EXCLUSIVO
&Chegou
a hora da

CPl da
Imprensa?’

Augusto Nunes,
comandante de
Zero Hora, sugere
a quebra de
sigilo bancario de
todos os diretores
de redacao
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EXTRATOS, SALDOS E LANCAMENTOS FUTUROS DA CONTA CORRENTE.
EXTRATOS E SALDOS DA POUPANCA. SALDO DO FAF FACIL.
EXTRATOS E LANCAMENTOS FUTUROS DO CARTAO DE CREDITO.

Com o Fax Facil Bradesco vocé mantém o seu dinheiro sob controle dia e noite, na hora que preci-
sar, inclusive aos sabados, domingos e feriados. Vocé aciona o Fax Facil Bradesco através de uma
senha exclusiva e recebe na hora: Conta Corrente (extratos, saldos e langamentos futuros);
Poupanca (extratos e saldos); Faf Facil (saldo); Cartoes de Crédito Bradesco Visa (extratos
e lancamentos futuros). Tudo na maior tranqiiilidade, em casa ou no escritério, sem perda de tempo.
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Pinga-fogo

Augusto Nunes
enfrenta o
bombardeio
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r de Andrade (presidente), Antonio Telles,

A verdade na Imprensa

Casos de corrupcao sugerem uma CPI do jornalismo

jornalismo e o poder
sempre estiveram muito
proximos. Em busca de
informagdes, os jorna-
listas convivem com de-
putados, prefeitos, governadores, mi-
nistros, senadores e presidentes, numa
relacdo geralmente profissional e éti-
ca. Ndochegaaserraroque o vinculo
com a politica se estreite a ponto de
jornalistas aceitarem trabalhar lado a
lado com parlamentares ou candida-
tos a postos eletivos como assessores
ou consultores. As vezes o contato é
tdao contagiante que 0s proprios Jor-
nalistas se tornam politicos. Um dos
mais bem sucedidos integrantes des-
sa categoria ¢ o entrevistado desta
edicio de IMPRENSA: Antdnio
Britto, diretor da rede Globo, asses-
sor de Imprensa de Tancredo Neves,
ministro da Previdéncia e agora can-
didato ao governo do Rio Grande do
Sul, se ndo presidencidvel. Aqui,
Britto comenta o exacerbado amor
que alguns jornais nutrem por eles
mesmos, afirma que nossa lei de Im-
prensa deve ir para a lata do lixo e
discute o relacionamento entre jorna-
lismo e poder.

Uma outra faceta dessa relagao,

Carlos Leonam, Ceiso Japiassu, José Marques de
i , Luigi iz Fernando M

Marina irotsky.,
Duaitibi,
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carta & Feeling Editorial. Diretor Responsdvel: Dante Mattiussi (MTh 11.760). IMPRENSA ¢ umapiit

mais obscura e deletéria, é o ponto
culminante de outra entrevista dessa
edicdo, com Augusto Nunes, diretor
de redacdo de Zero Hora e ex-co-
mandante de O Estado de S. Paulo e
de Veja. Nela, Nunes conta pela pri-
meira vez que recebeu duas propos-
tas de suborno, insinua que houve
diretores de redacdo que aceitaram a
propina em troca da publicagdo de
matérias favoraveis ao ex-ministro
fris Rezende e sugere a criagdo de
uma CPI da Imprensa, com direito a
quebra de sigilo bancario de alguns
dos principais jornalistas do pais. Até
Mesmo para sermos justos com o
resto da nacdo e consolidarmos a
credibilidade e a isenc¢ao da Impren-
sa brasileira, esta € uma sugestao
corajosa que deve ser incentivada e
levada a cabo. As provas de que 1SS0
se faz necessdrio, apesar de todo o
corporativismo que envolve a profis-
sd0, comecam a aparecer aqui e ali,
como no episddio que envolve trés
pessoas que ocuparam a diregdo de
redacdo do Correio Braziliense. Por
mais doloroso que seja, chegou a
hora da CPI da Imprensa. Afinal, até
provaem contrario, o jornalismo bus-

ca a verdade.
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Estique
sua
mensagem.

(011) P6E2-L405

Li, e gostei mui-
to da entrevista com
Alberto Dines. Sem-

maior admiragido
profissional. a tal
ponto que O convi-
dei, apés trés anos
de aquisi¢ido de Ul-
tima Hora, para rea-
lizar um estudo de reformulag¢do do jornal.
O projeto nido foi aprovado, mas nem por
1550 deixel de considerd-lo um excelente
jornalista.

Na entrevista, Dines diz que eu sou
competente, criel uma grande empresa, dou
emprego e me esforgo para ter credibilidade.
Que bom ser reconhecido por essas quali-
dades, ainda mais partindo de um jornalista
que foi talvez o mais brilhante editor-chefe
do Jornal do Brasil ¢ um ousado coman-
dante da Ultima Hora canoca,

Aproveitoestaoportunidade ndo s6 para
agradecer a Dines as referéncias elogiosas
ao meu trabalho empresanal como também
para esclarecer o que ele nao tem de forma
bem clara: a compra do titulo Ultima Hora
do Rio e, posteriormente, de O Dia. Com
relagio ao jornal fundado por Samuel
Wainer, os irmdos Alencar me convidaram
paraser o diretor-editor de UH, logo depois
de eu vender a Zero Hora,em 1971. Além
de donos da Ultima Hora, os Alencar eram
também arrendatiarios do O Correio da
Manhd, que por divergéncias contratuais
com a proprietdria, Niomar Muniz Sodré,
foi reduzido para quatro paginas e, depois,
fechado. Senti que poderia acontecer o
mesmo com a Ultima Hora, onde iniciara a
minha carreira como reporter em Sio Pau-
lo. Propus, entdo, aos Alencar comprar o
titulo, o que de fato ocorreu, assumindo eu
o saldo devedor com Samuel Wainer e
mais o que eles jd haviam pago. Foi assim
que adquin a Ulrima Hora, paga em pres-
tagoes mensais durante dois anos. Quanto a
compra de O Dia, que antes de mim fora
oferecido a outros empresarios, que nio se
interessaram pelo negécio, dentre os quais
o senhor Roberto Marinho, a transacio foi
também a mais normal possivel: acertado o
valor, dei um sinal ao ex-governador Cha-
gas Freitas e paguei o saldo em trés anos.

Quanto & empatia por outra pessoa,
sabe Alberto Dines que é parte da vida:
pode ou ndo acontecer. O mais importante,
contudo, € ser justo no julgar alguém pelo
que realiza de proficuo. E nmisso Dines
mostra que sabe aferir.

O resle maois bonro da TV

Ary Carvalho
Rio de Janeiro - RJ

Coleguinhas

Em recente artigo que escreveu para
IMPRENSA, José Silveira afirmou nio

pre tive por ele a -

aceitar que jornalistas sejam chamados de
“coleguinhas”. Segundo o veterano - e
simpaticamente rabugento — Silveira, a ex-
pressdo “coleguinha™ cra usada pelo sau-
doso Sérgio Porto (0 famoso Stanislaw
Ponte Preta) quando fazia referéncia ao
jornalista picareta habituado a comer de
graca em troca de notas na coluna. Na
realidade, esse tipo de jornalista foi apeli-
dado pelo Sérgio Porto de “picadinho
relation”.

Claro que o “picadinho relauon™, infe-
lizmente, ainda existente no noOssO Me1O, por
ser jornalista, também € um coleguinha.

Sérgio Porto criou 0 “coleguinha™ para
substituir a expressdao — tdo usada antiga-
mente - “confrade”. Ou “confreira”. José
Silveira cometeu um equivoco. E ele esta
errado quando afirma: “eu nio sou colegui-
nha de ninguém. Nem nunca fui”. Ele é,
sim. Sempre foi, a partir da criagio do
Sérgio Porto. Deixou de ser confrade, pas-
sou a ser coleguinha. Alids, um brilhante
coleguinha. Apesar do mau-humor.

Arthur Cantalice
Rio de Janeiro - RJ

Torpedos de mel

Referindo-se a discriminagio racial, o
jornalista Carlos Brickmann, em sua colu-
na Torpedos de Mel (IMPRENSA n° 75),
revela-se um discriminador.,

Por que dizer que Albert Sabin € judeu
casado com brasileira? Ninguém diz que
sua esposa € branca, catdlica ou lusa-brasi-
leira. E simplesmente brasileira, como Sabin
¢ polonés, naturalizado norte-americano.

Norton P. Passini
Porto Alegre - RS

Interview

Leio Interview hd mais de 10 anos e
gosto muito do estilo da revista. Mas eu
ndo sabia que o Michael Koellreutter era
tio feio. Gragas a IMPRENSA pude ver
como ele é realmente feio. Eu ja sabia que
ele era feio, mas nio tanto...

Fora essa particularidade, tenho a dizer
também que ele € muito esperto, inteligen-
te. As revistas que ele dinge sio sucessos;
parabéns.

Outro assunto que sempre goslo nesta
revista é a coluna do Carlos Brickmann,
cheinha de “torpedos de mel”.

Para encerrar, os parabéns para José
Simido pelas 6timas respostas na edigdo
nimero 73. Ele é fera.

Wilson Silva
Brusque - SC
A% Cartas para a redacan devem s<er enviadas para
Revista IMPRENSA - Rua Liveeino Sarva, 137 - Pacem
I"H.i - [IEJ, ”'Il"'-'l'”:” Sa0 Pawbo Y Por auestones o
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A comunicacao faz o futuro hoje.

Pode ser uma entrevista com o
ultimo Nobel de literatura, um importante
avanco na area da saude, um novo uso
para produtos reciclaveis em veiculos.
Nao importa o qué, quem, quando,
como, onde e por qué. Com um simples
gesto, voce tem toda a informacao do
mundo em suas maos.

Satelites em orbita sincronica
sobre a Terra abastecem as redacoes
com todo tipo de noticias. Ali, computa-
dores de ultima geragao fazem todo o
trabalho operacional ate se chegar ao
produto final, que vocé encontra, por
exemplo, na banca da esquina.

Em apenas trinta anos, o avango
da tecnologia possibilitou grandes
descobertas em comunicacao, teleco-
municacao e eletroeletronica. O que
contribuiu para mudar a face do mundo.

Nao so os veiculos de comunicagao
levam em segundos a informacao
até as pessoas. As empresas tambem
utilizam a agilidade da informacao para
se modernizar. E vencer a corrida
contra o tempo.

O intercambio de informacao
tecnologica e essencial para as empresas,
seja entre suas proprias unidades, seja
com oulras empresas.

Como acontece na Mercedes-Benz,
que assim se desenvolve na velocidade
do mundo de hoje. E produz veiculos
cada vez mais uteis para a intercomuni-

cacao de pessoas e de bens.

MercedesBenz




Perddo, Leitores

anistraquis se aproximou com o Ca-
derno B do Jornal do Brasil. *Con-
siderado, quanto mais eu rezo, mais
assombragdo me aparece’, rosnou,
com 0 arrastado sotaque nordestino.
E, em voz alta, leu o seguinte trecho de uma
entrevista com a escritora Tama Starr, autora
de A voz do dono — Cinco mil anos de
machismo e misoginia: “Pergunta—Qual for
a reagao dos grupos feministas? Resposta -
As feministas tiveram a mesma reagdo que
todas as outras pessoas: ‘Isto nao € engraga-
do. Como vocé ousa nr de um assunto (a0
sério?” O livro fo1 até proibido por uma rede
de livrarias nos Estados Unidos. Isto signifi-
cava que eles unham medo de ofender as
delicadas sensibilidades feministas. (risos)”

Ouvi, peguei o recorte, li e reli.

— Nio entendi!! - protestei.

- Como nio entendeu? E possivel al-
guém rir numa entrevista via fax???? - argu-
mentou meu horrornizado secretario.

Verdade. No inicio do texto, ha-se: “De
Nova lorque, Tama Starr contou, em entre-
vista por fax...”

" n.'l'.
b

Principal titulo da pagina Internacional
do Estado de S.Paulo: Ama e Jordénia
perto de relacoes. Como Ama € a capital da
Jordania e ndo hd noticia de que esteja briga-
da com o resto do pais, imaginei — os drabes
enlouqueceram de vez. Menos agodado,
Jamistraquis leu a maténa e concluiu: “Con-
siderado, quem enlouqueceu foi o titulador
do Estaddo”.

E certo. No inicio do texto estava escri-
to: “AMA — Jordéania e Vaticano trocaram
memorandos para preparar o estabelecimento
de relagoes diplomaticas...”

!n! L
b |

Finalzinhode anoe a Revista da Tevé, de
O Globo, faz listagem dos filmes que as
emissoras exibiram no réveillon. Titulo da
matéria — Inéditos para entrar bem.
Janistraquis ndo resistiu: “Considerado, pes-
simismo € 1850 ai; o resto € conversa...”

(%

Furioso com a leitura didria das paginas
de Policia dos jornais do Distrito Federal,
nosso considerado Alexandre Garcia manda
cautelosotextodoJJornal de Brasilia, escan-
carado sob o titulo Delegacia administra
crise conjugal.

Entre inimeras impropriedades, rastei-
ras e rabos-de-arraia no jornalismo e na
l6gica, destacava-se esta pérola: “Em uma
dessas ocorréncias, considerada de extrema
crueldade, a viima foi uma mulher com
menos de 30 anos, cujo companheiro ateou
fogo em seu corpo, apos molha-lo com dlco-
ol e em seguida a estuprou™.

Janistraquis ponderou os dados e, com
autoridade, declarou: “Considerado, o Ale-
xandre achou esquisito o sujeito transar com

Bomba! Pais
faz acordo
com a capital!

Tudo é possivel na
cabeca de um
tresloucado redator

FRANCISCO ESTRELA

o

por Moacir Japiassu

a tocha humana, mas a verdade € que ha
muito tarado que sO gosta da coisa bem
quentinha™.

- nll
| e

Obra-prima da pégina de Esportes do
Estaddo: O New York Knicks perdeu para
o Charlotte Hornets por 102 a 99 mas con-
tinua invicto”. Jamistraquis atribuiu tal des-
proposito acriatividade dos cartolas: “Esses
americanos!... Considerado, ndo € que os
danados inventaram uma modalidade de
basquete no qual é possivel perder e conti-
nuar invicto?”

Achei um despautério mas esses ameri-
canos sdo mesmo capazes de tudo.

lnh_‘

[ &

Tituloda Folha da Tarde, de Sao Paulo:
Soldados fazem parto de menina nos Jar-
dins. Fui verificar a idade da crianga recém-
parida e 14 estava, no meio do, digamos,
texto: “Mana Francisca Pereira, 30, deu a
luz ao seu nono filho”. Janistraquis ficou
intrigadissimo: “Considerado, que idioma
fascinante € o Portugués. Mdos indbeis po-
dem estabelecer tamanha confusido que ndo
se sabe quem nasceu — se a mde ou a filha".
Pedi a meu secretario que parasse por ai.

r f——"’d
Informag@o da coluna Brunch do jornal
Shopping News, de Sao Paulo: “Regininha
Poltergeist, nova namorada de Augusto
César Vanucci...” Imaginei logo que o
colunista tivesse confundido Fernando com

Augusto César, mas Janistraquis esclare-
ceu: “Estd certo, considerado; certissimo. A
Regininha, depois que brigou com o
Fernando Vanucci. mergulhou de cabega
num romance d’além com o falecido Au-
gusto César; afinal, ela ndo € Poltergeist?”
Confesso que ndo pude argumentar.

s e B

Se a outra foi do B, esta € do pnmeiro
caderno do Jornal do Brasil. Caminhonei-
ro € preso bébado, denunciava o titulo. ao
contar os detalhes de pavoroso acidente na
cidade gaicha de Sao Leopoldo. Sena ocor-
réncia normal dessas nossas perigosas estra-
das, se ndo fosse esta deveras impressionan-
te revelagdo ao pé da matéria: “Seis dos
quatro jovens que viajavam no Passat mor-
reram na madrugada de domingo (...)"

Dos quatro jovens que viajavam, morre-
ram seis!!! S6 me refiz do susto quanto
Janistraquis ponderou: “Considerado, tudo
¢ possivel para um jornal que consegue dar
gargalhadas via fax”.

E desatamos a rir.

] L
| Rl

O leitor Waldir Biscaro, RG 2.587.057,
de Sdo Paulo, envia coluna da revista Veja
na qual estava assinalado o seguinte trecho:
“(...) Eoque € um Menem? Um palimpsesto
politico, palavra que se pode ler da esquerda
para a direita ou da direita para a esquerda,
porque ndo faz diferenga”.

“Ah! Essa farca curtura!” escreve o
malvado Biscaro. E que tal palavra que se 1é
de qualquer jeito € palindromo. Janistraquis
também enfiou o dedo: “Engracado, consi-
derado... esse pessoal da Veja gosta de com-
plicar, porque palindromo é bem mais ficil
de escrever que palimpsesto”.

E que diacho é palimpsesto? Entre ou-
tras acepgoes, trata-se de uma espécie de
pergaminho.

ik

.“ﬂ',.l
b

Leitor deste Perddo..., E. Nogueira, de
Sao Paulo, enviou editorial do Estaddo, no
qual o redator cometeu este massacre: “(...)
Tudo leva a crer, porém, que os cuidados
tomados pelo BMF e pelos participantes do
pool sio suficientes para garantir o hesito da
obra e abrir uma nova forma de financia-
mento privado de obras publicas™.

Janistraquis concordacom Nogueira. Na
verdade, pela leitura do texto é possivel
descobrir a razdo pela qual esse hesitante
pessoal — executores e criticos — que produz
nosso exasperante mundo econdomico nao
consegue levar o Brasil abom éxito. Ou serd
hezito, ou ezito, ou ainda hexito?...

i'nﬁ',

P —

Correspondéncia para esta coluna:
Av. Paulista, 2202, 10° andar, cj.101.
Cerqueira César, Sao Paulo, SP. CEP
01310-200. Fax: (011) 287-4906.

X
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Pinga-Fogo

ESPECIAL

FOTOS: FRANCISCO ESTRELA

O diretor de Zero Hora diz

que chegou a hora da CPI da imprensa

oucos apelidos combinam tdo

bem com seu dono quanto o
“senador”de Augusto Nunes,

uma mistura de José Paulo

Bisol pela eloqiiéncia, de Fer-

nando Henrique Cardoso, pelo garbo, e de
Jarbas Passarinho, pela competéncia. Para
alguns é exatamente esse o problema: o
homem se comporta como um farad, tem o
rei na barriga. Para outros € justamente essa
a solugdo: o homem age como um estadista,
tem o dom do comando. Entre uma versio e
outra, estd uma pessoa que tem orgulho do
que faz e, salvo a necessidade minima de
reconhecimento inerente aqualquer um, ndo
estd preocupado com os apupos da platéia.
Filho de Adail Nunes da Silva, politico
que ocupou por quatro vezes, entre 1954 ¢
1986, quando morreu, a prefeitura de
Taquaritinga, no interior de Sdo Paulo,
Augusto Nunes tem uma carreira espetacu-
lar, sendo tnica, na imprensa. Entre 1972,

quando iniciou na profissdo como revisor .

dos Didrios Associados, e 1994, quando
completa quatro anos como diretor de reda-
¢ao da Zero Hora, o senador ja foi redator-
chefe de Veja, apresentador do Roda Viva,

QUEM SOU EU

Nome completo: Augusto
Nunes da Silva

Idade: 44 anos
Aniversario: 25, setem-
bro

| Cidade onde nasceu:
Taquaritinga, SP
Estado Civil: casado
Mulher: LLuzia Helena
Lacerda Nunes da Silva

Filhos: Barbara,13 anos, ¢ Branca, 12
Prémios: trés Esso

Miisica: country

Ultimo livro: A menina sem estrela, de
Nelson Rodrigues

Filme: A Epocada Inocéncia, de Martin
Scorsese

Melhor jornal: cada dia é um

Melhor revista: Veja

da TV Cultura, e diretor de redagio de O
Estado de Sao Paulo. Nas poucas horas

vagas, redigiu o livro Minha Razdo de Vi-
ver, as memonias de Samuel Wainer, prepa-
ra a biografia de Osvaldo Aranha, politico
gaticho que foi ministro da Justiga de Geti-
lio Vargas, e faz planos de escrever uma
biografia de Janio Quadros, entre outros
projetos literdrios.

O apelido de senador, ao contrdrio do
que se poderia imaginar, nada tema vercom
o aprego, sauddvel, real e visivel, que ele
tem ao poder. Surgiu na década de 80, na
época em que os jornalistas decidiram lan-
¢arum colega como candidato a Assembléia
Legislativa. Uma turma preferia Fernando
Morais; uma outra votava em Nunes. Mo-
rais virou deputado e depois secretiano de
Estado e Nunes ficou com o jornalismo e o
apelido. Hoje, anos mais tarde ¢ depois de
ter colecionado cargos imponentes, os olhos
do senador ainda brilham como os de uma
adolescente enamorada quando se lembra
de sua passagem pela Veja, sua “maior e
melhor escola de jornalismo™, Vindo do Rio
de Janeiro e indo para Porto Alegre no inicio
de fevereiro, Augusto Nunes parou por
quatro horas em Sdo Paulo pararesponder as
perguntas de IMPRENSA.

—
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“Nas redacoes, a popularidade
esta ligada a defesa do corporativismo”

Marcos Wilson, diretor de
jornalismo do SBT - E sempre
muito dificil, para nao dizer qua-
se impossivel, transformar um jor-
nal regional forte, como Zero
Hora, em um jornal que tenha a
mesma repercussao nacional de
seus concorrentes do eixo Rio-
Sdo Paulo. Vocé vé alguma pos-
sibilidade de inverter esse pro-
cesso’!

Augusto Nunes — Eu acho
que todos os jornais, pelo critério
de circulagdo, sdo regionais. O
Estado e a Folha sio paulistas, e 0
Globo e o JB, canocas. Quando
trabalhava no JB, constatei que o
jornal tinha uma circulag¢io pouco
superior a 2000 exemplares em
Sdo Paulo e, mesmo assim, conse-
guia repercussdo, em Sao Paulo e
nacionalmente. A minha mae, mo-
rando em Taquaritinga, no interi-
or de Sido Paulo, nunca tinha visto
oJornal do Brasil, apesar de saber
que ele existia. A Zero Hora tem,
como projeto e objetivo, crescer
no Rio Grande do Sul. Nada impe-
de, no entanto, que ela se transfor-
me num jornal com repercussio e
influéncia nacionais, desde que

aumentos que eu tnha prometi-
do. No final de janeiro, a Zero
Hora anunciou 0 aumento es-
pontaneo de 64 salanos da reda-
¢do. Essa noticia ndo saiu no
jornal dosindicato. Todas as pes-
soas que estdo trabalhando co-
migo tiveram aumento real.
Pode-se contrapor aqui umaques-
t&o que o sindicato gosta de invo-
car: a base era baixa. Sim, era
baixa, e era baixa porque o sindi-
cato nio soube reivindicar ou
entdo porque a redagio nao era
convenientemente administrada.
Comigo os saldanos estdo cres-
cendo. O sindicato fregiien-
temente enxerga qualquer tipo
de concessao de Zero Hora ao
Collares, o que € um erro, uma
vez que o govemador € abena-
mente hostil & minha gestao. As-
sim como Brizola, que tem uma
visdo conspiratona da Histona,
Alceu Collares acha que eu fui
para I para atender aos interes-
ses da rede Globo. O Brizola,
ahis, achava que eu, quando eu
trabalhava no Estaddo, estava a

Exigente, nao aceita textos de ma qualidade

servico da méfia dos italianos,
liderada pelo Elio Gaspari. Eu
acho 1sso divertido. HA muito

aprimore a qualidade da noticia
que publica. Cito aqu1 um exem-
plo dos Estados Unidos: o Los Angeles Times
€ editado numa ponta do pais e consegue ter
ressondncia significativa em Chicago, por
exemplo. O que torna um jornal nacional ndo
¢ a circulagdo, e sim a qualidade do que
publica. A Zero Hora ja comega a publicar
algumas matéenas que devem ser leitura obri-
gatonia, como, por exemplo, uma série sobre
a Coluna Prestes que virtualmente reescreve
a histéria da coluna. Uma repoérter refez o
percurso durante 44 dias, conversou com
sobreviventes, testemunhas oculares do epi-
sédio, e descobriu que, ao contrério da lenda,
as lembrangas que ficaram sdo muito ruins -
num trabalho parecido com o que William
Waack fez com o seu Camaradas. Hoje acho
perigoso um diretor de redagdo nio lera Zero
Hora. Se muitos jornalistas ainda ndo léem
habitualmente o jornal, 1ss0 ndo me deixa
aborrecido, e sim um tanto decepcionado,
uma vez que os jornalistas deveriam acompa-
nhar veiculos onde hé vida inteligente — e 14
Ja existe.

Celso Augusto Schrieder, presidente
do sindicato dos jornalistas do Rio Grande
do Sul — Ao assumir a diregiio de Zero Hora
anunciaste um sauddvel distanciamento en-

tre 0 jornal e os poderes economicoe politico
do Estado. Como justificas, por exemplo, a
contracapa de Zero Hora (15.1.94) com cin-
co fotos tipo “dlbum de familia” do casal
Alceu Collares-Neuza Canabarro (governa-
dor e secretaria da Educagio), dias depois da
edigao de um rentdvel caderno especial so-
bre o repudiado Calendario Escolar Rotativo,
patrocinado pelo Banco do Estado do Rio
Grande do Sul?

Nunes - O problema da diretonia do sindi-
cato dos jornalistas do Rio Grande do Sul é que
todos os fatos ao seu redor sio enxergados por
uma lente que a toma miope. Uma outra carac-
teristica dessa diretoria € que ela abandonou a
atividade jornalistica. Nem investigar eles in-
vestigam. Se tivessem investigado, saberiam
que Alceu Collares e Neuza Canabarro ficaram
muito bravos com esta pagina, achando que era
umaagressao gratuita, destinada a ndiculanza-
los, uma vez que apareciam cantando e vestin-
do roupas estranhas. E uma questdo de
angulacdo. Tanto o Collares e a Neuza quanto
o sindicato estdo equivocados. Eu tenho sofri-
do este tipo de ataque do sindicato, que atende
as ordens e orientagoes da CUT, por questoes
politicas. Eles me cobravam, por exemplo, os

tempo parei de me incomodar
com este tipo de critica. O sindi-
cato, por exemplo, gosta de me qualificar de
autoritario. Eu ndo tenho nada de autontirio.
O problema € que nas redagtes a populandade
estd associada a defesado corporativismo, que
eu ndo fago. Eu ndo trabalho para ser popular;
trabalho para ser eficiente. E, nesse trabalho,
contrario interesses ¢ incompeténcias de va-
riada ordem.

Aluizio Maranhdo, diretor de redacao
de O Estado de S.Paulo — A partir de sua
experiéncia na dire¢do do Esrado e agora da
Zero Hora, o que vocé anteve em termos de
competi¢io para a imprensa didria brasilei-
ra? Repetiremos a experiéncia norte-ameri-
cana de um jornal dominante por capital ou
haverd espago para projetos que consigam
se viabilizar empresarialmente mesmo sob
uma eterna ¢ intensa concorréncia?

Nunes — Ha espago para mais de um
jornal. A tese de que, no futuro, teremos um
Gnico jornal em cada grande cidade é de
Otavio Frias, pai, e eu nao concordo com
ela. Nova York, porexemplo, dd impressio
de ter um s6 jornal, o New York Times,
porque ele € tio bom que parece unico. No
entanto, ha, entre muitos outros, o Wall
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“A leitura de jornais tem se
tornado enfadonha até para jornalistas”

Street Journal, que inclusive tem

tem atraido a atengdo do publico.

uma circulagdo maior do que a
do Times. O que eu acho € que
teremos um lider, em uma posi-
¢do consolidada, convivendo
com jornais menores dirigidos a
outras faixas de piblico. No Bra-
sil estd ocorrendo um fendmeno
que pode nos levar a ter um qua-
dro semelhante ao da imprensa
inglesa, que tem jornais popula-
res e jornais ortodoxos, mais clas-
sicos, digamos assim. Por aqui,
O Dia esti crescendo, o Didrio
Popular estd crescendo —a ponto
de figurarem no ranking dos mai-
ores. Sem desqualificar esses jor-
nais, eu, no entanto, nao os colo-
co na mesma categoria dos de-
mais, seja por critérios de preco,
seja por critérios editoriais. Mas,
repito, hd espago para todos. Por-
to Alegre, por exemplo, compor-
ta mais de um jornal — até tem, €
o Correio do Povo. No passado,
Porto Alegre teve sete jornais, e
passou a ter um hegemonico ndo
porque s6 hd espago para um,
mas porque este soube ser mais

FRANCISCO ESTRELA

competente., No Rio de Janeiro,
caso acrise ecOnomica do Jornal
do Brasil se torne mais aguda e

Uma pesquisa de Zero Hora mos-
trou que 53% de seus leitores assi-
duos comeg¢am pela parte politica.
Acho que esse € o indice mais alto
do pais. Na Veja, na época em que
trabalhava la, esse indice era de
1 7%, 20%. As pessoas acham que
cassar vinte deputados é pouca
coisa. Nunca o parlamento fez isso,
em nenhum lugar do mundo. O
que se tem de fazer agora € infor-
mar o leitor dos desdobramentos
de cada caso. De onde cairam os
30.000 délares do Magri? Do céu
ouda Odebrecht? As histérias hoje
sdo contadas de maneira truncada.
A leitura dos jornais, entdo, passa
a serenfadonha para os jornalistas
e frustrante para os leitores. Isso €
perigoso. Se nés, que as fazemos,
ndo gostamos daquelas paginas, o
leitor, que precisa de informagdes
seguras, de lazer e entretenimen-
to, de textos menos arrogantes,
vai ter ainda mais dificuldade de
se interessar por elas. A gente
precisa parar com esse negdcio de
fazer imposi¢des ao leitor nas re-

Nao se sente “confinado”™ no Sul

senhas. No fundo, estamos dizen-
do “ndo leiaisso”, “se ndio ler 1550,
vocé ¢ uma besta”. Precisamos

ele feche, paradoxalmente have-
ria espago paraum jornal pareci-
do com o JB. Hoje a concorréncia nido
busca conquistar as pessoas que nio léem
jornal - o que ha € uma concorréncia feroz
destinada a subtrair fatias dos outros jor-
nais. Isso para mim ¢é perda de tempo. Eu
me preocupo muito mais com guem nao lé
jornal do que com quem |€ o outro jornal,
inclusive porque é muito dificil convencer
o leitor a mudar de um para o outro, quase
tdo dificil quanto convencer um torcedor a
mudar de time.

Antonio Machado de Barros, diretor
execufivo do grupo Exame — A cobertura
macica dos assuntos de corrupgao, os pro-
blemas econGmicos, as incertezas do Itamar,
os devaneios do FHC e sua URV (Ur o
qué?) etc., embora compreensivel do ponto
de vista da informacio, ndo esta tornando a
leitura diaria dos jornais um exercicio cada
vez mais enfadonho? Ou serd que nos tor-
namos tio sérios a ponto de desprezarcomo
irrelevante, empurrando para o fim dos
cadernos, as notas e informagoes das coisas
que movimentam, de fato, as nossas vidas?

Nunes — Eu acho que a leitura dos
jornais tem se tornado evidentemente enfa-
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donha até para jornalistas. No comego de
fevereiro, eu comentava isso com Zézimo e
Ricardo Boechat, respondendo, alias, auma
pergunta feita por eles, de que se eu ndo
estava achando uma chatice ler jornais. Mui-
to menos por esta cobertura da roubalheira
federal feita no Brasil e muito mais pela
auséncia dos temas a que o Machado se
refere. Nao se pode deixar de falar que ha,
entre os catolicos, uma ressurreigio da fé
nos anjos. E obrigatério acompanhar o caso
da patinadora agredida pelo manido da con-
corrente com mais precisdo. Nao se pode
interromper as historias, principalmente na
cobertura politica. Outro dia me lembrei da
menina resgatada por militares ingleses em
Sarajevo. Ninguém mais sabia o que tinha
acontecido com ela. S6 a Zero Hora deu (a
menina, acompanhada pelo pai, esta
hemiplégica, enxergando e ndo sabe que a
mie morreu). O leitor se sente lesado pela
interrup¢ao abrupta da informacio, pela pre-
cariedade das matérias de servigo. A gente
consegue errar o mapa do litoral e mandar o
leitor para o interior, troca milhdo por bi-
lhdo com a maior freqiiéncia — uma coisa
desmoralizante — e por ai afora. Mas, por
incrivel que parega, o noticidrio politico

dar mais informagdes e pistas, para
que ele identifique o caminho e
veja se vale a pena seguir, Precisamos
também prestar mais ateng@o nas matérias
de comportamento. Os americanos anteci-
pam tendéncias. NOs s6 publicamos ten-
déncias quando elas deixaram de ser ten-
déncias, quando j4 estio escancaradas nas
ruas. Os jornais nacionais ndo conseguem
detectar um fendmeno quando esta no co-
mego. Um exemplo acabado disso estd na
manifestagfio dos cara-pintadas do Collor.
Os jornalistas ndo souberam dizer que aqui-
lo estava para acontecer — isso € grave. Em
qualquer pais do mundo, se ocorre uma
manifestagdo juntando milhares de jovens
sem que isso tenha sido previsto por algum
repérter, isso certamente deve dar em de-
missdo. Sinto uma profunda irrtagio quan-
do escuto de novo, pela enésima vez, aque-
la historia de que os textos estdo pasteuri-
zados e a reportagem morreu. A reporta-
gem ndo morreu. Quando eu trabalhava na
Veja, os repérteres, que nao tinham as du-
vidas dos institutos de pesquisa, me infor-
mavam que o0 Janio ia ganhar do Fernando
Henrique naquela eleigiio para a prefeitura
paulistana. Os repoérteres t€ém de sentir e,
para isso, ndo podem ficar trancados na
redagdo.




“Quem apura bem mas

escreve mal e informante, nao reporter”

IMPRENSA —Vocé previua
manifestagio dos cara-pintadas?

Nunes - Nio, fui surpreendi-
do por aquilo.

Luis Fernando Verissimo,
humorista — Em Porto Alegre
vocé torce para o Grémio por
influéncia de Paulo Sant’anna ou
0 bom senso prevaleceu? E vocé
ndo acha que estd na hora do
Brasil descobrir o Sant’anna?

Nunes - Paulo Sant’anna,
que escreve na penultima pagina
da Zero Hora, ¢ um jornalista
que pertence a um escola rara e
que eu respeito muito, que € a
escola que tem como patrono
Nelson Rodrigues. Ele escreve
todos os dias, sempre muito bem,
com total liberdade intelectual e
com uma surpreendente escolha
de assuntos. E franco como Nel-
son Rodrigues, diz sempre o que
pensa— algo muito dificil, sobre-
tudo numa cidade como Porto
Alegre. E um cronista de
altissimo nivel. Estd mesmo na
hora de descobri-lo. Quanto ao
futebol, o destino me socorreu
com aassociacioentre a Parmalat

do texto, colocariamos que, in-
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Numa fase atlética, joga futebol, volei e basquete

fehizmente, John Lennon havia
morrido. Numa outra matéria,
escreveriamos que sobrevoa-
ram o céu do planeta tantos mil
avides, que fizeram tantos mi-
lhoes de quildémetros... No fi-
nal, dirfamos que, lamentavel-
mente, trés ou quatro cairam...
Eu contesto a 1déia de que o
singular é ruim. Na Zero Hora,
fizemos o retrospecto do ano
passado so com fatos otimistas,
com boas noticias = uma ver-
sdo gaucha do Tudo Bem de
Victor Civita. Registramos o
massacre da Candelana, obvi-
amente, mas a foto era da popu-
lagao carioca parando dois mi-
nutos contra a violéncia no
Rio. Agora, o que abriu este
retrospecto” Uma foto do Con-
gresso, que se saiu muito bem
em 1993, Ou seja, vé-se por ai
que nem sempre a singularnda-
de é associadaatragédia. Como
o Brasil ¢ um pais que
fregiientemente se apresenta
pelo avesso, passou a ser noti-
cia o fulano que devolve uma
carteira. Isso € uma boa noticia,
e ¢ singular.

¢ 0 Juventude, de Caxias — por-
que eu sou palmeirense, e assim,
de alguma forma, s6cio da Parmalat. Por
1550, passei a torcer pelo Juventude, que,
ndo estou fazendo nenhuma caricatura, fez
um bom papel no dltimo campeonato de
juniores. O que eu acho muito importante
para o futebol, e também para o jornalismo,
do Rio Grande do Sul é a quebra da
dicotomia entre Grémio e Inter. No Sul,
voce descobre para que time torce a pessoa
que esta editando o caderno de esportes
pela abertura da matéria. Se estd la Grémio
dd vexame, foi um editor do Inter que fez.
Se estd Juiz prejudica Grémio, foi um edi-
tor do Grémio. Isso ¢ engracado mas tam-
bém perigoso.

Iarso Genro, prefeito de Porto
Alegre — Entendo que - ao contririo da
arte, que tem como categoria central o
“particular”, e da ciéncia, cuja categoria
central ¢ o “universal” — o “singular™ ¢ a
categoria central do jornalismo. Ou seja, o
fato atipico € que “vende”, e logo, torna-se
uma mercadoria a ser buscada pelo leitor.
Vocé concorda com isso (“nos divulgamos
oque o leitor quer ler”) 7 Caso vocé concor-
de, como conciliar esta posi¢do com o jor-
nalismo ético?
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Nunes — Eu concordo com a prerrogati-
va, embora nido veja nenhuma contradigao
entre uma coisa e outra. A singulandade,
quase sempre, ¢ o cerne da matéria
Jornalistica. Pergunto: quem leria um jornal
que sO tenha matérias assim?; “a secretaria
se levantou as nove horas, saiu, foi para o
trabalho num Gnibus cujas tarifas nio subi-
ram. Sentou-se, pois havia lugar. Depois do
expediente, voltou para casa, cuidou das
criangas, viu anovela e fordormir™, O que se
prefere ver nos jornais? Este tipo de perfil ou
odasecretinado PC? Prefere-se ler sobre as
secretinas da prefeitura de Porto Alegre,
que agem decentemente, ou sobre as secre-
tirtas da CPI ou sobre o cha-cha-chad das
secretdrias? Evidentemente, sdo as ultimas
alternativas — ou seja, o atipico. Vou passar
adiante uma idéia do velho Victor Civita,
muito imaginosa, mas que s6 poderia ser
usada uma vez: uma revista com o titulo
Tudo bem, que circularia nos finais de ano.
Victor Civita dizia o seguinte: “sejamos
otimistas, vamos falar das coisas que funci-
onam . Ou seja, nao vamos falar apenas do
fato singular. No ano em que ele sugeriu a
revista, 1980, pensava-se em algo assim:
manchete: Trés Beatles estdo vivos. Lino pé

Carmo Chagas, jornalista
¢ representante do governo de Minas Ge-
rais em Sdo Paulo — Vocé sempre lutou
contra o reporter que apura bem mas escreve
mal. Que resultado vocé ja obleve nessa
luta’?

Nunes — Nas redagoes que dirijo, para
responder a essa pergunta, costumo dizer
que minha mae ¢ minhas tias, morando em
Taquaritinga, apuram muito bem o que acon-
tece na cidade — e até escrevem dirento. Elas
sempre sabem o que se passa por li e trans-
mitem verbalmente o que consideram noti-
cta. Ocorre que quem apura bem ¢ escreve
mal ndo € reporter — ¢ informante, Com o
passar do tempo, substituo esse tipo de pro-
fissional nas redagoes em que trabalho. E
umdesrespeitoao leitor, inclusive. Reporter
¢ pago para apurar e escrever. Os jornais ja
sdo suficiente mal escritos para manter gen-
e gue ndo faz as duas coisas.

Emilio Matsumoto, diretor para area
de comunica¢ao da NEC do Brasil — De-
pois de dirigir a redagdo de um grande jornal
em Sao Paulo, a expenencia de dingir um

Jornal do Sul revelou diferengas do ponto de

vista editorial? Quais?
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“Foi Delfim Netto quem contou
a Veja que Baumgarten foi assassinado”
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Nunes — Sio pequenos. Os
problemas que encontrei na Zero
Hora eu ja havia encontrado no
Jornal do Brasil ¢ no Estaddo.
Nio na Veja, que tinha uma reda-
¢do mais qualificada. O proble-
mas basicos sio mdo-de-obra de
qualidade insatisfatéria, engaja-
mento politico de profissionais e
uma certa falta de punch para tra-
tar todos os fatos com absoluta
liberdade. O que varia é a escala.
Na sucursal do JB, os problemas
tinham o tamanho de uma sucur-
sal. No Estaddo, eles cresceram,
devido a uma estrutura muito mais
aparatosa. Na Zero Hora, diminu-
iram, porque, ao invés de lidar
com uma redagio de 330 pessoas,
passei a lidar com uma de 220.
Editorialmente, o que muda é que
eu tenho de ter um olhar gadcho.
Eu sempre soube que iria traba-
lhar num lugar em que nio me
conheciam, uma vez que o Estaddo
e0JB ndocirculam no Sul. Foium
desafio tentar me tornar respeita-
do por leitores que nunca tinham
ouvido falar de mim. Esse nego-
¢io de jornalista famoso so vale
entre jornalistas. O que deixa al-
guém famoso para apopulagdoéa

MANOEL MOTTA
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quer outro pais? As instituigoes
encarregadas de cuidar de ques~
toes deste tipo resolveriam o caso.
Aqui ndo, aqui as institui¢des nio
se movem. Veja s6, nas palestras
que eu dava, passei a sofrer co-
brangas inverossimeis do piblico,
desiludido com as outras institui-
¢bes: “por que a Veja nao diz quem
matou 0 Baumgarten?”, Nio dizia
porque ndo sabiamos. Nos Estados
Unidos, jornalistas sdo feitos da
mesma matéria humana. Fazem a
dentincia, como no caso Watergate
—noqual o importante era a denun-
cia de um crime envolvendo o pre-

A sidente; a queda era circunstancial
-, € as instituigoes comegam a se

‘ mover. A despeito disso, acho que
ainda somos muito pouco

investigativos em determinados
momentos. Nio soubemos mos-
trar quem era Fernando Collor. S6
comeg¢amos a mostrd-lo quando o
irmdo dele, que ndo fechou um
negdeio da maneira que pretendia,
resolveu denuncia-lo. Depos 1sso,
fornos bem. Paramos em seguida.
O caso Jodo Alves, convém nido

E dono de uma meméria excepcional

esquecer, estava ai como pauta
desde que ele ofereceu 0 automo-
vel para os reporteres da Veja, ha

televisdo, nio jornal. Hoje eu es-
tou perfeitamente ambientado em
Porto Alegre, a ponto de ter acabado de
comprar uma casa la.

Mailson da Nobrega, economista e ex-
ministro da Fazenda — O jornalismo
investigativo tem dado lugar, ndo raro, ao
simples denuncismo sem investigagio e ao
conseqiiente assassinio de carater. Isso de-
corre da impunidade, da irrespon-
sabilidade ou do despreparo de alguns?

Nunes - Siio viérios os fatores. Acho que
a imprensa ndo pode ser liminarmente res-
ponsabilizada sem algumas consideragoes
anteriores. O Brasil € um pais cujas institui-
gOes ou nio funcionam ou funcionam muito
mal, incluindo-se ai oexecutivo, o legislativo
e 0 judicidrio. A imprensa, até porque dispoe
de profissionais muito competentes, viu-se
compelida a, perigosamente, substituir al-
gumas dessas instituigdes. Com isso, a im-
prensa, que ao denunciar fazia o papel do
delegado e do promotor, passou a fazer o
papel também do juiz. S6 ndo prendeu por
nio ter direito de dar voz de prisiao, embora
tenha tido vontade. Esse ndo é o nosso papel.
Jornalista ndo pode sequer se confundir com
investigador policial. Quando trabalhava na
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Veja, descobrimos que o Alexandre von
Baumgarten tinha sido assassinado. Desco-
brimos que ele tinha vinculagdes com o SNI
¢ que aquele fio da histona passava por
zonas militares de alto risco. Alids, aqui vale
um parénteses. Dizem que a deniincia do
caso Baumgarten chegou a Veja pelo cor-
reio. O que chegou pelo correio foi o dossié
sobre o caso, depois que ja tinhamos dado a
matéria com o assassinato. A verdade € que
a matéria surgiu de uma conversa entre Del-
fim Netto, Elio Gaspari e José Roberto
Guzzo sobre outras coisas — e o Delfim,
como se sabe, gosta de falar de tudo. A certa
altura, ele diz: “vocés viram esse caso
Baumgarten?, o negocio estd meio feio, pa-
rece que ndo foi morte acidental”. Como
assim?, perguntou o Eho. “Ihhh, se voceés
ndo estdo sabendo entio esquegam o que eu
falei”, respondeu Delfim. Diante disso, o
Elio ligou para o Rio e pediu para o pessoal
da sucursal que fosse até a delegacia pegaro
registro da ocorréncia. E estava la: “cadaver
com perfuracgdes...”. Eles niio se preocupa-
ram com a falsificagdo do laudo. Foi um dos
casos de mais facil solugdo que jd vi; o resto
¢ lenda. Mas. voltando, fizemos a dentincia
do Baumgarten. O que aconteceria em qual-

dois anos. Pois bem, ai voltamos a
ele. E, ao voltarmos, parece que
estamos querendo resolver de uma vez todas
as pendéncias do passado. Assim, comega-
mos a publicar dossiés em vez de reporta-
gem — quando dossié é pauta, ndo matéria.
Temos sido precipitados e levianos em algu-
mas deniincias. De outro modo, deve-se
creditar & imprensa denincias muito bem
fundamentadas que produziram conseqiién-
cias muito importantes para a histona do
pais. Se a CPI do caso Collor foi alimentada
pela imprensa, a CPI do Orgamento ja fun-
cionou melhor, as investigacoes € que ali-
mentaram a imprensa. Isso € o ideal. Mas o
que ocorre na maioria dos vezes € que se
apura muito mal, o noticidrio ndo se move.
A Operagio Uruguai, por exemplo, nio foi
devidamente esclarecida. Diante disso, é
importante observar que as proprias pessoas
que acusam corretamente a imprensa de
cometer excessos no denuncismo também
ficam pedindo sangue porque estdo insatis-
feitas com o comportamento de outros po-
deres.

Gilberto Dimenstein, diretor da sucur-

sal de Brasilia da Folha de S.Paulo - O
gaticho € provinciano a ponto de reagir que
um paulista dirige o principal jornal do
—




“Sugiro a quebra de sigilo
bancario de todos os diretores de redacao”

curador-geral da Repiiblica e

Estado? Como vocé reage ou re- |
agiu, se reagiu, a esse
provincianismo?

Nunes - Os leitores nunca se
importaram com o fato de eu ser
de outro Estado. Quem se inco-
moda com isso, desde sempre,
em todos os Estados, é a
inteligentzia jornalistica. O
Evandro Carlos de Andrade,
quando fo1 secretano de redagio
do Estaddo em 1973, era tratado
€OmMO um intruso carioca na épo-
ca. O leitor, efetivamente, nio se
preocupa com a origem geogré-
fica do diretor de redacido. O que
interessa para ele € um bom jor-
nal.

Evandro Carlos Andrade,
diretor de redacao de O Globo -
O que vocé espera da revisido
constitucional?

Nunes — Eu espero que ela
tire 0 Brasil da pré-Histéria. A
constituigdo so vale se ela tradu-
zir os anseios do povo. Nio vai
dar se continuar tentando hmitar
taxa de juros a 12% ao ano. E
impossivel legislar sobre fanta-

MANOEL MOTTA

8¢
Cursou Direito no Rio de Janeiro

nada mais. Aceito depor em
qualquer comissdo. O que eu
gostana de dizer € que os sindi-
catos sdo omissos em relacdo a
essa questao éuca. E vou além:
os sindicatos devem tratar mes-
mo desses casos. Nio € sindi-
catodos jornalistas? Vamos in-
vestigar, sabemos investigar,
vamos constituir CPls para tra-
tar das uregularidades da im-
prensa. Sugiro que, de alguma
forma, seja quebrado o sigilo
bancirio de todos os diretores
de redacio entre 1986 e 1993,
Podemos fazer i1sso passando
procuragdes para a Fenaj ou
para os sindicatos — e eu passo
a minha trangiiillamente. Eu ja
recebi duas tentativas de subor-
no. A primeira, apenas insinu-
ada, teve vdrios pontos de con-
tato, que sugerem a mesma ori-
gem. Ndo posso dar agora o
nome da pessoa que fez essa
primeira tentativa porque pre-
ciso de mais evidéncias docu-
mentais, que estou reunindo.
Por enquanto dou pistas, que as
pessoas envolvidas saberio in-
terpretar: estava chegando ao

sias. O Brasil ¢ conhecido como
um pais que le1 é como gripe:
pega ou ndo pega. A revisio constitucional
deve ser um trabalho de poda, de cortes, de
subtracido das gorduras, que nos conduzem
em diregio ao passado.

Eugénio Bucci, editor-sénior de
Playboy — Um grande jornalista afirmou
que, na campanha de 1989, a imprensa
cobriu Collor pelas suas virtudes e Lula por
seus defeitos. Vocé dirigia o Estaddo du-
rante essa campanha. Vocé concorda com a
afirmacio? Hoje, olhando para tras, como
vocé avalia o comportamento da imprensa
naquela época?

Nunes—Nio soubemos fazer essacober-
tura. Efetivamente, ndo mostramos os dois
candidatos. Nenhum eleitor chegou a urna
dizendo que os jormais o tinham informado
sobre o partido a que eles pertenciam, 0
programa, os verdadeiros defeitos e qualida-
des, o passado de cada um. Dizia-se muito
que Lula era o protegido da imprensa, e ndo
0 Collor. A cobertura do Estaddo, por exem-
plo, foi esquizofrénica. Eu estava na sala de
Julio Mesquita durante aquele segundo de-
bate. A redagdio batia palmas para Lula, sen-
do que Collor foi francamente melhor no
debate. A empresa me pressionava, esperava

um banho de sangue, que nio deixei aconte-
cer. Avisel a redagio que precisavamos equi-
librar a cobertura, tornd-la isenta, sem barba-
ridades. O resultado disso é que os titulos
sairam coloridos e os textos, petistas. Foi uma
cobertura maniqueista, das piores que a im-
prensa ja fez. Essa critica vale para todos.

Antonio Carlos Fon, editor de
Superinteressante — Depois da CPI do Or-
¢amento, vocé acha que ha necessidade de se
promover uma CPl da imprensa? A propési-

to, porque vocé ndo quis confirmar para a

comissdo de sindicancia do sindicato dos
jornalistas a dentincia de tentativa de corrup-
¢do por parte de um funcionano do Palacio
dos Bandeirantes?

Nunes — Comeg¢ando pelo fim: confesso
que estou estarrecido. Ndo recebi nenhuma
interpelacao da comissio de sindicincia do
sindicato e estou & disposi¢do de qualquer
sindicdncia para falar o que sei. Ao contré-
rio, procurado pelo deputado Ruy Falcdo, do
PT, que quena instaurar uma CPI na Assem-
bléia Legislativa, dei todas as informagdes
que tinha e sugeri enfaticamente que ele
tocasse isso para frente. Eu sei que houve
uma representagao dele encaminhada ao pro-

Estaddo e recebi uma proposta.
Insinuaram, em 1988 ou 1989,
dois meses antes da convencio do PMDB,
que eu poderia receber uma quantia nio
especificada em délar se ajudasse com algu-
mas matérias o Iris Rezende, que na época
era ministro da Agricultura. Eu me neguei,
depois de ter ouvido, da mesma maneira que
ouviria mais tarde do assessor de imprensa
Fernando Sandoval, na segunda tentativa de
suborno, que receberia em délar e teria a
quantia depositada no Banco de Espanha. E
muita coincidéncia. Foi a primeira vez que
ouvi falar que havia um Banco de Espanha
em Sao Paulo. Depois, o Sandoval voltou a
falar em Banco de Espanha. O primeiro que
me procurou disse que eu deveria pensar no
meu pé de meia, uma expressiao arqueologi-
ca. O segundo, o Sandoval, falou que eu
deveria pensar no meu pé de meia. O primei-
ro disse, com centavos, quanto eu ganhava.
O segundo também. E, repito, coincidéncia
demais. Pois bem, sairam, em algumas
outras publica¢oes, matérias dizendo exata-
mente 0 que essa pessoa me propos. A saber:
eudevenaapresentar Iris Rezende, que anun-
clava uma supersafra, como o ministro das
boas noticias. Essa matéria saiu em véarnas
publicagbes. Sugiro que as investigagdes
deste periodo eleitoral resultem na quebra
do sigilo bancario dos diretores de redagao
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“Se o Luiz Adolfo Pinheiro

recebeu dinheiro, nao foi o unico”

e alcancem o Banco de Espanha.
Nio € dificil investigar 1sso. Ha
muito mais: o casodo Luiz Adolfo
Pinheiro, do Correio Braziliense,
que teria recebido — ponho aqui
no condicional porque ndo vi 0s
documentos — quase 500.000 dé-
lares do Jodo Alves, estranha-
mente ndo estd sendo investigado
pelo sindicato de Brasilia, que diz
que s0 trata de questdes trabalhis-
tas, conforme declarou o presi-
dente do sindicato & Zero Hora.
Nosso jornal deu manchete e abriu
com isso a segdo de politica. Eu
estou estarrecido com o pouco
espaco dado a isso pelos jornais
de Sdo Paulo e Rio. Para mim,
trata-se de mais uma odiosa mani-
festagdo de corporativismo. Pre-
firo até que seja isso, para ndo
haver outras cumplicidades. Este
€ um grande caso para investigar.
Se o Lmiz Adolfo Pinheiro rece-
beu essa quantia, certamente nio
terd sido o tnico. E entre a tenta-
tiva de suborno feita a mim e ao
Paulo Moreira Leite, com certeza
o Fernando Sandoval fez algumas
propostas bem sucedidas — ou
entdo ele é o candidato a
subornador mais desastrado do

:
%

Ganha mais de 12.000 dolares mensais

vém ao caso. Z¢é Onofre também
ndo deu certo. Qual é a casta da
redacdo hoje? O editor-chefe é o
Marcelo Rech, um brilhante repér-
ter gaucho, que nunca sain de ld e
que eu ndo conhecia. A editora
executiva é gaticha. Peninha é gai-
cho. Os profissionais contempla-
dos pela nobreza, como diz ela, o
foram por critérios estritamente
profissionais. E 6bvio que Suassuna
e Z&€ Onofre foram para 14 com
altos saldrios, até porque os baixos
saldrios daredagio inviabilizavam
qualquer contratacdo. Quanto as
viagens pagas por outras empre-
sas, a Zero Hora acaba de baixar
uma proibi¢do de viagens caso a
pauta nao justifique o deslocamen-
to do repérter. Quando justifica,
usamos o critério da Folha: “via-
jouaconvitede”. O proprio Peninha
foi cobrir um show em Buenos
Aires com convite do Nizan
Guanaes, com todas as despesas
pagas pela RBS. Quem estiver via-
jando com despesas custeadas por
outras empresas que ndao a RBS
serd deminido.

Dante Mattiussi, diretor de
redagdo de IMPRENSA — Vocé

mundo: fez s6 duas tentativas de
suborno e ambas equivocadas.
Para mim, alguma ele acertou, e esse cami-
nho passa pelo Banco de Espanha. Eu acho
que chegou a hora da devassa da imprensa.
E ele terd de ser feita por nds, os jornalistas.
Precisamos ver quem € que enriqueceu
indevidamente.

Luciamen Winck, reporter policial do
Correio do Povo, demitida por Nunes da
Zero Hora — Vocé teve um comportamento
medieval ao assumir o posto de diretor de
redaciio da Zero Hora. Nomeou condes, du-
ques e bardes, dividiu com eles todos os
beneficios e deu-lhes saldrios dolarizados
nunca menores do que 3000 délares. Para o
resto da corte, pdo e agua. E mais: vocé
chegou no Sul dizendo que, para ser imparci-
al, ina acabar com o jornalismo chapa branca
na redacdo. Muitos jornalistas de Zero Hora,
noentanto, viajam com as despesas pagas por
outras empresas que nio a rede Brasil Sul,
Voce tem coragem de desmentir isso?

Nunes - Total. O que produz essa per-
gunta da Luciamen, além do fato de ela ter
sido demitida por mim sob a acusacdo de
violagio de correspondéncia? Neste mo-
mento, Luciamen Winck € repérter de poli-
ciado Correio do Povo e editora do jornal da

Associacdo dos Policiais do Rio Grande do
Sul. Quer dizer, ela cobre a drea e edita o
jornal da Associacdo. Na Zero Hora, eu
acabei com o duplo emprego. Em segundo
lugar, Luciamen sobreviveu mais tempo do
que deveria, justamente porque muitas pes-
soas da Zero Hora, inseguras profissional-
mente, passaram a se agarrar a cargos sindi-
cais que garantiam imunidade porque sabi-
am que as exigéncias aumentariam. Ela é
uma reporter mediocre, escreve muito mal e
certamente se juntaria aos 44 demitidos num
inico dia se ndo tivesse imunidade. Entre
essas 44, figuram algumas pessoas que nao
foram demitidas por incompeténcia, e sim
porque seguiam critérios que ndo eram os
meus —e eu tinha de fazer a mudanca naque-
le momento. De outro modo, contratei pro-
fissionais que estavam a espera do fim do
corporativismo na Zero Hora. Os duques e
bardes que eu levei curiosamente aparecem
insatisfeitos no préprio documento divulga-
do pela Luciamen, os tais Peninha Papers. A
Luciamen pertence aquele grupo de sindica-
to que, estranhamente, se preocupa com
quem ganha mais ¢ ndo com quem ganha
menos. Quem foram os bardes? Luciano
Suassuna foi para Paris, ndo ganhava 5000
dolares e ndo deu certo por motivos que nao

teve cargos vitais em Veja, Estado
e agorana Zero Hora. Vocé almeja
ser diretor da rede Globo?

Nunes — Sei que vdrias pessoas vao
interpretar essa resposta como aquela do
politico que diz que ndo € candidato enquan-
to prepara santinhos. Eu descobri que televi-
sd0 ndo € o meu negdécio — e descobri fazen-
do televisido na RBS. Nio tenho prazer ge-
nuino em fazer televisdo. Quando eu tenho
de escrever um artigo, sinlo um prazer
orgasmético. O mesmo vale para livro. Eu
fiz o texto de Minha Razdo de Viver, de
Samuel Wainer, nos intervalos da Veja, que,
como se sabe, ndo tem intervalo. Quando
fazia Roda Viva, com pessoas muito inteli-
gentes, eu sentia um mal-estar como o das
pessoas que tém de enfrentar um palanque
sem gostar de politica, ou um canastrdo que
tem de estrear uma pega. A minha forma de
me expressar € a escrita. Eu quero escrever
e vou escrever. Nao vou dizer que, caso
receba um bom convite de televisio, ndo
vou aceitar. Digo s6 que o que me da prazer
€ escrever.

Tales Alvarenga, diretor-adjunto de
Veja — Se vocé fosse diretor da Globo ou do
SBT, o que vocé faria com o Jornal Nacio-
nal ou 0 Aqui Agora’

—
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“0 presidente Figueiredo

disse que foi atraicoado por mim”

Nunes — Niio disponho de pes-

quisas detalhadas para saber se as
coisas vio bem ou vio mal. A me-
nos que eu encontre experiéncias
desastrosas no meu caminho, eu
nunca atiro sumariamente. Euseria
muito arrogante se dissesse que
quero mudar o Jornal Nacional. O
Aqui Agora também € bem sucedi-
do. Eu gostaria, como telespectador,
de ver um Jornal Nacional editori-
almente mais agressivo, antecipan-
do mais fatos. E gostaria também
que 0 Aqui Agora fosse menos sen-
sacionalista — e chamo aqui de
sensacionalismo a indugao do pro-
grama. As vezes fico com a im-
pressio de que tenho de achar uma
matéria importante pela gritana
dos reporteres que a cobrem.

Paulo Mesquita, chefe do de-
partamento de jornalismo da ra-
dio Guaiba, de Porto Alegre - Vocé
estd tentando transformar Zero
Hora num veiculo nacional, en-
quanto seu maior concorrente lo-
cal; o Correio do Povo, j4 chega a
200.000 assinantes no Rio Grande
do Sul. Qual a férmula que vocé
pretende utilizar para que Zero
Hora ndo perca seus vinculos com

FRANCISCO ESTRELA

Se derem trela, ele fala pelos cotovelos

jeito a erros na apuragao e divul-
gacdo de fatos e dados, que ocor-
rem de boa ou ma fé. Apesar de
que as conseqiiéncias desses er-
ros possam ser desastrosas para
suas vitimas, ndo hd consenso
sobre a melhor forma de evita-
las e, principalmente, de
compensé-las. Em sua opinido,
qual é a melhor forma de coibir
abusos”

Nunes — Esse € um dos as-
pectos do jornalismo que mais
me angustia. Ndo hd como com-
pensar, a pessoa injustamente
agredida jamais verd o erro intei-
ramente reparado. Cito como
exemplo o ex-ministro Alceni
Guerra. Nio sei se ele € culpado
ou inocente; seil apenas que qual-
quer pessoa € inocente até que se
prove o contririo — ¢ nada se
provou contra Alceni, da mesma
maneira que nada se provou con-
tra Ibrahim Abi Ackel. Ambos
foram crucificados. E, ao
crucificd-los, crucificam-se tam-
bém o filho, a mulher, a familia
toda. Essa deveria ser uma das
primeiras preocupacoes de um
chefe de redacido. Na Zero Hora,

suas origens e raizes culturais?

Nunes — Estamos preparando um proje-
to, a ser desencadeado em maio, coincidindo
com a reforma grifico-editonal do jornal,
que completa trinta anos, para que a Zero
Hora tenha uma circulacdao de prestigio,
para que ela chegue a todos os jornalistas, a
todas as pessoas que fazem a chamada caixa
de ressondncia em Sio Paulo, Rio, etc. Nos-
so objetivo é fazer que a Zero Hora seja
mencionada por outros jornais. Conquistar
o publico fora do Sul serd dificil, como serd
dificil para qualquer standard conquistar o
ptiblico do Mercosul. E uma questio cultu-
ral. O Sul prefere o tabléide. Eu aprendi isso
muito humildemente. Minha tentagdo natu-
ral era fazer um standard. Mas percebi que
seria uma afronta a habitos profundamente
enraizados. Ocorre que eu acho que o tabléide
brasileiro é muito mesquinho, é muito pe-
queno, ndo tem o tamanho e o desenho do
tabléide espanhol. Por isso, a Zero Hora vai
crescer, val ficar um pouco mais esbelta,
mais parecida com o El Pais.

Euripedes Alcantara, editor executivo
de Veja - O repérter, em beneficio da infor-
magio, tem o direito de mentir para o entre-
vistado sobre o teor da matéria que ele,
entevistado, vai participar?

Nunes — Essa ¢ uma pergunta complica-
da... Eu acho que ndo. Eu ndo ajo assim. Eu
ndo me recordo de ter agido assim —e, se agi,
errei. Lembro-me de ter ido certa vez a uma
festa na casa de Jorge Gazale, na época o
primeiro-amigo do presidente Figueiredo,
com o Carlos Maranhio, testemunha deste
episédio. Figueiredo comegou a falar coisas
espetaculares, publicadas depois no JB sob
o titulo Uma noite das Ardabias. Coisa de
louco, ele falou adoidado. Eu ndo fiquei
falando *“olha ai, sou jornalista, vou publi-
car”. Fiquei quieto. Duas vezes Gazale se
aproximou e falou: “esse rapaz aqui € diretor
do JB em Sao Paulo™. Figueiredo continuou
falando. Depois de publicada a matéria, ele
ficou indignado, disse que tinha sido atrai-
¢oado. Nio foi. Mas eu me sentiriamal se eu
tivesse chegado ao Figueiredo e me apresen-
tado como um empresdrio paulista para ob-
ter aquelas informagdes. Acho que o charme
da nossa profissio estd em vocé conseguir as
coisas semestardisfarcado de principe etiope,
etc. NOs, inclusive, ndo temos esse direito,

Francisco Baker, porta-voz da presi-
déncia da Repiiblica - Como toda atividade
humana, o exercicio do jornalismo esta su-

uso um método da corregido pa-
recido com a Folha. Acho que
1550 ndao € suficiente, uma vez que nada
garante que o leitor que viu a dentincia ird
ver a reparacio também. Ou seja, ndo hé
mesmo maneira de compensar, a nio ser
pelo Codigo Penal. Nem precisa de Lei de
Imprensa.

Tim Teixeira, editor de IMPRENSA -
Um diretor do grupo Estado se negou a
participar desta se¢do com as seguintes pa-
lavras: “Eu nio gosto desse cara. Ele é uma
pessoa sem cardter € eu ndo quero fazer
nenhuma pergunta para esse filho da puta.
Nio quero fazer nenhuma pergunta porque
ele vai responder e eu ndo vou poder retru-
car”. Acredita-se que o Esraddo teve avan-
¢Os em sua gestdao. De onde vem entdo essa
raiva?

Nunes — Essa raiva de uma parte da
diretoria vem de um galho da drvore
genealdgica prejudicado pela conformagdo
da arvore, que eu nio modelei. Eu ndo
escolhi que parte da familia lidaria com o
comercial, que parte da familia lidaria com
0 Jornal da Tarde, que parte da familia
lidariacom o Estaddo. Acho compreensivel
que todos os membros da drvore tenham o
desejo de dirgir o jornal mais importante,
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“No Estadao tentaram me cooptar

para derrubar o doutor Julio Mesquita”

mas eu ndio posso ser responsabi-

lizado por ter sido o escolhido [ [~

dirigir esse jornal. Eu fu |
escolhido parafazerrevitalizagbes |
num jornal que apresentavasinais
perigosos de envelhecimento. Du-
rante todo o tempo, eu resisti a
tentativas de cooptagdo de mem-
bros da familia insatisfeitos, entre
os quais o autor da frase, Ruyzito
Mesquita, facilmente identificavel
pelo tipo de vocabulirio -
cooptagoes no sentido de me jun-
tar ao lado insatisfeito da familia
para interferirnalinha do Estaddo
e para, eventualmente, me juntar
a conspiragbes para mudar o co-
mando. Eu ndo o levei a sério por
um moltivo muito simples: nido
conspiro contra chefes jamais. Se
ndo respeito o chefe, vou embora.
Conspirar contra chefe € burrice
¢, no Brasil, deveria ser tipificado
como crime. Resisti a muitas ten-
tativas de cooptagio e durante todo
0 lempo eu me reportel ao doutor
Julio de Mesquita Neto, que era o
diretor do jornal, ¢ ao meu chefe
imediato, Julinho Mesquita, que
sempre me trataram com o maior
respeito. Eu acho que nenhum
deles subscreve este tipo de criti-

FRANCISCO ESTRELA

l:

Detesta puxa-saco,mediocridade e burrice

formadores de opinido. Vocé niio se
sente, neste momento, um tanto exi-
lado do jornalismo brasileiro? Uma
curiosidade: a quantas anda a bio-
grafia de Oswaldo Aranha?

Nunes - Falemos primeiro do
livro: deve ficar pronto até o final o
ano, para aproveitar o centendrio de
Oswaldo Aranha. Na verdade, ja
devena estar pronto, mas nao tive
tempo de termind-lo — e se ha algu-
ma coisa de que ndo posso ser acu-
sado é de ociosidade. Quanto a estar
no Sul, vejo isso como um sinal de
matunidade. Acredito que nio pre-
ciso mais ser julgado pelos quesitos
bdsicos da passarela do jornalismo:
texto, alegoria, estilo, opinido, elc.
Além disso, patrdo sempre sabe o
que vocé estd fazendo. Se Roberto
Marinho, por exemplo, nido lé a
Zero Hora, pelo menos, com certe-
za, acompanha os resultados. No
tempo em que estou em Porto Ale-
gre, recebi um convite de Adolpho
Bloch e outro de Silvio Santos. Em
resumo, nido me sinto exilado.

José Néumane Pinto, jorna-
lista e escritor — Para meu jovem
senador: na sua opinido, qual foi e

ca. No comego, eu sempre fui
muito bem tratado por todos. Pas-
sei a ser agredido e hostilizado por uma parte
da familia sem ter mudado o meu comporta-
mento. Eu acho que s6 quem néo sabe ler, e
acho que hd vanos integrantes da familia
que ndo sabem ler — entre os quais eu incluo
o autor da frase —, vai poder negar a
obviedade: houve avancos no Estaddo. Ele
pode nio ter se tornado no jornal dos sonhos
da familia, ou dos meus sonhos, mas ele
melhorou. Era um jornal que apresentava
sintomas de doengas graves, tinha um perfil
de leitor envelhecido, era ranzinza, ndo usa-
va cores, ndo circulava as segundas-feiras,
ndo crescia. Depois das mudangas passou a
lucrar muito mais. E verdade que me acusa-
ram de ter aumentado a folha de pagamen-
tos. Aumentel alegremente, porque os sala-
rnos haviam sido aviltados com o truque do
duplo emprego, inadmissivel em jornalis-
mo. O problema era o cara sentado naquela
cadeira, Ja que eu ndo era da familia e ainda
me chamo Silva. Eu disse a vérios integran-
tes da familia que trabalhavam no JT que o
problema estava na drvore geneal6gica. Nao
me acusam de nada concretamente. Dizem
um merda, um cripula, sem caridter. O que é
ndo ter cardter? Se eu ndo tivesse cardter, eu
teria topado a cooptagdo. Eu sempre dispu-
tei o mercado, sempre tive convites. Eu

desafio o pessoal que estd insatisfeito com o
fato de o doutor Julio e o Julinho cuidarem
de tudo no Esraddo a mostrar a sua compe-
téncia no mercado. Eles ndo tém mostrado.
Eu queria saber quanto vale um diretor que
ocupa o cargo s6 pelo sobrenome. E uma
perversidade genética, no fundo. Sédo pesso-
as que ndo sabem escrever e sdo obrigadas a
fazer jornal. Entdo elas tém raiva do mundo.
Sempre quis discutir com eles questdes con-
cretas: me acusam do que? De ndo ter me
aliado a primos e insatisfeitos com a distri-
bui¢do dos cargos? Isto eu ndo faco. De ter
aumentado os salirios? Aumentei, assim
como os lucros também. O que precisa aca-
bar no Brasil, até para acabar com os proble-
mas psicologicos de quem faz esse tipo de
comentirio, € o determinismo genético: vocé
€ filho de jornalista, entdo vai ter de escrever
editoriais. Ndo € assim. Na RBS, eu escrevo
os editoriais e nio fico fingindo que o diretor
me ditou o texto, essas coisas que acontecem
em outras empresas. No caso do Ruyzito
nem daria, porque ele € analfabeto.

Humberto Werneck, redator-chefe de
Playboy — Zero Hora é indiscutivelmente um
grande jornal, mas, por uma contingéncia até
geogrifica, circula um pouco & margem dos

ainda pode vir a ser o papel da
imprensa e dos meios de comuni-
cacdo na faxina moral que se estd fazendo no
Brasil?

Nunes — A imprensa tem feito um belo
papel neste episédio, mas ainda hd muito a se
aperfeicoar. E preciso melhorar 0s mecanis-
mos de controle ético. Repito, ndo se pode
continuar transformando dossiés em matén-
as. Ndo podemos ser precipitados nem conti-
nuar a errar tanto. A imprensa € a principal
fonte de informacdo do pais. Um escorregao
na apuragdo hoje pode inviabilizar a
constatacdo de algo mais importante ama-
nha.

Alessandra Vinhas, reporter de IM-
PRENSA - Consta que, na festa em come-
morag¢do a circulagio do Estaddo as segun-
das-feiras, alguns importantes membros da
familia Mesquita sequer compareceram. Es-
tavam tentando te queimar por 147

Nunes - Este é um equivoco histérico que
precisa ser desfeito. Foi uma festa s6 da reda-
¢do. O dnico informado de que havena isso, o
Roberto Mesquita, diretor comercial, compa-
receu. O Julinho sempre foi muito elegante
comigo e nio fana essa desfeita, nunca. Al eu
fiquei magoado com a auséncia de jomalistas.

—
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“A sucessao de Veja ja estava
definida: eu seria o diretor de redacao”

A editoria de esportes, por exem-
plo, se recusou a comparecer por-
que alegava que a gente passava a
ter mais um dia de trabalho sem o
aumento correspondente — aumen-
to que eu reivindiquei € nio saiu.
Estdvamos esperando o pessoal do
cadermo de esportes acabar de es-
crever, num domingo, esperando
para fazerum breve pronunciamen-
to, e, quando vimos, percebemos
que eles estavam saindo por tris.
Chameioeditor, meuamigo Tonico
Duarte, que veio visivelmente cons-
trangido e falou qualquer coisa. S6
mais tarde eu soube que o pessoal
de esportes e do Caderno 2 nio
havia comparecido em sinal de pro-
testo contra a falta de aumento de
salario. Compreendo a reivindica-
¢30 mas nao compreendo o gesto.
Lembro que a Veja registrou que eu
disse algumas palavras em tom me-
lancolico — e 1ss0 € correto — e que
parecia que eu estava me despedin-
do, 0 que também era correto, e fol
pensando no pessoal da redagio
que eudisse aquelas palavras. “Essa
¢ uma viténa dos jomahstas, algum
dianos lembraremos disso”. Eundo
estava me dingindo a famiha.... No
Estaddo, eu inha momentos de os-

MANOEL MOTTA

Ainda hoje, uma espécie de lenda da Veja

g dos vencedores € arrogancia.

‘-.'.

e

Luis Fernando Colombini,

editor de IMPRENSA - Voce
‘;+ nunca explicou direito por que
7 saiude Veja. A versido oficial tem
' algo a ver com ter vocé atingido
; L5 topo da hierarquia possivel no
momento. Uma outra versao, no
entanto, assegura que na verdade
vocé trombou feio com o Elio
Gaspari. Pois bem, por que voce
saiu de Veja?

Nunes — Eu sai da Veja pelos
MOLIVOS eXpostos na resposta aci-
ma. Agora, € compreensivel que a
outra versao tenha tido curso por-
que, na época, eu realmente tive
um estremecimento com o
Gaspari, que ndo gostava do fato
de que o redator-chefe também
fizesse um programa de televisdo,
no caso 0 Roda Viva. E eu achava
que eu tinhatodo o direito de fazer
0 (ue eu quisesse na segunda-
feira & noite, um dia morto na
Veja. Acho que essa histéria do
meu desentendimento como Elio,
a despeito do meu cansacgo, pode-
ria ter sido resolvida se houvesse
um mediador. Isso fol1 uma com-

cilagdo. O Fernao Mesquita sempre
me tratou corretamente. O Rodrigo
Mesquita, da Agéncia Estado, oscilava — as
vezes estdvamos bem, &s vezes nem tanto.
Reconhego ambos como jornalistas compe-
tentes. O que me fez as agressoes mais desca-
bidas foi o Ruyzito, diretor de redagédo do JT.
Eu ndo tenho o direito de langar davidas sobre
outros membros do Estado que nio o Ruyzito.
Ndo quero fazer generalizaches sacanas. O
doutor Ruy nunca me fez nada.

J.A. Dias Lopes, diretor de redagio de
Gula - Se vocé tivesse permanecido na
Veja, muito provavelmente teria chegado ao
cargo de diretor. No que a sua revista seria
igual a de hoje e no que seria diferente?

Nunes - Nio é segredo para ninguém que
a sucessdo na Veja estava praticamente defi-
nida. Nao tinha data definida e nem eu torcia
paracairum avido com o Elio e 0 Guzzo, mas,
evidentemente, sabia-se que seria eu. Por que
entdo sai? Eu trabalhei ld doze anos, dos quais
quatro como redator- chefe, e escrevi mais de
120 capas. Quando chegou o quarto ano
como redator, me bateu a seguinte interroga-
¢ao: depois de ter feito tantas capas, depois de
ter feito e consolidado o projeto da Vejinha —
fiz as seis primeiras capas —, depois de ter

dinigido interinamente a redagdo, o que eu
tinha ainda de excitante para fazer? Nada,
estava me sentindo redundante, perdeu o se-
gredo. 56 sobre plangjamento familiar eu fiz
quatro capas. Era bom fazer aquilo? Era, mas
eu tive de fazeruma opg¢do. Tinha 36 anos. Ou
me aposentaria ali ou iria fazer outra coisa. E
ndo queria me aposentar ali. Resolvi conhe-
cer de perto o jornal didnio. Hoje a Veja é
muito bem feita. Acho que uma revista que
tem como reporteres Elio Gaspan, Dot
Harazim e Roberto Pompeu de Toledo é uma
boa revista. Seria muita arrogancia minha
sugerir modificagdes. De vez em quando, eu
pego um ou outro texto que nfio passaria pelo
controle de qualidade que Veja sempre
instituiu. Minhas restrigdes ndo vao além
disso. O segredo esta na reportagem. Fiquei
fascinado com a reportagem que o Elio, o
melhor jornalista brasileiro, um Pelé, fez
sobre o sistema de saide. Convidel vérias
vezes 0 Elio e a Dommt para trabalharem
comigo, onde quer que eu estivesse, como
consultores e reporteres. A Veja e a Globo
sdo exemplos de sucesso. Seria muita sober-
ba tentar mexer ali. Se vocé me pede para dar
sugestdes para a Record ou a Manchete, que
sio perdedores, ai eu dou. Mudar aescalacio

ponente, nunca determinante.
Tanto que eu comuniquei ao
Guzzo, num almo¢o num restaurante da
Lapa, no primeiro dia que eu me senti infeliz
indo para o trabalho. Entre o almogo na Lapa
e minha saida, passaram-se trés meses. E
possivel que eu me sentisse melhor se 0 meu
relacionamento com o Elio estivesse no
mesmo nivel fraternal de sempre, que seria
retomado mais tarde. Ainda assim, acho que
nao ficaria, ndo me via dirigindo aquela
redacdo, me sentia redundante, e queria vol-
tar a ter o prazer de sair as sextas-feiras a
noite. Conversel sobre o desentendimento
com o Elio na primeira oportunidade que
tive, em Nova York, e constatamos que foi
um mal entendido, que fomos ambos teimo-
sos, quando poderiamos ter conversado. Nao
ficou nenhuma cicatnz. Se eu tivesse a ambi-
¢do de ser diretor de redacdo da Veja, contor-
naria o problema, deixana de fazer o Roda
Viva. Hoje, apesar de ja ter tido uma sonda-
gem no passado, eu ndo voltaria para Veja.
Essa sensagdo de dejd vu € muito incémoda,
€ um prato requentado. Se eu ndo tiver uma
op¢ao melhor, tudo bem. Mas o que eu faria?
Modifica¢oes cosméticas? Nao vale. Minha
mulher, naquela época, nio sabia que jorna-
lista podia voltar para casa antes das quatro da
manha.
X
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7.1

0 MAIS RENTAVEL ENTRE OS BANCOS DE REDE.

e

Na lista dos investimentos mais rentaveis da revista
Fxame*, o Credireal fez bonito de novo, aparecendo com
a maior rentabilidade, entre todos os Bancos de rede do
Pais. no Fundo de Commaodities e no Funddo. E o CrediFix
Pessoa Fisica foi um dos 5 mais rentaveis do mercado.

Se o Credireal mereceu estes lugares no podio, 0 Seu
investimento tambeém merece.

Para ganhar com o Credireal € muito facil: basta ir ou
telefonar para qualquer uma das nossas (‘
agéncias "on-line", parainvestirnosfundos |-
mais rentaveis da temporada. Credireal

BANCO DE CREDITO REAL
DE MINAS GERAIS S.A.

* Fonte: Revista Exame da 2* quinzena de janeiro/94, baseado em levantamento do “Dinheiro Viva®, do jomalista Luiz Nassil



Manhattan

enhuma revista conhece tdo bem
Nova York como a New York
Magazine. Nio deve ser con-
fundida com The New Yorker
que tem outros objetivos além
de dar “o servigo” da cidade. Ndo vamos
perder tempo estabelecendo as credenciais
da New York Magazine porque ndo é o nosso
assunto, mas se vocé quiser saber o que estd
acontecendo em Nova York — novidades e
programacdo da semana — tendéncias e
modismos da cidade compre a New York
Magazine.

Em dezembro passado a revista fez uma
selecdo do que hd de melhor em Nova York,
112 reco Oes nas mais diversas cate-
gorias. Muitas delas eu conhecia, outras eu
fui conferir, varias estdo para ser conferidas.
O velho/novo hotel St. Regis na rua 55 com
quinta Avenida aparece em trés categorias
um recorde na sele¢do: melhor mural - Old
King Cole, no bar — o melhor lugar para um
affair — Lespinasse, 0 restaurante — e o
melhor para casar - o saldo do vigésimo
andar.

Vento real -O mural do Old King Cole
mostra o velho rei Cole num momento de
flatuléncia. (O rei Cole é personagem da
colecdo de histérias infantis Mother Goose).

Deve ser o unico mural do mundo que
retrata um rei soltando um peido. E enorme,
ocupa a parede quase toda e foi pintado por
Maxfield Parrish em 1906. Nido é 6bvio nem
de mau gosto, e se vocé quiser pode até
discutir que as expressodes dos personagens
— oreil, 0s pajens, 0s mUsiCOS escravos — nio
estdo reagindo ao gés real. Durante muitos
anos o mural ficou noutro saldo, que combi-
nava bar e restaurante onde um dos
fregiientadores mais assiduos era Aristételes
Onassis. Isto no comego da década de seten-
ta. Costumava ficar sozinho na ponta es-
querda do bar, embaixo dos trés violinistas
do mural, longe do rei Cole.

Bengala erdtica -Num “lounge” menor
— onde hoje estd o Lespinasse — Salvador
Dali fazia a corte dele, as vezes cercado por
uma dizia de amigos, admiradores, prosti-
tutas e prostitutos. Duas brasileiras partici-
pavam desta entourage ¢ uma delas me
contou que um dos grandes prazeres de Dali
era masturbar as mogas com a bengala dele.
E o prazer dele parecia maior quando havia
gente pretensiosa ou muito formal na mesa.
Ele gostava também de espalhar dois ou trés
casais hetero e homossexuais pela suite que
mantinha no St. Regis — um debaixo da
cama, outro dentro do guarda-roupa, outro
atras da cortina do banheiro e acompanhar a
“a¢do”. Ele nunca participava. Era s6 um
observador muito atento.

Foi também o hotel das delegagdes bra-
sileiras oficiais e semi-oficiais durante a
década de setenta, principalmente a turma
da negociaciio da divida. O ministro Delfim

Desvendando
segredos
de Nova York

o Do
?;
3 ¥

L

"i"

N

Quem sabe onde estd
a melhor sopa de

+ galinha dessa cidade?

FRANCISCO ESTRELA

por Lucas Mendes

Netto era um dos poucos que nio gostava de
ficar hospedado no hotel - ficava noutro
mais discreto e barato na Madison - o
Blackstone — mas aquela turma que estava
sempre em volta dele ficava no St. Regis.
Outros latinos “oficiais” também ficavam |4
e, embora sem provas, tenho quase certeza
que foram os latinos que quebraram a bar-
reirados 500 délares por noite com as mogas
do St. Regis. Eu também desconfio que a
decadéncia do hotel na década de oitenta foi
um reflexo da cnise da divida externa e da
decadéncia das nossas economias. O hotel
fechou no fim da década e depois de uma
renovacdo de mais de cem milhdes de déla-
res reabriu em Y2 com os quartos mais caros
de Nova York. Quando se liga para a porta-
ria pedindo um porter (carregador de mala)
eles respondem que j4 estdo mandando um
assistente.

Namorar e casar - O New York Maga-
zine recomenda o Lespinasse como sendo o
melhor lugar para um affair em Nova York
por causa “da discrigdo, do bom gosto da

decoragio e do servigo num ambiente que
ndo €é escuro nem sugere suspeigdo. Se¢ o
jantarengrenar por que nio pedir um quarto
para sobremesa?"”, sugere a revista.

Os criticos ddo de duas a trés estrelas
para o Lespinasse mas nunca estive la. Os
Preqos me assustam ¢ SCMPre quc passo Md
porta o restaurante esta quase vazio.

E o hotel entra também na lista como o
melhor lugar para casar. Na igreja de S5ao
Patricio a espera é de seis meses. mas o
vigésimo andar do St. Regis ndo perde em
luxo e a espera € muito menor. Nestes
saldes 0 dono e “locomotiva”™ malor da
sociedade novaiorquina John Jacob Astor
recebia e dava suas festas.

A renovagdao do hotel nao tocou nos
trabalhos de arte que sdo extraordinarios.
entre eles seis gigantescos candelabros de
cristal. O saldo senta 250 convidados, a 300
ddblares por cabega e o grande segredo ¢ a
transformacao do saldo de sala de recepgio
e bar em saldo de jantar. Acontece em
apenas quarenta e cinco minutos porque as
mesas ficam escondidas ¢ empilhadas jd
com toda a pratana da Tifany armada.

Qutras dicas da New York Magazine: o
melhor martini da cidade - Kastro Lounge,
na rua 5.

Melhor restaurante para cniangas: Two
‘Boots, no East Village.

Melhor pizza de rua: Majestic, na
Cortland St.

Melhor sanduiche: de cogumelo
Portobello no Zoe, Soho. (11.50)

Melhor loja de antigiiidades: Cobweb,
116, West Houston.

Melhor café da manha: Vix cafe,
Broome St.

Melhor sushi: aparecem 2 — Sushi Hatsu
¢ Kurumazusha.

Melhor batatinha frita: Jerry's, rua
Prince.

Melhor lugar para ficar noivo: cantareira
para a ilha de Staten.

Melhor cantora de cabaret: Nancy
LaMott.

Melhor misica de “lounge™; Barbara
Carrol, na Carlyle.

Melhor muasico de rua: Carolina Slim.
Toca pelo menos duas vezes por semana na
estacdo Grand Central. Na sala do chefe da
estagdo ha uma lista com os nomes e hordri-
os de miisicos que tocam nesta belissima
estagdo, onde passam 500.000 pessoas por
dia.

Melhor sopade galinha: Family Noodle,
19 rua Henry.

Melhor lugar para dancar (juventude):
Soul Kitchen, East, rua 13,

Melhor cinema: Carnegie Hall.

Melhorlojade ferragens: Garbers, oita-
va Avenida.

Melhor banheiro: do Rainbow Room,
uma das melhores vistas de Nova York.

Restaurante mais roméntico: Allison
on Dominick St.

I8
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Chumbo Grosso

diagrama. Mas o editor também erra. Seu  ego dos profissionais editores: “o orgulho
erro d6i muito mais quando ele erra justa-  de (assumir) tal responsabilidade™. A figu-

['ﬂ ' mente nessa hora: a hora da opgio entre um ra do editor € associada a de um ditador por
material e outro, a hora em que ele pode  algunsreporteres. Eles véem o editor como
desperdigar o trabalho de um repérter que, o homem que, mais poderoso do que eles.

wis® novato ou sentindo-se despreparado para melhor remunerado do que eles, melhor

‘ N 'I >y argumentar (porque ganha pouco, mora de vestido do que eles, detém o poder supre-
e aluguel e depende de duas ou mais condu-  mo de “julgar” o seu trabalho. Enquanto o

¢Oes para chegar ao trabalho), poderé se repérter enfrenta o torcida nos estadios, o

) \ <, acomodar. E repérter acomodado incomo-  engarrafamento dos grandes centros urba-

da muito mais. nos, a agitacdo das ruas, correndo atras da

{ Editor, mesmo o melhor deles, nem  policia, dos politicos, das damas da socie-

l sempre merece nossos aplausos irrestritos. dade e dos seus maridos nem sempre soli-

e ) \ “Um homem com as melhores intengbes  citos, o editor troca idéias naredacio. sentd
S pode ser um profissional incompetente, na mesa com 0§ caciques e programa seu

pode ser um fracasso”, frisam Rivers e  final de semana. Tudo pertence ao editor
o Mer Schramm, referindo-se, principalmente,ao  Até a alma do repdrter pertence a ele.

Sdo raros os
editores que difun-
dem seus proprios
pontos de vista, ja
reconheciam
Willian L. Rivers e
Wilbur Schramm
(Responsabilidade
na comunica¢dode =
massa, Bloch Edi- por Luiz Saulo Adami
tores, Rio de Janei-
ro, 1970). “As paginas editoriais em todo o
pais se tornaram muito menos partidaristas”™,
admitiam, referindo-se, é claro, aos Esta-
dos Unidos. “Um editor de tendéncia libe-
ral pode ter a habilidade de publicar colu-
nas assinadas que reflitam pontos de vista
conservadores — ou ao menos moderados —,
além das colunas que se ajustam as suas

do editor

INA ROSA

informados, por anos, de que isto €
verdade.

Deve ser porque os “vendedores de
ilusdes” tomaram conta das redagoes,
ou porque jornalistas foram para as

proprias idéias. O mesmo ocorre em geral “Num pafs” — agéncias de propaganda, ou por ambas
com muitos editores conservadores”. O é sempre assim as razdes, que fui surpreendido com o
que também ocorre no Brasil, com maior que se abrem as fato de que havia — hd — guerrilha no
freqiiéncia no periodo pos-64. Os autores matérias, para de- México; os guerrilheiros sdo mais de
acreditam que, para compreender "o quan- preciar o atraso, um milhar e néio siio nem brancos, nem
to cgde o editor s ¢ necessdrio “‘parar e quase inevitdvel, prosperos, nem desinflacionados. E
considerar a premissa de que as colunas de deste povo nor- claro que eu sou um desinformado.
noticias pertencem ao leitor, enquanto as destino, mistura- Comoqualquer brasileiro, “neste pafs”
colunas editoriais ao editor. Narealidade, a do, tropical e atra- -' leio jornais, ougo ridio e vejo televi-
w:l:a:.iade crua € que tudo pertence ao edi- sado — para se fa- por Marcos  sio. g
sl : lar de Brasil. Nos Klassmann Estou profundamente envergonha-
O que nos leva a refletir sobre o que Gltimos trés anos do de saber que no México “moder-
acontece dentro das redagdes dos princi- abriu-se uma excegdo, para se falardo  no”, préspero, “sem inflagdo”, possa
pais didrios do Brasil e do mundo, bombar- México. Salinas de Gortari, o presiden-  haver gente tdo “nordestina”, misers-
deados por noticias de todo o tipo e impor- te do partido mais corrupto da América  vel, india, “nacionalista”, caidado céu.
tancia, via telex, fax, malote. Ndo existe lei Latina, que bate recordes (o Partido)de =~ Um amigo me disse que os indios guer-
s SEAFIR QU O GRior “dewh pelHe permanéncia no poder, foi sempre no-  rilheiros do México desabaram na mi-
alguma coisa. Flﬁa a critério dele publicar ticiado como lider moderno, aberto aos nha realidade, porque os jornalistas
0 que considerar "mais interessante”, aqui- investimentos externos, lider de uma  “neste pafs”, consomem muito peiote.
lo que tenha “maior apelo popular”, aquilo préspera economia e integrado a um  Ou bola. Ou toco. Ou, na melhor das
que ele acredita que va interessar ao leitor suposto Primeiro Mundo. Comosesabe,  hipéteses: “tdo babando o ovo do pa-
tanto quanto interessou a si mesmo. Isso no Primeiro Mundo ndo hd miséria,  trdo” — Se a0 menos soubessem quem
deixa os repérteres intrigados, muitos de- nem violéncia, nem menores abando- € o patrio...
les trabalham horas seguidas na caga de nados, nem estupros, nem desigualda- E como serd que anda o Chile?

uma matéria importante sob seu ponto de
vista mas que, de repente, para o editor, nio
vd passar de “mais uma” soma de 30 ou 50
linhas que precisardo ser encaixadas no

des econdmicas, sexuais ou sociais. To- Porque, quanto a Argentina, jd se sus-
dos nés, “num pais como este”, fomos peita...
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Jornalismo
de hospicio

Existem muitas
pessoas que acham
gue o jornalismo ¢
profissdo de malu-
co. Ndo é umacren-
¢a infundada. O jor-
nalista passa noites
em claro num am-
biente esfumacado,
acorda os outros de por Gfau::a R. Cﬂftﬂz
madrugada para
perguntar se fulano dorme bem, faz inter-
mindveis plantdes sustentados a dgua e
bolacha Maria para s6 ouvir resmungos,
entre muitos outros exemplos., Como se
nao fosse suficiente, ha ainda outros ele-
mentos que tornam o jornalista, principal-
mente o reporter, ainda mais parecido com
os loucos. Como se sabe, uma das caracte-
risticas dos pinéis de carteirinha € ndio ser
dono de seu préprio discurso; falam sem
saber o que estdo dizendo, coisas
fantasiosas, abiloladas, desencontradas,
desconexas, cujo “raciocinio” interior ge-
ralmente é acionado por estimulo externo.
Enxerga vultos onde s6 hd o vazio e, ndo
raro, contradiz hoje aguilo que disse ou fez

MAMEI'EL MOTTA

ontem. Muitos reporteres, na relagdo com
seu editor — sobretudo nas revistas —, agem
de modo parecido. A edi¢dio, como diriam
as mas linguas, € a arte de transformar os
fatos em versdes. Ha editores que, tendo
uma tese a defender, mandam o reporter
ligar para uma pt.rf.nnulidadr: u:r.pecl'ﬁn:a a
fim de “pegar uma aspa”, aquela, que, 14 se
sabe com antecedéncia, ird se encaixar com
perfeicdio na tese do editor. Caso i1s50 nio
acontega, € menos raro do que seria deseja-
vel o editor dar uma garibada na frase para
deixd-la mais de acordo com a matéria, ou
mesmo redecorar um fato para torna-lo
“mais atraente” para o leitor. Assim, 0
relatorio do reporter vira apenas uma refe-
réncia para a imaginagdo do editor. Nos
casos em que o reporter escreve a materia,
1550 € ainda muito pior. Ele entrega o texto,
tentando ser o mais fiel possivel aos fatos
e as declaracOes, para mais tarde constatar
que a edi¢do reinterpretou tudo aquilo que
ali estava. Se maténa € assinada, a troca de
um discurso — do autor do texto — por outro
- 0 do editor - coloca o repOrter na mesma
situagdo do louco, que ndo domina a sua
propria fala.

Aqui, com a matéria assinada porele e
modificada pelo editor, o reporter — que
sabe que nenhuma das 1déias colocadas no
papel sdo suas — efetivamente pode agir
como um louco, dependendo das reagdes

que o texto provoque. Caso repercuta mal,
a tese seja considerada equivocada, os en-
trevistados reclamem da distor¢cdo das de-
claragbes e da nova roupagem da realida-
de, orepdrter, em off, pedindo pelo amor de
Deus para ndo contar que fo1 ele que disse
aquilo, dird as suas fontes que a culpa é do
editor, que mudou as informagoes. Ele es-
creveu certo e, na verdade, acha tudo aqui-
lo uma imensa bobagem e por muito pouco

nao pediu demissdo, indignado com a mu-
danca, ou a manipulagcido, como quiser.
De outro modo, se a matéria for um suces-
50, a tese seja reconhecida como inteligen-
te e original, os entrevistados acharem que
a frase remodelada realmente ficou melhor
e que a redecoracdo dos fatos realmente
caiu bem, a tendéncia é que o reporter
assuma a paternidade do texto — uma coisa
facil, uma vez que a matéria estd assinada.
Caso elogiem o estilo do escrito, dird que o
editor deu apenas uma mexidinha, aqui e
ali, em poucas palavras. Com o passar do
tempo, pode até mesmo passar a defender
com ardor aquelas 1déias, da mesma ma-
neira que a leoa defende os filhotes. Se, no
futuro, alguém lhe lembrar que o texto foi
inteiro reescrito pelo editor, brigari,
esperneard, argumentara com o intuito de
provar por a mais b que aquelas idéias
sempre foram suas, como o louco mais
delirante do sanatorio. X

Ganhe

dinheiro

com asidéias
daMendes.

Mendes

A agéncia mais premiada do Norte.

66035-060. Belém, Pard. Rua Benjamim Constant, 1673.

el.: (091) 224-0077. Fax: (091) 223-6406.




Seminario

%

Informacao, poder e democracia estao em pauta

Alienigenas
da informacao

Seminario internacional retine telejornalistas

omens ¢ mulheres, do Brasil
¢ do mundo, com uma tela no
lugar da cabecga. No cérebro, as
idéias surgindo como imagens,
e as informagoes sendo filtra-
das por um raciocinio ripido, se reunirdo
para discutir sua profissdao - Semindrio
Internacional de Telejornalismo.

Profissionais e empresirios da comu-
nicagao 1rao debater a Imprensa televisiva
e sua atuacao na sociedade. O encontro
serd realizado pela Revista IMPRENSA e
Anhembi Turismo e Eventos, nos dias 17,
18 e 19 de marco, no Anhembi, em Sio
Paulo, com patrocinio da Prefeitura da ci-
dade e da Petrobris.

Sera uma grande oportunidade para o
Brasil analisar o trabalho que vem sendo
desenvolvido no telejornalismo nacional e
internacional. Com a presenga de jornalis-

tas das principais redes de televisio do
mundo, 0 Semindrio vai proporcionar um
enorme intercambio de informagdes e téc-
nicas.

Como nos Estados Unidos e nos princi-
pais paises da Europa Ocidental, ocorre um
fendmeno hoje no Brasil: o telejornalismo
transcende o papel convencional de veicu-
lo para se transformar na ragdo didna de
informagdo da maioria da populagdo. As
pesquisas provam: de maneira geral, ou o
brasileiro se informa pelos telejornais, ou
nao se informa. “Nés da Revista IMPREN-
SA acreditamos que temos legitimidade
para pilotar esse Semindrio. Em sete anos,
discutimos jd quase todos os aspectos do
jornalismo brasileiro, seja o lado empresa-
rnal, seja o profissional. Mais ainda: colo-
camos na ordem do dia a questio do jorna-
lismo como fonte de informagio do cida-

ddo. Discutir telejornalismo € antes de tudo
discutir democracia”, exalta Sinval Ledo.
diretor de IMPRENSA.

O Semindrio conta com 0 apoio técnico
da Varig e institucional da ABI - Associa-
¢do Brasileira de Imprensa ¢ ABERT -
Associagdo Brasileira das Emissoras de
Ridio e TV, que sempre participam de
iniciativas que buscam a melhorna da qua-
lidade da profissao.

Estdo de embarque marcado para Sao
Paulo profissionais como Debra Daugherty.
produtora executiva do World News
International Hour, da CNN: Johan
Ramsland, editor do World Service TV
News, da BBC; Don Hewitt, diretor do
programa 60 Minutes. da CBS, além de
jornalistas franceses, argentinos, italianos
€ mexicanos.

Falar em telejornalismo no Brasil sig-
nifica falar em ética e poder. Para discutir
este tema, o Semindrio contard com a pre-
senca do deputado federal Anténio Britto.
juntamente com Homero Icaza Sanches,
do ITAPE - Instituto Técnico de Analise,
Pesquisa e Estudo, Luiz Carlos S4,
supervisor para América Latina da agéncia
de noticias amernicana WTN - Worldwide
Television News e Italo Moretti, da TV
italiana RAL.

O telejornalismo brasileiro sera anali-
sado por seus maiores profissionais, como
Lucas Mendes e Paulo Henrique Amorim,
correspondentes em Nova York: Boris
Casoy, Carlos Nascimento, Marilia
Gabniela, Lilhan Witte Fibe, Fernando
Barbosa Lima. E ainda mais, confira a
programacgao.

Inscrigoes abertas

Local
Paldcio das Convensdes do Anhembi
- Sdo Paulo

Datas
17, 18 e 19 de margo

Taxas de inscri¢ao

CR$ 60.000,00 para estudantes,
CRS 120.000,00 para associados da
ABI ou ABERT e CRS$ 225.000,00
para ndo associados.

(assinantes de IMPRENSA terio 20%
de desconto)

Outras informacoes:
(011) 864-5847
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PROGRAMACAO

DIA 17.03.94 (QUINTA-FEIRA)

09:00h:

09:30h: PAINELI

Conferencistas:

Debatedores:

Coordenadora:

11:00/11:15:
11:15/12:30:
12:30h:

14:00h: PAINEL I

Conferencista:

Debatedores:

Coordenador:

15:30h/15:45h:
15:45h/17:00h:

Solenidade de Abertura

Telejornalismo em escala mundial:
as agéncias de noticias

Debra Daugherty (Produtora Executiva
do World News International Hour)- CNN

Lowndes Lipscomb (VP da Worldwide
News Television) - WTN

Lucas Mendes (TV Cultura/NY)

Jorge Berry (TELEVISA)

Mariano Grondona (Argentina) ou
Margarita Cayon (Correspondente da
Reuters no Brasil)

Marilia Gabnela (Rede Bandeirantes)

Coffee Break

Continuacio do painel e debate
Almogo

A experiéncia brasileira de
telejornalismo

Carlos Nascimento (Rede Globo)
Marco Nascimento (TV Cultura)
Roberto Appel (RBS)

Fernando Barbosa Lima (Intervideo)
Dante Mattiussi (Rede Bandeirantes)

Coffee Break

Continuagao do painel e debate

DIA 18.03.94 (SEXTA-FEIRA)

09:00h: PAINEL III

Conferencista:

Telejornalismo: Poder, Censura e
Etica

Antonio Britto (Deputado Federal)

Debatedores:

Coordenador:

10:30h/10:45h:
10:45h/12:30h:
12:30h:

14:00h: PAINEL IV

Conferencista:

Debatedores:

Coordenador:

15:30h/15:45h:

15:45h/17:00h:

SEMINARIO INTERNACIONAL
TE LEJORNALISMO

Luis Carlos Sa (Supervisor para a
América Latina - WTN)

Italo Moretti (Vice Diretordo TG3 - RAI)
Marcos Wilson (SBT)

Homero Icaza Sanches (ITAPE)
Coffee Break

Continuacdo do painel e debate

Almogo

Os formatos europeu e americano de
Telejornalismo

Johan Fleming Ramsland (Editor do
World Service TV News - BBC)

José Luiz Balbin (Antena 3)

Scott Woefel (Produtor Executivo da
TV 2.000)

Charlayne Hunter-Gault (Produtora
Executiva - PBS/NY)

Paulo Henrique Amorim (Rede Globo/NY)

Coffee Break

Continuacio do painel e debate

DIA 19.03.94 (SABADO)

09:00h: PAINELV

Conferencista:

Debatedores:

Coordenadora:

10:30h/10:45h:
10:45h/12:30h:
13:00 h:

O poder e os limites de um “*Anchorman™

Don Hewitt (Diretor do 60' - CBS)
Christinne Ockrent (Ancora e Redatora-
Chefe do Le Soir - TG3)

Marco Antonio Rocha (TV Cultura)
Marcia Peltier (TV Manchete)
Boris Casoy (SBT)

Lillian Witte Fibe (Rede Globo)

Coffee Break
Continuacdo do painel e debate

Encerramento
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: PROGRAMA QUE
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Lingua

aracontar uma parte da vida ven-
turosa do verticalmente prejudi-
cado Jodo Alves, o Jornal do
Brasil utilizou a forma verbal
intermedeia: “Jodo Alves afir-
mou que ndo conhecia Normando Caval-
cante, dono da Seval, que intermedeia libe-
racdo de verbas federais...” O leitor Roldao
Simas Filho, do Rio, estranhou a forma e
mandou o recorte. Essa forma verbal pouco
usada é de fato meio esquisita, mas estd
certa.

Ansiar, incendiar, intermediar, me-
diar e remediar se conjugam como odiar,
nosso velho conhecido. Quer dizer, nas trés
primeiras pessoas do singular e na terceira
pessoa do plural do presente do indicativo e
do presente do subjuntivo e no im?emlivn,
esses seis verbos tém o i transformado em ei
nas formas (rizotbnicas) em que o acento
tOnico recai no radical, a parte invaridvel do
verbo: ans(iar), incend(iar), intermed(iar),
med(iar), remed(iar). Trocado em miudos:
quanto o acento deveria desabar sobre o
esqudlido i, ligado & consoante do radical,
ele ndo suporta a carga e recebe a ajuda de
um e.

Acento comportado - Papo regral fora,
a conjugacdo que todos conhecemos € a
seguinte: odeio, odeia (odiamos, odiais),
odeiam; odeie, odeies, odeie (odiemos,
odieis), odeiem; odeia, (odiai). Entdo, an-
seiam, intermedeia, incendeie e por ai afo-
ra. Os outros verbos em iar sdo regulares,
por isso, quando o acento cai no i, fica por la
comportado: afio, aprecio, arrepio, chio,
crio, esquio, guio, mio, premio, principio
e outros. Uma excec¢io ¢ mobiliar; nele as
formas rizotonicas (t6nica no radical) tém o
acento tonico na silaba bie ndo nali: mobilio,
mobilias, mobilia (mobiliamos, mobiliais),
mobiliam; mobilie, mobilies, mobilie (mo-
biliemos, mobilieis), mobiliem; mobilia
(mobiliai).

E possivel que alguns desses verbos se
tornem regulares com o tempo, mas por
enquanto diremos certo coisas como:

“0OJodo Alves intermedeia acomprade
moveis com que a prestativa empregada
mobilia a casa.”

Muito mocente. Melhor esta:

“Jodo Alvesincendeia o Congressocom
a deniincia de que mobilia sua casa com
moéveis para anoes de jardim.”

Deparando com o Zagalo - A
demolidora dupla Janistriquis-Japiassu, da
secdo Perddo, Leitores, desta revista, como
todos sabemos, afligiu-se com um titulo da
Folha da Tarde, de Sdo Paulo: Cientistas se
deparam com gorila em ‘Congo’. Nio hd
divida de que se deparam com ¢ uma
cacetada. Soa como uma daquelas mano-
bras sinuosas do Governador Roriz, de
Brasihia, grande homem. Ou entdo como a
observagdo do sensivel Zagalo, que consi-

0 JB estava
certo.
Ja 0 Joao Alves...

Historias de anodes
levantam também
suspeitas gramaticais

MANOEL MOTTA

por Josué Machado

derou “bom sinal” para nossa selegio de
futebol o terremoto que matou dezenas de
pessoas em Los Angeles: o Brasil ganhou
copas anteriores em paises sujeitos a terre-
motos, Chile e México, disse o grande tatico
do “Que empate 0 melhor”,

Melhor deparar do que zagalar. Depa-
rar significa mais ou menos topar, dar de
cara, encontrar de repente, apresentar ines-
peradamente e até avistar. Ele ficou assim,
todo torto, por causa do cruzamento de
regéncias dele mesmo e provavelmente por
influéncia de encontrar, em construgdes
semelhantes:

“Roriz se encontrava com o capataz

Valdivino na calada da noite.”

Com o maraji na praia - So que depa-
rar funciona sem provocar sustos como
transitivo indireto, e assim o disse o
Janistriquis (Deparou com o Grande Maraji
na praia) ou transitivo direto (Depareil aque-
la bufunfa na minha conta: foi Deus) ou
transitivo direto pronominal e transitivo in-
direto ao mesmo tempo (Deparou-se-lhe a
oportunidade de meter a mdo na grana do
orgamento).

Sao as regéncias que os melhores dicio-
narios registram e a maioria dos gramaticos
aceita (ou aceitam, escolham), Em tais casos
esse verbo cabeludo funciona sem provocar
sustos. Mas, na verdade, deparar admite
quase todas as combinagdes de regéncias. E
admite quase todas justamente porque, con-
fusas, promiscuas, comegaram a se cruzar.
Odicionarista e gramdtico CelsaPedro Luft,
sempre muito receptivo, defendeu todas elas.
Em seu Diciondrio Prdtico de Regéncia
Verbal, anotou um exemplo dessa regéncia
cruzada anotada por Antenor Nascentes num
texto de Machado de Assis: *... aboaestrela
(...) sempre me depara (...) com uma tibua
de salvacdo.”, em vez de “"me depara uma
tdibua...” A mesma coisa que o feio “se
depara com” da Folha da Tarde.

Mas quem fo1 que disse que o Machadao
nao Eisuu no tomate?

possivel justificar as formas e usos
mais estranhos com exemplos raros e excep-
cionais. O que ndo tem nenhuma graga. Por
1550, 0 melhor € usar regéncias indiscutiveis,
formas indiscutiveis. E nada de invencdes
em jornais, que nao da certo. Por que depa-
rar? E mais ou menos como obtemperar:
Joaquim Roriz obtemperou: * Nio conheco
esse fantasma”.

Da série “Legendas Espantosas”™

A fotode jornal mostra Anatol Rosenfeld
lendo um jornal. O que diz a legenda?

“Anatol Rosenfeld, alemdo que refu-
giou-se no Brasil nos anos 30, 1€ jornal™

Estd bem, a legenda registra a informa-
¢do historica, embora a colocagdo pronomi-
nal do “que refugiou-se™ seja de arrupiar,
sim, arrupiar, os cabelos do malufista
Espiridido Amin, que nio se arrepiou sequer
com a modesta declaracdo do Maluf: “Nem
Jesus Cristo foir tio honesto quanto eu”.
Alguma semelhang¢a com Jodo Alves, que
anunciou ter ganho na loteria 400 vezes com
a ajuda do bom Deus?

Voltando a legenda, o melhor € o climax
contido na inacreditdvel revelagdo das pala-
vras finais: “1€ jornal”. E s6 tirar a oragdo
intercalada com sua soberba colocagio pro-
nominal para perenizar a esséncia da legen-
da:

“Anatol Rosenfeld (...) I& jornal”

Quem € que poderia imaginar uma coisa
dessas apenas vendo a foto do Anatol
Rosenfeld lendo jornal? 3
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Entrevista

amanhddodia

"H& Jﬂ?’ﬁﬁlﬂ q&e se ar amam
mﬁmdamm que @gente
fica com uerganha de conviver”

como ministro da Previdéncia

2 de fevereiro,
o deputado fe-
deral Antonio
Britto Filho
chegou furioso a seu gabine-
te, no anexo IV da Cimara
dos Deputados, em Brasilia,
de onde tem uma vista privi-
legiada do Palicio do Pla-
nalto. No dia anterior, para
evitar uma entrevista sobre
seu futuro politico, Britto
concordara, segundo ele pro-
prio, com uma conversa in-
formal com uma jornalista
do Globo. O bate-papo ama-
nheceu publitadu Ccomo uma
entrevista tipo pingue-
pongue. Sua primeira provi-
déncia foi procurar o diretor
da sucursal em Brasilia para
reclamar. Mas, as 9:30h, tudo
que conseguiu achar foi uma
coordenadora do jornal, ain-
da em casa, no banho. Mais
tarde, a propriaautoradotex-
to o procurou. Britto pode
deduzir que a reporter ape-
nas seguira ordens, ao publi-
car em on informagoes que
ele preferia ver em off.
Britto, o jornalista que
virou deputado, ministro e
presidencidvel — mas que in-
siste em dizer que s6 tem pla-

FOTOS: LULA MARQUES

o algou a condigio de presiden-
cidvel.

Nem tudo, porém, sio flo-
res em seu caminho. Sua pri-
meira semana de fevereiro foi
amarga. Ele foir intensamente
questionado por jornalistas,
congressistas e ex-colegas de
administracio piblica por sua
auséncia a votacido do plano
econdmicodo governodoqual
acabara de apear. Com isso,
ficou automaticamente do lado
da oposigiio e dos que queriam
ver apenas o Imposto de Ren-
da das pessoas fisicas corrigi-
do. Sua explicagdo, de que se
recuperava de uma operagdo
de hémia na virilha foi, no
entanto, bem aceita.

Logo em seguida, porém,
sofreriauma pancada terrivel:
foi qualificado pela revista
Veja (que amplificou a agol-
tada do jornalista Joelmir
Beting) como integrante da
“bancada dos energlimenos”,
por ter votado, sem saber, a
favor de um projeto que torna
ilegal toda corre¢ao moneta-
ria cobrada desde 1979 dos
produtores que tomaram di-
nheiro do crédito rural. Pelos
cdlculos do governo, trans-
formado em lei, o projeto cus-

nos para o0 Governo do Rio
Grande do Sul —, passou a
estar mais atento as cuteladas
e precariedades da Imprensa
desde que se tornou porta-
voz de Tancredo Neves, em
1985. Convidado nesta en-
trevista a comparar os dois
lados do balcio, o deputado
teve dificuldades em responder quem ¢é mais
poderoso — se o diretor da TV Globo em
Brasilia ou o ministro da Previdéncia.
Apontado num ensaio estatistico como
potencial vencedor de uma disputa contra o
petista Luis Indcio Lula da Silva no segundo
turno nas eleigdes presidenciais deste ano (o
que o jonal O Estado de S.Paulo publicou,

IMPRENSA - FEVEREIRO 1994

O candidato do PMDB critica a

lei de Imprensa e analisa

a proxima eleicao presidencial

equivocadamente, como “resultado de uma
pesquisa do Ibope”), Britto tem uma folha
comida invejdvel. Como jornalista, foi um
profissional impecavel. Secretario de Impren-
sa da Presidéncia num momento especial-
mente complicado, fo1 igualmente competen-
te. Como deputado, foi1 uma das maiores reve-
lagOes da politica recente. Seu desempenho

taria aos cofres publicos cerca
de 100 bilhGes de ddlares,
Bntto alegou a Veja que vo-
tou a favor por engano. Coin-
cidéncia ou ndo, a revista
Interview, na edicao de mar-
¢o, relata que, ainda ministro,
Britto levaraum grupo de pro-
dutores a Itamar Franco para
“pedir benesses” ao presidente.

Dificil essa vida de politico, com essa
Imprensa que duvida de tudo. E deve duvidar
mesmo, com o que até Britto concorda e
incentiva. A seguir, os principais trechos da
entrevista de Britto ao jornalista Mércio Chaer,
colaborador da revista IMPRENSA, feita no
inicio de fevereiro:
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“A Imprensa

nao tem que
amar a denuncia,
tem que amar

a verdade”

IMPRENSA - E melhor ser jornalis-
ta ou fonte?

Antonio Britto — Sdo duas coisas
diferentes. Como administrador publico
vocé pode interferir na realidade. Como
jornalista, seu papel é o de retratar a
realidade.

IMPRENSA - Como é acompanhar
o trabalho da Imprensa como vidraga?

Britto— A gente nota no dia-a-dia, prin-
cipalmente depois que vocé tem a experién-
cia de entrevistador e entrevistado, que ha
trés tipos de reporteres, trés tipos de edito-
res, trés tipos de coleguinhas: o primeiro
grupo é o dos que, por inibic¢do,
inexperiéncia, despreparo, ou tudo 1ss0 jun-
to, sdo, na verdade, anotadores. Ndo sido
reporteres. Realidade para eles € aquilo que
alguém diz que é. Essas pessoas se poem a
servigo de qualquer vigarista que passa pela
praga. O segundo grupo € o dos que se
colocam acima da realidade. Esses também
sdo anotadores. SO que sao anotadores da
realidade deles e nio da realidade dos ou-
tros. Isso pode melhorar a frase e até melho-
rarainten¢ao, mas ndo salva a questao ética.
Salvo quando eles estdo no exercicio da
expressdo de opiniao. Alids, 1sso é uma
coisa importante que estd acontecendo no
Brasil, essa multiplicacdo de espacgos
pluralistas. O jornalista é o terceiro: o que
sa1 disposto a duvidar.

IMPRENSA - Duvidar de tudo € o que
caracteriza um bom profissional de Impren-
sa?

Britto — Ele tem essa caracterisica,
mas tem mais. Eu acho que a
profissionaliza¢ao das redagoes passa tam-
bém por saldrios e condigdes de trabalho
para o jornalista e dedicacdo exclusiva do
jornalista. O jornalista talvez seja, das pro-
fissoes modernas, a que menos se dd bem
com o duplo emprego. Isso compromete a
ética. Eu acho que —issotem que ficar claro
—a Imprensa melhorou muito no Brasil. E
o Brasil melhorou muito por causa da Im-
prensa, que melhorou porque ganhou po-
der. E, porque ganhou poder, vai ter que
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Britto - Parece que os jornais co-
megam a perceber que a divulgagio do
bom é uma forma de denidncia do ruim.
A Imprensa anda com vergonha de [fa-
lar bem. Eu ndo duvido que. daqui a
pouco, algumas segdes dos jornais que
de vez em quando conseguem publicar
um elogio o fagam acompanhando-o
de um pedido solene de desculpas. Isso
revela, na minha opinido, uma certa
deformagdo. A vida no Brasil,em gran-
de parte por decorréncia do Estado, se
dd de forma tao equivocada, tao brutal-
mente injusta, tdo moralmente conde-
navel, que evidentemente grande parte
do espago da Imprensa acaba sendo - ¢
bom que seja — espago de denidncia. E
¢ porque se levou a dentincia para den-
tro dos saldes mais acarpetados do
pais que o pais comegou a mudar mara-
vilhosamente nesses ultimos anos. Até
af tudo bem. S6 que, cuidado! A classe
politica, por exemplo, pode ndo ter
razdo em tudo que disser sobre a Im-

abrir mais os olhos. Os desafios sdo hoje
maiores do que nunca.

IMPRENSA - A quem tem servido a
Imprensa?

Britto — Veja: qual é a histona da Im-
prensa no Brasil? A Imprensa serviu muito
mais ao Estado — ou a setores da elite que
disputavam fatias do Estado — do que pro-
priamente a sociedade. A Imprensa tem se
engajado até em boas causas. Tivemos o
nosso José do Patrocinio la atras, a Imprensa
partidaria da Republica Velha, a Imprensa
dominada por um ou outro setor de elite
mais moderna. Toda a histéria da maiona
dos veiculos é a historia de um engajamento
tipico com o Estado e ndo com a sociedade.
Vemos as razoes do Estado, as versdes do
Estado, os personagens do Estado sendo
maiores que os personagens da sociedade,
as razoes da sociedade. O que ocorre nesses
ultimos anos? Gragas a democratizagdo — e
a democratizag¢do ocorre gragas a 1sso —, as
redagdes passaram a olhar mais para a so-
ciedade do que para o Estado. Isso é maravi-
lhoso, embora torne mais dificil a atividade
da Imprensa. Agora, o que vemdo Estado se
definiu que € ruim. “Se eu ndo descobrir a
sacanagem € porque eu sou incompetente”,
pensam. Isso é um absurdo. O Estado e os
agentes do Estado ndo sdo ruins. Ha a mes-
ma chance de eles serem bons ou ruins,
quanto a de o reporter ser bom ou ruim.

IMPRENSA - Mas, diante de um Esta-
do falido. carissimo, que cobra os olhos da
cara para funcionar ¢ ndo devolve nada de
bom, o jornalistando deve enfrentd-loachan-
do realmente que o que ele faz é ruim,
porque ele deu errado, porque ele fracassa
todo dia?

prensa. Mas numa coisa tem razdo: a
generalizagdo ¢ sempre um erro — e
uma belissima forma de construir o bom é
constatar que ele existe. Ha prefeitos bons,
hd governadores bons, hd acdes boas de
governo. E a Imprensa se constrange em
constatar. Isso leva a um outro problema:
oamor peladenincia. A Imprensanio tem
que amar a dendncia, tem que amar a
verdade. Dentincia ndo € igual a verdade.
Dentnciacontra alguém pode ser tio men-
tira quanto alguém dizendo que ndo rou-
bou ou que diz que todo dinheiro que
ganhou veio da loteria.

IMPRENSA - Esse tipo de problema é
mais nocivo para o leitor e para a sociedade
do que aquele tupo de jornalismo das “rela-
¢oes amistosas”, determinado pela troca de
favores entre o dono do jornal ou o jornalista
e a autoridade?

Britto - E 6bvio que isso s6 tem uma
resposta possivel: € muito melhor o erro de
hoje que o siléncio de ontem. Mas, ainda
assim, € preciso discutir os erros e a ética.
Talvez hoje nada seja mais nocivo para a
Imprensa e para a sociedade, por conse-
gliéncia, que o excesso de auto-estima que
hd em algumas redagtes. Tem jornais que
s¢ amam tdo profundamente que a gente
fica com vergonha de conviver — pode
atrapalhar o amor que eles se devotam. Eu
sO estou dizendo 1ss0 porque eu sou jorna-
lista e vocé € jornalista. Parece que ha um
mandamento entre os politicos para ndo
discutir a Imprensa. Eu estou discutindo
com a minha mensalidade em dia no sindi-
cato.

IMPRENSA - Além das relacoes com
o poder publico, a Imprensa também tem
relagbes com o poder econémico. Como
explicar tanta noticia sobre as filas do INSS
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¢ nenhuma palavra sobre as filas em
porta de banco?

Britto - Vocé tem duas questdes ai a
enfrentar: num ambiente ditatorial onde
inexistia plena liberdade de Imprensa, a
atitude bdsica era de luta para mudar
aquelas condigdes, mas, evidentemente,
apesar disso, a atividade da Imprensa se
dava de forma castrada. Hoje, ndo hd a
inibi¢do politica para fazer esse tipo de
dentincia, mas os jornais, principalmen-
te 0s menores, continuam muito depen-
dentes dos anunciantes ¢ pouco depen-
dentes da populagdo. Eu acho que a assi-
natura e venda avulsa viraram carta de
alforria de redacdo. Jornalista tem que
lutar desesperadamente por venda avul-
sa € assinatura. Isso permitiria aos jor-
nais explorar formas novas de organiza-
¢do como empresa, abrindo mais o seu
capital, pulverizando o seu capital. E um
caminho interessante, que esclareceria a
quem pertence a Imprensa, a quem ela
serve. A gente nunca pode ter dividas se

“Com essa
inacreditdvel lei
de Imprensa, nés
estamos no pior

dos mundos”

sujeito que batia na porta era conhecido,
mas ndo era preparado.

IMPRENSA - Vocé ja pensou em
processar algum jornalista?
Britto — Eu tive na campanha de

ela serve ou ndo ao interesse publico.

IMPRENSA - Como encarar o fato de
tantos jornalistas elegerem-se com a ban-
deirado combate a corrupgio e, logo depois,
serem flagrados exatamente por vinculagoes
com a corrupgao’

Britto — Eu ndo vejo o jornalismo como
um repositorio de santos apenas, que vém
para o inferno da politica e se tomam diabos,
traindo o céu. Eu acho que ai € mistificarum
pouco o jornalista e a politica. Nem tem céu
de um lado, nem tem inferno do outro. Eu
acho que o que tem ocorrido € que, pela
precariedade do nosso processo partidario,
eleitoral e democratico, os partidos tém bus-
cado pessoas notérias e obviamente um gran-
de repositério de pessoas notdrias estd no
rddio, na televisdo. Algumas pessoas se ele-
gem porque nelas havia a vocagdo e o inte-
resse publico e, nesse sentido, passar do
jornalismo para a politica € continuar traba-
lhando para a opinido publica, s6 que agora
com um poder maior de intervengao objeti-
va sobre a realidade. E outras simplesmente
porque consideram que poderdo fazer ali
uma carreira. Importa € que apenas perma-
negam na atividade as pessoas que acabam
sendo reconhecidas pela populacio, na elei-
¢do seguinte, nio mais como radialistas,
mas jd como homens piiblicos. Ou seja, na
primeira eleicio as pessoas sido jornalistas;
na segunda sdo politicos. Quem ndo conse-
guir chegar na segunda como politico, volta
para o radio.

IMPRENSA -Jornalistas de radioe TV
que sdo candidatos a cargos eletivos agora
sdo obrigados a se afastar assim que conse-
guirem legenda. Ocupantes de cargos no
Executivo tém que se desincompatibilizar
seis meses antes. Qual a diferenca entre um
politico ou governante usar a maquina ad-
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ministrativa, usar a maquina do Estado, ou
as condigdes que lhe dé o cargo de adminis-
trador publico, para se eleger e o jornalista
usar o poder de comunicacgdo que ele tem
para se eleger?

Britto - Eu ja tive brigas homéricas com
queridos amigos meus jornalistas, porque
defendi e votei a favor de que jornalistas e
homens de televisio ndo pudessem ficar no
ar durante a campanha.

IMPRENSA - Tem que desincompa-
tibilizar...

Britto — Eu préprio votei contra o meu
interesse e ndo fiz 1sso por nenhuma outra
razio que nao seja a coeréncia. Veja bem,
nao se pode exigir do jornalista o que ndo se
exige de qualquer outra atividade profissi-
onal. Nio se pode exigir que ele nio se
candidate, ndo se pode exigir que ele ndo se
valha daquilo que ele tem como patrimonio
pessoal ou profissional para, se essaé asua
vocagio, dedicar-se & vida politica. Por
que ndo se proibe o jogador de futebol, ndo
se proibe 0o médico? Seria uma cassagio do
jornalista, uma hipocrisia. Entdo, ele tem,
sim, direito a ser candidato. Agora, o segre-
do estd em, ndo se podendo retirar dele o
que ndo se retira dos outros, a ele ndo se
pode dar o que ndo se dd aos outros. Entdo,
no periodo da campanha eleitoral, ele tem
que ir ld lutar com as mesmas armas dos
outros candidatos. Ainda assim o jornalista
tem uma vantagem: quando um jornalista
muito conhecido se candidata, abrem-se as
portas para ele com maior facilidade. Mas
ele que se cuide, porque, quando ele sentar
na sala, tem que ter o que dizer. Ou sendo
a carreira dele dura, no miaximo, uma elei-
¢do, até que as pessoas descubram que o

1988 um episdédio com um jornalista que

mentiu vergonhosamente e me obrigou a

tomar uma providéncia séria, a exigir
investigaciio. Eu até me encaminhava no
sentido de processar, mas, enfim, a histéria
que ele havia inventado ficou tdo desmora-
lizada que eu achei melhor deixar por aquilo
mesmo. Foi realmente o tnico episédio que
me aconteceu. Até porque, com essa lei de
Imprensa, nds estamos no pior dos mundos
— ela € tdo inacreditdvel que ndo serve para
proteger a Imprensa e nao serve para prote-
ger a sociedade. Ela é cem por cento ruim.

IMPRENSA - Ela protege a Imprensa,
porque ninguém consegue fazé-la valer. A
prescri¢cdo chega antes.

Britto — Ai é que estd o seu equivoco,
porque ela protege a ma Imprensa. Eu estou
me referindo a boa Imprensa. Eu estou me
referindo & Imprensa. como se dina antiga-
mente, com “I" maidsculo.

IMPRENSA - Porque eladuratanto, se
s convém a ma Imprensa?

Britto — Veja bem, essa ler nasceu no
Senado, com um substitutivo do senador
Fogaga e veio para a Camara, Eu fui indica-
do como relator e era o relator até que fui
para o ministério. Infelizmente, essa lei vi-
rou um pouco a sintese dos equivocos sobre
a Imprensa. De um lado alguns setores da
Imprensa querendo fazer dela a lei das
corporacoes jornalisticas — suas excelénci-
as, os corporativistas. De outra parte, 0s
politicos, alguns, querendo fazer dela a
revanche — a doce hora da revanche. Os
primeiros ndo vao ajudar a Imprensa, por-
que quanto mais fiscalizagdo, mais Impren-
sa teremos. Quanto mais poder da socieda-
de, mais Imprensa. E os outros, os que
tentam coibir as atividades da Imprensa, €
6bvio que também ndo vio ajudar. A discus-

sdo sempre foi muito truncada. Para ser boa,
—

il




“Olha, CPI esta

virando o bombril
dos anos 90.
Temos de virar uma

grande CPI”

a lei do jornalista, sobre os jornalistas, ou
contra os jornalistas, tem de ser uma le:
sobre o direito da sociedade a informa-
¢do. Agora, deve-se considerar uma ou-
tra questdo, que € a grande discussido se
ela devena ou nio existir. Eu, particular-
mente, acho que sim. Acho que deve

duas coisas. Os jornais tém o direito
de expressar opinido sobre pessoas ¢
sobre fatos. Eu nao vejo nada de abso-
lutamente criminoso em um jornal po-
der, num determinado espacgo, dizer
“eu penso que...". E satido como posi-
tivo os jornais cada vez mais, nio
apenas opinarem, dizendo o que pen-
sam, mas que estabelecendo paginas
abertas, com visoes conflitantes sobre
o mesmo assunto. E alguns jornais se
apaixonam tanto por alguns persona-
gens, ou por alguns assuntos, que pas-
sam a transformar a opinidao em cam-
panha, a favor ou contra alguma tese.
E perigoso quando uma campanha
toma conta da reportagem. Porque ai a
campanha pode passar a editar a reali-
dade, e ndo a opinido. Os jornais que
a isso se dedicam precisam ter muita
compelténcia para a cada dia ter, mais
do que a vontade do dono, fatos. A
campanha, enquanto sucessio de opi-
nides numa diregdo, depende de ape-

haver uma lei especifica sobre a Impren-
sa e que essa lei deve ser extremamente
limitada na abrangéncia e deve acima de
tudo cuidar de uma questio essencial no
Brasil: a questio do direito de resposta.

IMPRENSA - Se um cidaddo ofende
outro na rua ele pode parar na cadeia. Pelo
projeto, o jornalista tem um tratamento dife-
rente. NOs somos especiais?

Britto — Isso ai foi no Senado. Nio foi
votado ainda na Camara. Um dos pontos em
discussio € esse: a possibilidade de que a
pena ao jornalista se dé por prestacio de
servigos ou por indenizagdo e ndo através da
prisdo. Esse ndo € um caminho em relagao
aos delitos de opinido. E um caminho em
relacdo a quase todos os delitos em quase
todo o mundo. A idéiade que a grade resolve
o problema ¢ hoje uma 1déia em fase de
superacao.

IMPRENSA - O que o cidaddo pode
fazer se uma emissora de TV o apresenta
como criminoso, durante um més, e depois
a propria Justica o absolve?

Britto — Noés estamos discutindo duas
coisas diferentes. Uma: que as emissoras de
televisdio assumam com mais responsabili-
dade o cariter, os cuidados que estas progra-
magoes devem ter, principalmente com re-
lagdo as criangas e jovens, e acabem com o
abusos absurdos que continuam ocorrendo
na televisdo, sem precisar de controle exter-
no. Os conselhos de ética, a fixacdo de
critérios comuns as emissoras podem levar
a i1sso com facilidade. Com participagio de
pais, professores e sociedade. E muito fécil
descobrir o que a sociedade odeia, 0 que a
sociedade ndo quer. De outra parte, hd uma
questdo presente no radio e na televisdo que
nao se vai resolver sem uma lei de Imprensa:
direitos de resposta do cidaddo, de protegio
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de sua imagem, de reparacio dos prejuizos
por ele sofrnidos, em casos de calima e
difamacdo.

IMPRENSA - Como € que o senhor
veria a proposta de uma CPI sobre a Impren-
sa brasileira?

Britto—Olha, CPlestd virando o bombril
dos anos 90. N6s temos que redefinir o que
¢ CPL O pais tem que se tornar uma grande
CPI. Preservar a ética, lutar pela dignidade,
ndo conviver com qualquer tipo de irregula-
ridade. Meu deus do céu! O Brasil tem que
ser uma CPI, o tempo todo, para sempre.

IMPRENSA - Um grande trabalho
jornalistico foi a cobertura dos fatos envol-
vendo o empresario PC Farias. A Imprensa
fol precisa na cobertura ou o fato de derrapa-
das como as acusacOes de que ele sena
ligado ao Comando Vermelho, a lavagem
de ddélares e ao envolvimento em trifico de
drogas comprometeram o trabalho?

Britto — Quando a gente fala em Im-
prensa, a gente se esquece que numa cober-
tura dessas, mil, duas mil, trés mil, cinco mil
pessoas abriram a boca para dar a noticia.
Mexeram na maquina de escrever, ou no
computador. Entdo, sempre a resposta tem
que comecar: em média, achoque sim. Acho
que ela passaria de ano com louvor.

IMPRENSA - O jornalista Sérgio
Buarque Gusmio escreveu um livro para
criticar as campanhas que ele chama de
“jornalismo de instigagio”. No caso, ele
defendeu o ex-governador Orestes Quércia
como uma vitima do mau jornalismo. Qual
a sua opiniao?

Britto — Vou examinar o assunto em
tese: acho que a gente tem que separar

nas uma coisa: vontade de escrever
contra ou a favor. Mas a campanha
enquanto seqiiéncia de reportagens, sob
pena de virar apenas uma vontade que
ndo encontra amparo nos fatos, tem de
vir acompanhada da capacidade de des-
cobrir. O caso Collor nao foi uma campa-
nha contra o Collor. Porque a cada mo-
mento a realidade mostrava que ali havia
ainvestigacao de fatos escabrosos. Pode-
rd ter havido, e hd seguramente, casos em
que a campanha ndo encontra eco nos
fatos. E ai os jornais tém enorme dificul-
dade, as vezes, de desembarcar da cam-
panha e pedir desculpa.

IMPRENSA - O senhor se projetou
com o apoio da Rede Brasil Sul e da propria
Globo, com quem mantém as melhores rela-
¢oes até hoje. Como € que o senhor vé essa
previsido da Constituigdo de que se mude o
Conselho Nacional de Comunicagio, que
regulamenta inclusive o sistema de conces-
soes”?

Britto — Quem escreveu e colocou
1sso na Constitui¢do fui eu. Eu fui o mode-
rador do debate e o coordenador da nego-
ciagdo que levou o atual capitulo da comu-
nica¢do social. Tenho muito orgulho dis-
s0. Porque ndo vejo em nenhum lugar do
mundo uma Constitui¢do tio afirmativa
em termos de liberdade de Imprensa. Ela
chega a ser repetitivamente afirmativa.
Guardo isso como um troféu da minha
vida, a anotagdo a mdo, do texto final do
nosso acordo, que acabou sendo
sacramentado pela Constituinte, por 419
votos a 3. Ali se estabelecia o Conselho e
eu, como deputado, lutei muito para que o
Conselho se instalasse e de novo, a pedido
de todos da drea, acabei sendo o mediador
de um acordo entre a Fenaj e os 6rgios que
representam os trabalhadores e os em-
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presérios. E eu lamento muito, muitis- - oY R e T e & ““ -
simo, que o Conselho niio tenha at¢ | | et s hs: SR A O maior dOS
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hoje sido instalado. Acho que é um | =3 L e . § sl
absurdo. Um erro gravissimo cometi- | ~ o bh' crimes e cococar as
do pelo Senado. o o

concessoes de radio e
televisao em
maos politicas”

IMPRENSA - Encalhou...

Britto — Por idiossincrasias pesso-
ais. E lamentdvel. O Brasil estd num
momento muito perigoso. Desde margo
de 1990, ndo ha concessdes de radio e
televisdo. Isso € ruim, porque ha munici-
pios importantes que estio sem emisso-
ras. Mas pior do que isso serd reabrir o
mercadinho para entregar a alguém uma
concessdo de radio ou TV sem que se
defina afinal um critério decente. O pro-
cesso melhorou, porque agora passa pelo
Congresso, mas ainda ndo € bom. Ji sio
cinco anos sem que se definam os crité-
nos. Claro que isso é dificil. Nio se pode
sortear ridio. Nio pode fazer por leildo.
Mas nio € possivel que a gente, daqui a

sdo da criatura. Tem que ficar na discus-
sdo do cnador. O sistema é um sistema
que precisa ser no minimo aperfeigoado.
E o ponto chave é este. Ao longo dos
anos, o Estado brasileiro encontrou nas
concessoes a mais valiosa das mercado-

pouco, reabra esse mercadinho e caia no rias politicas deste pais. Ela € valiosa
maior dos crimes, € eu vou dizer isso porque, com altissima liquidez, ganha-se
muito & vontade, porque eu sou deputa- hoje a concessido e vende-se ilegalmente
do. O maior dos crimes € colocar as conces-  vamos perder essa também. Nés precisa-  amanhd, contra a lei. Ganha-se a concessio
soes de ridio e televisio em mdos ndo-  mos discutir quem pode receber conces-  ecom ela ganha-se um brutal poder politico.
profissionais. Em maos politicas. soes. Ndo acredito em nenhum critério  Os americanos criam uma FCC (Comissdo
eficiente que preveja um controle do Esta- Federal de Comunicagio); os europeus, 0s
IMPRENSA - Tem-se, em alguns fo-  do. Superou-se esta etapa. Acabou a cen-  modelos piblicos de rddio e televisdo. Eu
cos no Congresso, uma resisténcia contraa  sura. Censura, no Brasil, nunca mais. Mas acho que a iniciativa privada tem que ter
rede Globo. Porque a Globo tem um domi-  entre a ndo-censura e o0 que vem aconte-  direitode exploraroridioeatelevisido, acho
nio que, segundo se diz, ndo existe em  cendo ¢ um absurdo. que universidades e sindicatos podem ter
nenhuma outra parte do mundo. Como é que concessoes, mas a discussido sobre o modelo
o senhor vé essa idéia de se regionalizar, de IMPRENSA -Qual aposigaoda Abert?  empacou no Brasil.
se pulverizar, impedindo que uma rede tome Britto — A Abert, e eu ndo canso de
conta do pafs todo? denunciar isso, montou uma comissao de IMPRENSA - O senhor defenderia al-
Britto — Eu acho que essa discussdo,  é€ticaque seria a comissiio que fariacom que gum tipo de restri¢do ao empresarno de co-
quando fica maniqueista, ndo fica inteli-  0s veiculos tomassem conta dos veiculos. E ~ municagio, para que ele ndo pudesse acu-
gente. Ndo € possivel uma lei que consiga  evitassem abusos nojentos que continuam mular negocios paralelos que possam ser
o efeito de proibir alguém de assistir a  acontecendoem programacodes de televisao. alavancados pelo veiculo de comunicagédo?
alguma coisa. A Globo tem grande parte  Nada foi feito, ou quase nada foi feito. Essas Algo parecido a proibi¢do de o jornalista
do seu poderio decorrente da competén-  pessoas parece que estio querendo pedir  acumular o emprego dele de setorista da
cia. De outra parte, ndo ¢ bom para o pais  censura. Essas pessoas, com a opg¢ao delas, Céimara com o de funciondrio da Cimara?
que haja concentraciodemasiadaemqual-  estdo pedindo censura. Isso é um crime. NGs Britto — Jd hd um tipo de restri¢do, que
quer drea. A pluralidade de emissoras é  ndo podemos também cair na conversa fas- € no nimero de concessdes. SO que esse

condicdio para assegurar a pluralidade de  cista de que o exagero das programagoes mecanismo € pré-histérico. Porque, na ver-
opinides e de informagoes. Isso é uma  pede a volta dos DIP da vida, porque logo  dade, a multimidia alterou o problema e, em
obviedade. A democracia nasce também  depois de censurar a tanguinha vio querer  conseqiiéncia, a solugdo para o problema.

de uma questio matemdtica. Quanto mais  censurar opinides. Obvio que nio pode ca- Hoje ndo basta vocé dizer que alguém ndo
vozes foram ao ar, maior serd a capacida-  minhar para isso. Mas também ndo d4 para pode ter mais do que cinco concessoes de
de de essas vozes dizerem coisas diferen-  ficar quieto vendo a falta de gosto, a violén-  televisdo. Porque poderid ter TV a cabo, TV
tes entre si. Entdo veja bem, o que é  ciadas programagbes. Eu agora fiquei ope- 1sso, TV aquilo. Isto € um exemplo a mais.
importante é a gente fazera seguinte refle-  rado uns quinze dias e izuma coisaqueeu O c6digo brasileiro de telecomunicagdes €
xdo: a difusdo de novas tecnologias traz  nao fazia ha dois ou trés anos, que € assistir  de 1962, nio havia TV em cores, ndo tinha
como efeito em todo o mundo a pulveriza-  aprogramagio de televisido ndo-jornalistica. TV a cabo, ndo tinha multimidia, ndo tinha

¢do das grandes audiéncias. O segmento Ao lado de coisas maravilhosas, vocé tem  computador que fala, televisdo que fala,
televisivo convencional cai de audiéncia  coisas que ndo existem em nenhum lugar do fibra Gtica, 1sso tudo...

em todo 0 mundo, dando espago a audién-  mundo, um festival de gratuita violéncia, de

cias crescentes de novas tecnologias. A gratuita apelagdo que escandaliza. IMPRENSA - Eu me refiro a outro tipo
tevé a cabo € o exemplo mais notdério. de truque...

Neste momento deve ter algum japonés IMPRENSA -CasoaGlobo tenha mais Britto — Vocé diz que o sujeito ndo
inventando alguma coisa nova para ocu- “elemtores™ que todos 0s congressistas jun- pode ser dono de banco, ou de outra ativi-
par esse espago. NoOs perdemos a primeira  1os, seria democritico contestar o que ela  dade. Veja bem, a legislagio de alguns
revolugdo tecnologica para poder afirmar  faz, por exemplo? paises impede, por uma boa le1 de concor-
um modelo melhor de comunicagdo. E Britto — Néo podemos ficar na discus-  réncia, que alguém que véa disputar o mer-

—
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“Este é um pais
em que ha mais
facilidade para se

eleger do que para

governar”

cado o faga em condig¢io de desigualda-
de, de vantagem. Essa é uma questio
que pode ser lida e resolvida também
pelo outro lado. Ou seja, neste pais, nio
hé concorréncia. E aquela coisa do Co-
vas, que diz que o capitalismo estd para
ser inventado no Brasil. Mas resta a

-

-

] anti-alguém. Eu tenho o maior respeito

pessoal pelo Lula e acho de uma medio-
cridade brutal voce€ sair a montar coisas
contra. Acho que o pais ndo se resume
uma opg¢ao que o Lula encarna muito
bem para as pessoas que desejam alguém
como o Lula. O pais tem outros segmen-
t0s, que continuam esperando uma pro-
posta. Eonosso dever € fazer com que do
eixo social-democrata trabalhista saia
€s5a proposia.

IMPRENSA - Partindo do princi-
pio de que o PT jd estd no segundo turno.
ndo haveria como negociar com o PT,
agora, antes do primeiro turno. Correto’

Britto — Essa historia de que o PT ja
estid no segundo turno me lembra uma
brincadeira: a de que a grande vantagem
das elei¢bes no Brasil tem sido a de
desmoralizar analista politico. Esse é um
pais em que quem tiver juizo jamais diz
0 que vai acontecer. Ou talvez valha a
pena relembrar a frase do nosso deputa-

questdo: por que o sujeito ndo pode ser
pecuaristae donode ridioou TV? Como

¢ que constitucionalmente e logicamente
vocé o inibina?

IMPRENSA - Existiria alguma forma
de controlar a utilizagdo das TVs para conter
a exploragdo religiosa e as manobras politi-
cas pré-eleitorais?

Britto — Eu meu recuso a acreditar que
a gente vai andar pra trés e voltar a discutir
controles externos. Controles externos abrem
sempre caminho a intervengio do Estado e
esta sempre acaba privilegiando a possibili-
dade de censura sobre conteliido ou por ra-
zoes politicas ou partiddrias, etc. Isso signi-
fica que os meios de comunicag¢ido precisam
acordar para a realidade. E que essa falta de
auto-controle, essa falta de discussio sobre
a ética, especialmente na televisio, esti res-
suscitando as vozes do passado. Da altima
vez que se discutiu, houve uma promessa de
que o Conselho de Etica funcionaria e quase
nada aconteceu.

IMPRENSA - O Pedro Simon sugeriu
que lhe perguntasse se o senhor tem traba-
lhado apenas em seu plano de governo para
0 Rio Grande, ou se nas horas vagas trabalha
também num plano de governo para a Repii-
blica?

Britto - Ja faz uns quatro ou cinco
meses passo boa parte do meu dia expli-
cando as pessoas que eu defendo uma pro-
funda reformulagao partidaniano pais. Acho
que a gente nio vai ter democracia sélida
enquanto ndo tiver governo que funcione,
enquanto nao se organizar politicamente
esse pais, que tem um sistema eleitoral,
partiddrio e politico decadente. Governo
que funciona € o seguinte: ndo rouba, nido
deixa roubar, cuida de estrada, organiza
um bom sistema de escolas e de saide

ptblica, mas trés ou quatro coisas, Como
seguranga, etc. Este € um pais em que as
pessoas tém mais facilidade para se eleger
do que para governar. Todo sujeito, quan-
do ganha, diz: “Agora eu preciso de apoio
politico”. Mas ele acabou de ganhar! Por
que isso? Porque eleiciio no Brasil escala o
milagreiro de plantdo e todos terminam
defendendo as mudangas das leis e o pacto
politico. Isso ja estd uma chatice insuporta-
vel. Mais do que isso: estd insuportavel, ja
que estd matando gente, de fome ou de
desesperanca.

IMPRENSA - Que reforma partidana
o senhor defende entido?

Britto — O Brasil devia ter trés grandes
partidos: um partido conservador, que atual-
mente preferiria se chamar de “liberal”, que
retina o que estd ai hoje no PPR e parte do
PFL. Tem de ter um partido de esquerda,
que retina o PT e outros partidos que gravitam
em torno dele. Finalmente, tem de ter um
grande partido social-democrata, na drea
hoje ocupada por no6s do PMDB, pelos tuca-
nos, pelos trabalhistas.

Em fungio disso, passei a defender a
tese de que esses partidos caminhem nessa
dire¢@o e facam uma alianga para as elei¢oes
presidenciais deste ano — em todos os Esta-
dos. se 15s0 for possivel.

IMPRENSA - Esse agrupamento de
forgas politicas € o que foi entendido como
pacto anti-Lula?

Britto — Em politica, quem faz coisa
contra acaba sozinho. Algumas pessoas li-
gadas ao PT - ou nio — procuram passar a
idéia de que tudo que se faz € anti-Lula. Isso
¢ um equivoco. Como é um equivoco al-
guém achar que vai montar uma equacgio

do Tales Ramalho: “quem disser que
sabe o que val acontecer seguramente
estd muito mal informado™. Veja, as elei-
¢oes vio ser disputadas por onze partidos.
Dos onze, so dois tém candidatos — e um
admite discutiracandidaturadele. Nove dos
onze sequer sabem dizer quem serd seu
candidato. Tudo isso € um jogo por montar.
Eu ndo sei se o Lula vai ou ndo vai para o
primeiro, para o segundo turno, se ganha ou
ndo ganha. Eu tenho uma atitude de respeito
ao Lula. Lamento muito inclusive a crise
que o PT vive — o partido, me parece, estd
num momento crucial. Acho que a afirma-
¢do de um partido como o PT € muito
importante para o processo politico brasilei-
ro.

IMPRENSA - O senador Pedro Simon
trabalhacom acertezade que o PT jaestino
segundo turno...

Britto — Eu também posso achar isso,
mas € preciso combinar com a realidade. Eu
ndo estou dizendo que o PT nédo vai para o
segundo turno em resposta a afirmacgao de
que o PT vai. O que eu estou dizendo € que
o quadro todo - ndo s6 a situacio do PT - ¢
Muito provisorio.

IMPRENSA - O senhor se sente a von-
tade para propor aliangas partidarias organi-
zadas para as eleigcoes para presidente da
Repiiblica mesmo sabendo que seu nome ¢é
citado como um possivel candidato?

Britto — Me sinto muito & vontade,
porque eu ndo sou candidato a presidente.
Eu ndo sou candidato a presidente por uma
questdo muito singela: eu sou candidato ao
governo do Rio Grande do Sul. No ano
passado, eu comecel a receber apelo dos
companheiros, no Rio Grande do Sul, no
sentido de que disputasse a Convengio do
partido, que ocorrerd em margo.

X
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Informatica
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Machado: 90.000 novos assinantes em sete

Desempenho
acima da media

Informatica, de Exame, bate recorde de vendas

por Patricia Logulo

a metade do ano passado, a re-
vista Informédtica, publicada pela
editora Abril, que ja foi um su-
plemento de Exame, decidiuque
la tentar conguistar novos assi-
nantes. Contratou a W/Brasil e investiu
numa campanha publicitiria com duragio
de seis meses. A meta era encerrar 1993
com mais 28.000 leitores. Terminado o
ano, a diretoria da revista teve uma surpre-
sa: 83.000 pessoas, quase o triplo da previ-
s@o inicial, tinham feito a assinatura de
Informdtica. No primeiro més de 1994,
esse numero jd havia subido para 94.000.
Com isso, a tiragem da revista estd em
torno de 200.000 exemplares (150.000 para
assinantes e cerca de 40.000 para bancas),
0 que representa quase 80% do mercado de
revitas sobre informdtica. A PC Magazine
Brasil que estdi em segundo lugar no
ranking, tem uma tiragem de aproximada-
mente 25.000 exemplares.

Odesempenho fabuloso de Informditica
¢ o resultado de uma aposta que, vamos e
venhamos, uma vez que se trata de Brasil,
poderia ter dado olimpicamente com os

burros n’dgua caso os muros da reserva de
mercado da drea ndo tivessem caido. Cria-
da em 1986 como um suplemento mensal
de Exame, arevista se tornou independente
em 1991 e passou a ser vendida em bancas,
embora ainda fosse entregue aos assinan-
tes de Exame gratuitamente. Com a separa-
¢ao, Informdtica ganhou um logotipo novo,
criado pela DPZ, formou uma redagio pro-
pria e comegou a sentir os ventos da aber-
tura. A venda avulsa do suplemento inici-
almente foi feita em cidades do interior e
capitais como Belo Horizonte, Rio de Ja-
neiro ¢ algumas bancas de Sao Paulo. Em
janeiro de 1992, passou a ser vendida em
todo Brasil e, nove meses depois, aentrega
gratuita dos exemplares para os assinantes
de Exame foi interrompida. Informdtica
passou a ser vendida so nas bancas e cami-
nhar pelas proprias pernas. “Eu sempre
soube que. logo que houvesse o fim da
reserva de mercadoem informatica, o setor
iria crescer muito com a entrada de empre-
sas estrangeiras no pais € a assoclagao
delas com as nossas™, conta o diretor-exe-
cutivo do Grupo Exame, Antonio Macha-
do de Barros, 41 anos e 25 de profissio, 16
dos quais na Abril.

Fim da reserva — Para encontrar leito-
res num pais em que boa parte da popula-
¢do nem sabe o que é computador, arevista
providenciou no passado uma série de qua-
tro pesquisas para descobrir como fazer
sucesso. A primeira procurava saber
quantas e quais empresas trabalham na
drea de informdtica no Brasil. A segunda
calculou a demanda reprimida de méaqui-
nas e softwares, ou seja, o nimero de com-
putadores e programas que estariam em
ofertacom o fim da reserva de mercado, em
outubro de 1992, A terceira tentou inter-
pretar quais seriam as maiores necessida-
des do usudrio de informética brasileiro e,
finalmente, a quarta mediu o grau de co-
nhecimento em informética que tem o bra-
sileiro. Com os resultados na mao,
Informdtica pbde adequar sua linguagem
ao grau de cohecimento do leitor.

Um quinto e dltimo levantamento foi
feito no final do ano passado. Cerca de
100.000 questiondrios foram encartados
nas revistas. Desses, 5000 ja foram envia-
dos de volta para Informdtica. A tabulagdo
definitiva desses questiondrios fica pronta
em marg¢o. Por enquanto, ja da para saber
que o brasileiro precisa de uma revista
especializada, sim, “mas com linguagem
mais simples, que traduza o informatiqués
usado nas outras revistas”, conforme ex-
plica o editor executivo da revista, Murilo
Martino. “Informdtica € uma publicagio
com linguagem mais diditica e que faz
analogias com situagdes do cotidiano para
simplificar o que diz. N6s ndo tratamos o
técnico como um iniciante, mas também
ndo deixamos a revista ilegivel para o lei-
go”, diz ele.

Reforma - Um dos grandes trunfos de
Informdtica é a comunicagdo direta com o
leitor, como, por exemplo, a que € feita na
secdo Leitor on Line, subdividida em trés
partes — Sua Divida, Primeiros Socorros
e Banco de ldéias. O leitor pode mandar
sua carta para a redagdo e ter solucionado
todo tipo de duvidas que tenha sobre seu
computador ou programa que esteja usan-
do. Para solucionar essas dividas, a equipe
conta com um consultor técnico, José An-
tonio Ramalho, e mantém contatos com
empresas € outros consultores. A redagio
recebe em média dez cartas por dia. As
dividas da maiornia dos leitores sdo reuni-
das e solucionadas juntas na segdo Primei-
ros Socorros. Ja na Banco de Idéias sao
publicadas dicas enviadas pelos préprios
leitores para a melhor utilizagdo de recur-
sos do computador e programas. O resto
fica para a Sua Diivida. Para recepcionar os
novos assinantes, Informdtica preparauma
reformulagdo grifica para margo, baseada
em projeto do artista pldstico Nilton
Bernard. “Vamos mudar até a tipologia”,
avisa Machado. “A diagramacio darevista
vai ficar mais limpa e mais leve”.

X
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Informe Publicitario

m homenagem
~ ao Dia Interna-

icional da Mu-
lher, vamos contar
um pouco da histé-
ria de uma revista
feita por mulheres.
Mulheres que,
como suas leitoras,
sabem que a mu-
lher dos dias de
hoje é mais moder-
na, mais indepen-
dente e mais femini-
na do que era vinte
anos atrds, quando
comecaram a fazer
Nova.

Nova surgiu
como um veiculo
de comunicacdo
direto entre uma
nova geragao, que
estava nas ruas e
ninguém conside-



rou, e a redacao
de uma revista
exclusivamente
feminina.

Essa é a receita
do sucesso de
Nova, a revista
feminina mais ven-
dida no mundo.
Sucesso editorial e
de vendas que veio

da amizade entre
leitoras e revista.

SEW NEURAS. SEM L
SEN COMPLICAR "

firmar como uma
grande protissional,
uma boa mae e até
COMO UMA eSPOSa
ativa e compreensi-
va. Por isso, Nova
é informacdo.

Sexo, profissao,
casa, relacionamen-

EM BUSCA DA MODERNIDADE GRAFICA E EDITORIAL

Uma receita que
deu certo e vem
acompanhando as
mulheres de todo o
mundo desde a
epoca em que g
bandeira empunho-
da era a liberacao
da mulher.

Hoje a mulher
moderna sabe que

a informacdo é
essencml para se

tos, filhos, beleza,
moda, politica e
psicologia estdo na
pauta do dia de
Nova. Afinal esses
sQ0 os temas com

ue a mulher mo-
jernc: defronta nos
dias atuais.

O capricho da
pauta é completa-
do por um trata-
mento gréfico mo-
derno, resultando
numa edicdo bem
cuidada, com o
aproveitamento de
belas fotos. Tudo
voltado para um
pUblico de leitoras
que se situa na
taixa de 20 a 35
anos, a maioria
pertencente as
classes A e B.
Assim Nova conso-
lida sua férmula
editorial com uma

aeesses
narcisistas
130

Carentes

TRATAMENTO ABERTO PARA QUALQUER TIPO DE TEMA

PROCURANDOQ SINTONIA

clara preocupagao
com o papel desen-
volvido pela mulher
no mundo de hoje,
o que reflete o
sucesso da tiragem
de 300.000 exem-
plares.

Para isso Marcia
Neder, diretora de
redag¢do, conta que
todos editores
fazem entrevistas
mensais com leito-
ras. Isso ajuda a
detectar os anseios
dessas leitoras e
apontar solugdes.
Deste modo Nova
continua partilhan-
do da atual ban-
deira feminina: ser
valorizada profis-
sionalmente e con-
ciliar seus diversos
papéis na socieda-

de.




Torpedos de mel

1, que coisa mais chique! Uma
princesa, meu Deus! A Europa
Mais uma vez se curva ante o
Brasil! A Imprensa brasileira
comportou-se como O Indepen-
dente de Catolé do Rocha quando a cidade
recebe a visita de Luiz Gonzaga: parecia
que, ao hospedar-se em Washington na casa
do embaixador Paulo Tarso Flecha de Lima,
a princesa Diana redimia o Brasil de antigas
ofensas — como a de ser chamado de Bolivia
pelo presidente Reagan e ter a capital situa-
da em Buenos Aires. Lady Di também é
nossa!

Pois é. Lady Di € a esposa repudiada do
principal aspirante a Coroa inglesa, aquele
que gostaria de ser um absorvente intimo de
outra coroa, Camilla Parker-Bowles, e viver
debaixo dos caracéis de seus cabelos; um
principe que, quando — e se — chegar ao
trono, mandard menos que seu pai, o princi-
pe Philip. Por hospedi-la, o embaixador
Paulo Tarso Flecha de Lima, um dos princi-
pais articuladores da fracassada aposta do
Brasil no Iraque, foi tratado como um génio
diplomitico; e sua esposa Licia, efetiva-
mente uma senhora agradabilissima, uma
flor de pessoa, transformou-se na fada capaz
de dobrar qualquer malvadeza. Pois néo foi
ela que, com um simples jantar que ofereceu
no Iraque, conseguiu a proeza da hibertacdo
de nossos reféns”?

La também

Mas o provincianismo nio € apenas nos-
s0. The New York Times, umtado porque a
princesa Diana nem passou em Nova York,
aproveitou suas compras na loja Banana
Republic para fazer piadinhas. Piadinhas,
alids, equivocadas: ao preco em que estd a
banana, nem banana republic conseguimos
ser.

Nao é de hoje

Provincianismo no Brasil ndo € novida-
de: ha anos, foi publicada a foto de Octavio
Mangabeira, um de nossos grandes politi-
cos, beijando a mio do presidente Dwight
D. Eisenhower. Quando Sylvia Kristel, a
linda estrela de Emmanuelle, esteve em
Brasilia, o presidente do Senado, Petrénio
Portella, s6 faltou decretar ponto facultati-
vo. A diferenga € que os grandes jornais ndo
entravam no oba-oba, e até se divertiam.

Cadé ela?

E a senhora Amélia Penteado, hem?
Aquela que disse ter encontrado a falecida
Ana Elizabeth Lofrano dos Santos em Nova
York. Muito bem: o enderego que ela forne-
ceu ao senador Suplicy era falso, a moga
estava morta muito antes do “encontro” em
Nova York e, alids, ela mal a conhecia: ndo
a via ha pelo menos 11 anos e, nos 15 anos
anteriores, encontrou-a socialmente trés

Pais de gente
fina e
outra coisa...

i\

Apesar do esforco,
ainda subsiste
0 rancgo provinciano

vezes. Ninguém vai ouvir esta senhora?
Afinal de contas, que € que aconteceu?

Boas noticias

Mas, tirando a Imprensa, até que o jorna-
listas estdo se saindo bem. O ministro mais
aplaudido de Itamar foi Anténio Britto; o
secretdrio da Cultura Rodolfo Konder é um
dos pontos altos do prefeito Maluf; Barbosa
Lima Sobrinho foi governador, voltou a
planicie, com mais de 90 anos continua
atuando politicamente e nunca alguém pode
acuséd-lo de qualquer ato irregular. Oba, oba,
até que enfim ndo da para falar mal!

Dois pesos...

Numa das ultimas edi¢oes de IMPREN-
SA, falei do preconceito. Pois até nosso
doce e quase septuagendrio Carlito Maia,
quando pisaram no calo de seu petismo,
pecou: xingou o deputado luso-baiano José
Lourengode “morruga”. Um tratamento que

certamente ndo daria 4 nova correligiondna
Mania da Conceicdo Tavares.

Responda rapido

Algumas dividas que talvez nossa Im-
prensa possa esclarecer:

1- Plano FHC 2. Lula fez a pergunta
exata: “E qual foi o plano FHC 17

2- Todo mundo noticiou que, gragas a
uma Medida Provisoria, o empresirio que
recolhesse impostos e contribuigdes de seus
empregados e ndo 0s repassasse ao governo
poderia ser preso. Eu ndo sou advogado, e
com certeza estou errado, mas esta atitude
ndo seria apropriacdo indébita? Apropna-
¢do indébita dd cadeia, com ou sem Medida
Provisdria.

3- Todo mundo noticiou também uma
Medida Proviséria de Itamar proibindo que
servidores federais ganhassem mais que mi-
nistros. A Medida Proviséria acabou sendo
derrubada pelo Judicidno. E para que Medi-
da Proviséria? O Governo Federal € o pa-
trdo, tem o controle aciondrio. Basta deter-
minar os aumentos salariais e demitir o
admiistrador que ndo respeitar a ordem.
Imagine se o senador Andrade Vieira der
uma ordem no Bamerindus e a ordem ndo
for cumprida. Vai ficar por isso mesmo?

4- A revista IstoE publicou reportagem
sobre subfaturamento de uma fazenda do
ministro Fernando Hennque. Imediatamen-
te, IstoE foi acusada de fazer uma acusacio
para beneficiar Orestes Quércia. Tudo bem:
mas a coisa era verdade ou ndo? Isso ficou
faltando na cobertura da Imprensa sobre a
reportagem da fazenda.

Delacao

Nao li nada na Imprensa sobre a arbitra-
riedade da prisdo de PC Farias na Tailandia
(alids, 1i: um magnifico artigo que partia de
uma reportagem da Folha, mostrando que a
delagdo estava na moda, e tocava no caso).
Nada a favorde PC, que ja foi até condenado
pela Justiga. Mas qualquer brasileiro — um
adversdrio politico do regime, por exemplo
— estd sujeito a0 mesmo estratagema: o
governo cancela a validade de seu passapor-
te valido. Por mais que seja gostoso estar ao
lado do bem, apoiado pela opinido piblica,
nio podemos esquecer da frase imortal de

Rosa Louxembourg: “Liberdade é a liberda-
de de nossos imimigos”.

..duas medidas

Por falarem adversdrios, Roseana Sarney
e Miguel Arraes escaparam de depor na CPI,
e com o apoio do senador Eduardo Suplicy.
Arraes estd numa lista da Odebrecht como
solicitante de 30.000 ddlares por més. E
pensar que Magn caiu, virou piada e estd
sendo processado por 30.000 délares, uma
vez s6! Magn merece mesmo ser processa-
do - por dumping.
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Escrever nao é fdacil. Escrever bem
¢ mais dificil ainda. Mas sempre vale a pena tentar.
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por Ouhydes Fonseca

xiste um momento na vida de
todo jornalista em que ele tem
que tomar uma decisdo: conti-
nuar sendo jornalista, transfor-
mar-se em escritor ou tentar ser
as duas coisas ao mesmo tempo. Represen-
tante dos que escolheram a terceira opgdo,
Gay Talese confessou hd algum tempo, em
Nova York, que gastava mais tempo lendo
livros que jornais. “Vocé ndo 1&é o New York
Times?", quis saber um reporter.

— Claro. Para ver os resultados do bei-
sebol.

— Nem os jornais de TV?

- Na televisdo, so esporte.

Na boca de quem é considerado um dos
pais do Novo Jornalismo norte-americano
e, por isso, idolo de pelo menos uma gera-
¢do de colegas brasileiros, uma declaragédo
dessas pode parecer heresia. Na verdade,
era a constatagdo de que o Novo Jornalis-
mo, alids, Jornalismo de Autor ou qualquer
das inimeras denominagdes que se prefira
dar ao fendmeno jornalistico nascido no
comego da década de 60, ja esgotara as
possibilidades de sobrevivénciana Impren-
sa, especialmente didria. Nao é de estra-
nhar, portanto, que os 20 anos da primeira
edicdio em portugués de Aos Olhos da
Multidao (Fame and Obscuriry), Editora
Expressdo e Cultura, Rio de Janeiro, 1973,
estejam passando em branco, inclusive nos
circulos em que o livro de Talese é venera-

do como uma espécie de Biblia dos novo-
jornalistas brasileiros. Nem mesmo a edi-
tora existe mais.

Talvez o interesse das novas geracdes
de jornalistas, ou mesmo de escritores, ndo
justifique uma reedigdo, mas o certo € que o
livro virou cult e quem o tem reluta muito
em emprestd-lo. E nos sebos nem adianta
procurar. O que € uma pena porque os textos
da obra de Talese mantém a qualidade
incorroivel, seja do ponto de vista da lingua-
gem, do registro de personagens € momen-
tos, mas especialmente da técnica de reda-
¢do aphcada ao jornalismo. Langado nos
Estados Unidos em 1961, Aos Olhos da
Multiddo se propunha contar, de acordo
com o sub-titulo, “histérias de gente famosa
e de trabalhadores andnimos™. Nas palavras
de Talese — conhecido também por outros
livros em que misturou as expenéncias de
jornalista e escritor como Honrados
Mafiosos e A Mulher do Préoximo — o livro
“inclui parte do que de melhor escrevi na
década de 60, representando um desvio do
‘antigo’ jornalismo que eu praticara no Ti-
mes para uma abordagem mais livre, que a
revista Esquire permitia e até encorajava”.

Com Aos Olhos, Gay Talese se firma-
va como um dos membros do clube de
novojornalistas como Tom Wolfe (Foguei-
ra das Vaidades, Décadas Purpuras),
Truman Capote (A Sangue Frio, Misica
Para Camaledes), Norman Mailer ( O Po-
der e a Gloria, Degraus do Pentdgono, Os
Nus e os Mortos), James Agee, Jimmy
Breslin e, por que ndo dizer, Ernest

Hemingway ou John Reed. Todos usando o
estilo que aboliu a tradicional objetividade
do jornalismo norte-americano e foi buscar
na ficgdo os recursos literdrios capazes de
dar ao leitor um mergulho nas emog¢des dos
personagens ¢ no clima das situagdes.
Talese redne historias saborosas sobre ti-
pos conhecidos e an6nimos da hoje Big
Apple, entre eles Frank Sinatra, Joe Louis,
Peter O'Toole, os operédrios que construi-
am pontes e até mesmo o homem encarre-
gado de escrever os perfis para a segdo de
Gbitos do New York Times.

Eis como Talese definia seu trabalho:
“O Novo Jornalismo, embora possa ser lido
como ficgdo, ndo € ficgdo. E, ou deveria ser,
tdo veridico como a mais exata das reporta-
gens, buscando embora uma verdade mais
ampla que a possivel através da mera com-
pilacdo dos fatos comprovaveis, o uso de
citagoes diretas, a adesdo ao rigido estilo
mais antigo. O Novo Jornalismo permite, na
verdade exige, uma abordagem mais imagi-
nativa da reportagem e consente que o escri-
tor se intrometa na narrativa se o desejar,
conforme acontece com freqiiéncia, ou que
assuma o papel de observador imparcial,
como fazem outros, eu inclusive”.

Ruy Castro (O Anjo Pornogrdfico) lem-
bra (em matéria de 1989 no Jornal da Tar-
de) que o chamado “New Journalism™ exige
muito mais do repérter: “mais poder de
observagdo, mais entrevistas, mais apura-
¢ao e checagem e, claro, muito mais pacién-
cia e habilidade para conviver com certos
entrevistados”. A exemplo de Ruy Castro e,
como ele, um fa de Talese, Faerman lembra
que o autor de Aos Olhos “é um cldssico
pouco preocupado com invengdes formais,
com um excelente arsenal literdarnio, uma
curiosidade, uma empatia incrivel com os
personagens — o que lhe permitiu se confun-
dir com uma ‘familia’ da Méaha até ser
ameagado de morte e quase assassinado
como se fosse mafioso; e depois se integrou
no mundo do sexo mais pirado da América,
como se fosse 0 massagista de uma casa
suspeita e ficou nisto anos e anos, até escre-
ver A Mulher do Proximo™.

Essa necessidade de tempo para perse-
guir uma histéria e de espaco para conti-la
como deve ser contada € hoje um dos
grandes obstiaculos ao exercicio do Jorna-
lismo de Autor na Imprensa atual, apesar
da resisténcia de alguns reporteres como o
proprio Faerman. Ainda recentemente,
Faerman e a nova ombudsman da Folha
de S.Paulo, Jinia Nogueira de S4, deixa-
ram claro as divergéncias que o estilo cau-
sa. Participando de um debate sobre jorna-
lismo em Santos, Faerman lamentou a au-
séncia de textos investigativos e caracte-
risticas literdrias na reportagem diana, en-
quanto Juma aconselhava aos que querem
escrever assim que trabalhem em revistas
ou escrevam livros. E exatamente o que
muita gente estd fazendo.
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s textos ficcional e jornalistico
contém elementos comuns a lite-
ratura, de tal maneira que confun-
dem o leitor chamado a indicar a proce-
déncia de trechos apanhados ao acaso.
Um deles é a forca da narrativa.
Hemingway achava que haviaacertado a
mdo numa nova historna quando a reali-
dade que havia criado era dez vezes mais
forte do que a prépria realidade. O teste
abaixo, elaborado para ser aplicado aos

Tente identificar nos textos
abaixo o que é jornalismo e o que é literatura

alunos da Faculdade de Comunicagdo de
Santos, comprova essa ambigiiidade.
Alguns exemplos confundem os estu-
dantes, que raramente sdo uninimes em
relagcdio a cada um deles. Aqui, o leitor
estd convidado a participar dessa experi-
éncia. Leia com atengdo os trechos abai-
xo e indique se foram extraidos de um
texto jornalistico ou de uma obra literd-
ria. As repostas corretas estdo no final,
para conferir seu indice de acerto.

1

“ Tem um cigarro ai cara?”. Aquelas

palavras cortaram meu pensamento.
Dei o cigarro, entrei num bar e pedi um
martini. Tomer mais um, briguei com o
portugués quando ele me disse o prego,
mas paguei. Cologuei no rosto um riso
imbecil, vesti no corpo uma capa de cora-
gem, me afoguei no idealismo e 14 fui para
uma noite tentando acreditar que aquela
“meninade olhos azuis™ (que ja hd algumas

noites me rouba o sono) estaria comigo.
Enquanto aguarddvamos que a direg¢io do
albergue nos recolhesse, ficamos debaixo
de uma marquise de uma loja de ferragens.
Eramos perto de vinte pessoas. O cheiro de
alcool penetrava até na alma, parecia que
todos haviam bebido, todos como eu, bus-
cando coragem, mais coragem, para conti-
nuar a viver. Senter-me no chio e esperei.
“Eu sou Mathias, seu criado. V€ um cigar-
ro para mim’, tombou em cima de mim,
manchando minha camisa de um sumo
amarelo que lhe saia da boca. Sustentei seu
corpo para que ndo caisse no chio.

2

R epousou bastante confortavelmente du-
rante um periodo que julgou ser de
duas horas. A lua, nesta altura do ano, s0 se
levantava mais tarde, e nio tinha meio de
saber as horas com exatiddo. Na verdade,
descansava muitorelativamente. Ainda es-
tava agiientando com a pressido da linha
dos ombros, mas colocara a mio esquerda
na amurada da proa e cada vez mais 1a
confiando a canoa a resisténcia do peixe.

empre que ia a Cuba, qualquer que

fosse o prego, eu fazia, logo no primei-
ro dia, uma refei¢do no Flondita, um dos
mais bonitos restaurantes do mundo e que
era também um dos melhores. H4 trés anos
—embora diversos gargons que eu conheci,
hd, pelo menos, dez anos ainda estivessem
la — o restaurante era apenas um sonho do
passado. A comida parcimoniosa se limita-
va a um atum e ovos, e, as vezes, era
impossivel obter os célebres daiquiris.

pequena cidade de Holcomb estd

situada nas altas planicies do Oeste do
Kansas, area desolada que os outros habi-
tantes do Estado chamam de “la longe”. A
cento e doze quilometros a Leste da fron-
teira com o Colorado, o campo, com seu
duro céu azul e o ar limpido do deserto,
possui uma atmosfera mais farwest do que
o meio Oeste. O sotaque local tem uma
farpa do nasal das planicies, uma nasalidade
de vaqueiros, e os homens, muitos deles,
usam as calgas justas das fronteiras, cha-
péus Stetson e botas de salto alto e bico
fino. A terra € plana e as paisagens, assus-
tadoramente vastas. Cavalos, manadas de
gado, um amontoado branco de silos er-
guendo-se graciosos como templos gregos
sdo vistos pelo viajando antes de a eles

chegar.

or saber que ndo lhes convém ver de

mais, a maioria dos porteiros de Nova
York adquiniu uma extraordindria capaci-
dade de visdo seletiva, sabem o que ver e
0 que ignorar, quando ser curiosos e quan-
do ¢é preferivel ser indolentes; quando
ocorrem acidentes ou discussoes na frente
de seus edificios, geralmente estdo ld den-
tro; e quando ladroes fogem pelo sagudo,
estdo sempre procurando um taxi para
alguém.

40
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o dia em que o matariam, Santiago

Nasar levantou-se as Sh30m da ma-
nha para esperar o navio em que chegava o
bispo. Tinha sonhado que atravessava um
bosque de grandes figueiras onde cafa uma
chuva branda, e por um instante foi feliz no
sonho, mas ao acordar sentiu-se completa-
mente salpicado de cagada de passaros.
“Sempre sonhava com drvores”, disse-me
sua mde 27 anos depois, evocando os por-
menores daquela segunda-feira ingrata.

-

bairro de Khimbi-Khovino fica a 30

minutos, pelo metré, do centro de
Moscou. De sua janela, Vladimir Antonov
mostra uns 20 prédios, todos parecidos,
grandes retangulos de 100 a 120 aparta-
mentos:

— Tudo isso é novo, acabamos de cons-
truir.,

E sdbado. Os guindastes, que formam
uma barreira através dos edificios de li-
nhas simples, ndo estao levantando pare-
des inteiras, pré-fabricadas, para cons-
truir outros prédios iguais aquele onde
vive Antonov, sua mulher engenheira e
Ivan, o garoto de 6culos, que quando cres-
cer quer pilotar foguetes na linha Terra-

Lua.

s velhos sobrados de cores berrantes,
paredes furadas por balas perdidas,
parecem desertos. Mas a cidade, que se faz
de morta, ressuscita em cada quarteirdo a
passagem do comboio. E das casas amare-
las, verdes, alaranjadas e azuis explode em
gritos roucos um coro de fantasmas:
— Go home! Go home! Invasores, go
home!

2- Emest Hemingway, O velho e o mar.

3-Roberto Freire, “Profissdo: matador”,
revista Realidade.

4- Truman Capote, A sangue frio.

o replrter passou a sua primeira tarde
em Miami Beach, no saldo de conven-
¢d0. Subiu na tribuna dos oradores para
verificar qual a sensagdo que sentia. Fare-
jou a sala improvisada atrids da tribuna,
onde os oradores ficariam aguardando e
que era vedada a Imprensa, uma vez se
iniciasse a convengdo. Um aposento de
incompardvel aridez! Tristes divis e sofés
verdes, um indefinido tapete azul-anil, ca-
deiras de couro artificial pardas e marrons,
uma soélida toalha jogada sobre a mesa.
Cores sérias contrastando com outras vul-
gares. Era o tipo de aposento que poderia
ter servido para jogadores de bridge em
alguma estincia de veraneio para gente
idosa, em algum estado monétono do inte-
rior. Nesta sala, preparando-se para discur-
sar, aguardariam alguns dos homens mais
ambiciosos e famosos da América.

10

UX0 conversa com um negro que estd
parado a uma esquina. Depois de um
predmbulo, em que ele olha com descon-
fianga, entro no assunto que me interessa:
— Onde trabalha?
— Em parte nenhuma.
— Como é que vive?
— O Governo me sustenta.
~ Faz muito tempo?
- Dez anos, yes sir.
—~ E vocé, ndo gostaria de conseguir
trabalho?
~ Pra qué?
E um negro alto e desempenado, de 6ti-
mos dentes ¢ midos musculosas. Estd
limpamente vestido e fuma cigarros Lucky

R

‘ Um dia de ressaca, de desgracas”,

pensou Pingola enquanto vinha rua
abaixo em dire¢do ao bar Estrela da Ma-
nha, esquinade General Camara com Praga

Teresa Cristina. Olhou o Paqueta através

do fumo da chuva: era quase noite. Ao
longo do cais, os navios auxiliavam, com
suas luzes, a cidade a se livrar das trevas e
prolongavam o trabalho dos doqueiros e

12

reto, uma cicatriz na testa feita por

uma coronhada, mao direita queimada
com soda cdustica, outras cicatrizes pelo
resto do corpo, alguns fios de cabelos bran-
cos sdo as marcas de uma vida de violéncia,
que se iniciou aos 16 anos. Mas, quando
Carnera fala, a impressdo é de que ele € um
operdrio comum, honesto; sua conversa ¢é
mansa:

— Ora, isso faz parte da “profissdo”.

estivadores.

.I'-. e T B F

6- Gabriel Garcia Marques, Crénica de
uma morte anunciada.

7- Paulo Patarra, “Operério Antonov, vocé
estd no poder?”, revista Realidade.

8- Luiz Fernando Mercadante, “Brasilei-
ros, go home”, revista Realidade.

T, - e y
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10- Erico Verissimo, Gato preto em

campo de neve.

11- Adelto Gongalves, Os vira-latas da

madrugada.

12- Inajar de Souza, reportagem polici-

al, Jornal da Tarde.
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COMO ANUNCIAR
EM REVISTA
E APARECER
EM TELEVISAO.

(Quem anuncia na revista Imprensa aparece
na Globo, no SBT. na Manchete, na Record,
na Bandeirantes, na TV Gazeta, na OM,
eaté naMTV e TV Jovem Pan.
k. também aparece em todos os jornais,
rddios e revistas do pafs. Quem anuncia na
- revista Imprensa coloca seu produto nas maos
de profissionais de todos os veiculos do pais.
Milhares de profissionais do jornalismo e
comunicagiio que formam a opinido de

milhoes e milhoes de brasileiros.
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ANUNCIE DIRETO PARA QUEM FAZ A IMPRENSA ANUNCIE NA REVISTA IMPRENSA

O VEICULO PREFERIDO DOS OUTROS VEICULOS
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A Imprensa
de Minas Gerais

'O jornalismo produzido na terra
que é famosa por produzir bons jornalistas
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O Bemge investe
110 que e,XjSte Para atender bem em Minas e fora de

le mais avancado
em tecnologia
de comunicacao.

Minas, o BEMGE tem que ser um Banco

dinamico, agil e moderno. Por isso, procura

estar sempre em dia com as novidades do
setor. Este ano, por exemplo, o BEMGE vai concluir a reformulacao e ampliacao
de toda a sua rede de informatica e comunicacao de dados. Com tecnologia de
ponta e equipamentos de ultima geracdo. Isto significa mais facilidades, rapidez
nas informacgoes e novos servicos para os Clientes. Mas, como um Banco mineiro
e identificado com os valores de Minas, o BEMGE sabe que as inovacoes s6
fazem sentido com um tratamento cordial, tempo para trocar idéias e um jeito
muito especial de atender as pessoas. Esta combinacao € que faz a marca do

BEMGE. Quando for a Agéncia, confira o

Mas sem
abrir mao de
para bater um papo com o Gerente. um telllpi_nl’lo

e

que tem de novo no BEMGE. E aproveite

para dois dedos

BEMGE de prosa.

BANCO DO ESTADO DE MINAS GERAIS S.A.
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Mineirice
em manchete

Quem criou a expressdo eixo Rio-Sao Paulo esqueceu que Minas Gerais faz parte
do mapa do Brasil. E assim que os mineiros pensam e ndo deixam de ter lG suas
razoes. Na politica, o Estado marca o recorde de presidentes. Dos 32 nomes que

ocuparam o cargo durante nossa historia republicana, oito sao mineiros. Isso

contando os vices que deram um jeitinho de chegar ld. Na economia, Minas detém o
segundo maior PIB nacional. Finalmente, no jornalismo, o Estado foi o celeiro de
grandes nomes que passaram e continuam atuando na Imprensa brasileira. Sao os
contadores de “causos” que aproveitaram essa qualidade genética mineira para
ganhar dinheiro e fazer sucesso. Alids, se fossemos considerar so o jornalismo,
Minas 5o deixa de ser uma ponta forte do triangulo Rio-Sao Paulo-Minas porque as
sedes das redes de televisdo, e os jornais considerados nacionais nao sao editados
la. Deixando de lado o conservadorismo de algumas publicag¢oes e emissoras, a
qualidade do que é produzido em Minas é muito boa. Mas, fazer o qué se parece que
€ disso que o mineiro gosta? Os mineiros também levam a sério demais aquela
historia de trabalhar em siléncio, se continuarem assim ndo poderdo reclamar do
esquecimento de ninguém, pois o resto do pais nao pode elogiar o que ndo vé.

por Alessandra Vinhas
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Jornalismo

tipo exportacao

Os jornalistas mineiros fazem sucesso fora e dentro de casa

certidao de
nascimen-
to de mui-
tos dos grandes no-
mes do jornalismo
brasileiro tem um
dado em comum, o
Estado de origem:
Minas Gerais. Com
esse éxodo de talen-
tos poderia se ima-
ginar que- nao so-
brou jornalistacom-
petente em Minas.
Mentira. Os bons que preferiram ficar em
Belo Hornzonte, talvez tenham feito isso
porque sao daqueles mineiros que ndo po-
dem viver longe da sua terra. Sdo esses
profissionais que sustentam a tradicional
Imprensa mineira. Tradicional e estavel,
diga-se de passagem, pelo menos no que
diz respeito ao jornal de maior vendagem
no Estado. Esse posto € ocupado pelo mes-

I, URIAS

Elisio: “o futuro de Minas”
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mo veiculo, o Esta-
do de Minas, hiqua-
S€ 0 mesmo tempo
da sua existéncia. A
empresa, pertencen-
te aos Didrios Asso-
ciados, controla ain-
da o jornal Didrio
da Tarde, duas radi-
osdacapitaleaTV
Alterosa, afiliadado
SBT, empregando
mais de 2000 pes-
soas. Fundado em
1928 por Pedro Aleixo e Milton Campos, o
veiculo e sua sede, na Rua Goids, jd ganha-
ram passaporte para fazer parte da historia
de Minas Gerais. “O futuro de Minas passa
pela Rua Goids. O Esrado é a sintese do
pensamento mineiro, € um jornal essencial-
mente mineiro com repercussiao nacional,
sério e desde que foi criado vem sé procu-
rando se aperfeigoar”, acredita Roberto

Elisio, 55 anos e 36 de profissio, diretor de
redacio do Estado e Didrio da Tarde.

A partir de fevereiro, o Estado de Mi-
nas iniciou um projeto de amphacao de
virios setores do jornal, que serd executa-
do ao longo de 1994. Novos cadernos
serdo lancados, entre eles um de Informa-
tica, além de transformar o caderno Eco-
nomia em didrio. O jornal passard a circu-
lar também as segundas-feiras. Os encartes
semanais para o interior do Estado tam-
bém devem se tomar didnios. Zona da
Mata, Tridngulo Mineiro e Sul foram as
primeiras regides a receber um caderno
especial. Os suplementos Norte e Sul fo-
ram langados ha pouco mais de um ano. O
objetivo do grupo é também implementar
emissoras de televisdao nas cidades que
abrigam as sucursais responsavels pelos
encartes, Juiz de Fora, Uberlindia,
Varginha, Montes Claros e Governador
Valadares. Além das vantagens comerci-
ais que esses suplementos trazem, o Esta-
do pretende expandir também seu niimero
de leitores, e manter o titulo de “o jornal
dos mineiros™. Se depender dos proprieta-
rios dos jornais didrios do interior, essa
ndo serd uma tarefa facil (veja box pdg.
49). “O Estado de Minas, na verdade, ¢
apenas o grande jornal de Belo Horizonte.
No interior, a grande forga reside nos jor-
nais regionais. Em Uberaba, com 300.000
habitantes, chegam 200 jornais e o Jornal
de Uberaba tem uma edi¢ido didria de
12.000 exemplares™, relata Fabiano
Fideles, presidente da Associagio dos jor-
nais didrios do interior de Minas e diretor-
presidente do Jornal de Uberaba.

Bons resultados = Mesmo com um
mercado apertado no interior, 0 Esrado ja
garante bons resultados na capital. Segun-
do o IVC, suacirculagdo é de 60.664 exem-
plares durante a semana, com uma médiade
80 paginas, e 131.951 aos domingos, com
mais de cem paginas. Seu irmao mais novo,
o Didrio da Tarde, circula com 56.301 as
segundas-feiras ¢ 21.080 durante o resto da
semana.

Na redacdo do Estado trabalham mais
de 300 pessoas, com correspondentes na
Inglaterrae Estados Unidos e ainda as agén-
cias Estado. Globo, JB e Mendional. “Ao
comprar 0 Estado de Minas, o mineiro nio
precisa comprar nenhum jornal de fora”,
enfatiza Elisio.

Pode ser, mas, ainda que nao comprem
jornais de fora, os empresarios mineiros
também ndo devem ter no Esrado suainica
leitura didrnia. Afinal, muitos deles garan-
tem a circulagdo de 32.000 exemplares do
Didrio do Comércio.

Com o forte de suas vendas por assina-
tura, o Didrio ndo tem concorrente em Belo
Horizonte, desde sua fundac¢io, hd 61 anos.
Isso acarretou uma situagao bizarra: ao
fazer uma pesquisaentre os leitores, hd dois




anos, aempresadescobriuque aimagemdo
jornal era mais forte do que ela propria
supunha. “O jornal tinha uma credibilidade
muito grande, mas os leitores esperavam
aindamais dele”, lembra Luiz Carlos Motta
Costa, 46 anos e 26 de profissdo, diretor de
redacdo do Didrio.

Segundo as dicas da pesquisa, o leitor
esperava e precisava de mais informagdoes
do que um simples jornal declaratério. Do
fato em si, os empresdrios tomavam conhe-
cimento pela televisdo ou outros meios de
comunicac¢do. A interpretagdo, com 0
aprofundamento e andlise de todos os da-
dos publicados, era fundamental. Para aten-
der o desejo dos leitores a equipe do jornal
foi aumentada, comegou um processo de
treinamento dos profissionais e de renova-
¢oes editoriais. Novas editorias estao sen-
do criadas: mercado, informadtica, ciénciae
tecnologia, transporte, mineragio € uma
chamada modestamente de Minas Brasil
Mundo, onde sdo tratados temas que nessa
inter-relagd@o interessem ao Estado. “Ainda
estamos na fase de sonho do projeto ideal,
mas j4 estamos nos esforgando no treina-
mento interno, dando condigbes para que
nossos profissionais fagam cursos e se aper-
feicoem”, explica Costa.

A redacéo do Didrio do Comércio esta
com 60 pessoas, quinze a mais do que hé
dois anos atrds. O nimero de paginas tam-
bém cresceu, de 20 para 26. A prioridade da
empresa foi sempre investir em tecnologia.
Segundo Costa, o Didrio foi o segundo
jornal a usar off-set, em 1967, e composi-
¢do a frio, em 68. A redagdo do jornal estd
toda informatizada, a paginacdo ainda néo,
mas esse € um dos projetos para 1994.
QOutro € a contratagdo para tempo integral
de um consultor de economia e outros pro-
fissionais especializados, como em direito
econdOmico, por exemplo.

Oxigénio — O outro produto da editora,
o dominical Jornal da Casa também vem
passando por reformulagGes. “A partir de
outubro de 93 demos uma chacoalhada no
jornal. Ele estava ha 17 anos na praga e
precisava de oxigénio™”, reconhece Costa.
Um jornal de servigo voltado para a vida,
sobretudo cultural, da cidade, o Jornal da
Casa ¢ distribuido gratuitamente nas re-
gides de maior poder aquisitivo de Belo
Horizonte, com um total de 120.000 exem-
plares.

Enguanto bons ventos sopravam na
Diano do Comércio Empresa Jornalistica,
outros veiculos fecham suas portas ou
estdo quase 14. O Jornal de Minas deixou
de circular ha um ano. Ja o Didrio de
Minas, que pertencia 2 mesma empresa,
foi diminuindo sua redacdo, passou por
virios proprietirios ¢ hoje, segundo o sin-
dicato dos jornalistas, detém o nada hon-
roso recorde de reclamacdes trabalhistas.
Em compensagdo a cidade ganhou com o
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Minas € o se-
gundo Estado do
Brasil em nimero
de jornais do inte-
rior, perdendo s6
para Sdo Paulo.
Nos seus 756 mu-
nicipios, existem
mais de 400 jor-
cidade variando
entre didrios e
mensais. Os se-
mandarios apare-

cem em quantida-

de maior, 250, e didrios existem 22. Se-
gundo o Sindicato dos Proprietdrios de
Jornais do Interior, o mercado ainda esta
em crescimento. Uma boa noticia para os
recém-formados. Afinal, com o mercado
estrangulado na capital, esta passa a ser

uma alternativa

seis faculdades de jornalismo do Estado,
quatro delas no interior. “Os grandes jor-
nais tém pouca penetragdo no interior. Em
Divinépolis, no Oeste do Estado, por
exemplo, sdo vendidos de 150a 200 exem-
plares do Estado de Minas. Em cidades
mais distantes os jornais nem chegam”,
afirma Alexandre Wagner da Silva, presi-

Corrida para o interior
Um mercado em crescimento

to que abriga
mais de duzentos
associados.

Mas o merca-
do do interior
também tem seus
problemas, o
maior deles € sem
divida a publici-
dade. Os anunci-
antes locais tém
um reduzido po-
der econdmico
para sustentar os
jornais, principalmente os didrios. A sa-
ida é procurar os grandes anunciantes e
para isso a Admig - Associagdo dos Jor-
nais Didrios do Interior de Minas Gerais
esta produzindo um portfélio com infor-
magoes sobre cada um dos seus s6cios.
“A associac¢do foi fundada para que o
ptblico fique a par da Imprensa do inte-
rior de Minas. Temos verdadeiras forgas
empresariais € jornais muito bem equi-
pados aqui. Pretendemos mostrar ao
mercado brasileiro quem é quem”, resu-
me Fabiano Fideles, presidente da Admig
e proprietdrio dos jornais O Triangulo,
de Uberlandia e Jornal de Uberaba.

0s estudantes das

A imagem con-
servadorae tradici-
onalista passada
pelo Estado de Mi-
nas esconde o arro-
jO € pioneirismo
que o jornal possui
nadreatecnolégica.
O sistema de colo-
car computadores
para captagio de
antincios classifica-
dos foi implantado,
com sucesso, pela

primeira vez pelo Estado. Essatecnologia
possibilitou um retardamento no prazo de
fechamentoda secio e, conseqiientemen-
te, 0 aumento do nimero de antincios
classificados no jornal. A utilizacdo de
rede local e full pagination com bons
resultados também se iniciou no jornal.
Através dela, o diagramador pode chamar
na tela do seu computador fotos colordas,
texto e grificos. Depois da pdgina fecha-
da, o material é passado via rede aos
equipamentos responsdveis pela impres-

sd0 dos filmes.

Essa tecnologia ja foi repassada a

Imigracao tecnologica
Estado repassa informatizagao

l—lT"

outros veiculos. O
Estado de Minas
montou uma em-
presa, a EM Data,
representante da
americana cText
que idealizou 0 sis-
temautilizado pelo
jornal. Através da
EM Data doze jor-
nais foram infor-
matizados, entre
eles O Dia, Zero
Hora, GazetaMer-
cantil, Correio Braziliense e El Univer-
so, do Equador. Nos Estados Unidos, a
c¢Text implantou sistemas semelhantes
para o Los Angeles Times, Chicago
Tribune e mais de 400 usuérios. “Fica-
mos no paste-up até que descobrimos
essa tecnologia; as outras opg¢des no
mercado eram caras e ndo trariam resul-
tados tdo bons e priticos. Ha quatro anos
nos olhavam com desconfianga, hoje
estd provado que fizemos a melhor esco-
lha”, orgulha-se Alvaro Augusto Teixeira
da Costa, 50 anos e 29 de profissao,
diretor industrial do Esrado de Minas.
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Alvaro Costa: “olhares desconfiados”
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surgimento de varios jornais de bairro nos
altimos trés anos. Esse ndo é um mercado
novo, o Jornal da Pampulha, por exem-
plo, existe hd oito anos. Seu proprietdrio é
o redator-chefe do jornal Hoje em Dia,
Lester Moreira.

Ele nunca dina 1sso, mas um dinheiro
extra é sempre necessirio, afinal, dos trés
grandes jornais de Belo Horizonte, o Hoje
em Dia é o unico gue tem o piso do sindica-
to — 127.990,00 cruzeiros reias para cinco
horas, em fevereiro — como média de sala-
rio para reporteres. No Estado de Minas e
Didrio da Tarde a média sobe para
248.924.00 cruzeiros reais e no Didrio do
Comércio € de 197.330,00 cruzeiros reais.

Procurando rumos - Fundado pelo
ex-governador Newton Cardoso durante
o seu mandato, o Hoje em Dia prometia
criar problemas para a hegemoma do Es-
tado de Minas, que ndo mantinha boas
relagoes com o politico. O sonho durou
pouco. Cardoso foi eleito pelo interior do
Estado, e seu alto indice de rejei¢cdo entre
os belo-horizontinos nao diminuiu por
causa do jornal, mas também ndo foi
muito transferido para o veiculo. As ve-
zes 0 entdo governador utihizava-o para
“responder a criticas”, hoje ele ndo tem
mais esse canal de defesa. Depois de
vérias tentativas frustradas de sustentar o
jornal, hd dois anos, ele foi vendido -
oficialmente — para o mineiro José
Fernando Costa e empresarios paulistas.
Extra-oficialmente, deve-se ler, no lugar
de empresirios, o nome do bispo Edir
Macedo. De qualquer forma, estes
paulistas estariam mais interessados na
aquisigao da TV Record e das radios que
pertenciam ao ex-governador, veiculos
com os quais a lgreja Universal do Reino
de Deus estd mais habituada a lidar,

Essa falta de pratica dos pastores aca-
bou sendo qtil ao jornal, que foi deixado
livre ¢ jJa nem deixa transparecer seus
vinculos.

O Hoje em Dia tem uma tiragem de
30.000 exemplares durante a semana,
35.000 aos sdbados. Trabalham para ele
cerca de 130 jornalistas, numa redacio
informatizada. Esse nimero ja foi maior,
mas os altos investimentos para a compra
do jornal tiveram como conseqiiéncia uma
diminuicdo de pessoal. O jomal circula
comuma médiade 22 a 26 paginas, contan-
do com os diversos encartes semanais.

*Tivemos 93% de renovagdo de assina-
turas, for um sinal de que estamos cami-
nhando bem. Mesmo assim ndo paramos de
procurar outros rumos. De inicio devemos
fortalecer a cobertura de bairros e do inteni-
or, a cnagao do caderno Minas, e continuar
com estudos para saber qual o préximo
passo a dar”, afirma Lester Moreira, 48
anos e 23 de profissdo, redator-chefe do
Hoje em Dia. X
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Luiz Costa: “imagem forte”

Prefeito do patrimonio historico

Editando culturalmente a cidade

Héa quem diga cultura do Estado
que politico mi- de Minas. De uma
neiro ¢ pleo- forma ou outra,
nasmo. Dessa for- sempre esteve li-
ma ndo hd figura gado & drea da cul-
de linguagem que tura, mesmo fora
defina um jorna- das redagbes. De
lista mineiro e po-R 1985 a 1988, ocu-
litico. Angelng pou a Secretariado
Oswaldo é um3z Patrimdnio Hist6-
destes hnmensg rico e Artistico
para o qual niio se 2 Nacional, chegan-
pode achar defini-* do a assumir inte-

¢do. Em 1992, ele
deixou o cargo de editor do caderno de
cultura do jornal Estado de Minas, para
assumir a prefeitura de Ouro Preto.

“Meu trabalho pode ser comparado
a arte conceitual. Uma cidade ndo deixa
de ser uma instalagdo, e Ouro Preto em
si € um espacgo cultural. E um grande
desafio, e eu me sinto a cada dia mais
estimulado”, revela o prefeito.

Angelo Oswaldo comegou sua car-
reira jornalistica em 1969. Trabalhou
no suplemento literano do Jornal de
Minas Gerais,de 71 a 73, como colabo-
rador de outro veiculos como Jornal do
Brasil e Folha de 5.Paulo, e durante
varios anos nos cadernos de turismo e

Angelo Oswaldo: arte conceitual

rinamente o Mi-
nistério da Cultura. Mesmo nunca tendo
sido ligado a partido algum, Angelo fo
eleito pelo PTB, com o apoio de outras
dez legendas. Sua elei¢cdo acabou com
uma polarizagio da politica local entre
o PMDB e o antigo PDS que existia
desde 1966. Ele concorreu com outros
cinco candidatos e obteve 18 mil votos,
dez mil a mais do que o segundo colo-
cado. “Quis ser prefeito e lutei para
poder fazer agdes que despertem na
sociedade um novo pacto para a preser-
vacdo da cidade, que valorizem o turis-
mo, gerando empregos e uma melhora
na condigdo de vida da populagdo™,
discursa.
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QUANDO
O AMOR FALA MAIS ALTO.

Mais do que nunca, é preciso amar o Brasil. Nesse quadro de crise,

é preciso reescrever essa palavra: esperanca.
Se todos os homens de bem se unirem, com trabalho e fé, vai ser

possivel recuperar a confianca e construir o pais que queremos.

Depende de cada um de nos. GOVERNO DE A MINAS GERAIS




0S TRES LADOS

Minas recebeu um importante reconheci : e % :
W e , el ; Dois programas sociais — Curumim e Promam — e o programa
mento internacional pelo seu trabatho. £ o =

Prémio Crianca e Paz/93, concedido pelo d¢ melhoria de qualidade da escola piblica estio mobilizando os
Unicef — Fundo das Nacoes Unidas para « Mineiros. Cada vez mais pessoas participam desse mutirdao da
Infancia — as melhores experiéncias nas €speranga. Conhega esses programas. Eles sao os trés lados da
dreas de assisténcia a infancia ésperanca.

PASSANDO A ESCOLA A LIMPO. O Programa de Educacdo propde a escola piblica aberta a participagdo
da comunidade, com autonomia pedagogica, administrativa e financeira. Nas escolas estaduais de Minas,
o diretor € eleito pelo voto direto da comunidade escolar. Ela também elege o Colegiado, 6rgao represen-
tativo dos pais, professores e servidores, que assim participam das decisdes mais importantes da escola.
E o ensino € avaliado e comparado periodicamente, na busca de uma educacao com mais qualidade. Isso
beneficia mais de 3 milhdes de estudantes em todo o Estado.

O DIREITO DE SER CRIANCA. O Programa Curumim é dedicado a criancgas carentes de 6 a 12 anos.
Enquanto seus pais trabalham elas brincam, praticam esportes, se alimentam, fazem atividades culturais
e recebem uniformes e refor¢co escolar. Brincando sob orientacao de monitores, a crianga aprende no
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DA ESPERANCA.

Curumim uma li¢ao muito importante para toda a vida: conviver com as outras, com disciplina e organi-
zacao. Sem perder a alegria. Criado em 1991, o Curumim ja atende 12 mil criancas e quer atender 50 mil
até dezembro de 94.

A VIDA RECOMECA ALEM DA RUA. O Promam — Programa de Iniciagdo ao Trabalho, lancado em dezem-
bro de 92, encaminha a um emprego ou a um curso profissionalizante adolescentes em situacdo de risco
pessoal e social entre 14 e 18 anos. Sdo jovens que tinham tudo para continuar na rua. Eles sdo integrados
em empresas particulares e estatais. Mais de 700 rapazes e mocas ja participam do Progranfa, que
comeca por um treinamento especial na Policia Militar; mais da metade deles ja trabalha ou estuda,
recebendo bolsa-auxilio. 2 mil devem participar até o fim de 94,

Minas estd acendendo a esperanca. Hoje, esse trabalho € reconhecido no mundo porque ndao € magica €
nem promete o impossivel. Mas € um trabalho longo, que precisa de todos nos.

GOVERNO DE A\ MINAS GERAIS

Minas aponta o caminho.

ASA
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Licia: mantendo o padrao global
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Teresa: Aqui Agora light

Ousadia

com competencia

Emissoras introduzem
novas formulas mantendo um é6timo nivel

m alguns Estados brasileiros, difi-
culdades técnicas e financeiras das
emissoras de televisdo chegam a
provocar choques no telespectador. A des-
carga elétrica € sentida no momento em
que a programagio da rede € substituida
pela local. A dose pode ser ainda mais
forte quando logo depois de um telejornal
nacional entra um local, ou vice-versa. Se
ndo bastasse a piora evidente na qualidade
de som e imagem, os cenarios ficam mais
pobres e at€ o trata-
mento editorial das

matérias parece re-
fletir a discrepancia
da distribuigido eco-
nomica entre as di-
versas regides do
pais. E claro que
existem excegoes, e
Minas estd ai para
provar, mantendo
um jornalismo de
alto nivel mesmo
com adversidades.
A maior justifi-
cativa para tal supe-
rioridade seria o fato de que quatro das
cinco emissoras comerciais, de Belo Hori-
zonte, que fazem parte da rede, ndo sdo
afiliadas. Isso garante bons equipamentos
e suporte financeiro, mas de qualquer for-
ma, nunca o mesmo padrdo dos telejornais
nacionais. A TV Bandeirantes de Minas,
por exemplo, trabalha com certas dificul-
dades mas tem uma forte cobranga da
Bandeirantes de Sdo Paulo, tanto para a

EULER JUNIOR

quahidade do jornal regional como para as
matérias enviadas para os jornais nacio-
nais da rede. Com quatorze pessoas, 0
departamento de jornalismo € responsé-
vel pelo jornal Rede Cidade, veiculado
das 18:35 as 18:50h, e pelo Jornal de
Minas Gerais, das 18:50 as 19:15h. Os
oulros programas regionais, como o Mi-
nas Esporte, 1€m produgdo independente.
A formula usada na emissora, de dividir
seu horario entre o Rede Cidade, um jor-
nal de servigos, e o
Minas Gerais, mais
voltado para politi-
caeeconomia, é pas-
sada pelarede. “Mas
nés procuramos co-
brir isso 0 mais sin-
gularmente possivel.
Fugindo do padrio
global, o Rede Cida-
de esta fazendo su-
cesso. Agora, 0 que
precisamos ¢ de mais
tempo para 0$ jor-
nais’, explica
Rachel Mendes, 31
anos e cinco de profissio, diretora de
jornalismo da TV Bandeirantes.

Anarquia saudavel - Por ndo ter que
seguir normas tdo rigidas quanto as da
Globo, o jornalismo da Bandeirantes mi-
neira desponta com noticias em primeira
mao, com entradas no meio da programa-
¢do como aconteceu no caso da rebeliio na
penitencidria de Neves, no final de janeiro.

A TV Alterosa, afiliadado SBT e unica
emissora de Belo Horizonte que ndo faz
parte da rede, também aproveita sua flexi-
bilidade para ousar. A disposigao para a
busca de novos caminhos ¢ sustentada por
instalagdes e equipamentos de primeira
qualidade e um departamento de jornalis-
mo com mais de 40 funcionarios. A Alterosa
¢ a mais forte afiliada do SBT, tanto em
faturamento como em estrutura. Sua pro-
gramacdo regional se divide em duas edi-
¢oes do Alterosa Esporte, na hora do almo-
¢o e final da tarde, o Aqui Agora local, das
12:55 as 13:20h, Alterosa Noticias e
Brasilia Informa, no nicio da noite.

Hé dois anos no ar, 0o Aqui Agora Minas
foi um dos primeiros do género. “Fui a Sdo
Paulo acompanhar o trabalho que vinha
sendo feito ha um ano com o Aqui Agora.
Percebi que era a forma perfeita para a
regionalizagdo, pois o contato com o publi-
co € intenso. O nosso Agui Agora ¢ bem
mais light, bem mais mineiro”, afirma Te-
resa Goulart, 42 anos e 21 de profissio,
diretora de jornalismo da Alterosa. O su-
cesso do programa pode ser medido pelas
reformas em andamento no prédio da emis-
sora. O nimero de pessoas que procura a
producido do Aqui Agora é tdo grande que
estd sendo construida uma portaria especi-
fica para atendé-las.

Brasilia em Minas - A linha de pro-
gramas da emissora dd uma virada e che-
ga ao estilo Boris Casoy com o Alterosa
Noticias. Mesmo nesse jornal surgem
novidades. Algumas matérias sdo comen-
tadas pelo reporter que, voltando da rua,
vail para o estidio e grava um bate papo,
como se fosse ao vivo, com 0 apresenta-
dor do jornal. Além dos telejornais a
Alterosa produz o Brasilia Informa, hé
um ano no ar, um programa nao
oficialesco sobre politica, que pega al-
gum detalhe do noticidrio nacional e
aprofunda o tema voltado para o interes-
se dos mineiros.

A TV Globo em Minas mantém a
mesma férmula que a faz lider de audién-
cia em todo o pais. Os programas locais,
Bom Dia Minas, MG 1° e 2° Edigdo, se-
guem a mesma linha do seu similar nacio-
nal. “A TV Alterosa estd em segundo
lugar de audiéncia, mas nds estamos bem
a frente, e 1550 aumenta a nossa responsa-
bilidade. Nosso telespectador estd conosco
porque gosta do nosso padrao e estilo por
iss0 precisamos manté-lo”, garante Liicia
Scoralick, 48 anos e 27 de profissio, chefe
de redagdo da TV Globo. Niao é fécil
manter o padrido da Globo Rio com equi-
pamentos mais antigos, sem infor-
matizacdo, mas os 64 profissionais do
departamento de jornalismo da emissora
mineira conseguem. “O recurso humano
se sobressal muito aqui”, orgulha-se Li-
cla. X
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Mudancas
no dial mineiro

Nova emissora balanca
um mercado estavel hda muitos anos

ssim como a maioria dos belo-
horizontinos, que hd muitas déca-
das, se mantém fiel a um jornal, o
Estado de Minas, a Itatiaia AM € a esposa
querida dos que procuram jornalismo no
rddio. A emissora estd hd 42 anos no ar. No
inicio, o forte da sua programagao era es-
porte. Hd vinte anos, a Itatiaia se especi-
alizou em jornalismo, e com isso desbancou
gigantes da época. Hoje a Itatiaia € a cabega
de rede de outras trés radios na capital,
quatro transmitindo para o interior, € uma
emissora de TV, a Montes Claros, afiliada

A

Helenise: superando expectativas
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da Globo.

O Jornal da hatiaia, transmitido das
6:30 as 8:30h, é o incora da programagio
da emissora, que durante o dia transmite
informativos de hora em hora, mais dois
programas de policia, além de entrevistas,
bate-papo com 0s ouvintes €, n0s poucos
hordrios vagos, misicas de sucesso, para
uma faixa de 20 a 60 anos, declasses AaD.
“Nossa programac¢io € quase a mesma ha
muito tempo. O modelo informativo € sem-
pre mexido, mas ndo na forma, pois para
muita gente s6 quando a Itatiaia da a noticia

Santos: jornalismo na FM

Tradicional trampolim para carreiras

~ politicas, o ridio, a cada eleigdo, € usado
para conquistar votos de ouvintes. Em
Minas a situacdo ndo era diferente do
resto do pais mas, na tiltima elei¢do nio
foi assim. Por ser lider de audiéncia, a
radio Itatiaia é a mais indicada para arre-
cadagdo de votos. A radio possuia em
seus quadros dois vereadores e um depu-
tado estadual. Nas elei¢oes de 1992, onze
profissionais, instigados pelo sucessodos
companheiros parlamentares, se
candidataram. Nenhum foi eleito, nem
0s que eram vereadores conseguiram a
reeleicdo. “A causa, provavelmente, foi
a pulverizagio dos votos. Foram muitos
candidatos, e isso é resultado da liberda-

Longe da Assembleia

Jornalistas ndo sdo mais eleitos

de que a radio d4. A Itatiaia nunca teve
postura de querer fazer um vereador, por
isso ndo se sente diminuida por eles ndo
terem sido eleitos”, garante Mércio Doti,
diretor de jornalismo. Outras emissoras
ndio usam dessa politica. Na Alvorada e
CBN, por exemplo, a candidatura de um
comunicador tem como conseqiiéncia
seu desligamento da radio. As politicas
internas levam também a divergéncias
quanto ao fracasso jornalistico nas ulti-
mas elei¢des. “Se na dltima eleigio o
nimero de jornalistas eleitos diminuiu
muito, talvez isso signifique uma reagio
mais critica do eleitor ou o reflexo da
iltima legislatura, que foi um fracasso
geral”, avalia Helenise Brant, coordena-
dora de jornalismo da CBN.

ela passa a ser verdade”, exalta Marcio
Doti, 49 anos e 20 de profissao, diretor de
jornalismo da Itatiaia.

Novidades no mercado - Apesar de
todo seu prestigio, a hderanca da Itatiaia
pode estar ameagada. A antiga rddio Glo-
bo AM, que trabalhava apenas com bole-
tins noticiosos dados de hora em hora,
sumiu do dial no inicio de agosto. Em seu
lugar apareceu a CBN mineira que, assim
como a Itatiaia, tem o jornalismo como
ancora da programacdo. O produto que a
Itatiaia oferece ¢ algo forte que vai conti-
nuar ocupando espago, devido ao perfil
tradicionalista do mineiro. Nao sei se a
CBN serda mesmo um concorrente forte™,
garante Doti.

Ainda ¢ muito cedo para saber o que
acontecerd ao mercado, afinal a CBN co-
megou a trabalhar com programacio local
s6 no comego de fevereiro, at€ entiio vinha
transmitindo diretamente a programacao
da CBN Rio. “Retransmitindo o Rio, nosso
Ibope ja foi bom. A audiéncia caiu um
pouco em relagdo a Globo, de quarto para
sétimo lugar. A tendéncia era cair bem
mais, afinal ndo foi feita propaganda ne-
nhuma sobre a nova emissora que mudou
seu piiblico alvodas classesCe DparaAe
B”, avalia Helenise Brant, 34 anos e 9 de
profissio, diretora de jornalismo da CBN.

A partir de fevereiro, entraram no ar os
jornais Noticia na Manha, das 9 as 12Zh e
Noticia na Tarde, das 16 as 18h. Até o final
de margo, o hordrio das 13 as 16h também
serd ocupado com programacio regional.
Com a mudanca de Globo para CBN, o
quadro de funcionarios da redagdo aumen-
tou, de nove para onze pessoas, e ainda ha
expectativas de novas contratagoes.

Em outra praia - Correndo por fora, na
frequéncia FM, a rdadio Alvorada disputa o
mesmo publico que a CBN, mas utiliza
como férmula a mistura da misica com
jornalismo. “Provamos que é possivel fa-
zer jornalismo em FM, desmontando aidéia
de rddio musical apenas com as insergoes
noticiosas previstas por lei. Independente
do veiculo existe sempre espago para boa
noticia”, garante Carlos Alberto Santos, 42
anos e 17 de profissao.

A Alvorada comecou, ha oito anos,
com um departamento de jornalismo pe-
queno, onde hoje trabalham oito pessoas,
além de comentaristas e correspondentes,
responsdveis pelo jornal transmitido de
manhad e vinas inser¢oes durante a progra-
magio. Nesse segmento, a Alvorada € a
primeira em audiéncia, no ranking geral
estd em oitavo lugar. “Ninguém escuta a
Alvorada s6 por causa da noticia ou sO por
causa da musica, é o conjunto que agrada.
Se a CBN vai mexer com o mercado, isso €
salutar, mas nossa filosofia de jornalismo
serd mantida”, garante Santos. X
e ———
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Mercado um

tanto complicado

As peculiaridades dos
empresdrios mineiros prejudicam a propaganda

mineirice pode até ser considera-
da uma qualidade bem-vinda na
politica, jornalismo ou literatura.
Na propaganda, nem tanto. Os publicitéri-
0s estdo 1sentos desta culpa, os causadores
de problemas sdo os clientes mineiros, e
por mil e um motivos.

Trabalhar em siléncio € o oposto de
anunciar. O jeito calado também nio ajuda
nas reunides para definir o briefing de um
antncio. O tradicio-
nalismo ndo permite
campanhas ousadas.
Os empresarios que-
rem ter certeza de re-
lorno seguro e rapi-
do, com isso a idéia
de que marketing
funcionaa longo pra-
zondoconvence. En-
fim, a desconfianca
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Apesar do esforgo dos criadores, uma
discrepancia marca o mercado mineiro. O
Estado possui o segundo maior PIB do
pais, mas em termos de investimento em
propaganda oscila entre o quarto e quinto
lugar. Indistrias de base e varejo fraco se
destacam como agravantes deste quadro,
que piora quando grandes empresas mi-
neiras, como a Fiat e bancos como o Real
e Nacional, entregam suas contas para

agénciasdefora, que

supostamente seri-
am mais bem
estruturadas que as
mineiras para aten-
dercontas nacionais.
“Existe umacertain-
justi¢a, o mineiro déd
muito crédito as coi-
sas vindas de fora. O
empresdrio que am-

e o pé atrds com tudo
e todos amarram as
pernas dos publicitarios que sonham com
vhos mais altos.

Esse quadro devena levar a um merca-
do pouco cnativo, mas os publicitdrios
conseguem soltar as amarras e, por falta de
op¢ao, aceitam o desafio de trabalhar com
clientes tdo — digamos — exigentes ¢ in-
flexiveis.

Freitas: diversificacao

plia seus horizontes
acaba sendo esprei-
tado por agéncias nacionais, € a agéncia
mineira perde a conta”, reclama Cristiano
Paz, 40 anos e 23 de profissdo, presidente
da SMP&B.

Conquista dificil - H4d onze anos em
Minas, a SMP&B reverteu esse precon-
ceito se transformando numa agéncia na-

cional. Se o que os clientes queriam era
uma agéncia de fora, a SMP&B saiu de
Minas para conquistar os mineiros. Hoje
possuiescritorios em Sao Paulo e Brasilia,
e 50% de seus clientes sdo de outras
pragas. Entre suas maiores contas estdo
Usiminas, Cosipa, BH Shopping, Klabin,
Agua de Cheiro, Lider Taxi Aéreo e
Agrale.

Com as grandes empresas privadas
renegando sua terra, 0 mercado mineiro
torna-se muito dependente do setor publi-
co. Se o governo normalmente € um gran-
de anunciante, em Minas sua forca é redo-
brada, deixando as agéncias e veiculos a
mercé das flutuagoes politicas (veja box
ao lado). A saida € procurar ou até criar
novos mercados. “As agéncias que ndo
fazem investimentos internos com o di-
nheiro das contas de governo, nao tém
estrutura para conquistar grandes clientes
se perderem a conta”, acredita Paz, que
cuidou de vidrias contas publicas no gover-
no de Newton Cardoso e aplicou o lucro
em investimentos na propria agéncia.

Este também ndo serd um problema
para a Asa, que além de boa parte das
contas do governo atual, j4 possui outros
grandes clientes, entre eles a Belgo Minei-
ra, Fiat Alles, Ford New Holland e
Carrefour. Para Edgard Melo, 63 anose 38
de publicidade, presidente da Asa, outra
das dificuldades do mercado foi causada
pelo achatamento do varejo mineiro.
“Grandes redes de lojas locais fecharam,
Casas Guanabara, B Moreira, Pep’s, In-
glesa Levi. Elas foram substituidas por
lojas que vieram de fora, e que trouxeram
suas proprias agéncias. Essas contas, que
mantinham a minha folha de pagamento
no principio da década de 80, ndo volta-
ram”, lembra Melo. No lugar das grandes
redes regionais, apareceram redes nacio-
nais, como Ponto Frio, e os shoppings
centers que, apesar da parcimonia nos
investimentos em publicidade, sdo pere-
nes.

A constitui¢do econdmica de Minas
formada nas indistrias de base, transfor-
magao e mineradoras, também estd longe
de ser a ideal, mas com as privatizagdes
iniciadas no governo Collor a situagio
melhorou. As indidstrias ndo podem mais
ficar caladas; para ganhar da concorréncia
precisam anunciar. “A Acesita nunca ha-
via anunciado. Depois de privatizada pas-
SOu a se preocupar com marketing”, ga-
rante 0 dono da conta, Daniel Freitas, 43
anos e 23 de profissdo, presidente da DNA.
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Fundada em 1982, por um grupo dis-
sidente da Setembro, a DNA ji surgiu
com a idéia de dirigir suas forgas para
um nicho negligenciado em Minas, a
iniciativa privada que ainda florescia no
mercado. As agéncias, até entdo, tinham
uma cultura voltada para contas de go-
verno, que representavam 70% do mer-
cado. A diferenca é esmagadora, mas
ainda assim, sobrava uma fatia de 30%
ndo muito disputada. “Alguns dos nos-
sos primeiros clientes continuam conos-
co até hoje”, ressalta Freitas, que s6 ha
dois anos conquistou sua primeira conta
de governo, o Bemge. Além do banco
mineiro e da sidertrgica, estdo entre as
maiores contas da DNA a indastria Mo6-
veis Itatiaia, IBDT - Instituto Brasileiro
de Desenvolvimento Tecnolégico, Vale
do Rio Doce, Arezzo e o complexo mi-
neiro dos Didrios Associados, o jornal
Estado de Minas e a TV Alterosa, afili-
ada do SBT.

Propaganda do futuro - As outras
areas da indudstria mineira ainda apontam
como promessas futuras para aquecimen-
to do mercado. No Estado que antes s6
produzia matéria prima, tem havido uma
leve diversificagdo. “Ainda é pouco, mas
ja suficiente para sustentar o mercado”,
avalia Freitas. A drea de bens de consumo
ainda estd engatinhando, as confecgoes
ndo desabrocharam como anunciantes ¢ a
agroinduistria nio teve desenvolvimento.
O setor imobilidrio tem crescido e o de
transportes nunca foi muito forte. “Este é
um processo demorado, a vocagao minei-
ra nunca foi muito industrial”, completa
Melo.

Enquanto as promessas nao se cum-
prem, o mercado de propaganda de Mi-
nas Gerais sofre. Nos tltimos anos qua-
se ndo teve crescimento por causa das
limitacOes de verbas do governo Hélio
Garcia, e das crises de verbas que asso-
laram todo o Brasil em 1991 e 1992,
“Poucas agéncias cresceram nos ulti-
mos anos, foram as que investiram em
qualidade. Outras tantas surgiram, mui-
to parecidas entre si. No passado existi-
am oito agéncias com trabalho de alto
nivel, hoje apenas trés ou quatro. Houve
diminuig¢do do brilho da propaganda mi-
neira nos ultimos anos. Se a qualidade
das agéncias melhorasse trariamos mais
clientes para Minas Gerais”, profetiza
Cristiano Paz. X

No inicio do
governo Hélio
Garcia a porta dos
cofres ptiblicos es-
tava quase fecha-
da para verbas pu-
blicitdrias. Isso
mexeu com a esta-
bilidade das agén-
cias que dependi-
am das contas go-
vernamentais. Aos
poucos a situagdo
foi melhorando e agora, quase no final do
mandato de Garcia, o governo abre uma
nova concorréncia para agéncias de pu-
blicidade. O prazo para inscricio das
candidatas terminou em fevereiro, as
agéncias escolhidas serdo anunciadas em
margo, mas o processo vem gerando co-
mentérios desde que o edital foi publica-
doemdezembro passado. Algumas agén-
cias acharam que em certos pontos have-
ria conflitos com a legislacido. “Envia-
mos o edital para ser analisado por uma
empresa de consultoria juridica em Sao
Paulo. Esperamos ansiosamente o pare-
cer e na volta, ele veio cheio de elogios”,
comemora Washington Mello, assessor
de comunicagio do governo. O parecer

diz que este fﬁi‘_'f':j
melhor edital até
hoje publicado, eelo-
gia

a eleigdo do tipo de
melhor técnica, a
ndo-exigéncia de
aputsqnlaqiod:pre—
¢o,adivisdodas con-
tas em grupos e a
consideracdo dos in-
vestimentos feitos
pelas agéncias em

i
%

Minas Gerais.

As agéncias vencedoras precisaram
alargar seus horizontes, pois além do traba-
lho de publicidade e propaganda, estd sen-
do exigido que as candidatas possam pres-
tar servicos de assessoria de Imprensa,
marketing e relagdes publicas.

Isso parece ndio estar assustando as
agéncias, principalmente as que ja possu-
eém uma estrutura mais ou menos pronta
para arcar com essas responsabilidades.
“Espero que o Governo cobre uma propa-
ganda melhor, coisa que nunca foi uma
grande virtude de empresas piblicas. Isso
poderd forcar as agéncias a melhorar sua
qualidade”™, avalia Cristiano Paz, presiden-
te da agéncia SMP&B.

Tempestade que carrega ouro

O que seria crise dd lucro

Se as agéncias privada o que estava
mineiras depende- adormecido”, garan-
ram por muito tem- te Edson Zendbio,
podas verbas do go- diretor de marketing
verno, 0 mesmo do Estado de Minas,

aconteceu com o0s
veiculos. Quando o
setor publico deixa

que hd quinze anos
assina uma coluna

sobre propagandano

de anunciar e a ini- mesmo jornal.

ciativa privada nﬁn% Essa busca de
estd preparada para S £™8 \ novos caminhos aca-
assumir a demanda, & bou favorecendo
¢ hora de usar a 5 ' também aos leitores,
criatividade e pro- £enGbio: novas estratigias pois o conservador

curar outros mercados. Isso ndo vale s6
para os pequenos veiculos, O jornal mais
tradicional e de maior vendagem em Mi-
nas Gerais, 0 Estado de Minas, passou os
quatro anos da administracio Newton Car-
doso sem publicar em suas pdginas — nio
por op¢do prépria — um tnico antincio de
governo. O jornal ndo quebrou, ao contré-
no, um de seus melhores faturamentos foi
conseguido no tltimo ano de Cardoso no
poder. O que era para ser um problema
virou salutar. Hoje o governo niao tem mais
peso para nés. Criamos novas estratégias
de marketing e fomos buscar na iniciativa

jornal passou também por mudangas edi-
toriais. Foram criados novos cademos,
como turismo e veiculos, e as renovagoes
continuam com o caderno de Informatica
com lancamento previsto para margo.

Mas o mercado que o Estado vem
buscando aprofundar é odointerior. Uma
vez por semana, cada uma das cinco
regides de Minas recebe, encartado no
jornal, um caderno especial. “O interior
tem um potencial enorme e nos estamos
indo buscé-lo. Pretendemos até transfor-
mar o caderno num suplemento didrio”,
comemora Zenobio.
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O MAPA DA MIDIA

Cidade Sede  UF | Tiulo Editora T cu-:%g_m. g m:ﬁ:m. Wb | |mpressko '%'

Belo Horironte MG |  Didsio da Tarde S/A Estado de Minas - 56,301 21.080 - | 1940900 | 10,153.00 OFF-SET 4|9
Didrio de Minas S/A Estado de Minas . - . 20,000.00 - 11,700,00 OFF-SET 54| 9
Didrio do Comércio | Didrio do Comércio Emp Jomn. Lida. - . . - | 2001000 | 20,010.00 OFF-SET 4| 9
Estado de Minas lS-I'AEmdmI: Mlnas 131,951 - 60,664 49.324.00 - | 3703700 OFF-SET s4| 9
Hoje em Dia Ediminas S/A Ed. Graf. ¢ Ind. MG. - . o 20,513.00 mlmm OFF-SET s3] 6

Fonte: Tabela de Pregos: Fevereino/d 'Cmuhw.nﬁdim

IVC: Dezembro/®3 - Nio Circula

EMISSORAS
MEDIA OUVINTES | INpDETERM. | POR MIL CUSTO30 [ MINUTO | OUVINTES [POR MINUTO
MINUTO [POR MINUTO|
BELD AM | ITATIAIA 126 35,500 15,200 00 42817 FM |BH 1% 73,000 M A6T7.00 1B
HORIZONTE CULTURA 0.99 27.900 1 1,400.00 408 &0 9K 1.48 41,700 11,.500.00 755.40
CAPITAL 0.42 11,800 3,310.00 28051 LiDER 091 25,700 8,500.00 130.74
ATALAIA 0.4 9,600 £.300.00 656 25 TRANSAMERICA 0,89 25,100 13,800.00 $49 50

Fonte: Tabela de Pregos: Fevereiro/94

IBOPE: Dezembro/3 - Todos os dins do més

Faixa hordria 05:00 is 24:00

OBS: Os hordrios indeterminados ou rotativos variam de emissora pirs emisson.

Os pregos das emissoras da Globo incluindo a ridio BH sio de programas matutinos pois a emissora o
comercializa hordirios indeterminados,

TELEVISAO

TOT. MIN. CUSTO 1 % CUSTO POR
EMISSORA HORARIO PROGRAMA EXIBICAD SEMANAL | AUDIENCIA | PUBLICO CUSTO 30 GPR (CRS) MIL
TV GLOBO MINAS 07:00/07:30 Bom Dia Brasil 2a/6aF 150 3 21,000 108,500.00 36,166.67 5,166.67
07 300800 Bom Dia Minas 2abaF 150 4 27,000 108,500.00 27,125.00 401852
13001325 | Jommal Hoje 2a/Sab. 150 | 2 160,000 224.200.00 oMET | 13566
19:4520:00 MOTYV 2a Edigio 2a/Sab. o0 ) 410,000 1.107 50000 18.771.19 2
20000045 | JomalNacioral | 2uSeb. 270 80 419,000 117590000 | 1959833 2,806.44
I 12:35/13:10 Edigiio da Tarde 2afSab. 210 | 10,000 29,193.00 29,193.00 2.919.30
19302000 | Minas em Manchete 20/5ab. 180 1 500 | 1389200 138,922.00 2778440
20:35721:45 Sornal da Maschete 2a/Sab. 420 2 15,000 UBAE00 | 124.249.00 16,566.53
TV ALTEROSA  183M19:00 Agui Agora la. Edigio 2a/Sab. 150 i 42,000 3957500 | 99911 | 836l
i{5BT) 1900V 1945 T Brasil 2a/Sab. 70 1 77,0000 449,449 (0 40.859.00 583700
T 19482045 Aqui Agora 2a. Ediglo 2a/5ab. 360 T ) 359,575.00 268864 | 453158
23302345 Jornal do SBT - 1. Edigho 2a/baF 75 ¥ 56,000 382,034.00 ] 47,5425 6.522.04
TV BANDEIRANTES 120001 2:38 Dia Dia 2u/taF 175 | ' 8,000 002500 | 30,025.00 375313
18:40/19-20 Sornal Gerais 2a/Sab. 240 | 6,000 160,571.00 160871 00 26,811,853
19:1820:00 Jornal Bandeirantes 2a/Sab. | 1 10,000 16087000 |  160,870.00 16,087.00
23:45000:00 Jomal da Noite Ja/baF 75 s 32,000 39.319.00 7.863.80 122872
TV RECORD MINAS 18:30¢19-00 Telcjormal Local 2a/Sab. 180 . 1,000 B0 | - 93.447.00
19 D0¥19:50 Jornal da Record 2a/Sab. 300 _] . 1.000 180, 202.00 - 180,202 .00
20002030 | Mines de Fato 2a/6aF 150 | ’ 2,000 13147800 | - 65,739.00
Fonte: Tabela de Pregos: Fevereira®4
IBOPEMDivisdo Audi-Midia - AIPHII'IHID?FHH!,'I-M_-“ a44M3
- Nenhum regisiro de pregon
* Auditncia inferior a 0.5%

** Audiéncia ndo disponivel no periodo pesquisado




Ele ainda vai encontrar a parceira da vida dele.

Se vocé também
sonha em encontrar
aquela que tem

todos os pensamentos
voltados pra vocé,
que adora inventar
uma coisa diferente
a cada dia, e que
ndo vai te abandonar
se sua verba for
pequena, vocé ndo

se contenta com
menos que a
parceira ideal.

Av. Alvares Cabral,
N° 990 - Lourdes
Cep 30170-000

Belo Horizonte - MG
Tel (031) 337-8544
Fax (031) 275-3420
e (031) 291-8562

Centro Empresarial
Assis Chateaubriand
Salas 328 a 334
SRTV/S - Quadra 701
Conj. L - Bl I-N°38
Cep 70340-906
Brasilia - DF

Tel (061) 223-8735
Fax (061) 226-2543




Tempos Modernos

s idéias malfazejas correm
de graga, ou dispGem de gra-
na mais farta para circular a
vontade por toda a midia,
cuja (ninguém ignora) funci-
ona melhor quando bem azeitada. Agora,
as pobres idéias boas — ou benfazejas —
essas precisam, sempre, descolar a maior
gaita so para que dela tomem conhecimen-
to os interessados assim, mais preocupados
que estdo — a vida inteira, coitados - com
um mero prato (ou cuia) de comida...

Por isso, mudei de idéia, senhores edi-
tores de IMPRENSA: em vez de maldizer
a escuridido, dou uma de Conficio, acen-
dendo uma vela. Assim sendo, adio por
mais uma edi¢do meu reaparecimento di-
zendo bobagens por conta prépria, nada de
recorrer ao talento a (e civismo) de tercei-
ros — eu lhes prometo, td bem?

Entio, Amigo Leitor, tomo a liberdade
(que é exatamente isto — algo que se toma,
j4 que ninguém nos d4, assim de graga, no
peito, € ou ndo €7) tomo a liberdade -
insisto — de republicar, cedendo
gostosamente meu espago, o texto do ma-
nifesto de uma idéia boa — 6tima — e que,
por isso0 mesmo, deveria ser mantida na
escuriddo da geral ignorincia, conforme os
ditames dos senhores da elite que vive as
custas do povio, num bem-bom asqueroso
que dura séculos e séculos. Deixe estar,
jacaré, que a lagoa ha de secar. Entdo, la
vai, gente fina:

A

“AO POVO BRASILEIRO: EM FA-
VOR DA DEMOCRACIA EEM DEFESA
DA NACAO AMEACADA " -

Um grupo de congressistas, em final de
mandato, insiste em promover, a qualquer
custo, “uma revisdo ampla™ da Constitui-
¢d0. A base desta iniciativa € o artigo 3° de
suas Disposicdes Transitérias, que se refe-
re claramente a4 adaptacdo de sistema
presidencialista para parlamentarista, caso
o plebiscitotivesse alterado o regime. Como
ISt0 ndo ocorreu, essa adaptacio nao tem
cabimento. Assim, essa revisio € ilegitima
e fere a estrutura constitucional que define,
no seu artigo 60, a revisio cabivel, via
emendas.

Também anula atribuigbes especificas
do Senado por ser realizada em sessdo
unicameral. Somente uma Assembléia Na-
cional Constituinte poderia realizar amplas
alteragbes no texto constitucional, posto
que fundamentada em explicita delegacdo

Em defesa de
uma Nacao
(mais) ameacada

*
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Revisao constitucional.

Todos sabem quem
tem interesse nisso.

por Carlito Maia

popular. Ademais, ela € intempestiva, por
ndo ter sido a Carta Magna testada, deixan-
do este Congresso de cumprir seu dever de
regulamentar mais de uma centena de ques-
toes essenciais, transformadas em letra mor-
ta. Como ¢ sabido, o atual Congresso foi
atingido moralmente e procura resgatar sua
autoridade ante a Nacdo. Nessas circuns-
tincias, ndo é conveniente nem oportuno
ser envolvido em processo para o qual ndo
existe tempo hédbil. Antes de mais nada, o

Congresso precisa separar o joio do trigo,
com rigor e justi¢a, como medida essencial
para preservar a democracia. O Poder
Legislativo, em harmonia com o Executivo
e Judicidrio, é indispensivel para a salva-
guarda desse objetivo.

Que interesses, portanto, norteram cer-
tos grupos e partidos a forgar grave ilegiti-
midade, contrariando amplos setores da
sociedade? Como justificar a participagio,
em processos de amplas implicagoes para o
futuro do Brasil, de membros desses gru-
pos e partidos, sobre os quais ainda pairam
suspeitas de natureza moral, que precisam
ser plenamente esclarecidas? Por tudo 1ss0.
fica nitida para a opinido piablica, a inten-
¢do de retirar 0 controle nacional sobre
areas cruciais e estratégicas, como propa-
gam conhecidos prepostos desses grupos ¢
partidos. Isso fica comprovado pela natu-
reza de grande parte das trinta mil proposi-
¢oes apresentadas. Elas deixam intocadas
apenas quatro pontos da Constitui¢do. Ha
ainda que se considerar o antidemocritico
regimento da revisio, que da ao relator e
aos lideres dos partidos majoritarios pode-
res de elevada discriminagdo, em ostensivo
esvaziamento da representatividade popu-
lar.

/ 3 } 'ﬁ"é ;
:'-s -,

Em sintese, a revisio em marcha, infe-
lizmente, visa: atentar contra os principi-
os, definigdes e instrumentos institucionais
e politicos, essenciais a sobrevivéncia do
Brasil como Nagdo soberana.

Enganam-se aqueles que pensam que,
enfraquecido o Estado, podem arrastar a
Nagdo a inviabilidade. Eles encontrario
pela frente a Nagdo atenta, vigorosa e alti-
va, lutando, com destemor, pela soberania
e pelo sistema democritico. Esses motivos
levam amplos setores da sociedade, civis e
militares, em particular o Movimento
Nativista, que motivou este manifesto, “a
conclamar o povo brasileiro a repudiar a
fraigdo aos nossos principios e legitimos
interesses que essa revisdo representa, con-
fiando, contudo, na mudancga de atitudes
desses congressistas que insistem em pro-
mover arevisdo. Brasilia, janeiro de 1994".

Assinam este importante documento,
mais patriético do que civico, em sua es-
séncia, os mesmos homens de sempre, nos-
sos queridolos, todos gigantes — nenhum
ando entre eles, claro. S6 gente como a

gente, modéstia a parte punto vy basta.
Carlito Maia, um brasileiro.
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AMULHER, A AVO
NAO FEZ POR MENOS.

PAROU O TEMPO.
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Desenvolvemos a mais avancada tecnologia em cosmeficos para oferecer as mulheres do mundo inteiro aquilo que elas mais

desejam: manter-se jovem e bonita. Em cada pote de Renew, a mulher encontra o carinho e o respeito que a Avon dedica a ela.

O1to de Marco. Dia Internacional da Mulher. ‘\ 5 ‘ ] O n

MA BONITA AMIZADE




Veja as verdades
sobre a Petrobras.

Para perceber quando
falarem mentiras.

Informacoes

distorcidas sobre a Petrobrds tém

levado pessoas a fazer perguntas incriveis.

A Petrobras selecionou as mais importantes
e desfaz as duvidas. E uma leitura oportuna para

vocé formar sua opiniao.
“E verdade que a Petrobrds “E verdade que a Petrobrds

é sustentada pelo Governo?”
Nao. A Petrobras vive exclusivamente

do que fatura com suas vendas de derivados.
E uma Sociedade Anénima de econo-

mia mista com mais de 200 mil acionis-
tas, sendo o maior deles o Governo que,
desde 1974, nao aporta um centavo a
Petrobras.

“E verdade que o
petroleo importado é a causa
da divida externa?”

Nao. O petréleo nao € a causa da di-
vida externa, porque com a producao in-
terna de petréleo foram evitadas impor-
tacoes de US$ 184 bilhoes. Além disso é
a Petrobras quem paga todo o petroleo
importado.

“E verdade que empresas
esfrangeiras investiriam mais
no Brasil?”

Nao. Nestes 40 anos, a Petrobras in-
vestiu no Brasil US$ 80 bilhoes.

Bem mais que os US$ 72,5 bilhoes
investidos desde janeiro de 1900 pelas
6.311 empresas estrangeiras que atuam
ou atuaram em todos os setores da nos-
sa economia (todos, nao so petréleo).

- S6 em 1993 a Petrobras investiu

US$ 2 bilhoes; mais que qualguer empresa.

E até 1997, prevé aplicar US$ 16 bilhoes.

E nos 15 anos em que vigoraram os
Contratos de Risco, as multinacionais in-
vestiram 5% do que a Petrobras investiu.

estd em crise financeira?”

Nao. Em margo de 1985, a Petrobrés
recebia 68% do preco pago pelo consumi-
dor, e hoje recebe apenas 48%.

Com isso a Petrobras deixou de ga-
nhar US$ 20 bilhoes, que ficaram alavan-
cando todos os setores de atividades do
Brasil.

Assim, a Petrobras ajuda o Governo a
deter a inflacdo e, mesmo assim, nunca
esteve em crise.

Tem um patriménio de USS$ 50 bilhdes.

E a companhia de petréleo que mais
cresceu no mundo desde 1987. Ja éa 15°
do setor e 0 maior empreendimento do
Hemisfério Sul.

E ainda por cima, deu um lucro de
US$ 26 bilhoes, que nao foram remetidos
para pais nenhum.

“E verdade que a
Petrobrds atrapalha nosso
desenvolvimento?”

Nao. Além de investir e economizar
tudo que se lé acima, a Petrobréas contri-
buiu com outros US$ 115 bilhdes em
royalties, taxas e impostos.

A operacao de seus 250 campos, 49
sondas (terra e mar), 81 plataformas ma-
ritimas, 78 petroleiros (a 2* maior frota
internacional), 10 refinarias, 1 fabrica de

asfalto e 1 usina de xisto, 9.723 km de du-

tos, 9 terminais, 73 bases, e o0 Centro de
Pesquisas (CENPES) empregam mais de
50 mil brasileiros em todo o pais.

As atividades da Petrobras represen-
tam 10% do nosso PIB. Mas ela ainda esta
construindo mais 5.855 km de dutos, 3
plataformas, 8 petroleiros, além de outras
obras de ampliacao do seu parque de refi-
no.

E, como ela encomenda 85% de suas
compras no Brasil, esta gerando indireta-
mente outro 1,5 milhdo de empregos, e
mais impostos, transportes, consumo.

E incalculével o efeito multiplicador
da Petrobrds no nosso desenvolvimento.

“E verdade que os
concorrentes ém mais tecnologia
que a Petrobrds?”

Nao. Dos 70 pocos perfurados em
dguas profundas em 1992, 35 - isso
mesmo, 50% — sao da Petrobras. (A mul-
tinacional 2* colocada tem 4 pocos.)

De cada 100 perfuragoes da Petrobris,
32 descobrem jazidas: 32% € um dos me-
lhores indices de acertos do mundo.

A Petrobrés € lider mundial em aguas
profundas, reconhecida pelo Offshore
Technology Conference Distinguished
Achievement Award (Houston, EUA),

o prémio mais importante da indastria
mundial do petréleo.

E recordista de producao em aguas
profundas, com um pogo que comeca a
781 metros contados da superficie ao
fundo do oceano.

E esta prestes a aumentar outra vez
seu proprio recorde para 1.027 metros.

Tudo isso com a tecnologia de ponta
desenvolvida pelos brasileiros do Centro
de Pesquisas (CENPES), na Ilha do Fun-
dao, RJ, e de outras unidades da empresa,
sem pagar royalties para o exterior.

“E verdade que a
Petrobrds ndo é compelitiva?”

Nao, a Petrobras é competitiva. Ela
produz 720 mil barris/dia de petréleo e
20 milhdes de m® de gas/dia (o 10° maior
volume do mundo por companhia), a
um custo médio 30% menor que os do
mercado internacional.

A Petrobras refina 1,2 milhdo de
barris/dia (o 10° maior volume do
mundo), a custos 20% menores que os
das refinarias estrangeiras similares.

Seu sistema de transporte (dutos e
petroleiros) esta entre os mais extensos
e econdmicos do mundo.

A Petrobras Distribuidora/BR, em
livre concorréncia com gigantes interna-
cionais, lidera a distribuicao de derivados



com cerca de 37% do mercado, e € a iinica
distribuidora que cobre todo o territério
nacional até as regioes longinquas que nao
dio lucro, mas precisam viver e progredir.

E a tinica empresa do género que hé
muito tempo vende derivados abaixo dos
precos internacionais.

Nestes 40 anos, aumentou as reser-
vas do Brasil 550 vezes. (Em 1992, en-
quanto as dos EUA diminuiram 3%, as do
Brasil cresceram 19%.)

Hoje temos reservas confirmadas
de 8,1 bilhoes de barris no valor de
US$ 120 bilhoes. Sao reservas superiores
as de qualquer multinacional. E temos
sinais que permitem amplid-las para 30
bilhoes de barris, US$ 450 bilhoes.

Quanto 3 produtividade (faturamento
dividido pelo nimero de empregados), a Pe-
trobrés apresenta indices comparaveis aos
das companhias de petréleo particulares.

Alids, Peter Nulty, na revista “Fortune”
(novembro/93), na reportagem “Quem
perdeu a corrida do petrdleo nos Estados
Unidos?”, afirma que “os EUA (...) estdo
encontrando petréleo em quantidades
cada vez menores a custos cada vez mais
altos.”

Nulty diz ainda: — “Devido ao fato de
os EUA serem a regido de mais alto custo
de exploracao de petréleo do mundo, os
americanos estao buscando desenvolver
novas tecnologias que possam contribuir
para reduzir os gastos com pesquisa ex-
ploratéria e producao de petréleo.”

“E verdade que o Brasil nunca
serd auto-suficiente em petroleo?”

A Petrobras investe US$ 2 a 2,5 bi-
[hoes/ano, aumentando planejadamente
a produgao. Nesse ritmo, alcancaremos
nossa auto-suficiéncia no ano 2000, ou
antes, dependendo da estratégdia adotada
pelo Governo.

0 petroleo s6 se colhe uma vez, e se-
ria um erro estratégico irreversivel apres-
sar predatoriamente a exploracao de nos-
sas reservas.

“E verdade que a seguranga
e normalidade de um pais nada tem a
ver com o pelroleo?”

Nao ¢ verdade. O especialista ameri-
cano Daniel Yergin (“Veja”, 2/2/1994), en-
tretanto, afirma que hoje “aumentar a se-
guranca de um pais quer dizer aumentar
apenas a sua producao e renda nacionais”.

Acontece que Yergin escreveu “Petré-
leo - Uma Historia de Ganancia, Dinheiro

e Poder”, um livro de 1.000 paginas, onde
nao ha sequer uma linha que dé respaldo
a essa afirmacao, nem a maioria das ou-
tras que ele fez na mesma entrevista a
“Veja”.

No prélogo de sua obra, por exem-
plo, Yergin chega a dizer, a propésito da
Guerra do Golfo: — “No fim do século
XX, o petréleo ainda era (é) fundamen-
tal para a seguranca, a prosperidade e a
propria natureza da civilizagao.”

Ao contrario do que afirma na entre-
vista, em seu livro, Yergin mostra, ainda,
que a falha no abastecimento de petrdleo
leva a0 caos a economia de qualquer pais,
pois o petrdleo e o gas natural ainda for-
necem 62% da energia mundial, além de
centenas de matérias-primas petroquimi-
cas e para fertilizantes.

“E verdade que 56
0 Brasil tem Petrobrds?”

Nao. O bestseller de Yergin deixa
claro que s6 € dono do seu petréleo
quem comanda a prospeccao, extracao,
transporte, refino, importacao, exporta-
¢ao e toda tecnologia que isso exige.

Ou seja, unicamente controlando e
integrando todas as etapas da producao,
um pais pode ter tranqiiilidade sobre seu
abastecimento, sua normalidade, seus in-
teresses.

Por 1sso, 28 paises criaram suas “pe-
trobrés”.

Inclusive paises que nao possuem ja-
zidas em seus territorios, como o Japao,
Alemanha, Itdha, Suécia, trataram de im-
plantar as suas “petrobras”.

“E verdade que a
Petrobrds discorda da ‘abertura’
da economia?”

Nao. S0 que no caso do petroleo, a
tendéncia moderna € a producao se fe-
char em torno das companhias que ope-
ram do poco ao posto: como as “petro-
bras” e como as grandes multinacionais.

Estas € que estao ansiosas para
“abrir” as “petrobras”, pois entre as 50
matores companhias do mundo, 28 “pe-
trobras” detém 83% das reservas conheci-
das, enquanto 22 particulares possuem
somente 4,5%.

“Veja” perguntou a Yergin por que as
multinacionais estao interessadas nas
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tra novas reservas. Se nao as tem, entra
em processo de degradacao. Nos EUA, a
producao estd em declinio e cada vez
mais empresas estao gastando seu dinhei-
ro no exterior.”

“E verdade que os funciondrios
da Petrobrds sdo marajds e recebem
adicionais absurdos?”

Nao. Todos os empregados da Petro-
bras custam USS$ 0,027 por litro de deri-
vado (menos de 10% do que vocé paga).
[sso compreende saldrios, encargos, fun-
do de pensao etc.

46.423 empregados trabalham nas
areas industriais e so eles recebiam 30%
de periculosidade.

Mas a Petrobrias estendeu, em 1962,
0s 30% também aos 3.720 que trabalham
na administracao. Em troca, a Petrobrés
pode remaneja-los para quaisquer regioes
do Brasil.

Estender os 30% cresceu a folha de
pagamentos em 0,63%: muitissimo me-
nos do que a Petrobras precisaria gastar
com demissoes, indenizagoes, contrata-
coes e treinamento.

“E verdade que a Petrobrds faz
propaganda com dinheiro publico?”

Nao. A Petrobras, como qualquer em-
presa de mercado, faz propaganda com re-
cursos dela. E faz porque precisa propagar
informacoes importantes, como as que
voce leu neste anuncio.

As personalidades que vao aparecer
em nossos filmes de TV foram pagas, sim,
porque trabalharam e mereceram. Sao
pessoas que nao venderiam sua opiniao

por nenhum dinheiro do mundo.
Sao brasileiros integros, respei-

“petrobras”. A\ .

Resposta: “Elas precisam de no- m tﬂd?ﬁ- que acred!tam na Petrobras e
vas reservas... No petroleo,aem- / B contradizem.
presa que vai bem € a que encon- 1u:---.B.'|..ub''l.a."-"r.u!.e.‘.i...;“*E




Memoria

HEFHﬂ[}U{:ﬂES O CRUZEIRO

A Cidade receba sems bavdis

 PRIMEIRA

L sy

"T\

"_4_

VISITA 0 CRUZEIRO

M TS

D Cruzalrn canta a vitoria- primazia na hora de mber 0s campeoes do mundo

Um drible no presidente

Como um reporter esperto enganou o presidente Juscelino Kubitschek

por Mario de Moraes

sta € uma historia daquele que, se
ndo foi o maior, estd entre os
maiores “furos” de reportagem
da histéria da Imprensa esporti-
va deste pafs. Vai na primeira do
singular, porque fui um dos protagonistas
do grande feito, se € que me permitem essa
vaidade.

Eu foraenviado a Suécia, com mais trés
companheiros, para fazer a cobertura do
Campeonato Mundial de Futebol de 1958,
para a revista O Cruzeiro. Os outros trés
eram o Armando Nogueira (hoje colunista
do JB e de O Estado de S.Paulo), o Luiz
Carlos Barreto (vitorioso produtor de cine-
ma) e o francés Henry Ballot (um excelente
fotégrafo que atualmente dedica-se a fabri-
cacdo de barcos).

Depois do jogo final, guando o Brasil
derrotou o time da casa e ganhou a taca
Jules Rimet pela primeira vez, nossa equi-
pe recebeu um telegrama: um dos quatro
teria de cobrir a vitoriosa viagem de volta.
Para tanto, é 6bvio, deveria viajar no avidao
dos campedes.

(Antes, um parénteses para contar um
outro fato curioso relacionado aquela final
de Copa. Em 1958, os jogos s6 eram vistos
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aqui no Brasil um ou dois dias mais tarde,
através de filmes trazidos por avido. Por
1550, assim que a partida Brasil X Suécia
terminou, corremos a revelar as fotografi-
as que haviamos feito e a ampliar alguns
flagrantes, que seriam remetidos para o
Brasil por radiofoto. Eu e Luiz Carlos
Barreto ficamos encarregados desse servi-
¢o. Um técnico, 1d em Estocolmo, ia trans-
mitindo as fotos para o Brasil. Ndo com a
nitidez desejada, mas dentro do possivel.
Quando acabamos de mandar oito flagran-
tes do jogo, o operador brasileiro, que as
recebera no Rio de Janeiro, indagou aflito
pelotelex: “Naotem mais? Nio tem mais?”.
Aquelas fotos eram, realmente, as primei-
ras imagens da final que alguém via em
nosso pais.)

Um de nés, portanto, teria que vir com
os campeodes. Entretanto, o avido daextinta
e saudosa Panair, pilotado pelo simpdtico e
barbudo comandante Bugner, estava lotado.
Mexe daqui, conversa dali, usando todo o
prestigio da revista O Cruzeiro, que na
¢poca era enorme, além de nossas amiza-
des particulares, conseguimos um lugar
para mim, na base do mau-caratismo: tro-
camos, na lista de passageiros, 0 nome de
um coleguinha meu!

Haviamos combinado que a minha ba-

gagem seria misturada & da delegagdo e eu
iria para o aeroporto de Estocolmo como
quem ndo quer nada, uma vez que amaioria
dos jornalistas brasileiros presentes sabia
que a revista O Cruzeiro — por imprevi-
déncia dos seus profissionais, que ndo ti-
nham acreditado na vitdria final — havia
deixado de reservar lugares no avido de
volta. No aeroporto assisti o coleguinha
que fora passado pra tras a discutir aos
berros com a chefia da delegacdo, garan-
tindo que reservara o seu lugar com muita
antecedéncia. Fotografando os campedes,
eu me dirigi para a escada de embarque do
avido. Quando ela ja estava sendo retirada
— minha passagem e meu passaporte i-
nham sido vistoriados “na encolha™ —, en-
treguel meu cartio de embarque e subi
correndo, a porta fechou-se as minhas cos-
tas. Da janela do avido ainda pude ver o
coleguinha na pista, a fiina em pessoa,
gesticulando raivoso...

Conta e risco- Foi uma consagracio a
viagem de volta dos campedes mundiais de
futebol de 1958. Até em Paris, primeira
escala do vbo, receberam-nos com festa.
Em Lisboa, entido, nem se fala. Finalmente,
descemos em terras brasileiras, mais preci-
samente em Recife. Ai a coisa pegou fogo,

IMPRENSA -FEVEREIRO 1994



o povdo arrebentando os vidros do aeropor-
to, para invadir a pista, quase sendo atrope-
lado pelo avido da vitoria.

Quando pude sossegar uns instantes, vi
o fotégrafo Paulo Namorado, meu colega
de O Cruzeiro. Ele se deslocara até a capi-
tal pernambucana para documentar a che-
gada dos campedes. E trazia uma ordem
para mim, que foi dada em voz baixa, num
canto escondido do aeroporto:

— Vocé vai ter que dar um jeito de levar
os jogadores 4 sede de O Cruzeiro, assim
que eles desembarcarem no Rio...

Pensel ndo ter ouvido bem,

- 0 qué?

— Isso mesmo. Estd tudo preparado, vai
ser um festdo, o0 maior “furo” do ano...

— E impossivel!
~ tentei ponderar —
Ou vocés ndo sabem
que o presidente Jus-
celino estd num pa-
lanque, 14 na aveni-
da Rio Branco,
aguardando achega-
da do cortejo triun-
fal? Além disso, ja
imaginou como deve
estar o Galedo a esta
altura? E s6 olharem
volta. E aqui € Reci-
fe, e ndo o Rio...

— Nio importa.
Vai ter que levar...
ou nds vamos ter o
maior prejuizo da pa-
roquia.

— Afinal, o que
vocés arranjaram?

- Reumimos, em
sigilo, num hotel, a
familia dos jogado-
res da selecdo, de
todos os Estados.
Elas estio no Rio
desde ontem, por

'.""-.’ '
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Garrincha volta idolo

fazer muita coisa. Lembre-se: aqui ele nido
€ o chefe do pessoal de O Cruzeiro, mas o
tesoureiro da sele¢do. Além disso, como
explicar o plano a ele? Vocés estido se
esquecendo que o Paulo Machado de Car-
valho, embora simpatize comigo, € dono
de um complexo de comunicagdo? Vocés
acham que ele vai querer ser passado para
trds? Ndo, ndo acho possivel...

— Entdio, companheiro, trate de conse-
guir outro emprego — dramatizou Paulo
Namorado.

Voltei ao avido, que levantou véo rumo
ao Rio de Janeiro.

Na pista, Paulo Namorado, depois de
acenar-me um adeus, levantou o polegar
da mio direita para o alto, em sinal de

ge dele, n6és chamidvamos de “Cabegdo™);
Carlos Nascimento (0 “homem mau” da
ctipula) e Feola, o técnico. Se os trés dis-
sessem que sim, tudo bem. Assim que
surgiu a oportunidade de estar sozinho com
Paulo Machado de Carvalho, passei-lhe o
drama. Ouviu-me calado, com aquele jeitdo
simpético, mas terminou ponderando: ndo
sO ele ndo poderia fazer o presidente Jusce-
lino esperar, como ndo saberia o que dizer
na sua empresa (suas emissoras de radio e
TV, a Record, na época davam um ibope
tremendo), quando descobrissem que ele
havia facilitado a minha tarefa. Apelei de
todo o jeito, falei ao seu bondoso coragio,
fiz-lhe ver que daria uma alegria extra aos
jogadores. Seria mais um prémio pela vit6-
ria. Depois, prometi,
eu diria a cada um
deles que o “doutor
Paulo™ € que permiti-
ra a visita ao O Cru-
zeiro. Cheguei até, de
forma velada, a fazer
uma ameaga: se eles
nio fossem direto
para sede da revista,
eu poderia, antes do
avido pousar no Rio
de Janeiro, contar-
lhes o que estava
acontecendo. Ai, en-
tdo, queria ver quem
haveria de seguri-
los. Paulo Machado

A

Festa para Nilton Santos

acabou cedendo, em
parte:

— Eu ndo farei
nada para ajuda-lo,
mas também ndo to-
marel nenhuma me-
dida contra. Para
mim, vocé ndao con-
tou nada. Se conse-
guir levd-los, por sua
propria conta e risco,

contade O Cruzeiro.
Todos, sem excecio,
comprometeram-se a manter segredo. Nin-
guém, mas ninguém, mesmo, da Imprensa,
sabe que esse pessoal estd conosco. Assim,
quando os craques entrarem no saldo de
recep¢do de O Cruzeiro, vao ter a maior
surpresa ¢ alegria deste mundo. Eles dardo
de cara com as maes, esposas, pais, Irmaos,
filhos, noivas... E muitos deles nés fomos
buscar em cidadezinhas distantes, que nem
existem no mapa. Ndo podemos falhar,
Moraes, ou eles nos comem o figado.

Vendo a indecisdo estampada na minha
cara, Paulo Namorado procurou me incen-
tivar:

— Vai dar certo, sim, o Adolfo Marques
pode ajudar...

— Nio acredito que o Adolfo possa
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“positivo”. Tive vontade de mandar todo
mundo para...

Mal se apagou o sinal de atar os cintos,
corri até Adolfo Marques, que conversava
l4 no fundo do avido com outros dirigentes
da CBD. Adolfo era meu colega e talvez
pudesse me dar uma ajuda. Pedi licenca e,
baixinho, contei-lhe tudo. Seus olhos fo-
ram se arregalando de espanto, até que um
som agoniado saiu-lhe da garganta:

- E impossivel!

Isso sabia eu, mas teria que tentar de
qualquer modo. Adolfo Marques
prontificou-se a levar-me a cada um dos
membros da delegacdao que tinham poder
de decidir: Paulo Machado de Carvalho (o
chefe maior a quem, carinhosamente ¢ lon-

por mim estd tudo
bem.

Sem entender - Niio era a vitdria total,
mas ja era bastante. Nascimento e Feola,
também ouvidos em sigilo, concordaram
com a opinido do chefe.

Depois de longas tratativas, os contor-
nos do Rio de Janeiro ja estavam em nosso
campo de visdo. O comandante Bugnerdeu
algumas voltas a baixa altitude, para que
pudéssemos ver a multiddo que se aglome-
rava no aeroporto do Galedo. Chegamos a
ficar apavorados. O povo havia ocupado
todos os espagos. Embora )a comegasse a
escurecer, podia-se ver o aeroporto total-
mente tomado. Era o Brasil que
recepcionava ¢ festejava os seus herois.

O aparelho pousou. Um mundo de po-
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liciais lutava para impedir que o povo em
delirio invadisse a pista. Quando descia a
escada, encontrel Rudolf Brandt. E, conhe-
cendo o “alemdo” como conhecia, fiquei
mais tranqiiilo. Se o Brandt estava ali para
me dar cobertura, tudo ficaria mais facil.
(Abro um outro parénteses: o depois advo-
gado Rudolf Brandt, naquela época, além
de detetive licenciado - fizera parte da
famosa Policia Especial, os “chapeuzinhos
vermelhos™ de Getilio Vargas — ndo fazia
graca pra ninguém. Funcionarno de O Cru-
zeiro, quando a reportagem era barra-pesa-
da, dava-nos a necessdria garantia. Por
mais de uma vez, Brandt impediu que po-
liciais truculentos ou bandidos de méa-fama
acabassem com os reporteres daquele se-
manario.)

Assim que me
viu, Rudolf Brandt
disse:

— Esta tudo pre-
parado 14 no O Cru-
zeiro. Temos que le-
var os jogadores.

- Niado d4,
Brandt...

— D4, sim. Vou
tentar conversar com
os batedores. Eles
foram meus colegas
na Policia Especial.

Esqueci de con-
tar: na Policia Espe-
cial, Brant fora um
dos seus melhores
motocichistas. O “ale-
mdo” foi conversar
com os PEs e voltou
desolado:

— Prometi mun-
dos e fundos, maseles
ndo toparam. O pre-
sidente estd esperan-
do. De qualquer
modo, deixaram a

Goulart com Paulo Machado de Carvalho

palanque, Juscelino Kubitschek e demais
autoridades aguardavam os heréis da Su-
écia. Nas calgadas, por todo o caminho, o
povo espremido agitava-se na mais esfu-
ziante alegria.

Quando atingimos uma transversal, que
vai dar direto no fim da Rua do Livramen-
to, em cujo numero 189 ficava a sede da
revista O Cruzeiro, aconteceu uma cena
digna de um filme de James Bond. Brandt,
com grande risco de vida e tal qual um
acrobata, saltou do caminhdo dos bombei-
ros e caiu, como num passe de magica, na
traseira da motocicleta do principal bate-
dor. Por tras dele, segurando-lhe os bragos,
obrigou-o a fazer uma curva. E todo o
cortejo, sem dar pela coisa, o seguiu até
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elevador chegou ao sétimo andar, os joga-
dores foram recebidos com aplausos ge-
rais. E sé af, entdo, os campedes compreen-
dem o que estava acontecendo enquanto
eram envolvidos por abragos, beijos e cari-
nhos de seus familiares. Ninguém mais se
entendia. Alguns riam, outros choravam
copiosamente. Enquanto isso, no palanque
da Avenida Rio Branco, o presidente Jus-
celino esperava...

Tudo ali era festa. Além da familia dos
jogadores, O Cruzeiro convidara muita gen-
te famosa, que ali também estava para
recepcionar os campedes. Ai aconteceu de
tudo. Zagalo, que mal pudera se despedir
da jovem esposa, quando partira para a
Europa, ndo deu bola para os fotégrafos,
que ndo perdiam um
so flagrante, e agar-
rou-se a mulher, afo-
gando-a numa infi-
nidade de beijos
apaixonados. Dois
velhinhos, pais do
saudoso Zbézimo,
que tinham vindo de
muito longe, so fazi-
am chorar, agarrados
ao filho vitorioso. A
turma do Garrincha
cercava-o de mil afa-
gos. A familia de
Pelé, idem. Esposas,
como as de Gilmar e
Nilton Santos, abra-
gavam-se aos mari-
dos, totalmente ena-
moradas. De quando
em quando, um de-
les soltava o espan-
to:

— A senhora tam-
bém aqui?! - Era um
Jogador que ndo po-
dia imaginar que pu-
déssemos ter ido bus-
car sua mae em cida-

coisa por minha con-
ta e risco: se eu puder
dar um jeito, eles ndo vio atrapalhar.

Os campedes mundiais de futebol, o
técnico Feola, o preparador fisico Paulo
Amaral e ndo sei mais quem, seguiram
num carro do Corpo de Bombeiros, prepa-
rado para o desfile triunfal. Na frente do
cortejo iriam os batedores da Policia Es-
pecial, abrindo caminho. Atrds do carro
de bombeiros, seguiriam os veiculos da
CBD e da reportagem. Nio sei como,
Rudolf Brandt deu um jeito de subir no
carro do Corpo de Bombeiros, junto com
os jogadores, e instalou-se bem na frente.
O trajeto previa a passagem pela Avenida
Rodrigues Alves, a do Cais do Porto. O
cortejo saiu disparado, sirenes abertas,
rumo & Avenida Rio Branco, onde, num

pararem em frente ao edificio da revista.
Agora nada mais poderia impedir 0 nosso
sucesso!

Eu e os outros reporteres de O Cruzei-
ro, iamos retirando os jogadores € 0s enca-
minhando aos elevadores. Os campedes,
sem entender o que se passava, deixavam-
se conduzir dociimente. E bom que se es-
clareca: nos desejavamos levar a surpresa
até o fim.

O mais engracado eram os coleguinhas,
a turma da Manchete, dos jornais, das radi-
os e das TVs concorrentes, que nio sabiam
0 que fazer, embora eu, democraticamente,
0s convidasse a entrar.

Jogo perdido — Quando o primeiro

de tio distante, mae
que ele ndo via hd muito.

Paulo Machado de Carvalho, agorabem
nervoso, pedia que encerrissemos a festa,
pois o presidente Juscelino estava esperan-
do. Ninguém, porém, parecia ouvi-lo.

Chega, entio, um telefonema. Era um
oficial de gabinete do Presidente da Repii-
blica. JK, cansado de aguardar no palan-
que, descobrira o que sucedia e chamava
por Assis Chateaubriand, o todo-poderoso
capo dos Didrios Associados, empresa a
qual O Cruzeiro pertencia. O “velho capi-
tdo"” foi ao telefone atender o presidente,
mas nio deixou por menos™:

— Juscelino, vocé perdeu o jogo: O
Cruzeiro, 1; Governo, 0.

E desligou o aparelho as gargalhadas.

X
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Sinal Verde

om freqiiéncia cada vez maior,
os cidaddos em todo o mundo se
perguntam qual serd o futuro do
nosso planeta, como serd a vida
dos nossos filhos e netos. Per-
gunta, evidentemente, suscitada pelo recru-
descimento das guerras, dos nacionalismos
exacerbados, dos fanatismos de toda espé-
cie, pelo problema da superpopulagdo da
Terra, pela miséria, pela ameag¢a de mudan-
¢as climdticas, pelos problemas ambientais
de toda ordem.

As respostas sdo quase tdo numerosas
quanto os questionamentos. Mas influenci-
adas pelos conceitos iniciais — as vezes,
religiosos, outras vezes ideolégicos, outras
ainda uma mistura de convicgdes. Restariaa
ciéncia, para tentar tirar o cardter subjetivo
das respostas. Mas ainda aqui o terreno ¢
complicado, pois as questdes sdo bastante
novas e os cientistas nio tém, por ora, res-
postas categoricas para todas. Resta muito a
decifrar e entender na realidade do nosso
planeta, antes de que se tenham certezas.

De qualquer forma, porém, o caminho
da ciéncia ainda parece 0 mais promissor
para as questdes concretas ja colocadas.
Vale a pena, por isso, examinar alguns dos
ensaios de prospectiva que vém sendo feitos
em virias partes do mundo.

5 &% o’

Questao de energia - No (ltimo nime-
rodarevista The Sciences, porexemplo Jesse
H. Ausubel, diretor do programa de Ecolo-
gia Humana da Umiversidade Rockefeller e
diretor de Estudos da Comissdo Carnegie
para Ciéncia, Tecnologia e Governo, ndo
hesita em dizer que o futuro é promissor,
mesmo que se concretize sua previsdo de
que chegaremos a oito bilhdes de habitantes
da Terra por volta do ano 2020,

Ausubel ndo tem divida de que atraves-
samos neste momento uma etapa de transi-
¢do. E, “historicamente, as pessoas muitas
vezes vivenciam os intervalos de reestrutu-
ra¢do como depressoes. Durante esses peri-
odos, o potencial de crescimento de um
conjunto de arranjos organizacionais asso-
ciado com um acervo de tecnologia esta
exaurido e um novo conjunto estd em gesta-
¢ao”. Por iss0, os subdesenvolvidos estan-
am falando em década perdida, quando o
correto seria conceituar esse periodo - “tal
como Shumpeter faria” - de “destruigio
criativa”. Esse periodo, diz Ausubel, conti-
nuara até meados da década de 90, “quando
um novo ciclo de crescimento sustentado
comegard. As mudangas estruturais
conseguidas nesta década serdo a moldura
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Perguntas
a caca
de respostas

e R gl Vg

Falta muita informacao
para garantir a
vida futura no planeta

MILTON SHIRATA

por Washington Novaes

da prosperidade de 2020. A medida em que
a economia mundial emerja do atual estagio
de saturagio, novas tecnologias, industrias,
instituigdes e configuragoes geograficas apa-
recerdo . Mas hd uma condigio, a seu ver:
“Eu dina, como Trotsky, que o desenvolvi-
mento em apenas um pais, pelo menos um
grande, é impossivel”. Porque a pobrezaem
toda parte, ele tem certeza, atingird os inte-
resses internos dos paises ja desenvolvidos.
A interdependéncia é a marca dos nossos
tempos, agora muito mais forte em fungio
das questdes ambientais planetanas: “S6 a
prosperidade global pode enfrentar o desa-
fio & seguranga coletiva colocado pela dete-
rioracdo do meio ambiente. Enfrentar as
necessidades do ano 2000 exigird no mini-
mo dobrar a produgdo agricola, a energia
disponivel e a produgdo industrial — ¢ um
bilhdo de ﬂmpregddm novos”.

E uma visdo. Mas hé outras. Um estudo

D) Pl

recente do Programa das Nagdes Unidas
para 0 Meio Ambiente manifesta enorme
preocupagdo com o futuro, diante da ques-
tio da energia e do transporte no mundo.
Segundo esse estudo, jd temos hoje 500
milhdes de veiculos movidos a petréleo no
planeta. Os avides transportam 1,7 trilhdo
de passageiros/km/ano. O transporte de car-
gas chegou a 400 milhdes de toneladas/
ano, e a previsio € de que se chegue a 2015
com um bilhdio — marca que dobraria pou-
cas décadas depois.

@9(;331:} beyp
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Trés visoes — [sso cu!uca um problema
gravissimo, pois os cientistas calculam que
seria necessario reduzir no minimo a meta-
de os niveis atuais das emissdes de carbono
na atmosfera. Com esse aumento no nime-
ro de veiculos, elas certamente crescerdo —
e muito. Entiio, serd preciso repensar todo
0 sistema de transportes no planeta, até
porque estd préximo o limite de eficiéncia
no uso de combustiveis fosseis. Na verda-
de, serd preciso reorganizar a vida, em
termos de consumo geral e de padroes
energéticos. Teremos de encontrar novos
padroes civilizatérios.

A terceira visio tenta desfazer a crenga
de que o crescimento econémico continua-
do nos paises do Primeiro Mundo acabara,
por tabela, influenciando o crescimento
econdmico também no Terceiro Mundo e
eliminando a miséria. Num estudo feito
para o Banco Mundial, os economistas
Robert Goodland e Herman Daly explicam
“porque o crescimento da renda no Norte
ndo € a solugdo para a pobrezano Sul” (why
northen income growth is not the solution
to southern poverty). Muito ao contrério,
dizem eles, como os recursos naturais sdo
finitos e o crescimento ao Norte se dd com
maior consumo de produtos primérios do
Sul, mais crescimento ao Norte significa
inevitavelmente menos possibilidades para
o crescimento no Sul. Sem falar que o
crescimento se deve principalmente aos
setores que provocam mais devastagdo
ambiental.

Para Daly e Goodland, chegou a hora
de mudangas muito profundas. Que preci-
sam comegar exatamente pelo abandono da
crenga de que crescimento econdmico, puro
e simples, resolve tudo. Nio resolve. E até
agrava a situagio dos pobres.

Sao trés visoes diferentes, interessantes
todas elas. E € sobre esses temas que a
comunicacdo em geral deveria estar-se de-
bru¢ando. Para oferecer um minimo de
perspectiva para um publico tdo ansioso
por respostas,

X
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KRAW PENAS

Coleguinhas

0 humor
em la maior

Olha ele ai de novo. O
cartunista, cCompositor e pianis-
ta Paulo Caruso, 44 anos e 25 de
profissdo, finalmente acertou a
formacdo de sua banda. Depois
de tentar por trés vezes reunir
um conjunto onde todos se afi-
nassem nos gostos, Caruso con-
seguiu encontrar na redagdo de
O Estado de S.Paulo os parcei-
ros ideais. A banda "0 Estado a
que chegamos™ € formada por
Jalio Mivervina, ilustrador e
guitarrista, Fernando Barros,
reporter ¢ contrabaixista, e con-
la ainda com a participagao do
baterista Adriano Buseo. Estido
s¢ apresentando, por tempo in-

'8

Adeus
ao patrao

O jornalista Reinaldo Bessa,
37 anos, 20 de jornalismo, e sua
mulher, Claudia Macioro Bessa,
38 anos, 17 de profissido, cansa-
ram de trabalhar para os outros.
Juntando suas experiéncias
como correspondentes da Agén-
cia Estado em Curitiba, e algu-
mas economias, abriram em
abril de 1993 a agéncia de noti-
cias Multipress. Atendendo cer-
ca de doze jornais didrios do
interior do Parand, a Multipress
estd recebendo grandes elogios
pelo trabalho realizado. Jornais

r . & .
Bessa (ao fundo) e equipe: por conta propria

defimido, todas as se-
gundas-feiras, no
Gargalhada Bar - Clu-
be do Choro de Sao
Paulo, na rua Jodo
Moura, 763, telefone
883.3511, das 22 as
24hs. O reperténo do
show, que se divide
em dois blocos, é
eclético. Um de bos-
s4 nova € jazz, com
musicas instrumen-
lals e Improvisos, e
outro com o reperto-
ro de Caruso, carac-
terizado pela satra
politica encontrada
nas letras. “Tenhoum
lado musical que as
pessoas nao conhe-
cem ¢ podem apreci-
ar’, afirma Caruso.

MANOEL MOTTA

como Gazeta do Parand, de
Cascavel, e Tribuna do Norte,
de Apucarana, ja usam os servi-
¢os da agéncia, diariamente,
como numa espécie de sucur-
sal. “Prestamos servicos em
relagdo as noticias da capital,
para os jornais do interior que
estavam levando furos todos os
dias”, explica Bessa, que tam-
bém produz uma coluna diana
sobre politica local, publicada
em onze dos doze jornais que
atende, e um caderno agricola
quinzenal, o Multirural, em for-
mato tabloide, com 16 paginas.
“Nao penso em voltar as reda-
¢oes. Meu trabalho agui € muito
gratificante™, diz ele, feliz por
nao ter de aturar patrdo.

De volta ao
quadro-negro

O jornalista Francisco
Ornellas, 46 anos, 29 de pro-
fissiio, coordenador do curso
intensivo de jornalismo aph-
cadodo Estaddo, aceitouuma
missdo dificil. Desde 1990
orientando jornalistas recém-
formados, Ornellas, a partir
deste ano, 1rd assumir a dire-
¢ao dos cursos de comunica-
¢do da Faculdade Bras Cu-
bas. Por coincidéncia, foi ali
que ele se formou em Direito
e cursou o ginasio, quando a
faculdade ainda era um colé-
gio. Impressiona-
da por seu 6timo

ros alunos se saiam bem no
mercadode jomalismo. A idéia
¢ uma associacio da Bris Cu-
bas com o yormal O Didrio de
Mogi, informatizado, impres-
so em off-set, ¢ 0o maior jornal
de Mogi das Cruzes, interior
de Sdo Paulo, onde Omellas
comegou sua carreira. Por ser
uma redacio de verdade, vale
mais do que qualquer curso
tedrico, a praga que infesta as
faculdades de comunicagio.
“Queremos acabar com essa
histéria das escolas dizerem
que as empresas se fecham
para os alunos, ¢ as empresas
argumentarem que os alunos
chegam as redagdes despre-
parados”, diz Ornellas.

trabalho com a ga-
rotada no Estadao,
a reitoria da facul-
dade resolveu
chamé-lo para as-
sumir o cargo.
Aceita a proposta,
Ornellas ja apre-
senta um projeto
paraque seus futu-

Omellas: da
redacao a
faculdade

LULLDH
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O jornal Cruzeire do
Sul, de Sorocaba, esta sob
nova dire¢do. Desde janei-
ro, o jornalista Ulisses
Alves de Souza, 60 anos, 37
de profissio, comanda a di-
re¢do de redacdo do jornal.
O Cruzeiro é totalmente
informatizado e conta com
0s servigos das agéncias
Estado e UPI. A tiragem do
jornal, segundo 0 IVC, é de
27.000 exemplares na se-
mana ¢ 33.000 aos domin-
gos. Ha muito tempo - des-
de que participou do langa-
mento do Jornal da Tarde —
Souza queria trabalhar em
algum veiculo do interior.
Em 1979, tornou-se asses-
sor de Imprensa do governo
de Sdo Paulo, cargo que
exerceu até o final de 1993,
Assim que assumiu seu pos-
to no Cruzeiro, Souza, um
jornalista tdo experiente

Ulisses (centro) e equipe: “fatos regionais”

como competente, instruiu
os repérteres a dar impor-
tancia “aos fatos regionais
que a televisdo nio pode se
aprofundar”™. O objetivo é
fazer um jornalismo estrita-

mente ligado i cobertura da
regido metropolitana de
Sorocaba e arredores. “Es-
tou muito feliz por estar re-
alizando um velho desejo”,
confessa.

gue 200 traz reportagens com
Ivo Pitanguy, Gerald Thomas
¢ Adib Jatene. A melhor parte
da comemoragio, no entanto,
estd no primoroso encarte O
Poder, com perfis de celebri-
dades, editado por Mino Car-
ta e com projeto de grifico de
José Zaragoza. Jornalistas
respeitados como Walter
Carelli, Lauro Jardim, Bob
Fernandes., Mauricio Dias,
Ivan Angelo, Sérgio Augusto
¢ Nelson Letaif, apresentam,
respectivamente, os perfis de
Antonio Ermirio de Moraes,
Azevedo Antunes, Delfim
Netto, Emesto Geisel, Olavo
Setubal, Roberto Marinho e
Sebastido Camargo. Para o
carnaval, a Vogue preparou
mais uma novidade: a revista
Vogue Abre-Alas, distribuida
gratuitamente no Sambé-
dromo.

que o tema sobre o qual es-
creve ¢ altamente inflama-
vel, Beatriz ndo gosta de se
definir nem como feminista

nem como feminina. Apenas
acredita que “o jornalismo
brasileiro estd em boa paz
com 0 $exo oposto”,

Em defesa
das mulheres

Apoio
ao turismo

A editora Interpress anun-
ciou no dia 12 de janeiro o
lancamento — na verdade
relancamento — de mais um
titulo. Travel In ¢ umarevista
de viagens, antes editada pela
editora Sigla. Com a reforma
promovida pela Interpress, a
nova proprietiria desde de-
zembro, Travel In passa a ter
uma cara mais moderna. Se-
gundo Claudio Scheleder, 46
anos, editor da Interpress, a
revista tentard dar uma forga
maior para o turismo brasilei-
ro, com o roteiro das cidades
preferidas pelos que viajam a
negocios ou turismo. No ca-
pitulo internacional, traz um
caderno sO para viagens aos
Estados Unidos e uma secio
para negécios de turismo. A
revista estd saindo com 116
paginas, das quais 40% para
publicidade.

A jornalista carioca
Beatriz Horta, 47 anos, 26
de profissido, assessora de
Imprensa da Secretarnia do
Meio Ambiente do Rio de
Janeiro, colabora ha dois
anos como correspondente,
no Brasil, da newsletter
Unifem News, que circulaem
|48 paises em que a ONU
tem representagdo. O bole-
tim informa sobre o trabalho
de apoio as mulheres, sem
qualquer ranco feminista,
sobretudo em paises do Ter-
ceiro Mundo. O Unifem
News tem periodicidade bi-
mensal, 24 paginas editori-
ais e tiragem de um milhdo
de exemplares. As editorias
sdo divididas geografica-
mente em Africa, Asia-Paci-
fico, Europa, América Lati-
na-Caribe. Apesar de saber

GUARIM DE LORENA

Beatriz Horta: um milhao de leitores
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Lamas: camisetas com tiragem limitada

A arte de
mangas curtas

Walter Benjamin defendia,
no século XIX, que a fotogra-
fia € uma depreciacdo da arte.

Contrariando o postulado do
pensador alemdo, Olivio La-
mas, 45 anos, 26 de jornalis-
mo, decidiu fazer de suas fo-
tos uma arte a parte, estam-
pando-as em camisetas. No
final do ano passado, Lamas
comegou a desenvolver uma
técnica para que as fotografias

FRANCISCO ESTRELA

ndo perdessem defini¢do no
tecido. Em relagdo a boa qua-
lidade conseguida na impres-

sdo, Lamas ndo revela o se-
gredo — apenas diz que € um

processo feito com Macintosh.
Famoso por retratar fatos cho-
cantes —ganhou o Prémio Esso
de 1988 com a foto de um
aidético em fase terminal —,
partiu para uma série de foto-
denincias, que estampa nas ca-
misetas. Um exemplo disso é
a camiseta com a foto da Praia
Vermelha, em Garopaba, San-
ta Catarina, uma praia que per-
tence ao grupo siderirgico ga-
ticho Gerdau. De acordo com
Lamas, os moradores da re-
g1d0 e 05 turistas ndo conse-
guem chegar a praia, pois o
caminho de acesso € cercado
com arame farpado. Por causa
disso, a foto ganhou a seguin-
te legenda: “Praia Vermelha.
Vocé conhece estapraia?, De
cada foto escolhida sdo pro-
duzidas apenas doze camise-
tas. “Faco 1sso por hobby",
diz, “ndo d4 para viver disso”.
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Uma aula de
bom jornalismo

Nestes tempos de apura-
¢oes inconclusivas, denun-
cismo desvairado e conclu-
sdes precipitadas, uma maté-
ria como a publicada na edi-
¢ao de janewro de Plavboy
pelo reporter especial Mar-
cos Emilio Gomes, é uma
bencido dos céus. Num texto
exemplar, Gomes mostrou
que, para fazer bom jornalis-
mo, as vezes sO € preciso
enxergar o 6bvio. Desde que
sofreu um derrame, em se-
tembro de 1992, as vésperas
do impeachment do filho,
Leda Collor estava esqueci-
da pela Imprensa. Ninguém
sabia informar se ela conti-
nuava internada no hospital
Einstein, em Sédo Paulo, quem
pagava a conta, quem a visi-
tava, se visitava, qual seureal |
estado de saude. Foram pre-
cisos dezesseis meses para
que alguém tivesse a lumino-
saidéiade investigar seu des-
tino e escrever um perfil da
mde do ex-presidente Collor.
Impressiona ainda mais o es-
quecimento dos jornalistas ao
fato de que dona Leda, por
estar imével e desacordada |
ha tanto tempo, € uma perso-
nalidade tdo facil de retratar
quanto as arvores e pedras da
avenida Morumbi, que ladeia
o0 hospital, e bem menos com-
plexa do que uma operagio
de quebra de sigilo bancéirnio.

Novidades na praca: trés livros de jornalistas
Josd Roberto de Alancar
-_;-1-
.T r- ‘: .l.l £ 1 | | ﬂ IJ\

No livro Sorte e Arte, o A assessoria de Imprensa Em 4 de julho de 1988, o
jornalista José Roberto de é um dos nichos da comuni- jornalista gatcho e deputado
Alencar ensina que ser repor- Cacgao que mais cresceu nos estadual José Antonio Daudt
ter € muito mais do que ape- iltimos anos. Em A Segunda foi assassinado, no auge de
nas escrever. Fantasiar-se de Imprensa, Sergio Zobaran e sua carreira. Acusado do cni-
Papai Noel ou marreteiro é Leopoldo Camara, ensinam me, o médico Antdnio
essencial para se fazer uma técnicas,dicas e conhecimen- Dexheimer foi absolvido. O
boa matéria. Alencar conta, l0s necessdrios para se pres- jornalista David Coimbra
ainda, um pouco dos bastido- tar uma boa assessoria, ori- reuniu entrevistas e declara-
res, sacanagens e vicios de entando profissionais e estu- ¢Oes de Dexheimer para
uma época de ouro do jorna- dantes que pretendem ingres- recontar a verdadeira histo-
lismo. sar nesta drea. ria deste caso.
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PUBLICACOES
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Jornais deflagram a
guerra das bancas
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Apostando na forca das revistas

Dalton Pastore (foto), gerente de publicidade da
Editora Abril, diz que a revista é o caminho
para o anunciante que procura publico qualificado.

Quem se comunica lé







Miguel Reale Jr., Bolivar Lamounier, José Serra, Joelmir Betting, Paulo Rabelo
de Castro, Luiz Carlos Bresser Pereira, Carlos Antonio Rocca, Roberto Teixeira
da Costa, Michael Zeitlin, Crodowaldo Pavan, Fiabio Feldman, José Monserrat
Jr., Augusto Nunes, Gilberto Dimenstein, José Marques de Melo, Boris Casoy,
Miguel Jorge, Alice Maria, Fernando Moraes, Aluizio Maranhao, Ruy Castro,
Martha Suplicy, Clarice Herzog,Vera Aldrighi, Ala Szerman, Janine Goossens,
[vo Pitanguy, Richard Civita, Jodo Déria Jr., Jorge Cunha Lima, Mdrio
Henrique Simonsen, Luiz Schwarcz, Paulo Freire, Moacir Gadotti, Sérgio Costa
Ribeiro, Armando Nogueira, Roberto Benevides, Roberto Avallone, Marisa de
Braud, Carmen Elizabeth Pousada, Alex Periscinoto, Costanza Pascolato,
Attilio Baschera, Sig Bergamin, Glorinha Kalil, Clotilde Orozco Garcia,
Glaucia Amaral, Ruth Rocha, Waldir Igayara, Alvaro de Moya, Ronald
Assumpcio, Cristiano Mascaro, Maureen Bisilliat, Felipe Taborda, Roberto
Civita, Thomaz Souto Corréa, Luiz Fernando Furquim, Ricardo Setti, Celso
Nucci, Nina Horta, José Hugo Celidonio, Apicius, Drauzio Varella, Adib Jatene
e Flavio Fava de Moraes.

Este é o bloco que *’
a Abril pos na rua.

EDITORAS DO GRUPO

Abril

Editora Abril/ Editora Azul/ Abril Jovem/ Abril
Portugal/ Editora Caras/ Grupo de Negoécios

Para o Grupo Abril ndo existem meias palavras. Tudo o que faz tem que ser de
qualidade excepcional. As melhores matérias, as melhores entrevistas, as
melhores fotos, as melhores capas. Por isso, o0 Grupo Abril sempre investe nos
melhores jornalistas, repérteres, redatores, fotégrafos, enfim, em todos os profis-
sionais que contribuem para o leitor receber sempre as grandes revistas que
lideram todos os setores em que atuam. Mas, para manter o nivel de qualidade 14
em cima, também é preciso manter seus profissionais estimulados. E o Prémio
Abril de Jornalismo foi criado para isso. Ha 19 anos, o Grupo Abril convida os
melhores de cada segmento da sociedade para elegerem os melhores trabalhos
publicados e seus respectivos autores. Este ano, os jurados estavam tdo animados
que até trocaram as passarelas do carnaval pelos corredores do Grupo Abril. E o
resultado de todo esse empenho vai continuar desfilando para vocé. Nas bancas.

CBCavalcanti
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Marketing politico
nao visa apenas
ganhar eleicoes

FRANCISCO ESTRELA

€

por Suzana Barelli

s campanhas poli-
ticas de 1994, como
¢ de se esperar, ji
movimentam agén-
cias de publicidade
e assessorias de Imprensa. Afi-
nal, sdo diversos cargos em dis-
puta e muito trabalho pela fren-
te. Alguns escritorios, no en-
tanto, ndo pretendem se limitar
apenas a uma campanha que
termina em outubro préximo.
“Nossa 1déia € estruturar um
departamento de marketing po-
litico”, diz Luiz Lanzetta, ha
seis meses dirigindo a drea na
Companhia de Noticias.

A idéia, diz Lanzetta, é as-
sessorar politicos e empresas
no cuidado com sua imagem o
ano todo e ndo apenas em €po-
cas de campanhas. “A eleigdo
serd um trabalho esporddico.”

A CPP, uma sociedade dos
baianos Nizan Guanaes e Ge-
raldo Wakler, também aposta
nesse fildao. “Em 94, trabalhare-
mos basicamente em campa-
nhas, mas ndo vamos ficar s6
nisso”, diz Walter. De concre-

revista em quadrinho editada
pela Abril Jovem. Os planos
do empresério-piloto, no en-
tanto, ndo param na meta de
conquistar 50% dos consumi-
dores brasileiros de quatro a
17 anos.

Senna pretende investir
mais 4 milhoes de délares até
95 para conquistar mercados

r -
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Senninha, criado pela dupla Rogério & Ridaut

internacionais. Senninha e sua
turma devem chegar a todos os
paises onde a torcida acompa-
nha os passos do piloto. Segun-
do a equipe, ha no mundo um

piblico potencial de 2,2 bi-
Ihdes de jovens com menos
de 16 anos. As primeiras pra-
¢as serdio Argentina e Japdo,
ainda em 94.

to, a CPP tem a campanha de
Anténio Britto para 0 governo
galicho. Mas a empresa preten-
de ampliar seu marketing poli-
tico. “A imagem das empresas é
um segmento pouco explorado
no Brasil”, diz Walter.

Para vender
apartamentos

O teatro interativo € a nova
ferramenta de marketing da
Encol para vender imdveis. O
Test Living, ou teste de mora-
dia, sdo pecas encenadas nas

unidades decoradas dos

estandes de vendas. Dois atores
interpretam um casal de classe
média na nova moradia. O pu-
blico participa através de cenas
familiares vividas pelo casal.

painel
sinalizador Air
Vision. O painel,
para supermerca-
dos ¢ locais de
grande movimen-
to, permite a colo-
cacio de aniincios
de empresas nas
placas de localiza-
¢ao das lojas. Ba-
scado em pesqui-
sas americanas,
Rubens Gurevich,
diretor da Indoors,
diz que 60% das
decisbes de com-
pras sio feitas pelo
consumidor no su-
permercado. “O
Air Vision € uma
sugestio decisiva

5

Roberto Almada, consultor de
marketing da Encol, diz que o
teatro surgiu para diferenciar as
vendas da empresa da tradicio-
nal apresentagao do imovel de-
corada pelos corretores.

- mil painéis em Sdo Pauloesse
~ ano com faturamento de 4.5

milhes de délares. O painel

ando na diversifica- € comercializado em todo o

Gurevich, da Indoors

n
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Entrevista

MANOEL MOTTA

non
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Os anunciantes
voltarao as revistas

Pastore, da Abril, analisa o mercado

P

por Suzana Barelli

Avesso a nimeros, Dalton Pastore ndao parece, a principio, 0
executivo responsdvel pela publicidade da maior editora do
Brasil —a Abril. Ele ndo sabe de memoria qual a exata partici-
pacdo da editora no bolo de verbas publicitarias, nem estima o
crescimento para 1994. ApGs consultar um assessor, informa
que a Abril ficou com 59% dos investimentos em revista em
1993 e que o mercado foi de 2,9 bilhdes de ddlares. Diretor de
publicidade da Abril, esse ex-publicitirio diz que a editora
atinge um publico altamente qualificado e que os anunciantes
sabem que € preciso investir no institucional para garantir o
sucesso de suas vendas. Socio da Abril na editora Verde, Pastore
pretende investir ainda em 1994 em um titulo rural.

g —
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IMPRENSA - Hoje, o mercado publi-
citdrio oscila entre 2,5 bilhoes e 3 bilhoes
de délares. Qual a participagdo da Abril e
qual a meta para 947

Dalton Pastore - O mercado publicité-
rio estd vivendo no Brasil um fenbmeno
interessante. Com a constante crise com a
qual a gente vive, os anunciantes tém bus-
cado respostas rapidas de vendas. O que
aconteceu foi um incremento das verbas
em promo¢do. Cria-se uma promogdo e a
alavancada de vendas é, teoricamente, ime-
diata. Ao buscar esse tipo de solugdo eles
deixaram, ou diminuiram, os seus investi-
mentos na constru¢do ou manutengado de
imagem, de marcas. Os anunciantes sabem
que esse € um processo que pode ser utili-
zado por algum tempo, mas ndo para sem-
pre. O que faz o sucesso de um produto e
um servigo € a sua manutengdo € ter uma
marca forte. Marcas fortes vao vender mais
na crise e sair mais fortalecidas. Nio é
novidade.

IMPRENSA - Mas a ida a promogao
aconteceu mais fortemente nos dois pri-
meiros anos da década de 1990.

Pastore - Eu diria que 1sso vem aconte-
cendo nos dltimos quatro anos. E 1sso,
evidentemente, provocou uma redugio no
share dos veiculos tipicamente fortes na
construgdo e manuten¢ao de imagem, como
¢ o caso de revistas.

IMPRENSA - No caso da Abril, quan-
to foi a queda?

Pastore - Ndo tenho esses nimeros,
mas basicamente a participagio de revistas
foi de 13%, 14% do total de investimento e
as participacoes foram caindo. O segmento
revistas chegou a ter 7 pontos percentuais.
A Abril acompanhou a queda do setor.
Como empresa lider foi a que mais sentiu a
redugdo. Mas a Abril mantém estavel a sua
participagdo no meio revista. Em 1993,
detivemos 59% dos investimentos nesse
segmento. Em 1992, havia sido 60%. A
empresa estd se mantendo estdvel, com
rentabilidade.

IMPRENSA - Mas a Abril esta fazen-
do algum trabalho para trazer o anunciante
para revista’

Pastore - O trabalho é o da associagdo
(ANER). A minha impressio € que nao
precisamos fazer um trabalho especial para
1550 porque o anunciante sabe. O nivel do
marketing no Brasil € muito elevado. A
qualidade é excelente, de primeiro mundo.
Nio precisamos dizer que se ndo investir,
terd problema de médio e longo prazo.

IMPRENSA - Mas vocé precisa trazer

o anunciante de volta.
—
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“Ha a consciéncia, do
anunciante, de

que é preciso voltar a
investir na
construcdo de marcas
fortes.”
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Pastore - Claro. A nossa intengdo ¢
aumentar a nossa participacdo evidente-
mente. Isso é uma coisa que ja estd aconte-
cendo. A campanha da ANER usa o argu-
mento mais verdadeiro e mais basico pos-
sivel: quem tem dinheiro para comprar
revista tem dinheiro para comprar o seu
produto. O anunciante sabe que precisa
investir ¢ 0 que tem vivido nos Gltimos
anos era uma questdo de sobrevivéncia, de
vender o minimo e o governo sempre atra-
palhando muito, com um plano, outro pla-
no. Agora, estd mudando, num processo
continuo. Por um lado o homem de
marketing jd sente que nio pode continuar

‘Nno processo de mmvesur em promogao e

abandonar a marca. O outro ponto € que o
homem de marketing, o empresariado, tem
suas decisdes menos influencidveis pelo
governo do que nos anos anteriores. Ha
quatro anos, a economia do pais pararia se
inflagao estivesse nos 50%, o Congresso se
auto- acusando de corrupgio, o presidente
em fim de mandato € o ministro fosse soltar
um novo plano. E ndo é o que a gente estd
vendo. 1993 foi bom para todo o pais. Em
94, 0 empresario continua trabalhando, to-
cando seus negocios. O ano comegou aque-
cido, forte. As agéncias estio trabalhando
muito.

IMPRENSA - Isso significa que o
marketing ndo estd parado?

Pastore - Acho que primeiro hd a cons-
ciéncia de que € preciso voltar ja a investir
na construgio de marcas fortes. Segundo, a
campanha da ANER traz uma verdade ab-
soluta. Isso quer dizer que todo mundo
sabe que houve maior concentragio de
riqueza do pais. Logo, o poder de consumo
de uma grande parcela do Brasil estd muito
proxima do zero. Agora, uma pessoa que
faz uma assinatura de revista, que paga
para receber determinada informacao, ela
tem um potencial de consumo definido. O
anunciante sempre procurou uma midia
segmentada, que pudesse falar com o pii-
blico que pode consumir. A relagdo que um
leitor tem com sua revista é diferente do
que a que tem em qualquer outro veiculo.
Ele paga pela revista, um valor mais caro
do que o jornal. A pessoa paga 4 ddlares
por semana para ter a Veja. Ha 900.000
pessoas que compram a Veja, com média
de quatro leitores por exemplar, o que da
3.6 milhdes de leitores. Eu pergunto: tem
muito mais gente da classe A e B no Brasil
com poder de consumir do que os que léem
a Veja?

IMPRENSA - A sua previsio € de que
1994 sera bom para revista. Mas ja hd
indicios? Tem alguma revista que esti ca-
nalizando essa tendéncia?

Pastore - Em janeiro, tivemos uma
receita 49% maior, em valores reais do que
0 mesmo més no ano passado. Janeiro ¢

fevereiro sempre foram meses mais fracos.
Mas o niimero é importante. Isso é um sinal
de que estd melhorando. A revista Claudia
em janeiro chegou a 406.000 exemplares
vendidos e nao chegou a 400.000 em de-
zembro. A Claudia ¢ lida por 2 milhdes de
mulheres das classes A e B. Novamente eu
pergunto: tem mais? O anunciante fala que
tem “x"" milhdes de pessoas no Brasil e que
quer falar com todos. Eu pergunto: para
que? Eu, Abril, vendo midia segmentada e
qualificada.

IMPRENSA - E esse crescimento de
49% ja aponta para alguma tendéncia’

Pastore - A gente tem de pensar que
estamos em janeiro ¢ no Brasil. Nao é
possivel prever. Ndo estamos na Suiga e
em julho.

IMPRENSA - E as assinaturas? Tam-
bém estido reativando?

Pastore - A boa noticia da assinatura
da Abril sdo duas, para o anunciante. Pri-
meira: as assinaturas de todas as nossas
revistas estdo crescendo, cada més vende
mais, em percentuais que variam. A segun-
da boa noticia € que ndo estamos fazendo
nenhum plano agressivo do ponto de vista
comercial para comprar assinaturas. Ou
seja, estamos com assinatura sauddvel. A
pessoa estd pagando um preco justo, real,
ndo subsidiado pela revista.

IMPRENSA - E isso diz o que para o
anunciante?

Pastore - Que € o piiblico que ele
procura. E gente que estd comprando e
pagando pelo produto, Nio estou dizendo
que a concorréncia esta praticando outros
precos. Estou dizendo que nés atingimos
um publico qualificado. A assinatura de
Veja €, por exemplo, 200 délares. Se eu
fizer uma promocio por 80 ddlares, iria
vender um mundo de assinaturas, mas eu
estou abrindo para um publico que ndo
tem aquela qualificagiio, que talvez nio
renove. Quem compra uma assinatura
nossa, faz contas, avalia, se identificacom
a revista.

IMPRENSA - Assinaturas estdo cres-
cendo e a Abril faz uma politica sauddvel
de assinaturas. O consumidor de revista
estd com mais dinheiro?

Pastore - Nio. Eu dinia que o leitor de
revista tem um potencial de consumo. E
natural que cresca a assinatura.

IMPRENSA - Qual a porcentagem en-
tre vendas e assinaturas? Até onde a assina-
tura e as vendas em bancas dao autonomia
a revista?

Pastore - A gente nido pode prescindir
do anunciante por duas razdes. Primeiro
porque estamos fazendo um veiculo de
comunicagao, € uma midia e por principio
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tem antincio. E segundo porque o andincio
¢ fundamental na estrutura de qualquer
revista. Ndo € algo que atrapalha o leitor,
ele quer o aniincio.

IMPRENSA - E aindependénciaentre
redacdo e publicidade?

Pastore - Tem uma independéncia do-
entia. Ou seja, nés ndo vendemos nada
ligado a editorial, ndo favorecemos uma
empresa porque € anunciante, ndo deixa-
mos de fazer um critica. O principio mais
importante da Abril € a independéncia edi-
torial.

IMPRENSA - Mas para ter uma inde-
pendéncia editorial, € preciso ter uma inde-
pendéncia financeira. As receitas sem anun-
cio permitem 15507

Pastore - A venda de circulagdo e assi-
natura € uma receita importantissima. Ven-
da de banca e assinatura é uma receita mais
importante do que venda de publicidade.
Em todos os nimeros, absoluto, receita.
Sempre circulagdo estd acimaem 60% pelo
menos. Na Veja, mais de 700.000 sdo assi-
naturas. Se eu tivesse que fazer um link
comercial-editorial para ter anunciante, eu
ficaria sem a propaganda.

IMPRENSA - Como a Abril equaciona
a conta de vender assinatura, pagar a co-
missdo a vista ao vendedor e receber parce-
lado em 30, 60 dias com a inflagdo de hoje?

Pastore - Como qualquer outra em-
presa do pais. Abrimos uma linha dentro
da relacio de despesa chamada inflagao,
que € seguramente uma das maiores des-
pesas.

IMPRENSA - Chega a 30%?

Pastore - Nio da para saber porque
depende da taxa do més, da receita. Mas é
grande, como € em todas as empresas. Se
ndo houvesse inflagdo, tudo seria mais ba-
rato.

IMPRENSA - Ha lancamentos para
947

Pastore - Ndo. Nao hd nada previsto
em novos langamentos.

IMPRENSA - Como estd a Editora
Verde, em que vocé € sécio com a Abril?

Pastore - O projeto estaria mais adian-
tado se ndo tivesse aceitado fazer a publi-
cidade da Editora Abril, em outubro passa-
do. Mas eu espero fazer alguma coisa ainda
em 94,

IMPRENSA - Qual o projeto da edito-
ra?

Pastore - A Abril fez, por cerca de seis
anos, publicacdes sobre temas rurais, In-
clusive o Guia Rural. Ha dois anos, a Abnil
decidiu parar, entendendo que precisava
ter no comando uma pessoa interessada no
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tema campo. Por um acaso, eu sou uma
pessoa muito ligada ao campo. Gosto mui-
to. Sou produtor rural. Gragas a essa liga-
¢do, fui convidado para avaliar as publica-
coes. A editora parou de fazer a revista,
mas manteve um editor agronomo que cui-
dava das informacdes, sistematizava. Al
surgiu a possibilidade de fazer uma nova
editora, com essa material e com a minha
participagdo aciondria.

IMPRENSA - A idéia é montar uma
editora com todos os titulos rurais?

Pastore - A idéia é fazer uma coisa
mais segmentada, mais profissionalizada,
menor ¢ em nicho préprio. Nio vou com-
petir com a Globo ou com a Manchete
Rural. E o produtor rural em diversos seg-
mentos. E a continuagio do Guia Rural
com algumas modificagoes.

IMPRENSA - Com sede em uma fa-
zenda em Avaré?

Pastore - Comecamos a estudar 1ss0
mas o assunto estd meio pendente. Deve-
mos comegar por Sio Paulo mesmao.

IMPRENSA - Como estdo 0s concor-
rentes da Abril?

Pastore - Acho que € evidente que no
Brasil tem de ter mercado para mais de uma
editora. A Globo € nossa principal concor-
rente, localizada no segmento de publica-
¢do feminina. Com boas revistas e bons
profissionais. A concorréncia € saudavel.
E bom ter gente concorrendo. O que acon-
tece € que a Abril tem uma gama de revistas
impressionante. Sao 13 titulos continuos,
sem contar com Caras, Azul e Jovem, e
muitas edi¢des especiais. Se o anunciante
quiser falar com mulheres de A, Be C, a
cobertura que ele teria € significativamente
maior do que a que teriaem televisao nesse
target.

IMPRENSA - A Globo tem uma das
maiores emissoras, tem um jornal que ¢
lider no Rio de Janeiro, mas ndao tem a
lideranca na drea revistas. Como a Abril se
mantém lider?

Pastore - Ninguém tem a vocacao que
a Globo tem para fazer televisdo e ninguém
tem a vocagdo da Abril para fazer revista.
Nao somos lideres por acaso.

IMPRENSA - E quanto a baixar pre-
¢os de revista?

Pastore - Para o leitor? Nido sei os
custos da circulagdo. Mas do ponto de vista
da publicidade prefiro falar ao anunciante
que eu tenho 100 leitores que pagam 4
délares por revista do que 200 leitores que
pagam 2 délares. Acho que podemos ofere-
cer de melhor é uma midia altamente seg-
mentada e qualificada. Se o anunciante
quiser falar com todo mundo, ele tem ou-
tros Meios para procurar.

X

“Pergunto: tem muito
mais gente das
classes A e B no
Brasil com poder

de consumo do que os
leitores da Veja?”
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Jornais
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pés campanha publicitina
para mudanga de umaimagem
ligada ao sensacionalismo, a
reforma grifica que introdu-
ziu modernas técnicas de
infografia e a paginagdo eletronica, O Dia
— um jornal sem assinantes e com circula-
¢do restrita ao Estado do Rio de Janeiro —
conseguiu superar O Globo em circulagio
média nos meses de novembro e dezembro
de 1993, segundo dados do Instituto
Venficador de Circulagio (IVC).

O toque decisivo para o salto nas ven-
das foi o apelo a um dos hdbitos mais
arraigados da populagio: o de tentar a sorte
no jogo. O concurso O Dia da Sorte - que
distribuiu 12 automéveis, 65 geladeiras, 65
televisores, um apartamento no valor de
45.000 dolares em Jacarepaguda e 130 pré-
mios de menor valor — esgotou tiragens de
200.000 e 400.000 exemplares nos dias de
distribuigdo das cartelas e fez a circulagio
elevar-se em 33% nos dias lteis e 26,56%
aos domingos.

O vice-presidente de O Dia, Walter de
Mattos, diz que o concurso € a estratégia
para atrair novos leitores e habitud-los com
um jornal que é feito com o objetivo de ser
util no cotidiano: “Pdo, Leite e Jornal: esse
€ nosso slogan”, diz. O Dia pretende ga-
nhar leitores como um jornal de servigo,
com énfase na economia popular. “Nio
queremos disputar o puablico que procura
uma ampla cobertura dos fatos politicos
nacionais, de economia e internacionais”,
diz Mattos.

O Dia procura firmar-se como um jor-
nal de servigos — uma das caracteristicas de
O Globo — e tornar-se uma opg¢do mais
barata para um publico que vem perdendo
poder aquisitivo nos Gltimos anos. Em tem-
pos de vacas magras, muitos leitores de O
Globo sao atraidos por um jornal que custa
150 cruzeiros reais nos dias de semana e
250 cruzeiros reais aos domingos. Hoje, O
Globo sai por, respectivamente, 300 cru-
zeiros reais e 400 cruzeiros reais.

Segundo dados do Instituto Marplan, O
Dia € o jornal que tem mais leitores por
exemplar, passando pelas mdos de dois
milhoes de pessoas por dia. Mattos calcula
que esse numero cresceu em 20% com o
concurso. Foram distribuidas 3.600.000

cartelas, sendo que destas, 1.333.000 em
duas edigoes sucessivas do jornal e o res-
tante através da contratacgdo por 15 dias de

400 pessoas para a divulgagcdo em pontos

de grande circulagdo, como shopping

das bancas ey & A Contia? do Biviil (st
ferrovidria para os subtirbios). “Comanova
qualidade do produto, certamente serd gran-

. . de a quantidade de leitores que continuardo
0 DIE Hlt?‘ﬂpCISSCE a tlragem de O Glﬂbﬂ a comprar Ujﬂmﬂ] E]J'fiﬂ apmmi}c‘:ﬁn"‘ ava-

l1a o vice-presidente.
por Sonia Joia

Questionando a estratégia - O diretor
de marketing de O Globo, Luis Eduardo
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Vasconcelos, admite ter perdido a lideran-
¢a em novembro, mas questiona os nume-
ros de dezembro. Segundo ele, O Dia
excluiu da contagem o dia de Natal, no qual
as vendas sdo tradicionalmente baixas. Por
contar com um nimero elevado de assinan-
tes — 192.808 em dezembro e 207.054 em
janeiro, a inclusdo do dia 25 de dezembro
eleva a circulagdo média de O Globo, que
ultrapassa o concorrente em 25.280 exem-
plares.

*H4 cinco anos nenhum jornal circula
no Natal, e faz muito pouco tempo que O
Globo passou a incluir o dia na contagem
de circulagdo porque leva vantagem devi-
do ao nimero de assinantes. E uma posigdo
comoda. Metade das bancas de jornal estdo
fechadas”, contra-argumenta Mattos.

A concorréncia com um jornal popular
ndo agrada ao gigante. Na avaliacdo de
Vasconcelos, seus piiblicos sdo diferencia-
dos. “O Dia é um jornal popular, custa
praticamente a metade do prego de O Glo-
bo, tem caracteristicas e puiblicos diferen-
tes do nosso. Acredito que tenha uma drea
de sobreposigio, mas € pequena. Ha uma
sobreposi¢do maior com o Jornal do Brasil
do que com O Dia”, diz Vasconcelos.

Vasconcelos considera ineficaz e “fora
de moda” a distribuig¢do de prémios como
forma de conquistar piblico na midia im-
pressa, apesar de a férmula ser usada com
sucesso pela Rede Globo. “Esses concur-
sos j4 foram oferecidos para O Globo ha
muitos anos por empresas que detém direi-
tos sobre os jogos. E uma coisa que ji
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passou até de moda no mundo. Funciona
muito bem durante o evento, mas quando
acaba o concurso, ndo gera residuo”, diz.

Na avaliacdo de Vasconcelos, o que
aconteceu com O Dia € que, de fato, ele
teve uma subida de circulacdo, mais acele-
radamente do que a sua previsido. “Mas a
curva desse incremento esta até abaixo do
que calculdvamos, e o declinio estd aconte-
cendo mais rapido também™, afirma o dire-
tor.

O vice-presidente de O Dia admite que
0 concurso — no qual foram investidos um
milhdoe meio de délares —ndo se pagacom
o aumento das vendas. Mas diz que é pos-
sivel fazer com que, através dele, o leitor
veja que o jornal mudou e ndo € mais
conhecido como o que “espreme e sai san-
gue”, que fornece informagdes importan-
tes para o dia-a-dia a um prego mais aces-
sivel.

Campanhas - Nos antincios divulga-
dos em 1993, foram apresentadas imagens
de silhuetas que, & primeira vista, surgiam
ameacadoras, mas que a seguir, apresenta-
das como fotos coloridas, nada mais eram
do que um bloco de carnaval ou um simples
cooper coletivo.

Célia Menezes, gerente do departamen-
to de propaganda de O Dia, diz que o
objetivo da campanha foi mostrar que as
pessoas tinham uma idéia errada do jornal.
*0 Dia mudou, mas muitos ainda reluta-
vam em compra-lo ou em anunciar ali por
ter na memoria uma imagem distorcida”™,

diz Célia.

Fundado por Chagas Freitas em 1951
com o intuito de ampliar seu poder pessoal,
um pouco ofuscado no jornal A Noticia
pela forca de seu co-proprietario, 0 entdao
governador de Sdo Paulo, Ademar de Bar-
ros, O Dia foi vendido a Ary de Carvalho
em 1983.

Permaneceu praticamente sem nenhu-
ma alteracdo editorial até 1987, quando
iniciou a reforma tendo a frente Décio
Malta, hoje editor-chefe do Jornal do Bra-
sil. A Noticia, que também foi comprada
por Carvalho, manteve a caracteristica de
um jornal focado na violéncia.

*O Dia eraum jornal popularesco, mas
sem ddvida um grande instrumento politi-
co. O Ary de Carvalho teve coragem de
mudar. Enquanto todo mundo esta assusta-
do com a crise, nés estamos pisando no
acelerador, para nos tornarmos O maior
jornal de circulacdo do Brasil”, diz Mattos.

Na disputa, o investimento em propa-
ganda chegou a 5% da receita de O Dia -
cerca de trés milhdes de délares, quando a
média dos jornais é de 3%, segundo Mattos.
Ele destaca O Globo como uma excegao:
“As despesas do concorrente significariam
10 vezes mais do que 1550, jd que conta com
hordrio gratuito norddioe na TV, coisaque
nido seria permitida em nenhum lugar do
mundo™.

O sucesso da novaimagem se reflete na
captagiio de antncios. De julho de 1992 a
dezembro de 1993, a centimetragem ven-
dida no noticidrio cresceu em 33% e nos
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classificados, em 1%. O faturamento che-
gou a 65 milhdes de délares em 1993,
crescimento de 14% com relagdo ao ano
anterior.

Esse resultado derivou de um investi-
mento de 32 milhoes de délares na implan-
tagdo de um novo parque grafico (incluin-
do terreno para novas instalagdes e
rotativas) e de cinco milhdes de délares em
informatizagdo da redagdo, da drea admi-
nistrativa e a introdugdo da técnica de full
pagination — pagina¢io eletronica com-
pleta, incluindo fotografia.

“Jurassic Park” - “N6s somos um
dos pouquissimos jornais no mundo a ser
inteiramente feito no computador. O que é
surpreendente se pensarmos que, em feve-
reiro de 1993, ainda usavamos maquinas
de escrever. Pulamos do ‘Jurassic Park’
para ‘De Volta Para o Futuro™, diz o
editor-chefe Eucimar de Oliveira, respon-
savel pela reforma grafica desde 1992.
Hoje, acrescenta, o jornal utiliza ao maxi-
mo a técnica da infografia, transmitindo
através da linguagem grifica um maior
nimero de informag¢des. Com a full
pagination, o jornal consegue chegar as
ruas as 23h30 mesmo com o fechamento
comecgando as 21h30 e terminando as
22h30. Antes, o fechamento da edic¢io ocor-
ra as 23h30.

O Dia esta se utilizando da paginagao
eletronica — que elimina a diagramagdo em
papel e fotolito — para produzir quatro
edicoes com primeiras capas diferentes.
Essas capas sdo dirigidas para as regibes
metropolitana, sul (sede em Volta Redon-
da), serrana (PetrGpolis) e norte-noroeste
(Campos) e com classificados regionais.

“Criamos um mercado de publicidade
que ndo existia. Como a circulagdo no
interior ¢ menor, esta é uma opgdo mais
barata para os anunciantes, custando 15%
do prego normal. As vendas nas regides
cresceram em média 20%", diz Mattos. O
interior, entretanto, ndo representa mais do
que 10% das vendas totais.

Também foram langados em 1993 dois
suplementos, o0 Caderno de Empregos e o
Casa & Mulher. “Nés langamos o Cader-
node Empregos em janeiro e o concorrente
imitou com Boa Chance, em outubro”,
dispara Mattos. Dentro da linha de um
jornal de auxilio no cotidiano, sao distri-
buidos duas vezes ao ano 500.000 exem-
plares de guias de servigos, um com dicas
e informagodes de transporte, satide e servi-
¢os diversos e outro com dicas de cultura,
lazer e esportes. Além de promogdes que
ddo descontos e ingressos para cinema,
teatro, Operas, balés e concertos.

O jornal estuda ainda uma forma de
assinaturas. Segundo Célia Menezes, a
equipe de O Dia analisa o canal de vendas,
mas ainda ndo concluiu como trazer o
sistema de assinaturas para um veiculo
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| © 0S 10 MAIORES DO BRASIL

| pom. | ul TER | ouA | o | sex | sas | méoi
FOLHA DE SAO PAULO mr-mm 434535 | 445425 | 439754 | 436520 | 42251 | 465209
OESTADODES.PAULD |448217 | 286599 | 288347 | 286,106 = 292038 | 285802 A 287438 310649
001 484789 | 250735 | 269,168 | 275885 | 304839 | 277,507 | 294081 | 308,15
06LOBO 514045 | 266772 | 264,720 | 269,509 | 269888 | 268044 | 276,366 304,192
ZERD HORA 220921 | 119,188 | 116,027 | 118,414 | 124877 | 119449 | 133,399 133399
JORNAL DO BRASIL 173,152 | 108,895 | 114644 | 116627 | 115544 | 130,688 | 146,678 | 129,461
DIARIO POPULAR 137,832 | 131,224 | 125959 | 122,552 | 136,143 | 119,770 | 115,155 | 126,947
NOTICIAS POPULARES | 85621 | 103990 | 99,428 | 101,421 | 96,752 | 98510 | 77,527 | 94,749
JORNAL DA TARDE *s+ | 97,003 | 69,024 | 154998 @ 74531 | 69.890 | 62585 @ 88.020
ESTADO DE MINAS 131,951 | *** | 58569 | 70494 | 59745 | 57,782 | 56732 | 72,545

Fonte: IVC |dezembro/33). As médias do Jornal da Tarde e Estado de Minas correspondem aspenas aos dias efetivos de circulaglo

popular. “Estamos pesquisando fora do
Brasil como outros jornais populares fa-
zem assinaturas, mas esta € uma questio
que envolve um esquema de distnbuigio
complexo para atingir grandes distincias e
um investimento por parte do leitor que
ndo tem um bom poder aquisitivo”.

Contra-ataque — O Globo nao ficou
de bracos cruzados com a investida de O
Dia. O jornal ndo revela o montante de
investimentos, considerado alto pelo mer-
cado. Uma pesada campanha publicitiria
Ja estd no ar, e o jornal prepara o inicio de
ampla reforma grafica ainda este ano.

Além do elaborado comercial, que leva
o ptiblico para uma viagem de um milhdo
de anos, acampanha publicitdria para 1994,
coordenada pela agéncia Comunicagdo
Contemporinea, inclui filme de 60 segun-
dos e anaincios de pagina dupla produzidos
com efeitos especiais de computagdo a
serem veiculados nas revistas. Mauro Ma-
tos, responsdvel pela direcio de criagio da
campanha, diz que o segundo comercial
serd recordista na utilizagdo de efeitos es-
peciais: “Combinamos 18 efeitos, quando
as propagandas mais trabalhadas usam no
maximo trés ou quatro. Mas a viagem no
tempo sera mais reduzida. Focalizaremos
0 ser humano na passagem de cinco déca-

Realizada pela Norte Magnético, a tri-
lha sonora serd o novo tema musical de O
Globo. “Optamos por uma voz e ndo por
instrumentos para a condugdo da linha
melodica. Ela sera cantada pela primeira
mezzosoprano do Teatro Municipal de Sao
Paulo, Regina Gronau”, diz Mattos.

Na segunda fase, prevista para margo,
estdo reservadas as grandes novidades.
Apos a fixagdo da imagem do jornal como
oorganizador das informagdes em um mun-
do que corre em velocidade estonteante, a
publicidade comecara a mostrar as razbes
pelas quais O Globo é o veiculo mais
habilitado para desempenhar essa fungio.
“Estamos realizando uma grande produ-
¢do, utilizando efeitos especiais na midia
impressa para expressar graficamente cada
idéia”, diz.

E para ndo dever nada a reforma de O
Dia, O Globo prepara mudanca gréfica
com o auxilio do escritério de design Walter
Bernard & Milton Gleiser de Nova York e
pelo designer Felipe Taborda.

O Globo ja mostra crescimento no fatu-
ramento comercial: 39% no ano passado,
segundo Vasconcelos, diretor de marketing.
Em 1993 foram lan¢ados quatro cadernos:
0 Boa Chance, voltado para 0 mercado de
trabalho, o Carro & Eic —dois suplementos
semanais —, o Planeta Globo, que foi uma
reforma do Globinho e o Jornalivros, su-
plemento mensal, com resumos de livros
de escritores da América Latina. O jornal
incluiu ainda em sua equipe os colunistas
Z6zimo Barroso do Amaral, Miguel
Falabella e Mdrcio Moreira Alves e am-
pliou o espago de opinido em duas paginas
aos sabados.

Os jornais de bairro chegam a 12, dos
quais dois se dirigem a outros municipios
como Niter6i, Sdo Gongalo e Baixada
Fluminense. “Este ano nés devemos ser
mais promocionais, mas sem nos descolar-
mos de um crescimento com rentabilidade.
Os jomnais de Sdo Paulo tém sido muito

AT Mmesfs Fses 5 B0Fsy & e Rl s T T p——



agressivos na briga por circulagio. Mas
muitas das promogoes feitas sdo de renta-
bilidade duvidosa. O que ha de positivo €
que percebo que, se em Sio Paulo, o mer-
cado era eldstico, os dois — Folha e Estado
— cresceram por meio de sacrificio de pre-
¢os. Crescimento sem rentabilidade ndo
nos interessa”, afirma. Vasconcelos diz
que o jornal ndo pretende ser mais agressi-
vo no mercado paulista: “O Globo € um
jornal local com repercussdo nacional, e
quer continuar a ser um jornal local”.

Em 1993, O Globo deu destaque em
servigos para o leitor. Mas a imagem que
estd sendo veiculada nanova campanhae a
qual o jornal quer se fixar este ano ¢ ade um
jornal de informacio. “O Globo quer ser
um jornal mais completo na drea cultural”,
diz o diretor.

briga é sutil, sem ata-
ques diretos nem ofen-
sas. Mas o fato € que,
enquanto O Dia avan-

Eficédcia e midia — O Globo teve maior
elevagdo do nimero de anunciantes nos
classificados e ja desenvolve o Programa
de Eficdcia e Midia (PEM) para conquistar
mais aniincios, O gerente de marketing
Jarbas Nogueira pretende transformar as
negociacdes de anincios na base de des-
contos em coisas do passado.

“Através das pesquisas realizadas pela
InfoGlobo, procuramos fazer uma radio-
grafia do piblico leitor e seus diversos
cadernos e se¢oes, a forma como I€ o jor-
nal, o que vé primeiro etc. Constatamos,
por exemplo, que 41% das pessoas léem o
jornal de tréds para a frente. O que O Globo
quer oferecer é audiéncia qualificada™, diz
Nogueira. Um exemplo das pesquisas
divulgadas € a que procurou caracterizar o
pliblico do jornal. Segundo ele, 56% dos

“Vamos comegar devagar, por rcgiﬁa A
primeira serd a zona sul da cidade e a meta
¢ chegar a 20.000 assinaturas j4 no segun-
do semestre”™, diz. O controle dos assinan-
tes por regido evitard investimentos para

€ um jornal quase 100% mais caro”.

leitores situam-se nas classes superiores da
populagido e adquirem com freqiiéncia bens
e servigos. Dados selecionados sob enco-
menda para agradar a qualquer um que
busque consumidores. O discurso da cam-
panha promocional, na argumentagio de
Nogueira, é que o jornal estd “democrati-
zando as informagGes produzidas pela
lnfoGIubn e colaborando com o0s anunci-
antes”.

O Rio de Janeiro, cidade brasileira com
0 mator nimero percentual de leitores de
jornal — 65% da populagio, contra 43% em
Sédo Paulo - e dnico mercado do pais onde
este veiculo estd a frente do riadio e da
televisdo no recebimento de verbas publici-
tdrias, segundo pesquisa do Instituto
Marplan, serd este ano, ao que tudo indica,
o palco de uma acirrada disputa de mercado.

“Aspmpoﬂauiedtfmtﬁﬁom-
também. No preco de capa, Zero Hora

Atualmente, a tiragem

da Zero Hora giraem torno

rio Popular, que ainda en-
frentam a concorréncia do
Jornal do Brasil, este desa-
lojado pelos seus dois con-
correntes do Rio de Janeiro.
Conhecido como o “rei das
bancas”, o Didrio planeja
langar um sistema de assina-
turas e investe em campa-
nhas natelevisdo. Zero Hora,
por sua vez, da os retoques
finais no suplemento de cul-
tura, que serd lancado em

¢a (consolidan- Erea g GSUNENRT VIR L
do sua posigdo entre 0s qua- |
tro grandes) fica o quinto DIARIO POPULAR
lugar do ranking em disputa. | (NS gmerect E,,...-...m.;..
Na bl'iﬂl. Zero Hora e Did- | posentadori - a0 buraco negro
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de 130.000 exemplares du-

rante a semana e passa dos
250.000 aos domingos. Do
total, as assinaturas repre-
sentam 50% da tiragem.
Em abril préximo, a
publicagdo vai langar um
novo produto de cultura.
“Serd revoluciondrio”, diz
Dvoskin, semrevelarodia
em que o suplemento sera
encartado no jornal. O
novo caderno é uma for-
ma de aumentar a tiragem
em determinado dia da
semana. Néo foi revelado

abril préximo.

“J4 temos a quinta maior
circulag¢dio na segunda, terca
e quinta-feira” diz Ricardo
Saboya, superintendente do Didrio
Popular. Ele explica que o jornal
perde participagao nos domingos,
quando sua tiragem avan¢a muito
pouco em relagdo aos dias da sema-
na. “Nos concorrentes, o normal € a
circulagdo de domingo ser o dobro
da semana, gragas as assinaturas.”

Para reverter esse quadro,
Saboya quer convidar o publico
formador de opinido (empresdrios,

Diario e Zero Hora: briga pelos nimeros

ter um departamento responsdvel apenas
pelo setor. “Seria muito oneroso e nio
queremos concorrer com a banca, nosso
principal mercado”, acrescenta o superin-
tendente.

Positivo - A Zero Hora descarta ofici-
almente a disputa. “E a primeira vez que
um jornal fora do eixo Rio-Sao Paulo estd
na lideranca das vendas de banca. E isso é
muito positivo”, diz Marcos Dvoskin, vice-

o investimento no langa-
mento.

Na disputa, os dois jor-
nais falam em crescimento
de tiragem em 1994. Zero Hora quer
aumentar a circulagcdo em 10%. “Ainda
temos espago para desenvolver e ofere-
cer novos servigos”, diz Dvoskin. No
Didrio, Saboya lembra que o jornal
passou de uma tiragem mensal de 1,5
milhdo de exemplares em 1990 para
4.5 milhdes em 1993. “Estamos cres-
cendo ano a ano”, garante. Enquanto
iss0, 0 JB, em fase de mudancas, per-
manece mudo.
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Criacdo

Mulher.

Quem pode falar mal?

Dia Internacional da Mulher. Isso ainda é necessdrio?

Apesar de todas as lutas e de todas as conquistas, a mulher
continua sendo uma discriminada. Ndo importa que ela jd tenha
chegado a espagos nunca imaginados; ndo importam quantas
tenham sido as fronteiras abertas; ndo importa que ela jd tenha
provado ser tdo (e as vezes mais) competente gue o homem — o fato
é que a mulher continua sendo uma discriminada.

Hoje a mulher faz tudo: ela dirige, ela admire, ela demite, ela
decide, ela manda, ela comanda, ela desmanda, ela assume, ela
organiza, ela governa, ela resolve, ela opera, ela guia, ela liga, ela
desliga, ela poe, ela dispoe, ela corre, ela recorre, ela administra,
elacria, ela conduz, elainduz, ela contrata, eladistrara, ela insrala,
ela dissolve, ela escolhe, ela determina. Ela ama e amamenta. Faz
isso todos os dias — e ainda precisa de um dia especial para lembrar
que ela existe.

IMPRENSA resolveu, entdo, convocar seis agéncias de publi-
cidade para falar do Dia Internacional da Mulher. A idéia inicial:
pedir que todas as pegas fossem produzidas apenas por duplas
femininas. Mas algumas agéncias acharam que a melhor forma de
homenagear as mulheres era colocar os homens falando delas. O

resultado estd nas pdginas seguintes. Houve quem lembrasse que
reservar um dia para a mulher jd é uma espécie de discriminagdo.
Mas hd também quem faz questdo de ndo ser esquecida, especial-
mente nesse dia.

A dupla (feminina) da DPZ, Sao Paulo, por exemplo, optou por
uma mensagem simples, direta e de impacto, sem nenhuma con-
cessdo a feminilidade. Jd a dupla (mista) da DNA, de Belo
Horizonte, escolheu como caminho um texto irdnico, em que pede
a volta da discriminagdo. A dupla (feminina) da Ferrari, Higgins
& Isnenghi, também de Sdo Paulo, apelou para um componente
muito feminino: mulher nenhuma gosta de ser esquecida. A dupla
(feminina) da Caio Domingues, do Rio, recorreu a uma imagem
biblica para insinuar ndo a igualdade, mas a superioridade da
mulher. Enquanto isso, o pessoal (uma dupla masculina) da
MPM:Lintas, do Rio, ndo vé motivos para homenagens, no que é
acompanhado pela dupla (mista) do Gruponove, de Pernambuco,
para quem “ndo € preciso homenagear, basta respeitar”.

Detalhe: ninguém, em nenhum momento, usou a expressdo
“sexo frdgil”. Nem para fazer ironia.
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FRANCISCO ESTRELA

Renata Namo
e Helga Miethke

Obvio
e ululante

A dupla feminina da DPZ,
de Sdo Paulo, formada por
Helga Miethke, diretorade arte,
e Renata Namo, redatora, so
precisou de uma frase para ho-
menagear as mulheres. “Opta-
MOS POT UMa mensagem super
direta. Além do mais, essa data
¢ uma coisa meio feminista, ja
que ndo existe o dia dos ho-
mens”, observa Helga.

8 de Marco. Dia Internacional da Mther.

GUARIM DE LORENA

Eloisa Rangel
e Valéria Chaves

As deusas
do universo

Valéna Chaves, redatora,
e Eloisa Rangel, diretora de
arte, da Caio Domingues, do
Riode Janeiro, homenagearam
as mulheres com “E a Mulher
criou 0 homem...”. “E nossa
homenagem ao B de margo.
NoOs achamos que, se jJa no ano
2000 as mulheres continuam
sendo castradas e violentadas
nas guerras, esta pequena plas-
tica no teto da Capela Sistina
pode ajudar a melhorar as coi-
sas , afirma Valéna.
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GUARIM DE LORENA

Tony Goes
e Fabio Mello

Respeito
e bom todo dia

A MPM:Lintas, do Rio de
Janeiro, preferiu colocar os
homens para elogiar as mu-
lheres. Tony Goes, redator e
Fabio Mello, diretor de arte,
mudaram o discurso. “Apesar
de sermos homens, acredita-
mos que ndo é preciso ficar
exaltando a mulher coitada,
injusticada. Tentamos néo ser
tdo paternalistas”, diz Goes.

WOLFENSONS

FOTO BOB |

Quando @ mulher TTVET seus direffoSERESpORRd (

nao  havera mais
lnteenacional

falar em Dia do Homem?

tda Mulher.

Ou

NAO PRECISA HOMENAGEAR. | g

Todo homem tem capacidade para gozar os direitos e as
liberdades estabelecidos nesta Declaragdo, sem distincdo de
qualquer espécie, seja de raga, cor,Eexoylingua, religido, opinido
politica ou de outra natureza, origem nacional ou social, riqueza,
nascimento ou qualquer outra condigao.

BASTA RESPEITAR.

8 DE MARCO - DIA INTERNACIONAL DA MULHER

Artigo Il da Declaragdo Universal dos Direitos Humanos

necessidade

all
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Beatriz Mello
e André Moraes

Somos
todos iguais

Se forem respeitados os di-
reitos humanos, a dupla da
Gruponove — Beatriz Mello,
redatora, e André Moraes, dire-
tor de arte —, de Pernambuco, j4
se dara por feliz. “Mesmo nos
paises mais desenvolvidos ain-
da existe uma lacuna a ser pre-
enchida, narelacdodo tratocom
a mulher. Portanto o melhor é
respeitar”, declara Beatnz.
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FRANCISCO ESTRELA
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A gente lembrou.

8 de MARCO
Dia Internacional
da
Mulher

Nao é
para esquecer

Alessandra Siedschlag e
Silvia Frischler, respectiva-
mente redatora e diretora de
arte da Ferrari, Higgins &
Isnenghi, de Sdo Paulo, deram
uma idéia de como fazer uma
mulher feliz. “Procuramos pe-
gar uma visio bem feminina e
fazer um anuncio claro, sobre
algo que as mulheres conside-
ram importante”, exphca Sil-
via.

UMA HOMENAGEM
FERRARLHIGGINS&ISNENGH]

DNA

ONds lrabalkamos /r.-.rw, r;ru;/:rr.wru nosso denbecro.
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José Caetano
e Claudia Camara

Direito
garantido

O aniincio criado peladupla
da DNA - Claudia Camara, re-
datora, e José Caetano, diretor
de arte —, de Minas Gerais, res-
salta que a mulher ndo € s0 0
sexo fragil.

“Fizemos uma apologia
bem-humorada mostrando que
a mulher de hoje é muito mais
equilibrada, amadurecidae mui-
to mais feminina. Afinal s6 brin-
| cacom a sua doenca quem estd
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8 de margo. Dia Internacional da Mulher.
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| completamente curado”, garan-
te Claudia.
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Revistas

Enfim,
uma novidade

Crescer surge com cotas de patrocinio e vinhetas

por Suzana Barelli

propaganda em revista tem sua
forma préprna e até um pouco
convencional. As publicagdes
vendem aos anunciantes espa-
¢os de tamanhos fixos como
uma pdgina, pagina dupla, 1/4 de pdgina
etc. Em novembro passado, a Editora Glo-
bo trouxe ao mercado uma nova férmula,
com o lancamento da re-
vista Crescer. A publica-
¢do tem dois diferenciais:
espacos alternativos para
as empresas anunciantes e
venda de cotas anuais de
patrocinio.

“As cotas, uma forma
diferente de vender aniin-
c1o, viabilizaram a revista
economicamente”, diz Vito
Fanna, diretor editorial de
revistas femininas da Glo-
bo. Por 300.000 ddlares,
divididos em 12 parcelas
mensais, a empresa anun-
clante aparece na quarta
capa da revista e torna-se
patrocinadora de uma sessdo ou de uma
matéria da publicagao. Ou seja, tem direito
a duas pdginas de antincios junto a reporta-
gem patrocinada e a vinhetas no decorrer
do texto.

“As vinhetas sdo uma adaptagdo a re-
vista do que ja estd consagrado na televi-
sdo”, diz Ricardo Fischer, diretor-geral da
editora. Assim como logotipos aparecem

P

At .
]
v
= -

Crescer: seguindo a TV

na tela da televisdo, vinhetas com o nome
ou produto do anunciante estdo em desta-
que nas pdginas editoriais. Cada vinheta
mede cerca de 3 cm x 10 cm e ndo hd
posigio pré-definida na pagina. Tudo de-
pende da diagramagio.

O sumirio da revista foi transferido
paraaquarta pagina. “Na capa, s0 podemos
anunciar quatro ou cinco temas. No suma-
ro a exposicdo é maior, assim como a
chance de atrair o leitor™,
diz Fischer. Um tergo des-
sa pagina € reservado ao
logotipo dos patrocinado-
res. Nestlé, Davene e Tip
Top formam o primeiro trio
anual que aderiu as cotas
anuais. Ha espaco para
outras empresas.

As mudancas da Glo-
bo pretendem trazer mais
envolvimento e exposi-
¢do da empresa na publi-
cacao e nao ficardo res-
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“Matamos diversos coe-
lhos com apenas um gol-
pe”, afirma Fischer. Ele
diz que, além de crniar alternativas origi-
nais de anuncios, esta valorizando a midia
revista e minimizando os riscos do langa-
mento, jd que parte da receita estd garan-
tida com as cotas fixas. “Nao podiamos
ficar parados enquanto a televisio e os
jornais estavam criando outras férmulas
de anilincio. Também precisamos ser ino-
vadores”, diz.
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Patrocinador de Crescer ganha aniincio e vinheta

A editora jd estuda a ampliagdo das
vinhetas para outros titulos. Fischer tala
inclusive em langcamento de outras publi-
cagdes. “Temos trés ou quatro titulos em
banho-maria esperando a hora de 1r para
o forno.” O primeiro € a revista Ner, com
langamento previsto para maio e tiragem
inicial de 105.000 exemplares. Voltada
ao piblico de TV por assinatura, a mais
nova publicagdo trard as programacgoes
mensais dos canais do sistema Net (anti-
go Globosat) e Sistema Net Brasil/
Multicanal, além de matérias sobre fil-
mes, shows e demais programas dos ca-
nais de assinatura.

Crescer em familia - Na Crescer, a
editora investiu 500.000 délares, incluindo
a montagem da redacdo e a campanha de
lancamento. A publicagéo pretende ampli-
ar a fGrmula bdsica de falar sobre os proble-
mas da mée e do bebé. Sua proposta, diz
Fischer, ¢ a de tratar com profundidade
temas relacionados com o crescimento das
relacOes familiares e para isso a revista
tem, além de matérias e artigos, a presenca
de diversos consultores e intercimbio com
a revista alema Mein Kind. "Queremos
estar no didlogo da famiha”, diz.

Desde 1993, a Globo tem pesquisas
que mostram que os pais de hoje necessi-
tam de informagdo e onentagio para edu-
car seus filhos. Este nicho especifico tem,
hoje, apenas uma publicagdo no pais: a
revista Pais & Filhos, da Bloch Editores.

Mas para se certificar de seu piblico, a
Globo encartou na edi¢do de janeiro uma
pesquisa para os leitores. “Vamos avaliar o
nosso trabalho e conhecer o leitor”, diz
Fanna. Segundo ele, pelas cartas de leito-
res, a sessio mais concorrida € da “De mie
para mie"”, que traz depoimentos de leito-
ras de como resolveram algum problema
familiar especificos. “Sao dicas, trocas de
experiéncias’, acrescenta Fanna.

Nos trés primeiros nimeros, a Crescer
teve circulagdo média de 70.000 exempla-
res. Apenas em dezembro passado, foram
feitas 4900 assinaturas. “A velocidade das
vendas de assinaturas aponta para a conso-
lidacdo da revista”, diz Fanna.

A Editora Globo anunciou recentemente
a terceira fase do seu plano de marketing. O
“negdcio total” da descontos extras e pra-
z0s de pagamento para 0s anunciantes que
programarem seus comerciais com a edito-
ra por quatro meses ou mais. “E hora de
promover planejamento a mais longo pra-
Z0 € maior presen¢a nas revistas”, diz
Fischer.

Em maio de 1992, a editora langou o
“prego justo”. A idéia for de diminuir os
precos de tabela dos anincios e eliminar a
margem de negociacio. Um ano depois foi
langada a “tabela facil”, que padronizou
para todas as revistas da editora os indices
de descontos e os fatores de conversdo.

X
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PREMIO EDITORIAL SEBRAE
QUEM EMICRO
E PEQUENA EMPRESA
NO BRASIL

Otalento éseu.
O sucesso 6 de todos nos.

Buscar idéias e projetos que possam contribuir para
fortalecer 0s N0ssos pequenos Nnegocios.

Com geragao de novas solugoes tecnolégicas e
gerenciais.

Com a analise da historia, da situagao atual e das
perspectivas de um dos mais relevantes setores da
economia nacional.

Com a divulgagao de "cases"de sucesso empresarial.

Esse € o objetivo do Prémio Editorial Sebrae "Quem
é Micro e Pequena Empresa no Brasil".

Se vocé é jornalista, consultor, professor, estudante
universitario ou possui uma pequena empresa, Vvoce
pode concorrer a valiosos prémios.

E ter o seu trabalho publicado pela Edi¢ao Sebrae.
Participe.

Pegue o regulamento no SEBRAE do seu estado.

- O futuro da Pequena Empresa esta em suas maos.
Quem é Micro Prémio Editorial Sebrae.

e PequenaEmpresa () ylento é seu.

no Brasil 2 ;
O sucesso é de todos nos.

CATEGORIA DESENVOLVIMENTO

DA MICRO E PEQUENA EMPRESA CATEGORIA INCENTIVO UNIVERSITARIO
1 Colocado: equivalente a US$ 8,000.00 1” Colocado: equivalente a US$ 4,000.00
29 Colocado: equivalente a US$ 6,000.00 2? Colocado: equivalente a US$ 2,000.00
22 Colocado: equivalente a US$ 4,000.00 2° Colocado: equivalente a US$ 1,500.00
CATEGORIA POS-GRADUACAO CATEGORIA "EMPRESARIOS DE SUCESSO"
12 Colocado: equivalente a US$ 5,000.00 12 Colocado: equivalente a US$ 9,000.00
22 Colocado: equivalente a US$ 3,000.00 2° Colocado: equivalente a US$ 6,000.00
32 Colocado: EqUiVHIE'ﬂIE a US$ 2.000.00 3 Colocado: Equiualenle a US$ 4.000.00

e
Informacao na mao. Isto € o SEBRAE
s




Olho Critico
A perigosa
auséncia
de semancol

Anuncios querem
ser engracadinhos
e prejudicam
anunciantes

FRANCISCO ESTRELA

01 comercials recentes

mostram cenas dentrode

uma academa de ginas-
tica: por distragdo, duas jovens
embevecidas com o biscoito que
comem, fecham uma mulher
gorda dentro da sauna, até ela,
torrada, virar borracha, literal-
mente, transformando-se, de-
pois, numa bela loura. No outro
caso, um homem magro, tam-
bém jovem, sobe numa esteira
de exercicio e ali, esquecido
pelo atendente, dispara na velo-
cidade até virar, literalmente,
um monte de carne batida. Te-
rdo os criadores alguma idéia
real do que significa para o cor-
po humano o calor brutal de
uma sauna acidentalmente fora
de controle, ou dos danos, para
o sistema cardiovascular, da-
quela velocidade louca na es-
teira? J4 teriam visto alguém
ser retirado, nessas condigdes,
de dentro de uma sauna? A brin-
cadeira € de um mau gosto ex-
tremo ¢ em nada valoriza o pro-
duto, pois fatalmente o associa
a situagOes perigosas, desagra-
daveis. Agéncias obviamente
nio tém toda a culpa, pois de-
pendem da aprovagdo dos cli-
entes para os comerciais. Ago-
ra, como e por que clientes apro-
vam esse tipo de material tio
grosseiro?

86

Sossego para
fumantes

Aos poucos melhora a co-
municacio entre clientes e res-
taurantes de Séo Paulo, com a
progressiva separacdo de dreas
de fumantes e ndo-fumantes,
com os devidos letreiros, bem
visiveis, para evitar conflitos. J4
ndo € preciso pedir ao maitre ou
aos proprietirios para, por fa-
vor, dizer ao cidaddo aqui ao
lado que nio tempere minha co-
mida com molhode tabaco. Res-
taurantes antigos e tradicionais,
como o Gato Que Ri, no Largo
do Arouche, ou novissimos,
como o Kentucky Fried Chicken,
na Paulista, respeitam seus cli-
entes com uma bem-feita e tran-
gtitla separacdo de area. Esse
aspecto € importante: as placas e
letreiros devem ficar bem a vista
dos clientes.

Cucarachos sem

inspiragao

Impressdes de viagem re-
cente a Los Angeles: a cidade,
hoje, como bem mostra aquele
filme de Michael Douglas, Dia
de Firia, estd nas mios dos
latinos e orientais, dedicados as
tarefas mais humildes - o cha-
mado “trabalho sujo” despreza-
do pelos americanos. A medida
em que aumenta o nimero de
consumidores, latinos principal-
mente, cresce 0 mercado para
atender a esse publico, incluin-
do novos melos de comunica-
¢do — radios, jornais e emisso-
ras de TV. A TV, claro, reina
soberana mas nem por isso me-
lhora a qualidade, tanto artisti-
ca como comercial. Os aniinci-
0s € comerciais sio de uma po-
breza inacreditdvel, e o resto, a
chamada programacio, funcio-
na na base do grito dos apresen-
tadores, dos concursos popula-
res a la SBT, novelas mexica-
nas e venezuelanas, enfim, um
horror no qual pouca coisa se
salva. A televisio e a propagan-
da brasileiras podem dar licdes
a essa gente.

jornalistica

Finalmente, depois de anos
agiientando filmes dublados e
ouvindo sempre a mesma ma
traducido do termo jornalistico
“matéria” como “histéna”, do
inglés srory, aparece um seria-
do, o do Superhomem, em nova
e divertida versdo, no qual,
quando os dois atores, jornalis-
tas, falam de seu trabalho, se
referem s matérias que estio
escrevendo. Continua, porém,
aquela chata voz em off, expli-
cando letreiros em inglés que
ndo necessitam nenhuma tradu-
¢do em portugués — coisas do
tipo restaurante, hospital, me-
tro. E s0 olhar ¢ entender, para
que traduzir?

Cineminha
de graca

Continuam aparecendo co-
merciais com trechos de filmes
antigos americanos, para ilus-
trar esta ou aquela idéia. De-
pois de O Gordo e o Magroe os
musicais da Metro, agora ¢ a
vez do grande coOmico do cine-
ma mudo Harold Lloyd, em
algumas cenas antol6gicas de
seus velhos filmes. Nenhuma
explicagdo ao piblico do que
se trata ¢ de quem se trata.
Simplesmente cortam um
trechinho do filme, um
fotograma, e tocam no ar, como
se aquilo fosse criagdo origi-
nal. E preciso insistir: isso ¢é
falta de respeito absoluta em
relacdo & criatividade alheia.
Nao basta alegar que os direi-
tos estdo vencidos, ndo haven-
do portanto nenhuma conse-
qliéncia legal para as agéncias.
O fato concreto € a exploragio
indevida de um cinema precio-
s0, parte do acervo da humani-
dade, e nesse caso aviltado co-
mercialmente sem sequer um
crédito.

~ As pérolas do
Fantastico

Um alerta ao ombudsman
da Rede Globo, contratado
recentemente para policiar os
excessos e cortar as boba-
gens do jornalismo global: o
Fantdstico, em programa re-
cente, tratava a poupanga de
“musa do verdo” e, de que-
bra, saia com “o dragio da

e R B =

inflagdo™. Sera possivel que
algum editor de texto, e eles
sdo competentes na Globo, |
ainda deixe passar esse tipo
de lugar-comum todos os
domingos? Musa do verdo,
dragdodainflacio? Além dis-
$0, 08 reporteres sdo ridicula-
rizados com freqiiéncia, fa-
zendo cenas supostamente
engracadinhas para abri-
lhantar, como se dizia anti-
gamente, as matérias levadas
ao ar.
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Thompson
volta a cena

No final de 1993, a J. W,
Thompson surpreendeu aim-
prensa especializadacomum
almogo de confraternizagio
em sua acolhedora sede no
bairro do Paraiso, em Sio
Paulo. A razdo do almogo,
confessou o presidente da
agéncia Roberto Leal, era
mesmo reaproximar-se da
Imprensa, da qual a empresa
estava afastada hd algumtem-
po. Anfitriio articulado e
bem-humorado, Leal disse
que de agora em diante a
Thompson volta ao noticia-
rio publicitdrio, comegando
por anunciar, ainda neste
principio de 94, novas contas
“grandes”. Ele justificou essa
auséncia mformativa com a
reorganizacdo interna nos
Gltimos dois anos e 08 inves-
timentos feitos em contra-

TATIANA CONSTANT

tagdes e informatizagio.
“Agora nos consideramos al-
tamente competitivos e pre-
tendemos desenvolver uma
politica mais agressiva no
mercado”, disse. O bom de
tudo isso € a reaproximagao
franca com a Imprensa espe-
cializada, sem temores e re-

SErvas.

Ainda
sobre RP

Do respeitado profissional
de marketing e relaghes publi-
cas Samuel Szwarc, chega carta
contestando matéria aqui
publicada sobre a anunciada
desregulamentacdo da profissao
de RP. Samuel nido concorda
com essa medida, pois mesmo
tendo sido repérter do Jornal do
Brasil, de 62 a 63, “nio tenho
registro de jornalista nem posso
ter. Por qué? Vamos desre-
gulamentar também a profi1ssao
de jornalista?” Ele lembra a luta
da categoria de RP, "entdo bem
pequena, antes dos anos 70, para

T S ———

evitar que porteiros de boates,
acompanhantes de vedetes, ven-
dedores de modo geral se auto-
denominassem RP. Nio se pen-
sou em alijar jornalistas™ (na
regulamentacio da profissio de
RP, como afirmou este jornalis-
ia).

Registre-se o0 protesto de
Samuel Szwarc. Mas € preciso
também deixar bem claro que a
luta dos RPs, a certa altura exa-
cerbada, acabou por prejudicar
os jornalistas, este colunista in-
cluido, no mercado de trabalho
da comunicacido social - pro-
blema soO resolvido nos anos 80,
com o entendimento entre o Sin-
dicato dos Jornalistas Profissi-
onais no Estado de Sdo Paulo e
o Conrerp.

X
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Na Mira da Lupara
Doces jogos
amorosos
via Embratel

Mas o apetite de don
Calé foi embora
quando a conta chegou

Fﬂhﬂﬂlﬁﬂﬂ EETHI_-:LA

por Silvio Lancellotti

oite dessas, a mamma Freda
Regazzoni, governanta e saco-
de-pancadas do meu padrinho
siciliano, o ex-mafioso Don
Calégero Castellamare, man-
dou-me um fax de emergéncia, solicitando
socorro. Imaginei que enfim tinha chegado
a hora da grande vinganga, os inimigos do
meu babbo honordrio a invadirem de tocaia
0 nosso sitio familiar em Ibidna, sete déca-
das depois da Grande Guerrade Nova York.
Acelerei 0 meu carro, vinte minutos num
trajeto que leva quarenta. No meio do ca-
minho me bateu uma idéia maluca: por que
a mamma me pediria ajuda por fax?

S6 descobri a verdade quando aportei
em Ibiina. A mamma me aguardava na
porta da cozinha, toda enrodilhada em xale
secular. Tiritava de ansiedade. Contou-me
que Don Cal6 grudara no telefone as seis da
tarde e que ndo despregara do aparelho
desde entdo. Por isso me remetera o seu
recado por escrito. Agradeci aos céus por
ter uma governanta tdo esperta, apesar da
idade avancgada, E sorrateiramente cami-
nhei até a biblioteca da mansdo do capo
para investigar 0 enorme mistério,

Aquilo que assisti me horripilou. Tra-
tava-se de uma conversa sexual. Mas de
uma conversa curiosamente compassada.
Don Calégero batia sessenta segundos de
papo, desligava, rediscava um nimero de-
terminado —e assim em diante. Meditei um
certo tempo e, entdo, compreendi num so-

lavanco. Meu babbo estava flertando com
uma dessas companhias de erotismo a do-
micflio, certamente estimulado por algum
andncio de televisdo. Deixei que ele se
cansasse. Acalmei a mamma Freda e fui
dormir. Quando chegou a conta, Don Cal6
desistiu logo da brincadeira.

Na batalha entre os piores e 0s me-
lhores das iltimas semanas, Don
Calégero Castellamare néo hesitou na
votagdo do lastimével. Escolheu o filme
da Mitsubishi com Carlos Alberto Par-
reira, garantido “até a Copa de 98".
Comentédrio do babbo: “Incrivel que
uma empresa tio séria escolha um cida-
dao tdo impopular para promover o seu
produto. Ao menos a Mitsubishi deve-
ria prometer que o tal seguro do Parreira
sé vale para o aparelho de TV, Na sele-
¢ao eu quero o gajo fora, ja".

Também ndo houve complicages
na definicdo dos mais deliciosos. Por
uma questdo de atavismo, o capo ado-
rou o filme do sistema Finasa/Visa, en-
cantado pela trilha sonora do Cinema
Paradiso. E novamente se fascinou com

Parreira e a Copa

a halalha das cervejas. Da Antarctica
houve o comercial fulgurante, no visual

¢ na melodia, com Jorge Ben - a quem
don Calé se recusa a chamar de Ben Jor.
Houve ainda a série toda e muito bem
humorada do salgadinho, do chocolate,
da casquinha e do etcetera com Guarand.
Houve o hino da Brahma em homena-
gem ao futebol, um achado brilhante
para uma empresa sem cota de patroci-
nio na Copa dos EUA. E houve até a
peca da Pizza Hut aliada a Pepsi Cola,
incrivel no seu apelo ao apetite. O babbo,
todavia, ndo perdoou um detalhezinho
importantissimo em tal filme:

- Pena que as cores dos recheios da
Pizza Hut de verdade nunca ostentem a
beleza, o frescor e a luminosidade dos
recheios utilizados nos filmes...

Provincianismo

Com todo o seu universalismo, o seu
cosmopolitismo de homem renascimental,
Don Calégero Castellamare sinceramente
se ofendeu com a série de comerciais do
6leo Lubrax SH, da Petrobrds. Quem me |&
vai-se lembrar, tal foi a insisténcia da cam-

panha. Por detrds do apresentador do pro-
duto, uma bandeira - Estados Unidos, Fran-
¢a, Japao e Alemanha. O cidaddo de plan-
tdo entdo valoriza o Lubrax SH com sota-
que, como se fosse mesmo um estrangeiro
de origem. De repente, a bandeira se trans-
forma no estandarte verde-amarelo do Bra-
sil e o cidadao passa a vestir a lingua pétria.

— Coisa de inacreditdvel provin-
cianismo. O publico do Brasil nio mais
precisa desse género de falcatrua para acre-
ditar num 6leo fabricado aqui mesmo. Em
vez de levantar o orgulho da sua gente,
lamentavelmente a Petrobréds parte para a
humilhag@o. Sugiro que se destruam as
primeiras partes de tais filmes e s6 se mos-
trem as segundas, sem sotaque e sem as
bandeiras dos outros paises.

%
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Na cesta

Don Calégero Castellamare se apaixo-
nou pela garota Karina, argentina em fase
de abrasileiramento, jogadora de basquete,
pivo do time da Ponte Preta/Nossa Caixa
de Campinas e de um filme gostosissimo
de valorizacdo dos servigos da entidade
financeira. Para o meu babbo, Karina é
uma atriz muito mais espontinea e natural
do que as suas companheiras Horténcia e
Paula. Sem dizer que
Karina € afinadissima
a0 entoar o tema musi-
cal da marca. “Me-
lhor”, observou Don
Cal6, ™a Karina
encesta mesmo aquela
bola de papel. Nao sei
quantas vezes ela pre-
cisou repetiracena. De
todo modo, eu adorei.
Gostaria muito, alids,
de receber a visita da
Karina aqui em nosso
sitio, a nossa casa, s0
para receber dela um
beliscdo em minha bo-

Karina: convincente

checha”.

Para que Horténcia e Paula nio fiqguem
enciumadas, Don Calégero me ordenou
que escrevesse um elogio aos comerciais
de ambas nos produtos Arno, seqiiéncia
muito engenhosa dos filmes com vérias
atrizes, encabecadas por Fernanda
Montenegro. “Essa bola”, aplaude o capo,
“a agéncia pegou na veia. Lindo tento.”

Em tempo, para ficarmos no departa-
mento da plasticidade, o meu babbo avisa
que considerou sensacional o filme dos
sorvetes da linha
Fruttare, aguele em que
um jovem casal sabo-
reia um bilhdo de sor-
veles para perpetrar
uma escultura monu-
mental com os palitos.
Don CalGgero apenas
implora a agéncia que
lhe passe o nome da
pessoa que construiu o
amimal. O mafhioso apo-
sentado deseja tomar
aulas com tal artista e
encher os jardins do si-
tio com um batalhdo de
obras equivalentes.

PS - Embora o Natal ja esteja longe,
Don Calogero Castellamare, ndo se esque-
ceu da sensibilidade do institucional de
fim-de-ano do Banespa, com uma espeta-
cular trilha sonora de um certo Antonio
Pecci, mas conhecido por Toquinho. Tam-
bém nido desculpou a campanha natalina da
Globo, a pior de todos os tempos. Comen-
tirio do babbo: “Até parece que o Boni
mandou todos os seus astros embora e s6
ficou com extras no elenco. Lavre-se o meu
protesto”.

X

CONTROLE REMOTO.

COM

OUTDOOR

SEM LEVANTAR DA CADEIRA, SEM SAIR DA CAPITAL VOCE JA PODE EXIBIR CARTAZES NO INTERIOR DE SAQ PAULO COM

TOTAL CONTROLE. QUEM GARANTE ISSO PARA VOCEE A AFIX - QUE
INSTALADOS EENVIA ASFOTOS PARA VOCE CONFERIR. NA SUA PROXIMA VEICU
DA SEGURANCA DO H\THI[ FH* HE ‘\1

IBEIRAO PRETO » CAMPINAS * SAO JOSE

DO RIO PRETO ¢ BAURU

CARTAZES MURAIS SC LTDA.

701 0868

Outdoor e com AFIX.

JFOTOGRAFA TODOS OS CARTAZES
ACAQ, PROGRAME AFIX EDESFRUTE
1)

* SAO JOSE DOS CAMPOS ¢ SANTOS ¢ PRESIDENTE PRUDENTE




O MAPA DA MIDIA TELEVISAO

Programagdo Sdo Paulo - capital

—=f

Género Horaro Programa Ermivsora Exibagho T;,,":,T | Anditncia Pablico Cunto 30 52;3 ;!,-I;,, I r'" ‘
Mot 1aro 07 -00M07- 30 Bom [ha Bramd Gihobo 2ataF 150 2 #4000 447 50000 221.2%0.00 641304
07 M0 00 Bom Dia Sio Paulo Ghobyo latuf 150 4 161,000 458, 700 00 124,675.00 wrs: |
O8O0V 10:1% Dia Dia Banderramies lataF 675 1 45,000 150, 122.00 150, 122.00 2.729.49
1 2:00/12-30 Acomteve Handewranes 2aitalF 150 | 57,000 1 50,122.00 150, 122.00 72 |
12:00¥1 3-00 Recond em Noticias Record IaitaF 00 I 35,000 154 520,00 154,520 00 441486
| 2:001 300 Gareta Mewo-Dea Gareta 2ataF 300 | 56,000 1 34,655.00 134,689 00 240527
1248713:25 Sho Paulo Jé-1° Edicho Globo 2a/Sab 240 21 822.000 46, 100,00 455857 116314
12:30¢1 3-00 Edigio da Tarde Manchete 2a/Sah | BO | 27.000 108, 254,00 108,254 1) 4,009 41
1830V 1900 Informe SP Revord P 150 i 38,000 439 345 00 430 345 00 11.561.71
18 W 1900 Agui Agors- | "Edicao TVS 2a/Sab 36d) 10 R (00 3, | 4 o (N0 214 s 40 §.532 54
15-00/20-00 Jornal da Record-Nacional Record 2a/aF 300 2 62000 767,208 .00 IR.604 00 1237432
|8:30W19:15 Rede Cidade Bandetranics 2a/Sab 210 2 B, 000 12854600 M 273,00 11,038 58
19: 1 5°20:00 Jornal Banderanies Hande rranies 2a/Sab. n | 67,000 B4 A52.00 402,176.00 1200825
1500V 1945 TJ Brasil TVS 2a/Sab 170 13 $26.000 2,683,309 00 206, 40818 510135
194572045 Agqui Agors- FEdican TVS 2wSah 360 16 &47.000 2. 146,664 (0 134, 166.50 3nm
19:45/20-00 S50 Paulo Ji-2a Ediglo Gilobo 2a/Sab W 44 1,763,000 4,647 200,00 10561818 263297
20:00/240 30 Jornal Nacional Globo 2a/Sab. RO 45 1,779,000 5.311.500.00 11803133 2984 67
20 3W2 1 :30 Jornal da Manchete Manchete 2a/Sab 360 3 114,000 921.679.00 307 22613 8064 90
20- 32 1 :00 CNTJ omal Gareta la/taF 150 I 47.000 1307 0. 00 LA07 044.00 | 2750945
O0-45/01:20 Jornal da Manchete- *Edicio Manchete 2ataF 175 | 21,000 158.379.00 1 SE_379.00 7.541 .86
00 MOWEN 00 Jornal da Globo Cilobao 2a/tal 150 16 632,000 1 00T 60000 62.975.00 1.504 30
23:.2002%: 30 Jormaldo SBT 2¥Horas TVS laitbaF 50 8 118,000 2280 805 .00 285, 10063 TATLM
23 300000 Jornal da Noite Bamderantes 2aitaF 150 2 63,000 196.595.00 9829750 3.120.56
004501 A Jornal do SBT24HI0 TVS TafaF 25 5 1 6,000 939, 1 60.00 187,832 .00 504925
Entrevista ¢ 15:15/16:45 Silvia Poppovic Bandeiranics 2aF/baF 525 - . 2%4.072.00 - =
Dehate 13:30¢16:00 Bate Boca Manchete 2aF ibaF 750 I 28000 145, 350,00 145,350.00 5.191.07
20: 3002230 Clodovil Abre o Jogo Gareta 2akbaF 300 3 132,000 | 44280600 48093533 10.930.35
221523:20 Hebe por Elas VS 2aF 60 . - - - -
23: 150030 Carna Cara Handemrunies Domingo 75 63,000 804 352,00 40217600 | 1276749
2330045 18 Onze ¢ Meia TVS 2aftaF 375 7 266, (0K 2,280,805 .00 125.829.29 B.574.45
00 MY Critica e Autocritica Bandetranies Dueningo - 1 24,000 196.595.00 19659500 | 819146
23:00/00-00 Fogo Cruzado Gareta IaF & I 59,000 1,091, 273.00 1091,273.00 18, 496,15
Jormalismo 20:00/22-00 Fantéstico Globo Domingo 120 n 1 ATOO00 4,334, 900.00 117.159.46 2048 91
21:3v22:30 Globo Reponer Gilobo fal ] I8 1512000 2,994, 100,00 879211 1.9%0.22
1151315 Documento Especial TVS SaF ] .. e - - -
00 ) 5/ Programa Goulart de Andrade TVS Sébado - 7 261 000 6E7 BO8 00 9%.258.29 263528
Rural 070040730 Realidade Rural Bandeirantes 2aftalF 150 4 T.000 K6, 766,00 - 12,395,014
08 MV09- 25 Globo Rural Gilobo Domingo 55 16 653000 1001950000 6171875 1,561 26
Ecologia 07:3508:00 Globo Ecologia Gilobo Domingo 15 5 217,000 36000000 T2.000.00 165599

Fonte:  Tabels de Pregos: Fevercim/Sd
IBOPEDivisko Aud-Midia
SP: ADPYIA - Sem. 0194 (030] a 0901/594)

- Nenhum regntro de pregos
* Audiéncia imferior 2 0.5%
** Audiéncia ndo disponivel no periodo pesguisado

Scaola

Para o seu comercial ficar bem falado no Ceara
A Verdinha fala com 33 mil* ouvintes por minuto.
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Género B i Programa Emissora Exibigio Tm | Andidncia. Publice Custo 30 Em,‘-:l:} ;'Tu
Noticiirio 07:0007:30 Bom Dia Brasil Gilobo 2a/6aF 150 1 19,000 204,000.00 | 20400000 | 1073684 ]
07300800 Bom Dia Rio Giloba 2a/6aF 150 2 36,000 205,.700.00 10285000 | 571389 ]
OR:00/10:15 Dia Dia  Bandeirames  JafeF 675 1 12000 [ §2856.00 l R2ES600 | 690467
12:00012:30 Acontece Bandetrantes laital 1 150 2 §2,000 $2856.00 4142800 1.593.38
12:0013:00 Rio em Noticias Record-Ri0 | 20aF 00 . T 78.403.00 = | 1960078
12:45/13:25 Jormal Hoje Globo 2u/Sab 20 25 595,000 S04,000,00 20, 160.00 %4706
12:30013:00 Edigio da Tarde  Manchete 2a/Sab, 180 1 14,000 69, 16000 6916000 | 203412
18:30/19:00 Informe Rio Record - Rio 2af6aF 150 . %000 175.748.00 - | 19527.56
18:30019:00 Adqui Agora - 1* Edigho SHT 2u/Sab. 180 3 78,000 450,480.00 150,160.00 | 577538
19:00/20:00 Jornal da Record - Nacional Record - Rio 2aftaF AN I 14,000 306,883.00 306,881.00 | 21.920.21
18381915 Jornal do Rio Banderranics 2a/Sab, m ! 31,000 334,592.00 33459200 | 10,793.29
19:15/720:00 Jornal Bandeirantes Bandeirantes 24Sab 270 7 41,000 443 940,00 22197000 | 10,827 80
19:00/19:45 T1 Brasil SBT 2u/Sab, 60 5 124,000 563,104.00 11262080 | 454116
19:45/20:45 Aqui Agora - 2* Ediclo SHT 2a/Sab ) 4 98 000 450,480 00 11262000 | 459673
19:48/20000 RI TV - 2a.Ediglo Globo 2a/Sab. 90 53 1.246.000 2,609, 700.00 4923962 | 200446
20:00/20-30 Jomal Nacional Gilobo 2u/Sah. 180 54 1.272.000 3,043,400,00 6,359.26 2392 61
20:30021:30 Joenal da Maochete Manchete P 160 3 62,000 SRE,770.00 19625667 | 949629
20:30021:00 CNT Jornal Corcovado 2a/baF 150 | 22,000 493, 772.00 49377200 | 22.444.18
00:4501:20 Jomal da Manchete - 2* Edigdo | Manchete JatbaF 175 1 16,000 10,1 77.00 10L17700 | 632256
00: 30001 00 Jomal du Globo Gilobo Lbaf 150 15 47,000 515,700.00 34,380.00 1.486.17
23: 202330 Jomal do SBT 23 Horas SBT 2aitaF 50 L} 124,000 4T8.629.00 95,725.80 185991
23: 3070000 Jornal da Noite Banderantes Jabal 150 | 13 0000 108 50500 108 505.00 3. 288.03
00-45/01:00 Jornal do SBT 24H10 SHT P 75 3 66,000 197 ORS00 6569600 | 298618
Entrevista e 15:15/16:45 Silvia Poppovic Bandeirantes 2aF/baF 525 »e . 140,228.00 - -
Debate 13;30/16:00 Bate Boca Munchete 2aFibaF 750 | 4,000 9285400 9245400 | 273100
21:30/22:30 Clodavil Abre o Jogo Corcovado 2aF/faF ) 2 $2.000 $45.061.00 27253050 | 10.481.94
22:15723:20 Hebe por Elas SBT F 65 - oe - - -
23150030 Cara a Cara Bandeirantes Domingo 75 1 26,000 443,940.00 44394000 | 17,074.62
233000045 18 Onze ¢ Meia SBT Jufbal 175 5 124,000 ATE629.00 9572560 | 3.730.29
D0 MY Critica e Aulocritica Bandeirantes Dxstmingn | 13,000 | (08, S35 (M) | D8, 505,00 834654
Jornalismo 20-00/22:00 Fantisiicn Globo Daomingo 120 15 812,000 2072.700.00 §9.220.00 1551.%
21:30v22:30 Globo Repdnter Gilobo fuaF ) 1] 94 00 1S58, 200,00 18,955 00 1.668.31
22:15123:15 Documentn Especial SHT SaF 60 . .. - - -
018 Programa Goulart de Andrade SET Sahado 4 99 000 147, 347.00 3683675 1 45833
Rural 07-00407:30 Realidade Rural Bamdcirantes JwitaF 150 . ’ A7 88800 = = A
OF: 3005 25 Cilobo Rural Globo Domingo 55 10 225,000 410.800.00 41.080.00 1825, 78
18:3V18:38 Agrojornal Bandeiranics laha¥ 40 I 24 000 329.335.00 32933500 | 1ATR229
Ecologia 07:3508:00 Globo Ecologia Gilobo Dormingo 25 4 Q8000 | 36, 500,00 34, 125,00 1.392.86 |
Fonne Tabela de Precos: Feverein®id Menhum regisiro de progos

* Audebncia infersoe o 0 5%

IBOPEDyvisdo Awdi-M idia
Rl: ADPA - Sem. 001/594 (DV0] a 0500174

*# AudiEncia oo disponivel no periodo pesguiiado

OUTDOOR

5 Lmen C o st M i i sdn T

Crlade e L st Tabuleiss Liscal Cidade ke Locans Ciastos T abaletas Local
T abwaletas Imdeterm [hetermin [ terrmiin Tabuletas Indeterm [Determin Determin
Sao Paulo 5.3508 1.BI3 20k (o 254000000 | 235, 30000 Curntiba 1031 i7R | <, G (0D 16, T
Rio de Janewro 2 Ml e IS 0000 | 235 ) Fortalera LRy Ly | s ) (0 161, TR
Salwmdor | 467 I 52 S0 (M = | [l 500 D0 Belo Horronie 1248 1] | 4, SN0 (D 161, 70000
Reaile |.508 445 152 50000 | S0 00 Groudimia 462 | B4 1 27 40000 152 50000
Porto Alegre 1 350 435 [EFR T = | &1, 0000 Brasilia 243 g7 127 400 00 152.500.00

Custo: Cariarfnuinsena (UHRS )
— a0 P cwsho

Fonie: Central de Ontdoos
Tabels de Pregoa: Feversirn®d

e e e — e e —— e ———————
CADERNO DE MIDIA - FEVEREIRO 1994 91



O MAPA DA MIDIA RADIO

As Principais Radios
L Cusio Caslo Apchdncia L% 1 ] Custo Custns
Cidade Eituvusta Miédia :I:ﬂ-'rnuu 0 por Cidade Ermisons Média de Ouvintes 30 por
Indeterm. il por minuio | por minuo Indeterm mal
SAD AM | GLOBO 148 207,400 137 662.00 66175 IMSTRITO AM | PLANALTO 083 14,200 5868 00 413.24
PAULD AMERICA 0.53 74,300 151.20000 | 203499 FEDER AL NACIONAL 041 7,000 4,200.00 A0 1)
BANDEIRANTES 0.46 4,400 12700000 | 197105 REDENTOR 0.35 6,000 . 0.00
CBN 0.37 51,800 10830100 | 200078 CBN 028 4 800 2707800 | 564125
FM | TRANSCONTINENTAL 1.87 262,000 184, 000.00 70229 F™M | 108 5.10 K7.000 10.371.00 119.21
105 1.19 166,700 7.000.00 41.99 ATIVIDADE 3.0 51 800 10, 100,00 19498
JOVEM PAN I 0.90 126,100 111.,000.00 880,25 TRANSAMERICA 1.41 24,000 10,300.00 429.17
TRANSAMERICA 0.87 121,900 94000, 00 T71.12 JORNAL 0.72 12,300 6.184.00 S02. 746
RIO DE AM | GLOBO 143 149 800 100, 766,00 67267 PORTO AM | FARROUPILHA 186 68,800 21.973.00 319,38
JANEIRO TUM 0.94 76,900 10681500 138901 ALEGRE GAUCHA 1.13 27,200 I7.450.00 1000 16
TAMOIO 0.3% 18,600 9.000.00 Il469 CAICARA 0s2 19,700 6,700.00 340.10
COPACABANA 031 25,400 8,400.00 130,71 1120 0.46 11,100 4,105.00 30 82
M | 98 1.50 147 300 91,590.00 635,37 FM | CIDADE 1.7% 42,100 11.190.00 265 80
105 1.70 139,200 63,000.00 45259 ATLANTIDA 1.67 40,200 14,507.00 ) K7
TROPICAL .43 17,100 S0,000.00 42699 ELDORADO 1.31 11500 4 800,00 15238
RPC RE 94,100 38,700.00 41126 ALEGRIA 1.2 29,300 7.763.00 264.95
BELO AM | ITATIAIA 1.26 35,500 15,200.00 428.17 RECIFE AM | JORNAL 141 68 800 29,944.00 43523
HORIZONTE CULTURA 0.99 27.900 11,400.00 40860 GLOBO 241 48 600 13.531.00 278.46
CAPITAL 042 11,800 3,310.00 280,51 TAMANDARE 133 26,800 6,080.00 226,87
ATALAIA 0.34 9,600 6,300 .00 65625 CLUBE 0.59 11,900 IR000.00 | 151261
M | BH 259 73,000 24.677.00 IIN04 FM | RECIFE 4 88 98,400 5,626.00 57.17
[ 1.48 41,700 31.500.00 755.40 IC 245 49 400 7.300,00 141.77
LIDER 0.91 25,700 £.500.00 130.74 CAETES 185 37,300 7.300.00 195.71
T TRANSAMERICA 089 25,100 13.800.00 549 80 MARANATA 144 29,000 331200 1421
Fonte: Tabela de Pregos: Fevereirnm/d * Sem informaciio da emissors
IBOPE: Dezembro/3 - Todos os dias do més ** Emissora nbo comercial
Faixa hordiria 05:00 &s 24:00 OBS: Os hordnos indeterminados ou motativos vanam de emisson para emissora.

Os pregos das emissoras da Globo incluindo a ridio BH sio de programas
Mmalulinos Pois 8 emissors nao comercializa horknos indetermunados.

ASSINE

IMPRENSA

I 01 1aliSMO € ComuNicaca0 M

E SO LIGAR (011) 62-4329

Rua Livreiro Saraiva, 137 - CEP 01237-020 - Sio Paulo/SP



E OLHO
EM NOSSAS

O Film & TV Festival of New York é uma das mostras competitivas mais disputadas do

mundo. Sao 3.000 inscritos de 34 paises disputando seus préemios. Mesmo com toda essa
odugdo concorrendo, o firi do Festival ndo tirou os olbos das nossas terras: a RBS TV ganbou
edalba de Bronze na Categoria Cultura com o programa "Estdncias Gatichas". E Diplomas de Honra
0 Mérito para o "Jornal do Almogo - Buenos Aires" e "Sport Eiser - Os Alemdes no Esporte Gaticho”
ais um sinal de que a nossa programacdo, e as nossas terras, estao cada vez mais valorizadas la fora.

AFILIADA REDE GLOBO



O MAPA DA MIDIA JORNAIS

| Os Principais Didrios
Cidade Sede  UF | Titulo Editora — o T ek, o T Cusipemacal Impressio f,f':“f"fn,
ShoPaulo  SP |OEstadode SPaulo | S/A O Estado de S8o Paulo 448217 | 28659 | 287496 | 1450800 | 10027900 | 100279.00 NYLONPRINT | 53| 6
Jornal da Tarde S/A O Estado de Sio Paulo | 97003 | s6.224 ~ | 8873400 | 6336500 OFF-SET 3|6
Folha de S.Panlo Empresa Folha da Manhd /A 618392 | 440151 | 439697 | 16782000 | 11433600 | 11433600 OFF-SET 53| 6
Folha da Tarde Empresa Folha da Manhi S/A . - . ~ | 3143000 | 2613800 OFF-SET 3| 6
Noticias Populares Empresa Folha da Manhd S/A 85621 | 103990 | 94728 1497500 | 1497500 | 14.975.00 OFF-SET 3|6
Dino Popular Empresa Jomal Didnio Popular Lida. | 137,832 | 131224 | 123.916 4230000 | 3680000 | 36,800.00 LETTERPRESS | 53 | 6
DCI DCI-Editora Jomalistica S/A = . . - | szoi000 | 5201000 OFF-SET s3] 6
Gazeta Mercantil Gazeta Mercantil Jornal S/A ~| 65066 | 63.938 — | 7053000 | 70.530.00 OFF-SET 54| &
A Guzeta Fundaglo Césper Libero . £ . 42,791.00 - | 36373.00 OFF-SET 53| 6
A Gazeta Esportiva | Fundago Clsper Libero . . . 63300 | 4279100 | 36373.00 OFF-SET 53] 6
Didrio do Comércio | Assoc.Comercial de Sio Paalo = . . - | 1782000 | 1752000 NYLONPRINT | 54 | 6
Dikrio do Grande ABC | Didrio do Grande ABC S/A . z . S482400 | 31,301.00 | 31.301.00 OFF-SET 54| 6
Rio de Janeiro RJ |Jornal do Brasil Jormal do Brasil S/A 173,052 | 108895 | 124.8% 8529200 | 5169200 | 5160200 LETTERPRESS | 53 | 6
O Globo O Globo-Empr Jormal Brasileira Lida. | 514,045 | 266,772 | 269,705 8529200 | S1.69200 | 51,692.00 OFF-SET 53| 6
O Dia Editora O Dia Lida. 484789 | 250735 | 284314 6279600 | 4066400 | 40,664.00 OFF-SET si|e6
Jomal do Commercio | Graf Edit Jornal do Commercio S/A . % ‘ 44,550.00 - | 3596000 OFF-SET 53| 8
A Noticia Editora A Noticia -1 20m | 2nam - | 6sm200 | 6571200 OFF-SET 53| 6
Tribuna da Imprensa | S/A Tribuna da Imprensa ¥ . . - | 9003900 | 9003900 OFF-SET 53| 6
Belo Horizonte MG | Didrio da Tande S/A Estado de Minas -| ss3om | 21080 - | 1940000 | 10,153.00 OFF-SET s4 |9
Didno de Minas S/A Jornal de Minas . - . 20,000.00 - 11.700.00 OFF-SET 5419
Didrio do Comércio | Didrio do Comércio Empr.Jor. Lida. 3 . . - | 2001000 | 2001000 OFF-SET s4 |9
Estado de Minas S/A Estado de Minas 131,951 = | 60664 49.324.00 ~ | 37.037.00 OFF-SET 54| 9
Jornal Hoje em Dia | Ediminas S/A - Edit Graf.e Ind MG . . . 2051300 | 1550200 | 1550200 OFF-SET 3|6
Vitdria ES |A Gazeta S/A A Gazels 65457 | 29462 | 32.015 875226 | 4,798.39 | 4,798.39 OFF-SET 3|6
A Tribuna Nassan Edit.de Ridio e TV Lida, 12,330 - 11,632 6,982.00 - 4.242.00 OFF-SET Ml6
Porto Alegre RS |Zero Hora Zeto Hora Editora Jornal. S/A 220921 | 119.188 | 118,737 1S,073.00 | 10,233.00 | 10,233.00 OFF-SET % | s
Jornal do Coméreio CiaJomal.D.C Jarros - . . - T.082.00 6.124.00 OFF-SET b6
Correio do Povo Empresa Jornal, Caldas Jr. 186,000 | 186090 | 186,090 2139900 | 1685100 | 16851.00 DYLITO 3|6
Floriandpolis  SC |Didrio Catarinense Zero Hora Editora Jornal. SIA 4653 | 27088 | 27.119 967000 | 773800 | 7.738.00 OFF-SET %] 6
O Estado de Flarianopolis] Empr. Editora O Estado Lida, : - . 11,128.00 — | 8.961.00 OFF-SET 51| 8
Joinville SC | A Noticia A Noticia 5.A - Empresa Jomalfstica [0 - . 12,24000 | 1020000 | 10,200.00 OFF-SET 54 | 8
Curitiba PR [Gazeta do Povo Editora Gazeta do Povo Lida, 102273 | 20786 | 32010 1338000 | 830000 | £300.00 OFF-SET 53] 6
Correio de Noticias | Editora Correio de Noticias Lida. . . . 907500 | 630000 | 630000 OFF-SET 53l
Didrio Popular Ednora Duirnio Popular Lida . ” . 10,332.00 - | 6.405.00 OFF-SET 53| 6
Indiistria ¢ Comércio | Empresa Jornal. I & C Lida. 3 . . - | 1w00ms500 | 621000 OFF-SET 54| 8
Jornal do Estado Editora Jormal do Estado Lida. : = C 3,986.00 — | 398600 OFF-SET 54| 8
O Estado do Parand | Editora O Estado do Parand S/A . = . 12.310.00 - | 754000 OFF-SET 53| 6
Tribuna do Parand Editora O Estado do Parand S/A - . . - | 1231000 | 764000 OFF-SET 53| 6
Londrina PR |Folha de Londrina Empr.Jornal Folha de Londrina Lids. | 38,525 - | 2092 10,765.00 - | 7183200 OFF.SET si|e6
Jomal de Londrina Editora Jomal de Londrina S/A S349 | 5704 5,261 468400 | 468400 | 3.747.00 OFF-SET 3| 6
Brasilia DF |Correio Braziliense | S/A Correio Braziliense 68056 | 26628 | 32708 4060000 | 2540000 | 2540000 OFF-SET 54| 6
Jornal de Brasilia 1.Camara ¢ lrmbos S/A . . . 2429400 | 1730000 | 17.300.00 OFF-SET 53| 6
Goifima GO |0 Popular 1. Camara e Irmos S/A . . . 1145800 | 818400 | 818400 OFF-SET 3|6
Didrio da Manhi Unigraf Editora Lida 0 : . 21,14000 | 1510000 | 15.100.00 OFF-SET 3| 6
Cuiabd MT |Didrio de Cuiabé Empr.Jornal Didnio de Cuiabd S/A . - . 23,200.00 - | 1784600 OFF-SET 53| 6
O Estado de Mato Grossd Editora de Cuiabé Lida. . E . 9,676.00 - | 736600 OFF-SET 3] 6
A Gazeta de Cuishi | Editors Graf, Centro Oeste Lida. . a . 10,080.00 - | 720000 OFF-SET s4]6

'Agnra a revista dos jornalistas também em radio sob o comando de Moacir Japiassu

IMPRENSA NO RADI0 &g

CBN 780 AM - SP - CBN 1180 AM RJ - quintas e sextas as 21h30 e sabado as 22h.

EDITORIAL LTDA




O MAPA DA MIDIA JORNAIS

Os Principais Didrios
Cudnde Sode_| UF| T Edios T N — T S— 0 - e B B
|Campo Grande MS | Didrio da Serma §/A Correio Braziliense . - . 2,130.00 - 1,780.00 OFF-SET 54 |8
Correio do Estado Empr.Rad Jor Matogrossense Lida - g . - 5,000.00 4,000.00 OFF-SET 5316
Maceid AL | Gazeta de Alagoas Jomnal Gareta de Alagoas Lida. . = .. 24,128.00 - 18.975.00 OFF-SET 58| s
Salvador BA | A Tarde Empresa Editora A Tarde S/A 108,948 60,589 58,951 15428.00 15.428.00 15428.00 OFF-SET M\|9
Jomal da Bahia Editora Jornal da Bahia S/A - o . - 11,735.00 11.735.00 OFF-SET 419
Tribuna da Bahia Edisa Editora da Bahia S/A - -+ x 13.901.00 13,901.00 13.901.00 OFF-SET 5419
Correio da Bahia Empresa Bahiana de Jomalismo S/A - - " - 10,8960 10,596.00 OFF-3ET M19
Bahia Hoje Bahia Hoje Lida. . . " 13,200.00 | 3. 200.00 13, 200,00 OFF-SET 316
Informe do Empresino | Editora Informe do Empresdno Lida. - o . - 6,430,000 6,4300.00 OFF-SET 3015
Fortaleza CE | O Povo Empresa Jornal.O Povo S/A 26,361 20,550 21,006 14,.265.00 12,968.00 12,968.00 OFF-SET 53| 9
Tribuna do Ceard Editora Tribuna do Ceard Lida. . . . . 18.780.00 18, 780.00 18.780.00 OFF-SET 5319
Didrio do Nordesie Editora Verdes Mares Lida. 36,719 25,223 25,545 12.951.00 11.772.00 11,772.00 OFF-SET 531 9
Sio Luis MA | O Debate Editora Alciintars Lida. . » ’ 9.980.00 TA28.00 7,128.00 OFF-SET 3319
O Imparcial Empresa Pacotitha Lida . . - 12,000.00 X644 00 B, 644 00 OFF-SET 4 | 8
Jolio Pessoa  PB | Correso da Paraiba Jomnal Correio da Paraiba Lida. ™ - e 8,728.00 - 7.282.00 OFF-SET 5319
O Nore SIA O Norte - ity s 15.927.00 12.257.00 12.257.00 OFF-SET M | 8
Unido A Unibo Sup. de Imprensa ¢ Editora . ' o 5,700.00 4.800.00 4.800.00 OFF-SET 50 | 8
Recife PE | Didrio de Pemambuco | Didrio de Pernambuco S/A 60,701 29041 30,042 31,350.00 24, 850.00 24, B50.00 OFF-SET M1 10
Jornal do Commercio | Editora Jormal do Commercio S/A 81,144 49,529 49,956 27.808.00 22.345.00 22,345.00 OFF-SET 319
Didno da Manhi Grifica e Editora Imperador Lida. . - » 25,778.00 - 22.019.00 TIPOGRAFICA 18
Teresina Pl | O Dia Empresa O Dia Lida 1.216 - 4,206 14.239.00 - 11.462.00 OFF-SET 54 |19
O Estado Ednora O Estado Lida . - . 9,446 .00 - 6. 81000 OFF-SET 54 | 8
Jormal da Manhi Editora Grifica Elijora Lida. o . . 9,195.00 5.500.00 5.500.00 OFF-SET 32 |8
Didrio do Povo Grifica e Edit.do Povo Lida . - ” 12.540.00 - R.698.00 OFF-SET M |8
Matal RN | Tribuna do Norte Empr Jomal Tribuna do Norte Lida . - v 10,394.00 - 8.020.00 OFF-SET 5418
Didgnio de Natal Editora O Digno S/A = - 6,546 - - 8,504 .00 OFF-SET 54 | B
O Poti Editora O Didrio S/A 12,189 - - 11,119.00 - - OFF-SET 5 | 8
Aracapl SE | Gazeta de Sergipe Gazeta de Sergipe S/A . - . 2.951.00 - 2,.272.00 OFF-SET 50 | 8
Jornal da Cidade Empr.Grifica Jornal Cidade Lida. - v . 3.829.00 - 3,360.00 OFF-SET 53| B
Jornal da Manhi Ind.Graf. Trib.de Aracajo Lida » - . 1,924.00 3.373.00 OFF-SET 42 | 7
Rio Branco AC | A Gazeta do Acre Repiquete Serv Edit. Lida . - s 5.979.00 - 5.008.00 OFF-SET 54 1 8
O Rio Branco O Rio Branco Lida. . - . 2.050.00 - 1, 704.00 OFF-SET 42 1 7
Macapi AP | Jornal do Dha Editora Griifica O Dia Lida. . - . 18.550.00 - 14,.269.00 OFF-SET 42 17
Manaus AM | A Critica Empresa de Jornais Calderaro Lida » » . 27.302.00 21,001 .00 21,001.00 OFF-SET 54 | B
Amazonas em Tempo | Norte Editora Lida. . - . 20,320.00 - 15.613.00 OFF-SET 54 | 6
Didrio do Amazonas Editora Ana Céssia Lida. . . . 18,900.00 14.750.00 14,750.00 OFF-SET 54 | 8
Belém PA | A Provincia do Pard Empresa A Provincia do Pard Lida 1 - . 28,382.00 - 21 82200 OFF-SET 54 | 8
O Liberal Delta Publicidade Lida. 79.392 37.559 37.328 28.378.00 21,.826.00 21 .826.00 OFF-5ET S$i| 6
Drdrio do Pard Empr.Edit. Grifica de Bauro Lida - s x 28,280.00 23.564.00 23.564.00 OFF-S5ET M| B
Porto Velho RO | Alto Madeira Empresa Alto Madeira Lida . - . 3.447.00 2.652.00 OFF-SET 32| 8
O Estadio Empresa Jomal Estadio Lide. . - - 3,550.00 - 4 400.00 OFF-SET 54| 10
Boa Vista RR | O Estado de Rorama Editora Jornal Estado de Rormima . - ' 5.198.00 - S.198.00 OFF-SET 46 | 7
Palmas TO | Jornal de Tocantins J.Camara ¢ lrmos 5/A - - ’ - - 3.768.00 OFF-SET 53| 6

Fonte: Tabela de Pregos: Feversim/id
IVC: Dezembro/93
* Consultar o Editor

- Nio Circula ** IVC ndo disponivel no periodo pesquisado.

OBS.: A circulagio do jornal Correio do Povo refere-se a0 més de Novembro/91 e ¢ suditada pela Coopers & Lydrand, Biedermann, Bordasch Auditores Independentes

DN AUTOMOVEIS

DN VIDEO

DN MODA

DN GENTE

DN GRANDE FORTALEZA
DN INFANTIL

DN RURAL

Programe Diario do Nordeste.
seu publico alvo esta na mira.

DIARIO

D0 NOIRPESTE

() publico que voce quer, ke o Diano




O MAPA DA MIDIA REVISTAS

As Maiores do Mercado

Titulo Editora Penodicidade | Circulacio Tiragem m“ I' “‘"":'Eﬂ ~ fﬂ“““ ‘i"' "'“’_l — PTE:“-: 81 aanit . | Mg E¥TREE
Veja Abnl Semanal TR W1 837,851 = | 20,025 40000 = P3sa74]| 2210000 10920000| FoRot| 274X20K

3 Iiof: Trés Semanal 208,265 2%,177| 882487200 | 11,775.538.00 4237128 | S6s41.13| 210000 B740000 | FouRot| 274X20%
= | Manchete Bloch Scenunal . *| S59450000 | 736480000 - -] 150000 $300000| Fowlio| 11.5X24.0
Frame Abnil Ounrenal 145337 166460 | 9421700000 | 12.561, 700,00 6481658 | 8643153 2,100 00 641000 | FouRet | 274X20%8
Tendincia Bloch Mhemal " - 129390000 | 3,633, 700.00 - - 2.200.00 2100000 | Fotolito | 290X215
Conjuntura Econdmica FGV Mensal . * | 167640000 | 2233320000 - -1 320000 3240000 Foswlito | 280X21.0

E Pog Empr /ldes. Negdcios Globo Mol 95,765 140300 | 463920000 | 5,799.000.00 B39 | 60548 | 210000 3200000 | Fotolite | 27 £X208
of |Marketing & Negocon Lener Menal - *| USS103800 | USS 530000 - - 2,100.00 2520000 | Fowlio | 27.5X206
Amarhi Plural Mlemal - . THO000 00 ), 00000 - - 1.600.00 15.36000] Fowlio| J80nI10
Globo Rural Gilobo Mersal 145329 I7TR590 | 378480000 | 4,731,000.00 604298 | 3255172  1,900.00 31200000] Fowlito| 274X208

g Manchete Rural Bloch Mensal . *| 20090000 | 2.801,00000 - =| 210000 2000000] FotRot| 295X21.5
% | DBO Roral D.8.0. Mensal . . | 320.000.00 | 1.552.000.00 - - 2.150.00 15200000 | Fowolito| 24 5X187
Balde Branco OCL-SP Mensal . *|  1,100,00000 | 1,595,000,00 - -| 1.400.00 1400000| Fowlito | 2741208

;| Playboy Abril Mensal 200,423 289,666 | 14,822,900.00 | 14,822.900.00 TAGSROR | T7IOSEO8 | 250000 30,00000| FouRot| 274X208
g Ele Ela Bloch Meral . *|  3321,80000 | 497170000 - -| 2350000f 2400000| FotRot| 29.5X21.5
Cliudia Abril Mensal 377,257 427053 | 16,773.20000 | 16,773.200.00 4446094 | 4446094 | 190000] 2280000| FouRot| 274X208
Nova Abril Mensal 259.039 301208 | 1326260000 | 13,262,600.00 SLI924 | 5119924 | 200000 2M400000| FouRot| 274X208
Deafile Rloch Mensal . * | 449240000 | 6260,000,00 - -| 220000( 2100000| FouRot| 295X215
Mulher de Hoje Bloch Mensal . *| 215820000 | 3,041.900.00 - -1 170000 16,300.00 |Rotofilme | 31 5X24.0
Vogue Cana Mensal . | 733000000 | 733000000 - -| 140000 16,800.00 | Fotolito| 30.2X235

% Elle Abril Men=al 51593 BR.565 | 11,702.300.00 | 11,702.300.00 26819.53 | 22681953 2,100.00 2520000 | Foolio | 299X23.7
S | Marie Claire Gilobo Mensal 187,745 220271 | 451600000 | 564500000 2405390 | 06738 | 240000 36,000.00 | Fowlito | 31.0X238
Pais & Filhos Bloch Mensal . *| 229330000 | 4,67990000 - -| 220000 2100000| Fowlito| 29.5X21.8
Maxima Abril Mensal 86,227 147804 | 858170000 | 8.581,700.00 9952451 | 9952451 | 1.000.00 1200000 | Fotolito | 27.4X20.8
Criativa Globo Mensal 184,249 218,845 | 354400000 | 4,430,000.00 1923484 | 2404355| 210000 3200000| Fowliw| 274X208
Faca Facil Globo Mensal 176,460 208,782 | 1.991,20000 | 2,489,000.00 1128404 | 1400508 | 210000 3200000 | Fotolito | 27.4X20%
Maneguim Abnil Mensal 395759 456,378 9361 80000 | 9361 800.00 2365531 2365531 1. 700.00 | 2040000 | FotRot| 27.4X20%

g Maon Tricot Abril 10 Edigtes Ano| . | 444690000 | 4.446900.00 - - . -| Fowlino| 27.4X208
Moda Moldes Globo Mensal 154,267 ISS,118 |  L153,600.00 |  2,692.000.00 196021 | 1745026 | 210000  3200000| Fowlito| 27.4X208
Contigo Azul Semanal. 103,139 191,467 | 439301900 | 488113200 251076 | 47.23417| 120000 -| FotRot| 299X227

F Amigs Bloch Semanal . * | 187280000 | 3.046,800.00 - - . | FouRot| 31.5X%240
Carinho Bloch Mensal . . R41.50000 | 1,.258.300.00 - -1 1,000.00 060000 | FouRet| 200X14.0

!f Capricho Abil Mensal 237467 286598 | 12,482,400.00 | 12,482.400.00 5256478 | s2564.78| 150000 1800000| FouRot| 27.4%208
2 | Caricia Azul Mensal 114,203 179288 |  3.750,138.00 |  4,166,820.00 283747 | 364R608 | 110000 =| Fowlito| 19.0X13.4
Quenda Globo Quinrenal 83072 142,120 1. 248,000.00 1.560,000.00 15.003.11 187789 1,000.00 3200000) Fowlio| 208XI134
Per Decorare Decorarem Himestral . *| USS 3186050 | USS4,490.00 - -| 23%00| 2330000| Fowiito| 280X21.0
Casa Claudia Abril Mensal 1097 178000 | 1241520000 | 1241520000 109,774.80 | 10977480 | 250000  30,00000| FouRot| 27.4X208
Casa & Jardim Efecé Mensal . *| 129150000 | 626860000 - -| L78000| 2320000| Fowlite| 27.5X21.0
Casa Vogue Cana Bumestral . *1 733000000 | 7.330,000.00 - - 1. 400,00 E40000| Fowolto| 30.2X234
Deesign e Intenones RAL Bimestral . *| US$521700| USS7423.00 - -1 260000 1400000 | Fotolito | 21.0X28.0
AD ARAT Mensal 4 *| 730009300 | 7.500,093.00 - =] 200000] 2400000| Fotolio| 30.0X23.0
Viver Bem Editoragdo Mcrisal . . - | USS 385000 - -1 1.200.00 -| Fowlito| 27.5X21.0
Informdvel Interiores Edi. |  Mensal " - 161692700 | 2.463.613.00 = - 1.100.00 1250000 ) Fowlio| 302:220
Superinieressante Abril Mensal 293,780 332,680 | 1092210000 | 10.922,100,00 3707782 | 377782 180000  21,600.00] Fowolito| 27.4X20.8
Hippus Trés Mensal - . 134399000 |  3.124,161.00 - - 2,000.00 1920000 | Fowino| 274X20.8
Ches ¢ Cia. Forix Memal . *| USS125%000| USS)2500 - - 1.90000 1900000 | Fotolito | 21.0X28.0
Geo Universal Bloch Menaal ' . 222900000 | 3,324 600,00 - - 260000 M9000| FouRot| 265X17.7
Hornzonte Geo Audichomo Bimestral . *| USSAS00.00 | USS 650000 - -| 210000 1260000 | Fotolto | 28.0X21.0

E Plancta Trés Mensal . *| 112888400 | 1528567.00 - -1 150000 1440000 | Fotolito | 27.4X208
~ | Destino Gilobo Quinzenal 48,960 91,040 613,600.00 T67 000,00 1253268 | 15.665.85 900.00 J2000.00 | Fotolito | 20.8X13.4
E Speak Up Globo Mensal 20m 65400 | 170880000 | 2,136,000.00 281295 | 4101619 440000 4300000| Fowlito| 274X208
B | Caras Caras Semanal . *| 829950000 829950000 - -1 180000 | Fowlite| 31,0x225
Interview ARET Memsal . =l 780000700 | 780000700 - - 1.900.00 2250000 | Fowlito] 3N3IXI33
Tudo de Turismo/Brasil Service | Afko Menal . . - | USS 12.000,00 - - 1 450 00 1.590.00 | Fowolito | 27 .5X20.5
Boa Forma Al Mensal - 55598 TAS2 | 535734000 | 595260000 95B4135 | 10649039 | 1.90000f 2280000 | Rotoset| 274X208
Satde Azul Mensal 75719 101,829 |  3.750,138.00 | 4.166,820.00 4952704 | 5503008 | 160000 1920000 FouRot| 190X13.4
Naturera Europa Memmal o *| USS650000| USS9.60000 - -| 2, 20000 2640000 | Fotlito| 205X27.5
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As Maiores do Mercado -1
= T e ) IO 3 s e = 3 P ) M
§ |corpo s Corpo Simboto Mensal . . | 297000000 : ~| 1s0000| 1800000 Foumer | 315%200]
B Tieme Time Scmanal . | 343020000] 470870000 R 1 130000]  #.40000] Fowlio | 27.6x208
Newsweek Newsweek Semanal . *| ussises00| USS 266000 - - *| US$150,00| Fotolito :umii
The Economist Econom N. Semanal . | uss63so0o | Uss 1150000 - - +| Us$24000 | Fomtio | 27.8x209)
Trip Trip Bimestral . *| uss9.600.00 | USS 12.000.00 - -| 150000 900000 | Fotliwo | 31.0%230)
Hardcore Buster Wikd Mensal . * | 420000000 | 4.200000.00 - - 1,200.00 = | Fowlito | 274X20.7
Match/Pount Match/Point |  Mensal . *| USS600000 | USS 600000 - -| 197500| 2860000 Fowlito | 28.0X21.0
Fluir Acrul Mensal 33546 65127 G053, 759400 6. 726,438.00 ITRIG00 | 198,151.12 2.000.00 2400000 [Rotofilme | 27T 4X208
i Magnam Magnum Birmestral . | ameleaon | 451473100 - -| 200000| 1200000] Fowoli | 27.5X20.7
Miutica Grrupo | Mensal ¥ . USS 643000 | USS 10.400,00 - - 2.400.00 28 800.00 | Fotolito | 27 4X20.8
Bicispont Pinus Mensal " *| 255000000 | 3,000,000.00 £ -| 1L70000| 2040000 | Foswlio | 2870X21.0
Placar Abnil Mensal 36,656 B3.BR7 702 1 400,00 T2 T 400000 12393039 | 12393039 1.300.00 -~ | Rotoset | 27 4X20.8
Inside Inside Mensal . *| usss420000 | Uss6.00000 - -| 150000] 12.00000| Fowlito | 280x21.0
Auto Esporte Efece Mensal . o| 263760000 | 4.577,00000 - -] 14%000] 2320000] Fotwiite | 27.5%20.3
£ [ Quatro Rodas Abril Mensal 192813 240989 | 14,042.700.00 | 14,042.700.00 7283067 | 728067 | 250000] 3000000 FovRot | 27.4x208
E Dhias Hodas Simal Mensal - - 2871 630,00 5.151.437.,00 - - 950.00 * | Fuotolito ﬂﬁﬂ!
~ [Mow Show Teés Mensal 14415]  25.500| 268923000 | 3.524.17200 = ~| 18000 1730000 | Fotlite | 27.4%20.8
IriaFoto Iris Mensal - . 4,740, 000,00 6,630, 000.00 - - 1, 700.00 * | Fotolito | 28.0X21.0
Bizz Azul Memsal 37,311 64794 | 616094100 | 684549000 | 16512398 | 18347109 | 2000000| 2400000 | Fowlito | 27.4X208
Rock Brigade Rock Brigade | Mensal - «| wss226000 | USS 328000 : -| 1i0000] 950000| Fowtiw | 20.5x275
Set Azul Mensal 38,564 67831 | 466088600 | 5,178,762.00 120861.06 | 13429006 | 200000| 2400000 | Fowlito | 28.0X21.0
Qualis Music Qualis Editora |  Mensal . *| 642130000 | 708900000 - - | 2.400.00 28.800.00 | Fotolito | 27.4X20.8
- Video News Sigla Bimensal . | 356002400 | 645431500 -1 210000 «| 2017000 | Fotwlito | 27.4%208
Audio News Sigla Bimensal » » 4,081 ,625.00 7.143,127.00 - 210000 - 2017000 | Fotolite | 28.0X21.0
Monica Gilobo Mensal 233,981 257,640 | 1,692.800.00 |  2,116,000.00 72478 | 90347 | s50.00 (1y| Foukot | 19.0X13.4
Cebaolinha Globo Mensal 190,373 219,340 16500, 400100 2,063,000 00 B.669.30 10,836.62 00 D0 {1)| Fot/Rot | 19.0X13.4
Chico Benio Gilobo Quinzenal 189,880 214090 | 1,482.400.00 |  1.853,000.00 780704 | 975880 | 42000 ()| Foumot | 19.0x13.4
Casclo Gilobo Quimeenal 172293 207 490 1, S0 6000 D0 1 RE7.000.00 B.726.99 10,952.27 350000 (1)| FouRot | 19.0X13.4
Magali Globo Quinzenal 164,181 196715 | 1.348.800.00 | 1,686.000.00 821532 | 1026915 | 42000 (| Fourot | 19.0x13.4
Pernalonga Gilobo Mensal . | masoo0| 14200000 - - . .| FouRet | 19.0X13.4
Tex Globo Mensal . «|  am20000| 38900000 = -] sso00 -| Fovkot | 17.5%135
Almanaque Dusncy Abril Mensal * » - . - - 730.00 FotRot Ilﬂlll-i.
Margarida Abril Quinzenal . . - . : -] 3000 -] Fouret | 19.0x134
Pato Donald Abil Semanal . . S . & -|  4s000 FouRot | 19.0X13.4
Luluzinha Abril Mensal . . - . S -|  asoo0 FouRot | 19.0X134
Markcting Referéncia Mensal . . 1.5947 650.00 1.002 97800 - - 1 250,00 11,250.00 | Fotolite | 274X20.7
Propaganda Referéncia Mensal . o| 194769000 | 3.002978.00 = ~| 12%000] 11,25000| Fotolito | 27.4%207
E Imprensa Feeling Mensal . - 3,669, 000,00 4, 1940, 000, (0 - - 1 30000 1560000 | Fouwlito | 274X20.8
E Meio & Meosagem EdM&M Scmanal - - 2.749.000.00 4,673,000.00 - - T92.00 5700000 | Fowlito | 41.5X280
Meio de Comunicaglo MC Edit Mensal . *| 402200000 | 619100000 - - 1,100.00 13,100.00 | Fowlim | 36.0X264
lcaro lcaro Menaal . «| 767250000 | 850550000 : | 200000] 2400000| Fowlito | 280210
.E Circuito RY Editorial Bimestral . . LSS BODOO0D | USS 800000 - - - - | Fololito | 28.0X21.0
& | Lider Magarinc Afko Bimestral . . ~ | USS 12.500.00 - - - - | Fotlito | 27.5X20.5
Ponte AErea (2) Copy Desk Mensal . . - | 12,945,000.00 - - - - | Fouwolito | 28.0X21.0

Fonte: Tabela de Pregos: Feversuo/S4

IVC (Total da Circulagho Paga)y Novembro/93

— NBo circula

* Consultar Edstor

*** IVC alo disponivel no periodo pesquisado

(1) Pacote Turma da Moaica: CRS 43.000.00

2) A revista Ponie Aérea € distnbuida nan salas de embarque e salas VIP dos acroporios.
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Um simbolo de qualidade
é sempre reconhecido.

TR S
f e ot
1
S

A BLUE LIFE — Assisténcia Médica — em mais de uma década de existéncia —
mantém como objetivos, qualidade, eficacia e carinho no seu atendimento.
O nosso cliente deve sentir seguranga e a certeza que alguém preocupa-se com ele.
Em nenhum momento pode ser mais um.
BLUE LIFE ¢é mais que uma simples marca. E uma filosofia de organizagao.
Ao escolher um plano de assisténcia médica, chame BLUE LIFE.

B i f
ABCD * ALPHAVILLE * AMPARO * BELEM ¢ BELO HORIZONTE ue l e
* BRASILIA * CAMPINA GRANDE ¢ CAMPINAS * CURITIBA *

FORTALEZA » FRANCA * GOIANIA * GUARULHOS * JOAO ASSISTENCIA MEDICA
PESSOA « MOGI DAS CRUZES « PORTO ALEGRE ¢ RECIFE e
RIBEIRAO PRETO ¢ RIO CLARO « RIO DE JANEIRO * SANTOS
* SAO JOSE DO RIO PRETO * SUZANO « VITORIA

— —

SAO PAULO + (011) 259-8000
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DELTA

E 0 DRAGAO
0 CDB/RDB’
BANESPA £
_ SAO JORGE.

PAATICH DO DESENVOLYIMENTD OO0 SEU ESTADD

b -':'-; el Nao deixe a inflagao chamuscar o seu dinheiro.
N ey BN “EFAN Aplique no CDB/RDB Banespa. O prazo minimo de
e\ s £ aplicacao € de 30 dias. E a rentabilidade é garantida.
* N/ T -4 Vocé tem a seguranca do Banespa e a liquidez pra
= A\ acabar com o fogo do dragao. CDB/RDB Banespa.

Melhor que isso, s6 se acabar a inflagdo.

CDBIRDB

SE A INFLACAO

o i-.



