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" A CPI da imprensa

Pinga-fogo

Amaral Netto
insiste na
pena de morte

O jornalismo ndo pode admitir corruptos nas redacoes

sta ¢ uma edigdo especial,  Nunes, diretor de redagido da Zero Hora,
dedicada ao Dia do Jornalista  julgando que esses dois jornalistas
(07 de abril). Desenvolve uma  brasilienses estdo longe de representar

das pautas mais importantes ¢  um caso isolado, sugeriu na dluma edi-
delicadas da atualidade: a cor-  ¢do de IMPRENSA a quebra de sigilo
rup¢io — no caso, no jornalismo. A im-  bancdrio de seus pares. “Chegou a hora
) Entrevista prensa € hoje uma das grandes forcas m  da CPI da imprensa”, disse ele.

z ' ralizantes da na¢do. Ajudou a defenestar Um dos ditados mais antigos do mun-
5 Sérgio Buarque um presidente acusado de corrup¢do, es-  do diz que a mulher de César nio s6 tem
z de Gusmdo miugou contas de politicos corruptos, re- de ser honesta como deve parecer hones-
g analisa a ética portou esciandalos e maracutaias, denun- ta. Por acreditar que néo € possivel fisca-
clou torturas ¢ abusos, entre muitos ou- lizar quem quer que seja enquanto existir
tros exemplos. Especializou-se em fisca-  a suspeita de que hd jornalistas corruptos
2E R R R RSO MERR R | lizar com sucesso as acoes dos poderes  trabalhando em redagdes, IMPRENS A
Perdéo.Leitores.........ccoovvvvvvnnnnnna 10 legislativo e executivo e, em menor esca- da aval a proposta de Nunes. Nio estd
Chumbo Grosso ... 12 la, do judiciano. Fora de Brasilia, os  sozinha nesta iniciativa. “Apoiamos a
Kiiawihatiat oo jornalistas ndo ddo trégua as atitudes sus-  CPldaimprensa”, diz Ruyzito Mesquita,
Bl N e peitas de agncu]tqmﬁ, emp:;esﬁrms. sin- diretor do Jornal da Tardf. A idéia de
Pinga-fogo 21 dICEI]I:‘ilEIﬁ: t_mnqumrﬂ:i._ médlcn:a: e por ai prnt.:eder a uma moralizacdo no jornalis-
afora. A Gnica categoria profissional que = moéexcelente”, afirma Tales Alvarenga,
TWPE‘!“S de Mel .......ccvivinnnncs.. 26 parece estar longe da miradaimprensaé,  diretor-adjunto de Veja, com a ressalva
Entrevista..........ccoennicncnninninnnnn. 27 justamente, a jornalistica. O nome técni-  de que a CPI nio seja o instrumento mais
Contra-fogo..........covvvviccninnnnnn.. 34 co disso é corporativismo, conivénciaou  adequado. “E uma boa providéncia e se-
RO s o mpams s s pinomi ek L O cumplicidade. ria melhor se a imprensa passasse a se
EHMEH N o s cvciasanvnsssusassatrinvinsadssnass B0 Como em qualquer outra profissio, fiscalizar sozinha™, endossa Nirlando
BIICHIE i i 2 os jornalistas ndo estdo hivres da corrup- Beirdo, diretorde redacaode Caras. “Em-
Artes Graficas ... 70 ¢do. Ha a pequena corrupgdo, na qual  bora, num ano eleitoral, uma investiga-
BRSO S 8 et g, SRR Y S reporteres e editores aceitam presentes  ¢d0 como essa ndo interessa a ninguﬁm.
b T R el W W AR e RN caros ou trocam faw:trf:ﬁ com ﬂmpreﬁénqs por ser o periodo em que muitas

Sinal Verde 80 e politicos. Ha também, entre outras vari-  maracutaias acontecem c?mpleta.

_ antes, a grande corrupgiao, que envolve Para analisar a dimensao da corrup-
Especial .........ccocoisinnniiininnnnnen. 81 grandes somas de dinheiro ou 0 equiva-  ¢éo no jornalismo, IMPRENSA convi-
Tempos Modernos ..................... 96 lente em espécie. Desde o final do ano  dou dez jornalistas de renome a escrever
Coleguinhas...........c.cccecvnucnerneee.... 98 passado. uma suspeita de corrupgdo, le-  sobre o assunto. Os artigos desses pro-
Caderno de Midia............c........ 101 vantada pela CPl do Or¢amento, envolve  fissionais estdo a partir da pagina 38.

‘ dois jornalistas de Brasilia. Augusto 0S EDITORES

| al° Dante Mattiussi Diretor-adjunto: Luis Fernando Colombini
r de Andrade (presidente), Antonio Telles, Editor Executivo. Tim Teixeira Editor: Fabricio Marques
vs Leonam, Celso Japiassu, José Margues de tor de Fologralia: Francisco Estrela Repdrter. Vinhas
a: Val Fi "
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BDN - Bradesco Dia e Noite.
~ O Banco que voce
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O BDN - Bradesco Dia e Noite € um habito que ja faz parte da vida do Cliente
Bradesco. E esta, cada vez mais, oferecendo vantagens que facilitam a sua vida.
Saques®, depositos, pagamento de contas, pedido de talao de cheques,
transferéncias’, movimentacao do FAF Facil, consulta de saldos®, saques
emergenciais com os Cartoes Bradesco Visa, inclusive os de Afinidade, e
todos os do Sistema Visa.
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Ter Petrobr

necessario a um
fez a“petrobr



Se 0 Japao nem tem
petroleo em seu territorio,
por que ele precisa de uma
“petrobras”?

Porque a Japan PDC¥*,

a “petrobras” niponica,

é quem compra o petréleo,
negociando o melhor preco
para o Japao.

Porque a Japan PDC faz e
guarda os estoques que inte-
ressam ao Japao.

Porque refina petréleo pe-
los métodos e custos que
convém ao Japao.

E porque,
assim, a Japan
PDC garante
o abastecimento
dos derivados
necessarios ao
funcionamento
normal de todas

Uma iniciativa da maior competéncia

Por isso, Alemanha,

Italia, Espanha, Noruega, Su-
eécia e 20 outros paises tam-
bém criaram as suas “petro-
bras”.

Alids, a maioria das 28
“petrobras” do mundo sur-
giu depois da brasileira. As
“petrobras” do Oriente Médio
nasceram por volta de 1960.

E o Canada, que tem re-
servas parecidas com as nos-
sas, fez a sua “petrobras”
em 1975. Ter uma “petro-
bras” é tao vital
para um pais
COMO O ar que a
gente respira.

A nossa
Petrobras, por
exemplo, em 40
anos, aumentou
550 vezes as reser-

as atividades vas brasileiras.
dos japoneses. E a compa-
O petrdleo € a T nhia que foi mais
: : etrobrds pros-
maior f::}_nte dema- . t0 oxtrai, transpor- 1UNdO NO mar
tenas-primas e ta, refina, distribui, para extrair pe-

energia em todos os
paises do mundo.
Ou seja, a sim-
ples ineficiéncia de 9e petroleo.
uma refinadora,
transportadora ou distribui-
dora pode levar ao caos o
dia-a-dia do Japao. E como
0 Japao nao é ingénuo, ele
controla o petréleo dele.

importa, exporta e de-
senvolve tecnologia,

garantindo autonomia
do Brasil em derivados

troleo: recordis-
ta e lider mundial
de producao mari-
tima de petréleo, e
no Brasil é quem
mais desenvolve tecnologia.
Nossa Petrobras, unica-

mente com sua producao,
pagou e paga todo o petro-
leo importado pelo Brasil.

Ea Alemanha, lali
d AieMmannad, ltdila,

Espanha, (anada, Noruega,
Suécia tambem.

PETROBRAS

Além disso, evitou importa-
coes de US$ 184 bilhoes
(uma vez e meia nossa divida
externa atual).

Ja investiu no Brasil US$
80 bilhoes. Bem mais que 0s
US$ 72,5 bilhoes que todas
as 6.311 empresas interna-
cionais somadas investiram
e reinvestiram aqui desde
janeiro de 1900.

Contribuiu com outros
US$ 115 bilhoes em
royalties, impostos, taxas.

Ainda por cima deu um lu-
cro de US$ 26 bilhoes, que
ficaram aqui mesmo no Brasil.

E, principalmente, man-
tém nas maos do Brasil o
controle do nosso abasteci-
mento e da nossa estratégia
sobre petroleo.

Como faz o Japao, a Ale-
manha, a Itédlia, a
Espanha, o Ca-
nada etc.

* Japan Petroleum
Developmeni Corporalion,
criada em 1967.
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A entrevista de
Augusto Nunes
(edigdo n® 77) foi
um grande momen-
to de IMPRENSA.
Para alguém, como
eu, que por longos
anos teve o privilé-
gio e a honra de trabalhar com ele em
Veja, no Jornal do Brasil e no Estaddo -
nesses dois dltimos casos, em parcerias
inesquecivels comprometidas com refor-
mas profundas — Augusto, mais uma vez,
confirma as qualidades de inteligéncia,
talento e coragem que conhego de perto.

Imprensal

Q

Ricardo A. Setti
Sao Paulo - SP

Rosto mais bonito

Ta bom. Legal a matéria sobre o0s ros-
tos femininos mais bonitos da TV (Edicdo
n®76). Mas... e a vez de nés, mulheres, nio
vai ter? Que tal consultar algumas jorna-
listas para escolherem os rostos masculi-
nos da TV? (E hd vérios bonitos). Com
direito a fichas sobre cada um, é claro!

Maria Teresa Marques
Sao Paulo - SP

Numa pesquisa para descobrir as mu-
Iheres mais bonitas do telejornalismo na-
cional, IMPRENSA esteve omissa, ndo
considerando a telejornalista Heidi
Gerhard, Rede Globo - Porto Alegre. Por
causa dela, gosto de ver coisas aconte-
cendo no sul do pais.

Hanns John Maier
Ubatuba - SP

HAF

A excelente matéria do Mylton
Severiano da Silva sobre o Hamilton
Almeida Filho (Edi¢cdo n® 75) tem uma
pequena imprecisio no “curriculum pés-
tumo”. Reparem que hd um “buraco™ en-
tre 1962 e 1964. Entre o Jornal do Brasil

earevista O Cruzeiro. Nessa época eu era
o chefe da segio de esportes da Ultima
Hora paulista. O editor era o mitico Alva-
ro Paes Leme. Na “geral”, estavam Ignécio
de Loyola, Narciso Kalili, entre tantas
outras figuras. Na se¢do de esportes, Be-
nedito Ruy Barbosa (o das novelas da
Globo) e Antonio Torres (hoje festejado
escritor). E foi 14, em 1963, que o
Hamiltinho apareceu, nio me lembro se
por conta propria ou apresentado por al-
guém. Menor de idade. Aquele jeito que

foi 0 seu jeito até o fim. Um texto 6timo.
Incorporou-se ao time e desandou a fazer
reportagens como gente grande. Essa pas-
sagem pela UH paulista cobre aquele bu-
raco no “curriculum postumo™.

José Carlos Stabel
Alphaville - SP

Mensagem pirateada

Para resguardar a verdade, temos a
obrigagio de fazer alguns reparos a maté-
ria Mensagem Pirateada. O jornalista Luiz
Antonio Caminha ndo “teve seu
envolvimento no episodio confirmado por
exame grafotécnico™, pois nenhuma peri-
cia, até este momento (24.02.94), foi rea-
lizada. A empresa afirma, na representa-
¢do levada a 2a. Delegacia de Policia de
Porto Alegre, que “através de simples
exame”, € possivel constatar a autoria.
Caminha se dispde a submeter-se ao exa-
me grafotécnico. Membros da Comissido
Interna de Prevenciode Acidentes (CIPA)
tém emprego com estabilidade assegura-
da, sim, mas em razao da legislagdo que
criou tais comissdes. A empresa
Jornalistica Zero Hora tratou de investi-
gar, julgar e condenar, sem nenhum direi-
to de defesa, os jornalistas Luciamen
Winck e Caminha. IMPRENSA, dando
guarida, mesmo que condicionalmente, a
versdo da empresa, colaborou para jogar
lama sobre a honra de dois profissionais,
num caso que esta sub judice e deveria ser
tratado com cuidado especial,

Celso Augusto Schrider
Presidente do Sindicato dos
Jornalistas do Rio Grande do Sul
Porto Alegre - RS

Cédigo de Etica

Na edigdo n ° 74, IMPRENSA publi-
cou matéria sobre o 3o. Encontro Nacio-
nal de Jornais. A reportagem informou
que “a gravidade da inexisténcia de um
Cédigo de Etica foi admitida pelos jorna-
listas”. Os ilustres coleguinhas estdo
desinformados, pois desde setembro de
1985 existe um Cédigo de Etica aprovado
pelo Congresso Nacional dos Jornalistas.
Quanto ao codigo de ética que o jornalista
Ricardo Setti anunciou estar sendo elabo-
rado pela Editora Abril, desde ja declaro
absurdo o item que proibe o jornalista de
“manter filiagcio ou militdncia partida-
ria”, que sdo um direito de qualquer cida-
dio civil. Alias, um dos itens do Cédigo
de Etica dos Jornalistas — que Setti e os
outros deveriam conhecer — diz que ¢
dever do jornalista lutar pela liberdade de
pensamento e expressiao. O que nenhum
jornalista deve permitir € que sua filiagdo

e militancia partidaria fiquem acima do

seu compromisso fundamental com a ver-
dade dos fatos.

Jaulio Vaz

Rio de Janeiro - R]

Crise do jornalismo

Tomo a liberdade de escrever para so-
licitar um imenso favor. Meu nome ¢ Fla-
vio Cardoso de Gées, sou jornalista do Rio
de Janeiro. Ja trabalhei nas redagoes do
extinto Didrio de Noticias, Jornal do Bra-
sil, O Dia e Didrio de Minas. Encontro-me
na capital do Espirito Santo em busca de
uma real oportunidade de trabalho, o que
ainda ndo ocorreu. Para “quebrar o galho™,
faco matérias para uma editora que produz
jornais para o interior, mas ganho muito
mal. No més de fevereiro, recebi exatos
36.000 cruzeiros reais. Sou obrigado a
morar numa cidade da regido metropolita-
na de Vitdria, pagando um saldrio minimo
pelo aluguel de um barraco. Enfim, uma
tragédia. Pego ajuda para encontrar uma
oportunidade profissional. Serve em qual-
quer jornal — de preferéncia um didrio -
em qualquer ponto do territério nacional.
Também tenho experiéncia em emissoras
de radioe TV.

Flavio Cardoso de Goes
Vitoria - ES

Homonimos

Gostaria de esclarecer que, embora
seja Gilberto Nascimento, leitor da revis-
ta IMPRENSA e coleguinha com alguns
anos de estrada na profissdo — com passa-
gens por redagdes como a Folha, Estadao,
O Globo e, agora, o JB — nio sou o
personagem citado na polémica sobre qua-
lidade de ensino envolvendo alunos e
professores das Faculdades Integradas
Alcdntara Machado (FIAM) (Edi¢do n°
72). Em virtude de ter sido procurado por
vérios coleguinhas para comentar a polé-
mica na qual supostamente teria me en-
volvido, unicamente por este motivo, de-
sejo esclarecer — com todo o respeito aos
estudantes e ao meu homo6nimo da FIAM
- que ndo estudo e jamais estudei na
escola. Tampouco conhego as salas de
aula e laboratérios. Portanto, nao teria
condi¢Oes de fazer qualquer comentério
sobre a qualidade de ensino e dos labora-
térios da FIAM.

Gilberto Nascimento

Sao Paulo - SP

X

AS canas para a redagio devem ser enviadas para:
RevistaIMPRENSA —Rua Liveewro Saraiva, 137 - Pacsem-
bu = CEP 01237-020 - Sao Paulo - SP. Por questdes de
espaco, as cartas poderiio ser resurmdas pela reda-

Cdo.
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na determinagdo dos limites que sejam garantia de
desenvolvimento das potencialidades dos homens no
seu conjunto — as leis, a organizagao politica, social e
econdmica, a moral, etc. —, quer na definicdo das
potencialidades que caracterizam a humanidade na sua
esséncia, concebendo-se a liberdade como o efetivo
exercicio dessas potencialidades, as quais, concreta-
mente, se manifestam pela capacidade que tenham os
homens de reconhecer, com amplitude sempre crescen-
te, os condicionamentos, implicagbes e cgnseaiiéncias
das situagdes congis JeSe encontrar, aarmen-
tando cQg unhec' to g poder de conserva-
U Droprio o
erdade 5. 0 Lﬁuﬂadedeimprem.[}lrermcnnc di-
do a todos de publicar alguma coisa sem necessidade de
autorizagao ou de censura prévia, sob as penas da lei no
caso de abuso. Liberdade de indiferenca. Frfos Livre
M raac * SLlARETT Fouds
normas § - ira. Liberdade
de pemanm Direito du mdwlduu de externar suas
opinides ou crengas. Liberdade proviséria. Jur. Liberda-
de revogavel, concedida ao réu quando a comprovagao
da verdade dispensa a sua detengdo durante o sumério
de culpa. Liberdade sob palavra. Jur. Concessao feita a
um prisioneiro, mediante compromisso de ndo se eva-
dir, e que lhe autoriza a locomocéo fora do estabeleci-
mento carcerdrio. Liberdade vigiada. Jur. Medida revo-
gavel que consiste na entrega de um menor delinglente
a pessoa ou instituicao que, fiscalizada por um delegado
do tribunal, se incumbird da reeducagdao do menor.
liberdades. [Pl. de liberdade.] S. f. pl. 1. Imunidades,

L] ’.l
.

Homenagem da Brahma Chopp a todos os
jornalistas que com talento e responsabilidade
estao mudando a cara deste pais.

A CERVEJA

FISCHER.JUSTUS



Perddo, Leitores

itulo, digamos, pndpico, do jornal
gaicho Zero Hora: Camisinhas
em postes previnem contra a
Aids. Perplexo, o leitor Paulo
Hebmiiller escreveu a esta coluna:
“Sempre pensel que a camisinha tinha que
ser colocada em outro lugar”. Num pais tao
despreparado, Paulo, € sempre dificil saber
o que fazer com uma camisinha. Um jorna-
lista amigo de Janmistraquis, por exemplo,
engoliu duas !

%)

Lia-se no jornal Hoje em Dia, de Belo
Horizonte: América ganha primeiro jogo
gracas a Marcinho. O torcedor Mauricio
Penna, de Ponte Nova (MG), indignou-se com
o cacofato. Janistraquis comentou, divertido:
“Considerado, o Penna sé esta revoltado com
0 Americaganha porque ndo assistiu aquele
jogodoBrasilnateve™. Verdade. Basqueteava-
se, quando o comentarista despejou: “E,
telespectadores ... assim ndo € possivel. O
Brasil fica parado vendo Cuba langar!”.

9,

Emcamavalesca matériaintitulada Como
evitar que a folia vire problema, o Estaddo
ensinava: “Leve camisinha. A recomenda-
¢aoda Secretanade Saide € estenderousodo
preservativo ao sexo oral”. Depois de tentar,
em vao, vestira lingua com Jontex lubrificada,
Janistraquis concluiu: “Considerado, o jeito é
fazer como aquele jornalista amigo meu e ir

engolindo ... /208 _

Leitores de todo o pais, incontdveis,
escrevem para louvar a infinda beleza da
apresentadora de tevé Leila Richers, perso-
nagem desta revista IMPRENSA, n® 76.
Beleza infinda porque se mantém intocada
pela failha dos anos. “Leila se formou em
Jornalismo pela UFRJ em 1884”, informou
a revista. “E o que se chama de mulher
conservada”, babou Janistraquis; “ndo tem
pra Dercy nem Tonmia Carrero™.

9%

A coluna Zozime informava, em O Globo:
*Os amigos se mobilizando para festejar dia
24 o aniversano de Olavo Monteiro de Carva-
lho. Completa 52 anos”. Na mesma coluna,
publicada simultaneamente no Didrio Popu-
lar, de Sdo Paulo, ld estava:“Completa 57
anos”. Janistraquis ndo deixou passar: “Consi-
derado, se do Rio para Sdo Paulo o grande
vascaino Olavinho envelheceu cinco anos,
com que idade estana se o Zozimo fosse
publicado em Rondénia?" E bem pensado.

59%)

Vermiculoso titulo do Correio Lageano
(de Lages, SC): Movimentos sociais orga-
nizam comité contra a fome e a vida.
Janistraquis concorda com o leitor L.S., que

Camisinhas
em postes e
na garganta
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Reportagens sugerem
novas utilidades
para os preservativos

¢ amigo do malogrado redator: “Considera-
do, comité contra a vida s6 pode ser algo
parecido com esquadrdo de exterminio™.

:;{ﬁé}

Previsdo do tempo no Estaddo: O sol
deve brilhar nas praias, at€ a primeira pancada
de chuva”. Diante de tdo imprecisa informa-
¢do o leitor Luciano Amaral Jr., de Sao Paulo,
preferiu evitar o Guaruja. Pela previsiao dava
para saber que o sol ndo brilharia durante ou
depois da primeira pancada de chuva, porém
Lucianinho resolveu ndo arriscar.

Encastoado na péagina de politica do
Jomal do Brasil, cintilava este titulo: Nono
¢ eleito novo presidente da CCJ. Imaginei
logo que esse nono fosse avd do Gastone
Righi porém Janistraguis, que conhece o
pessoal de Brasilia, esclareceu:” E Nond,
considerado; Nond. José Thomaz Nond,

deputado alagoano do PMDB e inimigo de
PCs e Bulhoes™. Convenhamos: acento faz
uma falta danada.
L n L
o
As gargalhadas. recebi uma j6ia vinda
de Belém do Pard. Dizia um anidncio do
Clube do Remo: Diariamente, quase todos
os dias, 0 Remo € noticia em O Liberal.
Janistraquis perdoou a Diretoria do clube:
“Considerado, “diariamente, quase todos os
dias’é melhor do que ‘semanalmente, de
dois em dois anos’...”

. P
*_f. LT

A Folha de S. Paulo, em matéria sobre o
romancista Frido Mann, neto do “jurassico™
Thomas Mann: “ A familia sempre foi rodeada
por tragédias. As irmds de Thomas, Julia e
Carla, se suicidaram. Um de seus seis filhos,
Klaus, escritor, s¢ matou. O marido de
Monika, também filha de Thomas, perdeu o
marido (...)". Penalizado, Janistraquis suspi-
rou: “E muita tragédia, considerado. Essa de
o marido da Monika também perder o marido
é dose...”

- P
1E [ )

Da coluna Gilberto Amaral, do Correio
Braziliense: "0 jornalista Leonel da Matta
(...) acaba de ganhar uma vaca nelore
purissima, criada no fundo do quintal. Vai
ter leite e manteiga fresquinhos, produzidos
na hora". Janistraquis censurou: “Leite fres-
quinho, vi la; agora, manteiga produzida na
hora, é magica!”. E lembrou que s6 hd um
Leonel capaz de tamanha prestidigitagio-o
Brizola, que tira leite até de pedra.

%)

Abaixo do titulo Jabes Rabelo volta
para se vingar de quem o cassou, em ()
Grlobo, lha-se: “Quena encontrar o [bsen e
lhe dizer: *Olha deputado, o senhor deveria
ter a coragem que eu tive. Encarei tudo de
frente, ndo chorei nem pedi cleméncia.
Mesmo que ndo sejam cagados, ja sinto uma
satisfagio 1mensa soO de saber que estido
sofrendo 10% do que eu sofr’, disse Rabelo™

Eu me perguntava por que, no titulo, o
verbo era cassar; no texto, entre aspas,
virava cacar. Janistraquis tinha a resposta:
considerado, € o seguinte — o repérter de O
Globo sentiu, ao conversar com o ex-depu-
tado, que ele € semi-analfabeto. E cassar,
para iletrados, € sempre com cé-cedilha”.

Considero a explicagdo elitista, mas que
procede, procede.

Correspondéncia para esta coluna:
Av. Paulista, 2202. 10° andar, cj. 101.
Cerqueira César, Sio Paulo, SP. CEP
01310-200. Fax: (011) 287 4906.

X
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1ISO 9002.

Mais um diferencial

da qualidade do aco
Belgo-Mineira.

E—
Certificate of Approval

Awarded to

COMPANHIA SIDERURGICA MINEIRA
DIRETORIA DE PRODUTOS ﬁﬁnﬁn&m
MINAS GERAIS - BRAZIL

Bureau Veritas Quality International certify that the
Quality Management System of the above supplier
has been assessed and found to be in accordance
with the requirements of the quality standards
and scope of supply detailed below

-— QUALITY STANDARDS-

EN 29002-1987 1SO 9002-1987 BS 5750: PART 2: 1987
SCOPE OF SUPPLY

i LONG STEEL PRODUCTS FOR HIGH SEALITY GRADES AND GENERAL
. PURPOSE, MANUFACTURING AND TION.

Subject to the continued satisfactory operation of the supplier’
Quality Management System, this Cervificate is valid for a period of three years from.

— o —

For Bureau Veritas Quality Internatio
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A usina da Belgo-Mineira, em Joao Monlevade, onde sao
produzidos fio-maquina e vergalhdes, acaba de receber a
certificagao I1SO 9002, conferida pelo Bureau Veritas
Quality International - BVQI. Uma confirmacao, valida aqui
e no exterior, da exceléncia do sistema de garantia da
qualidade Belgo-Mineira, dentro de seu Programa da
Qualidade Total.

E ainda um merecido prémio a todos os nossos emprega-
dos, clientes e fornecedores que nao mediram esforgos
para que esse estagio de desenvolvimento fosse atingido.

A Belgo-Mineira é a

primeira siderurgica

de produtos longos

de ago ao carbono

a receber, no Brasil,
o Certificado ISO 9000
na categoria ISO 9002.

EN 29002150 900285 5750
APPROVED BY BVOI '

Belgo

Mineira

\ -
Padrao de Qualidade
Internacional




Chumbo Grosso

por Igor Fuser

Os editoriais da imprensa brasileira tém
martelado a idéia de que o pafs deve inten-
sificar seus vinculos com o mundo exterior,
A0 mesmo tempo, nas paginas de Interna-
cional, sdo cada vez mais raras as matérias
assinadas por correspondentes em outros
paises. Quando comecei a ler jornais, ha
mais de vinte anos, as publicagbes mais
importantes mantinham profissionais de
primeirissimo time nas principais capitais
do planeta. A Folha de S.Paulo, a certa al-
tura, chegou a ter jornalistas no Japdo, no
Oriente Médio e até na China. De 14 para
cé, os jornais e revistas ficaram mais ricos e
sofisticados, as tiragens cresceram e milhGes
de délares foram investidos na infor-
matizagio das redagdes. Nunca, porém, foi
tdo minguada a lista de correspondentes —
dois ou trés, no mdximo, para cada jornal
ou revista. Nao hd um dnico corresponden-
te brasileiro em toda a América Latina. Pou-
cos anos atrds, quando ainda nem se sonha-
va com o Mercosul, todas as publicacoes
importantes tinham correspondentes em
Buenos Aires. E 6bvio que custa caro man-
ter um jornalista num pais estrangeiro. Mas
o xis da questdo, como sempre, sio as prio-
ridades. Entre investir em correspondentes
ou em qualquer outra coisa, escolhe-se sem-
pre a segunda op¢do. Com todo o discurso
cosmopolita, tdio na moda, a mentalidade
predominante nas redagOes € a de encarar a
cobertura internacional como algo supér-
fluo. “Alguém ld estd interessado na
Bo6snia?” € um comentério rotineiro quan-
do se reivindica mais recursos (ou piginas)
para o setor. O descaso € visivel por toda
parte, com a redugido — em alguns casos,
pela metade — do espago das editorias de
Internacional. Para disfargar a falta de pro-
fissionais no exterior, algumas publicagdes
engambelam o leitor vendendo matérias as-
sinadas por stringers, colaboradores even-
tuais, que enviam textos do exterior como
free-lancers. Alguns deles sequer sdo jorna-
listas, mas estudantes ou até mesmo mulhe-
res de diplomatas. O argumento de que os

correspondentes sdo um luxo ndo € total-
mente descabido. Com excegdo de alguns
eventos que sO interessam aos brasileiros,
os jornais tém & sua disposi¢do uma
avalanche de informag¢oes do exterior,
fornecidas pelas agéncias internacionais,
que fazem um trabalho sério e confidvel. O
uso desse material como fonte exclusiva
traz, porém, alguns problemas. Em primei-
ro lugar, transforma as paginas de Interna-
cional num produto padronizado, com mi-
nimas diferencas entre um jornal e outro. O
segundo problema, mais grave, € que, junto
com as noticias, as agéncias veiculam tam-
bém uma maneira de ver o mundo. Sediadas
em Londres (Reuter), Nova York
(Associated Press) ou em Paris (France
Presse), essas organizagoes selecionam te-
mas ¢ abordagens de interesse imediato dos
homens de negdcios do Primeiro Mundo, o
que nem sempre coincide com aquilo que é
mais relevante. Prova disso sdo as surpre-
sas que, volta-e-meia, abalam o cendrio in-
ternacional, como o levante zapatista no
México em meio a euforia do Nafta, ou a

mdﬁmdeSDmlﬂlﬁu#m

gastos no parque grifico ¢ na nova
redagdo — decidiu-se que uma das mar-
cas das transfi radicais em O

Dia seria a liberagdo das cores, explo-
rando-se ao midximo a potencialidade
dumﬁqnimmﬂloninn.nnloapn-
nas 20% ou 30% de sua

mpindoquemmammﬂﬂlo—
boe Folhade S. Paulo. Estes jornais,

mmmmmw nnml:u-

erupgdo de uma vertente politica fascistoide
com forte base eleitoral numa Russia onde
o triunfo neoliberal parecia irreversivel.

A existéncia de uma rede de correspon-
dentes ndo corrige, evidentemente, as
distorgdes da cobertura das agéncias, mas,
ao menos, da aos jornais brasileiros a possi-
bilidade de nd@o se pautar exclusivamente por
elas. Um correspondente estard sempre con-
frontando o panorama que tem diante de si
com a realidade de seu pais de origem. Serd
capaz de contar que a Faixa de Gaza se pa-
rece com as favelas brasileiras (Fibio
Altman) ou de observar que Nelson Mandela
“tem a elegfincia altiva de Ataulfo Alves”
(Elio Gaspari). Ou até de resgatar, num ar-
quivo de Moscou, um pedaco escondido de
nossa propria Histéria (Willian Waack).
Menosprezar a cobertura dos eventos inter-
nacionais no proprio lugar onde eles acon-
tecem € condenar o leitor brasileiro a ver o
mundo com olhos americanos e europeus.

Igor Fuser, 37 anos ¢ 16 de profissio, € editor de
assuntos internacionais de Veja,

'.'I.-"l iri o

no, naturalizado americano, Mario
Gmh.mrdospmjﬂmdcoﬂmudu i
Estaddo, deve ser creditado este marco
importante na imprensa brasileira que é
a descoberta da cor, quer o Portela goste
ou nio. .
A publicidade colorida é cada vez mai-
or; os fotégrafos e artistas gréficos estio
euféricos com a valorizagdo de suas fo-
tos, charges e infogrificos (nome que se
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As pautas (nao)
estao verdes

por Ulisses Lacava

Uma pequena dendncia publicada no
Correio Braziliense sobre um loteamento
irregular na drea do Parque Nacional da
Chapada dos Veadeiros, a 230 quilome-
tros de Brasflia, ajudou no embargo da
iniciativa pelo IBAMA. A matéria alertou
possiveis compradores que poderiam ser
lesados. Uma entrevista do especialista
em tratados do WWF, Simon Lyst:r, nas
paginas vermelhas da IstoE, n® 1264, de
22 de dezembro, contribuiu diretamente
para desemperrar, no Congresso, a rati-
ficagcdo da Biodiversidade no dia 17 de
fevereiro — nas palavras do deputado
“verde” Fdbio Feldman. Com a ratifica-
¢do, o Brasil se habilita a receber milhoes
de d6lares em fundos internacionais para
a protegdo ambiental.
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2 se impds como novo modelo
0 a era da cor ao
o seu design moderno com
inten;:ﬁes editoriais e comerciais
a empresa, consolidando-o como o

olha em tiragem.

a ﬂomnvelhucrfuuodcmhuum—
avalescos, Portela sabe que muitas
: uuupnnmdewmpmnal

_‘dl opinido piblica em geral. Da
forma que suas observagdes
m o tema edigdo gréfica dos jor-
nais didrios podem ndo estar sintoni-
zados com os tempos modernos nas

redagdes dos jornais.

Ivanir Yazbeck, 51 anos, 30 de profissio, € edi-
tor de arte de O Dia

Estes sdo exemplos de como o papel
social da imprensa pode ser exercido: in-
formando, mobilizando e fazendo pressao
politica legitima sobre os formadores de
opinido. Qualquer manual de jornalismo
repete isso. Nos exemplos citados, a se-
melhanga é que se trata de uma drea de
preocupagdo relativamente nova e pouco
compreendida — o meio ambiente.

J4 foi o tempo em que a ecologia era
pauta porque estudante subia em drvore
para evitar que ela fosse cortada. Em tem-
pos de quase-revisdo constitucional e
internacionalizag¢do econbmica, a discus-
sdio assume eixos muito mais complexos,
que a nossa Imprensa ndo vé ou finge ig-
norar. Questdes que tém impacto direto
no cotidiano das pessoas sdo tratadas
como excentricidade académica ou curi-
osidade cientifica, em editorias pouco
prestigiadas.

Uma das razoes talvez seja a dificul-
dade em se traduzir o assunto para a rea-
lidade cotidiana, o que estd relacionado
com a falta de preparo dos jornalistas. O
que é resultado da decisdo dos veiculos
em relegar os aspectos ambientais para
segundo plano. “O modismo da ecologia
)4 passou”, € 0 que se ouve em certas re-
dagdes. Passou mesmo ?

Um rdpido exame do que € noticia la
fora mostra que ndo: a enorme polémica
sobre o patentamento de seres vivos, por
exemplo, envolve governos e pesos pe-
sados da indistria multinacional. Isso nos
interessa porque o Brasil pode se ver
obrigado a pagar royalties por farmacos
extraidos de plantas amazOnicas e
re(produzidos) em laboratério.

Hoje se discute a criagdo de um san-
tudrio ecoldgico para baleias no nosso
Atldntico Sul; 25 em 30 produtos de lim-
peza conhecidos foram considerados
ineficientes e enganam o consumidor ao
se autoproclamar biodegraddveis: a falta
de uma politica para a madeira leva a um
desperdicio que chega aos 400% entre
extragdo e processamento.

Sdo questdes relevantes que interfe-
rem no dia-a-dia das pessoas, no empre-
go, no prego pago pelos produtos, na sad-
de e qualidade de vida de cada um. No
entanto, a imprensa parece ndo se impor-
tar. Entre os jornais de repercussido naci-
onal, somente o Jornal do Brasil, a Ga-
zeta Mercantil e o Correio Braziliense
dedicam espago regular para o assunto.

H4 dois anos, por conta da Rio 92, a
Imprensa nacional se viu inundada de ca-
dernos e editorias de ecologia. A Confe-
réncia do Rio colocou 0 meio-ambiente
na agenda internacional, e naturalmente
ocupou espac¢o na imprensa do pais sede
do evento. SO que esse crescimento, no
caso brasileiro, estava associado ao

“marketing verde” de grandes anuncian-
tes, mais interessados em conservar a
prépria imagem que a natureza. Passada
a Rio 92, a imprensa brasileira reduziu
drasticamente o espago para temas
ambientais, seguindo o refluxo das ver-
bas f4ceis de publicidade. E de se lamen-
tar, quando hd tanto por fazer, que jor-
nais como a Folha, O Estado de §. Paulo
e O Globo tenham agido da mesma for-
ma oportunista que estas empresas “ver-
des”, mas apenas de fachada. Avangamos,
sim, na contramdo da historia.

Ulisses Lacava, 30 anos, 12 de profissio, é consul-
tor de comunicagdo do WWF - Fundo Mundial para
a Natureza, em Brasilia.
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leitores a do filme Lua de Fel,
de Romnan Polanski. O Caderno 2 do
matutino informava que, no filme, “um
casal inglés decide se presentear com
uma viagem em um cruzeiro de luxo

no intuito de reacender a chama do
amcu" Parece um programa apropria-
do para matiné de domingo, mas quem
assistiu de Polanski viu que
ndo € nada disso. A resenha, que citava
apenas o casal de coadjuvantes, esque-
ceu-se da trama principal, protagonizada
pelos atores Peter Coyote e Emmanuelle
Seigner, cujas personagens vivem uma
escatologica relagio sado-masoquista.

Chumbo Grosso ¢ um espago aberto para
criticas e opinides de jornalistas, publicitdrios e
estudantes de comunica¢io do Brasil todo. En-
vie sua colaboracfo, acompanhada do n° do RG
e do telefone para confirmaciio, para revista IM-
PRENSA, rua Livreiro Saraiva, 137, Pacaembu,
CEP 01237-020. Fax (011) 263 8574.
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EM 94,
O BRASILVAI
TER NOVAS
MARCAS.




SASSE SEGUROS

A SEGURADORA DA CAIXA

A Sasse acredita que 94 vai ser marcado pela
queda da inflacao, pelo crescimento da oferta
de emprego, pela diminuicao da fome, pelo fim
da corrupcao. E acredita com tanta seguranca,
que ja comec¢a 0 ano com uma nova marca.



Manhattan

urante a Guerra do Golfo, sur-
giu a nog¢ao de que o jornalismo
de estrelas caminhava rumo ao
buraconegro. A CNN, com seus
reporteres de 200.000 dolares,
estava fazendo uma cobertura muito melhor
do que as redes com seus dncoras e repérte-
res de um milhdo de délares.

Esta nogao acaba de morrer. As estrelas
estdo em plena ascendéncia.

John Madders, um comentarista esporti-
vo da rede CBS foi contratado pela Fox - a
menor das redes — por 8 milhoes de délares
por ano, um contrato de quatro anos, num
total de 32 milhdes de délares. E o melhor
ndo € o saldrio. E o hordrio. Ele s6 vai
comentar dezoito jogos por ano, de outubro
a janeiro. Faga as contas por hora. Nem uma
dizia de atletas de futebol ganha isso. No
jornalismo, s6 Barbara Walters, que estd
mais para Hebe Camargo do que para Lillian
Witte Fibe, ganha mais que John Madders.
A reporter/ apresentadora Diane Sawyer, da
rede ABC, acaba de renovar um contrato na
base de 7 milhdes de dolares por ano. E aqui
hd dois aspectos extraordindrios: o saldrio
que ela conseguiu e o que ela recusou da
Fox: 10 milhGes de délares por ano. A rede
Fox planejava construir o departamento de
jomalismo em torno de Diane, mas ela pre-
feriu abrir mao de alguns milhdes pela segu-
ranga da rede onde ja trabalhava. Neste pais
e em paises onde a televisio nio € estatal e
funciona na base de volume de audiéncia, a
tendéncia € a favor das estrelas: milhes
para elas e migalhas para a massa. O homem
responsavel por isto chama-se Roone
Arledge, que em 1977 assumiu a divisao de
jornalismo da rede ABC, naquela época a
piada do telejornalismo americano. Roone
ja tinha revolucionado o mundo esportivo
pagando milhdes por direitos de transmis-
soes.

Servico publico - Mas o talento dele
nio se limitava a “pagar”. Ele revolucionou
a técnica de cobertura transformando um
jogo num espetdculo. O replay, a camara
lenta, a cena “freezada”, cimeras isoladas,
cimeras debaixo d'dgua, cimeras embuti-
das nos capacetes de pilotos de corrida — e
até um microfone ao lado de uma zebra
morta para o telespectador ouvir o som do
ledo devorando a vitima. Ele foi o criador do
futebol nas noites de segunda-feira (todos os
Jogos eram aos domingos), com trés pessoas
nacabine de transmissio. O grande momen-
to dele e da ABC no esporte aconteceu nos
Jogos Olimpicos de Munique, de 1972, quan-
do deram uma dimensdo muito mais do que
esportiva aos campedes Mark Spitz e Olga
Korbut. E quando os atletas de Israel foram
capturados por terroristas palestinos, ele
soube comandar a transi¢io de cobertura
esportiva para uma cobertura jornalistica,
trazendo para a ABC 29 prémios Emmys, o
mais importante da televisdo americana.

0 homem que
inventou
as estrelas

Como Roone Arledge
revolucionou

o jornalismo na TV

FRANCISCO ESTRELA

por Lucas Mendes

Quando ele assumiu o departamento de
Jornalismo, os bons repérteres ganhavam na
faixa de 57.000 dolares anuais e ndo tinham
agentes. No fim de cada contrato ficavam
felizes com aumentos de dez a quinze por
cento. Roone “roubou”™ Cassie Mackin da
NBC pagando a ela 100.000 délares. Sam
Donaldson, que cobria a Casa Branca, man-
dou um bilhetinho muito educado para o
patrio dizendo que a moga com certeza
valia até o alumo centavo dos 100.000, mas
se adirecdo achavaque o reporter que cobria
a Presidéncia ndo valia no minimo a mesma
coisa deveria escolher outro. Roone nio
vacilou e o salario de Sam passou dos
100.000. Roone cismou com Charles
Osgood, uma estrela do radio da CBS, que
ganhava muito mais do que a turma da
televisdo: 120.000 délares por ano. Roone
ofereceu a ele 500.000 délares e para nao
perder Osgood a CBS teve de subir seu
salario para 400.000 délares. Foi Roone

quem quebrou a barreira de 1 milhdo de
délares com o salano de Barbara Walters,
hoje com 10 milhdes por ano.

Até a década de 80, todos os noticiarios
de televisio perdiam dinheiro. Jornalismo
era uma espécie de servigo publico, e ndo
uma “central” com fins lucrativos. Os exe-
cutivos enchiam o peito de orgulho ao anun-
ciar quanto a rede unha perdido com o0
departamento de jornalismo. Quando apare-
cia algum lucro no jornalismo da CBS, o
dinheiroeraimediatamente lancado na ““cen-
tral” de shows.

Roone desfez esse estado de coisas e,
com suas estrelas, criou vdrios programas
no formato de revista, semelhantes ao 60
minutes que continua sendo o programa de
maior audiéncia — e lucro - no jornalismo
americano.

Nem todas as “pescarias” de Roone nas
outras redes deram certo. Durante meses ele
cortejou Dan Rather, que ganhava 280.000
délares por ano no 60 minutes. Roone ofere-
ceu | milhdo. Imagine que, naquela época,
o patriarca do jornalismo, Walter Cronkite,
ganhava 650.000 délares. Nem Rather acre-
ditava nos nimeros. Resultado: Rather assi-
nou com a CBS um contrato de dez anos por
22 milhdes de dolares. Hoje, € claro, estd
ganhando muito mais.

Garcom gentil - Roone também fracas-
sou na tentativa de cooptar Tom Brokaw, da
rede NBC, mas até hoje Brokaw € agradeci-
do a Roone pelo efeito multiplicador de
saldrios que seguiam seus convites. E Roone
ndo oferecia s dinheiro. Buscava o seduzi-
do numa limusine e levava para jantares
extraordindrios em suites do Plaza ou nos
melhores restaurantes de Nova York.
Brokaw descreve os encontros com sauda-
des do humor e das gentilezas de Roone
Arledge. As estrelas foram as que mais
ganharam na constelagido de Arledge, mas
for ele 0 pnimeiro a dar salanos acima de
100.000 ddélares para os diretores do depar-
tamento de jornalismo, que aqui sempre
ganharam muito, muito menos do que os
repirteres e Ancoras.

Antes de Arledge, domingo de manhi
na televisio americana era um hordrio de
favores politicos. Os homens mais influen-
tes de Washington enchiam as manhés com
entrevistas indcuas. Hoje, aos domingos de
manhd, cada rede tem pelo menos duas
horas de jornalismo no ar reunindo suas
maiores estrelas.

E foi Roone o criador de Nightline, o
melhor jornalismo depois das onze da noite
com outra de suas estrelas miliondrias, Ted
Koppel.

Roone Arledge nasceu em Nova York e
cresceu em Long Island, onde foi editor de
esportes no jornal da escola e presidente do
clube de drama. A familia de classe média
afluente teve dinheiro para manda-lo a Uni-
versidade de Columbia, onde estudou in-
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glés, mas de onde saiu sem ter
certeza do que queria fazer na
vida. Tentouempregoem Time
e Newsweek, mas folrejeitado
pelas duas revistas. Durante o
verdo, trabalhava como gar-
¢om numa pousada em Cape
Cod, Massachussets. Numa
noite, foi extremamente gentil
com uma familia que chegou
tarde para jantar. O homem
agradeceu e anotou 0 nome
dele. Era o diretor de progra-
macdo de uma pequena rede
de tevevisaochamada Dumont
Network Television. Pouco
tempo depois, Roone estava
dirigindo um dos estidios e
nao foi dificil entrar para a
area de produgdo num progra-
ma de marionetes. Durante dois anos traba-
lhou num projeto “for men only”, inspirado
narevista Plavboy. Sem as mulheres nuas. O
projeto nunca foi ao ar, mas chamou a aten-
¢ao de um executivo que estava recrutando
produtores criativos para a Rede ABC. Isto
foi ha trinta anos. Hoje, ele faz parte de um
pequeno circulo de homens que criaram e
deram forma ao jornalismo de televisdo:
Bill Paley, que comegou o departamento de

jornalismo da CBS; Edward Murrow, o cor-
respondente que estabeleceu os padroes da
profissao; Don Hewitt, criador de 60 minutes,
Reuven Frank, da NBC, que formou a dupla

Chet Huntley e David Brinkley e criou as
fGrmulas para cobrir eleicoes e convengoes.
Foram criacOes das décadas de 50 e 60 e que
mudaram muito pouco até a chegada de
Roone.

E vocé pergunta: o sistema de estrelas

miliondirias € o melhor que exis-
te? Eu tenho minhas dividas.
Dentro da ABC, ha feudos im-
penetravels € um estado per-
manente de atritos entre as es-
trelas. Ha também uma tendén-
cia de jornalismo de tabloide
paraampliar audiéncia. Barbara
Walters, entre uma oportunida-
de de entrevistar o presidente
Bush e um executivo que tinha
sido seqiiestrado, preferiuoexe-
cutivo. CapCities, donada Rede
ABC, ndo sabe como conter o0s
saldrios e no or¢camento do jor-
nalismo ha cada vez menos di-
nheiro para as coberturas e para
o exército que fica atras das
cameras.

Mas os nimeros das pesqui-
sas estdo a favor do formato. Ha cinco anos a
ABC é lider no jornal da noite e o comercial
dela de trinta segundos custa 55.000 dolares
mais caro do que na NBC ou CBS.

E o saldrio de Roone ? Entre 3 e 4 milhoes
de ddlares, e o contrato vai até 1996.

PS.: Virias informagoes desta coluna
vieram do livro The House That Roone
Built, de Marc Gunther, que merece crédito
e meu agradecimento,
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y epois de passar anos viajando

atras de coisas novas, que tal ir atras

da mulher com quem vocé se casou?




Lingua

resenha de um livro em pagina
literdana do Estaddo publicou a
palavra “excessdo”. A
ombudsmanda Folhade S. Paulo
grafou “distoante” duas vezes
em sua coluna do mesmo domingo
ensolarado. Na edigido de janeiro desta colu-
na saiu grafada a palavra “etmologia™.

Excegdo ndo tem s, a ndo ser no plural;
destoante nio leva i; e etimologia tem dois
is.

Trés distragdes (distracoes?) das muitas
que se registram nos jornais e revistas todos
os dias e que ndo chegam a ser grandes
pecados. Ou chegam?” Distracdes desse tipo,
com troca ou falta de letras, teriam pouca
importincia se ndo tivessem aparecido em
matérias de natureza critica, analitica ou
cultural. S3o tdo oportunas quanto a exibi-
¢ao de garotas virtuosas sem calcinha, le-
vantando os bragos para alegrar o povo e
derrubar o dnimo de velhotes tardiamente
assanhados. Nao ficam bem. Pior do que
1ss0 s6 votar no Maluf, no Kércia ou no
ACM.

Talvez seja impossivel guardar na me-
moria a grafia das duas ou quatro mil pala-
vras que usamos mais freqiientemente nos
escritos comuns do dia-a-dia, porque a mai-
oria delas ndo se enquadra em regras. Sao
como 0s politicos, nossos amados represen-
tantes. Por isso convém consultar o diciona-
rio de vez em sempre.

Aquele jeito — A propdésito das palavras
— porque quanto aos politicos s6 hd um jeito
— 0 ferino critico carioca Agrippino Grieco
acusou Machado de Assis de ter vocabulario
pobre por ter usado apenas cercade 5 mil das
200 mil palavras da lingua em seus livros.
Bons de verdade, talvez dissesse, eram Co-
elho Neto e ele mesmo, que utilizaram 15
mil ou 20 mil. S6 que ambos, talvez injusta-
mente, estdo quase esquecidos na poeira das
estantes ou do tempo, e o velho Machado
parece eterno. Nas trés primeiras piaginas do
conto “Mau Sangue”, de Coelho Neto, hd
palavras como arrachados, dscuas,
esgrouviada, regougou, resmoneou. Em
duas paginas de uma andlise da obra de Julio
Ribeiro Agrippino, que era de fato um sdbio
de lingua bifurcada, escreveu férula,
frascdrio, magarefe, charcuteiro, parlendas,
intrujados.

Erro e castigo — O problema do Coelho
Neto, autor de mais 100 livros, € que conhe-
cia palavras demais e queria usé-las todas. O
de Agrippino, o de preocupar-se demais
com 0s coetaneos miados, que vivia a ver-
gastar em paginas viperinas cheias de erudi-
¢do, como diria algum imitador ele.

E dai? Dai que a palavra exata é o que
interessa. Exata e de preferéncia escrita cor-
retamente. Como? E bom repetir: ser aben-
¢oado pela maldigcdo da diavida e consultar o
diciondrio. Diciondrio e leitura da obra-

Um dicionario
sempre ao
alcance da mao
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E impossivel guardar na
memoria a grafia das
4000 palavras que usamos

por Josué Machado

prima por dois ou trés. Pelo menos reporter
e editor, que nos perdoem o acacianismo.
Nada de excessdes, obcessdes, distoar,
etmologia, advinhar, quiz, caxorro e outras
pequenas obscenidades (nio obicenidades),
que desacreditam qualquer frase (ndo fraze)
endomingada.

Pena para quem cometer dessas grosse-
rias: ouvir do Maluf, do Kércia ou do ACM
como seremos felizes com um deles como
presidente. Grande trio. Por que nido os trés?

Uma relacido delicada - O leitor
Jeremuas Fruet, de Sao Paulo, utilizou num
relatorio a forma relacionado com e foi
advertido pelo chefe de que o correto deve-
ra ser relacionado a. Como ndo concordou
com o chefe e duvida da sabedoria dele,
pergunta quem tem razao.

O adjetivo relacionado exige sem diivi-

da a preposigao com para se relacionar com
alguma coisa. Relacionado com. Especia-
listas mais tolerantes, como Celso Pedro
Luft, admitem a regéncia relacionado a. ao
lado do indiscutivelmente correto relacio-
nado com.

Aregéncia relacionado a resultou, como
diria alguém do ramo, de uma provivel
contaminacdo sintatica. Como uma das re-
géncias naturais do substantivo relagdo car-
rega a preposigio a (relagdo com, a. de.
entre, para com), algumas pessoas distrai-
das passaram a usar relacionado a. A conta-
minacdo se agravou com o paralehismo da
tinica regéncia correta de relativo a e relati-
vamente a. E também pela regéncia do ver-
bo relacionar (ou relacionar-se) a ou com
alguma coisa. Ainda que, mesmo com o
verbo, seja melhor sempre com:

“Relacionou o destampatério com a pa-
rede manchada de sua oficina de trabalho.”

“Na falta da amada, relacionou-se libi-
dinosamente com o tronco da bananeira
num momento de embnaguez.”

*... 0s romanos sempre relacionaram o
sentido de Hispania a posigido ocidental
dessa peninsula.”

O fato é que Celso Pedro Luft abrigou
em seu Diciondrio Prdtico de Regéncia
Nominal, mais tolerante do que o cldssico
Diciondrio de Regimes de Substantivos e
Adjetivos, de Francisco Fernandes, a regén-
cia relacionado a, baseado em autores mo-
dernos, sem expressao,

O melhor é ficar com os autores mais
expressivos, que sempre preferiram relaci-
onado com, regéncia inabaldvel, atinica que
Francisco Fernandes registra e admite.

Claro que ndo convém como reaciond-
ro querer que a Lingua permanega imutd-
vel. Por isso admite-se aregéncia relaciona-
do a, ja que o povo faz a lingua e vota em
quem quer ou pode. Mas que nenhum chefete
ou qualquer outra pessoa simples jamais
inquine, como diria o impoluto Mauro
Benevides, jamais inquine a outra regéncia
— relacionado com — de errada, para ndo ser
tachado de Jodo Alves do estilo.

O repérter se del mau = Um dos jor-
nais nossos de cada dia publicou noticia
sobre industrial “dono de uma empresa de
poupa de frutas...” “Poupa”. Por enquanto
“poupa” é forma do verbo poupar. O repér-
ter por certo tentou escrever polpa, a parte
carnosa dos frutos. A confusdo entre u e [
(ele) na linguagem falada é muito comum,
a ndo ser em dreas do sul do pais, em que a
mator parte das pessoas pronuncia o [ (ele)
com real valor de / (ele). Em geral se diz
formiddveu, gerau, reau, poupa por polpa,
fausso por falso, legau por legal, mau por
mal e assim por diante. Mas escrever assim
¢ muito felo.

O que fazer? Ler mais para escrever
melhor e tentar falar direito sem parecer
artificiau.

X

IX
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JORNALISTAS
MERECEM
A HOMENAGEM

-~ DO UNIBANCO.

ELES TAMBEM
COSTUMAM
TRABALHAR

POR DIAI
7 de Abril.
Dia do Jornalista.
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Um simbolo de qualidade
é sempre reconhecido.

A BLUE LIFE — Assisténcia Médica — em mais de uma década de existéncia —
mantém como objetivos, qualidade, eficdcia e carinho no seu atendimento.

O nosso cliente deve sentir seguranga e a certeza que alguém preocupa-se com ele.
Em nenhum momento pode ser mais um.

BLUE LIFE é mais que uma simples marca. E uma filosofia de organizagio.
Ao escolher um plano de assisténcia médica, chame BLUE LIFE.

S ——————————

SAO PAULO e (011) 259-8000 Bl Lof
:ﬁét_!_; A_L;I-_I#VILLE o AMPAHD BELEM » BELO HORIZONTE ue l e

* BRASILIA « CAMPINA GRANDE « CAMPINAS « CURITIBA e

FORTALEZA * FRANCA * GOIANIA « GUARULHOS * JOAO ASSISTENCIA MEDICA
PESSOA *» MOGI DAS CRUZES * PORTO ALEGRE * RECIFE s

RIBEIRAO PRETO * RIO CLARO * RIO DE JANEIRO * SANTOS T Y
* SAO JOSE DO RIO PRETO ¢ SUZANO « VITORIA ¥ il Ik
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Deputado e jornalista,

o arauto da pena de morte solta o verbo

4 vem ele outra vez. Uma das
primeiras emendas apresentadas
na Revisdo Constitucional propoe
um plebiscito sobre a pena de
morte no Brasil. Ganha um doce
quem adivinhar a autoria da emenda. Faz
uns bons anos que a tese da pena capital € o
prato de resisténcia do deputado federal
Amaral Netto, 72 anos, do PPR fluminense,
politico e jornalista forjado na escola
lacerdista, daquele tipo que dd um boi para
se meter numa polémica e uma boiada para
levi-la as dltimas conseqiiéncias. Lider do
governo Carlos Lacerda na Assembléia
Legislativa do antigo Estado da Guanabara,
produtor, diretor e apresentador por 16 anos
do programa televisivo Amaral Netto, o
Repdrter, da Rede Globo, o hoje deputado
federal nunca escondeu suas posigoes ideo-
logicas, tampouco suas ligacdes com os
militares no periodo autoritirio. Seu pro-
grama, de grande repercussao nos anos 70,
seria o fruto de uma estratégia da Rede
Globo para agradar aos militares, segundo
afirmou Walter Clark, o ex-diretor da Glo-
bo, em seu livro de memoérias. Em defesa
de seu velho programa, Amaral Netto infor-

QUEM SOU EU

| Nome: Fidélis dos San-
tos Amaral Netto
Idade: 72 anos

Estado Civil: Casado
Mulher: Angela
Filhos: Lucien, Lud-
mila, Cristina, Gisele,
Francisco Sérgio, Maria
Ernestina e Fidélis.

Signo: Gémeos

Cor preferida: Verde

Time do coraciio: Vasco da Gama
Filmes: Acio e suspense

Programa de TV preferido: Jornalis-
mo, novelas e filmes

Jornais: O Globo, O Dia, Folha de
S.Paulo, Estado de S.Paulo, Correio
Braziliense

ma que produzia boas reportagens, que ape-
nas algumas delas traduziam a voz da caser-
na, e que recebe cartas até hoje de saudosos

fas do programa. Quem, com mais de 30
anos de idade, ndo se lembra das imagens da
pororoca do Amazonas que o reporter
Amaral Netto registrou nos anos 70 ?
Amaral Netto sempre foi um homem de
direita e, ao contrdrio dos politicos que
lutam nesta trincheira, nio repele o rotulo.
Ao contrério, faz dele uma espécie de ates-
tado junto aos eleitores, o que lhe tem
permitido, em elei¢des sucessivas, alcan-
¢ar uma soma crescente de volos para a
Céimara Federal. Amaral Netto estufa o
peito quando fala das sete elei¢goes federais
que ja venceu. Chegou a Camara pela pri-
meira vez em 1963 e continua 14 até hoje, a
exce¢do do periodo 1979/1982, quando
perdeu momentaneamente a vaga. Em ou-
tubro préximo, tentard o oitavo mandato
como deputado federal e poucos duvidam
de que terd sucesso. Na Cimara, € afiavel
com os colegas, conversa muito, brinca
bastante com os adversdrios ideolégicos e
sO raramente perde o bom humor. Ha anos
sustenta com o deputado petista José
Genoino uma civilizada e amistosa con-
tenda, traduzida em apartes mituos, criti-
cas ferinas e piadas.
q
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“Chacina e genocidio.

Chacinadores devem ser condenados a morte”

Gilberto Dimenstein, dire- A

tor da sucursal de Brasilia da
Folha de S.Paulo — Existe no
Brasil um processo ostensivo de
exterminio de pessoas, oque sig-
nifica que a pena de morte ja
existe na pritica. A sua emenda
sobre pena de morte estd voltada
para o projeto de reeleigio de um
parlamentar ou tem em vista uma
melhora na qualidade da segu-
rancga’

Amaral Netto — Ninguém
melhor do que vocé sabe que o
meu projeto de reelei¢do depen-
de da minha autenticidade e mi-
nha coeréncia. E, dentro delas, a
defesa da pena de morte (por
plebiscito), assim como de todas
as minhas posicoes ideologicas.
Vocé sabe também que o exter-
minio de pessoas ndo € a aplica-
¢ao da pena de morte, mas sim,
crime punivel com a pena de
morte (vide Candelédria e Viga-
rio Geral). Pratica-se a morte
sem pena, que nao pode ser con-
fundida com a pena de morte. Se
ela existisse, esse tipo de barba-
rismo talvez diminuisse.

FOTOS: JOSE ALBERTO / MACRO

Rompeu com Castello Branco e filiou-se ao

- 4

Ele sabia que encerrado o go-
verno Castello eu me transfe-
riria para a Arena, uma vez
que 0 novo presidente, o gene-
ral Costa e Silva, era meu ami-
go pessoal. As vésperas da elei-
¢do de 66, comandel a resis-
ténciaemedebista contra a ocu-
pacdo do Congresso pelas tro-
pas do entdo Coronel Meira
Maitos. Na noite do cerco re-
cusel-me a me 1dentificar ao
major que fiscalizava a saida
dos deputados. Inclusive ras-
guei minha carteira de identi-
dade para ndo exibi-la em hi-
potese alguma. O lider de en-
tdo, Vieira de Mello, chamava
a substutui-lo alterna-
damente Mdrio Covas e eu.
Tive a honra de merecer o res-
peito e aamizade de adversan-
0s do porte de Ulysses Guima-
raes e lancredo Neves. Nun-
ca, como em toda minha vida,
deixei de assumir e apregoar
minhas posigdes presentes e
passadas. E o povo compreen-
deu minha atitude. Nas elei-
cOes de 66, elegi-me entre os

Ana Maria Tahan, jorna-
listade O Estado de S.Paulo - O processo
de limpeza iniciado pela CPI do Orca-
mento certamente fard com que muitos
parlamentares tenham problemas para se
reeleger. O senhor acha que vai passar
incélume pelo julgamento das urnas neste
ano?

Amaral Netto - Nio tenho nada a
temer na busca por um novo mandato. Em
trinta anos como deputado e outros quinze
como jornalista politico, meus leitores e
eleitores nunca se arrependeram ou se en-
vergonharam da minha atuagdo na Impren-
sa ou na Cimara. Fui lider em duas consti-
tuiches: em 1961 e em 1988, em sete anos
de hderanca, no total. Em todos os outros
periodos fu1 vice-lider, o que continuo sen-
do. Com este curriculo, repito, acredito que
nao tenho o que temer. Inclusive porque
ninguém pergunta de que lado estou. To-
dos ja sabem. Gostando ou ndo gostando.
Nido tenho currais, nem cabos eleitorais.
Tenho votos em todos os municipios do
Estado do Rio. Sou, talvez, o dnico parla-
mentar do pais cuja votagio vem duplican-
do desde 1978. Nenhum dos meus atos
leva-me a temer uma eleéicdo. Por isso,
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lanto quanto passel incolume por tantos
escandalos, crelo que o mesmo acontecera
no julgamento das urnas deste ano,

Herddoto Barbeiro, apresentador do
programa Opiniao Nacional, Rede Cul-
tura - Explique a sua passagem pelo MDB.

Amaral Netto — Muito obrigado pela
sua pergunta. Ela responde inclusive aos
que ndo perguntam e interpretam como
querem minha passagem pelo MDB. Quan-
do da extingio dos partidos, eu sai da UDN,
rompido com o presidente Castello Branco
¢ com bagagem de 124.000 votos, cerca de
50 % da UDN de 62, o que, pela legislacio
da €época, dava-me o direito de, em qual-
quer partido, implantar uma dissidéncia.
S0 se organizaram dois partidos compulso-
rios: Arena e MDB. Adauto Cardoso, pre-
sidente da Arena na Guanabara, informou-
me oficialmente que ndo admitiria minha
inscrigdo no partido em funcio da dissi-
déncia que eu poderia implantar. Impedido
de me filiar a Arena, procurei o presidente
do MDB, senador Oscar Passos, e ele abriu
as portas do partido, aceitando as posigoes
que coloquei em carta a direcdo emedebista,

primeiros do MDB, embora

orgios de divulgacio jd me
considerassem cassado. Arenae MDB nada
mais foram do que partidos compulsorios,
impostos por decreto. Esta € a explicagdo
da minha passagem pelo MDB.

Tdo Gomes Pinto, diretor de redacdo
da revista Isto E - Pena de morte para
corruptos ajudaria?

Amaral Netto — A pena de morte para
corruptos ¢ praticada em Cuba, nos paises
drabes, na Russia e na China. Em grande
parte ela se transforma em instrumento de
eliminacgdo de adversdrios. E nisto Fidel é
perito. Confisco de bens ¢ pena mdxima de
reclusdo, sem qualquer possibilidade de
abrandamento do regime fechado, € o que
defendo para os ladrdes do dinheiro pibli-
co. Em nenhum momento propus pena de
morte para ladrées de gqualquer nivel, ou
para seqiiestros sem morte. Demagogica-
mente, seria até interessante responder afir-
mativamente a sua pergunta.

Emerson Kapaz, empresario, coorde-
nador do Pensamento Nacional das Bases
Empresariais - Para que instituir pena de
morte no Brasil se ela jd existe? Temos
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“Tive tanto conhecimento
da guerra suja quanto Jarbas Passarinho”

comprovado isto constantemen-
te através das chacinas. Em to-
dos os paises tem-se comprova-
do que a instituigio da pena de
morte ndo tem atenuado o nu-
mero de crimes.

Amaral Netto - Chacina-
dores devem ser condenados a
morte. Eles praticam genocidios
e islo tem a ver com a pena de
morte. Quanto a sua afirmagdo
de que a pena de morte ndo dimi-
nui 0s crimes, ela é proveniente
de fontes inidoneas que mentem
despudoradamente quando tra-
tam do assunto. Cuidado com
elas, Emerson. Outras fontes,
como o Departamento de Justica
dos Estados Unidos e o FBI,
mostram exatamente 0 contra-
rio, Nos Estados Unidos, toman-
do o periodo de 1988 a 1992,
verificou-se que nos estados onde
ndo havia pena de morte o indice
de homicidios por
100.000 habitantes cresceu de
8,80 em 1988 para 10,34 em
1992. Um aumento de 17,50 %.
Janos estados que adotam a pena
de morte, o indice de homicidios

Respeita e admira o petista José Genoino

até com as formas mais violentas
de crime? Ndo seria mais racional
criar uma legislagio moderna,
dura, aplicando a prisdo perpétua
para o individuo que ndo tem con-
di¢tes minimas de viver em soci-
edade?

Amaral Netto - Vem ai o
projeto do nosso Cédigo Penal.
Estou a espera dele para provar
que estou de acordo com voceé.
Quanto a pena de morte, nunca
afirmei que ela resolve... mas ga-
ranto que ajudaria a resolver. Nao
afirmo que vocé seja uma delas,
mas no Congresso e nos meios de
comunicagio, pessoas que nunca
admitiram a prisdo perpétua lu-
tam por ela agora.

Ancelmo Gois, chefe da su-
cursal carioca da revista Veja -
O senhor durante o regime militar
produziu varios filmes exaltando
as Forcas Armadas. O senhor ti-
nha consciéncia de que naquela
mesma época havia pessoas pre-
sas e torturadas s6 por pensarem
diferente dos militares?

Amaral Netto - Nio sei se

por 100.000 habitantes, que era
de 7,20 em 1988, também au-
mentou, mas num percentual bem menor,
para 7,84 —ou seja, 8,88 % a mais. Vocé me
pergunta se pena de morte intimida ¢ eu
respondo que intimida, e muito. A resposta
estd nos nimeros do FBI: em 1992, nos
estados norte-americanos onde ha pena de
morte, 0s homicidios foram 32% superio-
res aos verificados nos estados que tém
pena de morte. Em Miami, onde hé pena de
morte, foram assassinadas, em 1992, 17
pessoas em cada 100.000 habitantes. Em
Washington, onde ndo ha pena de morte,
foram assassinadas pelo menos 75 pessoas.
No Rio de Janeiro, segundo dados da Se-
cretaria de Seguranga do Estado, esse indi-
ce chega a quase 60 pessoas por 100.000
habitantes. E mais: em 1981, a Franca,
contra a vontade do povo, aboliu a pena
capital. E o que aconteceu? Os crimes de
morte aumentaram em mais de 100% até
1992, E os estupros mais ainda, segundo a
Direcdo da Policia Judicidna da Franca. A
Inglaterra e o Pais de Gales também extin-
giliram a pena de morte em 1964, Segundo
o insuspeito Jean Imbert, & pagina 105 de
“La peine de Mort", fizeram 1sto “contra a
tendéncia demonstrada pela opinido publi-
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ca . A Folha de S.Paulo de 2 de fevereiro
de 1993 divulga, com os dados oficiais do
Ministério do Interior Britanico, um qua-
dro que confirma, com a insuspeicio do
jornal ou das suas fontes, tudo que tenho
afirmado, embora com interpretacio dife-
rente. L4, entre 1964 e 1991 os indices de
homicidios por 100.000 habitantes subi-
ram de 0,62 para 1,31. Os estupros passa-
ram de 1,09 por 100.000 habitantes em
1964, para nada menos de 6,69. Franceses
e ingleses, tanto quanto os habitantes de
Washington, estio pagando um alto prego
por terem abolido a pena capital.

Eugénio Bucci, editor sénior da revis-
ta Playboy - O senhor acredita em vida
apos a morte? Em caso afirmativo, o se-
nhor acredita em vida apés a pena de mor-
e

Amaral Netto - Por principio, nio
duvido de nada.

Boris Casoy, editor-chefe e apresen-
tador do TJ Brasil — A pena de morte
resolve? O senhor ndo acha que a legisla-
¢do brasileira chega a ser condescendente

voce )i fez ao meu lider, o sena-
dor Jarbas Passarinho, pergunta
semelhante: como ele pode ser o que é
agora, tendo sido duas vezes ministro dos
militares, os mesmos do meu tempo? Meu
programa, pioneiro do moderno jornalis-
mo de TV, foi também pioneiro em divul-
gacao do Brasil, para os brasileiros. Entre
1968 e 1984 — 16 anos — produzi, s vezes
com riscos e sacrificios, 800 reportagens.
Delas, nio mais que trinta sobre militares,
divulgando o que talvez vocé nunca tenha
visto: os pelotdes de fronteira e as opera-
¢oes da FAB e da Marinha na Amazonia.
Da guerra suja de ambos os lados, tive
tanto conhecimento quanto meu lider
Jarbas Passarinho. Nunca exerci qualquer
posicdo nos governos militares que apoiel
e deles sai, embora jornalista, sem receber
concessoes de TV ou de rddio. Minha
marca foi tdo forte, que as criangas a
época com 5 e 10 anos, hoje mogos e
adultos, continuam escrevendo para pedir
que volte a repetir aquele trabalho, o me-
lhor da minha vida.

Carlos Brickmann, colunista de IM-
PRENSA - O senhor cresceu politicamen-
te na revista Magquis, na luta contra Getilio

—
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“Uma cara feia e melhor do que
as mascaras comuns a maioria dos politicos”

Vargas, na luta contra Jodo
Goulart. Hoje, sua principal luta
€ pela pena de morte. Nao é uma
despolitizagdo de sua vida?
Amaral Netto - O projeto
de plebiscito para a pena de mor-
te, além de social, é eminente-
mente politico. E em nenhum
momento dos meus trinta anos
de mandato deixei de dedicar-
me aos trabalhos politicos em
geral. Tanto que, por seis anos
seguidos — 1985 a 1990 - fw
lider da bancada do meu partido.

Luis Nassif, colunista eco-
nomico da Folha de S.Paulo -
Politico que indica apaniguado
para cargoem estatal, que reco-
lhe dinheiro para caixinha elei-
toral, mesmo ndo levando ne-
nhum tostdo, € honesto?

Amaral Netto - Resposta
positivissima. Cargo publicondo
pode de maneira alguma trans-
formar-se em picaretagem elei-
toral. E crime!

Augusto Nunes, diretor de
redagdo do jornal Zero Hora -

Rejeita o rotulo de aulico dos militares

que pertengo, também se inici-
asse O processo anli-
| corporativista.

’J Ricardo Noblat, diretor de

redagcdo de Correio Brazi-
liense - O senhor continua via-
jando muito para jogar nos
cassinos de Aruba e Las
Vegas?

Amaral Netto- Uma vez
Noblat, sempre Noblat. Pro-
vocagdo pura. Informacgio
pessima. Mas topo a provo-
cagdo. Seu amigo, depois de
fumar por 50 anos, pressio-
nado por uma cirurgia de
cardtida, largou o cigarro “de
estalo” em 1984. Seu amigo,
depois de jogar durante trinta
anos, também parou de “es-
talo” em 1989, pressionado
por outra cirurgia vascular
(aorta). Eu jogava e, como
tudo em minha vida, nunca
neguei. O problema era meu
e de mais ninguém. Parei “de
estalo”, ndo foi problema fi-

nanceiro, nem moral. A sal-
de falou mais alto. Ndo vejo

Algum parlamentar jd cometeu
crimes passiveis, na opinido do
senhor, de condena¢do & mor-
te?

Fausto Macedo, reporter de policia de
O Estado de S. Paulo — A pena de morte
que o senhor defende vale para Jodo Alves,
Fernando Collor e outros tipos da mesma
linha?

Amaral Netto - Augusto e Fausto:
valem as respostas que dei antes. Pena de
morte € para crimes de morte.

Alexandre Garcia, diretor da sucursal
de Brasilia da Rede Globo — Deputado, o
senhor costuma dizer que € de direita. Nio
¢ puro saudosismo, essa divisdo entre es-
querda e direita? Por que o senhor é tio
amigo do deputado José Genoino?

Amaral Netto - S6 afirmo minha po-
si¢do, como de direita, quando preciso
combater os de esquerda. Ndo é saudosis-
mo. Sou dos que consideram direita e
esquerda posigoes futebolisticas, embora
jogadores ja sejam polivalentes. Quanto a
Genoino, nosso respeito e admiragio mii-
tuos vém do trabalho nas liderancas da
Constituinte. Eu e ele somos o que somos:
temos uma cara politca. Nio gosto da

dele, nem ele da minha, Mas uma cara feia
¢ melhor do que as mascaras tdo comuns
na maioria dos homens.

Aluizio Maranhao, diretor de redagio
de O Estado de S.Paulo - Quais as agoes
que o senhor sugere para recuperar a ima-
gem da classe politica perante a popula-
cao”?

Amaral Netto- Mudar as estruturas da
vida publica. Rever a Constituigio e seus
codigos. Fazer o que se diz que a Itdlia fez,
mas ndo fez. Na Itdlia, com cerca de 700
parlamentares, 350 foram processados pela
justica, mas até agora, transcorridos dois
anos, a Camara de la nido realizou nenhum
iInguérito nem ninguém pediu a cassagao
de nminguém. A Operagio Maos Limpas
comegou aqui, com a CPI do Or¢camento.
Exemploigual ao nosso ndo existe no mun-
do. Ndo se conhece nenhum parlamento
que tenha agido como o nosso. Comecga-
mos a quebrar a coluna vertebral do
corporativismo parlamentar. Para mudar
de fato seria necessdrio que em todas as
classes, principalmente no jornalismo a

Aruba nem Las Vegas hd
muitos anos. Mas, de qual-
quer forma, creio que vocé
poderia ter pensado em coisa melhor para
perguntar,

Carlos Minc, deputado estadual pelo
PT no Rio de Janeiro - Justa ou injusta-
mente, o senhor chegou a ser citado
como integrante da Mafia do Or¢amento.
Dentro da sua proposta para pena de
morte, vocé incluiria os corruptos? Na
China, recentemente, fuzilaram trés cor-
ruptos.

Amaral Netto - O senhor é “verde”
mas sua pergunta é marrom. Vou respon-
der ao senhor como se eu ndo tivesse 72
anos. A China recentemente nido fuzilou
trés, mas 300 corruptos. Se eu tivesse 27 e
ndo 72 anos, minha resposta ao final de sua
pergunta atingiria uma pessoa muito ligada
ao senhor. Porque ndo merece respeito quem
diz “justa ou injustamente”. Se o senhor
sabe que € justo, diga e assuma. Acho que
a sua posi¢io o coloca de bragos dados com
o assassino José Carlos e seu parceiro
Suplicy, ou Inspetor Closeau, mesclado
com Pantera Cor de Rosa e Agente 86. Para
resumir, o senhor € o que é.

X
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Homenagem da Sul Ameérica
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Torpedos de mel

¢ repente, cal a imprensa em
cimadoex-ministro Luiz Carlos
Bresser Pereira, veladamente
acusado de fraudar o Fisco. A
historia é simples: depois de al-
gumas décadas, Bresser deixou o grupo Pio
de Aciicar, moveu umaacao trabalhistae fez
acordo, pelo qual recebeu algo como um
milhdio de délares. Diz a imprensa que o
processo foi movido sé para que Bresser
recebesse a indenizacdo sem ter de pagar
IMpOosto.

O que a imprensa nao diz:

1. Bresser e o grupo Pdo de Agicar
agiram dentro de lei. Se alguém ndo gostada
lei, que tente mudi-la, mas ndio pode impe-
dir que seus beneficios sejam utilizados.

2. E dever de todo cidadiio pagar apenas
0s impostos que a lei determinar. Se a lei lhe
dd uma saida para pagar menos impostos,
tem mesmo ¢ de utilizd-la.

3. Bresser Pereira foi ministro da Fazen-
da e ndo o acusaram de levar um niquel de
dinheiro piablico. Vamos agora criticd-lo
por ganhar dinheiro privado — dinheiro cujo
proprietdrio concordou em entregar-lhe?

A colecao de vitimas

Faltou lembrar, no amplo noticidrio so-
bre a presenca de Lilian Ramos ao lado de
Itamar Franco, que as roupas intimas jd
fizeram vdrias vitimas no Brasil. A primei-
ra, que me recorde, foi o deputado Barreto
Pinto, que pousou de cuecas para a revista O
Cruzeiro e perdeu o mandato por falta de
decoro parlamentar. Outro foi o deputado
estadual paulista Leonel Jilio, cuja presta-
¢do de contas como presidente da Assem-
bléia Legislativa trazia uma vasta nota de
compra de calcinhas.

Carmen Miranda, numa foto famosa,
aparecia sem calcinhas. Nem por isso dei-
xou de ser a anfitrid favorita de um grupo de
militares brasileiros que estagiou nos Esta-
dos Unidos, e que era conhecido como Ban-
do da Lua (o mesmo nome do conjunto
musical que acompanhou Carmen em sua
primeira excursdo americana): gente, por
exemplo, como o brigadeiro Faria Lima,
que seria prefeito de Sdo Paulo.

Numa famosa entrevista, Margaret, es-
posa do primeiro-ministro canadense Pierre
Trudeau, disse que o marido lhe recomenda-
ra usar sutidi durante a visita de ministros da
Suprema Corte. “Fique trangiiilo, ndo vou
mostrar os mamilos paraos velhinhos™. Meg
usou sutid e Pierre usou sapatos — justo ele,
que sO gosta de ténis. E o Canada continuou
sendo um pais adordvel, rico, bonito, com
uma distribui¢ao excelente de renda.

O que mal foi ressaltado, no caso Lilian
Ramos, foi outra coisa: que € que o Presi-
dente da Repiblica, Supremo Magistrado
da Nacdo, Comandante-Chefe das Forgas
Armadas, que jurou defender a Constitui¢do
e as Leis, fazia num camarote de bicheiros?

Sobre decoro,
calcinhas
e bicheiros

No caso Lilian Ramos,
a imprensa
esqueceu o essencial

por Carlos Brickmann

Itamar poderia ter pedido um camarote ao
prefeito César Maia ou ao governador
Brizola; poderia ter utilizado o camarote da
Brahma, empresa séria ¢ centendria; pode-
ria ter comprado um camarote. Preferiu ins-
talar-se no camarote da Liga Independente
das Escolas de Samba, presidida até o ano
passado pelo bicheiro Capitio Guimaries,
presidida hoje por Paulo de Almeida - este
acusado, pelo Ministério Pablico, de liga-
¢do com grupos de exterminio.

A imprensa comportou-se, no caso, como
o contréirio da calcinha: cobriu o secundério
e desprezou o essencial,

Apenas uma questio semdntica. Hoje
em dia, sempre que uma piranha da entre-
vista, identifica-se como “modelo e atriz”.
As modelos e atrizes nido vao protestar?

Conspiracao do siléncio

Sérgio Buarque de Gusmdo, jornalista
séno, de carreira irrepreensivel, escreveu
um livro dizendo que a imprensa, quando
em campanha, ndo tem se preocupado com
detalhes tais como apurar a verdade, ouvir o
outro lado, verificar se os fatos que lhe
chegaram as mdos sdo verossimeis. Como
base do livro, utiliza a guerra entre alguns
jornais e o ex-governador Orestes Quércia.
J4 ouvi muita fofoca a respeito de Sérgio
Buarque, mas ainda ndo vi uma refutacio
bem-feita de suas teses. Caberia aos jornais
¢ jornalistas acusados mostrar que Sérgio

Buarque estd errado.

Vi uma conspiragdo de siléncio quase
idéntica no caso do livro de Claudio
Humberto sobre o governo Collor. Gente
citada nominalmente preferiu calaradar sua
versdo; gente que ndo foi citada nominal-
mente, mas que € facilimo identificar, prefe-
riu nio entender sua citagio.

Acho que todos deveriam comportar-se
como 0 mestre Alberto Dines: certa vez,
citei um caso de que ele participou, sem dar
nenhum nome - até porque, a meu ver, eri
um problema de conceito, ndo de busca de
responsabilidades. Dines escreveu para a
revista, identificou-se como participante do
caso € deu a sua versao, como de hdbito
sincera e correta.

Promessas nao cobradas

Em sua campanha eleitoral, Fleury pro-
meteu revolucionar a educacio piblica no
Estado de Sdo Paulo. O assunto deveria nos
interessar, nio apenas pela importancia do
tema, mas porque o secretdrio da Educacio,
na maior parte do governo, foi um colega
nosso, Fernando Morais. Nio vi até agora
nenhuma andlise do desempenho da Educa-
¢ao no governo Fleury: o que vi foram notas
esparsas sobre o nimero de escolas-padriao
que foram criadas. E dai? Essas escolas sdo
mesmo melhores? Vale a pena tirar o filho
de uma escola particular e disputar vaga em
escola-padrio?

O prefeito Maluf prometeu revolucio-
nar o sistema de transporte coletivo em Séo
Paulo, construindo terminais de transferén-
ciade passageiros. O passageiro tomaria um
onibus em qualquer lugar da cidade e iria
para onde quisesse, tomando as condugoes
necessdrias, e pagaria apenas uma passa-
gem. Também ndo vi qualquer cobranga ou
anilise do que esta acontecendo no trans-
porte publico. E os corredores de Onibus,
prometidos por Maluf ja depois de tomar
posse, estio em que fase: projeto, concor-
réncia, construgdo? Se a imprensa nio mos-
trar essas coisas, quem € que vai mostrar?

Onde esta Xénia ?

Outra coisa em que vale a pena prestar
atencao € na coluna da ombudsman da Fo-
lha, Junia Nogueira de Sa: ponderada, inte-
ligente, acertou o ponto certo de trabalhar
como defensora do leitor. Agora, meu lado
preconceituoso ¢ machista (radical, linha
dura, ala xiita): e ainda por cima € bonita!

Vou encerrar 4 maneira de um dos me-
lhores colunistas de IMPRENSA o Wladir
Dupont: cadé a Xénia? Ela mesma, Xénia
Bier, excelente jornalista, excelente apresen-
tadora de TV. Li uma velha entrevista da
Xénia com o Lula na revista Especial, que a
Joyce Pascowitch dirigia no final da década
de 70. Que tremenda entrevista! E daquelas
que gente lamenta ndo ter feito pessoalmente.,

e e e ——— e e . e e
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Entfrevista

o se colo
car no fogo
cruzadoen -
tre trés po-
derosos or-
gdos de imprensa do pais
¢ um politico que vem
sendo bombardeado sis-
tematicamente pela
grande imprensa paulis-
ta, o jornalista Sérgio
Buarque de Gusmio
pode despertar a priori
duas reacoes extrema-
das. A primeira é de res-
peito. Seu hivro “Joma-
lismo de In(ve)stigagdo -
o Caso Quércia” poe no
pelourinho, de uma sé
vez, 0 comportamento
ético do noticidrio dos
jornais O Esrado de
S.Paulo, Folha de §.
Paulo e da revista Veja
— uma empreitada que
exige, no minimo, cora-
gem. A segunda reaciao €
menos nobre e passa por
Insinuagoes de que
Gusmio seguramente se
propos a defender o ex-
governador de Siao Pau-
lo em troca de supostos
beneficios.

Nem uma coisa,
nem outra esclarece
o proprio jornalista,
logo nas primeiras h-
nhas de seu livro, que
ele proprio classifica de
“andlise com folego cur-
to da reportagem e argu-

O jornalista e autor do rumoroso
O Caso Quércia diz que nao
tem o rabo preso com ninguém

editor-executivo do O Esta-
do de S. Paulo e chefe de
redacdo das sucursals
paulistas do Jernal do Bra-
sil e do O Globo e, mais re-
centemente, de diretor da
Agéncia JB, Gusmido em-
prega o rigor jornalistico
que hoje aponta estar em
falta para provar o que pre-
tende. Na leitura do livro,
estando-se a favor ou con-
tra 0 ex-governador Orestes
Quércia, uma verdade ¢é
comprovada: a palavra €
eldstica e pode servir a ob-
jetivos que ndao se enqua-
dram dentro do que um lei-
lor espera ao comprar um
produto que lhe promete a
verdade. Para comprovar
sua tese, o livro traz recor-
tes das proprias publicagdes
analisadas e seus manuais
de redagdo, seguidos, qua-
€ sempre, por um texto que

mentacgdo do artigo™, fa-
zendo questdo de escla-
recer que ndo se trata de “um libelo contra
a Imprensa, nem um habeas-corpus para
0 ex-governador de Siao Paulo™. Seu alvo
¢ o chamado jornalismo de campanha,

aquele “que despreza a ética, infla o que
quer provar ¢ esvazia tudo o que contraria
sua tese”. Com 44 anos e 27 de experién-
cia, e um curriculo que inclui os cargos de

nao deixa pedra sobre pe-

dra. “A elegincia ndo € o
meu forte”, admite, nessa entrevista ao co-
laborador de IMPRENSA, Alceu Nader,
enquanto alinhava exemplos de imoralida-
de jornalistica.
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“Os reporteres
voltavam dizendo que
0 que havia saido no

Estado ndo era verdade”/

IMPRENSA - Como surgiu a
idéia do livro e por que o caso do
ex-governador Quércia para apon-
tar a falta de ética na imprensa?
Gusmao - Acho que a idéia do
livro estd de uma forma ou outra
na cabega e no cotidiano de todo
jornalista. A gente sabe, pela frase
famosa do Millér Fernandes, que o

teristicas marcantes da Imprensa.
No caso do Brasil, estamos falando
da grande Imprensa, do que hd de
melhor, das empresas mais respei-
tadas e solidas. O grande prejudica-
do é o leitor. E ele que, fre-
giientemente, mas muito fre-
qiientemente mesmo, se vé Orfao
diante de informagoes mal apuradas,
de conclustes ndo demonstradas, de
fatos publicados pela metade.

A IMPRENSA - Vocé teve a ins-

piragdio para o livro enquanto tra-
balhava no jornal O Estado de S.
Paulo?

Gusméo - Eu ndo estava 14
quando comecei a pensar no livro.
Fui editor-executivo no Estado e
cuidava de uma drea que ndo era
politica, sem participagdo direta
nessas coisas. Para ser sincero, pas-
sava 0 olho apenas. A i1déia do li-
vro nasceu quando eu estava no O
Globo, que é um jornal que ndo faz
campanha contra o Quércia. Isso
me permitiu ter um certo
distanciamento e acompanhar de-
terminados fatos de uma forma que

Jornalista € aquele sujeito que estd
sempre falando mal do jornalismo.
Mas € preciso deixar claro que nés

ndo reclamamos do jornalismo, e sim das
condig¢des de trabalho - que siio uma bar-
baridade. O que eu fiz foi sistematizar es-
sas reclamacdes a partir de anotagoes ¢ ob-
servacoes do dia-a-dia. Em seguida, minhas
observagdes comegaram a se cruzar com o
caso do Quércia, precisamente porque se

trata de um caso dramaético.

blicacoes tém de positivo, que sao publi-
cagdes que estdo na primeira linha da 1m-
prensa brasileira. Mas eu também demons-
tro que, quando elas se engajam no jorna-
lismo de campanha, o desastre € completo.
Em alguns casos é até uma vergonha para
o jornalismo, como, por exemplo, aquela
matéria de capa da Veja “Quércia, o politi-
co de 52 milhdes de délares”. E uma maté-

ndo era exatamente a mesma das
publicagbes que eu analiso no li-
vro. Eu notava, inclusive, uma
grande contradigdo entre aquilo que os re-
porteres que eu chefiava traziam da rua,
ou aquilo que o jornal onde eu trabalhava
publicava, € 0 que os outros jornais publi-
cavam. Com bastante freqiiéncia, os rep6r-
teres do Globo voltavam dizendo que o que
havia saido no Esraddoe nao era verdade.

IMPRENSA - A falta de seriedade que

IMPRENSA - Por que o livro trata ex-
clusivamente do Quércia e ndo de outros
homens piblicos que também se queixam
da imprensa, como Collor e Paulo Maluf?

Gusmao - O caso Quércia me atraiu
por causa da intensidade do noticidrio ab-
solutamente distorcido e até maluco que é
publicado sobre ele. Aquilo ali ndo € jor-
nalismo, € uma reagio histérica noticiosa.

seu livro aponta também ocorre em outras
dreas, como, por exemplo, na de assuntos ™
econdmicos?

Gusmado - Sim, e talvez com maior in-
tensidade, porque € onde rola o dinheiro,
onde estd a grana, e as empresas se relaci-
onam nos seus interesses diretos, de em-
presa para empresa. Quem € amigo tem

ria ruim, mal feita, numa revista que, de
um modo geral, € uma boa publicagdo.

IMPRENSA - O seu livro sa1 em um
momento em que a Imprensa desempenha
um importante papel na mobilizagio da so-
ciedade brasileira. A hora € adequada para
criticas tdo duras?

Por ai se explica minha atragéo pelo caso

Quércia.

IMPRENSA - Vocé abre seu livro di-
zendo que ele ndo € um libelo contra a Im-
prensa nem um habeas corpus ao gover-
nador Orestes Quércia. O que ele é, entdo?

Gusmiio - E a hora certa, e por duas
razfes: primeiro, porque a imprensa atra-
vessa um momento de muito poder, e € bom
que se aponte e se combata seus defeitos
estando ela forte. Em segundo lugar, € apro-
priada porque estamos vivendo os momen-
tos de maior liberdade democritica da nos-
sa historia. Um trabalho desse tipo ndo te-

toda a protecdo. Além da amizade direta
do dono da empresa com o dono do jornal,
hd ainda a identidade que se forma entre a
empresa jornalistica e as demais empresas
de um modo geral. Todos os dias o notici-
drio mostra exemplos de problemas na drea
da economia que afetam os empresdrios.
Enquanto isso, outros temas que sdo im-

Gusmio - Ele € precisamente uma and-
lise, talvez inédita no Brasil, de um bloco
de noticidrios acerca de uma personalida-
de politica. Quando eu digo que o livro ndo
¢ um libelo a Imprensa, € porque néo con-
deno a Imprensa, em bloco, e nem conde-
no em bloco as trés publicagdes que eu mais
analiso, que sdo os jornais O Estado de Sdo
Paulo, Folha de Sao Paulo e a revista Veja.
Tive o cuidado de destacar o que essas pu-

ria sentido numa época de censura. portantes para o conjunto da sociedade sdo
ignorados solenemente. Um exemplo é o
da sonegacdo de impostos. Agora mesmo
a Receita estd anunciando que vai mandar
prender empresérios que sdo ladrdes, pois
embolsaram dinheiro ji recolhido dos sa-
ldrios. Isso € roubo, apropriagdo indébita.
Mas, toda vez que a Receita mostra inten-
¢do de tratar os sonegadores de impostos

da forma como devem ser tratados, ou seja,

IMPRENSA - A prepoténcia do jor-
nalismo que vocé aponta teria algo a ver
com o fato de boa parte dos 6rgédos de im-
prensa brasileiros pertencer a empresas fa-
miliares?

Gusmaio - Eu acho que ndo. Se tiver,
ndo percebi e ndo levei em conta. Eu acho
que a prepoténcia € a arrogincia sao carac-
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como ladrdes, é um Deus-nos-acu-
da. Comecam a dizer que ¢
prepoténcia, que a lei do direito
individual ndo estd sendo respeita-
da e imediatamente sdo escalados
grandes juristas da drea econdmica
para dar pareceres dizendo que se
trata de invasido de privacidade e
outras pérolas. E tudo continua

como antes.

IMPRENSA - Vocé sentiu ou
sente receio de ser acusado de re-
ceber ajuda do Quércia por causa
do livro? E ainda: vocé recebeu al-
gum tipo de incentivo ou ajuda?

Gusmiio - Eu meditei muito so-
bre isso enquanto escrevia o livro,
que foi um trabalho que fiz com
muito tesdo. Sem que pareca
autocritica ou desabafo, nem
tampouco espero que seja uma des-
pedida do jornalismo — o livro €,
para mim, como um ajuste de con-
tas com o jornalismo que se faz
hoje e com o que eu fiz em duas
décadas e meia. O que coloquei
nesse trabalho foi a minha
credibilidade e a minha integrida-

“Deve haver uma coisa
elementar, e cada vez
mais rara, que é a

honestidade
profissional”

Gusmiio - Saiu apenas uma cri-
tica na Folha de S. Paulo, com um
ter¢o de pdgina e manchete de seis
colunas, que é de uma mediocrida-
de proporcional ao tipo de noticié-
rio da Folha que eu critico. Desde o
comego eu j4 imaginava, entre as vé-
rias projecoes que fiz sobre a rea-
¢do ao trabalho, que iria haver uma

de profissional. Desde o comego eu
soube que tratar do caso Quércia,
uma pessoa sobre a qual ha tantas
suspeitas e denincias, e a quem se atribui
uma fortuna tdo grande, fatalmente iria
gerar esse tipo de vinculagdo. Eu tenho res-
pondido a essa pergunta de vinas formas.
Uma delas € a seguinte: o repérter que faz
uma matéria contra 0 Quércia esta fazen-
do aquilo porque acredita, ou porque tem
um emprego e recebeu uma pauta para fa-
zer o que for mandado? A maiona das ma-
térias publicadas sobre o Quércia sdo fei-
tas por encomenda. Para fechar esse assun-
to, digo o seguinte: esse trabalho é de
minha tnica e exclusiva iniciativa. Quem
quis fazer fui eu, que também sou o tGnico
responsdvel pelos termos em que ele for
feito.

IMPRENSA - Mas vocé recebeu ou nio
algum tipo de ajuda do Quércia?

Gusmdo - Nio tive nenhum tipo de aju-
da do Quércia. Eu o encontrei umas trés ou
quatro vezes em toda a minha vida. Eviden-
temente ele sabia que eu estava fazendo esse
trabalho, porque a partir de um determina-
do momento da pesquisa eu usei 0 arquivo
do PMDB sobre ele. Esse uso esti declara-
do no livro, entre as fontes de informagao
que usei. As minhas relagées com o Quércia
acabam ai.

IMPRENSA - A sobrevivéncia e a ma-
nuten¢do do emprego, na sua opinido, justi-
ficam o “pau-de-arara moral” que alguns
jornalistas acabam exercendo, como vocé
cita no livro?

Gusmaéo - Nenhum jornalista gosta de
ouvir 1sso, pois tem a ilusao de contar com
um poder muito grande, mas a verdade ¢
que ele conta muito pouco. O jornalista tem
resisténcia para admitir que trabalha com um
mandato que é simbohzado pela carteinnha
da empresa. Sem essa carteirinha, ele € n-
gorosamente nada. E apenas um intermedi-
ario entre as fontes e o jornal que ele esta
representando, nunca o intermedidrio entre
os fatos e os leitores, como muitos deles tém
a ilusdo de ser. Sem querer absolver o jor-
nalista, digo que minha critica fundamental
¢ contra o0 jornalismo das empresas. O jor-
nalismo de campanha € uma iniciativa das
empresas e por elas é formulado. E eviden-
te que hé entre os jornalistas uma tendéncia
muito grande que sela a cumplicidade com
o idedrio da casa em que eles estdo traba-
lhando. A gente ndo gosta de admitir, mas,
quando se assina um contrato de trabalho
com uma empresa jornalistica, vanas clau-
sulas secretas, ndo escritas, também sdo
aceitas. Uma delas € que vocé vai respeitar
0 idedrio da empresa. Do contririo, demis-
s30. Se o jornal é a favor da privatizagdo
dos portos, por exemplo, jamais o reporter
vai poder fazer uma matéria em sentido con-
trario. Ele vai, isto sim, ter de arrumar ma-
téria para dizer que 0 porto nao presta e que
deve ser privatizado, mesmo que sua opi-
nido seja completamente oposta a 1sso.

IMPRENSA - Quais os grandes jornais
€ revistas comentaram seu hvro?

tentativa de qualificd-lo como uma
critica & imprensa e uma defesa do
Quércia. O que esta por trds disso é
um jogo inescrupuloso muito claro. Se eu
digo no livro que o Quércia € vitima de uma
campanha grosseira de um setor da impren-
sa, esse ponto de vista inescrupuloso rebate
dizendo: “mas como? o Quércia é
fregiientemente denunciado, tem mil proces-
sos e dentincias, a Justica estd atras dele ...".
Acontece que nio estou tratando das dentin-
cias, nem da Justica. Eu estou tratando, isto
sim, do noticidrio que supostamente di ao
leitor informagdes sobre esses fatos, que é
manipulado, distorcido, exagerado, inflado
e, freglientemente, mentiroso. A Folha, que
foi o unico entre os grandes jornais a co-
mentar o livro, saiu pela tangente e evitou a
discussao.

IMPRENSA - E a isso que vocé atribui
o siléncio do resto da imprensa?

Gusmio - E claro. E muito dificil para
um jornal que estd sendo criticado no livro
conseguir se explicar diante do leitor. Isso
acontece porque eu tive o cuidado de sé tra-
balhar com matenal publicado, exatamente
para nio dar margem a nenhum tipo de bate-
boca ou desmentidos. Eu s6 analiso coisas
que estdo escritas — matérias e manuais de
redacdo. Se alguém puder me acusar dizen-
do “ndo, essa matéria que vocé transcreveu
aqui, transcreveu de uma forma errada”, é

outra coisa. Mas ninguém contestou.

IMPRENSA - O jornalismo de campa-
nha é vilido? Se sim, quais os temas que
hoje mereceriam esse tratamento?
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“A maioria das
matérias publicadas
sobre o Quércia
sdo por encomenda”

Gusmaio - O jornalismo de cam-
panha, por sua propna natureza, €
mal feito, pois se destina a destruir
ou enaltecer uma pessoa, uma tese
ou uma instituigdo. Para atingir seus
objetivos, ele nio mede esforgos. Eu
acho legiimo que os meios de co-
municagdo tenham seus pontos de
vista, mas € preciso que isso seja pas-

tes e mais precisas obrigariam a
Imprensa a publicar coisas mais
bem fundamentadas. Quando talo
em controle de qualidade, refiro-
me a iss0. A empresa de comuni-
cacdo ndo tem consciéncia daqui-
lo que €. Ela exerce sua atividade
de forma alheia, sem medir o po-
der que tem de arrasar e destruir
uma pessoa ou uma reputagio.

IMPRENSA - Vocé diz que a
Imprensa publica verdades
imcompletas e mentiras acabadas.
Mas se um jornal ndo tem todas as
informagdes sobre um fato que
suspeita verdadeiro, deve publicar
0 que tem ou buscar mais esclare-
cimentos, correndo, assim, O ris-
co de ser furado?

Gusmao - Se ele tem a infor-
magio e nio publica e for furado.
das duas uma: ou o concorrente
cometeu o erro que ele evitou co-
meter, publicando uma coisa erra-
da, ou o concorrente fo1 mais com-
petente e conseguiu fechar a noti-
cia para publicagdo. A discussiao
nesse aspecto passa pela compe-

sado para o leitor com honestidade e
de acordo com as prdticas do bom
jornalismo. Se um jornal, por exem-
plo, é contra o monop6lio de estatais e a fa-
vor da privatizagao, ele pode deixar isso cla-
ro e trabalhar para que a sua tese prevalega.
Os leitores acompanhariam o noticidrio sa-
bendo o que o jornal pensa sobre o assunto.
O que ndo € legal € essa pritica comum no
Brasil que, para defender suas teses, o jornal
possa distorcer os fatos e mentir.

IMPRENSA - Vocé acha que existe o
direito de resposta no Brasil?

Gusmio - Nio, ndo existe. No caso
do jornalismo de campanha, ndo existe
nem direito e nem resposta. O direito de
resposta também tem de ser legalmente re-
visto. Esse debate em torno da legislagio
deve incorporar também o cardter
mercadolégico da noticia. Minha propos-
ta é de que se se submeta a imprensa as
regras capitalistas, sem restringir a sua li-
berdade. Se amanha o jornal publica uma
noticia sabidamente falsa contra mim, eu
ndo tenho nenhum elemento para me de-
fender. O leitor, que comprou um produto
ruim, também ndo tem a quem reclamar.
O Cddigo de Defesa do Consumidor dé
ampla liberdade de defesa, menos para
empresas jornalisticas, que conseguem
manter essa condi¢do com o uso da arro-
gadncia e da viruléncia contra quem ousa
enfrenti-las.

IMPRENSA - Que propostas que
vocé faria para que os cidaddos tenham
direito a privacidade e para que a Impren-

sa, sob uma legislagdo democraitica, tenha
liberdade?

Gusmaio - Toda vez que se fala em di-
reito a privacidade ha um movimento au-
tomdtico das empresas jornalisticas de di-
zer que querem mexer com a sua liberda-
de. Isso € pura cascata. Uma coisa nido tem
nada que ver com a outra. Quando eu re-
clamo de uma salsicha estragada que eu
comprei no supermercado, ndo estou me
colocando contra a livre-empresa ou con-
tra a livre-inicativa, ¢ nem estou querendo
acabar com o sistema de fabricagio de sal-
sichas. Mas essa € a posigdo que a impren-
sa em geral adota. Ela enche o saco de todo
mundo, intromete-se na vida de todos, e
de forma muitas vezes leviana, mas, quan-
do se vé diante de um processo, faz o pa-
pel de viuma. Esse comportamento nada
mais € do que uma jogada de marketing. O
que € necessdrio, isto sim, € que a legisla-
¢do garanta ritos mais rdpidos para proces-
sos em relacdo 4 imprensa.

IMPRENSA - Mas esse controle de
qualidade ndo poderia trazer o risco de im-
por tantas exigéncias ao ponto de
inviabilizar a publicagdo de noticias?

Gusmio - Ah, como eu gostaria que
houvesse esse problema. Seria um luxo
extraordindrio e muito refinado, se com-
parado com a selvageria que atualmente
domina a publica¢do de informagdes no
Brasil. Acho que esse risco nido existe.
Regras de controle de qualidade mais for-

téncia e pelo trabalho.

IMPRENSA - Vocé tem sido
patrulhado por ter escolhido justamente o
ex-governador Quércia como o que vocé
chama de “estudo de caso™?

Gusmaiio - Ndo, ndo4enho. As pessoas
me perguntam muito por que o Quércia,
mas basta olhar o livro que fica claro por-
que eu o escolhi: o caso dele € realmente
dramatico nessa fracdo da imprensa. Na
verdade, tenho recebido mais forga do que
patrulhamento.

IMPRENSA - Vocé isenta os jorna-
listas de muitos erros cometidos pela im-
prensa. Mas ndo sio eles que fazem a im-
prensa? Alids, se diz também que os jor-
nalistas contrabandeiam suas posigies
politicas para as matérias. O que vocé di-
ria sobre isso?

Gusmiio - Eu insisto que a questio da
leviandade e da noticia predeterminada é
um problema empresarial por exceléncia.
E preciso que as empresas, até por rea-
¢Oes externas, reduzam um pouco a
volipia de publicar assuntos de seu inte-
resse e deixem de explorar o profissional
da forma completamente selvagem como
hoje exploram. Eu ndo quero dar testemu-
nho, para ndo parecer que estou misturan-
do as coisas, mas depois de dirigir vdrias
redagdes sei que o bom jornalista termina
sendo aquele que faz o maximo com um
minimo de condigdes, e no menor tempo
possivel. Ndo se tem arquivo, nio existe
apoio logistico de institutos, nem de téc-
nicos ou consultores pagos pela empresa
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para orientar os profissionais. Ndo
existe treinamento jornalistico e,
no entanto, os patroes reclamam
muito do que eles chamam de ma
qualidade dos profissionais egres-
sos das escolas de comunicagio.
Por que € entdo que eles que ndo
treinam as pessoas? Ora, um en-
genheiro ndo sai da Poli, a melhor
escola de engenharia do pafs, sa-
bendo construir pontes. Na prati-
ca do dia-a-dia, a realidade é com-
pletamente diferente. A nés, jor-
nalistas, caberia baixar um pouco
a bola e reduzir um pouco a arro-
gancia estimulada pelas empresas.
Temos de estar atentos para a re-
percussdo do que se escreve e
olhar para fora do jornal. Hoje nio
se escreve matéria para o publico,
mas sim para o chefe e a empresa.
S6 depois que o chefe e a empresa
decidem publicar, é que a matéria
ganha a rua.

IMPRENSA - Vocé acha que a
participagido da imprensa na apura-
¢do dos escindalos do pais estd mais
para o jornalismo de investigagdo ou

“O destaque da
noticia é proporcional
aos investimentos
que nela foram feitos”

/

bre 0 Quércia nas publica¢tes que
analiso sdo desonestas, pois indu-
zem o leitor a acreditar numa coisa
que a matéria ndo demonstra. Esse
¢é o ponto-chave da questdo. E pre-
ciso que haja elementos concretos
de convencimento ao leitor. Um
dos pontos vertebrais do meu tra-
balho € mostrar que o jornalismo

para o que traz a tona a denuncia de
uma fonte descontente?

Gusmido - Eu acho que
estamos diante desse trocadilho que fago
no titulo do livro: jornalismo de investi-
gacdo ou jornalismo de instigac¢do. O que
mais ocorre € o jornalismo de instigagdo,
aquela coisa de instigar o leitor contra uma
pessoa, uma causa, ou uma institui¢do
qualquer. Rigorosamente, jornalismo de
investigacdo ndo existe no Brasil, e uma
das causas dessa auséncia € a avareza das
empresas a que me refiro sobejamente no
livro. O reporter trabalha trés, quatro dias,
4s vezes uma semana, € jd se comega a
cobrar resultados, de tal forma que tudo o
que resulta daquela investigagdo ¢ publi-
cado com um destaque proporcional aos
investimentos que foram feitos. Se o re-
porter viajou, gastou dinheiro, ou contra-
tou uma pesquisa, entdo vai para as pagi-
nas com generosidade, com titulos bom-
bdsticos, grificos e tudo o mais. E
necessdrio que as empresas tenham a hu-
mildade de dizer: “bom, investimos neste
assunto, gastamos um bom dinheiro, mas
demos com os burros n’dgua; entdo, va-
mos esquecer”. Esse tipo de generosida-
de diante do fracasso ndo existe. O pro-
fissional é freqiientemente estimulado a
fazer render o mdximo de determinado as-
sunto, ao ponto dele préprio ficar insegu-
ro por estar metido naquele trabalho. Pior
ainda: os colegas olham pra ele como um
protegido dos céus que estd na mordomia,
no bem-bom. Entdo, ele se sente fatalmen-
te obrigado a trazer as coisas mais con-
clusivas sobre aquele assunto que ele estd

supostamente investigando. Eu cito mui-
to no hivro o exemplo do New York Times,
que tem uma equipe de reporteres-inves-
tigadores que funciona verticalmente.
Esse profissional nao pode comentar nem
com a mulher dele o que estd fazendo. S6
com o chefe, que por sua vez sé comenta
com o chefe dele e assim sucessivamen-
te, justamente para evitar esse tipo de
ciumeira ¢ de temor de que a investiga-
¢do pode resultar num fracasso, abatendo
o moral da tropa. Nao deu, paciéncia. O
que nao podemos fazer € ficar fabricando
ou inflando a reportagem, como é freqiien-
te. E preciso prestar atencio ao fato de
que os dois grandes blocos de esciindalos
nacionais nao nasceram na investigagao
da imprensa, mas sim de entrevista, tanto
no caso de Pedro Collor, como da do José
Carlos. Os temas que eles levantaram ja
estavam no ar hd muito tempo e, se qual-
quer empresa tivesse se empenhado em
dar o tratamento escandaloso que os te-
mas realmente mereciam, o resultado po-
deria ser até o mesmo. Mas a matriz da
investigagdo seria muito mais favoravel a
Imprensa, do que o conjunto de matérias
nascidas de uma simples entrevista.

IMPRENSA - E possivel haver isen-
¢ao em reportagens politicas?

Gusmio - Eu ndo sé acho que € possi-
vel como deve haver uma coisa elementar,
e cada vez mais rara, que € a honestidade
profissional. Quase todas as maténas so-

de campanha é extremamente ava-
rento, e, por isso, mal feito. As em-
presas nio querem gastar dinheiro
para tornar essas matérias mais respeitd-
veis, mais sélidas e mais confidveis. E
muito mais facil e barato pegar um depu-
tado e fazer estardalhago em cima de suas
declaragoes e suposi¢gdes do que bancar
uma investigacao bem feita. A leviandade
¢ riapida e barata, e pode levar menos de
duas horas para ser feita. O verdadeiro jor-
nalismo, no entanto, € mais demorado, da
mais trabalho e custa mais dinheiro.

IMPRENSA - Na sua opiniio, porque
0 Quércia se tornou um suspeito para O
Estado, para a Folha e para Veja?

Gusmao - Isso € um caso interessante
para analisar, mas eu niio tenho muitos ele-
mentos para dar uma resposta mais fun-
damentada sobre isso. O que se deve no-
tar é o seguinte: quando ele deixou o go-
verno de Sdo Paulo, saiu com um indice
de aprovagdo popular altissimo, uma coi-
sa de 86%. Em fungdo dessas matérias,
foi despencando e, hoje, o indice € prova-
velmente muito baixo. O que eu acho gra-
ve é que essa baixa popularidade nao se
deve aos fatos judiciais, aos processos, as
denuincias. Seguramente ela se deve a es-
sas matérias que nao merecem crédito.

IMPRENSA - Tudo o que se diz sobre
o ex-governador Quércia, e que vocé cha-
ma de jornalismo de campanha, € mentira?
(GGusmaio - (rindo) Nao. Eu acho que o
nome dele, as vezes, € escrito corretamente.

X
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UM DOS PROGRAMAS
MAIS ELOGIADOS DA
TELEVISAO BRASILEIRA NAO
FOI FEITO POR NENHUMA
EMISSORA DE 1V,

Foi o Bamerindus que idealizou a série Gente Que Faz.
Um time de profissionais de primeira linha pesquisa e
seleciona personagens para depois produzir cada
episddio. As historias que vocé vé, portanto, sao
entregues prontas para serem exibidas.

Tudo comecou em 1990. Até 1992, foram veiculados
60 programas com meia hora de duracao na Rede
Bandeirantes, abordando empresdrios vitoriosos.
Atualmente, mais de 50 programas de 3 minutos estao
sendo exibidos todos os sabados na Rede Globo,
mostrando pessoas cuja vida é feita de luta e coragem.

Outros 50 programas ja estao sendo preparados para
continuacao da série em 1994,

Gente Que Faz € exemplo e desafio. Exemplo, porque as
historias de herdis comuns mostram que é possivel vencer
obstaculos e realizar sonhos quando existe forga de
vontade, determinacdo e honestidade. Desafio,
porque convida os pessimistas a mudarem sua atitude.
Sao os brasileiros que fazem o Brasil. Esta é a razio da

existéncia do Gente Que Faz. Para o Bamerindus, fazer o

programa € provar que 0 nosso pais € 0 NOsSsO povo

possuem uma vocacao irresistivel para o sucesso.

] BAMERINDUS

O BRASIL SE FAZ COM GENTE QUE FAZ.




Confra-fogo
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Acusado na edicao passada do Pinga-fogo,
o diretor do Jornal da Tarde dispara contra seu desafeto

0 inicio de fevereiro, quan-
do IMPRENSA recolhia as
perguntas para a secdo Pin
ga-Fogo com Augusto Nu-
nes, atual diretor de redagio
da Zero Hora e capa da edicdo de feverei-
ro, um reporter da revista telefonou para
Ruy Mesquita Filho, o Ruyzito, diretor de
unidade do Jornal da Tarde, pedindo-lhe
que formulasse uma questdo para o ex-di-
retor do Estadde. Na ocasido, Ruyzito
negou-se a colaborar. Disse que ndo que-
ria fazer nenhuma pergunta “para esse fi-
lho da puta..., porque ele vai responder e
eu nao vou poder retrucar”. Fez apenas
esta comentdrio, sem qualquer outra res-
salva. “Julguei que a revista entenderia
que ndo deveria publicar nada que saisse
de minha boca, de jeito nenhum”, recla-
mou posteriormente o diretor do JT. IM-
PRENSA, no entanto, sem identificar o
autor do xingamento, expos a Augusto
Nunes, durante a entrevista, o conteddo
dos impropérios, atribuindo-os a “um di-
retor do grupo Estado”™. Nunes, baseado
no que viveu no jornal, identificou de ime-
diato Ruyzito como sendo o detrator e
partiu para o ataque, chamando-o de
“analfabeto™ e participe de “um esquema
montado para derrubar o doutor Julio e
Julinho Mesquita do comando do
Estaddo”.

No dia 09 de margo, tdo logo tomou
conhecimento do ataque de Nunes,
Ruyzito ligou para IMPRENSA, acusan-

8 |

€ Augusto Nunes nio tem cariter, é amoral, manipulador

de noticias e 1sso eu provo confrontando o noticiario do
Jornal da Tarde e do Estado durante a campanha presiden-
cial de Collor. Ele tentou de todas as formas contratar uma
equipe paralela em Brasilia para fugir do controle da Agén-
cia Estado e com isso fazer todo tipo de maracutaia. Nao
conseguiu. Falava para todo mundo que iria suceder o Ju-
lio Neto no comando do jornal e por para fora os filhos do
Ruy Mesquita. Nao conseguiu. Fez o possivel € o impossi-
vel para nos intrigar, sua especialidade. Nao conseguiu.
Nunca p0s a mao na massa. Nao gosta de trabalhar, so de
aparecer. Mais: disse a ele numa reuniao com meus pri-
mos € meus irmaos, além do El61 Gertel e do Sandro
Vaia, que o problema dele ndo era o que estavamos
discutindo naquela hora, mas sim que ele é um despro-
vido completo de uma coisa que qualquer homem sério

tem: cardter. Esse foi o fim do Augusto aqui no Estado. )

Ruy Mesquita Filho
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do-a de jogar baixo por publicar uma fra-
se que ele tinha dito em off e que foi
publicada em off. Foi-lhe sugerido, entédo,
que desse uma entrevista rebatendo uma
a uma as acusacdes de Nunes. Dessa ma-
neira, teria espago equivalente para se
defender. Ruyzito, entretanto, alegando
razdes maiores, preferiu ditar por telefo-
ne novas acusacoes a Nunes como respos-
ta (veja quadro), o que nio o impediu de
aceitar o convite de um encontro pessoal.
Horas mais tarde, frente a frente com um
dos editores de IMPRENSA, gravou uma
entrevista em que falou, tdo-somente, do
desempenho do Jornal da Tarde e da har-
monia da familia Mesquita. Quanto as res-
postas & artilharia de Nunes, limitou-se ao
off. “Por enquanto, tudo o que quero di-
zer estd na carta. Quem tem de entender
entenderd”, disse.

Como prova de que Nunes “é amoral
e manipulador de noticias”, Ruyzito en-
tregou & revista xerox de parte do que pa-
rece ser um dossié Augusto Nunes. Em
sete documentos, datados de 1991, mos-
tram-se matérias, enviadas pela Agéncia
Estado ou sucursais, que ou ndo foram
publicadas pelo Estaddo ou, de acordo
com Ruyzito, foram adulteradas de for-
ma a adular o governo Collor. Abaixo, as
principais “provas” contra Nunes, confor-

me estdo no dossié:

. No dia 23/01 a sucursal de Brasilia
enviou matérias sobre a distribuigdo de
cargos na LBA a amigos fiéis da familia
Collor. O Estado ndo publicou a informa-
¢do. O JT publicou. No dia 24/01, a su-
cursal Brasilia enviou matéria sobre a
posse das novas superintendentes da LBA.
O Estado ndo publicou a informagdo. O
JT publicou. Matéria enviada em 30/01
pela AE, com enfoque favordvel a LBA,
foi publicada com destaque. (Em anexo,
estdo uma reportagem enviada de Brasilia
por Monica Torres Maia sobre a distribui-
¢do de cargos, uma outra sobre a posse na
LBA e matéria simpética 4 Rosane Collor,
entdo presidente da entidade, publicada no
Estraddo)

Matéria enviada no dia 27/02 pela su-
cursal de Brasilia informava que a asses-
sora de imprensa da ministra da Econo-
mia, a jornalista Silvia Faria, qualificou
o comportamento do ministro da Agricul-
tura de “leviano”. Ao saber do fato, o por-
ta-voz da Presidéncia da Republica, Cldu-
dio Humberto Rosa e Silva, telefonou para
a Agéncia solicitando que a declaragdo
da assessora da ministra fosse “ameni-
zada", com a supressdo da palavra “le-
viano". A sucursal informou ao porta-voz
que a matéria jd tinha sido enviada a Sdo

Paulo e que sua distribuigcao normal jd
havia sido feita. Na matéria publicada
pelo O Estado a palavra “leviano” ndo
aparece. Na matéria publicada pelo JT, a
infrmagdo foi mantida na integra. (Se-
guem o relatério da Agéncia e as matérias
do Estado e do JT)

. As vésperas da posse do novo gover-
nador, Luiz Antonio Fleury Filho, o cor-
respondente Antonio José do Carmo en-
viou matéria mostrando que o governador
Orestes Quércia inauguraria uma usina
elétrica que ainda ndo estava pronta para
funcionar. A matéria do dia 11 (de mar-
¢o) ndo foi publicada. A do dia 12 foi
transformada numa pequena nota. (Se-
guem 0s dois relatérios)

Collor / Ano I: Relagcdao de matérias
enviadas pela sucursal de Brasilia no dia
do primeiro aniversdrio do governo Collor,
nao publicadas pelo Estado. Anexo, cépia
das fotos enviadas pela sucursal de
Brasilia, mostrando que houve manifesta-
¢des contra o governo no dia do 1° aniver-
sdrio. O Estado publicou apenas a foto do
presidente chegando ao Paldcio do Planal-
to. (Seguem: a pauta da cobertura do tal
dia e nove fotografias - cinco com passea-
tas e cartazes contra Collor, uma de apoio
ao entdo presidente e duas de Collor cami-
nhando, altivo como sempre).

ASSINE

IMPRENSA
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Filme "Empresdrio” ("Dd um trocado”).
Medalha de bronze no New York Festival,

O Projeto "Nossas Criancas", da Fundag¢do Abring,
tinha a meta de adotar 1.000 criancgas carentes em

2 anos. Uma campanha da Lew, Lara, Propeg ajudou
a Fundacio a garantir a adogdo de 1.700 criangas,
arrecadando 189.950 délares. E conquistou uma
medalha de bronze no Festival de Nova lorque para
seu filme "Empresario”. A Lew, Lara, Propeg agradece
por esses resultados a todos os que deram sem pedir
nada em troca: a Produtora Associados, as emissoras
de televisdo e ridio e as pessoas que de alguma forma
contribuiram para o sucesso do projeto.

Obrigado. Deus lhes pague.

LEW, LARA #MPROPEG




A Formula 1 promete
muita emogao para a
torcida brasileira em 94.

Ayrton Senna dispara rumo
ao tetracampeonato.

Christian Fittipaldi e Rubinho
Barrichello, revelagcoes das
duas ultimas temporadas,
devem correr agora no
pelotao da frente,
completando a festa brasileira.

E hora de pisar forte

no acelerador e

oferecer aos leitores do

seu jornal a analise

precisa de Reginaldo Leme,
unico jornalista brasileiro que
presenciou os oito titulos
conquistados por Emerson,
Piguet e Senna.

Se vocé nao quer ficar na contramao,
assine a coluna de Reginaldo Leme.
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AGENCIA ESTADO

Dia 2 de abril de 1964: militares vitoriosos guardam o Palacio da Guanabara

0 golpe que

a imprensa apoiou

Como os donos de jornais embarcaram na aventura militar de 1964

este dia 31 de margo, faz trés
décadas que a imprensa brasi-
leira embarcou numa canoa
furada, que a mergulhou no
fundo do pantano de uma di-
tadura. Uma viagem as manchetes dos gran-
des didrios brasileiros naqueles primeiros
dias de abril de 1964 traz a tona uma lem-
bran¢a constrangedora para os donos de
jornais, reporteres e redatores da época:
a imprensa, que viria a sofrer uma censu-
ra feroz entre os anos de 1968 e 1976 ¢
que hoje se apresenta como guardid da de-
mocracia, em 1964 apoiou e aplaudiu uma
quartelada militar.

A deposic¢do de Jodo Goulart for come-
morada como uma final de Copa do mun-
do na redacio de O Estado de S. Paulo,
cujos donos, os Mesquita, assumiram o
papel de lideres civis do golpe. Oficiais
militares foram ao jornal confraternizar-se

por Alessandra Vinhas

com seu dono e, a 9 de abril, o Estaddo
promoveu uma grande festa, com direito a
papel picado jogado pela janela, em come-
moracdio a “volta da normalidade democra-
tica”. Em editoriais mais ou menos
efusivos, jornais como O Globo, Folha de
S. Paulo e Correio da Manhd, também
aplaudiram a queda do presidente civil,
com a posse provisoria do presidente da
Cimara dos Deputados, Ranieri Mazzilh.,
e a ascensdo ao poder do general Humberto
de Alencar Castello Branco, o primeiro da
linhagem verde-oliva que governaria o pais
por duas décadas.

Os donos de jornais mandaram as fa-
vas os escripulos de consciéncia, mas €
também forgoso lembrar que ndo estive-
ram sozinhos naquela aventura. Consta que
até o deputado Ulysses Guimaries, o futu-
ro Senhor Diretas, ndao s6 apoiou a deposi-
¢do de Jango como ainda ajudou a fazer

uma minuta da primeiro Ato Institucional,
que saiu bem mais severa que o texto ado-
tado pelos militares. Escreveu o
brasilianista Thomas Skidmore, em seu li-
vro De Castelo a Tancredo, sobre o apoio
da sociedade civil ao golpe: “Os advoga-
dos constituiram outra forga (...) atraves do
seu 6rgdo de classe, a Ordem dos Advoga-
dos do Brasil, cujo Conselho Federal ba-
teu palmas a deposi¢do de Jodo Goulart.
Foi uma posi¢io arriscada, dada a rregu-
laridade da transi¢do de Goulart para
Mazzilli, mas no inicio de 1964 a classe se
alarmara tanto com a ameaga ao
constitucionalismo vinda da esquerda que
faria vistas grossas para os defeitos legais
da sucessao .

“Nova ordem” — Uma parcela expres-
siva da opinido publica estava saturada das
oscilagdes do presidente Jodo Goulart, vice
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indbil e despreparado para o poder, que
assumiu a presidéncia da Repiblica num
momento dramatico, a rentincia de Janio
Quadros em 1961. Jodo Goulart, herdeiro
politico do getulismo, acenava ao pais com
reformas de base que amedrontavam a di-

reita, e cComo jamais se concretizassem, ir-
ritavam também seus amigos da esquerda,
Leonel Brizola a frente. O presidente foi
incapaz de costurar uma politica de alian-
¢as que o sustentasse no poder e, as véspe-
ras de sua queda, ensaiou um confronto,
aliando-se aos radicais de esquerda. En-
quanto 1sso0, a inflagdo subia e a classe
média arrancava os cabelos. Os jornais,
como tinha de ser, disparavam farpas con-
tra 0 governo. “Ninguém queria uma dita-
dura. O problema era Jango”, lembra o jor-
nalista Fernando Pedreira, que & época do
golpe chefiava a sucursal de O Esrado de
S. Paulo em Brasiha.

Ja os bardGes da imprensa conspiravam
pela queda de Jango, apostando na solu-
¢ao mihlitar. O empresario Julio de Mesquita
Filho, do grupo Estado, em parceria com
outros homens de negéecio, organizava as
agOes do Instituto de Pesquisas e Estudos
Sociais, o Ipes. A entidade foi criada em
1961 com o objetivo de “mobilizar o sen-
timento publico democritico contra os es-
guerdistas, que rodeavam Jodo Goulart.
“O Ipes fazia propaganda contra o gover-
no na tentativa de mobilizar a populagio
contra Jango”, afirma Maria Aparecida
Aquino, professora de Histona Contempo-
ranea da USP, que fez seu mestrado sobre
“censura na imprensa’ e agora conclui o
doutorado sobre “o comportamento da im-
prensa em relagdo ao Estado totalitario™,

Julio de Mesquita Filho ndo era o Gni-
co homem da imprensa nessa pregacio.
Entre os nomes que aparecem nas listas de

0 rosto civil

Carlos Lacerda, governador
da Guanabara, congratula-
se com o0 novo presidente
Castello Branco, em abril de
1964: lider civil do golpe,
Lacerda foi jogado para
escanteio pela linha dura
militar, rompeu com o
governo, tentou articular
sua candidatura civil a
sucessdao de 1967, fez as
pazes com os rivais
Juscelino e Janio, e acabou
cassado pelo I 5

associados do Ipes, a historiadora Mana
Aparecida cita Edmundo Monteiro, dire-
tor geral dos Didrios Associados, Otdvio
Frias, da Folha de S. Paulo, Paulo Barbo-
sa Lessa, da TV Record, José Carlos Bar-
bosa Moreira e Wilson Figueiredo, do Jor-
nal do Brasil, ¢ Hélio Fernandes, da
Tribuna da Imprensa. Os interesses do Ipes
ndo se limitavam a derrubar o presidente.
Queriam uma “nova ordem”. “Esse grupo
criou um ‘governo marginal’, com planos
para a reforma do ensino, 0s investimen-

tos estrangeiros e a classe trabalhadora’,
escreveu o brasilianista Thomas Skidmore.

“Sorbonne” - O jornalista Cliaudio
Abramo, morto em 1987, lembra em seu
livro A regra do jogo o ambiente de
radicaliza¢do que dominava a redagdo de
O Estado de §. Paulo nos anos do gover-
no Goulart:

“Todo o noticidrio do Estado passou a
ser controlado e revisto, refeito e arranja-
do, embora conservasse basicamente 05
padrdes gerais de equanimidade. A partir
desse ponto, a equipe do jornal se dividiu
entre esquerdistas e direitistas; a crise que
0 pais atravessava se instalou na redagao.
(...) De um lado a direita, alguns subal-
ternos, uma gente muito secunddria, mui-
to sem importdncia, mas com uma gran-
de capacidade de intriga; de outro o
pessoal da esquerda, contra os quais ha-
via uma pressdao muito grande. E a es-
querda facilitava muito, provocava (...)
Também havia uma pressdo muito forte
contra mim por parte dos oficiais do
Exército que estavam conspirando com
os Mesquita”. O trotskista Abramo dei-
xou a diregiio do Estado em 1962,

E importante lembrar que, no Brasil da
década de 60, amplos setores da politica e
da opinido piblica viam com certa natura-
lidade a intervengdo militar no processo
politico. Os militares depuseram Vargas em
1945 e teriam-no deposto novamente em
1954 se o presidente ndio tivesse se suici-
dado. Garantiram a posse de Juscelino em
1956 (depois do contragolpe preventivo do

AGENCIA GLOBD

O editorial de O Globo
festejou o “heroismo das
Forcas Armadas, que
livrou o Brasil de um
governo irresponsavel”. A
edicdo circulou com quase
um dia de atraso, pois
sofreu embargo de
militares anti-golpe

AGENCIA FOLHA

O que disseram os jornais nos ...

A Folha, no dia 1° de abril,
nao emitiu opinioes, apenas
relatou os acontecimentos e
publicou manifesto militar:
“Nosso objetivo serd romper
o cerco do comunismo que
ora dissolve a autoridade do
governo da Republica”.

-
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marechal Lott) e tentaram, em 1961, evi-
tar a posse de Jango. S6 a aceitaram de-
pois que o Congresso esvaziou os poderes
do presidente e adotou o parlamentarismo.
Para muitas cabecas coroadas da imprensa
e do empresariado, e para a sociedade ci-
vil em geral, o golpe de 1964 seria apenas
outra dessas contingéncias. Dessa vez,
contudo, havia uma novidade. A frente do
golpe estava o general Castello Branco,
cujo grupo, conhecido como “Sorbonne”™
pretendia apenas uma ripida intervengio
militar, devolvendo logo o pais a democra-
cia, ainda que depois do expurgo de radi-
cals de esquerda e sindicalistas. A
“Sorbonne” levava este nome porque reu-
nia 0s cérebros da Escola Superior de Guer-
ra, entre os quais os generais Golbery do
Couto e Silva e Ernesto Geisel. Mas
Castello nido estava sozinho. Na sua reta-
guarda havia outro grupo, a linha dura mi-
litar, capitaneada pelo general Arthur da
Costa e Silva, ministro do Exército do
novo governo. Do embate entre as duas
linhas se definiria a sorte do novo regi-
me. A divisdo era evidente e alarmante.
Quem apoiou o golpe, sabia que a aposta
era no escuro.

Considerados todos os atenuantes e cir-
cunstiincias, a postura dos donos de jornal
naquela época mantém um rango
liberticida, que se choca frontalmente com
o discurso democrata que todos, sem ex-
cecio, desfiam hoje. Na opinido do vete-
rano jornalista carioca Carlos Heitor Cony,
alguns jornais como O Globo e O Estado
de S. Paulo ndo se importavam se a dita-

Outra razao de viver

O jornalista Samuel
Wainer parte para o exilio,
depois do golpe: diretor
da Ultima Hora, dnico
didrio a defender o
governo Jango, Wainer
asilou-se na Embaixada
do Chile, no Rio,
enquanto a redacao de
seu jornal era invadida e
depredada por
simpatizantes do golpe.
Dias depois, conseguiu
deixar o Brasil.

dura viesse, ainda que tenham sofrido com
a censura. “Se nido houvesse pressido da
sociedade pela queda do regime, eles es-
tariam apoiando os militares até hoje”,
acredita.

“Brasil dos Estados Unidos™ -Cony
¢ uma figura insuspeitada para falar sobre
0 comportamento da imprensa a €época do
golpe. Em margo de 1964, ele era
editorialista do jornal Correio da Manha,
um dos que faziam coro pela deposigdo de

... dias que se seguiram ao golpe

AGEMNCIA ESTADO

Na época, as primeiras
paginas do Estado
eram reservadas a

noficias internacionais.

S6 nas pdginas
internas do dia 1° de
abril é que o jornal
publicou sua cobertura
sobre o golpe.

BIBLIOTECA NACIOMAL

Tribuna da Imprensa, em
editorial no dia 2 de abril,
fez duras criticas ao
governo deposto. Jango e
seus aliados seriam
“canalhas e covardes que
fingiram-se de machaes,
mas sairam correndo aos
primeiros tiros”.

Jango. No dia 1° de abril, Jodo Goulart foi
acordado no Paldcio das Laranjeiras com
o editorial do Correio da Manhd, escrito
por Cony e intitulado Basra. “Até que pon-
to o presidente da Repiblica abusara da pa-
ciéncia da nacdo?”, indagava o editorial.
Consta que Jango , depois de 1é-lo, ligou
para seu amigo Samuel Wainer, jornalista
e diretor do jornal Ultima Hora: *O que
estd acontecendo com o Correio, Samuel?
Procura ver qual é a profundidade deste
editorial”. Era tarde demais. Unidades re-
voltadas do Exército estavam marchando
rumo ao Rio de Janeiro, para dep6-lo. Dias
depois, Wainer pediu asilo na Embaixada
do Chile e Jango fugiu para o Uruguai.

Mas voltemos ao jornalista Carlos Hei-
tor Cony. Ele estava entre os que apoia-
vam a queda de Goulart. Pois mudou radi-
calmente de idéia — e seus editoriais, de tom
—quando percebeu que, daquela vez, o mo-
vimento militar tinha intengGes diferentes
das de outras intervengdes. “Pouco depois
do golpe, ficou claro que aquilo foi uma
quartelada”, lembra Cony, referindo-se ao
Ato Institucional decretado a 9 de abril, que
estabeleceu a eleicido direta do presidente
da Repiiblica e deu-lhe poderes para de-
cretar o estado de sitio e suspender as ga-
rantias constitucionais.

E curioso: depois do golpe, houve cen-
sura direta ao ridio e a televisdo, mas nido a
imprensa escrita. Nao precisava. A maioria
dos jomnais colaborava e uma minoria... bem,
era uma minoria. O tnico grande jornal
janguista, a Ultima Hora, do Rio, foi invadi-
do e depredado. O Correio da Manhd foi o
primeiro a levantar a voz contra o novo regi-
me, denunciando a violéncia e a tortura nos
quartéis do Nordeste ¢ nos pordes do DOPS
e do Centro de Informacio da Marnha,
Cenimar, no Rio de Janeiro, nos primeiros
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Festa na redacao

Julio de Mesquita Filho
comemorou o golpe com
militares, na redag¢do de O
Estado de S. Paulo (esq), e
Jfez uma festa piiblica pela
vitoria do movimento no dia
9 de abril (abaixo):
resultado de dois anos de
conspiracdo pela deposicio
do presidente

dias que se seguiram ao golpe. A postura do
jornal tornou-o alvo de pressoes. Cony de-
mitiu-se depois da publicagdo de uma crini-
ca em que criticava o Ato Institucional n® 2,
a 27 de outubro de 1965. Cony mencionava
quem em seu artigo |, o Ato devena determi-
nar: “A partir da publicagio deste Ato, os Es-
tados Unidos do Brasil passam a denominar-
se Brasil dos Estados Unidos"”. O Correio da
Manha nido durou muito depois disso. Co-
megou a perder anunciantes e, embora esgo-
tasse edi¢cOes nas bancas, debilitou-se finan-
ceiramente. Foi compelido a aceitar a
intervengio dos credores na redagdo, que
aliviaram a linha editonial do jornal. Deixou
de circular no inicio dos anos 70.

Inflagdo em baixa - Cony ¢ o Correio
da Manha foram excecoes, é verdade, mas
até hoje sdo apontados como uma referéncia
ética naqueles tempos dificeis. A maioria dos
Jornais — entre eles a hoje combativa Folha
de S. Paulo — tiveram uma reacdo timida di-
ante da escalada da intervencdo militar. A
Folha, em 1964, comemorava um avanco de
sua posigdo no mercado, quando se tornou o
jornal mais vendido na cidade de Sio Paulo.

Nio queria confusiao com os militares. A pri-
meira vez que criticou os novos donos do
poder foi quando teve inicio a cassacdo. de
professores da Universidade de Sdo Paulo.
A caca as bruxas na academia irritou profun-
damente o jornalista José Reis, entio diretor
de redagdo da Folha e tido como o patrono
do jornalismo cientifico no Brasil. Dai, os
editonais criticos. Mas quando o regime mos-
trou definitivamente seus propositos e lan-
¢ou o Al 2, a Folha calou-se. Um trecho do
livro Histdria da Folha de S. Paulo, escrito
pelos historiadores Carlos Guilherme Mota
e Maria Helena Capelato, lembra o que acon-
teceu nessa fase do jornal:

“A independéncia relativa, a postura li-
beral e democrdtica da Folha sofrerd perda
de impeto neste periodo, apesar do brilho de
jornalistas como Hermano Alves e
Dallembert Jacoud (...) No geral, entretan-
to, seja pelos editoriais, pelos comentaris-
tas, pelo tipo de reportagem ou pelas
inciativas culturais, a empresa ndo arrisca-
rd além dos marcos de um timido reformismo
liberal,(...) adotando a sobriedade ou o si-
léncio tdtico quanto aos destemperos da nova
ordem militar. (...) Neste periodo, entretando,

apesar das adversidades politicas (...) € eco-
nomicas (...), e apesar da disputa de merca-
do com outros periodicos (como o nascente
e dgil Jomal da Tarde, de 1966), a empresa
Folha da Manha avangara substancialmen-
e
A ascensio da Folha e a queda do Cor

reio da Manha mostram que, do ponto de
vista empresarial, foi uma saida
compensadora apoiar o regime, ainda que
veladamente, nos primeiros anos que suce-
deram o golpe. Sem falar que o governo
Castello Branco trouxe certa estabilidade na
economia. A politica monetiria arquitetada
pelos mimistros Octivio Gouvéia de Bulhdes
¢ Roberto Campos baixou a inflagdo no pais
de 86% em 1964, para 30% em 1965, e 15%
em 1966. Foi1 nessa €poca, também, que a
Rede Globo pavimentou seu caminho para
tornar-se o portento empresarial que € hoje.
As memorias do ex-diretor da Globo, Walter
Clark, reservam um bom espaco sobre o re-
lacionamento entre a Globo e os militares,
que renderam frutos como o programa pro-
regime Amaral Netto, o Repdrter.

“Deserto do Saara™ - Em dezembro de
1968, velo o0 Al 5 - sindnimo, na imprensa,
de censura. Claro que os donos de jornais
nao gostaram do cerceamento a liberdade.
Muitos protestaram contra isso € entraram em
atrito com os quartéis, 0 que ndo revogou a
alianca estratégica entre empresarios da co-
municagio e os militares, forjada 4 anos an-
tes. O Al 5 resultou na prisio de jornalistas
de prestigio, como o colunista Carlos
Castello Branco, do Jornal do Brasil. Pouco
tempo depois, os linha-dura mandariam pren-
der Alberto Dines, entio editor do JB.

Nao serve como exemplo, mas hd pelo
menos o caso de um dono de jornal que em-
barcou na aventura golpista — e se deu muito
mal. E o jornalista Carlos Lacerda, dono da
Tribuna da Imprensa, e governador da
Guanabara no inicio dos anos 60. Lacerda
for um dos lideres civis do golpe e queria
candidatar-se a presidente da repiblica nas
eleigoes de 1965 (que acabaram ndo haven-
do), com apoio, € claro, dos militares. Foi
jogado para escanteio pela linha dura militar
e terminou cassado pelo Al 5 em 1968, de-
pois de ensaiar uma fracassada alianca com
seus arquiinimigos Juscelino e Jango, em
nome da redemocratizacio do pais. Carlos
Lacerda vingou-se do ex-aliado general
Castello Branco, ao mandar publicar um ran-
coroso necrologio do ja ex-presidente, que
morreu num acidente de avido em julho de
1967: “A humanidade pouco perdeu, ou me-
lhor, nada perdeu com a morte de Castello
Branco (...) um homem frio, insensivel, vin-
gativo, implacdvel, desumano, calculista, cru-
el, frustrado (...) de coragdo semelhante ao
deserto do Saara”. O insulto resultou na pri-
sa0 do diretor do jornal, Hélio Fernandes.
Carlos Lacerda morreu em 1977, afastado da
politica e do joralismo.

X
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Um dia de

cao no jornal

“A apuracdo estava otima, mas
a edicao de O Globo foi embargada”

m margo de
1964, o clima
era daqueles
de wvaca ndo
conhecer be-
zerro. Porque, de um lado,
as esquerdas celebravam
ndo apenas a tomada do
poder, onde jd estavam com
Jodo Goulart, mas a mudan-
¢a completa das estruturas

por Carlos Chagas

do sindicato, retirar os
rebelados e leva-los pre-
s0s para as dependéncias
navais. A tropa cercou o
edificio, de trés andares,
enguanto nas janelas os
rebelados entoavam o
hino nacional e faziam
apelos aos companheiros
para que ndo os atacas-
sem. Um suspense dos

Institucionais, que previam

para o dia seguinte. Estavamos, para as es-
querdas, a um passo da implantacdo de re-
formas de base profundas que marcari-
am o estabelecimento do socialismo no
Brasil. Um socialismo sindicalista, dife-
rente de quantos se conheciam no plane-
ta. A revolta dos Marinheiros, na Sexta-
feira Santa, dia 21, parecia a comprovacio
de tudo.

Como editor-politico de O Globeo, no
Rio, cabia-me também fazer reportagens.
Aquela eletrizou. Impedidos de se reu-
nir nos espacos do Arsenal da Marinha,
marinheiros e fuzileiros navais liderados
pelo cabo Anselmo refugiaram-se no pa-
lacio dos Metalirgicos, em Sdo Cristé-
viio, declarando-se rebelados até que o
ministro da Marinha reconhecesse a as-
sociacdo deles. Um menino de 23 anos
de 1dade, dos mais primorosos oradores
de massa da época. Fascinante, enguan-
to ninguém sabia, ainda, que era um
agente provocador, pago pela CIA e pelo
general Golbery de Couto e Silva para
precipitar a crise.

O ministro mandou um contingente
de fuzileiros navais para invadir a sede

diabos quando os ofici-
ais deram ordem de avangar. SO que nin-

guém avancou. Tenentes exasperados
com a quebra da autoridade empunhavam
pistolas ¢ ameagavam atirar nos propri-
os fuzileiros. Foi quando o primeiro, um
crioulo alto e forte, deu um passo a fren-
te, arremessando capacete, fuzil,
alabartes ¢ demais acessérios no chio.
Em seguida, avangou, mas para aderir aos
companheiros sitiados. O povo postado
em volta aplaudiu delirantemente. A
marinheirada, 14 de cima, mais ainda. De-
pois, 0 segundo, o terceiro e 0 quarto.
Dez, vinte, trinta ou mais. Para a repu-
blica socialista ou sindicalista, era um
novo Kronstad. O restante da tropa reti-
rou-se, sob a humilhagdo dos oficiais e
as vaias dos populares.

0O segundo episodio tinha acontecido
dias antes, com o comicio da Central do
Brasil. L4, sob organizagdo do Comando
Geral dos Trabalhadores, a 13 de margo,
o presidente Goulart, ministros, parla-
mentares e lideres de esquerda haviam
encenado o comicio das reformas, sob a
protecdo da Policia do Exército. Cada
orador que subia ao palanque obrigava-

se a ser mais radical do que o anterior.
Assim falaram Dante Pelacani,
Clodismith Rianni, Hercules Correia,
pelos sindicalistas, Miguel Arraes, Seixas
Déria e Badger Silveira, pelos governa-
dores, Leonel Brizola, pelos deputados,
entre outros. Pregou-se abertamente o
fechamento do Congresso, a superacao
do Legislativo em favor da imediata ado-
¢cdo de reformas. Jango foi o dltimo a dis-
cursar, € claro. Levou a mulher, Maria
Teresa, que a todos encantou pela bele-
za. Fol o mais emocionado e contunden-
te pronunciamento do presidente. No
proprio palanque ele assinou decretos es-
tatizando as refinarias particulares de pe-
tréleo e desapropriando, para fins de
reforma agrdria, terras localizadas nas
margens de rodovias e ferrovias federais.
[a ser “na marra” a redencdo nacional,
como ele dizia.

O diabo (para os socialistas) é que do
outro lado tanto do local do comicio, na
Central do Brasil, quanto do processo po-
litico-institucional, estavam militares,
empresarios ¢ profissionais liberais, ja
em completo e definitivo estagio de cons-
piracdo. Faltava a gota d agua, acon-
tecida na noite de 31 de margo, quando
mais uma vez o presidente discursou,
agora na sede do Automével Clube, na
rua do Passeio, para uma platéia de sar-
gentos e suboficiais do Exército. Fora
aconselhado a nao ir até por Tancredo
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ves. Estaria deposto caso quebras-
se o tiltimo elo na hierarquia militar.
Marinha e Aerondutica, pela quase
totalidade dos almirantes e brigadei-
ros, encontravam-se rebelados. Se
perdesse o Exército, seria o fim. Mas
Jango seguiu o seu destino. Foi, fa-
lou e atropelou a hierarquia.
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Neves, seu lider na Camara. Estaria de-
posto caso quebrasse o ultimo elo na hie-
rarquia militar. Marinha e Aerondutica,
pela quase totalidade dos almirantes e
brigadeiros, encontravam-se rebelados
em assembléias permanentes nos Clubes
Naval e da Aerondutica. Se perdesse o
exército, seria o fim, mas o Jango seguiu
o seu destino. Foi, falou e atropelou a
hierarquia. “Suboficiais, sargentos, cabos
e pracas também eram povo e ndo deve-
riam submeter-se a pressdo das elites. Ti-
nham o direito de lutar por melhores
condi¢Oes de vida, até de candidatar-se a
postos eletivos segundo as normas que
beneficiavam oficiais-candidatos.”

O resto resumiu-se a seqiiéncia do
golpe. Naquela noite o general Mourio
Filho coloca suas tropas em ordem-de-
marcha, em Juiz de Fora, descendo a ser-
ra de Petr6polis para atacar o Rio de
Janeiro, onde se encontrava o presiden-
te. Mesmo tendo se precipitado e até
mandado retornar pelos conspiradores,
Mourdo foi em frente. O resto caiu como
um castelo de cartas. Os comandos iam
aderindo e Jango, sozinho, buscou refii-
gio em Brasilia, primeiro, e no Rio Gran-
de, depois, sem sucesso. Partiu para o
exilio.

Na redacdo do Globo, na manhi de
1° de abril, prepardvamos com antecedén-
cia a edi¢do do dia seguinte, que seria
daquelas terriveis. Ignorava-se ainda a

“Na hora do golpe,
tudo eram duvidas,
apreensoes e vibragcao”

sorte das armas. Tropas legalistas havi-
am subido a serra para enfrentar Mourao
Filho na divisa dos Estados de Minas ¢
do Rio de Janeiro. Goulart recusara-se a
deixar que avioes da Aeronautica bom-
bardeassem os revoltosos. Ndo queria
responsabilizar-se pelo derramamento de
sangue de civis. O general Kruel, em Sao
Paulo, ainda nio se decidira de que lado
ficar: com a oficialidade que o pressio-
nava para aderir a revolta ou com o com-
padre presidente, padrinho de Jodo
Vicente Goulart.

Tudo eram dividas, apreensoes e vi-
bragdo jornalisticas, sem juizos de valor
sobre o que acontecia. Para a minha ge-
ragdo, era o primeiro golpe armado que
cobriamos. Foi quando chegou um con-
tingente de fuzileiros navais, chefiados
pelo comandante da corporagio, o almi-
rante Aragdo. Naqueles dias, a maior au-
toridade presente no jornal era o
secretdrio de redacdo, Lucilio de Castro,
reconhecidamente um homem de esquer-
da, jornalista de excepcional valor. Quan-

do Aragdo determinou que O Globo ndo
sairia no dia seguinte, pois era simpatico
ao golpe, Lucilio calou. No intimo, esta-
va gostando, mas jamais lhe caberia ade-
rir. Aceitou a ordem, ¢ um pelotdo de
fuzileiros permaneceu nas oficinas, para
impedir tentativas de botar o jornal na
rua. Pouco depois o que comandava o
tenente pediu para falar com um diretor
administrativo. Disse ndo ter nada com
aquilo, ndo concordar com a proibigdo,
mas com a revolta. Se quisessem, jorna-
listas grificos poderiam rodar a edigdo.
Por cautela, e consultado Roberto Mari-
nho, decidiu-se que o jornal ndo sairia.
Ja era noite alta quando fomos para casa,
frustrados. Matérias, tinhamos aos mon-
tes, colhidas pelos repérteres, os corres-
pondentes e as agéncias, bastantes para
encher pelo menos duas edigdes, ainda
que sem conclusdo alguma. Ndo sabia-
mos, aquela hora, quem venceria.

No dia seguinte, domingo, todos de
novo na redacdo, ndo havia mais davida.
A classe média, no Rio, confraternizava
com o governador Carlos Lacerda e com
os quartéis, todos rebelados. No resto do
pais foi a mesma coisa. O golpe estava
vitorioso ¢ O Globo voltou a circular. S6
que sem o Lucilio de Castro, aposentado
a partir de entdo...

Carlos Chagas € diretor de jomalismo da Rede Man-
chete, em Brasilia
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Euforia,

depols a ressaca

‘Invadiram e arrebentaram a redacdo de
Ultima Hora no Rio de Janeiro”

aqueles
dias que
antece-
deram o
golpe
Samuel Wainer assu-
mira diretamente 0 Co-
mando da Ulrima
Hora, deixando o ter-
ceiro andar, onde fi-
cava a diretoria, e se
instalando no segun-
do, onde funcionava
a redacdo. Os 6culos
plantados sobre os
cabelos grisalhos -
sua marca - escancarando os olhos azuis.
Samuel devassava as noticias mais im-
portantes da cobertura politica, aciona-
va os colunistas — Berilo Dantas, no Rio,
Flivio Tavares, em Brasilia, Batista de
Paula, setorista da area militar — e dita-
va o tom do noticidario e da sempre vi-
brante manchete de primeira pigina.

J4a ha algum tempo, Samuel comanda-
va a linha editorial do jornal a certa dis-
tincia. Mais do que o empresario que
montara a primeira rede nacional de jor-
nais com o mesmo logotipo, a marca Ul-
tima Hora vazada em branco sobre o fun-
do azul, Samuel se tornara um dos homens
mais influentes da Republica, como con-
selheiro politico direto do Presidente Jodo
Goulart. A redagdo estava entregue a dois
de seus fi€is companheiros: Moacir
Werneck de Castro, que com ele traba-
lhava em Diretrizes, nos anos 40, e Jor-
ge Miranda Jorddo, uma das crias de UH

por Mauricio Azédo

de Sdo Paulo, cedo
alcado a sede nacio-
nal, no Rio.

Mas aqueles dias
exigiam um enga-
jamento total de
Samuel. Aquele mar-
¢O que se esvaia tive-
ra 20 dias que abala-
ram o Brasil. No dia
13, o Comicio das Re-
formas, na Central do
Brasil, com centenas
de milhares de pesso-
as a expressar apoio
as reformas de base
que o presidente Jodo Goulart preconiza-
va. Em seguida, a rebelido dos marinhei-
ros e fuzileiros navais, reunidos no Sin-
dicato dos Metalirgicos, num bairro de
periferia, onde — parecia — ancorara o nos-
s0 encouracado Potemkin. No dia 27, no
Automovel Clube, a assembléia dos sar-
gentos das Forgas Armadas, com a pre-
senga de Goulart (Jango, como o povo o
chamava), que assim oferecia aos
golpistas o pretexto para a irrupgio do
movimento pela derrubada do Presiden-
te. A hierarquia das Forgas Armadas, di-
ziam, fora gravemente vulnerada pelo seu
comandante-em-chefe.

Na redagdo, nos trabalhavamos febril-
mente, vivendo intensamente cada acon-
tecimento. Era iminente a ruptura
institucional, com o esmagamento dos
golpistas, para sempre — pensdvamos.
Quando o general Mourdo Filho langou,
em Minas, seu manifesto pela deposigio

do Presidente no dia 31, previamos que
haveria o enfrentamento decisivo, com a
delimitacdo dos dois campos e a vitoria
das forcas renovadoras e a abertura do ca-
minho para as reformas de base, na le1 ou
na marra, como pregavam as faixas no co-
micio da Central do Brasil - a reforma
agrdria, a reforma urbana, a regulamenta-
¢do do capital estrangeiro.

Por volta das 11:30h da noite desse dia
liguei para a Sucursal do Rio da Folha de
S.Paulo, para saber das noticias da movi-
mentagdo em Siao Paulo, cujo governador,
Adehmar de Barros, integrava o esquema
do golpe. Do outro lado da linha,
exultante, Sérgio Cabral informou que o
general Amaury Kruel, comandante do Il
Exército, sediado em Sdo Paulo, havia
aderido ao golpe com um manifesto que
poupava a pessoa do Presidente, de quem
era amigo, mas o acusava de acumpliciado
COm 0§ comunistas e se associava ao mo-
vimento pela sua derrubada. A tomada de
posicdo de Kruel dava os contornos defi-
nitivos aos campos em confronto. Quan-
do dei a noticia a redacdo, ndo foi menor
a euforia. Vamos derrotd-lo todos juntos,
para sempre — 1Imaginavamos.

Menos de 24 horas depois, dissipa-
vam-se 0s nossos sonhos, Jango declina-
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va do enfrentamento, ndo se

primeiros alvos da fdria

dispunha sequer a resisténcia,
que Leonel Brizola, ex-gover-
nador do Rio Grande do Sul e
deputado federal pelo Rio de
Janeiro, comegava a montar,
com 0 apoio do Comandante
do Il .Exército, general
LLaddrio Pereira Teles. A 1da
do Presidente para Porto Ale-
gre, onde Brizola o acolhia,
era apenas a ponte para o exi-
lio de que Jango néo
retornaria vivo.

Na noite de 1° de abril, UH
pagava o caro prego de sua
adesdo a Jango e as reformas.
Depois de atear fogo a sede da
Umado Nacional dos Estudan-

“Na redacao, trabalhavamos

febrilmente. Era iminente

o esmagamento dos

golpistas — pensavamos.

O sonho acabou

24 horas depois”

direitista, insuflada pelo go-
vernador Lacerda e alguns de
seus correligionarios, como o
apresentador de televisdo Fl4-
vio Cavalcanti. A essa altura,
o proprio Samuel j4 estava asi-
lado na Embaixada do Uruguai
no Rio. Reporteres, redatores
e o pessoal da oficina foram
avisados de que o jornal ndo
circularia no dia seguinte e que
ninguém deveria aparecer nem
mesmo nas imediacoes da Rua
Sotero dos Reis.

Das previsdes daqueles
dias tempestuosos, apenas esta
ndo falhou. No bando que as-
saltou o jornal, informaram

tes (UNE), na Praia do

Flamengo, 132, os civis vinculados a
orientacdo do governador do entido Esta-
do da Guanabara, Carlos Lacerda, um dos
ideélogos do golpe, partiram para o ajus-
te de contas com a Ultima Hora, de
Samuel, inimigo mortal de Lacerda. Sem
acesso as oficinas, que pretendiam
empastelar mas foram obstados por séli-
das grades de ago, os golpistas subiram &
redacdo, no segundo andar do prédio da

Rua Sotero dos Reis, 62 — uma ruazinha
a dez minutos do centro da cidade —, e ar-
rebentaram o que encontraram pela fren-
te: maquinas de escrever, telefones, arqui-
VOS, armarios.

Desde o comego da tarde, quando se
desenhou a derrocada do Presidente, com
sua partida para Porto Alegre, ficara cla-
ro que nao havia condigdes para a resis-
téncia e, também, que UH seria um dos

depois os vizinhos, estava o
proprio Flavio Cavalcanti, que ndo per-
doava a UH o apelido que um dos cronis-
tas do jornal, Antdnio Mana, lhe impds.
Vendo-o na televisido a fazer biquinho com
a boca, Mana fo1 implacdvel, chamando-
0 de Boca Junior. Entre outros feitos, o
golpe salvou Fliavio do apelido.

Mauricio Azédo € editor especial do Jornal do
Commércio, do Rio de Janeiro

O dia seguinte

O novo presidente Castello
Branco, com seu ministro do
Exército Costa e Silva (esq.),

e a policia na portada TV

Excelsior, trés dias apos a

queda de Jango (dir.): os
primeiros sinais do que se
tornaria o novo regime
comegcaram a surgir. Nao
houve censura a imprensa
escrita, mas 0s poucos
jornais criticos ao golpe

foram alvo de repressdo e
ameacas. Um grupo invadiu e
destruiu a redagdo de Ultima

Hora., no Rio.
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Edicdo de 13 de abril de 1968: morte de Edson Luis

0 sangue do
martir na capa

A manchete de O Cruzeiro que desafiou a ditadura

e
iEEEgiﬁn !E

e e e e e e e e e

aquela semana, quando a re-
vista O Cruzeiro foi as ban-
cas, com a data de 13 de abril
de 1968, os leitores levaram
um choque: na capa, a foto de
um morto ocupando dois tergos da pdgina;
dentro do caixdo coberto de flores aparecia
praticamente s6 o rosto do morto sendo aca-
riciado por uma jovem. Titulo: “Sangue e
6dio no mundo sem paz”. A legenda expli-
cava: “Edson Lufs, 18 anos, brasileiro, es-
tudante, desarmado. Edson Luis estd mor-
to. Um uro no peito. No coracdo. Edson
Luis, um menino. Quase um menino. Um
tiro no peito. Quase um menino. Edson Luis.
Ele podia ser seu filho".

Eu escolhi a foto; Alfredo Belmont
Pessoa fez a legenda. O Cruzeiro desapa-
receu das bancas em questdo de horas.
Toda a edig@o esgotada. Era a primeira vez
que um Orgdo de imprensa exibia para o
publico uma vitima da ditadura militar.

A frase “Ele podia ser seu filho" cau-
sou um violento impacto. E passou a ser
usada em faixas pintadas pelos estudan-
tes nas suas manifestagdes de protesto
contra o regime militar.

Tiro no coragao - Para quem nio se
recorda, a histéria tinha comecado no dia
28 de margo daquele ano, com manifesta-
¢oes de protesto dos estudantes do Rio de
Janeiro contra a demora da conclusdo das
obras do restaurante Calabougo, no cen-
tro da cidade. Com ordens expressas de
Brasilia para conter qualquer tipo de ma-
nifestagdo, o superintendente da Policia
Executiva da Guanabara, general Osval-
do Niemeyer Lisboa, enviou um batalhdo
de choque da PM para o local. O confron-
to se deu exatamente em frente ao restau-
rante: usando de muita violéncia, os poli-
ciais encurralaram os estudantes dentro do
edificio. Os estudantes defendiam-se com

as armas de que dispunham: pedras. Al-
guns policiais sacaram seus revolveres e
fizeram disparos. Um tiro acertou o eslu-
dante Edson Luis de Lima Souto no cora-
¢do. Um comercidrio que ndo tinha nada
a ver com o conflito também acabou feri-
do. Eram 18:30 h daquela tarde.

Os colegas carregaram o corpo de Ed-
son Luis até a Santa Casa de Misencordia,
que ficava proxima, mas o rapaz chegou la
sem vida. Decidiram, entdo, levar o corpo
para a Assembléia Legislativa, quando um
outro corpo, de um estudante ndo identifi-
cado, apareceu. Carregando as duas viti-
mas, os estudantes marcharam contra os
policiais e invadiram o prédio da Assem-
bléia. Os dois corpos foram colocados so-
bre uma mesa e o entdo deputado Jamil
Haddad, que € médico, verificou surpreso
que um deles estava vivo — apenas havia
entrado em estado de choque.

Autoridades tentaram levar o corpo
de Edson Luis para o IML, mas os lideres
estudantes ndo permitiram. A decisio fora
tomada ali mesmo: Edson Luis sé sairia
da Assembléia para o cemitério. E assim
foi feito. A autépsia acabou sendo reali-
zada no Servigo Médico da Assembléia.

A noite, o caddver de Edson Luis, até
entdo um humilde e desconhecido estu-
dante vindo do Par4, j4 colocado no cai-
xdo, transformara-se num simbolo da re-
sisténcia contra a ditadura. A divulgacio
da noticia comoveu o pais e iniciou-se
uma peregrinacdo de pessoas diante do
esquife. Nas ruas, os estudantes continu-
avam protestando. A camisa ensangiien-
tada de Edson Lufs foi desfraldada como
bandeira de luta; na antiga sede da UNE
era queimada a bandeira americana e so-
bre o caixdo do jovem assassinado foram
colocadas bandejas de comida do restau-
rante Calabougo.

Muitas das pessoas que foram ao ve-
I6rio deixaram sua contribuicdo em di-
nheiro para o enterro. Do Estado, os estu-
dantes ndo aceitaram nada.

“Bala mata a fome?” - O governa-
dor da Guanabara, Negrido de Lima, de-
clarando-se “pesaroso com o aconteci-
mento”, ordenou o recolhimento das
tropas aos quartéis Ao mesmo tempo man-
dou libertar os estudantes presos e numa
nota oficial, garantia que seria aberto um
“rigoroso inquérito”, solicitava uma ver-
ba de 80.000 cruzeiros novos para as obras
do Calabougo, acrescentando ainda que o
cortejo do sepultamento ndo teria acom-
panhamento policial.

O caixdo, carregado por representan-
tes de todas as faculdades, saiu da Assem-
bléia, na Praca Floriano, passou pela Rua
da Lapa, Avenida Beira-Mar, Praia do
Flamengo, Marqués de Abrantes, Praia do
Botafogo e Rua General Polidoro, até o
Cemiténo Sdo Jodo Batista. Pétalas de flo-
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res caiam dos edificios sobre o cortejo,
calculado em cerca de 20.000 pessoas. As
faixas carregadas pelos estudantes tradu-
ziam indignagdo: “J4 comegaram as CoO-
memoragdes do 31 de margo™; “Bala mata
a fome?": “Os velhos no poder, os jovens
no caixao”.

O assassinato repercutiu em todo o
pais. Numa reagdo em cadeia, pipocaram
manifestagoes de toda ordem contra o re-
gime, seguindo-se um perfodo de turbu-
léncia com passeatas, comicios, greves e
novos choques envolvendo policiais e es-
tudantes. Alguns protestos ganharam
formas bem sutis, como os cinemas do Rio
que, naquela semana, colocaram os se-
guintes filmes em cartaz: “Coragdo de
luto”, “A noite dos generais” e A quel-
ma-roupa .

A danca do general - Nesses dias
agitados, parecendo alheio aos aconteci-
mentos, o presidente Costa e Silva go-
vernava do Rio Grande do Sul. E o que
conta o jornalista Zuenir Ventura no seu
livro 1968, o ano que ndo terminou. Eis
um dos trechos relatados por Zuenir no
livro: “No dia seguinte ao da missa de
Edson Luis, o presidente Costa e Silva
ainda permanecia no Rio Grande do Sul,
para onde deslocara seu governo. Mais
precisamente na noite de sexta-feira ele
se encontrava no Clube Comercial de
Pelotas. O saldo estava vazio quando a
orquestra comegou a tocar Carolina. A
cangdo, um dos sucessos do terceiro dis-
co que Chico Buarque acabava de lan-
¢ar, ndo era propriamente 0 que se pode-
ria chamar de miisica dangante. E, como
se sabe, a melancélica histéria de uma
moga de olhos fundos, que guardam mui-
ta dor, aquela moga que se recusa a ver o
tempo passar pela janela. Nada disso, po-
rém, impediu que o presidente pegasse

Pagina de O Cruzeiro: tiragem esgotada
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Manifestagdo na UNE: fogo na bandeira americana

dona Iolanda pela mio e abrisse anima-
damente o baile”.

O esquadrio de ouro - Antes de ter-
minar a histoéria de Edson Luis, gostana
de falar um pouco da histéria do proprio
O Cruzeiro, a revista mais importante da
época no Brasil. Depois de alcangar tira-
gens de até 800.000 exemplares, naquele
ano de 1968 O Cruzeiro lutava para che-
gar a 300.000 revistas. Eu havia assumi-
do a diregio da redagdo num momento
delicado, com a debandada geral da gran-
de equipe de reportagem, que David
Nasser costumava chamar de "Esquadrio
de Ouro”. Na época, além do Alfredo
Belmont Pessoa, resolvi trazer varios jor-
nalistas do tabléide O Sol, que acabara de
fechar. O Sol era um semandario dos mais
combativos, feito por uma equipe jovem
e talentosa, editado junto com o Jornal dos
Sports. Até Caetano Veloso homenageou
o tabléide numa de suas musicas, cantan-
do: “O Seol nas bancas de revista me en-
che de alegria e preguiga”.

Alguns ainda eram focas, outros )a ti-
nham certa experiéncia, mas 0s novos que
chegaram para fazer a revista encararam
0 desafio de buscar um novo jornalismo,
quer na linguagem, quer na escolha dos
temas. Fo1 assim que O Cruzeiro passou a
abordar temas até entdo considerados ta-
bus, como lesbianismo (numa matéria ma-
gistralmente ilustrada por Ed Keffel), t6-
xicos, aborto, homossexualismo, reforma
agrdria, infincia abandonada, favelas, es-
cindalos politicos etc. Ao mesmo tempo,
produzia-se uma reforma grifica e edito-
rial na revista. As capas, costumeiramente
preenchidas por mulheres bonitas, passa-
ram a ser, como era jornalisticamente cor-
reto, a vitrine da revista. Foi assim que,
no Natal daquele ano, colocamos na capa
um Papai Noel negro, representado pelo
cantor Gasolina. E, no numero imediata-
mente anterior ao de Edson Luis, havia-
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mos, pela primeira vez, usado uma charge
na capa (no trago primoroso de Carlos
Estévio, alusiva ao jogo do bicho).

Na verdade, muitos daqueles rapazes,
excelente jornalistas, terminaram se en-
volvendo com a esquerda na luta contra a
ditadura. Alguns deles chegaram at€ a par-
ticipar em agdes armadas e seqiiestros. E
um deles, que nada tinha a ver com a
militincia politica, acabou tendo um fim
trigico: o fotégrafo Sérgio Rocha, estu-
dante de engenharia. Num dia ele estava
na casa de sua namorada (esta, sim, uma
militante), quando foi preso por policiais
do DOPS. Barbaramente torturado, aca-
bou se exilando no exterior. Na volta, de-
pois da anistia, ainda traumatizado, ape-
lou para o suicidio. ;

Voltemos aos dias em que Edson Luis
foi assassinado:

— Moraes, o dr. Ledo quer falar com
VOCe.

O dr. Ledo — Ledo Gondim de Olivei-
ra, um dos socios de Assis Chateaubriand,
era o diretor gerente de O Cruzeiro. En-
trei na sala: 14 estavam também o vice-
presidente da empresa, Theophilo de
Andrade e o superintendente da revista,
José Velasco Portinho.

Foi o Theophilo quem me comunicou:

~ O pessoal do DOPS estd vindo ai
para te prender.

— Por que?, perguntei.

~ Convenhamos que a capa com a foto
do estudante morto ja € uma provocagao.
Ainda mais o caixdo coberto com a ban-
deira de Cuba!

Era essa a explicagdo que os agentes
da policia politica haviam dado a diregdo
da revista. Naquela época, Cuba, Fidel
Castro ou qualguer personagem que se
aproximasse do mundo comunista era as-
sunto absolutamente proibido.

A salvagdo: a bandeira ndo era de Cuba;
era do Par4, estado natal de Edson Luis.

Feita a explicagdo, todos se acalmaram.

X

il




Eleicoes

Livro ensina a identificar as mentiras dos politicos

-

s jornalistas sdo testemu-
nhas privilegiadas dos tru-
ques que os politicos usam
para vender uma imagem
agradiavel — e freqiientemente
falsa — aos eleitores. Na cobertura de
fatos de campanha ou na assessoria dire

ta de candidatos, os profissionais da im-
prensa vivem a situacao daguele sujeito
que tem acesso ao manual de efeitos es-
peciais do ilusionista e sabe perfeitamen-
le aonde o espeticulo vai chegar. O co

nhecimento acumulado pelos jornalistas
sobre as espertezas de campanha foi com

pilado num livro que a Editora Atica aca

ba de langar no mercado, Como ndo ser
enganado nas eleigdes. Assinado por Gil-
berto Dimenstein, 37 anos, 17 de profis-
sdo, diretor da Folha de S. Paulo em
Brasilia, e pontilhado por textos de alguns
dos maiores jornalistas do pais, o livro é
uma ferramenta atil para quem gquer en-
frentar a campanha eleitoral

Antidoto
contra os picaretas

que vem ai com espirito cri-
tico agugado.

O livro de Dimenstein é
composto essecialmente de
conselhos, calcados na ex-
periéncia das dltimas elei-
¢oes e no bom senso. Mos-
tra como tarimbados profis-
sionais de marketing zelam
pela imagem dos candidatos
e criam estratégias de cam-
panha que, em vez de fatos
e argumentos racionais, ba-
selam-se quase sempre no
apelo as emogdes do eleitor.
O caso do “cagador de marajas” que aca-
bou destituido por corrupcgio é
emblematico do atoleiro aonde pode dar
este tipo de fraude de campanha - e
Dimenstein ndo esconde que o episddio
do impeachment foi sua grande fonte de
inspira¢do. O livro chama atengido para
um rosario de truques a que os candida-
tos costumam recorrer. Os politicos gos-
tam, por exemplo, de divulgar previsdes
de videntes e pais-de-santo a respeito de
seu futuro politico. Buscam criar uma
aura de misticismo e predestinacido em
torno de sua biografia e, assim, cativar
os milhares de eleitores supersticiosos.
Outro expediente comum dos gurus de
campanha consiste em vasculhar a vida
pessoal dos candidatos rivais, para dis-
parar a muni¢@o se os inimigos subirem
nas pesquisas. O leitor certamente ird
deparar-se com truques desse tipo na
campanha eleitoral que chega as ruas —
e, assim, terd a chance de interpreti-los
com olhos mais criticos.

Prelecao - Nio por acaso, Gilberto
Dimenstein fez uma opg¢édo preferencial
pelo piblico jovem, que tem pouca ou
nenhuma experiéncia no exercicio do
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voto. Seu alvo € a turma dos
caras-pintadas, aqueles estu-
dantes que tomaram as ruas
no episédio do impeachment
de Fernando Collor e agora
tém um encontro marcado
com as urnas. Por causa des-
sa opgdo do autor, 0 texto as
vezes dd conselhos privati-
vos do piiblico adolescente.
Coisas do tipo: “pergunte a
seu pai sobre o passado dos
candidatos” . A excecdo des-
tes detalhes, o livro € capaz
de despertar interesse em to-
das as pessoas com idade para
votar. Fotografias do ator e
diretor Caca Rosset propoem-
se a ensinar o eleitor a 1denti-
ficar politicos mentirosos.
Com as caretas impagéaveis e pouco sutis
que fez, Cacéd Rosset conseguiu, isso sim,
dar um toque de humor ao livro.

Em tempo: seria de grande utilidade
que o manual de Dimenstein fosse lido
por estudantes de comunicagdo, em ge-
ral, e repdrteres de politica, em particu-
lar. Acontece que muitas das dicas que o

: -
: ﬂ
E

Gilberto Dimenstein: conselhos para o jovem eleitor

autor oferece aos leitores interessam ao
jornalista que precisa entrevistar politi-
cos escorregadios. O autor desfia conse-
lhos do tipo: “Diante de um plano que
promete melhorar sua vida, pergunte-se
sempre quanto vai custar e de onde vai
sair 0 dinheiro”. Ou ainda: *O fundamen-
tal é desconfiar. E nunca ter medo de per-

guntar, ou de dizer: "Nao en-
tendi’. E perguntar de novo
(...) Perguntar insistentemen-
te ndo significa 1gnorancia.
Significa coragem”. Parece a
prelecdo de um chefe-de-re-
portagem para um foca.

A idéia de escrever Como
ndao ser enganado nas elei-
¢oes comegou a germinar ha
cerca de um ano, quando
Dimenstein dava uma pales-
tra a estudantes de um tradi-
cional colégio paulista, o
Bandeirantes. Na ocasido, o
jornalista se propos a fazer
uma cartilha com conselhos
para a rapaziada. Mais tarde,
imaginou um futuro mais pro-
missor para aquela idéia e re-
solveu transformé-la em livro. *O que
notei é que os estudantes estdo carentes
deste tipo de informacgdo, pois tém receio
de errar na hora do voto”, diz
Dimenstein. A Editora Atica informa que
10.000 exemplares ja estavam vendidos
antes mesmo de seu langcamento, € a ex-
pectativa era de vender pelo menos 30.000

por Elio Gaspari

O cagador de corruptos parece des-
temido, independente e — € claro — ho-
nesto. E um tipo tdo popular que nos
Giltimos 35 anos o eleitorado brasilei-
ro colocou dois deles no Planalto. Um,
Fernando Collor, terminou como todo
mundo sabe. O outro, Janio Quadros,
elegeu-se cavalgando uma vassoura ¢
terminou seus dias sustentado por
empreiteira. Foi o tnico grande poli-
tico brasileiro a ter revelado (pela fi-
lha) o nimero de sua conta secreta na
Suica. Isso nio tem nada a ver com
algum defeito genético do povo brasi-
leiro. O Janio americano chamava-se
Richard Nixon ¢ acabou impedido
como Fernando Collor.

Nio tem erro. Politico que faz da
luta contra a corrupg¢io a base de sua
existéncia € sempre intelectualmente
fraudulento. Na maioria dos casos, €
ladrdo também. Isso acontece porque
a desonestidade mora na esséncia de
sua personalidade piblica. Ele ludibria
o eleitorado com duas mentiras. A pri-
meira destina-se a singulariza-lo: “sou
honesto e todos os outros sdo ladroes .

A segunda destina-se a esconder
0s seus propdsitos: “o pais precisa de

By Honestidade nao é programa de governo

honestidade, o resto vem junto”. Num
lance monopoliza a virtude, noutro inves-
te-se de poderes divinos. Nessa asticia
estdo ao mesmo tempo as razoes de seu
sucesso e as causas de seu fracasso.

E falso que os politicos sejam ladrdes.
Pelo contririo. A histéria brasileira esté
cheia de politicos pessoalmente virtuo-
s0s. O regente Feij6 e o marechal
Deodoro, que morreram sem deixar bens,
podem parecer exagero e colsa antiga.
Dom Pedro Il morreu num hotel de Paris
onde miliondrio brasileiro ndo hospeda-
ria a governanta. Getilio Vargas acabou
num mar de lama, mas a vida modesta
de seus descendentes atesta sua idonei-
dade. Ao morrer, o marechal Castello
Branco tinha menos do que no dia em que
assumiu a presidéncia. Tancredo Neves
tinha a frugalidade de um bancario. Coi-
sas do passado ? Nido. Célio Borja, o mi-

nistro da Justiga de Collor; Franco
Montoro, ex-governador de Sdo Pau-
lo: Anténio Carlos Konder Reis, ex-
governador de Santa Catarina, sdo ho-
mens de poucos bens e nenhum arra-
nhdo biogrifico. Diferem dos farsan-
tes porque ndo propalam suas
virtudes, nem fazem politica morden-
do as carcacas alheias.

A honestidade ndo pode ser pro-
grama de governo. E um atributo pes-
soal do politico, parte integrante de
sua personalidade e de seu projeto.
Assim, Feij6, Floriano e Castello
eram honestos e autoritdrios. Célio
Borja, Montoro e Konder Reis, ho-
nestos e democratas. Pode-se até mes-
mo dizer que o general Emilio Medici
e Tancredo Neves eram igualmente
honestos, mas s6 um louco 0§ con-
fundiria. Todos, ditatoriais ou demo-
cratas, tinham em comum o fato de
ndo propagarem como fim aquilo que
é apenas um meio. A honestidade ¢
como as pernas. Sdo indispensaveis,
mas o seu dono ndo € julgado por té-
las e sim pelo que faz com elas. O
cacador de corruptos em geral € um
farsante que se dedica a convencer o
plblico de que os outros ndo as tem
para que possa fazer o que bem en-
tende com as suas.

Elio Gaspari ¢ editor especial da revista Veja
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exemplares nas primeiras semanas. Tra-
ta-se de um desempenho e tanto para os
padrdes do mercado editorial brasileiro,
mas que ndo representa nenhuma novi-
dade na biografia de Dimenstein, o jor-
nalista que mais vende livros no Brasil.
Seu livro mais recente, O cidaddo de
papel, vendeu 27. 000 exemplares e o an-
terior Meninas da noite, sobre prostitui-
¢do infantil, chegou aos 35.000 vendidos.
A renda dos direitos autorais de Como
ndo ser enganado nas eleigdes serd re-
vertida em bolsas de estudo para crian-
¢as pobres.

“Efeito-camaleao” - Apesar do titu-
lo e do formato de um guia de auto-aju-
da, o livro prende-se exclusivamente a
dados e fatos, e os apresenta de forma
sempre didatica. Que ninguém se iluda:
estd mais para uma cartilha que para um
tratado sobre marketing politico. O au-
tor tomou o cuidado de ilustrar os capi-
tulos do livro com uma colec¢do de remi-
niscéncias do folclore politico nacional.
Um artigo do jornalista Carlos Heitor
Cony narra histérias das campanhas elei-
torais nas décadas de 40 e 50 e fala so-
bre as limitagdes do marketing politico.
Cony lembra como o brigadeiro Eduar-
do Gomes (“um homem bonito, solteiro
e descompromissado™) favorito nas elei-
¢Oes de 1945, acabou perdendo o pleito
para o marechal Eurico Dutra (homem
feio e atrelado ao esquema do Estado
Novo). Outro artigo, do veterano jorna-
lista Carlos Chagas, traz os truques de
campanha que Janio Quadros utilizou em
sua fulminante (em todos os sentidos)
ascengdo ao Palicio do Planalto. Chagas
atribui a Janio o que ele chama de “efei-
to-camaledo”, pelo qual o candidato mu-
dava radicalmente o conteddo do discur-
so, de acordo com as convicgdes de seu
interlocutor, falando, portanto, exata-
mente o que cada platéia queria ouvir. O
candidato que ia varrer a corrupg¢io do
pais terminou seus dias sustentado por
uma empreiteira, como observa o jorna-
lista Elio Gaspari, editor especial de Veja,
em seu artigo Honestidade ndo é progra-
ma de governo. Gaspari defende a idéia
de que honestidade é obrigacdo na bio-
grafia de um politico, ndo uma virtude, e
faz uma consideragdo desconcertante:
Tancredo Neves e Emilio Médici foram
homens honestos, com a diferenga de
que o segundo governou o pais num tem-
po em que a imprensa era censurada e se
matavam militantes de esquerda nos po-
roes dos quartéis.

Um grande mérito do livro de
Dimenstein é situar os vicios das cam-
panhas eleitorais no contexto da histéria
do Brasil. Gragas a este expediente, os
leitores conseguem enxergar, de manei-
ra mais eloqiiente, o prejuizo que repre-

sentou eleger maus candidatos. Nio é sé
a historia oficial que embala o interesse
pela leitura. O texto traz uma alentada
reportagem com detalhes sérdidos de
campanhas eleitorais, uns inéditos, ou-
tros requentados, todos interessantes.
Como ndo ser enganado nas eleigdes in-
forma as novas geragdes até o nome da
amante do ex-governador de Sdo Paulo,
Adhemar de Barros (a poderosa Ana
Benjimol Capriglioni), além das
escapadelas de outros politicos, como
Tancredo Neves e Juscelino Kubitschek.
O protagonista da histéria mais picante
¢, novamente, o ex-presidente Jinio Qua-
dros. Conta o livro que o ex-presidente
foi cassado apds o golpe de 1964 por
exigéncia do general Arthur da Costa e
Silva, entdo ministro do Exército — e
provavelmente o motivo ndo foi politi-
co. Na época em que esteve na presi-
déncia, o conquistador Janio teria belis-
cado as nddegas da mulher do general
Costa e Silva, dona lolanda, durante uma
festa. Na ocasido, o general ndo quis
briga com seu superior hierdrquico. Al-
¢ado ao poder, Costa e Silva deu o troco
ao atrevido Janio.

Por Washington Olivetto

Quando Frangois Mitterrand se
candidatou a Presidéncia da Franga pela
primeira vez, contratou o publicitédrio
Jacques Segueld para fazer sua campanha.

No primeiro encontro entre os
dois, Segueld observou que Mitterrand
tinha os dentes caninos compridos e
pontiagudos e disse ao candidato:
“Isso lhe empresta uma aparéncia dia-
bélica, que pode ser rejeitada pelo elei-
torado”.

Mitterrand serrou os caninos, ga-

Gostou da fofoca ? Todo mundo gos-
ta. O livro de Dimenstein aborda esse
tema — e mostra como se fabricaram fo-
focas fraudulentas na histéria das cam-
panhas eleitorais. Um exemplo recente:
correu no Rio Grande do Sul a historia
de que o ex-ministro da Previdéncia So-
cial e presidencidvel Antdonio Britto te-
ria sido expulso de um colégio militar na
adolescéncia, supostamente acusado de
haver roubado o material escolar de um
colega. Tudo mentira. Britto teve de fato
um entrevero com um colega, quando
estudava num colégio militar e tinha 12
anos de idade. Este colega mais tarde
acusou Britto levianamente de roubo e a
mdie do futuro jornalista, indignada, re-
solveu tird-lo da escola. Ao contrério do
que acontece na matematica, a ordem dos
fatores altera, sim, os produtos na cabe-
¢a do eleitor.

As melhores intencoes - Antes de co-
megar a escrever Como ndo ser enganado
nas eleigoes, Gilberto Dimenstein preocu-
pou-se em fazer uma pesquisa para saber se
havia manuais semelhantes publicados em
outros paises. Ndo encontrou nada pareci-

nhou uma aparéncia qnm an%mlical e
Segneli jura até hoje que aquele

mento decisivo para a eleigdo do socialis-
ta que vem governando a Franga h4 ca-
torze anos.

Durante a primeira campanha de
Margaret Thatcher na Inglaterra, o publi-
citdrio Charles Saatchi criou a frase “O
Trabalhismo ndo trabalha”, que se trans-
formou no borddo de Thatcher e de todos
os conservadores.

Thatcher foi eleita primeira-ministra
e reeleita anos depois com o borddo “O
Trabalhismo continua ndo trabalhando™.

Curioso: Charles Saatchi confessa en-
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do. “Aqui no Brasil, talvez pelo trauma do
impeachment, existe um leitor ressentido
com a experiéncia do voto”, interpreta ele.
Pode-se dizer que o Brasil ndo tem tido 14
muita sorte com seus homens piiblicos mas
os truques para iludir o eleitor surgiram nos
paises bergos da democracia, onde hd elei-
¢oes regularmente. Num artigo contunden-
te, publicado no livro com o titulo Politi-
cos, eu renuncio, o publicitirio Washington
Olivetto, diretor da agéncia W-Brasil, lem-
bra como publicitdrios esculpiram a imagem
publica de pesos-pesados da politica euro-
péia, como a ex-primeira ministra britanica
Margareth Thatcher ou o presidente francés
Frangois Miterrand. E condena os publici-
tarios que se metem em campanhas eleito-
rais.

Analisadas as qualidades e limitagbes do
livro de Gilberto Dimenstein, € o caso de
perguntar: que impacto este tipo de infor-
magdo deverd provocar na cabega dos elei-
tores? Aquele piblico jovem, ao qual
Dimenstein se dirige, pode aproveitar - e
muito - 0 contetido do manual. “Vamos tra-
balhar este livro com nossos alunos, filhos
e conhecidos. O Brasil que as futuras gera-
¢oes vdo herdar precisa ter a cultura da ho-
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rar sua pnrumpm;lo num
entre trabalhistas e
mado para dois meses dms.

Seguindo as orientagdes dos RPs,
Churchill passou dois meses seguidos se
retirando sistematicamente no banheiro do
parlamento sempre que aparecia um tra-
balhista por ld. Ou deixando de entrar

um trabalhista estava 14 dentro. No
dia do debate, um dos trabalhistas mor-
deu a isca: disse a Churchill que, além,
de reaciondrio, ele era preconceituoso pois
todos os trabalhistas jd haviam notado que
sempre que havia um deles no banheiro
ele ndo entrava ou se retirava.

Churchill tinha a resposta preparada
pelos RPs na ponta da lingua: “Néo € pre-
conceito: é medo. Eu seil que voces, tra-
balhistas, ndo podem ver nada grande fun-
cionando bem que jd querem passar para
o controle do Estado™.

Sédo muitas as historias conhecidas cre-
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nestidade”, diz Mauro Salles Aguiar, dire-
tor do Colégio Bandeirantes, de Séo Paulo.
O préprio livro informa, contudo, que o
grosso do eleitorado é impermedvel a este
tipo de argumento. O Brasil tem 40 milhdes
de analfabetos e outros 40 milhdes de semi-
alfabetizados. Esse contingente, capaz de
definir o resultado de qualquer elei¢do ma-
joritdria, € presa mais facil dos
truques e argumentos emocio-
nais que os gurus dos candida-
tos martelam nas campanhas.
“Quanto menos informada € a
populagdo, mais a emogdo € efi-
caz para conseguir votos”, pon-
tifica o jornalista Boris Casoy,
em seu artigo A arte de enga-
nar, escrito especialmente para
o livro de Dimenstein. “A téc-
nica é trabalhar com as emogoes
e os anseios. A verdade pouco
importa”, escreve Boris. Nio se
deseja, aqui, defender o surra-
do borddo de que “o brasileiro
ndo sabe votar”. A maioria dos eleitores vota
sempre com as melhores inteng¢des. O que
tém faltado sdao homens piblicos a altura
destes anseios. X
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dos em pmdutns muitas vezes com
uma linda embalagem por fora mas
sem contetido algum por dentro. Ou o
que € pior: com um produto podre por
dentro.

Como a férmula ndo me fascina
profissionalmente e me irrita pessoal-
mente, sempre me recusei a colocar
meu oficio a servigo dessa gente.

Em 22 anos de trabalho, nunca fiz

uma campanha politica ou governa-

mental.

Prefiro a inciativa privada, onde as
decisdes sdo profissionais, néo politicas.
E onde principalmente o consumidor
tem o direito de devolver aquele produ-

to que comprar ¢ de que ndo gostar.

Washington Olivetto é presidente e
diretor de Criagdo da agéncia W/Brasil.
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histérias de todo tipo, desde a lista de
complementos erdticos descobertos na
gargoniére do economista José Carlos
Alves dos Santos até um levantamento
sobre as mancadas da policia de Brasilia
na investigacdo do assassinato da
pedagoga Ana Elizabeth, a mulher do
economista.

O titulo do livro sugere que houve
uma farsa na Comisséio Parlamentar de
Inquérito. O texto do trio de jornalistas
limita-se, contudo, a narrar fatos jd pu-
blicados pela imprensa, como as ma-
nobras para evitar a convocacio dos
deputados Roseana Samey e Miguel

nos bastidores da investigagfio, onde
supostos interesses inconfessdveis te-
riam prevalecido. Isso, sem

fatos concretos, além de suposigoes do
tipo: o grupo do governador baiano An-
tonio Carlos Magalhdes perseguiu o de-
putado gaticho Ibsen Pinheiro, como
se a CPI ndo tivesse encontrado de fato
dinheiro suspeito nas contas do ex-pre-
sidente da Cimara. Quem quiser saber
o grau de envolvimento de cada parla-
mentar citado na CPI, encontrard no li-
vro uma descricdo didatica, nome a
nome, com as cifras recebidas e o sal-
do da investigacdo.
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Ombudsman

0 mando das mulheres

O Povo, de Fortaleza, também coloca uma mulher como ombudsman

Primeiro foi a Folha de S.Paulo, que
escolheuuma mulher(a bela e competente
Jiinia Nogueira de Sd) para a fungdo de
ombudsman no jornal. Agora é O Povo,
de Fortaleza, que acaba de criar o cargo
€ 0 entregou a uma veterana jornalisia,

Adisia Sd, 60 anos e 38 de jornalismo.

Hd pouco mais de dois meses exercendo
as funcoes, Adisia Sda fa:z para
IMPRENSA um relato de sua nova
experiéncia e conta como as criticas
que faz sdao mal-recebidas pelos
“coleguinhas”, mas aplaudidas pelos

leitores.

primeira ombudsman @
do Nordeste e a segun- :.— ; ﬂ g EI
da do pafs, ao lado de | T '

Jinia Nogueira de Sd. [N o . W ~
E por falar na [EiS R
ombudsman da Folha
de S.Paulo, temos em
comum, além da ativi-
dade, o sobrenome -
mas nenhum parentes-
co. Se ela fosse
cearense, o “espirito”
de meu pai se incorpo- %
raria em mim ¢ eu bus- 8
caria as raizes de
familias... Pois é nesta

buscade “raizes” que o  Adisia: esperando respostas

meu trabalho se desen-

A palmatoria de todos

por Adisia S  abastecida pelos telefonemas dos leito-
res. S6 depois de tudo “sacramentado”,
doéfacilagenteentrarnuma  vou ouvir as ligagdes e retornar dqueles
instituigdo que datade 1713,  que deixaram seus telefones. Ai comega
cobre vdrios paises e virar  oulra aventura extremamente gostosa — a
coluna semanal num jornal  conversacom os leitores. E bom dizer que
nordestino. Bom mesmo é o meu trabalho é feito fora do jornal. Sou,
engajamento no jornalismo, viver da  pelo visto, e até a data da saida do livro de
profissio e ndo abrir mdo de principios  Caio Tilio Costa, o terceiro ombudsman a
considerados histéricos e perseguiveis  trabalhar em casa, A empresa me equipou
ao longo do tempo. Foi considerando  dofundamental, secretdria eletronicae fax,
isto, que aceitel o convile para ser a ¢ me abastece dos jornais locais € nacio-

nais, além das revistas
semanais. O Povo jura
por todos os santos que
val instalar um compu-
tador na minha sala. Ai
vale a pena, pois ao in-
vés de guardar minhas
pastas e pastas de recor-
tes, correspondéncias e
tudo que o valha, vai tudo
pra cabega da méquina,
que a minha nio € de
ferro...

Dizendo assim, pa-
rece que tudo é facil,
leve, brincadeira, mas
ndo é. Primeiro, vem
aquela de cortar a pré-

rola. Vou fundo nos erros e equivocos pria carne... isto €, criticar colegas, com-

do jornal, ndo importando se ortogrdfi-  panheiros, muitos deles ex-alunos. Mas,
cos, de redagdo, técnicos ou éticos. Vou  que diabo, a gente vive corrigindo deus-
fundo por mim, diariamente, em co-  e-o-mundo, sendo palmatéria de todos,
mentdrio, interno e, com a ajuda maci-  apontando erros na inddstria, comércio e
¢a do leitor, as segundas-feiras, diade  turismo (isto € nome de Ministério, ndo?),
coluna. Governo, politicos, Judicidno... por que

O trabalho se processa com muito  ndo fechar os olhos, os ouvidos e a boca
“folego”, todo dia: o jornal chega a  sO porque sdo “coleguinhas™ da gente?
partir das 7 e as 9 horas (tltima badala- Aqui a grande dificuldade — ndo de
da...) o comentirio tem que estar nas  mostrar as falhas, mas de manter a rela-
mdos do editor-adjunto para a reunido  ¢do de respeito entre as partes — a
com os editores setoriais. Antes das 7, ombudsman e a redagdo. A redacdo nem
a secretana eletronica ja4 estd sendo sempre acata as criticas. Raramente assu-

me e proclama os préprios m Eo
mais grave, repete-0s, sistematicamen-
te. Eu ndo sei se por teimosia, implicin-
cia, protesto ou... por erro mesmo.

O leitor — desconhecendo este
“affair”, ndo perdoa - toca o telefone
apontando, denunciando, cobrando.
Muitos, insatisfeitos, enviam fax. Ai a
coisa endurece - bota a gente na pare-
de. O jeito € usar expressdes mais cius-
ticas nos comentérios. Tudo fica, no
entanto, na soliddo - ndo sei quais as
respostas dos editores, nem o senti-
mento dos reporteres. Ninguém me diz
nada. E este siléncio €, sem duavida, o
ponto nevrdlgico do meu trabalho. Sem-
pre vivi no calor da redagio e agora, no
apartamento do 12° andar, esquento a
cabeca nas especulagdes - "o que sente
a redagdo? o que pensam os jornalis-
tas?”

Do outro lado do muro nio chega
nada.

Por isto mesmo a coluna das segun-
das-feiras vai recheada de respostas ao
leitor “vocé tem razdo...”

Ora — deixemos de tragédias — serd
que tudo vai ficar do mesmo jeito? Por
ser franca e aqui para nés, a redacio
pode nido responder, mas que eu jd cons-
tato modificagdes para melhor, ah, isto
é verdade.

Fico quase na certeza de que a reda-
¢do nio responde para ndo dar o brago
a torcer, mas reage ajustando-se as cri-
ticas.

Claro que o parto nio € rdpido, nem
serd em dois meses que o fruto vai ser
colhido. Ndo era Aristoteles que dizia
que a natureza ndo da saltos? E sabedo-
ria mesmo estd no Eclesiastes — “para
tudo hd um tempo certo”.

Agora, € tempo de malhar...

Afinal, ndo se brinca em servigo!

e e e S o e ———————
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O Heroi
O capitdo do Corpo de
Bombeiros Claudio Vinicio
Serra Teixeira, 28 anos, se
transformou em beroi ao res-
gatar, no dia 23 de marco de
1993, Mario Lucio da Silva, 15
anos, que queria pular do 15°
andar do Edificio Acaiaca,
em Belo Horizonte. O Capitdo
Teixeira simboliza a preocii-
pacdo com a segurancd em
Minas, seguranca para amar,
trabalbar e viver em paz
(Reportagem na
Sabsasesannsesssec i COPA)

PROMAM

A hora e a vez
dos meninos
de rua

Veja por que

Minas da certo
.................... (pag. 10)

Preparando Minas
para o Ano 2000

.................... (pag. 16)

B, ,
A menina da capa

Ana Carolina de Oliveira, de 7
anos, do Nucleo Curumin
Salesicino

(Reportagem sobre Curumim,
pag. 12)
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JAIBA
Adeus ao fruto

E tempo de colher

0 primeiro dever de um Governo é zelar pela integridade da maquina
piblica, dando-lhe direcao profissional, respeitando os homens e
mulheres que nela trabalham e cuidando de sua capacidade opera-
cional. Sua outra missdo é fazer o Estado funcionar a servigo de todos.
.. Hoje, os mineiros reconhecem a qualidade superior dos servigos pibli-
cos estaduais. Temos seguranca publica de pais desenvolvido, temos bom ensino piblico,
temos boas estradas e bons servicos de agua e de energia. Todos verificam também que as
empresas estaduais estdo equilibradas, sao lucrativas e cumprem bem o seu papel na
economia do Estado. Para se chegar a isso, foi preciso persisténcia e muito trabalho.

Um trabalho quase sempre silencioso e que demora a ser percebido. Mas seus frutos sao
duradouros e aproveitam a mais de uma geracao.
Nesses trés anos, apesar da crise e da

de tantos, realizamos muito e preparamos

exemplo da simplicidade que funciona. Nas areas da educacao e da protecao a crianca,

o Unicef declarou que Minas esta apontando o caminho. Iniciamos a duplicacdo da Fernao
Dias, a grande auto-estrada que vai nos ligar ao Mercosul. Estamos comegando a execugdo
do grande plano de saneamento geral da bacia do Arrudas, um projeto de mais de USS 300
milhdes. Estamos construindo, ao mesmo tempo, duas grandes usinas hidrelétricas.

Ja realizamos mais de 1.000 km de rodovias pavimentadas. E dificil enumerar tudo.

Mais uma vez Minas tem sido discreta, como é do seu feitio; e mais uma vez Minas tem
trabalhado muito, como é a sua vocacgao.

ECOLOGIA

....................

Que Minas Gerais detem
hoje a “pole position”

na criacao de

empresas, segundo dados

g do Departamento Nacional
pmlbldo (pag. 18) de Registro do Comeércio
.................... : (DNRC), que contabiliza

FRASE um total de 53.000
novas firmas abertas
“A Cemig deut  no Estado?

as costas para
a crise”

(Do Secretario da Fazenda de
Minas Gerais, na inauguracio da
recém-instalada subestacio de Pompéu)

Que esse numero
representa um salto de
17% em relacao a 1992 e
a geracao de milhares

de novos empregos?
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apomlcro Emihibo

Senhores passageiros com

destino a nova Femao Dias:

MAURICIO STYCER
Da Reportagem Local

As vésperas do inicio das obras
que a duplicardo, a rodovia Ferndo
Dhas (BR-381), que une Sdo Paulo
a Belo Honzonte, parece uma es-
trada abandonada. Cerca de 60 dos
'seus 586 quildmetros estdo total-
mente esburacados, falta policia-
mento € o acostamento, quando
existe, foi transformado em pista
de alta velocidade.

A reportagem da Folha percor-
reu ontem 360 quilometros da ro-
dovia, a partir de Sdo Paulo. E
uma aventura de alto risco.

Rt'rmnugrnr-. como esta, publicada na
edicao de 2 de fevereiro de 1994, na
Folba de Sao Paulo, serdo coisas do pas-
sado. Vire esta pagina da Historia. A
{fllpliL‘:l{,*ﬂU da BR-381, a Fenado Dias, que
liga Minas Gerais e Sdo Paulo, € a obra da
década. Minas Gerais e Sdo Paulo respon-
dem por 43% do PIB nacional. Sio
responsaveis por 53% da produgcio indus-
trial e 34% da producio agropecuiria do
Pais. Pelo corredor da BR-381 passam,
anualmente, trés milhoes de toneladas de
produtos agricolas e cerca de 200 da pro-
dugdo dos parques industriais dos dois
Estados. A Ferndo Dias € a principal via
de acesso entre os Estados do Norte e
Nordeste para o Mercosul - o Mercado
Comum dos Paises do Cone Sul.

Orcada em USS 600 milhoes, a dupli-
cacdo dos 563 km da Ferao Dias seri via-
bilizada com recursos do Banco Interame-
ncano de Desenvolvimento (5006), Gover-

6

Boa V'agem (e otimos negocios

-

no Federal (25%) e Governos de Minas
Gerais € Sdo Paulo (25%). E a primeira vez
na histonia do Pais que se constitui um con-
sOrcio do Govemno Federal, de Minas e Sdo
Paulo, com apoio financeiro do BID, para
execucdo de um projeto de desenvolvi-
mento regional de grande porte.

A nova Femio Dias foi dimensionada
para atender ao trifego dos proximos 20
anos. A largura das pistas vai variar de 11,6
metros a 22,6 metros, separadas por um
canteiro central de trés metros,

Buscando sempre o conforto e a segu-
ranca dos usudrios e das comunidades
vizinhas, esta obra foi projetada dentro da
matis modema tecnologia rodovidria e de
uma profunda consciéncia ecologica,

JPX em Pouso Alegre: modelo francés e investimentos de USS 22 milboes

informa a Secretaria de Estado de Trans-
portes e Obras Publicas.

Hi trés séculos, Ferndo Dias, o ban-
deirante, atravessou as serras mineiras em
busca de esmeraldas, dando um passo
decisivo para a interiorizacdo do progres-
so e integracdo do Pais. Na metade do
século XX, Juscelino Kubitscheck pavi-
mentou o sonho do bandeirante, ligando
Sao Paulo a Belo Horizonte. No limiar do
século XXI, o inicio da duplicac¢do da
Rodovia Femado Dias inaugura uma nova
€ promissora etapa na vida economica e
social de Minas Gerais. E do Brasil. Esta
obra revive o sonho de Ferndo Dias e a
realidade do ex-presidente Juscelino
Kubitscheck.



Na verdade, ndo sera preciso
aguardar dois anos - 0 prazo previsto
para a realizacdo da obra - para perce-
ber que os bandeirantes contempora-
neos ja atravessaram a fronteira. Em
1993, o Instituto de Desenvolvimento
Industrial de Minas Gerais (INDI-MG)
acompanhou a implantacio de 87 proje-
tos no Estado, com investimentos de
US$ 574 milhoes e geragdo de 8.109
empregos diretos.

Deste total, 32 projetos destinam-se a
Regido Metropolitana de Belo Hori-
zonte, e outros 32 para o Sul de Minas.
Tais resultados estdo diretamente liga-
dos a duplicagdo da rodovia. Até 1996, o
INDI prevé investimentos da ordem de
US$ 1 bilhdo. “A Ferndo Dias € a princi-
pal artéria de desenvolvimento do Pais”,
diz Carlos Evandro de Oliveira, diretor
de promog¢ido do INDI. “Esta obra é
espetacular”, comemora 0 empresario
Eike Batista, da JPX.

O deslocamento de empresas para
cidades proximas a Ferndo Dias so6
tende a aumentar. As previsoes de
6rgdos ligados 4 promogdo industrial
revelam que, nos proximos 10 anos,
Minas Gerais deverd receber investimen-
tos de cerca de US$ 10 bilhoes.

Ndo € preciso ser um génio da econo-
mia para entender as razoes desta
migracdo industrial. A transferéncia de
investimentos para regides afastadas dos
grandes centros urbanos € uma realidade
mundial e ocorre no Brasil ha duas
décadas. O processo é conhecido como
reversdo da polarizacio. O melhor exem-
plo € a queda da participacido da Regido
Metropolitana de Sdo Paulo na produgio
industrial brasileira. Em 1970, ela respon-
dia por 44% desta producdo. Em 90, 3094

Fovas do arguivo do DER

2 w Uma visao do
) futuro: a nova

A duplicacio da Fernao Dias € a
senha que os empresirios e industriais
aguardavam para abrir os cofres. Um
estudo realizado pelo Sindicato das
Empresas de Transportes de Cargas de
Minas Gerais demonstra que sO a perda
com avarias de carga, veiculos, despesas

A FORCA DA CEMIG

Desde que o governo anunciou o estudo para duplicar a
Ferndo Dias, a Cemig se preparou para atender a

hospitalares e com indenizacoes de mor-
tos e feridos chega a US$ 40 milhoes
anuais. “Com esta duplicagdo, vai dar pra
gente dormir mais trangiilo”, alegra-se o
motorista mineiro Marcelo Cordeiro, de
40 anos, 22 dedicados ao volante.

Um caminhdo que sai da Fiat
Automoveis, em Betim, carregado de
veiculos novos, gasta em média 20 horas
para chegar até Sio Paulo. Na nova
estrada, o tempo desta viagem vai cair
para pelo menos 15 horas. Havera
reducio do custo operacional dos veicu-
los e o custo final dos produtos que sao
transportados pela rodovia diminuira.
Melhor para o bolso do consumidor.

A equipe de técnicos da Companhia
de Distritos Industriais de Minas Gerais,
que administra a implantacao de distritos
no Estado, realizou levantamentos em
dezenas de municipios. Atualmente,
existem 24 distritos industriais na regido
de influéncia da rodovia, que geram 10
mil empregos diretos e 30 mil indiretos.
O CDI pretende criar 14 novos distritos
industriais a0 longo da Fernao Dias nos
proximos anos. O potencial industrial é
muito grande, garante a Secretaria de
Estado da Induastria e Comeércio.

Existe um outro fator atraente para
empresarios e investidores: apoio tec-
nologico. Ttajubd, Alfenas, Santa Rita do
Sapucai, Varginha e Lavras possuem
escolas superiores de altissimo nivel, for-
mando profissionais de areas ligadas a
tecnologia de ponta. Ou seja, existe um
contingente sempre renovado de profis-
sionais gabaritados para trabalhar com
biotecnologia, agrobusiness e informiti-
ca, por exemplo. B

demanda que sur-
Nos

gira com essa abertura de Minas para o Estado de Sao Paulo.

ultimos trés anos a empresa investiu USS100 milhoes

ao longo de

toda a extensdao da BR-381, principalmente no Sul de Minas. Todas
as cidades por onde passa a rodovia, em até 80 km de distancia de
ambas as margens, tiveram reforcos no sistema de transmissao e

ampliadas as subestacoes. A regiao tem hoje energia

pronta para ser usada em larga escala. Nenhum projeto, de qualquer

natureza, deixara de ser implementado por falta de
A energia esta farta e abundante, assegura a Cemig. =



SAIBA POR QUE O UNICEE

Uma escola de todos,
com autonomia,
diferente. Uma escola
democradatica.

Foi por buscar esse
caminho que Minas
ganhou o Prémio
Crianca e Paz/93, do
Unicef, concedido as
melhores experiencias
em favor das criangas
no mundo. Nas asas
desta revolucado edit-
cacional, vieram a
escolha de diretor com
voto direto da comu-
nidade, a gestdo
democratica com o
Colegiado, o programa
de avaliacado externa
das escolas, a capaci-
tacdo e motivacado dos
professores. Assim é
possivel sonhar com
um Pais onde todas
as criancas tenham
sucesso na escola.

E onde autoridade,
pais, sindicalistas e
professores estejam
juntos na construcdao
de uma escola de
qualidade.

DEU NOTA 10 A EDUCAGAO

a democracia vai a aula

lza Maia, 45 anos; Petrina Mota, 58, e
Marta Miranda, 44 anos, fazem parte do
novo contingente de diretores que vai
comandar os passos da educaciio nas esco-
las estaduais durante os proximos trés anos.

Elza, Petrina e Mana sabem que Minas
hoje vive o signo da democradia. Beneficia-
do pela Constituiciio do Estado, de 89, que
@ previa um processo de escolha de dire-
tores diferente da indicacio politica, o Go-
verno iniciou uma revolucio educacional
em Mimnas.

A primeira selecio de diretores aconte-
ceu em 91, de uma forma inédita. Nem
indicacio politico-partidinia, nem concurso
publico - que cria a figura do diretor etemo
- e nem eleicio direta, pura e simples.

O processo de escolha de diretores

encontrou Mara na vice-diretonia da Escola
Estadual Tancredo Neves : “Este ¢ um
sonho antigo do magistério. O maior ganho
€, sem duavida, estar respaldado pela von-
tade da comunidade. Da mais seguranca
para trabalhar.”

O processo de selecao de diretores
COMECA COM uma prova escrita e de tulos,
quando sdo escolhidos os trés melhores
candidatos. Num segundo momento, APOS
a apresentacio dos programas de trabalho
de cada um, a propna comunidade decide,
em votacio secreta, qual o melhor candida-
to. Elza foi escolhida pela segunda vez pam
a direcio do Pandia Calogeras. “Enquanto
indicados por politicos, os diretores sempre
estavam devendo obrigacio aos LIr:pl.lLl—
dos. E pouca preocupacio havia com o



pedago6gico. Antes, os pais sO iam ate a
porta da escola. Hoje, eles entram”.

O governo resgatou o sonho de 30
anos de magistério de Petrina. Reeleita para
a direcio da Escola Estadual Jodo Pessoa,
Petrina quer toda a comunidade envolvida
no combate a repeténcia e no fortalecimen-
to das atividades culturais da regiao. B

o ginto de

independencia

o.u; diretores nomeados ndo estio mais
sozinhos para administrar as escolas
da rede estadual de ensino. O Colegiado
Escolar, formado por representantes dos
servidores, dos pais e alunos maiores de
16 anos, participa da gestio da escola em
todas as areas - pedagogica, administrati-
va e financeira.

Além de receber recursos financeiros
para a manutengiao da escola, para as
acoes de apoio ao aluno, para a reforma
de prédios e compra de equipamentos e
materiais didaticos, a comunidade edu-
cacional tem em maos um instrumento
essencial para melhorar o ensino: o Pro-
grama de Avaliacio Educacional. Com
ele, cada escola pode saber onde esti
para definir onde quer chegar. Cada
escola analisa sua situacdo, o nivel de
aprendizado de seus alunos e elabora
seu proprio plano de desenvolvimento.

O governo esta tratando ainda de
ajustar o quadro de pessoal das escolas e

garantir padroes basicos de funciona-
mento para toda a rede.

Colocou em marcha o mais ambi-
cioso programa de capacitacio de pro-
fessores, que somard investimentos da
ordem de USS 100 milhoes, nos proxi-
mos 5 anos. E, o mais importante, inicia
em 94 a implantacio de uma carreira na
Educacio que vai premiar os professores
e demais servidores em funcao de seu
meérito, competencia e do desempenho
da escola, criando um clima de moti-
VaCcao ale entio inexistente. @

quando Minas da as maos

Um bombeiro em Contagem ja se ofe-
receu para consertar a escola da sua
comunidade durante todo o ano. Uma
professora que hoje estd no servico
burocratico da Secretaria da Educacio.
mas com uma bagagem de anos na
regéncia de turmas, vai dar algumas
horas de seu tempo para, na escola
proxima de sua casa, recuperar alunos
em dificuldade. Uma empresiria contra-
tou os servicos de um palhaco para ale-
grar o primeiro dia de aula dos alunos de
uma escola pablica. Outros empresarios
ja estdo colaborando com prefeituras do
interior, para a implantacao de programa
de qualidade do ensino.

Todos podem contribuir com o Pacto
de Minas pela Educacio, que nio ¢ uma
iniciativa da Secretaria da Educaciao. Mas
UMm COMpPromisso que se efetua muito
mais no campo da ética do que da politi-
ca. Trata-se de criar o mesmo clima de
intolerancia social com o fracasso escolar
dos alunos do que o provocado pela
morte de um mico-ledao-dourado ou pelo
abate de um jequitibd centenario.

O Pacto de Minas estd acima dos
partidos e de ideologias. Neste momen-
o, € preciso lembrar que a educaciao
no Brasil vai muito mal, principalmente
no ensino fundamental. De cada mil
criangas, apenas 45 conseguem chegar
a 8% série sem repeténcia. A meédia de
permanéncia dos alunos que se for-
mam - 392 em 1.000 - ¢ de 12 anos. E
608 ndo chegam a se formar, embora
passem em media, 6,5 anos na escola,
denunciando a verdadeira terida aberta
da educacio: a repeteéncia.

Diante desses dados, nenhum
cidadao pode se furtar a acio. F pre-
ciso entender que a educaciao nao €
algo que as criancas ganham de pre-
sente dos governantes. Ndo € sO um
direito de todos os cidadios e uma obni-
gacao do Estado, € também um dever da
sociedade e da familia. E preciso enten-
der, neste momento, que a educacio €
uma preocupacao mundial.

Em 1990, chefes de Estado e repre-
sentantes de 155 paises estiveram
reunidos em Jontiem, na Tailindia,
entre eles o Brasil, e assumiram o com-
promisso de garantir ensino fundamen-
tal de qualidade para todas as suas cri-
ancas até o ano 2000. Muitos paises ja
tomaram essa decisio. No Brasil, os
olhos se voltaram para Minas, desde
que o Unicef (Fundo das Nacgoes
Unidas para a Infincia) premiou o gover-
no estadual pelo programa de melhoria
de qualidade do ensino, junto com o
Projeto Curumim. O Prémio Crianca e
Paz, entregue em novembro do ano
passado, durante a III Assembléia Geral
do Pacto pela Infincia, mostra que
Minas aponta o caminho. E, ao propor
a articulacao do Pacto pela Educacio, o
[/nicef convida os diversos segmentos
da sociedade a desenhar uma nova
demanda social, que exija educagio de
qualidade e enterre a velha mentali-
dade de cobrar dos governantes apenas
vagas, prédios e carteiras.

E preciso evitar que o pessimismo, a
“cultura da repeténcia” e do fracasso
escolar continuem fazendo parte da
vida das 30 milhoes de criancas
brasileiras que estudam nas escolas
publicas. A Secretaria de Estado da
Educacao espanta-se com a passivi-
dade diante dos elevados nimeros de
reprovacio. E possivel imaginar a
reacdao dos profissionais de outras cate-
gorids que convivessem com niveis o
alarmantes de fracasso em suas ativi-
dades: como estariam os meédicos que
tivessem de fornecer atestados de 6bito
para metade de seus pacientes? Ou o
que sentiriam o0s engenheiros que vis-
sem desmoronar mais de 50% dos pré-
dios que construiram? Os educadores
nao s10 menos sensiveis que os meédi-
cos e engenheiros, mas continuam a
reprovar os alunos. Nio podemos con-
tinuar preparando geracoes de perde-
dores, enquanto o primeiro mundo
procura formar vencedores. B



AVEZ DA
ECOLOGIA

Nnnmr se fez tarnto pelo meio ambi-

ente no Estado como nos ultimos

trés anos. As diretrizes para a consoli-
dagcado da politica ambiental mineira
Joram definidas durante a I Conferen-
cia Estadual de Meio Ambiente, realiza-
da em dezembro de 1991, Das proposias
aprovadas, as mais importantes foram a
municipalizacao da politica ambiental,
a criagdo de consorcios intermunicipais
para recuperar bacias hidrogrdficas e a
adogao de uma politica racional para
utilizagdo de recursos bidricos. Dois pro-
Bramas, de elevada importancia, repre-
sentam essa nova filosofia ambiental.
Trata-se do PROSAM, que vai recuperar
as bacias urbanas deterioradas dos
ribeiroes Arrudas e Onica, com rectrsos
de USS 307 milbhoes, financiados pelo
Banco Mundial. I o Projeto Rio Doce
(foto), iuma cooperagdo Franga-Brasil,
onde serdo investidos 1SS 2,2

bilboes ao longo de 17 anos, com pre-
visao de eliminacao de 70% da poluicao
da bacia. Deslaca-se lambem, alem da
aprovagdo da Lei Florestal (quee coloca
Minas na vanguarda da preservagcao
ambiental), a recuperagdo do Pargue do
Rio Doce, com financiamento do Banco
Mundial. m
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A recente assinatura em Paris pelo
Governo do Estado dos documentos
relativos ao lancamento do Eurobonus
no mercado internacional, simbolizon
o marco de um trabalbo iniciado ba
aleuns anos buscando a recuperagdo
das finangas do Estado e do crédito
priblico. Sobre estes trés pilares - politica
austera, orcamento equilibrado, divida
sob controle - assentou-se a estratégia de
administracdo das finangas do Estado,
levando Minas a recuperar a imagem
de um Estado forte, o que influiu para a
aceitagdo total do Eurobonus por parte
dos investidores estrangeiros, numa
operacao sem aval e sem
intermediacao, diretamente entre o
governo mineiro e os compradores.

Essa retomada da credibilidade do Esta-
do obedeceu a critérios rigidos adotados
na administracao das financas prubli-
cas, na definicdo dos gastos prioritarios
e equilibrio no orcamento. Concorre
tambem a modernizacao do sistema de
drrecadacgdo de tributos, totalmente
informatizado e com um modelo de fis-
calizagao moderno. Outro fator positi-
vo, a consolidagao do sistema finan-
ceiro do Estado. Antes, quando o gover-
no sofria eventuais problemas de caixa,
recorria ao Bemge e ao Credireal. Hoje
isso dacabou. As duas instituicoes fun-
cionam como coadjuvanies da politica

[financeira do governo, juntamente com

o BDMG, um dos principeais instriumen-
tos de fomento a economia mineira.
Para completar essa austera e moderna
estrategia de administracao do dinbein
priblico, foi instalado o Conselbo de
Desenvolvimento Economico e Social -
CDES -, criado por determinagdo cons-

EIS AQUI ALGUMAS RAZOES MUITO
ESPECIAIS PARA EXPLICAR POR QUE
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titucional. O CDES vai elaborar o Plano
Mineiro de Desenvolvimento Integrado
(PMDI). que sera o principal strii-
mento na definicdao de diretrizes de tum
novo projeto de desenvolvimento pare
Minas Gerais. Tudo isso faz parte da
maneira de pensar a Minas do futioro,
A Minas do ano 2000. &
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Banco de Desenvoltimento de

Minas Gerais € o oregdo de fomento
do Governo do Estado. Para as empresas
minetras ou para as localizadeas em outros
estados que desejam se instalar em
Minas, o BDMCG oferece financiamentos
de longo prazo e completa assessoria
economica e técnica. O BDMG foi desip-
nacdo petra ser ongdo gestor e agente
Sinanceiro de diversos fundos estaduais.
Entre eles, o Programa de Saneamento
Ambiental, Orpanizacdo e Moderniz-
cao dos Municipios - SOMMA - e o
PROSAM - Programa de Saneamento
Ambiental nas bacias dos ribeiroes
Arrudas e Onga, com financiamento do
Banco Mundial e aplicagao de rectirsos
da ordem de USS 600 milhoes. Onitins
Jundos, como o FUNDEURB, o Fundo
Pro-Floresta, o FIND - Fundo de Incentivo
a ndustrializacao, o FDMM - Fioido de
Desenvolvimento Minerometaliirico,
tambem téem o BDMG como orgdo gestor
e ou agente financeiro. O BDMG exercen
d fungdo de agente assessor na recenie
aperacdo de emissao de Bonus Exterios
do Estado de Minas Gerais. Os recursos
caprados serdo aplicados em projetos
prioritarios para Minas, sendo que
alguns deles tém o BDMG como agente
Sinanceiro. B




ombinar a busca do lucro, como

instituicao financeira, com a va-
lorizacao do bomem, como instituicdao
governamental. Assim é o Bemge:
exemplo de organizagdo administrativa,
tornou-se modelo nacional em atendi-
mento ao priblico. Assim como o Credi-
real, ndo mais socorre o governo em
eventuais problemas de caixa. Das ope-
ragoes de crédito em 93, apenas 1.4%
ou USS 3,3 milhoes, foram para empre-
sas e fundagoes controladas pelo Estado
de Minas Gerais. O restante, 958.6%, US$
225 milboes, foram para o setor privado.
O lucro liquido em 93 alcangou USS
35. 1 milboes, 83% maior que o periodo
anterior. As acoes do Bemge obtiveram
107, 58% de valorizacdo real em 93. A
qualidade desse desempenbo ajudou o
Bemge a captar USS 50 milboes no
Euromercado. Isso animou o banco a

programar para abril deste ano a sua
segunda emissdo de Eurobonus, no
valor de USS 100 milboes. Com USS 932
milhoes em depasitos e 230 mil investi-
dores, 0 Bemge colocara este ano, em
varias linbas de crédito, USS 230 milboes
a disposicado de seus clientes. B
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Banco de Crédito Real de Minas

Gerais, apos vencer serios desafios,
implantow wum processo de profundea
reestruturacao. Entre outras medidas, o
Credireal desativou um lergo de suas
agencias, que eram deficitarias, e pro-
moveu também o enxugamento de sua
administracdo, além de amplo
programa de treinamento de pessoal.
O acerto da reestruturacao traduz-se no
lucro liquido de USS 4, 1 milboes e nos
5% de rentabilidade sobre o patrimonio
liuido, apurados no balango de 1993. 8
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NOVA PONTE:
UM MODELO DE
HIDRELETRICA

[ magine umd pequend cidade de
5.000 habitantes, fundada ba
muitos anos, a velba matriz, as ras
poeirentas. a pracinba mal cuidada, as
miuitas bistorias alegres/tristes e tam-
bem a falta de quase tudo: saneamen-
to, escola, assistencia médica. Imagine
apora essd mesma cidade sendo muda-
da para outro local, sob a égide do
moderno, tudo novo - ruas, pracas,
escolas, campao de futebol -, completa
infra-estrutura de servigos, e respeitan-
do-se todos os aspectos socio-cullurais
da cidade aatiga, transferindo ate
mesmo, intactos, imoveis de valor
historico. Nova Ponte (a cidade cantiga ),
no Iriangulo Mineiro, esta desapare-
cerda sob as daguas de um grande lago
de 443 knr que comegou a ser formado
ert outubro passado. Pela primeira vez
no Pais uma bidrelétrica é construida
com execugao de obras de preservagdo
ambiental. Nova Ponte (a cidade nova)
Joi inaugurada em margo. Nova Ponte
(a bidrelétrica ). no Rio Araguari. serd

inaugurada em setembro deste ano.
Custo total do projeto: USS 1 bilbdo. a
maior obra da Cemig no momento, que
vai gerar 510 W

de enervia.

IGARAPAVA

Cemig ja se previne para o século

XXI com um novo empreendimento,
a Usina Hidrelétrica de lgarapara,
capxicidade de 210 MW e investimentos
de USS 300 milhoes, cuja constrigao
sera iniciada este ano no Rio Grande,
municipio de Conguista, Triangulo
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Mineiro. Pela primeira vez no Pais uma
usina desse porte receberd recursos lam-
bem da iniciativa privada, uma ideia
pioneira de Minas que a principio causou
impracto pelo ineditismo mas que boje é
plenamente aceita e até encampada por
outros Estados. Em novembro passado foi
assinado no Paldcio da Liberdade o con-
trato que ratificou o consorcio formacdo
pela Cemig, Companbia Vale do Rio
Dioce, Usiminas e Mineragao Morro
Velbo. Outro pioneirismo de [garapara:
serd a primeira no Brasil a usar turbina
tipo bulbo que por funcionar com menor
queda dagua, reduz a darea a ser
inundada, o que significa pouca
incidéncia sobre o meio ambiente. ®
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MUTIRAO

P::ng:'m brasileira n* 1: um casebre
na encosta de wm morro qualquer,
pelos confins do interior. onde uma
Samilia vive sem o minimo do conforto
moderno. Paisagem brasileira n® 2: na
periferia da cidade grande, um barraco
bumilde, perto de outro. e de outro.
Comum as duas paisagens, a falla de
energia elétrica. Agora. a paisagem
mineira: no casebre da zona rural ou
no barraco da cidade, a aleeria da
chegada da energia. O morador ou a
comunidade entra com a mao-de-obra
nao-especializada, a Prefeitura colabo-
ra com material e vem a Cemig e insia-
la. E o Projeto Mutirdo. lancado em
Julho de 93 e que pretende até o final
deste ano atingir 40.000 pequenas pro-
priedades rurais e urbanas. O Projeto
ajudou a Cemig a atingir o maior
recorde de sua bistoria. no ano passc-
do: 170.000 novas ligacoes, ou umq
nova ligacao a cada minuto. por todo o
Estado. ®
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“Conheco

projetos de
~apoio a crianca |
_em risco social no |

mu ndo inteiro, Rosilene Siqueira: a estrela do véle

mas “enhum EIT]LTH: n corre atras da bola na quadra Turismo, com o apoio do f
de futebol do Nuacleo Ihirité do Pro- Brasileiro para a Intincia e Adolescer
grama Curumim. Sdo pouco mais de 9 cia, o Curumim transiornmmou-se n

c -
como o urumlm, h: was e uma TH'.lI’.I]'l;I 1,11_' ;;s'ﬂt.'il'[r L_ft- Ug delo de ]'}E'l: '|'iL'1+:| Lil.' t_‘l.hli. ACA0, Alraimne
intEiramente Frente a frente com o .'-—'~': 1|t.'|t'{ ), F_n]t‘!'hl 1 t}il:,n{_w estrangeiros O Aano Im..,_

toca a bola no canto direito do gol e [Unicef (Fundo das Nagoes Unidas par

- ~ - R
dEdlcado a COIME pPdrd o abraco dos colegas de seu Infincia) concedeu o préemio “Experic)

time. Ganharam mais uma. Daqui a cia Educacional Bem-Sucedid:

- L] : ;
fEIICIdade da pouco, eles descem as escadarias e vio Curumim € ao Governo de

para a sala de anes. Talvez pintem, facam Gerais, O Curumim assegura d ¢

cria nga, é riq ueza miscaras ou historias em quadrinho. Por  direito n_.h_- H-._':I. r:.'lu'_. HI‘riH::i ji.‘*iflfl

volta de 11 horas, de H:_'j._fl_lrh_h d SCXId,

i“terior de cada Emerson brinda o fim da manha com

uma bela refteicio. Depois, vai para a

uma,, casd, se preparar para as aulas no perno ~afirma o Ministro Murilio Hin

do da tarde. Como Emerson, existem gel, da Educacio e do Desport

Aklilu Habt outras 15 mil criancas mineiras fazendo A ordem nos nucleos do Curumim
nu d Ef arte nos 67 nucleos do Curumim espa- brincar. divertr e educar. Fazer valer o
Assessor ESI}GCIEI para a lhados por Minas Gerais. Até o linal que foi escrito, em 1959, na Declaracio

Educagﬁu du U“i{;ef deste ano, 180 municipios serao atendi- Universal dos Direitos da Crianca
dos pelo programa. Criado em 1991 pela LM
Secretania de Estado de Esportes, Lazer e ‘ m dois tumaos diinos
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- pela manha e a tarde -, as criancas
mineiras de 6 a 12 anos, filhos de
familias de baixa renda da periferia,
atravessam os portoes dos nuacleos
Curumim. Ali dentro sdo divididos em
grupos da mesma faixa etdria. Cada dia
da semana experimentam uma atividade
diferente de um cardipio que oferece
opgOes esportivas, recreativas, artisticas
e educativas.

“Saio daqui mais feliz e fico torcendo
pra chegar a hora de voltar pra ¢i”, teste-
munha Marquiria Cassiano, de oito anos.
Ha dois anos, a rotina das manhas de
Marquiria ndo era muito diferente das
manhas de uma faxineira adulta. Acorda-
va cedo, pouco depois que seus pais
saiam para o trabalho, e ia direto para a
cozinha. Lavava as vasilhas amontoadas
e parava para tomar café com os irmaos.
Reassumia entio ares de dona de casa:
arrumava camas, dobrava len¢ois, passava
rassoura pelos comodos. Marquiria ndo
abandonou estas obrigacoes. A diferenca
agora € que se sente mais crianca. “Aqui
eu tenho muitos colegas para brincar”.

A pequena Shoraya Sacarlatelli, de 11
anos, resolveu visitar um dos nicleos do
Curumim no ano passado. “Disse para
minha mde que se eu gostasse, eu
voltaria”, lembra. Shoraya voltou. “E me-
lhor ficar aqui do que ficar em casa
assistindo televisio”. Desde que se
inscreveu no programa hia dez meses,
Rosilene Siqueira, de 12 anos, sO faltou
duas vezes. “Adoro isso aqui”. O encanta-
mento bateu as portas da casa onde vive
COM a Mae € 0s 1Imelos. “Na nia, menino
aprende muita coisa que nao deve”, ensi-
na a dona de casa Conceicao Siqueira, 48
anos, mae de Rosilene, “La no Curumim

ela aprendeu muita coisa boa”.
O Curumim transtormou em reali-
dade a fantasia da vida de milhares de

criancas que desde cedo enfrentaram a
cara feia de um mundo duro. “Elas vém
de um universo social muito agressivo”,
atesta a psicologa Mara Rita Nardy Mat-
tos, diretora do Nicleo Ibirité. Bons
resultados viraram lugar-comum entre
0s psicologos, pedagogos € monitores
que tocam os instrumentos desta
orquestra afinada. “As criancas do Curu-
mim desenvolvem mais a capacidade de
Zenilia Aguiar,
diretora do Nicleo Salesiano. A receita
para o melhor rendimento ¢ simples.
Brincar. "O aprendizado € um jogo, uma
brincadeira”, explica a psicopedagoga

Mirtam Zarate. Nas atividades de

aprender”, assegura

Nucleo Curumim: lazer e educagdo parva criangas

reforco, as criangas brincam com bingos
matemdticos, caca-palavras, frases enig-
maticas. “No Curumim a crianca tem
educacio o dia inteiro sem ter escola o
dia inteiro”, opina o pedagogo Antonio
Carlos Gomes da Costa, consultor do
Unicef.

“A gente se diverte muito aqui”, grita
um animado Paulo Henrique Catarino,
de 11 anos. “Mas a gente tem que
respeitar as regras”. Quem chega atrasa-
do - meia hora depois do horirio estipu-
lado para o inicio das atividades, 8 da
manhd ou uma da tarde - tem que voltar
pra casa. No Curumim nao existem
faxineiras. Por isso, semanalmente,
escalas de trabalho determinam quais
serdo os integrantes das turmas de
limpezi. A cozinheira que prepara a boia
da meninada também conta com a ajuda
dos escalados a cada semana. “O tempo
inteiro as criangas estio aprendendo”,
garante a monitora Helena de Lima.

Aprendendo e descobrindo. Nas
aulas de artes ou nas de comunicaciao e
CXPressao, as criancas constroem rela-
clonamentos com amigos 1maginarios
que depols encontram €m I‘i;igi!‘l;lh de
livros. Um convénio entre a Secretaria
de Estado da Cultura e a SELT esta
evando para os nucleos do Curumim as
caixas-estantes, minibibliotecas pontateis
recheadas de livros infanto-juvenis.

“Ninguem mais tira destas criancas
seu projeto de vida”, ahrma Conceicao
Monteiro, unH'LiL‘n;lLlrH'Li-g.{f.:!';ll do Pro-
grama. Ela sabe que a vida das 13 mil
criangas que vivem o dia-a-dia do Curu-
mim sofreu uma mudanca radical. Sio
meninos € meninas mais confiantes,

alegres e preparados. O virus benéfico
se espalhou pelas regides onde o Curu-
mim apareceu. Os portadores da
mudanga sao as proprias criangas, que
levam para suas casas novos conceitos
de educacio e cidadania. Minas e as cri-
ancas do Curumim apontam mais uma
vez 0 caminho. B

Futebol: o exercicio da paixao no Curtmim
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Ela perambulava pelas ruas, discriminada pela familia, passou a ser
assistida pela Febem, mas logo percebeu que ndo estava no lugar certo.
Descobriu o seu jeito para costura — e a se interessar pelos panos e cortes,
quando teve a oportunidade de ingressar no PROMAM. Hoje, Maria Liicia
Gualberto, de 17 anos, é um dos 700 jovens do PROMAM — Programa de
Iniciagao ao Trabalho, coordenado pelo Vice-Governador (idealizado quan-
do ele era prefeito de Patos de Minas). Com a participacado do Servas,
Febem, Policia Militar, entidades ndo-governamentais, orgaos, empresas
publicas e privadas, o PROMAM esta dando um novo incentivo aos
menores em situagcdo de risco pessoal e social em Minas Gerais. Com dois
filbos — Wesley, de 2 anos e Daniela, de apenas 9 meses — Maria Liicia
sonha com um mundo melhor e esta conseguindo realiza-lo, aprendendo
uma profissao no Servas. “O PROMAM tem sido 6timo para mim”,
garante Maria Lucia.
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ma experiéncia vitoriosa idealizada

pelo Vice-Governador, o PROMAM
deu certo quando ele era ainda prefeito de
Patos de Minas, de 1983 a 1988. Em Belo
Horizonte ele comegou em 17 de dezem-
bro de 1992, sob o decreto 34.397, e em
novembro de 1993 iniciou a interiorizacio
em 25 municipios, e esti dando um trata-
mento mais digno para a questdo dos
meninos em situacio de risco pessoal e
social de Minas Gerais: adolescentes,
muitas vezes marginalizados e sem qual-
quer referéncia familiar, que antes viviam
pelas ruas, alguns cometendo assaltos e
violéncia, estdo encontrando um novo
rumo na vida através desse programa. Ide-
alizado para jovens de 14 a 18 anos,
o PROMAM esti conseguindo integrar
esses pequenos cidaddos 4 sociedade,
encaminhando-os a 0rgdos, empresas
publicas e privadas onde aprendem uma
profissdo durante até 6 horas por dia,
recebendo bolsa-auxilio proporcional a
um saldrio minimo, além do vale-trans-
porte, vale-alimentacio, assisténcia médica
e odontol6gica. O PROMAM ndo estd
apenas profissionalizando o adolescente,
mas principalmente resgatando sua
cidadania, afirma a Presidente do Servas e
gestora administrativa e financeira do PRO-
MAM. “Esse programa foi idealizado para
tirar o menor da situacdo de risco nas
ruas”, define Lilian Guemra Lemos, coorde-
nadora técnica do PROMAM desde a sua
implantacdo. E € justamente nas ruas de
Belo Horizonte que a grande maioria dos
jovens € abordada por técnicos do SOS
Crian¢a, que encaminha @ Febem ou a
uma entidade ndo-governamental.
“O menor precisa ter uma referéncia de
moradia. Essa é a principal exigéncia do
PROMAM”, acrescenta ela.

O proximo passo € um treinamento de
20 dias, feito pela Policia Militar do Estado.
Durante esse tempo, 0s jovens recebem
nogoes de higiene e satde, de legislacio,
relacOes humanas, moral e civismo, edu-
cagdo fisica e até mesmo acabam tendo
ensinamentos sobre etiqueta social.
Depois desse periodo, 0 menor € conside-
rado apto a ingressar nas empresas conve-
niadas com o Servas.

Criado para atender o jovem em situ-
a¢do de risco pessoal e social, o PROMAM
tem conseguido a recuperacao total de
mais de 90% dos jovens que passam pelo
programa. O roubo e 0 uso de drogas sio
duas dificuldades que os adolescentes e os
coordenadores estio conseguindo vencer.
“Esse € um grande problema”, reconhece a

Edivaldo esta aprendendo desenbo na Divisdo de Desenvolvimento Operacional da Copasa
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coordenadora técnica. “Mas, por outro
lado, é muito gratificante ver que estamos
conseguindo a recuperacdo de muitos
jovens considerados perdidos”, ressalta ela.

O PROMAM i tem mais de 700 jovens,
distribuidos em 6rgios, empresas pablicas
e privadas, tais como Cemig, Copasa,
Comig, BDMG, Bemge, Credireal, Cemob,
Loteria Mineira, Ceasa, Servas, Procurado-
ria Geral de Justi¢a, Banda da PMMG, Gri-
fica MGS, Juizado de Menores, MGS, Dele-
gacia Regional do Trabalho, Supermerca-
do Via Brasil, Surette Imoveis, Arezzo,
Motorauto, Tribunal Regional do Trabalho,
Shopping Cidade e Construtora Castor.

Morador da Febem, Luiz Carlos Bris,
de 17 anos, esta tentando reestruturar a
sua vida com a ajuda do PROMAM. Nasci-
do na cidade de Itanhomi, perto de Go-
vernador Valadares, ele tem passagem por
prisoes e por virias Febems de Minas. Mas,
desde o més de junho do ano passado,
Luiz estd aprendendo a profissido de
marcineiro na fibrica de moéveis do
Cemob, no Bairmo Nova Cintra. “O trabalho
é joia”, afima ele, que parece estar aprovei-
tando bastante a sua experiencia. “Hoje,
POSSO cCOmMPprar roupas € as coisas que eu
quero”, comemora 0 menor, que faz
planos para ser contratado, logo que com-
pletar 18 anos, Estudando na parte da noite,
Luiz também estd tendo aulas de caraté,
pagas pelo seu proprio saldrio. “ Quero
viver uma vida normal”, enfatiza ele.

Maria Lacia Gualberto tem 17 anos e
também esta tentando dar um novo ritmo
na sua vida com a ajuda do PROMAM.
Mie de duas criancas, Wesley Henrique,
de quase trés anos, e de Daniela de Paula

Gualberto, de apenas 9 meses, ela se des-
dobra aprendendo a fazer uniformes para
as creches, fraldas, lencois e babadores
todos os dias, no curso de costura ofere-
cido pelo Servas. Em aprendizado ha seis
meses, Maria Licia ja conseguiu sair da
Febem, e sonha em morar com os filhos,
numa casinha so6 dela. “Estou comprando
as coisas devagarinho, e ja tenho um
botijao e geladeira”, diz, com simplici-
dade. Sem qualquer vinculo com sua
familia, ela ndo quer o mesmo destino
para seus dois filhos. “Quero eles perto
de mim e esse emprego conseguido den-
tro do PROMAM vai tomar isso possivel”,
anima-se Maria Lacia. “Me dou super-
bem com as pessoas daqui”.

O PROMAM desperta os jovens
para suas verdadeiras aptidoes. Esse €
o caso de Edivaldo Acicio dos Santos,
da primeira turma do programa e
morador na Febem. Na Copasa, ele
descobriu a sua habilidade como
desenhista, na Divisdio de Desenvolvi-
mento Operacional da empresa. Com
grande habilidade para desenhos de
engenharia, Edivaldo ja conseguiu
emprego, na parte da manhd, numa
firma de enge-nharia e projetos. “Tra-
balho muito, mas é legal pra caramba”,
diz ele com entusiasmo. Animado com
os progressos que esta fazendo na sua
area, ele tem pelo menos um plano
bem definido para o seu futuro: quer
fazer vestibular para engenharia e con-
tinuar trabalhando com seu projeto:
“Sei que & muito dificil, mas eu nio
posso desistir. Quero tentar”, diz com
conviccdo. B
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APOTHELO Canih o

o Ano 2

Minas Gerais, seculo XXI.
Este é o slogan que tem
sido seguido a risca pelo
Governo do Estado. Desde a
época de sua campanha
para o Palacio da
Liberdade, ja dava para
perceber que a grande pre-
ocupacao daquele que seria
o futuro governador de
Minas nao se esgotaria
meramente nos quatro anos
do seu mandato. O seu
governo seria o recomeco,
e nunca se esgotaria em si
mesmo, nunca seria o fim.
Esta e a orientacao da
Secretaria do Planejamento
de Minas Gerais. 0 novo
governador se elegeu e
levou para o dia-a-dia do
Palacio da Liberdade essa
filosofia: ao invés de
concentrar esforcos e
preocupacoes apenas

com a Minas Gerais de
hoje, todas as acoes e
frentes assumidas na sua
gestao irnam procurar ter
reflexos tambem na Minas
Gerais de amanha, na
Minas Gerais do futuro.
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Preparando Minas para

Ttn.ln 0 programa de governo do Esta-
do foi construido levando-se em con-
sideracio trés POTHOS: pnuri:.l;ulv: Com o
setor da educacio, a duplicacio da
Rodovia Ferndo Dias, e o crescimento e
desenvolvimento do Projeto Jaiba, que
esta levando produtividade e riqueza a
uma das regioes mais secas do Estado. A
primeira preocupacido do governo € a
educacio.

Investir na melhoria da qualidade da
educacio publica tem sido prioridade
para o Estado, E isso por um motivo facil
de ser entendido: a educacio puablica,
que se materializa na formagdo de recur-
sos humanos, € o Gnico caminho
duradouro para garantir a melhoria da
produtividade, que melhoraria também
0s salirios e a distribuicio de renda no
Pais.

Com agoes direcionadas para a me-
lhoria do ensino e da qualidade da edu-
cacao, o Governo de Minas Gerais esta
aumentando a autonomia gerencial das
escolas. O Estado 4 conta com 4.000
diretores eleitos diretamente e cada uma
das escolas possui um Colegiado Esco-
lar, com a participacdo dos pais de
alunos, da comunidade e dos proprios
professores, que fiscalizam o gerencia-
mento dos recursos. Foi iniciado um pro-
grama de qualificacdo profissional e o
gOvVermno criou um processo de avaliacio
entre os alunos, que tem como objetivo

principal reduzir a repetencia. O gover
no negociou com o Banco Mundial o
empréstimo de USS 150 milhoes desting
dos a melhorar a qualidade de nos:
ensino. Outros USS 150 milhoes sera
aplicados pelo proprio Estado. O gover
no estadual esta convencido de que
melhorando as condicoes dos esi
dantes nas escolas publicas, a sociedade
sentira seus efeitos também na melhoria
da seguranca e do meio ambientc

O Governo de Minas Gerais nao
deixou de lado o jovem carente. Na drea
de protecio A crianca, dos 7 a0s 14 anos,
esta desenvolvendo o “Projeto Curu-
mim”, um programa de lazer, alimen
lagao e espone. Ja premiado pelo Uni ef
Outro programa ¢ 0 PROMAM - Progra-
ma de Iniciacdo ao Trabalho, que ja esti
dando nova motivacao a cerca de 400
jovens, de 14 a 18 anos, recolhidos nas
ruas de Belo Horizonte. Pivetes de rua de
ontem, esses jovens desempenham hoje
funcoes mais diversas em virias empre-



sas pablicas do Estado. Investir nos
iovens de hoje, dando-lhes oportu-
nidades e condicoes minimas de vida e
de esperanca para um futuro melhor.
Esta € a preocupacdo do Governo de
Minas Gerais.

A duplicacio da Rodovia Ferndo
Dias € outra prioridade do Governo
do Estado e seu objetivo é aproximar
mais € mais Minas Gerais e Sdo Paulo.
E 0 mais importante: investir na dupli-
cacdo da 381 ira dar um impulso na
competitividade do produto mineiro,

pois 0 mercado externo € de grande
importincia para o Estado. Minas
Gerais tem nas exportacoes brasileiras
uma contribuicdo mais significativa do
que aquela para a formagao do Produ-
to Interno Bruto - o PIB. Mais de 15%
das exportacoes brasileiras partem
daqui. No caso do PIB, Minas con-
tribui com cerca de 11%. Nossa econo-
mia tem uma ligacio significativa com
0 mercado externo e parad ISSO €
necessario abrir o Estado para o resto
do Brasil,

Por outro lado, o DER estd empe-
nhado na recuperagio da malha viaria
de Minas Gerais. Isso tem acontecido
principalmente nas estradas do Sul de
Minas e do Triingulo Mineiro, regioes
cujas rodovias jogam papel importan-
tissimo no desempenho economico do
Estado

Completa o tripé de acio do go-
verno o apoio a producdo agricola do
Estado, que se concretiza no Projeto
Jaiba, situado ao norte das Gerais, i
margem do Rio Sdo Francisco. Iniciado
ainda no inicio dos anos 70, o projeto
jJ4 tem certa a sua segunda etapa, O
Jaiba II, que tera recursos, alocados do
governo japonés, da ordem de USS
110 milhoes, a serem investidos em
uma drea de 30 mil hectares. Junto
com 0 Governo Federal, Minas Gerais
esta conseguindo transformar uma

area de 10 mil hectares, parte da
regiio de cerrado do lugar, em uma
grande drea de producdo agricola.
Com previsiao de estar concluido den-
tro de quatro ou cinco anos, o Progra-
ma Jaiba I acabara proporcionando a
duplicac¢do da producido agricola do
Estado. Dentro de cinco a dez anos,
aquela regido, antes bastante arida e
inviavel para qualquer tipo de agricul-
tura, estarda produzindo os mais varia-
dos géneros alimenticios, inclusive
pard exporacao.

Assim, Minas aponta o caminho, tra-
balhando ininterruptamente em proje-
tos e programas de todas as areas. Seja
no meio ambiente, com a recuperacao
do Parque Florestal do Rio Doce e a
regulamentacio do uso das florestas,
atraves da Lei Florestal, ou mesmo na
questio da seguranca do cidadio
mineiro, com a acio conjunta das Poli-
cias Civil e Militar. O Estado estd firme
no seu proposito de melhorar a qualifi-
cacao do seu setor publico, recuperan-
do instituigbes como a Empresa de
Assisténcia Técnica e Extensiao Rural do
Estado - Emater - e o Instituto Min€iro
de Agropecuiria - Ima. O crédito publi-
co tem tido atencdo especial por parte
do Estado. O Banco do Estado de
Minas Gerias - Bemge esta totalmente
recuperado € encampou O espaco
antes ocupado pela antiga MinasCaixa.

Em seus setores mais diversos,
Minas Gerais mostra que esta bem. O
Governo do Estado busca permanente-
mente O reenconiro Com O progresso ©
a qualidade de vida de sua populacio.
E com acoes que possam ter con-
tinuidade nos proximos governos. O
importante € que o Estado possa se
reencontrar Com O progresso € a4 me-
lhoria das condicoes de vida das pes-
soas que vivemn aqui. O objetivo € fazer
de Minas Gerais um grande estado,
maior do que ja €, no século XXI. B

0S NOVOS
VENTOS DA
CULTURA

Um olhar novo sobre a producao cultural
de Minas é o que representa a série de
projetos da Secretaria de Estado da Cul-
tura para 1994. Exemplo disso € o Censo

Cultural, que vai oferecer um perfil
completo e minucioso da producao cul-
tural no Estado. O principal objetivo
desse projeto é a criacao de um banco
de dados que, ao final da pesquisa,
armazenara informacoes sobre todos

os municipios do Estado.

Nos ultimos trés anos cresceu a nivel
nacional o prestigio do Prémio Minas
de Cultura, criado em 1974 com o
nome de Prémio Guimaraes Rosa. 0
Prémio Minas € hoje um dos mais
importantes do Pais, ao lado do Nestle,
e concorrem a ele todos os anos
autores de praticamente todos os esta-

dos do Pais.

Merece tambem destaque o projeto
“Pra Ver a Banda Passar”, que a Se-
cretaria de Cultura realiza com o
patrocinio do Bemge e que resgata a
memoria das bandas de musica civis

de Minas.

A SEC oferece cursos de

reciclagem e distribui instrumentos
musicais para reequipagem das ban-
das. Atualmente, cerca de 400 corpo-
racoes estao registradas na Secretaria.
Ja o Seminario Polo Cultural congrega
municipios de uma mesma regiao em
busca de maior eficiéncia na producao

e divulgacao de fatos culturais. m
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Venha conbecer o
Jaiba, o maior projeto
publico de irrigacao
da America Latinad
que, em 4% dos seus
100 mil bhectares de
drea ja implantados,
representa uma nouvdad
[fronteira agricola em
Minas. Localizado no
Norte do Estado, d
margem direita do
Rio Sdo Francisco,
nos municipios de
Jaiba e Matias
Cardoso, no extremo
da area do Poligono
da Seca da Sudene,

0 Jaiba é a prova de
que a uniao do semi-
arido nordestino com
a irrigacdo é das
mais promissoras. As
562 familias assen-
tadas em glebas de
cinco hectares pro-
duzem 80 toneladas
de alimentos /Dar dia.
Com a tecnologia,
esses pequenos
agricultores chegam
a desafiar o “Su
Maravilba” com a
producdo, por
exemplo, de 2,5
safras de uva por
cno, 1,5 a mais do
que a tradicional
producao sulista.

18

JAIBA:

ADEUS AO FRUTO

;.Hﬂ“l.t\:-r o I"
- 4 3

-
.

G

PROIBIDO

¥ \\ . :
T oW
' m el F=1"0 g
i - -F'. Iy !':!h -
| |

f

Estacdo de bombeamento: a dgua do Rio Sdao Francisco percorre 9 km até chegar ao feilx

U ma moita de pau como abrigo, em
meio a cinco hectares de terra semi-
arida. Durante oito dias esta paisagem,
entrecortada por canais de irrigacio,
acalentou o sonho de propriedade do
agricultor Joaquim Mariano de Souza.
O homem, entio de 46 anos, avaliou o
que vivera trabalhando em terras arren-
dadas e fazendo biscates, em Rio Pardo
de Minas, sua terra natal, e Poneirinha.
Na ultima cidade trabalhava 20 anos
sem ter muito o que mostrar 4 mulher e
a0s seis filhos.

No Distrito de Irrigacao do Jaiba
seria diferente.

No oitavo dia, ergueu um barraco Ji
lona. Seis meses depois, a casa de tjolos
determinava o fim da solidio. A tfamili
chegava para durante 12 horas por (i
trabalhar a terra e transforma-la em pro
ducdao. Quatro anos depois, o mesmi
homem sorri. Motivos: uma solida ¢
ampla casa, uma producido de 25 a 3
sacos de grios por hectare, 12 cabecas
de gado, mais duas glebas de cinco
hectares, um trator ¢ um comércio de
secos € molhados,

Joaquim Mariano de Souza ¢ um dos
562 agricultores que, junto com uas
familias, tém demonstrado que o Jaiba,



no Norte de Minas, € mais do que o
maior projeto publico de irrigacdo da
América Latina. Os resultados sociais e
econOmicos do Distrito de Irrigacao, cri-
ado em marco de 1988, apontam para
uma nova fronteira agricola em Minas.
Nos quatro mil hectares do projeto
implantados - a meta € de 100 mil - as
familias assentadas produzem quase 80
toneladas/dia de alimentos bésicos, hor-
talicas e frutas. Em 1993 foram produzi-
das 28 mil toneladas de alimentos, no
alor de mais de US$ 4 milhoes. A renda
meédia anual de 30% dos agricultores ja
atinge mais de US$ 3 mil.

Ha cinco anos no Jaiba, o gerente
executivo do Distrito de Irrigacio, Carlos
Antonio Landi Pereira, sustenta que o
projelto apresenta provas concretas de
que ¢ possivel mudar o eterno pertil da
falta de alternativas do Norte de Minas.
Em meio a pelo menos 40 municipios
castigados pela seca, o Jaiba ostenta,
inclusive, uma promissora cultura de
uva. A producio da fruta é surpreen-
dente: 2,5 safras/ano, 1,5 a mais do que
no sul do Pais.

Uma das peculiaridades do Jaiba ¢
que as terras irmgadas pelas aguas do Sido
Francisco, o clima e o solo da regiio per-
mitem aos agricultores programarem a
producio em funcio de mercado. No
ano passado, eles chegaram a produzir
trés safras de feijio. A produgio do grio,
junto a de arroz, milho e mandioca, foi
destinada aos mercados de Belo Hori-
zonte, Nordeste e local.

Mas a vocacio agricola do Jaiba, con-
forme avaliacio dos Orgdos que atuam na
regido, € para a fruticultura e honalicas,
em integracido com as agroinddstrias.
Alem da uva, sio exploradas culturas de
melancia, acerola e banana. Em fevereiro

comecaram a ser cultivados coco, limao,
goiaba e manga. Esta em fase de implan-
tacdo, também, a Agroindustrial Jaiba, que
produzird sucos de maracuja e laranja.

A grande vedete da fruticultura local
¢ a banana, que € produzida o ano todo.
Em média saem trés caminhoes da fruta
por dia do Distrito de Irrigacdo, com des-
tino para Belo Horizonte, Brasilia e
Nordeste. No ano passado foram pro-
duzidas nove mil toneladas de banana.
Os destaques das hortalicas sdo o tomate
industrial - quatro mil toneladas/ano sdo
processadas pela agroindistria Karambi
Alimentos, do municipio vizinho de
Itacarambi - e a cebola. No caso, seis mil
toneladas/ano.

A meta, segundo o gerente Landi, é
criar condicoes para a implantagio de
outras agroindustrias na regiio. O passo
decisivo para atrair o capital particular
serda dado neste ano. Estd em fase de lici-
tacao mais nove mil hectares de area irri-
gada do projeto, dividida em lotes de 20
e 50 hectares, destinados a pequenos e
médios empresarios. A expectativa € a
de que esses agricultores invistam em
novas técnicas, aumentando a producdo
em escala economica e incentivando a
abertura de agroindustrias.

Hi um grande empenho da parte
do Governo do Estado para asfaltar,
em convénio com o Governo Federal,
as estradas que ligam Jaiba a Mocam-
binho e a Manga. O asfalto permitira a
interligacio do Distrito de Irrigacio,

5"

que fica a quase 50 quildmetros da
cidade de Jaiba, aos grandes centros
consumidores. A obra é fundamental,
ja que até o final deste ano estario em
operacdo 70% dos 10 mil hectares de
area destinada a agricultura irrigada em
glebas de 20 e 50 hectares.

Um total de USS 150 milhoes - 55%
do Governo Federal e 45% do Banco
Mundial - estio sendo investidos na
implantacdo das novas areas de irri-
gacdo. SO na infra-estrutura basica de
irrigacao foram gastos USS 230 milhoes.
Recursos provenientes do Governo
Federal, Codevast e Banco Interameri-
cano de Desenvolvimento.

O Governo de Minas, que era pro-
prietario da maioria dos 100 mil
hectares do Distrito, participa da conso-
lidacio do projeto com a terra e a infra-
estrutura de apoio: energia, estradas,
comunicacdo, educacgio, saude e lazer.
Entre os Orgaos estaduais que tem par-
ticipagao ativa no projeto estio, ainda, a
Ruralminas, a Epamig ¢ a SEPLAN.

A condicio de alavanca do desen-
volvimento do Norte de Minas é
atribuida ao Distrito de Irrigacdo do

Jaiba, também, por comecar a reverter

um problema endémico: o éxodo
rural. O projeto contava em 1988 com
pouco mais de 100 pessoas. Segundo
levantamento realizado em 1993, seis
mil pessoas ja vivem na drea do Distri-
to € ndo tém nenhuma intencido de
sair de la. m

Joaguim Mariano de Souza: um sorviso para a nova vida
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Informe Especial

Ap{ licia mineira apresenta indices de
atuacio invejveis. Nove dos dez
casos de sequiestros ocorridos no Estado
foram solucionados pelo Departamento
Estadual de Operacoes Especiais (Deoe-
splk o indice de apuracio da Divisio de
Crimes contra a Vida € superior aos 90%

A PAZ DE

(E VIVER)

e a4 Divisio de Crimes contra o
Patrimonio, aliada ao wrabalho realizado
pela PM, tem reprimido a chegada do
crime organizado em Minas.

Minas Gerais esta no plano de tran-
quilidade, comemoram a Secretaria de
Estado de Seguranca Pablica, ¢ a Policia
Militar. Esse sucesso ¢ creditado i for-
magio de pessoal capacitado e ao reapa-
relhamento da policia. Também € desta-
acda a Lei Complementar 43, que trans-
fere para o quadro suplementar policiais
com niis de 35 anos de carreira,
= Mas ¢ em Belo Horizonte onde fica
s evidente que o mineiro ainda tem

litana. O titular da Htl]l'rinu.*mli'n-
politana, delegado Jodo Lopes,

média, as nove dele *OACAS SEeCCIonais
que atuam na dareid, enviam juntas dois
mil inquéritos por mes a Justica. Outro
fator determinante  sio as operacoes
preventivas realizadas pela Policia Mili-
Lar, que sO no ano passado foi reequipa-
da com 620 viaturas e mais um
helicoptero.

A eficacia da uniio das duas corpo-
racoes pode ser medida, tambem, pela
ocupacio do Centro de Reeducacio de
Neves, na madrugada de 26 de janeiro
passado. A rebelido, que durava dez
horas e tinha como bandeira um corpo,
foi debelada em uma operacio que
durou exatos 85 segundos. Consideran-
do a violéncia da situacio, o resultado
da acao toi classificado positivo: dois
mortos - sendo um pelos rebelados - ¢
12 feridos.

Em busca de uma alternativa para
minimizar as constantes ameacas de
rebeliio, muitas vezes origindrias da
superlotacio carcerdaria, a Secretaria de
Estado da Justica contard com mais trés

IRE VIR

penitencidrias. Os novos centros de
reeducacio - construidos em Unai,

I[paba (em fase de ocupacio) e
Governador Valadares - proporcionarao
mais 1.500 vagas em regimes techados e
semi-aberto. As unidades foram conce-
bidas atendendo 4 necessidade de
regionalizacio da execucio da pena e
as normas aprovadas pela ONU ¢ o
Ministério da Justica.

A Policia Militar de Minas tem demons-
trado que € possivel desenvolver traba-
lhos sociais. Um deles ¢ a Patrulha de
Seguranca Alimentar, conhecida por
sopao, que € formada por voluntirios do
Regimento de Cavalaria Alferes Tiradentes
(RCAT). Todo o final de tarde, de segun-
da a sexta-teira, eles se retinem na cozi-
nha do Regimento para fazer uma media
de 80 litros de sopa. Alimento que
comeca a ser distribuido (foto) apos as
18h30 em pontos da drea central de Belo
Horizonte, onde ficam dezenas de ca-
rentes. A Patrulha, iniciada ha seis meses,
atende cerca de 200 pessoas.

O responsivel pelo sopio € o
proprio Comandante do RCAT, tenente-
coronel José Doro Pereira Filho. Atraveés
do Departamento de Relacoes Pablicas
do regimento siao feitos contatos com
comerciantes e entidades para doacio
de verduras, carne, macarrio e pdo,
Outro programa social do RCAT ¢ a
manutencao de escolinhas para criancas
carentes nos pelotoes de policiamento
montado da Fazenda Capitio Eduardo e
do Barreiro. Uma média de 150 criancas
participam da iniciativa,

mamammmmuw
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Artes graficas
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O jubileu
do artista

Elifas Andreato comemora 25 anos de carreira

m grande estilo, o artista grafi-
co paranaense Elifas Andreato
estd comemorando 25 anos de
carreira. Entre os dias 16 e 30
de margo, ele exibiu uma boa

amostra de sua obra, composta por carta-

zes, capas de discos e de revistas, no
Museu da Casa Brasileira, em Sao Paulo.
A exposicgio coincidiu com o langamento
das memonas de Andreato gue, como
convem a um artista, tem mais tlustragoes
do que texto. O livro leva 0 nome de
Impressoes, e for escrito pelo jornalista
Luwz Fernando Rodriguez, sob o patroci-
nio do banco Bamernindus. que também
bancou a exposicido comemorativa,

O conjunto da obra de Andreato mos-
tra a personalidade sensivel e versatil que
o tornou conhecido profissionalmente.
Iniciou a carreira como trainée em revis-
tas da Abril nos anos 70, chegando a
editor de Veja e a diretor de arte de todas
as publicacoes da editora. E autor de
meémoravels cartazes de pecas teatrais
gue marcaram época, como a censurada
Calabar, de Chico Buarque. O trago de
Andreato caiu no gosto do puablico gragas
a uma alentada safra de capas de disco
que desenhou na década de 80, inspiran-
do-se num motivo recorrente, o rosto do
palhaco. “Os palhagos sempre me fasci-
naram, talvez porque eu 0s veja como a

Obras primas de Andreato: do
atelier para as paginas de Impressoes

imagem mais bem acabada do artista,
agentes da esperanga, capazes de expres-
sar a felicidade do homem num instante ",
diz Andreato.

A trajetoria do artista, de sua infincia
humilde ao sucesso profissional, € conta-
da no livro Impressdes. Seu trabalho é
comentado em depoimentos de velhos
amigos ¢ companheiros, como Ziraldo,
Fernando Henrique Cardoso, Chico
Buarque e Victor Civita. Embora seus
anos na imprensa sejam marcantes em
sua carreira, o capitulo destinado a sua
fase jornalistica € um dos mais curtos do
livro. “Isso aconteceu por VArios moti-
vos. O primeiro foi técnico, ndo for pos-
sivel recuperar as boas 1lustragdes que
publiquer em meus tempos de editor de
arte. Boa parte dos originais sumiu”, diz
Andreato. “E também porque, nos ulti-
mos tempos, ando meio marginalizado
pela imprensa”, reclama.

Censor ao lado - Rancores a parte, o
artista lembra, com um misto de orgulho
e saudosismo, da época em que era dire-
tor de arte do jornal Opinido, que, lutando
contra a censura vigente, combatia o regi-
me militar. “Foram dois anos sofridos. Eu
ndo dormia as 6" feiras. Pegava a ponte
aérea e trocava o fechamento da Abril,
em Sdo Paulo, pelo de Opinido, no Rio”,

IMPRENSA - MARCO 1994



E———————

&
k]
b
7k
Ll
|
e

Quadro 25 de Outubro (acima), dedicado a Viadimir Herzog,
e a capa censurada da revista Argumento em 1973
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Almanaque, de Chico Buarque

lembra Andreato. “Trabalhava com um
censor ao meu lado, tinha de desenhar
trés ou quatro vezes cada capa, mas valia
a pena tentar furar o cerco da ditadura™.

Aos 47 anos de idade, Elifas Andreato
mantém o folego. "0 livro encerra um
ciclo, eu estou comecando outro. Esse é
um ano de projetos”, anuncia. Atualmen-
te, esta escrevendo e 1lustrando um livro
infantil. Produz um musical com o com-
positor Toguinho e esta organizando uma
outra exposicao para o fim do ano. Com o
nome provisorio de Caros Amigos, a
mostra devera reunir 25 painéis retratan-
do 0s muUsICos € canlores com 0S8 quais
trabalhou. Também estd empenhado na
campanha contra a fome do sociologo
Betinho. Todos os direitos do livro fm-
pressoes, tanto autorais como CoOmerci-
ais, estdo sendo integralmente doados a

—1
Acdo da cidadania contra a miséria e
pela vida.
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Os céus da Big Apple tém agora novos habitantes: os modernos MD 11 da Vasp. Trés

vezes por semana, em dois véos non stop e um com escala em Miami, a Vasp chego
a New York pela menor tarifa do mercado.

Com a Vasp vocé vai poder cantar New York, New York sem parar e ainda vai

sobrar dinheiro para se divertir e conhecer os lugares mais incriveis da cidade. Nao
ha como resistir a esta tentagdo.

Procure a Vasp ou seu agente de viagens.



A SUA COMPANHIA NOS EUA



Ensino

Academia
de jornalistas

Unicamp cria laboratério para discutir jornalismo

por Luiz Egypto de Cerqueira

y

do professor Mauricio
Tragtenberg, da Fundagdo Ge-
uilio Vargas, de Sdo Paulo, a
seguinte constatagdo sobre o
caos que se instalou na edu-
cacdo brasileira: “Um dos maiores proble-
mas do ensino no Brasil diz respeito a uma
dupla relagdo de ma-fé: de um lado, o pro-
fessor que nao quer ensinar; de outro, o alu-
no que nio quer aprender.”

Ao aplicar essa assertiva ao universo das
escolas de Jornalismo (ou de “comunica-
¢do”, como se convencionou chamd-las) que
espalharam-se aos borbotdes pelo pais, a
partir dos anos 70, a situagdo deixa de ser
apenas dramatica e assume as proporgoes
do tragico. Ao final de cada ano letivo, es-
sas escolas despejam no mercado novos jor-
nalistas aos magotes, todos eles sobragando
um diploma que no mais das vezes nio sig-
nifica nada além do que o trabalho
caprichado de um bom caligrafo. O que ndo
quer dizer que ndo haja excegoes a essa re-
gra, ¢ instituigdes de ensino (poucas,
pouquissimas) que se esforcam em suprir
seus alunos de conhecimentos que 0s possi-
bilite 0 exercicio pleno da profissdo. Mas é
fato que o nimero de veiculos de informa-
¢ao € pequeno para abrigar toda essa gente
e a sua necessidade de mao-de-obra muito
inferior A capacidade de absorver as hordas
de novos jornalistas que anualmente saem a
caca de um emprego.

O mercado, de seu lado, por mais que
sofistique seus métodos de produgdo e in-
vista pesado na informatizagio de procedi-

mentos industriais, nio encontrou a férmu-
la mégica que o fizesse dispensar a necessi-
dade de talentos. O mercado procura, em
resumo, as tais excegoes a regra geral da ma
formacgdo académica, geralmente associada
a um baixissimo nivel de leitura e sofrivel
desempenho com as regras e segredos da
lingua portuguesa. E nesse quadro que as
empresas jornalisticas seguem perseguindo
a qualidade, embora nem sempre se possa
vé-la praticada com eficdcia nos produtos
que chegam aos consumidores.

Laboratério de ponta - O que falta, afi-
nal? Escolas melhores, apenas? Parcerias
produtivas entre empresas jornalisticas e
universidades? Sintonia fina da academia
com o mercado?

Tudo isso e mais um pouco. Um bom co-
mego de conversa, entretanto, pode estar na
iniciativa da Universidade Estadual de Cam-
pinas (Unicamp) em langar, neste més de abnl,
seu Laboratorio de Estudos Avangados em
Jornalismo. A idéia nasceu de uma feliz
conjuminagio do interesse do reitor Carlos
Vogt, da Unicamp, e as preocupagoes que as-
saltavam o jornalista Alberto Dines e o pro-
fessor José Marques de Melo. O primeiro vi-
nha, desde 1986, alimentando a mtengio de
criar na Unicamp um instituto que privilegi-
asse o estudo das intrincadas relacoes que
permeiam a atividade dos meios de informa-
¢do, enquanto os dois Gltimos passaram a sis-
tematizar, desde o inicio do ano passado, suas
inquietagoes com o que identificaram como
uma “crise do jornalismo brasileiro™.

“Quisemos constituir um centro de estu-
dos nido como projeto académico 1solado, mas
como algo voltado preferencialmente para
jornalistas militantes, académicos e empre-
sas de comunicacdo”, diz Vogt. “Desde en-
tdo, passou a existir a vontade institucional
da Unicamp em levar o projeto adiante, ou
seja, criar um instituto que fosse um espago
de discussido dos grandes temas do Jornalis-
mo ¢ que também trabalhasse ativamente na
formagao de competéncias.”

A intengdo de Vogt era, originariamen-
te, criar um programa para o Nicleo de De-
senvolvimento da Criatividade da Unicamp,
fundado em 1985. Em 1987, convidou o jor-
nalista Claudio Abramo para discutir o pro-
jeto e ele entusiasmou-se com a idéia, se-
gundo Vogt. Abramo morreu poucos meses
depois dos primeiros contatos e, ainda se-
gundo o reitor, “por uma série de razoes
conjunturais ¢ administrativas ndo levamos
o0 projeto adiante™.

Mas a idéia ndo morreu ali. Vogt insis-
tiu ¢ ganhou a simpatia dos diretores de
outros institutos da Unicamp. “Criamos a
viabilidade politico-afetiva para a realiza-
¢do do projeto que, dadas as suas caracte-
risticas, € multidisciplinar por exceléncia”,
lembra.

No inicio de 1993, o reitor manteve uma
conversa com o editor Luiz Schwarcz, da
Companhia das Letras, e dele teve a noticia
de que Dines e Marques de Melo maturavam
a 1déia de um Instituto de Estudos Avanca-
dos de Jomalismo, cuja criacio estavam dis-
postos a promover como forma de efetivar
uma contribui¢do pratica para a melhoria da
qualidade do jornalismo brasileiro. Dines e
Marques de Melo ja haviam conseguido
atrair para o projeto a Associagio Brasileira
de Comunicac¢iio Empresarial (Aberje) e es-
tavam em busca de novos parceiros. “A par-
tir dai houve uma espécie de saudivel con-
jugacdio dos astros em torno da idéia",
lembra Vogt. No segundo semestre do ano
passado, o reitor articulou reunides com os
o diretores dos institutos da Unicamp inte-
ressados no projeto, juntou forgas com o
centro imaginado por Dines e Marques de
Melo, e comegou a dar forma final ao La-
boratério de Estudos Avangados em Jorna-
lismo (Labjor).

“O Labjor nasce com a ambi¢do maior
de construir um programa de pés-graduacio
e também para funcionar com instrumento
para o desenvolvimento da profissio por in-
termédio de cursos de extensdo, de
reciclagem e de projetos especificos para
empresas jornalisticas”, diz Vogt. “Nesse ca-
minho, conseguimos atrair a aten¢do e o en-
tusiasmo da IBM - nossa antiga parceira em
outros projetos desenvolvidos na Unicamp —
e, COm Seu apoio, vamos constituir um labo-
ratorio de ponta para dar suporte ao progra-
ma. “A expectativa acalentada por Vogt é
construir um programa de estudos “que fuja
do academicismo tradicional e trabalhe de
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forma ativa e integrada com os diversos agen-
tes produtores da informagdo™. Segundo ele,
“nossa intengdo € oferecer formagio de fun-
do e discutir as grandes questoes que se co-
locam para o jornalismo brasileiro hoje™.

Pauta inaugural - O evento de langa-
mento ptblico do Labjor ocorre de 11 a 14
de abril, no campus da Unicamp, em Cam-
pinas (SP). Trata-se do semindrio “A Im-
prensa em questio”, que reunird editores,
donos de veiculos, correspondentes estran-
geiros baseados no Brasil e jornalistas bra-
sileiros trabalhando do exterior, além de
estudiosos da midia das universidades. “O
jornalismo brasileiro serd passado a limpo”,
prevé José Marques de Melo, professor apo-
sentado da USP e atual coordenador do Pro-
grama de Pés-Graduacgio em Comunicagio
Social do Instituto Metodista de Ensino
Superior de Sio Bernardo do Campo (SP).

Para Marques de Melo, a crise por que
passa o jornalismo brasileiro pode ser em
boa parte atribuida a4 grande quantidade de
jovens profissionais que as escolas despe-
jam num mercado restrito. “Esses jovens sao
muito cedo jogados a fogueira da profissao
e 1550 acaba criando problemas de toda or-
dem”, diz. Exemplos: o jornalista que aos
20 e poucos anos de idade torna-se editor
de se¢do sem nunca ter passado pela repor-
tagem; ou, como € perigosamente comum,
o profissional novato que ascende na car-
reira dentro da empresa sem ter provado
sequer os fundamentos mais comezinhos de
sua atividade. “Queremos dar oportunidade
a que pessoas mais maduras, vindas de ou-
tras dreas do conhecimento, possam estu-
dar Jornalismo e também exercer a profis-
sdo"’, diz Marques de Melo. “Nosso modelo
¢ 0o da Universidade de Columbia.” (Nesta
universidade norte-americana, os cursos de
Jornalismo sdo oferecidos apenas em nivel
de pés-graduagio.)

Mas como exercer o jornalismo num
pais cuja cultura corporativista criou uma
regulamentagdo draconiana, que impede for-
malmente aos profissionais formados em
outros campos do conhecimento a possibi-
lidade de emprego em empresas
jornalisticas? “A le1 fala em ‘curso superior
de Jornalismo’, e ndo especificamente em
‘bacharelado em Jomalismo™, nota Mar-
ques de Melo. “O Labjor vai oferecer cur-
sos de extensao, mestrado e, muito em bre-
ve, também doutorado.”

“Vamos ministrar cursos de extensio e
aperfeicoamento, além de prestar assesso-
ria e consultoria a empresas de comunica-
¢cao”, avisa o reitor Vogt. J4 para este se-
mestre estao previstos 0s primeiros Cursos
de extensdo e capacitagdo do Labjor, cujos
programas foram decididos a partir de mui-
ta conversa com profissionais e empresari-
0s e de uma criteriosa observacido das ne-
cessidades da profissdo. “Fizemos questio
de identificar cuidadosamente essas deman-
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das para poder constiluir nosso primeiro
quadro de ofertas”, diz Vogt. A pauta inau-
gural dos cursos de extensdo do Labjor con-
templa temas como a arte de escrever, jor-
nalismo e medicina, planejamento e
organizagdo de coberturas nacionais € In-
lernacionais, e gerenciamento e administra-
¢ao de empresas jornalisticas.

Atividade fundamental - As aspiragoes
do Labjor sao legiti-
mas e seus criadores
motivados pelas me-
lhores intengoes.
Mas, por que o jorna-
lismo brasileiro pre-
cisa de uma niciati-
va desse tipo? E
Alberto Dines quem
responde: "0 jorna-
lismo como um todo,
e nao so o brasileiro,
vive a mais importan-
te crise de identidade
que tive oportunida-
de de testemunhar
nesses mais de 40
anos de profissdo”,
diz ele. “Hoje, o jornalismo impresso esta
sendo atacado pelos subprodutos e hibridos
cada vez menos jornalisticos, embora tam-
bém trabalhem com a informacgao™.

Na visdo de Dines, em sociedades em
que as instituicoes sdo estaveis e solidas, a
degradacgdo jornalistica € menos notada. O
que ndo ocorre, segundo ele, no caso brasi-
leiro, “sobretudo porque hoje estamos fa-
zendo um pastiche do processo de
segmentacio, no qual todos os veiculos ten-
dem a ficar iguais entre s1”. Para Dines, um
bom exemplo dessa afirmacao pode ser en-
contrado na cobertura que a imprensa bra-
sileira dedicou as penipécias carnavalescas

I.Ll.
L B 5 ks BN e -

sdo jogados muito cedo a fogueira da profissao”

Alberto Dines: “espaco para reflexao”
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protagonizadas pelo presidente Itamar Fran-
co—num camarote do Sambédromo, no Rio
—, ao lado de uma ilustre desconhecida néo
muito dada ao uso de certas pecgas intimas
do vestudrio feminino. Foi uma festa para
as lentes dos fotografos e uma farra para os
editores de jornais e revistas. “Neste episo-
dio em particular, a imprensa brasileira com-
portou-se de forma idéntica, sem nenhuma
diferenca substancial”, diz Dines. *Na In-
glaterra, para ficar
num exemplo, os
chamados jornais de
qualidade tratariam o
episodio com desdém
e os tabloides sensa-
cionalistas se encar-
regariam de ampliar a
cobertura. No Brasil,
todos o0s jornais tive-
ram o mesmo tipo de
comportamento.” Por
essas e outras, Dines
identifica na impren-
sa brasileira uma
grande crise de iden-
tidade: “Em funcgdo
do que os jornalistas
ainda ndo sabem, ou ndo conhecem, os vei-
culos estdo perdendo seu grande mérito: o
de serem donos de um passado de serieda-
de e competéncia jornalistica”.

Longe de Dines, porém, supor que o
Labjor tenha a pretensdo de se apresen-
tar com um salvador da imprensa do pais.
“0O Labjor quer ser um espago para re-
flexdao sobre o trabalho da Imprensa e um
centro de reciclagem para os profissio-
nais que atuam no mercado”, afirma.
“*Vamos trabalhar juntos para afiar a pra-
tica de uma atividade fundamental na
vida das pessoas e no desenvolvimento
das sociedades”, arremata Carlos Vogt.
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No jornalismo ou publicidade: varias opcoes

E vencer

Oou vencer

Diversos prémios estdo com inscricoes abertas

eja pela projegdo, reconheci-
mento, incentivo ou pelo di-
nheiro, um prémio € sempre
bem-vindo. As chances de con-
quistar um s3o muitas. Vdrios
prémios de jornalismo e publicidade serio
promovidos neste ano, dando oportunida-
des a todos os profissionais da comunica-
¢do. Anote na sua agenda as datas de
incrigdes € o que € preciso para COncorrer:

Prémio Esso de Jornalismo

O tradicional Esso costuma abrir suas
incri¢des no més de maio, e encerrd-las
em setembro. Suas categorias sdo: foto-
grafia, reportagem, jornalismo especia-
lizado e prémios divididos pelas regides
do Brasil. Em 1993, William Waack fatu-
rou o prémio mdximo com o especial
Arquivos Secretos de Moscou, publicado
no Estado de S.Paulo. Além de uma boa

linha no curriculo, o Esso é bem remune-
rado. Waack recebeu 15.000 dé6lares, e os

outros prémios variaram entre 2500 a
5000 déblares.

Fiat Allis de Jornalismo Econdomico

Ha dois anos, a Fiat Allis, empresa do
Grupo Fiat fabricante de médquinas rodo-
vidrias, promove um prémio de jornalis-
mo econdmico. No ano passado Leila
Magalhées, do Jornal do Brasil, recebeu
10.000 d6lares como a vencedora da cate-
goria Brasil, e Jorge Possa, do Didrio do
Comércio, 5000 délares na categoria Mi-
nas Gerais. As incrigdes estdo abertas até

30 de junho. “O objetivo do Prémio Fiat
Allis € dar estimulo aos profissionais e
contribuir para o aperfeicoamento do jor-
nalismo econdtmico. Com um montante
de 10.000 délares um jornalista tem gran-
des chances de investir em si mesmo”,
garante Fernando Portela, gerente de co-
municagdo da Fiat do Brasil.

Prémio Jornalistico Vladimir Herzog

O Sindicato dos Jornalistas de Sdo
Paulo é responsdvel pelo Prémio Viadimir
Herzog, que desde 1979, escolhe os me-
lhores trabalhos de interesse social e de-
fesa dos direitos humanos e cidadania. As
inscricdes devem ser feitas em agosto e
setembro, para as categorias: imprensa
escrita, rddio, reportagem e imagem de
TV, fotografia, artes, textos de teatro e
literatura.

Prémio AMB de Jornalismo

Criado em 1992, o AMB de Jornalis-
mo, da Associacdo Médica Brasileira,
seleciona as melhores matérias cientifi-
cas arespeito de avangos ou problemas na
medicina. A premiagdo, de 3000 délares,
¢ dividida em duas categorias: cotidiano e
especial. As inscrigbes ainda ndo tém
data definitiva.

Prémio Abril de Publicidade

E tarde para concorrer ao Abril, pois as
inscrigoes foram encerradas em fevereiro.
Mas para quem jd mandou seu trabalho, €
bom saber que a disputa serd acirrada.

Desde quando foi instituido, em 1986, o
prémio nunca teve tantos candidatos, sio
355 campanhas e 753 antncios.

Colunistas

As inscri¢coes do Colunistas estdo aber-
tas, mediante uma taxa de 90 dodlares.
Poderdo concorrer pecgas de revistas, jor-
nais, televisido, radio, outdoor e eventos
promocionais. “H4 28 anos no mercado, o
Colunistas € a (inica premiagdo que cobre
todas as midias em todas as regides do
pais. Gragas a ele o eixo Rio-Sdo Paulo
pode tomar conhecimento de talentos do
resto do pais”, orgulha-se Armando
Ferrentini, diretor-presidente da editora
Reférencia, organizadora do prémio.

Prémio Jornalista Jaime Cimara

Enquanto o Colunistas premia a pro-
paganda que vem de todo o Brasil, o
Prémio Jaime Cimara consagra quem vai
a Goids e Tocantins. Este concurso sele-
ciona 0 melhor da publicidade veiculada
nas radios, televisdes e jornais da Organi-
zacdo Jaime Cimara. Todas as pegas
publicadas durante o ano de 1993 foram
automaticamente inscritas. Do mesmo
modo, quem anunciar nos veiculos do
grupo em 1994 ja concorre para o préxi-
mo ano. Serdo premiadas trés categorias
para cada tipo de veiculo, institucional,
varejo e vendas. O meio jornal tem uma
categoria extra, pequeno aniincio. “Além
de ser um tributo a criatividade, o Prémio
Jornalista Jaime Cimara vem incentivan-
do o mercado publicitdario goiano. Algu-
mas agéncias ja colhem frutos tendo al-
cangado prémio nacionais € internacio-
nais”, avalia Ronaldo Borges Ferrante,
diretor comercial da Organizagdo.

Prémio Caboré

A editora Meio ¢ Mensagem se desta-
ca pelo juri democritico, todos os assi-
nantes de seu newsletter. “Ninguém paga
inscrigfio para o Caboré. Os editores de
Meio e Mensagem escolhem os trés no-
mes que mais se destacaram no ano para
cada uma das doze categorias. Depois é
feita uma planilha para a votagdo dos
leitores”, explica Sales Neto, diretor-pre-
sidente da editora.

Estes niio sdo os tinicos prémios do
mercado, Vdrias empresas, associagoes e
sindicatos realizam concursos semelhan-
tes, e estdio sempre divulgando seus regu-
lamentos. Vale a pena permanecer atento.

X

Para outras informacdes sobre estas premiacies,
procure os organizadores. Esso: (021) 277-2198,
2197, 2186; Fiat Allis: (031) 275-3038, 3912;
Viadimir Herzog: (011) 257-1633; AMB: (011)
289-3511; Abril: (011) 256-1464, 257-1433;
Colunistas: (011) 274-0766; Jaime Cimara:

(062) 250-1000; Caboré: (011) 263-5400,

TH

IMPRENSA - MARCO 1994






Jornais

Fachada de A Tribuna,
hoje, e no comego do século

einado de um
seculo nas bancas

Sem concorrentes, A Tribuna,

de Santos, chega aos cem anos e se moderniza

Era o café saindo, e os imigrantes che-
gando. No final do século passado, a ci-
dade paulista de Santos converteu-se num
polo de atividade econdmica por abrigar
0 porto que escoava a produgdo agricola
de Sdo Paulo. Uma semente plantada na-
quela €época cresceu e agora estd comple-
tando um centendrio de existéncia. E o
jornal A Tribuna, fundado em 1894 pelo
maranhense Olimpio Lima, que emprega
uma centena de jornalistas e alcanca uma
tiragem de 70.000 exemplares aos domin-
gos, um desempenho invejdvel para um
jornal regional. A Tribuna é um exemplo
de sucesso numa regido onde um punha-
do de jornais sucumbiu 2 crise nos dlti-
mos anos. Surgiu como um jornal peque-
no, desbancou, na década de 60 o Didrio
de Santos, do grupo Didrios Associados,
e na década de 80 perdeu seu dltimo con-
corrente de peso, o Cidade de Santos, do
Grupo Folhas, que foi fechado. Hoje, A
Tribuna € o unico grande didrio que ser-
ve a uma populacio de 1,5 milhdo de ha-

bitantes da Baixada Santista, Vale do Ri-
beira ¢ municipios do litoral sul e norte
de Sdo Paulo.

Todo o primeiro caderno do jornal € des-
tinado a matérias locais, alimentado por seis
sucursais do didrio na Baixada. A estratégia
de regionalizar A Tribuna teve inicio ha trin-
ta anos, quando a concorréncia dos grandes
jornais de Sdo Paulo comecou a atrapalhar a
vida do didno santista. “Nosso forte ¢ mes-
mo o noticidrio regional”, diz Roberto
Santini, 66 anos, presidente do grupo A Tri-
buna, um conclomerado composto pelo dié-
rno, duas emissoras de radio (Tribuna AM e
FM), uma distribuidora de jornais e uma
emissora de televisdo, a TV Tribuna, afiliada
da Rede Globo. Santini € neto do jornalista
cearense Manuel do Nascimento Junior, que
comprou A Tribuna em 1909. A tradi¢io da
empresa familiar continua. Cada um dos fi-
Ihos e genros de Santini coordenam dreas da
empresa.

Bronca do prefeito - Um dos pon-

J A CINDIO

Miriam: reforma grafica
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tos fortes do noticidrio do didrio diz res-
peito & principal atividade econdmica da
cidade, o porto, que emprega 10% da po-
pulagdio de Santos, que € de 400.000 ha-
bitantes. “Gragas a um caderno especial
sobre portos, o jornal circula também no
Rio de Janeiro e em Paranagud, no
Parand”, orgulha-se Roberto Santini.
Além do caderno Porto & Mar, publica-
do todas as quintas feiras ha cerca de dez
anos, uma pdgina didria do jornal ¢
dirigida a empresarios do setor e as 50.000
pessoas que trabalham no porto de San-
tos — populagdo maior do que a maioria
das cidades do interior brasileiro. “Man-
temos dois reporteres e um fotégrafo, das
8 as 14:00h dentro do porto”, explica a
editora-chefe, Miriam Guedes de Azeve-
do, 48 anos e 25 de profissdo. “A editoria
existe hd 48 anos, sempre fomos muito
sensiveis aos interesses dos portudrios”™.
A Tribuna publica também outros cader-
nos, Turismo, Jornal Motor, sobre carros,
A Tribuninha, para criangas, A Tevé, da
Agéncia Globo e AT Especial, de varie-
dades. Cerca de quarenta paginas sio ro-
dadas diariamente, de segunda a segunda.

Quando foi criada, hda cem anos, A
Tribuna chamava-se Tribuna do Povo,
circulava irregularmente e se prestava, na
verdade, a defender as convicgdes poli-
ticas do maranhense Olimpio Lima. O
jornal arrumou tantos inimigos que Lima
teve sua velha oficina grifica
empastelada, foi preso por alguns meses
e levou trés tiros de um de seus desafetos
politicos. Sobreviveu, e em 1896, tornou
seu jornal didrio. As pressoes, contudo,
continuaram, ¢ Lima fo1 obrigado a pas-
sar seu jornal a outro proprietirio, em
1909. A Tribuna, é claro, passou a fun-
cionar como uma empresa apos a troca
de dono, mas curio-
samente o jornal € ain-
da hoje criticado por
suas posigoes politi-
cas. O prefeito petista
de Santos, Dawvid
Capistrano, acusa o
jornal de perseguir
seu governo. Santini
nega a perseguigao ao
prefeito: “Falamos a
verdade. Se o prefeito
ndo gosta, paciéncia”.
O que incomoda o
prefeito Capistrano,
na verdade, é a falta
de concorréncia no
mercado editonial de
Santos. A Tribuna de-
[ém uma espécie de
monopolio da infor-
macdo escrita na Bai-
xada Santista. Mas
ndo se pode culpar o
jornal por ser mais
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bem administrado que os
concorrentes e ter sobrevi-
vido num mercado que se
enxugou,

Dupla militincia- Aos
cem anos de idade, o jor-
nal santista tem um publi-
co fiel e cristalizado. E
1SS0 O ue aponta uma pes-
quisa encomendada ao
Ibope, no final de setem-
bro do ano passado, que
entrevistou 960 pessoas.
Segundo os resultados,
mais de 80% dos leitores
habituais da Baixada
Santista — aqueles que
compram jornais a0 menos
uma vez por semana de
jornais - léem A Tribuna. Entre os en-
trevistados, 20,5% léem jornais diaria-
mente. No topo do ranking das preferén-
cias estd A Tribuna, com 13,2%. Em
seguida, vém a Folha de S. Paulo e O
Estado de S. Paulo, empatados com
2.1%. O Didrio Popular aparece com
1,5%, Noticias Populares com 1,3% e
Jornal da Tarde com 0,3%.

Pela redacido de A Tribuna passaram
alguns jornalistas que se tornariam famo-
sos na grande imprensa. No inicio de sua
carreira, o comentarista econdomico
Joelmir Betting trabalhava como repor-
ter de automobilismo da Folha de S. Pau-
lo, a0 mesmo tempo em que escrevia so-
bre economia para A Tribuna. Para
esconder a dupla militincia, assinava
suas matérias no jornal santista com o
pseudonimo de Juliano Bastide. Sua co-
luna comegou a chamar atengao e a iden-
tidade de Betting acabou revelada. A

J A CINDIO

Roberto Santini: aposta no noticiario regional

Folha percebeu que o negdécio de Betting
definitivamente ndo eram os motores, ¢
fisgou sua verve econdmica. O mestre
dos desenhos Mauricio de Souza publi-
cou pela primeira vez os quadrinhos da
Turma da Monica nas paginas de A Tri-
buna. Naquela época, os grandes jornais
sO reproduziam quadrinhos estrangeiros.,
O didrio santista também foi o primeiro
emprego do jornalista especializado em
cinema Rubens Ewald Filho.

Imagem tradicional - Para manter a
dianteira no mercado, A Tribuna vive um
processo de modernizagio. Ha trés anos,
o jornal passou por uma reformulacio gra-
fica e editorial, trazendo a cor para suas
paginas. “Ficamos com medo da reagdo
do leitor, pois A Tribuna sempre teve uma
imagem muito tradicional. Mas a refor-
ma foi muito bem aceita ¢ nos animou a
dar mais uma mexida no jornal, estamos
trabalhando nesse projeto’,
explica a editora-chefe
Miriam Azevedo. A Unica
queixa, conta Miriam, foi
uma carta enviada por um
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O primeiro nGmero, e o jomal nos dias de hoje
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leitor de 90 anos de idade,
gue ndo tinha gostado dessa
historia de jornal colondo.
O aniversdrio do jornal sera
marcado pela instala¢@o de um
novo sistema de informética. A
paginag¢do eletronica esta sen-
do instalada de acordo com o
sistema cText, comprado do jor-
nal Estado de Minas. A reda-
¢do, informatizada desde 1985,
= também jd teve metade dos seus
terminais atualizados. Na
edi¢do dos 100 anos, que cir-
cula em 26 de margo, a reda-

1 s, o p— - —

SR ERS ¢do do jornal prepara um

presente para os leitores:
uma reportagem especial so-
bre os tiltimos cem anos da
histéria de Santos.
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Sinal Verde

xiste no Japdo, na provincia de
- Tsuchiura, num lugar chamado

Aldeia do Jogo da Bola, um mu-

seu dedicado 4 d4gua. Tudo que se

possa relacionar com a dgua, em
todas as formas, pode ser encontrado ali, ao
vivo ou documentado.

Para entrar nesse museu, 0 visitante pas-
sa obrigatoriamente por um aparelho muito
simples, que consiste basicamente de uma
espécie de esteira( naqual se deve pisar), um
reservatono transparente, de uns dois metros
de altura por um de didmetro e, i frente da
esteira, um visor como o de uma balanga
digital.

No momento em que o visitante pisa na
esteira, 0 visor acusa o peso de seu corpo(em
quilos), a porcentagem desse peso que é
constituida de 4gua (aproximadamente dois
tergos do total) e o nimero de litros de dgua
a que corresponde — 1sto €, quanto de dgua o
visitante tem em seu corpo. Imediatamente,
comega adespejar-se no reservatorio a quan-
tidade de dgua que estd naquele corpo visi-
tante.

E muito dificil que o visitante nio se
surpreenda, nido se chogue mesmo, ao veri-
ficar o quanto tem de dgua no corpo - pois
temos, quase todos, o hibito de acreditar que
somos aquilo que pensamos, apenas, € nio a
dgua e 0s minerais que nos constituem.,

Talvez devéssemos todos, alguma vez
na vida, passar por essa experiéncia, de
poder ver concretamente o que somos. Pro-
vavelmente i1sso ajudaria a nos levar a uma
das transformagoes mais necessarias de que
estamos precisados — uma mudancga de visdo
e conceiltual.

L]
.
= 1-

Impasses ambientais — Trata-se, em
altima andlise, de perder a ilusio de que
nosso problema, nossa tarefa, € de preservar
omeio ambiente, cuidar danatureza, protegé-
la. Porque assim pensando, apenas, conti-
nuamos a nos situar fora da natureza, desta-
cados dela, isolados — e ndo parte integrante
também, embora com formatos especificos.

Na verdade, essa postura ainda € resqui-
cio da velha visdo que nos coloca como
dominadores da natureza. A chamada visio
antropocéntrica, que coloca o ser humano no
centro de tudo, com direitos maiores e a
parte, de todo o restante. A visio, em sinte-
se¢, que nos tem levado aos impasses
ambientais em que estamos metidos.

Se nos lembrissemos permanentemente
de que somos natureza (4gua e minerais),
prestariamos muita atencio a que, de toda a
dgua que existe no planeta, menos de quatro
milésimos estdo disponiveis para consumo
humano. Que ja ha disputas ferozes pela

Somos mais
que guardas
de zoologico

v

Fazemos parte da natureza
e € com essa visao
qgue devemos preservd-la

MILTON SHIRATA

por Washington Novaes

dgua e que, segundo a ciéncia politica, algu-
mas das proximas guerras serdo por causa
de dgua. Nao a poluiriamos com a velocida-
de que estd acontecendo. Nao a desperdica-
riamos da forma que estamos fazendo. Pres-
tariamos atenc¢do ao fato de dgua ser um
recurso estratégico. Ergueriamos as mdos
para o céu para agradecer que o Brasil tem
quase 20 por cento da dgua potdvel da Terra.
Porque o nosso corpo depende disso. A

nossa sadide (65% das internagoes hospita-
lares no Brasil se devem a doengas veicula-
das pela dgua).

Pulmoes envenenados — Se tomarmos
consciencia do que € a dgua, concretamente,
O passo seguinte com certeza serd pensar na
terra, da qual provém os alimentos que for-
necem os minerais que nos constituem. E ai,
vamos encarar com muito mais senedade
questdes como a desertificagdo (estamos
perdendo 60 mil quilometros quadrados por
ano), dos agrotéxicos que pesteiam o solo.
da irrigagdo descontrolada (que pode
salinizd-lo e inutilizé-lo para a agricultura).

Pensaremos, depois, no ar, e deixaremos
de considerar problemas distantes, remotos,
questdes como a poluigio atmosférica, que
envenena os pulmoes da humanidade e ame-
aca com as mudangas climaticas.Lembrar-
nos-emos de que a principal causa do au-
mento do cancer de pele € o esgarcamento
da camada de ozbnio que filtra os raios
ultravioletas e protege 0 nosso corpo —e em
matéria de cancer de pele j somos donos do
segundo lugar no mundo, perdemos sé para
a Austrdlia.

S
w

Novos padroes civilizatorios — Se mu-
darmos o enfoque, deixando de pensar que é
preciso proteger anatureza como algo exter-
no a ndés, tomaremos consciéncia de que nao
podemos continuar a produzir mais de dois
milhdes de toneladas de lixo por dia (o que
¢ coletado). Saberemos que estamos enve-
nenando e devastando a tinica base concreta
de que dispomos para a nossa vida.

E tudo muito elementar, certamente. E
vem sendo dito desde os filésofos pré-
socriticos, para os quais tudo se reduz, em
ultima anilise, aos quatro elementos - dgua.
ar, terra e fogo. Mas embora seja elementar.,
ainda ndo penetrou em nossas consciéncias.
Tanto que nos recusamos a mudar nossos
hdbitos. A esta altura dos problemas, tal
como se discutiu na ECO 92, trata-se mes-
mo de pensar em novos padroes
civilizatorios, novas formas de viver, que
reduzam o impacto sobre 0s recursos natu-
rais € levem a mudancas radicais nas matri-
zes energéticas.

Tudo isso s6 serd possivel com uma
mudanca nas pessoas. Mais uma vez, ¢
como sempre, trata-se de uma tarefa para a
comunicagao. A maior de todas as tarefas. A
mais importante. Vital.

X
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O Jornalismo
de todos os santos

Uma radiografia da Imprensa
e da publicidade baianas




Cidade Alta Cidade Baixa

e um elevador no meio.
50 podia ser coisa de baiano.

Aproveite os pacotes promocionais e venha para a Bahia.

Elevador Lacerda, Salvador. Em cima, o Pelourinho. Maior conjunto arquitetdénico do
Brasil Col6nia e berco da cultura, religiosidade e musicalidade baianas. Embaixo, o Mer-
cado Modelo, folclore, artesanatos e toda a magia da Baia de Todos os Santos. Por tras
de tudo isso, vocé vai descobrir o que muitos visitantes ja descobriram ha séculos: que
o baiano é o povo mais alegre e hospitaleiro do mundo. Aproveite as tarifas promocio-
nais. Consulte o seu agente de viagens sobre como viajar no tempo e venha para a Bahia.
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A Imprensa

na terra do sol

Bahia, terra da felicidade, da boa comida, lindas praias, belas mulheres
e um dos carnavais mais animados do planeta. Territorio poético imortalizado
por seus escritores, compositores e cantores. Jorge Amado, Jodo Ubaldo, Dorival
Caymmi, Caetano, Gil, Gal, Bethania, Carlinhos Brown, Olodum,
Daniela Mercury e Filhos de Gandhi brilham tanto que conseguem ofuscar
a produgdo jornalistica da regido. Mas ela esta longe de ser insignificante —
afinal noticia ndo falta. Alguns fithos dessa terra prodiga em talentos
também estao envolvidos na CPI do Or¢camento.

Uma cidade com pouco mais de dois milhées de habitantes, a capital,
Salvador, possui quatro jornais didrios, outras cinco emissoras de televisdo,
cerca de duzentas agéncias de publicidade e 19 rddios. A maioria dos veiculos de
comunicagdo, ndo € de hoje, estd nas mdos de politicos. Alguns dos primeiros
jornais brasileiros foram fundados por motivos politicos na entdo
provincia da Bahia, que jd havia abrigado a primeira capital do Brasil. Por isso,
as disputas partiddrias, assim como o vatapd e a festa do Senhor do Bonfim,
fazem parte da cultura e do estilo dos baianos.

Como nao podia deixar de ser, essas rixas transparecem no jornalismo. Sdo raras
as exce¢oes de veiculos que nao estao envolvidos com campanhas e candidaturas.
Na verdade, apenas um uinico jornal ndao pertence a politicos — justamente o mais
vendido. Seja como for, quase todos se esforcam, uns mais, outros menos, em
passar uma imagem independente, mesmo que existam aqgueles que se valem da

oposi¢cdo ao governo para deixar a sua marca registrada.
e e e e ———— T e —— e e e — e —
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O jornal tradicional (esq.),0 da oposicao, e o decadente

Uma imprensa
em pe de guerra

Quatro jornais disputam a Bahia

por Alessandra Vinhas

Um mercado publicitdrio pequeno, mui-
tos analfabetos e um povo com baixo poder
aquisitivo. Esse ndo € exatamente o ambien-
te favordvel a sobrevivéncia de uma publica-
¢do. Mesmo assim, quatro jornais didrios
circulam em Salvador, a capital baiana. A
maioria destes veiculos pertence a politicos,
0 que pode explicar a profusio de tantos

jornais no mercado. Eles juram, no entanto,
que a sustentacio financeira desses penodi-
COSs entra apenas pela porta do departamento
comercial e ndo através de arrecadacoes de
um tesoureiro de campanha.

Pelo menos nocaso doex-prefeito Mirio
Kertézs deve ser verdade, ou entdo seu
caixa estd muito pequeno, afinal, o Jornal
da Bahia de sua propriedade deixou de
circular ha dois meses. Desde que foi fun-
dado, em 1938, o
jornal passou por
dezenas de refor-
mulagoes grificas
e editonais procu-
rando o rumo do
sucesso comercial.
Na sua fase termi-
nal, o JBa vinha
tentando se recu-
perar de um passa-
do popularesco.
Ha um ano, o des-
taque de sua cober-
tura era a drea po-
licial, utilizando
manchetes e fotos
pornogrificas na
primeira pigina. A
vendagemem ban-
ca subiu tanto que

o jornal se filiou ao IVC para provar aos
anunciantes que possuia a segunda maior
circulacdo. Apesar do esfor¢o, 0 mesmo
sensacionalismo que atraia leitores afugen

lava 0s anunciantes, ¢ a vendagem deixou
de ser um trunfo para trazer mais prejuizo
ao jornal.

Buscando preencher as paginas com
anincios, o jornal passou a aliviar a linha
popular, eliminando as fotos de mulheres
peladas e caddveres na capa. Criaram tam-
bém um classificado grdtis, procurando
manter o interesse dos leitores no jornal
Depois tentaram ainda um estilo mais leve.
mas ainda com destaque para as editorias
de policia, cidades e esportes. Hd pouco
mais de dois meses sua diretoria comuni-
cou a redacdo que ndo haviam conseguido
o retorno esperado. O classificado foi ex-
tinto, o jornal voltou a ser sébrio, na mesma
linha de todos os outros da cidade, o nime-
ro de pdginas baixou de 16 para 12 e nas
tiltimas semanas de 1993 circulou com ape-
nas oito paginas. No inicio deste ano, foi
feita uma avaliagdo critica da situagio fi-
nanceira do veiculo. As conclusdes foram
negativas. “Com falta de dinheiro e preju-
[z0s constantes ninguém consegue sobrevi-
ver. O mercado da Bahia € pequeno e com
crise na publicidade, seria muito dificil
reerguer o jornal. O investimento teria que
ser muito alto e ndo havia mais oxigénio”,
resume lzaias Raw, antigo diretor respon-
savel pelaredagiao do JBa, hoje remanejado
para a dire¢do das radios de Miro Kertész,
Cidade FM, Itaparica FM e Clube AM.

Jornal sem editor - Numa situacdoum
pouco melhor, mas ainda passando por
dificuldades, esta a Tribuna da Bahia, do
ex-deputado do PSDB Joaci Gées. A Tri-
buna se diferencia dos outros jornais da
regido mais pela sua estrutura interna do
que pelo proprio jormal. Ha dois anos, a
redagdo ndo possul um editor-chefe, cargo
que no passado ja foi ocupado por Jodo
Ubaldo Ribeiro. Quatro coordenadores di-
videm o trabalho: Janio Lopo é responsdvel
pelo primeiro caderno, com as editorias de
politica, economia, nacional e internacio-
nal, Roque Mendes coordena o segundo
caderno, com cidade, esportes, policia e
municipios, Paulo Amancio € o editor de
variedades ¢ Grace Brandio coordena o
jornal de domingo.

“O projeto € interessante, mas ndo con-
seguimos trabalhar de acordo com a pro-
posta. A idéia era agilizar o trabalho inter-
no, mas, como a redacgao € pequena, temos
que fazer maténa, fechar e tudo mais™,
lamenta Janio Lopo, 35 anos e 18 de profis-
sdo. “Estamos pensando em voltar ao es-
quema antigo™, conclui. Com cerca de 40
pessoas, a redacao ¢ responsavel por um
jomnal de 20 pdginas, cuja tiragem varia
entre 25.000 a 30.000 exemplares. Joaci
Goes possui, além da Tribuna, metade das



criticas por inter-
médio de telefone-
mas niao muito edu-
cados ou cartas,
igualmente desai-
rosas, como aenvi-
adaaum articulista
da Tribuna. O que
me preocupa € o
fenOmeno terato-
I6gico que aconte-
ce com o senhor e
que merece ser es-
tudado: é o cérebro

0 novo jornal: “arara muda”

agOes da TV Aratu, e cerca de 20 empresas
nas mais variadas dreas, de um banco a
hotéis, passando por inddstrias de cerimica
e construgdo civil. O grupo sempre susten-
tou a Tribuna, mas agora resolveu ndo
interferir mais e deixar o jornal funcionar
como empresa, procurando saidas para aca-
bar com um prejuizo mensal de 90.000
dolares.

Jomnal de oposi¢do ao governo estadu-
al, a Tribuna da Bahia foi fundada ha 24
anos, quando Antonio Carlos Magalhdaes
era prefeito de Salvador. Nessa época, o
jornal mantinha um bom relacionamento
com ele. O rompimento se deu na épocaem
que ele foi governador pela segunda vez,
devidoacriticas a suaadministragdo. “Hoje
damos matérias sobre o governo, nio com
destaque, mas damos”, afirma Lopo. Real-
mente, 0 governador e suas obras sio noti-
ciados pelo jornal, até com certo destaque -
sé que sempre negativo. Isso rendeu um
recente processo de calinia, injuria e difa-
magdo movido por ACM em cima de Janio
Lopo, por causa de matérias sobre o caso
NEC.

Ladrido - Além de acdes na justica,
Magalhdes ¢ conhecido por responder a

Forte cobertura cultural

que produz fezes e
as expele pelaboca
€ maos, gerando, as
vezes, artigos, e sempre um odor insuporta-
vel”, dizia ACM num trecho da correspon-
déncia.

O governador tem também seu proprio
jornal para atacar seus opositores. Em de-
zembro passado, o Correio da Bahia noti-
ciou que um deputado do PSDB estava
impedido de entrar na residéncia oficial do
governador. A seguranga do Paldcio da
Ondina havia notado que cada vez que o
deputado saiade 14 sumiaalgumobjeto. Em
resumo: o deputado era ladrao, e ainda por
cima de badulaques. Deputados e vereado-
res da oposi¢ido dizem ndo se incomodar
com essas matérias. “Quando o Correio
fala bem da gente é que € problema”, garan-
te um vereador daoposi¢do. Comcerteza os
partidarios de ACM devem pensar amesma
coisa quanto a Tribuna.

Disputas eleitorais nas pdginas de jor-
nais estdo longe de ser novidade no Estado.
As primeiras brigas brasileiras do género
tiveram a Bahia como palco, ainda no Impé-
o (veja box). Naépoca, os jornais viviam de
suas posicoes politicas. Nos dias de hoje as
disputas sdo as mesmas, mas os periodicos
procuram passar uma imagem de isengdo
perante os leitores. “Quando foi fundado no
final da década de 60, o Correio erausado so
como instru-
mento politico.

Teixeira: “preocupa¢ao com a qualidade”

De trés anos para
cd foram reali-
zadas mudancas
€ a preocupagao
com a qualidade
editorial aumen-
tou”, afirma
Demdstenes
Teixeira, 38
anose 16de pro-
fissdo, editor
executivo do
Correio da Ba-
hia.

Parece que
as modificacoes
trouxeram re-
sultados. Numa
pesquisa reali-

zada seis meses depois da fundagio do
jornal, 87% das pessoas classificavam-no
como instrumento politico. “Em outra pes-
quisa de dezembro de 92, apenas 29% indi-
cavam que o jornal era tendencioso”, afir-
ma o gerente de marketing do Correio,
Hunfrey Ataide.

Gosto popular — O jornal, com uma
tiragem de 30.000 exemplares, publica, em
suas 30 pdginas, as principais colunas do
Sul, além dos cadernos de turismo,
informdticae veiculosda Folhade S.Paulo,
com matérias locais enxertadas. O conveé-
nio com a Folha garante, além da publica-
¢do dos cadernos, uma assessoria sobre os
rumos que o jornal deve seguir nessa sua
reestruturacdo. A principal cartada do Cor-
reio é seu caderno didrio de variedades, o
Folha da Bahia, elogiado até pelos concor-
rentes. Segundo Teixeira, o nome, Folha,
ndo tem nada a ver com o jornal paulista.
“Era um titulo que o Correio tinha registra-
do e precisava usar”, explica.

Enquanto o maior destaque do Correio
¢ seu caderno de cultura, o novato Bahia
Hoje se diferencia pela cobertura forte de
cidades. Circulando ha apenas cinco me-
ses, 0 Bahia Hoje recorreu a pesquisas para
saber como ganhar espago nesse mercado
tdo apertado. “Sempre se discutiu se a cida-
de comportaria um quinto jornal. A pesqui-
sa indicou que teriamos espago desde que o
produto fosse diferenciado, e a linha fosse
voltada mais para cidade”, explica Otto
Freitas, redator-chefe do Bahia Hoje. Aten-
dendo ao gosto popular, o jornal separa
diariamente seis, das 22 pdginas editoriais,
para a cobertura local.

“Tudo eletronico” -~ Outro diferencial
do Bahia Hoje é a tecnologia utilizada em
todas as etapas de edigdo. Este € o Gnico
jornal com redac¢do informatizada em Sal-
vador. Nela trabalham cerca de 100 pesso-
as, mas os avangos tecnolégicos ndo param
por ai. “Todos os processos produtivos do
jornal foram idealizados para que ndo se
perca qualidade. Isso comega jd nas maqui-
nas fotograficas e processadoras de filmes.
Nio trabalhamos com processos de trans-
formacio em papel, é tudo eletrénico”,
explica o diretor técnico, Antonio Martins.
“A Folha de S.Paulo estd comegando a
instalar um processo semelhante. Por en-
quanto, o Bahia Hoje € o tnico jornal
brasileiro feito todo eletronicamente™, ga-
rante.

A tiragem do jornal ainda € pequena,
10.000 exemplares, que circulam s6 em
Salvador. A tecnologia empregada
transparece para o publico da capital pela
nitidez das fotos, qualidade de impressao
do jornal e a utilizagdo das cores, fruto do
projeto grifico realizado por uma agéncia
de design mineira, a P&B. Para os concor-

rentes, 0 belo visual do Bahia Hoje inspiﬂ
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Freitas: “produto dlfaranclado"

a criacdo de um apelido: “Arara Muda™ -
muito colorida mas néo fala nada. A critica,
feita em cima da linha editorial ndo muito
definida pelo jornal, niio provoca rancor no
redator-chefe do Bahia Hoje. **Sugern ao
departamento de marketing que transfor-
massem a arara num simbolo do jornal.
Quanto a parte editorial, reconhego que tem
muito o que ser feito. E 6bvio que com esse
curto tempo de vida, o jornal ndo tenha
definido a sua cara”, responde Freitas.
Para definir esse perfil, o Bahia Hoje
volta a se utilizar de pesquisas. Ainda no
inicio deste ano, o resultado delas deveréa

t.‘.nlmnn' “imparcialidade”

orientar a redagdo quanto aos seus rumos.
Por enquanto, a equipe do Bahia Hoje tem
certeza que, além de uma forte cobertura de
cidades, devem manter um cardter de 1sen-
¢do politica ao jornal. Essa tarefa ndo pare-
ce facil, pois seu presidente, Luiz Pedro
Irujo, fo1 candidato a governador nas ult-
mas elei¢coes, e o dono, Pedro Irujo, € um
dos deputados federais que andam sendo
citados na CPI do Orgamento. “Eles com-
preenderam que essaeraa linha que o jornal
devena seguir ¢ nos da toda a liberdade.
Com isso, 0 jornal procura dar espago igual
para todo mundo. E tenho a palavra deles

‘ primeiro

leu'o a Gazeta do Rio de Janeiro,
fundada em 1808 - passou a circular na
Provincia da Bahia o jornal
nacional, a Idade de Ouro do Brasil.
Fundado pelos portugueses Diogo Soa-
res da Silva e padre Indcio José de
Macedo, seu primeiro ndmero trouxe
como epigrafe versos de Sa de Miranda:
“Falai em tudo verdades / A quem em
tudo as deveis”. Apesar dos belos ver-
sos, o jornal sé6 falava a verdade que
agradasse ao absolutismo vigente.

O primeiro periédico que defendeu
os interesses brasileiros também circu-
lou na Bahia — foi o Didrio Constituci-
onal, fundado em agosto de 1821. A

primeiracampanha eleitoral travada pela
imprensa no Brasil teve como persona-
gens esses dois jornais. A Idade de Ouro
defendia a reeleig¢@o da Junta Provincial
que governava a Bahia, composta, em
sua maioria, por portugueses. O Didrio

‘Constitucional lutava pela elei¢io de

uma nova Junta na qual os brasileiros
estivessem em maioria, garantindo as-
sim a total adeséo da Provincia ao mo-
vimento constitucionalista. Os brasilei-
ros venceram.

que ndo nos tornaremos tendenciosos. Nao
tenho porque duvidar”, garante Freitas.

Em cima do muro - A 1sencdo ganha
uma importancia téo grande para os outros
jornais porque essa € a marcaregistrada do
campedo de vendas na cidade. Fundado
em 1912, A Tarde é o jornal mais antigo
ainda em circulagdo no Estado, e garante
80% do mercado, deixando uma pequena
faixa de leitores disputados a tapa pelos
outros quatro jornais. E também o dnico
filhado ao IVC na Bahia, que lhe atnbui
uma circulagido de 474.074 exemplares
por semana, a décima maior do Brasil, ¢
uma média de 59.601 de segunda a sdbado
e 116.468 aos domingos. Seu passado tam-
bém estd higado a politica. Seu fundador,
Ernesto Simdes Filho, foi deputado esta-
dual, federal, ministro da Educacio e da
Sadde, e conseguiu eleger varios governa-
dores no Estado pelas paginas de seu jor-
nal. Antes de morrer, em 1957, Simdes
recomendou a seus filhos, herdeiros da
empresa, que nao queria A Tarde atrelada
a nenhum politico.

Seguida a recomendagao do fundador,
0 jornal se manteve como o maior da
Bahia. Dos concorrentes, surgem apenas
criticas quanto a seu formato tradicional e
por ficar eternamente em cima do muro.
“A imprensa tem sido utilizada por empre-
saros que ndo sao do ramo. Jornal s6 pode
ser feito por jornalistas. O empreséirio pode
ter negdcio na drea de comunicagio, desde
que respeite o aspecto moral. Quando se
mete a orientar para seu interesse estd
prestando um des servigo a sociedade”,
ensina Jorge Calmon, 78 anos e 59 de
jornalismo, diretor-redator-chefe de A
Tarde. 0 que vende jornal € credibilidade,
e 1ss0 sO se consegue com imparcialidade
e sinceridade da noticia. A intuigdo popu-
lar deserda um jornal comprometido”,
completa.

Apesar de ter a lideranca garantida, A
Tarde nido se acomoda e nem quer diminuir
a distincia entre ela e os outros jornais. Por
iss0, quando um concorrente traz inova-
¢oes, como € o caso do Bahia Hoje, o
tradicional jornal deixa de lado suas antigas
receitas e tenta se adequar a novarealidade.
Dentro dessa reformulagéio, estio instalan-
do um novo conjunto de rotativas e um
scanner para melhorar a qualidade da im-
pressdo e das fotos colonidas. A seguir,
partirdo para a informatiza¢do, mesmo sob
os olhares desconfiados de Calmon, que hé
mais de meio século s6 redige em maquinas
de escrever. “A informatizacio é inevité-
vel, eu sei. Até hoje tenho protelado devido
a uma preocupag¢io com o controle sobre o
contetido das matérias. No esquema atual,
ostextos sdo examinados pelos copidesques,
editores e por mim. Assim, mantemos o
controle do padrdo e da coeréncia do jor-
nal”, explica Calmon. X




vivo da cidade

As brigas politicas nos telejornais baianos

mulher baiana, imortalizada
por Carmem Miranda, Gil-
berto Gil e tantos outros, in-
vadiu o Jornalismo local. A
maior parte da turma de
Jornalismo da Universidade Federal da
Bahia é formada por mulheres. Cada um
explica de seu jeito esse fendmeno. Al-
guns, carregando no machismo, alegam
que 1550 estd acontecendo porque o Jor-
nalismo se tornou uma profissdo mal re-
munerada. Ou-
tros recorrem a
uma solugdo
mais simples:
tem mais mu-
lher do que ho-
mem na Bahia,
logo, as reda-
¢oes refletem
essa propor-
¢do. O lugar
onde se perce-
be mais facil-
mente a inva-
sdo feminina é
na televisdo.
Ao invés do
padrio de dois
homens ou de
um casal apre-
sentando te-
lejornais, é co-
mum encon-
trar-se duas
mulheres a-
nunciando as
noticias. Elas
também sdo
maioria entre os reporteres. Para se ter
uma idéia, somente no departamento de
Jornalismo da TV Itapoan, trabalham 17
mulheres — contra dois solitarios homens.
Pelateladatelevisdo, também pode-se
notar outra particularidade das redagées e
departamentos de Jornalismo baianos. A
populacdo da cidade é, na sua maiona,
negra. Nos telejornais, no entanto, os ne-
gros sdo menos do que minoria — e nesse
caso o pleonasmo € necessirio. O quadro
mostrado pela telinha se reflete nos jor-
nais, radios e agéncias de publicidade.

FOTOS: CARLOS CATELA

Cecilia: “amor e odio”

Homens, mulheres, negros ou bran-
cos, todos que trabalham em televisdo em
Salvador freqiientam o mesmo espago
fisico da cidade. Ndo € nenhum bar ou
gueto de coleguinhas, € um bairro, o Fe-
deragdo. Por ser o ponto mais alto da
cidade, o local abriga todas as antenas de
televisdo, e, por ser bem localizado, to-
das as redagdes e demais departamentos
das emissoras. Se algum reporter desco-
brir um grande furo, deve sair da emisso-

-
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Lawincky: “maior cuidado”

ra de mansinho, pelo menos até descer as
ladeiras do bairro. Pois se fizer muito
estardalhaco, todos os concorrentes sai-
rio atrds da mesma pauta.

Politica no ar - A situagio dos jornais
se repete nas televisdes — as emissoras
pertencem a politicos de partidos dife-
rentes. A tinica excecdo € a TV Bandei-
rantes local, na qual o s6c10 majoritario €
Jodo Saad, dono da rede nacional.

A afiliada do SBT em Salvador, TV
ltapoan, é do deputado federal pelo PMDB
Pedro Irujo, dono também do jornal Bahia
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Hoje e das rddios Sociedade, Itapuan e
Nova AM. A TV ltapuan pertencia a rede
de Assis Chateaubriand até o inicio da
década de 80, quando Irujo comprou a
emissora. A retransmissora baianado SBT
tem a mesma marca registrada dos outros
veiculos de Irujo, atecnologia. A redagédo
estd ligada por computadores coma Agen-
cia Estado, Bahia Hoje e com as radios do
grupo. Todos os textos do departamento
de Jornalismo sdo feitos nos micros, liga-
dos diretamente com os estidios. A
Itapoan também é uma das TVs mais bem
equipadas da regido, com suas cimeras e
ilhas de edicdo Betacam da JVC.

A tecnologia garante também uma re-
dagdo enxuta: 19 pessoas sdo responsa-
veis pelo TJ Bahia 19 e 2° Edigdo, e pelo
programa Destaque Econémico, que, dia-
riamente, no final da tarde, traga um ba-
lango da economia da Bahia e do resto do
pais, em cinco minutos. Outra equipe,
com trés pessoas, produz o programa de
entrevistas sobre politica e economia
Cdmera Cinco, transmitido todos os dias
das 7:30h as 8:00h.

Na hora do
almoco, o de-
partamento de
esportes leva
ao ar o Teles-
portes. Além
dos programas
jornalisticos, a
emissoratrans-
mite produgoes
locais como
Prato da Casa,
sobre culindria,
e Video Jovem,
de videoclips.
“Nossa estrutu-
ra € a menor
possivel e isso
funciona bem.
Cada pessoa
tem mais res-
ponsabilidades
e cuida do seu
trabalho com
mais cuidado”™,
analisa Genil-
do Lawincky,
gerente de Jor-
nalismo da TV Itapoan e da Radio Socie-
dade. Segundo Lawincky, a emissora
realizou uma pesquisa com OS
telespectadores, na qual o TJ 1° Edigao
teve um indice de 78% de aceitagdo.
“Temos uma das maiores audiéncias re-
gionais do SBT. O Aqui Agora nido con-
segue os mesmos indices aqui”, garante.

——

De uma mio para outra — Sem pes-
quisas de opinido piblica, a TV Aratu,
afiliada da Manchete, aposta no seu
carisma junto ao publico por instinto.
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Para a coordenadora de Jornalismo da
Aratu, Cecilia Sobrinho, 29 anos ¢ 7 de
profissdo, o ficil acessoda TV aos entre-
vistados e a aceitagio do pablico estio
ligados aos 15 anos que a Aratu
restransmitiu a TV Globo para a Bahia.
“Apesar das dificuldades econOmicas
pela quais passamos hoje, nossa imagem
ainda € muito forte”, avalia.

A Aratu possuiu a concessdo da Glo-
bo até 1988, quando a rede resolveu
passd-la para as mios de Antonio Carlos
Magalhies, entdo Ministro das Comuni-
cagdes do governo Sarney. Nilo Coelho,
sdcio majoritdrio da Aratu e inimigo
politico de ACM, come¢ou uma briga na
justiga que s foi definida no ano passa-
do, confirmando as resolugdes de 1988.
Hoje a Aratu sobrevive a duras penas
devido a uma briga interna entre o ex-
governador Nilo Coelho, do PMDB, ¢
seu s6cio Joaci Goes, ex-deputado pelo
PSDB, dono também do jornal Tribuna
da Bahia. Goes nio coloca dinheiro na
emissora hd trés anos, que sobrevive dos
investimentos de Coelho, mais a venda
de alguns hori-
rios a produgdes ‘ .
independentes,

COmMO 0S progra- ;
mas de esportes, _

e a fraca comer- 2T
cializagcdo dos
telejornais lo-
cais.

No passado,
a emissora em-
pregava 180
pessoas — atual-
mente o quadro
diminuiu para
70. Desses, ape-
nas oito traba-
lham no depar-
tamento de Jor-
nalismo, acu-
mulando vdrias
fungdes. A apre-
sentadora do
programa mati-
nal de entrevis-

s W RN
.5 h .

niguém gosta mais ou menos. Nosso
Jornalismo € dirigido aos que odeiam”,
confirma a coordenadora, que por isso
precisa contornar uma dificuldade ca-
seira, pois sua méae € do ime que 1dola-
tra 0 governador.

A influéncia politica na televisdo tem
outros tenticulos, sendo que o de maior
repercussdo ¢ abrigaentre a TV Bahiae
a prefeita de Salvador, Lidice da Mata.
tleita pelo PSDB, Lidice e seus assesso-
res ndo perdem uma oportunidade para
reclamar do que chamam de “cerco de
comunicagdo” realizado pela retrans-
missora da Globo. “O que sofremos sé é
compardavel a situacdo de Brizola no Rio
de Janeiro”, reclama a prefeita. Outros
veiculos também fazem oposicdo a sua
administragdo, mas a enorme penetragio
da Globo, com seus 80% de audiéncia,
faz com que seja a que mais incomode.
“Pelo que eles noticiam, parece que Sal-
vador € a dnica cidade brasileira que
aumenta a tarifa de 6nibus. Hoje somos a
12* capital brasileira com o prego mais
alto de tarifa. Quando comegou nossa

tas, Bom Dia
Bahia, é tam-
bém reporter do
telejornal Aratu Noticias, que vai ao ar
as 19:30h, com meia hora de duracio.
“Mesmo com tantas dificuldades, nosso
jornal € equivalente ao das outras emis-
soras’, consola-se Cecilia.

Briga doméstica — Na verdade o
Aratu Noticias pode ser parecido aos
outros telejornais locais s6 no formato,
pois no conteddo traz toda a rivalidade
politica entre Antonio Carlos Maga-
lhdes e Nilo Coelho. “As pessoas na
Bahia ou amam ou odeiam ACM,
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com estilingue um canhdo”, lembra. Para
provar a existéncia desse cerco, 0s as
sessores de Lidice estdo fazendo um
levantamento com o objetivo de mostral
0 grau de aproveitamento das materias
sobre a prefeitura que sio desprezadas
pela Globo, apesar de sairem em outros
veiculos de comunicagdo. “Pretendemos
entrar com uma a¢do no Ministério Pu-
blico por prética de sonegagdo de infor-
macdo e censura”, avisa o assessor de
Imprensa da Prefeitura, Vitor Hugo.

Depois de se esquivar vérias vezes.
alegando que jornalistas fazem e ndo
concedem entrevistas, o diretor de Jor
nalismo da TV Bahia, Carlos Libdrio,
53 anos e 31 de profissdo, disse ndo ter
tempo para entrar em polémica com a
prefeita e ndo reconhece a validade de
seu julgamento. O dnico capacitado
para isso € o povo, e a TV Bahia tem um
dos maiores indices de audiéncia das
emissoras da TV Globo. Ndo se pode
dizer a mesma coisa sobre o trabalho
dela, que, segundo as ultimas pesquisas,
atinge um indice muito baixo de satisfa-
¢do popular”,
alfineta. Seja
como for, para
quem sintoniza
o canal da Glo-
bo na Bahia
fica evidente a
Otima cobertu-
ra que a emis-
sora dd ao go-
verno de Anto-
nio Carlos Ma-
galhdes no Es-
tado. Ndo ha
um telejornal
local em que
ndo aparecam
imagens dele,
ou de suas
obras.

Além da
TV Bahia,
ACM é€ sécio
majoritdrio de
mais cinco re-

Liborio: “sé o povo & capacitado para nos julgar”

gestdo estavamos em segundo lugar”,
exemphfica Lidice, com um argumento
parecido com outras administracdes de
esquerda que passaram por capitais bra-
sileiras, como a de Luiza Erundina, em
Sdo Paulo.

Para Lidice, sua eleigdo na capital
sO foi possivel gragas ao hordrio eleito-
ral gratuito, pois cada emissora adotou
um candidato. A atual prefeita era uma
espécie de rejeitada nesse orfanato, con-
tando apenas com o apoio do jornal
Tribuna da Bahia. *Foi como enfrentar

transmissoras
da Globo no in-
terior do Esta-
do. Cada uma delas produz um noticié-
rio que é enxertado no Bahia Agora ¢
e 2° Edicoes e BA TV, transmitidos,
respectivamente, as 12:00h, 12:40h e
19:45h pela TV Bahia, num total de
quase uma hora de programacdo local.
Além dos telejornais, o departamento
de Jornalismo da emissora, onde traba-
lham cerca de 60 pessoas, é responsa-
vel pelo programa de entrevistas Jornal
da Manhd, no ar das 7:30h as 8:00h, e
pelo Globo Comunidade, que passa aos
sdbados no mesmo horério.

S
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Disputa de fe

nos ceus da Bahia

Padres e pastores dominam as rdadios

nquanto os politicos dao preferén-
cia ao dominio de emissoras de
televisiio e jornais, a disputa nas
ondas AM do rddio baiano estd sintonizada
na fé. Apesar da Bahia exportar suas man-
dingas através do Candomblé, quem tem
poder econdmico para catequizar pelo ra-
dio sdo os padres catolicos e pastores pro-

testantes. Dentre as quatro emissoras que se
destacam por sua producio jornalistica na
capital, trés estido ligadas a igrejas: Bahia,
Excelsiore Cruzeiro. A excecgdo € a lider de
audiéncia, Radio Sociedade, do deputado
federal Pedro Irujo.

Na riadio Bahia, que pertence a Rede
Record, do bispo Edir Macedo, Jornalismo
se mistura com religido logo pela manha,
no Bom Dia Vida. Transmitido das 7:00h as
10:00h, o programa € destinado a prestacio
de servicos. Enquanto um carro roda pelas
ruas da cidade a caga de matérias, um pastor
fica no estidio recebendo telefonemas da
populagio e, entre uma mensagem positiva
e outra, tenta resolver as reclamacoes.

A seguir, entram programas numa linha
voltada a donas de casa, com sermoes dos
pastores. Matérias continuam sendo gera-
das da rua para boletins de hora em hora.
Duas equipes de esporte sdo responsdveis
por jornais do meio-dia as 13:30h e das
20:00h as 21:00h. A equipe responsavel
pelo Jormalismo ¢ formada por apenas trés
pessoas, o coordenador, um reporter € um
noticiarista. “Mesmo com pouca mio-de-
obra, damos conta do recado. Nosso traba-
lho agrada aos ouvintes e cumpre 0 mesmo
papel que uma grande equipe de radio”,

— L

Marco Antonio: “Muitos ouvintes nao sao evangélicos”

defende o coordenador Marco Antonio
Santos, 28 anos e 11 de rddio, que ndo é
evangélico. “Muitos ouvintes também ndo
sdo, e quando ligam para a ridio fazem
questio de dizer 1ss0”, explica.

Caridade catélica - Na Excelsior, da
Arquidiocese de Salvador, Jornalismo sé
se confunde com religiio em ocasides es-
peciais, como a cobertura da visita do Papa
a Bahia. De resto, os jornalistas, influenci-
ados pela caridade catélica e pela
mobilizacdo nacional, entram de cabeca
em campanhas comunitdrias, como foi o
caso da criagdo do Comité Excelsior pela
Vida, apoiando a campanha de Betinho.
“Escolhemos um bairro por semana. J4
arrecadamos toneladas de alimentos, que
estdo sendo enviadas para os flagelados
pela seca no Norte do Estado”, comemora
Nand Moreira, 28 anos e nove de ridio, uma
das coordenadoras do Jornalismo da
Excelsior.

A radio ndo trabalha com um noticia-
rio padronizado, ndo existem jornais fi-
X0S$ e as matérias vao ao ar ao vivo, a
qualquer hora do dia. No departamento
de Jornalismo trabalham menos de dez
pessoas, que mobilizam o departamento
de esportes para cobrir eventos de grande
porte, como o carnaval. “Esse € o nosso
grande trunfo”, garante Nand. A equipe
de esportes daradio Sociedade também se
especializou na cobertura de outros gran-
des eventos. Ha trés Copas do Mundo seus
jornalistas viajam atras dos jogos € o0s
transmitem para a Bahia. A Sociedade,
que completard 70 anos em margo proxi-
mo, foi uma das primeiras radios a se
instalar no Brasil, e hd vdrios anos € lider
de audiéncia AM na Bahia.

Ecoando pelo Brasil — O grupo de
Pedro Irujo também possui a lideranga na
FM, com a rddio Itapuan. A noite, quando
nao hé tantas interferéncias na freqiiéncia,
a Sociedade atinge 17 Estados. “Com 1ss0
recebemos ligacoes de muita gente do Nor-
te ou de qualquer outro canto do pais, que
usa a radio para se comunicar com guem
estd agqui”, relata Genildo Lawincky, coor-
denador de Jornalismo da Sociedade. Apro-
veitando essa repercussdo a radio criou o
slogan “Sociedade, o som da Bala que o
Brasil conhece™.

Das 6:00h as 9:00h,0 programa Balan-
¢co Geral eleva ainda mais a audiéncia da
radio. Segundo a empresa telefonica de
Salvador, o tronco da Sociedade fica carre-
gado com 1500 ligacoes simultianeas. O
enxuto departamento de Jornalismo, noqual
trabalham nove pessoas, também € respon-
sdavel por boletins dados a cada meia hora,
e pela prestacdo de servigo a comunidade
através de encaminhamento das reclama-
¢Oes populares aos Orgdos responsaveis.

X
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Muitas ideias para

poucos anunciantes

Setor imobilidrio e varejo sustentam o mercado

CARLOS CATELA
CARLOS CATELA

Barros: multimidia

or ndo possuir muitas inddastri-
as, a Bahia mantém seu merca-
do publicitinio ativo gragas a
um varejo € um setor imobilid-
rio fortes. Mais de 200 agéncias
disputam estas contas, mas 80% delas aca-
bam aglutinadas em apenas 10 agéncias.
Entre as maiores estio Propeg Bahia,
Publivendas, Engenho Novo, DS 2000,
Pejota, Randam e [déia Trés, Primeira agén-
cia da Bahia, a Publivendas tem como mai-
ores clientes o grupo Serra da Pipoca, que
controla uma rede de 48 lojas da Unimar e
Paes Mendonca, a Copene — Companhia
Petroquimica do Nordeste -, construtora
Andrade Mendonga, Mesbla Veiculos, e as
prefeituras de Salvador e Feira de Santana.
“Uma agéncia daqui precisa ter uma grande
conta regional e participagdo nas contas do
governo ou fica muito dificil sobreviver”,
garante Fernando Carvalho, diretor da

Publivendas.

Multimidia — Dentre os melhores pu-
blicitdrios do Brasil, estdo vérios baianos. A
maioria deles deixou a terra natal atrds de
ventos mais lucrativos, mas, de qualquer
forma, o Estado mantém vivo o estigma de
boas cabecas. “Acho que € uma vocagdo
natural da terra — e, se 0 mercado baiano
produz profissionais talentosos, o que falta
sdo anunciantes”, avalia Fernando Barros,
presidente da Propeg BA e vice-presidente
da Propeg Brasil. As maiores contas da
Propeg BA séo o banco Econdmico, o go-
verno do Estado e um conjunto de clientes
imobilidrios, A agéncia estd totalmente
informatizada e se prepara para entrar no

Rocha (esq.) e Charles: A Tarde

ramo da multimidia. Um dos primeiros cli-
entes com um projeto em andamento nessa
drea € o Orgido de tunsmo do Estado, a
BahiaTursa. “Instalaremos, em fevereiro,
quiosques multimidia em aeroportos,
shoppings e outros pontos de grande circula-
¢do, que fornecerdo informagdes aos turis-
tas, com imagens das praias e hotéis. Por
esse sistema, uma pessoa poderd saber o
preco da estadia e ja fazer a sua reserva”,
explica Barros.

Como o mercado publicitirio € real-
mente pequeno comparado com o de outras
capitais, ¢ impressionante como tantos
veiculos se sustentam na Bahia com poucos
aniincios. Apesar de ndo terem do que re-
clamar, muitos publicitdrios acham que
quatro jornais € um ndmero exXcessivo para
uma cidade como Salvador. “Eles sé6 sobre-
vivem gragas ao investimento dos politi-
cos”, avalia um especialista no mercado
publicitirio brasileiro.

O jomal A Tarde, que mantém uma
linha mais independente e detém 80% dos
leitores, também abocanha a maior parte
dos antincios. “Veiculos que tém compro-
metimento politico ndo conseguem
credibilidade junto ao piblico, e conse-
giientemente junto a anunciantes”, garante
Benito Rocha, gerente de publicidade de A
Tarde. “Além disso, antincios de varejo e
do setor imobiliario tém uma maior produ-
tividade na midia impressa, onde o produto
pode ser melhor especificado e o custo de
produgdo € infinitamente melhor”™, comple-
menta o gerente de marketing Charles
Leahy, justificando a preferéncia dos anun-
ciantes por A Tarde. X




COMO ANUNCIAR
EM REVISTA
A PARECER

EM TELEVISAO.

(Quem anuncia na revista Imprensa aparece
na Globo. no SBT, na Manchete, na Record,
na Bandeirantes, na TV Gazeta, na OM,
e até na MTV e TV Jovem Pan.
E também aparece em todos os jornais,
ridios e revistas do pais. Quem anuncia na
- revista Imprensa coloca seu produto nas maos
de profissionais de todos os veiculos do pais.
Milhares de profissionais do jornalismo e
comunicag@o que formam a opinido de
milhdes e milhdes de brasileiros.
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ANUNCIE DIRETO PARA QUEM FAZ A IMPRENSA ANUNCIE NA REVISTA IMPRENSA
O VEICULO PREFERIDO DOS OUTROS VEICULOS.

IMPRENSA
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Tempos Modernos

ilian, a que ¢ do ramos, enfren-
tou um amador na Marqués de
Saputay - ¢ era camaval ... -
derrubando-lhe otopete. Sua fen-
da geol6gica exposta universal-
mente pela midia mais hipécrita e farisaica
do mundo — a mesma que fatura ricos
dinheirinhos na explora¢do do lenocinio —
em forma de colunas (des)classificadas de
relax for men, e outros bichos - provocou um
terremoto momistico, como nunca havia-
mos visto igual. Mas nem toda a midia obrou
mal no caso. Vamos ver, por exemplo, como
se comportou VEJA no episodio. A grande
revista de informacgdo, alids, uma das me-
lhores do mundo, indubitavelmente, agiu
muito mais com a cabecga que com o cora-
¢do, tendo se limitado apenas a relatar o que
houve, sem entrar com tudo no coro dos
invejosos ( além de gulosos) que atingiram
o dpice da filho-da-putice ao exigir até o
“impeachment™ de quem sé é presidente
gracas autilizagcdo desse recurso extremo —
contra o candidato dessa gente mesmo, au-
tor do maior aplique eleitoral ja pregado ao
povo brasileiro. E de encher o saco de um
santo (dos que tem saco) tal doenga dessa
gentalha, a pretensa dona daquilo que s6
deveria ter escravos, essa coisa chamada
Verdade.

Sense of humor - Mas erade VEJA, e o0
terremoto provocado pela lilianesca fenda
geolGgica rigorosamente igual aos das hon-
radas mées de todos nés (0s que somos seres
humanos, quero dizer) que tentava falar eu.
A comegar pela capa, a edigio 1328 do
nosso mais importante semandrio estava -
pode-se dizer - impecével. Pois ndo € que
VEJA teve a grande inteligéncia, aliada ao
mais fino sense of humor, de por o “X” da
questdo exatamenter sobre o ... xis da ques-
tao ? (ndo posso fugir a obrigagio de cum-
primentar o autor de tdo boa idéia, o que faco
gostosamente neste momento).

Vamos em frente, gente ?

E por falar em sexo, que tal abordarmos
0 Momossexualismo, que € quem reina de
verdade no triduo 7

Eis que chegamos a pagina 28 de VEJA,
onde - sob o titulo “A folia perduléria do
boto™ - arevista ficou sendo (pelo menos pra
mim) 0 nico meio de comunicagdo a noti-
ciar algo muito mais imoral, muitissimo
mais pornografico que qualquer putaria
mostrada ao mundo inteiro por essa digna e
provecta cafetina - a midia botocuda, igual-
zinha no seu cinismo e hipocrisia a do (tdo
invejado por paspalhdes) Primeiro Mundo.

0 carnaval

farisaico que
a midia fez

O sambodromo do boto
bateu Lilian Ramos

no quesito pornografia

por Carlito Maia

Tem agorao Amazonas (estado to gran-
de e tdo bobo, pobrezinho) O Mais Luxuoso
e Faradnico dos Samb6dromos Brasilicos,

gracas ao descortino do seu notavel
governante — esse lipo asqueroso dito
mestrinho, cafetio dos que morrem de fome,
naquilo que ja foi chamado de “celeiro do
mundo”, P. Q. ME P. !

Telhado de vidro - Tem mais, gente:
com um custo estimado pelo boto em 28
milhdes de délares (bobagem, coisa pouca,
se comparado com aquela porcaria de
sambddromo do Rio, que custou 17 (“E o
macaco!”) milhOes de dolares, gracas ao
génio inventivo de leonel mestrinho, o gai-
cho que esté botando o Rio para quebrar, e
“pai dos sambdédromos”, CIEPS y otras
cositas mas (apenas pra falar um pouquinho
a lingua, que acabou sendo a do leonel, cara
de origem humilde e que acabou latifundié-
rio no Uruguai, s6 para provar o que vivo
dizendo: pior que o enriquecimento ilicito
dos homens publicos no Brasil — € o seu
enriquecimento licito, né mesmo ? Para con-
cluir: tendo custado 60 milhdes de délares,
segundo a oposigdo, i.€, mais de o dobro do
que proclama o boto “pai da matéria”, sua
obra-prima (irma) € - ao contrano da xotada
Lilian do Itamar - inteiramente coberta, es-
tando para figurar no Livro Guiness de Re-
cordes como “o maior telhado de vidro deste
planeta”.

Vergonha por vergonha, qual teria sido
apior, hein 7 A da garota de programa, eleita
por machdes (o que td em falta é homem,
macho tem - a dar com pau ...) para suas
surubas, pagas por nés, como € de praxe, ou
a desse inomindvel governante de fancaria,
“el macho” mestrinho - mestrio é outra
coisa, o botoda Amazonia ? Se alguém ai do
distinto auditério tiver alguma ddvida, que
se retire do proprio - por comportamento
inconveniente, td bem?

Bom, para dar um fim a essa sacanagem
toda, hd um porém (sempre pinta um, € ou
ndo € ?), seguinte: VEJA pode ser a melhor
revista do mundo, mas isso ndo lhe tira o
ranco elitista que domina toda a chamada
“grande imprensa”. E justo na pigina se-
guinte 4 do brilhante feito (deniincia - mais
uma ! - do “sambddromo do telhado de
vidro”, desvario tropicalista do boto falado)
eis que VEJA insiste em em meter a colher
de pau naquilo que ndo entende - de-mo-cra-
cia par-ti-dé-na.

O autor deste destampatério informa:
sou xiita, fanético, doente de nascenga pelo
meu muito amado partidinho, o PT, isto
além de radical e extremado na defesa de
suas cores. O autor tem idade bastante (70!)

para tanto.
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PARA FAZER_
UMA REVOLUCAO
NAO E PRECISO
PEGAR EM ARMAS.
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O Brasil mudou. O compromisso ético com a nacao passou a ser :
exigido em todos os segmentos da sociedade. Ao contrario de mui-
tos outros paises, que tiveram que pegar em armas, a nossa revo-
lucao foi feita com a participacao decisiva de uma imprensa séria e
atuante. Uma prova de que a palavra sempre sera mais forte que
tanques de guerra.

A Usiminas presta a sua homenagem aos profissionais da
imprensa, que escrevem as paginas da nossa historia. Todos os dias.

USIMINAS




Coleguinhas

A musa
na faculdade

Os alunos de jornalismo
da Faculdade Hélio Alonso,
no Rio de Janeiro, nunca se
sentiram tio motivados a fre-
qiientar a escola. As aulas
sdo a modorra de sempre, mas
agora hd uma musa sentada
na carteira. A modelo mais
divulgada do pais, a fantasti-
ca Georgia Wortmann, de 23
anos, voltou ao curso, que
ela havia trancado anos atris
para se dedicar as passarelas.
“Estou convencida de que
essa ¢ mesmo a minha voca-
¢do", diz a modelo, que tam-
bém cogitava de seguir a car-
reira de economista, mas de-
sistiu de vez da idéia.

SINVAL DE ITACARAMBI LEAD

m

Georgia, que vive uma lua-de-
mel com os 6rgdos de impren-
sa (foi capa de Nova, Interview,
Elle e Revista da Folha), sabe
que a rotina de jornalista ndo

ina com uma vida sauda-
vel. Por isso, jd decidiu: ndo
vai querer saber de apuragdes
de rua nem de fechamentos
massacrantes. “Quero traba-
lhar em televisdo, ou algo em
que possa unir minha imagem
a atividade jornalistica™, pla-
neja a futura musa do jornalis-
mo na telinha. Carla Vilhena
que se cuide. Enquanto o di-
ploma ndo chega, a modelo
curte o excelente momento de
sua carreira, mas também se
dedica aos negécios. Em socie-
dade com um amigo, Georgia
administra uma franquia da
Casa do Pio de Queijo, em
Copacabana.

FREDERIC JEAN/AGENCIA FOLHA
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Georgia Wortmann: de volta ao curso de jornalismo
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Henning e Amorim: corrida em Nova York

A dupla que
correu do frio

Correspondentes da Rede
Globo em Nova York, Paulo
Henrique Amorim, 51 anos, e
Hermano Henning, 48 anos, de-
safiam a rotina sedentéria dos
jornalistas. No dia 24 de feve-
reiro, a dupla global encarou
os dez graus negativos do in-
VErno novalorquino para parti-
cipar da tradicional corrida Al
Gordon — e ndo deu vexame.
Henning chegou em primeiro.

098

Fez os oito quildmetros da cor-
rida em 40 minutos e 30 segun-
dos, talvez porque estivesse
bem aclimatado ao frio
siberiano de Nova York. Ele
acabara de voltar da Antértica,
onde fez uma série de reporta-
gens. Paulo Henrique chegou
logo depois, com 41 minutos
cravados. O bom desempenho
de Amorim foi resultado de
um programa de condiciona-
mento fisico. O jornalista de-
cidiu se cuidar depois que teve
problemas cardiacos, trés anos
atras, quando recebeu trés pon-
tes-de-safena no peito.

Leitura
diet

Gordinhos de todo o Bra-
sil, uni-vos e correi as bancas.
Agora em abril, a Editora Gru-
po | estd lancando a revista
Pense Leve, publicacio
mensal de receitas e di-
etas dirigida aguem vive
em guerra com a balan-
¢a. A revista jd existe ha
um bom tempo, mas era
distribuida apenas entre
0s associados da grupo
de auto-ajuda Vigilan-
tes do Peso, criado hd
29 anos pela americana
Jean Nidetch. Agora, a
publicagdo chega ao al-
cance de todos e em
grande estilo. Serdo 52
paginas, em quatro co-
res, com uma tiragem
prevista de 106.000
exemplares. A ousadia
dos editores estd respal-
dada no sucesso da re-
vista entre a turma dos
Vigilantes do Peso. Pen-
se Leve ja contava com
6500 assinantes ¢ uma
distribui¢cdo cativa de
50.000 exemplares. A

. J_.F:F-' . A

Denise e a revista:
contra a balanca

FRANCISCO ESTRELA

hdak .

diretora de redagdo, Denise
Godoy, 34 anos e 15 de profis-
sdo, aposta que a publicagdo
vai atender a gostos variados,
e ndo somente o dos obesos.
“A revista vai despertar inte-
resse entre todas as pessoas
que querem melhorar a quali-
dade de vida”, avalia.

IMPRENSA - MARCO 1994




Miscelanea
sonora

Diz a lenda que “Griot” era
um contador de histérias que
circulava pelas
savanas africanas,

ro CD em novembro passado
pela gravadora Camerati, com
|3 musicas, 10 delas de com-
posi¢do do fotografo Pepe. A
musica que eles fazem ? Bem,
a pergunta é complicada. O
conjunto classifica o som que
produz como “Muisica Total”,

mistura de maculelé, samba,
baido, 1jexd e afoxé, com in-
fluéncias do rock, jazz, blues e
reggae, entendeu? Pepe nio vé
incompatibilidade entre a fo-
tografia e a masica, “O artis-
ta ¢ 0 jornalista estio sempre
s¢ expondo”, arrisca.

narrando “causos”
por ele recolhidos e
mantendo assim a
tradicdo oral das tri-
bos. “Griot” tam-
bém é o nome da
banda a que perten-
ce o reporter foto-
grifico do jornal
Meio & Mensagem
Paulo Pepe, 29 anos
e 11 de jornalismo.
*O Griot € como um
jornalista. Temain-
formagdo e a inter-
preta”, interpreta o
vocalista e compo-
sitor Pepe. A banda
tem cinco compo-
nentes e existe ha
seis anos, mas so
langou seu primei-

A noiva do
candidato

O ex-presidente Janio
(Quadros era conhecido en-
tre as jornalistas como um
galanteador incorrigivel,
chegando a serinconveni-
ente. A queda dos Qua-
dros por coleguinhas de
salas mantém-se através
das geracdes. O estudante
de economia, Jinio Qua-
dros Neto, encantou-se
com os talentos da bela
jornalista Carla Porto de
Andrade Boneff, 22 anos
¢ 5 de jornalismo, e os
dois estdo namorando para
casar. “Nos conhecemos
em 1992, quando eu fazia
a cobertura do velorio de
Janio Quadros”. declara
Carla. Os dois ficaram
amigos €. em outubro de

IMPRENSA - MARCO 1994

Carla e Janio Neto:

1993, Neto decidiu deixar o
curso de economia, na Uni-
versidade de Londres, Ingla-
terra, para se dedicar a vida
politica em Sao Paulo, reduto
eleitoral de seu avo. Hospe-
dou-se nacasadaamiga Carla
e a4 convivéncia
evoluiu para um ro-
mance. Janio Neto,
que ¢é filho da ex-
deputada Dirce
Tutu Quadros, lan-
gou-se recente-
mente candidato a
deputado estadual,
pelo PMDB, e des-
falcou o jornalismo
da bela Carla, que
lornou-se sua as-
sessora de campa-
nha e deixou a su-
cursal paulista do
jornal O Globo. A

FRAMCISCD ESTRELA

em campanha

Pepe (segundo a dir) e a banda Griot: inspiracao afro

mog¢a bota a maior fé na
carreira do noivo. “Acre-
dito que deputado estadu-
al € s0 0 comego. Quero ir
para o gabinete € nunca
mais pisar numa redacao”,
sonha Carla.

ot |
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O Brasil brilhou no
Tokyo Video Festival, um
dos mais disputados con-
cursos para videomakers
do planeta. O prémio ma-
ximo, o JVC President
Award, coube ao filme A
Arcados Zo'E, que retrata
a convivéncia entre duas
tribos indigenas do Ama-
zonas, os Waidpi
(aculturados) e os Zo'E
(sem contato com © ho-
mem branco). Os direto-
res do filme, o sociologo
brasileiro Vincent Carelli
e a antropéloga belga
Dominigue Gallois, foram
agraciados com um pre-
mio de 4000 délares e uma
viagem de dez dias ao Ja-
pio. O jornalista Carlos
Nader também foi premia-
do, na categoria Work of
Special Distinction, com
o filme O Beijoqueiro:
Portrait of a Serial Kisser,
sobre o taxista José Alves
de Moura, o famoso
Beijoqueiro.




GUARIM DE LORENA

0 folego do
veterano

O veterano jornalista
Mario de Moraes, 68 anos e
51 de profissdo, continua
em grande forma. Moraes,
que jé foi diretor de reda-

¢do da revista O Cruzeiro em
sua época de ouro e tem dois
Prémios Esso em seu curricu-
lo, acaba de criar uma agéncia
de noticias no Riode Janeiro, a
M. de M. Produgdes, que, por
comodidade e medida de eco-
nomia, funciona em sua pro-
pria casa. A empresa estd pro-
duzindo reportagens para jor-

nais como A Noticia,
do Rio de Janeiro, O
Popular, de Goiénia,
e O Didriode Cuiabd,
e também escreve
para a Revisia Nacio-
nal, publicagdo en-
cartada semanalmen-
te em mais de 23 jor-
nais. “Soé largo o jor-
nalismo quando o co-
ragdo, ou a cabega,
ndo funcionar mais”,
afirma o jornalista e
colaborador da secio
Memdria de IM-
PRENSA. Mario de
Moraes tomou o pri-
meiro contato com a
imprensa como dese-
nhista de quadrinhos
(criou “O Vingador”, um
personagem famoso nos
anos 40), mas logo desco-
briu a vocagdo de reporter.
“A i1mprensa escrita estd
indo a reboque da televisio,
e o jornalismo néo deve fun-
cionar assim”, pontifica. “O
reporter deve sentir o chei-
ro da noticia™.

Ondas
esotericas

O ex-jornalista Roberto
Indcio Neves, 51 anos, abriu
uma livrana tempos atras e ar-
rumou um modo curioso de
impulsionar suas vendas. To-
das as quintas-feiras, Neves
apresenta um programa de
meia hora na riddio Difusora
AM, de Sdo Paulo, onde faz
divulgacdo de livros de auto-
conhecimento, esoterismo e
psicologia. A estratégia deu
certo e 0 movimento de sua
livraria, a Primeira Edicédo, se
multiplicou. “As pessoas me
ligam, fazem as reservas, eem
dois dias eu fago a entrega”,
diz Neves. Hoje, quase metade
do publico fiel de sua livraria
sdo ouvintes da radio Difusora.
“Jd criei uma clientela cativa”,
afirma o ex-jornalista, que pas-
sou pelas redacdes do Jornal
da Tarde e A Tribuna, de San-
tos, e fol correspondente em

FRANCISCO ESTRELA

Paris da revista Status. O pro-
grama de Neves tem uma boa
audiéncia, pois antecede o con-
sagrado hordrio do médium
Luis Antonio Gasparetto, um
guru da literatura esotérica.

Neves planeja mudar em breve
o formato de seu programa, para
atender também chamadas te-
lefénicas. Com os depoimen-
tos ao vivo de leitores, espera
ainda maior repercussio.

Roberto Inacio, em sua livraria: divulgacao pelo radio

Noites
na taverna

Fernando Morais.
jornalista, escritor e ex-
secretdrio estadual da
Educagdo de Sdo Paulo,
agora virou taverneiro.
Em sociedade com o ex-
ministro Jodo Sayad e o
editor Pedro Paulo Sena
Madureira, entre outros,
Morais criou o Bar
Nabuco, um novo ponto
de jornalistas e descola-
dos, no bairro de
Higiendpolis, em Sio
Paulo. “O horério de fun-
cionamento resiste até
aos mais cruéis fecha-
mentos. O Nabuco abre
as dez da manhi e s6 fe-
cha as cinco da madru-
gada”, diz o autor da bi-
ografia de Olga Bendrio
Prestes. O novo negécio
ndo afasta Morais de suas
atividades literdrias. Ele
garante que a biografia
de Assis Chateaubriand,
que promete publicar hd
mais de dois anos, estd
praticamente concluida.

Alto astral
pelo telefone

Os leitores do astro-
logo Oscar Quiroga, ti-
tular da coluna Hordsco-
po do Estaddo, agora
podem consultar os prog-
nosticos do guru através
de uma linha telefénica.
O servigo Chame Astral
funciona 24 horas por
dia. Através do teclado
do telefone, escolhe-se o
signo e ouve-se as alti-
mas previsdes do astré-
logo-psicologo. O niime-
ro € (011) 900 0111 e
custava, no inicio de mar-
¢o, 1190 cruzeiros reais
por minuto de ligagdo.
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O cliente
sempre
tem razao

Vera Giangrande,
ombudsman
do Pdo de Aciicar,
diz que chegou
a vez do consumidor
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O n® 1 das passarelas

Como Eduardo Fischer (foto) transformou
o carnaval num monopdélio da
Brahma e tirou a concorréncia da avenida

FRANCISCO ESTRELA

Quem se comunica lé




MANOEL MOTTA

Superego

A arte de
um mexicano

“E a mostra de como o brasi-
leiro abre seus bragos e acolhe
bem™. Desta forma, o mexicano
Javier Talavera, diretor de Arte
da Foote, Cone & Belding defi-
ne o convite que recebeu para
fazer a programacgdo grafica do
proximo Anuario do Clube de
Criacdo. Talavera mantém em
segredo o tema da publicagio,

W= Xy
¥ = =
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que devera reunir entre 300 e
400 pegas publicitinas e serd
lancado em outubro. “Depois
de vencer a angustia de ter algo
importante nas maos, trabalho
com carinho para essa gente que
me acolheu bem.” Com 40 anos,
0 publicitirio morou 14 deles
no Brasil. No final da década de
80, retornou ao México. “Mas a
propaganda brasileira esta tec-
nicamente mais desenvolvida,
com linguagem direta e traba-
lhos mais estimulantes e
desgastantes.” Voltou no inicio

de 93 para a FCB.
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Talavera: planos para o préoximo Anuu

ar livre. Na
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Schleder e suas revistas

0 mundo
sao as revistas

O mundo de Cldudio
Schleder, 45 anos, sdo as re-
vistas. Ele as coleciona; é um
assiduo fregiientador de ban-
cas de jornais (digo revistas)
e viaja pelo mundo atrds de
novidades. “Vou seis vezes
ao ano para Nova York e pas-
s0 duas horas por dia numa
livraria”, diz. Suas preferidas

Por um golfe
desmitificado

Cailo F. Ortiz, sécio da
Fischer; Justus levanta a ban-
deira do golfe, esporte que pra-
tica hd quase trés anos e que
define como a melhor terapia
para o executivo
moderno. O golfe,
diz, tem pouca exi-
génciafisica(numa
partida, anda-se em
média oito quild-
metros) e muila
concentragido. "E
preciso desmi-
tificar o esporte”,
diz. Segundo Ortiz,
0s gasltos com o
golfe equivalem ao
do ténis, um espor-
te mais conhecido
no Brasil. “Meu
maior investimento
chama-se tempo e

sdo a Rizolli e a DouBledayv.
56 depois, comega a curtir a
cidade que adora. Quando no
Brasil, Schleder se diverte
nos finais de semana com as
assinaturas de revistas estran-
geiras que leva para o sitio.
“Sou um revista-maniaco”.
De tudo isso, s6 poderiam
sair idéias para diversas pu-
blicagbes. Atualmente res-
ponsavel pelo The Journal e
Travel In, é dele a idéia da
Interview, vendida para edi-
tora Azul em 1989.

dedicagao.”

em Osasco.

Ortiz no esporte do executivo moderno
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Ortiz, que ja pra-
ticou golfe na adolescéncia,
nos Estados Unidos, se prepa-
ra, agora, para disputar o cam-
peonato brasileiro de sénior,
na categoria Schratch. Para
Isso, ele treina nos finais de
semana no Guaruja e nos dias
tteis no Sdo Francisco Golfe,
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Vera Giangrande, ombudsman e relacoes publicas

Em defesa
do consumidor

1 O Pao de Acucar aposta na ombudsman

por Suzana Barelli

Em abril de 1993, o Pao de Acucar contratou a relacoes publicas
Vera Giangrande para ser a ombudsman da segunda maior rede
de supermercados do pais. Hoje, quase um ano depois, Vera e
sua equipe (sdo seis funciondrias) atendem entre 200 e 230
reclamacdes por mes, fiscalizam lojas e tomam chazinho com as
clientes. Enfrentam os mais variados problemas: desde falta de
produtos, até casaco manchado por tinta fresca ou um processo
no Procon. Vera define o trabalho como o de “um grilo falante
permanente”, que alerta arede de supermercados de que caminho
seguir, e j4 tira conclusdes sobre o varejo brasileiro. A primeira
€ de que o consumidor estd mudando, se tornando mais exigente.
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IMPRENSA - Qual o balango de onze
meses de trabalho como ombudsman?

Vera - Atendemos entre 200 ¢ 230
reclamacgdes por més. Quando comegou,
a média era 100 ligacdes. Temos dados
mensais que mostram a mudanga de
enfoque daquilo que o cliente busca
conosco. E muito interessante. Eu jd ha-
via alertado que quando nos comegasse-
mos a melhorar, a implantar novas técni-
cas, haveria uma migragio das expectati-
vas do consumidor e ele passaria a recla-
mar de outras coisas. E uma escada. No
inicio, vocé reclama do bdsico. Por exem-
plo, logo no comecgo a reclamacgiio era que
a loja estava suja. Hoje, eu niao tenho
reclamagio desse teor, mas temos quei-
xas de pessoas que gostariam que a loja
estivesse mais bonita, que se queixam da
poluig¢io visual do supermercado. Como
sdo muitas lojas, imaginava que teriamos
muitas reclamacdes do bdsico, mas ja
saimos desse estiagio. O cliente pdra de
reclamar da loja e passa a reclamar do
produto, dizendo que nés deveriamos exi-
gir um produto, uma embalagem com a
qualidade da loja. Passo essas reclama-
¢oes para o fornecedor.

IMPRENSA - Mas é mudanca de ex-
pectativa do consumidor ou da rede?

Vera - Do proprio cliente, a expecta-
tiva dele mudou.

IMPRENSA - E quais sio as recla-
magoes”?

Vera - A primeira € que ele quer um
atendimento mais cordial, mais humano,
interessado, A segunda é que quer mais
rapidez no servigo. A terceira ¢ falta de
produto e a quarta é pre¢o. Também na
falta de produto vocé repara a mudanga
de comportamento. No comego era a falta
de produto em promogdo. O que € um
absurdo, mas pode acontecer de a oferta
acabar naquela loja. Mas hoje, por exem-
plo, a reclamacgao € a falta de importados
e ndo a oferta. Vocé sente que o nivel de
expectativa vai se tornando mais sofisti-
cado.

IMPRENSA - A quarta reclamagio ¢
prego. O Pio de Agucar tem ainda o estig-
ma de vender caro, mesmo com todo 0
recente trabalho de marketing para mu-
dar?

Vera - Ainda tem essa fama.

IMPRENSA - Mas € fama ou € reali-
dade? Pelas reclamacgoes...

Vera - Em alguns produtos pode até
ser, porque hd a virada de tabela de forne-
cedor, a concorréncia bairro a bairro, tem
custos fixos de cada loja que sdo diferen-
tes e influem no prego. Vocé tem essas
diferengas.
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“E um alerta ao Péao
de Acucar de quais
caminhos seguir.

E uma consciléncia,
um grilo falante
permanente.”

IMPRENSA - No comego, quando
havia mais reclamagdes sobre o bdsico,
havia também mais queixas de prego?

Vera - Nido, nunca teve. Em onze
meses, preco sempre foi a terceira ou
quarta reclamagio.

IMPRENSA - Estd mudando o
enfoque do consumidor. E o enfoque do
Pdo de Agucar com o consumidor?

Vera - Totalmente. N6s implantamos
uma cultura. E ndo € s6 a ombudsman. A
ombudsman tem a sorte de que suas suges-
tbes cairam em terreno fértil. Logo no
primeiro dia, coloquei que a drea da
ombudsman ndo poderd resolver com o
cliente o problema apontado. Quem vai
resolver € aquele que criou o problema, a
propria loja. Se o cliente reclama que foi
mal atendido, o gerente da loja vai procuré-
lo, retreinar o funciondrio que atendeu
mal. Se a coisa é muito grave, pede-se
desculpas. O gerente vai oferecer um bom-
bom, uma planta, vai demostrar que a loja
quer mudar. Isso pressupde uma mudanca
da cultura da loja, que estava atendendo de
qualquer jeito e passa a ser obrigada a
pedir desculpas, o que ndo é ficil para os
brasileiros, principalmente para homens.
O cliente sente a diferenca e passa a tratar
melhor o funcionério.

IMPRENSA - O objetivo é criar uma
aproximacdo cliente e funciondrio?
Vera - Hi essa aproximacio.

IMPRENSA - Mas isso em caso de
problemas simples. E nas reclamacdes
mais sérias, o que acontece?

Vera - Novamente a prépria loja terd
de resolver e tomar decisdes dréisticas.

IMPRENSA - Ji teve casos de de-
missdo motivados por isso?
Vera - Ji. E poucas, gracas a Deus.

IMPRENSA - Voltou-se a investir
em retreinamento de funciondrios?

Vera - O Pdo de Agiicar investia muito
bem até 1989, 1990. Nio sei se com o0s
resultados que precisava. Isso parou, foi
reformulado. A casa passou por
reestruturacdo. O treinamento voltou a ser
uma prioridade, de maneira muito mais
moderna. Hoje, hd um cuidado fantdstico
na selecio.

IMPRENSA - E qual € exatamente o
papel da ombudsman?

Vera - A ombudsman trabalha em
quatro faixas diferentes junto ao consu-
midor. A primeira, chamada reativa, é
atender o telefone, ver a queixa e ligar
para a loja ou distrito (que administra um
grupo de lojas). Sugiro solugdes e a quei-
xa € solucionada. Depois fazemos um
follow up com o cliente para saber se estd

satisfeito, mandamos uma carta a ele.
agradecendo a oportunidade gque ele nos
deu de melhorar. Se ele ndo ficou satistei-
to, voltamos a entrar em contato com
loja. Na segunda etapa, a ativa, visitamos
as lojas, com um relatério na mao, che-
cando as condigOes da loja, balcio eic

IMPRENSA - E um relatério com as
queixas dos consumidores a loja?

Vera - Nio. E um relatério para ava-
liar a loja. Ninguém sabe quando a gente
val. Depois tem reunido da ombudsman
com as clientes, que fago em média uma
vez por semana. Combino com o gerenie
que no dia tal vou fazer um chazinho e ele
avisa as clientes. A média de freqiiéncia ¢
boa. A reunido € no refeitério, até para os
funciondrios sentirem que sua sala é um
lugar tdo nobre que até o cliente pode
sentar. O comego do papo € muito soft,
com elogio para o gerente, para as caixas.
Depois, elas comegam a colocar o que
gostariam nas lojas. Tipo, gostaria de
etiqueta maior, para ser vista de longe, ou
pedem caixas eletrénicas. As vezes, hé
queixas do préprio servigo. A quarta eta-
pa, que chamo de interativa, é com as
pessoas que jd entraram em contato
conosco. A cada trés meses retomamos o
contato.

IMPRENSA - Esse trabalho € apenas
com o piiblico feminino?

Yera - 30% € masculino. Nos chds
vdo homens também. Fiz uma reunido em
Sdo Vicente em que era metade, metade.
La a faixa etdria € mais alta e hd muitos
homens que vdo uma vez por dia ao su-
permercado. Essa loja tem nivel de elogio
muito alto. Tem loja que conquista a cifra
de 35% de elogio entre todas as questoes
levantadas. Tenho uma faixa de queixa,
uma de sugestio e uma de elogio. Tem
loja que pega 22% de sugestio, 30% de
elogio. Portanto entre sugestdo e elogio
dd mais de 50% o que € um espeticulo.

IMPRENSA - O publico do chéd é o
perfil do comprador do Pdo de Acicar?

Vera - Eu acho que supermercado €
uma experiéncia inica, € o inico ponto de
venda absolutamente democritico, onde
voce ndo consegue tragar um perfil muito
fixo, nem por loja. Entra no local desde o
favelado que conseguiu um dinheirinho
para a carne até a classe AA. E todas as
faixas etdrias.

IMPRENSA - O ombudsman é um
instrumento de marketing?

Vera - E mais do que isso. E um alerta
para o Pdo de Acucar de quais caminho
seguir. E uma consciéncia, ¢ um grilo
falante permanente. Seria uma arma de
marketing se o0 ombudsman fosse a TV
dizer: minha querida consumidora, venha

ﬁ
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comprar esse produto que estd mais bara-
to. Ndo estamos usando como instrumen-
to de marketing. Ele pode até melhorar a
imagem se o Pdo de Agicar cumprir a
promessa intrinseca na palavra do
ombudsman. Se eureclamo e a loja nunca
fica limpa, ai entra um descrédito maior
do que havia antes.

IMPRENSA - Ha reclamag6es pito-
rescas, inesperadas?

Vera - Teve um caso de tinta fresca na
loja e ndio tivemos o cuidado de colocar
cartaz avisando. Uma senhora arruinou
um casaco de couro, muito bonito, que
trouxe do exterior. Eu mandei fazer um
réplica, no melhor confeccionista de cou-
ro. Ficou muito caro, 470 délares, mas
fizemos um casaco idéntico para ela, que
ficou satisfeita. Teve outro caso muito sui
generis, de uma manicura que deixou a
sacola de trabalho no guarda-volume. Por
um descuido da atendente, a sacola foi
trocada. Quando percebeu, a manicura
ficou muito chocada, acabou ligando para
mim. Fomos a trés lojas especializadas e
ela comprou tudo novo. Nés a ressarci-
mos pelos dias em que ela ficou parada.

IMPRENSA - A maioria dos proble-
mas € falha de funcionérios?

Vera - E. Quando vocé vai fundo é
falha. Mas nem sempre vocé vai punir o
funciondrio. Muitas vezes vocé compreen-
de que a loja estava lotada, que era momen-
to de promogdo. Sao falhas humanas.

IMPRENSA - Mas sido falhas que ja
levaram a demissao.

Vera - Tem um exemplo. O Pdao de
Acticar fezumacampanha chamada “Todo
dia é dia de prémio”. Uma das maneiras
de ganhar era fazer uma compra, de um
certo valor e de um ticket s6 e trocar por
tabelinha tipo “Arranhe e ganhe”. A tabe-
la também concorria a grandes prémios.
Mas na compra bdsica, a pessoa queria
comprar 0 minimo para concorrer. E erra-
va na conta, levava menos. O caixa reco-
mendava que a pessoa voltasse a loja,
completasse o valor do ticket e trocasse
pela tabela no balgdo. Tive umas trés ou
quatro mogas do balgdo que foram mais
realistas do que o rel e recusavam a troca.
Uma das mocgas se recusou a trocar para
um senhor, que se sentiu menosprezado.
Ele insistiu com ela e ouviu que ali ndo
era balcdo de reclamacdo. Ela 0 mandou
reclamar no Procon. E ele foi. Tive uma
queixa no Procon que me deu um trabalho
miseravel. Tudo acabou bem. Perante ao
Procon nés estamos certos porque estava
claro que havia uma compra minima. S6
que eu queria trocar ¢ ¢la € que foi gros-
seira. A mim interessava agradar o clien-
te. Essa menina eu mandei embora por-

que ela passou do limite de estar apenas
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estressada. Quando o senhor veio conver-
sar comigo, ele disse eu ndo teria ido ao
Procon, porque eu tive muito trabalho.
Achei o caso curioso porque o préprio
funciondrio mandou ir ao Procon sem a
menor necessidade.

IMPRENSA - Entédo os funciondrios
ndo lembram da ombudsman na hora de
solucionar problemas”?

Yera - Hoje, quando ficam em davi-
da, eles ligam para mim, na frente do
cliente. Teve um caso interessante. Na
primeira cuponagem (campanha que o
supermercado estd desenvolvendo com a
Folha de S.Paulo), estava escrito no cu-
pom: troque por um produto x ¢ ganhe
tanto. Ele vai ao caixa com 10 coca-colas
gigantes e com o cupom. A moga diz que
€ um s6 produto. Estou com dez unidades
de um produto, disse ele. A moga ficou
embananada, chamou o gerente, que li-
gou para mim. Quando soube, disse “esse
homem € o rei da semdantica”. Nos deve-
riamos ter dito uma unidade do produto. E
ele conhece muito o portugués. Ele levou
o refrigerante e n6s mudamos na
cuponagem seguinte. Nio € fantdstico?

IMPRENSA - Por que ombudsman se
o trabalho é muito mais de relagdo publi-
cas?

Vera - Porque eu sou uma ouvidora,
eu represento o cliente. O ombudsman
surgiu na Suécia para defender o povo. A
figura primeiro foi colocada no governo,
para defender o povo. O ombudsman nido
se limita a defender o cliente. Tem a parte
interna de municiar a empresa de que
alguma coisa ndo vai bem em alguma
area. O ombudsman se queixatodo dia até
que a raiz do problema comece a ser
solucionada. Nem tudo € rosas, nem tudo
¢ facil. Por exemplo, hd uma expectativa
de todos os clientes de que os caixas
sejam mais rdpidos. A saida é leitura
ética, o que supdem investimento em di-
nheiro e treinamento. Isso esta sendo fei-
to em etapas. Foi acelerado o projeto de
implantagdo de caixas informatizadas.

IMPRENSA - Como vocé avalia o
trabalho dos demais ombudsman? Vocé é
a primeira ombudsman de supermercado?

Vera - Nio. O primeiro foi o Tulha,
que é diferente. Atende o consumidor e
responde para o gerente da loja. Fazemos
um trabalho belissimo. Ja pensamos até
em fazer um clube dos ombudsman.
Estamos todos na iniciativa privada, gra-
¢as a Deus. O governo também estd im-
plantando ombudsman e estd chamando
de ouvidor, o que € 6timo porque normal-
mente o Brasil avacalha todas as coisas
sérias, Nacional, Folha, Abinee estdo fa-
zendo trabalhos muito bons. Tem muitas
empresas pensando no ombudsman.

X

“Supermercado é o
unico ponto de
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venda absolutamente

democratico, onde
poceé nao consegue
tracar um perfil.”




FOLLOW UP

Tudo comeca
com uma

grande conta

Fortes anunciantes
viabilizam a
criacdo da agéncia

por Suzana Barelli

A agéncia Pier 7 tem a con-
ta da Peugeot, a Bridge, do
guarand Brahma e a Taterka/F,J
cuida dos 10 milhoes de dola-
res anuais do McDonald’s. Fo-
ram esses clientes que, recen-
temente, viabilizaram a criagcdo
das agéncias. “A conta d4 a pos-
sibilidade para comecgar a fun-
clonar e fer estrutura para no-
vos voos”, diz Nelson Porto,
que deixou a vice-presidéncia
de criagdo da Young &
Rubicam para fundar a Pier 7,
no segundo semestre do ano
passado.

Hoje, a conta da empresa
francesa corresponde a 30% do
faturamento anual da Pier 7.
“*Nido somos uma house agency,
exclusiva de um cliente. A idéia
¢ diversificar,” A Taterka/FJ,
unido do publicitdrio Doriam

Taterka com a agén-
cia Fischer Justus, se
estrutura para aten-
der trés clientes e fa-
turar 30 milhdes de
délares em 1995,
Hoje, tem apenas a
rede de sanduiches.

Mas a relagido
cliente-agéncia é
uma via de mao du-
pla. Se por um lado
a conta poupada per-
mite o nurgsmenm
da agéncia, por ou-
tro o cliente passa a
contar com uma em-
presa mais proxima
do seu produto. “Os
clientes estdo ques-
tionando seu
marketing. Querem
que os donos da
agéncia fiquem mais
perto e sejam ageis
para solucionar seus
problemas ¢ propor

estratégias”, diz Margot

Soliani, que ocupava 0 mesmo
cargo de Porto na CBBA ¢ hoje.
como sé6cia da Bridge, cuida
dos 10 milhdes de ddlares do

A dltima monumen-
tal tolice no campo da Aids
pode ser encontrada em uma
campanha que afirma que
para ndo pegar o virus as pes-
soas tém de se comportar
como araras. Pela campanha,
veiculada no inicio do ano
pela Centro Corsini, de Cam-

Porto: da Young para a Pier 7

guarand. Para ela, os clientes
ndo querem trabalhar com uma
house propria e nem sempre
uma grande agéncia tem a agi-
lidade necessdna.

elas devam voar, como 0s
animais, mas apenas ser
mono-gimicas, como as
aves. Mas ha quilos de mu-
lheres e homens
monogimicos que estio
infectados pelo virus da Aids.
Melhor do que as araras s6
se as pessoas tivessem rela-
¢Oes sexuais como 0s
dromedinos de bolinhas cor-
de-rosa. Ndo hd noticia de |
casos de Aids nessa espécie...

Tk
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A milhagem
chega ao Onibus

O sistema de milhagem — que
dd passagens graus ou descontos
para passageiros que percorreram
certas distancias — estd chegando
as empresas de 6nibus urbanos.
Para fazer frente 4 concorréncia
dos clandestinos, a Master Bus,
com 317 carros em Sdo Paulo,
planeja langar no préximo més o
“Master Bonus™. Sempre que pas-
sar pela roleta, o passageiro ga-
nhard um ticket. Depois € so tro-
car os tickets (o numero ainda nio
foi definido) por passes. A divul-
gacdo serd feita por campanhas
em jornais de bairro e radio.

O fuscae
suas vendas

A Autolatina — que em se-
tembro do ano passado lancou o
Fusca apostando no sucesso de
suas vendas — avisa que a comer-
cializa¢do do carro corresponde
as expectativas da montadora.
Como exemplo, afirma que das
7770 umdades produzidas entre
setembro e janeiro, apenas 769
ndo foram vendidas, o que
corresponde ao estoque médio
de um veiculo por concessiond-
ria. O desconto de mil doldres
(hoje o carro sai por 7200 déla-
res) € considerado prdtica co-
mum em mercados abertos. “Nao
hd encalhe”, garante Miguel Jor-
ge, da empresa.

X
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O VEICULO
DO ANO. ...

Ano 93" pela
Associacao
Brasileira de
Propaganda
ABP, e por
mais de

2 milhoes
de leitores
todos 0s
dias.

ODIA

Melhor todo dia




Na Mira da Lupara

breque sem

charme nenhum

Don Calé contra
a falta de
estilo dos jingles

por Silvio Lancellotti

uando joga o seu poquerzi-
nho, ou quando realiza o
controle de qualidade da
sua rede de pizzarias espa-
Ihadas pelo pais, o meu babbo
honorério, Don Calégero Castellamare,
mafioso aposentado, costuma ilustrar
suas palestras com uma frase inabaldvel:

“Na vida comercial ¢ nos negécios em
geral, o sucesso depende do padrio.
Quem nido mantém o padrdo se desgra-
¢a, ninguém se esquega disso, jamais”.
Por isso 0 meu padrinho ficou perplexo
ao constatar, depois dos filmes com
Horténcia e com Paula, principalmente
com a gigantesca Karina, que a marca
Nossa Caixa-Nosso Banco introduziu um
homem anbénimo no seu padrdo. Trata-se
de um ator de alguma competéncia, até,
Don Calégero jamais desrespeitaria um
trabalhador em busca do seu pio. De todo
modo, constrange ver tal homem, desco-
nhecido e sem o charme das meninas, de-
satando a cantar o hino da empresa. Ob-
servagdo de Don Calé: O time da Nossa
Caixa-Nosso Banco perdeu o padrio e
entregou o jogo. Ninguém vence uma pe-
leja de basquetebol com ataques, perdio,
de bichice...”

O ex-mafioso, alids, recentemente se
transformou num critico ferrenho dos
Jingles em geral. Dia desses, trafegdva-
mos de carro no trajeto entre Sio Paulo
e 0 sitio de meu babbo no paraiso de
Ibitina quando, via rddio, entrou em cena
a musiquinha supostamente engragada
dos cabos Pirastick (serd essa grafia cer-
ta?) da Pirelli. Don Cal6 ouviu perplexo
¢ me quebrou: “Que estilo musical é
esse? Como se originou tal padrio de rit-
mo ¢ de melodia”. Tentei explicar que a
musiquinha se inspirava nos sambas de
breque tdao bem glorificados por Moreira
da Silva desde os anos 40/50. Até mes-
mo entoel algumas amostras da criagoes
do Kid Morengueira a fim de ilustrar me-
lhor a aula inesperada. O meu padrinho,
todavia, rebateu a minha li¢do com um

argumento irrefutdvel: “Se a musiquinha
da Pirelli € mesmo sucedinea dos sam-
bas de breque, melhor trocar, imediata-
mente, as pastilhas e o fluido dos freios.
Caso contrdrio, em vez de o fio se quel-
mar, o carro vai bater num muro qual-
quer”.

Por via das ddvidas, diminui a velo-
cidade da méquina e segurei com forga a
direcdo. Pensando bem, éta sambinha de
breque sem charme nenhum.

De certa maneira, o simpético velho-
te que alinhava os vérios filmes de lan-
¢amento do Corsa, aquele cidadio inca-
paz de vislumbrar aonde vai parar este
mundo, de certa maneira o velhote me
lembra o meu babbo Don Calégero
Castellamare. Isso, me lembra fisicamen-
te — e na ingenuidade deliciosa diante do
progresso. Cada telespectador, com cer-
leza, lem enlre Os seus pﬂ.l'l.‘.I'I:EEE ou enire
OS Seus amigos um personagem pareci-
do. Dai o mérito maior da campanha, tor-
nar a novidade acessivel e caseira. Sem
dizer que o Corsa € muito bonitinho. Don
Calé jd encomendou dez, um de cada cor.
Don Calé também ndo resiste ao impac-
to exercido sobre ele pelos salgadinhos
de queijo da Nabisco — alids, eu me obri-
go a renovar diariamente 0s nossos esto-
ques dos biscoitinhos com sabor de quei-
jo suigo. Frase do ex-mafioso: “Simpli-
cidade na mensagem, eis o segredo dos
filmes. Basta mostrar a mercadoria. Ela,
em si, € tdo competente que, sozinha,
apela ao apetite do consumidor™.

A alegria do padrinho, de toda for-
ma, se esgotou assim que ele abriu o ni-
mero 1.329 da Veja. Na capa, o bravo
Lula de pé na estrada, a sua caravana da
cidadania, experiéncia que todos os prin-
cipais politicos da na¢do deveriam expe-
rimentar de vez em quando. Na primeira
dupla, um aniincio bem feinho de um pro-
duto denominado Dectomax, solugdo
injetdvel para bovinos com parasitose.

“Serd que a agéncia ndo errou de

alvo?” - me domandou o capo. Nio tive

como responder. De fato, nio considero

g SR a Veja o veiculo 1deal para tal comunica-

dinho no hn:dns mlllm' mlml!mﬁ ml fui capaz de re- ¢do. Fiquei tdo curioso, porém, que li o

: m_ 0% Com 0 ﬂ: T 0 q i ol Eln Pomll anlncio vdrias vezes ¢ me fascinei com

Bral W__ HI ni“'::ml nhl':';m' - m'_‘!"’ ok’ uma das suas informacoes: “Menos stress

= e - de l-illlﬂ.é Don Calé para 0 animal”. Don Cal6gero me implo-

Sapucai, imperdodvel invasdo Agora € tarde, ¥ rou que elogiasse tal preocupagio com
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Fischer: criador da imagem “nuamero 1" do carnaval

O Rei Momo da midia

Como o publicitdario Eduardo Fischer
monopolizou o Carnaval com a campanha da Brahma

m enorme dedo indicador apon-
tado para cima, dividindo um
fundo verde e amarelo. De gos-
to até um pouco duvidoso, essa
imagem converteu-se no sim-
bolo do carnaval de 1994, Pode ser vista
nos desfiles das Escolas de Samba do Rio
de Janeiro, nos trios elétricos da Bahia,
no frevo de Recife, em bailes de saldo
pais afora e em outros 2000 eventos espa-
lhados pelo pais. Foi, em resumo, a ima-
gem “nimero um”™ do carnaval.

A onipresenca do simbolo era obra do
publicitirio paulista Eduardo Fischer, o
enfant rerrible da propaganda brasileira.

e e e e e B e e e ——Ers L = e e L e e s w oy

por Suzana Barelli

Sua agéncia, a Fischer, Justus, tem a
conta da Companhia Cervejaria Brahma.
Para chegar ao pddio do carnaval, a estra-
tégia de Fischer teve diversos lances.
Comecou pela compra, no ano passado,
das cinco cotas publicitarias de transmis-
sdo do desfile da Rede Globo, um negocio
miliondrio que custou 3 milhdes de déla-
res (cada cota é avaliada em 600.000
délares). Depois, veio a escolha do tema.
Em ano de Copa do Mundo, o assunto
futebol é o prato-de-resisténcia dos in-
cansdveis brasileiros, embora o pais nao
ganhe um campeonato ha 24 anos. A agén-
cia de Fischer criou um jingle que instan-

taneamente grudou no ouvido das pesso-
as ¢ foi executado em todas as pracas
carnavalescas: “vamos la selecdo/ enche
meu coragdo/ quero ser letracampedo’.
Para embalar a misica, convocou os jo-
gadores Bebeto, Romdrio ¢ Rai, com
cachés que superaram os 100.000 déla-
res, segundo estimativas do mercado pu-
blicitano.

Roupa-convite - Nas semanas que
antecederam o carnaval, Fischer cuidou
de colocar seu time em campo. Alguns
bailes pré-carnavalescos, em Sdo Paulo e
no Rio, reuniram artistas, socialites e can-
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tores, e foram bastante divulgados pelas
colunas sociais. Todas as fotos mostra-
vam tais personalidades com a camiseta
verde e amarela e o dedo indicador para
cima (a roupa era o convite para a festa).

Esses eventos, assim como o proprio
carnaval, tiveram ainda a presenca de
feras da musica afro-baiana, patrocina-
dos pela cervejaria. Carlinhos Brown, com
sua Timbalada, e Simone Moreno foram
dois exemplos.

Nos dias da folia, Fischer deu sua
tacada de misericordia: colocou na entra-
da da Marques de Sapucai o seu simbolo
- 0 imenso dedo, com a tarja da Brahma
embaixo. Essa imagem fo1 transmitida
para milhdes de telespectadores, semcon-
tar os milhares presentes ao desfile. Fo-
ram gastos, ainda, 90.000 délares com o
Camarote da Copa, por onde desfilaram
(novamente) artistas, cantores ¢ demais
personalidades. Entre os quais, como nao

» poderia faltar, alguns jogadores de fute-
bol. “O tema Copa do Mundo transfor-
mou 0 camarote em um evento maior
comemora o publicitario Fischer.

Em Salvador, a outra pitria do carna-
val, a Brahma patrocinou 29 trios elétri-
cos e blocos. Na praca Castro Alves - o
centro da festa baiana —, o0 “hino da Copa”™
foi das musicas mais executadas. Pela
cidade, viam-se ainda grandes balGes pu-
blicitdrios com a marca criada pela Fischer
para a Brahma. Em Recife e Olinda, a
cervejaria se uniu ao frevo e, no htoral,
patrocinou a festa na praia. Enfim, onde
quer que houvesse carnaval, via-se o dedo
indicador e ouvia-se o hino. A visibilida-
de da marca foi garantida, ainda, com 15
milhdes de materiais promocionais, divi-
didos entre ventarolas, bonés e dedos de
papeldo,

WILSON PEDROSA

DELFIM VIEIRA

Numeros do consumo - Eduardo
Fischer diz que foram gastos com o car-
naval apenas 3.5 milhoes de dolares,
500.000 délares a mais do que no evento
do ano passado. “Negociamos melhor™,
diz o publicitiario. No mercado, tem-se
como certo que for gasto pelo menos o
dobro desse valor. Com todo esse apoio
de marketing, a expectativa, 6bvia, era o
aumento no consumo da marca. Mas o
resultado da pesquisa do instituto Nielsen,
que tomou a temperatura do mercado nos
meses de dezembro e janeiro, mostra um
resultado abaixo da média. A cerveja
Brahma Chopp perdeu 1,6 ponto
percentual de mercado - cada ponto re-
presenta um faturamento estimado de 40
milhoes de délares. Agéncia e cliente ndo
parecem estar muito preocupados com a
timidez dos resultados. “Nosso volume
de vendas ndo caiu”, afirma Ingo

» Ostrovsky, gerente de comunicacdo da
Brahma. Ele explica que o Nielsen ndo
avalia o consumo em locais em que a

OTAVIO MAGALHAES

Camarote da Brahma: investimento de 90.000 dolares

e — -
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Roberto Carlos com Fischer

Brahma aumenta as suas vendas no verio,
como as praias e ensaios de escola de
samba. Ostrovsky afirma, ainda, que o
volume de vendas da marca foi 16% mai-
or no bimestre dezembro e janeiro, com-
parado com outubro e novembro. Fischer
dd outro exemplo: “Apoiamos diversas
escolas de samba, como a Unido da Ilha,
Mangueira e Portela. No verdo, desloca-
mos parte da produgdo para esses ensalos
e, ai, o consumo nio € medido™. A tendén-
cia, segundo o publicitanio, € que o
bimestre abril e maio aponte o crescimen-
to de consumo.

“A campanha so teve sucesso porque
a idéia foi vendida primeiro para o clien-
te”, afirma Fischer. A agéncia, diz ele,

tem a cabega e alguns
bracos para trabalhar,
mas ndo os “milhares
de bragos que levaram a
campanha para o Brasil
inteiro”. Como exem-
plo, Fischer lembra que
era soO o trio elétrico co-
megar a tocar o “hino da
Copa” para 0s
revendedores da
Brahma colocarem o
boné, e comegarem a
animar as demais pes-
soas presentes. Essa motivagio dos fun-
ciondrios e distribuidores foi garantida
com a realizagdo de sete mini-conven-
¢Oes. Nos encontros, eraexplicado a cam-
panha. “Quando chegou o carnaval, todo
mundo ja cantava a nossa musica”, diz
Fischer.

Roberto Carlos e Jo Soares - A
hegemonia da Brahma ndo foi obra ex-
clusiva de Eduardo Fischer. Contou com
a mudanca de estratégia de sua principal
concorrente, a Antarctica. Ao invés de
brigar por espago nas festas, a Antarctica
direcionou seu investimento para os pon-
tos de venda, e deu preferéncia ao
merchandising em vez de campanhas

i~

maci¢as em midia (veja quadro). O su-
cesso da estratégia do publicitirio
Fischer, no entanto, ficou evidente. Ao
final da folia, ele se tornara uma especie
de Rei Momo da publicidade. Ainda que
com muitos quilos a menos.

A nova tacada de Fischer envolvi
figura de um outro re1, Roberto Carlos,
0 cantor mais popular do pais. Com
caché estimado em sei1s milhdes de do-
lares, Roberto estréia em breve como
garoto propaganda da cervejaria
Brahma. Outro gol marcado pelo publi-
citdrio: em 35 anos de carreira, o cantor
nunca havia participado de campanha
publicitiria. Gravard seu primeiro co-
mercial em abril préximo. Pelo contra-

a Brahma patrocinard ainda 90 shows
da turné Luz do cantor — 60 no Brasil e
30 na América Latina. O projeto tem o
nome Ele, o n® 1. Na mira do publicité-
rio, ha ainda um outro nome de peso
para a campanha da Brahma, o do
humorista J6 Soares. A idéia, por en-
quanto, € que JO participe da campanha
da Copa. Atualmente, Fischer arquiteta
uma forma de garantir a presenca de sua
marca de cerveja no maior evento do
futebol mundial. A cota de patrocinio
da Globo ja for adquirida pela concor-
rente cervejaria Kaiser., X

"'queu
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Criacdo

Mentira em cartaz

Em homenagem ao 1° de abril, publicitdrios inventam suas verdades

A mentira é uma necessidade do género humano. Jd pensou
se todo mundo falasse a verdade o tempo todo ? Os casamentos
terminariam na primeira visita da sogra e todo mundo votaria
em branco nas elei¢ées. Os pescadores perderiam assunto e os
padres, sua diversdo, que é ouvir a confissdo dos mentirosos. A
tadbua dos mandamentos ficaria desfalcada de seu artigo oitavo,
o que proibe o falso testemunho.

A mentira, € certo, também escraviza. Jd pensou se as
mulheres pudessem contar a idade que tém, sem mergulhar
instantaneamente em comadepressivo? Para ndo falar nos gays
enrustidos. E se as pessoas pudessem comprar dolares sem
medo dos falsdrios?

A verdade liberta, como diz o ensinamento biblico, mas, jd
que se entrou no terreno religioso, é forcoso dizer: hd mentiras
que sdo piedosas . “Vocé estd mais magro, ndo é?", deveria
Jazer parte do repertério de todo cristdo que ama o proximo,
sobretudo se o proximo tem problemas com a balanca. Mentira
dd Ibope. Pega na mentira, muisica que Erasmo Carlos gravou
nos anos 50, fez sucesso com uma letra simpldria, que desfiava
uma porg¢do de verdades ditas ao contrdrio, frases do tipo

“Sonia Braga é feia”, *Em Copacabana, ndo tem argentino”
e “Roberta Close é homem”™, uma coisa que, afinal, ninguém
sabe se é verdade ou mentira. Engracada, fraudulenta ou
piedosa, a mentira, como os perfumes, tem efeito por um prazo
limitado — é uma espécie de pdra-quedas da verdade, quando
ela estd pesada demais ou indigesta.

Atribui-se a Joseph Goebells, o chefe da propaganda nazis-
ta, a maxima segundo a qual uma mentira repetida a exaustao
acaba se transformando em verdade. Tanto Goebells estava
enganado que perdeu o emprego e o pescogo quando acabou
a Segunda Guerra. No mundo da publicidade, a tentacdo de
transformar mentiras em verdades agradabilissimas é enorme,
mas os profissionais sabem que a enganag¢do tem folego curto.
Que a mentira, entdo, seja eterna enquanto dure, ainda que
dure 56 um dia: o alegre e perigoso 1° de abril, quando todo
mundo tem salvo-conduto para pregar pecas em quem quiser,
e os incautos, em vez de reclamar, ddo risada do conto em que
cairam. A pedido de IMPRENSA, seis agéncias de propaganda
aceitaram o desafio de inventar uma verdade, numa homena-
gem ao 1° de abril de 1994,

_“_——
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Newton Bento (esq.)
e Carlos Castelo Branco

Namoro
de batina

A dupla — Newton Bento,
diretor de arte, e Carlos Anto-
nio Castelo Branco, redator -
da Salles Interamericana, de
Sao Paulo, estampou em man-
chete o retiro espiritual do pre-
sidente e da primeira-modelo
do pais. “Preferimos um tema
que eslIVESSE €m VOgd, pari
(ue as pessoas pudessem asso
ciar a brincadeira”, diz Castelo
Branco.

“O brasileiro nao sabe votar.”

’

““O Brasil ndo tem condi¢des de competir.’

O Brasil ndo € um pais sério.”

1° DE ABRIL. BOA HORA PARA AS

GRANDES MENTIRAS DAREM LUGAR
A MELHORES VERDADES.
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Siqueira (esq.),
Sidrome e Marcelo Lavor
Memoria
MEN T’RA de elefante
O antncioda Saga, do Pard.
resgatou aeépocacollorida. Luiz
Siqueira, redator, Sidrome, di-
retor de arte, e Marcelo Lavor,
diretor de criagdo, inspiraram-
s¢ no impeachment de Collor
para lembrar que ndo se pode
enganar a todos por muito tem-
po. “E muito comum dizermos
Ndo faga de seu voto uma plada de 1° de abrll, | 1'77°* P40 S
- . L -t AL s
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Roberto Philomena, diretor
de criacao (dir.) e equipe

Mentira
@ coisa seria

A equipe da MPM:Lintas,
do Rio Grande do Sul, apro-
veitou o dia da mentira para
dizer que propaganda se faz
com seriedade. E apontam o
caminho para os consumido-
res. “Tentamos relacionar o dia
da mentira com a propaganda.
Para que o consumidor ndo
aceite mais campanhas enga-
nosas ', diz Augusto Moya,
diretor de arte.

A boa propaganda é aquela que brinca com o consumidor mas nido engana.

MPMLINTAS

PROPEG 4BA

MALS UM PLANO,
MAIS UMA MOEDA.

TOMARA QUE NAO SEJA
MAIS UM 1° DE ABRIL.

i
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| Wanderley Batista,

Marcio Nogueira e Gondin

Esperanca
a mineira

A Propeg, da Bahia, tem
como tema a URV. Maércio No-
gueira, diretor de criagdo,
Helmut Gondin, redator. e
Wanderley Batista, diretor de
arte, esperam que o plano eco-
nomico de Fernando Henrique,
ao contrario dos anteriores, fun-
cione de verdade. “Foir uma
maneira de passar nossas ex-
pectativas™, resume Nogueira.

X
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Anuncie em revista. Nosso horario nob 3
e termina na hora em que o leitor quiser.

O bom da revista e que
o consumidor nao tem

hora, lugar nem pressa
para ler. Pode ser de
madrugada, quando nao
esta passando mais nada
na TV equando o jornal ja
ficou velho.

Pode ser no escritorio, °
no consultorio, anql.hntu .
o dentista nao chama,
no cabeleireiro. Ou sej
o bom da revista e
O SEU anuncio pc
trabalhando a
hora do dia e
exatamente
anuncio es
A proposi
sao, hein
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Mercosul

2° CONGRESSO DE MARKETING
DO CONE SUL

Z
\

CURITIBA - BRASIL
29 A 31/MAID 94

Negocios
no Cone Sul

Um congresso para defender interessses comuns

ealizar negocios entre os paises
do Cone Sul, seja no intercam
bio de tecnologia, no forneci
mento de matéria-prima, na for
magcio de parceria ou na simples
compra de mercadorias e servigos. Este € o
objetivo principal do 2° Congresso de
Marketing do Cone Sul, que serd realizado
em Curitiba, Parand, entre os
dias 29 e 31 de maio proxi-
mos. Organizado pela Asso-
ciacdo dos Dirigentes de Ven-
das do Brasil, se¢do Parand,
0 evento exige investimento
de um milhido de délares e nio
hd, ainda, previsio de quanto
0 congresso ird movimentar
em novas transacgoes.

“Estamos 100% orienta- §

dos para negécios”, diz Ro-
gério Mainardes, presidente
da ADVB, sec¢io Parand. o
“Nosso objetivo € sentar e dis-
cutir como nos unir na prati- 3

ca. Ndo vamos ficarapenasna  Reis: novas fronteiras

teoria”. Segundo Mainardes,

para a viabilizacdo do mercado comum, hi
dois problemas principais que precisam ser en-
frentados pelos paises: o econdmico, com
malor expressao no Brasil, e a falta de vonta-
de das pessoas de alavancarem as transacoes.
“Temos de apostar na livre iniciativa. Ndo po-
dermos ficar esperando os governos se enten-
derem”, diz.

Sérgio Reis, presidente do congresso e
diretor de marketing do Bamerindus, expli-
ca a necessidade do evento: “A amplia¢io
das fronteiras e a cnagio de oportunidades
de negdcios em um mercado forte e consis-
tente sO passard a ser uma realidade quando

nos olharmos de frente.”

A propria organizagdo do evento traz essa
preocupagao em aumentar o intercambio co-
mercial ¢ de marketing entre os paises. As-
sim, Chile, Bolivia e Peru foram convidados
para participar, junto com os paises do
Mercosul (Argentina, Paraguai, Urugua e
Brasil). Além disso, foram cniados eventos pa-
ralelos, que ndo ocorreram no
I* Congresso, realizado em
Santa Catarina, em novembro
de 1992. O primeiro € a Feira
de Produtos e Servigos, que de-
vera reunir expositores dos pa-
ises da regido. Haverd também
o Balcdo de Negocios Cone
Sul. Nesse caso, a intengdo é
promover o intercimbio entre
fornecedores. “Um produtor de
sapatos brasileiros poderd en-
contrar um vendedor de couro
argentino ou uruguaio e fechar
bons negéeios™, exemplifica
Mainardes.

Por fim, serd criado o
Painel de Empregos do Cone
Sul. Com recursos de multimidia, deverd ser
cniado um grande banco de dados com curri-
culos e objetivos de trabalho dos participan-
tes. “Vamos cruzar as informagdes das pesso-
as interessadas em todas as dreas”, diz o
presidente da ADVB/PR. Segundo Mainardes,
a estimativa € de que 1,5 mil pessoas partici-
pem do evento e ndo ha dreas predetermina-
das de negocios.

Palestras - O congresso comega com a
conferéncia do amencano Alvin Toffler, o fa-
moso autor de “A terceira onda” . Toffler for
convidado por ter diversos trabalhos analisan-

do a formagdo de mercados comuns, como 0
Nafta — que retine os paises da Aménca do
Norte - ¢ o Mercado Comum Europeu., O
objetivo é debater como deve ficar o Mercosul
com a formagdo dos grandes grupos intema-
cionais”, diz Mainardes.

No evento, haverd 14 workshops, com pre-
senca estimada de até 300 pessoas por tema. O
espaco € reservado para discutir questoes espe-
cificas sobre as diversas realidades do mercado
comum do sul. O primeiro grupo de trabalho
vai tratar sobre como fazer 1as no Cone
Sul, outro abordard o marketing internacional
de como vender para o Mercosul. Também esta
pautado o grupo marketing industrial - a
criatividade como fator de integra¢do latino-
americana, ¢ a discussdo dos marketing
agropecudrio, de transportes e de produtos fi-
nanceiros. Neste (iltimo, serfio discutidas as di-
ferentes politicas econdmicas locais. O
marketing sobre sistema de distribuigio deve-
rd encontrar formulas para garantir que os pro-
dutos do Mercosul cheguem a todas as cidades
formadas por esse mercado comum.

No marketing de turismo, o objetivo é
encontrar maneiras de evitar que turistas se-
jam desprivilegiados - por exemplo: no lito-
ral sul brasileiro, a informagdo € que € fre-
qiiente a cobranga de pregos mais altos para
os argentinos. “Queremos tornar o turismo
uma atividade rentdvel para toda a regido,
sem prejudicar o turista”, diz Mainardes. No
painel Marketing de Cidades, o objetivo serd
mostrar as saidas encontradas pelas cidades
para resolver problemas urbanos. O primei-
ro exemplo a ser analisado serd o de Barce-
lona, Espanha, cidade que enfrentou, recen-
temente, uma grande expansdo. O caso de
Curitiba, com suas soluges para o desenvol-
vimento urbano, também esta pautado. Ha-
verd reunides de trabalho ainda sobre quali-
dade e competitividade da regido, Mercosul
Educativo, a visdo da imprensa — painel
com editores de economia das principais
publicagoes.

O congresso termina com a palestra de
Serge Ogranovifch sobre a confianga entre par-
ceiros no Cone Sul. Ogranovifch € considera-
do especialista em solucionar diversidades
culturais na drea de negécio. Atuou recente-
mente entre japoneses e paises vizinhos.

Inscricoes - Além da secgiio do Parand, o
congresso conta com o apoio de todas as se-
des estaduais da ADVB. As demais entidades
que participam da organizagdo sdo a
Asociacion de Dirigentes de Empresas - Ar-
gentina, Asociacién de Dirigentes de
Marketing del Uruguay, Asociacién de Din-
gentes de Empresas de Paraguay e
Confederaciébn Latino-americana de
Marketing.

Para os interessados, as inscrigdes custam,
até 30 de abril, 250 délares (ndo sécios da
ADVB), 200 délares (sécios) e 70 (estudan-
tes). Apos essa data, 300 dolares (ndo s6cios),
250 dblares (s6cios) e 80 (estudante).

X
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" ]
Génern Hordno Programa Emissora Exibigiio e e | Awditacis Publico Custo 30° E::':{.I;’I :::::l
— : T - TR ] . T ——
Moo 0T000730 | Bom Dia Brasil 3 114.000 627.000.00 20900000 | 550000
07 3K 00 Bom Dia S8o Paulo §50 5 21 1,000} T, OO0 41 24000 3.349.29

uﬂﬂru | Daba a3 715 I s1.000 1540000 | 21540000 | 4221853
IZ’.lIII'II;.lU Aconiece . 150 I !-IHI.'II SM.@.M i 500 D0 7 M7 0
12001340 Recond em Noticias  Record 1 2ui ! 44000 WRI6A00 | RI6400 | 63219
12:00¢13:00 Gazeta Meio-Dia Gazrts J 300 | 57,000 193.288.00 19328800 | 339102
124571325 SkoPmloi- laBligho | Giobo 2 240 19 755000 | 1.364.000.00 TWAT | 180662
1 3: 301 3:00 Ediciio da Tarde Mancheie 2a5ab I8} | 31,00 137 59 00 157365900 507642
B9 | InformeSP Recond 2w6aF 150 | 40,000 62826300 | 62826300 | 1570658
R WA Agqui Agora - 1* Edigan TVS 2aSab Rl q §74. D00 ER I PR REL T B150.53
19002000 | Jomal da Recond - Nacional | Recond . 2ubaF 300 L 56000 | 109740700 | 109710000 | 1959120

e ) Eede Cidnade Bandeirantes 2aSah 210 F | 75000 1045 SO0 00 §22.750.00 1 3.940.00
19:15720:00 Jomal Bandeirantes Banderranics 2a/Sab. 270 2 90,000 1.154.200.00 ST7.100.00 | 12824.44
1900/ 19:45 TJ Brasil TVS 2alSab 2 12 465 (0N} R0 30000 V752500 B. 14419
19:48/20-45 Aqui Agora - * Ediglo TVS 2a/Saby. 160 1 543,000 3.048.300,00 19051875 | 474075
1A SN 5o Paulbo 14 - 2a Edigiio Chlolacy 2a5ah 1] 19 | 5500000 .71 150000 IT2.089.74 4 130,00
0-00/20:30 Jormal Nagional Globo 2a/Sab. 140 41 1,645,000 7,667.800.00 18701951 | 466128
0 3020:30 Jomal da Manchete Manchete ~a5ab 360 i G O 1330 845 00 H69.921 50 1425367
2 30:21:00 ONT Jomal Gazeta 2a/taF 150 - ! 60,000 1.872.513.00 LETZSI300 | 3120855
4500120 Jornal da Mancheie - 2* Edicio Manchete 2atthalF 175 | 37,000 230.236.00 230, 256,00 62225
00:30/01:00 Jornal da Globo Glubo 2attaF 150 13 534,000 1.427.900.00 0981846 | 267397
2 NV23:30 Jornal do SBT 23 Horas TVS ZaffalF 50 | 1S90 J.23R TO0LD0 3159 B55.56 Q.021.45
23 300000 Jomal da Nowe Bande rames 2aaF 150 3 | 18.000 282 100,00 9403313 239068
043701 :00 Jornal do SBT 24H10 TVS 2a/taF 25 5 | 89000 1.333 a00.00 266. 7200 7.056.08
Entrevista ¢ 18:0 371 6:45 Silvia Poppovic Bandeirantcs 2aFf6aF 525 . . 364,600.00 - =
Debate 3300 | 00 Bute Boca Manchete XaFitaF 150 | 41 () 211 395,00 211. 29300 4013184
21:3022:30 Clodovil Abre o Jogo Gareta aFitaF 00 3 123,000 2.067.011.00 659003467 | 1680497
22:1523:20 Hebe por Elas VS 2aF Lo 1] e - 2 530 (N0 0H) -
231 5400:30 Cara a Carn Bandeiruntes Domingo 75 | 41,000 LIS420000 | 115420000 | 2815122
23 A4S 10 Onze ¢ Meta TVS JaitaF ATS fy 230 (W) 123K 700 ) 30 THY 12 1155108
00 3¢ Crilica ¢ Autocritica Bandcirantes Domingo - . v 282, 100,00 - =
23 (NANHXD Fn!rnl:'mtldu Ciareta ZaF ] i L] | 563, 304 ) 521.131.53 I4.343,06

jornalismo | 20-00022:00 Famtdstico Globo Domingo 120 1 1344000 | 614300000 | 1s067647 | 4smes |
21302130 Cikobso Repairer ik fuaF 6 43 | 692 (N0 4307 300 0 100, 169,77 254569
22152315 Documento Especial VS SaF 60 e - - - -
- 1 5¢ PI‘IJ!‘I‘].I‘FLI. Govalar de Andrwde TVS Sabado - 1] AET el ] L e T 2414 BR
Rural 070000730 Realidade Rural Bandeirantes ZataF 150 . 5000 124.500.00 - | 2490000
O IR 25 Cilobo Horal Crloban Domingo 55 13 16 (M) Ik TON)ON) (RN 218162
Ecologia 07380800 Gilobo Ecologia Globo Domingo 24 5 197,000 $10.200.00 0204000 | 258985

Fonte:  Tabela de Progos: Margo/S4 - Nenhum registro de pregos
IBOPFED  visdo Auwdi-Midia * Aondiéncia inferior 2 0 5%

SP: ADPYIA - Sem. 0454 (2401 a 3001 /54)

¥ Audstncia ndo disponivel no periodo pesguicsdo

CBN 780 AM - SP - CBN 1180 AM RJ - quintas e sextas as 21h30 e sabado as 22h.

Agora a revista dos jornalistas também em radio sob o comando de Moacir Japias_su

IMPRENSA NO RADI0 &=

ERITOEIAL LTDA

e —— e e




O MAPA DA MIDIA TELEVISAO

Programagdo Rio de Janeiro - capital

- i Total Min Cuto |8 { aalo
(e necru Hordrm Programa Emisanra Exibagiio Semanal Audséncia Pablico Cusio 30 GRP (Cr$ por 11l
NoLCIENo 07-00/7. 30 Bom Dua Brasil Globo 2afbaF 150 1 14,000 2B5,300.00 JRS00.00 | 1088750
77 MR O B Tha B alonkus el 1%0 3 &) D SETA0000 {43, BN () L EEL
OO0V 10 1 S Dha Dia Handeirames ZataF 675 I 1 8000 118,900, 00 1 18.900.00 S 5
L2001 230 Aconiece Handeiranies Jamal 1 50 2 50,000 201,.200.00 00, 6000 ) 141001
12001 3:00 Rio em Noticias Record-Rio o W0 . 4,000 11211600 T
12451325 Jornal Hioge Ciliosbnon 25 5ah 240 25 595 (0K TS RN 00 6. 19200 I, 1E4 5
12231300 Edicho da Tarde Manchete ZaSab. 180 2 349,000 100,653 00 50.341.50 1.581 62
1R MY 1900 Informe o Hecord-Rao JaftaF 150 i | 2,000 251,.320.00 251.320.00 20943 11
153001900 Aqui Agora - 1* Ediglo 58T 2a/Sah, 180 3 74,000 639,700 00 2132303 | R6dd S
19O AN Jornal da Record - Nacional Record - Rio 2aitsaF ) ‘ 6,000 438 841 00 73, 140540
18381918 Jornal do Rio Bandeiranes 2a/Sah. m | 32,000 480, 100.00 480100000 | 15,000.13
19: 157200 Jomal Bandewranies Bandeirsnics 2af5ah. g, F - &, (NND 637, 1000 1B 55000 13 85000
190001945 ) Branil sBY arSab edd 7 1466 000 799,600.00 11422857 | 473136
19-45/20:43 Agui Agora - Mhdicio SHT 2a/Sab 360 4 48,000 639, 700,00 | 59.925.00 6.527.55
19:4520:00 RITV-2a Ediclo Cilobo 2a/S5ab. o 41 Gyl NN 1,781 300.00 92231 snmn
200020 30 Jornal Nacwonsl Chiobo 2a/Sab. I KO 36 1074000 4 409 90000 5 R6T. 9 4. 106,08
32100 Jornal da Manchete Manchete 2a/Sab. L1 3 74,000 £57.131.00 2WETIOAY | 11 5ELES

20 UN2 100 CNT Jomal Corcovado 2a/baF 150 l 24,1000 T07.394 00 TRI00 | 2947478
04580120 Jornal da Manchete-2* Edigio Manchete TuitaF 175 ! 27,000 147,293.00 147.203.00 543530
O W0 00 Jornal da Globo Cilobo 2a/taF 150 - RS D0 T3, 100000 B 6T 2518
23:2W23:30 Jormalde SBT 23 Horas S8BT 2n/taF 50 & 41,000 & 79, 00,0 113,283,133 452057
23 30N Joanal da Noite Bandeirantes 2a/taF 150 . 48,000 155.700.00 77.850.00 1,241.75
4501 100 Jornal do SBT 24H10 SBT 2a/taF 75 3 T2.000 279.900.00 9330000 R8T 30

Entrevista 15:15/16:45 Silvia Poppovic Bandeirantcs 2aFitaF 52% .s oe 2001 20000

Debate 1330/ 16:00 Bate Boca Manchete 2aFitaF 750 | 35,000 135.177.00 13517700 | 3.862.20
213002230 Clodovil Abre o Jogo Corcovado 2aFiaF 0 | 44 (W THOET .00 390,435 50 17.747.07
22157320 Hebe por Elas SHT ZaF 65 - - 543,100.00 - 2
23: 130030 Cara a Cara Bandeirantes Domingo 73 2 4200 BT, 100,00 3 18.530.00 15, 16905

 23:30/00r45 36 Onre ¢ Mela SBT 2uitaF 173 5 115,000 679.700.00 135 940.00 591043

O30/ Critica ¢ Autocrinea Bandewrantes Domingo - i - 155.700.00 -

Jormalismo 20:00/22:00 Fantdstico Gilobo Duumirgo 120 11 763 000 2.982.400 00 90,375.76 3908 TE
213002230 Giobo Repdner Gilobo BakF B a8 97 000 2. 24210000 59.002.63 2 490 55
2152318 Documento Especial SBT SaF 50 - - . 3 4
00: 1%/ Programa Goulan de Andrade SBT Sihado - 7 154,000 20010000 28,842 B 130 0.0

Rural 7000730 Realidade Rural  Bandesrantes p M 150 . 2,000 £8.700.00 - | 335000
(8 30/09-25 Lilobo Rural Cilabo Domingo 55 9 200, ) 374, 4000000 638X 22 2 872.00
18301838 Agropornal Bandciranies 2a/taF 40 I 18,000 £72:600.00 ST2600.00 | 26:255 %6

Ecologia 073508 00 Chobo Ecologia Globo Domingo 25 H 94,000 150,900 00 47.725.00 203085

Fonie: Tabels de Pregos: Marcod
IBOPE/Dwvisdo Awd-Midia

RIADPAA - Sern D4 240 | a 300154

- Nenhum registro de pregos

* Audiéncia inferior a 0.5%
** Audifncia ndo disponivel no periodo pesquisado

OUTDOOR

M irmiert Crrdi Cuilo

Cidade de Locais Custo Tatwaletas Loxcal
Tabuletns Indeterm Determun Determmin

580 Paulo 3358 LEIY | 29620000 IGR 0000 | 34] 00000 ¢

R de lonemo i L - AR W00 | R D00 00
 Salvador 990 47 | 221,100.00 - | 238.500.00
f Recife 1 508 485 | 221.100.00 - | 238.500.00
Poro Alegre 1,350 435 | 213,000,00 - | 234.500.00

b 10 3 Cosdn Cusin

Chdadle de Laoscmin Clasto Tatmiletas Lancal
Tabuletas I nckiterm Determm Decermen
Curitiba 1.031 ITR | 213,000.00 e e
Fortalera Ty g | 2100000 254 00 00
Belo Horizonte 1,248 90 | 213.000.00 - | 23450000
Gotkma 442 L7 | 84, 700, () = | 22010000
Brsila 243 97 | 18470000 - | 22100000

Custe: Cartar/Quinzena (CRS)

= Mo tem custo,

CADERNO DE MIDIA - MARCO 1994




e

'rlinh*-ﬂh vk ges e Y ] *ﬂ.ﬂ"ll Rl Erewe el e

-

§5CORREIO BRAZILIENSE

o i b ARAL e Brania ferge leva Ydemargo v 1004 Prege () 43000

-

Salirios Dezanon

A part ot e bewabs qum
oo babm o be desmitcds
Naar e e e W pets i aa
(L P rovpeante 5 L RY
v 13 i YTl vl
Jvan j i madred.oag ko o
mehraala B UEN Vil T e

Fagina A ﬂ&‘r

QUE SOBE
TODO DIA

F "r'l'--llll.l..l.l.r..l.l.qur"'"'"—'il"rr"“-.v'l[u"lr‘
reme para o iparls do i o br 1o v aseae ko o Mo
s PO, laderabs paby wne tedenador, o Unilade
Pl e Vadir (LR ipon pavas o fonlidar @ rromo
poig ol Fale Jdende bage €) simintyn dda Farenda § o
aaneds s F e Cankm: deinesg (lare e & ey
hm e W bt ¥ Bl pEvY T -nllr‘i{.‘ll‘h"kl!-'hi fla
L (D Ciggrover dublin ee eplre o (v O leeno do e
protado Muwn Tetweuws (FIVT-R)) rpee (hoakdberond @
o “wead sl jde | delar liag 807 ¢ mgnd unisimen -rLuL-l;-r.-Lt
wiadud ] Wepdumes (FILFRL poe Mgrerga mediclin pars
e niogede h'r.!q'llj-'»""‘i ing ";:\jb,d’ i .m i pw ill!l
pit. o Mmdsbtre da Varemla e L N Ral & 'rh B T U F:
i Wm [YeCie fIp (DT Fredl rin ¢ pla produte vendul,
e wen ) (paas by eotlherem juavertubog em UNHY purs dewan
R T P P R e hl“:ﬂ iy e nt i s pa il

[riferuler, wmat ¢ fgmntro s Lhm--ﬂl‘r_l-- el (7,
rdém peante o bl bayerd IIf‘LI- nd sallrua . 8
NARTSTIN LA™ nr,lq.h-rul'r awen Al s e 8 varia
\LIL’-- babar wri.! T 1;11-"..- PapioCrntrad s lom de o
lhlh.l "Il.l.ll.qll'i.-ﬁ.prL..;-q.ip.l'Lr-.n..-l wrhk I--"'"lri"h!.l-'l
L URY i fredo o ¢ --'I"']-II-J-‘I!.IIL' rr.rdhlir.pr vie s
L watm e Moo an b crmulast v res 08 e rton v b
pvmeralabon o coda |9 dai co mdia, mds v svuaeious reen
b jweavem Pa aom bnvin s STIR Tl m_tl--h"ﬂ giawm B =* I.'..l'l




O MAPA DA MIDIA JORNAIS

i

-

Cidade Sede  UF | Titulo Editora -ﬁ;m—%ﬁm Dom EL"; " Ta/5ab, Impressdo :.::,,,: !.._'” ]
Sho Paulo sP| OEstsdodeSPule | S/AOEstadode 550 Paulo aam | msw | w50 20596200 | 14299600 | 14239600 NYLONPRINT | < [ 6 |
Jomal da Tarde /A O Estado de S50 Paulo o 92551 | mam - | neomw | semo OFF-SET | [
Follis de $ Pasio Empresa Folha da Manhd S/A si1am | 20 | «ism DaMs0 | 62390 | 1635w OFF-SET 3 | 6
Fotha da Tarde Emgpresa Folha da Manhl S/A E : . - | ssne | a6 OFF-SET o
Notw ians Popatares Empress Folha da Machd S/A waees | s | 0188 2126500 | 226500 | 2126800 OFF-SET 53| 6
Drino Popular Empresa Jornal Didrio Popular Lide. | 157,484 14078 | 136911 6010000 | S230000 | 52.300.00 LETTERPRESS | & |
DCt DCY-Editora Jornalistica S/A = . . - | w0000 | 10190000 OFF-SET |6
Gazets Mercanul Gareta Mercantl Jomal /A = 65254 | 6299 - | wzz0000 | t0220000 OFF-SET & | b
A Gazeta Fundagso Casper Libero . 3 . 0.922.00 - | semw OFF-SET 516
A Gazeta Exportiva Fundagdo Casper Libero [ : . . NIRM | HImM | 09200 OFFSET 53] 6
Didrio do Coméncio Assoc Comercial de SBo Paulo - . . - 2530000 25.300.00 NYLON PRINT 8| 6
Didtio do Graade ABC | Didrio do Grande ABC S/A ! . . T . TSESTO0 | A3.19500 |  43.19500 OFF-SET s | 6
Riode Janciro  RJ | Joumaliflo Brasil Sormal do Brasil S/A 171,371 107,794 J 124206 12000000 | 7500000 | 7500000 LETTERPRESS | % | 6
0 Giobo O Globo-Empr Jomal Brasileira Lids, | 527450 | 269522 | 213810 12067400 | 7495400 | 1495400 OFF-SET $3 | 6
0 Dia Editors O Dia Lida. ams19s | 2198 | mese 9105400 | ssee300 | sssenm0 OFF-SET 536
Jormal do Commercio Gral Edit_Jornal do Commercio S/A . = . T 3000 .00 - 50,744 00 OFF-SET 51 B
A Noticia Editora A Noticia - 25764 | mum - | 9s900 9,520.00 OFF-SET 53] 6
Tribuna da Imprensa S/A Tribuna da 1I'I'ﬂtlh.l - . ’ = 128.756.00 128, 756,00 OFF-SET 53 fi
Belo Horizonte MG | Didirio da Tande SIA Estado de Minas - 59,195 nsn - | 2814300 14,720.00 OFF-SET |9
Dadro de Mines S/A Jomnal de Mimas L | - o 28.150.00 - | 6. SO0, 00 OFFE-SET LT g9
Duirio do Comércin Diirio do Comércio Empr.Jorn Lida. i . . - | maoo | 220400 OFF.SET sl
Estado de Minas S/A Estado de Minas 141,299 - | o2 71.520.00 - | samam0 OFF-SET s | 9
Jornal Hoje em Dia Ediminas S/A - Edit Graf ¢ Ind MG - . . B0 | 247900 22.479.00 OFF-SET 53| 6
Vitdea ES | A Gareta S/A A Garela 65,293 I 30,249 31515 1225317 6. 117.75 6.717.75 OFF-SET 11 6
ATribuns Nassau it de Ridio e TV Lids. 12792 J - | nas 10.124.00 - | e | oreser 1|6
PooAlegre RS | Zero Hom Zero Hora Editors Jomal. S/A 235,301 12882 | 1299 622800 | 1780500 | 17,8500 OFF-SET % | 3
Jormal do Coméreo CiaJomsl D.C Jarros = . . - | i1s600 9,797.00 OFF-SET % |6
Correio do Povo Emmpresa Jornal Caldas Jr. 186,090 186,090 | 186,09 3100000 | 2443400 | 2443400 DYLITO W[ 6
Flonandpolis  SC | Didirio Catarinesse Zero Hora Editora Jomal. S/A 50516 29815 nA8 1450000 | 1203500 | 1203500 OFF-SET % |6
O Estado de Florianopolis| Empe Editora O Estado Lida. . E . 16,136.00 - | 1299400 OFF-SET 51| s
Jomnville SC| A Noticia A Noticia 5.A - Empresa Jormalistcs 13076 20,649 21233 1740000 14,500.00 14.500.00 OFF-SET 54 | 8
Curitiba PR | Gazeta do Povo Editora Gazeta do Povo Lida. ok | oo | 3ssss 1594400 |  9867.00 9,867.00 OFF-SET ar
Conrvio de Noticas Editora Coneio de Noticias Lida. . . . 115900 | 913500 9,135.00 OFF-SET 53] 6
Diério Popular Editora Didrio Popular Lida. ' s . 14.981.00 - 9,267.00 OFF-SET i
Indistria ¢ Comércio | Empresa Jomal. 1 & C Luda = » . - | iemso0 | 1038000 OFF-SET | s
Jomal do Estado Editora Jornal do Estado Lida. . [ ™ . $.780.00 z 3. 780.00 OFF-SET |8
OBstadodoParsnd | Editors O Estado do Parand S/A ’ l - . 14470.00 - | sesm | oerser s3] 6
Tribuna do Parans Editora O Estado do Parand /A = 9 1 . ~ | 144mm £.955.00 OFF-SET 3| 6
Loodrina PR | Folba de Loadrina EmprJomal Folha de Londrina Lid. | 38381 - | 2084 1528600 - | res700 OFF-SET 536
Jornal de Londrin Editora Jomal de Loadrina /A 5,453 5,840 5425 663800 | 668800 §.350.00 OFF-SET 53| 6
Brasiha DF | Correio Braziliense S/A Correio Brazilicnse 67117 21299 2630 60.900.00 38.100.00 38,100.00 OFF-SET 4|6
Jornal de Brasilia 1 Camara ¢ lrmdios S/A . ; . W0I100 | M2100 | 2427100 OFF-SET 53 | 6
Guoidnia GO | © Popular §.Camara ¢ Irmios S/A . .- o momaz | 1219406 | 12ea06 OFF-SET 3] 6
[réno da Mankd Unigraf Edstora Luda - = " 30 65000 21900000 2190000 OFF-5ET 1! fr
Cuiabd MT | Didirio de Culabs Empr Jormal Didrio de Caiabd S/A . - . 32,480,00 - | 2498500 OFF-SET $ile
O Estado de Mato Grosso | Editora de Cutabs Lida. . S R T - | 1088100 OFF-SET 3] 6
A Garena de Cuisbi Editora Graf Centro Oesic Lida. . - MR 15,120.00 - 10,800.00 OFF-SET 4| 6
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JORNAIS

T . o o B e T -3
. - . 296200 - 149200 OFF-SET 54| 8
Correio do Estado ] Empr. Rad Jor Matogrossense Lida. - . . - 7,000.00 $,600.00 OFF-SET 53| 6
Macesd AL| GazeiadeAlagoss | Jormal Gazeta de Alagous Lida. 17,179 - | 9 33.646.00 - | 26as100 | oFFser 8 | 8
Salvador BA| A Tarde Empresa Editora A Tarde S/A 109,929 61,585 2,14 21,754.00 21,754.00 21,754.00 OFF-SET 4019
Tribuna da Bahia Edisa Editora da Bahia S/A . . . 1957000 | 19.570.00 19,570.00 OFF-SET 54 |9
Correio da Bahia Empresa Bahiana de Jormalismo S/A - ’ ’ - 15.581.00 15,581.00 OFF-SET 419
Bahiz Hoje Bahis Hoje Lida. . ., ' 19.140,00 19, 140,00 19.140.00 OFF-SET 531 6
Informe do Empresério | Editora Informe do Empresdrio Lida. - . . - 12.300.00 12.300.00 OFF-SET 0|5
Foralezs CE| OPowvo Empresa Jormal O Povo S/A 27941 21513 22740 0.1 14.00 18,285.00 1828500 OFF-SET 319
Tribuna do Ceara Editora Tribuna do Ceard Lida ’ ’ ’ 26,292.00) 26.297.00 26,292.00 OFF-SET 5319
Didrio do Nordesie Editora Verdes Mares Lida. 37.142 24.900) 25,237 18.380.00 16,707.00 16,707.00 OFF-SET 319
530 Luis MA| O Debate Editora Alcintara Lida. . » . 23.562.00 17.230.00 17.230.00 OFF-SET 319
O Imparcial Empeesa Pacotitha Lida . . . 1680000 | 1210000 12,101.00 OFF-SET 4 | 8
Jodo Pessoa PB| Correio da Paratha Jornal Correio da Paraiba Lida, 14.450 - 9.530 12,656.00 - 10,559.00 OFF-SET 319
'l.'.'tHIi SIA O Norte 1473 - 4.2 22.296.00 17.159.00 17.159.00 OFF-SET 418
Unilio A Unido Sup. de Imprensa ¢ Editora " . . 8,000,00 f, 70000 6. 700.00 OFF-SET S0 | B
Recife PE | Didrio de Pernambuco Didrio de Pernambuco S/A 62872 28,600 29,847 39.750.00 32,000.00 3200000 OFF-SET 411010
Jornal do Commercio Editora Jormal do Commercio S/A 80,003 50,571 50,932 41,070.00 33,002.00 33.002.00 OFF-SET 51| 9
Didrio da Manhi Girdfica ¢ Editora Imperador Lida. . - . 373700 - 3192800 TIPOGRAFICA 54 | 8
Teresina Pt] ODia Empresa O Dia Luda, 7.629 - 4344 21.659.00 - 17.435.00 OFF-SET 419
0 Estado Editora O Estato Lida. . - . 13,670.00 - 9.875.00 OFF-SET 5418
Jomal da Manhd Editora Grifica Eljora Lida . . . 12.873.00 7.700.00 7,700,060 OFF-SET 53218
Didno do Povo Grifica ¢ Edit do Povo Lida . - . 19,500.00 - 13,550.00 OFF-SET 54 | 8
MNatal RN| Trnbunado Nore Empr Jomal. Tnbuna do Norte Lida 11,548 . 170 15.071.00 - 1 1,630.00 OFF-SET o I
Didrio de Natal Editora O Didrio S/A - - 6456 - - 12,890.00 OFF-SET 48
0 Povi Editora O Didrio S/A 12,428 - - 16, 120.00 - - OFF-SET 4|8
Aracaji SE | Gazeta de Sergipe Gazeta de Sergipe S/A . - . 4.279.00 A 3.204.00 OFF-SET 08
Jornal da Cidade Empr.Grifica Jormal Cidade Lida. . - . 5,744.00 - 5,040.00 OFF-SET s3 |8 |
Jomal da Manhi Ind. Giral Tribs.de Aracaji Lida . - . 8.240.00 - 7.603.00 OFF-SET 211
Rio Branco AC| A Gazeta do Acre Repiquete Serv.Edit Lida. . . . 3,969 00 - 751200 OFF-SET 54 | 8
0 Rio Branco O Rio Branco Lida. " - » 2.870.00 - 2 385.00) OFF-SET 2117
Macapi AP| Jomal do Dia Editora Grifica O Dia Lida . - ' 2.640,00 - 22 800,00 OFF-SET 217
Manaus AM | A Critica Empresa de Jomnais Calderaro Lida. 4 - . 36.923.00 - 2840200 OFF-SET 54 | 8
Amazonas em Tempo Norte Editora Lida . . . 36,700.00 - 28.390.00 OFF-SET 4|6
Didirio do Amazonas Editora Ana Céssia Lida. 3 . . 27.400.00 21.380.00 21.330,00 OFF-SET M |8
Belém PA| A Provincia do Pard Empresa A Provincia do Pard Lida , - , 40.302.00 - 30,987 00 OFF-SET M| 8
0 Liberal Delta Publicidade Lida 79,489 37638 N3 40.296.00 30,992.00 30.992.00 OFF-SET 3|6
Didnio do Pard Empr.Edit.Grifica de Bauru Lida , ' . 39.592.00 32.990.00 32,090.00 OFF-SET 54 | 8
Porto Velho RO| Alo Madeira Empresa Alio Madeira Lida. . - .- 4.527.00 - 3 T130K) OFF-SET 218
O Estadiio Empresa Jomal Estadio Lida . . . 7.770.00 - 6, 160.00 OFF-SET 4 | 10
Boa Vista RR| O Estado de Rorima Editora Jormal Estado de Roraima v - . 7.537.00 - 7.537.00 OFF-SET 46 | 7
Palmas TO| Jomal de Tocantins J Camara ¢ lrmbos S/A - - . - - 561500 OFF-SET 53| 6

Fonie: Tabela de Pregos: Margo/@4

IVC: Janeira/S4

* Consultar o Editor

- Nlo Circala ** [VC nlo disponivel no periodo pesquisado

OBS.: A circulaglo do jornal Correio do Povo refere-se a0 més de Novembro/93 e ¢ anditada pela Coopers & Lydrand, Biedermann, Bordasch Auditores Independenies.
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O MAPA DA MIDIA

As Principais Radios

| :' | o ' [ 5 [ ¢ :
Ao nicia Mididia | by |  Cesia B b v 1 Wedis | sl {
‘ Ermiaainres . Whindia e Ohurv artes L : e il B “Widdia | de Ouvimes | LW '
fpor minuto|  por minm | Indeterm. | ™ por minun | por mbn Indeterm
I O] | == | T AN A, |
{ LY ::.| B0 .60 | 2400 | e GEDDD | . L DS TRITY AL PLANALTO . 085 | 500 | B_Bt2 (W]
PALLLY . WMERIC A ! f I RS W 226,800 O M52 63 FEDER AL ST A . 15 | T BN T
";'}"'\H""'“""' _._--!-_ |'-.I-'J T . *w_.r:;._-:._-_.,” 230 1157 4] | CBN 032 ! Ly I §5 1S O : 1
BANDEIRANTES TR g | R L W0000, [0 2300, 1 REDENTOR ; HEY! .30 '
= [ TT-' :::J_.;_,u._”_-:i_::]_ ;l‘ < .w'-.-: r A s r TR, (N0 ) 113636 | F¥%i i .11 T, 10D : 13,037 .00 :l
' W A 0N O TR ATIVIDADE 172 | 6400 | L650.00 |
[ | TRANSAMERICA 1.0 | i ;-:- | 162.000.00 | 15632 TEANSAMERICA A2 i 24 200 ]. 1§ 20,00
| [ JOVEM PAN I 166 | 92500 | 19500000 } 1081 § j JORNAL v 17700 | E7R1.00 | '
B M | O RHL) | 17 | 4 SN} | Fa AN i WA | 1S AN | POERTOY Y | FAREDLUPMILHA 1 ¥ T W i Rl 00 I YE R
COPACABANA | 0% 23,70 - 000 CAICARA ; 062 | 14,900 &, 00,00 149
| A R DD L X x (| AN IN | _.'_'-'_';“ | GLIAIRA [} &) I N 3 (0 (e | -'-..-
Ehd LY :r i R § Ry | 0 N O | Ei5.00 | | i ELINR A : 1 &) | 0 (NN (D I , |
| . ¥ N Q0 00000 | 135 ' A TLANTIDA ' o | L4 AN 03100 8599 |
TROHIC AL | 114 01 Wi T (W O ' I71.70 | CIDADE __:“ 1.4 15, 00 1 5,665 .00 , T -:_.
R P 14 | 93,300 oNoD | s4109 - WLEGRIA 1.17 100 9 31800 RIR.
BELD 4. ITATLALA | i3 s AN 24 %00 W |' faf Oy RECIFI ALY HIRNAL I LIR i el |00 6, %4 00 '.!.:.-.-_
HOREACENTE “T.:-_[IF-'._ i TN 17 f0N0 0 LB | 15 | 27,200 JATE5.00 | 57188
AMERICA 0 4 'r 110, 200 1117800 ! 1098 B8 | TAMANDARE 1l |08 21,800 E573.00 _a__' ]
AT ALALA l K45 e L 500000 | 160600 | L H}-—--—--«—-—-— . by 1.3 it 5 50D | e 24 l ‘
ar BH | 757 | i1, i 303300 1 464,60 | I Fid . RELCTFE -I | : T4, 8K A N () Al |
i | T Fry 1% iy R ATVT N l T J [ M 27 1 TR N | 1 O ) hi ot L I

TRANSAMERICA 0.95 26,800 23, 200.00 RS 6T 103 .98 | 39,900 836200 11499 1

EXTHEA J nRi RNl | OO0 | W G | CAETES | | B iy SN | | {NE) (W) )] |

 N— = 1 |
Fonle: | abwla de Prog Maroo™ad * DT T OTTIG & 3 CISSOED
IBOYWPE - lanstra™ i - Tioad 4 il dlir s ' ® Emussofa ado coermerc )l
Favia hiorkina (rsoEE) Ga i1 CFHYS: U B e termanaados o AT IVOS VIRNAM O SIS Dl Mo

LM pregos. das ermprssoras oo Gilobo imcluindo 2 rddio BH 4o de programas
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A IMPRENSA
SA FRILAS

FRILAS é uma agéncia de textos, criada por
jornalistas da grande imprensa, que escreve tudo por voce:
o0 discurso do presidente, a news/etter econdmica,

o0 house organ , a matéria ecoldgica, o relatério anual,

o texto do anuncio, a mala direta...

Temos estrutura para criar /ayouts , apurar noticias, fotografar,
editar o texto, arte-finalizar e fazer a producao grafica.
Tudo isso a precos compativeis com seu orcamento
e qualidade comprovada.

A revista IMPRENSA que o diga.

FRILAS Assessoria de Textos e Comunicacao Lida.
Rua Anfiléfio de Carvalho, 29/407
CEP 20030 - Rio de Janeiro - tel.: (021) 262 - 2832
fax (021) 262 - 7076.




O MAPA DA MIDIA REVISTAS

As Maiores do Mercado
Tiruko battors Periodicidade | Circulagio | Tiragem I | phpes 13 o) L I — | iy | Ml g3
Ve Abril Semanal T6h. 720 815577 - | 2988332000 -] m74ss| 30000 1%600000] FouRet| 274XI08
Istof Trés Semanal 11 5. I&T21. 36000 | 1672126300 T™IXLIE TRIF2IE LNl 12480000] FotMot| 273NXME
3 Mangbete Bloch Semanal . o| sss1.70000 | 1104720000 - -1 250000 1%000000] Foolite| 319%240
Evmme Al Duuinrernal I & E22 P64 328 | I3STEROOOD | 17.RNT A0 o005 04 | 1 2EAT T O (d T630000) FolRol| 27 4n.0E
Tendéncia Bloch Menaal . *| 34080000 [ SAS050000 - -] 300000 34.80000] Fotolito| 290X218
Conjuntura Econdmca FG.Y. Mensal - ¥ 2 V18 B00 00 A0S (W00 (0 - = 4 RN0.00 4A3.20000 ] Pololite| IXOMIID
Peg Empe Gdes Negdcun Gihotw Memsal B8.611 134,180 | 672000000 | §.400,00000 7583537 | oaree2| 300000 41.00000] Fowlio]| 274204
Markeung & Negocion Letrer Sl renal ’ . LSS 303800 | LSS 530000 - - 3 O0NLKR mml Fotolito | 27.5X20.0
Amanhi Phural Mensal - *| 110000000 | 1.350.00000 * | 230000] 2208000] Fosotie| 28.0n210
Cilobepy Fural Crlodso Mensal 145,183 I1B0.TTS 5,3 20,000, 00 7SO N0, 0 43 531.27 3441408 o 700 (] 4100000 Fotolito | 27 4X208
Manchete Rural Mensal . +| 300580000 | 421650000 - - 31360000 FouRo| 29.5%215%
5 DBEO Rural DBO. Mennal y s 1,5 10U L2500 ] O = = o O (0 2200000) Fotolito| J45XK18.7
Babde Branco CCL-5P “Mensal 2 *| 139500000 231500000 - ~| 200000] 20,00000] Fosolimo]| 27.4x208
Playhos Abril Sensal e R 16 JI2ET9 | NOEGT.000.00 | 20,597.000.00 GE556.11 BE556.11 3,600.00 d1M000]| PouRot| 274X208
! Eie Fla Bloch Mensal D *| 498280000 | 745760000 = - 350080  4200000| FouRer| 29.5X215
Clidia Abiril Merval 00,551 447,705 | 2064660000 | 23646 60000 D035 18 | 59.035.18 2,700.00 1240000 FouRot| 274X20R
N a Abnl Menaal 265 857 WRASD | 1569730000 | 18,697 300.00 7032841 | 7032841 | 2m0000] 3300000] FoRm| 27.4x208
Desfile Bloch Mensal . o] 673860000 | 939000000 s -|  3.00000 Hmil.ml FouRot| 29.5%21.5
Mulher de Hope Bloch Memal . *| 323720000 [ 456290000 - -| 250000  27,600.00|Rowfilme | 31.5X24.0
Yogue Carts Mensal . =1 1040000000 | 108 | OO, D0 - - 5,000,000 4200000 | Fotolio| 30.2IX235%
g Elle Abrl Mensal 85,617 REIRT | 16,407,60000 | 16,497 600,00 0660871 | 20662873 300000  600000] Fowlie| 299x217
i Mane Claire Ciloba Memsal IHL.055 215.821 B, 1 GOO00U00D | 1030000, (0 4193404 5366867 3, 0000 46000000 | Fololito| 31.0X23.8
Pais & Filhos Bloch Mermal . *| 444500000 |  7,019.800.00 - =| 300000]  3430000| Fowliw| 29.5%21.5
Mivima Abril Mensal BE. 370 40 R6d | 1209820000 | 122098, 200.00 13690393 | 13690393 | 500,00 IBO0000 | Foodiie| 274X208
Criativa Globo Mensal 183,314 207540 | 592000000 |  7.400,000.00 229414 | 036767 300000 41.00000] Fowlie| 274x208
Faga Ficil Ol Mienaal 44 803 191,213 2640 (000 30, 0N 18.231.67 22.TE9 58 3. 200.00 40,00000] Fowliwe| 274X20.8
Manequim Abril Mensal 390,031 440795 | 13,198,100,00 | 13,198,100.00 IIEIESY | KBS | 2500000 3000000 FouRor| 27.4X208
g Mon Trico Abanil 10 Edigies Ano . . i, 2, | 00N 00 6, 2659, 100,00 = = . =1 Foiolio | 274X208
Moda Moldcs Globo Mensal 158546 IBR117| 288000000 | 3.600.00000 1813077 | 2266346 41.000.00] Fowino| 27.4X208
Contigo Arul Szl Bl O0% 1 2 il 6, 737,054 00 74856 16.00 B4 20475 Q1,560 84 !MI IR X000 PouURor| 299X327
F Amiga Bloch Sermanal . | 250900000 | 457020000 - -| zo000.00] =] PotRot| 31.5X240
Carinbo Bloch Merisal . «| 126230000 188740000 . % |.5m.m! 1800000 FouRot| 200X14.0
_ | Capeicho Abnl Mennal 244 585 2WA208 | 1759740000 | 17.597.400.00 7185945 | 7issuss| 220000 2640000] FewRe| 27.4x208
:! Caricia Azul Mensal g7.531 174700 | 574114400 |  6.390,160.00 swapadl | 6551927|  1500.00| -| Fowlio| 190X134
< | Querida Gikobo Quinzenal §9.691 138325 | 1,600,000.00 | 2,000,000.00 1763863 | 2029828 | 1.00000)  4000000| Foiolilo]| 208%134
Per Decorare Decorarem Bimesiral " . LSS 1860 50 LSS 4 470 00 - - 123000 3230000 Fotoliio] 280X21.0
Casa Cliodia Abnil Menaal 116,560 160,420 | 17492200000 | 1749220000 14968500 | 14968509 |  3.600.00 43200001 FouRot| 274X20.8
Cosa & Jandim Efece Menaal ¥ . 4, 77560000 8.0 14, 70000 = - 140000 015000 Fowolito| I75X210
Casa Vogue Cana Bimestral C * | 14.580,000000 | 14.580,000.00 - -| 400000 2400000]| Fowlito
Destgn € Interiores RAL Bimestral . | usssaoo| ussranio - -| 260000 19.75000] Fowlo| 21.0x280
AD ARET Menaal . *| 10,500,130.00 | 10,500,130.00 - - 31360000 Fowlito
Viver Bem Editorasgso Menaal - 3 - LSS 3 R50.00 - = - 300.00 =| Fowlito| 27.5X21.0
Informdavel Imcriores Edit|  Mensal . *| uss32is00| USS4E9R00 - -| 155000] 17.60000] Fowlito
Supenmtercssanie Abnl| Mensal 204,078 37785 | 15397.80000 | 15397 500.00 §2.359.58 2.159.58 2,600,100 N20000| Fowliwe] 274X208
Hippas Toes Metmal . | 3384600 | 443630800 = ~| 1R0000] 2690000| Fowlito| 27AX208|
Clhes e Cia Feiria Mensal . T LSS 1.250.00 | USS 1. 250.00 - - 2, 00 240000 Fololio| 210X280
Haras Marchaduos Termanova Mensal v . —| Uss 400000 a = wutJ* TA000| Fowlio| 174x208|
Cre Upiiversal Bloch Mcnsal . . ¥, 343 40000 4987 (00 00 - 3.500.00 £200000] FouRot| 265X177
Honzonte Geo Audichomo | Bimestral . *| USS&30000| USS6S0000 = - 2500.00] *| Fowtio] 280x21.0]
.E Plancta Tris Mensal 2 ’ I, 138 AR 00 1. 528.567.00 - - Jﬂ NANDD] Fowolio| 274XX0E
o [ Giobo Quiozensl 51899 |  8220| 72000000|  900.00000 g0 | 13| 4100000 Fowlio] 208X
5 Speak Up Globo Mernsal 45.K16 &1, T e LR LTI o 0, (0NN 0 45 BR6 59 3T353.24 6, 30000 MO0 | Powolso | 27 4X20.8
Carm Carms Scrmanal 132850 IB7.564 | 11.849.250.00 | 11,849.2%0.00 - -] 3p00.00] *| Fowlio| 31,0X328
Imerview ARET Mensal . | 1092013500 | 10.920,115.00 - - 260000 3. 20000| Fowliso | 303X213
Tudo de Turismo/Brasil Service | Afko Memal . . - | Uss 12.000.00 - -] 1s0000] 1980000] Fowlite| 27.5x208
Boa Forma Arul Mcrisal 559005 B4.387 215,900 8. 1 25 R0, 00 1324108 | 15471231 = 0000 1360000] Rotosst| 274X20H
Saiide Al Memal 70179 96556 | 575114400 |  6,390,160.00 so0833 | s977592| 2230000 2760000] Foumet| 19.0X134
Natureza Europa Mensal - *| USS&9%0.00 | USS 960000 - - 400 008 2700000 Fotoliw | 20.5X27.5

128

CADERNO DE MIDIA - MARCO 1994



8 O MAPA DA MiDIA REVISTAS

Tiuio Editor Periodicidade | Circulacto | Tiragem [——— DSt atsio 60 o e v B P [

T ™ . . N Bt s e e P 2 ) B Em——

& | Corpoa Copo e B e - -| 21m000| 2520000 Foumet | 315%240
| — Time pw— . o] aso230000 | 659220000 - -1 200000 7072000 Fowiito | 27.6x20.8
g’ News Week Newvwesk | Semansl = & “+| Uss 156500 | Uss 256000 2 - o| ussis000| Fowlio | 27.6x208
i The Ecomomist Econom.N. Bemanal - e USS 6,.350.00 | LISS 11.500.00 - - . LSS 240,00 | Fotolite | 27.8X20.9
- [mip Trig Bimestral | «| usso.60000 | Uss 12.00000 - -] 2p0000| 1200000 Fotolie | 310x230
Hardoore Buster Wild Mensal 2 ” 5.560,000.00 3,960,000.00 - - 1.200.00 = | Fodite | 27.4XH).T
Match/Point Match/Point |  Menssl ol o+ USS500000| USS6.000.00 : -| 4v700| 4100000 Fowlito | 28.0%21.0

# | Flur Agul Mensil 31T 46 842 QIRIO0.00 | 1031554400 B3 60185 | MS5013.15 3.000,00 36000000 Rotofilme | 27.4X20.8
}m— 1 Magrum Bimestral || o] amesess| asiazsio - -| 200000 1200000| Fowlin | 27.5%20.7
Niutica _L Grupo | Mensal ‘ | USS$6.430.00 | USS 10.400,00 L -| 340000 4250000 | Fowlito | 27.4%208
Bicisport Piws | Mensa 5 *| 350000000 [  4.450.000.00 - -| 240000 | 2880000 | Fowlito | 28.0X21.0
Placar Abil Mensal o o» | 9898,600.00 | 9.898,600.00 % -1 180000 | Rowoset | 27.4x208
Inssde - Inwide ~ Mensal . *| US$420000 | LSS 600000 - -| 140000 1680000 | Fotolito [ 280x21,0
Ao Espone Efece Mensal " *| 382450000 | 6,636,700.00 - - 2.300.00 3015000 | Fotolito | 27.5X20.3

2 [ Quatro Rodas Abil Mensal 195,015] 242,409 | 19.797,100.00 | 19.797.100.00 10151578 | 10151578 | 360000| 43.0000] FouRer | 27.4X20%
E Dhuas Bodas Sisal Menal - -2 4,020, 280,00 7.212.011.00 - - I, OO0 - | Fowlito | 27.4X20.8
i Moto Show ] Trés Memal 15,203 25300 | 381870600 | 5,004.324.00 - -| 250000 2400000| Fouwlito | 27.4%208
IricFoto Irin Menag! . - 6385 00000 B8R 1500000 - - 1,700.00 * | Fowliw | 28.0X21.0
Birz Al Mensal 38,184 65392 | 944830800 | 10.498.120.00 24744155 | 27493508 | 290000 3480000 | Fowlito | 27.4X208
E Rock Brigade Rock Brigade Mensal . o LiSE2. 260000 USS 3.280.00 - - 1. 200.00 14,000.00 | Fololiio | 20.5X27.5
Set Arul Mensal 41929 67,036 | 7,147.850.00 | 794205600 17047500 | 15941678 |  290000| 3480000 | Fowlito | 28.0X21.0

g Cunlis Musc Qualis Editory  Mensal " - H. 593, 000,00 0 500,000, D0 = = %000 A0AM00 | Fololite | 27.4X208
Video News Sigla Bimensal . * | 4984033.00 | 9,036.041.00 - -| 290000 2784000 Fowlilo | 27.4X208
Andio Mews Sigla Bimensal 4 53 STI4ZT5.00 | 10000.377.00 - - 2900003 2784000 | Fotolio | 28.0X21.0
Ménica Gloho Mensal 239,127 254,640 | 2,320,000.00 | 2,900,000.00 9.701.96 | 12.127.45 §50.00 (1)| FouRot | 19.0X13.4
Cebolinha Crloba Mensal 199.026 221.190 2.240,000.00 ] 11.254.81 14.068.51 sl 0 (1) ] FouRot | 19.0X134
Chico Bento Globo Quinzenal 190200 200490 | 2.080,000.00 |  2.600,000.00 1093068 | 1366336 | 700,00 (1| FouRat | 19.0X13.4
Cascho Cikoto Chiinrenal 1 TR 462 2,017 2 0RO, (00 (0 LR TR 11.655.14 4 568.93 000, 1) 11| FouRot | 190X13.4
Magali Gilobo Quinzenal 169033| 199041 | 1920,000.00 | 2.400,000.00 13587 | 1409841 | 560.00 ()| FouRet | 19.0X134
Pernalonga Cilobany Mensal . . 1 60,0000 20000000 = . FolRot | 19.0X13.4
Tex Gilobo Mensal . o 40000000 |  500,000.00 - -]  soo00 | Fourm | 175%135
Almanague Disney Abril Mensal . . - . - - 1. 10000 FouRot | 190X13.4
Margarida Abril Quinrenal . . = . % -] 40 -| Foumor | 19.0X13.4
Pato Donald Abril Semanal " " - " - - T FouRoe | 190X134
Laluzinhs Abil Mensal . - 3 . - -| 400 FouRot | 19.0X13.4
Marketing Referéncia Mensal . - 1. 102.677.00 4,204, 1 70.00 - 1,7 5000K) 1600000 | Fotolita | 27.4X20.7

E- Propugands Referéncia Mensal . | 2792467700 | 2.792677.00 - -1 1.750.00 1600000 | Fotolito | 274X207
E Imprensa Feeling Mensal . - 3.333,000.00 6, 285,000.00 = | B0, ) 2220000 | Fowlito | 274X20.8
2 [Meio & Memagem EAM&M Semanal * »| 357600000 | 6.589,000,00 . -| 114000 8520000 Fowlito | 41.5%28.0
Meio de Comunicacio MC Edit Mensal " - 5 830 (W0ND), ) B 1SRN0 0 - = I S00.00 IR630.00 | Fotolso | 36.0X26.4
lcaro learo Mennal . *| 10,749,173.00 | 11.921,810.00 = -| 280000| 3360000 Fotolito | 28.0X21.0

g Cincuiio RV Ediiorial Bimcstral . - LIS$ 800000 LISS 800000 - - - = | Fotolmo | 28.0X21.0
= | Lider Magazine Afko Bimesral . . - | uss 12.500.00 - o . -| Fotolite | 27.5%20.5
Posiie Afres (21 Copy Desk Mensal . . =1 1877000000 = - - —= | Folokeo | 28.0X21.0

Fl'l'l-lt. Tabela e Fffl"l!'l l-lm,ul"lil

IVC (Total ds Crrculaglo Paga): Desembra)

= MBo crreula

* Consultar Editor

(1) Pacote Torma da Mimes: CRS 54000 00

(2} A revista Pomte Adrea ¢ disnbuida nas walas de embargue e salas VIP dos acroparnios
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DE LONGE, A MELHOR APLICACAO.

Faca um teste. Afaste esta revista cada vez mais dos seus olhos. Isso. Se vocé é um homem de visio.

cstd vendo a melhor aplicacio para o seu dinheiro: CDB/RDB Banespa. A rentabilidade ¢ de encher

s 0lhos nERT giil‘;llllt;l e do H;lI'IL"~|1L|.. 5S¢ voce CONsSCEUC enxcergal lonee, consulte o NOsSsSO gerenle

CDB/RDB

banespa




Homenagem da Caixa
Econémica Federal a quem
trabalha diariamente

em defesa desse principio.

7 de abril.
Dia do jornalista.

CAIXA ECONOMICA

FEDERAL
o




