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ESPECIAL:
O Brasil

mais bonito da TV

Carla Vilhenq, a eleita dos jornalistas. Quem discorda?



O Brasil tem a melhor
materia-prima para
conquistar o futuro.
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Gente- A maioria do povo brasileiro possui valores como o patrio-
tismo, a ética e a solidariedade. Trabalha e luta por um pais

melhor. A Usiminas acredita nesta gente e cumpre a sua
responsabilidade, como empresa, de contribuir para o desen-
volvimento social. Nos seus 31 anos, a Usiminas investiu em

habitacao, construindo mais de 10 mil moradias, e em




saide, fundando um dos mais bem equipados hospitais da
Ameérica Latina, o Hospital Marcio Cunha, em Ipatinga.

Iinvestiu na valorizacao do homem e no seu aperfeicoamen-

to profissional, na educacao, no lazer, na cultura e na
preservacao ambiental. Acreditar no Brasil e na sua gente &

o primeiro passo para a construcao de um grande futuro.

A USIMINAS CRESCE COM 0 BRASIL.

USIMINAS




O Brasil vence um jogo
que nao esta nas quadras nem
nos campos de futebol.




Competitividade.
A indistria brasileira esta crescendo.
O produto nacional conquista a quali-
dade que faltava para competir em

pé de igualdade no mercado interna-

cional. O Brasil acelera a retomada
do desenvolvimento. A Usiminas par-
ticipa deste momento, valorizando
principios como a ética, a lucrativi-
dade e a produtividade. Investe em
parcerias, em tecnologia, no aper-
feicoamento profissional, em novos
produtos e na qualidade. A Usiminas
acredita que o futuro se conquista

com empresas fortes e competitivas.

A USIMINAS CRESCE COM O BRASIL.

USIMINAS




Pinga-fogo

Uma saraivada
de perguntas
para o publicitdrio

Entrevista

Ciro Gomes diz
que guerem
extermina-lo
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r de Andrade (presidente), Antonio Telles,

Damas da Imprensa

As mulheres mais bonitas do telejornalismo

odo mundo presta
atencdo em mulheres
bonitas. Os homens re-
param porque, afinal,
sao homens. As mulhe-
res, por sua vez, observam sistema-
ticamente seus pares como uma ma-
neira de se inteirar sobre o que a
concorréncia estd aprontando. No ca-
pitulo da vaidade, gostam de saber
qual o dlumo penteado da moda, o
melhor corte do vestido ou do
tailleur, um jeito de sorrir que a tor-
na mais atraente e simpatica. Isso,
por mais que alguns machistas quei-
ram enxergar desse modo, ndo tem
nada a ver com futilidade. Tem a ver.,
no minmmo, com auto-estima, algo
absolutamente necessario para qual-
quer pessoa que pretenda fazer algo
direito.

No campo profissional, ainda
mais no jornalismo, uma atividade
eminentemente competitiva, as mu-
lheres prestam aten¢do uma as ou-
tras, assim como qualquer outro tra-
balhador. para verificar quem estd
conseguindo desempenhar melhor
sua fun¢do. No caso do tele-
jornalismo, observar a concorréncia
significa acompanhar qual colega

estd apresentando as noticias com
maior seguranga e credibilidade, ou
estd fazendo a entrevista mais
reveladora e saborosa, sempre bus-
cando a empatia do publico.

Embora as pessoas que assistem
aos telejornais aboletadas na sala de
estar realmente prestem atengao em
coisas como seguranc¢a e credi-
bilidade das apresentadoras, o fato é
que nunca se ouviu um adolescente
ou uma dona de casa exclamar, para
ficar em exemplos de mulheres que
estio momentaneamente distantes do
telejornalismo, “como a Valéria
Monteiro € segura” ou “como a Katia
Maranhdo inspira credibilidade™. O
que as pessoas comentam €: “como
essa mulher € bonita”. Atenta a este
fenomeno, IMPRENSA traz nesta
edicdo uma enquete com nove jorna-
listas que votaram nos ¢inco rostos
femininos mais bonitos do telejor-
nalismo brasileiro. O resultado da
pesquisa, acompanhado do perfil de
cada uma das mulheres mais atraen-
tes da Imprensa televisiva, estd na
piagina 44 deste nimero. Bom 1994
para todos.
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NOSSO JORNALISMO INVESTIGATIVO
JA MOSTROU QUE CERTOS CAMINHOS

NAO LEVAM A LUGAR ALGUM.




Ligue para o departa.
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‘ﬂ Dines
Como velho foca
'ﬂ (existe 1sso0?) do
-l

Dines no JB, no dis-
tante ano de 1962 (a
imagem também
envelhecida era ne-
. vitdvel), na centend-
honges oy b ria sede da Av. Rio
Branco, e chega de
lantos parénteses que
sé encompridam o
pardgrafo, venho saudar o mestre por sua
entrevista a revista IMPRENSA. Fale mais,
Dines. Nossa geragio jd pagou um prego alto
demais por ficar quieta, por aceitar conchavos,
engodose sacanagens. Patrulhamentos. Mau
servigo. Parabéns 4 revista IMPRENSA, que
trouxe 0 Dines mais perto de seus leitores.
Samuel Szwarc

Sdo Paulo - SP

Dines |l
Querida IMPRENSA, adorei, s6 que nio

estou a frente do Expresso, estou justamente,
atrds, como consultor editorial.
Alberto Dines

Lisboa — Portugal
O mapa da midia

Lamento informar que o Mapa da Midia
de IMPRENSA tem um erro com relagio a
Sergipe: o didno Jornal de Sergipe circulou
pela Gltima vez no dia 1° de novembro de
1992, depois de 15 anos de sobrevivéncia.
Naquela época, o proprietirio da empresa,
Nazdno Ramos Pimentel, afirmou que o fe-
chamento ocorrera devido & recessido e is
altas taxas de juros da matéria-prima. Portan-
to, ai vai a informag¢do um pouco atrasada é
verdade, mas que pode ser atualizada.
Antonio Carlos Garcia
Aracaju - SE

Coleguinha

O veterano Moacir Japiassu com sua co-
luna Perddo, Leitores, mutatis mutandis, ja
faz o papel de ombudsman, s6 que em relagio
aos outros jornais e revistas. Por que nao
assestar suas baterias, Japi, na diregio da
propria IMPRENSA, para que, fazendo uma
autocritica, ela possa melhorar cada vez mais?
Adendo: coleguinha é a mie. E preciso aca-
bar com esse tratamento ridiculo, debocha-
do, safado. Mais respeito interpares!

Jorge Baleeiro de Lacerda
Francisco Beltrdo — PR

HAF

Uns tantos dias antes eu tivera noticias de
Hamilton Almeida Filho (HAF): ele estava
bem de vida, trabalhando no SBT, Foi, por-
tanto, com surpresa que tomei conhecimento
de sua morte, no dia 18 de novembro, vitima
da imunda. Desapareceu assim, aos 47 anos,
um dos mais talentosos jornalistas do Brasil.

A noticia me transportou para o inicio dos
anos 70, quando Hamilton viveu em Salvador
e trabalhou na Tribuna da Bahia. Magro,

cabeludo, bem de acordo com o figurino da
época, ele reuniu em torno dele muitos admi-
radores que freqiientavam o sotdo, na rua dos
Passos, onde vivia com a mulher baiana. Lem-
bro que Hamilton funcionou, na época. como
o0 anjo do filme Teorema. revelando em cada
um dos colegas de redagio facetas que disfar-
cavam. Teve gente revelando em voz alta os
conflitos com a companheira ¢ perdendo a
paciéncia, ao contrirnio do comportamento
anterior, de completo equilibrio e discrigio,
Houve um dia em que Hamilton resolveu
fazer um caderno especial sobre a Guerra do
Vietnd. Bendito quem ainda tem um exemplar
dessa edi¢cdo bem cuidada, resultado da dire-
¢ido segura de quem trazia a expeniéncia das
redagoes de Realidade, Jornal da Tarde, Bon-
dinho e outras publicagtes notdveis deste pais.

Ao retornar de viagem a Sdo Paulo, trouxe
lembrangas para os companheiros de redagio
¢ assim fui presenteado com um exemplar do
livro José, do psiquiatra Gaiarsa, um exem-
plar do Bondinho ¢ um cartaz alusivo as “co-
munidades™, tio em moda naqueles anos pas-
68. Hamilton Almeida Filho permaneceu em
Salvador ndo sei por quanto tempo e por causa
dele vieram outros jornalistas do Sul e, juntos,
salvo engano, desenvolveram alguns projetos
no Jornal da Bahia. Certamente outros con-
temporaneos do convivio com HAF, sobretu-
do os jornpalistas Gustavo Falcén e Jodo
Santana Filho, acrescentardo detalhes que me
fogem, até porque, com o passar do tempo,
nio cultivel a amizade com ele.

Revi Hamilton no inicio dos anos 80
quando ele acompanhou o dia-a-dia do go-
vernador Antonio Carlos Magalhdes para
reportd-lo numa grande matéria da revista
Vogue. Ele estava mais gordinho, mas sem-
pre dgil e criativo. Eu era, entdo, reporter do
gabinete e, como ele, deixara para trds as
sanddlias de pneu e a bolsa tiracolo.

Trago a publico essas lembrangas por-
que Hamilton foi um dos mais importantes e
atuantes jornalistas da Imprensa alternativa
brasileira. Os livros a respeito desse lema,
como Jornalistas e revoluciondrios, do pro-
fessor Bernardo Kucinski, da ECA/USP, re-
gistram a contribuigdo de HAF. Mas € pou-
co. Ele merece um capitulo inteiro, qui¢d um
livro sé para falar dele. Tive a grata satisfa-
¢do de té-lo conhecido. Conheci um jornalis-
ta! Hoje, com 20 anos de profissio, constato
que conheci pouquissimos. Hamilton sabia
orientar de tal modo que nenhum assunto era
pequeno. E era vulcinica sua criagio, Basta
dizer que, cumprindo pena numa prisio de
Sdo Paulo, editou, com os demais prisionei-
ros, mais um dos jornais que ajudou a criar,
Foram tantos e alguns de vida tdo curta que
dois deles foram intitulados Mais Um e Fx.

Hamilton foi cremado na manhi do dia
19. Virou pé de pirlimpimpim.

Luis Guilherme Pontes Tavares
Salvador - BA

X
AS cartas para a redagdo devem ser enviadas para
Revista IMPRENSA - Rua Livrero Sarmvae 137 - Pacaem
bu - CEP 01237-0X) - Sio Paukoy - SP. Por questies de
CHPAGD, ad CArtas podaernio ser resumidas IH_'I.; Fedag ao
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A Companbia Vale do Rio Doce
comeca 1994 com a mao direila:
recebendo da Det Norske

Veriltas a certificacao de seu
sistema de qualidade de acordo
com as normas (50 - 0

, Certificado 9002 - na produgao
de minério de ferro (ltabira/MG
e Carajdas/PA), producao de
minério de manganés
(Carajas/PA), pelotizacao (com
as suas coligadas Nibrasco,
ltabrasco e Hispanobras),
portos (Tubardo, em Viloria/ES
e Ponta da Madeira, em Sao
Luis/MA) e comercializacao de
minério de ferro, pelotas e
manganes. Um deslaque
especial: a CVRD é a primeira
empresa mineradora do
mundo a receber o certificado

-

el a0

MINISTERIQ DE MINAS E ENERGIA

esta sO

comecando
e na Vale

i4 é

V‘II | | Companhia

150 9002 na darea comercial,
confirmando sua grande
eficiéncia no setor. Os Certificados
obtidos com base na 150 série
W00 sd@o os mais cobicados pelas
empresas no mundo. Eles ditam
as regras e padroes de sistemas
de qualidade internacionais e
a sua oblengdo 56 foi possivel
devido a plena conscientizacao
e ao empenho dos empregados
da Companhia Vale do Rio
Doce. Os Certificados comprovam
0 que os clientes conbecem e
respeitam ba meio século: a
confiabilidade que a Vale
oferece em todos 0s produlos e
servigos. A partir de 19%4,

loda vez que se falar na Vale,
ouga-se 150 9002. No Brasil e
em qualquer parte do mundo.

Vale do Rio Doce



Manhattan

icardo Gontijo, amigo, pri-
mo e jornalista, publicou na
décadade 70um livrochama
do Prisioneiro do circulo
contando as aventuras e des-
venturas de cinco amigos em Minas,
Rio e Sdo Paulo. O livro transmitia a
no¢do da vida em circulo: por mais
longe que a gente vd acabamos encon-
trando n6s mesmos. E dificil encon-
trar uma histéria mais circular e
novaiorquina do que a que se segue.

E tio extraordindria que eu a
reproduzo com diavidas, mas varios per-
sonagens ainda estdo ai para confir-
mar. Envolve um juiz, a filha, uma
prostituta e um assassino. O cendrio é
Manhattan, o ano 1984,

O juiz é Lester Evens, um liberal, e
naquela manhd, como em outras ma-
nhds de segunda, 4 estavam vérias pros-
titutas presas durante o fim de semana,
aguardando a audiéncia - ¢ a sentenga
— do juiz.

Lester Evens ndo gostava da vara
criminal, de pequenos crimes nem de
grandes crimes. A especialidade dele
era civel, mas ndo tinha opgdo. Era a
rotina de sempre: multa de cem ddla-
res. Pagavam e saiam. Pouco tempo
depois 14 estavam elas de volta. Mas
naquela manhid uma das mulheres cha-
mou a atengdo do juiz: era muito pare-
cida com a filha dele, Leah, dois anos
mais nova. O nome da prostituta era
Beth Reilly, tinha 18 anos, estava can-
sada, bocejando no banco. Uma mulher
fragil e bonita, assim meio Julia
Roberts.

Dois filhos - O juiz decidiu fazer
uma experiéncia diferente. Chamou a
prostituta e mandou que ficasse senta-
da ao lado dele. Ela, tdo perplexa quan-
to as outras prostitutas, os policiais e os
burocratas, obedeceu. A intengio dele
eradaraelauma ligdo —talvez até fosse
uma puni¢do — diferente das outras.
sem castigo nem humilhag¢do. Queria
dar transcendéncia aquela experiéncia
banal de quase todas as manhias. Ela
tinha uma certa ignordancia. Merecia
uma oportunidade. O juiz chegou a
consultd-la:

— Vocé acha que esta mulher estd
falando a verdade? - perguntou, depois

As voltas
que o
mundo da

N
S
@
«

O circulo de ferro

se fechou em
torno do magistrado

FRANCISCO ESTRELA

de ouvir a explicacdo de uma outra
prostituta.

~ Nio. Ela estd mentindo - respon-
deu Beth.

— Também acho - concordou o juiz.

Ele deixou a mulher sair para o
almoco e depois das audiéncias da tar-
de levou Beth para a sala dele, deu
conselhos e disse:

~ Pode ir para casa. Vocé estd livre.

A li¢do do juiz Evens foi noticiaem
todos os jornais e nio foi bom para a
carreira dele. A Imprensa caiu de pau.
Deram a ele o apelido de juiz hooker

(um sindénimo de puta) e fizeram uma
série de piadas baseadas nele.

Pouco tempo depois foi repreendi-
do por comportamento indigno e trans-
ferido para a vara civel. Beth Reilly
nunca mais viu o juiz ¢ morreu dois
anos mais tarde por causa de abuso de
drogas.

O casamento do juiz, que ja ndo 1a
muito bem, arrebentou de vez e na
elei¢do seguinte ele ndo conseguiu se
reeleger. Mas nem tudo 1a mal.

A filha Leah - parecida com Beth -
formou-se numa das melhores univer-
sidades americanas — Sarah Lawrence
— com Otimas notas. Como emprego
estava dificil, ela comecou a trabalhar
como gargonete num restaurante da
Sétima Avenida. Em Nova York € co-
mum diplomado de boa familia traba-
lhar em hotéis e restaurantes, princi-
palmente em época de recessdo. No
proprio restaurante Leah conheceu um
homem, apaixonou-se ¢ tiveram dois
filhos.

Décima nona - O bom emprego
ndo apareceu ¢ o do marido também
ndo era grandes coisas. Estava ficando
cada vez mais dificil sustentar dois
filhos e pagar o aluguel, mesmo com a
contribuigdo do juiz. Uma cocaina de
vez em quando, fumo e vinho ajuda-
vam arelaxar. Quando o marido saiu de
casa ela se desesperou e comegou a
fazer ponto na esquina da Rua Doze
entre a Terceira e Segunda avenidas.
Eu moro perto dali e passo pelo quar-
teirdo quase todas as manhas para levar
meus filhos para a escola. Costuma ter
mulher fazendo ponto as oito da ma-
nhd. A New York University tem dor-
mitorios dos dois lados da rua e as
vezes € dificil distinguir uma profissi-
onal de uma estudante.

Em fevereiro passado Leah entrou
nacamionete de um “cliente” para qua-
renta délares de sexo. O nome dele era
Joel Rifkin, jardineiro e paisagista acu-
sado de matar pelo menos dezoito pros-
titutas em Nova York. Leah foi a déci-
ma nona vitima. O ex-juiz ¢ a ex-mu-
lher, separados por causa de uma pros-
tituta, se encontraram mais uma vez
para enterrar outra, a propria filha.

O julgamento de Rifkin deve come-
car este més.

i
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Vocée tem acessoaela”

em informacao fica impossivel escrever
S uma histéria de sucesso. Lucro e
competitividade sdo objetivos que de-
pendem diretamente da quantidade e da
qualidade da informacéo de que

dispomos.

a IBM oferece a ajuda necesséria
E para voceé ter acesso a informacao
de que realmente precisa. Ela tem a
mais completa linha de produtos e
servicos do mercado que vai desde
consultoria, projetos de rede e desen-
volvimento de aplicacgoes até integracao
de sistemas com equipamentos IBM
ou nao.

Que tal ter um parceiro assim?

Vocé pode mais com a IBM.

Se vocé desejar maiores informagaes sobre os produtos e
servigos IBM, escreva para: IBM Brasil, Av. Pasteur, 138 -
4° andar - Rio de Janeiro - CEP 22.296-900




Chumbo Grosso

Jornalismo
de recados

A Imprensa em |
geral se prestou nos
altimos meses a um
papel nada digno para
quem se autodeno-
mina defensora dos
interesses publicos.
No meio do lamagal
que emergiudaCPldo
Orcamento, parlamen-
lares suspeitos apro-
veltaram a suspeita liberdade de Imprensa
no Brasil para transtormar jornalistas em
meros pombos-correio, mandando através
da midia recadinhos pouco sutis para seus
colegas de Congresso, do tipo “niio serei
execrado sozinho™. As ameacas de deputa-
dos como Jodo Alves (PFL-BA), de divul-
gar uma lista de comparsas caso tivesse seu
mandato cassado, foramequivalentes auma
declaracio de mea culpa com requintes de
delacdo. Jornais, revistas e emissoras de
radio e televisdo, acostumados a trabalhar
com off de pessoas dedicadas a defender
interesses particulares, tiveram desta vez
que lidar com um tipo de estratagema até
entio incomum entre seus entrevistados: a
do off-on, ou seja, a ameaga explicita, mas
apenas ameaga. Os duvidosos parlamenta-
res nao colocaram, afinal. a boca no trom-
bone... :

Tudo isso foir muito edificante. E claro
que os coleguinhas de redagao nio podiam
se dar ao luxo de ndo divulgar esse tipo de
informagdo-ameaga, mesmo partindo de
onde partiu. O assunto todo era de interesse
nacional e as reacdes e ameagas dos acusa-
dos de corrupgdo e desvio de verbas publi-
cas deviam constar das pautas de Brasilia.
O interesse do espectador ou leitor, neste
caso, for levado em consideracio. Mas,
nido custava nada forgar um pouco mais a
barra, exigindo dos delatores a lista dos
outros envolvidos nas mamatas, além de
provas que comprovassem isso. Afinal,
quem fala tem de demonstrar.

A Imprensa se restringiu, especifica-
mente nesta cobertura, apenas a publicar as
ameacas, sem fatos concretos, contrariando
sua atuagio no resto das investigacoes da
Comissio Parlamentar de Inquérito. Os pom-
bos-correios da midia exerceram direitinho

por Laszlo Varga

14

MANOEL MOTTA

seu papel de enviar recados de quem queria
barrar a apuragio dos fatos e evitar o apoio
do resto dos parlamentares. Também paren-
tes de Paulo César Fanas cogitaram usar a
mesma estratégia de delagio. quando ele foi
detido em Bangcoc. Postenormente, houve
um recuo. Diante de todo esse imbroglio,
Winston Churchill ndo hesitaria em afirmar
que a hiberdade de Imprensa € a prormaneira
de defender a causa publica, mas ainda nao
fo1 descoberta outra melhor.

A dificil
busca da etica

A €tica profissio-
nal ¢ uma questio de
comportamentio que
depende da formagao
¢ da educacdo do tra-
balhador e ela se apli-
ca a todas as categori-
as. O homem ¢ ¢tico
ou € aético. Ele ndo
pode ser €lico em casa
e aético no trabalho. E
uma coisa ou outra o tempo todo. O que
varia € o peso da responsabilidade e do
poder. Um jornalista aético é muito mais
perigoso do que um banciano aético. Um
Juiz aético pode causar mal imensamente
maior do que um metalirgico aético,

Quando o homem ingressano Jomalismo,
ele ja esti formado e educado, fazendo pane
dessa formacdo e dessa educagdo todas as
informagoes que ele recebeu e os vicios que
adquiniu durante a infancia e a juventude.
Entdo, o primeiro passo paraque se transforme
em um jornalista ético € fazer, com ajuda de
terceiros, uma profunda reflexdo e reciclagem
de valores, preparando-se para enfrentar a
nova e dificil profissio. Importante é escolher
bem os terceiros que vao ajudi-lo.

Trabalhador como outro qualquer, ser
humano como qualquer um, sujeito a erros
e acertos, o jornalista. porém, detém em sua
mdaos um poder imenso e perigoso, que mal
usado pode causar danos irrepardveis. O
jornalista aético usa mal esse poder. Reco-
nhecendo o peso da responsabilidade da sua
profissdo, o jornalista ético busca, cada vez
mais, o aperfeicoamento do seu trabalho, o
que alcanga adquirindo sempre maior cultu-
ra, que, certamente, contribuira para torna-

por Edson Flosi

ARQUIVO PESSOAL

lo honrado, digno, honesto ¢ justo, ao mes-
Mo tlempo em que o tornara capaz de renun-
ciar ao odio compulsivo, a desconfianga
irracional e & ambigio desmedida. vicios ¢
defeitos inerentes a espécie humana.

Livrando-se desses vicios e defeitos ¢
tornando-se culto, o jornalista estara dando
o segundo passo para se tornar um profis-
sional ético. Ele conseguira ser justo no seu
trabalho, cavando e divulgando a verdade.
com isencido de dnimo ¢ profundo bom
senso, que sio exatamente as principais
qualidades de um Jornalismo sadio, Um
jornalista cheio de odio, preconcentuoso,
constantemente desconfiado, sistemitico
na exploragiao do sensacionalismo e refra-
tdrio a divulgagdo das coisas boas, esse €
um jornalista aético, O que o faz assim € 0
conjunto do seu comportamento.

Um jornalista desprendido, com o espi-
rito desarmado, sereno, preocupado em
aphcar o bom senso no seu trabalho,
divulgador da verdade, desapaixonado ¢
justo, que sabe conceder igual espago ¢
oportunidade a denincia e ao denunciado e

‘quando ﬂﬁﬁ, pﬁe;-

meias novas na

feio diante do .
guardinha na alfan- At
dega em Paris. A ¢
definigdo de Clau- wistely
dio Abramo me poryorﬁmr
veio & mente ao ver

um telejornal de audiéncia nacional re-
correr ao Financial Times para explicar
o plano FHC. Nio se tratava de um
editorial, expressando a opinido dos
meios financeiros internacionais. Nada
disso. Eram explicagbes mesmo. das
mais elementares, ilustradas com o re-
corte do jornal londrino. Serd que, para
entender o plano, é necessdrio ganhar
em libras e escrever em inglés?

Esse episddio trivial reflete uma ma-
nia que vem ganhando espago na Impren-
sa brasileira - a de achar que noticia sobre
o Brasil no exterior é automaticamente
noticia no Brasil. Meio minuto da CNN,
a que sO uma pequena minoria assiste nos
Estados Unidos, jd4 merece mencdo. Um
comentario qualquer vira pauta obrigaté-
ra. Exemplos? Uma revista semanal, hd
pouco tempo, reproduziu uma nota da
Time sobre uma modelo paulista que es-
taria causando transtornos ao transito, ao
distrair os motoristas com o0 out-door em
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é capaz de colocar 0s interesses da socieda-
de acima dos seus préprios, esse € um
jornalista ético. O jornalista também tem
que estar sempre preparado para escrever
uma reportagem correta. Faz parte da ética
prnf issional. Ele s6 estard preparado para
isso se dedicar parte do seu tempo para
estudar, aprender, adquirir conhecimento.
O jornalista ndo ¢ obrigado a saber tudo de
um pouco, porque af ele seria o entrevista-
do e ndo o entrevistador. Mas ele € obriga-
do a saber um pouco de tudo.

Livrando-se de vicios e defeitos, apri-
morando e dasarmando o espirito, adqui-
rindo cultura, o jornalista estard em condi-
¢oes de aplicar cada vez com maior efici-
éncia o bom senso no seu trabalho. O
estdgio do bom senso € o terceiro passo
para tornd-lo um profissional ético. Ha
jornalistas que se aposentam sem ler atin-
gido a plenitude ética. Outros, porém, a
alcangam ainda no vigor da profissdo. Es-
tes estdo por ai. Os que estdo comegando
devem identificd-los e seguir-lhes os exem-
plos e conselhos.

que apnrmnum 1| aid
era manjado e a moga jd tinha
piginas de outras publicagbes. A notic
assim, ficou sendo simplesmente o

Time". Pior fez um didrio mﬁmm

brir, maravilhado, que a primeira pagina de
uma de suas edigdes ilustrava uma longa
reportagem sobre o Brasil na revista New
Yorker. Nido contente em transformar a
matéria americana em noticia, embora néo
tivesse novidade alguma, o jornal ainda
publicou uma cépia da cépia de sua pagina
na New Yorker - com o cuidado de usar,
como moldura, um pedago da revista em
inglés, para ninguém achar que era mentira.

E 6bvio que ndo se pode ignorar o que
a Imprensa internacional diz do Brasil. A
imagem do pais depende dela, em grande
parte. O problema € quando o jornalista
deixa de lado os referenciais brasileiros e
passa a ver seu proprio pais pelo mesmo
prisma com que ¢le € visto de fora. A culpa
nio € s6 da Imprensa. O préprio presidente
Itamar Franco, com sua reagdo despropo-
sitada diante da m4 repercussdo externa da
chacina da Candeldria (0 que ele queria,
aplausos?), reforgcou essa tendéncia de
hipervalorizagiio da Imprensa estrangeira.
Nos massacres posteriores - o dos
ianomamis e o do Vigédrio Geral - o efeito-
Itamar se fez sentir no destaque especial
dado pela midia tupiniquim a cobertura
das matangas no exterior. A epidemia de
macaquice aguda assola também os publi-
citdrios. Quando querem dar um ar “sofis-
ticado™ a um andncio, eles costumam en-
caixar um exemplar do Le Monde ou um
ingresso usado do Metropolitan Opera de
Nova York.

O modismo, sem ddvida, tem a ver

Foca sim,
com orgulho

Se as revistas ti- |
vessem cheiro, o arti-
go publicado na edi-
¢do de novembro de
IMPRENSA desse se-
nhor chamado Jodo |
Cury certamente lem-
braria um rolo de pa- |
pel higiénico usado, e
bem usado. Os cien-
tistas jd estdo de olho.
Querem saber como a
fungdo excretora sofreu uma metamorfose,
mudou de 6rgdo. O produto saiu da cabega,
passou pelas mios e foi publicado em uma
revista, E realmente inacreditdvel.

Ndés. os focas (tenho 22 anos e acabei
de me formar em Jornalismo pela PUC-SP
no final do ano passado), deparamos com

por Alexandre
Morettin

total nﬁm‘tumpos de baixissima

,gm:uhu' i:amplm&ﬂei =
vemﬁ-’mnauﬁﬂfmga-

auto-raslilpa nacional. As pessoas ja
im quando, ao notici-
ar 0s contatos entre nossas autorida-
des e os manda-chuvas das finangas
mundiais, a Imprensa daqui publica
titulos do tipo “Brasil decepciona es-
trangeiros”. Ou, ainda mais grave:
“Brasil jd saturou a paciéncia do mun-
do”, como estampou um importante
jornal de Sdo Paulo. Por acaso deve-
mos nossa existéncia a boa-vontade
de alguém? Alids, de que “mundo”
estd se falando, cara-pdlida? Lloyd
Bentsen? Michel Camdessus?

Esta postura, ligada a uma idéia
deformada de modernidade que jateve
dias melhores no governo Collor, se
espraia sutilmente pelas redagoes, en-
tre os colegas irritados, com justa ra-
zio, pela incapacidade do pais sair do
buraco. A certa altura, todos come¢am
a se comportar como gquem acha que
brasileiros sdo os outros. O discurso de
instituicdes e governos que tratam o
Brasil como um moleque irresponsa-
vel, merecedor de umas palmadas, ¢
repassado acriticamente aos leitores.
Nossos proprios problemas e os abor-
recimentos que o pais causa aos ban-
queiros internacionais sdo entdo trata-
dos como se fossem a mesma coisa.
Acabaram-se as fronteiras, os interes-
ses diversos e, com freqgiiéncia, contra-
ditérios. Para esse tipo de jornalista,
dizia também Abramo, a maior vergo-
nha do pais ndo € a miséria, mas ser
considerado caloteiro no exterior.

——— =, —— == e =
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esse tipo de gente todos os dias. S@o, na
melhor das hipéteses, aqueles saudosistas
irremedidveis que acham que, na musica, a
melhor coisa feita até hoje foi a bossa nova
ou que nada serd compardvel a Woodstock.
Esquecem-se de que, antes, havia
Beethoven e que, depois, nem todas as
partituras ddo guarida apenas aos
chitdozinhos da vida. Resumindo: esses
fulanos s@o os proprios mala sem alga.

O que espanta mesmo no tal texto do
mala sdo os exemplos desenterrados (a
confusdo de lauda com pauta, a pergunta
idiota para o Paulo Autran, etc). E o tipo de
exemplo manjado, que, inclusive, ndo pro-
cede. Se algum dia cursou faculdade, Jodo
Cury hd de se lembrar que a primeira coisa
que um professor de Jornalismo fala na
aulainicial, em qualquer faculdade do pais,
sdo exatamente essas piadas idiotas para
mostrar como um foca pode ser ridiculo,
sem notar que, naquele momento, quem
faz papel ridiculo € o professor, ao imagi-
nar que alguém que acabou de vencer sei ld
quantos concorrentes num vestibular pos-
sa ser tdo burro. O malacritica os focas pela
falta de inteligéncia mas ndo usa aquele
espaco reservado em seu cérebro para es-
crever um texto.

Um artigo como o dele sO pode servir
para demonstrar 0 que um trauma pode
fazer na mente de uma pessoa. Com certe-
za, 0 cidaddo ja tomou diversas “comidas”
do chefe (sem duplo sentido, ou com, vi l4
saber), trocou lauda por pauta e fez aquela
pergunta idiota, interpelou Paulo Autran
para saber se ele tinha muito tempo de
teatro. Isso, no entanto, ndo quer dizer que
todos os focas passaram ou passardo por
essa situacio humilhante. Os focas estudam
para ser jornalistas. A prética, como em
qualquer outra profissdo, ird moldar o perfil
desse profissional. Se algum dia esse mala,
o Jodo, virar chefe na vida, deve aprender
desde ja que é mais produtivo ensinar a
profissdo ao foca do que baixar o sarrafo
para desopilar o figado.

Néo deixa de ser engragado como algu-
mas pessoas se sentem ameagadas com o
“novo”, com a probabilidade de perder o em-
prego para um cara vinie anos mais novo.
Felizmente tudo é recicldvel, inclusive as idéi-
as. E certo que iremos ter viérias discussdes
com os jornalistas “expenentes’, e € até possi-
vel que ndo emplaquemos de imediato uma
primeira pdgina, mas nio Iremos recorrer a
baixaria para atacar. Usaremos algo que o
autor do texto esqueceu: a verdade dos fatos.

Generalizar partindo de um exemplo
vivido - e traumatico - € um argumento tao
simplério que qualquer foca aprende a ndo
usd-lo antes mesmo da faculdade. A ligao
vem do gindsio. Ou o jornalista Jodo Cury
faltou a essa aula (porque € muito esperto),
ou levou pau na matéria e passou por con-
selho de classe, com ajuda do dinheiro do
pai. Bem deprimente.

X
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Perddo, Leitores

ido e anotado na coluna Primeiro
Mundo, do Didrio Popular, de
Séo Paulo: “O presidente Frangois
Miterrand recuperou, depois de
um meés, seu cachorro Atchoum,
que tinha sumido do palacio sem avisar os
guardas”. Janistraquis leu e releu e depois
foi condescendente — com Atchoum: “Con-
siderado, se o cachorro ndo avisou, certa-
mente bateu o ponto™.

; _u';‘x
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Enevoado texto do Jornal da Tarde, de
Sdo Paulo: “(...) As lojas especializadas em
livros usados, ou sebos, se aproveitam com
livros raros ou baratos dos pregos altos nos

livros novos”. ~
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Textinho batuta do Caderno 2 do
Estaddo, sob o titulo Pacheco ‘rege’ pro-
grama n° 4000, informava: “O maestro
Diogo Pacheco pode se considerar, pelo
menos moralmente, incluido no Guiness, o
livro dos recordes. Ele estd completando 11
anos de Concerto Noturno, na Eldorado
FM. A rddio apresenta hoje, a partir das 20h,
o programa de nimero 4000, com a sinfonia
n°6,de Beethoven, a Herdica”. Janistraquis,
ex-vigia noturno do Teatro Municipal, do
Rio, grunhiu: “Considerado, essa ndo € a
Herdica, é a Exagerada’. Estd certo, a He-
roica é a Sinfonia n® 3; o resto € excesso de

reportagem. P
(o%e)

A matéria de capa do Segundo Caderno
de O Globo até que estava boa. Assim, quan-
do Janistraquis exclamou “horripilante, con-
siderado!, horripilante!”, referia-se apenas
ao chamado ‘acabamento’. O olho dizia:
“Desejo taz Vera Fischer, Guilherme Fontes
e Juca de Oliveira se embrenharem no uni-
verso tragico de O’ Neill”. O, com perdio da
palavra, titulo, zurrava: Um bonde chamado
ser humano. Janistraquis, que por muitos
anos cuidou dos banheiros do Teatro Ruth
Escobar, levantou a voz: “Considerado, sem-
pre que o bonde de Tennessee Williams se
embrenha no desejo de Eugene O'Neill, a
cultura segue a pé para o brejo”. Acompanha-
da do Jornalismo, lembrei a tempo.

f, =u;‘
(598)

Flagrado em Caras, nova revista sema-
nal e ilustrada da Editora Abril: *Carmencita,
apelidaram-na os argentinos quando Car-
men Miranda chegou pela primeira vez ao
pais, em 1931, para levar o samba a Buenos
Aires. Ela integrava uma excursdo que in-
cluia os cantores Francisco Alves e Mirio
Alves(...)". Janistraquis, que ja trabalhou de
faxineiro no escritério do implacdvel critico
musical José Ramos Tinhordo, langou a
davida: “Considerado, a primeira viagem de
Carmen a Buenos Aires ndo foi em 19327
Depois, meu secretdrio esgrimiu a certeza:

O protocolo

quebrado
sem piedade
I 1)

|1!|_1]_I|'I'II.|.
11 0 18

O lulu ndo avisou
ninguém que
deixaria o paldcio

“Esse Mirio Alves, considerado, se chama-
va, na verdade, Mério Reis".

;'-Lﬂ-;"
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Titulo altamente injusto do Estaddo: Sao
Paulo luta para ndo viver 56 do passado.
Como o chamado *“Tricolor do Morumbi”
ganhou tudo nos dltimos anos, Janistraquis
garante que o redator escreveu Sio Paulo
mas estava pensando no Botafogo.
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Robusto titulo da Folha de S.Paulo: Im-
peratriz Michiko desmaia ao comemorar
seu 59°aniversdrio, Janistraquis ficou pena-
lizado: “Considerado, coitada da rainha; se
ela desmaia ao completar 59 anos, dificil-
mente deixard de morrer ao chegar aos 60",

Tem légica. _
i u__.'_x
F o =
Leitores, muitos, escrevem pedindo para
estacoluna condenar “pdra-quedistas” como
Danuza Ledo ou Bruna Lombardi, que ndo
tém diploma de jornalista e ndo poderiam,
portanto, exercer a profissdo. Transferi o
delicado assunto para Janistraquis, que me

deu este parecer: “Considerado, ndo se deve
apedrejar o talento. Se Danuza néo € jorna-
lista, quem perde ¢ o Jomnalismo; e somente
a mé-fé cinica ou a obtusidade c6rnea nao
consegue enxergar competénciano trabalho
televisivo da Bruna Lombardi”. Sou levado

a concordar.
295"

Weber de Tal, um leitor de Governador
Valadares (MG), desistiu de emigrar para os
Estados Unidos e agora dedica-se a pegar no
pé dos jornalistas de O Globo. Ele enviou
recorte do caderno Rio Show, no qual era
possivel ler, sob o titulo Flamengo continua
sua maratona: *(...) Afinal, quando entrar
em campo na Fonte Nova, o Flamengo esta-
rd iniciando sua nogentésima-primeira par-
tida nesta temporada”. Meu secretério, entre
perplexo e fascinado, extraiu lapidar con-
clusdo: “Considerado, nogentésimo € lin-
do... estd na cara que o redator € torcedor do
Vasco”. Creio, todavia, que para melhor
achincalhamento esse nogentésimo devena
ser escrito com jota.

(598
r = =

Encontrado no Coentraponto, coluninha
agarrada ao Painel da Folha: “O senador
Diogo Vasconcellos (...) intelectual
renomado mas teimoso como uma porta’.
Janistraquis consultou alfarrédbios e senten-
ciou: “Considerado, o leitor fica em divida
se Diogo era teimoso como u'a mula ou
surdo como uma porta”.

505

(3

Especializada em pratos exéticos (estdo
lembrados daquela ‘peixada’ com dez gra-
mas de peixe?), a editoria culindria do Jor-
nal da Tarde, de Sdo Paulo, criou um chur-
rasco capaz de amedrontar até um gaticho
viajado como Leonel Brizola. Dizia o texto:
“Churrasqueiros tém endereco certo: a Bassi
tem, além de carnes maturadas (embaladas
21 dias ap6s o corte) limpas e prontas para ir
a panela, todos os equipamentos necessarios
para um bom churrasco - inclusive avental
e boné”,

Irbnico, Janistraquis observou: “Consi-
derado, para fazer churrasco em panela o
sujeito ndo precisa nem de avental nem de
boné; basta uma pitada de cinismo”. E justo,
justissimo!

Manchetona do cademo Cidades, do
Jornal do Brasil: Crise impede fim de casa-
mentos. Meu secretdrio reagiu: “Pensei que
crise fosse o comego do fim de qualquer
casamento...”” E bem pensado.

O
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Correspondéncia para esta coluna:
Av. Paulista, 2202, 10° andar, cj. 101,
Cerqueira César, Sio Paulo, SP. CEP

01310-200. Fax: (001) 287-4906.
X
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O astro do marketing politico fala de suas campanhas

erd muito bom que a CPI do
Orgamento ndo acabe em pizzae
consiga moralizar o mundo poli-
tico. Até um dos maiores experts
em marketing politico, José
Eduardo Cavalcanti Mendonga, ou simples-
mente Duda Mendonga, ja pensa em sair de
cena e se dedicar a programas de TV. Essa é
uma das vérias revelagdes que o publicitario
enviou por fax de Salvador, onde passou o
Natal para aredacdo da IMPRENSA. Outra,
que muitos desconfiam mas ndo conseguem
provar, € de que todas as campanhas politi-
cas tém seu Pau Brasil.

Apesar dos problemas de consciéncia, o
publicitdrio continuard tocando o negécio
nesse ano tdo rico em candidatos e cargos
em disputa. Planeja, inclusive, fazer de 95 a
sua melhor campanha.

Duda € um mago desse setor. Sua arte €
saber misturar, com precisdo, os diversos
ingredientes necessdrios para eleger aspi-
rantes a cargos piiblicos. E aqui valem todas
as preocupac¢des com a imagem e 0s discur-
sos de seus politicos. E dele, por exemplo, 0
coragdo que veiculava o entdo candidato
Paulo Maluf a Sdo Paulo.

Duda veste a camisa. “Nao fago campa-

QUEM SOU EU

Nome: José Eduardo
Cavalcantide Mendonga
| Idade: 49 anos

| Signo: Ledo(10deagosto)
| Campanhas que fez:
e Fernando Collor(gover-
o nador/AL), Paulo
8] Maluf (governador e
. | prefeito/SP), parla-
mentarismo, entre outras.

Politico Preferido: O que luta pelo bem
do povo e cumpre 60% de suas promessas
de campanha

Pior Politico: O demagogo, incompetente
€ mentiroso

Melhor campanha: Presidente 95

Pior campanha: Ndo tenho a pior

campanha.

i

nha para candidato em que eu ndo vote. Esse
negdcio de dizer que € profissional € engo-
do”, disse em novembro de 1992. Hoje, o
publicitdrio ja elegeu quase 50 politicos,
muitos de destaque. Entre eles, estdo diver-

sos candidatos a cargos na Bahia - sua terra
natal - como Waldir Pires, Roberto Santos,
Mirio Kertsz e Fernando José.

Mas Duda ndo trabalha apenas na Bahia:
atualmente divide o tempo entre Sdo Paulo
(ter¢a, quarta e quinta-feira) e Salvador (sex-
ta-feira, sdbado e domingo) e suas campa-
nhas hd muito romperam a fronteira do
coco. O publicitdrio ja participou das cam-
panhas de Paulo Maluf (governo e prefeitu-
ra paulista), do ex-presidente Fernando
Collor, quando candidato ao governo de
Alagoas e do Parlamentarismo, pela Frente
Ulysses Guimardes, entre outras.

Rompendo outras fronteiras, Duda tra-
balhou no marketing politico de José Manu-
el de La Sota, o candidato do Partido
Justicialista (peronista) a provincia argenti-
na de Cérdoba, a terceira mais populosa
daquele pais.

Mas ndo é s6 do mundo politico que vive
este baiano beirando os 50 anos. Duda, que
jé gostou muito de badalar na década de 80,
ja foi s6cio de Nizan Guanaes (a separagio
foi bastante conturbada), € um apaixonado
por galos de briga. Os bichos tém nomes de
politicos. Lula, Maluf e ACM sdo exemplos

de bons de briga, com estilos proprios.
—
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“Tenho tres (galos) com nome de politicos: Lula, Maluf e ACM”

Paulo Salles, presi-
dente da Salles/Inter-
Americana de Publici-
dade - Como ¢ que uma
pessoa que tinha uma casa
tio bonita em Mar Gran-
de consegue ficar tdo
paulista e se apaixonar
pelo Parque do Ibira-
puera?

Duda Mendonca -
Caro Paulo, acho que a
sabedoria estd em saber
curtir os encantos de cada
lugar. Terga., quarta e
quinta sou apaixonado por
Sdo Paulo. Sexta, sdbado
e domingo ndo troco a
Bahia por nenhum lugar
do mundo. E a segunda ¢€
um dia muito chato onde
quer que a gente esteja.

Ricardo Boechall,
colunista de O Globo -
Ao fim de cada ano, qua-
se todas as agéncias bra-
sileiras proclamam ter re-
cebido um bom nimero
de prémios setoriais. Essa
proliferagdo de diplomas
e troféus indica realmen-
te um alto nivel de quali-
dade da publicidade bra-
sileira ou excessiva gene-
rosidade dos juris?

Duda Mendoncga -

Chico Pinheiro, edi-
tor chefe do Jornal Ban-
deirantes — Todas essas
denuncias envolvendo re-
cursos para politicos sio
explicadas como ajudas de
empresarios para campa-
nha. Como que uma ageén-
cia se coloca eticamente
diante disso? Que codigo
de ética deve ter um publi-
citario em campanha’
Voce acha normal o que
aconteceu com a Pau Bra-
si]?

Duda Mendonca -
Nao acho normal o que
aconteceu com a Pau Bra-
sil. Muito pelo contrério,
acho lamentavel, princi-
palmente porque como ja
trabalhei em dezenas de
campanhas por este Bra-
sil afora sei que todas elas
tém seu Pau Brasil. Acho
que ja ¢ tempo de acabar
com toda essa hipocrisia.
Todos sabeme fingem que
ndo sabem, todos fazem e
fingem que ndo fazem.
Precisamos de regras cla-
ras, verdadeiras e sobre-
tudo com eficientes me-
canismos de fiscalizagio.
Depois disso, ai sim po-
demos falar em ética.

Sem divida, a quantida-
de de concursos e festi-
vais cresceu demais. Te-
mos quase que uma verdadeira indistria
de prémios, o que acaba por desvalorizar
todos, ainda assim, considero importan-
tes as premiagdes. A criagdo precisa de
estimulos, prémios, desafios. Sem o pra-
zer de realizar um trabalho diferenciado
a agéncia vira uma empresa sem vida e
sem vibragdo, i1sso é o0 comego do fim.
Além do mais os grandes festivais aca-
bam funcionando também como uma car-
ga nova na bateria de todo criador.

Sérgio Motta Melo, diretor-presiden-
te da TV1 - Duda: afinal o candidato é ou
ndo € produto?

Duda Mendong¢a — E produto sim.
Mas um produto diferente que fala, pensa
e tem idéias proprias, 0 que o torna muito
mais complicado. Exatamente por isso
seu marketing € muito mais delicado e
complexo. Vocé ndo pode mudar a emba-
lagem, o cheiro, ou o sabor, a sua vontade,
sob pena de descaracterizar o seu produto.
Na verdade € vocé que se adapta a ele e
nio ele a vocé.
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Roberto Duailibi, diretor da DPZ - De
que dgua vocé ainda bebe nas fontes da
Bahia?

Duda Mendonga - Meu grande ami-
go Roberto, grande responsdvel pela mi-
nha op¢do pela propaganda. Na verdade
continuo bebendo nas fontes que sempre
bebi. Basicamente duas: a fonte da inde-
pendéncia que me faz amigo de todos os
grandes politicos, mas que ao mesmo tem-
po me mantém a uma distincia regula-
mentar deles. Eles sdo como o sol, bri-
lham muito, muitas vezes aquecem, mas a
proximidade exagerada frita. E a fonte da
sabedoria, que sempre me ensinou gue
esta vida é extremamente curta e inespe-
rada. Assim continuo curtindo intensa-
mente tudo o que fago como se amanha
fosse o dltimo dia. Curto os meus filhos,
minha mulher, meus amigos, meus galos,
meu carnaval, minhas pescarias, meu tra-
balho e minhas campanhas politicas como
se tudo fosse uma grande e adordvel brin-
cadeira, que de uma hora para outra pode
acabar.

Marcelo Pontes, titu-

lar da Coluna do Castelo,
do Jornal do Brasil = Se vocé fosse asses-

sor do Lula deixaria que ele posasse, de
paleté e gravata, fumando um charuto na 5*
avenida, em Nova York?

Duda Mendonga - Marcelo, acho que
Lula ndo € isso, pelo contrdrio, é um cara
extremamente simples e é exatamente essa
simplicidade o seu ponto forte. Mas essas
coisas as vezes escapam do controle dos
assessores e do proprio candidato. A foto
pode ter sido feita num contexto e publicada
noutro.

Alexandre Gama, vice-presidente da
ALMAP/BBDO - Marketing ¢ a politica
do produto. O que se deve fazer entdo para
se ter um melhor marketing politico no
Brasil? Melhorar o marketing ou melhorar
o produto?

Duda Mendonca - Acho, sincera-
mente, que os politicos que temos hoje,
com rarissimas excec¢des, sdo a cara do
Brasil dos nossos dias: precisamos € mu-
dar a mentalidade do pais. A politica do
levar vantagem em tudo e de ganhar o
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“Ja trabalhei em muitas campanhas. Sei que todas tém seu Pau Brasil”

méximo no menor tem-
po possivel estd presen-
te em todos os lugares e
em todas as camadas
sociais. A tnica saida é
investir muito na edu-
cacdo. Quanto mais co-
nhecimento, quanto
mais informacio o povo
tiver, mais condigdo ele
terd de escolher o me-
lhor candidato. E a sele-
¢ao serd natural.

o

Jiinia Nogueira de
Sd, ombudsman da Fo-
tha de 5.Paulo - Ja que
estd na moda falar em
sobras de campanha, o
que € que sobrou para
vocé das dltimas cam-
panhas que fez?

Duda Mendonca -
Jinia, nunca pensei nis-
$0, mas certamente so-
brou muita coisa, como
porexemplo: a sensagao
gostosa de ver o meu tra-
balho reconhecido. So-
brou também muita ale-
gria pelas vitérias, mas
também sobraram tris-
tezas pelas derrotas. So-
brou algum dinheiro,
sem didvida, mas sobrou
também muita decep-
¢dao...
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projetos politicos, mas
pelo amor de Deus, ndo
me fale em diminuir a pro-
paganda e chega de crise.

Nirlando Beirdo, di-
retor de redagao da revis-
ta Caras — Dizem que o
verdadeiro Duda Mendon-
¢a € Nelson Biondi, € ver-
dade?

Duda Mendonca -
Nirlando, nio entendi di-
reito a pergunta, mas cer-
tamente quem disse isso
ndo conhece nem um pou-
co, nem Duda, nem
Biondi. Somos amigos,
mas somos absolutamente
diferentes. Talvez exata-
mente por isso € que nos
damos tdo bem.

José Paulo de
Andrade, diretor de Jor-
nalismo da rdadio Bandei-
rantes AM - Com todas
essas dentincias de corrup-
¢ao e de utilizacdo de mei-
0§ excusos para custear
campanhas politicas, qual
a sua expectativa para as
campanhas do ano que

vem? Publicitédrios e jor-
nalistas teriam perdidoum
grande fildao? Outra per-
gunta: Como se sente o

Anténio Carlos Ma-
galhdes, governador da Bahia — Como
grande publicitdrio que €, vocé tem confli-
tos de consciéncia com alguns produtos
que vocé divulga?

Duda Mendong¢a — Meu caro amigo e
governador ACM, essa € uma questdo ex-
tremamente complexa e delicada. Veja:
quando somos chamados para fazer uma
campanha o candidato é uma pessoa, de-
pois de eleito muitas vezes ele muda e
muda muito e ndo se trata de fingimento
nio, acho que se trata muito mais de des-
lumbramento e de desbundamento com o
poder. O Collor é um excelente exemplo
disso. O senhor, como eu, conheceu um
jovem idealista que parecia ser aquele que
iria mudar a histéria deste pais e deu no que
deu. Sem diivida, apesar de ndo me sentir
responsavel, pois o marketing politico, gra-
cas a Deus, ndo é uma magica capaz de
eleger qualquer um. Eu ndo seria verdadei-
ro se ndo confessasse que de vez em quando
tenho conflitos de consciéncia. Tanto as-
sim que jd estou seriamente pensando em
me dedicar a especiais de TV deixando o
marketing politico de lado.
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Armando Ferrentini, diretor-presi-
dente da Editora Referéncia - O
marketing politico fica mais pobre com a
inevitavel redugdo das doagoes de verbas
para as campanhas politicas de 947 Outra
pergunta; Onde estd aquele Duda Men-
donga que ocupava constantemente a midia
no inicio dos anos 80, como um dos mais
falados empresarios-publicitdrios do Pais?

Duda Mendongca - Amigo Armando,
acredito que de alguma forma existirdo
mudangas nas estruturas das campanhas,
sim. Nfio sei exatamente em que dreas, mas
sem divida a relagdo custo-beneficio serd
a tonica e o desperdicio muitas vezes exis-
tente tenderd a acabar. Quanto a mim, con-
tinuo o mesmo, fazendo as mesmas coisas,
da mesma maneira, apenas ja ndo sinto
mais tanto prazer nas badalagoes.

Juca Kfouri, diretor de redagado
Playboy - Vocé ndo acha que estido faltan-
do mais projetos politicos e menos propa-
ganda?

Duda Mendon¢a — Sim e ndo. Concor-
do que estdo faltando bons e verdadeiros

profissional que trabalha
para um candidato ao to-
mar conhecimento de que as fontes de que
recebeu ndo eram limpas? Sentiria impulso
de devolver o dinheiro ou ndo chega a
tanto?

Duda Mendonga — Acho, sim, que o
tal filao deverd ser reduzido, sem entretan-
to significar uma grande perda para os
profissionais verdadeiramente competen-
tes. Quanto a outra pergunta, veja bem: se
vocé trabalha na Bandeirantes, cumpre o
seu papel de forma séria e profissional e a
Bandeirantes lhe paga o combinado, esta
tudo correto, ndo é verdade? O que se
discute nas campanhas politicas € a forma
de arrecadag@o. Ai, sim, é necessdrio ur-
gentemente uma legislagdo especifica,
como jé disse, verdadeira e com mecanis-
mos de fiscalizagdo eficientes e penas se-
veras.

Ana Maria Tahan, jornalista de O
Estado de S.Paulo - Com o caso Pau Bra-
sil, descobriu-se que boa parte do dinheiro
arrecadado para acampanha de Paulo Maluf
era ilegal. Vocé se sente incomodado por
receber um dinheiro que foi arrecadado de
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“0 marketing politico nao € uma magica, que elege qualquer um”

maneira ilegal ou considera

pensa que ela ¢ minha. E

que a origem do dinheiro

nao tem a minima impor-

tancia?
Duda Mendoncga -

Veja Ana: 0 que €u posso ——

dizer sobre isso € que fui
contratado para fazer uma
campanha para uma coliga-
¢do. Recebi o combinado
diretamente da cohigagio, de
forma oficial. Dei recibo,
paguei meus impostos, e de-
sempenhei meu trabalho da
melhor forma possivel.

Ney Lima Figueiredo,
diretor geral do CEPAC -
A nova Leir Elentoral esta-
belece que os programas
destinados a veiculacao no
hordrio gratuito pela televi-
sdo devem serrealizadosem
estudio, vedada a utilizacio
de gravagoes externas, mon-
tagens e trucagens. Na sua
opiniiio, entre 0s possiveis
candidatos a presidente, que
estdo aparecendo nas pes-
quisas, Lula, Maluf, Sarney,
Britto, Fernando Henrique
Cardoso, etc., qual serd o
mais beneficiado e qual sera
o mais prejudicado por essa
disposic¢io legal, tendo em
vista as caracteristicas pes-
soais de cada um?
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Conflitos de consciéncia com politicos

se tivesse quebrado, arsim,
¢u hicaria mutto triste.

Ricardo Kotscho, as-
sessorde Imprensa da exe-
cutiva nacional do PT -
Ao ver a destruigdo que o
Maluf estd fazendo em Sio

L Paulo, voceé também se sen-
s te responsavel por isso?
I L Duda Mendonca -

Amigo Ricardo, a minha
vontade era lhe responder
que Maluf pegou Sao Pau-
lo apés o terremoto Erun-
dina ¢ que hoje a cidade
estd em plena fase de re-
construcao. Afinal, so-
mos antes de mais nada
bons e leais profissionais.
Mas ndo vou lhe responder
1550, nao. Prefiro lhe con-
vidar para um churrasco na
Bahia com direito a chope
e dgua de coco. Continuo
seuamigo e seu admirador.

Silvia Popovic, apre-
sentadora da TV Bandei-
rantes — Quem € o politico
mais facil de se vender? E
o mais dificil? E como vocé
mostraria essas duas per-
sonalidades? Como vocé
mudaria o pior politico?

Duda Mendonca - E
dificil responder, porque a
medida que mudam as regras altera tudo.
De qualquer forma acho que todos esses
candidatos que vocé citou tém bom desem-
penho na televisio. Exatamente por isso
acho que nado vai alterar substancialmente
nada, pelo menos para esses que voceé ci-
tou..

Luiz Fernando Mercadante, assessor
de Imprensa da Secretaria de Estado e
Educagdo - Vocé tem sido mais feliz com
seus galos de briga ou com os seus candida-
tos? Quanto vocé ganhou este ano com
brigas de galo e como se chama seu galo
campedo? Como vocé define o governador
ACM?

Duda Mendonca — Gracas a Deus sou
um cara feliz, tanto nos galos e nas pesca-
rias quanto nas campanhas. Problemas
existem em todos os lugares, mas se nio
existissem problemas ndo existiriam tam-
bém a alegria de superi-los. Seria tudo
muito chato. Quanto aos meus galos cam-
pedes tenho trés com nome de politico, o
Lula, Maluf e 0 ACM. Eles tém tamanhos

e estilos diferentes. mas todos sdo bons de
brigas, s6 nido posso € deixar um perto do
outro,

Andréa Dantas, editora-assistente da
coluna Joyee Pascowitch da Folha de
S.Paulo — Vocé foi um dos fundadores da
DM9 em Sdo Paulo. Depois, achou que o
negdcio ndo ia dar certo e vendeu sua parte
para os s6¢ios. Vocé nio se arrepende da
venda, agora que a DMY € uma das malores
agéncias do pais?

Duda Mendonca - Desculpe Andréa,
mas a afirmac¢do de que vendi a DM9 SP
com medo de ndo dar certo, ¢ absoluta-
mente falsa. Conhego o mercado de Sao
Paulo e sei que paga bem a quem tem
talento e gosta de trabalhar. Abri a DM9
na certeza do seu sucesso e resolvi vender
apenas porque descobri que os tempera-
mentos meu ¢ do Nizan ndo combinavam.
E. ao contririo, fico extremamente feliz
com o sucesso de Nizan e da DM9. Ruim
seria se aempresa fosse mal. Afinal, como
0 meu nome continuou, muita gente ainda

Duda Mendonca - O
pior defeito é a burrice e o
burro com iniciativa, en-
tdo, ndo hi quem agiiente. O melhor politi-
co € o inteligente, decidido que sabe o que
quer, sabe falar e aceita sugestoes. A maior
desgraga € o burro temperamental, aquele
que é sempre o0 dono da verdade e normal-
mente € insuportdvel. Ndo dd para mudar o
pior, é melhor ndo aceitar fazer sua campa-
nha.

Carlos Maranhdo, editor-executivo da
Veja SP-Como foi mesmo a suabrigacom
Nizan Guanaes?

Duda Mendonca — Maranhio, se eu
lhe respondesse que ndo me recordo de
como comegou, voce nao acreditaria, ndo é
verdade? Por i1sso ndo vou lhe dizer isso, o
que posso dizer € que gosto muito do lado
alegre, entusiasmado e criativo do Nizan e
do nosso ponto em comum: o de acreditar
nos nossos sonhos ¢ na capacidade que
temos de transformd-los em realidade. Te-
mos, entretanto, temperamentos profunda-
mente diferentes, de forma que uma per-
manéncia mais longa juntos seguramente
jamais poderia dar certo.

X
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Lingua

a edi¢io de IMPRENSA de
novembro de 1993, Jani-
traquis e seu considerado
chefe ou patrio (nada além
disso), Moacir Japiassu, es-
tranharam o tituldo da Folha 34 % do publi-
co veio de outras cidades, seguido do sub-
titulo Pesquisa mostra que 14% dos es-

ores eram do interior de Sao Pau-
lo, 8% do Rio e 12% de outros Estados. A
cisma da dupla demolidora originou-se da
discutivel concordidncia: 34% veio ¢ 14%
eram. Por que singular num caso ¢ plural no
outro? Deviam ter perguntado também por
que Estados, com maitscula? Os jornais e
revistas gostam de confundir Estado, nagdo,
com estado, divisdo territorial de um pais.
Por que ndo Municipio? Por que nio Terri-
tério? Por que ndo Distrito? Por que nio
Bairro? Por que nido Banheiro?

Mexendo com a lingua — Nio faz mal.
No caso da porcentagem, a Folha tem razio.
Nio € o nimero expresso em porcentagem
que manda necessariamente no verbo. Ou
que determina a concordancia, como diria
um desses senhores que mexem com a lin-
gua. O que manda ai € o partitivo, a palavra
que limita esses sujeitos gramaticais nume-
ricos: o partitivo, de parte, pertence ao su-
jeito; 34% do piiblico e 14% dos espectado-
res. O nimero porcentual € o sujeito grama-
tical e do puiblico e dos espectadores sdo 0s
partitivos, com os quais o verbo concorda.

No caso de *34% do publico”, o verbo
também pode concordar corretamente com
a idéia plural contida no nimero:

34% do publice vieram.

99% do Congresso amam 0 povo.

Ha muitos exemplos desses produzidos
por sdbios, Lingua afora.

No subtitulo, /4% dos espectadores
eram, emque o verbo € de ligagdo (ser, estar,
permanecer, ficar e outros), a concordancia
se faz sempre com o partitivo.

O olor do povo - Como num e noutro
caso o partitivo pode comandar a regéncia,
agiu sabiamente a Folha, como o Estaddo,
simplificando as coisas ao preferir sempre a
concordincia com o partitivo, seja o verbo
de agdo ou de ligagdo. Partitivo singular,
verbo no singular; partitivo plural, verbo no
plural.

Quando ndo hé partitivo, obviamente o
verbo concorda com o sujeito numérico,
singular ou plural: “Serenta por cento rou-
bam, 10% levam pito e 1% recebe punigdo.”

Pode-se resumir, portanto, a questio
essencial a dois pontos, ignorando as pouco
fregiientes excegdes:

1) Quando o sujeito-porcentagem apa-
rece desnudo, sem acompanhantes, o verbo
concorda com o0 nimero:

*Cem por cento roubam o povo.”

“Um por cento paga o pato.”

“Noventa por cento sdo safados.”

Filigranas
da boa
concordancia

O caso dos verbos que
nao resistem a
seducdo dos partitivos

MILTON SHIRATA

por Josué Machado

“Um por cento ¢ safado.”

2) Se o sujeito-porcentagem vem acom-
panhado de partitivo, o verbo concorda com
0 partitivo:

*Noventa e nove por cento do STF apli-
ca bem a Justiga.”

“Um por cento dos juizes aplicam bem
a Justica.”

“Noventa e nove por cento do Congres-
so € honesto.”

“Um por centodos politicos sdo honestos.”

Mais emogdo - Para quem quer ir além
do assunto emocionante, ha trés casos em
que o partitivo deixa de atuar sobre o verbo
que, entdo, concorda com o ndumero
porcentual.

1) Se o partitivo vier antes da porcenta-
gem, a concordancia se fard com o numero:

“Do Congresso, /0% adoram o delicio-
so cheiro do povao.”

“Dos congressistas, / 5o merece confianga.”

2) Se o verbo vier antes da porcentagem,
a concordincia se fard com o niimero:

“Leva abreca 1 % dos honrados congres-
sistas.”

“Levam a breca 70% do Congresso.”

3) Se a porcentagem vier qualificada ou
determinada, a concordincia se fari com o
nimero:

“Aqueles 97% do Supremo adoram mi-
nistrar a Justi¢a justissima.”

“O restante /% dos congressistas nio
rouba o povio.”

Patinar ou patinhar, a questio - O
leitor José Carlos Barbuio, de Sdo Paulo,
tem dividas sobre o uso do verbo patinar,
usado nesta coluna, na edi¢ao de outubro de
1993. Diz ele:

“0 Diciondrio Aurélio registra como
correta a grafia ‘patinhar’ (de patinha-
gem, patinho). ‘Patinar’ seria, segundo aque-
le autor, corruptela.”

Patinar tem duas acepg¢oes, ou signi-
ficados, registram os diciondrios, 1. pro-
duzir patina em alguma coisa (pédtina é a
oxidacdo das tintas pela agdo do tempo
ou a camada verde ou esverdeada de
carbonato de cobre que se forma sobre
estdtuas, medalhas de bronze etc; forma
de envelhecimento). 2. deslizar, escorre-
gar, rodar com patins. E claro que o
significado mais comum, o de deslizar,
escorregar — primeiro com patins depois
emrelacdo a um veiculo, quando as rodas
giram sem que ele se mova, por fim na
politica, no amor, na vida — cresceu tanto
que quase sufocou patinhar. Dai se usa o
verbo patinar com muito mais freqiién-
cia no sentido de deslizar, com ou sem
patins, do que patinhar.

Pato na dgua - Parinhar significa agitar
a 4gua como fazem os patos, bater na dgua,
deslizar na lama ou em material parecido,
como fazem os politicos; também se diz dos
veiculos, quando as rodas giram sem que
eles se movam; nesse sentido ele € anterior
a patinar. Resumo da épera: fora o movi-
mento tipico dos patos, patinhar tem o mes-
mo significado de patinar. E no Brasil raras
pessoas preferem patinhar a patinar, no sen-
tido de escorregar, deslizar.

Para ndo haver dividas, patinar se origi-
na de patim + ar e de padtina + ar. E patinhar,
de patinha, diminutivo de pata, + ar, dizem
os etmélogos, que se consideram felizes por
pesquisar essas coisas. Na verdade, o Aure-
lio ndo se refere a patinar como corruptela
de patinhar, mas como variante. E assim o
fazem (diria o Janio, Deus o tenha) 0s outros
dicionaristas.

Variante é uma variacdo de forma sem
alteracdo do sentido (caimbra, caibra; sape,
sapé; corruptela, corrutela; patinar, patinhar;
e,comum pouco de liberdade poética, Collor,
PC: Jodo Alves, Fiuzdo. Diferentes na for-
ma, iguais no significado). X
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#- Tecnologia em traje esporte.
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Se vocé vivia sonhando em ter um carro
com motor 2.0 e injecao eletronica E.F.l., pode

WorldCup acordar: chegou Ipanema Flair, uma série especial e

SA94 limitada. Ela tem toda a forca que vocé necessita, por um prego que \ ‘-*‘ gl i
e vocé pode. E tem mais ainda: ¢ 4 portas * cor cinza Bartok, metalica, com faixas Iatbra‘ls
E'ﬁ exclusivas * capd com saida de ar * interior com tecido exclusivo * rodas de aluminio
"P\\"" exclusivas * coluna de direcao regulavel para maior conforto * bagageiro no teto *
CHEVROLET cobertura escamotedvel do compartimento de carga. Mas ndo é sé: vocé ainda tem travas

Este vsoLlo #std am conformidade com o PROCONVE. Presena® a vida, Use o cinto e seguranca



elétricas das portas, sistema de alarme e dire¢ao hidraulica

como opcionais. Ipanema Flair é unica. Tem a esportividade

que vocé queria. Vocé vai se surpreender mais do que imagina

com a Ipanema. Além de ter tanta tecnologia, o seguro € 0 custo

de manutencao estao entre os mais baixos do mercado. E vocé ainda

conta com a protecao do Chevrolet Road Service, e com o apoio de mais de

420 concessiondrias em todo o Brasil. Com a Ipanema Flair, seus sonhos nao so
vao virar realidade, como também vao voar bem mais alto.

o

CHEVROLET
ANDANDO NA FRENTE




Torpedos de mel

rnmeiro, 0 pais encontraria seu
destino manifesto quando se en
cerrassem os 20 anos de arbitrio.
Encerraram-se; e ivemos a Nova
Republica. Depois, bastana hqui-
dar Paulo Maluf, o simbolo do Mal, e o Brasil
gozaria de felicidade eterna. Maluf foi derro-
tado no Colégio Eleitoral (e para governador,
para prefeito, para presidente, para governa-
dor), e ivemos Sarney — o Ribamar, lembra?
E até ja elegemos Maluf de novo.

E a Constituinte, entio?

Vieram as diretas-j4, aquelas que levarni-
am o Brasil ao paraiso. Ganhou Collor.
Cresceu a campanha do impeachment, uma
violenta campanha contra a corrupgdo. Nas
ruas, a garotada cantava: “Rosane, galinha/
odinheirodo PC foi que pagou tuacalcinha™.
Posto para fora o chefio da Repiiblica de
Alagoas, tivemos o [tamar. Pior: em pesqui-
sanacional elaborada pela Rede Brasmarket,
ficou claro que. entre um candidato compe-
tente, mas sobre quem pairem dividas de
COrrupgéo, € um incompetente, mas
sabidamente honesto, a maioria absoluta da
populagio prefere o incompetente. E a con-
sagracdo do Itamar!

Depois tivemos a fuga e prisdo do PC, a
CPI dos andes, o Brasil passado a limpo.
Melhorou a vida da populagio?

E nés da Imprensa com isso?

Colecao de exageros

Bom, nés da Imprensa somos em grande
parte responsédveis por isso. Em todos os
grandes eventos, a Imprensa se comportou
como uma torcida de futebol antes do jogo
final: conforme o resultado, nés ficamos feli-
zes ou quem fica feliz sio eles. Orientagio da
opinido publica? Nem sonhar: o negécio é
gritar “esfola” tdo logo o povo grite “mata”.

A Folha de S.Paulo, por exemplo, teve
papel importantissimo nas diretas. Mas em
nenhum momento discutiu a sério a possibi-
lidade de eleigGes indiretas democréticas (o
problema da ditadura ndo era que a eleicdo
fosse indireta: é que ndo era eleigdo). A
Rede Globo chegou ao extremo de noticiar
0 primeiro grande comicio das diretas, em
Sdo Paulo, como “comemoragdo pelo ani-
versdrio da cidade”. E as multidées nos
comicios? O comicio das diretas no
Anhangabau, segundo os jornais, reuniu um
milhdo ¢ meio de pessoas; segundo um
deputado totalmente favoravel a campanha
(alids, um de seus organizadores), mas tam-
bém engenheiro, para caber um milhdo e
meio de pessoas no comicio a multidao
deveria ocupar uns seis andares,

Surpresa hipocrita

Agora, estd todo mundo estarrecido com
o financiamento das campanhas eleitorais.
Ora, senhores! Entdo ninguém achava estra-
nho que os candidatos usassem jatinhos
(custam caro, sim), tivessem comités cheios
de telefones amplamente utilizados para in-
terurbanos, contratassem shows para seus

A paixao que
compromete

-
7

A Imprensa é parcial
e ndo ajuda na
compreensado do pais

3
2

por Carlos Brickmann

comicios? Alguém acha que Chitiozinho e
Xororé cobram pouco? E as Kombis com
faixas e cartazes, os chaveirinhos, as
canetinhas, as caixinhas de f6sforos? Jingle
custa caro, agéncia de publicidade custa
caro, motorista de Kombi custa caro.

Bom, a Imprensa assistia a tudo, ai vinha
a prestacdo de contas no Comité Inter-
partiddrio, mostrando que o custo total de
jatinhos, hotéis, saldnos, papel, pléstico, pro-
paganda, pessoal, carros alugados, telefone-
mas interurbanos, atingia a casa dos dez mil
réis, variando alguns tostdes para cima ou
para baixo. Nada foi questionado. E agora se
espantam. Seré que algum jornalista acredita-
va que a propaganda eleitoral caia do céu?

Pois ndo € que cafa? Claro que era ilegal
(agora néio € mais), mas a contribuicdo das
empresas aos candidatos fazia parte dos usos
e costumes. Era crime: como o adultério.
No6s, jornalistas, nio viamos nada. Agora, de
repente, estamos enxergando e ficando sur-
presos. Francamente!

Quanto custa?

O grande tema, creio, ndo foi ainda toca-
do pela Imprensa: € o questionamento do
custo das campanhas, nido de seu financia-
mento. Por que uma campanha € cara? Tome-
mos como exemplo um candidato a deputado
estadual por Sdo Paulo, ainda desconhecido.

O Estado tem 600 municipios, aproxi-
madamente, divididos em 13 zonas eleito-

rais. Uma Kombi em cada zona, mais o
seguro, sai mais ou menos 150.000 dolares.
Dois motoristas por Kombi, mais dois auxi-
liares; e temos ai 52 pessoas recebendo,
comendo, bebendo e se hospedando por
conta do candidato, que também paga a
gasolina. Uma sede. pelo menos, com tele-
fones que ficardo fazendo interurbanos o dia
inteiro (e duas telefonistas por telefone).
Bom, o candidato estd pronto para distribuir
seu material; agora faltacomprar o matenal,

Se a eleigdo fosse distrital, o candidato
teria de cobrir a Vila Mariana, ou Olinda, ou
Bonsucesso. O custo cairia de tal maneira
que as necessidades de financiamento de
campanha talvez nem precisassem ser regu-
lamentadas.

Questoes relevantes

O fato € que nossa Imprensa nasceu par-
tiddria e quem sai aos seus nao degenera.
Mas, debatendo as coisas mais espetaculares.
em vez das mais importantes, obtivemos:

|) Discutimos se era possivel ou nio
fundir um motor num clima tropical. Nio
discutimos se a industrializagdo deveria co-
megar pelos produtos de consumo ou pelos
bens de capital. Ndo discutimos sequer se a
industrializagfio era ou ndo convenienfe para
o Brasil.

2) Discutimos a honestidade de Jusceli-
no Kubitschek. Nio discutimos sua concep-
¢do de Brasilia, em que faxineiro e ministro
morariam nos mesmos prédios (e, supde-se,
pagariam o mesmo condominio). Nio dis-
cutimos o efeito que teria no pais o isola-
mento dos parlamentares numa cidade em
que ninguém tinha raizes.

3) Discutimos a devolugdo das prerro-
gativas do Congresso—entre elas a de emen-
dar o Orgamento. Nio discutimos que tipo
de emendas seria vidvel. As prerrogativas
foram devolvidas em 3 de outubro de 1988,
pela Constituigdo Cidadd. Em janeiro de
1989 j4 comegava a bandalheira da Comis-
sdo do Orgamento.

4) Discutimos a igualdade de todos pe-
rante a lei. Ndo discutimos a desigualdade
bdsica que leva alguns brasileiros a se apo-
sentar com saldrios integrais e outros com
saldrios irreais.

5) Discutimos se Luis Indcio Lula da
Silva pediuou nfio para sua namorada Mfriam
Cordeiro fazer um aborto (assunto, alids,
que s6 interessa a ambos). Nio discutimos
se Lula era ou ndo o melhor candidato a
ocupar a Presidéncia da Repiiblica.

E agora, devemos aliar-nos a algum bloco
de comércio (nocaso, qual deles?) ou optar por
um modelo autdrquico de desenvolvimento?
Qual é nosso projeto de nacdo: concentrar
investimentos na eliminagio da pobreza abso-
luta ou investir para crescer, confiando em que
o crescimento do nimero de empregos
redistribuird automaticamente a renda?

Preferimos descobrir quem levou mais,
Jodo Alves ou Quinzinho. Estd bem: até
porque, seja quem for, a gente € que leva. X
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Entrevista

da ”Globo,- ﬁgovemdar

do Ceard simplesmente ndo existe”

heguel para

a entrevista

imaginan-

do apenas

uma con-
versa amistosa sobre as
relagdes do governadordo
Ceard com a Imprensa,
sem esperar nada de mais.
Mas, ao sentarmos para o
café no Caesar's Park, de
Sdo Paulo, Ciro Gomes
me surpreendeu com um
relato dramdtico de uma
batalha definida por ele
mesmo como “de vida ou
morte” com o grupo Ed-
son Queiroz, dono da
agua, do gas, do Didrio
do Nordeste, e da Radio e
TV Verdes Mares. Era a
segunda vez que o entre-
vistava. Na primeira, em

FOTOS: FRANCISCO ESTRELA

outubrode 1992, deu para
conhecer sua cabeca mais
de perto. Umacabecabem
diferente da maioria dos
governadores do pais.
Falamos de tudo, mas a
idéia mais forte que ficou
€ que saiu nas principais

O governador do Ceard fala sobre
brigas politicas, boicote
da Imprensa e eleicdo presidencial

colunas foi a de que, se
ndo fosse governador, ele
usaria brinco. Uma grande besteira, na ver-
dade: usar brinco ou ndo, qual é adiferenca?

Importante para saber como ele € foi a
sua rea¢do. Qualquer governador, depois de

dar uma longa entrevista e vernficar que o
que a Imprensa mais destacou dela foi a
frase sobre o brinco, ficariaindignado: “ora,
€u Sou um cara importante, penso importan-
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e, € 0 que comentam € o
que eu digo sobre brinco?!
Eusou mais importante que
1Isso!” Nao fol essa, porém,
a reacdo de Ciro. Ele sim-
plesmente me enviou um
cartio agradecendo a en-
trevista, dizendo que nun-
ca tinha sido retratado tao
fielmente e sublinhando
que teve de dar muitas ex-
plicagtes sobre o brinco,
mas que ndo fazia mal:
“Esse sou eu”.

Nio posso revelar na
integra tudo o que ele me
contou no café da manha
no hotel. Seria um escan-
dalo nacional. Atrevo-me
a supor, no entanto, que
suas palavras serenas,
transcritas da fita magnéti-
ca, sdo suficientes para re-
tratar o clima adverso cria-
do por seus adversarios lo-
cais. E mostrar de que for-
ma uma familia poderosa
do Ceard pressiona a maior
autoridade do Estado, o go-
vernador, com um objetivo
claro e defimdo, que o pro-
prio Ciro descreve sem mei-
as palavras: “Eles querem

me exterminar .

A entrevista a seguir foi feitaem meados
de dezembro por Alex Solnik, colaborador
de IMPRENSA:




IMPRENSA - Vocé esta rece-

que ¢é assustador. Ja processou a

bendo uma carga violenta de criu-
cas da Imprensa ld do Ceard. O que
esta acontecendo?

Ciro Gomes — Nio! Nio € a
Imprensa, ndo. A Imprensa sempre
criticou, mas normalmente. Agora
o que estd havendo € um processo
sistematico, um projeto politico,
que ndo € a Imprensa: é do Grupo
Edson Queiroz, um grupo muito
poderoso ld do Ceard, tem 0 mono-
polio do gds, tem o monopdlio da
dgua, sdo os maiores latifundidrios
do Estado, tentam o monopolio da
informagio. Eles praticam dumping,
por exemplo, contra os jornais do
Ceard...

IMPRENSA —Elestémoqué?

Ciro Gomes — Rede de radio,
jornal, televisdo — repetidora do
sinal da Globo - e agora vio tentar
0 passo seguinte pra transformar o
Ceard numa subsididria do grupo: a
politica. E me esculham... Quer di-
zer, comegou com Tasso Jereissati,
que tem uma relagio de parentes-
co, porque € casado com a filha do
velho Edson Queiroz, que era um
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grande camarada, sempre manteve
esse grupo assim, muito equilibra-
do nas questoes do Ceard, mas,
agora, um filho, que é completa-
mente degenerado moralmente, re-
solveu, da pior forma possivel, en-
trar na politica. E a sua politica é
sistematizar a critica, coisa de
George Orwell. Além dessa critica sistema-
tica, leviana, caluniosa... porque ndo ouve,
frauda as coisas... Porexemplo: ndo ha uma
anica questao que eles ougam qualquer pes-
soa que eles queiram agredir. Em todos os
eventos de que eu participo sou cortado das

fotografias.

IMPRENSA - [sso é uma decisdo do
filho do Edson Queiroz?

Ciro Gomes - E. E um grupo que tem
problemas com o Estado de sonegagio.
Sonegacio de imposto, ndo paga imposto, a
vida inteira esse problema, e agora est4 l4:
um 6dio mortal e... enfrentamento violento.
Mas ndo € a Imprensa do Ceard. Mesmo na
redagdo, eu converso com algumas pessoas,
que estio muito incomodadas. E é uma
colsa muito desagraddvel porque vocé ndo
pode nem processar, embora eu tenha entra-
do na Justiga, porque, formalmente, o res-
ponsavel € o coitado 1d do jornalista, que
nao tem nada com isso.

IMPRENSA - E de onde vem esse 6dio?
Ciro Gomes - Primeiro, é uma questio
familiar, uma briga violenta dentro da fami-
lia, que envolve o Tasso, presidente do
nosso partido, o PSDB, a pessoa a quem eu

“—_—_
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“O grupo cearense Edson Queiroz
_ quer me exterminar.
E uma luta de vida ou morte”

mae! Foi expulso pela mée, passou
um exilio nos Estados Unidos e
agora resolveu... jJa quase tem ©
monopdlio da comunicagio, tem o
monopélio do gds, o monopolio da
dgua, laufindio, resolveram com-
prar politica, usando como Instru-
mento o camarada 1 do PMDB. o
Juracy Guimardes...

IMPRENSA - E o filho do
Edson Queiroz quer ser o que’
Governador do Ceara?

Ciro Gomes - Eu acho que ¢le
quer ser rainha do maracatu!

IMPRENSA - Por que a rai-
nha e ndo re1 do maracatu?

Ciro Gomes - Porque dizem
ai, Isso eu ndo posso provar, que ele
ndo € muito afirmativo...

IMPRENSA -Nosentidoda...”
Ciro Gomes - Nio, 1ss0 eu nido
quero falar porque nio tenho... isso
¢ uma coisa pessoal que ndo tem
nada a ver com processo politico...

IMPRENSA - Mas, enfim, é
uma pessoa identificada por sua
excentricidade?

CiroGomes—Exatamente. Lou-
curas! J4 processou a mie. Também
ndo paga imposto, tem ld uma empre-
sa de taxi aéreo... Uma investigagao

sou ligado. E dai derivou pra mim.

IMPRENSA - Esse antagonismo entre
ele e o Tasso € coisa de..?

Ciro Gomes - Inveja! Coisa de... s6
Freud explica. A iltima dele, s6 pra te mos-
trar o estdgio do comportamento: ele chegou
na porta da casa do Tasso, estava l4 o carro
do seguranga do Tasso parado, e disse: “Esse
carro ai € do governo?” Af os camaradas
disseram: “Nio, esse carro € da seguranga”.
“Entdo, saiam dai que eu vou amassar o
carro”. E ele dentro do carro, bébado. Af os
caras ndo acreditaram. Ele deu uma ré e
investiu mesmo: bateu e os dois camaradas
cairam. Um pra um lado, outro pro outro.
Quase morreram. Um deles puxou o revdl-
ver, o outro felizmente segurou a mio dele:
“Niao faga isso, que € cunhado do dr. Tas-
so!”. Deu ré de novo, bateu trés ou quatro
vezes, pendurou o carro 14 no muro da casa
do Tasso. Depois, foi pra casa chorar. Tudo
1550 fica 14, fica 14 no abafa; resolvi enfren-
tar.

IMPRENSA - Vocé falou que ele é
degenerado moralmente por que?

Ciro Gomes - Porque é alcodlatra...
alcodlatra... e... movido a 6dio, um negécio

sobre a chegada desses jatinhos ao
Ceard chegaria aos mesmos sinais dos
tais leasings famosos que assediaram o Brasil
durante um periodo recente da historia...
investigada, ndo resiste.

IMPRENSA - Essa é a oposigdo que
vocé enfrenta?

Ciro Gomes - S6 essa. Questio mes-
quinha. O resto € normal, tem a critica
normal, com que eu convivo muito bem.

IMPRENSA - Vocé tem queixas das
tuas relagdes com a Imprensa?
Ciro Gomes - Nio.

IMPRENSA - Alguma vez tuas pala-
vras foram deturpadas?

Ciro Gomes - Nio, absolutamente nio.
Pelo contririo, eu me sinto um espectador
muito entusiasta desse momento que nods
estamos vivendo. Eu consigo perceber que,
pelas deficiéncias das instituigdes formais do
Brasil, a Imprensa € que tem resolvido os
problemas. Digo nacionalmente. Localmen-
te, hduma transigdona Imprensado Cear4, ha
uma emergéncia de novas geragdes, vindas
da universidade, que estdo dando uma quali-
dade muitointeressante 3 Imprensacearense.

IMPRENSA - Vocé nunca pensou em
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ter um jornal que te defenda? Mui-
tos politicos tém jornais, teves.
Ciro Gomes - Eu nio tenho
patrimbnio, eu ndo tenho patri-
mdnio, isso estaria fora de cogita-
¢do a partir dai. Eu ndo tenho
patrimOnio mesmo, porque eu co-
mecei na vida piblicacom 24 anos
de idade e ndo tenho nem uma
casa, moro numa casa alugada.

IMPRENSA - Vocé achacor-
reto, porexemplo, 0 Antonio Carlos
Magalhdes ser governador e pos-
suir jornal e tevé?

Ciro Gomes - Eu ndo acho
errado, ndo, até porque essa infor-
magdo fica disponivel. Acho erra-
do que vocé use um mecanismo de
comunicagdo de massa facciosa-
mente. Mas se aquilo obedece a
uma linha politica e também a um
padrdo ético de comportamento,
que eu ndo sei se € o caso, eu acho

que faz parte.

IMPRENSA - No caso do
ACM, ajuda a carreira politicadele
o fato de ter TV?

Ciro Gomes - Ajuda demais!
Ajuda demais! Demais! Uma coisa
¢ como eu ldno Ceara: eu nido existo
para repetidora local da Globo, ndo
existo. Jaleu George Orwell, /19847
E o Grande Irmdo. Eu ndo existo.
Tem coisas, assim absolutamente
pitorescas. E, no jornal, é a mesma

A

“O Globo Repoérter sobre a fome
valeu mais como dentuncia do
que cem convencées do PT”

racionamento, Caruaru estd em ra-
cionamento. Entdo o Ceard resolveu
fazer um canal. O Grupo Edson
Queiroz vende dgua, tem o monopo-
lio da dgua, quebraram todas as fon-
tes de dgua mineral, praticando
dumping, e hoje tém o monopélio,
quase o monopolio brasileiro. Para
vocé ver o poder deles! Essa dgua
Minalba era da Nestlé, eles compra-
ram. E entdao deu um problema, por-
que, quando a dgua chega ao fim, a
salinizacdo cresce, porque hi con-
centra¢io de sais minerais. Eles pas-
saram a fazer sistematicamente uma
campanha sobre esse assunto e, ato
continuo, aumentaram em mais de
100%, em valores reais, o prego da
dgua que eles vendem. Com o meca-
nismo de comunicac¢ido, criaram pa-
nico muito grande na cidade e no dia
seguinte aumentaram em 100% o
valor do botijdo. Agora estdo 14 fatu-
rando horrores. O escindalo do gés,
o negécio do frete, 1a no Cearda —
ninguém sabe disso. Ndo saiu uma
linha em lugar nenhum. Porque eles
dominam boa parte e por coagfio ndo
deixam os outros. Muito poderosos.
Eu tenho consciéncia que eu estou
numa... numa luta de... de... ndo vou
usar essa figura simpléria de David e
Golias... E uma luta de vida ou mor-
te! Eles querem me exterminar. E
eu, infelizmente, ndo tenho o desejo
de extermind-los, mas vou lutar.

coisa. Entdo, o governador do Esta-
do ndo existe. SO existe para ser

agredido e da pior forma possivel, porque
ndo me agridem de frente.

IMPRENSA - E vocé faz o que?

Ciro Gomes - Agiiento. Af eu reajo
publicamente. Processar € um negdécio, por-,
que... Primeiro: ndo hd investidas diretas
contra mim. H4 uma dnica interpelagio
que eu fiz, que estd entrando hoje na Justi-
¢a. Mas voltando: eles ndo fazem uma
investida leal, aberta, direta, que me per-
mitisse cobrar essa questdo; sdo insinua-
¢oes, sido coisas canalhas. Eu te conto um
episodio desses de Grande Irmdo. Segun-
do: por uma formalidade legal, os respon-
sdveis sdo os jornalistas — é o diretor-
editor, é a colunista, coitada, pessoas da
minha estima pessoal... Ndo quero expor
nenhum deles, mas sdo coisas constrange-
doras: quando sai algo, me telefonam, “me
desculpa, veio direto do escritério, puse-
ram aqui na coluna”. “Nio se preocupe”,
eu digo. Entdo, se eu processar, fica o
tubardo livre e vai um jornalista para o
processo. Nao tem cabimento. Os que tém
maior resisténcia eles demitem, botam pra
fora escandalosamente.
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IMPRENSA -Mas oque eles jd fizeram
com voceé?

Ciro Gomes - Tem uma célebre reuniéio
minha, um almogo com o presidente da
Transbrasil, Omar Fontana, com o secretaro
de Turismo do Estado, o Secretdrio de Trans-
portes, paranegociarum vooque a Transbrasil
ganhou concessido para a Europa. Euentdo fui
postular que o porto de chegada fosse o aero-
porto de Fortaleza. E estd o Omar Fontana
aqui, eu aqui, o secretdrio de Turismo ali e 0
Secretdrio de Transportes ali. Uma mesa re-
donda. Af o repérter tira a fotografia e no dia
seguinte a fotografia sai 14 no jornal, noticia
interessante, Fortaleza podia ter véo da Aus-
tria, a gente ainda ndo tinha nenhum véo
internacional — agora tem trés com a Varig —
, € eles cortaram a fotografia e aproximaram
0 secretirio do Turismo do Omar Fontanae a
noticia é essa: O secretdrio de Turismo almo-
¢a com o dr. Omar Fontana para negociar o
voo para Fortaleza. Eu dou boas risadas
também com esse negdcio.

IMPRENSA - Montaram a foto, é?

Ciro Gomes - E. Agora, por exemplo, 0
Nordeste inteiro estd numa crise terrivel de
dgua, a pior seca do século, Recife estd em

IMPRENSA - Eles ji te procu-
raram para fazer algum acordo?

Ciro Gomes — Teve alguns episodios...
eles sdo muito arrogantes. Porexemplo: quan-
do eu assumi o governo, havia uma lei deter-
minando que a repeti¢do de sinais de TV para
0 interior — quem faz essa reprodugdo € o
Estado, patriménio carissimo, o Estado pos-
sui as torres de retransmissdo. Isso era feito
de graca para os canais comerciais. Entdo,
uma lei de um deputado do PT, durante o
governo do Tasso, determinou que um dos
links —sdo dois — fosse explorado diretamente
pela TV Ceard, a televisio educativa do Esta-
do, e que o outro fosse exposto a concorréncia
ptiblica, ndo mais de graga. Uma lei justa. Era
uma coisa da oposi¢do ao Tasso para provo-
car o Tasso, porque a dona |4 é sogra dele. Ai,
o Tasso sancionou, mas terminou o0 govermo,
ndo deu tempo de por em prética. Quando eu
entrei, estava ld o edital. Que que eu vou
fazer? Sigo adiante. Entdo, foi feita a concor-
réncia e elas ganharam a concorréncia e pas-
saram a pagar. Aquela concorréncia dava a
eles odireito de dois anos, renovdvel por mais
dois anos — 0 meu governo inteiro, portanto.
S6 tinham que tomar uma providéncia quan-
do terminassem os dois anos: notificar o
Estado do interesse de continuar 30 dias antes

do final do prazo. Trinta dias antes, ela, a
—_—
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dona, mandou oficio para a empre-
sa do Estado dizendo que nio inte-
ressava mais para o sistema conti-
nuar usando o link. Uma coisa ab-
solutamente imintehgivel. Na ver-
dade. eu interpreto 1sso assim: eles
estavam cansados de pagar, com
saudades do tempo em que era de
graca. Como era o sinal da Globo,
pensaram: “*Vamos criar um fato, a
gente diz que ndo interessa mais,
ele vem aqui correndo pedir pelo
amor de Deus para gente fazer”. Eu
nao fui, ndo. Como estava escrito
noedital, eu abri concorréncianova.
Ai eles entraram e a Bandeirantes
entrou também. O resultado: eles
aumentaram muito o prego que vi-
nham pagando, a Bandeirantes bo-
tou acima ¢ o Estado ganhou 10
milhdes de cruzeiros reais por més
pelo sinal.

IMPRENSA - A Bandeiran-
tes ganhou?

Ciro Gomes - A Bandeirantes
ganhou. E nio teve conversa. Man-
dei1 desfazer e passar o sinal para a
Bandeirantes. Uma confusdo da-
nada no interior. Desci. fui fazer

Oes sobre esses figuras que ele

\N
ﬂ ﬁl m\l\ “ﬁﬁ\ i:
f I,IN;‘H \ A

conheceu, o Carlos Lacerda, Ar-
mando Falcdo. que ele tem uma
relagdo de ruptura, Getilio. 64, e
ele conta histonas saborosas. Me
interessei muito. Pronto. A outra
vez me convidou de novo para um
almogo. Coisa desse tipo. A con-
versa € basicamente isso: arte, na-
tureza, NUNCa CONVErsamaos assim
“olha o projeto € esse, ¢ aquele™.
Fundamentalmente, eu pergunto
muito a ele sobre historia, a visio
dele do Brasil... ele estd numa fo-
tografia, dingindo o carro, aquela
fotografia famosa dos 18 do Forte,
ele € o motonista do carro!

IMPRENSA - Um dia ele te-
lefonou para mim. “Aqui é o
Roberto Marinho™. Ligou para pe-
dir permissao para reproduzir uma
entrevista com a Dulce Figueiredo
que eu fiz, na qual ela criticava o
Roberto Marinho. Jamais um dono
de jornal tinha ligado pra mim.
Achei um cara muito diferente.

Ciro Gomes - Ele ¢ muito
simpético comigo.

comicio, explicar ao povo 0 que
tinha acontecido. E 6dio mortal, en-
tendeu? Ai, vai la uma pessoa e diz
assim: “A gente acha que tudo
bem"... Ja recebi vérias mensagens
desse tipo, todas oficiosas e indig-

“Para o publico, suicidio na TV
é assim: eu estou ruim aqui,
mas olha como pode ser muito pior”

IMPRENSA - Nio é um cara
comum., nio €7

Ciro Gomes - De jeito ne-
nhum.

IMPRENSA - Querdizer que

nas. “Tudo bem que o Edson Filho
¢ o candidato, entdo ele agiienta a
disputa, mas nio o grupo”. “Para
mim ndo tem 1SS0 nao, para mim € a mesma
entidade. Se me respeitar, niao tem problema,
pode ser adversanonormalmente, criticar, ndo
tem problema nenhum, como todos fazem”.
Eu tenho criticas la, pesadissimas, mas nor-
mais, € 0 processo politico. O que eu ndo vou
aceitar € esse tipo de comportamento: querer
exterminar.

IMPRENSA - O 6dio comegou com
esse problema do link?

Ciro Gomes - Vem de antes. Lid no
comego do governo, adona do grupo mandou
me chamar na saladela. Euexpliquei que. por
mim, tudo bem, mas eu era governador do
Estado, ndo tinha o direito de conspurcar o
lugar em que eu estava. Acho que ela se
aborreceu.

IMPRENSA -
se 147
Ciro Gomes - Mandou me chamar.

Ela queria que vocé fos-

IMPRENSA - Vocé governador e vocé
tinha que ir até ela!

Ciro Gomes - A questdo mesmo nio é
essa; a questdo € a briga com o Tasso. essa
¢ a briga. Eles até tentaram uma coisa insi-

diosa que € separar nds dois, cansaram de
estimular isso.

IMPRENSA - E coma Globo nacional,
vocé também tem problemas?

Ciro Gomes - Nio, nenhum problema,
pelo contrério: eu s6 ndo estou sendo truci-
dado la no Ceara por causa do padrdo impos-
to pela rede.

IMPRENSA - Isso por qué? Que tipo
de relacdo vocé tem com o Roberto Mari-
nho?

Ciro Gomes - Olha, eu digo a vocé que
tenho umaamizade com ele, que € umacoisa
curiosa, nunca aconteceu nada, nio tem
nenhum...

IMPRENSA - Vocé ndo tem nenhum
acordo com ele?

Ciro Gomes — Nio, nunca aconteceu
absolutamente nada. O Tasso era governa-
dor, eu era prefeito, o Tasso conhecia, ai um
dia o Tasso foi convidado para almogar e
disse que ia levar o prefeito de Fortaleza
para ele conhecer. Eu fui, sentamos 4, con-
versamos sobre o Brasil, eu gosto de escutar
sobre a histéria brasileira e pedi a ele opini-

a simpatia pessoal é capaz de abrir
portas na Globo...

Ciro Gomes - E ¢ uma coisa
assim: eu ndo sou ninguém. Hoje eu tenho
uma certa notoriedade, mas antes eu era o
prefeito de Fortaleza. Mesmo assim, ele teve
a gentileza de me convidar para almocar e
conversar um pouco. Estivemos juntos cinco
vezes na vida. Ou quatro. Mas ele ¢ de uma
corregdo completa comigo. Agora, no gover-
no Itamar Franco, houve um episédio delica-
do quando o presidente nomeou Eliseu
Resende. Eu sou aliado do presidente, mas,
quando ele nomeou Eliseu, eu fiz uma critica
publica. E na Globo essa critica saiu assim:
que eu tinha dito que Itamar € fisiolégico. E
0 que eu tinha dito é que Itamar estava sendo
vitima de um assédio fisiologico, uma coisa
diferente. Uma coisa muito desagradivel,
vocé num jornal de qualidade como o da
Globo, um jornal superprofissional, vocé
ficar...Eu escrevi uma carta para li. Eles
foram de uma correg¢do absoluta, uma coisa
comovente, porque puseram minha cara...
porgue era uma coisa que azedana uma rela-
¢do de lealdade com o presidente Itamar Fran-
co etal... Puseram uma nota de redacio dizen-
do que eu tinha razdo, que o repoérter tinha...
quando eles foram rever a fita o repérter ti-
nha... ndo precisava nada disso, poderiam ter
dito—- pelo contririo, ele disse e se arrependeu,
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aquelas coisas...

IMPRENSA - Roberto Mari-
nho & o maior eleitor do pais, como
dizem alguns?

Ciro Gomes - Eu acho que
essa é uma questdo relativa. Ha
uma certa esquerda ai furiosa, que
diz que a Rede Globo ¢ a fonte de
todos os males do pais e tal. Ante-
ontem eu estava vendo o Globo
Repdrter sobre a fome. Aquilo ali
vale muito mais para efeito de de-
nincia, para efeito de comover a
populagdo e até de exasperar a
populagdo por mudanga, do que
100 convencdes do PSDB e do PT
juntas! Eu ndo acredito nisso, nio.

IMPRENSA - Essa esquerda
furiosa que vocé falou é o Brizola?

Ciro Gomes - Eu nio quero
particularizar, ndo, mas o Brizola,
por exemplo, estd exagerando. A
televisdo estd em discussdo no
mundo inteiro, agora mesmo estd
acontecendo na Inglaterra: dois
garotos de 12 e 14 anos apanharam
um menino de oito, seis anos e o
amarraram num trilho, degolaram
0 garoto porque tinham visto isso
na televisao.

IMPRENSA - Vocé acha que
a TV é uma coisa asercontrolada?
Ciro Gomes - Niio, nio pode.

AN f, \n W\

“Ser politico no Brasil hoje é
correr o risco de ser confundido
com essa esculhambacao que estd at”

10 do momento
que nés estamos vivendo. Eu tenho
escapes, ndo grito, em casa brinco
com meus filhos, estou com minha
mulher, vejo televisdo, saio na sex-
ta-feira, no sdbado & noite, vou para
o barzinho, leio, e na semana eu
combato firme. A luta politica desse
momento exige muita serenidade,
muito equilibrio, uma consciéncia.
E horrivel ser contemporineo des-
ses tempos. Namedida da canalhice,
os seus adversdrios sempre tentam
puxar vocé para isso: caluniar, le-
vantar suspeitas. E o aviltamento-
limite do processo politico, € o que
estamos vivendo.

0 combate é propri

IMPRENSA - Qual é a pior
calinia para o politico? Qual destr6i
mais?

Ciro Gomes - Depende da con-
juntura e do ambiente cultural. Na
atual conjuntura, é o envolvimento
na CPl. Em outros momentos, € a
devassa sexual. Os americanos sido
terriveis nesse aspecto.

IMPRENSA - Mas vocé acha
que o eleitor brasileiro ndo aceita a
devassiddo sexual do politico?

Ciro Gomes - Depende da for-
ma como o camarada faz. Vocé veja
0 que aconteceu com o Lula: dali,
provavelmente saiu para a popula-
¢do que ele era fragil psicologica-

IMPRENSA - Tem que
continuar sendo concessdo estatal ou quem
quiser abre a sua?

Ciro Gomes - [sso tem que ter conces-
sdo por causa da regulamentagdo da fre-
qiiéncia e dos postulados fundamentais do
pafs. Entdo, tem que ter concessio, tem que
ter 0 poder da policia. Isso é um conceito
administrativo: o poder tem que ter uma
ingeréncia— ndo uma linha editorial, censu-
ra de nenhuma espécie. Como nos nossos
jornais, que estdo amadurecendo. Este é um
debate que também aconteceu muito forte
na Fran¢a com o suicidio do ex-primeiro
ministro,

IMPRENSA - Aqui também se discu-
tiu o suicidio que passou no Aqui Agora!

Ciro Gomes - Eu ndo entendo como
alguém se senta na frente da televisdo para
ver aquilo! E € uma audiéncia monstruosa!
Mas € aquela coisa: eu estou ruim aqui, mas
olha como a coisa vai ai: muito pior!

IMPRENSA - Escuta, vocé acha que
um governador pode dar um tiro na boca do
ex-governador e sair ileso?

Ciro Gomes - Nio, nem governador
nem ninguém. Governador menos ainda,
porque reporta auma majestade, aumarepre-
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sentagio, é simbolo paraas criangas, € simbo-
lo para a sociedade, é simbolo da ordem,
como organizagdo, valores de convivéncia
harménica. Eu lamento muito porque prova-
velmente o Ronaldo Cunha Lima passard
para a histéria como cangaceiro por causa
dessa atitude, e ele ndo € 1sso, ele € uma
pessoa excelente, uma boa pessoa, ndo €
adepto da violéncia. Aquilo foi um sintoma,
impréprio, mas um sintoma dessa aguda ten-
séio que nos estamos vivendo no pais — clara-
mente um descontrole despropositado. Eu
ndo quero contemporizar em relagdo a isso -
mas ndo é uma coincidéncia, uma delibera-
¢do. Foi um descontrole absurdo, um descon-
trole emocional grave, bem préprio dos tem-
pos atuais, que exigem de nés um equilibrio,
uma serenidade, um firmeza especiais. Ser
politico no Brasil hoje € correr dianiamente o
risco de ser confundido com essa esculham-
bacdo que tai, € uma tensdo permanente, eu
sei que iSsO opera no teu corpo.

IMPRENSA - Vocé ja chegou a um
limite assim?

Ciro Gomes - Se existe algo que eu
exercito € essa coisa de serenidade e de
equilibrio. Sou um homem de combate, sou
treinado por e para o combate, entendo que

mente — ndo é que ele fez isso ou
aquilo. Ora, um operdrio pobre, co-
mec¢ando a vida, engravida a namorada
involuntariamente, sem planejar... Ele pas-
sou por um drama terrivel, pela formagio
catdlica e pelo fato de ter gerado um filho e
tal e pensou: “Fago, ndo fago, fago, ndo fago,
como € que eu vou criar, ndo tenho dinheiro™
e ai, pum: propds o aborto. Por que ele ndo
conta essa histéria? Se ele conta isso, ndo
tinha acontecido nada, porque esse € um
drama que todo garoto acaba vivendo, a
menstruacdo da namorada atrasa, todos nés
vivemos isso um dia. Ele vacilou. Quer
dizer, ele quis compor uma imagem de...
de... de politico... de politico 100% correto,
e no fim passou uma coisa falsa, porque as
pessoas nio se identificaram com ele naque-
la hora. Por que é que ndo assumiu? “E
verdade, aconteceu mesmo, eu vivi um dra-
ma, ndo quero que ninguém passe por isso,
ndo faria hoje, quando tenho condig¢do de
criar, mas naquele dia, eu fui para casa
pensando: o que que eu vou fazer para criar
esse filho? Af, uma besteira, fui 14 e propus
praela. Felizmente, ela ndo fez, porque hoje
eu tenho minha filha, que eu amo”. Entéo,
deve ter sido... € o que é verdade. Vacilou
por causa disso.

IMPRENSA - Vocé acha que o eleitor

—
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nio condena o politico por ter

uma relagcdo fora do casamento,
por exemplo?

Ciro Gomes - Eu acho que se
vocé falar a verdade, se ndo for
bancar o fariseu... Depende da
situacdo. O que as pessoas que-
rem? As pessoas estdo buscando
no homem publico uma referén-
cia de uma pessoa que resolve
problemas, de uma pessoa que
tem capacidade de decidir, de or-
ganizar, de liderar as forgas do
pais e de uma pessoa que niao
minta. Ninguém gosta de gente
que mente. E também ninguém
gosta desse tipo redondinho...

IMPRENSA - Infalivel?

Ciro Gomes - E, esse cama-
rada ai € estranho. Porque traz
subjacente nele uma mentira basi-
ca, uma vez que ndo existe esse
tipo redondo, o infalivel, o polit-
camente cem por cento correto.

IMPRENSA - Vocé ndo en-
trou nas listas da Odebrecht, nio
é?

Ciro Gomes - Nio entrei,
mas ndo acho que isso seja vanta-
gem, ndo. Houve até uma lista ai,
felizmente a de apoio politico,
que eu estava la junto, na boa
companhia do presidente Itamar
Franco. Mas é seguro, porque
nunca ele trabalhou l4, nem tra-
balha, nem coisa nenhuma. Mas
ndo é grande vantagem, ndo. Eu
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“A chance da impunidade cresce
na propor¢ao em que
vocé joga mais merda para cima”

IMPRENSA - Acusando o
PT de corrupgio, os sindicatos...

Ciro Gomes-0Ora, veja, onde
chegamos!

IMPRENSA - Vocé achaque
ele ainda tem forga para ser presi-
denciivel?

CiroGomes-Niocreio, Nio
cre10. Realmente nio creio.

IMPRENSA -E oquedizem
as mds linguas sobre as relagoes
entre Quérciae IstoE? Hidalguma
relacao?

Ciro Gomes - Essa lenda
corre o Brasil. Eu até provoquei
outro dia um jornalista da IstoE,
que eu respeito muito, e ele des-
dobrou a provocagdo. Primeiro:
a IstoE nunca se referiu ao Esta-
do do Ceard em nada. O Ceara
recebeu um prémio mundial da
ONU pelo combate a mortalida-
de infantil; isso ndo deu uma
nota de rodapé. Em nada. Coisa
estranha, mas tudo bem. Dai,
aconteceu o seguinte: a agenda
da oposigio do Ceard pautava as
inicas maténas que saiam sobre
o Cear4, até o ponto do paroxis-
mo. A Fazenda estadual cearense
autuou um grupo la do Ceard. O
tal grupo mandou dizer que eu ia
ver Como eu ia pagar, porque ele
ia me botar na IstoE! E, pumba:
botou! Ai, depois, houve ld um
problema com o primo do Tasso,

ouvido presidente da CPI, Jarbas
Passarinho, que haveria trés ca-
tegorias de nomes envolvidos na
coisa —e veja como 1sso € uma coisa absur-
da: uma das pessoas que recebiam dinheiro
para traficar influéncia em relagdo ao orga-
mento; outra categona das pessoas que a
empresa estaria listando para abordar, inte-
ressadaem apoiar, e uma terceira de listade
presentes. Af, tdla: Alex Solnik, uma agen-
da. Ai: pa! Sa1 a CPl, separa as categonas,
mas ai teu adversario 14 ndo sei de onde pde
no jornalzinho Correio da Semana, de
Sobral: “Alex Solnik, hein, quem diria, na
lista da Odebrecht!”.

IMPRENSA - E eu ja recebi, mesmo,
um jogo de toalhas da Andrade Gutierrez!

Ciro Gomes - Esse ano eu vou tomar o
maior cuidado com esse negdécio de agenda,
de caneta, garrafa de vinho, essas coisas. Eu
néo comemoro essas coisas, ndo. Acho que
€ um subproduto, esse risco que algumas
pessoas correm, como o0 Miguel Arraes... se
Miguel Arraes assinar um recibo, eu pego
para reconhecer firma! “Estd aqui um reci-
bo, Miguel Arraes € corrupto, estd aqui o
recibo”. “Cadé o reconhecimento da firma?
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Vai reconhecer a firma, que eu ndo acredi-
to”. Roberto Magalhdes! Ndo ha a menor
possibilidade! “Estd aqui o recibo, Roberto
Magalhées € corrupto”. “Cadeé o reconheci-
mento da firma? E com duas testemunhas!”.
E o povo td com a sensagdo que ¢ todo
mundo. Ndo € para menos, viver do jeito que
o povo td vivendo. Aif ficam os canalhas, uns
por exibicionismo, outros por cabalhice
mesmo, e outros, ainda, pior de tudo, perce-
beram que a chance da impunidade cresce
na propor¢ao em que vocé joga merda para
cima. Joga lama para cima, espalha, jogaem
todo mundo. A partir daquela quarta-feira
maluca, a CPI ndo produziu mais nada. E,
sintomaticamente, houve festa na Casa da
Dinda, o Quércia voltou a fazer um discur-
s0... Por qué? Porque agora estd todo mundo
1gual. Quer dizer: pensam eles que estd todo
mundo igual. Tentam que fique todo mundo
1gual.

IMPRENSA - O Quércia fez um dis-
curso recentemente...
Ciro Gomes — Violento. Homem forte.

suspeita deenvolvimento numas-
sassinato. Um negdécio meio sem
pé nem cabeca. Como isso era
muito delicado, mandei fazer o inquérito.
Negocio delicado, desagradavel, ja que eu
sou liderado do Tasso, mas: inquérito! Fe-
lizmente, tinha logo 14 o depoimento da
testemunha dizendo que o camarada, o as-
sassino, tinha levado um tiro na perna. Ai, o
cara ja foi com advogado, jd pediu pra fazer
exame de delito, nio tinha cicatriz nenhuma
na perna e tal. Mas, naquele momento, 14
vem um repérter da IstoE —: “Como €, e 0
negocio ai do sobrinho do Tasso, vocé estd
acobertando?” Eu disse para ele: “Tu vai
prestar aten¢do em inquérito; eu tenho mais
347 s6 esse més. Nido quer saber dos ou-
tros?”. Ai, esse ndo saiu. Depois, o negécio
do canal. Construimos um canal de 115
quildmetros, com a oposi¢do martelando
que eu ndo conseguiria fazer, que o canal
estava com defeito. Nao deu outra: tum de
novo. Mas essa matéria saiu correta por-
que foi 0 jornalista Luciano Suassuna, que
¢ muito correto, um grande jornalista,
quem fez. Aif eu disse pra ele: “Que diabo
€isso? Serd que essa histéria é verdade, que
0 Quércia manda mesmo na revista?”, Ai
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maconha, vinda de Pemmambuco e do

me ligou o Bardawill dizendo

que ndo tinha nada disso. Podia
ficar certo que nao era, era mes-
mo a linha da revista. Coisa que,
diga-se de passagem, na matéria
da autuagdo, em que que fui ame-
agado, eu escrevi uma carta € 0
Mino Carta publicou direitinho.

IMPRENSA - Na Veja voceé
ndo tem problema?

Ciro Gomes—Na Veja ji saiu
paulada e jd saiu maténa de pri-
meira pagina elogiando. E a mate-
ria do canal foi um texto muito
correto, porque mostrou um pro-
blema do canal — explodiu 14 um
cano, que quatrodias depois estava
consertado. Contou a histéria nor-
mal. Eu nio ando atras de elogio.
Eu posso ter algum mérito, mas
tenho defeitos...

IMPRENSA - Vocé ja tem
candidato a presidente da Reptibli-
ca?

Ciro Gomes - Tenho: o do
PSDB.

IMPRENSA - Mas jd tem
algum nome?

Ciro Gomes - Fernando
Henrique Cardoso. Em ele ndo
desejando, Tasso Jereissati.

ﬁ

IMPRENSA -E por que nio
vocé?

Ciro Gomes - Porque eu ndo
sou.

IMPRENSA - O Fernando €
excelente, mas ndo tem experién-
cia de Executivo como vocé.

Ciro Gomes - Esse raciocinio € perigo-
so, porque o Lula também ndo...

IMPRENSA - Pois €, mas Lula tam-
bém ndo, s6 que na histéria do Brasil ndo ha
um s6 presidente que antes ndo tenha sido
prefeito ou governador...

Ciro Gomes - Tirando o general
Figueiredo...

IMPRENSA - Na ditadura foi diferen-
te. E vocé que nio quer ser candidato ou hé
pressoes no PSDB contra vocé?

Ciro Gomes - Nio, € que eu sou novo.
Primeiro, ninguém pode ser candidato de si
proprio. Segundo: pessoalmente eu nao te-
nho a menor aspiragio de ser candidato nem
mesmo pra ganhar uma eleig¢do. Eundodiriaa
vocé que eu ndo tenho interesse em participar
desse processo, ¢ minha vocagdo, eu adoro
fazer isso, os politicos dizem que somos pes-
soas dadas ao sacrificio da nagdo, mas para
mim isso é um prazer espetacular.
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“Em Pernambuco, existe ro¢a
de maconha irrigada

com financiamento da Sudene”
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- Maranhé@o. Al é prisao todo dia. Um
monte de maconha! Todo dia tem.

IMPRENSA - Mas af jd ndo é
crime organizado, é comércio lo-
cal, ndo €7

Ciro Gomes = E local, mas é
complicado também. Vocé veja
como as coisas sdo: o Joagquim
Francisco me disse que € um nego-
cio complicado, vocé vé como a
cocaina é mais grave, porque isso
¢ uma caricaturazinha do que é.
Ele me disse que resolveu erradicar
essa superprodugdo de maconha.
Ai montou uma operagdo, foi su-
pervisionar pessoalmente, de heli-
coptero. Diz ele que encontrou roga
de maconha irrigada com financi-
amento da Sudene — evidentemen-
te que para outro produto e tal, e 0
cacete comendo e dai a pouco ele
comecou a receber delegacgdes, de
pequenas cidades do interior, em
que vinha o padre, o presidente do
clube de servico, prefeitos, verea-
dores, pedindo “calma ai, porque é
o comércio da cidade: tchum!”, E
complicado, é complicado... Ago-
ra, cocaina mata, mata pessoas.
Maconha ndo mata.

IMPRENSA - Vocénaoacha
a maconha poderia ser
descriminalizada como em Nova
lorgue ou como em Amsterdam?
Nio é tdo grave como a coca!

Ciro Gomes — Eu niio posso

IMPRENSA - Vocé tem prazer em
fazer politica?

Ciro Gomes — Um grande prazer! Ado-
ro! Mas dd medo do dia seguinte. Acho que
ndo devo ficar indefinidamente, até que a
populagdo se aborrega, mas também fico
pensando o que é que eu vou fazer, como €
que eu me readaptaria a uma vida de expedi-
entes, acordar as 7, entrar no trabalho as 8,
almogar em casa ao meio-dia, voltar as 2,
terminar as 6, como eu seria desse jeito.

IMPRENSA - A violéncia no Ceard
aumentou muito, né? A rota do trafico esta
passando por 14 ainda?

Ciro Gomes — Houve trés apreensoes gi-
gantescas no Ceard. Depois disso, nunca mais.
A cocaina é um negdeio sério! Eu estava I, na
incineragiio desse negdcio, e um diretor da
Policia Federal me disse que a gente estava
queimando 500 milhGes de délares. “Isso aqui
vale 500 milhdes de -délares!”. Quinhentos
milhdes de délares, para vocé abordar um poli-
cial que ganha dois salarios minimos, trés sald-
rios minimos € duro! Agora, 14 tem muita
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emitir uma opinido liberal sobre
esse assunto porque na posigao em
que eu estou... € a lei! Ndo pode.
Nio tem uma graduagdo de importancia.

IMPRENSA - E vocé continua sem
brinco?

Ciro Gomes - Pois é. Aquela coisa tao
gozada...

IMPRENSA ~E se um presidente usas-
se brinco? Serd que perderia o respeito?
Ciro Gomes - Que besteira, né?

IMPRENSA - O cara é veado porque
botou brinco? O Bill Clinton, de brinco, ndo
vai ser mais o Bill Clinton?

Ciro Gomes - Se for darabe, tudo bem.
Se for cacique, tudo bem. Aquilo vocé
lembra como foi: vocé perguntou o que eu
faria se o meu filho usasse brinco. Eu disse
- “Tudo bem, qual é o problema?". *“Claro
que pode!”. “Mas vocé usaria?”. “Nao ndo
uso porque sou governador, mas acho bo-
nito™.

IMPRENSA -E teu filho ainda ndousa?
Ciro Gomes - Nio. (Risos) x
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A Folha
deseja ao Estado

um feliz 1991.

gora em janeiro de 94, "O Estado de S. Paulo” lanca a sua

edicao Sao Paulo. Bem, "lanca" € jeito de dizer. Porque a Folha tem

NIk cdicao Sao Paulo desde dezembro de 91. 0S¢ REIGLITS
maneira, a Folha deseja boas-vindas a nova edicao do "Estado”.

Assim como a Folha criou a IS ERanR sl e deu boas-vindas ao

Caderno 2 em 1986. Assim como a Folha criou a |8 LERS iR SR
e deu boas-vindas ao Estadinho em 1987. Assim como a Folha criou

0 caderno R\ ca s nmELlle deu boas-vindas ao caderno Cola em

1990. Assim como a Folha criou o [BEIFIRR iFRS nm L% ¢ deu boas-
vindas ao InformEstado em 1990. Assim como a Folha criou

o [l GBI EINECnMEPP ¢ deu boas-vindas ao Caderno 2 Especial
em 1993. Assim como a Folha criou o [SeLFES RSS2 ¢ deu

boas-vindas ao Zap! em 1993. Por isso, mais uma vez, nos

desejamos felicidades a uma "nova" edicao da concorréncia.
Feliz 1991, leitor do "Estado”. Feliz 1994, leitor da Folha.

Nao da pra nao ler.

W/ Brasi



Parabdlica

urante décadas, os jornais ele-
tronicos nao passaram de deli-
rios de alguns editores,
tecndlogos e futunistas de to-
das os manzes, combatdos ar-
duamente pelo pessoal do marketing e pelo
lobby da industria griafica. Nos anos 90, eles
finalmente comegam a passar pela prova de
fogo definitiva: a do mercado.

Nos Estados Unidos, € significativo o
sucesso das experiéncias do San José
Mercury News (IMPRENSA n® 68, maio/
93), do Chicago Tribune e da revista Time.
Apenas nas duas primeiras semanas de fun-
cionamento da versdo digital da Time, o
nimero de conexdes superaram a 76 mil.
Washingron Post, Los Angeles Times e ou-
tros grandes jornais anunciam que seguirao
o mesmo caminho em 94,

Esses sdao novos modelos de jornais.
Extensoes que podem oferecer aos leitores
detalhes de noticias ou mesmo informacoes
de utilidade publica impossiveis de incluir
nas edigOes impressas, quer pela sua natureza
de interesse restrito ou mesmo pela impossibi-
lidade de gastar papel e tinta a mais. Coisas
como as integras de determinados pronuncia-
mentos oficiais ounovas legislagoes, os carda-
pios de restaurantes, agenda de eventos locais,
noticias de bairros, etc. E,comosdo interativos,
podem também abrir féruns eletrbnicos de
debates de questdes comunitirias ou servicos
de compras remotas.

Simples e baratas - A reviravolta ocor-
re justamente no Momento em que as gran-
des redes on line dos Estados Unidos adqui-
rem massa critica de usuarios e, aos poucos,
vio se tornando cada vez mais familiares ao
norte-americano médio que ja dispde de
microcomputador com modem em sua casa.
O niimero cresceu de 300 mil em 1982 para
mais de 12 milhdes hoje. Atualmente, dois
em cada cinco computadores dos EUA jd
fazem parte de uma nerwork — boa parte
ainda dentro de empresas, mas cada vez
mais elas estio buscando conexdes exter-
nas. Tais redes antecipam, na pritica, o
espaco cibernético prometido pela futura
information superhigwav (IMPRENSA n°
71, agosto/93).

A existéncia das redes facilita bastante a
viabilizagdo comercial das publicagoes ele-
tronicas, na medida em que elas podem se
servir de tais plataformas sem necessaria-
mente criar sua propria infra-estrutura. Nos
EUA. a Prodigy conta com 2 milhdes de
assinantes, Computuserve retine 1,5 milhées,
GEnie tem 400 mil, American Online soma
320 mil e Delphi alcanga 100 mil. Delphi
acaba de ser comprado pela News
Corporation, de Rupert Murdoch, e America
Online tem participacio aciondnia do Chi-
cago Tribune (além de interesse crescente
da Microsoft).

Desses servigos, apenas Prodigy tem
anunciantes, que pagam em fungdo do ni-
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As redes cibernéticas
tornam possiveis
novos jornais eletronicos

FRANCISCO ESTRELA

por Julio Moreno

mero de vezes que os usudrios abrem a tela
em que aparece sua publicidade. Gragas a
1550, O servigo cobra apenas uma taxa fixa
dos assinantes, enquanto os demais cobram
além de um valor fixo um adicional por
tempo de utilizagdo. Prodigy, fruto de uma
unido de IBM com Sear, quase chegou a ser
fechado, perdeu muito dinheiro, mas agora
parece que encontrou seu rumo. Foi tam-
bém nos EUA que surgiu, ha duas décadas,
aquela que hoje € a maior rede mundial de
computadores, a Intellnet, com 15 milhdes
de usudrios. Destinada inicialmente apenas
ao intercimbio de dados de pesquisas cien-
tificas, hoje ela é acessivel para outros tipos
de mensagens.

No Brasil, apesar do enorme atraso das
telecomunicagdes, ja existe hoje uma alter-
nativa vidvel para redes on line. E o sistema
BBS (Bulletin Board Svstem), uma espécie
de caixa postal eletronica facilmente
acessdvel portodos que possuem microcom
modem de comunica¢io. Em Sdo Paulo, o
Estadode S.Paulo (em parceriacomaAgén-
cia Estade) criou em agosto um BBS como
extensdo de seu caderno Informdtica e obte-
ve 6 mil cadastramentos nos dois primeiros
meses de funcionamento — o que vale como
uma sinalizacdo positiva do interesse de
nosso piblico pela comunicagio cibernéti-
ca. A instalagdo e manutengdo sdo tecnica-

mente simples e baratas, além de exigirem
poucas pessoas. Para o futuro, podera se
considerar ainda a infra-estruturadas TVs a
cabo e das redes de fibra Gtica propostas
para os grandes centros.

Vida cotidiana - Nem todos acreditam
nesse futuro porque ainda estd gravado na
memodna de muita gente o fracasso dos
projetos de videotexto em meados dos anos
80, que atrairam pouco publico e provoca-
ram perdas de dinheiro. A unica excegio foi
a Franga, onde o governo subsidiou a subs-
tituigdo das listas telefonicas pelos termi-
nais Minitel. que permitem consultas de
nimeros de teletones e milhares de outros
servigos eletronicos de informagao, publici-
dade e entretemimento. Ocorre, porém, que
a tecnologia de acesso as bases de dados on
line evoluiu bastante nos ultimos anos e os
novos servigos sio bem mais amigdveis que
o sistema de navegacio do videotexto: ndo
exigem conexdo permanente da linha tele-
fonica (vocé pode entrar num arquivo e
“puxar” tudo para seu computador) e sdo
bem mais ligeiros. Além, € claro, de incen-
tvarem cada vez mais a interatividade e
possibilitarem, inclusive, a personalizagio
do contetido informativo gragas a novos
softwares de busca de dados e apresentacio
dos servigos.

E outras evolugbes rapidas devem ser
aguardadas até o final desse século, na me-
dida em que forem surgindo os frutos da
pesquisa sobre a configuragdo e design do
futuro “eletrodoméstico da informacgdo™, o
aparelho que vai mesclar o telefone, o tele-
visor, 0 computador, a impressora, o fax e o
videogame atuais numa coisa s6. Conectado
as information superhighway feitas com fi-
bra Gtica, esse novo eletrodooméstico 6 x |
possibilitara a todos os lares acesso digital a
filmes, programas de TV, darabases, publi-
cagoes on line, servigos de compra, contas
bancdrias e telefonemas.

Isso tudo significaque os jornais, para se
tornarem eletronicos, terdo de entrar no ne-
gociodatelefonia, ajudar pessoalmente cada
leitor a conectar um modem em seu compu-
tador ou vender os tais “eletrodomésticos da
informagdo™? Nao necessariamente. O que
os jornais devem fazer, antes de mais nada,
¢ aprimorarem-se cada vez mais como as
principais fontes de informagdo de sua co-
munidade. Informagio € — e deve continuar
sendo — o negdceio bdsico. Mas, em paralelo,
a nova realidade exige que eles examinem
com todo carinho as oportunidades que pos-
sam surgir de acordos ou associagdes com
empresas de telefonia, hardware ou software
que lhe facilitem o acesso aos meios eletro-
nicos de distribui¢do da informacdo criados
pelas novas tecnologias. Parcerias em que
cada um, em sua especialidade, procurem
uma soma que beneficie a ambos e sobretu-
do ao publico, cuja vida cotidiana € cada vez
mais movida a informagio e conhecimento.

X
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Jornais

Mensagem
pirateada

A polémica “conversa eletronica”
entre Augusto Nunes e Peninha, de Zero Hora

m setembro de 1993, assim como
centenas de outros jornalistas,
Eduardo Bueno, mais conhecido
como Peninha, editor-executivo
do jornal gaiicho Zero Hora, es-
tava descontente com o trabalho. Dedica-
va-se demais para dinheiro de menos, fora
desalojado de sua sala, recebera uma ava-
liagdo desfavordvel de um profissional que
reputava inapto para julgé-lo e ndo tinha
beneficios na quantidade que gostaria. A
solugdo era um gordo aumento de salario
Ou, a0 Menos, 0 remanejamento para uma
fungdo em que ndo tivesse de se esforgar
tanto. A fim de decidir a situacdo, no dia 6
de setembro, Peninha sentou-se defronte a
um dos computadores da redagdo, interli-
gados em rede, redigiu o que tinha a dizer,
digitou a senha que lhe interessava e despa-
chou a mensagem. Em poucos segundos, o
aviso de que uma mensagem tinha chegado
comegou a piscar na tela do micro de
Augusto Nunes, diretor de redagdo do jor-
nal desde 1991, amigo pessoal de Peninha
e a pessoa que o convidou a deixar o cargo
que tinha no Caderno 2, do Estado de S.
Paulo, e transferir-se para Porto Alegre.
Em seu texto, Peninha reclamava do
saldrio e de colegas que ganhavam mais,
citava o passado compartilhado no Estaddo,
lembrava como as viagens internacionais
podem servir de compensagdo para profissi-
onais contrariados e propunha uma solugdo
para seu caso. Augusto leu e ficou de
encontr-lo mais tarde para ver se chega-
vam a um acordo. Depois do expediente, a
noite, Peninha e Augusto se encontraram
eém um restaurante e acertaram, entre recla-
magdes de um e contemporizagdes do outro,
que, sem receber nenhum tostdo a mais, o
editor-executivo, daquele momento em di-
ante, tocaria apenas projetos e reportagens
especiais. No dia seguinte, Augusto chegou
aredagdo, ligou o micro, chamou o relatério
de Peninha na tela e — sabe-se ld por qué,
uma vez que a questdo ja estava completa-
mente resolvida — inseriu comentirios e
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por Luis Fernando Colombini

. -
Augusto Nunes: pirataria no micro

observagoes em vidnos trechos do texto.
Para alguém que olhasse naquele momento
para o computador de Nunes a impressao
era de que ali estava uma troca de mensa-
gens, uma conversa eletronica, com pergun-
tas e respostas, € ndao um relatorio particular
com adendos posteriores do chefe.

Um documento in6cuo como esse, cujo
teor a rigor ndo interessaria a ninguém
além dos envolvidos, teve, no entanto, des-
dobramentos explosivos. Teoricamente au-
xiliados por um funciondrio do Centro de
Processamento de Dados, dois jornalistas
de Zero Hora, Luiz Antonio Caminha, re-
porter de economia, e Luciamen Winck,
reporter policial, teriam descoberto a se-
nha de Nunes, invadido seu computador e
extraido de ld a “troca de mensagens”™. Ndo
satisfeitos com a espionagem, teriam tira-
do xerox do papel e o distribuido para
todos os jornalistas que encontraram pela
frente. Veiculados pais afora, os papéis
com o que se acreditava ser uma conversa
receberam o nome de Peninha papers.

Processo — Acusados de espionagem,
Caminha e Luciamen foram demitidos por
justa causa. Indignado pela pirataria do
texto arquivado em seu micro, Nunes pro-
cessou os dois jornalistas por violagdo de
correspondénciae falsidade ideol6gica. Os
dois, por sua vez, dizem que ndo tém nada
a ver com 1sso € afirmam que ndo poderiam
ter recebido o bilhete azul, uma vez que
integram a CIPA, Comissdo Interna para
Prevencido de Acidentes, de Zero Hora e,
portanto, tém imunidade no emprego asse-
gurada pelo sindicato. Caminha teve seu
envolvimento no episédio confirmado por
um exame grafotécnico. Sua letra, indican-
do as falas de Peninha e Augusto, estavano
printer pirateado. Luciamen, que esteve na
sala de Augusto para uma reunido no mo-
mento em que relatério estava na tela, teria
confessado numa roda de colegas o
envolvimento na violagdo, embora, mais
tarde, tenha dito que fo1 vitima de uma
conspiragao: “Fuil demitida porque fazia
parte da CIPA, organismo que atrapalha a
politica autoritiaria de Nunes™”. Ambos es-
tdo hoje empregados no Correio do Povo,
outro jornal gatlicho.

A 1nvasido deliberada do computador
de Nunes consta da versdo oficial de Zero
Hora, conforme registrada num inquérito
policial na 2* Delegacia de Policia de Porto
Alegre. Uma outra versdo da histéria, no
entanto, circula no Rio Grande do Sul. De
acordo com ela, ninguém invadiu senha de
ninguém. Teria havido simplesmente uma
falha no sistema de computadores.”Nio é
raro a mensagem de um jornalista ir parar,
por descuido, no micro de outro”, afirma
um jornalista gaicho. Se houve mesmo
esse indevassdvel mistério informético, nio
se configuraria um caso de violagdo de
correspondéncia, uma vez que abrir
missivas alheias é uma coisa completa-
mente diferente de ler uma carta que jaz
despreocupadamente em cima da mesa.
Jornalistas de Brasilia fazem isso o tempo
inteiro com documentos oficiais. Reforga
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gssa versdo o fato de que, no inquérito na 2°

Vara de Policia, quem acusa, depois de
indicar com seguranga a identidade dos
jornalistas que teriam pirateado as mensa-
gens, nio apresentou o funciondriodo CPD
reponsdvel pelo suporte a pirataria. “Ele
ndo existe”, assegura uma pessoa que acoms-
panha de perto o desenrolar da histona.
Deixando-se de lado se os jornalistas
tém ou ndo culpa no cartério, o fato é que
esse episddio abre uma discussdo importan-
te sobre uma das facetas da informatizacio
da imprensa: até que ponto uma mensagem
emitida de um computador para outro €
segura? Concebidas inicialmente como uma
maneira a mais de trasmitir orientagoes e
pautas, as mensagens logo se tornaram uma
espécie de correio sentimental eletronico,
no qual ndo € de todo impossivel um editor
tecer elogios a apuracdo da reporter para
depois convida-la para jantar a fim de de-
monstrar-lhe como o futuro pode ser pro-
missor caso ela faga as coisas certas. Torna-
se cada vez mais comum jornalistas demiti-
das sacarem da gaveta um ou mais printers
com galanteios e propostas comprometedo-
ras de superiores. A primeira vista, pode
parecer uma prova irrefutavel de assédio
sexual, uma vez que, no final de cada men-
sagem, sempre hd aidentificagdo do emiten-
te, como uma impressio digital eletronica.
Na verdade, 1sso ndo € prova de nada. Qual-
quer pessoa mais ou menos interessada em
informdatica sabe como criar identificacoes
inexistentes ou entdo falsificar uma conhe-
cida. No episodio de Zero Hora, nada impe-
de que uma pessoa que consiga entrar num
arquivo de texto — se € que 1Ss0 aconteceu -
tenha também acesso para violar dados da
contabilidade da empresa, no caso a RBS,
grupo ao qual pertence o jornal gatacho.

Tatica infalivel — Uma das razodes
evocadas por Nunes para processar os espi-
oes de Zero Hora for a violacdo de sua
correspondéncia. A questdao aqu € quase
filoséfica: mensagem computadonzada €
correspondéncia? De acordo com o artigo
151 do Cédigo Penal, a violagao de corres-
pondéncia é caractenzada quando ha devas-
sa de “comunicacdo telegrafica, radio-elé-
trica ou telefonica”,. Nio € o caso dos com-
putadores. Ou seja, para a legislagdo brasi-
leira, quase contempordnea de Alexander
Grahan Bell, um texto retirado de um micro
seria ldo passivel de cnme quanto as mensa-
gens extraidas de uma torradeira. Seria, mas
nao é. “Nao hd a menor duvida de que 1ss0 €
violacdo de correspondéncia”, afirma o pro-
fessor Amauri Mascaro Nascimento, pro-
fessor de Direito da USP, membro do Con-
selho da OAB e uma das maiores sumidades
brasileiras em direito trabalhista. “Mesmo
que a lei ndo cite os computadores nem os
fax, por analogia eles sdao considerados ve-
iculos que transmitem mensagens . Ou seja,
pelo lado trabalhista, a demissdo por justa
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Confissoes, queixas e melindres

Como um problema banal de redacéo vira um caso sério

Eis os principais trechos da “conver-
sa eletrOnica™ entre Eduardo Peninha
Bueno e Augusto Nunes:

Peninha - A teu pedido, fago o ba-
lango desses 20 meses de modo a que
possamos refletir juntos sobre o passado
e projetar o futuro. Em primeiro lugar,
preciso dizer que jamais um emprego
havia influido tanto na minha vida pesso-
al quanto este. Nunca minha carga horé-
ria (rarissimamente menos do que nove
horas didrias, fregiientemente dez, even-
tualmente 12) foi tdo grande, nem meu
envolvimento (em questdes nem sempre
meramente jornalisticas) tdo complexo.
Vivi o jornal (sonhei com o jornal) nes-
ses 20 meses. Nunca foi o que planejei
pra minha vida — profissional e, princi-
palmente, pessoal. Mas o caso € que,
aqui em ZH, essa dedicagio ndo tem tido
um equivalente financeiro que a com-
pense ou justifique.

Augusto Nunes - Esse tipo de
envolvimento ndo € necessariamente
condicionado pelo saldrio. Vivi a Veja
(sonhei a Veja) durante mais de 10 anos
sem uma justa contrapartida salarial.
Valeu a pena.

Peninha - Os fatos: ganho 3.000
délares limpos por més - 2.000 a menos
do que o combinado, como vocé sabe
melhor do que ninguém. Délares comer-
ciais, € claro - padriio RBS, é 6bvio. No
Estaddo, ganhava de 2.200 a 2.500 déla-
res comerciais limpos mensais (jornada
de trabalho: das 11 horas &s 17/18 horas,
fins de semana livres, mais todos os dis-
cos e livros do mundo e véarios videos,
que aqui ndo pintam e jamais pintardo),

Augusto — O que houve no Estadio
nédo tem paralelo. S6 ocorreu por desco-
nhecimento da dire¢do de redagdo, que
pecou por leniéncia. Ninguém merece
ganhar 2,500 limpos trabalhando das 11
horas as 17/18 horas. Nem executivo da
General Motors.(...)

Peninha - Tenho o balango, més a
més, do quanto ganhei em 1993. O salé-
rio nunca passou dos 3.150 délares men-
sais LIMPOS. Isso quer dizer que, se de
alguma forma quiséssemos recuperar o
dinheiro que eu deveria ter recebido, a
empresa me deve no minimo 15,5 mil
délares. Vamos abater 2.000 délares da
viagem pra llha de Pascoa (ndo que eu
tenha embolsado esse dinheiro; sobra-
ram menos de 300 ddélares, mas abato
porque o meu velho sonho de conhecer o
lugar vale pelo menos esses dois mil) e
3.000 ddlares da viagem aos EUA. com
a Ana. Os 11 mil restantes nés sabemos
que nido poderdo ser recuperados em vi-

agens. Quantas seriam necessdrias? Pode-
mos tentar armar algumas juntos: Frank-
furt, Vietnd e Ilhas dos Agores sdo as que
mais me interessam e creio que interessam
a0 jornal também. Mas 11 mil nio sairio
dai. Espero que com o tal dissidio de outu-
bro a grana melhore, mas certamente ndo
chegard aos 5 mil combinados ~ e que
realmente sdo o minimo que esse tipo de
cargo paga nos outros quatro grandes jor-
nais do pafs.

Augusto — Pelo menos boa parte da
grana nés podemos recuperar, com via-
gens e projetos editoriais.

Peninha - Nio estamos falando, é cla-
ro, do primeiro ano, 1992, onde o saldrio as
vezes ficou abaixo dos trés mil, onde nio
ganhei PPR pela regra da empresa, apesar
de ter entrado aqui em 1° de fevereiro e ter
trabalhado 11 meses e no qual s6 fui con-
tratado em maio (por exemplo, quando
quero a grana das férias no verdo, ela ndo
sai: 56 sai em maio). De qualquer forma,
quando eu sair daqui, vou batalhar pelas
férias e décimos-terceiros proporcionais
contando a partir de fevereiro, e nio maio
— € vocé sabe que eles fardo tudo pra fazer
a negociagao ignorando fevereiro, marcoe
abril.

Augusto — Quando saires, receberds
tudo a que tens direito. Teu saldrio nunca
deixou de ser decente, admitamos. E no
passado ndo tiveste atribuicdes de editor-
executivo.

Peninha - O episidio da sala apenas
sedimentou todas essas idéias, sobre as
quais eu jd havia refletido vérias vezes e
sobre as quais j4 haviamos conversado em
outros momentos de, digamos, “crise”. Ha
também um outro lance no qual eu jd pen-
sei vdrias vezes e nunca te disse e aproveito
para dizer agora.

Augusto - Se vocé quiser a sala, ela
volta. Mas por questdes préticas, ndo por
frescuras ligadas a status.

Peninha - Das cinco pessoas que vocé
trouxe para o jornal, eu sou a que menos
ganha. Sendo, vejamos: O Z¢ Onofre era
editor-chefe e ganhou aqueles cinco mil
prometidos (ou pelo menos BEM mais do
que eu durante o tempo em que ficou aqui.
Nunca achei exatamente justo, mas,
sacumé, tudo bem).

Augusto - Z¢ Onofre morreu. Ndo por
acaso, como diria Veja.

Peninha - O Suassuna ganhou mais do
que eu nos trés primeiros meses (meu salé-
rio deu problema desde sempre, como vocé
talvez se lembre). E depois, passou a ga-
nhar menos, mas em PARIS, né, compa-
dre? O que ele vai guardar da ZH é o fato
de ter passado um ano ao lado do Arco do
Triunfo.

Augusto — O Suassuna morreu. Ndo
por acaso, como diria Veja.

Peninha - Cida ganha exatamente o
mesmo do que eu — MAIS duas passagens
pra Sio Paulo fixas. Sei que eventualmente
posso Ir pra Sampa, mas numerncamente
ela tem esse beneficio. Sei que posso ir (e
tenho ido) pro exterior, mas ¢ trabalho,
apesar de ser, € claro, o melhor dos traba-
Ihos. Ela tem duas para seu usu-
fruto — eu niio. Lembre-se: ndo estou recla-
mando — estou listando fatos pra nossa
discussdo posterior.

Augusto — Se vocé quiser passagens
pra SP, até te arrumo. Mas a comparagio é
esperta: a Cida tem passagens porque toda
a familia dela, a comegar pela mie, mora
14. Vocé ndio tem nem primos em SP.

Peninha — O Marcelo Rech ganha mais
do que eu.

Augusto - Em qualquer jornal do mun-
do, o editor-chefe tem o segundo salério da
redagdio. Ainda vou mudar isso, mas serei
o primeiro do mundo. Como em tantas
outras coisas.

Peninha — O Z¢ Paulo, caso feche o
acerto que fez, vai ganhar mais do que eu.
Aquele lance do Guzzo € apenas um sub-
terfigio (escroto). Eles ganham o que me-
recem — menos até, na verdade. A questido
€ que eu acho que eu tenho - ou tinha - que
ganhar MAIS porque fiz mais coisas, fui
mais importante e trabalhei mais. Eu tinha
que ganhar o que nés combinamos e essa
grana ndo vai pintar.

Augusto — O caso do Z¢€ ndo vai dar
certo. E o trabalho dele € diferente do teu.
Ele vai acumular fungdes administrativas
que te deixariam nauseado.(...)

Peninha — Mas vamos aos finalmente
(merda: a carta mental — ou cartas — que
escrevi pra vocé era muuuito melhor. Es-
tou meio pera). Caindo fora a sala, quero
que caiam fora também as atribuigdes de
editor-executivo. Esses managing people,
gerex e o escambau. Ndo 10 fim de ser
responsavel pelos outros, pal! Ndo consigo
ser. Nio tenho saco - ou talvez isso seja
apenas uma forma de mascarar minha in-
competéncia. De qualquer forma, ndo 16 a
fim de comandar nada nem ninguém. E, pra
te dizer bem a verdade, o saldrio que eu
ganho é de reporter especial.(...)

Augusto - Certissimo. Vamos te livrar
dessas atribui¢des (e, conforme te disse
ontem, podemos manter a sala). Mas hd
contrapartidas, sem sacanagem. Reporter
especial ndo ficadando uma de ombudsman.
Reporter especial néo tem acesso a infor-
magoes de cocheira envolvendo bastidores
da redagdo e da empresa. Reporter especial
entrega matéria rapidinho. Repérter espe-
cial faz matérias especiais. Ponto.

Peninha—-...(linhailegivel)existe, sem
davida. Mas, nesse sentido. o fato daminha
avaliagdo ter ido parar nas maos do Marce-
lo € uma merda. Claro que eu nio ia criar
uma Crise com o cara, mas “‘cometer menos



‘dn.émdmlnqﬂtnmmiommda-

¢do ¢é o de que o “Peninha perdeu a sala
dele” .. ]Niumaimrﬂaamm sim-

bolos, poder, status, nem mesmo me ofen-
de ter Marcelo Rech escrito no “nome do
avaliador” (ainda que, meu, nareal quem
tem que avaliar ele sou eu, dentro dumas
—e ¢ o que tenho feito. E € 6bvio também
que meu avaliador, naquele papel, tinha
que ser vocé e que, oficialmente, 0 meu
avaliador agora é eln) Assim sendo, é
claro que se, além da grana ndo ser gran-
des coisas, ¢ também coordenar isso ¢
aquilo, e mandar em gente que por mim
eu nem veria e ter conversas baixo-as-
tral, af o lance ndo compensa MESMO.

Augusto - Essa histéria da avaliacdo
pelo Marcelo foi apenas um equivoco.

Peninha - Fico sem saco. Ndo vou
ficar listando pra vocé o que eu fiz nesses
20) meses — voceé sabe. Como sabe tam-
bém que S6 EU sou capaz de fazer deter-
minadas coisas aqui. Sdo elas que eu
estou a fim de fazer — € melhor para mim
e pro jornal. Quero ser reporter especial.
Estd mais de acordo com a falta da sala
(alids, pra digitar esse relatério aqui, no
aberto, meu, foi foda), com o meu avali-
ador, com o meu saldrio e com 0 meu
estilo pessoal e profissional. Quero me
ligar a projetos especiais, tipo “Col6nia
de Sacramento” (que estou editando),
que dio, além de tudo, ainda mais grana
pro jornal (eles levaram 380 mil délares
com este livro da Colonia de Sacramen-
t0). (...) Mas resumindo: t6 a fim de pegar
mais leve e fazer o que me interessa.
Parece uma tremenda cara de pau dizer
1550 prum diretor de redacdo — e € cara de
pau. Mas eu sempre fui cara de pau e
sempre fiz s0 0 que gosto (muitas vezes
pagando um pre¢o BEM alto porisso). E,
no momento, nio estou fazendo o que
gosto. Talvez até fizesse por dois anos ~
Ou mais — vdarias coisas das quais ndo
gosto muilo se a grana compensasse.
Mas ndo € o caso. :

Augusto — Negdcio fechado. Vamos
nessd.

Peninha - Talvez essa merda toda
tenha um tom de desabafo e talvez te
desagrade. Tomara que ndo. De qualquer
forma, acho que ela € necessdria e pode
marcar o inicio de uma nova transa.

Augusto - Certissimo, meu repérter
especial.

causa, caso Luciamen ¢ Caminha tenham
feito o que lhes € atribuido por Nunes, foi
uma providéncia amparada pela lei. Ja pelo
lado penal, a condenagio dos piratas ¢ muito
improvivel.

S6 existem trés motivos que levanam
um funciondrio a invadir a senha de um
diretor de redagio, ou mesmo, aproveitando
que ndo hd ninguém na sala, bisbilhotar os
arquivos de um computador que ndo lhe
pertence: curiosidade, farra ou mé-fé. No
primeiro e no segundo casos, 0 sujeito pre-
cisa ser muito burro para correr um risco tao
grande por uma coisa insignificante. No
terceiro, bem, a ma-fé ndo tem limites. Se é
verdadeira a versio de que a mensagem foi
parar num outro micro que ndo o de Nunes
¢ Peninha, o melhor seria que a Zero Hora
reformasse seu sistema de comunicagdo ao
invés de processar inocentes. De outro modo,
se realmente houve invasido da senha do
diretor de redagdo, ou reprodugdo de um
arquivo privado, essa atitude é criminosa, ou
no minimo recrimi-
navel. A tinica motiva-
¢do para a violagdo,
dado que farra e curio-
sidade néo seriam sufi-
cientes para justificar o
ato, seria a ma-fé.

“Carapula”-Mui-
los jornalistas de Zero
Hora e alguns do sindi- '
cato gaucho, do qual :
Luciamen faz parte, nun-
ca toleraram Nunes. “
Calcados no fato de que
ele demitiu mais de qua-
renta funciondrios ao
assumir seu posto, con-
sideram-no um tirano
desalmado que explora,
maltrata e humilha seus subordinados, esque-
cendo-se de dizer que for a mesma pessoa que
madernizou o jornal, profissionalizou a reda-
¢io e fez Zero Hora ultrapassar o Jornal do
Brasilemcirculagio—uma facanha. A questio
de que se houve ou nio violagio de correspon-
déncia perde impacto se comparada ao que
veio depois. Efetivamente, parecia estar em
curso um plano para desestabilizar Nunes da
diregdio do Zero Hora. Dezenas de copias da
conversa eletronica foram enviadas por fax a
varas redagoes, no Brasil e para correspon-
dentes estrangeiros no exterior. Com isso,
aparentemente, julgava-se estar pondoem mo-
vimento uma tatica infalivel para se livrar do
diretor de redacdo. Como o contrato de Nunes,
assinado em 1991, era vilido por trés anos e
eslava para vencer em setembro do ano passa-
do, imaginava-se que a divulgacio da corres-
pondéncia implodiria a imagem e, conseqiien-
temente, 0 emprego do jomalista.

Para reforgar essa estratégica, os supos-
tos conspiradores conseguiram aliados em
Sao Paulo para prosseguir com a detragdo.
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Alguém com alto cargo no Estado de §.
Paulo, jornal do qual Nunes também foi
diretor de redagio, despachou um fax a
diretoria da RBS, o qual, além de conter a
integra dos Peninha papers, trazia uma lon-
ga lista de impropérios contra o jornalista.
Redigido num portugués sofrivel, o fax,
numa das partes mais brandas, chamava
Nunes de “cardpula™(sic), “merda” e dai
para baixo. Tio grosseiro guanto solicito, o
autor do fax punha-se a disposig¢édo da dire-
toria da RBS para, caso interessasse, revelar
coisas muito piores sobre a passagem de
Nunes no Estado. Essa estratégia, entretan-
to, naufragou olimpicamente. Satisfeitacom
o desempenho de Nunes a frente do jornal,
a dire¢dio da RBS renovou seu contrato por
mais trés anos e deu-lhe aumento de salério,
entre um ou outro beneficio. Convidado
pela revista IMPRENSA a comentar o epi-
sGdio, Nunes disse apenas o seguinte: “Mais
importante do que esse falatorio € o fato da
Zero Hora ter passado o JB em circulagio™,
Ao jornal Versdo
dos Jornalistas, edi-
tado pelo Sindicato
dos Jornalistas do Rio
Grande do Sul, Nunes
deu algumas explica-
¢Oes, por escrito.
Numa delas rebate
uma insinuagdo de
que a demissido dos
dois jornalistas tenha
sido um ato arbitré-
10: “As provas sdo
contundentes e incon-
testdveis. Serdo apre-
sentadas & Justi¢a no
momento adequado,
quando meus advo-
gados julgarem con-
veniente. Durante o
processo, os acusados terdo ndo s6 a opor-
tunidade de se defender como também de
me acusar do quer que seja”’, escreveu. E,
esquentando a polémica com o sindicato
gaucho, justificou, com a exigéncia de que
seu texto fosse publicado na integra, ter
optado responder is perguntas por escrito
desssa maneira: “A decisdo de redigir pes-
soalmente as respostas ndo deve ser atribu-
ida a desconfianca que merecem publica-
¢Oes sem independéncia editorial. Minhas
desconfiancas sdo de ordem ortogrifica,
gramatical e intelectual. No primeiro texto
publicado pela diretoria do Sindicato sobre
este caso de pirataria eletronica, anotei 12
erros, alguns muito graves. Os entrevista-
dos por ZH podem dispensar tais cautelas:
os editores sdo profissionais que domi-
nam o idioma. Além disso, ndo vejo mo-
tivo para que os editores do jornal da
diretoria do Sindicato se sintam melindra-
dos com o fato de eu ter resolvido colabo-
rar nesta edi¢do. Eu escrevo melhor que

todos eles”.
X
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Polémica

Dantas: Jornalismo sobre o diario de uma favelada

Mistificacao
da critica

Uma resposta a acusacao de fraude literdria

por Audalio Dantas

artigo intitulado Mistifica-
cao literdria. publicado no
Jornal do Brasil de 23 de
outubro de 1993, no caderno
Idéias. € um insulto a inteh-
géncia, inclusive a de seu autor, Wilson
Martins. critico literdrio de reconhecida
competéncia. Logo no subtitulo de seu
artigo, sobre o livro Quarto de Despejo. de
Carolina Maria de Jesus (Livrania Francis-
co Alves, 1960), reeditado no ano passado
pela Auca, Wilson Martins afirma que o
“best seller de 1960 deve ser atnbuido a
Audilio Dantas™. A esta afirmacao irres-
ponsiavel seguem-se outras, entremeadas
de situagoes que, a ngor, me colocam na
situacdo de autor de uma fraude. Sinuoso.
ele coloca o “caso” de Quarto de Despejo
ao lado do que considera “exemplos 1lus-
tres” de mistificacdo literdna, citando dois
grandes nomes — Prosper Merimée e James
Macpherson —como autores de obras desse
tipo. Wilson Martins “apéia™ suas conclu-
sOes em criticas que, segundo ele, agui e no
exlenor “fornecem indicios irrecusaveis
de uma deliberada mistificagdo, destinada,
como todas as outras, ao mais extraordind-
rio sucesso editorial™.

Ele nio cita, entretanto. os autores de
tais criticas, assim como 1gnora a opiniao
de intelectuais de renome — brasileiros e
estrangeiros — que consideram Quarto de
Despejo um livro importante e verdadeiro,
forte em sua linguagem, acima de qualquer
consideracdo de ordem literdria.

O preficiodaedigdo italianade Quarto
de Despejo, por exemplo, foi escrito por
Alberto Moravia, que certamente ndo ira
se deixar engambelar por uma historia in-
ventada no Brasil por um reporter iniciante.
Mas, trinta anos depois da publicagio do
livro, Wilson Martins sentencia que todos
foram enganados. E parte para uma série
de afirmacoes e suposigcdes absurdas, das
quais destaco a seguir as mais gritantes,
dando-lhes as devidas respostas:

|- A autora de Quarto de Despejo foi
“claramente explorada™ desde a primeira
publicacdo de trechos de seu didno, na
Folha da Noire (Sio Paulo, 1958) e na
revista OQ Cruzeiro (Rio, 1959), que nada
lhe pagaram.

O que Wilson Martins ndo explica é
que, nos dois casos, ndo foram simples-
mente reproduzidos textos, mas publicadas
reportagens sobre o diario de Carolina de
Jesus, do qual eu, como reporter, tomei
conhecimento na favela do Canindé. em
Sdo Paulo,em 1958. Nas matérias foram, é
claro, destacados trechos significativos do
didrnio. O assunto, alids, foi objeto de ex-
lensas matérias, em jornais e revistas im-
portantes de todo o mundo, que igualmente
reproduziram trechos do didrio de Caroli-
na, sem qualquer pagamento.

E importante lembrar aqui - quem
acompanhou a histona de Quarto de Des-
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pejo sabe disso — que Carolina Mana de
Jesus, em vdrias ocasides, procurou as re-
dagdes dos jornais, sonhando encontrar
alguém que se dispusesse a ler e publicar os
seus lextos, principalmente suas “poesias”
e seus “provérbios”. Jaem 1940 a Folha da
Manhd (Sao Paulo) publicava texto assina-
do por Willy Aureli, intitulado Carolina
Maria, poetisa preta, no qual se registra o
“caso exoOtico” de uma mulher negra que
procura o jornal para exibir papéis e cader-
nos com seus escritos e fazer uma reclama-
¢do: “Faco versos; ninguém, porém, me
leva a sério. Ando pelas redagoes, e, quan-
do sabem que sou preta, mandam dizer que
ndo estdo’.

Para ver seus escritos em letra de for-
ma, ela pagaria de seu préprio bolso, se
tivesse dinheiro. E, quando teve, efetiva-
mente pagou. Wilson Martins ignora, ou
omite deliberadamente, que mesmo depois
do sucesso de Quarto de Despejo, Carolina
pagou para publicar pelo menos dois livros
— Provérbios (1963) e Pe-
dagos da Fome (1963), am-
bos lan¢ados por uma certa
editora Atila. Dinheiro jo-
gado fora, porque os dois
livros fracassaram total-
mente.

2 —Sem nenhum aprego
pela verdade ou, ao menos,
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preocupagiio com as datas, =— —"—
Wilson Martins faz “reve- —=———
lagdes” como a de que, trés = ————
meses depois do apareci- —— —
mento da edigdo da revista ——=——

O Cruzeiro contendo a re- ——

portagem sobre o diario, Ca-
rolina “estava de novo” ca-
tando papel nas ruas, fato
que “contrasta com a diligéncia revelada
por Auddlio Dantas quando procurava ob-
ter o manuscrito™,

Antes de mais nada, ndo procurei obter
o manuscrito. Eles me foram confiados
pela autora no mesmo dia em que os encon-
trei no meio de mais de duas dezenas de
cadernos que ela guardava em seu barraco.
Nio foi, portanto, necessdria nenhuma “di-
ligéncia”; apenas a sensibilidade de ver
que aquele didrio, mesmo numa linguagem
arrevezada, tinha extraordindrio valor como
depoimento.

3 — Wilson Martins avanga mais, citan-
do um registro ferto por Carolina em seu
didrio no dia 25 de setembro, “provavel-
mente de 1958”, no qual ela diz “odiar o
reporter” (eu), porque este estaria prenden-
do os originais que ela pretendia enviar
para uma editora nos Estados Unidos.

Em primeiro lugar, o autor nio tem o
direito de ser tdao impreciso, principal-
mente quando tenta reunir argumentos
para demonstrar o que chama de mistifi-
cagdo. O registro a que ele se refere ¢ do

il
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dia 25 de setembro de 1958, efetivamente,
¢ ndo “provavelmente”, E aparece em le-
tra de forma em todas as edi¢oes de Quar-
1o de Despejo.

Mesmo cometendo tal equivoco, Wil-
son Martins acha que “a histdria (o envio
dos originais para os Estados Unidos) nao
estd bem contada ou escapou a editoragio
de Auddlio Dantas”™. E acrescenta, sem
precisar data, que os originais foram devol-
vidos a Carolina, pela editora americana, o
que “deve ter alertado o jornalista, porque,
a 6 de maio (o grifo € meu), tendo combi-
nado um encontro no hordrio pouco
jornalistico de 9:30h (o grifo continua a ser
meu), ele se apresentou com surpreendente
pontualidade™.

Mais uma vez, o articulista desrespei-
ta 0 tempo ¢ a informagao: 6 de maio, de
que ano? De 1958, “provavelmente™? Nio,
¢ de 1959, conforme registrado no didrio
e reproduzido no livro. Ficam no ar, como
as datas, as razoes pelas quais tanto me

apressei em ir ao encontro de Carolina, no
dia 6 de maio, “hordrio pouco jornalistico
das 9:30h”. Estranho raciocinio o de Wil-
son Martins, que considera os jornalistas
incapazes de trabalhar de manha. Os fatos
que porventura insistam em ocorrer no
hordario matinal, segundo essa curiosa
obervagdo, ndo devem ser levados em
conta. Estranho, ainda, que o articulista
considere “surpreendente” a minha pon-
tualidade, ndo admitindo, a priori, que
uma pessoa, mesmo em hordrio pouco
jornalistico, possa ser pontual, ou seja,
respeiie a outra com quem marcou 0 com-
promisso.

4 — O articulista ndo deixa de fazer,
também, algumas consideracoes de ordem
politica ao mencionar que o livro de Caro-
lina de Jesus surgiu no “apogeu do
populismo politico e ideoldgico™, justa-
mente quando eu, encarregado de escrever
uma matéria sobre a favela, descubro, por
“extraordindria premonig¢do, a autora do
didrio paradigmaticamente populista™.

Mais uma vez, Wilson Martins usa

argumentos que demonstrariam a “arma-
¢do™ aprontada pelo reporter e, quem sabe,
por forgas ocultas que o manipulavam. Ou
seja, o jornalista a servigo do populismo
politico e ideoldgico. Mas ndo menciona
outros episodios politicos e ideoldgicos
de que participei ¢ que ndo podem ser
rotulados de populistas. Por exemplo, a
dentincia das prisdes e assassinatos du-
rante a ditadura militar, Nio foi populista,
certamente, a denincia que, como presi-
dente do Sindicato dos Jornalistas de Sao
Paulo, fiz do assassinato de Vladimir
Herzog, no DOI-CODI do 2° Exército, em
1975.

5 — O articulista ndo pédra em sua tarefa
de reunir “argumentos” para demonstrar a
sua tese de que Quarto de Despejo resulta
de uma mistificacido. Para ele, a expressio
“géneros alimenticios™ € um “jornalés que
denuncia a mio de Audalio Dantas™. Caro-
lina ¢ “estilisticamente uma preciosa™ por-
que em seu didrio aparecem expressoes
como “vida infausta™, “'sin-
fonia matinal™ (dos pardais),
“galgando” (o sol), etc.
Tudo isso seria, no racioci-
nio absurdo do articulista,
coisa de jornalista. Como
se 0 uso de chavoes e pala-
vras rebuscadas fosse privi-
légio desses profissionais.

Mas ele ndo sé acha
como diz: “Tudo indica que
a editoracdo de Audilio
Dantas fo1 muito além (...)
Cortes, selecoes, vocabula-
rio e até, penso eu, notagoes
inteiras sugerem que € tem-
po de lhe restituir a autoria
do didrio de uma favelada™.

Ao me “restituir” a autoria de um texto
como o de Quarto de Despejo, Wilson
Martins nio esta honrando uma reputagao
de intelectual. Qualquer pessoa com um
minimo de capacidade de andlise, e prin-
cipalmente com seriedade, ndao poderia
afirmar que alguém tenha sido capaz de
“construir” aquela linguagem forte e ori-
ginal, mesmo quando recheada de precio-
sismos e temperada com o “jornalés™ que
o articulista acredita resultarem de minha
intervengao.

Escrevi na apresentagio da primeira
edicdo do livro e agora reafirmo: meu tra-
balho com o didrio de Carolina Mana de
Jesus foi, basicamente, o de selecionar os
trechos mais significativos. Mexi na pon-
tuacdo, assim como em algumas
(pouquissimas) palavras cuja grafia pode-
ria levar & incompreensdo da leitura.

Os originais do didrio de Carolina estdao
em meu poder. Se Wilson Martins tivesse
se dado ao trabalho de consulti-los ndo
teria sido tdo ligeiro em cometer sua misti-
ficacdo literdria.

X
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- Em marco, pela primeira vez em 43 anos de TV, a sociedade brasileira tera uma oportu-
~ nidade unica de discutir e analisar a imprensa televisiva em um forum internacional.
| Seminario Internacional de Telejornalismo. Um encontro de formadores de opiniao,
~ empresarios de comunicacao e jornalistas brasileiros e estrangeiros que debaterao a
- performance e o posicionamento do nosso telejornalismo. Confirmadas as presencas de

 jornalistas das principais redes de televisao do mundo: BBC, CNN, ABC, RAI, TELEVISA,

- TF1, PBS e ANTENA 3. Dias 17, 18 e 19 de marco, no Palacio das Convencdes do Anhembi.

Realizagao: Patrocinio: Apoio:
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Capa

A

As musas
da noticia

As mulheres mais bonitas do telejornalismo nacional

inguém agiienta
mais cendrios
ruins. As pessoas
estdo cansadas
de ler sobre cor-
rupgio, de ouvir noticias vio-
lentas e de conviver com uma
inflagio que teima em nao sos-
segar. Para esquecer um pou- 3

co as mazelas do pais e provar E

que hd cendrios mais atraen- g

tes, IMPRENSA realizou uma
enquete para mostrar quais sio
os rostos femininos mais bo-
nitos do telejornalismo do
pais. Para isso, foram ouvidos
nove jornalistas: Walcyr Car-
rasco, editorde Contigo!; José
Simdo, colunista da Folha de
S.Paulo; César Giobbi, titular
da coluna Galeria, do O Esta-
do de S.Paulo; Cynthia de
Almeida, editora da revista
Caras; Gustavo Vieira, editor
do Caderno B, do Jornal do
Brasil, Ledao Lobo, comenta-
rsta do SBT; Michael Koell-
reutter, diretor de redagio de
Interview e Sexy, Amaury Jr.,
apresentador do programa
Flash e Luis Fernando Colom-
bini, editor de IMPRENSA.
Apesar de telejornalismo
ndo ser concurso de miss, as
apresentadoras foram julgadas
aqui apenas no quesito beleza
— uma vez que, se elas estdo |4
exercendo com brilho a pro-
fissdo, € 6bvio que jd foram
aprovadas hd muito tempo na
categoria profissionalismo.
Em primeiro lugar ficou Carla Vilhena, apresentadora do
Jornal da Noite, da rede Bandeirantes. O segundo posto foi
para a apresentadora do Fanrdstico Fatima Bernardes. Em
lerceiro, acompanheira de Fatima no mesmo programa, Sandra
Annemberg. Leila Richers, que apresenta o CNT Jornal, ficou
com a quarta posi¢io. Como até na televisdo as mulheres
bonitas sdo muitas, empataram em quinto lugar Mércia Peltier,

MARCOS ROSA / ABRIL IMAGENS

GUARIM DE LORENA

dncora do Jornal da Manche-
te, e Marilia Gabriela, apre-
sentadora do programa de en-
trevistas Cara a Cara, darede
Bandeirantes.

O Jornalismo, como se
sabe, nio € profissio para prin-
cipiantes — e, ainda que esteja-
47 mos em 1994, as dificuldades

E e exigencias sdo ainda maiores

¥ caso quem esteja na frente de

uma camera para apresentar
g um programa seja uma mu-
Iher. Até pelo menos a década
de 70, os telejornais cram uma
espécie de clube do Bolinha.
Para conquistar seu espago, as
mulheres tiveram que enfren-
tar o inerente machismo brasi-
leiro, propostas indecorosas e,
nido suficiente, editores e cole-
gas de redagdo babando a cada
cruzada de pernas.

E fato que os hordrios ma-
lucos dos fechamentos, os plan-
tdes que ocorrem a cada mu-
danca na politica ou economia

JULIO COVELLD

e 0 corre-corre diario ja leva-
ram ao fim muitos relaciona-
mentos, nido importando se
quem estava fumando um ci-
garro atrds do outro enguanto
esperava o companheiro era
um homem ou uma mulher.
Casar com um, ou uma, jorna-
lista que aparece natelevisio é
como casar com uma estrela
de rock oudas novelas. A agen-
da é sempre cheia € o assédio
de fas pode as vezes compro-
meter a relacdo. Como os ho-
mens, por um lamentdvel defeito de formagido, costumam ser
menos tolerantes com essas coisas do que as representantes do
sexo feminino, complica-se ainda mais a situagio das mulheres
que desejam unir um casamento com seu trabalho na televisdo.
Nesse caso, problema dos homens — um problema que, afinal,
ndo € tdo incontorndvel assim, uma vez que, efetivamente, as
mocinhas costumam ser mais espertas do que os mocinhos.

FRANCISCO ESTRELA
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CARI.A VILHENA

gum galanteador cruzou com Carla Vilhena na rua por
volta de 1980, provavelmente passou reto. Ninguém entdo

poderia dizer que aquela menina iria, um dia, ser eleita a mais

bonita apresentadora do telejornalismo brasileiro. Magra,

cabeldo revolto, com pé grande, 6culos e aparelho nos dentes,

ela ndo era nem sombra da mulher bonita que é hoje. Carla
nasceu no Rio de Janeiro hd 26 anos. S6 no final da adolescén-
cia, como milhares de outras mogas, Carla comegou a se parecer
com Carla. Formada em 1989 pela Faculdade Hélio Alonso, no
Rio, ela sempre quis ser jornalista.

Depois que descobriu que virou uma mulher bonita, aventu-
rou-se pelas passarelas da moda, mas desistiu no segundo
desfile . “Troquei de roupa para o desfile, e quando voltei ao
camarim, minha roupa tinha sido roubada™, justifica. Aos 16
anos, jé era editora de VT da Globo e depois na Manchete. Em
1985, comegou a fazer reportagens para revistas como Duas
Rodas e Video News. Ja formada, foi ser reporter na TV
Manchete e também apresentadora do programa Espago Comu-
nitdrio, na TVE. Carla fala inglés, francés e italiano.

Atualmente apresentando o Jornal da Noite, que vai ao ar
pela Rede Bandeirantes de 2* a sdbado as 0:30h, ela vai se
acostumando a ter de acordar ao meio-dia e dormir por volta das
duas da manhi. Para manter a forma, pratica gindstica e anda de
bicicleta. Gosta de dancar, de museus e exposi¢oes. Adora
MPB, mas flerta com Frank Zappa. Bebe muito suco de frutas,
ndo fuma, adora Machado de Assis e comida italiana (morou

FATIMA BERNARDES

Hidrogindstica, balé, bicicleta, marido, reportagens, grava-
goes aqui e ali. A vida de Fatima Bernardes € tdo agitada que
chamar seu dia-a-dia de rotina € quase uma heresia. Carioca de
31 anos, 10 de profissido, sempre amdvel e simpatica, Fitima
misturou afabilidade, profissionalismo e vaidade ao receber o
resultado da enquete de IMPRENSA. “Nio existe nenhuma
mulher que fique triste por ser chamada de bonita. No ano
passado, recebi quatro prémios de reconhecimento pelo meu

-y

Fatima: projeto de ter um filho ainda este ano

IMPRENSA - JANEIRD 1994

FRANCISCO ESTRELA

dois anos em
Verona, na Iti-
lia).

Em relagio

Carla acredita
que sO mesmo
um jornalista é
capaz de com-
preender outro
colega de pro-
fissdo. Com um
namoro recém-
terminado com
Chico Pinheiro,
seu colega na
Bandeirantes,
ndo revela de
jeito nenhum a
identidade do
novo eleito.
Para o futuro,
ela pretende fe-
char um novo
contrato com a Bandeirantes e arrumar uma casa decente, ja
que estd morando em um flat. Carla, bem humorada, ficou
lisonjeada com a votagdo, mas declinou da responsabilidade.
“Eu ndo fiz nada para isso, foram meu pai ¢ minha mée que
tiveram uma noite inspirada. Dedico a eles essa posigao’.

Carla: o patinho feio vira cisne

trabalho, mas é o primeiro que recebo por beleza. Fiquei
lisonjeada™, disse.

Como toda mulher bonita e inteligente, no entanto, Fitima
nio se contenta em ser apenas reconhecida por suaa

“A estética na TV ndo se resume a um rosto bonito. A grandn'

questiio ¢ a empatia”, opina, e completa, sem deixar a peteca
cair: “um apresentador de TV deve passar credibilidade, E
essa credibilidade vem menos da beleza do que da voz, do
olhar, da forca no video. Tem de se marcar presenga”. Se
alguém algum dia cair na besteira de repetir a Fitima o chavao
— tdo estipido quanto enraigado na cultura popular - segundo
o qual toda mulher bonita € burra, pode se preparar para ficar
com cara de idota. Ela sabe provar como poucas que isso faz
parte de um folclore antigo e desacreditado.

No dia-a-dia, além de se exercitar bastante, Fitima gosta
de ir ao cinema, reunir-se os amigos em casa e de cozinhar. Até
o final do ano passado, o dltimo filme a que assistiu foi Como
Agua para Chocolate, Na cozinha, os que a conhecem elogiam
sua bacalhoada e seu camardo com catupiry. Mesmo com esse
requinte culindrio, o marido, Willian Bonner, editor do Jornal
Hoje, da rede Globo, déd-se por satisfeito — vi entender — com
uma boa farofa.

Ao contrano de doze entre dez mulheres bonitas, envelhecer,
ainda mais na televisio, ndo é um drama para Fitima. Ela acredita
que ninguém perde o espaco por velhice, mas por falta de dnimo.
“A acomodacdo e o conformismo é que fazem com que 0
profissional seja colocado & parte. O Brasil mudou, ndo é mais um
pais s6 de jovens”. Com um bom emprego na Globo, ela ndo
acalenta nenhum plano muito especial no campo profissional em

1994, Pelo lado particular, no entanto, Fitima aposta que serd um
bom ano para ter um filho.

A vida amorosa,




JULIO COVELLO

=1,

SANDRA
ANNEMBERG

A paulistana Sandra Annemberg, 25 anos, 2 de Jornalis-
mo, sempre quis ser atriz. Comegou aos seis anos de idade,
na TV Cultura, participando do programa Peixes Bananas
junto com o ator Luis Gustavo. Em 1991, estrelou o curta
metragem O jogo da memdria, com diregdo de Denise Pinto,
no qual Sandra fazia o papel principal - uma senhora de 60
anos que recordava toda sua vida. No teatro, participou da
peca Um dia muito especial, adaptagdo de um texto de Ettore
Scola, com diregdo de José Possi Neto. Ainda tentando ser
atriz, fo1 modelo de comerciais, como os da US TOP e do
Denorex, e fez duas novelas, Cortina de Vidro, entre 1989 ¢
1990, no SBT, considerada a pior novela da TV brasileira de
todos os tempos, e Pacto de Sangue, entre 1988 e 1989, na
Globo. Trabalhou também nos seriados Chapaddo do Bugre,
A Republica e AEIO Urca, além de alguns episédios de
Tarcisio e Gléria. Em 1985, Sandra foi indicada, a sério,
como atriz revelagdo por seu trabalho em Chapaddo do
Bugre, ao prémio Créme de la Créme, organizado pelos
atores Marcelo Mansfield, Grace Gianouklas e Angela Dip e

" LEILA RICHERS

Carioca, 38 anos e 11 de profissdo, a ex-modelo Leila
Richers € viciada em trabalho. Atualmente dncora do CNT
Jornal — que vai ao ar de 2" a 6" feira, as 20:30h, pela rede
CNT -, Leila se formou em Jornalismo pela UFRJ em 1884.
Comegou a carreira nos veiculos do Grupo Bloch, onde foi
editora de moda, de arte e cultura da revista Manchete, e

Leila: ex-modelo, adora hoje chope e feijoada
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Sandra: de Peixes Bananas ao Fantastico

dedicado aos melhores e piores do ano.

Comecgou a carreira jornalistica em 1991, com pequenas
aparigoes no Jornal da Globo e no telejornal Hoje. Passou
pelas redagbes da rede Bandeirantes e Cultura, até ser cha-
mada para ser a primeira garota do tempo do Jornal Nacio-
nal. Atualmente, terminando o curso de Jornalismo, apresen-
ta 0 dominical Fanrdstico, transmitido pela rede Globo.
Atualmente casada, ela se considera uma cinéfila, gosta de
dangar, de sushi e de todo o tipo de misica. Acredita que a
beleza é importante, principalmente no video.

editora do Jornal da Manchete.
Antes do Jornalismo, Lnﬂafmmmﬁdmmma.purum

olheiro — de extremo bom gosto, ressalte-se —, para ser modelo

fotogrifico. Fez capas de Cfaudm, Nova e Desfile, entre outras.
Casou-se ao 18 anos, mas niio gosta de falar sobre o assunto nem
sobre o ex-marido. “Sio fatos muito pessoais da minha vida
particular, que acho desnecessdrio rememorar”. Pouco tempo
depois abandonou a carreira de modelo e foi ser jornalista. Por
mais incrivel que possa parecer, ela afirma que nunca recebeu
qualquer tipo de cantada ou convite indiscreto por parte de seus
chefes. Tampouco acredita que a beleza a tenha ajudado na
profissdo e acha que o importante ¢ ser competente, “Um dos
meus sonhos € ter noventa anos e estar licida como era o
Austregésilo”, diz, referindo-se ao ex-presidente da Academia
Brasileira de Letras, morto no final do ano passado.
Disciplinada, aprendeu a conviver com o dia-a-dia agitado
¢ sem horanios. “Meu primeiro casamento desmoronou por
causa da minha rotina. Eu era obriga a viver de noite, em funcéo
do jornal, e meu marido ndo aceitava muito bem este estilo de
vida que escolhi”, conta. Atualmente ela é casada com um
economista. Leila acredita que o jornalista nio € um tipo normal
de pessoa e, por isso, deve aprender a conciliar a vida pessoal
com o trabalho de uma maneira exeqiiivel e, se possivel,
sauddvel. Quando ndo estd trabalhando, gindstica, miisica,
filmes na televisdo, chopinhos e uma boa feijoada estdo entre
seus prazeres preferidos. Segundo ela, o momento que esté
vivendo € o ideal para consolidar sua realizacdo pessoal com
projetos para desenvolver o CNT Jornal. Com relag@o & enquete
promovida por IMPRENSA, Leila reclamou: “Preferia ser
classificada como uma das seis melhores jornalistas do Brasil”.

IMPRENSA - JANEIRO 1994
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JARCIA PELTIER

~ H4 oito meses desempenhando como dncora do Jor-

=g =N -
S 3
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: | nal da Manchete, Mdrcia jd teve passagens pela rede
4 Globo, na qual cobria a drea de cultura em dobradinha

com Mauricio Kubrusly, e pela TVE. Nio se pense, no
entanto, que Mircia s6 arranca aplausos quando a luz
vermelha acende no estidio de gravagdo. Escritora aci-
ma da média, tem sete livros publicados, trés de poema
e gquatro infanto-juvenis. Seu bom texto lhe valeu con-
vites para colaborar para o jornal O Globo e a revista
Interview, embora ainda ndo tenha concluido o curso de
Jornalismo.

Para 1994, Mércia pretende voltar a fazer um programa
semanal na Manchete. Em seu novo programa, ela espera
conseguir que as pessoas reflitam mais sobre sua cidadania.
“Isso contribuird para formar um piblico mais questionador
e menos passivo”, diz. Mie de duas meninas, Ana Rita, de
12 anos, e Ana Clara, de 11, Mércia é casada com o
empresano Francisco Peltier de Queiroz ha 18 anos — um
recorde dentre os rostos mais bonitos da televisio brasilei-
ra. Em casa, gosta de cozinhar, dando preferéncia as sala-
das, massas e omeletes (tudo comida féicil), além de ser uma
leitora contumaz, principalmente de poesia e romances
historicos. Acabou de ler uma colecdo de historias da

MARILIA GABRIELA

Aos 44 anos, 23 de profissio, Marilia Gabriela, € considerada
por muitos a mulher mais charmosa e a entrevistadora mais
pertinente da televisdo brasileira. Olhos azuis, 1,78 metro de
altura e uma silhueta cuidadosamente trabalhada em sessdes de
gindstica, a menina que nasceu em Campinas, estudou Artes
Plasticas e Filosofia em Ribeirdo Preto, foi ser, aos 23 anos,
reporter do Jornal Nacional, no qual nunca aparecia por mais de
30 segundos. Comegava ali uma brilhante carreira de jornalista -

Gabi: maturidade e personalidade forte

GUARIM DE LORENA

Jean Plaidy, e
uma de hist6ri-
as da Franga,
Os Reis Maldi-
tos, do escritor
Maurice
Druon.

Apreciado-
ra de Vinicius
de Moraes,
concorda e dis-
corda ao mes-
mo tempo do
poeta. Para ela,
beleza é impor-
tante sim. Sé
que o funda-
mental nesse
caso — o video
— & a competén-
cia. Competen-
te ela é. Quanto
a bonita, deve
continuar sen-
do pelos préximos cingiienta anos, mais ou menos. Por
isso, nio pensa ainda em se aposentar da telinha para se
dedicar apenas aos livros. Ela fica 14, com seu sorriso
lindo, até quando bem se entender.

Marcia: poetisa nas horas vagas

nunca chegou a cursar Comunicagéo — e apresentadora de TV.

Depois do Jornal Nacional, Gabi apresentou o telej
Hoje, junto com Leda Nagle, e em seguida foi escalada para
comandar o TV Mulher, um programa que levantava a bandeira
feminista num pais em que a “legitima defesa da honra™ ainda
livra a cara de maridos traidos e homicidas nos tribunais. Dali,
protagonizou, por um curto periodo, o Show dos Shows ¢ logo
depois se tornou correspondente internacional, em Londres, do
Fanidstico. Passou seis meses ld e, de malas desfeitas, recebeu
uma proposta de Roberto Oliveira para ir para a Bandeirantes.
O primeiro programa de entrevistas foi o Marilia Gabi Gabriela.
Depois veio o Canal Livre, numa época em que também
ancorava o Jornal da Bandeirantes.

Hoje, arrasa no Cara a Cara, programa no qual ja entrevis-
tou personalidades como Luciano Pavarotti, Henry Kissingere
a ex-ministra Zélia Cardoso de Mello, entre outros. Sempre
com seu estilo direto e objetivo, Gab1 participou como
intermedidora do debate politico dos presidencidveis, em 1989,
“Sai dizendo nunca mais™, contou ela a época. Devoradora de
cinco jornais em média por dia, possui um insacidvel desejo por
informagoes, que ela ameniza lendo a revista Time € um vasto
repertério de sua biblioteca particular. “Ndo posso ficar
desinformada, afinal, eu vivo disso”.

Marilia Gabriela também tem um forte lado musical. Toca
piano e jd gravou dois LPs, ambos considerados um desastre
pela critica (é dor de cotovelo; hd muita gente pior por ai e
ninguém fala nada). Namoradeira assumida, diz preferir os
homens mais novos que a levam para passear, dangar € curtir a
vida. Ap0s tantos anos no Jornalismo e vérias entrevistas e
perfis sobre sua personalidade, Marilia esta cansada. "Minha
vida j4 foi tdo esmiucada”, reclama ela, que, com a maturidade,
14 ndo € tdo namoradeira assim.

Inglatam. af*ﬁ’
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Leila Cordeiro

Lilian Witte Fibe

Monica Waldvogel

Os votos de cada um

Aqui a relacdao dos votos

dos nove jornalistas que escolheram

o rosto mais bonitoda TV

Katia Maranhao

Leao Lobo

(SBT)

1- Adriana de Castro
2- Leila Richers

3- Fatima Bernardes
4- Carla Vilhena

5- Liliane Ventura

José Simao
(Folha de S.Paulo)

1- Lilian Witte Fibbe
2- Monica Waldvogel
3- Lorena Caldbna

4- Carla Vilhena

5- Sandra Annemberg

Cesar Giobbi

(O Estado de S.Paulo)

|- Leila Richers

2- Mircia Peltier

3- Marilia Gabriela
4- Kitia Maranhao
5- Fatima Bernardes

Cynthia
de Almeida

(Revista Caras)

|- Carla Vilhena

2- Sandra Annemberg
3- Fatima Bernardes
4- Lorena Calabrnia

5- Valénia Monteiro

Gustavo Vieira

(Jornal do Brasil)

|- Marcia Peltier

2- Sandra Annemberg
3- Mylena Ciribelli
4- Cristina Ranzolin
5- Vera Barroso

Walcyr

Carrrasco
(Revista Contigo!)

| - FAtima Bernardes
2- Leilane Neubarth
3- Carla Vilhena

4- Sandra Annemberg
5- Leila Cordeiro

Michael
Koellreutter

(Interview e Sexy)

|- Carla Vilhena

2- Fatima Bernardes
3- Marilia Gabriela
4- Lilian Witte Fibbe
5- Monica Waldvogel

Amaury Jr.
(Programa Flash)

1- Carla Vilhena
2- Marcia Peltier
3- Leila Cordeiro
4- Marilia Gabriela
5- Leila Richers

Luis Fernando
Colombini

(de IMPRENSA)

1- Leila Richers

2- Kitia Maranhdo

3- Sandra Annemberg
4- Carla Vilhena

5- Fitima Bernardes

Todas
as votadas |

1- Carla Vilhena... 7 votos
|
I
2- Fatima Bernardes .... 6

3- Sandra Annemberg.. 5

4" LEilﬂ RiﬂhEl‘S sERsRREREREE 4
5- Marcia Peltier .......... 3
Marilia Gabriela ...... 3
7- Leila Cordeiro........... 2
Lilian Witte Fibe...... F /

Monica Waldvogel ... 2
Lorena Calabria....... 2
Katia Maranhao....... 2

12- Valéria Monteiro...... 1
Leilane Neubarth ..... 1
Mylena Ciribelli ....... 1
Cristina Ranzolin. ..... 1
Vera Barroso ....... s 1

Adriana de Castro ... 1
Liliane Ventura......... 1
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PREMIO EDITORIAL SEBRAE

QUEMEMICRO
F PEQUENA EMPRESA
NO BRASIL

Otalento éseu.
O sucesso € de todos nos.

Buscar idéias e projetos que possam contribuir para
fortalecer os nossos pequenos negocios.

Com geragao de novas solugoes tecnologicas e
gerenciais.

Com a analise da historia, da situacao atual e das
perspectivas de um dos mais relevantes setores da
economia nacional.

Com a divulgagao de "cases"de sucesso empresarial.
Esse é o objetivo do Prémio Editorial Sebrae "Quem
é Micro e Pequena Empresa no Brasil".

Se vocé é jornalista, consultor, professor, estudante
universitario ou possui uma pequena empresa, vocé
pode concorrer a valiosos prémios.

E ter o seu trabalho publicado pela Edicao Sebrae.
Participe.

Pegue o regulamento no SEBRAE do seu estado.
O futuro da Pequena Empresa esta em suas maos.

Quem é Micro Prémio Editorial Sebrae.
e Pequena Empresa O talento é seu.

no Brasil 3 y
O sucesso é de todos nos.

CATEGORIA DESENVOLVIMENTO

DA MICRO EPEQUENA EMPRESA CATEGORIA INCENTIVO UNIVERSITARIO
1? Colocado: equivalente a US$ 8,000.00 1? Colocado: equivalente a US$ 4,000.00
2° Colocado: equivalente a US$ 6,000.00 2" Colocado: equivalente a US$ 2,000.00
2° Colocado: equivalente a US$ 4,000.00 2° Colocado: equivalente a US$ 1,500.00
CATEGORIA POS-GRADUACAO CATEGORIA "EMPRESARIOS DE SUCESSO"
12 Colocado: equivalente a US$ 5,000.00 1? Colocado: equivalente a US$ 9,000.00
2° Colocado: equivalente a US$ 3,000.00 2? Colocado: equivalente a US$ 6,000.00
3? Colocado: EC}UiFﬂlE‘ﬁlE a US$ 2.000.00 3? Colocado: equivalente a US$ 4,000.00

Lo —
Informacao na mao. Isto é o SEBRAE
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Oswego Conunty Business: Negocios

Jornalismo

tipo exportacao

A revista de um brasileiro faz sucesso nos EUA

Dois anos depois de
formado, o jornalista
paulista Wagner Dotto
tirou a sorte grande ao
CONsSeguir 0 que muito
jovem persegue sem
sucesso: uma bolsa de
estudos de um ano nos
Estados Unidos, no va-
lor de 12.000 ddélares,
com direito a defesa de
tese no final. Como
muita gente também,
Dotto, hoje com 36
anos, acabou ficando
por 14, de olho no mer-
cado americano de Jor-
nalismo, no qual um
reporter iniciante rece-
be cerca de 25.000 ao
ano, ou pouco mais de
2.000 dolares ao meés.

FRANCISCO ESTRELA

mas os latinos de uma
maneira geral, ndo tém
muita vez em profis-
soes liberais ou em
cargos de destaque, e
0§ sotaques, a menos
que venham da boca
de uma sumidade, sdo
vistos com desconfi-
ancga, a performance de
Dotto pode ser consi-
derada uma facanha.
Ocorre que ele ndo
parou por ai. Hoje, ele
¢ 0 unico brasileiro a
ser dono de umarevis-
tanos Estados Umidos:

Business, especializa-
da nos negocios da re-
gidode Oswego, acer-
ca de 350 quilometros

Ao contririo de cente- Dﬂtt: faturamento de 120.000 ; aonortede Nova York,

nas de brasileiros que
vao ao exterior para es-
tudar, ele nunca lavou prato em restaurante,
ndo foi garcom nem recepcionista de motel.
Escreveu para o jornal didrio —note-se, didrio
— da Universidade da Carolina do Norte,
passou trés meses ¢ meio na editoria de geral
do Courier Post, de Nova Jersey, fez frilas
para jornais da Carolinado Norte e,em 1991,
trabalhou um ano no grupo Syracuse Papers,
que retine trés jornais, entre eles o Herald
American e o Herald Journal, cujas tiragens,
somadas, ultrapassam a marca dos 440.000
exemplares.

Num pais no qual ndo s6 os brasileiros,

dolares em um ano e meio

que engloba vinte ci-
dades, mais de vinte
jornais locais e aproximadamente 250.000
habitantes. “A revista é uma mistura de
Pequenas Empresas, Grandes Negdcios
com o caderno Negocios da Folha de
S.Paulo”, explica Dotto.

Virgulas — O primeiro nimero da
Oswego County Business, uma revista
bimestral, saiu em agosto de 1992 com 28
paginas, das quais 20% com anincios, e
turagem de 4.000 exemplares. Um ano de-
pois, tinha quase duplicado. A edigdo de
novembro de 1993 circulou com 44 piginas

a Oswego Conty

— 40% delas ocupadas por publicidade - e
tiragem de 7.000 exemplares. Em menos de
um ano e meio, faturou 120.000 dolares.
Custa 2,95 délares e é distribuida basica-
mente pelo correio — apenas cerca de 300
exemplares vdo para as bancas. Com capa
colonda e miolo em preto e branco, arevisia
traz matérias sobre a vida econdémica da
regido, que, apenas em turismo, movimenta
| milhdo de délares por ano - pouco se
comparado aos bilhdes de délares angana-
dos pela Flonda, mas uma quantia imensa
para um lugar que pouca gente ouviu falar
fora dos Estados Unidos.

Nas paginas da Oswego County Business,
sd0 comuns reportagens sobre o pessoal que
estd abrindo novas empresas, os exemplos de
negoclos que, mesmo com pouco tempo de
vida, faturam meio milh@o por ano, a relagdo
entre as escolas e o setor privado e por ai
afora. “Nao € facil fazer Jornalismo nos Es-
tados Umidos™, afirma Dotto. “Se vocé deixa
de pbr uma virgula na matéria, os leitores
escrevem para reclamar, telefonam para vocé
e depois para os amigos pedindo para eles
ligarem e reclamar também”. Como Dotto
tem mais acertado do que errado virgulas, ja
estd diversificando as atividades. “A inten-
¢io € produzir newsletters e outros produtos
ligados ao Jornalismo™, diz ele, que cobra
1.000 délares por edi¢do para fazer uma
newsletter trimestral de quatro paginas para a
Associacdo Comercial de Oswego.

Pais decente — A revista de Dotto tem um
tinico empregado, um assistente publicitdrio-
editonal que ganha cerca de 400 délares por
meés para trabalhar o equivalente a dois dias
por semana. Dotto planeja a edigdo, pauta,
contrata os colaboradores, ajuda a paginar,
escreve ¢ edita — além de comprar café no
McDonald’s, datilografar as faturas e passar
aspirador de pd no escritério. “A revista funci-
ona nos moldes de um conceito empresarial
em voga nos Estados Umdos: a empresa virtu-
al”, explicaele. Para os brasileiros habituados
ao mundo dos negocios, 15so quer dizer que a
matoria de suas tarefas estiio terceinizadas.
Para quem ndo sabe o que 1sso significa, pode-
se dizer que Dotto passa a bola para a frente.
Sem reporeres contratados, trabalha com
muitos colaboradores que acreditam que a
publica¢do de suas maténas ja € remuneracio
suficiente. A diretora de arte aparece quando
preciso, passa dois dias debrugada no compu-
tador e sO volta se for chamada. Quando
necessita de fotos, liga para o fotGgrafo, que
tira os retratos, revela, amplia, entrega e se
manda. Até mesmo para fazer uma das coisas
mais prosaicas e chatas do mundo, Dotto tem
uma empresa contratada: atender telefone.
Caso precise sair, liga para a tal empresa, que,
num toque num painel, fazcom que as ligagGes
para a revista desemboquem l&: “Oswego
County Business, boa tarde, em que posso
servi-lo?, lamento, mister Uéguiner Doro estd
em reunido”. Coisa de pais decente.
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dos brasileiros
O pais tem uma nova cara - revela o ultimo Censo.
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Um retrato
para o futuro

e a populagcdo brasileira pudesse ser representada por uma unica pessoa e fizéssemos
sua fotografia, esse retrato revelaria que o pais esta ficando mais velbo e estd
crescendo bem mais devagar do que ba 20 ou 30 anos. E mais: ndo ba condigoes de
continuar a crescer, nas proximas décadas, a mesma taxa atual de crescimento. Neste
momento, por exemplo, a taxa ja é inferior a 1,9% ao ano, gue foi a média registrada entre
1980 e 1991.

A desaceleragao do nosso crescimento populacional é tdo expressiva que, em 1991, bavia
menos criangas na faixa até 5 anos de idade do que na faixa que vai dos 5 aos 10 anos.

Daqgui a 30 anos, o aumento da populacdo brasileira estard proximo de zero, a exemplo
do que vem ocorrendo ba algum tempo nos paises mais desenvolvidos. Isso, no entanto, ndo
€ garantia de que o Brasil esteja entrando no Primeiro Mundo.

Esse retrato do povo brasileiro existe. F o Censo Demogrdfico de 1991, cujos resultados
comegam a ser divulgados pelo IBGE, o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica.

O proprio Censo revela que grande parte desse “milagre” da diminui¢dao do crescimento
populacional esta sendo obtida “a forca”. Isto é: um numero muito elevado de mulberes em
idade feértil esta recorrendo a um método irreversivel - a laqueadura - para evitar a
gravidez. Enquanto nos paises desenvolvidos cresce o uso de métodos tradicionalis, que
dependem basicamente da disseminacdo de informacgdo e assistéencia médica, a mulber
brasileira, desinformada, opta pela solugdo radical. E, mais grave: grande niimero delas
engravida com a finalidade de passar por uma cesariana e, através dela, chegar a
esterilidade.

Que impactos essa mudanga do perfil da populacdo vai trazer para o dia-a-dia dos
brasileiros? Muitos e alguns de grande profundidade.

As escolas, por exemplo, menos pressionadas pelo aumento do niumero de estudantes,
poderdo investir na melboria da qualidade de ensino. Na medicina bavera (alids, ja esta
bavendo) aumento da procura de tratamento para doengas tipicas da maturidade e da
velhice, ao mesmo tempo em que estarda diminuindo a procura por pediatria, ginecologia e
obstetricia.

Diminuindo a pressdo por novos postos no mercado de trabalbo, o salario médio tende a
se elevar.

E ainda: bavendo mais pessoas idosas e sendo menorves as familias, essas pessoas terdo
menos amparo familiar na velbice, problema ja conbecido - e ainda ndo muito bem
solucionado - nos paises desenvolvidos.

Este caderno especial da revista IMPRENSA é dedicado a essas questoes. Com base nos
numeros que o IBGE conseguiu apurar no ultimo Censo, quatro especialistas mostram o
novo perfil do pais, além de levantar questoes que certamente deverdo passar a merecer a
atengdo dos nossos governantes. Aprende-se na escola que um pais é constituido de um Povo,
dentro de um Territorio, sob um Governo. Com este caderno, IMPRENSA pretende dar sua
contribuicao para sabermos o que é o Brasil, de onde vem e - 0o mais importante - para
onde vai.

(S EDITORES
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Brasil

altimo Censo De-
mograficoregistrou
um total de
146.917.459 pes-
soas vivendo no Brasil, do qual
72.171.165 homens e
73.983.337 mulheres, 75% dos
quals vivendo nas dreas urba-
nas ¢ 25% nas areas rurais.

A cada ano morrem aproxi-
madamente 860.000 pessoas,
mas nascem cerca de trés mi-
lhdes de novos brasileiros.
Crescemos menos (1,.9% ao
ano) do que cresciamos no pas-
sado (3% ao ano, nos anos 50).
No final deste século, seremos
|80 milhdes, e nas proximas
décadas do proximo séculodei-
xaremos de crescer.

O brasileiro vive em média,
hoje, 66 anos, mas se ele morar
no Nordeste a vida inteira, ele
vive,emmédia, apenas S0 anos.
As mulheres vivem mais (69
anos) do que os homens (64
anos) e, atualmente, elas tém
muito menos filhos (2,4 por
mulher) do que tinham antes.

De cada 1000 criangas que
nascem, cerca de 60 morrem

nova cara do

antes de completar um ano de
idade, e as criancas pobres, nas
regides pobres, morrem mais.

Tem muito mais gente na
regidao Sudeste (56 hab/km?®) do
que nas outras regioes ( 1,6 hab/
km* no Norte, 23 hab/km* no
Nordeste, 34 hab/km” no Sule 4
hab/km* no Centro-Oeste. Por
outro lado, foram as regioes Nor-
te e Centro-Oeste as que mais
cresceram nos anos 80 (4% e
3% ao ano, respectivamente).

Os dados agora disponiveis
reforgam, confirmam e acentu-
am tendéncias que ja vinham
sendo detectadas, principal-
mente no final da década pas-
sada. Os niveis de fecundidade
da mulher brasileira continua-
ram a diminuir em velocidade
crescente; o brasileiro, em mé-
dia, vive mais, porém com
marcantes diferengas regionais
e entre distintos grupos sociais.
Viver mais tempo ndo quer di-
zer melhor, e as condi¢oes de
morbidade deixam, também,
muito a desejar.

A populagdo brasileira é

"

predominantemente urbana, ja

passou o tempo do éxodo rural,
com migragoes de grande dis-
tincia. Mas, as metropoles cres-
ceram menos, principalmente
Séo Paulo; afastado o fantasma
da megametrépole, esta regido
acabou perdendo muita gente,
revertendo a expectativa e to-
das as projecoes que faziam
dela a segunda maior cidade do
mundo.

As periferias das metrépo-
les e dos maiores niicleos urba-
nos cresceram, evidenciando a
desigualdade social no espacgo.
No conjunto, no entanto, ha
uma tendéncia a distribuicao
mais homogéneada populacgio.
Pressupde-se que muitos
migrantes voltaram as suas are-
as de origem, outros tantos de-
sistiram de migrar, e 0os que 0
fizeram tenderam a dingir-se a
localidades mais proximas,
dentro do mesmo Estado ou a
Estados vizinhos. Sinais dacri-
se, do empobrecimento, da au-
séncia de mobilidade social e
da falta de expectativa de
melhoria: dd no mesmo viver
num ou noutro lugar. E o que se
supde ter ocorrido.

A migracdo internacional
ressurge, desta vez também em
mais “exportacdo” de brasilei-
ros para os Estados Unidos, Ja-
pao e bBuropa. Outros estrangei-
ros chegam, da Cor€ia, de pai-
ses latino-americanos, principal-
mente para as metropoles, quem
sabe reflexos da internacio-

1.

nalizagcdo da economia. O
Mercosul vem ai com esperada
intensificacio de movimentos
migratorios de paises fronteiri-
COS.

Ha hoje menor proporgio
de criangas e maior proporgao
de idosos; a estrutura etiaria, em
rapida transformacao, configu-
ra um novo perfil de demanda
por politicas sociais.

Essas dimensoes estabele-
cem uma nova agenda de dis-
cussoes de questoes a seguir. A
populagido brasileira caminha
paraumaestabilizagéo, ou seja,
vai parar de crescer nas proxi-
mas décadas. Podemos imagi-
nar a sociedade brasileira com
uma populagio sempre do mes-
mo tamanho’’

Oportuna a divulgagdo des-
ses novos dados do Censo neste
inicio de ano eleitoral, e tam-
bém o anoem que o Brasil, junto
com a maioria dos paises,ricos e
pobres, estard discutindo na
Conferéncia do Cairo, novas
propostas de politicas popula-
cionais e novos acordos interna-
cionais frente a questoes como
ecologia, direitos humanos e
reprodutivos, minorias, migra-
¢do internacional, entre outros.

Aos poucos val surgindo o
novo retrato do Brasil — o Bra-
sil que acaba de sair da “década
perdida " e se prepara para en-
trar no novo milénio,

Neide Patarra,
demégrafa
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onsultor empresanal
¢ de marketing ha 18
anos. Silvio Augusto
Minciotti, 46 anos, as-
sumiu a presidéncia
do IBGE - Instituto Brasileirode
Geografia e Estatistica, numa
época de confhtos. Para partici-
par da cennmonia de posse preci-
sou furar o cerco de um piquete
de grevistas instalado na porta da
sede do Instituto, no Rio de Ja-
neiro.

Sete meses depois, j4 com a
casa arrumada, Minciotti, admi-
nistrador de empresas formado
pelo Imes, em Sdo Caetano na
Grande Sio Paulo, e mestrado e
doutorado pela USP, prepara o
IBGE para entrada numa nova
fase. Em dezembro anunciou a
comercializacdo de servigos
como forma de arrecadacio de
capital para diminuir a depen-
déncia da institui¢do em relagdo
as flutuagoes do governo fede-
ral. Apesar de ndo ter comanda-
do o conturbado Censo de 1991,
Minciotti esteve a vontade para
falar dos problemas na sua reali-
zagdo, na entrevista que conce-
deu a IMPRENSA, no inicio de
janeiro, na sede do departamento
regional do IBGE em Sio Paulo.

IMPRENSA - Quantos fun-
ciondrios 0 IBGE tem hoje? E
quanto esta sendo creditado do
orcamentode 1994 parao IBGE?

Silvio Augusto Minciotti -
Trabalhamos com mais ou me-
nos 10.600 funciondrios ativos.
NoRiode Janeiro, sede do IBGE,
estdo 7 mil. Nosso orcamento é
de 260 milhdes de délares, disso
70% sao para pessoal, 30% para
custeio e quase nada para inves-
timento.

IMPRENSA - Como é en-
carada dentro do IBGE a tese de
sua privatizagio?

Minciotti - Eu pessoalmen-
te entendo que o IBGE ndo é
passivel de privatizacio. Primei-
ro porque € a agéncia nacional
oficial de dados estatisticos e o
governo ndo pode abrir mao dis-
s0. Segundo, se fosse privatizado
0 IBGE acarretaria um custo para
a na¢do muito maior do que tem
hoje. Nos estamos agora inves-
tindo macicamente no sistema
estatistico nacional, isto €, todas
as pesquisas feitas no pais com
dinheiro do governo. Estamos

MANOEL MOTTA

Silvio Minciotti: “nao a privatizacao”

Tempos

modernos

para o IBGE

O que é (ou deve ser) o IBGE para
0 seu presidente

mapeando e jd trabalhando na
coordenagdo deste sistema.
Quando estiver pronto, certamen-
te encontraremos regides que
estdo preparadas para desempe-
nhar um trabalho de coleta de
dados que hoje é feito pelo IBGE.
Encontramos isso naregido Sul e
Sudeste, por exemplo. O IBGE
deve especificar e discutircom a

comunidade qual € a metodologia
adequada para esse e para aquele
levantamento. E a partir dai, aque-
le governo estadual ou munici-
pal conduz a pesquisa naquela
regido. O IBGE ndo precisa estar
presente duplicando esforgcos. Na
regidao Norte ndo temos condi-
¢oes de fazer o mesmo, portanto
nao vamos poder abrir mao de

nossa estrutura la

IMPRENSA -Quantocusta
0 Censo e como se calculam suas
relagdes de custo/beneficio’

Minciotti—O Censode 1991
teve um custo da ordem de 72
milhdes de ddlares. incorpora-
do ao orcamento do IBGE. O
custo/beneficio estd intimamen-
te ligado ao valor que se dd a
atividade de planejamento. Se 0
pais tem preocupagdo em plane-
jar, essarelagdo é favordvel. pois
0 Censo fornece todos os subsi-
dios para se desencadear o pla-
nejamento. Ja se a atividade de
planejamento nao for conside-
rada um exercicio permanente,
realmente o Censo pode ser caro
demais. O Censo custa muito
para ser utilizado s6 como refe-
réncia para distribui¢do do Fun-
do de Participa¢do dos Munici-
pP10S, OU para cOMpOor O nimero
de vereadores do municipio.
Talvez ja justificasse, mas cer-
tamente o lado mais positivo
desse investimento para uma
nagdo € o que se pode aprender
dele para efeito de planejamen-
to.

IMPRENSA - No Brasil,
atualmente, essa relagdo custo/
beneficio estd sendo bem explo-
rada?

Minciotti = Ainda nio. O
Brasil ainda tem uma atividade
de planejamento muito
incipiente, se utiliza de diagnds-
ticos como o bébado utiliza o
poste, para se suportar e ndo para
iluminar. Os governantes mon-
tam diagnésticos para provar que
seus projetos sao bons. Na reali-
dade o processo deveria ser in-
verso: a partir do diagnéstico,
estabelecer vetores de agiio e de-
tectar aquilo que realmente vai
ser merecedor da maior ou me-
nor aten¢do do governo. Agora
1sso comegou a mudar. O IBGE
tem recebido um apoio muito
grande do governo porque o mi-
nistro Alexis Stepanenko real-
mente vé a atividade de planeja-
mento como fundamental.

IMPRENSA - O fato dos
dados do IBGE demorarem mui-
to para serem tabulados néo
inviabiliza o planejamento?

Minciotti - Ao mesmo tem-
po que ¢ um motivo, também é
muito usado apenas como uma




justificativa. E verdade que os
dados do IBGE ndo vinham sen-
do apresentados com a freqiien-
cia e periodicidade desejadas.
Os dados do Censo estido atrasa-
dos, mas isso porque num deter-
minado momento o governo nao
o priorizou. O Censo, que deve-
ria ter sido realizado em 1990,
foi postergado porque ndo se
valorizou a atividade de plane-
jamento.

IMPRENSA -Issonaépoca
do governo Collor?

Minciotti - Exatamente, foi
quando o governo entendeu que
ndo deveria investir no Censo.
Essa foi uma decisio que nao o
atrasou em um sO ano, atrasou
em muito mais do que isso. A
decisdo equivocada, naquele ins-
tante, de nido fazer o Censo em
1990, ndo contemplando o IBGE
com um complemento or¢amen-
tario necessdrio, retardou tudo.
A aquisi¢do de equipamentos
que deveria ocorrer em setem-
bro de 1989, por exemplo, 6 foi
feita no ano seguinte e ainda
assim ndo estava nem no orga-
mento daquele ano. Comegare-
mos em 1994 com o Censo
Agropecudrio e com o planeja-
mento para o Censo Econdmi-
co, que deveria ter sido feito em
1990 e s6 serd realizadoem 1995,
Essa decisdo conturba? E 16gi-
co. Ela ajuda muito quem defen-
de a md qualidade dos nossos
dados. Mas ainda assim, temos
possibilidade de, com algumas
estimativas, exercitar a ativida-
de de planejamento. Se vocé
pegar, por exemplo, a queda de
fecundidade. Ela ja tinha sido
detectada na década passada
através de outras pesquisas nos-
sas. Entdo ndo podemos dizer
que foi o atraso do Censo que
impediu qualquer agdo nessa
drea.

IMPRENSA - No ano de
1994, serd realizada a Conferén-
cia do Cairo, destinada ao Ano
Mundial de Populagdo. O Brasil
vai fazer feio sem ter informa-
¢Oes que 0s outros paises terdo
para serem cotejadas ou ndo?

Minciotti - Ndo. O Censo
tem dois tipos de questiondrio:
um que todo mundo responde e
outro que € amostral. NOs
estamos entregando até o fim
desse més, em meio magnético,

MANOEL MOTTA

“O Brasil ainda
usa diagnosticos como o bébado
utiliza o poste,
para suportar e ndo para iluminar-

todos os dados do chamado ques-
tiondrio 101, que foi aplicado
para toda a populagio. O
amostral so devera ficar pronto
no fim do ano. NOs estamos com
toda a preocupagdo hoje em so-
lidificar o 101, que ja dd uma
carga de informacdo suficiente
para poder retratar o Brasil den-
tro daqueles indicadores univer-
sais. A nossa expectativa € con-
seguir chegar em setembro com
o 102

IMPRENSA - Existe uma
tendéncia na ONU de que os pa-
ises ricos ndo precisam mais fa-
zer Censo. S6 os paises pobres
continuariam utilizando esse sis-
tema. O Brasil vai ter Censo no
ano 20007

Minciotti — Nés temos que
separar 0 Censo Econdomico do
Censo Demogrifico. Sobre o
Censo Econéomico, ndo tenho
divida que nés temos que rever-
ter essa posigdo e 0 IBGE ja estd
trabalhando nisso. Estamos in-
vestindo maci¢camente na for-
macdo de um cadastro de em-
presas que permita a realizagio

de pesquisas amostrais mais fre-
qiientes. Para o planejamento
econdémico € mais importante
do que o numero absoluto, uma
andlise da tendéncia. E mais
importante saber se a atividade
do setor tercidrio estd subindo
ou estd caindo do que quantas
empresas existem nesse setor, e
1ss0 € possivel fazer com pes-
quisas amostrais anuais. Mas
para isso € preciso ter uma base
cadastral impecivel e € nisso
que nos estamos investindo. A
atividade do Censo é carissima.
Se um pais economicamente
desenvolvido pode abrir mio do
Censo, segundo a linhada ONU,
eu dina que aquele que ndo ¢
rico tem muito mais razao para
cair fora.

IMPRENSA - Essa estrutu-
rade cadastramento estaria pron-
la para entrar em operagao antes
do ano 20007?

Minciotti — Com certeza,
pretendemos consolidar essa at-
vidade de cadastro ainda neste
inicio de 1994. Ja quando se fala
de Censo Demogrifico a avalia-

¢do € outra. Ndo estou convenci-
do que possamos abrir méo do
Censo Demogrifico a cada 10
anos, porque nesse caso voceé niao
pode trabalhar com a fixagédo de
um cadastro.

IMPRENSA - Mas o Censo
¢ um corte no tempo. Com ban-
cos de dados da populagio, re-
gistros de nascimento de crian-
¢as, mudanga de emprego, elc,
ndo poderiamos ter uma pesqui-
sa continua? Isso ndo invalida a
necessidade do Censo?

Minciotti = Ndo na medida
em que eu tenho um fluxo mi-
gratorio sobre o qual ndo tenho
controle. Um exemplo: existe
um municipio no Pard, chamado
Eldorado de Carajd onde o Incra
fez um assentamento de terra
em 1991. De ld para cd, essa
cidade praticamente quintu-
plicou. Como é que se faz para
registrar isso sem 0 Censo? E
para efeito do planejamento re-
gional esse dado ¢ importante.
Quando o pais tem dimensdo
menor, ¢ € mais estabilizado,
vocé pode prescindir do dado
absoluto porque pode controlar
a populagio através da pesquisa
de cartorios, por exemplo. Ago-
ra, quando um pais com dimen-
sOes continentais, que analisado
de uma forma regional, pede
acOes especificas, é preciso ter
uma dimensido clara de como
estd se comportando cada re-
gido. Eu ndo fecho questdo nis-
s0, mas ndo estou convencido
de que outro tipo de pesquisa
possa suprir o Censo Demo-
grafico.

IMPRENSA - Durante a
aplicacgio doultimo Censo, hou-
ve varios problemas, entre eles
greves por melhores saldrios.
Como estd essa situagdo hoje?
Houve apoio governamental?

Minciotti — Houve. Eu as-
sumi o IBGE no meio de uma
greve. E 6bvio que essa questio
da paralisacio dos funciondrios
foi prioritdria na minha gestdo.
Eutenho reunides semanais com
sindicato para tentar aliviar a
pauta de negociagdes. Ja cami-
nhamos muito nesse sentido. E
6bvio que o saldrio do IBGE
estd longe do que seria dese)ja-
vel, mas hoje esta dentro do pa-
drdo do servigo publico de um
modo geral. Estamos recompon-

-
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do o que ocorreu no servigo pu-
blico de um modo geral, aquela
agdo, que com o governo Collor
se acentuou consideravelmente,
de desmontar o servigo publico.
Foi criada uma politica de
minimizagdo salarial de tal sor-
te que o IBGE perdeu bons téc-
nicos, etc. Esse processo foi es-
tancado, deixou de ser aquela
questdo tdo dramatica quanto
era.

IMPRENSA - Muitos mu-
nicipios contestaram os dados do
Censoque definiram o percentual
de participagio dos municipios
do Tribunal de Contas da Unido.
Como ¢ que o IBGE esti lidando
com isso?

Minciotti — O IBGE rece-
beu, desde que foi feito o Censo,
muitas queixas. A lei prevé um
recurso para o municipio que
nao se sinta contemplado corre-
tamente. A dltima prontificacio
que eu posso dar, referente as
estimativas de 1992 que nos sol-
tamos no dia 31 de agosto, € que
esse nimero de municipios pas-
sou um pouco de mil. Sempre
que um municipio contesta os
numeros do IBGE, fazemos um
levantamento. Primeiro avalia-
mos o0s parametros de quem re-
clama. O nimero de eleitores é
um dos dados sempre questio-
nados. Fazemos entdo um estu-
do minucioso para ver se as quei-
xas procedem. O Tribunal Elei-
toral traca uma média de eleito-
res dentro da populagio, os pre-
feitos utilizam esse percentual
para calcular a populagdo da ci-
dade e alegam que os dados di-
vulgados pelo IBGE séo incor-
retos. Vamos supor que esse
numero seja 40%, ele fo1 defini-
do como média entre municipi-
0s que (ém mais € outros com
menos elentores. Existem alguns
municipios de veraneio onde o
numero de eleitores € quase
100% da populacdo. Mas 1sso0
acontece porque pessoas que tém
casas naquele municipio trans-
ferem seu titulo para I, isso ndo
quer dizer que moram ld. Todos
os levantamentos que fazemos
para validar ou ndo as queixas
tém revelado, na maci¢ca maio-
ria de casos, que a reclamacgio
do prefeito ndo procede. Essa
queixa normalmente tem um ca-
riter politico ¢ econdmico. O
prefeito pretende aumentar a par-

MANODEL MOTTA

“O IBGE esta
preocupado em gerar recursos que
minimizem a sua
dependéncia dos cofres da Unido”

ticipagado de seu municipio, em
termos de receita, aumentando
onimero de habitantes, mas isso
¢ tdo razodvel quanto querer fre-
ar um automdével segurando o
ponteiro do velocimetro. Os ni-
meros do Censo, e eu me sinto a
vontade para dizer 1ss0 porque
ndo fui eu quem o conduziu,
estdo bastante corretos. Nos -
VEMmos um comego muito con-
turbado, houve paralisagtes, etc.
Mas isso foi corrigido e existe
todo um trabalho de verificagio
que garante sua quahdade. Pn-
meiro cada recenseador teve um
percentual do seu trabalho sor-
teado que fol refeito. Quando se
constatava qualquerimprecisao,
todo o trabalho daquele recen-
seador era refeito. Houve tam-
bém uma pesquisa de validagido
do municipio, onde se sorteava
uma nova parcela para verifica-
¢do. Tudoisso garantiu uma qua-
lidade maior.

IMPRENSA - Foi anuncia-
da, no final de 1994, uma nova
fase do IBGE. Como o senhor
definiria esses novos tempos?

Minciotti - Essa nova fase
do IBGE nos mostra uma insti-
tui¢do preocupada em gerar re-
Cursos que minimizem a sua de-
pendéncia dos cofres da Unido.
Estamos caminhando para uma
parcial autonomia através da
comercializagdo das informa-
¢oes que temos disponivels no
nosso banco de dados e que, de
outra forma, ndo seriam nem
utilizadas.

IMPRENSA - Dentro da-
quela conta de custeio e investi-
mento, 0 que essa renda agrega-
ria, 10% ou 20% a mais?

Minciotti — Hoje temos 0,5%
do orgamento de custeio gerado
porreceita propria, através da ven-
da dos hivros. Pretendemos atin-
gir uma cifra em torno de 6 a 8%,
cinco ou seis milhoes de dolares,
numa primeira fase, com produ-
toscomooSidrall, Sistema IBGE
de Recuperagio Automitica de
Dados, um servigo de consulta on
line que permite acessar, entre
outras, informagdes sobre a po-
pulacdo e territério e indicadores
conjunturais de pregos ¢ produ-

¢ao. Com oulros servigos preten-
demos faturar muito mais do que
isso. Esta serd uma fase ainda de
muita aprendizagem. mas a esli-
mativade receita propria paraeste
ano esta beirando 40 milhoes de
dolares. O IBGE estd saindo de
uma posi¢io comoda, de se ndo
tem dinheiro ndo faz, para uma
posi¢do bem mais agressiva, de
buscar dinheiro para fazer. O
IBGE hoje tem concorrentes em
todas as suas areas de atuagio.
Com isso nds precisamos legiti-
mar nossa posigio através da
competitividade, de agilidade no
atendimento ¢ acima de tudo, na
produgio de informagoes que vio
ao encontro daquilo que o usudrio
necessita. Seacomercializagiondo
for aberta, existirdo dados que ja-
mais serdo transformados em in-
formagio e isso € um desperdicio.
A sociedade pagou por esses da-
dos e nio vai fazer uso deles.

IMPRENSA - Como fica o
acesso da informagdo para as
unmiversidades?

Minciotti — Antes de mais
nada, nés vamos continuar en-
tregando gratuitamente nossos
servigos para administracio di-
reta, federal, estadual e munici-
pal. Qualquer atividade que con-
tribua para o planejamento eco-
nomico e social e que nio esteja
sendo remunerada encontrard
acolhida no IBGE. O pesquisa-
dor que estd fazendo seu traba-
lho apenas com os recursos gue
a universidade lhe dd, nio vai
pagar. Agora, aquela universi-
dade que recebe fundos para de-
senvolver um projeto vai ter que
pagar, O IBGE € muito indbil
ainda para atender ao usuario da
forma que nos estamos preten-
dendo. Estamos estabelecendo
uma relacdo de parceria com
todos os institutos de pesquisa ¢
empresas de consultoriaque hoje
comercializam dados e que se
utilizam dos nossos. Acabou
esse negécio de comprar dados
do IBGE a custo de xerox. Insti-
tuigoes virdo ao IBGE com uma
demanda que perceberam no
mercado. Para poder atender
aquela necessidade vio gerar
uma parte das informagoes e
utilizar outra parte que o IBGE
pode vender. Vamos faturar di-
retamente do cliente dando uma
participacdo a essa empresa que
estd trazendo o cliente.
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Um Brasil

mais velho e

mais estavel

por José Alberto Magno de Carvalho

Demdgrafo, professor titular do Departamento de Demografia da Universi-
dade Federal de Minas Gerais e vice-presidente da Unido Internacional
para o Estudo Cientifico da Populagdo.

ma das transforma-
¢Oes estruturais mais
importantes da socie-
dade brasileiranas tl-
timas décadas deste
século €, sem sombra de duvi-
da, a mudanga em seu padrio
demogrifico. Mudancaestaque
jd vem se dando, de maneira
acelerada, desde o final dos anos
60, sem que, no entanto, dela
tenham tomado consciéncia a
opinido publica e, mais especi-
ficamente, os governantes e Or-
giios que tém por dever a defi-
ni¢do e implementagao de poli-
ticas publicas.

A populacio brasileira, des-
de o inicio dos anos 40 sofreu
rapida e sustentada queda da
mortalidade. Por outro lado, até
meados dos anos 60 o nivel da
fecundidade manteve-se alto, o
que teve como conseqiiéncia
sensivel aumento nas taxas
correntes de crescimento
populacional.

A esperancga de vida ao nas-
cer da populagao brasileira pas-
sou de 41 para 54 anos entre as
décadas de 30 e 60. Jd ataxa de

fecundidade total'"’' caiu apenas
de 6,5 para 3,8 durante o mes-
mo periodo. Como conseqiién-
c1a, a taxa média anual de cres-
cimento da populagdo cresceu
de 2.4% ao anonadécadade 40
para 3.0% na década de 50 a
2,9% nos anos 60.

A mortalidade, apesar das
imensas desigualdades regio-
nais e sociais, sofreu declinio
generalizado, enquanto a
fecundidade, no periodo, dech-
nou somente, e apenas discre-
tamente, nas regides Sul e Su-
deste, mantendo-se constante
ou até aumentando no Norte,
Nordeste e Centro-Oeste.

Em uma populagio fecha-
da, isto €, sem entrada e saida
de migrantes, a distribui¢do
etaria € fungdo do comporta-
mento, nas décadas anteriores,
da fecundidade e da mortalida-
de, tendo esta dltima papel ape-
nas secundario. Uma queda da
mortalidade, contrariamente ao
que se cré de modo bastante
generalizado, tem normalmen-
te como resultado um rejuve-
nescimento da populacgio. Isto

acontece devido ao fato de que
o declinio da mortalidade se da
de maneira mais acentuada nas
idades muito jovens (mortali-
dade infanto-juvenil).

Um nivel de fecundidade
alto tem como conseqiiéncia
distribuicio etaria jovem, in-
dependentemente do nivel da
mortalidade. Uma fecundidade
baixa leva a uma populagido
relativamente envelhecida. Pa-
ises europeus e da América do
Norte tém uma alta propor¢io
de populagao velha e baixa pro-
por¢io de populagcdo jovem,
quando comparadas as popula-
¢Oes latino-americanas e afri-
canas, devido aos baixos niveis
de fecundidade que vém expe-
rimentando desde o inicio des-
te século.

Como a populagdo brasilei-
ra manteve-se basicamente fe-
chada e com niveis de
fecundidade altos e estdveis,
sua distribui¢do etdria perma-
neceu aproximadamente cons-
tante e jovementre 1940e 1970,
apesar do riapido declinio da
mortalidade e da aceleragao no
ritmo de crescimento. Assim,
durante todo aquele periodo,
havia em torno de 52% do total
da populagdo com idades abai-
x0 de 20 anos.

Declinio - No final dos anos
60 inicia-se no pais um proces-
so de declinio rapido e genera-
lizado da fecundidade. Inicial-
mente limitado aos grupos so-
ciais urbanos mais privilegia-
dos das regioes mais desenvol-
vidas, este processo logo se
espalha a todas as classes soci-
ais das mais diversas regioes.

De 5.8 em 1970, a taxa de
fecundidade total caiu para 4,3
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em 1975 e para 3,6 em 1984,
Isto corresponde a um declinio
superior a 37% em um periodo
de apenas 15 anos. Foi um
declinio rdpido, comparado a
qualquer experiéncia interna-
cional, em torno de 2,5 pontos
percentuais por ano.

Como afirmado anterior-
mente, essa queda se deu de
maneira generalizada, tanto a
nivel regional, quanto nas are-
as urbana e rural. Entre 1970 e
1980 a taxa de fecundidade to-
tal para o pais como um todo
declinou em 26%, a do Sul caiu
acima de 35%, do Nordeste e
do Norte aproximadamente
20%, do Centro-Oeste acima
de 30% e do Sudeste ao redor
de 25%. A fecundidade da po-
pulagdo rural brasileira, duran-
te 0 mesmo periodo, teve uma
queda superior a 20%.

Os dados preliminares do
tltimo Censo confirmam a ten-
déncia de rdpido declinio da
fecundidade no Brasil. Aquém
de todas as expectativas, a po-
pulagdo brasileira atingiu em
1991 apenas 147 milhoes, ten-
do ataxa média anual de cresci-
mento entre 1980 e 1991 caido
para 1,9%, contra os 2,4% ob-
servados na década de 70.

Estimativas muito prelimi-
nares baseadas nos dados
censitiarios de 1991 indicam
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Em 2050 o
Brasil para de

crescer. E seremos

250 milhoes.

para aquele ano uma taxa de
fecundidade total entre 2.4 e
2,9 filhos por mulher. Mesmo
tomando-se a estimativa mai-
or, teria havido entre 1980 e
1991 um declinio surpreenden-
temente grande de 33% no ni-
vel de fecundidade das brasi-
leiras, bem superior aquele ob-
servado entre 1970 e 1980.

Quando sairam os primei-
ros resultados do Censo de
1991, vanos 6rgaos da Impren-
sa, ainda que reconhecendo o
decliniodo ritmode crescimen-
to populacional, chamavam
atencao para o fato de que uma
taxa de 1,9% ao ano era alta, o
que levaria a duplicacio da po-
pulag¢do brasileiraem menos de
37 anos. Alguns, baseados nes-
se calculo, defendiam a neces-
sidade de se adotar no pais,
com urgencia, uma politica de
controle da natalidade.

Tal argumento baseia-seem
um pressuposto falso, pois
demograficamente serd impos-
sivel manter a taxa de 1,9% ao
ano, anao serque a fecundidade

no Brasil volte a crescer signi-
ficativamente, o que contraria-
riatodaexperiéncia internacio-
nal e as evidéncias empiricas
observadas no Brasil.

A taxade 1.9% foi “artifici-
almente™ alta, se relacionada
apenas com o nivel de
fecundidade brasileirados anos
80. Como nesse periodo quase
todas as mulheres brasileiras
em 1dade reprodutiva tinham
nascido antes do declinio da
fecundidade, formavam gera-
¢oes relativamente grandes, o
que levou a uma taxa de natali-
dade “artificialmente” elevada
€, consequentemente, a um rit-
mo de crescimento “artificial-
mente” grande. Nio fosse por
este fenOmeno, a taxa de cres-
cimento, ao invés de 1,9%, te-
ra sido de aproximadamente
1% ao ano. Em termos de mé-
dio e longo prazos, mesmo esta
iltima taxa serd insustentdvel,
pois a fecundidade devera con-
tinuar a cair.

Pode-se afirmar, com segu-
ranga, que o declinio da
fecundidade no Brasil ndoé um
fendmeno conjuntural, mas
trata-se de um processo
irreversivel, bem dentro daqui-
lo que em demografia se
convencionou chamar de tran-
si¢do demogrifica. Informa-
¢oes sobre o uso de anticoncep-
cional no Brasil vém fortalecer
ainda mais essa afirmagao. Em
1986, 65% das mulheres casa-
das no Brasil, entre 15 e 44
anos de 1dade, estavam adotan-
do algum método anticoncep-
cional. Destas, 42% ja estavam
esterilizadas (método
irreversivel) e 38% estavam
tomando pilula. Portanto, esta-
vam usando métodos extrema-

Grafico 1 - Brasil - 1970, 1980, 1991
Estrutura etaria relativa (%)
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mente eficientes, cuja adogdo
pressupée uma nova atitude
frente & reproducio humana,
definitiva, no sentido de fami-
lias menores. Uma pesquisa
recente realizada pela
BEMFAM no Nordeste revela
que entre 1986¢ 1991 a propor-
¢ao de usudrias de métodos
anticoncepcionais entre as mu-
Ilheres casadas em idade
reprodutiva passou de 53 para
59% e que, entre as usuarias, as
esterilizadas aumentaram de
46,5 para 63,7%.

Conseqiiéncias - O ripido
e generalizado declinio da
tecundidade nos anos 70 e 80
deu-se em uma populacio com
uma distribui¢do etdria cons-
truida historicamente por fecun-
didade alta e bastante estivel.

As geracoes nascidas antes
do declinio formavam uma es-
trutura etdria de base larga e
representavam alto potencial de
crescimento. Por outro lado, os
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niveis de fecundidade rapida-
mente decrescentes passaram a
produziranualmente namerode
nascidos vivos relativamente
menores, levando, conseqiien-
lemente, a taxas brutas de nata-
lidade e de crescimento
populacional decrescentes. No
entanto, o potencial de baixo
crescimento demografico ndo
poderia ser totalmente realiza-
do enquanto as mulheres em
idade reprodutiva (de 15 a 49
anos) ndo pertencessem total-
mente a geragoes nascidas apos
o declinio da fecundidade, por-
quanto as geragoes de mades
nascidas antes do declinio sdo
de tamanhos relativamente
grandes,

Este processo, conforme de-
monstrado pelos dados
censitirios de 1980e 1991, pro-
duziu, ja no curto prazo, algu-
mas conseqiieéncias demo-
graficas: a taxa média anual de
crescimento da populagdo de
2.9% da década de 60 caiu para




2.5 e 1,9% nas duas décadas
seguintes e a proporgio da po-
pulagdo abaixo de 10 anos de
idade diminuiu significativa-
mente.

A populagdo brasileira en-
trou ém um processo continuo
de taxas decrescentes de cresci-
mento e de desestabilizagdoem
sua distribui¢do etdria. Convi-
vem nesta distribuigao duas es-
truturas completamente diferen-
tes, cuja fronteira foi definida
pelo infcio da rapida queda da
fecundidade: as geraches mais
velhas, nascidas antes do
declinio, mantém entre si uma
relacdo de tamanho coerente, e
formam sempre uma piramide
de base larga. As geragoes mais
jovens formam uma estrutura
etdaria ndo tdo coerente interna-
mente € muitd pouco Cconsis-
tente com a distribuicdo das
geracOes mais velhas.

O Grafico | mostra as pira-
mides etdrias da populagao bra-
sileira em 1970, 1980 e 1991.
Observa-se claramente o
estreitamento da base das pira-
mides através do tempo, indi-
cando a diminuig¢ao da propor-
¢do de jovens no total. Essa
tendéncia, ja identificada em
1980, acelerou-se na década
seguinte. Como resultado, a
populagdo chegou a ter, em
1991, menos criancas abaixo
de 5 anos do que na faixa etaria
entre 5 e 10 anos. Esta reducao
no nimero absoluto de criangas
nascidas no ultimo giiingiiénio
antes do Censo € um indicador
claro da rapidez do declinio da
fecundidade.

A Tabela 1, além das estru-
turas etdrias relativas da popu-
lagdo brasileira em 1970, 1980
e 1991, apresenta a taxa média

anual de crescimento em cada
faixa etdria nos periodos
intercensitirios.

O fundamental € que esses
dados mostram, em primeiro
lugar, um expressivo “envelhe-
cimento” da populagio, no sen-
tido de que ela passa a incluir
uma parcela cada vez menor de
jovens e cada vez maior de pes-
soas nas faixas etdrias mais
velhas. Ficam patentes os efei-
tos do declinio da fecundidade,
ocorrido entre 1970 e 1991,
sobre 0  crescimento
populacional e sobre a estrutu-
raetariada populagio. Enquan-
to, entre 1970 e 1991, as pesso-
as abaixo de 15 anos passaram
de 42,6 para 35%, como pro-
por¢do da populagido total,
aquelas entre 15 e 65 anos au-
mentaram de 54,3 para 60,2% e
as com idade igual ou superior
a 65 anos cresceramde 3,1 para
4.8%.

Com o passar do tempo, a
fronteira acima referida
corresponderd aidades cada vez
maiores. Obviamente, a medi-
da que passe a corresponder as
idades reprodutivas das mulhe-
res, haverd uma segunda
desaceleracdo no nimero de
nascimentos, da taxa de natali-
dade e na proporc¢io de jovens
na populacio.

Por volta do ano 2040 a
populacao brasileira serd quase
que inteiramente formada por
geragoOes nascidas apds o inicio
do processo de rapido declinio
da fecundidade, pois delas nao
fardo parte apenas as pessoas
com idade superior a 70 anos,
cuja propor¢do na populagdo
total € sempre diminuta. Entdao
provavelmente a fecundidade
estarda em torno do nivel de

reposi¢do—taxade fecundidade
total ao redor de 2,1 —e a popu-
lagio tenderd rapidamente a
um crescimento nulo — taxa de
crescimento zero —, com uma
distribui¢do etdariarelativamen-
te velha. Estaé a situagdo atual-
mente observada namaioriados
paises desenvolvidos.

“Pessoas ausentes —A se-
guir, nos limitaremos a exami-
nar a provavel trajetoria da po-
pulagdo brasileira até o ano
2020, cuja projegdo € apresen-
tada na Tabela 2, por grandes
faixas etarias —0a 14, 15a 64
e acima de 65 anos. Projeta-se
para a passagem do século um
total proximo de 170 milhoes.
Tal nimero em muito pouco
tempo depende de especulagoes
e hipoteses, pois os brasileiros
daquele ano, em sua grande
maioria, jd estdo nascidos e ndo
ha muito campo para variagoes
nao esperadas da fecundidade e
da mortalidade até aquela data.

Projecoes feitas no inicio
dos anos 70 calculavam uma
populagdo brasileira parao ano
2000 em torno de 212 milhoes
de pessoas. Entre o que se espe-
rava 20 anos atras e o que, com
seguranga, se terd, havera uma
diferenga, para menos, superi-
or a 40 milhdes de pessoas. Isto
¢, houve um erro de “expectati-
va" da ordem de 23%. Obvia-
mente, estes 40 milhoes de pes-
soas que “estardo ausentes’ te-
riam, no ano 2000, menos de 30
anos de idade, pois deixaram
de nascer devido ao declinio da
fecundidade experimentado a
partir de 1970,

A populagio projetada para
2000, realizada no inicio dos
anos 70, provavelmente so sera
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atingida no ano 2020, quando
se espera um total de 211 mi-
Ihdes de brasilerros.

As taxas de crescimento
mostram claramente o ritmo di-
ferenciado entre os trés grupos
etiarios, com aumento pratica-
mente nulo entre aqueles abai-
x0 de 15 anos, positivo, porém
rapidamente decrescente, entre
os de 15 a 64 anos, e significa-
tivamente positivo € crescente
entre 0os 1dosos. Na segunda
década do proximo século a
populagdo total aumentaria a
uma taxa média anual de 1% ao
ano.

A evolugdo entre aqueles
entre 15 e 64 anos ¢ explicada
pelo fato de que entre 1990 e
2020 passardo a fazer parte des-
ta faixa etdria, de maneira cres-
cente, geragoes nascidas apos o
inicio do declinio da
fecundidade. Por outro lado,
mesmo no ano 2020 os idosos
ainda pertencerdo a grupos nas-
cidos quando ainda era alta a
fecundidade e que experimen-
taram significativodescensoda
mortalidade.

Como conseqiiéncia das ta-
xas diferenciadas de crescimen-
to, como proporg¢io da popula-
¢do total as pessoas abaixo de
15 anos passario, entre 1990 e
2020, de 34.6 para 23,6% (em
1970 eram 42,6%), as entre 15
e 65 anos de 60,5 para 68,7%




NASCIMENTOS

Em 1940, para cada
mulber, nasciam
0,3 filbos. Hoje,

nascem 2.5

(em 1970 representavam
54,3%) e as 1dosas de 4,8 para
7,7% (em 1970 correspondiam
a 3,1%).

Implicagoes —Tio profun-
da mudanca no padrio
demogrifico brasileiro passou
até agora praticamente desper-
cebida nos planos de desen-
volvimento e nas politicas e
projetos na drea de politicas
sociais. Ndo hd neles, de modo
geral, referéncia sequer a nova
dinamica populacional, que
obviamente coloca novos pro-
blemas a serem enfrentados,
mas também cria algumas con-
digoes favordveis a superacdo
de alguns velhos problemas bra-
sileiros, mormente na drea so-
cial. Continua viva na mente de
boa parte dos planejadores e
implicita na maioria dos planos
e projetos, aidéia, ou crenga, de

&
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uma populacdo extremamente
jovem, de distribuicdo etiria
constante, crescendo ataxasem
torno de 3% ao ano, quebrando
a barreira dos 200 milhdes an-
tes do final do século e cami-
nhando inexoravelmente para
uma explosao demografica sé-
culo XXI a dentro, a ndo ser
que haja uma intervenciao
controlista por parte do gover-
no.

A realidade é outra, e ha
duas décadas vem-se perdendo
a oportunidade de se tirar pro-
veito, em beneficio da popula-
¢do mais carente do pais, das
condigoes favordveis criadas
pelo novo padriao demogréfico
brasileiro, assim como para se
preparar para enfrentar alguns
problemas que necessariamen-
te advirdo no médio e longo
prazos.

Politica educacional -
Mostrou-se, de maneira
indubitdvel, que a populacio
em idade escolar, aser atendida
nos diferentes niveis de ensino,
vem crescendo a ritmo cada
vez menores, € assim deverd
continuar no inicio do século
que vem.

Enquanto, até 1970, acapa-
cidade do sistema educacional
brasileiro tinha que crescer a
taxas superiores a 3%, pois se
definia como meta reduzir a
proporgao de criangas e jovens
ndao cobertos pelo sistema, a
expansdo agora pode se dar a
um ritmo bem mais reduzido.
A sociedade brasileira estd vi-
vendo uma oportunidade im-
par para se solucionar definiti-
vamente a deprimente situacao
educacional do pais, principal-
mente no que se refere ao ensi-

no de 1% e 2° graus, através de
um salto significativo de quali-
dade.

Teme-se, wuma vez
identificada esta circunstidncia
relativamente favordvel, que
dela se use, como argumento
para diminuir, em termos rela-
LIVOS, OS parcos recursos gastos
neste pais com a educacio dos
jovens.

Politica de Emprego - A
populacido em idade de traba-
lho, entre 15 e 64 anos, conti-
nuard a crescer nos anos 90 a
altas taxas, em torno de 2,4%

ao ano, porém a ritmo rapida-
mente decrescente nas proxi-
mas duas décadas.

Deve-se. no entanto, obser-
var que dentro deste amplo
intervalo de 1dade, os grupos
elarios componentes crescerdo
a ritmos bem diferenciados,
com taxas extremamente bai-
Xas, Se nao negativas, entre 0s
mais jovens. Esta modificagao
na estrutura etiaria interna da
populacdo em idade de traba-
lhar podera levar a taxas de
atividade maiores para a popu-
lagdo menos jovem (acima de
50 anos), e auma maior partici-

Distribuicio Etiria Relativa e Taxa de Crescimento da Populacio Observada
1970, 1980 e 1991

Grupos 1970 1980 1991 Taxa média anual
de idade de crescimento (%)

Observada | Observada | Observada | 1970/80 | 1980/31
00-04 15,5 14,3 11,6 1,0 0,1
05-09 14,4 12,6 11,8 1,0 15
10-14 127 | 19 11,6 19 17
15-19 109 | 13 10,2 2810
20-24 8,8 96 9,2 RINNE 15
25-29 69 79 86 50 |
30-34 6.0 6.4 7.5 9] - 27
35-39 5,4 53 6.4 2. | W
40-44 49 4,8 53 2.4 7
45-49 38 | 38 4.2 28 | 29
50-54 3,2 3.4 35 34 | 28
55-59 28 | a2 2.9 it T
60-64 Wi 530 25 Reen| 28
6569 | 13 17 19 | 53 3,7
70e + 18 23 29 48 29
Total | 1000 | 1000 100,0 24 | 19
Total 93139 119003 146917 24 1,9”
ik g |

Forte: CARVALHO, JAM, de Crescimento populacional e estrutura demografica no Brasil. Belo
Horizonte: CEDEPLAR/UFMG, 1991, (Trabalho apresentado no Seminario "Crescimento Populacional
e Estrutura Demografica®, Ministério das Relagbes Exteriores1BGE, Rio de Janeiro, maio de 1993)




pacdo feminina. Por outro lado,
na medida em que os saldrios
aumentem com a idade, podera
haver tendéncia auma melhoria
nos seus valores reais médios.

O ritmo bem mais baixo de
aumento da populagio jovem,
além da 6bvia diminuigdo da
presséo sobre o mercado de tra-
balho, oferece condi¢hes mais
favordveis a uma melhor prepa-
racdo técnica das pessoas antes
de comegar a trabalhar, ou no
proprio local de trabalho. Isto,
aliada a uma melhoria significa-
tiva nos niveis educacionais dos
jovens, podena contribuir deci-
sivamente a um salto qualitativo
da mido-de-obra brasileira.

Terceira idade - O fendme-
no ja presente no Brasil, da ve-
lhice desamparada, torna-se um
sertissimo problema a médio e
longo prazos. Ficou patente ser a
populagdo acima de 65 anos
aquela que mais crescerd no pais
nas proximas décadas, a taxas
anuais extremamente altas.

As pessoas idosas pertence-
rao a familias cada vez menores
(tendéncia a familias com ape-
nas 2 filhos), e a probabihdade
dos velhos terem filhos ou pa-
rentes préoximos com guem
morar tornar-se-a rapidamente
decrescente.

Tal fenOmeno ja é bastante
conhecido nos paises desen-
volvidos, que, apesar de todos os
recursos disponivels, nao
encontraram solugdo adequada
e humana paraoproblema. Como
o decréscimo da fecundidade
brasileira estd se dando a um
ritmo muito maior do que aquele
observado naqueles paises, quan-
dode suatransigdodemogrifica,
o envelhecimento da populagdo

brasileira se dard muito mais
rapidamente. O pais terd que
conviver com este fendmeno
sem ter provavelmente supera-
do problemas tipicos do subde-
senvolvimento, enfrentando as-
sim, neste aspecto, uma situa-
¢do paradoxal.

O sistema de salide terd que
se preparar para atender ade-
quadamente aesta parcela cres-
cente da populacio, que apre-
senta um quadro de morbidade
bem especifico: doengas do
aparelho respiratorio, cardio-
vasculares, cancer, etc., cujo
tratamento ¢ mais caro. Por
outro lado, em termos relati-
vos, ademanda em outras dreas
declinard, como na pediatria,
ginecologia, etc.

Mesmo que atualmente o
sistema de servigos da drea de
satide funcionasse a contento,
0 aumento de gastos no setor
nos proximos 30 anos teria que
superar a taxa de crescimento
populacional, pois o ritmo de
crescimento da populagio ido-
sa sera significativamente su-
perior 2 média.

Como visto, haverd nos pré-
ximos 30 anos significativo au-
mento da relacdo entre 1dosos e
pessoas em idade ativa, ou seja,
dataxadedependénciados ido-
SOS, 0 que se acentuara mais
ainda nas décadas seguintes.
Dada a atual situacido de
desequilibrio do Sistema de
Seguridade Social Brasileiro,
as perspectivas sao alarmantes.

Nadiscussdo sobre um novo
sistema a ser implantado no
Brasil ndo se pode, definitiva-
mente, ignorar 0 novo padrdo
demografico, o qual irreversi-
velmente levard a um enorme
envelhecimento da populagdo.
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(1) A natalidade relaciona
as criangas nascidas vivas com
a populagdo total, enquanto a
fecundidade as relaciona com
as mulheres em i1dade
reprodutiva - 15 a 49 anos. A
taxa de fecundidade total é o
nimero médio de nascidos vi-
vos por mulher de uma coorte
hipotética ao final do periodo
reprodutivo, se submetida aos
niveis correntes de fecundidade
por idade observada durante o
periodo em questio.

Populacio Estimada em 1990, Populacdo Projetada e Taxa de Crescimento
2000, 2010 e 2020

Taxa media anual
Grupos 1990 2000 2010 2020 de crescimento
de idade 1990/ | 2000/ | 2010/
3 | 2000 | 2010 | 2020
00-14 | 50146 | 50285 | 50828 | 49706 | 00 | 0,1 | 02
1564 | 87641 | 110628 | 129455 | 145073 | 24 | 16 | 12
65e+ | 7007 | 8658 | 11192 | 16224 | 21| 26| 38
Total 144794 | 169471 191475 | 211003 1.6 1.2 1.0

Fonte: MACHADO, Cliudio Caetano. Projecbes multiregionais de populagio: o caso brasileiro (1980-
2020). Belo Horizonte: UFMG/CEDEPLAR, 1993, (Tese de Doutorado em Demografia),




Os mitos
demograficos

€ OS CC11SOS

por George Martine

Demaografo, presidente do ISPN

(Instituto Sociedade, Populagcdo e Natureza),

drias reportagens em
jornais e revistas de
circulagdo nacional,
assim como declara-
¢Oes de técnicos e autoridades
diversas, tém criticado severa-
mente o levantamento censi-
tario de 1991 '", Serd que essa
ondade criticas tem fundamen-
to? O Censo Demogrifico esta
mesmo “furado™? Por que e
como? Sdo algumas das per-
guntas que tentaremos esclare-
cer aqui.

Uma coisa ninguém questi-
ona: o tltimo Censo Demogra-
fico teve uma trajetéria contur-
bada. Deveria ter sido realiza-
do em setembro de 1990. Foi
adiado, cancelado, remarcado,
adiado de novo e acabou final-
mente sendo realizado em se-
tembrode 1991. Paraquem nao
entende do assunto, essa
postergacdo de um ano pode
parecer uma bobagem. Entre-
tanto, esse atraso tem implica-
¢Oes substantivas para o pro-
cesso de pesquisa cientifica e
também poderia, em teoria, ter
repercutido sobre a qualidade
dos dados.

De que maneira a
postergagdo do Censo afeta a

pesquisademografica’ Em pri-
meiro lugar, os Censos sio re-
alizados acadadez anos e cons-
tituem a anica fonte de infor-
macio sobre muitos fendme-
nos soclals e economicos de
grande importancia para o pais.
Sem essas informagoes, gasta-
se muita conversa pouco fun-
damentada. Mas, na medidaem
que o tempo vai passando apos
arealizacdo do Censo, as infor-
magoes viao ficando mais ve-
lhas e menos tteis para a com-
preensdo dos fendmenos soci-
ais.

Essa defasagem de infor-
macoes fol particularmente gra-
ve na década de 80, devido a
rapidez das mudangas sociais.
Quando for realizado o Censo
de 1980 — o Brasil ainda vivia
sob a 1lusdo de ser uma ilha de
prosperidade no meio da crise
generalizada que grassava o
mundo. Hoje, essa ingenuida-
de parece pré-historica, masera
a realidade que emoldurava os
resultados doultimo Censo dis-
ponivel.

A cara do Brasil mudou ra-
dicalmente ao longo da década,
mas os dados a disposicao dos
pesquisadores continuavam

sendo aqueles referentes ao
tempo das vacas gordas. Crise
profundae prolongada, mudan-
¢a de regime politico, pacotes
economicos salvadores diver-
s0s — tudo 1550, e os dados cada
vez mais desatualizados. O atra-
s0 de um ano, nesse contexto,
representou muito em termos
de perda de contato com a rea-
lidade do pais.

O atraso teve outras impli-
cacoes cientificas. O Brasil se
orgulhava de ser um dos pou-
cos paises terceiro-mundistas
que tinha realizado uma sére
historica de Censos
demogrificos confidveis desde
1940. Esses censos eram reali-
zados, religiosamente, a cada
dez anos; evidentemente, a ndao-
realizacdo do Censo de 1990
quebrou essa série decenal. A
importancia de realizar os cen-
s0s a cada dez anos nao decorre
de qualquer fetichismo mas de
razoes praticas ligadas a estru-
tura da pesquisa demogréfica.
Muitos dos dados sdo trabalha-
dos a nivel de grupos etarios
decenais ou giiingiienais, van-
as das técnicas demograificas
presumem um periodo
intercensitario de dez anos, elc.
Em suma, do ponto de vista do
conhecimento cientifico, o atra-
sonareahizacao do ultimoCen-
so, prejudicando o cardter
decenal das informagdes, foi
desastroso.

Atraso e qualidade - A
postergagio do dltimo Censo
de 1990 para 1991 se deve a
umacombinagao infeliz de pro-
blemas politicos, econbmicos
e adminmstrativos. O Governo
Collor fazia um esfor¢o enor-
me (e estabanado) para mostrar

DISTRIBUICAO

75% (110 milboes)
vivem nas cidades.
25% (35 milbdes)

ndas areds rurdais.

que estava reduzindo o gasto
publico. Desprezava o planeja-
mento, conforme sua interpre-
tag@o da cartilha neo-hberal e,
portanto, considerava que o
Censo ndo era prioritario.
Sem diivida, essa mentali-
dade prejudicou a preparagio
do Censo. Os recursos suple-
mentares necessarios para um
levantamento do porte de um
Censo faltaram, os salarios bai-
xaram e¢/ou se atrasaram, as
greves de funcionarios se mul-
tiplicam, dissipando, assim, o
moral coletivo e institucional.
O prestigio do IBGE, a institui-
¢ao responsiavel pela realiza-
¢do do Censo — e dona de uma
belissima folha de servicos
prestados ao pais — foi abalado
pelos golpes desteridos por
cima e por baixo. E evidente
que tais problemas dificulta-
ram as etapas de preparagio e
execucdo do levantamento
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censitdrio e atrasaram a divul-
gacdo dos seus resultados.
Somadas essas dificuldades
ao crescente descrédito pelas
instituigoes e pelos servigos pu-
blicos, é facil entender como a
opinido publica estava predis-
posta a formar uma imagem
muito negativa do Censo
Demograficode 1991. Mas, na
realidade, essa reacdo publica
somente ocorreu a partir do
momento que os dados do Cen-
so mostraram resultados que
desagradaram profundamente
a determinados setores da soci-
edade. Os dados desagradaram
porque afetaram a parte mais
vulneravel do corpo social do
homo sapiens — o seu bolso! E
preciso entender bem essa his-
toria para compreender a ori-

&

gem das criticas ao Censo.

Interesses economicos—A
celeuma em torno do Censo
concentra-se em torno do nu-
mero de habitantes em cada
municipio ou estado. Basica-
mente, afirma-se por ai que o
Censo enumerou muito menos
pessoas doque oesperado. Esta
suposta subenumeragiao vem
sendo contestada, sobretudo a
nivel de municipios e estados.

Conjugando-se esta supos-
ta subenumeragdo as notorias
dificuldades organizacionais do
Censo na sua fase preparatona,
foi facil saltar & conclusdo de
que os dados estariam equivo-
cados. A explicagdo seria de
que, dado o nivel de desorgani-
zacdo prevalecente, o Censo

teria deixado de enumerar um
grande contingente de pessoas
residentes no pais.

Mas, de fato, essa subenu-
meragdo generalizada nunca foi
comprovada. No fundo, o fator
crucial que consolidou essa
imagem negativa foi o fato da
suposta subenumeragao ter pre-
judicado aos interesses das ad-
ministragoes estaduais e muni-
cipais. Esses interesses sdo 0s
manipuladores de um lobby po-
deroso pois tém raizes econo-
mico-financeiras profundas. O
fato central dessa historia é que
a contagem de populagdo € vi-
tal para a partilha de recursos
federais provenientes do Fun-
do de Participacio dos Estados
e Municipios (FPM). O FPM
constitui a fonte bésica de sus-
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tentacdo da receita da metade
dos estados e de dois tercos dos
municipios do pais. O critério
de reparti¢do do bolo do FPM é
constituido pelo tamanho da
populacdo. Portanto, o funda-
mental € ter uma populagéo nu-
merosa; maior a populagdo enu-
merada, maior o quinhdo do
bolo do FPM que lhes cabe.
Dada essa racionalidade,
digamos, “existencial”, era 16-
gico que todas as prefeituras e
estados afetados viessem a re-
clamar veementemente contra
a suposta subenumeragio. Mas
existem duas questdes objeti-
vas que merecem ser melhor
examinadas nesse contexto,
Primeiro, procede o raciocinio
de que as prefeituras e estados
foram prejudicados? Segundo,
procede a reclamacgao contra a
suposta subenumeracdo do
Censo Demografico de 19917
Vamos examinar os fatos.

Vivendo da mentira—Nio
¢ de hoje que se discute a vali-
dade dos nimeros popula-
cionais no contexto municipal
e estadual. Legalmente, a base
estatistica para reparti¢cdo do
FPM no periodo intercensitirio
¢ constituida pelas projecoes
formuladas pelo IBGE. Essas
estimativas quase nunca satis-
fazem as expectativas das pre-
feituras e municipios envolvi-
dos. No bojo desta insatisfa-
¢do, conjuga-se a vontade de
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METROPOLES

Passaram a crescer
menos: 3,79% na
década de 70;

1,88% nos anos 80.

ler mais recursos com a crenga
real — baseada na histéria de
crescimento populacional ace-
lerado de outras épocas — de
que realmente 0 municipio em
questdo encontra-se em franco
processo de expansio.

Da insatisfag@o nasce a pres-
Sao para que se reconsidere as
projecoes. Desde que se ini-
ciou a descentralizagdo, a im-
portancia do quinhdo advindo
do FPM nas finangas locais e
estaduais aumentou muito, acir-
rando a pressido. Se os funcio-
narios do IBGE responsdveis
pelas projegoes demogrificas
fossem tdo cobigosos quanto
os administradores da Comis-
sao de Orgamentos, € bem pos-
sivel que o Brasil jd ostentasse
uma populagdo de uns 200 mi-
Ihoes de pessoas hoje, em vez
de 150 e poucos milhdes reais!

A pressdo dos municipios e

estados, quando esbarra na pos-
tura dos técnicos que teimam
em manter a objetividade, aca-
ba se transformando em pressdo
sobre orgaos de instincia supe-
rior, como o TCU. Nas negoci-
acoes politicas subseqiientes,
freqiientemente prevalece o
chentelismo sobre a técnica e a
objetividade. O somatério des-
sas pressoes e reavaliagoes re-
sulta na sobre-estimacio siste-
matica dos quantitativos
demogrificos. Poressa via, per-
petua-se uma mentira nacional
— a de que a populagdo estd
crescendo rapidamente; por sua
vez, esta gera expectativas de
mais crescimento. Estas, obvia-
mente, acabam sendo frustradas
pelos dados reais. De fato, é
fundamental entender, em tudo
1550, que a queda da natalidade
tem produzido uma queda mui-
to mais rédpida do que se imagi-
nava possivel no ritmo de cres-
cimento demogrifico do pais,
razido pela qual as projecdes sdo
sistematicamente mais altas que
os dados.

Exemplo concreto de que
COMO Se geram € perpetuam ex-
pectativas erradas ocorreu ao
longo da década de 80, As pri-
meiras projecoes do inicio da
década de 80 foram feitas quan-
do se dispunha apenas de resul-
tados preliminares do Censo
Demografico de 1980 e quando
ainda nao se conhecia o alcance
da forte queda da fecundidade
sendo vivida pelo pais. Conse-
qliientemente, as projegoes so-
bre-estimaram sistematicamen-
te a populagdo do pais e de cada
uma de suas entidades politico-
administrativas.

Descoberto o equivoco inici-

al nas projecoes para adécada de
80, causado pela redugio acele-
rada e inesperada da natalidade,
teria sido normal refazé-las e
recalcular a participagdo dos es-
tados e municipios com base nes-
se numero menor. Entretanto, o
lobby contra este procedimento
técnico aceitavel impediu que
ele fosse adotado. Chegou a ser
determinado pelo Tribunal de
Contas da Unido que o IBGE
nado podenaefetuarnenhumacor-
recido da projecdo oficial para
baixo; somente poderia se corri-
gir os niimeros para cima' Con-
seqiientemente, as projegoes ofi-
ciais, relatadas em todos os do-
cumentos oficiais, inclusive os
do proprio IBGE, apresentavam
niimeros conhecidamente falsos
e exagerados ao longo de toda a
década. Ou seja, o temor de se
enfrentar a reagio politica que
adviria dos municipios prejudi-
cados por nimeros menores (e
Mais COIretos ) perpetuou ummito
demogrifico. Destaforma, pode-
se verque apredisposi¢aoa achar
que os dados censitdrios estari-
am equivocados foi alimentada
por uma pusilanimidade buro-
critica-administrativa durante
toda a década de 80. A utilizacdo
corriqueira  de ndmeros
inflacionados, ao longo dessa
década, gerou uma expectativa
de que o Brasil, e cada um dos
seus componentes politico-ad-
ministrativos, era bastante mai-
or, e crescia mais rapidamente,
do que a realidade. Consegiien-
temente, ao ser revelado pelo
Censo que os nimeros oficiais
agora passavam a ser muito me-
nores do que vinha sendo propa-
gado, surgiu uma reclamagio
generalizada. Seguindo o curso

do ciclo vicioso, a descrenga nas
instituicoes fez com que a opi-
nido piblica e a Imprensa pron-
tamente acreditassem nas recla-
macdes dos politicos locais.

Em tudo isso, é ironico o
fato de que se todos os munici-
pios estivessem sub-enumera-
dos, a parcela correspondente a
cada municipio seria a mesma
que a atual. Ou seja, se todos 0s
estados e municipios aceitas-
sem que sua populagdo é, de
fato, menor, a reparti¢io de re-
cursos seria a mesma de quan-
do ela ¢ sobre-estimada em to-
dos os municipios e estados!
Narealidade, essadivisdo seria
até mais justa por que, nas atu-
als circunstancias, ganha mais
quem pressiona mais e isto,
normalmente, acaba prejudi-
cando os mais fracos.

“Politicagem” — Em iiltima
Instancia, a questao se resume a
uma avaliacdo empirica — os
dados do Censo Demogrifico
de 1991 sdo, ou nao sio, corre-
tos no que diz respeito ao cresci-
mento e a distribui¢io da popu-
lagdo? Para os técnicos doramo,
1sto € uma questio resolvida.
Apesar das dificuldades na fase
preparatoria e de eventuais fa-
lhas localizadas, ndo ha razdes
para acreditar que a cobertura e
a qualidade das informagoes do
Censo de 1991 sejam piores do
que as dos censos anteriores. Na
realidade, é preciso esclarecer
que nenhum censo € isento de
erros substantivos. A Imprensa
tem revelado, por exemplo, que
0 ulumo Censo Demogrifico
realizado nos EUA (em 1990)
deixou de enumerar cerca de 5
milhdes de pessoas! Nem por
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isso 0 Censo norte-americano
vai deixar de ser utilizado pelos
pesquisadores. A enorme van-
tagem dos recenseamentos ge-
rais € de trabalhar com dimen-
sOes extensas e quantitativos
agregados: este fato acaba
minimizando erros locais ou t6-
picos, particularmente quando
se analisam grandes tendéncias
ou fluxos, pois muitos erros pos-
siveis acabam se neutralizando
entre sl.

Preocupado com as criti-
cas, o proprio IBGE realizou
levantamentos suplementares
para corrigir os dados para al-
gumas localidades. Também,
vem realizando virios esfor¢os
para testar a qualidade dos da-
dos em diferentes meios e situ-
acoes. Nio tem encontrado fu-
ros significativos. Na realida-
de, estas pesquisas tém até re-
velado algumas sobre-enume-
ragOes devido a manipulagoes
fraudulentas dos questionarios
por politicos locais!

O IBGE também efetuou
uma Pesquisa de Avaliagio,
confrontando seus resultados
com os do levantamento origi-
nal (i.e.0Censode 1991)ecom
os resultados da PNAD 92.
Embora a interpretagio dos re-
sultados dessa Pesquisa de
Avaliacdo seja tecnicamente
complicada (e, infelizmente,
ndo existem informagoes sobre
os resultados de pesquisas ana-
logas em recenseamentos ante-
riores), hd um consenso entre
os especialistas de que o nivel
de subenumeracio teriasido da
mesma ordem de magnitude ao
dos censos anteriores."”

Outra pesquisa importante,
realizada por um grupo de pes-

quisadores do CEDEPLAR/
UFMG - institui¢do muito con-
ceituada na drea de demografia
— procurou avaliar a cobertura
do Censo Demografico para a
Regidao Metropolitana (RM) de
Belo Horizonte. Tendo em vis-
ta que os nimeros do Censo
para esta RM eram significati-
vamente menores do que aque-
les apontados pela maioria das
projecoes existentes, a expec-
tativa era de encontrar uma
subenumeragdo significativa.
Foram utilizados virios indica-
dores — tais como registros de
Obitos e nascimentos, matricu-
las no ensino do Primeiro Grau,
ligagbes de energia elétrica,
nimero de domicilios em seto-
res comparaveis de levantamen-
tos distintos — para estabelecer
seu grau de correlagdo com o0s
dados censitarios. Deste esfor-
¢o, concluiu-se de que os dados
censitirios ndo apresentavam
indices de subenumeragao."”
Em suma, o recenseamento
demogrificorecente poderiater
sido muito melhor se ndo tives-
se havido reformas administra-
tivas desastradas ou radicalis-
mos, ou se tivesse havido mais
respeito dos governantes pela
atividade do planejamento e
pelas proprias institui¢des do
setor publico. Por outro lado,
se ndo tivesse havido tanta “po-
liticagem™ em torno dos dados
demograficos desde o inicio da
década de 80, o crédito do Cen-
so seria, hoje, muito maior. De
qualquer forma, o importante é
que podemos afirmar que os
resultados censitarios sao bas-
tante confidveis para efeitos de
analisar as tendéncias no cres-
cimento e distribui¢do da po-

pulacdo na dltima década. Siao
infundadas e sectanias as recla-
magOes amplamente veicula-
das contra o Censo Demogra-
fico de 1991.

E o futuro? — Muita gente
que nunca tinha ouvido falar
em Censo Demogrifico virou
“expert” nos tltimos dois anos.
Esse milagre, infelizmente nao
foi proporcionado pela genera-
lizacdo da velha Lei de Gérson.
Passou-se a criticar os dados
demograficos com base, sobre-
tudo, na defesa de interesses
corporativistas.

Aqui, como em muitos do-
minios do setor publico, € pre-
ciso sair da rotina de s6 tomar
decisbes como base ao
clientelismo. Jaexistem férmu-
las mais racionais para fazer a
reparti¢do de recursos federais
mas essa propria reformulagédo
é objeto de fortes pressoes. En-
quanto iSs0, 0§ poucos setores
da administracao publica que
continuam fazendo um traba-
lho digno — apesar de salarios e
condig¢des aviltantes — sdo obri-
gados a perder tempo rebaten-
do criticas fundadas na desin-
formacdo ouem interesses nao-
confessdveis.

E preciso, urgentemente, sair
desse impasse. Resta-nos torcer
para que os ventos alentadores
que sopram no Planalto Central
inspirem uma reformulagéo do
modus operanti politicoe finan-
ceiro em todos os niveis. Ao
mesmo tempo, € preciso come-
¢ar a pensar nas necessidades de
dados estatisticos da sociedade
futura. Para quem pensa o mun-
do em termos do contexto do
século XXI, ¢é bastante clara a
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necessidade de mudar prionida-
des, conteudos, formas e estru-
turas de coleta de informacgdes.
Entretanto, essa discussio nio
tem nenhuma chance de progre-
dir enquanto gastamos nossas
energias rebatendo o anacroni-
Co.

(1) Ver, porexemplo, Isto E
—*Questaode Mau Censo™ (ma-
téria de capa), Edicdo n® 1163,
Sao Paulo, 15 de janeiro, 1992,
p. 12-18. Gazeta Mercantil -
“Nimero de habitantes depen-
de dos politicos”, Sao Paulo,
17 de fevereiro, 1993, p. 1 e 6.

(2) Vide IBGE - “Programa
de Avaliacdo do Censo 91: Re-
sultados Preliminares”. Docu-
mento submetido & Reunido do
Conselho Consultivo do Censo
Demogrifico, IBGE, Rio de Ja-
neiro, 9/2/93; Alicia Bercovich
e Maria Graciela Gonzalez de
Morell — “Notas sobre as infor-
magoes da Sinopse do Censo
Demogrifico de 19917, in
IBGE/DPE ~ Censo
Demogrificode 1991; Andlises
Preliminares, v.1, Rio de Janei-
ro, outubro de 1992,

(3) R. N. Rodrigues, R. F.
Dolabella, C. C. Machado e J.
A.M.de Carvalho-"Avaliacao
da cobertura do Censo de 1991
na Regido Metropolitanade Belo
Honzonte”, Trabalho apresen-
tado no VIII Encontroda ABEP,
Brasilia, outubro de 1992.
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Uma queda

(cirurgica) na

fecundidade

por Elza Berqué

Coordenadora do Niicleo de Estudos de Populagdo da Unicamp e pesquisa-

dora do Cebrap

Como ¢ amplamente conhe-
¢ido, o determinante bdsico do
declinio da taxa anual de cresci-
mento da populagdo brasileira
foi a queda da fecundidade, ini-
ciada na segunda metade da dé-
cada de sessenta, acentuando-se
a partir de entdo.

De um patamar constante de
6.2 filhos em média por mulher,
no periodo 1940-1960, a taxa de
fecundidade passou a 5.8 em
1970, experimentou, em segui-
da, uma redugéo de 26% nos dez
anos subseqiientes e do valor de
4.3, em 1980, caiu para 3.5, em
1984. Continuando este movi-
mento descendente, foi estimada
em 2.5, em 1991.

Esta tendéncia declinante da
fecundidade deu-se em ritmo
muito similar nas cidades e nas
areas rurais. No mei1o urbano a
reducdo foi de 20% e de 17%,
respectivamente, nos periodos
1970-80 e 1980-84, passando de
4.5 a 3.0. No contexto rural, o
declinio foi de 31% entre 1970,
cu'a fecundidade era de 7.7, e
1984, com taxa igual a 5.3. A
diferenga que, em 1970, era de
3.2 nas taxas de fecundidade ru-
rais e urbanas, passou a 2.3, em
1984, e estima-se que atualmen-
te estes valores estejam ainda

mais proximos.

Em maior ou menor grau to-
das as regides brasileiras presen-
ciaram queda da fecundidade nos
ultimos vinte anos. No Nordes-
te, por exemplo, a taxa passou de
7.5a5.0,entre 1970¢ 1984 e esti
estimada em 3.7, em 1991. As
regides Sudeste e Sul apresenta-
ram em 1990, segundo estimati-
vas do IBGE, as mais baixas ta-
xas, por volta de 2.3 filhos por
mulher, mantendo sua posi¢io
historica no gradiente do tama-
nho das proles.

Mecanismos de controle -
Uma redugio do porte da obser-
vada no nimero médio de filhos,
em tdo curto espago de tempo, é
demonstragido evidente da pre-
senca, no contexto brasileiro, do
uso extensivo e intensivo de
meios de alta eficdcia de
regulacdo da fecundidade.

Em termos de cobertura na-
cional, infelizmente, os dados
mais recentes de que se dispoe
sobre anticoncepgdo datam de
1986''*. Segundo estes, o Brasil
possuiaumaelevada prevaléncia
de uso de melos contraceptivos,
em torno de 70%, para mulheres
casadas ou umidas com idades na
faixa reprodutiva, ou seja, entre

15 e 54 anos. Para todas as
mulheres, independentemente do
estado conjugal, este percentual
era de 43%.

A Tabela 1 ilustra, para as
usudrias, a composigdao da lista
de métodos que prevalecia no
Brasil e em algumas unmidades da
Federagdo. Ficaclarodesde logo,
que a estenhzagdo feminina es-
tava no topo da lista, seguida dos
hormonais. Juntos, representa-
vam 85% das condutas das
usudnas. Ainda neste elenco de
recursos altamente eficazes para
evitar uma gravidez, o dispositi-
VO intra-utenno estava L|Ll.':!hL‘ du-
sente, com apenas 1.5%, e me-
nos de 1% das mulheres tinham
maridos vasectomizados. Os
metodos ditos de menor eficieén-
cia, eram lancados mdo por
10.4% das usudnas, salientando-
se a abstinéncia periodica.

Percebe-se ainda que o pano-
rama da regulagdo da
fecundidade ndo era muito dife-
rente nos virios contextos brasi-
leiros. Em que pesem as
flutuagoes de esterilizacido e uso
dos hormonais, quando se passa
de uma unidade da Federagao a
outra, nao cabe duvida de que
falarsobre anticoncepgido no Bra-
sil significava falar de pilula e
laqueadura, esta altima lideran-
do o uso no Nordeste e no Estado
de Goids.

Nesta década, dois estudos
realizados um no Nordeste, em
1991, e outro no Municipio de
Sdo Paulo em 1992, permitem
ter uma idéia de como se encon-
tra, nestes contextos, aregulacio
da fecundidade. Possibilitam
também perceber se o quadro
contraceptivo sofreu alteragcoes
nestes altimos cinco anos. Com
relacdo ao Nordeste, a pesquisa
revela que 54.3% de todas as
mulheres usaram alguma vez
métodos anticoncepcionais e
39.1% os estavam usando atual-

SAO PAULO

A populacdo passou
a crescer menos que d
do Brasil:

1,86% contra 1,93%. |

mente (Tabela 2). Esta propor-
¢cdo € bem mais elevada em Séo
Paulo, onde 58.3% declararam
que estavam usando algum meio
paraevitaruma gravidez, enquan-
10 76.8% o fizeram em algum
momento de suas wvidas
reprodutivas. A Tabela 2 é
reveladora do fato de que ndo se
modificou o quadro apontado em
1986, ou seja, da concentracido
da anticoncepg¢aoem praticamen-
te dois métodos: a pilula e a este-
rilizagdo feminmina. Juntos, estes
dois métodos respondem por
74.7% das usuanas em Sao Pau-
lo, sendo ainda maior no Nordes-
te, onde correspondem a 85.9%.
Em Sdo Paulo, como anterior-
mente, a pilula tem preferéncia
ligeiramente maior do que a
laqueadura, mas no Nordeste,
esta continua na hderanga do rol
contraceptivo, com 62.9% desta
pratica entre as usudrias. Além
disso, cresceu ainda mais o papel
desta conduta quando compara-
da aos 47.2% correspondentes a
1986. Em compensagdo, a pilula
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teve sua presenca reduzida, pas-
sandode 32.1%,em 1986a22.0%
em 1991. Ou seja, naregido mais
pobre do pais fechou-se ainda
mais 0 leque de alternativas
contraceptivas. Esta constatagio
merece reflexdo quando se leva
em contaque na area datecnologia
da reprodugiio humana cada vez
mais se amplia a lista de possibi-
lidades de regulacdo da concep-
¢cao.

“Outros métodos™ — Vista
de uma perspectiva internacio-
nal, a elevada presenca da esteri-
lizacdo feminina no repertério
contraceptivo brasileiro faz parte
de uma tendéncia presente em
virias partes do mundo, princi-
palmente no bloco menos desen-
volvido. Como se pode observar
na Tabela 3, estimativas para 1990
mostram que neste bloco, a este-
rilizacdo feminina ¢ mais do que
o dobro daquela prevalente no

conjunto dos paises mais ricos.
Por outro lado, com os chamados
“outros métodos™ ou 0s ndo mo-
dernos, sucede exatamente o
oposto, isto €, estio no topo da
lista para o bloco dos mais de-
senvolvidos!

Levando-se em conta que a
maior parte dos paises industria-
lizados cresce a taxas extrema-
mente baixas ¢ mantém reduzi-
das taxas de fecundidade, abaixo
do nivel de reposig¢io, sem o re-
curso acentuado a praticas
irreversiveis de regulagao da
fecundidade, ¢ valido questionar
se 0s denominados métodos de
baixa eficicia o sejam realmen-
te. Parece ser mais provavel tra-
tar-se de situacdes onde a dispo-
nibilidade e acesso a informa-
¢oes na drea da fisiologia da re-
produgio humana e dos meca-
nismos de ac¢do dos diversos
meios anticoncepcionais contri-
buem no sentido de aumentar a

eficacia de uso, mesmo dos mé-
todos mais tradicionais. Além
disso, a existéncia de servigos de
satde de bom nivel que compor-
tam agdes de planejamento fami-
liar, contribuem para viabilizar a
efetivacio de todo o processo de
regulacdo da fecundidade, em
respeito aos direitos reprodutivos.
Estando o aborto permitido na
grande maioria dos paises indus-
trializados, desempenha papel
relevante em casos de falhas
eventuais dos métodos usados,
sem subtrair das mulheres a ca-
pacidade reprodutiva, como ocor-
re no mundo menos desenvolvi-
do.

Estima-se que , atualmente
25% de todos os casais do tercei-
ro mundo estio esterilizados, e
que vinte paises do bloco menos
desenvolvido (dos quais 14 na
Asia, 5na América Latinae | na
Africa) abrigam 95% das mulhe-
res laqueadas".

Mulheres unidas de 15 a 54 anos de idade, usando algum anticoncepcional

segundo o método usado.

Brasil e algumas unidades da Federacdo, 1986
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O Brasil ocupaooitavo lugar
quanto ao uso desta prética, sen-
do precedido por quatro paises
asidticos e trés latinoamericanos,
no conjunto dos vinte paises com
as mais altas taxas de esteriliza-
¢do (Tabela 4).

Jovens e estéreis — As duas
pesquisas brasileiras dos anos 90
permitem cotejar, para os dois
contextos estudados, algumas
caracteristicas das mulheres es-
terilizadas. Ddoportunidade tam-
bém de verificar eventuais mu-
dangas temporais®.

No Nordeste, 19% das mu-
lheres jd estio esterilizadas antes
dos 25 anos, em contraste com 0s
10% em Sdo Paulo. As idades
medianas a época da esteriliza-
¢do sdo, entretanto, muito proxi-

MeTooousao | smast | sio | mO | mocmanoe | pmanA | wmas | Gous | Amazonas | sawia | pemnawguco  ™Mas: Isto €, pela ordem 29.7
paulo | Janemo |  posuL GERAIS 31.0 anos. E impressionante ve-
rificar como em pouco mais de
Esterilizagho | 444 | 384 | 414 1.1 28 | 374 | 713| 554 395 61.4 cinco anos a idade com que as
mulheres tém sua capacidade
Pilula 00 | 94 | 453 64.9 55 | 440 | 202 | 356 40.1 27.1 reprodutivaencerradarejuvenes-
ceu tanto. Com efeito, em 1986,
Vasectomia | 09 | 25 | 02 11 15 06 | 15| 07 09 05 apenas 5% e 3% das mulheres
estavam esterilizadas antes dos
DIV w5 [5E || 92 46 10 29 | 06| 03 5.2 0.4 25 anos no Nordeste e em Sdo
Paulo, respectivamente. Suas
Condom 18 | 38 | 18 08 18 29 | o8| o3 0.6 0.7 idades medianas a esterilizacdo
eram 36.6 ¢ 38.2 anos, ou s¢ja,
Interrupeso 25 45 15 15 20 16 17 0.4 25 21 em ambos 0s contextos houve
uma redugio de aproximadamen-

Abdindnsla te 7 anos! _
periddica 6.2 15 6.8 73 36 8.6 35 6.3 7.8 5.5 Também o nimero mediano
de filhos tidos a época da esten-
Oul 17 27 17 20 1.8 20 0.4 10 3.4 23 lizacdo € bastante semelhante nos
dois contextos, com 2.7 para Sido

Paulo e 3.0 para o Nordeste.
Observa-se, entretanto, que no

LA LAA
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RECORDE

Roraima, a camped
| em crescimento
- populacional nos

anos 80: 9.5%,. |

Nordeste, a proporgiio de mulhe-
res esterthzadas com no maximo
2 filhos passoude 15% para22%,
entre 1986 ¢ 1991 ; com no maxi-
mo 3 hilhos, de 40% para 49%.
Com isso, o nimero mediano
passou de 3.6 para 3.0 filhos. Ja
em $3o Paulo, permaneceu prati-
camente estiavel.

A prevaléncia desta pratica,
no Nordeste, cresce ligeiramente
com o nivel de instrugcio da mu-
lher, engquanto que em Sio Paulo
a escolaridade ja ndo se constitui
emum diferencial. Praticamente
50% das esterilizacdes. em am-
bos 0s contextos, ocorreram nos
ultimos cinco anos.

A pesquisa de Siao Paulo per-
mite ainda conhecer que a razio
mais freqiientemente alegada
pelas mulheres para terem sido
esterilizadas foi o ndo querer ter
mais filhos, isto é, 61.6% delas
assim se manifestaram. O fato

de ndao conhecerem, ndo lerem
acesso ou nao estarem disponi-
vels nos servigos publicos de sau-
de toda uma gama de melos regu-
ladores da fecundidade. e o dese-

jo de ndo querer ter mais filhos,

acaba por induzir grande numero
de mulheres a uma pratica
irreversivel.

Testemunhos desta situagio
sd0 0s resultados do estudo de
Costa'", realizado junto as secre-
tarias de saude, estaduais e mu-
nicipais (apenas para as capi-
tais dos estados ), com a finalida-
de de avahar a situacio de im-
plantacdo do Programa de Assis-
téncia Integral a Saiade da Mu-
lher (PAISM), concebido em
1983 e regulamentado pelo Mi-
nistério da Saude em 1986. En-
tre outros, o estudo revelou que
45% das instituigoes municipais
de capitais e 50% das estaduais
oferecem agoes de planejamento
familiar abaixo de 10% da neces-
sidade de suas populagies.

Nesta mesma direcio falam
os resultados da pesquisa do
Nordeste: enquanto quase 100%
das mulheres conhecem a pilula
e a esterilizacdo feminina e mais
de 80% sabem onde obté-las,
apenas 50% conhecem o dispo-
Silivo intra-uterino mas 76% nio
sabem onde encontri-lo e, pior
ainda, somente 37% L‘Hl'eiil;‘ﬂlll
os metodos vaginais, mas™ /9%
nao sabem como ler acesso a
eles.

Cumplicidade — Esta onda
de esterilizacoes femininas que
tomou conta do pais estd, a nosso
ver, garantida pela cumplicidade
que se estabelece entre os profis-
stonals de saide e as mulheres.
Para as mulheres que nido que-
rem ter mais filhos, e ndo dispon-
do de recursos para comprar a
pilula ou ndo se sentindo bem
com ela, so lhes resta, como aca-
bamos de mostrar, a alternativa

Distribuicio percentual de todas as mulheres na idade
reprodutiva usando algum método anticoncepcional, segundo o
tipo de método, Nordeste (1991) e Municipio de Sdo Paulo (1992)

METODOS MUNICIPIO" NORDESTE?
DE SAO PAULO
Esterilizacdo feminina 36.1 62.9
Pilula 38.6 23.0
Condom 6.2 2.8
Vasectomia 4.5 0.2
Injecoes 2.8 1.8
DIV 2.2 0.8
Métodos vaginais 0.3 0.0
Coito interrompido 3.8 4.1
Abstinéncia periodica 23 4.3
Qutros 3.2 0.1
TOTAL 100.0 100.0
Numero de mulheres 1.026 6.222
Usando algum método 58.3 39.1
Usou alguma vez 76.8 54.3

Fonte: (1) Pesquisa sobre Saude Reprodutiva da Populacaéo Negra.

CEBRAP, 1992,

{2} Pesquisa sobre Saude Familiar no Nordeste. Brasil 1991,

BENFAM/DHS.

da laqueadura. Sendo a esterili-
zacdo proiida pelo Codigo Pe-
nal Brasileiro™ e pelo Codigo de
Etica Médica, os profissionais
de sadde a realizam durante uma
cesarea. Como )a € amplamente
sabido, neste caso, o custo hospi-
talar da paciente e os honoranos
do médico estio cobertos pelo
INAMPS e o custo adicional da
esterilizacdo é pago “por fora”
pela gestante™ """,

Isto explica porque em 1986,
15% das esterilizagbes no pais
foram feitas junto com o dltimo
parto, ou seja, com uma cesarea.
A pesquisa recente de Sao Paulo
revelou que B0% das ligaduras
tubdrias foram feitas durante uma
cesdrea. [lustra bem esta situa-
¢do o fato de que 55% das esteri-

lizadas declararam que pagaram,
emdinheiro. ao médico pelaope-
racio, ¢ em | 1% dos casos, além
do INAMPS e de convénio, pa-
garam também uma parte em di-
nheiro. O convénio ou INAMPS
cobriram o total do custo para
11% das mulheres. Os arranjos
com os profissionais de saude se
dao, na maor parte das vezes,
durante o pré-natal.

Dadaasituacdo descrita, 32%
das mulheres declararam que
engravidaram para serem esteri-
lizadas durante o parto — por
cesiarea € claro!

Que o parto cirirgico € rea-
lizado quando se pretende fazer
uma esterilizacdo fica patente
no confronto dos 80% de
cesdreas no ultimo parto para




mulheres esterilizadas, com os
33% correspondentes para as
ndo-esterilizadas, conforme da-
dos da pesquisa de Sio Paulo.
Também no Nordeste a propor-
¢do de cesdreas no altimo nasci-
do vivo, para aquelas mulheres
que tiveram pelo menos um nas-
cido vivo nos dltimos cinco anos,
foi igual a 52% para as esterili-
zadas e 21% para as ndo-este-
rilizadas.

Assim como o desejo ou a
necessidade de uma esteriliza-
¢io leva, através dos mecanis-
mos acima apontados, acesareas,
também o abuso dos partos ope-
ratérios, pela classe dos gineco-
obstetras, leva muitas mulheres
a esterilizagdo, por terem feito
muitas cesdreas e poderem cor-
rer riscos reprodutivos, como
ruptura do dtero, por exemplo.
De fato, também esta segunda
linha de causalidade estd pre-
sente no pais, contribuindo para
a elevada prevaléncia de
laqueaduras tubanas.

Abuso de cesareas — A de-
claragdo de nascimentos para os
partos hospitalares, introduzida
nestes tltimos anos pelo Minis-
tério da Saude, possibilita infor-
magoes atualizadas, ano a ano,
de cobertura nacional, sobre os
partos operatonos. Para alguns
Estados os dados ja disponiveis
permitem documentar os eleva-
dos indices de cesareas. Em 1991,
foram de 68.7% e de 53.1% as
propor¢des de nascidos vivos por
partos cirurgicos, no Mato Gros-
so do Sul e Goias, respectiva-
mente''". Rondénia e Sergipe
apresentaram indices menores,
ou seja, pela ordem, 29.8% e
19.1%.

Sdo Paulo ndo foge i regra.
Estes indices para as 43 Regides
de Governo variaram de 31% a
18%, em 1992, e dois tergos de
todas as regides t€m proporgoes
acima dos 50%. Para o Estado,
esta estimada em 53.4%.

Queoabusodas cesareas tem
levado a uma seqiiéncia deste

Percentagem de uso de métodos anticoncepcionais (mulheres
casadas na idade reprodutiva). Estimativas para 1990

METODOS MUNDO PAISES MAIS PAISES MENOS
DESENVOLVIDOS DESENVOLVIDOS
Esterilizagio 20.1 11.4 22.3
Feminina 15.7 1.6 7.8
Masculina 4.4 3.8 4.5
DIU 10.9 5.4 12.3
Hormonais 8.6 144 1.1
Pilula 1.7 4.3 6.0
Injetaveis 0.9 0.1 1.1
Condon 5.4 15.1 2.9
Outros 8.0 16.1 5.9
TOTAL 53.0 62.4 50.5

Fonte: ROSS, J.A. Sterilization: Past, Present, Future. Working
Papers n® 29. The Population Council, 1991.

tipo de parto o que acaba por
determinar umaesterilizagio para
evitar problemas mais sérios,
pode ser visto claramente nos
resultados da pesquisa de Sdo
Paulo. Comec¢ando com as mu-
Iheres que tiveram apenas 2 nas-
cidos vivos, observa-se, em pri-
meiro lugar, que 63.6% das este-
rilizadas hveram uma cesarea no
primeiro parto, enquanto gue para
as ndo-esterilizadas esta propor-
¢do correspondeu a apenas
28.4%. A seqiiéncia de duas
cesdreas nos dois partos foi de
63.6% e 27.2%, respectivamen-
te, para laqueadas e nao-laquea-
das.

Passando a considerar as
mulheres que tiveram 3 nasci-
dos vivos, observa-se, em pri-
meiro lugar, que cesdrea no pri-
meiro parto esteve presente para
51.2% das estenlizadas e para
apenas 18.1% das demais. No
segundo parto, 48.8% e 17.3%.,
respectivamente, das esteriliza-
das e ndo-esterilizadas uveram
partos operatorios. A seqgiiéncia
de 3 cesdreas foi apresentada
por 42.7% das esterithizadas, em
contraste com [2.8% das que
ainda ndo utilizaram esta prati-
ca.

Estes breves achados corro-
boram, sem sombra de duvida, a
causalidade mencionada, ou seja,
de que o abuso das cesdreas ¢ um
dos determinantes das esteriliza-
¢oes no pais.

Como ficou patente, hd no
Brasil um abuso da moderna
tecnologia reprodutiva. Por um
lado, wuma elevadissima
prevaléncia de partos operatéri-
0s e, por outro, o predominio da
contracep¢ao cirurgica. Mas aci-
ma de tudo, ¢ neste sentido, o
Brasil € um caso tinico, uma sig-
nificativa associacdo entre am-
bos, 0 que constitui sério proble-
ma de satude piblica. Nio s6 a
morbi-mortalidade reprodutivae
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as condigoes do recém-nascido
estio diretamente afetadas por
esle status quo, COMo 0S custos
hospitalares para o sistema
previdenciano crescem desne-
cessariamente,

E o ponto nevrilgico desta
questdo estd, sem nenhuma som-
brade davida, na postura daclas-
se médica, em especial dos
gineco-obstetras, Esta
corporagao sabe muito bem que
as razoes para nossa epidemia de
cesdreas vio além dos motivos
de indicagido médica, para a mie
ou para o feto, mas continuam a
preferir partos operatérios ou por
comodismo ou por despreparo
para realizd-los via vaginal.

Nio menos importante € a ja
tio propalada falta, no sistema
publico de saude, da cobertura
de assisténcia a saunde
reprodutiva, 0 que priva as mu-
lheres do exercicio de seus direi-
tos reprodutivos.

Encruzilhada - Em resu-
mo, as mulheres no Brasil, prin-
cipalmente aquelas dos setores
populares e que sdo a maioria,
vivem em uma séria encruzilha-
da. Contando apenas com a pi-
lula, como método reversivel,
comprada nas farmécias sem
receitudario médico, e ndo dis-
pondo do aborto legal paraeven-
tuais falhas, véem na esteriliza-
¢io uma “tdbua de salvacido”
contra o desamparo em que
vivenciam a saude reprodutiva.
Mas para tanto, precisam recor-
rer a uma cesirea, mesmo sem




MIGRACAO

Mais brasileiros
estdo indo embora.
No Paraguati, ja sdo

14% da populagdo.

nenhuma indicagdo médica, pa-
gando “por fora” ao médico.
Outras vezes, sido forgadas a este
procedimento, pelo abuso de
cesdreas anteriores por parte dos
médicos.

Urge atuar para a alteragio
deste quadro extremamente in-
justo para a populagido feminina
deste pais. Medidas neste sentido
passam necessanamente pela ga-
rantia de acesso a servigos de
saude reprodutiva, respeitada a
vontade conceptiva ou
contraceptiva das mulheres. Al-
teragdo da legislagio e
normatizagdo da prdtica da este-
rilizagdo para coibir seu abuso,
sem contudo ferir os direitos
reprodutivos das mulheres. Mai-
or vigilincia pelos drgdos publi-
cos de saide e de ética médica
para a redugdo das abusivas taxas
de cesdreas.

Prevaléncia de Esterilizagio ¢ de uso de métodos anticoncepcionais em 20 paises selecionados. 1990

PROPORCAQ DE MULHERES
PAIS Esterilizadas Usando algum
_ método
Coréia do Sul 476 716.1
Porto Rico 46.8 748
Panama 37.7 66.4
China 36.8 749
Rep. Dominicana 36.5 55.3
El Salvador 36.1 52.6
Sri Lanka 31.4 65.5
india 31.3 44.9
Brasil 30.4 69.2
Taildndia 30.4 735
Taiwan 26.0 78.0
Hong Kong 23.4 82.6
Cingapura 22.8 135
Uruguai 225 69.5
Coréia do Norte 22.3 68.4
México 218 57.9
Chile 209 64.4
Argentina 19.9 815
Colémbia 19.6 66.7
Costa Rica 17.7 70.9

PROPORCAO DE ESTERILIZADAS
DENTRE USUARIAS DE

ALGUM METODO

62.5
62.6
56.8
49.1
66.0
68.6
479
65.7
43.9
41.4
33.3
28.3
N0
324
326
37.6
32.4
32.4
29.4
25.0

Fonte: Ross, J.A. Sterilization: Past, Presant, Future. Working

Papers n* 29. The Population Council, 1991.

I PNAD-86. FIBGE.
2 PNSMIPF-Benfam, 1986,

3 Pesquisa sobre Satde Fa-
miliar no Nordeste. Brasil 1991,
BENFAM-DHS.
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Prémio

Prémio Henfil: os cinco escolhidos com Betinho

Gente nova
mostrando servico

Prémio Henfil destaca talentos desconhecidos

por Ted Vidal/Frilas

O Prémio Henfil de Jornalismo, entre-
gue no comego de dezembro, numa cerimé-
nia na Academia Brasileira de Letras, no
Rio, trouxe pelo menos um dado curioso:
nenhum dos premiados pertence aos veicu-
los de circulagiio nacional. O que reforga a
tese de que hd bons trabalhos e bons jorna-
listas espalhados pelo Brasil inteiro. O pré-
mio foi instituido pela Petrobris, juntamen-
te com a Federacdo Nacional de Jornalistas
— FENAJ —, com o objetivo de divulgar as
atividades da Campanha da Acédo da Cida-

dania contra a Fome, contra a Miséria e pela
Vida.

Foram classificados os melhores traba-
lhos nas categorias Jornalismo impresso,
Imprensa alternativa, fotojornalismo,
radiojornalismo e telejornalismo. Os cinco
trabalhos premiados, dos 50 inscritos, fo-
ram escolhidos por um jiri formado pelos
jornalistas Ary Vasconcelos (ABI), Carlos
Leonam (Petrobris), Carlos Chagas (TV
Manchete), Rogério Medeiros (VIX
Fotojornalismo de Vitéria) e Beto Almeida
(Fena)).

O vencedor de cada categona recebeu

2000 dolares, além de uma estatueta em
forma de graiina, criada pelo artista pldstico
Ricardo Arrais, que simboliza o persona-
gem emblematico de Henfil. Os agraciados:
Océlio Moraes (Jornalismo impresso);
Jacques Mick (Imprensa alternativa); Mar-
co Antdénio Monteiro (fotojornalismo);
Jacinta Rodrigues (telejornalismo); Andréa
Lago e Silvio Almeida (radiojornalismo).

Jacques Mick, 23 anos e trés de profis-
sd0, do Sindicato dos Bancdrios de Santa
Catarina e vencedor na categoria Imprensa
Alternativa, recebeu com surpresa e emo-
¢do o titulo, “Acho interessante o prémio ser
aberto & Imprensa alternativa, pois valoriza
a qualidade e profissionalizagdo do seg-
mento”, analisa.

Jacques retratou em sua matéria o mapa
da fome no Brasil, além de apontar os indi-
cadores sé¢io-econdmicos que evidenciam
um Brasil rico em absoluto contraste com o
Brasil miserdvel. Intitulada Fome de Mi-
lhdes, amatériadé adimensio doque ocorre
pelo pafs afora. “O problema ndo estd na
falta de comida, mas sim no desperdicio da
safra”, informa o trabalho de Jacques Mick.

Outro contemplado com o Prémio Henfil
de Jornalismo foi o fotégrafo Marco Antd-
nio Monteiro, 27 anos e sete de Jornalismo,
do jornal Didrio da Manha de Goidnia.
Numa seqiiéncia.de quatro fotos, Marco
Antbnio flagrou bm mendigo apanhando
carne deteriorada no lixo, numa rua de
Goidnia, As fotos estampam a dura realida-
de vivida por mais um dos 32 milhGes de
miserdveis do pais.

Com o tema “Riqueza x Miséna”, a
jornalista Jacinta Rodrigues, 37 anose 10 de
profissio, da TV Ceard — repetidora da Cul-
tura de Sdo Paule -, mostrou, em poucos
minutos, uma das contradi¢des da cidade de
Fortaleza-CE, onde aconcentracio de renda
convive ao lado da miséria. Surpresa com a
premiacdo, Jacinta lembra que “o prémio
teve um significado muito especial, porque
hd muito tempo me preocupo com a questao
da sociedade mais justa”.

Durante a premiacdo, Augusto Marza-
gdo, responsdvel pela Assessonade Comu-
nicacdo da Presidéncia da Republica, dir-
giu estas palavras aos jornalistas:

“Henfil, sabemos todos, foi uma sinte-
se, em tempos dificeis que o Brasil passou
hd duas décadas, da carga de sofnmento e
ao mesmo tempo de resignacdo que sempre
MArcou 0s povos,

Mas na série sertaneja do critico de
costumes, de trago negro e simples, vem até
nds, por tras do humor aparentemente caus-
tico, a figura do nordestino inconformado.

Ja era a dentincia da miséna e da fome
que seu irmdo Betinho toma na unha hoje
com o apoio decidido do Presidente Itamar

Por um Jornalismo de palavra

Franco. Pois € inspirado na mensagem que
Henfil sempre procurou transmitir que, nestes
tempos em que, na busca da verdade, tenta-
mos sair da fase dos acessos infantis para a
adolescénciacriativae madurezapujante, ten-
tarel deixar algumas mensagens ¢ reflexdes.

Tal como a Justica, o Jornalismo deve
ser cego (apesar de o jornalista ter olhos).

A verdade, amigos, niio é apenas a noti-
¢ia nua, despojada de preconceito.

Para o jomalista verdadeiro, a verdade
deve primeiro morar dentro dele, no mais
natural e original cédigo de éticadas origens,
de respeito ao ser humano.

De modo que a noticia que ele divulga
ndo seja s6 o “retrato fiel” de um fato, mas a

reprodugdo do desenho moral e da lealdade
que mora dentro das pessoas essencialmen-
te honestas. -

Se uma consideracdo tivesse de fazer
neste momento, seria: Tenha cuidado como
jornalismo de palavras.

Pratique um jomalismo de palavra.

—— e = —

Procure fazer das palavras uma fotogra- |

fia. Ndo uma foto-montagem.

Nio confundir investigativo com
acusativo.

Cuidado com a verdade facil.

Nao hd verdade ficil que mereca ser
publicada s6 porque o jornal tem de fechar ou

onoticidnotemdeiraoar. Serdsempre melhor |

que o jornal feche sem a verdade fécil.
Verdadendo tem adjetivo. E como man-
to sem costura”™.
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FOTOGRAFAS CARAS

INFORME PARA JORNA

e

A ILHA DE CARAS

Em Angra dos Reis, um paraiso para os convidados

esde seu lancamento em novembro, a
revista CARAS vem confirmando a pro-
posta original de ser uma revista semanal,
ousada, arrojada e criativa.

A cada edicao de CARAS, transparece uma
forte estratégia de marketing e um inovador e
agil trabalho da equipe de jornalistas, alterna-
da com o que acontece aqui e fora do pais.
Como resultado, a leitura de CARAS ¢ puro
prazer. Voltada para um publico que, segun-
do pesquisas internas e de campo, € composto
por homens e mulheres casados, pertencen-
tes as classes A e B, a revista permeia os lares e
atinge também o adolescente.

CARAS, pela sua propria férmula editorial,
tem uma clara identificacao com o prazer, a
beleza e a descontracao, sinonimos de verao,

mar, sol, ilha - ilha de CARAS, onde o verao
acontece. Uma ilha especialmente alugada
pela revista, numa das mais belas baias do
mundo em Angra dos reis.

A ilha € uma idéia que vem sendo adorada
por todos os convidados. A cada final de sema-
na sao convidadas personalidades nacionais e
internacionais que podem usufruir do confor-
to e da beleza natural dailha: praticar esportes
nauticos e desfrutar de um ambiente
descontraido e de muito charme.

Cada convidado de CARAS tem um trata-
mento personalizado.

Luiza Brunet fez questao de abandonar a
dieta, diante das delicias preparadas pelo chef
Emmanuel Bassoleil, eleito o chef do ano.
pelo Guia 4 Rodas.



Chiquinho Scarpa garantiu que o fim de
semana na ilha de CARAS foi um dos melho-
res programas que ja fez na vida.

Paulo Gorgulho, acompanhado da mulher
e dafilha de 3 anos, se divertiu e mostrou estar
em forma.

Florinda Bolkan estendeu por mais um dia
sua temporada de verao no Brasil para ficar na
ilha de CARAS e comandar um festival
gastronomico inspirado em seu proprio livro
de receitas.

Ainda sobre o sol de Verao, CARAS ja come-
caaesquentar seus tamborins e fazer contagem
regressiva para o Carnaval, cujas vibracoes, co-
res e beleza combinam com CARAS.

Agora, CARAS prepara duas edicoes espe-
ciais para a cobertura completa ao Carnaval
em todo o Brasil. Uma com uma tiragem
habitual de 210.000 exemplares e

uma superedicao de luxo, com lombada
quadrada, papel de melhor qualidade e capa
com papel couché 185 gr.

O compromisso basico da revista sera o de
captar todas as oportunidades que se apresen-
tem no mercado.

CARAS terasempre uma leitura envolvente
parao leitor e uma proposta diferenciada para
0 anunciante.

Bt e - Vi b o talE

Florinda Bolkan, autora de um livro de Chegc: u familia Gorgulho acompanh
receitas, comanda o banquete Luana e Cristina

e o e Hiles i

c: das modelos

| _,' Georgia Wortmann:
. das passarelas para

o sol de CARAS
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Edney Dias, da Folha: sessenta cartas por dia

Plantao
no correio

Quem sdo os leitores que escrevem para as redacées

por Marta Moioli

o filme Tudo Bem, de Arnaldo
Jabor, o funciondrio pablico
aposentado Juarez Ramos
Barata, interpretado por Pau-
lo Gracindo, passa boa parte
de seu tempo escrevendo cartas para os
jornais. Mais do que um hobby,
corresponder-se com a Imprensa € a forma
que ele encontra para amenizar seu senti-
mento de impoténcia frente & derrocada do
pais. Escritas em linguagem rococd, suas
cartas refletem a incoeréncia ideolégica do
autor — um brasileiro de classe média - e
estio longe de ser brilhantes ou geniais.
Assim como no filme de Jabor, uma pesqui-
sa nas sec¢oes de cartas de jornais € revistas
raramente revelarda um génio inconteste da
andlise politica, econdmica ou literdria. E
provavel, no entanto, que se descubram ai
textos inspirados e personagens tio interes-
santes quanto o vivido por Paulo Gracindo
em Tudo Bem.

De acordo com a opinido unanime dos
editores das pdginas de cartas, ¢ impossivel
tracar um perfil acabado desta parcela do
leitorado. Os motivos que levam uma pes-
S0a a escrever para jornais e revistas sio os
mais variados possiveis: elogios, criticas,
comentarios, reclamagoes, corregoes e por
ai afora. A unica classificagdo possivel dos

16

missivistas estd relacionada a perniodicidade
com que vio ao correlo. Alguns escrevem
todas as semanas ou todos 0s meses — 0s
chamados habitués. J4 os eventuais arrega-
¢am as mangas sempre que um fato abala
especialmente o pais, grupo ou categoria a
que pertencem. E ha ainda os autores de
uma obra 50, que se manifestam apenas uma
vez, geralmente motivados por uma indig-
nagiao momentanea.

Todos, no entanto, tém uma caracteris-
ticaem comum: acreditam piamente no que
dizem e créem que suas palavras servirio de
reflexdo para aqueles que vao lé-las, sejam
eles cidaddos comuns, politicos ou até o
presidente da Repiblica. Sem acesso aos
politicos e &s autoridades em geral, os leito-
res transformam as secdes de cartas num
canal de didlogo com os donos do poder.
Localizadas em espago nobre nos jornais.
ao lado dos editoriais, as se¢des, de fato, sao
lidas por gregos e troianos, deputados e
senadores, prefeitos e ministros, muitos dos
quais nunca deixam sem resposta as criticas
¢ acusacgoes dos leitores.

Ao contrario do que alguns possam pen-
sar, 0s missivistas nao siao desocupados que
ndo tém o que fazer. Em geral, sdo pessoas
ativas e participanies, que usam o espago
que a Imprensa lhes reserva para exercer sua
cidadania. “ Algumas cartas sio verdadeiros
mini-artigos”, afirma Anabela Ferreira

Rebelato, editora-assistente das paginas de
opinido e que, juntamente com Jane Feliponi
¢ Mariana Makyiama, € responsdvel pelos
Faorum dos Leitores e Forum de Debates do

jormal O Estado de 5.FPaulo.

Espontaneidade - Em fevereiro de
1992, Anabela abriu 0 Forum dos Lettores
com um desses mini-artigos. Intitulado Sair
da Inércia e escrito em linguagem tdo sim-
ples quanto apaixonada, o texto falava da
passividade dos brasileiros diante da crise do
pais. A repercussio foi excelente e provocou
uma enxurrada de cartas de apoio as idéias de
sua autora, a secretana de diretoria da
Camagan Petroquimica, Solange Pivot dos
Santos, solteira, de 43 anos. Um dos lentores,
um senhor de 70 anos, entrou em contato com
ela e juntos fundaram o Movimento
Apartiddrio de Resisténcia (Mudar), “lanca-
do™ no proprio Forum e que teve vida breve.

Apesar do inconformismo de sua carta,
Solange Pivot em nada lembra uma militan-
te entusiasta de movimentos politicos ou
contestatorios. Timida, diz que “se tivesse
talento, gostaria de serescritora”. Sua figura
tranglitla e discreta contrasta fortemente com
a indignacdo quase agressiva expressa em
suas cartas, a pnmeira delas publicada pela
revista Veja no dia 16 de fevereiro de 1991.
Nela, Solange manifestava seu “repidio ao
alegre e colonido revéillon do presidente
Collor, que se divertiu enquanto milhoes de
brasileiros passaram as festas de fim de ano
sem emprego e dinheiro”. “Como sempre
faco, escrevi motivada pela indignacido do
momento, sem pensar que alguém dana
maior atengao a minha bronca. Fiqueil sur-
presa com sua publicagio em destaque”,
conta. Ela diz que o fato causou espanto
entre seus colegas de trabalho, parentes e
amigos. “Poucos deles me elogiaram; a
maioria dizia que eu estava louca me expon-
do assim, que poderia até perder meu em-
prego .

Apesar das adverténcias, um mes depois
ela voltou a se dingir a revista, desta vez
criticando as falhas nas investigacoes das
fraudes da Previdéncia. Mas for a partir da
publicagdo de Sair da Inércia, pelo Estadao,
que seus amigos passaram a vé-lacomouma
espécie de “porta-voz dos leitores silencio-
sos. "Comegaram a me pedir para falar
sobre este ou aquele assunto que julgavam
importante”, conta Solange. “S6 que as coi-
sas ndo funcionam assim. Escrevo apenas
sob o impacto de uma indignagiio esponti-
nea”. Paraaeditora Anabela Rebelato, € esta
espontaneidade que torna a se¢do de cartas
tio hida. *O leitor se 1dentifica com esta
forma, simples e auténtica, de expor proble-
mas, criticas e comentdrios”, diz. “Ele sente
que aquele espaco € dele mesmo”.

Oportunismo — Hi leitores, no entanto,

que extrapolam esse sentimento de posse.
Foi o que aconteceu com um habitué do Sao
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Paulo Pergunta, do Jornal da Tarde. “Ele
se considerava um colaborador e, como tal,
achava que tinha direito a receber pagamen-
to por seu trabalho”, conta Oswaldo de
Camargo, editor da se¢do. Casos como este,
contudo, sdo raros. Em geral, os missivistas
dio fregiientes demonstragdes de generosi-
dade e depreendimento. Em 1992, umadona
de casa de Sdo José dos Campos, cuja fami-
lia passava por sérias dificuldades financei-
ras, devolveu 4 Caixa Econdmica uma gran-
de quantia de dinheiro que havia sido credi-
tada em sua conta por engano. Assim que a
Imprensa divulgou esta historia, uma leito-
ra, possivelmente encantada com a nobreza
do gesto, enviou um cheque ao JT acompa-
nhado de um bilhete em que solicitava o
envio do dinheiro 4 dona de casa. Segundo
Camargo, atitudes como esta sdo comuns.
“Relatos de problemas ou tragédias sempre
geram inimeras mensagens e gestos de so-
lidariedade”. Como ndo podia deixar de ser,
sempre hé o outro lado da moeda: o oportu-
nista politico. “As vezes acontece de al-
guém escrever varias vezes clamando con-
tra injusti¢as sociais, como menores aban-
donados, falta de verbas para a educagio,
etc. Pouco tempo depois, este alguém apare-
ce como candidato a algum cargo politico.
Nossa experiéncia ji nos ensinou a detectar
este tipo de missivista e a ignori-lo”.
Poeta e escritor, o editor de Sdo Paulo
Pergunta reserva sempre um lugar na se¢io

q:l'

| Durnnta sele m, o
Romirio Cerqueira de ,
anos, foi uma espécie de

ombudsman da re-

FRANCISCO ESTRELA

Meier: de Ubatuba para o mundo, quatro textos por meés

para as cartas que falam de literatura, artes
ou acontecimentos culturais em geral. “Tal-
vez por isto a sec¢do tenha servido como
primeiro degrau para alguns talentos chega-
rem as redacoes. Hermes Nery, por-exem-
plo, escrevia regularmente cartas para ca.
Hoje, ele faz entrevistas e resenhas literdrias
para o Caderno de Sdbado do JT'. Hermes
Rodrigues Nery, 28 anos, solteiro, professor
de Historia e autor de um romance inédito,
O Dilema de Pdris, a espera de editor, conta
que “até 1988 era possivel escrever cartas

longas, elaboradas. Com a redugao do espa-
¢O, vieram os cortes e isto se tornou cada vez
mais dificil. Por sugestio de um amigo jor-
nalista, enviei um artigo meu sobre Fernando
Pessoa ao diretor do Caderno de Sdbado.
Ele gostou e, desde entio, tornei-me colabo-
rador do Caderno™.

Habitués — Ha cerca de quatro anos, o
Painel do Leitor, da Folha de S.Paulo, mu-
dou-se do canto timido que ocupava na
pagina 2 para um espago ampliado na pagina

vista Playboy. Om-
budsman um tanto
quanto parcial em
sua tietagem, € ver-
dade. Suas cartas —
infalivelmente bi-
mensais —continham
elogios derramados
a0s acertos da equi-
pe e palpites aos qui-
~ los. Mesmo assim,
. nuncadeixavam pas-
' sar em branco o mi-
nimo deslize. Dos
pequenos aos gran-
des erros, tudo era
apontado com a se-
guranga de um
expert. Leitor assi-
duo desde os 13 anos
de idade e dono de uma colegido quase
completa da revista, Romdrio era ca-
paz de se lembrar de detalhes de cada

- —

para estagiar na
Playboy. Euférico, ele
deixou a pequena cida-
de de Conceicdo do
Almeida, no reconcavo
baiano, e em novembro
de 1990 iniciou o estd-
gio de seus sonhos.
“Senti-me um verdadei-
ro Cinderelo”, lembra-
se Romdrio, que logo ga-
nhou dos novos colegas
o apelido de “homem
sumario”, devido a sua
memoria prodigiosa. S6
que a carruagem deste
Cinderelo jamais se
transformou em abGbo-
ra. Terminado o estigio, Romdrio conti-
nuou na redacdo, onde permanece até hoje,
atendendo telefonemas, respondendo e se-
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masculinas da Abril, - 'da.s & telefonemas mcebtdoa

no més. Divididos em trés itens —
elogios, criticas e sugestdes — 0s
relatérios também servem como fon-
te de consulta sempre que a diretoria
decide realizar modificagdes na re-
vista. Eles influenciaram, por exem-
plo, na decisdo de se fazer mais pro-
ducdes com mulheres brasileiras no
poster central. Uma outra solicita-
¢do do leitorado foi atendida na edi-
¢do de dezembro com a realizagido
de uma matéria s6 com pés femini-
nos. Depois de trés anos selecionan- |
do cartas para a Playboy, Romirio |
garante que ainda ndo encontrou
nenhum missivista tdo fandtico e fiel
quanto ele. “Alguns escrevem e tele-
fonam sempre, mas nenhum € 4o
completamente dedicado quanto eu
fui”. E conclui, modesto: “Sou
insubstituivel”.




SONIA MELE

Camargo: carta remunerada

3. Tradicionalmente, boa parte deste espago
é preenchido com renhidos debates entre
leitores. “Incentivamos as polémicas por-
que elas sdo uma forma civilizada de didlo-
go ', diz o editor do Painel e redator da
pagina de opimido da Folha, Edney Celice
Dias. “Alds, vinte por cento do material que
recebo — cerca de 60 cartas por dia - sdo
comentarios sobre o proprio Painel”. Como
em todas as publicages, o Painel também
tem seus habitués de plantdo. “Em sua mai-
oria, escrevem muito bem, t1€m muitas idéi-
as bem articuladas, ponto de vista original e

I, CINDIO

Denise: secao sem cortes

conhecem o assunto sobre o qual opinam”,
diz Edney Dias. “Mas nio os considero
representativos do leitorado da Folha — sig-
nificam apenas 5% do total de correspon-
déncia que nos chega diariamente™.
Apesar de ser um fregiientador assiduo
das secoes de cartas de jornais e revistas de
todo o Brasil, o médico e presidente reeleito
da Associagido Médica Brasileira (AMB),
Mirio Cardoso da Costa Filho, 41 anos, 18
dos quais casado com uma jornalista, niio se
considera um missivistacompulsivo. “Acon-
lece que sinto prazer em escrever. Acho que

se nao fosse médico, sena jornalista”, con-
fessa. Cardoso enviou sua primeira carta
quando ainda era estudante. Ja formado e
chefe de um pronto-socorro em Santos, sua
cidade natal, ele comecou a escrever sobre o
sistema de Saude e foi convidado a produzir
artigos sobre esta drea para o jornal Tribuna
de Santos. Anos depois, mudou de emprego,
de cidade, mas nido de habito. Hoje seu nome
aparece em publicagdes tdo diversas como a
Folha de S.Paulo, O Popular, de Goiids, a
Folha de Limetra, Veja e 0 Estaddo, entre
muitas oultras.

Colcha de retalho — Reeleito para a
AMB com 65% dos votos vilidos, garante
que deve boa parte desta votagio ao fato de
ter suas 1deias constantemente reproduzidas
nos orgios de Imprensa. Suas visitas a ou-
tras cidades sdo sempre precedidas por um
recado no principal jornal da regido. “Isto
criaumclima receptivo”, comenta Cardoso.
Um novo texto, com opinides sobre ques-
toes relacionadas com o sistema de Saide da
cidade, ¢ enviado apés a visita. "E uma
maneira de demonstrar minha real preocu-
pagido com o problema. Além disso, quanto
mais vocé se mostra, mais aglutina pessoas
com ideais comuns”. O presidente da AMB
s acha que as se¢oes de cartas deveriam
receber um melhor tratamento visual. “Afi-
nal. elas sdo o espelho da sociedade”.

Outra queixa freqiiente dos missivistas

que registram as
opinidoes ¢ res-
pondem as divi-
das das leitoras.
De quatro elas
passaram para
seis e foram reu-
nidas, em bloco,
no inicio da re-
vista. Ao pé de cada uma delas, um
| bilhetinho incentiva as leitoras a es-
creverem. No editorial da edigido de

ARQUIVO ABRIL

Ceélia: “a revista é sua”

bro para outubro a
meédia de cartas rece-
bidas por més pulou
de 400 para mais de
600. Segundo a reda-
tora-chefe, Elda
Muller, a recepti-
vidade das leitoras se
deve, sobretudo, a

confianga que elas 1ém na publicagdo.
“Elas nos véem como uma institui¢io que
val ajuda-las a resolver seus problemas e

— -

valer.

L A s
'E“,b A oy P diividas. E é isto mmnqn: qucm-

$y. - 3 i A mos”. Elda garante que a participa-

¢do das missivistas nﬁn se restringe

! as segOes de cartas. “Muitas de nos-

e mpﬂmmmmmm-
me&t: lﬂg:;gm; outubro.adiretorade  tdes ou historias que as leitoras I:ID!
revista Claudia redagdo, CéliaPardi,  enviam”. EeXemmlifica: *Hi pon
chegou as ban- “fﬂfm'\?ﬂ O incentivo:  tempo, a leitora Elmne Cnslma de
casde caranova. Vocé ¢ nossa maior Oh_veurﬂ nos escreveu falando de sua
Resultado de um Fﬂlab“md“r“* por solida e fiel amizade com Denise
Sriota de iS50 sua carta € tio  dos Santos. Sua histéria originou a
reformulagio importante parands”,  reportagem Amigas pra Valer (edi-

e oot duica diz Célia. “Escreva ¢do de setembro de 1993), |
E: dois anos para mesmo, ll}[ﬂfﬂﬂﬂ, qual a prépria Elaine foi entrevista- |
ser ulaboradlzr P pergunite, En“‘]'fﬂ‘*dﬁ da. Da mesma forma, virias matéri- '
8ovo lavsut deb sugestbes, palpite. A as e notas sobre saide sio feitas a
ehtec il diata. revista é sua!™. _ partir de questoes e dividas levanta-

e a 5 . ﬂ_ resultado foi das pelas missivistas”.
it e, g imediato: de setem- Num procedimento bastante co-

mum ao piiblico de revistas femini- !
nas, muitas leitoras de Claudia cos-
tumam se dirigir a responsével pelo
Arendimento ao Leitor, a redatora
Simone Aparecida da Silva, com a
intimidade de velhas conhecidas,
chamando-a de “cara amiga”. O
mesmo tratamento intimo € adota-
do em relagdo a toda a equipe de
redagdo. Para elas, as jornalistas
femininas sdo, também, amigas pra
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s¢ refere aos cortes. Eles reclamam que
raramente apenas as grandes personalida-
des tém o privilégio de ter sua carta
publicada na integra. As reclamagdes pro-
cedem. Na maioria dos jornais e revistas, a
regra sdo os textos curtos — salvo quando
assinados por figurdes. Em fungdo disto, os
editores montam uma verdadeira colcha de
retalhos de opinides, crengas e ideologias
de leitores sem rosto e sem histéria, E
impossivel vislumbrar a pessoa por tras de
comentarios Ao sucintos.

“O Didrio Popular foge a esla regra”,
garante Denise Chiarato, subeditora de po-
litica do jornal e ha dois anos editando o
Didrio do Leitor. “Praticamente nio fago
cortes; gosto de mostrar a cara do leitor”, diz
ela. Entre as 30 cartas que recebe por dia,
Denise identifica desde funciondrios publi-
cos aposentados ¢ donas de casa a profissi-
onais das mais diversas dreas, idades e ide-
ologias. Paraela, independentemente da drea
que atue, o leitor-escritor €, acima de tudo,
um formador de opinido em sua casa, grupo,
comunidade ou regido. “Ele € alguém com
facilidade de aglutinar pessoas em torno de
suas idéias ou de ser seu porta-voz. Os
politicos sabem disto e ligam para ci que-
rendo entrar em contato com o autor de
determinada deniincia ou protesto. Sabem
ue se cooptarem essa pessoa, muitas outras
a seguirao’™.

Quanto maior a quantidade de cartas de
um mesmo autor, menor € a chance de que
elas sejam publicadas. Os que escrevem
para revistas sabem que terdo de participar
de uma espécie de concurso com muitos
candidatos e poucas vagas, em que somente
os melhores entre os melhores terdo vez.
Nem todos porém aceitam isto de bom gra-
do. A revista Veja responde por correio a
todas as cartas nao-publicadas. "Geralmen-
te os leitores mostram-se gratos por esta
aten¢do”, diz o secretdrio de redagdo Jilio
César de Barros. “Mas ha os que ficam
indignados, afirmando que tém o direito de
ter seu texto publicado, na medida em que
sdo assinantes da revista”. Entre as cerca de
300 cartas que Veja recebe por semana ine-
vitavelmente encontram-se virias assinadas
pelos chamados habitués, o que as vezes
cria um problema para Julio César na hora
de selecionar as melhores. “Alguns escre-
vem tdo bem que poderiam ter presenca
permanente na segdo”, explica. E citacomo
exemplo destes habirués talentosos o ameri-
cano Hanns John Meier, um recordista na
categoria.

Pirados - Ha 19 anos morando no Bra-
sil, a 25 quilometros de Ubatuba, no litoral
norte de Sao Paulo, Meier, 70 anos € um dos
mais respeitados: dez entre dez editores de
cartas conhecem e elogiam sua redagio in-
teligente. Ele comegou a escrever em 1985
quando, revoltado com diversos atos
antiecologicos cometidos no hitoral de Sdo
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Julio: leitores indignados

Paulo, denunciou o fato no Forum dos Leito-
res do Estaddo. De 1a para cd ndo parou mais.
Produz, em média, quatro cartas por més,
que envia as principais publicagbes nacio-
nais e internacionais. “Escrevo para compar-
tilhar minhas idéias e, sobretudo, para clare-
ar meus pensamentos”, diz. “Tenho o habito
de transformar tudo o que penso em palavra
escrita, ndo importando se serd ou ndo publi-
cado. O simples ato de escrever me basta”.

Dono de um negdcio de turismo em
Ubatuba, que inclui chalés, lanchonetes e
transporte maritimo, Meier vive com sua
mulher em uma peninsula isolada, sem luz
elétrica nem telefone e onde s6 se chega de
barco. O telefone e o fax de onde envia suas
cartas estdo instalados em uma de suas lan-
chonetes, préxima a Ubatuba. Em sua opi-
nido, este isolamento nio contrasta com seu
desejo de se comunicar. “Comunico-me com
a civilizagdo principalmente através dos jor-
nais que recebo e das cartas que redijo. Além
disso, € bom um missivista ter um tempo
para a reflexdo, pois o que um articulista
expressa em duas ou mais colunas temos de
dizer em poucas linhas. E o pensamento
depurado ao maximo”,

Mas nem sé 0s missivistas sérios e inspi-
rados monopolizam a caixinha de correio de
Veja. A exemplo de todos os Grgaos de
Imprensa, arevistatambém tem a sua cotade
pirados. De vez em quando chegam & reda-
¢do cartas de um senhor de Curitiba afirman-
do ser Jesus Cristo em pessoa e criticando
severamente a Igreja Catdlica. Antipapismo
a parte, o Cristo paranaense mostra-se bem
menos ambicioso que um outro, de Minas
Gerais, que pleiteia insistentemente uma
entrevista nas pdginas amarelas para dar
boas novas.

-

Termometro-Segundo Antonio Carlos
Prado, editor da revista IstoE, os temas reli-
gi0sos Sd0 0§ que provocam as reagdes mais
fortes e também as mais engracadas. “Cena
vez, publicamos uma reportagem sobre o
pensamento do papa Jodo Paulo 11, arespeito

EDUARDO CESAR

-

Mario Filho: prr em arﬂar

do papel social da mulher, intitulada A Mu-
ther do Papa. Algumas pessoas considera-
ram este titulo uma heresia e escreveram nos
excomungando™.

Matéria sobre novos tipos de medica-
mentos e sobre medicina alternativa tam-
bém despertam a curiosidade do piblico de
IstoE. O recorde no niimero de cartas, entre-
tanto, ocorreu logo apds a publicagdo da
reportagem com as declaragoes do motoris-
ta Eriberto Franca contra Paulo César Fari-
as. Se o sucesso das bombisticas revelagdes
de Eriberto ja era esperado, a 6tima reper-
cussdo obtida pela reportagem A Guerra de
Secessdo. que abordava a questio separalis-
ta no Brasil, ultrapassou as expectativas.
“Um ano depois ainda recebiamos cartas
comentando o assunto”, diz Prado. “Foi
uma surpresa, pois, apesar de ter sido maté-
ria de capa, nio pensdvamos que fosse des-
pertar tanto interesse e polémica’.

As manifestacbes do leitorado funcio-
nam como um termometro, indicando quais
sd0 08§ temas mais quentes e qual o grau de
satisfacdo do piblico com o trabalho
jornalistico. E, apesar de os missivistas re-
presentarem apenas uma pequena porcenta-
gem dototal de leitores, eles podem também
refletir a “temperatura™ social, na medida
em que siio pessoas geralmente atentas ao
humores e mudangas da sociedade. Neste
caso, os patriotas de todas as tendéncias t€m
motivos para ficar otimistas.

Uma leitura atenta das sec¢oes de cartas
mostra que o assunto predileto dos
missivistas é o Brasil. Com comentirios
apaixonados, irdnicos, bem-humorados,
causticos ou ufanistas, eles manifestam um
interesse nada passivo pelo destino do pais.
Gosto pelo exercicio da cidadania ou ainda
reagdo ao siléncio e & imobilidade dos forga-
dos tempos da ditadura? Provavelmente as
duas coisas, aliadas ao prazer de ver seus
nomes impressos nos jornais. Mudou o Bra-
sil, mudou a Imprensa ou mudaram os leito-
res? S6 os proprios podem responder, Car-
tas para a redacio. X

—_—_———
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Historia

No tempo
do linotipo

Como era o Jornalismo das décadas de 20 e 30

por Maria Estela da Silva

Este € o homem da pena”. As-
“ sim eram chamados os jornalis-

tas das décadas de 20 e 30, quan-
do ainda estavam chegando as redagoes
as primeiras magquinas de escrever. Até
entdo, o texto era feito a mio e o
linotipista que se virasse para entender
os garranchos dos redatores, Numa épo-
ca em que diploma era s6 de medicina,
direito e engenharia, para ser jornalista
bastava saber

empregos ao mesmo tempo’”, confirma o
veterano Abguar Bastos, 90 anos, que
hoje divide seu dia entre a FMU (Faculda-
des Metropolitanas Unidas) e a ANEC
(Assoclagdo Nacional de Exportadores de
Cereais), ambos como assessor de direto-
ria.

Mulherengos — Além da polivaléncia,
Jornalismo também era a profissdo da
boemia. Os jornalistas terminavam o fe-
chamento de madrugada e ainda se ani-

escrever e do-
minar a gramd-
tica. Normal-
menie eram su-
jeitos que fazi-
am faculdade
de direito (e
acabavam de-
sistindo do cur-
s0) ou aqueles
que faziam o
jornalzinho da
escola. Nin-
guém queria ser
reporter. “Sé
era bonito ser redator”, lembra o jorna-
lista Mauricio Loureiro Gama, 80 anos,
60 de profissio, hoje assessor da Federa-
¢do do Comércio do Estado de Sdo Pau-
lo. Seu primeiro emprego foi no Correio
de Sdo Paulo, em 1933, no qual acabou
ficando um ano e meio como “redactor”.

Se hoje os profissionais reclamam do
holerite no final do més, naquela época
era abengoado o més que havia saldrio.
“Ninguém pagavadireito. Alguns funcio-
ndrios ficavam até quinze dias sem apare-
cer. O diretor, que era muito simpdtico,
levava a gente para tomar café da manha
e ficava por isso mesmo. De vez em quan-
do, dizia que eu era um bom garoto e me
dava 5000 réis, o equivalente a 100 cru-
zeiros reais de hoje”, diverte-se Gama.
Nao era raro alguém que se dividisse em
mais de dois empregos. Mauricio traba-
lhou nos Didrios Associados, na Gazera,
no Correio Paulistano, na Rédio Tupi e
iniciou o telejornalismo na TV Tupi. a
pioneira. Sem falar nos jornais de Tatui,
sua terra natal. “Cheguei a ter quatro

FOTOS: J.A CINDIO
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Gama: “bonito era ser redactor”

mavam para jantar e beber. Era o clube
do Bolinha, ja que mulher nas redagdes
era uma raridade. “Jornalismo era coisa
de homem na década de 30. Elas s6 co-
megaram a chegar por voltade 1944, com
o surgimento do radio, pela necessidade
de vozes femininas que as novelas ti-
nham. Mas eraum escandalo uma mulher
Jornalista™, explica o professor da Facul-
dade de Comunicagdo Social Césper
Libero, Erasmo Freitas Nuzzi, 73 anos,
50 de profissdo.

“Nenhuma moga estava imune ao as-
sédio dos colegas, a ndo ser que fosse um
monstro de feiira. Como guase todas
eram bem bonitinhas, ndo podia aparecer
uma boazudinha nova que todo mundo
cantava, até que ela cedesse e escolhesse
alguém”, recorda Nuzzi, sem se dar con-
ta de que a coisa ndo é muito diferente
hoje. “Jornalista sempre foi mulherengo.
Depois do trabalho, saiamos para comer,
beber ou ir na ‘casa das Jovens’. Mulher
que vivia em ambiente de jornal, se ndo
fosse evoluida, acabava ficando”, acres-

centa ele, referindo-se a época que traba-
lhou no Didrio de Sao Paulo, Didrio da
Noite, O Dia,. A Gazetae () Estado de Sao
Paulo.

Quem confirma a tese de Nuzzi € a
jornalista, escritora, tradutora e advogada
Maria Thereza Cavalheiro, 64 anos e 36
de profissdo. “Nido dava para ser muito
conservadora, vivia recebendo cantadas.
Ficaria até frustrada se ndo recebesse”,
brinca ela. Maria Thereza comecgou a
carreira em A Gazeta, em 1957. Femi-
nista de carteirinha, fazia tudo que os
colegas faziam. Tinha vdrios empregos,
morava sozinha, trabalhava até de ma-
drugada, além de nao dispensar a feijoa-
da do bar Avenida as sextas de madruga-
da. Trabalhou em diversas editorias, so
foi poupada de Policia e Futebol. Em
1979, quando passou onze dias em Porto
Trombetas, no Pard, para uma série de
reportagens, enfrentou desde uma rebe-
lido de operdrios até as cobras e ongas. O
diretor do jornal ndo conteve a exclama-
¢do quando ela voltou: “Maité, vocé é
uma mulher com M de macho!” E ela

garante que foi

Maria Thereza: cantad

o melhor elogio
de sua vida.

Extra! — Se
muitos jornalis-
tas dos anos 30
a 60 eram inte-
lectuais, poetas
e escritores, nao
faltavam os
ativistas politi-

o cos. Agileu
N B Gongalves de
Oliveira, 74
anos, aposenta-
do ha dez e presidente da Associagio dos
Jornalistas do Estado de Sdo Paulo, mili-
tou na drea durante 35 anos, comecando
como colaborador de artigos politicos.
“Jornalismo se faz com muita politica.
Dirigi um jornal de esquerda, Noticias de
Haoje, e passei pelo Correio Paulistano,
Didrio da Noite, Radio Tupi e Noticias
Populares. Em 1961, fizemos uma grande
greve para estabelecer o piso de sete sald-
rios minimos, pois até entdo o jornalista
tinha o mesmo salério que um operirio, o
minimo”, orgulha-se.

Apesar do desenvolvimento do Jor-
nalismo, eram nos tempos roménticos
dos anos 30 a 60 que os jornais soltavam
mais de uma edigdo por dia. “O Didrio da
Noite chegou a sair treze vezes num dia
quando Getilio Vargas deu o Golpe de
Estado, em 1937", rememora Mauricio
Gama. E os jornaleiros anunciavam as
edi¢cdes extras nas ruas, quando quase
ndo havia bancas de jornais. Ao contririo
de hoje, que vendem de tudo e de vez em
quando jornais...

X
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Sinal Verde

ao hd nada mais dificil que
levar as pessoas a mudar de
hébitos, sejam eles o de fu-
mar, ingerir bebidas alcodli-
casimoderadamente, desper-
digar 4gua ou energia, atirar lixo em qual-
quer parte, até cuspir na rua. Qualquer
hédbito. E, no entanto, 4 medida em que
caminha a consciéncia ambiental, cresce
a conviccao de que precisard haver uma
mudanga radical de comportamento das
pessoas, para que ndo tenhamos de en-
frentar situacoes indesejaveis.

Mas como induzir as pessoas a mudar
seus hdbitos de vida? E exatamente 1sto o
que estd sendo pesquisado em muitos
lugares do mundo, por muitos cientistas
e pesquisadores importantes. E uma das
dreas em que os trabalhos mais cami-
nham é na questio do transporte — uma
das dreas mais complicadas, seja pelo
volume de emissdo de gases poluentes
pelos veiculos, seja pelos investimentos
em infra-estrutura que exige, pela devas-
tagio que produz e até mesmo pelas con-
seqiiéncias que as emissdes de gases po-
derdo ter na formagdo do efeito estufa e
na gera¢ao de mudangas chimaticas.

Um dos trabalhos mais recentes, e
brilhantes, foi produzido por dois pes-
quisadores do Instituto Wuppertal para o
Clima, o Meio Ambiente e a Energia, da
Alemanha. Eles partem da suposigio (ot1-
mista) de que a populagao do planeta se
estabilizard em algum momento no pro-
ximo século, quando ja tera chegado no
minimo a 10 bilhdes de pessoas — quase
o dobro da populagao de hoje. Em termos
de transporte, a proje¢ao indica que, com
essa populagdo, entre cinco e oito bilhoes
de automédveis e um bilhido de caminhdes
se terdio acrescentado a frota atual. E isso,
no seu entender, terd conseqliéncias nega-
tivas muito fortes em vdrias dreas, inclusi-
ve na questdo das mudangas climaticas.

Repensar o transporte — Rudolf
Petersen e Ernst von Weizsiicher, os dois
cientistas, lembram, a propésito, as con-
clusdes do Painel Intergovernamental so-
bre Mudangas Climaticas: para reduzir o
aquecimento global a niveis toleraveis, a
emissdo de gases que provocam o efeito
estufa terd de ser reduzida em 60% nos
proximos 40 ou 50 anos, e continuar
sendo reduzida depois. Mas as emissoes
de gases de mais de cinco bilhdes de
veiculos, so elas, significariam um volu-
me de dioxido de carbono (CO2) amea-
¢ador. Mesmo esses novos veiculos, jd se
prevé um aumento entre 50 e 70% nas
emissoes.

E claro que o centro do problema
estd no Primeiro Mundo. S6 a Alemanha

E

repensar
as cidades

D M

I”'l

A midia pode ajudar
a sociedade a
mudar as areas urbanas

|

Washington Novaes

-

‘8 MILTON SHIRATA

tem quatro vezes mais veiculos que toda
a Africa. A primeira versio do relatério
brasileiro para a Eco 92 lembrava que
um habitante do Primeiro Mundo, por
sua renda e capacidade de consumo,
tem um poder de impacto sobre os re-
cursos naturais 25 vezes maior que o de
um pais pobre. E preciso, entdo, pensar
em formas de viver que economizem
recursos, € em matrizes energéticas que
nao levem ao desperdicio como o que se
vé hoje. No caso dos transportes, € pre-
ciso repensar tudo. E lembrar que estu-
dos realizados na Inglaterra mostraram
que um veiculo trafegando pelas rodo-

vias recebe um subsidio governamental
nao declarado de mais de um délar por
quilometro rodado - com os investi-
mentos na construcdo e conservacao de
pistas, com as despesas governamentais
no combate a poluig¢do gerada porelese
assim por diante. .

Petersen e Weizsicher vio mais além.
Eles sugerem que todos os custos do
transporte coletivo e do transporte indi-
vidual sejam contabilizados, sem exce-
¢a0, para que tanto os governantes como
0s usudrios dos transportes sejam obriga-
dos a tomar posigdo. Se isso for feito,
pensam eles, havera duas conseqiiéncias
fatais: 1) uma opg¢@o mais clara em favor
do transporte coletivo; 2) uma necessida-
de premente de repensar as nossas cida-
des, exatamente para que o transporte
coletivo seja estimulado e o individual
penalizado — e ai se inclul também uma
op¢do mais forte pelo transporte ferrovi-
ario, em detrimento do rodovidrio.

Na verdade, trata-se também de re-
pensar a mobilidade das pessoas. Dese-
nhar aglomerados urbanos em que as
necessidades de deslocamento se redu-
zam (ao contrdario de hoje, quando o co-
mércio mais moderno se situa cada vez
mais longe; alids, os estudos mostram
que a necessidade média de deslocamen-
tos das pessoas nos grandes aglomerados
urbanos se multiplicou por seis nos alti-
mos 30 anos).

Novas idéias — Segundo os pesquisa-
dores, pode ser falsa a convicgdo genera-
lizada de que mais transporte de passa-
geiros e bens seja uma condigio essenci-
al para o crescimento econdmico € a
riqueza. E mesmo que fosse, seria insus-
tentavel ao longo do tempo. Na Alema-
nha, por exemplo, colocar a parte oriental
no mesmo padrio de densidade de passa-
geiros da parte ocidental implicaria um
crescimento de 30% nas emissoes de CO2,
quando todos os estudos ja mostram a
necessidade de reduzi-las em pelo menos
25% até o ano 2005. E ¢ assim em todo o
Primeiro Mundo: seus aumentos nas emis-
soes de gases por veiculos sdo maiores
que os de todos os outros paises onde
vivem 85% da populagido do planeta.

Entdo € preciso parar e refletir. E ai,
mais uma vez, entra em questiao o papel
decisivo que a comunicagido tem a de-
sempenhar. S6 ela pode dizer essas coi-
sas aos cidaddos, sé ela pode colocar em
discussdo novas idéias, novas formas de
viver, novas concepg¢oes de aglomerados
urbanos.

E nas maos de jornalistas que estio as
melhores possibilidades. Uma responsa-
bilidade dramatica. -
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COMAR CONSELHO NACIONAL DE AUTO-REGULAMENTACAO PUBLICITARIA
RUA BAHIA, 1140 - CEP 01244-908 - SAO PAULO- SP.

A propaganda esta
cheia de profissionais
talentosos. E isso
significa criagoes
brilhantes. Infeliz-
mente, a propaganda
também tem maus
profissionais. E isso
significa Conar.

O Conar existe para
nao deixar que a pro-
paganda mentirosa tire
o brilho da profissao.
E também para que
prevalega sempre o
talento do publicitario
brasileiro. E por isso
que o profissional que
faz propaganda de
verdade tem o codigo
de ética do Conar como

aliado. Porque ele nao

quer se envergonhar
daquilo que ele mesmo
criou. Uma mentirinha,
de vez em quando,
pode atée pegar bem
num papo com amigos.
Mas o que valoriza
mesmo o profissional
€ 0o compromisso com
a verdade. Afinal,
papo de botequim

@ uma coisa. Propa-

ganda e outra.

Conar. A mentira tem

midia curta.
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GUARIM DE LORENA

Talento
literario

Uma agencia
s0 de estrelas

Jornalista que se conside-
ra escritor hd aos potes. Ji os Quatro amigas que se uni
que realmente t€m intimida- rem para abrir um negocio
de com a literatura sdo tio ndo é garantia de sucesso. Mas

raros quanto encontrar Mil-
ton Nascimento sem boné.
Nosiiltimos anos, apenas dois
jornalistas — por coincidéncia
ambos da Folha de S.Paulo -
conseguiram langar obras de
ficcdo dignas de atengdo. O
primeiro deles € o articulista
Marcelo Coelho, que escre-
veu o romance Noturno, edi-
tado pela lluminuras. O se-
gundo € o repérter Bernardo
Carvalho, 33 anos e 10 de
Jornalismo, autor do livro de
contos Aberragdo, publicado
pela Companhia das Letras,

' com tiragem de 2.000 exem-

plares.
Escrito em pouco mais de
trés meses, Aberragdo — pala-

FRANCISCO ESTRELA

"

A

Vra que aparece nos onze con-
tos do volume - surpreende pela
qualidade do texto e pela varie-
dade de temas, que vdo desde a
descoberta de uma civilizacio
liliputiana até o dltimo e inséli-
to desejo de um aidético. Antes
de formar uma salada mal-tem-
perada, os contos se sobrepdem

Rose: livro com historias supreendentes da TV

Segredos do
arco da velha

Nostalgia € a palavra que
melhor define o primeiro li-
vro de Rose Esquenazi, 39
anos, 16 de Jornmalismo,
subeditora de TV do Jornal
do Brasil. Em No Tinel do
T'empo, elaconta uma parte da
histéria da TV no Brasil. O
trabalho comecou hd dois anos

e meio, quando o Caderno de
I'V do JB decidiu langar uma
série de reportagens sobre os
programas, novelas e seriados
apresentados natelevisido bra-
sileira. Rose juntou um vasto
material de pesquisa e resol-
veu colocar tudo em livro.
“Descobri como nossa memo-
ria € fragil”, conta a jornalis-
ta, que flagrou casos surpre-
endentes como o da série nor-
te-americana Papai Sabe
Tudo, veiculada no Brasil no

FRANCISCO ESTRELA

Carvalho: 6timo livro escrito em trés meses

e se complementam. Autor
de um romance muito ruim
“que foi parar no lixo", como
ele mesmo conta, Carvalho
jd estd trabalhando num novo
livro. *Nio sei ainda se serdo
quatro contos longos ou qua-
ro pequenos romances inter-
ligados”, diz.

final da década de 60. No seri-
ado, o ator Robert Young fa-
zia um tipico pai de familia
americano ¢ Lauren Chapin, a
filha Kitten. Rose descobriu
que o ator era um alcodlatra e
a atriz, uma viciada em dro-
gas. "Sao historias muito inte-
ressantes”, acredita.

a Quattro Agentes Associd
das reuniu mais do que
zade. Nissia Garcia, 35 anos,
Patricia Ramos, 33 anos, Cica
Garcia, 34 anos e Lais
Rtldrlgllﬂh. 37 anos, somaram
suas experiéncias
agenciamento e produgio de
espetaculos para montar a pri-
meira empresa de agentes de
artistas no Brasil.

A Quattro possui 60 artis
tas exclusivos em seu cast
Ali o artista é parceiro da
empresa € conta com atendi-
mento personalizado em pro-
ducgdo, venda de imagem e
contrato. “Ndo somos uma
assessona de Imprensa”, es
clarece Nissia. Gente como
José Wilker, Guilherme
Karam, Patricia Pillar, Paulo
Gorgulho, entre outros, nio
se arrepende de ter escolhido
a Quattro. “Eles sentem-se se-
guros em trabalhar nesse nos-
s0 esquema”, afirma Nissia.
Ela revela que em 94 preten-
de articular um projeto de as-
sociacdo para expandir o ne-

gdcio.

el i

Cica, Nissia, Patricia e Lais: espetaculos
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Almas gemeas
do humor ferino

Os irmdos Caruso ndo
perdoam Itamar nem a Re-
piblica do Pdo de Queijo.
Paulo e Chico Caruso, am-
bos com 44 anos e 25 de
profissdo, langaram simul-
taneamente, no final de de-
zembro, 0s seus novos livros
de charges. Os volumes reu-
nem os melhores trabalhos
publicados pelos dois artis-
tas no ano passado. Ambos
centram fogo no atual presi-
dente da Republica e nos
principais fatos da politica
brasileira de 1993.

Se Meu Fusca Falasse,
de Paulo Caruso, traz suas
melhores charges publicadas
no Estado de 5.Paulo e na
IstoE. O livro é dividido em
seis capitulos, abrangendo
desde a posse de Itamar, que
herdou a i1magem de
modernidade transmitida por

A vida sob
fogo cruzado

Imagine alguém trocar a
vida de correspondente em
Londres pelos perigos de um
campo de batalha. ko1 exata-
mente 1sso o que fez o jorna-
lista e diretor de marketing da
Folhade S.Paulo, Ledo Serva,
34 anos, 17 de Jornalismo. E
ele ndo se arrependeu. Em
agosto de 1992, quando estou-
rou o conflito na antiga Iugos-
lavia, Serva recebeu o convite
da Folha para fazer a cobertu-
ra jornalistica da guerra. Acei-
tou e supreendeu pela qualida-
de de seu trabalho. Juntou en-
tdo o desejo de ser reporter de
guerra as atividades de foté-
grafo e partiu com sua Minolta
Reflex — presente de sua mae
na adolescéncia — para o front
SCIVIO.

Dai em diante, tomou gos-
lo pela coisa. Passou pelas
guerras de Angola, Somadlia,

IMPRENSA - JANEIRO 1994

SOMIA MELLE

Collor, até o
Plano Decola
Brasil. Paulo
criou alguns
personagens
hildrios -
como O peru
grunge, que
usa uma ca-
miseta com
os dizeres
“Odebrecht é
o canal” - e,
no preféicio,
faz uma com-
paragao entre
um grande
craque do fu-
tebol — presu-
mivelmente
Romidrio — e
outro crague J
do drible: PC Farias. “E um
trabalho de registro da abertura
politica brasileira™, afirma. Jdo
mano Chico langou o seu livro
com {.‘hHIgES Nl COres,
intitulado ltamar Modo de Usar,
onde faz um resumo do ano

PAULO PINHEIRO

Paulo e Chico: novos livros

politico através de desenhos
publicados na primeira pé-
gina do O Globo. Itamar é€,
segundo Chico Caruso, a
melhor matéria-primade seu
humor. “Ele € o homem er-
rado, no lugar errado.”

Serva: de Londres para os campos de batalha

Mocambique e Kuwait (no ini-
cio de 93). Foi detido pelos
guerrilheiros da Unita em An-
gola, escapou de levar um tiro
na Bosnmia e foi confundido
como guerrilheiro pelos fran-
ceses na Somdlia. “As fases
mais felizes da minha vida
ocorreram enquanto eu eraedi-
tor de Turismo da Folha, do
Noticias Populares e reporter

de guerra™, diz Serva. O resul-
tado de seu trabalho fotogratfi-
co foi mostrado na exposigao
Todos os fogos do front, no
Museu da Imagem e do Som,
em Sdo Paulo. no final de de-
zembro. “E interessante como
na frente de uma méaquina fo-
tografica os personagens da
noticia se voltam para vocé”,
conta,

estilo seus cinco anos de in-
tensa atividade. 0is de
tanto tempo dedicada ape-
nas a assessoria, a Voice
agora estd diversificando
seus negdcios e servigos por
intermédio do langamento no
mercado da Voice Servigos
Editoriais e da VoicePress —
esta, uma agéncia de notici-
as empresariais, institu-
cionais e culturais. O ani-
versdrio foi comemorado
COM WM jantar que marcou a
abertura de um novo espago
para eventos em Sdo Paulo,
a Mansdo Rebougas.

Bolsas de
estudo nos EUA

Estdo abertas as inscri-
¢Oes para o Programa de
Bolsas de Estudo Alfred
Friendly, que oferece esté-
gios de seis meses em jor-
nais e revistas norte-ameri-
canos para jornalistas brasi-
leiros, no periodo de junho a
dezembro de 1994. Podem
candidatar-se as bolsas os
jornalistas da midia impres-
sa, com experiéncia minima
de trés anos em jornais ou
revistas. E indispensédvel fa-
lar e escrever em inglés flu-
entemente. Os candidatos
devem demonstrar grande
desejo de prosseguir na car-
reirae ter, das empresas onde
trabalham, garantia de em-
prego apds o término do cur-
s0. Maiores informagoes so-
bre 0 programa podem ser
obtidas no Consulado Geral
dos Estados Unidos, Rua
Padre Jodo Manoel, 933 - 2°
andar. 01411 Sdo Paulo/ SP.
Telefone: (011) 881-6511.

WA




0 tamanho
nao e documento

Montar uma editora nio ¢
tarefa facil nesses tempos
bicudos. Mas Luis Leonel. 38
anos ¢ 16 de profissiao, ex-
reporter de economia da Fo-
tha, JB, Exame e ex-editor de
economia da Gazera Mercan-
til, topou o desafio. Juntiou
Suas economias € criou no ano
passado a Ponto de Vista Edi-
torial. Com duas publicagoes
pequenas, mas em circulagio
nacional — Genre Sertaneja e
Modernidade Empresarial —.
a Ponto de Vista procura os
nichos menos atendidos do
mercado.

A revista Gente Sertaneja
ndao tem concorrentes, ja que
fecharam as outras duas publi-
cagoes que corriam nessa raia
—Sabadao Sertanejo e Som Ser-
tanejo. Todo més, Gente Ser-
taneja traz a historna de uma

MARCOS ANDREONI

personalidade da muisica serta-
nejae ainda faz uma espécie de
columismo desse meio artisti-
co. Ja Modernidade Empresa-
rial € uma revista de economia
feita nos moldes dainglesa The
Economist. Impressa em preto
¢ brance e capa em cores,

B ts o mar

A jornalista Whalmir
Anna von Koenig, 40 anos e
15 de Jornalismo, adora o
mar. Gosta tanto que, em |8
de dezembro, participou do
primeiro casamento subma-
rino do Brasil. A cerimdnia
se realizou na Reserva Mari-
nha e Bioldgica do Arvore-
do, em Florian6polis. Anna
ndo “subiu ao altar”, mas fun-
clonou como instrutora dos
noivos, seus alunos de mer-
gulho.

Ela. que jd passou pelas
redacoes de Folha da Tarde,

Correio do Povo, Ridio Ga-
| ticha, e pelas extintas Réidio
e TV Difusora, abriu hd um

ano a Prosub Centro de Mer-.

empresa promove cursos de

mergulho livre para ini-
- ciantes, e autdbnomo bdsico
para 0s mais experimenta-
dos. A paixdo pelo diving
comegou hd quatro anos,
gquando um amigo fotégrafo
indicou-lhe um curso de mer-

|
! gulho, em Porto Alegre. A
|
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Leonel: pequeno, mas disputando firme o mercado

Modernidade Empresarial pro-
cura mostrar casos de empre-
sas bem-sucedidas e as razoes
que favoreceram seu SUCEsso.
“0O mais importante é que sdo
publica¢des com pouco dinhei-
ro ¢ disputando mercado”, fes-
teja Leonel.

gulho. Desde entdio, Anna niio
consegue ficar longe do mar.

Em outubro do ano passado ela

foi ao Caribe junto com alguns
alunos da sua escola e presen-
ciou uma das experiéncias mais
emocionantes de sua vida de
mergulhadora:
assistiu a um
naufrigio a 20
metros de pro-
fundidade.
“Cada vez que
vocé mergulha
é umaexperién-
cia diferente.
Sempre hd uma
fauna e uma
flora tipicas”,
diz ela. Ataal-
mente dividin-
do o seu tempo
entre a admi-
nistragdo da
Prosub e o tra-
balho em asses-
soria de Im-
prensa para
empresas como
a Gaston Lan-
¢amentos — a
maior rede de
calcadosdoRio K=

Aﬁﬂl:!.l'l-"ﬂ PESSOAL

Grande do Sul

Whalmir Anna: ma‘i'g‘ulhus

Entre os dias 18 e
24 de janeiro, no Cen-
tro Cultural Banco do
Brasil, no Rio, o Festi-
val Banco do Brasil
estdorganizando a ter-
ceira edigdo do Palco
Eletrénico, uma mos-
tra com as melhores
produgdes em video-
trabalho do ano. Acon-
tecerd também um de-
bate com os melhores
videomakers da atua-
lidade. Segundo Irene
Monteiro, organi-
zadora do evento, pou-
cos trabalhos “tiveram
um locagdo especifica
para a gravacdo, lra-
zendo resultados sur-
preendentes”. Segun-
do ela, o projeto nio
estd buscando uma
simples documenta-
¢do, “mas uma nova
linguagem que retrate
0 teatro no video”.
Ricardo Nauenberg di-
rige o video-teatro,
gravado num aparta-
mento do Museu da
Republica, localizado
no antigo Paldcio do
Catete, também no
Rio. Maiores informa-
¢oes podem ser obti-
das pelotelefone (011)
885.6252 com Rosana
Monteiro ou Ana
Cristina Nobre.

X
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FUTEBOL

O Brasil
rumo a Copa

Entre licenciamentos e t‘
transmissoes de TV, as
empresas naclonais

devem faturar cerca de
500 milhoes de délares

ORLANDO KISSNER/AE

ENTREVISTA CRIACAO

Sérgio Monteiro fala A festa do carnaval para
sobre as mudancas no JB os turistas estrangeiros

Quem se comunica lé
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superego

nés Andrés Bubo-
winski, dono da
Produgdes Cinema-
tograficas Aba. Ele
aprendeu a esquiar
com 4] anos, no
Colorado, Estados
Unidos, quando
venceu odesafiode
seequilibrarnoses-
quis. Hoje, 12 anos
depois, o esporte é
sua grande paixaoe
absorve boa parte
do seu tempo. “As
pessoas esquiam
uma ou duas sema-
nas porano. Euche-
£0 acinco ou seis”,
diz. Nos dltimos
trés anos, ele partiu
para desafios mais
dificeis. Esquia nas
montanhas cana-

ARQUIVO PESSOAL

Bukowinski: montanha abaixo

0 homem
das neves

Conhece-se um bom
esquiador de pequeno, quando
ele da seus primeiros passos (e
tombos) com o esqui. Essa mé-
Xima tem uma excecio: o polo-

Imprensa
perfumada

Estdchegando ao Brasiluma
nova técnica de microencap-
sulagdo de odores. Apesar do
nome ndo cheirar muito bem,
esse tipo de tecnologia faz a ale-
gria de narizes americanos hd
muito tempo. E o chamado pa-

Versic: nova técnica

denses, onde o aces-
so € feito por heli-
coptero e ndo ha
pistas delimitadas. “Esse € o
circuito top, em que € preciso
estar em 6tima forma, dado o
risco de avalanches”. Apaixo-
nado pelo esporte, ele aprovei-
ta outras épocas do ano para
esquiar em todas as pistas que
aparecerem pelo caminho. “E a
linica atividade que me desliga
do mundo™.

pel perfumado. A empresa bra-
sileira Croma possui esse know-
how ha dois anos. Até hoje, nos-
so mercado publicitirio conhe-
ci1a duas das técnicas existentes,
oscratch’'n’sniffe snap 'n’burst,
ou, na lingua tupiniquim, raspe e
cheire, e abra e cheire.

Ronald Versic, presidente da
inddstria americana Ronald. T.
Dodge, esteve no Brasil no final
do ano passado paraoficializar a
Croma o repasse de
uma nova técnica, a
everscent.Comela,
a liberacdo da fra-
grancia € feita gra-
dualmente, possibi-
litando perfumar
ambientes por lon-
go tempo. "0 uso
destas tecnologias
no Brasil estd ape-
nas comegando,
mas ja se notam re-
sultados positivos”,
avalia Versic.

SOMNIA MELE

ARQUIVO PESSOAL

Entre o
ceu e a terra

Os esportes “radicais”™ sem-
pre atrairam Marcos Souza Ara-
nha, diretor de conta da Leo
Burnett. Ele ja voou de asa del-
ta, fez motocross e hoje curte o
ultraleve nos finais de semana
no sitio em Indaiatuba, interior
paulista. “E um relax total estar
nas nuvens”, diz. Mas o publi-
citdrio ndo € apaixonado ape-

A caminho da
segunda profissao

Magy Imoberdorf, presi-
dente da agéncia Lage &
Magy, voltou a escola hi qua-
se um ano. “Estou descobrin-
do novos horizontes, apren-
dendo que posso trabalhar com
outros materiais ¢ desenvol-
ver novas técnicas”, diz.

Magy: pintura e publicidade

nas pelas alturas. Hd pouco mais
de dois meses, ele foi 0 8.970°,
colocado na Maratona de Nova
York. Para manter a forma, ele
corre uma hora por dia. “E o
momento em que estou comi-
go. Ndo tem telefone, ndo tem
negécios”, diz. Ele aproveita
estes momentos para pensar na
vida e planejar seu calenddrio
esportivo. Em abril de 1994, ele
pretende participar da marato-
na de Paris e, em outubro, da
tradicional corrida grega. Para
1995, o plano é correr na Disney.

Magy, na verdade, estd estu-
dando pintura e desenho no
Museu Brasileiro da Escultu-
ra e, em dezembro passado,
fez sua primeira exposigdo
com os demais alunos. “Preci-
s0 somente de um papel em
branco, onde decido o que fa-
zer", diz. Para ela, a pintura,
principalmente figurativa, ji
estd se tornando uma segunda
profissdo. “Até comprei uma
prancheta para o escritério”.

X
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A IMPRENSA
USA FRILAS
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FRILAS € uma agéncia de textos, criada por
jornalistas da grande imprensa, que escreve tudo por voce:
0 discurso do presidente, a newsletter econdmica,

o house organ , a matéria ecoldgica, o relatério anual,

0 texto do anuncio, a mala direta...

Temos estrutura para criar /ayouts , apurar notfcias, fotografar,
editar o texto, arte-finalizar e fazer a producéao grafica.
Tudo isso a precos compativeis com seu orcamento
e qualidade comprovada.

A revista IMPRENSA que o diga.

FRILAS Assessoria de Textos e Comunicacdo Ltda.
Rua Anfiléfio de Carvalho, 29/407
CEP 20030 - Rio de Janeiro - tel.: (021) 262 - 2832
fax (021) 262 - 7076.




Follow Up

Um ano de
perdas
e ganhos

A Enio Mainardi

conquistou 12
clientes em 1993

FRANCISCO ESTRELA

por Suzana Barelli

publicitirio Enio
Mainardi, aos 58
anos,donodaagén-
cia que leva seu
nome, deu uma
aula de como dar a volta por
cima no mercado de propagan-
da em 1993, H4 dois anos, a
Enio Mainardi era uma agéncia
de médio porte, com cinco cli-
entes e faturamento ao redor de
12 milhdes de ddélares. Seis
meses depois, viveu uma san-
gria. A Tostines — conhecida
pela campanha “Vende mais
porque é fresquinho™ — foi ven-
dida para a Nestlé e a
multinacional mudou de agén-
cia. Safram ainda a Cica (vendi-
da para a Gessy Lever), a
Seagram (a matriz decidiu ali-
nhar suas agéncias multi-
nacionais) ¢ a Shell (vendida
paraaCyanamid). Um belo sus-
o para uma agéncia com mais
de 10 anos de mercado.
“Senti-me como um joga-
dor de cassino. Ou sai com pre-
juizo ou aposta tudo”, diz.
Mainardi resolveu apostar. Con-

FRANCISCO ESTRELA

Mainardi: nova fase repleta de campanhas

tratou novos profissionais, sem
demitir os antigos, e foi bater na
porta dos anunciantes. Resulta-
do: a agénciatem hoje 12 clien-
tes, com faturamento superior a
40 milhoes de délares. Entre as
novas contas, estio a Suvinil,
Perdigdo, Visconti e Peixe.
“Anunciaremos brevemente
outras grandes contas”, prome-
te 0 publicitdrio. Para 1994, Enio
Mainardi diz que jamais aban-
donara a procura de novos cli-
entes. “Foi uma ligcdo de sobre-
vivéncia”, diz.

Walit Disney
muda de dono

A Walt Disney Company
estd ampliando seus negocios
no Brasil. A empresa de entre-
tenimento americana comprou
a Rebibra, que durante 30 anos
licenciou no pais os persona-
gens Disney — Mickey, Pate-
ta, Tio Patinhas, Pato Donald,
entre outros herdis infantis. A
nova subsidiaria — chamada
Walt Disney Company Brasil
— ¢é presidida por Elcan
Diesendruck, o ex-presidente
da Redibra. Com cerca de 90
licenciados Disney, a Redibra
for responsdvel, por exemplo,
pelo langamento da linha Baby
Disney, comercializada em
todo 0 mundo e também pela
reformulacdo do Zé Carioca.

Os negécios da Disney tém
crescido 20% ao ano no mundo.
O Brasil representa 25% do
mercado sul-americano e, em
1993, as vendas no varejo des-

ses produtos alcangaram 150
milhdes de ddélares. Para este
ano, espera-se um crescimento

de 30%.

Crescimento ao
sul do continente

Em 1993, a América
Latina foi o melhor merca-
do para a multinacional

McCann Erickson, agéncia
presente em 36 paises. O
- escritono argentino cresceu
- 45% e o colombiano, 30%
- emrelacdo a 1992. Na outra
ponta, a filial japonesa re-
- gistrou retragdio superior a
- 20%: nos Estados Unidos a
- verba foi reduzidaem 2% e
a Europa teve o mesmo re-
sultado financeiro do ano
anterior.

No Brasil, a agéncia fa-
turou 850 milhdes de doéla-
res, um acréscimo de 15%
emrelacdoa 1992, Este cres-
cimento ocorreu devido a
expansao das verbas de pro-
paganda da maioria dos cli-
entes.

Investindo
em franquias

Sdo Paulo € a praga prio-
ritdria da Mister Pizzaem 1994,
Com 13 lojas na cidade, a rede
de fast-food pretende inaugurar
10 novas unidades (a maioria
em sistema de franquias), e as-
sim enfrentar a concorréncia das
demais redes de lanchonete.
Atualmente, a Mister Pizza tem
63 unidades franqueadas e estéd
presente em 18 estados brasi-
leiros. Sua média de crescimen-
to anual € de 22%. A empresa
ndo informao investimento para
novas unidades.

Publicidade
nos aeroportos

Publico masculino, execu-
tivo, residente em bairros no-
bres, com o carro do ano e,
evidentemente, com bom poder
aquisitivo. Este € o perfil dos
usudrios de aeroportos, segun-
do pesquisa da CPPM. A
Meta29, empresa de marketing
fundada em julho de 1993, pre-
tende explorar este segmento.
“A publicidade aeroportudria
tem se resumido & comunicagio
por luminosos”, diz Antonio
Valério, um dos sécios da em-
presa. O objetivo da Meta29 é
Integrar a propaganda ao meio,
com a sofisticagdo e glamour
dos aeroportos. Seu primeiro
chiente € o Yazigi.
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Entfrevista

-

Monteiro: saida da RBS para assumir o JB

Concorrente
de jornaleaTV

Monteiro quer publico qualificado no JB
por Suzana Barelli

Sérgio Rego Monteiro € um dos maiores especialistas
brasileiros em marketing de jornal. No inicio do ano, ele
saiu da RBS e assumiu a diretoria de marketing do Jornal

do Brasil, cargo que ja ocupou por seis anos na década
passada. Animado com o desafio, Monteiro pretende
segmentar a venda de antncios e qualificar seus
profissionais. “O marketing deve adequar a imagem ao
meio e auxiliar o anunciante a melhor usar o veiculo”.
Nessa entrevista, ainda na sede da RBS, Monteiro critica a
politica de preco das empresas jornalisticas, diz que o JB
vai investir no leitor formador de opinido e alerta: o maior
concorrente do jornal € a televisdo, que sabe valorizar sua
midia. “Os jornais estdo travando uma luta predatéria que
somente prejudica seu meio”, diz.

CADERNO DE MIDIA - JANEIRO 1994

IMPRENSA - O senhor assume uma
das trés diretorias do JB, a de marketing,
depois de um processode profissionalizacio
daempresa. lgpusiliva a saida da familia da
administragdo do JB? Ou era a tnica solu-
¢io para o jornal?

Monteiro — A melhor solugio € aquela
que demonstra ser competente na gestio.
Acredito que a familia Nascimento Britto
(dona do JB) tenha decidido o que € me-
lhor. Profissionalmente, o caminho é cor-
reto e evita os conflitos familiares na admi-
nistracao.

IMPRENSA - Quais sdo os planos
para o marketing do jornal?

Monteiro — Fui vice-presidente de
marketing do JB por seis anos, de 1982 a
|988. Sai com as mudancas no jornal. Vou
retornar o marketing a sua estrutura anteri-
or. Naquela época, talvez o JB tenha sido o
precursor do marketing no Jornalismo. In-
troduzimos uma drea de informagdo, de
pesquisa de mercado. Tinha uma érea de
inteligéncia, que apontava para onde o
mercado estava indo. Tinhamos uma orga-
nizagdo competente na drea de publicidade
e promocdo. E uma drea de vendas muito
agressiva. Nossaorganizagcaocomercial era
dividida por segmentos.

IMPRENSA -E estaestrutura foi aban-
donada pela nova diretoria?

Monteiro — Com a nossa saida, mon-
tou-se outra estrutura, valida, mas que se
mostrou menos eficaz, ao juntar todo mun-
do. A panela era uma sé e todos faziam
tudo. A facilidade deste esquema € que se
mantém um contato apenas em cada ageén-
cia. Mas, para trabalhar em mercado orien-
tado, o profissional de vendas tem de co-
nhecer muito o mercado. Um representante
da Revista de Domingo tem de conhecer o
mercado noveleiro, o de modas, o de con-
sumo. Deve saber interpretar como o jornal
pode servir melhor o anunciante. E preciso
ir estruturando sua drea de vendas com
especialistas que possam mais do que ape-
nas servira agénciaou o cliente. Ele tem de
saber adequar mensagem ao meio e auxili-
ar o anunciante a usar o veiculo da melhor
maneira.

IMPRENSA - Volta a segmentagdo e
0 que mais?

Monteiro — O JB volta a investir em
treinamento. Treinar, selecionar, ter um
perfil adequado, 1deal para cada setor de
venda. Vamos mexer também em estimulo,
motivacdo as vendas, mudando o conceito
de remunera¢do. Teremos uma escala cres-
cente de ganhos. O modelo atual, que ndo
quero criticar, estimula menos, com pata-
mares de remunerag¢do que nao podem ser
ultrapassados. Teremos estimulos diferen-
tes para campanhas mensais, bimestrais e
semestrais. Prefiro ndo aumentar o quadro

e
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“A TV Globo, com
569 das

verbas, defende

o veiculo televisdo
levando as demais

L |

a reboque’.

de pessoal. Também precisamos melhorar
a circulacio.

IMPRENSA - O JB investird em que
mercado?

Monteiro — Uma pesquisa da Marplan
prova que nés temos predomindncia, em
termos absolutos, no publico de alto poder
aquisitivo. Vamos trabalhar este segmen-
to. O JB precisa revigorar sua imagem, Ao
longo dos ulumos dez anos, caiu a
superposigao entre os leitores de jornais. E
menor 0 numero de pessoas que léem dois
jornais. E 1sso nos coloca na seguinte
perspetiva: ter um nimero de leitores cati-
vos maior em cada veiculo. Tem um grupo
de leitores que € exclusivo do JB e deve-
mos trabalhar este perfil, ndo s6 o atenden-
do de forma plena mas mostrando ao anun-
ciante que temos um mercado inico e dife-
renciado.

IMPRENSA - Este é o perfil do leitor
do JB. A idéia, agora, é amplid-lo?

Monteiro - Como o mercado nio cres-
ceu nos Ultimos anos, ampliar € tomar lei-
tor dos outros. Queremos o mercado do
leitor mais qualificado do O Glebo, do
mais qualificado do Dia. E o leitor forma-
dor de opinido, com poder aquisitivo mais
qualificado.

IMPRENSA - Qual a meta de cresci-
mento no primeiro ano?

Monteiro - Circulacio de no minimo
uns 20%. Hoje, a tiragem média é de
160.000 exemplares. Estamos fazendo um
diagndéstico da situagdo do JB para montar
Nnosso organograma. Yamos priorizar cir-
culagdo e otimizagdo comercial. Na
comercializagdo, o jornal vem praticando
politicas nefastas numa taxa de inflagao de
40% ao més.

IMPRENSA -0 JBtem vendido antin-
10 por prego abaixo do custo?

Monteiro - O que acontece € que, se
vocé estende o prazo de pagamento, tem
contra vocé a inflagcdo e o desconto. O
preco de antincios nos jornais de Sdo Paulo
e do Rio sdo totalmente diferentes. Em Sdo
Paulo, trabalha-se com valores nominais
muito mais altos, que permitem descontos
maiores. Os jornais do Rio tém pregos mais
adequados e descontos menores. Vamos
tentar fazer com que o mercado compreen-
da esta diferenga. Na RBS, damos descon-
to de 10%. 15%. enquanto os jornais
paulistas dio 40%. Eu nfo posso trabalhar
com desconto maior, a ndo ser que aumente
a tabela de maneira desmedida. E eu acho
que 1ss0 € um complicador para o homem
de venda. Se o anunciante sabe que o seu
cursor val de 0 de desconto a 70% de
desconto, entdo a negociacio demora mais
€ 0 cliente pressiona por um desconto mai-
or. O JB vai investir para trazer a tabela

cada vez mais ao prego real. com descontos
compativeis com o seu nivel de penetra-
cao.

IMPRENSA -0 JB vaibrigarcomo ¢
Globo pelo mercado de jornais de bairro? E
um segmento que interessa’

Monteire — Nao gosto do termo brigar
com o concorrente. O JB, ao contrario dos
dois outros jornais, € 0 que tem malor
circulagdo fora do Rio. E um jornal de
referéncia nacional. Temos um campo para
ampliar a nossa circulagdo fora do eixo
Rio-Sdo Paulo. Vamos tentar crescer no
mercado nacional. Crescer em Sio Paulo,
Brasilia e Minas. Sdo as pragas prioritdrias.
Temos de investir em equipamentos, apri-
morar a nossa qualidade. E todo o trabalho
de revisdo geral do produto e de meios e
formas de chegar ao cliente.

IMPRENSA - E quanto aos jornais de
bairro, que sdo bastante significativos no

"Rio?

Monteiro — Essa € uma drea que o
Globo usou de maneira inteligente. Jornal
¢ essencialmente uma atividade local.
Quanto menos vocé se interessa pelo que é
regional, nacional, internacional, isso con-
figura um tipo de perfil. O Globo usou os
cadernos de bairro para auxiliar as vendas
avulsas e estimular a assinatura daquele
publico que tem um interesse especifico. E
uma estratégia, que ndo € a do JB. O JB
pode eventualmente fazer um esforgo jun-
to a uma regiao.

IMPRENSA - O senhor é um especi-
alista em marketing de jornal. Avaliar este
mercado em recessdo...

Monteiro — Eu acho que os jornais,
como um todo, ndo se deram conta de que
o seu grande concorrente € a televisio. A
televisdo Globo, até por dominar este mer-
cado em 56% das verbas, se interessa em
defender o veiculo televisdo, levando as
demais a reboque. Quando a Globo vai
conversar com um anunciante, ela se pre-
para para vender a televisio; ela defende o
me10, codifica suas vantagens. As revistas
também, via o esfor¢o da associacio, de
vender o meio revista. Os jornais, ndo. Sio
pulverizados, ndo tém qualquer sinergia
em termos de unidade na defesa do seu
meio e disputam um mercado menor. Isso
traz, na verdade, um maleficio ao meio.
Hoje, um cliente nacional. que tenha uma
verba reduzida e queira anunciar em ape-
nas um jornal paulista, € levado a sair da
midia impressa para fugir do conflito de
escolher um jornal e ser pressionado para
anunciar também no outro. Isso é uma
constatagdo minha junto as agéncias. Acho
que isso também pode acontecer no Rio. E
preciso que os jornais defendam seu meio,
busquem formas de investir no piblico
leitor. Ndo vou pensar que todos vao dispu-
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tar 0 mercado ignorando o concorrente. E
preciso desenvolver sua estratégia, mos-
trar seu diferencial e nio necessariamente
falar mal do outro. O equivoco € uma briga
predatéria, que demonstra uma certa ima-
turidade.

IMPRENSA - O JB vai valorizar o
meio jornal?

Monteiro - Eu vou mudar. Ndo vai sair
do JB nenhuma campanha agressiva contra
quem quer que seja. Eu apenas vou dispu-
tar o que eu acredito que seja o mercado do
JB e tentar ampliar este publico potencial
que eventualmente esteja em outro jornal.
Precisamos enriquecer o mercado, fazer
com que o anunciante venda mais, ganhe
mais dinheiro e com i1sso 0 mercado cresga.
E uma antropofagia que é exercida pelo
marketeiro do jornal em cima de posi¢oes
emocionais.

IMPRENSA - O concorrente do jornal
¢ atelevisdo. Como tirar antincio da televi-
sdio para o jornal?

Monteiro — Da para melhorar este mix
e evitar que a televisdo continue a tirar
anlncio dos jornais. Hoje, em verbas, 56%
¢ televisdo e 28% ¢€ jornal. A participacio
do jornal ja foi maior e hoje eles estido
retomando. Talvez mais para a época do
meu neto, deve acontecer a segmentagio
da midia televisdo, e ai vai haver perda da
eficdcia desta midia e o jornal sera
beneficidrio.

IMPRENSA - Mas muitas empresas
preferem anunciar em televisdo?

Monteiro — Um dos problemas sdo os
anuncios. As agéncias criam muito para a
televisdo, em fungdo da facilidade
operacional, da plasticidade, da repercus-
sdo da campanha de televisdo. E muito
mais facil produzir trés rolos e distribui-
los. Vocé cobre o mercado nacional e colo-
ca uma midia periférica. O jornal ndo deve
ser caudatario de antincios em televisio. E
preciso que haja uma adequacio das men-
sagens ¢ das campanhas. Pode ter um pro-
jeto tematico unico, mas onde o jornal seja
melhor usado enquanto meio, com lingua-
gem propria. Acho que primeiro os publi-
citarios resolvem o problema das televi-
soes e depois adequam a midia impressa. E
preciso adequar mais a mensagem ao meio.
Eu acho que existe uma postura preguigosa
das agéncias, mais isso ndo é culpa sé
delas, é culpa também dos profissionais de
jornais que ndo procuram dialogar com a
agéncia e com o anunciante de forma a
adequar um projeto especifico a um cader-
no, a um projeto mercadolégico do cliente.
Hd uma separagio total e ndo uma unidade.
Eu acho que algumas agéncias, o Nizan
(Nizan Guanaes, donoda DM-9), porexem-
plo, sabe usar a oportunidade adequada-
mente a midia impressa.
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IMPRENSA - E como vocé vé o jor-
nal no anos 20007

Monteiro — O mercado brasileiro serd
muito pouco impactado pela tecnologia
que vai crescer nos Estados Unidos. Os
americanos estio entrando numa época de
digitahizagio, de transmissdo por satélite,
da discussio do jornal do futuro, eletroni-
co. O microcomputador serd usado como
terminal para receber informagio, terd a
televisio interativa.

IMPRENSA - E aqui?

Monteiro — No Brasil, essas mudan-
¢as exigem um mercado de consumo que
nao existe. O jornal vai usar a tecnologia
da informatica de maneira mais adequa-
da. Acho que o Data Base é um instru-
mento que os jornais vdo buscar para
conhecer melhor o seu leitor e fazer com
que o cliente-anunciante possa usar essa
ferramenta. Por outro lado, vai possibi-
litar conhecer melhor o gosto dos leito-
res e a adequacgao do seu heavy use. Essa
¢ uma tendéncia dos proximos dez anos.

IMPRENSA - Quando leremos jornal
nas telas de computador?

Monteiro — A estimativa € de uns 20,
30 anos em relagdo aos Estados Unidos.

IMPRENSA - Falando de tendéncia,
as recentes mudangas do Esraddo estio no
caminho certo, seguindo a Escola de
Navarra?

Monteiro — Acho que a Escola de
Navarra talvez seja o melhor centro de
discussdo académica de jornal na Europa.
E o academicismo tem de ser visto pelo
empresario como uma postulagdo prati-
ca. O Estado de S.Paulo esta aproveitan-
do esta teoria e revigorando o seu jornal.
O que era dogma ha cinco anos, passou a
ser desconsiderado, O jornal tem cor,
uma diagramagdo mais leve e estd se
adequando as novas exigéncias deste
mercado. Navarra estd no caminho certo
mas eu prefiro, como marketeiro, o mo-
delo americano, que ¢ mais agressivo,

IMPRENSA - E o Mercosul. Como
explorar este mercado?

Monteiro - Quando se fala em
Mercosul, fala-se de um mercado sem
fronteiras alfandegdrias. Isso é impossi-
vel com os desniveis entre os paises, de
ordens tributdria, fiscal e econémica. A
fusdo de mercados tem a premissa bdsica
de uma certa homogeneidade. Nido pode
ser um pais cheilo de problemas de desen-
volvimento com um gigante econdmico.
Acho que existe uma simpatia, uma inte-
ragdo, troca de experi€ncias entre os pai-
ses. Mas ainda ndo € um interesse edito-
rial, Talvez a TV a cabo possa ter uma
associagdo.

X

“0O jornal ndo deve ser
caudatario dos
anuncios de TV. O
melio precisa adequar
suas proprias
mensagens .
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Criacdo

Relaxem
e aproveitem!

Bem-vindos ao Carnaval, caros estrangeiros

Hello, crazy people! Evoé, rapaziada! Wellcome, mister!
Monsieur have money pra mangiare?

Os tamborins estdo afinados, a baiana da os ultimos
retoques na saia rendada, o trio elétrico equaliza a usina de
som e o Carnaval vai comegar. No momento em que soar o
primeiro apito da bateria, as ruas, praias e avenidas do pafs
estardo repletas de gringos, vindos de todas as partes do
mundo em busca do delirio e da farra geral e irrestrita que
borbulham da maior festa popular do planeta. Mas cuidado,
my friend, mon ami. Se vocé teve coragem suficiente para
curtir o verdo deste pais aqui, tao vilipendiado e coma imagem
mais suja que pau de galinheiro ld na sua terra, prepare-se
para embarcar numa viagem de 96 horas ininterruptas que
valerdo por dois séculos de sua vida. Se vocé, estrangeiro
amigo, escolheu o Nordeste para conhecer o Carnaval, entdo
a dose serd cavalar. Ld, a festa nao tem fim.

Mas vocé vai gostar. E muito. A coisa é boa mesmo. Aquele
office gelado e clean onde vocé trabalha, ld em Londres, vai
parecer o piordos infernos. Aquela biboca high tech onde vocé
ganha a vida vendendo periféricos de computador ld em

Tucson, ndo ficard nada a dever a cela mais umida da prisdo
de San Quentin. Aqui a histéria é outra. O povo é hospitaleiro
e alegre, embora boa parte dele passe fome e o resto esteja
enojado de tantas maracutaias perpetradas nas quebradas
do Planalto Central. Ainda assim nossas mulheres sdo lindas,
nossa terra tem palmeiras e a energia que emana do reinado
de Momo ndo deixa ninguém ficar parado.

Nado se deixe iludir, porém, por aquela bela morena que
te come com os olhos na primeira noite de esbérnia.
Quando lhe der um abrago apertado, e antes de jurar amor
eterno, dé uma explorada nas chamadas partes baixas
para checar se aquela é mesmo a mulher de sua vida. E,
chegado, aqui tem dessas coisas. Muy temprano you vai
descobrir que no Carnaval vale tudo. (Cd entre nés, do
jeito que este pais anda, no resto do ano também...)

Pode curtir a vontade, brother. E aproveite as mensa- |
gens que IMPRENSA reuniu para vocé. Elas foram produ-
zidas por seis das melhores agéncias de publicidade do pais |
para ajudar vocé a aproveitar nosso Carnaval. Agora, caia |
na gandaia! (L.E.) |

Y6
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Ane Amorim, Alexandre
Gama e Cassio Jeha

Diversao
de gente grande

A criacdo da equipe da
ALMAP/BBDO - Ane
Amorim, diretora de arte
junior, Alexandre Gama, vice-
presidente e Cassio Jeha, re-
dator jinior -, de Sido Paulo,
apostou na diversdo. Tradu-
¢do: E como a Disneyland so
que para adultos

IT'S LIKE

DISNEYLAND.

BUT FOR

ADULTS.

you have ever seen in your whole lite

¥ g
FOi 1T et

JOUT Ded. Cross my heart
"

'1._'- - 3 .
You won't ha )

o i ¥ 5§

Ve oK —_— L R g e - i " " [ - F
fou will be the Doss and wWill enjoy CARNIVAL IN RIO
yourself in the most exciting party February - See your travel agent.

Barroso, Carmen,
Zeca Penido e Girardin

Carnaval
nao e pecado

Antincio criado pela equipe
daL & F, de Minas Gerais. Afon-
so Barroso, vice-presidente de
criagdo, Carmen Miranda, reda-
tora, Zeca Penido e Dominigue
Girardin, diretores de arte. Tra-
ducdo: Venha ao Rio para o
Carnaval. Vocé ndo terd que
arrumar sua cama. Ndo vai pre-
cisar lavar o banheiro. Vocé serd
o patrdo e vai se divertir na mais
excitante festa que vocé jd viuna

sua vida. Juro por Deus.
—
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FRANCISCO ESTRE

Irene, Rocha, Sérgio
Graciotti, Arabe e Caja

Festa
na floresta

A equipe da Graciotti
Sérgio Graciotti, diretor de
criagdo, Mardi Campos
Rocha, diretor de arte,
Cajda, Marcos Tilio Arabe
e Irene Meinberg, redato-
res — , de Séo Paulo apos-
tou nas nativas. Traducdo:
Bem vindo a vida selva-
gem,

GRACIOTTI

AL. LORENA, 1304. 881-0655

Rio's Carmival. February 12 to 15.96 continuous hours of joy, beautiful women, beautiful men,
pleasure, food, drinking, sun beatch, safe sex, samba. And last, but not least, no strip attached.

Claudio Deckes, José

Zaragoza e Adilson Ferrari

Folia
sem censura

Claudio Deckes, redator,
José Zaragoza, diretor de cria-
¢ao e Adilson Ferran, diretor
de arte, da DPZ de Sio Paulo,
utilizaram-se do sexual. Tradu-
I."i._i{'r: Carnaval do Rio. De [2 a
15 de fevereiro. 96 horas conti-
nuas de diversao, mulheres
bonitas, homens bonitos, pra-
zer, comida, bebida, sol, calor,
praia, sexo seguro e samba. E
por final, mas ndo menos im-
poriante, sem as nras.

FRAMCISCO ESTRELA

(V1Y)
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Henrique Armholdt
(esq.) e Pedro Nunes

Botaa @
camisinha

A dupla de criagdo da
Stylus — Henrique Arnholdt,
redator, e Pedro Nunes, diretor
de arte — , de Goids, fizeram
um antincio de prevencdo. Tra-
dugdo: Ndo esquega a camisi-
nha. O Carnaval no Brasil é
tudo que vocé jd ouviu: cores
deslumbrantes, misica exci-
tante, danga frenética, muita
birita e sexo. O que vocé talvez
ndo tenha ouvido: muito HIV,
gonorréia e sifilis também.
Portanto, divirta-se. Mas ndo
esquega a camisinha.

Carnival in Brazil 1s all

vou 've heard: amazing color,
exciting music, frantinc
dancing, lots of booze and
sex. What you may not have
heard about is: lots of HIV,
clap and syph as well.

So, enjoy vourself, Just
don’t forget you rubbers.

BEREEE™
2ene
T ) ¥
He makes 0[11 José Padilha e
y Luiz Sanches Jr.

US$ 69.00 a month
and feels like this.
Alegria de

Imagine yourselt. | pobre & Carnaval

José Raimundo Padilha, re-
dator e Luiz Sanches Jr., diretor
de arte, da DM-9, de Séo Paulo,
juntaram a crise € o humor. Tra-
dugdo: Ele 56 ganha 69 délares
por més e se sente assim. Imagi-
ne vocé, entdo.

Come to the Brazilian Carnival. Venha para o Carnaval Bra-

The most catching party in the world. sileiro. A festa mais cativante
do mundo.

X
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O Prémio Folha de Criatividade Publicidade, que vai escolher os melhores '
antincios veiculados na Folha em 1993, prorrogou o prazo de suas inscri¢des
para o dia 28 de fevereiro. Ou seja, vbcé ganhou mais um més para inscrever
seus trabalhos num prémio que, diferente da grande maioria dos ja existentes
no mercado, vai mostrar a opinido da pessoa mais importante.na propaganda: o

consumidor. Isso porque o juri vai ser formado pelos proprios

leitores da Folha, com avaliacdo baseada

em dados compu- tados pelo DataFolha.
Em abril, a Folha divulga os finalistas e
ganhadores num caderno especial, encartado
em sua edicdo nacional de domingo, que atinge mais de 2 milhdes de leitores.
Os dois melhores antncios de cada categoria serdo publicados, junto com a ficha

-

técnica, fotos e reportagem com os criadores. (Vocé faz idéia de quantos for-

madores de opinido l1éem a Folha?) Participe. E ndo esqueca: as FOLHA

inscricoes devem ser feitas pelas agéncias até o dia 28/2/94. INESEENREIEEES

r ------------------------------------------------------------------------------------------------- 1
| : . . . : = . I
v Preencha o cupom abaixo e envie, junto com as respectivas pecas e fichas técnicas, para o Depto. de Marketing da Folha, Al. Bardo de Limeira,
t 401 - 5° andar (telefone para contato: 224-3596). Outras fichas de inscricdo podem ser solicitadas pelo mesmo telefone ou obtidas por cdpias :
U verogrdficas. Os amincios coloridos devem ser enviados em cromalim e os aniuncios p/b devem ser enviados em PMT. Em qualquer um dos casos,
\ deverdo estar aplicados sobre papel cartdao preto, com margem de [0 ¢cm. O anincie devera ser enviado nas mesmas medidas com gue foi veiculado. -
I : I
: An AgZCENCIA :
; I
| E Il I |
] I
£ :
| i
: Atendimento Midia :
I I
)y Produtor grifico Fotégrafo I
i : i
| Fot | I
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I I
I An | |
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FUutebol
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0 DE JAMERD

Selecao: rumo ao tetra, para alegria das agéncias de viagens

Ao tetra.
E aos lucros!

Copa do Mundo pode render
500 milhoes de dolares para as empresas brasileiras

por Suzana Barelli

Ittimamente, Copa do Mundo é
sinOnimo de taquicardia, atligao
desespero para os torcedores bra-
sileiros, angustiados por ver a
selecdio brasileira empatar ou per-
der para imes que costumavam ser goleados
no passado. Para as empresas ligadas ao
evento, no entanto, campeonato mundial
de futebol significa milhdes de délares em
caixa. Este ano, nos Estados Unidos, nio
deve ser diferente. Somente no Brasil, a
estimativa € de que as empresas movimen-
tem 500 milhdes de d6lares com os negdci-
os ligados & Copa. A variedade é grande.
Sdo bolas, bonés, camisetas, cotas de pa-
trocinio, pacotes turisticos, sorteio de via-
gens, entre muitos outros. “A Copa é um
grande produto de marketing”, resume Cel-
so Grellet, vice-presidente da Pelé Sports
& Marketing, empresa de representagdes
do rei Pelé, que detém a exclusividade para
a venda dos ingressos dos jogos no
Brasil(ver box).

O pontapé inicial para os negdcios foi
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Pilhas Rayovac: promogao

dado com a classificagdo da selecdo brasi-
leira, em setembro passado. Quando o juiz
apitou o final de jogo contra o Uruguai, o
logotipo da Credicard apareceu em mi-
lhdes de televisores, evidenciando num
investimento de 250.000 dolares. A
Mastercard, representada no pais pela
Credicard, € uma das dez empresas que
patrocinam a Copa no mundo. As demais
sdo Canon, Coca-Cola, FujiFilm, General
Motors, Gilette, JIVC, McDonald's, Philips
e Snickers. As empresas pagaram cerca de
15 milhdes de délares pelo direito de patro-

cinar o evento.

Roménio. dono dos chutes certeiros que
garantiram a classificagio da selegdo. vi
rou garoto-propaganda da agéncia de turis
mo Tia Augusta. O contrato fo assinado
dias depois do jogo final das eliminatorias
e sua imagem jd aparece em outdoors da
empresa. Seu caché nio foi revelado. mas
aestimativado mercado ¢ de que a remune
racdo de um jogador como Romarnio vane
de 200.000 délares a 300.000 dolares, con-
forme a abrangéncia do contrato techado
para o evento.

Até o técnico Carlos Alberto Parreira,
criticado por todos, entrou na jogada. Ele ¢
a estrela do comercial dos televisores
Mitsubshi. Desde 1982, a Evadin. dona da
marca de televisores, faz campanha
promocional com garantia total do produto
até a proxima Copa. "Hoje, a marca ja esta
associada ao evento”, diz Jairo Siwek, ge-
rente de comunicagdo do grupo Evadin.
Segundo ele, nos anos de campeonato, a
venda dos televisores no primeiro semestre
se 1guala a do segundo. Normalmente. o
segundo semestre representa 60% da
comercializagdo do produto nos primeios
120 dias do ano.

Desde setembro do ano passado, toda a
propaganda da American Airlines faz refe-
réncia ao evento, seus avioes levam o sim-
bolo da Copa na fuselagem e cada edigio
da revista de bordo traz maténia sobre o
assunto. A empresa investiu 12 milhoes de
délares, em trés anos, para ser a companhia
aérea oficial do campeonato. Em 1994,
deve desembolsar outros 12 milhdes de
délares com promogoes e campanhas sobre
0 tema.

“O retorno € institucional, da compa-
nhia que investe em esporte”, diz Dilson
Vergosa Jinior, gerente de vendas para o
Brasil e Paraguai da American Airlines.
Segundo ele, delegagdes mundiais, de di-
VErsos esportes, jJa comegam a procurar a
empresa aérea para as suas excursoes e
campeonatos. “Vamos continuar investin-
do neste segmento”, diz.

A Confederagdo Brasileira de Futebol
(CBF) ndo tem um marketing préprio para
o evento. José Carlos Salim, diretor de
comercializagio da CBF, diz que sdo feitos
contratos a cada quatro anos com as empre-
sas. O fornecimento de material esportivo,
que representa um contrato de quatro mi-
lhdes de dblares, € feito pela Umbro. O
patrocinio da selegdo, também no valor de
quatro milhdes de dolares, prevé a
comercializacdo das imagens, simbolos e
insignias da selegdo, e é administrado pela
Traffic, que a revende para empresas. A
CBF recebe das emissoras de TV 150.000
dolares pela transmissdo de cada amistoso.

Figurinhas - Algumas empresas ja
comegaram suas promogoes para o evento.
A Rayovac, por exemplo, langou a campa-
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nha “Energia Brasil”, que sorteard televi-
soes de bolso e viagens aos Estados Uni-
dos. Mas a maioria das promogoes e cam-
panhas estd prevista para depois do carna-
val. Agora, faltando pouco menos de seis
meses para o evento, as empresas estio
concluindo suas estratégias, Entre seus pla-
nos estd a contratagdo de jogadores que
sacodem a torcida para divulgar seus pro-
dutos. A procura pelos craques deverd se
intensificar conforme os resultados obti-
dos pela selegio durante os jogos prepara-
torios. “Os atacantes da seleg¢ido, como
Romirio, Rai e Bebeto, devem ser os mais
procurados”, diz Gilmar Laurindo, s6cio
da Companhia Paulista de Marketing, em-
presa de marketing esportivo.

Apesar de sua “md fase”, o jogador Rai,
por exemplo, ja tem um contrato assinado
(mas ainda nao revelado) e dois em negoci-
acido final. Um album de figurinhas com
todos os jogadores, feito pela Abril, no
Brasil, e pela Upper Deck, nos Estados
Unidos, deverd ser lancado brevemente
para os torcedores. “Nossa estratégia ainda
ndo estd fechada, mas deveremos fazer
promogoes para levar torcedores ao Esta-
dos Unidos, além de parcerias com agéncia
de viagem”, diz Roberto Josud, vice-presi-
dente de marketing da Credicard. O evento
esportivo ndo eleva significativamente o
nimero de cartdes de crédito vendidos,
mas contribui para o crescimento do uso e
aumento da fatura do produto.

A Coca-Cola, que pela prnimeira vez
patrocina a selegdo brasileira durante uma
Copa do Mundo, também esta concluindo
seu plano de marketing. Na Copa de 1990,
esse patrocinio era da concorrente Pepsi-
Cola. *Nossos ingredientes sao bons e te-
mos grandes probabilidades de fazer um
otimo bolo™, diz Celso Schvatzer, gerente
de promogido e eventos da indiastria de
refrigerantes. No caso, 0 “bolo™ deveri ser
0 aumento de venda dos refrigerantes com
a associacido direta da marca Coca-Cola
com asele¢do brasilerra. O investimentoda
empresa deverd superar os 30 milhdes de
délares. Sio campanhas, prioritariamente,
em televisio: cota de patrocinio da Rede
Globo, comerciais com a sele¢do brasileira
¢ promogoes para clientes e consumidores.
“Em nenhum momento pensamos que a
selegdo pudesse ndo se classificar e toca-
mos nossos negécios normalmente”, diz
Schvartzer.

Pirataria — A rede de lanchonetes Mc
Donald’s, outra entre as 10 patrocinadoras
mundiais, deverd realizar promogdes nas
lojas e junto aos clientes com temas ligados
ao evento. “Em cada pais, a empresa estd
investindo em campanhas préprias. O mote
da campanha ¢é que o lider mundial em
sanduiches patrocina o evento mundial”
diz Ronaldo Marques, diretor do Mc
Donald’s/Regido Sul. No Brasil, aempresa
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Romario: esperanca nacional e garoto-pro

paganda da Copa

Parreira: ajudando a vender televisao para a Mitsubishi

ja investiu cinco milhdes de délares na
compra do “top de cinco segundos” da
Rede Globo.

Além de campanhas e promogdes, 0
licenciamento de produtos é o segmento
que mais atrai as empresas interessadas em
ligar sua marca ao evento mundial. Nesta
Copa, os contratos de licenciamento sio
exclusivos da Pelé Sports, que se associou
a Exim, empresa de licenciamento e repre-
sentacdo comercial de brinquedos. Ana
Maria Kasmanas, s6cia da Exim, estima
que mais de 40 empresas, das mais diversas
areas, licenciardo seus produtos. Pelo con-
trato, as companhias pagam royalties de
8% a 12% sobre as vendas, além de um
nimero minimo de produtos comercia-
lizados.

“E trangiiilo licenciar produtos para a
Copa. Apesar de ser uma licenga de curto
prazo, até o final do campeonato, os volu-
mes de venda sdo fantisticos”, diz Ana
Maria. Segundo ela, o problema de pirata-
ria, com empresas de fundo de quintal
fazendo produtos semelhantes sem pagar
os direitos sobre o evento, foi resolvido
com a contratacdo da Braga & Associados,
empresa especializada em agdes anti-pira-
taria. Entre os produtos jé licenciados estdo
as camisetas Kale, a bola “dente de leite”
da Estrela, os agasalhos Drible, os bonés
Cotton, os bonecos da Lidice, os chicletes
de bola da Q-Refres-Ko e os calgados in-
fantis Ortopé. As bolas Baden marcam o
inicio da indistria alemd no Brasil. A Abnl
Jovem licenciou o cachorrinho mascote

—
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Striker, que serd o herdi de trés revistas
infantis de atividade (pintar, colonir etc).

O patrocinio do Futebol 94 inclu
vinhetas e comercials em todas as transmis-

Faustao - Ainda hd espago para novas
licencas. Segundo a Exim, estio em nego-
ciagdo brindes, souvenirs e mochilas esco-
lares, entre outros. Na drea alimenticia, as
negociagdes estdo sendo feitas com a
Parmalat, Vigor, Nestlé e Cica, conforme o
tipo de produto. “Tudo € licencidvel, com
excecdo de os produtos concorrentes aos
patrocinadores mundiais™, diz Ana.

As emissoras, por sua vez, prometem
brigar pela audiéncia dos jogos e oferecer
cobertura diferenciada para os telespec-
tadores. Bandeirantes, Globo e SBT jd de-
sembolsaram 17 milhdes de dolares (valo-
res extra-oficiais) a Organizacion de la
Television Ibero-Americana (OTI) pelo di-
reito de transmitir 0s jJogos.

A lider Rede Globo inclui a Copa no
pacote Futebol 94, vendido no final do ano
passado. Os patrocinadores sdo 0s mesmos
de 1993: Kaiser, Coca-Cola, General
Motors, Itai e Grendene. A diferenga € que

divulgar o campeonato. O
embaixador lhe foi conferido pe
Mastercard, uma das pml:mnmas da
competigdo, que estd investindo 75 mi-
Ihdes de dblares na Copa em publicida-
de e promogdo. Pelo contrato, Pelé vai

de comerciais do cartio de
crédito e de cem eventos especiais antes
¢ durante o evento.

No Brasil, os negécios do rei estdo
concentrados na Pelé Sports & Marketing.
A empresa do ex-jogador deverd movi-
mentar 50 milhdes de délares no fatura-
mento direto de produtos e 120 milhdes
promogdes geradas pelos licenciados
em vendas (dados extra-oficiais). A Pelé
Sports detém o direito exclusivo de
licenciamento e merchandising dos pro-
dutos da Copa na América Latina, além
da promogdo do logotipo do evento e do
mascote Striker. Somente os negécios
com o cachorrinho-mascote devem su-
perar, na América Latina, o faturamento
de 10 milhdes de délares. “Estamos son-
dando diversas empresas e o interesse &
grande”, diz Celso Grellet, vice-presi-
dente da Pelé Sports.

Coca-cola: patrocinadora

o prego do pacote passou de 10 milhoes de
délares para 15 milhdes de délares. “*Com
a Copa, a visibilidade do patrocinador ¢
amphada. Em ano de campeonato transmi-
timos cerca de 70 partidas: nos outros anos,
a média é de 40 jogos”, diz José Luiz
Franchini Ribeiro, diretor da Central Glo-
bo de Comercializagio.

ai. O ex-
ogadotélmﬂndeumgumnﬁ

de dez capitulos sobre a histéria do fute-
bol, com todos os lances que fizeram a

histéria do esporte. A série jd foi vendida
para a BBC de Londres, a RAl italiana e
o Canal Plus, da Franga. A exibig¢do do
documentdrio estd sendo negociada ain-
da com emissoras dos Estados Unidos e
Japiio. A estimativa do mercado € de que
o jogador embolsou seis milhoes de déla-
res como apresentador oficial do
documentdrio.

Ainda na drea visual, o ex-jogador
langou em Cannes, na Franga, o desenho
animado Pelezinho. Sdo 52 capitulos,
feitos pela empresa americana Anima
Dreams em animagdo com
O projeto custou nove milhdes de délares
¢ seu valor comercial varia conforme a
audiéncia em cada pafs em que seré exi-
bido. Nos Estados Unidos, toda a série
custou 5,2 milhdes de délares. O caché
do rei nfio é revelado. Para finalizar, Pelé
deverd abrir e encerrar a Copa. Ele foi
apontado por unanimidade como o sfm-
bolo perfeito para a ocasido pelas 20
empresas promotoras de shows pesqui-
sadas pelo Comité organizador da Copa
de 94,

sdes deste esporte durante o ano. além de
antncios nos intervalos de programas que
tratam do assunto futebol. A Globo vendeu
ainda o “Top de cinco segundos™ para o
McDonald's e a “Proxima Atragdo  para a
Lacta. Comerciais “avulsos” estio sendo
negociados para os intervalos de transmis-
sdo dos jogos, mas os contratos ainda nio
estdo fechados. O programa Domingdo do
Faustdo terd a promogio “Galera do
Faustdao”, que levard pessoas a Copa. "Va
mos transmitir todos 0s 52 jogos, 40 VIvo ou
em VT, garante Tomio Otagaki, diretor de
marketing da Bandeirantes.

Arquibancada - A emissora devera
manter uma equipe de 100 a 120 pessoas
nos Estados Unidos para garantir a cober-
tura do evento. Segundo Otagaki, a alta
audiéncia estd garantida: “Além do chama-
rz que ¢ um evento desta magnitude, tem
crescido o interesse pelo esporte”. Ele se
refere aos indices de audiéncia do campe-
onato brasileiro — 60 pontos — em que
Globo e Bandeirantes chegaram, juntas,
durante os jogos decisivos.

A Bandeirantes ja vendeu trés das seis
cotas de patrocinios previstas para o evento.
Por 12,6 milhdes de délares, Fiat, Antarctica
e Caixa Econdmica Federal patrocinario o
campeonato. O pacote da emissora inclui as
transmissOes da Copa 94, eliminatérias, Copa
América, amistosos da selecdo brasileira.
Também esta sendo negociado um “top de
cinco segundos”, anunciando a préxima atra-
¢do, e promogdes com empresas. Aqui, os
telespectadores respondem a uma pergunta
sobre a empresa € concorrem a viagens aos
Estados Unidos. No SBT, as cotas foram
vendidas, em agosto passado, para Arisco,
Gessy Lever e Prosdécimo. Valor: 12 mi-
lhdes por dois anos.

Ha empresas especializadas, ainda, em
levar a Copa torcedores que preferem, com
raziio, a arquibancada do estadio a poltrona
em frente da televisdo. A Pelé Sports esti-
ma vender 4.500 ingressos para os brasilei-
ros. A venda é feita em associagdo com trés
agéncias de turismo: Stella Barros, Agaxtur
e Monark. “O pre¢o dos nossos pacotes
variam de 1.900 délares a 15.700 délares”,
diz Claudio Abrahdo, diretor comercial da
Stella Barros. Os precos ndo incluem a
parte aérea.

As trés agéncias estdo investindo jun-
tas 1,2 milhdo de délares paradivulgar seus
pacotes. Somente a Stella Barros planeja
vender 1.500 pacotes contra os 700
comercializados hd quatro anos. “A Copa
nos Estados Unidos traz mais atragdes para
0 torcedor. As tarifas e os gastos com
alimentagdo e compras sdo menores do que
na Europa”, diz Abrahdo. S6 falta agora,
com todo esse investimento, o Brasil ndo
ser campedo de novo.

X
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Olho Critico

As estrelas
luminosas
dos bastidores

Longe dos holofotes
também existe
gente boa e competente

FRANCISCO ESTRELA

por Wiladir Dupont

ublicitdrios gostam de
P aparecer, brilhar em fes-

tas, ganhar prémios aqui
€ No exterior, usar roupas extra-
vagantes e, quando criticados,
sempre insistir na importancia
social de seu trabalho. Serd ver-
dade tudo isso? Em parte sim,
mas como em qualquer outra
profissdo com uma face voltada
para o publico - Jornalismo,
artes e cultura em geral — hd
muita gente na retaguarda, se
escondendo dos holofotes, com
freqiiéncia criando condigdes
para as estrelas brilharem. E
nem por isso essa gente € menos
importante, apenas um pouco
retraida. E o caso de Nestor
Vergeiro, que anunciou hd pou-
co, muito discretamente, sua
saida da batalha didria para rea-
lizar um sonho ha muito acalen-
tado: dar aulas. Ao longo de 20
anos, Nestor fez bela carreira

What?

Outra contribui¢do do lei-
. tor carioca Rolddo Simas Fi-
lho: ele manda cépiade anin-
cio da Transbrasil, feito pela
W/Brasil, anunciandoum vio
direto para Nova York. Em
quatro linhas, denuncia o uso
de duas palavras inglesas —
check in e nonstop. Por que,
pergunta, ndo usar “controle
de embarque™ e “sem esca-
la™? Em primeiro lugar, diri-
am agéncia e cliente, esses
sdo termos de uso corrente no
| mundo da aviacdo, e isso é
~ certo. O errado, para come-
| car, éndo fazer nada para cor-
rigir essa praga de usar pala-
vras estrangeiras sem qual-

5 ngjr“iﬁ

quer diferenciagdo grdfica
(negrito, itilico), como se fos-
sem brasileiras. Ha também, e
1ss0 o leitor carioca jd sabe,
irresistivel tendéncia nativa em
se expressar com palavras da

lingua inglesa, para, dizem |
os publicitarios, atender ao
mercado jovem. Mais facil-
mente apanhado nessas ar-

madilhas, dizemos nés.
Understood, mr. Rolddo?

.

no setor de atendimento — nos
ultimos tempos na Salles — sem-
pre com competénciano trabalho
e amabilidade no trato. Feliz o
profissional que, ainda no vigor
fisico e intelectual dos 50, teve
a coragem de sair do dia-a-dia
para hinalmente fazer o que gos-
ta. Infelizmente ndo deu tempo.

Castigo
para carioca

Reporter sério e competen-
te do Jornal do Brasil, Artur
Xexeo, vem, nos dltimos tem-
pos, dedicando bom espago em
sua coluna dominical para ridi-
cularizar Sao Paulo e os
paulistas, com historinhas mos-
trando a suposta breguice, o mau
gosto e a pobreza cultural da
cidade e seus habitantes. Xexeo,

infelizmente, tem exagerado nas
brincadeiras, esquecendo que
sua cidade, maravilhas naturais
a parte, ndo tem la muito do que
se orgulhar de uns anos para ca.
Esse tipo de bairrismo, sobretu-
do quando alimentado por jor-
nalistas de alto nivel, como € o
caso, sO contribui para azedar

ainda mais historica e indécua
rivalidade. Como castigo ao
bom Xexeo, nés, paulistas do
Bixiga, sugerimos o seguinte
suplicio: doses dominicais, no
Fantdstico, durante cinco me-
ses, dos chiados de Gléria Ma-
ria, Leilane Neubarth e Sandra
Passarinho.

Na poeira do tempo

Anda fraca a memoéria pu-
blicitiria brasileira. Recente-
mente, a secretaria municipal
da Culwra, por iniciativa do
secretirio Rodolfo Konder, ho-
menageou um dos publicitiri-
0S8 que escreveu, com seu la-
lento, parte da histéria da pro-
paganda brasileira, sobretudo
a paulista: Ricardo Ramos,
grande escritor, durante mui-
tos anos um dos mais compe-
tentes profissionais de agén-

cia, sobretudo na McCann-
Erickson, de onde saiu para fun-
dar sua prépria agéncia e, de-
pois, dedicar-se inteiramente &
literatura e ao ensino da propa-
ganda. Seu nome foi dado a
bibliotecadobairrode VilaPru- |
dente. Na cerimdnia comoven-
te, s6 amigos e familiares sau-
dosos. Do meio publicitirio, o
unico representante era a tam-
bém escritora Julieta de Godoy
Ladeira.
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Escola
Brastemp

Com didlogos coloquiais e
producdo barata, continuam
sendo veiculados comerciais
claramente inspirados na bela e
bem-sucedida campanha cria-
da pela Talent para o cliente
Brastemp. Infelizmente (ou fe-
lizmente?) até agora nenhuma
dessas imitagbes emplacou -
pelo menos ndo se vé nem se
ouve algo parecido com o entu-
siasmo com que os filmes bola-
dos por Ana Carmen Longo-
bardi e equipe foram recebidos
na época, além de menciona-
dos, com freqiiéncia, por outros
profissionais do ramo como a
campanha que gostariam de ter
assinado. Pelo jeito, paulistanos
dificilmente serdo vistos na
telinha tdo cedo, magnifica-
mente representados na sua
maneira tipica de falar.

verde-amarelo

O respeitado profissional de
marketing Francisco Alberto
Madia de Souza envia seu livro
Introdugao ao Marketing de 6°
Geragao, editado pela Makron
Books — McGraw Hill. Madia,
dono de sua propria empresa de
consultoria, escreve com fluén-
cia sobre um assunto complexo
¢ do maior interesse hoje em
dia, o chamado marketing de
qualidade — como entender e

convencer 0s novos consumi-
dores que aparecem todos os
dias no mercado. Uma
perguntinha: diante do alto ni-
vel do livro de Madia e do tra-
balho de outros profissionais do
ramo no Brasil, por que insisti-
mos em trazer, todos 0s meses,
“consagrados especialistas” es-
trangeiros, americanos sobre-
tudo, anunciados com grande
pompa nos jornais € nas emis-
soras de radio? Claro, devemos
sempre beber em fontes origi-
nais, mais puras, mas nem por
ISSO engasgar com tanto know
how importado. Serd mesmo
possivel aplicar todo esse co-
nhecimento técnico numa eco-
nomia tdo tumultuada como a
nossa? Cartas a redacdo.

Prata da casa

Nio satisfeito com o fato de
que aagéncia Norton finalmen-
te 0 promoveu a vice-presiden-

te de criagdo, o jovem publici-
tario Wagner Solano publicou
héd pouco, nos jornais do meio,
um relato sobre carreira na em-
presa. Wagner ndo esquece o0s
devidos e carinhosos créditos
aos seus ilustres e veteranos
antecessores — Christina Carva-
lho Pinto, José Fontoura da
Costa e Wander Cairo Levy -
aos quais agradece o aprendiza-
do e aamizade. Embora o antin-
cio parega um pouco vaidoso,
seu gesto € nobre e até atrevido,
sobretudo considerando o am-
biente publicitdrio, onde os pro-
fissionais, s vezes duramente
prejudicados dentro das agén-
cias, preferem, quando falam a
Imprensa, inventar motivos ou-
tros para sua desgraga — na ver-
dade deplordveis puxadas de
tapete. Wagner, que ndo che-
gou a esse posto gratuitamente,
faz questdo de deixar isso bem
claro. Parabéns a4 Norton por
ter, finalmente, escolhido a pra-
ta da casa.
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A maior prova de que o leitor de

um excelente consumi-

ta é
dor é que ele ja comegca com-

revis

prando a revista.

E pela revista que ele compra

segue saber exata-

voce con

e,

mente quem ele

Quem pode comprar revista pode comprar seu produto.

A“ E H ASSOCIACAO NACIONAL DOS EDITORES DE REVISTAS




o que ele pensa, do que ele pre- para atingir quem tem potencial

-

cisa. E por isso que a revista é o para comprar.

meio que permite a melhor seg- E para que anunciar para quem
mentacao. Anunciando em nao pode comprar, se o objetivo
revista vocé fala diretamente final da propaganda é vender?

1 consumidor.
vl 7 o




Na Mira da Lupara

Mesa de Natal
forrada de
bons aniincios

O apetite de Don Calé
entra em alfa
com as festas natalinas

FRANCISCO ESTRELA

por Silvio Lancellotti

sucessdo exaustiva das repor-
tagens sobre a CPl da
corrupgao e os seus escanda-
los de plantdo ndo impede que
Don Calégero Castellamare,
ex-mafioso aposentado e meu padrinho de
sicilianismos, continue a ler, regularmen-
te, as revistas semanais. Domingo desses, 0
meu babbo honordrio capturou um exem-
plar de Veja e, logo ao folhear as suas
primeiras pdginas, entrou em frenesi, um
ataque apoplético.

“E o Pinduca! E o Pinduca!”, Don
Calﬁgem saiu a triberrar pelas colinas de
nosso pequeno sitio familiar de Ibilna, na
subiirbia da Paulicéia. Bateu-me na cabega
que o capo acabara de sofrer um ataque
gravissimo de regressio, evento comum na
idade de octogendrios. Provavelmente, fora
fa de um curioso personagem das historias
em quadrinhos na década de 50, uma garo-
to carequinha de um cabelo s6.

Procurei pelo personagem na Veja mas,
na dupla aberta por Don Cald, apenas achei
um anuincio do computador IBM PS/I,
ladeado por um cidaddo charmosissimo,
com mais de um fio na sua cabega obliqua-
mente iluminada. “E o Pinduca!”, conti-
nuou a bradar, apopleticamente, 0 meu
padrinho santo. Examinei melhor o antin-
cio — e ndo precisei de muito tempo e nem

ﬁ

110

de uma lente para concordar: “E o
Pinduca!™.

A prova da identificacido 14 estava de-
baixo da fotografia do cidadiao: “Antonio
Aloi, 51, advogado™. Indubitavelmente o
Pinduca, o precioso médio-volante de tan-

tas selegdes universitarias, do time do Pi-

no trato da pelota e nos lancamentos em
profundidade. De paletd e gravata, o mes-
mo Pinduca a quem eu )i vira pelado,
inclusive, em tantos veslidrios suarentos.

Don Calé me provocou a atengio para
o testemunho do Pinduca sobre as qualida-
des do computador: O IBM PS/] me fez

nheiros, craque de inteligéncia exuberante ganhar pelo menos 20 anos”. Arrancou a
Nas vésperas do Natal |
A proximidade dos festejos de fim-de-  mente, o filme me concedeu a oportunidade
ano evidentemente multi a quantidade deol:uﬁvu'innnhapunpolhanmmh.em
de pegas publicitdrias sobre presentes ¢ idade pré-casadoria: “Ou vocé me arruma
correlatos. Até o fechamento desta coluna,  um namorado gentil e bem-educado assim, |
nos meados de dezembro, todavia, s6 um  ou o seu partido vai comer quindim e torta
comercial de TV efetivamente fascinou o dcﬁmsdmmmhrﬂmmmsal
mmm&mwm pimentinha e vinagre™.
Trata-se do filme da DB Bri criado Quemtrab:nlhnmmgasummmmu
pela Washington/Brasil que exibeumcasal ~ Don Calégero e eu, sabe que s6 a Sadia
de pequeninos. Enquanto o moleque se la-  ostenta o peru na sua linhagem de itens. Por |

menta do que pediu ao pai, sem a certeza de
receber, atrds dele uma linda inha re-
produz a fala do menino no idioma dos
gestos. Mote do filme: ninguém deve se
aborrecer com o pai que talvez niio escute as
peroragdes dos filhos. O pai pode ser surdo.
Frase de Don Caldgero: “No comego eu
achei boboca. No fim eu achei genial. Tai
um 6timoexemplode marcanie
— a piada de efeito retardado. Brilhante”.

O meu babbo também se entusiasmou
com algumas pecas, digamos, alimentares,
a sua especialidade de cozinheiro superlati
vo. Como eu nem sempre tenho o tempo e a
paciéncia para a:umpauhi -lo na coleta dos
andncios e na gravacio dos comerciais de
TV, acabo me informando sobre as prefe-
- réncias de Don Cal6gero ao receber sua lista
- de compras. Numa determinada data, por
exemplo, o velho ex-mafioso anotou:

* Duas ddzias de Milka Vanilla.

* Uma duzia de Milka Morango.

* Cinco quilos de agucar da Barra.

* Oito perus Sadia.

* CervejaGroisch—apenas se ndo hou-
ver nenhuma outra marca.

Ao retornar do supermercado, solicitei
a Don Calé que me permitisse examinar
com ele os comerciais dos produtos todos
que eu havia adquirido. Bastou-me uma
visdo inicial do filme do Milka para eu
mesmo correr & geladeira e, no caminho de
volta aos estidios de meu capo, devorar
. dois exemplares.

O filme do agiicar da Barra que como-
veu o meu padrinho, aquele do jovem rapaz
que acumula pontos num jantar na casa da
namorada, igualmente demonstrou uma
impecdvel produgio e uma engenhosa ma-

. neira de se vender uma commodiry sem
incomodar o telespectador com infindidveis
cenas de canaviais ou coisa parecida. Os
doces perpetrados com o aglicar surgem ¢
desaparecem naturalmente, perdao pelotro-
cadilho horroroso mas impreterivel —

 a forgagdo de barra que habitualmente

transborda das pecas do género. Paralela-

i$80, sem concorrentes, a empresa dos
Fontana e dos Furlan nem precisaria se
empenhar tanto na exatiddo e naqualidade,
inefdveis, da sua publicidade. A sua série de
Natal em 93, contudo, é absolutamente
espetacular. Soma o bom humor das rela-
¢Oes familiares nos eventos de final-de-ano
com um instigante apelo ao apetite —e com
a facilidade incrivel da operagdo de feitura
de um peru. Don Cal6 abocanhou sete das
oito aves que me encomendou. A dltima,
me ordenou que remetesse ao Professor
Raimundo: “Coitado, ele ganha um saldrio
tdo pequeno que bem merece ganhar um
peru de presente”.

Da lista de compras ainda sobraram
duas davidas. Por que razio o meu babbo
quis duas ddzias de Milka Vanilla e apenas
uma de Milka Morango? A resposta veio
rdpida e cortante: “Porque eu gosto mais de
Vanilla do que de Morango”. E por que
raziio o meu babbo me recomendou que s6
pegasse a cerveja Groisch se niio existisse |
na loja nenhuma outra marca? A resposta i
foi um pouco mais complicada. |

“Acontece, meu filho, que os comerci- |
ais da Groisch me sugerem a inseguranga 1
diante da marca. Primeiro, se preocupam
em demasia com a prontincia do nome.
Vocé serecorda dos filmes da Schweppe’ $? | |
Pois é, a mesma falta de confianca. Na |
base do vocé vai estranhar um pouco mas |
vai acabar gostando. Bolas, comerciais de
cerveja devem mostrar cerveja e nio um |
bando de retardados, supostamente engra-
¢adinhos. Eu se fosse a Groisch, perpetra- |
ria um filme inteiramente mudo, no qual
apenas apareceriam bigodes masculinos e
belos ldbios femininos supermolhadinhos
de uma espuma decente. Na assinatura,
surgiria o rétulo da birra, e mais nada. Eu
mostraria a espuma ¢ o rétulo — que o
consumidor compreenderia melhor. Ali-
s, me traga uma Coca-Cola geladinha que
eu me lembrei daqueles ursos polares,
branquinhos, bonachdes, patinando ao re-
dor de uma drvore de Natal™.




piagina da Veja e ameagou: “Pois esse sem-
vergonha diz que ja estd velhusco para
defender o nosso Olympique nos campeo-
natos do clube. Agora eu disponho de uma
prova que o Pinduca nido poderd contestar.
O Pinduca estd 20 anos mais mogo™

Enguanto o ex-mafioso se dirigia para
reconvocar o Pinduca ao futebol, eu per-
maneci a meditar: de que maneira o meu
médio-volante predileto conseguiu se trans-
formar num garoto propaganda tio simpa-
tico’

Elogios
e reclamacoes

Neste mes, a urmitacao de Don Calogero
Castellamare var desabar, pnmeiro, sobre o
filme do Ford Versailles, ao fundo a hinda
cancio Love me tender: "Quem entoa a can-
cao?”, explodiu 0 meu padrinho. *
do comercial estd na musica e ninguém fica
seu intérprete. Uma

0 coracio

sabendo 0 nome do
judiagdo...”

() capo também se incomodou bastante
com o filme da Peugeot que mostra um carro
aterrissando e uma voz anunciando: “5Santos
Dumont inhaum Peugeot e “Santos Dumont
inventou o avido”. Don Calogero nio enten-

A

Tl

O microondas infernal da Sharp: presente de Natal

deu a i1lacio: “Ora, Santos Dumont também
enlougueceu, e dai? Pior ainda, bambino
meu, esse negocio de um carro aterrissando
eu vi meses atras, na ltiha, no comercial do
Opel Corsa. Quem veio antes ao mundo, o
ovo ou a galinha™

Don Calégero Castellamare, no entanto,

jamais termina as suas consideracoes sem

3

uma palavra de alento. “*Magnifica a peca do
microondas da Sharp, o forno que tem parte
com 0 Demo. Imediatamente, encomende
um par de presente de Natal para a mamma
Freda. Com um equipamento tao infernal, a
NOssa governania nunca mas vai estragar o
arroz, o0 ;‘u.m!] a torta de rncota — e a minha
F" i [ lL nc l i

O DETALHE QUE DISTINGUE VOCE.
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O MAPA DA MIDIA

TELEVISAO

Programacdo Sao Paulo - capital

CréneTo Horarw Programa Emevsora Ewitwg o T.::ﬂ::;: Auchénia Pratal oo €y M) :;;:II; I{;, II....J:..

LTI T 7 -7 - M0 Bomn [ Brasl Crbokser Iaitual 150 : 156,000 112 %000 TRO7S 00 2.001 92
07 : MW AN Baosm Dz Sdo Paulo Cabosbay 2aMal 150 # 243 00 SR LT SN0 1. 34|
0801015 Dia Dha Handetrames Jatal 675 1 &0, 000 104.251.00 104.251.00 2om4 02
1200/ 1 230 Aconiccs Banderanics 2atal 50 | 48, 000) | 76, 44000 I 7 4200 (N LATS N
| 20001 300 Record om Noticias Hevond 2aitaF £ i 30,0000 1 35.943.00 138,543 00 463143
I 20N 3A0 Garcis Mowo-Tha Clawreta Taal W 2 74 (Nx} i 200 N 4, [0S, 50 | M 15
124571 3:23 Sho Poulo Ji - 1a Edsgho Gibobo 2a/Sah 240 19 T4, 000 670,200 00 A5 27368 #9839
12300 300 Eudigdo da Tande Ml ancheu JafSah I Bl I 25 0 74,384 0 74,186 00 Y %8 Ful
1830V 1 9-D0 Informe SP Revun) lafbaF 150 [ 57,000 IARIE00 ARIROD 1505 58
1834V 900 Agui Agora - 1* Edigio TVS 2a/Sab Lt 1o 415,000 1 333.332.00 143.333.20 LR
19:00720:00 Jornal da Record - Nachonal Record 2uMaF 0 2 T6.000 S4R 0600 274.003.00 721061
18:30/19:15 Rede Cidade Banderantes 2a/Sah 210 2 73,000 SIS 506,00 L5300 6.930.22
19152000 Jormal Bandeirantes Bandeiramcs 2a/Sah 70 a 79,000 S58.577.00 179288 .50 T070.59
CETICEE T) Brasil TVS 2a/Sah 270 11 827.000) 1.916.65) 00 147434 02 163691
1945720045 Aqui Agoca - 2* Edicllo TVS Ia/Sab. 60 15 591 100 1.533,332.00 222213 259447
16 482000 S50 Paulo J4 - 2a Edicho Cilobs 2aiSsh ) K 1531 000 1,217 8000 00 B4.678 95 2.101.76
20002030 Jornal Nacional Gilobo 2uSab. i 80 a0 | SK3,000 167930000 91.982.50 2.3124.26
203002130 Jomnal da Manchete Musnchete 2a/Sab 1 2 CERTTT A3 12600 16,0663 00 7. 196 K9
20: 30021 00 ONT Jormal Gareta latbalF 150 | 45.000) 931.603.00 933,603.00 0,746,713
LS AT 1] Bt Jomal da Mancheie - 2* Edigio Manchere 2ahaF 175 , 15,000 TR B2 (0 - 1 23A 2T
0 3000 | 060 Jornal da Globo Gilobo lafhaF 150 10 Xag 000 711 000.00 T1.100.00 1.78643
23: 23 M) Jormal do SBT 23 Horms Tvs 2adthal L1 in Ny DN 1629, 14700 162914. 70 4 11400
23:30/00:00 Jomal da Naoite Bandeiranics laMaF 150 2 T1.000 136.524.00 68, 262.00 1.922.87
004520100 Jormal do SBT 24H10 VS 2ufbaF 23 4 156, (00 AT0LRZ0 () 167.707.25 4.300.19

Entrevista e 1515876458 Silvia Poppovic Bandeirames 2uFitalF 525 3 [{VEWI L] - (.00 L

ebate 133N 600 Bate Buoca M hete TakrouF 750 I 48, (M) 0 876,00 87600 2OB0TS
20:30/22.30 Clodovil Abee o Jogo Gazrcls 2aFmaF 300 4 148,000 1LO30,576.00 257 64400 6,963 35
22:15823:20 Hebe por Elas VS aF ol f 280, (000 -
23150030 Cara a Cara Bandeirantcs Domingo 75 I 12,000 558.577.00 SSR.STT.00 745533
23 4WXE45 J6 Onse ¢ Mewa TVS JaitaF 175 7 282,000 | 629, 147.00 1127359 £.777.12
O MW Critica ¢ Awocritica Handeirantes Domingo - I 32,000 136,524 00 136,524.00 4,266 38
RERIILEIREY Fogo Cruzado Ciarets 2aF i) 1 55.000) 779451 .00 TI9A81.00 14,1738

Jornalismo 20007200 Fantduticn Gilobo Dommungo 120 4 | SE3.000 3.0r59, 000,00 T6,4T5.00 1.932.41
232200 Globo Repérier Cilobo fuab: &) 18 1, 107 00 208 | 30,00 74332 14 1 880,13
2T 152%:15 Documento Especial TVS SaF 0 13 S0, 00 - - -
o 18 Programa Gaoulan de Andrade TVS Sahaido - - - 491 29200

Rural 07000730 Realidade Rural Bandciranies Ja/taF 150 " 5 000 60,255.00 - 12.051.00
0% 30925 Globo Rural Globo Dhamingo 55 10 A0 (N 719,400 00 71,5940 i) 1.771.92

Ecologia O7: 350800 CHobo Ecologia Cilobo Domingo 3 3 202000 154 000,00 50,500 .00 1.237.43

Fonir Tabela de Pregoa: Janciro
IBOPEDhivicAo Audi-Sidia

SP. ADPAA - Sem. 4793 (211 a 2R11M3)

Monfurm g e pregos

* Aundiéncia tnfernor a 10559

* Awhiéncia ndo doponivel no perodo pesgoisado

Scala

—

Para o seu comercial ficar bem falado no Ceara

A Verdinha fala com 33 mil* ouvintes por minuto.
WM




O MAPA DA MIDIA

TELEVISAO

Programagciio Rio de Janeiro - capital
Género Hordno Programa Emissora Exibigio T;m | Audiéncia Publico Gweto 30 gﬂm::cl'l:l p{;rm:u
NoticiArio 07:0007:30 B [ia Brasi] Globo 2attal 150 F | 55,000 145,900.00 T2.550.00 2652T
07: 308 00 Bom Dia Hio Globo 2ataF 150 97000 147 100,00 36,775.00 1.516.49
O8:00010:13 [ia Dha Bandeiranics JattaF 673 I 13,000 5753%9.00 158500 442608
| 200 230 Acontecr Bandcrrantes 2aMbaF | S0 i 30,000 105, 736.00 105, 736,00 152451
1 2:00¢1 3:00 Rio em Noticias Record Rio InibaF W - 3,000 56,002.00 - 1866733
| 2:45/13:25 Jornal Hoje Globo 2afSab 240 23 543,000 300, 400000 15669 57 663.72
12301 3:00 Edigio da Tande Manchete 2a/Sab. 180 | 4,000 4742500 47.425.00 1. 394 85
18308 19:00 Informe Rio Record Rio 2al6aF 150 ’ 8000 125.534.00 - 15,691.75
B30 1 500 Agui Agom 1* Edigho SBT 2a/Sab. 18O 4 7,000 21,7210 80,443.00 3,698.53
19200 Jornal da Record Nacional Record Rio 2ulbalF 300 I | 3,000 219.202.00 219.202.00 16.86).69
18381508 Jornal do Rio Bandeirantes 2u/Sab, 2 - 5,000 232 M2.00 - | 3878.67
19:1520:00 Jornal Bandeirantes Bandeiranies 2a/Sab. o | 23,000 8. 292.00 308.292.00 13.404.00
19001945 T Brasil SBT daSab, Y MD L) 131,000 402.217.00 67.036.17 307036
1945 k48 Agui Agora I Ediglio SBT JaSab, i) 4 § O, 000 321,772.00 044300 3217.712
19:4520:00 RI TV laEdicho Gilobo 2a/Sab. L 4 1,040,000 130100000 40931 82 1.731.73
200000 20- 30 Jornal Naconal Globo 2aSah | 8} 47 1,104,000 2, 100,300.00 44 687 23 1.902.45
20302130 Jornal da Manchete Manchete 2a/Sah 60 3 61,000 403,.737.00 1M.579.00 618,64
2 M2 100 CNT Jornal Corcovado la/talF | 50 . 000 350,654.00 - 44 (86,75
O0:=4501:20 Jornal da Manchete 2* Edigho Manchete IuiaF V15 . 11,000 9. 380,00 - 6.307.27
O MWD | AN Jornal da Globo Cilobo Z2ataF 150 j2 279,000 368 80000 30.733.33 1.321.86
23: 202330 Jornal do SBT 23 Hores SBT 2a/baF 30 L 142,000 34157800 36.979.67 240759
2% M0 Jiownal da Noite Bandcirantes JabaF 130 [ 2000 75,351.00 75.351.00 3,767 55
0450100 Jornal do SBT 24H10 SBT ZaftaF 3 3 79,000 140,777 00 46.925.67 L.TR1.9%
Entrevista e 15:15/)6:45 Silvia Poppovic Bandeirames 2u/taF 525 I 24,000 - 0,00 0.0
Daebate 133001600 Bate Boca Manchete 2afbaF TS0 | 29,000 63,673.00 63,673.00 219562
213020 Clodovil Abee o Jogo Corcovisio JaftaF E1L 1] L S5, (NN §89.329.00 10k, bl L TOTET1
22:1523:20 Hebe por Elas SBT 2aF 65 3 65,000 - - 0.00
29 | Sk A0 Cara aCara Handeiranies Domingo 74 I EN ] R, 2902 0 FE, 292 00 2200 BA
23:30400:4% J6 Onze e Meia SBT Jafbal 373 5 121,000 4157800 68.375.60 | 282544
0 30 Critica e Autocrine Bandeirames Dmmibngn - ’ | 1K} T5351.00 HEMLDD
Jormalimo 200002 2-00 Fantdstico Gilobo Damingo 120 40 34,000 1. 440,500, 00 36,012.50 154229
21: 3030 Cilobo Repdner il faF fll 37 a71.0000 | 2O 2025157 124328
T2 152315 Documenio Especial SBT SaF ] 6 151,000 - - -
LIRS Programa Coulart de Andrade SBT Sdbado o 105, 248.00 - -
Rueral 070007 30 Realidade Rural Bandetrumes 2uibaF 150 - 2,000 39.063.00 - 19.531.50
O8: 30009; 25 Globo Rural Cilobo Domingo a5 12 276,000 293, 500,00 24.483.33 106449
18: 3001 8:38 Agrojomal Bandeirantes 2a/taF 40 . 7.000 13234200 - | 3349171
Ecologin 745008 (0 Cilobo Ecoldogia Lk Domingo L, ] | G % M a7 G e XL 50051
Fonte: Tabela de Pregs: Jancinoid - Wetnhum registro de precos
IBOPEDivisAo Awdi-Midea * Audiéncia infenor a (.5%
Rl: ADPYIA - Sem. 4793 (22711 o 2R/11M3) *+ Audiéncia nio disponivel no periodo pesquisado
OUTDOOR
Namer Cusio Cusio Ndmeno Custo Custo
Chilade de Laoxcais Cuosto Tabulctas Local Cudade de Locans Custo Tabuletas Laoxcal
Tabwletas Indeterm Determin Determmmn Tabuletas Indeterm Determin Determin
580 Paulo 5398 113 145, SOUC) [T 40000 | |8 00000 Curitiba 103 378 1 SRR 115,500 .00
Kt de Janeir o ) Hix DR 0000 L Fortaless Wy i 16 AN A 115 5000 000
Salvador L) 467 | 10K S00.00 = 1 11750000 Belo Honrome 1.248 690 | 104 90000 115.500.00
Hecife 1508 dKS 1, T T 117 SN0 Crovidumea &) &4 G O [ {0 S D
Poro Alegre 1,350 415 i G, = | 115 50000 Braailia 43 a7 G Oy (W 1 8, S

Custsy: Cartar A nineena iCRS
b B berm Cisdin

Fonte. Central de Outdensr
Tabela de Precon: lancinod

e e e e e S e L ——
CADERNO DE MIDIA - JANEIRO 1994 115




O MAPA DA MIDIA

As Principais Radios Ve |

! J"!-J.-L':r.i‘rl-.'laI Mlénlia t Custo i oy [ | Audiéncia Wliing ‘ Custo sl
| Chilisle Fofiui vt hidcdia | o Oovinies L1 e [ idade Fmsswras Midis | de Ourvin Wl e
! paof PAMOLIGY | RN TR I Irndeterm afl: | ll por minuto | por nrinuo | bt s il
—— |- ; S —— -—— == e _ :
| SAL AN | LN ¥ i 2% 400 AL (RN : IMSTRITO Avl | PLANALTD e =3 1% |-fan- 4047 o0 My 4N |
PALLO AMERICA 0 66 %2500 DOS0000 | 108 73 | FEDERAL NACIONAL ! — T
| BANDEIRANTES 048 | 67,300 ES00000 | 1.263.00 CBN Bl v=t = sy P DEreoreeE [E—
| RECORD 1, S SN TN | 54167 NOVA ALIANC A 0.2 i)
FM | TRANSCONTINENTAL | &0 ; 224200 | 12000000 ; 1924 M | s ‘_m_ T T yas1e0 1 —:”—l-: 1
| 1% LAY |45 W) 4 SN (N .'_lllr_‘ A TTVID AL %2 iy | & G0N
THANSAMERICA 1 1.0 144 U0 K7, | O Dy LR TRANSAMERICA i iR M1 | ] Q@ 340 | .uf_|- J
| | JOWEM PAN 11 0 | 11, TN TADDDDD | 0 6944 JOVRS Al 077 | i %, 1K) PNl
RIO Dt \M | GLOBO 188 | 153,900 42.9%0.00 219.08 PORTO WM | FARROUPILHA 248 | o8.s00 1se0800 | 22913
JANEIRO M LO7 | 57 6400 71.210.0 %1290 \LEGRI GALUCHA 129 | 1000 | 1558000 | solel |
MANCHETE 0% | ew | a0 | esw | | CAICARA S TR ey o T
COPACAHAMNA 0.0 24 A0 # W (W) pt BT -I GUAIBA 14z |2 %N} £ 460000 | § s =)
| FM |98 1.70 139,200 49,040 00 152 30 FM | ATLANTIDA 100 Jﬁgilré__ljfjﬂjgj _ R0 |
[ | &3 1 33,400 45, 00K) () 137 13 CIDADE .75 42,000 |  199L00 | IR9.8]
TROPICAL 1.32 | 0% LR ) 324 .07 H;,[_H',R}-_a,, PeL _rqu.:;b £ £A% () I®T 13
R .93 17 8K} 27 380,00 154 50 ELDORA D NE! ¥7 30 4 B | | T 47
| BELO AM | TTATIAIA 147 41,500 10,700 .00 257.83 RECIF WM | JORNAL 192 X900 19,963 ) 118 93
HORIZONTE CULTURA i.01 N LR ELT] 20T GLOBO B 1.3 6. 3000 | 3,060 00 157 Ak
ATALAIA VR | 1.800 4.300.00 8136 TAMANDARE . 1.0 21000 4,406 10 00 |
AMERICA | 039 | 100 1.450.00 67727 CLUBS 1144 11,000 1,9%0.00 | Lok
Fs |B.H 2.95 | 71,540 L, fed) 6356 il E EECTFE L. T4, MN) 5604 00 75N
s B = .41 L] s 3 %0000 4 11 8} .-.-J..:..... | &3 12 K £ AL 1% -.
TRANSAMERICA 0.96 | 27,100 12.650.00 466,79 I CAETES 1.59 3. 100 S 000.00 ™
LIDER | i 7 21 A0 st 4).03 [L! 1.29 | iy i WH 7 el LN TR
Fonte Tabela de Precos, Jancin™d * Sem informacio da emissorn
1HOME: Novemnbmod® - Todos o8 digs do més *# Emisaora ndo comencial
Faixa  hordru 0500 by 244K O S Os hordrios. indctermnados ou rotstivis vanam o cmissirs para ernissors

[ 09 Pregin das ermissoras oo Cilobsy inc lisindo @ eidio BH <30 de PrOETET A
rRalulipas poes | Cmissird RaLy CrEmeTs ialira horanos indeterminah=
S E S DEmm T U — e — e ——— T = T

OUTDOOR
COM
CONTROLE REMOTO.

SEM LEVANTAR DA CADEIRA, SEM SAIR DA CAPITAL VOCE JA PODE EXIBIR CARTAZES NO INTERIOR DE SAQ PAULO COM
TOTALCONTROLE. QUEM GARANTE ISSO PARA VOCEE A AFIX - QUEF "OTOGRAFA TODOS OS CARTAZES
INSTALADOS E ENVIA ASFOTOS PARA VOCE CONFERIR. NA SUA PROXIMA VEICULACAOQ, PROGRAME AFIX EDESFRUTE

DA SEGURANCA DO CONTROLE REMOTO.

\

- = opeSh
- _J A 51';;0 \
CARTAZES MURAIS SC LTDA \ 0 49
701 0868 \ QP2 -

Outdoor é com AFIX.
RIBEIRAO PRETO  CAMPINAS ¢ SAQ JOSE DO RIO PRETO ® BAURU ¢ SAO JOSE DOS CAMPOS # S 1‘\ [0S » PRESIDENTE PRUDENT




Um simbolo de qualidade
é sempre reconhecido.

r

A BLUE LIFE — Assisténcia Médica — em mais de uma década de existéncia —
mantém como objetivos, qualidade, eficacia e carinho no seu atendimento.
O nosso cliente deve sentir seguranga e a certeza que alguém preocupa-se com ele.

Em nenhum momento pode ser mais um.

BLUE LIFE € mais que uma simples marca. E uma filosofia de organizagao.
Ao escolher um plano de assisténcia médica, chame BLUE LIFE.

SAO PAULO e+« (011) 259-8000

ABCD = ALPHAVILLE = AMPARQ * BELEM = BELO HORIZONTE

» BRASILIA « CAMPINA GRANDE ¢ CAMPINAS ¢ CURITIBA «

FORTALEZA = FRANCA * GOIANIA *» GUARULHOS « JOAO

PESSOA » MOGI DAS CRUZES « PORTO ALEGRE * RECIFE »

RIBEIRAQO PRETO « RIO CLARO « RIO DE JANEIRO « SANTOS
e SAO JOSE DO RIO PRETO » SUZANO « VITORIA

Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA
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JORNAIS

Os Principais Didrios

Cidade Sede  UF | Titulo Editora e 11t ”ti?n:t*-' T - Custo ELAS ol — G | e
Sa0 Paulo 5P | O Estado de S Paulo S/A O Estado de Slo Paulo 459,184 290,060 2001118 100,036.00 69, 158.00 69.158.00 NYLON PRINT 53| 6
Jornal da Tande S/A O Estado de 580 Paulo 92,045 89,756 - 61195 00 43,700,100 OFF-5ET E 6
Folha de S Paulo Empresa Folha da Manhd S/A 636,238 | 435560 436,771 1I8.183.00 | #0.518.00 BOS18.00 OFF-SET s3] &
Folha da Tarde Empresa Folha da Manhd S/A - - 221400 | K. 4407 ix) OFF-5E1D 8|6
Noticias Popularcs Empresa Folha da Manhd S/A 86 542 9.7M 5, B0% 10.546.00 10, 54600 10,546,100 OFF-SET 53| 6
Dhdno Popular Empresa Jomal Didno Popular Lida. | 152,310 129,937 130.243 20.952.00 26.04 3.00 26,043 00) LETTERPRESS 311 6
DX DC1-Ednora Jornalistica S/A - . = - 37.150.00 37.150.00 OFF-SET 33 ] 6
Gareta Mercantil Gareta Mercantl Jomal S/A - 65578 64.217 - 5038200 50,3820 OFF-SET 5| 8
A Gareta Fundagio Cisper Libero g . . 23,608.00 29.511.00 23,608, 00 OFF-SET 53| 6
A Gazeta Esportiva Fundaglo Clsper Libero » . o 23, 608,00 29.511.00 23,6080 OFF-SET 51| 6
Drdrio do Comércio Assoc Comercial de Sio Paulo - 4 " - 12,567.00 12.567.00 NYLON PRINT 4| 6
Dhidino do Grande ABC Didno do Grande ABC S/A X e - 154190 21.935.00 21.935.00 OFF-SET M| b
Rio de Jancuo  R) | Jomnal do Brasil Jomal do Brasil /A 172624 110,623 123,374 50.033%.00 3151000 31 510,00 LETTERPRESS 53| 6
U Gilobo 0 Globo-Empr Jomal Brasileira Lida) 510210 271070 268 SEN S6.861.00 3446100 3446100 OFF-SET I I
O [ha Editora O Dia Lida M1376 | 250488 294,201 44 554.00 29.046.00 29,046,100 OFF-SET 3] 6
Jornal do Commercio Gral Edit Jomal do Commercio S/A . - . 31,000,000 - 24, 800,00 OFF-SET 5} | 8
A Noticia Editora A Nodcia - 17,770 19385 - 4.608.00 4698 .00 OFF-SET 51| &
Tribuna da Imprensa S/A Tribuna da Imprensa - . - 6012600 60,026,000 OFF-SET -
Belo Horizonte MG | Dilirio da Tarde S/A Estado de Minas - 55523 21212 - 13.573.00 T 100,00 OFF-SET 419
Dadino de Minas S/A Jornal de Minas - B 10,153,100 - B30 OFF-SET 19
Didnrio do Comércio Didrio do Comércio Empr.Jormn.Lida - . . - 14, 304,00 14,304 .00 OFF-SET 419
Estado de Minas S/A Estado de Minas 1 34,000 - fld, 305 3449200 - 25 ), ) OFF-SE1 M1 9
Jomal Hoje em Dia Ediminas S/A - Edit.Graf ¢ Ind MG . : . 14,652.00 1 L.O7T3.00 11.073.00 OFF-SET 531 6
Vildria ES | A Gazela S/A A Gareta 66,303 29.926 31,457 6.252.00 1427.00 L427.00 OFF-SET 51| 6
A Tribuna Nassau Editde Ridio e TV Luda. 12,289 - 11.531 4.325.00 - 2.570.00 OFF-SET M6
Porio Alegre RS | Zemo Hom Lero Hora Editora Jomal. SAA 21213 124, 368 1. 200,940 L6500 7,206,000 7206, 00 OFF-SET | S
Jomal do Comércio CiaJornal. D.C Jarros - a . - 4,785.00 4.138.00 OFF-SET w6
e Corren do Povo Empresa Jormal Caldas Ir 154 54004 |84 504 (.0 S 15,070,000 11,887 1K) 11.887.00 DYLITD 13 i
Floriandpolis  SC | Didnio Catarinense Zero Hora Edinora Jornal, S/A 48 150 26,535 26,719 5.889.00 T.117.00 7.117.00 OFF-SET 6l 6
: () Estado de Flonanopolis| Empr. Editora O Estado Lida. . - - 7,944 00 G401 () OFF-SET 51| 8
Jomnville SC | A Noticia A Noticia S A - Empresa Jomalistica| 22865 20,777 2114 E.670.00 1.225.00 1.225.00 OFF-SET 41 8
Curitiba PR | Gazeta do Povo Editora Gareta do Povo Lida s 493 M2 31563 1.276.00 4.575.00 4.575.00 OFF-SET £1 ] 6
Correio de Noticias Editora Cometo de Noticias Lida - - . - 415400 4.154.00 OFF.SET 53| 6
Didrio Popular Editora Digno Popular Lida : - . 6.635.00 - 4,504 .00 OFF-SET 311 6
Indidstria ¢ Coméreio Empresa Jomal. 1 & C Lida - - . - 7.147.00 4.115.00 OFF-SET 40 8

Jornal do Estado Editora Jomnal dio Estndo Lida, . . . 2.749.00 - 2.749.00 OFF-SET 54

O Estado do Parand Editora O Estado do Parand S/A . - . o, 740,00 - 4,300.00) OFF-SET 53] 6
Tnbuna do Parani Editora O Estado do Parand S/A - . . - 6. 740.00 4, 300,00 OFF-SET 51| 6
Lomdnina PR |Folha de Londring EmprJomal Folha de Londrina Lida.| 38581 - 29,157 7.581.00 - 5.375.00 OFF-SET 53| &
Jormal de Londnna Editora Jornal de Londrina S/A 5301 675 5,182 3,308 .00 13000 2 s, (M) OFF-S5ET 811 6
Brasilia DF [Comrelo Brazibense S/A Correso Braziliense 12409 27,973 31293 27,100.00 17, 500,00 1 7.500.00 OFF-SET 54| 8
Jormal de Hrasiha J.Camara ¢ lrmios S/A . . . 2112500 15,085 000 15,044 (M) CFF-SET 53| 6
Cholinia (¥} | O Popular L.Camara e lrmios SIA 49,349 28419 3,678 8.890.22 6,350.18 6350, 18 OFF-SET 53| 6
Drdrio da Manhd Unigral Editora Lida = . 15, 10000 10, 780,00 10, TR0 OFF-SET 51| 6
Cuwshd MT | Dhdinio de Coiabd Empr Jornal. Didno de Cuiabd S/4 r - . 16,571.00 - 12.747.00 OFF-SET 53| 6
O Estado de Mato Grosso | Editora de Cuiabd Ltda . . 6.912.00 5.261.00 OFF-5ET 51| 6
A Gazeta de Cuiabd Editora Gral Centro Oeste Luda. » - . 3,850.00 - 4.500.00 OFF-SET 4] 6
Campo Grande MS | Dhirio da Serra S/A Comreno Brariliense . ’ 1 51800 1. 27000 OFF-SET AM | K
Correio do Estado Empr. Rad Jor Matogrossense Lida - . » - 3.500.00 280000 OFF-SET 531 6

Agora a revista dos jornalistas também em radio sob o comando de Moacir Japiassu

IMPRENSA NO RADIO

CBN 780 AM - SP - CBN 1180 AM RJ - quintas e sextas as 21h30 e sabado as 22h.

Teeling [fii'ling

BOETOENAL L TOR
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<t T Y A
Cidade Sede | UF| Tiulo Editora . Dom. | s S 5-"-'“["”-::-!.
Maceid AL| Gaseta de Alngoss | Jomal Gazets de Alagoas Lids. | 16,685 | eams | 172mm - [ asss | oreser s | s
Salvador BA| A Tarde Empresa Editora A Tarde S/A 116,308 59,445 58,586 1102000 | 1102000 11.020.00 OFF-SET 5419

Jomal da Bahia Editora Jomal da Bahia S/A - . . -1 838200 8.382.00 OFF-SET 4109
Tribuna da Bahia Edisa Editora da Bahia S/A " . . 0,996, (0 9546, 00 9.996.00 OFF-SET M9
Correso da Bahia Empresa Bahiana de Jornalismo S/A - " - - 7,783.00 7, 783.00 OFF-SET 4109
Bahia Hoje Bahia Hoge Lida . ' o 9. 100.00 9. 10000 9, 100.00 OFF-SET 33 6
Informe do Empresdno | Editora Informe do Empresino Lida - - 3 - 4.590.00 4.590.00 OFF-SET ]S
Fortaleza CE| O Povo Empresa Jornal. () Povo S/A 26,071 19 867 20,108 10, 189.00 8. 263,00 9.263.00 OFF-SET 53119
Trbuna do Ceard Editora Tobuna do Ceard Lida. " 5 ' 10,7300 10,7 3000 10,730.00 OFF-SET 531 9
Dhidrio do Nordeste Editora Verdes Mares Lids. 37.251 25,616 25,362 8.932.00 K, 119.00 8, 119.00 OFF-SET 53] 9
Sho Luis MA | O Debate Editora Alcintara Lida, " ! - 11220000 §.205.00 8.205.00 OFF-SET 319
O Imparcial Empresa Pacotitha Lida. . . . 8.577.00 6. 174.00 6, 17400 OFF-SET 54 | B
Jodo Pessoa  PB| Comeio da Paradba Jomal Correio da Paratba Lida. - - s 545500 - 4.551.00 OFF-SET LR,
0} None S/A O None g - e | 1,.376.00 R 755.00 B,755.00 OFF-SET 54 | 8
Uil A Unido Sup. de Imprensa ¢ Editora . - " 336000 2800000 2.800.00 OFF-SET S0| 8
Recife PE| Diino de Pemambuco | Didno de Pernambuoco S/A 64,123 29050 212 1 7 SN0.00 14 200,00 14, 200.00 OFF-SET M| 10
Jomal do Commercio | Editora Jomal do Commerncio 5!‘_;# BO.904 46847 46,992 19.722.00 15.848.00 15,848.00 OFF-SET 53 | 9
Didno da Manha Cirdfica e Editora Imperador Lida, . - ’ 18.413.00 - 15,728.00 TIPOGRAFICA | S4 | 8
Teresina Pi] ODa Empresa O Dia Lida T.21% - 4,039 8.927.00 - T.186.00 OFF-SET 4109
O Estado Editora () Estado Luda. . . 6.747.00 - 4. 864.00 OFF-SET 54| 8
Jornal da Manha Editora Grifica Elijora Lida. . . - 6,604.00 1.961.00 1.961.00 OFF-SET 218
Ddno do Povo Grialica e Edit.do Povo Lida. . . K.957.00 - 6,.213.00 OFF-S5ET M) 8
Natal RN| TrbumadoNoe | EmprJornal Tribuss 6o Norie Lide : ; : 6.749.00 | s2s00 | orFeser s4| s |
Dhdno de Natal Editora O Didnio S/A - 6,339 - - 6.134.00 OFF-SET 54 | 8
O Poti Editora O Didrio S/A 12419 - - 7668 00 - - OFF-SET MR
Aracaju SE| Gazeta de Sergipe Gareta de Sergipe S/A . ' 2,108.00 - ,623.00 OFF-SET 50 | 8
Jomal da Cidade Empr Grafica Jormal Cidade Lida. . . . 2.735.00 2.400.00 2,400.00 OFF-SET 53] 8
Jomal da Manhi Ind Giraf Trib.de Aracapi Lida ’ . 2 080,00 - 1.670.00 OFF-SET 421 7
Rio Branco  AC| A Gazeta do Acre Repiquete Serv_ Edit Lida, . - . 4,271.00 - 1.577.00 OFF-SET 54| 8
O Rio Branco O Ry Branco Lida ’ . 1 485,00 - 1.235.00 OFF-SET 217
Macapa AP| Jomal do Dia Editora Grafica O Dia Luda. . - . 13,250.00 - 10,192.00 OFF-SET 4217
Manaus AM| A Critica Empresa de Jormais Calderaro Lida . . 14,633.00 11.255.00 11,255.00 OFF-SET 418
Amazonas em Tempo | None Ediora Lida. . - - 14.514.00 - 11.152.00 OFF-SET 54 T
Diano do Amazonas Editora Ana Céassia Lida : ’ ’ 13,5000, 00 10,530.00 10.530.00 OFF-SET 41 B
Belém PA| A Provincia do Pard Empresa A Provincia do Pard Lida . - . 2027300 - 15.577.00 OFF-SET 54| 8
() Liberal Delta Publicidade Lida 78,361 17414 | 16,922 |8 83500 14,481.00 14.48).00 OFF-SET 1] 6
Didno do Pard Empr. Edat.Grédfica de Bauru Lida . . . 20, 20000 16,83]1.00 16,831.00 OFF-SET 54| 8
Porto Velho  RO| Al Madeira Empresa Alto Madeira Lida . 2ATOD0 E | B0 ) OFF-SET 52| 8
0 Estadio Empresa Jomal Estaddo Lida . - . 3,950.00 - 3.150.00 OFF-SET 54| 10
Boa Vista RR| 0O Estado de Rormima | Editora Jornal Estado de Roraimas 8 . 1,585.00 1.585.00 OFF-SET 46 | 7
Palmas TO| Jomal de Tocantins ) Camara ¢ lrmdos S/A . - - 2.512.00 OFF-SET 33| 6

Fonie: Tabela de Pregos: Janemros™d
IVC: Movembrm 1
* Consultar o Eduor

= Mo Circula

OBS.: A corculacio do jomal Correo do Povo refere-se ao més de Setembrov9 ¢ & audiada pela COOPERS & LYDRAND, BIEDERMANN, BORDASCH AUDITORES INDEPENDENTES.

** IVC ndo disponivel no periodo pesquisado

>rograme Diario do Nordeste.

seu publico alvo esta na mira.

DN AUTOMOVEIS

DN TURISMO

DN VIDEO

DN MODA
DN GENTE

DN GRANDE FORTALEZA

DN INFANTIL

DIARIO

DO NORINESTE

() publico que vocé quer, lé o Didnio ‘
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REVISTAS

As Maiores do Mercado

Tinalo Ealitora Pertodicuisde i T Tiragem mﬂ g _.i::ﬂ P.:I-EI-E‘“ o r.m: p— P__":;; = .\,.E,:-:.mq TN F--::_;:,,l. !
Vep Abcl | Semanal 1 -| 1s430880.00 3 | 1500w 53000 Feme| 1axcs
laok Trés Semanal " e fled, 431 00 HO6S 4717 00 | 40000 SN0 | FouRod| ITIXHN

3 Manchete Blach Scmanal - “| 421030000 | 526060000 - - - o= | Foolto| 315X240
Exsme Abril Chainrenal iy 527 W00 9, 10270000 - - (iR ] IS FouRal| 274AXINIA
Tendéncia Bloch Menwal . *| LAMRSOO00 |  2.595500.00 - - - *¢ | Fowolito| 29.0X21.5
Conjuntura Econdwmca FG.V Merral . o | LWT00000 | 186000000 2.200,00) 2080000 | Fotolto | IKOXI 0
Peg Empr Nides. Negdows Cibobw Mensal D118 135381 JA0T 200000 | 4.259.000.00 VW2 HTHem 1500000 2250000 Fololito| 274X208
Marketing & Negooios Letter Mensal . “| USSI03E00 | USS S 30000 1.100.00 1320000 Fotolite | 27.9X20.6
Amanhd Plural Mensal . . TR 000,00 D), 00N (0 - =1 L0000 924000 Fowlito| 280x210
Gilobo Rural Gikolbyo Memal 141,648 ITRS4S | 278000000 | 347500000 1932958 | 2406198 135000 2250000| Fowolito | 27 4X20K

-ﬁ Manchete Rural Bloch Menal . | 143130000 |  2.007.500.00 - - . oo | FoRo| 295X215
% |DBO Rural DB.O Mensal . - . . . z . | Fowlito| 245%187
Halde Branco oOL-SP Mensal . . TOT000.00 | 1,157.000.00 - - U0 00 950000 | Fowolito| 274x20.%

; | Playboy Abril Mensal we ses | HRIZO0000 | 981290000 - - 1,800, (0 240000 FouRol| 274X208
! Ek Ela Bloch Menaal - *| 237270000 ] 355120000 - - e ] FoURot| 295X215
Cléudia Abril Mensal sss | 11,004,10000 | 10,104, 100.00 - 1, 400.00 1680000 | FouRot| 274X208
Nova Abril Menual .- ses | RTROO0000 |  8.780.000.00 - -] 1 1680000 | FouRot| 274X208
Deesfile Bloch Mensal . . 120890000 | 4,471,400.00 - i *=| FouRot| 29.5X21.5
Mulher de Hoge Bloch Mensal - “| 154050000 | 217280000 - - . ** |Rowfilme | 31.5X24.0
Vogue Carta Mensal . “|  T.33000000 | 7.330,000.00 - - 100000 IR00000 | Fotoliwo| 30.2X235
Elle Abril Mensal see wes | 7,747.00000 | 7.747,100.00 - ~| 150000f  I8000.00| Fowliv| 299X237

. Maric Claire Gilobo Mermal 174,734 210271 LY6B0000 | 4, 146,000.00 MN54166 | 2567707 |, T, 2550000) Fowliw| M OX23H
Pais & Fithos Hioch ‘Memal . *| LIA70000 | 334280000 - - - **1 Fotolio| 29.5X21.5
Méxima ¥ Abril Mensal oy sse | S6R1.20000 | 568120000 - G100 E280.00| Fowhito| 274X208
Criativa Ciloba Memsal 181.921 20790 | 2603200000 | 3.254,000.00 14.764.40 | 1845550 1, SO0.00 | 2250000} Fotolito| 274X208
Faca Ficil Globo Mennal 174,081 168 657 1 46240000 | R2% 000,00 BASS40 | 1011800 1.500.00 250000| Fsolao| 274X208
Manequim Abril Memmal - wes | AI9TH00.00 | 6,197.600.00 - -1 120000 1440000 | FouRot| 274X208

i Mon Tricot Abril 10 Ediglies Ano . o | 2843900000 | 2,943.900,00 4000 Fotolito | 27.4X208
Moda Moldes Globo Memal 146,626 IB7863 | |LSRLAOOO0 | 1,977.000.00 1085406 | 1356758 )  LI0000] 2250000 Fowlito] 27.4X208

- Contigo Axul Semuanal oo ses | 329015200 | 358905800 = - 1, 100 00 -| FouRet| 299X327
Amriga Bloch Semanal . *|  LA070000 | 2.176300.00 - - B00.00 -| FouRot| 31.5X240
Carinho Bioch Mensal . . 601, 100,00 KR, K00 00 - - e | FouRat| 200X14.0

| | Capricho Abril Mensal e wes | B263,500.00 | 526350000 - = L0000f 1320000 FouRot| 27.4X208
i Caricia Azul Mensal e wes | 275744700 | 306383000 - - 650,00 -| Fotolito| 19.0X13.4
Quernda Gilobo Quinsenal GaI28 | 133,030 91680000 | 1,146,000.00 RIT3E7 | 1046709 720000  2250000| Fowlito| 208X134
Per Decorare Decorarem Bimcstral . « | USSAIH60%0 | LSS 449000 148000 1430000 | Fololito| 280X21.0
Casa Cliudia Abril Meral oo wee | RO9SSO000 | 8.095.500.00 - -] 1soa00]  2160000| FouRot| 274X208
Casa & Jardim Efect Mensal «| 235250000 | 4,490,000,00 1,250,00 1470000 Fotolito| 27.5X21.0

| Casa Vogue Carta Bimesral . *| 733000000 | 7.330,000.00 - =1 100000 900000 | Fowolio |  30.2X23.4
Design ¢ Interiores R.AL Bimestral . *| USSS2IT00| USST42300 - | ADDO0 1060000 | Fosolive| 21.0X28.0
AD ARET Memal . *| 555562500 | 555562500 - - 1. A00,00 16,8000 | Fotolito | MX23.0|
Viver Bem Edstoraguo Mensal . . LSS 3 85000 1, 150,00 -| Fowlito| 27.5X21.0
Superintercusante Abril Mensal e was 723060000 | 7.230,600.00 - -1 130000 1560000 | Fowlito| 17 4X208
Hippus Trés Memal . . 1.674.279.00 2.23) 544 () - - 1 0000 1340000 Fotolito| 274X208
Clles ¢ Cin. Flash Mensal ¥ *| USS 125000 | USS 125000 - -1 135000 1350000 | Fotolwo | 21.0X25.0
Geo Universal Rloch Mensal . ’ 1.592, 100,00 2374, 70000 - - . “*| FouRot| 26.5X17.7
Horizonte Geo Audschormeo Himestral - *| 650000000 | 650000000 - - 1 200,00 =| Fololito| 280X21.0|

E Plancta Tris Merisal . . BOG 600 | 1.091.834.00 - - 00,00 1440000 | Fotolite| 274X20.8
Deesting Globo Quinrenal 57,905 91.370 450,400,000 S63.000.00 K20296 | 1025370 s0000f 2250000 | Fosolito] 208X134
Speak Up Gilobo Mernsal 21420 64,725 1.255.200.00 1,564 000, () 23.900.83 K764 110000 9.9000 | Fowlito| 2T4XX0R
|Carss Caras Semunal > *| 5588615000 | 558615000 - -1 1.300.00 *| Fowlso| 31.0X225
Interview ARET Mensal . *| STTIASOOD | 5.7T77RS0.00 - - | 4000 () 1680000 | Fololito] 30 3X21 3
Tudo de Tursmo/Brasil Service | Afko Mermal . . =1 0000000 - -| 145000 759000 Fowlwe| 27.5X205
Boa Forma Azul Menaal ees wes | 1930210000 | 437690000 - . | 400 () 1680000 | Rowset| 274X208
Satide Arul Memal voe ses | 275744700 | 306383000 = -1 120000 1440000| FotRot| 19.0X13.4
Natureza Europa Menial . * | USSHSN000 | LSS 960000 - | 50000 IS00000 | Fotolito| 20.85N27 %
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Time
Hardcore Buster Wil Mersal o| 220750000 | 2.970,000.00 - : 950,00 -| Fotolic
MorcFor | otcwpoime | wems | ] 4] ussemon| ussosnc I o] rame]|  ismem| e
i Fluir Arul Mensal l *ns saw 445130700 |  4.945.897.00 - - | S0 00 1800000 | Rotofilme
Magnum  Magnum Bimestral v *| 262822800 | 319197600 - |5 q - : *| Fowlito
MNauiica Grupo | Mensal . . USS 643000 | USS10.400.00 - - | 500,00} 1800000 | Fowlio
Bicisport Pimss Mensal = “| 126000000 | 147000000 - | 120000] 1200000| Fowlie | 280X21.0
Placar Abril Mensal wee | A6R20000 | 4,648,200.00 - - 600,00 ~| Rotwset | 274X20.8
_ [Auo Espore | et Memsal TARSY | 188400000 | 326930000 - -| msoeo| 1470000 | Fowieo | 27.5%203
Quairo Rodas Abril Messal [ ses | 920650000 | 9.296,500,00 - -| 1s0000] 2160000| FouRot | 274X208
%ﬂ_hﬁ- . Sisal Mensal L' | 205116400 | 367959800 - - H00.00 *| Fololito | 274X208
D Moto Show Trés I_Mnm wee wes | LO20.87900 | 251726600 - - 90000 1250000| Fotolito | 274%208
nisFoto tris Moneal A e e o 47000000 | 663000000 o - oono0 *| Fololito | 280210
B Arul Mensal s e 4,530,092.00 S033.435 00 - - | 30000 I 8, (MK, K) Fninl'ln' 274X208
Emm Rock Brigade | Mensal iﬂ o #]| uss226000| wss32so0 - -|  #0000|  7.00000| Fotwlito | 205X27.5]
Set Azul Mensal T - 342711300 ERCLER U IRRL | - = 1 S{N). (0 18.000.00 | Fotolino | 280X21.0
iqmm Qualis Editora | Mensal |  of *| 4A000000 | 510000000 - ~| L7%000( 2000000 | Fouwlik ﬂ,gﬂn.i
Video News Sigla Bumensal " *| 245518900 4.445.252.00 - - | 40000 1342000 | Fotolivo | 2TAX208
Audio News Sigla Bimenal ’ | 281491400 492629500 = S| 1s0000| 1440000 | Foroties | :Iﬁ;uf
Monica 1 it Mtisal 237 36 :".I'lllﬂjﬂ 1,243, 200 00 | 558 (000 (M 526564 6. 557.00 350,00 i1 F-ut.l"li_al:j l.';':l'llu -II
Cebolinha Globo Mensal 190,873 223420 121200000 [ 1.515,000.00 673232 | 841540 280.00 (1) | FouRot | 190K13
Chico Bento Cilosha Crsinzenal - - |LO8R SO0 L2361 0000 250100 il Fot/Riod 19.0X13.4
Casclio Gilobo Quinzenal 171463 213090 110880000 | 1.386,000.00 675200 | 844000 | 24000 {ty wnqﬁz
i Magali il Quinsenal 161 589 199 240 GOl SN 123K (i) (0 B 139 TT THTATI 2500000 i(1)] FolRot | 190X13.4
3 Pernalonga Globo Mersal . . gi2000| 10400000 = '~ 3som0 -| Poumes | 190%13.4)
Tex Globo Mensal . . 228,800.00 2856, 00,00 - - 290,00 -| FouRat | 17.5X135
Almanaque Disney Abil Mensal : . - . 3 -1 smo0 - FouRor | 198134
Margarica Albil Quinzenal . . . - 220.00 -| FouRot | 19.0X13.4
Pato Donald Abril Semanal - . 3 . = t FHLOO | FouRat m
Lulurinha Abril Mensal " ’ - . - - - - FouRot | 19.0X134
Muarkeiing Referénca Mensal ’ . 1391, 200.00 | 2,144 984 00 - - 1,230.00 11,35000 | Fowdiwo | 27.4X20.7
Propaganda Referéncia Ml - ¥ 1.39) 207 1K) 2. 1 Gl (x) - i %000 1125000 | Fotolito | 2TAXNLET
ghn- Feclng Meeal . “| 260000000 | 295000000 . - 100000 1200000 | Fowdiso | ZTAXE
= | Meio & Merigem Ed M&M Semanal " . 1936, 200 (0 1,291 AlN)LIN) T92.00 WA 00 | Fowoho | 415280
Meio de Comunicacio MC Edit. Menaal -1 ;- 297900000 4.585.951.00 - - El0L00 972000 | Fotolimo | 360X26.4
lcarn lcaro el . ; £ SO0 (00, (00 ifs, DO O, [ : | S00,00 500000 | Fowlio | 250X21.0
Clreuite RV Editorial Bimestrul . *| USSRO00.00 | LSS 8.000.00 - - - -| Fowlito | 280X21.0
j Lider Magarine Afko Bumestral " " 7, 1000, ), Oy Fotoliss | 27.5X3).%
Ponte Adrea (2) Cogpy Desk Memal . . -] E645.000.00 - - - ~| Powlino | 2808210

Foote: Tabela de Progos: Janciro®d

IVC (Total da Coculscho Paga), Outobio3

- Wibo curuls

* Consultar Editor

=% Ok pregos de ansinatura das revistas da BEd. Bloch ndo cstavam dsponiven no periodo pesguisado
5 IV nbo disponivel no periodo pesguisado

i 1) Pacote Turma da Mbowca: CRS 29, 900,00

(20 A revista Ponde Afres € distnbarids nas salas de embargue ¢ sales VIP dos seroponos
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Ponto de Vista
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O melhor do

el

Havai, Caribe, Jamaica? Que nada! O paraiso esta aqui
mesmo, pertinho de vocé. Sao as 1.437 praias espalhadas
em 8.000 quilbmetros do litoral brasileiro que a revista ISTOE
Turismo selecionou para vocé se deliciar. Das dunas do Ceara
as falésias do Rio Grande do Sul, das praias que s30 0s points
do verdoas escondidinhas, paraquem prefere
curtiranatureza, ISTOE Turismotrazomelhor
do melhor da nossa costa.

Facil de consultar, sem aquela floresta de

O PARAISO E AQUI

*I

[ L 8:000kim
= delpraias
dolChui
a Belem

litoral brasileiro

40 MAPAS

. DEVIAGEM

~ Mais de 100

fotos de praias
paradisiacas Umai%éimeﬂtﬂ

122 cidades com
hotels, restaurantes,
casas noturnas...

Editora Treés

de informacoes Indispensavels para uma viagem maravi-
lhosa: hotelaria, campings, restaurantes, casas noturnas,
festas regionais e servigos (os bancos disponiveis em cada
cidade, as distancias, 0 DDD local etc.). llustrando tudo isso,
150 belissimas fotos coloridas, todas inéditas. Uma equipe
competente trabalhou meses e meses
para garantir a vocé informagoes seguras
e confidvels. Tanto que a revista ja fol
editada na Argentina e fol um grande

garfinhos e bombinhas de gasolina dos guias 1 URISMO Sucesso.

convencionais, com mapas simples de
interpretar, ISTOE Turismo reuniu milhares

ISTOE Turismo. Com ele em maos, a
certeza de que sua viagem Sera um paraiso.

PROMOTRES



'CARTAO DE EMBARQUE
PARA O PRIMEIRO MUNDO.

Com o Qurocard International mais de
10 milhdes de estabelecimentos comerciais, em 274 paises,
estendem tapete vermelho para vocé. Estio a seu dispor,
também, 361 agéncias bancirias e 213 mil caixas automaticos das
redes VISA e PLUS. Tudo isso para facilitar suas compras, seus
negdcios, seu lazer, com rratamento de primeira classe.

No Brasil vocé usa o Ourocard International como cartio
eletrbnico nos terminais de auto-atendimento do Banco do Brasil
e no Banco 24 Horas. Em qualquer lugar do mundo,
vocé tem seguranca total contra roubo e extravio. Embarque
nessa como autentico VIP: ponha o seu Ourocard Inrernational
no bolso. Pega o seu e reserve lugar no primeiro mundo.

Maiores informagdes nas agéncias do Banco do Brasil. .

 COnird

£ sanco po srasi



