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Este Top de
Marketing
¢ dedicado

a 7 mil

pessoas que
compraram O
NOSSO SEZUIO:
0S corretores.

A Bamerindus Seguros foi a
primeira seguradora a reconhecer a
importancia do corretor de seguros
profissional.

Foi1 a Bamerindus Seguros que
langou, cinco anos atras, a campanha
“Confie Neste Profissional”, um tema
até hoje presente em toda a sua
comunicacao.

Foi1 a Bamerindus que criou uma
forma inédita de reconhecimento
nesse mercado: o Prémio Bamerindus
Seguros. Para premiar, prestigiar e,

acima de tudo, contribuir na profis-

stonalizacao do corretor.

Assim também, a Bamerindus
informatizou o corretor de seguros
através do Bamerinline e do
Notebook. Criou, ainda, a Comissao
Remunerada, o Extrato de Comissao ¢
o Centro de Apoio ao Corretor.

Mas a Bamerindus Seguros ez
tudo 1sso sem esquecer o mais impor-
tante: a exceléncia dos proprios
seguros. Realizando, inclusive, uma
quantidade de inovagoes em seus pro-
dutos jamais vista antes nesse mercado.

O que explica por que a
Bamerindus Seguros rapidamente se
transformou numa das maiores e
mais respeitadas seguradoras deste
pais. Explica por que, também rapi-
damente, mais de sete mil corretores
compraram tantas idéias novas.

Sete mil corretores e ainda todo
o mercado de seguros, ja que ele,
através da ADVB, novamente con-
cedeu a Bamerindus Seguros o troféu

Top de Marketing. Mais uma peca

valiosa, alias, que .

0OS NOSSOS corretores

acabam de segurar.

Central de Seguros Bamerindus. Telefone: (078) 800-5022. Ligagao gratuita para todo o Brasil.
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Nao faca seguro no escuro. Peca para ver a nossa proposta.
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0 sagrado direito a informacao

A liberdade de imprensa precisa ser cultivada

N o Brasil, 7 de junho €é uma data co-
nhecida como o Dia Nacional da
Liberdade de Imprensa. A efeméride foi
instituida em 1953 pela SIP, Associacdo
Interamericana de Imprensa, durante a
9* Assembléia Geral da entidade, reali-
zada na Cidade do México. No mundo,
0o Dia Internacional da Liberdade de
Imprensa € comemorado em 3 de maio.
A decisdo de se adotar esta data foi to-
mada hd dois anos pela Unesco. Ndo im-
portando o dia que se tome como refe-
réncia, o fato € que a imprensa nfo é livre
em todo o mundo, e as restricdes a cir-
culagdo de informagdes variam confor-
me os interesses politicos, sociais ou eco-
nomicos dos governos, oficiais ou nio.
Ha paises, como Cuba, China e Ardbia
Saudita, em que os 6rgdos de comuni-
cagdo sé publicam aquilo que é referen-
dado pelas autoridades. Em outros locais,
como Bésnia, Coldmbia e Africa do Sul,
jornalistas sdo mortos - ou abatidos num
fogo cruzado, no caso de estarem parti-
cipando da cobertura de guerra, ou as-
sassinados por contrariarem as
idiossincrasias governamentais ou de tra-
ficantes. Ha ainda na¢des como a PolOnia,
onde a for¢a da igreja é tdo grande que a
imprensa pode falar o que quiser do par-
lamento ou dos sindicatos mas ndo pode

atacar os valores cristios.

A despeito desses exemplos, pode-se
dizer que a tendéncia € que, mais cedo ou
mais tarde, a liberdade de imprensa se fir-
me como uma necessidade inaliendvel em
todo o planeta - da mesma maneira que ela
€ imprescindivel para as democracias libe-
rais. Um dos fatores que ajudam a explicar
por que os Estados Unidos se tornaram
uma nagdo tdo s6lida € justamente o aces-
0 que a populagdo sempre teve a informa-
¢oes. A Europa € hoje uma poténcia por-
que a maioria de seus paises, desde o final
do século passado, cultivou a livre circula-
¢do de noticias. Atualmente, o Brasil, ape-
sar dos pesares, melhora cada vez que os
jornais, redes de televisdao e revistas tra-
zem a tona algum escandalo ou casos de
roubalheira de dinheiro publico. Ocorre
que, livre das amarras da censura, a im-
prensa nacional deve agora se aprimorar
pelo lado ético, ainda mais neste momento
em que se aproxima a maior elei¢do que o
Brasil ja assistiu. Numa ocasido tio im-
portante como essa, os veiculos de comu-
nicagdo precisam deixar de lado suas sim-
patias e antipatias politicas e reportar com
1sen¢do ao eleitorado o que cada candida-
to tem a oferecer, ou ndo, ao pafs.
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Caio

O Corcovado

desta tlus-
lracado serve
para voce
visualizar
methor a
profundidade
do POCO 1o
Campo de
Marlim, na
Bacta de
Campos. ()
Corcovado
mede 709
melros, ou seja,
a Peltrobras
esld
produzindo
petroleo no
fundo do mar,
a uma
profundidade
de um
Corcovado e
meio.

Além dos
1.027 metros,
a Petrobrds
ainda
perfurou
=. 00 metros
de rocha para
chegar ao
petroleo.

709 m

s Nivel do Mar

1.027 m

PETROLEO

Uma iniciativa da maior competéncia

A Petrobras
acaba de bater
novo recorde
mundial de
producao de pe-
tréleo no mar,
operando um
poco a 1.027
metros sob a
agua, no Cam-
po de Marlim -
Bacia de Cam-
pos - que vai
produzir, inicial-
mente, 6.300
barris por dia.

Um recorde
que, alias, ja
pertencia a ela
mesma, lider na
tecnologia de
exploracao e
producao em
aguas profundas.

E foi com
tecnologia de
ponta, desen-

Maisum
recorde mundial:
a Petrobras foi
buscar petroieo
d 1.027 metros
debaixo d'agua.

volvida pelos
técnicos do seu
Centro de Pes-
quisas - CENPES
- ¢ o trabalho
pesado de 24
horas por dia da
sua equipe de
producao nas
plataformas em
alto mar, que a
Petrobras con-
quistou este
marco. E o fato
nao é so impor-
tante para a his-
toria brasileira.
E mais do que
i1sto: € impor-
tante para a his-
téria mundial
do petréleo.
Nossa vitoria
também signifi-
ca que ja temos
toda tecnologia
que precisamos
para explorar, a
custos baixos,
adequados, nos-
sas maiores re-
servas que estao

PETROBRAS

justamente em
aguas profundas.
Ou seja: mais do
gue um recorde,
chegamos a
uma nova reali-
dade. Que nos
deixa mais pro-
ximos de novas
conquistas.
Em beneficio
do Brasil e
de todos
os brasi- /
leiros. /
BRASIL
LAD DE TODOS
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A edicdo especi-
al dessa brilhante re-
vista, no més de mar-
¢o, trouxe de forma
corajosa e clara a
questdo da corrup-
¢do no jornalismo. O
assunto chega a ser
encarado ainda com
certo tabu, pois muitos jornalistas, mesmo
aqueles que procuram danificar esta profis-
sdo, preferem nem sempre tocar nesse tema,
motivados geralmente por ingénua e até
inconsciente ética profissional. Os debates
que foram levantados em torno da questio
devem ser recebidos com naturalidade, des-
de que contribuam para a maior diminuigéo
possivel daquilo que se chama de “corrup-
¢do no jornalismo”. Concluindo, os para-
béns pelo documentirio Revolugcdo de 64,
30 anos depois, uma abordagem empolgan-
te sobre um acontecimento inesquecivel.
Hugo Ramos de Azevedo
Campina Grande - PB

Augusto Nunes

“..A leitura dos jornais... enfadonha
para os jornalistas e frustrante para os leito-
res...”. “... textos menos arrogantes...”, “...
parar com esse negoécio de fazer imposi-
¢Oes ao leitor, nas resenhas...”, “temos sido
precipitados e levianos em algumas notici-
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as...”, “... os sindicatos sio omissos em
relagiio a ética...”, “... odiosa manifestagio
de cmpnrauvismn ", “... eu acho que che-

gou a hora da devassa na imprensa...”, *
ndo hd como compensar, a pessoa injusta-
mente agredida jamais veri o erro inteira-
mente reparado...”. Os trechos acima fa-
zem parte da oportuna e espetacular entre-
vista de Augusto Nunes a essa revista (edi-
¢do 77). Dizer — ou escrever — 0 que mais?
De acordo com tudo que por ele foi dito,
Que outros Augustos Nunes ajudem a este,
inteligente, capaz, ético, firme e trabalha-
dor. Ao final da leitura da entrevista, bate
uma grande saudade de Castellinho, amigo
de mais de 40 anos e com quem convivi por
mais de 20!
Gilberto Lara Resende
Juiz de Fora - MG

E curioso que Augusto Nunes tenha
sido acusado pelo empresdrio Ruyzito
Mesquita de esconder, no Estaddo, noticias
contra o governo Collor. Agora mesmo, o
jornal ndo deu uma lista de alegacdes finais
do procurador-geral da Repiiblica no pro-
cesso contra Collor no STF. Era noticia
importante, pois o ato consolidava as acu-
sacOes da procuradoria contra Collor ¢ PC
Farias, no maior e mais famoso processo da
justi¢a brasileira. Em contraste, as alega-

¢Oes da defesa de Collor foram publicadas

em trés colunas na pagina A7 da edicéo de
29 de abril.

Sérgio Buarque de Gusmao

Sdo Paulo - SP

Telejornalismo

O encarte sobre o 1° Semindrio Interna-
cional de Telejornalismo (edigdo 78) foi de
grande importincia aos leitores. Mas hé
distorgdes. O jornalista Carlos Nascimento
ndo € o unico editor da emissora que apre-
senta um telejornal. Em dezembro passado,
Nascimento deu entrevista na Universida-
de em que estudo e disse que ndo era mais
o editor-chefe do Sao Paulo-Jd, embora a
Rede Globo ainda deixasse seu nome nos
créditos. A jornalista Lillian Witte Fibe é
editora e apresentadora do Jornal da Glo-
bo, Carlos Tramontina era editor e apresen-
tador do Bom Dia Sdao Paulo.

Carlos Donizete
Sdo Paulo - SP

O leitor estd certo. IMPRENSA pede
desculpas pelo equivoco.

. dx

I-Mmtnnmn;a
panha presidencial de Maluf de maio a
mdeMmedcun-
prensa da campanha de Maluf a prefeitu-
udﬁomm:dezemhmdelm

2- Fui diretor de Social
da Vasp (cujo sé¢cio majoritdrio ¢ Wagner
Canhedo) até o final de maio de 92.

3- Tive vérios patroes e clientes, ndo
apenas esses. O Fon se referiu especifi-
camente a esses por achar que me cons-
trangeria. Ndo me constrangeu. Nio en-
tro em discussoes do tipo “meu patriio é
melhor do que o seu”. E, ao dizer que
continuo trabalhando com eles, Fon sa-
bia que faltava a verdade (alids, na época
em que eu estava na Vasp, ndo achava

Amaral Netto

Sérgio Buarque de Gusmido, em sua en-
trevista 2 IMPRENSA (edi¢do 78), dizque o
jornalismo de campanha € aquele “que des-
preza a ética, infla 0 que quer provar e
esvazia tudo o que contraria sua tese’’. Essa
“artinha jomalistica™ ndo € utilizada apenas
no denominado jornalismo de campanha.
Pode estar nas pdginas de IMPRENSA, ¢ até
na sua capa. Basta verificar a chamada:
“Amaral Netto € contra a pena de morte para
0s corruptos”. A “mocente chamadinha™ é
tendenciosa e tem por trds de si toda uma
carga de preconceito. Amaral Netto, real-
mente, diz ser contra a pena de morte para 0s
corruptos, mas IMPRENSA ndo se preocu-
pou em esclarecer que o deputado pede a
imputacdo da pena capital para um tipo
muito especifico de crime.

Joio Carlos Schleder
Sdo Bernardo do Campo - SP

IMPRENSA nao teve intengdo de
distorcer as palavras do deputado e lamen-
ta o mal-entendido.

mﬁﬁnsdepﬂ:-
sentes de empreitmu € jd tive duas
entre meus clientes.

6- No artigo que escreveu, Fon se
refere aos presentes que durante anos
recebeu de empreiteiras. Vamos dar-lhe
o beneficio da divida: se ndo os consi-
derou suborno, por que referir-se a eles
a0 escrever sobre “troca de favores entre
jornalistas, empresas e poder(...)"? Se

os considerou suborno, por que ndo os
dmuuc:mu, a ndo ser tantos anos de-
pois? Devolveu os presentes, Fon?

Carlos Brickmann
Sdo Paulo - SP
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Antonio Britto

Tomei conhecimento da entrevista do
deputado Antbnio Britto a revista (edigdo
77) e, infelizmente, devo fazer alguns repa-
ros & abertura da mesma, que suponho seja
do reporter Mércio Chaer, autor da entre-
vista. Nio sei se ele ou o deputado errou ao
relatar o epis6dio que envolve o jornal O
Globo. Creio até que os dois erraram, por
motivos diferentes. De qualquer maneira, a
abertura da entrevista € um bom exemplo
de como ndo se deve fazer jornalismo.
Vamos aos fatos. Diz a entrevista que as
Oh30 da manhd do dia 2 de fevereiro, o
deputado Antonio Britto telefonou para o
diretor da sucursal do jornal O Globo em
Brasilia para reclamar de uma reportagem
“e tudo o que conseguiu foi achar uma
coordenadora do jornal, ainda em casa, no
banho”. Nio é verdade. Havia uma coorde-
nadora do jornal na redagdo aquela hora,
com quem ele ndo quis falar. Meia hora
depois, ao chegar ao jornal, telefonei para
Britto e conversei longamente com ele.
Qual era a sua reclamacdo? Segundo disse
a mim, diferentemente do que esté atribui-
do a ele na revista, conversara com a repor-
ter Denise Rottenburg imaginando que ti-
nha uma conversa informal e se surpreen-
deu ao ver a entrevista publicada no Globo

daquele dia em forma de pingue-pongue.
Em nenhum momento o deputado alegou
que propusera uma conversa em off e a
reporter Denise Rottenburg garante que,
em nenhum momento, o deputado pediu
que a entrevista ndo fosse registrada. Além
do mais, o deputado alegou também que
nio sabia que a entrevista sairia em forma
de pingue-pongue o que, segundo ele, me-
receria um tratamento diferente por parte
dele na colocagdo dos assuntos. Compre-
endi perfeitamente os cuidados do deputa-
do e concordei com ele em que sairia em
forma de pergunta e resposta, de modo a
permitir que os pensamentos fossem enca-
deados de maneira mais objetiva. E deiuma
orientagdo geral, naquele dia, para que os
entrevistados fossem comunicados quando
fossem entrevistados para um “corpo a cor-
po’, que € como chamamos as pequenas
entrevistas em forma de pergunta e respos-
ta que costumamos publicar. Ainda na
mesma conversa com o deputado Britto,
perguntei se ele queria que fosse dada algu-
ma nota explicando o teor da entrevista,
mas chegamos a conclusio de que ndo sena
possivel qualquer corregdo, ja que ele ndo
desmentia o teor das declaragbes, mas re-
clamava apenas da maneira como ela fora
publicada. Para terminar, o deputado Britto
disse que ndo queria reclamar da reporter,

que considerava uma boa profissional.
Como se vé, o que foi publicado pela revis-
ta ndo reflete a verdade.
Merval Pereira
Brasilia - DF
Resposta do jornalista Mdrcio Chaer:
“"Mantenho as declara¢des publicadas.
Merval Pereira ndo leu direito a abertura
da entrevista. Se leu, ndo entendeu. Se
pensa que entendeu, entdo ndo sabe o que
aconteceu na sucursal que dirige, entre os
dias 2 e 3 de fevereiro passado.”

Caso Queércia

Li em IMPRENSA (edi¢do 78) a noti-
nha na coluna do Brickmann e a entrevista
com 0 Sérgio Buarque de Gusmaio, sobre o
rumoroso livro do “Caso Quércia” e ndo me
convenci de que nido existe um elo de liga-
¢do entre ambos. Vejam sO. Recebr em
minha casa, uma correspondéncia anunci-
ando seu livro, com vérias explicagdes ino-
centando o ex-governador. Alguns dias
apdés, recebi, também via correio ¢ com o
mesmo tipo de papel/impressdo, uma cor-
respondénciaremetida pelo préprio Quércia,
com O mesmo intuito. Serd mais uma triste
coincidéncia?

Henrique Perazzi de Aquino

Bauru - SP

vezes mais eficaz.

IDEIAS PA AR
1 SUA '\urr;f;

400 mil exemplares* Mais de 3 milhdes de leitoras** Nao perca os proximos niimeros.
Claudia. A revista feminina mais importante do Brasil.

*Informagiio jurada do editor ao IVC - Janeiro de 94. **Projegiio Marplan 93 e IVC - Dezembro de 93.



Perddo, leitores

jomal A Noticia, de Joinville (SC), é

uma das tradigdes da regido. J4 com-

pletou setenta anos de grandes lutas,
memoraveis , informa o jomalista
Luiz SauloAdami. Pois bem. Sob o titulo Usu-
drios do celular ameagados pela radiagdo,
publicou vasta matéria que comegava assim:
“O especialista em telecomunicagdes e doutor
em Fisica pela Unicamp, Victor Baranauskas,
concedeu uma entrevista coletiva a A Noricia e
falou sobre a telefonia celular e a saide pibli-
ca no Brasil”,

Imaginem! Entrevista coletiva a um tinico
jomnal. Pensei logo que fosse mania de grande-
za do veterano matutino, porém Janistraquis,
estudioso do idioma, apresentou curiosa ver-
sdo: “Considerado, € licito chamar de coletiva
uma entrevista exclusiva, desde que o repérter
use a segunda do plural - ‘Dr. Baranauskas,
estamos aqui...", ‘Sabemos que o senhor...’,
‘Vamos agora aquele assunto...”. Assim, consi-
derado, o entrevistado tem a nitida impresséo
de estar falando a muitos”.

Ndo € por nada, mas notei um certo cinis-
mo nessa, digamos, explicagio.

228,

Caixao de segunda méo - Manchete de
capa do jornal Balcdo, de Belo Horizonte, es-
pecializado em pequenos antincios: Vendo cai-
xdo com pouco uso, de luxo, abaixo do prego.
Janistraquis e eu nos entreolhamos: que caixdo
seria esse? Era aquele mesmo, conforme se lia
a pdgina 38: “Caixdo para defunto com pouco
uso, seminovo, perfeito, de luxo, lindas algas.
Abaixo do prego. S6 a dinheiro. Tel. 227-8555".
Janistraquis achou que estava tudo bem, ndo
ha nada demais em se vender um caixdo de
defunto; s6 implicou com o “‘pouco uso, semi-
novo”. Eu também.

9%

Erro virou regra - Titulinho desgracada-
mente homiziado na coluna Televisdo, do jomnal
Shopping News, de Sio Paulo: Excessdo a re-
gra. Desanimado, Janistraquis comentou: *Con-
siderado, isso se multiplica tio cuniculturalmente
que ‘excessio’ Jaiwmurgga

(%)

Eficiéncia policial - Titulo do Jornal do
Commercio, do Recife, enviado pelo leitor
Ramén Cortizo: Policia prende trés dos dois
matadores do motorista. Ramén achou esqui-
sito; eu, mais ainda. Janistraquis justificou: “L4
em Permambuco € assim mesmo - a policia
prende a trés por dois”.

©%

Bordel académico - Chapéu é, na ginia das
redacOes, aquele antetftulo ou rubrica que nos
ajuda a identificar o assunto da maléna. As
vezes, miseravelmente, o redator troca o cha-
Péu e acoisa sai assim, como se viu no Estaddo.
Titulo: Martins ganha o primeiro turno da

Uma entrevista
coletiva com
exclusividade

Janistraquis disseca o caso
da estranha coletiva
coberta por um unico reporter

FRANCISCO ESTRELA

por Moacir Japiassu

Unicamp. Chapéu: Prostituigdo. Meu secretd-
1o zombou: “Considerado, estio querendo di-
zer que o professor José Martins Filho seria
um reitor de vida facil”,

A estética da tragédia - A leitora Kitia
Augusta Maciel, do Recife, enviou pdgina de
O Globo na qual o casamento do aniincio com
a noticia deixou o redator do jornal sem pai
nem mée. No alto, em robusto corpo gréfico,
lia-se: Muito bom. Muito bonito. Logo abaixo,
o titulo da matéria gritava em manchete: In-
céndio em hospital mata 16 pacientes. Meu
secretano comentou, mais preocupado que
advogado de bicheiro: “E... O Globo se quei-
mou”, em tempo: 0 “muito bom, muito boni-
to” era um amincio da Casa Garson.

Idade em URYV - O jomalista-economis-

1 Joelmir Betting abriu sua colu-

na assim: “Em 8 de abril de 1884, hd exata-
mente um século, O Estado publicava (...)".
Como o jornal era de 13 de abril de 1994,

Janistraquis concluiu, com alguma razio: “Con-
siderado, se eram 110 anos e Joelmir arredon-
dou para 100, o homem estd, com certeza, con-
tando tempo em URV™. Ignoramos se o
colunista reajustou pelo pico ou pela média.
i éﬁ"‘%
=2

Redundincia culindria - Sob o utulo
Vinicius em prosa, apaixonado ¢ morbido. o
jomal Zero Hora, de Porto Alegre, publicou
maténa sobre a excelente biografia do poeta,
escrita por José Castello. O texto seguia bem
comportado até que, no tltimo pardgrafo, o re-
dator, por assim dizer, engalinhou-se: “(...) O
musico chegou & casa do parceiro tarde da noi-
te e Vinicius estava na cozinha esquentando uma
galinha com frango”. O gaicho Anténio
Silveira, leitor desta coluna, bem que tentou
copiar a receita, mas naufragou na redundin-
cia. Janistraquis, que ndo perde uma, comen-
tou: “Considerado, esse negdcio de galinha com
frango sugere um estranho namoro entre Lilian
Ramos e Clévis Bornay!™, Estd certo, mas alertei
meu secretino de que, quando Vinicius mor-
reu, em 1980, a Lilian era uma menina direita
l& em Quixeramobim.

Cena do crime - Olga Ribeiro, fiel leitora
de Fortaleza, despachou de 14 um vibrante re-

corte do Didrio do Nordeste. O tituldo: Estudan-
te é morto com facadas em wm bar no bairro de

“Itaperi. O texto: “A vitima estava no interior de

um bar localizado na Rua Frieze Barrozo, 1060,
pertencente a Raimundo Nonato do Nascimen-
to, ouvindo uma fita de Raul Seixas, uma vez
qmwlcmhelecimm haviaum radio-gra-
vador ligado a uma caixa de som”.

Janistraquis avaliou 0 material, julgou e con-
denou o repérter: “Considerado, a noticia estd
incompleta; ignora-se, por exemplo, o seguinte:

| - Que fita era essa do Raul Seixas ?

2 - Qual a marca do rddio-gravador ?

3 - Se estava ligado a apenas uma caixa de
som, € possivel imaginar que a gravagio nio
era estereofOnica. Nesse caso ..."

E foi por ai afora, exigindo puni¢io para
tdo desatento profissional.

(5%8)

Papai e mamde - Janistraquis se chegou
enlevado: “Considerado, como 0 jornalismo sabe
ser sutil ...”, disse-me, exibindo a capa doJomal
da Familia, suplemento de O Globo. A manche-
te alardeava: Sexo se faz com informacdo. Meu
secretrio completou: “E, considerado ... tudo
porque se trata do Jormal da Familia. Se fosse
no Noticias Populares, certamente sairia assim:
A juventude estd botando para f... !!". Verdade.
Porém, se informagdo € sempre importante, sexo

mesmo se faz com outra coisa.

Correspondéncia para esta coluna: Av. Paulista,
2202, 10° andar, ¢j.101. Cerqueira César, Sio
Paulo, SP. CEP 01310-200 Fax: (011) 287-4906.

X
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Ji chegou a0 Brasil o Brasilsat B1. O primeiro importincia para todos nés, porque vai beneficiar ainda
da segunda geracio de satélites brasileiros de mais a vida de milhoes e milhoes de brasileiros. Levando
telecomunicagoes. Submetido a uma rigorosa bateria a comunicacdo a todos os cantos do pais, sem
de testes no INPE (Instituto Nacional de discriminacao geogrifica ou econdmica.
Pesquisas Espaciais, de Sao José dos Campos), t Trazendo tranquilidade, seguranca € pros-

ele sera lancado a0 espaco ainda este ano, na peridade para o nosso pais. Brasilsat B1. E

Guiana Francesa, substituindo o Brasilsat A1 que o Governo Federal trabalhando para

se encontra em fim de vida qtil. Este fato é da maior melhorar o padrao de vida de todos os brasileiros.

SEMPRE A MELHOR SOLUGCAD

Jﬁ_ © EMBRATEL

Empresado SISTEMA TELEBRAS



Sexo

bastidores da industria americana de filmes eréticos

As rainhas do porno

As producoes, as mulheres e 0s

por Roberto Rios

pornografia é a mais polémica das
formas de expressdo que se conhe-
ce. Talvez por promover publica-
mente a mais privada e reprimida atvi-
dade do género humano, o sexo. A palavra
tem origem grega: pornos (meretriz) e
graphos (escrnita). Pode ser literana, gra-
fica (desenhada ou fotografada), cinema-
togriafica ou ao vivo. Atualmente conhe-
ce 0 sucesso absoluto na figura do home
video. Isso se explica. Como o cinema
pomd dos anos 70 jd havia provado, sexo
¢ melhor representado de perto € com 1ma-
gens em movimento. Mas o video traz
algo mais para o espectador: a privacida-
de de seu préprio lar, onde pode apreciar
adequadamente os deleites induzidos
pela experiéncia pornogrifica. O propoé-
sito da pornografia é simples, o de pro-
mover a excitacdo sexual e suas seglielas
habituais: a) mais sexo (no caso de es-
pectadores miltiplos), ou b) masturbagio
(no caso da apreciagdo solitaria). Em am-
bos 0s casos a privacidade ¢ bem-vinda.

Pouco se divulga, mas a penetracio (se
me permitirem o termo) do video nos lares,
no fim dos anos 70, deveu-se em boa medi-
da ao surgimento dos primeiros VHS/
Betamax eroticos. Garantem os produtores
do ramo que nenhuma evolugdo nos futuros
sistemas de realidade virtual vai acontecer
sem a participacdo ativa da pornografia. Hoje
em dia, pode-se falar em mainstream porn, a
pormografia classe A, com diretores, astros e
estrelas “conceituados”. Existem associages
regulamentadas, prémios especiais e parti-
cipagOes em feiras do mercado de video.

Teséio - A lucrativissima inddstria pornd
amernicana produz cerca de 2000 titulos no-
vos por ano. A quantidade de atores e atrizes
¢ igualmente imensa, €, no caso de artistas
mais ativos, a participagdo em 300, 600 ou
até 1000 filmes ndo € incomum. Uma atnz
pornd recebe, em média, 6000 ddlares por
desempenho. A maioria dessas atrizes vém
dos palcos de burlesque e strip-tease; outras
foram modelos erdticos de publicacdes como
Playboy, Penthouse e Hustler. Um fita pa-
drio leva de trés a quatro dias para ser rodada
e tem pouco mais gde uma hora de duracio.
Um filme agrupa em média quatro ou cinco
seqiiéncias de sexo, complementadas por
cenas de ligacdo, quase sempre sem sentido
narrativo.

Homens sdo os unicos que demonstram
abertamente estar se divertindo, ja que, de
praxe, suas ejacula¢bes sdo apresentadas
“anteportas” (gozam fora). JA4 o orgasmo fe-
munino nos videos (ou na vida real) nido pode
ser 100% assegurado. Histérias e anedotas
de bastidores sdo inumeras: rapazes que
brocham durante a trepada ou que gozam
muito rdpido ou que ndo conseguem goZzar.
Mulheres que, acidentalmente, enfiam unhas
em partes delicadas dos rapazes ou que fa-

R
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zem cara feia na hora de executar algumas
posigdes mais ousadas. Com o milagre da
ediciio, no entanto, tudo se acerta, até nos
closes - nos quais bumbuns-dublés sdo utili-
zados em estratégicas horas de sexo anal.
Uma das mais comuns lendas diz que as
mocinhas, depois de tanto sexo com 0s rapa-
zes, passam a apreciar mais e mais aquelas
inevitdveis cenas de lesbianismo que fazem
para excitar os homens. Nem tudo, entretan-
to, é apenas trabalho. De vez em quando
ocorre a magia do tesdo e atores e atrizes
parecem se esquecer de onde estdo. Diz-se
que VArios romances entre atores comegaram
em transas quentes frente as cimeras. E exis-
tem casais de atores pom0Os que se casaram €
que s6 aceitam transar COm Seu parceiro.

Fetiches - O trabalho de um diretor pomo
reside em saber colocar o elenco a vontade
e, mais ainda, compor o perfeito casting, isto
é, quem transa com quem. Qualquer catélo-
go de video erético que se preze contém
uma dupla avaliacio: uma nota para as apa-
réncias e ouftra para os desempenhos. Ha cen-
tenas de diretores em agdo, seus estilos sdo
quase sempre andnimos € a maioria € quali-
ficada apenas de shooter (filmador). Poucos
cineastas demonstram um genuino talento
de “criadores” no género. Pode-se, no en-
tanto, citar alguns nomes de verdadeiros ci-
neastas do pomd, como de Gerard Damian
(0 primeiro a se tornar mundialmente co-
nhecido ao dirigir, em 1971, Garganta Pro-
funda, depois de A Histéria de Joana e O
Diabo na Came de Miss Jones), David F.
Friedman, Anthony Spinelli e, por fim, Henry
Paris (também conhecido como Radley
Metzger), que dirigiu, em 1976, o que se
considera 0 melhor filme erdtico de todos os
tempos: The Opening of Misty Beethoven,
uma adaptagdo porn® de Pygmalion.

Ulumamente, em vista da quantidade e
uniformidade dos produtos, a distingdo “es-
tética” dos filmes pode ser observada mais
especificamente entre os estiidios que os pro-
duzem: uns procuram sexo de mais classe,
outros buscam o bizarro, outros a baixaria
pura e simples (o marketing das produtoras €
sempre muito claro, basta uma olhadela nas
capas dos videos para se ficar sabendo quem
¢ especializado em qué). No Brasil, as distn-
buidoras de video trazem langamentos mis-
tos, de titulos escolhidos dentre vanos estu-
dios diferentes. O consumidor-padrdo de
pomografia, geralmente, pode se onentar por
temas especificos: sexo grupal, sexo anal,
voyeurismo, fetiches, sadomasoquismo,
felagbes tipo garganta profunda, sexo inter-
racial, elenco de amadores etc. Através de
uma selecdo por tema, estudio e estrela, o
espectador mais assiduo tem pardmetros con-
sistentes para distinguir produtos e garantir a
sua satisfacio da mesma forma que qualquer
outro cinéfilo. A seguir, alguns dos mais no-
térios talentos atuais:

DISTRACAO

Sierra, o anjo pornografico

Comegou com apenas 19 anos. E uma garota de aparéncia angelical,

mas com um olhar que transpira sexo. Seu jeito de ninfeta era refor-
¢ado pelos seios pequenos e delicados que tinha. Acabou resolvendo
aumenta-los, a base de proteses de silicone, para atender melhor o gosto
americanos pelos seios fartos. Arregimentou uma legido de fas nos filmes
Face Dance I e I, quando demonstrou um talento especial para o sexo
anal, com destaque para as duplas penetracGes (dois rapazes a0 mesmo
tempo). Para desespero dos aficionados pelo género pornd, a garota vem
ameacando abandonar a carreira.

[IMPRENSA - MAIO 1994
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0 fogo de Teri Weigel

Ex-coelhinha da revista Playboy, Teri Weigel en-

trou no ramo de cinema erético em 1990 e se tor-
nou estrela regular da produtora Leisure Time
Enterteinment. Essa gata tem eletricidade correndo nas
veias e € uma das poucas que sdo realmente convincen-
tes na cama. Os espectadores se impressionam com 0
realismo de seus orgasmos e fica dificil acreditar que
nao sao espontaneos. Em resumo, parece que a moga
adora o que faz. Seus olhos se reviram, o corpo entra
em frémitos, o que ajuda no desempenho dos parceiros
e acende a fantasia dos espectadores. Um de seus me-
lhores trabalhos estd na producao /llusions.

Hyapatia Lee, a bela

Esta morena belissima colocou o cinema pornd na
onda politicamente correta. Em agéio desde 1982, ela
€ descendente dos fndios sioux, dizimados pelos americanos
na conquista do oeste. Sua carreira também dura por uma
contingéncia familiar. Casada com um diretor do ramo, Bud
Lee, Hyapatia tirou alguns anos de folga para ter dois filhos
e voltou mais quente e desinibida do que antes. Quando ndo
estd fazendo sexo frente as cimeras, toca com uma banda de
rock pauleira, a W4IC (Double Euphoric). Seu mais aclama-
do desempenho € em Masseusse, como uma massagista que
seduz um garoto virgem.

Traci Lords, a ninfeta

Nascida em 1968, Traci (seu nome verdadeiro € Nora Kuzma)
entrou na histéria do cinerna pomd quando se soube que
seus maiores sucessos haviam sido rodados quando ela ain-
da era menor de idade. Traci falsificou a carteira de identi-
dade. Entre 1983 e 1986, a ninfeta loira trabalhou em uma
centena de filmes. Quando a fraude foi descoberta, todos os
filmes foram recolhidos. O Gnico testemunho de sua carrei-
ra € Traci, I Love You, rodado depois que ela completou 18
anos. Depois da confusfo, Traci, que jd foi casada com
Slash, o cabeludo guitarrista da banda Guns’'n'Roses, saiu-
se bem fora do circuito pomnd. Rodou um video de gindsti-
ca e participou de filmes B em Hollywood (entre eles Cry-
Baby, de John Waters).

12
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Lenda viva do cinema er6tico, é a decana das pomo-

estrelas. O curioso ¢ que fez pouquisssimos filmes, nos
anos 70, comegando com o cldssico Behind The Green Door.
O segredo do seu sucesso estaria na voracidade com que pra-
carreira no cinema B. Foi a protagonista em Rabid, filme culr
do diretor canadense David Cronnenberg (0 mesmo de A Mos-
ca e Scanners). Fez um retomo triunfal ao pom6 em Insatiable
e produziu uma série de filmes inspirados em fantasias suas.
Em 1992, Marilyn recebeu o Life Acheivement Award, da
Adult Video Association, pelo conjunto de sua obra.

| SAVANNAH

Enm@mm Dificil, petu-lante,

essa loiraga-belzebu tem um exército de fas mas €
odiada pelo pessoal do ramo. O problema é que seu ego é
enorme (ela exige tratamento especial de maquiagem e apro-
vagdo pessoal de seus parceiros), Antes de entrar para o cine-
ma pornd, Savannah era uma “rock groupie”, tiete que ndo
larga o pé de astros do rock. Garante ter transado com 0s mais
famosos. Segundo ela, o pior de todos seria Axl Rose, do
Guns'n’ Roses, nota | numa escala de zero a dez. Seu melhor
desempenho foi em Srarbengers, de 1993, onde, numa cena
antolégica, ela transa com oito rapazes.

Ona Zee, um arraso na cama

Segundo os entendidos em cinema pornd, Ona
é uma das melhores atrizes e uma das melhores
trepadas do cinema erético. Varias vezes pr&mlada
aclamada pela critica, Ona tem uma 1nvraJﬁvel posicao
de respeito no ramo. Ela ndo tem medo de pr o p€ na
estrada e fazer shows eréticos e de dancga pelos Esta-
dos Unidos afora. Quando volta para a inddstria do
cinema erético, sua escolha € sempre uma produgdo
de primeira linha. Ona montou sua propria companhia,

a Ona Zee Productions, e até dirigiu um filme, Tempa’e
of Lust. O prestigio de Ona é tamanho que ela € uma
das poucas estrelas que pode ter o nome colocado no
titulo do filme em que trabalha.

IMPRENSA - MAIO 1994

13



LiIngua

prefeito Paulo Salim Maluf tem vasto
senso de humor. Quando transpira
acima do beigo, e sempre transpira,
pode-se dizer que transpira verdade. E sem-
pre transpira. Como na ocasido em que, uti-
lizando o discurso direto, explicou por que
se candidataria a presidéncia da Repiiblica.
Discurso direto, como sabemos todos, é a re-
produgdo pretensamente literal do que foi
dito por outra pessoa. Por outrem, como di-
ria Camdes.

Disse o Dr. Paulo Salim, supostamente
reproduzindo o que lhe teriam dito:

“Correligiondrios meus me disseram:
‘Dr. Paulo, o senhor consertou Sdo Paulo
em pouco mais de um ano; por favor, agora
conserte o Brasil’.”

Disse 1ss0 e sorriu vitorioso.

Convém evitar o uso do discurso direto
de trechos longos, porque sempre se corre o
risco de ser inexato na reproducdo das falas.
S6 quando for muito importante reproduzir
literalmente o enunciado, que se tenha repe-
tido ou gravado, € que se utilizard o tal dis-
curso direto. Como no caso comovente do
Dr. Paulo com seus correligionérios.

Pode-se até imaginar os correligionéri-
os, Drs. Calim Eid, Jodo Carlos Martins e
Maluf Filho, dizendo em coro, a uma s6 voz
bem ensaiada para nio desafinar:

“Dr. Paulo, o senhor ji consertou Sio
Paulo; por favor, agora conserte o Brasil!”

O Dr. Paulo teria sido menos engraga-
do, mas ndo muito, se tivesse utilizado o
discurso indireto:

“Meus correligiondrios me pediram que
conserte o Brasil depois de ter consertado
Sdo Paulo.”

Nio se sabe se falou concerte, uma pa-
lavra homOnima e homofénica de conser-
te, porque ndo a escreveu. Mas € até possi-
vel, j4 que ele préprio costuma ser pianista,
como o amigo Jodo Carlos Martins, especi-
alista em Bach e em Pau Brasil.

“Porca prenha” - Nada disso impor-
ta muito. O que importa € evitar o discur-
0 diretc iongo para ndo correr o risco de
ser inexato, inverossimil  ou
involuntariamente engracado. Além do
mais, a quem interessa o que disse literal-
mente o Parreira, o Zagalo, o Maluf, o
deputado ou o Collor? A menos que seja
uma dessas frases concentradas, incisivas
ou estapafiirdias, o que, admitamos, ndo
¢ tdo raro assim:

“Consertei Sdo Paulo, agora vou con-
sertar o Brasil”, disse Maluf.

“O Quércia ficou rico com a politica”,
disse o governador Ciro Gomes, do Cear4.

“0 Ciro Gomes € uma porca prenha”,
disse o ex-governador Quércia.

“O melhor esquema para a selegéo é o
um, quatro, seis, zero”, disse Zagalo-que-
empate-o-melhor! Traduzindo: goleiro,

Quando o vazio
e publicado
de forma literal

i
iy

O discurso direto deve
ser usado com
parcimoénia pelos redatores

.

por Josué Machado

quatro zagueiros, seis no meio de cam-
po e ninguém no ataque.

No caso do Dr. Paulo, a coisa também é
engragada porque hd o risco de que ele, elei-
to em 2028, tente consertar o Brasil como
consertou S&o Paulo e, para encurtar distén-
cias, mande construir trés tineis: um de
Brasflia a Washington, outro de Brasflia a
Paris e outro de Brasflia a Beirute. As
empreiteiras vdo gostar muito. S6 que o rio
Amazonas e 0 Oceano Atldntico poderio
causar mais estragos do que o cérrego do
Sapateiro, que criou uma cachoeira no tinel
da Av. Juscelino Kubitschek.

Af finalmente o Brasil cairia no abismo,
a que tem resistido tanto.

De privilégios e detalhes - Num texto
publicitdrio sobre o langamento do Corsa,
0 novo carro da GM, o redator redatou:

*O escalonamento € do tpo longo para
privilegiar o consumo e o nivel de ruido In-
terno.”

Nio se sabe por que os redatores utilizam a
muleta “do tipo” ou “tipo”, desnecessdna em
construgdes como essa. Reminiscéncias daquela
hist6ria de “Eu te vejo tipo 8 horas™? O amigo
estd falando da relagdo de marchas do cambio
¢ poderia ter dito apenas que “'o escalonamento
€ longo” e estaria bem dito e entendido.

Menos mal. Pior foi 0 uso do verbo privi-
legiar, ainda bem que ndo redigido previlegiar,
como as vezes se vé e ouve por ai, em
dobradinha com previlégio. Quando o reda-
tor automobilistico fala em “privilegiar o con-
sumo e o nivel de ruido”, estd falando em au-
mentar o consumo ¢ aumentar o ruido,
embora tenha tentado dizer o contrério.

Acontece que privilegiar alguém ou al-
guma coisa é conceder privilégio ou vanta-
gem, imunidade, permissdo a, tratar com dis-
tingdo, especializar, particularizar essa
criatura ou coisa seleta. Por que dar vanta-
gens ao rufdo ou ao consumo ou ao Collor
ou ao Maluf ou ao Quércia ou aos nossos
pobres representantes tio mal pagos?

“Os deputados privilegiaram-se, conce-
dendo-se um merecido aumento salarial.”

Entéio, em vez de escrever privilegiar o
consumo e o rufdo, o escriba teria escrito sem
engano reduzir, diminuir o consumo e o ru-
ido para atrair interessados no carango legal.

Disse mais o redator corsiano em nome
da GM. Disse que a Chevrolet *... foi a Gnica
que adotou a injegdo eletrBnica para toda a
sua linha de automéveis. Sdo detalhes como
esse que fazem da Chevrolet a mais moderna
linha de veiculos do pafs”.

Insignificiincia - “Detalhes™? A injecdo
eletrbnica é um “detalhe”?

Quer dizer, o defensor do Corsa exalta
como te e valiosa a troca do carbura-
dor pela inje¢éio eletrbnica, mas a chama de
detalhe. Vamos esquecer que detalhe € pala-
vra apontada pelos puristas como galicismo
execrdvel. Importa que detalhe significa por-
menor, mintcia, minudéncia, insignificincia,
coisa pequena. Quem sabe um friso, uma ca-
lota, um novo botdo para a chaveta da
parafuseta.

Isso significa, portanto, que o criativo re-
dator se embaragou um pouco com o signifi-
cado das palavras e disse de novo o contrdrio
do que aparentemente pretendia: que o
advento da injecdo eletrdnica € uma in-
significdncia e ndo o avango tecnolégico
importante que de fato é.

O que significa isso ? Que as pessoas
ndo estdo muito seguras do significado
das palavras e ndo desconfiam de que é
melhor olhar o diciondrio de vez em
quando.

Coisas da vida. Quem sabe no lanca-
mento do préximo carro...

X
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O atacante do Palmeiras confirma que é um jogador-problema

ste, leitores, € um Pinga-Fogo

atipico. Desde setembro de 1992,

guando foi criada, € a primeira vez
que a segdo sai com apenas duas p4ginas -
contra as quatro habituais. Também é€ esta
a primeira vez em que um entrevistado
insulta o repérter da revista, xinga o autor
de uma pergunta e, sem mais nem menos,
d4 por encerrada a conversa, ressaltando
que ndo estd embolsando dinheiro para
gastar sua saliva. O protagonista desta cena
atende pelo nome de Edmundo, atacante do
Palmeiras, que no inicio de maio, descon-
tente por ser substituido numa partida con-
tra 0 Sdo Paulo, brigou com o técnico do
time, Wanderley Luxemburgo. Ao sair de
campo, Edmundo apontou o dedo em riste
para o técnico e o desafiou: “Se € para ficar
me substituindo toda partida, € melhor nem
me escalar”. Como hierarquia existe para
ser respeitada, Luxemburgo exerceu suas
prerrogativas: “No meu time, Edmundo
ndo joga mais”. Por conta disso, o atacante
passou a semana seguinte em banho-maria.
Treinou em separado do resto da equipe,
ndo participou dos jogos decisivos do cam-
peonato paulista e ainda por cima ficou de
fora da foto dos campedes. “Mesmo assim,
vou levar o bicho”, desafiava novamente, a

Profissdo: jogador
Onde mora: Barra da Tijuca, no Rio, e
Perdizes, em Sdo Paulo

Time do : Vasco

Pratos preferidos: estrogonofe e
salpicdo

Mania: virar as pdlpebras para cima
Miuisica: sertaneja ¢ MPB

Niimero da chuteira: 4]

fdolo de infincia: Roberto Dinamite
Programa de TV preferido: Jé Soares

e esportes

dois jogos do titulo.

A impressdo que se tem € que a fama
subiu a cabega de Edmundo, um rapaz
criado numa favela carioca que hoje ganha
cerca de 25.000 délares por més. Depois

que brigou com Luxemburgo, o atacante
aceitouconceder umaentrevistaa IMPREN-
SA. No dia marcado, viajou ao Rio de
Janeiro para jogar futvOlei na praia com
Romirio, cujo pai acabara de se safar de um
seqiiestro. De volta a Sdo Paulo, marcou a
conversa com a revista para as seis da tarde.
Chegou as oito e meia. Com pressa, preci-
sando embarcar as dez horas no v6o 823 da
Varig, que o levaria ao Peru e depois &
Col6mbia, onde jogaria pelo Parma = tam-
bém patrocinado pela Parmalat =, Edmundo
ndo aceitou que o reporter fosse no mesmo
carro que ele até o aeroporto. Acompanha-
do de Marcos Bagatela, assessor de im-
prensa da Parmalat, tomou um téxi, cujo
motorista era sdo-paulino e que ndo andou
a menos de 120km/h. No sagudo do aero-
porto, Edmundo afinal se dignou a cumprir
a entrevista prometida a IMPRENSA. Imi-
tado com o tom das perguntas, contudo,
destratou o repérter antes mesmo que se
chegasse a sétima questdo. Ndo adiantou
argumentar. Edmundo, tio bom de bola
quanto ruim no trato, estava irremediavel-
mente melindrado com a revista. Acompa-
nhe a seguir esta que foi a entrevista mais
rapida desses sete anos de vida de IM-
PRENSA.
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“As pessoas que me conhecem sabem
que o meu temperamento € o melhor possivel”’

Osmar Santos, radialista e locu-
tor da TV Manchete O Romidrno
gostaria que vocé fosse convocado
para a selegdo. Isso ajuda ou atrapalha
a sua situacio?

Edmundo Nem ajuda nem atra-
palha. Se uivesse de ser convocado, é
o Parreira quem ina convocar. Nao €
por pedido do Romério que uma con-
vocagdo val acontecer.

Sylvio Luiz, cronista esportivo
Por que vocé, dentro do campo, nio
mantém 0 mesmo cardter que possui
fora dele?

Edmundo Eu acho que falar do
cardter de uma pessoa € uma coisa
muito dificil. Isso ndo estd dentro de
mim. Nio conhego bem o Sylvio Luiz,
ele também ndo me conhece, e por
1ss0 ndo deveria estar fazendo este
tipo de pergunta. Eu sou trangiiilo,
faco a minha parte dentro do campo,
com consciéncia, procurando ajudar
meu clube.

Fernando Calazans, colunista

Pavio curto: explosao em dois segundos

esportivo de O Globo Vocc acha
que tem tanto futebol a ponto de
fazer, dentro do campo, tudo o que
vocé quer e sé 0 que vocé quer’

Edison Scatamachia, assessor
de imprensa da Dersa Voce sabe 0
que quer dizer egoismo?

Josué Machado, colunista de
IMPRENSA Vocé gosta mais do
Wanderley Luxemburgo ou do Par-
reira? Por que vocé tem tanta dificul-
dade em soltar a bola ou ver o com-
panheiro bem colocado?

Orlando Duarte, cronista espor-
tivo do SBT e da rddio Trianon O
Palmeiras teve um jogador excelen-
| te, que foi Ademir da Guia. Vocé ndo
pensa em ser um pouco como ele,
mais respeitado pelos companheiros
e pelo técnico? Vocé ndo pensa que
a carreira futebolistica acaba répido

Michael Koellreutter, diretor de
redagdo de Sexy e Interview Vocé
jd disse a Interview que ndo precisa de
psiquiatra. E o Wanderley Luxemburgo,
precisa?

Edmundo Nao, eu acho que ndo.

Juca Kfouri, diretor de reda¢do de
Playboy e Placar Se fosse técnico de
futebol, como vocé trataria o Edmundo?

Edmundo Trataria bem, p6. Jogador
de futebol tem todo o direito de ser da
maneira que quer.

Carlos Brickmann, colunista de IM-
PRENSA  Grandes craques do futebol
brasileiro como Heleno de Freitas e Almir
tiveram a carreira encurtada por seu tempe-
ramento explosivo. Vocé ndo teme ser pre-
judicado pelo seu temperamento?

Edmundo As pessoas que me conhe-
cem sabem que 0 meu temperamento € o
melhor possivel. As pessoas tém de tomar
conta de sua vida. Discutir vocé discute até
com a sua mulher, que € a pessoa que vocé
mais ama. Se € assim, por que ndo vai
discutir com um cara que € profissional
igual vocé?

Flavio Adauto, jornalista da rddio
Bandeirantes Toda essa rebeldia que
vocé apresenta em campo € um trago que ja
vem da sua infincia?

Edmundo Manda o Flivio Adauto

tomar naquele lugar, porra... Vai tomar no
cu vocé também, vai se foder. Carababaca...
E isso que vocé queria me perguntar?

Depois do pequeno tumulto no saguio
do aeroporto internacional de Guarulhos,
Edmundo se dirigiu a sala de espera da
Varig, acompanhado de Bagatela. O rep6r-
ter de IMPRENSA tentou convencer o jo-
gador a reatar a conversa, explicando que
as perguntas ndo eram de cardter pessoal,
mas que haviam sido colhidas entre jorna-
listas e personalidades. Ndo deu certo.
Edmundo chegou a afirmar que “a impren-
sa € engracada”, pois na hora de falar mal,
“manda ver’. Na hora em que precisa de
algo - no caso, a entrevista - “beija os pés”.
Bagatela funcionou como intermediador,
afirmando que o jeito de Edmundo é este
mesmo, e que ele havia xingado o repérter
simplesmente porque era ele que estava l4.
Foram mais de trinta minutos tentando
convencé-lo a falar - até que, as 22hl0,
ambos, Edmundo e Bagatela, entraram no
aviao.

A seguir, as perguntas do Pinga-fogo
que, para sorte do repérter, ndao chegaram a
ser fentas a Edmundo:

Silvio Lancellotti, colunista de IM-
PRENSA Nio fique bravo, mas vocé jd
pensou em procurar um analista?

e com esse génio vocé pode se dar
mal?

José Trajano, comentarista esportivo
e editor-chefe da TVA Esportes Em qual
das definigdes vocé se encaixa:

a) craque sem cardter

b) individualista juramentado

¢) garoto-problema

d) maior-injustigado

Mauricio Cardoso, subeditorde Veja
Vocé pensou, antes de reclamar com
Luxemburgo, que esta atitude poderia com-
prometer a sua convocagdo para a selegdo,
€ nas conseqiiéncias que 1sso trard para a
sua carreira?

Luis Anténio Prdsperi, reporter es-
portive do Jornal da Tarde Até quando
vocé acredita que, com o seu talento, pderé
se dar ao luxo de pensar s6 em vocé e ndo
no time?

Karmita Medeiros, jornalista Até que
ponto vocé leva a fidelidade conjugal a
sério? No lado profissional, seu coragdo est4
mais para 0 Vasco ou para o Palmeiras?

Moacir Japiassu, cronista esportivo e
colunista de IMPRENSA O jornalismo
ndo anda respeitando a vida de ninguém.

Quantas vezes os repdrteres criaram pro-
blemas para vocé?
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PARTICWE DO DESENVOLYVIMENTD DO SEU ESTADO

DE LONGE, A MELHOR APLICACAO.

Faca um teste. Afaste esta revista cada vez mais dos seus olhos. [sso. Se vocé € um homem de visao.

estd vendo a melhor aplicacdo para o seu dinheiro: CDB/RDB Banespa. A rentabilidade ¢ de encher

os olhos. E a garantia é do Banespa. Se vocé consegue enxergar longe, consulle o nosso gerenlte

CDB/RDB

banespa




Portugueées

sua ignorancia?

T
}
"
=

Quinze questoes para avaliar até que
ponto a lingua portuguesa parece grego para vocé
por Josué Machado

s frases seguintes foram colhidas

como flores em jornais, revistas,

anidncios, noticidrios de TV ou de
radio. Em geral contém distragbes. Distra-
¢Oes que os responsdvels ndo cometeriam
em condigdes normais. Condigdes nor-
mais? Sim. Linguas perversas poderiam
dizer que condigbes normais para certos
repirteres e redatores seria 0 manuseio
delicado de uma boa britadeira num tinel
do Maluf, tanto maltratam eles a pobre
Lingua. Exagero. Que tais distragbes ndo
sirvam de escdrnio a ninguém. As vezes 0
trabalho sob pressdo provoca mesmo al-
guns esquecimentos, cochilos. Cochilar,
sim; adormecer, nunca!

Para saber quido afiados estamos em
questdes linguais simples, facamos um tes-
te - menos estudantes, jornalistas e publici-
tirios, que dominam a lingua como pou-
cos. Entdo, quem? Quem quiser: caminho-
neiros, secretdrias, boias-frias, deputados,
senadores e vereadores na fila do INAMPS.
Mas por que ndo jomalistas e publicitdni-
0s? Sim, também estudantes, jornalistas e
publicitdrios, s6 para avaliar quanto

Contemos pontos. Quem acertar 80%
das questdes — ou seja, 12 (ou mais) das
15 questdes — leva jeito para jornalista ou
publicitdrio. Nem € preciso indicar a lei-
tura de Machado de Assis, Graciliano
Ramos, Padre Manuel Bernardes, Eca de
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Queiroz, Jodo Ubaldo Ribeiro, Millér
Fernandes, Luis Fernando Verissimo,
sempre um prazer, embora haja prazeres
melhores, é preciso admitir, ainda que
muita gente esteja esquecida deles. De
uns e de outros.

De 50% a 69% (no bom sentido) — ou
de 7 a 11 questdes —, convém ler gramati-
cas ¢ livros de corregdo de frases, além de
indicagdes anteriores.

De 30% a 40% — de 4 a 6 questdes -
, as indicagdes acima e trés agoites por dia,
de manhd e a noite, até gostar de ler e
aprender. E nada de sexo nos préximos
seis anos. Nem acompanhado nem sé,
nem por palavras nem por pensamentos,
como diziam no confessiondrio os padres
do bairro do Brés (SP) ao Rubinho Papa-
héstia, o agora respeitdvel ministro
Rubens Ricipero.

Abaixo dos 30% - trés acertos — ndo
hd jeito; pode continuar na carreira poli-
tica.

Nossos representantes nas cimaras e
no Senado estdo dispensados de ler os co-
mentérios ao final de cada exercicio , por-
que de gualquer forma nio os entenderi-
am. E convém deixar claro que ndo nos
preocupamos com o estilo e a elegéincia de
algumas frases para ndo ir longe demais.
Para quem acertar todas, fica aqui o convi-
te para publicar uma matéria na revista
IMPRENSA. Nio vale fraudar, embustear
ou tranquibernar, como diria o Padre Vieira.

1

Descubra onde estdo os erros
nas frases abaixo:
a. “O senhor viu nossa reporta-
gem anterior, onde mostramos...”
b. “No atrito entre o atacado ¢ o

aonde tem
mt.iu,“ a inflacdo seus

RESPOSTA:

a. "0 senhor viu nossa reporta-
gem anterior, em que mostramos..."
sz;m m e

€jo, em que a infi tem seus
e que

‘Onde significa em que lugar (ff-
sico), no qual lugar (fisico), no lugar
em qué. acento s6 quando se

“A casa lotérica onde o Jodo Alves
descobriu Deus..."”

“A cidade da fronteira onde o Ibsen

heiro depositou uns trocos...”

IMPRENSA-MAIO 1994
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Um simbolo de qualidade
é sempre reconhecido.

4

A BLUE LIFE — Assisténcia Médica — em mais de uma década de existéncia —
mantém como objetivos, qualidade, eficdcia e carinho no seu atendimento.

O nosso cliente deve sentir seguranga e a certeza que alguém preocupa-se com ele.
Em nenhum momento pode ser mais um.

BLUE LIFE ¢é mais que uma simples marca. E uma filosofia de organizagio.
Ao escolher um plano de assisténcia médica, chame BLUE LIFE.

SAO PAULO -+ (011) 259-8000 &
ABCD -{ALFHA‘JILLE e AMPARO » BELEM * BELO HORIZONTE ue l e
+ BRASILIA * CAMPINA GRANDE * CAMPINAS * CURITIBA * - -
FORTALEZA * FRANCA * GOIANIA » GUARULHOS * JOAO ASSISTENCIA MEDICA
PESSOA * MOGI DAS CRUZES » PORTO ALEGRE * RECIFE »

RIBEIRAO PRETO * RIO CLARO « RIO DE JANEIRO * SANTOS

e SAQ JOSE DO RIO PRETO = SUZANO + VITORIA



Enfrevista

“No programa do PT, ndo hd idéias para
a economia, apenas vagas expressoes
de desejo sobre o crescimento econémico”

0s rituais de
substituicao
de ministro
da Fazenda -
que no Brasil
pos-regime militar repe-
tiram-se, em média, uma
vezacadadez meses-ha
um candidato invaria-
velmente cogitado para
assumir o comando da
economia. E o deputa-
do José Serra, 52 anos,
do PSDB paulista. Tem
qualidades imbativeis:
sabe fazer contas, tem
transito no parlamento,
prestigioentre aelitee o
eleitorado de classe
média. Porque aindanao
chegou 14?

No governo Collor,
nao foi ministro porque
seu anjo da guarda nao
deixou. Recebeu um
convite para substituir
Z€lia Cardoso de Mello,
mas recusou-o quando
seu partido, o PSDB,
vetou 0 apoio ao presi-
dente. Quando a Repu-
blica de Alagoas atolou
no mar de lama, Serra
estava numa posi¢do confortavel, defen-
dendo a reniincia do presidente. Na for-
macao do governo Itamar Franco, Serra
fol novamente sondado, mas dessa vez
disse nao por convicgao propria. Conhe-
cia ltamar e anteviu uma relacao dificil
com o presidente. Livrou-se de outro fias-
c0. O mercunal Itamar escolheu um minis-
tro da Fazenda, logo trocou-o por outro,
depois por outro, até que se cansou da
brincadeira e entregou o comando da eco-
nomia a Fernando Henrique Cardoso.

Com a candidatura do senador tucano
a presidéncia da Republica, a biografia de
José Serra comeca a alinhavar um novo

Candidato a ministro de Fernando Henrique,
Serra diz que Lula, Quércia e cia.
estdo esquecendo o principal: a inflagcao

]

encontro com o cargo dos seus sonhos. E
o nome natural do partido para o comando
da economia, caso Fernando Henrique
seja eleito. Falta saber se o pais, na eleigdo
de 3 de outubro, vai lhe dar essa chance.
“*Nao tenia nenhuma dificuldade em tra-
balhar com o Fernando Henrigue”, avisa
Serra. “No debate eleitoral, ninguém sabe
0 que fazer com a inflagdo. O PT, por
exemplo, ndo mostrou ainda nenhuma
idéia para a economia, apenas vagas ex-
pressoes de desejos sobre o crescimento
econdOmico. venc¢a quem vencer, o grande
problema do préximo governo sera man-
ter a inflagao baixa depois dos primeiros

meses do plano de es-
tabilizacdo”.

José Serra sabe tra-
balhar com a impren-
sa. Chegaadedicartrés
horas por dia para aten-
der a reporteres em seu
gabinete de Brasilia e
cultiva boas relacoes
com os editores dos
principais jornais e re-
vistas do pais. Estd
sempre bem-informa-
do e ajuda os jornalis-
tas a entender o que se
passa com a politica e
a economia. Assim,
tornou-se um daque-
les raros parlamenta-
res em cujas palavras a
imprensa se pauta.

Semanalmente,
José Serra participa de
uma mesa-redonda na
Rede Record de Sdo
Paulo, o programa
Record em Noticias,
que 0 mantém em con-
tato com boa parte das
donas de casa e apo-
sentados do Estado de
Sio Paulo. Com tama-
nha exposi¢do na
midia, seu trabalho no Congresso chega
aos olhos dos eleitores. Serra fo1 0 cam-
pedo paulista na disputa pela Camara em
1990). Recebeu 338.749 votos. Com 1ss0,
acumulou cacife para voar mais longe nas
eleicoes deste ano. E candidato a senador.

Na entrevista a seguir, concedida a
Fabricio Marques, editor de IMPRENSA

—, José Serra fala de sua relacdo com os

jornalistas, analisa as chances de Fernando

Henrigue e seu plano de estabilizagao,
critica as idéias do PT para a economia,
defende a alianca do PSDB com o PFL e
s€ Mmostra esperancoso no sucesso do Bra-
sil na Copa do Mundo.
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IMPRENSA -O se-
nhor € um dos parlamen-
tares mais requisitados
pela imprensa . O senhor
se considera uma boa
fonte?

SERRA - Mais do
que uma fonte de notici-
as novas ou privilegia-
das, eutendo a fazer ana-
lises. Esse talvez seja o
aspecto que tenha estrei-
tado essa aproximagio
com a imprensa. Come-
¢Ou com a questao eco-
nomica, nos meus pri-
meiros anos de Congres-
s0. Euerachamadoaana-
lisar e explicar o que es-
tava acontecendo. Quan-
do estou em Brasilia, a
relagao com a imprensa
consome algumas horas
por dia. Se eu atender a

CHANCES DE FHC

“CPIs tem cardter apenas simbdlico.
Nao é no calor das cassacoes que se vai
consertar os vicios da vida publica.
Isso s6 pode melhamr através das eleicoes.

O APOIO DE ACM

imprensa’

SERRA - Umacoisa
que eu parei de ler sio
aquelas colunas de no-
tas, de pequenas noticl-
as. Ha uma proliferagao
incrivel disso na impren-
sa brasileira. Em cada
grande jornal ha pelo
menos trés desses
colunistas, quando nao
quatro ou cinco. Mesmo
quando feitas por profis-
sionais sérios, € indiscu-
tivel que acaba havendo
uma boa margem de
plantagdo de noticias.
Vocé ndo consegue con-
ferir tantas informagoes
todos os dias. Este é um
fenOmeno brasileiro,
que superfi-cializa a im-
prensa, € some com a
andlise da informacio.

todos 0s que me procu- “E um erro imaginar “Tancredo foi eleito
ram, vocé gastoumastrés | que uma estabilizacGo  com a ajuda de setores do IMPRENSA -Quais
horas de conversa. bem sucedida dard antigo regime. Essa s400s pecados daimpren-
o ras o 1h - li T daide” sa na cobertura dos fatos
IMPRENSA —Aim- | Prémios de curto prazo~ alian¢a ndo é novida de Brasilia’
prensa brasileira viveum SERRA - Eu identi-

momento contraditorio.

E elogiada pelo papel que desempenhou
na apuragao das denidncias de corrupgio
em Brasilia, ao mesmo tempo em que, em
outros episédios, € apontada com razio
como antiética. Como o senhor vé essa
contradicdo?

SERRA - Um aspecto importante
para entender 1sso € a concorréncia hoje
existente entre os 6rgaos de imprensa no
Brasil. E sempre complicado, nesse con-
texto de concorréncia, preservar a quali-
dade e a serenidade do noticidrio. O
processo de cassagido do Collor estabele-
ceu um padrio extremamente alto na abor-
dagem de noticia pela imprensa, que é
dificil manter com serenidade. Esse é um
problema sério, mas que s6 pode ser resol-
vido pela propria imprensa. Ndo vejo pos-
sibilidade de algum tipo de controle ex-
terno.

IMPRENSA - Que jornais e revistas
o senhor l€?

SERRA - Nao tenho preferéncia por
um ou outro veiculo. Por causa da minha
atividade, acabo lendo tudo. Na verdade,
gosto de partes desiguais de cada jornal.
Leio mais os colunistas. Hd colunas em
que eu dou uma conferida religiosa, para

ver 0 tema, como a do Luis Nassif, na
Folha, a do Marcelo Pontes, no JB, Elio
Gaspari e Marcos Sd Correa, da Veja,
Marcio Moreira Alves, noEstaddo. Acho
herdico o trabalho dos que assinam colu-
nas todos os dias. Vocé ndo vé 1550 na
imprensa de outros paises.

IMPRENSA -Quem, na sua opiniio,
sdao os maiores jornalistas politicos do
pais hoje?

SERRA -Semdiivida, o Elio Gaspari,
0 Marcelo Pontes e o Janio de Freitas, no
rol dos jornalistas com colunas de maior
alcance, maior tamanho, maior reflexéo.
Entre os que cobrem politica sistematica-
mente, tem o Clovis Rossi, 0o Gilberto
Dimenstein e o Mdrcio Moreira Alves.
Existem também pessoas que escrevem
sobre politica, mas que ndo sdo jornalis-
tas profissionais ou ndo escrevem com
regularidade, como Luciano Martins ou
o proprio Wanderley Guilherme dos San-
tos. Eles fazem coisas realmente excelen-
tes. Sdo artigos instigantes, que fazem
pensar ¢ convidam a formular posicées.

IMPRENSA - O que o aborrece na

fico trés problemas prin-
cipais. Pnmeiro, acho que os jornais aca-
bam tendo pouca gente fazendo cobertu-
rado trabalho do Congresso. Segundo, ha
uma rotatividade muito alta. As vezes, um
jornalista se especializa, num tema, ai é
substituido, e comeca tudo de novo. Ou-
tra coisa que eu me ressinto € quanto
checagem da noticia. Ha certos tipos de
noticia que demandam confirmagtes com
todos os lados envolvidos e nem sempre
1ss0 acontece, embora esse expediente
esteja em todos os manuais de redacio.

IMPRENSA - Esta edi¢do darevista
IMPRENSA - publica uma reportagem
sobre a queda de audiéncia do Jornal
Nacional. A justificativa dos executivos
da Globo para a perda de audiéncia é o
desinteresse da populagio pelo noticii-
rio politico de Brasilia. Como o descrédi-
to dos politicos atinge um parlamentar
como o senhor?

SERRA - Quanto ao noticidrio de
Brasilia parecer enjoativo, eu acho que
eles tém razdo. E a sensagio que eu tenho.
Alas, claramente, o Jornal Nacional e
outros telejornais diminuiram o espago
da politica. Eu ndo me sinto atingido e
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ndo noto isso quando
CONVErso com as pesso-
as. Cada politico tem o
seu sistema préprio de
pesquisas, que € 0 que
vocé ouve quando vai a
rua. A indignacdo das
pessoas com a politica,
na verdade, tem uma ex-
plicagdo estrutural.

IMPRENSA-Qual?

SERRA - O Brasil
estd com praticamente
dez anos de regime de-
mocratico, em que a po-
litica passou a ocupar o
dia-a-dia, com muita li-
berdade de informacio,
e a populagdo, a opiniao
publica, sendo submeti-
da a frustraghes repeti-
das. Teve a campanha
pelas Diretas-J4 - e as di-
retas nao vieram ja. De-
pois veio a Constituin-
te, como algo que foi
apresentado de uma ma-
neira que encheria a bar-
riga. Teve a elei¢do di-

A mFiclL ARTE DE FAZER ALIAN(:AS

“Alianca, depois de feita, demanda muita
explicacao, sempre. Qualquer que seja. Lembre-se
que o PSDB apoiou o Lula no segundo turno

da elei¢ao de 1989 e foi criticadissimo por isso”

SERRA - O proble-
ma € que 0 nosso sistema
eleitoral ndo favorece o
conserto. Ajudaria mui-
to se ele mudasse, até
porque num sistema tipo
distrital, o eleitor acaba
acompanhando muito
mais o trabalho do depu-
tado. E escolhe entre cin-
co, dez candidatos den-
tro do distrito. Hoje, no
| Estado de Sao Paulo,
|- voceé deve ter de escolher
entre mil, dois mil candi-
datos. Quando vocé per-
gunta as pessoas em
quem elas votaram, elas
nao sabem responder. Es-
queceram. Se esquece-
ram, como podem con-
trolar seus representan-
tes?

IMPRENSA - O
PSDB eo PFL, aliados na
candidatura Fernando
Henrique Cardoso, sdo
partidos com trajetorias
diametralmente opostas.

reta ¢ uma decepgao ta-

manho gigante com o Collor. Depois, a
CPI do Congresso, com tudo aquilo que
ela mostra. O fato de o Congresso ter feito
0 que nenhum parlamento no mundo fez,
que foi cortar na propria carne, se tem
algo de positivo para ser reconhecido,
também revelou de maneira exacerbada o
fisiologismo, a corrupgao, o clientelismo,
no radio e na televisio. .

IMPRENSA - O senhor acha que o
noticidrio carregou nas tintas?

SERRA -Naio, eundoacho que houve
exagero. Acho que a médio e longo prazo,
1550 tudo vai acabar sendo positivo. Estou
confiante nisso. Agora, a curto prazo tem
um efeito muito desgastante: inflacao alta,
desemprego, e os politicos dando voltas,
polémicas muitas vezes inacessiveis ao
espectador do cotidiano, como a questdo
da Revisao Constitucional. Eu nunca senti
0 menor tesdo de nenhum setor da popu-
lagdo pela revisdo. E de repente tem um
debate em torno disso.

IMPRENSA -0OCongressoexibe um
comportamento ciclotimico. Ora se pro-
pOe a moralizar os hdbitos da casa. Depois

tem recaidas: aumenta seus saldarios. Nao
€ com razao que os eleitores ficam irrita-
dos com essas oscilagoes ?

SERRA - Sim, mas vocé estd mistu-

rando questdes ndo compariveis.

IMPRENSA - Por qué?

SERRA - O aumento dos saldrios e a
fisiologia e a corrupg¢do ndo sdo fenéme-
nos de mesma natureza. Objetivamente,
se voce olhar quanto ganha um deputado,
comparar com o que ganharia se estivesse
em outra atividade, nao hd um exagero. O
problema € que ele se auto-reajusta. Essa
¢ a fonte da ilegitimidade aos olhos da
populagao. Essas coisas que estido aconte-
cendo tém, na verdade, um aspecto sim-
bolico. Vocé ndo vai consertar a vida pu-
blica do pais com cassacoes feitas no ca-
lor das CPIs. So6 se vai melhorar com elei-
goes.

IMPRENSA - O deputado Nelson
Jobim diz que o préximo Congresso cer-
tamente serd pior do que esse que est ai,
que por sua vez empobreceu em relagao a
legislatura anterior. O senhor concorda
com 1sso ?

Na época em que o se-
nhor era um exilado politico, os atuais
caciques do PFL sustentavam o governo
militar. Nao lhe incomoda subir no mes-
mo palanque dos pefelistas?

SERRA - Em primeiro lugar, alianga
nao significa incorporagio ou fusdo. Tem
uma fun¢ao muito mais limitada. Quan-
to a alianga ser com pessoas vinculadas
a ditadura, vocé tem que levar em conta
que o processo hoje € outro e que, afinal
de contas, existem conversoes. Lembre-
se de que tem gente que veio das origens
do regime militar e que acabou até sendo
venerada dentro das forgas de oposigdo.
Dou dois exemplos: Teotonio Vilela e
Severo Gomes.

IMPRENSA - Sio duas figuras que
partiram para a oposi¢ao em plena ditadu-
ra. Os caciques do PFL, ao contrério, par-
ticiparam de todos os governos desde a
queda de Joao Goulart.

SERRA - O PFL nasceu de uma dis-
sidéncia do PDS, numa alianca com o
Tancredo. A Alianga Democritica foi fei-
ta com setores do antigo regime. Dadas as
caracteristicas da transi¢do brasileira, se-
tores do antigo regime se incorporaram
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aos projetos da oposi-
¢ao. Esse processo vem
de muito tempo. Nio é
novidade uma alianga
entre um partido forma-
do por pessoas que se
opuseram ao regime e
outro de pessoas que fa-
ziam parte do regime
autoritario.

IMPRENSA - Lula
mantém a liderangca nas
pesquisas . O senhoracha
possivel desaloja-lodes-
sa posi¢ao comoda ?

SERRA -OLulaesti
em campanha ha muito
tempo. Desde que per-
deu o segundo turno, em
1989. Além disso, sua
campanha estd bem or-
ganizada. A idéia das

“E de um idealismo completo propor-se
a derrubar uma inflacao de 40% e nao querer
problemas. Haverd problemas, mas
nessa hora teremos avancado barbaramente

NAO A SONDAGEM

IMPRENSA -
Fernando Henrique to-
pou a parada e saiu do
ministério com o status
de presidenciavel. Nao
fol1 um erro de avaliacdo
de sua parte ?

SERRA - De jeito
nenhum. Assim como
nao me arrependo de nao
ter sido ministro da Fa-
zenda quando efetiva-
mente pude ser: quando
fu1 convidado, no gover-
no Collor, e ndo aceitel.
H4 um folclore segundo
oqual o Serra sempre quis
ser ministro da Econo-
mia. Claro que eu pode-
rei viraserumdia, mas as
oportunidades que se
abriram nunca me deram
vontade de aceitar - por-

“caravanas da cidada- PP : 4 u : : que ndo teria instrumen-
nia” foi muito boa. Mas O meu estilo nao A Argentina conseguiu. tos para estabilizar a eco-
acho que 0 quadro nil:n é c{}mpatiuel Seu PIB cresceu nomia, ou porque nao me
esta dEﬁn‘Idﬂ e que sﬁn com o de Itamar. Néo 30% desde que comecou sent1 a vontade, como no
grandes as chances de se . » R o governo Collor.

definir pelo lado do | feria dado certo a estabilizacao”

Fernando Henrique, para

IMPRENSA -0 seu

ir ao segundo turno. Eu
acho curiosa é a fascinagio que as pesqui-
sas exercem sobre a imprensa.

IMPRENSA -Como assim?

SERRA - Pesquisa virou o seguinte:
vocé nao tem noticia, entdo voceé faz uma
pesquisa. No dia seguinte, vocé publica a
pesquisa. No outro dia, vocé repercute a
pesquisa. Os comentaristas escrevem ar-
tigos analisando as pesquisas. Ai, vocé
cria uma maneira magnifica de criar de-
manda efetiva pelo noticidrio. Mas elas
tém um valor limitadissimo como infor-
magao, como processo educativo e tudo
0 mais.

IMPRENSA -0 sucesso da candida-
tura Fernando Henrique esta vinculado a
sorte do plano de estabilizagdo. O senhor
aposta no sucesso do plano ?

SERRA -Sedar certo significabaixar
substancialmente a inflagdo, a probabili-
dade € grande. Ndo significa inflagdo zero.
Eu acho que o plano beneficiard a candi-
datura do Fernando Henrigue, mas tam-
bém acho que isso ndo € automdtico.
Como também acho que ndo € automético
0 prejuizo a outras candidaturas. E um

engano imaginar que uma estabilizacdo
bem sucedida vai dar um prémio de curto
prazo. Nem sempre € assim. Isso vai de-
pender da politica, da maneira de condu-
zir a campanha, do que estiver aconte-
cendo no pais, de virios outros fatores.

IMPRENSA —-Osenhorchegouaser
sondado pelo presidente Itamar ...

SERRA - Mas ndo na épocaem que
o Fernando Henrique foi escolhido. Fui
sondado na época da formacgdo do go-
verno Itamar. Inclusive conversei com o
[tamar, ndo sobre a ida para o ministério,
mas sobre economia. Apesar das sonda-
gens, ele ndo me convidou para assumir
nenhum cargo. Como adire¢aodo PSDB
sabe, eu preferia ndo ir.

IMPRENSA - Por que nido?

SERRA - Eu achava que o meu
estilo de atuagdo ndo seria compativel
com o estilo do Itamar - que eu respei-
to, mas que € muito diferente do meu.
Numa relacdo estreita como € a do
ministro da Fazenda e o presidente,
voce tem que ter um minimo de compa-
tibilidade de estilos.

nome € a saida natural do
PSDB para o ministério da Fazenda, na
hipétese de Fernando Henrique se eleger.
Dessa vez o senhor aceitaria o convite,
nao?

SERRA - Eu nio teria nenhuma difi-
culdade em trabalhar com o Fernando
Henrique. Em segundo lugar, um novo
governo, 0 governo gue vai entrar no ano
que vem, vai terum capital de credibilidade
imenso, para consolidar a estabilizagédo da
economia. Essa € a questdo essencial. No
dia em que vocé parar a inflagdo, o pais
volta a crescer e vocé cria um circulo
virtuoso que vai resolver todos os proble-
mas que estdo pendentes no campo social,
do desenvolvimento mais equilibrado, e
todo o resto.

IMPRENSA - Fala-se que o senhor
tem um perfil mais talhado para o
legislativo que para o executivo. Como o
senhor recebe essa provocagio?

SERRA - Eu acho isso surpreendente.
Comecer minha vida publica pelo executi-
vo, em que meu desempenho é melhor. Mas
como ja estou hd quase oito anos no Con-
Zresso, as pessoas se esquecem. Aqul mes-
mo em Sao Paulo, em pesquisas de opinido
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ptiblica, eu tendo a apare-
cer como um deputado

= “““_"-_--

rentes. De todo modo, a
gente convive no Con-

atuante. Isso marca. Tem . S resso de maneira cordi-
B tct it v qu:sa E uma maneira de criar | 5o Roberts Campos
oot el manda efetiva pelo noticidrio, | minat vy
co. Estou ansioso para com Infﬂrmagaes de valor limitadissimo ” ferente da minha. Ele de-
voltar a cargos executivos fende o imposto tnico,

e por elei¢do direta. Che-
guel a cogitar de concor-
rer ao governo de Sao Pau-
lo, mas o Covas se apre-
sentou e eu achei que era
uma solucao melhor. Mas
apenas adiei esse projeto.

IMPRENSA - As
idéias do PT para a eco-
nomia ressuscitam pro-
blemas que o governo
[tamar dava por resolvi-
dos. Setores do PT defen-
dem o calote da divida
externa. Qual sua opinido
sobre o programa econd-
mico do P17

SERRA - Arigor,no
programa do PT -eu li a
primeira versaodele - ndo
hd nenhuma idéia para a

IDEIAS OPOSTAS

“ Ndo vejo sentido
nessa idéia do imposto
unico que Roberto
Campos tanto defende

PARREIRA TEIMOSO

“Acho que o téenico
atrapalha a sele¢ao. Ele
teima em escalar
Jogadores em fase ruim

que eu acho uma idéia
sem sentido.

IMPRENSA - Por
que?

SERRA - Porque é
uma falsaméagica. Como
tem muito Imposto e
custa caro arrecadar, fa-
¢amos de contaque exis-
te um sistema em que
ndo hd nada disso. S6
que ndo tem nada a ver
com a realidade. Em ne-
nhum lugar do mundo.
Imagine se na Dinamar-
ca ou na Suécia, com a
experiéncia tributdriade
duzentos, trezentos
7 anos, eles ndo inam ado-
lar esse novo sistema.

economia. O caso do ca-

lote da divida € uma das poucas nio-
generalidades, mas algo obsoleto, algo
fora de época. De resto, hd apenas vagas
expressoes de desejos emrelagio ao cres-
cimento econdmico, inflagdo, politica
industrial, educagio. E possivel até que
haja idéias mais concretas, mas ndo foram
apresentadas. Mas eles ndo terdo como
escapar do combate a inflagcdo se Lula for
eleito. E claro que, o plano dando certo,
a luta contra a inflagdo serd mais facil no
proximo governo. Mesmo assim, acabara
sendo a tarefa principal, porque é mais
facil derrubar a inflagdo do que manté-la
la embaixo.

IMPRENSA - O mesmo raciocinio se
aplica se Fernando Henrique for eleito.
N@o serd necessario um ambiente recessi-
vo para manter o plano funcionando?

SERRA - Nio acho incompativel
manter um crescimento economico razo-
avel mesmo na fase de consolidacdo da
luta contra a inflagdo. Isso é possivel. A
Argentina, qualquer que seja a avaliac@o
do mérito do pmcmau conseguiu fazer
1550. O PIB cresceu 30% desde que come-
¢ou a estabilizacao.

IMPRENSA - Na Argentina, embora
a inflacdo tenha caido, hd problemas na
admunistracdo do plano ...

SERRA - Seria um idealismo comple-
to voce pensar em derrubar a inflagcdo de 40
a 50% ao més para um patamar de 1 ou 2%
e nao haver problemas. Na vida econ6mi-
ca, toda vez que vocé resolve um proble-
ma, vocé cria outro, isso € normal. Certa-
mente haverd uma série de problemas. Eu,
alias, estou ansi0so para a gente ter proble-
mas que decorram da estabilizacao de pre-
¢os. Teremos avancado barbaramente.

IMPRENSA - Como o senhor com-
para suas 1déias com as dos deputados
Delfim Netto e Roberto Campos, as outras
duas referéncias em economia no Con-
gresso Nacional?

SERRA - A comparagdo € dificil, até
porque sdo trés pessoas muito diferentes
entre si, de geragoes diferentes e biografi-
as diferentes. Em comum, acho que eu, o
Delfim e o Roberto Campos sabemos que
existem leis economicas. Que aeconomia
ndao € uma clara de ovo, que basta
chacoalhar para crescer. Os estilos e os
compromissos politicos sdo muito dife-

IMPRENSA -0 se-
nhor estd feliz com a grande fase por que
passa o seu time do coracio?

SERRA - Eu nasci palmeirense. O
meu pal era palmeirense faniatico. Em
muitas coisas, eu me desenvolvi em opo-
SIcd0 a0 meu pai, mas ndo neste aspecto,
Entdao € uma questdo emocional, afetiva.
Se o Palmeiras ganhar, melhora o humor.
Se perder, piora 0 humor. Eu acho que,
sem duvida, tem 0 melhor time. Eu gosto
de ver futebol quando € uma boa partida.
Especialmente gols, dribles, é uma coisa
que me agrada. Se tiver espeticulo e o
Palmeiras ganhar, melhor ainda.

IMPRENSA - Qual seu prognostico
sobre as chances da selec¢do brasileira na
Copa dos Estados Unidos?

SERRA - Eu acho que 0 que atrapa-
Iha a selecdo brasileira € o técnico, que €
teimoso em escalar jogadores que ndo
estdo bem, como no caso do Rai e do
Branco. Eu faria um time mais ofensivo.
Acho que a chance de ganhar é boa. Do
ponto de vista politico, também seria im-
portante, para ajudar a melhorar o astral,
dada a perda de auto-estima que o povo
vem sofrendo.

X
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OLHA SO 0
PRESENTE QUE
A ABELHINHA
GANHOU NO
SEU PRIMEIRO
ANIVERSARIO.

A Abelhinha da Poupanca Facil Bradesco
esta completando 1 ano de vida. E em tao
pouco tempo ja voou por todos os cantos do
Brasil, conquistando milhdes e milhoes de
poupadores.

Para comemorar esse primeiro aniversario,
a Abelhinha nao deixou por menos:
conquistou também o Prémio Top de
Marketing 94.

"Obrigada, Senhores Jurados da ADVB e

parabéns para quem tem Poupanga Facil
Bradesco. Porque esse Prémio também é de

voces."

POUPANCA FACIL
BRADESCO.
TOP DE MARKETING
1994

POUPANCA=
URANCA
BRADESCO I

O seu futuro mais doce.
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na rota do Boeing

O Jornal Nacional, avido que decola todas as
noites na Globo, amarga uma inédita queda de audiéncia

absoluto, comec¢a a perder folego o

programa jornalistico de maior au-
diéncia da historia da TV brasileira. E ele
mesmo: o Jornal Nacional, carro-chefe da
programacio da Rede Globo e joia-da-co-
roa do império de comunicagtes do empre-
siario Roberto Marinho. Nos nimeros do
Ibope, o JN ainda mantém folgada lideran-
¢a, mas amargou nos Gltimos meses uma
queda de audiéncia que revela um desgaste
inédito e inequivoco.

Na década de 80, eram raros os dias em
que o telejornal descia do pedestal dos 60
pontos de audiéncia em todo o Brasil. No
més de dezembro de 1993, a média brasilei-
ra do JN estava 10 preocupantes pontos
mais baixa, em torno de 50 pontos. O maior
desfalque de audiéncia situa-se entre o pi-
blico de Sdo Paulo. No Estado mais rico e
populoso da federagdo, o Jornal Nacional
entrou em queda a partir de junho de 1993,
caindo dos 50 pontos para os 40, is vezes
menos, sem dar sinais de reagdo. Isso signi-
ficaque, ao longo do ano passado, os simpé-
ticos ¢ incansdveis Cid Moreira e Sérgio
Chapelin deixaram de ser sintonizados em
cerca de 400.000 domicilios paulistanos.

D epois de duas décadas de reinado

Manipulaciao politica - A queda de
audiencia do Jornal Nacional esta sendo
interpretada de duas maneiras, ambas cal-
cadas em meias verdades. Uma delas, apre-
goada pelos inimigos doempresério Roberto
Manmnho, da conta de que o telejornal per-
deu sua credibilidade devido & manipulagdo
politica do noticidrio. Que o Jornal Nacio-
nal as vezes se presta a esse papel todo
mundo sabe. Mas € apenas uma pequena
parcela do piblico, a chamada elite dos
espectadores, que se queixa de eventuais
vicios e engorda o Ibope da concorréncia.

O prestigio do jornal junto ao povio foi
acumulado gracas a competénciatécnicaea
abrangéncia editorial de seu noticidrio - e
nao porque os brasileiros, iludidos, deixa-
ram-se influenciar por eventuais manobras
editoriais. “O Jornal Nacional continua a
ter uma importincia politica enorme. A
novidade € que comeca a perder sua influén-
cia entre os chamados formadores de opi-
nido”, afirma Marcos Amazonas, colunista
de televisdo do jomal Folha de S.Paulo e
diretor da TV Alphaville, emissorade TV a
cabo de Sao Paulo.

A segunda interpretagio sobre a queda
da audiéncia propaga a idéia de que estd

finalmente acontecendo a tio esperada de-
mocratizacio da televisdo brasileira. Isso
também niio € verdade, pelo bom motivo de
que a Globo continua a dominar o mercado,
€ ndo encontrard adversdrios a sua altura
num futuro imediato. Nos Estados Unidos,
onde se pode dizer que a concorréncia fun-
clona e anima a vida das estagoes, 0s gran-
des telejornais disputam fracoes de pontos
de audiéncia, tdo equilibrada € a briga. Infe-
lizmente, no Brasil esse ainda é um sonho
distante. A capacidade do vice-lider SBT de
combater a Globo €, como se sabe, limitada.
A Rede Manchete quase foi a faléncia re-
centemente. A Bandeirantes voltou-se para
um publico segmentado: os aficionados em
esporte.

Em rede nacional - A conclusdo mais
acertada sobre a queda de audiéncia é pro-
saica: os indices cairam porque eram anor-
malmente altos. Nadécada de 70, otelejornal
chegou a ter 80 pontos de audiéncia. Um
massacre. Isso se explica pelas doces condi-
¢Oes em que a Rede Globo cresceu durante
os anos 70, transformando-se numa empre-
sa quase monopolista. Acontece que a dita-
dura acabou, o pais mudou, o gosto dos
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mtu épm que o SBT

Aqui Agora
enira no ar

d 'Glabo por outro canal

telespectadores ficou mais exigente e as
estacoes de televisio ganharam mais liber-
dade para trabalhar. Formou-se, assim, um
ambiente menos favordvel para a Rede Glo-
bo, onde a decorréncia natural foi a conquis-
ta de algum espaco, ainda que hmitado,
pelas outras emissoras. “OJornal Nacional
nunca mais voltard a ter os 70 pontos de
audiéncia de antigamente”, avalia Sebasti-
do Squirra, professor de telejornalismo da
Universidade de Sdo Paulo e autor do livro
Boris Casoy, o ancora do Telejornalismo
Brasileiro.

Para entender como o Jornal Nacional
transformou-se num campedo de audiéncia,
¢ necessario contar um pouco de sua histo-
ria. Criado em 1969, oJN logo se cristalizou
como o modelo do telejornalismo brasilei-
ro. Foi o primeiro telejornal transmitido em
rede nacional, incentivado pelos militares
no poder, que colocaram um pioneiro siste-
ma de transmissio de satélite e microondas
da Embratel a disposi¢do das emissoras de
TV, Globo a frente. O objetivo do governo
era integrar a imensidao do territorio brasi-
leiro através da televisdo. O forte do JN,
desde os seus primordios, fol o padrio de
qualidade das imagens e as reportagens
produzidas em todos os cantos do pais. O
fraco era o tom notadamente chapa-branca
do noticidrio politico, ainda que os caciques
da Globo atnbuam este defeito a censura
exercida na época em toda a imprensa.

Eficiéncia dos censores - Uma histona
do folclore politico da ditadura ajuda a
entender o peso do Jornal Nacional. O
general-presidente Emilio Médici certa vez
afirmou que gostava de chegar em casa e
assistir aoJornal Nacional,onde viao Brasil
transbordando progresso, numa situagao
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Amazonas: “Importancia politica”

privilegiada em relacdo aos outros paises,
em que se viam guerras ¢ confusdes. O
mérito do noticidrio, como se sabe, nio era
dos jornalistas da Globo, mas sim da efici-
éncia dos censores de Médici.

QO Jornal Nacional tornou-se um
paradigma para as oulras emissoras, que
passaram a copiar seu modelo, embora nio
tivessem estrutura para fazer igual”, diz
Roberto Muylaert, diretor-presidente da
Rede Cultura, de Sdo Paulo. Essa equacio,
contudo, perdeu o sentido com a
redemocratizacdo do pais, quando o
telejornalismo pdde sair da camisa-de-forga
em que se encontrava. Parte da concorrén-
cia desistiu de se inspirar no formato (caris-
simo, ahias) do Jornal Nacional e obteve
algum sucesso com novas férmulas de
telejornalismo.

Um exemplo € 077 Brasil, do jornalista
Boris Casoy, que inaugurou no horério no-
bre a figura do dncora na televisio brasileira
(como € praxe nos Estados Unidos), e trou-
xe a indignagdo ao telejornalismo (o que é
uma inven¢do do proprio Boris). Como uma
fatia do publico identificou-se com o estilo
de Boris, oJornal Nacional se viu desfalca-
do de uma porcio dos espectadores

Audiéncia fora do ar - Um estudo do
departamento de midia da agéncia DPZ,
daqueles feitos periodicamente para orien-
tar o investimento dos anunciantes, mostra
que a queda da audiéncia do JN em Sio
Paulo teve inicio em junho do ano passado,
quando o SBT criou a segunda edigdo do
Aqui Agora e levou-a ao ar as oito da noite,
O Jornal Nacionaltinha 52 pontos em maio.
Caiu para 49 em junho e foi perdendo féle-
go. Chegou a 40 pontos em novembro. O
Aqui Agora, apontado como exagerado e
sensacionalista, hoje atinge picos de 18 pon-
tos de audiéncia.

No inicio deste més, o SBT partiu para
uma nova ofensiva. Estreou a novela Era-
maos Seis em dois hordarios: as oito da noite,
contra oJornal Nacional, e depois da nove-
la das oito da Globo. A emissora de Silvio
Santos planejava repetir a mdgica da novela
mexicana Carrossel. que conseguiu golpe-
ar o Ibope doJornal Nacionalem 1991, mas

Neysa: pablico quer isencao

Cid e Chapelin: a dupla incansavel perde telespectadores

cujo efeito resumiu-se aos poucos meses
em que o dramalh@o for ao ar. Até o fecha-
mento desta edi¢iio, ainda ndo havia nime-
ros disponiveis que dessem a dimensao des-
se novo embate.

Entre o piiblico qualificado de Sao Pau-
lo, a Globo também sofreu baixas no ano
passado. A Rede Cultura, uma emissora
publica, roubou uma outra fatia de audién-
c1a do Jornal Nacional. +s oito da noite, a
Cultura leva ao ar o seriado Anos Incriveis,
uma producdo sensivel e bem-cuidada so-
bre um adolescente americano tipico e sua
familia. Pois o seriado chegou a dar excep-
cionalmente 12 pontos de audiéncia na ca-
pital paulistana, em prejuizo da dupla Cid e
Chapelin.

Uma velha maxima do mundo da televi-
sao da conta de que a Globo mantém a
lideranca da audiéncia até mesmo quando
sai fora do ar. E verdade. Faz parte da rotina
dos brasileiros acompanhar a programacao
da Globo, especialmente as novelas e o JN.
"A exibicdao doJN entre duas novelas €, sem
davida, um alicerce para a superioridade na
audiencia”, diz Roberto Muylaert, da Rede
Cultura. Era assim que a Globo conseguia

uma audiéncia maci¢a durante todo o horé-
rio nobre. Também este modelo, a que se
atribui a grande audiéncia do JN, esti per-
dendo o encanto. A novela das oito continua
com o prestigio de sempre. Ja a novela das
sete estd em crise. As duas produgdes mais
recentes,Olho no Olho, de Anténio Calmon,
e O Mapa da Mina, de Cassiano Gabus
Mendes, foram fracassos de piiblico. “Esse
¢ um velho problema dos telejornais que
vdo ao ar entre novelas”, diz Fernando Bar-
bosa Lima, superintendente da Rede Man-
chete. “Nos tempos da TV Excelsior, eu
fazia um telejornal cuja audi€éncia despen-
cou quando a novela que vinha a seguir
perdeu audiéncia”, lembra. No hordrio da
novela das sete, quem cresceu foi - ele de
novo - 0Aqui Agora, primeiraedi¢do, que jd
alcancou picos de 25 pontos de audiéncia.

Artilharia contra os adversarios -
Nenhum dos concorrentes do Jornal Naci-
onal tem estofo para derrubd-lo, mas a
segmenta¢do do piblico fez com que a
audieéncia do telejornal assumisse propor-
¢Oes menos acachapantes. A perda de audi-
éncia ndo chegou a ser uma surpresa para a
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Kozma: status para o anunciante

Globo. Ha oito anos, seus executivos se
reuniram para discutir o que fazer diante da
provivel redugdo da audiéncia. Decidiu-se
combater com artilharia pesada os adversa-
rios que representassem alguma ameaca.
Foi o que aconteceu em 1990, quando a
Rede Manchete estourou com a novela Pan-
tanal, liderando o hordrio das 9 e meia da
noite com até 45 pontos de audiéncia. O que
fez a Rede Globo? Contratou o autor de
Pantanal (Benedito Ruy Barbosa) e quase
todo o elenco langado na novela. Neste meio
tempo, a Manchete nio foi capaz de repetir a
proeza de Pantanal, enrolou-se em dividas e
mergulhou numa crise interminavel.

Marketing da isencéio - Oficialmente,
a Globo poe a culpa da vanacao de audién-
cia de seu telejornal no desinteresse dos
telespectadores pelo noticiirio politico. “Por
obrigagdo jornalistica, o JN tem dado am-
pla cobertura a assuntos politicos. (...) As
iltimas pesquisas demonstram que o ex-
cesso de assunto politico esta causando um
verdadeiro fastio no telespectador”, infor-
ma um comunicado assinado pela Central
Globo de Comunicacdo. O que o comuni-
cado ndo diz, mas todo mundo que assiste
a0 Jornal Nacional ja percebeu, € que a
pauta das reportagens ja vem mudando nos
ultimos tempos. Reportagens sobre crimes
ganharam sensacionais “reconstituicoes”
com atores, para dar um tom mais “realis-
ta” ao noticidario. A pauta também abriu
mais espago aqueles assuntos que indig-
nam o povo, como os privilégios das esta-
tais, a preguica dos parlamentares e os
desperdicios da burocracia. Entende-se a
estratégia da Globo quando se vé que o
grande concorrente no hordrio é o
popularesco Aqui Agora Segunda Edic¢do.

A Globo nao cogita de fazer mudangas
radicais no Jornal Nacional. Ocorre que,
embora a queda de audiéncia seja
preocupante, o prestigio do telejornal conti-
nua enorme. Quarenta pontos de audiéncia
em Sdo Paulo sdo um indice ainda fabuloso.
A emissora estd preocupada em evitar no-
vas surpresas nos numeros do Ibope. As
tabelas de publicidade do JN, as mais caras
do telejornalismo brasileiro (8000 URVs a

Pedras no caminho

Como a novela das sete vai
mal, o JN comeca jd com uma
audiéncia comprometida. O
maior problema, contudo,

é a artilharia das emissoras
concorrentes, que comecam
a roubar pequenas fatias de
audiéncia no hordrio das oito

A Rede Globo nio quis dar entrevis-
tas a IMPRENSA, mas enviou um comue-
nicado, via fax, a revista, com sua posi-
¢do sobre a queda de audiéncia do Jor-
nal Nacional. Abaixo, a resposia da emis-
sora:

“Ndo se pode, ao pé da letra, dizer
que o Jornal Nacional sofreu queda de
audiéncia. Na verdade, a média de au-
diéncia doJN em abril foi de 46 pontos,
seis pontos abaixo do seu trilho e repre-
sentando 67% de participag¢do nos apa-
relhos ligados. E 6bvio que a variagdo
para mais ou para menos do indice
normal do JN reflete o interesse do
telespectador pelos assuntos que sao
abordados. Nos iiltimos dias, por exem-
plo, o jornal tem alcangado médias de
38 pontos. Ndo ¢ mistério para a Globo
variagdes de audiéncia do JN, mas re-
alizamos pesquisas quando esse desvio
€ superior a 5 pontos percentuais. As
ultimas pesquisas demonstram que o
excesso de assunto politico estd cau-

~ Globo culpa os |

“Publico estd farto das n
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etc. Os maiores responsdveis por éﬁ&;
fastio, no entanto, sdo as redes obr ,'_'
térias como o Didrio da Revisio lqﬁm|
mativo oficial exibido todos os dias, #.,
hordrio gratuito dos partidos e t‘.'ﬂlﬂﬂi-
nicados do governo e seus ministros. ﬂ -
telespectador se retrai porque ndo con-
segue digerir um bolo tao amplo. ﬂg
niimeros indicam ainda que todos que-
rem tocar o pais deixando de lado a |
politica e os politicos. E bom também
ressaltar que a variagdo para menos no
IN ndo corresponde, em nenhum mo-
mentg, a subida de audiéncia de qual-
quer outro telejornal ou programa no
hordrio do Jornal Nacional.”

Central Globo de Comunicagdo

cada 30 segundos), até agora ndo foram
afetadas com a variacdo de audiéncia. Mas,
se os indices cairem mais, pode haver arra-
nhoes no faturamento. “O Jornal Nacional
continua a darstatus para 0 anunciante, mas
perdera a nobreza se chegar aos 30 pontos™,
afirma Mana do Carmo Kozma, consultora
e diretora de midia da agéncia de publicida-
de FCB.

Para ndo ceder mais espago a concor-
réncia, a cipulada Globo quer convenceros
espectadores de que seu telejornalismo €
i1sento. Prometeu, por exemplo, dar trata-
mento equanime a todos os candidatos a
presidéncia no Jornal Nacional. Até onde
ird essa disposigio, o tempo € que vai dizer.
Marinho teme que se repita a saraivada de

criticas que sua emissora recebeu na campa-
nha presidencial de 1989, quando o JN foi
acusado de editar maldosamente o ultimo
debate da campanha, de forma a favorecer o
candidato Fernando Collor de Mello. Na
memoria de muitos telespectadores, ainda
sobrevivem episodios como o boicote da
Globo a cobertura dos comicios pelas Dire-
tas-J4, ha dez anos. " Antigamente, enquan-
to a Globo ndo dava a noticia, as pessoas nao
acreditavam”, diz Neysa Furgler, consulto-
ra de midia eletronica. “Hoje, parte do pu-
blico ja critica o Jornal Nacional, diz que €
tendencioso, e por isso procura ver também
outros jornais. Se o JN ndo assumir uma
postura isenta, pode se afastar mais do pu-
blico qualificado”, diz.
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RRIGIR E MICROSO

A Microsoft apresenta o Word para
Windows 6.0 em portugués. O processa-
dor que vai fazer muito mais pelo seu tex-
to. O Word 6.0 ja vem com um importante
ingrediente, comum aos novos aplicativos
que compdem o Microsoft Office. E a tec-
nologia IntelliSense, que interpreta o seu
raciocinio nas agoes de rotina e antecipa
os resultados.

A AutoCorregio, por exemplo. E um
recurso que reconhece 0s seus erros mais
comuns de digitagdo e os corrige, antes que
vocé se dé conta que
errou. Assim, voce se
concentra apenas nas
idéias e ndo perde tem-
po relendo e corrigindo
textos.

De dentro do

Word 6.0, vocé pode Com a AutoForma-
m':;: tagdo voce deixa de se
5.0 com um simples preocupar com a apa-
cique no mouse.

réncia de seu trabalho.
Vocé compde suas idéias, vai escrevendo e
depois, com um clique no mouse, pode es-
colher, entre 21 formatos prontos, aquele
que vai dar mais evidéncia ao seu docu-
mento final.

Outro recurso incrivel é o AutoTexto.
Com ele, vocé pode, por exemplo, registrar
com uma sigla um conjunto de palavras
que digita constantemente. Ao digitar a si-
gla, automaticamente o Word escreve seu
significado por extenso, tornando o seu
trabalho muito mais ficil e rapido.

O Word para Windows 6.0 tem ainda
avancados recursos como “voltar” (Undo)
uma tarefa em até 100 niveis; nove Assis-
tentes permanentemente a seu SErvigo para

ajudar no processo de criagio de documen-
tos. E a Dica do Dia, que ensina, a cada vez
que vocé abre o programa, um jeito mais
ficil de usar seu Word 6.0. A Microsoft
concentrou, no computador, todo o traba-
lho bracal na forma de recursos automan-
cos, para que vocé se dedique exclusiva-
mente ao trabalho intelectual. Nio é 1sso
que vocé sempre esperou de um processa-
dor de textos?

Mais vantagem que levar o Word 6.0 isolado,
é comprar uma solugao completa.

Toda essa tecnologia vocé encontra no
produto individual ou no Word para
Windows integral que vem dentro do
Microsoft Office, a um prego muito espe-
cial. Ao comprar o Microsoft Office vocé
vai poder integrar o Microsoft Word, dina-
micamente, com a planilha Excel, o banco
de dados Access, o sistema de apresenta-
coes PowerPoint e comunicar os resultados
a0 seu grupo através do correio eletronico
Microsoft Mail. Isso significa que, s6 com
o uso do mouse, vocé pode escrever um
texto e “arrasti-lo” para uma planilha
Excel. Ou manipular os nimeros de uma
planilha Excel, sem sair do Word. Ou ain-
da, selecionar todo o seu cadastro armaze-
nado em Access para mandar uma mala di-
reta redigida no Word 6.0.

Se vocé tem uma versao anterior do
Microsoft Word ou um processador de tex-
tos de outro fabricante, vocé paga apenas
o prego especial de Atualizagio de
229 URVs. Porque o Word para Windows
6.0 corrige os erros até de quem comprou
outro processador de textos.
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conjunto, vocé ganha o

rantia de Evolugdo, que ddnd:-
imediata para o

Wnrd Windows 6.0, f
USSFUDU e, em seguida, do Excel 4.0
ava.D,purrusUSsm

ta enviar o cartao rzgstro
o escritério da Microsoft. E se vocé jd
cumpmunseuhhcmm&OfﬁalW:

ja mandou o cartdo de registro
Lﬁnusof;usmﬁ’ordpan mdhws
6.0 jd esta disponivel.

Nio perca tempo: essa promecao é valida até 30 de
abril para a compra e até 31 de maio para a

Microsoft
Mais gue um jeito novo de trabalhar.
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Manhattan
“ imes Square, onde senhorita é miss

e beijo € kiss”, e onde sua chance

de ser assaltado era uma das mai-
ores de Nova York, vai virar quintal da Disney.
Por enquanto, s6 tem A Bela e a Fera, mas
pode ter certeza que o resto da bicharada ndo
vai demorar a chegar.

Eu ja vi outras dreas de Nova York pas-
sarem por processos de limpeza, entre elas
Union Square, que fica a trés quarteirdes
da minha casa. Era uma praca de vendedo-
res de drogas, vagabundos, drogados e pe-
quenos assaltantes. Num periodo de trés
anos, a Union Square ficou limpa, quase
nobre. O caso de Times Square era muito
mais complicado porque ndo € apenas Ti-
mes Square. A drea dos marginais, das dro-
gas e da pornografia se estendia da
Broadway até a Nona Avenida e da rua
Quarenta até a 53, mais de vinte quartei-
roes, um dos submundos mais diversifica-
dos, sordidos e perigosos deste pais. Quan-
do anunciaram que vinha um processo de
limpeza e comegaram a fechar os pontos de
comércio de drogas e sexo, foi processo para
todo o lado. Pelo volume e ritmo dos tribu-
nais, parecia um projeto de limpeza para
ficar pronto no ano 2000. Caminhando pela
praga e redondezas depois de assistir a A
Bela e a Fera com meus filhos, descobri
que a limpeza ja estd pronta. Esta tudo lite-
ralmente varrido, pintado, iluminado,
desgrafitado, desprostituido e desdrogado.
Desdrogado eu acho que ndo existe, mas
vocé me entende.

A uma da manhi a praga estava ocupa-
da por estudantes europeus. E ndo foi um
trabalho da prefeitura. A cidade ofereceu
incentivos fiscais € colocou um distrito po-
licial no meio da praga, mas a operacdo lim-
peza foi, em grande parte, do BID - Business
Improvement District -, que ndo tem nenhu-
ma relag@o com o Banco Interamericano de
Desenvolvimento.

Crime no metrd - No fim da década de
80, a indistria de turismo, hoje a maior da
cidade, ja estava sofrendo as conseqiiénci-
as da violéncia e da sujeira quando um jo-
vem de 18 anos foi assassinado a facadas
numa estagcdo do metrd em Times Square.
Ele morreu tentando defender a mée de um
grupo de jovens negros que estavam puxan-
do a bolsa dela. Ele morreu ali na platafor-
ma, na frente da mée, do pai e de outra irma.
O rapaz assassinado era tenista e a familia
tinha vindo de Utah para assistir ao U.S.
Open. Essa morte deu o impulso decisivo
na vassourada.

Os comerciantes da regido juntaram
quatro milhdes de délares e criaram o BID,
cada um contribuindo na base de 0,1% do
faturamento. S@o quarenta e cinco seguran-
¢as, 40 lixeiros, limpadores e pintores e um
quadro administrativo de sete pessoas e

A marginalia e
expulsa

Faxina muda o rosto
da famosa
praca novaiorquina

por Lucas Mendes

milhares de criminosos a disposi¢do.

Na manha seguinte, falei com John
Beltrami, o homem responsével pelo lixo.
Ele me explicou que a cidade tem um siste-
ma de classificac@o de limpeza. Equipes de
inspetores percorrem as ruas, de duas em
duas semanas, com ldpis e formuldrios - e
dio notas. E um processo complicado: dois
pedacgos de papel numa drea de trés metros
quadrados somam um ponto ¢ meio. De-
pendendo da soma da sujeira, os inspetores
calculam a margem da limpeza. A de Ti-
mes Square antes do BID era de 54%, um
lugar sujo. Hoje o indice de limpeza € de
94%. Na praca em si, o indice de crimes
caiu 19%, mas em algumas ruas vizinhas a
reducdo foi de 45%, a maior de Nova York.

Sopas e sanduiches - A experiéncia
mais extraordindria deu-se no sistema judi-
ciario. Se voceé passar duas horas na Corte
Comunitdria da rua 54 talvez veja mais dra-
ma e humor do que em qualquer teatro da
Broadway. Nado se pode dizer ainda que é
uma experiéncia bem-sucedida, mas tem
centenas de casos de sucesso. E a primeira
experiéncia de privatizacdo do sistema ju-
dicidrio de Nova York e cobre toda a regido
que vai das ruas 29 a 59 do lado oeste da
avenida Lexington. E um prédio antigo com
tetos curvos e paredes brancas sugerindo um
ambiente que um critico comparou a uma

catedral New Age. Em vez de barras de ago.
as celas sdio de vidros grossos a prova de
bala. O principal objetivo € recuperar pe-
quenos criminosos: ladroes de lojas. came-
I0s, prostitutas, gente que tenta usar O trans-
porte publico sem pagar.

Quem € preso nesta drea de segunda a
sexta (a Corte ndo funciona nos fins de se-
mana) tem duas opgdes: ir para a Corte co-
munitiria ou para uma Corte comum. Para
ser julgado na Corte comunitdria, ele preci-
sa admitir a culpa do crime - é condigdo
sine qua non. A partir deste momento, 0
Criminoso tem as seguintes vantagens: tes-
te imediato e gratuito de Aids, tuberculose,
hepatite, tratamento contra drogas e um su-
primento infinddvel de sopas e sanduiches.

As sentengas variam conforme o crime,
mas entre as mais brandas hd uma que obri-
ga 0 criminoso ou criminosa a freqiientar
um curso de inglés. Esta € a parte da expe-
riéncia que incomoda os conservadores - é
justi¢a de “boutique”. Mas nem tudo estd a
favor do bandido. Quem for preso de novo
cometendo 0 mesmo crime vai imediata-
mente para um tribunal comum, onde vai
receber uma sentenga mais longa do que
uma sentenga comum. Um cameld, por
exemplo, costuma ser condenado com um
a quatro dias de servigo comunitério: pin-
tar postes e hidrantes, varrer as ruas, lavar
08 ites. Pode ser muito mais vantajoso
para ele passar uma noite numa cela comum,
pagar a multa e voltar a vender no dia se-
guinte. Perde muito menos do que se pas-
sar quatro dias pintando hidrantes e saben-
do que se for preso outra vez vendendo nas
ruas vai pegar uma senten¢a muito maior.

Sem papel - A outra grande diferencga
deste tribunal € a falta de papel. Tudo € pelo
computador. Quando vocé entra no primei-
ro andar, encontra monitores de televisio
indicando quem estd sendo julgado, onde,
quais sdo as acusagdes, quem Sio 0s juizes
e os advogados. Ndo hd uma pasta de papel
a vista. Todos léem monitores de computa-
dores.

A experiéncia desta Corte vai durar trés
anos e estd sendo acompanhada no resto do
pais. O dinheiro para sustentd-la, 1,1 mi-
lhdo de délares por ano, veio da Shubert
Foundation (teatros), do The New York Ti-
mes Foundation (comunicacdes) e do BID,
todas localizadas na drea de Times Square.
Embora a experiéncia ainda nio tenha ni-
meros suficientes para permitir conclusoes
definitivas, 80% dos condenados tém cum-
prido suas sentengas e o indice de reinci-
dentes esta abaixo de 20%. Na sua préxima
viagem a Nova York, confira Times Square
e tenha uma experiéncia diferente. Em vez
de passar duas horas no teatro, entre na
Midtown Comunity Court 314 West 54 St.
E melhor do que muitas pegas em cartaz.
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A ANTENA 1 QUE
VOCE CONHECE

APRESENTA A N' 1 QUE
VOCE NAO CONHECE.

o -~ -
n 1 em audiéncia
A 1° colocada em audiéncia junto ao ouvinte adulto qualificado,
conforme pesquisa do IBOPE e Datafolha.

n 1 em tecnologia

A Antena 1 transmite via satélite utilizando os equipamentos
mais sofisticados para 23 emissoras em todo o Pais.

n 1 em marketing

A Antena 1 irradia a programacao adequada, para um publico
qualificado, nos mercados de maior consumo, garantindo
a veiculacao da mensagem do anunciante em toda a rede.

REDE DE FM VIA SATELITE
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Quando o direito a informacao é FEREAY 2 foiiel 537
. . e S e i 2T T B

cerceado, quem sofre primeiro RNl sk
sao os jornalistas, aponta relatorio

o dia 7 de junho, comemora-se o Dia da Liberdade de
Imprensa, data instituida em 1953 para lembrar que
o direito a informacio, um valor fundamental da
sociedade, sofre cerceamento, explicito ou sutil, em prati-
camente todo o planeta. Sao enormes as dificuldades que os
Jornalistas enfrentam na tarefa de apurar informacies,
como aponta o mais recente relatério da Organizacio
Internacional dos Jornalistas - OLJ, publicado em meados
de 1993. O relatorio reiine as ocorréncias registradas no
ano de 1992, Revela que, neste periodo, 156 jornalistas
foram mortos fazendo a cobertura de conflitos, assassina-
dos por organizacoes mafiosas ou de narcotraficantes,
vitimas de terrorismo ou de forgas de seguranca de ditadu- B P L S R .7
ras de direita ou de esquerda. E uma estatistica alarmante, . : s, —
que coloca o jornalismo num dramaético lugar de destaque . R
entre as profissoes de risco. | %
Os riscos no exercicio da profissio sido maiores, como nio r;j
poderia deixar de ser, em dreas conflagradas como a ex- £
lugoslavia, Turquia, Colombia, Peru, Haiti, Sudio e ’
Africa do Sul. Regides nas quais ha grande concentraciio o7
de regimes de excecio, como a Africa, a Asia e o Oriente
Medio, aparecem como campedes do desrespeito do direito
a informaciio. Jornais e revistas sio fechados quando
criticam o poder, profissionais sdo encarcerados sem direi-
to a julgamento justo, quando nio sofrem torturas ou
aparecem mortos. Na Arabia Saudita, foram registrados
dois casos emblemiticos: um jornalista recebeu 300
chibatadas porque escreveu artigos defendendo a igualda-
de de direitos entre homens e mulheres e os reporteres da
revista The Economist foram expulsos do pais por critica-
rem as mordomias da familia real saudita. Os percalcos i
liberdade de imprensa também sio registrados em regi-
mes democraticos, como a Franca e a Inglaterra. Confira
a Seguir os casos mais expressivos de desrespeito a liberda-
de de imprensa em 1992, relatados pela OLJ.
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AMERICA

Argentina

O diretor da Casa da Moeda,

Armando Gostanidn, foi
indiciado por agressio sexual contra a jor-
nalista Olga Wornat, da revista Somos, em
marg¢o de 1992. Cinco repérteres da revista
Noticias foram surrados por seis guarda-
costas da ministra Maria Julia Alsogaray,

em julho de 1992.

A Maria Luiz, da Rédio Vale do
- Rio Grande, foi atacada por
dois estranhos no estidio da radio, em abril
de 1992. Elson Martins Silvera e Antonio
Correa Neto, da Folha do Amapd, foram
condenados pela Justica a o1to e onze meses
de prisdo, respectivamente. Crime: revela-
ram fraudes no sistema judicidrio local.
Enok Cavalcanti fo1 condenado a onze me-
ses de prisdo, por haver acusado um juiz de
“ressuscitar” a censura contra partidos de
oposicdo nas elei¢cbes para prefeito de
Cuiaba.

Chile
Os jornalistas Abraham
Santibanez, da Television

Nacional, Manuel Salazar e Bernardo de
la Maza, do La Nacion, foram indiciados
por subversdo e espionagem. Isso porque
eles revelaram que a Dina, -agéncia de
inteligéncia do governo chileno, grampe-
ava os telefones de politicos, inclusive as
conversas do entao presidente Patricio
Aylwin. Em novembro, a Corte de Apela-
¢do reabriu inquérito que apurava a morte
do jornalista britinico Jonathan Moyle,
encontrado enforcado num quarto de um
hotel de Santiago em marco de 1990. Moyle
investigava o fabricante de armas chileno
Carlos Cardoen.

Brasil

Colémbia

Dez jornalistas foram mortos
em 1992 por narcotraficantes
e guerrilheiros das milicias de esquerda
Farc e ELN. Em novembro, 0 governo proi-
biu que jornalistas entrevistassem na prisao
traficantes de drogas e lideres da guernlha.
Para 0 jomal La Prensa, trata-se de uma
retaliagdo a imprensa, pela postura critica
que assumiu no governo Cesar Gaviria.

e Cuba
*_ () cineasta cubano Marco
Antonia Abad Flamand foi

preso por criticar publicamente o presi-
dente Fidel Castro num congresso de inte-
lectuais. O radiojornalista Yndamiro
Restano Diaz foi condenado a dez anos de
prisdo. Seu crime: fo1 pego distribuindo

textos da entidade social-democrata
Movimiento de Armonia (MAR), da qual

¢é presidente.

No inicio de 1992, mataram o
correspondente britdnico

Anson Ng Yong, que investigava as liga-

goes do governo guatemalteco com o falido

Banco de Crédito e Comércio Internacio-

nal. O crime ficou sem solugdo.

Guatemala

pOs o presidente Jean-Bertrand
Aristide em 1991, cinco estagoes de radio
sairam do ar. Foram empastelados o sema-
nario Liberte (inico escrito em lingua cri-
oula) e o jornal Balance, que apolava
Aristide. Robinson Joseph, ex-diretor da
Réadio Lumiére, foi baleado por um polici-
al no centro de Porto Principe, mas o crime
sequer fol investigado.

México
tﬁ Ignacio Mendoza, editor do
jomal Voz de La Pluralidad,

foi baleado na cidade do México em novem-
bro de 1992. Publicara uma série de repor-
tagens sobre corrupgao em seu estado natal,
Quintana Roo.

Panama
Em agosto de 1992, a jorna-
* | lista Julia Regales de

Woolfschon, editora da revista Momen-
to, foi agredida pelo prefeito da Cidade
do Panama, Mayin Correas, apontado
como corrupto pela imprensa. O presi-
dente do Panamd, Guillermo Endara, so-
lidarizou-se ndo com a repoérter agredida,
mas com o prefeito. “Também jd fui
vitima de mentiras da imprensa”, disse
Endara.

Paraguai
O jornalista Hector Guerrin
fugiu para o Chile depois que

sua casa em Ciudad del Leste sofreu um
atentado. Guerrin investigou o envolvimen-
to de militares no contrabando de carros nas
fronteiras com o Brasil e com a Bolivia.
Jornalistas protestaram contra o arquiva-
mento do inquénto sobre o assassinato de
Santiago Leguzamon, em abnl de 1991,
outro que investigava contrabando na fron-
leira.

Peru
@ Com o autogolpe deflagrado
pelo presidente Alberto

Fujimon em 1992, esta¢des de radio e tele-
visao foram ocupadas por tropas e mais de
60 jornalistas foram presos. Patricia Bensa,
do jormal Cambio, exilou-se na Espanha

depois de ser presa pelo governo e ameacada
de morte.

Venezuela
A censura voltou ao pais em
fevereiro de 1992, com a ten-

tativa de golpe contra o entdo presidente
Carlos Andrez Perez, destituido pelo Con-
gresso ha poucos meses por corrupgao.
Dois jornalistas foram mortos e 25 feridos
na quartelada fracassada. Um deles foi o
jornalista Francisco Bull, correspondente
do jornal 2001, que cobria um combate no
aeroporto de Caracas.

NORTE DA AFRICA E
ORIENTE MEDIO

Ardbia Saudita
O jornalista Zuhair Issa
Muhamed Al Safwani foi

condenado, em janeiro de 1992, a qua-
tro anos de prisdo e 300 chicotadas. As
autoridades sauditas nem se deram ao
trabalho de informar o motivo da puni-
¢do. Especula-se, contudo, que a senten-
¢a rigorosa se deva a artigos que Zuhair
escreveu para jornais arabes que circulam
em Londres, nos quais ele observava, sem
condenar, que homens e mulheres tém
igualdade de direitos na Gra-Bretanha.
Na Ardbia Saudita, onde as mulheres ndo
podem sequer dirigir automoveis, 150 é
considerado uma heresia. A revista The
Economist foi banida do pais depois que
publicou umareportagem, em 1991, sobre
o “modo de viver extravagante™” da fa-
milia real saudita.

Argélia
* Em 1992, o governo deu um
golpe de Estado para impedir

que os fundamentalistas islamicos, vitorio-
sos na elei¢cdo, assumissem o poder. Resul-
tado: todos os jornais islamicos deixaram de
circular. Os demais passaram a receber
punigdes quando publicavam editonais cri-
ticos ao governo.

Ira
A edicdo de abril de 1992 da
revista Farad foi apreendida

antes de chegar as bancas O editor da
revista Naser Arabha e o cartunista Mr,
Karimzadeh foram parar na cadeia. Tudo
por causa de uma charge alegadamente
insultuosa @ memoéria do finado lider
espiritual do pais, o Aiatold Khomeiny.
Homens armados empastelaram o escrité-
rio da revistaDonyayeh Sokhan, que, num
editorial, condenara o costume de batizar
escolas infantis com 0 nome de martires
islamicos.Israel




Israel
E O semandrio palestino As
Siyassa foi fechado em agosto
de 1992, acusado de “incitamento a rebe-
lido”. Taher Shriter, colaborador da agéncia
Reuters, das redes BBC e CBS e do jornal
The New York Times, foi preso por fazer
cobertura de manifestacdes de palestinos.
Os jornalistas lan Black (The Guardian) e
Carol Rosenberg (The Miami Herald) tive-
ram seus vistos de trabalho cassados depois
que divulgaram um acidente durante um
treinamento militar para atacar o Libano.
Dezoito jornalistas palestinos cumprem pena
em Israel.

Kuwait
Cinco jornalistas jordanianos
foram condenados a dez anos

de prisdo por terem contribuido com o di4-
rioAl Nida, jornal publicado pelas forgas de
ocupagdo iraquianas. Quarenta e sete jorna-
listas egipcios foram proibidos de entrar no
pais, depois de criticarem a familia real do
Kuwait, os Sabbabh.

Libano
A guerra civil acabou, mas o
trabalho dos jornalistas ainda

envolve riscos. Mustafa Jaha, repérter do
diario cristio Hissad al Avam, foi baleado
em Beirute, A correspondente alemd Marian
Hulsen morreu em agosto de 1992, quando
safa de casa para comprar leite. Um carro-
bomba explodiu proximo ao automével de
Manan.

Turquia
( * Treze jornalistas morreram no
ano de 1992 e outros 200 fo-

ram presos. Muitos deles eram simpatizan-
tes da causa da minoriacurda, que luta pela
autonomia da regiao onde vive, na Turquia
€ no Iraque. H4, no pais, a pritica de se
confiscar edi¢gdes de jornais e revistas que

mencionem a repressio aos separatistas
curdos.

AFRICA
Africa do Sul

Oregime racista acabou, acen-

sura politica foi revogada, mas
os perigos rondam o exercicio do jornalis-
mo, em virtude dos choques entre tribos
rivais € os ataques protagonizados por
neonazistas. Em 1992, a jornalista Rosalie
Telela foi atingida na cabega com uma barra
de ferro por militantes do Inkhata, o partido
zulu. Motivo alegado: ela estava usando
calgas compridas. Em abril passado, o jor-
nalista Ken Oesterbroek, do didrio Star, de
Johannesburgo, foi morto durante um con-
flito entre zulus e militantes do CNA, par-

tido do atual presidente Nelson Mandela.

Angola
Soldados do movimento guer-
rilheiro de direita Unita se-

qiiestraram a jornalista Bela Malaquias, em
junho de 1992. Seu crime foi manter contato
com parentes que ndo eram membros da
organizagao. Ninguém sabe de seu paradei-

ro.

| Benin
O presidente Nicephore Soglo

acusou o jornal Tam Tam
Express de fazer “jornalismo podre, repor-
tagem irresponsdvel, difamagdo e obsce-
nidade”. Isso porque o jornal referiu-se a
primeira-dama do pafs, Rosine, como “a
bruxa feia”.

Chade
O Comité Central do partido
governista ameagou e perse-

guiu a revista N'Djamena Hebdo, que pu-
blicou uma série de artigos sobre o enrique-
cimento suspeito do presidente do pais, Idriss
Deby.

Congo
O jornalista de televisdo Durcil
Pambou foi preso depois de

divulgar, ao vivo, declaragdes de populares
que pediam mudangas no governo. Acusa-
¢do: incitamento & guerra.

Gambia
A jornalista Sapatieu Jobe
foi demitida do cargo de edi-

tora da revista estatal Awa depois que
escreveu o seguinte: “Aqueles que la-
mentam a decisdo do presidente Dawda
Jawara de ndo tentar a reelei¢cdo estdo
chorando ligrimas de crododilo™. Aten-
dendo a “suplica do povo da Gimbia”,
Jawara mudou de idéia, candidatou-se e -
surpresa das surpresas — ganhou mais um
mandato.

Nigéria
Alifa Daniel, repérter do jor-
nal Concorde, sofreu um aten-

tado em 1992. Jogaram dcido em seu rosto,
desfigurando-o. Andava denunciando a
COITUpPCa0 no governo.

Ruanda

O jormnalista Janvier Africa foi
detido em setembro de 1992,
depois de denunciar a existéncia de esqua-
droes da morte em Ruanda. Jean Pierre
Mugabe, editor de Le Tribun du Peuple, foi
condenado a quatro anos de prisdo em feve-
reiro do mesmo ano. Seu crime inafiangdvel:
publicou um cartum que “insultou o chefe

de Estado”.

Sudao
A jornalistaegipcia Amani El-
Taweel foi espancada pela

policia e presa. Foi flagrada entrevistando o
dissidente Sayed Sadiq El Mahdi.

» 4| Togo
e Dois jornalistas da televisio
estatal, Beliki Akouete ¢
Allagah Zigar, foram presos e espancados
por soldados uniformizados dentro do pré-
dio da RTV, na presenca do ministro da
Informagdo. Eles estavam cobrindo a greve
dos funciondrios civis.

Zaire
{ v Em novembro de 1992, solda-
dos do governo atearam fogo a

grafica onde eram impressos doze jornais
de oposigido. A ditadura do Zaire cortou o
mal pela raiz. Até hoje eles ndo voltaram a
circular.

ASIA

Bangladesh
Em junho de 1992, a policia
invadiu o Clube Nacional da

Imprensa, para atacar os jornalistas que
cobriam uma greve geral. Cinquenta profis-
sionais foram espancados.

China
Poucos jornalistas se arriscam
a desafiar a linha dura imposta

pelo Partido Comunista. Mas ha excegdes.
Pelo menos 30 jornalistas estavam na ca-
deia, em janeiro de 1993, por terem se
envolvido com os movimentos pré-demo-
cratizagdo do pais, reprimidos brutalmente
em 1989. Uma das mais conhecidas jorna-
listas chinesas, Dai Wing, foi presa quando
tentava se encontrar com o entdo secretario
de Estado americano James Baker. Mais
tarde, ela recebeu autorizagdo para ir para os
EUA, mas foi proibida de voltar ao pais. A
revista bimensal Future and Development
foi fechada em meados de dezembro de
1992 por publicar um artigo do ativista de
direitos humanos Xu Lianging. Virios cor-
respondentes estrangeiros foram expulsos
do pafs, entre eles Philippe Grangereau, do
jomal francés Libération.

Filipinas

A policia tem instrugdes para
investigar o passado dos jor-
nalistas que criticam a violéncia do Estado.
Organizagdes de direitos humanos acusam
a policia do assassinato da jornalista Gloria
Martin, em dezembro de 1992. Ela estava
ameacada de morte desde que comegou a
Investigar os seqiiestros de separatistas mu-
¢ulmanos pela policia filipina.

|




Indonésia
Trés jornalistas que testemu-
nharam um massacre desfe-

chado pelo Exército da Indonésia no Timor
ocupado foram “transferidos™ para outras
fungbes burocriticas no governo. Carlos
dos Santos Lemos, jornalista dissidente, foi
condenado a oito anos de prisio em 1992
por organizar manifestagcdes “anti-

Indonésia”™.
E O governo estabeleceu o cre-

denciamento obrigatério para
jornalistas a cada doze meses, a partir de
1993. Trata-se de um estratagema para li-
vrar-se dos correspondentes estrangeiros
que falam mal do pais.

Malasia

Paquistao

Em novembro de 1992, o go-
verno proibiu a rede de televi-
sdao CNN de transmitir noticias ao vivo do
pais. Isso porque um canal de televisido
paquistanés reproduziu as imagens da CNN
sobre uma manifesta¢do de simpatizantes
do partido da hoje primeira-ministra Benazir
Bhutto, a época na oposigio.

Sri Lanka

Em agosto de 1992, o
cartunista do Arhtha, Jiffrey
Yunus, deu queixa a policia de que foi
espancado por desconhecidos em sua casa.
Deveria ter ficado quieto. No dia seguinte,
um grupo paramilitar invadiu de novo sua
casa e espancou-o quase até a morte. Ha
intimeros suspeitos docrime, pois as charges
impiedosas de Yunus ndo poupavam nin-
guém, de autoridades a empresarios.

EX-UNIAO
SOVIETICA

Georgia

O jornalista Irakili Gotsiridze,
editor do Iberi Spektr e critico
do governo Shevardnardze, foi multado em
200 rublos por néo ter registrado sua publi-
cagdo junto ao novo ministério da Justica.
Outra jornalista, Marika Abisvili, do The
Georgian Republic, foi detida por onze dias,
em maio de 1992, por ajudar a organizar

uma manifestagio de oposigio.
A imprensa saiu chamuscada

- do confronto de poderes entre

o presidente Boris Yeltsin e o presidente do
Parlamento Ruslan Khasbulatov, Em outu-
bro de 1992, guardas leais a Khasbulatov
tomaram a redacdo do Izvestia. A intencio
era transformar o jornal num 6rgéo do parla-

Russia

mento, mas 0 execulivo interveio e o
Izvestia pode manter sua independéncia.
Yeltsin ndo convida para suas entrevistas
coletivas os correspondentes estrangeiros,
que, alids, precisam de permissdo para se
deslocar além de 40 km de Moscou.

Ucrania

Nao ha controle sobre os 3000
jornais do pais, mas pelo me-
nos um deles, o liberal Vechirniy Kiev, estd
sendo processado pelo governo por insultar
“ahonraeorespeito” dos presidentes Leonid
Kravchuk, da Ucriinia, e Boris Yeltsin, da
Russia. [sso porque o didrio publicou artigo
de uma velha senhora, que acusava a dupla
de renegar o passado comunista.

EUROPA
DO LESTE

Albéania

A le1 de imprensa, de outubro
de 1991, protegia a “privaci-
dade” dos ex-figurdes do Partido Comunis-
ta, que tinham amigos no novo regime.
Mesmo assim, pelo menos um jornal foi
fechado, o Zeri I Se Verteris (A voz da
verdade). Um jornalista de TV, Arian
Melonashi, foi1 demitido em julho de 1992.
A puni¢ao deveu-se a uma reportagem feita
por Melonashi, que criticava as novas leis
trabalhistas.

o7 Bosnia

‘ A imprensa fol virtualmente
destrocada pelas forcas que
disputam o poder no pais. Em 1992, nove
jornalistas foram mortos no conflito étnico
entre s€érvios, croatas e muculmanos. S6 um
diario sobrevive em Sarajevo. Chama-se
Oslobordijenje, testemunha da determina-
¢ao de jornalistas sérvios, croatas e mugul-
manos em defender a coexisténcia e a de-
mocracia. Em Sarajevo, os jornalistas eram
alvos cobicados pelos franco-artiradores,
que ganhavam 500 ddélares por morte.

lugoslavia

Jornais de oposicdo sofrem
com a ditadura do lider sérvio
Slobodan Milosevic. A revista Vreme, de
Belgrado, é das poucas que tém coragem de
mencionar a faxina étnica executada pelos
extremistas contra os mugulmanos. Outro
grande problema ronda a imprensa inde-
pendente: a falta de papel, provocada pelo
bloquelo internacional decretado pelas Na-
¢oes Unidas a Iugosldavia. Os jornais que
apdiam o governo monopolizam o pouco
papel disponivel no pais, em prejuizo dos
didrios que cumprem sua fun¢do de infor-
mar com 1sengao.

Polénia
No pais onde quase toda a
populagio € catdlica, os jor-

nalistas sdo obrigados a falar bem dos
valores cristdos, de acordo com uma lei
aprovada em dezembro de 1992. Artigos
que defendam o direito ao aborto estido
proibidos nos didrios do pais do Papa Jodo
Paulo IL.

Republica Checa
Uma lista de 376 jornalistas,
acusados de trabalhar para a

antiga policia secreta, foil publicada em va-
rios didrios de Praga nos meses de abril e
maio de 1992. Houve demissGes em massa.
Um jornalista se suicidou. O presidente
checo Vaclav Havel condenou a publicagio
da lista.

Romeénia

Nove jornalistas foram surra-
dos por guarda-costas do pre-
sidente Ion Iliescu em setembro de 1992.
Um mal que acomete aimprensada Roménia
é 0 anti-semitismo, cujo idedrio € defendido
abertamente editoriais da maioria dos jor-
nais do pais.

EUROPA
OCIDENTAL

Franca

Em novembro de 1992, qua-

tro jornalistas foram agredi-
dos por simpatizantes do lider direitista
Jean-Marie Le Pen, durante uma mani-
festacdo de seu partido, a Frente Nacio-
nal. Os carros dos manifestantes ostenta-
vam adesivos com o slogan: “Se vocé se
encontrar com um jornalista, agrida-o.
Vocé pode nido saber por que esta baten-
do, mas ele sabe por que estd apanhan-
do”.

o P Inglaterra

Z S O jornalista Ben Hamilton, da

Channel 4 Television, foi pre-
so depois que um documentiario de sua
autoria insinuou ligagoes entre as forgas de
seguranca da Irlanda do Norte e grupos
terroristas.

Italia

A vila onde morava o jorna-

lista Vittorio Stammerra,
editor-chefe do jornal Il Quetidiano, foi
destruida num atentado & bomba no dia
10 de novembro. Stammerra mexeu numa
casa de marimbondos ao escrever pesa-
dos editoriais contra a poderosa mafia
italiana.




Torpedos de Mel

jziam os gregos que, quando os deu-
diam seus desejos. Estd na hora de
tomar cuidado: o desejo da imprensa de
ser ouvida e de se transformar num po-
der real foi atendido.

Muitas coisas, hoje, se realizam pen-
sando no efeito que terdo quando
divulgadas pela imprensa. V4 para a
porta de um estddio e veja aquele gru-
po de torcedores pacificos, batendo
papo antes do jogo: no momento em
que se acender a luzinha da camera, to-
dos comecardio a pular como macacos e
gritar slogans. A mesma coisa acontece
com investigagdes: em vez de investi-
gar e entregar a imprensa a lista de pes-
soas que serdo denunciadas, escolhe-se
o método de divulgar trechos do inqu-
érito. Resultado: gente como Betinho,
por exemplo, é apontada a execragio
publica. E haja manchete.

E os jornais, por que ndo checam a
informagdo? Por medo de que os con-
correntes saiam na frente; ou, pura e
simplesmente, por questdes ideolégi-
cas. Se divulgarem que o Lula come
criancinhas com tapioca no café da ma-
nhd, os jornais anti-Lula publicardo a
noticia imediatamente, sem checagem
nenhuma. A lista do bicho do Rio vi-
rou verdade incontestdvel porque atin-
gia parlamentares brizolistas. Se
Quércia ou Maluf estiverem na lista,
pau neles - como no filme Casablanca,
sdo os suspeitos de sempre.

Na onda do denuncismo

A histéria mais incrivel é a da Es-
cola Base, um jardim de infincia de
Sdo Paulo no qual surgiu a suspeita de
que haveria exploragdo sexual dos alu-
nos. Criangas de quatro, cinco anos se-
riam levadas para fora da escola e fil-
madas em atos sexuais. Bom, ndo foi
encontrada nenhuma foto, nenhum fil-
me, nenhuma evidéncia; o depoimento
das criangas tinha sido distorcido pelas
mdes, justamente assustadas; o exame
do 4nus de um menino mostrou anor-
malidade, que poderia ter sido causada
por estupro, mas também por diarréia
ou assadura. Com base nesses indicios,
a escola foi crucificada pela imprensa.
Seus donos foram julgados, condena-
dos e moralmente executados.

Pode até ser que a Escola Base te-
nha praticado este tipo de crime hedi-
ondo. E se nio cometeu? Se ndo come-
teu, a imprensa terd destruido a vida de
algumas pessoas, com 0 objetivo tinico
e exclusivo de entrar na onda do
denuncismo. Pior: é um tipo de erro
que ndo € possivel consertar.

Ao contrdrio do que costumamos

0 veneno da
imprensa
irresponsavel
Ma-fé dos jornalistas

pode destruir
a vida de inocentes

imaginar, ndo estamos num momento
inico de grande poder da imprensa. O
poder da imprensa € ciclico. Nos idos
de 64, trés durissimos editoriais do
Correio da Manhda, do Rio, ajudaram a
derrubar o governo Goulart: Chega!,
Basta! e Fora!. A posicdo de O Estado
de S.Paulo foi decisiva na conquista do
apoio popular aos militares. O Correio
fechou e o Esraddo foi a grande vitima
da censura do regime que ajudou a im-
plantar.

Por falar em poder da imprensa, nos-
SOSs jornais € revistas vdo acabar mu-
dando a lingua que se fala no Brasil.
IMPRENSA de margo coloca-me ao al-
cance das broncas de Josué Machado,
ao atribuir-me a declaragdo de que o
deputado Barreto Pinto “pousou” de
cuecas para a revista O Cruzeiro e per-
deu o mandato por falta de decoro par-
lamentar. Se Barreto Pinto tivesse “pou-
sado”, ndo haveria falta de decoro:
haveria um milagre, ele seria o primei-
ro homem capaz de voar.

Carl Lewis, que tirou uma foto de salto
alto, também “pousou”, segundo véri-
os jornais e revistas. Lewis até que
pode ser: aquele pulo dele € quase um
voo.

Sem

Ja estamos em campanha eleitoral —
época em que mde vira palavrio e em
que palavras que antigamente ndo en-
travam em casas de familia, como “bun-
ddo”, “cuzdo”, “filho da puta”, passam

a freqiientar o vocabuldrio dos candi-
datos. Temos nossa responsabilidade
nisso, também: a imprensa normalmen-
te registra os ataques, critica o baixo
nivel, pede que a campanha seja leva-
da com educagdo, mas ndo cobra dos
candidatos o cumprimento de suas pro-
messas.

Prometeu processar? Prometeu pro-
var? Cabe a nés exigir qua a promessa
seja cumprida. E ndo apenas estas pro-
messas: as promessas de campanha, tam-
bém.

Se a imprensa ndo mostrar certas coi-
sas, quem € que vai mostrar? O professor
Eduardo Gianetti da Fonseca fo1 apre-
sentado por Paulo Maluf, logo apés sua
vitéria nas eleigdes, como responsivel
pela analise da qualidade do ensino
municipal em Sdo Paulo. Cadé a anilise
da qualidade do ensino municipal em
Sdo Paulo?

O senador Eduardo Suplicy, do PT
paulista, prometeu em rede nacional de
TV abrir o sigilo das contas bancarias
da CUT. Isso ocorreu ha mais de um ano;
cadé as contas bancédrias da CUT? O se-
nador Espiridido Amin, do PPR de Santa
Catarina, conseguiu nimero de assina-
turas suficiente para abrir uma CPI da
CUT. Cadé a CPI da CUT?

O trabalho de Lula

Volta agora a velha histéria de que o
Lula nunca trabalhou. Bobagem, gen-
te; o Lula trabalhou, sim. E, nestes ulti-
mos anos, como presidente de sindica-
to e de partido, trabalhou mais e melhor
do que nos tempos em que era um
torneiro-mecanico. Lula montou uma
central sindical muito forte e um parti-
do que tem chances reais de chegar ao
poder; fez mais, com rarefeita educagao
formal, do que a maior parte dos politi-
cos formados na universidade.

E que tem isso a ver com a impren-
sa? A imprensa ndo tem mostrado aos
leitores que trabalhar ndo € apenas ba-
ter ponto na hora certa e pilotar uma
fresadeira. Montar um partido € traba-
lho; e trabalho duro. Comandé-lo € tra-
balho de tempo integral, com poucas
possibilidades de descanso. Lula tem
defeitos suficientes para que ndo seja
preciso inventar outros.

Oba, oba, i1sto sim € que € coluna!
Explodiu o esciandalo dos bicheiros e,
nesta revista, em margo, que € que saiu
nos Torpedos de Mel a respeito da foto
de Lilian Ramos sem calcinha? Repito:
“que € que o Presidente da Repiblica,
Supremo Magistrado da Nagdo, Geman-
dante-Chefe das Forgas Armadas, que
Jurou defender a Constituigdo e as Leis,
fazia num camarote de bicheiros?".
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. « @ Orestes Quércia

amor e o odio

Como os amigos e inimigos influenciam a cobertura da campanha eleitoral

O sinal amarelo estd novamente aceso
nas redacdes. Atencdo: a cobertura da cam-
panha eleitoral de outubro préximo vai tra-
zer uma nova temporada de perigos para a
ética jornalfstica. Em menor ou maior grau,
praticamente todos os grandes vefculos do
pafs mantém relagdes de amor e 6dio com
personagens que buscam votos - € € af que
mora o perigo. No plano regional ou muni-
cipal, o risco de o leitor encontrar versdes
maquiadas, amplificadas ou minimizadas
dos fatos € ainda maior. O painel dos casos
de amor e 6dio da imprensa brasileira é
amplo e, ao final das contas, afeta a
credibilidade da institui¢do como um todo,
deixando para o leitor o Gnus de ler, dar os
descontos devidos e duvidar.

Entre os grandes Orgdos de imprensa
escrita no Brasil, as relagdes de amor e 6dio
tém o seguinte panorama. O jomal O Esta-
do de §. Paulo é lembrado como “simbdli-
co” por mais da metade dos diretores de re-
dagdo e editores ouvidos para esta
reportagem - ao todo, foram quatorze entre-
vistas. Motivo: a guerra que alimenta con-
tra 0 ex-governador de Sdo Paulo, Orestes
Quércia. Nas Organizagdes Globo, a briga
permanente entre Roberto Marinho e Leo-
nel Brizola se transforma em noticia nos
Outros jornais, como no recente caso do di-
reito de resposta adquinido pelo ex-gover-

por Alceu Nader

nador no Jornal Nacional. Por outro lado,
ndo se verd no O Globo reportagem desai-
rosa ou minieditorial que desanque o ex-
governador da Bahia, Antdnio Carlos Ma-
galhdes. Ja a Folha de S. Paulo, também
recentemente, inovou em sua pdgina de

editoriais colocando uma foto do mesmo
Orestes Quércia cochichando com o prefei-

Perseguir é tdo grave quanto
proteger. Os jornais tém
de tratar a todos igualmente,
pois 0 que estd em
Jjogo é a missdo de informar

to de Sdo Paulo, Paulo Maluf, O texto la-
mentava a provavel alianca entre os dois. A
mesma Folha, porém, é acusada por Lufs
Indcio Lula da Silva de trabalhar contra sua
candidatura. Lula voltou a se queixar em
abril passado, quando o jornal resgatou seu
incomodo elogio a Hitler e Khomeini, em
entrevista & Playboy, em 1979. No Jornal
do Brasil, a briga com o ex-presidente José
Sarney rendeu até discurso no Senado. As
palavras foram pesadas de ambos os lados

e, por conta delas, ndo se pode esperar tio
cedo elogios do jornal ao ex-presidente ou
a qualquer um de seus descendentes. Entre
as duas principais revistas semanais,
Quércia também faz a diferengca. A maior
delas, Veja, ndo perde a oportunidade de
colocar 0 ex-governador no pelourinho jo-
gando didvidas sobre sua fortuna, assunto
que ndo € tratado pela concorrente IstoE,
que prefere atirar contra Fernando
Henrique Cardoso.

Amigos e desafetos - “Perseguir € tio
grave quanto proteger. E princfpio funda-
mental dos jornais tratar a todos igualmen-
te, pois 0 que estd em jogo é a missdo de
informar”, prega Gilberto Dimenstein, dire-
tor de redagdo da Folha de S. Paulo em
Brasilia. “O problema é quando o jornal se
reveste de autoridade e inicia uma campa-
nha contra alguém”. Cauteloso,
Dimenstein faz questdo de esclarecer que
ndo fala sobre nenhum jornal em particular,
mas tdo somente como profissional. “Nio
vejo nada demais quando um veiculo elege
algum personagem e relata sua histéria”,
continua. “O que ndo se pode € ter fixagOes
politicas”. Para Ricardo Noblat, diretor de
redacdo do Correio Braziliense, ndo tem
jeito. “Quando hd relagdo de amor ou
6dio, a ética vai para o ralo”, resume. “O

IMPRENSA - MAIO 1994

43



ZULEIKA DE SOUZA

Tl
-‘Jr‘:
e

Noblat: “a ética no ralo”
jornal tem o direito de opinar sobre fatos e
personagens, mas ndo de brigar com eles,
ignord-los ou difamé-los™.

Alexandre Garcia, diretor da Rede Glo-
bo de Brasflia, pensa de maneira um pouco
distinta. Ele cré que “ndo hd abuso de
credibilidade quando o veiculo deixa cla-
ro, em sua linha editorial, que € contra de-
terminadas pessoas ou idéias”. Com essa
énfase, acredita, “o leitor pode ler o notici-
dnio prevenido da posi¢do do jornal”, A 16-
gica de Alexandre Garcia € aplicada no Jor-
nal do Brasil - mas no sentido inverso.
Rosental Calmon Alves, editor-executivo,
diz que, no Jornal do Brasil, os editoriais
ndo influenciam necessariamente as repor-
tagens. “E uma tradi¢iio do Jornal do Bra-
sil manifestar sua posicdo na pdgina dos
editoriais. A opinidio do jornal ndo tem que
fazer parte obrigatoriamente das matérias e
a redacdo ndo pode se deixar levar pela op-
¢do politica do jornal”, reforga. “O conde-
ndvel é quando o jornal procura disfarcar
sua verdadeira posi¢éio por trds de uma apa-
rente isencdo em suas reportagens”.

De um jeito ou de outro, mesmo procu-
rando a imparcialidade, reconhece Jénio
Lopo, coordenador do Primeiro Caderno
da Tribuna da Bahia, “acabamos tomando
posi¢cdo”. Segundo ele, na Bahia, cada um
dos quatro grandes jornais tem interesses,
amigos e desafetos politicos bem defini-
dos. “Nosso jornal é de oposig¢io ao ex-
governador Antbnio Carlos Magalhies, o
que ndo quer dizer que fard oposi¢do ao
seu sucessor , ressalva. “J4 o Correio da
Manhd, que é do préprio ACM, néo lhe faz
oposigdo alguma. A Tarde”, continua,
“funciona como empresa e estd com quem
estiver no poder. O Bahia Hoje, do deputa-
do Pedro Irujo, estd com todo mundo: ndo
compra briga com ninguém”.

Etica no espaco - Do Mato Grosso, 0
editor-chefe do Didrio de Cuiabd, Ant6-
nio de Souza, avisa: “Em Cuiabd, é piblica
e notéria a utilizacdo dos jornais como pa-
lanque politico-eleitoral por uma meia-di-
zia, ou para satisfazer aspiragOes pessoais”,

WALTER CARVALHO
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Dimenstein: “campanha contra”

diz. “Nao ha ética que resista quando isso
acontece. Ao escolher deliberadamente de-
terminados polfticos para serem os vildes
da histéria, os 6rgdos de comunicagdo emi-
tem um atestado flagrante de que o interes-
se politico-financeiro se sobrepde i ética e,
em conseqiiéncia, aos interesses do leitor™.
De Vit6nia, Espirito Santo, o diretor de re-
dacdo da Gazeta, Paulo Torre, emenda ou-
tra dentincia ainda mais grave. “O repGrter
pode fazer a matéria da maneira mais corre-
ta possivel, mas, se houver choque de inte-
resses, a redagdo final se encarregard de al-
terar seu contetido”, lamenta. Para Torre,
em Vitéria, as intromissdes dos “interesses
superiores” j4 ndo provocam tantos estra-
g0s como antigamente.

Os casos de amor e G6dio, como se vé,
quando interferem na reprodugdo do noti-
cidrio mandam a ética para o espaco - le-
vando junto consigo o leitor. “A objetivi-
dade comega a se perder na elaboragio da
pauta, na escolha das fontes”, confirma o

As possibilidades de desvio
ético sdo infindduveis,
e nao ha outro remédio para
elas sendo a eterna

vigilancia e a responsabilidade

A

diretor de redago do Didrio do Comércio,
de Belo Horizonte, Minas Gerais, Luis
Carlos Costa. Para ele, o caso mais marcante
dos dltimos anos na imprensa mineira “foi
a briga do jommal O Estado de Minas com o
ex-governador Newton Cardoso, tocada na
base da emocgdo”. As distor¢gdes geradas
pelas relagOes delicadas entre os principais
6rgdos de informagdo do pais e persona-
gens politicos, segundo aponta Costa, con-
duzem a outra constatagdo. “Os grandes
jornais, que se apresentam cOmo nacionais,
sd0, na verdade, extremamente provincia-
nos”’, cutuca. “‘Eles enxergam o pafs a partir
do que acontece na avenida Paulista ou na

PALILA SIMAS/F4

Chagas: “as coisas mudaram”

praia de Ipanema e escolhem personagens
de seu cotidiano municipal”.

Quanto ao caso especifico do
desafeto-mor de O Estado de S. Paulo,
Orestes Quércia, o editor de primeira pégi-
na do jornal, Luciano Martins, explica. O
enriquecimento rdpido de Quércia como
politico é um fato mais do que noténo. Ele
ndo teve nenhuma atividade relevante
como empresédrio, foi basicamente politi-
co a vida inteira e ndo nasceu rico”, diz. O
jornalista Sérgio Buarque de Gusmdo, au-
tor do livro Jomalismo de In(ve)stigagdo -
O Caso Quércia, acha que o ponto central
dessa discussdo estd um pouco além. “O
noticidrio sobre Quércia € manipulado,
distorcido, exagerado, inflado e,
freqglientemente, mentiroso. Muitas dessas
matérias sdo feitas por encomenda”, afir-
mou ele em marco, numa entrevista & IM-
PRENSA . Para Luciano Martins, os desli-
zes que a imprensa comete tém também
outra origem. “A falta de ética é irmi-gé-
mea da preguica”, define, “O repérter que
ndo renova sua agenda, acaba criando re-
laghes viciadas com a fonte”. Até nos ca-
SOS €m que Se trata de atacar 0 ex-governa-
dor, ele revela, o jornal tem se empenhado
em combater esse mal. “E facil escrever
uma reportagem contra Quércia”, diz.
“Basta, por exemplo, ouvir o deputado
José Dirceu (PT-SP), mas isso ndo € o sufi-
ciente”. Para Luciano, ainda, boa parte dos
€IT0S que a Imprensa comete ocomrem “por-
que ndo se contesta a autoridade do decla-
rante”.

“Para faturar algum” - Outro
funciondrio de cargo diretivo da S. A. O
Estado de S. Paulo, em off, relata dois
casos recentes em que a preguica e a cha-
mada “autoridade do declarante” estive-
ram em cena. Uma das histérias ocupou
uma das manchetes principais do jornal
durante os desdobramentos da descoberta
da lista de beneficidrios do banqueiro do
bicho Castor de Andrade. O titulo de pni-
meira pagina incluia “um deputado
quercista” na lista de Castor de Andrade,
apontando o deputado Marcelo Barbieri
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Souza: “jornais sao palanques”
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Costa: “A objetividade se perde até na escolha das fontes”

(PMDB-SP). A informagio néo era verda-
detra. A historia terminou no dia seguinte
com uma nota de uma coluna, onde o de-
putado desmentia quaisquer vinculos com
o bicheiro. “O procurador Antonio Carlos
Biscaia induziu o repérter ao erro”, diz esse
alto funciondrio. “Mostrou uma lista com
0s nomes e apontou 0 nome ‘Barbieri’ da
lista de Castor, e intrigou o reporter:
“Barbieri ndo é aquele deputado de Sao
Paulo?”’. O jornal ndio confirmou a suspeita
€, a0 que tudo indica, errou. A segunda his-
téria teve destino diferente — o lixo —
gracas a um pequeno esforgo de reporta-
gem. “Um deputado do PT fez uma deniin-
cia contra Maluf dizendo que ele queria
privatizar toda a rede de saide de Sdo Pau-
lo. Fomos checar na constitui¢io do Muni-
cipio e constatou-se que a lei ndo diz que a
prefeitura tem obrigacdo de manter esses
hospitais. A deniincia era vazia e a matéria
foi abortada”.

No O Globo, a diretora da coluna Pa-
norama Econdémico, Mfriam Leitdo, ga-
rante: “Nunca recebi orientagdo para fa-
lar mal do Brizola”, diz. “Ele ndo sabe
nada de economia e, além disso, é velho
e mal informado. Com Antonio Carlos
Magalhdes falo raramente, e ele me d4
boas frases de coluna”. Miriam Leitdo
garante que jamais sofreu qualquer tipo
de pressdo e acredita que “a questio da

ética é muitas vezes mais folclore do que
fato e mais ampla do que o jornal eleger
um personagem e falar contra ou a favor”.
Para ela, o rigor ético “passa também pe-
los presentes de fim de ano que as empre-
sas enviam aos jornalistas e os convites
para passar fins de semana no hotel com
a famflia, com tudo pago. Pode parecer
honesto, mas ndo é".

Carlos Chagas, diretor da Rede Man-
chete em Brasflia, também lembra os pro-
fissionais que trabalham “‘para faturar al-
gum”, mas ressalva que hoje o quadro ¢
bem menos opressivo para o profissional
do que no passado. “Nos idos de 1964",
lembra, “dava demissdo falar em refor-
mas de base, distribui¢do da renda ou pri-
vilégio das elites. Havia jornais que proi-
biam os jornalistas de escrever até
mesmo 0s nomes dos desafetos de seus
patrdes, inclusive deputados e governa-
dores. Nada safa com referéncia aos gran-
des anunciantes, a ndo ser elogios. Feliz-
mente, as coisas mudaram”, arremata,
“apesar dos excessos e dos exageros a
que a imprensa ainda se langa”.

Quimera - Carlos Chagas chama ain-
da a aten¢do para “os reporteres
engajados, que distorcem a noticia em
funcdo de sua ideologia”, abrindo outra
frente para discussio: como separar o ser

humano do profissional? “Reportagens
sem isengdo podem se ressentir da falta
de calor humano e tornarem-se chatas,
burocrédticas demais para manter a aten-
¢do do leitor. Repérter ndo € robd”, agre-
ga José Roberto Nassar, diretor do grupo
de revistas masculinas da Editora Globo.
“A simpatia do jornalista por essa ou
aquela pessoa acaba sendo repassada,
ainda que nas entrelinhas”, soma Ester
Figueiredo Gameiro, diretora de redagéo
do Correio do Estado, de Campo Gran-
de, Mato Grosso do Sul. “A imparcialida-
de é um mito. O jornalista procura chegar
perto do ideal, mas se envolve na investi-
gacdo e, as vezes, exagera”, alinhava
José Carlos Bardawil, diretor de Assun-
tos Corporativos da revista IstoE. “Mui-
tos repérteres falam pelo patrdo, para va-
lorizar seu trabalho, e acabam
cometendo equivocos”, registra Luciano
Martins, do O Estado de S. Paulo.

A profusdo de noticias falsas e acusa-
¢Oes improcedentes cresceu bastante nos
dltimos anos com a adog¢do do “jornalis-
mo investigativo”, importado dos jornais
norte-americanos e 14 notabilizado pelo
caso Watergate. Mas ocorre que esses
ensinamentos foram transplantados no
Brasil sem a mesma protecdo legal e as
mesmas punigdes previstas na legislagao
americana para os casos de abuso. Além
das multas miliondrias que ressarcem OS
atingidos pelos erros e exageros, hd tam-
bém o direito de resposta - o que, no Bra-
sil, € uma quimera. Com esse escudo, que
termina por estimular a impunidade que
a imprensa tanto combate, os casos de
amor e Odio influenciam livremente a
feitura das reportagens. Poucos jornalis-
tas escapam da pressdo

Como se vé pelas declaragdes desta
reportagem, as possibilidades de desvio
ético sdo infinddveis, e ndo hd remédio
para elas além da eterna vigildncia. E
exatamente isso que a Associagdo Nacio-
nal dos Jornais (ANJ), entidade que rei-
ne os empresédrios do setor, esta exercen-
do no momento com relagdo ao projeto
que tramita na Cimara Federal, que pre-
tende criar uma legislagdo especifica
para o controle e punigdo dos exageros.
A retirada dos crimes de infimia e injuria
do cédigo penal arrepiam os diretores da
ANJ. Eles temem que, por trds da inten-
¢do de se regulamentar, venham a ser cri-
ados, isto sim, mecanismos que limitem
a liberdade de informacdo. A le1 dificil-
mente, porém, serd votada antes das pré-
ximas elei¢des. Caberd ao leitor, até la,
julgar se o noticidrio foi ou ndo contami-
nado pelo amor ou pelo 6dio de quem
produziu a informacao.

colaborou Adrniana Moraes
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Tonico Ramos

Voto consciente,
uma arma poderosa

voto consciente ¢ a mais poderosa arma que
o cidaddo possui para manifestar sua vontade
politica. Contudo, para poder eleger os politi-
cos que realmente colocam os interesses da
Nacdo acima dos pessoais, o eleitor precisa de
informacéo e opinido sobre o cotidiano da politica.
Dessa maneira, o eleitor pode tirar suas
conclusdes e votar naqueles que tém condicdes de
representa-lo com dignidade.

No programa de Hebe Camargo, o senhor
Pinga Fogo deitou falacdo, tentando demonstrar
que € um herdéi nacional. Na verdade, provou para
milhdes de telespectadores que é —issosim—um
traidor da patria, um mau politico, que ndo estava a
altura de representar os que Ihe confiaram o voto.

Ha4, ainda, contra o despreparado ex-deputa-
do uma denuncia do deputado Tonelli (PT-PR) de

Nesse particular, a midia
brasileira, de modo geral, esta
prestando um grande servigo
ao informar, denunciar, crificar
e opinar sobre as grandes
questdes nacionais.

Um dos exemplos mais
significativos de responsa-
bilidade profissional vem sen-
do dado pelo comunicador
Fausto Silva, o Faustdo, que
€m Seu programa procura mos-
trar com toda a clareza o valor
do voto consciente. Em sintese,

A midia brasileira esta
prestando um grande

que renunciou por dinheiro,
vendendo seu mandato para o
suplente Abelardo Lupion, a
fim de saldar dividas bancarias
e comprar uma emissora de
radio no Parana. Ele desmente.
Mas trata-se de uma grave
denuncia, que certamente sera
apurada pela Cdmara dos
Deputados. Afinal, o presiden-
te da Casa, Inocéncio Oliveira,
ao tomar conhecimento de-
clarou: “Mandato € coisa sé
ria”. De fato, é tdo sério e res-
ponsavel que ndo pode ser

ele esta contribuindo para for- SEI'Vi(;O ao il]fﬂl'ﬂ'.lﬂl', axercidn'pnr gente como o
talecer a nossa democracia. : i senhor Pinga Fogo.

O mesmo também é fei- denunciar , Criticar e A seriedade do Congres-
 or divron mrfesns R o - & oo
Gilberto Dimenstein, Carlos quEStﬁES nacionais. parlamentares acusados pela

Chagas, Villas-Boas Corréa, J6
Soares, Mauro Santayana, Clévis Rossi, Boris Ca-
soy, Chico Pinheiro, Marcio Moreira Alves e Hebe
Camargo.

Alias, recentemente, Hebe Camargo prestou
um servi¢co de grande valia, ao entrevistar um radia-
lista que fez o caminho inverso daqueles co-
municadores. Usou o radio para iludir o publico,
elegendo-se deputado federal.

Trata-se do senhor Pinga Fogo de Oliveira,
que no ultimo dia 6 de abril renunciou ao mandato
na Camara dos Deputados, o qual lhe fora confiado
por mais de 58 mil eleitores. Renunciou alegando
decepcdo com o Congresso Nacional e com os
politicos.

CPI do Or¢camento de praticar
irregularidades. Quatro jA perderam seus manda-
tos: Fabio Raunheitti (PTB-RJ), Raquel Candido
(PTB-R0O), Carlos Benevides (PMDB-CE) e Feres
Nader (PTB-R]). Estamos certos de que o Con-
gresso usara sua sabedoria para julgar os demais
acusados.

: Agora, a elei¢do de 3 de outubro se aproxima.
E hora de os verdadeiros lideres e formadores de
opinido intensificarem ainda mais o seu trabalho
pelo fortalecimento da democracia, que tem no
voto consciente a melhor arma para combater os
maus politicos.

Tonico Ramos é deputado estadual (PMDB-SP) ¢ presidente
da UPI-Unido Parlamentar Interestadual.
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A UPI - llniﬁu Parlamentar
Interestadual idealizou e esta de-
senvolvendo o projeto “Memdria
Politica do Brasil”. Dessa maneira,
ajuda a resgatar a historia, gravan-
de em audio e video depoimentos
de personalidades que participa-
ram - ou participam - davida politica,
empresarial e cultural do Pais.

“Memdria Politica do Brasil”
se tornou uma realidade gracas a
parceria da UPl com a Secretaria
da Cultura do Estado de Sao Paulo,

que tem no MIS - Museu da Ima-
gem e do Som o guardido das fitas
gravadas com os depoimentos
prestados ao jornalista Saulo
Gomes, coordenador do projeto.

O RESGATE DA HISTORI

lniciado em abeil de 1998, 8

projeto “Memaoria Politica do
Brasil” ja gravou 25 depoimen-
tos. Alguns dos trechos autorizados
dos depoimentos entrevistados sao
publicados na revista Momento
Legislativo, editada pela UPI.

do Tonico Ramos (PMDB), do legis-
lativo paulista, destaca: “Estamos
resgatando a memdria do povo
brasileiro, contribuindo, assim,
para a sua preservacao e estudo”.
E o secretario da Cultura, Ricardo
Ohtake, assinala: “0 projeto da UPI
€ altamente louvavel. A Secretaria
da Cultura sente-se honrada em
dele participar”.
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comunicacao sob suspeita

Se hd algum governo paralelo neste pais,
ele ndo é composto por empreiteiras, e sim por empresas jornalisticas

elo furor investigativo com que
0s jornais ¢ a TV abrem as
latrinas, destampam os ralos, vas-
culham os esgotos da Reptiblica,
parece que o Brasil, dentre to-
dos os paises, tem a imprensa mais ousa-
da, mais independente, mais empenhada
em descobrir e revelar a verdade. Porém
0 mais admirdvel, nela, € a unanimidade
da sua adesdo a esse objetivo. Nio hd nes-
te pais um sO0 jornal, estagdo de rddio ou
canal de TV que se exima da obrigacéo
de informar, que procure mesmo discre-
tamente abafar deniincias, proteger repu-
tagdes, acobertar suspeitos. Todos, mas
todos os 6rgdos de comunicagio, sem ex-
cegOes visiveis, estdo alinhados no ata-
que frontal a corrupg¢do, que verberam em
unissono, com a afinacdo de um coro
multitudinério regido por uma sé vonta-
de, por um s6 espirito, por um sé critério

por Olavo de Carvalho

de valores. No exército da moralidade
publica, ndo hd defecgdes.

Fo1 a uniformidade do noticidrio que
permitiu fixar na retina do ptiblico a ima-
gem de um Brasil dividido em justos e
pecadores, mocinhos e bandidos, sem
quaisquer ambigiiidades ou meios-tons.
Imagem na qual a linha demarcatoria da
"ética" se sobrepds mesmo as divisdes de
partidos, de interesses, de ideologias, ter-
minando por neutraliza-las e por ndo dei-
xar & mostra sendo duas faccbes, a de
Caim e a de Abel, esta vociferando sua
indignacdo nas pracas, aquela esgueiran-
do-se pelos corredores, tramando golpes,
apagando pistas, num sombrio meneio de
cobra.

Essa unanimidade ndo teria poder so-
bre as consciéncias se ndo incluisse, en-
tre os temas dominantes do seu discurso,

a celebracdo de s1 mesma: a condenacio
dos politicos corruptos €, a0 mesmo tem-
po, € ndo raro explicitamente, a glonfi-
cacdo da imprensa livre que os investiga
¢ desmascara. Ninguém hesita em ver
nesse fendmeno o comego de uma nova
era: levado pela mio da imprensa, o Bra-
sil atinge o portal da maturidade demo-
cratica.

Governo paralelo — Mas, a quem
fez seu aprendizado no jornalismo ouvin-
do dizer que imprensa € diversidade, que
democracia € pluralismo de opinides,
essa unanimidade ndo pode deixar de
parecer um tanto suspeita. A normal, his-
toricamente, ela é. Nunca, em qualquer
lugar ou época, se viu um caso como este,
de uma nagdo em peso abdicar de suas
divergéncias internas para formar frente
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tinica sob uma bandeira tdo vaga e abs-
trata quanto a "€tica”. Nem paises em
guerra, movidos pela necessidade de
unir-se em defesa de bens mais palpaveis
contra perigos mais imediatos e letais, lo-
graram homogeneizar a tal ponto o dis-
curso dos seus jornalistas.

O que estd acontecendo no Brasil é
um fendmeno fmpar na histéria da im-
prensa mundial. Um fendmeno tanto mais
estranho quanto € recente a introdugdo
da palavra "ética" no vocabuldrio popu-
lar brasileiro e rapidamente improvisa-
da, com éxito fulminante, sua promogio
ao status de ideal unificador de todo um
povo. Jamais uma palavra de ordem ema-
nada de um estreito circulo de intelectu-
ais ativistas logrou alastrar-se com tal
velocidade pela extensdo de um continen-
te, sem que ninguém se lembrasse de
objetar que a rapidez com que se propa-
gam as palavras estd
4s vezes na razdo in-
versa da profundida-
de de penetragdo das
idéias.

Este € um feno-
meno suspeito. As
razdes de suspeita
sd0 tdo patentes que
nem mesmo O COoro
undnime bastaria
para encobri-las, se,
neste caso, o acordo
geral de falar sobre
certas coisas ndo su-
bentendesse, como
uma conditio sine
qua non, © Compro-
misso de calar sobre
outras. Essas razoes
podem resumir-se
numa soO pergunta: se
0 esquema de
corrup¢do nas altas
esferas é tio podero-
sO a ponto de fazer
presidentes, moldar
a seu gosto O orga-
mento da Republica,

borno, com experiéncia de védrias déca-
das no mercado de consciéncias, tenham
simplesmente se esquecido de digitar, na
programagdo das propinas ou do
favorecimento ilicito, as empresas de co-
municagdo. Ndo € sequer verossimil ima-
ginar que os canais de TV, concessoes de-
pendentes do governo, que as empresas
jornalisticas, sempre endividadas com os
bancos oficiais ao longo de toda sua his-
téria, teriam a desenvoltura que osten-
tam para bater na cara de gente tdo po-
derosa, sem temor de um revide, caso
essa gente fosse realmente poderosa
como se tenta fazer crer.

Que a mafia onipotente ndo tenha, em
toda a imprensa nacional, um s6 defen-
sor, e1s ai o que, simplesmente, pde em
davida a sua onipoténcia proclamada pela
imprensa.

Nesse detalhe despercebido pode

de valorativa com as cores mais deslum-
brantes, mas que, pelas consegiiéncias a
que ddo origem, acabam fundindo-se na
cinzenta infinidade do historicamente
indiferente, ou que antes, como geral-
mente sucede, entrecruzando-se com ou-
tros eventos do destino histérico, acabam
mudando tanto na dimensdo como na
natureza do seu ‘sentido’, até tornarem-
se irreconheciveis”.

Prestem atengdo, por favor, as pala-
vras: "como geralmente sucede”. Elas in-
dicam que, como regra geral, as interpre-
tacOes que se fazem dos acontecimentos
na hora em que eles eclodem pouco ou
nada tém a ver com o significado histo-
rico que esses eventos virdo a ter. Isto
refere-se a todas as interpretagdes con-
temporineas. Quanto mais, entdo, ndo de-
veriam ser postas sob suspeita as inter-
pretacdes emitidas por um personagem

da cena, e quanto
mais duvidosas ndo

C.R. Almeida: acusacao grave contra Exame, revista da Abril

se torpariam elas
quando esse perso-
nagem procurasse
ocultar sua partici-
pagdo sob a roupa-
gem de um investi-
gador e narrador
neutro?

Maquiavéis mi-
rins — Serd neces-
sdrio lembrar que,
tanto quanto as
famigeradas
empreiteiras, as em-
presas de comunica-
¢do também Sao
prestadoras de servi-
¢Os ao governo, lam-
bém tomam empreés-
timos vultosos em
bancos oficiais, tam-
bém fazem lobby
junto ao Executivo e
ao Congresso, um
lobby que, ademais,
l ¢ refor¢ado pelo do-

manipular o Con-

gresso, desviar dos

cofres piblicos o equivalente a divida
externa do pafs, subornar altos funcio-
ndrios da policia, exercer quase, como
disse o senador Bisol, as fungdes de um
governo paralelo, entdo como sera pos-
sivel que ele ndo tenha meios de subor-
nar e calar a imprensa? Como serd pos-
sivel que, dentre todos os poderes que
decidem a vida nacional, somente a im-
prensa tenha escapado das malhas da in-
fluéncia corruptora e agora se encontre
livre para denuncid-la?

Mafia onipotente — Francamente,
ndo € razodvel supor que experts em su-

ocultar-se, no entanto, a chave para com-
preensdo de tudo quanto se passa hoje no
cendrio publico brasileiro — cendrio que
ndo nos € pintado sendo do ponto de vis-
ta de um dos personagens envolvidos,
que oculta seu envolvimento sob a facha-
da neutra do papel de narrador. Esse
narrador apresenta os fatos do dia como
um fenOmeno gigantesco de tomada de
consciéncia, um marco na historia da
Republica, o surgimento de um novo Bra-
sil. E nessa hora que convém lembrar a
adverténcia de Max Weber: "H4 atos hu-
manos que, considerados 1soladamente,
sdo impregnados pela nossa sensibilida-

minio direto que elas

exercem sobre a opi-
nido publica? Como "passar o pais a lim-
po" se a mdo que move a borracha cuida
de apagar, em primeirissimo lugar, os tre-
chos comprometedores da sua prépria
participagdo no enredo?

E verdade que os jornalistas, sobre-
tudo os mais novos, sobretudo os da es-
querda, ansiosos por destruir certos se-
tores da oligarquia, julgam que € boa
politica aliar-se a um outro setor dela (tal-
vez 0 mais poderoso de todos), seguindo
o conselho de Lenin: se vocé tem cinco
inimigos, alie-se a quatro contra 0 quin-
to, depois a trés contra o quarto, até des-
truir todos eles. Mas ndo haverd nessa
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brincadeira de maquiavéis mirins a in-
genuidade de deixar-se usar na esperan-
¢a de amanhd poder virar o jogo? Por-
que, afinal, os cinco inimigos também
podem ter lido Lenin, e alguns deles sdo
bastante espertos, além de mais ricos do
que qualquer jornalista. Qualquer que
seja 0 caso, a historia deste periodo nio
serd aquela que seus personagens, num
arremedo simiesco de antevisdo proféti-
ca, )4 estdo escrevendo hoje nas pdginas
dos jornais, e na qual escolhem seus pa-
péis ao sabor da vaidade de cada um.
Quando os rétulos de "acontecimento his-
térico”, "decisdo histérica”, "data histo-
rica” comegam a ser usados a torto e a
direito para carimbar em letras douradas
os eventos do dia, € que toda a verdadei-
ra consciéncia histérica desapareceu,
para ceder lugar ao fascinio das cores
deslumbrantes de que fala Weber. Nio é
por nada, mas
acho que os jor-

rozes no combate as empreiteiras) tem in-
teresses ligados a2 OAS, tanto que falseia
os balancetes publicados na sua revista
economica, Exame, para favorecer essa
empresa. Como € que isto fo1 noticiado?
"Empresdrio inocenta empreileiras ¢ acu-
sa Grupo Abril"? "Empresa jornalistica
cimplice de empreiteira suspeita”? Nio.
Tanto na Zero Hora quanto em todos 0s
jornais que depois reproduziram a entre-
vista, o tom das manchetes foi 0 mesmo:
"Empreiteiro denuncia empreiteiras”, "O
esquema de corrupg¢do visto de dentro”
etc. Enfim: transformaram a entrevista do
Cecilio numa denincia contra as
empreiteiras em geral, que ele inocenta-
va. Pior: a mencgdo & editora Abril, que era
de fato a unica novidade da entrevista, foi
omitida em alguns jornais e, em outros,
escondida no meio do texto, disfarcada
sob titulos que nem de longe menciona-

uma coincidéncia, um reflexo esponta-
neo que defende os jornalistas contra
qualquer impulso de praticar o jornalis-
mo? Ou, ao contrdrio, hd um acordo en-
tre as empresas jornalisticas para gque
nenhuma deniincia contra uma delas s¢ja
veiculada sem prévias negociagoes com
a interessada? No primeiro caso, trata-se
de uma grave patologia da consciencia,
de um escotoma moral que torna cegos
para certas realidades os profissionais in-
cumbidos, nominalmente, de enxerga-las
e mostrd-las. No segundo caso, € obriga
toério concluir que a opinido pidblica bra-
sileira € dirigida, em segredo, por um
complOo de empresas jornalisticas que
delinelam a seu bel prazer os limites do
visivel e do invisivel, como quem ajusta
viseiras a cabeca de um asno. Nesta hi-
pétese, 0 asno somos nés todos, brasilei-
ros, € o governo paralelo que manda neste
pais ndo é composto de
empreiteiras, e sim de

nalistas de hoje,
alimentando o
coro dos entusi-
asmos unanimes
em vez de se es-
forgar para ana-
lisar serenamen-
tée 0 que se
passa, arriscam-
se a fazer peran-
te a Historia fu-
tura um papel
bem chinfrim,
Mas ha nesta
questdo um as-
pecto mais ocul-
to, que me pare-
ce decisivo. Na
Itdlia, que a im-
prensa brasileira
vive citando
como exemplo
de combate efi-
caz a corrupgio,
denuncia-se um
suborno milio-
ndrio com que a

Lenin: parceria com inimigos

o

multinacional

Montedison teria

obtido a cumplicidade da imprensa para
certas operagdes ilicitas. Comparemos
com o que se passa no Brasil. Um emprei-
teiro conhecido por suas polémicas espa-
Ilhafatosas, Cecilio R. Almeida, d4 uma en-
trevista ao jornal Zero Hora, de Porto
Alegre, dizendo que, de todas as grandes
empresas do ramo, colocadas igualmente
sob suspeita, s6 uma € corrupta de fato: a
OAS, segundo ele, seria a culpada por
tudo quanto se passa de ilicito no setor
das obras piiblicas. Mais ainda, Cecflio in-
forma que a editora Abril, poderoso truste
das comunicagdes (e proprietdria da re-
vista Veja, uma das publicagdes mais fe-

Weber: “destino historico”

empresas de comunica-
¢do. Esta hipoOtese, na
verdade, ndo excluiria a
primeira: apenas mostra-
ria que o escotoma nio €
natural, mas produzido.
E, se fosse ela a hip6tese
verdadeira, ndo haveria
nisto nada de excepcio-
nal, uma vez que todos os
sociélogos e cientistas
politicos do mundo estdo
concordes em afirmar
que, na sociedade con-
temporinea, as empresas
de comunicagdo estdo
mais préximas do centro
do poder do que quais-
quer outras. O dr,
Roberto Marinho, por
exemplo, tem o poder de
vetar, em todo territério
nacional, a exibicdo de
um documentdrio da TV
inglesa sobre a sua pes-
soa, exercendo um direi-
d to de censura que é ne-

vam a Abril. Ou seja: além de inverter o
sentido da entrevista, apresentando como
ataque o que era uma defesa, os jornais
ainda protegeram sob o manto da discri-
¢d0 ou mesmo do siléncio a Gnica empre-
sa que o entrevistado acusava realmente.
Com uma imprensa assim escorregadia, a
"Operagio Mdos Limpas” que importamos
da Itdlia nunca passard de uma propagan-
da de sabonetes.

Patologia de consciéncia — O mais
assustador € que o siléncio em torno da
Abril foi undnime, como é uninime o
VOZerio contra as empreiteiras. Serd isto

gado ao proprio governo

federal. Emilio
Odebrecht, Sebastido Camargo ou
Cecilio Almeida poderiam sonhar em as-
cender a tais alturas? Se as empreiteiras
tivessem o poder de um governo secre-
o, 0s seu podres também permaneceri-
am secretos; se ha contra elas um movi-
mento nacional de opinido piblica, é
porque alguém tem o poder de gerd-lo e
elas ndo tém o poder de deté-lo.

* Olavo de Carvalho, 46 anos, 28
de profissao, |Ja trabalhou no Jornal
da Tarde e no grupo Folha. Ha dez
anos @ dono de uma assessoria de
imprensa no Rlo de Janeiro. X
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DEeproIs DO PREMIO EcoA RBS TV
VAI VIVER MELHOR AINDA.

A RBS TV ganhou o prémio Eco com o projeto "Viva Melhor". Este prémio € outorgado ¢
todas as empresas que se destacam na area da satide comunitaria.

A campanha "Viva Melhor" teve como obijetivo previnir e orientar a populagao sobre as do
en¢as mais diversas e freqlientes. Milhares de pessoas se beneficiaram com ela, melhorandc
sua qualidade de vida e cuidando um
pouco mais de sua saide. E este foi
NOSSO Prémio maior.

Agradecemos a todas as empresas e
instituicbes que nos auxiliaram para o
éxito deste projeto. Este trabalho é o
exercicio da nossa cidadania empresarial.

IMEI.HQR o
A RBS ganhou o prémio Eco. E isto vai

ecoar nos coragoes de todos nds. Para :D: Golden cll mm
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Chumbo-Grosso

Sou corrupto e
nem desconfiava

por Moacyr Custédio

eu Deus! Apés ler os artigos pu-
blicados nesta revista, na matéria

Imprensa: a Corrupgdo Existe,
cheguei a conclusio de que serei chamado
para depor na CPI do jornalismo brasilei-
ro. Em praticamente todos os depoimen-
tos, mas principalmente no de Alberto
Dines, hd indicios de que eu sou corrupto.
Prevariquei, favoreci, feri a ética.

O meu envolvimento com o “crime”
ocorre porque, apesar de jd ter passado pe-
las redagdes de didrios importantes como
Folha da Tarde, A Gazeta Esportiva e Di-
drio de Guarulhos, minha carreira teve e
mantém origem em jornais de bairro da ca-
pital paulista. Atualmente sou redator de
trés deles e mais uma revista de bairro.
Vivo uma imprensa diferente, complica-
da, as vezes aélica, mas nunca
desvinculada da missdo de informar.

Nio foram poucas as vezes em que
apurei e editei matéria “institucional” para
agradar um possivel (ou fregiiente) anun-
ciante. “Passe a vaselina nele”, pede o
dono do jornal. Assim, as vezes garante-
se o saldrio de toda a pequena redacdo.
Notas de aniversdrios de filhos de anun-
ciantes, bodas de prata ou ouro, agoes co-
munitdrias de empresdrios. Tudo isso eu
ja fiz. Pior: falei bem do politico quando
tinha mil motivos para falar mal e publi-
quei na fntegra os mal-elaborados
releases das secretarias e paldcios. A i1sso
damos o nome de vaselina.

Isso € corrupgiio? Nao, nio é! Mau jor-
nalismo? Com certeza. Mas decorre da
necessidade de sobrevivéncia desses peri-
6dicos. Uma nota de aniversdrio de alguém
que pode ser importante para o jornal ndo
¢ nenhum furo de reportagem, mas tam-
bém nio fere mnguém Cﬂrrupf;.m mes-
mo, acho que estd mais em cima. E a chan-
tagem sobre pessoas envolvidas em atos
ilegais, a cobranga de “por fora” quando se
tem um saldrio do empregador, a omissdo
de fatos de interesse piiblico e a persegui-
¢do sistematica sobre determinada pessoa.

Moacyr Custédio, 38 anos, 21 de profissiio, € dire-
tor de jornalismo da Ridio Cumbica e redator do
jomal Sdo Miguel Agora.

Onde foi parar a ética?

ética estd cada vez mais esquecida
A nos meios de comunicacdo. Um

bom exemplo disso esta no Estaddo
do dia 20 de abril. O jornal escancarou, em
sua primeira pagina, um close de muito mau
gosto do acidente do jogador Dener, do
Vasco, que teve seu pescoco quebrado pela
ma utilizagao do cinto de seguranga. Rica
em detalhes, a foto colorida mostrava niti-
damente os olhos entreabertos do jogador,
a lingua para fora e o sangue.

A maioria dos jornais deste dia (Folha
de S.Paulo, Noticias Populares, Didrio Po-
pular, Gazeta Esportiva, entre outros) co-
locaram a mesma matéria em suas capas.
S6 que pelo menos tiveram o bom senso de
dar mais €nfase ao carro, um Mitsubishi
branco, com a frente estracalhada. O joga-
dor aparecia sutilmente ao fundo. Até o NP,
que vive de sensacionalismo, poupou seus
leitores de uma foto tdo detalhista.

Dener era uma figura piblica e com uma
carreira promissora. Seria muito mais inte-

mmﬁpmﬁmm Na
edigiio de 13 de abril, um repérter do
vibrante jornal do SBT informou que o
ando do “Cid Moreira” tinha
escapado da punigdo. Os ex-deputados
Cid Carvalho ¢ Manoel Moreira, procu-
rados por IMPRENSA, ndo quiseram
comentar o incidente.

Por tras das mascaras

“Trés protestantes usando méscaras
dispararam ontem contra um funcion4-
rio de uma videolocadora em Belfast”™,
informa nota na Folha de S.Paulo de 21

ressante mostrar uma imagem sua em vida,
fazendo mais um de seus dribles, por exem-
plo. Mas ndo. O que se viu foi uma cena
forte, dispensdvel, constrangedora e que
demonstra a total falta de ética que paira
sobre as redacoes.

Este vale-tudo na guerra da concorrén-
cia serve para acender a velha discussdo
sobre ética. Os jornalistas tém um grande
poder nas mios. Cabe a eles discernir o que
deve ou nio ser publicado, o que realmente
€ de interesse do leitor. Cabe as universida-
des transmitir este conceito aos futuros pro-
fissionais ¢, finalmente, cabe aos estudan-
tes pensar duas vezes antes de matar as aulas
de ética por julgd-las desnecessanas. Até
quando os “poderosos jornalistas™ passario
por cima dos direitos dos cidadaos para ven-
der mais jornal? Acho que todos “bolaram™
a mesma aula...

Simone Hervelha Quintas, 21 anos, estuda jornalis-
mo na faculdade Metodista, em Sdo Paulo.

Roseli Tardelli, mbshﬂldn]m-gc
Escosteguy no Roda Viva, programa da

TV Cultura que vai ao ar as segundas -
feiras, teve o privilégio de comandar a
entrevista com Nelson Piquet, no dia 03
de maio, uma das mais interessantes e
informativas da histéria do Roda Viva.
O tnico ponto destoante do programa,
no entanto, foi justamente o estilo de
Roseli, que interrompeu Piguet duas ve-
zes para fazer perguntas feitas minutos
antes e cometeu impropriedades lingiiis-
ticas como “hd alguns anos atris”, entre
outras derrapagens.
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rou todo mundo ao visitar, este ano, a
Coréia do Norte. Na méo oposta, foram cor-
respondentes fidl time os autores de algu-
mas das mais ciclopicas bobagens da im-
prensa brasileira. Como esquecer um
orgulhoso correspondente da Folha que,
a0 chegar 4 Bésnia, um ano depois do ini-
cio da guerra civil, declarava, todo pim-

nnssohrechandeﬂhvm{Chmau
Coréia do Norte) ou Mdrcia de Almeida
(ex-lugosldvia), ambos de IstoF.

E essa postura soberba, de quem pouco
faz para mudar as coisas, que-
crejo-prejudica o trabalho de Veja e de Igor
Fuser. Subir 2 torre de marfim pode dar al-
gum brilho momentineo de prazer. Mas faz
0 fregués deixar de ver o chdo. Além de
virar alvo ficil para um chumbo grosso.

Jayme Brener, 33 anos, 11 de profissio, é

editor de Internacional de Isto

O preco
de um anao

por Luiz Weiss

xceto pelos bem-informados artigos do
minicais de Suely Caldas, de O Estado
de S.Paulo, e uma ou outra matéria de
Veja, a grande imprensa vem praticamente ig-
norando a guerra nos bastidores do governo e
do Congresso sobre o destino do monopélio
da Petrobrds e da privatizagio (ou né@o) do se-
tor elétrico e das telecomunicagdes. O assunto
tem motivado apenas editoriais e alguns deba-
tes. Devia render também uma cobertura siste-
matica daaruagdo dos interesses que trabalham
para mudar (ou manter) a participagdo do Es-
tado naqueles setores. E legitimo cobrar da
imprensa que informe como as coisas vao acon-

tecendo em surdina antes de produzir fatos os-
tensivos e consumados. Até porque, tratando-
se de decisdes do mais alto alcance, o relato de
sua gestacdo silenciosa pode dar a sociedade a

oportumdade de interferir nos rumos da bata-
Iha. Os leitores mais atentos capturaram aqui e
ali a informagio de que dois lobbies muito bem
organizados fincaram pé no Congresso para
bloquear (ou por em marcha) a revisdo consti-
tucional no capitulo da ordem econdémica. Um
¢ a Petrobris, outro o Instituto Brasileiro para o
Desenvolvimento das Telecomunicagoes, gru-
po criado para levar adiante a desestatizagéo do
setor. Mas em parte alguma se descrevem situa-
¢oes de como privatistas e monopolistas ven-
dem seus peixes. Ressalvados os textos de Suely
Caldas, a imprensa também parece pouco em-
penhada em investigar o vaivém da privatizacio
do setor elétrico do dmbito do govemno, as alian-
¢as e confrontos envolvendo a clipula e a
corporaciio da Eletrobras, o Ministério de Mi-
nas e Energia, a equipe econdmica e a Repuibli-
ca de Jwz de Fora. Esta é uma modalidade de
jomalismo investigativo Lo necessdria como a
que permite descobrir com quantos délares se
compra um anao no Congresso Nacional.

Luiz Weis, 54 anos, 35 de profissdo, é consultor de
comunicagio e comentarista politico.

A saturada ‘
morte do idolo

por Luis Fernando Colombini

inguém seria louco de negar que a

morte de Ayrton Senna causou, efe-
tivamente, uma espécie de comogio
nacional. Se uma tragédia dessa magnitude
tem o poder de abalar o pais, nada mais na-
tural que a imprensa dé um grande destaque
para o assunto, faga o possivel para decifrar
o acidente, esclarecer circunstincias nebu-
losas, esmiugar detalhes, entre outros. Nada
mais natural também que os jornais, revistas
e emissoras de TV fagam retrospectivas, con-
tem a infincia do idolo, o inicio de sua car-
reira, as primeiras vitorias, as conquistas do
campeonato mundial de Férmula 1,
destrinchem sua personalidade, incomodem
as ex-namoradas, retratem suas paixdes,
hobbies, gostos e manias. O que ndo é natu-
ral nessa historia € a freqiiéncia com que essa
historia foi apresentada ao publico. No ini-
c10 de maio - melhor dizer: o inicio de maio
se restringiu a uma monolitica e acachapante
overdose de Senna. A coisa chegou a tal pon-
to que o SBT adiou por uma semana a es-
tré1a de uma novela, um investimento de
muitas dezenas de milhares de délares, a es-
pera de que tudo se acalmasse. O Fantdstico
dedicou as duas horas do programa a morte
do piloto. No dia seguinte, o Jornal Nacio-
nal, com quase uma hora de dur- ~fo, so fa-
lou de Senna. Os § jﬂrnan easn .stas deram
pdginas € mais pdginas e mais pdginas. E
Gbvio que as pessoas queriam saber 0 maxi-
mo sobre o acidente, sobre a chegada do cor-
po a Sdo Paulo, sobre o enterro. O problema
¢ que as informagdes novas eram
pouquissimas. O resultado € que, dois dias
depois da morte de Senna, ninguém agiien-
tava mais ouvir, ou ver, ou ler, as
mesmissimas informagoes, dadas do
mesmissimo jeito, com 0s mesmissimos co-
mentirios, com as nesmissimas repetigoes.
O que devia ser de fato um motivo de home-
nagem nacional virou uma cobertura de um
fastio continental.

Luis Fernando Colombini, 29 anos, 5 de profissio,
€ diretor-adjunto de IMPRENSA.
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Clinton, na Conferéncia: entrevista ao vivo de 90 minutos

Espetaculo

sem fronteiras

Encontro mundial de jornalismo,

promovido pela CNN, promove um show de noticias
por Octavio Tostes

a ONU", disse Ted Turner, dono

da maior cadeia de noticias do

mundo, a CNN, aos cerca de duzentos e
cingiienta jornalistas presentes ao banquete
de encerramento da 5* Conferéncia Anual
do CNN World Report, que reuniu, de 1° a
5 de maio, representantes de 73 televisdes
de diversos paises no salio de jantar do
Omni Hotel, em Atlanta. O CNN World
Report, criado em 1987, € um programa
semanal de reportagens especiais, abasteci-
do por emissoras do mundo todo, sem cen-
sura ou edi¢do. “Na verdade”, completou
Turner ao encerrar o encontro, “voceés sio
afé mais importantes, porque, pela informa-
¢do, podem salvar nosso mundo, a Terra”.
Na 5" Conferéncia, uma festaem familia

e um show de noticias, o grande prémio foi
conquistado pela brasileira Rede Globo (veja
box ao lado). “Ha raras oportunidades de se
encontrar tantos jornalistas reumidos, em
contato com tantas fontes de primeiro esca-
ldo mundial, num clima de aprendizado e de
seriedade profissional”, relata Sinval de
I[tacarambi Ledo, diretor de IMPRENSA,
presente ao encontro. No Forum Global
com o presidente Clinton, transmitido ao
vivo pela CNN do Centro Jimmy Carter,
também em Atlanta, o presidente america-
no respondeu, durante noventa minutos, a
perguntas de jornalistas dos quatro cantos
do mundo - um time que incluia Bernard
Shaw, falando de Johannesburgo, Christiane

i v océs sio tio importantes quanto

Amanpour em Sarajevo, Bill Delaney em
Jerusalém, Tom Mintier em Seul. Paulo
Henrique Amorim e Reinaldo Taland, dire-
tor internacional do Instituto Cubano de
Réidio e Televisio tambeém participaram.

A luz de velas — Paulo Henrique
Amorim, correspondente da Rede Globo,
perguntou a Clinton como os Estados Uni-
dos reagiriam a governos de centro-esquer-
da no Brasil e no México. "Niao acontecera
nada se os dois paises continuarem com as
economias abertas”, respondeu. Taland,
primeiro jornalista cubano a entrevistar um
presidente amernicano depois do embargo,
questionou a ambigiiidade da politica exter-
na dos Estados Unidos em relag@o a Cubae
a China. Chinton reconheceu que, de fato, ha
dois pesos e duas medidas, mas disse que era
uma lei e, por iss0, devia ser cumprida.

O show de noticias teve ainda as entrevis-
tas, ao vivo, de Yasser Arafat, em Stuttgart,
na Alemanha, e Yizaak Rabin, em Jerusa-
lém, ancoradas por Jonathan Mann do saldo
de jantar do Omni e transmitidas pela CNN.
Falaram também, como convidadas do
Férum, Madeleine Albright, embaixadora
dos Estados Unidos na ONU, e Rigoberta
Menchu, ganhadora do Prémio Nobel da Paz
em 1992. Houve, ainda, painéis sobre a
midia e a politica do Oriente Médio, Leste
Europeu, América Latina, Asia e Africa.
Octavio Tostes, 35 anos, |3 de profissdo, € produtor

free lance de TV nos Estados Unidos.

TED TURNER
“Os jornalistas, através
da informagao,
podem salvar nosso mundo”

TR
R : r o
J - ™ - .'.|. - - '_r.
et s F s e g’:.-._-."t.'l‘ F i e e ..-'!Pl'..h.-;‘._. =
] o A s kg ::.f';i;'q:'h!;,t 1

R -—-J‘ - .

de duas !lnm. M ao ar duas
vezes aos domingos, duas edigoes de
meia hora as tercas e sextas, além de
uma versao didria de quinze minutos,
inserida no Intermational Hour.

Para quem se interessar, o acer-
vo da versdao semanal do CNN World
Report estd a disposicao de jornalis-
tas, pesquisadores ¢ estudantes na
escola de Comunicagdo de Massa da
Universidade do Texas. Sdo, até ago-
ra, 9000 matérias de 230 repdrteres
de 130 paises.
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ENsSINO

O jornalismo em
debate, sem piedade

Mattiussi: "manipulacao”

Semindario em Campinas discute 0s
vicios e as virtudes da imprensa brastileira

s mazelas da imprensa brasileira
A foram exaustivamente discutidas no

semindrio A Imprensa em Questdo,
que reuniu, entre 1 1 e 14 de abril, centenas
de jornalistas na Universidade Estadual
de Campinas, a Unicamp. Discutiu-se de
tudo um pouco no semindrio. Correspon-
dentes brasileiros no exterior criticaram
duramente a limitagdo do noticidrio inter-
nacional nos jornais nos dltimos anos.
Empresirios da comunicagdo como
Roberto Civita (Editora Abril), Luis Frias
(Folha de S. Paulo), Rodrigo Mesquita
(Grupo Estado) e Jayme Sirotsky (da RBS,
de Porto Alegre), discutiram o impacto das
novas tecnologias no jornalismo e falaram
sobre as agruras de suas empresas num
ambiente recessivo e de inflacdo alta. O
jornalista José Hamilton Ribeiro, ex-pre-
sidente do Sindicato dos Jornalistas de
Sdo Paulo, fez uma dura autocritica do
papel dos sindicatos, na mesa-redonda que
discutiu o corporativismo e a fung¢ao des-
sas entidades. Os publicitirios também
tiveram espago para falar, na voz de pesos
pesados do ramo, como Alex Periscinotto,
da Almap/BBDO, e Washington Olivetto,
da W/Brasil.

Este seminédrio fo1 o primeiro evento
organizado pelo recém-inaugurado Labo-
ratorio de Estudos Avancados de Jornalis-
mo, o LabJor, uma iniciativa pioneira da
Unicamp, criado para desenvolver ativida-
des de pos-graduacio, pesquisa e extensiao
em jornalismo, além de reciclar profissio-
nais e prestar consultoria a empresas de
comunicacio. No dltimo dia do semindrio,
14 de abril, a imprensa foi levada ao banco
dos réus - e os argumentos da acusagio
foram pesados.

Manipulagcdo Uma palestra do jor-
nalista Dante Mattiussi, diretor de IM-
PRENSA, apontou o grande paradoxo que
a imprensa vive: ao mesmo tempo em que
exerce um papel fundamental na demo-
cracia brasileira, com, por exemplo, as
recentes dentncias de corrupg¢ao nos po-
deres executivo e legislativo, também
comete injusticas abomindveis, como a
recente acusagao, sem provas, de que os
donos da Escola Base, em Sdo Paulo,
teriam abusado sexualmente de criangas.
Mattiussi falou sobre uma outra doenca
da imprensa brasileira: a manipulagio do

noticidrio levada a cabo pelos empresiri-
os da comunicacdo, em beneficio de inte-
resses privados. “A chamada grande 1m-
prensa, que historicamente sempre refle-
tiu mais a opinido do Estado e das elites,
s6 agora vai voltando-se aos poucos para
os interesses da sociedade”, afirmou

Seguiu-se uma mesa-redonda, que reu-
niu alguns dos ombudsmen dos jornais
brasileiros, como Junia Nogueira de 54,
da Folha de §. Paulo, e Adisia Sa, do
jornal O Povo,de Fortaleza, entre outros.
Diagnoéstico: jornalista ndo gosta de cri-
ticas. “Foi o painel que causou maior
repercussio. 1sso mostra o quanto a soci-
edade esta dvida para discutir esse assun-
to”, avalia Carlos Vogt, ex-reitor da
Unicamp, que hoje coordena o Lablor,
junto com o professor José Marques de
Melo e o veterano jornalista Alberto Dines.
“Selecionamos os temas do seminario a
partir de uma sondagem no mercado, em
que apuramos quais sdo os grandes proble-
mas da imprensa brasileira”, diz Mar-
ques de Melo.

Legislacao ultrapassada O diag-
nostico que emergiu do debate servird
como subsidio para melhorar a formagio
dos jornalistas brasileiros. Além disso, as
reflexdes que brotaram das discussodes na
Universidade de Campinas em breve es-
tardo a disposi¢do dos interessados, num
livro que a editora da Unicamp vai publi-
car, O saldo dos debates também estd
servindo de base para o Laboratério tracar
seus projetos futuros. Esta previsto agora
para julho o primeiro curso de extensiao do
laboratério, sobre jornalismo econémico.
Também estido agendados cursos sobre
informatica, medicina, regionalizacio da
imprensa, jornalismo de servigos, jorna-
lismo cientifico, entre outros.

Os cursos de pés-graduagio, por sua
vez, sO comegardo a funcionar no ano que
vem e serdo abertos a profissionais de
formagdo universitiria em qualquer drea.
Uma das idéias do Lablor é plantar a
semente de um novo tipo de escola de
jornalismo, voltada para a pos-gradua-
¢do, nos moldes de algumas universida-
des americanas, como a de Columbia, por
exemplo. Se o laboratério der certo, have-
ri um motivo a menos para s¢ manter a
legislacdo draconiana e ultrapassada que
mantém a obrigatoriedade do diploma de
graduagdo em jornalismo e que justifica
a existéncia de péssimas faculdades de
comunicag¢do. “O ensino do jornalismo
estd muitoruim™, diz o jornalista Herddoto
Barbeiro, da Rede Cultura e darddio CBN,
que participou do semindrio. “E bom ver
um projeto como o do LabJor, que busca
melhorar a formacido dos jornalistas de
uma forma desburocratizada”, afirma.

X
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Enviamos
SE1S
jornalistas
brasileiros

a Miami
para falar
Brasil.

-

Surpresa: eles vao falar bem.

Marco A. Rocha, Alexandre Machado, Marcelo Pontes, Aloisio Biondi, Luis Nassif e Sinval de Itacarambi Leao vao
a Miami, dia 2 de junho, em missdo extraordinaria. A Revista IMPRENSA e o jornal THE BRAZILIAN POST estao
patrocinando uma conferéncia com o tema “Quem tem medo da imprensa brasileira”. Nossos enviados especiais vao
falar sobre a nossa imprensa no processo de democratizacio do pais. Como ela faz e acontece, sua importiancia e seu
papel no Brasil de hoje. Revista IMPRENSA eo jornal THE BRAZILIAN POST. Levando alguns dos mais importantes
formadores de opiniao do Brasil, para formar novas opinioes do pais la fora.

THE BRAZILIAN

Realizagio: — IMPRENSA PO S
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Tempos Modernos

a dois assuntos em pauta nes-
ta matéria: o primeiro deles, e
0 mais importante (pra mim,
pelo menos), refere-se & passa-
gem dos meus 70 anos de vida,
40 de publicidade e 20 como bozé (es-
tou na Globo desde o primeiro de janei-
ro de 1974, alids, o emprego mais dura-
douro de todos que tive nos meus
setentinha), e curiosamente estou na pu-
blicidade desde o dia em que completa-
va 30 anos, i. €, 19/02/54, pois meu aces-
sO 4 advertising se deu pela porta larga
— ¢ da frente — da Escola de Propagan-
da do Museu de Arte, hoje a
superimportante ESPM (Escola Superi-
or de Propaganda e Marketing), ora sen-
do dirigida — muito bem — por um dos
meus maiores queridolos no mundo da
publicidade, Chico Gracioso, antigo co-
lega na McCann-Erickson, agéncia
(como quase todas por onde passei) em
que trabalhei por duas ocasides, ambas
na década de 50, com uma diferenca: foi
a primeira na minha j4 longa — € o tem-
po paaaasssa, torcida brasileira! — car-
reira. Ah, dizia eu, que meu acesso ao
mundo da publicidade tinha sido pela
Escola de Propaganda do Museu de Arte,
sem referir-me, porém, as circunstanci-
as em que tal coisa se deu: prestei exa-
me de selegdo, completamente bébado,
pois era o dia do trigésimo niver, repi-
to. Assim mesmo, fui o primeiro colo-
cado, pois sempre tive um rabo tama-
nho familia...

Mas eu ndo estou aqui para contar
vantagens pessoals, apesar de ter fun-
dado e ser o presidente (perpétuo) do
Ego Clube — onde nido se fala da vida
alheia. Entdo, dentro do espirito de com-
pleta isencdo com respeito aos assuntos
pessoais, vou limitar-me — em breves
pinceladas — a tentar descrever a ver-
dadeira maravilha que foi a festa que me
foi oferecida por Amigos, capitaneados
pelo santo Armando Ferrentini, um dos
donos da Editora Referéncia, que publi-
ca — além das revistas Propaganda e
Marketing, sem divida alguma as mais
importantes e respeitadas publicagdes
no género aqui no Brasil — também o
tradicional Caderno de Propaganda &
Marketing, verdadeira biblia para quem
transa nessas areas, e que € encartado
-na edig@o das segundas-feiras da Folha
da Tarde. Nio satisfeito com isso, a santa
figura ainda dirige a Abracomp (Associa-
¢do Brasileira dos Colunistas de Propa-
ganda), instituidora dos prémios que
honram e dignificam os publicitdrios
brasileiros, os prémios Colunistas. O
presidente (perpétuo) do Ego Clube in-
forma: nunca heide esquecer o modo
pelo qual fur acordado dia 3 de margo
de 1979. De manhd bem cedo, toca o
telefone 14 de casa. Vai dai que atendo,

Memorias do
presidente

do Ego Clube

Sou velho mesmo. Mas
ndo estou velho.
FE ndo estarei nunca

meio puto da vida, mas que fazer, né?
Ainda bem, do outro lado da linha, vem
o inconfundivel vozeirdo do meu irmao,
o Armando Ferrentini — para, como
sempre — me dar boas novas (ele jamais
vai me ligar para mds noticias — isto
garanto eu — afinal, j4 ndo disse que se
trata de um santo?) e quase cai duro: era
para dar, em primeira mdo (primeirissima,
alids) a grande noticia da vida do "publi-
citdrio Carlito Maia": o jdri do prémio
Colunistas me escolhera — e eu era, en-
tdo, o décimo segundo, completando a
primeira didzia, portanto, O Publicitino
do Ano de 1978! Ressalte-se que — além
de estar fora do mundo das agéncias ha 4

anos j4 — eu era o primeiro ndo-dono de
agéncia a ser lembrado para tdo grande
honraria.

Sindrome da China — Por¢m. por
razOes humanas e motivos pessoais, nao
aceitei o fato de o mesmo ser entregue
pelo entdo "prefeito” (BIONICO) da ci-
dade onde vivo hd bem mais de 60 anos,
e ndo fui receber o prémio coisa nenhu-
ma, "melando” a festa de entrega, que
ndo foi realizada. Ocorre que eu havia
convidado Jane Fonda para a cerimonia
— ignorando que esse capacho da dita-
dura militar, sim, o contumaz BIONICO
cara-de-paulo fosse se arvorar em al-
guém capaz de se entender comigo e le-
nho em meu poder (s6 ndo sei onde...)
volumoso telex da grande cidada do
mundo, a filha do "velho Fonda" (cara
dum, focinho doutro) desculpando-se
por ndo poder vir, porque—na ocasiao—
estando ela metida no filme Sindrome
da China ¢ havendo um grande agito,
na época, causado pela quase catéstrofe
(nuclear o cazzo, ATOMICA) de Three
Miles Island. Resumo da Opera: me
mandei para a Europa. Sem "o do ano”
— ndo havia como haver cerimfnia de
entrega de porra nenhuma, né? E a gran-
de alma e maior coracdo ainda (confes-
so ndo saber qual dos dois — se alma
ou coragdo — representa melhor a bon-
dade humana) de Santo Armando
Ferrentini impediram-no de se zangar
comigo, ainda que ndo tivesse aprova-
do meu gesto de rebeldia. Tanto que —
no meu aniversirio, ano passado, hou-
vesse me presenteado com um fax, o que
praticamente salvou minha vida, pois
estou sem voz e sem letra de mao, o que
faz de mim um comunicador quase
que... incomunicdvel. Maldita seja a
neurologia brasileira que, cinco anos
depois de atacado por mal de origem...
neurolégica — até hoje ndo sei o que se
passa comigo — sO faltando me dize-
rem: "¢ se soubesse, estaria se sentindo
melhor?". Com respeito a mim — no
meu estado atual — creio que nido, mas
com respeito aos senhores doutores —
é claro que sim. Pelo menos dedicar-
lhes-ia maior... respeito. Por enquanto,
que me perdoem os senhores médicos
que ndo foram ouvidos sobre o que se
passa comigo, mas 0 que penso deles &
chato, muito chato.

Bom, voltemos ao 7 de margo de
1994, uma segunda-feira inolvidavel
para mim € para uma pé de gente mais.
The Gallery estava lotado, com tonela-
das de alimentos entregues ao pessoal
do Betinho em Sdo Paulo, para ajudar a
matar a fome de uns tantos patricios nos-
s0s, pobrezinhos—parece nio terem tido
boa sorte ao nascerem na pétria amada,
Brasil. E porque nio entrou ninguém —
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nem o Armando, nem o Zé Victor, dono
de casa, nem eu, enfim, NINGUEM esca-
pou de contribuir com um pouco que fos-
se, para atender um pouquinho ao direito
de um ser humano comer, vez ou outra.

Casa grande e senzala — L4 den-
tro — elevado astral - a festa comia sol-
ta. Coragbes aquecidos pelo espirito de
solidariedade faziam brilhar os olhos de
todos OS MEUS AMIGOS PRESEN-
TES. Grandes e famosos artistas deram
shows ou realizaram performances a
noite inteira. Inicialmente, a casa seria
"minha" das 19 até a zero hora. Depois,
num gesto de magnanimidade, meu que-
rido Zé Victor liberou geral. "Fiquem,
até quando quiserem, ou agilientarem".
Outro RESUMO DA OPERA (d4-lhe,
Ricardinho!): valeu a pena ter vivido 70
anos — para gozar a gléria de uma noi-
te daquelas. Se valeu!

No entanto, um colunista social do
Jornal da Tarde, o grande jornal da fa-
milia Mesquita, da qual podemos até
discordar sempre, mas desrespeitar —
nunca!, pois nido € que o tal do colunista
social age por motivos soezes, tais como
a vingan¢a? Além de analfa ou semi-al-
fabetizado, tal moleque de recados entre
a casa grande e a senzala, é também

botequineiro. Vai dai que a Veja Sdo Pau-
lo publicou matéria sobre "os principes da
noite”, isto é, dos "mauricinhos", que se
apossaram da coitada, faturando horro-
res na calada da prépria, todos eles -
como novissimos-riqufssimos — sé de
dinheiro — sim, os chatos que ddo no
saco do capital (selvagem) — botaram
banca paca, cartearam marra adoidado,
tendo um deles estimado o faturamento
de suas 4 casas noturnas em 800.000
db6lares mensais, o que me levou a es-
crever carta para a revista, publicada na
edigdo seguinte, apelando ao Osiris,
para que cobrasse o IR da rapeize, dei-
xando em paz quem — como eu — que
vive s6 do saldrio, sendo, portanto,
garfado na fonte, inapelavelmente. Isto
apesar de um lider tucano ter feito sua
vida a base do "salario ndo € renda”, nao
¢ verdade, dr. Montoro? Bom, deixa pra
l4. Mas o que me doeu fundo — especi-
almente por ter sido a dnica e exclusiva
baixaria em meio a um astral
elevadissimo como foi o do dia 7 de
marg¢o no The Gallery, foi a interpreta-
¢do sacana dada pelo botequineiro es-
belto infante que se pretende também
jornalista (ei Fon, e esse cara, pode?) a
uma festividade completamente alheia
a qualquer sorte de sacanagem, verda-
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deiro show que foi de calor humano, de
afeto e de solidariedade para comigo, e
cujo custo para mim foi de zero cruzei-
ros (reais ou irreais) URVs ou qualquer
merda dessas. Nem gorjetas tive coragem
de dar a qualquer dos dignos funciondri-
os da casa tdo bem dirigida pelo Zé
Victor, ele, sim - um REI DA NOITE e,
mais ainda, associado a outro legitimo
monarca noturno, qual seja a nobre e
augusta figura de Dom Ricardo Amaral
{que provém do jornalismo, no qual deu
um duro danado, o Ricardinho jamais
teria "feito a vida" no que quer que fi-
zesse). Eu o conhego hd bem mais tempo
que o tal misto (frio) de botequineiro e
de "jornalista” tem de vida...

Ele que enfie onde quiser — ou gos-
tar mais — a torpe vingancinha de quem
usa a coluna de um jornal super-respei-
tavel, qual seja o JT, para se defender
de coisas que dizem respeito ao nego-
cio da (iniciativa) privada do jovem an-
cidio. E por falar nisso: velho eu sou
mesmo — sdao 130 anos (somados os da
idade, mais os de publicidade e de Rede
Globo) mas NAO ESTOU, NEM ESTA-
REI JAMALIS. E pra uma pessoa menos
avisada sobre a minha verdadeira idade
— a que conta pra valer — velhoé ocu
da tua maée, viu, seu merdinha!

X

L. MBRA-SE DE QU NDO
OPA S NAO T NHA
[. BER ADE DE IMP ENS ?

NO BRASIL, NUNCA MAIS. PORQUE A VERDADE
SO PODE SER ESCRITA COM TODAS AS LETRAS.

HOJE

O DIREITO DE ESCOLHER
O QUE VOCE QUER LER.




Coleguinhas
A musa socorre
executivos timidos
A bela apresentadora do Fan-
tdastico Fitima Bemnardes, 31 anos
e 9 de profisséo, estd quebrando o
gelo da relagcdo entre jornalistas e
executivos de grandes empresas.
Fétima e outros reporteres da Glo-
bo, como Leilane Neubarth e
André Luiz Azevedo, foram con-
tratados para ensinar o0s
engravatados a falar com a impren-
sa, num projeto criado pela Cima-
ra Americana de Comércio do Rio
de Janeiro. “No inicio, eles se en-
rolam na frente das cimeras, mas
aos poucos viao aprendendo”, diz
Fatima. No final do treinamento,
os alunos enfrentam uma entrevista
d queima-roupa com os instruto-
res. O curso, pode-se dizer, nio pre-
para 0s execulivos para todas as
agruras que terdo pela trente. Afi-

nal, nem todas as jomalistas sdo
bonitas e sormdentes como Fatima.

:-'mmeﬁmpﬂﬂmhﬁm
anos seu cachorrinho. Ele se cha-
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para seus trés filhos, de uma for-
ma que os pimpolhos nfio ficas-
sem traumatizados. Foi um suces-

Pmaﬂugafmlam:bm
meés passado pela Editora
Ediouro. E a primeira experién-
cia séria de Diléa na literatura
infantil. No passado, ela ja es-
creveu e ilustrou livrinhos para
presentear seus filhos.

Mensageiro dos
tristes tropicos

O jornalista franco-suigo Yann
Le Houeller, 34 anos e 10 de pro-
[1s830, assumiu, por iniciativa pré-
pna, a missao de divulgar o Brasil
no exterior. Ele produz um bole-
tim bimestral chamado Tropical
Infos, escrito em francés e remeti-
do para jornalistas europeus. O
pequeno jornal traz sempre um re-
sumo dos acontecimentos do Bra-
sil. Também cobre as atividades
das filiais brasileiras de grandes

empresas francesas. Le Houeller,
que trabalha como free lance para
publicagbes da Franga e da Suica,
a principio fazia apenas um relat6-
rio com o qual mantinha velhos
amigos e ex-colegas de redagdo a
par do que acontece por aqui. A
idé1a era artesanal e despretensio-
sa, mas se transformou num nego-
cio lucrativo quando o banco fran-
cés CCS comegou a patrocinar a
impressao do boletim, com tiragem
de 700 exemplares, em formato
fanzine. “Acho importante o tra-
balho que fago, porque na Europa
ninguém fica sabendo o que acon-
tece no Brasil”, diz Le Houeller.

—

FRANCISCO ESTRELA
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Um caipira
superinteressarte

Eugénio Bucci, 35 anos e
dez de profissio, que até o fi-
nal de abril ocupava o cargo de
editor-sénior de Playboy, é um
especial. Nas-
cido em Orlindia, no interior de
Sdo Paulo, Bucci, apesar de
morar na capital hd mais de tnn-
ta anos, ainda fala porrrta e
ManTxismo, com os emes bem
carnrregados. Ndo se pense, no
entanto, que o homem € um
matuto simplério, desses que
divertem os janotas da capital
com seu falar interiorano. Ele é
um dos profissionais jovens
mais brilhantes da praga. Autor
de um Gtimo livro de ensaios,
O peixe morre pela boca,
Bucci, depois de passar por
Veja, Folha de S.Paulo, Teoria
e Debate e dirigir a Ser, assu-
miu em maio a dire¢éo de re-

dacdo de Superinteressante, no
lugar de Almyr Gajardoni. Sua
vaga na Playboy seré ocupada
por Nirlando Beiriio, que dei-
xou a direcdo de Caras.

Yann: noticias do Brasil para leitores franceses
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Uma usina de
producoes para a TV

Na contraméo do modorrento
mercado de produgbes indepen-
dentes, o jornalista e empresario
Jodo Déria Jr., 36 anos, estd am-
pliando seus negdcios. Sua produ-
tora, a TV Broadcast, leva ao ar
sete programas, entre eles Améri-
ca on Line - totalmente gravado
nos Estados Unidos -, Business,
Sucesso e Walking Show, que é
apresentado pela modelo e ex-
MTV Danie.]a Barbien. Séo, ao
todo, 22 horas de programacido
mensal. D tltimo lancamento de
Déria Jr. é a TV Informdtica que
val ao ar aos sabados, das 16 as
16:30 horas, pela Rede Gazeta/
CNT. O programa, conforme o ti-
tulo sugere, debruca-se sobre 0
universo dos computadores, com
espaco também para os fantdsticos
joguinhos para PCs. “A
informética se desenvolveu muito
nos Gltimos tempos, mas nio ha-
via um bom programa de televi-
sdio que tratasse do assunto”, afir-
ma Déria Jr. Apesar de estar a

ARLDUND PESS0AL

frente da produtora, 0 empresério
ainda encontra tempo para apre-
sentar dois dos programas:
Business e Sucesso. *“Trabalho cer-
ca de 16 horas por dia. E por isso
que minha produtora foi adiante™,

afirma o empresdrio, que descobriu
o novo fildo hd relatvamente pou-
co tempo. Na década passada, seu
métier era outro: o turismo. No
governo Samey, Déria Jr. foi pre-
sidente da Embratur.

Daria Jr: sete programas

\ﬁﬂmﬂhmﬁwﬂrdﬁma
publicacdo comega a ser vendi-
da nas bancas, recheada de no-
vidades. O nimero de péginas
cresceu bastante - eram seis,
agora sdo cem. “A revista vai
continuar com suas caracte-

Gﬂlﬁ!ﬂ! Anmmn Eablﬂn de

Souza, 49 anos, 30 de profis-
sdo, ex-Editora Abril. Para co-
mandar a redagéio na nova fase,
foi contratado o jornalista
Gabriel Priolli, da Rede Glo-
bo. As obras de arte estampa-
das na capa, uma das marcas
da revista, permanecerio. “The
Gallery continuard a mostrar
pessoas bonitas e coisas de
bom gosto”, diz Sabino.

Jomal americano
qlnfahmﬁs

Boa noticia para
dcmxpaqﬁobrm]mmquehaln
ta Miami. Desde o dia 27 de abril,
comegou a circular o semanério
The Brazilian Post, com tiragem
de 20.000 exemplares, que cobre
0§ principais eventos de interes-
se dos brasileiros nos Estados

Unidos e di noticias do Brasil.
Sob 0 comando dos jornalistas
Cldudio Magnavita e Ricardo
Ribas, The Brazilian Post abas-
tece-se de noticias das agéncias
Folha e Globo, e é fechado si-
multaneamente em duas reda-
¢oes, uma em Miami, outra em
Séo Paulo. Serd o primeiro jor-
nal brasileiro vendido em
newspaper racks - aquelas cai-
xas onde se pde uma moeda e se
retira o jornal, nessa ordem.

Ribas e Magnavita: semanario brasileiro em Miami

FRANCISCO ESTRELA

Ovelha branca
da familia Alves

Se corrupgdo fosse uma do-
enca de origem genética, prova-
velmente a repérter de Geral da
TV Cultura de Sédo Paulo, Maria
Licia Gomes de Almeida, 33
anos e 14 de profissio, jd tena
ganho dezenas de vezes na lote-
ria. A jornalista é sobrinha em
primeiro grau do ex-deputado
baiano Jodo Alves, 0 ando-mor
da CPI do Orgamento, aquele que
renunciou para escapar da cassa-
¢do. “Nao vejo meu tio hd oito
anos. Ele nunca foi um parente
muito préximo”, ressalva a sobri-
nha-repérter, que nasceu em Sio
Paulo, e se formou em Salvador
pela Universidade Federal da
Bahia. Apesar da relaciao distan-
te com o tio, Liicia diz que ficou
aliviada por ndo estar mais co-
brindo a drea de politica quando
estourou 0 escandalo no Con-
gresso. Ocorre que, neste caso,
seria inevitavel reportar as falca-
truas do tio, 0 que poderia ma-
goar sua familia. “Minha mae ¢
uma pessoa muito humilde e ndo

FRANCISCO ESTRELA
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Licia e o tio: “mao de vaca

sabia 0 que estava acontecendo
direito com o irmio politico™,
afirma. * "‘u,m eu sabia que eleera
1d0 rico.” As reminiscéncias fa-
miliares de Licia mostram que o
tio-ando estava longe de ser um
homem generoso. “Ele sempre
foi um mio-de-vaca. Nunca re-
cebi dele um presente caro ou
valioso”, diz Licia.
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Assembléia no Tuca: a greve comeca

Pagina infeliz

da nossa historia

O fiasco da greve dos jornalistas

deixou marcas ainda visiveis 15 anos depois
por Fabricio Marques

a madrugada do dia 23 de maio de
N 1979, uma multidio de 1692 jorna-

listas paulistas acotovelava-se no
Teatro da Universidade Catélica de Sdo
Paulo, o Tuca, para tomar uma decisdo his-
torica: a deflagragcdo de uma greve por um
aumento de 25% nos saldrios. A tarefa era
espinhosa - os jornalistas ndo tinham ex-
periéncia em movimentos desse tipo (a al-
tima greve da categoria acontecera no re-
moto ano de 1961). O pano de fundo era
mais que animador: o pais via renascer o
movimento sindical, com o pipocar de cen-
tenas de paralisacoes.

A grande maioria daquela assembléia,
composta por profissionais mais jovens e
as tendéncias mais 4 esquerda do movimen-
to sindical, queria a greve. Uma minoria,
de gente ligada ao Partido Comunista e de
jornalistas que ocupavam cargos de confi-
anga, tinha receio das consegiiéncias do
movimento. Acertou-se, porém, que todos
se curvariam ao veredicto da assembléia,
para que a greve tivesse participagcdo maci-
¢a da categona. E assim aconteceu. A gre-
ve foi decretada & 1h30 da manha e, duran-
te seis dias, mais de 90% dos jornalistas de
Sdo Paulo cruzaram os bragos, numa
mobilizagdo inédita e extraordinéna.

A paralisagdo foi encerrada na quarta-
feira seguinte, dia 29, com uma constatagio
desoladora: tratou-se de um retumbante erro
politico. O saldrio dos jornalistas ndo au-
mentou um centavo sequer, € mais de tre-
zentos grevistas ficaram desempregados.
Um grande golpe foi desferido na auto-es-
uma da profissdo. Constatou-se que o tra-

balho dos jornalistas, que sempre foi reves-
tido de uma aura quase artistica, € um sim-
ples elo no processo de producdo de um
Orgido de informagdo - possivelmente um
dos elos mais frigeis. Nove em cada dez
jornalistas estavam parados, mas 1850 nao
impediu que os didrios paulistanos circu-
lassem durante todos os dias do movimen-
to, ainda que emagrecidos. Os jornais fo-
ram escritos por meia dizia de editorss, com
base em noticias de sucursais e agéncias.
Os gréficos e os funciondrios da gréifica e
da distribuicdo trabalharam normalmente.

Jim Jones - Passados quinze anos do
episodio, ainda se véem hoje no jornalismo
brasileiro reflexos do fiasco daquele movi-
mento. Atribui-se & greve um efeito devas-
tador: naquele momento, os patroes desco-
briram que era possivel fazer jornais e
revistas com menos gente - com cada vez
menos gente, como sdo as redagdes de hoje.
“Essa idéia ja existia, mas era nebulosa. A
greve fol uma burrice porque deu uma opor-
tunidade inédita aos empresdrios de comu-
nica¢do de aferir esta verdade”, diz o jorna-
lista Boris Casoy, a época editor-chefe da
Folha de S.Paulo. *O senhor Otavio Frias
me propds, tempos depois da greve, enxu-
gar a redacdo e reunir um time mais quali-
ficado e mais bem remunerado. Fizemos
1550 € a qualidade da Folha melhorou”, diz
Casoy.

Outro reflexo duradouro pode ser cons-
tatado na atual organizacdo sindical dos jor-
nalistas. O sindicato paulista ficou desmo-
ralizado e se esvaziou. Por razdes diversas,

DIVULGACAD

Boris Casoy: “Foi uma burrice”

nunca mais recuperou o poder de fogo da-
quela época. Uma das exigéncias dos gre-
vistas era a estabilidade no emprego dos
chamados “representantes de redag@o”, jor-
nalistas eleitos pelos colegas que apresen-
tavam queixas especificas diretamente aos
diretores de redacdo. Os patrdes, obviamen-
te, uTitavam-se com esse tipo de cobranca.
Foi outro prejuizo irremedidvel da greve:
deu chance para que os empresdrios se li-
vrassem desta pedra no sapato. Os repre-
sentantes de redacdo encabecaram a lista de
dispensas apés a greve. E nunca mais o jor-
nalismo paulista retomou este tipo de or-
ganizagdo.

Algumas liderancas da greve guardam
ainda hoje trauma daqueles dias. “Nio falo
sobre esse assunto porque as feridas ainda
ndo fecharam”, diz David de Moraes, pre-
sidente do sindicato 4 época da greve. David
foi acusado de praticar um haraquiri poli-
tico. Os coleguinhas ndo perdoaram e lhe
sapecaram um cdustico apelido: Jim Jones,

Ay
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Perseu: “Cavalheiros Ingleses”

o reverendo ensandecido que, em 1978, le-
vou todo o seu rebanho de oitocentos fiéis
ao suicidio coletivo, na Guiana.

Movimento politico - Numa autocritica
que fizeram ap6s 0 movimento, os direto-
res do sindicato admitiram que foram radi-
cais nas negociagdes que antecederam a
greve. Queriam 25% de aumento real. Os
patrdes ofereceram 16% de antecipagdo, a
serem descontados no dissidio salarial. O
sindicato também exigia estabilidade no
emprego para os representantes de redagio.
Os patrdes fizeram ouvidos de mercador ao
pedido. Algumas empresas aceitavam con-
ceder reajustes diferenciados - mas o sindi-
cato ndo quis conversar com ninguém em
separado. S6 negociava se todos os patres
unificassem a proposta.

Atribuir, no entanto, toda a culpa do fra-
casso ao comportamento das liderancas é
analisar o episodio de uma forma simplista
e parcial. A greve, diga-se, tinha um bom

combustivel para ser deflagrada. A inflagéo
acumulada dos quatro primeiros meses de
1979 alcancava o inédito e sufocante pata-
mar de 23%. S6 havia reajuste uma vez por
ano e o dissidio dos jornalistas estava mar-
cado para dezembro.

A greve foi, sobretudo, um movimento
politico, eis a grande verdade. Para enten-
der o que levou os jornalistas a essa canoa
furada, € preciso ter em conta a conjuntura
da época. Vivia-se o inicio do governo
Figueiredo, uma fase de descompressédo
politica. Acabara o Al-5, os exilados volta-
vam e 0 movimento sindical se reorganiza-
va, formando o embridio do que hoje séo as
centrais sindicais. Greves havia por todo
lado. Os jornalistas faziam a cobertura dia-
ria dessa efervescéncia e, como cidadéos,
empolgavam-se com ela.

Cobranca - Havia, também, uma crise
de consciéncia a atormentar jornalistas e li-
derangas sindicais. Ocorre que, durante o
governo Geisel, o Sindicato dos Jornalistas
de Sdo Paulo assumiu um papel politico
inédito - tornara-se um dos canais pelos
quais a sociedade civil se expressava. Con-
quistou essa posigdo principalmente por
denunciar o assassinato do jornalista
Wladimir Herzog, em 19735, nos pordes do
DOI-Codi, em Sdo Paulo. Com o
renascimento do movimento sindical, os If-
deres dos jornalistas passaram a ser pressi-
onados para respaldar aquela cruzada. Se
todo mundo estd fazendo greve, por que os
jornalistas também nio fazem a sua? “O sin-
dicato apoiava todas as greves operdrias, e
também era cobrado a participar do movi-
mento, diz o jornalista Perseu Abramo, um
dos lideres do movimento. “A greve foi
deflagrada num ambiente muito emocio-
nal”, lembra o veterano jornalista Fernando
Pacheco Jordio, que esteve na linha de fren-
te do movimento e perdeu seu emprego na
Rede Globo de Sdo Paulo.

Muitos jornalistas desejavam avidamen-
te fazer a sua greve. S6 néo a haviam feito
em 1978 porque celebrara-se um dissidio
favordvel. O grande engano foi acreditar
que, apenas por cruzar os bragos, acuariam
os patrdes. “Houve um erro de avaliagédo”,
reconhece a jornalista Lia Ribeiro Dias, na
época diretora do Sindicato e repérter de O
Estado de §5.Paulo. "Como a nossa
mobilizagdo era enorme, achdvamos que
1550 compensaria as dificuldades de orga-
nizagdo.”

Sem escrupulos - A greve deu errado
sobretudo porque foi mal organizada. Con-
tava-se que se fosse repetir o desfecho da
greve de 1961, quando os empresanos op-
taram por ndo levar as bancas edigbes ma-
gras e fracas dos jornais. Ou seja, os jorna-
listas esperavam uma ajuda velada dos

patrdes. Nio levaram em conta que a im-
prensa mudara bastante e que os jornais es-
tavam se tornando um produto genuinamen-
te comercial. Esperavam que os patrdes
descumprissem pesados compromissos as-
sumidos com venda de anilincios, uma rea-
lidade diferente do jornalismo algo artesanal
dos anos 60. “Nés fomos para a greve com
valores de cavalheiros ingleses, mas o que
encontramos foram empresérios latino-ame-
ricanos”, lembra Perseu Abramo.

Os piquetes nas portas dos jornais eram
apenas “de convencimento”, pois néo se ad-
mitia a violéncia. A policia, que ndo tinha
tais escripulos de consciéncia, desbaratou
todos os piquetes que ousaram arreganhar os
dentes. A estratégia do sindicato era frégil.
Ninguém planejou quanto tempo a greve iria
durar nem se sabia o que fazer se a situagdo
engrossasse. Um exemplo: era previsivel que
o Tribunal Regional do Trabalho fosse de-
cretar ilegal a greve, pela simples razéo de
que aquela ndo era a época do dissidio da
categoria. Quando veio a decretagdo da ile-
galidade, no domingo 27 de maio, 0s jorna-
listas e seus lideres ficaram desorientados.
O jeito foi suspender a greve logo em segui-
da, com todos os prejuizos.

Visita de Lula - Alguns epis6dios que
entraram para o folclore do jornalismo mos-
tram o voluntarismo amador dos
organizadores do movimento. Quando a
greve jd estava na rua, uma assembléia dos
jornalistas recebeu uma visita tlustre: o li-
der metaldrgico Lufs Indcio da Silva, o Lula,
entdo estrela em alta do novo sindicalismo.
Lula comentou com os lideres da greve que
estava preocupado com o que via naquela
assembléia. “Nio € assim que se faz greve.
Est4 todo mundo aqui reunido fazendo dis-
curso. Tinham que estar na rua impedindo
a safda dos jornais”, disse.

Quando a greve comegou a fazer 4gua,
o jeito foi pedir ajuda para os leitores. Jor-
nalistas picharam muros com um apelo
patético: “Os jornalistas estdo em greve, Por
favor, ndo comprem jornais”. Em meio a
paralisagdo, os lideres convocaram uma reu-
nido secreta para discutir os passos do mo-
vimento. A reunido tinha de ser secreta, pois
sabia-se da infiltragdo de agentes do DOI-
Codi nas assembléias. A reunido foi
marcada na praga Charles Miller, em frente
ao estddio de futebol do Pacaembu, em Séo
Paulo. Os carros dos jornalistas comegaram
a chegar, para bater em retirada logo de-
pois, assustados com uma estranha movi-
mentacdo na praga. Havia outros carros ao
redor e, dentro deles, homens falavam pe-
los rddios. Os jornalistas pensaram que se
tratava de policiais 4 paisana. Ndo sabiam
que, naquele horédrio e naquele dia da se-
mana, radioamadores paulistas promoviam
uma reunido na praga Charles Miller.

X
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Quem vai para New York
pela Transbrasil
ganha Orlando, Miami

ov Washingion de graca.

Todos os dias, a Transbrasil voa para
New York. E s6 com ela vocé pode
escolher entre Orlando, Miami ou

Washington para fazer uma escala e

ficar o tempo que quiser. Sem pagar
um délar a mais. Mas nédo é sé6. Vocé voa nos modernos
Boeing 767. Com as melhores tarifas e com a simpatia da
nossa fripulacao. Escolhe entre os véos diurnos, para
Miami e Orlando, ou noturnos, para New York,
Washington e Miami. E pode pagar em até 10 vezes sem
juros, pela URV, dando apenas 20% de entrada. Agora
vocé sabe: na hora de viajar para os Estados Unidos, ou

vocé vai de Transbrasil, ou vai

'YEXEEEEEREE B

TRANS: :BRASIL

= o~
Consulte seu agente de ==

viaaens.ou.liaue pra aente.

pagar muito caro por isso.

W/ Biasil



Memoria

Meu irmao,
Luis Carta

Luis Carta, jornalista, pal de diversas revistas: 1936-1994

por Mino Carta

~

medida que o0 tempo passa, meu es-
A tado de espirito piora, piora muito

Tinha uma afinidade imensa com
meu irmao, Luis Carta, morto na madruga-
da do dltimo dia 20 de abril. Ele era meu
Gltimo elo com minha inféncia, com minha
juventude. Vivemos sempre muito juntos,
trabalhamos juntos em diversas ocasioes,
comecamos juntos, fizemos muita coisa
juntos, dois iIrmdos que se gostam e se
respeitam, que viveram momentos muito
fortes juntos.

Sou o irmdo mais velho, tenho 60 anos
Luis fol um dos mais importantes jornalis-
tas brasileiros. Por 1850, ndo deixou de me
surpreender 0 pouco espago que algumas
publicagdes dedicaram a ele. A Abril, em-
presa em que Luis trabalhou como diretor
editorial por 13 anos, ndo dedicou a ele
mais de quinze linhas na revista Veja. E
algo que demonstra bem o que a Abril é. Na
épocaem que Luis trabalhou 14, entre 1959
e 1972, a Abril ainda era uma empresa
pequena, ¢ ndo o que € hoje. Luis teve uma
participacdo decisiva no crescimento da
Abril. Enquanto esteve 14 foi correspandido,
decerto, mas, quando morreu, recebeu ape-
nas aquelas poucas linhas. Se quisesse,
estaria |4 até hoje, o que torna o espaco
reservado & sua morte algo ridiculo. Isso
mostra bem o que € a imprensa dos patrdes,
que segue os interesses dos patrdes, e que
ndo reconhece os profissionais que fazem
tudo acontecer.

Luis foi um jornalista completo como
poucos. Sabia dirigir uma publicagéo, reunir
equipes, chamar pessoas e alocd-las confor-
me suas aptiddes, sabia escrever, paginar,
tinha faro para hierarquizar as informagdes
corretamente ¢ a0 mesmo tempo, sabia es-
colher a fotografia melhor. Cresceu num
ambiente em que se falava muito de jorna-
lismo = nosso pai, Giannino Carta, 6timo
jornalista aqui e na Itdlia, era integrante de
uma categoria de profissionais que sabem
imaginar e por no mundo uma publicagéo,
jornal ou revista que seja.

Luis comegou sua carreira aos 18 anos,
na agéncia italiana Ansa, onde se
profissionalizou. Naquele tempo, se fosse
aprovado pelos superiores, alguém se tor-
nava jornalista profissional depois de tra-
balhar dezoito meses numa redacdio. Em
seguida, no final de 1956, foi para Roma,
ainda com 20 anos, trabalhar numa revista
ilustrada, a Sertimana Incom [llustrata,
como secretdrio de redagdo = umcargo que,
no Brasil, equivaleria ao de assessor da
diregdo de redagdo. Ficou até o comego de
1959, quando a Manchete, daqual haviasido
correspondente na Itdlia, convidou-o para
vir morar no Rio para dingir arevista. Acei-
tou, ficou por 14 por pouco tempo. E € aqui,
emmeadosde 1959, quea Abrilentraem sua
vida pelas mios de Victor Civita, que o
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“Uma ligacao muito forte”

Luis: cumplicidade com...

convida para ser diretor editorial da empre-
sa. Civita, alids, ressarciu Adolpho Bloch
das despesas que tivera para trazer Luis da
[talia. A Abril, no final da década de 50,
ainda ndo editava nenhuma publicagio
jornalistica importante - nada além de
fotonovelas e revistas infantis. Com a en-
trada do Luis, a Abril logo langou Mane-
quim, 0 primeiro passo na direcdo de uma
revista feminina. Por essa época, pensava-
se também em lancar a 4 Rodas, e o Luis
sugeriu 0 meu nome. Cheguer aqui no co-
me¢o de 1960 para montar a equipe da
revista e lang¢d-la como diretor de redacéo,
um posto subordinado ao de Luis.

Depois da 4 Rodas, meu irmdo, em
1961, langou Claudia, revista que dirigiu
pessoalmente, acumulando cargos. Ele quis
comandar Claudia, um dos projetos de que
mais gostava, porque achava que o jorna-
lismo era muito masculino e deixava de
lado o importante piblico feminino. Luis
acreditava que a mulher era um tipo de
leitor mais atento, mais dedicado do que o
homem. Podia-se facilmente notar como
ele dirigia a Claudia com gosto. Dai, até
1972, quando saiu da Abril, participou do
langamento de todas as outras revistas que
surgiram nesse tempo = inclusive de Reali-
dade,um grande sucesso quando foi lancada
em 1966, e que ele dirigiu anos depois.
Realidade, umarevista mensal, acabou atro-
pelada pela periodicidade de Veja, que sem-
pre foi semanal, apesar de ter sido, no
inicio, um esplendoroso fracasso. Realida-
de, no comego, vendia 400.000 exempla-
res. Veja, depois de um lancamento retum-
bante com tiragem de 700.000 exemplares,
chegou a cair a 20.000. Luis, oficialmente,
nao participava tanto do projeto de Veja,
embora me ajudasse muito, informalmen-
te. Eu, por exemplo, nao sabia que Veja
tinha descido tdo fundo, aos tais 20.000

..0 Irmao mais velho Mino

exemplares. Na Abril, mentiam para mim.
Diziam que estivamos em 40.000 exem-
plares.

Em 1972, saiu da Abril para fundar a
Editora Trés, juntamente com Domingo e
Fabrizio Fasano, amigos antigos e proxi-
mos. Acredito que queria criar uma editora
que, embora parecida em alguns pontos
com a Abril, selecionasse melhor seus inte-
resses, tivesse um tipo de refinamento e
requinte incompativeis com o de uma gran-
de editora. Mais tarde, Luis e Alzugaray se
separaram, amigavelmente, devido a uma,
digamos, falta de sintonia. O Fabrizio
Fasano, que logo saiu da sociedade, foi um
passageiro eventual. Nessa época, Luis
cuidava da parte editorial e Alzugaray, da
administrativa - embora as decisdes impor-
tantes sempre tenham sido tomadas pelos
dois. Na Editora Trés, Luis fez Starus, a
primeira grande revista masculina nacio-
nal, Mais, uma revista feminina muito inte-
ligente e bem-feita, trouxe os royalties da
Planeta, revista com tradigdo na Franga, de
altissimo nivel naquele tempo, elegante e
bem-acabada, o oposto do que é Planeta
hoje. Enfim, trouxe os royalties da Vogue.

Quando fui saido da Veja, ele e Domin-
go Alzugaray me ofereceram, em marco de
1976, uma sociedade numa nova empresa,
a Encontro Editonial, para fazer a IstoE, que
comegou como mensal, em maio daquele
ano, ¢ com o compromisso de ser anddina,
inodora, incolor, porque Luis e Domingo
nao queriam que eu, que vivia uma situagao
politicamente complicada, trouxesse a cen-
sura para a editora deles. Um ano depois,
quando a censura saiu de todos os lugares,
IstoE virou semanal. Cerca de seis meses
antes, Luis j4 havia saido da sociedade,
levando consigo a Vogue e outros produtos
relacionados a este titulo para a Carta Edi-
torial, uma editora que ele criou para conti-

nuar fazendo a Vogue = sempre com muito
brilho e éxito comercial, tanto que, anos
mais tarde, os donos da marca, os irmdos
Newhouse, da Condé Nast, chamaram o
Luis para langar a revista na Espanha. E foi
para 14 que ele se mudou em 1987, quando
sairam os primeiros nimeros da Vogue,
seguidos pelas edi¢des de seus subprodutos
tradicionais, a comecar pela Casa Vogue.

Sei que Luis queria passar os tltimos
anos de sua vida no Brasil - tinha comprado
um apartamento com uma vista linda, na
Lagoa Rodrigo de Freitas, no Rio de Janei-
ro, para isso.

Sempre que podia, nos finais de ano, ele
passava, com sua atual mulher, Ana Maria,
dez ou quinze dias nesse apartamento. De-
pois, vinha sempre a Sdo Paulo para passar
0 Natal comigo, com os filhos, Andrea e
Patricia, e os netos = passamos juntos os
natais de 1992 e 1993, por exemplo. O que
eu mais gostava de fazer com Luis era
conversar, e até de filosofar sobre coisas da
vida. Nos Natais, quando jd haviamos toma-
do umas garrafas de vinho, nosso assunto
eram reminiscéncias, lembrancgas. Ele gos-
tava de contar, sempre com muita graga, a
cena em que descobriu que na casa paterna
havia vérias fotografias minhas, dependura-
dasem diversos lugares, enfeitando mesinhas
e paredes, e que ndo havia uma dnica foto-
grafia dele. Eu era o primogénito, e tinha
regalias, certamente imerecidas. Como dis-
se antes, vivemos momentos muito fortes -
€ que, eu sei, criaram na cabeca dos dois a
mesma lembranga, com 0 mesmo peso e 0
mesmo significado. Ndo € s6 um jogo de
imagens idénticas. E algo mais; é o senso
moral de certas situagdes, as vezes tio
marcantes quanto dramaticas, que acabou
ficando impresso com o mesmo peso em
ambos. Um exemplo: o dia em que meu pai
foi preso, em abril de 1944. Ele foi preso na
nossa frente, de manha, as sete horas. A casa
em que estivamos vivendo, ja escondidos,
foi invadida por seis agentes fascistas, do
governo que Mussolini tinha constituido no

‘norte da Itdlia. Meu pai teve um comporta-

mento que nos marcou muito. Eles estavam
armados até os dentes. Impressiona até hoje
a frieza, a trangiiilidade e a forca com que
ele os enfrentou. Meu pal os enxotou do
quarto, dizendo: “Tudo bem, eu vou com
vocés, calma. Mas antes eu vou tomar ba-
nho, fazera minhabarba”. Eu, comdez anos,
e Luis, prestes a completar oito, assistimos
a 1550, de cama, com sarampo, 0s dois.
Também guando éramos criangas,
minha mie organizava festas a fantasia no
camaval. Em 1947, fui fantasiado de principe
azul. Lus, devido a uma “punhalada nas cos-
tas” de minha mae, foi de camponesa. Em sua
missa de séumo dia, uma amiga nossa de
infancia, a artista plastica Mana Bonomi, co-
mentou: “E 14 se foi a nossa camponesinha’.
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O carismaeo

Meu ami go’ mundo de Luis Carta
Luis Carta

por Luiz Fernando Mercadante

em que tivese nascido e crescido nos
N lugares supremos de Londres e estu-

dado naquelas universidades que os
americanos imitam tio bem, o italiano bra-
sileiro Luis Carta faria melhor. Passos
firmes, mas discretos, roupas elegantes e
sObrias, barba sempre por fazer, discreto
perfume e uma voz suave, quase doce,
capaz de dar ordens sem gritos e de segre-
dos sem cochichos. Sua mesa de trabalho
era imaculada, impecédvel. Os papéis sim-
plesmente passavam por ela, empurrados
por decisdes rapidas. as vezes, um ponto de
papel branco se desprendia de uma folha e
ficava sobre a mesa. Entdo, com o dedo
indicador, ele cagava o intruso e 0 expulsa-
va de sua mesa. £ nesse exercicio ele 1a
descobrindo pontos vulneraveis no seu
interlocutor e os tirava da frente com a
mesma facilidade que os pontos de papel.
Solidério, quando o reporter da Realidade
José Hamilton Ribeiro perdeu uma perna
no Vietnd = e iniciou peregrinagio por
hospitais da Asia, Europa e Estados Unidos
-, Luis Carta foi além da cobertura de seguro
que a Abril fizera. E cuidou para que se desse
ao José Hamilton e & Cecilia, mulher dele,
todo o apoio possivel.

O grande momento de Lws Carta na
Editora Abril foi, provavelmente, o lanca-
mento de Claudia, em 1960, Na redacio da
Jodo Adolfo era comum vé-lo realizado
diante de uma pdgina dupla bem
diagramada. Ou surpreendé-lo rindo com a
boca e os olhos diante de um texto inteli-
gente e bem escrito, Para Luis Carta, traba-

Luis: solidariedade com os colegas e alegria na redacao - Ihf“ i".':"?li.‘a obrigatoriamente PEAZER, ale-
3 gria e felicidade. Trabalhar com Luis Carta

Trabalhar com ele pressupunha era quase sempre participar do seu mundo.

uma alta dose de afetiuidade e respeito” E receber dele, no dia-a-dia, alta dose de

afetividade e respeito.




Luis, o homem
que salvou minha vida

por Fernando Morais

inda ndo eram cinco horas da tarde
A daquela sexta-feira quando os dois
homens apareceram no nimero 1500
da Avenida Paulista, onde funcionavam a
Editora Trés e uma pequena associada des-
ta, sob o enigmatico nome de Editora Swdalc
(SW era de Samuel Wainer, DA de Domin-
gos Alzugaray e LC de Luis Carta, os trés
s6cios). Embora estivessem a paisana, eles
se identificavam: eram um major, um capi-
tdo, ambos do temido DOI-Codi, e estavam
l4 para me prender. Ndo havia nenhuma
acusagdo formal, eu ndo tinha cometido
nenhum delito, mas i1sso eram filigranas
dispensiveis naquela época.
Enquanto Alzugaray entretinha os dois
comum café, Luis Carta veio até a mesa onde

eu trabalhava como editor do futuro semana-
rno Aqui Sdo Paulo, dingido por Samuel
Wainer. Sua aparente tranqiithdade era trai-
da pela lividez do rosto, normalmente jovial
e corado. Meio entredentes ele me advertiu:

Junte suas coisas e caia fora imedia-
tamente. Dois oficiais do DOI-Codi vieram
prendé-lo. Estdo na sala do Domingo, mas
nio sei por quanto tempo vai ser possivel
enrola-los. Desca pelas escadas para evitar
que vocé cruze com eles no elevador. S6
volte quando vocé se sentir seguro.

Desc1 os quinze andares aos saltos,
peguel meu carro num estacionamento da
rua Augusta, fui até a USP, onde minha
mulher era professora, peguei-a e fomos
juntos ao escritério do deputado Airton
Soares, que vinha denunciando na tribuna
da Cimara Federal as arbitrariedades prati-
cadas em Séao Paulo pelo general Ednardo
D' Avila Melo, comandante do II Exército.
Passamos aquela noite na casa de Thomas
e Melanie Farkas, no litoral (nas quinze
noites seguintes minha mulher e eu dormia
mos em uma fazenda oculta pelas monta-
nhas na cidade mineira de Guaranésia). E foi
na casa de Farkas, que fiquei sabendo que
muito provavelmente minha vida tinha sido
salva pelo gesto de Luis Carta e Domingos
Alzugaray.

Nao faltardo colegas de trabalho para
falar do talento, da sensibilidade e da com-
peténcia de Luis Carta para fazer algumas
das melhores revistas que o Brasil j teve.
Eu quis aproveitar estas linhas para lembrar
sua coragem pessoal: os dois homens de
quem ele (junto com Alzugaray) me livrou
haviam deixado a Editora Trés para prender
o jornalista Wladimir Herzog. Na manha
seguinte Vlado estava morto.

Meu pai
e meu amigo

por Andrea Carta

Sinto tantas coisas, mas ndo sei exa-
tamente o que falar. Foi sempre um
grande prazer estar com ele. Com abso-
luta certeza, ele € minha grande ponte
com o tempo. Meu referencial preferido
de equilibrio. Um grande mestre do esti-
lo. Com ele, muito menos doque gostaria,
conseguia ainda me sentir crianga.

Sua lembranga estimula energia e
me dd forga para encarar as enormes
mediocridades do dia-a-dia. A vida é
estranha. O tempo passa depressa.

Te amo muito.

* As vezes me pergunto quais serdo
as sensagoes futuras. Mas € tdo 6bvio. A
saudade, quando a ligacio € bonita, sem
divida € infinita.

Estique
sua
mensagenn.

— CEP 01297020 — Sio
Paulo — SP — Telefone:
(011) 2626405




A GIOVANNI TRANSFORMA A SUA

Para falor em 2 + 2 = 5, vamos antes falar de outros némeros. Sao apenas 2 exemplos dentre os muitos que temos. Nosso cliente Sydney
Ross, fabricante de Sonrisal tinha uma tarefa indigesta pela frente; anuncior um produte num mercado que apresentava queda de 32%.
A Giovanni soube ministrar o remédio na hora e na dose certa. Com a campanha “Ritmos”, Sonrisal cresceu 12% e ainda conquistou umo
marca historica para o companhia de 41,1% de share of market. Nimeros como estes dao alivio e sensacdo de bem-estar imediatos. 0
outro exemplo de sucesso aconteceu com a Ceval Alimentos. 0 desafio era conquister para a Seara uma fatia mais apetitosa no mercado
de hamburgers. A Giovanni achou o molho que faltava. Com o tema “Sua lanchonete em casa” as vendas aumentaram em 47% nos dois
primeiros meses de lancamento da companha. Outro resultado que deixou todo mundo muito satisfeito, cliente, agéncia e consumidores.

Se vocé também gostou destes ndmeros e quer conhecer outros, fale com o Mauricio no Rio, com o Henrique em Brasilia, ou entdo com o
Cinunnni am $an Paule A nants nnrnnta nfaracar racultndac curnrsandantac caman ? + 7 =8 4 4+ 4 =08 4 8§ - 1]



CONTA NUMA CONTA REMUNERADA.

MUITOS DE NOSSOS CLIENTES NOS ESCOLHERAM POR UMA SIMPLES QUESTAO MATEMATICA.

SAO PAULO - 011 - 828.9400
G | O VA N N | RIO DE JANEIRO - 021 - 293.0159
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Media Watch

esponsdveis por grandes jornais dos

Estados Unidos enfrentam, com o

governo Clinton, dificuldades se-
melhantes as que muitos de seus colegas
brasileiros tiveram hé dez anos, durante a
campanha, eleicdo ¢ morte de Tancredo
Neves. Na época, era conhecido por todos
o romance de Neves com sua secretdria,
Antbnia. Mas o assunto foi evitado como
se houvesse concordincia ticita na im-
prensa de que ele erade mau gosto. Agora,
também sdo segredos de polichinelo os
diversos casos extraconjugais do presi-
dente Clinton. Desde a campanha este €
um tema de que os didrios mais respeitd-
vels ndo tratam. A grande imprensa, no
entanto, ndo teve como evitar o assunto
agora que uma mulher chamada Paula
Jones resolver processar Chaton por
molestamento sexual, de que ela diz ter
sido vitima em 1991, quando ele era go-
vernador do“Arkansas. Jones tem muito
mais credibilidade do que a cantora de
cabaré Jennifer Flowers, que na campa-
~nha de 1992 disse ter sido amante de
Clinton. Dizjgg,nﬁo tem interesse finan-
ceiro no processo, e que doard a indeniza-
¢do que pretende receber a instituigdes de
caridade. Clinton, que jura sua inocéncia,
constituiu advogado para se defender.

Reviravolta na Corte

Esta coluna informou, na edi¢do pas-
sada, que a Corte Federal de Recursos dos
EUA havia dado ganho de causa ao escri-
tor Dan Moldea contra o jornal The New
York Times, no processo que ele movia
por perdas e danos causados por resenha
de um livro publicado no Times. Houve
uma reviravolta no processo e a Corte
reverteu sua decisdo. Os dois juizes (de
um total de trés) que haviam votado a
favor de Moldea disseram, simplesmente,
que estavam errados e alteraram seus vo-
tos. Mudangas como esta sdo raras em
cortes federais. Isso ocorreu ap6s ampla
campanha dos grandes jornais, que acha-
vam a decisdo anterior uma ameaca a li-
berdade de se emitir opinido. Moldea pro-
mete recorrer a Suprema Corte.

Poléemica em campanha

O modelo Silvio Santos comeca a che-
gar aos Estados Unidos. Nas elei¢coes de
novembro proximo, diversos radialistas
estardio concorrendo a cargos publicos,
principalmente ao Congresso Nacional. O

Como lidar com
a amante
do presidente

A imprensa americana nao
sabe se entrega o
Jjogo ou se fica na surdina

por Carlos Eduardo Lins da Silva

mais importante deles é Howard Stern,
polémico anfitridio de um popular progra-
ma de entrevistas transmitido por vérias
emissoras de rddio do pais, com audiéncia
estimada em 20 milhdes de pessoas. O
iconoclasta Stern fala palavrdes no ar, ndo
mostra nenhum respeito por qualquer ins-
tituicdo ou personalidade. Com agenda
ultraconservadora, apesar da aparéncia de

cantor de rock, foi responsavel pela cam-
panha que rendeu milhares de dolares a
John Bobbitt, o marido castrado pela mu-
lher em Washington no ano passado. Stern
conseguiu a legenda do pequeno Partido
Libertdrio e vai disputar o governo do
Estado de Nova York, segundo ele para
derrotar o liberal Mario Cuomo.

Queda de audiencia

O jornalismo estd em baixa na prefe-
réncia dos telespectadores americanos. A
temporada 1993-1994, encerrada no final
de abril, mostrou que todos os programas
de documentérios (tipo Globo Repoérter)
registraram quedas em seus fndices de
audiéncia. Quem subiu foram as séries de
fic¢do de esquema cldssico (episédios se-
manais independentes com uma hora de
duragdo). Os documentérios foram a for-
mula mais lucrativa da TV no inicio desta
década: custavam metade do prego das
séries e ocupavam o topo da lista de prefe-
réncias. Mas o sucesso provocou a vulga-
rizagdo da féormula. H4 nove programas
desses no ar nas trés grandes redes do pais.
O piblico parece saturado de ver os mes-
MOs personagens a sémana inteira em Lo-
dos os videos.

Troca de guarda

Entre as alteragdes na cupula do jor-
nal The New York Times, uma foi sur-
preendente: quebrando tradi¢do de no-
venta anos de promover a “pratada casa”,
0 novo secretdrio de redagdo é Eugene
Roberts Jr., até agora o editor executivo
do Philadelphia Inquirer, 12° maior jor-
nal dos Estados Unidos e um dos melho-
res didrios regionais do pais, uma espécie
de Zero Hora norte-americano. Os sete
secretdrios-assistentes do Times, candi-
datos naturais ao posto, foram preteridos
de maneira ostensiva, mas terdoumanova
chance em breve. Acontece que Eugene
Roberts Jr. vai ter um mandato curto: ele
estd com 61 anos e, em geral, a empresa
aposenta seus jornalistas aos 65. Além
disso, Roberts jd trabalhou no Times, de
onde saiu em 1972 para o Inquirer. Outra
quebra de tradi¢do: o didrio novaiorquino
lem como norma ndo recontratar jorna-
listas que o abandonaram. Roberts vai
substituir Joseph Lelyveld, 57 anos, que
foi promovido a diretor de redag@o no lugar
de Max Frankel, que, por sua vez, chega
aidade-limite para a aposentadoria. Frankel




chefiou a redacdo por oito anos, durante
0s quais modernizou a aparéncia e o
contetido do jornal.

Memoria fraca

A quase sempre idolatrada rede de TV
CNN pode ter sérios problemas de ima-
gem se o cardeal de Chicago, Joseph
Bernardin, resolver processd-la, como
querem muitos de seus fiéis. Em novem-
bro do ano passado, a CNN divulgou com
muito destaque acusacoes de um homem
de 35 anos, Steven Cook, infectado com o
virus da Aids, que dizia ter sido seduzido
por Bernardin nos seus tempos de semina-
rista. Meses depois, Cook retirou as de-
nuncias, alegando ter tido lembrancas con-
fusas sobre o passado. Neste periodo, a
credibilidade de Bernardin ficou compro-
metida. O desmentido de Cook teve muito
menos alarde do que as acusagoes.

Alta cultura

O congestionado mercado norte-ame-
ricano de revistas aguarda mais um com-
petidor na drea de publicacdes de luxo
para a elite intelectual. A Biblioteca do
Congresso vail langar em novembro
Civilization, com periodicidade bimestral,
destinada ao leitor sofisticado, com inte-
resse am alta cultura. A redacdo vai ter a
disposi¢cdo o maior banco de dados do
mundo: os 14 milhdes de titulos alojados
na propria biblioteca. A revista comecara
com circulagdo de 150.000 cépias e pla-
nos de chegar a 500.000 em cinco anos.
Vai ter antincios e objetivo de lucro. A
assinatura anual custard 20 d6lares. O edi-
tor serd Stephen Smith, 45 anos, até agora
chefe da sucursal em Washington da rede
de jornais Knight-Ridder.

O cidadao de Oz

Causou alguma perplexidade entre
brasileiros residentes nos Estados Uni-
dos a publicacio de reportagem em alto
de pdgina sobre Roberto Marinho pelo
The Miami Herald, um dos mais influen-
tes jornais do pais. A reportagem, assina-
da pela correspondente Katherine Ellison,
ndo tinha “gancho™ e surpreendeu pelo
tOm irbnico e ostensivamente editorial
em relagdio ao diretor-presidente das or-
ganizagoes Globo, “que se parece cada
vez menos com o Cidaddo Kane e mais
com o Mdgico de Oz”, segundo o texto.

David: com tapa-sexo no anincio

CNN: sob ameaca de processo

Ellison ndo dd nome as fontes que entre-
vistou. Atribui as informagoes que publi-
cou a “altos executivos da Rede Globo™.
Diz o texto que Marinho esta fora da
administracdo da empresa ha cinco anos
¢ que“se ele pegasse um navio para a
Grécia amanhd, ninguém notaria a dife-
renga”. A matéria ocupou toda a pagina
|6A da edicdo de 2 de abril do Herald.

Som na caixa

A MTV, lider incontestada de audi-
éncia do setor de mdsica na TV, vai
comegar a ter competicdo séria. Pelo
menos nos Estados Unidos. Nos prixi-
mos meses entram no ar (ou no cabo)
quatro concorrentes fortes: a ENT (for-
mada por poderosa parceria que inclui
Warner, Sony, EMI e Polygram), Zoo
TV (do grupo U2), Ticketmaster Channel
(da maior comercializadora de bilhetes
de espetaculos musicais do pais) e um
canal ainda sem nome do grupo
Bertelsmann.

O pénis de David

O jornal The Washington Post, con-
siderado um dos campedes do liberalis-
mo americano, cedeu a tenta¢do da cen-
sura. Um anuncio da rede de salbes de
cabeleireiro Bubbles com a foto da esté-
tua de David, de Micheldngelo, teve que
ser refeito para publicagdo no Post. O
sexo de David foi coberto por uma folha
de figueira. O texto de um baldo com o
pensamento de David fol reescrito: *Um
monte de garotos me admiram todos os
dias. Deve ser o cabelo”, dizia o original.
A segunda frase, no Post, virou “Deve
ser o corte do cabelo™ (a palavra hair,
usada no anincio, que também pode sig-
nificar pélo, tinha duplo sentido no ori-
ginal que o Post tratou de eliminar).
Outros jornais de Washington publica-
ram o anuincio sem alteracoes. O Post
alega ter agido em defesa dos lentores
que poderiam se sentir ofendidos pelo

pénis de David.

A moda antiga

Quem acha que textos longos ainda
lém esperanca de sobreviver no jornalis-
mo ficou animado com o balango de 1993
de duas revistas nas quais a tendéncia de
enxugar matérias nao pegou. Os mensari-
os The Atlantic e Harper’s tiveram seus
melhores anos em duas décadas. The
Atlantic fechou no preto, depois de ter
perdido em média 5 milhGes de dolares
por ano desde 1980. Harper’s teve preju-
izo de 100.000 délares, bem menos do que
a media de 2.5 milhoes de dolares anuais,
registrada desde 1982. As circulacoes pa-
gas das duas também cresceram em 1993:
8% nas vendas de bancas nos dois casos:
)% nas assinaturas de Harper's ¢ 1% nas
de The Atlantic.




Arfigo

m professor de Navarra é autor
desta frase, que tem feito sucesso

nas diretorias de jornais brasilei-
ros: “Naempresa jornalistica, o lucro é um
dever ético”. Os espanhéis de Navarra
(onde existe escola de jornalismo de boa
reputagdo) visitam periodicamente o Bra-
sil, e aqui promovem semindrios ¢ dio
consultorias bastante apreciadas pela for-
ma didéatica e brilhante com que expoem
as novidades sobre midia nos longinquos
Estados Unidos e na distante Europa.

Essa historia de lucro como dever éti-
co, portanto, deve ter sido artificio retérico.
Cumprir um dever envolve, inescapavel-
mente, renlincia ou privagio; pode até dar
um tipo particular de satisfacdo, mas em
nenhuma circunstiincia, a se respeitar o
significado das palavras, o dever ¢
prazeroso. E lucrar €, acima de tudo, agra-
ddvel. Se implicasse estoicismo ou sacrifi-
cio, a Santa Madre estaria canonizando
um banqueiro por semana.

O professor espanhol queria apenas
usar a frase de efeito para definir o papel
do lucro na empresa jornalistica. Podena
ter ido diretamente ao ponto. O lucro é
legitimo, porque a economia € de merca-
do. E indispensdvel, porque sustenta a
independénciada imprensa. E quanto mais
lucro, melhor porque o reinvestimento
sensato de parte dos ganhos eleva a quali-
dade da informagdo.

Linha editorial — Fardo bem os jor-
nalistas em cerrarem entusidsticas fileiras
na defesa da prosperidade das empresas.
Quanto mais présperas, ndo apenas have-
rd maior garantia do emprego como tam-
bém mais serenamente éticas serdao. Nao?
Ndo assim, sem mais nada. Pois se a
liberdade do jornalista na busca da infor-
magdo € pautada (e de certa forma limita-
da) pelo seu senso de responsabilidade,
que deriva da natureza particular do ofi-
€10, a liberdade da empresa jornalistica na
busca de lucro € tal e qual: ela tem de ser
pautada (e de certa forma limitada) pelo
seu senso de responsabilidade, que deriva
da natureza particular de sua atividade.
Muitas restriches impostas ao profissio-
nal sio comuns a empresa, tal e qual.
Outras pedem contrapartida ou analogia
no rol dos deveres da empresa. Nas reda-
¢oes que se levam a sério, € proibido ao
Jornalista conseguir vantagens, pagamento
ou qualquer consideracdo especial em
decorréncia dos contatos, das oportuni-
dades e das informagdes que lhe chegam

A etica do
lucro,
sem cinismo

HIPOLITO PEREIRA

Os donos de veiculos de
comunicac¢ao também
tém de fazer a sua parte

por Luiz Garcila

devido ao seu trabalho.

Todas as restri¢gdes partem de um sin-
gelo principio: a sociedade, que precisa
dos jornalistas, concede-lhes poderes es-
peciais ¢ uma capacidade de influéncia
negada ao comum dos mortais. Em con-
trapartida, nio admite que eles se aprovei-
tem dessa situagdo em causa propria; fazé-
lo vicia a profissdo a ponto de torné-la
indigna de fé e respeito.

Pois o que vale para a corda, vale para
a cacamba. Por exemplo: ao jornalista é
vedado ganhar dinheiro prestando servi-
¢os a quem for ou possa vir a ser persona-
gem de suas noticias. Seu tnico cliente € 0

piblico. A empresa jornalistica tambem
tem esse cliente tnico. Ela ndo pode fazer
trabalhos de free lance para ninguém: nem
para 0s amigos nem para os socios. Nem
para s1 mesma.

Outro caso: € proibido ao profissional
nem poderia ser diferente — misturar suas
opinides e seus desejos ao relato dos fatos
Da mesma forma, o comando da empresa
jornalistica, que tem como prerrogativa
determinar a linha editorial da publicagio
ou programacdo, deve (idealmente) en-
tender que a linha editorial € a linha do
editorial, e mais nada.

Tendéncia visivel — Ha limitagdes é1i-
cas que s6 existem para o profissional.
Outras, s6 para a empresa. Uma drea de
que ndo se fala muito, mas que exige
defini¢cOes, é a da politica de marketing.
Quantas empresas ndo sdo culpadas de
misturarem ao material jornalistico, como
se informacdo isenta fosse, uma farta dose
de elogio em boca propria? Ha casos em
que esse trombeteamento de virtudes bei-
ra a histeria. S6 porque se trata de propa-
ganda do préprio veiculo, isso deixard de
ser publicidade ndo-caracterizada?

Um fabricante de chaveiros pode se-
parar uma parte de sua produgdo para
fazer propaganda de seu candidato a ve-
reador ou para estimular a venda das
bicicletas produzidas pelo cunhado. Um
financista pode aplicar seu dinheiro de
acordo com as recomendagoes de qual-
quer de seus contatos profissionais, e
usar prestigio de um negécio seu para
melhorar a imagem de outro. Pode, en-
fim, fazer qualquer coisa que ndo dé
cadeia. O dono de jornal ou revista, nio.
O seu ganho, embora legitimo, indispen-
sdvel e quanto mais melhor, é qualifica-
do: pode vir apenas da venda de seu
produto aos leitores e do seu espago aos
anunciantes. Ele que se console achan-
do-se mais socialmente relevante do que
o fabricante de chaveiros.

Nada disso é grande novidade para a
maioria dos mais importantes empresari-
os da imprensa brasileira. E hd tendéncia
visivel na dire¢do de um comportamento
que leve em conta essas consideragoes.
Mas ¢ preciso estimular a discussdo. Nao
vamos deixar em ninguém a impressdo de
que a ética na imprensa depende unica-
mente do bom comportamento dos profis-
sionais, zelosamente fiscalizados por ci-
pulas empresanais que ndo teriam suas
préprias contas a prestar.
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de chuteiras

O que os veiculos de comunicacdao
estao fazendo para atrair os torcedores

por Valtécio Alencar

do hd nada que empolgue mais os
brasileiros, 150 milhdes de técnicos
de futebol, do que uma Copa do
Mundo. Durante os jogos da selec¢ido
nacioonal, os 6nibus param, as fabricas pa-
ram, as reparticoes ptblicas param, os pro-
fessores, advogados ¢ engenheiros param,
tudo pédra. Para se ter uma idéia de como a
Copa envolve os cidaddos, alguns jogos do
Brasil ja chegaram a dar 99 pontos no Ibope,
conforme Roberto Benevides, editor de
esportes de O Estado de S.Paulo = uma
marca jamais alcangada por qualquer outro
programa televisivo, em tempo algum. Mas,
se existe algum profissional que trabalha
em tempo quase integral quando a selecio
pisa em campo, este € justamente o jornalis-
ta, empenhado em fazer retrospectivas de
Jogos anteniores, adiantar escalagtes, reve-
lar taticas inimigas, narrar jogadas, relatar
bastidores, para que o torcedor saiba 0 ma-
ximo possivel sobre o que a selecio vai
encontrar pela frente.

Para ndo falhar em nenhum instante, os
jornais, revistas e TVs escalaram grandes
equipes, com profissionais de primeiro time,
para abastecer os brasileiros de informa-
¢oes e transmitir com fidelidade as melho-
res jogadas. IMPRENSA, nestareportagem,

com o objetivo de dar aos leitores-torcedo-
res uma amostra do quanto se verd na Copa
do Mundo, mapeou os movimentos dos vei-
culos de comunicag¢io em diregdio aos Esta-
dos Umdos, sede do evento. Para tanto,
foram entrevistados os chefes de equipe dos
cinco principais jornais do pais e das duas
revistas semanais de informacéo de circula-
¢do nacional. No caso das emissoras de
televisio, até o fechamento desta edigiio, no
inicio de maio, ainda ndo estavam estabele-
cidos nem o montante dos investimentos
necessarios para a cobertura nem o numero
de profissionais que seriam enviados aos
Estados Unidos. “Estou numa correria da-
nada”, resfolegou Ciro José, da Rede Globo,
que contratou Pelé como comentansta ex-
clusivo. “E muito dificil definir exatamen-
te qual serd o esquema da Copa”,
complementa. Veja a seguir o esforgo de
reportagem dos principais jornais e revistas
para ajudar a trazer o tetracampeonato para
0 Brasil:

O Estado de S.Paulo
Estadao, Jornal da Tarde ¢ Agéncia

Estado vio fazer uma cobertura conjunta,
estimada em cercade 700.000 délares. Uma
equipe de 12 jornalistas, comandados por

Delmo Moreira, coordenador geral do pool.
estd escalada para ir aos Estados Unidos.
Serdo dois editores = Roberto Pinheiro
Benevides, pelo Estaddo, e José Eduardo
Carvalho, pelo JT = e dez repérteres espor-
tivos. Para registrar os = espera-se = muilos
gols do Brasil, vio quatro fotdgrafos. Para
o time dos comentaristas, o Estaddo convo-
cou o jornalista Armando Nogueira, os
escritores Luis Fernando Verissimo e Joio
Ubaldo Ribeiro, Nelson Motta, produtor
musical e colunista do jornal, o chargista
Paulo Caruso, o compositor Paulinho da
Viola, e o jornalista americano Andrew
Mathews.

A redacio da equipe estd sediada na
cidade de San Jose, na Califérmia, num
hotel entre 0 campo de treino e a concentra-
¢do da selecdo brasileira. Fora a equipe
jornalistica, o Estaddo também terd duas
pessoas para assessorar as operagdes das
quais depende a cobertura: uma secretina
brasileira que mora nos Estados Unidos e
um técnico em informatica.

Empenhado em agradar a torcida, o
Estaddo promete um projeto grifico arroja-
do para seu caderno especial, batizado, até
segunda ordem, de Caderno da Copa. O
suplemento comegaria a sair em maio, Lio
logo a selecdo tivesse se apresentado em
Teres6polis. Em junho, saird diariamente,
com 16 pdginas. O cartunista Paulo Caruso
fard ilustragOes sobre os acontecimentos
didrios da Copa, numa espécie de repérter
a4 moda antiga. “Iremos cobrir a Copa do
Mundo até o fim, e realizar uma das melho-
res coberturas de esportes ja realizada pelo
Estado de S.Paulo”, gaba-se o editor
Roberto Benevides, do Estaddo. *Nosso
principal objetivo € fugir do lugar-comum”,
acrescenta Benevides.

Como se trata de um pool, as noticias de
Estaddo e Jornal da Tarde serio pratica-
mente as mesmas. A diferenca entre ambos
estard na maneira de como serdo fechadas
as matérias. Enquanto o JT fecha tudo nos
Estados Unidos, o Estaddo editard a maio-
na das informagdes por aqui. A respeito da
pouca, ou quase nenhuma, exclusividade
nas maténias devido ao pool, Castilho
Andrade, 45 anos, 25 de jornalismo, coor-
denador de esportes do Grupo Estado, diz
que “os grandes eventos sio muito burocra-
tizados. As fontes geralmente siio as mes-
mas. Por isso, para rastrear melhor todos os
acontecimentos, € mais seguro ter um pool
de jornalistas”. Como um trunfo na manga,
o Grupo Estado ainda langou o Disque-
Esporte, um servigo gratuito de informa-
¢oes sobre a Copa, no estilo tele 900.

Zero Hora
A exemplo do Estado de S.Paulo, o
jornal gaicho Zero Hora vai formar um
pool com os outros jornais da Rede Brasil

IMPRENSA MAIO 1994



Tele: Folha e Zero Hora
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Madureira: piadas no Globo

Sul, ou RBS. Deste modo, Zero Hora,
Didrio Catarinense, Jornal de Santa
Catarina e O Pioneiro estardo trabalhando
em conjunto para cobrir a Copa. Entre o
pessoal da rddio e o dos jornais, foram
enviados 31 profissionais para os Estados
Umidos, sendo que doze trabalham exclusi-
vamente para os diarios. A equipe dos jor-
nais estd sendo comandada por Mauro
Meuer, editor-chefe do Didrio Catarinense.
Sdo trés reporteres, dois fotografos e sete
colunistas, entre eles Luis Fernando
Verissimo, cujas cronicas receberao trata-
mento especial. Estard na contracapa, sem-
pre acompanhada de um desenho ou ilus-
lracao.

Para dar mais charme & cobertura gai-
cha, a RBS chamou o técnico Telé Santana,
que escreverd uma coluna semanal, dife-
rente daquela que fard na Folha de S.Paulo
(veja a seguir). Os jornais do pool contam
ainda com os correspondentes internacio-
nais Lucas Mendes e Eduardo San Martin,
ambos em Nova York, e Pedro Haase, de San
Francisco.

No principal jornal do Rio Grande do
Sul, a Zero Hora, havera um caderno de 20
paginas, em tamanho tabléide, exclusivo
para a cobertura do evento, com oito pégi-

Pelé: exclusivo da Rede Globo
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Lucas Mendes: no pool da RBS

nas em cores. Para ndo falhar na hora de
registrar os gols da Copa, a RBS investiu
em equipamentos de ultima geragdo, como
um aparelho da Sony que congela uma
imagem de televisio, transforma-a em foto
e a retransmite simultaneamente para os
quatro didrios. Para facilitar a transmissao
de matérias, comprou laptops com telefone
celular acoplado, uma engenhoca eletroni-
ca que hoje ¢ uma espécie de coqueluche
nos Estados Unidos. “Como ndo haverd
exclusividade, a idéia € servir da melhor
maneira os quatro didrios do pool”, diz
Zavaschi. A equipe da RBS se instalou no
The Arena Hotel, na cidade de Los Gatos,
Califérnia, onde a sele¢do também ird ficar.

Jornal do Brasil

Esfor¢ando-se para ndo perder nenhum
suspiro dos jogadores brasileiros, o JB des-
pachou alguns dos jornalistas para os Esta-
dos Umidos no dia 25 de maio, mesma data
em que embarcou a selecdo brasileira. O
resto dos repérteres segue no inicio de
junho. Ao todo, serio quinze profissionais,
num investimento que beira os 800.000 d6-
lares, incluindo-se ai gastos com hospeda-
gem, passagens aéreas, alimentagdo e tele-
fonemas. Pelos cdlculos do JB, a metade

dessa cifra serd gasta em papel e tinta para
impressio de um caderno didrio. Se depen-
derdotime escalado paraacobertura, valerd
apenao investimento. O reporter Oldemério
Touguinho cobre copas do mundo desde
1962. O time de colunistas inclui Sérgio
Noronha, que ja escreve sobre esportes no
jornal, o jornalista Armando Nogueira, o
escritor Luis Fernando Verissimo (ele de
novo) e, como novidade, Danuza Ledo. O
chefe de equipe é Roberto Falcio, subeditor
de esportes, que comandara também os cor-
respondentes em S@o Francisco, Nova York
e em Washington = além de dois fotégrafos
e quatro reporteres. Em meados de maio, o
JB ainda pretendia fazer novas contratagoes.

A exemplo da concorréncia, o jornal
carioca promete inovar na parte grifica de
seu caderno didrio, com fotos em cores na
primeira, na iltima e nas paginas centrais.
O caderno entra em circulacio no dia 13 de
junho, inicialmente com oito paginas. O
volume do suplemento pode aumentar ou
diminuir de acordo com o desempenho da
selecdo na Copa. “O caderno tem de estar
muito bem acabado graficamente para con-
correr com a televisdo”, diz o editor de
esportes, Paulo César Vasconcellos. “Va-
mos tentar atrair o leitor, inclusive aquele
que s6 se interessa por futebol em época de
Copa, pelo contetido e pela criatividade.
Vamos mostrar o outro lado do campeona-
to, buscar opinides de pessoas ilustres e
fazer comentarios.” O quartel general do JB
serd em Los Gatos. Foram alugados nove
apartamentos € mais um quarto, que serviri
de redacdo, localizado na mesma ruaem que
a selecdo se hospedara.

Folha de 5.Paulo

A Folha é o jornal que faz mais segredo
sobre 0 esquema montado para cobrir a
Copa do Mundo. “Nio temos interesse em
divulgar nada sobre a cobertura do evento™,
diz Marcelo Beraba, 43 anos, 23 de profis-
sdo, secretdrio de redagdo da Folha. Em
declaragcOes vagas, Beraba afirma que o
investimento deste ano na Copa é maior do
que nos campeonatos anteriores . Sabe-se,
no entanto, que a Folha vai mandar cercade
vinte profissionais para os Estados Unidos.
Destes, garante um funciondrio do jornal,
pelo menos quatro serdo reporteres.
Fernando Rodrigues e Mauricio Stycer pa-
recem ter lugar garantido no avido. Sabe-se
também, conforme anunciou numa matérna
com chamada na primeira pigina, que Telé
Santanae o ex-jogador e hoje técnico holan-
dés Cruyff comentardo os jogos, além dos
jornalistas Matinas Suzuki e Alberto Hele-
na Junior.

Sem entrar em detalhes de nenhum tipo
sobre a cobertura do jornal, Beraba fala
sobre a Copa [lustrada, uma séne de pales-
tras, exposicoes e videos, na rua desde o
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Zozimo: das sociais para o esporte

inicio de maio, que pretende aumentar o
interesse do puablico no evento. No dia 15,
por exemplo, estreou uma série de fascicu-
los sobre a histéria da Copa e sobre as
seleches que dela participardo neste ano.

O Globo

Como convém ao jornal ligado & maior
rede de televisio do pais, O Globo é a
publicacdo que tem mais dinherro a dispo-
sicdo para cobrir a Copa. O investimento
oficial ndo for divulgado, mas Jilio Cézar
Santos, superintendente comercial do jor-
nal, assegura que cerca de 1 milhdo de
délares foi arrecadado com a venda de
patrocinios. O editor de esportes, César
Seabra, sentindo o peso da responsabilida-
de, esta esperando uma jormada dura de
trabalho. Para dar conta do recado, tera
vinte reporteres na retaguarda, em contato
direto com as agéncias de noticias. Destes,
sete jornalistas foram importados de outras
editorias para o Esportes. “As viagens de
nossos jornalistas dentro dos Estados Uni-
dos serdo esporidicas, somente para cobnir
0s jogos de maior interesse , diz Seabra.
Em 1990, ano da Copa na Itdlia, o pais, por
ser menor, possibilitava um deslocamento
mais facil. “Nao podemos tomar furo na

Verissimo: em tres jornais
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Danuza: toque feminino

cobertura da selecdo brasileira”, afirma.
A exemplodo JB, uma parte dos jornalistas
partiu para os Estados Unidos no mesmo
dia que a selecdo, 25 de maio. A maiona,
no entanto, parte no inicio de junho.

O Globo, que reservou um quarto de
hotel na cidade de San Jose para servir de
redacdo, estd levando na bagagem seis
repOrteres e trés fotogratos, coordenados
por Lédio Carmona, chefe de reportagem
da editoria de esportes. Em Washington
ficara o correspondente José Meirelles
Passos e o free lance Luis Nashibin, que
fard reportagens sobre comportamento,
entre outros. Completam a equipe do jornal
carioca um técnico em compulacio e o
superintendente de redagcdao Henrique
Caban, responsavel pela parte burocratica
¢ financeira.

Além da equipe que ird cuidar das
matérias, o jornal conta com um time de
colunistas: Z6zimo Barroso do Amaral,
Fernando Calazans, que jd escreve diana-
mente no Globo, o escritor Jodo Ubaldo
Ribeiro (também, como se viu, colabora-
dor do Estaddo), o humorista Marcelo
Madureira, de Casseta e Planeia, e Nelson
Motta (outro que publicard artigos no Es-
tade).

Na parte grifica, O Globo tambem ga-
rante que fard inovagdes em seu caderno
especial da Copa, que comega a circular no
dia 17 de junho com 16 pdginas e cu)o tama
nho poderd aumentar ou diminuir conformne
a performance da selecao de Parreira

IstoE

Na briga pela melhor cobertura, a /s10L.
a principio em desvantagem por ser sema
nal, preparou um esquema semelhante o
dos grandes didrios. Investiucercade 100.000)
délares em passagens e hospedagem, entre
outros custos de estadia. A redagdo darevis
ta estard instalada em um hotel em Los
Galos, a cidade em que a maioria das equi-
pes jomalisticas se concentra, com dois
apartamentos reservados, sendoque umdeles
serve como redacdo. A equipe de Istof que
estd nos Estados Unidos desde o dia 18 de
maio € composta por cinco jornalistas = tr ¢s
reporteres e dois fotégrafos. Nunzio
Briguglio, repérter em Brasilia, Sérgio
Xavier Filho, editor-executivo, e Osmai
Freitas Janior, correspondenteem Nova Y ork.
sdo responsdveis pelos textos. Na fotogra-
fia, tudo fica a cargo de Juca Rodrigues e
Hélio Campos Melo, 46 anos, 20 de profis
sao, diretor de planejamento da revista e o
comandante da equipe. “Eu torgo pela sele-
¢do”, avisa o 6bvio Campos Melo.

Durante o campeonato, a IstoE vai lan
car um caderno especial de 6 paginas. Pro
mete também, para o final do evento, um
especial com fotos e com o registro  de
acontecimentos espetaculares, resultados ¢
bastidores = umaespécie de galeriada Copa
do Mundo de 1994, “Vamos colocar um
pouco de comportamento, Ji que € impos
sivel competir no dia-a-dia com os jornais
dianos”, diz Xavier.

Veja _

A Veja, assim como a IstoE, esli envi
ando trés reporteres = Fabio Altman, ex-
correspondete em Paris e atualmente na Veju
Rio, Euripedes Alcantara, correspondente
em Nova York, e Carlos Maranhao, edito
da Veja Sdo Paulo. O Gnico fotografo desta
cado € o editor de fotografia, Marcos Rosa.
A coordenacido da operagdo estd nas maos
de Mauricio Cardoso, subeditor de Veja, 44
anos, 20 de profissdo, que acompanhara as
emogoes da Copa aqui mesmo no Brasi
“Nao temos aquela pressio de jornal diario,
portanto 0s nossos reporteres poderio ficar
flutuando bastante”, afirma Cardoso.

Na semana que abnird o campeonato, a
revista lan¢a o Guia da Copa, uma publicacio
de 56 pdginas com dados histéricos sobre o
evento, escalagoes, programacao de televisio
¢ dicas de turismo. “E um guia para que o leitor.
tanto aqui como nos Estados Unidos, possa se
onentar’, continua Cardoso. Veja ndo divulga
quanto investiu na Copa do Mundo.

TR
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( ) s leitores da Folha
ja se habituaram

a0 jornalismo critico,
apartidario e pluralista
que s6 0 maior jornal

do pais pode oferecer.
Agora, o0 seu veiculo
pode ter a mesma
qualidade de informacao,
utilizando a mesma fonte:
Agéncia Folha.

Um servigo noticioso
completo que informa
tudo o que acontece na
politica, economia,
esportes, comportamento
e cultura nacional.
Funciona 24 horas.
Comega com notas curtas
€ uma previsdo do dia,
segue com flashes dos
fatos importantes e dados
financeiros e encerra com
matérias completas, com
texto final, pronto para
publicacdo, incluindo,

se necessario, fotos em
cor ou P&B.

Se precisar, nossos
reporteres poderdo cobrir
assuntos especificos

de seu interesse.

Além disso, os clientes
da Agéncia Folha
poderdo se tornar clientes
preferenciais do

Banco de Dados Folha
de S.Paulo, que refine
mais de 50 anos da
historia do Brasil, com
textos de virios jornais

€ um arquivo contendo
mais de 2 milhoes

de imagens.

Para saber boje

0 que vai ser noticia
amanbad no maior
jornal do pais,

ligue ja para a
Agéncia Folba:
(011) 224-3700.
Fax: (011) 224-376'

Agencia
Folha




para o futuro

As agéncias ajudam
a por na rua a

nova moeda, o real,
que tem o mesmo
nome das cédulas

do tempo do Império

Um pequeno
grande mercado

Uma pesquisa
do meio editorial
mostra que as
revistas infantis
sao um grande
filao a se explorar

FRAMCISCO ESTRELA

“Seremos os melhores”

Fabio Fernandes, que pilotara as acées
da multinacional Saatchi &
Saatchi no pais, fala dos planos da agéncia

fregueses, tem parceiros.

E AGORA VAM'OS NEGOCIAR A_Editnra Giubtj,\ el
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A IMPRENSA
USA FRILAS

FRILAS é uma agéncia de textos, criada por
jornalistas da grande imprensa, que escreve tudo por voceé:
0 discurso do presidente, a newsletter econdmica,

o0 house organ , a matéria ecoldgica, o relatério anual,

0 texto do anuncio, a mala direta...

Temos estrutura para criar /ayouts , apurar noticias, fotografar,
editar o texto, arte-finalizar e fazer a producao grafica.
Tudo isso a precos compativeis com seu orcamento
e qualidade comprovada.

A revista IMPRENSA que o diga.

FRILAS Assessoria de Textos e Comunicagao Litda.
Rua Anfiléfio de Carvalho, 29/407
CEP 20030 - Rio de Janeiro - tel.: (021) 262 - 2832
fax (021) 262 - 7076.
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Fernandes: rede de agéncias na Ameérica Latina

A FS&S ameaca:
sera a melhor agéencia

Os planos e estratégias de Fabio Fernandes,

chefao da filial brasileira da Saatchi & Saatchi
por Suzana Barelli

O publicitdario Fabio Fernandes tornou-se, em abril passado, o
F da multinacional FS&S, braco brasileiro da Saatchi &
Saatchi, uma das mais criativas agéncias do mundo, que

acaba de aportar no Brasil. Foi a senha para que o mercado
publicitario entrasse em polvorosa. A S&S tem, entre seus
clientes no exterior, uma série de multinacionais. O receio dos
publicitdrios nativos é que a nova agéncia abocanhe esse filé
mignon do mercado no Brasil. O estrago ja comecou. A nova

agéncia, além de clientes como os sucos Frutsy, a Phytoervas e

a WCR, empresa que controla o servigo do Tele 900, conquistou

também a conta da Philco, de 7 milhoes de dolares, que perten-

cia a agéncia Young & Rubicam. O primeiro ato de Fernandes

a frente da Saatchi & Saatchi revela a disposicio de romper
as fronteiras do mercado. Anunciou a formacio da Nazca

S&S, uma rede de agéncias espalhadas por 22 paises latino-

americanos. Nesta entrevista,, Fernandes fala de seus planos.

—_——

IMPRENSA Por que a Saatchi & Saatchi,
uma das gigantes da propaganda,
demorou tanto para se instalar no Brasil?
Fernandes Na verdade, a Saatchi &
Saatchi ndo chegou s6 agora ao pafs. Ela
j4 atuava, embora de forma bastante
timida, através de uma associagdo da
Compton, que ¢ uma agéncia do grupo
S&S e que tinha um acordo operacional
com a Better, nacional. A chegada da
ageéncia, agora ¢ dessa forma, tem um
motivo s6. Os dois lugares do mundo
onde se registra crescimento positivo do
mercado sdo a Asia e a América Latina.
Se vocé considera o mundo neste
momento recessivo, € natural que as
agéncias olhem para estes dois
continentes  prioritariamente. A
propaganda acompanha esta tendéncia ja
hd um bom tempo. As agéncias Young &
Rubicam e¢ a Leo Burnett sdo bons
exemplos. A S&S nido poderia ficar atrds.

IMPRENSA A Young e a Leo instalaram-
se¢ no Brasil hda um bom tempo. Volto a
pergunta: por que vocés niao vieram
antes? ﬂ

Fernandes E preciso entender que a S&S
€ a agéncia mais nova entre as
multinacionais. Tem apenas 24 anos,
nasceu em 1970, e esta competindo, na
América Latina, com agéncias com mais
de 60 anos. Resolvemos fazer as coisas
de uma maneira diferenciada. Enquanto
as outras companhias fazem da América
Latina apenas um brago de sua extensao,
a S&S maugurou uma férmula: formar

redes em regides com autonomia e
participacdo aciondria dos funciondrios.
Tais funciondrios gerenciam a empresa
com autonomia e 0s olhos voltados para
essa regido, embora pertengam a uma
multinacional. Ou seja, ela continua
pertencendo a uma networld (N. da R.:
rede internacional de agéncias), com a
perspectiva global de sempre, mas com
uma orientacdo local.

IMPRENSA A idéia de uma rede de
agéncias ndao é propriamente inédita no
mundo da propaganda ...

Fernandes E verdade. Hid outros dois
exemplos, um japonés, outro europeu.
Em ambos os casos, referem-se as maiores
agéncias de cada continente. Na América
Latina, estamos formando uma networld
local. Isso traz muitas vantagens, ndo
para a companhia, mas para O0S
anunciantes da companhia. O mundo esta
cada vez menor e se comunica mais
rapidamente. As realidades culturais sdo
diferentes, mas as necessidades locais sdo
cada vez mais parecidas. A boa
comunicacao € a mais universal possivel,
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“Adoraria trabalhar
com todos os clientes
alinhados a S&S no
mundo. Mas eles tém
livre- arbitrio.

Nao posso obriga-los”

a que traz a capacidade de agradar a um
niimero maior de pessoas e que faz isso,
inclusive, da forma mais simples.

IMPRENSA Dentro dessa 1déia de
comunicacdo universal, que papel
restaria as agéncias locais?

Fernandes Com isso eu ndo quero dizer
que nao sobre mais espago as agéncias
locais. Eu ndo acho isso. Propaganda €
bom porque nada € regra. Tudo sao
possibilidades novas. Mas acho que ha
uma tendéncia muito forte de vocé
rentabilizar negécios para 0os anunciantes
através de uma comunicacdo mais global.

IMPRENSA E o anunciante que est
pedindo uma agéncia com bragos em
diversos paises?

Fernandes Estamos falando de uma
possibilidade de crescimento de
anunciantes para esse continente. A mais
forte € criar uma companhia
comprometida em desenvolver os
negocios dos anunciantes na América
Latina. Na hora em que vocé consegue
ter um grupo fechado, forte, vocé
CONSCEUC ECrar para c€5sc anunciante
novas possibilidades de negoécios, de
expansdo. Por exemplo, tenho um
anunciante que pensa em ir para o Chile.
Em dois dias, posso dar tudo o que ele
precisa para entrar no pais: um apanhado
da realidade que ele vai encontrar, caso
queira se expandir. Mais do que isso,
através da agéncia local, eu consigo
crédito em bancos l4, socios, interesses
locais etc.

IMPRENSA E ai o cliente brasileiro vai
trabalhar com uma agéncia chilena da
rede S&S ...

Fernandes Nio exatamente. A gente estd
inavgurando o livre-arbitrio. Eu adorana
trabalhar com todos os clientes alinhados
a S&S no mundo. Mas acho que o respeito
ao livre- arbitrio entre os clientes locais ¢
a primeira regra para se estabelecer uma
relacdo de confianca e de desejo mituo
de trabalho. Eu detestaria a imposigdo de
qualquer anunciante, assim como
detestaria que um anunciante local, aqui
do Brasil, nio pudesse trabalhar com a
gente por causa da matriz.

IMPRENSA Uma das vantagens das
agéncias internacionais ndo € justamente
a possibilidade de trazer clientes "da
casa"?

Fernandes E 6bvio que, se hd uma
relacdo 6tima com a gente no Brasil, e se
se deseja ter um intercimbio mais fécil
com agéncias e fornecedores, isso € uma
facilidade que a agéncia oferece. Mas o
anunciante ndo vira a nos até que tenha

possibilidade de expansdo. E sem o
sentimento de obrigatonedade.

IMPRENSA A S&S pretende ter quantos
clientes no Brasil?

Fernandes Eu acho uma bobagem essa
coisa de nimero de contas. Isso depende,
primeiro, do tamanho dos clientes. Ha
agéncias financeiramente sauddveis com
apenas quatro clientes justamente os
quatro maiores.

IMPRENSA Mudo a pergunta. Quanto
a agéncia pretende faturar?

Fernandes E uma agéncia para 20
milhdes de dolares, nos primeiros 12
meses, de abril a abnl. Queremos um
crescimento coerente com o mercado
publicitdrio no Brasil. Nao pensamos em
ser a maior agéncia, mas a melhor. Temos
a obrigacdo de trabalhar para 1sso. Somos
a agéncia mais recenie € temos que nos
basear na experiéncia de tantas outras
agéncias excelentes, boas ¢ menos boas
que o mercado ja teve. Temos de conviver
com essas experiéncias €, no minimo,
temos de tentar ser um pouco melhores.

IMPRENSA Quais as boas agéncias que
servirdo como fonte de inspiragdo para a
FS&S?

Fernandes Eu acho que todas tém um
pouco para oferecer. Trabalhei na Young
& Rubicam por quatro anos. E uma
agéncia pela qual tenho o malor carinho
e respeito. Acho que tem agéncias
importantissimas, como a DPZ, a W/Brasil
e a DM-9, por exemplo. Eu ndo quero
reproduzir 0s erros que vi € gquero me
esforcar para repetir 0s acertos.

IMPRENSA A agéncia seguiu uma
estratégia curiosa ao abrir seu escritério
no Brasil. Fez um tremendo mistério sobre
os nomes dos chientes. Qual for o sentido
disso ?

Fernandes A gente ndo divulgou os
clientes no inicio da nossa operagio para
evitar essa expectativa do mercado. H4
quase uma obrigatoriedade no setor de
que, para se abrir uma agéncia, deve-se
ter algum compromisso assumido. Outra
coisa do mercado € que uma agéncia
multinacional tem a obrigacio de
conguistar clientes internacionais.

IMPRENSA Ha um més, apesar de o
mercado dar como certos alguns novos
clientes da agéncia, como a Phytoervas,
vocés diziam que ndo havia nada certo ...
Fernandes Eu ndo quena usar nomes de
anunciantes para as pessoas nos
receberem. Queremos que as pessoas
vejam a agéncia, sua filosofia, atuacgio
etc., independentemente do fato de
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atender a padaria da esquina ou a maior
conta do mercado.

IMPRENSA - Permanece no mercado o
temor de que vocés vdo continuar a
"roubar” contas. O que vocé acha disso?
Fernandes Foi um erro da nossa
estratégia. Houve uma certa retragiio das
agéncias, com um natural medo de que a
gente estivesse com contas. Nio era nossa
intengdo.

IMPRENSA A conta da Philco, que a
FS&S acaba de conquistar, pertencia antes
a4 Young & Rubicam, onde vocé
trabalhava até o ano passado. Vocé vai
desfalcar sua ex-agéncia de outras contas
2

Fernandes Isso ¢ um pensamento muito
tolo. E um desrespeito imaginar que, s6
porque abrimos uma barraquinha, o
anunciante tem de nos oferecer a conta.
Uma coisa € o desrespeito ao anunciante.
Outra, muito diferente, é que tenho um
bom relacionamento profissional com
diversas pessoas. Seria mesquinho montar
uma agéncia para ser concorrente da
Young. Eu nio trabalho para tomar
contas, mas para ter clientes. Nao tenho
prazer em tirar contas dos outros.

IMPRENSA - Assim como a Philco veio
para vocés, outras de sua ex-agéncia
podem aparecer, ndo?

Fernandes O negécio com a Philco foi
uma decisdo exclusiva do anunciante. O
que pode acontecer ou ndo com outros
chientes. A Philco nos ligou numa terca-
feira, as 12h25, comunicando que a conta
era nossa.

IMPRENSA Qual foi o tamanho do
negocio ?
Fernandes Sio 7 milhdes anuvais. Esse

ano deveremos trabalhar com 3.5
milhOes de ddélares. E uma estimativa
ainda.

IMPRENSA Para formar a agéncia, foi
feita uma sociedade entre vocé, que atua
na parte de criagdo, o Ivan Marques, ex-
MPM e um dos cobras do mercado, o Loy
Barjas, um dos melhores negociadores
de midia, e Olga Monroy, da drea
financeira. Com que objetivo esse time
foi reunido ?

Fernandes Vamos fazer uma agéncia
totalmente equilibrada. A agéncia é
formada para saber o que o anunciante
mais precisa. Valorizamos a melhor idéia,
a mais original, a que mais chama
atengdo. E uma agéncia com capacidade
nio de economizar dinheiro para o
cliente, mas de, com a mesma verba,
comprar mais midia, aparecer mais.

IMPRENSA Muitos clientes, entre eles
diversas multinacionais, costumam ver
diferencas entre um antincio criativo e um
anincio eficiente, dando preferéncia, é
claro, ao eficiente. O que vocé acha dessa
distingdo 7

Fernandes Alguma coisa estd errada.
Pode-se estar chamando de criativa uma
coisa que ndo o é. O principio desse
mercado € ser criativo para conseguir com
iss0 diferenciar um produto do outro. Para
mim, a criatividade deve estar a servico
do produto, de sua diferenciagdo no
ponto de venda. Nunca a criatividade
apenas como uma formulazinha, mas
baseada em pesquisa e planejamento,
voltada para o piiblico. E um absurdo essa
mentalidade de que a coisa criativa ndo
vende. Os grandes anidncios sdo os que
mais brilhantemente venderam seus
produtos. Uma coisa ndo estd dissociada
da outra. O que existe sdo maneiras
corretas e erradas de fazer amincios.

IMPRENSA A drea criativa, além de
bastante badalada, é a que d4 maior
reconhecimento aos publicitdrios.
Quantos prémios vocé ja ganhou em sua
carreira

Fernandes (Pausa) Nio sei. Sem falsa
modéstia. O prémio valoriza o comercial.
Agora, acho que nada disso vale quando
O prémio veio para um comercial que ndo
teve nenhuma fungdo estratégica, assim
como acho detestivel um comercial que
ndo teve nenhuma pretensdo de
originalidade, mas que vendeu bem. Sé
que acho 1ss0 menos pior. O que importa
sdao as conseqiiéncias. Por exemplo: o
comercial do caub6i da Philco, que fiz
quando estava na Young, ganhou prémios.
[sso nido teria a menor importincia, a ndo
ser porque, gracas a esse comercial, aliado
a uma estratégia de prego e de venda, a
Philco assumiu pela primeira vez a
lideranga no mercado dos videocassetes.

IMPRENSA  Entre outubro do ano
passado e abnl deste ano, vocé ficou fora
do mercado. Como é ver o mercado de
fora?

Fernandes O mercado estagnou, do ponto
de vista criativo. De uma certa maneira isso
é quase uma realidade mundial. E um
momento de entressafra. Tem algumas
coisas notoriamente novas € uma grande
maioria de idéias repetitivas. Precisamos
aprender a reinventar esse negdécio que a
gente faz todo dia.

IMPRENSA Vocé saiu da Young por
que?

Fernandes Vou sempre elogiar os lugares
por onde passei. Digo apenas que hd
casamentos e ha separagoes.

“E absurda a idéia

de que criatividade ndo
vende. As melhores
campanhas foram as que
venderam produtos

de maneira brilhante”
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FRANCISCO ESTRELA

Quadrinhos

CICERD LiMA

Em busca dos
anunciantes perdidos

Pesquisa da Editora Globo mostra o
potencial inexplorado das revistas infantis

s revistas infantis, como as da Tur-
ma da Monica e dos personagens de
Walt Disney, atingem um publico
bastante qualificado. Setenta e quatro por
cento de seus leitores sdo criancas das cha-
madas classes A e B e fregiientam escolas
particulares. Tais publicagbes, no entanto,
sdo discriminadas pelos anunciantes. Segun-
do dados do Instituto Nielsen, as indistrias
de brinquedos, fiabricas de sorvetes e refri-
gerantes reservam no maximo 2% de seu
investimento anual para as revistinhas.
Quem absorve a maiona dos recursos € a
propaganda de televisao, com 94% da ver-
ba total de brinquedos, 88% da de sorvetes
e 91% da de refrigerantes.
“As revistas, em geral, e as infantis, em
particular, praticamente ndo participam do
investimento em midia dessas categorias”,

diz Jaime Troiano, consultor de midia do
Instituto Nielsen. A Editora Globo, que par-
ticipa do mercado das revistas em quadri-
nhos com os titulos da Turma da Monica,
encomendou uma pesquisa de mercado so-
bre o publico infantil e a divulgou num se-
mindrio em Sdo Paulo, em abril, para ten-
tar convencer 0s anunciantes a investir mais
nas revistas de quadrinhos. A pesquisa foi
realizada a partir de questiondrios
encartados nas edi¢coes de agosto de 1993
das publicacoes infantis da Globo.

De um bolso para outro - “A Editora
Globo se ressente do tratamento pouco
nobre que suas revistas recebem. Por isso,
saiu em busca de argumentos que provas-
sem o potencial inexplorado”, disse Ricardo
Fischer, diretor geral da editora, na abertu-

ra do semindrio Como atingir o mercado
infantil. Argumentos, de fato, nio falta-
ram ao discurso de Fischer. Segundo 0s
dados da pesquisa, cada edigio de revis-
tas como Ménica ¢ Cebolinha ¢ hida em
Sdo Paulo por 561.000 criangas (multi-
plica-se a tiragem pelo nimero medio de
leitores por exemplar, que ¢ de 4,1). Esse
publico sé perde em tamanho para o do
programa TV Colosso, da Rede Globo,
que alcanga 693.000 espectadores
paulistas. O segundo lugar de audiéncia
na televisdo € o programa Casa da Ange-
lica, do SBT, com 308.000
telespectadores.

Outra vantagem apontada € o custo
dos anancios. Nas tabelas de margo de 1994,
a publicidade nas revistas da Turma da
Monica custavam mais de 30% menos do
que uma campanha na TV Colosso, para o
mesmo piiblico-alvo. “Nao subestimamos
o valor da televisdo, principalmente para as
cnangas™, ressalva Troiano, “mas a umao
da propaganda de TV com a de revistas ¢é
importante para atungir o pablico™. O cun-
0s0 € que, caso 0s anunciantes redirecionem
verbas do programa TV Colosso para os
quadrinhos de Mauricio de Souza, 0o em-
presario Roberto Marinho, dono da Rede
Globo e da Editora Globo, vai perder num
bolso para ganhar no outro.

Presentes cobicados - A pesquisa tam-
bém mostra que o publico infantil dos qua-
drinhos € altamente receptivo a propaganda:
$3% das cnangas prestam atengdo aos antin-
cios. Um parénteses: o antincio mais lem-
brado pelos leitores de Mdnica e Cebolinha
¢ o chocolate da Turma da Monica, fabrica-
do pela Nestlé. Segundo a pesquisa, as me-
ninas léem mais quadrinhos do que os meni-
nos: o sexo feminino tem 64% do total de
leitores, contra 36% do masculino.

A maiona (52%) tem entre 9 e 12 anos,
seguidos da faixa entre 5 e 8 anos (22%). Na
distribuicdo econdomica, 38% sio da classe
A, 36% da classe B, 20% da C e apenas 6%
da D. Ainda segundo a pesquisa, o contato
das cnangas com as revistas infantis comega
a partir dos 4 anos de idade. E, de maneira
geral, a compra raramente se limita a apenas
um exemplar: 87% adquirem mais de um ti-
wlo cada vez que vao a banca.

O trabalho traz, ainda, dicas valiosas para
os anunciantes. Revela que 19% dos peque-
nos leitores gostariam de ganhar um
videogame, 14% uma bicicleta ¢ 6% um
Super Nintendo. Entre as pequenas leitoras,
5% querem uma bicicleta, 9% uma boneca
Barbie ¢ 6% um videogame. Esse piiblico
também prefere o refngerante a qualquer ou-
tro tipo de bebida: 90% dos leitores entre 5 e
8 anos ¢ 87% entre 9 e 12 anos preferem o
refrigerante ao suco. Bem, i1sso as mies jd
sabiam.
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Televisdo

...Maria Lydia pondera e...

Gazeta enterra

o "jornal da tosse"

O prestigio do programa Gazeta Meio-Dia,
mesa-redonda que faz sucesso num hordrio indigesto

hora do almogo nido é um momen-
A to adequado para se assistir a deba

tes politicos na televisdo, certo?
Errado. A julgar pelo prestigio do programa
Gazeta Meio-Dia, mesa-redonda de politi-
cos ¢ jomalistas que vai ao ar de segunda a
sexta pela TV Gazeta, de Sio Paulo, os es-
pectadores gostam, sim, de acompanhar um
bom bate-boca neste horirio aparentemente
indigesto. Co-
mandado pela
jornalista paulista
Maria Lydia, o
Gazeta Meio-Dia
estd no ar ha tres
anos, € visto por
quase 70.000
pessoas na cidade
de Sdo Paulo e re-
ine um time res-
peitavel de
debatedores.

Uma das es-
trelas do progra-
ma é o senador
Mirio Covas, do
PSDB, presente
sempre as sextas-
feiras s. Foi no Gazeta Meio-Dia que Covas
tornou publicas duas decisbes que se toma-
riam manchetes nos jomais do dia seguinte;
assumiu a candidatura a0 governo de Sdo
Paulo no inicio do ano e, mais recentemen-
te, admitiu que apoiania a alianca entre seu
partido e o PFL, na chapa de Fernando
Henrique Cardoso .

Covas vai ao Gazeta Meio-Dia como
representante de seu partido, o PSDB. To-
dos os outros partidos também tém cadei-
ras cativas. “E para garantir que haja um de-

bate de verdade e que ele seja democritico”,
explica Mana Lydia, a apresentadora. Pelo
PT, comparecem os deputados federais José
Genoino e Aloizio Mercadante. Os indica-
dos do PMDB siio o candidato ao governo
Barros Munhoz e o deputado federal Alberto
Goldman.

Num ano eleitoral, um programa com
tantos candidatos tem tudo para se trans-
formar em palan-
que de campa-
nha. Mana Lydia
sabe disso e, para
exorcizar 0
proselitismo e
manter o bom ni-
vel da conversa,
conduz o progra-
ma coin mao-de-
ferro. “Sou muito
procurada por
politicos , mas o
critério para en-
trar € muito rigi-
do", diz Maria
Lydia.

Eletricidade -
Certa ocasido, ela passou uma reprimenda
ao vivo no advogado Gragca Wagner, que
travava um debate grosseiro com o publici-
tinio Enio Mainardi. Graca Wagner € dire-
tor-presidente do conselho da Fundacdo
Cisper Libero, que comanda a TV Gazeta
e, na teoria, tem cargo superior ao dela .
O lider metalirgico Luis Antonio Medeiros
ndo gostou das perguntas de Mana Lydia
sobre 0 dinheiro suspeito que mantém sindi-
catos brasileiros. Custou a voltar a0 Gazera
Meio-Dia, apesar de convites recomrentes.
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... jornalistas retrucam

O programa vale-se de dois outros antido-
tos para manter a eletricidade dos debates. Um
deles € a participacdo na mesa-redonda de jor-
nalistas tanmbados, como Carlos Brickmann
e Fermando Pacheco Jorddo. O outro € a linha-
direta dos espectadores, que fazem pergun-
tas sem papas na lingua por telefone ou fax.

O Gazeta Meio-Dia estd longe de ser
uma idéia original. E inspirado no modelo
do Record em Noticias, também uma mesa-
redonda que, no mesmo hordrio, promove
debates e comenta os jornais. A prépria Ma-
ria Lydia se langou no telejornalismo ao
participar do Record em Noticias. O que
poderia ser apenas uma idéia requentada,
dessas que se véem a toda hora na televisio
brasileira, saiu melhor do que o original.

Puiblico mais amplo - O Record em Noti-
cias tem uma imagem estigmatizada diante
do publico. E visto como um programa con-
servador, porque, até um passado recente,
promovia debates de um tom s6, com poli-
ticos e jornalistas de direita. O debate hoje
retine politicos de varios partidos, mas o
estigma persiste. O Record em Noticias tem
um putblico composto por aposentados e
donas de casa. JA o Gazeta Meio-Dia nas-
ceu sem essas limitacoes. Além de ter um
formato dgil ¢ um cendrio mais moderno,
ganhou prestigio como um programa de-
mocritico. O sintoma disso sdo as mais de
50 mensagens por fax ou telefone que o
programa recebe de pessoas que ndo costu-
mam assistir a televisiao nesse hordrio.

A grande hmitagdo do Gazera Meio-Dia
¢ que sua audiéncia se restringe a capital
paulistana e a algumas cidades proximas,
onde a TV Gazeta mantém emissoras afilia-
das. A Record, uma velha emissora paulista,
leva vantagem no interior, pois tem uma
rede maior. Mas os nimeros do Ibope na
cidade de Sdao Paulo, onde o piblico é mai-
or e qualificado, revelam a superioridade
do programa de Marna Lydia. H4 um ano, o
Record em Noticias era o lider de audién-
cia, com 45.000 espectadores na cidade de
Sdo Paulo, seguido pelo Gazeta Meio-Dia,
com 37.000. Hoje, a situacao se inverteu. O
Gazeta tem 68.000 e 0 Record em Novicias
36.000.
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Existe um milhao de tabelas, dados
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estatisticos e calculos que se pode levar
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em conta na hora de decidir onde aplicar
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sua verba publicitaria. Mas nejnhum

desses métodos consegue

... medir a relacao especial que o consumidor

tem com a revista e que, com certeza, tem

-__-—__"___"—_—'_——_——_——-————-———__-——___.._—_—n_—m
muita influencia na eficiencia de um

anuncio. Anunciando em revista, mais do E

que estar falando com o consumidor que

T pode comprar seu produto;

L ol Anuncio de revista trabalha em
voce vai estar falando com ele

atraves de um meio de onde ele tira Sl che |

opinioes e comportamentos, em que

ele se inspira para se vestir, para o

qual ele escreve e fala o que sente. Essa

R INtIiMidad e, €SS a P o X T i O O O O TN
o consumidor, s6 a revista consegue. Se
voceé também quer que o consumidor tenha
tanta intimidade r:.m seu produto,

renda-se: anuncie em revista.
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Follow up

Os anuncios que
grudam mais

do que chiclete

Publicitarios descobrem

a forca das

midias alternativas

CE

por Suzana Barelli

s agéncias de publicida-
A de estiio descobrindo as
chamadas midias alter-
nativas: aqueles painéis de pro-
paganda colocados em Onibus,
tixis, supermercados e bebedou-
ros piblicos. A impulsionar esta
midia, hd o interesse dos anunci-
antes por espacos diferentes e
baratos e a oportunidade de atin-
giro puiblico de forma mais dire-
ta. Interessada nesse tipo de mer-
cado, a agéncia J. Walter
Thompson encomendou pesqui-
sa ao Instituto DataFolha sobre a
eficiéncia das midias alternati-
vas (veja tabela nesta pagina).
Outra agéncia, a Norton, passou
ainvestir pesadamente em teloes
de Omibus e em andncios em
cinemas e teatros. A idéia partiu
de uma solicitacio da Nestle,
cuja marca esta mais que conso-
lidada, e ainda assim identifica
nesta modalidade de midia uma
forma de manter seu nome sem-
pre aos olhos do consumidor.

Propaganda ao
peé das reportagens

Por falar em midias ndo-con-
vencionais, a Xerox ¢ a Brahma
estdo investindo num espago de
publicidade pouco explorado: as
colunas de jornais. A Xerox
fechou um acordo com a Net
Press, primeira rede nacional de
midia impressacriadapela Agén-
cia Estado, e a assessona de im-
prensa Intermeios. Coloca sua
marca na coluna Como aplicar
seu dinheiro, assinada pela jor-
nalista Regina Pitoscia, que €
distribuida para jornais de todo o
pais. A onipresente Brahma tam-
bém vai aproveitar o espago para
colocar seus antincios e logotipos
junto a reportagens sobre a Copa
do Mundo.

Para atrair o
consumidor timido

A joalheria H.Stern vai mu-
dar o ambiente de suas 87 lojas
na esperanga de atrair a classe
média. A atual decoragcdo, com
tons escuros e sobrios, vai dar
lugar a um ambiente mais
aprazivel, com cores mais cla-
ras. Tudo para ndao assustar o
consumidor que tem algum di-
nheiro para presentear com jOi-
as.

A mudanca é baseada num
estudo realizado no final do ano
passado, com 500 consumidores
potenciais. O resultado do traba-
lho mostrou que as pessoas fi-
cam rodeando a vitrine, mas nao
tomam coragem de entrar na loja.
Com o ambiente menos elitista,
espera-se que a imidez dos con-
sumidores diminua.

Cai o lucro das

a
agencias francesas

A mudanca nas regras de re-
gulamentacdo do mercado pu-
blicitirio da Franca provocou
uma queda de 10% no lucro das
agéncias do pais no ano passado.
Uma nova lei passou a obrigar o
repasse de descontos aos anunci-
antes. Antes, as agéncias com-
pravam o espago de midia com
descontos e recebiam o paga-
mento integral, ficando com a
diferenca.

0 onibus & o melhor veiculo

Tipos de propaganda alternativa que mais chamaram

a aten¢do de 512 consumidores paulistanos —em “

f

Telao de dnibus 83
Placa de rua 54
Téxi 51
Relégio de ruo 50 |
Lateral de prédio 47
Abrigo de 6nibus 25

JOSENASCIMENTO/FOLHA IMAGEM

FONTE: DATAFOLHA

Os Fittipaldi na
campanha da Bardahl

A empresaria americana
Evelin Bardahl Manchester,
dona da empresa multinacional
que fabrica os Oleos Bardahl.
desembarcou no Brasil no alu-
mo dia 9 de maio para abrir as
comemoragoes dos 40 anos da
empresa no Brasil. A campanha,
criada pela agéncia Denison,
deve custar 5 milhdes de dola-
res, Os garotos-propaganda con-
tratados sdo Fittipaldi de duas
geracoes: o pai Wilsinho e o
filho Cristian.

Garoto Bombril leva
a culpa pelo prejuizo

Em 1992, o grupo
Bombril/Ormiex investiu 16,1
milhdes de délares em
marketing. Ja no ano passado,
essa verbateveum bomacrés-
cimoechegou a 25,3 milhoes.
Pois a empresa estd atribuin-
do aestes gastos, agora vistos
comoexcessivos,aculpapela

Carlos Moreno: mais de 30% de queda nas vendas

queda de 32,49% no lucro do
grupo, em relacdo a 1992, A
declaracdo € surpreendente |
porque a Bombril, com o ga- |
roto-propaganda Carlos Mo-
reno, sempre fo1 vista como
um exemplo de investimento
bem-sucedido em marketing.
Além disso, uma parte da ver-
bado marketing foi emprega-
da para fixar no mercado no-
vos produtos do grupo, como
0 sabdo em pé Quanto.

IMPRENSA - MAIO 1994



A GEN'TE SE ESFORCA MALIS.

Um dos maiores cldssicos da histdria da
propaganda mundial estd sendo relembrado e
homenageado neste antincio. S6 que desta vez ele
ndo vem com o conceito de "Somos apenas o
nimero 2.

Nao somos vice, nem nos consideramos assim.
A corrida apenas comegou. De que vale competir
sendo para ganhar?

Imagine o significado da vitéria quando o

concorrente saiu alguns quildmetros antes de vocé.

Assim, se esforcar mais deixa de ser uma bela

idéia e vira obrigacdo, uma doutrina. Um jornalista

A mais qualificada entre as revistas semanais

de IstoE deixa de procurar apenas noticias, para
encontrar a mais completa informacdo. Um
fotégrafo de IstoE deixa de, simplesmente,
fotografar, para registrar aquele momento mdgico
em que uma foto diz mais que mil palavras. Os
editores deixam de mostrar fatos, para apresentar
uma nova visdo, os implicados, as versdes,
a repercussdo, uma oprmidao.

Este é o grande segredo da alta qualidade do
jornalismo de IstoE. E também do porqué de os
leitores mais bem informados serem os de IstoE.

Como vocé vé, todo esse esforco compensa.
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FRANCISCO ESTREIN -

Publicitario
em queda livre

Diretor da Associagdo Brasi-
leira de Marketing Profissional, o
publicitirio Geraldo Rocha Aze-
vedo, 31 anos, sempre teve medo
de altura. Um dia, resolveu en-
frentar a fobia e se submeteu aum
tratamento de choque. Matncu-
lou-se numa escola de péra-
quedismo. Resultado: o medo o
embora e ele tomou gosto pela
queda livre. Hoje, um ano depois
do primeiro salto, Azevedo estd
treinando para participar do pré-
ximo Campeonato Brasileiro de

LUIZ ESPER

Fl6rida, com um grupo de aven-
tureiros amigos, para ensalar uma
fantdstica coreografia de seis
movimentos diferentes, a ser en-

Amvadnnnr do medo dn: nttum an gn:tn p-alu uporta

gundos, entre 0 saltodoavidoe a
abertura do pdra-quedas. "0 es-
porte ensina a ter limites e a ndo
assumir riscos desnecessarios’,

Pira-Quedismo. Vai para a cenada no curto espago de 35 se- diz Geraldo Azevedo.
A agéncia DM 9, de

Nizan Guanaes, ganhou em !
abril passado o Prémio 0 modelo faml:{ldadcd para faz;r |
Abril dn Publicidade com a marketing de si mesmo. Na
campanha das meias femi- que faz mimica época, chegou a trabalhar
ninas Liz. Ganhou, mas niio em agéncias como a |
levou. A dupla de criagio O paulista Fernando Vieira, McCann Erickson e a Flag.
Marcelo Serpa e Alexandre 32 anos, é um dos modelos *A publicidade, para mim,
Gama, que fez o antincio da mais requisitados para comer- virou uma segunda ocupa-
DM-?admdm o prémio de ciais de televisdo. Emprestou ¢do", diz. A julgar pela agen-
30.000 délares, festejava a sua estampa para os antincios da profissional de Vieira,
conquista em novo endere- dos cigarros Dallas e da mar- serd assim por um bom tem-

go: a agéncia Almap- garina Qualy, para citar dois po. Foi contratado recente-
BBDG Serpa jd havia con- exemplos recentes. Antes de mente pelaTV Culturae tra-
quistado paraa DM 9 o aparecer na telinha, Vieira se- balha como mfmico no novo |
Grand Prix de Publicidade, guia a carreira de publicitdrio. programa infantil da emisso-
em Cannes. | Vielra: mi r Hoje, s6 usa o que aprendeuna  ra, o Castelo Rd-Tim-Bum. ‘
Sucesso n mawumo

g bﬁmﬂﬁbf-mteiris!a ini

FRANCISCO ESTRELA

Heron: ploneiro no patrocinio do fut na

O homem que
animava a midia

Dzpois de um longo jejum, o
empresdrio Heron Alves de Ob-
veira estd de volta 2 midia. Ele é
dono de um conglomerado que
retine uma rede de hotéis, um ban-
co de negdcios e uma companhia
de turismo, entre outros, mas ha
muitos anos suas empresas nao
faziam campanhas publicitdras.

A novidade é que a dgua mineral
Itagua e o vale-refeicio Coma
Bem, de sua propniedade, estdo
com campanhas saindo do forno.
Ele foi um dos pioneiros no pa-
trocinio a jogos de futebol, na an-
tiga Rede Tupi, nos anos 60, e
bancou sucessos como 0s progra-
mas Blota Jiinior e O Céu é o
Limire. “*O Unico com quem eu
nio trabalhei naquela época foi 0
Silvio Santos”, recorda-se.
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illian Witte Fibe,
cuja competéncia
acaba de ser

reconhecida pela
principal revista semanal
do pais, € uma das
estrelas de nossa equipe
de colunistas. Da tela da
Globo e da capa da Veja
ela pode ir direto para as
paginas do seu jornal,
junto com Armando
Nogueira, Alexandre

Garcia, Boris Casoy,

Ménica Waldvogel,
Carlos Chagas,
Alberto Tamer, Carlos
Monforte, Reginaldo

Leme, Alvaro Pereira e
Leonel da Mata.

Para contratar
nossos colunistas,
ligue (061) 225-7062

s
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Criacao

FAZENDO FIGA, IMPRENSA ANUNCIA:

Nossa

campanha
de

lancamento

do
Real

4 vamos nés de novo, pela sétima
vez em 52 anos, trocar de moeda.
Desde novembro de 1942, quando
Genilio Vargas aposentou os réis, substitu-
indo-os pelo cruzeiro, os brasileiros ja pa-
garam suas contas em Cruzeiros novos,
cruzados, cruzados novos € Cruzeiros reais.
Nas cédulas nacionais, jd esteve estampada
a esmagadora maioria dos chamados Gran-
des Vultos da Nossa Histéria = além dos
Pequenos Vultos =, de Duque de Caxias a
Princesa Isabel, do Bardo de Rio Branco ao
Marechal Deodoro e Floriano Peixoto, de
Santos Dumont aos dons Pedros, de litera-
tos a pintores, entre muitos outros, Até aos
proprios brasileiros ja se recorreu: os gau-
chos, por exemplo, decoram os recém-cri-
ados e recém-falecidos 5.000 cruzeiros re-
ais. Agora, com o langamento da nova
moeda, o real, anunciado recentemente
pelo governo, chegou a vez dos bichos
entrarem na roda = talvez para evitar erros
do passado, como o que levou um homem
tdo sisudo e irascivel quanto o Bardo de Rio
Branco a virar um apelido desvalorizado no
bolso da populagdo, talvez também por
falta de celebridades no estoque pétrio, a
menos que se queira apelar para Caetano
Veloso ou Chico Buarque. Com a bicharada,
espera-se que a populagdo néo entre, assim
como os pardais e os pintassilgos, numa
arapuca e que, pelo lado de Brasilia, o
governo tenha o bom senso de ndo homena-
gear o mico-ledo, uma espécie que, pareci-
da com as moedas brasileiras, caminha
para a extingdo.

e
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Como se sabe, nenhum governo muda
de uma moeda para outra por modismo ou
idiossincrasia. Do mesmo modo, ninguém
cogita de que as manchetes dos jornais
americanos tragam, na proOxima semana, a
noticia de que a Casa Branca decidiu apo-
sentar os délares e que, em seu lugar, criard
o novo délar ou o délar real. No Brasil, esta
reforma esté sendo feita simplesmente por-
que o padrdo monetdrio do pais, antes de ser
um instrumento de troca, ¢ uma ficgdo
corrofida por uma das mais altas e resisten-
tes inflagdes do mundo. Em pouco tempo,
as cédulas brasileiras ficam recheadas de
zeros, como uma espécie de peneira finan-
ceira. Trocar a moeda, em si, ndo quer dizer
grande coisa. Para derrubar a inflagdo, ¢
necessdrio arrumar o que estd errado em
Brasilia. O governo precisa governar, 0
déficit piblico deve ser saneado, as empre-
sas estatais deficitdrias tém de ser passadas
para frente, entre outros. A mudanga de
moeda, para fazer sentido, precisa estar
atrelada a um plano econdmico que a justi-
fique.

Escolados na matéria, os brasileiros
reagem as reformas monetdrias com uma

Cruzeiros: mutthl idas e vindas

mistura de esperanca desmedida e descré-
dito atdvico. Querem por todos os poros
que o real emplaque e que a inflago fique
na meméria como um pesadelo ruim do
qual finalmente se acorda. Apesar de toda
a torcida, os cidaddos tém mais de meio
século de experiéncia em planos
malsucedidos, com direito a até confiscos
de poupanga, € em moedas que vdo e vém
com uma rapidez espantosa. Fazendo o
maximo que estd a seu alcance para que o
real tenha vida longa e prospera, IMPREN-
SA, neste més, convidou as agéncias para
preparar uma recepgdo carinhosa para a
nova moeda. Uma delas, a Fischer, Justus,
empolgada com a idéia, ndo se limitou a
enviar um (nico andncio = enviou seis, e
deixou a escolha do melhor a critério da
revista. Foi um pareo duro. Dois deles
eram excelentes: o que estd publicado a
seguir e um outro, que mostrava uma filei-
ra de duendes e gnomos sentados num
muro, com o0s seguintes dizeres: “NOs
acreditamos em real”. Com bom humor,
retratou o estado de espirito de uma nagao.
Confira, pois, o trabalho das esperangosas
agéncias.

a4
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FRANCISCO ESTRELA

Carla Kawmura
e Paulo Pretti

Com pose

de Corcovado

A dupla de criagdo da
Fischer, Justus, de Sio Pau-
lo Paulo Pretti, diretor de
arte, e Carla Kawamura, re-
datora , aguardam ansiosa-
mente pelo lancamento do
real. “Queriamos mostrar os
dois lados da questdo. A ne-
cessidade de termos uma
moeda estavel, e os bolsos
vazios simbolizando a reali-
dade econ6mica atual”, afir-
ma Carla.

Real, esperamos voce de bracos

BANCOY L\lhu L0 b

OQUTRA VE
INDEPENDENCI
0U MORTE.

Um pais que nio tem sua
moeda cotada e respeitada
internacionalmente, nio pode
se chamar de pals soberano.
Porque a moeda é o retrato
dl soberania.

O Real chegou para devolver
© NOSSO auto-respeito.

De hoje em diante o Brasil
passa a fazer parte daquele
grupo de paises que ndo tém
vergonha da sua moeda.

Por isso hoje é um dia
importante. E o dia em que
estamos declarando nossa
independéncia novamente.

CADERNO DE MIDIA - MAIO 1994

Nesti, Célio,
Mirela, Raggio e Katto

Um grito as
margens placidas

A equipe de criacio da
Enio Mainardi Nicola
Raggio e Mirela Janotti, re-
datores, Nelson Katto e Pau-
lo Ernesto Nest, diretores
de arte, e Célio Ferros, esta-
gidrio de criacdo , de Sdo
Paulo, reeditou o grito do
Ipiranga. "' A soberaniade um
pais estd ligada a sua inde-
pendéncia econ6mica. Sem
uma moeda forte, ninguém é
independente”, diz Raggio.

0Og
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Betina Galpurin
e Karen Malusa Rossi

FRAMNCIGCD ESTHELA

Queda

para o alto

A Delta, de Sao Paulo,
demonstrou que histéria se
repete. Betina Galpurin, re-
datora, e Karen Malusd Rossi,
diretora de arte, lembraram
que o real era a moeda que g
nossos avés guardavam em §og
seus cofrinhos. “E uma par6-
dia da famosa campanha do
uisque Jim Beam, mostran-
do que as coisas boas aca-
bam voltando”, diz Betina.

Tradugdo: Nds sempre
voltamos ao bdsico

I Cruzeiro Real
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Bem-vindo ao clube.

Heloisa, Pacheco
e Gui de Carvalho

Convite ao
primeiro mundo

O délar, o marco alemdo
e o iene j4 tém um novo com-
panheiro a altura. A equipe
de criagdo da Agnelo
Pacheco Heloisa
Spolverini, diretora de arte,
Gui de Carvalho, redator, e
Agnelo Pacheco, diretor de
criagio ,de Sdo Paulo, co-
memorou a chegada do real.
“E o primo rico convidando
0 primo pobre a entrar no
clube”, diz Pacheco.

FRANCISCO ESTRELA
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Djinechian e Uchiyama

De volta
aos contos de réis

A CBP, de Sdo Paulo,
ironizou os antigos planos
econdmicos. Alberto
Djinechian e Ivan Caires, di-
retores de criagdo, Marcos
Uchiyama e Luis Fernando
Schuber, diretores de arte, e
José Batista de Oliveira, re-
dator, modificaram o jargdo.
“A letra O também significa
a inflagdo zero que o pais
tanto espera”, afirma Caires.

Depois do cruzeiro, veio o cruzeiro forte, cruzeiro novo, cruzei-
ro do sul, cruzeiro do norte, cruzado, cruzado de esquerda, cru-
zado de direita, e o povo é quem foi pra lona. Vamos comecar
tudo de novo. Mais uma vez. A nova moeda parece estar bem
treinada e ter muito jogo de cintura. E uma moeda que entende
de inflacdo, de moedas estrangeiras, de mercado, de saldrio e
despesa de dona de casa. A partir do dia primeiro de julho, todo
dinheiro vai virar Real. Esperamos que depois da copa, eleigdes
e carnaval, ele continue firme. Continue Real.

s

Beth Sehner,
Lobo e James Silva

Para guardar
sob o colchao

A Idéias & Companhia,
de Alagoas, quer acabar com
os CDBs, RDBs e outros ar-
tificios utilizados para man-
ter o0 nosso dinheiro vivo.
Beth Sehner, diretora de arte,
Eduardo Lobo e James Silva,
redatores, acreditam que o
real vai resgatar a figura do
cofrinho. “*Abordamos otema
pelo lado social. Do jeito que
estava ndo dava mais”.

N
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Na mira da lupara
Os consumidores a
beira de um
ataque de nervos
oy

—

Don Calo perde a paciéncia
com a cerveja Brahma
e sua propaganda exaustiva

por Silvio Lancellotti

Don Cal6gero Castellamare, ex-
mafioso, experiente de muitos conflitos, o
grande lider da famicchia Bonanno que
ganhou a “Guerra de Nova York” no
comecinho da década de 30, ficou muito
impressionado com a performance da
Brahma, leia-se Fischer & Justus, na pri-
meira viagem da selecdo brasileira ao exte-
rior, antes da Copa dos Estados Unidos.
“Incrivel”, comentou comigo 0 meu babbo
honorédrio: “Até mesmo uma bandinha a
agéncia conseguiu, 14 em Paris, s6 para
tocar o hino da Nimero Um...”

De fato, a agdo foi devastadora. Ban-
deiras enormes no gramado, torcedores lo-
calizados em pontos estratégicos nas arqui-
bancadas, o dedo em riste da marca de
cerveja em todos os cantos - s6 faltou
mesmo fincd-lo nos altos da Torre Eiffel.
Don Calégero me pediu que parabenizasse
publicamente a Fischer & Justus. Pediu
também, no entanto, que eu enviasse este
recado singelo: “Legal a idéia da bandinha
a invadir o dudio das emissoras patrocina-
das pela Kaiser e pela Antarctica. Agora,
escutd-la por 90 minutos, sempre na mes-
ma batida, ah, isso enche o saco até de um
surdo...”

Paralelamente, o capo estd perplexo
com o siléncio da concorréncia. “Foi assim
no carnaval, quando a Brahma esmagou as
outras birras. A Antarctica, no méaximo,
mostrou uma latinha sacolejando na parte

O setor dos comes e dos bebes, entre

os meses de margo e abril, motivou dois
comentdrios de Don Calégero
Castellamare. Ei-los, individualizados:

* Deslumbrante o novo filme da aveia
Quaker. Tudo se passa numa manhd,
vdrias familias e vdrios personagens
diferentes a produzirem o seu desjejum
com tal ternura e com tal continuidade
que o espectador mal se apercebe das
mudancas. Tudo com muito apelo ao

apetite - € a alegria com que se deve
principiar um novo dia.

* Também formiddvel o filme da mar-
garina Delicia que encanta os intervalos
das transmissdes da Formula 1. Agora,
sou obrigado a implorar a agéncia que
me remela, urgenlemente, 0 nome € o
enderego do cidaddo (ou cidadd) que
perpetrou os pdes que aparecem no co-
mercial. Mais do que a Delicia, os pdes
protagonizam o grande impacto da pega.

I

de baixo dos videos. A Kaiser fez um
filminho bem chinfrim. Serd, porém, que a
concorréncia ndo estd apenas esperando
que a Brahma esgote a paciéncia do consu-
midor com o seu excesso de mensagens?
Sei ndo ..."

Bocé engracadinho - Frustrou meu
babbo, profundamente, o tal comercial
interativo do Unibanco, aquele dos dois
casais - cabendo ao piiblico a escolha do
mais interessante. Don Cal6gero nido rece-
beu os nimeros finais da pesquisa que
definiu a dupla de nimero dois. Imagina,
no entanto, que a sua vantagem tenha sido
avassaladora. A dupla de nimero dois era
péssima - mas aquela de nimero um era
absolutamente lamentdvel.

Raciocinio de Don Calé: “Foi ostensi-
vamente 6bvia a selegio da dupla nimero
dois. O banco e a agéncia, contudo, imagi-
nam que alguém vai se identificar com o
rapazelho vencedor, um bocé supostamen-
te engracadinho, capaz de pretender que se
passe uma lasca de sushi numa frigideira?
Imaginam que alguém vai-se identificar
com a esposinha tio domesticamente pren-
dada numa época de reformulagdo da mu-
lher ? Sei ndo ...

Erro patético - Também deixou atdni-
to o ex-mafioso o outdoor tentativamente
divertido da empresa de pneus Firestone,
aquela que demandava do consumidor o
nome do mais novo parceiro da marca:
Charleston, Flintstone ou Bridgestone. Na
verdade, por um erro patético de montagem
das folhas do outdoor, durante uma semana
o nome do parceiro apareceu escrito
Briddstone, ou Bridostone, destruindo a

graca minima da comunicagdo. Quando a
agéncia constatou a tolice e refez o outdoor
ja era muito tarde. Comentério do babbo:
“Continuei com a Pirelli, bem mais fécil de
ler e de falar”.

Ainda no departamento do outdoor, Don
Calégero achou belissima, de excelente
gosto, a dupla de lancamento dos carros
Honda, com o slogan “Ou eu, ou eles".
Além da elegincia das fotos, uma mensa-
gem clara, de simplérrima assimilagdo. Li-
¢do do capo: “Recado de outdoor precisa
ser assim, limpo e objetivo, sem exigir
gindsticas mentais ou torcicolos no pesco-
¢o". O oposto do anincio da Firestone.

Pesados levissimos - Para ficarmos no
tema dos veiculos, o velho ex-mafioso ado-
rou o filme dos caminhdes da Volkswagen.
“Apesar da minha memoria cansada, estou
quase seguro de que a Volks nunca tinha
feito, antes, um comercial de seus cami-
nhdes.” Concordo com o babbo, eu tam-
bém ndo me recordo de uma experiéncia
publicitdria anterior da Volks no segmento
dos veiculos pesados. “Pesados, alids, que
o filme tornou levissimos”, comentou Don
Calé. “A cena do desembarque de um com-
pacto, retirado de uma carreta, € muito, mas
muito charmosa para esse género de produ-
to. E a idéia da ‘engenhana simultinea,
vocé pede e ela faz' me pareceu sensacio-
nal. Encomende quatro, por favor...”

Don Cal6 ndo poderia deixar de finali-
zar suas observacdes com um elogio inevi-
tdvel ao filme que redine os melhores mo-
mentos de Carlinhos Moreno, o garoto
Bombril. Numa palavra, dificil de escapar
da boca do meu babbo: “Genial”.

ADPENTA MALIOY 1004
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Programa Custo 30° ﬂ%ﬁm | e
- . -
I-n.muin 07:0007:30 Bam Dia Brasil ~ Gildbo 2attaf . jess3 - Ins
07: 3W08:00 Bom Dia $30 Paulo Globo 2a/taF 7850 129.73 304
e | | o | mew | am |
1 200/12:30 Acontece Randeiranies Ja/baF 150 I 57,000 KK 90 IZE.90 682
12001 3:00 Recond em Noticias Record 2atbaf 00 l ame | 20w mo | AW
12:00¢1 300 Garera Meio-Dia Gareta 2a'taF 00 ] 52,000 17745 17745 34
12481325 Sio Paulo Ji - 1* Ediglo Giloho 2a/Sab. 240 0 78000 1.442.55 TLIB 186
12:3041 3:00 Ediglo da Tarde Manchete 2a/5ah | 81 | 26,000 144 82 |44 82 [ 357
118: 301900 Informe SP Revor 2/6aF 1% | $2.000 486,00 486,00 938
1831500 Aqui Agor - |* Ediglo TVS 20/Sab 36l g 346000 1291 .56 Jas7a 9.51 ]
19-00720:00 Jornal da Revord - Nacional Record 2a/taF M) | 56,000 Bk 00 K800 15.14
IR:2V19:15 Rede Cidade Bandeirante: 2a/Sab 210 I 56,000 102200 102200 1825
19:15720:00 Jormal Bandeirantes Bandeirantes 2a/Sab. 200 2 62,000 116511 582 56 I8
19:00/ 1945 TJ Brasil TVS 2a/Sab 270 1 442,000 411442 7404 931
19:45720-45 Aqui Agors - 2* Edigio TVS 2a/Sab. s 14 362,000 3.291.56 235.11 586
19:45720:00 Sk Paulo Ji - Ja Ediglo Globo 2a/Sab o0 a9 1.9% 1,000 6.983.07 14251 158
20002030 Jornal Nacional Globo 2a/Sah. 150 48 L910,000 795032 165.82 4.17
203072 1:30 Jornal da Manchete Manchete 2alSah L1 z TR, 000 | 27057 635.29 16,29 T
AkIN 100 CNT Jomal Gareta 2a/faF 150 1 45,00 1539860 1.835.60 81
' 245045 Ediglio Nactonal Mancheie 2a/taF L1 1) [ 200,000 228 54 228.54 11.43
00 30V 1:00 Jornal da Globo Gilobo 2a/baF 150 17 649,000 1. 564 60 9.4 134
| 23: 2072330 Jornal do SBT 23 Horas VS 2affalF 50 7 250,000 3.407.25 499 .61 1249
I 23 30V 0 Jornal da Noie Bandeiranics 2a/baF 130 3 102000 30092 10031 295
NE4501:00 Jormal do SBT 24H 10 VS JataF 15 4 1 59,00 | 800,005 360,01 .06
Entrevista ¢ 15181718 Silvia Poppovic Bandeiranics 2aF/6aF 600 3 113,000 38890 126.63 iy
Dichate I 3: 30/ 1 600 Bate Boca Mang hete 2aFf6aF 730 | 22,000 20 T4 205,74 9.53
21:30/22:30 Clodovil Abre o Jogo Garetn 2aFitaF 300 3 124,000 1.897.45 612.55 1530
21:4522:30 Hehe TVS 2aF 45 L 30,000 2.747.08 MW k.86
231801013 Cara a Carn Bandeirantes JaF | 20 2 el (X 116311 58256 18.20
20 M4 S J Ore & Meln TVS JataF 175 7 267 ) | 40724 499 &) 1310
23:00/00:00 Fogo Crurado Gareta 2aF &0 1 27.000 1.435.30 143530 5116
Jornalismo 20002200 Fantisico Globo Domingo | 20 L] 151 1,000 6,607 82 17189 4.37
213072230 Globo Repdrter Globo faF 60 42 1LATS.000 4,500 51 107.37 269
o143 Comando da Madrugada TVS Sdbado - 7 267,000 1067 .59 15251 4.00
Rural 070730 Realidade Rural Bandeiranies lo/taF 150 » 6, (000 139.00 - 2317
08 W0 2% Globa Rural Globo Dorningo LL 12 472,000 1.547.29 | 28.94 328
Ecologia 0T AS0800 Gilobo Ecologia Cilobo Domingo P s fy 243 (KD 547,66 91.28 p 5
Foate:  Fonte: Tabels de Pregos Maio/™d Nenhum registro de pregos
IBOPE D visdo Audi-Midia * Audibncia inferior s 0 5%
SP: ADPYIA - Sem. 1594 (1 1AM a | TAA) ** Audidncis nbo disponivel no periodo pesguisado

Quem se comunica lé



O MAPA DA MIDIA

TELEVISAO

3 F . . . -
R _ Programagéo Rio de Janeiro - capital
Cénern Hordno Programa Emissora Exibsgdo T::',,:: " | Audigncia Publico Custo 307 ._ff;;:','; H:_ ks
Notcidno 07000730 Bom Dia Brasi! Globo la/baF 150 1 4,000 138,11 138 13 9 b
07 200 ) Bom ha Rio Ciobo lamaF 150 E Td 00 L2118 17 =
080011030 Dia Dia Bandricamies P 2% | 21.000 130,64 B0 | 622
12-00/12:30 Acontece Banderanies Ja/taF 150 3 61,000 219.00 73.00 s
1 2-00/13:00 Rio em Noticias Record - Rio 2oaF 300 I 12.000 10000 100,00 L
12:45/13:29 Jormal Hope Giotwo 2a/5ab 240 1 747,000 78363 24 49
12:30¢13:00 Bdicho da Tande | Manchete w/Sab. T80 1 1000 9168 9265 273
I8 3001 9-00 Informe Rio Record - Rio 2a/taF 150 1 22,000 194,00 19400 -
183N 1900 Aqui Agors - 1* Ediglo SET 2a/Sah 180 4 92,000 68611 171.53 7.46
1900V 20:00 Jornal da Recond - Nacional Record - Rio ZabaF A0 1 13,000 139,00 139.00
IR 3R15: 18 Rede Cidade Bandetrantes 2a/Sab. 2 39,000 0600 248 00 1272
19: 1 8/720:00 Jornal Bandeirantes Baodeirantes 2a/Sab 70 2 46,000 643 08 12153 | 395
15000 1 548 T] Brasdl SBT 2a/Sah. [, 138.000 R57.64 14294 6.2
19:45720:45 Aqui Agona - 2* Edigio SBT 2a/Sab 360 4 102,000 686,11 171.53 6.7
19-45720-00 RJ TV - 2a Ediglo Globo 2a/Sab, 52 1,227,000 3K14.59 7136 .11
20:00020:30 Jornal Nacional Gilobo 2a/Sab. 180 52 1,221,000 446791 85.92 } ot
20:30021:30 Jornal da Manchete Manchete 2a/Sab. 360 3 71,000 BI283 270.94 11,45
20- 302100 CONT Jornal Corcovado 2ai6aF 150 | 24,000 54 96 694.96 1N 9y
23:4500:45 Edigao Nacwonal Manchete 2aftaF M0 I I'5.000 14621 146.21 9.73
00: 3040 1:00 Jornal da Globo Giabo 2u/6aF 150 14 28,000 797.29 56,93 241
23:.20023:30 Jornal do SBT 23 Horas SBT 2a/taF 50 4 105,000 TR 08 15228 f
23:30/00:00 Jornal da Noite Bandeirantes 2a'6aF 150 1 29,000 166,00 166,09 5.7
D451 :00 Jarnal do SBT 24H10 S8BT ] n6aF s L 79,000 300.18 100D 3. 80
Entrevista e 15:1517:15 Silvia Poppovic Bandeiranies | 2aFiaF 600 i 35,000 214.64 214.64 6.13
Debate 133041 600 Bate Boca Manchete 1aFibaF T80 2 38,000 1318 67.09 143
21:30722:30 Clodovil Abre o Jogo Corcovado JuFithaF 300 2 37,000 TI6ES 15845 19 1%
21:45/22:30 Hebe 58T 2aF 45 5 119,000 58257 11651 4,90
23:1501:15 Cara a Cara Bandeirantes IaF | 20 | 29,000 643,08 643,08 2217
23:30/00:45 38 Onze e Meia SBT laGaF 375 5 113,000 TR 14580 645
Jornalismo 20:00/22: Fantistico Gilobo Domungo 120 36 B47.000 3.021.59 £1.93 1 57
21:30722:30 Gilobo Repdner Globo 6aF 1] n ER0.000 231284 6150 263
23:45/ Comando da Madrugada SHT [ Sabado 3 76,000 22559 75.20 197
Rural 07:00:07:30 Realidade Rural Bandersanies ! 2u/baF 1%0 . 5000 83.00 : 16.60
08: 3009:25 Globo Rural Globo Domingo 1] 9 220,000 686,25 76,25 3.12
183V 838 Agrojornal Bandeirantes la/tmF 40 I 30,000 496,00 496,00 1653
Ecologia 07350800 Globo Ecologia Globo Domingo 24 4 100,000 219.67 5492 220
Fonte: Tabela de Pregos: Maio/ 4 - Nenhum registro de pregos

IBOPEDivisao Audi-Midia
R): ADPAA- Sem. 1594 (1 104 & 17/0494))

e e s - = e e e ——

FAMEE NG BE MIDIA - MAID 1694

10670

*  Auvdidncia inferior a 0.5%
** Audibnca nbo disponivel oo perfodo pesquisado

OUTDOOR

Mimero Custo Custo

Cidade e Locas Custo (L'RY) Tabuletas Local
Tabuletas Indeterm Determun Determun

Sac Paulo 5398 1.B13 419.12 22184 48181
Rio de Janewro 2,260 iR 52164 482 K|
 Saivador 990 467 31321 : 13768
Recife | 508 485 31321 - 51768
l'l;lﬂ Alegre 1350 415 30121 - nmLn

o | )

Fonie: Central de Ouidoonr
Tabels de Pregos: Mano/S4

Numero Custo Custo
Cidade de Locas Custo (URV)| Tabuletas Local
Tabuletas Indeterm Determin Determin
Curitiba 1031 T 30121 - nLm
Fortahera Ly e 30121 131.77
Belo Horizonte 1,248 650 30121 . £ )
Croadinia 462 184 261.61 - ) e |
Brusilsa 243 97 26161 - 332




O MAPA DA MIDIA

As Principais Radios
| o opeangg S, Custo (URV) | Coin Anditncia | Média Custo (URV) | Custo
Cidade Eamissoras Sleddia e Chivindes ur o e E it s ik Méadia de Outirinis W i
PP S— T minuo I"""ﬂ"m il | ot Rl LT ol g LR Indeterm. mil
A0 PALILD WM | GLOBD 1.73 242,400 196,00 0309 DMSTRITO AM | PLANALTO (182 | 4000 11.99 097]
. T;'“—__ 3l | 79.900 17354 Nk FEDERAI REDENTOR 0.52 £o00 | ’ {3,000
| BANDEIRANTES 040 56,000 T | NACIONAI 0,40 6, 800 . 0.000
: - 03 il 211,00 2397 NOVA ALIANCA T 5 W) T 01,000
E FM | TRANSCONTINENTAL .42 | 0% (W) 154 (9 no7e M | 108 169 F— 53,23 2390
IRANSAMERILA ; i 112,100 127.00] 107.047 ' ATIVIDADE 257 35,900 23.00 0470
| | 105 0.74 103,700 CHRS 1200000 1.228 ‘ TRANSAMERICA .31 2 300 14.00) 0628
| JOVEMN PAN LE9 | O, 0 T 1 (%A IORNAL YT 13800 94l 0.682
RIO DI aM | GLOBO 105 167 8K 104 lqll 0.620 ! PORTO aM | FARROUPILHA > 60 &2 500 - v
JANEIRD [UFI .14 #3300 153501 | 988 | ALEGRE GAUCHA |04 35 000 48.24 1.930
COPACABANA (.13 27 000 - 0.000) | CAICARA SEs T = =
it i cdtein 129.00 .07 1 120 ! 034 200 | 4.79 0.584
il i e ! i s 0581 FM | ATLANTIDA 1.63 19, 200 |8.82 0.480
& | = | 20 4N | g1 (X ' 1O CIDADI 1 9.200 | T -
TROPICAL 0.1 74,500 70.00 0.940 | | ELDORADO 121 29,100 10.21 0,351
K (1.5 71,700 b [0 | i1 B I UNIVERSAI T 14 S00) 10.21 e
| BELO WA : ITATIAIA | .45 40 %W 1184 0 S53 | RECIFE R JORMAL 2.4 50 700 21 %0 0.360
HORIZONTL | CULTURA 088 | 24,800 1689 | CLUBE 2 55 700 4. 14 0,613
i AMERICA I .37 PR AN .48 {0,562 i TAMANDARE _ 094 G 10 13,57 0714
| ATALAIA | 03 | 9.300 poo| 2310 | GLOBO | 166 | 13,300 13.57
ol L 235 | 63.500 00 083 | | M | RECIFE 199 | 80,500 12.25 0.152
i 3 tasel oot = i " 1.92 18,700 0.8l 0.253
i e e 2200|0764 CAETES | 54 37.100 1235 | 033
[ EXTRA [ O | 0000 | 698|108 AR ANATA | T T
Fonte: Tabe Precos: M Ser o3 il
IBOPE: Marco®4 - Todos o
Faixa borfiria 08:00 ks 24:00 b OBS: Os hordrios indeterminados ou rotativos variam de emissora pars emissors
Os precos das emissoras da Globo incluindo a ridio BH <3 "
2 =53 e n— — ey

O DETALHE QUE DISTINGUE VOCE.
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JORNAIS

. * Os Principais Didrios
| Cidade Sede  UF I Titalo Editora I_F i3 Iaf | Ja/5éb ﬁ%% Impressdo r.-:;:m:jlu |
| 30 Paulo 5P | O Estado de 5 Pauio SAQ HTHSI: Paulo 464791 | 284169 288 487 pak i) 161,40 161.40 NYLON PRINT 3|6
Jornal da Tarde S/A O Estado de Sio Paulo 99 289 91.234 - 142,52 101.99 OFF-SET 33 1«
Folha de 5 Paulo Empresa Folha da Manhd 5/A 678497 | 426945 | 4377R2 27342 186,28 18628 OFF-SET 53| 6
Folha da Tarde Empresa Folha da Manhi S/A . 51,21 42,58 OFF-SET 53 | 6
Noticies Populares Empresa Folha da Manhi S/A 93361 107.786 103,049 2431 2431 2431 OFF-SET 53| 6
Didrio Popular Empresa Jornal Didrio Popular Lida | 176845 | 154242 144963 71,43 62.11 62,11 LETTERPRESS | 53| ¢
Dl DCl-Editora Jornalistica S/A . " . 113,00 113,00 OFF-SET 53| 6
Gazeta Mercantil Gareta Mercantil Jornal S/A 65,443 64,381 105.00 105,00 OFF-SET 54 | 8
A Garets Fundagao Cdsper Libero . - . 62.13 . 62.13 OFF-SET 53| &
A Gaeetn Esportiva Fundaguo Cisper Libero . . . 62,13 73,09 62,13 OFF-SET 53| 6
Didrio do Coméreio Assoc Comercial de Slo Paulo - . . - 31.68 3168 NYLONPRINT | 54 | &
Didrio do Grande ABC | Didrio do Grande ABC S/A . . . 92.48 52,79 52,79 OFF-SET 4| 6
Rio de Janciro  RJ | Jomal do Brasil Jomal do Brasil S/A I168.679 | 104678 121.609 11661 73,95 73.95 LETTERPRESS | 53 | 6
O Globo O Globo-Empr Jornal Brasileira Lidal 543818 | 274,744 275258 131,78 T9.87 79.87 OFF-SET 3] 6
O Dia Editora O Dia Lida 494,734 | 224.765 250948 106,76 69.13 69.13 OFF-SET 53| 6
Jornal do Commercio Graf Edit Jomal do Commercio S/A . . 74.03 39.19 OFF-SET 53| B
A Noticie Editora A Noticia . 11333 27617 . 11.20 1120 OFF-SET 53| 6
Tribuna da Imprensa S/A Tribuna da Imprensa . - 140.50 140,50 OFF-SET $3] 6
Belo Horizonte MG | Didrio da Tarde S/A Estado de Minas - 46,455 24419 - 30,00 16,00 OFF-SET 419
Didrio de Minas S/A Jornal de Minas . . 15.00 19.00 OFF-SET 54| 9
Didrio do Coméreio Didrio do Comércio EmprJorn. Luda. . . £ 3174 31.74 OFF-SET 409
Estado de Minas S/A Estado de Minas 146.317 55.7137 61514 74,00 56,00 56,00 OFF-SET 4| 9
Jornal Hoje em Dia Ediminas S/A - Edit.Graf.e Ind MG . - v 27.08 21.40 21.40 OFF-SET 53| 6
Vitdria ES | A Gazeta S/A A Gazeta 69,825 32113 33.507 14,60 8.00 8.00 OFF-SET 53] 6
A Tribuna Nassau Edit.de Ridio e TV Lida 12.947 - 12228 7.60 - 681 OFF-SET L]
Porio Alegre RS | Zero Hom Zero Hora Editora Jomnal. S/A 246,624 123,438 122.705 2474 16.71 16.71 OFF-SET 36| 5
Jormal do Comércio CiaJomal.D.C Jarros - . . - 12.56 12.56 OFF-SET 6
Correio do Povo Empresa Jornal Caldas Jr. 180.000 | 180.000 1 80,000 35.14 2152 2532 DYLITO 33| 6
Floriandpolis SC Imcm Zero Hora Editors Jornal. S/A 54.708 28.865 29.600 7.38 5.90 550 OFF-SET 6| 6
O Estado de Floriandpolis | Empr.Editora O Estado Lida. . . 17.97 14,48 OFF-SET 51| 8
Joinville SC | A Noticia A Noticia S.A - Empresa Jornalistica| 23,251 20.240 20,904 20,75 17.29 17.29 OFF-SET 5418
Curitiba PR | Gazew do Povo Editora Gazeta do Povo Lida. 122426 31609 33427 21,10 13.30 13,50 OFF-SET 53| 6
Correio de Noticiss Editora Correio de Noticias Luda. - - " 20,16 14,00 14.00 OFF-SET 53| 6
Didnio Popular Editora Didrio Popular Lida. . - 21.10 13.05 OFF-SET 53| 6
Indistria ¢ Comércio | Empresa Jomal. | & C Lida - . . 26,00 16,00 OFF-SET 54| 8
Jomal do Estado Editora Jormal do Estado Lida . - 885 B85 OFF-SET M| 8
O Estado do Parand Editora O Estado do Parand S/A . . . 22,80 - 14,10 OFF-SET 53| 6
Tribuna do Parand Editora O Estado do Parand S/A . . 22 80 14.10 OFF-SET 53| 6
Londrina PR | Folha de Londrina Empr.Jornal Folha de Londrina Lida |  43.001 - 12924 1771 . 12,68 OFF-SET 3|6
Jornal de Londrina Editora Jornal de Londrina S/A 5.713 f6.304 8.702 7.08 7.08 5,66 OFF-SET 5331 6
Brasilia DF | Correwo Braziliense S/A Correio Braziliense B2.607 29.726 37854 64,12 4457 44.57 ﬂ’F—iﬂr 54| 6
Jormal de Brasilia J.Cimara ¢ Irm3os S/A . » » 46,08 3L 31.78 OFF-SET $3 | 6
Goilnia GO | O Popular J.Chmara ¢ lrmiios S/A 52.45] 29213 32 588 16,83 12,02 12,02 OFF-SET 3|6
Didno da Manha Unigraf Editora Lida. . . . m.'n_. 21,94 21,94 OFF-SET 3| 6
Cuiabi MT | Didirio de Cuiabd Empr.Jomnal Didrio de Cuiabd S/A . . . 41.14 : 31.64 OFF-SET si| 6
O Estado de Mato Grosso |  Editora de Cuiabd Lida . . 18.00 13,78 OFF-SET 53| 6
A Gareta de Cuiahd Editora Graf Centro-Oeste Lida. - - 23,00 16,00 OFF-SET 54| 6
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= alils. ol Y X . :
i 1] | B A
< ,
RINT e X ,
T=
OFF-SET s3] 6
OFF-SET “l 9
| ndaBabiasA | | mo | omser
T T T O R DO BT R
BeshisHoje | BahinHojelula I . . . 11.90 ne | mso |
Informe do l;.ll'l'q!'ﬁﬁia Editora Informe do Empresdrio l.l.lJ 3 gt - . | . 19,00 19,00
Forslza  CE | OPowo | EmpresalomslOPovoS/A wior | u93 | 29m sm| nm nn s)9
Tribuna do Ceard Editora Tribuna do Ceard Lida . . . 41,27 4127 4127 9
Didrio do Nordeste |  Editora Verdes Mares Lida. noss | 2em9 | 2523 pa| a0  2n0 9
S8o Lufs MA | O Debate Editora Alcintara Lida. . . . 25,25 18,21 18,21 -il
0 imparcial Empresa Pacotitha Lida - . . 20,58 1452 14,52 e
Jolio Pessoa PB | Correio da Paraiba Jornal Correso da Paraiba Lida. pa " - 17.34 . 12.05 9
O Norte S/A O Norte * L. ol DRSNS 7 2327 227 4| 8
A Unilio A Uniio Sup. de Imprensa ¢ Editora . . . 9.05 9.05 Q.05 OFF-SET 0] 8
Recife PE | Didrio de Pemambuco | Diério de Pemambuco S/A 63207 | 26816 | 28208 $8.56 4632 46.32 OFF-SET 54 lﬂ]
Jornal do Commercio Editora Jornal do Commercio S/A 81.700 50.990 51.202 57.51 46,28 46,18 OFF-SET 5331 %
Didrio da Manhd Gréfica ¢ Editora Imperador Lida. . - . 46,00 . 30,00 TIPOGRAFICA | 54| 8§
Teresina Pl| ODia Empresa O Dia Lida, 8735 - 5177 31290 - 26,50 OFF-SET M4 9
| 0 Extado Editora O Estado Lida. ' . . . 18,88 . 135¢ |  OFE-SET sl 8
Jornal da Manhd Editora Grifica Elijora Lida . . o 15.70 9.41 041 OFF-5ET 51| &
Didrio do Povo Grifica ¢ Editdo Povo Lida. . g . 30.10 X 20,90 OFF-SET sal 8
MNatal RN | Tnbuna do Nore EmprJomal. Tribuna do Nore Lida.| 12774 . 6042 14.21 . 10,98 OFF-SET 4| B
Didrio de Natl Editora O Didrio S/A - : 6986 : - 20,00 OFF-SET sa| 8
Q Poti Editora O Didrio S/A 13.547 . - 25.00 - . OFF-5ET 4] 8
Aracaju SE | Gazeta de Sergipe Gazeta de Sergipe S/A - g ' 6.80 : 5.50 OFF-SET 0| 8
Jornal da Cidade Empr.Grifica Jornal Cidade Lida . . - 7.11 . $47 OFF-SET 53| 8
Jornal da Manhd Ind.Graf. Trib.de Aracaju Lida. - - . 17.37 . 1458 OFF-SET EI'T |
RioBranco AC | A Gazetado Acre Repiquete Serv_Edit Lids. . - . 11,67 : 9,78 OFF-SET 54 l 8
O Rio Branco O Rio Branco Lida. . 2 - 153 : 294 OFF-SET 2|2
Macapd AP | Jormal do Dha Editora Grifica O Dia Lida = - . 63.76 - 49.08 OFF-SET 421 7
Manaus AM | A Critica Empresa de Jornais Calderaro Lida. . . . 40,40 “ 31.08 OFF-SET sl 8|
Amazonas em Tempo Norte Editora Lida . - . 39.39 - 11.08 OFF-SET M) 6
Didrio do Amazones | Editors Ana Cssia Lida. . . . $3.40 4279 £2.79 OFF-SET sl w
Belém Pa A Provincia do Pard Empresa A Provincia do Pard Lida i - ' 49.17 ' i7.82 OFF-SET %41 B
O Liberal Deha Publicidade Lids. 85167 | 9705 | 39449 9,17 37.82 752 OFF-SET si| 6
Duéirio do Pard Empr Edit. Grifica de Bauru Lida . ' ’ 4917 3182 AT.82 OFF-SET | 8
Porto Velho RO | Al Madeirs Empresa Alvo Madeira Lida. . . ” 6.20 - 4 50 OFF-SET 211
O Estadio Empresa Jornal. Estadio Lida : ; . 11,10 : 8,89 OFF-SET 54| 10
Boa Vista RR | O Esindo de Romima Ednora Jormal Estado de Roraima . - - 11.55 - 11.55 OFF-SET 46| 7
Palmas TO | Jomal de Tocantina ). Cimara ¢ rmios S/A . . . . . 1.5%6 OFF-5ET 53 6
Fonte: Tabela de Pregon: Maod
IVC: Margo/S4
* Consaltar o Editor
**IVC niko disponivel no periodo pesquisado
= Niho Circula

e e ——
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REVISTAS

Titubo Edutora Periodicidade | Clrculagio Tiragemn a0 r-,q:: | - klﬁ:::n F;i']m i' mﬂ.t cores L .,T;:li_l'llft u:-j::-_.u e -4
Ve A bl Semanal TR 661 K41 003 15.420.00 1542000 4520 4520 4200 () 180.00] Fou R-r':i %,

e - Senanal BAIT| 66812 . 19,.908.00 . 52| 49000 176.00] FouRes| 27.4%208]

g wlanchess Bloch Sermanal l pim_ 341 [l i G T 00 15256 00 g7 31 I 5204 & 00 O I Fotol bS04 |
Erame Abril Quinzenal 140,760 162458 15,750 21,000.00 11159 e0s| 430000 3%.00] FouRot| 274X208
E‘n Carss Semanal 157381 235,008 14, 160 uui 14.160.00 A G 41 00,00 *| PFowolin] 30X
l‘.&_ y Bioch T Mensal . . a7 752700 : 4,500, W00| Feeolio| 29.0%21 5|
Conjpunmers Econdmica FG.Y Memal . b 3_4#14]){ 4,659.00 . s:mml 6500] Fowlie] EO0XI1D
Peg Esmipr Mde Negocos Globo Menal 101163 116476 9.256.80| 11.571.00 91.50 11438 5100 Fowlito| 27.4X208
Marketing & Nepdoun Letrer Mensal . . .‘-._'-l'ﬂ.l.l'll 5.300.00 4,000.00 $1.00| Fowlito] 27.5X20.6)
Amanhi Phural Menwal . . 1.290.00{ 2.990.00 . -l 320 4440000 Fomwlito| 28.0021.0]
Giobo Rural Globo Mernsal 153,243 148,543 9.@«:{ 12.450.00 td 99 8124 ﬁ.mu.wl $1.00] Fowlio] 27.4X208

i Manchete Rural Bloch Meaal . . 3.727.00] 452300 i X A roemor| 295x218
DBO Raral D.B.O. Mensal - . 2250 ml 2,600.00 4,500 00|CRS 32.00000] Fowlito| 24 5X187
Baide Branco CCL-SP Memal . . 1.900.00] 250000 . <] umv 0,00] Fowlio| 27.4x20.5

! Playhoy Abil Mensal 367,074 297,500 17.540 00| 17.540,00 65.67 6567  %.00000 woo] Fome| 77.4x2:08
Ele Ela Bloch Mengal 77009 110,330 6,591 10,298.00 B850 13372  4.500,00] 1.00] FouRet| 295%x21%

C il Abil Senmal I8R5 B4 245676 15 K400, 1 5, 5800 (X 5142 5142 ERL LR S 00 FouRoi| I74X2M1E
Nova Abnl Mensal 238,601 304,393 15 15.690.00 G5.76 65.76] 4000 3600 FouRot] 27.4XXM08
Deafils Bloch Mensal 514217 F, LN K20 12967 00 |44 51 125 80 o S K i Fou R AN
Mulher de Hoje Bloch Mensal 63,003 ¥0,170 4,033 00 6.301,00 . .| 3300 -| Rowfilme| 31.5%24.0

i Vogue Carta Memal . . 3,700 0 3,700.00 6.000.00] 4500| Fotolito] W02X235
= | Elie Abril Memial 0,710 $1,45% I 1185000 7312 7312 mm| 4200 Fowlio| 299%217
Marie Claire Globo Mensal Ks8| 207700 10.555.20] 13,194.00 6,97 ri.2i]| 720000 6000| Powlio] 310%238
Pais & Filhos Bloch Mensal 71444 93,240 620400 960400 86,84 13560 4,500 3000] Fowlito] 29.5%21.5
Criativa Globo Mensal 86,407 215,435 8113 m| 10,142.00 43,53 s4.41| 290000 $1.00] Fowlim| 27.4X208
Faga Ficil Glao Mencal 10| 193009 16060 158700 575 naul| 2 51.00| Fowlito] 274X208
Manequim Abril Mensal 158,708 412888 u.mu.ml |1,080.00 10 89 089| 350000 3o0| FovRet| 27.4%208
Mon Tricol Abril 10 edighes ano . . 5.260.00 5 ] . .| Fowlio| 27.4%208

g Moda Moldes Globo Mensal 131.847 182358 4.567.20 5,709.00 34,64 a330|  as0000] $1.00] Fowlim| 27.4X208
Contign Al Semanal gssa| 1364 7.847.00] 871900 917 10195 340000 13200] FovRot| 99x227

2 Amiga Bloch Sermanal . . 4,039 w_| 6.311.00 mm.m] 104.00] FouRee| 31.5X240
[ Cartato Bloch Mensal . . 166800, 260600 : I 3.00000] 1200] FouRot| 200X14.0|
Capricho Abil Mensal 241,957 282,361 :4.mmi 14,770.00 61.04 61,04 le.m| 000| FovRot| 27.4X208

! Caricia Asul Mensal nzeis|  1ei00]  &0000| 7.000.00 5594 6216 180000] | Fowlio] 190x13.4
Querida Globo Quinzenal 73,110 120,825 2.104,00 2,630.00 2878 97| 310000 $1.00] Fowlio| 208X13.4
Pet Decornre Decorsrem | Bimestral . . 1,816.50| 4,490.00 . .| urv s.00| 5000| Fowlito] 28,0X21.0
Casa Cléudia Abril Mensal 132.289 154,860 12,310.00 12.310.00 91,08 g3.0% :-Jmmi s800] Fourem| 27.4x208
Casa & Jardim Efect Mensal . . 9.300.00 . .|  4s0000] 48.00] Fowolito] 27.5%21.0
Casa Vogue Carta Bimestral . . 3,700,004 3.700.00 . 4,000.00 2400] PFowlito] 30.IX214
..Lm RAL Bimestral . = UsSssT USS 7423.00 - «| 6000.00ICRS 3000000 Potwolito| 21.0X280
AD ARAT Mensal . . . 13.121.00 5 800.00 $7.00| Fotolito] 30.0X210
ﬁ-ﬂi— Editoragio Mensal . . ’ 3.510,00 . . 63.00) Fosoliso| 27.5%21.0
Informdn el Interiores Edi  Mensal . ' 3.200.00) 4.890,00 I.Iﬂ]ﬂ}] 31.00] Fowlio] 2024220
Superintercuant Abril Menual ses|  3nmo| 1290000 1292000 4264 71|  3.e0000] 3600 Fowiito| 27.4X208)
Hippus Tres Mensal . - 3.500.00| 3,063 00 s 500.00] 54.00| Fowiin| 27.4%208
Cles e Cia. Forn Mensal v . 750,00 750.00 : -] 3900.00jcrs 3900000 Fowiio| 210280
Haras Marchador Terranova Mensal . . : 4.000.00 J.W.ml 24.00] Fowlio| 2741208
Geo Universal Bloch Mensal 64,301 75600 4.408.00{ 6.587.00 . 4 1300| FouRot| 265X177

E Honronte Geo Audichromo | Bimestral . : unm[ 6.500.00 URV 4,00 2200] Fotolito| 28.0%210
Planeia Trés Menal ' . 1.601.00] 2.168.00 . -] 420000f 4500| Fowolo| 27.4X20.8

g Destino Cibiodss Quinrenal 48 684 76,115 1.135.2 1.419.00 N2 19.15 H,II‘II.ml 51.00] Fomwlito] MEX114
[ Speak Up Globo Memal 6o s L1040 39800 | s3] 1 S400000| Foroliso| 27.4X208
losecview ARET Menaal . . 13,646.00 5.300.00 800 Fowlitg] 30.3%233
Tudo de Turismo/Brasil Service | Afko Memal - * 18.500.00( 18.500.00 - -{ 1500 4500] Fowlim| 27.5X20.%
Boa Forma Azul Mensal 64,302 £2.09] 900000 1000000 139.96 isss2| 390000 600| Rowset| 27.4X208
Saide Al Memal 75814 96,192 6,141 6.823.00 §1.00 90.00| 330000 000| FouRot| 19.0X134
MNaturcza Europa Mensal . . 5 .500.00 T.600.00 4 5900 00 0| Fotolo| X.49X27.5
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N )
-
-| Fotolito
2400| F
.| Fowlio] 27.4x20.7
20 274%208
A3.00
| Rotoset
Mensal 4200 | Fowliw
Mensal . 4,.900,00 4200 Fowlito| 27.4X20.8
irisFoto Iris Mensal . . 12,070.00 16.900.00 3 5.500.00 7089 | Fosolito| 28.0X21.0 |
Bisz Azul Mensal 42367 $8.957 10,088 00 11.209.00 1811 26457 | 420000 39.00 | Fowlito | 27.43 "_'h
E Rock Brigade Rock Brignde Mensal - . 2.260.00 1,280.00 2.500.00 2000 | Fotoliw] 20.5X27.5
Set Azul Mensal 40,703 62,068 1,830.00 £.700.00 192.37 21374 | 4300.00 39.00 | Fowlin m#_-
E Qualis Music Quialis Editora Mensal . - 10, 700,00 | 1, SO0 &, 50000 4500 | Fololuo| Z7.4X200.8
Video News Sigla Bimensal . . 7.697.35 1392528 - - | 650000 4700 | Fotolito | 274X20.8
Audio News Sigla Bimensal . . B.E25.14 15,444 60 5.900.00 4700 | Fowlito] 28.0X21.0
Mbaica Globo Mensal 213,756 256,720 1.258.40 407300 15.24 1908 | 1.500.00 (2)| FouRot| 19.0X134
Cebolinha Cilobo Mensal 194, 181 2312190 183360 1.542.00 14.59 1824 100, ) {2y FouRot]| 19.0X134
Chico Bento Globo Quinzenal 189,458 202082 183360 3.542.00 14.96 1870 | 140000 (2)| FouRot] 190X134
Cascio Gilobo Quinrenal | 78,401 211.990 2.833.60 154200 I15.88 |9.83 - (2] FouRoe] 190X13.4
1! Magall Giobo Quinzenal 167,785 204,340 255040 1,188.00 15.20 19.00 | 80000 @ | Foukor] 190134
! Ten Gilobo Mernal . . 472.80 91.00 1 300,00 FouRot| 17.5X13.5
Almanaque Disney Abril Mensal . . ,000.00 . . - | 200000 .| ForRot| 190X134
Margarida Abril Qnunzenal . ' 4 500,00 4.500.00 650.00 FouRot w.nxta.;
Pato Donald Abeil Semanal . . 6,000.00 6.000.00 - < | 130000 | FouRat| 19.0X134
Luluzinha Abril Mensal . . 4.500.00 4.500.00 1,100.00 FouRot| 19.0X13.4
Marketing Referfncia Mensal . . 1.699.00 5.844.00 - - | 500000 33,00 | Fowlio| 274X20.7
fom— Referéncia Mensal E . 1.699.00 5,844.00 5.000,00 33.00| Fotolito] 27.4X20.7
Inmpres Feeling Mensal . v 6.650.00 7570.00 - | 450000 [CRS34.00000| Fotolim| 274X20.8
EAM&EM Semanal . . 4.910.00 B 350,00 10000 | Foolito| 41.5X28.0
MC Edit. Mensal - . 7.180.00 11,000.00 ; - | 225000 2400 | Fowliso| 360X26.4
fcaro Mensal . . |4,588.00 16.366.00 - | 392000 |CRS47.04000| Fowolito] 28.0X21.0
RV Editorial Bimewral . . . 1.500.00 . - . .| -Fotolito | 28.0X21.0
Afko Bimestral . . 20,350.00 20.350.00 = Fotolito| 27.5X20.5
Copy Desk Mensal . . - 18, 700.00 . . - -| Fomwlito| 28.0X21.0

Fonte- Tabela de Pregos: MaborSd4
IVC (Total da Circulagio Paga): Fevereio/Sd
- Nio circula

® Comsyliar Editor

(1) A revista Ponte Adrea ¢ dismbuida nas salas de embargoe ¢ salas VIP dos acroporions,

(2} Pacote Turma da Mbmca: URY 50,000

e ——— e e e e ——
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Nao da pra
nao dizer:
jornal oficial
€ aquele que da
- amformacao

- oficial.

Nao da pra nao ler.
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D BANCO DA VIDA DA GENTE.

Gente tem gque sonhar, tem que ter um trabalho, ter amigos de verdade, ter alegria, gente tem que dormir bem, xingar

N

e brigar, ficar de papo pro ar, gente tem que viver ¢ lutar muito pra ser feliz. E é nessa vontade de viver melhor que existe
o0 apoio de um banco: Caixa Econdmica Federal. A Caixa esta no tijolo da casa prépria, no comecgo de um grande ou pequeno
negdcio, na dgua que chega as torneiras, nos sistemas e redes da infra-estrutura urbana, nas idéias que precisam
de crédito, nos sonhos depositados na poupanca. A Caixa esta do seu lado, bem a sua frente, e por tras dos momentos

em que a vida quer se fazer mais digna. Por isso, lembre-se de que vocé tem Caixa pra viver melhor. Sempre.

h

* CAIXA ECONOMICA FEDERAL

0 banco da vida da genle.

y



