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UM DOS PROGRAMAS
MAIS ELOGIADOS DA

TELEVISAO BRASILEIRA NAO

FOI FEITO POR NENHUMA
EMISSORA DE TV.

Foi o Bamerindus que idealizou a série Gente Que Faz.
Um time de profissionais de primeira linha pesquisa e
seleciona personagens para depois produzir cada
episodio. As historias que vocé vé, portanto, $ao
entregues prontas para serem exibidas.

Tudo comecou em 1990. Até 1992, foram veiculados
60 programas com meia hora de duracio na Rede
Bandeirantes, abordando empresarios vitoriosos.
Atualmente, mais de 50 programas de 3 minutos estio
sendo exibidos todos os sibados na Rede Globo,
mostrando pessoas cuja vida é feita de luta e coragem.
Outros 50 programas ja estio sendo preparados para
continuacao da série em 1994,

Gente Que Faz ¢ exemplo e desatio. Exemplo, porque as
historias de her6is comuns mostram que € possivel vencer
obstiaculos e realizar sonhos quando existe forca de
vontade, determinacdo e honestidade. Desafio,
porque convida os pessimistas a mudarem sua atitude.
Sao os brasileiros que fazem o Brasil. Esta é a razao da
existéncia do Gente Que Faz. Para o Bamerindus, fazer o
programa € provar que O nosso pais € 0 N0sSsoO povo
possuem uma vocacao irresistivel para o sucesso.

%] BAMERINDUS

O BRASIL SE FAZ COM GENTE QUE FAZ.




AR T 1 Se

Entrevista

Chico Anysio em
pé de guerra
com a Rede Globo

enfrenta
seus criticos

L | e R

Mannhatan .....oooooveeeeeieeiereieesenns
Perdao, Leitores .....oovevvivirnnvnsns

ENtreviSta ...ovvvereeeernsesensons

PErﬁI LR SRR LR ST E R A R R R R LR P R R PR R R L R
PingaLanD LA S S L LI LRSS Rl R R EL T

TR o i

Memoéna............
TENOBRRIR i

Internacional .........ccocoecviiiniinnenns
Media Watch ..o

COIERUINARS oo vbesssiasssnsssmmnsvissa

Chumbo Grosso ......ooocovivvevnennnn

LIDROR o visicivsniginins
Revistas ...........

Torpedos de Mel .......................
Cadermno de Midia.......ccovvvivevnenes

Pontode VISLa .......coooveveensmssessns

Pinga-fogo

Atayde Patreze

34

Por uma IMPRENSA melhor

A revista estd se esforcando para corrigir suas falhas

MPRENSA estd em fase de
mudangas. A primeira delas é
de ordem interna. Sua estrutu-
ra esta sendo reformulada para,
entre outros, resolver um dos proble-
mas que mais afligem os leitores: a
grande quantidade de erros — de re-
visdo, de paginacido, de tipologia, de
fotografias e legendas trocadas etc. —
das dltimas edicGes da revista. Obvi-
amente, publicacdo alguma esté livre
de cometer deslizes e falhas. O ponto
€ que, a partir de agora, 0s erros esta-
rao, espera-se, dentro de um limite
aceitdvel nas paginas de IMPRENSA.
A segunda mudanga, que se torna-
ra mais visivel em breve, diz respeito
a filosofia editorial da revista. Sem
deixar de abrir espago para opinides,
artigos e criticas, IMPRENSA dard
mais énfase a reportagem. Indo um
pouco além, para ficar mais sintoni-
zada com todos os segmentos envol-
vidos no mercado de comunicacio,
decidiu também extinguir seu atual
Conselho Editorial. Até a metade do
ano, um outro serd formado, mais re-
presentativo € mais participativo.

Para o momento, o leitor de [M-
PRENSA tem a sua disposicao uma
otima novidade. Estréia nesta edicio
a coluna Media Watch, assinada por
Carlos Eduardo Lins da Silva, corres-
pondente da Folha de S. Paulo em
Washington. Nela, Carlos Eduardo
mapela 0s movimentos da imprensa
americana, seja pelo lado das reda-
¢oes, seja pelo lado empresarial. Essa
coluna € uma antiga ambicdo do cor-
respondente e de IMPRENSA. Agora
que ela € possivel, agradecemos a
Folha de S.Paulo por ter aberto mao
da exclusividade de seu profissional.

Por fim, prestamos neste nimero
uma homenagem a um dos mais
brilhantes colaboradores de IM-
PRENSA: o publicitirio e homem de
comunicac¢do Carlito Maia. Para
contar sua vida, suas aventuras,
amores e facanhas, encomendou-se
um perfil para Eugénio Bucci, edi-
tor-sénior de Playboy e amigo inti-
mo de Carlito hé cerca de doze anos
e mais de 20 buqueés de flores. O re-
sultado desse magnifico trabalho
estd a partir da pagina 18.

OS EDITORES
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PAIiS DESENVOLVIDO
E DESINFORMADO
NAO EXISTE.

PARA QUEM LEVA A SERIO A ECONOMIA DESTE PAIS.

Categoria Brasil Categoria Minas
US$ 10,000.00 US$ 5,000.00

Anscricoes: até 30 de junbo de 94 - Caixa Postal 3391.

Para um pais que precisa crescer e se desenvolver,  Minas Gerais, para reporiagens sobre a economia mineira.
informagdo econémica é artigo de primeira necessidade.  Se vocé tem reportagens economicas publicadas em
E esse foi o grande motivo da criacao do Prémio Fiat Allis ~ jornais e revistas nacionais entre 15 de maio

de Jornalismo Econémico. O nosso objetivo é premiar as  de 93 e 30 de junbo de 94, informe-se e participe.

melhores reporiagens sobre a economia brasileira e, dessa A genle tambem acredila que - B
forma, incentivar o debate e a busca de solucoes para os um bom jornalismo economico |[NNY A
NOSSOS pmh!w;rm.u sociais. Sao USS 10,000.00 para a fem o ;Juu’w' de mudar muita i, A et s Y

Categoria Brasil e USS 5000.00 para a Categoria  coisa neste Pais
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Corrupcao
Muito boa a re-
portagem sobre a
corrupgdo na cipu-
la do jornal Correio
Braziliense (edigao
78). IMPRENSA
prestou um grande
SErvigo aos seus lei-
tores, pois a maioria
dos jornais e revistas passou batido por es-
tas “tenebrosas transagoes” dos coleguinhas.
Alfredo Dantas
Brasilia-DF

Com referéncia ao artigo Ndo so-
mos irmds carmelitas publicado na repor-
tagem Imprensa: a corrupgdo existe (edi-
¢ido 78), gostaria de fazer alguns
comentdrios. O jornalista Luis Garcia abor-
da a relagdo Banco Nacional/Imprensa
omitindo o personagem principal dessa
nefasta atuagio. Esse personagem ridiculo
na politica brasileira encontra-se hoje na
crista da onda. Toda a imprensa se abaste-
ce de informagoes em off desse individuo
que € o simbolo da mediocridade. A 1m-
prensa o protege de todas as formas ao
mesmo tempo que critica o presidente,
Exemplo: Esse cidaddo ocupa uma embai-
xada no exterior mas todo més estd por
aqui. Estava no sambdédromo, por exem-
plo. O Itamaraty, exemplo de austeridade,
nada faz. Enfim “E uma vergonha”.

Luiz Gornstein
Sao Paulo - SP

Falha minha

Minha entrevista a revista IMPRENSA
contém dois equivocos, certamente resul-
tantes de respostas mal formuladas. Fui in-
cumbido de redigir as reportagens de capa
das primeiras edi¢Oes de Vejinha, mas ndo
concebi nem consolidei o projeto. O su-
plemento foi uma idéia de Roberto Civita,
exemplarmente matenalizada pela diregdo
de Veja. Em 1986, eu apresentava na TV
Cultura o programa Perspectiva. S6 come-
cei a apresentar 0 Roda Viva mais tarde, jé
como diretor da sucursal do Jornal do Bra-
sil em Sdo Paulo.

Augusto Nunes
Porto Alegre - RS

Plantao nos correios

Parabenizo toda a equipe da revista IM-
PRENSA, pela reportagem Plantao nos
Correios, que revelou quem sdo os leitores
que escrevem para as redagoes das revis-
tas e jornais. Li cada linha atentamente e
confesso: fiquei encantada com a histéria
de Romdrio Cerqueira de Oliveira. E in-
crivel... Lembro-me de ter visto uma re-

portagem com e¢le na se¢do Coleguinhas
numa das edi¢des passadas, e continuo nido
tendo dividas: essa € a mais incrivel his-
téria acontecida na imprensa brasileira. Pa-
rabéns aos “playboys™ que acreditaram no
talento dele, e parabéns ao Romano por ter
lutado e conseguido realizar o seu grande
sonho.
Karla S. Torres
Sdo Paulo - SP

CPIl da Imprensa

A revista IMPRENSA consegue reunir
dois ingredientes quase incompativeis:
consisténcia e leveza. Parabéns! Ter IM-
PRENSA nas mios € possuir a certeza de
reportagens confidveis e interessantes. A
propdsito, a matéria com Augusto Nunes
foir excelente, impossivel nio lé-la de um
jato s6. Piorar seria pecado; melhorar é
quase impossivel! Apenas continuem...

Simone de Vassimon
Sao Paulo - SP

Foi com especial atencido que |1 a re-
portagem de capa da edigio de feverei-
ro da revista IMPRENSA. O jornalista
Augusto Nunes mostrou toda a sobrie-
dade, competéncia e imparcialidade que
devem grassar nos meios de comunica-
¢do. Ao pedir a CPI da imprensa, o di-
retor da Zero Hora deixa no ar uma idéia
brilhante, quase impecdvel. Entendo que
s6 faltou estender a CPI para os profis-
sionais que tenham vital importincia na
formagdo da opinido piblica, como, por
exemplo, os comentaristas politicos de
radio, jornal e televisido. Com certeza,
desta forma, teriamos surpresas interes-
santissimas, que evidenciariam o0s es-
quemas corruptos em vigor hd anos em
nosso cotidiano jornalistico. Estariamos
separando o joio do trigo.

Osny Martins
Joinville - SC

A dendncia-sugestio do confrade
Augusto Nunes (IMPRENSA, edi¢do 77),
sobre uma CPI para parte da imprensa (ja
que escroques como Roberto Marinho nido
seriam investigados, por motivos 6bvios),
se ndo desse em torta (para ser mais origi-
nal), desmantelaria a estrutura empresari-
al e profissional dos meios de comunica-
¢do (imprensa, rdadio, televisido e
publicidade), porque sdo setores com va-
s0s comunicantes e, afinal, os diretores de
redacdo ndo levam a grana sozinhos (a gra-
na ou os presentes ou as “doagdes”). Como
estou com 57 anos de idade e 35 de profis-
sdo, minha maior satisfacdo em vida sera
ver essa CPI funcionando para valer. Mas
quem viver, verd.

Mauro de Felice
Brasilia - DF

As drogas no jornalismo
A revista IMPRENSA publicou em no-
vembro de 1993 uma excelente maténia de
capa, intitulada As drogas no jornalismo (edi-
¢do 74). Apesar do que se comenta sobre 0
espectro das drogas no meio académico ¢ 0
seu uso nas redagoes, 0 assunto ndao parecia
tio preocupante como foi mostrado por Luis
Fernando Colombini. Como académica de
Jornalismo pela Universidade Estadual de
Ponta Grossa (UEPG), parabenizo IMPREN-

SA pela qualidade de suas maténas.

Renata Marcelle Lara
Ponta Grossa - PR

Eleicoes

Parabéns a Gilberto Dimenstein pela edi-
¢do de seu livro Como nao ser enganado nas
eleicoes (edicio 78). Devena ser livro de ca-
beceira obrigatério para quem quer evitar a

picaretagem dos politicos.
Vivaldo S. Mendonca
Sao Paulo - SP

Parabéns ao articulista Alexandre
Morettin (Chumbo Grosso, edigdo 76). A
inexperiéncia dos focas € um “defeito” imen-
samente menor do que a arrogdncia de um
certo Jodo Cury. E com uma vantagem: com
0 tempo, acaba-se.

Francicarlos Diniz
Maceio - AL

Erratas

* Por um erro da redacdo, sairam troca-
dos os antncios produzidos pelas agéncias
Salles Interamericana e Agdo & Promogio,
para a secio Criagdo da revista (edi¢do 78).
Na verdade, o aniincio publicado no alto da
pagina 115 foi idealizado pela Ac¢do & Pro-
mogido e abaixo dele estd o da Salles
Interamenicana, ao contrario do que indicam
as legendas. IMPRENSA pede desculpas as
duas agéncias pelo equivoco.

* Na matéria A guerra das bancas (edi-
¢do 77), sairam erradas as tiragens dos jor-
nais O Dia, O Globo e Jornal do Brasil. Na
verdade, O Dia tem 477.035 exemplares aos
domingos e 273.703 em dias uteis; O Globo
sai com 461.742 aos domingos e 244,971 em
dias uteis; e 0 Jornal do Brasil roda 137 888
aos domingos e 97.646 em dias uteis.

As cartas para a redacio devem ser envi-
adas para: Revista IMPRENSA — Rua Li-
vreiro Saraiva, 137 — Pacaembu — CEP
01237-020 — Sdo Paulo — SP. Por ques-
toes de espago, as cartas poderdo ser resumi-

das pela redagiio.
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Augusto Nunes:
a tréplica para Ruyzito

IMPRENSA conseguiu uma proeza e
um milagre. A proeza foi ter feito Ruyzito
Mesquita ler mais de cinco linhas. O mila-
gre estd na publicac@o de um texto assina-
do por alguém que nunca aprendeu a jun-
tar sujeito e verbo. Ndo montel uma equipe
paralela em Brasilha. O Estaddo, por ins-
trugdes do doutor Julio de Mesquita Neto
e de Julinho Mesquita, montou uma equi-
pe prépria, para garantir um noticiano ex-
clusivo. Um dos integrantes dessa equipe,
Luciano Suassuna, ganhou o Prémio Esso
de Jornalismo com a maténa do Besame
Mucho de Zélia e Bernardo Cabral. O JT
ndo deu a maténia. Esse € um dos muitos
exemplos de que a idéia da equipe prépna
foi bem-sucedida. Ruyzito diz que ajude:
Fernando Collor. Collor deixou de me con-
ceder entrevistas por pensar exatamente o
contrdrio. Ruyzito diz que ajudei Orestes
Quércia. Por pensar exatamente o contri-
rio, Quércia estd me processando. Eu nao
poderia ter dito que iria “suceder o Jilio
Neto no comando do jornal e por para fora
os filhos do Ruy”. O Estaddo € controlado
pelos acionistas. Ndo tenho sobrenome nem

dinheiro para obter o controle acionario.
O que fiz foi neutralizar e interfe-
réncias indevidas. O Ruyzito, por exem-
plo, costumava pressionar fregiientemente
a editoria de Internacional antes da minha
chegada. Nos quatro anos em que dirigi a
redacéo do Estaddo, ele nio foi visto por
l4. “Augusto Nunes nunca pds a mdo na
massa, nunca foi de trabalhar”, diz Ruyzito.
Alguém deve estar agindo e escrevendo em
meu nome hd pelo menos vinte anos.
Ruyzito nunca teve coragem fisica e mo-
ral para me atacar pela frente. Tampouco €
ouvido sobre o que se deve fazer no
Estaddo: mandam no jornal o doutor Jilio
e o Julinho. Saf do Estaddo quando quis,
atraido por uma Gtima proposta profissio-
nal. Uma das vantagens da nossa profissdo
é que o trabalho dos jornalistas (ou a falta
de) fica exposto todo o tempo ao julgamen-
to dos demais profissionais e dos leitores.
Ruyzito, por exemplo, € uma unanimida-
de: todos o consideram apenas uma prova
de que, no Brasil, o direito de primogenitura
confere a certiddo de nascimento a impor-
tincia de um titulo de PhD. Além da
carteirinha de identidade, nada poderia ex-
plicar a existéncia de um diretor de jomal
que € analfabeto de carteirinha.

Augusto Nunes

?MyﬂtoMomlta:
'pontofinalnobato-boca;

Continuo afirmando tudo o que dis-
se na entrevista. Mais, quanto ao fato de
que nao o enfrentel, € sO perguntar aos
profissionais que acompanharam os pro-
blemas durante esses malfadados quatro
anos em que ele passou por aqui, princi-
palmente na ulima reunido, quando o
chamei de desonesto, ndo s6 de mau ca-
rater (estavam presentes sete pessoas).
Alids € muito fécil saber de outras coisas
que aprontou, como manipulacao de ver-
bas, ¢ ndo foi pouco, ou “pedidos” de
viagens para o editor de Tunsmo e ou-
tras maracutaias bem ao seu esulo. O
problema chegou a tal ponto que o
Augusto demitiu o editor que se negou a
arrumar mordomias pedidas por ele. Ar-
gumento € o que ndo falta para demons-
trar o cardter do Augusto. Como sempre
ele mente e faz intrigas.

P.S.: O Augusto participou da festa
de aniversdrio de Zélia como convi-
dado da ministra. Ninguém do Jornal
da Tarde foi convidado.

Ruy Mesquita Filho

Primeiro, salvamos a Pétria do Norte: fomos a tinica empresa da regido incluida no “‘ranking’’ 93/94 das Melhores Agéncias do Pais (The Hot Tops), editado pela revista

“*About™ (Sdo Paulo).
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Mendes A ageéncia mais premiada do Norte. As vezes, também do resto do Pais. Tel.: (091) 124-9080. Fax: (091) 123-6406




Manhattan

OS Seis escritores americanos
que ganharam o prémio Nobel
na primeira metade do nosso
século, quatro eram alcodla-
tras. O primeiro foi Sinclair
Lewis. Depois veio Pearl Buck, uma mu-
lher que muitos acham que ndao merecia
o Nobel e ndo bebia absolutamente nada.
William Faulkner foi o terceiro e talvez
o campedo do dlcool; Hemingway foi o
quarto e dizia que "beber era uma forma
de terminar o dia”; John Steinbeck bebia
uma garrafa por dia de scotch ou trés de
vinho. O sexto foi Saul Bellow, que ndo
bebia. "Judeus e mulheres”, escreveu
Donald Goodwin, "tém alguma protecio
contra o dlcool”. Goodwin, um médico
psMuiatra, € o autor de O dlcool e o es-
critor, publicado em 1988, e, ele também,
um ex-alcodlatra.

Upton Sinclair, na década de 50, fez
uma lista dos quinze maiores bébados que
conhecia. Dez deles eram escritores e os
outros cinco sabiam escrever ou ja tinham
publicado alguma coisa. Mesmo entre
grandes escritores que ndo ganharam o
prémio Nobel, poucos escaparam do al-
coolismo e aqui vai uma lista s6 dos me-
lhores. Edgar Allan Poe, Ambrose Bierce,
Theodore Dreiser, Hart Crane, Eugene
O'Neill, Edna St Vincent Millay, Dorothy
Parker, F. Scott Fitzgerald, Ring Lardner,
John O'Hara, Dashiell Hammett, Thomas
Wolfe, P.J.P. Marquand, e.e. cummings,
Edmund Wilson, James Thurber, Jack
London, Tennessee Williams, Truman Ca-
pote, William Inge, Jack Kerouak, O.
Henry (William Sidney Porter), John
Cheever, Conrad Aiken, Stephen Crane,
Kames Jopnes, William Soroyan, Irwin
Shaw, Robert Lowell, James Agee, Ralph
Maloney, Raymond Chandler. A lista ¢é
muito mais longa, mas estes sido nomes
mais conhecidos e publicados no Brasil.
Fitzgerald, como outros escritores, viri-
as vezes tentou parar de beber. Entrava
no "vagd@o” ("on the wagon"), expressio
que identifica um periodo de abstinén-
cia. No final da vida, com sua mulher,
Sheila Graham, ele conseguiu ficar seis
meses no vagao, mas, como de outras ve-
zes mais curtas, recaiu. Ele tentou subs-
tituir o dlcool por doce, outras vezes con-
tava o nimero de drinques e ficava no
limite ou bebia s6 cerveja, que ele nio
considerava dlcool. No final, quando se
entregava, partia para a racionalizagio:
"Alcool é vicio de escritor”.

Trinta e duas doses — Hemingway
era enorme e tinha talvez a maior resis-
téncia entre escritores. Bateu seu préoprio
recorde numa noite em Cuba, no
Floridita, onde foi inventado o daiquiri
duplo congelado — double frozen
daiquiri, também conhecido como
Hemingway daiquiri ou Papa double.

Os bons efeitos
do alcool
_na Ieatura
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Como a bebida embalou
uma geracao
de grandes escritores

FRANCISCO ESTRELA

por Lucas Mendes

Consiste de duas doses e meia de rum
Bacardi selo branco, suco de dois limdes
e melo, grapefruit e seis gotas de
marasquino. Tudo é colocado num
liquidificador com gelo ralado e batido
furiosamente, Numa noite Hemingway
bebeu dezesseis Papa double — ou seja
trinta e duas doses. Se as testemunhas ndo
estiverem mentindo, consta que foi para
casa caminhando. No dia seguinte acor-
dou as seis da manhd e escreveu, como
fazia religiosamente, até as dez.

E.M. Jellinek, o maior especialista
americano em alcoolismo, dividiu os al-
codlatras em vdrias categorias, dependen-
do do volume e dos hdbitos do alcodlatra.
O tipo "gamma" € 0 mais comum entre os
americanos. Sdo 0s que ndo tém controle
do limite. Quando comegam vio até cair
e 50 param de beber quando perdem a sai-

de ou empobrecem. Ja o tipo mais comum
na Franga tem controle do limite, mas nao
pode viver sem a dose didna, mesmo que
ela seja pequena. O escritor George
Simenon, nascido na Bélgica, é um dos
poucos que se enquadravam nas duas ca-
tegorias. Na primeira fase da vida fo1 ipo
francés, na segunda, americano.

Pete Hamil, escritor e colunista ame-
ricano, acaba de publicar suas memorias,
A Drinking Life, que esta na lista dos best-
sellers do New York Times. Pete é descen-
dente de irlandeses, povo no qual a per-
centagem de alcodlatras é uma das mais
altas do mundo. Ele aprendeu a beber com
o proprio pai no Gallageher, um bar no
Brooklyn onde a familia vivia. Era um ad-
mirador de Hemingway nio apenas na li-
teratura. Bebeu tudo que o Papa bebeu.
Comecgou a escrever como repérter do
New York Post na década de 60, quando
ele € 0 jornal estavam em suas fases es-
querdistas. Cobriu a guerra do Vietni e
depois tornou-se um dos colunistas mais
conhecidos de Nova York pela qualidade
do texto, pelas extravagincias etilicas e
pelas mulheres com quem viveu ou na-
morou, entre elas a atriz Shirley
MacLaine, que conheceu em Roma em
1966. Os dois tiveram um longo romance
entre Nova York e a Califérnia, compli-
cado e destruido em parte pelo alcoolis-
mo de Pete. O livro dele é muito mais lon-
go sobre os periodos da inféncia e da
adolescéncia, mas faz uma viagem pelos
bares de Manhattan, comecando pelo
Lyons Head no Village, que estd 14 até
hoje. mas com outros tipos de bébados.
Na época, alguns dos maiores escritores e
poetas bebiam 14, além de toda a redagdo
do Village Voice.

Safra ruim — A viagem termina no
bar Jimmy's, onde ele tomou seu dltimo
drinque, em 1972. Pete estd no vagio hé
vinte € um anos. Eu s6 me lembro de té-
lo visto uma vez. Foi no aniversdrio de
50 anos de Norman Mailer e ele ja esta-
va no periodo sobrio, talvez a Gnica pes-
soa sdbria no restaurante Four Seasons.
Os dois tinham sido muito amigos na dé-
cada de sessenta, mas na festa ele ndo
teve coragem de chegar perto de Mailer.
Ficou meia hora e foi embora. Virias
amizades feitas no periodo do alcoolis-
mo foram desfeitas ou perdidas no "va-
giao". Bébado, perdeu as mulheres, inclu-
sive Ramona, com quem teve duas filhas.
Sébrio, perdeu os amigos. Mas ele ndo
parece arrependido pela troca, refiro-me
a do dlcool pelos amigos.

Na segunda metade do século, a sa-
fra de escritores americanos ¢ muito in-
ferior a da primeira, com excegio de
Isaac Basevis Singer — judeu e absté-
mio. Os especialistas ainda nao explica-
ram se € por falta de dlcool.
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I8 Quanto mais se foge

 dos problemas sociais,
N mais rdapido eles chegam *

-

=S, perto da gente.

"4

Em vez de parar para pensar nos problemas
soctais, a Shell foi ao encontro deles.

Visitou comunidades carentes ¢ ofereceu a
meninada algo melhor do que as ruas, as drogas e a
violéncia: o esporte.

Todo ano cerca de 5 mil criancas aprendem os
segredos do atletismo no Programa Shell de Esporte
Comunitario. Varias delas ja vém fazendo bonito em
competicoes nacionais.

Enquanto isso, a fregiiéncia as escolas dessas
comunidades cresceu em até 30%.

E assim que a Shell vem ajudando a enfrentar os
problemas sociais. Correndo atrds de solucoes.




Perddo, Leitores

uicida se rende apoés parar
Washington, dizia o titulinho, ho-
miziado numa coluna da Folha de
S.Paulo. Meu secretdrio garante
que houve péssimo aproveita-
mento do matenal: "Considerado, se o elemen-
to se matou e depois se rendeu, é noticia de
primeira pagina”. E, depois deste argumento
definitivo, escreveu longa carta ao editor-exe-
cutivo Matinas Suzuki. Recomendava, entre
outras providéncias préticas, que ele abando-
nasse a idéia dos cinco atacantes na selegdo
do Parreira e vigiasse melhor seus redatores.
Achei que Janistraquis foi duro, mas as vezes
¢é necessdrnio.

=%

Epitafio castico — Grande momento do
obituarista do Jornal da Tarde, de Sdo Paulo,

ao lamentar a morte do jornalista Fldvio
Galvao: "(...) No joralismo, exerceu fungdes
destacadas em O Estado, galgando posigoes
desde a de noticiarista da sessdo Internacio-
nal até as de responsdvel pela coluna didria
que editou durante anos sobre a rubrica Poli-
rica em Sdo Paulo”. Jamstraquis, que chegou
a conhecer o extinto, deixou-se carpir: "Con-
siderado, um jomnalista da Internacio-
nal do Estaddo e editor da coluna sob a rubri-
ca Politica em Sao Paulo merecia epitdfio mais
castigo”. Sustentei que o texto poderia ter sido
até mais impiedoso: ao obituarista, bastaria ter
escrito rubrica, para o pranteado levantar-se
do sepulcro num esgar reprovador.

)

Risadinha? — Abaixo do titulo Que fim
levou, de O Globo, lia-se: "Risadinha, o
centroavante que ajudou o Bangu a ser cam-
pedo em 1966". Janistraquis, que ndo viu o
jogo nem a briga de Almir com Ladeira, de-
pois dos 3 X 0 contra o Flamengo, me per-
guntou: "Considerado, o centroavante do
Bangu se chamava Risadinha?". Respondi que
era novidade para mim. Meu secretério trou-
xe-me entio a reportagem. Aquele que a re-
porter chamou de Risadinha, do inicio ao fim
da maténa, era, de fato, o craque Paulo Borges,
idolo no Bangu e, depois, no Corinthians (foi
ele quem quebrou o jejum do Timdo em jogos
contra o Santos). E ndo era centroavante, mas
ponta-direita. Janistraquis foi impiedoso:
"Considerado, vou escrever ao jornal para sa-
ber que fim levou a reporter...".

%)

Artistas por bichos — Indignado, o lei-
tor Marcelo Rodrigues Teixeira, de
Jacarezinho (PR), envia recorte de O Estado
do Parand. AL, a paginas tantas, alardeava-se
um despacho da sucursal de Santo Antonio da
Platina, no qual brilhava este auténtico
penduricalho da sintaxe: " A coordenagdo da
22" Exposigao-Feira Agropecuina e Industri-

0 homem que
se matou e
depois se rendeu

Y <L/

C

Janistraquis pede a Matinas
que esqueca Parreira
e vigie seu time de redatores

al do Norte Pioneiro espera a comercializagio
de 500 animais, entre equinos ¢ bovinos (...)
Entre os animais contratados para os shows
constam nomes de projecao nacional como as
cantoras Joana, Sula Miranda e Beth Guzo; o
ator e cantor Almur Sater; o grupo Ginga Pura
e a dupla Gian e Giovane". Marcelo acha que
o jomal faltou com o respeito aos artistas, po-
rém Janistraquis ndo concorda: "Considera-
do, se o Estaddo de Curitiba quisesse mesmo
avacalhar, néo teria chamado Gian e Giovane
de dupla, mas de parelha". Tem certa l6gica.

Sabotagem pronominal — Deu na co-
luna Gilberto Amaral, do Correio Braziliense:
"Do imortal e sempre irreverente Jodo Ubaldo
Macedo (...)". E, talvez numa homenagem
estilistica ao escritor que, um dia, se chamou
Ribeiro, a coluna deu a luz, na mesma edigao,
a esta notinha: "A bonita Lisle Lucena deu um
banho de simpatia no programa de Serginho
Groismann (...) Lisle ndo se esquivou-se um
s0 Instante...". Lamentei o se esquivou-se, po-
rém Janistraquis, fa de Gilberto Amaral, atri-
buiu tal escorregiio a algum sabotador invejo-
s0 que perambula pela redacéo. E escreveu ao
diretor Ricardo Noblat, exigindo empenho
para a rapida identificacio do patife.

Morta duas vezes — O considerado
Ibsen Costa Manso, do TJ Brasil, pediu a
Boris Casoy que lesse bem alto este titulo
de matéria distribuida pela veterana agen-
cia France Press: Deputada francesa assas-
sinada e morta!!!

Ignora-se o motivo pelo qual Boris
ndo topou divulgar tdo inusitado, diga-
mos, evento.

(5%)

Inédito de 2* mdo — Parece perse-
guigdo, mas a Folha comparece novamen-
te, com a matéria Antdnio Maria: croni-
cas confirmam agudeza narrativa do
autor. O primeiro pardgrafo jJd& mostrava
a disposi¢do do redator que, por 6bvias
razdes, pediu asilo ao anonimato: "A Fo-
lha apresenta duas crbnicas inéditas de
Antonio Mania (...) Uma velhinha foi o
dltimo texto do autor, publicado em O
Jornal em 16 de outubro de 1964".
Janistraquis perdeu a paciéncia: "Consi-
derado, se a cronica inédita foi publicada
em O Jornal, a Folha decreta que jamais
existiu aquele outrora vibrante matutino,
tido e havido como 6rgdo-lider dos Didri-
os Associados". O caso merece reflexdo.

Razoes do sucesso — O leitor Carlos
Fernando Guimardes, de Guarulhos (SP),
pede a esta coluna uma andlise do Didrio
Popular, grande sucesso nas bancas
paulistanas. O espago é mesquinho para tal
mister, Carlos, mas € possivel resumir: o éxi-
to do jornal explica-se pelo comando de
Jorge de Miranda Jorddo, um jornalista his-
torico, e os artigos de Mauro Santayana, o
melhor texto do Brasil.

=%

Texto afrescalhado — Janistraquis se
aproximou com ar incrédulo de consumi-
dor as voltas com a URV. "Considerado, este
mundao afrescalhou-se de vez", ganiu; "veja
s6 0 que os jornalistas estdo fazendo..." E
exibiu um anincio de trés colunas que a re-
vista Trip veiculou por ai. Titulo: Dar antes
€ mais gostoso.

Eu, que sou leal 4 chamada categoria,
ponderei: se € anincio, convém dividir a res-
ponsabilidade ao meio — os jornalistas en-
traram certamente com o adjetivo; os pu-
blicitdrios, com o verbo. Janistraquis, que
sempre desconfiou das gravatas dos direto-
res de cnacdo, acabou concordando.

ngu!ﬁmdénﬁu para esta coluna: Av.
Paulista, 2202, 10° andar, cj. 101,
Lerqueira César, Siao Paulo, SP. CEP
U‘Imw Fax: (011) 287-4906.

X
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Entrevista

humorista
Chico Any-
§i0, 63 anos,
anda mal-
humorado
com O emprego que tem.
Depois de duas décadas
de batente na Rede Glo-
bo, ele contabiliza um
duradouro sucesso de
audiéncia, mas também
uma relagio desgastada
com a ciipula da emisso-
ra e uma colegdo de sa-
pos engolidos nos ulti-
mos tempos. “A Globo
ndo pauta sua programa-
¢do mais pelo que o povo
gosta, mas sim pelo que
a imprensa fala”, diz
Chico, 0 maior comedi-
ante em atividade do
pais. Ele dd expediente
todas as tardes na
Escolinha do Professor
Raimundo, programa de
humor de maior ibope da
televisdo brasileira.
Queixa-se que recebe
um tratamento da emis-
sora muito aquém de sua
importancia. Também
acusa os jornais e revistas de boicote a seu
programa. “A imprensa trata a Escolinha
como se fosse uma idiotice, e promove o
Casseta e Planera Urgente, que esta muito
atrds na audiéncia”, reclama.

A contenda entre Chico Anysio ¢ a
Rede Globo € uma guerra de escaramugas
que se arrasta desde 1987. Nesse ano, a
emissora levou ao ar um novo programa
humoristico, TV Pirata, propagandeado
como um renovador do humorismona TV.
Como s0 se renova aquilo que ficou velho,
Chico se sentiu ofendido com a
deselegincia da Globo, mas tocou a vida
adiante, fiel a seu estilo e respaldado por
muitos pontos de audiéncia.

Outro mal-estar veio em 1989, quando

CHICO ANYSIO

A imprensa é que orienta a programagao
da Globo, nao a opinido publica.
Naéo quero mais brigar. Perdi a paciéncia ??

Chico Anysio critica a nova programac@o da
Globo, ameaca deixar a emissora e
diz que se sente perseguido pelos jornalistas

um novo programa de Chico, 0 Grupo
Escolacho, tol cancelado pela diregdo da
emissora dois dias antes do inicio das gra-
vagdes. Magoado, o comediante anunciou
sua ida para o SBT. Voltou atrds quando o
empresdrio Silvio Santos avisou que ndo
teria meios de gravar o programa de Chico
no Rio de Janeiro, como o humorista que-
ria. Em 1992, nova desavenca. Seu progra-
ma Estados Anysios de Chico Ciry foi
desativado. O humorista, famoso pelos 188
tipos que criou, teve de se recolher a uma
inica mdscara, a do professor Raimundo,
e 4 programagdo vespertina.

O comediante acredita que 1994 é um
ano decisivo em sua carreira na Globo. Im-
primiu um ritmo acelerado as gravagoes da

Escolinha para encerré-
las em agosto, quando
exigird uma definiclo
sobre o seu futuro na
casa, de preferéncia um
futuro sem escaramugas.
“Meu contrato termina
no fim do ano, mas que-
ro j4 em agosto uma de-
finigdo dos planos da
Globo a meu respeito”,
diz Chico. “Se quiserem
que eu saia, vou embora
sem mégoas. Devo ter
uma grande indenizagio
para receber, mas estou
disposto a negociar este
valor. S6 ndo quero me
tornar um problema
numa emissora onde eu
sempre fui uma solu-
¢do."”

Chico Anysio tem
seis filhos (a sétima, Vi-
t6éria, nasce no meio do
ano). Casou-se cinco ve-
zes, a lUltima delas com
a ex-ministra da Econo-
mia Zélia Cardoso de
Mello. Uma das afinida-
des que ligam o casal é
uma relacdo turbulenta
com a imprensa. Chico queixa-se dos cri-
ticos. Zélia, dos repoérteres de politica e
economia que até hoje se alimentam do
inquérito que investigou supostas relagdes
suas com o esquema PC. Para falar de
humorismo, televisdo, imprensa, elei¢des
e familia, Chico Anysio recebeu Fabricio
Marques, editor de IMPRENSA, em sua
casa no bairro de Sdo Conrado, Rio de Ja-
neiro. Estava entretido com obrigagdes fa-
miliares. Antes da entrevista, levara a mu-
lher Zélia e o filho cagula, Rodngo, a uma
festinha de aniversdno. Depois da conver-
sa, tomou o caminho do centro da cidade,
onde gravou a voz do professor Raimundo
no novo disco de seu filho mais velho, Lug
de Paula, o “Seu Boneco"” da Escolinha.
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IMPRENSA — Que B
jornais e revistas voce & ?

Chico Anysio —
Quando eu estou no Rio,
leio O Globo,o JB e O Dia.
Em Sdo Paulo, leio o
Estaddo, a Folha de S.
Paulo e a Folha da Tarde.
Mas eu leio muito pouco.
Leio a parte de esportes,
porque sou comentarista
esportivo. Leio uma ou ou-
tra coluna. |

IMPRENSA — Algu-
ma revista 7

Chico Anysio — Ne-
nhuma.

IMPRENSA — Por

niio ? |
o s Anysio — Nao | YOTO ANUNCIADO APUROS DE ZELIA
sinto falta. Eu jd gostei mui- &4 ; - £
g::g;ls re:vi:las. L;g todas. O Entrei na lista Um parecer do

cma uc, uns - . .
P o ou cinco anos cteina. SRR imprensa procurador diz que a
lista negra da imprensa. | quando eu disse Zélia é inocente.

Desde entdo, a imprensa
néio faz outra coisa a nio ser
falar mal de mim. Como eu

“A mpmnaa dizia que eu era um
| génio. Tive a genialidade de néo acreditar.
Agora, me acha um idiota. Nao vou

cometer a idiotice de levar isso a sério ??

\ 4

que ia votar no Collor ”

-

b-: W sk L‘i

Ninguém publicou ”

publicada no jomal Folha
de S. Paulo. A manchete da
reportagem era: A escolinha
é 0 programa mais €ngra-
¢ado, Pela pesquisa, nos te-
mos 39% das prefercncias
dos entrevistados. NO 5eX0
masculino 42%, no femini-
no 36%. De 16 a 25 anos,
38%; de 26 a 40 anos, 39 :
de 41 anos ou mais, 39

Temos mais de 36% em to-
das as idades. O segundo lu-
gar € do programa A Praga
é Nossa, do SBT, com 12%.
O terceiro lugar sdo Os Tra-
palhdes, com a média de
10%. S6 em quarto lugar
aparece o Casseta e Plane-

ta, que € o programa deles,
da imprensa.

IMPRENSA — Vocé
acha que a imprensa exer-
ce esta preferéncia ?7

Chico Anysio — Sem
ddvida. No segundo para-
grafo dessa matéria, a Fo-
lha diz, sem citar nimeros,
que entre 0s jovens O

j4 sei que vio falar mesmo,

entdo nio le1o para ndo me aborrecer. Eu sou
de um tempo em que se entrava numa reda-
¢do de revista ou de jomnal e se encontrava la
gente da estirpe de um Otto Maria Carpeaux,
Otto Lara Resende, Samuel Wainer, Antonio
Maria, Haroldo Barbosa, Paulo Francis. Hoje
vocé entra e o chefe da redacgfio tem 32 anos e
é capaz de ndo saber onde fica Pago-Pago. Eu
)4 se1 o que ele pensa de mim. A vantagem
quem leva sou eu. Ele nfio imagina o que eu
penso dele.

IMPRENSA — Dé exemplos dessa per-
segui¢do da imprensa a que vocé se refere.

Chico Anysio — Se publicam uma men-
tira a meu respeito, € eu escrevo uma carta
dizendo que aquilo ndo € verdade, a carta néio
¢ publicada. A imprensa fala do meu progra-
ma como se fosse um programa idiota. Pois

ele € o tinico programa educativo da televisdo
brasileira. Eu dirijo um show como o do Tom
Cavalcante, que é um show que bate tudo o
que € recorde. Por ser dire¢cio minha, a im-
prensa nido divulga. Tudo o que tem o meu
nome ligado, a imprensa apedreja ou omite.

IMPRENSA — Por que motivos vocé
acredita que entrou nesta “lista negra™?

Chico Anysio — Comegou em 1989
quando eu falei que ia votar no Collor. E
eu nem votel. Votei no doutor Ulysses
Guimarées. Isso aconteceu com a Simo-
ne, a Marilia Péra, aconteceu comigo. Mi-
lagrosamente, nio aconteceu com a Cldu-
dia Raia. E ela ndo sé votou no Collor
como foi muito além do voto.

IMPRENSA — Que 6rgéos da impren-
sa pegaram no seu pé naquele momento ?

Chico Anysio — Foi todo mundo. Mas
olha, eu néio estou reclamando. Eu estou fa-
lando 1ss0 porque vocé me perguntou. Eu
tenho um status assumido, sem que a impren-
sa tivesse me colocado l4. Eu cheguei onde
cheguei pelo meu talento, meu conhecimen-
to da profissdo, as oportunidades que me fo-
ram dadas pelas rddios ou pelas televisbes
onde eu trabalhei. A imprensa ndo faz nem
desfaz ninguém. A forga da imprensa € mui-
to menor do que ela pensa. N6s somos um
pafs que 1€ muito pouco. Desculpe falar isso
para uma revista que tem esse nome.

IMPRENSA — Esteja a vontade.

Chico Anysio — Eu fiz uma frase um
dia: a imprensa passou anos dizendo que eu
era um génio, e eu tive a gemalidade de ndo
levar 1sso a sério. Ndo € agora que ela me
acha um idiota que eu cometena a idiotice
de acreditar. Nos anos em que a imprensa fa-
lou que eu era um génio, meu saldrio ndo
aumentou nenhum centavo pela genialidade
que me era imputada. Durante esses anos em
que ela me idiotizou, meu saldrio nio caiu
nenhum centavo pela idiotia a mim atribui-
da. Sob o ponto de vista econdmico e finan-
ceiro, a imprensa para mim nio tem nenhu-
ma importancia.

IMPRENSA — Especifique as suas
queixas contra a imprensa.

Chico Anysio — Vou dar um exemplo.
Em margo, saiu uma pesquisa do DataFolha,

Cassera lidera. E mentira.
Nio hdera em lugar nenhum. O maximo que
ela tem € 13 pontos, entre 16 e 25 anos. Nes-
sa faixa, a Escolinha tem 38%. A imprensa
manipula a verdade. Ela manobra como ela
quer, como ela bem entende.

IMPRENSA — A imprensa, na contra-
mio de sua opinido sobre ela, ganhou presti-
gio nos ulumos tempos pela cobertura do
impeachment do presidente Collor e o escén-
dalo da Mdfia do Orgamento. Vocé ndo esta
generalizando sua critica?

Chico Anysio — Pois eu acho que nés
temos a pior imprensa do mundo. Ela nio
fala a verdade. Fala o que ela quer.

IMPRENSA — Faz parte de suas ma-
goas 0 noticidrio critico que 0s jornais e re-
vistas fizeram sobre 0 suposto envolvimento
de sua mulher, a ex-ministra Zélia Cardoso
de Mello, com o esquema PC?

Chico Anysio — Sim. Se ela tivesse
recebido dinheiro do PC eu ndo estaria
aqui dando essa entrevista. Estaria onde
estd o dinheiro do PC, sem fazer literal-
mente nada. Recentemente, saiu um pa-
recer do procurador-geral da Republica,
Aristides Junqueira, sobre o processo que
fol conduzido pelo delegado Paulo
Lacerda. O parecer diz o seguinte: ndo
vejo nada que incrimine a ex-ministra
Zé€lia. A imprensa nédo divulgou isso. Um
tinico jornal, o0 Jornal do Commercio, deu
a entender que a culpa da ex-ministra ndo
era tdo grande quanto parecia. Isso é uma
coisa vil.
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IMPRENSA — Va-
mos mudar de assunto. O
que aconteceu com 0 humo-
rismo na televisdo 7 Ha dez
anos, s Programas eram pi-
lotados por humoristas que
faziam tipos. Este modelo
parece esgotado. Vocé s
faz um dos seus velhos ti-
pos, o professor Raimundo,
O Agildo também faz um
tipo s6 na TV, também na
Escolinha. JO Soares hoje
faz um talk show. O que
aconteceu com esse mode-
lo de humonsmo?

Chico Anysio — O
problema € o seguinte: a
Rede Globo, que sempre

fez a sua programacgdo em

tagdo, conservaria os 45

pontos da Escolinha.
Chico Anysio — Nio.

mas eu 1a dar trabalho.

IMPRENSA— Como
estas divergéncias atrapa-
lham sua convivéncia com
a Globo ?

Chico Anysio —
Anualmente, eu 1a ao dou-
tor Roberto Marinho, ti-
nha uma conversa de uma
hora com ele, onde eu fa-
lava tudo, eu contava tudo
para ele. Na minha dltima
conversa, lembro que fa-
ler muito sobre o fato de
os filhos ndo respeitarem
0s pais nas novelas. As

e or i romisa cue | TURMA DO BUSSUNDA O BOM PATRAO | Elan;pjﬂg” "-;E;;:
ot aprogn | 40 humor que a “Nunca tiveum | sor uma Tormadors
imrensa fala E o que a | Casseta faz, eu fazia patrao melhor que o o aiins e
imprensa fala néo € verda- q uando tinha Roberto Marinho, mal aos pais. Eu disse ao
de. Na pesquisa feita pelo | coie anos de idade?”? nem acredito que haja ¥¥  doutor Roberto: eu tenho

DataFolha, o primeiro lu-

gar é da Escolinha, o se-

gundo do programa A Pra-

¢a é Nossa, o terceiro de Os Trapalhdes.
Todos os trés sdo programas de humor tradi-
cional, naquele molde “superado” de que se
fala. Foi feita agora uma pesquisa pela Rede
Globo, sobre quais os programas de humor
que as pessoas gostariam que voltassem. Deu
36% para o Chico Anysio Show, 25% para o
Chico Ciry e 16% para o Noirtes Cariocas,
que por acaso também era meu, A Familia
Trapo teve 11%. O Programa Legale a TV
Pirata ficaram com s6 1% cada um.

IMPRENSA — O que vocé considera
errado nos programas TV Pirata e Casseta e
Planeta?

Chico Anysio — Eu assisto muito
pouco. Da TV Pirara eu até sei mais por-
que participei da criagdo do programa.
Eu li 300 e tantos textos para escolher os
melhores. Fol um trabalho dificil, peno-
s0, porque era um tipo de humor dife-
rente do que eu estava acostumado. Eu
mandei um recado para o Daniel Filho, a
pessoa que comandava o projeto, dizen-
do que os melhores textos eram do pes-
soal da Casseta. E estes textos estavam
fora do programa, porque o Cldudio
Paiva tinha eliminado. No caso do TV Pi-
rata, eu acho que o erro dele foi a limi-
tagdo do elenco. Ndo podiam ser dez ato-
res apenas. Eu acho que tinham que ser
todos os novos comediantes possiveis do
pais. Ela ndo deu certo, foi tirada do ar.
Depois eu fui voto a favor da volta do
programa. Mas eu nunca pensei que ela
fosse voltar com um elenco ainda menor,

de sete atores. Al fracassou. Mas a cul-
pa ndo foi do elenco. Faltava mesclar.

IMPRENSA — E quanto ao programa
Casseta e Planeta ?

Chico Anysio — Eu néo quero julgar o
trabalho total do Casseta, eu gosto deles,
gosto demais da revista, mas, € importante
frisar, nenhum deles é ator. O que eu ndo
gosto do Casseta € a humilhagdo a que eles
submetem as pessoas que passam narua. “A
senhora daria a sua URV para o Fernando
Henrique?" Esse tipo de humor é facil de-
mais. Acho humilhante. Nio é minha praia.
*Vocé pinta como eu pinto? Jacaré no seco
anda? Que time € teu?” Isso af € um negécio
que eu fazia quando tinha seis anos e estava
no colégio. Eles fazem isso achando que é
uma grande novidade.

IMPRENSA — Aparentemente, 0 mo-
delo do Casseta e Planeta agrada a certos
coragdes da cipula da Globo.

Chico Anysio — Na Globo agrada. Eu
ando o Brasil inteiro. Eu fago os meus shows
em tudo o que € lugar desse pais. E onde eu
chego eu ougo criticas a esse tipo de humor,
que eles sdo agressivos. Eu néio sei quantos
pontos o Casseta dana na TV Manchete. Mas

eu garanto que a Escolinha daria muito mais.

IMPRENSA — A audiéncia inercial da
Globo é muito forte, vocé admite 7!
Chico Anysio — Sem divida.

IMPRENSA — Se vocé trocasse de es-

seis filhos e nenhum de-
les nunca me tratou assim.
Ndo sei1 se 0s seus respon-
dem ao senhor. Ele me disse: de maneira
nenhuma, nunca. “Mas nas suas novelas,
todos agem assim”, eu disse. “E como as
suas novelas retratam, na opinido das pes-
soas que as fazem, o espelho do pais, elas
estimulam a que outros filhos venham a tra-
tar mal os pais.” Este ano, eu deixei de ir
falar com o doutor Roberto Marinho.

IMPRENSA — Roberto Marinho € um
bom patrdo ?

Chico Anysio — Com toda a franqueza,
sem a menor intengdo de puxa-saquismo,
nunca tive um patrdo melhor que o Roberto
Marinho e ndo acredito que haja.

IMPRENSA — Por qué ?

Chico Anysio — Porque ele € de uma
lisura, de uma compreenséo absoluta. A Glo-
bo tem um filme, um teipe gravado com o
ator Paulo Betti, que era ligado ao P1, nci-
tando o povo a invadir a Rede Globo e de-
predar. Qualquer patrdo nunca mais daria
emprego ao Paulo Betti. E o Roberto Mari-
nho disse: “Nao, o rapaz precisa trabalhar,
pode dar emprego para ele”.

IMPRENSA — Se ele € o melhor patrao
do mundo, por que as suas divergéncias ?

Chico Anysio — A divergéncia ndo €
minha. E deles. Eu continuo gostando da
Globo. A Globo € que parou de gostar de
mim. No ar, eu ndo tenho nenhuma diver-
géncia. Eu sou grato a Globo. Trabalho
pela Globo. As idéias de programa que eu
dei nem eram de programas sé para mim,

IMPRENSA - ABRIL 1994

13



eram de programas ge-
rais. Para outros atores, ou- ‘
tros tipos de comédia. A
Globo € que ndo gosta mais
de mim. Ela j4 ndio gosta
mais de mim, que pena.

IMPRENSA — As

¢ Eu sei que hd uma indenizagéo
a ser paga se eu sair, mas posso negociar,

sem bronca. N&o quero é virar um
problema, quando eu sempre fui

suas recentes renovagoes de
contrato com a Globo foram
apimentadas por essa dis-
cussdo sobre 0 modelo de
humorismo adotado pela
emissora, com o qual vocé
ndo concorda. Por que nfo
se chegou ao rompimento?

Chico Anysio — Eu s6

solucéo 77

quero ficar sabendo em no-
vembro que a Globo néo esta
mais interessada em mim.
Eu quero saber em agosto,
para eu me programar, Por-
que, afinal de contas, eu nao
SOU um cara solteiro e ures-
ponsdvel. Eu tenho quatro

pensOes para pagar, €u estou

esperando uma filha para
julho. Tenho seis filhos, 14
empregados, hé pessoas que
dependem de mim. Eu que-
ro é um prazo. Quero saber
disso antes. Se eu vou conti-
nuar, s¢ eu nio interesso
mais & Globo. Se eu néo in-

tive um momento de rom- leressar, entramos Num acor-
pimento em todos 0s con- do, eles me pagam tantos por
tratos. Durante mais de 17 cento do que de fato deveri-
B O e & peve ner. | BRIGA COM BONI O HERDEIRO B, Popo ke e depcis
do quanto estava ganhando £__ r'{1 ; se depois a Globo passar a
depois. Um tinico ano eu Fui a sala do O Roberto Irineu, se orientar novamente pela
ﬁ’;;;’:ﬁ;fﬂf;] Fg:_;g Boni e propus minha a quem dr. Roberto g’”‘mﬁnd“mbgum:m“ﬁ:ﬁ
Escolacho, um programa saida. Ele ﬁr:au delegou poderes, brigar. Perdi a paciéncia.
e o oo | chocado. Até chorou *?  ndo quis me receber ¥ IMPRENSA — Vocé
apalavrado com 70 atores, acha irreversivel a decisdo
teve uma atriz que até rom- da Globo de acabar com
peu um contrato com a Manchete para fazero ~ mor, eu sou aquele que faz vérios, que faz  seu programa de tipos?

programa. Dois dias antes do infcio da grava-
¢do do programa, o Boni resolveu que niio safa
mais. Isso me deixou numa situagdo muito
ruim, porque as pessoas vieram atrds de mim:
“O Chico, pd, como € que &, vocé falou que
estava tudo certo”. Eu tinha, nessa ocasido,
um outro programa. Deu para quebrar o ga-
lho de uns 30 talvez. Mas 40 colegas ficaram
com essa im errada a meu respeito. E
eu ndo fiz por onde, né? Eu fui um dos atingi-
dos. Eu s6 nfo fui para o SBT porque nio ti-
nha um estidio aqui no Rio onde pudesse ser
feito o programa. E o Silvio Santos nédo podia
bancar a ida de 80 atores semanalmente para
Séo Paulo.

IMPRENSA — Vocé acha que a Globo
€ a (inica emissora que teria condig¢éio de dar
estrutura para fazer os teus programas ?

Chico Anysio — Nio. A Escolinha eu
poderia fazer em qualquer emissora. O ce-
nédrio é simples. O figurino niio existe, né?
Na opinido da Globo, eu j4 dei o que tinha
que dar. Mas eu acho que ela tem medo que
eu V4 para outra.

IMPRENSA — Seu contrato termina em
dezembro. Qual é o seu futuro na Globo ?

Chico Anysio — Eu jd estive na sala do
Boni para falar sobre isso. E falei: o tipo de
humor que eu fago € o que eu sei fazer. Se
soubesse fazer outro, eu até tentaria. Ndo sei
fazer o que o Renato Aragidio sabe. Eu ndo sei
fazer o que o pessoal do Casseta faz. Ou o
que o TV Pirata faz. Eu criei um tipo de hu-

um tipo de humor social, sou um advogado
do pobre, do preto, do flagelado, daquele que
s0 faz papel ndiculo nos outros programas.
Eu acostumei o piblico a isso. Eu quero dei-
xar a Globo & vontade. Vocé néo € obrigado
a ficar comigo. Eu sei que hd uma indeniza-
¢éo a ser paga. Essa indenizacdo € alta, mas
eu estou aberto a qualquer conversa, sem a
menor bronca. Ndo vou ficar magoado. O que
eu ndo quero € virar um problema, quando,
durante tanto tempo, eu fui solucdo. Nio

quero ser um entrave na programagdo da
Rede Globo.

IMPRENSA — E qual foi a reagdo do
Bom?

Chico Anysio — Ele até chorou. Disse:
¢ um absurdo vocé achar isso. Tentei falar a
mesma coisa para o Roberto Irineu Marinho.
Passei 40 dias tentando que ele me desse 15
minutos. Ele ndio teve esses 15 minutos para
me dar. E acho que nfio tenho mais o que
conversar com o doutor Roberto, porque ele
jé estd com problemas demais na cabega. O
meu € muito pequeninho perto dos proble-
mas enormes que ele tem de enfrentar. E
como ele jd delegou totais poderes aos filhos,
eu achei que era o filho que eu devia procu-
rar. Procurei, ndo me recebeu.

IMPRENSA — Mas vocé acha que a
sua situacdo desdgua num rompimento desta
vez?

Chico Anysio — Nio estou pensando em
rompimento nio. Eu quero uma defini¢do. Ndo

Chico Anysio — Irreversivel é a minha
decisfio de ndio querer mais. Quem ndo quer
agora sou eu. Eu deixei de pintar o cabelo.
Porque eu pintava o cabelo por causa do pro-
grama. 85% dos tipos tinham cabelo preto.

IMPRENSA — E s6 vocé voltar a pintar.

Chico Anysio — Perdi a vontade, o gos-
to, o interesse. Estou trabalhando muito in-
feliz. Eu tenho feito direito 0 meu trabalho,
porque, modéstia & parte, eu sou o melhor
profissional desse pafs. Somente por isso o
meu programa continua saindo certo. Porque
prazer em fazer eu ndo tenho nenhum. Von-
tade de fazé-lo eu ndo tenho nenhum. Estou
contando os dias que faltam para acabar a
gravacdo. Por acaso, no dia dessa entrevista,
estdo faltando 65 dias de gravagdo. J4 ndo
vou comentar a Copa do Mundo na Rédio
Nacional, para ndo perder esses 40 dias de
gravaciio. Quero acabar o mais cedo que eu
puder, para o mais cedo possivel eu poder
decidir sobre 0 meu futuro, porque embora a
Globo ndo veja em mim futuro nenhum, eu
acho que eu estou a caminho dele.

IMPRENSA — Qual sua opinido sobre
a nova programagao humoristica da Globo ?

Chico Anysio — Achei triste. A (inica
novidade da programacio da Globo € a in-
clusdo da Maria Paula no programa do
Casseta e Planeta. Eu acho isso pouco para
uma estacdo que € a quarta rede do mundo.
Eu ndo estou aqui querendo fazer batalhas
com a Rede Globo, mesmo porque quem sou
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eu para batalhar com uma l_
poténcia como a Globo €.

Mas essa verdade ndo € cni-
ada por mim. Eu apenas
estou vendo. Os criadores
da Rede Globo podem di-
zer que o programa do Luis
Fernando Guimardes ¢
uma novidade ou que ndo
é, porque foi cnado no ano
passado. A inclusdo de um
programa do Thunderbird
aos sdbados € uma segun-
da novidade na programa-
¢do. Eundoseiseéoqueo
pOvO quer.

IMPRENSA — Se
ndo é para o povo, para
quem a Globo esté fazen-
do televisdo ?

Chico Anysio — Niao

CAMPEAO EM BAIXA

B e

. Eu acho uma bobagem esse
programa Vocé Decide. N6s é que temos
de dizer ao povo o que é melhor
~ para ele. Porque o povo nao sabe escolher ”

IMPRENSA — O que
vocé acha do primado dos
modelos sobre 0s atores nas
novelas da Globo ?

Chico Anysio — Eu fa-
lei 14 na Globo, um dia des-
ses, que a sorte do filme E o
Vento Levou... for ter sido
feito na Aménica. Porque se

STATUS SUSPEITO

 tivesse sido feito no Brasil,
o Mauricio Mattar estaria no
papel do Clark Gable, a
Malu Mader no papel da
Vivian Leigh, e ia ser um de-
sastre esse filme. O Clark
Gable tinha 48 anos quando
fez aquele papel. No Brasil,
as pessoas com mais de 40
anos ndo amam. Na Europa
e na América, nos paises de
Primeiro Mundo, pega-se
um homem feio, com talen-

seil. Antigamente as novelas 44 i i : to, e se faz com que o
gi:iam ]fj* podgfjnsﬁde aufi- A audiéncia do Acho muito mundo ache gu: ele é b;
a. Hoje . e eles : . nito, como € o caso de

Jornal Nacional dava 81,
hoje dd 42, e estdio muito
felizes com isso. Eu ndo sel
se essa felicidade € logica
ou se ela é fingida. Se eu
fosse diretor de uma estag@o onde a minha no-
vela dava 85 pontos, e as vezes até mais de
90, como foi o final da novela O Astro, ou
Roque Santeiro, e essa novela passasse a dar
45, eu estaria muito preocupado.

IMPRENSA — Por que Os Trapalhdes
estiio fora do ar?

Chico Anysio — Os Trapalhdes foram
destrufdos pelo pessoal do Casseta e Planeta.
Na época da morte do Zacarnas, eu era o
supervisor do programa. Criei, naquela épo-
ca, o0 quadro do Trapa Hotel. A primeira parte
do programa era um show dinigido pelo Mau-
ricio Sherman. A segunda parte era o Trapa
Hotel, dirigida pelo Wilton Franco. Quando
eu saf — eu fui afastado, nem sabia que eu ia
sair —, o programa dava 41. Af passaram o
mgrmnapamupessmlm&memfaw Nes-
se ano, o0 programa acabou em 19 pontos. Isso
af fez com que o Renato Aragdo pedisse féri-
as. Ele ndo agiientava mais. Sabe o que acon-
teceu com as velhas reprises dos Trapalhdes
durante as tardes, nas férias ?Davam
35 pontos de audiéncia.

IMPRENSA — A Globo tem apostado
fichas na chamada televisdo interativa, como
se pode ver pelo sucesso do programa Vocé
Decide. O futuro da televisdo passa pela
interacdo ?

Chico Anysio — Eu acho uma grande bo-
bagem esse programa Vocé Decide. Eu néo
tenho dividas do sucesso dele. Eu tenho cer-
teza da bobagem que ele é. N6s temos de di-
zer ao povo o que € melhor para ele. O povo

Mas a Globo néo
parece preocupada ”

ndo sabe. Veja um exemplo. Tem um exame
chamado amniocintese, que € feito para que a
mulher possa saber, com dois meses e meio
de gestacéo, se o filho vai nascer normal ou
ndo. Para que, no caso de a resposta ser néo,
ela possa tomar a decisdo de abortar, de evitar
colocar um vegetal no mundo. Pois no pro-
grama Vocé Decide, o povo votou contra esse
avango da medicina. Devia deixar nascer, por-
que ninguém tem direito de abortar. Para evi-
tar que nascam essas criangas com grandes
problemas insoldveis € que foi criado esse
exame. Na TV interativa, o povo derrubou. E
J4 vérias decisdes foram tomadas erradamen-
te pelo povo e, o pior, tomadas pelo povo e
divulgadas pela estagdo num programa de
grande audiéncia e de total aceitagéo.

IMPRENSA — Se a televisdo interativa
néo presta, que modelo vocé sugere no lugar ?

Chico Anysio — A realidade € a fic-
¢do que ndo deu certo. E se a ficgdo estd
na nossa mio, nds temos uma obrigagio,
que € semelhante & do Frank Capra, nos
tempos da recessdo americana. Ele foi
chamado pelo entdo presidente Roosevelt
para ver o que podia fazer pela melhora
da situagdo do pais. Roosevelt disse: faga
filmes. Capra fez 10 ou 12 filmes que ga-
nharam o Oscar e levantavam o moral do
povo. Eu acho que essa € a fungdo da te-
levisdo. E nessa fase ruim, nessa fase de
recessdo que estamos vivendo, de pré-
hiperinflagdo, que € mais necessario ain-
da levantar o moral do povo. E ndo de
saber o que o povo quer.

tenha vivido esses
5 anos sem trabalhar

Charles Bronson. No Bra-
¥Y  siléooposto. Vocé pegaum

modelo, que € bonito, e quer

que eu ache que ele é um

ator. Isso af é impossivel.
Néo tem como. As novelas passaram a ser fei-
tas ndo por grandes atores, ou até pelos melho-
res atores, mas sim por pessoas bonitas, de no
médximo 25 anos, porque 40 anos para a Globo
)4 é caquético.

IMPRENSA — A Escolinha reline um
time de grandes humoristas do passado, que
estdo num fim de carreira um tanto melancoli-
co. Nio fosse a oportunidade na Escolinha, pos-
sivelmente ndo estariam trabalhando. Se vocé
sair da Globo, o que serd desses atores ?

Chico Anysio — Temo pelo que vird a ser
deles, apesar de que a Rede Globo € uma esta-
¢do de coragio generoso. E uma estagio que,
na hora da doenca, d4 total cobertura. Duvido
muito que a Globo os dispensasse, em atengo
ao que eles fizeram pela casa. E também pelo
pouquinho que eles ganham, porque ninguém
ganha um salério admirdvel na Escolinha. Todo
mundo ganha pouco.

IMPRENSA — Quanto se paga a cada co-
mediante da Escolinha ?

Chico Anysio — E um salério, hoje, de
uns 300 e tantos mil cruzeiros reais. N&o € nada
que leve a estacdo a faléncia. E todo mundo
concorda em ganhar esse saldrio menor, para
que outros possam ganhar também. E uma coi-
sa muito bonita o que acontece, essa compre-
ensdo do elenco em concordar com pouco, por-
que sabe que a Escolinha no momento € a malor
vitrine para o 6timo trabalho de cada um. Na
Escolinha hé 42 alunos. Vinte e oito deles fa-
zem shows sozinhos. E hé pelo menos uns 12
fazendo teatro. S6 nfo faz teatro quem nio quer.
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O Brandéo Filho ndo pode |
pela idade, tem 85 anos. O
Walter D’ Avila tem 81, ndo
quer mais. Mas convite eles
tém. Essa compensagdo
existe. O cara concorda em
ganhar menos aqui, porque
vai ganhar mais 14 fora. O
Tom Cavalcante ganha
numa noite de show 0 que
ele ganha em seis meses tra-
balhando na Escolinha.

IMPRENSA — Vocé
ainda sofre censura intermna

“ Estou trabalhando muito infeliz.
Tenho feito direito o meu trabalho, porque
sou um profissional. Mas eu ja
néo tenho

prazer nem vontade de fazer

atrasado, muito retrogra-
do. Isso € uma coisa que
estd em discussdo la den-
tro do Partido dos Traba-
lhadores. O Lula é a favor
da estatizagdo, eu sou pela
privatizacdo. As nossas
idéias sdo antagdnicas.
Nido que eu duvide do ca-
riter do Lula, ndo. Acho
muito estranho que ele te-
nha vivido esses cinco
anos sem trabalhar, né '’
Comprando ternos de ca-
simira inglesa, fumando

no seu programa ? charutos cubanos, a filha

Chico Anysio —A cen- estudando na Franga, acho
sura da Globo € uma censu- 1550 muito esquisito. Nio
ra leve. Tudo € contomével. __ 4 / estou chamando ele de la-
Eles néo cortam demais. B _ A drdo, porque é muito pos-
Niotiveproblemas ecentss | FERNANDO HENRIQUE ~ SAUDADES DE JK s o
sa que eu falei foi que acha- 44 11 pelo préprio partido. Eu
Eﬂ mrlanﬁlicn qge 0 O Plano FHC é O Juscelino foi acho o PT um partido com
it {l aRede Gl | eleitoreiro. Vai trazer o melhor presidente. Efﬁ;gf:f;;"g‘;“;f;
bo) fosse a pessoa que faz pmblemas futurns. C'umpriu todas Mercadante, o Zé Dirceu,

esse tipo de coisa. Logo o
Borjalo que batalhava con-
tra a censura. Eu acho que

E outra grande ilusdo ?” as promessas que fez ¥’

o0 José Genofino, o Plinio
de Arruda Sampaio. Vocé
ndo encontra dez.

a casa me paga para fazer

o trabalho e tem o direito de nfio querer que
eu fale isso ou aquilo. E problema dela. E
eu tenho que obedecer as limitagdes.

IMPRENSA — Uma pergunta ao Chico
Anysio que pinta paisagens marinhas: dd para
ganhar dinheiro com a pintura ?

Chico Anysio — Nio tenho a menor re-
clamagfio. Na minha exposi¢do na Galeria
Ipanema, eu mandei 24 quadros e vendi 16.
Acho 1sso uma loucura. Na exposigdo de
Belém do Pard, vendi 24 dos 25 quadros ex-
postos. Um sobrou. Agora estou com dois
quadros numa exposi¢do na Casa de Cultura
Laura Alvim. Nao tenho nenhuma queixa da
pintura. A pintura é o0 meu trabalho da ma-
nhi inteira, as vezes até meio-dia.

IMPRENSA — Vocé ja se casou cinco ve-
zes. Depois de quatro fracassos, sua opinido
sobre o casamento ndo mudou ?

Chico Anysio — Acho que o casamen-
to € a coisa mais certa que um homem
pode fazer. Homem foi feito para casar. E
um animal gregdrio. No Nordeste se diz:
a gente andando de dois encurta a estra-
da. Nunca eu casei achando que descasa-
ria. Para mim, todos os casamentos que
eu tive eram para sempre. Nunca pensei
em separar. E os casamentos acabavam
ndo por decisdo minha. As mulheres re-
solveram que ndo dava mais para viver co-
migo. Tenho absoluta confianga na insti-
tuigdo do casamento. Eu acho que
casamento € uma coisa que s existe se
vocé conceder e obtiver concessoes.

IMPRENSA — Vocé espera seu sétimo
filho, a primeira menina, para julho. Niio € gente
demais para se por no mundo ?

Chico Anysio — Uma mulher minha per-
deu dois filhos. Eram dois homens. Eu poderia
estar es 0 nono e ndo o sétimo. Mas
acho que 1sso af depende da possibilidade de
manter, dar instrugfo, dar comida, dar roupa.
No momento, eu posso. Eu posso amanha ficar
desempregado, nio ter dinheiro para sustentar
0s que ainda dependam de mim. E af eu vou
ver 0 que € bom para tosse. Mas mesmo se eu

chegar a esse ponto ndo vou me arrepender dos
filhos que eu tenho. Porque eu acho que os fi-

lhos séo a raziio da vida. Sdo a continuagdio da
gente. 530 a nossa projecéio para o futuro.

IMPRENSA — Em quem vocé pretende
votar nas eleigbes para presidente ?

Chico Anysio — Eu sempre votei no
PMDB. Votei no doutor Ulysses na eleigdo
passada, sempre votei no senador Nelson Car-
neiro aqui no Rio. Mas agora eu sou filiado
ao Partido Progressista, o PP, a convite do
senador, que € uma pessoa por quem tenho a
maior admiracio. Ja que eu me filiei ao PP,
vou votar no candidato que o PP apoiar, por-
que seria incoerente da minha parte votar em
outro partido. O candidato que o PP apoiar
ou escolher serd aquele no qual eu votarei.
Como filiado eu devo ser obediente as deter-
mina¢oes do partido.

IMPRENSA — Vocé votaria no Lula ?
Chico Anysio — Nio. Em primeiro lu-
gar, porque o Lula tem um programa muito

IMPRENSA — Se vocé fosse filiado
ao PMDB, e o candidato do partido fos-
se 0 ex-governador Orestes Quércia, vocé
votaria nele ?

Chico Anysio — Votaria no Quércia, sem
a menor divida.

IMPRENSA — Sua opinifio sobre o can-
didato Fermando Henrique Cardoso.

Chico Anysio — Eu acho que o
Henrique fez um trabalho muito bonito. Ele é
sociblogo, ndo economista. Mas ele soube es-
colher muito bem as pessoas para fazer o pla-
no, que foram o Pérsio Arida, o Edmar Bacha,
economistas de grande competéncia. Isso foi
uma virtude, saber escolher as pessoas com
quem ia trabalhar. O Plano FHC é outra gran-
de ilusdo. E uma dolarizagfio bastarda, como
disse o Delfim Netto. Vai trazer problemas fu-
turos. Foi um plano eleitoreiro. Isso eu falei
desde o primeiro dia do plano, quando ele jura-
va que ndo seria candidato.

IMPRENSA — Dos presidentes todos que
vocé acompanhou na sua cronica de humonista,
vocé tem saudades de algum em especial ?

Chico Anysio — Claro, o Juscelino. Foi o
tnico politico que cumpriu o que prometew. Ele
prometeu 50 anos de desenvolvimento em 5 de
mandato e cumpriu.

IMPRENSA — Qual forneceu melhor
matéria-prima ao seu trabalho de humorista ?

Chico Anysio — Nio importa. Eu pre-
firo que 0 meu trabalho fique muito mal e
o Brasil fique bem.

X
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A comunicacao faz o futuro hoje.

Pode ser uma entrevista com o
ultimo Nobel de literatura, um importante
avanc¢o na area da saude, um novo uso
para produtos reciclaveis em veiculos.
Nao importa o qué, quem, quando,
como, onde e por qué. Com um simples
gesto, vocé tem toda a informacgao do
mundo em suas maos.

Satélites em drbita sincronica
sobre a Terra abastecem as redacoes
com todo tipo de noticias. Ali, computa-
dores de ultima geracao fazem todo o
trabalho operacional até se chegar ao
produto final, que vocé encontra, por
exemplo, na banca da esquina.

Em apenas trinta anos, o0 avango
da tecnologia possibilitou grandes
descobertas em comunicacao, teleco-
municagao e eletroeletronica. O que
contribuiu para mudar a face do mundo.

Nao so os veiculos de comunicagao
levam em segundos a informagao
até as pessoas. As empresas também
utilizam a agilidade da informagao para
se modernizar. E vencer a corrida
contra o tempo.

O intercambio de informagao
tecnologica e essencial para as empresas
seja entre suas proprias unidades, seja
com outras empresas.

Como acontece na Mercedes-Benz,
que assim se desenvolve na velocidade
do mundo de hoje. E produz veiculos
cada vez mais uteis para a intercomuni-

cacao de pessoas e de bens.

MercedesBenz
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ILUSTRAGAD: NILO VIEGAS

Carlitoy

também é genial, tem Maia
como sobrenome e é uma usina idéias

por Eugénio Bucci

o comego, foram as flores. Em outubro de 1980. che
gou um buqué ao jovem Mario Mennucci, que acabava de
ser eleito naqueles dias presidente do Centro Académico Xl
de Agosto, da Faculdade de Direito do Largo de Sao Fran
cisco. A noite, ali no pdtio da escola, vi as flores chegando.
o pessoal se reunindo em volta. A chapa de esquerda, do
Mario Mennucci, tinha derrotado a chapa da direita e. na
quele tempo, a gente achava isso de ganhar da direita uma
obrigacdo (era um prazer). Todo mundo gostava de ser da
esquerda e todo mundo se chamava de companheiro. Ganhar
a eleigdo, acreditdvamos, tinha uma importancia que ultra-
passava as arcadas do Largo de Sdo Francisco. Com certeza,
mereceria as congratulagdes da sociedade civil, uma entida-
de distante, mistura de high societry com teses “progressis-
tas” (termo sem significado definido que os cururus do PC
do B, com seu caracteristico campesinato mental, tanto re-
petiam que acabou incorporado ao nosso vocabuldrio comum,
a um tempo pobre e pluralista). De minha parte, torcendo o
nariz para os cururus e para o pecezdo, estava francamente
convencido de que a vitoria do Mario Mennucci era um pas-
50 importante para a revolugdo internacional. A sociedade
civil, com suas madames caridosas e seus burgueses de mé
consciéncia, deviam mesmo estar de olho na faculdade, como
as flores recém-chegadas pareciam indicar. Os estudantes as
receberam como se fossem uma béncdo. Achei que esse ne-
gécio de flores era coisa de pequeno-burgués, mas, tomando
félego internacionalista, cheguei mais perto. Ndo eram rosas
nem margaridas, as duas Gnicas que eu seria capaz de guar-
dar na memoria. “Sdo do Carlito Maia”, alguém comentou.
Devo ter dado bandeira de que nunca tinha ouvido falar no
tal, 0 que me contou muitos pontos negativos. Soube ali mes-
mo que o Mauricio Maia, meu colega de turma, era filho dele.
A julgar pelo Mauricio, o Carlito sé poderia ser 6timo. Jul-
guei certo, mas errei. Carlito € mais do que 6timo.

Fuil conhecé-lo pessoalmente uns trés anos depois. Ele ndo
tinha nada a ver com madames, com a moral da pequena bur-
guesia, ¢ muito menos com o adesismo dos stalinistas
tempordes, cururus ou ndo. Era petista. J4 tinha virado um
idolo para mim. Eu, que jd havia apanhado o suficiente para
saber que na vida nem tudo sdo flores, logo aprendi: se vocé
¢ amigo de Carlito Maia, algumas curvas do seu caminho
serdo mais floridas.

a alegria e na tristeza. Em 1986, foi florido o meu ca-
samento (“Que vocé seja muito feliz no seu primeiro casa-
mento”, cochichou enquanto me abragava), foram floridos
0s nascimentos dos meus dois filhos e sdo floridos todos os
aniversdrios 14 de casa. Horas mais dificeis tém sido floridas
também, pelo amigo que nunca se esquece da gente. E assim
com uma centena, algumas centenas de pessoas. Em todo lu-
gar, todos os dias. Ha dois meses, fui ao langamento do livro
do José Castello, Vinicius de Moraes, o Poeta da Paixdo, ali
na Augusta, no espago de Cinema do Banco Nacional do Ma-
galhdes Pinto. L4, as mesmas flores, do mesmo Carlito. O
Castello estava sem graca porque tinha chegado atrasado ao
proprio langamento. Nio as flores. Pontuais. E eu ali. Ja ndo
acho mais que flores sdo coisa de pequeno-burgués. E gosto.
Aprendi a gostar. Acabel descobrindo que ele prefere man-
dar angélicas. De vez em quando, varia: lisiantos, lirios, flo-
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res-do-campo, cravos vermelhos (aos quais recorre quando
0 evento € assim, mais esquerdista, mais “vermelho™). Des-
pacha flores para todo lado. S6 na quinta-feira da Semana
Santa foram 7 buques.

O dinheiro do Roberto Marinho paga tudo. Todos os bilhdes
de dolares que ele tem e a gente sabe que ele tem e mais os
bilhdes que ele tem e ndo conta pra ninguém servem para
fazer uma televisdao ultra-avancgada e para manter o Brasil na
idade da pedra, na pré-histéria da cidadania. Mas uma parte
dessa grana, uma parte minima, infima, cumpre uma fungio
sagrada. Paga o saldrio do Carlito e as flores que ele manda
pra gente. Carlito é funciondrio de Roberto Marinho desde
1974. Gerente de Comunicacido da Globo de Sdo Paulo. L4
tem sala, estrutura, secretdria — Patricia Urdiale de Gdées,
figura linda e competente, estd com ele ha 4 anos. Ai vocé
pergunta: e o que ¢ que ele faz o dia inteiro? De vez em quan-
do, dd umas idéias para a Globo que valem o dobro, o triplo,
dez vezes o que ele custa. Fureboys, o campeonato que mo-
bilizou times de office-boys, ou o Caroes Coroas ou O
Corinthians vai ser campedo, a Globo Garante, campeonato
de times de varzea de Sao Paulo, todos chamados Corinthians,
organizado pela Globo em 1977. Claro, s6 podia dar
Corinthians. Coincidéncia: naquele ano, depois de um jejum
de 22 anos, o Corinthians de verdade levou o titulo do cam-
peonato paulista. A Globo garantiu mesmo. Bem, e fora isso,
0 que ¢ que ele faz? Escreve, troca bilhetes e cartas com os
amigos. Trocou um monte delas, semanais, com Otto Lara
Resende. que tinha na Globo do Rio um cargo parecido com
0 que ele ocupa aqui em Sdo Paulo. Com Carlos Drummond
de Andrade também. Roberto Drummond, Fernando Sabino
e outros. Quando Carlito completou 70 anos no dltimo dia
19 de fevereiro, os amigos organizaram uma festa para ele
no The Gallery, na noite de 7 de marco. Dentro do convite,
uma inscrigao perfeita:
“*— Mas o que vocé faz na vida, Carlito?
— Amigos, amigos.”

1zem que Carlito Maia — prémio Colunistas de Publi-
citario do Ano de 1978 — ndo gosta muito do termo “publi-
citario”. Prefere "homem de comunicag¢do™, categoria que,
suponho, deve incluir os jornalistas. Mas, gostando ou ndo,
ele € o publicitirio que os jornalistas mais adoram. Eu ia
dizer que € o publicitirio que os jornalistas amam amar, mas
me pareceu meio lugar-comum e dai ndo disse. Carlito é um
publicitiario que tem compromisso com a verdade. Talvez isso
explique em parte a admiragio que temos por ele. E também
um sujeito que ndo se rende ao medo. Vive repetindo: “Uma
vida nio é nada. Com coragem, pode ser muito”. Os jorna-
listas deveriam usar isso como um conselho de pai. Um jor-
nalista sem coragem ndo € nada. E dificil ndo ser um bundio
neste oficio: vocé ganha um saldrio, finge que a sua opinido
nao € contraria a opinido do patrio, evita atritos com as con-
veniéncias dos donos dos meios de comunica¢io no pais. Vocé
informa, sim, mas, se bobear, acabara convidado a observar
certas circunstincias. E muito dificil vocé ndo ter medo de
perder o emprego, medo do esquecimento, do abandono,
medo de ser um qualquer, medo de nido ter mais aquela mi-
galha de poder que deixam sobrar na tua mao para que vocé
exerca a sua geréncia mesquinha com crueldade e arrogin-
cia. Tem aquele tipo de sujeito tio prepotente, tio rempli de
soi méme, e quando vocé vai ver ele esta apenas rempli do

ALBUM DE FAMILIA

0 soldado Maia na base aérea de Natal

Petico, o pai: andar de Fernando Pessoa
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FLORES PARA TODO LADO

Carlito distribui bugués aos amigos. Sao
lirios, flores do campo. Na lapela,
petista empedernido, usa cravos vermelhos

lugar em que trabalha, tem um ego de aluguel.

Carlito tem a aura dos homens que nunca fizeram conces-
soes. Claro que ja deve ter feito, ndo € possivel que nunca
tenha feito concessdes. Mesmo porque auras ndio existem e
homens que nunca fizeram concessdes também ndo existem.
Mas, olhando para ele, empregado de Roberto Marinho,
petista que “optou” publicamente, a gente se sente diante de
um homem mais integro do que os outros. E, se di boas idéi-
as para Roberto Marinho, dd outras boas também para o PT
(“Carlito sempre esteve no meio das contradi¢des ou, pelo
menos, sempre no seio”, escreveu Arnaldo Jabor na orelha
de Vale o Escrito, coletinea de artigos de Carlito Maia,
langada pela editora Globo, em 1992). Estava na casa do
Ricardo Kotscho, la por 1982, quando pegou um pedago de
papel e... “oPTei1”. Semanas depois, a criagdo estava em vi-
dros de automdéveis para todo lado. Era uma coisa infernal,
naquele tempo. Vocé sentava do lado do Carlito no bar do
Hotel Eldorado e ele, bebendo (café e 4gua mineral), escre-
via com hidrogréificas em papeizinhos quadrados que trazia
no bolso. Ininterruptamente. “vaPT-vuPT”, “Puta Tesdo”,

“Pois Z€” (para o jornalzinho de campanha a deputado de
José Dirceu), “Lula La".

Mais integro que os outros € mais independente também.
Carlito Maia oPTou, mas nunca se filiou ao PT. Talvez para
ndao ter que obedecer a nada além da prépria consciéncia.
“Nio sou eu que sou do PT. O PT € que € meu.” No inicio de
1992, quando varios intelectuais foram a Cuba no tal “Véo
da Solidariedade”, Carlito desistiu na dltima hora, em pro-
testo contra o fuzilamento, no paredén, do dissidente Diaz
Betancourt. “Minha solidariedade ndo é incondicional, por-
que sempre ougo a voz mais alta deste mundo, a voz da mi-
nha consciéncia”, disse ele ao Jornal do Brasil (29/1/92).

M ilitante atipico, ele ndo age em bloco, e quer distancia
do poder. Lembro bem do que ele me disse ha uns dez anos.
Foi l4 na casa do Suplicy. Tinha um tempo, quando o Suplicy
era sempre candidato a cargos execulivos, que era moda fa-
zer reunides na casa dele. Uma sala enorme, toda de concre-
to. Até o sofd, a mesa, tudo. Todos nés, quando chegavamos
ali nas primeiras vezes, fazendo pose de figurdo-da-socieda-
de-civil-que-foi-convidado-a-uma-reunido-de-escolhidos-na-
casa-do-candidato, invariavelmente ddvamos com a testa na
porta de vidro. Uma concreta porrada. Aconteceu com todo
mundo. Vocé estava ali, ouvindo o José Alvaro Moisés falarr
e falarr e falarr e... tuuummm! Aquele som de sino abafado
indicava que tinha chegado mais um. As reagdes imediatas
dos acidentados eram as mais diversas. Uns riam, sem jeito;
outros viravam rapidamente a cabega de um lado para o ou-
tro e levantavam as mios, assustados, como se esperassem
ataques de mais mil portas de vidro vindas de todas as dire-
¢Oes. Tinha gente que ficava brava. Naquela época, o PT ndo
estava habituado a transparéncia. Uma noite, jd ia tarde e o
sino tinha sossegado, o Carlito comentou comigo: “Quando
o partido tomar o poder, eu estou fora. Ndo suporto o po-
der”. Os dirigentes ficavam putos da vida, porque o Suplicy
ouvia mais o Chico Malfitani, o Carlito, o Erazé Martinho, o
Joido Baptista Breda do que a cipula partiddria. Os conse-
Iheiros preferenciais do Suplicy nédo apenas ndo suportavam
0 poder como ndo tinham a menor idéia do que fosse disci-
plina. E o Carlito ali, escrevendo sem parar com suas
hidrograficas vermelhas e pretas, seus papeizinhos quadra-
dos, os seus comentérios tdo breves quanto fatais. Impercep-
tiveis para os mais desavisados, mas contundentes — como
a porta de vidro do Suplicy.

A mania de escrever frases a granel trouxe até ele a com-
panhia de Maria Tereza Marsicano Rodrigues, que estudou
na Sdo Francisco, evidentemente. As melhores mulheres
passaram pela Sdo Francisco, o que pode ser constatado
empiricamente, mas ndo dd para demonstrar cientificamen-
te. Em 1983, Montoro tinha acabado de tomar posse no go-
verno de Sdo Paulo, e os dois se conheceram num desses jan-
tares civicos de sociedade civil mais civica ainda. Ela estava
namorando alguém, estava para casar, mas gostou do Carlito.
Numa boa, sem nada de sexo, imagina. Abnegados compa-
nheiros de sociedade civil progressista (&, palavrinha) que,
como se sabe, gosta de ser casta (em ambos os sentidos).
Viraram amiguinhos democratas que gostavam de bares, de
programas culturais e do Partido dos Trabalhadores. Foi en-
tdo que, no Sanduiche — um bar que j4 ndo existe, ficava ali
na Oscar Freire —, nosso publicitdrio predileto fez sua cria-
¢do exata: “Nido se case com ninguém sem antes falar comi-
go”. Escreveu e passou para ela. Af, bom, que sociedade ci-
vil que nada. Em 1984, ano da campanha das diretas, ela se
mudava para o segundo andar de um prédio anos 50 na
Haddock Lobo em que ele ja morava, dois andares acima.
Estava selado o casamento com separagido de andares. Anos
mais tarde, Carlito teve de entregar o seu quarto andar para
o proprietario e foi morar no segundo, com Tereza. Sob o
mesmo teto, mantiveram a separacdo de telefones. Cada um
tem o seu. (A secretdria eletronica s6 voltou recentemente.
Carlito tinha banido o aparelho de sua casa em 1985, por
causa de um compositor e cantor que mora no Rio de Janei-
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ro. Logo que Fernando Henrique perdeu para o Janio as elei-
¢Oes para prefeito, o cara danou a telefonar a toda hora, dei-
xando recados insultuosos, culpando Carlito pela eleigio de
Janio Quadros; ndo o perdoava por ndo ter apoiado Fernando
Henrique e por ter se mantido fiel ao candidato petista, Eduar-
do Suplicy. Aquela velha paparia de voto fitil, que eles pen-
sam ser voto util. Gozado como sdo as coisas. Jinio Qua-
dros, pelo menos, ndo ficava ai puxando o saco de Anténio
Carlos Magalhdes. O fato € que, depois do incidente, adeus
secretdria eletrOnica. Se alguém quisesse falar desaforos, que
os falasse diretamente.)

E um apartamento simpdtico, bem a cara de Carlito e Tereza.
Encostando na grande janela da sala, uma das drvores da cal-
cada da Haddock Lobo se anuncia, como que querendo en-
trar. Do lado de dentro, mais plantas. Na parede da sala, re-
tratos dos amigos, como Henfil, e de toda a familia, além de
material das campanhas de Lula e Eduardo Suplicy.

arlito ndo tem ido a Globo desde novembro do ano pas-
sado. Esteve doente e prefere trabalhar em casa. Com um
computador dotado de fax-modem, o génio, mesmo tempo-
rariamente recluso, continua o homem de comunicagdo que
sempre foi. Pelo fax, manda artigos e transmite suas ordens
para a Patricia, que fica na Globo (na Gabriel dos Santos,
196). Por ela, € informado do que se passa por l4. Para assi-
nar os bilhetinhos e os verdadeiros dossiés poéticos — 146
folhas de xerox com poemas, trechos de livros, artigos sobre
ele e outros dele mesmo, como os que faz para esta revista
desde 1991 — que acompanham cada remessa de flor, Patri-
cia tem usado o carimbo de uma estrela. No dltimo que veio
para casa, tem um PS: “Faca como eu: vote em Zé Dirceu”.
Em cima da folha, um logo da Rede Globo, anulado por um
risco diagonal de hidrogréfica vermelha.

Hoje € dificil falar com ele pelo telefone. A gente ndo enten-
de bem o que ele pronuncia. Teve também dificuldades para
engolir alimentos s6lidos, coisa que ja superou. Agora as no-
ticias sdo boas, embora nido tenha havido nenhum diagnoésti-
co conclusivo. “Ele melhorou muito da Semana Santa para
ca ', diz Tereza, animada. Depois de voltar de Brasilia, onde
assessorou até€ o ano passado o senador Eduardo Suplicy, ela
tem ficado mais com ele. Trabalha todas as manhas, até o
meio da tarde, no Cedoc da Rede Globo, em Sdo Paulo e, nas
noites de segundas e tergas, freqiienta a Escola de Governo
do professor Fabio Comparato. Carlito € que quase ndo sai.

Ele estd sofrendo as seqiielas do alcoolismo”, avalia Jodo
Baptista Breda, psiquiatra e um dos amigos mais intimos de
Carlito e Tereza (€ colega de classe dela na Escola de Gover-
no). Além do dlcool, penou com os tratamentos a que se sub-
meteu. Até parar de beber, em 1976, Carlito passou por pelo
menos 18 internagoes psiquidtricas por causa do alcoolismo.
Na maioria das vezes, ia para o0 HC ou para o Hospital Bela
Vista. Sumia de casa e se internava por conta prépria, para
se desintoxicar. Sempre com o seu estilo: nos tempos da di-
tadura militar, encontrava divertimento durante as internagdes
ensinando os loucos a cantar em coro Apesar de Vocé, de
Chico Buarque. Para desespero do corpo médico. Bastava
Carlito se recuperar um pouco que jd comegava a reger a
cantoria. Diverimentos a parte, sofreu bastante. Recebeu tra-
tamentos com eletrochoques e outros a base de insulina. Ten-

cm‘tu com dois filhos, Mauricio e Malu

tavam tudo contra o alcoolismo, e Carlito chegou a tomar
até LSD receitado por médico, no tempo em que a droga ain-
da ndo tinha virado moda.

evou essa vida até 1976. Mais precisamente, até o dia 11
de setembro de 1976, no 11° aniversdrio de sua quarta filha,
Luciana, quando parou de beber. Parou mesmo. De uma vez.
Orgulha-se desta data como se orgulha dos cinco filhos —
Malu, Mauricio, Marco Anténio, a prépria Luciana e Mariana,
todos com a primeira mulher, Maria Helena Pereira da Ro-
cha, de quem se separou em 1980 — e dos trés netos — Olivia
(de Malu), Mateus (de Mauricio) e Marina (de Mariana). O
dia 11 de setembro de 1976 ele j4 comemorou de muitas
maneiras. E muito especial. Talvez, para Carlito Maia, que
sempre cultivou os prazeres da vida, todos eles, vencer o vi-
cio tenha sido uma libertacdo superior. Deve ter sido subli-
me, como derrotar a tirania. O vicio, afinal, nada mais é do
que uma forma de prazer transformada em tirania.

m 1991, eu tive com ele alguns encontros para ouvir ndo
a sua histéria, mas as suas histérias. Queria aprender um pou-
co da (e com a) biografia do meu idolo, do meu génio prefe-
rido. Fui gravando. Ficaram seis horas de fita. A 1déia era
fazer um livro, que nunca saiu. Como se diz, por motivos
alheios a nossa vontade. Estes dias, relendo a transcrigcdo das
fitas, tive a sensagdo de que ali havia um depoimento fantds-
tico. Historico.
Todo mundo conhece as histérias do Carlito publicitério, o
Carlito dos tempos gloriosos da Magaldi-Maia, a agéncia que

foi fundada um ano antes do golpe de 64 (“a Inventona de 1°
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Norton

Nao é de hoje que a gente investe em talento.




AMORES NO PEITO

Carlito segura Marina, sua segunda
neta, numa passeata em
Portugal pelo impeachment de Collor

de abril”) e fechou em 1967, um ano antes de acontecer o
golpe dentro do golpe. Comecgaram na pragca Dom José
Gaspar, em cima do Paribar (detalhe importantissimo) e logo
se mudavam para ocupar um andar inteiro do Conjunto Na-
cional. Carlito conta que uma vez a mae dele, dona Dulce,
foi visitd-los e, na saida, perguntou: “Mas essa gente ainda
ganha para trabalhar aqui?”. Parece que era uma festa. Foi
ali que Carlito inventou a expressido “Jovem Guarda . Pelo
que falou comigo, estava lendo um livro de Lenin, uma tra-
dugdo portuguesa, quando deu com uma frase mais ou me-
nos assim: “O futuro da humanidade (ou da revolugdo, nio
se1 bem) repousa sobre os ombros da jovem guarda”. Pronto:
0 movimento musical que a esquerda chamava de alienado
foi1 batizado pelo camarada Lenin. Depois veio o Calhambe-
que, o Tremendio, a Ternurinha. Tudo isso para a TV Record
(“um dos clientes do coragdo”). Em 1988, aqui na revista
IMPRENSA, Carlito lembrou um pouco da histéria de sua
agéncia. A sociedade inicial, de Carlos Alberto Geraldo Maia
de Souza, o Carlito e Jodo Carlos Magaldi, vieram se juntar
o redator Carlos Queiroz Telles e o diretor de arte Carlos
Prosperi Neto. “Tanto Carlos na agéncia tinha que acabar em
Roberto e Erasmo, p6!”

Jodo Carlos Magaldi, hoje diretor-geral da Central Globo de
Comunicagdo, no Rio, talvez seja o personagem mais impor-
tante na carreira de Carlito Maia. Os dois se conheceram, hé
35 anos, na calgada do Teatro Cultura Artistica, na Nestor
Pestana. Carlito ja escreveu: “De cara, ficamos sendo os
maiores amigos do mundo”. Foi Magaldi quem o levou para
a Alcintara Machado, Magaldi foi o s6cio na Magaldi-Maia
e, mais tarde, em 1974, Magaldi o contratou para a Globo.
Quem conhece Carlito de perto garante: se tem uma pessoa
que ele ouve é Jodo Carlos Magaldi. Os dois se completam,
dizem. Nos tempos da agéncia, Magaldi era a razdo e Carlito,
a emogao. Pura.

epito: emogdo pura. Em Tirando de Letra (Editora Best
Seller), Carlos Queiroz Telles, que morreu em 1993, aos 56
anos, lembra casos impagdveis da Magaldi-Maia. O livro,
todo dividido em pequenas cronicas, ¢ um divertimento &
parte. Numa das melhores, ele conta, num tom que puxa para
o folclérico, o epis6édio em que Carlito pds uma conta milio-
nédria a perder s6 porque ndo resistiu a uma piada sobre ame-
ricanos e para americanos. A Bausch & Lomb tinha pedido a
Magaldi-Maia uma campanha para aumentar a venda de 6cu-
los ray-ban. A agéncia escalou Carlito para apresentar a cam-
panha na sede do cliente, no Rio. No avido, ele leu os jor-
nais: guerrilheiros vietcongues tinham invadido a embaixada
americana em Saigon. Assim que chegou a reunido, antes
mesmo de exibir os lay-outs:

— Vocés hoje em Saigon, hein? ... Top, top.

Carlos Queiroz Telles arremata: “Adeus campanha! Adeus
cliente! Adeus faturamento!”.

Ha publicitarios que se gabam de separar convicgdes pes-
soais ou politicas da vida profissional. Eis a vantagem que
eles tém sobre alguém como Carlito Maia. Ele ndo é muito
de distanciamentos calculados, de isen¢des lucrativas. Pode
até ser que, numa ou noutra passagem da vida, tenha tentado
separar convicgoes e profissdo, mas, no fim das contas (a
expressdo vem a calhar), sempre juntou as duas coisas. Exa-
tamente ai, por paradoxal que possa parecer, estd a enorme
vantagem, a supremacia dele sobre todos os outros.
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Mas, como eu jd falei ali atrds, histérias como essas todo
mundo conhece. O que mais me comoveu nas nossas conver- IDENTIDA
sas gravadas foram outras histérias. Aquelas das lembrancgas = s
mais remotas, familiares, que poucos conhecem. Dafi que,
quando o Luis Colombini me pediu esta matéria, pensei em
contar algumas delas aqui. Se os senhores me permitem...

= all

mérica do Brasil Republicano Moura Maia era o nome
da avo materna. A Memeca. Que s6 o chamava de Lilito (dai,
Carlito). “Meu bisavé era um subversivo do Império, senfio
ndo botava este nome.” Carlito foi visitd-la, jd no final da
década de 60; ela estava de cama, com 95 anos. “Ela tinha
1,90 m, estava com uma atadura no queixo e vestia, como
sempre, roxo e amarelo. S6 usava roxo ¢ amarelo.” Ele diz
que teve com ela um didlogo mais ou menos assim:

— O que é que vocé tem, v4?

— Ciéncer, uai!

(Ela tinha céincer no queixo.)

— O, v6, vocé nido cansa de usar sé roxo e amarelo

nao?

— Eu ndo agiiento mais roxo e amarelo, mas jd usei
até aqui e agora vou continuar usando.

Em 1969, a mde, Dulce, morreu atropelada na avenida Wa-
shington Lufis, em Sdo Paulo. Uma tragédia. Carlito fez uma
frase: “Quem tem mie ndo sabe o que estd perdendo”. (Em
1974 ele faria a campanha Guie sem Odio na Globo). Pouco
tempo depois, morreu a América do Brasil Republicano. Ele
gosta de desenhar a bandeira de Minas e, em lugar de Liber-
tas quae sera tamen, escrever América do Brasil Republica-
no. Ou: Banho de mar dd cdncer. Alids, eu lembro que quan-
do ele comegava com esse negécio de inventar novos dizeres
para a bandeira mineira ia embora. Ndo parava. Tinha uma
que era a melhor de todas. Ele desenhava a bandeira com o
tridngulo vermelho. Dentro do tridngulo, fazia dois buracos
de bala, com a hidrogrédfica preta. Ai, punha 14: Corno, po-
rém bravo.

Da década de 50 a de 70: todos os rostos de Carlito

Venera Minas Gerais. Uma vez perguntei quando ele tinha
vindo de Minas, e fui abruptamente corrigido: “Eu nio vim, ‘ | S
fui trazido”. Ele nasceu em Santana das Lavras do Funil, ou : v)
simplesmente Lavras, em 1924, Foi o primeiro neto de e 2 f
Memeca. O avd, Gastdo da Costa Maia, tinha cinco fébricas - .
de manteiga na regido. Em Lavras, em Ribeirdo Vermelho, i
em Luminérias e em Carrancas. A quinta ele ja ndo se lem- Mg ) & :
bra onde ficava. O pai de Carlito, Benedito Carlos de Souza, Htle i
o Petico, fo1 nomeado gerente da fdbrica de Lumindrias e
para la transportou a mulher e o filho. Carlito foi numa ces- . ' 4
tinha, amarrado ao pescogo do cavalo, ao longo de 48 quild- | B

vl
T

metros. Tinha dois meses de idade. Meses depois, vieram ;
todos para Sdo Paulo. O segundo filho do casal, Gastio, nas- =
ceu em 1925, jd em Sdo Paulo. E os outros quatro: Hugo, .
Mauricio (que morreu ainda crianca), Tereza e Dulce. De i
forma que Carlito tem razdo: ndo veio, foi trazido. g
A
o

ala de Lavras com um misto de devogidio e nostalgia. A
avo morava na rua Santana, nimero 12, esquina da rua do =
Fogo (hoje rua Gastdo Maia, o marido de América do Brasil
: : : 0 comeco de uma brilhante carreira
Republicano). Ele gosta de contar em detalhes. A casa tem o
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UM GAROTO DE 70 ANOS

Carlito nao faz nada sem querer.
Sabe e ensina: “Evite
acidentes: faca tudo de propésito”

formato de um grande U. A base dd para a rua Santana. A ala
esquerda do U, onde ficam os dormitérios, segue encostada
na rua do Fogo. Na outra ala estdo cozinha, copa etc. No
fundo do quintal, 17 jabuticabeiras que o avd Gastio plan-
tou, uma para cada filho. Ele e Memeca tiveram 13 filhas e 4
filhos. Lavras, mais que terra natal, € o territério de Carlito
Maia. “Para 14 eu sempre levei todas as minhas namoradas.”
E esta tudo 14, intacto. A casa, onde vivem primos dele, o quar-
to onde ele nasceu e a bacia onde tomou o primeiro banho.

De todo modo, ja que foi trazido, Carlito cresceu em Sio
Paulo — “uma terra para onde s6 vém as pessoas com fibra,
que sabem enfrentar a vida do jeito que ela é”, disse ele numa
entrevista para Ana Maria Leopoldo e Silva, da Folha de
5.Paulo, em outubro de 1982. “Amo Sio Paulo com todo o
meu 6dio.” O pai, o Petico, comegou negociando café e vi-
rou homem de rdadio. Em 1930, criou a Radio Educadora.
Depois, foi fazer a Rddio Record. Era louco por futebol. A
mulher, Dulce, as vezes reclamava, mas ndo muito a sério:
“Vocé ndo se lembra da data do nosso casamento, sO pensa
em futebol...”. E ele: “Lembro sim, foi na véspera de um
Santos e Corinthians”. Comegou a vida como tropeiro, em
Sorocaba, no interior de Sdo Paulo. Entre as 13 filhas de
Gastdo e Memeca, Dulce foi das raras que néo se casou com
alguém da Escola Agricola de Lavras. Casou com um tropeiro
mesmo. Carlito resume bem a coisa, repetindo as palavras
do préprio pai: “Um dia, meu pai foi levar uma burrada para
Lavras e, chegando 14, fez outra: casou”.

Petico tinha o bom sotaque das pessoas que falam “Tatuir™,
“Tieter” e “Itur”. S6 chamava a mulher de “Durce”. Uma vez
deu uma caneta Parker de presente para ela e mandou gravar

0 nome: “Durce”. Morreu em outubro de 1974, cinco anos
depois da mulher, com quem foi casado por 45 anos. Carlito
fez outra frase: “Minha mée matou meu pai. De saudade .

tropeiro caipira que virou homem de comunicagao cra
um autodidata. Coerente, ndo mandou os filhos para a ¢sco-
la, segundo Carlito, que assegura: ele ¢ os irmdos comega-
ram a ler e escrever folheando jornais didrios. Conta vitorio-
s0 que a irmd@ Dulce, 14 anos mais nova que ele, comegou a
ler na Gazeta, aos 5 anos. A mesma Dulce que, durante 2
ditadura, fez treinamento militar em Cuba e foi guerrilheira
no Brasil. "Ela assaltou 26 bancos”, ele diz, ainda mais vito-
rioso. Dulce, promotora cultural, vive hoje em Florianopolis.
“E matematica?”, eu pergunto. “Como vocé aprendeu a fa-
zer conta?” “Nunca fiz"”, ele responde.

— Vocé ndo sabe extrair raiz quadrada, resolver uma
equagdo de segundo grau, ndo conhece estruturas da quimica
organica’? — insisto.

— Nio, ndo sei nada disso, mas quando |1 a biografia
do Einstein eu entendi tudo.

Pelo que diz, tinha 22 anos de 1dade a primeira vez
que descansou o traseiro num banco escolar. Cursou a Esco-
la Técnica de Aviacdo. “Fiz um curso rapidissimo e saf sar-
gento mecdnico de rddio. E nem sabia sintonizar um radio,
Um absurdo.” Fo1 para a base aérea de Natal, onde permane-
ceu até 1948. “Sai de 14 um homem de esquerda, definitiva-
mente”, ele se enfurece enquanto puxa a lembrancga: O sofri-
mento que vi em Natal é uma coisa indizivel. Os donos das
salinas, potentados, tinham apartamento em Paris, casas em
Punta del Este. Os trabalhadores, uns escravos. Ficavam
cegos por causa da claridade que vinha daquelas piramides
de sal, com o sol batendo. Seria obrigatorio o uso de uma
prote¢do para os olhos e eles ndo usavam. Ficavam cegos e
com calombos terriveis nos ombros de carregar sal. A cesta
abria a ferida, o sal caia na ferida, ia formando uma coisa
horrivel. Eles recebiam o saldrio em mercadoria, em comi-
da, s0 que o dono da venda era também o dono da salina.
Horrivel!

efinitivamente de esquerda, viveu um memoridvel con-
flito i1deologico em Natal. Antes disso, experimentou 0 que
podemos chamar de conflitos infanto-politicos, com 13 anos
de idade. Ele conta que estava de passeio em Lumindrias e
recusou o convite do tio Dudu para ir ao desfile integralista
na cidade. Deve ter recusado com alguma convicgio, porque
levou uma surra do tio. Mas vamos ao episédio de Natal: Eu
tinha um amigo ld chamado Ariovaldo Correia Pinto, o
Bigud. Filho de um maquinista de estrada de ferro. Era mui-
to ambicioso, e acabou se tornando oficial, piloto. Um dia
soubemos da prisdo de um sargento por insubordinag¢do. Era
amigdo nosso, de esquerda total e filho de um comunista de
Naral. O Bigud soube da insubordinagdo, foi la e mijou no
preso, falando “comunista filho da puta!”. Dias depois, ele
pegou um avidozinho PT (primary training) e foi para Jodo
Pessoa, onde tinha uma namorada. Foi fazer uns rasantes
em cima da casa dela e se estourou. Eu disse aos outros com-
panheiros: “Vamos mijar no tumulo desse filho da puta.”
Fomos ld e mijamos, todos.
Tem coisa que Carlito me contou das mulheres que conheceu
¢ que eu acho que ndo ficaria bem reproduzir aqui. Mas um

206
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caso da Maria Boa, dona de um bordel 14 em Natal, essa eu
acho que ndo compromete: Ld em Natal tinha o Bordel da
Maria Boa. Aos 17 anos jd era dona de bordel, jd era rai-
nha, como o Pelé. Comegar na prostitui¢do aos 12 anos ndo
é nada. Duro é ser dona de bordel aos 17. Governadores as-
sinavam decretos no bordel, com ela sentada no colo. De-
pois vieram os americanos e dividiam as honras com os po-
liticos. De sargento ela nem gueria saber, é claro. Eu tinha
um tesao louco, batia muita punheta para ela. Mas nunca
nem procurei. Em 1978, o Henfil, meu irmdo, foi morar em
Natal ¢ eu fui ld visitd-lo. Um dia, peguei o buggy do Henfil
¢ fui até a casa da Maria Boa. Era um quarteirdo cercado de
muros altos, e ld dentro cheio de bichas. Todas as bichas de
Natal, que eram massacradas na rua, pelo menos ld na casa
da Maria Boa tinham protegdao. Mas eram exploradas. Ti-
nham que trabalhar para ela. Trés bichas me receberam: “0
que €7" Eu disse que era o sargento Maia e que era uma
visita para a dona Maria. Sairam correndo, voltaram e fala-
ram: “Pode entrar!”. Tinha uma varanda, um toldo de lona,
as portas todas abertas. Fui entrando. Ela estava sentada
numa cadeira de vime, de quimono. Bebia alguma bebida
com gelo moido. Perguntou se eu ndo queria. Eu disse que
ndo, obrigado: “Ja parei de beber. Jd estou bebido para o
resto da vida”.Eu fui ld s6 para contar do tesdo enorme que
eu tinha por ela, das punhetas mil que eu jd tinha batido
para ela. Ela foi ficando bébada, me perguntou por que é
que eu ndo tinha procurado ela antes, eu disse que eu era so
um sargento, ¢ ela disse que eu podia ter procurado sim...
Ela estava com uns 50 anos no minimo... Ai, comecou a abrir
0 quimono, a mostrar o peitinho, ainda durinho, e disse:
“Tenho uma idéia, sargento Maia, vamos para a cama"”. E
eu: “De jeito nenhum! Estragar 30 anos de sonhos?”. De-
pois, eu fui embora. Ela estava bébada e eu nao estava. Con-
tei a historia para o Henfil, que morreu de rir: “Vocé quase
quebra o cabago dela, hein?”.

epois de voltar para Sdo Paulo, foi despachante, corre-
tor de seguros e outros bichos. Antes, tinha comegado a vida
como office-boy aos 12 anos. No dia exato em que comple-
tou 30 anos - conforme diz sua Nota Autobiogrdfica em Vale
o Escrito — prestou exame na Escola de Propaganda do
Museu de Arte Moderna, ainda na Sete de Abril, e passou em
primeiro lugar. Dez anos depois, comecgaria a aventura-mar-
co na historia da propaganda brasileira que foi a Magaldi-
Maia. Mas com pouco mistério se comparada ao passado mais
fundo.

Eu sei que s6 comecei a entender Carlito Maia depois que
ouvi ele falando de Lavras, que, na meméria dele, ganha di-
mensoes de uma categoria fantdstica, mitolégica. Foi depois
de ouvir ele contando da avd, que tinha nome de continente
¢ de 1deal democratico, sempre com os vestidos amarelos e
roxos. da praca Augusto Silva, que ficava vestida também
de amarelo e roxo quando floriam os ipés; dos doces fabulo-
508 que a América do Brasil Republicano sabia preparar. Vi-
uva, ela fez da casa uma pensiao para os estudantes da Escola
Agricola “que iam l4d estudar e se casavam com as filhas dela”.
Ele fala do som dos pianos que escapavam das janelas para a
rua e do cheiro de terra na calgada. Tinha o tio Adolfo que
era gerente da Caixa Econdmica e se matou porque uma fun-
ciondria deu um desfalque e o incriminou. “Minha tia Rosa-
lina, mae dele, trancou o lugar onde ele morreu e ninguém

Ha cerca de cinco anos, com a mulher, Tereza

mais podia entrar 14.” E tinha o tio Lincoln, que vivia sozi-
nho num casardo de frente para a praca, comia caviar e bebia
champanhe como se estivesse em Paris ¢ mantinha um ju-
mento ensinado dentro de casa que sabia abrir a porta para
as visitas. E tem até hoje as 17 jabuticabeiras, uma para cada
filho do avd Gastdo. Carlito deseja ser cremado quando mor-
rer e quer que suas cinzas sejam depositadas aos pés de uma
das jabuticabeiras. Aquela que foi plantada quando sua mée
nasceu. “Quero zerar o ciclo.” Quem jd viu jabuticabeiras
dando flores no quintal sabe do que ele estd falando. E mais
ou menos o que ele faz na vida.

“Vivo livre e solitdario, qual uma drvore. Porém, solidirio
como uma floresta.” Isso é Carlito Maia. Solidédrio e livre
para valer ("Liberdade sexual € foda™). Sem usar gravata ha
25 anos. Por ndo ter uma, deixou de ser homenageado uma
vez no Corpo de Bombeiros. “Gravata: deixei de usar por-
que sentia um noé na garganta.” Ele costuma dizer que ndo
velo ao mundo a trabalho, mas a passeio. Eu ndo ser ndo.
Poucos trabalham tanto e tdo bem quanto Carlito Maia. Ele
ndo da liros e cravos vermelhos ao acaso. Nem por acaso.
Ele ndo faz nada sem querer. Sabe ¢ ensina: "Evite aciden-
tes: faca tudo de propésito”™. Demorou para eu perceber, mas
aquele buqué que chegou 4 Faculdade de Direito, em 1980, e
que eu achei que era coisa de pequeno-burgues, anunciava
um novo ciclo. Na minha vida, na minha gerag¢io, no meu
pais, que saia aos poucos da ditadura militar. Vieram as con-
quistas democriticas, as realizagoes culturais e pessoais, cada
uma delas carimbada pelas flores dele. Eu olho para trds, vejo
tudo 0 que se passou e fico com uma sensagcdo muito estra-
nha e muito boa. E como se esse homem, soliddrio e sé, ti-
vesse feito uma primavera inteira acontecer.
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O homem do microfone de 18 quilates nao estda nem ai para as criticas

astam duas horas de conversa
com Atayde Patreze, apresen -
tador de um programa de en-
trevistas que vai ao ar uma vez
por semana, o Atayde Patreze
Visita, para que qualquer cidadio de classe
média se sinta um trapo miseravel. Aquela
tltima conquista, a secadora modelo compacto
ou o forninho de microondas comprados a
duras penas, motivo de orgulho e comemora-
¢d0 em casa, torma-se uma confissdo publica
da miséria adquirida. Para Patreze - dono de
um patrimdnio de cerca de 38 milhoes de d6-
lares, mais de 900.000 délares pagos para o
imposto de renda, proprietdrio de uma casa
com drea de 9000 metros quadrados, 51 co-
modos e quatro helipontos, além de um con-
dominio de 13.000 terrenos com 1000 metros
quadrados cada em Ilha Comprida, no litoral
paulista -, a despesa da compra de um
eletrodoméstico como microondas ou
secadoras equivale quase a gorjeta do gargom.

Em seu programa, que vai ao ar a meia-
noite de domingo pela Rede Record e que da
no maximo trés pontos no Ibope, ele entrevis-
ta, em sua maioria, pessoas de quem, com ra-
ras excecoes, ninguém nunca ouviu falar, mas
que ele considera “simplesmente um luxo”,
borddo hoje quase tdo famoso quanto o “isso
€ uma vergonha” de Boris Casoy.

Nome: Atayde Gon-
calves de Melo
Patreze

Idade: 49 anos
Mulher: Stela Maris
de Almeida Neves
Filho: Ricardo Gon-
calves de Almeida
Magalhies de Melo

Patreze
Bairro onde mora: Interlagos
Carros na : Mercedes SL-500

ano 1993, Jaguar 1991, Mercedes 190-E

1994, e mais trés nacionais
Cantor e cantora chiques: Cauby Pei- |
xoto e Gal Costa |

Ninho, de Joe Nibole
Jornais que 1&: Folha e Estado

Melhor livro que leu: Um Estranho no |

| Revistas: Veja, Exame e Manchete |

=

Hi alguns anos, jd muito rico, morava num
apartamentd@o nos Jardins, em Sao Paulo, com
quatro vagas na garagem. Ocorre que o filho
de Patreze foi comprando badulaques demais,
como jet-skis e lanchas, que acabaram por

entupir o espago na garagem. Para acomodar
tudo, foi forcado a alugar mais quatro vagas
ao lado. Como o garoto continuou com a ma-
nia das compras, a familia foi obrigada a se
mudar para o atual palacete.

O pai de Atayde, Nestor Gongalves de
Melo Patreze, era superintendente da estrada
de ferro Araraquarense, que vai de Sdo José
do Rio Preto até Presidente Vargas, no interi-
or paulista. Antes que qualquer lavrador sou-
besse que uma ferrovia passaria por ali, Nestor
comprou boa parte das terras que margeavam
a estrada de ferro a prego de banana. Quando
os trilhos foram finalmente assentados, os ter-
renos tiveram uma valoriza¢do astronomica.
Foram os dividendos dessa inteligente jogada
que permitiram ao velho Patreze mandar seu
filho estudar nos Estados Unidos. L4, Atayde
fez p6s-graduac@o em economia na Universi-
dade de Nova York e trabalhou dois anos na
rede de televisio ABC como operador de ca-
nais. Com tempo livre de sobra, aproveitou
para aperfeicoar seus conhecimentos de
motondutica, esporte do qual foi campedo bra-
sileiro em 1985. Dois anos depois da con-
quista do titulo, foi convidado por Silvio
Santos para estrear um programa chamado
Ricos e Famosos, que ja ndo existe mais.
Nascia ai um dos apresentadores mais pito-
rescos da TV brasileira.
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“Os jornais eu olho rapidamente,
inclusive porque Folha e Estado sao a mesma coisa”

Ronnie Von, apresentador do
programa Sinal de Vida, da Rede
Record - O destino da TV, com tan-
las parcenas ¢ produgtes indepen-
dentes, ¢ ser mera exibidora?

Atayde Patreze — Eu acho
que isso € claro. Nos Estados Uni-
dos, 80% das produgdes ja sio in-
dependentes. Este € o futuro. Para
fazer um bom programa basta ter
dinherro. Eu, por exemplo, acabei
de comprar um iate, que estd em
Ubatuba. Dentro de poucos dias,
estarel gravando um programa a
bordo do barco. A idéia € fazer um
passeio por [lhabela, Parati, Angra
dos Reis, parando nas ilhas proxi-
mas, entrevistando os convidados.
Dormimos no iate a noite e volta-
mos no domingo de manha. Claro
que isso € acompanhado de uma
lagosta, de um champanhe Cristal.
Isso é fazer um bom programa.

Amaury Jr., apresentador
do programa Flash — Vocé
vive alardeando a sua fortuna
pessoal. Vocé ndo tem medo do
imposto de renda?

Patreze — Nio, porque ninguém
paga mais imposto do que eu. E eu
nio fico alardeando o que possuo,

Hobby: ver TV e andar de iate e de helicoptero

voces ¢ que ficam perguntando. Se
perguntam, eu respondo: se ndo, fico
quieto. Com excecio de uma entre-
vista para Caras - na qual abn minha casa, de
9000 metros quadrados de terreno e 1500 metros
de drea construida, com 51 comodos e quatro
pistas de pouso para helicptero, no valor de 1.5
milhéo de dolares -, ninguém pode dizer que me
viu em lugar nenhum dizendo que eu tenho isso,
tenho aquilo, mostrando helicoptero. Eu ndo
mostro nada. Eu nio gosto de ser reconhecido.
Nio costumo ir a festas, niio fregiiento badala-
¢Oes, NAo Vivo em restaurantes,

Otavio Mesquita, apresentador do pro-
grama Perfil — Atayde, estio dizendo por
ai que voceé ¢ o Amaury Jr. que deu certo.
Vocé concorda?

Patreze — O Otdvio Mesquita € uma das
melhores pessoas que eu conheci na minha vida.
E o anico colega que aparece na abertura do
meu programa. Agora, ndo posso dizer que eu
sou um Amaury Jr. que deu certo porque o
Amaury nasceu pobre ld em Séo José do Rio
Preto, no interior de Sido Paulo, e eu ndo, Nas-
¢i na capital, nos Jardins, sou filho de um
cara que tinha muita grana. O Amaury esta
todo dia na televisao. Eu ndo tenho condi-
¢oes de fazer dois programas por semana. Eu
consigo fazer, sofrendo, um.

- o .

des musicais. Ja pensou se a Globo,
uma vez por mes, apresentasse uma
linda orquestra, como aquelas do
Silvio Mazzuca, com os grandes
cantores, num grande musical? Ndo
senia bonito”? Com o problema da
Aids, o nimero de casamentos esta
aumentando muito. O conceito de
familia estd voltando - e a base prin-
cipal da vida é a familia. Entdo, se
os grandes musicais voltassem, se-
ria impornante. Acho que familia e
musica, pnncipalmente roméntica,
estdo muito ligadas. Se vocé sai com
uma linda mulher e ouve uma mi-
sica linda, do Glenn Miller, por
exemplo, vocé toma um champanhe
mais feliz. Agora, se vocé ouve um
samba, um pagode, uma porcaria
dessas, voceé tem de tomar uma ca-
chaca, essa coisa hedionda. Vocé jd
imaginou tomar um champanhe
Veuve Chiquot ou Cristal com cavi-
ar ouvindo pagode? Estraga tudo.
Niio € o meu negdcio. E como o Aqgui
Agora, um programa gue € um nojo,
deturpa a mente, incentiva as pes-
soas a roubar mais, a matar mais. Eu
prefiro ndo ver esse mundo cdo, eis
a minha opinido. Quando muito,
vejo o Celso Russomano, que eu
curto, porque sei que ele niio € nada

Kdtia Maranhdo, apresentadora do Pro-
grama de Domingo, da Rede Manchete —
Quando vocé decidiu fazer televisio, por que
voce decidiu trabalhar com os mais ricos e ndo
tio famosos?

Patreze — Em primeiro lugar, fico surpre-
s0 em saber que a querida Katia Maranhio sabe
que eu existo. Sinto-me lisonjeado. Eu traba-
Iho com 0s mais ricos porque eu s6 conhego 0s
mais ricos. Ndo conhego os pobres. Os meus
amigos sdo ricos, por culpa do meu pai, por
culpa da minha mulher. Os tnicos pobres que
eu conheco sio 0 meu cinegrafista, Carlos
Minareli. que ganha 3000 délares por més, ha
quatro anos, 0 Robson, que recebe 2800,
Jeferson, que ganha 2000 e o Airton, que rece-
be 1sso também. Tenho s6 esses quatro funcio-
nanos. Aquele monte de créditos que vocé vé
quando acaba o programa ¢ tudo conversa mole.

Lorena Caldbria, apresentadora do pro-
grama Metropolis, da Rede Cultura — Voce
tem alguma sugestio a dar para melhorar o ni-
vel dos programas da TV brasileira? Qual?

Patreze — Ah, eu tenho. Se pararem de
falar em morte, em assalto, em crime, acho que
melhoraria. A TV deveria também fazer gran-

daquilo, € tudo fantasia, um estilo.
Gosto mais do programinha dele 14
na Gazeta, o Circuito Night and Day.
Entenda: o que hi de especial hoje na televi-
sa0? O Jornal Nacional, o Jornal do SBT, o
Jornal da Record, e assim por diante, e tam-
bém as novelas. Eu sou um camarada que vé
todas as novelas da Rede Globo. Sei tudo so-
bre elas. Nao tenho nada para fazer da vida.
Chego em casa, tenho 21 aparelhos de tele-
visdo e adoro controle remoto. Dai que eu
vejo novela e todos os telejornais, um atrds
do outro. Vejo também o meu programa. Nio
perco. Assisto a todos e gosto.

Luis Anténio Giron, reporter da Folha
de S.Paulo — Vocé parece contrariar a lei
do carnavalesco Jodosinho Trinta, segundo
a qual o intelectual brasileiro gosta de po-
breza. Por que vocé nunca visitou uma fa-
vela em seus programas?

Patreze — O Giron € da Folha? Gozado,
eu leio a Folha, mas ndo lembro dele... Bem,
mas na Folha eu s6 vejo o Z€ Simio, o resto s6
olho rapidamente, inclusive porque Folha e
Estado sio a mesma coisa, nao é? Mas deixa
para la. Nunca wvisitei favela porque acho fave-
la uma coisa horrorosa. Jamais vou visitar uma
favela. Nao hd raziio. Estou cansado de vé-las
pela televisdio. Ndo preciso visitd-las. Por isso,
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“Mulher pobre, por mais bonita
e gostosa que seja, & mal vestida, uma porcaria”

eu nem passo pelo Rio de Janewro. |

anos, um microfoninho que é

Fazer o que 147 Eu vou para Bizi- | [

os, para Cabo Frio, isso sim. Re-
centemente, fui obrigado airao Rio
para fazer um programa. Cheguei
I4 de ponte aérea, fiz a entrevista e
me mandei rapidinho. Eu ndo acre-
dito que intelectual goste de pobre-
za. Ninguém, mas ninguém mesmo,
gosta de pobreza. Intelectual gosta
de grana, de bom carro, de mulher
bonita, bom perfume, boa conda
e bom champanhe.

Mila Cristie, apresentadora do
Clube da Crianga, Rede Manche-
te — Gostaria que voce fizesse uma
lista de cinco coisas que sdo chi-
ques e cinco coisas que sdo bregas,
na sua opinido.

Patreze — Chiques: ter um he-
lic6ptero, ter um iate, uma boa
Mercedes Benz, uma bonita resi-
déncia em Sdo Paulo e muita sau-
de. Achar cinco coisas bregas € di-
ficil. Mas, vd la: lingiiica e
caipirinha s@o coisas horrorosas,
festa de Sao Jodo é horrivel,
fusquinha € essa desgraca, andar a
pé e de Onibus € um suplicio. S6
andei de 6nibus uma vez. Faz um
barulhio, o motorista desce o cace-
le, breca de repente, um horror.

Adriano Mariutti, arquiteto e
colundvel — Quais parametros voceé usa
para definir o que € um luxo e o que ndo €?

Patreze - O maior luxo da vida € a
existéncia.

Barbara Gancia, colunista da Revista
da Folha — Vocé sabe o que quer dizer
tenue de ville?

Patreze — Isso ¢ uma tremenda goza-
¢do, ndo é ndo? Bem, ndo sei.

Rosana Hermann, reporter do progra-
ma Sucesso — Qual desgraca € maior: nas-
cer rico e burro ou inteligente e pobre?

Patreze — A desgraca maior € nascer
pobre e burro.

Jodo Kleber, humorista e apresentador
de televisao da CNT — De quem foi a 1déia
de usar um microfone de ouro? Quantos qui-
lates tem?

Patreze — O microfone, que tem 18 qui-
lates, comprei em Nova York, na rua 48. Frank
Sinatra encomendou o microfone para ele. A
empresa japonesa que aceitou o pedido, sabe-
se |4 por qué, fez trés, € ndo um. Sinatra se
negou a ficar com os outros dois. Um dia pas-

Filosofia: 5% de competéncia e 95% de sorte

uma porcaria, vagabundo, pare-
ce de plastico. O dnico que tem
um microfone de ouro 18 quila-
tes sou eu. Fico até irritado
quando alguém fala algo assim.

Daniela Barbieri, apresenta-
dora do programa Walking
Show,da CNT — Vale tudo para
ser rico e famoso?

Patreze — Nao. Tem de ter oni-
gem. Se vocé ndo tiver origem, nao
adianta ser rico e famoso. Se vocé
ganha na loteria, .... espera ai: ga-
nhar na Sena ou na Loto sozinho
ndo deixa ninguém rico. E muito
pouco. Vocé precisa ter 5 milhoes
de dolares, dai para cima, para co-
mecar a ser alguém. Quem € rico
para mim? Antonio Ermirio de
Moraes, que tem 6,5 bilhoes de
doélares liquidos. Jorge Chammas ¢
0 mais pobre dos ricos - tem ape-
nas 1,2 bilhdo de ddlares liquidos.
Ele ¢ meio rico, um pouquinho
rico. Rico de verdade € Roberto
Marinho, que € rico em tudo, no
que faz, em seu estilo, nos seus 86
anos bem vividos. Se o cara ndo
lem nada, tem de casar com mu-
lher rica. Esse é o grande negécio.

sei numa loja e o vi. Abaixo dele, havia uma
inscri¢do: o primeiro € de Sinatra, o segundo,
de Tommy Dorsey, o terceiro pode ser seu.
Pois bem, a besta quadrada aqui entrou na loja,
sacou o cartio de crédito e assinou a fatura no
valor de 8000 délares. Quando fiz meu pri-
meiro programa, achei que seria bom
aproveitd-lo. Foi uma idéia que deu certo.

Sylvio Luis, cronista esportivo —
Quantas casas populares poderiam ser
construidas com o seu microfone de ouro?
Alids, quanto ele pesa?

Patreze — Nenhuma casa. Oito mil
doélares ndo compra um Corsa, carro para
0 qual, na segunda semana de abril, esta-
vam pedindo 4000 ddlares de agio. Com
esse dinheiro, qualquer casa, seja popular
ou ndo, simplesmente cai.

Walcyr Carrasco, diretor de redagao
de Contigo! — A Xuxa usa um microfo-
ne dourado ha mais tempo que voce. Seu
sonho € ser a Xuxa de calgas?

Patreze — A Xuxa nunca usou micro-
fone dourado antes de mim. Eu o uso ha
oito anos. A Xuxa comprou agora, ha dois

Casar com pobre nido da. Aquela
coisa de alguém que ndo tem nada,
que casa com alguém que ndo tem
nada, que vai ter filhos que ndo vio ter nada,
acho 1ss0 uma miséria. Eu ndo me apaixo-
naria nem me casaria com mulher pobre por
nada desse mundo. A mulher rica € perfu-
mada, é bem vestidinha. Mulher pobre, por
mais bonita e gostosa que scja, € mal vesti-
da, a unha é mal feita, é uma porcana... Eu
iria até dizer que € uma sacanagem.

Luis Fernando Colombini, diretor-ad-

Jjunto de IMPRENSA — O seu discurso tem

tudo para ferir suscetibilidades, ainda mais se
considerarmos que moramos num pais mise-
rivel, no qual um nimero imenso de mulhe-
res, preocupadas em pagar contas, nem lem-
bra que tem unhas. Vocé nio tem medo de
despertar iras? Ainda assim, suas idéias, por
mais descabidas que possam soar a tantas pes-
soas, 1ém boas chances de agradar a alguns
setores mais endinheirados. Voce nunca pen-
sou em se candidatar a algum cargo politico?

Patreze — Pnimeira pergunta: eu nio que-
ro nem saber o0 que as pessoas vio pensar de
mim. Se elas forem ficar aborrecidas ou ofen-
didas, é problema delas. Nao posso ficar cha-
teado porque os outros nido tém nada e eu le-
nho. Este é um pais de grandes oportumidades,
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“Alguns politicos me ofereceram
20.000 dolares para que eu os entrevistasse”

0 unico no mundo que di oportuni-

fago jomalismo. O que eu fago ¢...

dades a todos. Agora, por que hi ==
muita gente neste pais que nido ga-
nha muito dinheiro, que ndo vive
bem? Porque, na minha opinido,
essa gente ndo quer trabalhar, ou
quer trabalhar pouco. Repito: o Bra-
sil € o tnico pais do mundo em que
as pessoas podem comer e dormir
sem precisar trabalhar. Quanto a me
candidatar a qualquer cargo publi-
CO a resposta € jamais, mas jamais
mesmo. Sou sobrinho de presiden-
te da Republica - minha mulher é
sobrinha de Tancredo Neves -, por-
tanto, sei como a coisa €. Jamais me
candidatarei na minha vida.

Ledo Lobo, comentarista do
SBT — Vocé ficou podre de rico do
dia para a noite, Para chegar 14, vocé
nunca esbarrou no mar de lama e
corrupgio que assola o pais?

Patreze — Eu gosto demais do
Ledo Lobo, mas devo dizer que ele
ndo conhece minha origem, minha
vida, meu pai, minha mde, minha
mulher, minha casa. Nao sabe nem
onde eu moro. Se algum dia ele sou-
ber, vai ver que para ter isso, mes-
mo roubando muitos anos, voce ndo
chega ld. Nunca sequer esbarrei no |

Sonho de consumo: nada, ja tem tudo o que queria

Bem, para dizer a verdade, eu acho
que nio faco nada.

Sonia Racy, jornalista de O
Estado de S.Paulo — Voce se con-
sidera um jomalista?

Patreze — Eu ndo sou jormalis-
ta, nunca fui. Eu sou um estranho no
ninho. Jomalista é o Bonis Casoy, nio
eu. Nio sou jornalista, ndo sou médi-
¢o, ndo sou advogado, ndo falo de
economia, embora seja economista.
Como disse antes, niio sei 0 que sou.

Paulo Vieira, reporter de Veja
Sao Paulo — Se o0s ricos ¢ famosos
sdo personagens de seu interesse,
como o senhor faz para conviver
com o anonimato”’

Patreze — O que me interessa
mostrar sio meus convidados, nio
eu. Claro que aparego um pouco,
mas sO para apresentar meus convi-
dados. Acho chato quando meus
colegas de televisao ficam entrevis-
tando alguém e o cAmera focaliza
mais os apresentadores.

Silvia Poppovic, jornalista da
Rede Bandeirantes — Como € que
voce lida com a critica quando elao

mar de lama.

Cynthia de Almeida, editora de
Caras — Qual foi o miliondrio que jd bateu a
porta na sua cara?

Patreze — Nenhum, o que € isso? Ao con-
trano, hi centenas de pessoas esperando minha
visita. Sei1 que existe muita gente que gosta de
mim. Quando aparego sem meu microfone de
ouro, alguns entrevistados se sentem menos-
prezados. Outros olham meio torto quando ndo
falo que ele é simplesmente um luxo - uma
expressio que usel pela pnmeira vez, sem que-
rer, numa entrevista com o cirurgido plastico
Ivo Pitanguy e que grudou como chiclete. Ago-
ra, voltando a resposta: todos me tratam bem ¢
eu trato bem a todos. Para mim, ndo ha essa
cotsa de milionano, ninguém € pobre ou nco.
Dinheiro ndo diz nada. De uma hora para ou-
tra, vocé pode morrer, e ai nada mais importa.

Celso Masson, editor-assistente de Ar-
tes e Espetaculos de Veja — Como vocé
consegue manter a independéncia editonal
do seu programa?

Patreze — A pauta é minha, o programa é
meu, eu comprei 0 horédrio da Rede Record. Se
eu quiser colocar amigos, eu ponho, ninguém
tem nada a ver com isso. H4, no entanto, o se-
guinte: se 0 camarada quiser pagar para apare-

cer, ndo entra de jeito nenhum. Muitos ja qui-
seram me dar grana. Alguns politicos jd me ofe-
receram 20.000 dolares para que eu 0s entre-
vistasse e dissesse que eles sdo homens sérios e
corretos. Disso estou fora, nem atendo mais a
telefonemas desses fulanos. Quem banca meu
programa sdo meus patrocinadores. E olha que
0 Atayde Patreze Visita é o Ginico programa da
televisdio brasileira que niio tem vaga para anun-
ciantes até o final do préximo ano.

Cristina Padiglione, colunista da Folha
da Tarde — Vocé dedicou trés programas em
tempo integral a vida de Carlos Santos, atual
governador do Pard. Qual o interesse do
telespectador sobre a cidade onde ele nas-
ceu, o0 que ele come no café da manha etc?
Quais sdo os cnténos do programa para re-
portagens como essa? Quem bancou a via-
gem e estadia da equipe no Pard?

Patreze — Quem bancou a viagem, a épo-
ca, for a Neutrox, um dos patrocinadores. Eu
quis mostrar ao Brasil o Carlos Santos porque
ele € um homem diferente. Era muito pobre,
que ndo tinha nada, e conseguiu uma grande
fortuna. Santos merece ser homenageado. Eu
podena até dizer que um homem como ele € de
interesse jomalistico. S6 ndo digo porque ndo

ndiculanza?

Patreze — Essa menina, essa
gordinha, é um luxo, eu gosto de-
mais dela, uma moga simpdtica, séna. Quan-
do a critica me ndiculariza, eu simplesmente
ignoro, ndo dou a minima.

Alex Solnik, jornalista de Interview —
Vocé assiste ao seu programa ou fazé-lo j4 bas-
ta? E quais siio 0s trés piores programas da TV
brasileira, excluindo o seu?

Patreze — A Interview € a tnica revista
nojenta para a qual eu abn as portas de minha
casa. Eles foram 14, mandaram uma jomalista
gorda, velha e feia para fazer uma matéria co-
migo, perdi mais de quatro horas e a coisa nun-
ca saiu. Disseram que iam mandar um fotégra-
fo e nada. As portas da minha casa estdo
fechadas para esta revista. A Interview € sim-
plesmente um lixo. E, se a empresa é um lixo,
ndo vou dar crédito para ela. Sem resposta.

Enio Mainardi, publicitdrio — Vocé ¢
mesmo aquele sujeito deslumbrado que apare-
ce na televisio ou aquilo € s6 um niimero para
tirar sarro dos gra-finos?

Patreze — Pergunta inteligente. Nio
sei. Ndo sou uma pessoa comum, ou sou,
ndo sei. O que sei é que ¢é desse jeito que
eu sou, 0 tempo todo.

X
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A INDUSTRIA
TEM SEMPRE BOAS
NOTICIAS PARA
A IMPRENSA

A primeira foi a invencao dos tipos moveis de madeira por Gutenberg, em 1438. Depois vieram
as prensas de madeira, as maquinas planas, a rotativa, a linotipo, o sistema offset de impressao a

frio. Sem falar na maquina de escrever, no gravador, no telex, no fax, nos laptops, na

editoracao eletronica e dezenas de outros inventos Iindustriais que vieram agilizar e

aperfeicoar a atividade jornalistica. Hoje, 0s modernos processos industriais de impressao, C NI

geracao de imagem e transmissao de voz sao um poderoso amplificador do trabalho dos

jornalistas, levando as noticias a um numero cada vez maior de pessoas. o

A industria sente-se feliz por ter contribuido para democratizar 0 acesso a informacao. :hrt‘h?r;fr;auqma

E DESEJA QUE A IMPRENSA TENHA SEMPRE BOAS NOTICIAS PRA DAR



TelevisGo

O canal do prazer

Entra no ar a primeira emissora erotica do pais

rés em cada dez hitas de video
retiradas nas locadoras brasilel-
ras sao producoes eroticas. Na
programacido da Rede Bandei-
rantes ¢ do SBT, as sessoes de
pormochanchadas nacionais e filmes picantes
estrangeiros atingem até 15 pontos de audién-
cia. Gostem ou ndo os pudicos, a verdade é que
existe um publico numeroso que aprecia assis-
tir a cenas de sexo no aconchego de uma sala
de TV. Para atender a este contingente de es-
pectadores, acaba de ser cniado em Sao Paulo
0 primeiro canal erético da televisio brasileira.
E a TV Pnvée, Canal 50 em UHF, que desde o
cha 18 de abnl mantém uma programacio no-

FRANCISCO ESTRELA

Fontoura: “Publico quer fantasia”

turna composta por filmes picantes importados
dos Estados Unidos e da Inglaterra.

Centenas de paulistanos ja se habilitaram
a assistir a nova programacao. O canal er6-
tico ¢ uma emissora de TV por assinatura,
daquelas que s6 sdo sintonizadas depois da
instalacdo de um equipamento decodificador
de imagens. Os primeiros espectadores a ver
a TV Privée siio assinantes da TVA, rede de
televisdo por assinatura do Grupo Abril, gque
langcou no Brasil o sistema de decodificacio
adotado agora pelo canal erético. “A meta
da TV Privée € repassar em breve a progra-
magcao para outras cidades brasileiras”™, diz o
empresarno Lauro Fontoura, diretor da TV
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Privée. A programacdo deverd chegar a ou-
tros Estados através de associa¢oes com ca-
nais por assinatura e de TV a cabo regionais.

Nao a vulgaridade — Como € a primei-
ra vez que se lanca uma programacio deste
género, a TV Privée estd tomando um certo
cuidado com os filmes que leva ao ar. O alerta
soou com o resultado de uma pesquisa reali-
zada junto ao publico potencial da nova emis-
sora. Quarenta e dois por cento dos possiveis
assinantes informaram gue nio gostariam de
ver fitas vulgares nem cenas gratuitas de sexo,
que sdo a marca dos filmes pornos disponi-
veis nas locadoras. Solugédo: por enquanto, fi-
tas de sexo explicito ficam fora da programa-
¢do. O mesmo vale para as pornochanchadas
nacionais, producoes invariavelmente baratas,
com enredos pifios e erros de continuidade.
*“0 piblico da TV Privée é composto basica-
mente por empresarios e executivos, gente que
estd insatisfeita com a programacao das emis-
soras tradicionais, e tem um gosto exigente”,
explica Lauro Fontoura, “Essas pessoas que-
rem ver filmes de sexo para esimular suas
fantasias. Para elas, o apelo da vulgaridade nio
funciona.”

Entre os filmes que a TV Privée com-
prou, hd, por exemplo, uma produgio ame-
ricana chamada Sexual Malice, ou Mali-
cia Sexual, em portugués. Que o filme tem
enredo, ninguém duvida. Narra a histéria
de um mando rico, que contrata um rapaz
que faz strip-tease numa boate para sedu-
zir sua esposa adultera e mati-la. Ocorre
que o dangarino acaba se apaixonando pela
dama e azeda os planos do miliondrio. Em
meio a esta trama, ha diversas cenas simu-
ladas de sexo, mas o espectador nido vé um
Grgdo genital & mostra, tampouco a rela-
¢ao sexual em close. Outro filme que se-
gue esta linha é Instinto Animal. Conta as
aventuras de uma ninfomaniaca casada
com um policial voyeur. Depois de um ano
de casamento, eles resolvem dar vazio a
suas inclinacoes sexuais. O marido s6 con-
segue se excitar quando vé a mulher se re-
lacionar com homens estranhos. O filme
tem até um ator conhecido, David
Carradine, o famoso Kung Fu do seriado
dos anos 70. A programacdo tem ainda ses-
soes de desenhos animados pornd.

Hierarquia — O cardipio da nova emis-
sora pode ficar mais apimentado de acordo
com a resposta dos espectadores. Dentro de
alguns meses, quando a TV Pnivée tiver al-
can¢ado um patamar de pelo menos 6000 as-
sinantes, entrard no ar, em cardter experimen-
tal, um horério semanal com filmes de sexo
explicito. A sesséio jd tem até nome: Sexdo
Quente. A depender da reacio do piblico, este
tipo de filme pode ganhar mais espaco ou de-
saparecer. Cogita-se ainda da exibicdo de fil-
mes gays em horanos especiais.

A estréia do canal erdtico aproxima um

pouco 0 modelo de televisdo brasileiro daquele
que existe nos Estados Unidos. L4, as gran-
des emissoras nido exibem cenas de sexo. Nos
canais por assinatura, entretanto, o especta-
dor pode comprar o que quiser, incluindo-se
ai canais de sexo explicito, Este contraste obe-
dece a uma logica e a uma hierarquia. Como a
televisdo convencional entra na casa dos es-
pectadores sem pedir licenca, evita a divulga-
¢ao de cenas que ofendam a moral ou a sensi-
bilidade da média dos espectadores. Jina TV
por assinatura nio ha entraves, pois so vé fil-
mes eroticos quem tomou a inclativa de com-
prar tal programacio — e sabe exatamente o
que esta consumindo.

Producoes importadas:
exibicao so durante a madrugada

Preco salgado — Os assinantes da TV
Privée, actonando uma senha no decodificador,
podem bloquear a captagdo do sinal da emis-
sora. Evita-se, assim, que criancas assistam aos
filmes picantes quando os pais estio fora de
casa. Ha um outro motivo para que os pais se
despreocupem. A programagao eroticada TV
Privée s6 passa i noite, entre 2Zh e 6h da ma-
nhd. Durante o dia, a emissora exibe progra-
mas de esportes radicais importados e
legendados. O preco da assinatura € relativa-
mente baixo. Custa 15 délares mensais. Sal-
gado é o preco da instalacdo do
decodificador: 250 délares — ou o equiva-
lente ao aluguel de 62 videos erdéticos.

X
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TELEBRAS.
FALAR E F/
DIFICIL

FOI FAZER.

ONDE TEM BRASIL, TEM




ELEBRAS.

Quem hoje tira o telefone do gancho
e num instante consegue linha

nao imagina como foi dificil chegar
a toda essa comodidade.

A TELEBRAS mudou o panorama

das telecomunicacoes no Pais.

Hoje o Brasil tem nove vezes mais
telefones que ha vinte anos e, a cada
minuto, dois novos telefones sao
instalados. A tarifa para chamada
local e uma das menores do mundo.
Alem disso, o Brasil tem hoje mais

de 13 milhoes de terminais instalados,
mais de 300 mil celulares operando

e quase 300 mil telefones publicos,
dos quais 25 mil operando com cartao
indutivo, uma tecnologia de ponta
desenvolvida totalmente aqui.
Numeros que sao faceis de falar.

Mas que foram muito dificeis de fazer.

M\ teLesris

MINISTERIO DAS COMUNICACOES “'B“%




Memoria

o dia 4 de
abnl de 1968,
vitima de
uma pleun-
ald, INMOITla
em Sao Paulo Francisco
Assis Chateaubriand
Bandeira de Mello, cria-
dor dos Didrios e Emis-
soras Associados, mais
conhecido como doutor
Assis ou, pelos intimos,
apenas Chat0. Embora te-
nha sido professor, advo-
gado, politico ¢ empresa-
ro, era como jornalista
que Chateaubriand gosta-
va que 0 chamassem,
profissdao que colocava
nas fichas dos hotéis.

Muito ja se escreveu
sobre ele e sua biografia
completa devera ser
publicada em breve, num
livro de autoria do jorna-
lista Fernando Morais,
autor do excelente Olga.
Morais hd anos vem
pesquisando a vida daque-
le que, indiscutivelmente,
fol um dos maiores em-
presarios brasileiros no
campo das comunicacoes.

Embora apresentan-
do dados profissionais e
pessoais do dr. Assis, meu objetivo, nesta
matéria, € contar fatos pitorescos a ele rela-
ctonados, e que poderdo ajudar a compor o
perfil desse homem, dos mais contraditon-
os e polémicos. Chateaubnand nasceu no
dia 5 de outubro de 1892, na cidade
paraibana de Umbuzeiro. Filho de um fun-
ciondno da alfandega, fo1 obrigado a traba-
lhar desde cedo para custear seus estudos.
Aos 14 anos ja era jornalista, iniciando a
carreira no Didrio de Pernambuco. Aos 23.
formado, vencia o concurso para a citedra
de Direito Romano da Faculdade de Direi-
to do Recite. Em 1913 ocupava o cargo de
redator-chefe daguele didrioe,em 1917, em
busca de voos mais altos, mudava-se para o
Rio de Janeiro.

Vargas no caminho — Na entio capi-
tal do pais, tornou-se consultor juridico do
ministério das Relacoes Exteriores, mas ndo
abandonou o jornalismo, verdadeira paixio,
escrevendo para diversos didrios, como o
Correio da Manhd e o Jornal do
Commercio. E tanto sucesso fez com seus

Nunca houve um
homem como Chato

Ha 26 anos morria Assis Chateaubriand,
primetiro imperador da imprensa brasileira

por Mario de Moraes

artigos sobre politica internacional, que o
conde Pereira Carneiro o convidou para tra-
balhar no Jornal do Brasil, no posto de re-
dator-chefe.

Em 1924, Chateaubriand comprou o seu
primeiro veiculo de comunicacio, O Jor-
nal, que daria inicio a um poderoso império
formado por uma cadeia constituida por 34

jornais, 25 emissoras de radio, 18 de televi-

sdo (foi Chateaubriand quem trouxe a tele-
visdo para o Brasil, com a inauguracio, em
1949, da TV Tup1 de Sado Paulo). 18 revis-
tas (onde pontificava O Cruzeiro, que che-
gou a vender S3(0.(XX) exemplares em ban-
ca) e duas agéncias de noticias. Mais de
8000 profissionais trabalhavam para
Chateaubriand nessa época de ouro dos As-
socilados. Isto na década de 50.

Embora ndo permitisse que seus cola-
boradores mais chegados se metessem em
politica, ele se elegeu senador por duas
legislaturas. Em 1952, pela Paraiba, sua ter-
ra natal, e, na eleicdo seguinte, pelo
Maranhdo. Getilio Vargas sempre esteve
no seu caminho. Dr. Assis ora trabalhava a

favor do ditador ora o
combatia ferozmente
Em 1954, Chateaubnand
foi eleito para a Acade-
mia Brasileira de Letras.
justamente na vaga dei-
xada por Getidlio. Muitos
se diziam amigos de
Chateaubnand, mas pou-
cos 0 foram realmente,
pois era dificil a convi-
véncia. Inimigos, porém,
Chato fez centenas pela
vida afora. Um deles, dos
mais ferrenhos, foi o jor-
nalista Samuel Wainer.

Baterias contra
Wainer — Quando Ge-
tulio Vargas, deposto,
exilou-se em Sdo Borja
(RS), Samuel foi envia-
do para la pela revista O
Cruzeiro e obteve uma
excelente entrevista com
o ex-ditador. Dai nasceu
a grande amizade entre
Getialio e Wainer. De vol-
la ao poder pelo voto,
Getilio financiou, com
dinheiro publico, um jor-
nal pré-governo dirigido
por Wainer, a Ultima
Hora. Este didno pagava
salarios miliondrios para
a época e inovou em matéria redacional e
apresentacao grafica. Assim, passou a inco-
modar os demais jornais cariocas. Razio
pela qual Chateaubriand abriu baterias con-
tra Wainer.

Chegou a apresentar documentos, que
lhe foram fornecidos por Orlando Criscuolo,
excelente reporter, provando que Samuel
ndo nascera em Sdo Paulo, mas na
Bessardbia (na Europa Oriental), o que o
impedia legalmente de ser proprietirio de
um jornal no Brasil. Outro que odiou Chato
até o fim da vida foi o conde Francisco
Matarazzo. Numa ocasido, o industrial ne-
gou-se a colaborar com dinheiro para uma
das campanhas encetadas por Assis
Chateaubnriand. Foi a senha para que os jor-
nais de Chat0 passassem a divulgar violen-
tas acusacoes contra o Grupo Matarazzo, a
ponto de influir negativamente nos negéci-
0s da entdo poderosa familia paulista.

Todos os meios eram validos — Parti-
dano do principio de que os fins justificam
os me1os, Chateaubriand nio tinha pejo em
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langar mdo de recursos
pouco ortodoxos para
atingir seus objetivos. Foi
assim que ele construiu,
por exemplo, o Museu de
Arte de Sdo Paulo, o
Masp, que hoje detém a
mais valiosa colegdo de
arte do Hemisfério Sul, o
tnico museu de Primeiro
Mundo no pais. Pois
Chatd reuniu aquela co-
lecdo na base da chanta-
gem pura e simples. Pn-
meiro, identificava o
objeto de seu desejo.
Através de informagdes
de experts em artes plas-
ticas (Pietro Maria Bardi,
que o ajudou a montar o
Masp, era um deles),
Chat6 localizava quadros
famosos que estavam a
venda ou seriam leiloa-
dos, em diversos pontos
do planeta. Se a obra lhe
interessasse, ordenava ao
representante dos Associ-
ados no pais da venda
que fizesse a compra. O
passo seguinte era arru-
mar um patrocinador
para a aquisigao.

Assis Chateaubnand
mandava a conta do qua-
dro para um dos seus conhecidos (notem que
evitel colocar a palavra amigo) endinheira-
dos. O sujeito recebia a fatura e, com medo
de represdlias, abria o cofre, tornando-se
benfeitor involuntano do museu. Nessa brin-
cadeira, foram milhdes e mais milhoes de
dolares, mas o Brasil ganhou o Masp

Matéria vendida Em pelo menos
uma dessas investidas, Chato se deu mal
Fo1 com José Ermino de Moraes, que de-
volveu-lhe a fatura dizendo que, se ele qui-
sesse fazer um museu, que O construisse as
proprias custas. Pra que. O velho capitdao
passou a desanca-lo pelo O Jornal. Afirma-
va, por pura maldade, que José Ermirio era
filho de Antonio Silvino, um cangaceiro do
Nordeste.

Jorge Ferreira, um dos melhores repor-
teres da famosa equipe de O Cruzeiro, era
intimo de Chateaubriand. Hoje, afastado do
jornalismo, rico fazendeiro no interior de
Sdo Paulo, JHH:’L* ha de se recordar de uma
arriscada e reveladora reportagem sobre o
jogo clandestino em Sao Paulo. Depois de

s

Depois da trombose: maquina adaptada para escrever artigos

concluida a matéria, foi chamado ao gabi-
nete de Chatd, que mandou-o viajar por al-
gum lempo e avisou que a reportagem nao
serta publicada. Chateaubrniand simplesmen-
te “vendera a matéria ao governador
paulista, Adhemar de Barros, pelo preco de
5000 cruzeiros. Isto, em 1959, era muito
dinheiro, Apesar de todas essas trampolina-
gens, além da construgdo do Masp, ndo po-
dem ser esquecidas as campanhas de
Chateaubriand pela implantacio de
aeroclubes e postos de puenicultura por todo
o Brasil e sua luta pela melhoria da cultura
do nosso café.

Irani, um valete de prestigio — Para
s¢ contar a histona de Assis Chateaubriand,
F‘lril‘u."tp;i|!‘lh.'1'1lt‘ nos seus ultimos anos de
vida, € preciso lembrar a figura de um fun
ciondno humilde dos Didrios Associados,
que terminou tendo enorme influéncia nas
atitudes do grande empresario. Irani Bastos
era o seu nome. Continuo de 2 Jornal, caiu
nas gragas do patrao, que o transformou no
seu valet de chambre, Chato levava o braco

direito para toda parte,
inclusive em suas viagens
ao exterior. Tinha horror
a fazer as malas, e nisso
0 lram era mestre. Ho-
mem de pouco ou quase
nenhuma instrugao, o ex-
continuo era muito inte-
ligente e bastante safo
para hivrar-se de situacoes
incomodas, o que acon-
tecia com freqiiéncia
aqueles que trabalhavam
proximos do maioral dos
Associados,

Certa ocasido, esti-
vamos numa cidade do
interior nordestino, as
margens do rio Sio Fran-
cisco, maugurando mais
um aeroclube, quando
chegou a hora de batizar
0 teco-teco com champa-
nhe. A madrinha era d.
Darcy Vargas, mulher de
Getalio. Irani, numa de
suas raras falhas, esquece-
ra 0 champanhe no hotel,
muitos quildometros dis-
tante. Num repente de
genialidade, Irani correu
at€ a margem do rio, apa-
nhou uma lata velha e en-
ferrujada e a encheu com
dgua do Sdo Francisco.

Dr. Assis, as margens do 580 Fran-
cisco, o batismo se faz com dgua deste rio.

O velho capitao gostou da tirada:

Muito bem, meu filho.

E entregou o imundo vasilhame a

dona Darcy. que despejou seu conteudo na

hélice do teco-teco.

Segredos no caderno No final da
vida, ja entrevado, Chateaubrniand viveu na
sua famosa Casa Amarela, a rua Polonia,
550, em Séo Paulo. Haviam construido um
pequeno elevador, para trazé-lo do primei-
ro andar ao térreo e vice-versa. No lérreo
existia uma sala imensa. onde ficavam es-
perando todos aqueles que desejavam falar
com o importante personagem. Nio raro ali
cram vistos L‘!Hﬂl't.‘ﬁiflﬂh LiL'F'I‘].I.IL[Li“h‘ SCINd-
dores e mimistros. E nao adiantava ter che-
gado antes ou depois, pois era o Iran1 quem
resolvia quem e a que horas podia subir aos
aposentos do invalido Chato. Nem mesmo
seus socios tinham prestigio para furar a fila
imposta pela ex-continuo.

Em tarde de inconfidéncias na Casa
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Amarela, lrani me contou
que, durante todos os anos
em que vinha convivendo
com Chateaubnand, ano-
tou em cadernos o que
viun. Segundo o ex-con-
tinuo, os cadernos regis-
travam escandalos envol-
vendo ndo sé politicos e
empresarios conhecidos,
mas também mulheres
da alta sociedade, que,
embora casadas, tinham
namorado com o velho.
Fiquei louco de curiosi-
dade, mas ele se recusou
a me mostrar os cadernos.
Disse que s6 depois da
morte de Chateaubriand
divulgaria aqueles fatos,
em forma de livro.

Chatd morreu, seu
brago direito morreu e
ninguém sabe o que foi
feito dos tais cadernos.
Dizem que a famiha de
Irani queimou as incon-
fidéncias. De outra feita,
quando eu chefiava a su-
cursal de O Cruzeiro em
Sao Paulo, ouvi uma in-
crivel revelacgédo de Irani.
Ele contou que o chefe,
apesar de quase total-
mente paralitico, ndo ra-
ramente a noite solicitava a presenga de uma
bela mulher ao seu lado na cama. Muitas
delas, embora fossem casadas, 1am ter na
Casa Amarela, onde pernoitavam com o in-
vilido. Tinham o consentimento dos prépri-
os maridos, que precisavam do apoio dos
Didrios e Emissoras Associados.

As contradicoes de um lider — Esta-
vamos em Sdo Paulo cobrindo uma das ini-
meras festas dos ricagos locais. Como tra-
balhdvamos para O Cruzeiro, semanério dos
mais ricos, leviavamos dizias de filmes e
uma bolsa cheia de lampadas (era inicio da
decada de 50 e pouquissimos fotografos usa-
vam os primeiros flashes eletronicos). Ba-
tiamos chapa atrds de chapa. Ao meu lado,
um fotégrafo dos Didnos Associados de Sdo
Paulo. Como o secretario de redacdo do
Didrio da Noite s6 pretendia dar um flagran-
te daquela reunido social, mandara que lhe
entregassem apenas um filme. Acontece
que, quando terminaram as 12 chapas da
Rolei, Chatb continuou pedindo este e aque-
le flagrante, e o rapaz ficou apavorado, com
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Manifestacao contra

receio de dizer que ndo tinha mais filme.
Dai passou a estourar somente lampadas,
coisa que ele tinha em quantidade. Na ma-
nhi seguinte, Chateaubriand recebeu as 12
fotos e notou a falta de algumas personali-
dades, que ele mandara fotografar. Chamou
o fotégrafo. Vendo-se perdido, o mogo
achou por bem contar a verdade.

— Vocé € um besta, meu filho! Esta des-
pedido!

O rapaz foi procurar o Servico do Pes-
soal do jornal e informou que dr. Assis o
mandara embora. Como ninguém uvesse
topete de discutir uma ordem do chefe, o
gerente pediu que ele voltasse na manha
seguinte, para acertar as contas.

Naquele mesmo dia, o fotégrafo encon-
trou-se de novo com Chato. Os dois subi-
ram no mesmo elevador, no edificio
paulistano dos Didrios Associados, 4 rua 7
de Abril, 230. Seguiu-se uma conversa de
loucos:

— Ja arrumou as malas?
Chateaubriand.

Pensando que o velho capitdo se referia

— indagou

a sua demissdo, o rapas
teve gana de mandi-lo
aguela parte, mas ai o dr
Assis completou:

— No6s vamos viajal
esta noilte.

Era verdade. Chato1a
fazer uma viagem ao ex
terior e escolhera, para
acompanha-lo, justamen-
te aquele fotograto.

— Mas, dr. Assis, eu
ful demitido — ponderou
O rapaz.

— Qual foi a besta
que te demitiu? — inda-
gou o dono da casa.

Dr. Assis, na verdade,
ndo se esqueceu da de-
missdo. Por certo se ar-
rependeu do que fizera.

“Pague o taxi” —
Chateaubnand ndo gosta-
va de andar com dinhei-
ro nos bolsos. Qmm
estivesse com ele, ja sa-
bia. Terminado o almogo,
jantar ou gqualgquer outro
acontecimento onde hou-
vesse despesa a pagar, Dr.
Assis se mandava e o
acompanhante que se vi-
rasse. Certa vez, em Pa-
ris, deixou dois reporte-
res de O Cruzeiro em angustiante situacao,
quando foi embora com um bando de con-
vidados, largando atrds de si uma conta de
muitos milhares de francos, num restauran-
te dos mais requintados da capital francesa.
O embaixador brasileiro teve de entrar na jo-
gada, para aplacar a ira do proprietirio da casa.

Existe um médico em Sdo Paulo que
até hoje conta essa historia para quem
quiser ouvi-la. Estava ele a porta do edi-
ficio dos Didrios Associados, em Sio
Paulo, quando Chateaubriand saltou de
um tdxi e, virando-se para o doutor, or-
denou:

— Pague o taxi, meu filho!

Atordoado, mas reconhecendo o dr. As-
sis, 0 médico pagou a corrida. Chateaubriand,
naturalmente, pens ra um dos seus
funcionanos.

A magoa de Juscelino — Ha quem
diga que Chateaubriand se valia de David
Nasser (considerado o maior reporter bra-
stlerro ai pelo final da década de 40, inicio
da década de 50) para montar suas negocia-
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tas. Pouco tempo antes da
morte de Chatd, Jusceli-
no Kubitschek me disse
que sO tinha magoa de
um jornalista: David
Nasser. E citou um arti-
20 gue 0 turco” escreve-
ra sobre ele em O Cruzei-
ro, intitulado O canalha
Juscelino. Contou JK que
Chateaubriand queria
uma grande quantia em-
prestada do governo fe-
deral, mas ndo fo1 aten-
dido. Dai os violentos
ataques de David
Nasser. Os que contam
essas historias relatam
que, quando David atin-
gia 0 ponto maximo de
ataque, Chateaubriand
mandava que parasse.
Sinal de que ja tinha
conseguido o que queria.
Chateaubriand gos-
tava de humilhar gente
rica ou importante. Em
1943 ele criou, por pan-
dega, uma tal de Ordem
do Jagungo, e inaugu-
rou sua sede na cidade
paraibana de Catolé do
Rocha. Os agraciados
com a Ordem recebiam
uma medalha e partici-
pavam de uma ridicula cerimonia. Chatd
colocava-lhes a ponta de um punhal so-
bre os ombros ¢ o homenageado fazia um
juramento. Um deles for Winston
Churchill, o grande estadista inglés, que
se prestou ao papel de 1diota. Em 1957,
usando de todo o seu prestigio,
Chateaubriand conseguiu ser nomeado
embaixador do Brasil na Gra-Bretanha.
Luciano Carneiro, que fora a Londres re-
gistrar a entrega das credenciais, conta-
va que o dr. Assis passara um bom tem-
po trancado numa sala com a rainha
Elizabeth. Do lado de fora, impedido de
entrar, o reporter podia ouvir perfeitamen-
te as risadas da soberana. Quando Chato
saiu, Luciano quis saber o que acontece-
ra, € 0 agora embaixador explicou:
- Eu contel algumas anedotas de pa-
pagalo para ela.

Diplomata de cuecas Durante
uma excursao ao alto Xingu, numa visi-
ta a uma aldeia indigena com o entio
embaixador inglés no Brasil, Assis

SEMPRE PERTO DO DINHEIRO

1953: fala aos reporteres numa inauguracao do Bradesco

Chateaubriand se fez fotografar totalmen-
te nu e ainda obrigou o diplomata britani-
co a hicar apenas de cuecas e a “lutar” com
um indio. As cenas, surrealistas, foram
registradas pelo fotografo Walter Freitas.

Eu duvidava que Chateaubriand pu-
desse realmente escrever seus artigos e
discursos depois que ficara paraplégico,
em virtnde de uma dupla trombose cere-
bral que o acometera em 27 de fevereiro
de 1960. Mas quando fu1 dirigir a sucur-
sal paulistade O Cruzeiro, em 1966, tive
oportunidade de vé-lo “datilografando™,
com um s0 dedo e pacientemente, seus
trabalhos numa maquina elétrica
fabricada especialmente para ele. Como
a maquina era muito sensivel, Chatd co-
metia muitos e involuntirios erros. Ai
entrava em cena, em Sao Paulo, a jorna-
lista Marganida Izar, que copidescava a
matéria. No Rio, era o jornalista José
Chamilete, atual diretor-responsavel do
Jornal do Commercio que fazia as
corrigendas, Apdés a morte de
Chateaubniand, os Dharios e Emissoras

Associados — feridos
por mas administracoes
e vivendo situagio pré-
falimentar — termina-
ram por afundar quase
totalmente. Salvaram-
S€ apenas uns poucos
jornais. Os 22 sécios da
cadeia de didrios ndo se
entendiam ¢ ha quem
diga que a empresa so
teria sobrevivido se
Chato tivesse montado
uma fundacdo, deixan-
do que os cargos
diretivos fossem dispu-
tados em votagio pelos
profissionais mais ca-
pacitados.

Espolio — A verda-
de € que os Associados
foram criados a ima-
gem e semelhanga de
Chato e contavam tdo
somente com O Seu ine-
gavel prestigio. Hoje, o
que restou vem sendo
bem gerenciado pelo
jornalista Paulo Cabral,
que conseguiu salvar
uma parte do grande
conglomerado. Entre os
jornais, o Correio
Braziliense, do DF; O
Estado de Minas (BH) e Didrio de
Pernambuco, de Recife. Entre as radios,
a Tupi, do Rio de Janeiro. Homem de mui-
tos amores, sabendo ser atraente e simpa-
tico quando desejava, Chateaubriand cole-
cionou inumeras e belas mulheres.

Trés delas lhe deram filhos: dois ho-
mens ¢ uma mulher. Apenas Fernando
Chateaubriand, ja falecido, seguiu a car-
reira do pai, tendo sido, durante uma cer-
ta época, um bom diretor de redagdo do
Didrio da Noite, do Rio de Janeiro. Mas
suas brigas com o velho eram tantas, que
terminaram rompidos, Fernando afastan-
do-se do jornal. Gilberto Chateaubriand
enveredou pela carrerra diplomatica e ter-
minou sendo o maior colecionador de
arte do pais. Nunca se deu com o pai.
lTeresa, casada, ¢ apenas dona de casa.
Quando o dr. Assis morreu, os trés bri-
garam pela partilha do valioso espdlio
deixado pelo pai, principalmente em 1mo-
veis, mas terminaram se entendendo,
embora, até hoje, Gilberto reclame que
fol prejudicado.

X
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Tendéncia

Boa noticia!

A imprensa comeca a
reservar espaco para o otimismo

rasil: o ano passado fechou com
uma inflagdo de mais de
2000%, a mais alta da histéria.
Ha cerca de 32 milhdes de pes-
soas, mais de 20% da popula-
¢ao, vivendo abaixo da linha da miséria, com
menos de um saldrio minimo por més. A
seca no Nordeste esturrica as menores
condigoes de uma sobrevivéncia digna. Na
rede publica, os hospitais estio quebra-
dos, o transporte é insuficiente, escolas
sdo precanias. Ha crimes demais para se-
guranga de menos — mata-se por um par
de témis ou relégios de segunda catego-
ria. Criangas sdo exterminadas. Criangas
se prostituem. Aposentados morrem em
filas. Alguns policiais acertam parcerias
com traficantes. Politicos corrompem e
sdo corrompidos. Empresdrios, uma par-
te deles, sd@o corrompidos e corrompem.
Na imprensa, que por natureza deveria
estar acima da corrupg¢do, comegam a apa-
recer os primeiros casos de jornalistas en-
volvidos com propinas, subornos e nego-
ciatas. A CPI que investigou a distribui¢do
de verbas no or¢camento da Unido desco-
briu pelo menos dezoito parlamentares
que manipulavam, desviavam e
embolsavam dinheiro publico. Flagrado
num esquema de roubalheira selvagem, o
presidente eleito com 35 milhdes de vo-
tos, depois de um jejum ditatorial de 25
anos, foi expulso do poder.

Essas informacdes estio todo dia em
jornais, revistas, na televisio e no riadio.

“O raciocinio jornalistico € fiscalizador™,
diz Marcelo Beraba, secretdrio de reda-
¢do da Folha de S.Paulo. “Cerca de 95%
de nossa energia esta voltada para o que
esta errado”, complementa. “O noticidrio
traz, em média, 80% de matérias negati-
vas, de puro baixo astral”, avalia Gabriel
Priolli, editor do Jornal Nacional. Como
a fungiio do jornalismo, em tese, € repor-
tar a realidade, a conclusdo a que se che-
ga € que o Brasil, segundo o noticidrio,
pode ser resumido, apenas e inequivoca-
mente, a um pais esfarrapado e misera-
vel, corrupto como uma republiqueta afri-
cana e violento até a medula. Basta, no
entanto, olhar pela janela para ver que essa
imagem € distorcida. Embora o pais te-
nha realmente bolsdes de miséria, cida-
des mais violentas do que outras e antros
de corruptos, essas mazelas estdo longe
de representar 80% do que ocorre na na-
¢do. Ha, portanto, algo de errado com o
jornalismo.

Ricos e corados — Com o fim da cen-
sura, em meados da década de 80, os jor-
nais puderam enfim publicar noticias an-
les proscritas, indesejdveis a imagem dos
governos militares. Revelou-se, assim, um
pordao imundo de torturas, bombas plan-
tadas e assassinatos a sangue frio. A di-
vulgacio exaustiva dessas e outras infor-
magoes ajudou a consolidar a democracia
e a liberdade de expressdo. Um dos des-
dobramentos disso, porém, uma década

mais tarde, € a atual sindrome do
denuncismo que banha o jornalismo. “En-
tre a boa e a mé noticia, o editor tende a
achar que a ma € melhor, que publicando-
a estard cumprindo seu papel”. analisa
Priolli. Para tentar equilibrar o noticii-
rio e chegar mais perto da realidade. dei-
xando um pouco de lado a sucessio de
desgracas cotidianas, muitos veiculos
abriram espago para o que acontece de
positivo no pais.

Em novembro passado, a editora Abril
langou Caras, uma revista onde sé entra
gente corada, famosa, rica e bem-
humorada — de bem com a vida, em re-
sumo. Na televisio, a Rede Globo veicu-
la 0 Gente gue faz, blocos de otimismo
patrocinados pelo banco Bamerindus e re-
alizados pela TV, uma produtora
paulista. O objetivo da série € contar his-
torias de pessoas que, mesmo nio sendo
ricas ou dotadas de inteligéncia superior,
sdo bem-sucedidas em suas atividades. A
Folha de §. Paulo, desde julho de 1991,
publica na primeira pigina um quadro
fixo, com a retranca Boa Noticia, no qual
sO entram matérias que mostrem como
nem tudo vai tdo mal assim, apesar dos
pesares. Em maio do ano passado, o jor-
nal estreou também uma seciio chamada
Brasil Vidvel, que sai aos domingos, tem
entre uma e duas paginas e traz casos que
retratam os feitos ou progressos realiza-
dos no campo empresarial, politico, ad-
ministrativo ou de pesquisa. “Muitos lei-
tores ligam para elogiar a preocupagdio do
jornal em mostrar o que estd dando certo
no Brasil”, diz Junia Nogueira de S4, a
ombudsman da Folha.

Mesmo os jornais ou revistas que ndo
mantém um espaco fixo para as informa-
¢Oes mais amenas ou encorajadoras, fazem
0 que podem para ndo sufocar o leitor ape-
nas com reportagens que tragam um pano-
rama soturno. A revista IstoF, numa de suas
iltimas edi¢oes de 1993, publicou uma
grande matéria, com chamada de capa, que
retratava o Brasil como um pais que pode
dar certo. Nela, foram enfileirados virios
segmentos da economia que, dando as cos-
tas para Brasilia, estio crescendo. Uma das
primeiras manchetes do Estado de S.Paulo
neste ano foi “Pesquisa mostra otimismo
para 94”. Reportava que, de acordo com
um levantamento feito pelo Instituto
Gallup, 41% dos brasileiros ouvidos em
I58 cidades acreditavam que o pais me-
lhorana. A revista Veja, sempre que a onda
de corrupgio e de escandalos reflui, d4 ca-
pas sobre assuntos leves, como os benefi-
cios das vitaminas, ou alentadores, como
0 bom desempenho de Estados como San-
ta Catarina e Ceard. “O leitor sente falta
de noticias menos carregadas”, afirma Ju-
lio Cesar Cardoso de Barros, secretério de
redac@o da revista. “No tempo do Collor,
escreviam desesperados pedindo para pa-
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Mesquita: “leitor ﬁher dﬁg}aqa"

rar com esse negdécio de Collor”, afirma
Cardoso de Barros.

Epopéia — Uma das teses que susten-
tam a publicacdo de matérias pesadas afir-
ma, no entanto, que o leitor tem partici-
pacdo direta misso. “O piblico aprecia
desgraca”, acredita Ferndo Mesquita, di-
retor do Jornal da Tarde. De fato, é ine-
gdvel que muitas pessoas tém um acentu-
ado gosto pela morbidez e pelo dramitico.
Em meados do ano passado, o jornal Aqui
Agora mostrou uma adolescente suicida
pulando da janela do quarto andar. Foi
uma sensacdo. A maioria dos espectado-
res, embora tenha dito que preferiria ndo
ter visto a cena, nao arredou pé de frente
da televisdo. Durante a Guerra do Golfo,
a Folha bateu recordes de circulagdo num
normalmente insosso més de janeiro. A
primeira pagina com a morte da atriz
Daniella Perez obrigou a uma tiragem
extra do jornal carioca O Globo. Este as-
sassinato também rendeu ao Globo Repor-
ter um recorde de Ibope. O massacre de
111 presos do Carandiru, mesmo sendo
manchete dos jornais paulistas, ganhou
mais destaque ainda nos jornais do Rio de
Janeiro, cidade que leva a fama, justa ou
injusta, de ser a mais violenta do pais.

“Chegamos a achar que nossas primei-
ras paginas estavam meio sombrias e que
deveriamos ressaltar mais aspectos posi-
tivos. Concluimos que fazer isso com
artificialismo fica ridiculo™, diz Luiz

Junia: “elogios para as boas noticias”

Erlanger, editor-chefe de O Globo. “Se um
navio sai de um porto e chega a outro, 1550
nem & noticia; ndo interessa ao piblico, a
menos que um literato consiga transfor-
mar 1sso numa epopéia palpitante”, diz
Ferndo Mesquita. “O Titanic s6 virou no-
ticia e assunto de interesse porque se e€s-
tropiou.”

Deixando-se de lado se os leitores gos-
tam ou nao de tragédias, o fato € que os
proprios jornalistas adoram temas sorum-
béticos. No prémio Esso do ano passado,
todos os vencedores — com excegio do
primeiro colocado, William Waack, com
o trabalho Os arquivos secretos de Mos-
cou, publicado no Estaddo e que depois
virou livro —exploraram a desgraga. Para
se ter uma idéia do material, mais
escatologico do que filme de Pasolini, veja
os titulos das matérias: Corrupgdo na po-
licia do Rio de Janeiro, Anatomia de uma
licitagao, Fim da linha, Esquema QG, A
mdfia dos ferro-velhos, Sangue dos ino-
centes e, finalmente, O exterminio de
menores no Rio Grande do Sul. Luiz
Morier, do Jornal do Brasil, levou o pré-
mio de fotografia. Ndo por acaso, mostra
o flagrante de um assalto. Depois de ter
feito a foto, o equipamento de Morier foi
surrupiado pelos ladrdes. “Sorte™ que te-
nha tido a presenca de espirito de tirar o
filme da maquina antes.

O povo de fora — O excesso de
denuncismo e morbidez denota uma das

falhas do jornalismo, mas ndo a tinica. Ha
também um apego extremado ao
oficialismo — e uma coisa acaba compli-
cando a outra. “A imprensa estd presa a co-
bertura do governo em particular e a auto-
ridades em geral. Predominam discurso de
ministro e deputado, opinido da Fiesp,
esperneio da CUT e por ai afora. O povo
fica fora disso”, reclama Augusto Nunes,
diretor de redagdo da Zero Hora, de Porto
Alegre. “Como retratar a realidade?”, per-
gunta Gabriel Priolli, da Globo. “Nio exis-
te cobertura nacional. A imprensa fica so
com fontes e noticias de Sio Paulo, Rio e
Brasilia. Quando entra outro Estado € de
favor”, completa.

Realmente, na maioria das vezes,
quando um jornahista do Sul ou Sudeste
do pais sobe para o Norte ou Nordeste, é
para descobrir meninas escravas e prosti-
tuidas ou cobrir massacre de indios e ga-
rimpeiros. Uma vez que, como se sabe,
Brasilia esta semifalida, de cada dez co-
berturas que se fagam ld, pelo menos nove
estardo carregadas de tintas pessimistas.
Empresirio da Fiesp so6 faz elogio ao go-
verno na embocadura de planos economi-
cos. No resto do tempo, reclama da poli-
tica econOmica, dos impostos, das taxas,
da ingeréncia do Estado, da falta de sub-
sidios, das taxas de juros e tudo mais que
lhe vier a cabega. Os sindicalistas, por sua
vez, ndo elogiam nunca o governo. No
resto do tempo, brandem contra a politica
econdmica, os arrochos e perdas salari-
ais, os indices oficiais, a falta de apoio ao
trabalhador, entre outros. Com um carda-
pio desses, s6 mesmo Mandrake para
transformar essa gororoba numa iguaria
palatdvel.

Por mais que sobrem no Brasil absur-
dos a serem denunciados, é preciso levar
ao publico o outro lado. Ndo se trata de
querer imitar Polianna, a personagem li-
terdria que enxergava vantagens nas situ-
acoes mais negras. Um pais que passa por
tantos solavancos, tem crimes em quanti-
dade e hordas de miserdveis e ainda as-
sim consegue ser a décima economia do
mundo ndo é pouca coisa. Seria facilimo
retrucar € dizer que estamos piorando,
uma vez que jd fomos a oitava economia
mundial. Seria facilimo e também nio re-
solveria nada. O PIB brasileiro cresceu
quase 5% no ano passado. O analfabetis-
mo caiu quase pela metade em vinte anos.
O dltimo plano econdmico €, em tese, 0
melhor jamais posto em pritica por aqui.
Se a divulgacdo de mds noticias ajuda a
corrigir o que estd errado, o relato das boas
faz as pessoas acreditarem mais no pais ¢
em si mesmas e também serve de inspira-
¢do e modelo a serem reproduzidos. Nes-
se sentido, a iniciativa de reservar espaco
para temas positivos, mais do que uma
forma de ndo encher tanto a paciencia do
leitor, é uma necessidade.

X
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Vocé se lembra do Bra-
sil de 927

Pois €. Tanta incerteza,
tanto descrédito que nem é
bom lembrar.

O importante é que em 92
vocé foi as ruas e exigiu mu-
dancas. E agora esta na hora
de saber que essas mudan-
cas ja produziram bons resul-
tados, que melhoraram,
em muitos aspectos, a vida do
Brasil e dos brasileiros.

Veja so.

Com o combate acirrado
a sonegacao e a evasao fiscal,
a Receita Federal aumentou
a arrecadacao em 25%.
Acabou aquela historia de
alguns privilegiados nao pa-
garem 1imposto.

A Previdéncia realizou a
maior acao saneadora de
toda a sua historia, cancelan-
do a inscrigao de quase 600

mil beneficiarios irregulares
e colocando na cadeia os
grandes fraudadores do sis-
tema. Acabou aquela idéia
de que rico, no Brasil, nao
vai preso.

A Previdéncia se informa-
tizou e esta trabalhando
muito mais rapido. O tempo
medio de concessao de be-
neficios, que era de 143 dias
entre a entrada do pedido e
a conclusao do processo,
caiu, em 1993, para 67 dias.
E quase a metade dos bene-
ficios foi concedida em me-
nos de 45 dias.

A Previdéncia colocou um
ponto final na novela dos
147%, que foram justamente
concedidos aos aposentados.

Trabalhando com serieda-
de e competéncia, o Governo
retomou o crescimento do
pais e resgatou a credibilida-

de do Brasil no exterior.

A prova disso sao os investi-
mentos estrangeiros, que
subiram de US$ 2,8 bilhoes,
em 92, para US$ 7 bilhoes
em 93.

Nossas reservas cambiais
pularam para US$ 33 bilhoes:;
US$ 10 bilhoes a mais que
em 92.

Os brasileiros estao acre-
ditando mais em si mesmos
e no pais. Prova disso é a
tranquilidade com que estao
sendo recebidas, em todos os
setores, as novas medidas
economicas.

Em vez de um plano a ca-
da 6 meses, que gerava mui-
to mais inseguranca do que
resultados, hoje nos temos
regras definidas. E estamos
muito perto de conseguir,
finalmente, a estabilizacao da
nossa moeda, que vai criar

Em 92, vocé mudou 0 Governo do B




as bases para que o pais con-
tinue crescendo.

Pela 1? vez, em muitos
anos, temos um acordo da
divida externa, com 0s ban-
cos credores, que € bom para
os dois lados.

Pouco a pouco estamos
chegando la. No Brasil que to-
dos queremos ter. Porque os
brasileiros estao acreditando
mais no Brasil.

E quando um pais acredi-
ta em si mesmo, ele produz
muito mais.
~ Veja o exemplo do merca-
do de veiculos: gracas a poli-
tica de apoio ao carro popu-
lar, iniciativa do Governo Fe-
deral, os brasileiros compra-
ram, em 93, 1.061.475 carros
nacionais novos, um recorde
que nao era quebrado desde
1979. A producao da indus-
tria de veiculos foi ﬂutrﬂ re-

m PETROBRAS

INFORME PUBLICITARIO

BRASIL

UNIAO DE TODOS

corde: 1 milhao 390 mil uni-
dades fabricadas, um cresci-
mento de 29,5% sobre 1992.
Para movimentar essa fro-
ta em expansao e, ainda,
abastecer as usinas e as ma-
quinas da industria, a Petro-
bras também aumentou a
sua producao de petréleo de
610 para 720 mil barris por
dia em 93. E, com o apoio do
Governo Federal, realizou
obras da maior importancia.
A Unidade de Coque da
Refinaria Gabriel Passos (MG)
entrou em operacao. Também
foi concluida a Unidade de
Cogqueamento Catalitico da
Refinaria de Paulinia (SP).
E foi decidido o reinicio das

obras de modernizacao e ex-
pansao da Refinaria Landul-
pho Alves (BA).

Em 94, foi concluida a ex-
pansao da Refinaria Alberto
Pasqualini. E a Petrobras re-
cebeu a maior plataforma
semi-submersivel do mundo
— a Petrobras XVIII, que vai
operar sob lamina d’agua de
mais de 1.000 metros no
Campo de Marlim.Tudo isso
vai aumentar ainda mais a
producao do petréleo e do
gas que o Brasil precisa para
continuar crescendo.

Pode se orgulhar. Afinal,
0s bons resultados desse Go-
verno vocé também ajudou
a construir.

Cato



Internacional

O Imperio das trevas

A esséncia do jornalismo chinés: o governo manda e os coleguinhas dizem amém

ra para ser o paraiso com que so-
nham os coleguinhas: na China,
nio existe patrio nem pas-
saralho. Todos os meios de
comunicacdo tém conselhos de
redagdo e o sindicato faz parte deles. Os
trabalhadores tomaram posse de quase
5000 jornais, rdadios e TVs do pais. Sdo
vitalicios os empregos. Qualquer pas-
quim da cesta basica, assisténcia médica
e teto para os jornalistas que nele traba-
lham. Querem mais? O saldrio sobe sem-
pre acima da inflagdo, sem que a turma
tenha que ameacar greve nem entrar na
justica. Maravilha das maravilhas, o
jabaculé é permitido e liberado.

A China parece o paraiso, mas nio €.
Depois de um ano por aqui, trabalhando
na rddio Pequim, e fazendo matérias para
o Estaddo, O Globo e IstoE, cruzei o pais
com uma xereta no bolso e uma bic atras
da orelha. Deu para comprovar aquilo
que até o porteiro do sindicato dos rodo-
viarios do ABC ja sabia: que jornalismo
¢ comunismo se trumbicam.

A coisa pega porque o Estado substi-
tui o patrdo. Os conselhos de redagio fi-
cam infestados de burocratas do Partido
Comunista. Como € uma repiiblica po-
pular, e jornalista também € povo, ele tem
o direito de usar a propriedade puablica
como se fosse sua prépria casa. Pode le-
var a familia para almogar na cantina do
jornal, dormir na redacdo e dar festa de
aniversdrio no saldo de recepgdes da di-
retoria. A inica coisa que ndo pode fazer
¢ escrever com liberdade.

A reforma capitalista iniciada em
1978 por Deng Xiaoping virou a China
de Mao Tsetung de pernas para o ar, mas
no jornalismo nada mudou. Os 120.000
coleguinhas obedecem aos burocratas do

por Renan Oliveira

PC. Os dissidentes vio para a cadeia. Mi-
litares e burocracia equilibram a brutal
repressdo politica com a prospendade
econdmica. Os chineses endinheirados,
cerca de 0,8% da populagido, ganharam
o direito de vestir roupa colorida, comer
no McDonald's e usar telefone celular. O
pais abriu a porta ao capital estrangeiro
e quebrou até o monopélio do petroleo.
Mas todos os meios de comunicagdo ain-
da sdo estatais.

= &
e
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Leitor: sem saber o0 que se passa

Tunica de Mao — A rddio Pequim,
onde trabalho, divulga propaganda do re-
gime para o exterior. Eu sou apenas um
revisor — menos mal. A transmissdo para
o Brasil é feita as sete e meia da noite.
Cartas comprovam que a emissora € ou-
vida até no Xingu. Também por um car-
voeiro de Nova Prata — "ald, estimado
ouvinte Claudir”— ¢ por quatro maoistas
ainda ativos (dois em Alagoas, um em
Tocantins, outro em Roraima). Os chi-
neses sdo abastecidos com esta mesma
propaganda oficial, 24 horas por dia, hé
44 anos. Os 1,2 bilhdo de chineses s6
podem saber de coisas que o Departa-

mento de Propaganda do PC tenha apro-
vado. Todos os jornais do pais devem re-
produzir os textos basicos do Departa-
mento, todos os dias. O jornalista que for
buscar outras fontes pode arranjar
encrenca. Sdo duas as fontes bisicas de
informagdo do povio. O jornal oficial do
Partido Comunista, o Renmin Ribao (tra-
dugido, Diano do Povo, pronuncie jen-
min jibao) e a agéncia de noticias estatal
Xinhua (Nova China).

O RR € o quente. Se a noticia saiu
nele, s6 deixa de ser verdade se o gover-
no cair. O jornal é controlado pelo Co-
mité Central do PC. Mao Tsetung escre-
via pessoalmente seus editoriais no RR.
Hoje a tarefa estd delegada aos burocra-
tas, mas de vez em quando o primeiro
escaldo d4 a luz algumas letras de sua
lavra. Dizem que Mao considerava o RR
"o pior jornal da China". O Grande Ti-
moneiro morreu hd 17 anos. De |4 para
cd, o jornal ficou onde estava. Grafica-
mente, ¢ da pobreza estética de uma ti-
nica de Mao. Sai com oito paginas, em
formato standard. Oferece raras fotos aos
seus leitores, quase sempre da ctpula do
partido. Até junho do ano passado, seu
conselho de redagdo ainda tinha alguns
coronéis — intervencdo que durava des-
de o fim da Revolugdo Cultural, em 1976.

Controle — Digna de nota, como di-
riam os redatores chineses, ¢ a folha de
pagamento do RR, um mamute adminis-
trativo, com seus 8000 funciondrios, en-
tre ativos, aposentados, pensionistas € en-
costados. Sua sede é uma fortaleza
inexpugnavel na zona Leste, vigiada por
guardas de elite. O governo teme que o
primeiro objetivo da oposi¢do, num gol-
pe de Estado, seja tomar o jornal, por-
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Banca de jornais: o povo segue o que 0s burocratas escrevem

que o povo estd acostumado a obedecé-
lo. A tiragem ¢é propria do pais mais po-
puloso do planeta. Esta em seis milhoes
por dia, quase duas vezes mais que a
soma dos 300 didrios brasileiros.

Na capa da edi¢do do China Daily, a
versao em inglés do RR, de 25 de janeiro
passado, havia um texto que da a idéia
do que o PC chinés pensa dos meios de
comunicac¢ao. "O presidente da Republi-
ca e secretario-geral do Partido Comu-
nista, Jiang Zemin, ordenou aos membros
do partido, em todos os niveis, maior
controle sobre os meios de comunicacio
e 0 uso deles no fortalecimento ideolé-
gico. Os quadros devem usd-los para in-
cutir na juventude boa educacgdo, alto
padrdo moral e maior senso de discipli-
na. Durante décadas, desde a guerra re-
voluciondaria até a fase de reforma do so-
cialismo, nenhuma conquista foi possivel
sem o uso dos meios de comunicacdo.”
O editorial reeditava as palavras proféti-
cas de Mao Tsetung: "Jornalismo ¢ para
exaltar os feitos do comunismo e atacar
os defeitos dos nossos inimigos”.

Crocodilos — A agéncia de noticias
Xinhua parece um polvo. Espalhou ten-
taculos por todo o mundo civilizado, e
também fora dele: tem escritorios até no
Ird, Libia e Burkina Fasso. E a uUnica
agéncia com direito a trabalhar na Coréia
do Norte. Seus 4000 funciondrios produ-
zem o noticidrio bdsico e obrigatério dos
meios de comunicagdo do pais. A agén-
cia manda noticias oficiais para fora, mas
seus bracos no Ocidente funcionam como
uma espécie de SNI. Virios de seus cor-
respondentes produzem informes sobre
exilados, que abastecem os arquivos da
repressdo. "O controle € tdo grande que nés

temos medo”, diz um editor da Xinhua.
"Em vinte anos, ja vi dezenas de colegas
meus sairem do trabalho para a cadeia.”
A sede da Xinhua, perto do Palicio
do Povo, em Pequim, é um luxo s6. O
arquiteto que bolou o prédio queria um
lipis apontado para o céu. Da prancheta
para o concreto a idéia desandou, mas
ainda assim o edificio impressiona, 1m-
ponente em melo a favelas. Um exem-
plo do tipo de propaganda que a Xinhua

Televisao: miséria longe da tela

distribui para o exterior: "Gragas a apli-
cacdo da protecdo estatal, os crocodilos
do rio langtse estido se reproduzindo em
grande quantidade. Eles eram apenas 200
durante o primeiro periodo revoluciona-
rio (a era Mao Tsetung), quando estive-
ram a beira da extingdo. Mas, agora, no
segundo periodo (gestdo Deng Xiaoping),
a situacdo melhorou. A China criou 4197
crocodilos, obtidos através de reproducao
artificial em cativeiro”.

Cidade Proibida — Os coleguinhas
das 800 radios e das 580 emissoras de
TV se baseiam no RR e na Xinhua, o que

Imprensa chinesa: tiragens gigantescas

déd ao noticidrio delas a agilidade de um
paralelepipedo, O grande massacre men-
tal € perpetrado pela CCTV, a Televisao
Central da China. Ela é a cabeca de uma
rede obrigatéria didria para o jornal na-
cional. Uma espécie de Voz do Brasil, ou
da China, com imagens. Sua audiéncia
poe a Globo no chinelo. Quando estd em
baixa, dd 200 milhdes de espectadores.
No pico, pode chegar a 600 milhoes. A
sede, ao lado do museu da Revolugao, em
Pequim, € revoluciondria. Tem mais re-
cursos técnicos do que todas as estagoes
de televisdo de Sdo Paulo, juntas, ou do
que a Globo no Rio. A cidade cenogréfica
de Jacarepagud cabe num dos cantinhos
da réplica da Cidade Proibida, erguida s6
para as novelas deles. Um dos estidios
para entrevistas € futuristico. O entrevis-
tado senta no meio, como no programa
Roda Viva, da TV Cultura. Ai as cameras
voam pelo saldo, suspensas em cabos e
plataformas, o chdo roda, as cadeiras dos
espectadores recebem luz pelo computa-
dor. Embora a televisdo seja um instru-
mento poderoso, as autoridades chinesas
preocupam-se¢ mesmo € com a radio.
Ocorre que a TV s6 atinge a metade da
populacdo chinesa. Foram implantadas
800 rdadios no pais, controladas de Pe-
quim. Elas funcionam bem, sobretudo
com os camponeses, porque 300 milhdes
deles sdo analfabetos. O pessoal ganha
um radinho que sé sintoniza a freqiién-
cia do PC. Ai o chefe local da instrugdes:
"Todo mundo para a lavoura". E da-lhe
propaganda politica.
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Jornalistas sobre o fio da navalha

O que pode e o que nao pode sair publicado na imprensa chinesa
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Parabolicas — E bastante restrito o
espaco de participacao dos chineses na
ridio e na televisdo. Surgiram recente-
mente os primeiros talk shows nas radi-
0s. As pessoas comegaram a telefonar de
casa e fazer perguntas estranhas. "Por que
0 meu vizinho pode ter um carro e eu
nao?", indagou um operario. "Ouvi di-
zer que um ministro roubou dinheiro”, ar-
risca uma ouvinte. A maloria das pergun-
tas fica sem resposta. O ponto alto sido
0s quadros de conselhos amorosos. "Es-
tes programas sio uma janela de hber-
dade, mas, é claro, ndo questionam a éti-
ca do regime”, diz Franco Vvaseli, chefe
da sucursal da agéncia Ansa em Pequim.

Alguns tabloides que circulam em Pe-
quim e Xangai trazem longas se¢des de
cartas. Ali, permite-se a publicagido de
criticas populares aos burocratas do se-
gundo escaldao. Contra o primeiro, por-
que burrice tem limite, ninguém ousa.
"Fora desta participacdo popular, a Chi-
na estd na escuridao total”, conta Vaseli.
E p6e escuriddo nisso. A CCTV e suas
coligadas varrem as imagens de miséria
de seus noticiarios. E uma tarefa com-
plicada, porque 900 milhdes de chineses
moram no campo. Chegaram até a adiar
a transmissao de uma derrota da selecio
nacional, para nido desanimar o povo. A
ditadura proibiu os cidaddos de ter ante-
na parabolica, para que ninguém veja
coisas como a CNN ¢ a BBC. "A dltima
coisa que queremos sdo estrangeiros fa-
zéendo campanha contra o comunismo
aqui dentro”, diz um oficial do ministé-

Nebu: assuntos proibidos

rno da Televisdo, citado pelo Asian Wall
Street Journal.

Parediao — Dois dos mais recentes
presos politicos da China sdo editores da
agéncia estatal de noticias Xinhua. A en-
rascada em que se meteram € pouco
edificante para suas brografias. Eles re-
ceberam um release do palédcio com o dis-
curso do presidente Zemin, embargado
por 24 horas. Venderam o texto antes do
fim do prazo de embargo para agéncias
estrangeiras, faturando 500 délares com
a operacao. O que recebeu o texto pegou

Noticias: propaganda ideologica

prisido perpétua. O outro, um copidesque,
teve pena de seis anos. Ndo apelaram,
porque se perdessem poderiam ter a pena
aumentada e até acabar no paredao.

O paladino da categoria é um certo
Wei Jinsheng. Eletricista de profissao, re-
solveu editar, ha quinze anos, um
jornalzinho chamado The Explorer. que
criticava Deng Xiaoping. Pois fecharam
0 pasquim e levaram o rapaz para a ca-
deia, onde passou 14 anos e seis meses.
Saiu de 14 em setembro, consagrado como
o lider namero 1 da oposigido. "Liberda-

de de imprensa € tudo o que a China pre-
cisa’, diz Wel. "Se o povo soubesse o que
s¢ passa no pais, derrubaria o governo.”

Espioes — Quase tudo o que os chi-
neses ndo podem saber sobre seu pais, o
mundo sabe. Com a abertura ao exterior,
todas as grandes agéncias de noticias e
0s principais jornais do planeta tém cor-
respondente em Pequim. Eles sdo quase
200. Brasileiro, s6 o degas aqui. A vida
dos correspondentes nio € facil na terra
de Conficio. Sdo obrigados a morar em
endereco fixo, um BNH oficial. L4, seus
telefones sdo grampeados. Ndo podem
comprar pio na esquina sem que a segu-
ranga saiba, o que atrapalha um bocado
na hora de fazer reportagem. Os chine
SeS exigem que as empresas estrangeiras
contratem moloristas, secretdrias,
telexistas e intérpretes apresentados pela
Fesco, uma estatal de mao-de-obra. Cla-
ro que muitos destes empregados sio es-
pides do partido.

Alguns sequer escondem sua dupla
militdncia, e contam como funciona o tra-
balho sujo. Eles mantém reunioes pero-
dicas com os chefes, nas quais devem in-
formar como esta o servico do
correspondente. Se o jornalista estd na
pista de uma pauta quente, o esprio deve
tentar cercear o trabalho dele, assustar as
fontes, delata-las para a seguranca. "Da-
ria para ganhar um prémio Pulitzer com
as reportagens que ja perdi por causa de-
les”, conta uma reporter da revista Time.
resignada. "NOS jJamais conversamos ao
telefone. S6 podemos contatar as fontes
depois de enganar os espioes”, diz Nick
Driver, da ageéncia UPI

Frango congelado SA0 0S 08508
do oficio. Pror ¢ quando os comunistas
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Xinhua: relatorios sobre exilados

partem para a violéncia, contra 0s cor-
respondentes. E raro, mas acontece. Um
jornalista da Newsweek estava apanhan-
do de um bando de desconhecidos, quan-
do a policia apareceu e o salvou. Todos
os bandidos conseguiram fugir e o repor-
ter foi despejado no sagudo do aeropor-
to. Vencidos tais obstaculos, esta tudo re-
solvido. "A China admite a critica nos
jornais estrangeiros, sem represilias”,
conta Vaseli, da agéncia Ansa, ileso de-
pois de trés anos de criticas. "O medo
deles é a critica interna”, afirma.

A maitoria dos 120.000 jornalistas
chineses ndo vai parar nem no Politburo
nem no cdarcere. Passam a vida
copidescando ou colhendo informagoes
agraddveis ao regime nas provincias, Os
jornais sdo danwei, a unidade basica do
trabalho no regime socialista. Uma vez
dentro dela, o cidadao esta garantido para
sempre. A danwei da tudo, do bergo ao
timulo. No pdtio do RR, a turma faz fila
para recolher azeite de soja, arroz, carne
de porco e repolho. "Bom € quando tem
frango congelado”, disse um editor de po-
litica — e ele estava falando sério. Os
jornalistas vivem mesmo dos subsidios
para comida, casa, golden cross e outros
direitos. Saldarno € uma preocupagao se-
cunddria. Os sindicatos ndo precisam se
preocupar, porque o governo sabe qual € a
hora de dar aumento aos jornalistas — sem-
pre que aumenta o funcionalismo publico.

Geladeiras — A nata do jornalismo
¢ premiada, de vez em quando, pelo Tao
Fen, o prémio Esso deles. Em 1993, Zhu
Chiengxin ganhou 0 concurso com uma
reportagem palpitante sobre passagens
gloriosas do Exército da Libertagao Po-
pular durante a Guerra Revolucionana,

ha cingtienta anos. NOS jornais chineses.
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A Imprensa, por Mao Tsetung : “para axaltar o0 comunismo”

o emprego € vitalicio. Um articulista da
pdgina 4 pode ficar ali 30 anos, caso re-
sista a uma das periodicas convulsoes in-
ternas do regime. No caso do RR, tornar-
se¢ seu cacigue é estar a um passo do
poder, que na China € representado por uma
cadeira no Politburo do PC. Virios fize-
ram este trajeto. O dltimo deles fo1 Wu
Q1ih, em 1990.

Com a reforma capitalista, a acumu-
lacao de cargos e saldrios tornou-se a
grande motivacdo da vida dos colegui-
nhas. O jabaculé é liberado pela chefia e
aceito por todos, do editor-chefe ao
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Soldado: militares na redacao

setorista. O sujeito que consegue uma
boca rica chega a redacdo e esnoba os
companheiros. A capa do RR do ultimo
dia de fevereiro traz uma reportagem so-
bre uma fibrica de geladeiras que deu
certo. "NOs faturamos com o diretor da
empresa, que fica bem visto no governo,
e faturamos no jornal, que ganha presti-
gio mostrando um exemplo de sucesso
do socialismo”, diz um editor.

"Eu estava farto disso
escreveu Liu Bing

Paraiso —
tudo e resolvi sair”

Yan, 60 anos, 35 de RR. "O regime € pura
repressdo. Em 35 anos de imprensa na
China jamais vi uma fresta de liberdade.
Mais: nao existe jornalismo no meu pais.”
Claro que Liu ndo escreveu 1550 na Chi-
na. Mandou o texto de Paris, onde esta
desde 1990. Ele escrevia no RR. Apro-
veitou uma brecha nas mudang¢as do
Politburo, quando alguém relaxou a vi-
gildncia sobre o jornal, e escreveu seu ar-
tigo A segunda lealdade. No texto, ele
admitia que a primeira lealdade deveria
ser com o PC. A segunda, com a verda-
de. Verdade é que escapou para Paris por
pouco. Quase foi pego na fronteira chi-
nesa. Pergunte-se o que hd de errado em
ser fiel & verdade, mesmo em segundo
lugar? Na China, ndo pode.

Eu cologuei um ponto final na linha
de cima, porque ndo sabia mais para onde
ir pintando de preto o panorama chinés.
Ai, reli tudo. Me perguntei onde estavam
0s exageros, as mentirinhas piedosas ou
de estilo. Liguei novamente para o Fran-
co Vaseli e reconfirmei os dados. Che-
quei com um a.:uh:guinhu chinés, vigia-
do, os dados numéricos. Tudo nos
conformes. Af, por um desencargo de
consciéncia, procurel um velho redator
ligado ao PC, 60 anos, 40 de jornalismo
na terra. Sentamos para tomar um cha
numa livraria de Pequim, as 4 da tarde
do dia 1° de marco. L1 todo o artigo para
ele. Velhinho de cinema, daqueles que se-
gura um copo de chd e cerra os olhos, o
homem concordou com tudo e deu um
risinho. Perguntei-lhe, entdo, onde fica o
paraiso. Ele respondeu: "Ja foi muito pior.
O paraiso existe, mas fica no futuro”.

Renan Oliveira, 44 anos e 17 de profissao, tra-
balha na riadio Pequim e é colaborador de O
Estado de S.Paulo, IstoE e O Globo.
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; WORD PARA WINDOWS 6.0 COM AUTOCORRECAD




RRIGIR E MICROSOFT.

A Microsoft apresenta 0 Word para
Windows 6.0 em portugueés. O processa-
dor que vai fazer muito mais pelo seu tex-
to. O Word 6.0 ja vem com um importante
ingrediente, comum aos novos aplicativos
que compdem o Microsoft Office. E a tec-
nologia IntelliSense, que interpreta o seu
raciocinio nas agoes de rotina e antecipa
os resultados.

A AutoCorregio, por exemplo. E um
recurso que reconhece os seus erros mais
comuns de digitagio e os corrige, antes que
vocé se dé conta que
errou. Assim, voce se
concentra apenas nas
idéias e nao perde tem-
po relendo e corngindo

De dertro do LEXTOSs.

Word 6.0, vocé pode Com a AutoForma-
mm tacdo voce deixa de se
5.0 com um simples preocupar com a apa-
cique no mouse.

réncia de seu trabalho.
Vocé compde suas idéias, vai escrevendo e
depois, com um clique no mouse, pode es-
colher, entre 21 formatos prontos, aquele
que vai dar mais evidéncia ao seu docu-
mento final.

Outro recurso incrivel ¢ o AutoTexto.
Com ele, vocé pode, por exemplo, registrar
com uma sigla um conjunto de palavras
que digita constantemente. Ao digitar a si-
gla, automaticamente o Word escreve seu
significado por extenso, tornando o seu
trabalho muito mais facil e rapido.

O Word para Windows 6.0 tem ainda
avangados recursos como “voltar” (Undo)
uma tarefa em até 100 niveis; nove Assis-
tentes permanentemente a Seu SErvigo para

ajudar no processo de criagio de documen-
tos. E a Dica do Dia, que ensina, a cada vez
que vocé abre o programa, um jeito mais
facil de usar seu Word 6.0. A Microsoft
concentrou, no computador, todo o traba-
lho bragal na forma de recursos automati-
cos, para que vocé se dedique exclusiva-
mente ao trabalho intelectual. Nio é isso
que vocé sempre esperou de um processa-
dor de textos?

Mais vantagem que levar o Word 6.0 isolado,
é comprar uma solucao completa.

Toda essa tecnologia vocé encontra no
produto individual ou no Word para
Windows integral que vem dentro do
Microsoft Office, a um prego muito espe-
cial. Ao comprar o Microsoft Office vocé
vai poder integrar o Microsoft Word, dina-
micamente, com a planilha Excel, o banco
de dados Access, o sistema de apresenta-
coes PowerPoint e comunicar os resultados
a0 seu grupo através do correio eletronico
Microsoft Mail. Isso significa que, s6 com
o uso do mouse, vocé pode escrever um
texto e “arrasti-lo” para uma planilha
Excel. Ou manipular os niimeros de uma
planilha Excel, sem sair do Word. Ou ain-
da, selecionar todo o seu cadastro armaze-
nado em Access para mandar uma mala di-
reta redigida no Word 6.0.

Se vocé tem uma versio anterior do
Microsoft Word ou um processador de tex-
tos de outro fabricante, vocé paga apenas
o prego especial de Atualizagao de
229 URVs. Porque o Word para Windows
6.0 corrige os erros até de quem comprou
outro processador de textos.

Microsoft Office 3.0 — que contém a
versio 2.0 do Microsoft Word e a ver-

ﬁntﬁdnEml—mmurm
grande vantagem: alé um
%l pelo

m de Ga-

prego altamente promoci
conjunto, vocé ganha o
rantia de Evolugio, que lhe di o di-
reito de atualizagao imediata para o
Word para Windows 6.0, Hor apenas
US$ 70.00, e, em seguida, do Excel 4.0
a versio 5.0, por ﬂ:mzslm 50.00.
asta enviar o cartao de
o escritério da Microsoft. E se vocé ja
comprou o seu Microsoft Office 3.0 e
ja mandou o cartdo de registro paraa
Microsoft, o seu Word para Windows
6.0 j4 estd disponivel.
Nio perca tempo: essa promogao é valida até 30 de
abril para a compra e até 31 de maio para a

Mais que um jeito novo de trabalhar.
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Media Watch

jornalista Dan Moldea
estd processando o The
New York Times devido a
critica negativa sobre um
livro seu publicada pelo jor-
nal. Ele pede 10 milhdes de délares de
indenizagdo. Alega que a resenha o im-
pede de sobreviver na sua profissdo. Des-
de que o Times classificou o livro como
“jornalismo relaxado”, Moldea diz ter
tido varios projetos recusados por edito-
ras. Uma corte federal em Washington
deu razdo ao jornalista. Os juizes acham
que, mesmo em artigos opinativos, acu-
sacoes sem fundamento constituem ca-
linia. O Times se recusou a publicar car-
ta de Moldea em resposta a resenha e isso
pesou na decisdo da corte. O jornal pro-
mete ir & Suprema Corte para defender o
que considera ser direito a liberdade de
expressar opinido.

Canal gay

Estd no ar em Nova York a primeira
emissora de televisdo por cabo destina-
da a homossexuais. A Gay Entertainment
Television comegou a operar com 7 mi-
lhdes de assinantes e publicidade de
anunciantes, como a cerveja Miller Lite
e o uisque Dewar’s. Entre os primeiros
entrevistados nos talk shows da GET es-
tavam Jesse Jackson, ex-candidato a pre-
sidéncia dos EUA, e o ator Tom Hanks,
de Filadélfia. O poder aquisitivo da co-
munidade homossexual nos EUA € esti-
mado em 500 bilhdes de ddlares anuais.

Fraude do fotografo

Mike Meadows, fotégrafo do jornal
The Los Angeles Times, foi suspenso por
15 dias sem pagamento, transferido da re-
dagdo para os trabalhos burocriticos e
teve diversos trabalhos seus retirados de
competi¢oes fotograficas. Seu crime: du-
rante os incéndios do ano passado em Los
Angeles, Meadows pediu a um bombei-
ro que fingisse estar se refrescando com
a dgua da piscina de um casardo que quei-
mava ao fundo. Os editores do jornal con-
sideraram o caso como manipulagio de
noticia e disseram que Meadows sé ndo
fo1 despedido porque tem 33 anos de casa
e em 1992 arriscou a vida para cobrir os
distirbios raciais na cidade.

Cigarro versus TV

A Philip Moms Company, maior produ-
tora de cigarros dos EUA, esta processando
a rede de televisio ABC. Quer 10 bilhdes de

Antidoto contra
0 veneno
dos criticos

Nos EUA, vitima de uma
critica literdria
pode ganhar indenizacdo

por Carlos Eduardo Lins da Silva

dolares como compensacio por reportagem
na qual se afirmou que a empresa coloca ni-
cotina nos cigarros para levar consumidores
a dependéncia. A fabricante de Marlboro ale-
ga que seus produtos tém 25% menos nicoti-
na do que a folha comum de tabaco. A ABC
afirma que mantém as informagdes veicula-
das no programa One Day.

Duas décadas de sucesso

A revista People estd comemorando o

20 anos de vida e continuos aumentos de
circulagdo paga. Em 1993, a media tol
de 3,4 milhdes de cpias vendidas por se-
mana (52% delas para assinantes). Sua
renda publicitdria no ano passado hcou
em torno de 150 milhdes de dolares
People é uma revista sobre celebridades.
feita com discri¢do e bom gosto. A capa
que obteve a melhor venda em bancas da
histéria (2,6 milhdes) foi a que trazia
John Lennon, logo apés seu assassinato,
em dezembro de 1980. A capa que me-
nos vendeu (976.000 copias em bancas)
foi com Hillary Clinton, em maio de
1993. A pessoa que apareceu mais vezes
na capa (32) for a princesa Diana.

Amiga do presidente

Documentos tornados publicos pelo
governo dos EUA mostram como relagoes
entre o poder politico e a imprensa po-
dem ser, as vezes, muito intimas no pais.
Transcrigoes de telefonemas de 1964 en-
tre 0 ex-presidente Lyndon Johnson e a
publisher do The Washingron Post,
Katherine Oraham, revelam o presidente
se referindo a ela como “queridinha™ e lhe
dizendo o seguinte: “A dnica coisa que eu
ndo gosto neste emprego € que eu ndo pos-
so ver vocé nunca. Eu gostaria de poder
sair daqui e ser como aqueles cavalos no-
vos do meu rancho; queria poder pular a
cerca de vez em quando™.

Ameaca as redes

A secretdaria da Justica dos EUA,
Janet Reno, que € solteira e nido tem fi-
lhos, continua pressionando as redes de
televisdo para que reduzam por conta
propria a violéncia em seus programas,
em nome da saide mental das criangas
do pais. Reno diz que, se as emissoras
nao tomarem medidas que ela considere
eficientes, o governo vai aprovar leis que
as forcem a fazé-lo. Desde a década de
1970, quando o entdo vice-presidente
Spiro Agnew (o segundo de Nixon) fa-
z1a discursos violentos contra a impren-
sa, nenhuma autoridade do primeiro es-
calio do governo americano ameagou
tanto os meios de comunicagdo do pais
com censura quanto Reno.

Revista ecologica

A revista Time vai passar a ser im-
pressa em papel re ciclado a partir de ju-
lho. Até 1996, todas as publicagbes do

A
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rupo Time Warner vido fazer o0 mesmo.
uma forma da empresa se aproximar
dos ambientalistas, que reclamam da des-
trui¢do de drvores e da poluigdo
provocada para produzir as 250.000 to-
neladas de papel consumidas pelo grupo
a cada ano.

Mal-estar no Post

Na redagio do The Washington Post
hd enorme mal-estar. Seu concorrente
direto, The Washington Times, tem sido
muito mais agressivo do que o Post no
caso Whitewater. O Times deu os trés
principais furos do escindalo que en-
volve o presidente Clinton. De certa
forma, faz o papel que o Post desem-
penhou ha 20 anos no caso Watergate.

O rei do mundo cido da TV america-
na, Geraldo Rivera, agora quer mudar
de imagem. Contratado pela rede
CNBC, Geraldo tenta provar que ainda
é o excelente repoérter do inicio dos
anos 70, quando se notabilizou pela
pratica de jornalismo investigativo co-
rajoso e relevante. Nos anos 80, Geral-
do desistiu da reportagem para coman-
dar um degradante programa de
auditério em que expunha ao publico a
pior miséria humana. A campanha pu-
blicitdria do seu novo programa pede
aos telespectadores que vejam o Geral-
do Rivera original.

Dose dupla

A revista Houston Life vai ser distri-
buida como encarte do jornal The Houston
Post no terceiro domingo de cada mes. Foi
a maneira encontrada pelos seus editores
para manter a publicag¢do viva. O jornal
encarou a proposta como forma de aumen-
tar a sua circulacdo. A revista existe ha
20 anos e tira 200.000 exemplares men-
sais. O Post vende em média 349.000 co-
pias aos domingos, a metade do seu con-
corrente direto, The Houston Chronicle.
Redacdo e publicidade dos dois veiculos
continuardo separadas. S6 a circulagdo
serd conjunta.

Em desgraca

Michael Gartner, 55 anos, que até o
ano passado era o diretor de jornalis-
mo da rede de TV NBC, onde coman-
dava milhares de jornalistas e tinha
uma audiéncia estimada em 20 milhdes
de espectadores, agora é o editor-che-

Time: feita com papel m:iclado |

Philip Morris: briga na justica
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The New York Times: Indenlzacau

fe do The Aimes Daily Tribune. com
uma redacdo de 17 pessoas e circula-
¢do de 10.000 exemplares. O
faturamento anual do jornal (4.5 mi-
lhdes de délares) é menor do que o sa-

ldrio dele na NBC. Gartner caiu em des-
graca na TV quando alguns de seus re-
porteres fraudaram teste sobre a segu-
ranca de uma caminhonete da General
Motors. Despedido, ele resolveu assu-
mir 0 pequeno Daily Tribune, que ele
havia comprado em 1986, no seu Esta-
do natal de lowa.

Coincidéncia infeliz

A revista dominical do jornal The
New York Times mudou a capa de sua
edig¢do de 13 de margo, depois de ela ja
estar impressa. O assunto principal da
semana, um debate sobre o direito de li-
berdade de expressdo em que uma lider
feminista defendia a tese de que ele deve
ser limitado para evitar a exploragio se-
xual da mulher, iria aparecer ao lado de
uma contracapa desdobrdavel em quatro
pdginas com antncios da Express com
modelos femininos seminuas. Eles acha-
ram que as feministas poderiam consi-
derar a coincidéncia uma provocagao.
Para evitar problemas, colocaram na
capa a foto de um guerrilheiro afegio
que ilustraria o segundo assunto mais
importante da edigdo.

Salario milionario

A reporter Diana Sawyer renovou
seu contrato com a rede ABC de tele-
visdo. Vai ganhar 7 milhoes de dolares
por ano, 0 mesmo saldrio do dncora da
rede, Peter Jennings. Ela estava ga-
nhando 2,8 milhoes de ddlares e a rede
NBC tentou contratd-la. Vai continuar
fazendo o programa Prime Time Live ¢
passar a colaborar com Day One e
Turning Point.

Mudanca na CNN

Uma das grandes atragoes da CNN,
Sonya Friedman, de Sonva Live, pro-
grama didrio de entrevistas no comego
da tarde, vai deixar a emissora depois
de sete anos. Para o seu lugar vai a an-
cora Susan Rook. Sonya, psicéloga por
formagdo, ainda ndo revelou seus pla-
nos para o futuro.

Quem anunciou mais

Os quatro maiores anunciantes da te-
levisdo dos EUA em 1993 foram: Procter
& Gamble (624 milhoes de délares), Ge-
neral Motors (454 milhoes de ddélares),
Philip Morris (374 milhoes de dolares) e
PepsiCo (310 milhdes de ddlares).

X

IMPRENSA - ABRIL 1994

53



Torpedos de Mel

tengdo: as eleighes vém af, as
campanhas serdo pesadas e
haverd fortes tentativas de uti-
lizagdo ilegitima da imprensa.
Serd hora de tomar cuidado:
querem utilizar nosso trabalho, levar-nos a
fazer o servigo sujo e nio pretendem sequer
pagar por isso. .

Mas o que € utihzacgdo ilegitima? E fazer
com que os veiculos, a sua revelia, prejudi-
quem os adversdrios. No fundo, € a velha
plantacfio de noticias falsas; s6 que hoje o
truque ganhou sofisticagdo. A noticia falsa,
ainda antes de ser desmentida, j4 estard sen-
do publicada, "a pedidos”, em dezenas de
outros jornais; ird para o hordrio gratuito da
TV, e se transformard em pauta nas radios.

Cabe a nés, jornalistas, tomar o médximo
de cuidado na campanha. O que se disputa é
o poder supremo do pais; nessa disputa, ndo
nos equivoquemos, vale tudo. Inclusive fa-
zer-nos de bobos.

Um bom exemplo, da campanha anteri-
or, € o caso Mirnam Cordeiro. Miriam disse
na TV, em resumo, que Lula, seu antigo na-
morado, quis que fizesse um aborto; e con-
tinuou a procuréd-la mesmo depois de ter-se
casado com outra.

Convenhamos: no final do século XX,
escandalizar-se com essas questoes € pura hi-
pocrisia. No entanto, a imprensa deixou-se
envolver pela manobra de Fernando Collor e
deu ao caso uma tremenda repercussio. Al-
guns veiculos entraram deliberadamente no
escéndalo, ja que seu objetivo era prejudi-
car o candidato do PT, outros, entretanto,
repercutiram o caso porque o caso estava
sendo repercutido pelos concorrentes. Uns
entraram na pauta dos outros; e praticamen-
te s6 os jornais que defendiam a candida-
tura de Lula puseram a questdio em pratos
limpos, dizendo que uma aventura
extraconjugal ndo tinha nada a ver com a
presidéncia da Repiblica.

Nova ofensiva

Naquele caso, entramos de gaiatos. Nas
eleicOes seguintes, para as prefeituras, houve
novas tentativas de mobilizar casos
extraconjugais para destruir candidatos. E na
proxima, esse tipo de manobra serd fatalmente
utilizado. E indecente, todos concordamos; mas
revistas ja tém reportagens prontas, nio para
divulgar o caso, mas para o caso de que outros
o divulguem. Em outras palavras, estd tudo pre-
parado para entrarmos de gaiatos de novo.

Vamos deixar uma coisa bem clara: gran-
des presidentes, grandes reis, foram grandes
comedores. Catarina, a Grande, teve legides de
amantes. Elizabeth I, da Inglaterra, que trans-
formou seu pais na maior poténcia do mundo,
Eisenhower, durante a Segunda Guerra Mun-
dial, fo1 amante de sua motorista, e isso ndo o
impediu de exercer com competéncia o Supre-

A Imprensa e
a alcova

A vida extraconjugal dos
candidatos nao é
assunto para os jornais

mo Comando das Forcas Aliadas. Kennedy nio
podia ver saia. J4 Hitler tinha apenas uma mu-
Iher. Isso o terd transformado num melhor diri-
gente para seu povo?

Naturalmente, ninguém é obrigado a apro-
var adulténio, aborto, sexo antes do casamento,
homossexualismo, tudo aquilo que as religides
condenam. Mas estar envolvido em um ou vé-
em mau politico ou mau dirigente. Jilio César,
ha uns dois mil anos, era 0 marido de todas as
mulheres e a mulher de todos os maridos; e
Roma expandiu-se sob seu comando.

Por que tudo isso? Porque se prepara
uma grande ofensiva (que, quando esta re-
vista sair, talvez jd tenha sido noticiada) para
desviar a eleigio de temas politicos e admi-
nistrativos para questdes sexuais € morais.
E isso s6 serd possivel com a colaboragio
ampla e urrestrita da imprensa.

Casos exemplares
Alids, estamos correndo o risco de vi-

rar Estados Unidos, onde um presidente diz
que Ja pecou em pensamento € 1SS0 se trans-

forma em questdo nacional. Aqui as coisas
j4 foram diferentes. Ndo cito nomes por-
que a memoria € recente; mas ndo sera di-
ficil identificé-los.

Tivemos um presidente da Republica
vilivo, que pegava seu fusquinha, pensava
que tinha enganado o seguranga do pala-
cio e seguia para uma determinada rua do
Rio, onde morava a vitva de um senador.
Caso antigo, discreto. Toda a imprensa sa-
bia. Ninguém jamais publicou.

E aquele prefeito de uma grande cida-
de, entdo? Livre e desimpedido; mas for-
mal ao extremo. A trepadinha costumava
ocorrer is quintas-feiras. Todo mundo sa-
bia que na sexta ele estava bem-humorado,
feliz, propenso a atender aos pedidos.

Um outro presidente, casado, teve
problemas cardiacos enquanto pratica-
va o nobre esporte fora de casa. Falou-
se no coragdo, que isso ndo dava para
ocultar, mas ninguém citou a pessoa que
chamou os médicos. Todo mundo sabia,
também, por que Sua Exceléncia prefe-
ria um determinado hotel em Sido Pau-
lo: é que tinha entrada por trds. Os jor-
nalistas nido gostavam de saber que o
Galaxie oficial era utilizado por parti-
culares, mas entendiam: questdo de se-
guranga.

Dois politicos adversdrios, ambos de
grande popularidade, eram, como se dizia
na época, do chifre furado. Ambos tiveram
grandes mulheres; a opinido ptblica bem-
informada sabia disso e nunca os jornais
publicaram algo sobre o assunto.

Piada descompromissada

A 1mprensa estava errada na época ou
hoje? Em minha opinido, hoje. A vida se-
xual do politico s6 interessa a ele e as pes-
soas com quem eventualmente tenha com-
promissos. E comedor? Problema dele.
Senta, corrupia, bate asas e cocorica? Pro-
blema dele. Chega ao orgasmo sempre que
ouve o Cid Moreira dizer "boa noite"? Pro-
blema dele — desde que nunca assista ao
Jornal Nacional com visitas de cerimdnia.

No médximo, vale a fofoca, a piada
descompromissada. A mistura de sexo com
politica deve ser evitada até por uma ques-
tio de seguranga pessoal. Um grande jor-
nalista, o Pluto — cujo nome de batismo,
que alguns também conhecem, é Saul
Galvido — costuma dizer que quatrocentio
é o sujeito cuja familia tem 400 anos de
Sdo Paulo e 800 de Angola. Esta miscige-
nagdo quase certamente nio ocorreu por
meio de casamentos com véu, grinalda e
flor de laranjeira.

E como evitar a cobertura de um gran-
de escindalo, se os veiculos concorrentes
estiverem dando a noticia?

Quanto a isso, ndo tenho a menor idéia.
Nio ha horas em que é uma delicia estar
afastado do jornalismo didrio?

X
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Turismo:
2 boa noticia do Brasil

A BBTUR sabe que as incompardveis atracoes do nosso turismo sao a melhor
noticia que o Brasil tem para divulgar ld fora.

E por isso que hd mais de dois anos, a BBTUR vem redirecionando as suas ag¢oes
procurando trabalhar em conjunto com organismos oficiais de turismo e entidades
representativas do setor. O seu principal objetivo é contribuir para a consolidag¢ao
da industria turistica, seja realizando workshops no exterior, ou apoiando
atividades promocionais e de propaganda.

Participar do desenvolvimento do turismo brasileiro em todos os seus aspectos € a
verdadeira missdo da BBTUR, como empresa integrante do conglomerado do
Banco do Brasil. ‘

SDS - Ed. Conic - 37 Andar - Cep 70391-900 - Brasilia - DF
Tels.: (061) 225.4769 - 223 2776 - Tix: 230.6197 - Fax: (061) 321.8199
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Coleauinhas

Eliakim e Leila: ce

o &

Fofocas do
mundo da moda

Novidade na Revista da
Folha: no dia 1° de maio, o em-
presédrio novaiorquino John
Casablancas, 51 anos, faz sua
estréia como jornalista. Dono
da agéncia intermacional de mo-
delos Elite, Casablancas assina-

nario do jornal em azul e lilas

ra uma coluna semanal que vai
contar fofocas do mundo da
moda e curiosidades sobre a
vida das modelos e atrizes.
“Este tipo de informacio sem-
pre chega ao Brasil com muito
atraso”, queixa-se 0 empresd-
rio. **Ha muitas modelos brasi-
leiras fazendo sucesso no exte-
rior, mas pouca gente fica
sabendo. Minha coluna também
vai acompanhar o trabalho de-
las™, promete John Casablancas.
Para ajudar na apuracio e sele-
¢do das notas, a Elite criou uma
agencia de noticias: a Elite Press.
Sob o comando do editor
Ricardo Bellino, a agéncia vai
receber 0s textos enviados por
Casablancas, editi-los, e acres-
centar algum tempero brasilei-
ro. Neste trabalho, dispensa-se
0 diciondno: oempresédrio fala
€ escreve em portugueés com cer-
ta fluéncia. Ele pratica o idioma
em Nova York com sua mulher,
uma modelo brasileira quase 30
anos mais jovem, que venceu
um dos concursos de modelos
promovidos anualmente pela
Elte, o Look of The Year. Se a
coluna agradar, a verve
Jomalistica de Casablancas pode
chegar ao video. A Elite Press
planeja produzir um progra-
ma mensal de televisdo nos
moldes da coluna.

FRHANCISCO ESTRELA

As novas cores

do “casal telejornal”

Leila Corderro, 37 anos e 16 de
profissdo, e Ehakim Araidjo, 53
anos e 33 de jomalismo, ha tem-
pos apresentam o Jornal do SBT
naquele mesmo cendrio azul
cobalto herdado da sébna Lillian
Witte Fibe (que, alids, em sua
mudanca para a Globo, foi alocada
num estidio futurista que em nada
combina com ela). Como Leila e
Eliakim se consolidaram no
telejommal, o SBT decidiu mudar o
visual do programa para deixa-lo
miais apropriado ao estilo da dupla.
Em breve, o cendrio ganhard duas
cores, azul (cor de menino) e lilds
(cor de menina) para realcar a par-
ceria do “casal telejornal™, *Traba-
Ihar juntos continua a ser uma ex-
periéncia maravilhosa™, diz Leila
Corderro, cujo casamento com

Eliakim na telinha ja sobrevive a
trés emissoras de televisao: Glo-
bo, Manchete e, agora, 0 SB1. "A
verdade ¢é que o publico gosta de
ver um casal de verdade apresen-
tando as noticias”, afirma Leila.
Isso realmente parece ser verdade.
embora ninguém faca a menor
idéi1a da razio do fenomeno. Al-
guns acham que oS casais passam
mais seguranca ao espectador. Ou-
tros acreditam que o apelo € pura-
mente emocional: coragoes sen-
siveis gostam de ver dois
pombinhos trabalhando juntos. O
fato € que muita gente reclamou
quando um outro casal da telinha,
a dupla William Bonner e Fitima
Bemardes, foi separado pela ctipu-
la de jomalismo da Globo. Seja
como for, hi mais mudancas sain-
do do fomo no Jornal do SBT. A
partir de junho, passa a ser apresen-
tado em uma tnica edic¢do, depois
do Jo Soares Onze e Meia, e nio
em duas, como acontece agora.

Leitao (com a bola): em concentracao com os jogadores

Noticias sobre
0 voleibol de ouro

O voleibol brasileiro é
campedo mundial e olimpico, as
adolescentes sdo vidradas pelos
atletas da selecio masculina, o
supercraque Giovane converteu-
se¢ num simbolo sexual brasilei-
ro, mas estranhamente nao ha-
via uma publicagcdo sequer
voltada para as tietes e os
aficcionados no esporte. Agora
ha. A editora paulista Quallis aca-
ba de lancar a revista mensal
Volleyball, com uma tiragem de
OU.000 exemplares e 40 paginas
editoriais com reportagens, per-
fis de jogadores e assuntos rela-
cionados ao esporte. O capitio da
revista € o jornalista Sérgio de S4

Leitdo, 27 anos, 7 de jornalismo,
ex-Folha de S. Paulo. “E uma
publicagdo voltada para os jo-
vens, mas também com forte
contetdo jornalistico”, afirma S4
Leitdo, que, em seu novo empre-
go, vive numa espécie de concen-
racao permanente com as estre-
las das sele¢Oes masculina e
feminina. A revista Vollevball,
além de contar as dltimas sobre
o volei brasileiro, também vai
promover campeonatos do espor-
te, em associagdo com a empresa
de eventos Koch Tavares e a Fe-
deracdo Paulista de Volley. J4 es-
tao programados o 1° Torneio
Interescolar de Vélei, em junho, e
o 1° Torneio de Volei de Praia, na
cidade de Siao Paulo. Embora a
capital paulista ndo seja banhada
pelo mar, serdo construidas qua-
dras de areia para a competicio.
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Eurico e Andréa: lance contra lance no leilao

Pai contra filha
no leilao de arte

Foi uma daquelas cenas que
5O se véem em comédias do cine-
ma americano. No dia 28 de mar-
¢o, 0 veterano jornalista e publi-
citario Eurico Andrade e sua filha
Andréa Dantas, 28 anos e 7 de
profissido, enfrentaram-se num
leildo na Galeria Nara Roesler, em
Sao Paulo. Pai e filha disputaram
0s lances de um quadro do artista
plastico Ivald Granato, elevando
artificialmente o prego da obra.
Na verdade, um ndo notou que o
outro estava interessado na pin-
tura. Quando descobriram, era tar-

Escolinha do
professor Walcyr

Dizem que ndo € na
escola que se aprende a escre-
ver bem. O jornalista Walcyr
Carrasco, 40 anos e 17 de pro-
fissdo, que escreve muito
bem, discorda dessa afirma-
¢ao. Em abril, ele comandou
um workshop sobre cronicas
para trinta pessoas na Oficina
da Palavra, em Sdo Paulo. A
principio, seriam apenas vin-
te 0s participantes, mas a pro-
cura aumentou e decidiu-se
ampliar o nimero de vagas.
Mesmo assim, muita gente fi-
cou de fora. Carrasco, que
hoje € diretor de redacgdo da
revista Contigo!, conhece
bem o poder de fogo das crb-
nicas, Duas vezes por més, a
ultima pagina da revista Veja
Sdo Paulo leva sua assinatu-

———
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de demais. O leiloeiro ndo quis
saber de conversa e bateu o mar-
telo. Ponto do Mar, cujo lance
inicial era de 1000 ddlares, foi
arrematado por Andréa a 1500
dolares. “Paguel mais do que b-
nha planejado”, queixa-se a bela
jornalista, que trabalha no jornal
Folha de S. Paulo, na equipe da
colunista Joyce Pascowitch. “O
quadro € 6timo e ela ndo fez um
mau negocio”, tenta contempori-
zar o pai Eurico. “Na hora em que
ela quiser vendé-lo, néo vai faltar
quem ofereca um bom dinheiro™,
afirma. Quem saiu do leildo nn-
do a toa foi o pintor Ivald Granato,
0 beneficidrio involuntirio da dis-
puta entre Eurico e Andréa.

ra. A marca registrada de seus
textos sao o humor cdustico e
as observacdes argutas sobre
0 comportamento da classe
média. “Minhas influéncias

$a0 0 humor americano e o es-
panhol”, diz Walcyr Carrasco.
“A cronica estd mudando do
romantismo para a observacio
do absurdo do mundo”, afirma.

Walcyr Carrasco: aulas

PAULO GIANDALIAFOLHA IMAGEM

Katia: na Manchete

A danca dos
rostos na TV

Rostos conhecidos da
telinha estiio de endereco novo.
A jornalista Kéatia Maranhdo, 32
anos e 14 de profissdo, uma das
mulheres mais bonitas do
telejornalismo brasileiro, deixou
0 posto de apresentadora do pro-
grama humoristico Casseta &
Planeta, da Rede Globo, para
ancorar o Programa de Domin-
go, da Rede Manchete. Além de
mudar de emprego, Katia mu-
dou de ares. Largou o Rio de
Janeiro, sua terra natal, e voltou
a Sdo Paulo, onde ja havia mo-
rado. Katia gostou da mudanga.
“Lugar para trabalhar € Sao Pau-

0 voo rasante
do urubu suicida

A historia é velha, mas
vale a pena. Aconteceu por aca-
so0. Houve, no entanto, quem Sus-
peitasse que Augusto Nunes, ex-
diretor de redacio do Esraddo e
atual da Zero Hora, estivesse cri-
ando urubus amestrados. O ce-
ndrio foi a redacdo do Jornal da
Tarde, de Sdo Paulo, num fecha-
mento no final de outubro pas-
sado. Sobre o fétido rio Tieté, que
ladeia o prédio do Grupo Esta-
do, planam na regidao, como se
sabe, urubus. Como prevengao,
as janelas da redagdo costumam
ficar fechadas, para evitar o as-
sédio da fauna inconvemente.
Naquele por-do-sol de outubro,
entretanto, uma janela ficou aber-
ta. O urubu, que alguns juram ser
de fato treinado, aproveitou a
deixa e entrou pela janela. O

EDER CHIODETTOYVFOLHA IMAGEM
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Renata: para a Globo

lo. No Rio o que dé vontade é
de ir para a praia”.afirma. A fo-
lha de pagamento da Rede Glo-
bo ficou do mesmo tamanho
apés a saida de Kitia. A emis-
sora reforgou seu time com a
contratagio da jormnalista Rena-
ta Cenbelli, que apresentava o
programa Vitrine na TV Cultu-
ra. Renata agora comanda o
interativo Vocé Decide e tam-
bém faz reportagens dianas para
o programa Video Show. Com
i8s0, a TV Cultura vai se firman-
do como uma grande descobn-
dora de talentos. Entre varios
outros, também revelou para o
puiblico Gerson de Abreu, apre-
sentador de um programa infan-
til da emissora e um dos atores
da peca Almanagque Brasil.

Urubu: ataque ao Estadao

bicho cruzou a redagio de ponta
a ponta. Foi um rasante e tanto”,
lembra um reporter do Jornal da
Tarde. Assustado com a gritaria
assustada dos jornalistas, perdeu
0 prumo e bateu a cabeg¢a numa
parede. Cambaleando, entrou na
sala de um diretor, Ferndo Lara
Mesquita. Enxotada do local, a
ave se esforcou para avangar até
a sala do jornalista Fernando
Mitre, onde desfaleceu. Sem pi-
edade, o urubu foi expulso do
prédio pela turma da faxina.
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A TELESP
COMUNICA
AO PUBLICO

0 SEU NOVO
NUMERO

505.470.000




US$ 505.470.000 foi o lucro
liquido contabilizado pela Telesp
em 1993. Um ndmero muito
superior ao de 1992 que foi de
US$ 25.713.000. Mas mais impor-
tante ainda foi o lucro opera-
cional de US$ 282 milhoes em
1993 contra um prejuizo de
USS 54 milhoes em 1992.

Receita

E isso se deu ao mesmo tempo
em que se reduzia o passivo da
Telesp, ou seja, diminuia o seu
grau de endividamento: de 52%
para 42% do patrimonio liquido.
Uma reducao de 20% reais no
seu endividamento.

Segundo o Bovespa, as acoes da
Telesp estiveram entre as sete
mais negociadas, com lucrativi-
dade de 15.235% (ordinarias no-
minativas) e 10.596% (preferen-
ciais nominativas).

TELESP

E TELEBRAS

Acgoes Nominativas
Ordindries. i at

terminais habilitados e 115
estacoes radio-base. A expansao
dos servicos da Telesp e a retoma-
da do crescimento da economia
foram os responsaveis pelo
aumento do trafego telefonico: a

A Telesp ainda instalou 236 mil
novos terminais de telefonia con-
vencional. Ao final do exercicio,
entre convencionais e celulares, a
Telesp contava com 3.966.000

Terminais

1993

1992

terminais instalados, com um
crescimento de 8,9% em relacao a
1992. Foi inaugurado o Servico
Maovel Celular em agosto, que
chegou ao final do ano com 70.040

Minutos de Interurbanos

1993 +7,1%

Voce se comunica. Vocé tem a Telesp.

Pulsos Registrados

quantidade de pulsos registrados
cresceu 9,9%, enquanto a de minu-
tos de interurbanos aumentou
7,1%.

A Telesp investiu US$ 1,07 bi-
lhao em 1993, encerrando o
exercicio com uma produtividade
de seis empregados por 1.000 ter-
minais instalados (6,4 em 1992).
A planta telefonica tambem
cresceu 8,9%.

Todos estes numeros sao muito
grandes. Mas nada se compara
com o papel da Telesp de trans-
formar estes numeros em benefi-
cios para o publico e em desen-
volvimento para Sao Paulo.

AGME LD PACHECD
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Sandra: bom seria que toda redacao tivesse pelo menos uma igual a ela

Que venham as musas !

por Roberto Moraes

corporativismo € burro! Che-
guel a esta grave conclusido
depois de assistir a uma pales-
tra da Sandrinha Annenberg,
a ninfa que apresenta o Fan-
tdstico. A moga falava a uma platéia de estu-
dantes e caiu na bobagem de contar que ainda
ndo lerminou o cur-

Amyr Klink. Nem sempre a investida da
certo, mas também se conhecem muitas his-
toras de amor semeadas nas redagoes.
Danuza Ledo, a musa gue se casou com
quase todos os jomalistas de sua geracao, cer-
ta vez explicou por que se sentia atraida pelo
género profissional. Disse que os coleguinhas
sdo cultos, conhe-
cem 0 mundo, mas

so de jornalismo.

Aquela meninada, l
enfurecida, irrom-
peu contra a ex-
moga do tempo:

CHUMBINHO
Derrota do idioma

nao tém os rangos
da elite. Se as
musas preferem os
jornalistas, a reci-

“Trabalhar sem di- isa explicar urgente proca é mais que
ploma € contraa lei”, M%% Jocutor futebo- verdadeira.
brandiam. listico da TV m que o verbo favo- QUE‘ se acabe
Eu, que sempre recer ¢ transitivo direto, nio indireto. I com a exigéncia
defendi o diploma, um suplicio ouvir durante noventa mi- do diploma. Ou

mude1 de opinido

nutos, fora os repetecos do intervalo,

melhor: que se re-

naquele momento. : : servem vagas nas
E inaceitdvel que wmmﬁm redagOes para mo-
musas da linhagem ceal c s que o cochilo do zagueiro delos profissio-
de Sandra sejam PR R AR por af afora. nais. Elas ja devem
afastadas das reda- estar cansadas da

¢oes. Quem tem al-

efemeridade das

guma experiéncia Milionario errado passarelas. Quanto
em redagdo ja viu Esté certo que a elite nacional tem a eventual falta de
de perto a forga culpa no cartério, mas aimprensa anda- talento jornalistico
transformadora se descuidando na hora de dar nome das musas, certa-
que um rabo de a0s bois. No Opinido Naci- mente ndo faltario
sala impde ao am- onal, da TV Cultura, o incora Jorge bragos a ajuda-las

biente de trabalho
dos jornalistas.
Chefes barmgudos
convertem-se em
faunos saltitantes, no
cerco 4 franguinha.
Reporteres contam
suas modorrentas
faganhas as mogas
como se fossem

Escosteguy fez a seguinte pergunta ao
empresirio, e “rei da soja”, Olacyr de
Morais. “O senhor declarou recente-
mente que € duro ser rico no Brasil. O
que o senhor quis dizer com isso 7"
Resposta do pobre Olacyr: “Nada. Vocé
estd me confundindo com o Anténio
Ermino de Morais, que fez essa decla-
racao numa entrevista a revista Veja™.

na apuritica € no
texto. Que venham
as musas. Eis um
belo mote para a
préxima campa-
nha sindical.

Roberto Moraes, 28
anos, 7 de profissio, é
jomalista em Sao Paulo

Assessorias
sem assessor

por Luis Fernando Colombini

H4 alguns meses escrevi, nesta mesma se-
¢d0, um artiguinho sobre as assessonas de 1m-
prensa. Dizia que cumpriam um importanie
papel no jomalismo, mas que também muitas
delas, talvez devido a falta de assessores para
assessord-las, derrapavam feio as vezes. Re-
clamei, entre outros, do turbilhdo de erros gra-
maticais da maiona dos releases. Ninguém esti
livre de erros, mas sempre ha um limite. A época
do primeiro artigo, vanos jomalistas ficaram
imitados com minhas observagdes. Acharam-
nas arrogantes, prepotentes, injustas e exa-
geradas. Pois bem, para niio ficar apenas num
falatério conceitual — prepotente € arrogan-
le, que seja — reproduzo fielmente aqui um
release que dd a dimensdo da injustica exa-
gerada que cometi: “CAMBIO E CREDITOS
DOCUMENTARIOS: Um CURSO que o ensi-
na a Politica Cambial vingente e regras de fun-
cionamento deste mercado para se formar uma
correta estratégia operacional de uma transa-
¢do internacional. Serd realizado pela ...., de
02 a 09 de fevereiro, no periodo noturno. SO-
LICITAMOS E AGRADECEMOS A PUBLI-
CACAO DESTE PRESS-RELEASE” . Descon-
tando-se a absoluta falta de sentido do texto,
A0 quatro erros graves de portugueés e diversas
mailsculas sem razao de ser. Como se nao fos-
se suficiente, pede a divulgacao do matenal.
Se o pedido fosse para a divulgagio das infor-
magoes do release, v la, nido fosse o fato do
matenial ter aportado, por fax, na revista IM-
PRENSA, que, como ninguém desconhece, ¢
0 lugar mais apropriado do mundo para anun-
ciar cursos de “cormreta estralégia operacional
em uma transacio internacional”. O resultado
¢ que gastou-se inutilmente tempo, papel, im-
pulso telefonico, dinheiro do cliente, fosfato do
leitor para tentar decifrar a macaroca do texto e
por ai afora. Esse exemplo, acreditem, esti lon-
ge de representar um caso isolado. Ao invés de
perder tempo sentindo-se insultados, ndo seria
de todo mal que alguns assessores, até mesmo
para ndo perder clientes ou virar motivo de pi-
ada, aprendessem a escrever em portugués.

Luis Fernando Colombini, 29 anos, 5 de profissio é
diretor-adjunto de IMPRENSA
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0 entao ministro FHC: nao adiantava 1‘al:en'1r pois a imprensa mudava tudo

E o leitor que se dane ...

por Sylvio Costa

uinze anos de inflagcdo cronica
marcaram profundamente a
imprensa brasileira. Em poucos
paises, jornais, revistas ¢ emis
soras de riadio e TV dedicam
tanto espacgo a assuntos econdmicos. Em
Brasilia, o numero de reporteres que transi-
tam pelo ministénio da Fazenda é maior do
que o total de setoristas do Palédcio do Pla-
nalto. Essa tropa de farejadores € movida pelo
esforgo para ajudar a populagao a conviver
com uma economia complexa e nervosa.

Nem por 1550 a imprensa nacional dei-
xa de cometer terrivels e constantes equi-
vocos no campo da economia. Eles se tor-
nam mais obvios e fregiientes em periodos
que antecedem a divulgagdo de planos eco-
noémicos, por um motivo simples: em mo-
mentos assim, a competicao entre jorna-
listas e veiculos em busca de informacao
fica acirrada a ponto de se tornar irracio-
nal. Em fevereiro, a perspectiva de edicao
da medida provisoéria que criou a URV deu
margem A divulgacio de noticias falsas.
Previu-se desde a iminéncia de um novo
congelamento de pregos até a possibilida-
de de dolarizacio imediata, impositiva e
total da economa.

O Jornal Nacional, quatro dias antes da
publicagdo da MP, anunciou, solene, que os
saldrios somente seriam convertidos a URV
até a faixa de 20 salanos minimos. Dai para
cima, prevalecena a livre negociagio, de-
cretou a Globo num indiscutivel caso de
barriga via satélite. Um dia antes, O Globo
garantiu: as novas cadernetas de poupanga
serio indexadas a URV. Nao foram nem
podenam ser porque a idéia foi descartada
pelo governo logo no nicio das discussoes
no Plano FHC. E pior. O autor da matéria
nem em sonho imaginara qualquer mudan-

¢a nas normas da poupanga. A informacao,
porém, foi acrescentada ao seu texto, na sede
do jornal, e saiu estampada em manchete.

A corrida cega pela noticia exclusiva
faz de vitimas leitores, telespectadores, ou-
vintes — ¢ também os jornalistas. Edito-
res tendem a se encantar facilmente com
versoes espetaculares ou catastroficas,
mesmo quando falsas. Que o diga certo re-
porter de Brasilia. Estadvamos entre setem-
bro e outubro, e pipocavam na imprensa
especulagoes sobre o brutal pacotago, ao
qual chegaram a apehidar de “plano jacaré
azul™,

Na época, trabalhando para uma impor-
tante revista semanal, o reporter fo1 encar-
regado de descobrir o que afinal pretendia
fazer a equipe econdmica para combater a
inflacdo. Ele correu atras, ouviu o entido
ministro Fernando Henrique Cardoso, va-
rios de seus assessores e voltou a redacao
Seguro: a equipe concentrava suas atengoes
no ajuste fiscal, passo obrigatorio para se
conter a avalanche de precos, e nao havia
chance de ado¢do imediata de um grande e
bombastico pacote. Durante quatro sema-
nas consecutivas, a pauta do reporter foi a
mesma, e ele insistia que a etapa de maior
impacto do plano viria depois, bem ao es-
tilo tucano do ministro.

O reporter se cansou, pediu as fénas ja
vencidas e terminou demitido. Pagou esse
preco por estar melhor informado que a
mailor parte de seus L:ulﬂgun. Fatos assim
vao se repetir enquanto a saudavel busca
da informag¢ao nova transformar-se em pa-
ranoia uma morbida e desnecessiria
sindrome do furo.

Sylvio Costa € reporter da sucursal brasiliense

da Zero Hora

mmm EmGSm.., fi-
“nalmente aconteceu™. Se estivesse es-
- crevendo sobre uma das tantas mode-

| lo-e-atriz iniciantes que batalham com
masamasporumlugarmsul 0
critico do Estado, preconceitos a par-
te, provavelmente diria que foram ne-
- cessdrios 20 anos de vida e quase 22
L horas de carreira para que ela mostras-
se 0s seios no palco. No caso de Gal, o
“finalmente aconteceu” ¢ particular-
mente inexplicavel, uma vez que a can-
tora ndo passou boa parte de seus 48
anos de vida prometendo que faria isso
um dia. Pode ser que esteja nascendo
ai um novo estilo de critica musical.

Sem traducao

Matéria surrealista perpetrada
pelo Aqui Agora. A repérter Célia
Bravin, falando um italiano do Bras,
entrevistou o estilista Pierre Cardin
(o homem mora em Paris, mas nas-
ceu na Itdlia). A brava jornalista es-
queceu-se, contudo, de traduzir as
respostas para o portugués. Decerto
porque o qualificadissimo piblico do
telejornal, além de interessar-se por alta
costura, também ¢ poliglota.

Plerra Cardin: pablico qualificado

e

Chumbo {&mtﬁrﬁ ¢spaco aberto para
criticy ' ﬂl{tl.-;:p__l?h, Jornalistas, publicitirios e
antés de comunicacio do Brasil {

vie sua colaboracio, acompanhada do n” do RG
0 telel‘uue para confirmacio, para revista IM-

'ﬂ' ivreiro Saraiva, 137, Pa
CEP 01237030 TaL 0TI 9638574,
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Lingua

deputado conservador inglés
Stephen Milligan morreu nu
com um saco plastico na ca-
beca e lago de corda apertado
ao pescogo. Estava tentando
aumentar o prazer do orgasmo com a falta
de ar controlada, chamada anoxia ou
hipoxia erética. Tinha na boca uma la-
ranja pra manté-la aberta e prevenir o
perigo do descontrole. Ndo adiantou. En-
tusiasmou-se com a brincadeira e, quan-
do percebeu, estava no céu. Uma das
mados na corda; a outra, sabedeus. De dia
defendia o neoliberalismo, a moral e os
bons costumes (COmMO NOSSOs represen-
tantes); a noite, seu prazer. Nessa noite,
prazer aparentemente solitirio, embora
fosse apontado como gay. O que importa
¢ o texto de Veja, que registrou a histéria
numa so pagina cheia de ligcoes:

"Para o vasto piblico inglés viciado
na leitura dos tabléides, a mais cruel for-
ma de jornalismo, ..."

Uma distragdo. Tabl6ide € uma publi-
cagdo em forma de meio jornal; nada tem
a ver com conceito e receita. Zero Hora,
o melhor tabléide brasileiro, ndo costu-
me ser cruel, a ndo ser quando atropela a
Lingua. Unidade, o tablé6ide do Sindica-
to dos Jornalistas do Estado de Sdo Pau-
lo, as vezes é cruel porque maltrata, ou
maltratava, um pouco a Lingua e o jor-
nalismo. Na Inglaterra é que tradicional-
mente ligaram o tamanho do jornal a cru-
eldade do jornalismo marrom. Coisa
local.

Papagaio louro — Diz mais Veja nes-
sa matéria. Diz que a mulher de outro de-
putado conservador "cometeu suicidio”.
Coisa ruim de fazer e forma feia de contar.
Por que "cometeu suicidio”? Por que nio.
em Portugués, "matou-se” ou "suicidou-
se"? Alguém ja foi apanhado dizendo "ele
cometeu suicidio”? Ja? Por que serd que
quando alguém pega da pena para escre-
ver sobre um suicida vem com essa de "co-
meter suicidio”? A tradugio rapidinha de
filmes, revistas e romances americanos e
ingleses talvez explique o fendbmeno. Nio
¢ porgue os gringotes dizem e escrevem to
commit suicide que 0s papagaios nacionais
tém de repetir. Veja comete, sim, comete,
outra distragdo nesse texto. Informa que no
livro Sol Nascente, de Michael Crichton,
"um casal tenta potencializar o orgasmo
com a asfixia da mulher e o resultado é
igualmente letal”. Na verdade, o casal brin-
ca agradavelmente, utilizando a anoxia, ele
apertando-lhe o pescogo um tanto, mas nio
muito. Terminada a brincadeira, o cidadio,
um politico corrupto (novidade), volta cor-
rendo para a festa de que havia escapado.
O bandido, mais cruel do que um tabléide,
se aproxima sorrateiro da mulher ainda en-
levada e lhe aperta o pescogo até que ela
dé a alma ao Cniador.

Inutilidades que
destroem
qualquer texto

Quando os advérbios
sao “completamente”
desnecessdrios na noticia

L

MANOEL MOTTA

por Josué Machado

Jogo perigoso — Nio que o brinque-
do ndo seja perigoso, como provou tdo
bem o deputado 1nglés admirador dos
neoliberais brasileiros do pefelé do ACM,
do peperré do Maluf e quetais. Veja con-
ta que ele estava "inteiramente nu, exceto
por um par de meias femininas e ligas de
couro”.

Por que inteiramente nu?

Mais abaixo, no quadro "Todos iguais
perante a lei", Veja fala da preocupacgio
das leis européias com os gays. E lembra
que em paises como a Dinamarca o ca-
samento de homossexuais "é perfeita-
mente legal”.

Por que perfeitamente legal?

No primeiro caso, o cidaddao nem es-
tava "inteiramente” nu. E as meias trans-
parentes? E as ligas sedutoras? Veja po-
deria ter dito que o rapagido neoliberal

estava nu, com uma laranja na boca, mei-
as e ligas de couro. Uma graga.

Por que ndo "inteiramente” morto’
Claro, a morte ndo tem gradagdo, como a
gravidez. Mas a nudez e quase todas as
palavras a que se grudam inteiramente ¢
completamente, como o pessoal do PFL
ao poder, costumam ser completas e in-
teiras sem os advérbios. Se o sujeito esta
meio nu, estard nu da cintura para baixo
ou para cima. E isso se dird, se tiver im-
portincia. Quanto a legalidade, é como a
morte e a gravidez. Ou € ou ndo €, ou esta
ou nio estd, explicaria o Conselheiro.

Completamente poeta — O fato ¢
que os advérbios de modo, os formados
por um adjetivo e o sufixo "mente", cos-
tumam inchar a frase e engordar o esti-
lo; sio imprecisos e geram rimas com o
som anasalado. O inteiramente ¢ o com-
pletamente em especial costumam ser
completamente initeis. Embora sejam
aplicados para reforgar idéias, sdo inrei-
ramente desnecessdrios na prosa
jornalistica. Estdo cheios de nada. Sdo
mais ou menos como a maioria dos nos-
s0s nobres politicos: inteira e completa-
mente apagdveis. Por que eles nio fazem
como o Stephen Milligan? Preencheriam
a célebre lacuna.

Fora com uns e outros sempre que
possivel. E quase sempre € possivel. Nio
O seria para a primeira quadra do poema
Autopsicografia, de Fernando Pessoa,
que mostrou como as vezes podem ser
bem usados os advérbios de modo:

O poeta é um fingidor.

Finge tdao completamente

Que chega a fingir que é dor

A dor que deveras sente.

O prazer de repetir — Hd poucas
coisas que se podem repetir quase inde-
finidamente com o mesmo prazer, ou
mais, dias e dias seguidos. Semanas e se-
manas. Anos e anos. Poucas e 6timas coi-
§as, com as variagOes necessarias e per-
tinentes. Entre elas ndo figuram por certo
os chavoes, os lugares-comuns, os refroes
levemente abobalhados, as palavras e
expressoes da moda.

A CPl dos andes reavivou o
desgastadissimo "acabar em pi1zza". To-
dos os dias, todos os dias, todos os dias,
meses depois, alguém ainda escreve ou
repeie o achado como se fosse uma j6ia
recém-saida do forno da genialidade. Nio
¢ preciso ser muito esperto para perce-
ber que mesmo as boas imagens, repeti-
das 4 exaustdo, desbotam-se, escorrem,
arrastam-se, agonizam, viram p6 que o
vento leva. Coisa melancélica. Por que
fazem 1sso com os leitores, com 0s ou-
vintes, com os telespectadores?

E o desconfidmetro cilindrico? Pelos
deuses, onde o introduziram?

X
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BOXE INTERNACIONALNA GLOBO, UM PROJETO QUEMOSTRA

A SUA FORCA ATRAVES DA SUA AUDIENCIA
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Em 93, o Boxe Intemacional superou todas as expectativas, conquistando média de audiéncia
40% maior que em 92 e atingindo uma audiéncia média de 14 pontos, registrando picos 1solados de
até 26 pontos. Um indice peso pesado para o hordrio. O share desta faixa alcangou a marca dos
65%, confirmando que o telespectador deste hordrio prefere o boxe. O Boxe Internacional da
Globo atrai um piblico altamente qualificado e jovem, com renda elevada, nivel de educacao
superior ¢ predominante masculino. E vocé sabe como ¢ dificil e caro aungir este targel
Avalie o Projeto Boxe Internacional e consulte 0 nosso Departamento Comercial. Vocé esta-
rd mais perto de encontrar a solugdo. O plano comercial do Boxe Internacional prevé a trans-

missdo de 14 lutas. Sdo grandes combates. com destaque para as disputas de ti-

tulo na categoria de pesos pesados. Confira acima proximas transmissoes.
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Revistas

Caio Talio e a coluna: “Os gays sao grandes consumidores”

Uma coluna gay,
para dar e vender

A Revista da Folha conquista leitores e
anunciantes com seu roteiro para homossexuais

pesar da onda politicamente
correta, os gays ganham as
paginas da imprensa brasilei-
ra em situacdes raramente
edificantes. Nas matérias so-
bre Aids, por exemplo. Ou em reportagens
de comportamento, como uma espécie de
curiosidade exdtica. Quando um gay € as-
sassinado, as secoes policiais lavam a
alma. A Revista da Folha, suplemento do-
minical da Folha de S.Paulo, com tiragem
de 380.000 exemplares, apostou numa
abordagem inédita no pais do universo gay.
Passou a tratar os homossexuais como de-
vem ser tratados — como qualquer outro
consumidor. Conquistou leitores com isso.

Em abril do ano passado, a revista
criou um breve roteiro de servigos desti-
nado ao publico homossexual, com casas
noturnas, saunas e restaurantes freqiien-
tados por gays. O sucesso da coluna pode
ser medido pela enorme quantidade de
anuncios que atraiu. Aquelas mesmas ca-
sas citadas eventualmente no roteiro pas-
saram a fazer propaganda na revista. “A
quantidade de aniincios € tdo grande que,
em breve, devemos ampliar o roteiro gay
para duas paginas”, diz Caio Tulio Costa,
diretor de revistas da Folha de S.Paulo.

“Os gays sdo grandes consumidores. Pou-
pam pouco, gastam muito com lazer. Fal-
tava a eles um espacgo deste tipo.”

A coluna é assinada por uma certa
Paula Silva, personagem desconhecido no
jornalismo e mesmo nos circulos homos-
sexuais. Desfaz-se aqui o mistério: trata-
se, na verdade, de um homem, cujo so-
brenome € Paula Silva. Ele tem 39 anos
de idade e € arquiteto de carreira. Nunca
havia trabalhado antes como jornalista,
mas tem uma qualidade importante. E ho-
mossexual e conhece o circuito gay
paulistano. “Conheco todos estes lugares,
0 que ndo quer dizer que eu seja um gran-
de freqiientador”, ressalva Paula Silva,
cuja estampa lembra a de Jesus Cristo,
barbas e cabelos longos.

Modelitos — Ele niio se deixa foto-
grafar nem revela o nome completo por-
que se sente constrangido em aparecer.
“Minha familia ndo ia gostar”, explica.
Antes dele, a coluna foi escrita por alguém
com o codinome Mary Hee. Sobre este
personagem, sabe-se muito pouco. Uns
dizem que era fic¢do. Outros, que se tra-
tava de uma aeromoga. “Mantivemos o
segredo sobre a identidade dela para criar

uma aura de mistério”, explica Caio Tulo.
“S6 0 que eu posso dizer é que ela existiu
de verdade.”

Na edigao da coluna, Paula Silva ¢ au-
xiliado por duas repérteres da revista. "A
principio, eu me sentia muito constrangi-
do em ir aos lugares e fazer perguntas. mas
aos poucos fui pegando o jeito”, afirma o
arquiteto. A pauta da coluna toma por base
trés critérios. O texto pode mostrar ten-
déncias do comportamento gay, como, por
exemplo, os modelitos que eles estio
usando nas casas noturnas, Também pode
informar sobre acontecimentos culturais
que interessem & comunidade homossexu-
al. A repercussio do filme Filadélfia, que
narra a historia de um advogado gay que
sofre de Aids, mereceu uma coluna intei-
ra, em fevereiro passado. O mais comum
¢ que a coluna forneca dicas de lazer, com
bares, restaurantes, saunas e danceterias.

Nem todas as casas gostam de ser ci-
tadas na coluna. “Sdo lugares que tém um
publico variado, ndo exclusivamente gay,
e temem perder a freguesia heterossexu-
al”, afirma Caio Tulio Costa. “Normal-
mente, sou bem recebido nas casas que
procuro, mas de vez em quando batem a
porta na minha cara”, diz Paula Silva. Em
suas andangas, o colunista observou um
reflexo curioso de seu trabalho. Acirrou-
se a concorréncia das saunas gays de Sao
Paulo, depois que elas passaram a anun-
ciar na Revista da Folha. “Todas agora
promovem shows as sextas-feiras, para
atrair chientes”, afirma Paula Silva.

Esconde-esconde — Os roteiros da
Revista da Folha, evidentemente, sdo vol-
tados para todo o tipo de piblico, e ndo
sO 0 gay. A revista nunca recebeu nenhum
tipo de queixa de leitores heterossexuais
sobre a coluna. “Ela atrai a curiosidade
de todos os leitores e ndo constrange nin-
guém”, afirma Caio Tahio Costa. Nos Es-
tados Unidos, ha um punhado de publica-
¢oes voltadas exclusivamente para o
piblico homossexual. E o resultado da
grande organizacdo dos gays americanos,
cuja orientacdo sexual é respeitada como
um direito individual.

Uma dessas revistas chama-se
Outweek e dedica-se ndo s6 a falar sobre
o mundo gay. Especializou-se em denun-
ciar homossexuais enrustidos, de um jei-
10 que evita processos na justica. Eles nao
sdo acusados diretamente, mas seus no-
mes aparecem em quadros espalhados pela
revista, com o sugestivo titulo de peek-a-
boo (esconde-esconde em inglés). A ex-
periéncia da Revista da Folha mostra que
este plblico ndo sé existe como € impor-
tante no Brasil e esta avido pela atengdo
da imprensa. A Folha de §. Paulo preten-
de abrir uma outra se¢do de servigos para
0S gays, agora nas paginas de seu cader-
no de cultura, a Hustrada.

X

IMPRENSA - ABRIL 1994



SE VOCE AINDA NAO ACORDOU,
JA ESTA NA HORA:

0 PEQUENAS EMPRESAS
GRANDES NEGOCIOS ACABA DE ATINGIR
A MARCA DE 200 PROGRAMAS.

APF Buregu

Enquanto muita gente dorme no ponto, milhdes de outras estao envolvidas em grandes negocios.
Sao essas pessoas que garantem ao Pequenas Empresas Grandes Negocios,
exibido na Rede Globo, a lideranca absoluta no seu horéario e um sucesso tao grande
que nés acabamos de atingir a marca de 200 programas.

O segredo certamente esta na seriedade da prestagao de servigos e na alianga entre

um programa exclusivamente voltado para os interesses do pequeno empresario e o sonho de
milhdes e milhdes de brasileiros em ter seus proprios negocios.
Domingo, oito e meia da manha pode ser cedo. Mas nunca € tarde para acordar.
Porque assistir o PEGN vai continuar sendo uma das melhores maneiras
de abrir os olhos para o mundo dos negocios.

CIEC




A IMPRENSA
SA FRILAS

FRILAS é uma agéncia de textos, criada por
jornalistas da grande imprensa, que escreve tudo por vocé:
o discurso do presidente, a newsletter econdmica,

0 house organ , a matéria ecoldégica, o relatério anual,

o0 texto do anuncio, a mala direta...

Temos estrutura para criar /ayouts , apurar noticias, fotografar,
editar o texto, arte-finalizar e fazer a producéao gréfica.
Tudo isso a precos compativeis com seu or¢camento
e qualidade comprovada.

A revista IMPRENSA que o diga.

FRILLAS Assessona de Textos e Comunicacdo Ltda.
Rua Anfiléfio de Carvalho, 29/407
CEP 20030 - Rio de Janeiro - tel.: (021) 262 - 2832
fax (021) 262 - 7076.




Bodas na
frequéncia AM
A Jovem Pan AM

completa 50 anos e
se consolida

como a emissora que
mais presta
servic¢os a Sao Paulo

A\

Mercado - Wy \
- n * =B R £ . j
publicitario 56 f o _ =N
Uma pesquisa Ataq“e as rontelras
ﬁf;fﬁlﬁiﬁf " Madruga Duarte, diretor da RBS, conta
apesar do luxo que os | com quals armas a empresa vai

cerca, @0 mais lutar para conquistar o publico do Mercosul
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Superego

Japiassu na cozinha: receitas em sonetos

O tempero dos

poemas de Japiassu

Além da publicidade, Celso
Japiassu, 55 anos, presidente da
agéncia Denison/Rio, tem outras
duas paixoes: a literatura (jd es-
creveu seis livros de poesias) e a
gastronomia (é conhecido como
um cozinheiro de mdo cheia).
Japiassu acaba de reunir seus dois
hobbies em um tnico volume.
Trata-se do livro de poemas 50 so-
netos de forno e fogdo, com as
receitas prediletas do publicitirio

Negreiros: “Saio zerado”

Cabeca fria na
quadra de squash

Gilberto Negreiros, sécio
da agéncia Luminas, descar-
rega a tensdo do dia-a-dia em
uma quadra de squash. Com
1,75 m de altura e 79 quilos,
o publicitdrio de 35 anos usa
0 esporte para refrescar a ca-
beca e manter a forma. “Saio
zerado da quadra™, diz. Ne-
greiros escolheu o squash por-

escritas de uma forma bastante
oniginal: em versos. Quem qui-
ser provar os pratos do
gastronomo que faz sonetos pro-
vavelmente terd sua chance ain-
da neste ano. Celso Japiassu pro-
mete inaugurar, no segundo
semestre, um restaurante na cida-
de de Itaipava, regido serrana do
Rio de Janeiro, cujo cardédpio serd
composto por suas especialida-
des. Japiassu tem uma casa em
ltaipava, um refiigio onde passa
os finais de semana longe do tra-
balho e da agitagio carioca.

que gosta da emo-
¢ao dos esportes de
forca e também
porque € uma ativi-
dade que exige in-
teligéncia. “A co-
locagdo na quadra
¢ sempre funda-
mental. Exige des-
treza e estratégia”,
afirma. Outra van-
tagem que Negrei-
ros vé no squash é
que o esporte re-
quer apenas um
parceiro. “Minha
tarefa didria € arranjar um jo-
gador para disputar comigo a
partida. S6 um e olha 14", diz.
Fora da quadra, Gilberto Ne-
greiros € o responsdvel pelo
planejamento e atendimento
da Luminas, agéncia criada
em 1988. Cuida das contas de
grandes clientes, como a
Bauducco, a fabrica de moto-
res e quadriciclos Suzuki, e o
Center Vale Shopping, de Sdo
José dos Campos.

FRANCISCO ESTRELA

O Lucky Lucky
da publicidade

Andar a cavalo pelas trn-
lhas da Serra da Bocaina, em
Sdo Paulo. E assim, como um
Lucky Lucky brasileiro, o per-
sonagem das histonas em qua-
drinhos que nunca se separa de
sua montana, que o publicita-
ro paulsta Celso Loducca se
desliga da loucura que é ser
vice-presidente da filial brasi-
leira da maior agéncia dos Es-
tados Umdos, a Foote, Cone
& Belding, FCB. Uma das re-
velaches da nova geracio de
publicitanios, Loducca esti no
cargo desde novembro de 1992.
“Estou adorando revolucionar a
agénciano Brasil”, afirma. Com
os cavalos, a afimdade é bem
antiga. Ele montou pela primei-
ra vez aos quatro anos de idade
(tem, hoje, 35), e ndo parou
mais. *‘Sou apaixonado pelo bi-
cho”, diz. Loducca gosta de sair

Terpins e suas music boxes

Com a mala
cheia de prémios

Nizan Guanaes, conhecido
como o anjo barroco da propa-
ganda brasileira, voltou recen-
temente de Buenos Aires com a
mala abarrotada — de troféus.
Sua agéncia, a DM 9, recebeu
um total de i4 prémios no Fes-
tival Ibero-Amencano de Publi-
cidade, incluindo-se ai 0 Grand
Prix de Midia Impressa, com o
antncio Onde Estd Wally?, que
a DM 9 fez para o Praia do For-
te Resort, um hotel do litoral da

CiRG COELHDY FOLHA IMAGEM

FRANCISCO ESTRELA

Loducca: na mmrtari

pelo mato sem hora para vol-
tar, como num enduro. Ele ex-
plica o que sente: “Sé largo a
montaria quando o cavalo ja
nao agiienta mais. Assim, me
desligo do mundo. Coloco a
cabeca em ordem”,

Os brinquedos do

homem dos jingles

A nova campanha do cigarro
Marlboro, a trilha sonora para um
video do gourmet Sérgio Amo e
o jingle para a C&A. Tudo isso
tem 0 dedo do Tico Terpins, ex-
membro do grupo Joelho de Por-
co e s6cio de Z€ Rodrix na Voz do
Brasil, empresa que crnia musica
para propaganda. Nas horas va-
gas, Terpins se diverte com sua co-
le¢do de music box, aparelho que
toca musica quando recebe uma
ficha. Tem também outros brin-
quedos, como um fliperama de
1937. “Nem se1 mais por que co-
leciono. E mania”, diz.

Bahia. Entre as agéncias brasi-
leiras, a de Nizan Guanaes foi a
mais premiada. A FCB for a se-
gunda, com 12 troféus. O Fesu-
val aconteceu na primeira sema-
na de abnl.

Nizan: Onde esta Wally?
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"Estado de Minas'
Unanimidade Mineira.
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Bolo Morizonte, terga-leirs, 15 de margo de 1804

Lido por mais de 90% dos leitores mineiros. Escolbido por 100% dos colunistas.

Veiculo do Ano.
Prémio Colunistas 94.
Regiao Centro-Leste.

ESTADO DE MINAS

De segunda a segunda, o grande jornal dos mineiros.
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Publicitario ganha bem?

Pesquisa do Sindicato revela: os eleitos sdo poucos

amos fazer um teste: qual a
imagem que vocé tem de um
publicitario? A maioria das
pessoas provavelmente vai
colocar o publicitdrio dentro
deste padrdo: um profissional jovem, ati-
vo, inteligente, que freqgiienta bons res-
taurantes, veste-se bem (embora, as ve-
Zes, com certos exageros) e que, acima
de tudo, ganha bem. Talvez por isso mes-
mo - e principalmente por imaginar o
publicitdrio como um profissional que
ganha bem - € que essa carreira seja a
camped absoluta na lista de prioridades
dos vestibulares. No vestibular da Fuvest,
este ano, por exemplo, entre os 122.831
inscritos nada menos de 3.292 colocaram
publicidade como primeira opg¢io, o que
resultou numa relagio de 82,3 candida-
tos por vaga e fez dessa carreira a mais
procurada de todo o concurso. O resulta-
do € que a cada ano um niimero maior de
candidatos vai batalhar por um lugar nas
ageéncias, problema agravado pelo fato de
quem nem mesmo o diploma é necessé-
rio para quem quer abragar essa carreira.

A imagem de que o publicitdrio é um
profissional bem sucedido financeira-
mente esta sendo desmontada por nime-
ros do préprio sindicato da categoria:
64% dos profissionais que trabalham em
publicidade ganham menos de 10 saldari-
0s minimos. Apenas 11% deles ganham
acima de 30 saldrios minimos. Com uma
agravante: enquanto esses 11%
abocanham 50,34% da folha de pagamen-
tos, os 28% situados na faixa de 5a 10
salarios minimos ficam com apenas
13,71% da folha.

Iluséo - Os niimeros sdo relativos ao
ano de 1993 e foram levantados toman-
do-se um universo de 31 agéncias de pu-
blicidade. Considerando que essas 31
agéncias movimentam uma massa sala-
rial da ordem de 3 milhdes de délares,
conclui-se que esses 11% mais privilegi-

As 15 maiores médias salariais
Agéncia Sal.Médio(délares) Posic¢iio em 92
4T DPZ 1.989.,23 2°(1.618,53)
P Talent 1.847,02 1°(1.773,40)
3" Leo Burnett 1.806,82 6° (1.289,84)
4° MPM:Lintas 1.733,21 3°(1.559,24)
3" W/Brasil 1.608.,48 4°(1.372,88)
6° Salles 1.334,95 12°( 627,07)
i McCann Erickson 1.329,74 7°(1.029,27)
8° DM9 1.283,02 8° ( 962,99)
g° FCB 1.152,31 17°( 57847)
10° CBBA Propaganda 939,18 25°( 459.44)
11° Standard 932,98 10°( 645,25)
Iz Fischer, Justus 930,25 16° ( 606.85)
13° Denison 822,69 19°( 539,32)
14° JW Thompson 790,78 24° ( 461,15)
15° Young & Rubicam 779,32 14° ( 618,72)
Base: Margo/93 - Nilo foram considerados os profissionais que emitem notas
fiscais no regime de pessoa juridica. Fonte:
Sindicato dos Publicitdrios do Est. de Sio Paulo.

ados embolsam mais de 1,5 milhdo de
délares por més. “O problema é que as
pessoas véem as grandes estrelas da pu-
blicidade - como Nizan Guanaes, Wa-
shington Olivetto, Eduardo Fischer - apa-
recerem todo dia nos jornais ou na
televisdo e pensam que todos os publici-
tirios sdo como eles. Pensam também
que todos ganham bem como eles. Puro
engano”, adverte Dalton Silvano do
Amaral, presidente do Sindicato dos Pu-
blicitdrios do Estado de Sio Paulo. Ele
explica que o mercado é muito restrito,
que ¢ dificil conseguir até mesmo um
estigio numa agéncia e dd um conselho
aos candidatos a essa carreira: “ A pri-
meira coisa € tirar da cabeca essa ilusdo
de sucesso ficil e dinheiro farto”.

Formado em Administragio Financei-
ra, tendo trabalhado basicamente em
marketing e pesquisa de mercado, Dalton
responde pela presidéncia do sindicato
desde 1987 e ha trés anos vem preparan-
do relatérios anuais sobre a situagdo do
mercado de trabalho no campo da publi-
cidade. Os relat6rios registram, inclusi-
ve, que a categoria tem sofrido perdas
salariais nos dltimos anos. “Em 1993, a
propaganda movimentou 5 bilhdes de dé-
lares, com um crescimento de 29% no
faturamento global. Mesmo assim, en-
tre 1990 e 1993, constatamos que os pu-
blicitarios sofreram perdas salariais em
29 das 31 agéncias que pesquisamos”,
conta ele.

A pesquisa feita pelo sindicato, con-
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centrada nas 31 maiores agéncias de

publiciadade do pafs, permitiu montar um Areas melhor remuneradas
ranking dos melhores e piores saldrios. 2
Em 1_993, pnrlﬂxcmplﬂ. a DPZ as':sumiu Area Saldrio médio (d6lar) A Marco/93 Marcoe/92
a posi¢do de lideranga com salario mé-
dio de 1.989,23 délares e passou a ocu- Administragio central 3.473.59 2.455.60
rero gt e o e 0. N 320114 247505
com a Talent. e .
de agéncias badaladas, como a Fischer, Amwma?ﬂm“m 1.743,74 1.394,64
Justus, cujos saldrios na média ndo che- Marketing/Pesquisa de Mercado 1.377,50 1-475121
gam ao nivel da metade da primeira co- Promogdo e Merchandising 1.325,77 976,38
locada. Outra surpresa: a DM9, mesmo Trifego ou custos 1.301.92 941,20
sendo considerada uma das agéncias .
mais criativas do mercado, em matéria Financeira —_— 1.086,28 915,51
de saldrios ndo passa de um modesto Cargos néo identificados 1.027,69 775,72
oitavo lugar. Midia 1.019,94 739,14
5 a5 3 e i \ Profissionais diferenciados 1.011,16 509,85
nversdo de posicoes - A pesquisa TR |
engloba todos os funcionédrios das agén- Adnumsn'fum:a * i kil "
cias, do porteiro ao diretor. Ou seja, o Prod. Audiovisual/eletronica 903,45 797,50
saldrio médio representa o total da folha Produgdo grifica 807,02 819,66
I’Pncmnérms_dalagénma. Embora o prf:-‘ Pocaciat 751.92 656.35
sidente do sindicato reclame de perdas -
salariais, em 27 das 31 agéncias Centro de informagGes 690,37 542,18
pesquisadas houve crescimento da média Estidio Arte/Montagem/Fotog. 644,09 528,53
salarial entre 1992 e 1993:. Apenas qua- Contabilidade 579.00 459,75
tro _delag - Denison, Guimardes, Enio Checking 471.60 369,07
Mainardi e Agnelo Pacheco - concluiram : 2590 31336
1993 com médias inferiores s de 1992, Suprimentos 39,98 :
em ddélares. Manutencio 328,04 252,71
Os niimeros do sindicato também per- Servigos gerais 248.96 189,18
mitem concluir que hoje os profissionais Recepgao/telefonia 239,14 196.05
mais bem remunerados do mundo publi- Grafi : 198 48 133.10
citdrio estdo na administragdo central, 1claﬂlmpressiu : :
onde a média de 1993 chegou a 3.473,59 Expedigio 190,19 148,45
dolares. Até o ano passado essa posigdo = = e
era ocupada pelos profissionais da drea Fonte: Sindicato dos Publicitdrios do Estado de Sio Paulo
de criag¢do. Houve, na verdade, uma in-
versio de posi¢des. Enquanto isso, alguns
profissionais com fun¢ao importante den- -
tro das agéncias ainda ocupam posi¢oes Distribuicao da massa salarial
modestas no quadro de saldrios. Como o ,
pessoal de midia, que concluiu 1993 ga- Faixas Total(%) Folha (%)
nhando em média l.EfI?,% délares - o Até 3 sal. minimos : 16% 2 46%%
B Consideradas apenas as quatro freas [ DE 38 3 salirio miiimo R el
bédsicas (Criagdo, Atendimento/Planeja- De 5 a 10 saldrio minimo 28% 13,71%
mento, Marketing/Pesquisa e Midia), a De 10 a 15 saldrio minimo 11% 9.57%
média salarial das 31 agéqcigs chega a De 15 a 30 saldrio minimo 6% 11,05%
1.32?15.58 dﬁ!ares - uma medm_que fica Acima de 30 salirio minimo 11% 50.34%
muito acima dos padrdoes de
miserabilidade do pafs, mas, ainda assim, e Maga A
bem distante da imagem que a maioria Fonte: Sindicato dos Publicitdnos do Est. de Sio Paulo
costuma fazer dos publicitdrios.
X
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Ja ganhou
um cartao
de credito

internacional.

Sem juros, inclusive
no cartao de crédito.

Em seguida voce solicita seu

Folha por
2 anuidades pagas pela Folha.

6 meses de
apenas 3 X
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Vocé assina
6 meses e

Folha conta 40 anos
. sO com
ja ganhou
1 mes
de graca.

imagens oficiais da Fifa.
Assinou,

de Copa". Um video

exclusivo

ja ganhou
1 video.
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A radio da cidade

A Jovem Pan completa 50 anos com planos de ir mais longe

obrir as manifestacdes estudan-
tis de 1968, recusar como radi-
alista esportivo o entdo estudan-
te de direito Sidney Sanches,
atual ministro do Supremo
Trnibunal Federal, narrar os primeiros gols do
re1 Pelé, pautar o pre-

sidente da CET

por Suzana Barelli

de prestacio de servico 4 comunidade neste
mei1o século.

O jurista Saulo Ramos, por exemplo, diz
que durante o processo de impeachment do en-
tdo presidente Fernando Collor diversas pesso-
as comentavam com ele informagoes ouvidas

pela radio. A noticia que mais marcou o artista
plastico Aldemir Martins foi a aceitagio do di-
vorcio no Brasil. Foi ouvida na Jovem Pan.
Outro depoimento, do deputado José Serra, lem-
bra os tempos em que a emissora se chamava
Radio Panamericana. A apresentadora Hebe

Camargo, que co-

mandou um progra-

(Companhia de En-
genhana de Trafego)
sobre o conturbado
transito da cidade de
Séo Paulo. Esses qua-
tro fatos, desconexos
entre si, sdo lembra-
dos agora na progra-
macdo didna da Ra-
dio Joven Pan AM,
de Sao Paulo. Fazem
parte dos mais de 40
depoimentos grava-
dos para comemorar
os 50 anos da radio,

completados em
maio. A tonica dos
depoimentos - que

redinem, por exem-
plo, a ex-prefeita de
Sdo Paulo Luza
Erundina, a apre-
sentadora Hebe
Camargo e o presi-
dente da Rhodia, Ed-
son Vaz Musa - é a
lembranca de infor-
magoes divulgadas
pela ridio e exemplos

3

EXATAMENTE ONDE:
o AMOONL

AND DE OURD DA JOVEM PAN _.._ o

"

T

POR 50 ANOS
SE 0 PAPO
N30 FOR BOM.

A0S

Cartazes comemorativos: meia década de prestacao de servicos

NINGUEM OUVE
VOCE FALAR

.~ AND DE OURD DA SSATERIMAE .

ma na emissora na
épocada Joven Guar-
da, diz carinhosa-
mente que a radio
“entra no seu dia-a-
dia, como uma pes-
soa da familia”,
*Nossa histéria
¢ de uma riadio de
prestacdo de servi-
¢o € de informacdo
a4 comunidade™ diz
Joido Carlos Perei-
ra, diretor de jorna-
lismo da Joven Pan.
Essa preocupacgio
vem desde a radio
Panamericana - “a
emissora dos espor-
tes” - fundada ha 50
anos ¢ que deu ori-
gem a Jovem Pan
em [1966. As infor-
magoes, principal-
mente esportivas,
contavam, por
exemplo, com o
reporter Wilson

4dN0S

Fittipaldi, pai de
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Emerson - o que tornou a Pan uma das pi-
oneiras na transmissio de corridas de au-
tomével.

Helicoptero - Um dos destaques na
drea de prestagdo de servico foi a per-
missdo - até entdo inédita - para deixar
de transmitir a Voz do Brasil. O fato acon-
teceu durante o incéndio do edificio
Joelma, na década de 70. Ao invés de en-
trar na transmissio oficial, a rddio conti-
nuou informando sobre 0 acontecimento
e quais medidas as pessoas deveriam to-
mar, como nio se aproximar do local, di-
rigir-se a determinados locais para doa-
¢do de leite etc. Na sede da emissora,
havia listas de mortos ¢ feridos e os hos-
pitais em que se encontravam as vitimas.
Outro exemplo, ainda na década de 70,
foi o transporte por helicéptero de estu-
dantes da zona Norte da cidade para a
Universidade de Sio Paulo, regido Oes-
te. Devido a chuva, os jovens ficaram
ilhados no Parque Anhembi e ndo conse-
guiam chegar 4 USP. Era dia de vestibu-
lar. “E um exemplo de como a rdadio par-
ticipa da vida da comunidade”, explica o
diretor de jornalismo da radio.

Com o bindémio informacgdo e presta-
¢io de servigo, a Joven Pan é identificada
como uma riadio formadora de opinido. O
perfil de seus ouvintes difere da média do
radio: 63% sido homens e 37% mulheres,
enquanto a média geral entre as emisso-
ras ¢ de 45% homens e 55% mulheres.
Entre os ouvintes paulistanos, 26% sio das
classes AeB,34% daCed0% das D e E.
Na Joven Pan, essa porcentagem pratica-
mente se inverte: 55% das classes Ae B,
27% da C e 18% de D e E. Dados do Ibope
colocam a emissora como a quinta mais
ouvida, atras da Globo, América, Bandei-
rantes ¢ Capital, e com a média de 39.200
ouvintes de segunda-feira a domingo, das
S as 24 horas. “Nao concordamos com 0s
dados do Ibope e com sua metodologia”,
reclama Pereira, ao lembrar que a riadio
ja criou o Show do Ibofe, um programa
caricatural.

Hoje, toda a programagdo tem essas
duas premissas. No Jornal da Manhd, que
val ao ar de segunda a sexta-feira entre
5:45h e 9:15h, por exemplo, um dos ser-
vigos de destaque € o helicoptero que traz
informagdes sobre o trinsito da cidade,
com dados sobre pontos de congestiona-
mento, op¢oes para os motoristas etc. O
voo acontece hda dez anos, em qualquer
condig¢do de tempo. No ar, sdo comuns en-
trevistas com técnicos de engenharia de
trifego. “Fomos os primeiros a alertar
sobre o colapso das marginais paulistanas,
atraves da observacdo didria do trinsito”,
anuncia o diretor Pereira. Atualmente, a
emissora estd veiculando uma campanha
para disciplinar o trafego de caminhdes

Paulito de Carvalho: mais qualidade para a transmissao

A Pan chega a era dos satelites

om S0 anos, a Jovem Pan estd em

plena forma para outros desafios

e mercados. Em abril, a pro-
gramagdoe da rddio passou a ser trans-
mitida por satélite, com a possibilida-
de de os sinais serem caplados em todo
o pais. O investimento da Pan no saté-
lite é pequeno. “Na primeira fase de
implantagdo ndo deve chegar a 60.000
dolares”, diz Paulo Machado de Car-
vatho Neto, ou Paulito, como é conhe-
cido o diretor do projeto Joven Pan Sat.
Todos os equipamentos sdo alugados,
com direito a assisténcia técnica.

A mudanga dos canais de transmis-
sdo, que passam a contar com
tecnologia dudio digital, melhora a qua-
lidade da transmissao, evita interferén-
cias ¢ aumenta a abrangéncia dos si-
nais, resolvendo um dos problemas mais
sérios da emissora, que é o seu cardter
eminentemente local. A idéia, de acor-
do com Paulito, é expandir a transmis-
sdo da Joven Pan para outros merca-
dos através de emissoras afiliadas, ou
parceiras. “Rddio é comunidade e hoje
as redes nacionais destinam pouco es-
pago para as transmissoes locais", diz.

Associagdo - Pelo projeto, as emis-
soras FM parceiras terdo de veicular,
das 10h as 19h, a programagao da Pan.
Nos demais hordrios, as parceiras po-

dem optar por continuar transmitindo
a Pan ou veicular programas proprios.
"A programagdo local deve ser subme-
tida a nossa aprovagdo. E a forma que
encontramos para ndo desvirtuar a fi-
losofia da radio”, diz Paulito.

Na AM, a divisdo de hordrios entre
afiliadas e Pan ainda ndo estd rotalmen-
te definida. A idéia é ter alguns hordri-
os em que a rede é obrigatdria - prova-
velmente entre 6:30h e 7:00h e entre
18:00h e 18:30h. Nesses periodos, o jor-
nalismo da Pan vai se concentrar em
noticias nacionais. Nos demais hordri-
0s, as parceiras também podem optar
por usar oi ndo a programagdo da Pan.
As afiliadas tém o direito de fazer a
comercializagdo local das noticias. As
matérias usadas, no entanto, ndo podem
ser editadas pelas afiliadas, que funci-
onardo, ao menos por enguanio, como
correspondentes na programacdo da
Pan em Sdo Paulo.

Para entrar no sistema, as afiliadas

devem pagar uma taxa de instalagdo do
equipamento de recepgdo - que varia de 500
a 1.200 dolares, conforme a localizacdo da
emissora, além de wma taxa mensal, de 2.
a 400 dolares. O servigo é feito pela Consat,
uma associagdo entre a Consat americana
e o grupo Villares. A Joven Pan cobra ainda
wurna taxa mensal entre 2.500 e 4.500 dola-
res pelo uso da programagao.
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na cidade, principalmente nas marginais.

Pioneiros - Pautada por servigos, a
Joven Pan escalou 152 pessoas para co-
brir o carnaval, e também para dar infor-
magoes sobre transito em diversos pontos
estratégicos das estradas paulistas. Um
exemplo: a informagio de que estava de-
morando onze horas a viagem entre Sao
Paulo e Caraguatatuba, no litoral Norte
paulista. “Aqui, criticamos o governo do
Estado, que ndo sinaliza nem mantém em
bom estado de conservacdo as rodovias
alternativas para chegar ao litoral”, diz
Pereira. Nas cidades litoraneas, reporte-
res noticiavam os acontecimentos locais,
através do Projeto Verdo. “Fomos os pio-
neiros nesse servigo, quando as demais
radios nem desciam ao litoral”, lembra
ele. A emissora tem ainda a Hora da No-
ticia, boletins que, de hora em hora, fa-
zem uma sintese dos fatos mais importan-
tes. Outro servigo, o Joven Pan Repete,
que, como diz 0 nome, € a repeticio de
um tema diario que deve ser de conheci-
mento do ouvinte.

Pelo Joven Pan Servigo, a rddio man-
tém duas linhas de telefone, que funcio-
nam 24 horas por dia para atender os ou-
vintes. As reclamacgdes, criticas e
sugestoes sdo anotadas e encaminhadas.
Certa vez, uma ouvinte ligou indignada
porque havia sido assaltada em plena ave-
nida 9 de Julho e ndo havia nenhum poli-
ciamento por perto. A rddio acionou a
policia, colocou diversos depoimentos no
ar, com a assaltada dizendo que ndo havia
policiamento, a policia afirmando que es-
tava no local, o vigia da casa em frente
falando que assaltos eram normais no lo-
cal etc. "A reacao das pessoas € pedir so-
corro & Jovem Pan. E o canal de ligacio
da comunidade com a autoridade pubhi-
ca”’, afirma Pereira.

Bom papo - Na drea de comporta-
mento, o programa Sdo Paulo Agora traz
enquetes com os ouvintes. No seqiiestro
do bispo Dom Aloisio Lorscheider, a ques-
tdo era: € correto permitir a saida de pre-
sos rebelados em carro forte e com arma-
mentos pesados para fuga? Dos
consultados - juristas, advogados, mem-
bros da igreja, entre outros - oitenta e nove
por cento foram contra o procedimento
adotado pela policia. Até nos esportes a
emissora coloca a prestacdo de servico
como prioridade. No dltimo amistoso en-
tre as selecdes brasileira e argentina, em
marco, faltou luz na regido do Morumbi e
arredores duas horas antes do inicio da
partida. “Diversos ouvintes comecaram a
ligar para a rddio, literalmente desespera-
dos porque iriam perder a transmissdo do
jogo”, lembra o diretor de jornalismo. Na
mesma hora, a rddio colocou no ar depoi-
mento de moradores, acionou a

Eletropaulo, com técnicos informando que
a energia voltaria antes do jogo e expli-
cando o acontecido. Minutos antes do ini-
c10 da partida, a luz voltou.

“Ninguém ouve vocé falar por 50 anos
s¢ 0 papo ndo for bom™. Essa conclusao é
um dos antincios crniados pela agéncia Almap/
BBDO para comemorar 0 aniversirno da ré-
dio. Alexandre Gama, vice-presidente de cri-
acdo da agencia, diz que a campanha trata a

radio como um produto e mostra seus bene-
ficios, como a prestacio de servigo ¢ infor-
magoes sobre o triansito. Na elaboragio da
campanha, foram usados alguns simbolos cn-
ados pela radio na sua histona paulista. Um
exemplo € a peca Joven Pan, a radio que
deixou Narc®o Vernizze mais famoso do que
Sdo Pedro. Vermizze, obviamente, € o respon-
sdvel pela previsdo do tempo na cidade. Sio
Pedro dispensa apresentagoes.

e o projeto Jovem Pan deu certo
no rddio, o mesmo ndo aconteceu
na televisdo. Os trés socios da
emissora - Antonio Augusto Amaral de
Carvalho, dono da rddio, Jodo Carlos
Di Génio, dono dos colégios Objetivo, e
Hamilton Lucas de Oliveira, dono do
grupo IBF - definitivamentre ndo se en-
tendem desde antes de 1991, quando a
programagdo entrou no ar. As divergén-
cias vao desde assuntos financeiros - hd
diversos empréstimos internacionais
para compra de equipamentos - até a de-
finigdo da programacgdo, transmitida em
UHF para a Grande Sao Paulo.

Nessa historia, o ultimo lance foi a
discorddncia entre os sdcios sobre a
contratagdo ou ndo de um advogado
para contestar, na Justica, uma liminar
conseguida por Eduardo JosE Farah,
presidente da Federagdo Paulista de Fu-
tebol. A liminar, que continua valendo,
impede a veiculagdo de um documentdrio
sobre as deniincias de corrupgao na Fe-
deracdo. Quando recebeu a liminar, mi-
nutos antes da veiculacdo do
documentidrio, a equipe de jornalismo da

Di Génio: briga com Hamilton Lucas de Oliveira, que briga com Carvalho

TV Pan, um projeto que patina

il

emissora resolveu colocar no ar um selo
de censura e receitas de pizza.

Qutro lance desse jogo enrolado
ocorreu no primeiro semestre de 93,
quando Carvalho - 0 “seu Tuwta” - quis
doar suas agoes para os funciondrios.
“Ndo aceitamos por entender que as di-
vidas também estavam passando para os
funciondrios”, diz Alberto Luchetti, di-
refor de jornalismo. A maior conseqii-
éncia disso tudo é que a emissora enfren-
ta problemas de audiéncia - ndo hd dados
disponiveis, mas sabe-se que € baixa -
Jfunciona apenas 16 horas (o minimo per-
mitido por lei) e ndo tem caixa para pa-
gar os 140 fuhciondrios.

Em junho passado, depois da segun-
da greve, os funciondrios ganharam na
Justiga o direito de alugar os equipamen-
tos e o espaco publicitdrio da emissora.
“Jd conseguimos mais de 500.000 déla-
res”, diz Luchetti. A televisdo gerou as
imagens do carnaval de Sao Paulo para
a rede Globo, transmitiu o show Som
Brasil no aniversdrio de Sao Paulo e a
inauguragdo da eclusa no Rio Tieté, em
margo ultimo.

X
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Norton. A agencia que faz a midia da mae,
do pai e do filho.

E se precisar, até do Espirito Santo.

A Norton s0 néo diz amem. Depois de agitar sua criagao, afinar atendimento, pesquisa e planejamento, a Norton aparece com
a grande novidade para os anunciantes: a Midia Alternativa. E uma nova divisdo de sua midia, que se dedica exclusivamente
a pesquisar e criar formas nao-convencionais de comunicagao, buscando novas maneiras de atingir o consumidor e potencializar
verbas. Por exemplo: a Norton foi a agéncia pioneira do busdoor, do autodoor, dos bebedouros de escolas, do back-light em rede
nacional, etc. Enfim, a Midia Alternativa pode oferecer sempre as melhores alternativas de midia para seu produto

Procure a Norton. Ela esta sempre procurando o mais novo e o mais eficaz em nome dos seus clientes, E eles é que dizem amem.

N()r(on

Para quem precisa de alternativa



Multimidia

FRANCISCO ESTRELA

Neo: projeto viabilizado em quatro mes

Uma revista para
ler, assistir e ouvir

Fica pronta a primeira revista em
CD-ROM editada por jornalistas brasileiros

Proxima, wuma empresa
paulistana, langou em meados
de abril a primeira revista na-
cional em multimidia, sistema
que permite combinar, na tela
de um computador, texto, som e imagem.
Foi batizada de Neo, custa 39 URVs e
sua periodicidade serd trimestral. Para
ser vista, lida e ouvida, € preciso ter um
micro tipo 386, ou, de preferéncia, um
486, dotado de um kit multimidia, que pos-
sibilita a leitura de CD-ROMs — discos
cuja aparéncia é idéntica a dos CDs de
musica. Com suas 154 pdaginas e 21 ma-
térias, Neo pode ser considerada uma re-
vista de variedades. Neste primeiro nii-
mero, oferece a seus leitores artigos e
reportagens sobre pintura, culindria, tu-
rismo, fotografia, cinema, misica, lite-
ratura e arguitetura, entre outros temas.
Também traz uma se¢do assinada pela or-
gamizagdo ambientalista Greenpeace, que
aponta as razoes pelas quais se deve lu-
tar contra a instalagao de usinas nuclea-
res. Na parte de comportamento, mostra
como sdao feitos os seguros contra segiies-
tro no Brasil.

Para viabilizar o projeto, os sdcios
da Proxima — os jornalistas Ricardo
Anderdos, 32 anos, ex-editor-assistente
da Folha de S.Paulo, e Silvio Giannini,

32 anos, ex-subeditor de Veja, e o espe-
cialista em multimidia Luis Henrique
Moraes, 35 anos — convidaram amigos
¢ jornalistas competentes para fazerem
as matérias. A de culindria, por exem-
plo, sobre os restaurantes com comida de
Xangai que funcionam em Sdao Paulo, é
assinada pelo especialista Josimar Melo,
que, entre outros, fezr o roteiro
gastronomico da Folha de S. Paulo, um
brinde para os assinantes do jornal. A
diferenga entre a matéria em multimidia
e aquela que pode ser encontrada em
revistas € que, na em CD-ROM, além de
ler as receitas e ver as fotos dos pratos
prontos, o leitor também assiste a videos
dos donos dos restaurantes preparando
Seus quitutes, ouve comentdrios de viva
voz € até mesmo escuta o frigir dos in-
gredientes. Trocando em miiidos: é como
ler as pdginas de uma revista na tela de
uma televisdo.

A revista Neo demorou, da primeira reu-
nido de pauta a prensagem do ultimo disco,
quatro meses para ser feita. Um prazo
curtissimo para os padrées editoriais bra-
sileiros. Leia a seguir o relato dos
idealizadores do projeto sobre como foi a
experiéncia de desenvolver a primeira re-
vista em multimidia de lingua portuguesa,
conseguir anunciantes e colocd-la a venda:

Em dezembro do ano passado. quan-
do comecamos a desenvolver a Neo
Interativa, a idéia de langar uma revista
brasileira em CD-ROM parecia malugui-
ce para muita gente. Ninguém sabe ao
certo o numero de leitores de CD-ROM
existentes no pais ¢ muito menos o per-
fil deste publico. Ainda que nossa em-
presa tivesse know-how na area de
multimidia, nunca haviamos prensado
nenhum CD-ROM até entdo.

No meio desse mar de adversidades.
algumas luzes balizaram nossa “navega-
¢d0™: 1) a indastria brasileira estima em
10.000 o nimero de leitores de CD-ROM
legalmente comercializados no pais. Por-
tanto, contando os leitores “frios”, che-
gariamos perto das 40.000 unidades: 2)
ndo existe nenhum CD-ROM com
software multimidia em portugués, e ¢
plausivel supor que quem gastou 4000
délares num microcomputador nido hesi-
tard em adquirir programas em sua pro-
pria lingua, que custam menos de 50 dé-
lares; 3) os custos de prensagem de
CD-ROM sdo muito mais baixos do que
0s de produgdo de pequenos impressos
em quatro cores; 4) se no mercado dos
Estados Unidos a mulumidia ja movi-
menta cerca de 6 bilhdes de ddélares por
ano, o setor tende a crescer explosiva-
mente no Brasil, e as empresas nacionais
que bancarem oS riscos no estagio atual
devem colher bons frutos a médio prazo.

Programacio segmentada — Por que

entdo a decisdo de lancar uma revista, e
nio um jogo ou titulos educativos? E cla-
ro que nossa experiéncia jornalistica fa-
cilitaria a produgdo de uma revista, sem
mencionar o apoio dos colegas de pro-
fissdo que colaboraram nesse primeiro
nimero. Sem o trabalho desses jornalis-
tas seria impossivel criar um produto
como a Neo. Mas também hd motivos
mercadolégicos...

Quando Assis Chateaubniand colocou no
ar a pioneira TV Tupi, ndo se pensava a pro-
gramagio de maneira segmentada como
hoje — com emissoras especializadas em
miuisica, esportes, informagdo etc. Nesta pré-
histéria da multimidia “made in Brazil”
acreditamos que uma revista, com uma pau-
ta eclética, tem mais chances de sucesso
comercial do que um titulo especializado.

A idéia de produzir uma revista brasi-
leira em CD-ROM foi diretamente inspira-
da na norte-amencana Naurilus, a primeira
publica¢do regular do género. Com 50.000
assinantes em todo o mundo, a Nautilus é
um sucesso comercial. Na mesma trilha foi
lan¢ada ano passado a segunda revista nor-
te-americana em CD-ROM: a Newsweek
Interactive. Até onde sabemos, a Neo € a
terceira revista em CD do planeta — des-
contadas experiéncias passageiras como a
Verbum, também dos Estados Unidos.
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Catequese — A fase mais comple-
xa no desenvolvimento da Neo foi a cri-
acdo desse misto de projeto grifico com
andlise de sistemas que chamamos de
“interface de navegagdo”, ou seja, a
maneira que possibilita aos leitores,
diante da impossibilidade de virar pé-
ginas, “folhear” a revista multimidia.
Nosso objetivo primordial foi criar um
produto fdcil de ser manuseado por
qualquer pessoa, utilizando toda a
tecnologia ao nosso alcance para
desmistificar a propria tecnologia. Ao
invés de programa de computador, a
Neo deveria se parecer com uma revis-
ta impressa. Essa fase consumiu dois
meses de trabalho, com muitas idas e
vindas, até que a cara do produto fosse
definitivamente desenhada.

Dai em diante iniciamos um trabalho
de “catequese” junto aos jornalistas que
colaboraram no primeiro nimero. Apre-
sentamos o projeto a cada um deles, e co-
meg¢amos a adaptar a dindmica da pro-
dugao jornalistica as possibilidades e
limitagoes dessa nova midia. Iniciava-se
assim a montagem definitiva das 145
paginas da primeira revista brasileira em
CD-ROM. Foi por essa altura também
que comeg¢amos a esbarrar no problema
dos direitos autorais. Um artigo de Indcio
Aradjo sobre Alfred Hitchcock, por
exemplo, teve que ser eliminado da re-
vista porque a CIC Video ndo liberou 30
segundos de um filme para que o critico
mostrasse como o mestre do suspense
montava seus alucinantes planos-seqiién-
cia. De outro modo, instituicGes como a
Funda¢io Calouste Gulbenkian liberaram
instantaneamente os direitos sobre repro-
dugdes de quadros e fotografias para a
Neo. Consultas a advogados e manuais
de direito se tornaram corriqueiras em
nossa redacio.

O dltimo drama — Chegava, pois, a
hora da prensagem do primeiro CD-ROM
de teste. Com o micro embaixo do bra-
¢o, fomos a um bureau que presta esse
servigo em Sdo Paulo, fizemos a grava-
¢do e voltamos para casa na dnsia de con-
ferir o resultado. Nossa preocupagio de-
corrta de wum detalhe técnico
fundamental: os leitores de CD-ROM sio
muito mais lentos do que os discos rigi-
dos dos micros. A revista estava sendo
desenvolvida a partir de um disco rigido
€, portanto, tinha uma “performance”
muito superior aquela do produto final,
que precisaria ser “tocado™ a partir de um
leitor de CD-ROM.

A0 contrario da Nautilus, cujas pigi-
nas ocupam apenas uma parte da tela,
deixando a vista aquele monte de janelas
do ambiente Windows, projetamos a Neo
ocupando toda a drea da tela, preocupa-
dos com a limpeza visual do produto.

Anderaos: “Parecia idéia de maluco”

A Neo, que custa 39 URVs, estd saindo com 154
paginas e 21 matérias. Trata, entre
outros, de pintura, culindria, turismo e fotografia

Essa opgido, entretanto, implica uma de-
gradacgdo de performance. Nosso medo
era de que, a partir de um CD-ROM, nos-
sa revista ficasse lenta. Também havia
dividas sobre os videos e algumas pdgi-
nas mais complexas, misturando slide-
show com fotos full-screen (tela cheia),
musica e narragoes.

O fechamento se prolongava, adia-
mentos atrds de adiamentos, num més in-
fernal. Comecava o dltimo drama: onde
prensar nosso CD-ROM? Os precos das
empresas brasileiras eram pelo menos
cinco vezes mais altos do que os pratica-
dos nos Estados Unidos. A operagio de
exportar 350 megabytes de dados e im-
portar 6000 CDs ndo seria rdpida — e
nos corriamos contra 0 Almanaque Abril
em CD-ROM pela primazia de langar o
primeiro CD multimidia para o consumi-
dor final do mercado brasileiro.

Divisor de aguas — Aberto o pri-
meiro CD de teste, descobrimos que
nossos piores temores eram infundados.
A Neo tem performance igual a da
Nautilus, ainda que sua drea por pagina
seja quase o dobro da similar america-
na. Alguns videos apresentaram proble-
mas e tiveram de ser recapturados, ou
colocados de novo dentro do computa-
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dor. Certas paginas muito “pesadas” ti-
veram de ser simplificadas. No geral,
entretanto, a experiéncia foi um suces-
so. Com metade da revista produzida,
comegamos a correr atrds de patrocina-
dores e anunciantes. Anteriormente, jd
haviamos sondado diversas empresas
sobre seu Interesse em anunciar numa
revista em CD-ROM, mas as respostas
nao eram animadoras. Dessa vez, entre-
tanto, contamos com a ajuda do prototi-
po da Neo que. quando exibida aos pos-
sivels patrocinadores, arrancava
efusivos elogios.

As resisténcias comegaram a dimi-
nuir, ¢ finalmente fechamos o contrato
de patrocinio exclusivo com a [tautec,
além dos anincios da Microsoft, Empé-
rio Santa Maria e Brasoft Games. Esses
contratos sao um divisor de aguas: a nova
midia interativa se firmou definitivamen-
te como negdcio no Brasil, abrindo uma
nova era tanto para jornalistas guanto
para agéncias de publicidade e anunci-
antes. No comego de abril, Neo foi envi-
ada para os Estados Unidos e multipli-
cada seis mil vezes. Estd a venda em lojas
de informarica.

Por Ricardo Anderios, Silvio Giannini e Luis

Henngue Moraes
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Follow Up

Os velhinhos,
sempre
esquecidos

e\
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Pesquisa mostra que
08 anunciantes
esquecem esse publico

por Suzana Barelli

—— e —

om duas constatagoes
basicas - de que as pes

soas mais i1dosas ndo
costumam ser retratadas pela
maioria dos anunciantes e,
guando usadas, aparecem em
imagens consideradas
preconceituosas - a Rino Publi-
cidade decidiu pesquisar qual
a real participagdo dos velhos
no mercado consumidor, O re-
sultado surpreendendeu. As
pessoas com mais de 50 anos
representam 14% da popula-
¢do, ou mais de 23 milhoes de
pessoas, € formam a camada
que mais cresce na sociedade.
As criangas, que tanto cui-
dado recebem dos anunciantes,
sdo apenas 11,3% desse mes-
mo universo. Os mais velhos
sdo, ainda, a terceira maior
classe com poder de consumo,
perdendo apenas para as pes-
soas de 20 a 29 anos e de 30 a
39 anos. Os maiores de 50 anos
também ndo se identificam

com a propaganda. “A influén-
cia sobre os velhos rundﬂl'iu ST
muito maior, diz Rino Ferran
Filho. Para ele, o mercado de

veria partr para a segmentagio,
COmM Mensagens mais preocupa

das em explorar este fildo.
Como exemplo, Rino diz que a
agéncia estuda campanhas da
caneta Bic como o novo
enfoque. “Mas serdo campa-
nhas especificas. Ha produtos
com 0s guais ndo € possivel
segmentar a midia.”

Uma campanha
de lucros liquidos

Esta crescendo no Brasil o
consumo de bebidas destinadas
aos amantes do esporte - aque-
le publico que se preocupa em
manter a forma e em tomar os
liquidos que realmente repo-
nham as energias gastas. O me-
lhor exemplo € o Gatorade,
uma bebida de origem inglesa
cuja principal vantagem ¢é re-
por Os sais minerais gastos com
a pritica de esportes. Hd pou-
co mais de um ano, a Quaker,
dona da marca no Brasil, deci-
diu apostar nesse mercado.
Desde entdo, o faturamento
com a bebida passou de 2 mi-
lhoes para 20 milhdes de déla-
res. A campanha, que mostra o
consumo da bebida entre esse
puablico, é da Leo Bunett.

Na cola dos
campeoes de F1

Um esporte jovem, audaci-
0s0 e dinidmico. Com esse per-
fil, a Formula | tem conquista-
do diversas empresas, dispostas
a subir ao podio junto com os
pilotos campedes e ligar a ima-
gem de seu produto as caracte-
risticas desse esporte. O exem-
plo mais tradicional é o Banco
Nacional, que hd muito tempo
patrocina o piloto Ayrton Senna.
Pelo contrato, todas as imagens
do piloto mostram Senna com o
boné que leva a logomarca do
banco.

Outro caso famoso aconte-
ceu com a Fiat, no ano passado.
A montadora lancou o Tempra
16 valvulas na prova de

Y~ 1 J

Diretas para
escolher o elenco

Com a morte do ator Felipe
Pinheiro no ano passado, o
Unibanco tirou do ar a campa-
nha com o casal Paulo Roberto
e Maria Elisa. O comercial es-
tava dando certo ¢ ja havia gan-
ho o Grand Prix de Piblico e
Critica no dltimo Festival de
Cinema Publicitdrio. Para vol-
tar, com classe, a4 midia, o ban-
co decidiu partir para a campa-
nha interativa. “Precisdvamos

0 novo casal do Unibanco, eleito pelo piblico

continuar inovando, com algu-
ma coisa inédita no mercado
mundial”, diz Washington
Olivetto, da W/Brasil, a agén-
cia que criou a campanha.

Por duas semanas, em mar-
¢o, a campanha convidou o pa-
blico a escolher entre dois ca-
sais que estrelavam a mesma
campanha. A medicdo foi feita
pelo Instituto Gallup. O casal
vencedor - Ana Lacia e Zé
Pedro, com os atores Tereza
Freire e Claudio Gonzaga - re-
cebeu 48% dos votos dos 1.200
entrevistados.

L LR

Ayﬁnn Senna e seu Inparéval hnrn

Interlagos. No final, deu uma
“carona” ao vencedor Senna.
Faturou - de graca - a trans-
missdo do fato para diversos
paises.Para a prova brasileira
de 1994, também no circuito de
Interlagos, a Ford anunciou o
investimento de 34 milhdes de

R

dolares em marketing nos pré-
ximos trés anos. A verba, con-
siderada o maior investimento
jé feito por uma empresa brasi-
leira no evento, prevé diversos
patrocinios, inclusive uma das
cotas de transmissao do campe-
onato pela televisao.

X
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0S NUMEROS COMPROVAM:

0 CORREIO
E 0 LIDER.

MEDIA DIARIA DE CIRCULACAO PAGA
PERIODO: JANEIRO A DEZEMBRO 1993

CORREIO DO POVO ZERO HORA
179.219 132.822

Mesmo assim, tém sido feitas muitas tentativas de
enganar a opinido publica, apresentando dados
Incompletos ou manipulados.

A verdade e que 0s nUMmeros acima comprovam
que a lideranca do Correio do Povo € incontestavel.

CORREIO DO POVO

QUALIDADE COM CREDIBILIDADE DESDE 1895

FOMNTES:

CORREIO DO FOVO: COOPEFRS 4 LYBRAND, BIEDEAMANN, BORDASCH AUDITORES INDEPENDENTES — QUE TEM TAMBEM COMO CLIENTES. NO BRASIL. ENTRE OUTRAS,
AS EMPRESAS: 3M DO BRASIL. ALCOA ALUMINIO S A, BAYER DO BRASIL SA, GESSY LEVER LTDA., GRUPO GERDAL, JOHNSON & JOHNSON S A . PHILIP MORRIS S.A., RHODIA
S.A., VARIG 5. A (GAUPQD), CIA. BRASILEIRA DE PETROLED IPIRANGA. IBM BRASIL LTDA AT & T TELECOMUNICACOES, BANCO MERIDIONAL DO BRASIL S.A. E TINTAS RENNER |

ZERQ HORA: IVC




FRANCISCO ESTRELA

Nelson Gomes, da Gtec: “& muito importante desmistificar a tecnologia”

Palestra
no estudio

Novo servico reduz
custos dos circuitos de televisao

produtora de programas
multimidia Gtec, que atua em
Sdo Paulo e no Rio de Janei-
ro, langou recentemente um
servigo que barateia os cus-
tos da comunicacio interna das empresas. Tra-
ta-se da Rede Reservada de Televisio — RRT,
um circuito fechado de televisio, capaz de fa-
zer transmissoes via satélite para qualquer ponto
do pais ou do mundo. O sistema funciona de
uma maneira simples. Primeiro, leva-se o
palestrante a um estidio, que pode ser monta-
do pela Gtec na propria sede da empresa, de
onde as imagens seriio geradas. As imagens sio
codificadas em forma de sinal de dudio e video
e retransmitidas para os pontos desejados. Li-
gados em rede, os espectadores assistem a pa-
lestra, mas s6 podem participar fazendo per-

guntas via fax ou telefone.

Selecao de perguntas — O sistema ndo
tem um limite de retransmissoes. Porém,
quanto maior o nimero de localidades a se-
rem atingidas, maior o custo da operagio e,
conseqiientemente, 0 prego pelo servigo. A
rede pode chegar a lugares longinquos, se
for preciso. Se o cliente deseja comunicar-
se com um interlocutor no Estado do Acre,
e 14 ndo existe equipamento necessario para
a transmissio, a Gtec monta uma antena,
fornece toda a equipe técnica para transmis-
sdo e cuida da burocracia junto 3 Embratel.
"E um sistema de alta tecnologia. E n6s pre-
cisamos desmistificar a tecnologia, que hoje
em dia € totalmente acessivel”, diz Nelson
Gomes, diretor e sécio da Gtec.

Como funciona
o0 sistema

Os servigos prestados pela Glec podem ser-
vir para a producio e divulgagio de videos edu-
cacionais, institucionais, além de langamentos
e promogdes. Mas a grande expectativa em
1994, ano de eleighes gerais, € conquistar 0S
partidos politicos. "O candidato pode se reunir
com o0s chefes de comités de campanha espa-
Ihados pelo pais sem precisar enfrentar uma
maratona de viagens”, diz Nelson Gomes

A tecnologia da RRT ndo chega a ser uma
novidade no Brasil. Ha um punhado de ou-
tras empresas que hd tempos dedicam-se a
este ramo de negdcios, conhecido como TV
interativa”. A vantagem da RRT ¢ o custo
Ao invés de utilizar dois canais, um que trans-
mite a imagem do palestrante para os espec-
tadores e outro que mostra os espectadores
para o palestrante, a RRT utiliza-se de ape-
nas um canal de satélite. Quem assiste nao
pode ser visto por quem estd dando a pales-
tra. O fax e o telefone fazem o caminho de
volta: colocam os espectadores em contato
com o palestrante. Desta maneira, fica pos-
sivel fazer uma espécie de selecio das per-
guntas, jd que ¢ comum serem formuladas
questoes semelhantes nestes eventos. Gomes
enumera mais uma vantagem: "O cliente ndo
precisa gastar o seu tempo em locomogao,
ou seja, sai da palestra e vai para casa. Além
disso, tempo € dinheiro”.

Conversa com Biggs — Para retransmitir
um sinal via satélite, o custo € de 5000 délares
por localidade, mais uma taxa de 1500 déla-
res por hora, cobrada pela Embratel. Deste
modo, um programa de uma hora transmitido
para dez localidades custa aproximadamente
75.000 dolares. Sao 50.000 délares pela
retransmissdo, mais 25.000 délares pela pro-
ducio da Gtec.

O mercado é promissor. A Gtec realizou,
com sucesso, no ano passado, dois eventos com
a tecnologia: o langcamento da linha Scamia 94
e uma reunido do Banco Nacional que teve a
participacao de 3000 gerentes. Este ano, o sis-
tema de circuito fechado foi usado no langa-
mento do livro de Ronald Biggs, o famoso in-
glés que assaltou o trem pagador, no inicio dos
anos 60. Biggs nio foi 4 Inglaterra, pois seria
preso ainda no aeroporto. Mas a tecnologia
permitiu que ele desse uma entrevista coletiva
a jomalistas britinicos.

Para cnar a RRT, Nelson Gomes afirma que
ndo gastou um tostdo. Melhor, a Gtec ja existe
ha dois anos, e, durante este periodo, traba-
lhou diversas vezes em conjunto com a KTV,
Key TV Comunicagoes, uma empresa de alta
tecnologia que atua no segmento de servigos
para televisdo. Desta convivéncia nasceu a idéia
de cnar a RRT. Na associacio entre Gtec e
KTV, as fungdes sdo divididas: a Gtec produz
e gera as imagens e a KTV fica responsdvel
pela transmissio dos sinais de dudio e video.
Gomes revela que a perspectiva de mercado
para este ano € boa. Atualmente, a RRT fatura
cerca de 100.000 dolares por més.

X
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Entrevista

:

Madruga Duarte, diretor da Rede Brasil Sul

A nova ordem
e atacar o Sul!

A RBS se mexe para conquistar o publico
de paises tdao diferentes quanto o Chile e o Paraguai
por _5uranﬂ Baraﬂf

pais, com sede em Porto Alegre, criou em 1992 uma diretoria
especifica para o Mercosul — o mercado livre de barreiras
| alfandegdrias que une o Brasil, Argentina, Uruguai,
~ Paraguai e Chile. O objetivo da RBS é evidente: com quase
dois mil quilémetros de fronteira com os paises vizinhos, a
regido Sul certamente serd beneficiada com o novo mercado.
Madruga Duarte, 56 anos, é o diretor da RBS que assumiu a
responsabilidade de integrar o grupo ao Mercosul. Para
atuar nestes paises, a RBS pretende associar-se a empresas
locais. Duarte nédo teme a barreira lingiiistica que separa o
Brasil dos outros quatro paises. “A lingua é um desafio que
motiva as pessoas”, diz. Também lamenta o fato de as
demais empresas de comunicagéio brasileiras ndo estarem
apostando no mercado. “Sao miopes”, afirma.

|
A Rede Brasil Sul, um dos maiores grupos de comunicacéo do
|

IMPRENSA — A RBS estd se lan-
¢ando no Mercosul. Qual o interesse do
grupo de comunicagdo neste mercado?

Madruga Duarte — Temos muito
interesse no Mercosul. Acreditamos que
cabe aos meios de comunicagdo um pa-
pel importante, que € o de facilitar a
integragdo entre 0s povos. A entrada no
Mercosul esta baseada em um plano es-
tratégico do grupo, coordenado pela
consultoria norte-americana Booz
Allen. A consultoria tragcou a estraté-
gia empresarial do grupo até o final
desse século.

IMPRENSA — E o que a consultoria
sugere em relacdo ao Mercosul?

Madruga Duarte — Sugere que de-
vemos investir no mercado em todas as
nossas dreas de atuagdo, ou seja, jornal,
radio, televisio e informdtica. E é o que
estamos fazendo.

IMPRENSA — Com essa estratégia,
a RBS ¢ praticamente o Unico grupo de
comunicagdo que estd entrando com for-
¢a nesse mercado. Na sua avaliagdo, por
que vocés sdo os tinicos, pelo menos na
drea de televisdo e radio?

Madruga Duarte — Nio sei expli-
car 0 porqué do desinteresse dos veicu-
los. Mas acho que € um pouco de miopia
dos demais Orgdos de comunicagido. Um
exemplo dessa miopia € que o jornal Zero
Hora, da RBS, € o tinico com correspon-
dente na Argentina atualmente. Os de-
mais que tinham jornalistas em Buenos
Aires pararam em 1992, Dos veiculos, a
Editora Abril € a (inica que também apos-
ta nesse mercado.

IMPRENSA — Ha também a impor-
tdncia comercial do Mercosul...

Madruga Duarte — Hoje, a Argen-
tina € o segundo maior parceiro comer-
cial do Brasil, s6 atrds dos Estados Uni-
dos. O volume de negdécios entre 0s dois
paises é imenso. A balanca comercial
entre Brasil e Argentina é de 4 bilhdes
de ddlares, na importagdo brasileira, e
de 7 bilhOes de dolares, na exportagdo.
Com os demais paises do Cone Sul, hé
muito 0 que desenvolver em termos co-
merciais.

IMPRENSA — Sobre a estratégia no
Mercosul, qual o objetivo da RBS na area
de informatica?

Madruga Duarte — Estamos nesta
area através da ADP Systems, com sede
em Sdo Paulo. A empresa trabalha na
terceirizagdo da drea de informdtica para
as grandes empresas, como contabilida-
de e folha de pagamento. No Mercosul,
estamos fazendo contatos para expandir
a atuagdo da empresa e a receptividade €
favordvel.
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“Em algumas
transmissoes da rede
Cone Sul, vamos

falar em portunhol.

Se entenderem

50%, sera uma vitoria”

IMPRENSA — Contatos com quem?

Madruga Duarte — Ji temos um
protocolo de intengao assinado com uma
empresa argentina. Vamos formar uma
empresa binacional. 56 néo posso reve-
lar ainda o nome dessa empresa.

IMPRENSA — No rddio, vocés fa-
lam em formar uma rede de comunica-
¢do. Como serd?

Madruga Duarte — Estamos for-
mando a rede Cone Sul de comunicagéo,
que inclui, além dos pafses do Mercosul,
0 Chile, que é uma poténcia em expan-
sdo na regido. A rede é formada pela
Aandoti, a principal AM do Paraguai, a
Cooperativa, do Chile, a Carve, do Uru-
guai e a Gaidcha, aqui de Porto Alegre,
que detém 70% de audiéncia no Estado.
Serd uma instituigdo permanente.

IMPRENSA — J4 existe um progra-
ma conjunto, ndo?

Madruga Duarte — Fazemos dois
boletins didrios — as 9 horas e as 17 ho-
ras — com matérias dos cinco pafses. O
boletim dura 5 minutos e traz uma notf-
cia, a principal, de cada pafs. O boletim,
a primeira integragiio do Cone Sul na drea
de comunicacgio, comecou em junho de

1993.

IMPRENSA — Haé mais projetos?

Madruga Duarte — Sim. Estuda-
mos, ainda, um programa semanal de 30
minutos entre 0s paises, que serd trans-
mitido provavelmente no sdbado a tar-
de. Mas o horério ainda ndo estd defini-
do. A i1déia é fazer um programa
jornalistico, com temas sobre economia,
esportes, sociedade, politica e turismo.
Deve comecgar em setembro préximo.

IMPRENSA Nos boletins, como
voceés solucionaram as diferengas de lingua?

Madruga Duarte — Os paises de lin-
gua espanhola entram no boletim falan-
do em espanhol e o Brasil, em portugu-
€s. No caso de palavras com significado
diferente ou dubio, o locutor do pais en-
tra no meio do programa ¢ explica. Por
exemplo, se for uma noticia sobre Aids
na Argentina, o locutor entra no ar para
explicar que Sida quer dizer Aids. O
mesmo no caso de PBI e PIB.

IMPRENSA — E qual € a audiéncia
do programa?

Madruga Duarte — Excepcional.
No verdo tem muito turista dos demais
paises aqui no Brasil com interesse nas
noticias de suas localidades. No Rio
Grande do Sul, ha escritorios de grandes
empresas nacionais com interesse no
Mercosul e para quem as noticias sobre
0 Cone Sul sio muito importantes, vili-
das para os seus negoécios.

IMPRENSA — Que tipo de informa-
¢do interessa mais’

Madruga Duarte — Informagoes so-
bre o tempo em Buenos Aires sio uma
forma de saber se ha frente fria a visia
para os brasileiros. Torcedores do Pal-
meiras querem saber sobre os times ar-
gentinos na Taga Libertadores. Enfim, hid
espaco para informagdes para todo o pu-
blico, principalmente o empresarial ¢ 0
turistico.

IMPRENSA — E na televisdo’

Madruga Duarte — Temos um acor-
do com o canal argentino Telefe, canal
11, o principal daquele pais, e com o ca-
nal 10, no Uruguai. Estamos negociando
com o Chile e com o Paraguai. A rede
Cone Sul deve entrar no ar em setembro
deste ano. Serd um acordo operacional
com idéia semelhante a da radio e a mes-
ma filosofia. Estamos fazendo a
integragdo por comunicagio.

IMPRENSA — Mas a idéia € fazer
um programa de noticia, de esporte...”

Madruga Duarte — A forma ainda
ndo estd definida, pode ser um programa
especial sobre cada pafs, sobre temas es-
pecificos. Ha diversas possibilidades.

IMPRENSA — Aqui cabe novamen-
te a questdo: como resolver o problema
de linguas diferentes?

Madruga Duarte — Ao contréirio do
que se pensa, a lingua ndo é uma barrei-
ra aqui no Rio Grande. Temos mais de
mil quilometros de fronteira com paises
de lingua espanhola. H4 algumas dificul-
dades dos outros pafses e af vamos falar
o portunhol, que é abrasileirar algumas
palavras espanholas e vice-versa.

IMPRENSA — Nio se corre o risco
de ninguém enteder direito?

Madruga Duarte — Nio. Se o
telespectador ja entende de inicio 50%,
por exemplo, jd serd uma vitéria. H4 tam-
bém o desafio de aprender e entender os
outros 50%. Lingua é sempre um desa-
fio, uma forma de aprender mais.

IMPRENSA — Mas o telespectador
pode perder o interesse por ndo estar en-
tendendo os outros 50% e simplesmente
mudar de canal.

Madruga Duarte — O nimero 50%
¢ um exemplo. Nao sei qual a porcenta-
gem certa. Mas ja fizemos diversas ex-
periéncias € o pessoal, em geral, gosta
dos programas em espanhol. Ha imagens
e musicas que atraem a audiéncia e que
promovem a integracdo cultural,

IMPRENSA — E quais sdo essas ex-
periéncias?
Madruga Duarte — Durante o ano
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de 1993, fizemos testes para ver se dava
certo. Transmitimos programas da Argen-
tina e do Uruguai, com o idioma espa-
nhol, e ndo tivemos nenhuma dificulda-
de. Para Sdo Paulo, que estd distante da
fronteira, pode haver problemas, mas ndo
para a regido Sul. Um exemplo é que
mantivemos, no verdo, um programa em
FM. A idéia é comunicar ao argentino o
que estd se passando no Brasil e ao bra-
sileiro o que se passa na Argentina. Isso
funciona hd dois anos, sempre no verdo.
A misica é outro exemplo de grande
aceitagdo entre os cinco paises.

IMPRENSA — E a integracdo por
jornal, como estd sendo feita?

Madruga Duarte — Em margo, o
grupo RBS passou a integrar o Grupo de
Didrio América, que € um grupo de jor-
nais que redne nove paises, sempre com
apenas um representante por pais. Fazem
parte 0 México, Venezuela, Colémbia,
Peru, Equador, Paraguai, Argentina, Chi-
le, Uruguai e agora o Brasil. O Didrio
existe hd cinco anos.

IMPRENSA — E uma espécie de
agéncia de noticias?

Madruga Duarte — O grupo tem
duas finalidades: a primeira é que maté-
rias de um pafs sejam aproveitadas em
outros paises e a segunda € a venda, re-
ciproca, de publicidade. Um exemplo é
uma matéria do México sobre Canciin,
para um suplemento de turismo. O jor-
nal mexicano faz a matéria, vende os
anincios e o Brasil a edita. H4, ainda,
um acordo operacional entre a RBS e o
Diario Noticia, da Argentina, que prevé
a venda de material noticioso entre os
dois paises.

IMPRENSA — A RBS tem interes-
se em abrir empresas no Mercosul, em
formar novas associagGes?

Madruga Duarte — Nio temos in-
teresse de comprar empresas. A com-
pra de um meio de comunicagdo pode
trazer problemas, talvez até insoliveis.
Mas temos a intengdo de fazer novas e
diversas associagdes, nas dreas de tele-
visdo (e aqui também falo em TV a
cabo), rddio AM e FM e informética. A
associacdo é a forma pela qual decidi-
mos atuar neste mercado.

IMPRENSA — Qual é a vantagem
de se associar a outras empresas?

Madruga Duarte — Avaliamos que
ndo conhecemos 0s outros paises e suas
realidades para liderar uma empresa lo-
cal. Outra coisa € que a associagdo ajuda
a queimar etapas, Ja que parte de empre-
sas formadas e que ja atuam no seu pais
e tém clientes, possibilitando uma atua-
¢do mais eficaz.

IMPRENSA — E qual o cendrio que
0 senhor traga para a RBS até a virada
do século?

Madruga Duarte — Até 14, quere-
mos estar com 20% dos nossos ativos

fora do Brasil e sermos os melhores na
atuagdio desse mercado do Sul. Hoje, te-
mos praticamente zero fora do pais. Va-
mos sempre fazer associa¢des e sempre
no Cone Sul. Falo novamente em Cone
Sul porque o Chile é o melhor pais, atra-
ente para investimentos, com economia
consolidada e segura.

IMPRENSA — Os anunciantes da
RBS acompanham essa idéia do grupo
amphar sua participagdo no Cone Sul?

Madruga Duarte — Os anuncian-
tes vdo junto. J4 ajudamos, por exem-
plo, diversas empresas a romper a fron-
teira e entrar nesse mercado. Ajudamos
na prospeccdo, na selegdo de novos soé-
cios. Vamos simplificar a entrada de em-
presas brasileiras nos demais pafses e
vice-versa, através do nosso apoio
logistico.

IMPRENSA — J4 ha exemplos?

Madruga Duarte — Via RBS, a
construtora CDM esté se unindo com a
maior imobilidria da Argentina, a Cite.
Essa empresa, por sinal, comega a ins-
talar seu escritério em Santa Catarina.
Fomos nés quem apresentamos os dois,
sem cobrar nada. é]nussu interesse que
esse intercimbio esteja sempre se aper-
feigcoando.

IMPRENSA — Mas ainda falta a
propaganda, o comercial propriamente
dito, entrar neste mercado...

Madruga Duarte — Por questdes de
cimbio, os principals produtos que o
Brasil importa da Argentina ndo sao
grandes anunciantes, como € o caso do
petréleo e do trigo. Hoje, o maior mer-
cado € na area de turismo. Outra coisa,
que € bom lembrar, € que do outro lado,
0S anuncilantes estdo indo para o
Mercosul. Hoje, na Argentina, Garoto é
sindnimo de chocolate, Brahma de cer-
veja e Hering de camiseta.

IMPRENSA — E a RBS planeja al-
guma edigdo bilingiie?

Madruga Duarte — E uma 1déia, um
pensamento ainda preliminar. Mas um
jornal do Mercosul, em portugués e ‘es-
panhol, € um projeto que estd na gaveta.
Bem guardado.

IMPRENSA — E qual € o investi-
mento da RBS no mercado do Cone
Sul?

Madruga Duarte — Estamos inves-
tindo um milhdo de dolares por ano, tan-
toem 1993 como em 1994,

“Ndao temos
vontade de comprar
empresa alguma.

Nosso negocio serdao
as associacoes,
de TV a informatica”
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Criacdo

Escolha a mulher
ideal para o presidente

Ajude o solitdrio Itamar Franco a encontrar
uma primeira-dama e acabar com a caréncia afetiva

e 0 homem é um animal gregdno,
entdo por que diabos Itamar
Franco continua solteiro? A
grande verdade € que o presiden-
te tem uma incompatibilidade
com a vida conjugal. Que o diga sua ex-mu-
lher, a bela juiz-forana Ana Elisa Surerus, que
se casou de novo depois de romper com ltamar
eestd feliz com o segundo marido. Itamar esta
solteiro, mas ndo em jejum. Teve 14 suas namo-
radas (Dirce Tutu Quadros, uma delas, comen-
tou com amigos que o presidente “bebe pouco,
mas come muito bem™). N&o quis saber de com-
promisso nem com aquela do fusquinha, que
chcgm a pedi-lo em casamento pelos jornais.
de Itamar ja deu margem a
umnuapﬁwnmldmas segundo as quais sua di-
ficuldade néo é com o casamento, mas com as
mulheres. Rematada bobagem. O presidente
ndo pode ver um rabo-de-saia pela frente que
sua verve de galanteador vem & tona.

A solteince de Itamar era problema exclu-
sivo dele até o impeachment de Fernando
Collor, quando o assunto conquistou o interes-
se nacional. Imaginava-se que uma mulher pu-
desse dar equilibrio & personalidade mercunal
duptesxdenm_hiémdmu.nilmﬂ precisa de
uma primeira-dama, nem que seja para se di-
vertir. O que seria do governo Collor sem a
canapiense Rosane, com sua exuberante jequice
alagoana ? Tancredo Neves, que nem assumiu
a presidéncia, teve sua Risoleta, aquela que
comoveu o pafs na agonia do presidente e proi-
biu a ida de dona Antdnia, uma antiga secreté-
ria de Tancredo, aos funerais. E dona Dulce
Figueiredo ? Brasflia nunca mais viveu dias de
fausto como aqueles, quando a primeira-dama
lotava o avifio presidencial com sua trupe de
cabeleireiros e amigos ociosos para fazer com-

pras no Rio ou em S&o Paulo. Isso sem contar
Mana Tereza Goulart, a Jacqueline Kennedy
brasileira. O dltimo presidente solitdrio que o
Brasil teve foi o general Humberto Castello
Branco, um homem taciturno e amargurado.

O Brasil acabou por acostumar-se a con-
tingéncia de ser governado por um homem
solteiro. Que o governo de Itamar servisse,
entdio, como uma transi¢do dos maus modos
de Rosane Collor para o estilo de uma pri-
meira-dama mais qualificada. Ndo houve jei-
to: o assunto voltou no carnaval passado,
quando o presidente posou para fotos com
uma vivaldina sem calcinha. No carnaval,
todo brasileiro tem salvo-conduto para fazer
este tipo de estripulia, mas a conversa que o
presidente teve com a moga por telefone re-
velou um homem carente e solitrio. Sensi-
bilizada com o estado emocional do presi-
dente, IMPRENSA convidou seis agéncias
de publicidade a criar a mulher ideal para
Itamar Franco. Caro presidente, néo se sinta
cobrado, mas aproveite as dicas, escolha a
moga certa € marque logo o casamento. So-
bretudo, seja feliz nos anos que lhe restam,
fumando seu cigarrinho de palha e partilhan-
do, com a nova mulher, paezinhos de queijo
nas pragas de Juiz de Fora.
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; Presidente, eu também ndo uso Valisére. I

Renato Cavalher
© Neusa Paimieri Deu na Veja: a lenddria sex symbol
" de Hollywood, Jessica Rabbit, tam-
Cilada para
. 1
ltamar Franco bém aboliu as roupas fntimas. Com
O redator Renato
Cavalher e a diretora de arte id automaticamente quali-
Neusa Palmieri, da agéncia "
Exclam, de Minas Gerais,
elegeram a sensual Jessica
Rabbit (mulher do coelho ficada para o cargo de Primeira Da-
Roger Rabbit, do cinema), I
como o tipo ideal para o pre- \ :
sidente Itamar Franco. “Pelo ma do Brasil. O Roger que se cuide.

menos ela ndo vai avisar a
imprensa, nem ligar no dia
seguinte”, afirma Cavalher.

A PRIMEIRA DAMA PERFEITA.

Cabelos arrepiados
que combinam com
homens topetudos.

FRANCISCO ESTRELA

Joao Carrascosa
e Alberto Rodrigues

Olhos que fafscam
de desejo quando
miram um fusquinha

Senhora
Nariz empinado de Frankenstein
— quem ndo dd a minima
para o Congresso. Jodo Carrascosa, redator,

e Alberto Rodrigues, diretor
de arte, da agéncia Itapeva,
de Sdo Paulo, listaram algu-
mas qualidades que a primei-
ra-dama ideal deve ter. Con-
cluiram que ela sé pode
existir mesmo na imagina-
¢io dos publicitdrios. “E

Labios que se

. deliciam com 4 :
ezinhos de guetio .4 ‘

| )

SE Vﬂcf TEM ESSE PERF". 3 Hﬁﬂ USA BAI.CIIIHA, BAHDWATE'SE. dificil encontrar alguém que

tenha os mesmos gostos doo
presidente”, diz Carrascosa.

e
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FERMAMNDOD MARTING

Carla (esq.), Cecilia
e José Carlos Mauricio

Ate que a
morte os separe

O fusquinha foi a imagem
encontrada pela equipe da
agéncia mineira Lapis Raro
(Carla Madeira, diretora de
criacdo, Cecilia Torquato, re-
datora, e José Carlos Mauri-
cio, diretor de arte) para
ironizar as idéias anacronicas
do presidente. “Tomara que,
arrumando uma mulher, ele
desencalhe todas as outras
idéias”, diz Cecilia.

| '; [
] I .
- -I
i
"

— L
e i b .ok e e

-~ VA IR

E com estas
mulheres que o
= presidente devia
> Se preocupar.

v,

SR. PRESIDENTE,
£ DESENCALHE.

Kaarie

ij'rn-

i

Martina, Molsés,
Nani Kleebank e
Alexandre

Uma esposa
@ coisa seria

A equipe de criacdo da
agéncia gaicha DCS acredita
que o presidente deve esco-
lher sua mulher com serieda-
de. "Deu-se muito destaque
ao caso Lilian Ramos, mas o
pais precisa de seriedade e ndo
de gandaia”, diz Lucas. Na
foto, Martina Fischer e Ale-
xandre Lucas, redatores, e

Moisés Bettim e Nani
Kleebank. diretores de arte.

%5
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Dona Nilda Dona Julieta

FRANCISCO ESTRELA

h""

Cristiane

Um par de maes
para o presidente

Javier Talavera e Cristiane A senhora da direita € a senhora mide do Javier, que criou este aniincio.

Maradei, da agéncia paulistana A senhora da esquerda € a senhora mée da Cristiane, que também criou este an{incio.
Foot Cone & Belding, coloca-

ram as mdes no meio do anin- e e _
cio. Embora vender a prépria Cristiane acham que elas sio as mulheres ideais para o presidente ¢ que, por qualquer mesadinha,

E bom avisar que as fotos foram feitas antes da pldstica ¢ da lipo. O Javier ¢ a

mie ndo seja coisa que se faga, ddo a maior forga. O Gnico problema é que elas sio casadas,
a dupla declara que faz o ne-
g6cio por um bom precinho, se
o presidente Itamar Franco es- Movimento Pr6-Casamento Do Itamar
tiver interessado.

mas 0s maridos id disseram que por uma outra mesadinha elas estdo liberadas.

Wiadimir Cardoso
e Henrique Jaballi

Uniao com
dona Justica

O redator Wladimir Car-
doso e o diretor de arte
Henrique Jabali, dupla da
agéncia Better, de Sdo Pau-
lo, sugerem que Itamar dur-
ma e acorde ao lado de uma
dama cega - a Justiga. “Seria
a mulher ideal, que o ajudaria
a comandar o pais”, opina
Jabali. O primeiro passo foi
dado: o presidente fez as pa-
zes com 0 Supremo Tribunal.

X
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Na Mira da Lupara

Candidato na
telinha,

Aniincio com o vereador
Eder Joffre faz

Don Calé chorar de raiva

por Silvio Lancellott]

{der por quatro décadas da mais
honrada e mais legitima das
Grandes Familias de Nova York,
o meu babbo honordrio, Don
Calégero Castellamare, obvia-
mente adora as manifestacées de respeito.
Mesmo além dos oitenta anos de idade, mes-
mo aposentado e recluso num sitio de
Ibitina, na subtrbia de Sdo Paulo, o capo
invariavelmente promove festejos e even-
tos correlatos que rememorem os seus 1dos
de fausto no poder. Trata-se, sou testemu-
nha, de situacdes de fato comovedoras.

Por isso, ndo me preocupei em dema-
sia, noite dessas, ao perceber que Don
Calégero desandou a verter lagrimas diante
da TV que exibia um comercial da Blue Life,
empresa de servigos de salide, em homena-
gem a Eder Joffre. Mesmo morando nos
EUA, o meu padrinho acompanhou a car-
reira do "Galo de Ouro”. Conta o ex-mafioso
que inclusive presenciou, ao vivo, as vitori-
as de Eder sobre os mexicanos Joe Medel e
Eloy Sanchez, sucessos que lhe assegura-
ram o seu primeiro titulo mundial.

Tocado pelo choro do velhote, comen-
tei com ele: "Bonito, alguém se lembrar do
Eder hoje em dia...". Don Calégero, contu-
do, me fulminou com o olhar. "Eu ndo es-
tou emocionado com a homenagem ao Eder.
Pelo contrédrio, as minhas ldgrimas provém

da minha maior irritagdo. Eu adoro o *Galo
de Ouro’ e acho que ele de fato merece uma
avenida de monumentos. Ndo se esquega,
no entanto, de que o Eder é vereador nesta
cidade. Homenagem a politico em ano elei-
toral, isso cheira muito mal...”

E eu me calei, nocauteado pelo ex-
mafioso.

Ataque de nostaigia

Despertei, meia hora depois, com o ba-
rulho infernal que a nossa governanta e
super-cozinheira, a Mamma Freda
Regazzoni, fazia nos fundos da cozinha da
mans@o. Também ela bem avangadinha na
idade, a Mamma exibia um preparo fisico
magistral, correndo de Don Cal6 — o meu
padrinho curiosamente armado com uma
luva sujfssima de graxa na sua mio direita.
Mais, além de galopar atrds da Mamma, o
ex-mafioso bradava:

— Eu quero marcar o seu bumbum! Eu
quero marcar o seu bumbum !

Minha sdbita chegada interrompeu a
cena. A Mamma se sentou e Don Calo es-
condeu a luva. Acalmei a governanta com
um gole de anisete e carreguei o capo de
volta comigo 2 varanda da propriedade. To-
mei um ufsque mesmo, cowboy:

— Que histéria € essa, Don Calé ? En-
doideceu 7

O babbo entdo me levou a sala de video
e, depois de alguns minutos de procura, me
exibiu um teipe de um filme da Levi's, pas-
sado dentro de uma oficina mecinica, a
moga apetitosa e maliciosa que se senta so-
bre a luva imunda do mecénico garboso e
entdio se vai embora orgulhosa da tatuagem
negra imposta ao seu traseiro.

— Eu s6 quis reprisar a cena no bumbum
da Mamma — observou, quase crianga, O
meu dileto octogendrio. Fantasias de crnan-
¢a ndo se frustram. Repentinamente, virei
cimplice de Don Calé. Esperei que a
Mamma se afundasse no sono e eu mesmo,
a luva do capo na mio, tomei a liberdade de
sinalizar a retaguarda da matrona. Aqui en-
tre n6s: na manha seguinte, a velhota me
pareceu bem feliz com a tatuagem. Gastou
boas horas cortejando o0 meu padrinho com
promessas de um jantar especial...

Cuidado com o Leao

Consumidor frenético, freqlientador de
shopping centers, Don Calogero
Castellamare estd presente numa multiddo
de malas diretas de lojas em geral. Recebe
tantos envelopes e folhetos que eu mesmo
preciso auxilid-lo a separar o capim da soja.
Confesso que me impressionou profunda-
mente o material da confecgiio Viva Vida,
um verdadeiro livro de viagens ao Oriente
Médio, ultraprodugdo fotografada pelo Bob
Wolfenson.

Don Calé ndio chegou a vislumbrar o ma-
terial, surrupiado por mim. De qualquer for-
ma, acabou descobrindo uma amostra do
conjunto, pdginas duplas nas revistas sema-
nais, ¢ me obrigou a devolver o original. Sua
frase: "Deslumbrante, principalmente por-
que o tema da pega pede a paz. Agora me
permita, filho meu, uma pergunta: mesmo
com tantos inadores acessérios, a obra
da Viva Vida custou uma grana preta, vocé
ndo concorda?". Acenei a minha afirmago.
Ao que o babbo arrematou: "E, nestes tem-
pos de imposto de renda e de Ledo Osires,
niio sei ndo..." .

S

de tolices da midia

No departamento do patético e do
ridiculo, o iltimo més transbordou de
comerciais, digamos, no minimo

erplexizantes. Sempre sdbio, Don

ilogero Diego Castellamare analisou

alguns deles com absoluta exclusivida-
de para IMPRENSA.

1) “A Bruna Lombardi estd mais
linda do que nunca no filme do Sempre
Livre. Ao seu lado, eternamente graci-
osa, faz um bom par a Giulia Gam.
Agora, o texto que valoriza as quali-
dades do produto, seco e suave, com
as duas raparigas, me pareceu de uma
tristeza atroz. Nem a dificuldade de se
vender um absorvente feminino serve
de atenuante. Coitadinhas da Bruninha
e da Giuliena..."

2) “Ndo consegui mover nenhum

- T —————
B LT S WS el - B
. B 1 % L ¥
e i M i !
L} i 4 1‘
L . F . - = -
’

voglio, io voglio

pre o uso de bambini dd certo na pu-
blicidade. Ainda mais se vocé
considerar que a midia programou o
filme da Tip Top para as duas da ma-
drugada..."”

3) “Ndo costumo me preocupar
muito com outdoors. A mim chocou
bastante, porém, um painel de parede,
gigantesco, a direita do Minhocdo, no
caminho de quem vai do centro de Sdo
Paulo & Lapa. O painel deve ter uns
200 metros quadrados. Produto: Miojo
Nissin. Um desperdicio, um horror. Ne-
nhum charme, nenhuma criagdo. Ape-
nas um slogan grotesco no pé do pai-
nel: O PRA TO DA HORA. Assim
mesmo, ndo mexa ndo. O PRA TO DA
HORA. Vocé compreendeu o mote?”

X
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O MAPA DA MIDIA

TELEVISAO

IBOPEThwvisdo Awdi-Midia
S ADPA - Sem. (494 (24401 a W0 |54 )

® Audbdncia tifersor @ 0.5%

== Audidncia ndo disponivel no periodo pesquisado

Agora a revista dos jornalistas também em radio sob o comando de Moacir Japiassu

Género Horano Programa Emissora Exaibiclic Tm : Audiéncia Pdblico Custo 30F ﬂium:ﬁr. ;‘::l
Noticidrdo 07-00/07:30 Bom Dia Brasil Gilobo 2ui6aF 150 4 161,000 695 53 173,96 a2
073000800 Bom Dia 530 Paulo AI Globo 2a/baF 150 [} 274K} TT8.50 11121 184

08.00/10:15 Dia Dia ' l Bandeanics 2baF 67 1 59,000 236,70 236.70 401

12:00/12:30 Acontece Bandeirantes 2a/6aF 150 2 6,000 1E8.90 194.45 589

1220001 3:00 Record em Noticias Recaord Ja/taF L I 36,000 7200 272.00 1.56

12:00/13:00 Gazeta Meio-Dia Cuarets 2a/6aF 300 2 68,000 17745 8H.73 161

12:45/13:25 S50 Paulo Jé - 1" Edigho Gilobo 2a/Sab. 240 20 TRS.O00 1.443.53 T2.18 iI.54

12: 3001 3:00 Ediglo da Tande Manchete 2a/Sab. 180 [ 0,000) 144 82 144 52 483

1830 1900 Informe SP Recond 2a/taF 150 1 36,000 48600 486,00 13.50

18 300 500 Agqui Agora - |* Edigao TVS 2a/5ab L B 137 000 1.291.56 41145 .77

19:00v20:00 Jornal da Record - Nacional Recond 2a/6aF 300 ) 51,000 _ B48.00 B48.00 16,63

1R 3W19:15 Rede Cidade Bandeirantes 2a/Sab. 210 2 62,000 | 02200 511.00 16.48

19:1520:00 Jornal Bandeirantes Bandeiruntes 2a/Sab, 70 2 91,000 1.165.11 582.56 12.80

19000 1 9-45 TJ Brasil TVS 2a/Sab 270 13 529,000 4,114.42 316,49 1.78

19:4520:45 Aqui Agors - 2* Edigao TVS 2a/Sab. 360 16 64 2,000 3.291.56 205.72 5.13

1G94 52000 S&o Paulo J4 - 2a Ediclo Globo 2a/Sab. o0 41 1 634 000 6.983.07 1TLA2 4.27

200002030 Jornal Nacwonal Gilobo 2a/Sab. 150 43 1,722,000 7.959.32 185.10 462

20:30121:30 Jornal da Manchete Manchete 2a/Sab. 360 2 91,000 1L.270.57 635.29 13.96

20302100 CNT Jomal Gazeta 2a/6aF 150 2 £y, ) 1, 839.80 1950 8

450020 Jownal da Manchete - 2* Ediclo Manchete 2a/6aF 175 I 33,0000 228 54 238.54 6.93

00 30001 00 Jornal da Globo Gilobo 2a/GaF 150 ] 457,000 | 564 60 14224 142

232002330 Jornal do SBT 13 Horas VS 2altaF 50 o 342,000 4.197.25 488 58 12.86

23: 300K Jornal da Noite Bandeirantes 2a/baF 150 2 71000 o0z | 5046 4.4

043001 :00 Jornal do SBT 24HI10 TVS 2a/faF 25 4 1 59,000 | 440008 16001 .06

Entrevista & 15:15/16:45 Silvia Poppovic Bandeirantes Ja/tbaF 325 : | 10,0000 IRE. 90 129.63 ise
Dehate | 3300 1 6:00 Bate Boca Manchete 2a/baF 150 I 40, (0 2074 29.74 5.24
21:3022:30 Clodovil Abre o Jogo Gareta 2a/t6aF 300 i 134,000 |, 897,65 63255 14.16

22:1523:20 Hebe por Elas TVS 2aF (] 12 49| ) 2 4TS 22892 5.59

23:1 50030 Cara o Cara Bandetranies Domingo 75 I 36,003 1.165.11 1.165.11 3136

23 3040045 J& Omze ¢ Mcia TVS 2afbaF 178 7 261,000 1.497.25% 499 61 13.40

(00 3 Critica e Aotocritica Bandetrantes Domingo - - 3,000 300.92 - 100.31

2300000 Fogo Cruzado Careta 2aF il I 57,000 | 43530 143530 25.18

Jomalismo NV22:00 Fantdstico Cilobo Domingo 120 1 1.474.000 6017 %2 17859 448
21:3022:30 Globo Repdeer Cilobo GaF ) 40 1 584,000 4.500.51 |12.74 1E5

TL182%15 Docamento Especial TVS SaF 60 - =5 - - -

(N 15/ Programa Goulan de Andrade TVS Sabado - - o 728.21 -

Rural 070000730 Reabdade Rural Banderrantes 2a/taF 150 . 13,0 139 .00 - 10,69
08 WW09- 28 Globo Rural Gilobo Domingo 55 16 f32 000 1.547.29 6,7 | 2145

Ecologia 07: 350800 Globo Ecologia Gilobo Domingo 25 X WI2,000 547,66 6846 18I

Fonie Fonte: Tabela de Pregos: AbnlfAd - Nenhum regisiro de pregos

IMPRENSA NO RADI0 ==

CBN 780 AM - SP - CBN 1180 AM RJ - guintas e sextas as 21h30 e sabado as 22h.

EDITORIAL LTDA




O MAPA DA MIDIA TELEVISAO

Género I Horlrio Programa - Exibicio Tm Audeéneia I Pablico Custo 30° ({Hfr, ;,, , ;: i ;
T T
P b ndrn 0700730 Bom [ha Braul L JaitalF 150 3 TE N 13813 12T 451
07 MWK A Bom [ R Cilobao l 2aftal 1 150 4 00,00 LC TN L 1 4]
SO 1S Daa Dia Hoaiule irales lamal 678 I 2500 | M A4 | 806 .23 |
1200V 2- 30 Actatece | Bandeicames 2atal 50 2 46,000 219.00 10850 176 |
| 2001 300 Rio o Nosicias Record - Rio 2aital W0 . 11,000 100,00 3 909 |
12-45/13:28 Jornal Hoje Gilobo a/Sab. 240 * 616,000 75363 .14 1.7
12: 301 300 | Ediglo da Tanke Maachete 2a/Sab. ™ il w000 | 9165 9268 171
R N1 S0 Informe B Recond - R 2afbal 150 - 91000 119 (0 - 21.56
18V 1900 Aqui Agor - 1* Ediclo SBT 2a/Sab. 180 2 49,000 686.11 343.06 14.00
1 900 20 Jornal da Record - MNacwsial Recond - Ria _I- 2aitalF 1] . 11 13500 = LR S
RIS Joemal do Rio Bandeirantes l Ja/Sah, m ! 24000 496,00 496.00 20 67
19:1 872000 Jornal Bandeiranies | Sandeimmes 2a/Sab, ' %0 | 2 39,000 643 08 12153 16.49
190001945 T) Beasil SBT | 2Sab i 60 4 114,000 88764 171.53 1.52
[ 194820045 | Aqui Agora - > Ediglo SHT 3a/Sab. ) 3 1,000 6861 1 17870 847
19:4820:00 RJ TV - 2a Ediglo Giobo Ta/Sab, w 51 1,204,000 381459 7480 17
200N M0 Jomal Nacwnal Ciloba } 2alSab. | B1) 52 1. 218,000 4467 .91 392 167
lmlﬂi Sormad da Manchete Manchete 2a/Sab. 360 3 62,000 81260 17094 1301
2092100 CNT Jormal Corcovado fbaF 150 | 16,000 94,56 654 56 4341
0045001:20 Jomal da Manchete - * Ediglo | Manchete ataF 178 | 18,000 146.21 146,21 812
i 3O 00 Jomal da Globa Giobo pr o 150 (1] 239,000 ™M T9.73 148
23:30023:30 Somal do SBT 23 Horas SBT a/baF %0 5 124,000 729.98 146.00 $.59
21 M Jownual da Modie Bandeiranics JafbalF 150 | | 30000 | st 00 s R 554
(450 ) Jornal do SHT 24H10 SBT JaMaF 75 3 HE 00 | 00,18 10006 441
Enerevista ¢ 1821 8/16c48 Sfivia Poppovic Randeirames 2abaF 425 | 33,000 214,64 21464 6.50
Debate 13UV 16:00 | Bate Boca Manchete 2u/6aF 750 ] 29000 | 134,18 134.18 163
203002230 Clodowil Abee o Jn'n- Corcovado 2ol X I X1 i TIAHT TI6ES 23,13
2:1523:20 et por Elas SBT Y 6 s 188,000 58287 728 310
23: 1 54Nk 30 Cara a Cara Bandciranics Domingo 75 2 4400 643,05 121.53 14.61
23:30/0045 3 Onze € Meia SBT JataF s “ 08,000 T28.9% 145,80 678
e My Critica ¢ AnlocTitgs Handcirmtes Doamingo - I 1 2. I s 3 6608 1184
Jornalisene 0V22:00 Fantistwo Globo Domingo 120 w 847,000 1021.59 193 157
21302230 Globo Reponer Globo baF 60 w 905,000 131264 %9.30 256
215723515 Documento Especial SBT SaF { o) . o - 3 E
ik | 5 Programa Goulan de Asslrode S8BT b o = e b 152.49 = -
Rural 070000730 Realidade Rural Handcirantcs g 150 . 3,000 £3.00 = 17,61
O M0 28 i (st Rairal b Davmiingo 55 L] 2000 M hRh. 35 T 25 a4
18-V 18: 38 Agnsjomal Bandewrumies Juaf 0 1 17,000 496,00 496,00 2.18
Ecologia 07-35/08:00 Globo Ecologia Globo T Domings | i) 4 101,000 219,67 492 17

Fonte: Tubels de Progos: AbeilAd
IBOPEDv isdo Audi-Midia
RE: ADPAA- Semn. 1154 (144073 g 200054

= Nenhum regisiro de progos
* Audiéncia infonor a DL5%
= Audhdnocia ndo disponivel no periodo pesguisado

OUTDOOR

Numero Cuio Cunio Nibmero Custo Cusin
Clade de Lioscads Cuates (CRS) Tabuketas Lical Chdade de Locais Cuosto (CRS) Tabuletas Lincal
Tebulctas I rebericrmm Dctermin, Dictermin Tabulctas Indeterm Determin Determun
S50 Punlo 5998 1813 444300 00 S52.50000 | 51150000 Curitiba 13 s 319,700 00 - 351 80000
R de Jancim 2. 260 BN S52.50000 | 51150000 Foraleza Pt i 119, 700.00 151 800,00
Salvador o 467 330, 0000 " 357 mLim Bebo Howisonte 1248 [ 1] J19.700.00 15180000
I |
Recife 1.508 4K 331, 700,00 - 157 800,000 Cumdma 462 184 27710000 131, 700.00
Poro Allegre 1.3%0 435 119 500,00 - 151 R00.00 Brasila 243 " 27710000 . 131, 0000

Fonie: Cemral de Oundoons
Tahela de Pregos: AbnilAd

Costo: Canar®umrena (CRS)
- N30 wm cusio,

%ﬂ
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O MAPA DA MIDIA

As Principais Radios

Al Y Pt [T Costin (LR Y Auhdncin Yldaden Cusio iIURY)
Erinssorio % Bl BE de Dy ifles - Mddia e O e W
O MREMELG | PO LD Inideterm e ETEkTIA por eio Idererm

CAPITAL 117.43 2,467
M, Ty
CTrasaeRic | s | o

| IO DE % PORTO  AM | FARROUPILHA
| 0890 |

JANEIRD L AL ECKEE LALLM HA

1 56300 ATLANTIDA 7 m

UMNIVERSAI

B1.500

i
:

E

HELL
HORLSONTE CULTURA
ATALAIA
AMERIL A

RECIFE 17 m 0162 |

Fonie: Tabela de Pregos; Abnlfd * Bem informacio di cmissors
IBOPE: Fevererro'td - Todos os dias do més Emissora ndo-comercia

Faixa horkra 0500 hs 24:-:00 CBS: Ok hordrios indeterminados ou rotalivi

L preion i cmissorns da Calobo inclumndo a ridio BH 8o de progr

;'h" | CETRESSLNE PR CEINERCET LA LSS NN S T [N :l:' o T L

manitmirs

O DETALHE QUE DISTINGUE VOCE.

- ._ — --;{Ti;é.lg;nndn'ﬁanca, 580
N === Reservas: (011) 289-3010
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JORNAIS

Os Principais Didrios
Cidade Sede  UF | Tiulo Ediora T ——Ctoam scol LRV ___ Impressdo L
S&o Paulo SP | O Estado de 5. Paulo S/A O Estado de S8o Paulo 297 289 509 293,170 23344 161.40 i61.40 NYLON PRINT 51| 6
Jornal da Tande S5/A O Estado de 530 Paulo - K1.343 B1.242 - 14282 101.99 OFF-SET | o
Folha de 5 Paulo Empresa Folha da Manhd S/A 3140 427 856 434,983 A2 18628 186,28 OFF-SET Al 6
Folha da Tarde Empresa Folha da Manhd S/A - . . - 51.21 4258 OFF-SET o | L
Noticias Populares Empresa Folha da Manhd 5/A 100,935 111,959 1nLsn 2431 24.31 2431 OFF-SET 53| 6
Didno Popolar Empresa Jormal Didrio Popular Lida. | 162387 142,652 139,638 T1.43 62.11 62.11 LETTERPRESS 1| &6
DCl DCI-Editora Jomalistica S/A - . . - 113,00 113,00 OFF-SET 53| 6
Gazeta Mercanul Gazeta Mercantil Jormnal S/A - 6, B9E 61,770 - 105,00 05,00 OFF-SET M| 8
A Gazeta Fundagio Cisper Libero . - . 62,13 - 62.13 OFF-SET 53| 6
A Gareta Esportiva Fundagio Chsper Libero ~ - - 62.13 7309 62,13 OFF-SET 53| &
Didrio do Coméroio Assoc Comercial de Sio Paulo - . » = | 36400 | CrS 36400 NYLON PRINT 4| 6
Dhitno do Grande ABC | Didno do Grande ABC S/A . - » G248 3L 2.9 OFF-SET “4 | 6
Rio de Junciro  RJ | Jormal do Brasil Jornal do Brasil S/A 16l 347 107 444 120325 116,61 7395 pEX -] LETTERPRESS | 53 | &
O Globo O Globo- Empr Jomal. Brasileira Ludal508 582 251,193 275,995 131,78 TO.8S T9.RS OFF-SET 331 6
0 Dia Editora O Dia Lida. 41,432 229943 252,800 106.76 6913 69.13 OFF-SET 53| 6
Jomal do Commercio | Graf EditJomal do Commercio S/A . - ' 111.87 ~ 71,76 OFF-SET 53| B
A Noticia Editora A Noticia - - - 106.76 69.13 69.13 OFF-SET 3] 6
Trbuna da Imprensa S/A Tribuna da Imprensa - o . - 197 82 19782 OFF-SET 53] 6
Belo Honzonte MG | Didno da Tande S/A Estado de Minas - 35,108 22864 - 30,00 16,00 OFF-SET M9
Didrio de Minas S/A Jormal de Minas - - . 4314 - S8 OFF-SET 19
Didno do Comércio Didirio do Comércio Empr Jormn. Lida. - v » - 4242 4242 OFF-SET M09
Estado de Minas S/A Estado de Minas 135,122 - 61,905 74,00 56,00 OFF-SET M09
Jowmal Hoge em Dia Ediminas S/A - Edit.Gral ¢ Ind. MG . " = 27.08 2140 21,40 OFF-SET 51| 6
Vitdria ES | A Gareta S/A A Gareta 64,562 30,909 32824 14.60 8,00 " B.00 OFF-SET 53| 6
A Tribuna Nassau Editde Ridio ¢ TV Lida 12,402 - 12.176 1551 - 939 OFF-SET Mla
Poro Alegre RS | Jero Hom Zero Hora Edinora Jomal, S/A 240,483 | 19,654 121.471 4.7 2357 21.57 OFF-S5ET M| 5
Jormal do Coméroin CiaJomal. D.C Jarros - "' . - 1802 15001 OFF-5ET b6
Correio do Povo Empresa Jomal Caldas Jr. -y - - 35.14 052 2152 DYLITO 116
Forandpolis  SC | Duino Catarinense Zero Hora Editora Jormal. S/A 5am 0336 30317 20,84 16,67 16,67 OFF-SET |6
O Estado de Flonandpoliy  Empr Editora O Estado Lida. » - » 17.97 1448 OFF-SET 51 B
Joinville SC | A Noticia A Noticia S.A - Empresa Jomalistica| 23,498 20,561 21193 20,75 17.20 1720 OFF-SET 4| 8
Cunitiba PR | Gareta do Povo Editora Gareta do Povo Lida 114,622 33.275 M635 21,10 13,50 13,50 OFF-SET 33 | 6
Correio de Noticias Editora Correo de Noticias Lida, . . » 20,16 14.00 14.00 OFF-SET 3| 6
Didrio Popular Editora Didrio Popular Lida. . . . 21,14 - 14,34 OFF-SET 3|6
Inddstria ¢ Comércio | Empresa Jomal. | & C Lida, - . . - 26,00 16,00 OFF-SET S48
Jomal do Esado Editora Jomal do Estado Lida. > - 4 B.RS - B.ES OFF-SET 4| 8
O Estado do Paruond Editora O Estado do Parand S/A - - 1 22 80 - 14,10 OFF-SET 511 6
Trbuna do Parand Editora O Extado do Parand S/A - " ’ - 217 1372 OFF-SET 316
Londrina PR | Folha de Londrina Empr_Jomal.Folha de Londrina Lida.| 40.897 - | 3no&7 1.7 - 12,68 OFF-SET 3|6
komal de Londnna Editora Jormal de Londrina S/A 5,637 6,051 4,149 7,08 7.08 5.66 OFF-SET 316
Brasilia DF | Correio Braziliense S/A Correio Braziliense AT 27850 35.130 64,12 44,57 4457 OFF-SET 46
Jormal de Brasilia J.Camara ¢ Irmos S/A . u » 46,08 11,78 il.78 OFF-SET 3| &
Godnia GO | O Popular 1.Camara ¢ lrmios S/A 49,554 2MA%6 | 3182 1643 12,02 120 OFF-SET s3] 6
Didno da Manha Umnigral Editora Lida. . ~ - o 21,54 21.54 OFF-SET L L
Cunahd MT | Didrio de Cuishd Empr Jomal. Didgnio de Cuishd S/A * - i’ 24.00 - 1623 OFF-SET 53| 6
0 Estado de Mato Grosael  Editora de Cuiabd Lida. - - = 18,00 - 1375 OFF-SET 511 6
A Careta de Cuiahd Edivora Geaf Centro Oceste Lida. . - » 2.0 = 16,00 OFF-SET 4l 6

%
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Os Principais Didrios

=

[Cidade Sede | UF| Titalo Editora . % e Impreio  [—C A
Campo Grande MS | Didrio da Serma S/A Correio Braziticnse il | -_l . 397 a 323 OFF-SET R
Correio do Estado Empr. Rad_Jor. Matogrossense Lida. - ’ " - 9.11 7.60 OFF-SET 3|6
Maccid AL| Gareta de Alagoas Jomal Gazeta de Alagoas Lida 16,846 - | 7533 a3 - I 3037 OFF-SET 588
Salvador BA| A Tande Empresa Editora A Tarde S/A 115,000 64.987 65,860 28,02 w02 l 28.02 OFF-SET 419
Tribuna da Bahia | EdisaEdiloradaBahiaS/A | * : i . w9 | 209 99 | OFFSET a9
Correio da Bahia Empresa Bahiana de Jornalismo S/A - . l . - 21,20 21.20 OFF-SET 54 | 9
Bahia Hoje Bahis Hoje Lida. . » . 2.2 2.1 2.0 OFF-SET 53] 6
Informe do Empresdrio| Editora Informe do Empresdno Lida) - ’ . - 19,000 19,00 OFF-SET ]S
Fortaleza CE| OPovo Empresa Jornal O Povo S/A 3®022 22,168 22646 25,00 nmn 2.1 OFF-SET 53| 9
Tribuna do Ceard Editora Tribuna do Ceand Lida _ _ g 41,27 41,27 41.27 OFF-SET 5319
Didrio do Nordeste Editora Verdes Mares Lida. 3o 25,304 25,194 2321 21,10 24,10 OFF-SET 5319
Sio Luis MA | O Debale Editora Alcintara Lida. . . . 23,23 18.21 18.21 OFF-SET 5319
O Imparcial Empresa Pacotilha Lida ’ ’ - 20,58 14,52 14,52 OFF-5ET M) 8
Jodo Pessoa  PB| Comeio da Paraiba Jornal Correio da Paraiba Lida. ’ 9 - 18,68 - 16.12 OFF-SET 5319
O Norte S/A O None . . . M7 26.29 .29 OFF-SET 54 | 8
Unidio A Unidio Sup. de Imprensa ¢ Editora " . . 12,26 10.26 10,26 OFF-SET 50 | &
Recile PE| Dudirio de Pernambuco | Didino de Pernambuco SIA 62,858 28,208 29,085 (IR 49,00 49.00 OFF-5ET M1 1010
Jomal do Commercio | Editora Jomal do Commercio S/A 18,310 50,644 5,682 aral 46,28 46,28 OFF-5ET 33 |9
Didrio da Manh Grifica e Editora Imperador Lida . - . . - . TIPOGRAFICA | 54 | &
Teresina PI| O Dia Empresa O Dia Lida 5089 - 5.048 32.90 ~ 26,50 OFF-SET M09
O Estado Editora O Estado Lida e - s .30 - 1.56 OFF-SET 548
Jomal da Manhi Editora Griifica Elijora Lida. . " . 19,72 I 1,80 11,80 OFF-SET -3
Didrio do Povo Griifica ¢ Edit.do Povo Luda. - - . 29,89 - 20.77 OFF-SET 418
Natal RN| Tribuna do Nore EmprJomal Trbuna do None Lida. | 11,527 - 16,744 14.21 - IL9% OFF-SET M8
Didno de Natal Editora O Didnio S/A - - T004 - - 20,00 OFF-SET 54 | 8
O Poti Editora O Didrio S/A 12711 - - 20,00 - - OFF-SET 54 | B
Aracajd SE| Guzeta de Sergipe Guzetn de Sergipe S/A - - . 6,80 - 5.50 OFF-SET 501 %
Jornal da Cidade Empr.Grifica Jornal Cidade Lida. . . . 7.11 = 547 OFF-SET aj | B
Jomal da Manhd Ind. Graf. Trib.de Aracajd Lida. . - . 12,62 - 11,65 OFF-SET 4217
Rio Brunco AC| A Gazeta do Acre Repiguete Serv. Edit.Lida, . - . 11.67 - 9,78 OFF-SET 54 | 8
O Rio Branco O Rio Branco Lida. " - . 4.39 - .65 OFF-SET 42 | 7
Macapd AP| Jomal do Dia Editora Grifica O Dia Lida ’ - o 4543 - MM OFF-SET 4217
Manaus AM | A Critica Empresa de Jormass Calderaro Lida. ’ ’ . 40,40 - 31.08 OFF-SET 54 | 8
Amazonas em Tempo | Nore Editora Lida . - » 56,25 - 43,51 OFF-SET M| 6
Didinio do Amazonas Editora Ana Cissia Lida . . . 33,40 42,19 4. OFF-SET M1 8
Belém PA| A Provincia do Pard Empresa A Provincia do Pard Lida . - . 61.76 - 4748 OFF-SET 54 | B
0 Liberal Delia Publicidade Lida. 80,369 38055 38632 4917 3782 3182 OFF-SET i3 | 6
Didrio do Pard Empr.Edit Grifica de Bauru Lida » . . 49.17 37.82 37.82 OFF-SET | 8
Porio Velho RO | Alto Madeira Empresa Alto Madeira Lida. . - . 7.39 3 569 OFF-SET 2| 3
O Estatdio Empresa Jomal Estaddo Lida. » - . 11,000 - E:IIIS OFF-SET 54 10
Boa Vista RR | O Estado de Rormima | Ediora Jormal Estado de Roraima n - . 11.55 - 11.55 OFF-SET 4 | 7
Palmas TO| Jomal de Tocantins J.Camara ¢ Irmios S/A - - . - - .60 OFF-SET 53] 6

Fonte: Tabela de Pregus: Abril®d

IVC: Feverciny@d

* Consultar o Edrior

**IVC ndio disponivel no perfodo pesquisado

= Nao Cwrcula
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O MAPA DA MIDIA

REVISTAS

o - . [ SHa— ﬁ“ul-;ll?ru o T capa CRS Aadiguon, | Ml | TR
Ve Abeil Semanal TT4. 540 38211 15.420.00 15 42000 45N 457 4 200,00 16000| FotRot| 274XER

[ 2 Trés Semanal 218631 299 606 o 19, 900,00 0.00 I | 440000 17600 FouRot| 27.4X208

g Mancheto Bioch Semanal Td Al Q) 445 &, Tl 00 1525000 130010 Ml 85 ER il 12000 ]| Fololio| 31 83X240
Evame Abril Quinrenal 142,498 163,937 13.,750.00/ 2100000 110.53 14737 430000| 00| FouRot| 274X208
Care Cafin Sernanal | sk, ¥R - 214, 10 I i) O |4, 10D R 23 B&2 4., |/0a, ) Fotal i 1.OX228
Temiéncia Bloch Memal . . 4810.00 7.520.00 = —| 3s0000 W00| Fowlito| 29.0%215
Conjuntura Econdwmica FOY M lensal . . 4 5400, 0y AL LREL T - i, RO ) AR 40| Fotolito| 2EO0OX2I0
Peg Empr Mides Negicion Gilobo Mlemsal 98,630 163,468 9.270.00 1157000 939 1731 4. 1000 5100] Fowlio| 274X208
Marketing & Negdoos Letter Menal . . 3 5000 00 5.0 () = . LT WO00| Fwolno| 27.5X2X.6
Amanhi Plural Memsal o . 1. 29000 239%0.00 - - 3.500,00 1200| Fowlio| 280x210
Cilivhsy Baaral Loty Mefial 147,134 I 8050 el () 1245000 bI.69 B4 A2 3. T, 00 5100 Pownhu| I74XNLE

E Mancheic Roral Bloch Mensal . . 3.720,00| SE20,00 - -  3.000,00 ~| FouRo| 29.5x213
¥R Beeral DB.O Mensal . " 2 5000 2 L0 - - 4 (0, 0 200] Fotoliso] 24.5X187
Balde Branco CCL-SP Mensal . . 2.32000{ 3,350.00 * -| 200000| 3000| Fowlite] 2742208

;' Playboy Abril Mensal 255818 261,000 17,540 00 17.540.00 8.5 6846 | 500000 4800| FouRot| 274X208
" | e B2 Hhoch Mesnal w436|  110800 659000 1030000 7368 1s517|  350000] 1300 FouRe| 295x215
Clawidia Abrif Menaal St 242 445610 15 B, 15, M0, () 449 1. L9 0m LR LT W] FPouMm| 274X2H0E
Nova Abil Mensal 250627| 295545 15690000  15590.00 6260 6260 | 250000 36.00| FouRot| 27.4x20%
Deeafile Bloch Memieal 14,657 56,0310 K. 200,00 I 2. Sl (DN 000 173,549 ik W) FPouRo| 295218
Mulber de Hane Bloch Mensal . . 4,000.00] 630000 " -| 230000 - |Rowfilme | 31.5%240

i Vague Carta Mensal . . 3.700.00| 3.700,00 " | a00000 4200| Fowlio| 30.2%23.5
“ | Ele Abril Menaal 60,036 86,018 13,550.00 11.550.00 230,69 23060 | 440000 4200| Fowlin| 299x%237
Marie Claire Cilosbso Mersal 1 B9 4400 210,900 10550000 15 1% 5560 A3 5 N, (000 6| Fooloo | 310X238
Pais & Fillos Bloch Memal 71043 91,604 6.200.00 9,700.00 8.7 13654 3000 Fowlino| 29.5X21.5
Minima Abril Menisal 91,587 135,360 = = .0 L . =| Poolio] 27.4XX0E
Crustiva Globo Merat w9784 | 226000 £.110.00 10.140.00 an s343| 400000 $100| Fowlito| 27.40208
Faga Facil Ciloba Ml 162119 2. T59 2. Bl A SR 1764 2208 5200000 50.00f Fowohio] 274XX8
Mancyuim Abril Mensal 175364 | 436848 T 11.0380.00 2.5 2052 | 350000 31300 FovRot| 274%208

s Mon Trnom Abnl 10 Edbgpdes Auno - . . 5 260,00 5,260,000 = - *| Fowlw] 274X20%
Mo Moldes Globo Mensal 057 |  1meanm 4.560.00| S.700.00 028 86| 330000 s1.00| Fowliw| 27.4x208

. | Contign Arul Sermanal W R 133418 T B4 BT 1H0LD0 .03 T3 A A0 00 132.00 FolRol | 299X227
- Amiga Bloch Semanal . . 4,040.00 631000 E -1 250000 10400 FouRot| 315%240
Carinho Bloch Mensal - 'y [ R - - LN 1200 PFotRot| 200Xi4.0

| Capricho Abeil Mensal w9010 282845 00| 1477000 .29 w9 |  3i0000] 000 Foumot| 274%208
; Caricia Azul Mensal 122547 168230 s, 3000, TN 7,0 O 51.41 57.12 | B0 00 =] Fotoliso] 190X[14
Querita Gilobx: Quinzenal 6| 120812 2 100.00| 2,630,00 23.40 2930 |  1.800.00] $100| PFowliso| 208x13.4

Per Decorare Devorancin Bimestial » - USS 4.8 10,00 LISS 566000 I AR (K) 1200| Fotoliio] 25.0X21.0
Casa Cliudia Abil Mensal | 12ssse]  1s63m0 izo0| 123000 9804 ok0d | 3.600,00 00| Fouma| 27.4x208
Casa & Jardim Efecé Menaal - . i, 92000 I 3, 3000 - - R LR 4200 Fotolo] 27S5XK21.0
Casa Vogue Carta Bimestral ” . 3. 70000 3,700.(0 - - M400| Fowlio] 30.2X234
Design ¢ Intenores F.AL Bimestral - . USS 5217000 USS 743000 - - E.MTP.H 1975000 | Fotolieo | 21.0X280
A&D AR&T Memal . . o 1200 5 | 42000 3360| Forotio| 30.0x230
Viver Bem Eduioragan Meral - . = A8 0O - - 3-...mrl'll$ S9.4D ) Foiolio] 275X21.0
Informonel Interiores Mensal . . 320000 £.590.00 B -] 2m0000 3100 Fowlim| 3025220
SupcTintcressante Y Mental 4040 29 407 12.920.00 | 29000 4181 41Kl 2 B0 00 B Foolto] 274X208
Hipge: Trés Mensal . . 3,320.00 443000 o -] aoomf 5400| Fowlio| 27.4x208
Ches e Cia Fora Mlerrsal . . 1,!-mmi 7 500,00 - - 2 ‘Hlumk‘li ¥N00000| Fotolso| 21.0X2K0
Haras Marchador Terranova Mensal . . -| uss400.00 = -1 1900jcrs ss0000| Fowlis]| 2744208

! Geo Universal Bloch Mlcmmal » . 4 400 (W i K80 (W) = = ERC LN 13,00 FollRot | M6.5X17.7
% | Horizonts Geo Audichomo | Bimestral . | uss USS 6.500.00 = —| 330000 *| Fowiito] 280X210
E Plamncta Trs MWirmsal "-._ - 1, 120000 1520 000 - - 3 O ) 45300 | PFololio| X74X30E
= | Destino Globo Quinzenal 51,726 75,965 1A 142000 2185 1743|  1.80000 51.00| Fowio| 208X134
Speak Up L ibinbni Menwal 48 907 Ll ElG ERE L1 LR E T =l 20 B3 KRN0 FH $S4000 | Fololito| 274X208
Interview ARAT Memal * . - 13,640.00 - -| 3so0mofcws 31.20000| Fowle| 303x233
Tedo de Turmsamo'Brasil Service Afko Mensal . * RS 13,000,800 00 CRS 13,000, 80000 - | RO IC'H‘S 19800 | Fowolite| 27.5X20.5
Boa Forma Azul Mensal 55,498 52941 10,000.00 16217 woae | 280000 1600| Rotoset| 274X208
Sadle Arul Mensal "3 L] f, 1400 0 i M0 O .13 Bh 23000 LA FouRot | 190X134
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Thulo i P | o T"""“"I ﬁ“:i”i! 4vm i r&%l m{% I Avinamus | Muteril | Forio
-— 1 ] -
§ | Natwrera Eurmps Meanal . | . s,ml 760000 -| | 290000
E [ Corpo a Corpo Simbodo Mensal C . mm] £.000.00 - -| 290000
[ rime Time Semanal T} « |crs 672320000 CRS 922908000 S | 20|
E Newsweek Newswerk Semanal . ] . USS 1L675.00] LSS 2.850.00 - -] 230000
Z [ Toe Economis | BN [ semana .- * | usszemo00|  Ussasio0m = N T
Trip Trip Bimestral . L 9,600,00 12,000.00 f; -| _2000.00f
Hardcore J Buster Wild Memal . . 1120000 11.200.00 = - o000
[ — Match/Point Memal . | - 6.000,00 ,000.00 ’ - 197500
11:5 Fluir Asul Menal LRI 46,004 2.910.00 11.020.00 2937 32661 | 300000
2 [ Magnum Magnum Bimestral . ’ %.150.00 9,900.00 : -] 400000 Fotolro
T | Grapo ~Mensal - . 6.760.00 | 101,400.00 = -1 sasooo0 Futolito |
Bicisport Pus Mensal - . 3.430.00 1050.00 : -1 3s00m0 —| Foslieo | 28.0x21.0
Placar Abril Mensal 9451 | 1169se 831000 5.310.00 %817 8817 260000 ~| Rotoset | 27.4%20%
Inside litside Ml . -, LSS 4 48000 LISS S - - LT 1200] Fowdiso | 2850x21.0
< | Auto Expone Efecé Mensal E » | crs 854530000 | CRS 9.623.20000 5 | 320000 ml Fosolito | 27.5X20.3
gmmmﬂu Abil Meimal 215,002 119,926 16,6 10.00 Fe,610.00 77.26 T126|  4.00000 4800] FouRom | 27.4X20%
Z [ Duas Rodas Sl Mensal - - ; : - —| sa%000 + | Fotoliso | 27.4X208 |
Moto Show Teés Mensal 15,753 25,650 1.810.00 $.000.00 241,86 11740|  3.50000 45.00] Fowlito | 27.4X20.8
IrisFoker Ins Memal ’ . 1207000 16,900.00 ¥ -] 340000 50.00] Fowlito | 28.0%21.0
Birz Arul Mhensal 3 ) B, T3 LN LT 11 20 29133 A3 2 o000 00| Fosolito | 274X208
§ [Rock Brigade Rock Brigade | Mensal : . 2.26000 1.280.00 1 [ 17000 1400 Fowlito | 205X27.5
g Set Aul Meral a2 2. 770 1R300 K, TUNL (N 199,12 221,24 2. 9001 (N} I | Fololieoe | 280X21.0
E Quallis Music Quallis Editors | Mensal . . . . ? -1 320000]crs 4032000 Fowlite | 27.4X20,5
* [ Video News Sigla Bimennal . . 7.400.00 13.420.00 - | 39m00|crs s5.700.00] Fowlite | 27.4X20.8
Audic News Sigla Bimemal . . 8,490.00 14,850,00 2 -1 390000|crs 55,70000| Fowlio | 250X21.0
Mimica Gilobwo Mensal 234,463 258,100 1.250.00 407000 1386 17.36 | SO0,00 0.0 | FouRoo | 19.0X13.4
Cebolinha Globo Menmal Wi 242 | 28040 2 $40.00 3.540,00 1391 1733 1ooopo 90.00| FouRot | 190X13.4
Chico Bento Gilobao Quinzenal 201,947 223, 590 2 R40.00 354000 14.06 17.53 140000 | FouRot | 190X13.4
Cascho Gilobo Quinzenal 159787 | 213863 2,840.00 3.540,00 14.96 18,65 . 90.00| FovRot | 19.0X13.4
g Magah Clinbwin Quinpenal 1T 4%S 202 540 2 540 .0 A | Bih00 14.73 IR RO N oLy FouRol | 190X134
gm Globo Memal : : 3 y s = . | FouvRex | 19.0X134
Tea Cirbebun Mienisal u . 4.7 M) 91000 - - |, « FouRo | 175X115
Almanaque Disney Abril Mensal - . 6.000.00 = Z - 200000 | Foumas | 190x13.4
Margarala Abnl U mnirrenal . . 4 _ S0 4 SN W - - SN - FouRod | 1900134
Pato Doaakd Abil Semanal . . 6.000.00 600000 : -1 130000 | Fouvme | 190%13.4
Luluzinha Al Mernisal . . 4 SNy 4 SNLIND 1. N, O | FouRow | 19.0X13.4
Marketing Referéncia Mensal . . 1,690.00 5,840.00 : | 3as000|crs 3100000 Fosolino | 27.4%20.7
. | Propaganda Referdnoia "Wenaal o . AN S.R40L0 - - 145000 |CRS 11,000,00 | Fotolite | 27.4X30.7
E mprensa Feeling Mensal . - 6.650.00 7.570,00 A -] 3o0000|crs 3600000 Foolite | 27.4X30.8
_Elh'lmk Mensagem Ed M&M Scmunal B ” 4.9 10 B 50,00 - . I | Fotoliee | 41 5X280
Meio de Comunicagio MC Edit Mensal E - 7,180.00 11.000.00 : : i 24.00| Fosliso | 36.0X26.4
lcaro fcaro Memal : * JCRS 10,749, 173,00 | CRS 11,921 31000 392000 |CRS 33,600.00| Fowliso | 28.0X21.0
E Circuito RV Editorial |  Bimestral . . = | S00.00 2 E i -] Fowtiso | 28.0%210
Lider Magasine Afko Bimestral : * Jors asoogmon|  crs 1490000 : | Forotiso | m0x21.0
Pomie Adrea (2) Copy Desk Memaal . » I:::sm‘mmm - - - - =| Fowoliso | 25.0X21.0

Fonte: Tabela de Pregos; AbnlSd
IVC (Total da Circalacio Pagal: Jancirod
Mo crroula

* Comaliar Edilor

(1) A revista Ponte Adrea € distnibuidda nas salas de embargue ¢ salas VIP dos acroponos.
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Ponto de Visto

Lula la

O candidato do PT arruma a camisa no intervalo de um congresso sindical

Foto de Rubens Chiri, 24 anos, 5 de profissao, reporter fotografico do Diario Popular
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Um simbolo de qualidade
é sempre reconhecido.

A BLUE LIFE — Assisténcia Médica — em mais de uma década de existéncia —
mantém como objetivos, qualidade, eficdcia e carinho no seu atendimento.

O nosso cliente deve sentir seguranga e a certeza que alguém preocupa-se com ele.
Em nenhum momento pode ser mais um.

BLUE LIFE é mais que uma simples marca. E uma filosofia de organizagio.
Ao escolher um plano de assisténcia médica, chame BLUE LIFE.

SAO PAULO +« (011) 259-8000 =

ABCD * ALPHAVILLE *» AMPARO * BELEM * BELO HORIZONTE ue l e
« BRASILIA *+ CAMPINA GRANDE * CAMPINAS » CURITIBA * A :
FORTALEZA » FRANCA ¢ GOIANIA » GUARULHOS * JOAO ASSISTENCIA MEDICA
PESSOA * MOGI DAS CRUZES * PORTO ALEGRE * RECIFE

RIBEIRAO PRETO * RIO CLARO * RIO DE JANEIRO * SANTOS

¢ SAO JOSE DO RIO PRETO « SUZANO ¢ VITORIA




ntes mesmo de embarcar,

o Cliente Safra recebe um
tratamento de 12 classe

Moeda estrangeira e -traveler's checks ® Seguros

c A m 81 of internacionais ® Terminais de saque e $
| consulta de saldos ® HomeBank Safra

* Fax, telefone, terminal de informacoes

de voo ® TV, revistas ® Maleiros

exenanae ® Joaletes ® Café @ Sala Vip exclusiva Banco Safra .

do Cliente Safra, todos os dias, das 6 as 23h. Tradicao Secular de Seguranca




