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d Em busca de alguns pontos no Ihope a TV apela para
o sensacionalismo. E perde com isso.

PROFISSAO JORNAIS CRIACAO
Tal pai, tal Uma
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montado o
ranking
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filho. campanha
0 jornalismo | contra
no sangue. cara nova a sonegacao




Colega de
trabalho.

CLovim Palral deacis et crarhad nara a Sarcriadade Viva Cta7iiza

28 de maio de 2007. Sérgio Cabral ja marcou data para voltar as paginas do jornal
O Dia — exatamente um dia apés se aposentar no Tribunal de Contas, para onde foi elei-
to Conselheiro. Com um “Até a préxima”, nosso colega fez uma declaragao de amor

ao jornal e aos leitores: “... quero que o leitor saiba que o nosso — meu e seu - jornal
é feito por uma equipe de primeirissima qualidade. De Ary Carvalho ao mais modesto
funcionario, levo lembrancas que, certamente, serao componentes muito importantes




daquilo que o poeta popular chamou de ‘patrimdénio de
saudade’. Depois de passar por todos os jornais do Rio,
posso dizer que O DIA ficou no meu coracao. No mais, a vida
continua. O DIA continuara a ser nossa leitura predileta...”*

Cada vez mais pessoas léem O Dia. E vocé?
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Melhor todo dia
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altiussi e Sinval de Itacarambi Ledo

Uma questao de limites

O tratamento que a violéncia merece na TV

que leva uma pessoa a
interromper seu caminho
para ver uma briga de
rua? Ou para ver um aci-
dente de transito? Ou para ver uma
pessoa que acabou de ser atropela-
da? Mesmo os mais robustos com-
péndios jd escritos sobre o com-
portamento humano estdo longe de
desvendar todos os mistérios enre-
dados nos neurdénios do cérebro das
pessoas. Daf a dificuldade de se
explicar por que a violéncia costu-
ma render pontos nos ibopes da
TV. Aqui Agora, do SBT, é um
exemplo disso. Explorando o que
chamam de “jornalismo verdade”
— com fartas concessdes ao sensa-
cionalismo — os responsdveis pelo
programa conseguiram audiéncia
suficiente para incomodar a pré-
pria Globo, sempre muito segura
na sua posi¢do de lideranca. Tanto
que a propria Globo resolveu res-
ponder com as mesmas armas. Isto
€: baixando o nivel do seu SP-Ja,
que val ao ar no mesmo hordrio.
Independente dos pontos con-
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seguidos nas pesquisas, qualquer
jornalista responsdvel inevitavel-
mente vai acabar se defrontando
com uma questdao que faz parte do
seu mundo ético. E terd que res-
ponder a si préprio se ndo estd indo
além dos limites. Definir limites -
eis uma questdo que preocupa 0S
jornalistas desde os primeiros tem-
pos. E que é o assunto de nossa
reportgagem de capa desta edigdo.
IMPRENSA nédo tem a pretensido
de colocar a palavra final sobre o
assunto. Mas, abrindo essa discus-
sdo, surgem fatos relevantes. Um
deles: o sensacionalismo pode ren-
der pontos no Ibope, mas acaba
afastando quem a TV mais precisa
— 0 anunciante. Nenhum anuncian-
te quer vincular seu produto ou sua
Imagem a um programa ou a uma
emissora marcada pelo chamado
mundo-cdo. E nenhuma emissora
de TV gostaria de anunciar o seu
suicidio, embora possa até fazer
1550 com a vida das pessoas.
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5 Separatismo

Foi com satisfacio
que hi as intervengoes
anti-separatistas dos
publicitarios nordesti-
nos na dltima edicdo
de IMPRENSA. Se
bem que para eles é
facil meter o pau. Sou
gaticho, radialista, pu-
blicitario e desempregado radicado em Sao
Paulo e nio aceito a proposta ignorante do
sr. Irton que de Marx ndo tem nada. Na
munha terra dir-se-1a que € falta de tunda na
infancia. Verdade que o Sul vem sendo
sistematicamente espoliado pelo governo
federal (e outros estados também), mas le-
vantar idéias estapafirdias que ndo apontam
solugdes € eclipsar o verdadeiro rumo da
luta: desbancar a politica pirata do Planalto
e seus bucaneiros. Contudo senti falta de ver
impressas intervencgoes dos publicitdrios
gauchos, que certamente tém muito a dizer
sobre 0 assunto,

Nilo Cruz
Sao Paulo - SP

Wiadir Dupont

Perdoe este pobre mortal, certamente
portador de QI de samambaia de plastico,
que desconhece a forma de falar do Brasil,
ndo tdo “ruidosa e comica”, como registrou o
sr. Wladir Dupont, na se¢@io Olho Critico, de
IMPRENSA n° 69. Referia-se o Sr. Dupont &
*... ndicula chiadeira das repérteres cariocas
do programa (Fantistico), Gléria Maria a
frente...” O que tem o mencionado contra o
sotaque carioca’? Acaso ele préprio ndo
verbaliza com o sotaque de onde nasceu e
cresceu? Tenaele, porexemplo, o sotaque de
um anjo ou com a musicalidade de um
violoncelo solando a sonata D’ Arpegione?
Jornalista ndo tem sotaque ou regionalismos
tipicos da expressdo verbal?

Benedito Milioni
Vargem Grande Paulista - SP

Ruy Castro

Ruy, seu texto em IMPRENSA ¢ uma
obra-prima: disse tudo o que tinha de dizer,
inclusive todas as maldades, sem perder a
elegiincia e o estilo. Foi um privilégio ter
tido vocé como redator da pega sobre os
nossos 25 anos.

Roberto Duallibi
Sao Paulo — SP

Nitroglicerina Pura |
Fiquei perplexo com a reportagem “Ni-
troglicerina Pura” de autoriade Luis Fernando
Colombini. A perplexidade é com a empéfia
do cara quando diz num pardgrafo que “...
antes dele (documentdrio sobre a Globo)

nunca ninguém, inglés, brasileiro, francés ou
australiano havia feito uma copilacio de fa-
tos e imagens tdo completa e ferina a respeito
daGlobo™. Que santa ignorincia! Estou envi-
ando a capa do “apio do Povo — o I° Livro-
Reportagem Devassa Bastidores da Rede
Globo™ e xerox da capa de Veja, “TV Globo:
a Hollywood Brasileira™. Num pais de mer-
da como o Brasil que ja ndo tem meméria,
ndo podemos ser nés os jornalistas os refor-
gadores desta desastrosa tendéncia. Peco
uma retificagdo como jornalista e como as-
sinante de IMPRENSA.
Hamilton Almeida Filho
Sdo Paulo — SP

Nitroglicerina Pura Il

Quero parabenizar IMPRENSA e Luis
Fernando Colombini pela brilhante reporta-
gem sobre o documentério inglés, Brazil -
Beyond Citizen Kane. Porque os meios de
comunicagao nao se manifestaram a respei-
to, ndo deram a atengdo que deveriam. E a
poderosa Rede Globo continua a atingir
quase toda a populagido com sua programa-
¢ao alienante e superficial. A maioria do seu
piblico desconhece a verdadeira hist6ria
desta emissora.

Marcelo Laranjo
Sdo Paulo - SP

Nitroglicerina Pura Il

Na tentativa de mostrar de que forma a
Rede Globo influi na vida dos brasileiros, o
autor da reportagem sobre o video “Além do
Cidaddo Kane” ndo foi feliz. A falta de
criatividade do rapaz vai acabar no Guiness.
Imagine que o maior defeito que apontou foi
dizer que o video denigre a imagem do
Brasil no exterior. Convenhamos, que falta
de originalidade! Em 1968, quando Dom
Hélder Cdmara disse em Paris que havia
tortura e ehminagio de adversérios do regi-
me de 64, os generais — e a prépria organi-
zagio Globo — repetiram isso intimeras
vezes. Bola preta!

José Evaldo Costa
Recife — PE

Nitroglicerina Pura IV

Fiquei muito satisfeito em poder ler
uma matéria como Nitroglicerina Pura.
IMPRENSA marcou mais um gol em favor
da cidadania em um pais pobre também de
informagio. Apesar de ndo esquecer de elo-
giar o documentério, o sr. Luis Fernando
fez questdo de deixar bem claro certos pon-
los criticos, como o atual quadro de miséria
informativa e o monopélio Global da infor-
magao a que estamos submetidos no Brasil,
tema este que € elemento central e, sem
duvida alguma, a tdnica do documentério.

Perci Coelho de Souza
Brasilia - DF

Elogios

Cumprimentos 8 IMPRENSA pelas ex-
celentes entrevistas com Fernando Barbosa
Lima e Domingo Alzugaray. Nos, jornalis-
tas, devemos nos orgulhar de ter essas
sumidades como colegas de profissdo. Quei-
ra Deus que suas idéias sejam levadas em
frente pelos seus colaboradores e por outros
colegas profissionais que também procu-
ram enxergar além das estrelas. Nao tenho
diavidas de que a Impressa brasileira ja estd

com um pé no Primeiro Mundo.
Alexandre Acosta
Bento Gongalves - RS

Agradecimentos

Lendo o Suplemento Especial sobre o
aniversdrio da DPZ, na IMPRENSA n° 69,
tomamos conhecimento que o Museu de
Arte Moderna de New York tem adquirido
originais de antincios publicitdrios para o
seu acervo. Foi com grande satisfagido que
notamos que, além do Instituto Geraldo
Alonso, cujo objetivo € o de preservar a
memoria da propaganda brasileira, as ativi-
dades de preservagio, tratamento técnico e
difusdo de anincios vém sendo uma preocu-
pagdo também de outras agéncias e que
anuncios publicitdrios tém sido adquiridos
pelo MOMA com o objetivo de, através
deles, apresentar a arte em nossa época.

Sandra Salgado
Sao Paulo - SP

Percival de Souza

Na IMPRENSA de fevereiro, lendo a
apreciadissima se¢do Chumbo Grosso,
tropegel com uma palavra totalmente des-
conhecida, gerada pelo ventre da imagina-
¢do do talentoso Percival de Souza, sobre o
sugestivo titulo “Proveitoso troca-troca”,
quando afirma que “a TV parece a velha
zanfona". Procurei minuciosamente no Au-
rélio e ndo encontrei palavra iniciada por Z
seguido do F. Gostaria de saber se Percival
estaria propondo o troca-troca do nome do
instrumento sanfona, por zanfona, ou esta-
ria ironizando mesmo a TV por repetir
insistetemente a mesma nota ré? Consulto
também o homem bom de lingua, no melhor
dos sentidos, Josué Machado, para saber se
lambe a cria de Percival ou admite que nio
¢ lambivel? Antes de ver o cisco no olho da
telinha, bem que poderia tirar a trave que
ofusca os seus (ou do revisor?).

Edi Prado
Macapd - AP
As cartas para a redagio devemn ser enviadas para

Revista IMPRENSA — Rua Livremro Saraiva, 137 - Pacaem-
bu = CEP 012374020 3P, Por questies de

espago, as cartas poderdo ser resumidas pela redag i

530 Paulo -
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Parabdlica

or quase um século, telecomu-
nicagdes e telefone foram con-
ceitos praticamente sindbnimos.
Nesse contexto, a questdo da
infraestrutura de telecomunica-
¢Oes era algo de interesse restrito as compa-
nhias telefénicas, em geral monopolistas e
protegidas dos governos nacionais. Hoje,
gracas aos avangos tecnolégicos, o conceito
de telecomunicagdes nio se limita ao trans-
porte de sons, mas também de dados e de
video. Nesse novo cendrio, a infra-estrutura
de telecomunicag¢des diz respeito ndo ape-
nas as telefonicas, mas a uma constelagéo
muito maior de setores ptiblicos e privados.
Recursos como os satélites, as comunica-
¢Oes celulares e a fabulosa fibra 6tica, bem
como a convergéncia entre a informatica e
as telecomunicagdes, criam uma variedade
de novos meios e misturam num mesmo
saco de gatos os interesses de telefonicas,
empresas de hardware e software, TVs a
cabo, jornais, escolas, grandes corporagdes,
bancos e bolsas de valores, entre outros.
Nos Estados Unidos, reconhecendo a
relagdo direta entre as telecomunicagdes e
a competitividade do pafs, a administragdo
Clinton langou a 1déia da implantagdo de
uma data superhighway e deu inicio a uma
grande polémica. Discute-se cada vez mais
questdes como atitularidade dessa highway,
sua gestdo, formas de acesso e a liberdade
de circula¢fio das mensagens informativas
nos préximos anos, além da propria arqui-
tetura do empreendimento: deve ser uma
rede Ginica ou a jungdo de varias networks?
O assunto pode parecer ainda muito distan-
te de paises como o Brasil, mas aimpressio
¢é errbnea. Em especial para nés que atua-
mos nas dreas da informagdo e entreteni-
mento, que aqui ou em qualquer lugar so-
frem impacto direto das evolugdes

tecnolégicas.

Conexilo de sistemas — Em sua edigdo
mais recente, a publicagdo Innovacidn
Periodistica, editada pela Faculdade de
Ciéncias da Informagdo da Universidade
de Navarra (Espanha) toma posig¢do sobre
quem deve investir nesse novo sistema
nervoso de todos os negécios do futuro: o
Estado. Do contrério, argumenta, “seria o
mesmo se o0 governo houvesse dito as
empresas automobilisticas, nos anos 20,
que a elas caberia construir as estradas
para os compradores de seus carros”. Ain-
da segundo a publicagdo espanhola, na
Franca e no Japio jé foi tomada a decisdo
de construir esses “informadutos™ como
servigos de interesse piblico, com um
estatuto similar as tradicionais rodovias.
As novas highways serdo de titularidade

Teremos nossa

highway
da informacao?

A pista estd livre
para a aplicag¢do
de novas tecnologias

FRANCISCO ESTRELA

Jalio Moreno

publica, mas abertas a livre circulagao de
qualquer cidadio privado. O que o direito
anglo-saxdo conhece como commom
carriers. O governo se encarregara, tam-
bém, da fixagdo de um “cédigo de circula-
¢do digital” e da penalizagdo aos “condu-
tores digitais” que obstruam o trifego ou
cometam qualquer excesso que atrapalhe
os demais.

Nos Estados Unidos, durante longo pe-
riodo os jornais brigaram contra as compa-
nhias telefOnicas para impedir que essas
entrassem no mercado de informagoes. A
Justiga, hd dois anos, deu ganho de causa as
telefonicas. Algumas, como a Pacific Bell,
Ja iniciaram a venda de servigos informati-
vos por telefone, comprando informagdes

de diferentes fontes jornalisticas. Outras,
como a BellSouth, estdo preferindo se as-
sociar a companhias jornalisticas, para
juntas potencializarem seus negd6cios, cada
vez mais interdependentes. Ela firmou
joint ventures com a Dow Jones, grupo
liderado pelo The Wall Street Journal e
com a Cox Enterprises, do The Atlanta
Journal and Constitution.

Ocorre que, enquanto telefonicas e jor-
nais discutiam, as companhias de TV acabo
foram expandindo suas redes e hoje servem
a mais de 57 milhdes de assinantes, o que
significa 62% das pessoas que possuem
aparelhos de TV nos Estados Unidos.

Suas redes podem, de fato, atender mais
que 95% das residéncias norte-americanas.
Isso foi resultado de um investimento total
de uns 20 bilhdes de délares, nos dltimos 10
anos, em 11 mil sistemas autdnomos de
cabo que, além da TV, prestam também
servigos como “educagdo adistincia’, home
banking e outros,

©

Parceiros potenciais = No Brasil o
tema também deverd comegar a ganhar
destaque em breve, com o retorno a dis-
cussdo ptiblicadaregulamentagdo das cha-
madas TVs a cabo. O assunto engatinha
no Congresso desde a agonia do governo
Collor e dificilmente serd decidido antes
da revisdo constitucional, onde algo mais
amplo estard em discussdo: a privatizagdo
ou ndo de nossas empresas de telecomuni-
cagdes. E nesse debate que, de fato, deci-
diremos o futuro de nossa highway da
informacdo. E algumas posi¢des ja come-
¢am a se esbogar. Uma delas surge dentro
da influente Universidade Nacional de
Brasilia, defendendo a tese de que essa
moderna rodovia digital deva ser “publi-
ca”, entendendo-se por essa expressio
ndo a coisa estatal - como confusamente
se misturou no Brasil, desde Getiilio —,
mas algo de interesse comum do governo
e dos cidadaos.

A empresa informativa que ficar de
fora desse debate estard assumindo prévia
e perigosamente a decisdo de, no futuro,
adotar o papel secunddrio de “atacadista”
de informacdo, perdendo contato direto
com o seu piiblico atual na medida em que
serdo os donos das futuras highway quem
terdo relagdo mais proxima com os usudri-
os finais. Por outro lado, a empresa infor-
mativa que se engajar na discussio sé con-
seguird ser entendida se abrir mao de posi-
¢oes defensivas e perceber que eventuais
concorrentes podem ser, de fato, potenci-
ais parceiros. Enfim, mudar seus racioci-
nios da mesma forma que o mundo mudou
seus paradigmas.

X
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0 BANCO DA VIDA DA GENTE

Gente tem que sonhar, tem gue ter um trabalho, ter amigos de verdade, ter alegria, gente tem que dormir bem, xingar
e brigar, ficar de papo pro ar, gente tem que viver e lutar muito pra ser feliz. E é nessa vontade de viver melhor que existe
o apoio de um banco: Caixa Econdmica Federal. A Caixa esta no tijolo da casa prépria, no comego de um grande ou pequeno
negdcio, na dgua que chega as torneiras, nos sistemas e redes da infra-estrutura urbana, nas idéias que precisam
de crédito, nos sonhos depositados na poupanca. A Caixa esta do seu lado, bem a sua frente, e por tras dos momentos

em gue a vida quer se fazer mais digna. Por isso, lembre-se de que vocé tem Caixa pra viver melhor. Sempre.

"N

CAIXA ECONOMICA FEDERAL

D banco da vida da genie,



Chumbo Grosso

0 outro lado dos
cadernos de turismo

Nio hid nadamais
irritante para um jor-
nalista do caderno de
turismo do que fra-
ses dotipo “Sabe que
estou de férias només
que vem?”, “Me ar-
ruma uma passagem
pra Paris?” ou “Vocé
ndo faz nada, s6 vive POF Mario Viana
viajando”. Firme e forte, persiste a nogdo
de que jornalista de turismo nfo trabalha,

nio escreve, ndo faz entrevista — s6 sai do
hotel, luxuoso, para ir ao aeroporto. E o
vagabundo da redacio.

Seria hipdcrita negar que o nosso € um
trabalho muito mais agradidvel do que cobrir
massacre de menores no Rio ou reunido do
Ministério da Economia. Mas, para nés,
viajar nido € uma inesgotivel fonte de praze-
res. E por razdes claras. Ndo € uma viagem
de férias. Ndo temos o tempo & nossa dispo-
sicdo. Ndo viajJamos nunca com a pessoa
com que gostariamos. Estamos ali a traba-
lho - e trabalho duro.

E claro que sempre vio dizer: “Como
convidado, vocé ¢ obrigado a falar bem do
lugar”. Trata-se de outra distor¢@o. Primei-
ro, porque me recuso radicalmente a ser
tachado de vendido ou corrompido. Segun-
do, porque o crescente profissionalismo do
mercado turistico mundial s6 deixa espago
para que os superempreendimentos convi-
dem os jornalistas. Hotéis de quarta catego-
ria nem se interessam em aparecer nos jor-
nais. Se o servigo de um hotel da Rede
Westin, por exemplo, € impecavel, eu deve-
ria falar mal s6 para provar independéncia?
Se o servigo for ruim, fala-se claramente ou
se ignora — supremo castigo para quem
sonha em ocupar as pédginas do caderno.

Temos a mesma independéncia de um cri-
tico de teatro ou misica, que recebe discos
e ingressos de espetdculos sem que se
suspeite de sua honestidade.

Hé uma receita que ajudaria a erradicar
as dividas sobre nossa integridade profis-
sional. Bastaria que as empresas de comu-
nicagiio investissem em seus rentiveis ca-
dernos de turismo, pagando viagens, cri-
ando infra-estrutura para inlimeras pautas
independentes. Aceitam-se convites por
uma razio 6bvia: € preciso reportagens, e
ndo press-releases, ocupando as paginas.
Sejamos realistas: estamos num pais de
Terceiro Mundo, em plena crise econdmi-
ca. As empresas buscam economizar o
méximo — e os cortes atingem em cheio os
suplementos, que normalmente jd traba-

O turismo € um dos poucos espagos
que permitem ao leitor e da chama-
da dura realidade. E ele gosta e precisa
disso, tanto quanto precisa saber dos indi-
ces de inflag@o ou das falcatruas politicas.
Os cadernos de turismo dos principais jor-
nais brasileiros, além de atrair grande nu-
mero de anunciantes, trazem reportagens
feitas com o mesmo profissionalismo de
qualquer outra drea que seja levada a sério.

Prisao especial:
eu tambem queeeero!

Doutora Denise
prendeu os bicheiros.
A midia retumbou em
aplausos, eia, sus, jus-
tica foi feita. E os bi-
cheiros foram para a
cadeia. Ou melhor,
para as cadeias. Por-

ue uns foram enca-
?ninhadns para a car- por Enio Mainardi
ceragem comum. Os outros foram aparta-
dos desse gado e levados para a regalia da
prisao especial.

Ja aconteceu de vocé estar num lugar
barulhento e alguém desligar o som? Af
vocé, em alivio, descobre quanto estava te

FRANCISCO ESTRELA

enchendo a barulheira. E igual nesse caso de
prisdo especial. Ela estd ali, com seu tapete
vermelho reservado para os pulhas com
diploma universitdrio, isso € um ruido, um
desconforto para quem acredita que todos
deveriam ser iguais perante a lei. Algum
dia, alguém vai desligar esta besteirae todos
vamos descobrir que deviamos estar loucos
por admitir isso por tanto tempo. Por quanto
tempo? Essa Lei € de 3 de outubro de 1941
e estd no Cédigo do Processo Penal capitu-
ladanoartigon®295. Deve ser, portanto, dos
tempos da ditadura Vargas. No seu caixdo ja
desmanchado, Vargas ainda continua man-
dando no Brasil. E as “classes dominantes™
foram deixando essa leizinha correr camu-
flada. Ndo vou ficar aqui verberando a 6bvia
e ostensiva injustica dessa 295. Prefiro con-
tar para voceés, quase no literal, as particula-
ridades dessa flor do Estado Novo.

Olha o que diz o Cédigo do Processo
Penal: Serdo recolhidos a quartéis ou a
prisdo especial... antes da condenagdo defi-
nitiva: I - Os Ministros de Estado. Ahhh,
entdo ta bdo. Il - Os Governadores ou
Interventores, o Prefeito do Distrito Fede-
ral, seus respectivos Secretdrios, os Prefei-
tos Municipais, os Vereadores, os Chefes de
Policia. Chega ou quer mais? /I - Os mem-
bros do Parlamento, o Conselho de Econo-
mia e das Assembléias Legislativas do Esta-
do. IV - Os cidaddos inscritos no Livro do
Mérito. Li-vro do Mé-n-to? V - Os Oficiais
das Forgas Armadas e do Corpo de Bombei-
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ros. VI- Os Magistrados. VII - Os diplomados
por qualquer das Faculdades Superiores da
Repiiblica. E aqui chegamos aos Bicheiros
Diplomados. Que marcham em passo sin-
cronizado com os figurdes da repiblica,
caixa baixa.

Nessa altura deve ter havido uma
chiadeira, todos queriam uma vaga nessa
boca de prisdo especial. E entdo o Codigo se
acumulou de mais algarismos romanos e de
categorias sociais acima de qualquer suspei-
ta: os padres, os ministros do Tribunal de
Contas, os jurados —e, €16gico - os Delega-
dos de Policia e os guardas civis ativos e
inativos.

Mesmo assim, o tridngulo superior de
nossa pirdmide social ndo estava devida-
mente acomodado, a fila se desorganizou e
bandalhou, com os inevitaveis “deixa dis-
s0".
E novas Leis complementares foram
crescendo esse monumento juridico.

Em 1948 entraram os oficiais da Mari-
nha Mercante.

Em 56, os Dirigentes e Administradores
Sindicais.

Em 57, os servidores publicos. Em 61,
os pilotos de aeronaves mercantes nacio-
nais. Em 67, finalmente os funciondrios da
Policia Civil.

Entdo, agora, fago questdo e vou fazer
campanha. Quero uma nova Lei que especi-
fique...e 0 Enio Mainardi, que ndo sou bobo
nem nada.
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Castelo Branco
ataca novamente

A liberdade de
Imprensa ndo foi ima-
ginada para defender
o direito do jornalista
escrever 0 que quiser.
Defendé-la significa
garantir o direitoque a
opinido publicatemde

saber 0 que se passa.
Por exemplo: se um
porta-voz do presidente da Republica acha
que um ex-presidente da Ordem dos Advo-
gados ¢ um idiota e que ndo passa de um
analfabeto juridico, parece evidente que tais
opinides, por mais estranhas que sejam,
devam ser levadas ao conhecimento geral.
Foi o que fez o jornalista Lwz Cldudio
Cunha ao entrevistar Cldudio Humberto,
entdo porta-voz do Governo Federal, para a
revista Playbov em junho de 1991.

Compreensivelmente ofendido, o alvo
dos adjetivos, advogado Thales Castelo
Branco, processou o entrevistado e, para
surpresa geral, o entrevistador, por meio da
Lei de Imprensa que a ditadura legou ao
pais. Diante de nossa perplexidade, argu-
mentou que tdo logo o entrevistado confir-
masse as declaragdes publicadas trataria de
excluir o entrevistador da agdo. E textual a
petigiio inicial do nobre advogado: “*Cldudio
Humberto estd desafiado a assumir a autoria
das declaragGes. Ai sim, o entrevistador
estaria definitivamente excluido...”

Pois Cliudio Humberto assumiu e o
advogado ndo excluiu, ao contrério. Em sua
dltima investida, ele pede a condenaciio de
Luiz Cldudio Cunha. E ndo se limita a isso.
Abusando da adjetivagdio de modo a dar
inveja ao ex-porta-voz, trata Cunha, um
jornalista de resto tdo respeitado pelo pais
afora que ndo carece ser apresentado, como
alguém “sem qualquer pudor profissional”,
além de covarde. Justamente o repdrter que,
de uma vez s0, enfrentou a repressio politi-
ca brasileira e uruguaia ao denunciar o se-
quiestro de Lilian Celiberti no caso que ficou
conhecido como “Didi Pedalada”, apelido
do policial brasileiro que fez o servigo sujo

por Juca Kfouri
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aos hermanos do cone sul.

Se Luiz Cldudio Cunha recebe seme-
lhante tratamento do advogado que neste
momento defende a ex-ministra Zélia Car-
doso de Mello, imagine 0 que sobrou para a
revista Plavboy. “Revista que se notabilizou
pela cxplnrm;ﬁn do escéindalo”, alusdo tal-
vez inconsciente ao recente perfil que
Plavboy publicoudo delegado Paulo Lacerda
¢ que tanta dor de cabega vem dando ao
distinto jurista.

O corporativismo também ndo podia
faltar. Tomando a parte pelo todo, ao pedir
a condenagdo de Cunha, Castelo Branco
alega que ele praticou um mal contra a honra
dos “Advogados brasileiros”, assim mes-
mo, com A maidsculo. E pede JUSTICA!,
com exclamagdo e tudo o mais. Curioso que
entre tantos advogados que sdo assinantes
da revista nenhum tenha protestado por se
sentir ofendido.

Desnecessdrio serd dizer que, diferente-
mente do ex-porta-voz, ndo consideramos
que Castelo Branco seja um idiota. E se
considerdssemos nio o dirifamos assim, tio
friamente. Embora, as vezes, chamemos de
idiota até aquele atacante que perdeu um gol
feito, ou o técnico da selegdo, levados pela

emoc¢do do momento. Analfabeto juridico,
entdo, € que ndo hd de ser um ex-presidente
da OAB, por mais que recentemente tenha-
mos vivido a experiéncia Bernardo Cabral
no ministério da Justica. Mas que segura-
mente, data venia, o causidico ndo sabe
nada de liberdade de imprensa parece claro.
Querer que o reporter ndo transcrevesse
opinides tdo definitivas de alguém que ocu-
pava o posto de porta-voz do governo soa
ingénuo. Pior que isso, s6 mesmo o fato de
ndo citar, em nenhum momento, que o pri-
meiro a estranhar as declaragdes de Cldudio
Humberto foi o préprio Luiz Claudio, como -
estd estampado notextodaentrevista. “Anal-
fabeto um presidente da OAB?", € a pergun-
ta feita apés a declaragdo, E, diga-se de
passagem, na edigdo da entrevista em ne-
nhum momento Playboy destaca os termos
que ofenderam Castelo Branco.

Enfim, resta dizer o seguinte: que o
advogado ndo se perca pelo nome e tenha
em mente como as boas intengdes de um
homoénimo dele se transformaram em um
periodo de trevas para o Brasil. E resta
lamentar que nio se fazem mesmo mais
OABs como antigamente, quando tratava de
soltar e ndo de prender jornalistas. X

bir ao imediatismoda
Imprensa escrita,
NOSSOS jornais e re-
vistas fizeram uma
opc¢do preferencial
pelaprﬁtaqindem-
Vigos. atimo, “'super-

vélido anivel de pro-
posta”, Mase as boas P2r Sé1glo Dévila
histérias? Boas historias que siio a base de
qualquer jornalismo bem-sucedido desde
a Gazera Renana? Abra um jornal ou re-
vista brasileiros hoje e conte. Nos dedos de
uma mio ndo cabem as boas historias. O
resto fica tomado pelo press-release
oficialesco de Brasilia e pelos enderegos,
telefones, hordrios de funcionamento etc.
do servico. Nada contra. Acho que se esta
ultima visdo de pauta nao tivesse entrado

em jogo, j4 teriamos sucumbido todos a

televisdo. J4 pensou ser informado s6 pelo
Cid Moreira e seu colega Chapelin? Nio
vamos exagerar. Um pouco de Gay Talese
e Truman Carote ndo fariam mal a nin-

Ora, direis, hd boas histérias, e eu vos
direi no entanto que af entra a outra faceta
de um tipo de jornalismo que se pode
chamar de bunda-mole: asreponamm:.
datorias. Parece jd estar acordado entre as.
partes: vocé s6 fala bem de mim e eu o
recebo como um filho em minha casa. As
personalidades j4 tém certo em suas cabe-
¢as que, quando algum jornalista as procu-
ra, serd um perfil laudatério, Deus no céu
e as figurinhas na Terra. Nio € culpa de
nenhuma das partes. N6s os mtumm
a isso.

Cito o exemplo do perfil de Fl.'mk
Sinatra feito por Gay Talese nos anos 60 -
Frank Sinatra estd resfriado. O cantor, na
época, era unanimidade nacional (Mﬁ_
para muita gente), mas o repérier ndo po-
deria deixar de levar em conta suas liga-
¢Oes com a Méfia. Vocé imagina este perfil
sendo feito por qualquer destes jornalis-
tinhas de vitrine - 0s de minha
pelo menos (tenho 27 anos)- hoje em ia?
Sinatra viraria um santo incontestado.
Resumindo a lenga-lenga: um mix de
hard news, prestagdo de servigos € boas
histérias so iria fazer bem ao nl:lﬂﬂ]ﬂl‘ﬂﬂ
lismo impresso. Os leitores ficanam mais
felizes e mais exemplares seriam vendi-
dos. E os jornalistas bundas-moles seri-
am banidos da redagdio pelo proprio mer-
cado.
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O locutor Sylvio Luiz abre o verbo. E doa a quem doer

le se chama Sylvio Luiz Perez
Machado de Sousa e faz questdo
que se escreva exatamente as
sim, com todos 0s “esses” e “zés".
Durante 12 anos tentou acertar
seus passos como darbitro de futebol, mas
foi na televisdo que encontrou seu cami-
nho. Trabalhou na antiga TV Paulista (hoje
Globo), na falida TV Excélsior e na velha
TV Record. E fez praticamente de tudo: foi
reporter, locutor, cameraman, diretor de
TV, diretor de Estiadio, produtor,assistente
e diretor de produgio, chefe da equipe de
esportes, com passagens pelo departamen-
to de jornalismo e tempo ainda para algu-
mas incursoes na drea da radionovela. Hoje
divide com Luciano do Valle, seu chefe na
TV Bandeirantes, a narragao dos principais
eventos esportivos cobertos pela emissora,
o canal mais esportivo do pais. Dono de um
estilo alegre e irreverente, algumas vezes
mordaz, outras agressivo, Sylvio Luiz po-
pularizou algumas expressdes — como “pe-
las barbas do profeta”, ou “pelo amor dos
meus filhinhos™ — que hoje o pais inteiro
conhece. Com sua voz baritonada, ele cos-
tuma abrir suas transmissdes com um “sal-
ve, salve minha gente” — outra de suas
marcas —, sem antes deixar de pedir que
alguém da sua familia acenda uma vela

QUEM SoU

" . |Nome completo:
Svivio Luiz PerezMa-
chado de Sousa Ilda-
de: 59 anos Onde
nasceu: Sdao Paulo
(§P) Estado civil:

i

de 1934) Onde mora: Alto de Pinheiros
(SP)Profissao: jornalista Carro: Monza
89 (“pago”) O que vé na TV: filmes,
programas esportivos Time do cora-
¢do: Sdo Paulo (“s6 quando era crian-
¢a" ) Umjogo inesquecivel: Corinthians
1, Ponte Preta 0 (decisao do Campeona-
to Paulista de 77) Miisica: MPB ("de
preferéncia cantada pela mi-
nha mulher”) Jornais: Estado, Folha,
Jomal do Brasil, O Globo, A Gazeta Espor-
tiva Revistas: Veja, IstoE, Manchete

num canto da casa. Estudou até o 3°ano de
Direito, estd aposentado como jornalista
(*0 Antonio Britto me paga 10.52 saldrios
minimos por més”) e dentro de dois anos se

aposenta também como funciondrio pibli-
co municipal. Nomeado em 1960 para o
cargo de oficial administrativo, ele hoje
responde pela assessoria de Imprensa da
Administracio Regional de Pinheiros, em
Sdo Paulo. Onde - faz questio de ressaltar
— dd expediente todas as tardes (desde que
ndo esteja viajando a servigo da TV Ban-
deirantes), e até exibe o crachd. Quando
solteiro, dizem, namorou todas as mulhe-
res que pode. Hoje, casado, com trés filhos
(dois rapazes e uma menina), vive uma
rotina voltada para a familia, que inclm
levar e buscar os filhos na escola, além de
fazer as compras de supermercado. Meti-
culoso no seu trabalho, ele grava em casa
todas as transmissoes que faz (tem até uma
ilha completa de edig@o), para analisar nos
momentos de folga. Sua mulher, a cantora
Mircia, com quem estd casado hé 24 anos,
desencantada com o meio artistico, resol-
veu abrir uma escola de astrologia € ga-
nhou no marido um eficiente auxiliar: € ele
quem cuida da parte administrativa da es-
cola. “De astrologia mesmo, ndo eatendo
nada”. ele confessa. Visto com reservas, ou
mesmo criticado, por alguns colegas de
classe, Sylvio Luiz entra na linha de fogo e
oferece o seu retrato na entrevista que se

segue.
£ —
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“Nao quero parecer brincalhao. Eu sou assim mesmo”

Sérgio Groisman, apresentador do
SBT: No sentido de auto-critica, vocé se
considera: a) genial; b) bom; ¢) mediano; d)
mediocre. Qual foi a frase mais genial e a
mais estipida que vocé falou no ar?

Sylvio Luiz - Eu me considero um locu-
tor bom. Eu ndo falei uma frase estiipida. Eu
devo ter dito muitas frases estipidas. Supo-
nho terem sido tantas que nio d4 para

o Brasil saiu de um torneio nos EUA, che-
gou a Cuenca, no Equador, sem nenhum
treino, fez trés jogos a mais de 2.500 metros
de altitude, 10 graus de temperatura, passou
para Guaiaquil, ao nivel do mar, 30 graus, e
foi desclassificado pela Argentina. nos
pénaltis. O que vocé viu? Toda a Imprensa
meteu o pau no Brasil. Vocé ndo viu um
inico Orglo de Imprensa que analisasse

que vocé pega tanto no meu pe?

Sylvio Luiz - Niosoueu. é aimagemda
televisdo que pega no seu pé. Cada um deve
saber suas limitagoes. Tonhido, vocé deve
saber que nunca poderia passar na porta da
casa de um Domingos da Gua ou de um
Mauro Ramos de Oliveira. Que culpa eu
tenho se as vezes voce quer dar de tnivela e
nao acerta na bola?

lembrar. Mas isso € normal para quem
trabalha sem script. Suponho que o
proprio Serginho Groisman, que tam-
bém trabalha sem script, jd deva ter
dito muita coisa estipida. Como nés
ndo dispomos, como a Folha, de um
cantinho para o nosso Erramos, quan-
do a gente percebe que falou besteira,

a solugdo € dizer: “Desculpe a nossa
falha™,

Matinas Suzuki Jr., editor execu-
tivo da Folha de S.Paulo: Por que o
narrador da TV brasileira precisa tor-
cer tanto nas transmissoes de jogos da
Selecdo? As transmissdes nido deveri-
am investir mais na informacdo?

Sylvio Luiz - Toda vez que vou
fazer uma transmissio, eu procuro me
municiar do maior nimero possivel de
informagdes, principalmente quando
se trata de uma transmissio internaci-
onal. Eu procuro passar informacdes
sobre o pafs, sobre 0 povo, sua historia,
etc. Quanto ao fato da gente torcer, ndo
vejo problema, é uma coisa natural. Ou
0 Matinas Suzuki ndo torce para a
Sele¢dio Brasileira quando ela estd em
campo.

Sylvio Luiz ja fez quase de tudo na televisao

Carlos Alberto Parreira, técnico
da Selegao Brasileira: De gue fonte
vocé tira inspiragdo para falar tanta
“abobrinha” durante as transmissoes?

Sylvio Luiz - Quando saio para
fazer uma transmissdo eu procuro sem-
pre ir de astral alto. Fora as minhas
anotacgoes. ndo levo nada preparado.
Tudo acontece naturalmente. Muitas
brincadeiras surgem de uma observa-
¢ao feita pelo reporter ou de uma frase
do comentarista, de uma imagem gue
foi captada no meio da torcida. Nada é
armado. tudo depende da inspiragidodo
momento.

Denis Menezes, reporter da Radio
Globo-R]J: Vocé procura ser engraga-
do porgue esse € o caminho das trans-
missOes esportivas. Ou apenas para ser
diferente?

Sylvio Luiz - Olha, transmissdo
esportiva pela TV nio deixa de ser um
show. E o som é indispensavel. Verum
jogo pela TV, s6 com a imagem., é o
mesmao gue tirar 0 som de um filme de
faroeste. E o narrador faz parte desse
show. Quando o jogo estda uma merda,
voce tem a obrigagido de manter o inte-

T'elé Santana, técnico do Sdo Pau-
lo F.C.: Que proveito vocé acha possivel
tirar dessas criticas que vocé costuma fazer,
em tom de menosprezo, aos profissionais
que lidam com o futebol?

Sylvio Luiz - O mesmo proveito que se
pode tirar das criticas que o senhor Telé
Santana costuma fazer, quando invade a
seara jornalistica, metendo-se a comentar
futebol. O que inclusive configura um caso
de faltade ética. Se ele pelo menos estivesse
desempregado eu ainda poderia aceitar que
se metesse a comentar futebol na TV. Quan-
do fago criticas eu estou apenas exercendo
a minha func¢do de critico. O senhor Telé
Santana, além de ndo ser jornalista, ndo estd
sendo ético com seus préprios colegas de
profissio.

José Eduardo Carvalho, editor de es-
portes do Jornal da Tarde: O que vocé acha
da Imprensa esportiva no Brasil?

Sylvio Luiz — Vou dar um exemplo que
serve para mostrar o perfil dos nossos jorna-
listas esportivos. Durante a Copa América,

seriamente as condigdes em que o Brasil foi
eliminado. Entre os jornalistas mais antigos,
mais experientes, ainda é possivel encontrar
uma certa preocupagio com a informagdio
correta. Ja os jornalistas mais jovens pare-
cem preocupados apenas em oferecer uma
manchete para o seu jornal.

Alberto Helena Jr., colunista da Folha
de S.Paulo: Vocé, que foi o primeiro repor-
ter de campo da TV, que avaliagdo faz hoje
das transmissdes de jogos pela televisio?

Sylvio Luiz - A tecnologia disponivel
hoje para uma transmissao esportivaé muito
avancada. Vocé tem mil recursos. Mas veja:
com todo 0 avango tecnologico nossos re-
porteres continuam usando fio para fazer as
entrevistas. Nossas emissoras de TV, e a
critica € vilida também para a Bandeirantes,
Ja tinham a obrigagdo de estar trabalhando
com microfones sem fio. O fio é uma limi-
tagdo inaceitavel para os dias de hoje.

Tonhdo, zagueiro do Palmeiras: Por

resse do telespectador. Por pior que
esteja o jogo. € minha obrigagio fazer
com que o telespectador ndo deshigue o
aparelho, nem mude para outro canal. E af
que a gente apela para as brincadeiras. Qual-
quer um pode notar que, quando 0 jogo estd
interessante, as brincadeiras ocorrem em
menor numero. Independente disso, eu sou
brincalhdo mesmo, esse € o meu estilo.

Jodo Mdximo, reporter da Folha de
S.Paulo: Como arbitro vocé era um bom
locutor. ou como locutor vocé ¢ um bom
arbitro”

Sylvio Luiz - Eu ndo fui nenhuma
sumidade como arbitro, mas também nio
era 1gual a esse monte de merda que tem por
al. No tutebol tem a tamosa regra |8, que
todo drbitro so aprende a usar conforme vai
ganhando expeneéncia. Uma vez, em Bauru,
por exemplo. eu tive uma atuagao normal,
embaora os torcedores da cidade, como sem-
pre, tivessem reclamado da ndo marcagio
de uns 30 pénaltis. Quando apitei o fim do
jogo. tive que sair correndo, tropecei no
ulumo degrau da escada do vestidnio e vi
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A comunicacao faz o futuro hoje.

Pode ser uma entrevista com o0
ultimo Nobel de literatura, um importante
avanco na area da saude, um novo uso

para produtos recicldveis em veiculos.

Nao importa o qué, quem, quando,
como, onde e por qué. Com um simples
gesto, vocé tem toda a informacao do
mundo em suas maos.

Satélites em orbita sincronica
sobre a Terra abastecem as redacgoes
com todo tipo de noticias. Ali, computa-
dores de tltima geracao fazem todo o
trabalho operacional ate se chegar ao
produto final, que vocé encontra, por
exemplo, na banca da esquina.

Em apenas trinta anos, 0 avango
da tecnologia possibilitou grandes
descobertas em comunicacao, teleco-
municagao e eletroeletronica. O que
contribuiu para mudar a face do mundo.

Nao so os veiculos de comunicagao
levam em segundos a informacgao
até as pessoas, As empresas tambem
utilizam a agilidade da informacao para
se modernizar. E vencer a corrida
contra o tempo.

O intercambio de informagao
tecnolégica € essencial para as empresas,
seja entre suas proprias unidades, seja
com outras empresas.

Como acontece na Mercedes-Benz,
que assim se desenvolve na velocidade
do mundo de hoje. E produz veiculos
cada vez mais Uteis para a intercomuni-

cacdo de pessoas e de bens.

Mercedes-Benz



“Eu jamais aceitaria ser assessor de Imprensa da Selecao”

uma cadeira passar por cima da minha cabe-
¢a e ir estilhacar uma porta de vidro na
minha frente. Se eu fosse mais experiente,
tenna me aproximado da entrada do tinel
para apitar o fim do jogo e correr para o
vestidrio, sem riscos. Agora, analisando ho-
nestamente, posso dizer que sou melhor
narrador do que arbitro.

Tim Teixeira, editorde IMPREN-

digo para os arbitros quando cometem erros
semelhantes: que compre um par de 6culos,

Roberto Benevides, colunista de A Ga-
zeta Esportiva: Vocé prefere o Luciano do
Valle como narrador, como técnico dos ve-
lhinhos ou como patrio?

Sylvio Luiz - Como narrador.

Luiz Nassif, colunista da Folha de
S.Paulo: Canhoteiro, Garrincha ou Jilio
Botelho? Carlinhos, Reinaldo ou Careca’

Sylvio Luiz - E 0 mesmo caso da per
gunta anterior. Em relagdo aos trés primei-
ros ¢ muito dificil comparar, embora Ca-
nhoteiro e Garrincha estejam bem acima
de Juhio Botelho. Em relagdo aos trés outros,

Nassif, de tanto mexer com esses nego-
cios de BTN, ORTN, IGPM. IPMF.

SA: Vocé costuma ser implacdvel com
os drbitros de futebol. Isso se explica
pelo fato de vocé ndo ter tido sucesso
nessa carreira’

Sylvio Luiz - Eu ndo sou implacé-
vel contra os arbitros. Os drbitros é
que ddo azar quando estou transmitin-
do. Eu posso ndo ter sido um grande
arbitro, mas sempre fui correto. O
problema € que o nivel de arbitragem
estd muito ruim. N6s tivemos grandes
arbitros, como o Romualdo Arpi Fi-
lho, como o Dulcidio Vanderlei
Boschilia (que nunca foi para o qua-
dro da FIFA apenas por questdes po-
litcas). Em compensacio tivemos 4r-
bitros, como o Emidio Marques Mes-
quita, que so chegaram a FIFA porque
sabiam freqiientar os gabinetes ofici-
ais. Hoje, os drbitros brasileiros que
estdo no quadro da FIFA sdo
inexpressivos. O José Aparecido de
Oliveira, porexemplo, é um desastre a
cada jogo e s6 foi para a FIFA porque
o Neto cuspiu na cara dele.

Flavio Gomes, reporter da Folha
de S.Paulo: Qual foi o maior erro que
vocé cometeu como drbitro de fute-

E melhor narrador do que foi arbitro, admite

voce deve estar fazendo alguma confu-
sd0, a0 misturar Carlinhos com Remnaldo
¢ Careca. Em todo caso. dos trés eu fico
com 0 Reinaldo (antes de perder os
meniscos).

Toninho Cerezzo, jogador do Sao
Paulo F.C.: Vocé, alguma vez, jd deu
algum chute em alguma bola?

Sylvio Luiz - Dei e muitos. Quando
moleque, joguei muito. Era um auténti-
co perna-de-pau, mas que eu joguei,
joguei.

Careca, jogador do Hitachi do Ja-
pao: Vocé continua guardando aquilo
tudo debaixo do colchido?

Sylvio Luiz - Esse Careca é um
gozador. Vive dizendo que eu guardo
dolares debaixo do colchdo. Primeiro,
ndo tenho dolares. Segundo, se tivesse,
ndo seria debaixo do colchido que iria
guardar, principalmente com a segu-
ranga que a gente tem neste pais.

Gilson Ribeiro, reporterda TV Ban-
deirantes: Vocé, que fez do bom humor
um estilo, parece estar perdendo essa
caracteristica. O que acontece; esta difi-

bol? Se, na época, vocé tivesse um
microfone na mao o que vocé diria ao
arbitro Sylvio Luiz?

Sylvio Luiz - Eu cometi dois erros,
parecidos, que foram até engragados. O pri-
meiro foi num jogo em Sdo Caetano do Sul:
0 time visitante, que eu nem lembro o nome,
fez um gol e eu anulei, marcando um impe-
dimento. S6 que eu ndo vi que tinha um
zagueiro do Sdo Caetano, tdo magro o des-
gragado, encoberto pela trave. Af o atacante
me mostrou o zagueiro debaixo do gol.
Paciéncia, o lance jd estava invalidado, o
jeito era assumir o erro. O segundo, foi num
jogo em Jundiai, também num lance muito
parecido: numa cobranga de falta, o
centroavante entrou livre na drea e fez um
gol; eu anulei, marcando impedindo. Néo vi
que nas minhas costas havia um zagueiro.
Al o centroavante me apontou o zagueiro.
Como eu jd tinha um pouco mais de experi-
éncia, a solugdo foi apelar para a famosa
regra 18 e mostrar cartdo amarelo para ele:
ninguém iria saber o que eu tinha marcado.
Agora, o que eu diria para o arbitro Sylvio
Luiz nos dois lances? No minimo o que eu

Juarez Soares, comentarista da TV
Bandeirantes: Vocé acabou de completar
41 anos de profissiio. Forme uma selegdo
com os melhores jogadores que vocé viuem
campo

Sylvio Luiz — Formar uma sele¢io im-
plica fazer comparagdes. E eu niio gosto de
tazer comparagdes. O futebol que se jogava
20 ou 30 anos atrds era completamente dife-
rente do que € jogado hoje. Eu pergunto: o
proprio Pelé, que foi o maior fendmeno do
futebol, teria hoje as mesmas condigoes de
exibir a sua genialidade? O que eu posso
dizer é que eu vi os melhores jogadores
desses tltimos 40 anos, mas eu ndo gosto de
comparar. Eu sou um privilegiado porque vi
Pelé jogar — e ndo precisaria ter visto mais
nada. Mas eu vi ainda Le6nidas da Silva, no
finalzinho da carreira, vi Zizinho, vi Jair, vi
Ademir de Menezes, vi Bauer, vi Garrincha,
vi Canhoteiro. Vi outros: Gilmar, Mauro,
Djalma Santos, Nilton Santos, Luis Pereira,
Ademir da Guia, Pedro Rocha —todos joga-
dores fabulosos. Impossivel comparar.

cil manter o bom humor no Brasil destes
dias?

Sylvio Luiz - Quando eu estavana TV
Record as minhas transmissdes eram real-
mente mais engragadas. Eu usavatrechos de
musica, vinhetas, era um negocio mais
descontraido. Na Bandeirantes eu ndo posso
fazer 1sso. Mas o bom humor eu ndo perdi,
ndo. Gragas a Deus.

José Maria de Aquino, chefe de reda-
¢do da TV Globo-SP: Por que vocé é cha-
mado de iogurte?

Sylvio Luiz — Quem me deu esse apeli-
do foi um colega dos tempos da TV Excél-
sior, 0 Ubirajara Guimardes, hoje um excep-
cional despachante e ainda meu amigo. Eu
era diretor de produgio e, como sempre fui
muito exigente, ele me chamou de iogurte.
Eu perguntei por que e ele respondeu: “Por-
que € pequeno, branco e azedo™.

Ronaldo, jogador do Sdo Paule F.C.:
Por que vocé, que trabalha e vive do futebol.
ndo respeita um pouco mais os profissionais
que, como vocé, também vivem do futebol?

Y
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O IPMF NAO
TEM ERRO PARA
CLIENTE QUE
ESTA COM
CPF E ENDERECO
CERTOS NO
BANCO

CONFIRA NO SEU BANCO

Nos proximos dias, entra em vigor o IPME, que lizar o seu endereco na Agéncia. Assim, fica
ja ficou conhecido como o Imposto sobre mais facil receber informagdes para fazer o con-
Cheques. O processo de langamento e trole dos descontos do Imposto na sua Conta.
cobranga do IPMF exige que todo Cliente este- Passe ainda hoje no seu Banco e confira seu
ja com o CPF/CGC certo no Banco. Se vocé CPF/CGC e endereco.

estiver com o CPF/CGC errado, podera ter SERVICO DE UTILIDADE PUBLICA

problemas. E muito importante também atua- L B EM G E
GOVERNO DE A MINAS GERAIS *_



“Quando nao gosto de alguém faco questao que ela saiba”

Sylvio Luiz - As minhas brincadeiras
nunca sao feitas com o objetivo de menos-
prezar quem quer que s¢ja. Ndo creio que ao
fazer uma brincadeira eu esteja desrespei-
tando o jogador. Se vocé, por exemplo, ndo
quiser que eu brinque mais, € s6 me ligar, ou
me mandaruma cartinha, um recado, e pron-
to — ndo brinco mais.

Fernando Vanucci, apresentador

— como disse — nunca tenha tido intimida-
de com a bola. Hoje, na minha 1dade, me
contento com as longas caminhadas de fim
de tarde. Mas fago isso quase religiosa-
mente.

Eduardo José Farah, presidente da
Federagao Paulista de Futebol: Vocé acre-
dita que a mentalidade patridtica dos nossos

Sylvio Luiz - Niosei. Talvez quando eu
comecei o publico estivesse cansado dos
narradores estereotipados. Eu trouxe algu-
mas inovagoes para as transmissoes. Na TV
Record, por exemplo, o tempo de jogo era
marcado pelo canto de um galo (que um dia
eu mesmo matel durante uma transmissdo).
Usei também trechos de miisicas, vinhetas -
coisas que um dia, talvez, a TV Bandeiran-

tes ainda vai me permitir usar,

da TV Globo: Quando € que vamos
trabalhar juntos?

Sylvio Luiz - Pergunta para o
Boni. Ou para o Luciano do Valle.

Zélia Cardoso de Mello, ex-mi-
nistra, economista: Qual a sua
escalagio para a Selegiio Brasileira?

Sylvio Luiz - O time € este: Zetu,
Jorginho, Ricardo Gomes, Ricardo Ro-
cha e Leonardo; Mauro Silva, Rai,
Palhinha e Cafu; na frente, dependen-
do do jogo; Bebeto e Evair; Bebeto e
Muler. E lembraria ainda alguns “es-
quecidos”, para ter pelo menos como
op¢do de banco, como o Almir e o
Renato Gaiicho.

Luiz Gonzaga Belluzzo, assessor
do governador Luiz Anténio Fleury
Filho: Como ex-drbitro de futebol,
que modificagdes vocé faria nas re-
gras de jogo para tornar o futebol um
espeticulo mais atraente”

Sylvio Luiz— Eu fara trés modi-
ficagdes fundamentais. Primeiro, aca-
baria com a barreira. Nas cobrangas
de falta, os jogadores do time infrator
ndo poderiam ficar na linha entre a

Na classe, mals conhecidos do que amigos

Osmar Santos, narrador da TV
Manchete e da Radio Globo-5P: Outro
dia vocé brigou no ar com o Zagalo por
causade um assunto relativo aescalagio
da Selegdo de 70. Vocé acha que 1sso
fica bem?

Sylvio Luiz - Quem brigou com o
Zagalo ndo fui eu. Foi o Juarez Soares.
Foi uma discussdo de 20 minutos sobre
quem tinha convocado o Dario para a
Seleciio Brasileira. E eu tenho dois li-
Vros agui em casa — um do massagista
Mirio Américo, outro do préprio Dario
— e ambos confirmam que houve inter-
feréncia do presidente Médici na con-
vocagio do Dario. Isto €, os dois livros
ddo razio ao Juarez,

Flavio Prado, comentarista da Ra-
dio Jovem Pan eda TV Cultura: Voce
teria coragem de se candidatar nova-
mente & presidéncia da Federagio
Paulista de Futebol”

Sylvio Luiz — Tena, se voce fosse o
meu vice.

Vital Battaglia, editor chefe de A
Gazeta Esportiva: Qual a sua profis-

bola e o gol. Segundo, modificaria a
lei do impedimento. Ndo haveria mais
impedimento na area compreendida entre o
meio campo € a linha da grande drea. Ter-
ceiro, puni¢do mais rigorosa para jogado-
res que abusam da violéncia: ao cometer
sua terceira falta, o jogador seria excluido
do jogo por 5 minutos. Na quinta falta,
expulsdo definitiva.

Armando Nogueira, colunista de vdri-
os jornais e da TV Cultura: Que bordio
vocé estd preparando para as transmissdes
da préxima Copa do Mundo?

Sylvio Luiz — Muitas coisas que eu falo
durante as transmissdes acabam saindo do
improviso. Para a Copa dos Estados Unidos
especificamente, néo tenho nada preparado.
Quem sabe o mestre Armando me ajude a
encontrar alguma coisa.

Rai, jogador do Paris Saint Germain,
da Franga, e da Selegdo Brasileira: Que
esporte vocé pratica?

Sylvio Luiz — Nos meus bons tempos,
gostava mesmo era de jogar futebol, embora

jogadores de futebol é influenciada pela
precariedade do nosso ensino?

Sylvio Luiz - O que acontece realmen-
te é que hoje os jogadores sido mais profis-
sionais do que patriotas, principalmente
aqueles que tiveram oportunidade de jogar
na Europa. A maioria deles vem de cama-
das humildes, mas o nivel evoluiu muito e
hoje eles jd contratam procuradores que
defendem seus interesses. Entdo, eles se
tornaram mais exigentes profissionalmen-
te. Eu me lembro que, no meu tempo de
escola, eu cantava o Hino Nacional todos
os dias, a professora ensinava o que repre-
sentava cada estrela da nossa bandeira.
Hoje, ndo se ensina nada disso. Entdo, se
falta patriotismo aos nossos jogadores, ndo
é culpa deles. E do sistema que conduziu a
nossa educagdo a situagdo atual. Ndo € so
patriotismo que nos falta. Faltam também
civismo e civilidade.

Galvdo Bueno, narrador da TV Globo:
A que vocé acha que deve o seu sucesso?

sao?

Sylvio Luiz — A mesma que a sua.
Com um detalhe: jamais aceitaria ser asses-
sor de Imprensa da Selegao.

Plinio Marcos, dramaturgo: Vocé acha
que a organizagdo do nosso futebol estd
melhorando ou continua a baguncga de sem-
pre?

Sylvio Luiz - Continua amesma bagun-
¢a de sempre. Talvez o seu tard possa indi-
car um caminho para o futebol brasileiro.

Juca Chaves, cantor e compositor: Sem-
pre que vocé vai a Londres, vocé continua
enganando as cobradoras daqueles Onibus
de dois andares, como fazia na Copa de 66,
quando nés estivemos juntos?

Sylvio Luiz - Nio, eu estou um pouco
mais velho, mais senhor, e ficaria muito
envergonhado de fazer uma coisa dessas.

Fausto Silva, apresentador da TV
Globo: Vocé ja foi drbitro de futebol.
reporter de campo, jurado e diretor de
TV, apresentador de programa. Em que

I8
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“Uma frase estipida? Eu ja devo ter dito muitas”

esse leque de atividades lhe ajudou
como narrador esportivo?

Sylvio Luiz - Em muita coisa. O
fato de ter sido drbitro, por exemplo,
me deu uma vivéncia muito grande
do ambiente do jogo. Isso me ajuda
demais nas transmisdes. Eu lamento
até nao ter feito outras coisas. Gos-
taria de ter feito cursos de outros
esportes, gostaria de ter feito um
curso de técnico de futebol. Tudo
1ss0 é muito importante, acrescenta
muita coisa na sua bagagem.

José Calil, reporter da Radio
Globo-SP: Por que vocé, que ja fol
reporter de campo, respeita tdo pou-
co 0s reporteres que trabalham com
vocé?

Sylvio Luiz - Pelo contrdrio, ndo
tem nenhum narrador na televisio
brasileira que tenha dado tanto espa-
¢o aos reporteres. Quem inventou
dois repérteres em campo na televi-
siio fui eu. Eu fui um dos melhores
reporteres de campo do radio e da
televisdo. E, durante muito tempo,
trabalhei sem escuta, s6 na base do
lencinho ou da lanterna. Entdo eu

Grava todas as transmissoes que faz

que, mesmo tendo sido prejudicado
por vocé na TV Record, lhe deu um
emprego na TV Bandeirantes?
Sylvio Luiz - Olha, mesmo no
ambiente jornalistico, eu tenho pou-
cos amigos; eu tenho conhecidos. E
quando eu ndo gosto de uma pessoa
eu fago questdo que ela saiba que nédo
vou com a cara dela, como ¢ 0 seu
caso. Segundo, eu assumo aquilo que
sou: estou com 59 anos e deixo meus
cabelos embranquecerem naturalmen-
te. Com referéncia ao Luciano do
Valle, quem levou o Luciano para a
TV Record fui eu, a pedido dele. Ele
tinha a idéia de sair da Globo e cons-
tituir a Luqui. Entdo, ele pediu demis-
sao na Globo e ficou decidido que ele
cuidaria do esporte amador e eu fica-
ria com o futebol. Eu quis dividir o
futebol com o Luciano, o Paulinho de
Carvalho ndo permitiu. E fo1 o
Paulinho de Carvalho quem fez todo
um jogo de intrigas: ele falava mal de
mim para o Luciano, e falava mal do
Luciano para mim. O Luciano acabou
saindo da Record e, um dia, na entre-
ga do prémio Bola de Ouro no The
Gallery, eu encontrei o Luciano e

tenho condigdo para dizer quando o
sujeito faz a coisa certa ou errada, Eu
converso muito com eles, aponto falhas e
acertos, E, se apesar dessas conversas, eles
insistem em fazer errado, eu chamo mes-
mo a ateng¢do no ar. E mais: se numa trans-
missdo internacional, por exemplo, eu ti-
ver condi¢do de levar apenas duas pessoas
— narrador e repérter ou narrador e comen-

[MPRENSA

tarista -, eu levo o reporter.

Roberto Avallone, apresentador da
TV Gazeta: Por que voce, que € tio bem
tratado pela classe, € tdo antipdtico com
pessoas que nunca lhe fizeram mal, ao
contrdrio do seu chefe (Lucianodo Valle),

ASSINE

conversamos mais de duas horas. Co-
locamos tudo as claras. Tempos de-
pois, eu encontrei o Luciano na garagemda
TV Gazeta e ele me perguntou se eu gosta-
ria de trabalhar com ele. Respondi: “Nio
sendo para ser chefe, topo qualquer coisa”.
Porque naquela oportunidade eu jd tinha
condig¢des de parar de trabalhar, coisa que
eu nio sei se vocé tem hoje.

X
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A violéncia na TV revolta o piblico

odo brasileiro,
sem distin¢do
de sexo, cor,
credo e posigdo
social, tem pelo
menos uma historia de vi-
oléncia para contar — seja
acontecida com ele mes-
mo, seja com 0 amigo, o
cunhado, o primo, a na-
morada, o vizinho ou seja
l4 quem for. Por mais que se apregoe o
contrério, apesar de ndo haver guerras de-
claradas nem rebelides civis, o Brasil é, de
fato, um pais no qual a violéncia chegou as
ruas em uma escala quase industrial. Se a
missdo da Imprensa € informar e retratar
fatos, € até compreensivel que os meios de
comunicagdo veiculem cenas violentas,
uma vez que estdo apenas transportando
para o universo dos consumidores de infor-
magdo 0 que acontece no mundo real. O
ponto € que, no afa de conquistar alguns
pontos a mais no Ibope, algumas emissoras

‘—m
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exageram na dose e
descambam para o sen-
sacionalismo. “A 16gica
da TV tem mais relagdo
com o mercado do que
com 0Ss interesses soci-
ais”, avalia o carioca
Mumiz Sodré, especialis-
ta em meios de comuni-
cagao.

Natelevisdo brasilei-
ra, existe até um programa que se tornou
uma espécie de emblema quando o assunto
¢é violéncia. Trata-se do Aqui Agora, tele-
jornal do SBT que vai ao ar de segunda a
sabado em duas edigdes didrias. Seu re-
cheio contém, além de uma breve pincela-
da sobre fatos politicos e econdmicos, um
grande elenco de estupros, assassinatos,
linchamentos, batidas policiais e crimes de
toda sorte. No dia 5 de julho, num dos
melhores exemplos de até onde pode che-
gar o sensacionalismo barato, veiculou o
suicidio de uma adolescente de dezesseis

anos. “O suicidio foi mostrado pelo SBT
de uma forma banalizada”, afirma a soci6-
loga Cecilia Minayo, diretora do Centro
Latino Americano de Estudos sobre Vio-
Iéncia e Saiide da Fiocruz, uma fundagio
do Rio de Janeiro. O piblico ndo gostou e
congestionou as linhas telefonicas da emis-
sora com reclamagdes. Para dar vazdo a
esta indignagdo popular, o jornal O Estado
de S. Paulo criou uma sec¢do chamada Lixo
na TV, cujo contetido pode ser resumido
por uma cartado leitor paulistano Gracindo
Caram: “a Imprensa em geral ndo tem

sensibili- dade nem competén-
cia ,ﬂ \ para veraangustia
das pes-\) soas que sdo obri-
gadas a assistir ] s6amisériase tra-
gédias e passam aly viver com medo
detudoedetodos,num comportamento
deprimente e psicético. Mas o pior é que a
Imprensa passou a achar esse tipo de Jorna-
lismo correto, normal e moderno™. De fato,
é preciso haver um limite.

Apesar das criticas, 0 SBT ndo tirou do
nada a receita do Aqui Agora. Quando o
programa jd estava no ar hd alguns meses,
a emissora encomendou uma pesquisa a
agéncia Retrato, do Rio de Janeiro, que faz
pesquisas de opinido. Queria saber como o

jornal estava sendo recebido pelo piiblico.

O resultado foi positivo. Para as classes A
e B, o jornal desperta a curiosidade por se
aparentar com um grande mafud, trazendo
a elas uma realidade inusitada. Para as
classes D e E, o programa pega pela alma
porque as pessoas menos favorecidas se
identificam com ele. No que se refere a
assassinatos e crimes, os cidaddos que
moram na periferia acreditam que o Aqui
Agora deve mesmo retratar a violéncia por
trés motivos: porque ela existe, porque
funciona como sinal de alerta a outras pes-
soas e porque acham que as autoridades s6
fardo alguma coisa se os crimes forem
denunciados na TV.

Rambo - Nio se pense, no entanto, que
a violéncia na TV se restringe ao Aqui
Agora. Ela comega de manha, nos progra-
mas infantis, prossegue a tarde nos noti-
cidrios e termina nos filmes transmitidos
de madrugada. De acordo com um levanta-
mento encomendado pelo governador do
Rio de Janeiro, Leonel Brizola, os dese-
nhos infantis passam cerca de cem cenas de
violéncia diariamente na TV, como explo-
soes nas Tartarugas Ninja, socos no He
Man e mortes no Space Ghost. Segundo
uma pesquisa do Ibase, Instituto Brasileiro
de Analises Sociais e Econdmicas, do Rio
de Janeiro, os telejornais do pais veicula-
ram, somados, 1.144 noticias com referén-
ciaaviolénciade 1° de janeiro deste ano até
o final de abril. No ano passado, o total de
noticias violentas ndo chegou a 430. Quan-
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Numa reportagem espetaculosa, o Aqui Agora mostra em detalhes o
suicidio de uma adolescente de dezesseis anos. As
imagens provocaram uma enxurrada de protestos dos telespectadores

to aos filmes transmitidos pelas emissoras,
basta recordar Rambo ou qualquer uma das
infindaveis continuagoes de Sexta-feira 13
para se ter uma idéia do que se fala. Como
esses filmes sdo geralmente produzidos nos
Estados Unidos, pode-se facilmente perce-
ber que a violéncia televisiva estd longe de
ser uma exclusividade brasileira.
Cansados de tantas cenas agressivas na
TV, os espectadores dos Estados Unidos se
mobilizaram e, com a ajuda do Congresso
americano, conseguiram gue as emissoras
pelo menos mudassem sua postura. Desde
o final de julho, as quatro maiores redes —
ABC, CBS, NBC e Fox — abrem programas
ou filmes que contém cenas violentas com
uma adverténcia ou aviso ao piblico. E
pouco, mas Ja € alguma coisa. Se ndo fizes-
sem 1550, entretanto, as redes corriam o
risco de ver minguar sua receita publicita-
ria. A ABC perdeu muitos milhdes de déla-
res quando alguns patrocinadores desisti-
ram de vincular seu nome a um filme pro-
duzido pela emissora, Murder in the
Heartland, por considera-lo excessivamen-
te violento. A NBC, por sua vez, voltou
atrds em dois projetos que seguiam a mes-
ma linha sanguinolenta por temer uma en-
xurrada de reclamagdes. “Os anunciantes
seguem tendéncias sociais”, explica Paulo
Ghirott, diretor de cnagao da DPZ, a maior
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agenciade publicidade do pais. “Se houver
um repudio sistemadtico e explicito da socie-
dade brasileira a violéncia, sem divida
muitos anunciantes ndo vao querer associ-
ar seu nome a programas violentos”, com-
pleta. No capitulo do sensacionalismo ba-
rato, mesmo a televisdo americana ja mos-
trou suicidios. Causou furor o caso do
entdo secretdno da fazenda da Pensilvianvia
Budd Dwyer, que se matou em 1987 com
um tiro na boca durante uma entrevista
coletiva. Quase todas as emissoras passa-
ram a cena, tomando o cuidado de omitir o
momento em que o gatilho foi disparado, e
assim mesmo 1850 gerou uma grande onda
de protestos. Embora o Aqui Agora tam-
bém ndo tenha mostrado o corpo batendo
no chido, a impressdo que se tem, dada a
vocagdo sanguindria do programa, € que
1550 ndo foi feito apenas porque havia uma
multiddo de curiosos encobrindo a visdo da
camera.

Gratuidades - Como a maioria das
coisas da vida, tudo pode ser uma questio
de contexto. Se num incéndio como os dos
edificios Joelma e Andrauss, ambos em
Sdo Paulo, alguém se jogar pela janela do
décimo andar e a camera mostrar 1550 nao
serd considerado sensacionalismo, uma vez
que este € um dado significativo no contin-

gente da tragédia. Serve de motivagdo para
que os administradores prediais reforcema
seguranga dos edificios. A chacina da
Candeldria, por exemplo, € algo que deve
ser propagado aos quatro ventos, pois ser-
ve também como alerta e pauta para refle-
xd0. Um suicidio de uma adolescente de
dezesseis anos é uma informagdio que vale
pouco, ou gquase nada. E de uma gratuidade
acachapante. Mostrd-lo, com riqueza de
detalhes, € uma opgio recrimindvel para
tentar abocanhar alguns pontinhos a mais
no Ibope.

Qualquer pessoa concorda que deve
haver um limite para a violéncia na TV,
uma vez que as imagens nio pedem licenga
para entrar na casa de ninguém. Como nio
ocorre a nenhum cidaddo exigir a volta da
censura — outra variante de violéncia —,
este limite, de acordo com um poOSICIO-
namento quase uninime da sociedade bra-
sileira, seria regido pelo bom senso. Se
isso é ponto pacifico, resta entdo, na falta
de uma engenhoca eletrOnica que mega
siso em graus, definir os critérios do que
seja bom senso. A rigor, esta € uma questao
irrespondivel, uma vez que a nogdo do que
seja bom senso varia tanto gquanto variam
as personalidades dos seres humanos. Ha,
no maximo, algumas balizas para estabele-
cer um limite para a programagdo das emis-
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soras. “As pessoas, quando saem de casa
para ir ao banco, a feira ou a uma festa, ndo
agem ou falam tudo o que querem. Ha
normas tacitas de comportamento que pos-
sibilitam o convivio social e o exercicio da
cidadania”, explica o professor e sociélogo
Lucio Kowarick, chefe do departamento
de Ciéncia Politica da Universidade de Sdo
Paulo. Nio fosse assim, os cidaddos pode-
riam surrar o caixa que fala mais do que
trabalha, esganar o peixeiro que rouba no
peso da tainha ou xingar a anfitrid da festa
porque ela serviu salgadinhos frios e bebi-
da de ma qualidade. Da mesma maneira
que ndo saem as ruas fazendo tudo que lhes
passa pela cabega, os responsaveis pela
programagao das emissoras deveriam res-
peitar seus telespectadores.

Uma outra regrinha que poderia ajudar
a nortear o limite da violéncia televisiva é
0 antigo principio segundo o qual ndo se

sam admirar um acidente de carro.
Embora sintam-se atraidas porela, tudo
1sso, na verdade, ndo quer dizer que as
pessoas gostem de violéncia. Elas podem
at¢ se deixar entreter com um ou outro
epi1sodio violento da mesma maneira que se
deixam envolver por uma cena pitoresca no
cinema, e ndo haveria ai nenhum indicio de
que essa reagdo € um sintoma de uma ano-
malia psicopdtica ou uma deformagdo de
personalidade. O problema é que, por se
viver em uma sociedade efetivamente vio-
lenta, que passa filmes violentos no cinema
e veicula imagens violentas na TV, os cida-
ddos se véem numa situagdo dibia e para-
doxal. De um lado, devido & repeti¢do exaus-
tiva e sistemadtica de episédios brutais, as
pessoas ficam amortecidas e insensiveis,
como se fossem pacientes de uma espécie
de banalizagdo do mal. Ainda que reajam
contra 1850, a reagdo € praticamente formal

tomam consciénciadisso, quando se come-
¢a a temer pela seguranga da familia e dos
amigos, que a indignagdo ganha a forma de
um movimento legitimo e real, com mani-
festagoes populares exigindo que provi-
déncias sejam tomadas, mesmo que as vi-
timas da violéncia ndo sejam pessoas co-
nhecidas. Além do absurdo do gesto em si,
foi a constatagdo disso que levou os brasi-
leiros a se mobilizarem contra o assassina-
to dos sete meninos de rua na Candeldria. E
¢ nesse ponto também que a sociedade
deixa de achar que a manutengio e o con-
trole da violéncia é um problema apenas do
outro — da policia, do governo - e, numa au-
tocritica, coloca-se no centro da discussdo.

Suicidios — Uma semana depois do
massacre da Candeldria, a revista Veja re-
cebeu quase uma centena de cartas de lei-
tores opinando sobre o tema, Ao contririo

deve fazer aos outros o que ndo
se quer que seja feito contra si

mesmo. Assim como o chefe do
departamento de Jornalismo de
uma rede de emissoras qualquer
ndo gostaria que seus filhos pe-
quenos ficassem traumatizados
porque assistiram a cenas besti-
ais na TV, deveria evitar empur-
rar imagens violentas para a pro-
le alheia.

Curiosidade morbida - A
questdo, no entanto, estd longe
de se encerrar al, As emissoras
ndo veiculam imagens de violén-
cia simplesmente porque acham
1850 bonito. As redes de TV sio
empresas comerciais e, portanto,
precisam conquistar espectado-
res e vender anuncios para ter
lucro — e é fato consumado que

Kowarick: “cidadania”

Da Matta: “curlosidade”

do que se poderia esperar, 0
governo, mencionado por 18%
dos missivistas, ndo foi consi-
derado o principal responsa-
vel pelo “abandono e matanga
dos meninos de rua no Bra-
sil”, conforme escreveu a re-
vista. A culpa, de acordo com
35% das cartas, estd com “a
omissdo e a decadéncia moral
da propria sociedade brasilei-
ra", que prefere o confortoe a
falsa sensagdio de seguranga
de um bom saldo bancério que
oengajamento na batalha con-
tra a miséria, Outros 15% dos
que escreveram A Veja acredi-
tam que a violéncia da policia
¢ uma das molas propulsoras
da violéncia contra os meni-
nos de rua; 13% acham que é
adesagregacdodafamflia; 9%

noticias que envolvem violéncia
atraem o publico. “Desde cedo,
as criangas l€em contos de fada, que con-
tém muitos ingredientes sddicos, como bru-
Xas que torturam garotos (Jodo e Maria) e
irmds que maltratam a cagula (Cinderela),
e adoram. As pessoas realmente gostam de
mistério e suspense e, no fundo, ndo dei-
xam de sentir alivio porque a desgraga
aconteceu com o outro, € ndo com
elas”, constata o psicanalista e professor
Roosevelt Cassorla, da Universidade Esta-
dual de Campinas (Unicamp). *O piblico
val ao circo para ver os palhagos e os
domadores de ledo mas também vai para
ver o trapezista quebrar o pescogo”, acredi-
ta 0 antropdlogo carioca Roberto Da Matta.
“A curiosidade mérbida faz parte da nature-
zahumana”, resume Cassorla. E isso que faz
com que uma pequena multidao se aglome-
re em torno de uma briga ou que o trinsito
quase nido ande para que 0s motoristas pos-

¢ burocritica - apenas um reflexo, como o
pulinho da perna quando o médico dd uma
martelada no joelho. Dizem indignadas
“aonde o mundo vai parar?”, ou “como é
possivel uma coisa dessas?”, com a
entonagdo terrivel do conformismo.

Na outra ponta dessa corda, se ficam
anestesiadas com a violéncia também se
sentem intimidadas com a proximidade
dela. Assim, o que poderia haver de pito-
resco num acidente de carro, num seqiies-
tro, num corpo ensangiientado, na agilida-
de de um trombadinha, nos onze segundos
em que um ladrdo abre e liga um automével
— por mais morbida e insensivel que essa
proposi¢io parega — lorna-se uma ameaca.
A violéncia deixa de ser algo distante para
s€ tornar um perigo concreto e cotidiano, a
espreita na esquina e préximo, excessiva-
mente proximo. E € quando as pessoas

ficam com a delinqiiéncia dos
préprios garotos ¢ 6% consi-
deraram o precério sistema educacional do
pais como o niicleo da questdo. Para 2%, o
vildo da historia € a injusta distribuigdo de
renda nacional - 0 mesmo niimero de pes-
soas que culparam a TV pelo problema.
Se a TV, para os leitores de Veja, estd
longe de ser cumplice no assassinato de
criangas de rua, ela é suspeitade ter alguma
culpa no cartério em outras modalidades
de violéncia. Embora ndo haja nenhum
estudo brasileiro que relacione diretamen-
te a incidéncia de cenas violentas ou de
suicidiona TV a ocorréncia de mais crimes
no cotidiano, ha algumas pistas de que os
meios de comunicagdo possam induzir a
1sso. Numa entrevista recente a Veja,
Miguel Jorge, vice-presidente da Autolatina
¢ ex-diretor de redacdo do Estado de 5.
Paulo, contou que, no inicio da década de
70, o jornal, que a época vinha publicando
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um nimero excessivo de notificagdes de
suicidio, decidiu banir o assunto de suas
paginas. “Notamos que quanto mais repor-
tagens a respeito eram publicadas, mais
casos aconteciam”, lembrou Jorge. “Estu-
dos americanos € europeus comprovam
que a exposigdo de suicidios aumenta a
ocorréncia deles”, atesta o psicalista
Roosevelt Cassorla, da Unicamp, autor de
dois livros sobre o tema. Ele conta que os
jornais de St. Louis, capital do Missouri,
nos Estados Unidos, as voltas com a mes-
ma questiio, suprimiram por dois anos as
noticias sobre suicidios. O resultado foi
uma queda de mais de 50% no ndmero de
suicidas naquela cidade. Uma pesquisa fei-
ta pelo socidlogo David Phillips, da Uni-
versidade da Califérnia, em San Diego,
provou que, nos Estados Unidos, o indice
de casos de assassinato aumenta em 10%
nos dias seguintes & exibicdo de lutas de

John Lennon e Mick Jagger por metade dos
problemas do mundo. Qualquer pessoacom
mais de 25 anos ja deve ter se cansado de
ouvir que o rock — com Alice Cooper piso-
teando pintinhos no palco, com Gene
Simmons, do Kiss, cuspindo sangue, ou
Ozzy Osbourne decapitando morcegos com
mordidas — era nocivo e pernicioso, que
ndo era uma boa influéncia para a juventu-
de e que, como niio poderia deixar de ser,
incitava a violéncia. Uma banda inglesa, o
Judas Priest, teve problemas na Justica
quando um adolescente londrino matou-se
enquanto ouvia um disco da banda, no qual
havia uma musica intitulada Suicide. A
familia do garoto tentou provar nos tribu-
nais que o vocalista do Judas Priest encora-
jara o garoto a pular pela janela.
Nocasoda TV, mesmo programas ino-
centes podem desencadear tragédias, sem
que se tenha tido a mais leve intengdo disso.

Lucio Kowarick, que acreditam que o fato
de haver uma cimera de TV apontada para
alguém sentado no parapeito da janela de
um edificio pode ser decisivo para que esse
sujeito se atire. “Ele pode desistir de retro-
ceder s porque, se voltasse atrds, a cimera
registraria dois momentos de fraqueza numa
s cena: a fraqueza de ter pensado em se
matar e a fraqueza de ter desistido depois”,
analisa ele. “Seria duplamente humilhan-
te.”

Chamada comercial - Mesmo que nido
decodifique todas as implicagdes contidas
em uma imagem violenta exibidana TV, o
publico intui que as conseqiiéncias ndo sdo
poucas nem leves — caso contrario nio teria
tantas ressalvas a fazer em relagéo ao car-
dapio espetaculoso do Aqui Agora, por
exemplo. Um levantamento do Datafolha,
0 Instituto de pesquisa da Folha de §.
Paulo, realizado duas sema-

boxe de pesos-pesados na TV,
“Como um espelho da socieda-
de, 0s meios de comunicagdo in-
fluenciam o comportanmento de
diversos grupos sociais”, afimaa
socidloga Alba Zaluar, do Rio de
Janeiro.

Estimulos — Apesar da pro-
gramagdo das emissoras realmen-
te influir no comportamento das
pessoas, o centro da questdo tal-
vez ndo esteja relacionado dire-
tamente a televisdo—mas a infor-
magdo em si, ndo importa de onde
ela venha nem em que época,
numa reacdo de causa e efeito,
apesar de ndo haver no mundo
dois seres humanos que reajam
de maneira idéntica a um fend-
meno, do mesmo modo que nido
existem dois cérebros que pro-

FOTOS: GUARIM DE LORENA

Minayo: “banalizac@o”

Zaluar: “o espelho da TV”

nas depois que o suicidio foi
aoar, revelouque o Aqui Ago-
ra, apesar de ficar em segun-
do lugar na preferéncia dos
brasileiros, é o telejornal com
maior fndice de rejeigdo da
TV nacional - 39% dos entre-
vistados o detestam. “A prin-
cipal razdo da aversdio é a
veiculagdo de violéncia e no-
ticias negativas”, diagnostica-
va a Folha. Segundo o Data-
folha, quanto maior é o grau
de escolaridade e a renda fa-
miliar dos telespectadores,
mais ainda eles renegam o
estilo sanguindrio do Aqui
Agora. Ao contrdrio do que se
poderia imaginar, ndo sdo as
zelosas donas-de-casa que pre-
ferem mudar de canal a assis-

cessem uma informacgdo do mes-
mo jeito. A Alemanha foi surpre-
endida por um onda de suicidios sem pre-
cedentes em sua histéria quando, em 1774,
136 anos antes da montagem do primeiro
protétipo do que viriaasera TV, o escritor
Johann Goethe publicou Sofrimenios do
Jovem Werther, um cldssico da literatura
universal. Baseado numa experiéncia pes-
soal de Goethe, o livro conta a histéria de
um amor platénico e vasto como o Oceano
Atlantico, que, por ndo poder se consumar,
acaba levando o personagem principal ao
suicfdio. Ou seja, os alemies que também
cultivavam um amor impossivel devem ter
achado que um exemplo literdrio era incen-
tivo suficiente para que abreviassem suas
vidas.

Desde que os Beatles e os Rolling Stones
transformaram o rock em musica univer-
sal, quase dois séculos depois de Goethe,
muitos pais de familia resolveram culpar

Conhece-se pelo menos um caso de uma
crianga que, na década de 70, saiu voando
pela janela do sétimo andar de um edificio
depois de assistir ao seriado do Super-
Homem. Se um adulto formado reage a
estimulos, por que uma crianga ndo vai
querer aprender a planar sobre a cidade
para defendé-la do crime como o heré da
TV? Sentir-se influenciado pelo que se I€,
ouve e v€, nio importa onde, € uma coisa
natural. Exatamente por 1sso € que as emis-
soras devem ter todo cuidado antes de co-
locar uma imagem no ar. Uma pessoa,
principalmente se adolescente, que esteja
passando por uma fase ruim, mal amada,
quase reprovada na escola ou prestes a
perder o emprego, pode ver numa noticia
ou numa cena de suicidio a solugdo derra-
deira para os seus problemas. Além disso,
hd muitos estudiosos, como o socidlogo

ti-lo, e sim os jovens (46%
dos que dizem ndo aprecié-
lo). O segundo telejornal que menos atrai
os entrevistados, o 7TJ Brasil, de Boris
Casoy, teve um indice de rejeigdo diminuto
(8%) se comparado ao do Aqui Agora.
No final do més de julho, a emissora de
Silvio Santos dava a impressao de querer
amenizar um pouco seus vinculos com a
violéncia. Na noite do dia 27, o Jornal do
SBT trazia uma matéria sobre o desconfor-
to dos americanos diante da violéncia
televisiva. Nela, dizia-se que 80% dos ame-
ricanos acham que a violéncia na TV é
demasiada. Em julho do ano passado, me-
nos gente achava 1sso (72% dos america-
nos). A matéria noticiava ainda a decisdo
das quatro principais redes de TV dos Es-
tados Unidos de veicular uma adverténcia
antes de programas com cenas violentas,
E discutivel se essas adverténcias sur-
tem efeito. Cerca de 60% dos americanos

—

I e e e e e s s e s i —EWS s = e 0

24

IMPRENSA - AGOSTO 1993



NENHUM
CORRESPONDENTE

INTERNACIONAL

'l MAILS

L

%

p -

L

E .'E K ‘ l

. e WY
o ?“'\1 B 1\ A~ ‘{ 2 ! e

J
'

TABLIS HERES2U
B BOTTLED IN SCE

vy lii*;_m? i-":l
h .:“_ o - -
o e : _:#;Em.h o *_,- = .. - ;

¢ . — o |
Jobnnie Walker Red Label. Elcito o Scoteh preferido pelos jornalistas.



acham que ndo. Com efeito, todo maco ou
anuncio de cigarros — aqui, nos Estados
Unidos e na Europa — vem acompanhado
da adverténcia de que fumar € prejudicial a
salide. Ndo se conhece nenhum caso de
alguém que tenha parado de fumar motiva-
do por este alerta. H4, no entanto, muita
diferenca entre o tabacoe a TV. No caso do
cigarro, todo mundo sabe, com ou sem aviso
do governo, que ele faz mal 4 salide. No caso
da TV, o espectador nem sempre sabe o que
vai assistir. Por 1sso, a adverténcia é bem-
vinda. Resta saber apenas se serd levada em
consideragdo. O SBT passou a tarde inteira
do dia 5 de julho avisando seu piiblico que
exibiria um suicfdio sem cortes no Aqui
Agora. Como se sabe, a audiéncia aumen-
tou. "0 aviso funciona muitas vezes como
uma chamada comercial, que mais agugaa
curiosidade do que tira pessoas da frente
da TV", observa o antrop6logo Roberto da
Matta.

dos telespectadores com a violéncia € uma
equagdo complexa demais para ser resolvi-
da com um expediente tio elementar. O
jornalista Eugénio Bucci, editor-sénior da
revista Playboy e autor de um livro de
ensaios, O peixe morre pela boca, notou,
eém um artigo, que o repiidio a violéncia na
TV parece ser uma unanimidade entre os
brasileiros. Ocorre, entretanto, que “a soci-
edade, aparentemente, também ndo tem
clareza do que chama de violéncia na tele-
visdo quando dela se queixa”, acredita o
jornalista. Para fundamentar suatese, Bucci
resgata duas pesquisas, uma encomendada
pelo governador carioca Leonel Brizola e
uma outra publicada em Veja, sobre a inci-
déncia da violéncia em uma semana da
programagdo das emissoras. Apesardotema
inico, hd uma grande diferenga conceitual,
ou de percepgiio, entre elas. Na primeira, o
violento € tudo aquilo que possa ser encara-

diariamente contra a dignidade humana -
aquela que nada faz contra a miséria, que
deixa uma legido de brasileiros passar
fome, que abandona criangas sem teto e
sem uma educacdo decente, que explora
os trabalhadores e lhes achata os saldrios,
que ndo dd um atendimento hospitalar de
respeito aos doentes, que humilha aposen-
tados em filas quilométricas, que desvalo-
riza a mulher, que segrega negros e mula-
tos etc. Desta lista, s6 estdo fora os 3% de
privilegiados que detém 75% da renda na-
cional — e, mesmo assim, uma pessoa de
prestigio como o governador do Espirito
Santo, Albuino Azeredo, ndo estd livre de
que sua filha, uma mulata de 16 anos, seja
molestada e surrada por dois cretinos, bran-
COSs € preconceltuosos, que ndo gostaram
de vé-la a porta do elevador social. O
restante, 97% de brasileiros, da classe
média aos que vivem com um quarto de
saldrio minimo, é afligido co-

Para comprovar essa tese,
IMPRENSA fez quase cem en-
trevistas com paulistanos de vé-
rias classes sociais — pedreiros,
médicos, dentistas, arquitetos,
faxineiras e porteiros, entre ou-
tros - que assistiram ao suici-
dio. Quase 80% dos entrevista-
dos, ao se sentarem defronte a
TV, sabiam que assistiriam aum
espetdculo raro no final do
telejornal. Os 20% restantes, se
nfo sabiam por antecipagdo, sou-
beram durante o decorrer do
telejornal. Trés pessoas, dois
homens e uma mulher, que pe-
dem para ndo ter suas identida-
des reveladas, confessam que,
avisadas por parentes, chegaram
em casa mais cedo do que o
normal para néo perder o show,
Dentre os 94 espectadores ouvi-

Muniz Sodré: “compromisso da TV com o mercado”

tidianamente por uma dessas
modalidades de violéncia. E
violéncia é umas das tnicas
coisas que vém a cabega de
alguém que foi discriminado
e tratado como inferior. Ou
seja: violéncia gera violéncia.
“Os meios de comunicagéo,
no entanto, edulcoram a ma-
quina de discriminar que é o
Brasil e retratam-na de ma-
neira estéril e higiéncia, como
se tudo fosse um grande espe-
ticulo ou divertimento”, re-
clama Di Giorgi. “Dificilmen-
te se saird do lugar se a TV
continuar insistindo em mos-
trar as conseqiiéncias, ainda
mais de maneira maquilada,
sem indagar as causas’, acres-
centa.

dos por IMPRENSA que esta-

vam com a TV ligada no SBT quando o
salto da adolescente foi veiculado, apenas
um disse que virou o rosto quando a garo-
ta se desprendeu do parapeito da janela.
Os demais nem cogitaram em fazer isso.
Todos, no entanto, sem excegdo, sdo con-
trdrios & exibicdo deste tipo de imagem.
“Fiquei chocado e muito incomodado”,
diz Murilo de Mattos Jorge, um especia-
lista em informdtica de 27 anos. “Nio
gostei de ter visto e lamento mais ainda
ter deixado minhas filhas ver"”, afirma
Nilza Garcia Miranda, mée de trés ado-
lescentes.

Dignidade humana - Seria uma inge-
nuidade acreditar que a simples inclusdo
da adverténcia bastaria para sepultar o pro-
blema. Apesar de ser um primeiro passo
em alguma diregdio, o fato € que a relagio

do como “sinbnimo de prética de crime” e,
portanto, também inclui estelionatos e coi-
sas parecidas. A segunda se concentra so-
mente em tiros, assaltos, capotamentos, ex-
plosdes, etc. “Uma cena agressiva como a
imagem de uma crianga africana morrendo
de fome ndo foi1 classificada em nenhuma
das pesquisas como violenta”, nota Bucci.

A rigor, a violéncia no pais tem inime-
ras facetas e vai muito além de tiros e
explosdes. “O Brasil, se olhado por um
determinado Angulo, é um dos pafses mais
violentos do mundo”, avalia o professor
Fldvio di Giorgi, da USP, especialista em
Teoria da Comunicagiio e um dos mais
brilhantes intelectuais brasileiros, pouco
conhecido fora dos meios académicos. “A
discriminagdo na nossa sociedade é siste-
madtica, generalizada e mdltipla”, constata.
Di Giorgi se refere & violéncia cometida

Fecha-se aqui um circulo.
ATV brasileira € violenta por-
que a sociedade também o €, e a sociedade
¢ violenta porque a TV nio a ajuda a deixar
de sé-lo. O raciocinio, no entanto, estd
longe de valer apenas para a TV. Se os
donos das emissoras fazem pouco, o
governo faz muitissimo menos. Essa
constatagdo, porém, € quase irrelevante
em 1993. Mais importante do que ficar
cacando culpados, 0 momento agora € de
somar esforgos da sociedade, redesde TV
e governo para tentar reverter o quadro de
violéncia. Afinal, quando se chega ao pon-
to em que cada um dos brasileiros - 150
milhdes de pessoas espalhadas por 26
Estados e mais de 8 milhdes de quiléme-
tros quadrados de territério -, tem pelo
menos uma histéria de violéncia préxi-
ma para contar, € sinal de que a hora da
reagdo )d se for hd muito tempo, passe
elaoundonaTV.
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UM DIA PARA LEMBRAR
QUE O FUTURO ESTA SENDO
IMPRESSO TODO DIA.

INVESTIR EM TECNOLOGIA, MELHORAR O NIVEL DE

INFORMACAO E APOSTAR NO TREINAMENTO DO
PESSOAL PARA ACOMPANHAR O RITMO VERTIGI-
NOSO DO MUNDO E EVOLUIR. ESTES SAO ALGUNS
DOS OBJETIVOS DE EMPRESAS QUE GERAM PRODU-
TOS DE ALTA QUALIDADE, QUE TRABALHAM COM
RESPONSABILIDADE E RESPEITAM O SER HUMANO.
POR ISTO ESTAS EMPRESAS ESTAO SEMPRE A FRENTE
DE SEU TEMPO. PORQUE ELAS ENTENDEM QUE O
FUTURO SE ESCREVE A CADA DIA, COM TALENTO,
COMPETENCIA E CRIATIVIDADE. COMO FAZ A
MODERNA IMPRENSA BRASILEIRA.

Uma homenagem da Andrade Gutierrez ao
Dia da Imprenso
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BANCO DE BOSTON

O PESSOAL ESPECIALIZADO EM NUMEROS, CUMPRIMENTA O PESSOAL ESPECIALIZADO EM LETRAS.

GRACIDTYTI



A fabrica que a Companhia Votorantim de Celulose e Papel
- CELPAYV inaugura oficialmente dia 20 de agosto de 1993,
no municipio de Luiz Antonio, proximo a Ribeirdo Preto
(SP),6 um marco para o Brasil em termos de
Investimento,respeito ao meio ambiente
¢ alta tecnologia. Pertencente ao Grupo
Votorantim, o novo complexo industrial
daCELPAYV exigiuinvestimentos de 700
milhdes de dolares e esta apto a produzir
260 mil toneladas de celulose e 280 mil

toneladas de papel por ano. A linha de

produtos CELPAV abrange papéis para

imprimir e escrever, utilizados em livros,

cadernos, formuldrios continuos, copiadoras e impressos
em geral. Mas toda essa avangada tecnologia perderia sua
razdo de ser se ndo levasse em conta o conceito basico da
preservacdo do meio ambiente.

o
sl

SOV CovPaneA VOTORANTIM DE CELULOSE E PAPEL - CELPAY

ESTE E 0 NOVO PONTO NO
MAPA DO DESENVOLVIMENTO
SUSTENTADO.

FABRICA DA CELPAV EM
: LUIZ ANTONIO-SP.

35 milhdes de dolares foram investidos em cuidados
relativos a preservacdo ambiental. A empresateve o cuidado
de recuperar uma area natural de 200 hectares, conhecida
como Varzea do Jenipapo, plantando toda a mata ciliar em
conjunto com a UNESP/ Jaboticabal. A
CELPAYV ainda se preocupou com 0 bem-
estar da populagdo de Luiz Antonio. Além
de gerar novos empregos, criou um conjunto
habitacional com 250 moradias para os seus
funcionarios. A fabrica que se inaugura ¢
um empreendimento que nasce com a marca
daousadiaedaeficiéncia, aliadas ao profundo
respeito pelo ser humano e sua relagao com
omeioonde vive. A tecnologia em harmonia com a natureza
pelo desenvolvimento sustentado, muito mais que um simples
objetivo, ¢ a filosofia em que se baseia a Companhia
Votorantim de Celulose e Papel - CELPAV.

UMAEWPRESA DO GALUFO g

CELINOSE E PAPE




Entrevista

julgar pela
aparéncia,
desprezan-
do-se tudo de
preconcei-
tuoso que possa haver
numa avaliagdo comoesta,
alguém desavisado pode-
ria jurar que esta diante de
um vendedor de Biblia.
Jeito simples, de gestos co-
medidos e seguranga ina-
baldvel, trajando um terno
cinza que ndo se caracteri-
za exatamente pelo corte
primoroso, decorado com
um arranjo muito particu-
lar da gravata, Otavio Fri-
as Filho, 36 anos, diretor
de redagdo da Folha de S.
Paulo, o maior jornal do
pais, discorre sobre Jorna-
lismo como se salmodias-
se, em tom linear € mono-
cordio, com poucas infle-
xoes, dando a impressio de
que nao se deixaria abalar
caso o leto da sala desabasse
a sua frente. Timido, ri pou-
CO, mas € tio gentil e solicito
que ndo se incomoda nem
mesmo com uma das espé-
cies mais iritantes do mun-
do, os filadores de cigarro.
Julgando-o pela aparéncia,
levando-se em conta tudo
de preconceituoso que pos-
sa haver numa avaliagdo
como esta, alguém mais
desavisado faria uma
imensa bobagem se o tra-
tasse como a um eventual-
mente simplorio vendedor
de Biblia.

Otavio Frias Filho, ou
Otavinho, como € chama-
do pelos colegas de reda-
¢do, tem uma personalida-

“Ser diretor de redagdo
da Folha é muito
chato, muito chato mesmo™

-

W

FOTOS: FRANCISCO ESTRELA

Otavio Frias Filho, o Otavinho,
fala de seu cotidiano no
jornal e faz um balanc¢o da Imprensa

=

posto do ranking nacional,
possui uma cultura
humanistica invejivel e €
dono de uma ldgica
cartesianacapaz de descon-
certar doutores em filoso-
fia. A despeito do cargo que
ocupa, acredita, no entanto,
que sua vocagdo nunca foio
Jornalismo. “Desde crianga
sempre quis ser escritor’,
afirma. Autor de quatro pe-
gas teatrais, duas delas en-
cenadas (O Ultimo Romdn-
ticoe Rancor), prepara mais
duas, uma versdo sobre o
mito do conquistador Don
Juan e outra que ele classi-
fica como um conto de fa-
das humoristico, seja ld o
que isso signifique.

Se had algo realmente
impressionante nele € a sua
capacidade de se expressar.
Poucas pessoas escolhem as
palavras com tanta precisio
e as ordenam de forma tdo
bem acabada quanto Ota-
vinho. Ele edita naturalmen-
te a conversa, limando as
imperfeicdes e repetigoes
inerentes a fala. Para se ter
uma idéia, a entrevista das
pdginas seguintes, com ex-
cegdio de um rearranjo aqui
ali, € uma mera transposigao
do gravador parao papel. Ndo
que isso seja indicio de muita
coisa, ando serde queelefala
com rara elogiiéncia, mas re-
almente nio deixa de ser im-
pressionante. Num final de
tarde no inicio de agosto, ele
recebeu o editor Luis Fer-
nando Colombini, a quem
cedeu dois cigarros damarca
Hollywood, para a conversa
a seguir, realizada na sala de

de tdo cativante quanto incomum, embora  peténcia e brilhantismo. Principal condutor  reunidesdadiretoriada Folha, noquartoandar
haja aqueles que o considerem esnobe e do Projeto Folha,alinha mestradoprocesso  do nimero 425 da rua Bardo de Limeira, em

antipdtico. Mesmo seus mais ferrenhos ad-  de reformulagdo que a partir do inicio da  S@o Paulo, a 1.800 metros de distincia df‘
versdrios, entretanto, reconhecem sua com- década de 80 conduziu o jornal ao primeiro  marco zero da cidade, situado na Praca da Sé.
—
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IMPRENSA - Como vai a

quer outro, que deve estar interes-

Imprensa brasileira?

Otavio Frias Filho - A Im-
prensa tem se desenvolvido de uma
forma bastante acelerada, a come-
¢ar pelo lado técnico e tecnolégico.
A modermizagdo foi muito veloz
nos ultimos anos e as perspectivas
sdocada vez melhores. Numcampo
propriamente jornalistico, eu acho
que o episddio do Collorgate fol um
divisor de dguas, com efeitos posi-
tivos e negativos. A Imprensacomo
um todo se aproximou mais de um
modelo de Jornalismo critico,
apartidano e pluralista, como se cos-
tuma dizer no jargio interno da Fo-
lha, e se tornou mais investigativa,
menos acomodada, mais competiti-
va, menos preocupada em se alinhar
com este ou aquele bloco de poder e
mais preocupada em se enraizar no
mercado e cuidar do publico leitor.
Do ponto de vista da histéria da Fo-
lha, o Collorgate pode ser lido como
um marco, no sentido de que certos
pressupostos que vinham orientan-
do o projeto editorial do jornal se
disseminaram, em maior ou menor
grau, por todas as redagdes do pais,
inclusive as de televisio.

IMPRENSA - Dé umexemplo
dessas influéncias da Folha.

Frias — Os exemplos sdo ini-
meros. Que eu me lembre a televi-
sd0 nunca adotou uma atitude criti-
ca em relagdo a governante algum.
Isso ocorreu durante o Collorgate e
tende a ocorrer daqui para frente.
Acompanhando-se o noticidrio da
TV, percebe-se que o tom critico € bem mais
acentuado do que jd foi no passado. Os
jornais impressos, com maior ou menor fe-
licidade, procuraram se apresentar como
veiculos de investigagdo geral, ou seja, ve-
iculos que ndo se deteriam, digamos, na sua
tarefa fiscalizatéria em relacdo a este ou
aquele politico.

IMPRENSA - E quais séo os efeitos
negativos?

Frias — A meu ver, hd um legado real-
mente nefasto do Collorgate para o Jornalis-
mo, que se traduziria numa espécie de sen-
timento de onipoténcia, ou numa espécie de
comportamento neolacerdista por parte da
Imprensa. Como se atribui, em parte com
razdo, a deposig¢éo do Collor ao trabalho da
Imprensa, a sensagdo que eu tenho € de que
os jornalistas passaram a se considerar como
portadores da verdade, ou de uma missdo
moralizadora da sociedade. Além de equi-
vocada, € uma postura até perigosa, porque
a responsabilidade pelas mazelas da socie-

32

“Depois do Collorgate, hd uma
| espécie de sentimento de
~onipoténcia por parte da Imprensa” |

sado em prestar o melhor upo de
Servigo na sua drea de atuacao.
Mas ¢ fato que, depois do Collor-
gate, essa concepgdo missiondria
se revestiu de cores moralistas.

IMPRENSA - A onipoténcia
¢é prima da arrogincia. As pessoas
que nio gostam da Folha centram
seu fogo justamente na arrogancia
do jornal, na sua constante auto-
referéncia, namaniado “conforme
a Folha publicou ontem”...”

Frias — Eu ndo sei se ela é
arrogante. Eu diria que a Folha é
um jornal agressivo. Mas ao mes-
mo tempo eu me pergunto como é
possivel sustentar a idéia de que a
Folha é arrogante, sendo que € o
inico jornal que mantém uma se-
¢do didriaderetificagdes, que man-
tém um profissional pago para *“fa-
lar mal do préprio jornal™. Esses
ingredientes, o Erramos e o
ombudsman, ndo combinam com
arrogancia — e eles ndoexistemem
nenhuma outra publicagdo nacio-
nal.

IMPRENSA - Tudo o que o
ombudsman escreve € desvin-
culado de qualquer orientacio su-
perior?

Frias — Absolutamente des-
vinculado. Isso € uma coisa que as
pessoas normalmente ndo enten-
dem ou ndo acreditam que seja
assim. Muitas vezes, o comando
daredagdo-oeditor-executivo, 0s

dade, em dltima andlise, recai sobre todas as
pessoas e instituigcdes — e ndo sé sobre a
Imprensa. E hd também um tom triunfalista
nessa voldpia de denunciar e investigar. Eu,
por exemplo, como editor, estou muito pre-
ocupado com a facilidade pela qual qual-
quer deniincia acaba aparecendo no jornal
do dia seguinte,

IMPRENSA - Mas muitos jornalistas,
pelo menos a partir da década de 70, jd ndo
se consideravam seres eleitos, vagamente
tluminados, no sentido de que, devido a
convivéncia com fontes da politica e do
meio artistico, acabavam se sentindo meio
poderosos, meio artistas? Ou seja, a profis-
sdo, para algumas pessoas, ndo é um tubo de
ensaio para a onipoténcia?

Frias - Eu concordo. Sempre houve
uma concep¢do missiondria da atividade
jornalistica. Eu pessoalmente discordo des-
saconcepgdo, acho que ela é umailusdo, ndo
encontra correspondéncia nos fatos. O jor-
nalista deve ser um profissional como qual-

secretdrios de redagdo e eu proprio
- ndo concorda com as colocagdes feitas por
ele. Isso ndo importa. Para a Folha, tem a
funcdo de ser uma instdncia critica, de veri-
ficagdo, de auto-exame que o jornal faz de
forma sistemética e institucionalizada.

IMPRENSA - O que aconteceria se o
ombudsman escrevesse que “Otavio Frias
Filho, diretor da Folha de S. Paulo, é um
babaca, um mediocre absoluto e incontesté-
vel..” e por af afora?

Frias - Ndo hd uma norma sobre o que
ocorreria numa circunstiancia como esta. H4
um pressuposto de que o trabalho do
ombudsman deva se concentrar em pegas
jornalisticas, e ndo nas qualidades ou de-
feitos desta ou daquela pessoa. E muito
improvdvel que isso venha a acontecer,
uma vez que o ombudsman é um profis-
sional responsdvel, que ndo quer entrar em
picuinhas ou opinides pessoais. Seu obje-
tivo € tentar melhorar a qualidade do jor-
nal. Aliado a isso, hd a tendéncia, de
qualquer ombudsman, de passar a defen-
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rodado. Por i1ss0, ivemos de ante-

der posi¢goes de um Jornalismo

politicamente correto.

IMPRENSA - E como fica a
redacdo em relagdo ao Jornalismo
politicamente correto? A Revista
da Folha, no final de julho, fezuma
matéria de capa com a sansel Tania
Nomura, classificando-a, nada po-
lidamente, de “alpinista social”...

Frias— Achoque oombudsman
ser politicamente correto € til, fun-
ciona até como contrapeso ao resto
do jornal. Mas, no momento em
que o Jornalismo se submeter as
imposi¢des desta mentalidade po-
liticamente correta, muito prova-
velmente ele deixara de ser Jorna-
lismo. Sobre a reportagem de capa
da Revista da Folha, que foi
criticada pelo ombudsman, eu acho
que ela se aproxima de uma frontei-
ra que eu considero pouco dese)é-
vel para a Folha. Em Jornalismo,
porém, ha sempre um terreno mo-
vedigo de dificil demarcagdo entre
o que € licito e o que ndo € licito
fazer, tudo é muito fluido, depende
da maneira como € colocado. No
comeco da década de 80, nds, na
Folha, fizemos um esforgo extre-
mo, extraordindrio, de normati-
zacao. Por mais que se normatize,
no entanto, hda uma dimensio da
atividade jornalistica que é rebelde
a qualquer tipo de normatizagdo,
como estilo, etc. Isso ocorre tam-
bém com os limites teméticos, isto
é, até onde se pode ir na investiga-
¢do e na descrigdo dos fatos relaci-

“As noticias relevantes que
acontecem no sabado
sdo relativamente poucas”

cipar o fechamento e a impressao.
No frigir dos ovos, o leitor ndo estd
perdendo com isso; afinal, as noti-
cias relevantes que acontecem no
sdbado sdo relativamente poucas e
a edicdo € atualizada até o final da
tarde. Assim, o leitor da Folha per-
de um pouco de temperatura
jornalistica para poder ter uma seé-

rie de produtos que enriquecem 0
Folhdo.

IMPRENSA - Sua sala fica
separada da redagdo. Quem cuida
efetivamente da redacdo e como €
feita a comunicagdo entre jornalis-
tas e diretoria?

Frias — Os dois secretdrios de
redagdo, Marcelo Beraba e Eleo-
nora de Lucena, cuidam do jornal
didrio, Claro que as reportagens
que possam apresentar algum pro-
blema sdo trazidas para mim, da
mesma forma que eu influencio no
status da primeira pagina. Matinas
Suzuki Jr, o editor- executivo, cui-
da de uma série de projetos especi-
ais, de interesse estratégico ou que
impliquem uma atuagdo conjunta
da redaciio com outras dreas da
CIMProsa.

IMPRENSA - O Matinas é
hoje mais um estrategista do que
um jornalista?

Frias — Ele sempre foi uma
pessoa com uma mentalidade es-
tratégica e hé, de fato, um aspecto
estratégico nas fungdes que exerce,

onados com a vida privada de uma
pessoa, por mais que essa pessoa tenha ati-
vidade publica.

IMPRENSA - Por falar em norma-
tizagdo, ela ndo passou dos limites? O texto
da Folha, que muitas vezes lembra relatéri-
os insossos, néo ficou ruim?

Frias — Nos tivemos um momento de
grande normatizagfio. As duas versdes ante-
riores ao atual manual de redagdio eram muito
draconianas, com obrigacdes detalhadas
para quem redigia, de modo que o texto
ficava muito engessado. Isso até a segunda
metade da década de 80. Hoje, com a terceira
edigdo do manual, mais flexivel e liberal, e
com a autocritica que fizemos, pois percebe-
mos que estdvamos gerando uma geragido
de jornalistas que se limitava a fazer um texto
relatorial e que se sentia intimidada em colo-
car alguma coisa mais requintada ou pessoal
em suas matérias, esse efeito se amenizou
muito. O texto da Folha hoje estd menos
pasteunzado e supenor ao que era antes.

IMPRENSA - H4 dois anos, quando o
Estado ndo circulava as segundas-feiras, a
Folha fez uma campanha baseada em fatos
importantes ocorridos no domingo, como a
rebelidio popular na Praga da Paz Celestial,
na China, e aos quais os leitores do jornal
concorrente ndo teriam acesso no dia se-
guinte. Hoje o jornal de domingo chega &s
bancas no sdbado & tarde. Noticia de final
de semana nfo interessa mais?

Frias - Como tudo na vida, vocé tem de
fazer opgBes sobre o que vocé quer para ter
uma outra coisa em troca. O que ocorreu €
que a competi¢do entre os jornais aos do-
mingos se intensificou de tal forma e o
projeto Folhdo, do ponto de vista logistico,
industrial, de produgdo e de distribuigdo,
tornou tdo complicada a operagéo de domin-
go que vocé é obrigado a antecipar as fases
de preparacéio da edigdo. Houve um aumen-
to muito grande de circulagdo — em média,
sdo 610.000, 615.000 exemplares aos do-
mingos — e isso leva bastante tempo para ser

o que ndo impede que sejaum gran-
de jornalista. Matinas tem uma grande capa-
cidade de organizagdo, de mobilizagdo, de
pensar o jornal como um todo e de antecipar
tendéncias jornalisticas e necessidades do
publico. Estd afastado do cotidiano da reda-
¢do, mas ndo do Jornalismo.

IMPRENSA - O que faz exatamente
um diretor de redagdo da Folha? Qual sua
participagfio nisso tudo?

Frias — Eu tenho uma rotina atfpica, tdo
atipica que nem pode ser chamada de roti-
na. Eu considero que tenho responsabilida-
de politica e juridica por tudo aquilo que €
publicado. Discuto as linhas de cada
editoria, da primeira pdgina do jornal, e
supervisiono o funcionamento administra-
tivo-orgamentério da redagdo. Como o Jor-
nalismo é feito de detalhes — a maneira de
abrir a matéria, de fazer o lead, de colocar
uma informagdo, de elaborar titulos e le-
gendas —, leio o jornal todo dia, com a
caneta na mio, procurando imperfeigdes,
informagdes incompletas ou mal apuradas,
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KAISER, 10 AN

- QUEM DIRIA, HEM? A KAISER FAZENDO 10 ANOS...
- 10? PENSEI QUE FOSSE UNS 100...

o0

- SE O BAIXINHO DA KAISER TIVESSE CRESCIDO TANTO
QUANTO ELA NESTES 10 ANOS. SABE QUANTO ELE MEDIA
AGORA?

- QUANTO?

- 160 METROS!
Ve
.QUERDIZERQUEA | =

KAISER CRESCEU 100

VEZES EM 10 ANOS. w )

- VOCE E BOM EM

MATEMATICA, HEM?...

- NAO SOU BOM EM MATEMATICA. SOU BOM EM CERVEJA.
s0 0

- TENHO UM AMIGO NO
INSTITUTO NIELSEN.

- INSTITUTO O QUE?

- NIELSEN. ELE ME DISSE QUE
A KAISER E A TERCEIRA DO
MERCADO, COM 12,9%.
-12,9% DO QUE?

- DE PARTICIPACAO NO MERCADO NACIONAL. AGORA.
CUIDADO, NAO VA CAIR DA CADEIRA: NA GRANDE SAQ
PAULO, A KAISER ESTA COM 22.3%.

- GRAAAANDE KAISER...

- E TEM MAIS: EM ALGUMAS REGIOES, TAMBEM
IMPORTANTES, ESSA PARTICIPACAO ULTRAPASSA OS 25%!
- GRAAAANDE KAISER...

- VAMOS MELHORAR AINDA MAIS ESSA PARTICIPACAO,
PEDINDO OUTRA KAISER?

s0 0
-QUAL
COMERCIAL
DA KAISER
VOCE
GOSTOU
MAIS?

- TEM VARIOS. AQUELE DO BANHEIRO...

- DOS CARAS FAZENDO XIXI?

-E. GOSTEI TAMBEM DAQUELE COM UNS RAPAZES
PERDIDOS NO DESERTO. SO QUE, EM VEZ DE SOCORRO,
PEDEM KAISER...

- TEM AQUELE DO
BAIXINHO ENGESSADO.

Al VEM UMA ENFERMEIRA
LOIRA BOAZUDA E DA
KAISER NA BOQUINHA DELE...
- SABIA QUE A LOIRA FICOU
TAO FAMOSA QUE SAIU NA
PLAYBOY?

-NAO SABIA. VOCE TEM A
REVISTA PRA ME
EMPRESTAR?

o000

- LEMBREI TAMBEM
DAQUELE COMERCIAL

QUE TODO MUNDO ESTA
CANTANDO NUMA
CERVEJARIAEO
APRESENTADOR DIZ:
“AGORA SO AS MULHERES,
AGORA SO OS HOMENS,
AGORA SO OS BAIXINHOS"...
-TEM O DO AVIAO, TEM O
DO FUTEBOL, TEM O DOS
CANTORES...

- TEM AQUELE QUE DIZ:
“CENAS DE PROPAGANDA
BOCA A BOCA". E Al
APARECE UM MONTE DE
GENTE BEBENDO KAISER E
DIZENDO: “GRAAAANDE"...




00 :
- O QUE VOCE FEZ NO FIM DE SEMANA?

- SUBI A SERRA. COM A MARILDA.

- ESTAVA FRIO?

- A TEMPERATURA IDEAL PARA TOMAR
KAISER BOCK, AQUELA CERVEJA QUE A
KAISER LANCOU PARA OS DIAS FRIOS.

- AINDA NAO EXPERIMENTEI E BOA?

- AVERMELHADA, MAIS
ENCORPADA,

UM POUCO MAIS FORTE.
EXCELENTE.

oo

- A FABRICA DA KAISER
E EM SAO PAULO?
-COMO A FABRICA?
A KAISER TEM (S
5 FABRICAS: —1
UMA EM MINAS, 48
UMA NORIO
GRANDE DO SUL, UMA
NO RIO DE JANEIRO E
DUAS EM SAQ PAULO.
AINDA EM 93, INAUGURA
UMA NA BAHIA E TEM
GRANDES PLANOS PARA
O FUTURO. EMPREGA
3.000 PESSOAS E GERA
15.000 EMPREGOS
INDIRETOS.,

- COMO VOCE SABE
DISSO TUDO?

- MEU SOBRINHO. FOI
VISITAR A FABRICA COM
A FACULDADE E GANHOL
UM FOLHETO. ELE DISSE
QUE LA NA KAISER E
TUDO TAO MODERNO.
TAO DE ULTIMA GERACAO

L

———

TEMPO FOI MEU CUNHADO...

E O PESSOAL TAO ESPECIALIZADO, QUE PARECIA QUE ELE
ESTAVA NUMA NAVE ESPACIAL.

o0

- SOUBE DO TOP?

- DE § SEGUNDOS?

- NAO, DE MARKETING, DA ADVB, ASSOCIACAO
DOS DIRIGENTES DE VENDAS E MARKETING DO

/

BRASIL. A KAISER ACABOU DE GANHAR, COM O VOTO
UNANIME DOS JURADOS.

- VAMOS COMEMORAR ENCHENDO O COPO DE KAISER
ATE O TOP?
ee 0

' IMAGINE QUE A QUALIDADE DA
| CERVEJA KAISER E TAO GRANDE
& QUE ELA FOI AUTORIZADA A
FABRICAR A HEINEKEN AQUI

ma. NO BRASIL.
e [ ISSONAOE
™% BRINCADEIRA:

'-.. -

A HEINEKEN, m HOLANDA. £ L'ﬂA DAS CERVEJARIAS MAIS
IMPORTANTES DO MUNDO, TEM UMA TRADICAO DE 129 ANOS
E ESTA PRESENTE EM 145 PAISES.

- ESSE PESSOAL DEVE SER BEM EXIGENTE...

- HOJE AS DUAS SAQ PARCEIRAS NO CONTROLE
DE QUALIDADE, TANTO DA KAISER, COMO DA
PROPRIA HEINEKEN.

- QUEM ESTEVE NA HOLANDA HA POUCO

o0 0
- DIZ QUE O PESSOAL QUE
FAZ A KAISER E FORMADO POR MESTRES CERVEJEIROS
LA NA BELGICA. E QUE ELA PASSA POR
MAIS DE 400 TESTES DIARIOS.

- EMPREGUINHO BOM ESSE DE |
TESTAR KAISER 400 VEZES POR DIA...  Uma graaaande cerveja




erros de portugués, de edigio.

IMPRENSA - Além de Ran-

Quando encontro um erro que foi
publicado, fico muito aborrecido.
Sinto como se cada um deles, cada
deficiencia do jornal, fosse respon-
sabilidade pessoal minha. Posso
dizer que a parte menos agraddvel
do meu trabalho € ler jornal. Além
disso, quase 30% do meu tempo no
jornal € utilizado para ouvir quei-
Xas, contestacoes, criticas, garantir
que pessoas agredidas possam co-
locar sua versdo no jornal do dia
seguinte. Tento impedir que certos
personagens niao sejam crucifica-
dos ou submetidos a umaexecragio
publica. Ou seja, sou também uma
espécie de poder moderador.

IMPRENSA - E por que tanta
reuniao? De nove em cada dez ve-
zes que se liga para a diretoria de
redacio, a secretdria avisaque vocé
esta em reuniao.

Frias — Isso € motivo de outra
autocritica. Ha tempos atras, che-
gamos a uma dessas conclusoes
ciclicas aque se chega em qualquer
organizagao. No caso, era de que
havia reunides demais. Elas foram
reduzidas. Hoje temos uma reuniio
diana, no comego da tarde, das cu-
pulas das redagoes da empresa, e
essaé aunicareunido fixadaqual eu
participo. Eventualmente, vouauma
outra, de fechamento, as quatro da
tarde. Muitas vezes, sao reunioes
com pessoas de fora, que vém tra-
zer algum tipo de reivindicagio ou
quelxa, ou entdao com gente daqui,
para discutir projetos internos.
Quando se percebe, suaagendaesta
chela de reumoes.

IMPRENSA — Muitas reunides, as res-
ponsabilidades de um diretor de redagio.
Tudo isso ndao € muito chato?

Frias — Para falar com total franqueza, é
muito chato, muito chato mesmo. Sua vida
pessoal quase inexiste, seja porque vocé ¢
uma espécie de embaixador do jornal onde
quer que se esieja, seja porque nao se tem
tempo fisico. E uma jornada de dez horas, as
vezes mais até. no jornal, e mesmo quando
estou fora tenho de estar mentalmente liga-
do, ou telefonando para a Folha, ou lendo
em casa a edi¢ao da véspera porque nio deu
para ler na data certa. E uma coisa muito
sacrificada. S6 tenho tempo de lazer de
madrugada.

IMPRENSA - Escrever pegas de teatro
¢ uma espécie de fuga de tudo i1sso?

Frias — N@o. Eu nunca tive uma paixdo
pelo Jornalismo, nem o Jornalismo chegou

“Quase 30% do meu tempo no
jornal é utilizado para
ouvir queixas e criticas”

cor e as rés pegas que ja foram
publicadas, quais 30 08 NOVOS pro-
jetos teatrais”

Frias — Tenho pensado em
outras pegas, algumas em estagio
mais desenvolvido, outras mal
esbogadas. Pretendo escrever uma
comédia, uma espécie de conto de
fadas humoristico, que pode ser
montada no ano que vem. Estou
preparando uma outra pega, que
seria uma versao um tanto
esquizofrénica do mito de Don
Juan. Deve estar pronta entre se-
tembro e outubro proximos.

IMPRENSA - Em Rancor, ha
Dadd. um jornalista inescrupuloso,
num pais no qual as pessoas, de
uma maneira geral, tém uma rela-
¢ao dabia com os joralistas. Hios
que os consideram herois e aqueles
que acreditam que eles sdo bisbi-
lhoteiros que s6 vivem para enter-
rar reputacdes. Dadd estd na peca
paradesmistificar a profissao, agra-
dar a platéia ou porque € mais ficil
Construir um personagem sem es-
crupulos do que um baluarte da
ética?

Frias — Um pouco de cada coi-
sa. Embora agradando a platéia, eu
dirna que a pega € 1ao abstrata e tem
um andamento tdo sombrio e pesa-
do que, sem um personagem que
colocasse a engenharia dos even-
tos em funcionamento, ¢la nio se
desenvolveria. De outro modo,
COmo a pega tem uma visao muito
sarcdstica e pessimista do mundo,

a Ser uma vocagao que se impusesse de
forma espontdnea. Desde cnanca sempre
escrevi, sempre quis serescritor, e agora que
considero que grande parte dos meus mern-
tos, e deméritos, como diretor de redacio
foram testados e provados, eu me sinto mais
a vontade para dedicar um pouco mais de
tempo a minhas atividades pessoais.

IMPRENSA - Existe algum projeto de
abandonar o Jornalismo e dedicar-se apenas
ao teatro?’

Frias — A gente nunca sabe o que vai
acontecer ¢ ndo tenho planos em relagio a
15s0. Depende das circunstincias. Enquanto
eu achar que estou sendo dtil no jornal, a
tendéncia € continuar aqui. Provavelmente, a
minha gerag¢do vai assistir 4 profissio-
nalizagdo definitiva da Imprensa—ou seja, os
veiculos de comunicacio devem deixar de
ser gerdos por tamilias e, assim, passarao a
ser dingidos por executivos profissionais.
Serda muito positivo se 1Ss0 Vier a ocorrer.

era quase inevitavel que Dada u-
vesse uma caracteristica farsesca. como os
personagens jornalistas de Nelson
Rodrigues.

IMPRENSA - Vocé jura que ndo hd a
mais leve inspiracio de algum jornalista da
Folha'!

Frias — Nas redagoes atuais, um perso-
nagem daquele tipo, com aquela crueza, nao
existe mais.

IMPRENSA - Na peca, hd uma frase
mais ou menos assim: eu ndo uso dculos
porque sou um intelectual; eu sou um inte-
lectual porque uso oculos. Vocé € um inte-
lectual e usa 6culos. [sso € uma expiagio
autobiografica?

Frias — Nio. € s6 uma espécie de piada
com intelectuais e com pessoas que usam
Oculos. A peca tem um forte aspecto humo-
ristico, apesar de muitas pessoas acharem
que tem texto demais. que ndo acontece
nada em cena, que ¢ pesada e lenta.

-
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A BLUE LIFE
TEM UM PLANO

DE SAUDE
FEITO
ESPECIALMENTE

PARA VOCE.

Existem muitos planos de saude, oferecendo vantagens e mais vantagens.
Mas, nem todos tém exatamente aquilo que vocé quer. Por isso, a Blue Life
desenvolveu um plano de saude especialmente para vocé. Um plano igual-
zinho a esta revista: especifica, direta e que tem tudo que vocé precisa. A
Blue Life, esta aproveitando caréncias que voceé ja conquistou no seu plano
atual. E, dependendo da faixa etaria, nos oferecemos aos seus dependen-
tes, caso vocé venha a faltar, cinco anos da melhor assisténcia medica, to-
talmente de graca. Pense em tudo isso. Que outro plano de saude esta tao
dentro dos seus planos? A Blue Life oferece sempre algo mais. Venha sentir

a diferenca.
Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA

A VIDA TODA COM VOCE
SAO PAULO: (011) 259-8000

ABC:(011)412-0750 »
ALPHAVILLE: (011) 725-1590 » AMPARO: (0192) 70-3182 » BELEM: (091) 241-8000 * BELO HORIZONTE: (031) 222-8000 * BRASILIA:
(061) 226-9450 » CAMPINA GRANDE: (083) 322-8000 * CAMPINAS: (0192) 31-6360 « COLOMBIA (00571) 612-8984 * CURITIBA: (041) 224-9980 *
FORTALEZA: (085) 261-5100 » FRANCA: (016) 723-7011 » GOIANIA: (062) 225-3731 » GUARULHOS: (011) 968-0121 » JOAQ PESSOA: (083) 224-1066 .
« MOGI DAS CRUZES: (011) 460-1532 » PORTO ALEGRE: (051) 224-8000 * RECIFE: (081) 222-5723 » RIBEIRAO PRETO: (016) 625-0394 » RIO CLARO:
(0195) 24-8000 = RIO DE JANEIRO: (021) 240-8000 = SANTOS: (0132) 4-6998 » VITORIA: (027) 223-1813




IMPRENSA - Ainda no capi-

chegaram a pertencer 4 Libelu, Eu,

tulo sobre teatro e atores, como foi
para vocé, um jornalista, abrir a
revista Veja e deparar com a noticia
de seu namoro com a atnz Giulia
Gam?

Frias - Eundo leio Veja, portanto
ndo vi nada 14 a respeito disso. Mas
algumas pessoas me disseram que
saiu uma nota. Eu prefiro ndo expor
aspectos de minha vida pessoal que
tem a ver com meu envolvimento
com ela, ou com o teatro.

IMPRENSA - Por que vocé
ndo 1€ Veja? 1sso ndo seria obriga-
¢ao profissional?

Frias — Olha, em tese, seria,
mas, se vocé comega a ler todas as
publicagbes, nacionais e estrangei-
ras, e ver todos os telejornais, ndo se
faz outra coisa na vida. Entio eu
imponho limites. Umdeles é ndo ler
a Veja. Dentro dessa linha, eu pro-
curo também, na medida do possi-
vel, ndo ver Fanrdstico, nio comer
pizza domingo a noite. Além disso,
eu ndo gosto realmente do tom da
revista. Acho-o filisteu, moralis-
teiro, pequeno burgués noque hiade
pior. Preferia a revista quando era
dirigida pela dupla José Roberto
Guzzo- Elio Gaspan.

por exemplo, nunca iz parte dela,
nem Marcelo Coelho, um de nos-
sos mais brilhantes articulistas. De
outro modo, € certo que a maneira
de pensar mudou. Virias dessas
pessoas que tiveram um passado
esquerdista atualmente tém uma
atitude, no maximo, liberal, e nada
além disso. Agora, muitas vezes a
Folha é associada ao petismo. Eu
acho que, em tese, ¢ muito bom ter
jornalistas que tenham posigoes de
esquerda porque este tipo de pes-
soa, por conseqiencia até, costu-
ma ter uma atitude mais indepen-
dente em relagio aos fatos, costu-
ma questionar e criticar mais. Nado
entra na minha cabega uma reda-
¢d0 com uma composi¢ao de direi-
ta. A atitude inconformada, de “es-
querda”, € o sal da terra do Jorna-
lismo, aquilo que da dnimo para
apontar falhas, para problematizar
questdes. O que nido querdizer que
uma pessoa de esquerda deva ou
possa deturpar ou enviesar fatos
para denunciar um partido politi-
co. Isso € algo que, quando aconte-
ce, exige medidas punitivas extre-
mas. Ja fizemos 1850 varias vezes
no passado.

IMPRENSA - Mas a Folha é

IMPRENSA - Issoé umacrit-
ca direta a gestdo de Mario Sergio
Conti, que inclusive chegou a tra-
balhar na Folha’

Frias — Nio, mas ha algumas
coisas a se observar. A escolha do

“Minha vida pessoal quase
inexiste e 86 tenho
tempo de lazer de madrugada”

ou nao € petista”

Frias — As pessoas tendem a
confundir a criticidade da Folha
comooposicionismodo PT. Estou
muito acostumado com essas acu-
sagOes. Os petistas acusam a Fo-

Pedro Collor de falar com exclusi-
vidade & Vigja foi uma escolha poli-
tica e que beneficiou enormemente a revista,
que, adespeito disso, tem todos os méritos de
ter tido um papel central na derrubada do
Collor. A linguagem da revista, porém. é
muitas vezes vulgare grosseira, as ironias sdo
mal feitas. Do comego ao final, hd uma tenta-
tiva de alcangar um tom irbnico que acaba
sempre deslizando para uma coisa mais ou
menos bogal, mais ou menos tola. Acho tudo
muito pasteurizado. Enfim, ndo simpatizo
pelo tom.

IMPRENSA - E quanto a IstoE?

Frias - Eu tenho muitas divergéncias
com o Mino Carta e algumas queixas em
relagdo a ele, que muitas vezes foi injusto
com a Folha e comigo. E uma pessoa muito
passional, que, a meu ver, ¢ incapaz de
Separar 0s aspectos emocionais dos aspec-
10s jornalisticos e politicos. Para ele, é tudo
uma mistura s0. Apesar disso, tenho grande
admiragdo profissional por ele. Acho-o um
dos jornalistas de melhor qualidade que

%
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temos. um dos mais completos. S6 acho
lamentdvel que a [sro£ ndo tenha uma massa
de recursos e estrutura para fazer uma com-
peticdo mais efetiva a Veja. Todos ganha-
riam com iss0. Entre todos os altos e baixos
da IstoE, acredito que atualmente ela esta
numa fase melhor. E ao menos essaa impres-
sd0 que tenho ao vé-la de vez em quando.

IMPRENSA - O ume que lidera a Fo-
lha atualmente conheceu-se na faculdade de
Direito do largo Sdo Francisco. Nessa épo-
ca, vanas pessoas deste ume pertenciam a
Libelu, Liberdade e Luta, uma orgamzagio
de esquerda com militdncia atuva. Muita
gente considera a Folha um jornal petista.
Levando-se em conta este passado de es-
querda de seus principais jornalistas, a ob-
servagao € correta’

Frias - E correta a informagio de que as
pessoas que dirigem a parte editorial da
Folha militaram no movimento estudantil
na épocada Libelu e muitas delas. inclusive,

lha de ser o jornal da nova direita,
o jornal yuppie. Os malufistas,
como Collor e equipe faziam em sua época,
acusam-nos de sermos petistas, Ji fomos
chamados de ermiristas, quando Antonio
Ermirio de Moraes era candidato ao gover-
no de Sdo Paulo. Ja se disse que poupédva-
mos 0 Quércia. Agora mesmo, a Folha é
acusada de ser fernando-henrniquista. Ou seja,
no espectro politico, dependendo da posigido
em que as pessoas estio situadas, a tendén-
cia delas € acoimar o veiculo de Imprensa
que as incomoda de estar trabalhando para
0s adversdrios. [sso é uma das tdticas mais
surradas que existem. Isso ndo preocupa
muito. O importante € manter a linha de
apartidarismo e desvinculagio em relagdo a
grupos politicos e econdmicos.

IMPRENSA - Vocé disse que a Folha
era acusada de poupar Quércia. Ha alguns
meses, uma onda de boatos dava conta de
que o ex-governador paulista teria compra-
do uma parte do jornal. A tese ganhava
solidez caso se acompanhasse o desenrolar
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das noticias sobre as importagoes

IMPRENSA - E o que se pode

sem concorrénciade Israel. Ou seja:
num primeiro momento, as materi-
as sobre este assunto vinham deco-
radas com uma vinheta com a foto
de Quércia, sob a qual havia a pala-
vra “corrup¢do”. De uma hora para
outra, a vinheta sumiu, Quércia de-
sapareceu do noticidrio ¢ em seu
lugar, sob fogo pesado, entrou
Fleury. Essa boataria tem algum pé
na realidade ou tudo ndo passa de
bobagem?

Frias - E tudo fantasioso, nada
disso procede. Nao se cogita ven-
der o controle acionirio do jornal.
A atitude da Folha em relacio a
Quércia me parece jornalisticamen-
te correta. O linico caso que se estd
apurando e que se chegou mais
perto da figura do ex-governador
foi o caso das importagdes irregu-
lares, levantado e desenvolvido por
Frederico Vasconcelos, jornalista
da Folha. Nio vejo o jornal pou-
pando Quércia de um noticidrio
adverso — alids, acho o contririo.
Mas pode-se encontrar opinides di-
ferentes da minha aqui mesmo no
jornal. O ombudsman, Mario Vitor
Santos, por exemplo, acha que a
Folha prejulgou e tirou conclusdes
apressadas demais a respeito do
comprometimento de Quércia nes-
te episodio.

IMPRENSA - Apesarda gran-
de quantidade de denuncias na Im-
prensa, as grandes reportagens pa-
recem ser cada vez mai$ raras.

fazer pelo Jornalismo cultural?
Houve uma época em que até havia
reportagens. Hoje os cadernos de
cultura se resumem basicamente a
criticas, de livros, discos, filmes,
pecas, shows e por ai afora,

Frias - Acho que a llustrada ja
esteve mais nessa linha de criticas
do que agora. Inclusive, a estraté-
gia que adotamos para fazer frente
a essa reforma cosmética do Ca-
derno 2, do Estado, insiste na re-
portagem. Ndo vamos contrapor
novos colunistas ao elenco do
Estaddo. Seremos mais factuais,
mais noticiosos, até porque ja te-
mos colunistas fortes, como
Arnaldo Jabor, Marcelo Coelho,
Joyce Pascowitch, José Simdo.
Estamos também fazendo um
acompanhamento bastante critico
de televisdo. A reportagem, enfim,
serd a tOnica.

IMPRENSA - E o caderno
Mais, que sai aos domingos e que
tem opinido do comego ao fim?

Frias - A Folha tem um com-
promisso com o piblico intelec-
tualizado desde os anos 70. Sempre
estivemos enraizados nos meios
universitario, artistico, intelectual.

“Na tentativa de alcancar um
tom ironico, a Veja desliza
para uma coisa tola e bocal”

Por isso, temos a preocupagido de
oferecer um suplemento no qual
vigorem outras caracteristicas que
ndo os textos curtos e basicamente
informativos. O Mais, assim como
foram o Letras e o Folhetim anteri-
ormente, € uma espécie de espago

Abrem-se 0s jornais e as matérias
dido a impressdo de terem sido garimpadas
entre porta-vozes, assessorias de Imprensa e
coletivas, dada a quantidade de “o ministro
disse”, “o presidente afirmou”, etc...

Frias — Nio sei se as reportagens estio
acabando. Acho que a Imprensa foi no pas-
sado muito mais passivaem relagio areleases
e estimulos noticiosos do que hoje. De outro
modo, certos aspectos que eram negligen-
ciados, como o setor de servigos, vem se
desenvolvendo muito. Entdo, por isso, tem-
se a impressido de que o trabalho de reporta-
gem perdeu espaco. A despeito disso, os
jornais sdo ainda muito declaratérios, muito
dependentes de fontes oficiais, do que o
presidente fez, do que o ministro prometeu,
do que o governador declarou, etc. Isso se
deve a le1 jornalistica do menor esforgo. E
mais rapido, comodo e facil fazer um Jorna-
lismo baseado no mundo de ficgdes gover-
namentais do que deslocar o eixo para o que
ocorre na sociedade. Os jornais deveriam
abandonar as fontes oficiais de informagdo.
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IMPRENSA - Nota-se que. mesmo nas
declaragoes oficiais, hd uma grande monoto-
nia. S0 sempre cinco ou seis seletos nomes
que se repetem obrigatoriamente nos jornais
no decorrer da semana, como Delfim Neto,
José Serra, o governador, o prefeito, etc...

Frias — Exato. Isso ocorre porque o
Estado tem um peso muito tradicional e
muito forte na politica e na economia brasi-
leiras e também porque € muito dificil mu-
dar uma mentalidade. Todos nés fomos edu-
cados profissionalmente segundo a idéia de
que o governo € a principal fonte de infor-
magio, de que tudo que acontece com ele é
importante. Houve alguma melhora, no en-
tanto. Nocaso da chacinada Candeldria, dos
quatro maiores jornais do pais, trés deram a
noticia em manchete. A Folha tem se esfor-
¢ado para dar manchete para assuntos alhei-
os a esfera oficial. Seu manual de redacdo
reza que fatos sd@o mais importantes do que
declaragbes. Mas s0 o tempo ¢ a perseveran-
¢a poderdo mudar essa mentalidade.

institucional que o jornal reserva
para seu publico intelectualizado. A Folha
fard tudo o que puder para que continue a ser
o jornal preferido dos intelectuais, ainda que
seja para que eles tenham conosco uma
relacio de amore 6dio, paraque polemizem,
que discordem de nossas posigoes.

IMPRENSA - Por que os jornalistas da
Folha, de uma maneira geral, se parecem
tanto? Vestem-se parecido, falam, cortam o
cabelo, usaram em bloco 6culos de aro ver-
melho...

Frias — S6 posso responder por especu-
lagdes. A Folha sempre foi um niicleo de
mudangas, as quais encontraram muitas re-
sisténcias no meio profissional € mesmo
foradele. Por isso, nossos jornalistas devem
ter produzido uma contra-reagdo gregaria,
associaram-se, por defesa psicolégica, em
uma espécie de tribo cultural para se res-
guardar do ambiente adverso. Além disso,
as pessoas que trabalham no jornal séo rela-
tivamente jovens € passam muilo lempo

juntas. Talvez, por isso, haja al uma cadeia
_—
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de influéncias reciprocas.

e descontentamentos em relacdo a

IMPRENSA - A Folha vende
a imagem de um jornal modemo e
liberal, que defende o livre merca-
do e os avangos do capitalismo. A
maioria de seus jornalistas, no en-
tanto, trabalha quase 12 horas por
dia e nos finais de semana, tem s6
quatro folgas mensais e, por 1SS0,
tem uma vida social paupérnma.
Isso estd mais para a exploragdo do
que qualquer outra coisa. Por que a
modernizacio das relagdes de tra-
balho ndo comeca em casa?

Frias - De fato, aimagem que se
tem € que na Folha as pessoas traba-
lham muito. Acho que, em grande
parte, isso corresponde a realidade —
e, quanto mais alto o cargo, maior o
sacrificio. De outro modo, remune-
ramos acima da média da Imprensa.
O piso da redacio do jornal, por
exemplo, em julho, foi de 47.500
Cruzeiros reais, enquanto o piso do
sindicato era de 25.000 cruzeiros
reais. Além disso, s6 7% dos jorna-
listas da Folha recebem o piso. O
saldrio médio da redagio, em julho
também, foi de 99.000 cruzeiros re-
ais — pouco mais de 1.500 ddélares.

...:_Ir_.
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IMPRENSA - Vocé ja fez al-
guma reportagem?

Frias - Poucas. Em 1975, fiz
um estdgio de um més na sucursal
de Brasilia. Em 1978, fiz algumas
matérias sobre a zona do cacau. E,
de maneira muito esparsa, ha sete
ou oito anos, fiz outras na drea de
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atitudes e declaragoes dele. Eu es-
tava empenhado em fazer mudan-
cas que consideroimportantes para
o jornal e ele era muito sarcéstico
no que se referia a isso. Claudio
achava que a Folha estava sendo
tomada por um grupo que ele cha-
maria de nova direita. Mas isso
ocorreu em uma outra época, no
final dos anos 70. Ndo seioque ele
estaria achando hoje, depois de
todas as mudangas, tdo rapidas e
profundas, no mundo e na maneira
de pensar da esquerda.

IMPRENSA - E o que essas
mudangas fizeram com voce”

Frias — Eu souuma pessoaque
muda muito; de tempos em tem-
pos, mudam as minhas preocupa-
¢oes, prioridades, o que eu acho
das coisas em geral. Mas o mundo
e as pessoas também sdo dessa ma-
neira. O Jornalismo também se mo-
dificou muito, em parte, acho, pelas
reformas que fizemos aqui na Fo-
lha. No meu caso em particular, eu
tinha um interesse e um gosto pela
politica que eu absolutamente dei-
xei de ter. Poucas coisas me deixam
tio entediado quanto politica ou
discussies sobre politica. Nido que
eu tenha me desencantado. Ocorre

“Poucas coisas me deixam tao
entediado quanto politica
ou discussoes sobre politica”

que hoje tenhouma concepgdo mais
verdadeira e profunda sobre ela,
sobre o seu significado, sobre a
desimportancia da politica na vida
real das pessoas.

cultura, como, por exemplo, uma
sobre o teatro Oficina.

IMPRENSA - Quando vocé comegou
de fato na profissdo?

Frias — Em 1976, eu era uma espécie de
assistente informal do Claudio Abramo, fa-
zia editoriais junto com ele, ajudava em
fungdes menores. Mas, nessa época, eu prin-
cipalmente observava. Ele foi um grande
professor de Jornalismo para mim.

IMPRENSA - Ao morrer, Abramo es-
tava ressentido e magoado com o jornal,
com um espago diminuto e saldrio ruim. Por
que ele foi encostado?

Frias — O Claudio sempre teve uma
relagdo ambigua com a grande Imprensa, e
sobretudo com a Felha. Por um lado, ele
tinha uma atitude muito cética e irritadiga ao
que poderia chamar de Imprensa burguesa,
devido a suas posigdes de esquerda muito
acentuadas, quase radicais. Dirigir um gran-
de jornal burgués para ele sempre implicou
uma irritacdo, um mau humor constante.

Além disso, psicologicamente, era uma pes-
soa complicada e complexa. Ele sempre
seria infeliz enquanto ndo estivesse coman-
dando tudo. Sua vocagdo era dirigir reda-
¢Oes. A despeito disso, ele foi um dos mais
importantes jornalistas brasileiros. Todos
0s sensos comuns que se dizem a respeito
dele sdo verdadeiros: era talentoso, muito
criativo, inteligente, engragado, tinha senso
estético apurado, uma capacidade fenome-
nal de escrever e editar.

IMPRENSA - Vocé disse que deve
muito a ele. Uma das maiores magoas de
Claudio Abramo era justamente com 0 seu
aprendiz. Vocé néo se sente mal com isso?

Frias— Olha, eu me senti desgostoso por
ter me afastado tanto dele no final da vida,
apesar de nunca termos brigado. Mas, no
balango das relagtes entre o Claudio ¢ a
Folha, por mais dificil que seja julgar essas
coisas, as duas partes estdo mais ou menos
quites. Eu, inclusive, tinha também mdgoas

IMPRENSA - Costuma-se
dizer que Otavio Frias Filho € uma
pessoa esquisita, timida e que ri pouco. Em
uma hora e meia de conversa, ndo detectei
nenhuma grande esquisitice, sua timidez
ndo compromete e houve vérios sorrisos e
até algumas risadas. Vocé mudou nisso tam-
bém?

Frias — Eu sou mesmo uma pessoa mui-
to recolhida e timida e ndo tenho hébitos e
gostos que se poderiam chamar de comuns.
Nio gosto de bar, niio gosto de boate, de
viagem. Isso dd uma certa aura de esquisiti-
ce, de antipatia. Muita gente diz que sou
esnobe, sério demais. A questdo € que assu-
mi responsabilidades muito cedo no jornal e
acabei me impondo uma disciplina rigorosa
para ndo passar uma imagem de alguém
leviano, irresponsével, adolescente. Procu-
rei mesmo me comportar como uma pessoa
séria, ponderada e responsdvel. Fui chama-
do até de jacobino. Entdo este comporta-
mento profissional acabou ajudando a gerar
essa imagem. O resto fica realmente por
conta de minhas esquisitices.

X
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O PROJETO
TIETE

E MUITO MAIOR

QUE O PROPRIO

TIETE.

Salvar a vida. Este é o compromisso do Projeto Tieté, 0 maior
projeto de Saneamento Bésico da América Latina. Mais do que
devolver ao Estado um rio de verdade, a despoluigio do Tieté

vai trazer mais satide para a populagdo, ao ajudar no combate

as enchentes, que todos s anos deixam milhares de pessoas
sujeitas as doengas transmitidas por 4guas infectadas. Com isso,
0 Governo do Estado de Sao Paulo — através da Secretaria de
Recursos Hidricos, Saneamento e Obras e da Sabesp — estara
beneficiando toda a populagdo da Grande Sao Paulo, ou seja

16 milhoes de habitantes.

As Estagoes de Tratamento de Esgotos de Sao Miguel e Parque
Novo Mundo fazem parte da primeira fase do projeto, além de
1.500 quilometros de rede coletora, 315 quilometros de coletores-
tronco e 37 quilometros de interceptores. Ai serdo investidos

US$ 900 milhdes, sendo metade financiada pelo BID — Banco
Interamericano de Desenvolvimento. Estas obras estio gerando 80
mil empregos diretos e indiretos em toda a Regido Metropolitana.
A represa Billings serd uma das maiores beneficiadas do Projeto
Tieté, tirando de suas 4guas o esgoto doméstico e 0s residuos
industriais que todos os dias sdo langados nos rios e corregos de
Sdo Paulo.

Este € apenas o comego da despoluigio do rio Tieté. O Governo
do Estado de Sao Paulo estd fazendo a sua parte. Colabore; ndo
fazendo ligagGes clandestinas de esgotos e ndo jogando lixo nos
rios. Juntos, vamos despoluir o nosso rio.

SECRETARIA DE

Projeto
Tiete SANEAMENTO € 0B8S

sabesp

mmu&%

CONSTRUINDO UM
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Profisso

Luciana, Augusto e Flavia Villas Boas: policia no pé

Tal pal...

Filhos seguindo os caminhos dos pais. Serd...

Tesla Coutinho e Moacir Andrade: “ditadura da declaracao”
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por Luiz Bello/Frilas
e Alessandra Vinhas

istorias de coragem. de
irreveréncia, de cnatvidade,
de resisténcia a FCPressit po-
litica em diferentes epocas se
misturam com muita fumacga
de cigarro. noites em claro, tlceras, nsadas,
papos-cabega. flashes, alcool e o eterno
martelar de uma mdquina de escrever. Sa-
cerddcio, militancia, ou uma “segunda pro-
fissdo”, o jornalismo tem a sua mitologia.
mas € também uma carreira dificil. incerta.
que exige entusiasmo, talento e nio oferece
em troca nenhuma garantia de sucesso. A
crise econdmica estd al mesmo. jornais,
radios e TVs estdo fechando, coleguinhas
experientes estdo sememprego e as faculda-
des estdo formando cada vez mais gente

Apesdar — ou por causa, voce decide
disso tudo, hd muitos filhos de jornalistas
tentando ser bem sucedidos nesta profissio
Mais ou menos préximos da realizagéo, sio
todos “filhos da pauta™: freqiientam reda-
¢Oes desde crianga, acostumaram-se com os
hordrios de jornalista. com as conversas de
jornalista, com as manias e paixdes de jorna-
lista e agora. desprezando até algumas reco-
mendagoes paternas, ndo querem saber de
outra vida.

Flivia Villas Boas, 39 anos, ¢ um bom
exemplo. Saiu da faculdade em 74, traba-
lhou nos Didrios Associados, no jornal O
Globo, na TV Globo, e acabou montando
sua propria empresa de assessoria de Im-
prensa, junto com o marido. Suas babds
foram os continuos de O Jornal e da Ridio
Tupi. “Naquele tempo era mais ammado™,
conta ela. "*As redacdes eram imundas, mas
muito mais calorosas™. A vida familiar tinha
seus contratempos: “No primeiro Natal de-
pOIs que se casou com minha mée. meu pai
estava no Espirito Santo, cobrindo um aci-
dente de avido”. E se a familia aceitou bem
as inconveniéncias da profissdo do pai, ele

nao gostou muito da decisdo da filha. Por

um bom tempo, durante algum papo mais
descontraido com a famiha, Flavia ouvia
recriminagoes do pai, por estar usando “essa
linguagem de redagio™.

Mas na época em que as redagdes “nio
eram lugar para mogas”, Augusto Villas
Boas tinha 15 anos, e sendo filho do dono do
jornal O Didrio — o deputado baiano Lauro
Villas Boas - ndo saia de l4. Pai de Flaviae
Luciana Villas Boas, Augusto tem 72 anos
de idade e mais de 50 de profissio. Admite
que nunca incentivou a escolha das filhas,
“mas se fosse para comecar de novo, eu
voltaria™, diz. Contemporaneo e amigo de
Carlos Lacerda e Samuel Wainer, aos 22
anos, sO para poder trabalhar como corres-
pondente de guerra, arrumou um jeito de ser
engajado como soldado, e foi com a FEB
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Carmo e Carolina Chagas: “fiquei com medo dele ter um caso”

..tal filho

...que o jornalismo estd mesmo no sangue?

Eurico e Andréa: “os reportreres ja nao viajam tanto”
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para a Europa. Ex-integrante da diretoria da
UNE e da Juventude Comunista, Augusto
veio para o Rio aos 18 anos, fugindo da
policia do Estado Novo. “Eu tinha um tio
que era chefe do DOPS em Salvador. Ele
avisou minha mie que eu irna ser preso
conla.

Anos mais tarde, foi a vez de Augusto
ganhar alguns fios de cabelo branco: um
certo coronel, amigo dos tempos de praci-
nha-jornalista, numa conversa cheia de cau-
telosas meias palavras, lhe disse que sua
filha mais novaestavapara ser presa. Gragas
a este aviso, Luciana Villas Boas foi rapida-
mente “deportada” pela familia, para Lon-
dres, onde acabou trabalhando na BBC. “A
profissio, as vezes, parece que estd no san-
gue. Tenter evitar de todas as maneiras, mas
Sempre que eu procurava arrumar um em-
prego aparecia algo higado ao jornalismo™,
revela Luciana. Depois da temporada em
Londres, entre 76 e 78, Luciana voltou ao
Rio, trabalhouna TVE e TV Globo. Como a
irmd, também ouviu adverténcias do pai.
“Ele me aconselhou a ndo envelhecer no
jornalismo, e a tentar usd-lo como uma se-
gunda profissio”. Depois de passar pela
Vejae JB, Luciana hoje é editora do caderno
ldéias, e admite que talvez o pai tivesse
razdo: “A padronizagdo do texto e das roti-
nas de trabalho pode ter feito com que o
jornalismo perdesse grande parte da gratifi-
cacdo que ele podenanos dar. E hoje em dia,
esta muito dificil. Principalmente paraquem
estd comegando™.

Choro e emocio - E seri que os filhos
de jornalistas tendem a idealizar a profissao
dos pais? Andréa Dantas confessa que acha-
va 0 jornalismo uma profissdo mais cheia de
romantismo, Quando ela era pequena, o pai,
Eurico Andrade, trabalhava na revista Rea-
lidade, e costumava viajar muito em busca
de reportagens. Andréa também guena via-
jar, por 1ss0 sonhava em ser jornalista, “de-
pois percebi que as coisas tinham mudado, e
0S reporteres jJa ndo viajam tanto .

Nio s6 as viagens de Eurico marcaram a
infancia de Andréa. Uma imagem forte na
sua memoria ¢ a dela sentada no quintal de
sua casa chorando ap6s ter terminado de ler
uma matéria de José Hamilton Ribeiro, na
Realidade, sobre a Guerra do Vietnd, rela-
tando o acidente em que perdeu o pé e parte
da perna. Com 28 anos, depois de ter traba-
lhado na IstoE, Veja, Estaddo e atualmente
na coluna da Joyce Pascowitch na Folha de
S.Paulo, Andréa admite que seu pai e José
Hamilton foram sua grande inspiragao.

Marcos de Sd Corréa, integrante da pri-
meira equipe de reporteres formada pela
editora Abril para trabalhar na Veja, e hoje
diretor da sucursal carioca da revista, tam-
bém admite que tinha “uma Visdo muito
mitolégica” da atuagiio do pai, 0 jornalista

—_—
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Ricardo e Mariana Kotscho: professor dentro de casa

“Como qualquer pai coruja,
quase emoldurei a
primeira materia que ela assinou”

politico Villas Boas Corréa. “As confusoes
em minha casa eram as confusoes do pais”,
relembra. “Quando Getilio Vargas cometeu
0 suicidio, meu pai ficou dois dias fora de
casa. No golpe militar também foi uma con-
vulsdo, e eu acabava vendo meu pai como
um protagonista dos fatos que ele estava
cobrindo”,

Esse tipo de proximidade foi justamente
0 que fez com que Flavia - a filha do outro
Villas Boas — tivesse uma visdo bem critica
da profissdo: “Quando tinha 8 anos, fui a
casa do Juscelino. Aos 9, ficava olhando o
Samuel Wainer falar, bem de pertinho. Eu vi
estas pessoas como elas eram. Isso ajuda a
gente a ndo ter mais mitos.” Marcos de Sa
também admite: “Como todo jornalista que
conheci, meu pai alternava entusiasmo —ele
se aposentou € voltou a profissdo — e mo-
mentos de aversdo. Isso acabou passando
para mim.”

O ensinamento mais exato sobre a expe-
riéncia € que ela ndo vale nada. Com 70
anos, 45 de jornalismo, € essa a grande
conclusdo a que o par do Marcos de S4
chegou. Foi por isso que ndo quis influ-
enciar na escolha profissional do filho.
“"Nio recomendei, nem desaconselhei. S6

desaconselharia se achasse o texto dele mui-
to ruim. De ruim, na minha familia, ja basta
O meu , brinca.

Mas a escolha do filho ja lhe proporcio-
na lembrancas carinhosas: “Durante algum
tempo fur chefiado por ele, no Jornal do
Brasil. Marcos foi convidado para ser editor
chefe quando eu era reporter politico. Na
¢época eu até quis sair. Mas ele me disse que
sO aceitava o convite se eu ficasse. Entao
retruquei dizendo que so6 ficaria se ele nao
me desse nenhum aumento ou qualquer pri-
vilégio”,

Villas Boas acredita que a aparéncia
glamourosa de uma certa época do jornalis-
mo carioca se deva também ao contraste
com a feicao mais empresarial do jornalismo
de hoje. “Eu mesmo cheguei a trabalhar em
trés jornais, a0 mesmo tempo. E com reda-
¢do exclusiva para cada um”, lembra. Por
Iss0 mesmo, acaba concluindo que, antiga-
mente, os reporteres trabalhavam muito
mais. E, paraele, os jornalistas estdo ficando
sem iniciativa: “Hoje um repérter sai com
uma pauta determinada, e, se no caminho
encontrar o cadaver do Itamar, passa direto,
sem apurar , critica.

Também escrevendo sobre politica, mas

com 31 anos amenos que Villas Boas, Tesla
Coutinho endossa a visao do pai do Marcos
de S4, e critica a “padronizacdo™ que estd
ocorrendo na profissdo. Repérter de O Glo-
bo ja hd quase trés anos, ela acredita que o
jornalismo hoje esta se tornando “muito
impessoal e declaratono. E a ditadura da
declaracdo”, diz Tesla. Ela acredita que co-
mece ai um ciclo vicioso, em que o reporter
se limita a reproduzir declaragoes progra-
madas pelas assessorias, e os entrevistados
mais bem treinados acabam aparecendo nos
jornais. “O que existe por trds do que for dito
vai perdendo cada vez mais a importancia™,
conclu.

Apesar das criticas, Tesla continua cul-
tivando seus mitos: os veteranos jornalistas
da geragdo de seu pai, Moacir Andrade.
“Sdo pessoas que sabem portugués e carre-
gam a histona dos jornais nas costas ', diz.
“Sempre admirei meu pai pra caramba’”,
confessa Tesla, sem nenhum pudor, e acres-
centa: “Acho que jamais vou ter a qualidade
profissional dele”. Apesar da admiragdo, ela
acredita que hoje o jornalismo estd menos
romantico do que quando o pai tinha a sua
idade: “Acho que naquela época eles se
divertiam mais”, diz.

Moacir tem 57 anos e comegou a traba-
lhar aos 23. Veio de Cuntiba para o Rio em
59, passou pelo Didrio Popular, Jornal da
T'arde e, somando todos os periodos interca-
lados, tem 26 anos de Jornal do Brasil, onde
atualmente € redator da primeira pigina. Ao
contrdrio da filha, ele acredita que hoje as
pessoas estao chegando ao jornalismo mais
preparadas do gue no seu tempo. “Apesar de
todas as modernizagoes, ela continua sendo
uma profissdo de duras condigoes de traba-
lho. E um sacerdécio”, diz. Ele acha graga
da 1déia de que no seu tempo era mais
divertido: “*A cidade era diferente. O Brasil
também. Nio foi a profissio que mudou. Foi
a vida”.

Moacir admite que, embora tenha evita-
do ao maximo influenciar a decisio profis-
sional da filha, ficou cheio de orgulho de-
pois que a escolha se consumou: “Como
qualquer pai coruja, recortei e quase emol-
durei a primeira matéria que saiu assinada
por ela”.

Briga na familia - Apesar dos 22 anos
e apenas 2 de profissdo — nas edigoes regio-
nais de Veja, Folha e agora na coluna Gale-
riano Estado de S.Paulo—, CarolinaChagas
j4 discute coisas da profissdo em igualdade
com o pai, Carmo Chagas, ex-editor chefe
de Veja, com passagens pelo JT, Playboy,
Estadao entre outras. A minha expernéncia
¢ maior, mas a visao dela é diferente. Ela
possui informactes mais recentes do que
anda acontecendo”, esclarece Chagas, que
ha pouco mais de um ano coordena o Escri-
torio de Representagdo do Governo de Mi-
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Marcia Lobo, Daniel e Moacir Japiassu: pais-patroes

“Como muitos jornalistas tem
amantes, fiquei com medo
de que meu pai também tivesse”

nas em Sdo Paulo, e dinge a Textual, asses-
soria especiahizada em projetos na drea de
comunicagao.

O problema é que essa troca de informa-
¢Oes em casa ndo contenta muito o resto da
familia, “quando comec¢amos a falar muito
de jormalismo, minha irmd € minha mae
comegam a chiar dizendo que estamos den-
tro de uma redagao”, graceja Carolina. Mas
logo que ela entrou numa redagdo, as con-
versas em casa foram um pouco mais pesa-
das. Assustada ao ver alguns jornalistas os-
tentando amantes, ela ficou preocupadacom
o pai. “Ele foi sempre muito apaixonado
pela minha mée. E eu fiquei assustada com
a possibilidade dele ter um caso”. Ela resol-
veu o problema conversando abertamente
com o pai, que lhe disse que em 25 anos de
casado nunca tinha pulado a cerca. De que-
bra ganhou um conselho: *Veja se vocé ndo
vai ficar falada”. Ela morreu de rir com a
inversao da conversa.

Com 29 anos, 8 de profissio, Mauro
Ventura atualmente edita a revista Progra-
ma e o caderno Viagem do JB. Cursou enge-
nhanadurante 3 anos e meio, tentou também
uma faculdade de Histéna e acabou se ren-
dendo. “Acho que o jornalismo estava laten-
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te”. Filho de Mary e Zuenir Ventura, ambos
jornalistas, Mauro sempre viu muitas pes-
soas do meio fregiientado animadamente a
sala de visitas de sua casa. Temendo que ele
pensasse que a profissio era sé aquilo, o pai
admite que tentou desestimular Mauro,
“mas quando ele decidiu, vi que ndo tinha
jeito”. Zuenir também acha que o nome
pode ter pesado para o filho: “Ele sempre
tentou se fazer sozinho. Pode até ter sido
mais rigoroso consigo mesmo do que seria
natural. Nunca veio me pedir para ler um
texto dele.” Como professor —da aulas para
jornalistas e estudantes de letras desde os
anos 50 — confessa uma centa frustragio,
“mas, como pai, eu adoro essa independén-
cia dele”, diz. ;

O pai de Manana Kotscho, ndo tem esse
tipo de frustracdo: “Conversamos bastante
e ele me ajuda muito. E como se eu tivesse
um professor dentro de casa”, exphca. Mas
Ricardo Kotscho afirma que no inicio nio
foi tdo facil: “Eu dava muito palpite. Nio
posso ver um texto que ja vou metendo a
caneta. Ela brigava comigo, e hoje eu me
controlo mais”. As discussdes diminuiram
também porque hoje eles tém atividades
diferentes. Manana, que com 20 anos estd

no terceiro ano de jornalismo na PUC, é
assistente da chefia de reportagem do SBT,
¢ Ricardo trabalha como assessor de Im-
prensa do Partido dos Trabalhadores.

Mas, apesar de estar trabalhando em
televisdo, Mariana acredita que o convivio
com o pai e os colegas de redagio de jornais
€ que a levaram ao jornalismo. Quando ela
era pequena, ele trazia a redagdo inteira do
Estado para casa, e ela ficava passando de
colo em colo. Mais tarde, Mariana ia com o
pai, nos finais de semana, para a redagio da
Folha ou do Jornal do Brasil. *Sempre fui
muito ligada a ele, e 0 que mais me influen-
ciou foi ver a paixdo dele pelo trabalho e
pelo jornalismo™.

Carregar o sobrenome Kotscho, diz
Mariana, € realmente um peso extra: “As
pessoas criam uma expectativa, e 1sso gera
uma cobranga maior, mas com o tempo vou
provando aminha capacidade”. Mauro Ven-
tura concorda e acha que o nome € sempre
um argumento que pode ser usado para
colocar em divida a verdadeira capacidade
profissional de cada um: “Quando virei edi-
tor, uma colega chegou na minha cara e
disse que era por eu ser filho do Zuenir”.

Outro nome que podena pesar bastante
¢ 0 de Adriana Caban, 22 anos, recém for-
mada, filha do superintendente de redagio
de O Globo, Henrique Caban. “Tive mais
grilo em relagdo a isso na faculdade”, ela
confessa, “mas depois consegui comegar a
me olhar pelo que sou e cheguei & conclusio
que ndo faz sentido ficar brigando com o
meu nome”,

Adnana fez o curso da Editora Abril, e
no inicio deste ano chegou a trabalhar um
més na revista Capricho. Mas ndo foi con-
tratada. Um pouco antes desse pequeno tri-
unfo, ainda nos primeiros periodos da facul-
dade, estagiou na Pais e Filhos, na Radio
Globo e na TVE. Também passou uma tem-
porada na Ultima Hora. Ela se orgulha de
dizer que conseguiu todos estes estaglos
sem recorrer ao nome da famiha. E atual-
mente, como tantas outras coleguinhas re-
cém-formadas, ainda ndo tem carteira assi-
nada, e faz alguns frilas para a Abnl. Sua
Irma mais nova estd agora no quinto periodo
de jornalismo.

Caban acha que suas filhas vao pegar
uma fase do jornalismo mais profissional,
onde aquela histéria de “segunda profissdo”
ndo existe mais. “Quando fui admitido na
Ultima Hora, no cargo de reporter auxiliar
ganhava menos de um saldrio minimo, e
80% das pessoas na redag¢do tinham um
emprego publico. Hoje as empresas nio
trabalham mais assim”. Por outro lado, ele
percebe que 0 mercado de trabalho esta mais
afunilado, embora questione até que ponto:
“Se antigamente havia mais jornais, hoje ha
a TV, radios e um niimero maior de revistas.
Nio sei se 0 mercado aumentou na mesma

—

w

45



GUARIM DE LORENA

Alvaro, Flavia e Suely Caldas: orgulho pela carreira

“Nao dou bronca. Sou um carrasco
que usa laco de fita.
No fim, enforco do mesmo jeito”

propor¢do do nimero de jornalistas, mas
hoje ha mais empregos que antes™.

Carrasco gentil - Outra grande fonte
geradora de empregos € atualmente a drea
de assessoria de Imprensa. Virios colegui-
nhas cansados da rotina pesada da redacio,
abrem seu préprio negécio. Entre eles, o
casal Marcia Lobo, ex-editorachefe da Nova,
¢ Moacir Japiassu, ex-Elle, com a Avenida
Paulista, empresa montada hd pouco mais
de um ano.

No inicio da assessoria, Daniel Japiassu
Lins, hoje com 21 anos, estava comegando
a faculdade. “Nessa fase ¢ muito dificil
conseguir estagios, mas achdvamos que se-
ria bom ele comecar a fazer alguma coisa.
Por i1sso o trouxemos para trabalhar
conosco’, conta Marcia. Logo depois, Daniel
passou a acumular dois empregos, na asses-
soriae naagénciade viagens Salt Lake. Mas
a agéncia funciona no mesmo escritério e
tem 0s mesmos donos, seus pais. A Avenida
Paulista fazia a divulgacdo dos sistemas de
franquias da Salt Lake, e em novembro de
92, depois de conhecer bem o produto,
Mircia resolveu tornar-se uma das
franqueadas.

Daniel faz de tudo nas duas empresas, e
acha o relacionamento com os pais-patroes
muito trangiitlo: “Eles me ddo muitas res-
ponsabilidades, coisa que talvez niio aconte-
cesse se eu ndo fosse filho deles. Mas se eu
falhar, sou corrigido de profissional para
profissional”. O “considerado™ Moacir
Japiassu admite que trabalhar com ele é uma
desgracga, “Nao fago o tipo que fica dando
bronca, mas sou muito irbnico. Sou um
carrasco que usa lago de fita, mas enforcodo
mesmo jeito. E desse jeito que ele vai apren-
der”. Os dois acham que quando Daniel
terminar a faculdade deve sair de 14, e ja se
conformaram em perder o braco direito.

Flavia Caldas também ja fez alguns frilas
para empresa de seu pai, o Jjornalista Alvaro
Caldas, que, depois de 20 anos de profissio,
montou o Tiro de Letras. Ela ainda estd
cursando a faculdade e se divide entre um
estdgio no jornal @ Dia e um emprego na
produgdo do programa Raio Laser, na TV
Manchete — ambos conseguidos por méritos
proprios —e € também filha de Suely Caldas,
diretora da sucursal carioca do jornal Esrado
de S.Paulo.

Os pais de Fldvia foram perseguidos
durante a ditadura militar. Alvaro, militante

iy

do PCBR, passou vdrios anos preso; elasé o
conheceu aos dois anos e me1o. Quando
Suely também foi presa, Fldvia tinha 3 me-
ses de 1dade, e quase foi levada junto para o
Doi-Codi.

Um gosto por liberdade. aventura ¢ mui-
ta admiragio pelos pais tornam a escolha
profissional de Flivia bastante compreensi-
vel. Mas, depois dos trés primeiros meses de
estagio no Dia, ela confessa que esperava
mais movimento: “As vezes temos que ficar
horas na redacdo”, chateia-se.

Com 52 anos de idade e comegando no
jornalismo em 63, Alvaro passou pela reda-
¢do de quase todos os jornais do Rio, pela
TV Globo e esteve engajado nos projetos de
reformulagdo da Ultima Hora e da Tribuna
da Imprensa. Ele acha que a Flavia vai pegar
uma época dificil: “Quando comecei a tra-
balhar, em 63, eu tinha dinheiro pra pagar o
aluguel, comprar um fusquinha. Hoje um
profissional em inicio de carreira nem con-
segue sair da casa dos pais”.

Prémio Esso de Jornalismo pela matéria
sobre o escindalo da distnbuidora BR, Suely
vé com entusiasmo as perspetivas da profis-
sdo escolhida pela filha: “E importante que
o jornalismo seja sempre um instrumento de
defesa da ética™.

Outra mamde que se preocupa com 0
futuro da profissio porque o filho fard parte
dele, ¢ Maria Monserrat Padilla, sécia da
Nori, Fonseca e Padilla Comunicacio Soci-
al Integrada. Ivan Padilla, também ndo esca-
pou de respirar jornalismo desde pequeno.
Mesmo trabalhando como repérter de eco-
nomia no Estado, e depois na Folha e Gaze-
ta Mercantil, Monserrat sempre fez frilas
em casa. Ivan era pequeno, queria atencio,
e eladizia: “Esperasé eu acabaressa lauda™.
Resultado: “Paraele qualquer folha de papel
era lauda. E quando ele queria desenhar,
pedia uma lauda para quem estivesse na
frente. Ninguém entendia nada”, diverte-se
Monserrat.

Ivan lembra que decidiu fazer jornalis-
mo as vésperas do vestibular, e teve o maior
apoio por parte da mie. Monserrat comenta
que realmente ficou feliz com a opgéo dele,
mas ndo deixou de despejar um interrogato-
rno: “Voce sabe que € uma profissio dificil?
Tem consciénciadisso?” Todas as respostas
foram afirmativas, e Ivan, que estd termi-
nando a faculdade, hoje € assistente de reda-
¢ao no jornal A Gazeta, da Fundagio Casper
Libero.

Suely Caldas também ndo esconde o
orgulho pela escolha profissional da filha.
Ela lembra que o filho mais velho, Leonar-
do, também chegou a cursar jornalismo an-
tes de ir morar nos EUA. E que nunca
entendeu como alguns colegas da profissao
tentavam desestimular os filhos: “Nunca
acreditel neles. E bom perceber que os filhos
tem respeito pelo que a gente faz”, assume.

X
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, 10 DE SETEMBRO
E O DIA DA IMPRENSA
EM TODO O BRASIL.

NO PARANA,
E DIA DE SAUDAR 0S LEITORES
DA GAZETA DO POVO.

Nao bastam informacoes honestas, opinioes equilibragas
e servicos eficientes. Imprensa de verdade precisa de
leitores. Sao eles, tanto quanto os jornalistas, que fazem
de um jornal aquilo que ele €. A Gazeta do Povo se
orgulha de ser o jornal com o maior numero de leitores em
todo o Parana e ponto de referéncia para tudo que acon-
tece de importante no estado. Isso € imprensa de verdade.

GALETA DO POVO

jornat do Parana
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(Com a chegada dos novos
carros do Metro Leve de
Superficie de Brasilia, a cida-
de comemora duas grandes
conquistas do povo, da in-
dustria e dos tecnicos brasi-
leiros: fazer um Metro na
hora certa e entrega-lo na

hora marcada.

O Metrd de Brasflia se cha-
ma Metr4 Leve de Super-
ficie porque se trata de uma

construcao mais simpl

mais racional e sobretudo
mais economica do que os
metros convencionais. Para
se ter uma 1déia, seu custo €
10 vezes menor do que em
outras cidades. E sem desa-

propriacoes.

Mas a hora certa de fazer
0 Metro Leve de Superficie
de Brasilia nao se prende

nas ao lado econémico.
também o momento ideal

POR 1SS0, PEGOU O IV

de garantir a cidade um
crescimento disciplinado. O
Metr0 Leve de Superficie de
Brasilia foi construido para
permitir que o milhao e
melo de ue traba-
Iham no Plano Piloto e mo-
ram nas cidades satélites,
tenham um transporte rapi-
do, confortavel e seguro.

Se nao fosse o Metrd Leve
de Superficie de Brasilia, em

pOouco tempo as pessoas
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LIA NAO PODIA PERDER TEMPO.
'TRO NA HORA CERTA.

VI ESCaLa

seriam obrigadas a vir para - A 3.000 na industria em
mais perto do centro urba- %M&?ﬁﬁm Sao Paulo, 10000 na obra e
no, gerando a favelizacao 3 ug(::custaﬂa e o prova uma coisa muito im-
Ou, NO Minimo, a deteriora- amqliar afictn dé Baiwrc portante: a industria ferrovia-
cao da qualidade de vida, E a%n S ol ovicta ria nacional pode oferecer,
comousoindisciplnadodo -0 TP ) combusti. PO Um MEnNor, O mMes-
solo urbano. o WU mo indice de qualidade dos
vel dos 6nibus. Sem falar e
Toda cidade do mundoque - 12 poluicao. L e Pe
nao cuidou desse ema .
enquanto era tem?)o, Virou 0 Metro Leve de Superfi- m
um caos. E sofre muito para  “I€ d&ggfﬁﬂla foi prqetéado - NOUSTRIA FERROVIARIA
solucionar. Quandocon- ~ POrbrasileiros, executado =~ T S —
segue solucionar. por brasileiros, empregando A3irel
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Tendéncias

Os conferencistas do seminario: informacao e tecnologia

O futuro

passado a limpo

Encontro da IBM reiune o melhor do jornalismo

por Wagner Barreira

A belaanchorwoman canadense Pame-
la Wallin, da CBC, a TV publica do Cana-
da, levou tudo anotado. De acordo com
Associagdo da Tecnologia de Informacio
de seu pais, toda a informagdo acumulada
através da Histona até 1991 representard
apenas 1% da que estard disponivel no
planeta em 2050. O jornalista Flavio de
Carvalho, com passagens por Veja, Isto E,
Estaddo e Exame Informdtica, gostava de
dizer que, na Idade Média, alguém podia
deter todo o conhecimento do mundo, mas
que tempos atras foram precisos dez anos
para se descobrir o buraco de ozomo perdido
em milhdes de dados enviados por satélite,

O que Pamela e Flavio tém em comum
além da profissao? Ambos estavam presen-
tes no 4° Encontro Intemacional de Jornalis-
mo, promovido pela IBM, realizadode 6 a 8
de julho no hotel Maksoud Plaza, em Sdo
Paulo. Com honrosas exce¢oes, que virdo
mais abaixo, o encontro mostrou que todos,
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conferencistas e platéia, estic muito preo-
cupados com o futuro e fazem o possivel
para encontrar uma boa maneira de se ajus-
tar a ele. A discussao sobre 0 amanha, diga-
se, € de ontem. Ainda no pnimeiro encontro
da IBM, no ja distante ano de 1987, 0 jorna-
lista Anthony Smith, professor da Universi-
dade de Oxford, anunciava 0s novos tempos
ao falar sobre seu livro Goodbye Gutenberg.

Pelo telefone — O que os 350 jornalistas
brasileiros e outros 13 colegas da América
Latina assistiram no encontro foi que o
futuro ja chegou. Pelo menos para a
tecnologia. E para os jornalistas? Bem, toda
crianga espera ganhar um Super Nintendo
no Natal. 56 que o videogame vale pouco
para quem ainda estd no bergo — espléndido
ou ndo. Como se viu, a ferramenta existe,
basta encontrar um bom marceneiro.

O showman do encontro, o brasileiro
Jean Paul Jacob. divertiu o publico com sua
performance mulumidia no encerramento
do evento. Por duas horas, Jacob mostrou o

que um computador pessoal pode fazer pela
comunicac¢do. Criou um jornal do encontro,
com textos e fotos digitais, € o apresentou
aos convidados. Seu computador dispensa-
va teclados, ou melhor, era teclado na pré-
pria tela. Jacob falou sobre interatividade,
comunicadores pessoais, jornal personali-
zado, enfim, wdo que ja esta por ai, em
escala experimental ou comegando a chegar
ao mercado.

Uzal Martz Jr., diretor do Porisville
Republican e secretiario da Associagao dos
Jornais Americanos (NAA), vem aplicando
tecnologias ndo tdo futuristas, mas que fa-
zem parte do movimento de renovagido do
jornalismo em todo o mundo. “Nao estamos
no ramo dos jornais, estamos no ramo da
informacgdo”, fez questio de salientar Martz
Jr.. Em seu jornal, de 30 mil exemplares
didrios, o secretirio da NAA tem langado
mao do conceitode info-connect, com infor-
magoes pré-gravadas sobre o tempo, 0 mo-
vimento das bolsas de valores e resultados
esportivos. No Brasil, o processo € conheci-
do como dudiotexto e vem sendo testado
pela Folha de S.Paulo, com gragas de José
Simado, e pelo Estado de S. Paulo, com infor-
magoes economicas em seis boletins diar-
0s. O jornal matinal de Uzal Martz Jr. pode
até embrulhar o peixe do fim do dia, mas
sua empresa mantém atualizagao constante
de informagao para seus leitores ou ouvin-
tes. O jornal funciona como uma coluna
vertebral, em torno da qual surgem outros
varios negdcios na drea da comunicagdo. O
info-connect do Potisville Republican usa
um logotipo especifico em reportagens im-
pressas que, mais tarde, poderio ser
atualizadas pelo telefone.

Dor de cabeca -0 Portsville Republican
¢ um jornal moderno? Nao por causa do
info-connect. Mas o trabalho aponta um
caminho: o papel nio € o unico suporte
nobre para informacgdes jornalisticas daqui-
lo que um dia os museus chamarao de “Im-
prensa’. Até mesmo o Daily Mirrorbritani-
co, com sua tiragem de 3 milhdes de exem-
plares, mudou para sobreviver. Nos bastido-
res do jornal londrino, fundado em 1903,
as mudangas sdo mais significativas do que
o abandono gradual do tom sensacionalista
— uma marca registrada dos tabléides da
Inglaterra. Um sofisticado sistema de im-
pressido, apresentado por Stephen Lynas,
editor do Mirror, como um dos mais moder-
nos da Europa, transmite as paginas para
virios pontos da Gra-Bretanha em poucos
segundos. “O leitor estd mais exigente € 0s
jornais devem acompanhar essa tendéncia”,
diz Lynas.

Ainda na Europa, 0 que se vé € a busca
pela novidade, uma delas € joint-venture de
capitais internacionais para ocupar determi-
nados nichos de mercado. Bernard Gueua
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Pamela: ancora canadense

falou, no encontro, do esfor¢o que La
Repubblica (Itdlia), Le Monde (Franga), El
Pais (Espanha) e The Independent (Lon-
dres) estdo fazendo para o langamento de
um novo matutino parisiense. Hiuma briga
aciondria entre os gigantes da Imprensa eu-
ropé€ia que atrasa a chegada do novo jornal,
mas Guettd sabe muito bem o que ele nio
serd—um jornal sem servicos e sem uma boa
cobertura local. “0 jornalista francés € um
pensador que vive com dor de cabega per-
manente”, dizele. O problema é que insiste
em transmitir essa dor de cabega para os
leitores.”™

Na Espanha, a preocupacgio com a for-

Lynas: “leitor mais exigente”

magdo do jornalista, para que nédo transfor-
me a dor de cabeca em algo contagioso,
levou o El Pais a criar sua propria escola de
jornalismo, em convénio com a Universi-
dade Auténoma de Madri. Trata-se, con-
forme disse o ombudsman do jornal, Jesus
de La Serna, de uma escola para formar
jornalistas especializados em universida-
des.

Em xerox - “As novas tecnologias da
comunicacdo impedem que as informacoes
sejam ocultadas”, garante o advogado
Edward DeLaney, especialista na primeira
emenda da Constituicdo dos Estados Uni-

dos e defensor de virios jornais em tribu-
nais. Delaney gosta de citar Lech Walesa
apontando paraum aparelho de televisdo, ao
explicar como comegou a revolugdo do sin-
dicato Solidariedade e a derrota do comu-
nismo na Polonia. A mesma tecnologia re-
dentora para DeLaney pode ser um risco a
liberdade de informagdo para um veterano
jornalista americano, Jim Squires, que ja
freqgiientou os dois lados do balcio. Ex-
editor chefe do Chicago Tribune e ex-asses-
sor da campanha do independente Ross
Perot, Squires teme que o bom jornalismo
acabe subordinado ao interesse econdmico
das grandes corporacdes. O risco faz senti-
do. Basta acompanhar a trajeténa do grupo
Time Warner, tio ramificado que seus inte-
resses podem ser encontrados em qualquer
ponto do jornalismo ou do entretenimento.

Ninguém se iluda, porém. A informagéio
ndo € somente um bom negocio. Hoje, ela é
o melhor de todos. Mas se a tecnologia abre
caminho para monopdlios de grandes gru-
pos, permite também que qualquer clube de
esquina faca seu proprio jornal, que pode até
mesmo ndo passar por graficas, bir0s e ou-
tros intermedidrios entre o leitor e o produ-
tor. Jacob, durante o encontro, usou um
computador pessoal para encantar os jorna-
listas com suas pirotecnias futuristas. Sema-
nas antes, um grupo de estudantes de jorna-
lismo da PUC de Sdo Paulo langou uma
bem-intencionada, mas sofrivel revista de
poesia em xerox. No expediente, afora toda
a precariedade, estava la: editoragdo eletro-
nica, fulana de tal.

Ninguém sabe se, dentro de alguns
anos, poderd folhear uma revista ou jor-
nal. Com toda a certeza, porém, o leitor
{ou seja ld que nome tenha esse sujeito)
estard atrds de inteligéncia, coragem,
emogdo, boas histérias e informacdo ex-
clusiva. O 4° Encontro Internacional de
Jornalismo da IBM trouxe exemplos de
Jornalistas que, com ou sem modem, malti
ou unimidia, fazem 0 que sempre vai ser
conhecido por bom jornalismo.

O argentino Jorge Lanata mostrou,
com aajudade slides um tanto desfocados,
porque seu Pagina/l 2 conseguiu, em ape-
nas seis anos, ser o terceiro entre os 14
didrios que circulam em Buenos Aires.
Pagina/l 2 ¢ movido a inteligéncia. O pre-
sidente Carlos Menem acusou o jornal de
praticar imprensa amarela? No dia seguin-
te la estava o Amarillo/1 2 nas bancas, com
o papel da cor que antes representava a
riqueza na nossa bandeira. Pobre Menem.

O motor da Imprensa

Boas idéias independem da tecnologia

Foi obrigado a reconhecer que ajudou o
jornal de Lanata a ter uma (mais uma) gran-
de idéia. Antes disso, o presidente jd havia
servido de mote para o Pagina/I2 mudar de
nome outra vez. Menem estava 14, de chutei-
ra e calgdo tentando fazer embaixadas. O
logotipo sobre a foto fazia mengdo a um
certo Pelota/12...

O jornal também jd saiu com a primeira
pigina em branco depois do indulto de
Alfonsin aos militares ¢ com muitas
fotomontagens. Numa delas Menem (quem
mais?) posava de hippie ao lado de Domin-
go Cavallo e do ministro da Defesa. “Creio
que sé publicamos uma meia diizia de edito-
rais em nossa histéria”, diz Lanata, cuja
referéncia no jornalismo brasileiro € o velho
e bom Pasguim. Como se fossem necessari-
os editonais. Por conta de sua postura criti-
ca, Pagina/l2 )4 sofreu alguns atentados.
“Das cinco bombas contra o jornal, uma nio
explodiu”, conta Lanata. “Com certeza, era

de fabricacido argentina.”

O angolano William Tonet levou ao
encontro a maior carga de eletricidade. O
repérter acompanhou, para a SIC portu-
guesa, a retirada de Huambo, em plena
guerra civil angolana. A emogdo estd
sempre presente, mas Tonetusou acamera
como um filtro. Nada é exagerado, mas
se véem desde um menino que perdeu um
pé e uma mulher dar a4 luz - sob fogo
cruzado - a gémeos, até o desespero dos
que sabem que fogem para lugar ne-
nhum. Nenhuma imagem chegou ao Bra-
sil pelas emissoras de TV. Uma pena. O
repdrter mostrou que nido bastam 08§ €s-
forgos de grandes conglomerados futu-
ristas para se fazer jornalismo. A
tecnologia, para nossa felicidade, € so-
mente a moldura na qual os bons jornalis-
tas exercem o maravilhoso oficio de con-
tar histérias — com sorte, por vezes fazer
histéria. Exemplo? John Morris. O editor
de fotografia amigo de Robert Capa, que
escolheu para Life as fotos do dia D, 6 de
junho de 1944, quando os aliados desem-
barcaram na Normandia.
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Como vender

tapete persa
em * . us
SCIT] SAlT

de Sao Paulo.




"Quando
anuncio no Esta-
A L Hasta dao, vendo até
Oriental Rugs ’
teve UM aumento | » ¢ R
A afirmacio é do
de quase 100% 1 ireror comer.
ol cial da L' Hasta
anunciando no Oriental Rugs
Estadio. Marcelo Aguilar.
Segundo ele, 0

Estadio responde por 60% das vendas feitas
pela L' Hasta.

"Sempre que anunciamos no Estadao os
pedidos de outros Estados quase dobram",
destaca Aguilar. "E nossos clientes aqui na
Capital sempre trazem o cupom que colo-

¥ Camos no
aniincio."

O diretor
comercial da
L' Hasta
Oriental Rugs
entende tam-
bém que o
retorno oferecido pelo Estaddo é imediato.
"O leitor do Estadao constitui um pablico
muito bom para produtos como 0s nossos
tapetes", garante. "Sao pessoas com bom nivel
social e cultural", completou Aguilar.

E muito mais jornal.

"Os resultados que a L' Hasta obteve ao
veicular antincios nos outros jornais sao Inex-
pressivos se comparados aos do Estadao”,
informou o diretor comercial.

A L' Hasta importa tapetes orientais. A em-
presa espera vender 11 mil tapetes em 93 e

pretende continuar
anunciando freqiente-
mente no Estadao.

Esta historia de
SUCESSO aconteceu com
a L' Hasta Oriental
Rugs porque as empresas

Jornais mais consultados
na hora da compra
(Respostas multiplas)*

1%

Estadio 2%jormal Qutros

que anunciam no Esta-
dio vendem mais. E vendem mais porque ele
é o jornal mais consultado na hora da compra.
Segundo dados da pesquisa I[CEC/Marplan,
51% da pessoas que confirmaram ter consul-

tado algum jornal

antes de se decidir
Conforme resultados obtidos

pela compra con-
sultaram o Estadao.

na tiluma medigao da pesquisa ICEC
(Indice de Consulta Efetiva

para Compra) realizada pelo Marplan.

“ A pesquisa "Indice de Consulta Efetiva
para Compea” (ICEC) realizada entre 15

e 30 de dezembro de 1992 pelo Instituto
Marplan Brasil ouviu 600 moradores da ¢
dade de 530 Paulo, das classes A, B, C e D,
com idade acima de 18 anos, através de
entrevistas telefdnicas, formando uma amos-
tra probabilistica da populagio possuidora de
linha telefdnica.
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Uma profusao
de vicios e derrapadas

A discussdo ética evoluiu, mas nao o suficiente

por Luiz Garcia

empos atrds, a Imprensa brasi-
leira obedecia a principios éticos
que tinham a virtude da simplici-
dade. Publicavam-se todas as de-
niincias que demoliam os inimigos
do dono do jomal e nenhuma das calinias
infames contra os amigos do dono do jornal.
Em outras circunstincias, ou nas redagoes
mails modestas, entravam em cena dois ou-
tros fatores: ameaca de tiro ¢ promessa de
gorjeta.

Hoje, julgamos que 0 nosso € um hones-
to oficio. O achacador e o falsificador de
noticias ndo desapareceram de todo; mas -
¢ 0 que vale — ninguém os acha engragados
ou merecedores de qualquer forma de inve-
Jja. Somos éticos. Ou procuramos ser, 0 que
¢ um tanto parecido.

A preocupagdo €tica, na sua manifesta-
¢do mais recente, vem do restabelecimento
da liberdade de Imprensa. Obvio: com pou-
ca liberdade, a responsabilidade também é
limitada; e precedentes mostram que levan-
tar questdes éticas em periodos de repressio
acaba ajudando a racionalizagio da censura.

“Verdade dos fatos™ — Nestes dltimos
anos de liberdade absoluta (é dificil ser
preciso: os controles ndo terminaram de
repente nem simultaneamente para todo
mundo) a ética entrou nas redagdes € nas

cabegas dos jornalistas. A ponto de ser vista
como sinénimo de castragdo; houve quem
achasse que defendia uma posigao libertina
ao proclamar que a ética nido era problema
seu, O lema seria: noticia ndo se avalia,
noticia se publica.

S50 que a vida € mais complicada que
18$0. Botar um jornal na banca ou um pro-
grama no ar implica uma selec¢io atrds da
outra. E € a preocupacio ética que acrescen-
ta ao mecanismo de escolha dois impulsos
indispensaveis. Um, para publicar noticias
importantes para o leitor, mesmo que ele
nio saiba disso. E outro, para nio publicar a
noticia indigna ou o fato que nio tenha
legitimidade como noticia, independente-
mente do apetite do leitor. O que é relevante,
o que € digno e legitimo — tudo sdo decisdes
subjetivas e soberanas dos jornalistas e das
empresas jornalisticas, Por ai ficaevidente o
cariter assustador do poder da Imprensa; na
pritica, a €tica consiste na administragdo
desse poder. E o grilo falante que nos diz o
tempo todo: “Nio se meta a besta.”

A edicdo de dois codigos de ética — dos
jornalistas, aprovado em sua versdo final no
Congresso Nacional dos Jornalistas Profis-
sionais, em 1986, e da Associagdo Nacional
dos Jornais, em vigor hd um ano - é provade
que o cuidado com o assunto € generalizado.
Ddo testemunho disso, também, diversos
manuais de redag@io. Mas ¢ limitada a utili-
dade dos codigos, se visam a orientar o
jornalista e seu patriio no sentido do bom

comportamento. Ajuda muito pouco, por
exemplo, decretar que o profissional res-
guardard a identidade de suas fontes “sem-
pre que considerar correto e necessario™. Os
conceitos de correlo e necessirio, que tam-
bém valem para quem estd pensando em
tomar banho ou atravessar a rua, sao vagos
demais.

Coisa parecida acontece com “apurar e
publicar a verdade dos fatos de interesse
publico, ndo admitindo que sobre eles pre-
valegam quaisquer interesses”. O estilo €
pobre (em que “a verdade dos fatos™ se
distingue de “fatos™ puros?) e falta uma
defini¢do pritica de interesse piblico. (Numa
excegao, note-se a limpidez do compromis-
so de “diferenciar, de forma idenuficavel
pelos leitores, material editorial e material
publicitanio”. Dd solugio explicita a proble-
ma concreto — e representa avango ético
significativo. )

Direito de resposta — Posso, também,
estar pedindo aos codigos o que estes nio
pretendem oferecer. Talvez existam apenas
para convencer o publico de que temos as
melhores intengdes: ndo para pautar, con-
cretamente, o comportamento da empresa
ou da categona profissional dos jornalistas.
Seja como for, a ética estd na moda, O
empresano de comunicagdo tem conscién-
cia de que ela pode ser um selo de
credibilidade. E um selo importante, num
tipo de negéeio em que o respeito da comu-
nidade abre a porta da prospendade. Nos
quadros da redacio — que nada véem de
errado na equagio do patrio, pois ela lhes
garante 0 emprego — ganha terreno a consci-
éncia de que o trabalho jornalistico etica-
mente realizado encarna uma opgio politica
e € um fim em si mesmo, e perde terreno a
1déia de que o jornalismo $6 vale a pena
quando atrelado a uma proposta de reforma
da sociedade.

A preocupagdo ética teve seu grande
teste ao longo do caso Collor - momento em
que, ndo por coincidéncia, instalou-se na
sociedade em geral uma atitude de cobranga
ética. As denuncias contra o esquema PC
afinavam-se com essa cobranga, ¢ a Impren-
sa, que junto com o Congresso fez explodir
oescandalo, ainda recebe elogios vaniados e
pontos positivos nas pesquisas de opinido.

E curioso que nesse tempo de namoro
com a opinido publica e com a sua propria
consciéncia, a Imprensa tenha mais de uma
vez derrapado nas boas intengdes e atrope-
lado a ética de frente. E ndo tem a desculpa
de que isso seria indispensdvel para fazer o
esquema corrupto voar pelos ares. Em geral,
a revelagdo dos processos e episédios de
corrup¢do obedeceu a processos corretos:
havia documentagio até demais e houve
esforgos, notdveis em alguns momentos,
para conferir as denuncias. Tanto que o
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essencial do que publicaram jor-
nais e revistas da época permane-
ce intacto como pega acusatoria.

Na drea da vida particular, no
entanto, houve episédios de as-
sustadora leviandade. O climaera
de passeio de montanha-russa -
tudo acontecia muito depressa ¢
todos se divertiam bastante - ¢
quase ninguém parou para pen-
sar. Pode alguém, de cabega fna,
por exemplo, tratar um Pedro
Collorcomo informante confidvel
no campo dos costumes, onde €
quase impossivel verificar as his-
torias? A Imprensa cedeu ao fas-
cinio pelo escandalo (que vende
muito bem) e deu-se fé e desta
que atodas as historias cabeludas:
aborto e infidelidade aqui, homos-

J0SE VARELLA/AE

Collor e Rosane: “A Imprensa
cedeu ao fascinio do escandalo
e deu fé e destaque a
todas as historias cabeludas”

dio Humberto ou quem fosse -
esquecemos da €uca do alto-fa-
lante. Ou seja: tem sua responsa-
bilidade propria e inaliendvel
aquele que dissemina a dendncia.

O show de intimidades era
excitante — mas ndo se precisava
dele para mostrar a nagao e provar
a Justica que uma conspiragio
corrupta se instalara em Brasilia.
A sociedade ndo nos puxou as
orelhas por todos aqueles exces-
s0s. Mas ndo contemos com a
mesma cumplicidade em outras
derrapadas.

Ha um s6 motivo para pensar-
mos agora nessas coisas desa-
graddveis: elas nos recordam que
um comportamento rigorosamen-
te ético ainda ndo € tio esponta-

sexualismo ali, magia negra mais
adiante, tudo sem nenhuma corroboracio
independente. Mesmo aceitando o argumen-
to de que seria jornalistico mostrar o clima
de decadéncia moral na Casa da Dinda, a
seguranca na informacdo era indispensavel.
Chegou-se a publicar, em tom de denincia,
como se fosse noticia legitima, que o embai-
xador Marcos Coimbra deixara de passar
tempo razodvel a cabeceira de um filho
moribundo. Como se a Imprensa, ou a na-

CONTROLE REMOTO.

¢io, tivesse alguma coisa com isso. Enfim,
quanto mais adultério melhor— desde que se
desse direito de resposta ao suposto parceiro
ou ao alegado corno, e sem discutir se aguilo
era assunto para uma Imprensa que ndo se
considera (e nio ¢) marrom.

Coisa de comadres — Ao transferir toda
a responsabilidade pela acusacdo para o
denunciante engajado - Pedro Collor, Clau-

neo ¢ natural na Imprensa brasi-
leira como poderia ser. O afd na fiscaliza-
¢do do poder e dos poderosos tem de ser
equilibrado por uma definigio pritica e até
generosa de privacidade. De outra parte,
como alguém jd disse, ndo ha dendncias
Inocentes.

A guestio, no fim das contas, € saber
falar mal da vida alheia. Fazé-lo com s6bria
eficiéncia e ammo imensuravel — e nao com
o agodamento inconsequente de comadres.
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Jornais

O Estado de S.Paulo tenta se livrar da imagem
de jornal pesado e o Jornal da Tarde
muda de cara para conquistar o pablico jovem

A insustentavel
leveza dos Mesquita

Estadao e JT promovem reformulacoes

por Paulo Buscato

om uma diferenga de poucos
dias, os filhos mais robustos da
familia Mesquita — O Esrado
de S.Paulo e o Jornal da Tarde
— resolveram sair da toca em
que tinham sido confinados pela recessio
para anunciar a praga uma fornada de novi-
dades grificas e editoriais. Nofinal de julho,
o Estaddo se submeteu a uma cirurgia plds-
tica para tentar perder a imagem de jornal
pesado. O JT, por sua vez, com acriagiode 2|
cadernos, segdes ¢ a contratagio de colabo- Cafardo:
radores, saiu & caga de um leitor mais jovem. >

As reformulagGes foram anunciadas pelos 1o, “O JT agora é assim”, dizia a manchete
dois com o devido estardalhago. 1 do jornal, deixando para o segundo plano as

Primeiro f::u o JT. No dia 21 de julho, noticias quentes do dia anterior. O texto da
uma quarta-feira, seus 240,000 exemplares  primeira p4gina apresentava o contetido da
trombeteavam as maravilhasdonovoproje-  reforma: dois novos cadernos didrios, a cri-

FRANCISCO ESTRELA

“mudanca gradual”

acdo de 14 secoes e a contratagao de vanos
colaboradores. entre eles o diretor teatral
Cacd Rosset, a jornalista Marilia Gabnela e
o antropdlogo Roberto DaMatta.

Trés dias depois, foi a vez do Esradao
informar a seus leitores o inicio de sua
operagio bisturi. Em um suplemento espe-
cial, o jornal mostrava sua nova cara, escul-
pida ao longo de sete meses pelo cubano
Mirio Garcia, pai de dezenas de reformas
graficas em jornais do mundo todo. Este
suplemento servia também para anunciar
o novo Caderno 2, suplemento de artes e
espeticulos do jornal, que dera uma gari-
bada em seu logotipo e no roteiro de eventos
culturais. A coluna Galeria passou a ser
colorida.

Além de mostrar a face gréafica das capas
de seus varios cadernos e da pagina dos
editoriais, o Estadao exibia no suplemento a
novidade mais arriscada, o formato da pn-
meira pagina, especialmente a da edigio
dominical. “Ela sera parecida com a de uma
revista™, afirma Pedro Cafardo, editor-che-
fe do Estaddo, e gerente do projeto de
reformulacdo. A mexida serd feita em eta-
pas, de modo a ndo deixar que os leitores
figuem de cabelos em pé. No calendéirio da
redagio, odomingo 22 de agosto, porexem-
plo, foi reservado para a estréia do novo
primeiro caderno do jornal, todo rediagra-
mado, seguindo o padrio de leveza do Ca-
derno 2. “Tudo serd gradual para ndo assus-
tar”, diz Cafardo. Os outros cadernos e os
suplementos serao mudados em setembro.

Disputa - As mudangas no Estaddo obe-
decem a alguns mandamentos, formulados
depois de virios levantamentos feitos pelo
departamento de pesquisa com leitores. E o
que se descobriu? Primeiro que, mesmo
com a reforma grafica de 1991, o Estaddo
ainda é visto como um jornal pesado, de
leitura complicada. “*Nosso piiblico quer um
jornal mais simples e leve de ler”, afirma
Célia Chiavone, gerente do Departamento
de Pesquisa e Planejamento. As pesquisas
apontaram também a necessidade de melhor
organizagao internado jornal, coma fixagio
de colunas e se¢des em determinadas pagi-
nas, e a criacdo de recursos grificos que
orientem o leitor na busca de seus assuntos
preferidos. “As noticias devem estar mais
visiveis”, sustenta Célia. O jornal investiu
400 mil délares em equipamentos para a
redagdo, especialmente na compra de sete
computadores Macintosh Quadra900 paraa
confecgdo de mapas, quadros, grificos e
tlustracdes.

A reforma gréfica do Esraddo acontece
no momento em que a luta pelo mercado
paulista estd cada vez mais dura. E a hiper-
concorréncia, como insistem 0s mandarins
darival Folha de S.Paulo. Tradicional cam-
pedo de tiragem aos domingos, o Estaddo
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O autor do novo projeto trabalho. Auxiliado porum
viu o adversdrio do Estaddo € um velho es- insepardvel computador Desde que foi as ban-
langar o projeto pocialista. B Sre e rd portatil Macintosh, Garcia cas 0 primeiro nime-
Folhdohédoisanos | cauchutar jornais. Nascido passouummeés fazendoes- | 1, 4, nova série, o co-
e lhe tomar a lide- Cuba s morando nos bogos. Em fﬂm““’ “’m mando da redaciio se
ranga de circulagio Estados Unidos desde os 14 ao Brasil, ji com as primei esforca para vender a
no principal dia anos, Mério Garcia ¢ diretor msugestﬁesdemudanm imagem de que o jor-
da semana. Hoje, do Poynter Institute, na O editor-chefe, Pedro nal pode ser um dos
a Folha imprime Flérida, e ex-professor de Cafardo, voltou a se reunir porta-vozes do cha-
cerca de 650.000 Cu{numt;at;ﬁandehﬂlassa?da com Garciano exterior. Ao mado “Brasil interes-
exemplares, contra Universidade da F!ﬁnd;a. longo de trés meses, o con- te”, aquele pedago
500.000 do opo- Ja foi consultor de e sultor do Estaddo foi aper- do pais que ndo gosta
m:ntl:. SRt como os londrinos Tﬁe-§ feioando as idéias e as en- do que acontece em
do projeto Folhdo !n;fependenr A E,I:;r viando por fax ou malote Brasilia, que contesta
eram os aniincios Observer, 0 portugucs Di gl para‘Sﬁn Paulo. as malandragens da

rio de Noticias e o america- J “Tudo saiu como que-

classificados gratis
e a amphacdo das
secoes de servigos
dojornal. O Estadao
sentiu o golpe e pro-
curou responder
seguindo a trilha do
adversidrio. Criou
suplementos de au-
tomoveis, 1moveis,
empregose TV. "A
briga estd cada vez
melhor”, garante
Cafardo, saborean-

no Filadelphia Inquirer. No Mﬁﬂﬂ Garcia:
Brasil, Garciareformulou 0 pai da reforma
Dia, Zero Hora e o Didrio Catarinense.

A idéia de contratd-lo como consultor
partiu do diretor da unidade de negécios
do Estadao, Jalio César de Ferreira Mes-
quita, depois de examinar as pesquisas
que apontavam as opinides dos leitores
sobre o jormal. Em janeiro deste ano, a
dire¢do enviou para os Estados Unidos
cOpias das pesquisas e exemplares do
jornal para que Garcia comecgasse seu

afirma Anélio
Barreto, editor-chefe de
Arte do Estaddo. Ex-jornalista do JT,
Barreto foi contratado em abril para co-
mandar o inicio da reforma. Durante trés
meses, trabalhou discretamente em uma
sala no quarto andar do prédio do jornal,
dois andares abaixo do barulho e da curi-
osidade dos jornalistas da redagdo.
Barreto cuidou especialmente do plane-
jamento do novo Caderno 2 e do formato
da edigio de domingo.

riamos”,

politica e que reivin-
dica seus direitos de
consumidor. “E o ci-
daddo real”, avaliava
o editorial do jornal
no dia do lancamento
do novo projeto. “Sdo
ds pessods quc rea-
gem contra o Brasil
oficial”, afirmaFerndo
Mesquita, diretor de
redagdo do JT.

Em sua investida,
o JT pretende refor-

do um crescimento
de mais de 30.000
assinaturas do jornal nos tltimos meses.
Com a nova edi¢do dominical, o Esta-
ddo quer manter de pé a sua ltima vantagem
em relacdo a Folha, a de primeiro colocado
de vendas em bancas aos domingos na capital
paulista. Atualmente, os dois jornais se
engalfinham por esse pedago do mercado.
Em maio deste ano, o Estaddo vendeu em
média 268.000 exemplares nas bancas da
capital, contra 236.000 da Folha. A diferen-
¢a é minima. “Temos certeza de que vamos
roubar leitores da concorréncia”, afirma
Cafardo, referindo-se ao projeto dominical
de seu jornal. “Nossos levantamentos mos-
tram que os leitores estdo satifeitos com as
mudangas.” O Estaddo tem feito pesquisas
qualitativas com leitores para avaliar o novo
projeto. Os resultados permitem até peque-
nas provocagoes ao concorrente. “Os leito-
res da Folha adoraram™, ironiza Cafardo.
Por enquanto, a Folha tem se mantido
discreta em relagdo ao barulho vindo do
prédio do Estaddo, na Marginal Tieté, Mas
ndo perdeu a chance de cutucar o adversario
ao noticiar uma suposta ac¢do racista e
preconceituosa praticada pelo adversdrio.
Ao exaltar as qualidades visuais do novo
Caderno 2, no comercial de TV do Estadio,
o ator Luiz Fernando Guimaries exibe uma
foto do ator negro Tido Macalé. Ainda que
sem citar nomes, Guimardes insinua que a
foto simboliza a lustrada, o suplemento
cultural da Folha. Grupos ligados ao movi-
mento negro chegaram a pedir investigagio
policial sobre a campanha. O Estadao limi-
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tou-se a dizer que escolheu Macalé ndo por
ele ser negro, mas por ser feio.

Brasil interessante - Ao criticar a cam-
panha do Estaddo, o ombudsman da Folha,
Mirio Vitor Santos, aproveitou para bater
no concorrente. 0O irénico € que o tropego
racista se dé justamente quando o Estado
desencadeia nova reformulacdo editorial e
grifica — mais uma das vérias que ja fez

Gabi: cara a caracom o JT

nos iltimos anos com o intuito de apagar sua
imagem de estagnagdo no terreno jorna-
listico, reacionarismo politico e conser-
vadorismo no campo dos costumes. Parece
que ndo vai ser desta vez”, dizia em sua
coluna na Folha.

A reforma do JT, por sua vez, combina
mudangas grificas com altera¢des editorais.

car dreas que foram
minguando em suas
piginas. A diregio do jornal tem visto o
leitor jovem cada vez mais distante. Para
atrai-lo, foram criados um novo caderno de
esportes didrio com pauta aberta para ou-
tras competi¢oes, € um caderno chamado
SP, voltado para o lazer, o consumo, as artes
e para os “agitos efervescentes” e “estilos de
vida" da metrépole. O jornal ganhou até
uma coluna social mais interessada nos
icones reens do que nos cifroes da alta soci-
edade paulistana. *Queremos provocar um
choque de culturas e uma renovagdo da
linguagem na redagdo”, diz Ferndo. O JT
também quer mudar o perfil de sua tiragem,
vinculado-a mais aos assinantes do que as
vendas em banca. O JT tem hoje 30.000
assinantes, contra uma tiragem de mais de
100.000 exemplares.

A reforma do JT contou com idéias
saidas de uma agéncia de publicidade, a
Detroit, especializada no que se passa no
mundo do consumo e das tendéncias. Sa0
dodiretor de arte da agéncia, Paschoal Fabra
Neto, por exemplo, o projeto gréifico e a
diagramac¢io do Divirta-se, o roteiro de
eventos artisticos do caderno SP. “E a pri-
meira vez que um publicitdrio participa
dessa forma da confecgdo de um jornal,
afirma Fabra, autor da diagramagdo da pri-
meira pdgina do JT no dia do lancamento
do projeto. Pelo que se viu nas primeiras
semanas, 0 jornal ainda tropega €m peque-
nas confusdes gréficas. O préprio Fabra esta
incumbido de rever toda a tipologia do jor-
nal para adapti-la aos novos [EmMpos.
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Erickson Brasil): MIDIA DADOS 1993 (Grupo de
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Obs: Os nimeros relativos ds revistas sdo represen-
tados pela relagdo circulagdo total/circulagdo local

- Omapa
da comunicacao

Revistas, jornais, radios e TVs que unem o pais

por Lina Albuguerque

dao 288 emissoras de televisao, 1.938 jor-
nais, 2.046 emissoras de rddio (1.529 AM,
1.127 FM), 870 revistas. Este é o mapa dos
meios de comunica¢do no Brasil. Para as
dimensoes de um pais com mais de 8 milhoes de
quilometros quadrados e com uma populagdo que se
aproxima de 150 milhoes de pessoas ndao sao nimeros
extraordindrios, embora cada meio (principalmente
os eletronicos) tenha registrado avancos significati-
vos nos ultimos tempos. A televisao, por exemplo, com
suas 288 emissoras espalhadas pelo pais, jd chega a
27,6 milhoes dos domicilios brasileiros — o que
representa uma cobertura de 74%, uma vez que os
dados do IBGE indicam a existéncia de 37,4 milhoes
de domicilios em todo o Brasil. A cobertura do rdadio
é mais expressiva: ele chega a 84% dos domicilios. E,
como calcula-se entre 2 e 3 o niimero de rddios em
cada domicilio, chega-se a um niimero provdvel de 85

62

milhoes de aparelhos de rddio no Brasil (somando AM
e FM), o que ainda o torna o veiculo de maior
penetracdo em todo o territorio. Em relagdo aos
jornais, desde que o Correio Brasiliense circulou pela
primeiravez emjunhode 1808 (e, porironia, impresso
forado pais) os titulos se multiplicaram. Hoje, existem
1.938 jornais no Brasil, incluindo didrios, semanais e
mensais. Revistas somam 870, 21% delas concentra-
das nas mdos das seis maiores editoras brasileiras —
Abril, Globo, Azul, Bloch, Visdo e Editora Trés. E esse
fenémeno da concentragdo se repete com todos os
veiculos. Os jornais, por exemplo: 45% deles estdo
concentrados em Sao Paulo. Da mesma forma a
regido Sudeste concentra 42% das emissoras de radio
do pais. Fenémeno que se observa também em relagao
as emissoras de TV, embora num grau menor: 86 das
288 emissoras (ou seja, 30% ) estdo na regiao Sudeste,
15 delas em Sao Paulo.
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Se fosse preciso definir, numa tGni- -

ca palavra, a atual tendéncia dos meios de Quem ve televisao

comunicagido do pais, essa palavra seria
segmentacio. Ndo é mais possivel falar so-
bre o futuro da midia sem levar em conta a
voracidade do piblico em consumir produ-
tos de informagdo cada vez mais especifi-
cos. Esse processo ja se provou irreversivel
nos paises do primeiro mundo.

“*No Brasil o caminho também ndo tem
retorno”, assegura o publicitirio Ivan Mar-
ques, com a autoridade de quem € presidente
do Grupo de Midia — SP, 6rgdo responsével
pela publicacio do Midia Dados, uma das
analises mais completas da situagdo dos
meios de comunicagdo no pais. “A crise
econbmica ndo somente reduziu a publici-
dade como levou o0 anunciante a procurar o
veiculo mais adequado para a divulgagdo
de determinado produto”, ele complementa.

Na verdade, parece que o publico e o
anunciante estdo querendo a mesma coisa:
segmentacdo. E nunca € demais enfatizar
esse verbete, ja que ele € o maior responsé-
vel por tanta mudanga no perfil da midia. No
entanto, antes de dar ao consumidor o que
ele deseja e como ele deseja, € preciso pri-
meiro conhecer esse consumidor. Os dados
do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica) encurtam um pouco a tarefa: a
populagdo do Brasil atualmente ja supera a
casa dos 148 milhoes de habitantes. Um
elevado porcentual dela estd concentrado
nas camadas jovens — 61% tém até 30 anos
— ¢ na drea urbana - 70%. Somente 2%
pertencem a classe A enquanto que as clas-
ses B e C representam cercade 41% e as D
e E, 57%. Mais de 50% do poder aquisitivo
do Brasil pertence a regido Sudeste.

Essa, portanto, é a imagem de um pais
emque a televisio se apresenta como 0 meio de
maior penetra¢do em todos os segmentos da
populagio (veja quadro ao lado). Para se ter
uma idéia, hoje 74% dos domicilios brasi-
leiros possuem um televisor. Existem qua-
tro grandes redes de TV que cobrem pratica-
mente todo o seu territério geogréfico, mas
a Globo continua imbativel no reinado da
audiéncia — do total dos aparelhos ligados
diariamente, 63% estdio sintonizados nessa
emissora. A média nacional do segundo
colocado, o Sistema Brasileiro de Televisdo
(SBT), é bastante inferior: 22%. Entre as
288 emissoras brasileiras, o império global
atinge hoje amarcade 83. O SBT, mais uma
vez, aparece em seguida com 57 delas. A
regiao Sudeste detém a maior concentragdo
de emissoras, cerca de 30% do total.

O pais da televisdo, ¢ bom lembrar,
assiste a uma expansio das emissoras nio
tradicionais, caracterizadas por ondas UHF/
VHF e cabo, e TVs por assinatura-a TVA,
por exemplo, gtualmente ja conta com 70
mil assinantes e a Globosat, com cerca de 40
mil. A tendéncia da segmentagdo compro-
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Sexo
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HOMENS
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A4T%
Sexo
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Classe Soclo-Economica

Faixa Etaria

HOMENS
49%

Quem ouve as radios

Classe Séclo-Econdmica

20/29

50/65
30/39 13%
7% 40/49
14%
Faixa Etaria

Quem lé revistas

Classe Séclo-Econdomica

Faixa Etaria

—

va-se, ainda, em programas dirigidos a um
piblico especifico, comoaMTV, que atinge
a faixa etdria mais jovem.

Para o publicitirio Ivan Marques, a
televisiio e o jornal foram os meios que mais
se resguardaram dos efeitos do corte brutal
dos investimentos publicitdrios, fenénemo
que se agravou a partir de 1983. Ao contré-
rio da TV, popular entre todas as camadas
sociais, 0S meios impressos porém, alcan-
¢am uma penetra¢do mais significativa nas
classes A e B. Entre os quase 2.000 titulos de

jornais catalogados pelo IBGE, 45% estdo
concentrados somente no estado de Sdo
Paulo, onde a populagdo tem maior poder
aquisitivo. |
Apesar da crise generalizada, a verdade
é que 0s jornais estio longe de viver 08 seus
piores dias. O Instituto Verificador de Cir-
culagdo (IVC), por exemplo, registrou um
crescimento significativo de circulagdo nos
dltimos anos, especialmente nos grandes
centros, como Sdo Paulo e Rio de Janeiro.
Na opinido do publicitdrio Angelo Franzio

e—
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Neto, vice-presidente e diretor de Midia da
McCann-Erickson Publicidade, responsa-
vel pelo langamento do Midia- Brasil uma
pesquisa bianual sobre os meios de comu-
nicagdo no pais, o segmento conquistou
novos leitores principalmente depois de
ter acordado para a importidncia de reali-
zar campanhas publicitirias em outros
meios, assim como a televisido e o ridio.
Uma outra caracteristica em sintonia com
a tendéncia da segmentagio foi a organi-
zagdo dos assuntos por meio de cadernos
especificos.

O ridio, por seu tumo, continua a manter um
alto nivel de aceitagdo — de cada dez brasi-
leiros, nove tém o habito de ouvi-lo. Embora
mais de 40% das emissoras estejam concen-
tradas nos estados de Sdo Paulo, Rio Grande
do Sul e Minas Gerais, o meio cobre pratica-
mente todo o territério nacional. A penetra-
¢do € auxiliada tanto pela elevada poténcia
de transmissdo de algumas emissoras como
pela caracteristica portitil do aparelho a
pilha. Nos dltimos tempos, algumas emisso-
ras passaram a incorporar os satélites em
suas transmissoes, como a Transamérica
FM e a Bandeirantes AM. A faixa AM
ainda é caracteristica de 57% das 2.646
emissoras existentes no pais. Mas enquan-
to esta mantém-se relativamente estagna-
da, a FM vem dando sinais de crescimento
nos Gltimos vinte anos. Do ponto de vista
do publicitirio Ivan Marques, porém, o FM
ainda ndo explorou devidamente o seu po-
tencial para segmentar cada vez mais a sua
programacao.

Ja a revista parece ter sido a grande
vitima da redugdo dos investimentos publi-
citdrios. As antecipagoes do prazo de fecha-
mento acabaram muitas vezes se revelando
incompativeis com a urgéncia do anuncian-
te. Assim, a evasdo de verbas para outros
meios mais imediatistas foi inevitdvel.

Paradoxalmente, este talvez possa ser o
meio com maiores possibilidades de seg-
mentacdo, segundo o progndéstico do publi-
citdrio Angelo Franzio Neto.

Existem no pais cerca de 870 titulos de
revistas. Destes, 21% estdo centralizados
nas seis maiores editoras brasileiras — Abril,
Globo, Azul, Bloch, Visdo e Editora Trés.
Uma das suas mais marcantes caracteristi-
cas € a cobertura nacional. Os titulos en-
quadrados na categoria atualidade/infor-
magdo apresentam uma expansio conside-
ravel —arevista Veja, a maior representante
dessa categoria, € atualmente o veiculo de
maior circulagdo no pais (com uma tira-
gem em torno dos 900 mil exemplares).
O aparecimento de novos titulos no
segmento feminino e infantil — e a resis-
téncia dos j4 existentes — comprovam que
as revistas daqui para a frente deverdo
usar e abusar da palavra-chave do mo-
mento: segmentagao.

Onde estao as TVs
Estades  RedesComercials E"'"“" Emissorss) TV Total | %
+m.m.m_Lm:_r |
sioPao | 9 | 6| 4 | s l v ' 14 | a3 | 15
Riode Janeio 5 | 3 2 | %X 3 1 5 28 T
minGeris | Bl @Rl i - |17 | e
Dis.Federal T S 1 2 =l @ 6 | 2
Rog.su |1 |'s | 12 l's] a2 | 1 4 | 24 | 8
Parana 4 | 4 | 3 5 a 1 & | 2% |8
Pemambuco | 3 | 1| 12 | 2| 1 1 B 8 | 3
Bahia 6 | 1 | 1 Bl 1 s 11 | 4
Outros Estados| 36 ‘ a7'| 18 | 19| 7 16 4 | 134 | a6
Brasil | 83 | 57 | 38 a1 23 | 25|l 3t | 288 |a8h
% 20 28| 10 | 14| e 8| 11 |100
Onde estao os jornais
Estados _ Fregiénca_ vl
- | Diario uma:m w -
S&o Paulo 100 558 220 878 | 45
Rio de Janeiro 32 96 55 183 9
Min. Gerais R e R 135 75 240 | 12
Dis.Federal | 4 | 3 4 | 1% 1
Rio G. Sul 22 116 36 174 | 9
Parana 28 52 33 113 6
‘Pernambuco 3 5 2 10 | 1
Bahia 16 16 11 43 | 2
Outros Estados r i 161 48 286 | 15
Brasil 312 1.142 484 1.938 | 100
% 16 59 125 100
Onde estao as Radios
Estados Emissoras AM | Emissoras FM
Capital | Interior = Estado | % Capital | Interior = Estado | %
ssoPaulo | 12 | 245 | 257 |17 | 15 | 211 | 226 | 20
Rio de Janeiro 17 | 42 | 59 | & 15 | 50 | 656 | 6
Min. Gerais "7 |63 |10 |12 | 12 | 249 ] 161 | 14
Dis.Federal AN ey 1Y 1 11 - 11 1
Rio G. Sul o | 168 ‘m | 12 123 | 435 | 12
Parana 11 | 147 10 10 81 | 91 | 8
Pernambuco 7 1 31 x 38 2 9 33 | 42 | 4
Bahia 8 | 76 | 84 3 11 72 A
Outros Estados | 84 | 487 | 571 | 37 95 | 218 | 313 | 28
Brasil 162 |1.357 | 1.519 | 100 190 | 937 | 1.127/ 100

X
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coloque no quadro de avisos da Redacdo

Recorte e
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Diado Reporter Fotografico

10 de Setembro
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28 de Setembro
DiadoJornaleiro
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Ultimo Dia de Inscricdes no
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Envie 6 copias de seu trabalho para
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de Janeiro - CEP 20030-020




Comportamento

uando as redagdes comega-
ram a ser informatizadas, em
meados da década de 80, nem
todos os jornalistas percebe-
ram o tamanho do brinquedo
que tinham em maos. Sabiam, ou pelo me-
nos tinham ouvido dizer, que os computado-
res eram capazes de fazer maravilhas —
dispensavam uma barafunda de papéis e
laudas, enterravam rabiscos e flechas de
indicagdo, facilitavam a vida de redatores e
editores e apressavam o fechamento. Os
veteranos, porém, acostumados as teclas
emperradas de velhas méquinas de escrever,
viram-se diante de uma engenhoca
indecifrdvel, que, ao mais leve toque num
botdo errado, engolia pardgrafos inteiros e
devorava aquelas tiradas espirituosas que
fazem a alegria de muitos jornalistas. Mes-
mo 0s mais jovens demoraram algum tempo
para se habituar aos comandos do teclado.
Quando isso aconteceu, todos, do mais
circunspecto diretor de redacio ao focamais
ansioso, descobriram, com inegdvel satisfa-
¢do, que, além de trocar frases de lugar e
apagar palavras indevidas com uma facili-
dade espantosa, os computadores, interliga-
dos em rede, também enviavam mensa-
gens. E o melhor de tudo € que as mensagens
Ndo precisavam carregar apenas pautas e
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orientagdes para os subordinados. Elas po-
diam levar — e trazer — elogios, convites,
cantadas e tudo mais que se relacione com a
conquista e sedugdo amorosas.

Alguém jd observou que o computador,
com seus programas grificos, joguinhos e
recursos para todos os gostos, € uma espécie
de parque de diversdo para adultos. Os micros
das redacOes, nos quais estdo instalados
apenas programas de texto e edi¢do, nem
precisam de Indiana Jones e Mario Brothers
para serem mais emocionantes do que mon-
tanha russa ou mais envolventes do que o
Tianel do Amor. Originalmente concebidas
para despachar pautas para as sucursais e
enviar matérias prontas para a paginacio, as
mensagens se¢ transformaram no melhor
antidoto para a tensdao dos fechamentos.
Quando uma delas pisca na tela, nem passa
pela cabec¢a dos jornalistas que a mensagem
pode trazer uma ordem da chefia ou uma
reclamag¢do mal-humorada pela demora de
uma matéria, ou qualquer outra coisa relati-
va a trabalho. Se a mensagem estd piscando
ali na frente, claro est4, € porque alguém se
lembrou de vocé e, na pior das hipiteses,
enderegou-lhe palavras de solidariedade. Na
melhor delas, mandou-lhe um elogio sobre
seu desempenho na noite anterior, reiterou
0s votos de que aqueles momentos se repi-

T EEE &k LA

J*‘lq‘iti ,.Jl’.l-‘l'

tam muitas e muitas vezes e enalteceu, pela
trigésima vez, a manha de seu olhar e a
habilidade das mdos, entre outras coisas
impubliciveis. “As mensagens chegam nos
horérios de fechamento, quando todos estiio
desesperados. O jornalista, por 1sso, € toma-
do pela sensibilidade do outro, pelo desaba-
fo, atengdo, confidéncia, cumplicidade e,
por que nido dizer?, pela chance de comegar
um namorico”, filosofa um coleguinha. “E
puro sexo verbal”, resume, entusiasmada,
uma outra companheira de profissio.

Paixoes — Embora raramente fique sem
resposta, a cantada eletrénica € um tiro no
escuro. Pode tanto ser um sucesso como um
fracasso retumbante. Quando d4 errado, o
vexame ndo € tdo grande — afinal sempre hi
a desculpa de dizer que vocé ndo tem nada
com iss0, que foi um engragadinho qualquer
que pegou seu micro emprestado para des-
pachar a mensagem. Quando da certo, ale-
gria, alegria, € s6 abrir o champanhe e deitar
e rolar. Do dono do joral & secretdria da
secdo de esportes, ninguém estd imune a
uma declaragdo de amor computadorizada.
Nao é necessdrio nem conhecer o rosto do
interlocutor. Existem casos de sinceras e
torridas paixdes interurbanas entre jornalis-
tas que nunca se viram frente a frente. O
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problema é que. nesse caso, num interléquio
a distdncia, as pessoas costumam idealizar o
outro como um ser perfeito, infalivel, de
eterno bom humor e sedutor até debaixo
d’dgua. Quando finalmente se conhecem no
mundo real, descobrem que principes e prin-
cesas encantadas nfio moram em redagdes. E
mais ou Menos COmo se apaixonar por uma
voz sensualissima ao telefone, e depois des-
cobrir que sua dona, ou dono, ao vivo, € feia
de doer.

Ha de tudo entre os adeptos do sistema:
os prolixos, os delirantemente apaixonados,
0s que a principio s6 querem bater um papo,
os que vio direto ao assunto, solteiros e

fatos cotidianos sio mais comuns do que
pontos de exclamagdo nas pecas de Nelson
Rodrigues. Naépoca do romance entre Zélia
e Bernardo Cabral, os micros foram inunda-
dos por gragolas referentes as delicias de
saias curtas. Ao que tudo indica, no capitulo
das citagdes, o poeta portugués Fernando
Pessoadivide a preferéncia dos enamorados
das redagdes com o falecido Cazuza. Nio
estd no gibi 0 que ha de “sentir” e “o amor
quando se revela nio se sabe revelar”, pelo
lado de Pessoa, e de “por voce eu fago tudo,
vou mendigar, roubar” ou “encho a tua bola
com todo meu amor”, pelo lado de Cazuza.
A palavra “irresistivel” — vocé € irresistivel,

feira. Sabe como se diz sexta em italiano?
Venerdi. Dia de Vénus. A deusa do amor. E
1550 que se deve fazer as sextas. Amor. E
s0”. Embora nunca fardo parte de uma anto-
logia sobre o amor, existem também as
mensagens singelas e simples, que ndo com-
prometem: “Pena ndo poder te ver... Beijo
na boca’.

Receber uma mensagem de um preten-
dente pela primeira vez é uma experiéncia
inica. Assim que ela aparece na tela, a
sensacdo € de que a redagdo inteira perce-
beu e que todo mundo, ainda que disfar-
cadamente, estd olhando para vocé e pen-
sando besteira. Isso, entretanto, passa logo.

casados. E comum um co-
leguinha que acabou de
voltar de uma viagemauma
sucursal encontrar piscan-
do em sua tela a seguinte
mensagem: “Achoque vocé
ndo reparou muito em mim.
Vamos tentar nos conhecer
melhor”, Tem gente que ¢é
assim, rdpida no gatilho.
Outras demoram mais, vao

As perolas das redacoes

e Sera que tuas pernas sao tao fantasticas como o teu lead?

e Tua saia hoje esta uma delicia.

* Vocé esta mais provocante que Marlene Dietrich.
* Como cé ta linda hoje. Adorei a blusa decotada.
e Nossa, cé ta demais. Vou desmaiar hoje na redacao.

* Que desperdicio. Vocé é solteira.

Na terceira vez que a tela
comega a piscar, a intimida-
de ¢ tamanha que parece que
nem existe outra maneira de
cantar alguém — e € a partir
desse momento, quando ela
se torna natural, que a brin-
cadeira pode se tornar peri-
gosa. Os jornalistas, empol-
gados com o correio eletro-
nico, esquecem-se¢ que as

sondandoterreno até se sen-
tirem seguras para o bote.
Seja como for, quem disser
que sO manda uma mensa-
gem para matar o tédio ou
tentar relaxar no meio de
um fechamento esta men-
tindo. Se fosse assim, po-
deria muito bem telefonar
para o primo ou bater papo
com a mae. A mola propul-
sorade qualquer mensagem
¢ a libido. *O correio ele-
trénico ¢ como a antesala
de um motel”, analisa uma

Acho que os homens estao mudando.
e Adorei conhecer teus pais ontem a noite.
* Vocé & muito legal. Sabe que eu to ficando
viciado neste papo eletronico?
* Continue a me seduzir por computador se isto te faz feliz.
* Eu s0 vou ficar feliz no dia em que puder ver a sua
assinatura na nossa certidao de casamento.

e “O amor quando se revela nao se sabe revelar. Sabe bem
olhar para ela mas nao sabe falar. Quem quer dizer 0 que sente
fica sem ter o que dizer. Fala: parece que mente. Cala: parece
esquecer”. Fernando Pessoa.

* “Nao digas nada, nao sem a verdade. Ha tanta suavidade em
nada se dizer e tudo se entender. Tudo metade de sentir e de

mensagens estido sendo en-
viadas da mesmaengenhoca
traigoeira que, a0 menor to-
que do botio errado, traga
matérias inteiras. E, se faz
1SS0 com reportagens
caprichadas, porque ndo fara
algo semelhante com men-
sagens inconseqiientes?
Qualquer descuido ou dis-
tragdo na hora de enderegar
um petardo pode fazer com
que o diretor de redacéo re-
ceba um “ndo vejo a hora de
beijar suas pernas”, dispa-

fogosa reporter brasileira.
“E o melhor de tudo é que
vocé fica com todos os bd-
nus da trai¢do, a delicia de
seduzir e ser seduzido, sem

ver”. Fernando Pessoa.

* “Pra vocé eu faco tudo. Vou mendigar, roubar, matar.
Até as coisas mais banais. Pra mim & tudo ou nunca mais”.

(Cazuza)

rado, por exemplo, do com-
putador do chefe da sucur-
sal de Salvador.

Assédio sexual - Co-

o Onus da exposigao™.

Apesar de se tratar de profissionais que
tém nas palavras a matéria-prima de seu
trabalho, nem todos os petardos eletrdnicos
primam pela elegéncia do texto ou pela ori-
ginalidade. Alguns sdo capazes de escrever
baboseiras como *vi que vocé recebeu flores
e ndo foi de uma assessoria de Imprensa. Que
redundante mandar flores para uma flor”, ou
entio de produzir linhas mais rococés do que
todos os parnasianos juntos: “Nio creio que
sejas deste século e lugar. Em que castelo
viveste? Te vejo numa fazenda armada, bran-
ca. Em rendas da Pérsia rodeada de
lantejoulas”. Hd também patacoadas como
“queria ser esse computador para receber
estas palavras que vocé estd escrevendo”, ou
“as mensagens que vocé me deixa esquen-
tam essa tela fria”™. As citagdes ou alusdes a

IMPRENSA - AGOSTO 1993

vocé estd irresistivel, seu decote etc. — tem
os contornos de uma epidemia. “O terminal
neutraliza a timidez e a gente fica mais
desbocado porque, afinal, € muito mais facil
passar uma cantada por computador do que
olhando os olhos da pretendente”, avaliaum
especialista nas artes da conquista eletrOnica.

A piada do ano - Ha outros que sabem
ser sutis como uma manada de rinocerontes.
“Vou subir af agora e vou dar-te um beijo de
lingua na frente de todo mundo”, telegrafou
um repérter. “Olha, ndo vai dar porque sou
vegetarianae came ndoentranaminhaboca”,
veio a resposta, criativa como ela s6. Mas
nem s6 de indigéncia estilistica vivem as
mensagens, Ha textos saborosos e inspira-
dos, ainda que raros: “Dez minutos de sexta-

nhecem-se casos constran-
gedores. Certa vez, um apaixonado carioca
dava continuidade a uma troca de juras de
amor eterno com uma colega de Brasilia
quando, sabe-se 14 por onde andava sua
cabeca, ao invés de digitar o nome da musa
como destinatdria, escreveu a palavra “cir-
cular”. O resultado é que todos os chefes de
sucursal, além do diretor da matriz, leram 0
mimo carioca. Desnecessdrio dizer que ©
rapaz tornou-se a piada do ano, quigd da
década. Da mesma maneira, existe o caso de
uma mensagem pornogréfica explicita, de
autoria de uma coleguinha espevitada, que
foi aportar no micro errado. Ao inves de
escrever Josué, o nome (aqui ficticio) do
amante, digitou José (também nome imagi-
ndrio) — casado, fiel, pai de dois filhos.

Um deslize como esse, no entanto, ndo
_ﬂ

H
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tem maiores conseqgiiéncias, a ndo ser o
constrangimento pelo mal entendido ¢ a
enxurrada de chacotas e gozagoes. O proble-
ma maior, que pode dar até demissdo, é
quando vocé decide falar mal do editor com
um colega e, por qualquer razéo, acritica vai
parar no computador do préprio. Ou entio,
quando, na sua auséncia, o zeloso editor
resolve chamar as mensagens de seu micro
para ver se aquela reportagem que ird para a
primeira pédgina, feita por um repérter de
outro Estado ¢ prometida para daqui a duas
horas, ja estd no computador. No lugar da
matéria, 14 estd um punhado de mensagens:

seu talento (ou uma variante dele) para subir
na carreira. Isso ndo é machismo ou precon-
ceito — € uma constatagio. Conhece-se um
episodio de uma coleguinha que cobrou de
seu editor, por computador, a publicagio de
sua maténa. A resposta, dabia, aportou no
terminal da jornalista: “Nao houve espago
para publicar sua matéria, mas a gente le
trata com muito carinho”. A moga nio se fez
de rogada e foi direto ao ponto: “Carinho
prefiro pessoalmente™. Ndo se sabe, infeliz-
mente, com certeza, se o romance foi consu-
mado. O pessoal da redagio jura gue foi, mas
amogaem questio desmente veementemen-

segunda-feira. Ha duzias de casais que se
seduziram por mensagens e hoje namoram
oficialmente - ja foram apresentados para
0s respectivos pais, no domingo saboreiam
0 macarrdo da futura possivel sogra, levam
a irmd mais nova do conjuge ao cinema e
todas as outras pequenas provas de amor que
0s namorados sdo obrigados a dar. Alguns
deles deram tdo certo que acabaram no altar.
Mas, como hd mais noites de segunda-feira
do que casais dispostos a dividir o mesmo
teto, hd muitos colegas que acreditam que os
romances iniciados por mensagens 5ao
finitos e breves como uma aventura no car-
naval. “Essa brevidade faz

“vocé jd chegou?”, “ado-
rei a noite de ontem”,
“quer jantar hoje?” e as
nada lisonjeiras linhas so-
bre sua pessoa, que por
um inforttinio, comegam
com “eu concordo com
voce. Ele realmente é isso

o "

As peérolas das redacoes

* “Te pego na escola e encho tua bola com todo meu amor”. Posso

te buscar hoje na faculdade?

Esta & a expressao que vocé me provoca.

parte da natureza dessas
cantadas”, filosofa umdos
mais compelentes congquis-
tadores eletronicos. “Afi-
nal, por se tratar de com-
putadores, a atragdo soé
pode resultar num amor

e aquilo, etc. e por ai afo-
ra”. Isso, fique certo, da
demissio. Seja como for,
esse flagra é raro, muito
raro. Na maior parte das
vezes, aindamaisem tem-
pos de crise e de cortes nas
redagoes, as pessoas nao
se arriscam a falar mal de
seus superiores, preferin-
do seduzir 0 sexo oposto.

Numa época em que
0 assédio sexual estd na
pauta do dia, os torpedos
eletronicos sio bastante
comprometedores e poli-
licamente incorretos.
Isso, contudo, ndo tira o
sono de nenhum, ou ne-
nhuma, jornalista. H4, de
fato, chefes que se apro-
veitam de sua situacdo
privilegiadae passam can-
tadas sem o menor ro-
dero. Algumas das desti-
natdrias, que ndo tém ne-
nhum interesse além
de ver suas matérias
publicadas, sentem-se

* Vocé ta tao concentrada que se eu passar
por ai vocé nao vai nem me perceber.
e Seria uma delicia dar uma volta no corredor e parar
para te dar um beijo. Que tal?

* A melhor coisa para se fazer sextafeira a noite, adivinha o que &?
* Meu gatinho maravilhoso, Puxa, que surpresa boa! Pensei
que sO |a ver esta tela piscar cheia de coisas maravilhosas no
final da tarde. Também adorei estes dias. Foram mesmo
maravilhosos, s6 me fazem ter cada vez mais certeza do
meu amor por vocé. Eu te adoro demais!

Milhares de kisses... muitas saudades.

* Bom dia. Nao pude resistir ao impulso que sofri quando estava
quase chegando na redacao, a poucos passos de entrar.
Lembro deste instante, em que senti seu charme, € um olhar suave.
Imaginando depois, bem que poderia ter tido uma grande colisao.
Pensou o estrago que poderia ter acontecido? Nao seria mau. Alias
aceite 0os meus elogios. Vocé esta irresistivel hoje. Quer dizer: nunca
deixou de estar, mas hoje o instinto animal acho que mudou de
lado. O brilho do teu olhar me deu um bom dia mais do que espera-
va encontrar. kisses.

* Vocé nao sai de meus pensamentos apesar do volume
de trabalho. Conversamos fora daqui.

Kisses. Saudades.

terminal”, completa ele,
tecendo um trocadilho
muito mais do que infame.

Também por se tratar
de computadores hd um
outro elemento inerente ao
programa de comunicagio
—~ 0§ Virus, intrusos que
neste caso tém olhos, mios
e estdo oficialmente in-
cumbidos de cuidar da ma-
nutengao dosistema: o pes-
soal do CPD, Centro de
Processamento de Dados.
Sentados confortavelmen-
te em suas cadeiras, essas
pessoas tém acesso as en-
tranhas de qualquer micro
da redacdo. Nas horas de
tédio, eles se divertem em
escarafunchar as mensa-
gens de micros alheios.
Alguns chegam a enviar
ao destinatirio comentéri-
o0s sobre a mensagem que
lhe foi remetida. Coisas
como “ai, a1, que romanti-
co” ou “hoje vai”. Como
se 1ss0 nio bastasse, exis-

num beco sem saida. Encabuladas, ndo sa-
bem se riem ou se choram. Caso sejam
grosseiras em sua recusa, podem ir parar na
rua. Se forem simpiticas, podem ser mal
interpretadas e, assim, nunca mais vao parar
de receber convites.

“A cara-de-pau € ilimitada”, observa
uma editora-assistente de um grande jornal.
*'J4 recebi bilhetes sem o menor tato, coisas
como quer ir a um motel comigo?”. E uma
situagdo complicada, como em qualquer
outra profisséio. A questdo € que, assimcomo
engenheiras, advogadas e atrizes, hd tam-
bém jornalistas que usam algo mais do que

te. H4, no entanto, muitos casos em que a
coisa ndo fica apenas no falatorio e acaba
MEesmo Na cama, como se Comprova poresta
mensagem: “Vocé € simplesmente demais.
Uma pessoa maravilhosa. Um ponto lumi-
noso. Super obrigado. Como seu editor-
executivo, como seu amigo, amante e sobre-
tudo como homem, te gosto. Beijos...”. Ape-
sar das palavras galantes, o entrevero ndo
durou nem dois meses.

Amor terminal — Nio se pense, no en-
tanto, que a tinica motivagdo dos torpedos é
arranjar distrag@io para uma noite chuvosa de

tem também cidaddos que descobriram uma
forma de enviar mensagens usando a senha
do companheiro. O resultado disso sdo pro-
vocagdes de todos os tipos. Outros utilizam-
se¢ de conversas de bastidores para, sob o
codinome “Cupido”, avisar os coleguinhas
de que ha pessoas interessadas neles. Seus
argumentos sdo tdo convincentes que dois
pares de pombinhos apaixonados ja se for-
maram depois de suas mensagens — apesar
de nenhum dos casais sequer desconfiar
quem € o tal Cupido. De fato, o computador
¢ um brinquedo e tanto, capaz de fazer
maravilhas.

X
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Trinta e cinco anos de paciente observagao

ensinaram o jomalista Carlos Chagas a

distinguir com clareza os fatos das versdes. A
conhecer os personagens tanto quanto os bastidores
do xadrez politico. Nosso colunista aprendeu

ndo a jogar, mas a entender corretamente e a traduzir
para seus leitores o fascinante jogo do poder.

Para nio ficar em xeque,
entre em comunicacio com a Alo

(-]

COMUNICAGAD

TEL: (061) 225-7062 - FAX: (061) 2245-7208




e 1 iulo lela de Clara Cavendish

i I..-.|.i!"..-||l:r frafa 503 rl'll-l'lrlil.l

No Rio de Janeiro, nada menos que 3 milhdes 847 mil pessoas
léem jornal. Em todo pais, € o maior niimero de leitores num
(inico mercado. E a maioria desses leitores vocé encontra no Globo.
O Globo € 0 jornal que tem a maior circulagdo € o maior niimero

de leitores qualificados. Até porconviver com tantos e tdo desta-

-“‘

cados cariocas, O Globo ndo estd preocupado apenas em vender
jornal. Mas também em estimulara cultura ¢ a qualidade de vida
na cidade onde € editado. Prova disso € que a Assoctagio Paulista de
Criticosde Arte atribuiu ao Globo 0 Grande Prémiodo Ano por

ter promovido a apresentagdo do grupo francés Cargo 92 durante



a realizacio da Eco-92. Nio € 4 toa que os leitores do Globo for-
mam um dos grupos mais importantes de consumidoresdo Riode
Janeiro. O Globo tem o que eles querem: informagdo de alta qua-
lidade. E porisso, também tem o que 0 anunciante quer: leitores

de alta qualidade. Programe O Globo. O seu melhor vendedor.
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"Numa metropole
de tradicdo cultural
como essa, que
concentra 80 %
da industria
fonogrdfica do pais,
ndao é de admirar
que se leia mais
jornal do que em

qualquer outra.”

N S Aems

Luiz Oscar Niemeyer
Presidente da BMG-Anola

O RIO LE MAIS

tras regides metropohiranas)

Fonte: XXXIV Estudos Marplan, 1992 (Grande Rio ¢ ou



Radio

0fim
de uma era

A Radio JB fala agora em nome do Senhor

por Helena Salem
editor-che- 45
fe da Radio /i

de 1935, o locutor -
ou speaker, como se
dizia - Luis Jatobd

transmitiu a primeira

\ noticia do primeiro

Jornal do e ————
Brasil AM, /1’ :

programa jornalistico

a PRF-4 |

(como era chamada),
Pery Cotta, reuniu os
jornalistas para comu-
nicar que a emissora

da emissora, o Jornal
Falado, sobre os “pro-
testos por parte da
Franga” em relagao ao
acordo firmado entre a

carioca ira sair do ar,
definitivamente, a par-
tir da meia-noite do al-

Alemanha e a Ingla-
terra, numa Europa a
beira do conflito mun-

timo dia 16 de abnl.

dial. *Miisica e infor-

Depois de meses ten-
tando superar uma cri-
se que ja se tornara cronica, a diregdo optou
por seu fechamento e venda. Além da de-
missdo de quase todos os funciondrios —
cerca de 40 jornalistas (apenas 12 perma-
neceram na JB FM, que continua no ar) —
o antncio do editor-chefe assinalou tam-
bém a morte de um dos mais importantes
veiculos da midia brasileira. Durante 58
anos, a JB AM destacou-se pela qualida-
de, elegdncia, liberdade e, ndao raro, uma
postura corajosa face a arbitrariedade po-
litica. Era um patriménio da cidade do Rio
de Janeiro e, talvez, do préprio pais. Isso
desde quando, num sdbado, 10 de agosto

mac¢do” foi desde o
inicio o slogan da
emissora, criada pelo Conde Pereira Car-
neiro, que chegou a possuir um coral e uma
sinfonica proprios nos anos 40, apresen-
tando selegdes de cldssicos todas as noites.
Primeira Classe, Pergunta ao Jodo, Rio
Broadcasting Matinal, Hit Parade (trans-
mitido diretamente dos Estados Unidos),
Noturno, Misica Também € Noticia, mais
tarde os especiais Primeira Pdgina, En-
contro com a Imprensa foram alguns dos
muitos programas que marcaram a historia
da emissora, a primeira a transmilir para o
Brasil os sinais que o Sputnik emitia, em
Orbita, para a Terra.

Por duas vezes, a Radio ]B chegou a ser
tirada do ar. Em 1961, sob a acusagdo de
divulgar noticias sobre 0 movimento de
tropas no Rio, durante o governo Janio
Quadros. E, em abril de 1968, quando
transmitiu ao vivo a violenta repressao
aos estudantes pela Cavalaria da Policia
Militar, na missa da Candeldria, ap6s a
morte do estudante Edson Luis. Funciona-
rios do Dentel lacraram os transmissores e
retiraram os cristais da rddio (pegas funda-
mentais para a transmissdo), deixando-a
em siléncio durante trés dias. Nem por 1sso
conseguiram dobra-la.

Em 1982, a Riadio JB, além de revelar
os fatos, desempenhou também um papel
fundamental como agente da prépria histé-
ria brasileira. Foi o famoso caso Procon-
sult, quando as forgas ditatoniais, ja agoni-
zantes, tentaram forjar um resultado frau-
dulento nas eleigbes para o governo do
Estado do Rio de Janeiro. A contagem
extra-oficial feita pela equipe de jornalis-
mo da Radio JB trouxe & luz os erros nos
nimeros anunciados pela empresa de
informdtica Proconsult, contratada pela
Justica Eleitoral para a apuragio dos votos,
impedindo assim a consolidagdo da fraude.

Mergulhada em dividas, a rddio acabou
sendo vendida ao deputado federal do PP,
Francisco Silva (ligado a Igreja Batsta),
por um prego que o novo superintendente
da emissora, Nelson Batista, ndo revela
(fala-se em 3.5 milhdes de dolares). Cap-
tada em diversos pontos do Brasil, capi-
tais e interior, quem sintonizar agora a
PRF-4 vai encontrar a evangélica Radio
Cristo em Casa, certamente muito dife-
rente da combativae inteligente JB. O que
a ditadura militar ndo conseguiu pela for-
¢a, acabou acontecendo nas preces do
Senhor.

Noar, a
Natureza Viva

por Paulo Lyra

No ar, Natureza Viva. Desde o final
de maio, numa parceria inédita no Bra-
sil, os mais de 10 milhdes de habirantes
da Amazonia brasileira tém a disposi-
¢do, todos os sdbados, de 10:30as 12:00
horas, um programa totalmente dedica-
do aos problemas da regido. Uniram-se
para bancar o programa o Fundo Mun-
dial para a natureza (WWF), o Grupo de
Trabalho Amazénico (GTA) e a Ra-
diobrds, através da Radio Nacional da
Amazénia, além da Unifem — organismo
da ONU ligado a causa da mulher.

“Uma das prioridades do programa é
dar voz ao povo da Amazoma”, revela a

JUAN PRATGINESTOS / WWF

‘ . /]

Ronaldo (esq.), Ida, Mara e Carlos

jornalista Ida Pietricovsky, especializada
em temas ambientais e indigenas, coordena-
dora geral do Natureza Viva. O programa é
dividido em quadros especificos, com énfase
para o jornalismo no Jornal da Natureza e no
Natureza Entrevista. A radialista Mara Ré-

— —

gia apresenta o quadro Natureza Mulher
destinado as mulheres da Amazonia.
Carlos Moreira faz a locugdo, ao lado de
lda Pietricovsky enquanto o jornalista
Ronaldo Brasiliense, da revista IstoE, faz
um comentdrio sobre o tema ambiental
mais importante da semana. A supervisao
geral é de Renato Lima, gerente da Radio
Nacional da Amazénia.

“Trata-se do primeiro canal dedica-
do exclusivamente as populagdes ama-
zonicas”, afirma o bidlogo Eduardo
Martins, diretor do WWF no Brasil.
Natureza Viva rem tudo para emplacar:
a rddio Nacional da Amazonia conta
com a maior estrutura de rddio da Amé-
rica Latina, a da Radiobrds, com capa-
cidade para cobrir grandes distancias,
com suas potentes ondas curtas. “Natu-
reza Viva é uma arma nas mdos dos
povos da floresta”, afirma o presidente
do GTA, Julio Barbosa de Aquino.

X
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Torpedos de mel

Gs, leitores de IMPRENSA,
na maioria jornalistas, por
profissio bem informados,
na certa ndo teremos dificul-
dades em responder a estas
simples perguntas:

1 - Que fim levou o caso de Paulinho
Payakan?

2 - Na campanha presidencial de 89, o
vice de Lula, senador José Paulo Bisol,
prometeu processar Leonel Brizola tio logo
terminassem as elei¢oes. Entrou com o pro-
cesso?

3 - O ex-governador Orestes Quércia
disse que o pessoal do Fernando Henrique
era responsdvel por irregularidades na
Cosipa. Fernando Henrique prometeu
processd-lo. Em que pé estd o processo?

4 - Minam Cordelro, a antiga namorada
de Lula cujas acusagoes contribuiram para
a vitéria de Collor em 89, estd trabalhando?
Caso ndo esteja, qual € seu meio de vida?

5 - O motorista Eriberto, cujo depoi-
mento fo1 decisivo na CPl do PC, estd traba-
lhando? Onde?

Bom, talvez a gente tenha alguma difi-
culdade em responder a essas perguntas. A
gente se informa pela Imprensa: e, nos jor-
nais e revistas que leio, niio tenho visto este
tipo de resposta. Falta de memaria? Pois é;
neste pais o sujeito soO € noticia na hora que
o fato acontece; depois, ninguém sabe se-
quer se foi ou ndo condenado. E injusto para
todos — inclusive para aqueles que foram
crucificados quando de algum evento e de-
pois, inocentados, verificam que o espago
que a Imprensa lhes dedica ¢ agora muito
menos generoso. E permite também que
pessoas apanhadas em flagrante reajam in-
dignadas, dizendo que vdo processar o
acusador. Depois ninguém cobra, mesmo.

O umbigo da Imprensa

Os gregos antigos diziam que o homem,
ao realizar um feito notdvel, podia tornar-se
vitima do pecado do orgulho - a que chama-
vam hubris. A respostaera imediata: nemesis,
a vinganga dos deuses contra 0 homem que
se erguia além de seu patamar. Nossa Im-
prensa teve boa participacdo no processo
que culminou com o impeachment do presi-
dente Collor; mas corre o risco de orgulhar-
se acima do que deveria e passar a girar em
torno do préprio umbigo.

Quércia foi acusado de possuir um
patrimonio de dezenas de milhdes de dola-
res, construido sem fontes de renda aparen-
tes em quantidade suficiente; reagiu pondo
seu patrimoénio @ venda por um quarto do
prego citado na reportagem. Ninguém apa-
receu para compré-lo.

Jodo Carlos Martins foi acusado de ter

Eram os
deuses
jornalistas?

A Imprensa se sente
melhor do que
ela é na realidade

OLIVIO LAMAS

por Carlos Brickmann

uma casa que a reportagem avaliou em 2
milhoes de dolares, em Miami. Jodo Carlos
Martins € pianista mas foi banqueiro; mes-
mo que a casa valha os 2 milhoes de dolares,
1ss0 ndo significa que o dinheiro tenha vindo
obrigatoriamente de fontes escusas.

PC Fanas foi acusado de envolvimento
na Conexao Arapiraca, de trafico de toxicos.
Bobagem: PC ja era acusado de crimes
suficientes, ndo precisava de mais um -
ainda por cima, falso.

Precisamos tomar cuidado: mesmo que
cadaum dos personagens citados seja culpa-
do dos mais nefandos cnimes, tem o direito
de ver na Imprensa apenas informagoes con-
firmadas. O dia em que fofoca virar noticia,
o lettor vai ouvir de graca no radio os Mexe-

ricos da Candinha. E quem vai pagar o
saldrio dos jornalistas?

Pobre ladrao pobre

Nas décadas de 30 e 40, o grande ladrdo
brasileiro, de notéria reputagdo, era Jodo
Alberto Lins e Barros, um dos tenentes que
comandaram a Revolugdo de 30. Todo mun-
do sabia que ele era gatuno. Um verbo famo-
s0, significando “roubar”, era “jodoalbertar”.

Quando Jodo Alberto morreu, a verdade
surgiu: sua familia ndo tinha dinheiro nem
para pagar o enterro.

Vai e volta

Nos nossos dias, tivemos os casos de
Alceni Guerra e Ibrahim Abi Ackel. Por
mais defeitos que tenham, por menos que
gostemos deles, o fato é que ambos foram
crucificados pela Imprensa — e ambos foram
inocentados pelos tribunais. E dai? Vale a
pena conferir: nenhum jornal deu & absolvi-
¢do nem dez por cento do espago atribuido
em um sé dia as acusagoes. Se estiver erra-
do. prometo penitenciar-me: na primeira
segunda-feira comego um regime.

Alias, por falar em regime, aconseqiién-
cia desta guerra da Imprensa a todos os
politicos (muitas vezes confundindo peca-
dos veniais com capitais, ou apresentando
em tom de dentincia noticias absolutamente
normais) tem tido consegiiéncias: pouca
gente admite falar bem das pessoas que
elegemos.

Participo habitualmente do programa
Gazeta Meio-Dia, pela TV Gazeta de Sio
Paulo, com apresentacio de Maria Lydia.
E um programa com grande participagiio
dos telespectadores, que telefonam, man-
dam fax, ddo opinido.

Pois bem: basta dizer que o Brasil preci-
sard investir um trilhdo de délares que che-
gam rapidamente as opinides de que cortan-
do o saldrio dos deputados (ou as mordomi-
as dos politicos) o dinheiro vai dar e sobrar.
Fico com a incOmoda impressio de que, s€
algum japonés maluco der um golpe e
fechar o Congresso, talvez seja aplaudido
por boa parte da opinido publica.

Pois é: sempre que se fecha o Congresso
a Imprensa é censurada e os jornalistas vao
para cadeia. De tanto confundir a parte cor-
rupta com o todo, de tanto apresentar a
opinido piiblica, como se fosse um escanda-
lo, parlamentares que ganham dois ou trés
mil délares por més, a gente pode colher as
consegiiéncias. Todo mundo, quando usa
armas, precisa tomar cuidado. Principal-
mente nos, que usamos bumerangues. X
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Coleguinhas

FRANCISCO ESTRELA

Sofia Eﬂh:l os patinadores Cobaia, Chico e Pedrao

Assessoria
sobre rodas

Pode haver cena mais in-

sOlita do que uma intrépida
trupe de patinadores invadir

uma galeria de arte e, entre 0s
quadros e esculturas, executar
uma série de manobras radi-
cais? Pois € exatamente 1550
que a The Street Roller Boys &
Girls Company pretende. Os
patinadores nio sido lunaticos

BEATRIZ ALBUQUERQUE

Carta: saida por divergéncias filosoficas

Mino Carta
vira a mesa

A redaciio de IstoE foi sur-
preendida, no final da tarde da
sexta-feira 06 de agosto, com o
pedido de demissdo de Mino
Carta, o diretor da revista desde
1988. Uma semana depois de
sua saida, as razoes do episédio
ainda eram nebulosas. De acor-
do com Domingo Alzugaray, o

74

capitdo da Editora Trés, que pu-
blica IsroE, a demissio se deveu
a divergéncias filoséficas - o
tipo de explicagdo que se da
quando nio se quer dizer nada.
Com a saida de Carta, varios
editores, como Nirlando Beirdo
e Hélio Campos Mello, coloca-
ram seus cargos a disposigio.
Em meados de agosto, ndo se
sabia quem assumiria o posto de
diretor de redacéo.

FRANCISCO ESTRELA

GUARIM DE LORENA

querendo chocar as pesso-
as. Sdo, na verdade, traba-
lhadores honestos cum-
prindo sua fungdo. Eles fa-
zem a divulgacdo da pega
de teatro Seis graus de se-
paragao, dirigida por Jorge
Takla. Essa estranha idéia
surgiv da mente da jorna-
lista Sofia Carvalhosa, pro-
prietdria de uma assessoria
de Imprensa de mesmo
nome, ¢ Ayrton Bicudo,
amigo dos patinadores que
freqilientam a marquise do
Parque do Ibirapuera - pon-
to de encontro tradicional
dessa turma. Depois da es-
tréia com a pega, a Street
Roller almejatrabalhar para
virios tipos de clientes, de
eventos a lancamentos de
produtos. “Essa proposta da
um plus na divulgagio, aju-
dando a amenizar de uma
forma charmosa a serieda-
de de empresas convencio-
nais”, explica Soha.

1 : f

: A 4

mingu Aﬁugarﬁy:
sem muitas explicacoes

Cabral: biografia notavel

Encontro
de feras

De uete incondicional a bi6-
erafoobsessivo, 0 jornalista Sér-
gio Cabral, 56 anos de profissao,
movimentou os jardins do Mu-
seu da Republica (Anugo Pala-
ciodo Catete). no Rio de janeiro,
no lancamento de seu hivro, No
tempode Ary Barroso.da Lumiar
Editora, no dia 29 de julho. Nos
ultimos dois anos, Cabral ndo
falava noutro assunto. No plena-
rno da Camara dos Vereadores,
quando era parlamentar, nas sa-
las de aula de uma faculdade de
comunicacao, ou nas tribunas
de Imprensa do estadio do
Maracand, Sérgio Cabral sem-
pre tinha na ponta da lingua uma
descoberta nova sobre Arv. E
contava tudo com encanto. “Ele
encarnava aqueles versos do
Mario de Andrade que dizem eu
Sou trezentos, eu sou trezenlos ¢
cingiienta, fazia de tudo. tinha
muitas atividades”, derrete-se
Cabral. Seus amigos estavam
todos l4. Parte da turma do O
Pasguim,como Ziraldo e Jaguar,
O repoérter especial do Jornal do
Brasil Zuenir Ventura também
foi prestigiar 0 antigo colegaea
boemiaesteve representada pelo
produtor cultural Albino Pinhei-
ro. Pelo lado da musica, compa-
receram os compositores Wag-
ner Tiso e Geraldo Azevedo.
Depois de autografar mais de
300 livros, Sérgio Cabral nio
perdeu o folego: “a minha proxi-
ma biografada vai ser a Eliseth
Cardoso”.
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A jornalista Vera Golik
trabalhou por oito anos na
revista Nova, na qual foi
editora de beleza e sai-
de. Tinha estabilidade fi-
nanceira ¢ uma posigcdo
bastante confortdvel,
mas, seguindo um desejo
legitimo de todo assala-
riado, resolveu largar
tudo isto para criar sua
prépria empresa: a Vera
Golik Comunicagdo, uma
parceria de Vera com a
Triade Publicidade. A
nova empresa, que conta
com o sistema Scitex de
editoragdo eletrdnica,
pretende elaborar jornais,
revistas, livros, catdlo-
gos, folhetos, manuais
técnicos e 0 gue mais
vier. Com toda a expe-
riéncia, Vera ndo quer se
prender a um (nico as-
sunto. “Minha intencao €
valorizar o ser humanoem

Frutos
do exilio

O exilio é sempre amargo.,
mas pode trazer bons frutos. Foi
assim com 0 dublé de jornalista
e politico Alfredo Sirkis, 42 anos,
10 de profissdo, interrompida
em 1985 em prol da militincia
ecolégica. Recém-saido do ci-
entifico, quando despontou no
movimento estudantil, Sirkis se
embrenhou numa missdo de pe-
rigo e coragens, a luta armada.
Um dos muitos frutos de nego-
ciacoes com a ditadura militar,
que “concedia™ aos guerrilhei-
ros o “direito ao exilio” em tro-
ca de informacoes sobre embai-
xadores seqiiestrados, Alfredo
Sirkis partiu para uma viagem
forcada a Paris. Na capital fran-
cesa, o filosofo Jean-Paul Sartre
e sua mulher, Simone de Beau-
volr, acabavam de fundar o jor-
nal Libération. Foi nesse jornal
que Sirkis conseguiu seu pri-
meiro emprego como jornalis-
ta. Foi correspondente em San-
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cada projeto, seja ele
educagido, cultura ou mﬁds”
afirma. No

ano pas-
sado, a ex-
editora de
beleza da
Nova lan-
¢ou o livro
A Desco-
berta da
Beleza, que
declara
guerra a di-
tadura do
belo. Ago-
ra, esta as-
sumindo
um bloco
semanal no
programa
Acontece,
da Bandei-
rantes, no
qual abor-
dard temas
relaciona-
dos a quali-
dade de vi-
da., como o
slress, a ci-

tiago do Chile e em Buenos
Ailres. Em 1974, sob os ares da
Revolugido dos Cravos, foi re-
dator-chefe dos Cadernos do
Terceiro Mundo, em Portugal.
De volta ao Brasil, com a anis-
tia de 1979, Alfredo Sirkis es-
creveu seu hivro de maior su-
cesso, Os f.-'m‘f?m.iff.*'m.s,qUL‘ con-
ta a histéna da guerrilha urbana
no Brasil. Trabalhou ainda, em
1982 e 1983, nas sucursais das

FRANCISCO ESTRELA

Vera: livros, catalogos e manuais

revistas Vejae IstoE. Eleito pelo
Partido Verde como o vereador
mais votado nas eleigdes de
1988, Sirkis foir reeleito ano pas-
sado e convidado pelo prefeito
César Maia a ocupar a pasta do
Meio Ambiente do municipio
do Rio. Sirkis ndo se preocupa
em passar de estilingue a vidra-
¢a. "Todos os meus assessores
sdo ligados a movimentos eco-
l6gicos™, orgulha-se.

CENTRO

ADM\N\SW
o0 SEBNS

Sirkis: de estilingue a vidraca

Saude no
jornalismo

O Conselho Federal de
Medicina acaba de abrir as
inscrighes para o primeiro
Prémio Nacional CFM de
Imprensa. As melhores ma-
térias sobre salide e Medici-
na (impressas ou em video)
e a melhor fotografia jorna-
listica sobre o0 assunto rece-
berdo 3.000 UFIRs. As ins-
crigbes podem ser feitas nos
Conselhos Regionais de
Medicina até o dia 1° de ou-
tubro de 1993. Os prémios
serdo entregues em Brasilia,
no dia do Médico, 18 de ou-
tubro. Maiores informagoes
pelos telefones (061) 226-
2455 e 273-4411.

Invadindo
a praia certa

Existem poucos lugares
tdo bons quanto a porta das
escolas da cidade de Sio
Paulo para quem almeja en-
contrar adolescentes de alto
poder aquisitivo. Ciente dis-
s0, a Arpa Comunicagoes
criou a revista Nineties Ma-
gazine, distribuida gratuita-
mente nos 30 melhores co-
légios da capital paulista.
Mas chegar as méos dos jo-
vens ndo fundamenta o su-
cesso de uma publicagdio
dirigida. E preciso algo mais
para chamar a atengdo dos
pimpolhos e fazer com que

o lixo da escola ndo fique
cheio de revistas. Para con-
quistar seu piblico, a
Nineties abusada linguagem
coloquial nas suas matérias
sobre esportes, atualidades,
miisica e outros assuntos que
fazem a cabeca da rapazia-
da. “Além disso, nosso pro-
jeto grafico prevé ilustragoes
bem préximas ao estilo do
grafite ¢ do videoclip”, ex-
plica Abel Salvador Vieira
Coelho, diretor de arte da
revisla.
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Todas as
pautas de Marina

Marina Teixeira ndo fez o
percurso que a maioria dos
Jornalistas faz. Ela esperou
seus filhos crescerem e so de-
pois for estudar jornalismo.
Com 54 anos e 13 de profis-

Futebol,
radio e historias

Tem gente que prefere ver
0 jogo pela televisdo e ouvir a
narragao pelo rddio ao mesmo
tempo. Por que isso acontece?
Para responder a essa e outras
questoes, Edileuza Soares es-
creveu sua tese de mestrado
na USP contando a histéria e
o desenvolvimento do rddio
esportivo em Sdo Paulo. De-
pois de muitas pesquisas em
arquivos e visitas a diversas
emissoras, além de acompa-
nhar dezenas de programas es-
portivos, ela conseguiu tracar
o melhor retrato ja feito do
radio esportivo de Sdo Paulo, o
que lhe valeu a nota miaxima da
banca examinadora. “Se antes
0 locutor fazia tudo sozinho,
agora ele conta com uma equi-

Hpﬂ Blues: a jornalista com os 1'II

FRANCISCO ESTRELA

sdo, trabalhando atualmente
no caderno Maedo de Vida,
do Jornal da Tarde, ela ain-
da encontra tempo para to-
car. Apaixonada desde me-
nina pela masica, estudou
piano e, na época da bossa
nova, mergulhou de cabeca.
“A miisica para mim é co-
mo uma higiene mental”, de-
clara Marina, que toca gui-

banda, formada
em 1991, vai do
som rural do
Mississipi até o
urbano de Sio
Paulo. Em arran-
Jjos proprios, o
repertério inclui
classicos de Ro-
bert Johnson,
Koko Taylor, T-
Bone Walker,
chega ao moderno Eric
Clapton e volta no tempo,
atingindo a fronteira en-
tre jazz e blues com
composigoes de Billie
Holliday. Com todo esse
repertério, Marina prome-
e arrumar '[EH]]}D pdra rc-
alizar um outro sonho: ser
entrevistada no Jé Onze e
Meia.

Edileuza: bola na rede com a tese de mestrado

pe de profissionais (repérteres,
redatores, comentaristas, téc-
nicos e radio-escutas), além de
melos técnicos que lhe permi-
tem um trabalho mais profissio-
nal”, explica Edileuza. Na sua
pesquisa, Edileuza descobriu
historias incriveis de transmis-
s0es que nunca chegaram ao

seu destino (dada a precarieda-
de do sistema de comunica-
¢oes de antigamente), além de
casos de transmissoes simples-
mente forjadas, como a de um
locutor que colocou dois cole-
gas sobre um ringue, para si-
mular os golpes de uma luta de
boxe.

Nas asas
da Imprensa

Para comemorar o 120°
aniversario do nascimento
de Santos-Dumont, o Insti-
tuto Histérico Cultural da
Aerondutica e o Museu
Aeroespacial instituiram o
Prémio Santos-Dumont de
Jormnalismo. As inscrigdes
estardo abertas até dezem-
bro deste ano, e poderdo
concorrer trabalhos jorna-
listicos que tenham a Avia-
¢do como tema, publicados
ou editados em qualquer
ponto do territério nacio-
nal, entre 1° de agosto e 31
de dezembro de 1993. A
premiacio serd feita em trés
categorias: reportagens em
veiculos da grande impren-
sa, colunas especializadas ou
matérias publicadas em ve-
iculos especializados em
aviagdio. Outras informacoes
pelo telefone (021) 240
8332.

Masica
nas bancas

Os fanaticos por video-
clip terdo mais um motivo
para desgrudar, por alguns
momentos, os olhos da
telinha da MTV. Um novo
veiculo especializado em
musica chega ao mercado,
trazendo em primeira mio
informagdes sobre langa-
mentos que ainda ndo
aportaram na TV. Jornal
tabléide, nas bancas desde
julho, o Mixer pretende atin-
gir, como 0 nome sugere,
quem se interessa por varios
estilos musicais, dodancing
até o reggae. E um corres-
pondente em Londres co-
menta lancamentos do além-
mar. “O Mixer pretende in-
formar de uma forma dida-
tica sem ser chato”, explica
Marina Mesquita, diretora
de redacao. Para 1sso ela
aposta, entre outras coisas,
num estilo de diagramagdo
bastante arrojado.
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CONCLUSOES.

O FATO. A NOTICIA. A INVESTIGACAO. O DEBATE. AS
COM A REVISTA IMPRENSA E ASSIM. HA 6 ANOS.
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Esta é a integra do pro-
nunciamento do Brasil so-
bre a questdo da populacio
indigena feito em Genebra
em 29 de julho altimo junto
a Organizacdo das Nacdes
Unidas (ONU):

Grupo de Trabalho sobre Po-
pulacdes Indigenas
117 Sessdo
19-30 julho de 1993

0 do Governo Observador do
1sil sobre o item 5 da Agen-
Revisdo dos Progressos re-
es a promocdo e defesa
eitos humanos e liberda-
damentais dos povos in-

@bra, 29 julho 1993
esidente,

sessOes anteriores
de trabalho, minha
0 prazer de to-
sobre o item 35
ornecer infor-
atos e novos
elativos a
80 dos direi-
1as no Bra-

(o

¥ nova
Mmbpstituir o
M aue data de

Pronunciamento da Delega-

junto as comunidade
das. Este texto béasic:
em 1988, sera subme
processo de revisio :
deste ano. Naquela
objetivo originalme
sentado para a dema
todas as terras indi
outubro deste ano p
que ser reconsiderac
do progresso obtido
nesta area.

O fato de que mais
territério nacional, t
mais de 895 mil qu
quadrados, sdo rec
como territérios indi,
monstira inequivocan
to grau de compromi
ciedade brasileira e d
federal com o bem-es
senvolvimento suste
quelas comunidades.
gio atual, 272 areas
foram demarcadas,

“de quase 36 milhdes

res, enquanto outras
esperam demarcac:
disso, 199 territorios
ja foram ratificados
quais nos altim
anos.

Esses dados sdo
inequivoca da ma;
complexidade do tra
lizado até agora pelo
pela Fundacdo Naci
dio (Funai). Embor
total da 4area destina
vos indigenas do Br
nhagmsido fisicamen
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Lingua

em-me-quer, malmequer. Os
jornais e revistas fazem com
os advérbios bem e mal o que
o Collor fez com o pais e o
Inocéncio faz com o pessoal 14
de Serra Talhada. Bem e mal, quando prefi-
x0s, jamais devem ficar soltos como costu-
mam aparecer em nossas publicagbes. Ja-
mais “perdidos e mal pagos” ou “mal ama-
da” ou “mal humorado”; sempre com hifen
antes de vogal e h, e em copula direta nos
outros casos: malpagos, mal-amada, mal-
humorado (mas mau humor).

A excegdo a essa regra copular sio os
casos em que mal funciona como substanti-
vo, sinonimo de doenca: mal-francés, mal-
napolitano, mal-de-coito, mal-de-lizaro, mal
de Hansen, mal de Parkinson, mal-de-collor,
mal-de-inocéncio, mal-de-pc. mal-de-
sarney, mal-de-ney-maranhio e outros ma-
les. Por que uns com maitsculas e sem hifen
e outros com hifen e minidsculas? Como
diria o sdbio Popd, porque Parkinson, Hansen
€ OUulros nesses casos sao os cientistas que
descreveram as doengas, e collor, pc,
inocéncio et caterva sio eles proprios os
expoentes das doengas.

O juiz e 0 bem-querer — Quanto a bem,
une-se as palavras de existéncia autOnoma
sempre com hifen: bem-dotado, bem-ama-
da, bem-humorado (mas bom humor).

*Nossa Justiga é bem-feita e nossos po-
liticos bem-pagos, bem-amados e por 1550
bem-humorados.™

Hiexce¢des. Ndo no amor aos politicos,
mas no uso de berm com hifen. Existem casos
em que ele se une sem hifen a palavra
seguinte, com a necessariatrocadom pelon:
bendito, benfazejo (mas bem-fazer), ben-
feitor, benfeitoria (mas bem-feito), ben-
querenga, benquerente, benquisto (mas bem-
querer).

Na verdade, o diabélico hifen ndo deve
ser motivo de preocupagido para ninguém,
mas enquanto ndo forexpulso da lingua, e os
ladroes de colarinho branco ndo forem
encanados, utilizemos o diciondrio e sonhe-
mos com mais juizes decentes. Quem sabe
aparecem?

E claro que nem sempre os advérbios
bem e mal surgem unidos a outras palavras.
*0 juiz llmar Galvao, nomeado por Collor
para o Supremo, fez bem em néo se declarar
impedido para julgd-lo, embora ha quem
diga que fez muito mal porque terd dificul-
dade para julgé-lo bem".

Caminhos do Magri — Se for preciso
seu carro produz rumorosidades? Que tal
uma rumorosidade no freio dianteiro de seu
Fiat? A Folha de S.Paulo, sempre ela, disse
que isso estava acontecendo com o carro de
um reclamante. Entdo o ligado leitor de

IMPRENSA Roldao Simas Filho, do Rio,

Os males que
nem sempre
vém para o hem

O uso incorreto dos
advérbios produz
equivocos bem-nutridos

MILTON SHIRATA

por Josué Machado

detetou o neologismo folhal e sugere até que
o Magri esquecido pela Justiga vai ficar com
inveja.

Lucidez trémula — Num texto sobre
Claude Lévi-Strauss (*Um sdbio na tribo do
passado™), Veja publica o seguinte: *...a voz
ligeiramente trémula porém perfeitamente
licida...”. Voz trémula e licida? Primeiro o
amigo considerou um atributo fisico da voz,
tomada em seu sentido exato, estrito. O
aparelho fonador do pobre Strauss, j4 meio
cansado, emite sons inseguros: voz trémula.
Depois coroou a frase com um adjetivo que
diz respeito a mente, raciocinio: licido.
Com muito boa vontade, o adjetivo licido
poderia ser juntado a voz, se tomada em
sentido esvoagantemente figurado.

“Inocéncio de Oliveira e Humberto
Lucena sdo as vozes mais lucidas e repre-
sentativas do nosso Congresso.” Ja se vé que
no caso desses senhores se fala de atributos
intelectuais e de cardter, ¢ que voz esta no
lugar de homem, mente, lider, guia exem-
plar. Sim. Misturar o estrito com o figurado,

como fizeram com a voz do bom Lévi-
Strauss, € liberdade que nem o Collornemo
Inocéncio seriam capazes de lomar em suas
respectivas dreas de agiio (e como agiram
bem!).

No mesmo texto, o redator afirma: “A
fauna de Lévi-Strauss, com idéias como
essa, € uma espécie em extngao.”

Fauna é espécie? Fauna € o conjunto das
espécies animais de determinada regido ou
de um periodo geolégico. Ou, depreciativa-
mente, grupo de pessoas, gente. Como o
Lévi-Strauss é muito gente, qualquer pessoa
simples percebe ser um tanto deselegante
referir-se a ele como parte de uma fauna. As
ratazanas de Brasilia ninguém estranharia
se fossem apontadas como componentes de
uma fauna: fauna legislativa, fauna judicia-
ra.

Quanto a espécie, no sentido zoologico
implicito no texto, significa unidade biolo-
gica fundamental. Vdrias espécies constitu-
em um género. Enfim, o Homo sapiens
constitui a espécie humana, como aprende-
mos Nos 0ito primeiros anos da escola, e por
1550 integra o género Homo e faz parte da
fauna que habita este vale de lagrimas. Gros-
so modo, como diria o Maluf, fauna, aqui
tomada livremente no sentido de reino bio-
l6gico, engloba espécie. posto que se refere
a todos os animais do pedago, principalmen-
te os de Brasilia. Donde se conclui sem
muita dificuldade ser enorme distragio con-
siderar a parte (espécie) maior do que o todo
(fauna).

Claro que se poderd dizer que a revista
ndo estava publicando um tratado de Biolo-
gia. Mas serd que convém usar em Jornalis-
mo as palavras apenas pelo som ou o tama-
nho delas? Néo sera melhor saber mais ou
menos — apenas mais ou menos — o que cada
palavra significa antes de enfid-la em qual-
quer lugar?

Muito prazer — “O critico A. Alvarez
(...)contaa primeira vez que conheceu Sylvia
Plath, quando ela era casada com Ted
Hughes.”

Pode-se conhecer alguém mais de uma
vez na mesma vida? Depende. Hé pelo me-
nos trés interpretagies possivels para esse
trecho do artigo publicado na Folha sobre a
poeta Sylvia Plath. O Alvarez tinha péssima
memoria e cada vez que reencontrava uma
pessoa precisava ser reapresentado. Ou en-
tdo gostava tanto de apresentagoes que até
andava com alguém especialmente para a
cerimoOniarecalcitrante. Ou recorrente, como
€ moda dizer agora. Como terceira possibi-
lidade, o jornal estd sendo inconfidente.
revelando que o Alvarez conheceu biblica-
mente a infeliz poeta suicida. Pior: ndo uma
s0 vez, como se conclui pela sugestao mali-
ciosa contida na expressao “primeira vez'
Um horror de indiscrigdo. §
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METAL LEVE - uma empresa em sintonia com o esforco do Pais

no seu desenvolvimento tecnologico e social.

Aos que observam, registram, analisam e comentam esses fatos,
nossa homenagem no Dia da Imprensa.

METAL LEVE ™

Tecnologia e Qualidade

Presenca Internacional

METAL LEVE S.A. INDUSTRIA E COMERCIO - RUA BRASILIO LUZ, 535 - CEP 04746-050 - TEL.: (011) 545-0711
FAX.: (011) 246-4600 - SAO PAULO - SP



COMBATIVA, IRRESPONSAVEL, LIVRE,
HONESTA, TENDENCIOSA, POLITICA,
TIMIDA, COMPROMETIDA, ATUANTE,
MODERNA, CORAJOSA, CONSERVADORA,
PARCIAL, SENSACIONALISTA,MODERADA,
RESPONSAVEL, D0 CONTRA, EXAGERADA,
DISCRETA, DESONESTA, IMPARCIAL,
ESCANDALOSA, OMISSA, ENGAJADA,
MISTIFICADORA, GROSSEIRA, DESLUM-
VOCE PODE DIZER QUALQUER
COISA SOBRE A ATUACAO DA IMPRENSA
DURANTE 0S ULTIMOS ANOS NO
BRASIL. MENOS QUE ELA NAO TENHA
WISV YA 10 DE SETEM-
BRO. DIA NACIONAL DA IMPRENSA.

ANER

ASSOCIACAO NACIONAL DOS EDITORES DE REVISTAS



A IMPRENSA
USA FRILAS

FRILAS é uma agéncia de textos, criada por
jornalistas da grande imprensa, que escreve tudo por voceé:
o discurso do presidente, a newsletter econdmica,

o house organ , a matéria ecolégica, o relatério anual,

0 texto do anuncio, a mala direta...

Temos estrutura para criar /ayouts , apurar noticias, fotografar,
editar o texto, arte-finalizar e fazer a producao grafica.
Tudo isso a precos compativeis com seu orcamento
e qualidade comprovada.

A revista IMPRENSA que o diga.

FRILAS Assessoria de Textos e Comunicacao Ltda.
Rua Anfiléfio de Carvalho, 29/407
CEP 20030 - Rio de Janeiro - tel.: (021) 262 - 2832
fax (021) 262 - 7076.




Tempos Modernos

autor desse legitimo tratado
sobre a condigdo humana é
um gajo chamdo Alberto
Pimenta, por acaso nascido
em Portugal, terra dos filhos
das putas (tanto quanto o Brasil, o Haiti, a
Grécia — antiga e a de hoje —, EUA;
enfim, ser filho da puta ndo € privilégio de
ragas ou lugares de nascimento). Somos,
todos, sem excegio quase, uns bons filhos
dumas putas. Veja aqui onde é que vocé se
enquadra, pois quanto a mim, sé faltava
mesmo € o livro ter-me sido dedicado...
Alids, Discurso sobre o Filho da Puta fo:
editado na santa terrinha pela (bom sinal)
Lobo Mau. Aqui no Brasil houve uma
edigdo (quase que secreta) do pessoal do
Pasquim. Enfim, agora uns trechos dessa
obra fundamental valendo tanto para os
mais comuns dos seres humanos, passan-
do pelos ditos expoentes da humanidade,
incluindo-se aqui campedes mundiais dis-
so e daquilo, prémios Nobel, Pulitzer,
Oscar e outros, nacionais e estrangeiros,
enfim a humanidade au grand compler
(quase que todinha). Quase, por qué, hein?
Ora, porque meu pai ¢ minha mie, ji ndo
estdo mais, faz tempo. Sendo...

%

*0O filho da puta existe e estd em toda
parte’: nas escolas e nas reparti¢des, na
cidade e nas serras, na rua e nas casas, e até
nos cemitérios. Deste (com excegio de
casos ainda hoje pouco falados, ou entdo
muito recentes) pouco se sabe, como é
natural. Desgragcadamente, porém, o mes-
mo sucede com muitos dos outros filhos da
puta, e € 1550 mesmo que eu considero uma
triste lacuna no nosso saber. Em grande
parte dos casos, nilo se sabe deles mais do
que se sabe dos anjos. Ou seja: que sdo
seres de eleigdo que estdo em toda parte,
mas que sO por vezes se mostram no seu
verdadeiro ser, a pessoaigualmente de elei-
¢do. E certo que h4 também filhos da puta
que ndo desgostam de se mostrar: ainda
neste caso, porém, é muito dificil reconhecé-
los, pois o filho da puta nem sempre usa
sinais distintivos e, de resto, h4 filhos da
puta que vestem mal, filhos da puta garri-
dos e filhos da puta soturnos, de uniforme,
a paisana, de saias e de calcgas, de bata
branca e de bata preta. Nem sequer ¢ ficil
saber com seguranga se o filho da puta tem
predilegdo por este ou aquele traje: € certo
que ele se mostra mais nuns que noutros,
mas o mais provavel € que o traje do filho
da puta nem sempre tem a ver com a sua

Discurso
sobre 0
filho da puta

Ha mais filhos da puta no
mundo do que possa
imaginar. De todos os tipos.

por Carlito Mala

qualidade de filho da puta. O mesmo hd que
dizer quanto a conformagfo fisica do filho
da puta. Ou seja: que esta nunca basta para
identificar com seguranga, dado que hd
filhos da puta mal conformados, assim
como hd filhos da puta nem bem nem mal
conformados, isto € medianamente confor-
mados. As vezes, ¢é certa delicadeza, certa
dogura, certa suavidade no olhar e certo
modo de encostar as pernas, € até certo
modo de urinar e de defecar (este iltimo
sinal nem sempre é francamente detectdvel)
que denota o filho da puta. Outras vezes,
porém, o filho da puta é exatamente o
contrario do que se acaba de imaginar. Na
verdade, a conformagéo fisica nunca é su-
ficiente para identificar o filho da puta. O
filho da puta € mais uma posigdo (e dispo-

sicdio) de espirito que um modo visivel de
ser, ¢ € i1sso que torna tao dificil definir
filho da puta a primeira vista, pois o filho
da puta, por si, nunca se define a primei-
ra vista, e esse é o pnimeiro e principal dos
seus tracos distintivos. A primeira vista, o
filho da puta mostra-se sempre bem dis-
posto, acima de tudo disposto a viver e
deixar viver. A primeira vista, o filho da
puta diz sempre sim (sim, senhor). E s6
depois, s vezes muito depois, € que o filho
da puta diz ndo (ndo, senhor). E mostra que
ndo estd disposto: nem a viver, nem a
deixar viver. Por isso, o filho da puta ocu-
pa-se e preocupa-se € muito com 0s outros,
e uma das colsas que mais ocupa e preocu-
pa o filho da puta € a despreocupagio dos
outros — e esse € o segundo dos seus tragos
distintivos.

Até se pode dizer que nada preocupa
tanto o filho da puta como a despreocupa-
¢do dos outros. O filho da puta acha que o
mais importante € conseguir toda a espé-
cie de vantagens sobre os outros, e assim
ocupa a vida com essa preocupagio, istoé,
ocupa a vida preocupando-se com 0 modo
de conseguir sempre o melhor, sacrifica-
se para conseguir mais ¢ melhor; o filho da
puta acha que esta vida ¢ um vale de
ldgrimas, uma carreira espinhosa, um si-
tio de sacrificio onde nio ha lugar para a
despreocupacio, mas apenas lugar para a
ocupagdo comtoda aespécie de preocupa-
¢Oes e para a preocupagdo com toda a
espécie de ocupagdes, e assim por diante.

7

Filhos da puta especializados em fa-
zer e filhos da puta especializados em
niio deixar fazer, e estes (desde jd se pode
afirmar) sdo os dois tipos universais e
eternos de filhos da puta. H4, naturalmen-
te, subtipos: modos de fazer e de ndo
deixar fazer, de fingir que se faz, e que se
deixa, ou ndo deixa fazer; no entanto, quer
os dois tipos, quer os vérios tipos de filhos
da puta, todos eles sdo primeiramente e
acima de tudo filhos da puta e disso todos
estdo bem conscios. E por isso que nem
sempre podemos e devemos delimitar ri-
gidamente estes tipos, dado que eles sdo
flexiveis e constantemente se entrecruzam
e interpenetram e, sobretudo, constante-
mente se ajudam e entreajudam.

Trechodo livro, para que o leitor saiba
porque tenho 6dio e raiva das elites do
mundo todo. Filho de dois, e pai de cinco,
sei bem onde nasce o... poder.

X
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A CHEVROLET JA ENTROU EM CAMPO.

A Chevrolet é patrocinadora oficial da Copa do Mundo de 94. O que um evento como esse
tem a ver com a Chevrolet? Tudo. Os objetivos de quem participa de uma Copa do Mundo sao
0S Mesmos que sempre marcaram a atuacao da Chevrolet: espirito de equipe,
desenvolvimento técnico, competitividade, lealdade, treinamento, empenho, a busca
incansavel do melhor resultado, a alegria de estar fazendo o que gosta, com muito talento e,
principalmente, a disposicao de aceitar desafios. F por ISSO que vai estar presente em toda a
comunicacao da Chevrolet, o selo "Chevrolet, Patrocinadora Oficial da Copa do Mundo de 94",
Chevrolet. Andando na frente. Com a bola toda.

WorldCup

USA94
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Patrocinador Oficial

CHEVROLET
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CHEVROLET
ANDANDO NA FRENTE
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Perddo, Leitores

eitor desta coluna, que prefere o
sossego do anomimato, literal-
mente exumou este inesqueci-
vel antincio fiinebre publicado
no Estaddo em 10/01/80 : “E
com prazer que a Diretoria e Funciondrios
da Terrafoto S/A comunicam o falecimento
de seu colega Eng® Sérgio ...” (segue-se o
sobrenome, que omito por respeito ao fale-
cido). “Naverdade™, sentenciou Janistraquis,
“"a diferenga entre prazer e pesar ¢ minima;
s6 depende da honestidade do uisque™.

50

E;:,

Sob o titulo Aqui Agora passa atestado
de imbecilidade atual do Brasil, lia-se na
Folha de S. Paulo : “(...) A parvoice dos
bombeiros é a mesma dos espectadores que
se descomprometem do que os cerca como
se ndo fossem concernidos”. Janistraquis
leu e releu, depois desabafou : “Considera-
do, se o telejornal do SBT passa atestado da
imbecilidade atual do pais, que tipo de ates-
tado passaria o texto do redator da Folha?’

Boa pergunta. Tem a palavra o ombudsman
Mario Vitor Santos!

(2O
(Y8 )

Titulinho intrigante do Didrio Popular,
de Sdo Paulo : Circo Garcia dd a luz um
chimpanzé. Perplexo, Janistraquis comen-
tou: “Considerado, desde que a montanha
pariu um rato, nunca houve parto tio inusi-
tado, para ndo dizer estrambdético!” Concor-
do. O que ndo se faz debaixo de uma lona de
circo...

2%
Da série Jornalista-ndo-sabe-fazer-con-
ta. O Correio Braziliense publicou, abaixo
do titulo Carne de 2° sobe 70% em apenas
um més: “A carne de segunda, mais
consumida pelas familias de menor renda,
aumentou 70% nos Gltimos 30 dias. As
pecas de dianteiro passaram de Cr$ 947 mil
para CrS 80 mil no periodo”. Animado,
Janistraquis gritou: “Considerado!! Se a
carmme aumentou e o pre¢o diminuiu tanto,
avalie como vai ser quando ela baixar. Vai
ser um arraso'!!” E ... Deus escreve mesmo
por linhas tortas.

P
= 2 A

Valdi de Andrade Vaz, fiel correspon-
dente deste Perddo...em Mamanguape (nio
¢ Maranguape), interior paraibano, envia
pagina do Correio da Paraiba com aniincio
de um tremendo programa turistico — pas-
seio no dnibus do Forrd, Data da folia: 25 de
junho de 93. Tudo bem, se o jornal ndo fosse
de 03 de julho. “Perdi a viagem,” choramin-
gou Valdi.

Uma critica
para la
de desastrosa

A Folha se enrosca

ao chamar o
Aqui Agora de imbecil

FRANCISCO ESTRELA

i

por Moacir fnplmu

508

Curiosa notinha no Painel da Folha:
“Os aluguéis comerciais em Téquio no ano
passado foram os mais altos do mundo. Um
escritorio de 3,3 metros quadrados custava
USS$ 382 por més, até trés vezes mais do que
nos EUA™, Janistraquis ficou pensando por
algumas horas. “Considerado”, falou, de-
pois que voltou a si: “Considerado, a Folha
deve ter confundido escritério em Togquio
com quarto de empregada no Brasil. Em 3,3
m*, 0 sujeito que quiser botar a lingua pra
fora tem que, antes, abrir a janela”.

"E'!'.‘-Eé?ﬁ

Um inspirado articulista de O Globo
escreveu, na capa do Segundo Caderno:
“Sete anos depois de sua morte, em 1986,
aos 86 anos, o escritor argentino Jorge Luis
Borges ainda é cultuado em todo o mundo
como o maior nome da literatura latino-
americana do século XX". Sete anos
depois...ainda é cultuado. Sete miseros anos!
Janistraquis considerou o texto altamente
ofensivo ao génio de Borges: “Considerado,
minha vinganga € que o articulista jd estava
esquecido e superado sete anos antes de

nascer!” E afastou-se a recitar “sete anos de
pastor Jacé serviu a Labdo, pai de Raquel,
serrana bela...”, da lavra de outro cujo talen-
to 0 mundo cultua desde o Século XVI.

--_."&
.-Eﬂé.

Notinha perdida no emaranhado da Fo-
tha: “(...) As investigagdes da policia, na
¢poca, s6 conseguiram chegar a evidéncia
de que a taga, esculpida com 1.8 km de ouro
(...)". Pois é: Mil e oitocentos metros de
ouro! Meu secretirio desanimou: “Consi-
derado, neste pais nada mais tem valor”, E
CEno.

o

(29@)

Outrada Folha da Tarde: " A Prefeitura
do Estado(...)" Meu secretdario imaginou logo
que fosse megalomania de Paulo Maluf mas,
consultado arespeito, o Secretario de Cultu-
ra, Rodolfo Konder, garantiu: o prefeito de
Sdo Paulo até que anda humilde; a FT é que
ndo sabe distinguir municipal, estadual e
muito menos federal.

A
ek D

Em Imprensa n® 69 (junho/93), estava
escrito nos originais desta coluna: “Meu
secretdrio defende a tese segundo a qual o
tinico refresco para a ignorincia dos jorna-
listas € a existéncia pura ¢ simples dos
publicitdrios (...)" Saiu inexisténcia, que,
sem duvida, é o oposto de existéncia mas
que, no contexto, acabou 6rfio da mais
minima légica. Porém, como o Perddo ...
salu grudado no Caderno de Midia, Janis-
traquis desconfia de que alguém do Depar-
tamento Comercial da revista tem
responsabilidade no ato ilicito.

2%

Titulodasecdo Filmes na TV, do Cader-
no 2 do Estaddo: Pecados de Huston sdo
reflexos de dor num olho dourado. “Que
poético, considerado; que poético...”,
extasiou-se Janistraquis.

."".ll.:lﬂi.

Esta coluna cumprimenta o velho e con-
siderado amigo Zuba Coutinho, pela exce-
lente revista que dirige em Florianépolis,
Expressdo, dedicada a economia & empre-
sas, .

205
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Esta coluna lamenta a morte prematura
(aos 51 anos) de Luiz Gonzaga Larqué,
amigo e companheiro dos primeiros tempos
do Departamento de Pesquisa do Jornal do
Brasil, nos anos 60. E o primeiro desfalque

daquela equipe pioneira e competente,
X
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Uma":ampanha__
contra a sonegacao

Num pais varrido pela corrupcao,
pagar imposto chega a ser uma heresia.
Mas seis agéncias mostram
que e bastante alto o custo de nao pagar

AGENCIA | AGENCIA ||

O ranking MPM:Lintas:
da discordia troca de guarda
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Superego

Especialista
em baixinhos

Tudo comecou em 1981,
com um comercial para a mar-
garina Mila no qual 50 criangas
corriam nuas por um campo de
milho. De ld para ca. Michel
Sallouti e sua produtora, a
Interteam Plus, se especializa-
ram em filmes publicitdrios
com personagens infantis. Eles
estdo presentes em mais de um

Persichetti e equipa

Persichetti
sal da sombra

Responsdvel pela 6tima re-
putacdo da produgdo grifica da
DPZ. que ajudou a fundar em
sociedade com Duailibi, Petit e
Zaragoza, Ronald Persichetti, o
“socio oculto™, agora esta divi-
dindo seu tempo entre a agencia

Saloutti (de oculos) e eqipa: criancas

terco das mil producdes que
Sallouti ja dirigiu. O segredo ¢
entender a crianga, ter pacién-
cia com ela e respeitar seus hu-
mores € horinos™, ensina. Des-
cobrnidor de talentos como Pa-
tricia Lucchesi, bem antes dela
usar seu primeiro sutid, e de
muitos outros, Sallouti vibra
com a carreira da garotada a
quem ensinou os segredos de
um estuadio. A Interteam acaba
de produzir trés novos filmes
para a Pepsico. Com criancas,
como nio poderia deixar de ser.

e um empreendi-
mento pessoal, que
considera sua “me-
nina dos olhos".
Trata-se do Projeto
Grafia, uma espé-
cie de shopping
center de artes e
computagdo grifi-
cd, que concentra
em um unico espa-
¢O Virias pequenas
empresas especia-
lizadas em produtos e servigos
relacionados 2 comunicagio
visual. O Projeto Grafia ofere-
ce biro de servigos grificos,
Impressiao, suporte para infor-
matica, maquinas e equipamen-
los, assisténcia técnica, treina-
mento e marketing promocio-
nal. A proposta de Persichetti
¢ resgatar os padrdes estéti-
cos que a industria perdeu em
fungao do crescimento do
mercado e do descuido com a
cultura grafica.

Uma colecao
nada discreta

As gravatas mais excéntri-
cas da publicidade brasileira
enfeitam, ha 28 anos, o pesco-
¢ode Agnelo Pacheco, donoda
agéncia que atende as contas
da Nossa Caixa/Nosso Bancoe
do Banco Pontual, entre ou-
tras. Ex-ator que precisou tro-
car, aos 19 anos, a carreira nos
palcos por um emprego no si-
sudo Banco de Minas Gerais,
no qual a gravata era um com-
plemento indispen-

mente, uma profusdo de tons
Na ensolarada Aruba, ao con-
trario, Agnelo encontrou seu
modelo mais discreto. Sua Gni-
ca restrigdo € a0 marrom, que
a supersticdo manda evitar
Outro destaque ¢ uma gravata
pintada a mio pela socialite
Adriana Maluf, com a estam-
pa de uma coruja, estabele-
cendo, assim, umarelacio com
outra das mamas de Agnelo —
sobre as mesas de seu escrito-
ro descansam quase 140 co-
rujas, de todos os tamanhos e
formatos.

savel, Agnelo deci-
diu, como forma de
protesto, abusar das
cores ¢ padroes e.
desde entdo, vemse |
mantendo fiel ao
estilo que adotou. |
Hoje. tem em uso
mais de 90 pecas,
trazidas de todas as
partes do mundo. Da
cinzenta Budapeste
veio a predileta —

que tem,. natural-

Folego
de campeao

E preciso muito folego — e
uma boa dose de coragem —
para acompanhar Ricardo De-
masi, 31 anos, nos fins de sema-
na. Os siabados e domingos do

Agnelo: mania de publicitario

que oplar por apenas um, pro-
vavelmente acabaria me
entediando”, afirma. Nio se
pense, porém, que Ricardo faz
parte do numeroso grupo dos
atletas de fim de semana. Nos
outros dias. antes de ir para agén-
Ci1a, ele trata de manter a forma
correndo no Ibirapuera.

responsavel pela my
area de marketing
da Demasi sio de-
dicados a mano-
bras sobre as on-
das — a bordo de
um veleiro ou so-
bre uma prancha,
— mergulhos em
voos livres ou, ain-
da, a maratona do
nada-pedala-corre
do trnatlo. Ex-
campedo universi-
tario de surf e um
dos dez melhores
no ranking de voo
livre até 1986,
Demasi ja ndo se
dedica mais as
competigoes, mas
nio abre mao de
seus muluplos
hobbies. “Gosto
de todos eles. Ou
melhor, da vana-
cdo. Se livesse

Demasi: nada-pedala-corre, vela e surf

X
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Follow Up

Os 15 anos
de um
anti-heroi
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Carlos Moreno,
da Bombril,
de punk a surfista

FRANCISCO ESTRELA

por Mario Blander

tinudo e desajenta-
do garotoda Bombnil
esta completando
13 anos e batendo
dois recordes. E o
Mais antigo personagemem
agdo na publicidade brasileira
¢ 0 tnico a contar, ao longo de
toda a carreira, com a mesma
equipe — o ator Carlos Moreno. o
c¢riador Washington Olivettoe o
diretor Andres Bukowinski. O
garoto Bombril jd particpou de
171 filmes, o mais recente para
aproveitar a mudanga do cruzei-
ro. Nascido de uma idéia da du
pla Olivetto-Petit na DPZ, o anti-
herdi, inspirado em Woody
Allen, ja viveu todo tipo de situ-
acdo. Mudou de agéncia com
Olivetto, foi punk ¢ surfista, de-
mitido ¢ readmitido a pedidos,
emprestado para campanhas so-
ciais, trocado pelo barbudo do
Bamerindus e, este ano, esteve

i)

Moreno: mais de 170 filmes para a Bombril

no epicentro da polémica “guer-
ra de espuma’. Em primeiro lu-
gar nas ultimas pesquisas de
recall da Datatolha e do [bope. o

Jd nem tao - garoto da Bombnl
garante que a aposentadona nao
¢sta em seus planos.

gy
¥

/
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Regeneracao de
um mau pagador

Pela primeira vez, um edital
publico para escolha de uma
agencia publicitiria prevé em
contrato a atualizagao de débitos
ndo cumpridos. A novidade foi
anunciada pelo petista Patrus
Ananias, prefeito de Belo Hori-
zonte. O edital da prefeitura da
capital mineira estipula que pa-
gamientos efetuados com atra-
su, por responsabihidade do mu-
nicipio. serio corrigidos com
base no Indice Geral de Pregos
de Mercado (IGPM), da Funda-
¢ao Genihio Vargas.

A iniciativade Ananias pode
VIT & Ser O primeiro passo para
eliminar o risco do calote que o
governo, um tradicional mau
pagador. costuma aplicar as
agéncias. Na hora de anunciar
seus feitos, muitos governos nio
chegam a pensar duas vezes.
Jagar, porém, costuma ser outra
histéria. Com freqiiéncia, trans-
mitida ao sucessor,

Mascotes
hightechs

J4 se foi o tempo em
que o cido era apenas o
melhor amigo do homem -
hoje, ele € tdo parte da fa-
mfilia que ampliou seu uni-
verso, antes limitado ao
quintal, para a casa toda e
aprendeu a conviver coma
mais moderna tecnologia.
Controles remotos e for-
nos de microondas ndo as-
sustam e nfio impressionam
mais nenhum totd, Essa €
umadas revelagdes danova
pesquisa da Saldiva & As-
sociados. Depois de ma-
pear, nos Ultimos 15 anos,
as mudangas no comporta-
mento do homem moder-
no, a agéncia desvendou
um lado pouco visivel da
nova famflia brasileira, de-
senhando um novo relaci-
onamento com o mais fiel
dos companheiros.

Pagando
para competir

Convites para participar de
CONCOrTéncias, antes molivo pa-
ra comemoragao, agora estio
correndo o risco de se transfor-
mar em pesadelo para muitas
agéncias de publicidade. E que
cresceram (anto as exigencias
dos chientes e ¢é tio grande o
estorgo para brigar por contas
que a brincadeira estd ficando
cara. Pode passar de 50.000 do6-
lares ou até mais, dependendoda
verba que estiver em disputa.

Alguns anunciantes, alegan-
do necessidade de decidir com
mais fundamento, chegam a pe-
dir projetos super detalhados de
campanhas, envolvendo, as ve-
zes, alé a produgdo de filmes.
Nido € raro um cliente chamar
um grupo de cinco agéncias,
propor uma campanha especu-
lativa e. no final, acabar desis-
tindo da idéia. Ou, simplesmen-
(e, entregar a conta a uma sexta,
que nem estava no pareo. Ja hd
um bom nlmerode agéncias ten-
tando por um limite a essas “'es-
peculagdes”.

A ofensiva da Mercedes

Empenhada em reforgar
sua lideranga no segmento
de caminhbes, a Mercedes-
Benz estd iniciando uma
ambiciosa ofensiva publici-
tdria, prevista para se esten-
der até o final do ano. Con-
centrada em midia impressa
(revista especializadas, de
economia e interesse geral),
a campanha vai explorar os
diferenciais de cada modelo.
Assim, 0 Ls-1630, porexem-
plo. terd como slogan “antes
de usar a forga bruta, use a
cabega”, enquanto os extra-
pesados, por sua vez, dardo

Caminhoes: lideranca

destaques a curva de torque
plana, um sistema que permi-
te manter a velocidade sem
queda no torque.

X
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Criacdo

Abaixo

a sonegacao

O brasileiro tem de voltar a pagar imposto

questdo € quase filosdfica. O governo afirma
que dificilmente conduzird o pais para fora da
crise se os contribuintes brasileiros ndo
pagarem seus impostos em dia e os cidaddos,
principalmente os empresdrios, alegam que ndo pagam
porque a recessdo tragou o dinheiro que seria destinado
a quitar as dividas com a Receita Federal. A questdo é
que nenhum dos lados estd absolutamente certo ou errado.
No prosaico terreno dos fatos irrefutdveis, o que hd é que
0 governo, para preencher os rombos do caixa, abusa do
direito de inventar taxas. Hoje, hd 54 tipos de taxas,
contribuigdes e impostos em vigor no Brasil, alguns deles,
suspeita-se, inconstitucionais, como o é caso do IPMF. A
reforma fiscal, tdo necessdria quanto enrolada, fica num
vai-ndo-vai de enervar estdtua. Além disso, hd também
uma tradi¢do de Brasilia de pedir emprestado e ndo
devolver, como estd ocorrendo neste momento com o
compulsorio sobre os combustiveis. O resultado disso
tudo é que muitos brasileiros fazem o que podem para
magquilar o Imposto de Renda simplesmente porque ndo

enxergam um retorno do governo. “De que adianta pagar
direitinho, se os servigos publicos funcionam pessi-
mamente?”, perguntam-se os brasileiros, cada vez mais
sacrificados, principalmente os assalariados, que ndo tém
como driblar o ledo.

O fato é que a justificativa de muitos empresdrios de
que ndo pagam porque o dinheiro é mal aplicado ou sim-
plemente some ndo serve mais. Se a sociedade parar de
sonegarimpostos, o governodecerto terd mais folego para
tentar reverter a situagdo calamitosa em que se encon-
tram iniimeros hospitais e escolas publicos, entre muitos
outros. Foi para tentar conscientizar os cidaddos do pafis
desta necessidade que IMPRENSA convocou as agéncias
de publicidade este més. Uma delas, de Sdo Paulo, lembrou
que a perpetuacdo da miséria é apenas uma das
conseqiiéncias da sonegagdo. Qutra, mais dialética,
observou que a economia de ndo pagar imposto pode se
tornar mais dispendiosa do que imagina. Seja qual for o
enfoque, o ponto nevrdlgico da questdo é que todos,
governo e sociedade, saem perdendo. Abaixo a sonegacdo.
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SE VOCE ESTA

M SONEGAR IMPOSTOS,
A GENTE TEM UM
FORTE ARGUMENTO
CONTRA:

Rondon Fernandes e
Robson de Oliveira (dir.)

¥, Ry

Voz de prisao S
para todos A

Murilo Felisberto, diretor de
criagdo, Robson de Oliveira, dire-
tor de arte, e Rondon Fernandez,
redator, da DPZ, lembram que a
sonegagao ndo € considerada algo
de errado para os brasileiros. “E
importante alertar asociedade que
esta pratica é crnime. Para 1sso usa-
mos a algema como forma de ar- -
gumento. E uma ameaga de pri-
sdo”,

+

6~

CAMPANHA
NACIONAL CONTRA
SONEGACAO
DE IMPOSTOS
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SE, A EXEMPLO DAQUELES BRASILEIROS FAMOSOS, VOCE TAMBEM DA NOTA FISCAL FRIA, VENDE MER-
CADORIAS SEM NOTA, SUPERFATURA IMPORTACOES, DECLARA DEPENDENTES FALSOS E ACEITA
BENEFICIOS POR FORA, SAIBA QUE ESTE ANUNCIO FOI FEITO ESPECIALMENTE PARA VOCE. SO PARA LEM-
BRAR QUE 0 IMPOSTO QUE VOCE DEIXA DE PAGAR ESTA FAZENDO MILHOES DE BRASILEIROS FICAREM

FAMOSOS PELA MISERIA EM QUE VIVEM. NAO SONEGUE. AJUDE 0 BRASIL A TER 0 MINIMO DE DIGNIDADE.

FRANCISCO ESTRELA

Cruz Lima (esq.),
Marcla Grencl e Curla

Soco na boca
do estomago

A discussdo para criagdo do
antincio comegou em tom de brin-
cadeira para o trio Denison. Mas
Raul Cruz Lima, diretor de cria-
¢do, Marcio Curia, diretor de arte
e Marcia Grenci, redatora, perce-
beram que o tema ndo MErecia
esse tratamento. “N#o podiamos
fazer gracinhas publicitdrias. Ti-
nhamos que partir para algo mais
sério, mais porrada”.
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GUARIM DE LOHEMNA

Luiz Rego (dir.)
e Rodolpho Jannotti

Cegueira

prejudicial

A dupla da Premium, do Rio
de Janeiro, Rodolpho Jannotti,
diretor de crniagdo e Luiz Rego,
redator, ndo encontrou dificulda-
de para desenvolver o tema, pois
J4 desenvolviam um outro antn-
cio na mesma linha. “Desta vez,
partimos da idéia de ndo escrever
sonegacdo por inteiro. Mas preci-
samos mesmo € sumir com todas
as letras dela”™.

$O NAO

4

QUER :mnnm

| A sonegacao desaparece diariamente com bilhdes de dolares em
impostos. O pior, € que sem perceber, vocé colabora para que este crime
continue a ser cometido impunemente. E amaior vitima somostodos nés.

Por isso, nao seja cumplice. Exija nota fiscal em
NOVIMENTO NAGIONAL

toda e qualquer compra que vocé faga ou servigo
CONTRA SONEGACAO

que use. Abra 0s 0lhos e ajude a sumir de vez
com esta palavra.

FRANCISCO ESTRELA

Catto (dir), Mirela,
Rotundo e Sidney Ribeiro

0 preco
e alto demais

PORQUE VOCE VAl TER MAIS ACIDENTES, MAIS BURACOS, MAIS INSEGURANCA. E NUNCA
SE SABE SE O PROXIMO ACIDENTE VAl ACONTECER JUSTAMENTE COM VOCE.
SONEGACAO E CONTRA VOCE MESMO.

Extraindodocotidiano as cau-
sas da sonegacgdo, a equipe da
Enio Mainardi, Sidney Ribeiro e
Nelson Catto, diretores de arte,
Mirela Janotti ¢ Ivan Rotundo.
redatores, mostram guem paga
por ela. “Tentamos mexer com a
consciéncia do sonegador. ldéias
ndo faltaram porque cenas fortes
e dramadticas fazem, cada vez
mais. parte desse pais.”

VOCE PAGA.
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FRANCISCO ESTRELA

Rubem Sampaio:
“sonegadores impunes”

Miséeria em
qualquer canto

Para Sebastido Teixeira, reda-
tor ¢ Rubem Sampaio Cardoso.
diretor de arte, da MPM:Lintas de
Sdo Paulo, a sonegacio € respon-
sdvel pela maior parte da miséria
deste pais. “A grande ironia é que
a Receita Federal ndo consegue
punir quem realmente merece, isto
¢, os sonegadores. Quem acaba
pagando por tudo 1ss0 € a popula-
cdo”.

INFELIZMENTE,
O SONEGADOR
NAO TIRA APENAS
O DOCE.

Falta casa, comida, escola, hospital,
trabalho pra muita gente neste pais. E o dinheiro dos impostos € essencial pra que
eles tenham ao menos um pouco disso tudo. Com ele, o Governo pode dar me-
lhores condi¢oes de vida para um dos maiores contingentes de miséria do mundo.
Ndo sonegue. O imposto que voceé paga € o Brasil que vocé quer ter.

IMPOSTO. VOCE PAGA, O BRASIL DA O TROCO.

NO BRASIL

TEM MUITA GENTE
CONDENADA.

POR SONEGA
DE

ENCUANTO MILHARFS [ STNEGADURES VIVEM SA IMPUNIDADE ABSOILTA,

0

MAS [DF 30 MILHOES DF BRUASSLETROS VIVEM NA MISERIA ABNOLLTA

CARLAD /STUDIO CLICK

Sérgio (esq. em pé), José,
Gustavo, Benedito e Claudia

Lembrando
das criancinhas

José Reis e Benedito Reis,
diretores de arte, Sérgio de Paula,
diretor de criagdo, Gustavo
Mundim e Cldudia CAmara, reda-
tores, da DNA Propaganda, bus-
caram um apelo emotivo para o
tema. O dinheiro dos impostos &
vital pra melhorar a situagdo de
muitos brasileiros. Quem sabe
mostrando 1550, CONVENCEMOs as
pessoas a ndo sonegar””
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Agencias

Fogueira
das vaidades

Ranking do Meio & Mensagem agita o mercado

por Mario Blander

epois da temporada de premi-
os, nada é capaz de inflamar
tanto as vaidades de um mer-
cado que nunca chegou a ser
conhecido propriamente por
sua modéstia. A cada novaedi¢do, o ranking
das 150 maiores agéncias de propaganda do
pais, organizado anualmente pelo jornal
Meio & Mensagem, provoca suspense, co-
memoragoes, ciumes € protestos. Um
ranking, em qualquer outra atividade econo-
mica, é apenas uma referéncia, um instru-
mento de avaliagio de desempenho. No
meio publicitirio, porém. seu significado
vai muito além disso.

Se nuncachegou a despertar unanimida-
de, o ranking de Meio & Mensagem, divul-
cado desde 1978, tem provocado emogoes
cada vez mais fortes. Estdvel por um longo
tempo, o grupo das maiores agéncias nio
costumava apresentar, de um ano para ou-
(ro. mais que uma ou outra troca de posi-

¢oes. Desde a metade da década de 80, no
entanto, agéncias antes solidamente instala-
das em posigoes de destaque tiveram que
disputar espago com concorrentes recém-
chegadas ao mercado. Desde entiio, oranking
nao deixou de trazer surpresas, provocar
choro e ranger de dentes.

Isencao sacramentada — A mais re-
cente dessas manifestagoes veio do ex-pre-
sidente da MPM:Lintas, Ivan Pinto, substi-
tuido no cargo pelo chileno Alejandro
Larenas (ver matéria a pdgina 110) pouco
depois de ter sido anunciado que a agéncia
havia perdido para a DPZ o primeiro lugar
do ranking, onde pontificava ha 13 anos. E
verdade que a diferenga entre as duas foi
insignificante — praticamente um empate
técnico: no ano passado, a receita da DPZ
atingiu US$ 30,5 milhoes, enquanto a da
MPM:Lintas ficou em USS 30.4 milhoes.
Mas o resultado, refletido no ranking, con-

tribuiu para a troca de comando da agéncia.

“Rankings ndo me comovem”, afirmou
Ivan Pinto, olimpicamente, quando Meio &
Mensagem anunciou que sua agéncia fora
desalojada da lideranga. O que veio depois
mostrou que os acionistas do Grupo
Interpublic, que controla a Lintas, nio pen-
savam da mesma forma. Como um dos mais
antigos criticos doranking, Roberto Duailibi,
da DPZ, evita comentar a conguista do pri-
meiro lugar, embora algumas linguas mais
afiadas garantam que ele teria sido visto
celebrando o feito no luxuoso restaurante
Leopolldo, em Sdo Paulo

Mas, se os dois preferiram ndo colocar
muita lenha na fogueira, ndo faltaram ao
novo ranking os protestos de praxe. O mais
contundente, desta vez, partiu de Oscar
Colucci, da Colucci & Associados, coloca-
do em 64° lugar. Colucci desembolsou US$
| 2 mil para publicar um anuncio em jornais
e revistas do meio publicitdnio protestando
contra sua inclusio num ranking para o qual
se recusa a formecer informagoes. “Fiquei
surpreso ao ver que, nesta edigio, Meio &
Mensagem deixou de respeitlar nossa deci-
sdo”, diz Colucci.

Meio & Mensagem, por sua vez, se de-
fende argumentando que ndo faria sentido
manter uma agéncia fora do ranking — caso
contririo, esta classificagcio perderia seu
objetivo de comparar desempenhos ¢ ofere-
cer uma avaliag@o, a mais proxima possivel,
da dimensao do setor. “Quando uma agén-
ciando divulga seus resultados, procuramos
estimuld-los, analisando dados e confron-
tando nuimeros em vanas fontes, explica
Jodo Carlos Salles Gomes Netto, diretor-
presidente da Editora Meio & Mensagem.
“Sem isso, o ranking deixaria de oferecer
um balango real do que ¢ o mercado publi-
citano brasilero.”

Foi esse esforgo de estimar os resultados
de sua agéncia que deixou Colucci irritado.
Segundo seus cdlculos, se tivesse enviado
informagdes seguindo ao pé da letra as ins-
tru¢oes da revista, deveria ter ficado em 33°
lugar — mais de trinta casas acima da posigao
em que apareceu. Enviar informagdes, en-
tretanto, nao livrou a Grottera & Cia de
também se desapontar com oranking. “Nos-
sa receita declarada foi de USS 3,2 milhoes,
mas acabamos figurando com USS 2 mi-
lhdes, e 1ss0 num ano em que ganhamos
contas como Pio de Acucar e Globosat. Ndo
da para entender”, protesta Luiz Grottera,
presidente da agéncia. Colocada em 48°
lugar, a Grottera garante que devena estar
em 34°, A propésito, esta € uma das agén-
cias que atendem a conta de Meio & Mensa-
gem, 0 que, para Salles Neto, sacramenta a
1sengdo de seu ranking.

Alémda Colucci e da Grottera, s6 outras
duas agéncias — Norton ¢ Beter - reclama-
ram do ranking. “*E muito pouco num uni-
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verso de mais de 170 empresas”, pondera
Salles Neto. Também € pequeno, segundo
ele, o porcentual de agéncias que ndo forne-
cem informagoes para Meio & Mensagem —
mal chega a 5% do universo pesquisado.
Salles Neto afirma que nido se impressiona
muito com esses protestos: ja se habituou a
eles desde que comegou a organizar seu
ranking, ja 14 se vdo 15 anos.

Taxa média — Desde que comegou a
fazer esse trabalho, as resisténcias que en-
controu foram grandes, segundo ele. “En-
quanto muitos setores abriam seus resulta-
dos e divulgavam a posi¢io que cada empre-
sa ocupava, a propaganda relutava em admi-
tir a transparéncia’, recorda. Nessa fase, o
ranking de Meio & Mensagem era montado
apenas com base em informagdes fornecidas
pelas agéncias, 0 que ndo poucas vezes
acabava estimulando

(Fenapro). No inicio dos anos 80, sob o
comando de Luiz Salles, da Salles Inter-
Americana, a Fenapro desencadeou uma
cruzada para estabelecer uma classificacio
nao mais segundo o faturamento (critério
que envolve as verbas repassadas para os
veiculos), e sim com base na receila
operactonal, que €, efetivamente, o dinheiro
que fica no caixa das agéncias.

A receita € o resultado dos 20% cobra-
dos sobre a veiculagdo bruta e dos 15% sobre
0s custos de produgdo, acrescido, em alguns
casos, com o que se ganha com pesquisa e
OULros servigos como promogao ou embala-
gem. Outra fonte de receita é o famoso BV
(bonificagdo de volume), que os veiculos
costumam pagar as agencias. I'rata-se deum
porcentual — que costuma ficar em torno de
5% - sobre o total dos antincios recebidos de
cada agéncia.

DPZ e a Salles, esta classificada em quarto
lugar, € de apenas USS$ 3.5 milhdes —, orisco
de uma distor¢do acaba sendo grande.

Ordem nos nameros — Deve estar ai o
que pode ter provocado diferenca entre os
resultados doranking do Meio & Mensagem
e odaAdvertising Age, abiblia da publicida-
de. Pela classificacdo da Advertising Age, a
MPM:Lintas continua no topo com folgada
vantagem sobre a DPZ, listada em quinto
lugar. Do segundo ao quinto posto apare-
cem, pelaordem, McCann-Erickson, Almap/
BBDO e Standard. A Almap, registre-se,
ficou em 11° lugar no ranking de Meio &
Mensagem.

Essa discrepincia, além da diferenca
nos critérios para conversiao do délar, viria
das fontes de informacdo: os dados de
Advertising Age sobre as agéncias multina-
cionais sdo obtidos jun-

aimaginagdo de algu-
mas delas. O talento
de muitos diretores
financeiros se mostra-
va, em certos casos,
infinitamente superi-
or ao de seus colegas
da cnagao.
Exatamente por
1580, 0 Caderno de
Propaganda & Mar-
keting, que a Editora
Referéncia publica as
segundas-feiras na
Folha da Tarde, de
Sio Paulo, deixou, na
mesma época, de pu-
blicar seu ranking,
depoisde 10anos. “As
informagbes ndo eram
confidvels e percebe-
mos que ndo estiva-
mos prestando um

MILTON MICHIDA/AE

LO @S matrizes america-

EM APENAS UMA |

SEMANA A GOLUCGCI
PULOU NO RANKING DAS

AGENCIAS DE 64° PARA

33° LUGAR

COLUCCI

nas. Se a explicacdo se
limitar a 1550, no entan-
to, ndo seria dificil con-
cluir que 0$
executivos financeiros
das agéncias da Ma-
dison Avenue nfo es-
tdo mais preocupados
com exatidio do que
seus colegas ao sul do
Equador — pelo menos
quando suas contas nao
precisam passar por au-
ditores. Um detalhe:
Meio & Mensagem
mantém um acordo o-
peracional com Adver-
tising Age e foi a pri-
meira publicagdo, em

REPRODUCAD

Colucci: 12 mil délares para...

...anunciar seu descontentamento

todo mundo, autoriza-
daareproduzirem suas
paginas o logotipo da

bom servigo ao mer-
cado”, justifica Armando Ferrentini, diretor
do Caderno.

S6 através de uma auditoria, de acordo
com Ferrentini, seria possivel contar com
dados reais, jd que as agéncias ndo estdo
obrigadas legalmente a divulgar seus resul-
tados. Estas empresas sdo. na maior parte,
sociedades limitadas ou de capital fechado
e, por iss0, ndo estdo obrigadas a publicar
seus balangos. Nos Estados Unidos, a mai-
oria das agéncias tem agoes em Bolsa e
revela a Imprensa e aos acionistas informa-
¢oes sobre suas atividades e desempenho.
“Estamos convencidos de que, no Brasil,
ndo hd condi¢bes de se fazer um ranking
capaz de refletir com seguranga a posigio
das agéncias”, garante Ferrentini.

Outra tentativa — logo abandonada - de
se montar um ranking partiu da Federagao
Nacional das Agéncias de Propaganda
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Definir o que € receita operacional € a
maior dificuldade de quem se propde a orga-
nizar um ranking de agéncias. Algumas li-
mitam-se a considerar como receita apenas a
remuneracgido recebida dos clientes. Outras
incluem no total o BV ou até o que lucram
com aplicagoes financeiras. Ndo bastasse
1550, hd também sérias divergéncias sobre os
critérios para converter a receitaem délares,
uma medida que a convivéncia com altos
indices de inflacdo tornou inevitivel. Ha
quem prefira a cotagdo do comercial e quem
utilize a do paralelo. A data paraaconversao
tanto pode ser a da operagao como o nicio,
0 meio ou o tlimo dia do més; ou, ainda, a
taxa média do periodo. S6 entre a taxa do dia
15 e ado dia 30, pode resultar uma diferenca
de até 15%. Num ranking como o de 1992,
em que os primeiros colocados estido prati-
camente embolados — a distdncia entre a

mais conceituadarevis-
ta especializada em publicidade.

Com tudo isso, montar um ranking ja
seria suficientemente dificil. Caso se acres-
cente uma certa tentagio para inchar os
nimeros, a missdo pode ser considerada
uma verdadeira proeza. A propria Fenapro
acabou desistindo da iniciativa, principal-
mente depois de ter cruzado as informagoes
que recebia com os nimeros da ABAP ~
Associagio Brasileira das Agéncias de Pro-
paganda. E que a anuidade que a ABAP
cobra de seus associados incide diretamente
sobre o faturamento de cada um. Foi com
surpresa que se descobriu que os DUMEros
eram diferentes. Para pagar menos anuida-
de, declarava-se um nimero 2 ABAP. Para
garantir boa presenca no ranking, inchava-
se 0s resultados apresentados & Fenapro.
“Quando a vaidade sobe a cabega, acaba-se

perdendo arazdo”, comenta Luiz Salles. “Se
—
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Uma radiografia de dez anos

As maiores mundancas comecam a partir de 1987

Posicio 1989 1984 1985 1986 | 1987 1988 1989 | 1990 1901 1992
1 | MPM | MPM MPM MPM | MPM MPM MPM MPM WM | DPZ
2 | Amep | A | Mmep | Anep Amap | Sandwd | Sandad | Sendad | DPZ | MPM: Lintas
3 | Salles | sales | SoMes Standard Salles DPZ Pz McCann Sales | McCann
4 | McCon | McCan | Sandad | Sales | Sendad | Amep Norton DPZ Sendard |  Stndard
5 WThompson| Swndard | McCam Pz | DPzZ | Sales | Unas Sales McCann Salles
6 | oz | DR DFZ ucc.ann | McCam | MacCam mrnmmm 1  Norton | F]sd'b&rJL:snxs*FlsdwerJLﬁnJE
7 | Noon Nortor Mﬁmpam  Denisor MThampsnn Deisr | WBrsl | Amap | WBasl |YounghRubican
8 | Deisr | mmw Derisor | JW Thompson | Denisro MW YoungéRubican | Umas | Taewt | TaentDern
g Slandard_ Denisor Norton . Norton Fischer Justus/ Lintas Provarejo _Waamsu_ Tmngaﬁm-:an wmm
Young&Rubican i3 X
10 | Unss | CBBA' | CBBA/ | Ficherdusns/ | Adpian | FicherJustus/ | Talent Taenw | Noon | JW Thompson
Propeg Propeg  Young&Rubican Young&Rubican Detrod Detroit

0 ranking tornou-se
um evento e adquiriu
uma mistica, 1sso tem
avercoma personali-
dade de boa parte dos
publicitarios”, emen-
da Ivan Pinto.

Foi pesando em
tudo 1ss0 que a Fe-
napro abortou a 1déia
de promover seu
ranking. Até Melho-
res e Maiores, da re-
vista Exame, que ma-
peia todas as ativida-
des economicas, des
cartou as agencias dc
propaganda de suas
paginas apos trés anos
de tentativas de poi

-
e
[ ]

FRAMCISCO ESTRELA
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ﬂ-

MAMOEL MOTTA

ordem nos nameros
do setor. S6 Meio & Mensagem foi persis-
tente e decidiu investir num instrumental
que permitisse aprimorar seu trabalho. A
metodologia atual, adotada desde o ano pas-
sado, é baseada no Projeto Inter-Meios, que
mede o desempenho de cada meio de comu-
nicagdo— TV, jornais, revistas, radio, outdoor
e propaganda ao ar livre (ver guadro).
Mesmo assim, a iniciativa de Meio &
Mensagem ndo se livrou das criticas. E certo
que hoje, ao contrdrio do que ocorreria hé
alguns anos, jd ndo ha mais ninguém dispos-
o a questionar a necessidade de se ter um

LHES]

Olesen: supernpnslqﬁu nociva

ranking. Afinal, todo setor economico conta
com um. O que se discute sdo os criténos
utilizados para monti-lo ¢ a veracidade das
informagdes. “S6 acreditaria no ranking se
ele fosse auditdvel”, afirma Colucci.

Dados cruzados - "Nio dispomos de um
detetor de mentiras nem de informagtes base-
adas em balangos auditados, mas acabamos
desenvolvendo uma engenharia capaz de ga-
rantirseguranga para os resultados doranking ™,
contrapde Salles Netto, do Meio & Mensagem.
Uma das maiores dificuldades enfrentadas ¢

apurar se a receita apre-
sentada pelas agéncias
se refere exclusivamen-
te & publicidade ou en-
globa outros servigos de
marketing e de comuni-
cagdo — que, nesse caso,
precisamserexpurgados
para evitar distorgoes.
Apesardisso, acada
edi¢do do ranking sem-
pre surgem queixas de
que as agéncias volta-
das para a prestagao de
umaampla gamade ser-
vigos acabam conquis-
tando posigdes melho-
res. Este ano, a prépria
Grottera, justamente

Grnrttura* Nn da para untandur

uma das que reclamou
de sua classificacdo, te-
ria sido um exemplo disso. “Se tivéssemos
incorporado a nossa receita o que ganhamos
com promogdo e bird de midia, estarfamos
em 25° lugar no ranking”, diz Luiz Grottera.

Mas. afinal, de onde vem esse poder
tirinico do ranking? Ele apenas excita a
vaidade ou é mesmo capaz de influir, obje-
tivamente, nas politicas dos anunciantes’
Em outras palavras, ranking ajuda a ganhar
ou é capaz de provocar a perda de clientes?
“E uma das maneiras que um anunciante
dispde para avaliar o posicionamento de sua
agéncia”, analisa Colucci. Por mais que o
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ranking impressione, porém,
ndo se conhece anunciante que
tenha trocado uma agéncia por
oulra apenas por esta ler avan-
cadoalgumas posi¢des naclas-
sificagdo. Ao contrdrio, um
grupo cada vez maior de agén-
cias acredita que tamanho ndo
¢ docu-mento e tem optado
por ndo crescer acima de um
determinado patamar. E o caso,
por exemplo, da Colucci, para
quem o ideal é ficar entre o 30°
e 0 40° lugares — dai, portanto,
0 seu protesto.
Outras, como a McCann
Erickson, que neste ano saltou
do 5° para o 3° posto, conside-
ram Otimo aparecer com desta-
que, embora garantam que nio
sonham com a primeira posi-
¢d0. “Uma superexposigdo niio
¢ boa para os negécios”, susten-
ta Jens Olesen, presidente da
agéncia.

Outros fatos também es-
tio contribuindo, de algum
tempo para cd, para inibir o
eventual esforgo de sobressa-

ir-se no ranking. O maior deles € a sindrome
de seqiiestros. A propaganda ja foi abalada
por trés casos —do vice-presidente da Salles,
Luiz Salles, do presidente da Norton, Geral-

do Alonso Filho, e do pre-

1- MPM:Lintas

2- McCann-Erickson

3- Aimap/BBDO
4-Standard, Ogilvy&Mather
5- DPZ

6- Salles/Interamericana
7- Young&Rubican

8- W/Brasil

9- Fischer,Justus

10- J Walter Thompson
11- Norton

A versao Advertising Age

As maiores em receitas em doélar

12- Publicita&Esquire/Alliance
13- FCB/Siboney

14- Leo Burnet

15- Better

16- Denison

17- Caio Domingues

18- Rino

19- Z+G Grey

20- CBBA

21- Futura/SMS

superdimensionaraimportinciadoranking”,
pondera Ivan Pinto. Ivan é favordvel aque as
agéncias passem a utilizar outros indicado-
res como, por exemplo, a participagio no

mercado. Hoje € possivel, ele
calcula, subir no ranking sem
aumentar a fatia de mercado.
Neste caso, o desempenho ndo
necessariamente melhorou — o
dos concorrentes é que teria
prorado.

Se o diretor de marketing
de qualquer empresa sabe pre-
cisar, com exatiddo, o market
share de seu produto, é diffcil
encontrar um diretor de conta
que possa calcular a posigdo
de sua agéncia. Para Ivan Pin-
to, as agéncias deveriam ins-
pirar-se em seus clientes para
analisar com mais profundi-
dade a sua performance. “Serd
que as maiores sdo também as
mais lucrativas?”, pergunta.
No Brasil, seria dificil respon-
der por motivo de uma crénica
falta de informacgdes. Nos Es-
tados Unidos, porém, jd se sabe
hd muito tempo que ser grande
ndo é garantia de eficiéncia. A
FCB, por exemplo, contabi-
lizou no ano passado um
faturamento de USS$ 2,154

bilhdes um pouco acima da Leo Burnett,
que ficou com USS$ 2,141 bilhdes. Mas a
receita da Leo foi de USS 313,8 milhdes,
contra USS 214,1 da FCB. Ou seja, a FCB

faturou mais, mas ganhou

sidente da Artplan, Roberto
Medina. O dois primeiros
seqliestros, segundo suspei-
tas da policia, obedecerama
uma conexdo internacional
instalada na Nicardgua.

Criticas e protestos -
Por outro lado, a escalada
anti-sonegagdo jd levou o
governo a advertir que vai
estudar com atengdo os
rankings empresariais e as
informacgdes sobre partici-
pagdo de mercado, e cruzar
esses dados com os niime-
ros da arrecadagdo. Espe-
cula-se que, daqui para
frente, muitas agéncias
pensario duas vezes antes
de se animar a escalar posi-
¢des no ranking, qualquer
que seja ele,

Muita gente comega a
defender, também, a exis-
téncia de apenas um
ranking, que redna os véri-
os critérios que podem ser
utilizados para avaliar ode-
sempenho das agéncias. “E
preciso cuidado para ndo

0 objetivo é
a credibilidade

Ao longo dos 15 anos em que
publica seu ranking, Meio & Mensa-
gem foi aprimorando a metodologia
que utiliza para
checar as infor-

pal fnnte de refe-
réncia é o Projeto

Inter-Meios, &
montado pelo jor-
nal paraacompa-
nhar o compor-
tamento do mercado publicitdrio.

O projeto permite avaliar o de-
sempenho de cada meio de comuni-
caglio através de suareceitaemddlar
na cotagdo do dltimo dia de cada
més, e mede a evolugio dos investi-
mentos e sua distribui¢do por midia,
por regido e até por agéncia. O Pro-
jeto envolve os principais meios de

menaos.

comunicagdio — TV, jornais, revis-
tas, rddio e propaganda ao ar livre -
responsdveis por 90% dos investi-
mentos em publicidade no Brasil.

Uma empresa de auditoria, a
Price Waterhouse, é encarregada da
coordenagdio do Projeto. E ela que
recebe as informagdes, enviadas
através de codigo - a solugdo encon-
trada para garantir o sigilo e, portan-
to, a autenticidade das informagdes.

Essas informagdes sdo divul-
gadas semestralmente por Meio &
Mensagem. Para organizar oranking
das agéncias, os nimeros enviados
por cada uma delas sdo confronta-
dos com os dados do Projeto Inter-
Meios e, se ndo coincidirem, pas-
sam por uma nova checagem, agora
com o ranking dos anunciantes.
Quando hé discrepéncias, as infor-
magdes sdo revistas e estimadas por
Meio & Mensagem. Segundo o jor-
nal, 20% dos niimeros enviados para
o ranking precisam ser “desin-
flacionados™, em alguns casos com
uma variaglo de até 50%. Em tempo:
esse indice, segundo Salles Neto, j4
foi bem maior.
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Por mais polémicas
que o ranking de Meio &
Mensagem provoque - e
elas parecem capazes de
se renovar a cada ano -,
uma coisa € certa: criticas
e protestos ndo abalam sua
posi¢iio e estatalvez sejaa
tinicaunanimidade que ele
desperta. “Comoranking,
deixamos de ser um setor
que trabalhava com pou-
quissimas informagdes so-
bre si mesmo”, analisa
Ivan Pinto. “Trata-se de
uma importante contribui-
¢do", concorda Olessen, da
McCann. E muito prové-
vel até que, se Meio &
Mensagem desistisse de
publicar seu ranking, logo
se acharia um jeito de
encontrar um outro. Um
ranking informal, com
base na veiculagio de
anincios, tem aterrissado
todo més nas mesas dos
presidentes de agéncias. A
publicidade, afinal, ndo
sabe viver sem frisson.
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Mercado

Crd

nica da

saida anunciada

Ivan Pinto deixa o comando da MPM-Lintas

um faturamento de 126,5 milhdes de déla-
res, além de contas respeitavels, como as da
Alpargatas, Procter & Gamble, Santista,
Parmalat e, principalmente, gordas contas
do governo. O enxugamento de pessoal, re-
duzindo o quadro de funciondrios de 750
para 442, também provocou problemas in-
ternos na agéncia, e logo depois um de seus
principais executivos, Petronio Corréa Fi-
lho, safa, desgostoso com os rumos da fusido.
Outros profissionais respeitados também
saltaram fora do barco - e 1550 inquietou 0s
clientes, acostumados com uma equipe co-
esa e eficiente.,

Atitudes rapidas — A bem da verdade, a
fusdo, na época, nio foi uma decisdo unini-
me da diregdo da Interpublic, € muito menos
fol vista, no mercado, como uma jogada
empresarial oportuna. Assim, Ivan Pinto co-
megou sua gestdo com gente poderosa tor-
cendo contra, que ndo o considerava habilita-
do para enfrentar uma parada dessa dimen-
sd0, tdo complexa e conflitiva. Ivan também
foi prejudicado, certamente, pela prépria fra-
gilidade das relagdes

por Wiadir Dupont |

4 cerca de
dois anos,
oclima de
festa néo E

era nem
mesmo abalado pelo
assédio dos jornalis-
tas, que, inconvenien-
temente, insistiam em
saber as cifras envolvi- |8 -
das na fusdo da MPM e =
da Lintas, duas agénci-
as de propaganda, for-

Ivan Pinto: substituicao

agéncia-clientes, agrava-
das pela critica situagfio
econdmicabrasileira. Ele
préprio reconheceu, em
entrevistas, ter cometido
pelomenos umerro: uma
estimativa furada emre-
lagdo a perda de contas,
aspecto que todo publi-
citdrio experiente costu-
ma considerar, com an-
gusta, no seu dia-a-dia.

Diante dessa situa-

Petronio Corréa: na chefia

¢do, que exigia atitudes
rapidas e praticas, Ivan

mando, juntas, a maior
empresa publicitdria do Brasil - a
MPM:Lintas. Naquele dia, na nova e impo-
nente sede da recém-criada agéncia, na
Vila Olimpia, ainda sem maoveis, anuncia-
va-se que Ivan Pinto, da Lintas, seria o
presidente danovaagéncia. Petronio Corréa,
um dos trés fundadores da MPM, passaria
a ocupar o cargo de presidente do Conselho
Consultivo.

Equipe eficiente — Hd poucas semanas,
porém, numa concorrida coletiva de Im-
prensa, Petronio Corréa anunciou asaida de
Ivan Pinto do comando da agéncia e a sua
substituigdo pelo chileno Alejandro Larenas.
Com essa mudanga, Larenas, auxiliado por
Petrbnio neste periodo de transi¢iio, passa a
chefiar a empresa. Ivan Pinto continuard
ligado a agéncia somente como consultor de
marketing.

Apesar de toda a elegincia e serenidade
de Petrbnio e de Larenas na coletiva, co-
menta-se que a razao da saida de Pinto nédo

foi nem elegante nem serena. Na versio
oficial, Ivan Pinto teria saido por divergir da
forma com que os acionistas estavam con-
duzindo os negécios da empresa. De acordo
com o falatorio geral, no entanto, ele, que
acumulou um histérico mais do que respei-
tavel nos 35 anos em que trabalhou no grupo
americano Interpublic (que abrange a Lintas
e a McCann-Erickson), teria mesmo sido
defenestrado da agéncia. Entre as razdes
mais fortes dessa resolucdo dos acionistas
da MPM-Lintas, estariam a perda do pni-
meiro lugar no ranking para a DPZ, a perda
de grandes contas ¢ um remanejamento de
pessoal, problema normalmente delicado e
que teria sido feito de forma traumatica.
No dia da fusdo entre as duas agéncias,
hd dois anos, prometia-se um faturamento
conjunto de cerca de 200 milhdes de d6lares
no primeiro ano. A MPM-Lintas, contudo,
perderia no ano seguinte, 1992, depois de
quinze anos consecutivos na hderanca, o
primeiro lugar no ranking para a DPZ, com

Pinto, pressionado pelo
acimulo de problemas, tentou armar uma
estratégia de recuperagdo. Essa tdtica, no
entanto, ao que tudo indica, ndo foi aceita
pela Interpublic. Acuado, teve de ceder a
pressdo e sua saida acabou sendo a dnica
solugdo. Mas nem tudo foi desastroso. A
retirada de Ivan Pinto, que promete ndo se
envolver durante algum tempo com o neg6-
cio publicitdrio, ocorreu dentro dos classi-
Cos termos americanos, que incluem, entre
outros, uma régia compensagdo financeira.

Homem observador, que ainda tateia a
lingua portuguesa, ochileno Alejandro Are-
nas — que, a exemplo de Ivan Pinto, fez uma
carreira brilhante na Lintas — anuncia sobri-
amente alguns de seus planos, como a
contrata¢@o de novos profissionais e o forta-
lecimento da drea de criagdo (que continua
com Ercilio Tranjan, “num plano geral de
fazer uma agéncia mais completa™). Por
enquanto, de certo mesmo, ele conta com o
incentivo da Interpublic e o apolo pragmati-
co de Petrnio Corréa.

X
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Banestado langa seu primeiro eurobonus
e consegue captar US$ 50 milhGes

por Getullo Bittencourt
dl Nova York

entre as Américas. Foram
ipalmente da drea de
anco privado (investido-

também consolida nossa
posighio em primeiro lugar,
somadas todas as

banco suico da fam{lia Saf-
dié, do BlneuCldldl).
Swiss Bank Corporation,

O Banque Paribas lide- res ricos), seguildos por nos sindicatos, nos Socimer e West Mercant
rou ontem em Londres um fundos dn altos r-tornu 3 amentos hrnﬂn!rnl no Bank.
sindicato de onze institul. l% pmln Euromercado uﬂnh 0 A outra emisslio de pal-
¢0es que langou o primeiro ados por lel a inves- primeirosemes ses em desenvolvimento
:lul:l': do“; do l::::n; do Et:a tir em papéis de risco. O Citibank eolog:u o pa mitnm fol f“bﬂmll "E.r:
aran anes em sua rede v 0" — emislio em moeda
do). O plrl de US§ 50 mi.  REGIAO DINAMICA it‘nl priuml}"nj: - md!:'ir neste caso do-
gor Sanossaluaum  Houve menos investido- informa seu vice. lares EUA — do Clllnl
prémio de 570 pontos-base res inst compran. 5332:.“ em Nova York, Invntmlnl Bank, A. ca
(centésimos de ponto) so- do do que na emissfio do ustavo Ferraro. O Socl. 1q TTRY - e
bre a Letra do Tesouro dnl Banco do Brasil que o Plrl mer Intsrnational Rank
I:E.I - bas liderou conjuntamente e
o El;;l do que p.l. &- ¢om o Chnmledl.l Ernk ns
bancos umuu ?II-II _ s
duals, como o Banco do El W,I E
tado de S8o Paulo (Banes- ?Ilﬂd,m'f GAZE T‘% RCANTIL
8) ¢ 0 Banco do Estado de 30 de julho de 1993

inas Gerals (Bemge)"

O excelente desempenho do Banestado nos tltimos anos deu agora nisto: o langamento de seu
primeiro eurobdénus captou 50 milhdes de délares, com a absor¢do quase imediata do papel e taxas
menores do que pagaram outros bancos brasileiros, em operagdes semelhantes.

O eurobdnus do Banestado foi langado em Londres por um sindicato de 11 institui¢cdes, liderado
pelo Banque Paribas. Mais da metade do papel foi comprada na Europa; o restante distribuido nos Estados
Unidos e América Latina, principalmente entre bancos privados (investidores ricos), fundos de alto
retorno e fundos de pensio.

Veja s6 o que disseram os executivos do Banque Paribas, comemorando o éxito da operagio: "Isso
foli possivel porque o Banestado é talvez o melhor entre os bancos estaduais do Brasil"
(Alessandro Tommassi, operador do Paribas Capital Markets, Londres). "O Banestado é um dos
melhores bancos estaduais, e fica num estado dindmico" (Marc Hartpence, diretor de Mercados de
Capitais do Paribas, Sao Paulo).

Os 50 milhées de délares captados pelo Banestado vado ser aplicados nas linhas de operacgido do
banco com a iniciativa privada. E mais dinheiro 2 produgo e um forte apoio para que o Parani continue
sendo o Brasil que estd dando certo.

A seriedade e o extremo profissionalismo que o Governo do Parani imprime na administracio do
Banestado di resultados como esse. E, desta vez, quem avaliou o banco foi o atento e exigente mercado

EXLeErno.

PARANA. AQUI, O BRASIL ESTA DANDO CERTO

4\, BANESTADO

%1 O BANCO DO POVO DO PARANA




TEMOS
20) HOMENS
NA NOSHA

73
S

MARKETING
B S T
1 9 9 3

Os homens de marketing sempre olham para um grande objetivo ¢ apostam tudo
para atingi-lo. Para homens assim existe um prémio: Marketing Best 93.

Conte para a Fundagdo Getilio Vargas. para a Editora Referéncia e para a
Madia & Associados um casp onde vocé ousou. criou e tanto fez que acertou na mosca.
Um jiiri que retine as maiores autoridades em marketing no Brasil vai analisar caso
por caso. Os vencedores, além de receberem o Marketing Best 93. terdo seus casos
gravados em video e mostrados em simpdsios aqui ¢ no exterior. Marketing Best 93.
E o marketing apontando os melhores homens de marketing do pafs.
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FRANCISCO ESTRELA

Em defesa
do carro popular

Miguel Jorge, da Autolatina, ama o Fusca

por Tim Teixeira

Os mais de dois milhoes de brasileiros que amam o Fusca e
provavelmente ainda tém um modelo do famoso besourinho em
suas garagens ndao devem a volta do carro apenas ao presidente
Itamar Franco. O espirito mineiro de Miguel Jorge, vice-presidente
de Assuntos Corporativos da Autolatina, foi responsdvel em boa
parte pelo menos pela brevidade com que o carro estd sendo
relancado. Mineiro de Ponte Nova, 48 anos, hd 6 na Autolatina,
Miguel Jorge conta nesta entrevista as peripécias para o
relangcamento do Fusca, sete anos depois da suspensao de sua
produgdo (fato inédito na histéria da indiistria automobilistica).
E faz uma defesa inflamada do carro popular brasileiro.

IMPRENSA - O que representa para
a Autolatina a volta do Fusca?

Miguel Jorge - Num primeiro mo-
mento representou um desafio, pois € a
primeira vez na histéria da indistria au-
tomobilistica que um automével deixa
de ser fabricado e volta a linha de produ-
¢do. E nos ndo tinhamos idéia do que
ocorreria com a volta do Fusca. Num
segundo momento, a nossa reacio é de
surpresa, porque chegamos ao
relangamento do carro com perto de 14
mil inscritos para compra. O que repre-
senta mais de seis meses da produgdo
vendida. Outro ponto importante foi a
reducdao do imposto. Para viabilizar a
produg¢do do Fusca foi necessdrio reduzir
o IPI de 20% para O,1%. A partir dai
abriu-se o caminho para o carro popular
no Brasil

IMPRENSA - E para o pais, o que
representa a volta do Fusca?

Miguel Jorge - Nos devemos consi-
derar que vivemos num pais com renda
per capita da ordem de 2.600 dolares e
onde existem 70 milhdes de pessoas vi-
vendo em condigoes de absoluta pobre-
za. Entdo, ao contrario do que dizem, nio
vivemos num pais rico cercado por algu-
mas 1lhas de pobreza, mas num pais po-
bre cercado por algumas ilhas de rique-
za. Diante disso, faz mais sentido vender
Fusca do que vender BMW.

IMPRENSA — Muita gentedizque o
Fusca representa simplesmente um re-
lrocesso.

Miguel Jorge — Nio vejo as coisas
por esse angulo. Ao mesmo tempo em
que se fabrica de novo o Fusca, nos
lemos outros carros muito modernos sen-
do produzidos.Temos o Logus, 0 novo
Escort e, no caso da Autolatina, dois
carros novos para serem langados. Te-
mos a GM langando o Omega, preparan-
do o lancamento do Vectra e anunciando
0 Corsa. Temos o Tempra e os motores
de 16 vilvulas. O pals estd avangando
em direcdo a produtos modernos. S6 que
CSSES prudutih estdo alcance apenas de
uma minoria. Para ficar num exemplo
bastante primério: considere a diferenga
brutal, em termos de dinheiro, que €
[rocar um sistema de carburacio conven-
cional (como o do Fusca) e um sistema
de injecdo eletronica.

IMPRENSA - Diante disso, ndo te-
ria sido um erro a interrupgdo da fabrica-
¢do do Fusca no Brasil?

Miguel Jorge - Eu ndo estava na
empresa na época que essa decisio foi
tomada. Mas explicagio é que 0 Fusca
tinha um custo de produgio muito alto.

—_—
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‘Se temos 70 milhoes
de brasileiros
vivendo em condicoes
de pobreza, faz

mais sentido vender

Fusca do que BMW 7¥

1

Era um carro que exigia muita mio de
obra. E, no fim, era um produto que
estava sendo vendido com margem ne-
gativa. Somou-se a 1SS0 0 primeiro con-
gelamento (fevereiro de 1986), que tor-
nou a produgdo do carro invidvel.

IMPRENSA - Quais as diferengas
fundamentais entre o modelo que deixou
de ser fabricado e o que estd sendo
relangado agora?

Miguel Jorge — O novo Fusca tem
vidros laminados, catalizador, barras
estabilizadoras na traseira e na frente,
freio a disco na frente, pneus radiais.
Além disso, recebeu uma série de refor-
¢os estruturais, cinto de seguranga de
trés pontos, que O lornam um carro muito
mais seguro do que era em 1986.

IMPRENSA - Vamos fazer uma con-
ta: o Fusca e os outros carros populares
estdo na faixa de 7,000 délares; o saldrio
minimo no Brasil ndo chega a 80 délares.
Assim, para ter um carro popular o traba-
lhador de saldrio minimo teria que traba-
lhar quase dez anos, sem fazer nenhum
outro tipo de despesa. O que estd errado:
o pre¢o do carro popular ou o saldrio
minimo?

Miguel Jorge — Nio hd divida que é
o saldrio minimo. Os estudos internos
nossos (e eu falo de estudos de uma
multinacional, portanto uma empresa ca-
pitalista na pura acepg¢ao do termo) mos-
tram uma perda real de saldrios no pais,
como um todo, da ordem de 40 a 50%.
Entdo, € brutal o empobrecimento do
pais. Estudos do Banco Mundial, por
outro lado, mostram uma espantosa con-
centragdo de renda no pais nos altimos
dez anos. No caso da indistria automobi-
listica os trabalhadores tém até uma si-
tuagdo diferente, porque, em fungio dos
acordos da Camara Setorial, de quase
trés anos para cd, eles tém tido reposigio
da inflacdo mais aumentos reais. Em 92,
por exemplo, eles tiveram 12,5% de au-
mento real. No dltimo acordo, feito em
marc¢o, ficou acertado que em dois anos
e meio vai haver um aumento real de
20%. Mas isso deveria ser feito em rela-
¢do atodos os trabalhadores e nio apenas
num determinado setor. E isso sO se
consegue com aumento de produtivida-
de. Sem aumento de produtividade, ndo
hd riqueza para distribuir.

IMPRENSA - Vocé tem o perfil de
quem vai andar de Fusca?

Miguel Jorge — Nio houve tempo
para pesquisas. O pessoal de marketing
se baseou em pesquisas que jd existiam.
Elas indicavam. porexemplo, que ocom-
prador seria homem e com idade entre 35

e 40 anos. Isso estd se confirmando pelas
listas de inscricdo que estdo abertas em
todas as revendas. Mas tém surgido al-
guns dados interessantes. Hi empresas
montando frotas com 200 ou 300 Fus-
cas. Sdo empresas que trabalham com
fertilizantes, sementes, etc. Isto €, em-
presas que necessitam de um carro capaz
de enfrentar condigdes dificeis de traba-
lho e que tenham manutengdo facil e
barata. Outra coisa interessante, que nos
surpreendeu, foi descobrir que tem mui-
tos padres nas listas de inscrigdo. A ra-
zao ¢ a mesma: os padres que trabalham
no interior do pais também necesitam de
um veiculo pritico, para visitar fazen-
das, locais de dificil acesso. Com um
detalhe: a maioria deles tem um Fusca,
que agora serd substituido pelo modelo
novo. Outro detalhe revelado pelas listas
de inscrigdo: em Sdo Paulo, o maior
nimero de candidatos apareceu numa
cidade relativamente pequena -
Paraguacu Paulista. Temos 14 130 ins-
critos para compra do Fusca, e estamos
tentando saber o que explica esse fato.

IMPRENSA - Gostaria que vocé
desse nimeros envolvendo o relan-
¢amento do carro.

Miguel Jorge - O investimento glo-
bal vai ser de aproximadamente 30 mi-
lhoes de ddlares. A produgio comega
com 20 veiculos por dia, depois passa
para 30, 40, 50 e, dentro de 30 dias apos
o relangamento, deveremos estar produ-
zindo 2.000 Fuscas por més. Diante da
procura, ja estamos fazendo estudos para
ver a possibilidade de aumentar a produ-
¢do. Desde fevereiro ate agora, nos con-
tratamos 2.500 trabalhadores, 800 deles
especificamente para a produgio do Fus-
ca. E interessante notar que a inddstria
automobilistica deve fechar este ano de
1993 com uma produgido em torno de 1,2
milhdo de automdveis. Com isso deve-
mos bater o recorde de 1979, que foi de
1,1 milhdo de carros. Esse nimero que
estamos atingindo agora, nos deveria-
mos ter atingido em 1980. E a prova da
década perdida, pois nesses ultimos dez
anos o pais realmente parou.

IMPRENSA - O pais parou por-
que’!

Miguel Jorge — Parou por virias
razoes. Primeiro porque, no final da dé-
cada de 70, quando o mundo inteiro
detectava sinais nebulosos pela frente,
imaginava-se que o Brasil era um mar
de tranquilidade. Entido ndo foram toma-
das medidas macroecondmicas necessa-
rias, 40 mesmo tempo em que 0s gover-
nos militares aumentavam enormemen-
te o peso do Estado. Continuarmos en-
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gordando uma divida que jd era grande e,
quando percebemos, estavamos afunda-
dos no meio de uma crise sem preceden-
tes. Na sequéncia veio uma serie de erros
com choque econdémicos que s6 fizeram
desorganizar ainda mais a economia.

IMPRENSA - Qual a relevincia do
problema da inflagdo no contexto da
crise brasileira?

Miguel Jorge - E grande porque vocé
pode perceber que ha setores ganhando
muito com a inflacdo. Os bancos, por
exemplo. Outros perdem. Os trabalhado-
res, por outro lado, sdo os maiores sacri-
ficados. Se bem que eu compartilho da
opinido de algumas pessoas da édrea eco-
nomica de que a inflagdo ndo € na verda-
de daordem de 30% ao més. Se a inflagio
fosse realmente de 30% ao més, em trés
meses, as pessoas ja estariam nas ruas
fazendo uma revolugio. O fato é que,
pelas vdrias indexacOes existentes na
nossa economia, esse efeito da inflacdo
acaba sendo diluido. Se é bom por um
lado, pois ndo permite que a inflagdo
exer¢a um efeito mais perverso, por ou-
tro acaba sendo um complicador, pois
sdo essas indexagoes os maiores entraves
para uma solugdo efetiva do problema.
Se ocorresse aqui 0 que ocorreu no Méxi-
co e na Argentina, por exemplo, eu creio
que ja teriamos chegado a algum tipo de
solugdo.

IMPRENSA - Vocé acha que, den-
tro desse quadro, € inevitdvel pensar em
novo choque?

Miguel Jorge — Acho muito dificil
pensar em choque como congelamento.
Congelamento jd ficou provado que nio
da mais resultado. Para que o congela-
mento dé resultado € preciso que as pes-
soas acreditem nele; e as pessoas jd nio
acreditam mais em congelamento. O pro-
blema € que, toda vez que se acena com
essa possibilidade, ou mesmo quando se
fala em troca de ministro, os agentes
econdmMicos aumentam seus pregos arti-
ficialmente, para se garantir. E a gente
sabe que todo preco que sobe ndo abaixa
mais. O presidente do México, o presi-
dente da Bolivia, o ministro Cavalo, da
Argentina, e outras autoridades deram
entrevistas recentes, dizendo que infla-
¢do ndo € um problema econémico, é um
problema politico. E preciso criar
credibilidade politica para estabelecer as
bases de um programa de combate a in-
flagdo.

IMPRENSA - Vocé pode dizer que
a indastria automobilistica tem feito a
parte que lhe cabe nessa luta contra a
inflagio?
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Miguel Jorge — Basta ver os niime-
ros resultantes dos acordos que firma-
mos na Cimara Setorial. O primeiro de-
les, em margo de 92, reduziu o prego dos
automoveis em 22%, em délar. Em abril
de 93, firmamos novo acordo com uma
redugdo de mais 11%. Entdo, o automé-
vel brasileiro, desde marco de 92 até
hoje, teve uma reducio de 34,4%. Com
outros produtos 1ss0 ndo aconteceu. Se
vocé pegar os indices da Fipe, por exem-
plo, vocé vai ver que todos os produtos,
inclusive os que compdem a cesta bdsi-
ca, tiveram aumentos reais.

IMPRENSA - Nessa luta contra a
inflagdo, é comum ouvir dos empresari-
0s a acusagdo de que o governo nio faz
a parte dele (redugio de déficit, corte de
gastos, etc.). Essa ndo € uma forma mui-
to comoda de fugir da responsabilidade
que cada parte da sociedade deveria as-
sumir nessa hora?

Miguel Jorge - Vejd bem: quando
se fala em governo, deve se entender o
proprio Congresso como parte dele.
Quando vocé pega o Orgamento, por
exemplo, vocé vé que os deputados e
senadores nao deixam de incluir ali uma
série de despesas todas elas ligadas a
interesses paroquiais — sdo pontes, estra-
das, obras pequenas e grandes, que vio
atender aos seus redutos eleitorais. E os
recursos tém que sair de alguma forma,
sejam essas obras vitais ou nao. Por
outro lado, existe uma sonega¢ao mons-
truosa no pafs. Estudos do FMI indicam
gue a sonegacdo no Brasil deve estar
entre 6 e 10 bilhdes de dolares por ano.
E o governo € responsivel por isso, pois
permitiu que a Receita Federal fosse
literalmente desmantelada. Hoje a Re-
ceita € um dos organismos menos apare-
lhados da administragido federal. Eu acho
até que esses numeros do FMI estio
subestimados; acredito que a sonegacao
deve ser muito maior que 10 bilhdes de
délares. Quer uma comprovagao? Outro
dia, a Receita Federal fez um levanta-
mento em Pernambuco em cima dos
nomes de 80 pessoas que compraram
carros O Km e descobriu que 50% deles
nunca fizeram declaracdo de imposto de
renda. Por ai vocé tem uma idéia do
nivel da sonegagdo. No entanto, o gover-
no insiste em criar novos tributos, que
vio cair justamente em cima daqueles
cidadios que jd estdo pagando impostos,
ou seja os assalariados.

IMPRENSA - A Autolatina gastou
um tempo relativamente curto entre o
pedido do presidente ltamar e o
relangamento do Fusca. Como € que as

coisas puderam andar tdo depressa?
o

440 FMI diz que a
sonegacao no
Brasil fica entre
US$ 6 e 10 bilhoes
por ano. Eu acho
que é muito maits ”
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€40 Brasil é o tinico
pais do mundo

onde o automovel
deixou de ser bem
de consumo para
virar investimento 77
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Miguel Jorge — A informagido de
que o Itamar tinha interesse na volta do
Fusca chegou a mim em agosto de 1992,
quando nada indicava que a CPl do PC
fosse resultar no afastamento do presi-
dente Collor. E ai é preciso entender um
pouco o espirito mineiro para compre-
ender o andamento das coisas. O ltamar
¢ mineiro, o0 Juscelino era mineiro, o
Fusca foi o simbolo da industrializacdo
do Brasil e eu tenho ainda muitas liga-
¢Oes com Minas porque minha familia é
de ld. Entdo a informagdo chegou a mim
através de um dos meus parentes. A
primeira vista me pareceu um negocio
fora de proposito, mas, como eu sou
mineiro, pediaum amigoda Volkswagen
do México que me enviasse o programa
de produgio do Fusca mexicano. Pedi
também a um amigo do setor da Manu-
fatura que fizesse um levantamento das
condicoes técnicas para a produgido do
Fusca. Tudo isso chegou s minhas méos
em setembro. Em outubro e novembro,
eu fiz dois relatérios para a diregdo da
Autolatina abordando o assunto. Em ja-
neiro, [tamar ja era o presidente ¢ teve a
primeira reuniio com a Anfavea. No
final da reunido, ele disse para o presi-
dente da Autolatina que se o Fusca vol-
tasse a ser produzido seria um sucesso.
Todo mundo riu muito (estavam presen-
tes os presidentes de todas as outras
montadoras), menos o pessoal da
Autolatina. No dia seguinte, o primeiro
grupo de trabalho estava formado. Se-
manas depois, o presidente convidou a
direcdo da Autolatina para discutir o
assunto diretamente com ele e 0 pesso-
al da drea economica. Entdo, para o
publico pode parecer que as coisas an-
daram muito depressa. mas o fato € que
nos conseguimos trabalhar sempre por
antecipagdo e isso foi vital para abre-
viar o tempo para o relangamento do
carro.

IMPRENSA - Apesar da crise, a
inddstria automobilistica vai bem. Este
ano deve bater o recorde de vendas,
novos projetos estdo sendo langados,
cresceu o nivel de emprego no setor.
Como isso € possivel?

Miguel Jorge — O fator fundamental
¢ a redugdo de prego. Quando voce re-
duz quase 35% no prego de um produto
como o automodvel vocé vende mais.
Outro detalhe foi o lancamento dos car-
ros populares, onde a redugdo foi maior
ainda. E os carros populares hoje jd
representam 30% da produgdo, No caso
da Autolatina, essa proporg¢do tende a
aumentar com o Escort Hobby e com o
Fusca. Como fator extra existe a
constatagido de que, devido as incertezas

econdmicas do pais, muita gente compra
carro como investimento.

IMPRENSA - Pois é: em todos os
paises do mundo. carro € um bem de
consumo. No Brasil, ele virou investi-
mento... :

Miguel Jorge - E, isso é uma defor-
magdo terrivel. A dnica explicagio ¢
mesmo a incerteza quanto aos rumos da
economia. Aqui € o unico lugar do mun-
do onde isso acontece. Mas é também
porque o Brasil € o inico lugar do mundo
onde nos dltimos anos a gente teve um
congelamento a cada quatro meses.

IMPRENSA - Como foi arquiteta-
da a campanha para o relangamento do
Fusca?

Miguel Jorge — Como se trata de um
produto altamento conhecido (foram pro-
duzidos 3.3 milhdes de Fuscas no Brasil,
dos quais calcula-se que 2.3 milhdes
ainda estejam rodando), ndo serd neces-
sdria uma campanha muito cara. Quando
se langa um produto novo, o custo da
campanha ndo sai por menos de 3 a 4
milhdes de délares. E, como € um produ-
to popular, a campanha vai usar temas
populares, como o futebol.

IMPRENSA - No préprio material
publicitirio divulgado pela Almap/
BBDO, com entrevistas com interessa-
dos na compra do carro, tem gente recla-
mando do prego...

Miguel Jorge - Vamos pegaroexem-
plodo México. O México tem uma renda
per capita muito parecida com a do Bra-
sil, entre 2.600 e 2.800 ddélares. L4, o
Fusca custa 8.100 ddélares. Aqui, com
uma renda per capita do mesmo nivel, o
Fusca vai custar 7.200 délares. E o Mé-
xico tem menos impostos que o Brasil.
Aqui, como 0s outros carros populares,
o Fuscatem 17,9% de imposto. O Méxi-
co cobra 11% de imposto sobre o carro.
Portanto, ndo se pode dizer que aqui ele
seja um carro caro. O grande problema,
volto a dizer, é que aqui a populagio
ganha muito mal.

IMPRENSA - Quantos Fuscas vocé
teve?

Miguel Jorge - Tive trés, e ainda
tenho um. Tenho um Fusca 83.

IMPRENSA - E vocé vai andar de
Fusca novo?

Miguel Jorge - Olha, ja andei. Ou-
tro dia peguei um modelo experimental
e fiquei um fim de semana com ele.
Adorei. O carro estd muito bom, obser-
vadas as especificagoes do modelo, é
claro. X
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Seu passaporte
para Viami

tem 3 metros
de altura e

Voceé que € anunciante, diretor de marketing, de
agéncia, de midia ou de criacdo, nio pode perder
a entrega dos prémios UAU e Central de Outdoor
no proximo dia 31 de agosto, no Palladium. O Pré-
mio UAU vai destacar as melhores agéncias e os
profissionais de cada regido. E o Prémio Central

9 metros de
comprimento.

de Outdoor vai premiar o melhor outdoor do ano

com 5 passagens para Miami: para o diretor de
criacdo, de atendimento, de midia, de produgdo
e também para o cliente. A Central de Outdoor ja
estd enviando o regulamento e a ficha de inscri-
¢a0 para a sua agéncia. Nao fique de fora.

©
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Olho Cirtico

O roubo no

espaco
do leitor

Anuncio misturado
com editorial
nao é boa receita

FOTOS: FRANCISCO ESTRELA

por Wiadir Dupont

s jornais O Esta-
do de S.Paulo e
Jornal da Tarde
vém fazendo, com
grande barulho,
reformas grificas e editoriais.
Este ndo € o lugar adequado para
discutir se essas reformas sio
boas ou ndo. Importa observar,
1850 sim, que em todos 0s textos
anunciando as mudangas — tanto
na televisdo como na midia im-
pressa — uma das palavras mais
usadas € leiror. O leitor quer
1850, 0 leitor disse tal coisa, pes-
quisa revelou desejo do leitor.
Muito bem: se o leitor de fato é
assim tdo importante, como di-
zem esses dois jornais (a bem da
verdade, os demais veiculos tam-
bém exploram a exaustio esses
clichés), por que razéo O Estado
de S.Paulo e o Jornal da Tarde
continuam desrespeitando os
tais leitores ao enfiar antncios
de molho de tomate no meio de

textos editonais? Essas ilustra-
¢Oes parecem mais parte da ma-
téria do que propaganda pura e
simples, o que sdo na verdade. O
plor é que esta pratica vem se
alastrando de forma inquietante
na Imprensa brasileira, e agora
até o sébrio Jornal do Brasil
acaba de aderir: a primeira pagi-
na de seu suplemento Idéias, aos
sdabados, € quase inteiramente
ocupada por algum anuncio de
mau gosto. Fontes proximas ao
Estaddo informam que essa de-
cisdo nefasta de misturar anin-
¢10 com matéra parte mesmo da
dire¢do comercial do jornal. Es-
tdo querendo agradar anuncian-
tes e agéncias, com a conversa
de que, perto do texto editorial, o
anuncio serd mais hdo. Essa pra-
tica €, no minimo, deploravel, e
mereceria, por parte de agéncias
e anunciantes, algum tipo de pro-
vidéncia imediata — principal-
mente do anunciante c10s0 de
sua credibihidade.

Depois que
a festa acabou

Publicitdrio veterano de Sao
Paulo reflete sobre as vitbrias
recentes da propaganda brasilei-
ra em Cannes: “Os prémios ob-
viamente tém seu valor e ménito,
mas € preciso colocar as coisas
em seus devidos lugares, ou
melhor, no contexto brasileiro
atual. Quantas agéncias ganha-
ram esses prémios? Quatro ou
cinco, colocadas entre as dez
maiores do pais, por sua vez par-
te das cinglienta maiores. De-
vem existir por ai mais umas
duas mil agéncias pequenas, que
s¢ perdem no anonimato € nos
nimeros vermelhos. Voltam os
vencedores ao Brasil, cheios de
bons negdocios no exterior, seus
profissionais valorizados la fora,
mas tudo, aqui, continua na mes-

ma. SO esses vencedores vao
tirar algum partido dessas vit6-
rias. O resto volta ao de sempre:
uma luta feroz para pegar (ou
conservar) chentes, portas que
se fecham por causa da inflagio

e da recessdo. Que vitérias sdo
essas afinal”? Valem apena? Aju-
dam de fato o mercado em algu-
ma coisa? A situagdo, com
Cannes ou sem Cannes, estd
ruim e, pior, sem perspectivas.”

Nao custa
nada lembrar

Em entrevista recente
a revista Propaganda, o
publicitirio Ronald As-
sungdo, presidente do gru-
po Ogilvy & Mather no
Brasil, conta como resol-
veu um problema séno,
no México, com aempre-
sa americana Kimberly
Clark: “Cliente nunca es-
td de birra com a agéncia,
é sempre o contrario. O
chente espera que nos, da
agéncia, vamos a luta,
POLS NOSSOS Interesses sao
decorrentes do fracasso
ou do sucesso dele, cliente. E
preciso sentar comele e vero
que estd acontecendo. Quan-
do ndo fazemos isso, come-
¢am os problemas...” A afir-
magdo parece Gbvia, mas na

Assuncao: falta dialogo

verdade é de enorme impor-
tdncia no dia-a-dia das agén-
cias. Ignoré-la, como muitas
vezes acontece, causa sérios
prejuizos para ambas as par-
tes.

Jornalistas,
eternos culpados

Executivo de agéncia
paulistana escreve para protes-
tar contra nota publicada nes-
tas pdginas que critica o0 com-
portamento de multinacionais
(Honda e McDonald's), duras
na forma de conduzir seus ne-
gicios com as ageéncias de pro-
paganda no Brasil. Para esse
executivo, que prefere ndo ver
seu nome publicado, a critica
**é tipica de jornalistas, que de

forma arrogante e moralistain-
sistemn em tratar um s6 lado do
assunto, Que bom seria se os
anunciantes brasileiros tives-
sem o mesmo rigor dessas duas
empresas citadas, deixando de
lado, claro, os eventuais exces-
sos de algum executivo mais
afoito. Ninguém pode contes-
tar a seriedade de propositos e
a eficdcia dos métodos de tra-
balho de uma Honda, porexem-
plo. Af estdo suas vendas para
reafirmar meu ponto de vista.
Além do mais, a critica parece
esconder um certo racismo por
parte do jornalista, ao dar como
mau exemplo logo uma empre-
sa japonesa.” E por ai vai o
distinto leitor (epa!), na defesa
apaixonada dos anunciantes es-
trangeiros. Como dizem os me-
xicanos, quando querem en-
cerrar um assunto, “pues que
les vaya bien.”
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Esquecendo
da lingua mae

A escritora Rachel de
Queiroz, ja beirando os oiten-
ta, estd talvez na melhor fase
de sua carreira como escrito-
ra. Aos poucos € descoberta
pelanova geragaode leitorese
homenageada por seus pares,
agui e no exterior - sobretudo
depois de seu mais recente li-
vro, O Memorial de Maria
Moura. Rachel, diligente ar-
tesd do oficio literdrio, € tam-
bém critica atenta do mal es-
crever e quando pode desanca
com os infratores. Ha pouco,
num artigo em O Globo, ela
dizia-provavelmente pensan-
do nos publicitirios e suas
derrapadas didrias no tratocom
oidioma: *...0Outra ofensa que

muito irrita os entendidos sio
os latimsmos recebidos por
viado inglés, como por exem-
plo “midia”, do latim “me-
dia”, plural de “medium™; e
que eles pronunciam assim, ja
que a vogal “e” tem o som do
nosso “i"... Como se nés pre-
cisassemos dos americanos
para repetir as palavras da
nossa lingua mae, o latim!”.

FRANCISCO ESTRELA
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Para saudosos, o anunciante mancha o verde

Lembrancas
de uma camisa

O jornalista € competente
critico gastronémico Saul
Galvdo é sampaulino convicto.
Mas, nem porisso, deixade lem-
brar, com carinho, dos bons tem-
pos em que os jogadores do his-
térico adversdno tricolor, o Pal-

meiras do Parque Antartica,
envergavam aquela maravilho-
sa camisa verde garrafa, sem
nenhuma marcade leite para atra-
palhar. O dnico aderego, diga-
mos assim, que chamava a aten-
¢ao da torcida, nos glorosos
anos 50, era o gorrinho do meia
esquerda Lima, que, dentro da
area, formava uma dupla irre-
quieta € perigosa com o ponta
Canhotinho, X
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O DETALHE QUE DISTINGUE VOCE.

—__Alameda Franca, 580
~ Reservas: (011) 289-3010




Midia

IMPRESSA

Veiculos
de
cara nova

Novos projetos
graficos
atraem leitores

FRANCISCO ESTRELA

W 4
por Adélia Franceschini

do hd mais tempo
para veiculos que
arrastam osonho de
serem “descober-
tos” pelos leitores e
anunciantes. Dada a escassez de
verba do mercado, tanto leitor
como publicitdrio, os editores
ndo podem mais ter a postura
pueril de ndo langar sua revista
ou jornal, esperando que o pré-
prio produto editorial “se impo-
nha”. Praticamente todas as ca-
sas editoriais enfrentam gran-
des déficits e espremem seus
diretores para alcangar o tdo al-
mejado azul.

A Folhada Tarde e o Jornal
da Tarde, ambos de Sido Paulo,
sdo exemplos notérios de titu-
los que procuram sofregamente
um espago no cendrio, com su-
cessivos relangamentos que os
jogam para o alto mas, no fim,
0s deixam quase que exatamen-
te no mesmo lugar.

Este tltimo relancamento do
JT tenta recolocd-lo novamente
na vanguarda de padrdes visu-

als — cadernos e pdginas
belissimas que sempre foram o
diferencial do titulo. Além dis-
s0, campanhas editoniais de cu-
nho popular, agora impressas
destacadamente na bandeira
nactonal, testam a agihdade do
jornal em descobrir as novas
aspiracoes dos leitores.

Quanto ao contetdo, o JT
quer ter a carada cidade, trazen-
do para suas paginas colunistas
notérios. Essa saida € usada ha
varios anos pela Folha de Sao
Paulo com inegavel sucesso e
vantagens: menos jornalistas,
menor custo fixo e a promessa
de mais agito e prestigio.

Apesar das mudancas do
projeto griafico, em poucos titu-
los de jornais se percebe o dese-
nho de um projeto editorial cla-
ro. Q Dia (R)), DCI (SP) e A
Gazera Esportiva (SP) apresen-
tam novo projeto visual que,
indubitavelmente, espelhavam
nova proposta redacional. Até
mesmo porque precisavam de
firme norteamento para total
reciclagem, pois tinham que dis-
putar uma nova posi¢io no mer-
cado que almejavam.

No caso do JT, essa nova
proposta denota o interesse em
ser um jornal que fale sobre Séo
Paulo, acapital, explorandouma
forte vertente que o titulo, no
fundo, sempre teve. Esse
posicionamento ja deveria ter
sido adotado hd vdrios anos
atrds. Mas parece sempre haver
uma “certa vergonha” dos edi-
tores em restringir o jornal a
uma cidade. Na verdade, isso
pode ser um sustenticulo firme
para o reconhecimento publico
de um jornalismo muito impor-
tante, numa metrépole carente
de organizagdo e informacdo
para os leitores. Muito mais ain-
daem se tratando dessa “peque-
na” cidade de Sdo Paulo.

Uma cobertura completa da
metropole paulista pode obter
um tal vigor e importincia que
extrapolard os limites da cida-
de. O exemplo mais claro que se
tem € o da chamada Vejinha, a
Veja Sdo Paulo. Nos recentes
tempos negros, onde ndo se ti-
nha paginas de publicidade na
publicagdo mie, Veja, a filhote
prosseguiu firme porque tem a
fidelidade dos leitores e, obvia-
mente, retorno garantido.

X

ELETRONICA

Oqueo

povo
querda TV

A programacdo
ainda estd
longe do ideal

FRANCISCO ESTRELA

por Neysa Furgler

contato com o
publico através de
pesquisas constitui
sempre um traba
lho rico em infor-
magdes, mesmo que o0 assunto
proposto ndo seja discutir dire-
tamente a midia. A televisdo,
por exemplo, é sempre lembra-
da entre participantes de reuni-
oes de pesquisa como sendo o
mais importante meio de entre-
tenimento e informagdo. O di-
nheiro curto impede quase sem-
pre outro tipo de lazer, embora
idealizado, sonhado e lembrado
de outros tempos mais felizes e
prosperos.

Algumas mudangas nocom-
portamento do publico vdo se
delineando no decorrer das reu-
nides. Até bem pouco tempo
atrds, raramente grupos de dis-
cussdoenvolvendo o piiblico de
homens declarava tdo aberta-
mente ver novelas. Atualmente
j4 admitem assisti-las, princi-
palmente as que vio ao ar logo
apOs os telejornais. Alids, estes

ainda sdo., no publico masculi-
no, a principal fonte de informa-
¢ao e amotivagao declarada para
ficar em frente a televisdo. Mas
os telejornais tém sido cnticados
pelo conteudo de desgragas e
violéncia que fazem parte da ro-
tina das noticias, gerando dis-
cussoes sobre as conseqliéncias
morais da banalizagio deste tipo
de informacéo.

O Jornal Nacional continua
sendo o de maior audiéncia, e a
sensagdo que se tem € que mui-
tas vezes o telespectador preci-
sa confirmar nesse veiculo a in-
formagdo para acreditar nela.
Mas outros telejornais ja assu-
mem um papel relevante, prin-
cipalmente o capitaneado por
Boris Casoy. Alids, entre os
pesquisados, esse profissional
lornou-se¢ mais importante que
o nome de seu telejornal.

O programade entrevista Jo
Onze e Meia, que vai ao ar por
volta da meia noite, é apreciado
entre os participantes de discus-
sdo em grupo de varios segmen-
tos socio-econdmicos, e pode
serconsiderado um odsis de 1déi-
as e inteligéncia na programa-
¢ao. Em geral, os entrevistados
declaram sua vontade de que ele
fosse ao ar mais cedo. Se isso
acontecesse, possivelmente te-
ria bem maiores fndices de au-
diéncia, pois virias pessoas se
declaram impedidas de ficar
acordados até tdo tarde pela
imposi¢do de levantar muito
cedo no dia seguinte.

Asmulherestémna TV uma
companheira segura, como o
radio de antigamente. Elas “ou-
vem” aTV e sé assistem, paran-
do para ver o que se passa, quan-
do o apelo auditivo se torna
muito grande.

No meio das mds noticias
proporcionadas pelos telejor-
nais, 0s comerciais parecem ser-
vir de lenitivo e alivio, princi-
palmente aqueles reconhecida-
mente bem produzidos e que
tragam idéias novas e criativas.
Aparentemente, eles acabam
ganhando uma grande impor-
tinciacomo entretenimento, ali-
ando seu contetdo ao dos pro-
gramas onde estdo inseridos. O
ptiblico parece ndo se importar
com as repeti¢cdes, aguardando
o enredo do comercial até o fi-
nal, quantas vezes for ao ar.

X
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O MAPA DA MIDIA TELEVISAO

Programagéo (Sdo Paulo)

Cénern Horirio Programa Emissors Exibigio Tg::‘i::: Audiéncia Pablio Custer 30 [[,; ;1' T{I ;:“ |i::::l
Noticidrio 07:00/07:30 Bom Dia Brasil Gilobo 2a/taF 150 3 110,000 66,664 00 22.221.33 506,04
07 MWOH-00 Bom Dia Sho Paulko Cilobo JaitaF 150 f 2%, (NN} 71 B (i 11.963.17 A0 ot
07:30/08:00 Brasil 07:30 Manchete 2a/6aF 150 . 16,000 . - -
R00/| 0:30 Dia Dia Bandeirantes laitaF 750 I 820NN 20.261.00
12:00/12:30 Acontece Bandeirantes 2a/6aF 150 1 53,000 30,6 16.00 10,616.00 57766
1 2:00¥1 3:00 Record em Noticias Record lattaF ) | &4 100 18,481 .0 I 548100 420002
12:00:13:00 Gareta Melo-Dia Gazea Ja/taF 30 1 39,000 18.551.00 18.551.00 47867
12:45/13:2% S8o Paulo J4 - 1a Edigho Globo Ja/Sab. 240 20 96,0 13228600 01430 166.19
13:00/13:30 Ediglo da Tarde Manchete 2a/Sab, 180 1 29,000 13,204 00 - -
18:30/19:00 Informe SP Record la/taF 150 2 67 0 49817 (0 2491850 T41 R4
18:30¢19:00 Aqui Agon - 1* Edigao SBT 2a/Sab. 360 10 400,000 310,625.00 31,062.50 776.56
19:00¢20:00 Jomal da Recond - Nacional Record la/taF Wi 2 TR B7.027.00 43,511 50 110051
19:00/19:30 S8o Paulo em Manchete Manchete 2u/Sab. 180 ”» e . - -
19:08/19:30 Jornal de Sho Paulo Bandeiranies Ju/Sah 210 2 R TH. 243000 W21 .50 u?u_{u.
19:30/20:30 Jornal Bandeirantes Bandeirantes 2w/Sab. 240 2 82,000 93,988.00 4679400 | 114132
1900/ 1945 TJ Brasil SBT 2u/Sab 0 |5 579,000 158,281 .00 15,883 40 n'mf.i
19:45/720:45 Agqui Agora - 2* Edigao SBT 2a/Sab. 360 17 673,000 310,625.00
| 943720000 S0 Paulo 14 - 20 Ediglo Ciloho lafSab L 45 | . TRHINND 68,0k | (i I, I TH.49 AT
20:00v20: 30 Jornal Nacional Globo daSab. 180 47 1864 000 713,136.00 151731 18258
20: 30421 :30 Jomal da Manchete Manchete Ju/Sab A6l 2 T, 0K} 1U4.632.00 S1E16.00 133701
ArA21:30 CNT Jornal Gazeta 2a/Sab. 300 1 49,000 180,018.00 - -
00 1 (/40 Expresso Manchete lu/bak 225 | 31,000 1%.319.00 19.319.00
00:30/01:00 Jomna! da Globo Giobo 20/6aF 150 14 47,000 138,819.00 991564 | 28378
23:2023:30 Jornal do SBT 13 Horas SBT Jn/taF 50 ] 292 300390 47, 14841 BE Iy
23:30/00:00 Jormnal da Noite Bandeirantes Ju'taF 150 2 52,000 27 478.00 13,739.00 443.19
(450100 Jomal do SBT 24HI0D SAT afalF 23 4 | 84 (0) 13852900 P1us7.28 ERZ.0I
Entrevista e 15:1517:00 Silvia Poppovic Bandeirantes 2aF6aF 525 3 113,000 3061600 10.205.33 -
14 M¥ | 6:00 Bate Boca Mancheic 2uFibalF 450 [ 43,000 19K, 7 16 00
21:3022:30 Clodovil Abre o Jogo Guzeta 2aFitaF 4 145,000 198,716.00 - -
Dehate 42 1823:20 Hebe SBT JaF daF 120 B 129,000 255, 244 (N
23:0500:15 Car a Cara Bandeiruntes Domingo 35 1 £9,000 100,7T82.00 100,782.00 -
23 MV004S 6 Onze € Meia SBT 2u/taF 175 i 247 () V30 044 () 5,006 50 1.536.19
00:30¢ Critica ¢ Autoeritica Bandeirantes Domingo 75 | 31,000 27.478.00 ~ | e |
002340 | - 28 Vamos Sair da Crise Gazeta JaibaF L | RERLTY 0N D) 148711
Jornalismo 20:00,22-00 Fantdstico Globo Domingo 120 4l 162,000 584.375.00 1435061 m
21:3022:30 Globo Reporter Cilobo falF 6 43 1, 70,000 404, 174.00) 9,399 40) 136,91
22:15723:15 Documento Especial SHT SaF 80 9 341,000 259,244.00 15,804 69 -
00: 18/ Programa Goulan de Andrade SH1 Sibado 234 LKN) DM B 1 LK) | 7.4%.00
Rural 07:00:07:30 Realidade Rural Bandeirantes 2u/taF 130 . 2,000} 13,661.00 - 6,530.30
O8: 30v09: 24 Globo Rursl Cilobo Doniingo ] 14 253,000 | 38,231 .00 ¥ R75.54 J
07:00107:30 Espago Rural Manchete 2a/6aF 60 i 47,000 $.522.00 $.522.00 1749
19:00/19:03 Agrojornal Bandeiranies JataF = | 85 L 8. 24 (K} T8, 28400 2,238 54 =
Ecologia 07:35/08:00 Globo Ecologia Globo Domingo 0 s 203,000 $2,035.00 10,407.00 2633 x!i

Fome: Tabela de Pregon: Agosiod93
IRBOPEAYvido Audi-Midia
SP- ADPAA - Sem. 28891 (1207 a I807A)3)

Nenhum registro de pregos

= Audidncia mlerses a 0.9%

** Audiéncia nbo disponivel no periado pesquisado

Para o seu comercial ficar bem falado n(; Ceara
A Verdinha fala com 33 mil* ouvintes por minuto.
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O MAPA DA MIDIA

TELEVISAO

Programacdo (Rio de Janeiro)

Tital Min \ Cusso |5% C onatis
Géncro Hordrio Programa Emissora Exibigio Semanal | Aedénca Pubixo Cusio 30 GRP (CeS) por mil
Notculno 07 0007 . 30 Bom [ha Brasl Globho IataF 150 2 58,000 MAZ300 1721130 $91.530
07 M A Bom Dia R Cabesbws 2aital | &0 5 T O 442300 f, K83 A 121.71
ROV 1030 Dia Dha Handciranics 2ataF 50 i 19 (00 11.255.00 - -
§ 20001230 Acontece Bandeirantes Ltk 130 2 45,000 | 7.007 00 0 ) ()
120071 3:00 Ric em Noticiss Recoed 1 30 . 5000 7.392,00 - .00
12:45/13:28 Jomal Hoje Crlobo La5ab 24l b, ] 617 00 b, 9 () 1561 K8 1077 Sy
13:00v1 3-30 Ediclo da Tarde Manchete 2a/Sab. 180 | 21000 K624 60 Ral4 60 410.70
15 MW 1900 Informe Hio Kecord laitaF 150 ’ 10,000 19,5335 (0 I W50
18 3OV 1900 Aqui Agora - 1° Edigao SBT 2a/Sah. 180 3 #1000 63,397 00 21329 TR 68
1900 2000 Jomal da Record - Nacional Record tamal ) = 140,00 K100 1 451.10
19-00V19-30 R em Manchete Manchete 2a/%ab 1.1 I 24 (W) . 0.0
19:05/19-30 Joimal do R Bandeirantes 2alSab 210 2 55,000 43145400 207700 T (Y7
193002030 Jomal Bandeirantes Bandeirantes 2a/Sab. 240 2 50,000 51.987.00 2599150 103,74
19000 19:45 TJ Brasil SHT 2a/Sab 36l 5 1 24,000 79, 246,00 15,849 20 639,08
19:4520:4% Agqui Agora - I* Edagao SBT 2u0/Sab. 36l 8 110,000 63,397 00
19452000 RJITY - 2a Ediglo Lilinkscy 2l Saby o 56 | 320ANKD 350922 .00 6. 2ty s 2635.65
20-00020 30 Jomal Nacional Gilobo Ja/Sab 180 9 1,392.000 412.952.00 699919 206 6
20 30721: 30 Jomal da Manchete Mancheie 2a/Sab A6 | - 33,00 68,993 (0 68,991 (0 20801700
24002130 CNT Jomal Corcovado 2u/Sah 300 . 7,000 57.012.00 - B 14457
L D Expresso Mancheic Ja/bak 213 I | 8000 1261840 12.618.00 0.0
IO 300 00 Jorna) da Gilobo Cilobo 2a/talF 150 15 354,000 75,164.00 S01093 21233
23023 Jormal do SBT 23 Horas SHT Ju/6aF 0 4 10NN 67 14K 00 16,8349 .50 b, 37
23 M0N0 Jomal da Mo Bandewanies 2a/taF 150 2 37 000 15,264 00 763200 41254
045001 (0 Jormal do S8BT 24H10 SBT 2affaF 5 2 45000 27.737.00 | 3 865 50 360 (4
Entrevisia 15:151700 Silvia Poppovic Hande rantes 2aFbaF 528 2 46,000 17,007 .00 503 .50 -
14340 | o) Bate Bocu Moanc hele JaFioaF 450 I 32000 11.579.00
21:3v22:30 Clodovil Abre o Jogo Corcovado 2aFitaF i 1 27,000 62.934 00 -
Debates 2:15823:20 Hetw SHT aF/NaF 120 5 125,000 $3.429.00
23:1500:15 Cara a Cara Bandeirantes Domingo ] - " 55,981 00 - -
20 MMO0:45 16 Omie ¢ Meia SHT Jatbal 375 i T, (NK) 7. 355,00 22 ASL67 il
00 3V Critica & Autocritica Handeirmnics Domingo 15 . . 15.264.00 - -
Jormali arrwy 200002200 Fantiuico Gl Domingo 120 47 1 00K, 00 272388 .00 630 60 269,96
20:30422-30 Giloby Reponer Cilobo taF &0 48 1136000 214 461 .00 4,467 94 188,79
22-1523:15 Documento Expecial SBT Sak tal 3 71.000 55,829 (0 I 7. 943.00 75815
00 157 Programa Goulan de Andrade SBT Séibado - 3 4,000 21,191.00 7.063.67 307.12
Riiral 07 AT - 30 Redlifade Rural Bandeurantes salbal 150 - " 7. 3%9.00 -
O8:30/09:25 Cilobo Rural Gilobo Domingo o0 7 168,000 65,759.00 93594 14 -
U7 0007 - 30 Espagn Rural Munchete 2afbaF &0 [ 30000 §.522.00 $.522.00 1.B40.67
1960001 9-08 Agrojormal Bandeiranies 2a/faF 3 1 27,000 41,464 00 431,464 (0 160678
Ecologia 07 : 3520800 Globo Ecologia kb Domingo X 5 1 20,000 |9, THILIK L ] 164,33

Fontc: Tabcla de Progos: Agosto 3
IBOHPEThveda Auid-Midia
Ri: ADPNO - Sem. 28093 (| 207 a 187493

- Nenhum registro de pregos
* Andiéncia infenor a 0 5%
** Auditncia ndo disponivel o perfodo pesquoisado

OUTDOOR

Mamem Cusio Cusio I drmeeTc Cuasin Cirsio
Cidade e Lasczas C st Tabulcta Local I ke die Locas Lt Tabwaletas Liwcal

Tabuletas Imideterm Dietermmun D terman Tabulete Indeterm Determmn Determin
Sho Paulo 5,398 1813 | 020000 | 3s0000 | 3480000 Cuitita 1031 s | 2170000 - | 2390000
Rin dé laneiro 2260 21 17 000 34 BN () Fowtakera Ly Al 21 TN DX A QO D)
Satvador 990 1 | 2260000 - | 2440000 Belo Horizonte 1248 o0 | 2170000 - | 230000
Recife |50 455 23 600 00 = 24 408 (Wi Gotdinia 463 =4 |8 O ) 2 i D)
Pormo Alegte 1350 a3s | 2170000 - | 190000 Brasilia 2 97 | 1890000 - | 260000

Fonte Central de Outdoor
Tuhela de Pregos: Agostadl

Custo: Cartar/ Ouinrena (CRS)
— P B Culsho




O MAPA DA MIDIA RADIO

As Principais Radios
Audéncia Mexdia Cusio 30 Custo Audéncia Meédia Custo 30 Custo
Chdade Emissoras Miédia de Ouvinies s 100 por Cidade Ermussorms Meédia de Ouvimes Cr$ 100 por
por minuto|  por mingo Indeterm. mal Pof MinUIO | POr MEnULD Inadereren mil
SAD AM | GLOBO 1.62 227,000 22.550.00 99.34 DISTRITO AM | PLANALTO 1.24 21,100 1.015.00 48.10
PALLD AMERICA .59 K2, 700 1752600 209 50 FEDERAL GLOBO .64 10,900 1.530.00 32385
BANDEIRANTES 035 49 000 17.500.00 363.27 NACHONAL 0.33 5,600 S00.00 14286
RECORD 0.34 47,600 7.750.00 16282 NOVA ALIACA 0.17 2.900 - .
FM | TRANSAMERICA 1.26 176,500 11.100,00 6289 M | 105 408 9, 700 1.918.00 ns2
TRANSCONTINENTAL) 0.5 131.700 = 000 ATIVIDADE 75 46, W1 y (.00
CIDADE .61 85,500 1 2.500.00 | 46.20 JORNAL 1.06 18,100 Y 000
JOVEM PAN I .58 El.A00 I B, SO0 0 22155 TRANSAMERICA 1.00 17100 11500 67.25
RIO DE AM | GLOBO 192 157,200 22.550.00 141,45 PORTO AM | FARROUPILHA 409 98300 S85.00 478
JANEIRO TUP1 0.99 & 1.000 1.3 00000 160 49 ALEGRE GAUCHA 1.32 31,700 1.936.00 12416
MANCHETE 0.37 3,300 3,950.00 130.36 CAICARA 0.590 21.600 1,930.00 8938
COPACABANA 0.31 25400 . 00 GUAIBA 0.70 16, 500 3, 200,00 190,48
FM |98 1.55 1.26,900 13.510.00 106.46 M | CIDADE .79 43 000 1.268.92 29.51
103 .52 124,400 1, 500.00 SH.68 ATLANTIDA |. 7K 42 BN} 1 40749 31.59
TRANSAMERICA 0.86 70,400 7.200.00 102.27 ALEGRIA 11 26,700 . 0.00
TROPICAL .86 7040 - (L) UNIVERSIDADE .02 ad MK} - 0,00
BELOD AM | ITATIAIA 147 41,500 2S00 53.01 RECIFE AM | JORNAL 205 & | 300 301500 73,00
HORIZONTE CULTURA .69 19,500 1 65000 8462 GLOBOD 116 23 400) 2. 700, (x) 115.38
GLOBO 067 18,900 . 000 TAMANDARE 0.85 17,100 1.175.00 6471
ATALAIA 0L&6T | 7.500 1.935.00 110.57 CLUBE 0.40 E. 100 19000 23457
FM |BH 242 58,2000 4.950.00 7158 F™ | RECIFE 374 75,400 1.057,00 1402
b 7] .19 33,600 1.187.00 6807 JC 212 47 800 | 5749, 00 ELE. L
TRANSAMERICA o 21,700 1.960.00 9032 MARANATA 119 24,000 : 0,00
EXTRA 0.62 17,500 1.450.00 8286 CAETES .16 23,400 RO0.00 4,19
Fonte: Tabela de Pregos:  AgostoV3 * Sem informago da emissora
IBOPE: JunhadWd - Todos o8 dias do s OBS: Os hordrios indeterminados ou rotativos vanam de enissom pars emisson
Faixa hordria 0500 & 24:00 s pregos das emissoras da Globo incluindo a ridio BH sio de programas matutinos, pois a emissora nbo

wende horinoa indeterminadis

Alargue sua mensagem.

Um anunciona revista IMPRENSA tem sua mensagem amplia-
da. Isso porque ela fala diretamente ao piblico formador de
opiniao, que nio s6 recebe a mensagem, como também discute
e analisa seu conteudo, alargando seus limites. Dé uma estica-
dinha no seu anidncio, anunciando na revista IMPRENSA. Ligue
para o Departamento Comercial da revista IMPRENSA: (011)
262-6405. Fax: (011) 2638574

IMPRENSA

[ [F ST

Feeling Editorial Lida
Rua Livreiro Saraiva, 137
CEP 01237020 - S&o Paulo - 5P



O MAPA DA MIDIA

JORNAIS

Os Principais Didrios
Cudade S UF | Thulo Edhora Dom Lﬂ%.iﬁ EED Dom. | g'wa_%ﬁ""‘ii a/Sab impresslo W::ﬂ

Séo Paulo SP| OEstado de S Paulo | S/A O Estado de S8o Panlo 451,288 266298 | 269744 2028990 | 1402790 1402790 NYLONPRINT | 53| &
Jormal da Tarde S/A O Estado de Sho Paulo Y9473 §1.682 12,412.80 K Hbd &0 OFF-SET 33| 6

Falha de 5.Paulo Empresa Folha da Manhd S/A 611.948 390,736 401,262 24.345.00 16,586.60 16,586.60 OFF-SET 33| 6

Folha da Tarde Empresa Folha da Manhi 5/A . e 4.559.40 4 4559 40 OFF-SET $1| 6

Noticias Populares Empresa Folha da Manhd 5/A 88.429 104,068 923519 2,156.30 2,156,230 2,156.30 OFF-SET 53| 6

Didrio Popular Emgresa Jomal Duino Popular Lida 115,698 126130 | 114364 6,491 .00 5.645.00 5,645.00 LETTERPRESS | 53| 6

DCH DCl-Editora Jomalistica S/A - . s - 8.539.00 8.539.00 OFF-SET 53] 6

Gazreta Mercantil Garets Mercantil Jornal S/A 68,725 67499 10442 00 1044200 OFF-SET M| B

A Gazeta Fundagio Casper Libero ’ . » 4 487.00 3,608.60 448700 OFF-SET 33| &

A Gaseta Esportiva Fundugho Chsper Libero . . . 4 447.00 5.608 .60 4 4587.00 OFF-SET 831 6

Dudno do Comércio Assoc Comercial de Sho Puulo - . " g - 2,705.00 2.705.00 NYLONPRINT | 34| 0

Didrio do Grande ABC | Dhdno do Grande ABC S/A . " . B311.00 4,753,000 4.753.00 OFF-SET M| 6

Rio de Janeiro  RI | Jomal do Brasil Jomal do Brasil S/A 183,745 110,164 129,090 9.935.00 6,395.00 6,395.00 LETTERPRESS | 53| &
0 Crlobo O Clobo- Empe Jomal Brasibeira Lida. | 534,516 263,012 265210 AR 00 6.867.(K) 6,867 (0 OFF-SET 251 B

O Dha Editora O Dua Lida 430,499 191,337 223830 9.435.00 6,110,00 6.110.00 OFF-SET 3] 6

Jomal do Commercio | Graf Bdi Jomal do Commencio S/A " b.500.00 - 5. 200,00 OFF-SET 53| #

A Noticia Editora A Noticia - 15.062 15.390 - 996,00 996.00 OFF-SET 3| 6

Tribuna da Imprensa YA Tribuna da Imprensa . . | 2.K14.00 12E14.00 OFF-SET 231 b

Helo Horeome MG | Didnio da Tarde S/A Estado de Minas - B3, 464 14 4¥1 - 2.771.00 1.438.00 OFF-SET M| 9
Duino de Minas S/A Jormal de Minas - ’ 2 398 00 1.922.00 OFF-SET 54| 9

Didrio do Coméreio Dideior do Connnérosd Empr Jomal Luda. - - . - 3,064.00 1.064.00 OFF-SET 4| 9

Estado de ."n'l|ll;.4-'~_ SIA Estado de Minas | 19.53] Bl 174 FAE N - £.292.00) OFF-SET 54 |

Jornal Hoje om Dia Eciminas S/A - Edut Giraf 2 Ind MG . . ’ . . . OFF-SET 4|9

Vildra ES | A Clascta _ S/A A Garcts fT.0N2 249 b 1] 545 1. 23] .53 67515 6H75.35 OFF-SET 4] 8
A Tribuna Nassay Editde Radio e TV Luda. . - . T85.20 - 445.00 OFF-SET M| 6

Porio Alegre RS __-"'_5:;1 Hora f.r.ln:;u:u :;.'hlwru J;n.n SIA :1-h—. | % 114,325 109 497 213808 1,419 88 141948 OFF-SET | S
Jormal do Coméromn Cia Jomal 1.C Janios - . ' - 1,028.00 B90.00 OFF-SET 6| 6

Lurrem ;- Pn-: =0 Empresa ;1.r11.-rl T'u!;lu.x Ji o |63 '-JHI-I :; _u:-u_ 163 ‘;II LS 90 2300 2043 000 DYLITO 1] 6

Flonanopolis  SC | Didirio Catunnetse Lero Hom baditora Jomal SYA 21,383 Y618 JAAT3 1.751.50 140225 1.402.25 OFF-SET ) 6
_ll !‘.-+I.111n_ | Fr:[ﬂ_l'-.d-l-l:;u_ll l::-m:n l I:-Iu- . - = . . OFF-SET 51 ]

Juinville SC | A Noticia A Noticia S A - Emp. lomalistica . . + | 60 ) 1 A0, 00 1.400.00 OFF-SET 41 8
Curitiba PR| Guarcta do Povo I ;mum lrm:.:.r I‘:\u 1:.:1: ARE. i 11339 -]-Z.{:HH 1.315.00 25100 851,00 OFF-SET 3316
Cormrere de Noticias bdiuen Cornteio de Notivias Lida ’ - . - 639.00 639 00 OFF-SET 331 6

Curitiba Hoye Raring Publicidade [_I_m. . . . OFF-SET | 6

{hano Popula $ Editore | Hano Popular Lida . 14 T000 1.O18.00 OFF-SET 53| &

Tnd;.nrm:-[-':m;:; -i:r-;wm bownal | d._[ T.;.a_ ik 5 P - 1.240.65 K21,00 OFF-SET 54| 8

Jomal du Estudo Editiwa J.:r-. :. i Eatudo Lida 4 . . - . OFF-SET 4| B

0 Estado do Parand i:dltl-r_rn-l ) Estaide do Parand S/A " " 1. 160,90 T68.30 OFF-SET 51| &

Inbuns Jo Purend Ednora O Estadao Jo Parana S/A ’ . - 1. 160.90 T68.30 OFF-SET 53] 6

NO CEARA O PIB CRESCEU EM 92 18,90% EM RELAGAO A 91
0 DIARIO DO NORDESTE LEVA A MENSAGEM DO SEU PRODUTO
AO MERCADO CONSUMIDOR QUE MAIS CRESCE NO NORDESTE.

DIARIO

O seu veiculo no Cear




FAIM PAULISTA ® FOLHA REGIONAL ® FREGUESIA DU U NEWS © GAZETA DA VILA PRUDENTE * GAZETA DE MOEMA * GAZETA DE PINHEIRUS ® |
. DE SANTO AMARO * GAZETA DO AEROPORTO * GAZETA DO BAIRRO DA ZONA OESTE * GAZETA DO IPIRANGA * GAZETA DO TATU * GAZF

SANTIL ® GRUPO DE JORNAIS GUAIANAZES ¢ GUIA DO IMOVEL ¢ INFORMATIVO SAO PAULO * INFORMATIVO SCI * INTER NEWS * JORNAL DA )
e JORNAL DA RUA - ITAIM BIBI ® JORNAL DA RUA - JARDINS ¢ JORNAL DA ZONA LESTE * JORNAL DAS PERDIZES ¢ JORNAL DE PIRITUBA * J(
DE VILA ALPINA * JORNAL DO CAMBUCI E ACLIMACAO * JORNAL DO CAMPUS ¢ JORNAL DO PINTOR * JORNAL INFORMAGAO * JORNAL NOTIC
FAQUERA ¢ JORNAL NOVA OPCAO DE LEITURA ¢ JORNAL O DIA DE SAO PAULO ¢ JORNAL PAULISTA » JORNAL PRIMEIRA MAO * JORNAL SAO P,

GORA * JORNAL VERDE * METRO NEWS ® O CAMPO GRANDE * O ESTADO RE SAO PAULO * O PORTA VOZ ¢ O SAO PAULO * REPOSICAO & NE(

« RESENHA JUDAICA * SAO PAULO SHIMBUN # SITURIS * SOCORRO NEW
« JBJ JORNAL DA BARRA E JACAREPAGUA ¢ JORNAL BALCA{) e JO

A » O DIA » DIARIO DAS CONCORREN
ULTIMA HORA * PASQUIM ® A GAZETA »
ITICA * AMAZONAS EM TEMPO ¢ FOLHA
AHIA * DIARIO DO NORDESTE * JORNAL
‘AL * JORNAL DE BRASILIA * JORNAL V
\ * DIARIO DA MANHA ¢ JORNAL DO
JENO * O ESTADO DO MARANHAO » O IM
RNAL DA MANHA ¢ JORNAL O REPORTE
INGO = JORNAL DE OPINIAO = JORNAL H
RAL * CORREIO DA PARAIBA » JORNAL A
RNAL INDUSTRIA E COMERCIO DO PARAN
3 * JORNAL DO COMMERCIO » JORNAL
'OMERCIO * JORNAL O INTERIOR * ZERO
\RIO CATARINENSE * JORNAL A PONTE »
yIPE ® A GAZETA DA ZONA NORTE * AMI
E ® CORREIO PAULISTANO * DC1 * DEU
{A DO ITAIM PAULISTA ¢ FOLHA REGION
*» GAZETA DE SANTO AMARO * GAZETA
ZETA MERCANTIL * GRUPO DE JORNAIS
DA MANHA = JORNAL DA RUA - ITAIM B
JORNAL DE VILA ALPINA ¢ JORNAL DO
[CIAS DE ITAQUERA * JORNAL NOVA O
PAULO AGORA * JORNAL VERDE * METR
GOCIOS * RESENHA JUDAICA » SAO PAU
[CIAS » JBJ JORNAL DA BARRA E JACARE
PISTA * O DIA * DIARIO DAS CONCORRE
RNAL ULTIMA HORA * PASQUIM = A
» A CRITICA » AMAZONAS EM TEMPO » FO
)A BAHIA ¢ DIARIO DO NORDESTE * JORN
[(ONAL ¢ JORNAL DE BRASILIA ¢ JORNAL
XABA * DIARIO DA MANHA * JORNAL DO
PEQUENQO = O ESTADO DO MARANHAO
UL ® JORNAL DA MANHA * JORNAL O R
DE DOMINGO = JORNAL DE OPINIAQ » JO
O LIBERAL ¢ CORREIO DA PARAIBA * JOR
) * JORNAL INDUSTRIA E COMERCIO DO
BUCO ® JORNAL DO COMMERCIO ¢ JORN
DO COMERCIO #» JORNAL O INTERIOR » Z
* DIARIO CATARINENSE * JORNAL A PONT
ERGIPE * A GAZETA DA ZONA NORTE = A
RONICLE ® CORREIO PAULISTANO » DCI »
* FOLHA DO ITAIM PAULISTA * FOLHA RI
[ROS * GAZETA DE SANTO AMARO ¢ GAZE)
GAZETA MERCANTIL * GRUPO DE JORNAL
DA MANHA ¢ JORNAL DA RUA - ITAIM BIH
JORNAL DE VILA ALPINA * JORNAL DO ¢
|CIAS DE ITAQUERA * JORNAL NOVA OPC
PAULO AGORA ¢ JORNAL VERDE ¢ METR
GOCIOS * RESENHA JUDAICA » SAO PAU
[CIAS * JBJ JORNAL DA BARRA E JACAR
PISTA *» O DIA = DIARIO DAS CONCORRE]
RNAL ULTIMA HORA * PASQUIM * A GAZ
» A CRITICA » AMAZONAS EM TEMPO » FO
)A BAHIA # DIARIO DO NORDESTE ¢ JORN
ONAL * JORNAL DE BRASILIA » JORNAL
XABA * DIARIO DA MANHA * JORNAL DO
PEQUENO = O ESTADO DO MARANHAO
UL * JORNAL DA MANHA ¢ JORNAL O RH
DE DOMINGO * JORNAL DE OPINIAQ « JO
O LIBERAL * CORREIO DA PARAIBA « JOR
) ® JORNAL INDUSTRIA E COMERCIO DO F
BUCO * JORNAL DO COMMERCIO * JORN
DO COMERCIO * JORNAL O INTERIOR » Z

IBUNA DA LAPA * VOZ DO BAIRRO * ADIANTE MUSICA * ILHA NC
IL * JORNAL DO COMMERCIO * MONITOR MERCANTIL * O C?

DE
SETEMBRO

Nao € o Dia da Bandeira.
E o Dia da Imprensa.

E o dia de todos nos,
que acima de tudo
fazemos da escrita o
principal instrumento
de trabalho.

| UMA HOMENAGEM DO

DIARIO DO GRANDE ABC

LIDERANCA ABSOLUTA NA IMPRENSA DA REGIAD

A TODOS 0S JORNAIS DO PAIS

TUR JOURNAL * JORNAL DOS SPORTS # Ji
30AS » JORNAL DE HOJE ¢ JORNAL DO DI
EMPRESARIO * JORNAL DA BAHIA ¢ TRIBU
RREIO DO BRASIL » JORNAL CONGRESSO 1

* A TRIBUNA e JS - JORNAL DE SERVICO C!
VO DE GOIAS *= JORNAL DA CIDADE * JORN

A SERRA ¢ FOLHA DO MATO GROSSO DO S
E MINAS » JORNAL DA CIDADE = JORNAL

E MINAS * A PROVINCIA DO PARA = JORNA
E * CURITIBA SHOPPING * GAZETA DO PO
IARIO DE PERNAMBUCO * FOLHA DE PERN/
10 DE NATAL * CORREIO DO POVO # JORN
¢ JORNAL FOLHA DE BOA VISTA ¢ O JORN
A CIDADE * JORNAL DA MANHA ¢ JORNAL
RASIL SEIKYO * BRASIL TRAVEL NEWS » CHI
10 POPULAR * EMPRESA FOLHA DA MANH.

* GAZETA DE MOEMA * GAZETA DE PINH
AZETA DO [PIRANGA * GAZETA DO TATUA

JLO ® INFORMATIVO SCI * INTER NEWS » J(
e JORNAL DAS PERDIZES ¢ JORNAL DE PIRI"
PINTOR * JORNAL INFORMACAO * JORN

PAULISTA * JORNAL PRIMEIRA MAO ¢ JORM
* O PORTA VOZ * O SAO PAULO * REPOSIC

A » VOZ DO BAIRRO » ADIANTE MUSICA » IL
DO COMMERCIO * MONITOR MERCANTIL
TRANSTUR JOURNAL ¢ JORNAL DOS SPOF

E ALAGOAS * JORNAL DE HOJE = JORNAL
DO EMPRESARIO » JORNAL DA BAHIA # TRII

e CORREIO DO BRASIL * JORNAL CONGRES
ETA * A TRIBUNA ¢ JS - JORNAL DE SERVI
POVO DE GOIAS ¢ JORNAL DA CIDADE # J(
IARIO DA SERRA * FOLHA DO MATO GROS
ADO DE MINAS ¢ JORNAL DA CIDADE  J(
UNA DE MINAS ¢ A PROVINCIA DO PARA « I
BA HOJE * CURITIBA SHOPPING * GAZETA

A « DIARIO DE PERNAMBUCO * FOLHA DE P
DIARIO DE NATAL ¢ CORREIO DO POVO = J(
RTE  JORNAL FOLHA DE BOA VISTA * O J(
DA CIDADE ¢ JORNAL DA MANHA * JORN
LO ¢ BRASIL SEIKYO * BRASIL TRAVEL NE
¢ DIARIO POPULAR ¢ EMPRESA FOLHA DA \

DENTE » GAZETA DE MOEMA * GAZETA DE
* GAZETA DO IPIRANGA * GAZETA DO TATI

ULO * INFORMATIVO SCI * INTER NEWS e i
¢ JORNAL DAS PERDIZES » JORNAL DE PIRI"
PINTOR * JORNAL INFORMACAO * JORN
PAULISTA * JORNAL PRIMEIRA MAQO ® JORN
* O PORTA VOZ = O SAO PAULO = REPOSIC
A * VOZ DO BAIRRO ® ADIANTE MUSICA = IL
DO COMMERCIO * MONITOR MERCANTIL
TRANSTUR JOURNAL ¢ JORNAL DOS SPOR
E ALAGOAS * JORNAL DE HOJE * JORNAL
DO EMPRESARIO ¢ JORNAL DA BAHIA * TRII
e CORREIO DO BRASIL * JORNAL CONGRES
ETA = A TRIBUNA # JS - JORNAL DE SERVI
D POVO DE GOIAS » JORNAL DA CIDADE = J(
DIARIO DA SERRA ¢ FOLHA DO MATO GROS
' TADO DE MINAS ¢ JORNAL DA CIDADE » J(
l’m DE MINAS * A PROVINCIA DO PARA #
'TBA HOJE * CURITIBA SHOPPING * GAZETA
§A » DIARIO DE PERNAMBUCO = FOLHA DE P!
DIARIO DE NATAL = CORREIO DO POVO « J(
JRTE * JORNAL FOLHA DE BOA VISTA » O J(

® JORN

* DIARIO CATARINENSE * JORNAL A PONTE » O ESTADO * CINFORM » GAZETA D PE » JORNAL DA CIDADE = JORNAL DA
ERGIPE * A GAZETA DA ZONA NORTE * AMIGO DO BAIRRO * ASSOCIACAO mMERCLaL DE &AU PAL*I.D * BRASIL SEIKYO * BRASIL TRAVEL NE
RONICLE * CORREIO PAULISTANO * DCI * DEUTSCHE ZEITUNG - JORNAL ALEMAO * DIARIO NIPPAK * DIARIO POPULAR * EMPRESA FOLHA DA )
* FOLHA DO ITAIM PAULISTA ¢ FOLHA REGIONAL * FREGUESIA DO O NEWS * GAZETA DA VILA PRUDENTE * GAZETA DE MOEMA * GAZETA DE
ROS * GAZETA DE SANTO AMARO * GAZETA DO AEROPORTO * GAZETA DO BAIRRO DA ZONA OESTE * GAZETA DO IPIRANGA * GAZETA DO TAT!
GAZETA MERCANTIL * GRUPO DE JORNAIS GUAIANAZES * GUIA DO IMOVEL * INFORMATIVO SAO PAULO ¢ INFORMATIVO SCI » INTER NEWS » J(
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O MAPA DA MIDIA | JORNAIS

Os Principais Didrios
Cidsde Sede | UF| Titulo Editora N B L T 1 P TS ] meresio - -
Londrina PR | Folha de Londrina EmpeJornal Folha de Londrine Luda. | 39,109 - 29441 1.509.00 - 1.115.00 OFF-SET 53| 6
Jomal de Londnna Editora Jornal de Londnina S/A o - . S70.00 456.00 456.00 OFF-SET 331 6
Brasilia DF | Correio Braziliense S/A Correio Braziliense 69,438 24,180 31,255 5.130.00 3,660.00 3,660.00 OFF-SET 4| 8
Jornal de Brasila J.Camara ¢ Irmios S/A . - . . - . OFF-SET 4] 6
Goidnia GO | O Popular J.Camara ¢ Irmios S/A 50,593 - 31079 . - . OFF-SET 3] 6
Dhdno da Manha Unigraf Editors Lida » . 3 3.230.13 2,307 .24 2307 24 OFF-SET 53] &
Cuiahd MT | Didnio de Culabd Empr Jornal Didrio de Cuishd S/A . = w 2,063 88 - 1.587.00 OFF-SET 33] 6
O Estado de Mato Groso | Editora de Culabd Lida - - . . - , OFF-SET 33l B
A Gazeta de Cuiabd Editora Graf Centro Oeste Lida - - < 960,00 - THLO0 OFF-SET 4] 6
Campo Grande MS | Didno da Serm S/A Correio Braziliense - - . - - - OFF-SET 54) 8
Correio do Estado Empr Rad Jor Matogrossense Lida. - . . - 620.00 520.00 OFF-SET 31 6
Macerd AL | Gazeta de Alagoas Jornal Gazeta de Alagoas Lida 17,813 - 9.231 . - - OFF-SET 8| B
Jornal de Alagoas Empresa Jornal de Alagoas S/A . - . . - . OFF-SET M| 8
Salvador BA | A Tarde Empresa Editora A Tarde S/A 114,024 59282 | %937 . . . OFF-SET sal 9
Jornal da Bahia Editora Jormal da Balia S/A - " e - 1.782.00 1,782.00 OFF-SET M| 9
Tribuna da Bahia Edisa Editora da Bahia S/A - . 1,687.51 1,687.51 1.687.51 OFF-SET 41 9
Correio da Bahia Empresa Bahizra de Jomabiamo S/A - . . - 1,737.00 1,737.00 OFF-SET M1 9
Informe do Empresério | Editora Informe do Empresério Lida. - . . - | 1.056.00 1,056.00 OFF-SET 0| S
Fortaleza CE| OPovo Empresa Jomal.O Povo S/A 26,687 20,464 20,967 2,039.00 1,854.00 1, 854,00 OFF-SET 3] 9
Tnbuna do Ceard Editora Tribuna do Ceard Lida. ~ e = - 2,616.00 2,616.00 OFF-SET 3| 9
Didrio do Nordeste Editora Verdes Mares Lida. 34,146 23,856 23,836 . . a OFF-SET 3] 9
Sho Luis MA | O Debale Editora Alcantara LTDA o - " . - - OFF-SET 231.9
O Imparcial Empresa Pacotilha Lida. » - . 2,000.00 1.300.00 1.300.00 OFF-SET 41 8
Jodo Pessoa FB | Correio da Paraiba Jomal Correio da Paraiba Lida 14,011 - 9,476 1.685.00 - 1,285.00 OFF-SET 331 9
0O Norte S/A O Norte - . . 1.907.00 1,467.00 1.467.00 OFF-5ET 1 8
Uniso A Uniso Sup. de Imprensa e Editors . - . 920,00 668.00 668.00 OFF-SET 50| 8
Recife PE | Didrio de Pernambuco | Difirio de Pemambuco S/A » * ’ 4,200.00 3,300.00 3,300.00 OFF-SET 54| 10
Jomal do Commercio | Editora Jormal do Commercio S/A 68,420 45,818 46,070 4 g - OFF-SET 53] 9
Didrio da Manhi Grifica e Editora Imperndor Lida. . - ’ 4,000.00 - 3.100,00 TIPOGRAFICA 54| 8
Teresina Pl1| ODia Empresa O Dia Lida - - . - - - OFF-SET 54| 9
O Estado Editora O Estado Lida " - - 1.410.00 - 1.115.00 OFF-SET 54| 8
Jomal da Manhi Editora Grifica Elijora Lida. . b . 1.151.00 §96.00 896.00 OFF-SET s2] 8
Didirio do Povo Grifica e Edit.do Povo Lida . - . 1,725.00 - 1,196.00 OFF-SET 4| 8
Natal RN | Tribuna do Norte EmprJomal. Tribuna do Norie Lida ’ - » . - b OFF-SET 541 8
Didrio de Natal Editora O Didirio 5/A - - 6,758 - - 1,144.00 OFF-SET 54| 8
O Poti Editora O Didrio S/A 12,894 = - - 1,430.00 - OFF-SET 54| 8
Aracaji SE | Jomal de Sergipe Empresa Joral.de Sergipe Lida. ‘ - . ¢ - . OFF-SET a2( 7
Gazeta de Sergipe Giareta de Sergipe S/A . - . 431.20 - 331.70 OFF-SET 50| 8
Jornal da Cidade Empr.Grifica Jornal Cidade Lida. . - - . . * OFF-SET 53| 8
Jormal da Manhd Ind.Graf Trib.de Aracajd Lida . = - 1,537.00 - 1,318.00 OFF-SET 421 7
Rio Branco  AC| A Gazets do Acre Repiquete Serv. Edit Lida. . - . . . . OFF-SET 4| 8
O Rio Branco O Rio Branco Lida. . . 344.00 - 286.00 . OFF-SET 421 7
Macapd AP | Jomal do Dia Editara Grifica O Dia Lida . - - 2476.23 - 1.904.79 OFF-SET 21 7
Manaus AM | A Critica Empresa de Jomass Calderaro Lida, . . . E . OFF-SET 54| #
Amazonas em Tempo | Norie Editora Lida. . - . 2,694.00 - 207200 OFF-SET 4| 6
Dhéno do Amazonas Editora Ana Céssia Lida. - . . 164158 2,056.00 2.056.00 OFF-SET 4| 8
Belém PA | A Provincia do Pard Empresa A Provincia do Pard Luda . - s 4,022.00 - 3,093.00 OFF-SET 54| 8
O Liberal Delta Publicidade Lida. 76,053 33,660 34,630 4,022.00 3.092.00 3.092.00 OFF-SET 54] 8
Didrio do Pard Empe.Edit Grifica de Bauru Lida . . - . s 5 OFF-SET 54| 8
Poro Velho RO | Alo Madeira Empresa Alio Madeira Lida g - s 52400 - 403.00 OFF-SET 52| 8
O Estadiio Empresa Jomal Estadiio Lida . - . 780.00 - 620.00 OFF-SET 54| 10
Boa Vista KR | O Estado de Roraima | Editora Jornal Estado de Rorima - - ot 913.00 - 913.00 OFF-SET 461 7
Palmas TO | Jornal de Tocantins J.Camara ¢ lrmlios S/A - - " - - » OFF-SET 53] 6
Fonte: Tabela de Pregos: Agosto®3
IVC: Junha/93
* Consultar o Editor
- Nio Circula

OBS.: A circulagio do jornal Correio do Povo € auditada pels Empresa Jornalistica Caldas Jr.

O TRABALHO
RESPEITANDO A ARTE.

TRANSFORMANDO IDEIAS COM
A MAIS PURA RESOLUCAO.

EDITORAGAO @ FOTOLITO « IMPRESSAQ ¢ FONE: (011) 220-2208 / 220-5576
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A Imprensa constror

a Histona.

10 de setembro. Dia da Imprensa.
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Ponto de Vista

Coturno havaiano

O soldado improvisa para conseguir marchar com o pé machucado

Foto de Sérgio Amaral, 38 anos, 14 de profissao, repérter fotografico da Agéncia Estado
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CDB, RDB. CDB, RDB. CDB, RDB.
METODO BANESPA PARA 0 SEU DINHEIRO NAO FICAR PARADO.

O Banespa tem um método excelente para o seu dinheiro esticar e ganhar

forca: CDB e RDB Banespa. Uma das melhores taxas do mercado. E a
seguranca do Banespa. Traga seu dinheiro pra se fortalecer no CDB ¢

RDB Banespa. Aqui ele ndo para de crescer. E vocé para de se preocupar.

CDB/RDB

banespa

DEILTA

T O O R O VIR N TO G0 L P TADD

[T 4t



Crédito

Yem ele, nem empresas nem imprensa sobrevivem,

O papel que a opinido piblica exerce sobre seus produtos e servicos sempre foi encarado pela
Credicard SA com o mdximo de respeito e atengdo. Até porque ¢ da opinido piblica que uma
empresa absorve conhecimentos que podem gerar produtos e servicos ainda melhores. A
Credicard SA sabe muito bem o que significa ter crédito. E por isso que ela se preocupa, e
muito. na hora de informar. atender e se relacionar com todos aqueles que constroem sua

imagem e credibilidade. Nada mais natural para uma empresa que traz o crédito até no nome.

D CREDICARD SA

Diners Chib
Internarional




