"0 [ornais ndo querem
gue ev chegue 4 presidéncio”

Lula metralha a Imprensa na entrevista a Alex Solnik

Gilberto Dimenstein escreve:

Uma revolucdo esta

ESPECIAL.:

.. A Imorencea do Cantra.Dacte
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'HEROIS BRASILEIROS
ESTAO NOS LIVROS
DE HISTORIA.




Certamente, vocé deve cruzar com

m eles nas ruas, escritorios, lojas,
m bancos, farmdcias, oficinas, em todo
lugar. Sao homens e mulheres de

todas as cores, racas e religioes. Muitos tiveram de lutar
contra grandes dificuldades. Mas, ao inveés do caminho
facil do desanimo ou da desonestidade, preferiram fazer
do trabalho o seu ideal. Hoje, eles podem olhar para
tras e sentir orgulho do que conseguiram construir
com 0 seu esforco. Sao brasileiros que acreditaram
que tudo tem solucio quando existe a vontade de
solucionar. Sao herois. An6nimos, como convém a
maioria silenciosa de herois, que travam, diariamente,
duras batalhas em busca da realizacao. E que vencem
porque tém valor, cultivam principios, mantém a dignidade
acima de tudo. Uma pequena parcela destas pessoas,
especiais sob todos os pontos de vista, vem sendo
apresentada pelo Bamerindus no seu programa Gente Que
Faz. Elas nos mostram que o Brasil é um pais viavel, hoje,
agora. E s6 seguir o exemplo. Para essa gente que faz, e
para aqueles milhoes de herois brasileiros que vao
permanecer andnimos, o Bamerindus presta sua

homenagem sincera.

3] BAMERINDUS

NA REDE GLOBO, ANTES
DO JORNAL NACIONAL. O BRASIL SE FAZ COM GENTE QUE FAZ.
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Transparéncia e democracia

A Imprensa ganha o poder que sempre imaginou ter

unca o pais viu tanta
corrupg¢ao transbordar pelas
paginas dos jornais. Quando
a gente 1magina que a
bandalheira chegou ao limite
extremo, os personagens desse melanco-
lico circo de usurpadores sao capazes de
nos escandalizar, a cada dia, com novos
episddios que constrangem a propria
consciéncia nacional. Tamanho € o volu-
me das falcatruas que a propria Imprensa
parece aturdida na missio de transferir as
informagoes para o publico.

Do episodio — ou desses tristes episo-
dios — é possivel extrair enganos e verda-
des. O leitor menos atento, por exemplo,
poderd pensar que nunca se roubou tanto
no Brasil. Nao, talvez apenas ndo se
tenha roubado com tanta desfacatez —
essa € uma das verdades.

Outros, mais afoitos, poderdo imagi-
nar que o fechamento do Congresso com
a institui¢do de um “governo forte” sera
a solucdo. Esse € um dos enganos. Outro
engano € pensar que todos os parlamen-
tares devam ser colocados no mesmo
patamar dos jodo-alves-da-vida. E ver-
dade que o Congresso foi capaz de pro-
duzir anoes gigantescos na arte da
safadeza. Nio € verdade que esse seja o
unico principio de tantos outros parla-
mentares. O Congresso produziu esses

monstros; o Congresso tem a obrigagao
de elimind-los. E s6 deve perder a confi-
anca da populagdo se nao for capaz de
fazer i1sso. Exemplarmente.

QOutra verdade, e talvez a mais impor-
tante: toda essa sujeira sO passou a ser
vista — e denunciada — porque estamos
entrando no tempoda transparéncia. onde
a Imprensa pode finalmente exercitarem
plenitude o seu papel de 4° poder.

Milagre da democracia. Para escre-
ver sobre esse tema, IMPRENSA convo-
cou um legitimo representante do mo-
derno Jornalismo brasileiro: Gilberto
Dimenstein, colunista da Folha de
S.Paulo. Seu texto, brilhante quanto suas
idéias, comega na pag. 34.
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Outra leitura imperdivel (com o per-
dao do Josué Machado. pelo adjetivo)
estd na pdag. 25. Ali, em entrevista a Alex
Solnik, o presidenciavel Luis Indcio Lula
da Silva diz o que pensa da nossa Impren-
sa e dos nossos jornalistas.

E que o ano de 1994 seja melhor.
como acreditam os publicitarios na nossa
secdo de Criacgdo, a partir da pag. 90.
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Eu trabalho em dois |
hospitais, tenh -
P [f‘:ﬁm 0 M “M nha vida, meu
consulteno. Sem
" j crabalho, tudo

nos pla : _
p . acontece a noite. |

Nao sel o0 que sena

de mim sem essa
JSacilidade. g9

O Bradesco trabalha dia e noite para facilitar a vida de seus clientes.

Em casa ou no escritério, através do Telebradesco Residéncia, Telebradesco Empresa,
Telesaldo Bradesco ou Fax Facil Bradesco, o Cliente Bradesco tem acesso a Conta Corrente,
Poupanca, Fundo de Aplicacao Financeira, Carteira de Cobranca e Agoes Escriturais.

Nas unidades do BDN - Bradesco Dia e Noite, em todo o Brasil, a qualquer hora,
inclusive aos sabados, domingos e feriados, e nas Salas de Auto-Atendimento, em horarios
ampliados, o Cliente Bradesco faz saques, depositos, aplica e resgata no FAF Facil, consulta e
obtém extratos, paga contas, transfere fundos e até solicita ou retira taloes de cheques.

De dia ou a noite, o Bradesco sempre oferece o melhor.

~
@ | TSNS BRADESCO =

Todo mundo tem um bom motivo para ser cliente.



Este veiculo esta em conformidade com o PROCONVE

Depois do sucesso do Tipo 2 portas, a Fiat esta trazendo para o Brasil uma nova opcao de um do
carros mais modernos do mundo. Tipo, versao 4 portas. Para vocé ter um carro tipo anos a frent
dos seus concorrentes.

Espaco interno tipo incrivel. O design de vanguarda do Tipo faz com que nada fique sobrando, a na
ser muito espaco interno. Com o banco traseiro abaixado, a capacidade do porta-malas chega a 1.10
litros. Até seu acesso e mais amplo que nos outros carros.

Design tipo inédito. Linhas arrojadas, detalhes impressionantes. Frente e traseira com mai
personalidade, janelas amplas, auséencia de arestas.

Aerodinamica tipo imbativel. O Tipo tem um dos melhores coeficientes de penetracao do mund
inteiro: 0,31. Um indice impressionante para um carro do seu tamanho.

Injecao tipo eletrénica. 0 que alguns carros nao oferecem nem como opcional, o Tipo ja traz d
fabrica: injecao eletronica single point, que proporciona partidas instantaneas em qualque
circunstancia.

Direcao tipo hidraulica. A direcao hidraulica € mais um detalhe que na maioria dos carros & um lux
mas que no Tipo é tao standard quanto o cambio. Que, por sua vez, e tao suave quanto a direca
hidraulica.



MPMLINTAS

Seguranca tipo insuperavel. Toda a estrutura do Tipo, tanto na versao 2 portas quanto na versao 4
portas, é extremamente reforcada. A resisténcia do monocoque assegura desaceleracao progressiva
em caso de choque frontal ou lateral. Até a estrutura do teto foi reforcada para suportar capotamento.
O volante, tipo E.A.S.(Energy Absorbing Steering Weel), permite maior deformacao e atenua o
impacto em caso de colisao.

Conforto tipo extraordinario. Estofamento com padrao europeu. Coluna de direcao com altura
regulavel. Desembacador com ar quente. Cintos dianteiros com regulagem de altura. Cintos
laterais traseiros retrateis. E isso tudo de série.

Estabilidade tipo total. O Tipo 4 portas também oferece uma estabilidade tipo
nenhum outro. Gracas a sua suspensao com rodas independentes, amortecedores
hidraulicos de duplo efeito, mola helicoidal e barra estabilizadora. Passe numa

Concessionaria Fiat. E conheca o Tipo 4 portas ao vivo. Vocé vai perceber por que
ele € um carro tipo nenhum outro.

RETAY
Seu lugar é aqul.



Fabrica de
jornalistas

Gostaria de es-
clarecer minha po-
:-:'u;:‘m quanto a ma-
téria de capa da IM-
PRENSA de setem-
bro, Fdabricade Jor-
nalistas. A frase
atribuida a mim pro-
vocou interpretagoes errdneas. Nio con-
sidero que os equipamentos dos labora-
torios das FIAM — Faculdades Integradas
Alcéntara Machado - sejam mal, pouco
ou ndo aproveitados, principalmente os
de Radio. A observagdo que fiz, e que
nio foi publicada, referia-se ao curriculo
de Comunicagdo Social, que, dividindo o
curso em dois médulos (bdsico e profis-
sional), ndo propicia aos alunos desde o
1* ano a utilizagdo dos recursos que a
faculdade oferece. Embora, por outro
lado. nos forneca uma base humanistica
indispensdvel & nossa formagido acadé-
mica. Somente nos 3° e 4° anos, quando
acontece a opgdo por Jornalismo, Publi-
cidade e Relagoes Publicas, esses equi-
pamentos — que fazem da FIAM, ao lado
do corpo docente, uma das melhores ins-
tituigdbes de ensino superior na fdrea -
comecam a ser efetivamente utilizados.
A colocagido que fiz, portanto, foi tdo-
somente a exigiiidade de tempo para a
pratica do curso de Jornalismo.

ﬁﬁ':zh SH

Gilberto Nascimento
Sao Paulo - SP

Fabrica de jornalistas Il

NOGs alunos dos terceiro e quarto anos
das Faculdades Integradas Alcintara Ma-
chado temos as seguintes consideragoes a
fazer sobre amatéria publicada nesta revis-
ta, no més de setembro, sob o titulo Fdbri-
ca de Jornalistas.

I. Nao tomamos conhecimento da pre-
senca de reporteres da revista nesta Facul-
dade para arealizagao da matériaem ques-
tao, conforme foi publicado no editorial.
Segundo informacgdes da nossa Diretoria,
uma reporter de nome Mali (sic) telefo-
nou para o prof. Roney Signorini pedindo
informacoes, via fax.

2. Em relag@o as condigoes gerais dos
estudios da Faculdade, a FIAM possui uma
salade redagdo informatizada com 32 com-
putadores IBM-PS 1 (softs Ventura,
PageMaker, CorelDraw, etc.) e duas im-
pressoras, sendo uma delas a laser, micros
utilizados para digitagio de textos e aulas
de editoracio eletronica. Nosso estiidio de
TV conta com equipamentos modernos,
usados na produgdo de telejornais e proje-
tos especiais, bem como uma unidade mé-

vel equipada exclusivamente para a reali-
Zagao de matérias externas. Sobre o estu-
dio de Ridio, onde sdo produzidos projetos
de Radiojornalismo, contamos com equipo
bésico e telefone hibrido, para entrevistas
externas. Nenhum de nés reclamou alguma
vez ndo reconhecer nossas proprias vozes
pelos alto-falantes.

3. Sobre o comentario do aluno Gilberto
Nascimento, consideramos aético, levianoe
INOportuno, visto termos recebido um curso
de radio do mais alto nivel, ministrado por
profissionais sérios e competentes, como
Marcio Bernardes, titular da disciplina, e
sua assistente, Christina Biltoveni.

4. Ainda sobre a parte prdtica, conta-
mos com 6timos professores, profissionais
como Eleonora Paschoal, Mauro Beting,
Pedro Tadeo Zorzetto, Edgar de Oliveira
Barros, Rafic Ayub, Roberto Dupré Mattar
entre tantos outros, que se esfor¢cam para
nos transformar em profissionais prepara-
dos para o mercado de trabalho, evitando
passar por situagoes de constragimento,
conforme insinuado na matéria Fdbrica de
Jornalistas

Ana Cristina Guimaraes
(com mais 56 assinaturas)
Sao Paulo - SP

Nota da Redacio: Aparentemente,
0s 57 alunos que participaram do abaixo-
assinado ndo leram a matéria. Se leram,
nao compreenderam — o que € grave em se
tratando de futuros jornalistas, IMPREN-
SA nao afirma nem insinua nada do que
estd sendo contestado. Quem leu a matéria
viu: afirmamos que a faculdade € conheci-
da pela qualidade dos seus laboratérios.

Finalmente: entrevistas também sdo
feitas por telefone e nenhuma reporter de
nome Malu trabalha para IMPRENSA em
Sao Paulo.

Lingua

Gostana de fazer algumas criticas em
relacdo a se¢do Lingua. Na frase “...ha os
que acham que deve-se implantaragora...” a
énclise é condenada por Josué Machado.
Com a condenagdo concordamos, mas a
argumentacao por ele apresentada nao nos
parece correta. Diz Josué que o autor da
frase teria ignorado “a forga atrativa do
imantoso pronome relativo que”. O que ao
qual se refere (segundo da frase) ndo seria
conjungdo integrante? Em outro paréagrafo,
Josué fala em conjungdes subordinadas. E o
mesmo que falar em conjungdes
subordinativas? Ou subordinadas seriam
apenas as oracdes iniciadas com tais con-
jungdes? Ocorressem tais ddvidas em outra
secdo que ndo tivesse por proposta
inventariar diferencas entre o que é e o que
ndo € gramaticalmente correto certamente

ndo estariamos nos ocupando de tais inda-
gacoes.

Edson José Marques Lustosa

Porto Velho - RO

Resposta de Josué Machado: O pn-
meiro gue da frase “... hd os que acham que
deve-se implantar agora...” € pronome re-
lativo, e o segundo, conjungao subor-
dinativa integrante, com a mesma forga de
atracdo do pronome relativo. Seria bom
lembrar, alids, que o gue € mais ou menos
como o Jodo Alves: pode ser lexicamente
qualquer coisa, menos verbo. Nio ha davi-
da também de que as conjungdes que ligam
oragoes subordinadas a principal se cha-
mam subordinativas; chama-las por outro
nome € sinal de distragdo, incompeténcia
ou desrespeito a elas.

Chumbo grosso

Notdvel. Como se ver livre desses cha-
tos assessores de Imprensa? Talvez em-
pregando-os nas redagdes de jornais, jun-
tos aos virtuosos jornalistas. Todavia, se-
ria util acrescentar que ninguém trabalha
nesses meios por puro arbitrio. Ha os
mecanismos da oferta e da procura. Entre-
tanto, como saida emergencial, que tal
solicitar aos Sindicatos dos Jornalistas e a
Fenarj a extingiio pura e simples das as-
sessorias? S6 assim as editorias poderiam
produzir suas proprias noticias, pensadas
e buriladas pelos seus bem equipados qua-
dros de virtuosos de plantao.

Marco Aurélio de Valois Correla
Palmares - PE

Chumbo Grosso |l

Jodo Wady Cury, na IMPRENSA n°
72. acachapou a tdo fragil categoria da
qual fago parte. Ninguém deseja gozar
com o esfrega/refrega dos outros. Hd que
se notar que padres, negros, pobres, mu-
lheres e jornalistas nao passam de cegos
arautos do século das luzes. Que luzes?

Cicero Porfirio da Silva
Sao Paulo - SP

Barriga

Nao se trata de Décio Gentil a foto
publicada na pag. 90 da edi¢do n°74 de
IMPRENSA. A foto € de Adirde Lima, seu
parceiro na pec¢a “O Montador™.

X

As cartas para a redagio dey
Revista IMPRENSA - Rua Livreiro Saraiva, 137 - Pacaemn
bu - CEP 012374020 - 530 Paulo - SP. Por quesiies de
espaco, as cartas poderio ser resumidas pela redaciio

em ser enviadas para
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CARTAO DE EMBARQUE
PARA O PRIMEIRO MUNDO.

Com o Ourocard International mais de
10 milhdes de estabelecimentos comerciais, em 274 paises,
estendem tapete vermelho para vocé. Estio a seu dispor,
também, 361 agéncias bancdrias e 213 mil caixas automaticos das
redes VISA e PLUS. Tudo isso para facilitar suas compras, seus
negdcios, seu lazer, com tratamento de primeira classe.

No Brasil vocé usa o Ourocard International como cartiio
eletrdnico nos terminais de auto-atendimento do Banco do Brasil
e no Banco 24 Horas. Em qualquer lugar do mundo,
vocé tem seguranga total contra roubo e extravio. Embarque
nessa como autentico VIP: ponha o seu Ourocard International
no bolso. Pega o seu e reserve lugar no primeiro mundo.
Maiores informagdes nas agéncias do Banco do Brasil.




Manhattan

inverno em Nova York traz
neve, frio, vento, desconforto
mas tem uma grande qualida-
de. Ndo tem parada na Quinta
Avenmda.

Se o prefeito da cidade deixasse, havena
uma parada por dia na Quinta. Elas come-
¢am em margo, com a dos irlandeses — ¢é
aquela briga se deixa ou ndo deixa gay
marchar — e vido até novembro, com os
veteranos. A parada da Macy's no Thanks
Giving também racha a cidade, mas um
pouco mais para oeste, na Broadway.

Trabalhar na Quinta Avenida tem gran-
des vantagens. Até o dia — mesmo um do-
mingo — que voceé precisa chegar ou sair de
carro. E de amargar. E nenhuma parada
amarga tanto quanto a dos gays e das lésbi-
cas. Nio é porque eles botam pra quebrar. O
arcebispo niao chega nem perto da porta da
igreja de Sdo Patricio quando os gays e
Iésbicas estdo passando em frente: beijo na
boca, peito de fora... A sociedade de pais e
maes gays marcha com bandeiras, os padres
gays e as freiras lésbicas marcham e pregam
a liberdade sexual... Entre os contingentes
estrangeiros, o brasileiro é um dos mais
numerosos ¢ assanhados. Eles ndo enchem
mais nem menos o saco do que os irlandeses
e outros grupos caretas. O problema é so que
eles irritam a policia. Mesmo ganhando hora
extra trabalhando domingo, a policia
novalorquina — cuja base € irlandesa, italia-
na e africana — ainda ndo aprendeu a digerir
os gays e lésbicas.

“Proteger ocidadao™ - Stephen Leinen,
professor de sociologia no Manhattan
College, foi policial durante 23 anos. Fez
seu doutorado e € um especialista em policia
novaiorquina. Ja publicou Black Cop sobre
a minoria negra na policia e acaba de publi-
car Gay Cop. Ele entrevistou quase cem
gays para escrever o livro e afirma que ha
uns 150 out of the closet — confessos — ¢
quase trés mil enrustidos entre os 30.000
policiais da cidade.

Embora a situagdo seja muito melhor do
que hé dez anos, quando comecgou a pesqui-
sa, ele diz que ainda ha enorme ressentimen-
to contra eles. Nio € facil ser policial gay.
Hoje em dia policial ndo pode hostilizar os
gays e lésbicas nem mesmo responder a
insultos e provocagoes. Na parada gay eles
hostilizam por inércia, transformando o tra-
fego num inferno. Quando a parada vai
terminando, a policia cruza os bragos, acen-
de cigarros e contempla o caos, Os motoris-
tas estdo com a mao direita nas buzinas e a
esquerda do lado de fora, com o maior de
todos em riste.

Tentei fugir pelo parque, mas havia con-
gestionamento na Rua 59: na Sétima Aveni-
da vocé podia deixar o carro no meio da rua,
entrar num bar, beber, comer, telefonar e
nada saia do lugar. Na Nona Avenida, trés
ou quatro policiais decidiram trabalhar. O

Na mira da
policia
da Big Apple

Mensagem ao prefeito
de NY provoca
visitas muito estranhas

FRANCISCO ESTRELA

triafego andava devagar mas andava, e de-
pois de trés horas percorri os 40 quarteiroes
entre 0 escritorio e a minha casa. E decidi
escrever um bilhete de protesto para o pre-
feito.

Tinha dez linhas. Criticava os policiais
porque estavam fumando, conversando fia-
do, rindo de bragos cruzados, contemplando
o caos; elogiava os policiais da Nona Aveni-
da e sugernia que ele, prefeito, criasse, a
exemplo do Sambddromo do Rio, um
“desfilédromo™ Id na beira do Rio Hudson.
Mandei por fax, desabafei e nunca esperei
resposta.

Vocé pode imaginar minha surpresa
quando minha colega Liacia Guimaraes 1n-
formou que a policia andava a minha procu-
ra. E ndo era por telefone nem fax. Era ao
vivo. E ndo era policial chinfrim: um era o
tenente subcomandante do distrito € um
sargento. Os dois vieram ao escritorio e
passaram, para profunda irritagio da Licia,
mais de uma hora sentados ao lado dela, a
minha espera. Quando voltei tinham partido
e deixado seus respectivos cartoes de visita.

Estranhissimo. Ligue1 pro tenente, aten-
deu o sargento. Gentil, mas frio: queriamos
saber qual € sua queixa da policia de Nova

York. ‘

— Estd tudo na carta: voces pararam a
cidade.

— N6s ndo somos responsaveis pelo tri-
fego. Nossa missao ¢ proteger o cidadao,
garantir que ninguém seja machucado, as-
saltado, ameagado.

— Ameagando e ameagado estiavamos cu
e milhares de motoristas frustrados. Os gays
e lésbicas estavam muito felizes a pe na
Quinta. E policial de Nova York pode tumar
em publico?

— Nio, nio pode,

~ E por que os policiais da Nona Aveni-
da podiam controlar o trifego e os outros
nao podiam?

— Vai ver que a situagido na drea deles
estava mais calma. Nio sei. Talvez otenente
tenha explicagbes mais completas do que as
minhas. Ele € o responsdvel pela investiga-
¢ao.

Tem trambique? — A conversa ja tinha
durado quase meia hora. Ainda acho que o
sargento estava querendo mesmo era me
encher um pouco o saco.

— Por favor, avise o tenente que ja estou
satisfeito com suas explicagcoes. Muito obri-
gado.

Meia hora depois toca o telefone. Era o
tenente.

— Agora nido da pra falar, tenente. Estou
num deadline. Eu chamo o senhor de volta.

- Eu fago questio de chamar. A que
horas o senhor esta livre?

— As dez para as cinco.

Dez para as cinco e o telefone tocou. Era
o tenente com mais explicagoes, idénticas
as do sargento, numa versao muito, muito
mais esticada. E insuportavelmente gentil.
Terminou com um convite para uma visita
ld no distrito.

Aqui, 6!

Durante dias fiquei com aquilo na cabe-
¢a. As relagoes do prefeito com a policia
andam azedas ha muito tempo. Serd que o
prefeito usou minha queixa para dar uma
chupada no comandante, o comandante no
capitdo, o capitdo no tenente? Serd que veio
a0 escritério com inten¢do de conferir se a
fonte da carta era correta? Ou veio com
intencdo de intimidar? Eu gosto de fazer
contato na policia mas ndo senti
receptividade.

E vocé pode imaginar minha surpresa
ainda maior quando recebi uma carta do
comandante do distrito agradecendo mi-
nhas sugestdes para controlar o trifego nos
dias de parada. Gostaram muito da sugestio
de instalar sinais com gas neon alertando os
motoristas para evitar determinadas dreas.
Gostaram tanto da id€ia que ano que vem ja
estardo nas ruas nos dias de parada.

Ji passou e passa muita coisa estranha
pelaminha cabega. Mas estailuminadaidéia
do gasneon, nunca. Seri que tem trambique?
Se tem, com certeza, ¢ brilhante.

X
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A comunicagao faz o futuro hoje.

Pode ser uma entrevista com o
ultimo Nobel de literatura, um importante
avanco na area da saude, um novo uso
para produtos reciclaveis em veiculos.
Ndo importa o qué, quem, quando,
como, onde e por qué. Com um simples
gesto, voce tem toda a informacéao do
mundo em suas maos.

Satelites em orbita sincronica
sobre a Terra abastecem as redacoes
com todo tipo de noticias. Ali, computa-
dores de ultima geragao fazem todo o
trabalho operacional até se chegar ao
produto final, que vocé encontra, por
exemplo, na banca da esquina.

Em apenas trinta anos, o avango
da tecnologia possibilitou grandes
descobertas em comunicagao, teleco-
municacao e eletroeletronica. O que
contribuiu para mudar a face do mundo.

Nao so os veiculos de comunicagéo
levam em segundos a informacao
ate as pessoas. As empresas também
utilizam a agilidade da informacao para
se modernizar. E vencer a corrida
contra o tempoao.

O intercambio de informacao
tecnologica € essencial para as empresas,
seja entre suas proprias unidades, seja
COm outras empresas.

Como acontece na Mercedes-Benz,
que assim se desenvolve na velocidade
do mundo de hoje. E produz veiculos
cada vez mais uteis para a intercomuni-

cagao de pessoas e de bens.

MercedesBenz







(Quem se liga
fala Telebrds

Afinal, ela trabalha muito para isso.

O Brasil entrou na era das comunicacoes modernas e eficientes ha 21 anos, desde que a
TELEBRAS foi criada. Dai por diante, passamos a falar bem através das 28 subsidiarias, sendo 27
operadoras estaduais € uma operadora para longa distancia. E isso, € claro, gracas as politicas de
modernizacao e expansao do Sistema Brasileiro de Telecomunicacoes. Hoje, nas fronteiras do
ano 2000, a planta telefonica do Brasil atende, oferecendo excelentes servigos, a todo o ter-
ritorio nacional, com mais de 16.000 localidades atendidas e 12.500.000 telefones residenciais e
comerciais, incluindo 300.000 de uso publico, os conhecidos orelhées. Esses nameros colocam
0 Brasil em 11° lugar em sistemas telefonicos em todo o mundo. De olho no futuro, estamos em
pleno processo de implantacao de 7.420 quilometros de fibras oOticas, interligando todo o Pais.

A ampliacao das linhas com tecnologia digital permitira que cada vez mais pessoas €
instituicoes se utilizem da transmissao simultanea de voz, textos, dados € imagens numa so
rede, com qualidade e eficiéncia de Primeiro Mundo. Nao ficamos sO nisso. Ja contamos com
250.000 telefones celulares, espalhados por quase todo o Pais, e 25.000 telefones publicos a
cartio indutivo, uma tecnologia de ponta desenvolvida entre nés, no CPgD da TELEBRAS. Tudo
iss0, € muito mais, é a TELEBRAS, investindo e trabalhando no que é mais importante: na

integracao e no futuro do Brasil, para que vocé tenha -!E. nl ! H ‘ s

muito mais motivos para falar bem. Fale TELEBRAS.
P MINISTERIO DAS COMUNICACOES



Chumbo Grosso
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A hora da
onca beber agua

Voce ja inha ou-
vido falar em Fabio
Raunheitti, nobre de-
putado do PTB do
Rio? E do José Ge-
raldo, preclaro parla-
mentar do PMDB
mineiro? Nio, nun-
ca. Até o dia em que
esses dois senhores,
e mais uma renca de politicos suspeitos, passa-
ram a ser inquiridos pela CPI do Orgamento,
com direito a ampla cobertura da midia. Mon-
tados numa antiga tradicio de impumdade,
muitos desses depoentes protagonizaram gran-
diosos exemplos de cinismo ao buscar justificar
oinjustificdvel. Foi como se tentassem explicar
uma mancha de batom na cueca. Nio deu.

Ainda assim - ¢ também por causa disso
tudo — muita gente ja comega a pensar no day
after. Que Brasil surgird depois da CPI e das
provaveis cassagdes que virdo, que sistema
eleitoral, que Estado? Para dificultar essa re-
flexdo, além de estupores didrios provocados
pelo noticidrio, Brasilia oferece imagens

FRANCISCO ESTRELA

por Luiz Egypto

inacreditdveis de hipocrisia € amnésia seleti-
va. E deputado que niio se lembra de ter
comprado uma fazenda, outro que nio se
recorda de ter aplicado | milhdo de délares no
mercado financeiro, um terceiro que jura nao
ter desviado um tostido dos 16 milhoes de
dolares que recebeu para suas entidades
“assistenciais™... e por ai val.

Se esses cidaddos ndo fossem parlamenta-
res, e se tivessem cometido os crimes que
cometeram no dmbito da, digamos, “vida ci-
vil”, estariam pelo menos indiciados em ingue-
ritos e com prisdo preventiva decretada. O
diabo € que essa overdose de revelages esca-
brosas mais amortece doque estimula o debate
sobre a revisdo constitucional e eleigoes de
1994, Nestas, ¢ bom lembrar, serio renovados
dois ter¢os do Senado, a totalidade da Camara
dos Deputados e das Assembléias Legislativas,
além dos titulares dos governos federal e esta-
duais. Uma eleigio e tanto.

Ocorre que. em meio atantas dendncias de
corrupgio, viceja na chamada opimido publica
a sementeira de criticas virulentas e
generalizantes contra “os politicos”, contra 0
Congresso e, por extensio, contra a democra-
cia. A gana demonstrada pelos que identifi-
cam apenas “nos politicos™ a raiz de todos os
nossos males obscurece a percepgio de que €
esle, precisamente este, 0 momento ideal de
limpar a drea ¢ buscar uma solugio historica
para combater o clientelismo que grudou a
vida nacional desde os tempos da Coloma. E
para a que Imprensa assuma de uma vez por
todas suas responsabilidades na construgdo de
uma cidadania de nova qualidade.

Como a Imprensa pode fazer isso? Nio hé
formulas milagrosas & disposi¢do, mas um
bom comego poderia ser o de contrabalangar a
tenta¢do da noticia espetaculosa com a defesa
radical das instituicoes democraticas. Ou a
valorizaciio sistemdtica — na edigio do notici-

ario. nas andlises e nos editornals — da impor-
tincia do voto. Parece piadia. mas ainda ¢
necessdrio “ensinar’ isso ao leitor. Ealmpren-
sa precisa, agora mais do que nunca. ajudar
pegar esse touro a unha.

As duas faces
da Imprensa

O grande Ricardo Kotscho, um dos melho-
res joralistas do Bra-
sil, telefona no mes-
mo dia em que saiu
IMPRENSA de no-
vembro para esclare-
cer minha duwvida:
Erundina vive do sa-
lariode aposentadana
Prefeiturade Sao Pau-
lo. Excelente - ¢
Kotschomostracomo

FRANCISCO ESTRELA

por Can'ns Eﬂckmann

¢ que devem funcio-
nar os assessores de Imprensa: como uma liga-
¢dio entre seus assessorados e a opiniio publica,
néio como um obstéculo. Como uma porta, nao
uma barreira.

SO que as coisas nem sempre acontecem

I-'ir

Amoo'
mmodopais

Uma edi-
¢doespecial da
extinta revista
Realidade ga-
nhou o Prémio
Esso de Jorna-
lismo de 1972
comtodaajus-
tica. Tratava-
sedamais cara,
mais bem cui-
dada e melhor
edi¢io temdtica de toda a historia do
Jomalismo brasileiro, que consumiu seis
meses de trabalho de uma brilhante equi-
pe liderada por Raimundo Rodrigues
Pereira e — a pregos de hoje — mais de
quatro ou cinco dezenas de milhoes de
cruzeiros reais da editora Abril.

por Lacio Flavio
Pinto

==

mﬂmm.m d&sw

condigdes de trabalho. Um fot6grafo podia
fretar um pequeno avido tantas vezes
quantas fossem necessdrias para obter os
efeitos que queria para suas fotos aéreas
sobre a floresta. Mais de 300 péginas ser-
viram de port-félio para algumas das mais
impressionantes imagens da Amazonia jd
captadas por reporteres fotogrificos. Para
dar sustentagdo aos textos, comprou-se uma
pequena biblioteca amazonica. E ndo fal-
tou dinheiro para financiar todas as
checagens de campo, que deram ao materi-
al a cor viva do testemunho.

No entanto, a famosa edigio de Reali-
dade, que vendeu toda a tiragem (algo como
500.000 exemplares) em poucos dias, co-
meteu dois erros graves. Um de interpreta-
¢do: embarcou obediente na canoa furada
da ocupagio da Amazonia através da pata
do boi, um “modelo™ de irracionalidade que
sacrificou o bem mais nobre, a floresta, em
troca de uma mercadoria de valor inferior e

R

'daﬁﬂuhhmqluMé&aMn

floresta
Rapidamente a fras: hm:hﬁuca foi cerca-

da de editoriais, com grificos,
desenhos, simulagdes. Metade do oxigénio
em circulacdo na atmosfera seria um pre-
sente da respiragio das enormes plantas
amazdnicas, que se espicham por até 50
metros de altura na busca da luz, mais rare-
feita no nivel do solo. Sioli, um dedicado e
paciente limnologista alemdo que passou
15 anos na AmazOnia, queria apenas mos-
trar a fungdo reflexa tropical em relagdo as
zonas temperadas do mundo, mas sabia
muito bem que todo oxigénio resultante da
fotossintese das plantas era absorvido por
elas mesmo. No entanto, derrubar a densa
mata significaria submeter o planeta ao ris-
co da elevagio da temperatura média, com
conseqiiéncias que ainda estdo sendo exa-

—
<5
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assim. O senador Suplicy, por exemplo, prome-
teu hd mais de um ano, pela Rede Globo, a
abertura do sigilo bancdno das contas da CUT,
desde que seu adversirio nas eleigoes, Paulo
Maluf, abrisse o sigilo de suas contas particula-
res. Falou, estd gravado, ele ndo cumpriu a
promessa e ainda se finge de morto. Nenhuma
explicacdo. Alids, aproveitando a oportunosa
ensancha, ele podena contar quem € que pagou
sua passagem a Nova York, em busca do fantas-
ma de Ana Elizabeth Lofrano dos Santos.

Paulo Maluf, para citar outrocaso, ndoexpli-
cou até agora por que aumentou de maneira tao
terrivel as tarifas de onibus em Séo Paulo. Em sua
campanha, Maluf criticou as tarifas; tdo logo
tomou posse, enfiou a faca no passageiro e hoje,
provavelmente, cobra mais em délar do que 0s ja
extorsivos precos exigidos por Erundina. Pior:
em sua campanha, prometeu construir terminais
integrados de Onibus, de tal maneira que um
passageiro pudese, com uma s tarifa (como
funciona o metrd), fazer o trajeto inteiro. Até
agora nem se locou neste assunto.

O Carandiru trouxe 1 | | montos, também faz
mais de um ano, e ninguém foi preso, ninguém
tem culpa; ndo se sabe sequer se o govemador
Fleury deu a ordem da invasio. Alids, por falar
em governo, o caso da tentativa de subomo de
jomalistas, por pessoa ligada a um secretdrio, até
agora nao [on esclarecido.

Bom. e que fazem aqui essas notas no Chum-
bo Grosso’! Estio aqui porque a Imprensa, cava-
lhetros, ndo esta fazendo as cobrancas que deve-
ra fazer. O assunto explode, todo mundo faz
coberturas extensissimas, e depois que o caso cai
de moda nio entra mais nada na nossa Imprensa.
O assunto estd morto. Follow up? Nem mona,
santa. Alids, a Imprensa brasileira trabalha para
transformar num inferno a vida dos autores de
promessas vis, Mas, para eles, € o paraiso: basta
um tempinho que tudo fica esquecido.

Aboaeducagiore-
comendandochutarca-
chormodoente. Porisso,
vamos com calma aos
fatos, Notltimodia 17
de novembro, o editor
de IMPRENSA Lufs & 5
Fermando Colombini S
me telefonou para di- <
zer que eu havia sido

por Mauricio Stycer

alvo do ataque furioso
de um entrevistado da revista. Perguntei quando
senia publicado o ataque. “Hoje”, respondeu
Colombini. Oeditor de IMPRENSA me convidou
a escrever um lexto em resposta ao ataque, a ser
publicado nesta seciio Chumbo Grosso. Disse aele

mﬂ,ann:ﬁdemﬂ:r preferia primeiro ver a

a. Colombini perguntou se eu nio gostaria de
tomar conhecimento do ataque por telefone mes-

mo. Disse que niio. Preferia ler. Colombini insistiu.
Aceitel. Ele leu. Ouvi apenas um amontoado de
grossenas, No dia 29 de novembro, finalmente,
consegui ler a IMPRENSA a que Colombini se
refenira 12 dias antes. Imagino que a revista tenha
tido problemas de distribuiciio. A questio que me
preocupa nao € esta.

Desde o telefonema de Colombini venho
me perguntando por que IMPRENSA nio me
deu a oportunidade de responder ao ataque que

vitima de injlria como um roteirista trata um
personagem de novela.

O que causou a funa do entrevistado de
IMPRENSA? Publiquei,em 05.09.93, na segio
Ponto Critico do caderno Mais, na Folha, um
artigo intitulado *“Perguntar ofende sim”, no
qual eu dizia que a revista Interview Sexy €, na
Imprensa brasileira, a atual campei de pergun-
las grosseiras e desrespeitosas. Dizia também
que o exibicionismo, antes de ser de quem
responde, ¢ um defeito de quem faz as pergun-
tas. E citava, parademonstrar, uma série de nove
perguntas, sem as respostas, feitas a uma certa
Regininha Poltergeist: 1. “Quando vocé come-
gou a pensar em pénis?"; 2. “Catéstrofe?”; 3.
“Vocés estavam aonde”"; 4. “Vocé no carmo?”’;
5. *No banco de tris””; 6. “Ah, com dedo?""; 7.
“Voce foi desvirginada com odedo”"; 8. “E por
que ndocomo pau? Vocé naodeixou?"; 9. “Por
iss0 € que voce niio gostou... comodedo ndo tem
graca. Dedo ndo cresce!”,

Entrevistado pela revista IMPRENSA, o
diretor de Interview Sexy, um certo Michael
Koellreuter, mechamoude “patife™ e “recalcado™
e disse que, para eu ter escrito 0 que escrevi,
minha mulher deveria ser “horrorosa”. Suas
declaraghes comprovam que escrevi certo por
linhas tortas. Nio podia ter imaginado que o
caso fosse clinico. Koellreuter, descobre-se len-
do IMPRENSA, s6 consegue se expressar (la-
tr?)comoseestivesseentrevistando Regininhas,

A &MM :mnciﬂiu com

ONL -Muaquele:esmgez-
ro [aeﬁaum um espido que mal conse-
guia ucﬂtummge:gerderasm
minerais estratégicos nos confins do ser-
tdo) dizia que metade do oxigénio do mun-
do provinha da Amazbnia, entdo o gover-
no brasileiro pedia passagem e cobrava da
comunidade mundial um imposto pela lim-
peza do ar. Caso 08 ricos ndo guisessem
pagar esse 1mposto, que nos deixassem
continuar a atrair indidstrias para fazer a
grandeza do pais e transferir para nossos
céus o produto emanado de suas chami-
nés. Poluigdo, come here, dizia o piauiense

ministro Jodao Paulo dos Reis Velloso —
naturalmente, ndo de viva voz, mas através
dos providencias porta-vozes nao identifi-
cados.

O erro involuntirio da revista e a ma fé
deliberada do governo brasileiro atrasaram
em muitos anos a consciéncia que ji naque-
le momento se poderia ter da relagio entre a
atividade econdmica e o meio ambiente
numa drea tdo complexa como a Amazonia.
Ainda hoje uma ediciio tdo cara, densa e
bela como aquela de Realidade provoca
controvérsiaentre os que arealizaram. Caso
a revista tivesse podido traduzir fielmente o
conhecimento que a linha de frente da cién-
cia ja havia acumulado sobre a regiio, o
equivoco teria sido tdo amplo e seus efeitos
tdo danosos?

Uma resposta satisfatdria exigiria uma
avaliaciio critica que nunca foi feita, mes-
mo porque a Imprensa ndo costuma esti-
mular suas proprias peniténcias e, muito
menos ainda, purgd-las. No entanto, olhan-
do para aquela incrivel Realidade de 1972

a partir da realidade de hoje pode-se ter
uma idéia precisa das lacunas e das dis-
torgdes muito maiores que a Imprensa
brasileira cultiva em relagiio & Amazdo-
nia, a maior fronteira de recursos natu-
rais do planeta. Se com toda a infra-
estrutura posta a disposi¢ido, excepcio-
nalmente, pela Editora Abril, comete-
ram-se erros tio crassos, o que nio estard
ocorrendo atualmente, quando editoriais
de meia-sola de Amazdnia sio nada mais
do que um jornalista e algum material de
arquivo?

Uma pista para avaliar essa ma co-
bertura: reportagens sio, cada vez me-
nos, referéncias em livros escritos sobre
a regido, um contraste em relagéo, por
exemplo, a década de 70, quando nin-
guém poderia interpretar o que aconte-
ceria na regidio sem passar pelas paginas
de jornais e revistas. A AmazOnia per-
manece grande e fascinante. O que en-
curtou foi a visdo da Imprensa nacional
sobre a regido. Pior para todos.
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Perddo, Leitores

anistraquis se chegou com um
recorte do Jornal da Cidade,
de Bauru, indiscutivel metro-
pole do interior de Sdo Paulo.
“Considerado, os professores
paulistas ficaram de bragos cruzados por
uns 70 dias e acham que sdo os tais”,
desdenhou. “Eles tém muito o que apren-
der com os bancédrios de Bauru”. E para
nosso estupor, leu a manchete do Jornal
da Cidade: Bancdrios protestam e devem
parara CEF durante 24 anos. “Isto sim, é
uma greve de se tirar o chapéu”, comen-
tou; “o cara faz a paralisagdo agora e s6
volta aposentado!!"” E deveras impressi-

onante. -
o P

Ch)

Lido em discretissimo, quase envergo-
nhado, ‘pirulito’ da Folha de S.Paulo: Pa-
ralitica de 92 anos mata adolescente, dizia
o titulo. O texto esgueirava-se assim: “A
mulher matou ontem um ladriode 130u 14
anos, segundo a policia, depois que ele
invadiu sua casa. Enquanto o adolescente
vasculhava um quarto, a paralitica alcan-
¢ou um revolver que tinha guardado”. Im-
pressionados com a disposigdo da ancid,
Janistragquis e eu queriamos cumprimenta-
la, porém a Folha sonegou o nome dela. E
aruaonde mora. E acidade. E o pais. “CEP,
entdo, nem pensar , conformou-se meu

secretario.
@“@h_

Sob o titulo Um cagao que virou baca-
lhau, o Jornal da Tarde, de Siao Paulo,
ensina como fazer bolinho daquela igua-
ria de Belém do Pard, que atende pelo
brasileirissimo nome de flake. A receita,
de autor anénimo, relne azeite, batata,
cebola, ovo, cheiro verde, alho, noz
moscada e... dez gramas do citado flake.
Janistraquis desistiu. “Considerado, o bo-
linho vai custar os olhos da cara!”, con-
cluiu. E verdade. Afinal, para se medir
com culindrio rigor, dez gramas de peixe,
seria necessdrio adquirir antes uma balan-
¢a de joalherro.

2%\

Discreto titulinho do Correio Braziliense
anunciava: Festival divulga relagdo dos
concorrentes. Logo abaixo, em negrito alta-
mente desfrutdvel, despontava este olho:
Maioria dos curtas ja foram exibidos em
Gramado. Janistraquis, que adora cinemae
foi companheiro do saudoso Mauricio Go-
mes Leite no CEC de Belo Horizonte, co-
mentou: “E... a maioria jd foram... Conside-
rado, tal concordéncia € pior do que filme de
Anselmo Duarte”. Maldade de Jamistraquis
ou ele confundiu Anselmo com Paulo César
Saraceni?

As sabias
licoes
de uma greve

T

Os bancdrios de Bauru
mostram com quantos
paus se faz uma canoa

FRANCISCO ESTRELA

F

por Moacir Japiassu

%9

Estdao lembrados daquele hilariante titu-
lo de O Globo? - Militar ndo é civil. Pois o
Estadao transformou o descuido em tendén-
cia estilistica, ao entrar na onda com seu
centendrio prestigio: Jamanta nao € Fusca,
dizia o titulo de um artigo de Mircio Moreira
Alves, o qual, mais que ninguém neste pais,
sabe que militar ndo ¢ civil...

@-“@}

Portentoso titulo da Folha da Tarde, de Sio
Paulo: Cientistas se deparam com gorila em
‘Congo’. “Nesse caso, porém, deparar € transi-
tivo indireto. Com a preposicio com, significa
darde cara, topar, etc...”, observou Janistraquis.
Concordo. O certo é Cientistas deparam com...
“Considerado, quem se depara com talvez se-
jam os gorilas; cientistas, jamais!”, completou
meu secretdrio. De qualquer modo, encaminha-
mos aquestdo ao companheiro Josué Machado,
para competente parecer.

(5%8)

Exemplar titulo do citado Jornal da
Tarde: Tempestade sem luxiiria. Pois essa
luxiria, amdsia da lascivia e da libertina-
gem, deveria ser luxuosidade, como bem
aponta o leitor Roldao Simas Filho, do Rio

de Janeiro. Realmente; a maténa, traduzida
do The Guardian inglés. se refena a grave
crise do futebol europeu. Logo, uma tempo-
rada sem grandes investimentos. Melhor e
mais simples: sem luxo.

Luxdria? Janistraquis acha que o reda-
tor-titulador ndo passa de um tarado: “O
homem s6 pensa naquilo, considerado™. E
bem possivel.

,-":f. ® )

Tonitruante, estrepitoso, azoinado titulo
de O Globo: Varejao disseca ritos em telas
antropofdgicas. Nao ignorao leitor que meu
secretdrio se chama, porextenso, Janistraquis
de Azevedo Varejdo. Brinquei: “Tem aqui
n'O Globo um teu parente que € cabra mais
macho que ™. Janistraquis leu, releu, re-
moeu, rilhou e desabafou: “Considerado,
ndo é da familia e estd longe de ser macho™.
Para nossa estupefagio, tratava-se, na ver-
dade, da gentil senhorinha Adriana, sobre-
nome Varejdo, artista plastica que o jornal
transformou num monstro capaz de dissecar
ritos em telas antropofiagicas — se alguém
entende que diabo seja tdo inusitado mister.

;;!;Elé}:

Olhos brilhantes, voz, como se diz,
embargada, Janistraquis se aproximou com
um exemplar da Folhade S.Paulo nas maos.
“Alvissaras, considerado, alvissaras!”, ex-
clamou, com aquela alegria de quem ga-
nhou 200 vezes na loternia. “Considerado,
aindatem gente que escreve bem neste pais”.
E leu, para nosso deleite e refrigério d'alma,
este trecho de um artigo de Antonio Callado
sobre a visita de Aldous Huxley ao Brasil,
em 1958: “(...) Altissimo, magérrimo, prati-
camente cego, Huxley se curvava com fre-
giliéncia para cumprimentar as pessoas, ou
para examinar alguma coisa que lhe mos-
trassem, e parecia entdo um idoso liro, ja
meio despencado de um jarro”.

Quando eu era pequeno, queria escrever
assim quando crescesse.

Fgln@':

Sob o titulo Golpe do cosmético lesa
cerca de oito mil cariocas e paulistas, o
polémico Tribuna da Imprensa escreveu:
“(...) A empresa vendia kirs de maténia pri-
ma para a produgdo de bolachas de leite
usadas na confecgio de produtos de beleza
(...)". Ao lado, box da matéria contava como
empresario paulista perdeu 30 mil dolares e
explicava: “Quanto mais bolinhas de queijo
produzissem, mais ganhariam.” Janistraquis
debochou: “Considerado, € bolacha de leite
ou bolinha de queijo? Isso mais parece re-
ceita culindria do Jornal da Tarde...”.

(6%9)
Correspondéncia para esta coluna:
Av. Paulista, 2202, 10° andar, cj. 101.
Cerqueira César, Siao Paulo, SP. CEP
01310 - 200. Fax: (011) 287-4906.
X
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Lingua

nidade, o jornal do Sindicato
dos Jomalistas do Estado de
Séo Paulo, € jornal de jornalis-
tas para jornalistas. Serd por
iss0, ou apesar disso, que as
vezes publica coisas como “quiz” e
“estreiou”? E claro que jornalista dispensa
papos elementares sobre questdes de lin-
gua, o instrumento diario de trabalho que
com certeza domina. Mas supondo que
algum caixeiro-viajante leia estas notas num
dentista, gostard de relembrar o que apren-
deu em tempos idos e vividos, como dina
Machado de Assis.

A letra “z" s6 aparece nas pessoas ver-
bais de verbos que tenham “z"” no infinitivo:
“dizer”, “fazer”, “trazer” e alguns outros.
Nio € o caso de “querer’”, como se percebe
sem esfor¢o. “Quiz”, portanto, € pritica de
datilografa distraida. A equipe de Unidade
jamais faria isso. Também ndo € o caso de
“poder”, embora se leia as vezes por ai um
estranhissimo “puzeram”. Ha casos de ver-
bos como **coser” (costurar) e “cozer” (co-
zinhar). Mas sé académicos literdrios e
congressistas seriam capazes de usa-los.

Quanto a “estreiou’’, a daulégrafa deve
ganhar muito mal ou estava nervosa com a
CPI do Orgamento. Os verbos “estrear”,
“enfrear”, “frear”, “rechear”, “passear” e
outros terminados em “ear” no infinitivo sé
recebem o acréscimo de “1” quando o acen-
to cai no “e”. Convém repetir? Silaba toni-
ca no “e”, acrescenta-se o “i". Portanto:
estréio, estréia, estréia, estreamos, estreais,
estréiam, estreou; freio, freias, freia, frea-
mos, freais, freiam, freou; passelo, passei-
as, passeia, passeamos, passeais, passelam,
passeou. E os substantivos: estréia, feio,
fre1o, passeio, recheio.

Basta lembrar que todos esses verbos se
conjugam como o mais usado deles, “pas-
sear”, “O PC passeou de limusine na Euro-
pa”. “O Collor passeia de Brasilia para
Maceid e vice-versa” . Dificilmente alguém
sadio e mais ou menos alfabetizado dira
“passeiar”, “passeiou”, a menos que tenha
feito parte da Comissdo Orgamentarna do
Congresso ou esteja nervoso como ficou a
datilégrafa de Unidade.

Quatro em um - Titulo do jornal:
*“LadrGes se passam por presidente de ban-
co”. Como eram quatro ladroes, pode-se
supor que se trata de um presidente malti-
plo. Senaele tdao prodigioso quanto o Caga-
dor de Marajds que os quatro, empilhados,
formavam um s6 imenso presidente? Ou
teriam eles chegado ao banco e dito em
Coro unissono “somos o presidente™?

Lendo a noticia descobre-se que nao
houve coro. Um deles ligou singularmente

O primado do
duvidoso
sobre o correto

Y74

c} )
. 1:::-;::-::"
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Equivocos contumazes
transformam erros
em verdades absolutas

MILTON SHIRATA

por Josué Machado

ao vigia em nome do tal presidente ¢ o
avisou de que alguém ia chegar com um
presente. Eram eles, os quatro em um.
Titulo instigante o do jornal, diria um criti-
co de cinema.

Os bodes em jogo — “Kevin Costner
produz e atua no filme Rapa Nui™', anuncia
um jornal em legenda sob a fotodo ator. Por
que eles escrevem assim? Alguém deveria
dizer a esses legenddrios que o sujento

produz alguma coisa ¢ atua em alguma
COISd, em casos COmo esse, ¢ que é muito
feio misturar regéncias pnmanas. Eles po-
deriam ter escrito que o Kevin Costner,
produtor e ator do filme Rapa Nui fez isto
ou aquilo, gastou tanto, quis comprar a llha
de Pdscoa, etc. ou: “"Kevin Costner produz
o filme Rapa Nui e awa nele”. Esquisito?
Muita gente se acostuma tanto com o torto
que estranha o certo, disse a madre um dia.
Ndo é o caso de Jodo Alves: premiado
tantas vezes na lotena, surpreendia-se na
semana em que ndo via seu nome entre 0s
dos ganhadores. “Serd que Deus deixou de
me ajudar?”, perguntava ele a seus pares.
Sim, pares.

Umexemplode regénciaadequadacom
“produzir” e “atuar”, tendo um desses pa-
res como personagem: 0O Inocéncio pro-
duz bodes em sua fazenda regada por pogos
abertos pelo DNOCS e atuwa na Camara
muito bem em defesa do povo™,

Texto sensual — Um comentarista po-
litico de jornal, referindo-se ao ex-minis-
tro Antonio Cabrera, burilou a seguinte
frase em sua coluna num dia destes: “Po-
deria-se dizer, sem medo de errar, que
cumpre agenda de candidato a deputado
federal para a eleigdo de 94",

“Poderia-se dizer”. Isso € que € cora-
gem. “Poderia-se” dizer que ele ndo tem
mesmo medo de errar.

Outro comentarista de jornal, mas es-
portivo, talvez da mesma escola, em criati-
vas consideragoes sobre futebol, fez me-
lhor. Diz ter descoberto uma novidade fun-
damental na passada Copa América:

“*Chamarei-a de ‘a descoberta da taiti-
ca'”, anunciou ele, solene, no pariagrafo
revelador. A descoberta que se faz nessa
frase € a de uma inovadora e também cora-
josa colocagao pronominal. “Chamarei-a”
¢ obra para antologia. E continua: “Meu
orgasmo se deve a conslatagio de que, na
Copa Américade 93...". E texto sem duvi-
da para dar prazer. Talvez seja por manifes-
tagoes assim que Roland Barthes, comovi-
do, tenha escrito O prazer do texto.

Por que teriam eles utilizado essas re-
voluciondrias formas de colocagio prono-
minal? Simples: porque quiseram evitar os
rebuscados e nada coloquiais “poder-se-
1a” e “chamad-la-ia”, como dina o nobre
senador Humberto Lucena, como sempre
com uma batata quente na boca. Preferiram
evitar também as vanacoes mais personali-
zadas “poderiamos dizer” ou “poderiamos
chama-la”, por demais comuns.

Parabéns aos dois cronistas. A Lingua é
velhota e precisa mesmo de um pouco mais
de colondo. X
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Pinga-Fogo -

Eu aumento, mas ndo invento™,
costuma dizer o jornalista Nel-
son Rubens, como que se descul-
pando pelas fofocas diarias que
leva ao ar no Aqui ¢ Agora do
SBT. no seu programa da Riadio Record e na
coluna que assina na revista Amiga, distri-
buida também para cerca de uma dezena de
jornais de todo o pais. O alvo das suas
fofocas: em geral pessoas do meio artistico,
as vezes politicos ou coluniveis. Embora a
fofoca sejaumainstituigdo nacional, Nelson
Rubens € uma das primeiras pessoas que
resolveu ganhar a vida com ela. Filho de um
modesto comerciante de secos e molhados
de Guararapes, interior do Estado de Sao
Paulo, ele viveu até os 11 anos de idade em
sua cidade e sonhou ser jogador de tutebol.
Sonho aposentado quando descobriu que
era portador de uma defeito inaceitavel para
qualquer pretendente a craque: ele simples-
mente tinha medo de colocar a cabeca na
bola. Por isso, terminou o curso colegial e
tentou duas vezes o vestibular para Direito.
Nio passou. Entdo abandonou o emprego no
Banco Francés e Brasileiro e foi ser jornalis-
ta. A porta acabou sendo aberta por Enéas
Marcondes do Amaral, 0o Ali Kahn. da Folha
de S.Paulo, que lhe arrumou uma vaga na
secdo de turfe. Um dia, o proprio Ali Kahn
percebeu que seu protegido podena ser tudo,
menos reporter de turfe: ele simplesmente
passava a tarde inteira de costas para a pista
onde se desenvolviam as corndas. Passou,
entdo, para o DIC, uma espécie de departa-

NELSON

FOTOS: FRANCISCO ESTRELA

O fofoqueiro n® 1 do Brasil responde.

Sai de baixo.

QUEM SOU EU

Nome: Nelson Rubens Bitega
Idade: “Ndo revelo nem no
pau-de-arara”

Signo: Virgem (23 de Agosto)
Onde Nasceu: Guararapes (SP)
Profissdo: Jornalista

Jornais: O Globo, Jornal do
Brasil, Folha de S.Pawlo, O

| Estado, Folha da Tarde
Revistas: Amiga, Veja,
Contigo!, Interview, Caras

Programas de TV: J6 Onze e Meia, Clodovil, Cartdo
Verde, Aqui e Agora, Lilian Wirte Fibe ( “preferia
quando ela era um pouco mais atrapalhada” )

Um hobby: Assistir aos jogos do Corinthians no
Pacaembu

Colunista favorito: Paulo Francis

Um grande mentiroso: “Um 547 Entdo basta
escolher qualguer politico™

A uiltima fofoca: " Pelé estd se preparando para rer

um filho com sua nova namorada, Assiria Seixas”

mento precursor da atual Agéncia Folha, dai
para a Ultima Hora como auxiliar da coluna
de Giba Um e, assim, se abriu o caminho
para sua carreira no mundo das fofocas.
Antes, porém, o turfe ainda quase irta mudar
sua vida. Gragas aos amigos que havia feito
na sede da Associacdo dos Cronistas de
Turfe (naantigarua Conselheiro Cnispimiano,
centro de Sio Paulo), ele acabou um dia no
Joquei Clube de Mogi das Cruzes, no lombo
do cavalo "Dormildo™ para a disputa de um
pareo que poderia abrir uma carreira como

10quei. Mas, na hora do canter (0 momento
de apresentacio dos animais para o publi-
c0). Nelson Rubens simplesmente caiu do
cavalo. Ele garante que foi sacanagem do
proprio treinador, mas o fato € que
“Dormildo” ndo pode correr e o futuro jo-
quei viu ali mesmo encerrada sua carreira.
Ainda quando estava na Ultima Hora como
auxiliar de Giba Um, recebeu convite para
ser jurado do programado Chacrinha,na TV
Globo. Depois ganhou um programa na
Rédio Globo, dali foi para a Record, depois
Capital. Hoje tem um programa didrio de
uma hora na Record, faz as fofocas do Aqui
¢ Agora, no SBT, e escreve para varios
jornais, além de ser membro efetivo na ban-
cade jurados do programa Silvio Santos e de
manter hd mais de 15 anos sua se¢do na
revista Amiga. Com suas fofocas construiu
sua vida e seu patriménio (constituido de
um apartamento em Higiendpolis, em Sdo
Paulo, onde mora com a mulher e os dois
filhos, outro no Guarujd, e trés automoveis,
entre eles o que costuma usar —um MP Lafer
vermelho —, que julga colocé-lo a salvo dos
assaltos e da violéncia da cidade). Embora
sua profissio sugira, ndo gosta de badala-
¢oes: acorda e dorme cedo todos os dias. E
quando sai prefere a companhia da mulher
(uma ex-publicitdria, com quem estd casa-
do desde 20 de setembro de 1979) para
comer em algum restaurante japones.
(Antes que ele responda a bateria de
perguntas deste Pinga-Fogo, uma fofoca:
parece que ele pinta o cabelo. Parece...)
—
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“Todo mundo quer saber quem esta transando com quem”

Paulo Lopes, radialista, apre-
sentador de programas da Rddio
Globo e do SBT - Vocé se considera
um fofoqueiro, um bom informante
ou um jornalista?

Nelson Rubens - Eu me consi-
deroum jornalista, muito fofoqueiro,
que tem vdrios informantes. E, entre
os informantes eu incluo muitos ar-
tistas, que adoram fofocas.

Ledo Lobo, jurado e colunista
de TV - Vocé optou por ser fofoqueiro
ou foram os veiculos de comunica-
¢do que levaram vocé a essa profis-
sdo?

Nelson Rubens - Desde que eu
comecei a freqiientar as redagdes eu
percebi que os jornalistas adoram as
fofocas. E amaioria deles faz fofoca.
Eu comecei fazendo uma coluna so-
bre televisdo e os préprios jornalis-
tas com quem eu me relacionava
vinham me perguntar as fofocas:
quem estd com quem, quem estd |
transando com quem, quem deixou
quem, quem estd sem quem. Dinhei-
ro € outra coisa que as pessoas tém |
um interesse enorme em saber: quan- [
to determinado artista estd ganhan-
do, ou vai ganhar, ou deixou de ga-
nhar. Tudo isso mexe muito com a curiosi-
dade da pessoas. Entdio eu pensei: porque
ndo fazer uma coluna especifica de fofoca?
Resolvi assumir o lado fofoqueiro que todo
mundo tem e passei a carregar esse rotulo.
No comego confesso que ndo me sentia
muito & vontade, principalmente quando o
Silvio Santos comegou a me chamar de o
“Fofoqueiron® | do Brasil”. Nesse tempo eu
estava comegando a fazer um programa na
Rédio Record e ele falou: “Em tudo que faz,
a gente deve procurar seron® 1. Assim, fica
claro que vocé é o melhor naquilo que esté
fazendo”. Depois, eu vi que comegaram a
aparecer os os fofoqueiros n® 2, n® 3, n°4...
Al eu fiquel mais trangiiilo.

Sonia Abrahdo, colunista de TV, do
Didrie Popular - Qual foi a maior fofoca
que Ja contaram a seu respeito?

Nelson Rubens - Eu acho que foi a
minha contratagdo pelo Silvio Santos. Mo-
déstia a parte, eu tinha descoberto que o
Silvio Santos era um grande assunto que os
jornais, radios e revistas praticamente 1gno-
ravam, ou por preconceito ou seja la pelo
que for. E passei a explorar muito o nome do
Silvio nas minhas colunas. Quando ele me
contratou para trabalhar com ele na Record,
comegaram a dizer que erauma forma de me
calar. Nada disso: muito pelo contrério, o
Silvio é um profissional que sabe valorizar
0s outros profissionais e que sabe reconhe-
cer a a qualidade do trabalho das pessoas.

FOTOS: FRANCISCO ESTRELA

Nem jogador, nem joquei. Fofoqueiro.

e T T e e —

eu a entrevistei e, com certa malicia,
perguntei qual era a parte do corpo
dela que ela mais gostava. "Os sei-
os”, elarespondeu de pronto. Ecom-
pletou: “Eu tenho seios de mulher e
bundinha de crianga”™. E eu ndo per-
guntei mais nada, nem se ela tinha
outras coisas diferentes de uma mu-
lher.

Deyse Lucide, vereadora no Rio
de Janeiro, radialista - Vocé é do
tipo que perde o amigo mas nao per-
de a noticia?

Nelson Rubens - Muita gente
brinca com essa frase, falando dos
humoristas. Isto €, que o humorista
perde o amigo, mas ndo perde a
piada. Nio é bem assim, e nem em
relagdo aos jornalistas. No meu caso,
por exemplo, eu prefiro perder a
noticia do que o amigo. E claro tam-
bém que nds somos profissionais.
Eu sou um fofoqueiro profissional.
Eu vivo disso. Se o sujeito é real-
mente meu amigo ele vai compreen-
der. Mas, em geral, essas situagdes
ndo ocorrem. Por exemplo: todo
mundo imagina que, quando termi-

Tanto € que ele continuou sendo persona-
gem das minhas fofocas e, em vez de tentar
me reprimir, o que ele sempre fez foi procu-
rar me orientar, me dar dicas, etc. Agora, se
a pergunta da Sonia se refere a fofoca de
cardter pessoal devo dizer que logo depois
de comegar a fazer a coluna de fofocas no
radio eu me casei. E a partir dai nunca mais
sai dos trilhos. Também j4 imaginou se
pegam um fofoqueiro como eu pisando na
bola? (risos)

Pedro Autran Ribeiro, editor de Vari-
edades do Jornal da Tarde - Muitas ve-
zes, voce entra em detalhes pessoais da
vida dos artistas. Isto nunca lhe trouxe
problemas? Algum artista ja tentou agre-
dir vocé?

Nelson Rubens - Sei de alguns jorna-
listas que ja receberam tapa na cara ou
levaram um pontapé na bunda, mas eu,
gragas a Deus, nunca recebi agressio fisi-
ca. Ameacgas, sim, ja recebi muitas. Mas
agressdo, nenhuma. Ameacas, vocé sabe,
geralmente ndao passam disso. Uma vez,
por exemplo, a Fafa de Belém prometeu:
“Vou torcer o pescogo desse fofoqueiro™.
Eu fiquei torcendo, mas ela ndo cumpriu a
ameaca. Noutra ocasiado, eu publiquei uma
foto da Maria Bethania com os seios de
fora e ela ficou irritadissima comigo. Mas
também nilo passou das ameagas. Até por-
que ela tinha (serd que ainda tem?) seios
lindissimos. Tanto é que, tempos depois,

T T
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na o Jornal Nacional, o Cid Moreira
e 0 Sérgio Chapelin vdo tomar um
cafezinho ou um chope, comentar as noti-
cias e os assuntos que acabaram de apre-
sentar. Ndo € verdade: eles trabalham jun-
tos ha tanto tempo e, quando termina o
Jornal Nacional, eles s6 falam boa noite no
ar. Ndo tem nem boa noite depois. O
Chapelin me falou que nunca foi convida-
do para ir na casa do Cid Moreira e que
nunca convidou o Cid Moreira para ir na
casa dele.

Tim Teixeira, editorde IMPRENSA - E
vocé pode dizer que tem amigos?

Nelson Rubens - O fato é que amigos,
ao contrario dos parentes, a gente pode
escolher. O que eu posso dizer € que tenho
meus amigos. Ndo sdo muitos, mas sdo
bons amigos.

Mariiicha Moneré, titular da coluna
TV Gente, do Jornal do Brasil - Vocé nio
tem nenhum rubor para falar da vida das
pessoas como vocé fala? Vocé checa as
informagdes que recebe antes de publici-
las? Esse tipo de Jornalismo € sério ou vocé
faz porque tem um piblico que gosta e
consome? J

Nelson Rubens - E um Jornalismo sério
e eu fago porque tem um piiblico que gosta.
Claro que, como todo jornalista que se pre-
za, eu procuro chegar as informagdes antes
de publicd-las. E uma forma do jornalista
valonizarainformagdo e a si préprio. Ocorre
que muitas vezes vocé ndo tem condigdes de
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“Eu nao invento nada, logo nao estou faltando com a ética”

checar uma informagdo. Af € uma e

questdo de feeling, de acreditar ou
ndo na informacdo. E, se vocé re-
solveu publicar e descobriu que a
informagdo ndo é verdadeira, a so-
lugdo é abrir espago para a retifica-
¢do. Quanto a primeira parte da
pergunta, o que eu posso dizere que
ndo fico ruborizado quando dou
alguma noticia maldosa sobre um
artista ou sobre um politico. Eu fico
ruborizado quando falam alguma
coisa sobre mim. Eu ndo estou pre-
parado para ser fofocado.

Gugu Liberato, apresentador
do SBT - Qual foi a fofoca que
causou mais problemas para vocé?

Nelson Rubens - Fofoca sem-
pre causa algum tipo de problema.
Ja falei dos casos da Fafd de Belém,
da Maria Bethania. Outra vez, tive
problemas também com o Roberto
Carlos. Foi quando o ex-mordomo
dele, o Nicolas Mariano, resolveu
publicar um livro fazendo revela-
¢oes. O Saulo Ramos, que era — e
ainda é - o advogado do Roberto,
conseguiu mandar apreender o li-

Uma quase proeza: nenhum processo.

conceitua invencdo-verdade e desco-
berta?

Nelson Rubens - Eu jd disse que
realmente ndo invento nada. O que eu
faco é colocar uma moldura na noti-
cia. Ndo € facil vocé ter aexclusivida-
de sobre uma noticia. Entdo o que a
gente faz € trabalhar a informacgio de
uma forma exclusiva. Um exemplo,
que ¢ uma fofoca: “Roberto Carlos,
que ¢ solteiro, vai se casar de novo.
Desta vez, com a professorinha Maria
Rita Simdes, de 29 anos de idade. E
de papel passado”. Todo mundo sabe
que o Roberto ja se casou duas vezes.
Uma com a Nice (na Bolivia), outra
com a Miriam Rios (sem oficializagdo
formal). Portanto, para as leis brasi-
leiras, ele continua solteiro (e parece
até que € por uma questdo de supers-
tigdo). Mas agora a professorinha, com
quem ele ja vive hd um certo tempo,
convenceu-o a passar no cartorio — e
os papéis do casamento )a estdo em
andamento.

Gustavo Vieira, editor do Caderno
B, do Jornal do Brasil - Qual o melhor
partido: uma Hebe Camargo miliondna

vro. Naquele tempo eu apresentava
um programa na Radio Record jun-
to com o Silvio Santos € nds conseguimos
um exemplar do livro. Entdo, passamos a ler
trechos do livro durante o programa. O dr.
Saulo ligou para o Silvio e eu sei que acaba-
mos nio falando mais do livro.

Paulo Vieira, reporter de Veja-SP - O
que € mais dificil de aturar: queixas de
pessoas citadas na sua coluna ou dividir a
gravagao do programa com 0s Outros jura-
dos do Silvio Santos?

Nelson Rubens - Nio tenho nenhum
problema de convivéncia com os colegas
que sdo jurados. Cada um tem sua opinido,
cada um tem seus problemas, todos se res-
peitam, porque, afinal, todos sdo profissio-
nais. E engana-se quem pensa que os alvos
das nossas fofocas estdo sempre correndo
atrds de nés com uma vassoura na mio. A
maioria até gosta. Vou contar um caso pra
vocé ter uma idéia da importincia da fofoca
no Brasil: quando entre nés ainda nem exis-
tia a televisdo, uma das publicacdes mais
importantes do pais era a Revista do Rddio,
que tinha uma se¢do chamada Os Mexericos
da Candinha. E quem escrevia essa segiio?
Era o proprio dono da revista, o Anselmo
Domingues. Outra coisa que pouca gente
sabe: hoje, a maioria dos artistas ja tem
assessoriade Imprensa, porque é importante
para eles estar na midia. Outro dia, por
exemplo, a assessoria do José Wilker distri-
buiu uma nota informando que a gata de
estimacdo dele tinha dado cria e que ele
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estava ficando mais em casa “para cuidar
dos seus seis novos gatinhos”. Frescura?
Nada disso. Nos Estados Unidos a coisa
funciona assim e agui s ndo tem assesoria
de Imprensa o artista que ndo tem dinheiro
para 1550.

Chico Damaso, editor de Contigo! -
Quantos processos vocé jd respondeu por
falar da vida dos outros?

Nelson Rubens - Muita gente se or-
gulha de ter sido processado nido sei
quantas vezes. Eu me orgulho de jamais
ter respondido a qualquer processo. Sinal
de que existe uma distincia consideravel
entre a fofoca e a mentira. Uma vez, por
exemplo, a Elis Regina ameagou me pro-
cessar. Eu tinha dado na minha coluna
que ela estava apaixonada por um cantor
(eu ndo disse 0 nome, mas, no ¢aso, era o
Belchior). Ai o advogado dela, dr. Sérgio
Dantino, me telefonou, falou que nio era
verdade e que poderia me processar. Eu
respondi que, se ndo era verdade, no dia
seguinte eu iria dar a seguinte manchete:
“Elis: Ndo Estou Apaixonada. Tranquei
meu Corag¢do”. Ai o advogado, depois de
consultd-la, disse o seguinte: “E melhor
deixar como estd e ndo tocar mais no
assunto’.

Luis Antonio Giron, jornalista da Fo-
lha de S.Paulo - Vocé costuma dizer que
aumenta mas nao inventa. Como vocé

ou uma Xuxa paupérrima?

Nelson Rubens - Depende do inte-
ressado. O Pelé, por exemplo namorou a
Xuxa quando ela ja ndo era paupérrima. O
Sérgio Mallandro tentou namora-la quando
ela era ainda humildezinha e morava na
periferia. Acredito que, para eles, a resposta
seria a Xuxa. Mas, para o Lélio (o marido)
acredito que seja a Hebe.

Amaury Jr., apresentador do progra-
ma Flash, da TV Bandeirantes - Qual foi a
fofoca que teve maior repercussdo e de pior
conseqiiéncia para vocé?

Nelson Rubens - Em 1987, se ndo me
engano, eu trabalhava na Radio Capital,
quando dei a seguinte manchete no meu
programa: “Bresser Pereira pede demissdoe
o pedido € aceito no ato pelo presidente”. O
Bresser era ministro da Fazenda do governo
Sarmmey. A chamada foi ao ar vanas vezes e
causou um grande alvorogo. O pessoal da
drea econdmica ficou em péanico. Houve
reacdo na Bolsa de Valores. Foi tamanha
confusdio que os proprios assessores do
ministro chegaram a ligar para mim. Af,
durante o programa, eu expliquei: “Bresser
Pereira, que € diretor do grupo Pdo de Acu-
car, pediu afastamento e o pedido foi aceito
pelo presidente do grupo, sr. Diniz”. A rigor
ndo havia uma nica inverdade na informa-
¢do. E porisso que digo que eu aumento mas
ndo invento.

Cyntia de Almeida, editora da revista
Caras - A fofoca compensa?




“A televisao nao aceita criticas. Ela so aceita o Ibope”

melhor fofoca sobre a vida de Nel-

Nelson Rubens - Vou respon-
der a essa pergunta pelos préprios
artistas: eles garantem que com-
pensa. Tanto é verdade que muitos
deles reclamam quando deixam de
ser citados.

Leyla Reis, editorado telejornal
de O Estado de S.Paulo - Como
voce faz para conseguir suas infor-
magoes” Voceé conversa diretamen-
te com as fontes ou apenas reproduz
0 que fica sabendo. Qual a porcenta-
gem de criacdo nas suas fofocas?

Nelson Rubens - Bom, Leyla,
ndo vou ensinar o pulo do gato para
vocé. Nio quero mais concorréncia
(risos). Falando sério: ndo tenho in-
formantes oficiais. Claro que muita
gente me passa noticias, mas a mai-
oria das informagdes sio os proprios
artistas que me passam. E gente que
me liga ou com quem eu tenho con-
tato, que pede adivulgaciode algum
disco ou espetaculo e que, de que-
bra, revela coisas dos bastidores. E,
como eu ja disse, a criatividade tam-
bém € importante. Muitas vezes € a
forma como voceé conta uma noticia

Nao revela a idade nem quanto ganha

son Rubens?

Nelson Rubens - A melhor fo-
foca sobre a minha vida quem vai
dar sou eu mesmo, quando tiver
ganho  bastante dinheiro:
“*Fofoqueiro Nelson Rubens apo-
senta alingua. Vai morarem Miami,
se livra dos fofocados e os fofoca-
dos se livram dele”.

Nani Venancio, atriz - Quando é
que vocé se sentiu embaracado ao
fazer alguma pergunta?

Nelson Rubens - Nunca me sen-
ti embaragado fazendo pergunta
para ninguém. Nem no comego da
carreira, porque quem comega ndo
mede as conseqiiéncias. Nem ago-
ra, porque ja desenvolvi uma técni-
ca capaz de tirar todas as informa-
¢Oes do entrevistado sem deixé-lo
constrangido.

Pedro de Lara, jurado de TV,
apresentador do programa Pedro de
Lara Atual, da Radio Atual - Vocé
sente prazer em ser fofoqueiro da
vida das pessoas?

que di o molho e torna a informacdo
Interessante.

Gabriel Priolli, editor do SP/Jd, da TV
Globo - Se os colunistas tivessem o cuida-
do de checar todas as informagdes que
publicam ainda existiria colunismo de TV
no Brasil? Vocé acha ético divulgar fofoca
como se fosse fato veridico?

Nelson Rubens - Claro que existi-
ria, mas as revistas que sdo semanais
leriam que virar mensais (risos). Eu jé
disse que as pessoas nio devem con-
fundir fofoca com mentira. Fofoca, para
mim, é uma noticia, sempre verdadeira,
com um tratamento diferenciado. Ja dis-
se e repito: eu aumento, mas ndo inven-
to. E, se ndo invento, ndo estou faltando
com a ética.

Cadao Volpato, apresentador do pro-
grama Metropolis, da TV Cultura - Vocé
possul uma grande rede de informantes?

Nelson Rubens - Esse negdécio de in-
formante € aquilo que eu jd disse: os mai-
ores informantes sdo as proprias pessoas
do meio artistico. E é com esse tipo de
informacao que eu mais gosto de trabalhar
e mais confio. Uma vez, um informante
me passou a noticia de que tinha havido
uma briga feia entre o Felipe Camargoe a
Vera Fischer. Questdes de citimes por cau-
sa de um magquiador da TV Globo. Fui
checar, ndo era nada disso. Se ainda fos-
sem ciumes dela em relacdo ao maquiador
tudo bem. Mas dele em relagdo ao

maquiador, quase impossivel...

Marcos Barros Pinto, editor da revista
de TV de O Globe - Como critico de TV
vOCE nota que as emissoras, em geral, rea-
gem positivamente as criticas? A TV, hoje,
aceita mais passivamente, ser criticada?

Nelson Rubens - Em geral, as emisso-
ras de televisdo aceitam a critica, mas
raramente concordam com ela, mesmo
quando a critica € construtiva. Até algum
tempo atras a funcdo do critico de TV era
menosprezada. Hoje, isso jd ndo ocorre.
Mas, ainda assim, o dono da TV, o diretor
do programa, o produtor, os atores, as
pessoas envolvidas, enfim, relutam em
aceitar a critica. Para essas pessoas, 0
unico fator capaz de resultar numa mu-
danca de comportamento € o Ibope. Quer
um exemplo? A critica, por exemplo, caiu
de pau no programa do Renato Aragdo por
causa daquela parte do Brejo Seco. Todo
mundo disse que € um negdcio que ndo
[unciona. Mas nem ele, nem dire¢do do
programa, nem a direcdo da emissora,
ninguém deu bola para a critica. Enquanto
o Ibope ndo mostrou queda de audiéncia,
ndo se pensou em tirar a secio do ar, ou
reformula-la.

Elke Maravilha, jurada de TV e apre-
sentadora do programa Elke do SBT - 4
que vocé gosta tanto de fofoca, qual a

Nelson Rubens - Sinto prazer,
sim, porque sinto que sou um
fofoqueiro bem amado. E o Pedro de
Lara sabe que existem os fofoqueiros que
ndo sdo bem amados. Sou bem amado por-
que fagco da fofoca um produto saboroso e
sadio. E mais: porque o brasileiro ama a
fofoca.

Décio Piccinini, reporter da revista
Amiga - Vocé conheceu Silvio Santos numa
situagdo nada amistosa. Sabe-se, inclusive,
que um agarrou o outro pelo colarinho.
Como foi isso? Como, depois desse inicio
desastroso, surgiu uma amizade tdo dura-
doura?

Nelson Rubens - E uma pergunta pro-
vocadora, mas ndo € bem isso. Na verdade,
eu conhecia o Silvio Santos desde quando
fui entrevistd-lo para a extinta revista Me-
lodias, se ndo me engano em 1976. Depois,
fiz também matérias com ele para a Ultima
Hora, onde eu tinha eu assinava uma colu-
na sobre televisio. E foi nessa época que a
UUH deu uma manchete violenta contra ele:
“Silvio Santos engana as criancinhas”, di-
zia o titulo. O Silvio ficou furioso e nés
uvemos uma discussdo violenta nos corre-
dores da Rddio Globo, na rua das Palmei-
ras. Mas, como ele sempre foi um sujeito
muito profissional, uma das primeiras pes-
soas que ele convidou ao ganhar a conces-
sdo da TVS do Rio fui eu. Depois ele me
chamou também para trabalhar com ele na
Record e eu o considero o Pelé das nossas
comunicagoes.

X
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NAQ DE FERIAS AD SEU

Pesquisa realizada pela Federacdo do Comércio do Estado de S&o Paulo confirma: o consumidor

nunca tira férias. Viaja, constréi, decora, troca de carro, compra roupa, fregiienta supermercados,

_ . VENDAS COMERCIO
restaurantes em qualquer época do ano. Veja na tabela. O movimento das i i T
. an - W,
vendas no primeiro trimestre do ano é praticamente igual ao dos demais o
Lojas de Depariamento 21,88 7812
trimestres. Portanto, o melhor é ficar junto com o seu consumidor, vei- gt e e ey
C-:;nn:.nnfn'l.n de Autom gﬁ ;:3
culando na Globo. No verdo, a Globo também investe para oferecer uma Materiais de Construcdo 24.33 7567
SEMIDURAVEIS
Yestuario 19,36 B0.54
programacio de qualidade, por isso sempre alcanga os maiores indices Tecidos 2167 78.99
NAO-DURAVEIS
g . ' upermercados 23 78.35
de audiéncia durante todos os dias do ano. Com a parceria da Globo, Fatmicias e Pertumarias 372 7628

Fonte: Percentucis nui:uﬂu a partir dos hn-::l;;:n-ﬂlﬂmh
voce vai ver Jque sua mensagein tem I'ES]:F:Gtﬂ 0 ano inteiro. snire |98] /91 - P.

GLOBO E VOCE. TUDO A VER.



s de mel

€m a nossa revista escapa!
IMPRENSA de outubro cha-
ma Fernando Portella, José
Luiz Sombra, Luiz Roberto
Serrano e Guilherme Duncan
de Miranda de “ex-jornalistas”. Tremenda
besteira: ex-jornalista, naturalmente, € amae.
Mas expde também um lado pouco divulga-
do do Jornalismo brasileiro: o lado do pre-
conceito. Para a Imprensa, saiu um pouco do
padrdo habitual, leva ripa. H4 preconceito
de cor, religido, nacionalidade, profissio,
tamanho, sexo. Normalmente nio hd ma-fé;
h4 apenas a manifestacdo inconsciente, mas
céndida, do preconceito.

lorpedc

Discriminacao

O Jornal do Brasil, por exemplo, chama
Edyr Macedo de "bispo”, entre aspas. Por
que a discriminagdo? Edyr Macedo € bispo
da Igreja Universal do Reino de Deus, do
mesmo modo que D. Paulo Evaristo Arns é
cardeal da lgreja Catélica Romana e Creuza
do Gantois € mée de santo do candomblé.,

O Estado de S. Paulo teve por muitos anos
uma coluna com o titulo de Movimento Religi-
0s0. Nela tratava apenas de questdes da Igreja
Catdlica Romana. Para a Imprensa em geral, as
igrejas evangélicas sdo “seitas”, ndo religides.
Candomblé e umbanda também ndo sio reli-
gides: sdo cultos afro-brasileiros, ou “ritos”.

Os judeus dificilmente sdo tratados como
judeus: sdo “de origem judaica”, ou de “as-
cendénciajudaica” (isso quando ndo de “des-
cendénciajudaica”, unindo o preconceito ao
desconhecimento da lingua). Gozado é que
ninguém € “de ascendéncia catélica”, ou de
“de origem protestante™: s@o catélicos ou
protestantes — alids, a forma correta e des-
pretensiosa de qualifica-los.

Hoje em dia, preto ja € mais bem tratado,
talvez em conseqiiéncia dos movimentos
negros organizados. Mas houve tempos em
que foram publicados até editoriais expli-
cando que, embora ninguém fosse racista, o
povo negro obviamente ndo contribuia para
melhorar a composig¢do racial do brasileiro.
E preto ndo era preto: era “colored”, ou
“moreno”, ou “de cor”.

Curioso: a Fisica nos mostra que o preto
¢ exatamente a auséncia de cor. Mas a ori-
gem étnica continua pesando. Durante anos,
0 Estado nos brindou com uma se¢do de
Necrologia em que o falecido com sobreno-
mes tradicionais safa em corpo 12 e japonés
dificilmente passava de corpo 6. O Miguel
Jorge acabou com isso. Mas outras demons-
tragdes de preconceito continuam.

Questao de “estilo”

Nao precisa ser estrangeiro: basta acom-
panhar o noticidrio sobre a CPI do Orgamen-

Irrupcoes
sutis de
preconceito

Embora sem mad-fe, a
Imprensa insiste
em discriminar cidaddos

OLIVIO LAMAS

por Carlos Brickmann

to peloradio e verificar como os locutores se
deliciam em imitar o sotaque nordestino de
Genebaldo Correia. Ou de Eerundiiiina - de
quem se disse até€ ter um “estilo nordestino™
de administrar.

Na Folha da Tarde, o chargista Otdvio
retratava Paulo Maluf como um califa. O
Estaddo o chamava de “levantino™ (até de
“Levantino Audaz”). Convenhamos: Maluf
tem defeitos suficientes para que nio seja
preciso combaté-lo por sua origem étnica.

Vale tudo?

Ainda bem que preconceito ndo € coisa de
gente de cultura. Mas j4 se disse, e exatamente
nos cadernos de cultura, que o Programa Silvio
Santos se destinava a costureirinhas. Ou, como
se 1580 fosse um grave defeito, que determina-
das anwdades. ou mesmo destinagoes turisti-
cas, sd0 “'coisa de classe média”.

Vale tudo: Chico Anysio é humorista,
Tom Cavalcanti € humorista, Agildo Ribeiro
¢ humorista. Mas Jo Soares é gordo. Na
Vejinha, ele é apontado como “‘o bastante
obeso”. A frase seria preconceituosa, se ti-
vesse sentido.

S0 no papel

O curioso € que, no comando das reda-
¢Oes, hi forte presenga de minorias ou de
setores discriminados. Alberto Dines,
Matinas Suzuki, Boris Casoy, Oliveiros S.
Ferreira, José Néumane Pinto, Miguel Jor-
ge, Junia Nogueira de S4, Henrique Caban,
eu mesmo, tantos outros dirigimos reda-
¢Oes; cada um agiu contra o0 preconceito.
mas com forga insuficiente para liquida-lo.
Os manuais de redagao, todos, condenam o
preconceito; mas ele continua a infiltrar-se.

Ordem na bagunca

Mas, por favor, jamais troquemos o pre-
conceito pelo politicamente correto. Preto é
preto, ou negro; “cidaddo de origem africana
radicado no Brasil”, ou “afro-brasileiro”, sdo
também formas preconceituosas de referir-se
a ele. Gordo € gordo, jamais “pessoa cujo o
peso € considerado pelos médicos superior ao
recomendavel”. O problema € que a informa-
¢do sobre a minona a qual pertence a pessoa
citada nao deve sobrepor-se a todas as outras.
Mike Tyson € um grande boxeador, ex-cam-
pedo mundial, negro; Albert Sabin € o criador
da vacina de virus vivo contra a poliomelite,
judeu, casado com uma brasileira. Alberto
Fujimori foi eleito presidente do Peru, deu um
golpe de Estado, torou-se ditador; € o primei-
ro descendente de japoneses a comandar um
pais latino-americano.

Mil perdoes

Quanto a bola fora de IMPRENSA, ¢
preciso pedir desculpas urgentemente. Pri-
meiro, porque nido foi simplesmente um ato
falho: o preconceito contra as assessorias jd se
revelou poucos nimeros atrds, quando saiu
um artigo criticando os assessores de Impren-
sa porque mandam releases cheios de erros
(vamos abrir qualquer jornal, companheiros, e
quem ndo tiver erros de portugués nem de
informagdo que atire a primeira pedra) e pare-
cem ignorar que os orgdos de comunicagio
tém péginas de expediente com a listagem dos
Jjornalistas que neles trabalham (onde é
publicada esta pdgina nos jornais que leio?)

Segundo, porque devemos respeito a
nossos leitores. Déem-me uma redagio com
Fernando “Satands™ Portella, Guilherme
“Bill Duncan™ de Miranda, José Silveira,
José Luiz Sombra, Luiz Roberto Serrano,
mais um bom grupo de focas, e a concorrén-
cia vai pastar para acompanhar-nos.

Terceiro, porque precisamos admitir que
a Fiat, Esso, Vale do Rio Doce e outras
empresas ndo chegaram a posi¢cdo em que
estdo por incompeténcia. Se, entre os milha-
res de jornalistas existentes no pais, esco-
lheram estes, algum motivo tiveram. Nio
terd sido o singelo fato de consideré-los os
melhores que poderiam contratar? x
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ENnfrevista

entrevista Li-
nha acabado.
Ele sentou-se
atras de sua
mesa € apa-
nhou uma caixa de ma-
deira, retangular. Abriu-
a, pegou um dos charutos
rolicos e o estendeu na
minha direcdo:

—~ Toma, é pra vocé
fumar!

~ E daqueles que o
Fidel manda pra vocé?
perguntei.

—Nado, ndo, é da Bahia.
Dos meus amigos de
[tabuna.

Olhei mais de perto.
Por tras do papel-celofa-
ne que o recobria, lia-se
uma inscrigdo sobre a fo-
lha de tabaco: “Especially
selected for Luis Indcio
Lulla da Silva”.

Por que em inglés, se
sdo da Bahia? E porque o
“Lulla” com dois L, a
mesma letra dupla de
Collor, seu adversario pre-
sidencial em 19897

Lula apenas sorriu.
Naoerade Fidel, ndo. Ndo
tinha importéancia se é com
um L ou dois.

Ele vestia um paleté-
jaquetdo, camisa social e

gravata. Bem diferente da véspera, quando
usava uma camisa grandona de mangas cur-
tas e trabalhada no peito, tipica do Caribe,
batizada por ele de “guayabera”.
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“Os grandes jornais ndo
gostariam de me ver |
na presidéncia da Republica” |
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Com cerca de 30% da preferéncia do '
eleitorado, o presidencidvel |
do PT estd em pé de guerra com a Imprensa ‘

0 charuto: “Especially for Lulla”

Nodiada “guayabera”, Lulaestava mais
cinza do que nunca. Encontrei-o de cocoras,
em seu gabinete no Governo Paralelo, ten-
tando sintonizar o aparelho de tevé, ligado

nos escindalos de Brasilia.
Era o dia em que Bisol ti-
nha visto os documentos
da Odebrecht, odiadocaos.
“Trinta mil délares men-
sais para o Arraes’, balbu-
ciava Lula, incrédulo.
Atento ao Jornal Naci-
onal, ele acompanhou as
Imagens que enquadravam
Jarbas Passarinho, enquan-
to, atrds dele, dois deputa-
dos procuravam espaco
dentro do enquadramento.
— Olha a Mana Luiza
Fontanelle, — Lula aponta-
va 0 movimento da ex-
prefeita de Fortaleza e ex-
aliada para adireita,onde a
camera a pegaria melhor.
Quando viu que, se-
guindo seus passos, apare-
cia Aloysio Mercadante,
Lula nem disse nada, es-
condeu o rosto na mesa,
envergonhado. Deixamos
a entrevista para o dia se-
guinte, Lula estava exte-
nuado. “E ndo quena ser
fotografado vestindo essa
goiabeira” explicou. Na
outra manhd, o elegante
jaquetdo preto tinha uma
boa histéria. “Comprei
num breché da Europa. E
da Bésnia. Serviu direiti-
nho pra mim. E de alguém

que serviu na guerra.”
Entio sentamos para falar de uma outra

guerra: Lula versus Imprensa.
(Entrevista concedida a Alex Solnik)

—
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IMPRENSA - Vocé achaque a
Folha, em especial, esta de marca-
¢cdo com voce?

Luis Inacio Lula da Silva: Ora,
veja: eu nao dina que especialmente
a Folha. Eu tenho acompanhado os
editorniais dos principais jornais do
pais e notado que os jornais estdo se
transformando em partidos politi-
cos. Eles s6 ndo tém coragem de
assumir, ainda, que eles tém candi-
dato. Mas fica explicito na matéria
que eles gostariam de ter um candi-
dato.

IMPRENSA - Os jornais jatém
candidato a essa altura?

Lula - Veja, se eles nio tém
candidato, pelo menos acho que ja
{€m uma posigio de anti-Lula. Ou
seja...

IMPRENSA —Vocé inclui ai os
quatro grandes didnios, Folha, Esta-
do, Globo e JB?

Lula - Eu acho que os quatro
grandes jornais do Brasil tém uma
linha editorial demonstrada publica-
mente, e ndo gostariam de ver o Lula
presidente da Republica. Um prefere
0 Maluf, o outro prefere o Britto, o
outro prefere Fernando Henrique Car-
doso, o outro prefere umoutrocarada
direita. Eu ndo vou citar jornais, mas
acho que o leitor € inteligente, ele
sabe que tem jornal no Brasil que
tentou transformar Fernando

/3

“A Folha, para ser imparcial,

tenta falar mal de

todo mundo ao mesmo tempo”

Henrique Cardoso em presidente da
Republica com uma loucura maior
do que a do PT para me fazer presidente. Isso
quem l€ jornais sabe. Entdo tentaram criar o
Antomo Carlos Magalhdes. Eu acho que o
leitor percebe: “Puxa vida, serd que isso é
normal”’ Todo mundo sabe que tem revista
que adoraria que o Quércia fosse candidato a
presidente, que ele ndo estivesse tdo envolvido
em dentincias de corrupgio.

IMPRENSA - Qual é essa revista?

Lula - Eu ndo vou nominar porque eu
prefiro deixar o eleitor descobrir isso. Ago-
ra, nessas caravanas eu lenho constatado
uma coisa fantdstica. ou seja: eu tenho cons-
tatado que as pessoas ndo conhecem arevista
Veja, ndo conhecem a revista IstoE, nio
conhecem a Folha, o Globo, o Jornal do
Brasil, o Estaddo, arevista IMPRENSA, ou
seja, nés que moramos em Sdo Paulo acha-
mos que quando sai a manchete na Folha o
mundo 1é. Ou quando sai no Globo, JB ou
Estaddo. Se vocé andou 300 quildmetros,
percebe que temuma Imprensa local que tem
mais peso que a Imprensa nacional. O que a
gente chama de Imprensa nacional na verda-
de € uma vis@o imperialista. Vocé achar que
uma matéria que saiu no Estadae € nacional
€ uma visio imperialista.

“

26

IMPRENSA - A Folha deu
uma seqiiéncia de maténas que me-
xeram com voceé. Inclusive aquela
sobre o [tamar, que voce tera xinga-
do. Vocé acha que era uma maténa
anti-Lula, também?

Lula - Acho. Eu acho que o
problema de um jormmal importante
como a Folha é que Folha, para
querer ser imparcial, tenta falar mal
de todo 0 mundo ao mesmo tempo
sem medir conseqiiéncias, sabe”

IMPRENSA - Vocé ndo cha-
mou o Itamar de “filho-da-puta”,
entdo?

Lula-Eu vouexplicar. Quando
utilize1 aquela expressdo com o
[tamar... E uma expressao utilizada
em qualquer lugar desse pais, em
qualquer botequim, até por filho da
gente — ou seja: eu nio estava dando
entrevista, estava conversando com
dois reporteres, tinha saido de um
lugar e o que eu disse € o seguinte:
“Puxavida, aquele hilhodaputateve
a chance, sabe, a chance de fazer
tudo, ele teve unammidade”. Eu fa-
ler 1ss0 ai sem nenhuma intenc¢do de
chamar o presidente de palavrio.
Para minha surpresa, a Folha trans-
formou aquilo numa manchete de
primeira pagina, que € muito desa-
graddvel. Essa agora que eu estou
processando a Folha da Tarde, que
deu a manchete: “Sindicatoda CUT
da dinheiro ilegal a Lula”. Note-se
que em nenhum momento na maté-

IMPRENSA - Mas é nacional porque
circula em todas as capitais.

Lula - Circula o qué? Vai em Campo
Grande, vé€ quantos Estaddo chegald! Vaiem
Recife, veja quantas Folha chega! E a visio
imperialista do sulista de achar que a Impren-
sa da sua cidade € nacional. Nacional sabe o
que ¢ hoje? Nacional sdo os canais de televi-
sao. Essa € a Imprensa nacional. Vocé estd 14
na puta que o pariu, em alguma cidade de
3000 habitantes, af vocé liga a televisdo de
noite e estd vendo a mesma coisa que estd se
vendo aqui. Eu estava numa cidadezinha do
Acre e tinha dado uma entrevista para a
Manchete. Eu chego 14, ligo a televisao: a
entrevista que eu dei, saindo. Como € que
pode? E uma coisa fantéstica! Agora, jornal
nacional, nao temos. E a Gnica revista naci-
onal que nos temos € a Veja, que tem um
publico seletivo em nivel nacional. Didrio
nacional ndo tem. O pessoal do Rio Grande
do Sul 1&é a Zero Hora, bicho! A Folha de
S.Paulo, o Estaddo, o Globo e JB sio para
meia dizia de pessoas. Em Minas Gerais, €
O Estado de Minas. Na Bahia, ¢é jornal A
Tarde. Na caravana a gente anda 15 dias,
passa em 80 cidades e ndo encontra um
jornal do Rio ou de Séo Paulo.

ria ha citagdo de Lula. O jornal nido
tinha o direito de fazer essa manchete. S6
pode ser uma manchete de ma-fé.

IMPRENSA - Quer dizer que na maté-
ra nao tem o que saiu na manchete?

Lula — Até que as matérias retratam as
coisas as vezes corretamente. O problema é
quando alguém puxa da matéria uma manche-
te que ndo tem nada a ver com o texto. Veja
1580, porexemplo: “Lula viaja nas asas de Joao
Alves”. A propria ombudsman da Folha fez
uma critica profunda a Folha devido a essa
manchete. Primeiro, porque a matéria nao
esclarece o que aconteceu. Isso apenas tenta
colocar o Lula no mesmo patamar dos politi-
cos que estdo envolvidos com cormupgio. E
nos ndo podemos aceitar esse tipo de coisa.

IMPRENSA - Foi exagero colocar sua
viagem de avido nas manchetes?

LULA - Qual é a culpa que o PT tem se,
na cidade de Xiririca da Serra, um sindicato
qualquer ajudou um candidato do PT? Qual é
a culpa que a diregio do PT tem, que o Lula
tem? Mas qual é a manchete dos jornais?
“Sindicato apéia PT. La no fundo da matéria
€ que voce vai perceber que nao foi o PT, que
for um vereador que recebeu essa coisa.
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IMPRENSA - Vocé ja disse
que ndo sabia que a viagem ftinha
sido paga pela Nutricia, ou por um
dos s6cios da Nutricia. Mil d6lares,
pagos do bolso do sr. Braga, a pedi-
do do Milton Temer. Mas, se sou-
besse, mesmo assim faria a via-
gem?

Lula—Eleéamigodo Temerha
35 anos. Eu néo sel se ele pagou ou
nao pagou; eu sei o seguinte: o cara
tem o direito de ter um avido e falar:
“P6, meu amigo vai andar nele e
acabou!”. Agora, sabe qual é a
sacanagem? E que as pessoas que
levantam suspeitas na verdade sdo
pessoas que, se estivessem no meu
lugar, tentariam, quem sabe, fazera
contrapartida do "¢ dando que se
recebe”. Nesse caso, por exemplo,
eu nem conhego o tal do Braga. E
sel que ele ndo gosta de mim. Por-
que foi convidado para umareunido
de empresanos hd uns trés meses, e
ele falou: “Nao gosto do Lula, ndo
tenho o que fazer, ndo me interessa
o Lula, deixa pra 14",

IMPRENSA - Mas eles sido
muito amigos.

Lula - 0O Temer tem uma carta
que o Braga mandou de Nova
lorque, chateadissimo, dizendo:
“Olha, lamento profundamente
essa hipocrisia toda, vocé pode
estar certo que a minha amizade
com vocé ndo vai se abalar por

“Ndo vou perder meu tempo
lendo o Paulo Francis.
Eu tenho mais o que ler”

Lula - Nao, quando eu estive
com o Roberto Marinho, n6s fomos
conversar sobre anecessidade da Glo-
bo entrar na campanha do
impeachment. Eu disse ao Roberto
Marinho que da minha parte jamais
ele, ou outro qualquer empresario, ia
me receber pra discutir dar vez ao
Lula nos meios de comunicagio. O
que eu vou exigir dos meios de co-
municagdo ¢ imparcialidade. Eu nio
vou aceitar ser vitima como eu fuiem
1989.

IMPRENSA - Mas vocé che-
gou a comentar com ele que existe
uma posigio anti-Lula até no Globo,
0 jornal dele? Ele chegou a dizer
alguma coisa?

Lula - Eu diria que existe quase
que uma posigao anti-PT, € s6 ver o
que o Globo fez com a Benedita.

IMPRENSA - Ele concordou
que o jornal dele tem essa posigdo?

Lula—Nio, ninguém nunca con-
corda. O que me deixa trangiiilo é
que as pessoas que léem jornais, as
pessoas que sao assinantes de jornais
no Brasil sdo pessoas razoavelmente
politizadas e que conseguem dividir
0 joio do trigo.

IMPRENSA - Vocé acha que a
Veja também atua contra vocé?

Lula - Eu ndo diria que o proble-
ma la € anti-PT, anti-Lula. Eu diria

causa disso, ndo. Se precisar, con-
tinuo fazendo o que for necessa-
rio..."” E um negécio, assim... tdo canalha!
Vocé pega, por exemplo, alguns jornalistas
—ndo, nao €, na verdade ndo é o jornalista,
na verdade a pergunta é que € fabricada -
ficam indignados porque eu moro na casade
Roberto Teixeira. Primeiro, porque o
Roberto ¢ meu compadre, ele ndo é meu
amigo, € meu compadre! A segunda é que a
empregada do Roberto Teixeira, a empre-
gada doméstica, mora numa casa melhor do
que a que eu moro, mais central, e ninguém
nunca se perguntou por qué. A empregada
dele mora numa casa melhor do que a que
eu moro porque ele ndio quer alugar. Af
chega um imbecil e pergunta assim pra
mim: “Lula, se vocé ganhar ele ndo vai
querer um cargo no governo?” Porra, sabe
qual é o pressuposto? E o pressuposto
canalha de que todo mundo € culpado até
que prove a sua inocéncia. Quando devia
ser ao contririo: todos sdo inocentes até
prova em contrario.

IMPRENSA - Vocé acha que hd jorna-
listas anti-petistas? O Paulo Francis seria um
deles?

Lula -Nao me incomodo com o Francis
porque eu ndo leio. Ndo vou perder meu
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tempo lendo Paulo Francis. Tenho coisa mais
importante para ler,

IMPRENSA - E essas coisas que ele fala
do Suplicy, chama de “Mogadon™? Vocé nido
l€ mas ficou sabendo, né?

Lula - Eu acho que o Paulo Francis
carrega um defeito de uma pessoa vaidosa,
gosta demais dele mesmo. Se ele tivesse que
escrever um livro o titulo seria “Eu me amo™,
Porque...

IMPRENSA - Por que o resto nio pres-
ta?
Lula - Porque o resto nio presta.

IMPRENSA - Vocé chegou a pensarem
processar 0 Gilberto Dimenstein?

Lula - Nao, eu inclusive fiquei surpreso
com a noticia de que eu iria processar o Gilber-
to Dimenstein. Porque a idéia... a ndo ser que
voce prove concretamente a mad-fé do jomalis-
ta... Nesse caso da Folha o que eu vi foi a mi-
fé do jornal e ndo jornalista.

IMPRENSA - Quando vocé esteve com
Roberto Marinho, vocés chegaram a conver-
sar sobre a ma vontade dos jornais como PT?

que hd uma predisposic¢io dos meios
de comunicacdo do Brasil a achar
que o Lula ndo pode ganhar elei¢ses.

IMPRENSA - As tevés tém essa predis-
posigdo também?

Lula - Eu acho que é uma coisa genera-
lizada nos meios de comunicacdo. Ontem o
Ricardo Kotscho me lembrava que hd quase
seis meses eu nao entro no Jornal Nacional.
Em compensacdo, figuras como Antonio
Carlos Magalhdes, qualquer bobagem que
fala aparece no Jornal Nacional. Entiio, eu
acho que noés precisamos ficar mais espertos,
brigar pelos nossos espagos nos meios de
comunicacio.

IMPRENSA — Emissora de tevé ja tém
seus compromissos politicos, ndo é?

Lula - Acabo de fazer uma viagem para
Roraima e Amapd. Vocé constata que um
canal de uma televisdo é do governador, o
outro € do prefeito, o outro € do deputado, o
outro € de um senador, a ridio € do senador...

IMPRENSA - Notempo do Sarney esse
fendmeno se expandiu muito, ndo?

Lula - Foi o periodo de maior distribuigio
de radios e tevés. Um pequeno conjunto de

pessoas domina hoje os meios de comunica-
Ju—
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¢io no Brasil. E os meios de comuni-
cacdo sido por onde vocé passa as
verdades e as mentiras.

IMPRENSA - O monopélio
da Globo é uma coisa que atrapalha,
¢ uma coisa que nao deveriaexistir?

Lula - Eu acho que precisa
democratizar. As faculdades deveri-
am ter direito a ter televisdo e radio;
acho que os sindicatos deveriam ter
direito, para que a gente pudesse
democratizar a0 maximo 0s meios
de comunicagio.

IMPRENSA - Digamos que
vocé seja eleito. Vocé, como presi-
dente da Repiblica, faria alguma
coisa pra quebrar o monopdlio da
Globb, tomar alguma iniciativa que
limite o nimero de afiliadas ou que
a TV ndo possa ter alcance nacio-
nal?

Lula - Eu sou favorivel a
coisa mais regionalizada, mas a
gente também ndo pode evitar que
um canal de televisdo tenha alcan-
ce nacional. Até porque ia ser mui-
to bom, porque gera emprego para
a categoria dos jornalistas, a Im-
prensa regional, televisao em Sao
Bernardo, em Santo André. Um
dado concreto: tem uma greve de
metalirgicos, ndo pode ficar s6
em Sdo Bernardo, tem que ser
noticia nacional. O que eu acho ¢
que no Brasil nés deveriamos ter

“Dizer que uma matéria do
Estadao é nacional
é uma visdo imperialista”

ndo tenho assistido. Entdo nao te-
nho pedido.

IMPRENSA - Vocé acha que
nas colunas, da Joyce, do Zozimo,
se destila venenos anti-PT”

Lula - Nio, eu acho até que o
PT fregiienta pouco as colunas soci-
ais.

IMPRENSA - As colunas so-
ciais sao, hoje, muito mais politicas
que sociais, nao?

Lula— A impressdo que se tem,
lendo jornais, € que coluna social ¢
uma coisa muito plantada, sabe.
aquele negdcio do cidaddo pegar o
telefone, ligar e vender uma noticia.
vender uma idéia, vender uma futn-
ca. E eu, sinceramente, nio adoto
esse tipo de politica. Telefonar para
0 jornal, para passar uma maténa,
seja pro Painel, seja pro Informe JB,
eu nio acho correto politicamente.
Ou vocé cria um fato politico e esse
fato politico por si € noticia ou ndo
da pra vocé. Ficar dependendo de
uma futrica para sair no jornal nao
da. Eu, inclusive, tenho brigado
muito com o Ricardo Kotsho por-
que eu acho que a Imprensa nido tem
que pautar minha vida. Ou seja, a
minha vida politica ndo € a Impren-
sa que pauta. Eu ndo vou fazer 1sso
porque vai ser bom pra Imprensa,
niao. Eu vou fazeraquiloque en acho
que ¢ bom fazer, tenha Imprensa ou
ndo tenha Imprensa. Eu, quando vou

uma televisdo estatal de grande
porte, uma televisio tipo Cultura,
do Chui ao Oiapoque, ou seja, com
belissima qualidade e com boa programa-
¢do. Que voce pudesse dar as informacgoes
oficiais, que vocé pudesse educar o povo,
campanha de Aids, alfabetizagdo, ensinar
a plantar, a cozinhar, sei ld, um canal de
carater nacional em que as pessoas tives-
sem uma outra opg¢do, que nido fosse ape-
nas o comercial. E tem que disputar audi-
éncia, ndo tem que ser deficitdria, ndo
pode inclusive cobrar propaganda. Nio
vejo nenhum problema nisso.

IMPRENSA - Nio d4 pra entender por-
que a TV Cultura nio vende publicidade.

Lula—E imposigédo das outras, que acham
que ela ndo deve interferir. Como eu acho
que um canal de televisio é uma coisa que é
uma concessdo do Estado, o Estado deveria
ter controle disso. Eu sou favorivel a consti-
tuir uma comissdo da sociedade civil pra
discutir, para dar uma certa fiscalizada nos
programas de televisao.

IMPRENSA - Como sena isso?

Lula - Eunio tenho nog¢io de como seria
mas vocé poderia eleger um conselho da
sociedade civil...
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IMPRENSA - Nio seria uma espécie de
censura’?

Lula — Nio. o objetivo nao € censurar; o
objetivo € saber, se a concessdo publica esti
sendo bem utilizada ou ndo. Quem € que deter-
mina a programacio? Vocé acha que o cidadio
Alex, que é diretor de programag@o de um canal
de televisao, pode colocar o que bem entender
contra alguma pessoa? Qual € o critério de
avaliacdo? E um critério politico? E um critério
ideologico? Eumcnténoecondmico? Porexem-
plo, o Chico Anysio ¢ um cidadiao que aproveita
todo programa de humorismo dele — eu espero
que ele tenha coragem de ser candidato a depu-
tado — para fazer campanha contra o Lula,
contra o PT. Vanas vezes. Eu prefiro que ele
entre na politica.

IMPRENSA - Vocé tomou alguma ati-
tude em relacdo ao Chico?

Lula — Eu liguei para o Roberto Marinho
e falei: “Doutor Roberto Marinho, eu quero
saber o seguinte: qual € o direito que eu tenho
de responder ao programa do Chico Anysio?
E um programa humoristico, mas td fazendo
politica. Quero direito de resposta.” Ele fa-
lou: “Vocé vai ter”. De la pra ca o Chico
Anysio jd meteu o pau muitas vezes, eu € que

fazer uma viagem de Caravana, tan-
to faz se vai ter Imprensa ou ndo vai
ter Imprensa. Para mim, o importante ¢ fazer
a Caravana. O tempo € que vai se encarregar
de dizer quem estava certo e quem estava
errado.

IMPRENSA - Vocé tem lido a Danuza,
a mais nova colunista?

Lula - Eu jd li. Veja, eu ndo leio todos os
jornais, porque tem dia que eu nao recebo
todos os jornais. Mas a Danuza, um dia, disse
que eu tinha feito uma plastica! Eu estavaem
Minas Gerais, na casa da mie do Frei Betto
almocandoe o Frei Betto ligou paraa Danuza.
Como ela nao estava 14, ele falou com a
secretdria dela. Como é que pode alguém
plantar uma noticia dessa?

IMPRENSA -E eraplasticaaonde? Nos
olhos? No rosto?

Lula — Era uma plastica no rosto... Eu, se
fizer alguma plastica pra melhorar, eu vou
estragar! (risos)

IMPRENSA - Nio me lembrava dessa
notinha.

Lula — Pois é, mas tem 1ss0!

IMPRENSA - A (ltimada Danuzaé que
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o Fidel estd namorando com a
Lilibeth! E essa deve ser quente por-
que Danuza ¢ muito amiga dela.

Lula - (Risos) Al, eu ndo quero
me meter na vida do Fidel nem na
vida da Lilibeth. Se isso for verdade,
sabe, tudo bem. Nio tenho nada a
comentar a esse respeito.

IMPRENSA - Mas ¢ uma his-
téria interessante, né?

Lula - Nio sei se é interessante.
Eu acho que uma mulher ¢ um ho-
mem, se isso for verdade.... € uma
mulher e um homem que se encon-
traram e quiseram que as coisas co-
megassem a dar certo. Eu acho isso
normal.

IMPRENSA - Fidel tem gran-
des paixoes, ndo?

Lula - Nao sei, nem conheco
ela.

IMPRENSA - Nio, tem aque-
las antigas: Gina Lollobrigida...

Lula — Eu ndo conhego a vida
intima do Fidel.

IMPRENSA - Como nio co-
nhece? Vocé ndo vive indo pra Cuba
e falando horas com ele?

Lula - Eu sou amigo do Fidel,
sou amigo politico, ndo sei quais $do
os casos dele. Eu acho que Fidel é
um homem que deve ter despertado
grandes paixdes pelo mundo inteiro.
Afinal de contas, eu achoqueeleéo

“O Chico Anysio aproveita
seus programas para
fazer campanha contra o PT”

primeiro, até os sete anos eu viviem
Pernambuco, depois eu ful pra San-
tos e...

IMPRENSA - Bom, sete anos
¢é muito cedo pra essas coisas, nao?

Lula - Eu fui pra Santos e... Na
adolescéncia € que jd tinha revistas,
aquelas que vinham da Dinamarca,
aquelas ja coloridas, ja era coisa do
Primeiro Mundo.

IMPRENSA - Sexo explicito,
né? Sem texto.

Lula — Uma bichinha daquelas
chegava dentro de uma féabrica...
Em meia hora a bichinha estava
chela de graxa porque todo mundo
queria ver ao mesmo tempo. Tinha
cingiienta trabalhadores numa se-
¢do, quando caiaumarevista daque-
la vocé tinha que passar pra todo
mundo ver!

IMPRENSA - Mas quando
voceé era moleque ndo tinha uma
revista assim?

Lula — Nio, se tinha, eu nio
tinha acesso.

IMPRENSA - E como € que
voceés faziam? Como era a desco-
berta do sexo pra vocés”?

Lula- Bom, como é com qual-
quer pessoa, como qualquer ser hu-
mano. Eu acho que essas coisas,
por mais que se queira modernizar,
que se queira educar hoje, a verda-

tnico revolucionario vivo. Eu acho

que ele e o Guevara devem ter despertado,
sabe, milhdes de paixdes por esse mundo
afora, por esse continente afora, ta? Espero
que tenham feito bom proveito.

IMPRENSA - Apgora, essas revistas
como Playboy e Sexy. Vocé vé alguma coisa
negativa nelas?

Lula - Eu niio vejo negativo, eu acho que
tem que ter revista para todos os gostos, eu
acho que se uma pessoa quer ver, 0 importan-
te € que tenha para o cara comprar.

IMPRENSA - Vocé acha que faz algum
mal para as criancas ver mulher nua? Acha
que vai perturbar a cabecga delas?

Lula — Mas ¢é em qualquer lugar! Hoje
voce vé em qualquer rua, vocé vé —na banca,
na praia — vocé ve... entdo, eu ndo vejo...

IMPRENSA - Vocé dana para o seu
filho uma revista assim? Playboy ou Sexy?

Lula — Nio, eu ndo daria porque ai,
também, € uma questdo cultural — é uma
questdo cultural. Eu e a Marisa ainda somos
conservadores nesse aspecto. Mas eu nio
tenho nenhum problema se ele ler uma revis-
ta Sexy, lera Playboy, ler uma outra revista -
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problema dele.

IMPRENSA - Se cair na mido dele, vocé
nao tira?

Lula — Nio, nio, ndo vou proibir coisa
nenhuma!

IMPRENSA - Vocé acha que nido per-
turba a formagéo?

Lula — Nio perturba nenhuma forma-
¢io. Eu ndo acredito que ver mulher nua
venha a perturbar a formacao de nenhuma
crianga.

IMPRENSA - Vocé quando era crianga
tinha o que de revistas desse género? SO
aquelas do Zéfiro?

Lula - E. E. (Risos)

IMPRENSA - Vocé guardava embaixo
da carteira escolar?

Lula—-Nao, ndo, no meu tempo ndo tinha,
sou velho, tenho 48 anos, porra! Quando eu
estava na escola, nio tinha.

IMPRENSA - Quer dizer que nao tinha
nem as revistinhas do Zéfiro?
Lula — Ndo. Eu ndo unha — quando...

de € que as coisas acontecem inde-
pendentemente de qualquer coisa.

IMPRENSA - Mas com vocé foi assim:
o pai levar o filho par a zona, para ser batiza-
do.

Lula — Nao, meu pai ndo admitia esse
tipo de coisa. N6s fomos criados... meu pai
ndo deixava meus irmdos mais velhos fumar,
tinha que fumar escondido — meu pai nio
deixava a gente sair de casa de noite.

IMPRENSA — Mesmo filho homem?
Lula — Mesmo filho homem. O velho
era... barra pesada.

IMPRENSA - Quase sempre os filhos
tém liberdade total,

Lula - Normalmente, é uma educagio
preconceituosa, quer dizer: nés achamos
que o homem pode tudo e que a mulher ndo
pode nada. Entdo, um pai fica orgulhoso de
saber que o filho aos 14 anos jamanteve uma
relagdo sexual, e fica muito puto se souber
que a filha, sabe, aos 18, manteve, ou seja,
sabe...

IMPRENSA - E citime de pai também,
nao’?
—tp
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Lula - Pois €. mas € um citime
preconceituoso.

IMPRENSA - Deve fazer um
puta dum mal para a filha imaginar
que o pai ndo vai gostar se ela fizer!

Lula - Eu acho que a garantia
que a gente tem que dar para a
molecada € que, se tiverem que fa-
zer, que fagam da forma mais sadia
possivel. Que tomem cuidado — nido
¢ 0 pai que vai ficar dizendo para o
filho quando € o momento e quando
nao € o momento. Eles é que vao
decidir.

IMPRENSA —Vocétevequeir
na zona pra comegar, quando era
moleque?

Lula — Olha, (risos) eu prefiro
ndo entrar em detalhes, sendo vou
ter que repetir erros de amigos meus
ai € eu nao quero.

IMPRENSA - Vou contar a
minha primeira, entao voce conta a
sua!

Lula — Nio, eu acho que essa
coisa € tdo intima que eu acho que
ndo precisa, niao precisa ficar, o
leitor da revista IMPRENSA niio

precisasaber disso. Deixaisso para
mente do leitor trabalhar um pou-
co. Qual é o piblico dessa revista?

IMPRENSA - Formadores de
opinido, jornalistas, publicitirios...
Lula — Jornalista ndo € nem a
mateéna que eles escrevem, caralho!

“Eu acho que o publico nao tem
interesse em conhecer
a vida intima das pessoas”

pensa de mim?" Se ele estiver bem
com o filho dele, o resto do mundo
que se dane. Paramim. al6gicaé essa.

IMPRENSA - Se vocé é repor-
ter e o chefe de reportagem te encar-
rega de fazer uma matéria do tipo
“olha, tem um ministro que parece
que tem um caso” ou filho bastardo,
vocé teria algum problema moral de
fazer essa matéria?

Lula - Eu ndo dina pelo fato do
cara ser ministro, € porque eu acho
que € um assunto irrelevante.

IMPRENSA - Vocé ndo ira
atrds dessa pauta?

Lula - Naoiria. Eu, pelo menos,
nao ira.

IMPRENSA - Ou em caso de
adulténo, por exemplo?

Lula - Eu acho que o piblico
ndo tem interesse em conhecera vida
intima das pessoas. Acho que nio
tem. Querer saber se o Lula tem 10
filhos ou 20 filhos, achoque naotem.
Eu sinceramente acho que € impor-
tante as pessoas conhecerem a vida
politica das pessoas, as idéias das
pessoas.

IMPRENSA —Mas niotem per-
gunta que ofende?

Lula - Eu vou dar um exemplo:
eu estavaem Santos essa semana, fui
fazeruma coletiva. Eu sou um candi-
dato a presidente da Republica, eu

IMPRENSA - Sabe por que nio 1€? Para
nao ver os cortes que fizeram. Eu ndo leio
mais as minhas, para nido me aborrecer.

Lula- Alids, eu vou lhe contar uma coisa:
Eu acho que a grande briga da Imprensa
brasileira hoje seria a briga pelo direito auto-
ral. O cidadio viajou 10 horas para ir cobrir
uma coisa, ele € que viu, ele € que entrevistou,
ele € que conversou, portanto, um cidaddo que
ficou com a bunda na cadeira ndo tem odireito
de cortar a matéria dele. Ou publica a matéria
ou ndo publica. E todas as matérias deveriam
ter o nome do jornalista, porque vocé teria
com quem brigar, com quem divergir, com
quem falar que mentiu ou ndo mentiu. Eu
queria te contar uma em off...

IMPRENSA - Nio, vamos falar em on'
Lula — Eu ndo vou falar porque...

IMPRENSA — Se quiser contar a situagio
e omitir o nome do reporter...

Lula - Eu ndo vou contar porque depois
0 cara pode ser mandado embora. O que eu
acho é que o dono do jornal pode dizer: tal
matéria vai ocupar tal espago. Agora, tirar do
conteudo da matéria, mudar o sentido da
matéria, sem autorizaciao do reporter é um

30

desrespeito profissional. Do jeito que as
coisas estdo caminhando a dnica trangiiili-
dade que a gente tem € dar entrevista ou para
um cara que vocé reputa da maior seriedade,
que vocé sabe que ndo vai fazer nenhuma
sacanagem, ou dar entrevista ao vivo para
radio, para televisio. Porque a Imprensa
escrita, dependendo de quem faga a matéria,
vocé nao tem certeza do que vai sair. O
Ricardo Kotscho ndo fala, mas quando ele
eslava no JB, que ele ¢ muito apaixonado
pelo JB, ele fol fazer uma matéria sobre o
filho do Collor. Fez a matéria e o JB ndo
publicou. Eu acho que é um direito do jornal
ndo ter publicado. Nido quer publicar, aca-
bou. Agora, 0 que ndo poderia era mexer na
maténa.

IMPRENSA - Esse tipo de matéria, esse
tipo de assunto, vocé vé algum problema
ético? Isso destréi a pessoa?

Lula - Eu acho que se o cidadao tem um
filho fora e ndo assume, sabe, eu acho que a
relacdo dessa pessoa € com o filho e ndo com
asociedade sabe? Eu acho que, sendo o Collor,
ou qualquer outro, ele tem que ter uma relagio
dele com o filho, a pessoadeve estar preocupa-
da com o seguinte: “O que que o meu filho

tenho, independentemente da vonta-
de minha ou deles, eu tenho 33% na pesquisa.
Entdo, as pessoas ndo perguntam o que € que
vai ser feito nesse pafs, para educagdo, para
satide, para reforma agrdria, ndo perguntam.
Ai um cidaddo de um jornal de Sdo Paulo
ligou para o reporter, um rapaz simpético, e
passou as perguntas pra ele por telefone. O
rapaz até tremia. E ele pergunta pra mim:
“Tem um dingente sindical de Sorocaba que
diz que deu dinheiro”. Da mesma forma que
eu conhego o cara da Convergéncia pelo
discurso, se eu chegar em Roraima e ouvir o
discurso de um cara da Convergéncia, nio
precisa ninguém me dizer que € da Conver-
géncia, quando alguém faz uma pergunta
como essa vocé )a sabe o jornal que é.

IMPRENSA - E qual era?

Lula - Porque € uma coisa, € quase um
manual de comportamento universal. Entdo,
meu Deus do Céu! O cidaddo poderia per-
guntar: “Lula, se vocé foreleito presidente da
Repiblica qual € a politica para a baixada
Santista?” No minimo, essa pergunta. Ou:
“Qual € a tua visdo em relacao ao porto de
Santos?” ou a polui¢do da praia. Ndo, o cara
vem falar de um sindicato de Sorocaba, ra-
paz! E ainda passaram para ele a pergunta,
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ndo deixaram nem o coitado criar a
pergunta. Para ele aprender a serum
grande jornalista a cabecinha dele
tem que funcionar, ele temque apren-
der a fazer pergunta, porra! Nio €?
As vezes vai fazer pergunta desa-
graddvel, vai receber resposta desa-
gradavel mas € assim que se apren-
de, ndo € 1ss0? O cara s6 € grande se
tiver autonomia. Quando vocé da
autonomia o cara fica criativo.

IMPRENSA - A Hebe sempre
faz propaganda do Maluf nos pro-
gramas dela. Isso é correto?

Lula - Eu acho que nenhum
programa deveria adotar candi-
dato. Eu, por exemplo, poucas
vezes na vida vi uma pessoa fazer
tanta campanha contra a Luiza
Erundina como fez a Hebe, quan-
do Luiza Erundina era prefeita.
Vdrias vezes eu assisti ao progra-
ma da Hebe e vidrias vezes eu vi
criticas infundadas. Eu acho que
nao € correto, € preciso dar opor-
tunidade; se vocé vai fazer um
programa para falar mal de uma
pessoa, 0 minimo que se espera é
que vocé leve a pessoa para deba-
ter. E eu ndo concordo em utilizar
nem programa de rdadio nem de
televisio para ajudar esse ou aque-
le candidato. Eu acho que todos
os candidatos tém direito de par-
ticipar de todos os programas, com
as mesmas regras, com a mesma

“Poucas vezes vi uma pessoa fazer
tanta campanha
contra Erundina como fez a Hebe”

IMPRENSA - Nio seria me-
lhor acabar com a necessidade de
concessdo do governo? Quem pu-
der, quem tem dinheiro, abre uma
radio, uma tevé,

Lula - O problema ndo ¢ vocé
ter dinheiro; o problema € dar fre-
qiiéncia. E a questio da freqiién-
cia. E ai o Estado € que tem que
controlar esse sistema de teleco-
municacao.

IMPRENSA - Mas e a conces-
sao? Em alguns paises nido precisa
ter concessao estatal.

Lula—Mas nao € tao ficil assim.
Eu ndo sei como € que € nos outros
paises.

IMPRENSA - Nos Estados
Unidos, qualquercidaddo pode abrir
sua estacdo de teve.

Lula - E a freqgiiéncia?

IMPRENSA -Bom, ai é séuma
coisa puramente técnica, nada mais,

Lula - Nio, mas tem que ter
um sistema, no minimo. Eu, em se
tratando de telecomunicagdo, eu
gostaria que fosse o mais livre pos-
sivel.

IMPRENSA - Sem concessio?
Lula - Agora, eu acho muito
dificil voce fazer isso sem que o
Estado tenha, pelo menos... Por
que o Estado faria? Ele libera a

oportunidade. Eu acho que seria
importante 1sso, € para iS50 que
nos queremos brigar, que nés queremos
conquistar a imparcialidade. Nos temos
aqui em Sdo Paulo vidrios programas de
radio pela manha que atacam o PT com
uma voracidade enorme. Eu acho inclusi-
ve que o PT deveria montar um esquema
de escuta e pedir direito de resposta.

IMPRENSA - Existe alguma conexdo
entre esses ataques e as campanhas eleitorais?
Lula - Tanto é que existe que o Maluf
consegue, na época das eleigdes, ter os mais

importantes para fazer campanha para ele.

IMPRENSA - Iss0 € 0 qué? Um pacote
publicitdrio?

Lula - Nio sei, eu sinceramente nio sei.
O que eu se1 € que o programa de radio do
Maluf foi feito por trés radialistas de maior
audiéncia em Sdo Paulo. Entéo, eu acho que o
cidadao tem o direito de apresentar comicio
-do Maluf, tem o diretiro de votar no Maluf;
agora, no seu programa, ele tem que ser im-

parcial.

IMPRENSA - Eles fazem isso porque
gostam do Maluf ou até fariam com o PT, se
o PT pagasse?
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Lula - Nio, fazem porque gostam do
Maluf.

IMPRENSA - Nio € nem pela grana?
Lula - Ndo sei. Nio sei, sinceramente eu
nao sei.

IMPRENSA - E esse fenomeno deve
acontecer em todo o pais, ndo?

Lula - Deve ser no Brasil todo. Tem
muita cidade no Brasil em que o tinico veiculo
¢ o radio. E por isso que precisa ter um certo
rigor no controle da democratizagio desse
instrumento, que € muito importante, O que
vigora € o esquema dos amigos do rei. Ao
longo dos anos, as pessoas foram se apode-
rando de todas as ridios, de todas as televi-
soes, e hoje voce constata que sdo grupos que
estiveram apoiando o regime militar, sio gru-
pos que se favoreceram no poder, sdo grupos
que conseguiram um canal de televisdo em
situagbes nem sempre tdo... com lisura. O
proprio sindicato de Sdo Bemardo estd hd
quatro anos pedindo uma estagdo de riadio. E
ndo consegue. E sO pegar nos ultimos trés
anos quantos deputados ganharam estagio de
radio que vocé percebe que ha um fator ideo-
l6gico.

freqiiéncia para vocé. Porque vocé
pode ter dez caras brigando pela
mesma freqiiéncia.

IMPRENSA - Agora, um dono de tevé
como o Silvio Santos pode vir a ser teu
adversano. Isso te preocupa?

Lula - Eu acho que ele vai querer ser
candidato a alguma coisa. Ndo tem problema
porque a candidatura do Silvio ndo me atrapalha.

IMPRENSA - Nio tira voto teu?
Lula - Nio.

IMPRENSA - Mas ele é muito, muito
popular.

Lula — Também, se eu tivesse um progra-
ma de televisio todo domingo que fica distnbu-
indo dinheiro, até eu. “Quem quer dinheiro?”

IMPRENSA - Vocé nao acha que o
eleitor desinformado acha que se ele for
eleito presidente também vai distnbuir di-
nheiro?

Lula - Eu espero que 0 povo brasileiro
jé tenha aprendido a li¢do. Espero que a
licao do Collor tenha feito o povo entender
que ndo tem nada facil, que € preciso muito
trabalho e que o Brasil ndio pode ser tratado
como o Bait da Felicidade. x

T ———— e .
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Parabdlica

convergénciadas inddstrias de
computadores, telecomunica-
¢Oes, eletronicos de consumo,
de informacio e de entreteni-
mento em complexas organi-
zaghes mulumidia assusta muita gente. E
ndo € para menos. O avango inexordvel da
tecnologia digital “va mudar o modo como
vivemos ¢ trabalhamos, como jd ocorreu
com os adventosda TV, doavido a jato e do
computador pessoal”, lembra a revista
Fortune (edigdo de 15 de novembro), em
reportagem sobre 0 acordo que, em outubro,
selou a unidio entre a mais agressiva compa-
nhia telefonica dos Estados Unidos, a Bell
Atlantic, e a TCI, a maior companhiade TV
a cabo do pais.

Essa convergéncia — com todos 0s seus
impactos, positivos e negativos — serd a
palavra-chave para o resto da década. “Isto
ndo se refere apenas as companhias de cabo
e telefénicas, mas as culturas e corporagoes
das grandes industrias — telecomunicagoes,
cabo, computadores, entretenimento, ele-
tronicos de consumo, editoras, e até o co-
mércio — combinando-se em uma mega-
industria que fornecerd informacgdo, entrete-
nimento, produtos e servigos diretamente
em sua casa e escritorio”, diz a revista.

E evidente que esse ndao € um jogo ape-
nas para norte-americanos: seus clones logo
se espalhardo pelo mundo. Tampouco é uma
brincadeira para pequenos, o que fatalmente
alimentard os questionamentos sobre os gran-
des conglomerados mundiais de informa-
¢do e entretenimento. Outra questao critica
— em especial para paises com perfil como o
do Brasil - é a extensido do mercado para os
frutos desses casamentos multimidia. Sem
falar no indice de penetragcio de poder
computacional em lares e, logicamente, no
custo disso tudo. O medo, pois, € justificd-
vel. Mas hd também alguns aspectos positi-
vos — a interatividade, por exemplo.

Escolha o final = A interatividade ird
revolucionar o modo como a gente se infor-
ma, faz compras, se diverte, educa e nego-
cia. Embora esteja sendo pesquisada desde
a década de 70, a interatividade nao signifi-
canecessariamente uma questio tecnolégica.
Interatividade €, antes de mais nada, um
conceito. No caso da indistria da informa-
¢do e entretenimento, por exemplo, ela li-
berta o consumidor da “ditadura™ dos edito-
res/produtores, na medida que transfere para
o piblico o poder de interferir naquilo que
estd consumindo. Por exemplo, escolher o
final de uma histéria—como faz, com suces-
50, a Rede Globo com o seu Vocé Decide.

No futuro, gragas justamente a esse
mesmo poder, poderemos programar nos-
sos jornais eletrbnicos personalizados. Os
usudrios da Compuserv, rede que interliga
computadores nos Estados Unidos e tam-
bém fora dele, ja dispdem do software
Journalist, com o qual podem indicar que

0 caminho do
futuro e
a multimidia

Interatividade serd
a palavra de
ordem dos préximos anos

FRANCISCO ESTRELA

por Jialio Moreno

tipo de assunto mais lhes interessa, como
desejam ver tais informacoes editadas na
tela de seus computadores, o que € mais
prioritdrio etc. Montam, assim, um layout
semelhante a uma capa de jornal — o seu
jornal pessoal - renovado automaticamente
24 horas por dia segundo a dinamica das
informacoes que desejam. Ha indicativos
fortes de que a Microsoft esta desenvolven-
do um software de clipping eletronico se-
melhante.

“Muito do hardware e do software ne-
cessdrios para fazer soar todos os sinos e
apitos multimidia que prometeram a vocé
ainda ndo existe, mas vird a existir. A indus-
tria informdtica funciona melhor quando
pode focalizar-se em algum desafio dificil,
e este ¢ provavelmente o mais dificil”, diz
Fortune. Hia uma expectativa muito grande,
por exemplo, quanto ao projeto-piloto para
um sistema de cabo interativo digital em
desenvolvimento em Orlando, na Flérida,
pela Time Warner, a segunda maior opera-
dora de cabo dos Estados Unidos, que assu-
miu em 1993 um investimento estratégico

de 2.5 bilhdes de délares em conjunto com
a US West, uma das grandes companhias
telefbnicas do pais. Os espectadores pode-
rdo manifestar suas opinides sobre debates
ao vivo, escolher os filmes e até os angulos
preferidos ao assistir a uma competigao es-
portiva.

“A televisdo nao serd a mesma nos Esta-
dos Unidos depois de 937, diz John Naisbitt,
estudioso norte-americano de tendéncias da
economia, negbcios, tecnologia e socieda-
de. Seu comentario € baseado no fato de que,
até o final deste ano, a Federal
Communications Comission terd licenciado
mais de 1100 operagoes de TVs interativas
em mais de 700 cidades do pais, utilizando
as redes coaxiais existentes € sem precisar
esperar por um sistema mais avangado. Al-
gumas delas pretendem utilizar recursos
como o Controlled Entrophy Enterteinment,
que permitem ao publico escolher o final
dos filmes em exibi¢cdo simplesmente acio-
nando joysticks semelhantes aos dos jogos
Nintendo.

E para temer? - Enquanto isso, a emis-
sora NBC e a IBM estdo desenvolvendo um
sistema de “noticias sob encomenda”, que
permite a usudrios de computador recuperar
(e assistir) material noticioso gravado em
video. De inicio, apenas as empresas terdo
acesso ao sistema. Elas terdo a disposigdo,
por exemplo, noticias em video, resumos
atualizados de mercados de agoes, filmes de
treinamento e comunicagdes empresariais.

Para facilitar as coisas, TV e computa-
dor estardo se transformando num unico
aparelho, o “telecomputador”. Ha poucas
semanas, a Apple langou no mercado norte-
americano o Macintosh TV, computador
que une aparelho de TV e ainda CD-ROM
estéreo, objetivando inicialmente o merca-
do educacional. Ele pode ser acoplado a
aparelhos de videocassele, cameras
camcorder e videogames. “Sera como sair
da casa dos Flinstones direto para a casa dos
Jetsons™, diz o publicitdrio paulista Carlos
Coelho, da Salles Interamericana, que pes-
quisa os impactos dessa nova realidade na
propaganda.

Isso tudo ndo significa, porém, que a
interatividade ja seja um negécio de lucro
certo. “Para que as pessoas realmente se
entusiasmem a utilizar tais aparelhos, eles
devem ser féiceis de manejar, divertidos e
sem aquele jeitdo de computador”, diz James
H. Clark, presidente da Silicon Graphics,
empresaque construiu os computadores que
criaram os efeitos especiais do filme Parque
dos Dinossauros e que, agora, esti traba-
lhando no projeto de TV interativa da Time
Warner. Nesse contexto, que ninguém se
admire se — ao menos de 1nicio — a possibi-
lidade de acesso a uma rede on demand de
videogames tiver mais procuraque arede de
video com a mesma caracteristica.

Que tal? E para temer? Vocé decide. 4
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Capa

A revolucao
que estamos vivendo

O pais se transforma pela transparéncia das informacoes

4 uma gigantesca revolucio em
andamento no Brasil, mudando
as relagoes de poder de alto a
baixo. Mas poucos - alids,
pouquissimos —estido perceben-
do. Earevolucio dainformagdo, produzin-
do um nivel de transparéncia sobre o que se
passa no pais jamais visto em nossa histé-
ria. A falta de percepgdo € indicada pelos
institutos que avaliam os humores da opi-

L e

por Gilberto Dimenstein

nido publica. Diante da onda de dentincias
e revelagdes de corrupgdo que inunda as
paginas de jornais e os espagos das radios e
televisdes, a maioria dos cidadios, enojada
e indignada, mostrou-se¢ ndo apenas des-
confiada dos politicos e seus partidos. Exi-
biu uma nitida preferéncia por regimes for-
tes, nos quais o Congresso tivesse pouca ou
até nenhuma influéncia.

Pesquisas apontavam a reducido dos que

reagiriam a um golpe militar para “arru-
mar” e “moralizar o pais” — cresceram nido
sO 0s que se omitiram, mas os que apoiari-
am essa alternativa. O clima de aventura
entronizou-se nos quartéis, onde oficiais
do Exército, Marinha e Aerondutica repeti-
am com ainda mais forca a idéia de uma
suposta incompatibilidade entre os civis €
0 “patniotismo”. Ai estd a contradigdo. A
sociedade quer saber e gosta de saber como
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e quem estd cometendo falcatruas. Mas s6
consegue gragas a revolugdo da informa-
¢do, garantida pela democracia, inevitdvel
vitima num regime de forga.

Encontro das d4guas — Desde a entre-
vista de Pedro Collor, em 1992, denunci-
ando seu irmdo-presidente, a Imprensa bra-
sileira entrou num processo hemorrigico
de denincias de corrupgio, penetrando em
camadas cada vez mais profundas do rela-
cionamento entre poder econdmico e poli-
tico. A subida de Itamar Franco
ao Paldcio do Planalto propi-

balados pelo ambiente de anistia.
Escudaram-se, inclusive, nas descobertas
de documentos, amparados em testemu-
nhos, de que o PT, tido como um dos
simbolos da moralidade, beneficiou-se de
um dreno também ilegal, conectado aos
sindicatos.

A revolugdo da informagdo significa,
em esséncia, a revolugio da transparéncia,
algo notdvel num pais de analfabetos,
semianalfabetos, onde a luz do conheci-
mento “sé” poderia sair das elites — elites

ciou uma brevissima trégua, mas
logo seu mais importante minis-
tro, Eliseu Resende, cairia sob
acusagao de ter ajudado uma
empreiteira, da qual foi funcio-
nario.

Na pritica, a Imprensa vem
substituindo um dos papéis do
Servigo Nacional de Informa-
¢do: levantar curriculos. Sem,
obviamente, os transtornos dita-
toriais de uma entidade como o
SNI, que, por atuar nas sombras,
converteu-se em intrumento nao
de transparéncia, mas de chan-
tagem e coac¢do. Velo a tona o
escandalo da Comissdo do Or-
¢amento, abrindo picadas por
todos os lados da crdnica
roubalheira nacional. Operou-
se, entdo, uma espécie de encon-
tro das dguas, expondo o ciclo
completo de delinqiiéncia.

Preso em Bancoc, na
Taildndia, o empresério PC Fa-
rias chegou a Brasiliano auge da
CPI do Orgamento, trés dias de-
pois da descoberta de documen-
tos da Norberto Odebrecht, dan-
do indicagdes jamais conheci-
das sobre o cartel das emprei-
teiras. Antes mesmo de chegar,
Ja se articulava o convite para
que PC sentasse no banco dos
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Quase ninguém, especialmente os jor-
nalistas e politicos mais experientes, ima-
ginava que Collor caisse, quando seu ir-
mio o denunciou. Embora quase todos,
especialmente jornalistas e politicos mais
experientes, soubessem que o trifico de
influéncia prospera conectado ao terceiro
andar do Palécio do Planalto.

Nada de pacote — Nio se esperava que
tantas informagdes vazassem através de
documentos e fossem publicadas pela Im-
prensa, tornando a situacgido de
Collorinvidavel e, pouco mais de
um ano depois, fazendo com que
PC experimentasse o gosto da
cadeia. Assim como ninguém
esperava que o cartel das
empreiteiras fosse exposto em
tantos detalhes, em meio a que-
bra de sigilos de contas bancéri-
as de deputados, senadores e
empresarios.

Num processo por etapas mas
continuo, a democracia estd mu-
dando radicalmente a relagao das
pessoas com o poder — a difusao
da informacdo € a ponte desse
movimento, reflexo de uma soci-
edade mais atenta. E, portanto,
de um leitor mais atento.

Os seguidos fracassos de
governantes, projetos economi-
cos e sociais quebrou uma das
mais deletérias tradigbes brasi-
leiras: esperar tudo do Estado,
cultuado como fonte de luz e
inspiracdo. Isso explica, em par-
te, porque, apesar da fenomenal
crise inflaciondria, gerando in-
certezas permanentemente, a
economia tenha conseguido
crescer, este ano. Segmentos do
empresariado, setor habitual-
mente, no Brasil, dependente do
oxigénio oficial, resolveu ir a
luta sozinho. E muitos estio ga-
nhando, o que se vé pelos bons

réus de mais uma CPI, na espe-
ranga de que contasse 0 que nio
contou quando estava livre e ti-
nha mais a perder.

Do “encontro da dguas” foi revelado
abertamente o que se murmurava pelos bas-
tidores: Itamar Franco recebeu dinheiro de
PC Fanas. Mas a essa altura, os politicos
brasileiros, abarrotados de denincias, ti-
nham preparado terreno para uma anistia
informal. apoiada até mesmo pelo PT: rece-
ber dinheiro de campanha “ndo é crime”.
Todos receberam. Inclusive o PT.

“Hipocrisia®™ - No comego, 0s
malufistas esconderam e negaram as reve-
lagoes sobre a empresa Pau Brasil, dreno
de dinheiro para as campanhas de Paulo
Maluf. Depois assumiram em piiblico, em-
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A TV chega: o sertanejo piauiense sai da caverna

de “esquerda” ou “direita”, beneficidrias
do “privilégio” da informacio.
PC sofreu vérias derrotas. Nunca pensou
passar um segundo sequer na cadeia. Mas
foi vitorioso numa tese, exibida quando
prestou depoimento na CPI que levou ao
impeachment de Fernando Collor. Enca-
rando os parlamentares que o acusavam,
desdenhou: “Isso aqui € hipocrisia™.

Foi atacado pela frase, mas todos ali
sabiam. Era verdade: ninguém no Congres-
50, Assembléias Legislativas ou paldcios
se elegeu sem ajuda de amigos, sindicatos
ou empresarios, ferindo uma lei eleitoral de
reconhecimento irreal. O jogo, enfim, fi-
cou claro. Claro como nunca.

nimeros da exportacdo ou
melhoria de produtividade.

O mais recente plano econo-
mico, anunciado pelo ministro Fernando
Henrique Cardoso, € mais um indicador da
revolugdo da transparéncia: nada de pacote.
A sociedade jd niio aceita ser apanhada por
surpresas, criadas em laboratérios hermeti-
camente fechados, revirando vidas e bol-
sos. O governo ndo age assim por ser bon-
zinho, apenas porque é a novaregrado Jogo.

O motorista e o preso — Trabalhando
em paralelo ou em colaboragdo com o setor
piblico, as Organiza¢bes Nao-Governa-
mentais entraram em setores praticamente
de dominio estatal: montaram-se projetos
nas dreas de educagdo, saide e ecologia,

mostrando como baixos investimentos con-
—_
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seguem lecr alto retorno.

O regime militar deixou sementes vi-
tais da mudanca. Embora ainda pequena, a
classe média aumentou; acelerou-se a ur-
banizacido; impulsionaram-se os investi-
mentos em telecomunicacio. Passamos a
ser urbanos e conectados por satélite. Num
de seus levantamentos, o IBGE mostrou
que os brasileiros tém mais aparelhos de
televisdo do que refrigeradores. Entrou na
historia das comunicagdes no Brasil o olhar
perplexo e encantado de um sertenejo no
interior do Piaui, em novembro, estampa-
do pelos jornais. Era a primeira vez que via
uma televisio, instalada em sua cidade.
Nao ver televisdo transformou-se em algo
tdo inédito e distante como as cavernas
com os desenhos
rupestres naquele
Estado, considera-
do um dos mais
importantes sitios
arqueologicos so-
bre a chegada do
homem na Améri-
ca,

Natural que,
dessa mistura de
urbanizacio e te-
lecomunicagoes,
saisse uma demo-
cracia diferente do
periodo anterior a
64. Nao menos na-
tural que o clube
privé da informa-
¢ao, daqual os jor-
nalistas muitas ve-
zes fazem parte,
fosse invadido.
Impossivel distri-
buir poder sem dis-
tribuir informacio.

Mudaram até
mesmo as fontes de
informagdes que
merecem crédito da Imprensa. Quem, de
fato, detonou Fernando Collor foi um mo-
torista: alguém que sequer tinha cargo.
Apenas motorista. O economista José
Carlos Alves, quando fez explodir o Con-
gresso com suas revelagoes sobre a méfia
do Or¢camento, estava preso — €, jd naquela
época, suspeilo de ter matado sua mulher.
Eles serviram como ponte a outras desco-
bertas possiveis porque a democratiza¢io
da sociedade tinha permitido mecanismos
novos para captar ¢ operar informagoes. O
poder das Comissdes Parlamentares de
Inquérito foi nutridoem 1988, com a Cons-
tituinte. Garantiu-lhe, por exemplo, que-
brar sigilos bancdrios e telefonicos — esse
instrumento foi decisivo para se revelarem
as redes de corrupgdo e trafico de influén-
cla.

Minas de informacéo — A democrati-

zagdo do poder acabou gerando outra fonte
valiosa, antes apenas a disposigio do Exe-
cutivo: todos os gastos da Unido sdo cen-
tralizados e informatizados. Qualquer par-
lamentar tem acesso via terminal de com-
putador a essa rede de despesas. Dezenas
de assessores vivem bisbilhotando e en-
contrando minas de informagao. Se dimi-
nuiu a chance de segredo com a invengao
da maquina xerox, imagine-se com as re-
des de computador.

Mais importante do que as redes
informatizadas sdo os proprios funcionan-
os publicos. Na onda da cidadania, eles
estabeleceram uma nova relacdo com a
Imprensa, batizado de *vazamento patrio-
tico”. Sentem-se no dever de vazar docu-

mentos, quando suspeitam de irregularida-
des. Nem sempre € por patriotismo, claro.
Muitas vezes sdo brigas de grupos dentro
de reparti¢oes. Ou descontentamento com
um governo que achata saldarios.

A qualquer lugar que se olhe, é possivel
encontrar sinais de democratizacdo da so-
ciedade. Até pouco tempo, o procurador-
geral da Republica era um funciondrio do
presidente; gragas a essa nova estrutura,
dificultou-se (e muito) a agdo de
acobertamento. Disseminam-se na Unido,
Estados e Municipios, conselhos adminis-
trativos compostos por gente do governo ¢
da sociedade civil, com a missio de tragar
e zelar por politicas publicas. Sdo mais
cendrios de difusdo de informagoes, até
entdao limitadas ao circulo oficial.

A Imprensa se presta a alto-falante des-
se veloz processo. O Jornalismo inves-
tigativo virou uma questio de sobrevivén-

cia, devido & competigio das empresas
Ninguém quer perder o leitor para scu
concorrente, 0 que reduz o espago para
conchavos. Melhorou o leitor porque, ali-
nal, melhorou o cidaddo. As televisoes.
tradicionalmente mais timidas, alargaram
seu poder critico, baseadas num raciocinio
simples: se eu ndo dou, alguém vai dar a
noticia. O telespectador ameaga. portanto,
mudar de canal. Ganharam pontos no Ibope
emissoras que resolveram apostar na sede
de noticias de corrupg¢io, transmitindo ao
vivo depoimentos nas CPls.

Democracia - Um dos marcos na his-
téria da Folha de §8.Paulo foi ter liderado
folgadamente a postura investigativa du-
rante a sucessdo de
1989, enfrentando
Fernando Collor.
Foi acusada de fa-
zer mau Jornalis-
mo e servir inte-
resses politicos
escusos — o tal
“petismo”. Mas
logo se constatou
que suas reporta-
gens estavam cor-
retas, dando-lhe
umaestrondosa vi-
toria editorial. Di-
ficilmente, a com-
peticio hoje per-
mitira tamanha fol-
ga para o proximo
ano, marcado pela
Sucessao.

Se 1989 susci-
ta 0 debate sobre a
caréncia de agres-
sividade jorna-
listica, 1993 jatraz
outra preocupa-
¢do: almprensaes-
taria exagerando?
Ou seja, na busca de noticias de impacto
capazes de revelar independéncia e, assim,
segurar o leitor, ndo estaria exagerando?
Até que ponto estamos confundindo inves-
tigacdo jornalistica com denuncismo, re-
velando acusagOes sem base, dando crédito
aquem ndo devena ter crédito? Deveremos
ser mais rigorosos antes de publicar uma
dentincia?

Democracia € 1550 mesmo: € um apren-
dizado didrio dos papéis num conflito per-
mitido pela transparéncia. A eleicio do
préximo ano serd um marco de confluéncia
desse processo a abertura de informagdes.
Propostas e candidatos serio revirados ao
avesso mais do que nunca, seguindo uma
exigéncia elementar do eleitor, Dai se tem
uma 6tima noticia: a solidificagdo da de-
mocracia do pais ndo como sistema formal
mas como um regime em que tudo e todos
sao fiscalizados permanentemente.
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Um simbolo de qualidade
é sempre reconhecido.

A BLUE LIFE — Assisténcia Médica — em mais de uma década de existéncia —
mantém como objetivos, qualidade, eficacia e carinho no seu atendimento.

O nosso cliente deve sentir seguranga € a certeza que alguém preocupa-se com ele.
Em nenhum momento pode ser mais um.
BLUE LIFE é mais que uma simples marca. E uma filosofia de organizagio.
Ao escolher um plano de assisténcia médica, chame BLUE LIFE.

SAO PAULO e« (011) 259-8000

ABCD ¢ ALPHAVILLE » AMPARO « BELEM + BELO HORIZONTE

e BRASILIA « CAMPINA GRANDE ¢ CAMPINAS ¢ CURITIBA e

FORTALEZA *» FRANCA * GOIANIA * GUARULHOS » JOAO

PESSOA * MOGI DAS CRUZES » PORTO ALEGRE « RECIFE e

RIBEIRAQ PRETO # RIO CLARO ¢« RIO DE JANEIRO = SANTOS
* SAO JOSE DO RIO PRETO » SUZANO = VITORIA

Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA
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N ACIONA

Ponha na sua cabeca qual é a conta
mais bem remunerada da temporada.

Existem muitas contas remuneradas. Mas so na Investconta Remunerada Nacional seu
dinheiro é aplicado no FAN - Fundo de Aplicacoes Nacional. O FAN tem liquidez diaria

como o Fundao. Mas rende muito mais que o Fundao. Procure o gerente do Nacional

e entre na Investconta Remunerada. Vocé também
4 NACIONAL

vai ser o mais bem remunerado da temporada. 0 Banco que esta a seu lado.



FRANCISCO ESTRELA

Claudia Hollander: “Astrologia nao prevé o futuro de ninguém”

Horéscopo

.-__‘_.-pll"'

O Jornalismo
que vem do alem

Tem gente que abre o jornal direto na pdgina de
horéscopo. Tem gente que ndo sai
de casa sem antes ler o que os astros reservam
para o seu dia. Tem gente que diz ler so por
curiosidade. Esse interesse garante o emprego de
muito jornalista-guru.

Estela Silva

epois que a astrOloga norte-
americana Evangeline Adams
publicou pela primeira vezuma
nota de hordéscopo num jornal
dos Estados Unidos no inicio
do século, a astrologia nunca mais foi a
mesma. Tamanha fo1 a polémica que cau-
sou, que o caso acabou indo parar na
justica. Para felicidade dos adeptos da
astrologia, Evangeline ganhou a causa. E
o horéscopo pode evoluir em bom astral.

Desde entdo o tema comegou a se po-
pularizar, e hoje ndo ha jornal que se preze
sem hordscopo. Quem nunca leu seu signo
no caderno de variedades, por curiosidade
ou “s6 para checar”? Afinal de contas, ndo
se perde mais que alguns segundos para
ler as linhas dedicadas ao zodiaco. "Quan-
do cai um jornal na minha méo, vou direto
ao horoscopo. Mas ndo acredito muito,
leio s6 por curiosidade. S6 confio na as-
trologia”, diz a estudante de comunicagio
Nilza Shimazaki Paulo, sem saber que o
horéscopo faz parte da astrologia.

As milhares de pessoas que léem dia-
riamente seu horéscopo provavelmente
ndo imaginam quem sdo os astrologos.
Esses “magos”, “bruxos”, “gurus” ou sim-
plesmente estudiosos do assunto sabem
que seu publico € heterogéneo e o espago
no jornal é pequeno. Por isso, ndo tém
nenhuma inten¢do em serem especificos.

A astréloga Claudia Lopes divide ha
cinco anos seu lado *“sagrado” com uma
atividade “profana”, segundo ela mesma
classifica. Ela é diretora de arte e faz a
diagramagdo da revista do pai, Aruand,
uma publicagdo dirigida a pesca. Na pro-
pria revista ela tem um escritorio destina-
do aos estudos astrolégicos.

“*No meio astrolégico, existe um certo
preconceito com o horGscopo de jornal,
pois normalmente quem escreve € uma
pessoa leiga ou um astrélogo sem muita
credibilidade”, explica Cldudia, que co-
megou a escrever para o Didrio Popular
hd quatro meses. “J4 que o hordscopo €
uma instituicdo nacional e alguém tem
que fazer, entdo que seja feito por um
profissional. Foi gragas ao horéscopo do
jornal que a astrologia evoluiu”, apéia.

Efemérides — Apesar do pouco tempo
no jornal, a astréloga recebe 200 cartas
por semana, jd que existe um espago dedi-
cado as cartas de leitores que buscam
orientagdo, principalmente para a vida
afetiva. O Didrio Popular publica 80 car-
tas semanalmente analisadas por outras
trés profissionais sob os aspectos da astro-
logia cdrmica, tard e numerologia.

“Quando a pessoa manda uma carta é
possivel fazer um estudo da personalidade
um pouco mais profundo, ao contrério do
horéscopo, que segue uma linha mais ge-
ral. O horéscopo deve funcionar como
tema de meditagdo, meu objetivo € fazer
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pensar, despertar, minha funcdo nido é
fazer previsbes. Quero que as pessoas
busquem o caminho do autoco-
nhecimento”, filosofa Cldudia, que é for-
mada em histéria e astrologia pela facul-
dade Delphos.

Se o publico lentor do Didrio Popular
espera previsoes para o futuro, comete um
engano. Assim como o piblico do Estado
de S.Paulo, Agéncia Estado, Capricho! e
Elle —todas essas publicagoes tém a secio
de astrologia comandadas por Oscar
Quiroga, que, como Cldudia, também ndo
¢ candidato a vidente.

Quiroga, argentino radicado no Brasil
hd quinze anos, € formado em psicologia
pela PUC e dedica-se a astrologia ha dez
anos. “Se o hor6éscopo € 0 mapa da hora da
ciéncia que estuda o tempo (astrologia), ndo
€ algo que se estuda para prever o futuro.
Apenas fagco comentérios sobre os momen-
tos planetarios, que também ¢ um trabalho
literdrio pela capacidade de sintese que te-
nho que ter. Cada um tem que saber retirar
osignificado parasua vida”, ensina Quiroga.

Os dois astrélogos usam as efemérides
para fazer os calculos de cada dia, e,
conforme a posi¢do dos planetas, variam
as orientagoes para cada signo. E possivel

SOMIA MELE
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Claudia Lopes: 200 cartas

saber até como os planetas estardo até o
ano 3000, para quem tiver interesse, mas
0s colunistas preferem fazer o cdlculo a
cada dois, trés dias, no midximo semanal-
mente, para se levar em consideracdo os
acontecimentos atuais.

Diversdao — Cliudia Hollander prefere
fazer cdlculos didrios para a Folha de
S.Paulo. Ex-contato de publicidade da Edi-
tora Abril, largou a profissio quando resol-
veu ser astréloga, em 1976 —ano em que fez

sua estréia na extinta TV Tupi. Atualmente
trabalha s6 com publicagdes como as revis-
tas Planeta, Nova, Manequim e Sorte.

Hd onze anos na Folha de S.Paulo, ela
acredita que seus leitores entendem de
astrologia e, para fugir do hor6scopo tiao
generalizado, em julho deste ano publicou
uma tabela ensinando a calcular o signo
ascendente. “0 ideal € saber pelo menos o
signo ascendente, ai o hordscopo pode
funcionar perfeitamente bem. Publico tam-
bém as efemérides e falo de coisas concre-
tas. O publico entende cada vez mais de
astrologia™, empolga-se.

Mas também deixa claro que ndo faz
previsoes. “Falode aspectos importantes para
0 dia-a-dia, do presente. A astrologia € im-
portante para ajudar no aspecto psicologico,
e ndo para prever o futuro de ninguém”.

A enfermeira Janete Ferreira ndo con-
corda. Janete |€ o horéscopo na Folha de
S.Paulo todos os dias, e aposta todas as
fichas nas previsoes de Claudia Hollander.
“Meu signo € dries, meu namorado € touro.
No dia em que eu li que eu deveria tomar
cuidado com uma figura feminina, briguei
com meu namorado por causa de outra
mulher”, afirma. “Nio tem jeito, sempre
dd certo. Quando diz que vou receber

Se a crise politico-econd-
mica faz crescer o interesse pe-
los assuntos esotéricos, € s6 du-
rante o periodo de recuperacio
economica que se vende mais
publicagGes. Estaéa
dos diretores das maiores publi-
cagoes de astrologia do merca-
do. Jodo Magalhies, das revis-
tas Destino e Mundo Mdgico, e | W
Jodo Carlos de Almeida, o Joio e
Bidu, como € conhecido popu- %

larmente, da Editora Alto As-
tral, que possui dez titulos men-
sais, entre eles as revistas Guiag
Astral, Correio Astral, Boa Sor-©
te e Hordscopo Chinés. g
A revista Destino nasceu da
propostade serumarevistadirigida

vos foram ampl e surgiram varios as-
suntos para enriquecer a publicacdo, como
perfis de artistas € outros assuntos esotéricos.
“A Destino tem quatro anos ¢ meio e nasceu
sob o signo de ledo, que sdo pessoas ativas
e vencedoras”, orgulha-se Magalhies.

Em razio do sucesso da Destino — que
chegou ao niimero campedo de 320.000
exemplares em bancas, somando-se duas
edigoes de 1991, e hoje atinge a marca de
100.000 unidades quinzenais — a Editora
Globo langou a Mundo Mdgico, para o
piblico “jdiniciado™ no esoterismo e mais

Abenqoados pelos astros ok
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Equipe de Destino: 100.000 exemplares por quinzena
para quem gosta de hor6scopo. Os objeti-

sofisticado. Enquanto a Destino € dirigida
as classes C e D, sendo 60% dos comprado-
res do sexo feminino, de 15 a 45 anos, a
Mundo Mdgico tem um publico de classe A
e B, com um niimero de compradores mas-
culinos ligeiramente maior que a Destino”.

Magalhdes atribui o sucesso das publi-
cacoes a credibilidade dos colunistas: “Te-
mos trabalhado com gente muito boa, pro-
fissionais com nome no mercado. Concili-
amos o trabalho sério dentro do popular,
além de termos uma equipe de jornalistas
que trabalha com amor”, enfatiza o diretor.

J4 a revista Guia Astral, o carro-chefe

das mwﬂasdnastrﬂlﬂgolm
Bidu, foi langada h4 sete anos.
Pioneira no segmento, segun-
do seu diretor, chegou a ven-
der 250.000 exemplares por
més. No momento, atinge a
marca de 110.000. E d a re-
ceita: “Alémdo hordscopo, fa-
lamos de artistas, de sexo e de
comportamento. Apesar do
misticismo do povo ser forte,
temos que colocar outros as-
suntos”, constata Bidu.

O tipo de mensagem tam-
bém € importante. “Nosso
perfil € de um piblico femi-
nino, classes Ce D, de 15 a
35 anos. Para escrever o ho-
réscopo, tenho um grande vo-
lume de informagoes, mas seleciono o
que € mais positivo. Sei que é bastante
genérico, mas horéscopo € como biqui-
ni: mostra muito, mas nio tudo”, compa-
ra o astrélogo.

As duas editoras publicam o anuario
astrolégico, que é um outro fildo do seg-
mento mistico. Sai no més de novembro,
com previsoes de todos o0s signos para o
ano seguinte, sob vérios aspectos — da
politica a vida matrimonial. O horosco-
po sempre tem influéncia, mas o sucesso
ou fracasso da pessoa depende dela mes-
ma”, sentencia Bidu.
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heranca, sempre vem um dinheiro extra.
Quando fala de saiide, também ¢é verdade.
Nio tem como ndo acreditar”, justifica.

Mal sabe Janete que nem sempre € um
astrélogo o autor das previsdes. Se ela
fosse leitora do antigo Didrio da Noite,
fechado hd treze anos, seguiria os conse-
lhos do jornalista Adonis Alonso, na épo-
ca estagidrio do jornal. Hoje, editor do
caderno Propaganda e Marketing da Fo-
lha da Tarde, ele lembra seus dias de
“astrologo™: “Por falta de pagamento, a
astrologa saiudo jornal. A coluna tinha que
sair e o Didrio estava sem dinheiro, demus-
sOes em massa, tanto que em um meés de
trabalho me tormei o jornalista principal;
nesta fase de decadéncia, entre 1975 e
1980, tive que fazer a coluna de horésco-
po, e usava todas as dicas dos amigos, era
uma diversdo”, brinca Adonis.

Charlatio— Apesar de tudo, ele procu-
ravapassar mensagens mais positivas. “*Sa-
bia que a coluna era uma das mais lidas,
por 1sso tentava passar mensagens otimis-
tas. Eu e os outros jornalistas que se reve-
zavam na elaboragdo do texto podemos ter
acertado ou errado a vida de muita gente,
mas a verdade € que era um grande chute.

FRANCISCO ESTRELA

Quiroga: previsoes literarias

Até edigdes de anos anteriores e resulta-
dos do jogo do bicho por niimeros de sorte
a gente transcrevia”, admite Adonis.

O meio astrolégico tem conhecimento
que védrios colunistas ndo sdo da area.
“Hordscopos eram artigos de jornal que
nem sempre astrélogos faziam, o que vira
uma secdo de aconselhamento”, constata
Maircia Maciel, a Nyalla da revista Mdxi-
ma, para a qual faz o horéscopo mensal.
“As pessoas podem levar em conta a me-

ASSINE

dida que pode ser uma busca para questi-
onar pontos pessoais, a partir do signo
solar. Mais detalhes de outros planetas so
com o mapa astral”, diz Nyalla.

Ela concilia a intuigdo ¢ a técnica para
preparar o horéscopo, dois aspectos que ela
conhece muito bem. E técnica em eletronica,
iniciou o curso de engenharia na Poli mas €
formada em ciéncias sociais, psicologia e
filosofia. Profissional hd onze anos, trabalha
hd quatro na Mdxima. Nyalla concorda que ¢
impraticdvel para o leitor comum diferenciar
o profissional sério do charlatdo. “Nao tem
como o leigo identificar quem estd dando
‘um chute’ de quem faz um trabalho com
critérios. A Unica referéncia sena o uso do
vocabuldrio técnico, o astrélogo que da as
posi¢des dos planetas. Mas isso também pode
ser usado pelos charlaties, escondendo a
falta de conhecimento atrds de termos técni-
cos”, pondera Nyalla.

E undnime entre os astrélogos que o
interesse pelo assunto cresce ao sabor das
crises. Aumenta a quantidade de cartase o
indice de leitura, porque, segundo Clau-
dia Lopes, “todos buscam a mesma coisa:
o entendimento da situagdo e a sede pelo
autoconhecimento, e a astrologia € um
meio para esta busca”. X
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Homenagem

ELVIRA ALEGRE

Haf (1946 - 1993)

Hamilton Almeida Filho morreu. Poucos serdo jornalistas como ele.

amilton tentou levantar-se nos
cotovelos. Polé perguntou:
- Que for véio?

- ... XIX1 — arquejou.

Polé foi até a cama. Ajudou-o
a por-se de pé. Carregou-o, segurando-o
por tris, por baixo dos bragos. Hamilton
ria-se¢ da situagdo. Baixou o pijjama para
urinar, deixando ver os costados em
chagas. Ndo teria mais de 40 quilos.
Durante a visita dos amigos, ouvia atento
e soltava gﬂrgalhad.uﬁ fora da nossa
I6gica. Faltavam trés semanas para ir

fazer companhia a Narciso Kalili.
=T ¥

“Sou fiho do palha¢o com a bailarina;
mas quem falar de gozagdo que meu pai é
palhaco, eu cubro de porradal”

Hamilton gritou isto em transe, em
lagrimas. Nunca o haviamos visto assim.
A noite comegava em Salvador. Acabava

e N e
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Mylton Severiano da Silva (Myltainho)

1972, No Farol da Barra, abna o coragao
para trés amigos. Tinhamos tomado LSD
e, cervejando no Barravento, ouviamos
sua histéria como se vissemos um filme.
* & ¥

Era uma vez um circo, que corra o
Vale do Paraiba, sul de Minas e adjacéncias.
Nosso her6i nasceu em 20 de janeiro de
1946, em Taubaté, Sdo Paulo. A avo pater-
na, uma mulata mineira, Isaura, arruma-
deira do Palicio do Catete, era decidida.
Foi buscar o bebé. Nido queria que o pri-
meiro neto, depois de virias netas, cresces-
se dentro de um circo. Nem gostava da
nora. [saura o registrou como tendo nasci-
do no endereco dela, na Marqueés de
Sapucai. O bebé recebeu o nome do pai e se
chamou Hamilton Almeida Filho, que nos
bilhetes de redacdo ele abreviaria, assinan-
do as iniciais HAF. Dai o apelido Haf, que
a gente pronunciava a inglesa. Conheceu

as Irmas mas nunca mais as viu, bem como
aos pais.

Isaura morre quando ele tem sete anos
e odeixacom uma irmd de criacio, a “mae”
Ziela, casada com um homem dez anos
mais novo, Alvaro. Dele, Hamilton guar-
dou sentimentos e ressentimentos. Mais
amor que 6dio, pois batizou o primeiro
filho com esse nome. Alvaro criava fran-
gos em Irajd. Amargo. Levantava as cinco
e punha o menino para trabalhar. Fumava
du.eqpt.rad.lm::nte Tomava o café¢ puro e
acendia o primeiro. Agua, ragio, entregas
de bicicleta. Se 0 menino errava, levava
croque e ensinamentos gritados.

Domingo, a casa recebia infalivel visi-
ta, um ex-oficial do Exército, cassado por
pertencer a Alianca Nacional Libertadora,
a ANL, e como tal participar da insurrei¢io
comunista de 1935, Ex-marido de uma
moga de familia. Era Antero de Almeida,
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com sobrenome igual por acaso. Encantou-
se com 0 menino “magrinho e espertinho™,
que havia conhecido com pouco mais de
um ano de idade:

— Era um foguete! Imitava locutor de
radio. Ainda nem sabia ler. Pedia pra gente
talar as manchetes. Decorava, ai pegava o
jornal e vinha como se estivesse lendo,
impostando a voz e dando as noticias. Um
dia velo com o jornal de ponta cabecga, foi
uma farra! — lembra Antero, aos 88,

Mais taludinho, descobriu algo errado
na conduta conjugal do padrasto e tomou as
dores de Ziela. Alvaro pegou aversio, que-
ria-o expulso de casa. Ziela pediu a Antero
que o levasse. Ele ponderou: “Nio d4. Eu
moro sozinho, vai subverter a minha vida,
a dele.”

Ela, funciondria da Secretaria da Edu-
cacdo, era louca pelo garoto. Punha-o sem-
pre na escola onde estivesse trabalhando.
Certo domingo, explodiu a crise. Hamilton
voltou de umas compras e Alvaro partiu
pra cima dele ao notar a falta dum produto.
O menino quebrou uma garrafa de dlcool
na mesa e, ameagando por fogo com uma
caixa de fosforo, escapou da surra e fugiu.
Antero saiu atras, alcangou; e o levou para
a Rua do Catete, niimero 30.

De volta ao berco de infincia. Estava
com 11 anos.

& %

1964, Um amigo, militante do partido
clandestino, me pede uma ‘“tarefa’: esqua-
drinhar o Ipiranga, o bairro em que Pedro |
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gritou Independéncia ou Morte. Quer as
ruas mapeadas: residéncia, banco, indis-
tria, bar, delegacia etc. Correm dias cin-
zentos, apos o golpe militar de primeiro de
abril. Sou um dos raros que tem carro, uma
kombi. O amigo me oferece um ajudante,
outro jornalista:

— Vocé conhece o Hamiltinho?

Sim, ouvira falar no génio-precoce che-
gado do Rio. Um menino, 18 anos. Passa-
mos noites correndo o bairro, eu dirigia e
ditava: “Labatut, nimero tal: bar...”, ele
anotando. Depois iamos jantar. Amizade a
primeira vista. Dois opostos: eu timido,
metido a punhos rendados: ele atirado,
escrachado. Me apresentou Valéria, ainda
mais adolescente e ja mae, do Alvaro. Mo-
ravam na Gabriel Monteiro da Silva, Jar-
dins. Logo brigaram. Valéria, filha de jor-
nalista, o Freitas do JB, retirou-se para o
Sul, levando na barriga Valentina, que s6
conheceria o pai no caixdo, quase 30 anos
mais tarde.

¥ ¥ &

“Ele nos tocava profundamente”.

“Tudo o que cerca o fendmeno Reali-
dade tem essa forca estranha, esse carisma,
essa ‘maldicdo’ e essa busca incrivel de
honradez e dignidade numa terra onde 1ss0
tudo € tdo raro”.

“Conheci poucas pessoas com a capa-
cidade simultinea de levitar, entusiasmar,
transcender e nao perder a lucidez. Que
pegada! Como homem que pensa, escreve,
tive a honra subida de conhecer, conversar

e ver de perto uma figura de uma febre
genial .

“Nio da pra esquecer um Nelson
Cavaquinho, talento bruto e brutal. Nio da
pra esquecer um Hamiltinho™.

Jodao Antonio

ik & %

Nossa Historia registra poucas eras tao
repressivas quanto os recentes anos 70.
Contra jornalistas e produtores de cultura
em geral, a ditadura caprichou. Por instinto
de sobrevivéncia, muitos foram wviver
em comunidades. Chegamos a morar,
Hamiltinho e eu, com mais de dez numa
casa.,

O projeto de barrar a “sovietizagdo’ e
construir o ‘Brasil Grande' inserido na
area de influéncia dos EUA foi acompa-
nhado de invasdo cultural americana sem
precedentes. Em 1971, o grupo que havia
feito Realidade tocava a Arte & Comuni-
cacdo, A&C. Os socios, em assembléia,
decidiram pegar O Bondinho, revista dis-
tribuida na rede Pio de Agiicar, e por nas
bancas, com nova cara. Sérgio de Souza,
lider da turma, surpreendeu muitos de nés
ao escolher para a dire¢do o cagula:
Hamiltinho, com 25 anos. Chegava dos
EUA; l4, assimilou experiéncias da new
left, de jornaizinhos anarquistas, do
underground. Mordvamos em meia dazia
em amplo apartamento da Rio Branco,
alugel barato. As vezes, para almogar, s6
tinhamos para o sanduiche de mortadela.
Mas nos divertiamos. O chefe de arte era

oy
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um irmdo, o Polé, um inventor brilhante.
Dante Mattiussi comigo no texto. Pela pni-
meira vez Haf chefiava uma redacdo. Foi a
mais criativo veiculo da época. Como nio
se tocava em politica, O Bondinho ousou
no comportamento. Foi1 na Imprensa o cor-
respondente ao “desbunde”. Inspirdvamo-

Ndo poucas vezes tenho lido pala-
vras bem pouco elogiosas a nossa pro-
fissdo e aos que a escolherem como
meio de vida. Sempre desconfiei daque-
les que fazem o que ndo gostam e de
todo o rancor que isso deve lhes causar.
Aprendi, ao longo de 21 anos de Im-
prensa, a gostar cada dia mais do que
fagco e a respeitar os idealistas. Ndo
fosse assim, ndo teria vivido os liltimos
dez anos ao lado de um homem que
tratava o seu oficio com o fervor que
muitos classificavam de “juvenil”.
Aprendi com o Hamilton que a verti-
gem de uma boa reportagem sempre
rejuvenesce. Quando a categoria des-
cobriu que o “Hamiltinho”, o “Haf" de
tantos rompantes, que nunca Conseguin
esconder suas opinides diante de uma
reportagem, estava doente, a
mobilizagdo foi imediata e surpreen-
dente. Um bom e velho amigo, Paulo
Patarra, se encarregou de espalhar a
noticia, convocarosamigos. O SBT nao
nos decepcionou em nenhum momento,
nos ajudando até o fim. Recebi em meu
nome, de tantas redagoes, de vdrios
cantos do Brasil e até do exterior, uma
ajuda e uma solidariedade comoventes.
Foram cheques e mais cheques, pala-

nos no Roelling Stone, Rampart’s, Crumb:
oswaldianamente, deglutiamos. Antropo-
fagia. Deliberadamente, experimentamos
€ usamos varias drogas, por pura contesta-
¢do e para conhecer "o outro lado™ de
nossas mentes, “transcender os limites do
ego”. Nos acusavam de “porras-loucas™.

O homem que amou o que fez

vras e mais palavras de carinho e con-
forto que ele, jd debilitado, ainda teve a
sorte de ser informado. Em sua extrema
lucidez, que manteve quase até o fim
(trabalhou, no jornal do Boéris e do
Dicio Nitrini do SBT, até um més e seis
dias antes de sua morte), me pediu que

izesse alguma coisa para agradecer
todos aqueles que lhe prestaram esta
sentida homenagem. A dignidade deste
grande jornalista, que comegou na pro-
fissdo de calgas curtas, aos 15 anos, na
redagdo do extinto A Noite, parece ter
muitos admiradores. Pois a unica he-
ranga material que ele nos deixou, a
mim, a seus quatro filhos e a meu filho
Rodrigo, que ele amou e orientou como
se fosse seu, foi o que recebemos das
doagdes. Hamilton néo tinha sequer um
carro em seunome. Tudo o que ganhou,
em 32 anos de matérias, fechamentos,
lutas pela liberdade de Imprensa, ele
gastou com a vida. Sdbio e digne Ha-
milton. Por ele e em seunome, digo este
muito obrigado a todos e a um por um
daqueles que o amavam e o respeila-
vam. Nossa categoria, certamente, tem
coragcao.

Regina Echeverria

i

Os ortodoxos, de adesdao “ao imperialis-
mo”. Um dia, liamos jornais, Hat chamou
atencdo para texto em que Gilberto Gil.
respondendo a acusagdo semelhante, fazia
uma imagem que poderia nos servir: quan-
do a onda (ainvasdo cultural) € muito forte.
¢ burrice nadar contra, vocé perece: melhor
“pegar” a onda, e navegar com ¢la ate ver
no que da...
¥ g

A lucidez celebrada acima por Jodo
Antonio, Hamilton devia muito ao “velho
Antero”. Aos 15 anos, o jovenzinho arru-
mou uma namorada no Catete. Ela vivia
com a mae, que trabalhava fora.

— A garota tinha um fogo! — lembra
Antero,

Vendo que o caso dos “cabritinhos™
daria bode, Antero tratou de distrair o seu.
Procurou um amigo jornalista, Vitor Espi-
rito Santo, intimo do futuro senador Mario
Martins, diretor d’A Noire. Pediu um lugar
*s0 pro menino ver como era um jornal .
Hamilton gostou. 1961. Crise da renuncia
de Janio. Lacerda, o governador, invade A
Noite. Hamilton vai preso com todo o mun-
do. Comeca a carreira do “repdrter de cal-
¢as curtas”. Reporter de politica do Jornal
do Brasil aos 16! Até ali, Antero havia
mostrado por onde seguir, o que ler, o que
fazer:

— Depois deixei ele ir com as proprias
pernas.

* % %

Hamilton teve cinco filhos: Alvaro e
Valentina, do casamento de adolescéncia
com Valéria: Joana, 17, filha da fotografa
Elvira Alegre; Ana, 14, filha da médica
homeopata Sandra Adams; e Barbara, 12,
filha da fot6grafa Renata Castelo Branco.

Passou os dltimos dez anos da vida
casadocom ajornalista Regina Echeverria,
que entrou na histéria dele trazendo um
filho de cinco anos, Rodrigo. Hamilton o
considerava como filho.

Regina, autora do best-seller Furacdo
Elis, conseguiu domar a fera. Hamilton
jamais havia ficado mais que meses, um
ano ou pouco mais com mulher alguma.
Era apaixonado por Regina.

— Eu entendi ele. Tratei como uma
pessoa normal. Era um atormentado. Vocé
via no olhar aquela procura constante. A
angustia desapareceu s6 no dltimo més de
vida. Na hora da morte mesmo. Os dois
fizeram muitos trabalhos juntos, com a
firma Beijos & Noticias, titulo que Hamil-
ton tirou de uma despedida de Regina em
uma das muitas cartas que trocaram, mes-
mo morando sob 0 mesmo teto.

= ¥ ¥
Numa redacio, a presenca dele era es-
timulante, desafiante, instigante. Um dos
maiores pauteiros que conheci, sabia como
poucos arredondar o assunto e transforma-
lo em matéria pronta pra consumo. Repor-
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ter tenaz. Tinha o faro do furo. No Jornal
da Tarde, fazendo o nimero zero, olhando
umas fotos banais do Pelé, notou no anular
direito um anel suspeito: alianga? Apurou
¢ descobriu: Pelé estava noivo em segredo.
A reportagem de Haf foi a manchete de
estréia do jornal: PELE CASA NO CAR-
NAVAL. Quem o conheceu ndo me deixa
mentir.

Se ele estivesse em Brasilia como re-
porter de politica nos anos recentes, o Bra-
sil teria sabido ha tempos de muita coisa de
que sO hoje toma conhecimento.

Escrevia sem firulas. Texto pau-puro.
Do jeito como jogava futebol. Gostava da
defesa, um beque de espera. As favas com
o brilhareco. Ele 1a na bola como quem vai
ao prato de comida. Se o atacante bobeasse,
sobrava pra ele também. Em geral, um dos
dois ndo passava, ou o atacante ou a bola.
Vamos usar as palavras dos cronistas: era
um jogador viril.

Dono de presenca de espirito fulminan-
te, sem paciéncia para a preguica ou a
incompeténcia, brincalhdo. Do jeito que
fazia em criancinha, imitava o locutor de
radio e criava chistes:

cou dois livros: Mataram o Presidente
(Memorias do Pistoleiro que Mudou a His-
toria do Brasil), junto com Palmério Déria
e Joel Rufinodos Santos; e A Sangue Quen-
te, sobre a morte de Vladimir Herzog, am-
bos pela Editora Alfa Omega. No SBT, foi
um dos lancadores do Aqui Agora e, até
pouco antes de morrer, fo1 editor regional
de Sdo Paulo do TJ Brasil.

* % ¥

Junho de 1992. Tarde fria. Almo¢amos
no Via Castelli, cantina de Higiend6polis:
Hamilton, Paulo Patarra e eu, Faz dois ou
trés dias que, num telefonema do Paulo,
fiquei sabendo que Hamilton estd com Aids.
Aparéncia normal. Apenas uma irritagio
no olho. Encontro emocionado. Temos
muito passado em comum. Paulo dirigia
Realidade 25 anos antes e formdvamos um
trio ousado no comportamento. Por exem-
plo, nos beijarmos, uma heresia na época
entre homens. Hamilton se emociona as
ldgrimas no encontro. Toma a iniciativa de
comentar:

— Querem saber como eu peguei. Acho
que ndo interessa. T4 todo mundo cansado

— E agora o noticidrio in-
ternacional! Moscou! (pigar-
ro envergonhado) Descul-
pem. Mococa!

* & &
Curriculo péstumo:

1961 — reporter d’A Noite,
Rio, com 15 anos de idade
1962 — repérter de politica
do Jornal do Brasil -
1964 — reporter da sucursal F‘ S ¢
de Sdo Paulo d’O Cruzeiro S
1965 — esta na equipe funda-
dora da Edigdo de Esportes do Estaddo
1966 — Idem, Jornal da Tarde
1968 — Idem, Veja
1969 — Idem, Placar
1971 - reporter da edicio especial de Rea-
lidade/Amazomia (Prémio Esso Nacional
de Jornalismo)

— dirige O Bondinho
1975 — um dos editores principais do Ex-
1976 — reporter do semandrio Aqui-Sdo
Paulo

— editor de Movimento

—cna Extra/Realidade Brasileira, “o
livro-reportagem”™
1978 — redator-chefe de Repdrter Trés
1981 — chefe de reportagem de 90 Minu-
fos, na TV Bandeirantes
1983 — repdrter especial da Abril Video e
ancora de Sao Paulo na TV, em dupla com
Regina Echeverria
1985 — comentarista politico do Jornal
Bandeiranies

Passou pelas redacdoes de Exame,

Playboy, Isto E/Senhor. Implantou a sucur-
sal paulista do Correio Braziliense. Publi-

de saber que se pega de trés
maneiras. E dai? O que inte-
ressa € que € preciso acabar
com a merda dessa doenga.

¥ oE ¥

No meio de outubro de
1993, mais de dois anos de-
pois de saber que tinha HIV
positivo, Hamilton voltou do
trabalho e disse que ia dar um
tempo. Nio conseguia bater
a méaquina, trocava as letras.
Achava que mais uma vez ia
se recuperar. Mas foi perden-
do peso e forgas. Regina contratou enfer-
meiros dia e noite. Ele falou com a mulher
ate 16 de novembro, Na quarta, dia 17, teve
uma hemorragia. Ofegava. Insuficiéncia
respiratoria. Regina sentiu-lhe as maos
como pedras de gelo. Sussurou-lhe no ou-
vido:

— Hamilton, vai embora. Pira de resis-
tir. Descansa.

No dia seguinte, 18 de novembro, o
enfermeiro chamou Regina na sala perto de
melo-dia:

— T4 acabado.

* % %

Tem gente que chupa manga de garfoe
faca, pra ndo se sujar. E tem o sujeito que se
atraca com a manga, pelado, até dentro do
banheiro se for preciso, e deixa o caldo.
Hamilton foi do segundo tipo. Ele foi coe-
rente. Preferiu passar necessidades a trair
sua consciencia. Foi1 veraz e voraz.

( Transcnigdo, de memona, das palavras
de Frei Betto antes da cerimOnia de crema-
¢do do Haf).

e —
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Memoria

Retrato
da boemia

A vida do jornalista carioca Lucio
Rangel, primeiro critico
da musica popular brasileira

inventei”

por Paulo Marcelo Sampaio/Ag. Frilas

magine uma viagem de bonde, jdem

alta madrugada, em direcdo ao Lar-

go do Machado, no Rio de Janeiro.

Espalhados folgadamente pelos ban-

cos de madeira, estariam Otto Lara
Resende, Paulo Mendes Campos, Vinicius
de Morais, Sérgio Porto, Rubem Braga, Jodo
Saldanha e Fernando Sabino conversando
sobre as belezas do Rio, comentando a ulti-
ma partida de futebol no Maracani ou can-
tando um samba de Noel Rosa. Parece fan-
tasia, mas ndo é: nos anos 60, Licio Rangel
bancava esse tipo de farra, pagando uma
lotagdo inteira do antigo bonde 14 s6 pelo
prazer de ter a companhia dos amigos por
mais tempo.

Um dos principais jornalistas de sua
época, com passagens pelas mais importan-
tes publicagdes do Rio —do Didrio Carioca
ao Correio da Manha, do Jornal do Brasil a
Manchete, do Jornal das Letras a sua Revis-
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ta da Miisica Popular — Licio Rangel foi o
pioneiro na critica da musica popular na
Imprensa brasileira. Sua cultura abrangente
e desprovida de preconceitos o levava a
freqiientar tanto feijoadas homéricas no
morro da Mangueira como encontros menos
ruidosos e bem-comportados com os ami-
gos Manuel Bandeira e Vinicius para falar
da vida e da obra do escritor francés Marcel
Proust.

Nascido em 1914, no bairro da Tijuca,
Licio Rangel sofreu ainda menino sua pni-
meira desilusdao musical. O pai recusou-se a
presented-lo com um saxofone, que tanto
desejava. Para o severo e sistemdtico
Armindo Rangel, tocar saxofone nao era
profissio digna de seu filho e muito menos
de um neto do engenheiro Nascimento Silva
— 0 mesmo que mais tarde daria seu-nome a
uma rua de Ipanema, onde o maestro Anto-
nio Carlos Brasileiro de Almeida Jobim
viveu por muito anos. Se a recusa do instru-
mento significou o fim de uma carreira

provavelmente promissora, o Jornalismo
ganhou uma figura apaixonada e apaixonante
—amigo da misica e querido dos musicos. O
trauma de infincia, entdo, foi facilmente
superado. Licio imitava perfeitamente 0
som de um trombone imaginirio, cujas no-
tas que tirava da boca vararam muitas noites
boémias para deleite dos habitués dos me-
lhores bares da cidade.

Livro emprestado - Licio Rangel ndo
demoraria muito tempo no seu bairro natal.
Aos cinco anos mudou-se para Copacabana,
onde comecou a estudar no Externato
Pitanga. Nos tempos de juventude, recém-
saido da casa dos pais, dividiu com Rubem
Braga e Graciliano Ramos um velho sobra-
do no bairro do Catete. Nessa época, Lucio
Rangel nio tinha constrangimentos em dis-
cordar das opinides de Mirio de Andrade,
que em suas passagens pelo Rio costumava
dedicar horas a intermindveis conversas com
0s trés nas mesas da Taberna da Gléna.

Torcedor fanatico do Botafogo, uma
deficiéncia fisica numa das pernas o impe-
dia de jogar futebol. Também por conta
disso, dedicou desde cedo um enorme amor
aos livros e, em especial, a literatura france-
sa. Entrou para a Faculdade de Direito da
antiga Universidade do Brasil mas logo per-
cebeu que ndo tinha jeito para a advocacia.
Transformar-se num  profissional
arrumadinho e usar um vocabulario formal
ndo combinava com alguém que gostava de
atravessar as noites cariocas cercado de co-
pos, de amigos, e relembrando antigas can-
¢oes. Seu negdeio era usar o texto talentoso
para elogiar o samba tradicional e o jazz de
Nova Orleans dos anos 20.

Mesmo sem entusiasmo pelas letras ju-
ridicas, foi na Faculdade de Direito que
conheceu os amigos Moacyr Werneck de
Castro e Guilherme Figueiredo — que tam-
bém fariam parte da turma que cercava
Mirio de Andrade nas mesas da Taberna da
Glona. “Beethoven € uma besta™ — era uma
das provocagoes prediletas de Mario para
instigar o grupo de jovens a longas discus-
soes, lembra Guilherme Figueiredo. Depois
de dois anos no Rio, Médrnio de Andrade
voltou para Sdo Paulo. “Eu pagava as contas
dos meninos”, costumava dizer o poeta. Os
“meninos”, entre os quais ainda se incluiam
Carlos Lacerda e Murilo Miranda, sempre
acharam que Madrio, j4 intelectual famoso,
vivia uma situacdo financeira confortivel.

A convivéncia e a intimidade de Licio
Rangel com escritores de todos os naipes
nio o desinibiram a se aventurar na literatu-
ra. O miximo a que se permitiu foi a publi-
cacdo do livro Sambistas e Chordes, mas s6
para falar de seus amigos do peito. Para Noel
Rosa, a quem Liicio encontrava no restau-
rante Chave de Ouro para tomar canja, dedi-
cou uma alentada entrevista pingada de seu
jd entdo respeitado arquivo sobre musica
popular. Tragou um comovido perfil do
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amigo Pixinguinha e homenageou o compo-
sitor Vadico, parceiro de Noel. O escritor
Luis Martins, que foi casado com a pintora
Tarsila do Amaral, dizia que Licio tinha
tanto respeito pela literatura que nido se
metia a escrever ficgdo por temer produzir
alguma grande mediocridade. “Licio foi
prejudicado pela timidez, podia ter voado
muito mais alto”, lamenta Moacyr Werneck
de Castro. “Licio era capaz de dizer trechos
enormes de Stendhal de cor”, admira-se
ainda hoje o jornalista Joel Silveira. “Ele era
dos poucos que pedia livroemprestado, sem-
pre devolvia e ainda lavava as maos antes de
pega-los”, elogia.

Roubo da cueca — Os bate-papos na
Taberna da Gléria ou no bar Vilarino - este
ainda hoje vizinho a sisuda Academia Bra-
sileira de Letras —, eram recheados de bom-
humor. Certa noite, na Taberna, Mério de
Andrade entusiasmou-se¢ em dar uma noti-
c1a que agradasse Licio Rangel. “Encontrei
o Ismael Silva”, anunciou. Licio foi curto e
grosso: “Nido conhego!”. Mario, néo perce-
bendo a simulada ignordncia do amigo, quis
ensinar o padre a rezar missa: “O Ismael,
compositor do morro de Sido Carlos”. E
Licio, de bate-pronto: “Ah, o grande Ismael
Silva!”. E encerrou o mal-entendido.

O jornalistae compositor Fernando Lobo
conheceu Licio Rangel nas mesas do
Alcazar,em Copacabana, cercado por Rachel
de Queiroz, Samuel Wainer e Moacyr
Wemeck de Castro. Recém-chegado do
Recife, Fernando - também boémio
inveterado — passou a encontrar Liicio na
boate Vogue, onde este, de tanto beber,
costumava cochilar entre uma dose e outra
de uisque. Um garcom mal-intencionado
aproveitava a sonoléncia de Licio para co-
brar até trés vezes a mesma conta. Fernando
Lobo ndo conseguia assistir calado ao sordi-
do espeticulo. Saiu em defesa do colega e
ganhou um amigo. Alids, um dos orgulhos
de Licio Rangel era o 6dio que o bardo von
Stuckant, dono da Vogue, nutria por ele.
“Quando chegdvamos a boate, von Stuckart
nio perdoava: “L4 vem a quadrilha de La-
cio”, lembra Fernando Lobo.

A empolgacdo do critico por um bom
alvo para sua verve ferina era tanta que,
numa noite, quando assistia ao espeticulo
de Ataulfo Alves e sua pastoras, na boate
Casablanca, na Urca, o sambista interrom-
peu o espeticulo para anunciar a morte do
cantor Francisco Alves, o Rei da Voz, entdo
uma celebridade quase intocdvel da misica
popular brasileira e muito pouco considera-
do pelo critico. Diante do choque dos espec-
tadores com a noticia, Licio Rangel nio se
abalou a soltar um sonoro “Foda-se!”. A
platéia se acabou de tanto rir.

Critico caustico, embora sem cultivar
desafetos, Liicio Rangel levantou a voz con-
traa bossanova logo noiniciodomovimento.
Nem por isso 0 cantor Jodo Gilberto deixou

IMPRENSA - DEZEMBRO 1993

Pixinguinha,
Rangel e Joao da Baiana

Rangel com Eliseth Cardoso

de saltar de um tdxi, em Ipanema, as vésperas
do célebre concerto no Camegie Hall, em
Nova York, para pedir a béngdo a Liicio.

Samba tradicional - O jornalista, ex-
vereador e critico musical Sérgio Cabral lem-
brade Ary Barroso dizendo que “Liicio gosta
tanto de mim que chora as minhas saudades,
ao invés de eu chord-las”. Jorge Guinle,
jazzoéfilo como Lidcio Rangel, endossa o cul-
todoamigo aos grandes da miisica. “Bastava
Lucio ouvir a voz de Bessie Smith para
ajoelhar-se e chorar copiosamente”, conta.
O fascinio de Licio Rangel por Louis
Armstrong era notério e sabido. Durante
uma estada do musico norte-americano no
Brasil, para um show no Teatro Municipal
do Rio, em 1958, Licio roubou uma cueca
de Armstrong do quarto do hotel. Ndo con-
tente com a proeza, ainda invadiu o palco do
leatro para sapecar beijos no trompetista e se
apossar da pasta que o miisico usava para os
calos de seus ldbios.

pelo
elogiadissimo calendédrio. A empreitada

Nas mesas dos bares do Rio, no inicio

da década de 60, grupos de esquerda se

reuniam para discutir a crueldade do impe-
rialismo 1anque e o sucesso de regime cu-

bano de Fidel Castro. Alheio a tudo isso, e
para manter o espirito gozador, Licio

Rangel reagia. “Vocés falam mal das

multinacionais, mas eles fazem uns calen-
ddrios belissimos”, brincava. O cenégrafo
Fernando Pamplona, seu companheiro de

boemia no bar Degrau, no Leblon, lembra

que a provocagio vinha por conta de uma
encomenda que a fabrica de pneus Pirelli
havia feito a Licio: tratava-se de um traba-

lho sobre os 50 anos de samba, contados
critico e aproveitado num

rendeu-lhe “uns bons trocados para bancar
uns seis meses de ufsque”, recorda
Pamplona.

Sua fama como critico era, porém, in-
versamente proporcional & imparcialidade

que dedicava aos seus amigos composito-

—
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Show carioca: Cartola, Rangel e Nelson Cavaquinho

res. Numa conversa com Paulo Mendes
Campos, chegou a garantir que, se fosse
convidado para ser jurado em qualquer fes-
tival de miisica e Pixinguinha estivesse con-
correndo, daria o primeiro lugar a ele. “E se
tiver musica melhor?”, argumentou o ami-
go. “Nio interessa, o vencedor seria
Pixinguinha mesmo assim”, disse Licio.
Tremenda paixdo foi suficientemente de-
monstrada durante uma temporada do ma-
estro Pixinguinha no teatro do Hotel Gléna.
Todos os dias, Licio abracava um cartaz do
show e circulava pelos saldes do hotel bei-
jando o retrato do idolo.

Depois da morte do compositor, a Cé-
mara Municipal do Rio resolveu homenage-
ar o musico genial dando seu nome a uma
rua do bairro de Ramos. Na festa de inaugu-
ragdo da rua Alfredo Vianna, Licio Rangel
ndo se fez de rogado e protestou veemente-
mente, revoltado com a disposig¢io das le-
tras que menosprezava o nome Pixinguinha,
escrito em tipo quase invisivel sob 0 nome

de batismo do misico. O barulho foi tanto
que, como lembra Fernando Lobo, todas as
placas da rua foram trocadas — agora sim,
com destaque ao apelido mdégico de
Pixinguinha.

Sempre provocador, Licio escolhia a
dedo suas vitimas. Uma delas, o composi-
tor Carlos Lyra (que o considerava o inimi-
go nimero | da bossa nova), lembra das
vezes em que o critico se referia 3 musica
Lobo Bobo, composta em parceria com
Ronaldo Boscoli, como “um samba arma-
do em burrice”. Tempos depois, ja recon-
ciliados, Licio passou a saudar seus en-
contros com Carlinhos Lyra interpretando
a Marcha da Quarta-feira de Cinzas em
seu sempre afinado trombone imaginario.

O compositor Tom Jobim — que conhe-
ceu Vinicius de Morais por intermédio de
Licio, num fim de tarde regado a uisque no
bar Vilarino - nao acreditaque Lucio Rangel
ndo gostasse de bossa nova. “Ele tinha mui-
to talento para criticar, gostava do samba

tradicional e seu esporte era fazer essas
gracinhas”, diz Tom, que também experi-
mentou a condi¢cdo de alvo das investidas do
critico. O maestro conta com graga a noite
em que Licio lhe pediu para tocar no p1ano
de um bar as musicas Minha Namorada e A
Primavera. Depois da execugao, Lucio dis-
€ @ quem quisesse ouvir que considerava
essas duas composigoes as melhores ja lel-
tas por Tom. O maestro ndo quis contrarid-
lo. Na verdade, as duas musicas siao de
Carlos Lyra...

“S6 a rigor!” - O sambista Cartola era

outro ao qual Licio cultivava um carinho

desmesurado. Convidado a participar como
jurado do desfile das escolas de samba do
carnaval de 1963, Liicio deu nota maxima
a Estacdo Primeira de Mangueira (que.
diga-se, fez um desfile desastroso naquele
ano) sO pelo prazer de ter visto o amigo
sambista da verde-e-rosa passar pela ave-
nida. Seu amor por Cartola ndo raro mistu-
rava-se 4 emogao desbragada. Quando o
compositor mangueirense mostrou pela
primeira vez seu antolégico samba Aconte-
ce, no bar Zicartola, Licio Rangel nio
resistiu & beleza da composigio e saiu do
velho sobrado da rua da Carioca, onde
funcionava o bar, chorando as bandeiras
despregadas. “O porteiro perguntou o que
tinha havido com aquele senhor™, lembra
Sérgio Cabral.

O seu amor pelos amigos s era compar-
tilhado pelo time do Botafogo: “Nio gosto
de futebol, gosto do Botafogo”, dizia. Certa
vez, escreveu na revista Mundo llustrado:
“0O Garrincha deveria merecer uma opera de
Heitor Villa-Lobos, a ser executada no Te-
atro Municipal com libreto de Paulinho
Mendes Campos e cendrios de Candido
Portinari”. Como se ndo bastasse tanta pai-
xd0, s6 se dignava a torcer pela Selegio
Brasileira se o escrete canarinho contasse
com alguma estrela de seu time preferido.
Licio s6 deixou de ir aos estadios quando o
coracao ndo lhe permitia mais as travessuras
de que sempre gostou. “Eu fico muito ner-
voso”, confidenciava a filha, a também jor-
nalista Maria Lucia Rangel.

Ja no fim da vida, de volta de uma
noitada de misica, boas risadas e muitas
histérias, Lacio Rangel entrou num bar pré-
Ximo a sua casa ¢ pediu um uisque. Na hora
de pagar, simulou estar sem dinheiro e disse
a quem lhe serviu que esperasse um pouco
com a conta. Para espanto do barman, vol-
tou vestido de smoking, pediu outra dose e
disparou, inconformado com o preco do
scotch: “*Meu amigo, uisque a esse prego sO
vestido a ngor!”

Em dezembrode 1979, aos 65 anos, quan-
do tentava falar ao telefone, Liicio Rangel foi
vitimado por um derrame fulminante. Agora
deve estar fazendodas suas comos amigos que
também ja se foram. Foi assim, alids, que ele
sempre viveu: cercado de amigos.

X
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Do planalto central vém as noticias.
Poucas falando da gente e das coisas da regiao.




Na terra dos pefes, ja ndo mais
se pega o consumidor a laco.

Ema 4 anos, a TV Serra Dourada implantou AL 4
nada menes que 62 estacdes repetidoras e |
retransmissoras. Expandindo seu sinal para mais de \
86 localidades goianas, o que ifica atingir
SERRA DOURADA

instantaneamente mais de 3 milhSes de consumidores.

Gente que adora pick-up cabine dupla, chapéu texano,

uisque doze anos, quarto de milha e uma boa musica v

sertaneja. Gente que também adora shopping, A IMAGEM DA EVOLUGAO
sanduiche, camiseta, perfume, ténis e rock'n roll Depf* Comercial: .
Gente que adora consumir. Anuncie na b s el S
TV Serra Dourada. O retorno chega a galope. ?4_5[,5_{,}20 - Goidnio ch -




Do Centro-Oeste
para o Brasil

Mato Grosso, Goids e Mato Grosso do Sul sdo Estados economicamente importantes para o Brasil, mas suas divisas
sdo geradas pela agropecudria, e esse é um assunto que ndo costuma render manchetes nos jornais. Por isso, a
regido Centro-Oeste, onde se inclui o Distrito Federal, vive um paradoxo: dali saem mais de 90% das noticias que
abastecem os jornais ou os informativos da TV, mas a regido continua sendo um canto esquecido do pais. As vezes
até pela propria Imprensa local. Fazendeiros ndo precisam de publicidade para vender soja ou gado. Com isso, 0s
veiculos de comunicagdo tornam-se muito dependentes dos aniincios governamentais, gerando um grande
atrelamento do noticidrio. E assim, a Imprensa local, com raras excegées, parece parada no tempo.

Apesar de tudo, a Imprensa do Centro-Oeste sobrevive. Todas as emissoras de televisao estdao presentes na regido, e
a maioria delas mantém Jornalismo regional. Em Cuiabd, cidade com cerca de 450.000 habitantes, circulam trés
Jornais diariamente. Com quase um milhdo de habitantes, Goidnia possui apenas dois jornais didrios. Mas os
exemplos mais tipicos sdo dados por Brasilia e Campo Grande. Na capital do Mato Grosso do Sul, 525.000
habitantes, circulam vdrios jornais semanais, ndo muito independentes, e que empregam normalmente apenas um
Jornalista. Ali, onde a primeira turma da faculdade de comun icacdo da Universidade Federal acaba de se formar,
existem entre 150 a 200 jornalistas exercendo a profissdo, menos 40 deles ocupando vagas nas em redagées. Em
Brasilia, 1.600.000 habitantes, centro politico do pais, apenas dois jornais didrios, nenhum com

tiragem que ultrapasse os 40.000 exemplares.
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O veterano analista politico analisa o Jornalismo

le veio de Sdo Paulo pelarevista Veja
em 1969 para trabalhar na cobertura
da doenca do entio presidente Costa
e Silva e acabou se tornando um dos jorna-
listas mais participativos e dindmicos da
histéria do Jornalismo brasiliense.
Alagoano, 56 anos, cinco filhos, o jornalis-
ta, dramaturgo e advogado Lmiz Gutemberg
viveu todas as importantes e dramaticas
decisdes do Congresso Nacional das duas
tiltimas décadas. Ganhou o prémio Esso de
Jornalismo quando dirigiu a redagdo do
Jornal de Brasiliae criouoJose—Jornal da
Semana Inteira, um semandrio audacioso e
bem humorado que resistiu, com sucesso,
de 1974 a 1979. Diretor geral e comentaris-
ta politico da TV Bandeirantes em Brasilia
ha cinco anos, Gutemberg prepara-se para
publicar o seu 8° livro, Moisés, codinome
Ulysses Guimardes, uma biografia do de-
putado que acaba de escrever. Em meio ao
fogo cruzado do tenso momento que atra-
vessa o pais, ele recebeu a jornalista Angé-
lica Torres Lima para a seguinte entrevista.

IMPRENSA - Como vocé avalia o
Jomalismo praticado em Brasilia hoje, do
ponto de vista ético?

Luiz Gutemberg — O Jornalismo tor-
nou-se obrigatoriamente investigativo, o
que é uma anomalia, porque o papel do
Jornal ndo € ser promotor publico. Isso s6
existe em duas situagdes: ou quando o pais
ndo funciona, que € o caso brasileiro, ou
quando hd um descalabro em que todo
mundo mete a mdo, e que € o caso. O
jornalista mete a mdo no que ndo € para ele

meter, investiga, denuncia e julga. Isso é
loucura!

IMPRENSA - Mas se as circunstanci-
as obrigam o jornalista a entrar nesse cir-
cuito, qual deve ser entdo o seu papel nesse
momento?

Guttemberg — Obrigado ndo. Acho
que ndo € por obrigagdo, mas por opg¢ao.
Suponhamos que o Pedro Collor ndo tives-
se dado aquela entrevista e que ndao houves-
se a dentncia sobre Jodo Alves. Nao teria
acontecido nada. As coisas acontecem por-
que o jornal denuncia e porque a promoto-
ria, o judicidrio, o Congresso, o Tribunal de
Contas ndo funcionam. O jornalista ndo é
um investigador e ndo tem poder de policia.
No caso do Collor, por exemplo, ele fez
uma obra magnifica, ndo completada pelo
Judicidno. Oreporter do jornal Reppublica,
da Itdlia, contou no Brasil que 4 eles orga-
nizaram um pool e publicavam o que deci-
diam em conjunto. Enquanto que aqui €
competicio.

IMPRENSA - Qual deve ser o proce-
dimento, no caso brasileiro, na sua opinidao?

Guttemberg — Nio sei. Eu estou aqui
no meio de uma concorréncia comercial,
onde o seu comportamento € muito discuti-
vel. Os editores (ém a pressdo das sedes,
que estdo querendo competir. Se o concor-
rente bota, vamos botar também. Ha um
vicio brasileiro que € o da Lei de Imprensa,
em que os jornalistas querem um tratamen-
to especial. Ndao! O jornalista chantagista
deve ser tratado como chantagista. O pro-
blema € de respeitabilidade das pessoas que
operam O processo. Se o jornal que ser

decente, que exija decéncia de todos os seus
escaldes.

IMPRENSA — No caso da Bandeiran-
tes, que orientagdo vocés estio dando?

Guttemberg - Exige-se que cada esto-
ria seja checada com pelo menos trés pesso-
as diferentes. Porque o repérter que vai
conversar com sujeitos rudes como sio
nossos policiais é 0 mesmo que vai atuar
numa sofisticada filigrana juridica que os
advogados estdo fazendo. I:J. preciso que se
enfrente o Jornalismo como coisa definiti-
va. Ou vocé € o revolucionano, panfletano,
ou € o repérter que estd ali como legista
dissecando a coisa. Sou partidario de que a
verdade bem exposta reforma a face das
nagoes.

IMPRENSA - Que erros aponta na
cobertura dos jornalistas do Congresso?

Guttemberg — Nio damos ao pais uma
nog¢do do que € o Congresso. O grupo da
esquerda radical, por exemplo, criou du-
rante a constituinte a hip6tese da revisdo
constitucional, mas quando chegou a hora,
esse grupo tinha mudado de opinido, s6 que
nao disse isso. E nés ndo conseguimos fazer
circular esta informacéo, que era importan-
te: eles mudaram de opinido. Uma fraude
deles e uma omissdo nossa. Depois, nin-
guém disse: eles sdo menos de cem. Fica-
ram l4 esperneando, blefando, até que jun-
taram 400 sujeitos que eram pela revisao,
foram li e botaram outro regimento como
quiseram. Mas ninguém denunciou que essa
maioria do Congresso € absenteista, € pre-
guigosa, é interesseira, que sao 400 malan-
dros!

IMPRENSA - Nio hi exercicio criti-
o, nio se aprendeu a cobrir o poder ainda?

Guttemberg — Nio temos a velocidade
para isso. Ha um caos. Se vocé quiser saber
0 que aconteceu ontem no Congresso, voce
ndo encontra em nenhum jornal brasileiro
porque ndo tem uma resenha. Houve uma
sessdo ontem? Pergunte a qualquer jornal
hoje. Ninguém sabe. Quantos estiveram 147
A falta de acompanhamento permitiu in-
clusive que acontecesse 0 que aconteceu na
Comissdo de Orgamento. A Imprensa bra-
sileirandio estd interessada no dia-a-dia. Ela
quer o escandalo.

IMPRENSA - Embora exista em
Brasilia jornalistas de primeiro time, tanto
da velha guarda quanto das novas geracoes,
até hoje a cidade ndo tem um jornal de
grande porte. Por qué?

Guttemberg — Fazer um jornal hoje €
impossivel, a ndo ser que se tenha um
investimento a longo prazo, tipo o US
Today americano. Brasilia tem 1.600.000
habitantes, dos quais mais da metade vi-
vem aqui inteiramente alienados, e € uma
capital meramente politica, nio é econé-
mica, ndo € social, ndo € esportiva, ndo
tem uma dnica instituicdo cultural em ni-
vel nacional. E uma cidade que nio se
completou.

: X
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1TEM UM VICE
PRONTINHO

PRA ASSUMIR.

Como em todo o Pais, o SBT € o Vice
também em Brasilia. E assume. Alias, desde que
chegou aqui, ele vem se preparando
paraisso, com competéncia, qualidade
e dedicacao, até porque, em Brasilia € muito
comum O Vice assumir.

SUl

BRASILIA



O goiano tem rendimento acima do padrao
nacional. A faixa de maior poder aquisitivo
atinge a média de 25,19 salarios minimos
mensais contra 21,03 no Brasil. O Estado € um
dos grandes mercados de carros importados.

Um dos maiores consumidores de maquinas,

implementos e produtos agropecuarios. Tem
uma inddstria emergente e alto padrao de

consumo de bens e servigos dos mais
diferentes segmentos. E nesse mercado

promissor que estd a Organizagéo Jaime
Camara. 21 veiculos de comunicagao que

Empresas da OJC: TV Anhanguera - Goilnia * TV Tocantins A#ﬂnnrﬂw h?ﬂ-ﬁm .i.m

FM - Gonliaea * Ridio Exscutren FM -

wery AM - Goulnia » Ridio




formam o maior complexo do Centro-Oeste.
Uma empresa que, assim como 0s goianos,
estd em sintonia com a tecnologia do mundo
moderno. Mas que faz questdao de nao

esquecer as suas tradigoes.

Mgmalto Central - Porangaw + SPC Simicrrn Porseadbe de Comunecacio - Inambeary * Jormal 0 Popuigr =
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de discussoes

Jornalistas questionam manipulacdo

u a manipulag¢do da Imprensa por
o parte de governantes € maior no

Mato Grosso e Mato Grosso do
Sul do que no resto do pais, ou os jornalis-
tas destes Estados alcangaram uma consci-
éncia ética elevada que os leva a discutir
abertamente essa situagdo. O fato € que os
profissionais criticam

nalistas da cidade, obviamente ndo € com-
partilhada pelos dirigentes dos jornais. O
editor-chefe do CB, Jota Alcides, 43 anos,
explica que o jornal tem cara de nacional
porque os fatos locais da capital terminam
sendo as manchetes nacionais, mas garante
que sua identidade com a comunidade €
profunda.

muito a falta de inde-

Alcides acredita,

pendéncia dos veicu- no entanto, que € pre-
los locais e falam mal ciso fortalecer e am-
até do jornal onde tra- pliar a cobertura na
balham. Esplanada dos Minis-
Em Goids e no térios. Recusaorétulo
Distrito Federal o es- de “governista por tra-
pectro muda um pou- dig¢do” e afirma que o
CO, mas se O maior jornal nunca deixa de
problema da Impren- dar todos os fatos.
sa local ndo € esse, Como exemplo men-
existemoutros. O fato ciona a nota publicada
de Brasilia ser a capi- no dia seguinte a cita-
tal do pais e ao mes- ¢do de um cheque de
mo tempo uma cida- Joao Alves recebido
de em formagao, con- peloeditordo CB, Luiz
funde os critérios de Adolfo Pinheiro.
defini¢do da vocagao
dos jornais locais em  Alcides: jeito de nacional Complexo de co-

termos de noticidrio.
Tanto o Correio Braziliense, jornal dos
Didrios Associados, que detém 82% do
mercado de leitores, quanto o Jornal de
Brasilia, da Organizagdo Jaime Cimara,
dedicam mais de 60% de seu noticidrio aos
fatos nacionais, deixando a cidade e seus
interesses em segundo plano.

Essa visdo, que tem a maioria dos jor-

S8

municacio — Ja para
o editor-chefe do Jornal de Brasilia, Carlos
Honorato, 40 anos, o DF nunca terd um jomal
nacional porque, alega, ndo ha potencial co-
mercial. Ele defende a tese de que nio hé
COmO competir com as sucursais em salaros.
Com um corpo de 112 jornalistas, pouco
menos da metade da equipe do CB, o JBr sai
normalmente com 30 pédginas.

O Popular, jornal da Organizagio Jai-
me Cimara em Goidnia, fundado em abril
de 1938, é o mais antigo ainda em circula-
¢do na regido Centro-Oeste. Tira, em mé-
dia, 50.000 exemplares por dia, com, no
minimo, 40 pdginas, produzidas pelos 100
profissionais que trabalham na redagio.
“Colocamos cores no jornal pela primeira
vez em 1970, mas ndo tivemos estrutura de
fornecedores para garantir a continuidade,
em cardter permanente”, diz o editor-chefe
Reynaldo Rocha, 49 anos e 30 de profissao.
Em compensacdo, a redagdo ainda nao fo
informatizada, os investimentos para tal
foram canalizados para outras das empre-
sas da organizagdo. “Estamos entregando
ao municipio de Cataldo, sudeste goiano, a
TV Piratininga, e implantando mais duas
emissoras em Porangatu ¢ [tumbiara. Além
disso, estamos investindo na troca dos equi-
pamentos da TV Anhangiiera, de Goiania,
de U-Matic para Betacam”, explica Jaime
Céamara Jr, diretor-presidente da organiza-
¢do, que posssui, no total, oito emissoras de
televisdo, nove ridios, trés jornais € uma
gréifica e editora, espalhadas pela regiao
Centro-Oeste e no Estado do Tocantins.

O Didrioda Manhd, concorrente diretodo
Popular, também procura ganhar outras pra-
cas, encartando diariamente uma pagina sobre
Tocantins. O jornal possui uma tiragem média
de 25.000 exemplares durante a semana e
35.000 aos domingos, quando sai com cores na
primeira pdgina e todas as capas de cadernos.
Fundado em 1980, o jornal deixou de circular
quatro anos depois devido a uma crise econo-
mica, e hé cinco esta de volta no mercado. "A
censura econdmica do governo foi aresponsa-
vel pelo fechamento do jomal. Goias é um
estado pobre, € rico em produgio agricola e
pecudria, mas ndo tem indistrias ou comércio
forte, por isso 0s jornais acabam com as pernas
atoladas no cimento do governo. Se eles resol-
verem pressionar, quebram qualquer jomal”,
lamenta Lonima Dionisio, 48 anos e 30 de
profissdo, editor-chefe do Didrio.

Com 450.000 habitantes, Cuiabd pos-
sui trés jornais didrios. Segundo uma pes-
quisa realizada pelo Ibope, entre as pessoas
que costumam ler pelo menos um jornal
diariamente nacidade, 57,5% léem A Gaze-
ta. Fundado em maio de 1990, A Gazeta é
o jornal mais novo da cidade, mas conse-
guiu derrubar a tradig@o do Estado do Mato
Grosso, que, com seus 54 anos, fica com
apenas 8,8% da preferéncia popular. Nor-
malmente as cores chamam leitores, mes-
mo assim o preto e branco de A Gazera
estdo na frente do colonido Didrio de Cuiabd,
que mantém um indice de 50,7%

Jodo Dorileo Leal, 36 anos, superinten-
dente do grupo que controla também a ridio
e TV Gazeta, creditaessa preferénciaaonivel
de profissionalismodo jornal. “O mercadode
Jornalismo aqui era deficiente. Sempre achei
que quem entrasse no mercado e fizesse um
trabalho bem feito ganhana espago, e eles



apostaram nisso. Agora, o retorno tem sido
muito acima do esperado”, comemora.

Informes publicitarios — Com uma
redacao enxuta, 27 jornalistas, A Gazera
custuma circular com 36 pdginas ¢ uma
tiragem de 16.000 exemplares. Nio possui
sucursais. “E impossivel manté-las
estruturadas num Estado como o Mato Gros-
s0”, explica Mauro Camargo, 32 anos e oito
de profissdo, editor-chefe do jornal. Mas
trabalha com a Agéncia Estado, Sport Press
e outras menores, ¢ publica duas paginas de
opinido, uma com intelectuais do Estado e
outra assinada por jornalistas de fora, como
Gilberto Dimenstein e Boris Casoy. Sobre
atrelamento politico, A Gazeta é considera-
da o jornal mais independente da cidade.
“Mudamos o mercado, pois com a nossa
imparcialidade acentuamos o desgaste dos
outros jornais, principalmente por publi-
carmos os releases do governo como infor-
mes publicitdrios”, afirma Camargo.

A autonia da faganha de ndo publicar
material de divulgagdo do governo como
matérias também ¢€

Camargo: sem sucursais

Souza: ploneiros

comercial”, afirma uma assessora de Im-
prensa de um 6rgdo publico. “Os profissio-
nais honestos que querem fazer Jornalismo
S€rio precisam se virar e encontrar brechas
para publicagdo de certas matérias”, com-
pleta.

O slogan do Didrio de Cuiabd, criado
pelo seu fundador, o jornalista Alves de
Oliveira, para o langamento do jornal em
1968, foi “Um ideal que jamais sucumbi-
rd”. Ele ndo viveu para se certificar da
validade de suas palavras. “Oliveira foi
assassinado quando o jornal tinha pouco
mais de cinco anos e ja incomodava muitos
setores”’, conta Souza.

Hoje o Didrio tira 12.000 exemplares
durante a semana e 15.000 aos domingos, sai
de segunda a sdbado com em média 36 pégi-
nas e 56 aos domingos. Trabalham na reda-
¢do, totalmente informatizada, vinte jornalis-
tas que recebem apoio de sucursais nas prin-
cipais cidades do Estado, Rondondpolis,
Caceres, Sinop e Barra do Garga. Aos domin-
gos 0 jornal utiliza cores em suas paginas.
Paraissoencomenda policromias em Goidnia
ou Brasilia.

auto-creditada pelo
Didrio de Cuiabd.
“Fomos os primeiros
a proceder desta ma-
neira, os outros vie-
ram atras, porque fi-
cava muito mal para
a credibilidade dos
jornais ver a mesma
matéria como infor-
me publicitdrio aqui
e como editorial 14",
garante Antdnio
Francisco de Souza,
36 anos e 15 de pro-
fissdo, editor chefe
do Didrio. De quem
foi a iniciativa, € di-
ficil precisar, de
qualquer forma a discussiio mostra que ha
bem pouco tempo 0s principais jornais da
cidade viviam as custas de matérias pagas.
Isso ndio acontece mais, mas a forte influén-
cia do governo continua, admitem os jorna-
listas matogrossenses. “Reporteres recebem
ninharias para niao falarem mal de politicos,
e 0s donos de jornais sofrem pressio na drea

Camara .Ir: de comunicacao i

O mesmo proce-
dimento € utilizado
para garantir as cores
dominicais de O Es-
tado do Mato Gros-
50, que nesse dia cir-
cula com uma média
de 13.000 exempla-
res. As 24 péaginas
didrias sdo produzi-
das por 25 pessoas na
redagdo e sucursais
em Rondondépolis,
Sinop, Alta Floresta
e Barra do Garga. O
processo de informa-
tizagdo ainda esta
engatinhando e os
jornalistas sedividem
entre os computadores e as maquinas de
escrever. O Estado pertence ao Grupo
Futurista que controla duas emissoras de
televisiao e duas radios, de propriedade do
senador Jilio Campos, irmdo do governa-
dor Jaime Campos. “Apesar do senador ser
o principal acionista do Grupo, o jornal ndo
€ usado para fazer politica, ndo vivemos

disso”, declara o editor-chefe, Ademar
Andreola, 35 anos e 11 de profissao.

O jornal dos Didrios Associados em
Campo Grande, Didrio da Serra, também
ndo vive em fungdo da politica, mas seu
editor Nélio Branddo, 28 anos e oito de
Jornalismo, assume que o jornal tem ten-
déncia clara pelo governo. “Esse é um
grande anunciante, sempre foi e sempre
serd. As matérias sobre o governo tém
preferéncia, mas no parlamento somos im-
parciais, e sempre que existe uma dentincia
ela € apurada”, explica.

Gosto Amargo — O Didrio tem 25 anos,
tira 8000 exemplares durante a semana e
12.000 a 15.000 aos domingos, circulando
com uma média de 24 pédginas. J4 o Correio
do Estado, maior jornal de Campo Grande,
possui uma tiragem média de 15.000 de
terca a sabado e de 30.000 a 35.000 nas
segundas feiras. E o Ginico jornal que circula
neste dia, mas ndo circula aos domingos. A
redagio é composta por trinta jornalistas € o
jornal trabalha com uma sucursal em Doura-
dos, e correspondentes em Ponta Pord e
Corumbd. “E muito dificil manter sucursais
no MS. Mado-de-obra ¢ coisa rara, ou o
jomalista tem a empresa dele ou trabalha
para a prefeitura”, reclama a diretora de
redagdo Ester Figueiredo Gameiro, 38 anos
e 25 de profissdo. Nenhum dos jornais do
Estado estd saindo em cores, mas o Correio
estd montando um novo parque grifico e
deverd comegar circular colorido ja no pri-
meiro semestre de 1994,

Além dos dois jornais didrios, circulam
em Campo Grande vdrios jornais semanais.
Esses periddicos costumam sobreviver com
apenas um jornalista e paginas e paginas de
releases de governo, prefeitura e quem mais
quiser comprar o espaco. “Realmente publi-
camos muitos releases na integra, com foto
e tudo. Nio atuamos numa linha totalmente
independente, mas hoje ndo existe um 6rgio
de Imprensa que faga isso”, alfineta Luis
Junot, 37 anos e 10 de profissio, editor e
tnico jornalista do semanal A Critica.

A maioria destes jornais ¢ distribuida
gratuitamente num mesmo quarteirdo da
Av. Afonso Pena, a principal da cidade.
“Quem passa por 14 no sdbado sai carregan-
do cinco exemplares diferentes. Nunca se
viu tanto desperdicio de papel”, sentencia
Roberto Chamorro, presidente do Sindica-
to dos Jornalistas do Estado.

Essas publicagbes somem e reaparecem
com relativa rapidez, mas o fechamento de
um desses jornais repercutiu na cidade: seu
dono havia sido preso por possuir um carro
roubado. O mesmo “jornalista”, alguns me-
ses antes, havia publicado uma nota maldosa
sobre um deputado do PMDB. Munido de
um revélver, o politico foi até aredagaoe fez
com que o editor engolisse a pdgina com a
notinha. “Nunca pensei que jornal fosse tdo
amargo”, declarou o personagem na época.
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Discussao

Jornalistas avaliam a cobertura politica

D da grande Im-

prensa, que tém saido
90% das manchetes de
primeira pigina dos
principais jornais bra-
sileiros.

As redacgoes de O
Estado de S.Paulo
com uma equipe de
40 jornalistas, da Fo-
tha de S.Paulo com
42, do Jornal do Bra-
silcom 30ede O Glo-
bo com 33, tém pro-
curado, cada uma a
sua maneira, Cumprir
0 seu papel do modo
mais responsavel pos-
sivel diante do mo-
mento tenso e delica-
do que atravessa o
pais. 0O romantismo

da cobertura politica acabou. Nem a poli-
cia, tampouco o Judicidrio estdo fazendo a

60

esde a CPI do PC que Brasilia nao ¢
mais a mesma. E de 14, via sucursais

JOSE ALBERTO/MACRO

operacdo mios limpas a brasileira, mas nés,
dalmprensa”, sustenta o diretor da sucursal
do Estaddo, Joao
Bosco Rabelo, 37
anos.

Bosco credita
a atual postura ra-
dical e a agres-
sividade do Jor-
nalismo a cobran-
ca da sociedade.
“Canaliza-se de-
nuncias e agora
tém-se que cana-
lizar defesas”. O
Estaddo, no entan-
to, tem evitado o
denuncismo e
mantido a linha
sObria no factual
e no analitico,
afirma.

Cada diretor
Julga o seu jornal
como o melhor na cobertura politica do
momento. A ex-diretora da sucursal de O

Bosco: fim do romantismo

Globo, Eliane Cantanhéde. 41 anos, elogia
especialmente o rigor do controle de quali-
dade da produgao do jornal. As maténas
enviadas ao Rio — uma média diana de 50
passam antes pelo coordenador, editor e
diretor e quando se trata de denuncia traba-
lham com documentos e declaracies em
on. Mas nem por isso ela diminui 0 ménto
do trabalho feito pelos concorrentes.

Eliane considera o Jornalismo do Dis-
trito Federal de muito bom nivel. “Cuida-se
de coisa delicada e trabalha-se aqui mais
horas do que em qualquer outro lugar, o que
dd grande maturidade”, compara. Por isso
ela € um dos que nédo se tocam com a falta,
ainda, de um grande jornal tipicamente da
cidade. “Os jornais nacionais sdo tdo
brasilienses que suprem essa falta. Os lo-
cais precisam € se voltar para a cidade. Eu
quero ver mais 0 meu bairrono Correioe no
Jomal de Brasilia”, alfineta.

O capixaba Rosenthal Calmon Alves,
41 anos, diretor da sucursal do Jornal do
Brasil, nesse aspecto particular, tem outra
visdo. Ele estd de olho na possibilidade de
0 JB criar o primeiro espago para a cidade
no mercado da grande Imprensa. “A pdgina
diaria que publicamos pode ser o embrido
de um caderno dominical”, explica.

Vanguarda - Rosenthal qualifica de
altonivel acoberturadoJB, “tantoque é um
dos dois mais lidos pela classe politica — o
outro € a Folha”. Ele julga que o profissio-
nal brasiliense melhorou muito depois que
parou de se dividir entre a redacgio e o
emprego publico.

Além da preocupacgiio com as eventuais
injustigas que a Imprensa comete em episoé-
dios como o do Orgamento, ele se pergunta
se estamos cumprindo com o nosso papel
satistatonamente, uma vez que s a partir
de confissoes € que o Jornalismo ficou na
vanguarda das CPls. “Me preocupa ndo
termos tido capacidade de investigar se nio
tivesse havido confissdo. Nos dois casos
todo mundo ja sabia bem antes que havia
monstruosidades. A verdade é que nem
tudo € festa na vitona do Jornalismo”, sen-
tencia.

O diretor da sucursal da Folha, Josias
de Souza, paulista, 31 anos, € da opinido
que ndo se pode confundir Jornalismo com
promotoria. “A funa investigatéria que se
disseminou entre os jornais € preocupante”,
diz.

Cnado em Brasflia desde os 6 anos de
idade, Josias de Souza diz que em termos de
histérico do Jomalismo da capital ele deu
sorte porque comegou a trabalhar na aber-
tura politica. “*Sou de uma fase mais avan-
¢ada, privilegiada”, conta, reforcando as
palavras do veterano Arnaldo Nogueira, de
O Globo, atualmente uma espécie de RP do
jornal para o Centro-Oeste: “Trabalhar em
Brasilia hoje € uma honra para o jornalista.
Antes era castigo”. X
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Bosco Martins, da TV Cam Grande: nao a pasteurizacao

Valorizando
a regionalizacao

As TVs lutam para dar forca ao Jornalismo local

Os telejornais nacionais das redes de
televisdo ndo costumam dar muito destaque
as noticias relativas a regiao Centro-Oeste,
Em compensacdo Brasilia é responsavel,
em média, por 40% das matérias veiculadas
pelas emissoras de te-

levisio.

A TV Nacional,
afiliada da Bandeiran-
tes, Brasilia, ligada a
Manchete, Capital
com a Record, e as
sucursais da Globo e
SBT compdem o uni-
verso do telejor-
nalismo brasiliense. O
destaque para o Jor-
nalismo local ficacom
a TV Globo. Uma
equipe de 20 jornalis-
tas produz os trés jor-
nais didrios, além do
Globo Comunidade,
um mini-Globo Re-
porter, veiculado aos
sabados.

J4 a participagdo no noticidrio nacional
monopoliza uma equipe de 49 jornalistas,
distribuidos na produgio de matérias para

Abrao: investimentos

os diversos jornais da rede Globo. A divi-
sdo sistematica de trabalho entre as duas
equipes, acabou criando um mal-estar na
redacdo. O jornal local ndo € levado a sério,
segundo um dos “locais”,

Ji a sucursal do
SBT lamenta aextingdo
do espaco dedicado a
cidade, mas promete
retomar o projeto no
préximo ano com orga-
mento Jiddestacado para
isso, segundo anuncia
o diretor geral, Luiz
Gonzaga Mineiro, 43
anos. Um tnico espago
dedicado a cidade é o
Agenda, um programa
de entrevistas com per-
sonalidades brasilien-
ses.

Ao contrario do
SBT em Brasilia, a afi-
liada do Mato Grosso
do Sul, TV Campo
Grande, veicula uma grande quantidade de
programas locais. Além das duas edighes
do 7J MS, sao transmitidos dois programas
agropecuarios, A Hora do Produtor e A

Hora do Boi. A tarde o espaco € aberto ao
Jornalismo popular com O Povo na TV e,
nos finais de semana, o Domingo Rural.
“Regionalizar néio é retrocesso, significa
mais espaco, mais produgdo local, mais
emprego. Se engana quem acha que
regionalizagdo pode contribuir para dimi-
nuir o padrio de qualidade atual. Nio se
deve confundir pasteurizagio com
modernidade”, defende Jodo Bosco
Martins, 37 anos e 16 de profissdo, diretor
de Jornalismo.

Aticando a concorréncia — As outras
emissoras presentes no Estado sdo a
Guanandi, afiliada da Bandeirantes, a Man-
chete, Educativae TV Morena, afiliada da
Globo. A CNT, que ainda ndo tem nenhu-
ma retransmissora em Cuiabd, comegou a
transmitir seu sinal para Campo Grande
no final de novembro através da TV Gaze-
ta. A nova emissora faz parte do grupo de
comunicagdo que controla o jornal A Ga-
zeta e duas radios. A vocacgao jornalistica
do grupo € observada pelo grande desta-
que dado ao género na programagao local.
Sdo seis jornais, num total de quase cinco
horas de noticias no ar. “Gastamos por
volta de 3 milhdes e meio de dblares no
processo de implantagdo da TV e na cons-
trugdo de novo prédio, que também vai
abrigar as rddios e jornal”, explica Jodo
Dorineu Leal, 36 anos, superintendente do
Erupo.

A implantagdo da nova rede esta fa-
zendo com que algumas das emissoras
concorrentes invistam em Jornalismo. Este
¢ o caso da Brasil Oeste, afiliada da Ban-
deirantes, que pertence a0 mesmo grupo
da Centro América, afiliada da Globo. O
SBT retransmite suas imagens através da
Cidade Verde, e a Manchete com a TV
Rondon. Além dos programas locais diari-
0s,a TV Centro América (lider de audién-
cia em Cuiabd) veicula, aos sabados, o
I'VCA, programa em formato revista, e o
MT Rural, aos domingos. “A Centro Amé-
rica € um canhfo, o retorno de nossos
programas € imediato. Os telefones da
redacdo disparam quando os jornais estido
no ar”, exalta Alda Zoiman, 33 anos e 13
de profissdo, editora executiva da TV, que
coordena o trabalho dos 15 jornalistas do
departamento.

Goids recebe as imagens de cinco emis-
soras: Manchete, Goyd (Record), Serra
Dourada (SBT), Brasil Central (Bandei-
rantes) e Anhangiiera (Globo). Lideranga
também da afiliada da Globo, que tem 65
pessoas no departamento de Jornalismo.
“Nossa audiéncia é muito grande € a em-
presa realmente investe em Jornalismo.
Recentemente recebemos equipamentos
em Betacan que entrardo em operacio em
fevereiro™, explicaJackson Abrdo, 47 anos
e 29 de profissdo, diretor do telejornalismo
da TV Anhangiiera. X
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Berrante
de noticias

O radiojornalismo do Pantanal a Brasilia

uma regiio, como a Centro-Oeste,
marcada por grandes extensoes ain-
da desprovidas de meios de comu-
nicagdo, cresce a importiancia do radio.
Mesmo assim, Sa0 poucas as emissoras

”

N _
Gilsonéa: formando opiniao

que investem no Jornalismo. Mato Grosso
do Sul possui 43 emissoras espalhadas
pelo seu territério. Na capital, Campo
Grande, entre as quatro FM e seis AM,
apenas trés tém programacio jornalistica.
A Educacio Rural, pertencente a Diocese
do Estado, além das vozes dos padres-
proprietarios, coloca no ar dois jornais
didrios de uma hora cada, o Tribuna Livre
e 0 Jornal das 11. " A cobertura politica €
nosso forte”, garante o chefe de Jornalis-
mo da radio, Roberto Costa, 38 anos e 20
de profissio. Costa € um exemplo da gi-
nastica a que sdo obrigados muitos jorna-
listas para sobreviver em Campo Grande.
De manha trabalha na assessoria de Im-
prensa de um politico, depois vai para a
radio apresentar o Jornal das 11, ¢ a tarde
pode ser encontrado no jornal semanério
Independente, onde € editor e unico jorna-
lista.

O coordenador de Jornalismo da ridio
Cultura também tem um dia-a-dia corrido.
Mauricio Picarelli, 46 anos e 30 de profis-
sdo, € deputado estadual e apresenta, ha 11
anos, o programa O Povo se defende, na TV
Campo Grande. “Fac¢o um Jornalismo po-
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Oliveira (sentado) e a equipe da Anhanguera: a forca do povo
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pular de credibilidade sem sensacionalis-
mo”, explica Picarelh.

Das sete ridios AM e cinco FM de
Goidnia, trés pertencem a Organizagao Jai-
me Ciamara e trabalham com o mesmo
departamento de Jornalismo, composto por
oito pessoas. Essa equipe produz um jornal
matutino, informes de hora em hora ¢ um
programa de entrevistas, reportagens ¢ pres-
tagdo de servigo, A Forga do Povo. “Esse ¢
o carro-chefe da emissora, nosso cartdo de
visitas”, explica Wesson Oliveira, 45 anos
e 28 de profissdo, coordenador de Jornalis-
mo.

A exemplo de Campo Grande, a ridio
goiana com melhor estrutura para o Jorna-
lismo pertence a Igreja Catdlica: entre pro-
gramas esportivos, debates e jornais notici-
0s0s, a ridio Difusora (ligada a Congrega-
cio dos Redentoristas) coloca no ar oito
horas didrias de programagio jornalistica.
Alguns programas sdo transmitidos para
radios catdlicas de todo o pais. “Estamos
ligados com 20 emissoras, mas o projeto €
unir as 152 existentes”, explica Laerte
Marques Povoa Jinior, 27 anos e 6 de
profissdo, coordenador de Jornalismo da
Difusora.

Recados pelo radio - Com sete horas
didrias de Jormalismo, incluindo jornais,
programas populares e esportivos, presta-
¢do de servigo, a radio Gazeta faz o melhor
radiojornalismo de Cuiabd. A programa-
¢do inclui ainda A Hora do Fazendeiro.
“Nesse programa, a populagdo da cidade
manda mensagens para quem estd no inte-
rior, suprindo a falta de telefone™, explica
Dielcio Moreira, 37 anos e 15 de profissao,
chefe de Jornalismo da TV e riadio Gazeta
AM e FM.

Mas em termos de volume de jornais na
programagio nenhuma outra riadio do Cen-
tro-Oeste consegue bater a CBN de Brasilia.
No ar desde agosto, a fihal do Distrito
Federal foi a terceira inaugurada pela CBN.
Com 24 horas didrias de Jornalismo, tendo
logo de cara a CPI do Orgamento pela
frente, a emissora, em apenas (rés meses,
alcancou o 4° lugar em audiéncia. A coor-
denadora da sucursal, Gilsonéa Brandao,
32 anos, conta que recebe ligagdes de ou-
vintes constantemente dando sugestoes e
parabenizando a iniciativa. “Costumam di-
zer que a CBN esta contribuindo para for-
mar opinido”, orgulha-se.

Mas os radialistas temem as conse-
giiéncias da revolugdo que a nova emis-
sora poderd causar ao mercado de traba-
lho. O presidente do sindicato da catego-
ria no DF, Francisco Pereira, 42 anos, que
alids € produtor da propria emissora, estd
preocupado: “A CBN podera levar o de-
semprego a outros Estados, onde as emis-
soras das cidades do interior tendem a se
tornar meras repetidoras de seu projeto”.

X




EMBAIXADAS DE MAIS DE
120 PAISES, INFORMACOES
INSTANTANEAS E
SEGURAS SOBRE O QUE
ACONTECE NO MUNDO,
CONTATO DIRETO COM
REPRESENTANTES

CULTURAIS DOS CINCO
CONTINENTES.

E AINDA DIZEM
QUE BRASILIA E
UMA ILHA.

CADERNO
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MES AQUI.

Grupo Sima. Representante para todo o Brasil.

CORREIO BRAZILIENSE
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(Quem anuncia na revista Imprensa apares

na Bandeirantes, na TV Gazeta, na OM.,
e até na MTV e TV Jovem Pan.
E também aparece em todos os jornais,

rddios e revistas do pafs. Quem anuncia n

comunicac¢io que formam a opinido de
milhdes e milhdes de brasileiros.

DPZ

ANUNCIE DIRETO PARA QUEM FAZ A IMPRENSA

na Globo, no SBT, na Manchete. na Record.

. revista Imprensa coloca sen produto nas mios
de profissionais de todos o0s veiculos do pais.

Milhares de profissionais do jornalismo e

b
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ANUNCIE NA REVISTA

O VEICULO PREFERIDO DOS OUTROS VEICULOS

IMPRENSA
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Mercado
complicado

A falta de industrias diminui as verbas

ais de 200 agéncias de publicida-
M de e propaganda disputam espa-

¢o no mercado brasiliense. Des-
tas, no entanto, apenas 34 detém a produgio
de grande parte dos antincios veiculados na
Imprensa. O restante preenche o minimo
das condicoes exigidas pelo Sindicato das
Agéncias de Propaganda do DF e trabalha
na base de um esquema “meio familiar”,
apostando na idéia de que mexer com pro-
paganda na capital do pais € algo que da
certo.

De fato a propaganda é um setor que
nos ultimos trés anos cresceu perceptivel-
mente em Brasilia, segundo avalia o presi-
dente do sindicato, Ricardo Rodrigues Pe-
rerra. “"Ha melhora sensivel de qualidade na
producdo local. Ela ainda € suscetivel aos
tropegos porque ¢ muito jovem, mas as
agéncias estdo aprendendo a se virar e pre-
param-se para alcancar posi¢ao de pique
como as do Rio e Sdo Paulo”, acredita
Pereira, que também ¢ diretor da filial da
DPZ.

O brasiliense, alids, tem tido a oportuni-
dade de verificar 1sso num espago de sete
minutos produzido, nos moldes do progra-
ma de televisio Intervalo, pelo publicitirio

Francisco de Assis Alves e veiculado ja ha
um ano as sextas-feiras pela Radiobrds
dentro do programa Fala Brasilia. A partir
de margo, o programa ganhard espago pro-
prio e, diariamente, mostrard em maior
tempo um perfil dos profissionais dacidade
¢ suas criagoes. Assis as julga “altamente
criativas™ e credita o avanco do setor
bagagem dos profissionais que vieram de
outras capitais. A crise, por incrivel que
pare¢a, também ajudou, “porque forgou a
reducgdo das contas do governo, levando as
agéncias a aprenderem a lidar com o mer-
cado local”.

Ainda assim, o maior cliente continua
sendo o governo federal, seguido do gover-
no do Distrito Federal e das empresas.
Entre as agéncias de Brasilia que desempe-
nham bom papel estdo Atual, D&M, Ratto,
D.Q.V., halo, Espago e Giovanni.

Escassez de verbas - Quando a publi-
cidade em Brasilia nascia, as agéncias de
Golama ja faziam escola. Entre as mais
tradicionais do mercado estio a Cannes
Publicidade, Stylus Comunicacdo e
Marketinge a OM e B.

A Cannes € a pioneira da regido. Atua

Ricardo Rodrigues: “O nivel das nossas agéncias esta melhorando”

ha 37 anos no mercado e também partici-
pou dos primeiros comerciais de Brasilia.
Atualmente tem escritorios em Goidnia,
Brasilia, Cuiabd e Aracaju. Na sede, em
Goidnia, trabalha com 16 clientes ativos e
dez sazonais. Entre seus maiores clientes
estido o Carrefour, a Transporte Goiasil e a
Boa Sorte Industrial.

A0 contririo do que possa parecer, a
agéncia ndo depende do governo. Apenas
25% de seu orgamento siio de verbas piibli-
cas, com destaque para a prefeitura de
Goidnia, Escola Superior de Administragiio
Fazendaniade Brasiliae o governoe a prefei-
tura de Cuiaba. *O principal problema da
propaganda regional € a escassez de verbas,
Esta realidade inviabiliza a realizacio de
filmes, com 1ss0 95% dos comerciais sdo
gravados em video-tape”, explica Zander
Campos da Silva Janior, diretor de atendi-
mento. Ha mais de um ano a Cannes néo faz
filme, s6 VT. Zander diz que as produtoras
locais sdo boas e trabalham com qualidade.
Como exemplo de qualidade, ele cita o fato
de sua agéncia j ter obtido uma medalha de
bronze no Festival Internacional de Nova
York. Outro exemplo sdo as campanhas do
Carrefour criadas regionalmente pela agén-
cia e utilizadas pela Salles, que possui a
conta nacional, em suas campanhas.

Estdo crescendo na regido as empresas
especializadas em promogdes e
merchandising. “Sdo empresas que criam
para a regido com pregos compativeis com
a regiao”, diz Zander. Para ele, muitas
empresas nao compreendem a realidade da
publicidade regional, que ¢ a de trabalhar
com pouca verba.

A agénciafaturou 1,7 milhdo de délares
no ano passado e deverd chegar a 2 milhées
em 93. O crescimento se explica porque o
mercado estd mais ativo. Para 94, a expec-
tativa € de melhona. “As E]Ei't;ﬁ-es costu-
mam trazer verbas”, diz Zander. Mas a
agéncia, segundo ele, ndo pretende entrar
de cabeca nas eleicoes. Jd a Stylus Comuni-
cacdo desenvolve um trabalho na drea de
marketing politico e deve atuar nas elei-
¢Oes, por isso € previsto um crescimento no
faturamento para 94.

A agéncia acaba de completar vinte
anos e tem cerca de 40 clientes. “*As contas
mais volumosas sio as de governo”, afirma
seu presidente Hamilton Carneiro, sem ci-
tar numeros. Entre elas, o Banco e o Gover-
no do Estado de Goids, prefeitura de Pal-
mas e 0 Ministério da Saude.

Segundo Carneiro, a maior dificuldade
do mercado goiano é a caréncia de indastn-
as. O forte da economia local éaagropecudna
que ndo costuma anunciar. Outro problema
¢ a consciéncia dos clientes que, ao primeiro
sinal de crise econémica cortam a verba
publicitiria. “Eles ndio entendem que este €
0 momento em que eles deveriam anunciar
mais para poder vender”, diz.
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DIARIO DE BORDO
O PRIMEIRO TELEJORNAL AEREO DO BRASIL.

A Transbrasil tem uma boa noticia para vocé. E que vocé vai voar em companhia do Didrio de Bordo,

o0 novo jornal que vai estar a bordo dos nossos avides, em alguns vbos, diariamente. O Didrio

de Bordo estard disponfvel em todos os vos internacionais, principais voos domésticos e na Ponte Aérea.
Agora vocé pode assistir a um telejornal se sentindo em casa, e com a vantagem de desfrutar

o servigo de bordo da companhia aérea mais simpética do pafs. Como vocé vé, na Transbrasil até a noticia

é a jato. Consulte o seu Agente de Viagens ou a Transbrasil.

TRANS:“BRASIL /l

LEVA O NOSSO NOME. LEVA A NOSSA GENTE.




Para matar

toda curiosidade

Chega a versao 1994 do Livro dos recordes

ditado pela primeira vezem 1955
na Inglaterra, o Guinness, O livro
dos recordes, ja foi publicado em
50 paises e em 43 idiomas. No
final de novembro foi langada,
pela Editora Trés, sua segunda edigcao bra-
sileira. Sdo 312 pdginas prontas para matar
a curiosidade mais agugada. “Além dos
recordes mundiais, publicamos 570 verbe-
tes de feitos e fagcanhas nacionais”, explica
a diretora de redagdo, Solange Costa Sou-
za.

No ano passado, a primeira edigio bra-
sileira vendeu 40.000 exemplares. Neste
ano, a tiragem subiu para 60.000, um ni-
mero pequeno comparado aos 300.000

Jornais

Mais antigos ainda em circulagdo

Do mundo, € o jomnal oficial da Suécia,
Post och Inrikes Tidningar, fundado em
1645. O comercial mais antigo é o Haarlems
Dagblad, editado em Haarlem, Holanda,
que funciona desde 8 de janeiro de 1656.

O Didrio de Pernambuco € o jomal brasi-
leiro mais antigo, fundado a 7 de novembro
de 1825.

Maior

A edic¢do individual mais volumosa doum
jomal € a do Sunday New York Times, que,
em agosto de 1987, alcangou o peso de 6,35
kg. A maior pagina de jornal, medindo 130 x
89 cm, foi utilizada pelo The Constellation,
editado em 1859, como parte das comemora-
¢oes do 4 de julho em Nova York.

Menor

A menor pagina oniginal de jornal media
7,6 X9.5cm, do Daily Banner,de Roseberg,
Oregon, EUA.

Mais longa permanéncia em cargo de
- editor
' Sir Etienne Dupuch (1899-1991), de
. Nassau, Bahamas, foi editor-chefe do jornal
. The Tribune de Londres, Inglaterra, de 1°de
‘ abril de 1919 até 1972, e editor colaborador

até a sua morte, a 23 de agosto de 1991,
totahizando 72 anos.
Colunista de maior influéncia
A amernicana Ann Landers aparece em
‘ mais de 1 200 jornais, com aproximada-
| mente 90 milhoes de leitores.
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Matthews: “somos competitivos”

Solange: 570 verbetes nacionais

exemplares na Inglaterra ou as trés milhoes
de copias vendidas em todo mundo. O
Guinness € o segundo maior best-seller de
todos 0s tempos — s6 perde, numa concor-
rénciadivina, para a Biblia. Mas o que atrai
lanta gente para suas paginas? “Somos
seres competitivos e.as pessoas se interes-
sam muito pelos extremos”, acredita Peter
Matthews, editor inglés do Guinness.

Maior niimero de erros

No jornal The Times, a 22 de agosto de
1978, com um total de 97 erros na pagina 19.
A matéria era relativa ao Papa Paulo VL

Maior circulacdo

Foi alcangada pelo Komsomaolskaya Pravda
(fundado em 1925), o jornal do extinto Parti-
do Comunista Soviético, cuja circulagdo did-
ria chegou a 21.975 milhdes de exemplares.

O jornal de maior circulagdo no Brasil € a
Folha de S.Paulo, fundada a 19 de fevereiro
de 1921. Circula em média com 599.000
exemplares aos domingos, 403.000 as segun-
das-feiras e 415.000 no resto da semana.

Periodicos

Mais antigo ainda em circulagdo

E o Philosophical Transactions of the Royal
Society, editado em Londres, Inglaterra, pela
primeira vez em 6 de margo de 1665.

A mais antiga revista brasileira € a Revista
Instituto Histérico e Geogrdfico Brasileiro,
editada no Rio de Janeiro, cuja primeira edi-
gio foi langada em 1839.

Maior circulagao

Atingida por uma publicagiio semanal foi a
do TV Guide dos Estados Unidos, que em
1974 tormou-se a primeira revista a vender |
bilhdo de exemplares anualmente. A Reader's
Digest — Selegoes (fundada em fevereiro de
1922) tem uma circulacdo mensal de 18,5
milhoes de exemplares em 17 idiomas.

Maior

A revista mais volumosa ja publicada foi a

edigdo de 10 de janeiro de 1990 da Shukan
Jutaku Joho (informag@io semanal domésti-

ca), com :mmmmma- |

pio.

Televisao

Programa mais longo

O recorde de transmissdo programada
ininterrupta de TV foi de 163 horas e 18
minutos da GTV 9 de Melbourne, Austri-
lia, na coberturada missdo Apollo X1a Lua,
de 19 a 26 de julho de 1969.

Publicidade

Comercial mais caro

Em margo de 1988, foi divulgado que a
Pepsi Cola pagara um caché de 11,2 mi-
lhdes de dblares a Michael Jackson para
realizacio de quatro comerciais de TV.

Painel mais chamativo

Foi o luminoso da Citroen preso no alto
da Torre Eiffel, em Paris. Foi aceso a 4 de
julho de 1925, podia ser visto a 38km de
distiincia, e s6 fo1 retirado em 1936.

Maior outdoor

E o da campanha promocional da Bassat
Ogilvy paraa Ford Espanha, medindo 145m
de comprimento e 24m de largura, instala-
do na Plaza de Toros Monumental de Bar-
celona, Espanha, em abril de 1989,

Anunciante mais fiel a um jornal

A confeccdo Jos Neel Co., em Macon,
Georgia, EUA, fundada em 1880, veicula
um anincio no canto superior esquerdo da
segunda pigina do Macon Telegraf, diaria-
mente, desde 22 de fevereiro de 1889.
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Confiabilidade se faz
com 50 anos de mercado,
enfregando o minério nas
especificacoes certas, no
local certo e na hora certa.
Confiabilidade € o principal
produto da Companbhia
Vale do Rio Doce - a maior
mineradora de ferro do
mundo. A Vale tem a
maior reserva de minério
de ferro do planeta:
Carajas. Uma empresa
brasileira que tem quase
25% do mercado
transocednico, produzindo
cerca de 100 milhoes de
toneladas/ano. Uma
empresa com a mais
completa infra-estrutura,
aparelhada para transportar
todas as cargas, proprias
e de terceiros, por via
maritima ou ferroviaria.

Mas nao ¢ so isso.
Na ultima década,

a Vale do Rio Doce tem
diversificado suas
atividades, e vem obtendo
bons resultados também
em outras areas: aluminio,
bauxita, manganés, ouro,
celulose, ferro-alloys,
caulim e cloreto de
potassio. Ao todo, sdo mais
de trinta companbhias entre
controladas e coligadas,
com faturamento bruto de
US$ 5.6 bilhoes em 1992,
todas elas empenhadas
na preserva¢ao do meio
ambiente. Um grupo solido
como o ferro, que responde
e aos mais exigentes clientes
% | e investidores com uma

: Uinica palavra: confiabilidade.
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55% leitores.
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é. DE INSTRUCAO

45::-5 jovens.desse ftarget com nivel

superior 3e instrugdo sao leitores da Abril.

mbhos os

!
RENDA FAMILIAR.
0ssos leitores jovens, 77 % ﬁrn—

| familiar acima de 30 selérios minimos.

Revistas selecionadas neste target:
CAPRICHO, PLAYBOY, PLACAR,

SUPERINTERESSANTE e VEJA.

RESPEITA

Se vocé quer um publico que é um verdadeiro espetaculo, precisa
conhecer o leitor das revistas da Abril. Nas proximas paginas, vocé
vai saber porque ele tem tudo o que interessa ao seu produto.

49 anos

UPACAO
A AbAMala com 80% das leitoras desse
e@e exercem_profissdes de nivel superior.

Classe A

SA DE CAMPO OU
PRAIA

itora da Abril trabalha, mas sabe.que
(o)
ece um descanso. Por isso, 75 A) das

rietarias de casa de campo ou de praia s@o
nossas leitoras.

‘ARTRO DE CREDITO
NTERNACIONAL

viver bem & preciso gastar bem.

o
/0 das mulheres que possuem cartdo de

dito internacional sGo nossas leitoras.

Revistas selecionadas neste target:
ARQUITETURA & CONTRUCAO,

CAPRICHO, CLAUDIA, CASA CLAUDIA,
ELLE, MANEQUIM, MAXIMA, NOVA,
SUPERINTERESSANTE e VEJA.
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Classe AE, mizo
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UPACAO

o
dos os executivos desse target, 75 A)
leitores da Abril.

STRUCAO

ril fala com 7‘ % dos homens com

ao superior.

Revistas selecionadas neste target:
PLAYBOY, QUATRO RODAS,
SUPERINTERESSANTE, ARQUITETURA
& CONSTRUCAO, PLACAR e VEJA.

Agora vai ficar
dificil ndo incluir
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Almanaque Abril: a edlu;:ao 1994 sai em versao multimidia

A materia
da multimidia

O CD-ROM chega ao mercado editorial do pais

por Max Gonzales

mercado editorial brasileiro
finamente estd chegando a era
da multimidia, o programa de
computador que retne texto,
imagem e som num CD-ROM,
ou disco laser. O CD-ROM ja é um recurso
largamente usado para a educagio nos pa-
ises desenvolvidos devido a sua capacida-
de de armazenar toneladas de informagoes,
estejam elas em letra de forma, em musica
ou video. Com ele € possivel, por exemplo,
ler um tépico sobre o Afeganistdo enquan-
to se ouve 0 hino do pais, ou mesmo ver no
computador uma foto do pais, com defini-
¢do de TV. Em fevereiro, a versdo 1994 do
Almanaque Abril, publicado pela editora
Abril, aportard nas bancas tambémem CD.
O projeto nasceu em agosto passado, quan-
do a Abril criou a diretoria de New Midia,
dirigida por Fatima Ali, e foi desenvolvido
numa parceria da Abril com a Sony Music,
que prensou os discos, e a ATR, empresa
carioca que importou os dados do

e e

b K

Almanaque para os 650 megabytes do dis-
co laser — o equivalente a 650 milhoes de
caracteres ou as informagdes armazenadas
em 542 disquetes comuns, de 1,2 mega.
“Com a chegada da multimidia, o jornalis-
ta deverd ter a capacidade de fazer a
integracdo correta das informagdes vindas
dessas midias e interagircomelas”, analisa
Abel Reis, diretor de tecnologia da ATR.

Explorando ao méximo as possibilida-
des da multimidia, a Abril também se asso-
ciou 2 Philips para a elaboracio de um CD-
I (I de interativo), que pode ser usado em
uma TV comum com controle remoto es-
pecial. “Queremos ser a pioneira na drea,
lancando o primeiro produto multimidia
em CD-ROM de alcance abrangente™, diz
Fatima Ali. A aposta na multimidia € uma
prioridade estratégica da Abril, como se
comprova pela declara¢do de Fatima Al
sobre as mudancas que as novas tecnologias
trardio para a futura prética do Jornalismo.
“Vamos ter fechamentos em tempo real e

teremos que repensar o proprio sentido da
elaboracdo da informagio. Ela estd mu-
dando e surgem muitas oportunidades.”

Reportagem — Enquanto a Abril inau-
gura suas publicagoes em CD com um
almanaque, a produtora paulistana Proxi-
ma, que tem dois jornalistas e um especia-
lista em informdtica como sécios, produz a
primeira revista nacional em multimidia.
Misturando matérias sobre variedades. cul-
tura e reportagem assinadas por colabora-
dores de peso, acrescidas de trechos de
videos, miisicas e fotografias digitalizadas,
a revista da Préxima deve ficar pronta
também por volta de fevereiro. “Seguire-
mos a triha da Nautilus, arevistamultimidia
americana, que em dois anos ¢ meio de vida
j4 passou por uma reformulagio visual e
tem 10.000 assinaturas pelo mundo afora’,
diz Ricardo Anderdos, diretor da Proxima.

Pelo menos uma das reportagens, assi-
nada pelo proprio Anderdos, ja estd pronia.
Trata-se de uma matéria sobre o mundo
maia, com os fotos e os textos, apurada
pelo jornalista durante uma viagem ao
México. A Proxima se espelha em produ-
tos de sucesso nos Estados Umidos, como
as edi¢des quadrimestrais da Newsweek, o
almanaque da Time, o CD-ROM da CNN,
além da revista Nautilus. Se tudo sair
como o planejado, a publicidade da revista
também podera usar os recursos multimidia
— mais um campo para o talento de criagao
dos publicitarios.

Parcerias — Para nio ficar para trds, os
jornais também comegaram a avangar nes-
ta drea. O Estado de S. Paulo parte na
frente por ja deter o dominio do mercado de
informagdes em tempo real, por intermé-
dio do sistema Broadcast e do Bulletin
Board System (BBS), com informagoes
apenas sobre o mercado de informatica. Ja
tem dois parceiros para investir no CD-
ROM, a Tulipa Negra Audio Video e
Informatica e a ImagemArt. A Tulipa Ne-
gra, empresa que migrou do ramo de com-
putagdo grdfica para multimidia, estuda o
mercado e os temas que podem ser editados
em CD-ROM, a partir de bases de dados e
informacgoes veiculados pelo Estado. A
ImagemArt cabe o desenvolvimento de
alguns novos produtos em multimidia,
como, por exemplo, quiosques de informa-
¢do. “A multimidia estd emergindo, num
processo sem volta”, diz Jacques Frydman,
presidente da Tulipa Negra.

A Folha de S. Paulo, através do Banco
de Dados, espera que, dentro de um ano, no
mdximo, 0 arquivo das matérias e artigos
publicados pelo jornal esteja disponivel
em CD-ROM. A idéia € lancar a cada ano
uma edicdo renovada deste material. Para
viabilizar o projeto. o Banco de Dados
trabalha hoje com um sistema especial de
armazenamento de informagdes, conheci-
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do como hipertexto.

Apostando no
estouro desse mer-
cado, a Microsoft,
uma das maiores
companhias de
softwares do mun-
do, estd incentivan-
do os produtores de
multimidia com um
plano batizado de
Suport Provider,
que d4 assessoria as
empresas. Para
prensar os CD-ROMs, hd duas inddstri-
as em operacdo no Brasil: a Microservice
e a Sony Music, que procura outros
parceiros para langar novos produtos.

Anderaos: revista no micro

FABIO SENNA

um acordo com a
empresa america-
na Disk
Manufacturing
Inc. Apesar de
muito promissor,
o mercado da
multimidia ainda
¢ muito restrito
por aqui. O nu-
mero de micros

A concorréncia neste campo promete
ser dura. A Pr6xima, por exemplo, ao
invés de se associar a uma das duas
prensadoras instaladas no pafs, fechou

O computador invadiu as redagoes e
deixou de ser um tormento até para os
reticentes veteranos que olhavam des-
confiados para ele. Sua capacidade de
processar texto, recuperar informagoes,
distrair com joguinhos e até mandar
bilhetinhos via terminal acabou com o
medo dos coleguinhas. Alguns até ja tém
micros em sua casa. A evolucdo da
informética e das telecomunicagdes tor-
nou o computador a mais nova e comple-
ta midia de informacdo. Hoje, o jornalis-
ta pode ter um computador que, a0 mes-
mo tempo, funciona como TV, ridio,
CD player e central de comunicagdo com
o mundo - basta comprar as placas ne-

‘cessdrias e “turbinar” o micro.

Planejamento — Imagine-se um dia
do jornalista multimidia: ele sintoniza,
no micro, o telejornal do inicio da tarde
enquanto I€ sua pauta deixada pelo edi-
tor no monitor do micro. Se for necessa-
rio, pede uma pesquisa sobre o tema no
CD-ROM do Almanaque Abril ou nas
edigdes da Time, a0 mesmo tempo em
que ouve 0 noticidrio da ridio AM. Se
cansar, sintonizauma FM ou ouve um CD
de sua colegdo. Se o jornalista for organi-
zado, apurando por telefone ou na rua, o
corpo da maténa estard no micro em pou-
cos minutos, faltando apenas as informa-
¢oes exclusivas e as mais recentes. Findo
0 texto, basta envid-lo para o editor, gravi-
lo em um disquete e ir para casa. Se
estourar um incéndio e for preciso corri-
gir a matéria, isso pode ser feito em casa
e enviado por telefone para a redagio.

Como entrar
no mundo multimidia

Para fazer tudo isso, ndo € preciso so-
nhar muito. Os equipamentos de
informdtica disponiveis no Brasil j4 permi-
tem fazer isso. O custo para o jornalista se
informatizar fica entre 1 200 délares (para
comprar um micro decente) e 5 000 délares
— s¢ a opgdo for entrar direto no mundo
multimidia.

A primeira ligdo para quem vai com-
prar o micro € planejamento. Nio adianta
comprar uma maquina gue em pouco tem-
po estard lenta e obsoleta, nem comprar um
torpedo, apenas para escrever e brincar
com os joguinhos. As opgoes no mercado
sd0 0s micros do padrao IBM PC e o Apple
Macintosh. O dltimo € o xodé de quem
gosta de aplicagbes grificas, como
editoracdo eletronica. O Mac é mundial-
mente famoso pela facilidade de uso e sua
qualidade de imagem e som. O ddltimo
modelo, o Quadra 840av ja tem recursos
para entender comandos simples pela voz
humana. Os novos modelos langados pela
indistria (inclusive a brasileira) jd estdo
dimensionados para as aplicagdes
multimidia e vém com todos 0s recursos.
Sd0 mdaquinas da IBM, Compaq, Acer,
Apple, Hewlett-Packard e Itautec, entre
outros.

Sem software, ou programas, nada dis-
so funciona. O sistema operacional (como
0 Windows), que faz o micro funcionar,
costuma vir instalado na miquina, No mi-
nimo € preciso um conjunto com
processador de textos, gerenciador de ban-
co de dados, correio eletronico e planilha
eletrénica. No futuro, 0 micro pode incor-
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Fatima: da MTV a multimidia

equipados com
drivers leitores
de CD-ROMs
chega no maximo a 10.000, incluindo-
se ai os contrabandeados. Nos Estados
Unidos, os discos lasers para computa-
dor ja passaram da casa dos 150.000.

porar programas de editoragio eletréni-
ca, desenho, tratamento de imagens (foto
e video), apresentagbes para palestras,
fontes tipogrédficas, agenda e, claro,
joguinhos. Se vocé ndo apelar para a
pirataria de software, prepare-se
gastar no minimo 1 500 délares.

sora fica entre 250
e 500 délares. Um monitor, que deve ser
VGA ou Super VGA, coloridos, variade |
200 a 600 dolares. Complementa a
paraferndlia uma placa fax-modem, que
custa cerca de 100 délares, vital para
transmitir e receber arquivos via telefo-
ne, além de se comunicar com o mundo.
Para entrar na multimidia, é preciso de-
sembolsar um pouco mais. Um Kit da
Sony, que inclui leitora de CD-ROM,
placa de som e de imagem e dois peque-
nos alto-falantes, pode ser encontrado no
Brasil a partir de 700 d6lares. Para instala-
lo, é s fazer as conexdes e fixar as placas
corretas. Para sintonizar TV, a placadeve
ser PAL-M, o sistema de emissio de
imagens utilizado no pais. Outra dica:
esteja certo de que o micro terd bastante
memoria (RAM, temporiria, e no
winchester, permanente) para trabalhar,
uma vez que a multimidia, por processar
imagens, ocupa muito espaco. Caso a
memoria nio seja suficiente, ou 0 com-
putador ficard lento ou entio o programa
simplesmente nido rodard.

Antes de comprar, pense bem onde
vocé vai fazer isso. Os contrabandistas
sd0 mais barateiros, mas podem dar para
trds em algum problema de assisténcia
técnica, fora os pepinos com a lei. Para
quem quer ter seguranga, CONvém com-
prar de um distribuidor autorizado ou de
uma das superlojas de informdtica, que
jé estdo surgindo no Brasil. E, last but
not least, pergunte muito por ai. Aos
coleguinhas jd informatizados e a técni-
cos da area.

Kit — Uma impres
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Encontro

-

Decifrando o
Jornalismo cientifico

Caminhos para jornalistas e cientistas se entenderem

por Silvia Noronha

.

possivel desenvolver um Jor-
nalismo cientifico mais
abrangente do que o praticado
atualmente no Brasil. Afinal,
“o salto da sociedade para um
nivel mais avancado requer um conheci-
mento mais amplo da cién-

cia e tecnologia por parte da
populagdo”, na avaliagio do
jornalista Edvaldo Pereira
Lima, professor da Escola
de Comunicagdo e Artes da
Universidade de Sdo Paulo,
doutor em Ciéncia da Co-
municag¢dao. Em primeiro lu-
gar, € preciso aumentar o
espaco dedicado as reporta-
gens desta drea e, em segun-
do, encontrar um nivel de
cobertura que ultrapasse o
mero relatério sobre as descobertas cien-
tificas.

Durante 5 dias, no més de novembro, 47
coleguinhas cariocas se debrucaram sobre a
questdo no Il Curso de Atalizacio em Jor-
nalismo cientifico, promovido pela Faperj,
Fundacio de Amparo a Pesquisa do Estado
do Rio de Janeiro, realizado no Museu Naci-
onal de Belas Artes. Opinido quase unfinime
entre os participantes do encontro: a cobertu-
ra jornalistica em ciéncia e tecnologia esti
longe do ideal. “H4 mais espago para o que
vem de fora do que para o que se faz aqui; €
mais ficil e barato”, sustenta uma das coor-
denadoras do curso, Erika Franziska Herd

Erika: espaco reduzido

Werneck, professora de Jomalismo cientifi-
coda UFF, Universidade Federal Fluminense,
segundo ela, a unica faculdade do Rio a
oferecer cadeira sobre o tema. Ela entende
que a Imprensa brasileira se aprofunda pou-
co, mnvestiga menos ainda e dedica espaco
. insignificante para o trabalho
dos nossos cientistas. A situa-
ao mais cadtica, segundo
rika, estd no ridio e na tele-
visdo. “Radioe TV ndo abrem
espaco. Quando abrem € sen-
sacionalismo ou, entio, as 7
horas da manha de domingo,
como € o caso do Globe Cién-
cia e do Globo Ecologia”.
Wermneck diz que as maténas
do Fantdstico “nao podem ser
tratadas como Jomalismo ci-
entifico”. Ela destaca o pro-
grama veiculado pela TVE, Eco Realidade,
como um dos que atingem a proposta (ao
lado dos dois produzidos pela Rede Globo).
*J4 as radios comerciais alegam que o Jorna-
lismo cientifico ndo € venddvel”, ela explica.
Conseqiiéncia: s6 a Radio MEC (oficial)
abre espaco para o Jormalismo cientifico,
com o programa E Por Falar em Ciéncia...,
produzido pela prépria Erika.

“A aplicacdo da ciéncia no dia-a-dia
tornou-se fundamental. No momento em
que se discute muito a questio da fome, um
Jornalismo que trate dos avangos da medi-
cina sanitiria nos € de extrema importan-
cia. Por exemplo, mostrar que a utilizagio

da dgua potdvel pode acabar com o proble-
ma da diarréia vai fazer com que as pessoas
passem a exigir d4gua potavel e isto ndo
interessa a todo mundo”, esclarece Erika.

O Diretor-Superintendente da Faper,
Fernando Otdvio Peregrino, analisa a situ-
agdo por um outro dngulo. “Ou os cientis-
tas se comunicam com a sociedade, com
seus temas em estudo, ou tendem a se
atrofiar, o que jd estd acontecendo™. Ele
lembra que o Brasil tem um total de 35.000
cientistas em atividade e que esse numero
ndo se altera ha 8 anos, apesar do cresci-
mento populacional. A reversido desse qua-
dro, segundo Peregrino, estd nas maos da
propria sociedade, que deve tomar consci-
éncia de que a pesquisa cientifica faz parte
de suas necessidades. Daf a importincia de
um Jornalismo cientifico bem direcionado
para fazer a ponte entre os cientistas ¢ a
sociedade. Foi esse o objetivo do primeiro
curso sobre Jornalismo cientifico, realiza-
do em janeiro de 1993.

Desse primeiro encontro participaram
apenas 15 jomalistas do Rio, mas ja resultou
numa aproximacio da comunidade cientifica
com os jornalistas, antes vistos com certa
reserva, de acordo com as observacoes de
Peregrino. O segundo curso, na prética um
desdobramento do anterior, tratou
prioritariamente da profissiio em si e das téc-
nicas de elaboragio de textos. E jd estd previs-
[0 UM NOVO CUrso para o primeiro semestre de
1994, quando a Faper) pretende abrir as inscri-
¢oOes para profissionais de todo o pais.

Fernando Peregrino salienta que “se
ndo tivermos tecnologia para extrairmos
nossas riquezas, estas serao canalizadas
para os outros paises que detém esses co-
nhecimentos”. Dai o seu interesse em in-
vestir nos jornalistas cientificos que po-
dem contribuir para mudar este panorama.

Assessorias de Imprensa — Discutiu-
se também durante o curso o papel que as
assessorias de Imprensa podem desempe-
nhar para melhorar o quadro atual do
Jornalismo cientifico no Brasil. Edvaldo
Lima acredita que as assessorias dispdem
de forcas para servir de demarcador na
grande Imprensa, sensibilizando a midia
para um Jornalismo cientifico mais
abrangente. “As assessonas podem puxar
0 interesse para certos temas”, disse.

Fernando Peregrino lembrou que, ao
assumir a direc@o da Faperj, 2 anos e meio
atras, tratou de modificar a postura da Fun-
dagdo em relagdo a sociedade e uma de suas
primeiras providéncias foi criar uma asses-
soria de Imprensa com o objetivo de abrir
para a sociedade os resultados dos investi-
mentos aplicados em pesquisas, até entdao
engavetados. A assessora da Faperj,
Dominique Ribeiro, no entanto, ressalta que
nem sempre encontra interesse por parte da
Imprensa. “Quando mando a matéria
mastigada, af eles aproveitam”, conclui.

X
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Batimentos cardiacos

O normal para adultos em descanso

¢ de 70 a 78 batimentos cardiacos

por minuto, entre os homens, e de 73
a 85, entre as mulheres. Um coracgido
anormal pode tanto chegar a 300
batimentos por minuto quanto bater tdo
lentamente a ponto de ser virtualmente
imperceptivel. Os batimentos normais
podem atingir cerca de 200 por minuto
durante exercicios violentos. As pessoas
em bom estado atlético ndo precisam
ter os batimentos acelerados demais
para praticar exercicios. A razdo é que
0 bom estado atlético permite que o
coragdo possa aumentar a circulagdo a
cada pulsacdo, fornecendo a necessaria
oxigenacdo aos misculos apenas
aumentando os batimentos para cerca
de 140 por minuto.

Insonia

Pesquisas revelam que,

em relagdo ao ritmo circadiano
(circa, em torno de; dies, dia),

no qual a maioria das pessoas melhor
se beneficia do sono, o pico ideal estd
entre 20 e 21 horas e 0 menos benéfico
em torno das 4 horas da madrugada.
As vitimas de insfnia cronica passam
anos sem um sono reparador.

Consumo de pilulas

O maitor consumo registrado por um
paciente fol de 565.939 pilulas ingeridas
por C.H.A. Kilner (1926-88), entre

9 de junho de 1967 ¢ 19 de junho de
1988, em Bindura, Zimbdbue.

Panico

O maior panico jd registrado foi num
abrigo antiaéreo em Chongging, China,
em 6 de junho de 1941. Envolveu

aproximadamente 4.000 pessoas.

Soluges

O mais longo ataque de solucos

foi sofrido por Charlés Osborn
(1894-1991), de Anthon, lowa, EUA.
Durante 69 anos e 5 meses, a partir de
1922, ele teve solucos continuamente.

O primeiro ataque aconteceu quando
¢le abatia um suino. Incapaz de obter
cura, procurou viver normalmente,
casou-se duas vezes e foi pai de

oito filhos. Seus solucos aconteciam

a cada 1,5 segundo e desapareceram
numa manhd de fevereiro de 1990.
Morreu no ano seguinte, '
no dia 1°de maio.

Recordes

quando
souberem

Recorde de descida de pogo

O recorde mundial de 31 dias € de
381,3 metros, para um pogo padrio
de 7,9 metros de diametro na mina
de Buffelsfontein, no I'ransvaal,
Africa do Sul, em marco de 1962.

Parada cardiaca

A mais longa parada cardiaca registrada
fo1 de 4 horas, sofrida por um pescador
noruegués, Jan Egil Refsdahl

que 0S

(nascido em 1936), que caiu ao mar
COHCO I en es nas dguas geladas de Bergen, dia 7 de

dezembro de 1987. Levado as pressas
para o Hospital Haukeland, com a

temperatura do corpo em 24"C e com
uma parada cardiaca, ele foi salvo

ap6s ser socorrido com uma méquina
de respiracdo artificial, normalmente
empregada nas cirurgias de coracio.

podem
bater

Suicidio em massa

O maior suicidio em massa 4
registrado envolveu 960 judeus
zelotes em Masada, Israel, em 73 d.C.
(Dados fornecidos pelo historiador
Flavius Josephus - aproximadamente
37-100 d.C.) Nos tempos atuais um
grande suicidio em massa ocorreu
proximo a Porto Kaituma, Guiana, no
dia 18 de novembro de 1978, quando
913 membros da seita Templo do
Povo ingeriram cianureto. Em julho
de 1944, cerca de 7.000 japoneses
cometeram suicidio, muitos deles
saltando de penhascos, durante

0 ataque dos fuzileiros americanos

a Ilha de Saipan.

que a

Folha

entrou
para o

UInNness
Book.

||lfrt.l I.I'.,I "l }]4lll|n*

() jornal de maioi

Mergulho das aituras

O recorde para mergulho de grandes
altitudes € de 5.032 metros, num
lago da cratera do vulcdo extinto
Popocatépetl, no México.

Roger Weihrauch (Alemanha)
explorou durante 20 minutos o lago
de 5 metros de profundidade, no dia
20 de novembro de 1983.

lnternacdo hospitalar

A mais longa internagao

hospitalar registrada fo1 a de
Martha Nelson. Ela fo1 admitida no
segundo o Guinness instituto de deficientes mentais
Pigina 180 de Columbus, Ohio, EUA, em 18735,

Faleceu em janeiro de 1975, aos

L1l -.".:i“".g_ L'H'- 11'." H[,:Hii.

103 anos e 6 meses de 1dade,

na Orient State Institution, apés
haver passado mais de Y9 anos
internada em hospitais.
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Coleguinhas
~de habito

Zevi Ghivelder, aos 59
anos ¢ 34 de Jornalismo, tro-
cou a maquina de escrever
pelo video. Depois de ter fei-
lo toda sua carreira no grupo
Bloch — foi durante 24 anos
diretor editorial da Editora
Bloch e por 10 anos diretor
de telejornais e comentarista
internacional da rede Man-
chete —, Ghivelder resolveu
abrir o seu proprio negdécio.
Montou, em setembro deste
ano, a produtora de video
Lepan, com mais dois sOci-
os: a jornalista Eliane
Feldman e o publicitdrio Ney
Cantinho. Apesar do pouco
tempo de vida, a Lepan ja

McDonald’s, Mister Pi
Banco Bozzano-Simor
“Trouxe minha experiéncia do
Jornalismo para o

que possui um estidio
dug@o no charmoso bairro de
Ipanema, no Rio de Janeiro.
Interessado em trabalhar na
campanha politica para 1994,
Ghivelder acredita que as pro-
dutoras terdo de utilizar a ori-
ginalidade na veiculagio das
imagens dos candidatos, jd que
a nova lei eleitoral ndo permite
tomadas externas e imagens de
comicios. “*A nova lei foi feita
por gente que desconhece tudo
de televisdo”, reclama
Ghivelder. “O empresariado
brasileiro ainda ndo descobriu
o poder da imagem eletrOni-
ca”, reclama.

Cantinho, Eliane e Ghivelder: videos

Vozes para
a posteridade

Quando Carlos Lacerda pre-
senteou, em 1960, umamigo com
cerca de 30 discos de vozes gra-
vadas, ndo podia desconfiar que
estava contribuindo para a fun-
dac¢do do Museu da Voz de Sio
Paulo. A época, Lacerda era can-
didato a governador do Estado da
Guanabara e 0 amigo em questio
era 0 jornalista Luis Ernesto
Kawall, hoje com 66 anos e 47 de
profissdo, que trabalhava como
reporter da Tribuna da Imprensa.
A partir dai, Kawall ndo parou
mais de colecionar gravacoes de
vozes de personalidades, o que
acabou levando-o a fundar o

Museu da Voz. O Museu tem um
acervo de 500 fitas e discos, num
total de 3 000 vozes gravadas,
Estdo registradas, entre outras, as
vozes de Gandhi, John Kenedy,
Winston Churchill, ¢ Thomas
Edson — a pimeira voz humana
gravada, por sinal. “Considero-
me, hoje em dia, mais um
memorialista do que jornalista”,
afirma Kawall, que ja passou pe-
las redacoes de Folhade S.Paulo,
Tribuna da Imprensa e revista
Propaganda, além de ser funda-
dor, também, do Museu da Ima-
gem e do Som—de Séo Pauloedo
Rio — e do Museu da Cultura
Caicara, em Ubatuba. O Museu
da Voz funciona na Praca Benedi-
to Calixto, 86, 1° andar e aos sdba-
dos é aberto ao publico, que, se
quiser, pode reproduzir qualquer
material do seu interesse. “E uma

Kawall: raridades gravadas

16

tentativa de mos-
trar amemaoria gra-
vada deste pais,
que temuma histo-
ria tio rica”, diz
Kawall, que pede
colaboracgdes.
“Gostana de soli-
citar aos meus co-
legas jornalistas, de
qualquer veiculo,
que me enviassem
todo matenal gra-
vado que possui-
rem, ja que muitas
vezes isso acaba
indo para o lixo™.

FRANCISCO ESTRELA

De Luca: garoto-propaganda do Pao de Aglcar

Geréencia
dramatica

O jornalista Madrcio De
Luca, gerente de promogdo e
eventos do Grupo Pdo de Agu-
car, estd voltando aos seus
velhos tempos de ator. No pas-
sado, ele cursou a Escola de
Arte Dramdtica da Universi-
dade de Sédo Paulo e represen-
tou 19 pegas profissionais,
entre elas Trair e cogar € so

comegar e Pato com laranja.
Atualmente, De Luca é onovo
garoto-propaganda da rede de
supermercados. Sdo comer-
ciais que anunciam promo-
¢Oes das lojas. H4 poucos
meses, o jornalista jd tinha
aparecido no videco-jornal
institucional sobre a campa-
nha de reciclagem promovi-
da pelo grupo. “Tenho facili-
dade em filmar comerciais
mas ndo penso em voltar a ser
ator”, diz ele, que recebe ape-
nas um caché simbdélico por
seu talento dramdtico.
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Tudo
pelo cultural

O jornalista Paulo Marra,
aos 35 anos ¢ 7 de profissio, é
quase um artista. Em sete anos
de trabalho, sua empresa, a as-
sessoria a MPA Comunicacio,
produziu dezenas de shows,
eventos e musicais. Entre seus
clientes, atualmente, estdo as
pecas de teatro O Brilhante
Magico, Almanaque Brasil, Os
Sonhos Mais Lindos e os shows
de Nara Gil e Taumaturgo
Ferreira. Sempre ligado a area
cultural, Marra comecou sua
carreira na revista Mens Sana,
uma publicacao de
parapsicologia. “Faziamos uma
enorme agenda cultural™, conta
ele. Em 1987, a amiga Miriam
Muniz o aconselhou a montar
uma empresa que unisse comu-
nicagdo e eventos. Desta 1déia
surgiu a MPA Comunicacao.
Hoje, Marra ainda participa de
dois projetos culturais, o Multi
Hilton e o Cult Crowne. Apesar
de todas estas atividades, ele
acredita que "o empresarniado
ainda nao descobriu o excelen-
te retorno que a cultura propor-

Honra
ao merito

Concorrendo com mil es-
tudantes, a paulista Mariana
Barbosa, de 20 anos, estu-
dante do 3° ano de Jornalis-
mo da PUC, conquistou no
comego de dezembro o 1°
Prémio Excel Banco de Jor-
nalismo, promovido pelo jor-
nal O Estado de §.Paulo em
parceria com o banco Excele
disputado por quatro facul-
dades — USP, Césper Libero,
FIAM e PUC. A vitéria ocor-
reu em duas fases. Na pri-
meira, foi escolhida a melhor
matéria de cada faculdade.
Com uma reportagem sobre
0s servidores piblicos,
Manana tirou o priml:irn lu-
gar pela PUC. Assim como
0s outros trés vencedores das
outras unmiversidades, levou
para casaum notebook e uma
impressora. Na segunda fase,
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Marra: te

ciona para sua imagem”. En-
quanto 1ss0 ndo acontece, ele
faz planos para desenvolver um
projeto com sua propria assina-
tura. “Sera provavelmente um

250 jornalistas votaram, dentre
as matérias dos quatro finalistas,
qual tinha sido o melhor traba-
lho. Mariana levou de novo.
Como prémio, ela fard um esté-
gio de trés meses, de 15 de de-
zembro a 15 de abril, na Univer-
sidade de Navarra, na Espanha,
um dos maiores centros de estu-

Mariana: estagio em Navarra

atr, shows, fotografia e evento

1%

show musical com grandes ar-
tistas”, anuncia o jornalista, que
nos fins de semana ocupa seu
tempo vago com a fotografiaeo
desenho.

do de comunicagio do mun-
do. Manana, que também es-
tuda Ciéncias Sociais a noite
na USP, poderd escolher entre
as vdrias disciplinas ofereci-
das pela universidade espa-
nhola. “Nao se1 se escolherei
0 curso de ética ou o de reda-
¢do jornalistica”, hesita.

e ——

B

Uniao
estrategica

A Intermelos,
agéncia paulista de
publicidade, e a
Bloch editores se
uniram, em outubro
deste ano, para lan-
¢ar um projeto de
comercializacio de
suplementos espe-
clails que, somente
para o natal, ird ca-
nalizar 125.000 dé-
lares. A associagio
determina que a
Bloch fica encarre-
cada das vendas em
agéncias de propa-
ganda, enquanto a
Intermeios corre
atrds de anuncian-
tes para os suple-
mentos, publicados
em ocasides de
grande apelo de
vendas, como o na-
tal, o dia das crian-
¢as, das mies, pais,
namorados e o que
mais vier. O primei-
ro produto deste tra-
balho conjunto serd
o Caderno de Na-
ral, veiculado nas
revistas da Bloch. A
distribuicdo serd
feita em Sio Paulo
(30%) ¢ Rio de Ja-
neiro (70%).
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A jornalista

Darlene Dalto, 32 O teste antidoping
anos e 13 de profis- chegou ao Jornalismo
sdo. fez o que muito americano provocando
coleguinhadiz o tem- polémica e confusio.
po inteiro que vai fa- Valerie Herring, edito-
zer e nunca faz: dei- Q rado jornal Sun Herald,
xou a redacdo para da Florida, dona de vi-
viver de livros. No N rios prémios, foi demi-
inicio de novembro, ‘ 1 tida porque se recusou
ela langou, com su- Y | ase submeteraumexa-
cesso, seu segundo li- . ' me de urina para detec-
vro, Processo de Cri- i{ tar a presenca de dro-

a¢do, publicado pela

gas no Oorganismo.
Marco Zero, com a

Valerie nio fez o teste

I R4 i

LA, CINDIO

primeira tiragem de
2 000 exemplares, ja
esgotada. A obra é composta

das personalidades entrevis-

Darlene: Caio Fernando Abreu e mais 28 entrevistas

Darlene ja trabalha em duas

por consideri-lo inva-
sdo de privacidade.
Chamou-o de “a caca

por 29 entrevistas, nas quais tadas, outrostoques de requin- novas obras, uma sobre o ci- as bruxas dos anos 90”.
nomes como Arnaldo Jabor, te: as fotos levam a assinatura nema brasileiro e outra com Aoadotar o antidoping,
Tom Jobim, Alex Periscinoto  de Bob Wolfeson e a capa foi  entrevistas com mulheres fa- pritica incentivada
e Angeli contam como criam.  elaborada pelo artista pldstico  mosas. “Se tudo der certo, vou pelo governo como um

Apurado e escrito em um ano
e meio, 0 volume tem, além

Ivald Granato. Mal Processo
de Criacdao ficou pronto,

langar um livro por ano”, pla-
neja Darlene.

H. EUGEKE GOOOWIN

Unidos, e esteve presente
no 4° Encontro Internacio-
nal de Jornalismo IBM.

Destaques Editoriais

NaiLsoN GONDIM

Manual padrao para

redacoes

do 1idioma. Dedicou um
ano € meio a produgdo
deste livro, que ira aju-

- CONFISSOES DE UM PUBLICITARIO -

maiores agéncias do mundo.
Neste relancamento da editora
Bertrand, Ogily ensina as me-

eficiente meio de com-
bate as drogas, os jor-
nais dos Estados Uni-
dos estio seguindouma
tendéncia da indistria
americana. Muitas fa-
bricas, principalmente
do setor de autopecas,
promovem o teste em
seus funciondrios de
trés em (rés meses. A
média de empregados
dessas indistrias que
vai trabalhar alco-
olizada ou com residu-
0s de drogas no corpo
estd na faixa dos 45%.
No caso do Jornalis-
mo, a aplicagdo do
teste divide opinides.
Ha os que acham que
ele é um absurdo, uma
vez que faz parte do
papel da imprensa,
conforme noticiou a
newsletter Deadline,
denunciar posigdes au-

H. Eugene Goodwin é O jornalista Mailson David Ogilvy, em 1949, de- R :
professor de Jornalismo  Gondim é um defensor  cidiu montar uma agéncia de t?;“érgﬁzzmﬂ:iﬁ
pela Universidade da intransigente da clareza,  publicidade. Onzeanosdepois,a 5 f’m‘r nci{?nﬁriim .
Pensilvinia, nos Estados  simplicidade e exatidio  Ogilvy & Mather j4 eraumadas e

estes testes. Na outra
ponta, estdo aqueles
que acreditam que o

Neste livro, Goodwin abor- dar os coleguinhas, es-  lhores técnicas e truques para se thiﬁmgd"”.h”,gasja
da um dos temas mais pole- tudantes e interessados fazer uma grande campanha pu- passn; “"*_ tlmlllﬂi? €
micos da profissio: a ética a manusear de melhor blicitdria, além de ensinar como q“E'[,"_ qua :4”'3‘]:; 1‘;1’1
¢ aponta sugestdes para o maneira a lingua portu- se deve tratar clientes e adminis- :1;: ;]:-.ur:u,} trabalhc
problema. guesa. trar sua propria agéncia. mbinam.

I8
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A corrida para fazer da Formula 1 em 94
um espetaculo ainda mais emocionante ja
comegou. A mudanga das regras, o aperfei-
¢oamento dos carros, a definicao dos pilotos
e 0 desempenho dos brasileiros vao acirrar a
disputa e ja sao uma boa pista do que pode-
mos esperar da temporada do ano que vem.

Na corrida para patrocinar o evento de
maior sucesso no esporte durante todo o ano,
a Alpargatas, a Anakol, a Brahma, a Dorsay e
a Ford sairam na frente. Serdo os parceiros
da Globo em todas as transmissoes, nos
treinos, @ vao garantir para suas marcas 0s
maiores recordes de impacto num plano de
comunicacao campeao. Aléem disso, a cober-
tura jornalistica da Globo vem sempre na
pole-position.

A Férmula 1 alcanga as maiores velo-
cidades no grid da Globo. Participe e ganhe.

GLOBO E VOCE
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A BRASILEIRA.

P Imagine umaagéncia sem contabilidade, tesouraria, departamento de pessoal
e todas essas coisas que nada tém a ver com a sua atividade basica. Uma agéncia
enxuta, leve, descomplicada. Com todo o seu tempo e talento dedicados ao que
realmente interessa: o cliente. Podendo criar nao apenas anincios, mas solugoes
estratégicas completas de comunicagio de marketing.

Imagine, ainda, que essa agéncia esteja inteiramente informatizada. Permitindo
ao atendimento visualizar, ao toque de um botao, o andamento de todos os
assuntos e trabalhos de interesse de cada cliente. A producio, utilizar o computador
para reduzir custos e agilizar prazos. A midia, dispor instantaneamente de todos

os dados fisicos e de audiéncia de centenas de veiculos de todo o Brasil —
computando esses dados para rentabilizar as verbas de midia do cliente.

Agora, imagine varias agéncias iguais a essa, nos mais importantes mercados
brasileiros. Independentes operacionalmente, mas integradas numa rede nacional
de informagoes e servicos de marketing que proporciona a cada cliente apoio e
cobertura em todo o Brasil.

Imagine, por fim, que todas essas agéncias disponham de uma central de
compras e de servicos administrativos e financeiros, mais completa e sofisticada
do que qualquer uma delas poderia manter isoladamente. Através da qual obtém,
para todos os clientes, descontos e vantagens muito maiores do que qualqueruma
delas poderia conseguir individualmente.

Imaginou? Nao precisava: essa agéncia existe. E uma das maiores do pais, pelo
critério de receita. A maior, em presenca territorial. Opera hoje em seis dos maiores
mercados brasileiros e, até o final da década, estara presente em todos os principais
mercados do pais.

A Propeg € o modelo brasileiro de agéncia do futuro. Com a vantagem que
voce nem precisa da imaginacio para conhecé-la. Basta perguntara umdos nossos
presidentes o que ela pode fazer pela sua marca ou empresa. Hoje mesmo. <

Sao Paulo: Brasilia: : Salvador: Recife e Fortaleza:

LEW, LARAMPROPEG PROPEGADF PROPEGHBA PROPEGA4NE
Lew, Lara, Propeg Projgxganda Lida Propeg Brasilia Propaganda Lida Propeg Babia Propaganda Lida Propeg Nordeste Propaganda Lida.
Luiz Lara, Presidente Claudio Ribeiro Baeta Leal, Fermando Barros, Presidente José Jardelino da Costa Jr
(011)533-1516 Presidente (071) 336-5058 Presidente .

(061) 347-5190 (O81) 2314705



Revistas

0 tesouro
das novelas

Aos trinta anos, Contigo! faz promocao

por Augusto Fragelli

o final de outubro passado,
més em que completou trinta
anos, Contigo! chegou as ban-
cas de cara nova e com uma
novidade para seu piblico: a
miliondria promogido SuperTesouro, uma
espécie de PapaTudo ou TeleSena para
revistas. Sem desembolsar um tostdo além
do prego da publicacgdo, os leitores le-
vam para casa um dos 6 milhdes de
cartoes disponiveis, com 18 nidmeros
cada, e concorrem até o final de margo
do préoximo ano a 1846 prémios no valor
total de 500.000 délares. Para ganhar é
preciso que, entre os 18 nimeros do car-
tdo, cinco coincidam com simbolos de,
por exemplo, carros importados, equipa-
mentos de som, fornos de microondas,
relogios e bicicletas, que estdo estampa-
dos num quadro, o Painel Premiado, pu-
blicado nas péaginas de Conrigo!. De
cada 3000 cartdes, um ¢é contemplado
toda semana.

Para desenvolver o SuperTesouro,
que estd mais préximo de bingo do que
de uma loteria, Contigo! adquiriu um
programa de computador da Europrint
Promotions, empresainglesa especializa-
da em criar softwares semelhantes para
veiculos de comunicag¢do. Operando em
dezesseis paises, entre seus clientes es-
tio a revista argentina Caras, que de-
sembarcou em novembro no pais, a BBC
de Londres, a Radio
Televisione Italiana -
RAI - e o Le Figaro,
da Francga. A principal
missdo do programa é
administrar a distribui-
¢do dos nimeros em
cada cartela, a fim de
evitar que haja combi-
nagdes repetidas.

Niins, B
BNESTA 4400
jvica0

HOJE ESTE
- CARRO
ermutas - Como NE CER
ndo poderia deixar de PODE SER
ser, o objetivo da pro-
mogdo, até entdo iné-
dita no Brasil, é me-
lhorar o desempenho
da Contigo! nas ban-
as. “Triplicamos a ti-

€Ol

RICARDO HANTZSCHEL
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SuperTesouro (acima), a
T .. .. & Contigo! investiu cerca de
Sl trés milhoes de délares

| =

Ana I'»iarla: "tripii&amna a tir;agem"

ragem e esperamos aumentar as vendas
em pelo menos duas vezes e meia durante
a promogcdo”, afirma Ana Maria Fadigas,
diretora-gerente da revista. Dos 150.000
exemplares semanais, apenas 85.000 cos-
tumam ser vendidos. A partir do “grande
residuo” deixado por SuperTesouro na
Argentina, Inglaterra e Uruguai, Ana
Maria espera que, depois de encerrada a
promogao, as vendas fiquem na casa dos
160.000 exemplares.

Se o objetivo for alcangado, terd vali-
do cada um dos 3 milhoes de doélares
gastos com publicidade, compra do pro-
grama de computador e € parte dos prem|~
0s. Um investimento que s6 ndo for mai-
or devido a um sistema de permutas,

+II
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Para colocar nas ruas o seu

como explica Vavi Zalla. gerente de pro-
mogdes e propaganda da revista: “Os
patrocinadores forneceram os brindes em
troca de espago na promogdao. A
montadora japonesa Mazda e a Sanyo
estdo também nos cartdes por terem as
maiores cotas .

Balzaquiana - Para comemorar seu
aniversdrio e os possiveis novos leitores,
Contigo! passou por algumas mudangas.
Aposentou as piginas
em preto e branco,
mudou seu formato ¢
contratou novos
colunistas. A 1déia é
deixar defimtivamen-
le para trds 0 tempo
das antigas fotono-
velas que marcaram
0 nascimento da re-
vista. Aos trinta anos
de existéncia, os
interesses  dessa
balzaquiana muda-
ram muito e agora
busca “mais espago
para contar a intimi-
dade dos ricos e fa-
mosos”, conforme diz
o diretor de redagdo,
Walcyr Carrasco, no editorial da edi¢do
que inaugurou a nova fase. Gente como
Xuxa Meneghel, a mulher de trinta que
ilustrava a capa de Contigo! na ocasiio.
“Foi sem querer, mas ela é uma revista
balzaquiana mesmo e tem um publico de
donas de casa”, diz Ana Maria a respeito
da coincidéncia.

Embora ninguém confirme na Conti-
go!, hd a suspeita de que ndo € por acaso
que a revista resolveu mudar o visual e
fazer promogdes as vésperas da estréia
da Caras brasileira no mercado, uma pu-
blicacdo que € especializada justamente
na intimidade dos ricos e famosos. Seja
como for, a julgar pela resposta das
bancas, as novidades em Contigo! agra-
daram o publico, da
mesma maneira que a
TeleSena e o Papa-
Tudoengordaram a au-
diéncia das emissoras
€ entupiram as agénci-
as dos Correios. Mes-
mo ainda estando lon-
ge de um balancgo fi-
nal, “as vendas prati-
camente passaram de
um patamar inicial de
85.000 para 220.000
exemplares. E um dos
retornos mais altos des-
se lipo de promogdo em
revista, em relacao aos
outros paises”, afirma
Ana Mana.
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Um guarda-chuva
para o cinema

Carlos Pousa, gerente de comunicag¢@o
do Banco Nacional, mostra

como e por que o banco investe no cinema
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O ano de 1994 O grande
pode ser negocio do volei,
diferente (e melhor). a nova
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Santos: em harmonia com a agua

Uma pausa
em terra firme

O publicitirio Luis San-
tos, de 40 anos, comecgou a
velejar em 1980, apenas nos
finais de semana. Gostou tan-
to que vendeu tudo, comprou
um veleiro projetado pelo ho-
landés Van De Stadt e foi
morar no mar. “No barco, vocé
aprende a se harmonizar com
a natureza, e a ser eficiente”,
diz. Depois de cinco anos resi-
dindo em diversas dguas, seja
no oceano Atlantico ou no lago
Paranoa, em Brasilhia, o publi-

citdario decidiu atracar um pou-
co na vida urbana. "A vida no
mar € muito barata e voce se
esquece do resto”. Em terra,
ele fundou a agéncia Light
House com um amigo, mas
nao esqueceu de sua vida ma-
ritima: o simbolo da agéncia
¢ um farol de navegacido e
diversos objetos tém formas
de instrumentos de navega-
¢do, como remo, vela, mo-
tor ¢ dncora. “Também estou
juntando dinheiro para com-
prar um novo barco e dar a
volta ao mundo”, diz o publi-
CItario que restringiu suas vi-
agens aos finais de semana
nos barcos de amigos.

Jingle em
varios ritmos

O redator publicitdario
Francisco(Chico) Neves Fer-
rio adora cnar jingle e imitar
vozes, principalmente as de
cantores. Garante que numa
imitagio do Caetano Veloso
até o préprio cantor confun-
diu a voz. Nos jingles, seu

ultimo sucesso foi criado para
a Nossa Caixa, Nosso Banco,
em parceria com Ricardo
Mourdo, da produtora Idéia
Mix. A misica — “Caixa para
quem gosta de caixa, banco
para quem gosta de banco™ -
agradou tanto o cliente que
estd sendo gravada em diver-
S$0S ritmos, como tango,
tarantela e pagode. No dia das
criancas, a Nossa Caixa resol-
veu gravar o comercial com
vozes infanus. E a

propria filha de Fer-
rao, Luiza, de sete
anos, for uma das
escolhidas paracan-
tar o jingle. “Tenho
sido um criador
bissexto, mascome-
¢O a pensar em crar
sistematicamente”,
diz o redator que ja
trabalhou na MPM,
na Alcintara Ma-
chadoenaGilovanni
Comunicagdes.

FRANCISCO ESTRELA

FRANCISCO ESTRELA

Alonso: mais de mil porta-retratos

Colecao de
porta-retratos

Porta-retratos grandes,
pequenos, de madeira ou pra-
ta e nas mais diversas for-
mas. Esta é a paixdo do publi-
citdrio Geraldo Alonso Filho,
presidente da Norton Publi-
cidade. “Sempre fui um afi-
cionado por colegdes”, conta
o colecionador de selos, cha-
velros, entre outros objetos.
Os porta-retratos comegaram
em 1975, ap6s a morte de um
filho. Hoje, jd sdo mais de

mil unidades. Ele explicaque
O porta-retrato surgiu no se-
culo XIX junto com a foto-
grafia e, por niio ter assinatu-
ra, torma dificil a identifica-
¢ao de autor e época. Alonso
jé percorreu o0 mundo atras
destes objetos. Mas a colegio
perdeu seu ritmo apos o se-
giiestro do publicitirio, hd
cerca de um ano. "Neste mo-
mento, voceé percebe que as
coisas materiais ndo tém tan-
to sentido”, diz. Depois de
solto, ele manteve a colegao,
mas deixou de procurar no-
vos modelos. Agora a cole-
¢do depende dos presentes
dos amigos.

Porto: amor a masica e ao sax

0 velho sax
esta de volta

O primeiro dinheiro ganho
por Nelson Porto, o dono da
agéncia Pier 7, veio de seus
dotes musicais, Apaixonado por
jazz, Porto tocava saxofone na
casa noturna Tatoo Dance, nos
anos 60. Mas a correna didria
das agéncias o levou a deixar o
instrumento em segundo plano
e depois abandond-lo. “Parei de
tocar no comego dos anos 80 e
prometi que um dia voltaria”,

diz. Neste periodo, Porto nao
abandonou o jazz, continuou
apreciando a musica e visitan-
do os bares americanos. Agora,
estd perto de cumprir a promes-
sa. O diretor de arte da Pier 7,
Eduardo Mello, tem um con-
junto de blues e o redator Alain
Stromberg toca bossa nova.
“Com tanto musico na agéncia,
vamos acabar formando um
conjunto. Vou tratar de limpar
meu velho sax”, diz. Animado,
ele lembra outra vantagem do
seu hobby predileto: “Cansa
menos do gque o fazer cooper”.

X
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Follow Up

Quando some
um bom
personagem

Paulo Roberto
sai de cartaz

FRAMCISCD ESTRELA

por Suzana Barelli

casal Paulo
Roberto ¢ Mana
Elisa, interpreta-
dos pelos atores
Felipe Pinheiro e
Kitia Bronstein, despontava
como um dos destaques da pro-
paganda nacional. A campanha,
criada pela W/Brasil para o
Unibanco ha seis meses, ja ha-
via conquistado o Grand Pnix
de publico e juri no dlimo Fes-
tival de Cinema Publicitirio. O
marido Paulo Roberto conquis-
tou a simpatia do publico por
desconfiar sempre daqualidade
do servigo bancirio.

Com a morte do ator Felipe
Pinheiro, no inicio de novem-
bro, a campanha foi retirada do
ar, definiivamente. “Nao tinha
cabimento continuar a veicular
o comercial”, diz Washington
Ohvetto, presidente da W/Bra-
sil. Agéncia e banco homena-
gearam o ator com a exibigao
dos quatro dltimos comerciais
que ainda ndo tinham ido ao ar.
Os filmes foram exibidos uma
inica vezem cadaemissorae os
telespectadores foram comuni-
cados dos hordrios por antlincio
em jornal.

A retirada do filme é a for-
ma nobre encontrada pelas
agencias para contornar o pro-
blema. “As chances de um ator
morrer neste caso sdo reduzi-
das, mas acontecem”, lembra
Mivetto. A DPZ enfrentou pro-
blema idéntico no inicio da dé-
cada de 80 e também optou por

Os altimos filmes de Pinheiro

tirar o comercial do ar. Neste
caso, tratava-se da campanha
“Bebe quieto”, criada para o
uisque Drury’'s. Com a morte
do ator Emilio Edde, o filme
deixou de ser veiculado apos
dois anos de sucesso.

esportivo

NOs dureos tempos, o0 grupo
Pdode Agtcar patrocinavaequi-
pes de atletismo e campeonatos
de hipismo e colhia os frutos de
ser uma empresa preocupada
com o esporte. Mas veio acrise,
a restruturagao do grupo e aca-
baram os investimento no
marketing esportivo. Agora,
com as contas novamente em
dia, o grupo inicia sua volta ao
esporte, patrocinando eventos.
“Precisamos resgatar aimagem
de empresa ligada ao esporte”,
diz Jodo Paulo Diniz, diretor de
patrimonio do grupo. Este ano,
a verba ainda € timida: 100.000
délares com as maratonas de
revezamento e de 100 quilome-
tros. Em 1994, o invesiimento
deve crescer.

\,

Cerveja
de inverno

Noiiltimo inverno, a Kaiser
provou que hd, no Brasil, espa-
¢O para uma cerveja escura e
mais encorpada. O sucesso da
Kaiser Bock levou a cervejana
a estender sua produgdo para
todos 0s meses do ano e nao
apenas nos meses de frio. Ago-
ra chegou a vez da Brahma, a
cervejaria lider de mercado.
Magim Rodriguez, diretor de
marketing da empresa, confir-
mou o lancamento de sua cer-
veja escura no proximo inver-
no. Por enquanto, no verao, a
Brahma aposta na cerveja light,
com menor teor alcodlico.

Conheca
o Mexico

A Secretaria de Turismo
mexicana estd fazendo um es-
for¢o mundial para aumentar o
nlimero de pessoas que visitam
0 pais em suas férias. O 6rgio,
que tem status de ministério,
criou quatro frentes de traba-
lho: Estados Umidos/Canada,
Europa, Asia e América Latina

e contratou publicitarios locais
para promover o0 turiSmo no
México. Poraqui, acampanhac
da Colucci. A fase inicial, com
investimento de | milhdo de
ddlares na regido, preveé anun-
cios impressos, adaptados da
lingua espanhola. Mas a partir
de 1994, a Colucci deverd fazer
seus proprios filmes, mostran-
do as belezas mexicanas.

ChlNIE
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Convencao
no cinema

Fim da ociosidade das salas
de cinema, que costumam ficar
fechadas pela manhd. A
Cinemidia planeja instalar an-
tenas parabélicas nos cinemas
e realizar no local convengdes
de vendas ou demais encontros
de empresas. Para 1sso, fechou
um acordo com a televisio exe-
cutiva KTV, que tem os sinais
de comunicacgao de satélite e
que permite a liga¢io “on line”
entre diversas salas de cinema.
Com a antena parabdlica, as
salas de cinema também pode-
rao promover reunides esporti-
vas, com a transmissdo dos jo-
gos da Copa da Mundo no lo-
cal. Basta alugar o espago.
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cinema nacional

Nacional procura qualificar seu marketing
por Suzana Barelli

O cinema brasileiro — que sobrevive de escassas verbas
e patrocinadores — encontrou no Banco Nacional um
aporte financeiro. A instituicdo, presente na histéria

dos cineastas desde a época do Cinema Novo, trabalha

a midia cinema como um agregador de imagem ao
banco. Carlos Pousa, gerente de comunicacao do
Nacional, define esse patrocinio como uma forma de
prestar um servico a comunidade e nao ficar restrito
as funcoes tipicas de um banco. Este ano, a instituicdo
estd aplicando 3,5 milhées de doélares no lancamento
de filmes e na montagem de um espaco cultural,
tnaugurado em outubro em Sao Paulo. Mas o projeto
nao pdara por ai: o banco do guarda-chuva estd
investindo num trabalho conjunto de misica com a
TV Cultura. “A televisdo é uma forma de dar suporte
ao cinema”, diz Pousa.

IMPRENSA -0 Banco Nacional inaugu-
rou recentemente um espaco cultural em Sio
Paulo. Mas a histria do banco com o cinema é
antiga. Quando comegou o patrocinio?

Carlos Pousa — Esta hist6ria comegou hé
centenas de quilometros atrds. Faz 30 anos,
quando surgiu o Cinema Novo. Na época, 08
novos cineastas ndo tinham condigdo de fi-
nanciamento, ndo existia a Embrafilme nem
qualquer organismo piblico que os patroci-
nasse. Neste periodo, o BN tinha uma carteira
de investimento para profissionais liberais,
que foi transformada também para o cinema.

IMPRENSA - E quem era financiado
pelo banco?

Carlos Pousa — Todos os principais
filmes do Cinema Novo foram financiados
pelo BN. Glauber Rocha, por exemplo,
Roberto Faria para fazer Assalto ao trem
pagador, que ganhou prémio em Cannes,
Rio 40 graus do Nelson Pereira dos Santos,
Macunaima do Joaguim Pedro entre ou-
tros. Todos os filmes passaram pelo BN e
muitos deles so puderam ser feitos porque
havia o financiamento do banco.

IMPRENSA - E os cineastas honra-
ram 0s empréstimos”?

Carlos Pousa — Todos eles pagavam
suas dividas com o BN, ao contrino do que
dizem por ai. Com o BN esta geragdo foi
absolutamente correta. O Nacional teve bom
retorno, pois até hoje os filmes sao exibidos.
Naquela época, nos criamos o merchandising
no cinema: numa cena de Garrincha, a ale-
gria do povo, de Joaquim Pedro, ha uma cena
em que o jogador entra numa agéncia do
Banco. Isso foi uma proposta do proprio
cineasta para ressarcir parte do investimento.

IMPRENSA - O patrocinio comegou
ha 30 anos e existe até hoje. Como foi este
trajeto?

Carlos Pousa - Além do financiamen-
to a produgdo, que o banco fez nadécada de
60, o patrocinio continuou nas décadas
seguintes. Financiamos Bruno Barreto e o
ultimo filme do Amaldo Jabor, Eu sei gue
vou te amar, Investimos em cineastas paulis-
tas e em filmes como A Dama do Cine Xangai
e Felizanovelho. Detoda aproducio recente do
cinema brasileiro, acho que 80% 1ém financia-
mento do Nacional, seja na producio ou no
apoio de lancamento. Uma caracteristica do
cinema recente € que as pessoas montam a
produgdo e no final niio tém mais dinheiro para
concluir o filme, para fazer a sonornzagdo ou a
montagem final. Nos anos 80, o BN entrou na
linha de financiar os lancamentos.

IMPRENSA - E por que o banco par-
tiu para patrocinar cineclubes?

Carlos Pousa — A parceria com o cinema
se diversificou hd oito anos. Notdvamos que
existia uma deficiéncia do circuito em relacao
aos filmes que ndo tinham um apelo t@o co-
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mercial, como os de arte. O cspago era o
cineclube, deficiente na qualidade de exibi-
¢ao e no conforto. A idéia foi fazer uma sala
onde se privilegiasse uma programagio de
qualidade, filmografias que ndo tinham acesso
ao mercado exibidor normal, e exibidos numa
boa sala. Foi o que aconteceu como Cineclube
Estagio Botafogo. Hoje jd sdo seis salas no
Rio, com o mesmo conceito do Estacio. O
banco viabilizou aexisténciado Estagio como
caracteristica cultural. Ou seja, viabilizamos
0s custos operacionais do espago. E os direto-
res s¢ ndo ganhassem dinheiro ali, tambem
ndo tinham prejuizo. E podiam programar o
que queriam. Este € o acordo que temos ate
hoje, que permite aos cineclubes programi-
rem as coisas mais ousadas. E jd se formou um

publico que atende a esta programagdo.

IMPRENSA - Vocés demoraram oito
anos para atingir Rio de Janeiro e Sdo
Paulo, as duas pragas principais. Por que s6
agora o BN chegou a Sio Paulo, inaugu-
rando um espaco de um milhdo de délares?

Carlos Pousa — Ji tivemos duas expe-
riéncias em Sao Paulo que foram muito boas,
no Cineclube Bexiga e depois na Sala
Cinemateca. N6s guardamos para a cidade
uma coisa maior, um espago com o proprio
nome do banco. Através destas experiéncias,
a gente viu que o ideal sena cniar um centro
permanente. Nio queremos que o Espago
Banco Nacional se destine apenas ao cinema,
mas que seja um espaco cultural mesmo, um
centro de debate de idéias. A drea abnga trés
salas de exibigdo, um bar, uma livraria. Terd
ainda uma foto-galeria e um teldo.

IMPRENSA - E nas demais cidades?

Carlos Pousa — Comecamos pelo Rio,
onde temos seis salas. Depois fomos para
Minas com o Savasse Cineclube e o Usina
Banco Nacional de Cinema. Temos salas
em Porto Alegre (Casa de Cultura Madrio
Quintana) e duas em Campinas. Até chegar
em Sido Paulo, que é o extremo desta rela-
¢d0 do banco com o circuito. Quer dizer,
estamos entrando na cidade e estamos co-
locando o nome do BN no circuito, que é
banco e ndo € cinema. As pessoas ndo estao
estranhando. Ninguém vai descontar che-
que 14 ou vem ver filme na agéncia.

IMPRENSA - Todos os cinemas tém
esta tematica de exibir filmes alternativos,
de vanguarda?

Carlos Pousa - Eu nio gosto de chamar
de alternativos. Sdo filmes que ndo t€m o
mesmo espago que os outros nas salas co-
merciais. Chamo de filme de qualificagio e
identidade mais dificil. Sao filmes bem aca-
bados mas cuja linguagem ndo é bem
identificada pelo telespectador acostumado
aos padroes de Hollywood. A escolha do
filme cabe a administracio de cada cinema.

IMPRENSA —Quanto o banco investe
por ano nesta drea?

Carlos Pousa - Termos uma verba anu-
al de 3.5 milhoes de dolares. Com a verba,
fizemos também a 5a.Mostra Banco Naci-
onal de Cinema, com mais de 200 filmes no
Rio. Em Sio Paulo, forum mais de 30
filmes, que inauguraram a sala. Também
criamos um programa na TV Manchete,
chamado Revista Banco Nacional de Cine-
ma. Vai ao ar aos domingos, as 22 horas. O
programa ¢ a forma encontrada para levar
esta idéia ao Brasil inteiro. Comegamos
durante a mostra no Rio e resolvemos con-
tinuar.

IMPRENSA - O BN quer seridentifica-
do como um banco que investe em cinema?’

Carlos Pousa - Este é o ponto de
partida: que o BN investe no cultural. Que-
remos que as pessoas entendam que o BN
tem uma preocupagdo a mais com a socie-
dade, que participa nio sendo s6 o melhor
banco do mercado, mas estando presente
em outras cantos da vida da comunidade.

IMPRENSA — Mas o BN ndo patroci-
na os filmes campedes de bilheteria. A
idéia do banco é atingir um publico mais
qualificado?

Carlos Pousa — E um investimento
para que o publico brasileiro tenha acesso
a cultura de outros paises, conhegam o que
hé de mais moderno no mundo. E aquela
coisa de dar biscoito fino para a massa. Eu
ndo acredito que a massa ndo goste de
biscoito fino, ela talvez ndo tenha acesso.
Antes ndo existia o acesso, hoje sio 16
salas. Percebemos que grupos de salas co-
merciais normais também estdo partindo
para este tipo de programagio.

IMPRENSA - O BN também tem um
projeto junto com a TV Cultura. Da certo
unir televisio e cinema?

Carlos Pousa — Resolvemos mostrar
com firmeza a nossa cara em Sao Paulo. A
gente acha que a TV Cultura ¢ uma das
coisas mais modernas que estd acontecendo
no Brasil e talvez no mundo. No mundo,
cinema ¢ produzido junto com televisdo.
Sem atelevisdo, o cinema nio vai conseguir
retomar seu papel no panorama cultural. O
Brasil é um dos tinicos lugares em que ndo
existe esta parceria. A idéia € sermos pionei-
ros, mostrando que isso € possivel.

IMPRENSA — Mas como € esse projeto?

Carlos Pousa — Estamos produzindo
quatro episodios baseados naquilo que o
brasileiro mais gosta e sabe fazer, que € a
misica. Sdo quatro filmes independentes
com Chico Buarque de Holanda, Gilberto
Gil, Caetano Veloso e Jorge Ben Jor. Os
filmes formam um longametragem na ver-
dade. O projeto estd sendo feito pelo Cacé
Diegues. que teve seu primeiro filme fi-
nanciado pelo BN no Cinema Novo. Que-
remos mostrar que a parceria com a televi-
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sd0 traz resultados imediatos. diferente-
mente do cinema. Com o custo de midia, é
possivel viabilizar o projeto.

IMPRENSA - Aidéia é fazerum filme
para cinema, planejando a televisdo como
espago de veiculagio?

Carlos Pousa — Com isso, o filme pra-
ticamente se paga na televisdo. O projeto de
musica pode ser exportado para o mundo.

IMPRENSA - O que o BN acha do
cinema brasileiro?

Carlos Pousa - O cinema estd adorme-
cido, sem condigbes comerciais de existén-
cia como bem econémico. Sdo diversas ra-
zOes: por ndo ler a parceria com a televisio,
pelo custo do ingresso, pela instituigdo go-
verno. Sou liberal, acredito que as coisas
devem acontecer independentemente do
governo, mas 0 governo tem responsabili-
dade em algumas dreas. A manutencao da
cultura de um povo € um dos papéis do
governo. A Franga viabiliza parte de sua
produgdo com regras rigidas que permitem
a existéncia do cinema francés. Espanha e
[tilia também. Ndo acreditamos que eles
estejam errados e nés certos quando aban-
donamos o cinema como um todo. Precisa-
mos de mecanismos honestos e claros. Um
filme passado em Sdo Paulo, mostrando a
cidade e que vai para o mundo todo, tem um
valor comercial para a cidade. Néo é favor
que 0 governo vai fazer ao cineasta. E o
marketing do pais.

IMPRENSA - O BN ficou conhecido
pelo simbolo do guarda-chuva. E uma ima-
gem que deu certo?

Carlos Pousa — A imagem do banco do
guarda-chuva vem do comego da década
de 70, quando o banco usou mais fortemen-
te a midia eletrénica. O simbolo foi criado
pela agéncia JMM-Sinal que explorou o
sentido de prote¢do que o guarda-chuva
traz. Hoje, o banco explora outras técnicas.
O guarda-chuva ndo € tdo usado mas ainda
é um simbolo. E um dos brindes mais dados
pelo banco.

IMPRENSA - O Banco foi o primeiro a
inar 0 Jornal Nacional. Por que saiu?
Carlos Pousa - O Jornal Nacional
surgiu como um jornal do Banco Nacional.
Na época, a maior audiéncia era do notici-
drio Repdrter Esso da TV Tupi. A Globo
criou o Jornal Nacional num oferecimento
do Banco Nacional. Era uma coisa veicula-
da ao BN, na abertura, nas chamadas etc. E
esta imagem foi trabalhada por muito tem-
po. Mas hoje nio é mais. A Globo € a maior
emissora do pais e tem estrategistas
mercadolégicos que sabem que para a emis-
sora nio € interessante vincular um de seus
melhores produtos exclusivamente a um
banco, sendo que nos intervalos do JN
existem outros bancos interessados em
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anunciar scus produtos e scrvigos,

IMPRENSA - Quando oJornal Naci-
onal conquistou a lideranga, 0 programa
ainda era patrocinado pelo BN. Que posi-
¢io o banco ocupava no ranking? Houve
perda de mercado’

Carlos Pousa - Isto tem mais de 15
anos. O banco sempre esteve entre os trés

maiores bancos privados. Hoje, ele dispu-
ta com 0 Bamerindus a terceira colocacio
em depdésitos totais. Naquela época era
algo parecido.

IMPRENSA - Mas perder uma midia
forte como o IN, ndo provocou perda de
mercado? :

Carlos Pousa - E dificil medir porque
tem outros artificios de marketing parainfor-
mar o ptiblico. Nio da para mensurar assim,
diretamente. Nio perdemos participacio de
mercado porque conlinuamos a anunciar na
mesma TV Globo. Mantivemos uma estru-
tura profissional, que permite bons resulta-
dos.

IMPRENSA - No marketing do Naci-
onal, o Ayrton Senna ¢ um patrocinado
mais fiel do que a Globo?

Carlos Pousa — O Ayrton € hoje um
parceiro do BN. Nunca tivemos o menor
problema de fechar patrocinio com ele. E
ele veste sempre o boné do banco, com
vontade. As pessoas confundem o Ayrton
com o Banco. Ele é tio fiel quanto a Globo,
uma empresa que faz tudo muito bem
feito. Temos campanhas institucionais na
emissora com otimos resultados.,

IMPRENSA - O BN gostaria de vol-
tar a patrocinar o JN?

Carlos Pousa - Patrocinar o JN é um
negocio de midia como outro qualquer. A
Globo sabe que o JN patrocinado pelo BN
agrega mais valor para o banco e a emisso-
ra cobraria por isso. E uma questio de
negociacio, de saber se o que eles vao
pedir vale o que a gente vai obter.

IMPRENSA - O Nacional estd inves-
tindo em servigos diferenciados. E uma
tentativa de ganhar mercado ou de tornar o
cliente mais satisfeito?

Carlos Pousa - Procuramos diferen-
ciar o cartio dos concorrentes, agregando
vantagens. Queremos ter mais clientes e
deixd-los satisfeitos. Hoje sio 1,3 milhdo
de clientes e 530.000 no cartio.

IMPRENSA - 0 Nacional gostariade
chegar ao tamanho do Bradesco, o maior
banco privado do pais?

Carlos Pousa - Sdo estruturas dife-
rentes, organizagdes com objetivos dife-
rentes. O Nacional quer ser o melhor ban-
co do mercado e busca ser o mais lucrati-
vo. Mas ndo queremos ser um Bradesco.

X

“O Nacional quer
ser o melhor
banco. Mas ndo
pensamos no
Bradesco. Somos
diferentes”.
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Mais do que qualquer outro ano, 1994 promete dar certo

Promessa de comego de ano, a varidvel civil das
promessas de politicos em campanha, € o tipico negocio
que goza de pouca credibilidade. Junto com as doze
badaladas da meia-noite do dia 31 de dezembro, milhares
de pessoas em todo o pais juram a si mesmas que vao parar
de fumar ou de beber, perder os indesejdveis pneuzinhos
e parar de trair o namorado. Por mais que esses cidaddos
estejam imbuidos da melhor das boas intengoes, o proble-
ma € que estamos no verdo, proximos do carnaval. Nao
demora muito para que as tentagoes festivas dessa época
passem da mesa do bar a uma cama de motel, com direito
ao indefectivel cigarrinho depois — e, ai, as promessas ja
eram. Escorregadelas a parte, o fato é que o Brasil de
1994, mais do que em qualquer outro ano, promete.

Hd dez anos, em 1954, o pais deu as maos em torno das
diretas-jd. As elei¢oes acabaram sendo indiretas, Tancredo
morreuantes de assumir e, mesmo assim, os brasileiros, de
quem jd se disse que sua profissdo é a esperanca, acredi-
taram na Nova Republica de Sarney, que terminou numa
CPl da Corrupgao embalada por uma inflagao de mais de
80% ao més. Em ambos os casos, mais do que a realidade,
0 que norteava a esperanga brasileira era a fé quase

Lh

religiosa no futuro, um rastro do ufanismo militar e de
suas campanhas promocionais. Dessa vez, no entanto,
tudo é diferente. A expectativa da populagao para 1994
estd calcada nos fatos. Desde 1992, quando o corrupto
Fernando Collor foi apeado pelo impeachment do poder,
o0 Brasil esta mudando para melhor.

Em 1993, foi aberta a temporada de caga aos corrup-
tos. PC, simbolo dessa categoria, fugiu do pais, para ser
capturado na Tailandia, amais de 13.000 quilometros de
distancia do Brasil. José Carlos Alves dos Santos, o
assassino que guardava milhares de dolares embaixo do
colchao, entregou os parlamentares que surrupiavam a
nagdo enquanto elaboravam o Or¢amento da Unido.
Pela primeira vez, investigam-se as incestuosas relagoes
entre as empreiteiras e Brasilia. Por mais que pareca
muito, isso é apenas a ponta de um iceberg que serd
revelado no decorrerdo proximo ano. O pais que nascerd
dessa agdo serd, sem duvida, mais sério, mais democrd-
tico, mais eficiente, mais produtivo. Mais do que uma
promessa vd, o Brasil de 1994, um ano ¢leitoral, no qual
os politicos tendem a ndo repetir os erros do passado, tem
tudo para decolar.
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Eduardo Axelrud
(sentado a esq.) e equipe

Tirando
o pé da lama

A dupla da RS Escala, do
Rio Grande do Sul, — Eduardo
Axelrud, diretor de criacido, e
Régis Montagna, diretor de arte
— aproveitou um slogan famo-
SO para a criagdo deste antn-
c10. “Uthizando o texto do
outdoor da Honda e uma ima-
gem do Congresso, procura-
mos mostrar que, com as elei-
¢oes do proximo ano, teremos .
condigoes de impartodaa lama
do pais™.

LIGUE 0S PONTOS.
EM 94 0 BRASIL PRECISA DESSA UNIAD.

Liduina Mendes
(esq.) e Renato Bagre

Joguinho
para adultos

O que o Brasil precisa € de
unido. Este é o pensamento da
equipe da Oana Propaganda, do
Amazonas, Renato Bagre, Pau-
lo Teixeira e Liduina Mendes,
redatores e Edgard Alecrim,
diretor de arte. “Quando sugeri-
mos que os pontos sejam liga-
dos, procuramos incitar a parti-
cipagio de todo o povo brasilei-
ronareconstrucaodo pais™, afir-

ma Bagre,
—
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GLUARIM DE LORENA

faca
llistica
Revolta | | | Ccom
dos justiceiros

Victor Sant'anna
(esq.) e André Nasser

SUaS

Para alguns esta é a hora 1 |
de fazer justiga por conta pré- g |
pria. A dupla da Norton, do - ’ .
Rio de Janeiro, André Nasser, ~ 8 p 156G p 148
diretor de arte, ¢ Victor 8 Vo
Sant'anna, redator, faz parte =5y e 3
do grupoque pensaassim. “No pe - & ~
proximo ano, teremos uma R "N ma O S
chance de melhorar o pais, ey
escolhendo boas pessoas para
dirigi-lo”, acredita Nasser.

-uv:: Olhar o

is e 30 illill"' "'l.'lllll'l.'ﬂ'
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- . =i ol a4 s
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i B Lula Carvalho
i.'-.p.,g‘,r -l--l‘-‘ =

o f . eliminar (esq.) e Fabio Victoria

COILIl O s¢l

Ladroagem
nunca mais

VO10O,

\ melthor maneira

Jodo Alves ndo é assunto
apenas para a Imprensa ¢ dele-

de riscar do mapa

o politico que nao gados. Ele também traz inspi-
é serto ¢ votando ragdo para a dupla Lula Carva-
adr AT | lho, diretor de arte, e Féabio
no politico serio. Victoria, redator, da Standart,
Acredite. Ogilvy & Mather, de Sio Pau-
s . lo. “Usamos o Jodo Alvescomo
56 voce pode um simbolo para conscientizar
mudar as coisas. | as pessoas de que em 1994 €
hora de votar certo, acredita
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Briefing para 1994

Faga bom usa i

da propagasiiin T

e ajude o Brasil ’ \ ;;:::::Erf; dignidade clusl
Aldo (esq.), Ana a ficar = o g

+ A CPI do orcamento
terd provocado a “erosdo
de um sisteme podre e
venal”.

e O volei brasileiro
continuard ganhando.

e Chico, Caetano, Gil,
Milton, Benjor. Sem
COMENLAros,

¢ Serd viavel a queda da
inflacdo.

e Nas eleighes deverio se
eleger alguns politicos
decentes.

E muito mais coisas boas
poderdo acontecer.

Maria e Marco Stiepcich melhor.
Ao contrario de

Recado para quase todo o Mundo,
a POPlllal;ﬁo nosso calendario de

94 esta cheio de
Carlos Cavalcanti, diretor boas oportunidades

de criagdo, Aldo Cavalcanti e para que o Pais se
Ana Maria Naccache, assis-
tentes, e Marco Stiepcich, re- torne melhor.

dator, da CB Cavalcanti, de Lembre-se disso

Sdo Paulo, investiram no oti- ,
mismo. “Nossa idéia é fazer antes de criar ou

i O Objetivo de
com que 0s puhlli:lla_rmﬁ se aprovar qualquer omunicacdo deve ser
lembrem da importancia que a e um s&: melhorar a vida de
propaganda ]]{}df: (e deve) ter Nnovo anunclo. todos os brasileiros,
na melhoria da vida brasilei-
ra”. Contribuicio da CBCCavalcanti Marketing € Comunicagio e deste veiculo, em prol do melhor uso da propaganda. |
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APOSTE NESTE NUMERO.

¥
L]

Bia Perez (esq.),
Tininha e Francisco

Sonhar nao
custa nada

Como todo mundo, a equipe
da Pdtio de Comunicagdo, de
Sdo Paulo, deseja ver sonhos
realizados em 1994. Tininha
Carlini, redatora, Bia Perez, di-
retora de arte, € Francisco
Jannuzzi, diretor de atendimen-
to, transformaram essa esperan-
¢a num antincio. “Queriamos

TEMOS FORTES RAZOES PARA ACREDITAR | im: mensagem positiva Por

1SS0 juntamos a paixdo pelo fu-
QUE VOCE VAI ACERTAR NA CABECA. el e doseio 46 Bl 3

politica”. |
X
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Mas o Brasil sabe o que e bom. E ndao vai pra cama sem ele. Toda noite, o talk show do _Jlr‘-" da o talk. E faz o SO U
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Festa para Gilovane, Paulao e Marcelo Negrao: bons dividendos para o Banco do Brasil

Um negocio

chamado volei

O sucesso do esporte atrai patrocinadores

sucesso do volel ndo esta ape-
nas nas quadras esportivas e
nos titulos conquistados re-
centemente. O esporte — 0 se-
gundo na preferéncia dos bra-
sileiros — extrapolou os limites da quadra,
ganhou transmissdo nacional de televisido
em final de campeonato e criou idolos,
como Giovane, Tande e Mauricio. Mais do
que isso, o vdlel conguistou autonomia,
saiu do mundo puramente esportivo e atraiu
O interesse e o investimento das empresas.

Enfim, o esporte foi transformado em

por Suzana Barelli

um negdécio lucrativo e em um eficiente
instrumento de marketing. Arthur Nuzman,
presidente da Confederagio Brasileira de
Vélei, estima que hoje a indistria deste
esporte movimente por ano perto de 100
milhdes de délares, numa gama enorme de
empresas: sdo as patrocinadoras, as de
material esportivo, as confecgoes e até as
de dlbum de figurinha. E este montante, diz
Nuzman, sO tende a crescer.

Como exemplo, o presidente da CBV
cita o retorno de midia obtido pelas empre-
sas que apostaram na Liga Mundial - re-

= T —— E—

cente titulo conquistado pela selegdo brasi-
leira. Se o Banco do Brasil — patrocinador
oficial da selegdo — tivesse pago a trans-
missdo dos jogos do campeonato tena de-
sembolsado 11.240.282 ddlares, verba que
corresponde ao marketing anual de empre-
sas de grande porte. O espaco ocupado na
midia impressa com noticias sobre o espor-
te equivale a gastos de 1.712.695 ddlares e
o da midia televisiva, a 2.055.622 ddélares.
Um bom retorno, sem divida, para um
investimento anual estimadoem 3 milhdes
de délares. Melhor ainda se lembrarmos
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que, por problemas politicos, o banco ficou
quase dois anos sem agénciade propaganda.

E no que depender da CBV, o vilei
deve atrair mais patrocinadores ¢ anunci-
antes para suas competigbes. A Confedera-
¢do criou uma comissdio de marketing e
TV, formada por patrocinadores de seis
grandes equipes, com apoio de agéncias de
marketing esportivo. O objetivo € vender
0s espagos publicitdrios das quadras espor-
tivas durante a Liga Nacional — o campeo-
nato brasileiro do esporte. Serdo 18 placas
por jogo e que deverdo custar as empresas
de 500 a 3 000 délares.

As perspectivas para 1994 sdo otimis-
tas, com dois eventos atraindo os patrocini-
os: hd o Campennuln do Mun-

do, na Grécia, e, novamente, a
Liga Mundial.

Imagem saudavel - Além
do garantido retorno de midia,
a imagem do esporte esta asso-
ciada a adjetivos como sauda-
vel, jovem, profissional e ven-
cedor. Tudo que o Banco do
Brasil precisava,em 1991, para
mudar o perfil de seus clientes,
concentrados na faixa de maio-
res de 40 anos. A instituigdo
optou pelo esporte como ins-
trumento de renovacdo da cli-
entela. A decisdo de investir no
volei foi resultado de pesquisa
encomendada a Resourch In-
ternacional que apontou este
esporte como 0 mais capaz de
atrair jovens que em guatro ou
cinco anos estardo pensando
em abrir contas bancdrias. Nes-
ta estratégia, o volel torna-se
um investimento de marketing
de médio prazo.

A necessidade de criaruma
imagem agraddvel e simpatica
4 marca trouxe patrocinadores
como Nestlé, BCN e Sadia, entre outras. A
Sadia investiu cerca de 1,2 milhdo de déla-
res por ano nos quatro anos em que montou
seu time feminino. Na época ganhou todos
os campeonatos que disputou e saiu do
esporte porque nao havia mais concorrén-
cia. Mesmo assim, pensa em voltar. “Exis-
te aidéia de se pensar no esporte mas nio hé
nada de concreto”, diz Décio de Moraes,
diretor-geral da Sadia Trading. No primei-
ro ano de patrocfnio, para cada délar inves-
tido a empresa tinha um retorno de 30
délares em funcdo da exposi¢do na midia.
No ulimo ano, quase sem concorréncia, o
retorno caiu para dez délares, uma cifra
ainda lucrativa

A Nestlé fol outra empresa que decidiu
investir no esporte. O objetivo era rejuve-

nescer a imagem do Leite Mocga, o leite

condensado da empresa. “A marca tem

mais de 100 anos e estava sendo pouco
= ——— T ey
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ﬁrﬁ]m f um cspone: proﬁmnnal

ijogadnm ¢ treinadores
ico e uma infra-estru-
com calenddrios de

P e atos definidos previa-
 mente. m suporte financeiro vem de
diversas empresas, interessadas no re-
torno de marketing e satisfeitas com a
organizagdo do esporte. Um exemplo:
conhecendo o calenddrio com antece-
déncia, pode-se programar jogos amis-
tosos em lugares de interesse do patro-
cinador.

Tudo isso comegou na década de
80, na gestdo de Arthur Nuzman, presi-
dente da Confederagdo Brasileira de

Hu:man- dando um tratamento
profissional ao esporte

Volei e um dos grandes responsaveis
pelo sucesso do esporte. Liderando a
CBYV até hoje, Nuzman fala a IMPREN-
SA sobre a histéria de profissionaliza-
¢do do esporte.

IMPRENSA - Como surgiu aidéia
de profissionalizar o volei, trazendo
patrocinios ao esporte?

Arthur Nuzman - Foi na Olimpi-
ada de 1980, em Moscou. A selecdo
brasileira teve uma boa apresentagdo
mas estava ameacgada de perder seus
principais jogadores para times estran-
geiros. Para ndo perder os jogadores,
tinhamos que profissionalizar a equipe
¢ uma saida era colocar propaganda

nos clubes.
IMPRENSA - Mas naquela época
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térica que mudnu a h:stﬁm. do esporte

no pafs. Hoje, todo mundo depende da
propaganda. O primeiro time foi o Atlin-
tica Boa Vista, do Braguinha (Anténio
Carlos Almeida Braga). Na época, ele
nunca vendeu tanto seguro. O Banco
Econdmico foi o primeiro a patrocinar a
selegdo brasileira.

IMPRENSA - Como foi possivel
motivar as empresas a investirem no
vilei?

Nuzman- Tanto a Atlintica Boa
Vista como a Pirelli, que ja tinha um
time na época, mostraram os resultados
positivos e isso contribuiu para trazer
novas empresas. Hoje, existem empre-
sas que apenas sdo patrocinadoras do
esporte, como o Flamengo/Lubrax e o
Palmeiras/Parmalat. Outras dividem as
cotas, como a Pirelli/Rhodia. Ha ainda
as que patrocinam as placas nas quadras
de jogos e outras que denominam o
evento, como a Copa Marlboro. Sédo
vérias as alternativas, todas com bom
retorno em midia.

IMPRENSA - Hoje, hd uma indis-
tria do esporte. Quando o vblei movi-
menta?

Nuzman - E dificil de estimar. Hd
véarios segmentos como a indiistria de ma-
terial esportivo, de roupas. Mas acredito
que os negdocios do volei devem girar ao
redor de 100 milhdes de doblares por ano.

IMPRENSA - A Confederagdo tem
feito modificagdes em seu calendério. E
uma forma de atrair novas empresas?

Nuzman - Procuramos sempre a
melhor maneira de desenvolver a com-
peticdo. Estamos ampliando a Liga
Nacional (competi¢cdo que redne oS
maiores times do pais), que passou de
quatro para seis meses. Sio medidas
que tém origem no sucesso do esporte.
Criamos uma comissio com as empre-
sas e as agéncias de publicidade para
vender os direitos de marketing e de
transmissdo dos jogos. Enfim, procura-
mos ter uma estrutura mais profissional
possivel, onde o planejamento € muito
importante. Queremos criar uma liga
profissional no pais.

IMPRENSA - Mas com tudo 1ss0,
cinco dos seis titulares da selegfio estdo
jogando na Europa.

Nuzman - Alguns jogadores vio
voltar. Ainda ndo dd para bancar os
saldrios que sdo pagos pelos clubes eu-
ropeus. Mas é bom lembrar que o Pauldo,
0 sexto titular da selegd@io, preferiu ficar
no Brasil.




e

DIVULGACAD

Kpe

omo o Giovane 66

e E I

As grandes
sacadas de Giovane

A partir do momento que
suas cortadas demolidoras
passaram a arrasar

os adversarios, Giovane
fornou-se um
garoto-propaganda
irresistivel. Idolo das

ntrola a‘fh i

o

mulheres, simbolo de
uma geragdo vencedora,
ele virou figurinha, vende
sabonetes e toalhas,
bonés e camisetas,

tem disque-fa,

faz propaganda do
Exército, fatura

20 milhdes de dolares

e vai colocar

sua griffe no mercado.

98

consumida pelas pessoas de 15 a 25 anos.

Precisdvamos atingir os jovens”, diz
William Timoteo, gerente de produtos da
Nestlé. Assim. no ano passado, a empresa
investiu um milhdaode dolures no basquete,

e conseguiu colocar no seu ime a estrela
Horténcia. Este ano resolveu passar para o
volei, com o mesmo investimento anual. E
os resultados? A Nestlé nio tem do que
reclamar: pesquisa da empresa mostra que
0 uso do produto em receitas liquidas,
como frapés e batidas, bem ao gosto dos
jovens, passou de 4% em 1991 para 27%
em 1992. Com o patrocinio do volei, a meta
da Nestlé é chegar a 40%. "0 voler ultra-
passou a penetracdo do basquete e deve
trazer maior retorno”, diz Timoteo.

O BCN. que também ja passou pelo
basquete, aposta nos esportes coletivos.
José Carlos Perri, diretor de marketing do
banco, diz que este tipo de esporte tem dois
potenciais de imagem: o externo, que ¢ a
divulgacdo institucional, e um interno,
agregador dos funciondrios a empresa.
“*Além da imagem simpitica, ha também o
retorno social de participar da comunidade
com um tume local™, diz Perri.

O BCN investe entre um e 1.5 milhdo
de dolares por ano no marketing esportivo.
Para Perri, 0 objetivo ndo € a venda imedi-
ata de seu produto. “Procuramos estar pro-
ximos da comunidade local. E um investi-
mento”, diz Perri. Além daequipe do volei,
o BCN mantém o time de basquete de
Piracicaba, interior de Sdo Paulo (com ex-
cecao da equipe adulta), e estd investindo
no projeto de formar nucleos esportivos no
pais. As equipes, diz Perr, estao presentes
nos eventos regionais, “E o marketing da
comunidade™.

O patrocimo da Parmalat — empresa
italiana que modificou o futebol do Pal-
meiras — ndo estd restrito apenas ao esporte
das massas. José Carlos Brunoro, diretor
de esporte da Parmalat para a América do
Sul e ex-técnico da selecdo brasileira de
volel, diz que a empresa de alimentos in-
veste 1,3 milhdo de délares por ano nos
esportes amadores, além de publicidade
nos estiddios e quadras e contratacio de
jogadores. “O volei ajuda na imagem da
empresa, mostra que a Parmalat tem um
projeto esportivo para o pais”, diz Brunoro.
A empresa patrocina ainda o basquete ¢ o
héquei sobre patins.

*0 retorno € bom, mas sao dados con-
fidenciais”, diz o diretor de esporte. Ele
lembra, no entanto, que como 0 nome da
empresa estd ligado ao nome do time, o
impacto de marketing € menor do que o
conquistado pelas empresas que dido seu
nome ao time. “A torcida grita Palmeiras,
nao Parmalat”, diz. Mas a empresa ndo
pretende descaracterizar o nome do time,
“*Vamos continuar sendo o Palmeiras”, diz.

A Pirelli, uma das empresas mais tradi-
cionais no volel, comegou a patrocinar o
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esporte ha quase 20 anos, com objetivos
institucionais. *O volei sempre foi 0 nosso
carro-chefe, com melhor retorno para a
imagem da empresa”, diz Vincenzo Roma,
gerente do departamento de volei. A em-
presa treinou diversos jogadores de sele-
¢do, como Renan, Xandé, Pampa, William,
entre outros, mas foi atingida pela crise
econdmica e leve que enxugar sua equipe.
“Investimos hoje de 500.000 a 700.000
dolares por ano e nos associamos a Rhodia,
com quem dividimos o nome do time”, diz
Roma.

Retorno de vendas - Como estratégia
de marketing, o retorno do investimento
niao pode ser avaliado
apenas pelas vendas de

Garotos-propaganda - O sucesso do
esporte atingiu seus principais jogadores.
Hoje, além de bons jogadores em quadra,
0s meninos da selegio de ouro sdo 6timos
vendedores de produtos. “Acertamos na
mosca ao escolher o Giovane™, diz Lupércio
Hernandez, diretor de marketing dadivisio
Eliba Gibbs da multinacional Gessy Lever.
Para o lancamento do desodorante Rexona
Gradual em outubro de 1992, a empresa
procurava um garolo-propaganda com per-
fil esportivo, que pudesse ser associado a
um produto de alta performance. “O vdlei
foi escolhido por ser um esporte mais sofis-
ticado do que o futebol e por estar em
ascensdo e o Giovane foi o que mais se

um determinado produ-

to. “O retorno do inves-
timento é relativo. Po-
demos dizer quanto foi
ganho em bilheteria, ou
quanto se investe para
transmitir um jogo, mas
hda um retorno de ima-
gem que ndo da para ser
medido™, diz José
Montanaro Janior, o
“Monta”, ex-jogador da
selegdo de prata e atual
gerente do departamen-
lo de volel do Banespa.
Atualmente o volei

do Banespa tem verba
pouco inferior a um
milhdo de dolares por
ano ¢ ¢ o carro chefe -
do marketing do ban- g»

3

5

co. “Patrocinamos ou-
tros esportes como o fu-
tebol de saldo e o piloto
Chistian Fittipaldi”, diz
Montanaro.

“E impossivel medir
o incremento das ven-

¥

Associado a ideia de gente jovem

e vencedora, o volei & mais que paixao e movimenta
cerca de 100 milhoes de dolares por ano

ANTARCTICA.
- UMAPAIXAO
NACIONAL
~ COMO VOLEIL.

empresa Giovane Gavio Promogoes Lida.
ja langou um kit do jogador, com boné,
camiseta, caneta e poster e o disque-fa
(900-0444). Os préximos passos serdo o
langamento de um video, contando a sua
vida, e de uma griffe esportiva, com arti-
gos ligados ao volei. Os primeiros produ-
tos devem chegar as lojas na época do
Natal ¢ comegaram a ser vendidos em
Minas Gerais. “Vou entrar passo a passo
no ramo de confecgdes. Quero ir crescendo
devagar”, diz o jogador,

Mesmo com 0 sucesso nas propagan-
das, Giovane conta que fica nervoso du-
rante as filmagens. “Ndo sou um profissi-
onal de comercial. Prefiro mil vezes o
Ibirapuera”, diz, o jo-
gador que agora anun-
cia os segredos de sua
toalha, numacampanha
da Artex.

A criagdo de uma
griffe prépria foi tam-
bém a forma encontrada
por Mauricio, outro ido-
lo da selecio, para ex-
plorar a sua imagem, jd
tdio bem aceita pelas
empresas e consumido-
ras. Em sociedade com
a Mesbla, Mauricio pre-
parou sua linha de rou-
pas esportivas, que estd
chegando no mercado.
Pelo contrato, o jogador
participara de campa-
nhas, promogoes e pon-
to de venda. Thomaz
Newton, superintenden-
N te de marketing da em-

presa, informa que a pri-
meira linha de produtos
serd destinada ao verdo:
“For uma boa oportuni-
dade. O volel esta em
alta e o Mauricio tinha o

das. Mas € 6bvio que
temos ganhos de merca-
do™, diz Airton Dias, diretor de marketing
da Cambuci, a empresa responsdvel pela
marca Asics no Brasil, a atual fornecedora
de material esportivo para a seleciio brasi-
leira. O diretor de marketing do BCN tem
raciocinio semelhante: “O retorno nio é
mensurdvel. Quanto vale, porexemplo, uma
transmissdo de jogo de uma hora e meia
com o logotipo da empresa exposto na
quadra?”, diz Perri.

No caso da Asics, a empresa patrocina
0 esporte por dois objetivos: o primeiro,
especifico, por fabricar uma linha prépria
para o volel. “Somos uma marca tradicio-
nal neste esporte”, explica Dias. O segundo
motivo € institucional porque o esporte
atinge seu piblico alvo. “Os dois interesses
estio sendo atingidos nos nossos quatro
meses de patrocinio”, completa.

ajustou ao nosso perfil”, continua
Hernandez. O contrato com o jogador é
estimado em 20 milhdes de délares por ano
e aagéncia Ja negociaarenovagio. “Foium
bom investimento”, conclui Hernandez.

Para Giovane Gavio, sua ida ao mundo
publicitdrio é uma forma de divulgar pro-
dutos que se relacionam com o esporte.
Mas o jogador, transformado em idolo
pelo piblico feminino, ja percebeu que o
esporte ¢ também um grande negécio e
que complementa, muito bem, o seu ro-
busto saldrio de jogador na ltdlia. Ele ndo
revela, mas a estimativa € que ganhe por
temporada perto de 300 000 délares do II
Messaggero.,

“Sdo virias as propostas de empresas e
algumas jd realizadas”, diz Giovane, man-
tendo segredo sobre o seu caché. Hoje, a

interesse de langar a sua
griffe”,

Este sucesso de vendas ndo assusta os
jogadores, muito pelo contrédrio. O empre-
sdrio Valder Augusto de Oliveira, diretor
da Companhia Paulistade Marketing, agen-
cia diversos jogadores. Segundo ele, ou-
(ras propostas estdao em negociagiao. Como
exemplos, citaa contratagdo de Tande pela
Danone, o dlbum de figurinhas da
Multieditora e a colegdo 94 dos cadernos
Tilibra, que terdo a assinatura de Giovane.
“Giovane ¢ hoje uma das personalidades
mais cobigadas pela propaganda brasilei-
ra”, garante Oliveira.

Por tudo isso, a agéncia DMY, de Nizan
Guanaes, contratou trés jogadores —
Tande, Giovane e Mauricio — para inte-
grar a campanha da cerveja Antarctica
que tem como tema “uma paixdo nacio-
nal”. Alguém duvida? X
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Olho Critico
Tendencias do
negocio
da propaganda

Nasce uma parceria de
nova qualidade
entre agéncias e

clientes

FRANCISCO ESTRELA

o publicitdrio americano
Andy Berlin, uma das es-
trelas do momento, so-
bre o negécio da propaganda
nos Estados Unidos, numa en-
trevista a revista New Yorker:
“A agéncia tradicional esta
morta, e o setor de midia passa
por profundas mudangas. A so-
brevivénciadas agéncias depen-
derd de dois fatores: novas for-
mas de fazer negdcios e a busca
de novos negocios. Quero ser
pago por resultados e ndo por
remuneragao de agéncia. Sem-
pre que possivel, quero me en-
volver em joint ventures com
meus clientes’.

“Se um produto da certo,
todo mundo fica rico; se fracas-
sa, todo mundo sofre. Nesse
contexto, as agéncias ja ndo se-
riam contratadas sé para prestar
servigos ao cliente, vendo suas
idéias fazer (ou perder) dinhei-
ro para outras pessoas.”

m
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‘Do publicitdrio brasilei-
ro n Pastore, recente-
mente nomeado diretor de
marketing da Editora Abril,
acumulando essa fungio
comocomandode umanova
editora da casa, especializa-
daem publica¢des rurais, de-
pois de um ano e meio em
Buenos Aires cuidando do
escritério local da Abril:
“Estou contente de voltar ao
mercado brasileiro. Mais,
estou feliz com este novo
pacote profissional, que me
permite fazer um tipo de tra-

balho dirigido ao campo. A
editora tem escritorio em
Avaré, onde moro e tenho
minha fazendinha. E 14 que,
um dia, vou me aposentar.”

Como escrever bem

Finalmente uma boa noti-
cia para quem tem carinho e
respeito pela lingua pdtria: a
coluna do professor Napoledio
Mendes de Almeida, uma das
mais tradicionais no jornal O
Estado de S.Paulo, voltou a ser
publicada semanalmente, de-
pois de longo e frustrante inter-
valo.

Nesse espaco. mantido ha
mais de 40 anos, o professor
com freqgiiénciacritica jornalis-
tas e publicitarios pelo mau uso
que fazem do idioma, criando
neologismos absurdos, abusan-
do dos idiomas estrangeiros, o
inglés sobretudo, enfim, perpe-
tuando imperdodvel falta de tra-
to com o idioma e suas sutile-
Zas.

Com categoria e amplo co-
nhecimento do assunto, o pro-
fessor Napoledo, embora reco-
nhega o natural dinamismo dos
idiomas, o nosso incluido, ndo
aceita, e com razio, o desco-
nhecimento de certas regras do
bem escrever.

mmmlqip ‘no Brasil:
Deadline, mﬁhﬁersemal
e Boas Novas, mensal. A pri-
meira é dirigida por Paulo
Markum, a segunda por Wil-
son Palhares, dois veteranos e

competentes jornalistas da pra-
¢a. Deadline trata de assuntos

Ciost v iy
Wi LETTIR

.. — =

No tempo
de 0 Tempo

Matéria publicada na edigao
de outubro desta revista sobre
os 170 anos de histéria da Im-
prensa paulista cometeu (riste
injustica: omitiu, na lista dos
jornais fundados entre 1823 e
1966, o nome do matutino O
Tempo, surgido na cidade de
Sdo Paulo em 1950 (ou seria em
19487 Exemplares diversos do
jornal trazem no cabegalho da-
tas de fundagido que nao batem)

s no Brasil e no

'ﬂﬁmdﬁ;mthlﬂﬂasﬁamsi
em cores, € uma publicagio da
Editora Abril para o mercado
publicitdrio e seus profissio-
nais. As duas apresentam uma
qualidade comum: sio bem-
escritas, de leitura agraddvel e
fluente, informativas na me-
dida certa.
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ﬁu e Bandeirantes -ﬂ--—
fecham acordo inédito
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Boas Novas e Deadline: publicidade e comunicag¢ao




e fechado por volta de 1959 -
épocaem que a propaganda bra-
sileira estava is vesperas de
deslanchar seu crescimento. Sob
o comando enérgico de um dos
secretdrios de redagdo mais fa-
mosos do  Jornalismo
paulistano, Herminio Sachetta,
o jornal, dirigido por um advo-
gado ligado ao politico traba-
lhista Hugo Borghi, Sylvio Pe-
reira, formou muita gente boa
ainda em atividade no meio. Eo
caso, por exemplo, entre mui-
tos outros, de Alberto Tamer e
Frederico Branco, que depois
fariam carreira em O Estado de
S.Paulo. O jornal inovou em
varias coisas: estava nas bancas
antes da mela-noite e suas ma-
térias de primeira pagina termi-
navam ali mesmo, na primeira,
facilitando a leitura rdpida. De-
pois de Sachetta, que ficou no
jornal até por volta de 1957, O
Tempo ndo conseguiu se sus-
tentar comercialmente, entrou
em decadéncia editorial e aos
poucos foi fechando, para desa-
parecer no comeco dos anos 60.
Em tempo: um de seus primei-
ros criticos de cinema foi Luiz
Carlos Pereira, filho do diretor

e depois, muitos anos depois,
ministro da Fazenda com o
nome completo de Luiz Carlos
Bresser Pereira.

Doenca e
morte em cores

Matéria recente, grande e
colorida, num dos suplementos
dominicais do jornal O Globo,
abordava,com competéncia téc-
nica e dados assustadores, os
males causados pelo cigarro a
satide do homem, sobretudo no
Brasil, onde o fumo é adubado
com outros venenos terriveis,
além dos ja contidos na fabrica-

¢do do cigarro. Leitor intrigado
telefona para dizer que a maté-
ria faz pensar e em seguida lan-
¢a algumas reflexdes. “Princi-
palmente levando em conta que
os fabricantes de cigarros dio
preferéncia a chamada midia
eletronica na hora de anunciar
seus produtos, na certeza de que
este ¢ um pais de telespectadores
passivos que engolem qualquer
abobrinha visualmente bem
apresentada”. Serda mesmo? Se
¢ assim, a Rede Globo, midia
predileta do cigarro, ndo per-
tence 4 mesma organizagio do
jornal O Globo? Nio havera
nenhum tipo de retaliagdo por
parte dos anunciantes? Se hd,
como as empresas de Roberto
Marinho administram o proble-
ma? Ou serd que esses fabrican-
tes preferem mesmo adotar uma
atitude mais cinica, fazendo de
conta que ndo € com eles? E as
ageéncias de propaganda, como
fazem para ndo perder o cliente
e muito menos a midia privile-
giada da TV?”

Perguntas delicadas e chei-
as de aspectos conflitivos, difi-
ceis de ser respondidas assim
de pronto. Seja como for, lou-

ve-se, eo leitor concorda, a cha-
mada liberdade de Imprensa.
que ainda permite fazer esse
tipo de Jornalismo de servigo,
alertando aos incautos fuman-
tes sobre os perigos do hdbito
de fumar — apesar da forga eco-
nomica da indidstria do tabaco.

Gente fina

De volta ao Brasil, depois
de longa temporada na Itdlia,
onde ganhou prémios e o res-
peito profissional de seus pares
italianos, o criador publicitédrio
Ciro Pelicano. Que felizmente
Nao precisou sair a praga a pro-
cura de trabalho, pois foi logo
convocado por Eduardo Fischer
para a area de criacao da sua
agéncia, em brilhante ascensdo
no mercado — tanto criativa
como comercialmente. Ciro,
pertencente a uma raca em
extingcdo neste pais, a dos cava-
lheiros, serd, como diriam os
cronistas esportivos, “um re-
for¢co de enorme valia para a
brava equipe” da Fischer,
Justus. X

Na Mira da Lupara

Don Calo e
a tensao
pré-natalina

Para o ex-mafioso, ndao
ha mais Natal

como 0s de antigamente
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por Silvio Lancellotti

as proximidades do Natal, o
ex-mafioso Don Calégero
Castellamare, meu padrinho
e protetor, fica invariavel-
mente insuportidvel. Acaba-
ram-se 0s tempos em gue a sua mansao de
praia em Long Island se preenchia de pre-
sentes, muitos deles em dinheiro mesmo,
uma sucessiao intermindvel de visitantes a
lhe beijarem a mdo. Hoje, com a excegao
deste afilhado fiel, de alguns empregados
no rumo da senilidade e da governanta
mamma Freda, pouca gente aparece no
sitio-refiigio de Ibitiina. Imagino, este ano,
que Don Cal6 nao passe de uma caixa de
charutos ¢ de uma dizia de cartdes da
Unicef.

Por 1sso solicito a tolerancia do leitor.

No seu periodo cronico de mau humor, o
meu babbo honordrio ndo se demonstra
muito gentil diante da publicidade. Pare-
cem poucos os seus elogios em comparagao
as suas criticas. A preocupagio do velho
com os minimos detalhes atinge os pindcu-
los dairritagdo. Porexemplo, Don Calé ndo
perdoa a atriz Gloria Pires por exibir publi-
camente as caspas de seu marido, o misico
Orlando Moraes.

O episddio, que eu também considero
lamentdvel, no mau gosto e na vulgaridade,
acontece no filme de um produto batizado
de All Clear. A atriz anuncia a revelagdo de
um segredo do rapaz e indica a sua solugdo,
o tal xampu. Quando o marido promete, ele,
revelar um segredo da mulher, o filme aca-
ba, num lance de suposta graca. Comentd-
rio atrevido de Don Calé: “Por que a Gloria
ndo permite que o Orlando diga que a garo-
ta sofre de xulé ou de catinga debaixo dos
bragos? Com tal observagdo, 0 comercial
ficaria mais democritico e mais correto,
politicamente - vocé ndio acha, filho meu?”.

Ja afirmei que concordo com meu
babbo, embora sem a sua agressividade.
Alids, no departamento dos pélos e dos
cocorutos as pegas exibidas na TV, recente-
mente, andam mesmo bem abaixo do talen-
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Por absoluta unanimidade, a co-
munidade castellamariana de Ibidina
elegeu a campanha da Arno (com as
atrizes Fernanda Montenegro, Marilia
Péra, Regina Duarte, Bruna Lombardi

e Malu Mader) como o Destaque do
Mes. Induzir cinco estrelas a brinca-
rem com a fama e a se provocarem
tdo inteligentemente € coisa de qua-
se génlo.

to minimo a se exigir dos profissionais do
setor. Don Calé também detestou o filme
do produto Hae-Bin 100, aquele que mos-
tra um cidadido em queda livre e o slogan
fragilmente brincalhdo: “0O para-quedas
natural dos seus cabelos.” Observacio do
ex-mafioso: “Ainda bem que nés dois so-

mos completamente carecas € nao precisa-
mos nos convencer da utilidade desses sal-
vadores da vaidade.”

Outro alvo da ira do capo: o filme Fica
na Consul, ou Isso Pega, aquele em que o
mote desponta no radio, na telada TV, no
cuco do relégio e no outdoor. “A velha

Dizem que ajuda no bronzeamento.

Existem mil jeitinhos diferentes de cuidar da pele.

Mas no verdo ndo adianta tapar o sol com a peneira.

Sundown tem o tipo de protecdo ideal para cada tipo de

pele. Vocé aproveita so o melhor do sol e |

campanha do Poe na Consul era muilu
mais charmosa”, assevera Don Calo. “Essa,
de agora. pecga mesmo como gripe, virose,
epidemia de coceira. Em vez de agradar,
incomoda.” E o ex-mafioso me largou so-
zinho a meditar sobre o tema ¢ sobre um
prato de salame finamente cortado pela
habilidade da mamma Freda.

Minutos depois. de volta a minha par-
ceria, o babbo preparou um mini-
sanduiche e desferiu mais um ataque.
impiedoso, contra um filme da Perdigio
em preto-e-branco, ao estilo cinema
mudo: “Gostei da idéia, um retorno ao
passado, a reconstituigio de uma €poca. a
valorizagdo de uma tradig¢io. Pena que, no
final do comercial a diregdo estrague tudo
a0 mostrar o corte do salame com 0 jei1tao
de uma tora de madeira. Quem consegue
mastigar uma fatia de salame tdo espessa’
Haja insensibilidade...”.

Felizmente, para 0 meu humor, Don
Cal6gero resolveu aplaudir a ressurreigao
de uma excelente campanha da Sadia. A
dona de casa que pede presunto numa mer-
cearia, “deixe eu ver o outro™, e recebe um
tijolo do balconista. Frase do capo: “Tai o
fechodo meu raciocinio. Cortar salame gros-
so € induzir o consumidor a comer um bloco
de concreto.” Niao se discute com mafioso,
ainda que um mafioso aposentado.

155a as férias

inteiras sem esquentar a cabeca. Nesse verdo ndo

arrisque a sua pele. Use Sundown. O sol na medida certa.



Eu precisei oferecer a Don Cal6gero
Castellamare quatro tacas de anisette
com gelo para que o meu padrinho se
dispusesse a exibir um pouco de genero-
sidade. Relaxado pelo seu dlcool dileto,
Don Cal6 afortunadamente reuniu um
punhado de andlises bem positivas. A
mais completa delas se refere ao filme
espetacular da Smirnoff, aquele do na-
vio, tdio irretocavelmente destrinchado
por Antonio Bivar num artigo em O
Estado de S.Paulo. Bivar explica, for-
midavelmente, o subtexto do filme, a
vodca como o revelador dos sonhos in-
timos de seus protagonistas, da moca

cujo colar se transforma numa cobra coral
a0 gato negro que, por trds do copo de
cristal, vira uma pantera imponente. S6
que, eu testemunho, Don Cal6 ja me havia
deslindado a intencdo do comercial uma
semana antes do artigo do grande Bivar:
“E agora, quem vai acreditar na minha
originalidade?".

Estivéssemos na década de 50 e eu
proporia ao Bivar que se escondesse no
Suddo...

Outro comercial que Don Calégero
premiaria: o da Brahma Light, encanta-
do pela versio sinfonica, maravilhosa,
do jingle tradicional da cervejaria. “Ha

momentos em
musical, mesr
ficar um produto. Pen:
dade ndo dé crédi )y puibli
dores das Euaﬂ-cﬂ T l': _F coe
Da mesma forma, 0 meu
com a suite da camps Anta
o filme em que um )
disque-pizza para pedir um gnmni
“Engenho e arte™, arrematou Don Calé:
“Vocé pensa que o assunto se esgotou
¢ a agéncia surge com uma novidade
melhor ainda que a original. A
criatividade, de verdade, ¢ infinita e 0
Talento € da Garoto.”

Por alguns instantes eu me senti per-
plexo. Quando se conversa, afinal, ndo
se usam letras maidsculas no comego
das palavras. Apenas compreendi o papo
de Don Calé quando ele me mostrou um
comercial dos chocolates Garoto, anun-
ciando um lancamento precisamente
batizado de Talento. Nao pude fugir a
ordem do babbo. Trata-se, de fato, de
um filme tdo apetitoso que eu corri ao
supermercado mais préoximo a fim de
comprar uma caixa. Don Calégero
Castellamare devorou o pacote
inteirinho.
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Mas sem Sundown da nisso.

Sundown. O sol na medida certa.

qt-iimtn..[h-tim::u




LiVRE
GUINNESS

THE
GUINNESS
BOOK OF
RECORDS

1991

L'SA Inglaterra Holanda

BATA UM RECORDE! |

Esta vocé ndo pode perder: com mais de 10.000
recordes e milhares de informacées, o Guinness
|& estd nas melhores bancas e livrarias.

Com mais de 75 milhdes de exemplares
vendidos em 43 idiomas, o Guinness
traz cultura e entretenimento.
Uma obra que ndo pode faltar
nas boas bibliotecas. _ |
E um presente de Natal que : e
vai fazer vocé bater = ey
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Programacdo (Séo Paulo)

(Rt tin TR Priograma b rtirvar -+ i, e T.,;:,J,:r‘ | Aulsfracia Pl e n t.
N 070000730 Bom Dia Brasil Giobo datal 150 . 140,000 231N 00 $7.70 1 165000
07 M8 00 Bom Dia 5860 Paulo Citobo Taihal 150 i 228 000 Iea)_Wn 43 11 13 - fi
KAV 1 0:30 D Dia Handerrames Jaitul 750 | 45,000 T4 Aty (8 T4 460 (0| LLIE L
I 2ANV T 230 ALorece Bandeiruitles 2ifuil 150 I 59,1000 1 20,005 O I 26,025, (N) "
120001 3:00 Record em Notician Recod la/fal L1 [ Vi 102, 16400 102,184 00 L '_“
(RE T EE ) Giarein Mew-Dha (iprein 2ahal un - 75 (MK} BT M) 4,561 10 4 d
12:451 325 Sao Paulo 14 - la BEdicho il 2a/Sab. 40 I8 TA30N0 495 OO () T 26467 By 1% |
EEL R Ediglo da Tarde Manchew 2aSah L I IRE] 5186100 SoRA1 N | e
183001900 Informe 5P Record 2a/talF 150 I 55,000 156,500 00 156,900 ) 2R3 7N
p IR Agguid Agoara - 1° Edigio VS Ta Sl Ll " LR LLUND. 0 f23.4%0 67 LR
1900 2000 Jormal da Recond - Nacional Record Jo/tuF W) 2 R2LO00 27400000 137 00000 R
14w 1915 Rede Cldade Bande irantes Ia/Sab 210 2 91,060 Al 36100 1 K1), 6800 50 BB
19:30020: 30 Jornal Bamdeirames Bandcmrantes 1a/Sab. 240 2 91,000 JOK 9KS.00 199, 402.50 4.04.45
TS | ;A5 T) Brasil TVS JafSah S i 12 AW I 1 38K H7 7000 115,78, 78 2 24
1945721143 Aqui Agora - 2* Edigho TVS la/Sab A6 16 622,000 LITLI 000 65 444 38 1. TR6.15
| A5 2N 53 Puulo 1a - Ja_Edig s Cilusbss 2arSah 1 e 1450 (Nx) 2884 2000 (0D s 127 TR | Bl 1N
20002 A Jormal Nacional Gilobo 2a/Sab 180 L 1,563,000 2.719.600.00 69,731.33 1.739.9
220 Fosemual o Wlam bete Mama hate 2aSab Tl b L ) () 350,061 1K) pEL I TRTT & 54607
2 M2 1 A0 ONT Jornal Gareta 2a'baF 150 I S0000 tlot 554000 s, K59.00 1333718
O A A Jormal da Manchete - 2 Edigao Manchetc =ahal ke I bl | 1.1 77,337 .00 7128700 3 51532
O 306411 AX) kornal da Globo Gilo Ja/taF 150 13 521.000 524.900.00 H0.376.92 1001749
SNV H) Jomal do SAT 23 Horas TVS 2albaF el 2] VAT, NN |, I B84 100 |47 567 61 2,58
23 MW00:00 Jornal da Noite Bandeirantes 1atbal 150 2 E X L] 97.518.00 48.759.00 (Fi{L¥ 1
43/ 00 Jormal do SRT 24H10 TVS Jofbaf 25 4 |68, D00 4856, 10800 121.527.00 2,893.50
Entrevists ¢ 15:15/16:45 Silvia Poppovic Bandetrintes 2aFiaF 525 i 109 000 126,028.00 420913 115622
Drehate 14300 L&:AKD Bute Hicn Mancheic 2aFraF 450 i 50,000 70,974 .00 TL.975.00 1,419 50)
21307230 Clodovil Abre o Jogo Gareta 2aFMaF 0 3 1 3, (M) T34, 126.00 245,375,313 S 41260
221872320 Hebe TVS aF L ol R 310,000 927.313.00 11591411 254911}
231500 15 Cara a Cars Bandeirantes Domingo w | | £3.000 WRISS00- |- Wsusse0 | 75002
23 MDA S Ky Ohe e Mleia VS 2a'tmaf 375 [ at S L1 |, 180,541 00 6864571 401545
0030/ Critica e Autocritica Bandeirantes Domingo : - 9.000 97.518.00 “ | 1083533
23-DOV00-0 Fogo Cruzado Giareta 2aF i) I 43.000 356,7712.00 356.772.00 | 12.945.19
Jornalivmo V2240 Fanuistico Giobo Diosmangn 10 15 1 373,000 2261, 100.00 64,002 K6 164683
21 MV22:30 Globo Repdner Calibaoy tal il 41 | 624 (N0 1530 600 (0 17 478.0% b IR
22152315 Documento Especial TVS SaF fill 9 347,000 927313.00 103,034.78 267237
{0k | 54 Fr:!snnu Crotalan de Andrade VS Sahack i 271 (00 56, (M08 (K} 50,858 29 1,315,644
Rural 07A0AT730 Realidade Rural Bandetrantes 2a/tmF 150 - &, 00K 43,0039 (W) . (A ESF)
% MM 25 Ciloba Rural Calashy _Lomingo 55 I} AF [HN] §29_ 10000 S2.910.00 L24tbd
Ecologia 07 350800 Gilobo Ecologia Cilobo Domingo 25 5 183, (00 B2 T00. 00 36.540.00 DOR_36
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[BOPE D visdo Audi- Mikdia *  Audéncia mferior a 0.5%

3 ADPIA - Sem. 463 (15711 a 21711093 & Audiéncia nbo disponivel no periodo pesjuisado

Para o seu comercial ficar bem falado no Ceara
A Verdinha fala com 33 mil* ouvintes por minuto.
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Gloero Fhox Prociians Emissora Exibichn Totsl N | b Prblico Custo 30 E::I:IE!:} 't;":‘
. : =y = |

MNoticidrio 07 (0T HBom [ha Brasif (Thobus Tatal 150 3 67000 108, 70000 m 1.637.31

(17 A0 AN Bom [Dha Rio Cibosbus Faital 150 4 300 1 10 T (D 1580 ' LITTAT

500030 Da Dia Bandeiranies SaltaF 180 " 12000 10000 :

i 200l 2= Acumicoe Huordciranics Agital I 53 I 12NN H;Ej 1]

120001 300 Rio em Noticias Revond d 2atat 300 : . 41,17

[ X451 3-25 bornal Hige ok FarSah 240 25 TR (NN 28 0 )

13001330 Fdigdo da Tarde Manche 2/Sb 180 i .00 33,623.00 1.200.52

I B W - Infimrmme Fio Hevimd Aaifhai | &) ' GELLL h2, THT I N 45107

183K 19.00 Aqui Agors - 1* Ediglo SHT 2afSab 1] 4 “m_“l' 231 490 00 987 % !.:H'.iu__

19002000 Jonal da Record - Nacional Hevord Tatal iy . 1.00) 10 601 ) * | 653167

18:51/19:30 Joenal o Rio Handeiranies 2a/Sab. 210 [ 30,000 165.958.00 16595800 | 533193

| 3240 Jornal Bandeiranies Bandeirames 2alSab R4 2 36 (W) 220, 2% () | 0, JEieR SE0 6,1 16,92

1900/ 1945 T) Brasil SHT 20/Sah. 360 6 148,000 289, 365.00 48,227.50 1.955.17

145720045 Agui Apora - ¥ Edigio SHT 2a/Sah Wl 5 127,000 231 49000 46,298 (0 1.822.76

164 5/20:00 RJ TV - 2a Edigio Globo 2/Sab %0 4% 1,138,000 1,295, 700,00 26,993.7% Li_.l!l.!l

20000200 31) Jornal Nacwnal Ciloba 2a/Sub (L1 52 1,224 (00 |51 1,000,00 20.057.69 1,734 4%
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Jornalismo 20:00/722-00 Fantastico Gilobo Domingo 120 37 §77,000 | 2K, 000,00 27808 11 Ll‘ﬂ-ﬁ g
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A IMPRENSA
USA FRILAS

FRILAS € uma agéncia de textos, criada por
jornalistas da grande imprensa, que escreve tudo por vocé:
0 discurso do presidente, a newsletter econdmica,

0 house organ , a matéria ecoldgica, o relatério anual,

0 texto do anuncio, a mala direta...
lemos estrutura para criar /ayouts , apurar noticias, fotografar,
editar o texto, arte-finalizar e fazer a producdo gréfica.
Tudo isso a precos compativeis com seu orcamento
e qualidade comprovada.

A revista IMPRENSA que o diga.

FRILAS Assessoria de Textos e Comunicacao Ltda.
Rua Anfiléfio de Carvalho, 29/407
CEP 20030 - Rio de Janeiro - tel.: (021) 262 - 2832
fax (021) 262 - 7076.




O MAPA DA MIDIA JORNAIS

| Os Principais Didrios
r- whe Sede UF | Tilo Editora e Lare L;I:?;“erl_ B I wslo L ool — i t.l;.r1F.J1i-!L1
.-‘1 an Paulo P | O Enri.ti!.huh S/A O Estado de S8o Paulo lﬁz.-m_t 281,100 283,582 7094300 49 04800 49 (4% (X NYLON PRINT $3 |6
Jomal da Tarde S/A O Estado de S80 Paulo R AR Y 91.151 43,401.00 30,991 10 OFF-SET a3 10
Folha de § Paulo Empresa Folha da Manhd S/'A 212 117148 | 41824 2441600 | 5751300 57.513.00 OFF-SET | 33 |6
Folha da Tarde Empresa Folha da Manhi S/A | . . 1581000 | 1314800 OFF-SET 33 |6
Noticias Populares Empresa Folha da Manhi S/A ¥7.319 100), 564 94,454 7.533.00 7.533.00 7.533.00 (OFF-SET 53 16
Dhirie Popular Empresa Jomal. Didnio Popular Lida. | 150,29 120,587 129,520 Jadd | 18.602.00 18, 602.00 LETTERPRESS | 53 | ®
DCH DCT-Editora Jomalistica S/A - . - - 27.116.00 2111600 (OFF-SET 3|6
CGareta Mercanul Gazeta Mercantil Jornal S/A 65 844 8 SET 36,509.00 36,500 .00 OFF-SET 5.4
A Gareta Fundagho Casper Libero - . . 16,625.00 20,782.00 16,625.00 OFF-SET 53 | ¢
A Gazeta Esportiva Fundagio Cdsper Libero . ' 1662500 | 2078200 | 1662500 OFF-SET 5 |6 |
Didrio do Comércio Assoc Comercial de 530 Paulo - . E 9.009.00 9.009.00 NYLONPRINT | 34 | & [
haro do Grande ABC | Diano do Grande ABC 5/A - - . o 7840000 1 5,895.00 15,895.00 OFF-SET = |
Rio de Jancire  RJ | Jomal do Brasil Jormal do Brasil 5/A 171216 106,055 121,686 35.739.00 22.507.00 22507 .00 LETTERPRESS 33 | 6
0 Globo O Globo-Empr Jormal Brasilesra Lida | 520,517 267,788 2609 430 40,907.00 24.792.00 24,792.00 OFF-SET 33 | 6
O Dia Editora O Dia Lida (432,105 184,535 219.083 3250100 21.048.00 21,048.00 OFF-SET 33 |6
Jomal do Commercio Crral_ Edut Jomal do Commercio S/A . - . 2237200 |7, 884,00 OFF-SET 31 | &
A Naoticia Editora A Noticia - 16,861 19,795 3.356.00 3.356.00 OFF-SET 5216
Trnbuna da Imprensa S/A Tribuna da Imprensa » . 43,184 .00 43,154 .00 OFF-SET 53 | 6
Belo Honzonte MG | Difino da Tarde S/A Estado de Minas - 57.795 20,793 9.695.00 5,030.00 OFF-SET 54 |9
Didrio de Minas S'A Jormal de Minas ’ ' 7.692.00 . 160).(X) OFF-5ET M |9
Didnio do Comércio Didno do Comércio Empr Jom.Lida. - " . 10,341.00 10.341.00 OFF-SET 54 |9
Estado de Minas SfA Estado de Minas 130,689 fll, B 3 24.637.00 18,500.00 OFF-SE] M|y
Jormal Hope em Dia Ediminas S/A - Edit.Gral e Ind. MG . . . 10,853.00 8,202.00 B.202.00 OFF-SET M |9
Vitdra ES | A Garcta S/A A Gazeta i 7.603 2308 31,768 4.561.22 2.501.77 220071 OFF-5E1 5116
A Tribuna Nassao Edivde Rédio e TV Lida 12476 - 11665 3,157.00 - 1.876.00 OFF-SET M |6
fPorto Alegre RS | Zero Homa Zero Hora Editora Jornal. S/A 234078 126,950 122,215 7659200 5.222.00 5.222.00 OFF-SET 3 |8
Jornal do Comércio CraSomal D.C Jarros - 2 ’ - 341749 1955.20 OFF-SET 36 | 6
Correio do Povo Empresa Jornal Caldas Jr. 184 504 184,504 184 504 11.310.00 R].905.90 B.905.90 DYLITO 13 | 6
Flonandpolis  SC | Difirto Catarinense Zero Hora Editora Jornal. S/A 49,223 26,600 26,789 6.395.00 5.120.00 5.120.00 OFF-SET b |6
O Estado Empr.Editora O Estndo Lida . . 6.2 10,00 5.000,00 OFF-SET 51 | 8
oinville SC | A Noticia A Noticia §.A - Empresa Jornalistica| 23,105 20,647 21,033 6, 192.00 5, 160.00 5,160,00 OFF-SET 54 | 8
ICuritiba PR | Gazeta do Povo Editora Gazeta do Povo Luda | 10,628 30,959 32, 106 5.197.00 3,268, 00 1.268.00 OFF-SET 53 | 6
Correio de Noticias Editora Correlo de Noticias Lida = . . - 2.967,03 2.967,03 OFF-SET 51 |6
Didrio Popalar Editora Didno Popular Lida . A 4 808 (0 1,329.00 OFF-SET 51 |6
Inddstria e Comércio | Empresa Jomal. | & C Lida, - ’ . - 5, 105.00 2.939.00 OFF-SET 54 | B
Jormal do Estado Editora Jornal do Estado Lida. . s 1.963.21 1.963.21 OFF-5ET 54 | 8
0 Estado do Parand Editora O Estado do Parand S/A b - . 4.815.00 - 1.070.00 OFF-SET 53 | 6
Trnbuna do Parand Editora (3 Estado do Parand S/A - . . - 4. 81500 1,070.00 OFF-SET 53 |6
Londrina PR | Folha de Londrina Empr_Jornal. Folha de Londnna Lida | 37.021 - 21392 541550 - 383954 OFF-SET 53 | 6
Jornal de Londrina Editora Jornal de Londrina S/A 3.152 5.357 3.0 1.963.21 1.570.02 1.570,02 OFF-SET 3 | 6
{Brasilia DF | Correio Braziliense S/A Correro Braxiliense 68980 25,398 31,796 18.750.00 12.500.00 12,500.00 OFF-5ET 54 |8
Jormal de Brasilia J.Camara e Irmbos S/A o " ’ 15,648 () 11,143.00 11.143.00 OFF-SET MM |6
¥Gotdinia G0 | O Popular ) Camara ¢ IrmBos S/A . b g 8,890,22 6,350,18 6,350,18 OFF-SET 531 |6
Didrio da Manhd Unigraf Editora Lida . . . 10,420.00) 744000 7.440.00 OFF-SET 53 |6
{Cuiaba MT | Drdno de Cuiabd Empr.Jornal. Duirio de Cuiaba S/A . - N 1154000 - 9.108.00 OFF-SET 53 |6
O Estado de Mato Grosso | Editora de Cuiabid Lida. . . 5.120.00 3,897.00 OFF-SET 3l | 8
A Gazeta de Cuiabd Editora Graf Centro Oeste Lida. . - . 3.900.00 - 3,100.00 OFF-SET 54 | 6
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O MAPA DA MIDIA JORNAIS

Os Principais Didrios

Cidade Sede

Titulo

Edunisa

Custo cm x col

j

UF Tom. | ol o5ih Impressio
Campo Grande MS| DidfigiSers $/A Comeio Brasilicme : : . 112400 | - 94000 |  OFRSET 54| 8
L‘nlln:'; do Estado Empr.Rad Jor Matogrossense L tds . . - 2 500,00 20000000 OFF-SET $i| 6
Maceio AL|_ Gazetade Alagoss Jornal Gareta de Alagoas | ida 17.198 9434 11,585 00 : 9,347.00 OFF-SET 5| s
Salvador BA| A Tande Empresa Editora A Tarde 5/A | 16,468 59,199 SU.681 7.967.00 7.967.00 7967 00 OFF-SET 8419
Jornul da Bahia Editora Jomnal da Bahia $/A - . v | seseno | s98690 OFF-SET s4 |9
Tribuna da Bahia Edisa Editora da Bahia 5/A . 2 y 7.227.00 7.227.00 7.227.00 OFF-SET 409
L ‘Correio da Bahia Empresa Bahiana de Jomalisma S/A . . | sesioo | se8100 OFF-SET 54| 9
Informe do Empresdrio | Editora Informe do Empresano Lida . . 3, 300,00 3, 30000 OFF-SET 0| 5
Fortaleza CE| OPovo Empresa Jomal. O Povo 5/A 25,268 19.630 19913 T.437.00 6,761 .00 6,761.00 OFF-SET 5319
Tribuna do Ceard Editora Tribuna do Ceard Lida . . 4,797 00 4.797.00 4,797.00 (FF-SET 319
Didirio do Nordesie Editora Verdes Mares Lida 35,231 24 651 24,300 647200 588300 SRR OFF-SET 319
530 Luis MA| O Debaic Editora Alchntara Ltdo w ; . S 008 () 3,663,000 1,603 00 OFF-5SE] 231 9
O Imparcial Empresa Pacotilha Lida ’ . . 6, 126,00 441000 4. 410.04) OFF-SET M| 8
Jodo Pessoa PB| Correio da Paraiba Jomal Comero da Paraiba Lida . - 4.200.00 3, 300,00 OFF-SET 531 9
0 Nore S/A O None - - " 8.127.00 6,255.00 6,255.00 OFF-SET |8
Unifo A Unilo Sup. de Imprensa ¢ Editora . . . 1.630.00 1. 160.00 . 160.00 OFF-SET 501 8
Revife PE| Didno de Pemamboco | Didnio de Pernambuco S/A a " - 14.350.00 1 1.350.00 11.350.00 OFF-SET M1 10
Jomal do Commercio | Editora Jornal do Commercio S/A 16,577 44 861 45,241 14, 18R.00) 11,401 00 | 1.400.00 OFF-SET 531 9
Didrio da Manha Cirdfica ¢ Editora Imperador Lida. ' . 13,152.00 11.234.00 TIPOGR<199>FICA S | &
Teresina Pl] ODha Empresa O Dia Lida T.138 4. 285 637600 £.133.00 OFF-5E1 54009
O Estado Editora O Estado Lida. . - . 4.554.00 - 3,603.00 OFF-SET M) 8
Jornal da Manhd Eduora Grafica Eljjora Lida . ’ . 4,785 (M) 2.870.00) 2ET0.00) OFF-SET $2 | B
Didirio do Povo Grifica ¢ Edit.do Povo Luda. . - ’ 65, 398,00 - 4 438.00 OFF-SET 54| 8
Natal RN| Trbuna do None Empr Jormal Tribuna do Norte Lida ; . 4.821.00) 3,720.00 OFF-5E1 54 | 8
Dhdrio de Natal Editora O Didrio S/A - 641l - 4.230.00 OFF-SET M8
0 Poui Editora O Didno S/A 12,306 5.288.00 OFF-SET 54 | 8
Aracaji SE| Gazeta de Sergipe Cazeta de Sergipe S/A . - ’ 1.505.63 - 1,159.02 OFF-SET 50| B
Jornal da Crdade Empr. Grafica Jomal Cidade Lida, . . . |,9%4 .00 1.714.00 OFF-SET 53| B
Jomal da Manhd Ind.Gral. Trib.de Aracajui Lida " - . 1.415.00 - 1.136.00 OFF-SET 421 7
Rio Branco AC| A Gazeta do Acre Repiquete Serv Edi.Lida. ’ - . 3. 163.00 26459400 OFF-SET 416
O Rio Branco O Rio Branco Lida. . - . 1. 10000 - 915,00 OFF-SET 42 | 7
Macapd AP| Jomal do Dia Editora Grifica O Dia Luda. . . 9,464.00 1.280.00 OFF-SET 42 | 7
Manaus AM| A Critica Empresa de Jornais Calderaro Lida " . i 10,378.00 - 7.982.00 OFF-SET |8
Amazonas em Tempo | Nore Editora Lida. . - . 10,367.00 7.966.00 OFF-SET 416
Didirio do Amacronas Editors Ana Cissia Lida. . . . 10L006.(0) 7.800.00 7.800.00 OFF-SET 5418
Belém PA| A Provincia do Pard Empresa A Provincia do Pard Lida ’ 1 1 3,354.00 10, 265,00 OFF-SET 4| 8
O Liberal Delta Publicidade Lida. 83,998 36 806 31.267 13,453.40 10,343.50 10,343.50 OFF-SET 331 6
Dhino do Pard Empr Edit. Grifica de Bauru Lida. . ’ ’ 14.963.00 1 2,686.(0) | 268600 OFF-SET 54| B
Porto Velho  RO| , Alto Madeira Empresa Alto Madeira Lida . - s 1.759.00 . 1.353.00 OFF-SET 52| 8
O Estadio Empresa Jornal Estadio Luda. . . 2 800,00 2.250.00 OFF-SET 54| 10
Boa Vista RR| O Estado de Roraima | Editora Jornal Estado de Roraima £ -t 2.560.95 - 2,560,95 OFF-SET %6 | 7
Palmas TO| Jornal de Tocantins J.Camara ¢ lrmdios S/A - | B60.00 OFF-SET 53| 6

Fonte: Tabela de Pregos: Dezembro/@3
IVC: Dutubro/3
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seu publico alvo esta na mira.
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O MAPA DA MIDIA

REVISTAS

| As Maiores do Mercado i
Titulo Editira Perlodicidade | Circulagho Tirager : ::;“ | pgevi 1‘ ES - = &[l-!m . "'“l — ’I': de -\\-111'-‘-;. . Misterial I'-n::luu
e — - — — —
Vea Abril Semanal TER.T53 RSB 419 =) MLTI9miwi N -1 135907 1, B0 AR50 00 | FouRo| ITAXINOE
! lsiok Trés Semanal 157,001 234 1KY $ATTISK (0 974308 | 23947 96 31.94K 48 j O (| M0 | FoRa| 27T4AXNE
Manchee Bloch Semanal . . 3051 ,000.00 1812 0000 (0} - . O ) 200000] Fowdiso] 3
I Eox e Abril Quinrenal 147,554 174, W6 4,001, T (0 B SAs O | 112747 44 381 .72 |, 200 () A0 FouRam]| 274NN
Tendéncia Bloch Memal — | LABT30000 | 1BR0800.00 - - 1, 100,00 1320000} Posolno| 29.0X21.5
i Conjuntura Econfmica FGV Mensal - . 1 26 000,00 1367 000 (00 3,200 0x) e i O | Fosolsto| 280X 210§
Peq. Emge /Gdes Negdcios Globo Mensal 91,123 127520 | 340720000 | 425900000 .92 | 46.7W02 'I'!I:lml 2640000| Folise| 27 4X20.8)
Cilobo Rural Cilobo Mensal 143,821 181,525 2TROO0000 | 3,475 000 00 1932958 | 24.161.98 ?llﬂ.ml 13200 00| Fowolito] 274X208
] Manchete Rural Bloch Mensal . " 1 037 200.00 1 ASS 000,00 . 020000 FRot] 295X215
RO Rural DB.O Mensal . ’ £ 74, B[ TG N0 () 1. 10000 790000 Foolio] 243X]187
Playboy Abril Menal 41957 271669 3359, 100.00 %159, 100.00 JLI48 M 2214898 1 300 1560000] FouRot] IT4AX20R
! Ele Ela Bloch Menisal y ’ 1,719, 4000000 28T 000 I M ] IS.60000] FuRe| 293X215
Claudia Abril Mensal AR1,130 451,449 6,064 30000 6,064 30000 1591137 15910137 10000 (00 1200000 FouRot| 274X208
MNova Abnl Mensal 156,121 315,351 4. 708 W) 0d 4,795 D000 {R721.62 IB.721.62 | O 600 1200000] FoRo| 274XMIK
Deesfibe Bloch Memal . . 2325 300.00 3240200 00 - 1, 100,00 1220000 ForRot| 29.5X21S
Mulher de Hoje Bloch Mensal . | LU7 0000 | 157450000 RO 9,600.00 | Rotwofilme | 31.5X24.0
Voguoe Carta Memal . . 3.820,000.00 A R20,000.00 ROX)L.00 13,20000] Fowlto| 30.2X21%
Elle Abril Menmal 60647 95,190 | 423090000 | 4,230,900 00 9.762.73 . Fotolno | 29.9X237
“ | Marie Claire Ciloba Menual 161 367 191 624 1316, 80000 4,146 000,00 21541 .66 357707 BS0.00 26 400.00) PFowlino] 3.0X238
Pais & Filhos Blach Menal . . | 533 50000 242230000 (M LLIELY 13.20000] Fowlilo] 295X21.5
Maxima Abiil Menal 101,925 157546 | 110270000 | 3,102.700.00 3044000 | 3044100 - Fowlito| 27.4X208
Cristivs Gilobo Menual 176,316 202440 | 260320000 | 325400000 14760a.40 | 1845550 7500.00) 13.20000] Fowlito| 274X208
Faga Fcil Globo Menal 164,418 IBDER2 | 146240000 | | 828,000.00 BAGL40 | 1111800 750000  1320000] Fotolito] 274X208
Mancquim Abnl Menal IR .443 423,150 3384, 700,00 A AR, 700, (0 BRT341 KRTIAI SO0.00| 1080000 FwRot| 274X200K
1 Mom Tricot Abril 10 Edigden Anc] g | 120000 169240000 - : : | Fowotita] 27.4%208
Moda Moldes Cilabo Mensal 145,715 177.33) LSKEG0000 | 197700000 1085406 | 11567 5K 50000  13.20000| Foolio| 274X208
Contigo Azul Semanal 71,360 122961 | 252100800 | 280112000 3532503 | 3925336 . -| FotRot| 299X227
= Amiga Bloch Semanal . . S69.300,00 | 1.577.000.00 #0000 FouRol| 31.5X24.0
, | Carinho Bloch Mensal ¢ ’ 43560000 651.300.00 . SI00,00 600000 FouRot| 200X140
i Capricho Abnl Mensal 137,652 IR 475 451 3,000, 00} 451 3,000 00 18,989 93 | 8, 9R9 95 RS0, 00 10 20000) FouyRor| 274XN0K
Caricia Arul Menal 132737 183241 | 215208000 | 239120000 1621311 | 1801457 . -| Fowlito| 19.0X13.4
Quenda Cilobo Quinzenal 1R AR 141,693 Q16 R0 0 1, 1406 00000 B3TALT 10,467 0% AR 0 1320000] Fotslito| X.8X)114
Per Decorare Decorarem Bimestral . *| USS386050 | USS449000 - 1L0S0.001  10.800.00] Fowlito| 28.0X21.0)
Casa Cléndia Abril Mensal 152,154 157830 | 440740000 | 440740000 JRO66 T | 28 abh T 13000 00 1560000 FouRoa| 274X208%8
Casa & Jardim Efecé Mensal . *| 174160000 | 332580000 97000  10500.00( Fowlwo| 27.5X21.0|
Casa Vogue Carta Himestral " " § K30, 00 (0 4 E 230 (00 ) {100 G60000| Foolie| 3M2X254
Design ¢ Interiores RAL Bimestral » *| USSS217.00]| USST7T42300 - . mml TS0000| Fowolito| 21.0X28.0]
AD ARKT Memsal - ol soasmison| s025xi500 108000 12.60000] Fowlue| 0x210|
Viver Bem Editoragzo | Mensal . . -] ussaso00 . : ‘| | Foolio| 27.5%210
Supennlereuwante Abiril Mensal 297,942 135,600 3,948, 800 (0 3,948 RO0.00 131,251 59 1325159 ‘?ﬁﬂml 1A Fotolio| 274X20K
Hippus Trés Mensal . *1 124020700 1,652.996.00 - - 1.000.00 IL000.00]| Fowlite| 274X208
Cles e Cia Flash Mensal . *| USS 125000 USS|1.250.00 50,00 S500.00] Fotolwa| 210X2810
Geo Universal Blach Mensal ’ | 115370000 | 1,720.800.00 . -1 1200000 1440000 FouRem| 265X177
Horizonte Geo Audichomo Bimestral . *| 217400000 | 217400000 - 1, 10000 G000 | Foolio| 2X0X210
‘E Planeta Trés Menwal - . 597.294.00 808, 766,00 - - HO0,00 960000 Powlito| 274X208
= | Destino Cilobo Ohainrenal 54,9007 920is 4 50, 4000.00 £6.3,000.00 A A 10,253,700 31000 13.20000] Fowolito| MEXIZ4
E Speak Up Cilorbo Mensal 52517 63175 1.255.200.00 1.569.000.00 DOl | 287604 [ 2B40000) Foolio| 274X208
Caras Caras Semanal . | 423150000 | 423050000 *| Foadon| 31.0X228
Interview ARKET Mennal . - 4,186,845 00 4, |86 848 00 . 1.050.00 1260000 Fuasloo| 30.3X233
Tudo de Turismo/Brasil Service | Afko Mensal . . -1 4.400,000.00 N0 00 TR NG| Foolito] 27.5X20.5
Boa Forma Arul Mensal 60,236 B3046| 307420000 | 341600000 5103925 | 5471027 1.000.00f 1200004 | Rotwoset| 27.4X208
Sadde Ajgul Mensal 81 8RO HO2LOR0 2 1 52.080.00 2391 200,00 26 280 45 26, 000.50 Hﬁﬂ.{l.'ll I 2mimd] FouRot| 190X134
Matureza Europa Mensal . . 1 260 0000, 060 1.770,000.00 - I_Iml D] Fololio| M5X17.5

-
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e s PO | Chtwps|  Times :ﬂi[l_mm ;E . Mg_m o ] | Astituatiss m I Maerial | P
Simbolo Mensal I S ::' : n:nuuﬂi [ 1 _i 76000 _ 11
Titne Semanal J_ . o] L7s0go0n0 | 240240000 . 680.00 |  2600000| Fouwlito | 27 6X208
j Newsweoek Semanal | g | USS 156800 | LSS 266000 | :--":Jl.- *] ussa ) IT.6X20.8
The Ecomartuat Econom.N. Semanai . | USSAISDO00 | LSS 1150000 *| USS24000| Fotolito | 27.8X209
Trip Trip Bimewral | . | 250450000 |  3.296,000.00 | meso|  4%4000| Fowbwo | 31.0X230
Hardoure Buster Wild Mensal . | LAIZSO0D0 | 2 10,000.00 670,00 Fowlito | 27.4XM07
Matc b Pt Match/Point | Mensal . * | USS 10.,000000 | USS 10,000.00 . -1 ras000|  1267000| Fowlio | 280X214
g Fluir Arul Menaal 1778 53090 147407200 38600, 0840 (0 TI2ER6.0T7 | 12542908 1 100,00 1320000 [Rotofilme | 27 AX20.8
< | Magnum Magnum Bimestral . - LAR4SR400 | 1,68).574.00 - - 00,00 420000 | Foolio | 27.5X20.7)
MNiutica Cimapo | Slenaal . . USS 6400 | USS 1040000 RIOWH (W) 960000 | Fowlilo | 2TAXNE
Hicispon Pinus Menaal . o 92000000 | 107000000 . - 20000 1080000 | Fowliso | 280X21.0
Placar Abril Mensal 105,652 125047 | 253850000 | 2.538.500.00 2400699 | 2402699 . Rotoset | 274X20.8
Anto B Flecé " o o| 13esm000| 233520000 | ewm| 1030000 Fowlio | 27.5x203
E Duiatrs Rodas Abril Mlensal 1K, 159 235203 SOFT, 100 00 & AT7_ LN L RN MHhOK103 | 3000 () 1560000] FouRo | 274X
i; Dhsas Rosdas Sigla Mensal ” " 1ABLASI 00 | Lo 36600 0000 1068000 | Fowlio | 274X20.8
f Mosto Show Trés Mensal 13,044 30,0l | A22.574.00 | K64 64200 LR 1080000 | Fowlio | 27 4X20.8
InsFoto Ins Memsal - *| 283000000 3.990.000.00 - WL 1080000 | Fowlio | 28.0X21.0/
Birs Azul Mensal 19.019 T0 899 3,535.560.00 1,928, 400,00 9061124 | 10067916 1. 100,00 1320000 | Fowlio | 274X
£ [ Rock Brigade Rock Brigade | Mensal : | Ussz20000| uss226000 T s0m|  500000| Fowhio | 205X27.5
':E: Set Azul Mensal 42,025 TIA18| 267472800 | 297192000 el 12| 7071791 b, 10000 1320000 | Fowlio | 28.0X21.0
g Qualis Music Cualis Editora | Mensal - | 335200000 | 368300000 - . 1.290.00 1550000 | Fowliw | IT4X208
& Viddeor News Sigla Bimensal " . L7300 | 322554500 Q&0 () 1140000 | Fowlito | 27 4X20.8
Audio News Sigla Bimensal . | 20080000 386977900 : | ewoo0| 1188000 Fowlio | 280X280
Mowca Cilobo Meral 716,097 T60A50 ] 1,285,20000 | 1.554.000 00 52564 | 635708 38500 (| FouRat | 19.0%134
Cebolinha Cilobo Mensal 180,027 217940 | 121200000 | 1.515000.00 6.73232] BAIS4D 20000 (]| FouRet | 190X134
Chicn Bernto Gilobo Quinzenal ’ . § 8K SO0 (0 1,.36] 000 00 | O 1] FouRo WIINIJ.-II
Cascio Ciloba Quinzenal 164218 21 1,690 1. V08, 80000 1386 000,00 6. 752.00 B4 () 1 GO0 i1y FouRin Ii.ﬂﬁ
,E Magal Cibobs Quuinrenal 1613089 194 021 o), A0 N 1,238,000 (0 6.139.77 THT4TI 1 700D il FouRot | 190X13.4
< | Pemalonga Gilobo Mensal . . 8320000 | 10400000 : 230.00 1 Fovkat | w0x134
E Tex Cilasba) Memsal ¢ ’ 23R K00 ) e, OO0 () 260 () FouRat | 17.5X115
Almanague Disney Abril Mensal . . - . - . 4 -1 FouRot | 190X134
Marganda Abril Cuinsenal . . . ¢ FouRot | 19.0X13.4
Pwo Donald Abril Semanal . . - . . . FouRot | 19.0X134
Lulurinha Abril Menal ’ ’ . ’ FouRo | 190X134
Marketing & Negocios Letier Memal . *| USSR03K00 | LSS 5,300.00 : 78000 350000 Fowlitn | 27.5X20.6)
Marketing Referéniia Memwal . v 993,719.00 153213000 K1 (M) 10000 | Fololite | 27.4X20.7
Propaganda Refertocia | Mesat | | aTe00| 153213100 - . 900,00 810000 | Fowolio | 27.4X20.7
lmprensa Feeling Mol . *1 1XS000000 | 2, 100,000.00 BOCLO0 960000 | Fowlito | 274XH0R
Meio & Menagem EdM&M | Semanal 1 : I 138300000 238100000 . | smoo]  2m0000] Feotieo | 415x280
Mewo de Comunicaglo MC Edit l Mermal . . 229153800 | 352765500 461 (0D 53530000 | Fowlito | 36 0X26.4
kearo learo _J Menal | . . r 3850,00000 | 4.300.000.00 : ] 1seooo]  120000] Feolie | 280x21.0|
Circuito RV Ediorial | Bimestral ‘ *| USS 200000 | USS 800000 Foiliie | 28.0X21.0
2 Luder Magarine Afko Bimestral . . - 4As0.00000 - - - -| Fotolio n:nuj
Ponte Adrea (2) Copy Desk Mensal . . 5, 250,000.00 Fotolim mux:t.u'

Fomie: Tabéla de Progin Deremben®0
IVC (Total da Cwrouls bo Paga) Setcrmbro i
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(2} A revista Posge Aéres ¢ sanbuaida nas salas de embargue ¢ alas VIP dos aeroponos
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Ponto de Vista

Transporte coletivo
Centro de Sao Paulo: um carrinho para fazer concorréncia aos onibus da CMTC

Foto de Nilton Cardin, 26 anos, 8 de profissao, reporter fotografico do Diario Popular
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ALGUNS VALORES
NAO MUDARAM
MUITO NOS ULTIMOS
5 MIL ANOS.

Se vocé quer um investimento
seguro que resista a qualquer
mudan¢a na historia, aplique
em Ouro Puro Banespa. E vo-
cé quem escolhe quanto es-
sa economia vai pesar no seu
bolso: barras de 5, 10, 20, 50,
100 gramas e uma ongca (31,1g).
Ouro Puro Banespa. Liquidez
garantida e rentabilidade que
ultrapassa a barreira do tempo.

OURO PURO
_banespa
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