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VOCE SABE O QUE E QUIMICA.

FALAR NA CYANAMID E FALAR EM PESQUISA. EM APROXIMADAMENTE US$2 MILHOES POR DIA, INVESTIDOS NO BRASIL E EM TODO
MUNDO. AQUI, NO CENTRO DE PESQUISAS AGRONOMICAS DE IRACEMAPOLIS-SP-, E NOS SEUS OQOUTROS LABORATORIOS, A

SABE O QUE E DO BRASIL.

CYANAMID DESENVOLVE NOVAS MOLECULAS, APERFEICOA PRODUTOS, APRIMORA SUAS TECNICAS DE USO, CRIA SOLUGOES PRA-
TICAS PARA AS QUESTOES FUNDAMENTAIS DA ATIVIDADE AGROPECUARIA. TODA A BASE, ENFIM, DE UM TRABALHO CONSCIENTE,

ENTAO, VOCE JA CONHECE

RESPONSAVEL. E QUE REFLETE A PROPRIA FILOSOFIA DA EMPRESA, CENTRADA NO HOMEM E NA MELHORIA DE SUAS CONDICOES DE
VIDA. PARALELAMENTE, A CYANAMID MANTEM UMA ACENTUADA PREOCUPACAO COM O NIVEL DE EXCELENCIA DA SUA

PELO MENOS DOIS TELRQOS

ORIENTACAO TECNICA, VISANDO SEMPRE GARANTIR O USO ADEQUADO DOS DEFENSIVOS AGRICOLAS, PRODUTOS VETERINARIOS E DE
SAUDE HUMANA, E ASSIM QUE A CYANAMID TRABALHA. E SE TORNA, A CADA DIA, MAIS PRESENTE NA VIDA DOS BRASILEIROS.

DE NOSSA VIDA

it »

CYANAMID

QUIMICA DO BRASIL

CIENCIA DEDICADA A VIDA

PUBBLICITA & ESQUIRE ALLIANCE




P A U T A

DARCIO MONTEIRD

Pinga-fogo
Pedro Collor .y
encara /
a artilharia h
< Entrevista
E Alberto Dines
g analisa
§ o Jornalismo
1 | R PR P S 70 6
Chumbro Grosso. ...........oee..... 10
Perdao, Leitores ..........cccccuuunee 12
LIRS o s nsin e A A SR 14
PINGAT000 .ciccvsssiinissinstimsimisnns 19
Torpedor de Mel ...........c......... 23
AN o riam s s 26
ParabOlCH .....ciccouniinsiinasosnssnins 34
ERTEVISER. . ...ooianiniiinivisises a5
i o PN Y 44
INEMABSIONAL ..cocaiisisvissmsririnsnns 46
TRIIRO i.iisimnvisissincumrisiiass 52
FORBEEE . icnibvisacsniiannssmabisancing 58
ESPECIRN .iivmaiasicnvimmassainsiive 59
IR VOIE ciiiinarniaiis 75
Sy e o R N 78
COISEAINEE . inssummuvns 82
Caderno de Midia. .................. 89
Ponto de Vista .......c..cccevneeeee. 130

de Andrade (presidente), Antonio Telles,
Leonam, Celso Japiassu, José Marques de

Duailibi,

A carreira na Imprensa

Como os jornalistas se drogam nas redagoes

oucos assuntos sido tao
polémicos, complexos e
delicados quanto as drogas.
Calgando seus argumentos
no livre arbitrio, os usuédrios defendem sua
liberagdo. Reclamam da hipocrisia social,
dos cidadaos que condenam o uso de maco-
nha ou cocaina a0 mesmo tempo em que
fumam magos e magos de cigarro e bebem
litros e litros de uisque e cerveja. Além
disso, pregam que, uma vez descri-
minalizadas as drogas, o governo teria con-
trole sobre a comercializagao e ainda arreca-
daria uma montanha de impostos com as
vendas. Na outra ponta desta corda, estdo
aqueles que demonstram que a liberacéo de
drogas em algumas localidades da Holanda,
Suica, Inglaterra e Espanha, ao invés de
solucionar a questdo, agravou o problema.
No Brasil, ¢ inegdvel que boa parte do au-
mento da violéncia no Rio de Janeiro, por
exemplo, se deve ao trifico — quadrlhas
adversdrias travam tiroteios e executam r-
vais sem cerimonia; o dinheiro obtido com
seqiiestros ¢ a venda de carros roubados
serve para repor o estoque de traficantes:
uma parcela da policia deixa os cidadaos
sem defesa ao se mancomunar com a parte
podre do morro.

Nio importando de que lado se esteja, 0
fato é que as drogas s@o proibidas no pais.

Por isso, sabendo que uma declaragio 1m-
pensada pode comprometer carreiras, sio
rarissimas as pessoas que vém a publico
para assumir que usam ou usaram drogas -
um dos motivos a que se atribui a derrota de
Fernando Henrique Cardoso a prefeitura de
Sdo Paulo, em 1984, fo1 a confissdo de que
experimentara maconha no passado. Mes-
mo que ndo se assuma, a realidade € que nao
hd uma tnica categoria profissional que sc
possa dizer livre das drogas. Todas, absolu-
tamente todas, em propor¢des muito seme-
lhantes, tém entre seus pares drogados, es-
porddicos ou contumazes —e nem o Jomnalis-
mo, ao contririo do que seria desejdvel, estd
fora deste circulo. Verdadeiro tabu nas reda-
¢oes, o relacionamento entre os jornalistas e
as drogas em seu local de trabalho, tema de
capa desta edi¢do, € uma corajosa contribui-
¢io de IMPRENSA para a discussio aberta
do problema.

LA

Quando esta edigdo jd estava fecha-
da, fomos surpreendidos pela morte do
jornalista Hamilton Almeida Filho, no
iltimo dia 18 de novembro. No préximo
ntimero, IMPRENSA dedicard uma ma-
téria especial & memoéria desse grande
jornalista.
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A Copesul ganhou
o Top de Ecologia
pela sua politica

' de boa vizinhanca.
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O Parque Copesul de Protecio Ambiental é uma
prova viva de que petroguimica e natureza podem
se dar muito bem. O Parque ocupa 68 hectares
a menos de um quilémetro da fabrica da Copesul
- Central de Matérias-Primas do Pélo Petroquimico
do Sul - em Triunfo/RS. A drea ndo possui bar-

reiras fisicas, permitindo, além

- , da presenca de plantas e animais
| '. ] [ & - =
N nativos. a migraciao de novas es-
e B o .
5 3 pécies. Assim, a natureza segue

seu curso bem ao lado de uma

indistria responsével por 31% da producio nacio-
nal de petroquimicos bésicos e por 5% do ICMS
arrecadado no Estado. O Top de Ecologia é um re-
conhecimento a politica de boa vizinhanca e um
estimulo para que a Copesul trabalhe cada vez mais

pelo desenvolvimento sustentado.

COPESUL

COMPANHIA PETROQUIMICA DO SUL
CENTRAL DE MATERIAS PRIMAS DO POLO PETROOUIMICO DO SUL
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José Simao

Gostana de vir a
publico para me des-
culpar ao jornalista
José Simdo, a quem,
na ultima revista IM-
PRENSA, fiz uma
pergunta extrema-
mente grosseira e
ofensiva. Quando se
esta em evidéncia dianamente num progra-
ma de televisio, semanalmente numa colu-
na de jornal, fora os romances gue continuo
escrevendo e as didrias entrevistas que te-
nho de dar, hi, e sempre haverd, mal enten-
didos, verdadeiros foras.

Saindo das gravagoes de dois progra-
mas, tive de bolar, a pedido da revista
IMPRENSA, uma pergunta ao Zé Simio.
Me lembrei que Simio trabalhana Interview,
revista notdriaem fazer perguntas indiscre-
tas aos seus entrevistados: “Vocé goza?”,
“Ele ¢ bom de cama?”. Na Interview Sexy,
chegaram a perguntar a Doris Giesse se ela
cuspia ou engolia. Pensel em provocar o
Simdo, com uma pergunta do mesmo tom,
para que ele refletisse se essas perguntas
constrangem ou ndo um entrevistado. Na
verdade, eu deveria ter dito, e este foi o
sentido da minha pergunta: “O que vocé
acha de eu perguntar se vocé cospe ou
engole?” Mas disse apenas “voce cospe ou
engole?” Quando quis debater a validade
destas perguntas que muitos acusam serem
de mau gosto, cai no mesmo erro. Pago pelo
erro, perco a amizade de Simio. mas deixo
em piiblico o quanto o admiro e respeito. E
decido que, a partir desta data, nio respon-
do mais a estas enquetes jornalisticas devi-
do a minha falta de cuidado com as pala-
VIas.

- —— - —— -
O — S 4 E—

Marcelo Rubens Paiva
Sao Paulo - SP

Austregesilo de Athayde

A Academia Brasileira de Letras agra-
dece comovidamente as expressoes de pe-
sar com que fo1 distinguida por essa Insti-
tuigdo pelo falecimento do seu inesqueci-
vel Presidente Austregésilo de Athayde.

Abgar Renault
Sao Paulo — SP

Bronca

Sou assinante da IMPRENSA e aprecio
muito os colunistas da revista. Concordo,
por exemplo, quando defendem o direito do
leitor de ndo ser confundido com propagan-

da como se fosse texto informativo nos
meios de comunicagdo impressos. Assim
gostaria de apontar as cinco pdginas O
tigre brasileiro do Caderno de Midia do
nimero de setembro de 1993 da IMPREN-
SA como tipico texto publicitirio da GM,
ndo assinado, e ndio uma matéria sobre
Jornalismo da propaganda. A chamada na
capa da revista até parecia ser da 4 Rodas
e ndao de uma revista sobre a Imprensa.

Roldao Simao Filho
Rio de Janeiro — RJ

Amaury Jr.

Acompanho o programa Flash desde
que passou a ser transmitido pela Bandei-
rantes em rede nacional. Admiro e respeito
o trabalho que Amaury Jr. faz na televisdo,
da mesma forma que aplaudo as suas de-
claragoes no Pinga-Fogo da edigdo de se-
tembro darevistaIMPRENSA. Porém, nio
posso concordar, até por uma questao de
justi¢a, quando Amaury Jr. afirma ser o
criador do “colunismo social na TV™ brasi-
leira. Na verdade quem comegou tudo isso
que hoje ¢ moda foi o veterano Ibrahim
Sued (que acaba de entrar para o livro
Guiness dos recordes mundiais: 40 anos de
colunismo didrio). S6 para refrescar a me-
moria dos leitores de IMPRENSA, vale
esta correcdo: ele comandou durante nove
anos, na década de 70, o programa Ibrahim
Sued Reporter, que ia ao ar pela Globo as
1 1:30 h da noite e dava 40 pontos de Ibope
na época, onde dava grandes furos
jornalisticos e entrevistava personalidades
famosas.

Italo Fabio Casciola
Umuarama - PR

Jornalismo |

Excelente a matéria Longe das Reda-
¢oes, publicada na revista IMPRENSA
numero 72. Ela retrata a triste realidade de
nos, jornalistas profissionais, face a atual
crise economica que o pais atravessa e que
se reflete nos veiculos de comunicagio.
Quando comecei a ler a matéria, senti que
eu era apenas mais uma jornalista desem-
pregada a engrossar a lista dos demais em
situacgdo idéntica. Sou jornalista ha 17 anos
e nesse periodo trabalhei para virios vei-
culos. Fiquei desempregada durante um
ano e meio aqui no Rio. Talvez minha sorte
tenha sido a de ter feito o curso de Direito,
dando-me uma opgido em meio a todo esse
terror do desemprego que nos apavora.
Depois de oito anos de formada. decidi
fazer exame da OAB para poder exercer a

profissdo. Confesso que, apés 17 anos como
repdrter, sinto-me COmMo se estivesse apren-
dendo a andar novamente ao exercer uma
profissdo totalmente diferente da que tinha
(a comegar pelas roupas). ¢ num mercado
bastante inchado no qual disputo com ou-
tros advogados muito mais experientes do
que eu. Trabalho num escritério de advo-
cacia criminal (sempre gostei de fazer
matérias policiais), e tenho uma chete.
Dra. Dea Rita Matozinhos, que, sabendo
da minha paixdo pelo Jornalismo. permite
que eu faga uns “frilas”, como venho la-
zendo. Afinal, quem € reporter, jamais
deixard de sé-lo.

Claudia Bastos
Rio de Janeiro - RJ

Jornalismo I

Ao deparar com a mengdo do meu
nome dentro da reportagem Dieta Forga-
da, publicada na edi¢do de setembro de
1993, fiquei espantado com a existénciade
uma declaragio atribuida a mim. Nio que
ela seja incorreta, Apenas nio me lembro
da frase, uma vez que ela foi dita provavel-
mente no inicio deste ano quando uma
jornalista me entrevistou para o Jornal do
Sindicato. Nao imaginava que ela fosse ser
utilizada em outro momento. Além disso,
ha erros. O primeiro € minha 1dade: tenho
31 anos, ndo 35. Depois, ndo trabalho com
a venda de seguros desde o fechamento do
jornal Didrio do Sul,em setembro de 1958,
Em verdade fui demitido do jornal em
janeiro do mesmo ano quando ele efetuou
um corte de pessoal. As diversas crises
econOmicas, além de outros fatores, fize-
ram com que eu realmente buscasse uma
alternativa financeira, sem deixar o Jorna-
lismo. Por isto atuo no ramo de vendas de
seguro em Porto Alegre, mas somente a
partir de maio de 1992. Aproveitando a
oportunidade gostaria também de questio-
nar a informagdo de que 70% dos profissi-
onais gaichos estdo em assessorias. Nao
creio que este nimero indique a realidade.
Acho que muitos estio desempregados ou
“emdesviode funciao”. Existem ainda mui-
tos que trabalham exclusivamente na pro-
dugdo de house-organs como free lances.
Ou ainda, quem esteja somente dando au-
las na universidades.

Nelson Moreira
Porio Alegre — RS

X

As cartas para a redagao devem ser enviadias para:
Revista IMPRENSA — Rua Liveero Sannva, 137 — Pacaeny
bu — CEP 01237020 - Sio Paulo - SP. Por guestoes de

espago, as cartas poderio ser resunudas pela redagao
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ALEM DOS TRENS,
VEJA AQUI
0S NOVOS VEICULOS

QUE VAO CIRCULAR
NO METRO
DE SAO PAULO.




NOVA MIDIA METRO.

Esta aberta a concorréncia
para a utilizacao publicitaria de
espacos e produtos do Metré.
Desde 28/10/93 o Edital esta a
disposicao dos interessados.

Ap6s 12 meses de estudos
feitos por

cializada

EIHIJI'(‘.“.‘&H CSpPcC-

em veiculos de
comunica¢ao, a Companhia do
Metrd de Sao Paulo acaba de
desenvolver essa nova
alternativa de midia, que sera
oferecida pela empresa ven-
cedora da concorréncia as
agéncias € anunciantes em
cinco diferentes versoes.

Nas 41 estacoes, estrate-

0s
EMPRESARIOS
DOS MEIOS DE

ACABAM
DE GANHAR
UMA NOVA

OPORTUNIDADE

DE NEGOCIOS.

T VR ke £

COMUNICACAO

i'"‘al

gicamente localizados, estarao
disponiveis Painéis Eletronicos,
Totens Multimidia, Painéis
Internos de Trem, Painéis de
Estacao e os proprios Bilhetes
Magnéticos para veiculacao
de

marcas € mensagceils

publicitarias com grande
impacto visual.

Seja qual for a opcao, todos
garantem um publico cativo de
quase dois milhoes e meio de
pessoas por dia.

Uma unica licitacao sera
feita para a comercializacao dos
veiculos,

cinco diferentes

admitindo-se a formacao de

E."’rl -""tr: e



cons6rcios desde que pelo
menos um dos consorciados
tenha experiéncia no ramo de
comercializacao de espacgos
publicitarios (emissoras de TV,
radio, editoras de revistas e
jornais, empresas de outdoors,
painéis e demais midias
existentes). O empresario ou o
consorcio  vencedor tera
exclusividade na comercia-
lizacao dos espacos do Metrd
por 100 meses.

Com o potencial de

faturamento estimado em 40

10.5 milhoes de bilhetes mensais.

2 Paineis Eletronicos.

milhoes de délares anuais, a
Nova Midia Metré promete ser
uma excelente alternativa
de negdcios com retorno
garantido ao anunciante,
especialmente atraente pelos
baixos custos comparati-
vamente a outras midias.

Nao € a toa que o mercado
publicitidrio esta tao otimista
com a chegada desses novos
veiculos.

A Nova Midia Metro tem
tudo para ser um enorme
SUCESSO.

Se vocé nao quer perder o
trem dessa concorréncia, seja

rapido.

.

O Edital e o “Nova Midia Metrd -
Estudos Técnicos e Estimativas de
Potencial de Faturamento”-
encontram-se a disposicao no:
Departamento de Controle e
Comercializacao - DCC - Rua Luiz

Coelho, 197 - 92 andar - CEP 01309-001

Sao Paulo - Brasil - Tel.: (011) 283-7268

GOVERNO DE SAO PAULO
CONSTRUINDO UM FUTURO MELHOR

METRO

DE SAQ PALILD

o
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Chumbo Grosso
Historias de
um novelo sem fim

Hoje pouco se
fala da revisido
constitucional. O
que devena ser a
grande chance de
dar ao pais uma
Constitui¢io mais
concisa e moderna,
livre dos pendu-
ricalhos corpora-
tivistas e dos excessos legisferantes da
Carta de cinco anos atrds, cedeu lugar as
investigagoes sobre a abengoada sorte do
deputado Jodo Alves e a desgraga didria
oriunda do noticiario sobre a CPI do or-
¢amento. No lamagal que se espalhou
desde o Planalto, nunca tantas personali-
dades, tdo hipdcritas quanto criminosas,
foram expostas ao julgamento da opinido

publica.

FRANCISCO ESTRELA

Mas o virtual adiamento do debate cons-
titucional acabou beneficiando outra vez
as nossas desqualificadas elites. Entre elas
subsiste o incomodo prurido de admitir que
o Estado estd podre e precisa ser reformado
de alto a baixo. Isto, porém, da trabalho,
exige empenho para enfrentar contradi-
¢Oes e implica abandonar o discurso da
harmonia e do consenso, tdo tipico dessas
mesmas elites que tomaram o Estado de
assalto desde os tempos da Colonia.

Em principio marcada para comegar
em 6 de outubro, a revisdo foi fustigada por
todos os lados. Antes de estourar o escan-
dalo do orcamento da Unido, a Imprensa

por Paulo Roberto Moreira

Leiona Folha de S.Paulo (TV Folha,
domingo, 31/10/93): “Inocéncio morre
paralitico e em delirio”. O artigo é de
Roni Lima, que ja havia usado a palavra
invalido no subtitulo, e ainda sai com
esta no meio do texto: “Invilido, impo-
tente e definhando lentamente, José
Inocéncio (Antonio Fagundes) desiste
de viver”.

Olha, eu sou paraplégico e nao desis-
ti de viver apesar desses artigos e dessas
novelas. Mas ndo tiro a razio do perso-
nagem José Inocéncio de ficar invilido,
impotente e definhando lentamente até
desistir de viver. Vocés acham que é

em horario nobre

possivel ser vdlido num pafs que pega
seus preconceitos mais grosseiros e joga
na televisio horirio nobre? Vocés
acham que é possivel ser potente quando
a televisdo e o jornal de maior pene-
tragdo no pais dizem a milhGes de te-
lespectadores e leitores, direta e
subliminarmente, que paraplégico € im-
potente? Vocés acham que € possivel ndo
se definhar lentamente em meio a uma
cultura irresponsdvel na qual a midia
potencializa a mesquinhez cotidiana?

Nosdbado, 30/10/93, fiquei perplexo
com um filme na mesma TV Globo, que
mostrava um ritual de magia negra, que
ndo ouso descrever a cena. E uma das
poucas coisas em minha vida que tenho a
convicgdo de que ndo gostaria de ter
visto.

A midia parece brincar com os sim-
bolos e a TV Globo ja fo1 longe demais
com isto. O episédio da atriz Daniella
Perez foi um grande exemplo de que os
proprios geradores de imagens colhem o
fruto das imagens que plantaram.

Quando Antonio Fagundes apareceu
na cadeira de rodas na novela Renascer
representando um José Inocéncio, mui-
tos inocentes se sentiram invéalidos, im-
potentes, e definharam lentamente desis-
tindo de viver. E a TV Globo, que de
inocente ndo tem nada, da mais este pre-
sente de grego para sua platéia. Ambos
pagardo por isto, mas de imediato cada
pessoa que usa cadeira de rodas no pais
terd sua identidade mais abalada do que
14 esta.

10

deitou e rolou no episddio dos 15 minutos
de fama a que se autobrindou o ministro
Marco Aurélio Mello, do Supremo Tribu-
nal Federal. Nomeadoem 1990 parao STF.
por seu primo, 0 entdo presidente Fernando
Collor, o preclaro juiz Mello concedeu
liminar do mandato de seguranga impetrado
pelo PT, PDT, PSB e PC do B, que questi-
onavam a resolugdo que determinavia o
inicio da revisdo no dia previsto. Para os
jornais, o parentesco entre os Mello,
Fernando e Marco Aurélio, teria onginado
uma vingan¢a maligna do ex-presidente
Collor - algo como jogar areia no feijao do
Congresso revisor. Nenhuma linha fo
publicada, contudo, para lembrar ao leitor
que a sessdo contestada pelo ministro do
STF fora aquela em que deputados rasga-
ram papéis e quebraram microfones — a
mesma que a Imprensa qualificara de
“baderna”, com direito a fotos de primeira
pdgina e cenas de quase pugilato.

Quando tudo parecia irremediavelmen-
te empacado, e o deputado Jodo Alves
ainda era apenas um cabra sortudo, os dois
principais jornais de Sao Paulo noticiaram
a providencial apang¢ao do advogado Saulo
Ramos, ex-ministro da Justiga do governo
Sarney, em socorro do senador Humberto
Lucena, presidente do Congresso, no es-
forco de derrubar a Iiminar do ministro
Mello - afinal rejeitada pelo plendrio do
STF, em 7 de outubro, por 8 votos a |.

A Folha de S.Paulo de 6 de outubro
escreveu que “‘contarado por Lucena, o
advogado Saulo Ramos (...) comecgou a
redigir as 20 horas de ontem um pedido de
reconsideraciao (...)". No dia seguinte a
Colunado Estaddo,de O Estadode S.Paulo,
cravou que “depois de encontrar-se com o
ministro Marco Aurélio Mello, o advogado
Saulo Ramos, contactado pelo Congresso
para defendé-lo, disse estar certo(...)", etc,
etc. Os grifos sdo meus.

Curioso o uso do verbo contatar. Ou
contactar, conforme um e outro jornal.
Advogados geralmente sao contratados.
E, como no caso do respeitado Saulo Ra-
mos, a peso de ouro. Nos meios forenses
sabe-se que Ramos costuma cobrar 50.000
doélares por parecer que lhe encomendam.
A Imprensa nido deu indicacdes de que fora
este o caso — até porque, se assim o fosse,
seria mais um escéndalo. Os servigos pres-
tados por Saulo Ramos ao Congresso mui-
to provavelmente terdo sido pagos pela
satisfacdo do ex-ministro da Justica em
freqiientar o noticiario das paginas nobres
(o0 que, alids, ndo € nenhuma novidade para
ele). Ou pela oportunidade de mais uma
vez mostrar aos seus pares e a patuléia em
geral que doriscado legal ele entende como
ninguém. E por isso cobra caro. E hd quem
pague.

A essa altura, o brilhante jurista deve
estar absolutamente convencido de que a
propaganda ¢ mesmo a alma do negdcio.
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no paredao

por Joao Wady Cury

Um foca recebe uma pauta, detalha-
da, inclusive com as perguntas que deve
fazer. Na saida, pergunta ao editor como
vai fazer para guardar, na cabega, todas
as informagoes que o entrevistado pas-
sar. E claro que com esse exemplar de
cabecando vai conseguir nem voltar para
casa. Outro espécime pergunta paraaqgue-
le jovem ator, Paulo Autran; se ele atua

em teatro hd muito tempo. Outro pergunta
0 que ¢ lauda. E o docinho esta no quarto
ano de faculdade. Ndo hd pena de morte
para essa gente.

Nossos focas ja foram melhores. Hou-
ve uma época em que pensavam. Hoje é
burlar a legislagiio trabalhista exigir isso.
Estiio certos em encontrar diversiio apenas
na parte social da profissio — a badalagio -
relegando o trabalho ao oitavo plano. A
melhor fase é o comego da carreira. De-
pois, torna-se um liquidificador. Jornalis-
mo € chato, como é feito, por impingéncia
de um grande elenco de chefes que ndo tém
o que fazer fora das redagdes, ndo tém vida
propria fora da profissdo e preferem passar
o dia e a noite trabalhando e escravizando
quem estd na sua dependéncia.

E os focas, pobres miserdveis, ficam
deslumbrados com as possibilidades de
trabalhar na Imprensa, de viver como vive
um jornalista, ou seja, burra e miseravel-
mente. Almogar um ovo cozido azul enro-
lado com bacon mofado e fanta uva. E,
como prémio entrevistar Guilherme de
Pidua. Eles sO deixam de lado o detalhe de
que o rapaz € acusado de homicidio. Mas é
linddo.

Os focas estdo fadados a mediocridade

eterna. Os jornalistas os massacram por-
que vém naqueles olhares ansiosos —
quase dementes — a ilusdo com a profis-
sdo que jd tiveram um dia. Como aconte-
ce em qualquer outra drea. A diferenga é
que nada pode ser feito. Nem entregar as
faculdades a responsabilidade pela for-
macdo de profissionais. As faculdades
de comunicagio sido criminosas porque
empregam professores incompetentes até
paradar aulas no primério. Analfabetizam
o aluno com o sistema de funcionalismo
ptiblico que adotam. A maioria ndo sabe
onde estdo localizados os grandes jornais
de suas cidades.

A culpa, também, é do préprio
debutante. Poderia escolher outra profis-
sdo, sempre hd tempo. Serial killer, bi-
lheteiro de cinema pornd, degustador.
Ou entio, o jornalista podena andar dis-
fargado, com um nariz de Groucho Marx,
por exemplo. Seria instituida uma lei
obrigando todos os profissionais a adotar
0 Grouchdo, como seria chamado o tal
nariz. E, assim, os reporteres teriam a
mesma cara, ja que nao se pode mudar a
cor dos seus cabelos.

P.S.: Jornalista é lixo, sim. E nio
recicliavel.

HEDYL

(1945 - 1993)

Um aneurisma cerebral, no
comedco de i'HfEHIH'H.
matou o jornalista Hedvl
Valle Jr., t’f."'i'nr!'--t'f?{‘fi' do
Fantastico. Aqui, Juca Kfouri
presta uma homenagem
ao amigo que perdeu.

O Hedyl jogava um bolio. Em qual-
quer lingua. E batia bem com os dois pés.
Com os dedos, entdo, nem se fala, embo-
ra, sem divida, a cabega fosse o ponto
mais forte. Jogava tanto que — depois de
fazer um primeiro (empo primoroso,
marcando gols e mais gols e, sobretudo,
passando para que seus companheiros os
fizessem —, no intervalo, resolveu nado
disputar o segundo tempo. Resolveu des-
cansar, dando a missdo por cumprida,
certo de que ndo tinha mais nada a ensi-
nar, Fol seu unico engano mais grave em
tantas — e tao poucas! — temporadas.

Ele jogava em qualquer posi¢do. Es-
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crita, falada ou televisada. E adorava
polemizar com o drbitro, principalmente
com 0s mais arbitrarios. A esses ele dedica-
va estocadas definitivas.

Sim, sua cabeca era o ponto mais forte.
Ironia. Tantos Fatos&Fotos depois, um

Prémio Esso na Edicdo de Esportes
do Estadao, Placar, Plavboy, JB e
Rede Globo, o Doo resolveu pendu-
rar as chuteiras e explodiu de emo-
¢cido no adeus a galera.

Nascido para liderar, capaz de
motivar o mais frio de seus comanda-
dos, criador de vinhetas impagaveis
— algumas até impubliciveis — e de
frases sempre inspiradas — “Ha vir-
gulas que levam meses para serem
decididas™ € apenas uma delas —,
deixa uma discreta, como de seu fei-
tio, licdo de Jornalismo e de solida-
riedade para todos nos.

Orfandade ¢ o sentimento de
quem perde o pai, dor cruel da Lu, do
Manolo e do Tonico. Apenas cinco
anos mais mogo que ele, ndo poderia
compartilhar desse vazio, embora,
porque negar, também o sinta. A
metade arrancada da Patsy, sua doce
e inteligente companheira, mae de
seus filhos, despedaca a quem teve o
privilégio de poderconvivercomele.

Mas de uma coisa ninguém tem
divida: enquanto houver boas idéias no
Jornalismo brasileiro, enquanto a serie-
dade ndo for confundida com chatice,
enquanto o Vasco fizer gols, o Hedyl
estard sempre vivo.

Para sempre.

I



Perddo, Leitores

m pose austera a frente de um
automovel, exibia-se o mare-
chal Rondon em pagina da Folha
de S.Paulo. Abaixo, esta obra-
prima de legenda: O marechal
Candido da Silva Rondon (centro) que
sera tema da minissérie da Manchete.
Figuei intrigado. Que tena levado o redator
a 1denuficar tao precisamente o persona-
gem? Meu secretario tinha ébvia explica-
¢ao: "Ora, considerado, o redator esclareceu
que o marechal estava no centro da foto para
a gente ndo confundi-lo com o automovel!™
E... Procede.

7 n . A
P [
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Legenda brilhantemente informativa da
pagina de esportes de O Globo: Pedro Rena-
to (fora da foto) faz o segundo gol do
Vasco. Junior Mineiro (a esquerda), o go-
leiro Neil (caido) e Marcelo Barreto obser-
vam desolados. Para constrangedor azar do,
com o perdado da palavra, legendador, via-se
ao fundo, com perversa nitidez, o placar
eletronico do estidio marcando zero a zero.
*Jamais podena ter sido o segundo gol, posto
que o Vasco ainda ndo havia marcado o
primeiro”, concluiu o esperto Janistraquis.

;ﬁnél

Meu secretdrio considerou “criminoso”
o texto da Gazeta de Santo Amaro, de Sao
Paulo, sob o titulo Horério de verio come-
¢a amanha: Atrase o seu relogio em uma
hora e descanse mais. Janistraquis vocife-
rou: “Considerado, ainda bem que o day
after era domingo...”

['._lrf =\

Promotor usa informatica para re-
produzir homicidio, anunciou o Estado de
S.Paulo, em titulo de trés colunas. Como a
reprodugdo de homicidios, dependendo da
quantidade, pode virar até genocidio,
Janistraquis foi interpelar o promotor ¢ vol-
tou aliviado: “Considerado, a autoridade
ndo vai reproduzir homicidio algum; tenta,
apenas, reconstituir o crime”.

O
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Legenda de foto na coluna Circulando,
do Jornal da Tarde, de Sdo Paulo: Objetos
voadores nio identificados na festanca de
Dinho e Carola Diniz no Cabral.
Perturbadissimo, Janistraquis levou o mate-
rial a ufélogos de reconhecida competéncia
¢ a resposta de todos foi surpreendentemen-
te undnime — os objetos voadores ndo iden-
tificados eram, na verdade, um surdo e um
pandeiro. Como Circulando € uma coluna
social, Janistraquis perdoou: “Considerado,
pra gente fina, mas fina mesmo, tamborim é
tdo extraterrestre quanto disco voador.”

A chinfra do
notavel

Garbo e pompa estariam
ocultos nao fosse
a surpreendente legenda

FRANCISCO ESTRELA

por Moacir Japiassu

A leitora Inés Lopes, de Sdo Paulo,
flagrou este “olho™ que Janistraquis, mui
apropriadamente, ja passaa considerarcomo
auténtica pérola do endioma: “...a miquina
nada pode fazer se o ser humano ndo evolue,
mais que a mesma paralelamente”. Como
saiu na Revista do Frio, meu secretario pede
perdao pelo trocadilho mas garante que o
redator entrou numa gelada.

- ‘_'n_;-.
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Deu na coluna Didrio da Corte,
publicada no Estaddo, O Globo etc. etc. :
*(...) Foi em 1954, num torneio latino-ame-
ricano. Almir, centroavante, toda vez que
pulava com o beque argentino que o marca-
va lhe apertava os bagos. L4 pelas tantas, o
argentino encestou Almire comegou a briga
(...)7 Janistraquis leu, releu e comentou:
“Considerado, tudo isso porque o Paulo
Francis ndo € torcedor do Vasco...” E passou
a recordar o espetdculo de Brasil X Uruguai,
em 1959, quando o entiio vascaino Almir, o
“Pernambuquinho™, derrubou e chutou, na
cabega, o zagueirdo William Martinez. O
tempo fechou, sobrou sopapo até para 0s

gandulas, O jogo, disputado em Buenos
Aires pelo Campeonato Sul-Americano.
acabou 3 a | para o Brasil, trés gols de
Paulinho Valentim, que o surpreendentc tec-
nico Vicente Feola escalou no lugar do
lateral Coronel.

o B =
=
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Titulo finissimo, elegante e sonoro do
suplemento Rio Show, de O Globo: Pega
para capar nas locadoras. Janistraquis pen-
sou logo que se tratava de uma verdadeira
pororocado filme porno, boomda sacanagem
mais descarada, porém era engano; a malc-
ria simplesmente ensinavaa videomaniacos
alguns macetes para alugarem, sem maiores
atropelos, cldssicos do cinema como Lan-
ternas Vermelhas e Jogos Patrioticos.

Tituldoda Folha: 34% do publico veio de
outras cidades: 0 “olho™ davadetalhes acerca
do piblico que esteve nos shows de Michael
Jackson: Pesquisa mostra que 14% dos es-
pectadores eram do interior de Sao Paulo,
8% do Rio e 12% de outros Estados. Protes-
tei; afinal, se 14% eram, por que 34% veio?
Janistraquis socorreu o redator: “Considera-
do, trata-se de uma licenga jornalistica, pois
no espaco do tituldo ndo cabia o verbo no
plural”. Considerei a explicagio frouxa e pego
o depoimento insuspeito de Josué Machado,

& n'..-'-hHL
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J6ia rara da concordancia gramatical no
caderno Legal, do Didario Comércio & In-
diistria, de Sao Paulo: Pagamento preciso
de impostos aumentam lucro. Pagamento
aumentam. Segundo Janistraquis, a forma
estd, porém, corretissima: “Considerado, se
o pagamento envolver importancia conside-
ravel, o plural transforma-se até numa exi-
génciadafrase”. E, semdiivida, tese ousada.

Esmagado pelo titulo Milenar opera de
Java chega a Sao Paulo, dizia o texto do
Estadao: “(...) Mas ao contrano do homem
do conto de Oswald de Andrade, ninguém
vai precisar entender javanés para ver, ouvir
e se deleitar com o espetaculo mais rico do
ponto cultural (...)" O redator cometia ho-
menagem a Oswald, porém o conto O Ho-
mem que sabia javanés € da lavra de Lima
Barreto. Janistraquis ainda alertou: “Cwda-
do para ndo confundir com Lima Duarte!!!”

O
Fr'.'_‘.l' &".;I.

Correspondéncia para esta coluna:
Av. Paulista, 2202, 10° andar, cj.101.
Cerqueira César, Sao Paulo, SP. CEP
01310-200. Fax: (011) 287-4906

X
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Manter uma empresa de transporte maritimo de carga sem

naufragar em despesas desnecessdrias exige muito trabalho.

Muita organizagdo e, acima de tudo, informagao. Muita
informagdo. Dados como partida e chegada de navios nos

portos, controle de recebimento e

pagamento de fretes, espago dispo-

“Hra preciso manter nivel nos navios e muitos outros itens

d eImpresa IO ruino. precisam ser verificados constan-

Al chegou a Embratel |y sy
com toda aquela

carga de informacoes
necessarias e a
situacao ficou sob

controle.”

ndo ficar ilhada, a Agéncia de
Vapores Grieg S.A. solicitou que ¢
seu fornecedor de software (MPS
Informdtica S/C. Ltda.) providen-
ciasse uma integragdo do seu compu-
tador com o sistema STM 400 da
EMBRATEL. Através do STM 400, a Agéncia Vapores
Grieg mantém comunicagdo via satélite com os armadores
que representa e as diversas agéncias maritimas de cada pais
por onde seus navios trafegam. Nos mais longinquos pontos
do mundo. Mantendo constante contato com seus parceiros
internacionais, encaminhando e recebendo mensagens de
correios eletronicos no exterior. De forma completamente
transparente. E, quando necessdrio, imediatamente. Se a sua
empresa ainda ndo € usudria desse servigo, entre em contato
com a EMBRATEL da sua cidade e pe¢a maiores informagoes.
Vocé vai ver que, além de ser uma solugao muito mais em conta
que as outras alternativas existentes (telex, telefone e fax), o
STM 400 da EMBRATEL possui a grande vantagem
de ja estar conectado ou ligado a maioria dos correios eletroni-

cos internacionais. STM 400 da EMBRATEL. Com ele, sua

empresa vai operar a todo vapor. sm 400. d
UMA SOLUCAO
EMBRATEL.

Procure a EMBRATEL para saber tudo que o STM 400
pode fazer por sua empresa.

SEMPRE A MELHOR SOLUCGCAD

STM 400 (@ EMBRATEL

Empresado SISTEMA TELEBRAS



Lingua

m brilhante articulista escre-

veu no jornal ha poucos dias

que “Ha sempre um ‘mas’, a

partir do qual vem a oragio

subordinada do dogma”. Até
que soa bonito, s6 que “mas™ costuma Inici-
ar oragoes coordenadas, jJa que ¢ uma con-
jungio coordenativa adversativa. Lembram-
se? Essa confusdo de conjungdes equivale a
uma mistura de jogos de bola. E como se se
dissesse que a Horténcia do basquete “mata
no peito e baixa no gramado”, para usar a
terminologia de alguns artistas da descricido
esportiva.

Claro que esta histéria de nomenclatu-
ra gramatical ndo ajuda ninguém a escre-
ver, mesmo porque o tal articulista escreve
bem, embora corra o risco, como todos nos,
de misturar apelidos gramaticais, se ndo
tiver a humildade de conferi-los. Verdade
que o jornalista freqiientemente tem de
escrever sobre o que conhece pouco, mas
as vezes, muitas vezes, se esquece de duvi-
dar e desliza feliz no embalo da propria
sabedoria.

Que importdncia temisso? No caso
desse “mas”, nenhuma, porque a idéia
flutua acima do sentido de uma ou
outra palavra. E s6 mais uma lembran-
¢a de que os jornalistas nem sempre
costumamos sofrer com o beneficio da

davida.

Sinuca de bico - O titulo da capa de
Veja que revela as aventuras do abengoado
deputado Joao Alves ¢ “Bola da vez”. O
titulo esta cravado na falta de pescogo do
pequeno grande homem de cara honesta.
Cara vultuosa, convulsionada, olhinhos in-
jetados, como se escrevia em romances,
Serd por i1sso que dizem “Estd na cara™?
Sob o titulo, o subtitulo *O deputado Joio
Alves comeca a cair, mas faltam os
corruptores e outros corruptos”. O subtitu-
lo conta a histona do ando espantoso. Mas
0 que teria levado a mogada da Veja a
acreditar que a maioria dos leitores saberia
o titulo? Teriam pensado que sdo todos
Jjogadores de sinuca?

Licao de humildade - As legendas de
alguns jornais podem servir de freio a
soberbia, a arrogiincia que as vezes sobe i
cabecade algumas pessoas do ramo. Quan-
do um coleguinha sentir que o sucesso
ameaca sufocar seu senso critico, quando
achar que talvez seja superior em dons a
outros, basta ler algumas dessas legendas
para voltar a realidade. Poderia também
autoflagelar-se, ajoelhar sobre grios de
milho, ouvir declaractes do Jodo Alves ou
de colegas dele. Ou jejuar, como tantos de
nos estdo fazendo, s6 que por razdes me-

nos nobres. Mas tais legendas bastam como
licdo de humildade.

A saudavel
aflicao

da duvida

Conferir a gramdtica
ajuda evitar os
arroubos de sabedoria

MILTON SHIRATA

por Josué Machado

Uma delas, sob a foto da cantora Liza
Minelli com o cachorro no colo, sentada ao
lado de um senhor sorridente, no mesmo
plano e com o mesmo destaque dado a ela,
diz o seguinte: “Liza Minelli, com seu ca-
chorro, durante entrevista coletiva em Sao
Paulo™.

A primeira lida pensa-se que se trata
de pessoa tdo subserviente que a estrela
o trata como cachorro. Seria gragola? A
segunda vista nota-se que ha mesmo um
cdozote escuro na foto escura, camufla-
do pela roupa escura dos dois seres hu-
manos. Nenhuma palavra sobre o cida-
ddo — namorado? homem invisivel? ve-
terinario?

E o cdo, quase imperceptivel - s6 nota-

do depois que se reve a foto com cuidado -,
achando graga de wdo. Legenda para fa-
Zer pensar, para massagear o cérebro. E
1SS0 ai.

Melhor do que essa, sob foto de duas
colunas na primeira pdgina, é a scguinte:
“De 6culos escuros, Fernando Henrique
Cardoso espera o elevador no ministé-
ro’.

Estd 14 a foto de FHC de oculos
escuros, cabisbaixo, mio no bolso. es-
perando o elevador com uma pasta na
outra. O que haverd de subentendido
em tdao insonddvel texticulo?, pergun-
tardo algumas pessoas perplexas. Que
mistérios ocultard o ajuntamento de
palavras aparentemente inocente, tal-
vez ingénuo? O ministro, de 6culos es-
curos, espera o elevador no ministério.
Ele nido esta de bin6culos, nido de tapa-
olho como bom pirata, ndao de bermu-
das, ndo de bicicleta. Espera o eleva-
dor. Sim, espera. Se o elevador nio
chegar, continuard esperando. A foto
mostra o mestre olhando para baixo.
Uma legenda previsivel contaria que
ele desmentiu pacotes, que nio haveri
aumento de impostos, que o Congresso
eliminara seus pequenos canalhas (os
grandes também), que o olho estava
roxo porgque levou um sopapo, que nio
serda candidato, que ama sua mulher. que
tratou com o Itamar disso ou daquilo, do
Banco Central, da inflacio, da vida, do
futuro, da fritura, Mas ndo, Obviedades,
ndo. Ele esta de oculos escuros esperan-
do o elevador. Percebem? Os 6culos
escuros ocultariam ligrimas? Migoa
com o intempestivo Itamar? Com os re-
porteres que nio lhe dio sossego? Com
as verdades novas que tem de dizer a
cada instante? Com o fato de ter de
esquecer na pritica o que disse e escre-
veu como teorico nos 40 anos anterio-
res? O elevador vai levia-lo para baixo,
talvez para o centro da terra, para seu
proprio umbigo, para o reverso da glo-
ria.

Céus, que legendas! Alguém poderia
classificd-las de inocentes, tolinhas,
ginasianas, quem sabe. Seria uma classifi-
cagdo precipitada. Mais do que isso: injusta.
Na verdade elas vao fundo, sdo quase
metafisicas. Sim. Fazem pensar nos extre-
mos a que o cérebro humano pode chegar. I
sO concentrar-se. Atentem. La estd o minis-
tro parado, de 6culos escuros, mao no bolso,
esperando o elevador. No ministério. Um
mistério,

Um pouco menos sutil, mas também
estimulante, fo1 uma legenda sob a foto do
Bebeto, depois de marcar um gol:
“*Caralho’, diz Bebeto, ao comemorar o
gol”.

Hiper-realismo dos bons. Ndo é mes-
mo um colosso nossa industria de legen-
das?

X
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O UNIBANCO

E QUE NEM ESTA

REVISTA QUE VOCE
-~ ESTALENDO:
EPARAUMTIPO
DE PESSOA QUE
TEM INTERESSE
BEM ESPECIFICO.

Esta revista que vocé tem nas mados é uma revista especializada. Ou seja, da informagoes
especificas para interesses bem objetivos dos seus leitores. O Unibanco é um banco unico porque jaz
exatamente a mesma coisa em assuntos financeiros. Hoje existem varios Unibancos dentro do
Unibanco. Existe um banco unico para grandes grupos empresariais e, ao mesmo tempo, um banco
unico em servicos bancarios para pequenas e médias empresas. Existe um banco unico para
negocios de alta renda e, ao mesmo tempo, um banco unico em investimentos muito rentavelts para
o correntista. E cada estrutura destas é especializada em resolver necessidades especificas de
diferentes clientes. E como se o banco fosse uma banca de varias revistas especializadas como esla.
Basta vocé escolber a que melbor se adapta aos seus interesses. O Unibanco e unico porque tem
especializacées unicas de um banco unico. Seja bem-vindo ao Unibanco. Ao entrar no Unibanco,
vocé vai se sentir como se sente ao abrir esta revista. Ou seja, identificado automaticamente.

UNIBANCO







QUALIDADE * SOUZA CRUZ

Baixos Teores.

goisa em comum.

/
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Mas com algtima

Questao de bom senso.

O MINISTERIO DA SAUDE ADVERTE:
FUMAR E PREJUDICIAL A SAUDE.
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O que tem a dizer hoje o homem que

Quase um ano depois do afastamento do
seu irmdo da presidéncia da Repiiblica, o
cidadao Pedro Collor tem uma convicgdo: por
mais dolorosas que tenham sido as dentncias
que resultaram no impeachment de Fernando
Collor (e traumaticas no plano familiar), fo-
ram elas que deram inicio a esse processo de
depuragao que o pais estd comecgando a viver.
E, por isso, valeram a pena.

Reconduzido, por forga de decisio judici-
al, adirecido da Organizagio Arnon de Mello,
o empresdrio Pedro Collor empenha-se hoje
em sanear as finangas das empresas, sobre as
quais pesa uma divida de 2 milhoes de dolares
— missdo que, ele entende, ndo serd das mais
complicadas.

Enquanto isso, o jornalista Pedro Collor
comanda do seu gabinete as reda¢oes dos seus
cinco orgaos de comunicacgio (um jornal, uma
TV e trés emissoras de radio), com interesse
centrado nos desdobramentos histéricos do
momento pelo qual passa o pais.

E ndo é improvavel que um quarto perso-
nagem venha a se juntar a esses trés: o politico
Pedro Collor. Embora sem nenhum plano
concretamente definido, ele admite a possibi-
lidade de uma candidatura politica. em nivel
estadual ou federal.

Pedro Collor ndo sabe definir quanto cada
uma dessas personalidades toma seu tempo.
Mas, depois de meia hora de conversa, é facil
perceber que o que mais o fascina € o Jorna-
lismo, embora so tenha estudado Administra-
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QUEM SOU EU

Nome: Pedro Afonso
Collor de Mello
Idade: 40 anos
(14/12/52)

Onde nasceu:
Maceio (Alagoas)
Profissao: Jornalista
e empresdrio
Jornais: Folha, O
Estado, O Globo e Jornal do Brasil
Revista: Veja

Programa de TV: Noticidrios

Quem admira: Winston Churchill
Quem odeia: “Mentirosos contumazes”
Uma virtude: “Absoluta sinceridade”
Um defeito: “Absoluta sinceridade”
Um arrependimento: " Tudo que nao fiz
bem feito™

-0 (parou quando cursavao 2°anona UNB).
E como jornalista, e ndo como empresirio,
que ele se apresenta quando instado a dizer
sua profissdo. Isso nio o impede, porém, de
trazer sob rigido controle a situagio empre-
sarial do grupo, que emprega 630 pessoas
(80 jornalistas) e que, além dos érgios de
comunicagao, inclul também uma grifica—e
cujo faturamento anual beira os 12 milhoes
de dolares, para um patrimonio estimado em
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15 milhées de dolares.

Confessa que as desavencas familiares,
(ue custaram seu afastamento de maio de 92
a outubro de 93, e exigiram até um exilio de
14 meses em Miami, nos EUA, foram muito
dolorosas. Mas em nenhum momento da
entrevista mostrou qualquer sinal de arrepen-
dimento pelas dendncias que fez contra o
irmio. Pelo contrario: se fosse o caso, diz que
faria tudo de novo — “e até melhor™.

Para responder a bateria de perguntas,
Pedro Collor recebeu IMPRENSA no amplo
prédio da Organizacio Armon de Mello, no
bairro do Tabuleiro dos Martins, em Maceid,
nao muito distante da casa nova onde mora
coma mulher Tereza e os filhos Vitor Afonso
¢ Fernando Afonso, de 7e 10anos. Ali, noseu
gabinete sobnamente decorado, ao lado de
uma foto do pai e de uma imagem de Santa
Terezinha, ele falou das 5 da tarde até 11 da
noite, com pequenas interrupgoes para ver o
Jornal Nacional, meia dizia de telefonemas,
ou para discutir com o editor do seu jornal, a
Gazeta de Alagoas, o enfoque das maténas
politicas que seriam publicadas no dia se-
guinte. Durante esse tempo, consumiu guase
um mago de cigarros, seis balas de coco, dois
copos de dgua (também de coco) e uma xicara
de cha. Respondeu de pronto e com seguran-
¢aatodas as perguntas. E num tinico momen-
to deixou transparecer algum trago de emo-
¢do: foi quando uma das perguntas fez refe-

réncia i sua mae.
.
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“Remorso eu nao sinto. Sinto e muita dor, pela minha mae”

Ricardo Kotscho, assessor de Luis
Indcio Lula da Silva: Em 1989 toda a gran-
de Imprensa ja sabia dessas historias do
esquema PC-FC e ndo divulgou. Como o sr.
se sentiu dando o grande furo da época com
dois anos de atraso?

Pedro Collor: Bem, nio era uma ques-
tio de dar furo. Tratava-se de uma
questdo muito mais séria. Uma ques-

sim, vao dizer que vocé ¢ louco. Fazer tudo
que fez e ficar fora do quadro politico...”
Concretamente, o que eu posso dizer sobre
isso € o seguinte: nio tenho nada definido,
ndo tenho planos, nem ambigoes. Da mesma
forma como na ocasido das denincias eu
ndo agi como queria mas sim como foi

ja foi governador duas vezes, me parece ser
o unico politico capaz de resgatar tudo que
foi subtraido de Alagoas nos dltimos tempos
e tenho certeza de que seria um bom nome.
Mas, repito: a politica € muito dindmica ¢ cu
nao estou fechado com ninguém.

Gilberto Dimenstein, diretor da
sucursal de Brasilia da Folha de

@0 que envolvia os destinos do pais.
Eu sabia que era a (inica pessoa, com as
informagoes que dispunha, em condi-
¢Oes de deflagrar um processo capaz
de colocar um paradeiro numa situa-
¢do maceitavel para o pais. Acho que
isso foi um divisor de dguas na politica
nacional, na forma de fazer politica no
Brasil e, também, na forma da socieda-
de reagir diante da conduta dos nossos
homens publicos. Tudo 1ss0 é muito
mais importante que um simples furo
jornalistico.

Ana Maria Tahan, colunistade O
Estado de S.Paulo: O sr. denunciou
seu irmao e todo o esquema de
corrupgao que o envolvia. Perdeu o
controle das empresas, que acabou de
reassumir. E, agora, manifesta interes-
s¢ numa carreira politica. O que o sr.
queria mesmo era tirar o seu irmio do
palco, para tomar o lugar dele. O sr.
pensa em chegar a presidéncia da Re-
ptiblica?

Pedro Collor: De jeito nenhum.
Quando fiz as dentuncias, a Ginica certe-
za que eu tinha era de que estava en-
trando num buraco negro, do qual ndo
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Uma possibilidade: tomar a carreira politica

S.Paulo: Por que. na condigdo de jor-
nalista, o sr. se deixou ser furado pela
propria denincia? Por que ndo publi-
cou no seu jornal?

Pedro Collor: Por um motivo
muito simples: quando fiz as denun-
cias a Veja, eu ja tinha sido destituido
das minhas fungdes aqui no meu jor-
nal. E se ndo fiz antes aqui na Gazeru
fol porque 1sso seria uma deslealdade
para com a minha mae.

Emerson Kapaz, empresdrio, co-
ordenador do PNBE: Se Fernando
Collor de Mello se candidatasse a
deputado federal por Sdo Paulo, o sr.
acha que ele teria chances de ser elei-
to?

Pedro Collor: Pessoas ligadas ao
Fernando tém se encarregado de di-
vulgar que ele tena todas as chances
de sereleito em Sdo Paulo, Minas, Rio
€ parece que mais um ou outro kEstado.
Dizem isso com base em pesquisas
que Ja teriam sido realizadas. Eu ndo
conhe¢o os nimeros dessas pesqui-
sas. Se ele realmente tiver condigoes
de ser eleito, que assim seja: a voz do
povo € soberana e tem que ser respel-

sabia como ina sair; ¢ nem mesmo
sabia se iria sair. E preciso lembrar que

num determinado momento eu fiquei abso-
lutamente sozinho, acusado até de louco.
Como € que eu poderia estar imaginando,
debaixo daquela pressao toda, que, dali a
algum tempo euiria voltar para Alagoas, iria
me candidatar a algum cargo publico e che-
gar a presidéncia da Repiblica? Eu ndo
sabia sequer 0 que irna acontecer COmigo no
dia seguinte, como poderia estar fazendo
um tremendo exercicio de futurologia como
esse’

Ricardo Noblat, reporter especialde O
Globo: O sr. cogita entrar na disputa das
proximas eleigoes de Alagoas, como candi-
dato a deputado, senador ou governador?

Pedro Collor: Essa historia de uma
possivel candidatura comegou em janeiro
ou fevereiro deste ano. Um grupo de amigos
comegou a me cobrar, dizendo: “Como é,
voceé armou esse rebulico todo e ndo vai
fazer politica?” Eu sempre respondi que
nada do que eu fiz foi feito com interesse
politico. Alguns até me diziam: “Agora,
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imposto a mim pelo proprio destino, eu vou
deixar as coisas seguirem seu curso normal.
E digo o seguinte: se nio tive receio de
enfrentar o que enfrentel no passado, por
que 1ra ter recelo de enfrentar o desafio de
uma carreira politica?

Heraodoto Barbeiro, jornalista da CBN
e apresentador de Opiniao Nacional, da
TV Cultura: Essa sua volta ao noticidrio ja
faz parte do esquema para a campanha para
deputado tederal por Alagoas?

Pedro Collor: Essa questiio ja estd res-
pondida na pergunta anterior.

Tao Gomes Pinto, diretor de redagdo
de IstoE: Qual serd o seu candidato na
proxima eleigdo em Alagoas, para o gover-
no estadual?

Pedro Collor: Olha, ndo sou correligi-
ondario, ndo sou adepto, nio tenho compro-
misso com ninguém. Apenas acho que, no
quadro atual, s6 existe um nome para 0
governo de Alagoas: Divaldo Suruagy. Ele

tada. Resta saber se até a realizagao

dessas eleigoes ele terd recuperado
seus direitos politicos para poder ser candi-
dato.

Eugénio Bucci, subeditor de Playboy:
Quanto o sr. ja ganhou com o livro que
publicou?

Pedro Collor: Ganhei o suficiente para
me sustentar durante um certo periodo. O
livro, na verdade, saiu meio fora de tempo e
o proprio editor, o Sérgio Machado, achava
que ndo ina vender muito. Acabou venden-
do cerca de 90 mil exemplares.

Boris Casoy, editor-chefedo T] Brasil
do SBT: Por favor, desfaca uma divida:
o sr. conhecia tio bem o esquema PC que
induz as pessoas a crenga de que em
algum momento e de alguma maneira o
st. teria participado dos fatos denuncia-
dos. Como exatamente o sr. ficou sabendo
desses fatos, nimeros, porcentagens, acor-
dos, contratos, etc?

Pedro Collor: Estd quase tudo no livro.
O que eu posso dizer € que as conversas
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“Hoje, acho que o Fernando deve estar muito arrependido”

eram muluplas. Elas ocorriam aqui em
Maceid, em Brasilia, em todos os lugares, e
com variados personagens. Os proprios par-
ticipantes do esquema — incluindo PC Farias
— falavam abertamente do esquema. O que é
incompreensivel, ou sé compreensivel den-
tro da absoluta megalomania que reinava
dentro do grupo. Quanto & minha

possivel participagdo no esquema,

César Fanas tenia fugido do pais. O fato de
se ter descoberto posteriormente um outro
foco criminoso nédo invalida o primeiro jul-
gamento. Ou entdo que se faga um outro
julgamento. Vamos esperar que todos os
deputados corruptos sejam cassados para
montar novas CPls para investigar o

0 processo que disso resultou, o seu irmao
vier a ser eleito novamente?

Pedro Collor: No final do livro eu fago
uma referéncia a uma frase do procurador
geral da Republica, Aristides Junqueira, se-
gundo o qual, pela benevoléncia da legisla-
¢do brasileira, era muito provavel que nemo

Fernando nem o Paulo César Farias aca-
bariam sendo punidos. Se isso realmente

bastaum raciocinio simples para des-
montar qualquer divida: se eu tives-
se participado, um dia que fosse, do
esquema, esse pessoal — PC princi-
palmente — ndo teria declarado isso
com todo alarde?

Ancelmo Goes, diretor de reda-
cao de Veja no Rio: Aqui pra nos,
naquelas noites de insOnia, o sr. ndo
sente algum remorso com a doenca
da sua mae?

Pedro Collor: Teve uma coisa
curiosa que se passou comigo. Nio
depois do que aconteceu com a mi-
nha mie. Foi antes: foi guando tomei
a decisiao de agir como eu agi. ku
sabia que, a partir daquele momento,
iria ocorrer uma implosao da famihia.
Sabia que viria uma coisa avassa-
ladora, que os lagos familiares estari-
am estracalhados. Ai, sim, eu passei
momentos de muita angustia. Essa
angustia so nao for maior porque eu
sempre tive a convicgdo de que nio
poderia ter agido de outra forma. E
tambeém porque eu agi de forma mui-
to transparente: durante muito tempo
eu alertel meu irmdo, insisti exausti-

O livro com as denuncias vendeu 90 mil

acontecer, a logicanos levanadirecio de
uma imprescindivel reforma judicidria?
Sendo, vamos continuar premiando a
desonestidade e institucionalizando a
impunidade.

Augusto Nunes, diretor de redagao
de Zero Hora, Porto Alegre: O sr. nunca
soube de negociatas envolvendo
empreiteiras? Se soube por que nio de-
nunciou?

Pedro Collor: Desde que me conhe-
¢o por gente eu ouco falar de casos envol-
vendo empreiteiras. E 1sso todo mundo
ouve. S6 que a partir do momento que o
Fernando tornou-se presidente ¢ o Paulo
César colocou o esquema dele em funci-
onamento a colsa tomou outra dimensao.
Eu préprio passei a ser procurado. Inclu-
sive eu conto no livro que a Serveng-
Civilsan me procurou com objetivo de
que eu interferisse junto ao Paulo César
para cessar o sistema de achaque.

Luis Nassif, colunista da Folha de
S.Paulo: Que informagoes o sr. tem so-
bre as atividades do seu irmao Leopoldo.
O que ele estd fazendo para sobreviver e
quais as explicagdes para o fato de nada

vamente que as coisas nio poderiam
continuar daquele jeito, procurei
mostrar que tudo aquilo era uma coisa ina-
ceitavel. Nao fui ouvido. De fato, sacrifi-
cou-s¢ uma familia, mas em beneficio de
tantas e tantas outras. Remorso eu ndo sinto,
Sinto € muita dor, pela minha mae. Mas nao
me arrependo de nada. Até porque, tenho
certeza, se nao fosse por mim, tudo isso iria
acabar vindo a tona por outra pessoa, mais
cedo ou mais tarde.

Carlos Brickmann, colunista de IM-
PRENSA: Os envolvidos na CPI do Orga-
mento sdo em grande parte os mesmos que
ouviram suas denuncias e lutaram pelo
impeachment de Collor. A seu ver, isso
podera ser o inicio da recuperagao da ima-
gem do seu irmao?

Pedro Collor: Olha, ndo sei como um
crime pode aliviar outro. Ora, se os juizes
que julgaram e condenaram o Fernando sao
também criminosos, que eles sejam igual-
mente julgados e condenados. Que houve
crime ndo resta duvida. Caso contririo, 0
Fernando ndo terna renunciado, nem o Paulo
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Fernando, o Paulo César, o Bandeira, a
Servaz, a Odebrecht, a OAS, a CR Almeida,
Civilsan, etc. O que esta acontecendo, na
verdade, ¢ o esgarcamento dos poroes po-
dres do poder. Ha anos que o sr. Jodo Alves
atua na Comissio de Orcamento. Ha anos
que ele vem assaltando os cofres. Ora, meu
Deus, serd que ninguém sabia? Claro que
sabia. O fato é que prevalecia uma hipocri-
sia generalizada, essa € que € a questdo. Eu
acho até que o Fernando deve estar hoje
muito arrependido. E um ser humano, um
sujeito catolico, deve estar sofrendo profun-
damente com tudo isso. Mas a nacdo tam-
bém estd sofrendo muito; a nacdo esta can-
sada e exaurida, tanto do ponto de vista
financeiro quanto moral. Se um presidente
da Repiiblica permite o roubo, ou participa,
ou faz vistas grossas, ou estimula, ele tem
Juc pagar por €ssCs Iros,

Carlos Nascimento, apresentador e
editor-chefe do SP-JA: O que o sr. conclui-
ria se depois das dentincias feitas e de todo

ter ocorrido com ele até hoje?

Pedro Collor: Realmente 1sso para
mim ¢ um mistério., Nido tenho nenhuma
informagdo do que ele anda fazendo. Nao
falo com ele ha mais de um ano e nio tenho
nenhuma noticia sobre ele.

Aluizio Maranhdo, diretor de redagao
de O Estado de S.Paulo: Quem demonstrou
maior eficiéncia: os andes do Or¢camento ou
0 PC de Fernando Collor?

Pedro Collor: E dificil saber. Se tomar-
mos como parimetro a quantidade de di-
nheiro que cada grupo roubou, o Paulo César
¢ o campedo, porque num periodo de dois
anos e meio ele tomou algo calculadoemum
bilhdo de délares. Os andes, que ha muito
mais tempo vém agindo no Orgamento, pelo
que se sabe ndo conseguiram tudo 18s0.

Alexandre Garcia, editor da TV Globo
em Brasilia: O sr. preferiu voltar ao Brasil,
onde terd que conviver, em Maceio, com PC
Farias e com Fernando Collor. O que preten-
de fazer se eles voltarem ao projeto de
montar outro jornal em Alagoas? E o que
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“Ninguém aguenta mais tanta sujeira e tanta bandalheira”

pretende fazer se eles niao forem condenados
e, eventualmente, até voltarem a politica”’
Pedro Collor: Isso tudo ¢ uma hipotese
absurda. Impossivel passar uma borracha
em tudo e deixar como se nada tivesse
acontecido. Quanto a volta do Fernando a
politica eu ja respondi. Quanto ao Paulo
César, garanto que ele nido se elege
nem para inspetor de quarteirdo. Acho

detalhe: em plena efervesceéncia das elei-
¢oes, o Fernando me convidou para ir com
ele a Nova York, onde ele ina pronunciarum
discurso na ONU. Eu ful. Quando viajel,
fiquer sabendo, o Paulo César dizia: “A
elei¢do estd ganha, o Fernando carregou o
maluco do irmdo com ele™. Eles sabiam que

como vinganga por um assédio seu em rela
¢ao a Rosane. E verdade”

Pedro Collor: E a coisa mais absurda
que ja ouvi na minha vida. Na verdade. nem
sabia que essa revista tinha publicado algo
assim. E um negdcio tio fora de proposito
que sO pode ter saido da cabeca de algucm
dotado de uma imaginagdo muito fer-
til. e nao sei com que objetivo. E mais
absurdo ainda porque 0s meus conta-

que o Paulo César deveria montar mes-
mo o jornal dele, mas ndo apenas um,
Ele deveria montar uns 30 jornais, que
¢ para dar emprego para muita gente e
de certa forma fazer o dinheiro que ele
roubou voltar as suas origens, Garanto,
porém, que qualquer jornal que ele
venha a fazer serd um jornal sem a
menor credibilidade, porque nesse jor-
nal sO saira alguma coisa em defesa
dele, ouemdefesa de criminosos como
eles, de canalhas como ele.

Fausto Macedo, reporter especial
de O Estado de S.Paulo: O sr. também
€ corruplo como seu irmao mais velho?

Pedro Collor: Essa pergunta parte
de uma pessoa que me conhece tanto
quanto eu a conhego. Entio eu respon-
do com uma pergunta dirigida ao sr.
Fausto Macedo: o sr. € tdo corrupto
quanto o seu pal ou a sua mae"”’

Moacir Japiassu, colunista de IM-
PRENSA: Responda honestamente: se
o sr. tivesse recebido o apoio que pediu
ao seu irmdo para inviabilizar o jornal
Tribuna de Alagoas tena feito as de-
nancias que fez?

A volta do irmao: “A voz do povo é soberana”

tos com Rosane sempre foram
pouquissimos. Até porque eu sempre
evilel contatos nao sO6 com ela. mas
também com a familia dela. Mais
foram rarissimas as vezes que tive-
mos a oportunidade de estabelecer
um didlogo mais prolongado. E um
negocio totalmente despropositado.

Luiz Costa Pinto, subeditor de
Veja: Qual destas trés matérias o se-
nhor, como jornalista que é, gostana
de ter feito: 1) aentrevista com o irmao
do presidente, que deu origem a CPI:
2) a descoberta do motorista, que le-
vou a provas definitivas; 3) a reporta-
gem sobre o fantasma que pagou o Fiat
Elba, que trouxe a tona a conexao de
PC com a Casa da Dinda?

Pedro Collor: Como se vé, ¢
uma disputa de Veja com IstoE. Eu,
como jornalista, gostana de ter feito
todas elas, é claro.

Villas Boas Correa, comentaris-
ta politico do Jornal do Brasil ¢ TV
Manchete: Quem é o Pedro Collorda
CPI do Orcamento?

Pedro Collor: Essa ¢ uma pergun-
ta que tem objetivo exclusivo de
minimizar 0 meu gesto. Faz parte. O que eu
possodizer ¢ que num momento do processo
0 Fernando me chamou e acenou com essa
hipdtese, em troca, € claro, do meu siléncio.
Eu disse: “Fernando. agora jd nido esta me
interessando a questido da Tribuna, ja ndo
estd me interessando absolutamente nada.
Nido me interessa se vai montar o jornal, ou
se vai deixar de montar. Se quiser, vocé pode
montar nao um, mas 15 jornais”. Eu sabia
que o Fernando era o efetivo dono do jornal,
nao o Paulo César. O plano do Paulo César
era langar-se ao Senado; tinha um irmao
deputado federal; um outro era prefeito nio
sei aonde; outro seria candidato a prefeito
aqui em Macei0. O que eles queriam era
lotear Alagoas e o pais. Com tanto poder nas
maos, eles simplesmente decepariam qual-
quer um que ousasse erguer a cabeca. A
eleicio de 1990 em Alagoas ja foi uma
demonstragao do que eles pretendiam, pelo
volume de corrupgao e irregularidades. Tan-
to na elei¢do propriamente dita, quanto na
apuracdo. Tanto que Alagoas foi o dnico
Estado onde houve trés turnos. E vou darum

se eu estivesse aqui a Gazera iria bater muito
em cima da corrupgio nas eleigoes.

Carlos Mink, deputado estadual do PT/
RJ: Hi quanto tempo o sr. jd sabia do
esquema Collor-PC, antes de resolver
denuncid-lo?

Pedro Collor: Como eu disse, no final
de 90, nas eleicoes de Alagoas, eu percebi
que havia um esquema de corrup¢io monta-
do. Em meados de 91 eu ja tinha uma nogio
exata de como a coisa estava andando. Isso
tudo estd no livro também.

Luiz Egypto, editor de IMPRENSA:
De onde veio o dinheiro para as despesas
durante o tempo em que o senhor e sua
familia moraram em Miami?

Pedro Collor: Da minha mulher, da
familia dela e de economias que eu tinha.

Luis Fernando Colombini, editor de
IMPRENSA: Numa edigio recente arevis-
ta Interview insinuou que seu irmao Fernando
50 teria tentado seduzir Tereza, sua mulher,

Pedro Collor: Embora guardem
semelhangas, sao situacoes diferen-
tes. Nao surgiu ainda o Pedro Collor dessa
CPI. E acho que nem vai surgir.

Tim Teixeira, editor de IMPRENSA:
Depois de ver um presidente da Republica
ser afastado por corrupgio e presenciar toda
essa lama que sai do Congresso, o sr. diria
que o Brasil tem jeito?

Pedro Collor: Olha, vou contar um pe-
queno episodio para mostrar que eu acredito
que tem jeito sim. Outro dia, encontrei uns
gauchos aqui em Maceio e eles vieram me
cumprimentar. Um deles me disse: "0 sr.
fez um bem para o pais, porque hoje em dia
a gente Ji ndo tem coragem de tentar subor-
nar um guarda de trinsito e nem ele tenta
tirar dinheiro da gente”. E um exemplo
muito simples, mas da bem a idéia de como
as coisas estao comecando a caminhar. Nin-
guém agiienta mais tanta sujeira ¢ tanta
bandalheira. O pais estd entrando num pro-
cesso de depuracgdo. A partir do momento
em que ocorrerem as primeiras punicoes,
entdo, o processo ganhara uma dimensao
malor ainda.

X
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Torpedos de mel

ministro Antonio Britto, jor-
nalista de excelente categonia,
acha que os atuais jornalistas
pecam por falta de apuragao,
falta de formagdo e excesso de
presuncio. O lenddrio Luis Garcia, respon-
sdvel poralgumas das melhores publicagoes
brasileiras dos dltimos tempos, acha que o
jornal tem vdrias posigoes possiveis quando
alguém faz uma acusagio: pode publici-la
alegando que a acusagio ndo € sua, e que
funciona apenas como veiculo; pode ouviro
acusado, adotando uma posi¢io mais €tica,
mas também confortivel: e pode botar a
equipe para gastar sapato, procurando apu-
rar 0 que € verdadeiro e o que é falso.

Esta postura € mais cara, mais trabalho-
sa e a unica correta: como lembra Garcia, s6
ela leva ao leitor a informagio completa.
Mas. qual € o objetivo basico do jornal?

No momento, entretanto, o correto vem
sendo esquecido. Um exemplo interessan-
e ¢ 0o da CPI do Orcamento: o escandalo
surgiu quando um cavalheiro, suspeito de
matar a mulher, suspeito da participagio
em trafico de entorpecentes,
confessadamente envolvido em golpes or-
camentarios, citou uma série de parlamen-
tares como camplices nesses golpes. Deta-
lhe: acusar, mesmo, ele acusou um deles.
Jodo Alves, da Bahia, um dos famosos Sete
Andes da Comissao do Orcamento. Os
outros, segundo disse, sdo pessoas de quem
ouviu Jodo Alves falar. Ou seja, depoimen-
to por ouvir dizer. E os jornais transfor-
mam suspeitas em certezas.

O exemplo € interessante porque, em-
bora as acusacoes tenham embasamento
fraquissimo, todos nos sabemos que siao
verdadeiras. Sdo verdadeiras, no mini-
mo, por maioria qualificada — pelo me-
nos 75%.

NoOs sabemos que tudo € verdade; mas
1SS0 Ndo poupa os jornais e jornalistas do
dever de apurar a noticia. Publicar so por-
que alguém disse ndo € Jornalismo; e ainda
mais quando esse alguém ¢é da laia do
denunciante.

Lenocinio

Recentemente, no caso Pau Brasil, saiu
num jornal que os deputados Ricardo Izar e
Joao Melldo Netto tinham recebido dinheiro
da empresa na campanha para governador
de Sdo Paulo, em 1990. Ora, a Pau Brasil era
acusada de favorecer a campanha de Paulo
Maluf; e em 90 o partido de Izar e Melldo, o
PL. apoiou o adversiario de Maluf, Luiz
Antomio Fleury Filho (o lider do PL, Gui-
lherme Afif Domingos, for candidato ao
Senado na chapa de Fleury).

Os dois deputados mandaram cartas ao
jornal relembrando estas circunstancias. A
resposta do jornal foi que ndo havia feito
acusagdo nenhuma: havia apenas publicado

Pecadilhos
capitais
do Jornalismo

Confundir suspeita
com certeza e
0 mais clamoroso deles

OLIVIO LAMAS

por Carlos Brickmann

0 que constava num livro apreendido na Pau
Brasil.

Perguntar ndo ofende: se no livro esti-
vesse escrito que algum parente do repérter
ganhava a vida com a exploragio do
lenocinio, 1sto seria publicado?

Pois €.

Outro curioso detalhe é a memoria sele-
tiva que nossa Imprensa tem demonstrado
ao cobrir determinados fatos historicos. Nas
diretas-ja, por exemplo, bom era quem esta-
va com as diretas, e quem estava com as
indiretas era ruim. O Genebaldo Correia,
porexemplo, estavacom as diretas. O Jarbas
Passarinho defendia as indiretas.

O bom e o mau

No Colégio Eleitoral, quem estava com
Tancredo era bom, quem estava com Maluf
era ruim. O que teve de gente que vendeu o
voto, para Maluf ou Tancredo, foi uma glo-
ria; mas vender o voto sé era feio quando o
comprador era Maluf. O cacique Juruna
posou atris de uma montanha de dinheiro

que, diziaele, estavadevolvendo para Calim
Eid, coordenador politico de Maluf. Calim
lhe teria dado dinheiro em troca do voto.

Ninguém perguntou se Juruna, que ja
tinha vendido o voto uma vez, ndo estaria
repetindo a manobra. Mudou para Tancredo,
Virou santo.

Em brancas nuvens

Na guerra contra Collor, o que tinha de
ladrao condenando a roubalheira era fantas-
tico. Nada: os jornais passaram por cima do
fratricidio. Na CPI do Or¢camento, tive a
chance de ver um gatuno dos mais conheci-
dos atacando o deputado Jodo Alves, o mais
famoso dos andes; e tudo bem, ninguém da
Imprensa falou nada no dia seguinte. Nio
comentaram sequer a desenvoltura com que
o lardpio citado segurava uma mala de di-
nheiro.

Onde as correcoes?

Os jornais crucificaram Alcem Guerrae
Ibrahim Abi Ackel (os dois foram absolvi-
dos; e eu, pessoalmente, estava convicto de
que eram culpados). Como reparar esses
erros’?

O que existe em maior quantidade na
Imprensa, acredito, € a falta de controle de
quahidade. Aquilo que se exige em todos os
produtos — redug¢io do nimero de defeitos,
obediéncia a normas técnicas, padroniza-
¢do de processos — nido se exige com o
mesmo rigor na Imprensa. Mil, milhdo e
bilhdo sdo a mesma coisa, suspeita e con-
denagiio sio a mesma coisa, erros grossei-
ros de fato sdo defendidos como se a diver-
géncia fosse ideologica. Nomes, quantias,
fatos saem errados e, no médximo, ha uma
corre¢do no dia seguinte (e 1SS0 apenas nos
melhores jornais: nos outros, nem se con-
fessa a falha).

Cumplicidade

Imaginemos uma cena possivel. O sujei-
to, por algum motivo, ¢ apanhado com a
boca nabotijae resolve delatar seus compar-
sas. E, jd que estd fazendo isso, aproveita
para incluir na lista uma pessoa honestissima
que recusou suas propinas e com isso o fez
perder bons negécios: ou o sujeito que,
suspeita, comeu sua esposa; ou o parlamen-
tar que, ignorando seus apelos, criou proces-
sos de tramitagdo legislativa que dificulta-
vam suas maracutaias.

Nos, da Imprensa, publicamos. Seremos
apenas veiculo? Talvez estejamos, sem pro-
veito proprio algum, exceto o de poupar-nos
de algum trabalho, sendo camplices de gen-
te que ganhou muito dinheiro para cometer
seus crimes.

X
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As drogas
no Jornalismo

Habituados a divulgar noticias de apreensoes de cocaina
ou de personalidades flagradas com maconha, os
Jornalistas, por comodidade ou corporativismo, até aqui
nunca tinham investigado o problema das drogas em
seu proprio ambiente de trabalho. E um tema delicado e complexo,
que de resto afeta qualquer outra atividade

ara fazer esta reportagem, IM
PRENSA entrevistou, durante
trinta e cinco dias, vinte ¢ sete
jornalistas que romaram dro-

gas Nas redagcoes ou presencia-
ram quem o fizesse. De reporteres a dire-
tores de redacdo, de jornais, revistas e
redes de TV, todos pediram para ter suas
identidades preservadas. Em respeito a
q“f:"\ & [l J"':'.HF u‘rf' &1 HILr 1mq r"-j"J'::['J"r' de Cad
as bruxas, optou-se por omitir também os
veiculos em gque trabalham ou trabalha-
ram.

Ha alguns anos, o banheiro da ilha de
edicdo de uma emissora de televisio
paulista estava com um problema corri-
queirro. Como poderia acontecer em qual-
quer casa com dgua encanada, a privada
tinha entuprdo. Chamado para desentupi-
la, 0 pessoal da manutengio fez uma des-
coberta surpreendente: o que impedia o
escoamento normal da agua nao era o
acumulo de sujeira, papéis ou cigarros, ¢
sim um digue de seringas descartiaveis,
utihizadas para a injeciao de barbituricos e
anfetaminas. Ndo faz muito tempo., uma
apresentadora de uma outra emissora, tam-
bém de Sdo Paulo, teve de sair carregada
do estudio devido a uma overdose de co-
caina. Certa vez, um famoso colunista de
um jornal de circulacio nacional, desco-
brindo que seu estoque pessoal de po tinha
terminado, pegou o carro € rumou para a

por Luis Fernando Colombini

perifernia da cidade a procura do tornece-
dor. Pressionado pelo vicio, ndo agiientou
chegar em casa. Cheirou tanto que des-
maiou. O fornecedor, prestativo como
costumam ser os delinglientes, deu no pé
e deixou o jornalista esparramado numa
viela. Um morador do bairro, vendo o
distinto cidaddo caido no chdao, revista
seus documentos e descobre sua identida
de. Telefona para o jornal, que imediata-
mente providencia o resgate do jornalista.
Levado ao hospital, o colunista se recupe-
ra, tira férias em seguida, viaja para fora
da cidade e o caso € devidamente abafado.

Nido existe uma unica profissio que
esteja hivre das drogas. E um problema
que comega na escola e, em muitos casos,
antes dela, como comprovam varios me-
ninos de rua ¢ menores quc abertamente
cheiram cola nas grandes capitais brasi-
leiras. Uma pesquisa feita neste ano por
um jornal dos estudantes do terceiro ano
de Jornalismo da PUC de Sao Paulo, o
Mau Dito, mostrou gque 39% dos alunos ja
linham se drogado nas dependéncias da
universidade. No caso das pessoas que
tem diploma na parede, conhecem-se ca-
sos de meédicos que usam anfetaminas
para agiientar o empuxo dos plantoes,
arquitetos, pintores € musicos que tomam
alucinogenos para pesquisar formas, co-
res e sons diferentes, publicitinos que
viram meio htro de uisque em busca de
inspiracao, professores que fumam maco-

Yy

F.d

nha para tornar a aula mais divertida e
advogados que julgam argumentar com
mais elogliéncia depois de uma ou duas
carreiras de cocaina, entre muitos outros
exemplos. Um traficante ja for flagrado
até no Congresso Nacional, em Brasilia.
Embora nunca podera se provar, uma das
dentncias que Pedro Collor despejou so-
bre o pais fo1 a de que seu Irmio, o ex-
presidente Fernando Collor de Mello,
drogava-se com supositorios de cocaina.
Jamo Quadros, outro ex-presidente, bebia
COMO uma esponja

No caso dos jornalistas, sem contar o
vicio ou a inconseqiencia de tomar algo
simplesmente para dar barato, a desculpa
mais comum para se tomar drogas esla
associada a tensio nerente a profissio,
seja para suportar a pressao dos chefes,
seja para conseguir virar madrugadas em
epoca de fechamento. Assim, nao seria de
todo impossivel um jornalista escrevel
um extenso tratado contra o uso de drogas
logo depois de ter detonado um par de
carreiras. E um contra-senso, para dizer o
minimo. De acordo com 08 depoimentos
colhidos por IMPRENSA, a maior vanta-

gem das drogas, segundo a maioria dos

jornalistas que as usam com fregtiencia, é

criar uma realidade diferente. ¢ melhor.
daquela que se vive, gerar uma sensacao
de poténcia ou de relaxamento. O ponto é
JuC C554d5 "-L'E'IMLI.L:I.-“*L‘H SA0 justamente 1ss0:

sensacoes, uma iusao * tudo 0 que o
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Jornalismo ndo precisa é de fantasia. "0
problema maior € pratico. e nio moral”,
afirma o diretor de redacio de um grande
jornal

Saladas - Conhecem-se até casos de
profissionais que possuem a estranha capa-
cidade de cheirar cocaina sem que 1850
comprometa, ao menos visivelmente, a qua-
lidade de seu trabalho. Na televisio, havia
um apresentador de um programa de entre-
vistas que 1a ao ar um tanto alterado. Nio
era raro, enquanto a camera focalizava os
convidados, ouvir-se uma indevida sinfo-
nia de fungadas em algum outro lugar do
estudio. “Nao era possivel alguém ficar
resfriado toda semana, durante tanto tem-
po”, comenta um dos convidados. “Era
uma bandeira s6, mas o programa até que
ficava bom”™, observa um outro. Na maioria
das vezes, ao inveés de aumentar a produti-
vidade, o jornalista esta trincando os den-
tes, semiparalisado, ou entio fazendo uma
bobagem atras da outra. O editor-assistente
de um jornal relata que as vezes gostava de
cherrar cocaina quando o fechamento aper-
tava, “Nodia seguinte, abria o jornal e hia as
materias que eu tinha mexido ou escrito.
Eram verdadeiras saladas, quase incom-
preensivels’ . confessa.

No hinal da década de 70, durante as
noites msones de techamento, um reporter
de uma grande revista, que hoje abandonou
a profissdo, esperava a redacido esvaziar
para agir. “Madrugada ¢ uma boa hora

porque geralmente a chefia ja for embora™,
explica um profissional que presenciou
virios episodios envolvendo drogas e co-
leguinhas. Descia entao um ou dois anda-
res do prédio em que trabalhava, tirava
uma seringa do paleto e se aplicava com
pervertin, um moderador de apetite, tipo de
medicamento que contém anfetamina. De-
pois. fazia o caminho de volta, pegava um
café e sentava-se 2 maquina para redigir
sua matéria. “Ele ficava ld como um doido,
escrevendo freneticamente coisas
inintehigivels , lembra outro colega. No
comego da decada de /0, numa €poca em
que os fechamentos de jornal invanavel-
mente terminavam no meio da madrugada,
um circunspecto editor, provecto senhor
acima de qualguer suspeita, costumava
varar a noite embalado por grandes via-
gens de LSD. Mesmo perpassado por deli-
rios psicodélicos, jamais perdia a pose e a
elegancia. “Varias vezes cruzei comele no
final da madrugada, a cabega para ld de
Bagdd, de tanto dcido, e ainda assim conse-
guia manter a fleuma britanica”, recorda
um entdo reporter. Nem sempre € assim. O
editor de policia de um jornal paulista
abusou tanto da quimica — cocaina e dcido

que chegou a perder o prumo. Mais de
uma vez, fo1 visto fugindo em pinico, aos
gritos, da miquina de escrever na redagio.
“"Ela estd querendo me pegar”, berrava, ¢
sata em disparada, esbarrando nas pessoas
¢ derrubando cadeiras.

Cores tridimensionais — Nem todos
0s jornalistas, no entanto, se drogam na
clandestinidade. Ha pelo menos um pro-
fissional que tomou drogas porque a pauta
assim o exigia. O veterano Alberto Hele-
na Jr., hoje colaborador da Folha de 5.
Paulo, experimentou dacido no final de
1964 para fazer uma matéria para a revista
O Cruzeiro, que, depois de dois anos de
gaveta, foi enfim publicada em setembro
de 1966. O LSD-25, dietilamida de acido
lisérgico, substincia encontrada no espo-
rio do centeio, foi descoberto em 1938
pelo quimico sui¢co Albert Holfmann, en-
tdo um funcionario do laboratorio Sandoz.
Em 1964, difundido por Timothy Leary e
um bando de malucos conhecido como
Festivos Gozadores — hiderado por Ken
Kesey, autor de Um Estranho no Ninho,
Juc s L"HPL‘L'HIIIJ"HI_I cm promover ;:'l‘ul}dt.‘*-,
festas. os chamados Testes do Acido, nas
quais centenas de convidados viajavam a
noite inteira, conforme narra 0 escritor
americano Tom Wolfe em O Teste do
.-h'ﬂln:;'r-rr do H.:'JI'J":'H o Elétrico — i,‘l'il'll,lllih[illl o
turma do Paz e Amor, tornou-se um dos
simbolos da psicodélica geragdao Flower
Power e se popularizou planeta afora. O
mais famoso LSD era produzido por
Augustus Oswley Stanley 11, ou simples-
mente Oswley, maior fabricante mundial
de dcido em 1964. No Brasil, virou moda
na década de /0.

Na época em que Alberto Helena Jr.

e
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experimentou a droga,
o LSD, que s6 veio a
ser proibido nos Esta-
dos Unidos em outu-
bro de 1966, ainda era
fabricado oficialmen-
te pela Sandoz suica.
Acompanhado por
médicos e psicologos
da Assoclacao Méd-
ca de Santo André, na
Grande Sio Paulo,
Helena Jr. e o fotogra-
fo Ronal-do de Moraes
viajaram durante vian-
as horas a fim de pro-
duziruma reportagem,
com (exio € imagem,
sobre a experiéncia.
“Foi uma vivéncia cu-
riosa. Eu ouvia a quin-
ta de Beethoven sem
haver musica nenhu-
ma, cnxergava 4as co-
res mais fortes e
tridimensionais ou en-
ldo me via, em forma
de peixe, saindo do
mar’, recorda Helena
Jr. Nem tudo foram flo-
res, porém. 0
Ronaldo se via dentro
do meu nariz e eu me
via dentro do nariz dele. O estranho foi
que ele passou a me sentir no nariz e teve
um ataque de asma’”. Segundo conta Hele-
nalJr., o também veterano Auddlio Dantas,
igualmente assessorado pela junta médi-
ca, passou pelo mesmo teste e teve uma
experiéncia ruim e aflitiva: uma imagem
desagradavel de sua infancia grudou em
sua retina e teimava em nao sair da frente,
ndo importando para onde olhasse.
Gilete e espelho — Toda geracio elege
uma droga como uma espécie de mascote. O
pessoal das décadas de 50 e 60 bebia dlcool
em doses industriais. Nos anos /0, fo1 a vez
da maconha, das anfetaminas e do acido. Na
década de 80, a cocaina virou o hit do
momento. Nos anos 90, a espera de uma
nova coqueluche em forma de droga, os
consumidores ficam saltitando entre a pre-
feréncia de uma época ou outra. Nio se
pense, no entanto, que as drogas sdo uma
conquista da modernidade. Existem até
mumias nas quais foram encontrados resi-
duos de drogas. Indios de todas as regites da
Terra esmeram-se em descobrir as proprie-
dades alucinégenas de plantas, ervas e chds.
Os exemplos mais conhecidos disso sdo o
peiote, extraido de um upo de cactus e
consumido em rituais por indios tarahumana,
do México, e o mescal, encontrado no deser-
to mexicano. No inicio deste século, algu-
mas drogas, como a cocaina, ficaram famo-
sas, e ate mesmo charmosas, por obra de um
dos pensadores mais significativos da His-

28

COCAINA NA GAVETA

Numa época em que as mesas eram feitas de metal

escovado, havia jornalistas que estendiam

carreiras no fundo da gaveta. Simulando procurar
uma coisa qualquer, batiam o p6. Depois, se

ndao havia ninguém olhando, inclinavam

toria: Sigmund Freud, o pai da psicanalise,
que areceitava como lerapia para seus paci-
entes. As presumidas qualidades do po che-
garam a ser expostas por Freud numa séne
de trabalhos que ficou conhecida como
cocaine papers. Atualmente, médicos ame-
ricanos estido estudando o uso da maconha
para fins terapéuticos e para o controle de
doengas como glaucoma e ciancer.
Embora ndao haja nenhuma pesquisa
ou estudo a respeito do assunto, as apa-
réncias indicam que as drogas mais
consumidas por jornalistas, além do dlco-
ol. sdo justamente maconha e, principal-
mente, cocaina. Sempre que tem oportu-
nidade de fechar suas matérias em casa,
um diretor de redacdo de duas revistas nio
dispensa o uisque do lado. Um colega de
profissiio assegura que outro importante
diretor de redacdo mantinha em seu ba-
nheiro privativo todos os apetrechos ne-
cessdrios para estender suas carreiras -
gilete e espelho, por exemplo. “A sua
mudanca de comportamento, antes ¢ de-
pois do banheiro, era visivel”, conta esse
jornalista, que privava da intimidade do
diretor. “Ele saia de ld bastante euforico,
com 0s olhos vidrados™. Para quem nao
tem banheiro exclusivo, o jeito ¢ apelar
para a criatividade. Numa época em que
as mesas eram feitas de metal escovado,
muitos jornalistas estendiam carreiras
dentro de gavetas. Agitando a mdao em
gestos repetitivos, simulavam procurar

0 corpo sorrateiramente e aspiravam a cocainda

alguma coisa la. Depois, sorrateiramente.
inclinavam a cabecga e aspiravam o po. Em
meados da década de 80, alguns reporte-
res de revista desenvolveram um método
interessante. Esperavam os chefes ir em-
bora para se dirigirem aos arquivos de
metal. Esses arquivos, como se sabe, tem
algumas virtudes: geralmente ficam em
cantos ou locais escondidos, sua superti-
cie € lisacomo um espelho e aaltura chega
no peito de uma pessoa de 1,65 metro, a
média do brasileiro. Pois bem. O truque
consistia em convidar um ou dois colegas
para o café. Uma vez defronte ao arquivo,
bastava esparramar o po no alto do movel,
bater e, como se dizia naquele tempo.
“desossar a bic” — ou seja: tirar a carga da
caneta, tampar aquele furinho ao lado para
que 0 ar, nem o po, ndo se perdesse e
mandar bala. “Era uma beleza, bastava
entortar o pescogo ¢ pronto ', conta uma
pessoa que presenciou os adeptos da arte
em atividade.

Banheiros — As canetas bic, alids.
mereceriam uma homenagem especial dos
cheiradores das redagoes. Ateé hoje, nio
for inventada nenhuma outra ferramenta
que se preste tdo bem para a coisa — nao
levanta suspeitas, € pratica e funcional.
Mais de uma vez, um editor-executivo
foi flagrado saindo do banheiro com uma
dessas canetas, sem carga, espetada no
bolso. Em meados da decada de 80, um
dos maiores jornais do pais mantinha
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FESTA NA FOTOGRAFIA

Nos plantoes da madrugada ou de fim de semana,
laboratorio era lugar de cheiracao. Sem

que a chefia percebesse, com a justificativa de
escolher cromos, 0s reporteres entravam e
satam do laboratorio, no qual, sobre a mesa de
vidro, as carreiras ja estavam esticadas

uma agencia de publicidade propria para
fazer seus antincios e campanhas. Seu
diretor na época vivia trancado na sala.
As vezes, quando requisitado, pedia para
esperar um “segundinho” e fechava a
porta da sala. Saia de 14 bem depois do tal
segundinho. No dia em que ele deixou o
cargo, alguns jornalistas que trabalha-
vam |4 resolveram ir fucar em sua sala.
Numa das gavetas. encontraram algumas
bic com o interior completamente bran-
co. Essa agéncia, a propdsito, marcou
¢poca no jornal. O homem encarregado
do past-up vendia pé para a empresa
inteira, o que fazia que a agéncia tivesse
um movimento incomum nas madruga-
das. Depois da meia-noite, usava o estilete
para bater a cocaina, entre uma folha e
outra do past-up. Quando os colegas che-
gavam, levantava a primeira folha e dei-
xava o pessoal se esbaldar em cima da
prancheta.

As taticas usadas para cherrar durante
0 expediente sio as mais variadas e enge-
nhosas. O banheiro, no entanto, ainda € o
prefendo, devido a privacidade quc ele
proporciona. As sextas-feiras, quando a
editona de um jornal tinha de dar longos
plantdes para fechar a edi¢do de domingo.
0s jornalistas criaram um codigo para re-
partir a droga com os colegas. Um deles
avisava que estava indo ao banheiro, o
primeiro indicio de que o pé 1a rolar.
Esticava a coca na tampa da privada, ser-

via-se e deixava algumas carreiras para os
companheiros. Na volta, sem dizer uma
palavra, levantava os dedos querendo in-
dicar um namero, dois, trés ou gquatro.
Este numero significava em qual banheiro
estavam as carreiras. Assim, era so espe-
rar um pouco, para nao dar muito na vista,
levantar e seguir até a porta indicada -
com a bic sem carga no bolso. Um fotoé-
gralo de outro jornal era um experiente
traficante, com viérios clientes fiéis na
redacdo. Acondicionava a mercadoria nos
involucros de hilmes, agueles manjados
cilindros pretos, muito utilizado pelos ado-
lescentes para guardar maconha. Um dos
consumidores, no entanto, ndo gostava
daqueles tubos pldsticos. Preferia arma-
zenar a cocaina numa lata vazia de vase-
lina. Virias vezes, os colegas, enquanto
usavam apropriadamente o banheiro, ou-
viam um estranho pléc-pléc numa tampa
de privada proxima. Pouco depois, o jor-
nalista saia de seu esconderijo com a cara
mais lavada do mundo. Para quem per-
guntasse, ele respondia: “¢é pastilha
Valda",

Fumo na varanda — Numa das sucur-
sals de um jornal, havia um laboratorista da
fotografia que também abastecia de cocaina
os reporteres. Nos plantoes da madrugada
ou de fim de semana, o proprio laboratorio
era lugar de cheiracido. Sem que os chefes de
redagio ou de reportagem percebessem, com
a justificativa de escolher cromos, profissi-

Onais entravam € saiam
do laboratério, no qual,
sobre a mesa de vidro,
as carreiras ja estavam
prontas. No carnaval,
com um destacamento
extrade jornalistas vin-
dos da matriz, 0 movi-
mento aumentava ain-
da mais. Num desses
carnavais, 0
laboratonista fo1 encar-
regado de buscar um
suprimento suplemen-
tar. Saiu e nao voltou.
Os jornalistas que ha-
viam feito a encomen-
da ficaram preocupa-
dos, mobilizaram-se
para descobrir o para-
deiro dele. Em vio.
Uma semana depois, o
homem reaparece, ale-
gando que a avo tinha
morrido. Desconfiado,
o diretor da sucursal o
CONVOCa para uma con-
versa e descobre a ati-
vidade paralela do
laboratonista. Pressio-
nado, ele entrega todo
mundo. O diretor, que
ganhou com 18s0 um
batalhdo de mmimigos, manda um relatono
para a direcio do jornal contando tudo,
dando nome aos bois. O laboratorista foi
demitido.

A maconha, devido ao seu inconfun-
divel e indistargivel odor, € pouco usada
nas redagoes. Geralmente, os jornalistas
que apreciam a erva ja chegam fumados
no trabalho. Nio € muito dificil ver um
famoso chargista se apresentar ao secreta-
rio de redacio recendendo a maconha.
Outros, dizem que vdo tomar uma coca-
cola ou algo parecido e voltam mais per-
fumados e alegres, o olhar meio vago.
Apesar da fumaca, ainda ha aqueles que
arriscam dar uma bola na empresa. A
redacdo de um jornal paulista tem uma
bela varanda. Mais no passado, mas tam-
bém ainda hoje, hd uma turma que sai a
varanda para algo mais do que tomar ar
puro ou apreciar a paisagem. O mesmo
pessoal da agéncia publicitiria do jornal
as vezes gostava de variar — deixava a
coca de lado e acendia um baseado. Para
ndao empestear o ambiente, soltavam a
fumaga num exaustor que saia do teto. O
estratagema durou até o dia em que al-
guém descobriu que a tubulagido daquele
exaustor ia dar no corredor da diretoria.

Olhos estatelados — Existem até casos
de jornalistas que vio trabalhar alterados,
embora ndo tenham premeditado a situa-
¢do. “Uma vez, durante um fechamento,
sai para jantar ¢ acabei me excedendo.

—
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Tomer uns uisques de
entrada ¢ depois pedi
vinho para acompanhar
arefeicao , lembra um
editor-executivo. “Na
volta, meio baldo, sen-
tel-me para escrever a
matéria, que era bem
grande. Fol1 uma tragé-
dia”. Qutracolegacon

ta que, em uma de suas
folgas, estava dando
uma festaregada adro-
gas em casa. De repen-
te, o telefone toca. Do
outro lado da linha,
estd o editor, dizendo
que um colega estava
de cama, 0 outro esta-
vda com um parente
doente e mais um ou-
tro tinha sei la o qué.
Ela, doida de cocainae
vodca, ainda tentou
explicar que estava
dando uma festa. “*Des-
culpe, mas eu s0 posso
contar com vocé’, re-
I‘rlin.‘nl.l o editor. Nio
teve jeito, elatevedeir
para aredacdo. "0 pior
de tudo € que duas das
[rés pessoas que niao
foram trabalhar naquele dia estavam na
festa™, entrega, divertindo-se. No capitulo
de festas, certa vez, em meados da década
de 80, a editoria de uma revista resolveu
fazer uma festa de final de ano numa
quarta-feira. Num jantar na casa de um
reporter, o cardapro incluia muitos gra-
mas de po. “Nao se1 se a coca era muito
pura para quem estava acostumado a chei-
rar marmore e talco ou se tinha anfetamina
demais”, diz um dos convidados. “0 fato
¢ gue ninguém conseguiu dormir . Ou
seja. no dia seguinte, uma editoria inteira
apareceu para trabalhar com os olhos
estatelados.

Em contato freqiiente com drogas, al-
guns jornalistas descobrem que o trifico é
uma excelente maneira de engordar o or-
¢amento. No ano passado, um ex-pauteiro
de televisao, com passagem por duas im-
portantes emissoras. foi preso em um sitio
em Avar€, no interior paulista. Traficante
de grosso calibre, estava dando uma festa
para a juventude extrovertida do local
quando, por um infortinio, o filho do
vice-prefeito dacidade morreu de overdose
de po. O caso terminou em escandalo e o
ex-pauteiro hoje estd preso. Uma apresen-
tadorade TV, ha alguns anos, denunciada
por um traficante, fo1 presa por porte de
drogas. Segundo a policia. ela estava en-
volvida no triafico para garantir a sua cota.
Fizeram uma blitz em seu apartamento e
ndo encontraram nada. Ela ficou em liber-

EDITORIA EM ORBITA

“Nao set se a coca era muito pura para quem estava

acostumado a cheirar talco ou se tinha

anfetamina demais”, conta um colega. “O fato é que
ninguém conseguiu dormir’. Em conseqiiéncia,
no dia seguinte uma editoria inteira foi trabalhar
com 0s olhos completamente estatelados

dade e o caso for engavetado. Um ex-
funcionério de um estudio de TV aprovei-
tou que tinha sido demitido, pegou o di-
nheiro do fundo de garantuia, vendeu o
carro e zarpou para a Bolivia. Voltou
carregado de coca. Pégo pela policia, en-
regou 0 nome de varios supostos clientes,
a matoria funciondrios de uma grande
rede de TV, Nunca se provou nada contra
eles.

() roto e o esfarrapado - Quando se
veem em apuros por causa de drogas, mui-
tos jornalistas descobrem que a ceélebre
carteirada ndo adianta nada nessas horas.
Mesmo assim, ainda ha uma maneira de
tentar se safar: recorrer a um colega que
tenha influéncia e seja respeitado pela po-
licia. “Ja livrer muito colega da cadeia™,
conta um grande reporter pohlicial. Dois
episodios: na epoca em que jornalista ain-
da era barbudo, cabeludo e andava com
sandilia de dedo e bolsa de couro a tiraco-
lo. um repérter foi preso na rua com um
pequeno lote de maconha. “Com aquela
aparéncia, o Jjuiz daria anos e anos de ca-
deia soO de olhar para ele ', lembra o salva-
dor da pdtria. Sua primeira providéncia foi
levar o colega a um barbeiro, para raspar a
barba e deixar o cabelo bem curto. Alimen-
tou-o0, arranjou-lhe roupas decentes e o
istruiu: “quando o yjuiz lhe perguntar, voce
responde “sim, senhor’, "sim,exceléncia e
nada além disso™. O colega foi solto. Na
entrada de um show, uma jornalista foi
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presa durante a revista com o hilho adoles-
cente. Ao contrano do que se podia esperar,
0 baseado encontrado com a dupla estava
no bolso da mae. e nao do filho. “Foi
ridiculo, a mae tomando esporro do lilho
cacula”, relata ele. A jornalista pagou Han

G € TCHH mdeu o Processo cim “hL‘E'dih!f. do
qual for absolvida.

Os pedidos de socorro a este reporter
policial chegaram a ser tdo insistentes e
freqiientes que ele se cansou. “Tive de
pendurar um aviso na parede da redaciao’.
conta. Neste documento, ele informava
aos colegas que, daquela data em diante.
“eles deveriam parar de confundir o bom
transito que tinha com os policiais, dele-
gados e juizes por dever de oficio com a
fun¢io de salvador da patria de marmanjo
fungador e maconheiro . As reacoes fo-
ram violentas. "As pessoas hcaram indig-
nadas, comecaram a me chamar de fascis-
ta”’, afirma. A maionia dos jorna
uma forma ou outra, ja desempenhou o
papel de salvador da patna. Como o bas
continua sendo, em muitos casos, uma
espécie de segundo lar para esses profissi-
onais. hd, mais ou menos, dois milhoes ¢
me1o de histonas de jornalistas que tive
ram de levar em final de noite seus colegas
embriagados, fora do ar, para casa. Em
muitos casos, era o roto ajudando o esfar-
rapado.

Versoes — Quando os jornalistas chei
ram ou fumam maconha uma vez ou oultra.

istas. de
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PASSANDO DA CONTA

Cansado de livrar seus colegas de apuros envolvendo

drogas, um reporter policial teve de

pendurar um aviso na parede da redacdo: “parem de

confundir o bom transito que tenho com

policiais, por dever de oficio, com a funcao de salvador
da pdtria de marmanjo fungador e maconheiro” va”,

i
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para atravessar o fechamento ou apenas
relaxar, 1sso nem chega a ser um problema
de fato. As complicagoes comegam, de
resto como em qualquer atividade, quando
0 profissional se deixa levar pelo vicio. “Ji
tive de chamar para uma conversa de ho-
mem para homem vanos jornalistas vicia-
dos™, conta um afamado diretor de redacio.
“Em todas as vezes, sempre agi da mesma
maneira: explicava que aguilo estava afe-
tando o rendimento dele e tentava encon-
trar uma maneira de solucionar a questio.
Nunca demiti ninguém nessa situacio”,
afirma. De fato, quando alguém estd numa
situagao difictl como € a de qualquer vici-
ado, seja la no que for, seria uma desuma-
nidade colocar o sujeito na rua, ao invés de
ajuda-lo. Essa opinido também é comparti-
lhada por um ex-diretor de redagio que
viveu momentos semelhantes. “Sio vidas
humanas que estdo ali, profissionais mui-
[as vezes competentes que atravessam uma
fase dificil”, avalia ele. “Demitir seria uma
atitude vil™.

Apesar de efetivamente haver um ex-
pressivo contingente de jornalistas que apre-
clam drogas durante o trabalho, € certo que
€ CTIOU uma L‘MI“L;L'iL‘ de mistica em torno
do assunto. Qualguer pesquisa informal

L OO ["'-.‘HHLI.M de diversas ill;li.fl:."- = |‘Il‘1.l"~'

SOCS |"l'lji.‘ diCstar que as pessoas, de uma
maneira eeral. acreditam que as categorias
Jquc mals consomam tim;m-. S0 08 atores ¢

diretores de televisdo, os musicos, 0s Or-

IMPRENSA - NOVEMBRO 1993

nalistas e os publicitiarios. Ao crer nisso, na
maloria das vezes sem conhecer nenhum
episodio que justifique esta opinido, essa
gente esta cometendo uma injustica. Numa
exegese mirabolante, circulava em algu-
mas rodas paulistas uma interpretacao apa-
rentemente verossimil da musica W/Bra-
vil, de Jorge Ben Jor. De acordo com essa
Versao, a cangio seria uma apologia as
drogas e, portanto, a W/Brasil, agéncia de
Washington Olivetto, estaria coberta de
po. “Jacarezinho™, no Rio de Janeiro, seria
uma mencao a uma conhecida boca de
fumo: “avido . as pessoas que transportam
drogas: “essaescada € para ficaraqui fora™,
um apelo para que Escadinha, traficante
0 trem corre nos
trilhos na Central do Brasil”. uma alusio a
carreiras de cocaina

Droga de direita — Na verdade, o que
Ben Jor quis retratar com sua musica é um
contraste entre a W/Brasil, uma agéncia
de Primeiro Mundo, e alguns cendrios de
Terceiro Mundo, como os trilhos da cen-
tral do Brasil. Jacarezinho, assim como
aviao, refere-se ao jogo do bicho, e ndo a
drogas. E “escada’, por sua vez, nio tem
nada a ver com po. Nio passou de uma
briga domeéstica de Tim Maia, que, irrita-
do com uma barulhenta reforma que esta-
va sendo tocada proxima de seu aparta-
mento, pediu aos brados para que o pe-
dreiro tirasse a escada dali. “Eu vou cha
mar o sindico™, ameacou o cantor. “Existe

r'|,|'|[|:'l'|'j|], fOssE '--Hl[l.l'. L'

muita lenda em torno
de pessoas famosas”,
diagnostica Olivetto.,
“Embora i1sso pareca
preconceituoso, as ve-
zes tenho a impressio
de que algumas pesso-
as mmventam coisas e
as atribuem a persona-
hhdades para dar um
aval aquilo gue elas
fazem ¢ sabem que a
sociedade ndo apro-
filosofa. Real-
mente, no capitulo das
drogas e descontada
sua predilecdo por uis-
que, Olivetto € um ca-
reta empedernido,
como pode comprovar
qualquer pessoa que o
conhega, ainda que
mal. “Nunca cheirei
cocaina. Na minha
epoca de estudante,
1ss0 era droga de di-
reita, aquela coisa do
burro que quer ficar in-
teligente”, afirma ele.
“E a dluma vez que
toquel em maconha eu
tinha dezoito ou
dezenove anos’.

Seja como for, deixando-se de lado,
caso seja possivel, a questio da produtivi-
dade, o fato ¢ que houve época em que
tomar ou deixar de tomar drogas era algo
mais ligado a moral e ao comportamento
do que a qualquer outra coisa. Hoje, em-
bora 1550 possa parecer discurso reaciona-
rio e moralista do extinto PCB, a questao
¢ sobretudo politica. O crime organizado
no Brasil, que gira praticamente em torno
da cocaina, é uma ameacga real e
insofismavel. Cada vez que se compra um
grama ou um papelote se esta dando mu-
nicao para os ja mais do que suficiente-
mente armados traficantes. Atualmente,
produtores e traficantes faturam, de acor-
do com o jornal O Estado de S. Paulo, 500
bilhoes de ddlares por ano — uma cifra
espantosa, nacreditavel, quase trinta e
o1to vezes ¢ meia do que taturou a indus-
tria automobilistica nacional no ano pas-
sado, ou entdo mais de quatro vezes a
divida externa brasileira. “E o segundo
maior faturamento do mundo, s6 supera-
do pela industna bélica™. alirma o delega-
do Alberto Corazza, chefe do setor de
educacio e prevencao do Denarc, Depar-
tamento Estadual de Investigacio sobre
Narcoticos. So no Rio de Janeiro, os mor
ros e favelas da cidade vendem por ano
700 milhoes de dolares em drogas. Esse é
um problema que aumenta cada vez que
uma pessoa, jornalista ou nao, resolve se
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"O seu livro val fazer
SUCesso."
Jorge Amado

val me emocionar.”
Milton Nascimento

"Eu vou ilustrar
o seu livro Infantil."

Aldemir Martins |

Pailer Sobtrerecs, Al Praagens
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62 Premio Ne¢
de Literatura Brasil

Vem ai o 6° Prémio Néstle de I.l'teratura
Brasileira. Uma oportunidade ainica para vocé
revelar todo o seu talento.

Sao 6 categorias para vocé participar:
Romance

Poesia

Juvenil

Conto
infantil

Prémio Especial:

Obra Publicada/Nao Ficcao

Jari:

Romance: Jorge Amado, Lima Duarte,
Antonio Caliado. Poesla: Milton Nascimento,
Marcus Accioly, Paulinho da Viola.

Juvenll: Sérgio Groissman, Fanny Abramovich,
Marcos Rey. Conto: Roberto Drummond,
ignacio Loyola Brandao,

Moacyr Scliar. Infantll: Zélia Gattal,

Ruth Rocha, Antonio Hohifeldt.

Obra Publicada/Nao Fic¢cao: Juca de Oliveira,
Mauricio Kubrusly, Roberto Duailibi.

Os vencedores de cada categoria vao receber
em cruzeiros o equivalente

a US$ 5,000. E seus livros serao publicados.
Na Categoria Infantil um prémio extra: Aldemir
Martins vai llustrar o livro vencedor.

Na Categoria Obra Publicada/Nao Ficcao, as
obras inscritas, apos a premiacao, serao
doadas a bibliotecas publicas.

Solicite o regulamento da categoria que
interessa a vocé pela Cx. Postal 1617

CEP 01059-970 - Sao Paulo - SP.

informacoes pelo telefone : 9 (011) 815-4744.
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Parabolica

alvo a Imprensa especializada,
a midia brasileira tem contni-
buido muito pouco para o deba-
te sobre o futuro de nossas tele-
comunicagoes, um dos temas
da reforma constitucional. Os aspectos eco-
nomicos que cercam a idéia de privatizagao
do setor — mais o dinheiro que isso podera
resultar para os cofres do governo ¢ os
impactos nas Bolsas — tém tido mais desta-
que na Imprensa que os beneficios (ou
maleficios) que a medida pode trazer aos
usudrios dos servigos de telefonia, transmis-
sa0 de dados e outros. Em sintese, mais uma
vez 0 imediatismo prevalece.

A omissio da midia prejudica a todos nés
¢ a ela propria, em particular, na medida que
seu destino estd irremediavelmente atrelado
ao setor das telecomunicagoes. Nio me refiro
somente a necessidade de pensarmos urgen-
temente em nossainformation highway, como
jao fazem os paises mais desenvolvidos, Mas
a questio em jogo € a elaboragao de um novo
Cadigo Brasileiro de Telecomunicagoes.

A necessidade de um novo CBT surge,
alids, como um consenso entre todos os lados
que defendem ou atacam a quebra do mono-
polio estatal em nossas telecomunicagoes.

Datadode 1962, o atual CBT foi conside-
rado em sua época um documento exemplar,
tendo contribuido bastante para o desenvol-
vimento do setor e do pais. “Passaram-se,
todavia, implaciveis 30 anos. Hoje, os direi-
tos ¢ obrigagoes inscritos naquela lei encon-
tram-se quase que interramente revogados —
quer pela evolugdo tecnologica, quer por
outras leis, quer por instrumentos normativos
de menor hierarquia, como decretos, regula-
mentos e instrugoes. O Direito de Telecomu-
nicagoes, que nasceu no ber¢o nobre de um
codigo, tornou-se assim um direito portarial,
um direito menor, sem grandeza, espiirio” -
diz Gaspar Vianna, consultor juridico da
Embratel, um dos maiores criticos da
privatizacao, em seu livro Privatizacao das
Telecomunicagées (Editora Nobya, Rio,
1993).

Agéncia autonoma — No inicio dos anos
60, desconhecia-se a tecnologia digital e ou-
tras hoje bastante comuns, como acelular, ade
programas de armazenamento e a de valor
adicionado. O que leva Gaspar Vianna a per-
guntar, entdo, qual € o fundamento legal da
regulamentacio — por “portarias normativas’
do governo federal — de servigos como os de
transmissdo de dados, de radiochamada, de
TV por satélite, de TV por assinatura e de
cabodifusdo? Sem falar de outras aberragoes
como alteragoes da estrutura tanifiria ou restri-
¢Oes a programas de radio e TV, feitas igual-
mente com base no velho Caédigo.

André Mendes de Almeida, mestre em
Direito pela Universidade da California,
em Berkeley, é outro estudioso do tema.
Em seu livro Midia Eletronica: seu contro-
le nos EUA e no Brasil (Editora Forense,

Por mudancas
rapidas no
velho Codigo

Telecomunicacoes estao
atravancadas por
legislacao ineficiente

FRANCISCO ESTRELA

por Julio Moreno

Rio, 1993) ele lembra que o CBT regula-
mentado pela lei 4.117, de 1962, é de fato
origindrio de um projeto submetido ao
Congresso Nacional nove anos antes e fru-
to de reivindicagio do 1° Congresso Brasi-
leiro de Radiodifusdo, realizado em 1946,
Pouco depois do Caédigo, surgiu a Abert
(Associacao Brasileira de Emissoras de
Ridioe Televisdo). Hoje com cerca de dois
mil membros, a entidade ja participou, nas
ultimas décadas, de inimeras comissoes
criadas pelo governo para rever a ler de
1962, mas que ndo resultaram em nada até
agora,

“Uma das principais criticas que se faz
ao CBT - diz André Mendes de Almeida -
¢ quanto & natureza autoritaria e centraliza-
da do processo de outorga de licengas, que
hid anos se transformou em poderosa arma
a servigo do presidente da Republica per-
manentemente apontadaem busca de apoio
politico”™. A Constituigdo de 1988 reme-
diou parcialmente o grave problema, obri-
gando que o Congresso aprove as outorgas
e renovacoes de licencas. Desde 1990, o
governo federal acena inclusive com alter-
nativas como o leildo e a loteria de licengas,
mas hd duvidas sérias sobre a possibilidade

real de tal mudanca antes de um novo CBT
ser gerado e implantado.

Além de disciplinar as atividades de Ra-
diodifusdo, o CBT trata também de teleco-
municagdes publicas. Foi a sua sombra que
surgiram Embratel, Contel. Dentel. Telebris
e o proprio Ministério das Comunicagoes,
lembra o jomalista Ethevaldo Siqueira em
seu livro Telecomunicagoes: privatizagdo ou
caos (Telepress Editora, Sdo Paulo, 1993).0)
Cédigo onginal definiu uma opgao preferen-
cialmente estatal. Confenu ao Estado a maior
responsabilidade pelos investimentos nainiri-
estrutura—ou seja, no sistema basico de longa
distancia — mas ndo proibiu a concessao
empresas privadas. A estatizagio SO surgiu
na Constituicio de 1988, “numa manobra de
um pequeno grupo radical”, contranando o
propna tendeéncia mundial.

Para Siqueira, “a nova lei de telecomuni-
cagoes necessitard ser debatida e redigida logo
apés a mudanga constitucional que ird clini-
nar a figura do monopdlio estatal”. Ele acres
centa que a nova lei precisara ser acompanhi-
da de um plano de metas de curto, medio ¢
longo prazos, “estabelecendo as etapas ¢ con-
di¢bes para cada fase do processo de
liberaliza¢@o, privatiza¢ao e competgao a se-
melhanga do que foi feito em outros paises, cm
especial no México e Gri-Bretanha™. Em pa-
ralelo ao novo CBT, Ethevaldo Siqueira pro-
poe ainda a criagdo de “uma agénciaregulado-
ra, separada do governo, autbnoma, espec-
alizada, profissional, capaz de conduzir 1odo
processo de liberalizagao e de privatizagio das
telecomunicagoes brasileiras™.

Mais espaco - Isto é o que o mundo
esta fazendo. “Conforme nos ensina a ex-
periéncia mundial, ndo se deve incumbir
exclusivamente o poder Legislativo ou a
Justiga da tarefa de definir conceitos técni-
cos, de fixar normas especializadas, de
dividir responsabilidades e de esclarecer
duvidas no campo das telecomunicagoes,
sem 0 apoio de uma agéncia especializada
do mais alto nivel”, diz o jornalista. Entre
outras atribuicoes, este Orgio cuidaria de
questdes como qualidade de servigos, tari-
fas justas, defini¢oes de alternativas técni-
co-econOmicas que melhor atendam ao in-
teresse publico e obrigatonedade de as
concessiondrias investirem em todo o seu
territério e ndo apenas naquelas dreas de
grande responsabilidade, pensa José Anto-
nio de Alencastro e Silva, uma das mais
experientes autoridades brasileiras em te-
lecomunicagoes.

Orgdo independente e profissional, a tal
agéncia talvez possa ser uma copia atualizada
e melhorada da Federal Communications
Comission (FCC) norte-americana, e guardid
permanente do novo Codigo Brasileiro de
Telecomunicagoes — e, mais até, de uma so-
nhada politica nacional de telecomunicagoes
surgida de debates, muitos debates. E espagos
na midia.

X
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Enfrevista

odo mundo es-

tava brincando

no Municipal

naquele carna-

val de 1948.
Menos aquele fotografo
que, com sua Laica, ten-
tava encontrar os melho-
res angulos, encarapitado
num balaistre. O gemal
Samuel Wainer, que tam-
bém ndo brincava em ser-
vico, bateu um olho no
paparazzi. Ja o conhecia
de vista. Na quarta-feira
de cinzas convidou-o para
o staff do mais legendario
de todos os jornais, a Ul-
tima Hora. O “fotograto™
era na verdade o secreta-
rno de redacao da Man-
chete: Alberto Dines. Ti-
nha sido descoberto, a
primeira vez, por Nahum
Sirotsky. O proprio Dines
descreve: “Sirotsky, che-
fe-de-reportagem da Vi-
sdo, percebeu que aquele
critico pretensioso da
Cena Mudadanaum bom
reporter’.

Como todos os génios
daImprensa, Dines jd nas-
ceu pronto. Com 26 anos,
mandava ¢ desman-dava
na Manchete, Foi 0 cabe-
¢a do Didrio da Noite (no
tempo de Chateau), da
Folha, do Jornal do Bra-
sil. Por dois anos escre-
veu a melhor coluna de
todos os tempos: Jornal
dos Jornais. Sempre imi-
tada, nunca igualada.

Wainer foi seu mes-
tre: “Trabalhei com ele
dois anos, fez de mim um

FOTOS: RODRIGO FERREIRA

ALBERTO
DINES

“Paitroes estd@o muito mais
preocupados em manter o
orcamento do que fazer jornal”

Depois de 45 anos de profissao,
ele se martiriza ao ver o
jornal de domingo fechar na sexta.

jornalista, ennjeceu-me. Um louco, entre- nho™.

gou-me 0 comando do matutino ¢ de um
vespertino simultaneamente. Eu dormia em
dois periodos, com intervalos. Dele recebi
as matores broncas mas também muito cari-

Conviveu com jornalistas de escola.
Lembra-se de Otto Lara Resende como aque-
le que, no Jornal do Brasil, *quando quena
passar uma idéia, produzia uma pauta que ja

era a propria matéria”. A
solidariedade de Otto era
tao grande quanto o talen-
to: “No abjeto episadio da
minha saida do JB o Ouo
IEVE um comportamento
heroico. Sabia da conspi-
racio, deu-me apoio sem
menciond-la e, quando se
consumou, pediu demis-
Sdo .

Conheceu Paulo
Francis em 1950, entdo di-
retor de teatro. “Tivemos
um estremecimento por
divergéncias em questoes
Internacionais mas justa-
mente no episodio da mi-
nha saida do JB, que a cen-
sura queria manter em si-
gilo, ele abriu as baterias
através da Tribuna da Im-
prensa”. Outro grande, foi
Claudio Abramo, o lorde
dos jornalistas, com quem,
na Folha, trocava diana-
mente idéias gemais. Eain-
da Justino Martins, “um ci-
nico maravilhoso”.

Decorridos 45 anos do
carnaval em que Samuel
Wainer o viu, Dines esta
em Portugal, nos seus 61.
Continua dando as cartas
na Imprensa. Esta a frente
do semandrio Expresso,
publicagdo de 20 anos da
empresa Sojornal, com
160.000 exemplares nas
bancas. E atua como con-
sultor editorial da Exame
portuguesa. SO ndo esla
mais se pendurando em
balatstre de saloes de bai-
le.

No inicio de novem-
bro, Dines, estabelecidoem

sua casa em Lisboa, respondeu por fax as
perguntas a seguir, elaboradas em Sao Paulo
e complementadas depois por telefone pelo
jornalista Alex Solnik, colaborador de IM-
PRENSA.

—
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IMPRENSA - Mesmo mo-
rando em Portugal, serd que
vocé poderia dar uma de Jor-
nal dos Jornais e dizer qual a
melhor revista brasileirado mo-
mento? E o melhor jornal?

Dines - Nio embarco nes-
sa: recuso o papel do Ibope,
dono do Oscar, consagrador ou
demolidor de talentos e empre-
sas. Ahds, precisamos comba-
ter essa histeria dos rankings,
ratings e placares. A excelén-
cla impoe-se natural e indiscu-
tivelmente. Quando estava no
JB divamos um banho no Glo-
bo e nem por 1sso anddvamos a
arrotar nossas proezas e nem o
concorrente arremetia enfeza-
do contra nos. A luta era profis-
sional, desenrolava-se nas reu-
nioes de pauta, no esforco de
rua para fazer um Jornalismo
melhor, nas bancas e nas agén-
cias de publicidade para conse-
guir melhores resultados. Con-
vido os estudiosos a examinar
como decorreu a memordvel
batalha da entrada do JB, um
matutino, na segunda-feira e a
do Globo, um vespertino origi-
nalmente, no odsis do domin-
go. Naquela época os jornais
saiam apenas seis dias por se-
mana. Foi um final de semana
inesquecivel, uma luta magni-
fica, de altissimo nivel e ndo
poderia ser diferente pois do
outro lado estava e ainda esta
um mestre, Evandro Carlos de
Andrade.

IMPRENSA - Eodonodo
Globo, Roberto Marinho? Vocé
também o chamaria de colega de redagio
como muitos fazem la dentro?

Dines - Roberto Marinho € o criador de
uma grande empresa jornalistica, partici-
pando ativamente no trabalho de criagao e
desenvolvimento dos seus produtos. Fez
O Globo sozinho, literalmente, desde os
primeiros dias. Mesmo hoje, segundo me
contam, € e critica o jornal diariamente
com ponderagdes extremamente pertinen-
tes sob o ponto de vista profissional. Nun-
ca trabalhei com ele mas lembro que, em
1966, quando o JB firmou-se como o gran-
de jornal de referéncia nacional, o Dr.
Roberto convidou-me para uma conversa.
Pelo que eu sabia, desse encontro deveria
resultar um convite para me transferir para
O Globo, na ocasidao sem diretor. Foi uma
conversa entre profissionais, as observa-
¢oes de Roberto Marinho sobre o JB, to-
das elogiosas, eram de alguém do ramo. E,
quando perguntou-me o que eu achava do
Globo, disse-lhe francamente minha opi-

e ——————————————————— T —
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“Etica ndao pode ter limites,
deve ser levada
as ultimas conseqiiéncias”

nido — a briga com Carlos Lacerda, entdo
governador do Estado da Guanabara, es-
tava prejudicando muito a cobertura da
cidade, terreno em que o jornal se desta-
cara.

IMPRENSA - E ele?

Dines - O Dr. Roberto olhou-me fixa-
mente em siléncio, pensel que cometera
uma gafe: depois pegou o telefone, chamou
0 secretirio da noite. acho que era o Barros,
¢ disse-lhe calmamente : “Nao quero que a
briga com o Lacerda prejudique a nossa
imagem como jornal da cidade”.

IMPRENSA - Uma atitude generosa,
ele seguiu teu conselho.

Dines - E preciso ndo esquecer que, no
tempo da ditadura, o jornal abrigou muita
gente perseguida. E famosa a sua frase
“ninguém mexe nos meus comunistas’,
Posso dizer que nem todos os donos de
Jornais da época comportaram-se com igual
coragem. Veja o que conta Ruy Castro no
Anjo Pornogrdfico, como Roberto Marinho

custeou 0s vanos tratamentos
médicos de Nelson Rodrigues.
e 1Slo num lempo em que nao
era famoso, mas um simples
redator.

IMPRENSA - Um bom
patrdo, portanto, alem de ser
alguém do ramo?

Dines - Os jornalistas bra-
sileiros devem abandonara vi-
30 caricata e maniqueista do
patrio como um tubario ou
coisa parecida. Pessoalmente
acho detestavel o Ary de Car
valho, que agambarcou de tor-
ma ainda ndo explicada pn
meiro a Ultima Hora e, de-
pois, O Dia do Rio. Mas ¢
competente, crniou uma grande
empresa, da emprego, eslor-
ga-se para ter credibihdade. A
propria palavra “patrdo’, en-
tre nos, ganhou um sentido pe-
jorativo que ndo existe em Por-
tugal. Aqui, patrio ¢ designa-
¢ao técnica, refere-se ao pro-
prietario, lider, comandante.
Ora, 1sto ndo € crime, a nao ser
na antiga escola de valores
anarquistas.

IMPRENSA - Agora
Roberto Marinho detém um
monopolioem TV. E tem jor-
nal, tevé e rddio ao mesmo
tempo. Vocé concorda com
15507

Dines - Isso deve ser visto
na Otica da legislagdao em vi-
gor. Nio se pode burlar os
estatutos legais. Mas lembro
que o grupo Marinho néo foi o
inico a deter multiplas con-
cessoes publicas de comuni-
cacoes: os Bloch tinham ridi-
os e TVs, 0 JB teve por duas vezes conces-
soes de TV que ndo soube aproveitar, além
da sua tradicional emissora de radio, isto
sem falar nos pequenos barbes regionais,
Ccomo 0 Sarney, que conseguiram seus pe-
quenos impérios gracas aos financiamen-
tos do Estado. Entao sé os competentes ¢
que sdo perigosos? Nao nos esquegamos
que Assis Chateaubriand, hoje envolvido
numa espécie de manto mitolégico, foi um
lipico rycoon, oligarquico, monopolista e
dos mais ferozes.

IMPRENSA - Vocé o conheceu?

Dines - Trabalhei com ele, fui despedi-
do por ele porque 0 meu jornal, o Didrio da
Noite ousou cobrir, contrariando suas or-
dens, 0 emocionante seqiiestro do navio
Santa Mana pelo Capitdao Galvao. Convém
ndo incorporar as paranoias do Brizola. Ele
proprio tem muitas contas a prestar ao pais.
Neste ponto o Lula é clinicamente mais
sadio. E mais sdbio.

IMPRENSA - Falando no Lula, ndo da
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para falar dele sem lembrar o
episédio Miriam Cordeiro.

Quais siio os limites da ética
no Jornalismo? Acha correto
dar noticias do tipo “ministro
tem filho fora do casamento”
ou casos de adultério?

Dines - A ética niao deve
ter limites, deve ser levada as
iltimas conseqiiéncias, assim
também o respeito pela pessoa
e pela decéncia nas relagoes
humanas. Sei que umachusma
de colunistas sociais e “repor-
teres investigativos™ anda fa-
rejando escindalos como este
que vocé citou. Isto dd uma
idéia do nivel de preocupacio
dos nossos mais bem pagos
profissionais. A Imprensa esta
fazendo uma perseguicdao a
essas pessoas sem nenhuma
nobreza. O que importa s esse
ministro tem um filho fora do
casamento? Isso vai afetar o
comportamento dele como po-
litico? A credibilidade como
homem publico? Eu conside-
ro isso uma tragédia, um dra-
ma. Alids, quem come¢ou um
pouco a colocar essa coisa de
botar a vida privada de uma
forma publica, e de uma forma
nao muito decente, ndo for um
jornalista e sim uma fonte: foi
a Zélia. Foi aZélia, porque ela
¢ uma garota deslumbrada, o
negocio de coluna social para
ela era da maior importincia,
porque elaé frutodo columsmo
social, do mau colunismo so-
cial.

“Hoje, as colunas sociais sao
mercados abertos que
nao fazem apuracoées rigorosas”

IMPRENSA - O colunis-
mo fol a coisa que mais cres-
ceu nos ultimos anos. O que vocé tem con-
tra?

Dines - O Maneco Muller, que escrevia
com o pseudonimo de Jacinto de Thormes, e
o Ibrahim Sued criaram um género ameno,
fitl e inofensivo porque circunscrevia-se
apenas ao mundo da granfinagem, o jet-set,
diplomacia, rapapés, recepcoes. Raramente
opinavam, a ndo ser em matéria de roupas,
j6ias, etc. Quando o Ibrahim criou a Dama
de Negro foi uma cause célébre no pais. Nao
ousavam falar nem em politicos, ndo menci-
onavam produtos, marcas, agéncias de pu-
blicidade, ndo tentavam consagrar nomes, a
nao ser no circuito dos clubes fechados, das
boates, pouco influiam na vida do pais.
Hoje, as colunas sdo mercados abertos, pe-
quenos jornais nos quais se trata de tudo e de
todos, sem os mesmos procedimentos de
apuracio que devem nortear uma redagao.
No Jornal dos Jornais iz alguns estudos
sobre os materiais publicados por colunistas,
identifiquer agéncias de RP que cobravam
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dos clientes a inser¢io de notas. Resultado:
ficaram fulos comigo, puseram-me na “lista
negra , o que niochega a me afetar. O Tarso
de Castro, que Deus o tenha bem junto de si,
escreveu uma série de textos sobre o assun-
to. Fo1 um Deus-nos-acuda. Ha grandes
jornais com trés colunistas mundanos; no
interior do pais, os jornais compram os das
metrépoles e acrescentam um ou dois locais
— ¢ a degeneracio do Jornalismo leve e
ameno.

IMPRENSA - Quemsesalva? Z6zimo?

Dines - Claro que existem profissio-
nais decentes. Conheco o Z6zimo hid mais
de 20 anos e gosto dele — quando Nasci-
mento Brnito perguntou se eu gostara de
contrati-lo, fiquei muito feliz e ndo me
arrependo. Criou um estilo, tem uma gos-
tosa non-chalence. A Danuza ¢ 6tima, uma
mulher inteligente, vivida. O seu apareci-
mento como jornalista fol uma das coisas
marcantes dos Gltimos tempos, prova que
hd lugar ainda para a maturidade. Mas

novamente nao me pega pare-
ceres ou sentengas. Nio tenho
delegagdo de ninguém para fa-
zer depuracoes. Cada jornal
que a faca e se ndo faz é porque
comprovou a lisurado seu con-
tratado. O que ndo se pode
admitir é colunista ganhar
cacheé como garota(o)-propa-
ganda. Como qualquer cele-
bridade, pode aparecer num
comercial e doar os proventos
a uma institui¢do cultural ou
filantropica. Meter no bolso
aquela grana € trair a confian-
¢a do leitor que compra o jor-
nal e paga o seu salarno para
manté-lo distante das prevari-
cacoes e comprometimentos.
Uma das boas noticias que eu
tive foi saber que o Nirlando
Beirio deixou de sercolunista,
fez um extraordindrio bem a
carreira dele.

IMPRENSA - 56 que a
Caras, que ele dirige agora, é
uma revista de colunismo pra-
Licamente...

Dines - O projeto é, mas o
Thomaz Souto Correa, com
quem estive em outubro, me
deuuma nocidode que temumas
sessoezinhas de leitura — mas,
de qualquer forma eu também
nao posso comandar a vida de
ninguém. Pelo menos o
Nirlando fez uma opgao séria:
ele devia estar ganhando muito
bem ld no Estaddo pra ser
colunista mas ele fez uma op-
¢do: ndo € 1SS0 que eu quero na
minha vida. Eu louvo esse ges-
to.

IMPRENSA - E ele deve
estar ganhando bem na Caras. _

Dines - Ele saiu do Estadao para a IstoE,
nao trocou saldrio alto por saldrio alto. Quan-
do estive no Brasil, doente, eu estava no
Ardbia, vi o Nirlando se sentar com o Mino.
Eu falei: “Vemconvite ai”". E, efetivamente,

um més depois ele abandonava o colunato.

Eu acheil um gesto muito nobre.

IMPRENSA - Agora, ganhar mais ndo
faz mal algum, nio acha? E 6umo!

Dines - Eu gosto de ganhar mais! Na
iltima vez que vim ao Brasil, uma cunhada
nossa fez um jantar em Sdo Paulo. Fiquei
surpreendido com o ntiimero de jornalistas
extremamente competentes, homens € mu-
lheres, de 38, 40, 41, 42 anos, gente que
devia estar na fungio de editor, de reporter
especial, gente que mudou de profissio.
Encontrei uma excelente redatora de Inter-
nacional, com experiéncia multilingtie, que
agora faz artesanato. O que ela estava ga-
nhando, estava tdo frustrada, resolveu fazer
artesanato: “Pelo menos eu me divirto™.

—
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Com isso, investiu-se em duas
ou trés geragoes que estao sen-
dodesperdicadas. E1ssoé ruim,
1SS0 € muito ruim, ai voceé vai
ver, de quem € aculpa? Aié do
patronato que nao percebe que
um talento desses nao pode ser
desperdigado.

IMPRENSA - Os jornais
ndo tém talentos, mas tém
nomoes!

Dines - Essa ansia do jor-
nalista se tornar célebre e essa
ansia que tem os diretores de
jornais de so contratar celebri-
dades! Um caso foi o do Clau-
dio Humberto, ele saiu do go-
verno e resolveu vir para ca
como adido cultural. E na hora
que velo para ¢ ja era corres-
pondente de um jornal.

IMPRENSA - Ele conti-
nua em Portugal?

Dines - Ele estd aqui, mas
quando estourou o escindalo
ele deixou de colaborar. Eu te-
nho impressiao de que nem co-
megou porque a coisa for muito
rapida. Mas eu me lembro, ele
Vel0 aqui, para se apresentar, e
falou: “Eu fui contratado™. E,
contratado, ganhando muito
bem. Nio é o que ganham os
correspondentes estrangeiros
aqui nao!

IMPRENSA - Que jornal
era’

Dines - Zero Hora. Tem
uma outra ai, a que for porta-
voz do Collor, depois ela bri-
gou com o Collore ai um jornal
pegou, mandou-a imediata-
mente pra ser correspondente
em Nova lorque ganhando uma
nota! Por qué? Porque ela era
muito famosa, ndo sei que mais; depois do
escandalo, gozado, ela era jornalista e ao
mesmo tempo estava sendo citada no escin-
dalo, para vocé ver que essa coisa € perigosa,
de vocé apostar nas pessoas famosas.

IMPRENSA - Ji vi que vocé nido é
daqueles que perdoam tudo as mulheres
belas. O que a mulher tem que ter, além da
beleza?

Dines - Para nio despencarmos no cam-
po das frivolidades, deixe que eu responda
de uma maneira que se encaixe no contexto
dessa entrevista. Quero estender-me sobre
as telejornalistas, brasileiras ¢ portuguesas.
Gostaria que as nossas e, sobretudo, seus
chefes, estudassem as de c4a. Ha aqui um
espléndido ime de ancoras e entrevistadoras.
Mulheres adultas, que transmitem a sensa-
¢d0 de expeniéncia e credibilidade, sabem
talar, sabem ouvir, sabem intervircom graga
e firmeza, muito informadas, tém muito
charme mas nada daquele ar de “gata™ de
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“Delfim Netto sabia da tortura,
comentava com amigos em
fartas noitadas em Copacabana”

algumas de nossas estrelas televisivas. A
sua sedugao ndo € agressiva, ndo passaria
pelacabecade ninguém convidara Manuela
Moura Guedes para posar desnuda nas pi-
ginas centrals de uma revista masculina,
mesmo que aqui existisse uma. E ela é uma
grande deflagradora de paixoes. Outra, uma
graca, tem um originalissimo programa de
entrevistas chamado Na Cama com Alexan-
dra Lencastre: o entrevistado aparece numa
camacom lengois de seda, sentado, recosta-
do, dependendo das suas inibi¢coes pode até
denar-se. Enquanto a entrevistadora, real-
mente tentadora, com um copo de champa-
nhe, faz-lhe todo tipo de pergunta, sobretu-
do as sérias. E uma férmula oniginalissima.
Passaram por esta cama — ou forum, se
quiserem— politicos, atores, personalidades
diversas mas o nivel ndo cai, ninguém en-
oTOSSa.

IMPRENSA - Me diz uma coisa - as
mais bonitas sao as brasileiras ou as portu-
guesas? S6 em beleza, hein?

Dines - A lgura brasileira
pode ser extraordindria, mas,
abre a boca., ¢ aguela coisa
debildide, ndo sOo uma voz
modulada, ¢ que nido tem per-
sonalidade, ndo sabe. nido le,
ndo sabe perguntar. so luncio-
na com ponto eletronico ou
teleprompter. O nosso despre-
zo pela palavra e naturalmente
pelo conteido, tornou a voz
humana um nstrumento me-
nor. Os nOSS0S JOVENs € as nos
sas jovens grunhem, nao pro
nunciam.

Como temem trair-se. escon
dem-se atras do anasalado,
puro disfarce. Mas nio so os
jovens, qual € o politico brasi-
leiro que sabe emitir uma frase
como fazia o Carlos Lacerda -
0 Delfim Netto? Nossa. o Del-
fim fala pior do que um dono
de przzariano Bras! Tem mais:
esse negocio de obrigar as
telejornalistas a cortar o cabe-
lodlagargonéummaneirismo
gay. Ora, os gays tém o direito
de fazer o que quisercm, me
nos o de desnaturar as nossas
mulheres.

IMPRENSA - Escuta, o
Delfim é um dos casos raros de
alguém que na ditadura era
malhadissimo e agora fala i
vontade dos outros. ¢ com
grandes amigos na Ilmprensa.
Mudou ele ou mudaram os jor-
nalistas”

Dines - Li certaentrevista
do ex-mimistro. Nota dez em
matéria de cinismo. O agora-
deputado nido pode dizer que
“desconfiava™ da pritica de
tortura. Ele sabia disso, rece-
bia apelos e informes, 0 assunto era comen-
tado na sua roda de amigos que se reuniam
dianamente, a sua volta, em fartissimas
nottadas num restaurante de Copacabana,
Ele proprio gabava-se de como mandava
desaparecer os processos muito chatos e
volumosos numa afronta ao decoro admi-
nistrativo que s € possivel numa tirania. O
ministro sabia que o pessoal do Imposto de
Renda aplicava o pente fino naqueles que
incomodavam o regime, eles faziam por
ordem sua. O Lafaiete Coutinho teve com
quem aprender, ndo tenham diavidas. No
trato com o Delfim, alguns jornalistas, pa-
rece, ficam com sentimento de inferiorida-
de diante de sua esperteza intelectual e o
poupam demasiado — nido €é o caso do
entrevistador que até o cutucou com pro-
priedade. Mas deixa que eu conclua sobre
as telejornalistas...

IMPRENSA - Brasileiras ou portugue-
sas’!

-
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FxErANIO

= »y
Ninguem faz
A série de reportagens sobre grupos de p rt g
exterminio deu ao jornal O DIA o primeiro uma re o a em

COMO eSSa
categoria jornalismo impresso. =
Instituido pelo Sindicato dos Jornalistas Impunem ente-

Profissionais de Sao Paulo, o concurso premia matérias que se destacam na abordagem de

lugar no 152 Prémio Vladimir Herzog,

temas relativos aos direitos humanos.
Ari Schneider (Jomal da Tarde), Alipio do Amaral Ferreira (Grupo Lund) e José Carlos Rocha

(USP) formaram o juri que elegeu o trabalho dos colegas Paulo Oliveira, Stella Guedes e Joao
Antonio Barros, na reportagem, e Marcos Alves, na cobertura fotografica, o melhor da catego-
ra.

O prémio Viadimir Herzog, um dos mais importantes do Pais, € o reconhecimento de um com-
promisso assumido por O DIA junto a seus leitores: jornalismo sério e independente, em bene-
ficio da comunidade.

A satisfacao de conquistar um prémio da importancia do Viadimir Herzog sé podera ser
superada quando nem O DIA, nem qualquer outro jornal precisarem mais noticiar fatos como

O DIA

Melhor todo dia

estes.




Dines - Vocé conhece aco-
dncora do Dan Rather no jornal
da noite da CBS?

IMPRENSA - Nunca vi.
Quem é?! _

Dines - E Connie Chang,
uma sino-americana fascinan-
te, uma boneca oniental escul-
pida em marfim, aparentemen-
te dlgida, mas que desarma os
marmanjos quando intervém
para dizer coisas sérias ou bem-
humoradas. Ao lado dela, o
Rather parece uma mimia. Al-
guém me disse que pessoal-
mente é um bagulho — importa
¢ 0 ipo que compoe, a persona-
lidade que assume para emitire
dar verossimilhanga a sua men-
sagem.

IMPRENSA - Ela parece
com alguém do Brasil?

Dines - Nao, ndo. Ha uma
apresentadora brasileira, es-
pléndida jornalista, que fala
num timbre de voz tdo angusti-
ado que seguramente tira 0 sono
dos milhdes de telespectadores.
Estudou empostagio, tenho a
certeza, mas nao fez o dever de
casa, algo a constrange, talvez
a velocidade infernal que im-
poéem ao programa com medo
dos aparelhos desligados, mas
estes conflitos aparecem na voz.

IMPRENSA - Por que as
brasileiras estdo aquém das ou-
tras”?

Dines - Como voz,
vivéncia, cultura, treinamento
jornalistico, maturidade, o que
acontece € que a mulher brasi-
leira, treinada pra ser a gata
sensual nio desenvolve os ou-
tros atributos, de inteligéncia,
de cultura, de agressividade jornalistica. O
chefe diz pra ela: *Vocé € muito bonita, fala
e td acabado™. E ela fala, sem se esforgar em
ser uma grande jornalista ou uma grande
mulher, que seria de se esperar. Desde ja
esclarego que estas consideragoes referem-
se apenas as dncoras, entrevistadoras e apre-
sentadoras e que hd excegdes — ndo digo
quais para ndo perder boas amigas. As
belezocas selvagens que me perdoem, mas
0 toque de classe € essencial.

IMPRENSA - 56 as dncoras 1ém esse
problema de voz?

Dines - O pior ¢ que este padrio vulgar,
marqueteiro, irradia-se pelo pais afora. Veja
o caso da Teresa Collor, a primeira-cunhada.
Fascinaram-se todos por aquele par de per-
nas mas a pobre tinha uma voz inculta, insos-
sa, burra. Alguém lembra-se dela?

IMPRENSA - O que vocé acha de revis-
tas como Sexy e Interview, que entram pra
valer na inimidade das pessoas?

T e e ——
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“A mulher brasileira, treinada

para ser uma gata sensual,

nao desenvolve outros atributos”

Dines - Nio tenho visto estas revistas.
Sou um defensor do direito a privacidade,
mesmo das figuras publicas. Desde que
1sto ndo afete os direitos dos outros. Para
cobrir abusos ai estido as leis, os organis-
Mos corporativos, as agéncias de publici-
dade e os anunciantes, os sindicatos de
profissionais e a propria Imprensa. A pro-
posito, lembro o episddio que gerou a ex-
pressao “Imprensa marrom; as revistas de
chantagem do Rio haviam levado um jo-
vem trabalhador de cinema ao suicidio. O
nosso Didrio da Noite acompanhou 0 caso
¢ com o apoio do governador Lacerda aca-
bou com a chantagem e botou os bandidos
no xilindro.

IMPRENSA - Garanto-lhe que nem
Interview nem Sexy sdo marrons. E voce
teria problemas em falar da sua vida sexual?
Ou acha que ndo interessa a ninguém?

Dines - Ndo teria problema desde que
1sto fosse pertinente A entrevista. Se eu fosse

um sex simbol ou se a minha
atividade sexual afetasse o jor-
nal ou a revista na qual traba-
lho, a pergunta sera logica,
natural. A sua cunosidade, bem
como dos leitores, seria com-
preensivel e justificada. Evi-
dentemente ndo €é 0 caso.
Hélas, como diriam os france-
ses. (rsos)

IMPRENSA - Seri que
vocé nao diz isso por ter tdo,
suponho eu, uma infancia se-
xualmente repnimida, como
bom judeu que €7 (nsos)

Dines - Confesso que nao
sel onde vocé foir buscar a 1m-
pressdo de que as criancas ju-
dias sao mais reprimidas do
que as catolicas, protestantes,
espiritas ou muculmanas.
Numa casa religiosa 1sto pode
acontecer mas o judaismo da
nossa casa era secular, cultu-
ral e até politico, muito embo-
ra houvesse um grande respe:-
to pela tradicio no sentido in-
telectual. No jardim da infin-
cla eu era apaixonado por uma
garotinha, a cara da Shirley
Temple, cachinhos e tudo.
Beijinhos em todas as oportu-
nidades e a escola era judaica,
alias estruturada em moldes
progressistas. Na juventude
gozei de uma liberdade inusi-
tada para a época. Meu pai
deu-me a chave de casa quan-
do eu tinha 14 anos.

IMPRENSA - Vocé é
monogamico?

Dines - Eu sou. Eu caso

e

IMPRENSA - Esta ha
quantos anos casado com a
Norma Coury?

Dines - Ha 17 anos...

IMPRENSA - Vocé ndo acha que os
reporteres sao uma espécie em extin¢io?

Dines - Vocé nio tem hoje o reporter
exprernimentado, s30 pouquissimos com mais
de 30 anos. O repOrter passou a ser uma
funcdo janior, quando ndo é bem assim,
vocé tem que ter reporteres séniors a quem
vocé possa entregar as grandes matérias,
produzir os grandes furos ou entdo aquelas
trepidagoes do dia-a-dia, que ddo ao jornal
ou revista aquela qualidade média. Nas
emergéncias ha efetivamente bons exem-
plos de Jornalismo mas o negécio € o dia-a-
dia, aquela qualidade média: no dia em que
ndo tem nada ele consegue apresentar algu-
ma coisa. E muito raro na edi¢io normal
voce ter lampejos.

IMPRENSA - Por gue o dia-a-dia nio
rende? Culpa dos reporteres?

Dines - Ha reporteres, corresponden-
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degradou como cidade em gran-

tes, que dao tudo de si1, que
ficam de madrugada, apa-

nhando chuva, paraobteruma
informacdo, que tém chama,
mas as chefias estio muito
burocratizadas. E estdo buro-
cratizadas porque as chefias
acima delas também estdo. O
patronato, 0s grandes encar-
regados, estdio mais preocu-
pados em manter o orgamen-
to do que fazer um jornal,
com O or¢amento previsto,
mas de grande quahdade. Af,
o que € que acontece? Eu vejo
porque eu tenho conversado
com muito profissional: “Nao
adianta, eu telefono e o cara
diz: ja fechou™. PO, 0s jornais
de domingo sdo feitos na sex-
ta-feira! O caraconseguiuum
negdcio sensacional sibado
ao meio-dia, ele vai sair s6 na
segunda-feira! Agora, ele pas-
sou a noite em claro, ndo se1 0
qué, e ai o sujeito diz: ja fe-
chou. P0, reabre, troca a ma-
téria, faz o segundo cliché nes-
sa pdgina, faz alguma coisa,
que esse esfor¢o seja valori-
zado.

IMPRENSA - O proble-
ma, hoje, € colocar o jornal na
rua o mais cedo possivel.

Dines - Mais cedo, 0 mais
inodoro possivel, ai pronto: a
chefia burocratiza-se, confor-
ma-se e aqueles talentos, aque-
las vocagdes que queriam fa-
zer um Jornalismo mais em-
penhado ficam frustradas.

IMPRENSA - Lembra

“Vocé nao pode imaginar o preco
que eu paguel por aqueles
dois anos de Jornal dos Jornais™

quando a Folha dava o resul-
tado do primeiro tempo de um
jogo de futebol?

Dines - Eu sei... (risos)

IMPRENSA - O titulo da maténa era:
“2 a | no primeiro tempo!”

Dines - E um negdécio!

IMPRENSA - Uma vez, no jornal de
domingo saiu assim: se 0 Senna ganhou a
corrida, leia aqui; se ndo ganhou, leia aqui.
Quer dizer: o jornal ndo dava o resultado da
corrida, dava as opgoes... (risos)

Dines - Tem que ligar pra ridio pra

saber. I
IMPRENSA - E o strip-tease do Jorna-
lismo.

Dines - Porque deixou de ser Jornalis-
mo, passou a ser informagdo impressa, cata-
logo de noticias. E claro que o jornal tem que
fechar numa determinada hora mas ele tem
que encontrar uma forma com seu talento
de, naquele hordrio, fazer Jornalismo e ndo
puzzle.

IMPRENSA - Fora os cortes de espago,
que sdo dramaticos!
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Dines - Que espaco! Mas, ao mesmo
tempo, gasta-se espaco em bobagem, Collor,
nao se1 0 qué, € espacgo roubado, roubado da
informacao. Eles inventaram esse marketing
jovem, esse Jornalismo marqueteiro, entao
vamos dar um caderno de guatro piaginas...
caderno de quatro paginas nao existe! Ou
vocé da um caderno de oito paginas, dez,
que o leitor sinta que esta com produto bom,
entio dio quatro paginazinhas ai de um
suplementozinho fuleiro e tiram quatro pa-
ginas de Internacional, ou da cobertura lo-
cal. O que estd acontecendo € esse confor-
mismo, quer dizer, hd por parte da redacao
gente realmente empenhada mas que en-
contra essa capatazia toda conformada, da
qual os donos nao pedem qualidade, pedem
metas de circulacdo, entdo todo mundo se
acomoda.

IMPRENSA - Qual ¢ a diferenca entre
0 Estadao e a Folha? E entre Globo e JB’!

Dines - Ji disse: ndo entro no jogo, nem
participo da briga. No Rio de Janeiro, que se

de velocidade, ha mais com-
postura— veja a recente campa-
nha de anincios de um dos
jornaltes, uma homenagem a
cultura. Mas os paulistas, meu
Deus, onde esta a classe
quatrocentona, o refinamento
europeu da cidade mais cosmo-
polita do Brasil? Que continu-
em esbanjando aquelas verbas
enormes em anuncios colori-
dos enquanto pagam saldrios
indignos aos bons profissionais
¢ fazem minguar as paginas in-
ternacionais por falta de verba.
Se quiserem, ensino-lhes como
fazer Jornalismo sem cair nes-
tas baixarias que so prejudicam
a instituicao jornalistica.

IMPRENSA -Ea Vejaea
IstoE? Sio diferentes em qué?

Dines - Nio caio na sua
armadilha, ndo adianta. Posso é
fazer uma brincadeira: na otica
exclusivamente pessoal, ape-
sar das gritantes diferengas
eram iguais — em ambas 0 meu
nome estava barrado ha mais
de uma década. No ano passa-
do, fui promovido, ganhei o
OK, pude comparecer com 08
Vinculos de Fogo nas paginas
de Veja. Na IstoE, o embargo
continuou — disseram que ha-
via um contencioso com a edi-
tora, Companhia das Letras.
Como mudou a diregdo da re-
vista, esperarei pela saida do
segundo volume. Tenho tempo
— e voceé?

IMPRENSA - Acho um
absurdo esse negdécio de jorna-
lista vetado numa publicagao,
seu nome proibido de sair, en-
trar no index.

Dines - Eu nido quero ficar nesse nhe-
nhe-nhem, mas meu nome ndo aparece na
Folha, o Otavinho ndo me perdoa. O Fnias,
eu fui aum jantar, ¢ o Frias me abragou com
um enorme carinho.

IMPRENSA - Mas o pai dele é outra
coisa... '

Dines - E outra coisa... eu acho que nao
¢ nem o Otavinho, mas aqueles que traba-
lham com o Otavinho e querem ser mais
realistas que o rei, dizem assim: “Nio, ele
escreveu esse negocio, o Otavinho ndo deve
querer que O seu nome aparega’ € ai tem o
veto. Voceg nido pode imaginar o prego que
eu paguei por aqueles dois anos de Jornal
dos Jornais, e um ano e meio de Jornal da
Cesta do Pasquim.

IMPRENSA - Jornalista ndo suporta
ser criticado.

Dines - Nio suporta! Nido suporta! E
¢u, com uma certa ingenuidade, um certo
—
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idealismo, eu diria, eu fui em
frente sem ofender ninguém.
Em alguns casos eu forcei a
mao, usel uma linguagem um
pouco sarcastica ¢ melio
gozadora e, nesses casos, re-
almente eu me arrependo e
dou a mao a palmatoria. Mas,
na média geral, era de fazer
uma avahagao, de desempe-
nhos, de comportamentos éti-
cos, de conformismos com a
censura. Pois bem, as pessoas
Me puniram por muito tempo,
eu hiquer fora de alguns jor-
nais por muito e muito tempo. I
E 1550 € muito injusto.

IMPRENSA - Quais sao
os outros defeitos do jornalista
brasileiro?

Dines - A questio do di-
alogo tem me ocupado e pre-
ocupado ultimamente. A in-
tolerancia, a intransigéncia,
0 confronto e o beco-sem-
saida em que nos encontra-
mos decorrem sobretudo de
nossa indisposicao em reco-
nhecer a validade do outro.
Recentemente fui entrevis-
tado no Reda Viva, da TV
Cultura, onde 0s
entrevistadores eram conhe-
cidos jornalistas e um histo-
riador que ndo teve chance
de falar, a maioria antigos
companheiros. E, entdo, deu-
se algo que eu ja presenciara
em outra ocasido quando
Roberto Civita foi o entre-
vistado no auge da campa-
nha pelo impeachment de
Collor: de repente, o editor
que teve a coragem de correr
todos os riscos para enfren-
tar um presidente, estava no pelourinho,
como se fora um culpado. Nio se queria
ouvi-lo, queriam encosti-lo na parede.
Nao se procurou a Revelacdao mas “reve-
lagOes™, pontos fracos, tropecos. Entre-
vista ndo deve ser massacre. Jornalismo
ndo € faroeste, onde se atira primeiro e se
pergunta depois. Acho que no Brasil os
jornalistas sabem tudo, ninguém se abala
em extrair do outro o que tem a dizer.
Repare que o melhor entrevistador da
Imprensa brasileira ¢ o Jo Soares, que
nao € formalmente um jornalista mas que
cumpre brilhantemente a sua funcio.

IMPRENSA - E nos anos 50 passou
pela Ultima Hora de Sao Paulo.

Dines - Eu ndo sabia. Eu sou muito
amigo dele, conhego desde o fim dos anos 50
quando ele voltou da Europa, tava comegan-
do a fazer umas coisinhas na TV Rio. E a
gente se encontrava, de madrugada, num
barzinho chamado Gondolaeele fazia ld uns

“Entrevista nao deve ser um

massacre, uma vez que

Jornalismo ndo é faroeste”

numeros hilanantes, fantdsticos, a gente mor-
ria de rir. Ele é um rapaz culto, talentoso,
interessado. Ele ndo faz entrevistas nas co-
xas, ele se prepara, a producgio faz briefing
pra ele, ele lé...

IMPRENSA - Serd que as tiragens, no
Brasil, estdo em queda livre na proporcao
em que cairam os talentos?

Dines - Ha jornais que subiram, muitos
fecharam e os sobreviventes nao se esme-
ram muito em manter os leitores habituais,
agourentamente acham que os adultos vao
morrer logo. E o marketing nnlista,
macabro, por isso apostam no jovem. E di-
lhe rock, fast-food, celebridades, banalida-
des, cola e idiotices. Balela a invencgio de
que o grande consumidor € o jovem — a
garotada sé tem dinheiro para hambirger,
CD, calcinhas e revista importada. Pregui-
¢a de escrever bem € o que se esconde atras
desta mania de linguagem jovem. O lay-
out imitando videogames que se adota em
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, algumas primeiras paginas ¢

| falta de competencia em artes

i graficas. O Roger Black tem
razao quando diz que jornal
deve ter cara de jornal, quem
quer TV, compra uma, so oti-
mas.

IMPRENSA - Serd que os
jornais falam mais dos jovens
porque as proprias redacoces li-
caram cheias de jovens! Quan-
do 1sso comegou a acontecer”

Dines - Houve uma lase
marcante da Folha. Ela to1 a
inicaque soube aproveitar ple
namente a oportunidade da
distensdo providenciada pela
dupla GG (Geisel-Golbery ).
Foi uma emprentada gemal,
providenciada jornalistica-

| mente por Claudio Abramo ¢
empresarialmente por Otavio
Frias de Oliverra, alias o indi-
cado para receber o Prémio
Maria Moors Cabol. Aguela
fase da Folha influiu na con-
corréncia, criou novos pa-
droes, estabeleceu novos ni-
vels de exigéncia. Depois dis-
SO0 deu-se um corte, uma
descontinuidade provocada
por uma decisao, mais ou me-
nos comum em todos os jor-
nais, de “esterilizar” as reda-
¢oes e arquivar a velha guar-
da.

IMPRENSA - Entido nao
foi naturalmente nem por aca-
s0?

Dines - Pretendeu-se uma
renovagao etariae cultural para
retirar das redagoes aquele tipo
de jornalista sazonado na priti-
ca do Jornalismo hvre ou na
luta antiditatorial. Na verdade,
pretendia-se despolitizar as redagoes mas
acabaram pohtizando-as aindamais e o pior,
com gente inexperiente e radical.
Homogeneizaram e pasteurizaram a
veiculacdo de modo tal gue hoje é dificil
diferenciar os concorrentes, seus textos, atra-
¢oes e estilos. Ora, uma Imprensa
indiferenciada e despersonalizada ¢ uma
Imprensa condenada a despencar na vala
comum da banalidade.

IMPRENSA - Mas, afinal, o que € que
falta?

Dines - O que falta nos grandes veicu-
los jornalisticos brasileiros hoje domina-
dos pelas vanguardas juvenis € justamente
a presenga de algumas figuras mais
amadurecidas e experientes para compen-
sar 0s impetos “renovadores”. Sempre tra-
balhei com pessoas mais velhas e, gracgas a
1550, a0s 26 anos, por acaso, vim a coman-
dar, junto com o Darwin Brandio. a reda-
¢cao da Manchete.

X
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CBCavalcanti

Propaganda
€ 0 Corpo.

A alma do Grupo Abril é

feita de comunicacao, informa-
cao, entretenimento e cultura.

Mas, em seu corpo e veias,
corre propaganda. Ela € o su-
porte indispensavel para que os
velculos de comunicacao - nos-
sos e dos concorrentes - che-
guem a todos os segmentos da
sociedade. E uma socie-
dade aberta, pluralis-
ta e democratica se

faz também com multiplicida-

de de vozes.

E por isso que, todos os
dias, prestamos nossa homena-
gem a propaganda, que possi-
bilita levar até vocé os melho-
res velculos de comunicacao.

De COTpo € alma.

4 de Dezembro:
Dia Mundial da

Propaganda.

EMPRESAS DO GRUPO

Abril

EDITORA ABRILVEDITORA AZUL/ABRIL JOVEM/DINAP/ABRIL PANINI/DISTRIBUIDORA IRMAOS REIS/GRAFICA ABRIL/MTV/
ABRIL LIVROS/TVA/ABRIL VIDEO/LSM/LISTEL/EDITORA ABRIL MORUMBI/GRUPO EDITORIAL BRASIL ARGENTINA/ABRIL CINCO.



ProfissGo

AN

S L Y
Pl L
O (i

Grendene
. Janer

Apoio
Agéncia Estado Arpet Febraban
Intergrafica IBM  Tintas Renner

Varig ero Hora / RBS Jornal

C oFncE

wt.

Os jornalistas reunidos no 3? Encontro Nacional de Jornais, em P. Alegre: ética em discussao.

0 encontro da etica

Reunidos em Porto Alegre, jornalistas reclamam
um codigo para a profissao

O movimento nacional pelo resgate da
ética, na onda das volumosas denuncias de
corrupgdo nas instituigdes politicas, ndo
poderia deixar de fora a Imprensa brasileira,
sob a penade abalar acredibilidade alcancada
pela veiculagdo incansdvel dos roubos co-
metidos contra o erdrio piblico.

O 3° Encontro Nacional de Jornais, rea-
lizado de 10 a 12 de novembro, em Porto
Alegre, numa promogio da Associacio Na-
cional de Jornais (ANIJ), privilegiou o tema
“Eticano Jornalismo”, em painel com profis-
sionais de curriculo irretocdvel, e confirmou
mais uma vez um dado hoje. mais do que
nunca, preocupante: as empresas da midia
impressa ndo possuem codigos de ética que
instruam seus profissionais no exercicio da
profissio e os proprietarios de jormais no
desempenho de sua atividade. No mdximo,
elaboram algumas frases sobre ética embuti-
das em seus manuais de redagao e estilo.

A gravidade da inexisténcia de um codi-

Clarissa Berry Veiga

go de ética foi admitida pelos jornalistas
Luis Garcia, de O Globo, Aluizio Maranhdo,
de O Estado de S.Paulo, Merval Pereira, do
Jornal do Brasil, e especialmente lembrada
por Ricardo Setti, da Editora Abnl, Segun-
do Setti, a Abril tomou a dianteira nesse
processo e, em breve, estard lancando uma
publicagdo detalhada e precisa intitulada
e s e e e ——
"0 unico patrimonio
do jornalista
€ a credibilidade”™

Ricardo Setri, da Editora Abril
e e e e e e o e

“Posturas Eticas”, como guia indispensé-
vel para o seu corpo de profissionais, sejam
contratados ou free-lances.

O coordenador do painel, o jornalista
Augusto Nunes, diretor-editorde Zero Hora,
do grupo RBS, ressaltou que a questido ética

¢ problema que envolve tanto jornalistas
quanto empresarios de comunicagio. Nesse
encontro nacional, no entantp, os donos de
jornais ndo participaram do debate piblico
sobre 0 tema, que ficou restrito somente ao
ambito da atividade jornalistica, embora a
ANJ possua seu proprio codigo, composto
de nove principios basicos e genéricos.

O editor-executivo do Jornal do Brasil,
Merval Pereira, aliviou um pouco a carga de
responsabilidade jogada nos ombros dos
profissionais da redagdo de jornal. “Uma
prética histérica nos jornais brasileiros foi a
de pagar mal os seus jornalistas e estimular
0 duplo emprego, principalmente publico,
para favorecer conchavos e troca de favo-
res”, afirmou Merval Pereira.

Para romper com as velhas e distorcidas
préticas, na opinido de Ricardo Setti, todo
empenho é pouco. Por isso, a publicagio
sobre ética da Abril vai detalhar exaustiva-
mente todas as praticas proibidas, pois “o
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inico patrimonio do jornalista € a
credibilidade”, endossou Setti. Af vio algu-
mas das situagbes condendveis para todos os
jornalistas que tém ou vierem a ter vinculo
com a Abril: colaborar com outros 6rgios de
Imprensa com nome no expediente; exercer
assessoria de Imprensa ou fungao ptblica;
utilizar sua imagem em emissoras de radio
ou TV de forma intensa; receber endossos
R

“A ética ndo é setorial,
é uma so”

Jayme Sirotsky, presidente da RBS
L esme———— e

comerciais ou politicos; manter filiagio ou
militdncia partidiana; receber cortesias, des-
contos ou vantagens, entre outras. “Um criti-
co de gastronomia nao pode jamais ser sOcio
de um restaurante”, disparou Ricardo Setti.
Ao passo que o editor da Abril manifes-
tou certezas sobre as regras éticas, dois de
seus companheiros de painel preferiram lan-
car davidas sobre artificios e expedientes
usados por jornalistas e proprietarios de
jornais para conseguir boas noticias, vender
sua imagem e atrair o leitor. “Um jornalista
deve pagar pela informacao? E licito uma
empresa jornalistica promover concursos de
reportagem, criando uma concorréncia que
nao tem nada a ver com sua atividade? E
legitimo que o jornalista seja de relevante
interesse publico?” Estas foram algumas
das questoes levantadas por Luis Garcia de
O Globo, que permaneceram sem resposta.
Uma indagacdo profunda, que parte da
constatacdode que o jornalista tornou-se um
herdil com o desmantelamento, por episodi-
0s sucessivos, de quadnilhas de corrupgio
instaladas em Brasilia, fo1 efetuado pelo
jornalista Aluizio Maranhido, de O Esrado

L i I |
“Dossiés sao material
para pauta e
investigagdo e ndo
objeto de reportagem”

Luis Garcia, de O Globo
[ = ———

de S.Paulo. “N6s limpamos o pais e esclare-
cemos 0 caso PC ou servimos de instrumen-
to a elites e grupos que fizeram e criaram
Collor e PC?”

Quanto mais o jornalista entra em evi-
déncia e ganha em importincia, maiores sdo
suas responsabilidades para com a opinido
publica. Esta foi a conclusdo unanime entre
0s palestrantes, preocupados com o feno-
meno atual da Imprensa, ao qual denomina-
ram de “denuncismo”, o que daria ao profis-
sional da 4rea jornalistica tracos de levian-
dade, ingenuidade ou arrogéncia.

*Temos tido suficiente cuidado ao ana-
lisar documentos e dossiés?”, perguntou
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Aluizio Maranhido. “Dossiés siao material
para pauta e muita investigacido e niao objeto
de reportagem”, enfatizou Luis Garcia. Fes-
tejado pela sociedade e aclamado como o
quarto poder, o setor jornalistico estaria
perdendo de vista a investigacdo profunda e
aisencdo e fidelidade frente aos fatos, no afa
de cavar manchetes extraordindrias e anga-
riar maior brilho pessoal, e empresarial.

Muitas destas distorgoes, na Otica histo-
rica de Aluizio Maranhdo, t€ém origem, ain-
da, nas décadas de ditadura militar e ausén-
cia de liberdade de Imprensa. “A nossa
geracdo profissional pegou a bactéria do
maniqueismo, num periodo onde quem ndo
era contra a ditadura era forgcosamente a
favor”. Para ele, o jornalista trabalha hoje
num espaco de liberdade que jamais havia
experimentado. “Tivemos que aprender,
fazendo”, arrematou.

O suposto maniqueismo, para Luis
Garcia, pode ser substituido, em virias oca-
s10es, por ignorincia profissional, resultado
de uma formacdo precéaria. Propos a aproxi-
macdo entre a umversidade e a empresa
jornalistica, como forma de aprimorar con-
dutas e aprofundar conceitos. “A distancia
entre os dois pélos formadores tem origem
na oposi¢do das empresas a obrigatoriedade
do registro profissional”, avaliou.

O debate sobre ética na Imprensa, tanto
para jornalistas, como para donos de jornais,
estd ainda engatinhando, a semelhanga da
crise gerada nas instituicoes politicas. Uma
certeza, no entanto, acompanhou todos os
participantes do evento: novos tempos estio
sendo delineados. Esta fo1 a mensagem final
do presidente da ANJ, Jayme Sirotsky, presi-
dente do Conselho de Administragdo do gru-
po RBS. “A ética ndo ¢ setorial, ¢ uma s6”.

A briga por maiores fatias de verbas
publicitdrias, preocupacio maior embu-
tida no tema “Marketing de Jornal™, fo1
também assunto relevante nos debates
desenvolvidos no 3° Encontro Nacional
de Jornais. O medo dos prejuizos ao
negoécio da midia impressa, causado pela
concorréncia da televisio, foi de ante-
mdo afastado pelos participantes de fora
e de dentro do pais.

Ao invés de lamentar a perda de
anunciantes, os jornais devem moderni-
Zar e aprimorar suas presengas no mer-
cado publicitdrio. “*Quanto mais dor vocé
tem, mais precisa mudar”, foi a receita
dada pelo vice-presidente executivo da
Newspaper Association of America, Len
Forman. O publicitirio mais premiado
do pais, Nizan Guanaes, da agéncia DM-
9, foi mais adiante e deu um verdadeiro
puxdo de orelhas nos donos de jornais.

Jornal e whlhhﬁﬁm buscam caminhos em Porto Alegre

0 bolo e o complexo de inferioridade

“O jornal precisa perder o complexo de
inferioridade em relagdo a midia eletro-
nica. Os empresdrios de jornais deviam
almogar mais com os profissionais da
drea de criagdo, do que com os midias™,
disparou. Para Guanaes, os jornais per-
dem anunciantes, porque os midias s6
sabem raciocinar em termos de pagina
inteira, vendem mais tabelas do que con-
celtos.

A safda, segundo ele, é implementar
uma visdo mais contemporéinea, mais so-
fisticada, entre os midias e dentro dos
departamentos comerciais, de forma a
eliminar os problemas de parceria entre
0s jornais e as agéncias de publicidade.
Com o seu costumeiro senso de humor,
Nizan afirmou que “jornal € um veiculo
quente. Se nio fosse, Deus tinha deixado
a Biblia em video". Para Guanaes, o jor-
nal registra, aprofunda e marca.
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William Waack e o livro Camaradas: descobertas historicas

O reporter
que mudou a Historia

William Waack descobriu os segredos de Moscou

s longos dias de trabalho con-
sumidos diante da documen-
tacdo zelosamente guardada
num cinzento prédio do cen-
tro de Moscou significaram
para o reporter William Waack ndo apenas
um notiavel exercicio da melhor pritica
jornalistica, mas também a chance de ilumi-
nar com novas fontes a histéria de um dos
episodios mais marcantes da vida brasileira:
a malograda tentativa de se promover uma
revolug@o comunista no Brasil, em 1935.0
resultado da pesquisa de raro folego, empre-
endida por Waack quase 60 anos depois,
transformou-se num livro essencial & com-
preensdo daquele turbulento periodo e dos
desdobramentos que se seguiram. Em agos-
to, O Estado de S. Paulo — jornal onde Waack
trabalha como correspondente em Berlim -
publicou um elogiado caderno especial (que
acabou ganhando o Prémio Esso) com o
suco do hivro Camaradas, lancado em outu-
bro pela Companhia das Letras.

Recheado de mitos variados, interpreta-
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¢Oes herGicas e andlises apressadas, o enten-
dimento da revoluc¢do abortada ganhou uma
contribui¢do importante com o trabalho do
reporter. Waack mergulhou nos arquivos da
Internacional Comunista (0 Komintern) atrds
de documentos oficiais que se referissem i
frustrada tentativa de revolugio no Brasil.
Depois de classificar o material e os segredos
guardados a sete chaves pela antiga burocra-
cia stalinista, conseguiu reconstituir minuci-
osamente os momentos decisivos que joga-
ram os comunistas brasileiros na sangrenta,
absurda e por fim fracassada aventura.
Desde a alentada (e ja classica) sérnie O
Ciclo Vargas, do historiador e jornalista
Hélio Silva, ndo se reuniam informagdes tdo
surpreendentes a respeito dos acontecimen-
tos de 1935. E, ao lado da importincia das
fontes originais a que teve acesso, 0 mérito
do trabalho de Waack estd exatamente em
mostrar 0 quanto o Jornalismo estd ligado a
Historia. Seu livro ampliou a memoéria da
chamada Intentona Comunista - denomina-
¢ao que lhe foi aposta pelas forgas da reacido

MAr
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—e possibilitou acompreensdo mais limpida
de um fato que deixou marcas profundas na
cultura politica brasileira.

Das 381 pdginas de Camaradas trans-
bordam informagdes, até entdo sigilosas,
capazes de deixar espantado até o mais
light dos comunistas. Quem poderia sus-
peitar, por exemplo, que Olga Benirio, a
companheira de Luis Carlos Prestes, fosse
uma agente do servigo secreto militar sovi-
ético? Quem imaginaria que o préprio Pres-
tes tivesse desembolsado uma boa quanti-
dade de délares para filiar o Partido Comu-
nista Brasileiro ao Komintern, a organiza-
¢do revolucionana internacional sediada
em Moscou?

Revelacoes — O livro mostra também os
detalhes das complicadas operagOes bancanas
para remessa de dinheiro aos revolucioninos
brasileiros. O canal para o repasse dos recursos,
alids, era um lidimo representante de melhor
burguesia paulista — alvo supostamente prefe-
rencial da revolugio que entio se articulava. De
quebra, Waack desvenda a identidade de todos
0s personagens estrangeiros envolvidos nos
preparativos do levante e revela qual o trata-
mento dado pelos burocratas de Moscou aos
sobreviventes do golpe malogrado.

A mais importante facanha de Waack,
porém, foi trazer i luz o texto dos telegramas
trocados entre os agentes que operavam no
Brasil e o staff do Komintern. As analises de
conjuntura daqui transmitidas tinham todas
as caracteristicas do melhor delirio militan-
te, como mostra o livro. Mas o repérter
encontrou na sua garimpagem historica a
ordem expressa para a deflagragdo do levan-
te. “Decidam vocés mesmos quando acha-
rem necessdario”, dizia um trecho da mensa-
gem do Komintern, transmitida para o Rio
em 27 de novembrode 1935. Segundo Waack,
este provavelmente terd sido “o tinico docu-
mento por escrito de uma decisdo, tomada
por organizagdo controlada por poténcia
estrangeira, de desencadear uma operagao
militar” para derrubar um governo com o
qual ndo estava em guerra. Quando a ordem
chegou, o levante ja havia sido derrotado.

Camaradas € o quarto livro de Waack:
ele é autorde Polonia,As duas faces da gloria
(sobre a participagio do Brasil na 2" Guerra
Mundial) e Mister, you Bagdad (sobre a
guerra do Golfo). Paulista, 41 anos, formado
em Jornalismo pela USP e em Ciéncias Poli-
ticas pela Universidade de Mainz, exerce o
Jomnalismo desde 1970, com passagens pelo
Jomal do Brasil, O Globo e TV Cultura,
antes de se tornar correspondente de O Esta-
do de S.Paulo em Berlim.
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O jornalista William Waack revela
como entrou nos arquivos do Komintern,
em Moscou, e levantou os dados que
recontam a historia do comunismo no
Brasil:

E um prédio enorme, cinzen-
“ to, lembra uma espécie de

caixa forte e mais parece uma
sede de banco. Fica bem no centro de
Moscou, atrds da praga Pushikin, ao
lado da antiga rua Gorki. No interior do
prédio existe uma outra construcao, que
também se assemelha a uma caixa-forte
e € ali que estdo os arquivos, mantidos a
uma temperatura baixissima para efeito
de melhor conservacido dos documen-
tos. Varias vezes eu havia cruzado a
enorme porta que da acesso ao edificio:
as pesquisas ja haviam consumido trés
viagens a Moscou e mais de 40 dias de
consultas a pilhas e pilhas de documen-
tos. Pouco tinha encontrado que jd ndo
fosse razoavelmente conhecido. Foi
quando, ao vasculhar a pasta de Olga
Bendrio, apareceu a minha frente um
bilhete manuscrito porela. Tinha exatas
20 linhas, em alemdo, e era dirigido ao
subchefe da OMS (a organizacdo secre-
ta do Komintern). Estava datado de 29
de dezembro de 1934 (dia de sua partida
para o Brasil) e ali estava a revelagio:
Olga Bendrio era uma agente do servigo
secreto militar soviético. A partir desse
momento eu tive a certeza de que todo o
trabalho e os dias ja gastos na pesquisa
iriam resultar em algo valioso.

A partir também desse momento tive
a confirmagdo de que estava comecan-
do a andar no caminho certo. Na verda-
de, pelo menos uma parte dos arquivos
ha cerca de 20 anos € aberta ao publico.
Qualquer um pode ir 14 e consultar os
documentos. Sdo os chamados docu-
mentos oficiais, relativamente pobres.
A partir do momento em que a Uniao
Soviética se desintegrou, descobriu-se
que, por tras desses documentos, existi-
am oulros, muito mais ricos, organiza-
dos assim quase como uma sedimenta-
¢do geologica: quanto mais importan-
tes, quanto mais ligados a pessoas de
relevo dentro do mundo comunista, mais
dificil era o acesso a esses documentos.
Mesmo os arquivistas ndo tinham per-
missdo de penetrar no que eles chamam
de “magazin”, isto é, o almoxarifado
onde essa documentagdo mais impor-
tante estd guardada. Com acesso con-
trolado, fica claro que o préprio pessoal
do arquivo ndo tinha idéia completa do
que ali podia ser encontrado. Esse foi o
primeiro problema. O segundo era con-
seguir autorizacao para consultar essa
camada de documentos mais importan-
tes.

Mas isso foi feito como se faz em
qualquer lugar do mundo: através de um
pedido oficial para liberagdo dos docu-
mentos. E, diante da argumentagio de
que havia um grande interesse histérico
para o Brasil, a dire¢do do arquivo re-
solveu atender. Foi1 isso que possibili-
tou 0 acesso a uma série de documentos

muito importantes. Outros documentos,
ainda mais importantes, que mostram a
parte mais secreta da histéria, chegaram
as minhas maos por meio de uma fonte
que eu ndo posso revelar.

Todos os outros jornalistas ou pes-
quisadores que consultaram os arquivos
do Komintern em busca da histéria do
comunismo no Brasil ou da revolugdo
comunista de 1935 sempre esbarraram
na mesma dificuldade, pelo simples fato
de que essa histéria ndo estd pronta nem
contada. A pasta de Olga Bendrio, com
seu bilhete destinado ao subchefe da
OMS, me deu a certeza de que era
pesquisando os personagens que essa
historia poderia ser montada. Era atra-
vés dos nomes das pessoas e ndo de
instituigcoes que as descobertas acabari-
am sendo feitas.

O fio da meada - E preciso, no en-
tanto, voltar um pouco no tempo, para
contar como tudo comecou. Em marco
de 1992, eu estava de passagem pela
embaixada do Brasil em Moscou, quan-
do me encontrei com luri Ribeiro, filho
de Luis Carlos Prestes. Ele nasceu no
Brasil e foi ainda pequeno para Mos-
cou, onde é funciondrio da embaixada
brasileira. Formado em Histéria, ele me
contou que havia visitado os arquivos
do Komintern, que estava interessado
em resgatar a memoéria do pai e que
supunha existirem documentos muito
importantes ali guardados. Foi ele tam-
bém quem me apresentou ao pessoal do
arquivo. Mas as primeiras consultas re-
sultaram inteiramente decepcionantes.
Um funciondrio despejou burocratica-
mente oito grossos volumes em cima da
mesa, sem que se encontrasse neles nada
de relevante. Assim eu consumi trés via-
gens a Moscou e mais de 40 dias de
pesquisa. Quando estava para desistr,
aconteceu uma descoberta que iria mudar
o rumo das coisas.

Antes de iniciar as pesquisas eu li-
nha lido muito sobre 0 movimento co-
munista no Brasil (e esse ¢ um conselho
que eu dou a todo jornalista: leia tudo
que for possivel antes de entrar num
trabalho). E em virios livros eu tinha
encontrado referéncias a um individuo
chamado Leon Jules Valée. Eraum agen-
le que se apresentava como empresario
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A Historia recontada

A pedido de IMPRENSA, William
Waack selecionou o trecho que consi-
dera mais importante do seu livro Ca-
maradas, O trecho comega na pdgina
200 e vai até a pdgina 203, onde é
relatada a troca de telegramas entre
Moscou e o Rio, culminando com a
ordem para que fosse deflagrada a
revolugdo no Brasil.

“Foi uma tarde histérica na sede do
Komintern. Em média, a cada duas
horas desabavam nas mesas de
Togliatti, Van Min e Manuilski mensa-
gens recém-chegadas do Brasil. Todas
haviam sido despachadas via
Amsterdam, em blocos codificados e
separados uns dos outros. Deve ter sido
emocionante a leitura desses telegra-
mas, todos com data de 9 de novembro,
portanto antes de qualquer decisio for-
mal do PCB, que na verdade foi o
altimo a saber de tudo. A uma da tarde,
o decifrador do OMS entregou mais
sete linhas em texto claro, em alemio e
francés: “A questdo do Exército colo-
ca-se assim: devemos nos apoiar no
atual Exército, que no todo ndo estd
com Getilio e pretende marchar com
Prestes”.

()

“As quatro da tarde chegaram deci-
fradas outras sete linhas, ainda mais
impressionantes. Elas eram o comecgo
do texto: “Secretariado do Bureau Sul-
Americano. Orientacdo pela insurrei-
¢do para a metade de dezembro com
perspectivas muito favordveis em es-
calanacional, pelos motivos seguintes:
1) base limitada do poder central nio
pode realizar concentragdes reaciond-
rias nem contar com o Exército; 2)
contornos de lutas contra grupos ad-
versarios em muitos Estados”.

Lses)

“0 terceiro pedago do telegrama

foi decifrado as seis da tarde. Era
entusiasmador: “3) vontade revoluci-
ondria das massas pelo governo po-
pular, influéncia decisiva de Prestes e
ANL, grande autoridade do partido,
massa de soldados e suboficiais e
grande parte dos oficiais ao lado de
Prestes e do governo popular. Cresci-
mento vigoroso do movimento de
massas, greves econdémicas emtodoo
pais”.

()

“Trabalhou-se até tarde aquela
noite em Moscou, na sede do
Komintern. Mas valeu a pena ler o
que os enviados ao Rio tinham a con-
tar no quarto pedago do telegrama,
entregue a Togliatti e Dimitrov as
nove da noite: “Somos a forca decisi-
va do Exército. Até agora, 21 deputa-
dos da maioria € minoria constitui-
ram bloco parlamentar democritico e
antiimperialista. Grande congresso de
sindicatos com decisdes sobre reivin-
dicagbes contra integralismo e impe-
rialismo. Repetimos: possibilidade de
vitéria em grande parte do pais com
Rio em nossas méos".

“Se Dimitrov, Manuilski, Van Min
e Toghatti ficaram esperando pela par-
te que faltava do telegrama, foi em vio.
O quinto e Giltimo pedago dessa mensa-
gem aterrissou em suas mesas apenas
em 1° de dezembro, e tinha s6 quatro
linhas e meia , anunciando que ndo era
possivel enviar naquele momento ne-
nhum dingente do partido paraexplicar
pessoalmente a Moscou o que estava
acontecendo. E trazia outra frase bom-
bastica: “Forga do partido mais ou me-
nos 15 mil, ANL e Frente Popular sio a
forca mais forte”.

(...)

“Nodia 26 de novembtro de 1935
reuniu-se na sede do Komintern, em
Moscou, o Secretariado Politico do

soas, alé itrov
0 presiden mmlnlﬂ-

m;:mntc 0
mﬁmm Manuilsi, o francés

André Marty, o italiano Palmiro
Togliatti, o finlandés Otto Wilhelm
Kuusinen, o tcheco Clement Gottwald.
ochinés Van Min, os alemdes Wilhelm
Pieck e Wilhelm Florin e mais um
soviético, Meier Abramovich Trilisser.
o segundo homem na policia politica, a
NKVD™.

(...)

“O protocolo n® 15 da sesséo do dia
27 do Secretariado Politico do EKKI
traz no item 7 apenas uma frase: “Man-
dar telegrama ao PC brasileiro”, O item
fora aprovado na véspera, em votagio
simbélica. Seu texto, em russo e fran-
ces, liquida uma das mais antigas inda-
gacoes na histéria contemporénea bra-
sileira:

Questdo da agdo (o levante) geral
decidam vocés mesmos quando acharem
necessdrio. Assegurem apoio a agdo do
Exército pelomovimento operdrio e cam-
ponés. Tomem todas as medidas contra a
prisdo de Prestes. Enviamos 25 mil por
telégrafo. Mantenham-nos informados
do rumo dos acontecimentos”.

(...)

“Esse telegrama € a ordem de Mos-
cou para a insurrei¢do, que deveria
comecar em dezembro. Possivelmente
é o unico documento por escrito de
uma decisdo, tomada por organizagio
controlada por poténcia estrangeira, de
desencadear uma operacio militar para
derrubar o governo brasileiro, com o
qual ndio estava em guerra”.

Leind

“Os homens do Komintern no Rio
perguntaram, antes de agir, qual a opi-
nido de Moscou, e pediram mais di-
nheiro. A dire¢io do Komintern, que
no inicio parecia pouco convencida,
solicitou mais informagdes, recebeu-
as e deu a luz verde para o levante, ao
qual ainda prometeu mandar a metade
da soma pretendida: 25 mil délares™.

“O historico telegrama fol transmi-
tido na manha do dia 27 de novembro
pela via N20 diretamente para o riadio
transmissor-receptor montado pela su-
cursal do OMS no Rio. Pela diferenca
de horirio entre Moscou e o Rio, quan-
do o telegrama comegou a ser enviado
a insurrei¢do estava liquidada. Foi o
mais curioso caso nacolecio de fracas-
sos do Komintern. Os dirigentes da
revolucdo mundial autorizaram um le-
vante que ja havia sido derrotado™.
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belga, vivia no Rio e tinha contatos com
Prestes. Valée tinha participado de um
episodio, em janeiro de 1936. Num dos
documentos que passou pelas minhas
mios, eu encontrei um outro NOMe asso-
ciado a esse mesmo episodio. Era um
nome russo: Pavel Stuchevsky. Fiquei
intrigado: Stuchevsky sé podia ser
Valée. Eu precisava, porém, da confir-
macdo. E ela veio através da pasta pes-
soal de Stuchevsky. Essa pasta nio esta-
va liberada para consulta. Foi entdo que
eu descobri a existéncia dessa terceira
camada de documentos mais secretos.
A pasta de Stuchevsky foi a primeira
pasta pessoal que caiu nas minhas méos.
A partir dai fui encontrando outros no-
mes. E como quando vocé desataum né:
vocé val puxando um fio e as coisas vao
aparecendo.

Personagens vivos — Assim foi pos-
sivel montar esse quebra-cabega. Mas
faltava ainda o essencial, que era enten-
der como as ordens de Moscou chega-
vam ao Brasil. Através das pastas pes-
soais eu fiquel sabendo que essas or-
dens eram transmitidas por telegramas
secretos cifrados. Mas onde eles esta-
vam? Eu ndo os encontrava em lugar
nenhum. Chegar até eles envolveu uma
negociacdo lenta e cuidadosa com a di-
re¢ao do arquivo. Foi assinado inclusi-
ve um contrato para que eu pudesse ter
acesso e fazer as copias, tanto dos tele-
gramas da Internacional Comunista para
o Brasil quanto do Brasil para a Interna-
cional.

A partir do momento em que as pe-
¢as passaram a se encaixar eu comecei a
ficar febril. E fascinante esse mergulho
no tempo. E fascinante vocé manusear
documentos que foram escritos 60 anos
atrds, ainda mais quando se sabe da
importdncia historica deles. E fascinan-
te voce perceber que os personagens
saem dos papéis como se estivessem
VIVOS, COMO Se a gente estivesse convi-
vendo com eles. E fascinante também
perceber que havia momentos em que,

FRED ROSSI

2-Vocé . enad
(Parnmméﬁmdamtalestarinformado
sobre 0 assunto. Muita leitura, é preciso
ler tudo que estiver ao alcance).

3-Em seguida, vocé faz uma andlise
dos buracos existentes nessa cronologia.
E preciso descobrir onde tem informagio
que ndo bate, ou simplesmente onde nao
tem informagao.

4- Ai € hora de sair a cata dos docu-
mentos capazes de rechear esses bura-
Cos.

5- Vocé estabelece uma sociologia
dos personagens. Isto €: quais pessoas se
relacionam com quem. Com isso vocé

8- Onde for possivel, vocé busca
testemunhas. (Eu, por exemplo, conse-
gui encontrar trés; trés senhoras jd
octogendrias, que foram extremamente
valiosas e s quais eu recorria com per-
guntas, para aclarar alguns pontos).

9- Ai entramos na fase de depuragio.
Vocé joga todas as informacoes no com-
putador e pede que ele cruze as informa-
¢oes. (Usa-se a metodologia que em lin-
guagem de computagio chama-se
looping. Isto é: vocé chega num determi-
nado ponto; se tem resposta para todas as
questdes vai em frente; se nido tem, volta
para trds).

10- Quando vocé faz um repasse de
todo material e vé que nio existem mais
furos, vocé se senta para escrever.

ao ler uma carta ou um bilhete escrito
por alguns deles, eu era capaz de imagi-
nar seu estado de humor naquele instan-
te. Durante um bom tempo esses perso-
nagens povoaram a minha cabega em
todos os momentos. Interessante tam-
bém que esse entusiasmo, esse estado
de espirito, foi tomando conta das de-
mais pessoas que estavam me auxilian-
do no trabalho (no caso, dois arquivis-

anos

A parceria que deu certo

QUINHO

tas russos e o proprio Iuri Ribeiro).
Houve um momento, janeiro de 1993,
quando a gente estava montando os dl-
timos enlaces desse mosaico todo, que
quase todo o arquivo estava tomado por
essa febre: todo mundo empenhado em
ajudar, em descobrir um dltimo detalhe
que estava faltando, uma dltima

ligagdo que estava para ser fe- ”
chada. Foi empolgante.
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€ Na vida, nos
negocios, tudo ¢

uma questao de
oportunidade. As
oportunidades
a gente faz, mas ‘
com segurancd... gy

O Cliente Bradesco sempre encontra boas oportunidades para investir e apoio necessario para crescer.

Sao inumeras opgoes de investimento, como Poupanga, CDB/RDB, FAF, Fundos de Renda Fixa, de Acoes e
Commodities, entre outros. O Bradesco ainda oferece linhas de financiamento que favorecem o desenvolvimento das
atividades das pessoas e das empresas.

Democratizar seus produtos e servigos sempre foi um dos objetivos do Bradesco.

Por tudo isso, o Cliente sabe que tem no Bradesco um forte aliado.




¢ Inicio de
carreira nao e
Jacil. Mas eu
chego la. Ja '
tenho quem me "
apoie. gy
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Todo mundo tem um bom motivo para ser cliente.
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Televisao-verdade

Documento Especial entra no 5° ano. Sempre ousando

por Malu Machado/Frilas

gosto de 1989: E
proibido proibir.
Nao era um relan-
¢amento da musica
de Caetano Veloso,
vinte anos depois. O que surgia
era 0 primeiro telejornalismo
da TV brasileira em que se per-
mitia fazer tudo aquilo que aos
noticidrios convencionais era
considerado politico ou esteti-
camente incorreto; matérias e
seqiiencias longas, e assuntos
até entio considerados tabus,
COmO SeXo € corrupgio. A pri-
meira edicdo do programa, na
época com duragdo de 30 minu-
tos, mostrou trés reportagens
especiais: uma sobre os Anjos
da Guarda — grupo paramilitar
—, outras sobre assaltos a ban-
cos e a terceira sobre discos
voadores.

O jornalista Nelson Hoineff, 43 anos,
25 de profissdo, idealizador do projeto,
explica como tudo comegou: “a idéia sur-
giu em outubro de 1988. Na época eu diri-
gia o Jornal da Manchete — 2° edigdo, ja ha

h 7

Hoineff:

Pedido negado. Embora jul-
gasse suas i1déias inovadoras
demais, a dire¢do ndo quis abrir
mado de sua velacriativae resol-
veu lhe entregar a direcdo do
Niicleo de Novos Projetos. Na
verdade, o nicleo foi montado
especialmente para Hoineff e
ele era o unico funciondrio do
setor. No final de quatro meses,
depois de analisar inimeros
Projetos para novos programas,
Hoineff havia definido os con-
tornos de um programa proprio.

Nele persistiam as mesmas
idéias para o telejornal que o
levaram a pedir demissdo. “Era
como se pedisse demissio no-
vamente”, lembra Hoineff. Mas

o dever ético de buscar os limites

quatro anos ¢ meio. Entdao propus a emis-
sora aquela que sera a minha terceira
reformulacido do telejornal. As idéias que
tinha eram tdo loucas que ndo foram acei-
tas pela direcdo. Num instante de impeto,
pedi demissao™.

a proposta agora era de se criar
um programa investigativo,
com grandes reportagens e com
uma seqiiéncia de imagens que lembrasse
os documentdrios e filmes de cinema. A
direcdo da Manchete deu sinal verde.
Nesses quatro anos de Documento Es-
pecial, foram ao ar 50 programas, num
total de dois mil e cem minutos. Dos temas
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abordados, muitos renderam processos na
Jjustiga.Um deles fo1 o programa sobre neo-
nazismo, no qual o jornalista e chefe de
reportagem do Documento, André Rohdea,
acabou sendo indiciado pela promotora
Mariangela de Souza Bauduino. Ele € acu-
sado de montar um depoimento para o
programacom falsos neo-nazistas, Ha tam-
bém casos pitorescos, como o da mulher
que deu entrevista se dizendo feia, num
programa sobre beleza, e depois resolveu
processi-los por se considerar lesada.

Se dependesse das
cartas que o programa
recebe, nenhuma quei-
xa. Ou apenas uma, a
de que o Documento
era pequeno demais
para saciar a curiosi-
dade de seus telespec-
tadores. Isso valeu
para que o programa
ganhasse um novo for-
mato. Primeiro, pas-
sando de trés matérias
com um total de 30
minutos, para duas
matérias de 15 minu-
tos cada, chegando ao
formato atual de uma
grande reportagemem
uma hora.

Nos bastidores, o
Documento Especial
funciona com 30 profissionais divididos
em jornalistas, parte técnica e administra-
tiva. Cada programa consome mais ou
menos um més para ficar pronto. Sdo duas
equipes técnicas que acompanham a pro-
ducido de dois documentos. Nesse ponto,
um terceiro programa ja esta em fase de
finalizacdo. “Geralmente nés estamos gra-
vando duas matérias, editando uma pri-
meira e pré-produzindo uma quarta maté-
ria”, explica Hoineff.

Mas inovador mesmo € o sistema im-
plantado pelo Documento que permite a
participagio de jornalistas e cineastas na
realizacdao de seus programas. O Docu-
mento Especial tem em seu quadro duas
equipes de produgido e reportagem. Uma
lerceira funciona como espaco para free-
lance, mas sempre privilegiando quem ja
tem alguma importancia ou experiéncia no
ramo. O programa cede o equipamento e a
produgdo, e o repérter tem a liberdade de
trabalhar em cima de sua prépria pauta,
proposta para a dire¢io do documento.

Ja participaram desse esquema Fausto
Fawcett, com seu programa sobre as loiras:
0s cineastas Sérgio Rezende, que fez a
reportagem sobre descontrole da natalida-
de - hoje gravando seu préximo filme,
Capitdo Lamarca —, Ivan Cardoso, com o
especial sobre Torquato Neto; e Alberto
Salvi —um dos recordistas dos nimeros do
Ibope, com o seu As fronteiras do Desejo,

F e - —‘
...mostrou cenas inéditas, mas valeu até um processo

=

Vendo sexo, sem preconceitos
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sobre a sexualidade do brasileiro. No dia
em que for ao ar , o programa teve o pique
de 22 pontos, contra 14 da maior concor-
rente, a TV Globo. Diretor do filme A
Menina do Lado, Alberto Salva diz que o
Documento € atualmente o Ginico programa
de televisio que permite a participagao de
profissionais de fora, numa atitude demo-
cratica de trabalho.

Para muitos, Documento Especial nao
passa de telejornalismo barato, apelativoe
mundo-cdo. Mas o programa ja teve virias
premiagoes ao longo desses anos. Foram
dois Troféus Imprensa, 1990 e 1992, Ga-
nhou também o prémio da Associacdo
Paulista de Criticos de Arte,em 1991, e foi
duas vezes finalista do Festival de TV de
Monte Carlo, 1991 e 1993, além de ser
convidado para as mostras de TV de Leipzig
e Berlim.

Sobre o sucesso do programa (meédiade
16 pontos no Ibope), Nelson Hoineff acre-
dita que se deve ao resultado da experién-
cia de 30 pessoas de universos diferentes.
“Cada um traz sugestoes do dia-a-dia em
que vivem, e 0 que acontece € um constante
processo de criacdo. A televisdao € negli-
genciada como um meiode expressdo. Nos,
aqui, tentamos transforma-la em um veicu-
lo de auténtica criatividade™.

Essa criatividade ja conseguiu risos
com os espetaculares flagrantes de brigas
de vizinhos, no programa Condominio, e
emocionou a todos com reportagens como
Vidas Secas, que ao som da trilha de Morte
¢ Vida Severina, mostrou a historia de
Manoelzinho, o recém-nascido que ndo
sobreviveu ao drama da seca e foi levado
pela mae para morrer em casa.

uitas vezes o sonho de um
Jornalismo investigativo e
sem amarras depara com
obstaculos identificados co-
mo “forcas ocultas™. O Do-
cumento Especial ndo conseguiu fugir des-
se “poder superior’: o programa A Classe
Politica vai ao Paraiso, que deveria ter ido
ao ar em setembro, acabou sendo vetado
pela direcdo do SBT, por interferéncia di-
reta do entdao ministro da Educacéo, Hugo
Napoledo. O ministro atendeu a um pedido
do 19 secretiario da Camara dos Deputados,
Wilson Campos(PFL-PE), que ndo tinha
assistido ao programa.

O proprietirio da emissora, Silvio San-
tos, decidiu cancelar o programa depois de
uma longa conversa com o ministro. O
diretor de Documento Especial, Nelson
Hoineff, tomou conhecimento do vetonuma
noite da quarta-feira, véspera de sua exibi-
¢a0. “Nio tenho queixas do SBT. Nesse
ano de trabalho aqui, a emissora sempre
honrou seus compromissos € até hoje so-
mente esse e um outro programa, com tema
semelhante — O Pais da Impunidade — feito
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Numa visita ao sertao, Documento Especial recria cenas...

-

... mostra o drama dos flagelados.

André: o peso da suastica

ainda guando Collor era presidente, acaba-
ram nao indo ao ar. Melhor seria se ndo
houvesse nenhuma censura, mas a culpa
ndo édo SBT. ATV brasileira acaba sendo
vitima de todo um sistema de legislagido
que a mantém atrelada ao Estado”, diz
Hoinetf.

Sobre a interferéncia do ministro das
Comunicagoes e do vice-presidente da
Camara, Hoineff afirma ndo saber nada a
respeito, mas avalia que o absurdo de qual-
quer censura ¢ que ela nunca é discutida.
“Fizemos um programa sobre o
cinema novo em que a censura
no filme de Glauber Rocha Deus
¢ o Diabo na Terra do Sol é
citada como burra, ja que histo-
ricamente se sabe que o censor
nao havia assistido ao filme™.

A Classe Politica vai ao
Parafso ndao traria nenhuma
grande novidade. Nio citava
NOmes € Nao entrava no terreno
dos robustos escindalos que iri-
am surgir um pouco depois,
quando se descobriu toda a
roubalheira que vinha sendo
feita dentro da Comissido de
Or¢amento. Logo, teria causa-
do bem menos polémica se ti-

Salva: “espaco democratico”

vesse ido ao ar normalmente. Essa é a teona
de Hoineff, para quem o ponto mais quente
do programa seria a imagem de um inflama-
dodiscurso do deputado Jair Bolsonaro para
um grupo de oficiais dareserva, defendendo
o fechamento do Congresso. Os outros topi-
cos do programa falavam de envolvimento
de deputados com toxicos e prostituigao,
facilidade para a compra de automoveis,
com taxas de juros de 0,5% ao més, aumento
de 1.006 funciondrios na Camara dos Depu-
tados, aumento do nimero de assessores de
14 para 16, cada um ganhando salario de 2
mil délares por més.

O programa trana também depoimentos
de denincias de alguns deputados, como
Chico Vigilante (PT-DF), sobre iméveis fun-
cionais ocupados irregularmente por parla-
mentares, ¢ Raquel Candido (sem partido/
Rond6nia), falando sobre o envolvimento de
politicos com téxicos. A deputada Regina
Gordilho (PRONA-RJ) fo1 a unica a tazer
uma denincia até entao inédita: a existéncia
de uma associacao criada para redigir leis e
discursos dentro do Congresso, paga com
dinheiro piblico. Esse tipo de pritica invali-
da a presenga de assessores no Congresso,
institucionalizando-se a “terceirizacao do de-
putado”. Procurada pelo pessoal do progra
mas, Gordilho esclareceu que o IPAC (Insti-
tuto de Pesquisas e AssessoriadoCongresso)
existe ha muitos anos, mas funciona como
uma empresa privada dentro de um orgao
pliblico, com “licitagdo vitalicia™ para a pres-
tacdo de servigos.

“Existe uma assessoria legislativa, com
funciondrios concursados para prestar esse
tipo de servi¢o. Por que, entdo, se mantém
uma empresa dessas dentro do Congresso
Nacional?”, pergunta Regina Gordilho no
programa que nio foi ao ar.

Sobre o veto ao programa, a deputada
acredita que o episodio sO aconteceu por-
que ndo hd uma democratizagdo dos meios
de comunicagio. “Vetar sem saber o con-
teddo do que esta sendo vetado € burrice.
Se eu falar alguma mentira, que provem e
me punam. Mas me déem o direito de
falar”, protesta.

O deputado Wilson Campos nega ter
feito qualquer pedido ao ministro Hugo
Napoledo, mas € categoérico ao afirmar que
tomaria uma atitude para vetar o programa,
se¢ tivesse sabido de sua existéncia. “Eu
teria a obrigagdo de evitar, teria feito todo
0 esforgo para que nao fosse ao ar, pois
todos querem falar mal do Congresso, sem
nos dar espaco para defesa. Se essa casa
fechar, muitos jornalistas vao perder o em-
prego’.

Para Hoineff, o episédio € triste, mas
ndo anula os mais de 50 programas que o
Documento mostrou até hoje. “O jornalista
tem o dever, em respeilo a sua propria
integridade, de tentar forcar os limites des-
sa independéncia. Esse é um dever ético
nosso , ele diz.

X
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‘SEU NOVO
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Pensata

Festival de

irrelevancias

O comportamento da Imprensa diante de megastars

por Luis Fernando Colombini

epois de muito farelo e um ou
outro brioche musical, os pal-
cos brasileiros foram finalmen-
te brindados, no dltimo més de
outubro, coma presenca de dois,
como se diz por ai, megastars, Michael
Jackson e Madonna. Como é comum ocor-
rer em qualquer lugar do mundo desde que
os Beatles passaram a lotar estadios, os fas,
num comportamento de interesse antropo-
l6gico, ficaram histéricos, berraram na che-
gada ao aeroporto, choraram a caminho do
hotel, esgoelaram-se quando o astro aper-
tou 0 botdo do elevador, desmaiaram quan-
do souberam, no acampamento improvisa-
do de quatro dias no portio do estidio, que
a estrela entrara no camarim minutos antes
¢ por ai afora. Nio € exatamente um com-
portamento que enobrece e dignifica a raga
humana, mas tudo bem, faz parte do jogo e
um pouco de liberagdo ndo faz mal a nin-
guém. Nessas horas, ndo se espera que a
Imprensa seja critica como se reportasse
uma CPI. Espera-se apenas que faga uma
cobertura decente e digna, antes e depois
do show. Pois bem, vejamos:

Antes: até aqui, antes do avido aterris-
sar, ¢ uma aula de bom Jornalismo. As
revistas convocam os correspondentes para
cobrir os shows no exterior que antecedem
a vinda ao pais, as emissoras de TV mos-
tram belas imagens e clips dos maiores
sucessos, as radios dido boletins constantes
e os jornais fazem cadernos especiais para
contar o passado, as idiossincrasias e epi-
sodios pitorescos e curiosos da vida do
megastar. Na maioria das vezes, siio infor-
magoes que qualquer pessoa que acompa-
nhe mais ou menos a carreira das estrelas ja
estd cansada de saber, como a infancia

laboriosa de Michael Jackson ou o primei-
ro emprego de Madonna ao chegar em
Nova York, de vendedora de mﬂquinhaﬁi na
Dunkin® Donuts. Seja como for, € até uul
conhecer a preocupagdo que as estrelas 1em
com sua seguranca e também saber até que
ponto vai a megalomania dos astros, com
suas listas de exigéncias extravagantes, seus
champanhes de um jeito, ursinhos de outro
¢ sabe-se 1ld mais o qué. E um esforgo
louvavel da Imprensa.

Pijamas — Depois: do instante em que
0 show comega até 0 momento em que o
avido decola, o piblico tem a disposigao
um grande elenco de informagoes interes-
santes e necessdrias. E informado de como
foi o show, as falhas da organizagio, os
tumultos na hora da entrada, o desempenho
do artista em cada musica, as pausas estu-
dadas e mondétonas de trés minutos entre
uma cang¢do e outra, no caso de Michael
Jackson, e as baixaras para inglés ver de
Madonna, a opinido das figurinhas carim-
badas presentes, a critica dos jornalistas
especializados, os delirios de juristas que
ameagam trancar Madonna em Bangu |
caso a cantora bula com a bandeira nacio-
nal. Tudo isso compde um retrato
satisfatorio para quem ndo pode estar la.

Pois bem, entdo isso quer dizer que a
Imprensa brasileira faz tudo certo para co-
brir a passagem das grandes estrelas pelo
pais? Nio. Entre um antes ¢ um depois,
sempre hd um durante: o hotel - e, conse-
qiientemente, tardes a serem preenchidas
com passeios ld e cd. E aqui a Imprensa, de
uma maneira geral, comportou-se como a
mais patética das tietes, protagonizou um
espetidculo deplordvel de indigéncia
jornalistica a toda prova, dignidade zero.
Na falta de melhores informacdes e da

sabedoria necessdria para hdar com essas
ocasides, jornais ¢ emissoras de TV
acovelaram-se para reportar em primeira
mao para qual lado Michael Jackson olhou
ou em qual lajota Madonna pisou. E de um
provincianismo estarrecedor. Informamem
tom de escindalo que Madonna estava de
pijama em seu quarto, acompanhada de ...
um homem! Havia um homem no quarto de
Madonna! Se o tal homem fosse 0 presi-
dente Itamar Franco, parabéns, eis ai uma
boa noticia. Nio era, porém, nenhum na-
morado brasileiro, tampouco Elvis Presley.
A noticia se resumia a: temum homem com
Madonna. Que sensagio!

O nada absoluto — As televisoes. por
estarem ali ao vivo, sdo as piores, dio um
megaespeticulo de irreleviancias. Dao um
longo close numa janela trancada no .ﬂm
de um edificio e dizem em tom solene:
aqui que Michael Jackson estd hmp;du-
do™. Sim, e dai? Tudo o que se vé ¢ um
INsS0sso parapeito de quinze centimeltros e
uma esquadriade aluminiorefletindo o sol.
Ou entdo, depois de um plantdo de varias
horas, as cameras mostram um batalhio de
policiais motorizados sair da garagem do
hotel e — momento supremo - 0s reporteres
anunciam, com a voz tréemula de emogio e
suspense, que, ela, Madonna, a propria, a
polémica e escandalosa cantora que passa
bandeiras por entre as coxas e diz “bundas
sujas”, como se fosse a provocagdao mais
gloriosa do mundo, para uma platéia enle-
vada fazer coro, esta deixando o hotel. E,
em um quadragésimo de segundo,
telespectador pode desfrutar as imagens de
um furgdo passar defronte a camera, de
cortinas fechadas, indevassivel, herméti-
co como uma lata de sardinha.

Isso, a rigor, é 0 nada absoluto. E como
fazer uma matéria sobre as pessoas que nio
foram atropeladas na Avenida Paulista, em
Sao Paulo, no dia 21 de setembro de 1974,
por exemplo. Eles dirdo, milhares de cida-
ddos: “é, de fato, eu estava na calcada e os
carros passavam na rua e foir desse jeito que
tudo aconteceu”. Mas, argumenta-se, algo
inusitado pode acontecer a qualquer ins-
tante e os jornalistas estdo 1a para registrar
acena. Algocomo Axl Rose, vocalista (por
que ndo dizem cantor?) do Guns'n’Roses,
que faz desabar uma cadeira no saguio de
um hotel. O que isso quer dizer? Ele é
desequilibrado? Cumpre a risca o papel de
rebelde roqueiro? Faz lobby para os repa-
radores de material de escritério? Dificil-
mente Rose repetiria o gesto se ninguém
estivesse olhando. Ele desempenha tiao-
somente um borbulhante ¢ mediocre show
particular para jornalistas, que se espantam
na mesma propor¢cao em gue se extasiam
com o evento noticioso. Madonna e Michael
Jackson foram menos ridiculos. Nem por
1550 uma boa parte da Imprensa conseguiu
manter a dignidade.
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PODE SER VENDIDO SEPARADAMENTE
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A Imprensa
da Amazonia

Trabalhar na regiao Norte do Brasil
é um desafio para jornalistas e publicitarios



BRIEFING

INFRA-ESTRUTURA E
URBANIZACAO

-116.178 METROS DE
TUBULACAO

-415.038 METROS DE
MEIOS-FIOS

-415.038 METROS DE SARJETAS
-288.587 m. ‘DE CALCADAS
-568.734 m’ DE
TERRAPLANAGEM

-568.734 TONELADAS DE
PAVIMENTACAO ASFALTICA.
AO TODOQO, 248 km DE
EXTENSAO ABRANGENDO 762
VIAS, 76. 835 RESIDENCIAS E
BENEFICIANDO 378.355
HABITANTES.

PARA A IMPRENSA.

GRATUITA DA PREFEITURA.
AO TODO, SAO ALIMENTADAS
60 MIL PESSOAS POR DIA, NOS
BAIRROS SANTA ETELVINA
(ZONA NORTE), IGARAPE DO
40 (ZONA SUL), ARMANDO

SOLICITACOES POR MES,
SENDO 40% DOS CASOS
ATENDIDOS EM CASA OU
DENTRO DAS PROPRIAS
AMBULANCIAS. O TEMPO DE
CHEGADA DAS |

PROJETO PRO-NUTRIR

DOACAO DE CANTEIROS
COM HORTALICAS JA
PLANTADAS PARA CULTIVO
PELA POPULACAO.

ATE 30/10/93, 5.600
RESIDENCIAS FORAM
SERVIDAS DE CANTEIROS
COM COUVE, ALFACE,
COENTRO E CEBOLINHA
(INCLUINDO TAMBEM
REPOLHO, BERINGELA,
QUIABO, PEPINO E MAXIXE),
COM UMA PRODUCAO
MENSAL, POR CANTEIRO, DE
16 MACOS DE COUVE, &
MACOS DE COENTRO, 16
MACOS DE CEBOLINHA E 15
PES DE ALFACE
(QUANTIDADES SUFICIENTES
PARA ALIMENTAR UMA
FAMILIA DE QUATRO
PESSOAS). |

A META A ATINGIR E DE 100
MIL RESIDENCIAS ATE O _
FINAL DA ADMINISTRACAO.

MENDES (ZONA LESTE) E AMBULANCIASEDE 8 A 12
COMPENSA (ZONA OESTE). MINUTOS.
EDUCACAO UTILIXO

A REDE MUNICIPAL TEM TROCA DE LIXO RECICLA-
HOJE 32 ESCOLAS EM VEL POR ALIMENTOS. |
RECUPERACAO E/OU CADA 5 kg DE LIXO RECICLA-

CONSTRUCAO, COM 11 JA
INAUGURADAS. NO INICIO DA
ADMINISTRACAO, HAVIA 65
MIL VAGAS; ATUALMENTE,
SAO 93 MIL. E A PREFEITURA
ESTABELECEU A META DE 100
MIL VAGAS PARA O INICIO DE
1994,

MERENDA ESCOLAR

A MERENDA ESCOLAR,
HOJE, ATENDE A 100% DOS

ALUNOS DA REDE MUNICIPAL.

A PREFEITURA JA TEM,
GARANTIDAS, 300
TONELADAS DE MERENDA
PARA 1994 E JA ESTA
DISPONIVEL TODO O
MATERIAL DIDATICO PARA O
MESMO ANO.

PROGRAMA DE COMBATE
A DESNUTRICAO

100 MIL SACOLAS DE
RANCHO (CESTA BASICA) JA
FORAM DISTRIBUIDAS, POR
MES, DESDE JANEIRO.

SOS MANAUS

COZINHA COMUNITARIA

A POPULACAO CARENTE DE
MANAUS RECEBE SOPA

SERVICO DE ATENDIMENTO
MEDICO DE EMERGENCIA VIA
TELEFONE. CONTA COM 18
AMBULANCIAS, SENDO 6 UTI,
E 306 PROFISSIONAIS
TREINADOS. MEDIA DE 6 MIL

VEL (PAPEL, PLASTICO,
VIDRO, LATA ETC.) SAO
TROCADOS POR 1 kg DE
FELJAO OU ARROZ. JA FORAM
COLETADAS 500 TONELADAS
DE LIXO E DISTRIBUIDAS 100
TONELADAS DE ALIMENTOS.
O LIXO ARRECADADO E
BENEFICIADO EM USINA DE
LIXO (BAIRRO DA
COMPENSA). EM SEGUIDA E
SELECIONADO, ENFARDADO E
TROCADO POR ARROZ JUNTO
AS EMPRESAS RECICLADORAS
DO DISTRITO INDUSTRIAL DE
MANAUS. _

ESTES SAO ALGUNS DOS
NUMEROS QUE A ADMINIS-

RACAO AMAZONINO

MENDES EM APENAS DEZ
MESES E MEIO A FRENTE DA
PREFEITURA MUNICIPAL DE
MANAUS, TEM ORGULHO DE
APRESENTAR. PORQUE SAO,
ENFIM, UMA BOA NOTICIA
PARA TODOS OS QUE ESPE-
RAM DE SEUS MANDATARIOS
A APLICACAO CORRETA DAS
VERBAS PUBLICAS. ALIAS, NO
BRASIL DE HOJE, UM TEMA
QUE GANHA DESTAQUE EM
QUALQUER PAUTA

ADEM#HAUS
H U MAHNA




da noticia

Quando se estd no Sudeste, a Amazonia parece um lugar distante. Chegam apenas
noticias de matanga de indios, queimadas na floresta, problemas nos garimpos e brigas
politicas. Pouca gente jd foi até ld, mas quando se fala de internacionaliza¢ao da
Amazonia bate o nacionalismo. “Espera ai, aquilo ld é nosso™, dizem. O “aquilo ld"
vai porque aquilo é longe mesmo. Mas quando se esta em Manaus ou Belém é que se
percebe o quanto Sao Paulo e Rio de Janeiro estdo proximos. Em qualquer banca ld
estdo a Folha e O Estado de S.Paulo, vizinhos de O Globo, compartilhando
naturalmente o espago com os jornais da terra. E os jornais da terra ndo costumam
fazer feio nas bancas. Alids, num aspecto sao idénticos aos daqui: a cobertura sobre a
Amazonia é muito fraca. Assim como os jornais, em geral as televisoes e rddios so
mantém profissionais na sua propria cidade. Se acontecer alguma coisa importante no
Acre é capaz de um jornal do Amapd publicar a matéria de uma agéncia de noticias do
Sul do pais, que também ndo tem reporteres no Estado.

As grandes distancias, o dificil acesso e a falta de recursos dificultam o Jornalismo
na regidao, mas os veiculos de comunicagdo sobrevivem, algumas vezes, com um alto
grau de profissionalismo. Segundo o sindicato do Acre, existem 115 jornalistas
num Estado que ndo possui nenhuma faculdade de comunicagdao. No Pard, o
numero sobe para 600. No Amazonas, 284 jornalistas estao registrados no sindicato,
70 em Roraima, onde a Universidade Federal deverd formar sua primeira
turma de jornalistas em 1995, ¢ 250 em Rondénia.
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De maos
dadas com o poder

Muitos jornais da regido pertencem
a politicos ou a grandes redes de comunicacdo

por Alessandra Vinhas

xistem 36 jornais com uma estrutura
razodvel na regido. Outras dezenas
de boletins, geralmente de vida curta,
sdo langados por politicos em época de elei-
¢ao. Comunicagao e politica se misturam na
regido Norte como no resto do pais. Deputa-
dos donos de jornais, empresarios da comuni-
cagao atacando governadores, jornais que niao
publicam nomes de prefeitos e outras mazelas
sdo comuns. Nesse emaranhado, é comum a
troca de lados, aliados que se tornam inimigos
e vice-versa, confundindo a cabega do visitan-
te mais observador. A maioria dos grandes
jornais do Norte comecou envolta em escara-
mugas politicas e acabou por se firmar como
sOlidos veiculos de comunicagiao. Nem sem-
pre deixaram de lado seu passado politico.
Os jornais do Norte vio se informatizando
aos poucos. As cores também estio chegando
devagar, mas este ¢ um caso a parte. Para
baratear custos, € comum a utiliza¢io de ape-
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ﬁr:uu durante 13 anos, “O Estado deu
uma enorme cobertura da Amazonia

nessa época. Ninguém pode escrever

sobre adécada de 70 sem consultaressas
matérias”, orgulha-se Licio Flavio.
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nas cores bisicas na impressdo, nem sempre
bem feita. Com 1sso, a diagramagido parece
abrigar uma arara esquartejada. Embora a cor
seja um recurso enaltecido aos quatro ventos,
as vezes € mais agradavel ler um jornal nortis-
ta em preto e branco do que um colondo. Isso
acontece em Manaus, onde as fotos do preto e
branco Amazonas em Tempo sio muito mais
nitidas do que a policromia do Jornal do
Commércio. Nem sempre € assim, porém. ()

No inicio dos anos 80, o Estado come-
¢ou a mudar sua posi¢io e a esvaziar seu
trabalho. “Na verdade o jornal estava ata-
cando os empresdrios paulistas que tinham
interesses nessa regiao”, lembra. A situa-
¢ao foi piorando até que Licio decidiu se

Liberal, de Belém, maior jormal da regido, é
uma excecio. Depois de uma reformulagio
grifica, O Liberal passou a usar cores em
todas as capas de cadernos, sem precisar con-
tratar o cubano Mario Garcia nem fazer uma
enquete entre os leitores para mudar, em ja-
neiro deste ano, a cor de seu titulo para o
mesmo tom de azul usado pelo Estado de
S.Paulo.

Migracao fotografica - Em Rio Branco,
capital do Acre, circulam dois jornais didrios.
( Rio Branco e A Gazera. A cidade, de mais
de 200.000 habitantes, possui ainda uma re-
vista, a Municipios do Acre, e um jornal
semanal, A Tribuna, langado, em margo deste
ano, pelo presidente do sindicato dos jornalis-
tas do Estado, Antonio Stélio. Destes veicu-
los, s6 O Rio Branco trabalha com agéncias
noticiosas. O dnico a publicar fotografias
coloridas é A Tribuna. Para tal luxo, € preciso
mandar fazer fotos em policromia, mesmo
que sejam de celebnidades locais, em Sao
Paulo. Quando o sujeito volta a ser noticia, la
estd a mesma foto outra vez. Diante disso, nio
é dificil concluir que redacdes informatizadas
ndo sio nem projeto para os jornais de Rio
Branco. As tiragens também sdo pequenas: a
da A Tribuna, por exemplo € de 1500 exem-
plares, com em média 20 paginas.

Em RondOmia, as iragens 530 mais expres-
sivas. O maior jornal de Porto Velho. o Esradao
do Norte, fundado em 1980 por Mario Calixto
Filho, proprietirio também da rddio Eldorado
do Brasil, circula de ter¢a a sexta com uma
média de 7200 exemplares. No domingo, a

», atiragemnunca passou de 2000

res. J4 mudei de grafica oito
mwm&mﬁm de politicos
e empresdrios”, explica Licio. Na pri-
meira quinzena 'de agosto, Licio Flavio
sucumbiu as pressdes e suspendeu a
edi¢do do jornal. “Estou esperando a
situacdo se acalmar para voltar”, avisa.
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Bandeira: o poder da televisao

tiragem sobe para 25.000, quando sdo publica-
dos cadernos especiais para 40 municipios da
regido. Durante a semana, o Estaddo circula
com 26 ou 28 paginas, em média. Dos 98
funciondrios da editora, quatorze sio jornalis-
tas. Para os encartes do interior, o jornal traba-
lha com uma sucursal na segunda maior cidade
do Estado, Ji-Parana, e representantes em ou-
tros municipios, encarregados de passar infor-
magoes para a capital, onde os redatores apron-
tam as matérias.

Ao contrino de seu concorrente, o Didrio
da Amazonia, o Estaddo do Nerte nao publica
colunistas do Rio de Janeiro ou Sdo Paulo. *De
acordo com uma pesquisa do instituto Vox
Populi. nosso leitor estd mais interessado em
ler colunistas dagui mesmo”, afirma o editor
Antonio Queiroz, 41 anos e 18 de profissio. O
jornal estd passando por uma fase de mudan-
¢as, que deverd culminar, em abril proximo,
com a utilizacio de cores diariamente. Atual-
mente sO as edicoes de domingo séo colonidas.
Quanto a informatzagdo, os computadores ja
estdo comprados, embora ainda ndo estejam
funcionando. Além do Estadao e do Didrio da
Amazonia, circula, para os 286.400 habitantes
de Porto Velho, 0 Alro Madeira.

Macapi, capital do Amapa, com cerca de
300.000 habitantes, possui apenas um jornal
didrio, o Jornal do Dia. O Hoje Amapd circula
trés vezes por semana, e o Didrio do Amapd,
duas vezes por semana. A capital do Amapa

tem também virios jornais semanais: Folha
do Amapd, Amapad Estado, Combate e Zero
Grau, da TV Marco Zero.

A capital de Roraima, com menos habi-
tantes, 150.000 aproximadamente, tem mais
jornais diarios. Circulam em Boa Vista o
Didrio de Roraima, que apdia o governador
Ottomarde Sousa Pinto, O Estado de Roraima,
aliado da prefeita Teresa Jucd, e a Folha de
Boa Vista, que ndo apoia ninguém e acaba
sofrendo por 1sso. “E complicado se manter
independente numa cidade pequena. Sofre-
mos retaliagoes comerciais porisso”, afirmao
editor-chefe, Feutmann de Lima Gondim, de
20 unos. Apesar da pouca idade, nos seus trés
anos de profissdo, jd passou por quatro jor-
nais, uma revista e uma emissora de TV. A
média de idade na redagdo € baixa, o mais
velho tem 37 anos, mas no caso da Folha isso
virou sinal de competéncia — € o maior jornal
da cidade, e o mais antigo também, embora
circule hi somente dez anos. Sua tiragem ¢,
em média, de 2500 exemplares, com 16 pigi-
nas durante a semana e 18 aos sibados. A
editora mantém 46 funcionirios, entre eles
oito jornalistas, um fotégrafo e um colabora-
dor em Mucajai, segunda cidade do Estado.

Seu concorrente, O Didrio de Roraima foi
langado em [991. Com uma tiragem de 1800
exemplares durante a semana e 2500 aos
domingos, o jornal circula normalmente com
|6 pdginas. “Nosso jornal carrega o estigma
de ser governista, mas ndo € bem assim. Se o
governo fizer algo importante, nés divulga-
mos. O que niao fazemos € opinar sobre parti-
cularidades pessoais do governador e de sua
esposa, Marluce Pinto. que € senadora pelo
PTB". defende-se oeditor Expedito Peronnico,
32 anos e 14 de profissio.

Colunas sociais — Com mais de um mi-
Ihdo de habitantes, Manaus conta com cinco
jornais diarios, A Critica, Amazonas em
Tempo, Jornal do Commércio, Didrio do
Amazonas, do governador Jader Barbalho, e
Folha Popular, do vice-governador Francis-

co Garcia. O maior jornal
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do Amazonas é A Criri-
ca, de Humberto Cal-
deraro Filho., dono tam-
bémdaTV A Criuca, afi-
liada ao SBT, da editora
de livros Calderaro e de
uma cadeia de radios no
interior. Segundo seu edi-
tor-chefe, Carlos Martins,
57 anos e 38 de profissio,
a tiragem de A Critica
nos dias dteis é de 35.000
a 38.000. O jornal, que
nao circula as segundas-
feiras, possui em média
52 pdginas, além de um
: classificado de oito. A
! J redacio é formada por 55
- jornalistas, com sucursal

et |

o

Em Tempo: intelectuais

A Critica: maior tiragem

em Brasilia e fnlas no

a1

USINA

A primeira agéncia de jornalismo
da Amazonia esta de portas abertas
para todas as empresas e profissionais
que necessitem de trabalhos em
fotografia jornalistica e publicitaria,

jornalismo e projetos editoniais.

Formada por profissionais experientes,
possui estrutura para atender qualquer
ipo de servigo ou produgao.

Dispoe, inclusive, de um grande
arquivo de fotografias da regiao
amazonica, além de representar as
principais agéncias de fotografias
do mundo.

Na Amazonia, conte com a agencia

(ue lem o seu nome.

ﬁ

A Amazonia em todas as suas cores.

Tv. 3 de maio, 1748 - Tel. (fax) 091 229.4737
CEP 66.063-390 - Belém - Para
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Liberal: o maior da regiao

interior. Sdo publicadas colunas como a de
Joelmir Betting, e Seu Dinheiro, de Celso
Ming. No caderno de variedades, ha um outro
grande time de colunistas: Ferreira Neto,
Zozimo e outras trés colunas sociais locais,
No total, ocupam duas pdginas e meila das
quatro do caderno de variedades,

O jornal usa cores na primeira pagina
diariamente héd dois anos. Recentemente, pas-
sou a usi-las também internamente. A reda-
¢do estd informatizada ha dois anos. Costu-
ma-se comentar na cidade que A Critica nun-
ca publica o nome do prefeito de Manaus,
Amazonino Mendes, em suas pdginas, por
causa de atritos pessoais com Calderaro, o
proprietdrio. “Ndo temos criticas ao
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pdginas. mais um cademo de
oito para os classificados.
Quando foi langado, 0 Amazo-
nas em Tempo surpreendeu
com seu projeto grifico arroja-
do, idealizado por Tide
Hellmeister, conhecido

designer e ilustrador paulista.
“Era considerado um absurdo
para Manaus, diziam que a ci-
dade ndo aceitaria. Acabamos
tendo que muda-lo mesmo, mas
ndo por isso. E que, apesar de
ser muito bonito e audacioso,
era anti-econdomico: 0s muilos
espagos em branco hmitavam
apublicidade™, explica Hemen-

garda Junqueira, 49 anos ¢ |8

Provincia: Diarios Associados de profissio.

Amazonino. Ocorre que, em virtude de nao
termos apoilado sua candidatura, ele determi-
nou que seus secretdrios ndo déem informa-
¢oes ao nosso jornal. Temos compromissos
como leitor, mas muitas vezes somos barrados
em suas entrevistas, por isso também nio
fazemos oba-oba”, alega Martins.
Enquanto A Critica tem uma grande pene-
tragio em todas as camadas da sociedade,
percebe-se que o Amazonas em Tempo é o
jomal preferido dos intelectuais. O jomal é
novo — foi fundado em 1987 pela jornalista
Hemengarda Junqueira com o apoio do
empresariado da regido. A redagio € formada
por quarenta profissionais. Sua tiragem € de
000 exemplares de terga a domingo, com 32

Manaus também possul 0
seu Noticias Populares, s6 que com outro
nome: a Folha Popular. Seus 9000 exempla-
res sao vendidos, de segunda a sdbado, por
garotos nas ruas da cidade. Oito jornalistas
produzem dois cadernos de oito paginas preto
¢ brancas, com a nata da reportagem policial
local. Na primeira pigina, hd manchetes como
Mulheres se matam por macho; na redagio,
um editor-chefe com crises de consciéncia.
“Trabalhamos com emogoes de outras pesso-
as, mas, no fundo, chegamos na redagao espe-
rando um cadéver. E muito doloroso se despir
da humanidade para fazer esse tipo de Jorna-
lismo™, desabafa Raimundo Holanda Farias,
38 anos e 22 de profissio.

Jornal incendiado - Basta uma rdpida
enquete pelas ruas de Belém para se perceber
qual € o jornal mais lido da cidade. De 50
pessoas questionadas, 48 apontam O Liberal.
Segundo o Ibope, uma fonte mais confidvel, o
indice de leitura chega a 98% na cidade.
Contando as pessoas que léem mais de um
jornal, o Didrio do Pard fica com 10% da
preferéncia, a Provincia do Pard com 4%, a
Folha da Tarde com 2% e o Popular nio
consegue atingir indices significativos que
Ihe garantam uma porcentagem.

E dificil imaginar como estes outros jor-
nais conseguem sobreviver com uma concor-
réncia tio forte. O Didrio do Pard, pertencen-
te ao governador Gilberto Mestrinho, tem,
segundo o colunista Bernardino Santos, uma
tiragem de 35.000 exemplares, de domingo a
domingo. Além do Didrio, o governador pos-
sui a rddio Clube do Parda AM,a99FMea TV

RBA, afiliada & Bandeirantes. O jornal, com

seus 22 jornalistas e sete fotografos, sai com
trés cadernos durante a semana e quatro no
domingo, nos quais € encartada a revista da
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a de Sac gem. Tive o es- s6 é complementada por uma coluna TV. A informatizacao comegou hd cinco anos,
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bra Sobral. Pard. “Tenho um projeto de langar o pamentos. "Usamos quase todas as agencias
A primeira edigéio esgotou rapida- POP nacionalmente. Pode dar certo. de noticias, e pn_lbltcamns todas as principais
mente ¢ o jornal continuou a fazer Quem sabe?”, brinca Sobral. colunas do Brasil. Come¢amos com o Zézimo

e vimos que estivamos no caminho certo”,
afirma Santos, 54 anos e 27 de Jornalismo.




A Provincia do Pard é o jornal mais
antigo de Estado. Fundado em 1876, perten-
cia ao entdo prefeito Antonio Lemos. Na
€poca, as brigas politicas eram mais quentes.
A cidade se dividiaentre Lemistas e Lauristas,
partiddrios de Lauro Sodré. No auge das con-
fusdes politicas, houve um tiroteio na cidade,
a redagdo da Provincia foi incendiada, e o
prefeito expulso da cidade. Em 1947, o jornal
foi adquirido pelos Didrios Associados. Hoje,
sua tiragem ¢é de 15.000 exemplares, que
circulam de ter¢a a domingo, com 24 a 36
pdginas. Na redagdo trabalham 27 jornalistas.
“A penetragido do Liberal é, sem duvida, es-
magadora. N6s jd estivemos melhores, quan-
do possuiamos emissoras de rdadio e
retransmitiamos a TV Tupi. A influéncia da
rede Globo vem se expandindo para a midia
impressa, e € esse um dos motivos do sucesso
do Liberal”, avalia o editor Euclides Bandei-
ra, 50 anos e 26 de profisséo.

Além do jornal, o Sistema Romulo
Maiorana de Comunicagdo é formado pela
TV Liberal, afiliada & Globo, com cinco gera-
doras e 36 retransmissoras no interior, mais
sete radios, trésem Belém, duas em Castanhal,
uma em Marabd e uma em Sori. “Trabalha-
mos com cem jornalistas, numa redacao total-
mente informatizada, e temos sucursais em
Marabd, Santarém e Brasilia”, explica o edi-
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Martins: sem fazer oba-oba

tor do Liberal, Walmir Botelho, 45 anos e 24
de profissido. As segundas-feiras o jornal cir-
cula com 24 pdginas, de terca a sexta com 32
¢ aos domingos, 70 paginas, com 16 de clas-
sificados. E o dnico jornal da regido Norte
filiado ao IVC, que apontou, em outubro, uma
circulagio média de 75.281 aos domingos e
36.772 durante a semana.

O dlumo grande investimento feito no jor-
nal foi a compra de uma maquina Uniman, da
Rolland, com capacidade para imprimir 70.000
exemplares por hora, rodando quatro cademos
juntos. O tinico jornal no Brasil que possui uma
destas € a Folha de S.Paulo, que ainda nio a
colocou em uso. “Somos nossos proprios con-
correntes, ndo esperamos 0s outros chegarem
perto. Para um jornal do Norte ou do Nordeste
chegar perto do Liberal vai ter que comer muita
poetra”, afirma Romulo Maiorana Jr, 33 anos,
filho do fundador do grupo.

O poder dos Maioranas nio péra por ai. O
Liberal encomendou uma pesquisa ao Ibope
sobre os possiveis candidatos ao governo do
Pard e a publicou com grande destaque. A
pesquisa enfocava nomes de politicos jd espe-
rados como candidatos e nomes de fortes
empresdrios da regido. Adivinhe quem enca-
becava a pesquisa, com 38% da preferéncia
popular? Romulo Maiorana Jr. O prefeito
Hélio Gueiros, que anseia o cargo, aparece
com apenas 26%, ao lado de outro empresério
da regido. A pesquisa foi intensamente con-
testada, acusaram-na de tendenciosa, pois,
além de estimulada, mostrava primeiro uma
cartela com o nome dos empresdrios e depois
outra com politicos. Além disso analisaram
que o nome de Rominho, como é conhecido,
foi mais votado por causa da projegio do
nome da empresa, Sistema Romulo Maiorana
de Comunicagdo.

Romulo afirma nio ter pretensdes politi-
cas imediatas, mas ndo deixa de entrar em
atritos com os politicos da cidade. No meio
deste ano, a prefeitura de Hélio Gueiros publi-
cou um antincio comemorando os 25 anos de
colunismo social de Isaac Soares, que sairam
no Didrio do Pard e na A Provincia do Pard.
Ocorre que Soares é colunista do Liberal,
onde, por incrivel que parega, nio foi publica-
do o anincio.

O MAPA
DA MIDIA.

Para divulgar os seus
produtos e servigos com
o maximo de eficiéncia
na Amazonia siga o
mapa da midia da Rede

24 horas por dia, com
o melhor em informacao,
lazer e entretenimento.
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RADIO E TELEVISAO

21 anos integrando a Amazdnia.
Av. do Contorno, 555 — Japiim (D)
CEP 69.068-000 — Manaus — AM

Pabx (092) 237-8333. Fax (092) 237-5361
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O som que
ecoa na floresta

Poucas radios do Norte mantem
um departamento de Jornalismo estruturado

uma regiao de quase 4 milhoes de
km-, carente em sistemas de trans-
porte, com mais de 10 milhoes de
habitantes ¢ muitos analfabetos, o radio
seria 0 meio de comunicagdo mais eficien-
te. Mais do que 1ss0, com o advento brasilei-
ro das Ondas Tropicais. as emissoes
radiofOnicas sdo, em muitos casos, a inica
forma possivel de ligar regides amazonicas
com o resto do Brasil, algumas delas a mais
de dois dias de barco a partir de pontos
perdidos no meio da floresta.

Mesmo assim, a regiao Norte apresenta
o menor numero de emissoras de ridio do
pais: 87 no sistema AM, 66 FM e 32 OT.
Destas, sdo raras as que tém algum tipo de
programagio jornalistica. Das cinco radios
de Rio Branco, duas mantém algum tpo de
noticidrio, a Alvorada e a Difusora Acreana,
No ar ha mais de 50 anos. mantuda pelo
governo do Estado, a Difusora foi durante
muilos anos a unica forma de comunicaciao
com o mtenor do Estado e costumava ser
utilizada para passar mensagens para serin-
gueiros ¢ populagio ribeirinha espalhados
pelo meio da floresta. Hoje. a Difusora tem
na Alvorada uma concorrente em termos de
audiéncia e de ideologia, pois esta costuma
fazer oposi¢do ao governo atual, seguindo
uma linha de programas de debates politicos.

Rondonia possui | 7 emissoras AM, cin-
co operando em Ondas Tropicais e 18 FM,
das quais oito tém sede na capital, Porto
Velho. Em termos de Jornalismo, as mais
bem estruturadas sido a Caiari e Parecis, do
mesmo grupo de comunicagao.

O Amapi é g Estado mais carente em
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lermos de radiodifusio: sdo apenas cinco
emissoras, duas delas ligadas a cadeias de
comunicagio, a Amapd, do sistema Ridioe
Televisio do Amazonas, além da Equaton-
al FM, ligada 4 retransmissora regional da
TV Manchete.

No Amazonas o sistema em rede tam-
bém esta presente com a Tarumd FM, liga-
da ao jornal A Critica, e a Amazonas de
Phelippe Daou. A pritica de politicos com
concessdo de radio ¢ comum em todo o
pais. ¢ nio deixade existirem Manaus, com
umaressalva: arddio Novidade, de proprie-
dade do vereador Gilberto Martins, € consi-
derada, ao lado da Difusora do Amazonas,
a melhor emissora em termos de Jornalis-
mo. O que se explica pelo fato de Martins
ser jornalista, com passagem por virios
veiculos locais, além de manter ainda hoje
um programa na TV Rio Negro, afiliada da
Bandeirantes. Foi a proje¢io como jorna-
lista que levou Martins a politica, e agora é
sua projecio como politico que da mais
for¢a ao seu Jornalismo.

A capital do Tocantins marca presenga
por uma situacdo inusitada: ndo possui ne-
nhuma emissora de radio. Seus habitantes
sO ndo ficam completamente desampara-
dos porque em Porto Nacional, a 60 km de
Palmas, existem duas estagdoes AM e uma
FM, que atingem a capital. E mais um
problema causado pela escolha da capital
do Estado. Palmas foi escolhida por estar
no centro geogrifico, mas fica na margem
direita do Rio Tocantins. Do outro lado, na
beira da Belém-Brasilia. ficam as cidades
de Gurupi, Araguaia e Porto Nacional e ali
concentra-se 0 maior polo
de desenvolvimento da re-
gido. Aotodo, o Estadotem
14 emissoras de radio para
uma populacao de 920.158
(55% dela analfabeta, um
dos maiores indices do
pais).

O Para é o Estado mais
qualificado da regido tam-
bém em termos de emisso-
ras de radio: sdo 30 AM, 8
OT e 22 FM. A Marajoara
AM e Cultura FM se desta-
cam em termos de Jorna-
lismo. A Liberal, apesar de
ligada ao maior jornal da
regido, O Liberal, s6 leva

ao ar foguetes de noticias. Programagao
semelhante tem a radio Provincia, ligada ao
Provincia do Pard. dos Diaros Associa-
dos. que nio mantém departamento de Jor-
nalismo. Apenas uma jornalista € responsi-
vel por redigir notinhas, lidas por duas
locutoras em boletins de 3 a <4 minutos. que
viio ao ar de hora em hora. "Os reporteres
do jornal me ligam da rua quando tem
alguma matéria. ou me passam O material
guando chegam na redagdo. Tiro tambem
matérias do jornal quando ele sai”, explica
Selene Maia, 25 anos, 3 de Jornalismo.
redatora da radio.

Transmissao internacional

Ja a estatal Cultura produz trés jornais
didrios para a capital e quatro para o interi-
or, inclusive um em cadeia com 28 emisso-
ras. Dezesseis pessoas trabalham no depar-
tamento de Jornalismo, incluindo um cor-
respondente no Rio e outro em Brasiha, “E
bom fazer Jornalismo no Pard, mas € muito
complicado. A regiio € muito grande, e ¢
acontece alguma coisa em Altamira. temos
que viajar 300 km precariamente. De avido
até Carajas, por exemplo, sdo quatro horas
Mas a nossa cobertura na capital ¢ boa .
afirma Hamilton Pinheiro. chefe do depar-
tamento, 45 anos ¢ 23 de Jornalhismo. Alem
do Jornalismo, a radio mantém um departa-
mento de produgdo responsavel por progra-
mas de saide, ecologia e outros voltados
para 0 homem do campo.

Em Roraima o governo do Estado man-
tém a Difusora, com sede em Boa Vista. Ali
s¢ faz um bom Jornalismo radiofonico.
Fundada em 1957, a Difusora era o unico
meio de comunicagdo do entio territorio,
Mesmo hoje, sintonizada em Ondas Tropi-
cais, ela atinge grande parte da Amazonia.,
chegando & Venezuela e Guiana Inglesa. A
radio entra no ar as cinco da manhi e é o
tinico veiculo de comunicagido disponivel
para os trabalhadores do campo que nessa
hora comecam seu trabalho. Sdo veicula-
dos trés jornais didrios, com meia hora de
duracio, cada um com trés blocos e cercade
dezoito matérias. Mas, dos mais de 25 fun-
cionarios da radio apenas dois sio jornalis-
tas. “Aqui em Roraima, precisamos nos
desdobraremdez”, afirma Fernando Heder,
32 anos e 6 de profissdo, produtor, reporter
¢ redator da Difusora, que costuma tirar
suas matérias dos jornais A Critica, de
Manaus. O Povo, de Fortaleza, Folha de
S.Paulo e outros jornais e revistas do Sul do
pais. Segundo Heder, a estrutura da radio ¢
muito antiga, mas 1580 ndo os impediu de
realizar uma fagcanha: a primeira transmis-
sdo internacional para Roraima. “Fomos a
Sao Cristovao, na Venezuela, para cobrir o
jogo Brasil x Venezuela, pelas ¢liminato-
rias da Copa em agosto. A equipe viajou
2000 km (200 deles em estrada de barro).
Mas a transmissio saiu”, exalta.




Nem Contra,
Nem A Favor.

“A Critica” ndao € um jornal da situa¢dao, nem da oposicao.
Muito, antes, pelo contrario, nos
somos um jornal que sO tem uma posicao:

a favor do povo. E contra as injusticas, 0s
desmandos, as mordomias, as opressoes de toda sorte,
contra as tiranias, contra os erros e
desacertos dos poderosos, contra os crimes de
todas as formas, contra os maledicentes e as
maledicéncias, contra as guerras, contra a cCorrupgao e a
poluicao; enfim, nés somos contra tudo e contra todos os que
oprimem, aftligem e agridem a humanidade.

“A Critica” € a favor da paz e da justica, dos direitos
humanos e dos direitos dos animais, a favor da democracia,
da liberdade, do progresso e do bem-estar dos povos.
NOs somos a favor do bem contra o mal.

acrifica

O maior jornal do Amazonas.
De mdos dadas com o povo.
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Uma selva
de noticias

Em condicoes nem sempre ideais,
o Jornalismo avanca na regidao Norte

televisdao no meio da floresta amazoni-

ca ndo é uma tarefa simples. A umidade
estraga 0s equipamentos eletronicos e o
dificil acesso atrapalha a manutengio. Mes-
mo assim, todas as grandes redes de televi-
sdo estdo presentes nos Estados do Norte. O
espago deixado por elas para a programa-
¢ao local em geral € diminuto. As afiliadas
procuram preencher todos os horéarios dis-
poniveis com programag¢do jornalistica,
seguindo normalmente 0 mesmo modelo
de telejornalismo da matrizes.

A Rede AmazoOnica de Radio e Televi-
sdo, que retransmite a TV Globo, € o maior
império de comunicagdo do Norte. Ha 23
anos, trés jornalistas entraram na concor-
réncia por um canal de TV em Manaus.
Phelippe Daou, Milton de Magalhaes Cor-
deiro e Joaquim Margarndo montaram, em
1972, a TV Amazonas. “Instalamos a TV
quando s6 a Tupi e a Globo retransmitiam
em Manaus. Juntamos tudo o que era dispo-
nivel na programacio, e exibiamos progra-
mas da Bandeirantes, Gazeta, Cultura e
Educativa™, recorda Phelippe Daou, 65 anos
e 45 de comunicagao. Hoje, o grupo tem a
TV Rondodnia, a TV Acre,a TV Roraima e
a TV Amapa, além de quatro emissoras de
radio. O forte da TV € o Jornalismo. De
manha, é veiculado o Jornal da Amazénia
e, na horado almogo, 0 Amazdnia em Revis-
fa — programas que atingem toda a rede. A
noite, antes do Jornal Nacional, cada Esta-
do coloca no ar o seu jornal.

As emissoras com melhor estrutura no
Acre sdo a TV Gazela, afiliada da Manche-
te, ¢ aRio Branco, que transmite as imagens
do SBT. Transmitem também a TV Acre,
da rede Amazonica de Rddio e Televisio, e
asimagens da Bandeirantes, pela TV Unido.
No campo salanal, conseguir um bom con-
tracheque ndo € tarefa facil. Basta dizer
que, numa reunido com o sindicato, o pre-
sidente de uma emissora local proferiu a
seguinte frase: “So pago o piso para quem
sentar na minha coxa”™. O piso do sindicato
foi de 63.000 cruzeiros reais em outubro,
contra os 75.500 do sindicato paulista.
Apesar do saldrio achatado e dos galantes
coronéis da comunicagdo, mesmo as emis-
soras menores conseguem colocar no ar

I nstalar uma antena retransmissora de

almogo, apesar de produzir um Jornalismo
diferente, mais semelhante a linha popular
da emissora que retransmite, 0 SBT, “Nos-
sas matérias sdo mais abrangentesque as da
Globo; botamos o feirante, a Dona Mania,
o0 povo para falar”, resume Max Lima, 25
anos e dois de profissao, ressaltando que
nem por isso fazem um Aqui Agora
macapense. “Fazemos tudo no estilo do 7J
Brasil”, conclui. Durante uma rebelido no
presidio da cidade, os encarcerados exigi-
ram que a equipe de reportagem do SB1
eéntrasse para negociar junto com um JuiZ.
“Eles argumentavam que tudoiria sair como
eles falassem”™, lembra Lima.

FRANCINEY MENDES /ALFA

Daou: maior rede do Norte

uma produgdo jornalistica considerdvel. A
TV Unido, por exemplo, produz um pro-
grama de debates aos sdbados e duas edi-
¢oes didrias de um telejornal, num total de
duas horas de programagao regional. “Nao
¢ raro colocarmos matérias nos grandes
jornais da rede”, relata Sheila Acioli, que,
com apenas 22 anos, coordena o departa-
mento de Jornalismo da Unido.

Rede Divina

Gente jovem em cargo de chefia nido é
uma exclusividade de Rio Branco. Em
Macapd, Simone Franga Teran, de 21 anos,
comanda o Jornalismo da TV Amapé, que
tem uma das melhores programacoes lo-
cais. Além de editora-chefe, ela acumula a
apresentacao e redagio do Bom DiaAmapa,
que vai ao ar as 7:30h da manha. Outro
jornal é transmitido antes do Jornal Naci-
onal, com um total de pouco mais de uma
hora de Jomalismo, produzido por oito
profissionais, nem sempre com a estrutura
desejada. Equipamentos sdo um problema
até para a retransmissora da poderosa Glo-
bo, cuja redacdo precisa dividir com o
departamento comercial a tnica ilha de
edigcdo da TV Amapa.

As TVs Equatonal, da Manchete, a
EATV, que retransmite aCNT, e a Alvora-
dacom a Bandeirantes, mantém programas
jornalisticos. E, porém, a TV Marco Zeroa
maior concorrente da Amapa no hordano do

A vocagdo popular do SBT tam-
bém nio ¢ negada pela sua
retransmissora em Manaus, a TV A
Critica. A emissora produz um pro-
grama de vanedades, o Nosso En-
contro,umdedebates, oAlo Manaus,
além do TJ Manaus, transmitido as
17:30h com trinta minutos de dura-
¢do. Apesar de usar o mesmo mode-
lo do Aqui Agora, em termos de
linguagem e edigao, o T/ ndo se
restringe a reportagem policial. “A
Globo tem melhores condi¢oes do
que nés, mas ja demos varios furos e
temos matérias mais produzidas”,
alfineta Caubi Cerquinho, 31 anos e
nove de profissdo, coordenador do
Jornalismo da TV A Critica.

Deixando a opinido do concorrente de
lado, a TV Amazonas produz, com uma
equipe reduzida, trés programas didrios, e
um semanal de debates, o Encontro com o
Povo. “A Globo exige muito do nosso
trabalho. E complicado manter o padrio
com umaequipe pequena’, afirma An Mola,
editor chefe.

A Record transmite para o0 Amazonas
pela TV Manaus, e a Manchete, pela RBN
— Rede Boas Novas —, recém-adquinda por
uma dessas Igrejas Universais. Os pastores
marcam presenga cortando a transmissao
da Manchete para veicular sermoes a qual-
quer hora. Se os manauenses perderam
qualidade numa de suas emissoras, devem
ser compensados em breve com a volta da
TV Cultura, temporariamente fora do ar
para reformas, que promete retornar com
uma programacio de alto nivel.

A camped em quantidade de programa-
¢do regional de Manaus € a TV Rio Negro,
afiliada da Bandeirantes. De propniedade
do vice-governador do Estado, aRio Negro
mantém mais de quinze programas, que
vdo desde colunismo social de TV até pro-
gramas de audit6rio, passando por infantis,
de variedades, debates e esportivos.
Telejornal mesmo, s6 um, o Jornal do 13,
com meia hora de duragdo. Jornalismo na
emissora significa quase prejuizo. “Nossa
equipe de Jornalismo € reduzida. Temos
que correr contra o relégio para colocar o
jornal no ar”, conta Sandra Monteiro, a




tinica repérter da emissora.

Como acontece em quase todas
as emissoras do Norte, ¢ aabnegagao
dos profissionais da drea que man-
tém o Jornalismo vivona Rio Negro.
Um exemplo disso € o trabalho de
Oswaldo Lopes. Além de apresentar =
o bloco de entrevistas do Jornal do
13 e gerenciar um hotel quatro estre-
las da cidade, ele se envolve em
projetos como a cobertura da ECO-
92. ARio Negro fol atinicaemissora
de Manaus presente na ECO e a
cobertura ndo foi ficil. “Era dificil
conseguir hordrio para editar as ima- '
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gens e o hordrio de satélite era quase
impossivel. Eu acabava colocando
as fitas num avido para serem veiculadas no
diaseguinte”, lembra Lopes. Com um pouco
mais de estrutura, mas ndo muito mais, a TV
Cultura de Belém do Pard também esteve na
ECO. “Mandamos dois repérteres e uma
equipe de gravagdo. Fizemos 50 matérias,
entre boletins telefonicos e entradas ao vivo™,
conta o chefe do departamento de Jornalis-
mo, José Nélio Palheta, 40 anos e 21 de
profissdo. Essa ndo foi a tinica empreitada a
que a Cultura se propds. A equipe da TV
produz trés jornais diarios, de trinta minutos
cada, um programa rural, outro sobre espor-
tes, eestd sempre produzindo especiais. Entre
eles, em dezembro de 91, fizeram um pro-
grama para prevenir a populacio quanto i
colera, com duas horas de duragéo e entradas
ao vivo do Rio e Brasilia. Mas o maior
orgulho da equipe € a organizacdo do grande
evento da TV em Belém: a cobertura das
comemorag¢oes do Cirio de Nazaré. A festa,
que leva as ruas toda a populacio da cidade
¢ ainda traz visitantes, € televisionada por
um pool de emissoras locais. A TV Cultura
de Manaus retransmite ao vivo essas ima-
gens para a Cultura de Sdo Paulo. “No ano
passado fizemos a transmissdo pela primeira
vez, tivemos muitas dificuldades técnicas,
mas foi emocionante. Nesse ano a produgio
foi maior, estdvamos mais organizados, mas
foi mais frio”, conta Heitor Menezes, chefe
de reportagem. Em Belém o Cirio ficou por
mais de cinco horas no are a TV Cultura de
Sdo Paulo transmitiu das 9 as 9:30h, e inter-
calou entradas ao vivo em programa especi-
ais sobre a musica paraense. No total Belém
foi a pauta da emissora das 9 até 12:15h.

Barra pesada

A TV Liberal, afiliada da Globo, ndo
participou do pool de emissoras. Suas seis
equipes de reportagem, responsdveis pelos
trés telejornais da emissora e por um pro-
grama de esportes, colheram imagens ex-
clusivas. A Liberal mantém um programa
com a Universidade Federal, chamado Pré-
TV, que oferece estdgios aos estudantes de
Jornalismo. “O curso dura seis meses e
alguns alunos sdo aproveitados pela emis-
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Palheta (esq.) e Menezes: Cirio

sora”, explica o editor-chefe Ronald
Junqueira, 40 anos e 18 de profissdo.
Alémdo SBT eda TV Guajard, afiliada
da Record, retransmite para o Pard a Ban-
deirantes pela RBA, do governador Jader
Barbalho. De manhid, a RBA coloca no ar
um programa de entrevistas e outro espor-
tivo, o Camisa 13, e no final da tarde um
telejornal. Mas a coqueluche da emissora é
o programa policial Barra Pesada, veicula-
dodas 12 as 14h. “Somos lider de audiéncia
no horario. Muita gente liga para aemissora
sugerindo pauta e s6 conseguimos aprovei-
tar 5%", afirma o chefe do departamento de

Jornalismo, Alvaro Vinente, 31 anos
e 7 de profissio.

Em Roraima, o Jornalismo pro-
duzido pela TV Macuxi, afiliada da
TVE, disputa a liderangacoma TV
Roraima da Globo. A Manchete,
por intermédio da TV Boa Vista,
ainda mantém uma programagao
Jornalistica que € inexpressiva na
Tropical do SBT e na Caburai da
Bandeirantes. Em Tocantins, a TV
Anhangiierada Globotem umabem
estruturada equipe de reportagem,
gerando suas imagens da cidade de
Gurupi, sede também da Javaés,
que retransmite a Bandeirantes. Na
capital, Palmas, estio a
Comunicatins, da Manchete, e a TV Real,
afiliada do SBT. Atendendo 4 demanda de
migrantes gatichos naregiio, a Real produz
um programa chamado Roda de Chimar-
rdo. Veicula também um programa de au-
ditério e um telejornal de 60 minutos, o
Tocantins Agora. Como ndo existe um jor-
nal impresso didrio em Palmas, os classifi-
cados locais vdo para a televisdo. “Qual-
quer apelo popular sincero entra no progra-
ma. Ja tivemos até o caso de um homem
procurando uma noiva”, brinca o redator e
editor, Sebastidao Vieira de Melo, chefe de
Jornalismo da TV Real.

AVOZ DO
AMAZONAS.

Amazonas Em Tempo. Um jornal
moderno, agil e independente, que
oferece para seus leitores informagdes
com credibilidade e seriedade.
Inclua no seu préximo plano de midia
para ser ouvido pelo publico mais
qualificado de todo Amazonas.

AMAZONAS EM TEMPO

Melhor a cada dia.
(092) 625-4141 — Manaus (AM)

(021) 262-7469 (RJ) e (D11) 223-7551 (SP)
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O talento que

ecoa no Brasil

As maiores agéncias de Manaus e
Belém estdao entre as mais premiadas do pais

a regiao Norte a propaganda ¢ mais
desenvolvida em Manaus e Belém
por motivos Gbvios: ld circula mais
dinheiro. Nessas cidades o volume investi-
do em publicidade ¢ menor do que em
muitas outras cidades brasileiras, mas nem
por isso a propaganda ¢ menos desenvolvi-
da. Entre as melhores agéncias do pais
figuram as melhores agéncias do Norte, as
mesmas que abocanham ano a ano os mais
cobicados prémios nacionais e internacio-
nais. E a histéria da propaganda naregiao ja
COmMECoU COM SUCESSOs,

Primeira agéncia do Norte, a Mendes
Publicidade foi fundada em 1956 pelo
jornalista Oswaldo Mendes. Com trés anos
de existéncia, jJa apareciacom umacampa-
nha num Anudirio de Publicidade ao lado
das maiores agéncias do pais. Fo1 a unica
fora do eixo Rio-Sdo Paulo a ter uma
campanha escolhida. Hoje existem 44
agéncias no Pard, mas muitas delas de um
homem s6. Além da Mendes, apenas cinco
se destacam. Entre elas, a Galvao. Pedro
Galvao, 53 anos e 25 de propaganda, ga-
rante que sua agéncia ¢ a mais premiada da
regidio nos ultimos dez anos. A Mendes
garantiria a lideranca geral, com os prémi-
os acumulados desde a sua fundagio e em
segundo lugar estaria a Saga, de Manaus.
Resumindo, em matéria de prémios as
grandes agéncias do Norte estio muito
bem. Soma-se a estas trés a Oana, segunda
agéncia criada em Manaus.
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Mendes: a agéncia mais antiga

-

Edmar Costa, 46 anos, fundou a Oana
em 1970. Logo depois abocanhou algumas
contas que estao com ele até hoje, como as
das redes de lojas T. Loureiro ¢ Bemol,
tradicionais na regido. A Oana possui o que
had de mais moderno em termos de equipa-
mento de video e esta totalmente
informatizada, Seu maior cliente € a prefei-
tura de Manaus, para qual produz, além da
parte publicitiria, um release eletronico.
Misturando assessoria de Imprensa com
propaganda, uma equipe faz dianamente a
cobertura do trabalho da prefeitura. Apos
uma pré-edi¢io, o material € enviado para
as emissoras de televisiao locais. Esse traba-
lho em virias frentes é uma caracteristica
da Oana, que costuma otimizar as verbas
produzindo filmes internamente. “0 meu
pessoal atira para qualquer lado. O redator
vé o filme sendo feito e pode interferir até
o momento final. Aliamos talento e
tecnologia, isso tem colocado nossa agén-
cia na frente”, garante Costa.

Escolas

Mas o que mais conta para a sobrevi-
véncia da propaganda na regido Norte € a
criatividade, ndo s6 na confecgao de um
antincio, mas principalmente na realizagao
de um bom trabalho com pouco dinheiro. O
varejo € o setor que sustenta a publicidade
local, seguido pelo governo e indistrias. As
melhores verbas da regido ja sio limitadas,

e ficaram ainda mais com a recessdo do
pais. Uma campanha como a do Fusca
envolveu 150.000 délares. Os melhores
clientes do Norte gastam 1550 num ano
inteiro. “Precisamos contratar um diretor
de TV de fora e ele cobra 0 mesmo prego.
Temos que ser criativos para resolver esse
tipo de problema, reduzindo custos sem
diminuir o talento”, afirma Pedro Galvao.

Além disso, uma pédgina na Critica ou
no Liberal é muito mais barata do que no
Globo ou Estado de S.Paulo, embora o
tempo € o custo de produgio do anuncio
sejam os mesmos. “Comparando com Rio ¢
Sdo Paulo, uma agéncia daqui para sobrevi-
ver tem que trabalhar de vinte a trinta vezes
mais”, garante Castelo Branco, diretor da
Saga.

Para dificultar ainda mais as coisas.
fornecedores na regido sao um sério proble-
ma. Muitas vezes um fotolito a quatro cores
tem que vir de fora, até fotograhas e
fotocomposigdes ja foram feitas via aérea.
As agéncias procuram utilizar 08 servigos
locais para tentar estimular a melhona, mas
iss0 as vezes chega a acarretar perda de
qualidade.

Para sobreviver em meio a essas difi-
culdades, uma politica de manter poucas
contas ¢ proibitiva. A Oana, que )a chegou
a ter quase cem clientes, hoje procura se
manter com a metade. A agéncia chegou a
ter 38 anuncios publicados no mesmo dia
na Critica. Em Belém, a Mendes também
realizou um estudo nessa drea. “Dos 296.599
cm de antincios em midia impressa de ja-
neiro a setembro, 55.984 sio danossaagén-
cia”, constata Oswaldo Mendes.

Maio de obra também € uma questao
dificil na regido, e por isso as agéncias
procuram formar seus profissionais inter-
namente, mesclando gente da regido e de
fora. Todas as grandes agéncias se orgu-
lham de terem se tornado “escolinhas™ de
publicidade que acabaram por exportar
varios profissionais para o Nordeste e Su-
deste do pais. Segundo Pedro Galvio, a
profissdo perdeu muito do seu charme na

regiao e as agéncias
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Castelo: uitu mais trabalho

perderam a condigdo
de pagar bons salani-
0s. Assim, quem tem
pretensdo de ganhar
dinheiro acaba ou
mudando de drea ou
montando pequenas
agencias que povo-
am 0 mercado. “Se
aoinvésde duasexis-
tissem oito agéncias
estruturadas em
Manaus teriamos
maiores chances de
melhorar © merca-
do", conclui Castelo
da Saga.
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O MAPA DA MIDIA

T 'm —

Rio Branco AC| A Careta do Acre Repiquete Serv Ednt Lida I . - A 21.259.00 - 154200 OFF-SET M| 8
0O Rio Branco O Rio Branco [ida . - . #1400 678.00 OFF-SET 421 1

Macapd AP|  Jornal do Dia Editors Grifica O Dia Lida - - g 6,760.00 - 5.200.00 OFF-SET 421 7

Manaas AM| A Critica Empresa de Joman Calderaro Lida - ! | " i 7.397.00 5,689.00 | 5,689 00 OFF-SET M) B
Amaronas em Tempo | Norie Eduora Lida, :_ - == Tt | 740500 - 690,00 OFF-SET 4| 6
Drdno do Amaronas Ediora Ana Cissia Lida - - { - 820000 6,320 00 632000 OFF-SET M) K
Follia Popalar Editora Garcra Lada - ’ . i 4 i 0 4 ) () OFF-SET

Belém PA| A Provincia do Pard Empresa A Provincia do Pard Lida g - e 9.519.00 7,548 00 OFF-SET 54| K
O Liberal Dl Publicidade Lida. T9.765 36,301 o2l 982000 7.550.00 7.350.00 OFF-SET 3] 6
Didnio do Pard Empe. Edut. Grifica de Bauru Lida — . ’ 10,688 00 G061 .00 9.061 .00 OFF-SET M| B

Porto Velho RO| Al Madeira Empresa Ao Madesra Lida . - - 1.294.00 - 99500 OFF-SET 32| 8
0 Estadio Empresa Jornal Estaddo Lida . : . 2.000.00 - | 600,00 OFF-SET s4| 10

Boa Vista RR| O Estado de Romima Editora Jornal Evsdo de Roraima - - . 1L X97.00 - 1.897.00 OFF-SET 6| 7
Folha de Boa Vista Editora Boa Vista Lida - - . - 1,752.00 OFF-SET “4| 6

Palmas TO|  Jomal de Tocantins J.Camara ¢ lrmdios S/A - - . - - 1.442.00 OFF-SET 3] 6
Correio de Tocantins Empresa lormnal. Correio de Tocanting . - . 2. 160.00 1.630.00 OFF-SET M| 6

T2

Fonte: Tabels de Pregos: Novembrod9)

IVC Setembro/ 1
* Consaltar o BEditor
= Nio Circula

RADIO

TELEVISAO

Custo CUSTO 30
Cidude Hckiores ™0 Cidade | EMISSORAS PROGRAMA e
Indeterm.

Rio Branco  AM DIFUSORA ACREANA 750,00 RIO BRANCO | Acre - Globo Joenal Nacional 1780000
M GAZETA 05 00 Gareta - Mancheie Jornal da Manchewe 167000

Macapd FM | ANTENA UM 1.680.00 Rio Branco - SBT ) Brasil 8,020.00
M EQUATORIAL . MACAPA | Amapd - Globo Jornal Macional 17.400,00

M AM | DIFUSORA DO AMAZONAS [ w00 EATV - ONT CNT Jomal :
™ NOVIDADE 700,00 Fquatonal - Manc hete Jarnal da Manchete 1 A8% (0

Helém FM AMAZONAS FM 100900 Marco Zero - SBT TI Brasil 8.020.00
AM MARAIOARA 191800 MANAUS | A Critica - SBT T) Brasil 035000

Poro Velho  FM | PROVINCIA I ssso0 Amsiotes-Globo~ | Jormal Nacioual 156,900.00
AM CAIARI 4072.00 Manaus - Recond Jornal da Record 7.445.00

Boa Vista M PARECIS 324,00 REN - Manchete Jornal da Manchete 13,563.00
AM DIFUSDRA DE RORAIMA 260,00 Rio Negro - Bandeiranies | Jomal Bandeirantes 12.057.00

FM | TROPICAL | 20 BELEM | Guajars - Record Jornal da Record 24 817.00

Palnias M | EQUATORIAL ] 250.00 LLiberal - Globo | Jornal Nacional 249.800.00
AM | TOCANTINS ‘ . RBA . Bandeiranies Jornal da Manchete :

FM ARAGUAIA 6E5 RS SBT T1 Brasil 53,081 00

PORTO VELHO | Allsmanda - SBT 1 Brasil 10,070.00

Candeliria - Record Jormal da Record 7,445.00

Fonte: Tabela de Pregos:  Novembro/A) REN - Manchete Jornal da Manchete 233400
* Consultar o Editor Ronddnia - Globo Jornal Nacwonal S8_300.00
Tropical - Bandeirantes | Jornal Bandeirantes 438400
BOA VISTA | Boa Vista - Manchete Jornal da Manchete 622700 |

gi;h Jonal Nacional 17.700,00

q-SB 71 Brasi| 1,535 1)

Comunicating - Manchew | Jornal da Manchew 2,001 .00

Real - SBT IrT.I Brawul 4,364 (x)

Fonte: TabelaFonte: Tabela de Pregos NovembeoyW3

* Nenhum regisiro de progos




'NO PARA
A MAIORIA
E LIBERAL.

Quando se fala em comunicacao na regiao Norte do pais,
o nome Liberal vem em primeiro lugar.

TV Liberal Belém, TV Liberal Marab3,

TV Liberal Castanhal, todas afiliadas

da Rede Globo e localizadas !
S/ BER7IVZAE7V]

estratégicamente nas regides

geo-econdomicas mais importantes do Estado do Para
O sinal da TV Liberal cobre 50 municipios,
atingindo uma populacao de mais de 2 milhGes de telespectadores

O Liberal é, disparadamente,
o ]nrnal mais lido do Estado.
E o tnico, no Par4, filiado ao IVC e o /// éff:

o LIBERAL tinico no Norte e Nordeste que circula
diariamente com todos os cadernos a cores.
De cada 100 leitores de jornal no Par3, 98% RADIO LIBERAL AM

PO fRl ASEA WL

leem O Liberal. Um recorde nacmnal.

As radios Liberal FM, Liberal AM e mais 5 emissoras espalhadas
pelo interior, cobrem todo o estado e sao lideres absolutas de mercado.

RMTV ¢ afiliada Globosat e opera na
distribuicdo de sinais de TV por assinatura.

Quando quiser falar com o Estado do Pard, use
a cobertura, a eficdcia e a cred:lbllld:ade flﬂ

Sistema Bomulo Maiorana de Comunicacao
E fique do lado da maioria.

A — ...
__———-____ | ———
Re— T —
R T ————
——
..‘—-—-‘? —— =
mmwm * Fonte: Ibope Junho@3
de Comunicacao.

ik o
Televisdo: TV Liberal (Belém), TV Liberal Maraba, TV Liberal Castanhal. Jornal O Liberal, Ridio: Liberal FM
Liberal AM (Belém), Modelo FM, Modelo AM (Castanhal), Tropical FM (Soure), 93 FM (Marabd), RMTV.

Agéncio oo Coso
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Sinal Verde

araavangar acontento, a ques-
tdo ambiental depende decisi-
vamente da comunicacido. E
por muitas razoes. Primeiro,
porque ¢ uma guestdao nova:
os cidadaos em geral sO tomam conheci-
mento de sua importancia depois de a
verem tratada na comunicagdo como
tal, como problema. Segundo, porque é
complexa, multdisciplinar e inter-
setorial: em geral, é a ciéncia que vai
ter a ultima palavra e é preciso que a
comunicagdo a divulgue para a socie-
dade. Terceiro, porque quase invaria-
velmente atacar a questio ambiental
atinge interesses poderosos, seja na drea
privada ou na publica, e em ambas os
atingidos fazem o possivel para manté-
la oculta. Se a sociedade nio dispuser
da comunicacido a seu lado, ndo estan-
card o processo de fazer a comunidade
como um todo pagar pela acdo devasta-
dora/poluidora de uns poucos.

Por 1sso tudo, é preocupante ver
como as questoes ambientais, e outras
que com ela se relacionam, sdo tratadas
— quando tratadas - de modo tdo
insatisfatorio na maior parte dos meios
de comunicagdo. Alguns exemplos po-
dem ajudar a entender.

Falsa modernidade - Mais de uma
vez Ja se tratou neste espago da impor-
tincia que o novo Cédigo da Proprie-
dade Industrial, ora tramitando no Con-
gresso, tera para um tema ambiental
importantissimo, que é o da prote¢io
da biodiversidade. Ji se lembrou que a
convengdo de protegdo da biodiversi-
dade, aprovada durante a Eco 92, rom-
peu com regras seculares ao reconhe-
cer aos paises onde estdo as espécies
da biodiversidade sua soberania sobre
elas e seu direito de partilhar os resul-
tados da exploracdo cientifica e/ou co-
mercial. J4 se disse também que o Co-
digo de Propriedade Industrial pode
significar um problema, exatamente
na medida em que reconhega patentes
de produtos jd existentes e quebre essa
nova regra.

Pois bem: ao longo dos iltimos
meses 0s leitores de jornais acompa-
nharam o escasso noticidrio a respeito,
em que o problema era colocado de
forma esquemadtica: de um lado, os
“xendfobos™, “nacionalistas” e “isola-
clonistas”, que tentavam opor-se, com
suas preocupagoes nessa area, aos “pro-
gressistas” e “modernos”, dispostos a
reconhecer tudo e a “inserir o Brasil
nos grandes fluxos modernos”. Mais
ainda: se o Congresso ndo cedesse as
pressoes, especialmente na inddstria
farmacéutica, estaria expondo o pais a
represdlias terriveis.

Isto feito, vem a surpresa: no dia

Como avancar
sem dispor
de informacao?

\\ - '
s
} |
;\ AL
| \

A discussao ambiental
empaca se a midia
nao fizer a sua parte

MILTON SHIRATA

k
i |
por Washington Novaes

22 de julho, apenas a Gazeta Mercan-
til publicou noticia enviada por seu
correspondente em Washington, mos-
trando que o Brazil-US Business
Council, em carta a vdrias autorida-
des norte-americanas, pediu que nio
se confundissem os interesses da in-
dustria farmacéutica dos EUA nessa
matéria com os interesses da comuni-
dade de negd6cios norte-americana no
Brasil.

Patentear a vida — Se bem divul-
gado, esse documento pode ter influén-
cia poderosa no encaminhamento da
questio. Mas infelizmente a midia, no

geral, o ignorou. Quem pagard o preju-
izo?

Da mesma forma, a questido de
patentear o conhecimento sobre
genes humanos, em torno da qual se
trava hoje um debate mundial. De
um lado, uma parte dos pesquisa-
dores — ¢ o governo norte-america-
no — desejando que esse conheci-
mento possa ser patenteado, assim
como as descobertas dele decorren-
tes. De outro, os demais pesquisa-
dores considerando inadmissivel
que se patenteiem, e se transfor-
mem em monopolio comercial, es-
ses conhecimentos sobre a vida de-
cisivos para o nosso futuro. Uma
guerra de foice no escuro, ja que o
governo dos Estados Unidos, atra-
vés da diretora dos Institutos Naci-
onals de Sadde, ja declarou consi-
derar esse conhecimento, e o seu
dominio, “mais 1importante que a
indastria automobilistica™.

Nessas condigdes, o conhecimento
que a sociedade tenha da questdo é
vital, porque levard o governo brasilei-
ro—e¢ os demais governos, em cada pais
—aeste ou aquele posicionamento. Mas
onde estd o debate sobre o tema na
comunicagdo brasileira? Amanha,
quando acordarmos, poderd ser
tarde.

Nem a seca — Mais incompreensi-
vel ainda é o siléncio da comunicagio
brasileira sobre a seca no Nordeste, a
pior dos dltimos 60 anos. Mais de 11
milhoes de pessoas estio sofrendo em
lugares onde — alertam os cientistas — jd
estd em pleno curso um processo de
desertificacio. E o problema sé merece
no maximo alguma notinha isolada nos
jornais — quando acontece algum saque
ou quando alguma autoridade federal
se digna ir a regido.

E muito grave. Os cientistas estdo
nos dizendo que jd temos no Nordeste
pelo menos 55.000 quilémetros qua-
drados em franco processo de deserti-
ficagdo, atingindo diretamente pelo
menos dois milhdes de pessoas. Ou-
tros cientistas lembram que a questdo
se agravard a medida em que nada se
faga para combaté-la. Outros ainda lem-
bram as previsdes do gedgrafo
Vasconcellos Sobrinho, de Pernambuco,
que alertava para a formagdo do gran-
de deserto brasileiro — um arco que se
estenderia das regides desmatadas nas
proximidades do no Sdo Francisco até
o Brasil Central.

Portanto, ndo é por falta de ad-
verténcia que a comunicagdo deixa-
rd de entrar nessas questdes e ajudar
aresolvé-las. Mas a responsabilida-
de final é nossa, dos profissionais.

X
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LUIS CARLOS MURALSHAS

Encontro

A

Forum Folha: “matérias-primas e ferramentas da comunicacao”

Para onde
estamos indo?

Forum Folha discute os rumos da Imprensa

por Ricardo Gandour

O 1° Férum Folha de Jornalismo e
Midia, realizado em outubro no hotel
Transamérica, em Sao Paulo, e coordena-
do por Mario Vitor Santos, ex-ombudsman
da Folha, reuniu em um tnico evento le-
mas que variaram de novas tecnologias de
transmissao de informacio a critérios para
publicagdo de dendncias. Durante trés dias,
cerca de 300 participantes — profissionais e
estudantes de comunicagio de todo o pais
— debateram o modo de lidar com a infor-
magdo, sua “matéria-prima”, € as novas
“ferramentas” da comunicag¢do, como a
transmissao de informagoes por telefone.

Na abertura do evento, Luis Farias,
diretor-presidente da Empresa Folha da
Manha S/A, que edita a Folha, disse que as
mudancas “siio inexordveis”, referindo-se
as novas midias, mas que por enquanto elas
nao oferecem vantagem em relagio ao Jor-
nalismo de investigagdo mais aprofundada
dos jornais de prestigio. “S6 qualidade
vende jornal”, proclamou, no primeiro dia
de debates, Warren Hoge. 52 anos, chefe
de redacao adjunto do The New York Ti-
mes, para quem um jornal “ndo precisa
abrir mdo da qualidade de seu conteuado
editorial para apresentar um produto mais
atraente”.

Hoge admitiu que a “velha dama cin-
zenta” — o antigo apelido do NYT — passa
por reformas, “para tornd-la mais atraente
e satisfazer o desejo do leitor por um pouco

T8

de show”. O jornal norte-americano esta
implantando gradualmente o uso de cores
em fotos e ilustragoes. Para Hoge, o cresci-
mento da circulagao do NYT ¢ uma prova
de que “qualidade vende” — a circulagido
estd na casa do 1,2 milhdo nos dias uteis e
1,8 milhdo aos domingos. O mercado de
domingo foi analisado por Matinas Suzuki
Jr., editor-executivo da Folha, que apre-
sentou os nimeros do projeto Folhdo, im-
plantado em novembro de 1991 e que
priorizou a prestacdo de servigos, especial-
mente nas dreas de empregos e imoveis.
Segundo Suzuki Jr., com o Folhdo, a Folha
aumentou sua circulagdo aos domingos em
40,39%. "A experiéncia, talvez o maior
fendmeno editorial brasileiro dos dltimos
anos, mostra que ha ainda grande espago a
ser preenchido pela Imprensa™, disse.

Novas midias - Para Gilberto
Dimenstein, diretor da sucursal de Brasilia
e membro do Conselho Editorial da Folha,
a troca da investigagdo “pela dentincia fa-
cil” € um dos grandes perigos a serem
evitados pelo Jornalismo brasileiro na era
pos-Collorgate. Dimenstein participou do
painel “Jornalismo Investigativo e
Denuncismo”, junto com Luis Nassif,
colunista da Folha. Palestrante do painel
“Nova lei de Imprensa, mais rigor ético ou
mais controle politico”, o ministro da Pre-
vidéncia, Antonio Britto, que € jornalista,

disse que ndo cabe ao Estado “qualquer
tipo de controle que possa inibir ou atrapa-
lhar o trabalho da Imprensa™. E acrescen-
tou que **a Imprensanido tem o direitode ser
décil, subserviente”. Daniel Gavela, do
didrio espanhol E/l Pais, disse que conside-
ra como condigoes bidsicas para se fazerum
jornal de qualidade ter a economia do pais
estabilizada, um bom sistema educacional
e liberdade de expressdao. “E importante
que o jornal tenha qualidade para vender. A
formacdo de opinido publica, antes prerro-
gativa dos meios impressos, hoje € com-
partilhada com os meios audiovisuais, que
tiveram crescimento impressiopante nos
altimos anos”, disse Gavela.

A midia telefénica fol o tema do cana-
dense Ken MacGray, editor sénior do The
Toronto Star. O jornal iniciou ha dois anos
o servigo StarPhone System, que hoje aten-
de mais de um milhdo de chamadas por
més, principalmente para fornecer resulta-
dos esportivos e dados financeiros. Walter
Bender, principal pesquisador do laborato-
rio de midia do MIT (Massachusetts
Institute of Technology), foi mais longe ao
discorrer sobre as possibilidades das novas
midias. Disse que hd trés inddstrias em
confluéncia, televisio/cinema, Imprensa ¢
informatica, e que acredita na viabilizagio
do “jornal eletrébnico”, uma “edig¢dao” a cri-
tério de cada usudrio.

A exposigdo despertou a reagao de
Warren Hoge, do The New York Times, que
deixou seu lugar na platéia para polemizar
pessoalmente com Bender. “Isso vai rou-
bar o direito, o poder, de nos, editores,
levarmos ao leitor o que chamo de
accidental encounter: eu ofereco a vocé
noticias que vocé nido sabe que quer”.
Bender reagiu: A personalizagao nao eli-
minao papel doeditor™. E arrematou: “Vou
ser franco. Raramente falo com alguém da
Imprensa que venha com seus olhos e ou-
vidos abertos. Eles vém com uma nogiao
predeterminada e esperam para escolher,
daquilo que falo, aquilo que veste melhor o
modelo que criaram em vez de tentar en-
tender o que eu digo™.

Teleconferéncia — Maria Jimena

‘Duzan, colunista do jornal colombiano E/

Espectador, ndo pode comparecer ao en-
contro. Motivo: ela estava impedida de
deixar o pais devido a um processo movido
por um suposto narcotraficante, identifica-
do por Jimena em um de seus artigos. Nos
altimos cinco anos, 67 jornahstas foram
assassinados pelo narcotrifico na Colom-
bia. Jimena fez sua palestra no Forum Fo-
lha por telefone, em sistema de
teleconferéncia. “Na Colombia, nés, os
jornalistas nos tornamos kamikases”, disse
Jimena. Elarelatou ataques do narcotrifico
a reunides de trabalhadores rurais. “Coube
a minha geraciio enfrentar esses inimigos,
que ndo podem ser vistos, contra os quais
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nao se pode provar nada”.

No painel “Até que ponto os ombuds-
men sdo eficientes na defesados leitores?”,
Caio Tilio Costa e Mario Vitor Santos, ex-
ombudsmen da Folha, e Junia Nogueira de
S4, atual ombudsman, falaram sobre como
a atuacdo do ombudsman pode ajudar a
criar “um novo leitor”. “Sou uma critica da
obra feita”, disse Junia. “E ficil, mas frus-
trante. O lado positivo € ajudar a criar um

leitor mais critico e aparelhado. Um leitor
ja me disse que, depois das colunas do
ombudsman, ele 1€ melhor o jornal™,

A0 encerrar 0 encontro, o diretor de
redagdo da Folha, Otavio Frias Filho, disse
que "nao resta duvida de que o avancgo
tecnolégico e o desenvolvimento das rela-
¢oes de mercado, além de inevitdveis, me-
lhoram o produto da Imprensa”. “Mas serd
que melhoram seu espirito?”, perguntou,

4 : .1- 3'-.” I
A maior nﬂFﬁuanfha
de Jnmahsmneh!fdin foi, dekmge,a

Schelogalyrng sy ot gy
italianos no caso da operagio Mios
Limpas. Em resumo, o repérter policial
doIﬂquubbhcﬂ Luca Fazzo, 34 anos,
disse que “ninguém fura ninguém” na
cﬂmwrn do mainr escindalo da histé-
ria da Itdlia. Para alguns jornalistas
brasileiros, sua declarag@o pareceu um
impropério. Para outros, uma idéia in-
teressante. Luca Fazzo ndo trouxe da-
dos sobre circulagido de todos os jornais
do pais. Isso impossibilita saber se hou-
ve aumento de circulagdo de algum
6rgiio ou se todos ficaram no mesmo
nivel. Essa comparagdo poderia seruma
forma de checar se hd ou ndo eficiéncia
no sistema de pool. Ainda assim, se-
gundo Luca Fazzo, os jornais estio
entre as instituigdes hoje mais respeita-
das na Itaha.

A operagio Mdos Limpas é pareci-
da, em proporgdes, ao escindalo de
corrupgao que assola atualmente o Con-
gresso Nacional, ex-ministros, minis-
tros € governadores brasileiros. Co-
nhecida na Itilia também pelo nome
tangentopoli (cidade de propinas), a
Mios Limpas comegou em fevereiro
do ano passado. Basicamente, sio em-
presarios e politicos envolvidos em ca-
sos de suborno e enriquecimento ilici-
to. Ao contririo do Collorgate - cujo
saldo ndo inclui nenhuma prisdo defi-
nitiva—, a Maos Limpas j4 produziu um
resultado impressionante: mais de 3.000
pessoas jd foram presas e cerca de 100
milhdes de d6lares depositados ilegal-
mente no exterior retornaram para a
Italia.

Provas — Em outubro, mais uma
detencdo de alto calibre foi efetuada,
com Carlo de Benedetti indo parar na
cadeia. Benedetti é dono da Olivetti e do
jornal La Repubblica. Assim como no

revelagdo para os brasileiros do ﬂm— i

Brasil, a Imprensa cumpriu grande papel
de apuragdo do escindalo. Com a diferenga
de que, l4, nenhum jornal aparecia com
uma informacio exclusiva. Além disso, a
apuragio propriamente era realizada pelo
Poder Judicidrio italiano. Tudo o que é
apurado é compartilhado pelos repérteres
em uma reunido vespertina, normalmente
na sala de Imprensa do Férum de Milio. Os
que ndo participam recebem a informagio
do peol por telefone.

A razdo para adotar o sistema de pool,
segundo Luca Fazzo, foi para evitar o
denuncismo e a publicacdo de informagoes
mal checadas. “Quando alguém descobria
algum fato novo no inicio do processo,
queria publicar logo em primeira mio.
Muitas vezes, a informagio nido procedia.
Quando era verdade, a pessoa envolvida
acabava tendo a possibilidade de planejar
uma defesa ou ocultar os fatos™, diz Luca
Fazzo. Depois que os jornalistas decidiram
fazer o pool, os jornais, segundo Luca
Fazzo, passaram a publicar apenas “infor-
macdes totalmente checadas™. Nao foi,
portanto, por razoes de seguranga que os
jornalistas decidiram fazer o pool. Foi,
principalmente, para garantir que apenas
informacgdes totalmente checadas seriam
lidas no dia seguinte ou vistas e ouvidas
nos noticidrios noturnos. Também s6 se
publica algo depois que todas as provas ja
estdo disponiveis. O objetivo, por exem-
plo, é evitar que um empresdrio seja acusa-
do de subornar um politico sem que exista

“Serd que essa mania em torno dos padroes
estabelecidos pela Imprensa norte-ameri-
cana — padroes que desfrutam hoje de me-
recida fama internacional — ndo vai levar a
uma pasteurizagdo exagerada e a uma
mediocrizagdo geral? Serd que o resultado
terdde sera proliferacdo de jornais e revistas
sem carater e sem imaginacdo, verdadeiras
copias de copias? Serd que o futuro pertence
a uma midia falsamente indignada?

propriet

téncia do paa! e m se opﬁem. “Ism
garantiu, inclusive, que pudéssemos pu-
blicar informagdes no La Repubblica
sobre Benedetti, que é o dono do jornal”,
diz o jornalista italiano. Luca Fazzo deu
essa declaragiio antes que fosse final-
mem:ti:crcmdaapnsiude(}aﬂodﬁ
Benedetti. >

S6 hd uma possibilidade de o pool ser
furado na Itdlia: sdo nas entrevistas ex- |
clusivas. Por exemplo, quando uma per-
sonalidade decide conversar em umaoca-
siio com apenas um dos jornalistas da
cobertura. Mas, como isso quase nunca
ocorre, quase ndio hd furos. Informa
piiblicas, como despachos de juizes, or-
dens de prisio e notas oficiais do
sdo totalmente compartilhadas pelos jor-
nalistas. Luca Fazzo diz que ndo ha pos-
sibilidade de um jornalista do poel come-
car a fazer corpo mole - uma vez que
todos v@o sempre lhe passar as informa-
¢oes no final do dia. “O que fazemos é
uma divisido do trabalho e cada um faz a
sua parte”, afirma. Indagado se mesmo
sem o pool nio seria possivel fazer um
Jornalismo sério, com informagdes che-
cadas e com a vantagem de serem tam-
bém exclusivas, Luca fica sem resposta.
“Na ltdlia temos o pool e tem dado tudo
certo”, diz.

Pela falta de furos, acaba recebendo
prémios na Itdlia o jornal que edita me-
Ihor ou que di o enfoque mais original
para um determinado aspecto da cobertu-
ra da Maos Limpas. Foi o caso de Luca
Fazzo. Em dezembro do ano passado,
recebeu o principal prémio jornalistico
do pais. “Sé6 que ndo dei nenhum furo.
Minhas reportagens sé foram considera-
das bem redigidas”, afirma o italiano.

m
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O Bamerindus esta
investindo 200 mi-
Ihoes de dolares em
tecnologia de atendi-
mento pra voce ter
mais tempo pra rir, chorar, se
divertir, virar o mundo de pernas
pro ar. Mais tempo pra vocé se
descobrir. E até pra bater papo
com a gente. Porque, se depender

da gente, vocé vai ter mais tempo.
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Mais tempo pra voceé




ROGERID SCAVONE

Coleguinhas

Cenas de
um jornalista

Palavroes. Este é o
tema principal da pega
adaptada por Mario

Vianna, 33 anos. 12 de Jor-
nalismo, editor do cader-
no de Turismo do Estaddo.
Ir ao teatro para ouvir pa-
lavrdes pode parecer pro-
grama de indio. No caso
nido é. Na peca [figonia,
que traz no elenco a atriz
Rosi Campos, 39 anos, for-
mada em Jornalismo pela
ECA sem nunca ter exer-
cido a profissido, antes de
chocar, os palavroes diver-
tem o publico. Ilfigdnia é
uma peg¢a renascentista,
encenada desde 1920 em
finais de ano por universi-
tdrios das faculdades de
Bolonha e Turim, na lta-
l1a. Conta a historiade uma
virgem que esta a procura
de um amado. A medida
que os pretendentes vio

A duble
da Mulher-Gato

Nem sempre 0 melhor ami-
go do homem € o cachorro. Para
a jornalista Denise Chnspim,
27 anos, 5 de Jornalismo, os

ARY BRANDI

Rosi Campos: uma quase jornalista no palco

aparecendo, surgem as com-
plicagdes. Além da profusdo
de palavroes, a peca tem uma
outra particularidade: a adap-
tacdo foi toda feita em versos
alexandrinos, de doze silabas.
“No dia da primeira apresen-

companheiros mais fiéis sdo
justamente os inimigos dos cies:
os gatos. Denise, que ja passou
pelas redacoes de Veja e Exame
Vip, tem pelo menos 0ito gatos
oficiais e mais um bando de
vira-latas que vive aparecendo
e sumindo. Todos eles ficam
em ltatiba, no interior de Sao
Paulo, sua cidade natal. Sempre
que pode, faz questio

Denise: colecao de bichanos

82

de visitd-los. “A con-
vivéncia com os gati-
nhos é muito impor-
tante. Eles tém uma h-
berdade que muitas ve-
zes, nos, seres huma-
nos, nao possuimos”,
filosofa Denise. Seu
plantel comegou a ser
formado quando apa-
receu O primeiro vira-
lata. ainda filhote, ba-
tizado por ela de Ti-1u.
la-1ud cresceu, trouxe a
namorada para casa e,
em poucos meses, a
familia Chrispim viu
sua casa ser dominada
pelos filhotes. Hoje,
para evitar um boom
populacional felino, as
fémeas usam anticon-

J.A. CINDIO

tagdo, senti uma emogao
maluca. Havia mais de 400
pessoas aplaudindo e se di-
vertindo muito”, comemo-
ra Vianna, que promete no-
vos trabalhos na drea de
dramaturgia.

cepclonais, uma vez que acasa
ndo pode comportar uma nova
leva de crias a cada quatro
meses. De acordo com Deni-
se, Itatiba, cidade dos palitos
Gina, aqueles da loira aguada
na caixinha marrom, mantém
uma estranha tradicdo, comum
em rodovidrias ¢ portas de es-
tadio: cagar, matar, preparar,
assar e comer gatos. Pelo me-
nos ld-1a, que morreu de can-
cer no ano passado, escapou
da panela.

Da crise
ao fogo cruzado

O Brasil passou por vanos
planos econdomIcos € mals uma
infinidade de coisas ¢, mesmo
assim, ndo conseguiu acabar com
um dos malores problemas do
pais: acrise economica. Estorgos
para isso nao faltaram. Em de-
zembrode 1987, 0 jornalista Ale-
xandre Machado, 48 anos, 29 de
Jornalismo, com passagens por
Veja, Plavboy e Gazeta Mercan-
til, entre outros, langou o progra-
ma Vamos Sair da Crise. justa-
mente para tentar arrumar a casa,
Em outubro, noentanto, devido a
um remanejamento da progra-
macao, com o pais ainda em ple-
na crise, 0 Vamos Sair... saiu do
ar. “Foi1 o uanico programa de
debates na televisido brasileira™,
afirma Machado. “Funcionou
como caixa de ressonincia em
Brasilia durante muito tempo
Na época em que Zéha Cardoso
de Mello era mimistra da Econo-
mia, ela, em mais um de seus
delirios, chegou a solicitar que o
programa mudasse de nome, pois.
de acordo com seu raciocinio, a
crise tinhaacabado. Machadodis-
cordou e o0 programa prosseguiu
com 0 mesmo nome. De agora
em diante, Machado comandari
o Fogo Cruzado, pela mesma
TV Gazeta. O novo programa
terd uma platéia de universitan-
os, convidados especiais ¢ um
grupo de debatedores. “Acredito
que a televisio deveria funcionar
como veiculo de democratizagao
social. Ela, porém, ainda ndo estd
desenvolvendo este papel na sua
plenitude”, sugere Machado.

Machado: novo programa de debates na Gazeta
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Descobrir o paradeiro
de PC Farias, o homem que
conseguiu driblar a policia
federal brasileira e a

Interpol, parecia uma mis-
sdo impossivel até mesmo
para Sherlock Holmes. Pois
foi exatamente isso 0 que
fez o jornalista da Rede
Globo Roberto Cabrini, 33
anos e 17 de Jornalismo.
Cabrini, habituado a cober-
tura esportiva, Comegou sua
cacada em julho de 1992,
quando PC deixou o Brasil.
*Conseguimos localizi-lo
pela primeira vez em Bar-
celona, no hotel Ritz, e nes-
sa oportunidade tivemos
acesso a um intermedidrio
que sabia como achd-lo”,
relembra Cabrini. Em ou-
tubro de 1993, ja em Lon-
dres, Cabrini, de acordo
com o noticiario da Globo,
soube de uma histéria das
mil ¢ uma noites: haveria
nacidade um “principe dra-
be” que exigia total sigilo

Prosa
em caldas

O jornalista e escritor Al-
varo Caldas, 52 anos, 29 de
Jornalismo, que ja passou pe-
las redagdes do Jor-
nal do Brasil, Ulti-
ma Hora, Tribuna
da Imprensa, O Es-
tado de S.Paulo,
DCI e Folha de
S.Paulo, esta lan-
¢ando seu segundo
livro, o Balé da
Utopia. Sua pri-
meira obra, Tiran-
do o Capuz, teve
um otimo desempe-
nho para os padroes
brasileiros: chegou
a urar quatro edi-
¢oes. Em Balé da
Utopia, o que lhe

GUARIM DE LORENA

Cabrini: entrevista exclusiva com PC

sobre sua estadia e nio aceita-
va motoristas brasileiros ou
portugueses. Seguindo essa
pista mirabolante, o brasilei-
ro Raul —que apareceu no Glo-
bo Repdrter ao lado de PC -
foi contatado e negou qual-
quer relagao com a fuga.
Cabrini, desconfiando dessa
versao de Raul, montou acam-
pamento na Randolph
Avenue, /9a, Europa House.
Contou com a ajuda de dois
amigos, Edson Nascimbeni,
produtor de Jornalismo da

opg¢do politica de seus perso-
nagens — uma espécie de ma-
nia em livros de ficcdo de jor-
nalistas — mas sim “a teia
afetiva que os liga, sua
vivéncia psicolégica e huma-
na, a dilacerada sensaciao de
irrealidade que acompanha a

Globo em Londres, e Anto-
nio Silva, engenheiro de
computagdo. No dia 19, PC
foi avistado na entrada do
hotel. Depois de muitos te-
lefonemas, Cabrini final-
mente conseguiu uma entre-
vista com PC. “Foi a prova
de que o jornalista pode ou-
sar. Ele pode contribuir mui-
to para a democracia”, diz
Cabrini. Depois de toda esta
aventura, ele conclui que “é
melhor ser jornalista do que
detetive”.

perda de suas ilusdes no uni-
verso subterraneo em que se
encontravam encurralados”,
discursa Caldas, que deixou a
Imprensa didria para criar a
Tiro de Letras, empresa de
editoria e servigos jorna-
l1sticos.

interessa nao € a
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Alvaro: “dilacerada sensacao de irrealidade”

GUARIM DE LORENA

Prémio
Viadimir Herzog

A entrega do XV Prémio
Vladimir Herzog foi realiza-
da no final de outubro no te-
atro Ruth Escobar. Abaixo,
os trabalhos premiados:

Imprensa Escrita- O Dia,
com a repotagem Grupo de
Exterminio, de Jodio Antonio
de Barros, Paulo de Oliveira,
Stela Gertel e Marcos Alves

Rdadio - Vera Liicia
Fiodorliva, pela reportagem
A Noite dos Meninos

Televisao - Equipe do
programa Globo Rural; re-
portagem Escola de Pedes

Ilustracao - Jornal da
Tarde. Autor: Jorge Arbach,
com a reportagem Massacre
dos lanomdamis

Imagem - TV Record.
Cinegrafista: Décio Ciappini.
Reportagem: Aids/Precon-
ceito

Teatro -
Galileu Garcia

Fotografia - Anténio
Gaudério, pela reportagem
Crise na Saude

Mencao Honrosa - Aos
fotégrafos Genaro Joher, pela
reportagem Ratos de Esgoto,
e Paulo Martins Pinto, por
Covardia

Nio houve vencedor na
categoria Literatura.

Barzac de

O papel
da comida

A Ticket provou que,
quando o assunto € comida,
ela sabe fazer mais do que
vale-refeigdo. Para comemo-
rar seu 17° aniversano, lan-
¢ou o livro Papillote, embru-
lho em francés, sobre a técni-
ca de preparar alimentos em
papéis aluminio e manteiga.
O volume, de autoria de Gil
Pique, venceu a etapa paulista
do Prémio Aberje-93. Traz
suculentas receitas francesas,
com togues orientais, como
codorna com shitake, frango
em papillote duplo, e trutas
com pimenta verde em grios
entre outras.
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ARQUIVO/TALENT

Gianinni e Cica: garotpaganda da Braitamp

Jornalistas
cheios de charme

Depois de Cadiao
Volpato, apresentador do
programa Metrdpolis, e
Joyce Pascowitch, titular
da coluna homénima da
Folha de §.Paulo, mais
dois jornalistas mostram
seu talento em comerciais
de televisio: Silvio
Gianinni, subeditor de ar-

tes e espeticulos da revista
Veja, e Ciga Calegari, produ-
torado programa Fanzine, que
também tem em seu curricu-
lo uma medalha de ouro no
Festival do Minuto, promo-
vido pelo Museu da Imagem
e do Som, MIS. Ao contririo
de Caddo, que ajudou a ven-
der desde televisores até lei-
te em po, e Joyce, garota-
propaganda da Perdigio,
Gianinni e Ciga decoraram a
campanha da Brastemp.
“Cheguel até a dar autdgra-
fos”, diz Gianinni, surpreso

com o sucesso, Para Ciga,
dona de lindos olhos ver-
des, tudo ndo passou de
uma brincadeira remune-
rada, que ela define como
“uma experiéncia diver-
tida que serviu para

massagearoego’ . “Elaes-
tava maravilhosa”, baba o
médico Luiz Eugénio
Mello, o marido de Ciga.
As vendas dos produtos
Brastemp podem até ndo
aumentar, mas a dupla
conferiu um charme todo
especial ao anuncio.

Destaques editoriais

Onde se informar sobre moda, lazer e futebol

S0

H?H"Il

LASTRM A NAN

A Lastro Guias Editora
estd lancando a 4° edicdo do
Sdo Paulo City Life, guia de
lazer que apresenta as me-
lhores opgoes nas areas de
cultura, turismo, gastro-
nomia € negocios, além de
curiosidades e orientagbes
Interessantes para turistas
sobre a cidade de Sdo Paulo.

Orlando Duarte € um pro-
fundo conhecedor do futebol.
J4 cobriu vdrios campeonatos
mundiais — 10 dos 14 realiza-
dos até hoje — e culiva uma
paixdo pelos esportes em ge-
ral. No seu livro Futebol, his-
torias e regras, Orlando conta
um pouco mais sobre o espor-
te nimero um dos brasileiros.

Legiuma representante
da geragido saude, a revista
Corpo a Corpo, publicada
pela editora Simbolo, com-
pleta seis anos de vida com
silhueta de trés. As vésperas
do verdo, ensina seus leitores a
tomar sol sem virarum pimen-
tdo, além de dar dicas sobre a
ultima moda tropical.

A verdade
de perfil

Oapresentador do pro-
grama Perfil, Otdvio Mes-
quita, pode ser acusado de
qualquer coisa, menos de
ndo ser franco até a raiz
dos cabelos. No inicio de
novembro, ao listar, na
abertura de Perfil, quais
seriam as atragOes daque-
la noite, Mesquita infor-
mou: “teremos também
uma matéria com as drag
gqueens”. Depois de um
instante de pausa, criticou,
num fuzilamento verbal:
“drag queen € um assunto
mei1o velho, estad meio ba-
tido, mas tudo bem™. A
seguir, referindo-se auma
reportagem sobre sGsias
informou: “temos até uma
sOsia da Madonna”, para
depois disparar: “ela nio ¢
muito parecida, estad meio
caida, mas va 1a".

Mais do que isso, 56 se
ele encarasse o telespec-
tador e dissesse: por fa-
VOr, ndo perca seu tempo.

De olho na
publicidade

Depois de ficar quatro
meses sem circular, a re-
vista Boas Novas,
publicada pela editora
Abril, estd de volta, total-
mente reformulada. De
acordo com seu editor
responsavel, Wilson
Palhares, o objetivo de
Boas Novas, criada hi trés
anos, € prestar servigos ao
publico publicitario, com
informagdes do que estd
ocorrendo na midia e no
meio revista. Palhares
acredita que a revista, que
sempre teve boa aceitagdo
no mundo da publicidade,
estd entrando numa nova
fase. “A 1déia é fazer um
produto cada vez melhor™,
afirma.

X
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SABE AQUELAS DIETAS EM QUE, QUANTO 05 A~ CENTIMETRAGEM QUE VOCE COMPRA,
MAIS VOCE COME, MAIS EMAGRECE? é MAIORES SAO OS DESCONTOS QUE

E MAIS OU MENOS ASSIM QUE FUNCIONA. & 17 VOCE GANHA. EXPLICANDO MELHOR,
QUANTO MAIS VOCE ANUNCIA, z t_\ QUANTO MAIORES FOREM
MAIS SEU PRODUTO APARECE, MAIS m OS ANUNCIOS EQUANTO MAIOR A FRE-
VOCE TEM RETORNO E MENOS VOCE PAGA. “,"‘9 @ QUENCIA, MAIORES SERAO OS

OS DESCONTOS NA NOSSA TABELA SAO o .4 DESCONTOS. SIMPLIFICANDO: ANUNCIE
PROGRESSIVOS E, QUANTO MAIOR A b’d ‘Ei»"*b MAIS, PAGUE MENOS, ANUNCIE MAIS.
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A construcdo do Metrd de Sao Paulo retirou milhares de carros das ruas, ajudou a reduzir os fndices de poluicdo na cidade e o tempo de
deslocamento dasgessoas. O Metrd de Sdo Paulodeu um novo padréo ao transporte piblico na maior cidade brasileira. Para as empresas
da Organizagio Odebrecht que participaram da obra, modernidade é isso. E colocar a tecnologia a servico da comunidade e proporcionar
melhor qualidade de vida para todos. Obras de grande alcance social realizadas pela Organizagio Odebrecht no setor dos transportes
ajudam a aproximar brasileiros e riquezas de todas as regides: a Linha Verde, que vai ligar a Regido Metropolitana de Salvador a Sergipe
a Ferrovia de Carajas e 0 Aeroporto [nternacional do Rio de Janeiro séo alguns exemplos. O padréo de servicos que a Odebrecht emprega
na modernizagio dos transportes no Brasil é 0 mesmo que atende Clientes em outros paises, como Estados Unidos, Portugal e Chile. A
primeira obra publica realizada por uma empresa brasileira nos EUA, a ampliagio do metrd de superficie, em Miami, é assinada pela



NO QUE DEPENDER DA ODEBRECHT,
O BRASIL JA PEGOU
O TREM DA NMODERNIDADE.
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debrecht. Na Califérnia, a construgao de seis pistas da Route 56 é conduzida de forma a preservar o meio
nbiente: drvores sdo replantadas, o barulho e a poeira sdo rigorosamente controlados e as escavagoes sao
ompanhadas por paleont6logos e arquedlogos. O Metrd de Lisboa e 0 Aeroporto de Santiago do Chile sao
itros exemplos do uso de sofisticada tecnologia. Nos trilhos da modernidade, as equipes da Odebrecht
abalham para maior wanﬁtaqaﬂ dos Clientes e das comunidades a que servem no Hmﬂfe no mundo. As
aliza¢es que levam o nome da Odebrecht elevam o nome do Brasil.

JRGANIZACAO ODEBRECHT
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QUE NOTICIA VOCE
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ALBERTO TAMER

Governo cria vergonha
e vende 80% das estatais
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Revolucao moral
salva 0 Brasﬂ
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Ibope revela: brasileiro
| confia nos polmcos

ALVARO PEREIRA

Parreira escala Bebeto,
Romério e Edmundo
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Finalmente, o Brasil
foi passado a limpo

CARLOS CHAGAS

Os 32 milhdes de
miseraveis brasileiros
ganharam na loteria
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Carlos
Monforte

O Brasil esta
livre dos corruptos

LEONEL DA MATA

Justica interdita
Maracana para
prender cm'ruptus

LILLIAN
WITTE FIBE

]ustlga manda prender
0S 0S corrup
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O Brasil volta a ser
campedio mundial de F-1
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A CONTRATACAO DOS NOSSOS COLUNISTAS E A MELHOR NOTICIA
QUE SEU JORNAL PODE DAR AOS LEITORES NO ANO NOVO




ENTREVISTA

Propaganda
submetida a teste
de qualidade

O Ibope, de Jake Schachar,

une-se a Millward,
| de Gordon Brown, para
| avaliar a nossa propaganda.

FRANCISCO ESTRELA

— ]

CRIACAO MARKETING

E preciso 0 sucesso
limpar o Congresso de Gente que Faz




Superego

FRANCISCO ESTRELA

SONIA MELE

0 redator
sobe no palco

“Filho de peixe, peixinho
¢" jddiz o dito popular. Décio
Gentil, redator da Salles/

Maratona
do esportista

A prética de atividades es-
portivas sempre esteve presen-
te na vida de Roberto Grad,

Gentil: teatro e publicidade

Interamericana, prova
que o ditado € verda-
deiro. Filho dos dire-
tores de teatro Elvirae
Afonso Gentil, Décio
estreiou no més passa-
do a pega O Montador,
em Sdo Paulo e com
turné nacional a partir
de 1994. Na peca, ele
representa varios per-
sonagens, como o he-
réi Scan, quando me-
nino ¢ um agente do
inconsciente. O reda-
tor assina a autoria da
pega, em parceria com
Adir de Lima, e a
sonoplastia. “O teatro
¢ uma higiene men-
tal”, diz Décio queem
1990 teve uma peca de sua
autoria com Lima premiada
pela Secretana Estadual de
Cultura. Para ele, € possivel
conciliar o teatro com a pu-
blicidade: “E uma via de mio
dupla. Quanto represento no
teatro, conhego as dificulda-
des que o garoto-propaganda
terd no comercial e tento
soluciona-las™.

s6cio da agéncia Grad,
Dammann. Aos |3 anos, ele foi
campedo brasileiro de saltos
ornamentais e logo depois ga-
nhou o campeonato paulista de
ginastica olimpica. Desde en-
tdo, passou pelo hipismo, boxe,
vela. Agora € a vez da corrida.
Além de correr de 12 a
15 quilometros por dia,
Grad vai participar da
Maratonade Nova York.
“A maratona € um mar-
co para qualquer espor-
tista. E emocionante
correr os 42 quilome-
tros da competicio e
participar da festa da
cidade”, diz. Grad defi-
ne o esporte como um
habito saudavel que traz
disposicio para o traba-
lho. “E uma forma de
aliviar a tensdo, o0
estresse do dia-a-dia”™.
Depois da maratona, ele
pensaem voltar ao boxe.

Aprendendo
com a natureza

Germano Dias da Silva
Jinior, o Maninho, montou
hd quase nove anos a produto-
ra Companhia de Cinema, que
dirige até hoje. Um ano antes,
em 1983, ele comprou uma fa-
zenda em Pirinépolis, cidade
do interior de Goids, a 1.100
quilometros
de Sio Pau-
lo. “Era um
sonho antigo
de estar liga-
do ao cam-
po”, lembra.
Hoje, ele
concilia
muito bem
as duas at-
vidades:
*chego a fa-
zenda no rit-
mo da pro-
dutora, de
200km/h.
Dois dias
depois estou

ey
"L*..‘

JA_CINDID

Publicitario
multimidia

O publicitdrio Paulo
Giovanni, 42 anos, dono da
Giovanni Comunicagdes, nao
¢ apenas o profissional respon-
sdvel por uma agéncia com es-
critorios no Rio de Janeiro,
Brasilia e Sao Paulo e que aten-
de clientes como a Ceval e 0
grupo Sendas.

Giovanni é um . =
homem de co-
municagao.
Sua vida pro-
fissional, por
exemplo, co-
megou  em
uma radio de
Petrépolis,
RJ,edesdeen-
tdo ja traba-
lhouem diver-
sas emissoras
cariocas ate

Maninho: respeitando o ritmo da natureza

a 30 km/h, respeitando a na-
tureza”. Na fazenda, ele cna
gado Canchin, uma raga pre-
coce de animal para abate em
dois anos, e trabalha no apri-
moramento desta raga. “E fas
cinante poder interferir no pro
cesso de selecdo do animal .
diz. Mas mesmo no ritmo da
natureza, Maninho néo se des
liga da produtora. A visila
fazenda ocorre nos finais de
semana e nos feriados.

paixdo”, diz Giovanni, que des-
de agosto passado apresenta o
programa Mistura Fina na Ri-
dio X FM, de Sao Paulo. O
programa € a minha terapia di-
dria”. Mas as duas atividades
ndo bastam para o publicitirio.
Este més, ele estreiou o progra-
ma Os Melhores, transmitido as
quartas-feiras a noite na TV
Manchete. “O meu hobby sio
os programas de comunicagdo”,
diz.

“*Mas também posso montar a

pensar em outras auvi- agéncia. “O

dades. Naoseiviversem  radio ¢ uma
Grad: corrida diaria o esporte”, diz. verdadeira Giovanni: gravando o Mistura Fina.
%0
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(Quem se liga
fala Telebrds,

Afinal, ela trabalha muito para isso.

O Brasil entrou na era das comunicacoes modernas e eficientes ha 21 anos, desde que a

TELEBRAS foi criada. Dai por diante, passamos a falar bem através das 28 subsidiarias, sendo 27
operadoras estaduais € uma operadora para longa distancia. E isso, € claro, gracas as politicas de
modernizagao e expansao do Sistema Brasileiro de Telecomunicacoes. Hoje, nas fronteiras do
ano 2000, a planta telefonica do Brasil atende, oferecendo excelentes servigos, a todo o ter-
ritorio nacional, com mais de 16.000 localidades atendidas e 12.500.000 telefones residenciais e
comerciais, incluindo 300.000 de uso publico, os conhecidos orelhoes. Esses numeros colocam
O Brasil em 11° lugar em sistemas telefonicos em todo o mundo. De olho no futuro, estamos em
pleno processo de implantagao de 7.420 quilometros de fibras oticas, interligando todo o Pais.

A ampliacao das linhas com tecnologia digital permitira que cada vez mais pessoas €
instituicoes se utilizem da transmissao simultanea de voz, textos, dados € imagens numa so
rede, com qualidade e eficiéncia de Primeiro Mundo. Nao ficamos s6 nisso. Ja contamos com
250.000 telefones celulares, espalhados por quase todo o Pais, e 25.000 telefones publicos a
cartio indutivo, uma tecnologia de ponta desenvolvida entre nés, no CPgD da TELEBRAS. Tudo
isso, € muito mais, é a TELEBRAS, investindo e trabalhando no que é mais importante: na
integracao € no futuro do Brasil, para que vocé tenha

muito mais motivos para falar bem. Fale TELEBRAS.




Follow Up

A TAM voando
em ceu
de brigadeiro

s |
? 'ﬂ:-‘ {J/{f’r 11 r "'""H
.;1 i 4 /_r | h Ei'*
¢ : fo ffjﬂ 4 | 2 A
o L,,.-"' »
7 4 NG 3o
I\ ORI,
.'-.. .-"'I' ‘.|:
f}fé_?_;f i
/S 1) '
. il |
Ty !._I E S y
HI 1 Ill ! .:I ||I x T
LA A { J -
% I"'| |'I I_| : / II -
k"-:‘n J 7 £

Em meio a crise,
a empresa
fatura e cresce

Em junho passado, os pu-
blicitdrios Alexandre Gama,

Marcelo Serpa e José Luiz
Madeira surpreenderam o mer-
cado ao sair da DM9 para se
tornarem séOcios de Alex
Periscinoto na Almap/BBDO.

Quatro meses depois, eles ja
provaramoseu valor. Em setem-
bro, a agéncia registrou o melhor
faturamento desde 1989. “0 vo-
lume é 140% maior do que o
registrado no mesmo periodo
do ano passado™ , diz Gama. A
previsio € de continuar neste nt-
mo com novos recordes.

A estratégia da agéncia € a

Danone: an(ncios e pablico mutantes

de tornar ativos todos os clien-
tes. O Banco Mercantil de Sio
Paulo, por exemplo, esta vol-
tando a anunciar em televisio,
depois de uma longa auséncia, e
deve investir um milhdo de do-
lares até o final doano. A Danone

¢ outro exemplo: ao invés de
fazer um amico filme veicula-
do por dois anos, a empresa
fez cinco comerciais. O con-
sumidor de Danone € o jo-
vem, que estd sempre
mutante”, lembra Gama.

aeroportos. Seu ultimo passo
foi lancar o “cartao de hdehda-
de”, que premiara os passagel-
ros freqlientes, com viagens e
hospedagens.

Com o patrocinio do time
de tfutebol do Sdo Paulo, inici-
ado ha poucos meses, a TAM

se¢ tornar mais conhecida. "A
companhia ¢é conhecida pelos
heavy used (passageiros que
viajam constantemente). Pre-
cisamos agora ser lembrados
pelos clientes esporddicos”,
explica. Neste caso, o investi-
mento anual serd de 3 milhoes
de dolares.

O Brasil
rumo ao tetra

Os brasileiros torcem, ob-
viamente, pela conquista do
tetra-campeonato. E a Rede
Globo trabalha para capitahizar

parte para outros voos. Quer _ | _
este desejo. Para motivar o pu-
blico infantil, a emissora criou
um quadro na TV Coelosso, que
fala da Copa. Para os jovens, a
emissora esta investindo 3 mi-
lhoes de délares na promogio
“Galera do Faustao™, que leva-
ra 94 pessoas para os Estados
Unidos. As cotas de patrocinio
continuam, mas com valor 40%
superior ao do ano passado.

institucional “a mentira tem
midia curta”.

Criada pela Young &
Rubicam, a campanha visa in-
duzir o consumidor a escrever
para o Conar toda vez que se
sentir lesado por algum comer-
cial. Hoje, pouco mais de 30%
dos processos abertos pelo Or-
gio vem de pessoas fisicas. “O
nimero de processos tem cres-
cido, mas o consumidor brasi-
leiro ainda se manifesta pou-
co”, diz Pinto. Este ano, o
Conar deve julgar mais de 230
Processos.

FRANCISCO ESTRELA
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por Suzana Barelli

Etica na

propaganda

comandante Rolim
Amaro, dono da
TAM, nunca fez
grandes campanhas
publicitirias. Sem-
pre apostou na sua propria estra-
tégia de marketing, procurando
estar mais perto do cliente e re-
solvendo seu problemas. O resul-
tado ¢ que a companhia aérea
triplicou de tamanho nos altimos
trés anos, periodo em que o setor
de aviacao so registrou prejuizo.

Rolim define sua politica
como “bindria” e explica: 0O
clhiente nos procura com sua re-
clamacgdo. Nos corrigimos_o
erro ¢ 0 avisamos .

Foi com esta mentalidade
que ele criou o “Fale com o
presidente™ (uma linha direta
do usudrio com a empresa), es-
tendeu o tapete vermelho para
seus passageiros e colocou mi-
sicos nas salas de espera dos

O publicitdrio Ivan Pinto
acredita na cidadania e sonha
com um pais avancado em
direitos individuais. Como
presidente do Conselho Na-
cional de Auto-regulamen-
tacdo Publicitiria (Conar)
— 0 Orgdo que defende a éti-
ca na propaganda -, Pinto
estd lancando a campanha

Nova agencia
para o McDonald’s

Doriam Taterka, da produ-
tora TVC, se umiu a Fischer,
Justus para formar a Taterka/
F.J. A nova agéncia, ainda
sem nome fantasia defini-
tivo, comega atendendo o
McDonald’s. Pensa em traba-
lhar com trés clientes ¢ em
faturar 30 milhoes de ddlares
em 1995. A loja de sanduiches
estava sem agéncia, depois de
ter passado pela Salles, Leo
Burnett, McCann Ernickson e
DPZ. Sua verba anual € de 10
milhdes de dolares.

A MENTIRA TEM

MIDIA CURTA.

COMNAR

Conar: exigindo verdade nos anuncios
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Entrevista
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A propaganda
colocada em xeque

Ibope vai inovar pesquisas de propaganda

por Suzana Barelli

Duas novas técnicas de pesquisa em propaganda
estao chegando ao Brasil através de uma joint-
venture entre o Ibope, divisao Ad Hoc, e a
companhia inglesa Millward Brown International.
A nova empresa, ainda sem nome definitivo,
trabalhard na avaliacdo do desempenho das
campanhas de propaganda e das marcas de
produtos, além de fazer um pré-teste de comerciais
de televisao. A associacao permite ao Ibope dar um
salto qualitativo: “Ha uma brecha no mercado
brasileiro, pela especializa¢cdo do mercado de
pesquisa’, diz Jake Schachar, diretor do Ibope Ad
Hoc. Para a Millward Brown, o objetivo é ampliar
sua participacao em um novo mercado. “As
empresas estao ficando globais e nés precisamos
atendé-las no mundo todo”, diz seu socio-fundador
Gordon Brown, que esteve no Brasil no inicio de
novembro passado.

e

IMPRENSA - A Millward Browne o
Ibope estdo formando uma nova empresa.
Como for esta negociacio?

Brown — Nosso namoro comeg¢ou em
abril de 1992, com o Ibope trabalhando
para a United Distillers, uma chiente nos-
sa, contatada na Inglaterra e com interesse
no mercado brasileiro. Em junho deste
ano, a Gessy Lever tornou-se cliente do
Ibope nestes mesmos produtos. Sua ma-
triz jJa comprava os estudos la fora desde
1986. O casamento velo agora, com a
formacio da empresa, ainda sem nome
definitivo e que trabalhard nas dependén-
cias do Ibope,

IMPRENSA - Quais tecnologias es-
tdo sendo trazidas para o mercado brasi-
leiro?

Schachar - Vamos comercializar duas
novas técnicas. A ATP - Advanced
Tracking Programme, que faz o
rastreamento continuo de marcas e propa-
gandas e a outra, chamada Link, que faz o
pré-teste de pegas publicitanas na televi-
S,

Brown — O ATP ¢ um programa de
rastreamento avancado, que consiste em
entrevistas continuas para uma certa cate-
goria de produtos. Fazemos uma série de
perguntas sobre todas as marcas princi-
pais de um mercado ¢ analisamos como
clas interagem entre si. Assim, podemos
monitorar os produtos ¢ as encomendas
que sairam no mercado. Acompanhamos
todas as propagandas e cruzamos as res-
postas obtidas em fungao das campanhas
que estdo sendo veiculadas. E uma manei-
ra de saber mais detalhadamente o que os

flight da propaganda estio conseguindo

lrazer para a marca.

IMPRENSA - A técnica permite
apontar se o filme ndo estd passando a
mensagem correta’

Brown - Vocé pode comparar a pro-
paganda de um cliente com o comercial da
CONCOITENCla € ver se 0s concorrentes es-
tao se saindo melhor. Neste caso, temos
elementos para melhorar a nossa propa-
ganda.

IMPRENSA - Dé um exemplo de
uma propaganda que estava errada e que
melhorou a partir do ATP.

Brown — Tem virios. O dificil € en-
contrar um exemplo que ndo seja muito
moderno nem muito controvertido. No
inicio da década de 80, uma das princi-
pais marcas de chi da Inglaterra, a Ty-
Phoo Tea, tinha uma propaganda que
ninguém reconhecia como sendo da mar-
ca. As pessoas assistiam a propaganda,
achavam 6tima, mas a marca nao tinha
recall. Ja avaliamos mais de sete mil
campanhas e muitas tém sido inadequa-
das. Fomos capazes de precisar isso atra-

s —— e ————————

—
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“0 desafio da
industria de pesquisa
é passar do genérico
para o especializado.
Este é o caminho”

Jake Schachar

vés do ATP.

IMPRENSA - Qual a principal defi-
ciéncia da propaganda? E o fato de nio
ligar a mensagem ao produto?

Brown - Isso depende do pais. Na
Inglaterra tem campanha muito interes-
sante, muito agraddavel, mas que o publico
ndo percebe qual a marca que estd sendo
anunciada ¢ ndo entende muito bem a
mensagem porque os telespectadores fi-
cam distraidos, assistindo as caracteristi-
cas criativas do comercial. Nos Estados
Unidos, por outro lado, as propagandas
que ndo funcionam, em geral, sdo aquelas
que sdo muito chatas, que nao tém nada de
criativo. Entdo temos diferentes proble-
mas em diferentes paises. No Brasil, ain-
da ndo temos o material suficiente para
avahiar o mercado.

IMPRENSA - Ou seja, € preciso sa-
ber dosar, porque uma propaganda criati-
va demais ndo passa a mensagem preten-
dida?

Brown — Nio exatamente. O material
mais criativo é o ideal, mas tem de ser
altamente relevante. A crnatvidade tem
de fazer os consumidores ligarem o pro-
duto a marca.

IMPRENSA - Dé um exemplo de
propaganda bem criativa.

Brown — Uma campanha que eu gos-
tei muito € a de um produto de limpeza. A
embalagem do produto é semelhante ao
bico de um pato e a propaganda da empre-
sa mostrava um pato, animal, aplicando o
produto. O resultado foi um filme bastan-
te criativo, ligando a marca ao produto
anunciado.

IMPRENSA - E como funciona o
Link, o outro produto que vocés estdo
trazendo?

Brown — O Link, ou pré-teste, atua
antes do langamento do produto. Uma
coisa € assitir ao comercial numa salinha
de televisdo, outra coisa € vé-lo em casa,
sem sapato, com uma cerveja do lado,
vendo varias propagandas juntas. Ja apren-
demos quais sdo as reacdes das pessoas
nestes dois momentos. Ha virios critérios
para uma boa propaganda e chegamos a
15s0 com uma série de perguntas simples.
Conseguimos saber o que as pessoas sen-
tiam a respeito da publicidade e como
compreenderam o filme. A partir dai €
possivel prever como o filme funcionara
na pritica. Estamos hd 20 anos neste mer-
cado e por aprendizagem ¢ experimenta-
¢do conhecemos o telespectador. As ve-
zes, amensagem € bem ilustrativa, mas no
final a parte relativa 4 marca do produto é
chata para o consumidor. Isso significa
que a propaganda niio terd grandes resul-
tados.

IMPRENSA - O objetivo da nova
empresa ¢ trabalhar com quantos e com
quais chentes?

Schachar - Pretendemos trabalhar
com todos os clientes que conseguimos
convencer que as técnicas sdo vallosas
contribuigdes para o0 seu processo
decisério. Na pritica, entendemos quc
ambos os estudos sdo técnicas relativa-
mente caras, sofisticadas. Serdo empresas
que tém cultura de marketing e pesquisa.
que veiculam bastante, gastam muito em
midia. que 1€m grandes marcas, grandes
propriedades e que atuam em mercados
bem competitivos. Este € o perfil classico
de uma empresa compradora de ambos os
estudos.

IMPRENSA - Seriam as grandes
multinacionais?

Schachar - Provavelmente, num pri-
meiro momento seriam as grandes
multinacionais. Mas também poderiam ser
empresas nacionais de grande porte como,
por exemplo, os bancos. As instituigoes
financeiras poderiam se interessar por um
estudo deste tipo porque também atuam
num mercado bem competitivo, tém gran-
des marcas, veiculam bastante e sdo gran-
des empresas.

IMPRENSA - E os partidos politicos
também podem comprar?

Schachar - Isso é uma aplicagio inte-
ressante da pesquisa. Mas acho que, na
pritica, dificilmente n6s vamos conseguir
um cliente. De qualquer forma, estamos
abertos 4 modificacdo datécnica para usu-
fruto na drea de opinidao publica.

IMPRENSA - Por que razio politicos
ndo comprariam esta pesquisa’

Brown - Esta tecnologia seria bas-
tante interessante para os politicos. Na
televisao, através da técnica da ATP,
nos teriamos uma resposta da assimila-
¢do do discurso, da fala de cada politico.
Teriamos uma resposta do que estd acon-
tecendo através da compreensio, da acei-
tagdo de seu discurso pelo seu piblico
alvo. Mas tivemos problemas para tra-
balhar com politicos. Se trabalhdsse-
mos, por exemplo, para o Partido Con-
servador, os funciondrios a favor do
Partido Trabalhista deixariam a empre-
sa. E a Millward Brown é mais uma
empresa comercial, voltada para as ati-
vidades de marketing.

Schachar - Talvez no Brasil, uma
possibilidade seria acompra de um estudo
destes por uma rede de televisdo. Seria
matéria para veicular nos jornais da emis-
SOra.

IMPRENSA - Quanto custa cada pro-
duto?

“—
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Schachar — Depende muito de cada
categoria. Mas estimamos que o ATP ird
variar entre 90.000 délares ¢ 150.000
délares por ano. O Link, por cada estudo
individual, deve ficar por voltade 15.000
délares.

IMPRENSA - Qual o interesse da
Millward Brown com esta joint-venture e
com o mercado brasileiro?

Brown — Niio temos nada especifico
no mercado brasileiro. Mas pesquisa de
mercado do nosso tipo estd se tornando
uma atividade global e nés temos que
poder oferecer um servigo global aos nos-
sos clientes. Estamos fazendo acordos em
todo 0 mundo neste sentido.

IMPRENSA - A Millward Brown atua
em quais paises?

Brown - Temos nossas proprias com-
panhias na Inglaterra, Estados Unidos e
Espanha. Temos uma empresa pequena,
recém-criada na Franca e que estd cres-
cendo muito rapido. E temos 50% de par-
ticipagdo de uma empresa na Alemanha,
um acordo na Austrdlia, uma empresa no
Canada e muitos outros acordos.

IMPRENSA - Em todos estes paises,
vocés vendem estes dois produtos ou toda
uma metodologia de marketing?

Brown - Noés temos vdrios instrumen-
tos, mas os principais sio os de propagan-
da. Temos uma especializacio em mode-
lagem de vendas. Aqui, nds tentamos com-
preender a contribuigdo de fatores como
preco, comerciais, entre outras coisas, para
a venda de uma marca e comparamos com
as respostas do nosso estudo de
rastreamento.

IMPRENSA - A Millward Brown é
conhecida como uma empresa de
tecnologia em pesquisa. Tem algum novo
produto saindo do forno?

Brown - Sim, nossa inten¢io € investir
no teste de Link, um pré-teste para publi-
cidade de revista.

IMPRENSA - E sera comercializado
no Brasil?

Schachar - Vai depender do grau de
interesse do mercado. No Brasil, entende-
mos que existe 0 mercado de Link e ATP
para televisdo. Mas poderemos acrescen-
tar no nosso portfélio as técnicas para pré-
teste de pesquisa de revista e para mode-
lagem de vendas.

IMPRENSA - Quanto a nova empre-
sa pretende faturar com os produtos?

Schachar - Estimamos que o ATP
teria faturamento de 2 milhdes de délares
a 3 milhoes de délares num periodo de
dois a trés anos ¢ o Link por volta de
300.000 délares no mesmo periodo. O
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Ibope fatura mais de 20 milhoes de dola-
res em todos as dreas. A divisio Ad Hoc
vai chegar perto de 2,5 milhoes de ddlares
este ano. Existe potencial para, num peri-
odo de dois anos, nos dobrarmos o nosso
faturamento com a joint-venture.

IMPRENSA - A joint-venture atuara
apenas no Brasil ou em outros paises da
América Latina?

Brown — O Brasil serd nosso primeiro
mercado, nossa porta de entrada na Amé-
rica do Sul. Entre os mercados potenciais
da regiao, estd o México, seguido pela
Argentina. Por enquanto estamos no Bra-
sil. Se surgir oportunidade, serd feito dire-
tamente com a Millward Brown na Ingla-
terra.

IMPRENSA - E como esta o mercado
brasileiro de pesquisa?

Schachar — Nio temos dados em rela-
¢ao ao tamanho do mercado, existem esti-
mativas que variam de 60 milhoes de
délares a 120 milhdes de doélares. Tam-
bém nio tenho informagoes de mercado.
A divisdo Ad Hoc cresceu cerca de cinco
vezes em lermos reais nos ultimos ¢inco
anos. NOs atuamos na drea de pesquisa
sob medida, fornecendo informagoes de
campo, quahificagdo, avahagao, anidlise e
interpretacdo. Com a Millward Brown,
temos os planos de lancar produtos novos
no mercado local. Achamos que existe
uma brecha para 1ss0.

IMPRENSA - Que brecha ¢ esta?

Schachar - Se analisarmos o merca-
do, veremos que todos os institutos ame-
ricanos e ingleses se posicionam como
empresas especializadas. Eles se
estruturam como especializados num mer-
cado “x” ou numa técnica *y", porque ¢
150 que os clientes em paises do Primeiro
Mundo exigem. No Brasil, nenhuma em-
presa € especialistaem um mercado ouem
uma técnica. O grande desafio da indus-
tria de pesquisa do Brasil é passar do
genérico, onde todo mundo faz tudo, para
uma especializagio. E nos estamos neste
caminho. Hoje, o cliente ndo tem uma
visdo muito clara de onde procurar a pes-
quisa especifica que precisa.

IMPRENSA - Com a crise econémi-
ca, os clientes ficaram mais exigentes. E
1550 que estd levando os institutos a bus-
carem a especializagio?

Schachar - Com crise ou sem crise,
quando o cliente enfrenta um problema
de marketing ele quer encontrar a sua
disposi¢do um instituto que entenda do
mercado em que atua e que tenha uma
boa técnica. No mundo, todos os clientes
agem assim. Pretendemos nos posicionar
em linha a tudo que estd acontecendo no
mundo.

“O material criativo
é o ideal.

A criatividade faz os
0s consumidores
ligarem o produto a
marca’

Gordon Brown

oy
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M para resolver seus problemas com as menininhas. Aqui a solucdo & bem
EIE mais simples. Se vocé quiser falar com adolescentes, precisa anunciar em
I = I CAPRICHO. Porque, ao contrdrio do que muita gente pensa, adolescente
gosta de ler, sim. Pode niio morrer de amores por Proust, Nietschze ou
Yeats. Mas se vocé falar em moda, meninos, beleza e comportamento

jovem, |d esta ela lendo CAPRICHO.

Ninguém fala com o pblico adolescente como (472110 43% das .
mulheres de 11 a 19 anos classe AB léem a revista. S

A leitora de CAPRICHO consome de tudo. Balas, doces, refrigerantes,
hamburgueres, (Ds, discos, fitas, ténis, jeans, enfim, tudo. Quer um
exemplo? De todas as meninas (11/19 anos AB) que possuem (D player,
73% sio leitoras de Sequindo 0 mesmo critério, a pesquisa
apontou mais alguns dados interessantes. Veja so.




I

Anuncie em (APRICHO. Elas vio adorar.

"Os numeros entre parénteses indicam, dentre o total de mulheres AB 11/19 anos que consomem/possuem os produtes, o percentual de leitoras de

CAPRICHO.
Fonte: Estudo Especiol de Jovens - Marplan 1992

-_---l—-".—-------

Pode ser em academias de ginastica (55%),
danceterias (54%*), shows musicais (52%) e,

X: Estd sempre agitando, saindo, paquerando.
. é claro, no shopping (47%).

-

Depois de ler fodas estas informacdes, néo da pra dizer que adolescente ndo Ié. Mas dé
pra dizer que consome (e como!). Anuncie em uma revista que fem cara de menina.

---;
.-_--l-
—

escolher suas marcas preferidas de roupas

S U)ot ().

Apesar de ter muitas dovidas sobre si 3
mesma, ndo pensa duas vezes na horade




Criacao

Vamos limpar
nosso Congresso

As agéncias em campanha contra a corrup¢ao

{‘ j i uivo morto. Q]‘M#MHHMMM' Buicdo adive

*'. T"*" purhtruentares reconhecem que o Congresso Brasilia. No cap&u]odbs Merinkcﬁ\

| pw m desinfetado com urgéncia, ¢ sinal de que a mostrouque opapeldos congressistas éomesmode um rolo
corrupgdo atingiu patamares inimagindveis. de papel higiénico: manter a higiene, no caso moral, de seu
E bem verdade que Jodo Alves e sua corja ndao foram parar local de trabalho. Outra, associou a campanha do sabao em
na Camara dos Deputados por milagre divino. Eles foram p6 OMO, que “tem a férmula mais eficaz contra sujeiras”,
eleitos, em sua maioria, por cidaddos mal informados que comamissdodosparlamentares. Naoimportando aimagem
engoliram as promessas edulcoradasdos pilantras. Amissao  ou palavras que se utilizem, o fato é que chegou a hora da
do Congresso agora é reparar esse erro de uma parte da operagdo Maos Limpas em sua versdo tropical.
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0 ZERO HORA

ARQUIN

A a
Borges, Pacheco, Aldo,
Farina, Manfroi e Vera (dir.)

Congresso
quadro a quadro

A cyquipce de L‘I'iilg'a_!.ﬂdu Sim-
bolo, do Rio Grande do Sul -
Eduardo Borges, Aldo Cruzat,
diretores de arte, e Nelson
Farina, Carlo Manfréi, Vera
Schimanski, redatores, e Leo-
nardo Pacheco, estagiirio de
redator — recorreu ao cinema.
“E um anuncio de quem esta
cheio das historias de filmes B
que os nossos politicos andam
aprontando”, escreveram os
publicitirios numtexto de apre-
sentagao da campanha.
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-..:, Paulinho Azeredo

(esq.) e Hugo Paz

Ortografia
parlamentar

A dupla da Genesis, do Rio
de Janeiro, mergulhou na His-
toria. Paulinho Azeredo e Hugo
Paz, diretores de cnagdo, lem-
bram que o Congresso ji teve
seus bons momentos. "0 Brasil
exige uma solucao para estes
escindalos. Nao € sO porque
muitos deputados sao corruptos
que a Casa ndao presta mais.
Orevalecerd a boa tradicao”,

credita Azeredo.
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FRANCISCO ESTRELA

Maneco(esq.), Zoca,
Miguel, Pedro e Valdir

Faxina
no Planalto

Preocupadosem fazer uma
limpeza total no Congresso, a
equipe da Colucci, de Sdo Pau-
lo, = Pedro Pletitsch, diretor
de arte, Maneco Pires e Miguel
Benfica, redatores, Zoca
Moraes e Valdir Bianchi, dire-
tores de criagdo — associou o
votocomalimpeza. “Antes de
remediar € preciso prevenr. B
a maior prevengio € volar cer-
to”, acredita Bianchi.

Mantenha o Congresso Limpo,

102

A FORMULA MAIS EFICAZ CONTRA SUJEIRAS.

Bahia(esq.), Janior,
Ratao, Grassi e Chico

Um voto
de confianca

A equipe da Ratto, de
Brasilia, — Nilberto Bahia ¢
Chico Régis, diretores de arte,
Valéna Grassi, redatora, Luiz
Antunes de Souza (Ratio) e
José Carlos Ramalho (Janior),
diretores de cnacao, acreditam
que a urna sempre fo1 e sempre
serdocaminho certo. “Paralim-
par alguma coisa voce precisa
jogar o lixo no cesto. No caso
do atual ( 'HII:._H'L“-HI.L () “‘\H Sdaiu
das urnas™, diz Ratio.
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Laandrn {esq ), Italo,

Manoel, Elaine e Rosangela

0 rolo
da Camara

Papel higiénico e cédula
elertoral t€m algo em comum.
E essa pelo menos a tese defen-
dida pela equipe da Sempre
Propaganda, de Sio Paulo. Italo
Neves, diretor de criagdo, José
Manoel Sellmer, diretor de arte,
¢ Elaine Lodovico, Rosidngela
Parolini e Leandro Barroso,
assistentes, acreditam que “a
coisa estd realmente suja. En-
tdo, associamos a cédula como
material de limpeza”,

IGIENICO.

A cedula eleitoral & o mais eficiente produto de limpeza
de que o Brasil dispoe para livrar o Congresso Nacional
dos maus brasileiros. Em 1994, a gente nao pode perder
a oportunidade de passar o pais a limpo, votando
corretamente e com consciencia.

CHEGA UM MOMENTO EM
QUE O MELHOR REMEDIO
PARA A DEMOCRACIA

E UM BOM PURGANTE.

GILBERTO MARCELIND

Haroldo Valente
(esq.) e Pedro Galvao

Receita de
democracia

Os diretores de criagdo
Pedro Galvio e Haroldo Valen-
te, da Galvao Propaganda, do
Pard, tiveram uma idéia melhor
do que a de ltamar Franco, que
queria criar o Ministério da Far-
macia. Ao invés de aumentar a
burocracia, aagénciapartiu para
a terapia de choque. “A melhor
maneira de acabar com tudo o
que hd de ruim num organismo
¢ expelir o que nao presta. No
caso do Congresso, s6 mesmo
com purgante”, afirma Galvio.

X
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Caras na Argentina, Hoana Es;
A mesma revista, o mesmo su
intimo dos ricos, famosos e ben
se preparando para ser um del
corpo humano, animais e planta

Brasil. Semanalmente, um fas
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ucedidos. E ajuda também seu filho a ir

ca, Hello na Inglaterra.

. Caras traz um Dicionario Visual sobre o
uma videocolecao geografica sobre o

rulo. Uma vez por més, um video. Gratis.
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Historias de
herois anonimos

A vida de quem acredita no Brasil, na TV

por Suzana Barelli

cearense Manoel Telles, ca-
sado, 39 anos e trés filhos, é
encarregado de obra. Migrante,
ele chegou ao Rio de Janeiro
hid 17 anos, comegou a traba-
lhar como servente e sofreu todas as amar-
guras de um nordestino analfabeto na cida-
de grande. Aparentemente. sua historia se
confunde com a de muitos brasileiros que
vém tentar a sorte na capital. Mas Manoel
Telles tem uma trajetoria diferente, marcada
por valores como honestidade, trabalho e
solidariedade.

Sua historia foi contada hd algumas
semanas na televisiao e em hordrio nobre.
Explica-se: Telles ¢ um dos personagens
do programa Gente que Facz, criado pelo
Banco Bamerindus e veiculado aos siba-
dos a noite pela Rede Globo. “Procuramos
mostrar gue a riqueza da nagdo esta nas
pessoas andnimas, nos herdis do cotidia-
no”, diz Sérgio Reis, diretor de marketing
do Bamerindus.

A histéria de Telles é rica desses exem-
plos. Todos os finais de semana, ele lidera
0s servigos comunitarios no Morro do Pau
da Bandeira, onde mora com a familia. Aos
domingos, promove atividades esportivas
para 0s pedes que moram nos alojamentos
das construgoes. “Conhego a solhiddo de um
alojamento e sei 0 quanto € ruim”, diz. Ha
poucos meses, Telles comegou a freqiien-
tar uma escola noturna. Ele quer aprender
a ler e escrever para poder convencer os
seus filhos de que a cultura é importante.

Telles ndo € o unico herdi do cotidiano
brasileiro. Todo siabado uma historia se-
melhante é contada para cerca de 40 mi-
lhoes de espectadores, o equivalente a 52%
da populagio que vé televisio por volta das
20 horas. o hordro entre os jornais locais e
o Jornal Nacional da emissora. “Procura-
mos histérias das mais diversas pessoas,
que vivem em todos os cantos do pais.
Estamos formando um leque dos herdéis
anOnimos”, diz Selma Santa Cruz, diretora
da TV 1, a empresa responsavel pela pro-
ducao do Gente que Faz:.

Um exemplo tocante contado nos trés
minutos de programa € a historia da douto-
ra Silvia Brandalise, fundadora do Centro
Infantil Boldrini de Campinas, SP, hoje um
dos mais respeitiveils em tratamento de

106

materiais. “Aliado a iss0, a pessoa precisd
ter a capacidade de verbalizar sua histora
e ter empatia no video™, diz Selma.

Nio é facil. Para chegar aos personi
gens, a TV | conta com uma equipe de
pesquisadores. que comegou pequeni.
com duas funciondrias, e hoje conta com
cinco profissionais em campo ¢ uma co-
ordenadora. Ha também as indicagocs
feitas pelas mais diversas pessoas. Nesta
parte, 0 Bamerindus dd autonomia pari o

produtora. “Eventualmente

-rr

“\ NEM TODOS 05

£/ MEROIS BRASILEIROS

ESTAO NOS LIVROS
DE HISTORIA.

Anudncio da Colucci sobre o programa

cancer infantil. A jornada da médica come-
¢ou ha 25 anos, quando ela abandonou uma
carreira promissora para cuidar de criangas
com leucemia, uma doenga com pouca
esperanca de cura na época. No comego,
ela teve que vender doce para pagar o
aluguel e conviver com a desconfianga dos
colegas, que nido entendiam sua dedicagio
a esse trabalho. Depois ela passou até a
cobrar suas consultas com doagdes de ob-
Jetos para a clinica.

Pesquisa - A produgio do programa
segue dois critérios basicos para encon-
trar os personagens. “Tem de ser uma
histéria de se tirar o chapéu”™, diz Selma. O
segundo critério sio as caracterizagoes do
entrevistado: precisa mostrar garra, ter
sonhos e ideais e nio estar preso a valores

‘HINGULIM FALIA PRA MM, ACORA EU FACD PROS DUTROS."

B BAMERINDUS

T S SeE RES

podemos mandar alguma su-
gestdoparaa TV 1. Mas cles
sao livres para analisar e jul-
gar se a historia vale a pena .
diz Reis.

Em campo, as pesquisa-
doras encontram seus perso-
nagens com o auxilio de ar-
quivos, entrevistas e conhe-
cimento do local. As vezes, a
coincidéncia ajuda. Um
exemplo aconteceu com a sa-
nitarista Maria do Carmo
Medeiros, de Icapui. no Cea
rd. A equipe estava procuran-
do um especialista em saude
publica paraentrevistare uma
das pesquisadoras aguardava
um medico para uma sonda-
gem. Na sala de espera. ela
comegou a conversar com i
enfermeira Mariado Carmoe
acabou descobrindo que ela
era a pessoa que melhor se
encaixava no perfil do pro-
grama.

No Gente que Faz de 28
de agosto passado, fol narrada
atrajetoriade Maria do Carmo
que, para decepgio do pai, tro-
cou a profissao de médica pela
de sanitarista e a capital pelo
interior. Antes de se instalar
em Icapui, cidade a 100 quilo-
metros de Fortaleza, ela tra-
balhou com saide piiblica em
Tabatinga, cidade satélite de Brasilia. “Te-
mos que nos langar aos nossos desafios,
caso contrdrio, nosso sonho nio existe”,
diz Maria do Carmo.

GENTE

Contratempos - Encontrado o perso-
nagem, ¢ gravada a primeira entrevista em
video e a pesquisadora justifica a escolha
através de uma sinopse. Na TV 1, a histo-
ria é analisada. Se aprovada. novas entre-
vistas sdo feitas para checar a veracidade
do caso e os téenicos vio a campo com um
pré-roteiro para entrevistar o personagem
e as pessoas que convivem com ele. Nin-
guém se negou, até agora. a participar do
programa.

“Enfrentamos todas as dificuldades de
estar gravando uma histonareal, onde nio
temos controle da situacdo™, diz Selma. E,
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durante as grava-
¢Oes ocorrem di-
Versos contratem-
pos. Um deles
ocorreu com
Eudemana, a tec-
nica de alimentos
cuja histona abri-
ria a série. Enfren-
tando uma gravi-
dez de alto risco,
Eudemariacaiuda
escada dias antes
do inicio da gra-
vacdao. "0 filme
foi feito com todo
o cuidado e paciéncia. Gravamos muito
menos do que precisdvamos”, diz Selma.

Com a produgdo da historia dos
sisaleiros da Bahia, a equipe também teve
problemas. A Associagcao de Sisaleiros
nasceu ha 13 anos, para evitar a extingdo
do sisal. Hoje, eles trabalham lutando con-
tra a seca, que )a dura dois anos. No exato
momento da gravacao, o ¢céu de Valente,
BA, amanheceu encoberto. “Mas isso nio
significava que iria chover. Era apenas
uma névoa sobre a cidade. Mas como
mostrar a seca no programa, s¢ a imagem
¢ de um céu encoberto?”, pergunta Selma.
A saida for esperar alguns dias, até o
tempo abrir.

Terminado o trabalho de campo, que
chega a equivaler a 25 fitas de gravacio, é
escrito o roterro, ferta a edig¢io e a
sonorizagdo. Cada programa tem sua pro-
pria musica.

No inicio da exibig¢do, foi preciso convi-
ver com a desconfianga dos telespectadores.
“Pesquisas mostravam que o publico acha-
va que a historia era montada. Mas sempre
contamos casos reais”, diz Reis.

Audiéncia - O Bamerindus tem pes-
quisas que qualificam o publico alvo do
programa. Na maioria siio pessoas de me-
nor poder aquisitivo e que ficam em casa
aos sidbados a noite. “Esse telespectador
nio ¢ o mercado do banco. As classes
média e alta ndo costumam ficar em casa
neste hordrio”, diz Reis.

Mesmo assim, o banco avalia que o
hordrio de exibigdo ¢ bom e ndo pretende
trocd-lo. Alids, aColucci Propaganda, agén-
cia do banco, precisou negociar por um ano
a compra deste espago com a Globo. “Foi
uma das coisas mais dificeis que jd fiz na
vida”, diz Oscar Colucci, presidente da
agencia. O tempo de trés minutos nao exis-
te nas escalas de televisdo e era necessdrio
abrir uma excecao em pleno hor4rio nobre.
“A Globo comeg¢ou a mudar de idéia quan-
do viu os programas pilotos, com a idéia de
valorizar o pais e trazer esperanga i popu-
lacdo™, lembra Colucci.

Agora, para nao perder o horano nobre,
a meta da equipe € manter os niveis de
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“Era a época em
que o entio presi-
dente Collor pro-
movia uma cams-
panha difamando
0S empresdrios,
Decidimos mos-
trar que o pais tem
Otimos empreen-
dedores”, diz
Reis.

A primeira fase
previa 60 progra-
mas, exibidos a

Sergio Reis: “a riqueza esta nas pessoas” Maria do Carmo: “o sonho existe”

audiéncia da emissora neste hordrio. “Por
pesquisas podemos supor que estamos, in-
clusive, trazendo um incremento de publi-
coparaa Globo™. Segundo Colucci, a agén-
Cld nunca pensou em negociar 0 espago
com outra emissora. “Sabiamos que o pro-
grama era bom ¢ queriamos a maior au-
diéncia possivel”.

Hoje. a Colucci comemora o sucesso
do programa. O plano inicial de fazer 52
programas — o equivalente a um ano de
exibigio — foi ampliado, sem prazo de
encerramento,

Primeira fase - A duracio e o formato
de Gente que Faz foram definidos com o
tempo. A idéia inicial, de 1990, era mos-
trar que existem no Brasil empresdrios
SErios e com experiéncias para contar.

noite pela TV Ban-
deirantes e apre-
sentados por Sérgio Mota Mello. O traba-
lho de garimpagem dos personagens pouco
mudou em relagao a segunda fase. “Desco-
brimos personagens desconhecidos da gran-
de Imprensa”, lembra Selma. Um deles é
um japonés, dono da Jacto, a maior empre-
sa da América Latina na aplicaciio de de-
fensivos agricolas. Outra desconhecidaera
Yolanda Bassit, que herdou uma producio
de laranjas ao ficar vitdva. Entre suas faga-
nhas estd a de construir uma fabrica escon-
dida.

Entre as dificuldades havia a recusa
dos personagens. “Muitos tinham medo de
seqiiestro”, lembra Selma. Quando a série
terminou, as fitas foram doadas para as
escolas de administragao. Destes filmes,
surgiram os programas-piloto para a se-
gunda fase.

por Suzana Barelli

Cada banco tem sua prépria férmula
para se diferenciar dos concorrentes.
Uns lancam servigos caracteristicos,
outros investem em esportes. O
Bamerindus, terceiro maior banco do
pais, investe no marketing social. E aqui
que aparece o programa Gente que Faz,
langado em 1990 e cujo investimento
total € guardado a sete chaves.

Sérgio Reis, diretor de marketing do
banco, justifica o programa pela estraté-
gia adotada pelo Bamerindus de valori-
zar o pais. “Temos a obrigacio de dar o
testemunho da riqueza da nagdo. Somos
ricos pelos nossos individuos e pelos
seus conhecimentos. E isso precisa ser
valorizado™, diz. Reis lembra que na
época do inicio do programa o entdo
presidente Collor criou uma campanha
CONtraria aos empresarios.

A trajetoria do marketing social do
banco comegou com a campanha Credi-

Marketing social

te no Brasil, veiculada em 1989. Depois
foi o poema “Santa Clara, Clareai”, de
Manoel Bandeira, veiculado quando as
urnas das elei¢tes de 1989 foram fecha-
das. “Nio sabfamos quem seria 0 novo
presidente”, lembra.

O Gente que Faz surgiu da necessi-
dade de mostrar que a construgdo do
pais depende de seus empresarios. “A
grande maioria da populacio tem cara-
ter e precisamos lembrar disso”, diz.
Agora, nesta segunda fase do progra-
ma, o objetivo de Reis € criar um oti-
mismo na populagdo. “As pessoas ndo
podem desistir de seus valores”, diz.

E aconotacio social traz bons retor-
nos ao banco. “O programa da
credibilidade a imagem da instituigao™,
diz Oscar Colucci, dono da agéncia
publicitdria que atende o Bamerindus.
Segundo Colucci, pesquisas mostram
que o banco estd no caminho certo. “A
imagem ¢ a de que colaboramos com o
Brasil, de uma forma simpatica™.

e e——— T e e e
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CHEVROLET

SEU CHEVROLET A

PODETER A ¥
MAIOR GARANTIA
DOS CARROS
NACIONAIS:
2 ANOS OU 50.000 km.
At

™




Agora, ao comprar seu carro
Chevrolet 0 km, vocé pode adquirir
também a Garantia Estendida Chevrolet*.

Além de prolongar a garantia de
fabrica para 50.000 km ou 24 meses,
vocé também estara
prolongando a
exclusiva protecao do
Chevrolet Road Service,
24 h por dia, valida em
todo o Brasil.

Com a Garantia Estendida Chevrolet,
0s mesmos beneficios da garantia normal
de fabrica passarao a valer por até
24 meses ou até atingir 50.000 km.

E todo o atendimento sera feito pela
Rede Chevrolet (mais de

420 Concessiondrias no Brasil),
com a simples apresentacao
do seu cartao

Garantia Estendida Chevrolet.

Aqui esta mais uma
otima razao para vocé preferir
Chevrolet: mais protecao e tranquilidade
para voce.

Consulte a sua Concessionaria.

*Consulte a sua Concessionaria para maiores
informacoes sobre excecoes e/ou restrigoes.

GARANTIA ESTENDIDA L7

CHEVROLET



Olho Critico
Nem sempre

Publicitarios e
Jjornalistas
se desentendem

FRANCISCO ESTRELA

por Wiadir Dupont

olta e meia publicitarios

e jornalistas se desenten-

dem, trocam farpas, cor-
tam relagoes e as coisas ficam
por isso mesmo. O exemplo
mais recente é o de Washington
Olivetto, acusado de ter proibi-
do a participacio de jornalistas
no juri de um prémio publiciti-
rio. Em represilia a essa atitude
e soliddario com os jornalistas,
outro publicitdrio, Nizan
Guanaes, retirou seus filmes do
concurso. O assunto obviamen-
te foi comentado na Imprensa
publicitdria mas neste caso as
coisas ndo acabaram em pizza:
fez-se uma desfeita & Imprensa
publicitdria ¢ a ninguém ocor-
reu, sobretudo a diregio do preé-
mio, convocar uma reuniao das
partes para uma séria discussiao
do assunto, na tentativa de se
evitar a repetigao de episodio
tdo lamentavel no futuro. Um
ofende, o outro se chateia, e
estamos conversados. Olivetto
terd suas razoes, mas uma inter-
vengao dessa natureza € grave ¢
ndo pode nem deve ser dada
como bom exemplo de relagoes
com a Imprensa. Como fica-
maos’?

w
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Frutos amargos

Curiosamente nesse mes-
mo evento a agéncia de
Olivetto, a W/Brasil, ganhou
VArios prémios por sua campa-
nha para o Unibanco. Prémios
todos merecidos, pois a cam-
panha, mostrando um jovem
casal classe média feliz com as
vantagens oferecidas pelo ban-
co a seus clientes, é de fato
pertinente ¢ divertida. com di-
alogos em paulistanés bem es-
critos. Trata-se, na verdade, de
uma das melhores campanhas
de banco dos dltimos tempos.
num género, alids, que a propa-

Retificacao
mexicana

O publicitdario brasileiro
Rodolfo Cavalcanti, presidente
¢ diretor criativo executivo da
Panamericana Ogilvy & Mather
do México, escreve para retifi-
car nota dada nestas paginas: a
revista de propaganda mais im-
portante no México nao € ne-
nhuma das trés aqui citadas, e
sim a ADCEBRA, dirigida pela
jornalista Cecilia Bouleau. Com
formato parecido ao de Meio &
Mensagem, toda colonda, a re-
vista de fato é muito bonita,
com conteudo editonal
abrangente ¢ atual, surpreen-
dendo a quem acha a propagan-
da mexicana pouco inspirada.
Ainda a proposito da Ogilvy do
México, Cavalcanti informater
sido a agéncia a escolhida, pe-
los colunistas publicitanos lo-
cals, como a melhor empresa
internacional de propagandado
ano de 1992. Hid cinco anos, ele
diz, a Ogilvy mexicana ganha
virios dos principais prémios
de propaganda locais.

ganda brasileira costuma bri-
lhar. Pena que os prémios le-
nham sido conferidos em ch-
ma tdo negativo para publicita-
rios e jornalistas.

Credito
na hora

A proposito de outra nota
dada aqui, reclamando que os
comerciais da Mesbla nao dao
nenhum crédito ao uso de tre-
chos cldassicos de filmes do
Gordo e o Magro, o publicita-
rio Fernando Almada, conhe-
cido ndo SO por sua competén-
cia como por seu contagiante
bom humor, faz, ao telefone, o
seguinte comentario: “Ne-
nhum problema quanto ao cré-
dito. Desde que o Gordo ¢ o
Magro se apresentem na
Mesbla munidos de carteira
profissional e o dltimo holerite.
Terdo certamente crédito na
hora.” A piada ¢ boa, mas o
proprio Almada. conhecedor
do bom cinema americano de
antigamente, sabe que o jorna-
lista ndo exagera quando faz
esse tipo de reclamagdo rela-
cionada com as coisas do pas-
sado e a forma como a nossa
propaganda utiliza esse mate-
rial precioso: € preciso mais
respeilo nesse campo.

A instituigdo do
ombusdman na Imprensa
brasileira, seja de forma
mais visivel como na Fo-
lha de §.Paulo, seja s6 in-
ternamente como em ou-
tros grandes jornais brasi-
leiros, ainda € pratica que
incomoda os jornalistas,
ndo acostumados a qual-
quer tipo de criticas, ve-
nham de dentro ou de fora
~vaidosos e arrogantes que
sdo por natureza. E no caso
da Folha de S.Paulo, com
coluna dominical especi-
almente voltada ao assun-
lo, esse exercicio da criti-
ca da midia, embora feito
com competéncia € serie-
dade, as vezes também
mostra esse lado presun-
¢oso da profissio jorna-
listica, quando o critico su-
perestima seu papel e o da
Imprensa, como se o leitor
estivesse, sempre, preocu-
padissimo com as falhas e
deslizes de seu jornal pre-
ferido, exigindo providén-
cias imediatas. Por essas
razoes, vale destacar o tra-
balho modesto mas nio
menos afiado e inteligente
de outro ombusdman, o jor-
nalista Roberto Hirao, em
outro jornal daempresa Fo-
lha da Manha, a Folha da
Tarde. Modesto porque re-
trato perfeito de Hirao
como pessoa e profissio-
nal, que faz tudo para es-
conder seu luminoso talen-
to para refletir e escrever.
Ainda bem que ele nio
consegue.
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Bons profissionais de
midia acompanham com in-
teresse o crescimento das re-
vistas segmentadas no Brasil
nos ultimos dez anos, algu-
mas delas da maior qualida-
de. E o caso, por exemplo,
de Gula, dirigida pelo jorna-
lista AJ. Dias Lopes. Dias,
como é conhecido no meio
jornalistico, fez longa car-
reira na revis-
ta Veja, da
qual tor um
dos fundado-
res, culminan-
do com um
posto muito
ambicionado
pelo pessoal
da casa: ser
corresponden-
te na ltilia, em
Roma, onde
aprimorou
seus dons de
gourmet e
endlogo. De
volta ao Bra-
sil, passou por
outras pu-
blicactes da
Abril e final-
mente entre-
gou-s¢ a essa
paixio recolhi-
da — escrever

CHERUHET 1A IjII
Reecitas cxel ln*hi.
de scis qrondes
costnbeiras do Rrasil

Comer e cultura

sobre culindria com elegin-
ciae bom gosto, pois. diz ele,

“ndo se trata de dar receitas e
sim de divulgar, com a boa
comida, acultura de um pais”.
Muito bem cuidada grafica-
mente, a revista Gula tam-
bém tem dado bom espago a
propaganda refinada sobre
comida e alimentos, dando
realce ao bem viver,

L
\ -

Comer hbem ¢ o melbor vingunen

PR ATO DE FR WL A
() Bacalbayu no Foyrno

e most s o
bom gosto de Pele

A Exatwﬂ e Dﬂlict osa
Cozinbo da Tﬂilmhﬁé

Gula: elegancia e bom gosto

Simbolo
achincalhado

Do nosso (de todos aqui da
revista IMPRENSA) incansa-
vel colaborador Rolddao Simas
Filho, mais um protesto vee-
mente: ele diz que o Jornal da
Tarde, ao mexer na bandeira
nacional, criando outros textos
no lugar de Ordem e Progresso,

“vem fazendo um achincalhe
a0 nosso simbolo maior — o que,
alids, é crime previsto em lei”

Assunto complicado, Rolddo,
pois, nestes tempos de hoje, es-
sas fronteiras entre o respeito e
o desrespeito por certos simbo-
los e convencdes se mostram,
para bem ou para mal, muito
ténues. E o Jornal da Tarde,
agora voltado para um publico
leitor mais jovem, deve estar se
gutando pelo radar de seu de-
partamento de marketing, apon-
tando para as tendéncias do
momento, entre elas, uma coisa
nada censurdvel: o bom humor
e a descontragdo em relagdo aos
aspectos solenes da nossa naci-
onalidade, a bandeira incluida.

Discretamente

A0S poucos, sem maiores
alardes, umaagéncia paulistana
média vai crescendo. conquis-
tando contas importantes, e
como conseqliéncia subindo no
ranking. Trata-se da Z e G+

Grey, dos publicitirios Zezito
Marques da Costae Sérgio Guer-
reiro. Os dois, profissionais res-
peitados no mercado em suas
areas — Zezi1o na criacio, Guer-
reiro no planejamento —, come-
moram agora, contentes, a che-
gada a agencia da conta do Piao
de Actcar.
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Virtudes
da cerveja

A briga pela qualidade €
acirrada, mas neste caso tan-
to consumidores como admi-
radores da boa propaganda
saem ganhando: as campa-

Heineken: qualidade irretocavel

nhas de cerveja no Brasiltém
sido, todas, muito boas. €150
inclui pnnclpalmﬂm&
Brahma, Antarctica, Skgl e
Heineken, esta Elnmn._ -
provando, com serenid:

elegincia, como € poss
a uma agéncia manter, ao
longo dos anos — e este € 0

caso da DPZ - qualidade
irretocavel em sua criacio.

i
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Na Mira da Lupara
Irritacao
sobre
duas rodas

.‘._'_,,..-.--- -

Don Calé agastou-se
com a moto e com
as ruas da Paulicéia

FRANCISCO ESTRELA

por Silvio Lancellotti

s velhos, invariavelmente. car-
regam no seu cotudiano uma
colecdo de excentricidades.
Nos velhos maftiosos, ou mes-
mo o0s ex-mafiosos, 0s exo-
tismos se multiplicam. Por isso 0o meu
padrinho siciliano Don Caldgero
Castellamare, octogenario, cozinheiro,
escritor e publicitario de plantdo nas horas
vagas das saudades da sua Organizacio, é
um pogo abissal de esquisitices as vezes
deliciosas e em outras preocupantes.

Um belo outdoor da Honda motivou a
mais recente das manias de meu babbo.
Comovido com a cena de um motogueiro
em plena trilha. enlameado de prazer, de-
baixo de uma frase convidando a “um bu-
raquinho neste sibado”, Don Calé imedia-
tamente abriu a burra e comprou uma ma-
quina de um batalhdo de cilindradas, a mais
poderosa e a mais cara que pode encontrar
a sua disposicdo numa concessiondria.

Imaginei que o padrinho fosse me obri-
gar a um retorno aos meus tempos de
boyzinho, coisa de trés décadas atrds. Eu
até aceitaria um presente de tanto valor. O
velho, no entanto, adquiriu a moto para ele

mesmo ¢, no primeiro sibado de sol, trocou

o baralho e os seus parceiros de costume

114 i

por um capacete do Sid Mosca ¢ saiu a
passear. Don Calogero disparou em tal
velocidade que. na primeira curva da estra-
da entre o seu sitio e a megalometrépole,
nido houve turma de seguranga capaz de
segui-lo.

Imaginei o pior entre as 11 da manha e
o anoitecer, quando o meu babbo, enfim,
até que rejuvenescido, reapareceu as bor-
das da represa de Ibitna. Corri a acudi-lo
com um calice de anisetre — 0 ex-mafioso,
porém, repudiou a oferenda. Estava furo-
S0, um oceano de irritagdo. Desmontou do
equipamento, acomodou o capacete numa
mesa da varanda e, explosivamente,
verberou o outdoor: “Que tal um buragui-
nho neste sibado? Pois eu gastei dois tan-
ques de gasolina, galoper mais de mil qui-
lometros por Sao Paulo e descobri que, na
nossa cidade, ha buracoes para o sabado, o
domingo, a segunda, a terga, a quarta, a
quinta, a sexta e o sdbado seguinte...”

E mais nido disse e ndo tocou na fogosa
motocicleta. Por culpa dos calcamentos da
Paulicéia, claro. A Honda, afinal, foi in-
ventada no Japio.

Consolou-se Don Calégero, de todo

modo, com o desembarque no sitio de um
furacio de afilhados, liderados pelaGiuha.
a minha pimpolha de ano-e-meio. O babbo
adora a molecada, a quem dedica o scu
carinho mais fundo e mais aberto, ¢ nao
hesitou em brincar de boneca e de carninho.
de playmobil ¢ de banco imobiliino, de
domindé e de quebra-cabega — a operagao
inteira registrada pela cimera reverente de
Ropertino Pignatello, o seu motorista ¢
brago direitissimo.

Coincidéncia infernal, quando se din-
giu ao seu estidio particular a fim de pre-
senciar o filme gravado pelo anspegada,
mal ligou o seu aparelho de 50 polegadas
Don Cal6 estacionou, pasmado, diante da
tela: entrava no ar o lindo filme Poupanga
Banespa, aquele dos nenezinhos em suces-
sd0. O velho nio reconheceu nenhum dos
seus bambinos prediletos. Entretanto, num
lampejo, me recomendou: “Tai, eis um
comercial que me convence e me Comove.
Pode vender a moto e aplicar a grana na
Poupanga Banespa. Ao menos até o diaem
que Sdo Paulo nido tiver mais buraquinhos
ou buracdes nos seus calcamentos. Entido
eu voltarei as duas rodas...”

Um personagem celebrado, aindaque
dentro de um mundo singularmente sem
par, o capo Don Calégero Castellamare
nio se poupa de emogdes ao reconhecer

_a dignidade de uma homenagem justa.
Assim, conclamou todos os homens de
sua famiglia a escrever cartas de apoio
ao comercial da Antarctica que resgatou
do oblivio a grande sambista Elza Soa-
res: “So faltou a diregdo utilizar imagens
do Mané Garrincha na seqgiiénciaem que
a voz rouca da Elza dribla todos os
ritmos ¢ todas as entonacdes. Monu-
mental idéia - quem melhordo que Elza,
na MPB, sugere o prazer do canto, do
futebol e da cerveja geladinha ao mesmo
tempo?”

O babbo. contudo, niio segurou a sua
perplexidade com o conjunto de pegas
induzindo a venda do pacotago imobili-
ario da Place des Vosges. Analisou com
uma lupa ultrapoderosa o antncio de
revista. Verificou duzentas vezes o fil-
me de TV. Chegou a realizar uma pes-
quisa nas vizinhangas de seu sitio, na
represa de Ibiina, em pleno fenado de
Nossa Senhora Aparecida. nos meados
de outubro. “Um tnico entrevistado”,
disse-me Don Calé, “imaginou que o
personagem retratado entre as cores da
bandeira da Franga seria um sdsia do
Mitterrand. Para mim, o tipo mais se
parece com o falecido Carlo Gambino.”
Examinei as fotos e o filme e concordei
com o velho ex-mafioso. Alids, pelo que

li da historia da Mifia, o falecido

Monsieur France? Ma che!

Gambino, um dos chefes das Cinco Fa-
milias de Nova York, tinha mesmo a
lingua presa e costumava arrastar os
erres de palavras diferentes como
Morrrrrumbi...

Também provocou sentimentos
contraditérrrrios, perddo, contraditéri-
os, em Don Cal6, o antincio de pégina
dupla da IBM na revista Veja que exibiu
o deputado das loterias na capa - cu me
recuso, com as béngidos de meu capo, a
escrever o nome do cidaddo. Trata-se de
um antincio lindissimo, no departamen-
to da plasticidade — uma chuteira ele-
gante sobre um fundo acastanhado, os
cravos da chanca em listras de branco-e-
azul, como no logotipo da IBM. Texto
da pega: “Vocé pode mais com a IBM".

Comentdrio irrefutdvel de Don Calé:
“Eu ndo discutirer a qualidade da foto-
grafia, muito menos entrarei no debate
do conceito e do tema. Agora, niio posso
aceitar que uma empresa tio moderna e
tdo aguerrida como a IBM desconheca
uma informacdo crucial. No finalzinho
da década de 50, um certo futebolista de
nome Pelé pediu a um certo roupeiro de
nome Francisco de Assis, da selecio do
Brasil, que pregasse cravos duplos no
calcanhar de todos os seus pares de chu-
teira. Desde entdo, os verdadeiros cra-
ques do planeta exigem cravos duplos
no seu calcanhar. E a chuteira do antin-
cio da IBM tem cravos simples. Com
uma chuteira tal, ninguém pode mais.
nio...




Melhores é:_piores

Novamente a Sadia levou de Don
Cal6gero Castellamare o troféu do pri-
mor do més — gracas ao seu anuncio
impresso para o sanduiche de peru da sua
linha Califérnia. “Total apelo ao apeti-
te”, asseveraocapo. “Uma pegabelissima
no design, capaz de tornar mais do que
charmoso, até, um mero pedacinho de
pao”.

O babbo também gostou da pdgina
duplados telefones celulares da Gradien-
te, um baldo a pairar numa paisagem
deliciosa e o seu piloto a informar a
secretdria: “Dona Silvia, desmarca a reu-
nido. Diz que eu fiquei preso no trdnsito™.
Don Calogero, porém, nio conteve um
comentario crucial: “Ao menos o redator
poderia acertar o modo do verbo -
desmarque, no lugar de desmarca. A
molecada que so fala gina deveria apren-
der, e ndo desaprender com publicidade.
Vocé nido concorda, figliolo?”

Finalmente, o ex-mafioso me or-
denou que aplaudisse o langamento
do actcar Unido em sachezinhos de
duas colheradas. "Estava mesmo na

Gradiente: um bom aniincio; ja a conjugacao...

hora de o aglicar, um produto que mar-
cou a histéria e a economia do Brasil,
reenfrentar a concorréncia dos adocantes.
Adorei o slogan "O aciicar portatil’. Mas

por que esse lancamento demorou tan-
to? Vai ser dificil o aciucar recupe-
rar mais de uma década de tempo

perdido™.

O DETALHE QUE DISTINGUE VOCE.

~ Reservas: (011) 289-3010

X




O RIO
GRANDE DO
SUL E SANTA
CATARINA
TEM 13,4%
DA FROTA
NACIONAL
DE VEICU-
LOS, COM
UMA VENDA
ANUAL
MAIOR QUE
A DE MINAS.

PEGUE UMA Apesar de uma populagdo menor que Min
Gerais, o Rio Grande do Sul e Santa Catarii
CARONA compram anualmente mais veiculos que «
COM A RBS. mineiros: 80.940 unidades contra 75.969 ur
dades, s6 em 1991. No Brasil Sul, a proporg:
de habitantes por veiculo é de 8 por 1. Em Mine¢
13 por 1. Alids, o mercado sulista & responsdv
por 1.614.874 veiculos da frota nacional. Mais a
que o mercado carioca, que possui 1.390.1:
veiculos, de um total nacional de 11.937.2
unidades. E no Brasil Sul, também, que fica
cidade brasileira com o recorde nacional
automoéveis per capita: Blumenau, em Sar

Catarina. Junte essas informacdes com o tercel



Zero Hora (Porto Alegre/RS), Pioneiro (Caxias/RS), Didrio Catarinense
Florian6polis/SC), Jornal de Santa Catarina (Blumenau/SC).

omallsmo: Gatucha AM (Porto Alegre/RS), Didrio da Manhad AM
Florian6polis/SC).
Adulto: GaGcha FM (Porto Alegre/RS) Itapema FM (Florian6polis/SC).
~omunitario: Farroupilha AM (Porto Alegre/RS), 1.120 AM (Porto Alegre/RS)
ovem FM: Rede Atlantida RS (Porto Alegre, Santa Cruz, Santa Maria, Santa
osa, Caxias, Pelotas, Rio Grande, Cruz Alta, Tramandai), Rede Atlantida SC
Florian6polis, Chapeco, Blumenau, Tubardo), Cidade (Porto Alegre).

£

tS: Porto Alegre, Cruz Alta, Santa Maria, Caxias do Sul, Pelotas, Passo Fundo,
anta Cruz do Sul, Bagé, Uruguaiana, Santa Rosa, Rio Grande, Erechim.
C: Florian6polis, Blumenau, Joinville, Chapeco.

IPC per capita do Brasil, acima inclusive de Minas,
e vocé ja sabe com certeza onde aplicar a sua ver-
ba publicitaria fora de Sdo Paulo. Fale com a RBS.
A RBS tem 40 veiculos para vocé se comunicar
com todos os consumidores motorizados do Brasil
Sul. Por um pre¢o muito abaixo da tabela Rio/SP.

DISQUE 0800-110877

RBN

A MAIOR REDE REGIONAL DE COMUNICACAO.

O8S.: A comerdalizacio de TV para anunclantes fora de RS/SC & feita pela Globo, Fomte: Tendénclas Nielsen/91, Proporcao estimada por Adélla Franceschini Consultores e Assoclados conforme IPC de SC & BS  Anudio Edlters & kil /6353



Um simbolo de qualidade
é sempre reconhecido.

A BLUE LIFE — Assisténcia Médica — em mais de uma década de existéncia —
mantém como objetivos, qualidade, eficacia e carinho no seu atendimento.

O nosso cliente deve sentir seguranga e a certeza que alguém preocupa-se com ele.
Em nenhum momento pode ser mais um.

BLUE LIFE ¢é mais que uma simples marca. E uma filosofia de organizagao.
Ao escolher um plano de assisténcia médica, chame BLUE LIFE.

SAO PAULO -+ (011) 259-8000 e
ABCD » ALPHAVILLE * AMPARO * BELEM * BELO HORIZONTE ue l e
« BRASILIA * CAMPINA GRANDE * CAMPINAS * CURITIBA ¢ :

FORTALEZA ¢ FRANCA * GOIANIA * GUARULHOS * JOAO ASSISTENCIA MEDICA
PESSOA » MOGI DAS CRUZES * PORTO ALEGRE  RECIFE s

RIBEIRAO PRETO * RIO CLARO * RIO DE JANEIRO * SANTOS

e SAO JOSE DO RIO PRETO * SUZANO + VITORIA



O MAPA DA MIDIA TELEVISAO

Programacio (Séo Paulo)
Género Horano Programa Emissora Enhigao r:;:'::.:: Aundidneis Publsco Custo 30 g;;“:{!:} ;':ﬁt
Notcdrm O7ANMOT:30 Bom Dia Brasl Cilobo 2atbalF 150 5 2013 000 171,100.00 34.220.00 B4l BL
(7 30800 Bom Dia 540 Paulo Gilobo JabaF 150 % 124,000 192, 800,00 24, 100,00 595 .06
R0 10230 [Ma Dia Handeirantes PO 750 i 52,000 59.572.00 59.572.00 1.145.62
1200012 M Acontece Handeiranies 2w/taf 150 2 61,000 96,944 (0 48.472.00 1.589.25
| 2:00¥1 3:00 Record em Noticias Record 2aftal LY 1 AN000 42,165.00 42,165.00 ETR.44
12000 1 34N Gazeta Meio-Dia Giascta IitaF 300 2 6,000 49,087 .00 24.543.50 755.18
12:45713:25 $bo Puulo J4 - 12 Edigio Gilobo 2a/Sah. 240 2 257,000 355,000.00 16.136.36 414.24
| 30001 3:30 Edigho da Tarde Manchete 2a/Sab 1% . 19,000 1685500 0.00 1.939.74
18 301900 Informe SP Recond Ja/bal 150 2 61,000 113,702.00 56.851.00 1,863.97
I8 31900 Agui Agora - 1* Edigao TVS 2a/Sab. And) 12 468 (00 TG, 150,00 66612 50 11,755.15
1900 20-00) Jornal da Revord - Nacional Recond 2atbuF L Ui 2 " A8.000 198.553.00 99.276.50 191990
18:45/19-30 Rede Cidade Bandeirantes 2a/Sab 210 2 95,000 158.115.00 129.057.50 2,717.00
19:30/20:30 Jornal Bandeirantcs Banderantes 2a/Sab. 240 2 T7.000 284 988 00 142,494 00 370114
19000 19:45 TJ Brasil VS 2a/Sab 270 14 570,000 999, 19210 7137086 1.752.97
19452043 Aqui Agora - 2* Edigao TVS 2a/Sab. 360 I 631,000 799, 360,00 996000 | 126681
1945720000 S50 Paulo Ji - 2a Edigio Cilobo 2a/Sab. ) A4 1.752.000 1.727.700.00 39.265.91 986.13
200002030 Jornal Nacronal Cilobo 2a/Sab. 180 46 1.847 (00 1.970,700.00 42,841.30 1,066 97
200 V2130 Jornal da Mancheic Manchete 2a/Sab. ) 2 75,000 294 K25.00 147.412.50 1.931.00
20402130 CNT Jormal Gareta 2a/Sab. 300 [ 54.000) 476, 328.00 476,328 00 B.A20.89
O 3OV 00 Jornal da Manchete - 2* Ediglo Manchete 2aftal 225 I 21000 53,920.00
(k. 30401 000 Jornal da Globo Cilobo 2abak 150 10 397,000 I8 800,00 38.880.00 97935
23:20023:30 Jormal do SBT 23 Horas TVS 2uifal 54 7 261 000 B49.310.00 121.330.00 3,254.06
23 MWD Jornal da Noite Bandeirnies 2w6aF 150 i 57,000 75.013.00 75.013.00 1.316.02
(04501 00 Jornal do SBT 24H10 TVS 2atal 25 3 § 37,000 149.718.00 116.572.67 2.552.69
Entrevisa e 15: 191645 Silvia Poppovic Bundewrantes 2aFiGaF 525 2 97,000 96,944.00 4B AT2L00 999.42
14 MV 1600 Baie Boca Manchete 2aF il 450) I 17,100 49 484,00 49 484 00 1,337.41
20:3022: 30 Cladovil Abre o Jogo Gareta 2aF al- 333 i | 16,000 525 804.00 17526800 | 4353279
Dehate 22:15/23:20 Hehe VS Lk ) 5 218000 BT 132.00 133.426.40 3,060.24
23:15M0k 15 Carn & Cam Handcirantes Domingn 55 | 17,000 284,988 00 284 9KE 00 10238
ad MRS # Onere ¢ Meda WS Jafbal 78 f 232,000 B9 V100000 141.551.67 J.660.82
LR Critica ¢ Autocritica Bandeirantes Domingo 75 ’ 16,000 75.013.00 - 4,688 11
(N1 250025 Vamos Sair da Crise Gazcia 2aftual 300 o e . .00
Jomalism 20:00/22.:00 Fantistico Globo [hmmungo 126 33 )3 | 638,500 00 49.651.52
21 MW22: M) Globo Repdner (ilobo tal 6l 15 1402 1.113.500.00 ILRI4.29 | 79422254
22:1523:15 Documento Especial TVS SaF 60 10 399,000 667,132.00 66.713.20 1.672.01
O 15/ Programa Goulart de Andrade TVS Sithada 5 211,000 256,121.00 51,224.20 1.213.84
Rural O7-00M07:30 Realidade Rural Bandeirantes Jafbal 150 . 6,000 34.430.00 - 5,733.33
D8 A 25 Cilobo Rural il Dormingo Bl il L R AR A LN D 18, 4000 OTE 06
070000730 Espago Rural Manc hete 2aituF ) oo oo s - -
Ecologa 07 : 3500800 Globo Ecologia Globo Dhomningeo M) fa 227.000 | 35 30000 22 550.00 596.04

Fome  Tabela de Pregos: Novembro® 3
IBOPEDvisdo Audi-Midia
S ADPIA - Sem Sem. 40003 (010 2 1OV Audiéncia nbo disponivel no periodo pesguisado

Wenhum registro de progos
*  Aundiéncia inferor 3 0.5%

Scala

Para o seu comercial ficar bem falado no Ceara 8‘0
A Verdinha fala com 33 mil* ouvintes por minuto. Vi27@,

WM




O MAPA DA MIDIA

TELEVISAO

Programacio (Rio de Janeiro)

Cedneru Horano Programa Emisuwa Exibigio r:jm::‘ Audséncia Publo Custo 30 : ] | i | ;: ::m' 1
Noliciara 07000730 Bom Dia Brasl Cilobe 2altaF 150 4 7000 K3, §00.00 20 TIY AN | a8
(07 - MW 000 Bom Dia Rio Gilobxo ZathaF 150 b | 465,000 K3 800 () I306a6T |
E00V10:30 Dha Dua Bandeiranies 2aaF 780 I 21.000 . IRLL (HK)
12001230 Aconiooe Bandewrantes 1o/t 150 2 &), 000 (1N}
12001300 Rio em Noticias Record 24k W00 C 5 000 16.866.00 ) T
1 2.45/13:25 Jornal Hope Globso 2a/Sab 240 7 T |92 003 ) ATINE W, *
13:00713:30 Edigho da Tande Manchete 2afSab. 1RO 2 36,00 23.767.00 11 88150 i) 1Y
18: 300 19:00 Informe Ry Revord 2a/falF 150 - R 45 483 (0} BA0T §7 |
18: 3V19-00 Aqui Agora - 1* Ediglo SBT 2u/Sab. 180 L 129.000 167.741.00 2795643 130032
19002000 Jormal ds Recoed - Nacional Record Jatak 300 . 5 (K 042100 15,0420
18:53V19:30 Jornal do Rio Bandcirantes 2a/Sab. 210 2 39.000 - 0.00 ALY
RS T e T Jownal Bamdeiranies Bandciranies JaSah 2 I RN ih 0l L
19:00/19-45 T1 Brasil SBT 2a/Sah. M) 7 171,000 209 685 .00 29.955.00 1.226.23
19457200 45 Agui Agora - 2* Ediclo SAT IafSah i) 5 125 000 167.747.00 BRETI,
19:45720000 RJ TV - 2a Ediglio Cilobxo 2a/Sab, o0 54 1,264,000 9K 90000 1738704 T42 K0
AV 20k 30 Joamal Macional Crliovban 2aSah | RO 4 1,320 000 1099 ) M) 19.551.79 K047
Ar3:V21:30 Jornal da Manchete Manchete 2afSab. 360 3 67,000 190, 1 13.00 63.371.00 2E37.51
24UN2E:30 CNT Jownal L orcovadn 2af5ah LTI I |6 IEN) 1 38 OR300 | 34.093.00 B N0 K]
00 3040 | :00 Jornal da Manchete - 2 Edigho Manchete 2altaF 125 1 22000 34,765.00 -
00 300 ] (00 Jormal da Globo Gilobo 2a/baF 1 501 1 2l (W) | G SEN0. UM 17 86364 74412
23:20123:30 Jornal do SBT 23 Horas SBT 2a'taF S0 5 1 10,000 178.229.00 35.645.50 1.620.26
23 3NN Jormal da Note Bandeirantes 2attak | 840 i 00N (0N ()W)
00: 4501 (0 Jornal do SBT 24H10 SHT 2a/baF 25 3 59.000 73,390.00 1446333 1,241.90
Emtrevista e 15:15/16:45 Silvia Poppovic Bandecimanies 2aFi/taF 525 | 24,0000 1.0 LERLY
Debates 14:30V16:00 Bate Boca Manchete 2aF/baF 450 i 35,000 14.521.00 - 41489
21:30v22:30 Clodovil Abre o Jogo Corcovado 2aF ibaF 133 2 s (0N I 48,0190} T4.009 50 &001 64
22:1523: 20 Hebe SBT 2aF 6 5 112,000 142.431.00 28,456 20 127171
23:15/00k15 Cara a Cara Bandcirantes Dusemingn 55 1 23,0000 (1.0 (.00
23 30AN0:45 Jb Onze ¢ Meia SBT 2u/taF 375 4 97,000 178.229.00 45578 | B37.41
L Critica ¢ Autocritica Bandeciranics Deowmingo 75 . 2,000 (AN
Jormalismo 20:00/22:400 Fantdstico Globo Dormingo 120 37 RAS.000 745 600,00 20.151.3% RS89
213002230 Crioba Repsrier il fak full A5 EREXL L Sl N0 (0 1613143 Wis (2
22:15/23:13 Documento Expecial SBT SaF ol 3 123,000 142.431.00 2848620 115798
LI RY Programa Coulan de Andrade SBT Sdbado 4 LENT L) 54 BAR (0 13.717.00 B | 06
Rural 07.00/07:30 Realidade Rural Bandeiranics 2al6aF 150 . . - - sV
(8- 30v0e- 25 Cilobo Rural Gilobo Dovmingo 60 i e LRULIELY miva! DIV
O7-00:07:30 Espago Rural Munchete Domingo &l - o - .
I%:45/18:53 Agrogormal Banderanies laibaF 25 [ | 3,000 .0} i)
Ecologia 07:35/08:00 Globo Ecologia Giloba Domingo k1 5 129,000 5440000 10,8800 421.71

Fonte: Tabela de Pregos: Novembro/M 3
IBOPEDivisdo Audi-Midia
RY: ADPAC - Sem. W93 (04710 a I Oy

- Nenhum registro de pregos
* Audiéncia inferior a 0.5%

** Audidncia nlo disponivel no perfodo pesguisado

OUTDOOR

Namero Custo Custo Mimem “usto Custo

Cidade ide Liscais Cusiin Tabuletas Laszal Cidade de Locaas Custo Tabuletns Lowcal
Tabuleias Indeterm [actermin Determun, Tabuletas Indcterm. Dictermrn Determm

S4o Paulo 5358 1813 7440000 Q60000 | ES 00.00 Curitiba (Wigl] L1 ) 53,500.00 A5 G(N) (M)
Rio de Janeimo 2.260) KN 9260000 &5, 7O, D0 Foraleza Ly 134 53 S00,00 LA LIIL]
Salvador 0 467 55,600.00 - 58 .900.00 Belo Horirome 1.248 (s 1] 53 50000 S8 S0N0,00
Recife 1.508 485 | 5560000 53,900.00 Goidni.. 42 184 | 4640000 |35 60000
Porto Alegre 1350 435 5.3.500.00 58.900.00 Brasili 241 97 | 46.400.00 55.600.00

Forie: Central de Outdoor
Tahela de Pregos. Novembro™

Cusiee CarnaeOuineena (CRS)
Mol TR L sl
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A Volkswagen adverte: a falta de educacdo no trénsito

é prejudicial & salde.

Por mais incrivel que pareca,
a talta de educacao no transito se
tornou hoe em dia, uma das

doencas que mais matam no Brasil
O brasileiro conseguiu quebrar
seu propno recorde: sao 50 mil

mortes por ano Ou mesmo. uma
pessoa a cada 10 munutos no Brasil
Peste total, 60% sao pedestres

As causas, segundo o Depar-
tamento de Estradas e Rodagens,

sao a embriaguez, alta velocidade,
imprudéncia e manobras de risco
Desprezando a sinalizacao, o
motorista transforma nossas cidades
€ estradas em um grande circuito
infernal. E no meio dessa desordem,
a responsabilidade e o bom senso
Sa0 |ogados no acostamento, colo-
cando em risco a populacao
E depois, do que adianta
a Volkswagen investir milhdes para

oferecer o que existe de melhor em
tecnologia e seguranca’

Portanto, vamos respeitar as
regras de transito e mostrar um
melhor desempenho nas ruas, ave-
nidas e estradas do pais

A Volkswagen quer o melhor
para voce

VOLKSWAGEN

Voce conhece, voce confia.



O MAPA DA MIDIA

As Principais Radios
Audeincia Mbedia Cuslo Custo Amdiéncia S l { ‘ Couo |
{iilaade Emaiacras Mddia de Chivmnless 0 o [ wlade Emuamras Aldalia e D ikes e |
ot matnuto | pof munso Indeterm mil por minuto | por mineo li mil |
— -
SAD AWM | GLOBO .42 9,000 61,760.00 310,38 DISTRITO \M | PLANALTO 148 35 300 B ILR L =8 |
PALLO AMERICA L) 2SN 44 8000 (M) 484 12 FEDERAL NACIONAL 0 4K n U | A% 00 _: : '4
BANDEIRANTES i 49 A% 00 44, 10000 ] .92 CHN 0.27 40N L0 |
CHN Q.33 44,00 44510 () YK 17 SOV A ALIANCA 16 * TiK)
l FM | TRANSCONTINENTA I 61 2245 600 49 00 (0 217.20 M | 108 451 6,900 K97 ()
TEAMRSAMERICA in RSN ] L2 (W W) 3T LTIV ALY 1.7 B3N
1S 83 119,100 ' 0.00 TRANSAMERICA 1.26 21,500 5 300,00
JOVEM PAN I nm | | 10, 70 LU L TRL ] 151 &7 RN AL (92 ' & N0 _ 5
RI DA AM | GLOBO 1.91 156,300 5741000 731 PORTO AM | FARROUPILHA 1.43 2500 B A2300 T¥
| AMEIRL) M Ly iy M) LR AL V8 Al FGRE GALCHA 157 LT, T i _¥75.0Ki Ay
| MANCHET 0.3 24,600 BAOOU0 | 34146 CAICARA 075 1000 yodoss 1 19244
AN il 3. TED - RN 1130 T 1% 10K L0100
FM | 1.7 1 39,200 14.390.00 247005 FM | ATLANTIDA | &7 45 500 S | -|_.'- 8 |
BLEY | 54 | 24 W) SN | S5 %% CIDADE 1.7 1. 100 10VTT () i |
TROPIC Al I 0 By RN | 5 6800 | B &5 Al EGRIA 1.32 11,7000 . il in}
RIX (), K% 72 AN 1.4, 284).00 194.47 UNIVERSIDADI 1.4 150N 1L
HELL) AN | ITATIALA 150 A2 T 5, 700 00 13475 RECIFE w8 | JORNAL .24 5 30 5 341000 i
HORIZONTE CLULTURA ) 94 A &0 £.300.00 | %4.49 GLOBO " prp— T ey
ATALALA .54 15,200 4,600,100 0263 TAMANDARE 089 15,000 2 40000 EE _I
L APITAL 1% i W) 3 35000 475 09 CLUBE 043 11.%000 & N AN :
M | BH 2163 74,200 11,730,00 | 5800 M | RECIFE 162 71 00K 2. 140.00 913 |
ki 1.5% 4%, T & S0 2713 i s ST Y 178 (M)
TRANSAMERICA 0.99 27,900 5.000.00 179.2) CAETES 139 N} + YN0 X3 14
LIDER L9 25. 700 . LY MARANATA |27 35 FlN : O
Fonte: Tabela de Pregon; Novemibrod®i * Sem informagiio da emissonm
IROPE: Setembro™ ] - Todos o diss G mids (RS Ok hordrios indelerminados ou ntativos viariam de ermission pars emivsrs
Faixa boriria (500 s 24900 Ok prevon das ermdssiwras da Ghobo inclurndo o rsdio BH sbdo de prograimas matlinos, puis & gmisson n

viende hisdnios intetormi o

ASSINE

IMPRENMA

I 0 114liSMO € ComuNicacao M

E SO LIGAR (011) 62-4329

Rua Livreiro Saraiva, 137 - CEP 01237-020 - Sio Paulo/SP



MARKETING DE
COOPERACAO COM

COMPETITIVIDADE

r

DA MARKETING BEST

A iniciativa pioneira dos bancos de centralizar os servicos
de cadastro e andlise de crédito deu origem a SERASA.
Sua historia de 25 anos provou a viabilidade de empresas
de uma mesma atividade se unirem, sem prejuizos a sua necessdria competitividade.
A SERASA desenvolveu o conceito de Marketing de Cooperacdo com Competitividade'e esta compartilhando
os beneficios deste modelo com outros setores da economia, fornecendo informacdes de apoio
a negocios para centenas de entidades de classe e milhares de empresas
dos mais diversos ramos e portes em todo o Pais.

Este conceito, jd bem sucedido em sua historia, deu o prémio Marketing Best para a SERASA

e ainda haverd de dar novos e bons frutos no solo fertil do pensamento das liderancas brasileiras.

o i sf ol s [l
O BANCO DE INFORMAGOES

Obrigedo aos funciondrios, acionistas, empresas & entidodes de classe do sefor financeiro, comércio, indistria e servigos por asse exemplo de cooperagde.



O MAPA DA MIDIA JORNAIS

Os Principais Didrios
Cidade Sede UF | Timlo Editora B I C'u‘cujj:lgln [ 3a/Sab. e ]—{"ﬂﬁﬁfﬂ' Ta/Sab. Impressde uF:rTﬂldtil-l
Sio Paulo SP | O Estado de 5 Paulo S/A O Estado de Sio Paulo 437,775 268.247 260 981 51.408.00 35.542.00 3554200 NYLONPRINT| 53 | 6
Jornal da Tarde S/A O Estado de Sio Pavlo 97.573 %9 813 31,450.00 22.459.00 OFF-SET 5 f
Folha de S Paulo Emgpresa Folha da Manhd S/A 615,035 407 AT 407,734 59.448.00 40.502.00 40,502.00 OFF-SET 51 | &
Folha da Tarde Empresa Folha da Manhd S/A - . . - | 113400 259.00 OFF-SET 53 | &
Noticias Popolares | Esmpresa Folha da Manhs S/A g7012 | 95626 | 9375 $30500 | s30500 | $305.00 OFF-SET 3 | 6
Dhdno Popular Empresa Jornal Duéno Popular Lida. | 134,916 124,014 117,066 15.616.00 13.578.00 13.578.00 LETTERPRESS 53 | 6
DC1 DCI-Editora Jornalistica S/A - . . - 20,086,00 20,086.00 OFF-SET 33 | 6
Crazeta Mercantil Gazela Mercantil Jormal S/A 65.714 64,247 26,456 00 26,456.00 OFF-SET 4| B
A Gareta Fundaglio Cisper Libero . . . 11.875.00 14,844 .00 11.875.00 OFF-SET 53| 6
A Gazeta Esportiva Fundagdo Césper Libero . s E I 1.875.00 1484400 11.875.00 OFF-5ET 53 | &
Didrio do Comércio Assoc.Comercial de Sio Paulo - . ’ - 6.600.00 6.600.00 NYLONPRINT | 54 | 6
Dhiinio do Grande ABC | [hino do Grande ABC S/A . . . 20,622 .00 11.774.00 11.774.00 OFF-SET M6
Rio de Janciro  RJ | Jornal do Brasil Jornal do Brasil S/A 169,778 107 089 121,268 26.279.00 16.549.00 16.549.00 LETTERPRESS 33| 6
0 Globo 0 Globo-Empr Jormal Brastlerra Lida. | 540,189 273,543 268,341 29.219.00 17.708.00 17.708.00 OFF-SET 53 | 6
O Dia Editors O Dia Lida. 445901 215.626 229,629 23,553.00 15.252.00 15.252.00 OFF-SET 53| 6
Jomal do Commercio | Graf Edit Jormal do Commercio S/A . . 16,450.00 - 13,150.00 OFF-S5ET a3 |8
A Noticia Ediora A Noticia - 18,5212 17,7138 - 2,486.00 2.486.00 OFF-SET 51| 6
Tribuna da Imprensa S/A Tribuna da Imprensa . & 31.521.00 31.521.00 OFF-SET 1| 6
Belo Horizome MG | Didirio da Tarde S/A Estado de Minas - 58,771 21,355 - 6,925.00 3.590,00 OFF-SET 54 |9
Didnio de Minas S/A Jomal de Minas . . . . . OFF-SET 54 | 9
Didrio do Comércio | Didrio do Comeéreio Empr Jornal Lida, : : . - | 7.5%.00 7.596.00 OFF-SET 54 | 9
Estado de Minas S/A Estado de Minas 128,727 - 61,155 17,.598.00 13,214.00 OFF-SET 54 | 9
Jornal Hoje em Dia Ediminas S/A - Edit.Graf e Ind. MG ’ . . 7.752.00 5.859.00 5.859.00 OFF-SET 4|9
Vitdna ES | A Gazeta S/A A Gazeta 68, TG 29991 31.733 3.259.45 1,786.00 1,786.00 OFF-SET 53 | 6
A Tribuna Nassau Edit.de Ridio ¢ TV Lida 12807 * 12,143 2,255.00 - 1.340,00 OFF-SET M6
Porto Alegre RS | Zero Hors Zero Hora Editora Jomal. S/A 238,553 127 405 121.791 5.494.00 3.730.00 3,730.00 OFF-SET 6| 5
Jomal do Coméreio | CiaJomal.D.C Jarros . . . - | "244200 | 211100 OFF-SET 3% | 6
Correio do Povo Empresa Jornal Caldas Jr. 163,980 163,980 163,980 7.800.00 6.142.00 6,142.00 DYLITO 116
Flonantpolis  SC | Diino Catarinense Zero Hora Editora Jormal. S/A 50,119 27,129 27.096 342700 2,742.00 2,742.00 OFF-SET 36| 6
O Estado Empr.Editora O Estado Lida. . . 4,435.00 3,572.00 OFF-SET 51 | 8
Joanville SC | A Noticia A Noticia 5.A - Empresa Jomalistica | 23,227 20,760 21.144 4.422.00 3.685.00 3.685.00 OFF-SET 4 | 8
Curitiba PR | Gazeta do Povo Editora Gazews do Povo Lida 109,088 31,016 31,986 3.660.00 2.334.00 2,334.00 OFF-SET 53| &
Correio de Noticias Editora Correio de Noticias Lida . - . - " - OFF-SET 53 | 6
Didrio Popular Editora Didgrio Popular Lida. . - . 3.562.00 2,466.00 OFF-SET $3 | 6
Indistria ¢ Coméreio | Empresa Jomal. | & C Luda - ” - - 2, 130,00 2,130.00 OFF-SET 54 | 8
Jornal do Estado Editora Jomal do Estado Lida. . 5 1.328.00 - 1,328.00 OFF-SET 54 | B
O Estado do Parand Editora O Estado do Parand S/A » - . 3,388.00 - 2,163.00 OFF-SET 53| 6
Tribuna do Parand Editora O Estado do Parand S/A -~ - 3,388.00 2 163.00 OFF-SET 3| 6
Londrina PR | Folha de Londrina Empr Jornal. Folha de Londrina Lidaj 37,716 - 21.920 3.924.00 - 2,782.00 OFF-SET 53| 6
Jormal de Londrina Editora Jomal de Londrina S/A 5.037 5431 4,937 |,433.00 1,146.00 1.146.00 OFF-5ET 53| 6
Brasilia DF | Cormeio Braziliense S/A Correio Braziliense 68,166 32T 30,851 13,200.00 9,100.00 9.100.00 OFF-SET 54 | 8
Jornal de Brasilia J.Camara e Irmfios S/A ’ - " 11,422.00 8. 134.00 OFF-SET 54 | 6
Goidnia GO | O Popular J.Camara ¢ lrmos S/A 50,553 28,783 31,754 6,442.00 - 4.601.00 OFF-SET 53| 6
Didrio da Manhi Unigraf Editora Lida. . : . 7.550.00 5.392.00 5.392.00 OFF-SET 53 | &
Cuiabd MT | Didrio de Cuiabd Empr Jormal Didrio de Cuiabd S/A 1 - . 8.707.00 - 6,697.00 OFF-SET 53 | 6
O Estado de Mato Grossof Editora de Cuiabd Lida 2 . l 3.657.00 - 2.783.00 OFF-SET 53 | B
A Gazeta de Cuisbé | Editora Graf.Centro Oeste Lida, ' 2 * | 250000 - | 20%00 | OFFSET 54 | 6

Agora a revista dos jornalistas tambem em radio sob o comando de Moacir Japiassu

IMPRENSA NO RADIO

CBN 780 AM - SP - CBN 1180 AM RJ - quintas e sextas as 21h30 e sabado as 22h.




O MAPA DA MIDIA JORNAIS

Os Principais Didrios
Cidade Sede | ' UF) Thwlo Editorn Dom._| ﬁmilf? Ta/Sab. Dom. | S S Empuesslio SREEL
Campo Grande MS| Didrio da Serra S/A Correio Braxiliense - . . . - . OFF-SET 54| 8
Correro do Estado Empr.Rad Jor. Matogrossense Lida. - . . . 160000 1.350.00 OFF-SET 51| 6
Maceio AL | Gareta de Alagoas Jornal Gareta de Alagoas Lida 18,053 - 9,703 7.194.00 5.658.00 | - 5.658.00 OFF-SET 58| 8
Jornal de Alagoas Empresa Jomal de Alagoas S/A . . . . : . OFF-SET 54 | B
Salvador BA| A Tarde Empresa Editora A Tarde S/A 122,144 58,049 59638 5.851.00 5.8501.00 3.851.00 OFF-SET 54109
Jornal da Bahia Editora Jomal da Bahia S/A . . . - 4.370.00 4, 370,00 OFF-SET 419
Tribuna da Bahia Ediss Editora da Bahia S/A . " . $.308.00 5.308.00 5.308.00 OFF-SET 419
Comeio da Bahia Empresa Bahiana de Jornalismo S/A - . . - 4.177.00 4,177.00 OFF-SET 54 | 9
Informe do Empresdrio | Editora Informe do Empresdrio Lida) - . . - 245000 2.450.00 OFF-SET 315
Fonaleza CE| O Povo Empresa Jornal O Povo S/A 25.122 19,79 19,916 8. 510,00 5004 00 20080 OFF-5ET 2319
Tribuna do Ceard Editora Tribuna do Ceard Lida. - . - - 6.815.00 6,815.00 OFF-SET 53] 9
Didno do Nordesie Editora Verdes Mares Lida 36,302 25.29] 36,302 4.703.00 4.275.00 4.275.00 OFF-SET - i
Sio Luis MA| O Dehaic Editora Alcantara LTDA g - - 5.479,00 1,927.00 3.927.00 OFF-SET 3|9
O [mparcial Empresa Pacotilha Lida . . . 4.374.00 1, 15000 3. 150,00 OFF-SET 54 | 8
lodo Pessoa  PB| Cormreio da Paraiba Jornal Correio da Paraiba Lida. ’ - y 3.110.00 . 2450000 OFF-SET 319
0 Nore S/A O Nore . . ' 6.251.00 4.811.00 4.811.00 OFF-SET 54 | 8
Uniso A Unino Sup, de Imprensa ¢ Editora ’ - . 2.347.00 1,708.00 1,708.00 OFF-SET 50| 8
Recife PE| Diino de Pernambuco | Didrio de Pernambuco S/A . . . 10,550.00 8.350.00 8.350.00 OFF-SET S4 1 10
Jormal do Commercio | Editora Jornal do Commercio S/A 4379 44 578 44,448 10,432.00 8, 383,00 §.383.00 OFF-SET 3319
Didirio da Manhi Girdfica e Editora Imperador Lida o - ’ Q,600.00 - 8. 200,00 TIPOGRAFICA 54| B
Teresina PI| O Dia Empresa O Dia Lida 7173 - 4,158 4.554.00 - 3.666.(0 OFF-SET 5419
€} Estado Editora O Estado Lida. " - . 3,598.00 . 2.846.00 OFF-SET 54 | 8
Jormal da Manhd Editora Grifica Eljjora Lida. . . d 31.598.00 2,155.00 2.155.00 OFF-SET 511 8
Dudino do Povo Grifica e Edit.do Povo Lida ’ - . 4.570.00 3.170.00 OFF-SET 54 | 8
Natal RN| Tnbuna do Norne Empr Jomal. Tribuna do Norte Lida, o - . 3.443.00 - 2 657.00 OFF-SET 54| 8
Midno de Natal Editora O Didnio S/A . . 6,340 : - 2.918.00 OFF-SET 54| 8
O Poui Editora O Didrio S/A 12,586 - - 3.647.00 - - OFF-SET 54 8
Aracaji SE| Jomal de Sergipe Empresa Jornal.de Sergipe Lida . - o . - . OFF-SET 421 7
Gazeta de Sergipe Gareta de Sergipe S/A . - ' 105,00 - 846,00 OFF-SET 50| 8
Jornal da Cidade Empr.Grifica Jornal Cidade Lida . . . 1,417.00 1, 224,00 : OFF-SET 318
Jornal da Manhi Ind.Gral. Tnib.de Aracaji Lida . - o 2,803 .00 - 2,402.00 OFF-SET 217
Rio Branco AC) A Gazeta do Acre Repiguete Serv. Edit. Lida. . - - 2.259.00 - |.842 .00} OFF-SET M) 8
O Rio Branco 0 Rio Branco Lida - - . 814.00 . 678.00 OFF-SET 217
Macapd AP) Jomal do Dia Editora Grifica O Dia Lida. g : ‘ . 760,00 - 5, 200.00 OFF-SET 42 | 7
Manaus AM| A Critica Empresa de Jomais Calderaro Lida - " . 7.397.00 5,689.00 5.689.00 OFF-SET 541 8
Amazonas em Tempo | Norte Editora Lida . - - 7.405.00 . §.6%).00 OFF-SET 416
Didirio do Amazonas | Editora Ana Clissia Lida, . . ’ 8.200.00 6.320.00 6,320.00 OFF-SET 4|8
Belém PAl A Provincia do Pard Empresa A Provincia do Pard Lida . . . 9.819.00 . 71.548.00 OFF-SET 54 | 8
O Liberal Delta Publicidade Lida. 79.765 36,301 37,021 982000 |  7.550.00 1.550.00 OFF-SET 3|6
[ Didno do Para Empr Edit. Grifica de Bauru Lida. - . . 10,688 (M) 0,061,000 9,061 .00 OFF-SET 4| 8
Porto Velho RO | Al Madeira Empresa Alto Madeira Lida. ; - . 1.294.00 : 995.00 OFF-SET 2| 8
O Estadéo Empresa Jornal Extadio Lida. . : . 2 00 () . 1 600,00 OFF-SET 54 10
Boa Vista RR| OEstado de Roraima | Ediora Jomal Estado de Roraima - - . 1.897.00 - 1.897.00 OFF-SET 4 | 7
Palmas TO| Jornal de Tocantins ). Camara ¢ Irmios S/A - - . : 1.442.00 OFF-SET 53] 6

Fonte: Tabela de Pregos: MNovembrv9 3
IVC: Setembre® 3
* Consultar o Editor
« Mo Circula
OBS.: A circulagho do jornal Correso do Povo € suditada pela Coopers & Lydrand Bordasch Auditores Independentes

DN AUTOMOVEIS

’rograme Diario do Nordeste. mommr—

. r » r 8 DN YVIDEO

eu publico alvo esta na mira.
DN GRANDE FORTALEZA
DN INFANTIL

DN RURAL () publico que voce quer, I o Didrio
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"Com um anuncio no Classifolha
Empregos tivemos um retorno
de 90 1nscri¢oes em apenas 2
dias, o que ocasionou até uma lista
de espera entre 0s 1nteressados .

Antonio Geraldo Wolff € mais um anunciante satisteito com os excelentes
resultados alcancados através da Folha. Com apenas um anancio no
Classifolha Empregos, ele conseguiu um nimero de inscricdoes para o
12 Semindrio sobre Recursos Humanos acima de todas as expectativas. Em
apenas dois dias o retorno foi trés vezes maior do que o obtido com mala direta.
A procura foi tdo grande que gerou até uma lista de espera entre os interessados.
Se vocé quer mais respostas em menos tempo, faca como o Woltt, anuncie na

Folha. O jornal que vende mais, tem os classificados que vendem mais rapido.

FOLHA

Nao da pra nao ler.



Antonio Geraldo Wolff,
Presidente da AAPSA -
Associacdo dos Administradores _ﬁ
de Pessoal de Santo Amaro |




O MAPA DA MIDIA

REVISTAS

As Maiores do Mercado
Titubo Editoma Periddicidade | Circulagho | Tiragem gf;“ | pigine - C ;‘;f:“ HLQE'T'_ML —1 Powdk L0 —f Materiat | Formao
Veja Abwil Semanal 732101 R44.329 - 791996000 -1 wnxn 750,00 W0 | FouRe| IT4X208
.i'é (T Trés Semanal . . 131656200 | 442548000 R 00 2970000 FouRat| 273X20.8
Manchew Blach Scmanal 69 395 90,125 | 219490000 | 2,742.400.00 IAN0E | WNSIETO 600,00 600000 | Foolio | 31.5X240
Exame Abril Quunrenal 148, (sd 172253 LAR3 SO0 00 4 feld SN (X) 25249 336353 850,00 2210000 FoRot| 274X208
Tendéncia Bloch Menaal . of R54_200 () 1353, 100,00 . TT0AK) 24000| Fotolio| 290XI1.S
Conpuntura Econdmica F.G.v Menal . . T, 000 (0 01 20000, 00 .20 120000 )] Faoiin N NXILD
Peq. Empr /Gdes. Negicios Globo WMemsal 100,757 130,950 | 1740000000 | 217500000 172027 | 2158659 T50.00 900000 | Fotolite | 17 4X20LE
Amanhd Plural Mersal " . 04 400 00 SO0 700,00 - B00.00 S04000 | Fotobio 1 X2%
Gilobo Rural Globa Mensal 137,893 167225 | 1400000000 | 1.750,000.00 1015280 |  12.691.00 TO0.00 Q00000 | Fowlito| 274X208
E Manchewe Rural Bloch Mensal ’ . 746,200 00 1.0y, TN (00D 0 () 7.20000) FotRot| J95X21%
DBO Rursl DB.O Memsal . . 482 000,00 5670000 . . - $80000| Fowlito| 45XI87
I‘ Playhoy Abril Memal YTA.580 292.500 1,950, 100,00 1,950, 10000 14,438 56 14,435 56 Q50,00 1140000 FotRot| 274X20K
< |Ek Ela Bloch Merinal 86,627 110,188 1237 00000 1 85 1.300.00 14.279.61 213794 60000 JO20000] FoRod| 295X215
Cliudia Abnl Menal MR.721 402 (g 4,459 900 (0 4 465 900 () I1LE17 98 1281798 T4 00 RESDO0] FolRot| 274X20%
Nova Abril Menal 240 563 ITSAA2 | 3534050000 | 353430000 14691.79 | 1469179 T40.00 ARR000| FouRot| 274X20K
Dexfile Bloch Menal £5.149 81.200 LAT2000.00 | 2331, 100,00 AT RY 42240 11 55000 R64000 | ForRot| 298X215
Mulher de Hoge Bloch Mensal . . R0A60000 | 1, 132,700.00 . - 3IT0.00| 6.240.00 |Rowfilme | 31 SX240
Vogue Cama Mensal . | 2730000000 | 2,730,000.00 BO0.00 *| Fowlito] 30.2X235
i Elle Abril Mensal 57,260 99,600 311850000 L1ISSOOD0 | 266,423,000.00 S4.462.10 . «| Fowolito] 299X2317
™ | Marie Cluire Giloho Mensal 155,010 1 66, TON) 155440000 | 1.943,000,00 1002774 | 1253468 RS50.00 IR0D000 | Fowolibo| 31.0X238
Puis & Filhos Bloch Memsal 79,200 o5 600 1, 103, 50000 I, 742, 700,00 1393308 | 2200079 A50.00 924000 Fowlo] 29.5X11.5
Manima Abri Menaal 108,322 154 884 2,206,900 00 2 286, 900,00 2000205 | 211208 . Fotoliio | 27 4AX20.8
Cristiva Gilobo Mensal 176,958 201,537 132080000 | 165000000 746392 9.329.90 750.00 Q00000 | Fotolito | 27 4X20.5
Faca Ficil Cilobo MMemaal . . BT K000 #4 | 0000 fiva” fDIVAY TS0, 00 Q0NN | Fololto | 27 4X20K
Maneqguim Abril Mensal 377 417608 | 2AOB0000 | 1464 800.00 AT 667534 H30.00 156000 FouRot| 27.4X20.8
‘! Mon Trico Al 10 Eligiues Anoy . . 1LISS.00000 | 1, 18500000 . Follita | 27 4X20.8
. Moda Moldes Globo Memsal 139.139 172321 0240000 | LOO3000.00 5.766.89 7.208.62 750,00 900000 | Fowliw| 274208
: Contigo Agul Semanal TR.6H | 127.027 1,717, 32600 | SOH, 14000 IR 4 24 251 .60 . FouURot | 299X227
a Amigs Hloch Scmanal . . 69740000 | 1, 134,600.00 . SO01.00 -1 FouRot] 31.8X2M0
Cannho Bloch Mensal ’ ’ 313 40000 HO8,S00 1) L LEL I LE40M | FouRot| 200X14.0
¢ | Capricho Abril Mensal 233226 280, 608 3326 400.00 3.326,400.00 14,262 56 14,262 56 SO0 TORODD| FouRam] 274XMN08
g Caricia Arul Mensal 139,011 186,523 |y 01 LD 162K, 900,00 053842 11.M0R.33 . Fololwo | 190X134
Querids Globo Quinrenal 102,134 147,620 481,600.00 602,000, 00 471537 SAM 2 360,00 00000| Fowliso | 2EXI34
Per Decorare Decorarem Bimestral . *| USS 386050 | USS4.490.00 RN, (D RODOOD | Fowlisn | J2OX2LD
Casa Cliudia Abril Mensal 162729 188980 | 327350000 | 327350000 2011627 | 2011627 950,00 11A40000] FouRot| 274AX208
Casa & Jardim Efecé Mensal . . | 244, 700 0 2 375 60000 67000 7.72000] Faoliio]| 27.5X21.0
Casa Vogue Carta Bimestral . =1 L7%00000 | 273000000 - . 00 00 *! Fouwlito] 302X234
Design e Interiones RAL Bimestral . *1 USSS2ITOD| USS 742300 T40.00 SA0000 | Foolitn| 21.0X28.0
A&D AR& Mensal . *1 291725700| 2917.257.00 - - T40.00 RES000 | Fowlio | 30.0X23.0
Viver Bem Editoragan Mensal » - LSS 3 500,00 - Fowlito | 27.5X21.0
Superinteressame Abril Memal 304,048 SR A30 2.910,600.00 2.910,600.00 957183 957203 - *| Fololito| 274208
Hippus Trés Mensal . " GIR67200 1,224 44200 LILIREL 960000 | Fxolito | 27 4X20E
Cles e Cia Flash Mensal " *| USS$125000 | USS 125000 - 0. 00 660000 | Foolito| 210X280
Geo Universal Bloch Mensal . . B30 000 (0 1,238 (w00 LETEL 008000 | FaRot| 265X177
E Horizonte Geo Aundchomao Bimetral . *|  LAMO0000 | 1L670.000.00 - - . *| Fowlso| 250X21.0
< | Planeta Trés Menal . . 442,440.00 599, (6. 00) 65000 780000 | Fotolito| 27 4X208
E Destino Globo Quinzenal 60,341 101,052 300, 500.00 376,000.00 4.945.00 623125 290.00 9.00000| Fowlito] 208X134
= Speak Up Gl Memal 52884 65.425 59, 20000 K24.000.00 1246502 | 15581.27 1.650.00 IR.000.00 | Foolpo | 27.4X20.8
Caras Caras Scmanal y . " I 11E 500,00 111850000 - . Forolno | 31.0X22S
Imtervicw ARAT Mernsal . . 037 94800 1033, 038 0 T40.00 EARIN0 | Foolmo| 30.3X2373
Tudo de Turismo/Beasil Service | Afko Mensal . . -] 2.754,000.00 . 650.00 150000 | Fowlite| 27.5X20.5
Boa Forma Arul Mennal 62414 BA038 | 209430000 | 232700000 3185497 | 3721w 750,00 i | Rotoset | ITAX0E
Saude Arul Mensal 18219 101 400 1 466.010.00 | A28, 90000 I8 74238 | 2MILR24 86 S00.00 7000 | FouRe] 190X134
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O MAPA DA MIDIA

REVISTAS

i As Maiores do Mercado
Thulo Editors Penodicidade | Circulagso Tiragem ; . I;" L lfm u_%m ”-*E_mﬁ P’FF'#* " “E:m Material ﬁm“‘“
3' R Earopa Mensal . *| 126000000 | 1.770.000.00 ; ; 960000 | Fotolito | 20.5X27.5
B[ Corpo s Copo Simbolo Mensal - . 1.173,000.00 - | 54000  648000| FouRot | 315X24.0
" | Time Time Semanal . | 125008000 171603000 2 | seooo|  13,00000| Fowlio | 27.6x208
g News wesk Newsweek Semanal . *| USS1.565.00 | USS 266000 I * | USS 200,00 | Fowlito | 27.6X20.8
The Economis! Ecosom.N. Semanal . *| USS 635000 | USS 11.500,00 . - *| US$24000| Fowlito | 27.8X209
Trip Trip Bimestral . *| 149438300 | 1.756.200.00 430.00 2,500.00 | Fotolito | 31.0X23.0
Hardcore Buster Wild Mensal . *| 120750000 | 1,610,000.00 - - 550.00 -| Fowlito | 274X20.7
Match/Point Match/Puoint Mensal . * | USS 10000.00 | USS 10,000,00 3 RS0.00 8,050.00 | Fotolito | 28.0X21.0
Fluir Azl Mensal 31,786 59,049 | 2.366,559.00 | 2,629.510.00 TAAS2IR7 | 8172541 80000 9,600.00 274X20.8
i Magnum Magnum Bimestral . *|  1,38458400 | 1.681,574.00 700.00 420000 | Fowlito | 27.5%207
* INtutica Grupo | Mensal . . - . ¢ 3 . o | Fotwlito | 27.4%208
Bicisport Pinus Mensal . . 92000000 | 1.170,000.00 650 00 7.800.00 | Fotolito | 28.0X21.0
Placar Abnil Mensal 71525 GLINT|  1E71,00000 | 1.871,100.00 2413544 | 2403544 . | Rowser | 27.4X20.8
Auto Esporte Efece Mensal . . 961.20000 |  |.668.500.00 520,00 7.720.00 | Fowolito | 27.5X203
j'_ Quatro Rodas Abril Mensal 199,545 236615 | 3.742,20000 |  3,742.200.00 18,753.66 | 18,75).66 95000| 1140000 | FouRot | 27.4X208
'.E Duas Rodas Sigla Mensal . . . . . *| Fowlito | 27.4X20.8
= | Moto Show Trés Mensal 14,395 30095 | 1LOSI981.00 | 1.381.217.00 . . . * | Fowlito | 27.4X20.8
tnsFoto ks Mensal . *|  2E5000000 |  3.990,000.00 . 700,00 840000 | Fotolite | 28.0X21.0
Bizz Azul Mensal 39,024 BO.050 | 240845500 | 2,676.050.00 61,717.28 | 6857447 BIX0.00 960000 | Fotolito | 27.4X208
Ruck Brigade Rock Brigade Lica | Mensal . * | US$226000 |  USS3280.00 420,00 3,700.00 | Fotolite | 20,5X27.5
5 Set Azul Mensal 43,289 74003 | LER204100 | 202449000 4200016 | 46,766.85 £20.00 984000 | Fotolito | 28.0X21.0
; Qualis Music Qualis Editora Mensal » . 2401500000 2. 716,000.00 Q%0 .00 1140000 | Fotolito | 27.4X20.8
= | Video News Sigla Bimensal . . . . . . . *| Fowliw | 27.4X208
Audio News Sigla Bimensal . . . C *| Fotolito | 28.0X21.0
Moaica Globo Mensal . * 680,800.00 K5 1,000.00 . . 285.00 ()| FouRot | 19.0X134
Cebolinha Globo Menal 190,531 228 480 619,200.00 774,000.00 324986 | 406233 200,00 (1] FouRot | 19.0X13.4
Chico Bento Globo Quinzenal . . 606, 400,00 75800000 . 170,00 (1)| FouvRet | 19.0X13.4
Casclo Gilobo Quinzenal 165,918 213,197 590,400.00 738,000 () 155838 | 444798 164000 (1}] FouRor | 19.0X13.4
i Magali Giobo Quinzenal 156,433 200,020 | 53520000 | 669,000.00 342127 | 427659 170,00 (1)| FouRot | 19.0X13.4
Pernalonga Gilabo Mensal . . 45,600,00 §7,000,.00 2340000 FouRot | 19.0X13.4
g Tex Globo Mensal . . 73.600.00 92,000.00 . . 260.00 -| FouRot | 17.5X13.5
Almanague Disney Abril Mensal = . . . FotRot | 19.0X13.4
Margarida Abril Quinzenal . . - . - - - -| FouRot | 19.0X13.4
Pato Donald Abril Semanal . . . . | FouRot | 19.0X13.4
Luluzinha Abril Mensal . . ' . . - . -| FouRot | 190X134
Marketing & Megocios Lener Mensal . *| USS 30300 | USS 330000 TR0 80000 | Fotolito | 27.5X206
Marketing Referbncia Mensal . . 736,088.00 | 1,171,949.00 . . 436500 | Fouwlito | 27.4X207
Propaganda Referéncia Memnsal ’ . TAGO88.00 | 1,171,949.00 436500 | Fowlito | 27.4X20.7
Impeetina Feeling Mensal . | 135000000 | 1.550,000.00 . 600,00 720000 | Fowlito | 274X20.8
™ | Meio & Mensagem Ed M&M Semanal . . 05 00000 | 1,691,400,00 450,00 2250000 | Fowlito | 41.5X28.0
Meio de Comunicagho MIC Edit. Mensal . *| wnme2r200| 271358100 . 450,00 SA0000 | Fotolito | 36.0X248.0
lcarn lcaro Meral . - 2,700,000 1) 3 0000, 0060, () T50.00 900000 | Fotoluo | 28.0X21.0
3 Circaiito RV Editorial | Bimestral . | ussgooo00| usss00000 : X -| Fowtivo | 28.0210]
Lider Magazine Afko Bimestral . . . 2 856,00 Fotolim | 27 jxmﬁl
Ponte Adrea (2) Copy Desk Menal . . : 3.380.00 ' : : -] Fouwlino | 28.0x210]

Fomie: Tabela de Pregos: Novembea®l
IVC (Teomal da Coculacho Pagal ApostoSd
- Nio Circula

* Consultar Editor

(1) Pacote Turma da Mdmca: CrS 1500000

(2} A revisia Ponte Afrea ¢ disimbudda nas salas de embarque ¢ salas VIP dos acroporios

m
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ENFIM, UM
INVESTIMENTO
A PROVA
DE OSCILACOES.

e

=

" FUNDO BANESPA
DI-COMMODITIES.

No Fundo Banespa DI- Commodities,
FBDI, vocé aplica seu dinheiro por 30
! dias. A partir dai, a liquidez é diaria.
O FBDI combina rentabilidade e segu-
ranga e tem sua carteira totalmente pro-
tegida. Por isso ele acompanha rapida-
mente as oscilacoes nas taxas de juros.
Fundo Banespa DI-Commodities. E do
Banespa. Para bom aplicador, isso basta.

banespa

A FORCA DA NOSSA GENTE



L

caiE e o "‘latO.}

Cadé o JB que
tava aqui?
O gato bebeu.

Cadé o gato?
Ta no colo.
S Cade o colo?
A Ja tem dona.
o Cadé a dona?
Ta preparando
outro JB
pro gato beber.

W

JiB Rare Scotch Whisky



