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MULTIPLIER.

Depois que a propaganda
inventou a dupla de criacao,
a Abnl lanca a dupla de ver-
culacdo, juntando TV e Revis-
tas para comunicar melhor e
vender mais.

E o Efeito Multiplier, que
aumenta em 46% as respostas

a um comercial como ficou
provado por pesquisas feitas na
Gra-Bretanha, Estados Unidos,
Holanda, Alemanha, Itaha,
Canada e Brasil. Essas pes-
quisas mostram que andncio
em Revista reforca a identifi-
cacdo da marca, complementa

e da mais credibilidade ao
comercial de TV.

Além disso, 0 anuncio em
Revista esta sempre no ho-
rario nobre, nunca sai do ar e
pode trazer mais detalhes,
que facilitam o entendimento
do proprio comercial.



QUANDO

UM MAIS UM
E MAIS

QUE DOIS.

Com 0s 46% a mais no deslocar para Revistas 20%
rendimento da mensagem, da verbade TV.
combinando uma veiculacao Se vocé quer multiplicar
em I'V com Revistas, ndo resultados e dividir cada vez
se tem apenas duas respostas, menos 0 mercado com a con-
mas quase trés. E o mais im- corréncia, aposte na tabelinha
portante de tudo: ndo precisa TV-Revistas. Melhora o 1bope
aumentar a verba. E so de qualquer produto.

MULTIPLIER
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IMPRENSA ———

Nos bracos do povao

Os comunicadores do radio esbanjam popularidade

o dia 18 de setembro de 1950, a
televisdo era inaugurada no pais com
a transmissdo do programa TV na
Taba, pela Tupi, de Séo Paulo. O Brasil de
entdo, essencialmente radiofdénico, se
transformaria no correr dos anos num mar
de antenas espinha-de-peixe, um sinal do
predominio da televisdo sobre os outros
meios de comunicagdo. Ja naquela época
varias vozes surgiram para dar como
questao de tempo a morte do radio. O
raciocinio era simples. O fascinio da TV
estava justamente naquilo que o ridio ndao
possuia: a imagem. Pois bem, estamos na
década de 90 e o riadio continua firme e

forte. Nos grotoes do pais, e junto ao po-
vio, sua populanidade continua imbativel,
a despeito da televisio.

E, no mundo do radio, existe uma
confraria de profissionais que valem a
audiéncia de que desfrutam: os comuni-
cadores. Sdo nomes popularissimos entre
as camadas mais humildes da populagio,
garantindo a elas diversdo, informacgio e
muita emog¢do. Os comunicadores ndo cos-
tumam freqiientar as paginas dos segundos
cadernos dos jornais, nem sdao convidados
para os programas de maior prestigio da
TV. Mas conhecé-los significa desvendar
0 mistério por trds de sua audiéncia. Nesta
edigao, IMPRENSA traga o perfil do co-
municador de maior audiéncia do radio

[MPRENSA
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brasileiro, Paulo Lopes, um mineiro que
eletriza as manhds do radio paulistano pela
Globo AM.

Uma outra voz se tornou inconfundivel
para os radio-ouvintes brasileiros: "Reals
Jr., s margens do Sena, para o Jornal da
Manha.” Ha 21 anos é assim que o
correspondente da Agéncia Estado, em
Panis fecha seus comentdrios para a Rddio
Jovem Pan de Sdo Paulo, para a qual
também trabalha. Reali ocupa um posto
que ¢ o sonho de muitos jornalistas. Ele, no
entanto, nao se recorda de época mais
espinhosa para o trabalho de um cor-
respondente brasileiro no exterior, pois a
imagem do pais 14 fora anda beirando o
rodapé. Essa € uma de suas revelagoes ao
jornalista Fernando Mitre, diretor execu-
tivo do Jornal da Tarde, que entrevistou
Reali Jr.em Paris aconvite de IMPRENSA.

O Jornal da Tarde, alids, brindou os
leitores em mar¢o com uma questao atua-
lissima: a Imprensa brasileira é ética ou
nido? Foram ouvidos jornalistas e o cha-
mado “outro lado”, como o ex-presidente
Fernando Collor, para darem seu ponto de
vista. Luiz Maklouf, reporter especial do
JTede O Estado de S.Paulo, que comandou
essa série de reportagens, oferece nesta
edigdo um balanco da discussio.
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" Palm Tops movimentam contas " :’Um 'banco’na |:mlm|::LCI da Bmut:uIl |
- uma inicictiva simpatica e ousoda, o Bonco Rural esta
Folha de So Pavlo - 24 de margo de 1993 "presenteando” estu semana cem executivos de suos
empresas-cientes com noda mais noda menos que
0 Rural investe USS 2,5 mi em om polniop HP 951X, equipado com um modem
II'I ormatica (do tamanho de um cartdo de crédito)
..Através do palmbanking é possivel controlar o e com um cabo para conexdo com linhas telefanicas...”
registro das operacdes didrios, mas para resguadar o 0 Globo - 22 de margo de 1993

sigilo, 0 acesso ao menu de informacdes é liberado
afravés de uma senha parficular...”
Didrio do Comércio - 23 de margo de 1993

A ERENTEEMIEEICIEN CIAmm

"0 Banco Rural investe em informatica e lanca um
microcomputador do tamanho de uma ngenju eletronica. "Banco Rl.ll'ﬂl Iﬂﬂ;ﬂ (mdll'ﬂ automatico
Com o novo equipamento, chamado de "palm banking”, o .. Plurinvest Rural. E um crédito automatico equivalente ao
cliente poderd ter acesso d sua conta-corrente e efetuar valor total de aplicacoes financeiras que o cliente tem no ;
uplltu;uas fmunmms através de uma linha telefénica Banco, e mais um valor calculado o partir de uma andlise do
m nivel em qualquer parte do mundo...” potencialidade deste diente... "
de Sao Paulo - Iﬁchm;odn'lﬂ& Jornal do Brasil - 26 de marco de 1993
afle # * - n * .

"Computador agilizara movimentacdo Banco Rural moderniza atendimento

h ’ .. Com 39 ageéncias no pais, a instituicdo inaugurara mais 20

: ﬂ!l(l_]l'lﬂ o : este ano, sendo que 10 ja estdo em fase de implantagdo...”
Dois mil clientes preferenciais terdo acesso oo Palm Banking Didirio do Comércio - 26 de marco de 1993

sem custos para os correntistas..."
DCI - 30 de marco de 1993 " ; P
Banco Ruralimplanta novo servico

..anunciondo para abril a ampliacdo do agéncia em Porto Alegre

Banco langa sistema pioneiro no Brasil " o b
0 Liberal - Belém, 28 de maro de 1993 Zero Hora - Porto Alegre, 28 de margo de 1993

0 BANCO RURAL ESTA FAZENDO

. A INIFRENSA NUTICIANDV...
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"Rentabilidade de 17% em 92

.0 Rural encerrou 92 com um lucro liguido de CrS 107
bilhdes, que representa uma rentabilidade de 17,71% sobre
o patriménio liquido, que, em um ano, pulou de (rS 34
bilhdes para (rS 605 bilhdes - ou de USS 31 milhdes para
USS 49 milhdes, em moeda de 31 de dezembro, com
incremento de 58%. 0 volume de depésitos passou de (rS
151 bilhoes - USS 141 milhdes -, em 31 de dezembro de 91,
para (rS 2,23 bilhoes - USS 182 milhoes -, em 31 de
dezembro do ano passado, com crescimento real de 29,1%..."
Didrio do comércio - 23 de marco de 1993

" Rural Commodities lidera a
rentabilidade em fevereiro
acumulando 29,10% nominais

0 Banco Rural, responsavel pela administraco do Fundo Rural
Commodities, garantiv a primeira colocacdo em rentabilidade
no més de fevereiro entre as carteiras que possuem patrimonio

superior a USS | milhdo..."
Gazeta Mercantil - 4 de marco de 1993

E ACONTECENDO
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" Aplicac@io em acdes garante bom retorno @

carteira de commodities do Banco Rural”
Gazeta Mercantil - 26 de marco de 1993

"Banco Rural elimina contas anormais

...Depois de ter sido envolvido com os fantasmas do esquema PC
Farias, o banco realizou um trabalho de varredura em fodos os
dlientes, checou e desativou as contas irregulares . 0 Rural
antecipou-se, inclusive, ds determinacdes do Banco Central para
evitar as assombragdes.

Através de um sistema de grade, o sistema operacional do banco
joga numa listagem, em separado, todas as contas que indiquem
movimento anormal. Uma vez separada, a conta é analisada e
desativada ..."

Gazeta Mercantil - 26 de margo de 1993

"Banco Rural, envolvido no Caso PC,

caca 'fantasmas’

SAQ PAULO - 0 Banco Rural, que ficou conhecido por abrigar
contas de correntistas ‘fantasmas” ligados ao esquema PC Farias,
resolveu limpar a coso. Fez uma varredura em suas 23 mil
contas e desenvolveu um sistema para checar as possiveis
irrequloridades nos cadastros de seus clientes...”

0 Globo - 26 de marco de 1993

...a evolucao do Banco!



EDITORES DE
JORNAIS,
REVISTAS, TV,
RADIO

Empresa de Recrutamento, com
clientes americanos, procura
Editores de Jornais, Revistas, TV
ou Radio com experiéncia
comprovada nestes setores para
trabalhos free-lancer.

REQUISITOS

* Experiéncia atual em Jornal /
Revista / TV / Radio e de
presenca nacional
» Excelente estilo de redacao
* Flexibilidade para trabalhar no
seu tempo disponivel

BENEFICIOS

* Boa remuneracao
* Trabalhos significativos
* Oportunidades de expandir sua
experiéncia na area de midia

Suite

‘ Especial

Quero parabeni-
zar IMPRENSA pe-
la excelente edigdo
n°66, com destaque
para “Quem é e o que
pensa o jornalista

Pessoas interessadas que
preencham as condigdes acima
citadas deverao enviar Curriculum
lacompanhado de amostras de seus
artigos publicados ou script de TV/
Radio para Caixa Postal 68737 —
CEP 02096-970 — Sao Paulo.

O processo de selecao sera feito
com a maior discricao.

brasileiro”. A parte a
densidade da matéria de capa, IMPRENSA
dd um banho de inteligéncia jornalistica
tanto nos depoimentos, nas se¢des fixas,
quanto nas saborosas entrevistas com
Ibrahim Sued e Angeli. Mesmo num pais
como o nosso, € bom saber que todo dia
(digo, todo més), é dia de IMPRENSA.
Paulo Klein
Sao Paulo — SP

Chumbo Grosso

Concordo com Jairo Arco e Flexa sobre
0 descaso de alguns jornais com as artes do
espeticulo. SO que ele foi extremamente
infeliz no exemplo que usou no texto “A
Globo como guia” (IMPRENSA n° 65). O
ator — se assim ele merece ser chamado —
Claudio Cunha transformou o divertido
personagem O Analista de Bagé”, de Luis
Fernando Verissimo, num contador de
anedotas, utilizando-se de piadas de baixo
nivel, chegando a incluir nos espeticulos
momentos de gratuito strip-rease femini-
no, o que tornou a pega um show de humor
erdtico de baixa qualidade.

Nada mais natural que a Folha de
S.Paulo, um 6rgdo de Imprensa sério, ndo
tenha incluido em seu roteiro “espetaculo™
de tdo baixo nivel. Fago essas afirmagdes
como ator e produtor teatral e conhecedor
das “pecas caga-niqueis” do sr. Cunha. Nao
vamos misturar quem tem talento e merece
destaque com quem nada quer além de
ganhar dinheiro. O sr. Claudio Cunha ndo
merece nenhuma defesa.

Marcus Fernando Gomes Gongalves
Rio de Janeiro — RJ

Nunca li tantas bobagens num tnico
artigo, como as perpetuadas pelo senhor
Enio Mainardi, em seu “Dicas ao Primeiro
Mundo” (IMPRENSA n° 65). O trecho
“(...) nossos jornais mostraram outro dia
um voo charter, direto da Alemanha para o
Nordeste, onde trabalhadores de 14 vém
comer as mulheres de cd. Assim € que se
estimula o turismo (...)" é digno de riso.

Afinal, os turistas, quando vdo para o Rio
de Janeiro, comem quem? Os homens, é?
Na verdade, isso me parece coisade ca-
rioca mal-humorado, depois de tanto tem-
po chafurdando na lama da miséria. Sim,
porque o Rio de Janeiro, hoje em dia, s6 ¢
cidade maravilhosa para ratos, baratas, pul-
gas e outros bichos escrotos, como dizem
os Titds.
Normando Novis
Recife — PE

Até o fechamento desta edigdo, Enio
Mainardi estava nos Estados Unidos e ndo
pdde responder ao missivista. Escla-
‘recemos, contudo, que o Enio Mainardi
ndo € carioca, mas, paulistano.

Olho Critico

A nota “Os gringos do marketing” pu-
blicada na coluna de Wladir Dupont (IM-
PRENSA n° 65), deve ter enchido de
alegria porgio recalcitrante de publicitd-
rios que o colunista e eu conhecemos tio
bem. Aqueles que acham que, realmente,
nada mais hd para aprender, pois eles ji
sabem tudo. Aqueles publicitirios que,
alids, ndo vdo a palestras.

Mas me permito discordar de Wladir
no seguinte ponto: uma grande parte dos
estrangeiros especialistas em marketing
que vém ao pais proferir palestras é de
profissionais do mais alto valor. Ou nés
agora comeg¢ariamos a dizer que o Kotler,
Regis McKenna, Stan Rapp, John Naisbitt,
para citar apenas alguns, sdo meros
aventureiros em viagens caga-niqueis? Se
essas pessoas, reconhecidamente auto-
ridades incontestdveis em todo o mundo,
ndo tém coisa alguma a nos falar s6 porque
o Brasil tem peculiaridades que eles talvez
ndo conhegam (como se fGssemos umailha
inacessivel e incompreensivel, com um
marketing 100% verde-amarelo), ai é
demais.

Os publicitdrios mais interessados em
se atualizarem tém estado, cada vez mais,
naqueles semindrios. Que também sdo
assistidos por empresdrios que, cada vez
mais, se queixam da desinformacgio de
certos profissionais de agéncia.

José Carlos Stabel

Sao Paulo — SP
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A comunicacao faz o futuro hoje.

Pode ser uma entrevista com o
tltimo Nobel de literatura, um importa
avanco na area da saude, um novo us:
para produtos reciclaveis em veiculos
Ndo importa o qué, quem, quando,
como, onde e por qué. Com um simpls
gesto, voce tem toda a informacao do
mundo em suas maos.

Satélites em oOrbita sincronica
sobre a Terra abastecem as redacoes
com todo tipo de noticias. Ali, comput
dores de ultima geragao fazem todo o
trabalho operacional ate se chegar ao
produto final, que voce encontra, por
exemplo, na banca da esquina.

Em apenas trinta anos, o avanco
da tecnologia possibilitou grandes
descobertas em comunicagao, teleco-
municacao e eletroeletronica. O que
contribuiu para mudar a face do muni

Nao so 0s veiculos de comunicag
levam em segundos a informacao
até as pessoas. As empresas também
utilizam a agilidade da informacgao pa
se modernizar. E vencer a corrida
contra o tempo.

O intercambio de informacao
tecnologica € essencial para as empre
seja entre suas proprias unidades, se|
com outras empresas.

Como acontece na Mercedes-Ben
que assim, se desenvolve na velocida
do mundo de hoje. E produz veiculos
cada vez mais uteis para a intercomu

cacao de pessoas e de bens.

Mercedes-Benz



Manhattan

ime, a mie de todas
as revistas semanais
de noticias, estd
fazendo 70 anos. Ou
seraopai?’Opare a
mde? Com esta ida-
de Time esta mais
para avo e com al-
gumas mazelas de velho. Mas, vocé pode
ter certeza, estd firmissima nas pernas.

Quatro milhdes circulando nos Es-
tados Unidos (30 milhdes de leitores), 1.5
milhdo pelo resto do mundo. E uma enor-
me colecdo de filhos e netos. E ndo estou
me referindo s6 as revistas semanais que
copiaram o formato. Hoje, pelo menos,
uma em cada pais do mundo — no Brasil
temos duas, Veja e Istoé. Estou me
referindo & propna Time: Time Top Zips
(zip aqui € o CEP) é uma edicio de Time
que circula s6 nos CEPs do pais com
renda muito alta. E mais: Time Business,
Time Top 10Management, Time Inquiry
Program (TIP), Time Women, Time
Campus, e as edi¢oes internacionais.

Os pais desta filharada foram Henry
Luce e Briton Hadden, que foram colegas
e rivais desde os tempos de colégio.
Ainda estudantes em Yale, trabalhando
no jornal da universidade, eles bolaram
uma revista semanal que resumiria os
jornais da semana em uma hora de leitura,
que se chamaria “Facts™.

Aquele n°]l todo em preto e branco e
32 péaginas — incluindo a capa - é
completamente diferente da Time de hoje.
Mas o espirito da revista estava l4
dividido em editorias: Nacional,
Internacional, Livros, Arte, Teatro,
Cinema, Miusica, Educagdo, Religido,
Medicina, Direito, Ciéncia, Financas,
Crime, misceldnia, Imprensa e trés
secOes: entrevistas imagindrias, Point
with Pride e View with Alarm.

Olho de porco - A revista que
sugava os jornais dedicou duas colunas a
Imprensa no n°l. Uma delas descrevia as
caracteristicas dos jornais de Nova York.
A identificagdo dos 500 mil leitores do
The News: que todos mascavam
chicletes.

O humor e frivolidades da revista
aparecem também na coluna de
misceldnia: “Gragas a Deus que ndo sou
um cachorro, nem mulher, nem cristio.
Assim comega a oragdo matinal dos
judeus ortodoxos na Pol6nia”. E como o

A senhora
revista

faz anos

Time completa 70 anos
comemorando sua
bem sucedida mudanca

FRANCISCO ESTRELA

por Lucas Mendes

noticidrio de 1923 pode ser parecido com
0 de 19937 “Depois de sete meses esposa
descobre que o marido é mulher. Ela
entrou na Corte com pedido de anulagio
do casamento.” “Uma comissdo do mi-
nistério da Fazenda do governo mexicano
chegou em New York para completar as
negociagoes do refinanciamento da
divida externa mexicana”.

O Brasil ndo é mencionado na revisla.
Mas, na se¢do de Medicina, hd a histéria
de um médico em Patterson, Nova Jersey,
que implantou um olho de porco num
garoto cego. O sucesso da operacdo foi
parcial, mas o garoto e o0 porco
conseguiram emprego num “vaudeville”.

O primeiro nimere de Time ensinou
vanas ligoes, entre elas a diferenga entre
Nova York e os outros mercados ame-
ricanos. Aqui a revista esgotou nas
bancas no segundo dia — em algumas

bancas em menos de uma hora. Um
jornaleiro cego implorava aos
distribuidores para que lhe conseguissem
nimeros extras. Mas, dos 25 mil
distribuidores do pais, s6 venderam nove
mil e 500. No segundo semestre
conseguiram aumentar a circulagdo para
18.500 exemplares. E, em 1930, quando
Hadden morreu em decorréncia de uma
“Unfluenza”, as agdes deles ja valiam um
milhdo de ddélares. Ele tinha 30 anos.
Time tinha sete e jd era um sucesso.

Henry Luce, que cuidava mais do
business, assumiu também o controle
editorial e com zelo missiondrio orientou
a revista conforme seu préprio norte: pela
Biblia, pela bandeira americana, pelo
capitalismo. Se vocé quisesse saber a
posi¢do republicana sobre certo assunto
bastava ler I'ime. Mas pouca gente
percebia isso e ai estava a habilidade da
revista em distribuir opindes como se
fossem fatos.

Duas revolucoes — Time, nas décadas
seguintes, for modelo de sucesso e in-
fluéncia. O editor de Internacional era
mais bem recebido nas suas viagens do
que a maioria dos mimstros das Relagoes
Exteriores. Muitos até hoje acusam Time
pela desastrosa politica americana na
China.

Nem sempre foi modelo de bom jor-
nalismo. O anti-comunismo de Henry
Luce era tdo visceral, que Mussolini era
descrito como “brilhante, sdbio e cora-
Joso”, escreveu Swanberg no seu “Luce
and his Empire”. O rosto de Stalin sugeria
“crueldade, uma mascara dura de impie-
dade onental”. Naquela época, nio havia
PCs para reclamar de discriminagdo
contra asiaticos.

Mas chega de histéria. Nos tempos
modernos, Time passou por duas revolu-
¢oes. Uma, na década de 70, quando ado-
tou a cor. E a outra, ainda maior, ano
passado, mudando o préprio formato.
“Em termos de jornalismo uma operacio
tdo arriscada quanto a mudanga da for-
mula da Coca-Cola”, escreveu um critico
da revista New York. Numa revista que
deu um lucro de USS 50 milhdes ano
passado (prego da pdgina em cores: US$
142,5 mil), uma cirurgia que fosse além
da plastica de fato corria o risco de
alienar seus leitores.

Néo foi uma mudanga as pressas e
sem planejamento. Os editores de Time e

e e e —
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especialistas em midia pagaram centenas
de leitores para ler o novo modelo antes
de colocd-lo em vigor. Os editores e
analistas acompanhavam as reagoes dos
leitores através de um one way mirror,
como testemunhas identificam suspeitos
nas delegacias. As mudangas refletem
nossos tempos. A revista ndo podia mais
concorrer com o noticidrio das televisoes
¢ a semana — The Week — tornou-se uma
secdo de apenas oito paginas, que oS
detratores chamam The Weak, o fraco.

Bébado cortado - O forte da revista é
o miolo. Sio 48 a 52 pdaginas de artigos
longos, assinados, interpretando o noticia-
rio que jd ndo mais reflete o pensamento
republicano. Essa distor¢do comegou a
ser corrigida na década de 70, sob a lide-
ranga do editor Henry Grunwald. A parte
final da revista é de criticas sobre cinema,
livro, teatro, artes etc, uma secao de Gen-
te € um ensaio. Esta sempre fol uma das
partes fortes de Time, porque era a menos

politizada e a que tinha menos controle de
Luce,

Mesmo os criticos e inimigos de Time
sempre respeitaram o faro dos seus edi-
tores para detectar tendéncias e modismos
de todos os tipos. Uma das poucas vezes
em que o faro falhou foi no movimento
dos hippies e na revolugdo da década de
70. Henry Luce ndo acreditou naqueles
ventos e foi quando Newsweek, a maior
concorrente de Time, acreditou e ganhou
impulso. Mas, mesmo com o crescimento

da circulagdo, Newsweek ainda estd quase
um milhdo de exemplares atrds de Time.

As mudangas refletem também a in-
fluéncia do casamento com o grupo Time
Warner e a nova realidade econémica,
muito mais dificil desde a recessido no fim
dos 80. Time, pela primeira vez, foi obri-
gada a demitir e demitiu pra valer. Em to-
dos os departamentos o corte foi perto de
30%. Hoje a revista tem 300 empregados.
A redagdo foi reduzida de 76 redatores e
repirteres para 59.

Richard Duncan, o editor executivo,
reconhece que fol um corte brutal. Mas,
numa entrevista recente, ele me disse que
a revisa ndo sofreu no conteido: “Nos
tempos do excesso, pelo menos quatro
pessoas se envolviam numa maténa da
revista: o pesquisador, o repérter, o editor
assistente e o®ditor. Era uma heranca dos
30 e 40, quando o pessoal bebia muito e
pelo menos uma das pessoas envolvidas
na matéria estava bébada. O que fizemos
foi cortar o bébado.™ X
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Os vencedores deste ano foram:

edigao n° 57 do “Coffee Business”

Carlos Seidel.

Para maiores
informacgdes sobre
o Prémio ABIC

de Jornalismo, ligue
(011) 263-7600.

’ PREMIO ABIC DE JORNALSMO

EM MATERIA DE CAFE
ESTES FORAM OS VENCEDORES.

O Prémio ABIC de Jornalismo foi criado para estimular e prestigiar os profissio-
nais da Imprensa Nacional que acompanham de perto o dia-a-dia do setor, divul-
gando seus problemas, solugdes e seus objetivos

Ele é atribuido anualmente, e distribui prémios de US$ 10,000.00 por categoria

« Na Categorial - “Agrobusiness” - Patricia Carvalho, com a reportagem de capa da
Revista Globo Rural, de agosto de 92, intitulada “Caminho para fora da crise”, e
José Barbosa do Rosario, com a matéria "Governo tenta coibir frias”, publicada na

* Na Categoria Il - A industria de café e/ou seu consumo - a reportagem vencedora
foi “A industria aposta na qualidade”, publicada no suplemento Agrofolha (Folha de
S. Paulo) de 20 de outubro de 1992, de autoria da seguinte equipe de jornalistas:
Bruno Blecher, Maristela Mafei, Ana Lucia Ribeiro, Gabriel J. de Carvalho e Anténio

Quando vocé estiver tomando seu proximo cafezinho, lembre-se de que a se-
gunda edi¢cao do Prémio ABIC de Jornalismo (93/94) abrangera matérias publicadas
no periodo de 1¢ de janeiro a 31 de dezembro de 1993.

/ABE =

ASSOCINGAO BRASILEIRA DA INDUSTRIR
DE TORREFRCAO E MOMGEM DE CAFE

SELO DE
F‘UFi‘EZH
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Uma crise
de qualidade

Ultimamente, o
mercado profissio-
nal dos jornalistas
tem sofrido um
drdstico encolhi-
mento. Diversas re-
dagoes foram ex-
tintas, outras feroz-
mente enxugadas,
outras ainda sub-
metidas ao tradicional mecanismo de
downgrading salarial. Em decorréncia,

por Claudio
Weber Abramo
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verdadeiros exércitos de jornalistas
encontraram-se desempregados. A
situagdo chegou a tal ponto que, outro dia,
uma entidade paulista que procurava um
estagiario em tempo parcial recebeu
ofertas de emprego, naquele saldrio de
principiante, de profissionais com anos e
anos de experiéncia em jornais de grande
porte.

Fora o drama pessoal de quem perde o
emprego e o salario sem chances de en-
contrar recolocacdo, o resultado desse
processo € uma queda ainda mais acen-
tuada na qualidade do produto final que
sai das redagoes.

‘De fato, com o achatamento salanial, a

redugdo das equipes abaixo do mimmo
indispensdvel, a extensdo das horas de tra-
balho, as exigéncias de produgdo de ma-
térias como se fossem parafusos, toma-se
impossivel elaborar melhor o produto,
estudar com algum cuidado o assunto,
investigar a questdo de ndo apenas
perfunctorno.

E bem verdade que essas coisas nunca
foram realmente perseguidas a sério pelo
jornalismo brasileiro - exceto,
naturalmente, por algumas iniciativas
isoladas. O descuido na cobertura ¢ a
irresponsabilidade na apuragdao sempre
constituiram problemas sérios. Com a
crise atual, com certeza essas ina-
dequacdes se agravardo ainda mais, tor-
nando muito mais dificil uma eventual

recuperagao da Imprensa.

A lei,
ora a lei

A0 se lornarem
objeto de inves-
tigagdo da Impren-
sa, ¢ até compre-
ensivel que os ho-
mens publicos atn-
buam a exposigio
de seus eventuais
alos suspeilos a
conspiragoes malévolas engendradas por
jornalistas mal-intencionados. Va li que
abundem exemplos, recentes e remotos,
de comportamentos jornalisticos pouco
recomenddveis. Mas o que ja ultrapassou
os hmites do digerivel € a propensdo, ba-
nalizada nas areas oficiais, de confundir
critica com ofensa pessoal e optar pelo
caminho tortuoso de uma queixa judicial
em lugar do esclarecimento cabal devido
a opinido publica.

A série de artigos que levantou divi-
das sobre o processo de privatizacio da
Companhia Sidenirgica Nacional (CSN),
do columista Luis Nassif, da Folha de §.
Paulo, € 0o exemplo mais recente dessa
pratica nociva. Ao questionar a forma de
encaminhamento do leildo das agoes da
CSN - que segundo o jornalista implicou

por Luiz Egypto
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A seca
atropela a pauta

Ato piblico
contra a “indis-
tria da seca” em
Salgueiro, no alto
sertdo de Pernam-
buco. Dia de feira,
| sol de meio-dia,
procuro logo uma
ufmja gehda. en-

..........

prejuizos de 535 milhoes de délares ao
patrimonio publico —, Nassif revelou com
detalhes uma operagdo que visava depre-
ciar o valor de mercado da estatal e ga-
rantir seu controle nas mios de um grupo
que pretensamente representa os tra-
balhadores da empresa. O episédio, foi o
alento que faltava a CPI, presidida pelo
senador Amir Lando (PMDB-RO), que
investiga o programa de prnivatizacdo das
estatais.

A gravidade do assunto devernia gerar,
por parte do governo, explicagbes con-
vincentes sobre os procedimentos ado-
tados no leildao da CSN. Sena licito, até,
esperar a imediata convocagdo de entre-
vistas nas quais a Imprensa pudesse
checar as informagdes de Nassif
diretamente com os gestores do programa

IMPRENSA-ABRIL 1993

ficar trancado na redag¢do brasiliense,
pautando topetes, pitos e namoradas do

plebiscito nos fundées do pais? Nao
precisou de mais do que alguns minutos
para constatar que sobre esse assunto

pensagdo, descobriu que o Nordeste

realidade que fica distante dos gabinetes
oficiais e das agendas idem. Cansado de

Itamar, Bartd inventou uma matéria
exdtica: o que se anda falando sobre o

ninguém tinha nada a dizer. Em com-

m vivendo a pior seca dos wltimos 20
m — mais de oito milhdes de flagelados
m e : _' : dufﬁﬂpem, saqueando fei-
 de sede e de fraqueza.

gino ﬁ*idﬁﬁﬂgﬂ deq!a com a

de privatizagao.

Nada disso aconteceu. Por intermédio
do ministro da Justica, Mauricio Corréa,
o governo preferiu protocolar na Procu-
radoria Geral da Repiiblica uma requi-
sicdo para que Nassif fosse processado
por “difamagdo e injiria” contra o pre-
sidente Itamar Franco — o qual, conforme
escreveu o jornalista, “deu ordens expres-
sas para que ministros ndao o recebam
(Nassif) para entrevistas™ e “"ameagou
com demissdo quem ndo cumprir a
ordem”. O advogado-geral da Unido, José
de Castro Ferreira, também esta pro-
cessando o colunista.

E o contribuinte, que tem o direito de
conhecer as explicagées do governo? Ora,
que va estudar Direito para poder
acompanhar a pendenga... X
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sO perguntar para os humoristas
do traco da nova e da velha ger-
acdo: cite o nome de um char-
gista. E Jaguar vai ser o
primeiro entre eles. Por qué? Os
motivos sido variados, mas basta
dizer que ele é um dos pais do
Pasquim, o tabléide que sacudiu
e influenciou toda uma geragio
de jornalistas a partir dos anos
70, com sua irreveréncia e falta
de cerimonia. Muito antes, porém, Jaguar
havia exibido talento para fazer rir.

Descoberto na pdgina de humor da
revista Manchete, no final dos anos 50,
Jaguar integrou a equipe da revista
Senhor, a convite do artista grafico
Carlos Scliar. “A primeira vez que vi um
desenho dele me apaixonei. O Jaguar e o
Mill6r estiio entre 0s maiores desenhistas
que conhego”, afirma Scliar. “O desenho
do Jaguar tem veneno sem ser maldoso.
E contundente, engracado e ndo se apoia
em legenda. E a piada que vale pela
piada.”

Uma habilidade dificil de se reco-
nhecer nos humoristas do traco da nova
geragdo. Jaguar, inclusive, se queixa de

que € um dos poucos chargistas que néo
fazem caricatura e que ainda ndo se
esqueceram dos z¢é manés, do cidaddo
comum retratado em seu trabalho. Os

A fera do humor brasileiro exibe sua lingua afiada

leitores cariocas podem conferir o que
diz pelas pdginas do jornal O Dia, que
publica semanalmente suas charges. A
outra veia de Jaguar — a de editor — esti
impressa diariamente nas pdginas de A
Notfcia, um jornal popular recheado de
crimes e sacadas bem humoradas.

O trago de Jaguar € tdo afiado quanto
a sua lingua. J4 estd virando folclore sua
troca de desaforos com Paulo Francis, de
quem foi amigo e colega de redagio no
Pasquim. Hoje a antipatia € mitua e
ambos se consideram inimigos figadais.
Das perguntas reunidas para este Pinga-
Fogo, cinco delas direta ou indiretamente
fazem referéncia ao mais recente inter-
cimbio de estocadas entre os dois.

Jaguar respondeu todas a4 sua
maneira: rdpido, curto, grosso, cortante,
como sua criagdo mais popular, Sig, o
ratinho que passeava pelas pdginas do
Pasquim soltando opinides desconcer-
tantes sobre tudo e todos. A entrevista a
seguir, conduzida pela repérter Malu
Machado, da Agéncia Frilas, aconteceu
no espagoso apartamento de Jaguar, em
Ipanema, acompanhada de algumas
cervejas e muitas uvas tipo itdla.

* IMPRENSA - ABRIL 1993
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“Se alguém envelheceu no Pasquim, foram os leitores”

O fim da censura contribuiu para o
fim do Pasquim? Ou o pessoal do
Pasguim foi ficando velho?

(Carlos Leonam, jornalista)

Jaguar - Contribuiu, sim. A partir do
fim da censura, qualquer bunda-mole podia
falar do governo sem se arriscar a ir em
cana. Agora, esse negécio de velho € relati-
vo. O dr. Barbosa Lima Sobrinho (presi-
dente da ABI) é muito mais jovem que o
filho dele, o Femando Barbosa Lima.
Se alguém envelheceu no Pasguim,
foram os leitores.

Jaguar, ¢ melhor ser rico sem
talento ou um pobre talentoso,
como € o0 seu caso?

(Albino Pinheiro, boémio, fun-
dador da Banda de Ipanema)

Jaguar — Nem uma coisa nem
outra, muito pelo contrino. Eu queria
ser rico, talentoso e bonito como o

meu guru, Albino Pinheiro.

Nio esta na hora de vocé fazer a
sua biografia? Nio esti na hora de
voceé contar quem € o Paulo Francis,
0 Millor? Voce conviveu com eles e
muitos outros na melhor época de
Ipanema, conhece muitas historias e
elas viio acabar se perdendo se vocé
nao escreve-las,

(Paulo Caruso, chargista de 1stoé)

Jaguar — De que adianta escrever
memoria num pais sem memoria?
Vide recente pesquisa que considera o

seu xard, o Paulo Caruso. S6 uma coisa:
espago cultural, para mum, € o que o meu
par chamava de “real gabinete de leitura™ o
banheiro — 0 melhor lugar para ler e ilustrar
O espirito.

Ha alguns anos, logo depois de passar
por uma cirurgia, vocé anunciou gue
tinha voltado a ter 18 anos. E estava tio
entusiasmado que queria escrever um

Amado numa exposi¢do que esti correndo ©
mundo gragas a voce.

Depois de, junto com uma equipe
brilhante, ter criado o humor moderno,
qual a sua opiniio sobre o humor e suas
publicactes pés-Pasquim? Enfim, quem
da e quem € que desce no atual humor
brasileiro? E, para finalizar, voce ve
diferencas entre o humor carioca e o
paulista?

(Angeli, quadrinhista)

Jaguar — Acho duca - que coisa
antiga, hein? - o Chiclete com
Banana, acho duca teus amigos
Glauco e Laerte. Vem cd, é verdade
que voces trés viao fazer o scripr de
um show de cachorros na Globo.
chamado “Show Ciaolosso™? Ca-
chorro va 14, mas soube que o Sérgio
Mallandro vai ter um quadro no
show. Eu, hein”? Tem muita gente boa
p.P. (pés-Pasquim): o Reinaldo, o
Hubert, o Ique, o Biratan, o Leonardo,
se1 ld, gente pra cacete. la me esque-
cendo do humor porreta e escrachado
do Papa-Figo, um tabloide 14 de
Recife, perto do qual a Cacera parece
jornal do Exército da Salvacido, A
diferenga entre o humor paulista e o
carioca? E a mesma entre Noticias
Populares e A Noticia. Os paulistas
sdo mais heavy.

FOTOS GUARIM DE LORENA

“Espaco cultural pra mim & banheiro”

desastroso Sarney um bom presidente da @ livro sobre o episodio. Eu queria que

Republica. De qualquer maneira, depois que
eu for beber 14 em cima com o Sérgio Porto,
Nelson Cavaquinho e Vinicius de Moraes,
autorizo Paulo Caruso a escrever a minha
auto-biografia. Que ja tem até titulo:
“Memonas de um amnésico alcodlico™.

Ha pouco tempo conversamos e lhe
falei de um plano de resgate e preser-
vaciao da memoria de Ipanema. Vocé
adorou a idéia. Entao lhe proponho: vocé
nao quer nos ajudar nesse trabalho? O
que vocé acha da cria¢io de um espaco
cultural para reavivar a meméria de
Ipanema, da qual vocé é um dos person-
agens principais?

(Paulo Casé, arquiteto)

Jaguar — Vale a resposta que dei para o

e ——
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voce contasse a historia dessa cirurgia
com maiores detalhes.

(Ique, chargista do Jomnal do Brasil)

Jaguar — Deus me livre voltar aos 18
anos, fazendo servigo militar, tendo angiis-
tia existencial, lendo Nietzche., Rimbau,
Sartre ¢ Baudelaire, e ainda por cima com
ejaculacao precoce! A histora da operagio
no meu pau ja contei um milhdo de vezes.
Qualé? Mog¢o como €7 Vocé ja esta pre-
cisando do dr. César Nahoun?

Voceé continua com muita vontade de
ilustrar o Jorge Amado

(Carlos Scliar, artista grdfico, foi quem
levou Jaguar para a revista Senhor)

Jaguar — Nio. Estou feliz depois que
consegui ilustrar a obra-prima de Jorge

Nos fomos amigos do Stanislaw
Ponte Preta. Vocé acha que o
humor do Stanislaw - fino, sem apelacio
— teria vez nos dias de hoje, quando
impera o palavrao e a apelacao?
(Lan, caricaturista e artista gridfico)
Jaguar - E para que o Stanislaw, com
aquele puta talento, precisaria apelar? Jai
pensou Garrincha, Zizinho, Nilton Santos e
Pelé comemorando os gols com aquela pre-
sepada de beijos e dancinhas de viados.
como os pernas-de-pau de hoje?

O que é mais facil: fazer humor hoje
ou na época da ditadura? E por qué?

(Zuenir Ventura, jornalista)

Jaguar — Agora. S6 que a concorréncia
€ muito maior. Inclusive dos politicos,

Vocé nao acha que os chargistas
andam muito atrelados ao que acon-

IMPRENSA - ABRIL 1993



_

“O nosso Titanic jd colidiu com o iceberg da recessao™

tece em Brasilia, esquecendo-se do
cidaddo comum, que praticamente
desapareceu das charges?

(Gerson Sintoni, editor de IMPREN-
SA)

Jaguar - Concordo literalmente. Eu,
que tenho de me virar fazendo charge
sem saber fazer caricatura, sou dos
poucos que ndo se esqueceram dos z¢-
manés do povdo. E s6 acompanhar meu
trabalho no O Dia.

pergunta é: “O que vocé estava fazendo com
o Ivan Lessa em 19637

O que vocé e o Paulo Francis estavam
fazendo em Paraty com um garotio loiro
americano?

(Toninho Mendes, diretor da Circo
Editonal, que edita quadrinhos)

Jaguar — Paraty € muito pequena para
nos trés, Paulo Francis, o garotao e eu.

Quando vocé vai parar de
copiar as matérias do Neticias
Populares em A Noticia sem nos
dar crédito

(Alvaro Pereira Jinior, editor-
chefe do Noticias Populares, de
Sdao Paulo)

Jaguar - Quando
pararem de fazer o mesmo com as
nossas. Pdra com isso, Alvaro! E
bom para os dois: o jornal em
paulistés e em carioqueés.

VOCEs

Jaguar, dé sua opinido sincera
sobre Paulo Francis?

(Sérgio Cabral, jornalista e
vereador—FPSDB-RJ)

Jaguar - E o maior 171 (estelio-
nato, no Codigo Penal) da intehgen-
cia e do jornalismo. Se acham a
minha opinido suspeita, transcrevo a
de um homem acima de qualquer sus-

peita, 0 grande Moacir Werneck de
Castro: "Como pode o embrulhador
profissional Paulo Francis zombar da defi-
ciéncia fisica de alguém? Nio ha mais
espelhos na corte? Serd que Paulo Francis
nunca viu aquela caraga grotesca que
aparece num jornal noturno de televisiao?
Nao enxerga ele, dentro de si mesmo, o
aleijaddo moral em que se transformou para
arrancar dinheiro de mal aconselhados
donos da midia?” (Jornal do Brasil,
20/03/93)

O que foi que o Ivan Lessa lhe contou
que fez com o Paulo Francis?

(Luiz Lobo, diretor de projetos especiais
da TV Globo)

Jaguar — Faco para o Francis pergunta
semelhante a que fiz na entrevista de
IMPRENSA com ele e que deu aguele rebu.
(O que vocé estava fazendo em Paraty?) A

“Nao sei ser patrao, nao sou do ramo”

Jaguar, olha para a lente da verdade e
diz: 0 que é Deus pra voce? E alguma
coisa parecida com Paulo Francis?

(Reinaldo, do programa Cassela e
Planeta Urgente e da revista Casseta)

Jaguar - Sou ateu. Mas, em maténa de
Deus, sou mais o Roberto Marinho, seu
patrao e do Francis.

Em sua carreira, vocé ja foi dono de
jornal e jornalista contratado. Qual o lado
Ilhe agradou mais: ser colega do Roberto
Marinho ou do Paulo Francis?

(Luis Bello, jormalista da Agéncia Frilas)

Jaguar - Colocado dessa maneira, eu
preferiria ndo ser colega de nenhum dos
dois. Mas prefiro mil vezes ser jornalista
pago. Quando era diretor do Pasquim,
houve uma greve e eu coloquel a turma pra

IMPRENSA - ABRIL 1993

fora da redacdo dizendo: “O que vocés
estio fazendo aqui? Vocés estdo em
greve!” Eu ndo sou do ramo, ndo sei ser
patrio, embora tenha mantido um jornal
falido durante dez anos. Nio sei como, mas
mantive. E o milagre brasileiro.

Jaguar, na época da revista Senhor,
em 1959, no Baile do Pierro da Eneida,
tu me destes um conselho muito sabio:
“Pierrd niio usa bigode.” Segui a
adverténcia ao pé da letra. E a
minha vida mudou radicalmente,
pra melhor, é claro. Agora eu te
pergunto: o que tu aconselharias ao
Brasil de entdo, para mudar sua
historia?

(Glauco Rodrigues, artista pldasti-

o)

Jaguar — Quando te aconselhei a
raspar o bigode (fato que rigorosa-
mente nio me lembro, e o Paulo
Caruso ainda quer que eu escreva
memorias...), na época recomendana
ao Brasil fazer a barba, o cabelo e o
bigode. Mas agora, depois de tanta
bosta que j4 passou embaixo da
ponte, nem raspar a zero o coco do
[tamar resolveria porra nenhuma. O
nosso Titanic jd colidiu com o ice-
berg da recessdo. Eu diria aos pas-
sageiros o classico: “Salve-se quem
puder”.

Jaguar, qual a sua definicdo de
humor?

(Luis Egvpto, editor contribuinte de
IMPRENSA)

Jaguar — A mais burra e a unica ver-
dadeira: é o que faz nir. Bergson, por ser
um francés superinteligente, escreveu um
livro inteiro sobre o assunto — “Le Rire” —e
quebrou a cara por ter de admitir o 6bvio.

Qual a diferenca entre charge e car-
tum?

(Chico Paulo Freitas, diretor comer-
cial da Editora Trés, no Rio de Janeiro)

Jaguar — A charge é perecivel. E feita
em cima de pessoas que estdo em evidén-
cia. Amanhd, quem ndo conhece a situ-
acdo, ndo saberd entender a charge, e seu
valor passa a ser histérico. O cartum ¢
atemporal, uma piada entendida em qual-
quer contexto.

X
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O Show do Paulo Lopes: ele...

por Carolina Tarrio

programa de maior audién-
cia do radio brasileiro tem
ARR todos aqueles ingredientes
tradicionais que fazem a delicia dos
ouvintes: horéscopo, noticias de apelo
popular, misicas, receitas culindrias, dis-
tribuigdo de prémios, debates e gracas
divinas. A diferenga é que tudo 1sso ¢
embalado pela voz do comunicador Paulo
Lopes, um mineiro de 46 anos que, de
segunda a sabado, das oito da manha ao
meio-dia, eletriza sua audiéncia dando
emog¢io ¢ um toque de informalidade ao
enredo conhecido. Do seu puiblico estima-
do em 370 mil ouvintes, a maioria € com-
posta por donas de casa das classes C e D.
Nao por acaso, o borddo de seu programa,
Show do Paulo Lopes, é “o amigdo das
mulheres”. Por quatro horas, o comuni-
cador faz com que suas ouvintes se sin-
tam queridas por um “amigo invisivel”,
adaptavel a qualquer fantasia, que chega
falando macio pelos 1.100 da Rddio
Globo.
A for¢ca de sua audiéncia — 2,64%,
em média, segundo relatério de fevereiro
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...faz a ouvinte sonhar...

do Ibope — pode ser medida pela quanti-
dade de cartas que chegam dianamente a
rua das Palmeiras, no centro de Sio
Paulo, onde fica a radio. Sao perto de
1.500 cartas de gente interessada em par-
ticipar dos vdrios quadros do programa.
Ou, entdo, no desempenho nas urnas do
vereador Nello Rodolfo (PMDB), um
reporter que faz entradas no horirio de
Paulo Lopes, e acabou eleito com a maior
votagdo da cidade. O prefeito Paulo
Maluf também angariou preciosos votos
para si na dltima eleicdo, ja que Paulo
Lopes o apolou explicitamente em seu
programa.

Numa terca-feira de marco, as 7h50,
védrias pessoas fazem fila na porta da
radio esperando uma senha para poder
participar do Show do Paulo Lopes.
Algumas estao em pé€ ali desde as 5 horas.
Vieram de bairros da periferia da cidade,
enfrentando trem e Onibus lotados. Tém
pedidos e reclamacgoes a fazer. Uma se-
nhora se queixa de ter sido passada para
trds. Ela chegou cedo e o porteiro da radio
ndo lhe deu a senha. Mas depois con-
seguiu uma vaga para um conhecido dele,
que chegou mais tarde. A senhora quena
falar com Paulo Lopes e acabou sendo

[

...ele se mostra indignado...

O rei do radio

O campedao de audiéncia Paulo Lopes ¢ a alegria das donas de casa

escalada para o programa de El Corréa,
outro comunicador de grande audiéncia
da Globo, que vai ao ar em seguida ao
Show do Paule Lopes. “O que é que eu
vou fazer no Eli Corréa?”, perguntava a
desolada senhora.

Parente desaparecido — Dois
andares acima, sem saber da confusio,
Paulo Lopes estd sentado em frente a uma
mesa redonda com varios microfones a
sua volta. Uma lampada vermelha se
acende, dando sinal de que ele “estd no
ar’’. O estidio tem o ar-condicionado liga-
do ao madximo. Junto com ele o técnico
Negrao, responsivel pelas fitas contendo
vinhetas, misicas e anincios, e a produtora
Selma Figueiredo, que atende os telefone-
mas. Paulo Lopes veste uma camisa bege,
jeans azul e sapatos de bico fino. A calvice
avanca pelo topo da cabega. Natural de
Urucéinia, interior de Minas Gerais, filho
de camponeses, cagula dos homens numa
familia de 11 irmdos, Paulo Lopes nasceu
no dia do protetor do radialista: “Sou de
Aquério, 3 de fevereiro, dia de Sao Bris,
que protege a garganta’, explica.

Comegou a trabalhar como locutor na
radio da Companhia Siderirgica Belgo-
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~..ele viaja na emocao...

Mineira, aos 16 anos, em Jodo Mon-
levade. De 14 foi para uma rddio de Juiz
de Fora. Depois foi para a Globo de Belo
Horizonte, a seguir Rio de Janeiro, de
onde fo1 trazido para Sdo Paulo, hd seis
anos, para cobrir o buraco deixado na pro-
gramacdo com a saida de outro comuni-
cador famoso, Paulo Barbosa, que havia
se transferido para a Rddio Record. A
cada uma destas mudangas, segundo
Paulo Lopes, a produgdo do seu programa
foi ficando mais profissional. E o Show
do Paulo Lopes, que comegou na Globo
mineira como programa musical, passou
por véarias mudangas.

Hoje o Show abre invariavelmente
com uma musica do “rei” Roberto Carlos.
Segue com um qua-
dro de defesa do con-
sumidor, no qual os
ouvintes fazem suas
queixas ¢ obtém
algum tipo de res-
posta no programa
do dia seguinte.
Depois é a vez dos
Classificados: “Te-
resa, do Mandaqui,
manda um beijo para
seu namorado”;
“Ana, da Vila Sonia,
manda um abrago
para sua mde". No
Alguém se preocupa
com VOCé, pessoas
véo a4 rddio em busca
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de uma tltima chance para localizar um
parente hd muito desaparecido. Uma
mog¢a procura sua mae que a abandonou
quando ela tinha apenas trés dias de vida.
Da mie sabe s6 o nome. Outra procura
um irmdo que tem problemas mentais;
ficou internado alguns anos, e depois
sumiu.

Perguntas bizarras — Nessas horas,
ao relatar as desgragas familiares, as pes-
soas se emocionam e choram. Paulo
Lopes, que j4 conseguiu localizar alguns
dos desaparecidos e promove 0s reencon-
tros no estiidio da emissora, diz que esses
sdo 0s momentos que mais 0 comovem.
Mesmo assim, ele ndo d4 muito espago

...ele fala ao pé do ouvido...

para a catarse. Se a pessoa se entusiasma
muito nos detalhes da sua triste histéria,
ele corta logo, dizendo: “Esta certo, vai
com Deus. N6s vamos procurar.” E emen-
da, como que justificando a voz lacrime-
jante das senhoras: “As pessoas entram
aqui, gostam do Paulo Lopes e ficam
emocionadas. E o Paulo Lopes ajudando a
procurar pessoas.”

Paulo Lopes costuma falar de si
mesmo na terceira pessoa. Como se Paulo
Lopes comunicador fosse para ele mesmo
uma personagem. Outra mania € repetir
tudo o que diz duas vezes. Depois das
ldgrimas, vem o momento de descon-
tracdo. Duas ouvintes na linha telefonica
participam com Paulo Lopes de um jogo
de perguntas e res-
postas. A brincadeira,
que dura dois dias,
consiste em respon-
der cinco perguntas
cada dia. As questdes
sdo diferentes para
cada ouvinte. Uma
tem sempre a ver com
as novelas globais —
esta € a de maior
indice de acerto.
Algumas primam
pelo bizarro: “Marga-
rete, me responda: a
tibia € um osso da
perna, da barriga ou
da cabec¢a?”. As ou-

vintes também tém de
—p
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adivinhar o cantor da miisica que toca, ou
descobrir, por exemplo, a atriz preferida
de Fébio Jr. Cada resposta correta vale
cem mul cruzeiros.

Por volta das 9 horas, o Show do
Paulo Lopes chega ao seu pico de audién-
cia, 2,83%: é a hora da oragdo. Este
quadro comega com uma mensagem que
Paulo Lopes improvisa. Ele pede as
bengdos de Nossa Senhora da Aparecida
— "“que ela estenda seu manto de luz
sobre as nossas casas”, — pede a protegdo
de vdnios outros santos e discursa acerca
de algum tema — a responsabilidade, por
exemplo. Tem jeito para a coisa. Estudou
num semindrio em Mariana e até pensou
em ser padre.

Depois da mensagem, entram depoi-
mentos de pessoas que alcangaram gragas
através da corrente de fé do programa.
Catélico nido praticante, Paulo Lopes faz
questdo de frisar que as gragas sdo
alcangadas através da corrente de fé, e
ndo da sua pessoa. “Minha mensagem é
ecuménica, ndo tem religido especifica, é
uma mensagem positiva’”, diz.

Anunciantes ecléticos — Uma se-
nhora do Alto da Lapa, por exemplo,
conta que ndo conseguia andar sem ajuda
de outras pessoas e se curou através da
oragdo do Show. Apés ouvir os agradeci-
mentos da senhora, Paulo Lopes louva a
Jesus Cristo e comeca a corrente de fé
propriamente dita. Ele pede para que
todos coloquem um copo de dgua a sua
frente, mentalizando as gragas desejadas e
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pedindo uma bengdo “do fundo do cora-
¢d0". A seguir, 1€ uma lista de nomes que
pedem para ser abengoados, reza uma
Ave Maria com o fundo musical lirico e
corta para 0s comerciais:

— Vocé sabe quantas pessoas bebem
Atalaia Jurubeba por dia? Milhares!
Atalaia Jurubeba é um remédio para o
figado. Amargo, mas resolve.

Os comerciais do Show do Paulo
Lopes sio ecléticos: junto com “Atalaia
Jurubeba”, “Pilogénio” para caspa e
“Castanha Atalaia” para varizes entram os
comerciais dos grandes anunciantes do
pafs: Bradesco, Ponto Frio, Casas Bahia,
entre outros. Os anlncios testemunhais
vio direto para o bolso de Paulo Lopes e
ele ainda tem 5% sobre o faturamento dos
anuncios de seu hordrio, que ocupam
cerca de uma das quatro horas de duragio
do programa.

Para cuidar dos negécios, Paulo Lopes
abriu sua prépria agéncia de propaganda,
a Telecom Publicidade. S6 o Show rende
aproximadamente Cr$ 300 milhdes men-
sais. Além dele, Paulo comanda um pro-
grama musical semanal na Rddio X FM,
emissora do Sistema Globo de Rddio, das
17 as 18 horas. Com tudo isto ele vive
bem. Deixou de fazer apresentagdo de
shows pela periferia desde que veio para
Sdo Paulo. “Shows, agora, s6 em ocasides
especiais”, diz.

Mora num espagoso apartamento no
Pacaembu, um bairro elegante da Zona
Oeste da cidade, e tem uma lancha anco-
rada no Litoral Norte para as pescas de

fim de semana. Gosta de ir ao cinema ver
“filmes-cabega, filmes europeus” e tam-
bém ao teatro. A dltima pega que assistiu
foi Gilda, com Fernanda Montenegro.
Também costuma freqlientar restaurantes
como o Rubayat e 0 Roma. No entanto.
para se reciclar e ter contato com seus
ouvintes, Paulo Lopes também vai a feira,
a padaria e pega Onibus — 0ssos do off-
cio.

Capacidade de iludir — Um oficio
que Paulo Lopes encara como “missdo”,
segundo o divulgador Armando Cabral,
amigo de longa data do comunicador. “E
algo espiritualizado. O Paulo quer comu-
nicar, informar a dona de casa que tem
uma vida fechada, rotineira”, diz.
Profissional ao extremo, Paulo se irrita
com falhas técnicas e ndo gosta de impon-
tualidade. “Ele trabalhou 14 anos na
Rddio Tupi do Rio e nunca chegou atrasa-
do. E apaixonado pelo que faz", assegura
Cabral. Sua equipe de produgio no Show,
que conta com oito pessoas, também bate
na tecla da pontualidade, do profissiona-
lismo e elogia sua capacidade de simular
cenas ao vivo com material pré-gravado.

Um exemplo dessa habilidade sdo as
promogdes e Sorteios que acontecem no pro-
grama. Nessas horas, Paulo Lopes, sozinho
na sua mesa, revisa quatro ou cinco cartas
que a produgdo deixou ali e vai dizendo:
“Anda minha filha, mete a mao ai dentro.
Pronto! Essa! Essa estd bom!”, como se
estivesse sorteando uma carta. “'O vencedor
da promogdo da Milharina de hoje é...".
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Ele é tdo bom que consegue iludir
ndo s6 o ouvinte, que ndo pode vé-lo,
mas também seus préprios assistentes.
“Um dia ele falou no estidio: ‘Selma,
puxa a cadeira para a minha amiga
Zora'", conta a produtora Selma
Figueiredo. “Eu jd estava puxando
mesmo a cadeira quando me dei conta
do absurdo.” Na verdade, a “amiga
Zora” é Zora lonara, responsdvel pelas
mensagens didrias do horéscopo no pro-
grama. SO que ela aparece apenas uma
vez por més na emissora e grava para
todo o periodo. Embora Paulo Lopes a
cumprimente efusivamente todos os
dias, pedindo até para puxarem sua
cadeira, o tinico vestigio de Zora no
estidio € sua voz pré-gravada.

Depois do horoscopo, entra a parte
romdntica do Show do Paulo Lopes, o
Vem Dangar Comigo. Neste quadro, o
amigdo das mulheres fala baixinho
algumas frases que chegam ao coragdo
das ouvintes. “Estou achando vocé um
pouco triste... O que é que foi? Ele
brigou com vocé? Isso é da vida, um
dia a gente estd triste, outro alegre”,
sussurra Paulo Lopes, que dedica seu
programa as mulheres, matéria na qual
se considera “especializado™.

Nascido numa familia com sete mu-
lheres, casado e pai de trés filhas, ele
garante ter “alma de mulher”. “E uma
coisa nata. Fui me envolvendo, me
interessando. Tive uma grande mulher
que foi minha mae, conhego muito da
alma feminina”, conta,
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Nogédo de imparcialidade — Além
de sua compreensdo feminina, outra das
suas caracteristicas é ser o comunicador
mais politizado. Seu programa tem um
quadro com reclamagdes sobre a cidade e,
na dltima hora, acontece sempre um
debate reunindo politicos que discutem
cinco assuntos do dia. O senador Mdrio
Covas, o deputado Jodo Osvaldo Leiva, a
vereadora Zulaié Cobra Ribeiro e a “cria
da casa” Nello Rodolfo sdo habitués do
horério.

Os assuntos sdio tirados das
manchetes dos jornais e variam bas-
tante. Um deles sempre diz respeito a
mulher. Na terga-feira, 30 de margo,
por exemplo, discutia-se uma pesquisa
segundo a qual as mulheres mais feias
sdo as mais carinhosas. Mas, junto com
a pesquisa, pode entrar um problema de
transito e atropelamento, ou o descaso
com o atendimento nos hospitais
municipais.

“Nio sou de partido nenhum?”,
avisa Paulo Lopes. “Mas me interes-
so muito pela politica e procuro dar
espago a todas as tendéncias no meu
programa”, diz. Neste ponto, hé
quem discorde de sua nogdo de
imparcialidade. Durante a dltima
campanha para as eleigées munici-
pais, vérias agdes foram impetradas
pedindo direitos de resposta. Motivo:
Paulo Lopes estaria fazendo campa-
nha em favor dos candidatos Nello
Rodolfo, para vereador, e Paulo
Maluf para prefeito.

Supereleitor — “Eu exercia o papel
de vereador informal, fazendo as reporta-
gens de servigos e de utilidade piblica”,
explica Nello Rodolfo. “Foi por conta
disso que o Paulo (Lopes) e o governador
(Luiz Antonio Fleury) resolveram me
langar”, afirma. Nello Rodolfo angariou
40.167 votos e assume que isso se deve
“(inica e exclusivamente ao radio e ao tra-
balho do Paulo Lopes”. “Nds elegemos o
Nello"”, reconhece Paulo Lopes. “E, no
segundo turno, apoiei o dr. Paulo (Maluf)
por convicgdo. Eu dizia que ele era o me-
lhor candidato para Sdo Paulo. Sou um
homem de opinido, ndo fico em cima do
muro”, justifica-se. “Apoiar ndo quer
dizer que eu v4 intencionalmente influen-
ciar o meu ouvinte."

Nem todos pensam como Paulo Lo-
pes. “As vezes, um radialista se apaixona
por uma causa e defende um candidato”
afirma o diretor executivo da Rddio Amé-
rica, Francisco Paes de Barros. “Ele se
transforma, entdo, num supereleitor, 0 que
¢ antidemocrético.” Mesmo assim, Paulo
Lopes garante que apoiar um candidato “¢
normal” e que a emissora ndo interfere no
seu trabalho.

Se ndo fosse radialista, Paulo Lopes
gostaria de ser psicologo. Por qué? “Para
orientar, mexer com a cabega das pessoas”,
diz. E completa, no seu estilo: “Paulo
Lopes € uma pessoa que estd sempre apren-
dendo e tem muito desejo de fazer os ou-
tros felizes. Eu sou um sonhador.”

Piegas? Sim, mas € dele que elas
gostam mais




MIDIA DADOS 1993, 6" EDICAO.
ESTE E O MELHOR VEICULO. FORA O SEU.,

ONDE SE TEM CERTEZA
QUE VALE A PENA INVESTIR.

Servindo como fonte de consulta e informacdo para todo o mercado, o Midia Dados
jd estd chegando em sua 6° edicdo. Profissionais de midia das agéncias
e executivos de anunciante vdo receber em mados os novos dados que orientam
um planejamento de midia e ajudam na escolha de veiculos e meios.
Com uma tiragem de 5.000 exemplares, o anudrio fornece
os principais dados para formar um panorama completo da situacdo de todos
os meios de comunicacdo enquanto midia publicitdria. Inclusive, sobre
a situagdo do seu veiculo. Seus dados estardo todos ld, junto com os
dos seus concorrentes. Dé destaque as informacdes do seu veiculo anunciando
no nosso. Reforce os dados publicados com a sua comunicacao.

Anuncie para quem anuncia em vocé. Anuncie no Midia Dados 1993 .
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Entrevista

amuel Wainer
estava, certa-
mente, fazen-
do uma aposta
quando esco-
lheu como en-
trevistado o
jovem Reali Janior, que
comecava a vida de cor-
respondente no exterior, e
0 submeteu (com Samuel
0 verbo era esse) a uma
bateria de perguntas nas
padginas centrais do seu
Aqui Sao Paulo.
Espremido entre ques-
toes fundamentais para
aquele momento — como
tensdes Leste-Oeste, exi-
lados brasileiros, euroco-
munismo... —, 0 entrevis-
tado ja mostrava, no 1nicio
dos anos 70, o que parece
ser hoje a sua obsessao
maior. Aquilo mesmo que
James Reston considerava
corpo e alma do corres-
pondente estrangeiro: a

REALL IR,

““Hoje tenho mais dificuldade
em trabalhar na Franca

do que no tempo da ditadura’

——
Reali Jr., correspondente da Agencia
Estado em Paris, sente no dia-a-dia
o peso da imagem desgastada do Brasil

mo, ele comegou aos 16
anos como locutor de
radio e continuou pre-
coce: casou-se aos 19
com Amélia, com quem
tem quatro filhas; uma
delas, Cristiana, ja € uma
atriz reconhecida na
Franga.)

Mas o que é um re-
porter? Bem, esta entre-
vista, certamente, respon-
derd a pergunta. Eu
adianto aqui apenas um
dos aspectos do perfil de
repirter que vejo espe-
cialmente acentuado em
Reali e que esta entre as
qualidades fundamentais
que Paul Johnson — para
citar um nome da moda -
considera o primeiro
mandamento do jorna-
lista: a energia em busca
da verdade conjugada
com os escripulos ao
conta-la.

E claro que esse man-

capacidade de ser reporter
24 horas por dia.

Agora, diante de um mundo comple-
tamente diferente, quase 20-anos
depois da entrevista feita por Samuel —
e, evidentemente, com a aposta ganha
-, a0 deshgar o gravador no final de
duas horas de conversa, em Paris, con-

cluo que ndo € outra a palavra que me-
lhor serviria para designar o vitorioso
correspondente da Agéncia Estado e
Radio Jovem Pan: “Reporter, antes de
tudo™ — como o proprio entrevistado
gosta de se definir, aos 54 anos de
idade e 38 de profissdo. (E isso mes-

damento ndo se contenta
apenas com a idéia de ndo mentir, ja
que a verdade é, geralmente, oculta,
escorregadia etc.

E essa a briga didria de Reali, que
fica clara ao longo da entrevista —
resumida — que vocé vai ler agora.

(Fernando Mitre)

-—p
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Imprensa — Depois de
21 anos fora do Brasil,
como vocé avahia hoje o
trabalho dos correspon-
dentes de jomnais brasileiros
no exterior?

Reali Jr. — O trabalho
do correspondente sofreu
grande alteracdo nesses
20 anos. A crise econdmi-
ca € as novas necessida-
des dos jornais transfor-
maram muito o trabalho
dos correspondentes. A
visdo cldssica do corres-
pondente era a de que ele
vinha para o exterior
escrever, daqui, com uma
visdo brasileira dos pro-
blemas do pais onde ia
atuar. Hoje, talvez pela
crise ou pelo fato de o
Brasil ter se voltado muito
para si préprio, a impor-
tdncia da drea internacio-
nal nos jornais decresceu:
ela nio tem mais a
importincia que tinha no
passado. Talvez af, por uma raziio con-
tréria, o correspondente passou a ser mais
utilizado em fungdo da importdncia que o
Brasil passou a ter no exterior, para reper-
cutir assuntos brasileiros no pais onde
estd baseado. De uma maneira bem
ampla, o correspondente passou a ser um
grande reporter de Geral: um repérter de
Geral que fala linguas, mas que faz um
pouco de tudo.

Imprensa — Quando vocé vai cobrir
um assunto importante, sabe que ali tam-
bém estardo equipes de repérteres de pelo
menos meia dizia de agéncias interna-
cionais. O que vocé procura que essas
dezenas de repérteres ndo encontram?

Reali Jr. - E o seu lado pessoal, do seu
pais. Se amanha eu for fazer uma cobertu-
ra, como ja fui vanas vezes, de uma entre-
vista do presidente Frangois Mitterrand,
haverd uns 300 jornalistas credenciados,
todas as agéncias mundiais dando uma
grande cobertura. Mas a pergunta especi-
fica que vocé quer fazer — porque vai
interessar ao seu jornal, ao seu pais —
muitas vezes nido é feita por nenhum des-
ses jornalistas. Hd sempre trés ou quatro
perguntas sobre Oriente Médio, cinco

e —— =
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“0) correspondente passou a ser um
grande reporter de
Geral: fala linguas, mas faz de tudo™

um pais. Quando havia um
grande interesse pelo Brasil,
o nosso trabalho era facilita-
do porque as pessoas esta-
vam dispostas a falar para o
Brasil. No momento em que
o Brasil passou a ser menos
importante — e isso se acen-
tuou nos ultimos anos — esse
trabalho esta mais dificil

Imprensa — Seus contatos
com fontes do governo
francés hoje, por exemplo,
estdo mais complicados?

Reali Jr. - A dificuldade
para entrevistar um ministro
¢ muito maior do que ha dez
anos. E olha que eu estou
aqui hda mais de 20 anos'
Agora tenho que me esforcar
mais. Eu tenho minhas
fontes de informagdo, tenho
contatos que me facilitam,
mas, para um jornalista que
val comegar o seu trabalho

sobre Estados Unidos, dez sobre a Franga
¢ as vezes nenhuma sobre a América
Latina. Entdo o correspondente latino-
americano, brasileiro, tem a oportunidade
de fazer uma pergunta e chamar a atengdo
para um problema que nos diz respeito
diretamente,

Imprensa - Vocé disse que o trabalho
do correspondente brasileiro tem sido
feito muito na base da repercussio no
exterior dos fatos gerados no Brasil. Ai
vocé tem um filme completo da imagem
do Brasil vista da Europa. Como estd essa
imagem?

Reali Jr. - Hoje estd muito dificil para
um correspondente brasileiro trabalhar na
Franga. Atualmente tenho mais dificul-
dades para trabalhar do que no tempo da
ditadura militar, quando o Brasil era
muito mal-visto do ponto de vista politico
na Europa, pelas razdes que todos conhe-
cemos, tortura, perseguigoes etc. Embora
soubéssemos que o milagre econémico
patrocinado pelos militares era falso,
havia mesmo assim, aqui na Europa, um
grande interesse pelo Brasil. Na verdade,
o trabalho de um correspondente tem
exatamente a medida da importinica de

aqui, € muito dificil con-
seguir grandes entrevistas e
ter acesso a boas fontes.

Imprensa - Quando vocé chegou a
Paris, como foi enfrentar a cidade conhe-
cendo pouco o métier. Vocé se lembra de
sua primeira matéria aqui?

Reali Jr. - Em Sédo Paulo eu era repoér-
ter politico. Eu tinha 32 anos quando
cheguei aqui, jd casado e com quatro fi-
lhas. Minha primeira matéria foi uma
entrevista com o Mdrio Soares, hoje presi-
dente de Portugal, que na época era exila-
do politico na Fran¢a e morava no XVe.
Arrondissement. Ele jd era uma grande
figura em 1972, antes da Revolugdo dos
Cravos em Portugal.

Imprensa — Em Paris existe algum
clube de correspondentes ou um grupo
que, de alguma forma, se apdie no traba-
lho cotidiano?

Reali Jr. — N@o. Aqui € cada um por si.
Ao contrdrio de paises como a Itdlia, onde
o regime fascista de Mussolini criou o
Centro de Imprensa Internacional, que no
fundo era uma maneira de controlar os jor-
nalistas (Hitler, alids, fez a mesma coisa
em Berlim), aqui ndo existem esses cen-
tros. Existem associacoes.
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Imprensa - Vocé fre-
giienta alguma delas”
Reali Jr. - Fregiiento a
Associagao dos Corres-
pondentes Estrangeiros,
que faz pequenas reu-
nides, pequenas entrevis-
tas coletivas, uma coisa
muito modesta.
Imprensa — As condi-
¢oes de um correspon-
dente como vocé sido
compardvels as condi-
¢oes de um correspon-
dente de um jornal inglés
ou norte-americano?
Reali Jr. -
sdo aceitaveis em relacio
ao desnivel dos paises.
Um jornal como o New
York Times e outros gran-
des jornais norte-ameri-
canos e europeus tém
sucursais em Parnis — ape-
nas 0s jornals menores

Nio. mas

funcionam sO com cor-
respondentes. Os corres-

“0 correspondente passou a
disputar espaco no jornal
como qualquer reporter local”

Reali Jr. - Se, na pr6xima
encarnacgdo eu for jornalista,
eu quero ser pauteiro. O
pauteiro senta e lé um telegra-
ma informando que, no meio
de uma entrevista, o Mitter-
rand citou um exemplo do
Brasil. Ai, o pauteiro pensa: o
Reali estd 14 em Paris, entdo
vamos pedir a ele uma matérna
sobre o que o Mitterrand esta
pensando do Brasil, o que estd
achando da nomeacdao do
Eliseu Resende... O pauteiro
escreve a pauta, envia e termi-
na assim: matéria para amanha
as 14 horas, e ponto final.

Imprensa — Ai termina o
sonho e comega a realidade.

Reali Jr. - E a realidade € a
de sempre. Como € que vocé
vai negociar essa pauta’ E
existem pautas assim. Quando
morreu Cristina, a filha do
Aristoteles Onassis, tinha um
noticidrio enorme em todo

pondentes dos grandes

jornais brasileiros tém mais ou menos as
mesmas condi¢coes dos correspondentes de
paises médios do Primeiro Mundo como a
Suécia e a Dinamarca. Com a crise eco-
nomica no Brasil, o nimero de correspon-
dentes nossos diminuiu muito. E, hoje em
cdia, alguns jornais funcionam apenas com
free lancers ou, como € o caso da Folha de
S.Paulo, com um esquema que eles
chamam de “bolsistas”, que € uma forma
de ndo ter correspondente, mas sempre ter
alguém que, vivendo no pais, possa que-
brar o galho quando o jornal precisa.

Imprensa - O correspondente é aquele
reporter que estd do outro lado do mundo,
sem nenhum controle sobre o aproveita-
mento do matenal dele. E, para agravar o
problema, o espago nos jornais se reduziu
e 0 correspondente vem escrevendo cada
VEZ menos, 0 queé requer a concentragao
de informagao num nimero menor de li-
nhas. E quase uma arte o que se exige do
correspondente. E isso mesmo?

Reali Jr. — Esse é o grande esfor¢o do
momento, ¢ um drama. Antes, a matéria
do correspondente era uma maténa nobre
do jornal: o texto chegava e jd uinha seu
espago reservado. O que se discutia era se
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daria primeira pagina ou ndo, mas a sua
publicacao ndo se discutia. Hoje, o corres-
pondente passou a disputar espago no jor-
nal, como qualquer reporter local. Entdo
voceé comegar a defender as suas maténas
também. As minhas eu sempre acho que
sa0 as mais importantes do jornal. No caso
dos jornais para os quais escrevo — O
Estado de S.Paulo e o Jornal da Tarde —
quem sofre muito com i1sso € o Laerte
Fernandes (coordenador de assuntos inter-
nacionais da Agéncia Estado), que diana-
mente ouve todos os correspondentes
reclamarem da mesma coisa.

Imprensa — Voce diria que a angustia
faz parte da vida de um correspondente?

Reali Jr. - Faz parte e 1sso € normal.
Mas acredito também que o aproveita-
mento das matérias dos correspondentes
deveria ser melhor avaliado, até porque o
correspondente ¢ um homem caro para o
jornal. Ele deve marcar o perfil e a
personalidade do jornal.

Imprensa - E quanto a pauta’ Como €
a convivéncia das 1déias que vém da

matriz com as 1déias que vocé oferece a
matnz’

lugar — na Argentina, Grécia,
Inglaterrra, Franga —, € 0 nosso espaco se
reduzindo. Pensei: como vou entrar nessa’
Vou fazer 40 linhas com a filha da her-
deira, que era pequena e morava com o pai
aqui na Franga. No dia seguinte, me
repreenderam: “Puxa, vocé s6 manda 40
linhas?!” Eu quena sair na edi¢do, meu
objetivo era esse. Mas a negociagao com a
pauta é interessante. Todo jornal tem que
ler.

Imprensa — O didlogo tem que ser
constante.

Reali Jr. — Exato. E preciso um coorde-
nador, como € o caso do Estado, para dar
uma primeira peneirada na pauta, pois as
vezes mandam seis ou sete pautas, fora
aquilo que estou querendo escrever. Esse
coordenador tem de ter nivel de editor,
para ter autoridade sobre as editorias e
também dar um bom retorno aos corres-
pondentes. E frustrante vocé se sobrecar-
regar de pautas, cumpn-las e ndo ler ne-
nhum retorno. Para o correspondente, €
muito importante saber que seu matenal
estd sendo aproveitado. Além do Esrado e
Jornal da Tarde, eu sei que minha pro-
dugdo € aproveitada também por jornais
que se servem das matérias da Ageéncia



Estado, que distribui in-
formagdes para o Brasil
inteiro. As vezes recebo
jornais do Pard, com arti-
gos meus sobre o FMI,
sobre o Clube de Paris.
Isso é muito bom para a
gente, revitaliza nosso ego.

Imprensa — Das grandes
coberturas que vocé fez na
Europa, quais sdo os dois
ou trés momentos que con-
sidera os mais marcantes?

Reali Jr. — Na Franga,
acompanhel toda a ascen-
sdo da esquerda ao poder.
Quando cheguel, em 1972,
comegava a se constituir
um programa minimo entre
socialistas e comunistas. O
programa comum previa a
nacionalizacdo e o socialis-
mo terminou, no tempo
dele, privatizando. Havia
um programa de conquistas
socials que foram dadas

“Quando lhe interessava, Saddam
chamava os jornalistas;
quando nao, ele os expulsava”

Reali Jr. — Trabalhei com
o William Waack: ele ficou
do lado do Ira e eu do lado
do Iraque. Saddam Hussein
agiu naquela guerra da
mesma forma como agiu na
crise do Golfo. O que fez
ele? Na Guerra do Golfo ele
usou a rede de televisdo
CNN como elemento de
contato com o Ocidente. Da
mesma forma, na guerra
Ird-Iraque ele utihzou o jor-
nal Le Monde como canal
de comunicagdo com o©
Ocidente. Quando lhe inte-
ressava, mandava chamar os
jornalistas; quando ndo, ele
os expulsava. Eu mesmo fui
para Bagdd e dez dias
depois, no hotel, um fun-
cionédrio iraquiano informou
que eu tunha lugar reservado
no oOnibus para Ami, com
saida prevista para aquela
tarde. Mas eu ndo havia

nos dols primeiros anos,
depois interrompidas. Havia um programa

para uma nova divisdo de trabalho que foi
também logo interrompido.

Imprensa — Os socialistas passaram a
encarar cCom mais pragmatismo a questao
da produgéo?

Reali Jr. — Exatamente. Passaram a ser
gestores da situacdo. Eles vieram com um
programa de esquerda que durou dois
anos. Em 1983 houve a ruptura. Passaram
a ver de uma forma mais realista e prag-
matica os problemas econdmicos e se
aproximaram de uma politica de centro-
direita.

Imprensa — E o eleitorado socialista,
como reagiu?

Reali Jr. — O eleitorado aos poucos foi
se afastando. Veja: em 1992 a Francga foi
0 pais de menor inflagdo na Europa, com
2% anuais. A Alemanha teve 4%, a
Inglaterra 5,7%, a Itdlia 6 ou 7%. Do
ponto de vista da inflagdo, os socialistas
administram bem. Eles Feceberam um
pais que vinha de um governo de direita,
de Giscard D’Estaing, em 1981, como
13% de inflagdo anual e estdo deixando
com 2%.

Imprensa — Mas perderam as eleigoes
legislativas de marco.

Reali Jr. - Por que perderam? Por
causa de um problema insolivel em qual-
quer pais europeu: o desemprego. Uma
das razoes por que os socialistas foram
eleitos € que o desemprego tinha passado
dos 700 mil para 1,5 milhdo na Franga em
1981. E agora eles deixam 3 milhdes de
desempregados.

Imprensa — Essa entdo foi uma de suas
coberturas mais marcantes, a ascensido e
queda do socialismo na Franga?

Reali Jr. — Essa foi umas das fases
mais interessantes que acompanhel. Das
coberturas internacionais, houve a Revo-
lugdo dos Cravos, em Portugal, a morte
do generalissimo Franco, na Espanha, a
crise da Poldnia, a guerra Ird-Iraque...
Outra cobertura interessante foi toda a
crise do petréleo, em 19?3@ fiz para o
Estado. Cobn todas as reunites da Opep,
ande1 por todo o Onente Médio. Foi um
aprendizado, porque eu nido tinha nenhu-
ma intimidade com a politica do petréleo.

Imprensa - Como foi sua experiéncia
no conflito Ird-Iraque?

reservado lugar nenhum!
Dai o correspondente de um
jornal mexicano me perguntou se eu tinha
visto. Disse que sim, para mais 20 dias.
Entdo ele me convidou a sumir de Bagdai,
e n6s saimos pelo sul. O Iraque ndo imagi-
nava que aquela guerra fosse prolongar-se
por mais de uma semana. Como ela nio
acabava e o noticidrio comegou a ficar
desfavordvel, eles resolveram expulsar os
jornalistas. Até que um dia eles me
pegaram, eu € 0 mexicano, nos puseram
num carro € nos levaram até Ama.

Imprensa - E a cobertura da Polonia?

Reali Jr. — Foi interessante porque teve
vérias fases. Até fiz um artigo outro dia
falando do Walesa. Quem te viu e quem te
vé, ndo é? Vimos o Walesa surgindo e
agora ele estd pedindo ao Parlamento a
aprovagdo de uma guarda presidencial de
22 mil homens. Hoje ele esta no poder,
tendo como oposi¢A0 0§ seus amigos
daquela época. Mas sobre a Polonia quero
relatar um episédio curioso. Entrei no pais
como homem de negdcios, nos primeiros
dias do golpe de Estado. Viajamos no
primeiro avido que saiu de Paris, eu e o
Marco Anténio Gomes, pela Veja.
William Waack, que na época trabalhava
para o Jornal do Brasil, entrou pela
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Alemanha, de carro. Nés
nos encontramos em Var-

sévia e depois de uma
semana, quando tinhamos

recolhido todas as infor-
magoes, ndo podiamos
mandar as matéras para o
Brasil. William e eu
escrevemos nossas maté-
rias 14 mesmo. Como
tinhamos medo de ndo
poder sair, fiquei com
uma copia da matéria dele
e ele com uma copia da
minha. E combinamos: se
até um certo dia ndo fizés-
semos contato, era porque
um de n6s havia ficado.
Nesse caso, um mandana
a matéria do outro.

Imprensa — Essa troca
de apoio entre correspon-
dentes € mesmo funda-
mental?

Reali Jr. — E impor-
tante. Isso ndo altera o tra-

“No Brasil, em funcao da crise
economica, o jornalismo-
melhorou e os jornais pioraram”

noite, depois que escrevi a
matéria, 0 Augusto Marzagdo
me telefonou pedindo para eu
ndao dar nada, pois eu devia
saber como era o Janio: ele
falava, depois desfalava... O
Marzagdo ainda alimentava
esperancgas, assim como o
grupo janista, de preservar a
candidatura. Respondi-lhe
que seria um papeldo com o
Janio ndo enviar a tal maténa,
pois ele havia me pedido para
dar a noticia. Pois €, mandei a
noticia. O Jornal da Tarde
publicou muito bem, com
manchete na primeira pigina.
Ja no Estado saiu escondida,
sem nenhum destaque. Soube
que o Marzagdo, preocupado,
andou telefonando ao editor
do Esrado. Ele teria dito que o
Janio havia de fato conversa-
do comigo, mas tinha tomado
uma garrafa de vinho do
Porto. Por 1sso o Estado
reduziu o efeito da matéria. A

balho do correspondente,

cada um tem sua forma de escrever. Obvio
que, se eu conseguir uma entrevista com o
presidente da Repiblica de algum pais,
ndo vou da-la para os outros. Mas fre-
qlientemente ocorre a troca de informa-
¢Oes, e 1ss0 € necessdrio.

Imprensa — Vocé acha que hd uma
divisdo clara de escola e comportamento
entre o jornalista europeu e o norte-ameri-
cano? :

Reali Jr. — Ha. O europeu é mais
reflexivo. Embora a Imprensa brasileira
tenha um pouco da cultura francesa, ela é
mais proxima do padrdo norte-americano.

Imprensa — E na questdo da edigdo?
Vocé manda a maténa para Sao Paulo, ela
vai ser editada, eventualmente até mexida.
Como vocé convive com 15507

Reali Jr. — Muitas vezes, e cada vez
mais, a genlte sente que o material do cor-
respondente € desrespeitado, no bom sen-
tido, pelas necessidades dos jomais, espe-
cialmente pelo problema de espago.
Antigamente o material do correspondente
era mais preservado.

Imprensa — Vocé tem medo da edigio?

Reali Jr. — Tenho algum receio, princi-
palmente nas grandes matérias. No caso
dos jornais para os quais trabalho, as
vezes me vingo do editor de um deles pela
edicdo que o editor do outro jornal fez da
mesma matéria. Quando Janio Quadros
deixou a Prefeitura de Sdo Paulo, veio
passar seis meses na Europa. Quando
esteve em Paris, jantamos juntos aqui em
casa. Naquela noite ele demonstrava
muito interesse em ser candidato a
Presidéncia da Repiblica. Mais tarde,
ainda nessa temporada de Europa, ele
voltou a Paris e o Augusto Marzagio me
telefonou dizendo que Janio queria re-
tribuir o jantar que haviamos tido em
minha casa. E pediu para eu escolher o
restaurante. Fomos ao jantar dona Elo4,
Janio, minha mulher Amélia, o Augusto
Marzagdo e eu. Jinio me disse que até
gostaria de ser candidato, mas estava
doente e ndo poderia assumir esse com-
promisso. Isto é, ele voltou a Paris como
um homem derrotado. Terminada a con-
versa, ele disse que eu podena utiliza-la
em forma de artigo, entrevista, nota, da
forma que eu quisesse. “S6 dé em doses
homeopdéticas para ndo irritar muito os
nossos amigos”, pediu. Nessa mesma
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minha vinganca foi a edigdo
do Jornal da Tarde. Dez dias depois,
Janio voltou a Sdo Paulo e, da sacada de
sua casa, repetiu a declaragdo de que nao
1a ser candidato. E foi manchete em todos
0S jornais.

Imprensa — Nesses 20 anos, o jornalis-
mo brasileiro melhorou?

Reali Jr. - Eu acho que o jornalismo
melhorou e os jornais pioraram, principal-
mente em funcgdo da crise econdmica. A
projecdo dos jornais hoje € inferior ao que
era hd 20 anos, apesar da tecnologia.
Tecnicamente, o jornalismo perdeu com a
Crise.

Imprensa — Mas serd que essa crise nido
veio para ficar? Serd que ndo esta surgin-
do um caminho novo? O jornal ndo teria
mesmo que ser um painel noticioso,
acompanhado de matérias especiais mais
reflexivas?

Reali Jr. - Concordo que o jornal deva
procurar um novo caminho, em fungdo da
concorréncia do radio e da TV. Aqui ha
algumas tentativas, como o Libération,
que abre sempre um grande assunto, 0
assunto da dia no jornal. Isso ja é um
passo: dar a informagdo factual e calgé-la

—
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com um dossié. Dia desses o
Libération publicou um dos-
si€ sobre a sexualidade dos
franceses. A pesquisa saiu
em CINnco ou seis paginas e,
depois, todos os jornais
dagqui deram uma nota.

Imprensa — Vocé acha
que a Imprensa européia
cobre bem o Brasil?

Reali Jr. — O nimero de
correspondentes franceses
diminuiu muito no Brasil. O
Le Monde e o Libération
sdo os dois Gnicos jornais
daqui que tém gente no
Brasil.

Imprensa — Vocé acha
que a queda do comunismo
deslocou os interesses para a
Europa Oriental?

Reali Jr. — A primeira
vista, sim. Mas durou pouco
porque o que se imaginava
na Europa do Leste acabou

“Fu me formei na prdtica, sendo
corrigido pelos meus chefes,
respeitando meus chefes™

politica européia com a
mesma competéncia. E um
homem que pode fazer
qualquer tipo de cobertura
E faz.

Imprensa - Como € um
dia tipico de trabalho de um
correspondente como voce’!

Reali Jr. - Eu comego a
trabalhar muito cedo, pois
tenho que ter o noticiirio
pronto para os boletins que
faco para as radios Jovem
Pan, de Sido Paulo, ¢ Jornal
do Brasil, do Rio. Isso é
uma vantagem, porque as
10 horas (hordrio de Paris)
eu ja tenho a 1déia geral dos
acontecimentos, do que os
jornais publicaram e do que
estdo trabalhando para a
edigdo do dia seguinte. A
base de qualquer correspon-
dente sdo os jornais. Os
correspondentes franceses
no Brasil estio sempre

ndo ocorrendo, tanto é que

0s Investimentos se voltaram para a
América Latina. Ndo para o Brasil, por
causa da politica brasileira, mas para a
Argentina, México, Chile, até para a
Bolivia. A grande confusdo do Leste
europeu fez com que os investidores aban-
donassem a idéia de virar as costas para a
América Latina, deixando-a toda para os
Estados Unidos. A esperanga da Europa
Onental ndo durou mais do que um ano ou
dois. E hoje os investidores europeus estdo
interramente voltados para a América
* Latina, mesmo porque os lagos culturais
entre a Europa Ocidental e a América
Latina sdo até mais fortes do que com o
Leste. O que tem a ver a Ucrdnia com a

Franga? O que tem atrapalhado mesmo
sd0 0s maus governos do Brasil.

Imprensa — O sonho de muito jovem
jornalista € ser correspondente interna-
cional e, hoje, vocé j4 € uma referéncia
para muitos deles. Qual o perfil de um
bom correspondente? Como o jovem deve
Ser preparar para essa funcao?

Reali Jr. — Mais do que nunca o corre-
spondente deve conhecer linguas — quanto
mais, melhor. Eu falo francés, inglés,
italiano e espanhol. Nao falo alemaio, o
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que Ja € uma dificuldade para o outro lado
da Europa. Esse jovem deve também ter
uma boa experiéncia geral.

Imprensa — Que conselho vocé daria a
um jovem jornalista que estivesse, agora,
em comeco de carreira? Vocé acredita na
eficacia das faculdades de jornalismo?

Reali Jr. — O jornalista deve ser uma
pessoa capaz de funcionar em varias dreas.
Quanto aos cursos de jornalismo, eu nio
fi1z nenhum e ndo acredito neles. Eu me
formei na prética, no dia-a-dia, sendo cor-
rigido pelos meus chefes, respeitando
meus chefes.

Imprensa — No exterior vocé conviveu
com virios correspondentes brasileiros.
Quais vocé destacaria?

Reali Jr. — Todo correspondente é um
bom jornalista. Temos o exemplo do
Claudio Abramo, que ficou trés anos por
aqui. Ele era um grande correspondente e
um grande jornalista — um jornalista
histérico. Outro correspondente na Europa
que respeito muito pelo seu trabalho, no
passado € no presente, € 0o Araujo Netto,
do Jornal do Brasil. Araijo escreve sobre
futebol, sobre politica italiana ou sobre

citando o JT, o Estado e o
JB nos seus artigos publicados aqui. Além
dos jornais, hi as entrevistas, as tentativas
de entrevistas e os contatos pessoais que
fazem parte do nosso trabalho. O que é
fundamental, e isso eu faco questao de
falar especialmente ao jovem jornalista, é
ter uma bela agenda de enderecos e tele-
fones e manter sempre o contato com as
pessoas, b preciso telefonar trés vezes
para um ministro; na quarta, ele atende
para confirmar uma informacdo. E neces-
sario manter boas fontes porque uma
pequena informagdo pode desbloquear
uma noticia.

Imprensa — Vocé tem vontade de voltar
para o Brasil?

Reali Jr. - Acho que perdi o riming da
volta ao Brasil. Devena ter voltado em
1980 ou 81. Quando vim para cd, nio per-
guntei para a minha mulher ¢ minhas fi-
lhas se elas queriam vir. No inicio da
década de 80, quando eu deveria voltar
para continuar minha carreira no Brasil,
elas estavam no meio da escolaridade na
escola francesa. Pensei: agora, a hora de
fazer sacnificios € minha. E fiquei. Hoje jd
estou até com neto ¢ acho que vou ficando
por aqui.

4
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O GOVERNO DA BAI
VIDA NOVA AO MAIOR CONIJUNTO A

Abandono, descaso, indiferenca. Era assim que o Pelourinho, Patrim&nio Histdrico
da Humanidade, vinha sendo tratado até bem pouco tempo. Casas seculares, pra-
cas e quarteirdes inteiros estavam se transformando em ruinas. Todo um passado
de glérias estava condenado ao esquecimento. Felizmente, isso acabou. ape-

nas dois anos de trabalhe, o Governo da Bahia estd devolvendo a Salvador e ao
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IA RESTAURA E DA
QUITETONICO DO BRASIL COLONIA.

Brasil S séculos de histéria. Sobrados, casarées e espacos importantes da Bahia

antiga foram totalmente restaurados e ganharam vida nova. Mas a reforma conti-

nua. Em breve, mais uma etapa serd concluida, numa obra que vai significar um in-

westimento de 30 milhées de délares quando estiver terminada. Hoje, a Bahia pode

novamente se orgulhar do seu passado e dizer: Pelourinho — aberto para o mundo.




Corrupcdo

por Jeffrey Hoff

ntre tantas declaragoes feitas no dia

em que a CPI do caso Paulo César

Farias divulgou o seu relatério, uma
ainda ressoa forte: “O resultado foi
benévolo com o empresirio”, disse o
governador da Bahia, Anténio Carlos
Magalhdes. “A acusagdo era de trifico de
influéncia, e a CPI tinha que descobrir em
que dreas este traficoera

alugou um Santana a secretdria de Collor,
por exemplo, mostram lagos com o caso
PC, que foram rapidamente abandonados
pela Imprensa e pela policia. Os assas-
sinatos foram classificados de “‘crimes
comuns”, e esquecidos. Ainda precisamos
saber muito mais, mas aparentemente
ninguém esta fazendo perguntas.

Por outro lado, as cascatas da Casa da
Dinda receberam muita atenc¢io da

um resumo abrangente do esquema
PC-Fernando Collor.

A histéria vai muito além de um api-
mentado romance policial. Corrupgdo nes-
sa escala € problema politico. e ndo apenas
caso de policia. O caso PC precisa ser
examinado profundamente pela Imprensa.
pelos académicos, pelos politicos e pelo
piiblico, para que se possa compreender
como 0s setores mais importantes do go-

vernoforam tio com-

exercido”, disse ACM.

Infelizmente, mais
de seis meses depois,
aquela critica ainda
vale. SO que agora a
responsabilidade € dos
reporteres. O Congresso
realizou a CPI mais
importante da histéria
brasileira, culminando
com eficiente processo
de impeachment, e a
policia continua seu
trabalho. O piblico,
porém, tem sido deixa-
do no escuro, e isto é
culpa da Imprensa.

Ja se disse que o
escandalo Collor-PC
mostrou o que ha de
melhor no jornalismo
brasileiro. Mas, na ver-
dade, sabe-se muito
pouco sobre como PC
Farias enriqueceu de
maneira tio fantdsti-
ca, roubando 1 bilhdo
de ddélares da popu-
lagdo brasileira. E, tra-
gicamente, acredito que
jd se sabia—e poderia se

A IMPRENSA NO ESCANDALO PC...

Por que parou?

Parou por que?

pletamente manipu-
lados por um peque-
no bando de talen-
tosos chantagistas.
Acredito que o
resumo mais sim-
ples do caso PC ain-
da ndo tenha sido
feito, talvez por ser
de grande banali-
dade: PC Farias € um
criminoso brilhante.
Nio lembro de qual-
quer outra pessoa,
que nao estivesse
oficialmente exer-
cendo o poder, com
tal capacidade de
controlar assuntos
governamentais e
comerciais em uma
grande nacgao de-
mocrdtica. Se ele
realmente roubou
| bilhdo de dola-
res, poucas pes-
$04as estariam acima
dele nalistados mais
ricos do mundo, pu-
blicada pela revista
norte-americana

saber — mais do que se
pensava sobre PC Fanas
muito antes que Pedro Collor apresentasse
seu dossié. Antes de Pedro as diversas
acusagoes contra PC ndo tiveram muita
aten¢ao da Imprensa.

Um seqiiestro, duas queimas de arquivo
suspeitas, ameacas a testemunhas, pressoes
sobre investigadores federais e jornalistas,
e longas demoras no fornecimento de
informagdes a CPI por parte da Receita
Federal. do Banco do Brasil e da Telebris:
tudo isso deixa claro que o acobertamento
dos escandalos fazia parte do esquema PC.

Os assassinatos do governador do Acre
¢ de um dos s6cios da GM Rent a car, que

e e e e e T I e e —
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Imprensa, por sua ostentacio de riqueza.
Mas, se 5 milhdes de délares eram uma
fortuna para uma empresa de jardinagem,
a quantia era “fichinha™ para uma gangue
que tinha roubado 1 bilhdo de doélares,
segundo o delegado que investigou o caso.
A Imprensa seguidamente repetiu as
histérias de como os “fantasmas™ distri-
buiam o dinheiro que era gasto mais tarde
em lingerie e carros. Lingerie vende jor-
nais, mas nao ajuda a explicar de onde veio
todo aquele dinheiro. Apesar do bom-
bardeio de fatos menores e do sensa-
cionalismo, é dificil encontrar na Imprensa

Forbes.

Como a Imprensa
perdeu 1 bilhao de ddlares?

Quanto dinheiro PC e seus comparsas
acumularam, e como? Vdrios jornais
publicaram em agosto uma estimativa da
Kroll Assoc., empresa de consultoria norte-
americana especializada na auditoria de
trapaceiros de colarinho branco. Nela, di-
zia-se que PC havia enviado 1 bilhdo de
dolares para forado pais. além do que deixa-
ra aqui. O surpreendente niimero nunca foi
contestado. Mas também ndo foi explicado,
ou negado, durante meses.
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Vou fazer aqui um resumo da complexa
rede de crimes de PC, com informagoes ji
publicadas na Imprensa, mas provavel-
mente nunca reunidas. A extensdo dos
crimes parece ter anestesiado tanto o pu-
blico quanto a Imprensa. Apenas um ano
atras, qualquer dos escindalos listados a
seguir ficaria vdrios dias nas manchetes.

Em setembro, o jornal O Estado de
S.Paulo publicou uma fonte policial di-

cios de milhdes de délares com usineiros e
madeireiros. Para arrematar, ele tinha um
cimplice chamado Vitor Werbe, superin-
tendente da Receita Federal em Sdo Paulo.

Com o conhecimento de bastidores que
tinha das despesas governamentais, ele foi
acusado de lucrar a custa das vendas de
titulos da divida externa. A revista IstoE
publicou que PC fazia um bico como do-
leiro, trocando ddélares para as empresas

governos se encontram. A policia brasileira
4 encontrou as ligagoes de um assessor de
Collor, Fiabio Monteiro, com o cartel. Uma
empresa de transportes rodovidrios de
Minas Gerais informou que sofreu pressoes
para transportar produtos guimicos em-
pregados na fabricagdo de cocaina. Foi
dito a um sdcio da empresa, conforme
publicou O Globo, que ele ndo precisava se
preocupar, pois um amigo do presidente

chamado PC Fa-

zendo que PC havia
manipulado e obti-

do comissoes sobre
trés bilhdes de do-
lares em superfa-
turamento da me-
renda escolar, e so-
bre 2,3 bilhdes de
délares de verbas
para habitagao e
saneamento vindas
do Fundo de Ga-
rantia por Tempo
de Servigo (FGTS),
em alianga com o
ex-ministro Anto-
nio Magn. O Esta-
do também revelou
que PC manipulou
um superfatura-
mentode 1,5 bilhdes
de dolares da hidre-
létrica Xingd. Essas
surpreendentes re-
velagoes quase ndo
foram examinadas
pela Imprensa.

Em julho, uma
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QUEIMA DE ARQUIVO

Edmundo Pinto, governador do Acre, havia
prometido “virar o jogo” e contar o
que sabia. Acabou assassinado misteriosamente

/| /

PLAN

rias tomaria conta
da policia.

Desvendar
qualquer desses
esquemas exigiria
semanas de inves-
tigacbes jornalis-
ticas, policiais, ou
do Congresso Na-
cional. Pelo que a
- Imprensa publica,
apenas a policia
permanece encar-
regada desse tra-
balho, mas nio sa-
bemos como. Os
detalhes do esque-
ma PC Farias tém
estado pratica-
mente ausentes
da midia.

— .

Ameacas

e violéncia

Parece, 1ss0
sim, que tem havi-
do um esforgo

matéria do jornal O
Globo anunciava:
“PC desviou 30% do orgamento do go-
verno”. A fantdstica acusagdo ndo sig-
nificava que PC havia roubado um tergo do

orgamento, e sim que ele controlava como o
dinheiro seria gasto e embolsava comissoes
de 5% a 30%.

Sabe-se que PC colocou testas-de-ferro
controlando o orgamento das rodovias e
ferrovias do pais no DNER e na RFFSA,
em empresas telefonicas e de energia elé-
trica como a Telerj e a Light, e de seguros,
na Sasse e no Instituto de Resseguros do
Brasil (IRB). Isso sem esquecer dos 6rgidos
mais lucrativos do governo como o Banco
do Brasil, a Caixa Econémica Federal, os
ministénos da Saude e dos Transportes. PC
€ também acusado de manipular as tarifas
de Onibus interestaduais e de fechar negé-
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Iberia, Encole e o Clube de Regatas Vasco
da Gama. O Jornal do Brasil denunciou as
tentativas de PC dedicar-se a producao de
ouro. Ligagoes de PC com o Esquema PP
(de Pedro Paulo Leoni Ramos) para contro-
lar investimentos de bilhdes de délares de
fundos estatais de pensio, foram publica-
das em vérios jornais. Foi noticiado que
parte do dinheiro roubado foi usado para
comprar nada menos que uma empresa
aérea nacional, a Vasp, e uma cadeia
nacional de TV, a Rede OM.

Uma série de elos parecem ligar PC ao
trafico de drogas. Um de seus principais
assessores, Guy de Longchamps, esta li-
gado ao cartel de drogas de Cali, segundo
um livro do norte-amencano James Mills, O

Império Subterraneo — onde o crime e os

bastante violen-
L0 para evitar que a nagdo tome conheci-
mento do que aconteceu. E quase impos-
sivel aceitar que a Imprensa tenha facil-
mente deixado passar por um assalto mal-
feito o assassinato do governador do Acre
Edmundo Pinto, poucos dias antes de depor
sobre o caso Magri. O governador Roberto
Requido, do Parand, disse que Pinto estava
a ponto de “virar o jogo™ pouco antes de
morrer, denunciando as pressoes que vi-
nha sofrendo para liberar verbas para de-
terminadas companhias.

O primeiro homem a higar publicamen-
te o caso Magri a PC, Jacobo Trento, deu
testemunho dessas ligagoes a policia menos
de dois dias antes do assassinato do go-
vernadordo Acre. Mas a Imprensa sé tomou
conhecimentodaconexdo Magri-PC depois

—
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que a versdo do latrocinio tinha sido
amplamente aceita. Ainda ha muito para
investigar, mas aparentemente até a po-
licia ja desistiu.

O segundo assassinato que precisa ser
analisado com cuidado € ainda mais suspei-
to, porém mal chegou aos jornais. José
Maximo de Oliveira, um dos s6cios da GM
Rent a car, que alugou o Santana usado por
Ana Acioli, disse 2 policia e a IstoF, em
agosto passado, que

informagdes sobre 0 esquema PP — ao qual
PC também jd foi ligado. O arquivo sobre
PC Farias no antigo SNI também foi
perdido, segundo O Estado de S.Paulo.
Jornalistas da IstoE e da Veja foram
pressionados. Varios delegados da policia
e da Receita Federal, responsiveis pelas
investigagoes, sdo considerados suspeitos,
por colegas, de estarem aliados a PC e a
Fernando Collor. O diretor nacional de

merenda escolar, € por que o ministro dos
Transportes de ltamar Franco disse que
podemos culpar a corrupgao pelo atraso do
sistema rodovidrio nacional? O que acon-
teceu com os cerca de cem politicos que
receberam dinheiro de PC? Alguém sera
punido pela orgia fisiolégicade | bilhio de
délares dos parceiros de PC no Banco do
Brasil e na Caixa Econdmica Federal que
ndo conseguiram evitar o Impeachment”

foi obrigado a falsi-
ficar recibos sob a
mira da arma de um
motonsta de PC, com
0 conhecimento de
Claudio Vieira. Outro
socio da locadora,
Gilberto Pereira Mar-
tins, unha sido as-
sassinado em um bar
poucos dias antes.
Quando noticiou o
assassinato, O Estado
de S.Paulo publicou
que O lerceiro proprie-
tario, Mauro Valério,
havia recebido um
telefonema ameaca-
dor: “Ja fo1um, agora
faltam dois.” Dois
dias depois das pri-

meiras noticias do
assassinato, a Folha
de S.Paulo, em uma
pequena matéria de
dois paragrafos, dizia
que a policia acredi-
tava tratar-se de um
crime comum. Ne-

“Collor deve
tudo o que

ROUBO ANUNCIADO

Muito antes da CPI, Renan Calheiros e Motta Veiga,

ex-presidente da Petrobras, ja

haviam alertado sobre a influéncia nefasta de PC

é hoje a mim”

Enquanto bus-
CaAmos resposias
para essas pergun-
tas, podemos olha:
para trds, para as
pistas 1niciais. As
primeiras palavras
sobre PC Farias nos
arquivos dos prin-
cipais jornais jd
eram apavorantes:
“Collor deve tudo o
que € hoje a mim”,
disse Farias a um
importante inte-
grante do comando
da campanha de
Collor, segundo o
Jornal do Brasil de
|7 de setembro de
1989. *Eu mando
no Fernando™, ga-
bava-se PC, de
acordocoma Folha
de S.Paulode 19de

nhum jornal voltou a
falar no assunto.

Eriberto Franga, Takeshi Imai, Motta
Veiga, Pedro Collor, Sandra Fernandes e
dois mnvestigadores da Kroll disseram ter
sofrido ameacas. Um ex-diretor da Brazil's
Gardens fo1 seqiiestrado e ameacado. Até o
procurador-geral da Republica Aristides
Junqueira disse que lhe foi oferecido um
suborno de 50 milhoes de ddélares.

Pelo menos dois arquivos do governo
foram destruidos por incéndios suspeitos,
segundo a Folha de S.Paulo. Da primeira
vez, no Acre, em maio do ano passado,
com a queima de um arquivo com
informacoes sobre a licitagdo para o Canal
da Maternidade. O outro incéndio, em
agosto de 92, em Brasilia, destruiu
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operagoes da Receita Federal, Gilberto An-
tonio da Costa, renunciou queixando-se do
atraso nas investigacoes. O assassinato do
assessor de Imprensa do Ministério das
Comunicacoes e dos Transportes, Luis
Wilton Guerreira Mesquita, tendo ocorrido
na mesma semana que o do dono da GM
Rent a car, também desperta suspeitas.

A violéncia desses incidentes podena
justificar a falta de informagoes. Mas seria
importante saber se algum jornalista ou
deputado estd investigando o que aconteceu
com a metade da arrecadagio do pais en-
quanto ela estava sendo controlada porum
parceiro de PC. Quem esta investigando o
que aconteceu com 3 bilhdes de délares em

setembro do mes-

mo ano. Mas so
quem estd por dentro do problema ira lem-
brar dessas palavras, pois a Imprensa nio
as repetiu nos trés anos seguintes.

Por alguma razio PC e Fernando Collor
negaram insistentemente, mesmo antes do
primeiro turno das eleigdes presidenciais,
que PC fosse o tesoureiro da campanha.
Essas negativas levantaram suspeitas, e o
Jornal do Brasil fez um bom trabalho ao
provar que os dois mentiam. Collor disse
que Farias ndo tinha “fungao especifica™ e
que a campanha ndo contava com um
tesoureiro em seu organograma. Mas o JB
explicou, em 21 de setembro de 1989:
“Qualquer pessoa que telefone para o co-
mité em Brasilia perguntando quem € o

IMPRENSA - ABRIL 1993



tesoureiro, obtém a mesma resposta: Paulo
César Farias.” A Imprensa poderia ter
investigado mais cuidadosamente por que
Collor mentia tdo descaradamente sobre o
seu orgulhoso assessor.

Cristina Serras, reporter do Jornal do
Brasil, descobriu que PC estava na lista
negra do Banco Central, e que varios pro-
cessos contra ele estavam “arquivados na
procuradoria por determinagio dada por
Fernando Collor,

municipios.” Na mesma reunido, ACM
atacou a influéncia de PC de maneira mais
indireta.,

Licoes de Watergate

"0 que ele sabia, ¢ quando ficou sa-
bendo?" Estas palavras estavam na boca de
todos os jornalistas e politicos dos Estados
Unidos durante a crise de Watergate. A

portante aprendida nos Estados Unidos
depois daquela crise politica ainda ndo seja
conhecida no Brasil. E que quase tudo o que
foi divulgado sobre o Watergate pode nem
mesmo ter acontecido. Esta € a tese do livro
Silent Coup (O golpe silencioso”, ainda
ndo traduzido para o portugués), escrito por
Len Colodny e Robert Gettlin. O livro, que
resulta de uma extensa pesquisa, é
minuciosamente documentado e questio-

naseriamente o

quando ainda exercia
o governo do Estado
(de Alagoas)”. Mais
um acobertamento.

Por que a nacao

esperou por
Pedro Collor?

Quem acompa-
nha o noticidrio sa-
be que PC foi de-
nunciado por nada
menos que mela da-
zia de politicos in-
fluentes, e alguns
com maior credi-
bilidade do que Pe-
dro Collor. A ques-
tdo é: por que a
nagao esperou por

LUCIAND ANDRADE /AGENCIA ESTADO

papel desempenha-
do pelos supostos

LLNZ ANTONID, AGENCIA ESTADD

Pedro?

As batalhas politi-
cas de Renan Calhei-
ros contra Collor nao
podem desculpar a
falta de atencdo parao
alerta feito por ele,
publicado por IstoE

EONS COMPANHEIROS

O ex-ministro Magri e Leoni Ramos: as

ligacoes de ambos com o

esquema PC foram pouco investigadas

herdis do escianda-
lo—o0 jornalista Bob
Woodward, do The
Washington Post, e
o conselheiro da
Casa Branca John
Dean. Woorward,
agora se sabe, havia
trabalhado para a
inteligéneia mili-
tar dois anos antes
de ser contratado
pelo Post. Durante
um ano ele passou
informagoes secre-
tas ao alto comando
militar na prépria
Casa Branca, local
de onde mais tarde
buscana extrair se-
gredos. Isso com-
promete a credibi-
lidade da sua famo-
sa fonte, “Garganta
Profunda™. Dean. o
patético her6i que
denunciava seus

no Natalde 1991. “Eu

acho que durante toda

a historia do pais ninguém teve tanto poder
em um governo quanto o Paulo César Fa-
rias. (...) Paulo César influiu, indicou,
nomeou e continua a influir”,

A primeira grande aparicdo de PC na
midia — duas capas seguidas de IstoE -
acontecera em outubro de 1990, quando
Motta Veiga denunciou as tentativas de PC
de forgar a Petrobrds a conceder um em-
préstimo de 40 milhGes de délares a Vasp.
Calheiros havia feito a sua primeira dentin-
cia de fraude eleitoral contra PC duas
semanas antes. Durante uma reunidao de
governadores em meados de 1991, Roberto
Requido exclamou: “Se o PC baixar a
comissdo, dd para reduzir o dinheiro dos

IMPRENSA - ABRIL 1993

questdo niao era tanto descobrir se Nixon
havia planejado um crime, ¢ sim se ele
sabia dos crimes cometidos por seus
assessores, e se haviatentado acoberta-los,

Gostaria de fazer essas mesmas per-
guntas a Fernando Collor, ao Congresso
Nacional, a Imprensa e ao publico.
Calherros, Requido, Motta Veiga ¢ Pedro
Collor, todos dizem que avisaram o entao
presidente a respeito do esquema PC. E
mais: o proprio procurador-geral da Re-
publica avisou a Collor. em fevereiro de
92, que poderia abrir um inquérito.

colegas, estava
apenas tentando
proteger a si mesmo através de um com-
plexo esquema de acobertamento. O livro,
publicado em 1991 pela editora St. Martin
Press, conta que foi o proprio Dean quem
ordenou a invasao do Comité Central do
Partido Democratico, localizado no Edi-
ficio Watergate.

Jornalistas, historiadores e politicos nos
Estados Unidos ficaram surpresos ao
perceber que Watergate tem de ser rea-
nalisado. Quanto ao caso PC, ndo pode-
mos analisar informagoes que ainda nem

Apesar de a Imprensa brasileira ter feito
muitas comparagoes entre o caso PC e o
Watergate, acredito que a licdio mais im-
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Etica

ética da Imprensa bra-
sileira — disse Fernando Mitre,
diretor-executivo do Jornal da
Tarde, de Sao Paulo, com aquela
cara de vou-vender-bem-0-meu-
peixe que os editores sempre fa-
zem quando passam uma pauta
complicada.

Eu disse, brincando: “T4. Eu
fago e depois mudo de profissdo.”
Mitre e o diretor de redagio do JT,
Ferndo Lara Mesquita, me olha-
ram com aquele ar de como-é-
ndo-vai-encarar-essa’ — que
também os editores sempre fazem. Sai da
conversa com a tarefa de ler o artigo do Paul
Johnson “Ossetepecados capitaisda Imprensa”,
publicado onginalmente na revista Spectator.
Tratava-se, depois disso (para usar a expressio
do Mitre), de “meter o dedo na ferida”.

Lio PJ, como Johnson ficou conhecido no
circuito interno que pilotou a edigao. “Isso
aqui vai ser um parto”, pensei, sem acreditar
muito que a coisa fosse efetivamente adiante.
Como fiquei sabendo depois — em duas
reunides para discutir o encaminhamento ético
da pauta —, a 1déia original saiu da cabeca do
diretor responsdvel do JT, Ruy Mesquita. Ele
deu o artigo do Johnson em janeiro — e pediu
que Ferndo opublicasse. Fernio e Mitre
resolveram que o melhor caminho eraentrevis-
tar diretores e/ou editores dos principais
veiculos da midia — e confrontd-los com o
chamado “outro lado™.

— Pra valer? — eu perguntei.

— Pra valer — eles responderam.

océ val mexer com um
assunto quentissimo: a
N 4

O dia seguinte — Sé tive certeza que a
coisa 1a rolar mesmo quando foi confirmada a
entrevista com Roberto Civita, presidente da
Editora Abril. A expenéncia me deu um bom
parametro para as demais entrevistas do,
digamos, “nosso lado™: Otavio Frias Filho,
diretor de redaciio da Folha de S.Paulo; Evan-
dro Carlos de Andrade, diretor de redagdo de O
Globo, Merval Pereira, editor-executivo do
Jornal do Brasil.

Faltava resolver as entrevistas com Ferndo
Mesquita, do JT, e Aluizio Maranhao, do Estado
— um problema ético pela minha condigéo de
funciondno da empresa. A solucgio foi convidar
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A volta da
velha senhora

A discussao sobre ética retorna a pauta didria

por Luiz Maklouf Carvalho

um jornalista para fazer as perguntas — Mar-
celo Pontes, chefe da sucursal do JB em Sdo
Paulo.

O “outro lado™ deu mais trabalho — o ex-
presidente Fernando Collor, especialmente —
e leve uma caracterisica comum: ninguém
aceitou dar entrevistas. SO artigos. Significava
— para o JI — assumir o compromisso de
publicar auto-defesas sem chance de respostas
ou de notas de redagio sobre personagens que
foram — e ainda sdo — alvos de dezenas de
reportagens, muitas delas bem-apuradas.

Foi particularmente interessante a resposta
do ex-ministro Alceni Guerra quando instado a
dar uma entrevista: “Eu posso me emocionar
muito”, disse ele. “Prefiro escrever um artigo™.
Escreveu. Em se tratando da casa — a empresa
O Estado de S.Paulo S/A —, o caso do ex-
governador Orestes Quércia for singular. In-
sisti 0 que pude pela colaboragdo do ex-go-
vernador, para dar uma entrevista ou escrever
literalmente o que quisesse, nas mesmas con-
digoes dos outros personagens. Nio quis. Li-
mitou-se a um fax de cinco linhas — trés das
quais com dinamite pura. Saiu na integra.

Estou escrevendo este artigo quando o JT
publicaaontava abordagemda séne A Imprensa
brasileira é ética? Uma histoninha dessa mes-
ma pigina — onde aparece o prefeito Paulo
Maluf — pode dar uma idéia da preocupagio
ética com a edi¢do. Maluf escreveu um artigo
botando para fora uma magoa de 12 anos —
quando o JT fez muito sucesso publicando
diariamente uma caricatura dele como Pi-
nocchio. O nanz crescia a cada dia. A primeira
idéia que veio a cabega foi ilustrar o artigo
com uma reprodugio da canicatura — idéia

lentadora e saborosa.

Discute daquui, discute dali, a
caricatura nao for publicada. O
prefeito, alias, acabou proporcio-
nando o maior “susto” de toda a
sénie. No finalzinho da tarde de
31 de margo, momentos antes da
edigdo da pdgina em que saina
seu artigo, anunciado na edigio
antenor, 0 Mitre chega com essa:

— O artigo do Maluf nao vai
poder sair.

— Como ndo vai? Estd anun-
ciado! — eu disse.

— O problema € que ama-
nha é 1° de abnl, dia da menuira,
nos temos a ilustracdo de um Pinocchio e
ninguém vai acreditar que foi sem querer!

Maluf ficou para o dia seguinte, 2 de abnl.

Denuncia consistente — A mesma preo-
cupacdo encheu a nossa paciéncia em relacio
ao visual das paginas (Mitre), a diagramagio
(Carlos Roberto Botelho), aos titulos (quase
todos sacados pela subeditora Ruth Bellinghini)
¢ 4 edicdo de maneira geral. Entre mortos e
feridos — como escrevi na abertura da matéria
— crelo que salvaram-se todos, especialmente
a €lica, sobre a qual quero dizer alguma coisa
de ménto — como um reporter fregiiente-
mente envolvido em matérias, digamos,
delicadas (as vezes insuportavelmente deli-
cadas), onde a exigéncia da tal ética se coloca
de maneira escancarada. Tal, no caso, porque
a ética também merece um qual.

O artigo provocador de Johnson — com
seus pecados e mandamentos — ¢ deliciosa-
mente metafisico quando veste a ética de ves-
tal e a coloca acima dos interesses muito con-
cretos com que ela propria costuma se vesur (as
vezes comandrajos) nonossodia-a-dia. Quando
afirma que o pecado “abuso do poder” resume
todos os outros, Johnson, ai sim, mesmo que de
passagem, enfia uma faca de ponta no coragio
da coisa: o poder € que controla a ética. O poder
econOmico — nao custa explicitar. No caso da
midia brasileira, como se sabe, extremamente
concentrado por empresas muito bem-estru-
turadas, todas elas com interesses mercadol6-
gicos diversificados.

Oexerciciodesse poder dentrodas redagoes
— qualquer uma— ¢ extremamente articulado,
e estd muito acima da margem de manobra que
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os jornalistas eventualmente ve-
nham a ter ou efeivamente te-
nham. Esse € o ponto. Basta lem-
brar os grandes momentos da his-
toria recente do pais — diretas jd,
eleicdo presidencial, leildo de
ministérios, planos econdmicos.
Quem determinou o encaminha-
mento (ético?) dessas questoes
fundamentais? Os reporteres? Al-
guns possuiam informagoes ca-
cifadas sobre Collor & PC muito
antes das elei¢des. Por que ndo
houve interesse em priorizar a
investigagdo aprofundada sobre
elas? Quantas matérias conti-
nuam guardadas nas gavetas das revistas e
dos jornais em nome da “solidariedade ética”
entre grupos localizados de poder? Reporteres
tém algo a ver com isso?

H4 de se dizer — entre esses quais — que
essa avaliagdo exala espinto de corpo e cor-
porativismo. Nao crelo. A constatagio de que
hd escalas diferentes de poder dentro de uma
redacio — uma obviedade que considero
essencial destacar — ndo elide irrespon-
sabilidades dos que produzem a noticia, de
estagidrios a replrteres especiais, de redatores
a editores do mais alto escaldo. Nio é o caso de
explicitar situagbes pontuais — mas o “outro
lado”, extremamente antiético em boa parte
dos casos, tem razdo quando sublinha a md
vontade dos reporteres em ouvi-lo com aten-
¢ao. No geral, reporteres aceitam pressoes
indevidas do escaldo imediatamente superior
com uma condescendéncia irritante. Deixam-
se pressionar. Tém medo de “derrubar”™ uma
matéria inconsistente ou de se rebelar contra
pautas eventualmente capciosas. Abrem mao,
de graga, da margem de manobra que possuem
e que devem lutar para ampliar.

Essas pressOes de cima para baixo — a
Justificativa do emprego é muito forte — tam-
bém provocam uma postura dibia em relacgio
a essa polémica obrigagdo de ouvir o “outro
lado™. E muito raro admitir a possibilidade de
que esse outro lado esteja absolutamente certo
— € que aquela matéria simplesmente nao
existia. Hareporteres que vao insistirem publi-
cd-la como matéria “quente” — por mais que
a rigor ela nem exista. E existe o caso inverso
— falamos de matérias checadas de ponta a
ponta—em que 0 “outro lado™, jd ouvido pelo

IMPRENSA - ABRIL 1993

L Wl

i No dia-a-dia, os veiculos mais estruturados da
grande Imprensa brasileira tem
apresentado um nivel de qualidade editorial
bastante razoavel — também do ponto de
vista etico. Aleuns momentos tém sido brilhantes.

reporter, prefere ouvir o “outro lado™ do
reporter, e liga para o editor ou para o dono do
jornal. Ai — ¢ também felizmente ja nao
acontece tanto — a matéria pode ser quente
como brasa. Nao sai.

O “outro lado™ alids, especialmente o que
desrespeita o repdrter com esse tipo de
chantagem barata — porque € chantagem, nem
mais nem menos —, merece um capitulo a
parte. No geral, quando se tratade umadenincia
consistente, ele nao quer saber de ética. Adora
sugerir armagoes para usar a Imprensa — ou o
reporter—como cumplice de safadezas grandes
¢ pequenas. Mente com um descaramento de
arrepiar um Pinocchio. Esconde informagoes.
A ética que ele quer tem o nome de impunidade.

Doenc¢a maior — Essa teia toda — a ara-
nha vive do que tece, escreveu Gilberto Gil -
¢ extremamente complexa. Porque também
existem as pressoes de baixo para cima, 0§
prazos, o complicadissimo problema das fon-
tes (eu le uso/tu me usas/nos nos usamos?’), a
conjuntura do pais ou da empresa, os con-
correntes, a disputa (legitima, quero ressal-
tar) pelo furo, o disfarce capenga para a
barriga, a luta interna (as vezes sem grandes
escripulos), as paixoes internas, as burrices
localizadas, o desinteresse esptirio, o despre-
zo por reportagens de maior vulto e, last bur
not least, a falta de transparéncia com que os
interesses de cima se colocam para a redagdo
como um todo.

Faz parte e ndo ¢ motivo para desespero,
até porque estamos falando de ética neste pais.
Nio tenho uma avaliacdo negativa no todo ¢
nio endosso as apreensdes exageradas de

alguns entrevistados na sére do
JT. No dia-a-dia, os veiculos
mais estruturados da grande
Imprensa brasileira tém apre-
sentado um nivel de qualidade
editonial bastante razoavel —
também do ponto de vista ético.
Alguns momentos tém sido bri-
Ihantes. As grandes reportagens
estdo escassas, € verdade, até
porque sdo carissimas, mas
continuam resistindo. O jor-
nalismo investigativo aprendeu
] muito — e valorizou-se como
método. A cabeca moderna da
mogada mais jovem — 0s com-
petentes, € claro — estd arejando as redagoes
¢ provocando um conflito saudavel com ge-
ragoes mais antigas. Os proprios patroes —
como consegiiéncia de todo esse movimento
— também estdo ficando mais arejados e
Menos suscetivels.

Os grandes representantes do chamado
“outro lado” — Collor, Quércia, Alceni, para
ficar nesses trés — sdo uma prova a mais de
que o caminho estd correto nesta drea es-
pecifica do que agora se apelida de “de-
nuncite”. Ao contrario de Paul Johnson, ndo
creio que a invasao de privacidade deva ser
sempre incluida na lista dos pecados. As
vezes (muitas vezes, no caso do Brasil) ela
deveria ser o primeiro mandamento obriga-
tério — desde que invadida, digamos assim,
de maneira ética. Ndo tenho a menor divida
de que a Imprensa deva ser implacivel na
fiscalizacdo dos homens publicos. As pes-
soas tém o direito de saber que um homem
publico cheira cocaina ou prevarica — até
para ter o direito, mesmo sabendo disso, de
apoid-lo ou ndo, com toda a clareza possivel.
A meu ver, a tal “denuncite”, apontada como
um grande mal, é apenas o sintoma de uma
doenga muito maior: a “corruptite”. Se as
dentincias saem diariamente nos jornais €
porque existem. Se sio mal-apuradas e o
jornal publica, é umerrodo jornal, que devena
punir o apurador incompetente. Um debate
sobre a ética — como esse que o JT
corajosamente detonou — nao pode servir de
biombo para proteger os que s6 querem a tal
ética em beneficio préprio. X

Luiz Maklouf Carvalho é reporter especial da
Agéencia Estado

%



INntfernacional

“Entrevista. Ndo gosto disso.
Acho uma invasdo. Acho
que ndo tem sentido. Acho que
vocé deveria estar fazendo
uma matéria melhor”

0 entediado
lvan Lessa

Sua maior ambig¢do na vida é ser esquecido

d 15 anos longe do Brasil, Ivan Lessa trabalharna BBC. A contragosto, retornou

desfruta de seu exilio volunidrio no  ao Brasil quatro anos mais tarde, mas nédo

elegante bairro londrino de South via a hora de colocar os pés de novo em
Kensington. Sua casa ndo fica muito dis- solo inglés. O sonho realizou-se em 1978,
tante da imponente sede da BBC. Foi ld, quando voltou a colaborar para a BBC.
na acanhada sala da se¢ao brasileira da Desde o ano passado, escreve uma
rdadio, que esse cronista de 58 anos rece- coluna semanal para O Estado de S.Paulo.
beu Marcelo Pawel para fazer o que mais Voz grave, lingua ferina, confessa que
detesta na vida: dar entrevistas. Filho do  estd desiludido com o papel da Imprensa.
escritor Origenes Lessa, desde cedo Ivan “"Acho o jornalismo muito chato e ca-
pegou gosto pelos livros. Uma irresistivel naltha.” Ndo tem vergonha de afirmar que
arragao pelo dinheiro o levou, ainda jovem, so escreve por dinheiro — ds vezes nem o
a carreira publicitaria. No final da década dinheiro resolve: depois de lhe dar um
de 50, comegou no jornalismo como foca adiantamento, a editora Companhia das
de Paulo Francis, na extinta revista Senhor. Letras aguarda desde 1987 por um romance

De volta a publicidade, manteve um pé que nunca saiu da gaveta.

no jornalismo colaborando no Didrio Antes de iniciar sua transmissdo
Carioca, Ultima Hora e, mais rarde, no dominical noturna na BBC, Ivan Lessa

Pasquim. Em 1968, foi para Londres  falou a IMPRENSA.

Imprensa Vocé podena contar um
pouco da sua infancia’

Ivan Lessa — Nossa Senhora!!!
(Olhando para o relogio.) Vai dar
tempo?

Imprensa — Vai ter que dar,

Lessa — Eu sou de 9 de maio de 1935
Sdo Paulo. Avenida Brigadeiro Luiz Anto-
mo. Meu pai, Origenes Lessa, jornahsta,
escritor. Minha mée, Elci Lessa, escritora,
jornalista. Sou filho dnico. Em 1943 meu
pai foi trabalhar nos Estados Unidos. onde
vivemos alguns anos. Depois voltamos para
0 Rio de Janeiro. O resto é muito desin-

ieressanie.

Imprensa — Que tipo de influéncia seu
pai lhe deixou?

Lessa — Me influenciou na medida em
que eu morava com ele numa casa, cercado
de hivros. Como ndo havia a maldita
televisio, ful naturalmente aos livros.

Imprensa — O que mais vocé fazia
nessa ¢poca’

Lessa — Tudo que um garoto normal
faz. Tocava punheta, olhava bundas das
mocas passando, jogava futebol. Nio tinha
nada de excepcional. O excepcional era a
cidade do Rio de Janeiro, que para mim
acabou. Era uma cidade muito agradavel.

Imprensa — Nessa época vocé pen-
sava em ser escritor?

Lessa — Tinha uma 1déia vaga, mas eu
ndao sou escritor. Meu pai era escritor nato,
uma pessoa que tinha a necessidade de es-
crever, estava sempre escrevendo. Eu nio.
Eu s escrevo mediante pagamento. Estd
entendendo? Essa necessidade de botar o
soneto no papel eu nio tenho.

Imprensa — Qual foi1 o seu primeiro
emprego’

Lessa — Foi em 1953, na empresa de
publicidade J. W. Thompson, para a qual
meu pai trabalhava.

Imprensa — Vocé nio fez faculdade?

Lessa — Nido. Acaber o cldssico e nio
quis fazer faculdade. Nao tunha interesse
por nada.

Imprensa — Por que voce ingressou
no jornalismo?

Lessa — No inicio de 1959, estava
ganhando muito bem. o suficiente para
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“Eu ndo entendo o
Brasil. Nos passamos
do ridiculo ao grotesco.
Essa baixaria, esse
bando de jaguncgos. E
esse homem que foi
eleito junto”

comprar um Volkswagen por més. Ia
completar 24 anos e olhava para o meu pai,
que ja estava no auge de sua carreira de
publicitirio. Mas ¢é isso que eu quero?
Aqueles homens bem vestidos. Deve ser o
mesmo tipo hoje, aqueles homenzinhos to-
dos iguais. Bem, entdo o Paulo Francis me
convidou para ser redator da revista Senhor.
Eu ganhava 60 contos por més. Fui ganhan-
do dez. E fu1 demitido por incompeténcia.
Paulo Francis ¢ um grande amigo meu,
excelente jornalista, mas como editor ¢ uma
bosta. Eu sempre conto isso, nido estou
enfeitando. Eu me dava melhor com o Luiz
Lobo. Nio houve briga nenhuma. Sai muito
bem. A revista era mensal e fol um marco na
historia do jornalismo brasileiro, se isso
quer dizer alguma coisa.

Imprensa — Vocé travava muitas
polémicas nessa €poca’

Lessa — Nio, de jeito nenhum. Discu-
tir o qué? Nio me interessava por politi-
ca. Sempre tive nojo de politica. Eu acha-
va aquilo tudo muito chato e ridiculo. E isso
se refletia na minha falta de dnimo e entu-
siasmo pelo que se passava em torno de
mim. Al surge o Pasquim: um deboche s6.
Al € que eu me encontrei.

Imprensa
desse pessoal do Pasquim: o Paulo Francis,
em Nova York; o Sérgio Cabral, vereador;
o Jaguar...

Como voce vé a trajetona

Lessa — Eu ndo vejo nada. Deixer de
ver ha muito tempo. Estou por fora. Estou
falando demais. Estou gastando a voz.
Tenho que comegar a trabalhar. Nio vejo
trajetoria nenhuma. Estou fora hd anos. Eo
meu objetivo de estar em Londres é

exatamente este: E-S-T-A-R P-O-R

F-O-R-A.

Imprensa — Voceé sentiu que aqui era a
sua casa’

Lessa—Nado, ndo é a minha casa. Eu
sou um convidado. Por ser um convi-
dado, procuro me comportar como tal.
No momento, fago para a BBC o
programa semanal Livros e Autores,
faco aulas de inglés pelo radio; também
colaboro duas ou trés vezes por semana
para o programa Diario de Londres,
falando sobre artes, muasica, cinema e
televisdo. E também fago duas trans-
missdes noturnas no noticiario normal. E
agora a coluna do Esradao.

Imprensa — O que voce achou de voltar
a escrever para a grande Imprensa?

Lessa — Enquanto estiver pagando, tu-
do bem. Acertamos o prego.

Imprensa — Estd gostando?

Lessa — O que eu estou achando € se-
cundano. Espero que estejam gostando e
continuem pagando em dia. Tudo bem. Nao
tenho nada contra. E um jornal decente.

Imprensa — O que vocé acha dos ta-
bl6ides sensacionalistas ingleses?

Lessa — Acho chato. Vocé estd me tra-
tando como jornalista. Eu ndo sou jornalis-
ta. Eu acho o jornalismo muito chato, mui-
to canalha em toda parte do mundo.

Imprensa — Por qué?

Lessa — Olha, o bario Beaverbrook,
que era um canadense que veio para a Gra-
Bretanha e revolucionou a Imprensa ingle-
sa na década de 30, tinha uma bela defini-
¢do de jornalismo. Ele falava que jornalis-
mo era tudo aquilo que ele conseguia en-
caixar entre um andncio € outro,

Imprensa — Recentemente a BBC 2
levou ao ar um documentério sobre o Brasil,
no qual criticava fortemente o excesso de
poder que a Rede Globo detém. Qual € a sua
opinido sobre a Rede Globo?

Lessa— Aqui, gracas a Deus, ndo a vejo
hd 15 anos. O que se reclamou nesse
documentdrio foi o excesso de violéncia e
sexo. A Globo, quando esteve ameagada
pela novela Pantanal, da Rede Manchete,
chamada carinhosamente de Pentelhal,
nio respondeu imediatamente colocando
mais mulher pelada? Eu acho telenovela
extraordinariamente nocivo.

Imprensa — No dia 21 de abril, os
brasileiros vido escolher o regime e o sis-
tema de governo. O que vocé acha disso?

Lessa — (Gargalhada.) Eu ndo entendo
0 Brasil. N6s passamos do nidiculo ao gro-
tesco. Essa baixaria, esse bando de jagun-
¢os. E esse homem que foi eleito junto,

Imprensa — O que acha do Itamar?

Lessa — Eu nio tenho muito direito a
opinar. Ao contrdrio do Paulo Francis, eu
ndo vou ao Brasil. Como disse, sou con-
vidado aqui. O camarada que compra jornal
jd tem uma vida fodida, que leva com muita
dificuldade. Imagine se eu vou escrever no
Estado de S.Paulo: *Vocés sdo idiotas por-
que votaram no Collor ou vocés sdo idiotas
porque votaram no Lula. Esse presidente de
vocés € um merda.” Eu perdi esse direito no
momento em que disse adeus ao Brasil.
Vocé esta me colocando numa posi¢ao mui-
to dificil.

Imprensa — Mas vocé continua sendo
brasileiro e jormnalista.
Lessa — Em primeiro lugar, eu ndo sou

jomalista. -
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Imprensa — O gue voceé se considera?
Um cronista?

Lessa — E. um cronista. Um colabora-
dor. Eu colaboro com a BBC e com o Esta-
do de S.Paulo através da palavra escrita.
Mas perdi o direito de opinar no momento
em que sai do pais. Assim como eu nao
devena ter o direito de votar aqui, porque
eu ndo estou participando da vida deles, nio
devena ter direito de ficar dando palpites.

Imprensa — Mas vocé niio pode abdi-
car de sua condigdo de brasileiro.

Lessa — Mais ou menos. E apenas um
passaporte.

Imprensa — E a imagem que o Brasil
tem aqui na Inglaterra?

Lessa — Eles podem continuar sosse-
gados e fazer as coisas todas que estio
fazendo, porque chega muito pouco aqui.

Imprensa — Vocé tem vergonha de ser
brasileiro?

Lessa — Eu ndo saio envolto em ban-
deirabrasileira. Vamos ver o que as agéncias
de noticias estao informando sobre o Brasil.
(Comega a teclar num terminal do compu-
tador da BBC.) Na agéncia EFE: “Grupo
extermina sistematicamente travestis em
Séo Paulo.” (Segue lendo a noticia da agén-
cia espanhola, ) “Quinze travestis que exer-
clam a prostituicdo masculina nas ruas da

~

“Falta material
humano ao
Jornalismo
brasileiro.

O melhor ja passou.
Estamos em
decadéncia”

cidade de Sdo Paulo foram assassinados nos
ultimos trés meses por um grupo de ex-
terminio, denunciaram membros da comu-
nidade homossexual paulista.” E isso o que
chega. ( Procurando outras noticias no ter-
minal.) “Collor poderia cumprir pena
simbolica de dez dias na prisdo.” (Risadas.)
Vocé acha que isso pode ser levado a sério
em algum lugar do mundo? Vamos para
outra: “Brasil carece de recursos para aten-
der a 32 milhoes de indigentes.” E isso ndo
¢ opinido. Jornalismo € isso: dados. Vamos
ver 0 que mais tem no sistema? Futebol.
Tudo bem, faz sentido. “Palmeiras empatou
com o Noroeste: Sio Paulo, com o Marilia.”
Tudo bem. E isso ai. Ndo mudou muito.

Imprensa — Vocé nao tem planos para
voltar ao Brasil?

Lessa — Nio. (Segue procurando noti-
citas no fterminal,) “Primeira privatizagio
do governo Franco durou dois minutos.”
(Risadas.) E muito triste. Eu tenho pena do
brasileiro. No entanto, quando vocé vé uma
revista como esta (folheia a edigdo de feve-
reiro de IMPRENSA ), parece de uma extra-
ordindna vitalidade. Aqui ndo tem nenhu-
ma revista como esta. Entdo, vocé pensa
que tem coisa acontecendo, que é uma
loucura, que estd fervilhando. Olha aqui: é
tudo gente dando opinido. Eu acho isso, eu
acho aquilo. Isso € muito chato. Eu ndo
tenho nada que dar entrevistas, Eu deveria

era ter ficado quieto. Eu preferina parar de
falar. Olha a Imprensa brasileira. Ndo da.
ndo. Nio sei qual € o papel dessa renascenga
do jornalismo brasileiro. Falta matenal
humano. O barro humano ndo estd 14. Nos ja
ficamos. O melhor ji passou. Agora nos
estamos em decadéncia, para voce ter uma
idéia do que foi o nosso auge.

Imprensa — Quais livros que voce
publicou?
Lessa — Eu ndo publiguei nada.

Imprensa — E Os Garotosda Fuzarca’

Lessa — O Diogo Mainardi, um grande
amigo meu que mora na Itdlia, juntou mi-
nhas matérias. Perguntou se eu concordava
em publicar. Respondi que sim. Ele mandou
a selecio, eu revi e foi editado.

Imprensa — O que vocé mais gosta de
fazer em Londres?

Lessa — Nio gosto de falar desse tipo
de coisa. Eu ndo gosto disso que esti
acontecendo entre nos.

Imprensa — Como assim?

Lessa— Entrevista. Eu ndo gosto disso.
Eu acho uma invasio. Eu acho que ndo tem
sentido. Eu acho que vocé deveria estar
fazendo uma matéria melhor.

Imprensa — Por qué?

L.essa — Eu ndo acredito no género.
Isso € preguiga. Olha, eu gostania que voce
falasse com eles que o negdcio com o
Lessa ndo deu certo ndo. O tempo foi
passando e estava um dia ruim. Ai vocé
tirava o seu da seringa e o meutambém. Eu
ndo deveria ter topado dar esta entrevista.
Estou amargamente arrependido. Eu nédo
vejo motivo para ser entrevistado. Estd
passando o tempo e eu estou achando cada
vez mais desagradidvel. Se eu fosse mais
desonesto e mais canalha, eu poderia ficar
respondendo frases engracadinhas ou
safadas. Driblava vocé, o que me parece
justo. E eu fico cada vez mais consciente
da dificil posig¢do em relagdo ao pobre do
pais que estd do outro lado, passando muito
mal. E as pessoas dando entrevistas. Eu
estou mostrando para vocé como é dificil
estar vivo. Eu acho uma sacanagem tudo
isso. E um negécio triste, triste mesmo.

Imprensa — Qual a sua maior ambigdo
na vida?

Lessa — Ser esquecido. X

e ———————————————EEEEEEEEEEEEEEEEEEE—————_—————————————— L
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A IMPRENSA
ESCRITA
NUNCA FOI
TAO FALADA,
E A FALADA
NUNCA FOI
TAO ESCRITA.

@ RHODIA
GRUPO RHONE-POULEN( ===

Esta revista colocou a imprensa nas manchetes. Depois dela, as pessoas passaram
s€ interessar mais por tudo que acontece nos bastidores desta profissao fascinante
NoOs, da Rhodia, queremos levantar um brinde, em letras garrafais, a todos qu
ergueram esta revista, do primeiro paragrafo ao ultimo ponto final.




FOTDS: GUARIM DE LORENA

Bl SR il T

ENConNtro

J-__-'t*l

B

Maia, Barbosa Lima Sobrinho e Sinval Leao: debate proveitoso

Tira-teima

com Cesar Maia

Prefeito carioca abre o jogo com os jornalistas

ual o segredo do bom relaciona-
mento entre a autoridade publica e
a Imprensa? Essa foi a questdo-
chave debatida no encontro entre o
prefeito do Rio de Janeiro, Cesar Maia, e
editores da midia impressa, realizado no
Rio, em 5 de abril, dentro do “Projeto Ti-
ra-Divida”, uma promog¢ao de IMPREN-
SA com apoio do Banco Nacional. O
evento faz parte de uma séne de debates
que terd seqiiéncia nos proximos meses,
com o objetivo principal de aproximar as
fontes de noticias do setor publico aos jor-
nalistas.

Coordenado pelo diretor e editor de IM-
PRENSA, Sinval de Itacarambi Ledo, com
a participagao de editores de jornais e re-
vistas de circulagdo nacional e do presidente
da Associacdo Brasileira de Imprensa (ABI),
Barbosa Lima Sobrinho, o encontro ajudou a
revelar parte da estratégia que o prefeito ca-
rnoca vem utithzando para garantir um espago
constante na midia. Cesar Maia, economista
e ex-deputado, que trocou o PDT pelo
PMDB para concorrer as eleigées do Rio, é
mestre na produ¢do de noticias como
ferramenta publicitina de sua administragio.
Em trés meses de governo ja conseguiu levar
muita polémica ao noticidrio, mantendo seu
nome em evidéncia nacionalmente.

Cony: “Vocacao privilegiada”

“Estabeleci uma linha de relacio-
namento com a Imprensa que deu certo.
Facilitamos caminhos, desarmamos a agao
investigativa, nos antecipamos a divul-
gacdo muitas vezes equivocada dos fatos.
O que estamos fazendo € assessora da
Imprensa, e ndo de imprensa”, definiu o
prefeito, durante o debate. O editor do ca-
derno Cidades do Jornal do Brasil, Altair
Thury, 38 anos e 20 de profissdo, que in-
tegrou a mesa de debates, concordou que
Cesar Maia tem conseguido manter um
relacionamento “digno e eficiente” com
os jornalistas. Thury, no entanto, ressal-
vou que, muitas vezes, se detectam mais
canais de agoes populistas do prefeito do
que os efeitos de sua administragao.

Para o coordenador da Ediroria de
Politica do jornal O Dia, Luis Eduardo

Resende, 51 anos e 28 de profissao, "¢
importante para a autoridade que 0
jornalismo seja mais investigativo e nao
atrelado as assessorias. Do contrdno, os
jornais se transformam em meros didnos
oficiais, que ndo atendem aos interesses
da opinido publica”. Seguindo na analise
de Resende, o coordenador da Ediroria
Grande Rio do jornal O Globo, Agos-
tinho Vieira, 33 anos de idade e 12 de
profissdo, observou que, hoje, mais do
que nunca, a Imprensa estd investigando.
“Atualmente os jornais denunciam muito
mais”, diz ele. “E mesmo quando a Im-
prensa dd destaque as propostas do pre-
feito incentiva, no futuro, o cumprimento
dessas mesmas promessas.”

“Sindrome do Tieté” — O bom
transito de Cesar Maia junto aos
jornalistas, segundo Mauricio Dias, 45
anos de idade e 25 de profissédo, diretor da
sucursal carioca da revista Isto E, foi res-
ponsédvel pelo rompimento do que classi-
fica de “sindrome do Tieté” da Imprensa
paulista, que s destaca o que ocorre em
torno do rio que corta a cidade. “O Rio de
Janeiro s6 entra no noticidrio paulista
quando ha tragédia. E Cesar Maia con
seguiu espaco até mesmo na midia pau-
lista”, garante Dias. Em sua avaliagao,
Cesar Maia criou uma expectativa
positiva para a populagdo carioca e se
beneficia, ainda, de uma oposi¢ao politica
desorganizada. “Serd que o prefeito esta
preparado para o rompimento dessa lua-de-
mel?”, questionou.

O jomalista Carlos Heitor Cony, 67 anos
e 47 de profissido, editor da revista Manchete
e articulista da Folha de S.Paulo, concorda
que o prefeito tem uma “vocagdo privi-
legiada™ para ocupar espa¢o na Imprensa.
“Mas nem sempre 0s govemnantes que estao
muito preocupados com sua imagem puibli-
ca na midia tm o mesmo grau de compro-
metimento com seu trabalho admi-
nistratrivo.” “O meu nivel de exposigio é
uma tatica de alto nsco”, reconheceu Maia.
“E preciso saber a dose para ndo cair no
exagero.”

O prefeito carioca certamente val sa-
ber se exagerou ou nao acampanhando a
Imprensa nos préximos meses. O certo é
que sua participacao no “Projeto Tira-Du-
vidas” o ajudou a conhecer melhor os jor-
nalistas. E estes a conhecé-lo, o que pode
traduzir-se na melhora da qualidade da in-
formagdo consumida pelo publico-leitor.

X
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CEF

Coluna de Economia

Nesta pdgina, as melhores opgdes para vocé aplicar o seu dinheiro. Se vocé quer liquidez imediata, tem o Fundo Azul.
Se o que procura € rentabilidade, pode ficar entre 0 CDB Azul, a Poupanga Azul, o Azul Fix, o Azul Commodities ¢ o
RDB Azul. Se a questdo € seguranga, vocé encontra em qualquer uma das opgdes. Rentabilidade, liquidez e seguranca.

Tudo isso para vocé, na Familia Azul. Que ¢ da Caixa.

CAIXA ECONOMICA

FEDERAL
Rt 2
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Alzira de Abreu e Fernando Weltman, da FGV: um
panorama completo da Imprensa brasileira de 1930 aos nossos dias

A historia
acima de tudo

CPDOC prepara Dicionario da Imprensa Brasileira

por Malu Machado / Agéncia Frilas  agora sistematizar esses registros, dando-
lhes mais abrangéncia. “Isso porque muitos
um pais que pouco di valor a sua  pesquisadores nem imaginam gQue esse
historia, o Centro de Pesquisa e  levantamento, embora parcial, ja existe no

Documentagdo de Histéria Contem-  Diciondrio Histérico Brasileiro”, diz.
pordnea do Brasil (CPDOC) da Fundagdo
Getilio Vargas, do Rio de Janeiro, € uma Ediciao esgotada — O trabalho da
daquelas ilhas de exceléncia onde a memo- equipe do CPDOC - que ainda inclui os
ria nacional sempre encontra um porto  sociélogos Fernando Weltman, Plinio de
seguro. Neste ano, para nao negar a tradi- Abreu Ramos ¢ José Alan Dias Carneiro— €

¢do, o CPDOC comegou a trabalhar uma  atualizar o primeiro levantamento, onde
pesquisa cujo resultado serd publicado no  estdo listados 72 jornais no periodo de 1930
Diciondrio da Imprensa Brasileira, a 1984, e incluir veiculos de todos os Esta-
com langamento previsto para o fim de dos brasileiros. O autores querem vincular
1994. Olivro vai registrar a histéria de  os verbetes do Diciondrio da Imprensa

jornais, revistas e emissoras de radioe TV Brasileira a histéria politica do pais e as
de todo o pais, além do perfil dos princi- tendéncias do mercado brasileiro de comu-
pais jornalistas brasileiros de 1930 para nicagdo nos tltimos 60 anos, além de regis-
c4. A frente do projeto estd e equipe coman- trar informagoes sobre programas de radio
dada pela soci6loga Alzira de Abreu, co- e TV de relevincia politica, como o extinto
ordenadora de pesquisa, com a respon- Repdrter Esso, da Radio Nacional, e o Jor-

sabilidade de fazer um registro do pen-  nal Nacional, da TV Globo. Os pesquisado-
samento politico e econdmico da midia res calculam que a versdo final do diciona-

brasileira, de 1930 até a hoje. rio deverd conter mais de 500 verbetes.
Expenéncia para tanto o CPDOC tem O primeiro passo da pesquisa fol ca-
de sobra. Em 1985 o centro langou o0 monu- talogar as colegdes conhecidas de jornais e
mental Diciondrio Historico Brasileiro, revistas e levantar o acervo de peniédicos
emquatro volumes, no qual muitos verbe-  daBiblioteca Nacional, no Rio. Nessa fase,

tes j4 remetiam & histéria dos grandes o trabalho assemelhou-se — pelo menos no
jornais do pais e & biografia de alguns que diz respeito a dedicacdao dos pes-
jornalistas famosos, como Samuel Weiner  quisadores — ao dos monges bidgrafos da
e Roberto Marinho. Alzira de Abreu quer Idade Média. Sem recursos, a equipe do

46

Diciondrio da Imprensa Brasileira fo
obrigada a usar como suporte apenas papel
e canetas esferograficas. Agora, felizmente.
esse quadro mudou com a ajuda de seis
bolsistas do CNPq, que desenvolvem
pesquisas nas dreas de histéria e sociologia,
além de um computador. “Vamos digitar os
quatro volumes do Diciondrio Historico
Brasileiro e comercializar copias, ja que a
sua edi¢do estd esgotada e a procura ainda ¢
muito grande”, explica Fernando Weltman.
“Assim também poderemos separar oS
verbetes referentes & Imprensa, que serdo
aproveitados no novo diciondrio.”

“Papel impresso” — O software usado
para montar o Diciondrio da Imprensa
Brasileira possibilitara acesso as especi-
ficagbes bdsicas sobre cada veiculo -
periodicidade, circulagdo, data de funda-
¢do, linha editorial e posigao politica, no-
me dos fundadores e atuais proprietirios
—, além de um cardédpio dos assuntos pu-
blicados. Por conta da pesquisa, a equipe
do CPDOC vem desenvolvendo trabalhos
paralelos com enfoque na Imprensa dos
anos 50. Segundo os pesquisadores, essa
foi uma décadaricaem mudangas no Brasil,
o que permite uma boa fonte de estudos.
Plinio de Abreu Ramos fez um levanta-
mento da histéria das publicagbes na-
cionalistas de modo a revelar a influéncia
do movimento nacionalista na Imprensa
da época. Fernando Weltman, por sua
vez, estuda as mudangas nas primeiras
paginas dos jornais dos anos 50, enquanto
Alzira de Abreu dedica-se a esmiugar a
presenga dos intelectuais na Imprensa
daquela década.

O custo do projeto ainda nio foi esti-
mado pelos técnicos do CPDOC. O certo é
que o Diciondrio da Imprensa Brasileira
serd editado em um s6 volume e, até o final
do ano, a fase de pesquisa devera estar
concluida, inclusive com a apuragio de
dezenas de entrevistas com jornalistas
veteranos. A equipe de pesquisa ja distri-
buiu cerca de cem formuldrios bio-
griaficos a profissionais da imprensa
de todo o pais. O problema € que apenas
uma terca parte foi respondida até agora.
“A imprensa produz muito papel, mas
nem sempre € do papel impresso que o
historiador precisa”, diz Alzira de Abreu.
*Como podemos contar ahistoriadeles, se
eles mesmos ndo ajudam?”, reclama.
Respostas para o CPDOC, telefone (021)
551-1542.

X
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A BLUE LIFE
TEM UM PLANO

DE SAUDE
FEITO
ESPECIALMENTE

PARA VOCE.

Existem muitos planos de saude, oferecendo vantagens e mais vantagens.
Mas, nem todos tém exatamente aquilo que vocé quer. Por isso, a Blue Life
desenvolveu um plano de saude especialmente para vocé. Um plano igual-
zinho a esta revista: especifica, direta e que tem tudo que vocé precisa. A
Blue Life, esta aproveitando caréncias que vocé ja conquistou no seu plano
atual. E, dependendo da faixa etaria, nds oferecemos aos seus dependen-
tes, caso voce venha a faltar, cinco anos da melhor assisténcia medica, to-
talmente de graca. Pense em tudo isso. Que outro plano de saude esta tao
dentro dos seus planos? A Blue Life oferece sempre algo mais. Venha sentir

a diferenca.
Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA

_ A VIDA TODA COM VOCE
SAO PAULO: (011) 259-8000

ABC: (011)412-0750 » ALPHAVILLE: (011) 725-1590 * AMPARO: (0192) 70-3182 » BELEM: (091) 241-8000 * BELO HORIZONTE: (031) 222-8000 * BRASILIA:

(061) 226-9450 » CAMPINA GRANDE: (083) 322-8000 * CAMPINAS: (0192) 31-6360 « COLOMBIA (00571) 612-8984 « CURITIBA: (041) 224-9988 »

FORTALEZA: (085) 261-5100 » FRANCA: (016) 723-7011 » GOIANIA: (062) 225-3731 « GUARULHOS: (011) 968-0121 » JOAQ PESSOA: (083) 224-1066

* MOGI DAS CRUZES: (011) 460-1532 « PORTO ALEGRE: (051) 224-8000 = RECIFE: (081) 222-5723 » RIBEIRAQ PRETO: (016) 625-0394 * RIO CLARO:
(0195) 24-8000 * RIO DE JANEIRO: (021) 240-8000 * SANTOS: (0132) 4-6998 « VITORIA: (027) 223-1813




Torpedos de Mel

m jornal de sdbado, 27 de mar-
¢o, dizia que o PFL paulista
colaborou com os gover-
nadores Fleury, Quércia e
Maluf. Estéd certo que o PFL
tem uma irresistivel vocagio
governista, mas colaborar com
o governador Maluf pelo
menos trés anos antes de o partido ser fundado
talvez seja um pouco de exagero.

Alids, o governo Maluf transformou-se,
para os jornais, num ponto de referéncia.
Outro jornal, pouco antes das elei¢des
municipais paulistanas, disse que Maluf
endividou pesadamente a Vasp quando foi
governador, em 1982. Maluf foi mesmo
governador em 1982, mas s6 no comecinho;
desincompatibilizou-se para concorrer a
deputado federal.

O bom e o0 mau perdigueiro

D4 para ir longe: todos os jornais tém
esse tipo de problema. O dono da Folha de
S.Paulo, Octavio Frias de Oliveira, que diz
que ndo € jornalista mas tem um apuradis-
simo faro jornmalistico, costuma comentar
que, sempre que l€ no jornal algo sobre um
assunto de que entende, passa a duvidar de
todo o noticidrio. Um dos melhores reda-
tores do Brasil, Renato Pompeu, tem um
comentdrio semelhante: sugere as testemu-
nhas de qualquer acontecimento que leiam o
jornal, para ter uma versdao muito diferente.

Esta bem, estd bem, a verdade ¢ multi-
facetada, as varias testemunhas de um mesmo
acontecimento costumam apresentar his-
torias diferentes, e cada uma € a sua verdade.
Pois é; e a versdo jornalistica muitas vezes é
diferente de todas.

Motivo? Talvez porque estejam em falta,
na redagdo, aqueles profissionais que co-
nheciam inimamente a mecanica da repor-
tagem. Uma vez um repérter ligou para a
Folha dizendo que Antonio Ermirio de
Moraes, candidato a governador, chamara
seu adversario Orestes Quércia de homos-
sexual.

A histéria era sensacional: numa eleicdo
J4 muito pesada, em que Antonio Ermirio
tinha sido agredido na porta da TV, em que
Paulo Maluf apresentara seus adversdrios
quase como bandidos, em que Orestes
Quércia teve de brigar para que seus
candidatos ao Senado ndo apoiassem o
candidato do outro partido, a baixaria estaria
atingindo 0 méximo.

Prefeito no
centro da
linha de tiro

Aberta a temporada
de golpes a esmo,
ndao importa que alvo seja

por Carlos Brickmann

Tem certeza?

Foi quando Adilson Laranjeira, editor-
responsavel da Folha da Tarde, que como
chefe de reportagem ja viu tudo acontecer,
entrou na parada. Telefonou para o reporter
e quis saber o que estava acontecendo. “O
Ermirio chamou o Quércia de veado”, escla-
receu o profissional. “Com essas palavras?”

— Com essas palavras — confirmou o
reporter.

Adilson insistiu: “Repila exatamente o
que ele disse.”

— Disse que 0 Quércia é homossexual.

Preparamos a manchete: “Ermirio diz
que Quércia é homossexual.” O Adilson ndo
se convencia; e (ainda bem!) mandou fazer
outra manchete, sobre outro assunto, sé para
usar se fosse necessdrio. Na hora do fecha-
mento, chega a reportagem. As palavras
exatas de Antonio Ermirio (ou quase exatas),
que cito de memodna: “Dos meus adver-
sdrios, um € ladrio, outro é desmunhecado.”
Interpelado, o repérter explicou: “Bom, o

ladrdo s6 podia ser o Maluf. Entdo o
desmunhecado tinha de ser o Quércia.”

As da F-1

O pior é que hd dois tipos de reporter
desinformante: o que tira conclusdes e o que
ndo tira conclusdes. Uma vez, na Folha da
Tarde, leio a reportagem sobre os primeiros
BMW importados legalmente que chegavam
a Sdo Paulo. O reporter estava entusiasmado:
descrevia com prazer os requintes do magni-
fico carro alemdo. E, a folhas tantas, decre-
tou: “0 carro tem um motor tao possanie que,
se ndo tivesse um limitador de velocidade,
correria mais que um Férmula 1.”

Chamei o mogo: “Vocé jd viu um
Formula 17"

Ele, orgulhoso e superior (¢ sabido que
nio entendo nada de cornda): “Ja!”

“Vocé notou que o Formula | ndo tem
capota? Se chove, o piloto se molha todo?
Que ndo tem motor de arranque?”

“Claro!" E, pontificando: “E para reduzir
0 peso.”

Completei: “E vocé acha que o Nelson
Piquet, se pudesse correr mais e ganhar a
cormida num carro Eﬂhﬂﬂﬂ. com ES!Dfﬂl‘l‘lEl‘IlD
de couro, ar-condicionado e som, 1a entrar
num lixo daqueles”

Brilhante comentirio final do reporter:
“E, desse ponto de vista vocé tem razio."

Gente boa

O que faz falta, hoje em dia, é ter Rolf
Kuntz do lado. Eu comecei a trabalhar tendo
de um lado o Rolf e de outro o Renato
Pompeu. Quando errava, comegava levando
um esporro dos colegas; s6 depois o chefe me
bebia o sangue. O chefe era o Woile Guima-
raes, cuja distragdo, na oficina, era entortar
barras de chumbo de 48 pontos.

Até quando?

O que falta aos jornais, também, ¢ certa
agressividade na defesa. O livro de Cliudio
Humberto, porexemplo, aponta atitudes anti-
profissionais de alguns jornalistas, citando-
os nominalmente. Aponta atitudes antipro-
fissionais de outros, sem citd-los nomi-
nalmente; mas ndo seria dificil identifica-
los. Eles préprios, sentindo-se acusados, jd
deveriam ter respondido, ndo apenas dando a
sua versdo dos fatos e desmentindo o autor,
como até abrindo processo contra ele.

X
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~ PAPEL'SIMAO.
UMA HISTORIA DE
| CRESCIMENTO.

A semente _ _
Tudo comegou com o sonho de uma familia que produzia p

apel
artesanalmente e, em 1925, decidiu abrir uma pequena industria rfe papel

As raizes
A qualidade de seus produtos, a filosofia empresarial fundada na
competencia e na seriedade e a confianga no Pais, abriram caminhos para
que a Papel Simdo fincasse suas raizes no mercado e se expandisse ao
longo dos anos.

O Tronco
Investindo em tecnologia e em dreas proprias de cultivo de eucaliptos, a
empresa se fortaleceu ainda mais e passou a desenvolver produtos
especiais, apoiada em sua politica de profundo respeito e conservagio pelo
meio ambiente.

Os ramos
A Papel Simdo produz hoje uma grande variedade de papel para imprimir e
escrever. Papel da mcll!mr qualidade para livros, cadernos, formularios
continuos entre outros. E o unico fabricante de papel-moeda e papel para
fax de todo o hemisfério sul, empregando aproximadamente 6 mil pessoas
em suas 6 unidades industriais.

| _ ~ Os frutos |
O reconhecimento nacional e internacional da exceléncia de seus produtos.

O respeito dos consumidores por sua trajetoria de qualidade e pioneirismo.

PCRAE TERRITORY

ol | ~ Os bons ventos do presente
A Papel Simdo, hoje uma empresa do Grupo Votorantim Celulose e Papel,
segue sua rota de crescimento atraveés dos novos avangos tecnologicos em

sua drea de atuagdo e semeia mais produtividade e eficiéncia em seu
negocio e qualidade em seus produtos e servigos.

Uma empresa do Grupo

YV CORANIM
Papel Simao

CELULOSE E PAPEL




Tempos Modernos

rasileiro é tdo bonzinho™”
“ transformou-se em bor-
dido de Kate Lira (ame-
ricana, mulher do com-
positor — brasileiro, cla-
ro — Carlinhos Lira), e
O pior € que quase pega,
como tem pegado tudo
quanto se refira ao brasileiro (“homem
cordial”, de Sérgio Buarque de Hollan-
da — pai do Chico idem) e outras “qua-
lidades™ que nos sdao atribuidas. Desde
o “por que me ufano™ do Conde Afonso
Celso até as bobagens como “ame-o ou
deixe-0" da ditadura militar do 1° de
abril de 64, bleargh! Até eu mesmo
inventei um bem bacaninha, dias atras,
indignado que ando com 0s novissimos-
riquissimos que se instalam agora em
Miami, da mesma forma que a cidade
foi invadida por cubanos da direita,
que preferiram se mandar a fazer parte
da nacionalidade cubana (sob Fidel
Castro): “Miami ou mideixi”.

Quer dizer: enquanto formos tdo bon-
zinhos quanto o que levou Kate Lira adizer
a frase que se tornou famosa, nada feito,
gente. Vamos tratar de encontrar um acor-
do, pessoal? Acordem e Progresso, tdbom?
Porque ou a gente acorda e pde fim nisso
tudo que nos avilta, nos envergonha, nos
humilha, ou nada a fazer, td bom? Pois é: é
s6 falar em desgragas acontecidas nas
estranjas (terremotos, furacoes, fome, se-
ca, etc.) que logo pululam coisas como
Lions e Rotary Clubes e outros afins — ja
sugerindo pontes-aéreas entre o Brasil e
onde se tiverdado o acontecido. Eld vaio—
carregadinhos — de comida, roupas,
medicamentos, tantos avides quanto con-
seguimos (da FAB, evidentemente — tipo
Buftalo 230 e outros). Ora, embora vi-
va esta Repiblica dos Bananas uma
permanente tragicomédia — pois ndo
sabemos se devemos chorar ou rir, e
fazemos tudo ao mesmo tempo —, pen-
samos ajudar estrangeiros em dificul-
dades efémeras ou eternas e, por muito
que consigamos mandar, sdo apenas as
migalhas no oceano de tragédia em que
se transformou a Somalia, por (mau)
exemplo.

Outra coisa, esta no dmbito na-
cional: que se faga plebiscito, tudo bem,
tudo azul, tudo legal. Porém, numa hora
dessas, antecipar arealizagao desse que
ai estd e, diante do quadro trdgico com
que nos defrontamos (porque a miséria

Plebiscito,
agora,
e sacanagem

Mais importante para
a na¢do-and € a
erradicacdo da fome

J
=
g
:
g
-

por Carlito Maia

que nos atinge atodos, mas quesGaalguns
faz com que lutem para dar um fim a
1ss0), fazer agora um plebiscito para
consultar um povo quase morto de
fome??? Ora, nesse caso a prioridade
nacional n® |1 s6 pode ser — tem de ser,
deve ser, obrigatoriamente — a erradica-
¢do da fome, assassina em massa, serial
killer, tanto quanto a glutoneria, a gula,
enfim, essas coisas que levam seus
responsaveis a carissimos e luxuosfssimos
spas, onde — dia hid-de chegar! — vou
botar uma faixa pintada com estes dizeres:
*Saem daqui as vacas magras”. Ora,
deixemos de fazimentos de pouco, gente
fina (das elites): o que € que leva vocés a
um tdo elevado grau de insensibilidade, de
burrice, de maldade, de indiferenca?
Caramba, o que faz o poder nas
cabegas das pessoas! E |4 estdo todos
discutindo sobre se deve ser “presi-

dencialismo ou parlamentarismo .
“repiblica ou monarquia”. Enfim algo,
agora, que aumenta em muito a indignagao
dos cidaddos mais responsaveis e, perdoem-
me a imodéstia, mais inteligentes. Porque
é inconcebivel para nés (os tais ai de cima)
que se entregue ao governo um plano de
combate & miséria em que estamos
mergulhados todos, nesse mar — oceano
de maldade, de vilania, de desprezo pelos
seus semelhantes, enfim, desse Brasil que
ai estd.

Minha miséria foi dourada, sempre.
Nunca sofri fome, sede, falta de abngo,
nada, nada. Por 1sso sou um petista dos
mais xiitas, dos mais radicais — e ponham
petismo fanatico nisso, td? — e ando pé da
vida com esse génio da raga que € 0 nosso
futuro presidente — Lulald 94! —, que
promove a solene entrega do tal plano
de combate a fome ao presidente lta-
mar, que, por sua vez, chama alguém
mais que indicado para o cumprimento
dessa missdo, nosso irmdo Betinho. Pois
é, 0 que me deixa putissimo dentro das
calgas € justamente isso: petista que se
preza ndo s6 vai promover o boicote dessa
farsa do plebiscito — ainda por cima, em
21 de abril! —, como ndo vai votar, ou
votard em branco, ou — ainda melhor —
anulard seu voto, escrevendo na cédula
eleitoral COMIDA J4!

Assim tem que ser o comportamento
dos petistas como eu, dos que ndo ar-
reglam, ndo se distraem, dicétirital. Pe-
tistas como eu, que afirmo aqui: eu ndo
sou do PT, o PT é que é meu. Estou
100% com Galbraith, o canadense genial
que agora é americano: “Politica € a arte
da opcido entre o desagraddvel e o de-
sastroso.” Isto é, plebiscitos anteci-
pados sem qualquer boarazdo, enquan-
to se adia a busca de uma solugdo para
o0 problema — o mais grave deste pais
enorme e nag¢do anidzinha, titica de nagio
—, $d0 muito desagraddveis. Agora, ir
votar direitinho como querem que a gente
faga, ora, isso tem nome: € um desastre
total. Eleicdo é como greve, gente — s0
reparam nos eleitores, ou seja, em nds,
quando paramos, quando Cumprimos nosso
dever de seres humanos. Nado € hora, agora,
de se falarem cidadania, mas —sim,0é —
em fome e no Unico jeito de mata-la, de
escorragd-la daqui — do paraiso terreal
que costumam dizer do Brasil os Afonsos
Celsos e os Médicis da (md) vida.

COMIDA Ji! C-O-M-1-D-A J-4! 2
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; CDB, RDB. CDB, RDB. CDB, RDB.
METODO BANESPA PARA 0 SEU DINHEIRO NAO FICAR PARADC

O Banespa tem um método excelente para o seu dinheiro esticar € ganha
forca: CDB e RDB Banespa. Uma das melhores taxas do mercado. E :
seguranca do Banespa. Traga seu dinheiro pra se fortalecer no CDB

RDB Banespa. Aqui ele nao para de crescer. E vocé para de se preocupai

CDBIRD_BI
banespa




Como vender
tapete persa
em Manaus

SeIm sair
de Sao Paulo.




"Quando

anuncio no Esta-

A LI HBStﬂ d3 .

: 30, vendo até

ereamaumenro | P S
A afirmacio € do

0

d?lggase d}c?(?sm diretor comer-

anungaen s cial da L' Hasta

Paadin Oriental Rugs,
' Marcelo Aguilar.

Segundo ele, o

Estadio responde por 60% das vendas feitas
pela L' Hasta.

"Sempre que anunciamos no Estadio os
pedidos de outros Estados quase dobram”,
destaca Aguilar. "E nossos clientes aqui na
Capital sempre trazem o cupom que colo-
camos no
anuncio.’

O diretor
comercial da
L' Hasta
Oriental Rugs
entende tam-
bém que o
retorno oferecido pelo Estadao é imediato.
"O leitor do Estadao constitui um piiblico
muito bom para produtos como 0s nossos
tapetes', garante. "Sao pessoas com bom nivel
social e cultural”, completou Aguilar.

"Os resultados que a L' Hasta obteve ao
veicular aniincios nos outros jornais sao inex-
pressivos se comparados aos do Estadao”,
informou o diretor comercial.

A L' Hasta importa tapetes orientais. A em-
presa espera vender 11 mil tapetes em 93 e

Jornais mais consultados preter?de continuar
na hora da compra anunciando ﬁ'eqiiente-
(Respostas miltiplas)* .
mente no Estadao.
51% S
Esta historia de

SUCESSO aconteceu com
a L' Hasta Oriental
Rugs porque as empresas

Estadio 2%jormal Outros

que anunciam no Esta-
dio vendem mais. E vendem mais porque ele
é 0 jornal mais consultado na hora da compra.
Segundo dados da pesquisa ICEC/Marplan,
51% da pessoas que confirmaram ter consul-

tado algum jornal

antes de se decidir
Conforme resultados obtidos

pela compra con-
sultaram o Estadao.

na tltima medigio da pesquisa ICEC
(Indice de Consulta Efetiva

para Compra) realizada pelo Marplan.

A pesquisa “Indice de Consulta Efetiva
para Compra® (ICEC) realizada entre 15

¢ 30 de dezembro de 1992 pelo Instituto
Marplan Brasil ouviu 600 moradores da a-
dade de 530 Paulo, das classes A, B, C e D,
com idade acima de 18 anos, através de
entrevistas telefomicas, formando uma amos-
tra probabilisnca da populagio possudora de
linha teletdmica.

ESTADAO

E muito mais jornal.



Lingua

ultimo pardgrafo da carta do
editor da revista Travel In
n® 11, de 1993, atribui a
sobrancelha — que ele grafa
sombrancelha — uma agéo
espantosa: “O americano
arregala a sombrancelha
(sic).” Arregalar significa
abrir ¢ esbugalhar os olhos. Arregalar,
portanto, € verbo meio casado com olhos.
Com boa vontade e alguma licenga poética,
pode-se admitir o arregalamento de outras
coisas, suscetiveis de abertura natural, sabe-
se 14 0 qué. Arregalar as sobrancelhas é o
mesmo que arregalar a testa, a cabega, o
cotovelo. Grande imaginagdo do amigo
viajor. Quanto a “sombrancelhas”, tem gente
que enfia o m em sobrancelhas por influéncia
de sombra, sem divida. E a mania de enfiar
coisas onde ndo convém. Quando coloriu sua
frase com o “arregala a sombrancelha” (teria
0 americano uma sG7), o jornalista-viajante
talvez tenha querido dizer erguer ou arquear
as sobrancelhas, como se escrevia em velhos
folhetins. Equivale ao velhissimo e simpé-
tico “dar de ombros”. Interessante imaginar
alguém dando de ombros. Um pulinho deles?
“A Rosane Collor deu de ombros.” De om-
bros. Por que ndo dana?

Botinada no governo — Em matéria
sobre o comego do governo Clinton, Veja
anuncia: “Para os conservadores, 1ss0 € um
insulto ao simpético ladrdo, pois os
democratas entregam o botim ao governo,
que, por sua vez, desperdi¢a o dinheiro e
ieixa os pobres na mesma.” Botim. Por que
s democratas entregariam uma bota de cano
zurto ao governo? Botim € bota de cano
:urto. E certo que Veja queria se referir a
butim, proveito, lucro, produto de um saque,
le um roubo, saque, pilhagem. Coisas da
vida. Na verdade, botim é palavra parecida
:om butim, assim como capitdo-de-fragata
embra o velho cafetdo de gravata.

O fantasma ataca de novo — Alguém
:abota os textos de IMPRENSA. Escrevi na
:«dicdo de fevereiro de 1993 que o Delfim
Netto “...avalizou os empréstimos do exte-
ior para construir a Transamazdnica e as
Isinas nucleares vagalumes”, e saiu
...avalizou bem os empresirios do exte-
ior...”" Escrevi também “...labiais casadas
‘om erres” e saiu “labiais casadas com
rros”. (Boa imagem.) Mais: escrevi
...atropela o coloquialismo...” e saiu
...atropela o colonialismo...”. Ndo se deve

As trombadas

de um olhar

iy ey g -

Casos tipicos de quem
escreve e ndo vé
0 que poe no papel

MILTOM SHIRATA

por Josué Machado

estranhar muito. E possivel que o editor e 0s
revisores achem tao estranho os rumos destas
maltragadas que resolvam botar ordem nas
coisas. O resultado € algo como o samba do
crioulo doido ou uma cria de urubu com
hiena.

Ndo foi por isso que na capa da mesma
edigdo o subtitulo da manchete de capa
“Boris Casoy passado a limpo” anuncia que
ele ... disseca sua vida e diz porque tudo isso
¢ uma vergonha”. O porgue ai foi publicado
assim, com o por atado ao que. Por que
fizeram isso? De vez em quando IMPRENSA
faz o teste do certo e do errado para saber
quantos coleguinhas ligados ligam ou
escrevem para apontar 0 Suposto engano.
IMPRENSA recebeu 321.123 cartas e
telefonemas, recomendando uma cirurgia
para separar a preposi¢do do pronome rela-
tivo: “... diz por que (motivo) tudo isso € uma
vergonha.” Nido é uma vergonha; é um teste.

As gracolas do Garcia — O telerrep6r-
ter Alexandre Garcia cagoou do senador José
Fogaca na TV, dizendo que ele havia
inventado a palavra sacrificial. Nao inven-
tou. Verdade que ninguém deve andar por ai
falando palavrdes como esse. O Garcia
poderia ter achado graga na randade da
palavra, mas que tal olhar outro dicionario
além do Awurélio, antes de esculhambar o
ilustre pai-da-pétria? O Aulete, o Melho-
ramentos, 0 Laudelino Freire, o Candido
Figueiredo, o Lello ¢ o Moraes, edigio de
1891, mais abrangentes do que o bom Aurélio,
registram o adjetivo sacrificial, relativo a
sacrificio, em geral aos deuses. O mesmo
que sacrifical. Pessoas rudes, alids, dizem
ser sacal ver e ouvir certas gragolas do Garcia
no Fantdstico e estimulante show da vida. O
Aurélio registra o xulo sacal: chato,
enfadonho, aborrecido.

Dificil esquecer de que nos tempos do
Collor o Garcia gastava metade do programa
mostrando as camisetas e as faganhas atléticas
do homem do supositério encantado.

A equipe e a morte — Os ocidentais ndo
gostam muito de brincadeiras com a morte.
Mas o pessoal da revista Contigo! leva o
humor negro ao extremo, porque noticiou a
morte do ator Carlos Augusto Strazzer de
forma peculiar:

“Strazzer faleceu discretamente e pediu
que a imprensa fosse informada sé apés o
enterro.”

Discretamente? Estranho adverbido para
temperar a morte, mas va ld, que é boa forma
de morrer. Teria no entanto Contigo!
repérteres no além para dar o recado contido
na segunda parte da noticia? “...faleceu
discretamente e pediu...”.

Antes e depois — Nessa histéria do que
ocorre antes do qué, a Folha da Tarde, de
Séo Paulo, burilou um olho importante numa
noticia de trinsito:

“No comec¢o da manhd, um seméforo
pifou e parou o trinsito da avenida Vital
Brasil até a avenida Eusébio Matoso. Dez
minutos antes, a quebra de um Onibus na
Rebougas complicou de vez a situagio.”

Perfeito. Esquecendo a beleza da palavra
“semdforo”, € algo como: “O prefeito apa-
nhou Aids no acerto desastrado com uma
empreiteira sem-vergonha. Dez dias antes,
outra empreiteira safada transmitiu-lhe sifi-
lis e complicou de vez a situagdo.”

Um primor de légica. O que nasceu
primeiro: a batata ou a bicicleta? p
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FRILAS é uma agéncia de textos, criada por
jornalistas da grande imprensa, que escreve tudo por voceé:
o discurso do presidente, a newsl/etter econdmica,

o house organ , a matéria ecoldgica, o relatério anual,

o texto do anudncio, a mala direta...

Temos estrutura para criar /ayouts , apurar noticias, fotografar,
editar o texto, arte-finalizar e fazer a producao grafica.
Tudo isso a precos compativeis com seu orcamento
e qualidade comprovada.

A revista IMPRENSA que o diga.

FRILLAS Assessoria de Textos e Comunicacao Ltda.
Rua Anfiléfio de Carvalho, 29/407
CEP 20030 - Rio de Janeiro - tel.: (021) 262 - 2832
fax (021) 262 - 7076.




E-éleguinhos

Marta Atveu abra¢a a r.:ldado" dos ]umali:tas

Um bairro
muito agitado

J4 imaginou 200 familias de
jormnalistas morando perto? No
minimo a reunido de con-
dominio se transformaria numa
agitada reunido de pauta. Mas
150 ndo € brincadeira e em
breve serd iniciada a construgdo
de um bairro, na Grande Séo

Paulo, todo habitado por
coleguinhas. O projeto é da
Cooperativa Pr6-Moradia de
Jomalistas, presidida por Mana
Alves, 44 anos e 22 de profissao.
O terreno ja estd comprado, s6
faltando conseguir o financia-
mento para a construgao. “Agora
as coisas estdo andando bem”,
diz Marta. “Alids, com saldrio de
mahsta ndo ha outro meio de

-‘
{"Imlc, e Mnmca* A w—

mudando o destino

-‘b"h——. \

O que é que
esse cara tem?

Herber Fonseca, 41 anos e
22 de jornalismo, critico de
musica do Jornal do Co-
mércio de Recife, lancou no
final de fevereiro, pela
Editora Revan, do Rio de
Janeiro, o livro Esse cara. “E
uma coletinea das entrevistas
dadas por Caetano Veloso,
desde 1966, a Imprensa
brasileira e estrangeira”,
explica Fonseca. Nelas
Caetano fala dos
mais diversos as-
suntos que, no livro,
foram separados por
topicos. Para Fonse-
ca, o capitulo mais
polémico € o que
trata do relaciona-
mento de Caetano
com a Imprensa. O
autor também fez
um levantamento
completo da obra de

Caetano, sua participagdo em
discos alhelos, todas as muisi-
cas € suas atividades como
critico de cinema e ator, além
de 21 letras de miisicas
desconhecidas. “Acho estran-
ho que o mercado editorial
ndo tenha despertado para a
musica popular’, estranha

Fonseca, que iniciou o livro
quando o compositor estava
proximo de completar seu
meio século de vida. "Ha
muita coisa possivel de ser
langada, até porque o merca-
do € escasso nessa drea.”

Fonseca: mercado adormecido

BRENO LAPROVITERA




preciso paixao”

Um time no
lugar do coracao

Os amantes do futebol
podem conhecer agora a
historia de um dos maiores
times brasileiros, o Corin-
thians. Lancado em margo pela
Fundacdo Nestlé de Cultura, o
livro Coracao Corinthiano —
parte da colegdao Grandes
Clubes do Futebol Brasileiro
— foi escrito pelo cronista
Lourenco Diaféria, 59 anos e
38 de profissio, do Didrio
Popular, de Sao Paulo. 0O
sujeito precisa ser apaixonado
para entender o Corinthians”,
afirma Diaféna. *O time ndo é
estatistica, € um estado de
espirito. Eu, por exemplo, sou
um corinthiano que ja viveu 23

anos sem o gostinho de um
campeonato ', ressalta o cro-
nista.
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FRANCISCO ESTRELA

Pousa: dahate com coleguinhas

O trabalho dos grandes
fotégrafos bmileiron estd

Jornalismo em
franca discussao

Na Radio MEC AM e FM,
do Rio, Carlos Pousa, 36 anos e
12 de profissdo, gerente de
comunicacdo do Banco Na-
cional, apresenta o programa
Imprensa no Ar. " A cada sema-
na chamo um jornalista e con-
verso com ele sobre seu traba-
lho, explica Pousa. Ha um ano
0 programa esta no ar, com dois
blocos de 12 minutos. No pn-
meiro, discute-se a funcdo do
entrevistado, e no segundo sua
visdo sobre o joma-
lismo. “Sempre
pergunto para os
jornalistas qual € o
seu ideal de profis-
sdao. Cunosamente,
99% sonham em
ser corresponden-
les internacionais.
E mesmo corres-
pondentes afir-
mam que nao
gostariam de mu-
dar de atuvidade .

GUARIM DE LORENA

Sznejder: um relatério moderno e com classe

O retrato
da arte de fumar

Ha se1s anos a Souza Cnuz 1o-
mou a decisio de transformar o que
¢ uma obngacdo da empresa —
publicar um relatéro sobre seu
desempenho no ano fisc:
uma pubhcacio agradavel e atrativa.
O antigo relattno era radicional e os
publicitirios Ricardo van Steen e
Ucho Carvalho, em parcena com a
Comunicacio Social da Souza Cnuz,

IMPRENSA - ABRIL
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vém mudando o produto. “Ji usa-
mos imagens das maos de nossos
funciondnios e um ensaio fotogrifico
das raizes das plantas que sdo
maténas-primas para as fabncas’,
explica Vitor Szneyder, 40 anos e 19
de profissio, gerente de relagoes
com a Imprensa da empresa. “A ca
da ano trabalhamos em tomo de um
novo tema.” Neste ano, o relatono
traz um belo ensaio de fotos e
quadros de pessoas fumando, cujo
lexto de mtroducio ficou a cargo de
Ruy Castro.

M
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Perddo, Leitores

m defesa da honra do velho
alface, colhemos na revisia
Domingo, do Jornal do Brasil.
Eraotitulo; o “pirulito” de texto
foi repetindo: “O alface, até
entdo uma inofensiva hortaliga
(...)"; “(...) Vejo meus alfaces
virarem dolares”; (...) Quanto
custa um alface?” Janistraquis arrepiou-se:
“Considerado, seria até uma notinha
inteligente, mas acontece que alface é
substantivo feminino...” Bem lembrado. A
lingua portuguesa é deveras uma generosa
salada cujo sabor depende da correcdo do

lempero.

Intrigante titulo de primeira pigina do
Didrio Popular,de Sdo Paulo: Médico garan-
te que impoténcia de industrial tem cura.
Meu secretdrio pensou alto: “E... a Ciéncia
tem seus caprichos. Impoténcia de industrial
tem cura; )4 de jornalista...” Trata-se, no
minimo, de medonho preconceito da Ciéncia,
devo admitir.

Legenda da [llustrada, da Folha de
S.Paulo: "0 cantor e compositor Edu Lobo
com seu cachorro em sua casa, no Rio de
Janeiro”. Janistraquis reclamou: “Consi-
derado, a legenda € tdo fantasticamente
informativa, que sé faltou o jornal identificar,

na foto, quem era Edu e quem era o cachorro.”
Concordei.

O Zézimo, que, sem imaginar, as vezes
colabora com este Perddo..., deu em sua
sempre brilhante coluna do Jornal do Brasil:
“0 jornal Orlando Sentinel comeu mosca.
Ao publicar uma reportagem sobre a venda
do jornal novaiorquino Daily News, ilustrou
amatéria com uma foto do proprietdrio, Mort
Zuckerman. S6 que a foto ndo era de
Zuckerman, mas do ex-presidente José
Sarney.”

Meu secretirio mediu a extensdo da
tragédia: “Considerado, guardadas as
proporgdes devidas, seria o mesmo que fazer
matéria com Madre Tereza de Calcutd e

ilustrd-la com foto de Antonio Carlos
Magalhaes!™

Importante esclarecimento do Didrio do
Povo, de Campinas (SP): “Por erro de ordem
técnica, a numeracgdo do Didrio ficou atra-

Hortalica
de sexo
duvidoso

O género da alface faz
uma salada na
cabega do redator do JB

por Moacir Japiassu

sada em 997 nimeros. Para que seja feita a
corre¢do, a edicdo de hoje pula de 24.870
para 25.867." Janistraquis adorou, mas
implicou com um detalhe: “Considerado,
desaprovo o inicio da nota; em lugar de por
erro de ordem técnica, ficaria melhor por
absoluta desordem técnica.”

Da coluna Galeria, do Estaddo: “José
Antonio Dias Lopes, editor de Gula, soprou
velhinhas ontem, em jantar no Roanne.”
Janistraquis mostrou-se indignado: “Consi-
derado, é absurdo que o Dias Lopes, depois
de quase duas décadas como editor de
Religido 14 na Veja, tenha ido para Gula
dedicar-se ao impiedoso esporte de soprar

indefesas velhinhas!!!” Faco minhas as
palavras do meu secretirio; Dias Lopes nio
é mais aquele mogo tao educado.

Maravilhosa manchete de O Dia, do Rio
de Janeiro: Vascdo irresistivel: 2 a 0. Refena-
se ao jogo em que o glorioso Vasco venceu o
Botafogo. Abaixo, a “Ficha do Jogo™ botou
tudo a perder: Vasco, 2 a 1, garantia. Como
0 jogo for mesmo 2 a 0, Janistraquis jurou
que o gol do Botafogo deve ter sido marcado
pelo editor. Gol contra, € l6gico.

Titulo do excelente caderno Propagan-
da & Marketing, publicado as segundas-
feiras na Folha da Tarde, de Sdo Paulo:
Propaganda do banco trouxe Ledode  pa-
ra agéncia. Assim mesmo, COm O espago em
branco entre as palavras de ¢ para. Em tal
suspense Janistraquis detectou sinais de
curiosa inovagdo: “Considerado, é absolu-
tamente intencional; dessa forma, o leitor
participa da feitura do jornal, preenchendo
os titulos incompletos. Talvez seja apenas o
comego; depois, serd a vez de antetitulos,
legendas e, finalmente, o proprio texto.”
Convenhamos que €, pelo menos, ousado.

Chamada de primeira pagina do Esraddo:
Amamentarem publicondo é crime nos EUA.
Janistraquis concluiu, com toda razao, que
amamentar em publico deve ser crime no
resto do mundo!

O professor José Roberto Whitaker
Penteado, certamente um dos mais ilustres e
assiduos leitores deste Perddo ..., puxa,
com razdo, nossas orelhas: “Na sua pdgina de
fevereiro de 93 acho que vocé acabou também
cometendo uma injusti¢a, certamente
involuntdria, com o nosso Mazola — que,
como Altafini, talvez tenha sido o jogador
brasileiro que teve, individualmente ¢ por
mais tempo, mais prestigio na Itdlia.”
Certissimo, professor.

Leitores (muitos, muitissimos ) reclamam
de erro de revisdo nesta IMPRENSA, n° 65.
Damusa Ledo, anuncia a “chamada” de capa.
Ndo se trata de erro, leitores, mas de simples
trocadilho que Janistraquis qualificou de
infame. sto, justissimo, como diz coro-
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O JORNALISMO DA PROPAGANDA

O segredo
de ser lider

Octavio Florisbal mostra
COMOoO crescer mesmo

com o0 mercado em crise

CRIACAO
A disputa veloz
entre Indy e Formula 1

POLEMICA MARKETING

O ato falho da sexéloga Os bancos se transformam
com a lingiiica da Perdigao

num supermercado de produtos




Petroninho: equipe enxuta

ouperego

No dia 9 de maio, Chris-
tina Carvalho Pinto, 40 anos,
vel. Ndo é nenhuma reunido
das que costuma participar

Ao som dos
novos negocios

Petronio Corréa Filho, 36
anos e 17 de profissio, resolveu
virar a mesa. Desligou-se da
MPM :Lintas, da qual era um
dos principais executivos, e

vai ter bolo, beijinhos e
abracos no seu dia.

abriu sua propria empresa, que
ainda ndo tem nome. “*Vamos
cuidar de tudo que nao seja
uma campanha publicitina de
formato tradicional.” Um dos
primeiros produtos do novo
negocio € o Vitrine Florida, um
suplemento encartado em Veja.

Petroninho reuniu uma
equipe enxuta — menos
de dez profissionais —
mas muito entusias-
mada. Sempre que um
negocio € fechado, a
equipe comemora
batendo, cadenciada-
mente, as maos no
tampo das mesas. E o
barulho tem sido

grande por ali.

FRANCISCO ESTRELA

EVERTON LEMOS

Popstar em
nome do Senhor

Alexandre Isnenghi, 26
anos, da duro durante a semana
como diretor de contas da
MPM :Lintas, atendendo clien-
tes como H. Stern, Bayer e
Gessy Lever. Mas, no fim de
semana, froca o femo por um
jeans, empunha sua guitarra e
vai as pragas tocar e cantar em
nome do Senhor. Ele mtegra o
grupo de gospel Louv’Arte, da
Igreja Adventista do 7 Dia. As

isnenghi, no Ibirapuera: pregacao eletronica

musicas, segundo ele, “ajudam
a levantar o astral e limpar a
cabega™. O mais curnioso € que
Alex ainda encontra tempo
para trocar o figurino de pop-
star de Cnisto pelo de roqueiro.
No grupo Plataforma 41 pode-
se dizer que ele extrai da guitar-
ra um som pra la de endiabra-
do. O gosto pela musica velo
de casa. Seu pai, Klaus, toca
saxofone e Alex cresceu ouvin
do jazz. Publicidade também ¢
outro assunto inevitavel em
familia. O pai, 0 io € 08 primos
sa0 do ramo.

Araijo: Tynta de incentivo

Importados
contra a crise

Promogao € a alma do nego-
cio em tempos bicudos. Pelo
menos no caso do jornal O
Povo, de Fortaleza, que resolveu
premiar anunciantes e agéncias
de propaganda. Um jun com-
posto por vanas entidades locais
& nacionais — como a Asso-
ciacdo Nacional dos Jornais
(ANJ) — vai selecionar as cinco

melhores campa-
nhas veiculadas até
25 de maio no jor-
nal. As finalistas
participam de um
sorteio valendo um
Toyota Corolla
Okm,

sagens acreas para

duas pas-
Miami ¢ um cru-
zeiro pelo Caribe.
“Nossa inten¢ao € estimular os
chientes a pensarem Forteleza
como um mercado-teste , expli-
ca Oswaldo Araujo, 37 anos,
diretor-superintendente de O
Povo.

Afinal, um recente levanta-
mento encomendado pelo jomal
mostrou que a capital do Ceara
estd entre 0s Se1s Malores merca-
dos consumidores do pais.
Desde o anuncio da promocao,
O Povo ja abiscoltou trés cam-
panhas e Araujo esta oumista.

X
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Follow Up

Muita fama,
mas

pouca grana

Os saldrios no mercado
publicitdario desmentem
sua reputacdo miliondria

g

BIA MONTENEGRO

L

por Rosana Dias

mercado publicitirio tem
0 fama de pagar saldrios mi-

liondrios, na casa dos dois
digitos,em ddélares. Mas dé para
contar nos dedos da mao os
felizardos que embolsam con-
tra-cheques mensais entre US$
10 mil e 30 mil. A maionia dos
profissionais vive no melhor
estilo de pedo de obra: ganha
pouco, quando ndo trabalha de
graga por experiéncia. “E co-
mo na Férmula 1. Enquanto trés
pilotos de ponta ganham for-
tunas para correr, 0os outros 20
pagam paraentrar na pista”, diz
0 head-hunter Guilherme Vel-
loso, diretor da consultoria PMC
AMROP Internacional. E a si-
tuagdo, segundo ele, tende a pio-
rar. A drea € uma das mais pro-
curadas pelos jovens univer-
sitdrios e estd crescendo o volu-
me de oferta de mio-de-obra.
Enquanto 1sso, as agéncias, de-
vido a cnise, diminuem os seus
quadros.

0 cauboi
caiu no samba

No Brasil desde 1974, o ci-
garro Marlboro, da Philip Mor-
ris, resolveu botar para quebrar.
Em dezembro passado, a em-
presa mudou a marca de ca-
tegoria, 0o que significou uma
redugdo de 20% no seu prego ao
consumidor. Em margo altimo,
a miusica-tema de Marlboro,
sempre associada aos caubdis
machdes do Velho Oeste, ga-
nhou um ritmo de samba num
comercial para o Grande Pré-
mio Brasil de Férmula 1.

Resultado: de uma partici-
pacao de 2,1% no mercado na-
cional de cigarros, Marlboro
chegou aos 2,5% no primeiro
bimestre deste ano —fatia
equivalente a 791 milhdes de

Gelatina para malhadores

Uma multinacional da drea

de gelatinas prepara o langa-
mento de uma versdo do pro-

unidades. Grande lider mun-
dial e americano — nos Esta-
dos Umidos detém 22% do mer-
cado—, a marca, aqui, histori-
camente sempre ficou nos 2%.
Agora esta crescendo, mas dei-
xou de ser a primeira da Philip
Morris no Brasil em 1992,
depois do langcamento de L&M
Lights, que ja detém 3,8% do
mercado nacional.
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Janela
indiscreta

Caso Ivan Pinto, presidente
da MPM:Lintas, queira falar
com Nizan Guanaes, da DM-9,
ou vice-versa, basta acenar da
janela. Em prédios vizinhos,
na Vila Olimpia, em Sdo Paulo,
uma agéncia pode perfeitamen-
te ser vista pela outra. Ndo € a
toa que ambas tém persianas
em suas janelas.

Schincariol: uma raridade

Propaganda
nao enganosa

Nunca se viu tamanha con-
sonancia entre imagem ¢ pro-
duto. Em sua nova campanha, a
cerveja Schincariol é denomi-
nada “rarissima”. Nada mais
justo, pois € raro encontrar a
cerveja nos pontos de venda que
ndo os de I, interior de Sdo
Paulo, onde a Schincanol € pro-
duzida. Faca o teste e comprove
a adequacdo da campanha.

Awthgh 30 grats.

gente nag

val gostar mars: ass} %mﬁ
assinar o

- mRR

Andancio eficaz

0 Estadao
pagou e levou

A campanha de assinaturas
“Leve 4, pague 3", do jornal O
Estado de S.Paulo, emplacou.
Em fevereiro, o nimero de
assinaturas fo1 50% superior ao
estimado inicialmente; em mar-
¢0, as vendas ultrapassaram em
170% a meta estabelecida. O
resultado é reflexo de uma
comunicagdo agressiva — com
uma linguagem tipica do varejo
e uso do telemarketing —,
somada aos dividendos do
trabalho feito hd quase um ano
pela agéncia Talent. “Traba-
lhamos aspectos como a va-
lorizagio da marca e a auto-
estima do leitor do Estaddo”,
diz Luiz Claudio Raposo, di-
retor de conta da agéncia.
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uto-Atendimen Bradesco. Mais de 60 mil terminais em todo o Pais

PARA VOCE ESTAR SEMPRE COM A GENTE

Em 1970, quando o Bradesco consulta de saldos, pagamento de

langou a primeira maquina pagadora contas, transferéncia de fundos,

no Pais, o S.0.S. Bradesco, ainda nem obtencao de extratos e até retirada de

se falava em auto-atendimento taloes de cheques. Parece até ironia,

bancario. Hoje, o Cliente Bradesco mas o Bradesco montou o mais amplo

pode contar com mais de 60 mil e completo sistema de auto-atendimento

terminais de computador para os seus do Pais, justamente para que 0S Seus ANOS
= depositos, saques, aplicagoes e resgates, clientes nunca estejam sozinhos. CONFIANDO NO BRASIL.
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Viarketing

BANCO FRANCES E BRASILEIRO
Associado ao Crédit Lyonnais

B BAMERINDUS

economico KTIELNTN

E impossivel
viver sem eles

SANCO$

4 NACIONAL

Os bancos sdo indispensdveis a
sobrevivéncia na selva financeira do pais

_______Por Luis Fernando Colombini

€ a vigosa economia americana
enfrenta algumas turbuléncias, nido
demora muito para que alguém diga
que os bancos tém algo a ver com isso.
Caso o desemprego aumente na Europa e
0s precos tendam a apontar para o alto, os
cidaddos comegam imediatamente a olhar
enviesado para os banqueiros. Se a reces-
sdo e a inflagcdo colocam os brasileiros

numa crise monumental, 14 estio os ban-
queiros enfrentando um calvdrio de
acusagoes. Desde o século IV a.C., quando
a Grécia esbogou o primeiro centro
bancirio do mundo, passando pela Idade
Média, época em que surge a letra de cam-
bio, até os dias de hoje, os bancos sdo vis-
tos como uma espécie de mordomos da
economia — a culpa é sempre deles.
“Banco € persona non grata do Pé6lo Sul ao
P6lo Norte”, resume Alcides Amaral, presi-
dente do Citbank, um dos maiores bancos

do mundo. Pelo menos no Brasil, nio
adianta explicar que a taxa de retorno
histérica dos bancos nacionais é menor do
que a de seus pnmos amencanos. Ld, com
uma inflacdo anual de no maximo 4% ao
ano, a margem de lucro estd na casa dos
15% sobre o patnmonio. Aqui, oscila entre
11% e 12%, dentro de uma inflacio de
mais de 1.000% ao ano. “E desagradivel
que os banqueiros paguem por uma conta
que ndo € deles”, desabafa Amaral.

Servigo inédito — Os brasileiros con-
vivem com esses senhores desde os tempos
do Impérno de D. Jodo VI. Corrido da
Europa por Napoledo, o monarca criou o
Banco do Brasil em 12 de outubro de 1808,
0 quarto banco do mundo a emitir moeda.
Em 1937, ja tinha 85 agéncias e 3.446 fun-
cionarios €, em 1967, 651 pontos de alendi-
mento e mais de 42.000 empregados. Nessa
época era um dos orgulhos nacionais e um
modelo de eficiéncia. Hoje € um paqui-
derme colossal que comanda uma fila de
bancos estatais que respondem por um
rombo de quase 2 bilhdes de ddlares nos
cofres piblicos. Mais do que atender bem a
clientela, atualmente sdo conhecidos por
financiar campanhas de politicos e favore-
cer apaniguados. Ou seja, os bancos
estatais representam a antitese perfeita de
seus colegas do setor privado. Com 20.000
pontos de atendimento espalhados pelo
pais, eles prestam uma infimidade de
servigos, gerenciam 65 milhoes de caderne-
tas de poupanga e as contas correntes de
100 milhées de pessoas, atendem a 13,5
milhdes de aposentados e pensionistas e
compensam uma montanha de 315 milhoes
de cheques por més, sem contar os 100 mi-
lhdes que sdo descontados diariamente a
boca do caixa. Investiram pesado em infor-
matica, desenvolveram produtos proprios
para uma terra de dimensbes continentais
como o Brasil e ainda auxiliam atividades
culturais e esportivas sob a forma de
patrocinio. “A informética bancdria
brasileira € uma das mais sofisticadas do
mundo”, garante Alcides Tapias, presidente
da Federacdo Brasileira de Bancos
(Febraban). “Os bancos sdo 0os maiores
prestadores de servigos do pais”, garante
José Carlos Madia de Souza, vice-presi-
dente do private bank e marketing institu-
cional do Unmibanco.

Descontados seus servigos, a esma-
gadora opimdo da populagdo brasileira € de
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que o sistema bancdrio € um dos maiores
beneficiarios da inflagdo, uma engrenagem
maquiavélica que, através da ciranda finan-
ceira, dos juros e rendimentos de apli-
caches. engorda seu caixa até ndo poder
mais. Realmente, os bancos, apesar de toda
a crise, tém tido bons lucros — algo que,
afinal, esta longe de ser cnme numa econo-
mia capitalista. O setor banciano ¢ um dos
raros no pais no qual ha concorréncia de
fato. Se um banco oferece um servigo
inédito, ndo demora muito para que a maio-
ria dos banqueiros apresente a praga um
produto equivalente. A evolugdo tecnologi-
ca, de certo modo, tornou os bancos mais
ou menos iguais. Assim, € dificil encontrar
um servigo, facilidades e comodidades que
o rival ndo ofereca. A maioria permite
movimentagdo de dinheiro por telefone, 24
horas por dia, paga contas, faz seguros e
planos de satide, entrega cheque em casa,
administra fortunas, entre outros servigos.
A diferenca entre eles acaba sendo uma
variagdo em torno do mesmo tema, numa
danga que levam vantagem, como ndo
poderia deixar de ser, os clientes com a
carteira mais recheada.

Capities da indastria — O Citibank,
principal credor da divida brasileira e
responsavel por um atendimento de
primeiro mundo, por exemplo, s6 aceita
chentes que ganhem no minimo 2.500
dolares por més e, portanto, que possam
pagar por um grande elenco de regalias.
Como em outros bancos, quem tem conta
no Citi pode fazer aplicagtes, movimentar
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Amaral: “E degr&dﬁvel pagarjpor uma conta que nao é nossa”

contas e conferir o saldo com um simples
telefonema a qualquer hora do dia. A dis-
tingdo estd no fato de que qualquer cliente,
se quiser, nem aparece na agéncia. Se pre-
cisar depositar cheques, por exemplo, basta
outra ligagido e, em pouco tempo, um porta-
dor do banco vird para pegar os papéis,
fazer o que deve ser feito e depois devolve-
los em mdos. A mesma regra vale para os
taldes de cheques, onde quer que o dono da
conta esteja, seja em seu escritoro ou pas-
sando férias na isolada praia de Jerico-
aquara, no norte do Ceara. Os taloes de
cheque, alids, vém com um finaciamento
automdatico embutido. Cada um deles tem
cinco folhas verdes especiais, além de dez
comuns, que €m um limite preestabeleci-
do. Se o valor desta folha verde for superior
ao limite, ela vale como financiamento — o
cliente recebe um crédito sob a forma de
empréstimo, cujo pagamento € feito em trés
parcelas mensais iguais, reajustadas com
juros de mercado. Os extratos de conferén-
cia sao personalizados e vém com as despe-
sas discriminadas. Batizado de Classific,
esse extrato, além da relacio convencional
de cheques, mostra, em porcentagem, no
que se gastou dinheiro durante o més: 20%
em educacdo, 12% em lazer, 6% em com-
bustivel e assim por diante. E uma idéia
simples e muito til para a clientela.

Na categoria nimero de clientes, o
Citi, com suas 90 mil contas de pessoas
fisicas, pode parecer um banco pequeno
em comparagao aos gigantes nacionais,
que retinem essa quantidade de gente num
punhado de agéncias. Ndo € verdade,

inclusive porque o Citibank ndo termina ai.
Uma das tnicas coisas que lhe faltava, a
caderneta de poupanga, até margo vedada
aos bancos estrangeiros, estard disponivel
até o final do ano. Em todo caso, se o
nimero de clientes ndo é extraordinano, o
dinheiro que eles possuem €. O Private
Bank, que administra grandes fortunas, é
um clube exclusivo de 1.300 sécios cujo
bilhete de entrada é possuir um patriménio
liquido de 1,5 milhdo de délares. Nessa
listagem, encontram-se desde empresaros
que buscam ajuda para administrar seu
dinheiro até capitdes da indistria que,
perto da aposentadoria, preferem que suas
contas e investimentos sejam acompa-
nhados de perto por especialistas do que
pelo filho sensivel que sonha em ser artista
plistico. Além disso, o Citi também ajuda
a gerenciar os investimentos de 1.500
grandes empresas, nacionais e miiltis, e de
outras 6 mil médias e pequenas. Os sOc10s
desse seleto esquadrio, que através de seus
computadores domésticos, ou da empresa,
estio conectados on line com os do Citi,
podem ajudar a escolher a melhor estraté-
gia de aplicacio para seu dinheiro ou sim-
plesmente deixar tudo na mio do gerente.

Oferecer servigos desse quilate e con-
trolar uma barafunda rocambolesca de
contas s6 € possivel gragas a informdtica
— o Cit, por exemplo, tem um micro para
cada dois funcindrios. O Banco Nacional,
de Minas Gerais, encerrou recentemente
seu processo de automatizagdo. Durante
trés anos investiu 200 milhdes de ddlares
para equipar cerca de mil pontos pelo pais
afora e montar a sua central de atendimen-
to eletronica 24 horas, que permite fazer
operag¢oes finaceiras pelo telefone e con-
sultar o saldo, entre outras comodidades.
Acrescentando um toque de classe a seus
servicos, contratou a jornalista Fatima
Bernardes, da TV Globo, para emprestar
sua bela voz, ainda que digitalizada, ao sis-
tema. Com 1.4 milhdo de clientes, o
Nacional se incumbe de pagar contas, seja
de gés, telefone ou luz, seja do camné do
shopping, faz seguros de vida e adminis-
tra fortunas através de seu private bank.
Dentro em breve comegard, assim como
ja fazem, por exemplo, o Itau e o
Citibank, a enviar taldes de cheque pelo
correio, que sairdo bloqueados da agén-
cia. Assim que o recebe, o cliente, que sO
sai de casa se precisar fazer depésitos,
liga para desbloqued-lo.

—
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O setor bancério ¢ um dos mais
competitivos da economia. Basta
que um banco lance um novo produ-
10 Ou servigo para que seus concor-
rentes sigam o ummpln

Mesmo assim, cada um tem as
,g;lu exclusividades destinadas, na

leguit alnuu.

Num pais cuja inflacio anual ultrapassa
a casa dos mul por cento com uma facilidade
espantosa, preservar o dinheiro dos clientes
¢ uma espeécie de fiel da balanga para o sis-
tema banciano. Cada vez que o governo
baixa algum decreto a fim de alongar o
prazo das aplicagdes e tentar ficar mais
tempo com o dinheiro do investidor, como o
que sepultou o overnight, por exemplo, o
departamento de engenharnia finaceira dos
bancos € acionado para criar um produto que
compense a perda de rentabilidade didria.
Hoje, quem precisa de dinheiro 4 mao tem
de se sujeitar a deixd-lo no Funddo, que tem
uma das piores, senio a pior, remuneragao
da praca. Por 1ss0, os bancos passaram a
oferecer a clientela, além das cademetas de
poupanca e CDBs, as carteiras de agoes, que
reunem um lote de papéis que estio valo-
rizados nos pregoes das bolsas, fundos de
commaodities, entre outros investimentos, e
inventaram, como o Nacional, contas
inteligentes para substituir as contas remu-
neradas, proibidas pelo Banco Central.

Exclusividade para poucos
Produtos e servigos para quem pode pagar

"-hmmmu:ﬁmm |

(formuldrio tinico para todas as apli-
cagdes); conta investimento (o gerente
escolhe as melhores oportunidades);
Citiprev e Multiprev (previdéncia priva-
da); Folhas verdes do taldo de cheque
(crédito automdtico).

Essa conta inteligente funciona como
um radar finaceiro. Imagine-se um cliente
que, além de sua conta corrente, possul apli-
cagoes na caderneta de poupanga, no
Fundio e em CDBs. Por qualquer razio, ele
passa um cheque sem fundo. Em vez de o
banco descontar o papagaio e depois cobrar
juros estratosfénicos, a conta inteligente vai
buscar o dinheiro no Fundio — um recurso
que também € oferecido por outros bancos,
como o lai e 0 Bamenndus. Caso o fundo
esteja a zero, o radar venfica qual das aph-
cacoes vencerd primeiro, se CDB ou
poupanga, e retira a quantia exata para cobnr
o cheque. Apesar de funcionar como um
empréstimo, as taxas sdo muito mais baixas
do que os juros normais. A tendéncia é a de
que a populanizagdo de contas deste upo
venha a enterrar o cheque especial, uma das
pecas que mais brilhou no catilogo bancirio
nas décadas de 70 e 80 e que ficaria sem
fungdo devido a alta dos juros™, avalia
George Moraes, diretor de marketing de pes-
soa fisica do Banco Nacional.

Apesar de tanta evolugdo, os bancos
ainda ndo conseguiram inventar uma magi-
ca que faga desaparecer as filas que, em
determinados dias, fazem com que o
cidaddo comum perca duas horas para
depositar um misero chequinho. O maximo
que ja se fez para diminuir o problema tem
apenas efeito psicolégico. Ainda em fase
de teste, o Nacional instalou em algumas
agéncias um painel que informa o dia e o
hordrio de menor movimento e, para quem
ndo pode deixar para depois, o tempo de
espera na fila naquele momento. “O resul-
tado tem sido excelente”, avalia Moraes.
“As pessoas se preparam para esperar, a
ansiedade diminui e ninguém fica impa-
ciente ou nervoso.” E inegdvel que é um
avango, mas estd longe de ser uma solugdo.

Central de informagoes — As pessoas
endinheiradas, que jd ndo entravam em fila
nem para pagar promessa, 0s bancos reser-
vam as centrais de atendimento por tele-
fone, que podem ser totalmente informat-
zadas, com operadores do outro lado da
linha, ou ainda formadas por um sistema
hibrido, no qual se opta por conversar com
uma maquina ou falar com o gerente.
Aliado a 1ss0, muitos bancos conectam seus
computadores ao do cliente, formando uma
rede on line, na qual toda informagdo que
aparece no micro de um vai parar imediata-
mente no micro do outro. O Unibanco
vende aos clientes interessados um bip
eletronico que tem visor de cristal liquido e,
através de ondas de radio, recebe dados
sobre conta e aplicagoes, além de infor-
magoes sobre a cotagdo do ouro e do délar
e das a¢cOes mais negociadas na bolsa de
valores. Apesar de facilitar o controle da
contabilidade e os investimentos das pes-
soas fisicas, a ligagdo direta entre computa-
dores acelera sobretudo a rotina das empre-
sas. HA muito, todos os bancos cobram
duplicatas, promissorias, borderos, faturas e
papéis semelhantes para as empresas. E um
sistema que funciona a passo de tartaruga.
Com a inflagdo batendo na casa dos 30%
mensais, qualquer minuto que se perca no
repasse dessa papelada € sindnimo de
desvalorizagdo acelerada do dinheiro.
Gragas a informatizagio, essa engrenagem
enferrujada entra num processo de
extingao.

O Unibanco, ha seis meses, plugou um
sistema conhecido como EDI (Eletronic
Data Interchange — ou Informagdes
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ARQUIVO

Moraes: fim do cheque especial

Eletronicas Interligadas) e automatizou
totalmente o sistema de cobranga para
grandes conglomerados. Com ele, todas as
transagdes sdo feitas de um micro para
outro e 0s dados sado transferidos sem papel
nem perda de tempo. Além disso, de cinco
a seis vezes por dia, o Unibanco despacha
um relatério eletronico para a empresa
informando quanto de dinheiro entrou e
saiu. Quanto maior o conglomerado, mais
atil € o sistema. Um exemplo: para fabricar
seus carros, a Autolatina depende de um
circuito complexo de fornecedores, trans-
portadoras, seguradoras e revendedores. Ao
mesmo tempo em que recebe o dinheiro
das vendas, tem de pensar numa maneira
de aplicé-lo rapidamente e pagar seus par-
ceiros de produgio. Com o0 novo sistema,
qualquer crédito ou débito no elo dessa
cadeia aparece na hora na tela do micro.
“Isso representa uma economia magistral
de tempo e dinheiro”, diz Madia de Souza,
do Unibanco. A tendéncia € que, dentro de
alguns anos, as médias € pequenas empre-
sas também trabalhem com esse sistema’,
acrescenta ele.

Outra invengdo que ajuda os grandes
potentados nacionais a controlar seu fatura-
mento ¢ o VAN (Value Added Network,
algo como Reunifio de Valores em Rede),
que € operada pelo Unibanco em parcena
com o Citi, Real e uma empresa chamada
Interchange, e que funciona como uma cen-
tral de coleta de informacdes. Para ficar no
exemplo da Autolatina, sabe-se que uma
empresa deste porte, que vende em todo 0
pais, ndo pode trabalhar com um unico
sOc10 bancario. Assim, seu sistema de
cobranca e de pagamentos se distribui entre
quatro ou cinco bancos. Se cada um deles,
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Madia de Souza: bip eletronico

por mais informatizado que estiver, enviar
informagdes sobre o que estd acontecendo
em matéria de entrada e saida de dinheiro
de cada agéncia, a pessoa que estiver no
terminal da Autolatina tende a enlouquecer
para destrinchar as informagdes. Com o
Van, esses bancos mandam seus dados para
uma central, que os compila e organiza,
traduz a linguagem de um computador para
outro € 0s envia para a montadora.

Pensio eletronica — O [Itaid, segundo
colocado no ranking bancédrio privado
brasileiro, que se auto-apelidou de “banco
eletrbnico”, mantém o Sigma, um equiva-
lente ao EDI do Unibanco que paga, por
exemplo, fornecedores e saldrios de fun-
ciondrios através de computador. Também
informa a posi¢do dos documentos que ja
foram pagos e dos que estdo para vencer,
formando um panorama da contabilidade
da empresa. Para as pessoas fisicas, 0
banco ergueu uma das maiores redes de
caixas eletronicos do pais e montou uma
central de atendimento por telefone, o Itau
Bankfone. Apesar de s6 funcionar até as 18
horas aos sabados e até as 14 aos domin-
gos, os clientes com cheque Estrela, de
melhor situaciio financeira, podem fazer as
mesmas operacdes encontradas nas centrais
da concorréncia — retiradas de aplicagoes,
movimentacdo de poupanga, consulta de
saldo — e também permitem a transferén-
cia de dinheiro de uma conta para outra e
avisam qual a rentabilidade dos CDBs que
estdo vencendo em determinado dia.

Como os maiores bancos nacionais
apresentam servigos e produtos parecidos,
o que faz a diferenga entre eles, além do
marketing, € a criatividade e a capacidade

de abrir novas frentes. O Bradesco, maior
banco da América Latina, foi fundado em
1943 como um teco-teco ¢ hoje mais se
parece com uma estagdo orbital — tem 15
milhdes de contas e 8% do PIB nacional.
Em 1962, sem nenhum alarde, foi pioneiro
na informatizagdo bancéria, no final da
década de 80 usou um satélite para interli-
gar as informagdes de suas milhares de
agéncias, faz débito automético em contas
desde 1967 e vem inovando ao longo do
tempo em servigos que hoje parecem tio
antigos quanto os bancos, como quando, na
década de 40, retirou o gerente, entdo um
ser quase inacessivel, do fundo da agéncia
e o transportou para a porta de entrada.
Atualmente possui fazendas, agéncias de
turismo, bancos de sémen bovino, 47
empresas ¢ uma Fundagdo com cerca de
30.000 alunos. Investe na indistria — tem
participagdo aciondria em grandes empre-
sas como Brasmotor (31,24%), Villares
(10,89%), Metal Leve (15,51%), Monteiro
Aranha (15,06%) e Pirelli Pneus (12,06%).

Recentemente, o ministro Antonio
Britto, da Previdéncia, deu sinal verde para
um pedido do Bradesco que mofava na
gaveta do ministério desde agosto de 1991:
a autorizagdio para que os aposentados pos-
sam retirar sua pensdo nos caixas eletroni-
cos, a qualquer hora do dia ou da noite, sem
ter de passar pela degradagio das filas. E
pelo menos a segunda vez que o banco
facilita o recebimento dos pensionistas. Em
1989 estendeu o cartdo magnético aos
aposentados, que até entdo sO recebiam
depois de carimbar um burocrético camé.
“Muitas vezes na histéria do Bradesco
fomos procurados por outros bancos que
reprovavam nossas inovagoes, argumentan-
do que elas ndo eram préprias ao sistema
bancério”, revela Ageo Silva, vice-presi-
dente do Bradesco.

O Bradesco, com suas 1.700 agéncias,
se consagrou como um banco popular, mas
nem por isso se descuidou das pessoas com
mais dinheiro no bolso. Tem um cartdo de
crédito internacional com a sua marca, 0
World Card Bradesco, ligado ao sistema
Visa, que concorre com o Credicard e o
Diners — administrados pela trinca Itaq,
Citibank e Unibanco —, com 0 Amencan
Express e com os cartdes de outros bancos
que se associaram ao Visa, como o
Nacional. Como quase todos seus concor-
rentes, possui a sua seguradora, a Bradesco,
para resguardar os bens de seus clientes,
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oferece plano de saide e de aposentadoria
privada, que complementa os cacarecos
do INSS. Em algumas agéncias, o
Bradesco mantém uma sala VIP para
atender os clientes mais abastados, na
qual oferece um tratamento personaliza-
do. Nos seus caixa eletrbnicos, o Banco
Dia e Noite, ja se pode retirar taldes de
cheque no meio da madrugada. Até a
metade do ano deve entrar num mercado
até entdo reservado a bancos com um per-
fil mais elitista. Pretende assinar um con-
trato com a americana Merrl Lynch, a
maior administradora de fortunas do
mundo, para gerenciar patrimonios acima
de | milhdo de dolares.

Cardapio variado — A rigor, ndo hé
um dnico setor da economia em que ndo
haja a marca dos bancos — da agricultura

(na qual financiam safras e emprestam di-
nheiro para a compra de tratores), passando
pela inddstria (para a qual administram a
contabilidade e concedem créditos para a
produgio) e o comércio até o ramo de
prestagio de servigos. As importagoes ¢
exportagoes, por exemplo, nao funcionam
sem um banco por trds, uma vez que o
Banco Central exige a sua intermediagio
nos negoécios. Sua fungdo, nessas opera-
¢Oes, € conseguir uma linha de crédito no
exterior e, no caso de exportagio, fazer
com que a quantia de uma venda realizada
em délares seja depositada numa conta
brasileira em cruzeiros. O BFB, Banco
Francés e Brasileiro, associado ao Crédit
Lyonnais, vem dando énfase & sua carteira
de comércio exterior. Por ser estrangeiro,
tem facilidades para obter crédito 1a fora.
Para diminuir os riscos de uma eventual

crise internacional que faga o valor de uma
determinada moeda despencar — algo
como o escindalo no parlamento italiano.
no comego de abril, que levou a lira ao
fundo do pogo —, 0 BFB faz uma prefixa-
¢do da paridade entre as moedas, de forma
que as suas cotagoes na hora do fechamen-
to do contrato sejam as mesmas no instante
em que a mercadoria for entregue. Assim,
se houver uma nova Guerra do Golfo, por
exemplo, a Autolatina, que importa pegas
da Alemanha e exporta carros para os
Estados Unidos, e que, portanto, tem um
débito em marco alemdo e um crédito em
délares, ndo ficard ao sabor das flutuagoes
monetdrias que costumam OCOrTer nessas
ocasides. “E uma garantia vital para quem
trabalha com comércio exterior”, diz Luiz
Claudio de la Rosa, gerente de interagdo
comercial do BFB.

Até mesmo nas privatizagoes hd a pre-
senca do setor bancdrio. que, além de aju-
dar a avaliar as estatais que irdo a leilio,
atua como conselheiro junto aos investi-
dores. O préprio BFB ja participou do pro-
cesso de privatizagdo da Usiminas e da
Acesita. O Bamerindus, junto com um con-
sorcio de empresas, arrebatou no inicio de
abril a CSN, a Companhia Siderdrgica
Nacional. Fora do circuito dos cifroes, os
bancos, de duas décadas para cd, come-
garam a investir nas dreas cultural, educa-
cional, esportiva e ecologica. O Nacional
patrocina o piloto de Formula 1 Ayrton
Senna — estima-se que, em 1992, o banco
tenha desembolsado 1 milhdo de ddlares
nesta causa — e, a partir do inicio de
setembro deste ano, vai abrir as portas do
Espago Banco Nacional de Cinema, um
projeto que custard 850 mil dolares e abni-
gard trés salas de projegio, que, somadas,
terdo 750 lugares. Além disso, incentiva a
produgio de curtas-metragens como o
recém-finalizado *1999”, dirigido pelo
paulista Toni Venturi. O Citbank acaba de
langar o Citi Awards, um programa que
premia os melhores alunos de adminis-
tracio de empresas, economia e engenharia
de produgdo de cinco universidades
brasileiras. O primeiro colocado de cada
uma delas leva para casa um cheque de
1.000 délares como incentivo.

O Econdmico, da Bahia, fundado em
1834, que também patrocina a Copa
Econémico de Ténis. resolveu apostar em
projetos sécio-culturais. Adotou cerca de
cem meninos de rua baianos, deu-lhes uni-
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formes e treinou-0s para serem guias turis-
ticos no centro histérico do Pelourinho.
Logo a iniciativa serd ampliada para a
Igreja do Bonfim. Em troca de algumas
mesas e camarotes reservados, preferéncia
para a venda de ingressos e contratos de
seguros com os artistas, o Econémico
também patrocina duas casas de shows, o
Palace, em Sdo Paulo, e o Imperator, no
Rio de Janeiro. No cinema, dard apoio
financeiro ao mais novo filme de Tizuka
[amazaki, ainda sem titulo, que tratara de
tema sobre a vida de meninos de rua.
“Nio hd uma norma especifica para
apoiarmos um projeto”, afirma Mauricio
Abreu, diretor de marketing do
Econdmico. “Basta ele ser relevante para a
vida cultural do pais.”

H4 mais de dez anos o BFB patrocina,
na drea musical, a banda paulista Tra-
ditional Jazz Band, uma das melhores no
género, e, mais recentemente, 0 prémio
Eldorado de Musica, um festival voltado
ao instrumental erudito. No campo da
pintura, promoveu exposigoes célebres
como o “Universo de Marc Chagall” e
uma mostra de Picasso vinda diretamente
de Paris. Em Porto Alegre construiu o
espago Cultural BFB, no qual ja fez
exposicoes dos quadros de Iberé Camargo
e Glauco Rodrigues, entre outros. Entre
1988 e 1989 bancou uma turné do grupo
de danga Cisne Negro em dez capitais
brasileiras. Para a estagdo Trianon do
Metrd, em Sdo Paulo, doou uma escultura
chamada “Pdssaro Roca”, do pernambu-
cano Francisco Brennand. O Real ajudou
a recuperar o Parque Ibirapuera, em Sao
Paulo, e o Jardim Botédnico do Rio de
Janeiro, além de ter bancado parte da pro-
dugdo da iltima peca de Fernanda
Montenegro, “Gilda™, e de Lima Duarte,
“Ser tdo Sertdo”. O Bamerindus, que tem
um carddpio variado de apoio a cultura,
acabou de ajudar a trazer ao Brasil o tenor
José Carreras para comemorar os 300
anos de Curitiba. O Unibanco, por sua
vez, investe pesado em ecologia. Em
dois anos, jd gastou 2,1 milhdes de
délares a fundo perdido. Estd tentando
ressuscitar o rio Tieté, junto com o go-
verno do Estado, ajuda o SOS Mata
Atldntica e tem projetos de refloresta-
mento que )a produziram 1,5 milhdo de
mudas.

Por mais que sejam causas nobres, 0s
bancos ndo gastam dinheiro com atu-
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Abreu, do Economico: investimento em projetos socio-culturais

acoes fora de sua drea por caridade. Eles
sabem que sua atividade, por natureza,
gera antipatia, na medida em que, se sdo
a salvagdo da lavoura quando emprestam
dinheiro, também sdo a ante-sala do
inferno na hora de cobrar uma divida.
Destinar dinheiro para o patrocinio de
eventos culturais, esportivos e educa-
cionais ¢ uma maneira de tentar
amenizar a imagem de vildes, reforgada
pelo discurso destrambelhado de presi-
dentes, principalmente daqueles que per-
tencem aquela fase que um dia se pensou
em chamar de Nova Republica, que bus-
cam uma justificativa para sua incom-
peténcia culpando o sistema financeiro
pelas mazelas econdmicas do pais.
Contribuem também para reforgar a
imagem de malvados os vdrios escanda-
los que, de um modo ou outro, resvalam
no setor, como o caso Comind, Coroa-
Brastel e o caso Delfim. Apesar do
falatorio, é certo que os bancos nao sao
algozes de ninguém, ndao fazem negoci-
atas diartamente e nem siao oS respon-
savels pela recessdo — como também é
certo que os bancos estdo longe da ca-
nonizagao.

Remuneraciao compensadora —
Eles, de fato, faturam alto com a inflagdo
e os juros elevados. A ciranda financeira
¢ a porta do céu para os lucros bancanos.
Quanto maior for a subida de pregos.
mais as pessoas procurardo os bancos
para proteger seu dinheiro. Ainda que
ndo sejam santos, culpd-los pela subida
constante dos pregos, no entanto, € mais
ou menos como culpar o piquenique pela

existéncia das formigas. A principal
causa da inflagcdo € o déficit pablico. O
gOVErno precisa pagar suas contas, 0s
fornecedores do setor privado, aposenta-
dos e pensionistas, e remunerar o fun-
cionalismo publico, entre outros. Ocorre
que, para honrar seus compromissos,
falta-lhe justamente a mercadoria com a
qual os bancos trabalham: dinheiro.

Assim, para se capitalizar, o Banco
Central entra todo dia no mercado para
vender seus titulos e papéis. Como qual-
quer brasileiro bem sabe, essa papelada
nio vale o ar que respira. A dnica
maneira de empurréd-la para frente é
tornd-la atrante com uma remuneragao
compensadora — os tais juros altos. Se a
inflagcdo esta na casa dos 25%, por exem-
plo, o Banco Central, € ndo o setor
bancdrio, que apenas repassa as taxas aos
clientes, fixa uma taxa de 28%. E na
diferenga entre um nimero e outro —
conhecida como spread —, e na adminis-
tragdo desse dinheiro que estd o lucro dos
bancos e, conseqiientemente, a compen-
sa¢do dos investidores. Com 1550, 0S8
bancos entram num paradoxo. Se por um
lado ganham muito dinheiro, por outro
se distanciam cada vez mais de seu papel
mais importante: financiar a produgdo.
“Somente quando a economia do pais se
estabilizar e a inflagdo cair, os bancos
poderdo voltar a emprestar dinheiro para
o setor produtivo”, avalia Marcio Papa,
vice-presidente do banco Lavra, de Sao
Paulo. “E, no momento em que iss0
acontecer, o banco terd de inevitavel-
mente enxugar sua engrenagem, demitin-
do gente e até fechando agéncias™.

»
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Polémica
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Tereza Collor, com prestigio em baixa, avalizou uma marca:
a sexologa Martha Suplicy anunciou lingiica e se arrependeu.
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A Perdigao lan¢ca uma nova campanha e se
enrola com garotas-propaganda problemdticas

por Rosana Dias

m grande anunciante resolve daruma

guinada na sua imagem. Encomenda

uma campanha para alguns dos seus
melhores produtos. A agéncia de propa-
ganda propde uma estratégia de comuni-
cagdo baseada em testemunhais. Gente
famosa avalizando com seu prestigio, tanto
a marca quanto os produtos a serem anun-
ciados. Negoécio fechado. As celebridades
sd0 escolhidas. Uma morena jambo de
pernas torneadas e sorriso encantador que,
ao lado do marido, protagonizou o mais
espetacular acontecimento politico-poli-
cial das ulumas décadas no pais para abrir
a campanha. A seguir, uma seqiiéncia de
filmes jogando com o duplo sentido. Uma
colunista social malhando peruas e exal-
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tando as qualidades de outra ave, o chesrer.
Uma sex6loga famosa dizendo que gosta
de uma boa lingiiiga, entre outros achados.

Toda essa histéria comecou a ir ao ar
em 10 de marco, quando a Perdigdo, se-
gunda maior fabricante de carnes indus-
tnalizadas do Brasil, 41* empresa privada
nacional, soltou o seu primeiro comercial
com Tereza Collor, mulher de Pedro, o
irmao-inimigo do ex-presidente Collor.
“Neles eu confio. Ndo enganam a gente
com falsas promessas”, dizia Tereza ba-
lancando o dedo indicador, para reco-
mendar com ar triunfal: “Se tentarem lhe
emprestar outra marca, fora com eles!”.

O anidncio ficou no ar até o dia 20
daquele més e abriu uma polémica no
mercado. Pois, no mesmo instante em que
Tereza pontificava nas telas falando em

gente séria, profissionais de verdade —
numa referéncia ao anunciante que lhe pa-
gou um caché de USS 50 mil —, a Imprensa
a citava de forma pouco elegante. Nao por
culpa dela. Os culpados eram os livros.
Primeiro, o do ex-porta voz de Collor.
Claudio Humberto Rosa e Silva, Mil Dias
de Soliddo. E depois a resposta de seu ma-
rido Pedro. Um tiroteio envolvendo Tereza.
Pedro, Fernando Collor, Rosane e histonas
de adulténo, drogas, magia negra ¢ muitos
outros casos escabrosos.

Freud explica — Mas o estrago nio
ficou por ai. A sex6loga Martha Suplicy,
que jd havia recebido o caché e gravado o
comercial onde tecia elogios as qualidades
da hingtiiga da Perdigdo, resolveu voltar
atrds. Martha e o marido, o senador Eduardo
Suplicy (PT), chegaram a ligar para o spa
Sete Voltas, no interior de Sdo Paulo. onde
Eduardo Fischer, diretor da Fischer, Jus-
tus, agéncia responsavel pela campanha,
repunha energias, tentando um acordo para
brecar a veicula¢do do comercial estrelado
por ela. Depois de muita negociagio conse-
guiram o que queriam.

Martha talvez estivesse preocupada
com a repercussao do caso Tereza Collore
quisesse se preservar. Ou talvez tivesse
imaginado que ndo ficaria bem para uma
sexOloga respeitada como ela aparecer na
televisdo tentando convencer os teles-
pectadores dos pontos em comum entre
educagdo sexual e uma prosaica lingiiiga
— uma coisa que nem Freud seria capaz de
exphicar. Ou sena? (Ver quadro ao lado.)
Suposigoes apenas, ja que, procurada pelo
Caderno de Midia, recusou-se a falar sobre
0 assunto.

Nomelodoimbroglio ficou a pergunta;
e a Perdigdo, que associou sua imagem &
Tereza Collor, como ficou? Ficou em
evidéncia. Se para o bem ou para o mal, é
uma outra histéna. O certo é que aempresa
apareceu como nunca nos seus 59 anos de
vida. A campanha rendeu matérias em
jornais de todo o Brasil. Foi capa na Folha
de S.Paulo e em O Estado de S.Paulo.
Ganhou, contabihizados no relégio, 13
minutos de matérias editoriais nas
televisdes e oito minutos em rddio. As
noticias superaram a campanha propria-
mente dita.

Era tudo o que a Perdigdo queria. “A
1déia, ao usar a Tereza, era fazer espuma,
colocar a campanha para aparecer”, diz
Walter Palermo Filho, diretor de marketing
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da empresa, apostando no sucesso da série
de oito filmes que vdo ao ar nos préximos
meses. A idéia da campanha, segundo
Eduardo Fischer, presidente e diretor de
criacdo da Fischer, Justus, fol “subverter
a ordem da comunicagdo tipica desse mer-
cado, usando pessoas que ndo tinham na-
da a ver com comida.” Dai, por exemplo,
a op¢do pela colunista social Joyce
Pascowitch falando de chester e a fra-
cassada tentativa com Martha Suplicy.

Folhinha de borracharia — A verda-
de é que nem agéncia e tampouco o anun-
ciante imaginavam tamanha quantidade
de espuma com a divulgagdo dos es-
cindalos da familia Collor. “Achamos
que o livro do Cldudio Humberto (que entre
outras coisas garantia gue Tereza tiveraum
caso extraconjugal com um cunhado que
mora em Minas Gerais) fosse cair no des-
crédito e resolvemos arriscar’, lembra
Fischer. Em vendas, ao que parece, a aposta
valeu. “Superamos em 7% as nossas metas
no periodo”, comemora Palermo Filho. E
bom lembrar, no entanto, que um acréscimo
de vendas € natural para um anunciante que
entra com uma nova campanha na midia e
que estava afastado da comunicagdo havia
algum tempo, como € o caso da Perdigdo. A
empresa ganhou destaque, fez barulho e
jogou sua imagem na berlinda.

Pelo menos na opinido de véanos pi-
blicos, de sociélogos e profissionais de
pesquisa das agéncias de propaganda as
donas de casa — estas, o grande publico
consumidor de alimentos como as salsi-
chas, lingiiigas e salames da Perdigao. “Nao
recomendariamos Tereza como garota-
propaganda para nenhum dos nossos
clientes” é a afirmagdo undnime de ex-
poentes de pesquisa do mercado brasileiro,
caso de Jayme Troiano, da MPM:Lintas,
Clarice Herzog, vice-presidente e diretora
nacional de pesquisa das empresas Ogilvy
& Marher; Rosa Grandisky, da Young &
Rubicam; e Rose Saldiva, presidente da
Saldiva & Associados.

“Ela vive um momento controvertido.
Nio se identifica com o perfil da dona de
casa que compra alimentos e tem um estilo
robusto, que estd mais para folhinha de
borrachana”, diz Troiano. “Uma pessoa
envolvida nesse lodo passa uma sensacao
desagradavel”, observa Rose Saldiva. “O
que a Tereza tem a ver com frios?”,
questiona Clarice Herzog. A resposta é
nada, na visdo da Associagdo de Donas de

CADERNO DE MIDIA

Casa de Sdo Paulo. “ Achamos o comercial
de mau gosto. Parece que ela estd gozando
da gente”, diz Maria do Carmo Pavio
Martins, presidente da associagao que reu-
ne mais de 20 mil donas de casa em va-
rias cidades do Estado.

Tereza, na opinido de Maria do Carmo,
pode parecer tudo, menos dona de casa.
“Ela sequer mora no Brasil”, observa. Se
as vendas da Perdigdo aumentaram, ndo
foi por conta das colegas de Maria do
Carmo. “Estamos fazendo um boicote
branco @ marca”, afirma ela. A Associagdo
aventou a possibilidade de fazer uma car-
ta de protesto. Desistiu, porém, quando viu
que iria causar ainda mais barulho. “Temos
coisas mais importantes para cuidar”, diz
Maria do Carmo.

Charada de comunicaciao — Polémi-
ca é isso. Uns gostam, outros ndao. Mas me-
xer com a imagem de uma marca pode por
a perder um patrimoénio que, em muitos
casos, vale mais que toda a empresa junta.

Sabe bem disso a Philip Morns, por
exemplo, dona da marca de cigarros
Marlboro. S6 esse nome, se alguém quiser
comprar, vale US$ 31,2 bilhoes. A marca
Coca-Cola vem um pouco atras: esta cota-
da a US$ 24,4 bilhoes. A Pepsi-Cola, con-
corrente da Coca, sai por USS 9,6 bilhdes.
Uma quantidade de ddélares séna o su-
ficiente para tratar a marca como um pa-
triménio tdo valioso quanto fabricas e
funciondrios.

Utilizar celebridades em campanhas ¢€
uma prdtica extremamente usual na
publicidade de todo o mundo. Que o digam
os artistas, atletas e até jornalistas que,
dependendo do caso, embolsam cachés
que variam de USS 10 mil a 100 mil. O caso
da Perdigdo, no entanto, colocou a dis-
cussdo de quando, como e por que usar
uma celebridade para avalizar uma marca.
E uma maneira boa e relativamente simples
de resolver uma charada de comunicagao
do cliente, mas tem pros e contras (ver

quadro a seguir).
—

H
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Apelar para uma personalidade é uma
forma de “transferir prestigio para a mar-
ca’, como diz Roberto Duailibi, um dos
donos da DPZ, que atende a concorrente
direta da Perdigdo, a Sadia. Com efeito,
artistas globais como Antonio Fagundes,
Regina Duarte; atletas como Horténcia e
Pelé; ou apresentadores como Xuxa e J6
Soares ja foram vistos vendendo os mais
diversos produtos. Os perigos, além da
eventual inadequacdo entre o garoto-pro-
paganda e aquilo que ele anuncia, sdo os
fatos imponderdveis da vida particular da
celebridade. “Nesse caso, s6 quem contro-
la é Jesus Cristo”, conforma-se Troiano.
Como imaginar que Maradona e Ben John-
son, por exemplo, fossem ocupar as man-
chetes policiais por causa de drogas? Ou
que a campanha com Tereza Collor fosse
coincidir justamente com o livro do ex-

porta-voz que langou uma respeitdvel
quantidade de lama na “cunhadinha do
Brasil™,

Os publicitdrios sempre estio de an-
tenas ligadas aos acontecimentos do mo-
mento para deles extrair algum dividendo
para seus clientes. Nio por acaso a familia
Collor chegou a ser lembrada por outras
agéncias paraestrelar campanhas, masséa
Fischer, Justus levou a cabo sua intengao.
Na Almap/BBDQO, por exemplo, um office
boy chegou a sugerir a Alex Periscinotto, o
dono da agéncia, que recrutasse Pedro
Collor para a campanha da volta do Fusca,
Ja que a agéncia atende a Volkswagen. “A
idéia do rapaz era colocar Pedro cantando
‘eu tenho um fusca, um violdo e uma nega
chamada Tereza'”, relembra Periscinotto.
A idéia, evidentemente, ficou s6é na
brincadeira.

A Perdigido resolveu ousar, segundo
Palermo Filho, porque pretende fazer uma
mudanga radical em sua imagem. Segunda
colocada, atrds da Sadia, no mercado de
carnes industrializadas, a empresa possui
18% de um mercado que movimenta LSS
3,5 bilhdes por ano. E quer crescer at¢ o
final de 1993 mais dois pontos percentuals.
Para tanto dobrou seu investimento em
marketing e publicidade. Sao US$ 12
milhdes de d6lares a serem consumidos na
nova campanha, em patrocinio de eventos
como a Férmula 1 e nareformulagio de sua
imagem corporativa, a cargo do escritorio
Seragini Design. ]

“Pombinho £ paz” — A Sadia, de
seu lado, ndo pretende mudar sua estraté-
gia de comunica¢do, para a qual reserva
uma verba total dq US$ 23 milhdes, segun-
do Milton Bigi, diretor de marketing. Mas,
justamente quando Tereza Collor apare-
ceu na TV falando que “tinha provas da
qualidade da Perdigdo”, a Sadia fechava
um contrato de patrocinio do Jornal
Nacional até dezembro pela bagatelade um
milhdo de délares por més. Foio que bastou
para a Imprensa declarar uma nova guerra,
desta vez adas lingiiigas. O articulista José
Simdo, da Folha de S.Paulo, tratou de
brincar com o tema em sua coluna Te-
levisdo. Sugeriu que a Perdigdo langasse
um comercial com a ex-atriz pornd Cic-
ciolina dizendo: “De peru eu entendo.”

Mas a Sadia ndo demonstra a menor
inten¢do de se langar em batalhas. “Es-
tamos para o pombinho da paz”, diz
Bigi. Na posi¢gdo de 18° maior anun-
ciante do pafs, a Sadia ndo falha um dia
sequer. Ha sempre uma mensagem sua no
ar, Utilizar testemunhais, como faz a Per-
digdo agora, jd for um recurso expe-
rimentado por ela. Quando completou
45 anos, em 1989, a Sadia convocou
Regina Duarte, Antonio Fagundes, uma
dona de casa e os irma@os-empresarios
Grandene para estrelar seu comercial.
Em comum, todos tinham a mesma
idade da empresa.

“Respeitamos o concorrente, mas ndo
acredito que o melhor caminho seja o uso
de celebridades, onde o tom forte é a me-
tafora”, diz Bigi. Em abril a Sadia também
vai usar depoimentos para falar sobre as
caracteristicas saudaveis da carne do peru.
S0 que os astros serio inocentes peixes,
porcos, vacas e galinhas de verdade, du-
blados, falando como gente. X

e e e e o o e e ————
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lodo mundo tem conta em banco.
Vocé deve ter Personnalité.

No BEB Personnalité. o Banco de prssoas Lisicas do BFB. todo chiente tem pvruun;lliti;uh', I asio ¢

difrrrlﬂn'lwnr inwn, P:ﬂu, l”lhlhili pfihfﬁjw ;]uun[“fn] ;dtJli{qwuiil”u IHqI“IiJh_ (‘11HI'IIHW1H INMOSSOS
clientes €speciais ¢ o respetto a saa individualidade. E para atender suas necessaidades especificas
que trabalhamos. Oferecemos os mais diversos tipos de produtos ¢ servicos para que tenham
liberdade de escolha. O resuliado desta convivéncia so pode ser um: o BFB Pérsonnahite. Mais que
uma simples conta, o respeito a pessoa tisica.

Se voce quer ser Cliente do BFB Personnalite. procure uma de nossas Agencras: Enderccos pelo

Irh-h.mqur BEDB: 572-1288 (Sao Pauloe Gde. Sao Paulo) ou (011) 800-1288 (demais localidades - DDGO.

ol

BANCO FRANCES E BRASILEIRO
Associado ao Credit Lyonnais
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SE ERA ASSIM QUE VOCE VIA AS

TABELAS DE PRECOS DAS REVISTAS,
VOCE PRECISA VER

A TABELA FACIL DA EDITORA GLOBO.

A Editora Globo, que vocé ja@ conhece pelo Preco Justo, tem mais uma novidade para acabar com
as negociagdes interminaveis. E a Tabela Facil, uma tabela onde o preco de 1 pagina 4 cores é
a base, e as variagdes de formato e cor sdo calculadas de forma rapida e simples
através de fatores de conversdo. Com a Tabela Facil todo mundo ganha.

As agéncias otimizam seu tempo de negociagdo. O cliente ganha transparéncia nos negécios
e a concorréncia, um modelo a seguir onde ndo se perde tempo nem dinheiro.

Preco Justo e Tabela Facil. Com eles é menos 6cio e mais negécio.

Esta idéia s6 podia ser da Globo.

PRECO JUSTO TABELA FACIL
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E preciso correr muito para vencer essa competi¢ao

inicio das temporadas de
Férmula | e Formula Indy
trouxe de volta mais do
que o ronco dos motores. No
vdcuo comercial, veio uma boa
briga entre duas redes de televisio:
a Globo transmite a Formula 1 e a
Manchete tirou a Indy da Rede
Bandeirantes, numa negociacio
que suscitou choro e ranger de
dentes.
Nas duas grandes categorias do
automobilismo de competi¢do cor-
rem pilotos brasileiros, 0 que ja é

EDU GARCIA/AE

sobre qual delas redne mais
emogdo, técnica e competitividade?

Nas pdginas seguintes, duplas
de criagiio de seis agéncias de publi-
cidade convidadas por IMPRENSA
tomam partido, cada uma na sua
arquibancada, defendendo com
unhas e dentes os circuitos cldssicos
da Férmula 1 e alucinantes ovais da
Indy. Muito provavelmente esses
criadores viio conseguir convence-
lo de que a Indy realmente tem mais
emog@o. Ou que a Formula 1 € mais
charmosa. Ou ainda que a melhor

uma importante garantia de audiéncia. Se a
F-1 jd estd consolidada no gosto do especta-
dor, depois de tantas vitérias de Emerson,
Nelson e Ayrton, a for¢a dos bélidos da
Indy e seus pilotos tresloucados souberam

conquistar o coragdo de muitos apaixonados
pelas cormdas. Mesmo assim, € visivel na
torcida a persisténcia de uma duavida atroz:
qual das duas assistir? Aumentam as dis-
cussoes, as vezes bem-fundamentadas,

pedida é assistir mesmo aos dois tipos de
prova. E, no embalo da velocidade, rezar
para que chova durante os GPs de Formula
1 e torcer para que o Rato Emerson Fit-
tipaldi roa a roupa do rei Ledo Mansell.

—
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Ricardo (esq.) e Heitor

Pilotos parados no
meio do
banco de reserva

s resultados sempre previsiveis

dos Grandes Prémios de

Formula 1 foram a base do tra-
balho de Heitor Dhalia, redator, e
Ricardo Caldasso, diretor de arte, da
ltalo Bianchi, de Recife. *Na Indy o
papel do piloto € fundamental, mas na
Formula | ele parece estar desapare-
cendo. O que se vé agora é uma com-
peticdo entre motores e sistemas de
balanceamento dos carros; quem estd
pilotando, que deveria ser a pega-
chave, ¢ um mero complemento. Por
causa disso, vocé liga a televisdo para
assistir a Férmula 1, vé a largada,
esquece a prova ¢ sai — s6 volta no
final e descobre que nio perdeu nada.
NO6s pensamos em vdrias propostas,
Mmas nos convencemos que a maior
diferenca entre as duas corridas € a atu-
acdo do piloto. E aproveitamos para
fazer uma brincadeira em cima do
nome do filme Apertem os cintos que o
piloto sumiu.”

Hope, na Formuba 1, em dots segundos, vocé p
sabe o que vai acontecer duas horas depon. Na
primeira cormda, o que vas acontecer na temporada
Intcira

Aré o mprevisivel g di pra prever. Quem
ganha a comida ¢ sempre o carro. O pdoto desapa-
recews. E 2 emogio, pelo viswo, escaffeden-se punto
com cle.

Mas enquunto 2 Formula 1| dd sono, 2 Formula
Indy di choque

Mass vehocrdade. Mars brago. Menos regras.

Tudo pode acontecer numa cornda. Inchesive
ulrapasagens. [ embea delas®

Dieve ser por peso que mausto piloto sunudo na
outra frmuk anda
aparccendo aque

A EMOCAO ESTA DE VOLTA. | O PULOTO TAMEBEM.

TH
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Fernando (esq.) e Fabian

Tensao nos boxes:
pit stop as
margens do Xingu

e esporte nacional, a Férmula
D | transformou-se na decepg¢io

nacional. Foi a partir dessa
constatacao que Fabian Gloeden,
diretor de arte, ¢ Fernando Garros,
redator, da Modulo Publicidade, de
Porto Alegre, criaram um andncio
que aconselha aos espectadores da
F-1 a tirar umas férias no Xingu.
“Usamos um trocadilho que traduz a
realidade atual. A Férmula 1 virou
programa de indio. Vocé acorda
domingo de manha para ver uma cor-
rida, quando ja se sabe tudo o que
val acontecer ¢ até quem vai ganhar.
Isso é muito chato, € muita mono-
tomia. Enquanto 1sso, a Indy traz
grandes doses de imprevisibilidade e
emogdo, pois todos os pilotos 1ém a
mesma chance de subir ao pddio.
Mas, cd entre nds: na verdade ndo
temos o0 costume de assistir nenhum
dos dois tipos de corrida. Gostamos
de esportes mais radicais’.

———

CADERNO DE MIDIA

Troque um
programa de
indio pelo
programa da

- l"
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SE VOCE E DAQUELES QUE AINDA ACHA A FORMULA | EMOCIONANTE, COM-
PETITIVA E ESPETACULAR, E MELHOR VERIFICAR SE JA TEM TV NO XINGU,
MEU AMIG(: NA FORMULA INDY O PAPO E OUTRO: 100% ADRENALINA, PAL
PURO E CORRIDAS ONDE TUDO PODE ACONTECER. E OUTRO PROGRAMA.




Marcos (esq.) e Jodo

Cutucando o
Leao com

arcos Y. Uchiyama, diretor de

uma vara curta
M arte, e Jodo Batista de Oli-
veira, redator, da CBP —

Companhia Brasileira de Publicidade,
de Sdo Paulo, usaram a imagem do
campedo da temporada de 92 da
Foérmula 1, Nigel Mansell, para falar
sobre as qualidades da Férmula Indy.
“Resolvemos colocar o Mansell no
antincio porque ele é considerado o
piloto mais veloz, mais polémico e até
o mais louco do circo da F-1. Além
disso, ele é muito carismético. E a
midia esta criando uma expectativa
muito grande quanto as primeiras corri-
das de Formula Indy deste ano. Com
1ss0, a partir dele falamos de caracteris-
ticas da Indy: maior competitividade e
emogdo, equilibrio entre as equipes e
supremacia do piloto em relagdo ao
carro. Ao mesmo tempo desafiamos
Mansell, pois essa é a chance dele
provar que realmente é bom."
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LEAO,
CHEGOU A HORA
DA VERDADL!
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Parabéns, campeio.
Mas, com todo respeito,
no ano passado voce

correu sozinho.
E abocanhou o titulo
5 provas antes do

final. Perdeu
a graga.

Agora, na Férmula
Indy, a histéria ¢
outra. Tem equipes
mais equilibradas.
Carros mais
competitivos. £ um
regulamento que
valoriza o melhor
piloto . Por isso, o
campeonato ¢ mais
empolgante ¢ bem
disputado. Até a altima
prova, até a Gltima

\ volta. Acelera, Ledo.
I .4 vocé ja provou que
é fera. Aqui, na Indy,
vocé tem a grande
chance de provar
que ¢ rei.

F-INDY

A EMOCAO MAIS RAPIDA DO MUNDO

s s REE R R RN
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Calo Junqueira (esq.) e Lulu

O lugar onde
nobreza
é combustivel

s criadores da J.Walter Thomp-
0 son, de Sdo Paulo — Caio Jun-

queira, diretor de arte, e Rubens
Lulu Guarnieri, redator, buscaram uma
forma inesperada para enaltecer a
Férmula 1: a nobreza de Ménaco. “E
uma abordagem que foge ao conven-
cional do carro, pista, ultrapassagem ¢
do primeiro lugar. Mais interessante do
que mostrar a categoria por tradigdo, é
mostrd-la por ela mesma — e isso estd
explicito na foto. Procuramos uma
abordagem mais sutil, com um toque
de ironia. E fomos atrds de uma coisa
que sO a Formula 1 tem, ou seja, a
tradigcdo de Monaco, da nobreza que
adora os Grandes Prémios e da famiha
real sempre presente ao pédio para
entregar os troféus. Esse glamour €
exclusivo da Férmula 1. Buscamos um
diferencial sem falar mal de nenhum
piloto ou equipe. Fomos a histéna da
competigio, ao estilo das provas.”

e e e ——

S0 EXISTE UMA
DIFERENCA
ENTRE A FORMULA |
E A FORMULA INDY,
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Na foto, da esquerda para a direita. a princesa
Stéphanie, sua irma Caroline, o tricampeao mundial
Nélson Piquet e, atras dele, o principe Rainier

Formula |. A categoria mais nobre do automobilismo mundial.

FORMULA |

WORLD

CHAMPIONIHIP

CADERNO DE MIDIA
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Mauro (esq.) e Wilson

E viva Omar,
a fera dos
circuitos da F-1!

o longo do ano passado, a Rede

Globo realizou uma promogao

entre os funcionarios das agéncias
de publicidade de todo o Brasil. Os par-
ticipantes deveniam fazer, antes de cada
corrida da Férmula 1, os prognésticos
dos resultados. Omar Brasil, revisor da
Atual Propaganda, obteve a menor
margem de erros. Como prémio, assistiu
de camarote a vitéria de Ayrton Senna
no Grande Prémio Brasil. Por 1sso, Omar
foi homenageado por Wilson Lisboa,
diretor de arte, ¢ Mauro Chico Santa-
yana, redator, da Arual. “Aproveitamos a
existéncia aqui na agéncia desse tarado
por Férmula 1, desse torcedor tipico,
para fazer o anilincio. Com isso, falamos
dos Grandes Prémios em 16 paises, dos
circuitos mistos com suas curvas e,
acima de tudo, da emocdo da Férmula 1|
com a autondade de quem entende tudo
sobre o assunto.”

| propaganda braslieira
) realizado pela Rede Globo
de camarote, com tudo pago,

| de Formula 1
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A emocao do mundo.
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Ricardo (esq.) Carrascoza

Inspiracao de um
desastrado
garoto-propaganda

dupla da Corporate Territory,
Ade Sdo Paulo, Ricardo Veloso,

diretor de arte, e Jodo Carrasco-
za, redator, compararam todas as carac-
teristicas especificas das competigoes
de Formula | e Formula Indy. “A
emogdo € propria de ambas as catego-
rias. Mas a Formula | tem mais
charme, tecnologia e torcida. Charme
porque tem GPs como o de Monte
Carlo. Tecnologia porque é um labo-
ratério de testes das grandes marcas ¢
fabricantes, Mais torcida porque as cor-
ridas sdo realizadas em quatro conti-
nentes. Tem até mais gragca por causa
das brigas e,declaragdes desaforadas
dos pilotos. Mas nada se compara as
barbeiragens de Michael Andretti,
campedo da temporada de 91 da Indy.
A Indy € apenas uma corrida maluca.
Usamos esse tom meio zombeteiro
com a inten¢do de provocar um con-
fronto direto entre as duas Formulas.”

CADERNO DE MIDIA

0 OQUE VOCE PREFERE:
UM ESPORTE
ESPETACULAR GOMO A
FORMULA 1 OU UMA
CORRIDA MALUCA?

TURSNERTET B FORMULA 1 TEM SUSPENSAO ELETRONICA, CAMBIO
e SA0 LABTOMATICO E GASOLINA ESPECWL, ALEM DE CIRCUITOS

MOSISSIMOS COMO 0 DE MONTE CARLD, EM MONACO.

e '.ﬁ-_i.-._h‘.'

4 p
EM COMPARAGAD, A OUTRA ESTA 10 ANOS ATRASABAS,; » _ '
ELES USAM METANOLE TEM UMA PORGAD DE CIRCHS :

OVAIS.QUE DAO TORCICOLO ATE EM QUEM ASSISTE'SS:

BRASILEIROS, QUE JA FATURAMOS OO MUNDWIS.
NOSSO CIRCO ESTA MAIS ENGRAGADO COM AS
GENS DO MICHAEL ANDRETTL

A TORCIDA DA OUTRA £ SO AMERICANA E ESTA .
SEMPRE A BEIRA DE UM ATAQUE DE NERVDS. 0. '
NAD TEM GRAGA NENHUMA, A NAD SER O “..% :
SORRISO ESPERTO DOS PILOTOS VOVdS.

UN ESPORIE ESPETACULAR. UMA PALKAD NUNUIAL
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Entrevista

FRANCISCO ESTRELA

Florisbal: “O nosso atendimento faz sucesso”

A lider nao
esta sozinha

O éxito comercial da Globo esta na parceria com seus clientes

por Rosana Dias

Crescer; enquanto o mercado publicitdrio cai, é uma proeza, mesmo para a
poderosa Rede Globo de Televisdo. E isso que a quarta maior rede do mundo
vem fazendo desde 1991, quando sua superintendéncia comercial foi parar nas
maos de Octavio Florisbal, 50 anos. De uma participag@o de 70% nos investi-
mentos publicitarios em televisdo, a Globo fechou 1992 com uma fatia préxima
a 80%. E a meta é subir mais: a drea comercial planeja crescer 10% em 1993.
Mudou o mercado, que-estd concentrando mais seus investimentos em midia
eletronica devido a crise. Mudou a Rede Globo, que reestruturou seu atendi-
mento, flexibilizou sua politica comercial para atrair anunciantes e criou novos
formatos publicitdarios. Tudo, como gosta de dizer Florisbal, para tormar a
emiussora parceira das agéncias e anunciantes. Uma relagdo que deverd se

_  estreitar ainda mais, como Florisbal revela na entrevista a seguir.

CADERNO DE MIDIA

IMPRENSA - Como tem sido o
desempenho publicitdrio do meio televisdo
nos (iltimos trés anos”

Florisbal — O total dos investimentos
em midia, lamentavelmente, tem caido. De
USS$ 2.3 bilhoes, em 1990, ficou na faixa de
US$ 1.9 bilhdo em 1991 e em 1992. A tele-
visdio, por sua vez, tlem aumentado sua par-
ticipagdo. De uma fatia em tomo de 55%, )a
chegou, em 1992, a quase 60%.

IMPRENSA — E o desempenho da TV
Globo?

Florisbal — A Globo conseguiu
aumentar sua presenca. Em 1991, a partici-
pagdo ficou ao redor de 70% dos investi-
mentos em televisdo e hoje esta entre 77% e
80%. O que aconteceu: o mercado nao
cresceu, mas houve uma concentragio de
investimentos em televisdo e na Rede Globo.

IMPRENSA — Quais os fatores que
explicam esse comportamento?

Florishal — Um deles € reflexo da
situacdo econOmica brasileira. Por conta da
inflagdo e da crise, as empresas tém sido
obrigadas a planejarem a curtissimo prazo.
Com o objetivo de obter resultados répidos
em vendas, praticamente todos os setores
acabam concentrando o volume maior de
investimentos em televisdo. E o meio, prin-
cipalmente no caso do Brasil, que tem a
cobertura mais ampla e eficiente. E um fen6-
meno bem brasileiro, que se tornou o pafs da
midia eletrOnica.

IMPRENSA — Para termos um
parimetro desse fendmeno, qual € o peso
da televisdo nos investimentos public-
itdrios nos Estados Unidos, por exemplo?

Florisbal — Nos Estados Unidos, em
1992, a televisdo representou cerca de 20%
do mercado: US$ 29 bilhdes, para um bolo
publicitdrio de US$ 130 bilhdes. Na
Europa, a privatizagiio das televisSes em
pafses como Inglaterra, Franca e Espanha
fez com que essa participagdo crescesse de
20% para um patamar, hoje, entre 40% e
45%. No Brasil, esse fendmeno se explica
pelo menor poder aquisitivo e pela falta de
hébito de leitura, detectado nas circulagdes
modestas de revistas e jornais. Indiscu-
tivelmente, a televisdo tem uma grande
for¢a de comunicagio.

IMPRENSA — Quais as agdes que a
Rede Globo fez nos dltimos trés anos para

et
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¢¢Adotamos uma politica de
comercializacao que

tornou a Globo acessivel ao
bolso de qualquer
anunciante, seja ele micro
ou média empresa’’

continuar crescendo, mesmo num mercado
em retracao’

Florisbal — E uma estratégia composta
por trés partes: uma programacio ampla e
heterogénea; a segmentagdo regional de
sinal: ¢ uma politica comercial que tomou a
Globo acessivel ao bolso de qualquer anun-
ciante. No caso da programacio, atendemos
a todos os segmentos de pablico, seja por
idade, sexo ou classe economica. Isso atende
as necessidades das empresas dos mais
diferentes segmentos da economia.

IMPRENSA — E a estratégia de seg-
mentagao regional de sinal?

Florisbal — E outro aspecto impor-
tante. Nesses 28 anos, a Globo vem segmen-
tando seu sinal através de emissoras proprias
e atiliadas. Hoje, temos uma rede com 85
emissoras. Devemos chegar a 90 nos proxi-
mos dois anos. Isso permitiu tanto ao anun-
clante nacional dingir melhor geogralica-
mente seus investimentos, como possibilitou
0 acesso do anunciante local, composto por
micro, pequenas ¢ médias empresas.

IMPRENSA — Qual a participagio
desses anunciantes locais no faturamento
global?

Florisbal — Vinte e oito por cento, num
mix formado por 39% da veiculagdo em
rede nacional, via satélite. E 33% de spor,
representado por aquele anunciante que
investe em alguns mercados especificos.

IMPRENSA — Qual € a verba minima
para colocar um anincio na Rede Globo?

Florishal — A partir de US$ | mil até
USS 10 mil, um anunciante do intenor faz
uma programacao de midia por duas, trés
semanas. Em algumas exibidoras, um co-
mercial a tarde custa USS$ 20, 50.

IMPRENSA — Além desses trés pon-
tos o que a Rede Globo mudou em sua
estrutura comercial para conquistar mer-
cado?

Florisbal — Nos altimos trés anos,
mudamos a forma de nos relacionarmos
com agencias e anunciantes. Antes, a Globo
tinha equipes que vendiam por faixas
hordnias. Depois, o atendimento era segmen-
tado por setores de mercado como alimen-
tos, higiene pessoal, financeiro. Numa outra
fase, as equipes eram divididas por modali-
dades de transmissdo, como net (rede), spot,
local. Descobnmos que tanto no atendimen-

to setorizado como no por modalidade,
incorriamos num erro grave. De repente.
numa agéncia de propaganda, existam sete.
oito profissionais da Globo, mas minguem
vendendo a Globo como um todo. Isso cria-
va uma grande dificuldade de relacionamen-
10 tanto para a agéncia como para o anun-
ciante

IMPRENSA — Que tipo de dificul-
dade”

Florisbal — Eles falavam com vanas
pessoas da Globo, mas dificilmente con-
seguiam solugoes ripidas, porque ninguem
respondia pela Globo. Cada um respondia
apenas por uma parte e havia uma autofagia
entre eles.

IMPRENSA — Como a confusio foi
resolvida?

Florisbal — Resolvemos voltar ao pas-
sado. Esquecemos a setorizacio e as modali-
dades, que continuam a existir intermamente
na nossa estrutura, mas criamos, ha tres
anos, o atendimento integrado. Dividimos o
mercado brasileiro em sete regides. Cada
uma passou a ter diretores comerciais, que
vendem toda a rede. Também dividimos o
atendimento das regioes por “tersis’, pauti-
da na distribui¢iio entre grandes, médias e
pequenas agencias. No pnimeiro tersil, por
exemplo, composto pelas grandes agéncias
que representam 50% do mercado, um
profissional atende duas, trés agéncias.
Dessa forma, ele passou a ser o represen-
tante da Globo nessas agéncias, vendendo
todo o nosso portfélio de produtos.

IMPRENSA — Quais as vantagens
desse formato?

Florisbal — E uma parceria que criou
malor empatia com os clientes e trouxe
rapidez nas solugoes. For um facilitador
importante dos nossos negécios.

IMPRENSA — Como ¢ feito esse
atendimento?

Florisbal — Nos temos a Central
Globo de Comercializagao, CGC, que faz
o atendimento convencional. Temos tam-
bém a Central Globo de Desenvolvimento
Comercial, CGDC, que procura atender
os clientes através de formas ndo usuais
de comunicagdo publicitdria em TV,
como campanhas corporativas, institu-
cionais, promogoes, evenlos e merchan-
dising.
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IMPRENSA — Como trabalham as
equipes da CGC e CGDC™

Florishal — Elas atuam integradas. E
hoje estamos tentando levar nossas ativi-
dades-meio como marketing. operacio e
produg@o comercial, mais perto das agéncias
para discutir politicas de pregos, formatos
comerciais, eventos, necessidades de infor-
macoes. A operacio comercial tem feito um
trabalho pds-venda, depois que o plano de
veiculacio comega a ser exibido. Esse con-
junto do atendimento € uma das razoes do
nosso sucesso e do crescimento de partici-

pacao de mercado.

IMPRENSA — Qual a importincia da
CGDC na estratégia de comercializacio”?

Florishal — Ela existe hi uns seis anos
e vem crescendo bastante, principalmente
em promogoes. Descobrimos também que
nao adiantava ter produtos pré-fabricados,
como criar promogoes e oferecer ao merca-
do. Elas quase nunca atendiam as necessi-
dades dos anunciantes. E um trabalho para
ser feito a seis maos: o0 anunciante, a agéncia
e 0 Nosso pessoal,

IMPRENSA — Qual a participacio da
CGOC no faturamento?

Florishal — Representa cerca de 10%
dos nossos negocios.

IMPRENSA — De que forma eventos,
como a Formula | sdo usados para atrair
anunclantes”

Florishal
evoluindo. Ha dez anos a Formula 1. as
Olimpiadas, o futebol, o Carnaval, entre out-
ros, eram vendidos separadamente.
Detectamos que o mercado queria mais que
0 evento. Ele queria algo que permitisse um

E um processo que vem

plano de comunicacio. Enrnguecemos esses
eventos com boletins, programas em outros
hordrios ¢ midia de apoio

IMPRENSA — O que representam
esses evenlos no faturamento da emissora’

Florisbal — Cerca de 10%. Se somar-
mos os 0% da CGDC, temos hoje 20% do
faturamento vindo de eventos, projetos e
formas diferenciadas de fazer televisio.

IMPRENSA — Quais sdo as novidades
da area comercial para este ano?

Florisbal
usar marketing direto, com pegas que ven-
dem a Rede Globo e seus diferencidis, como

Temos duas. Passamos a
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forma de apoiar o atendimento. Temos
cases especificos voltados para cada setor
e suas subdivisdes. E uma forma de falar
direto ao cora¢do do anunciante. Outra
novidade € a hgacdo eletronica, por com-
putadores, que vamos fazer neste ano
entre a Globo e as agéncias. Essa ligagdo
vai agilizar e dar mais confiabilidade
desde uma coisa simples, como passar um
recado, até finalizar negociagoes.

IMPRENSA — A partir de quando
essas iniciativas comecam a funcionar?

Florisbal — O marketing direto ja esta
em teste em Sao Paulo. A ligacio eletronica
acontece em carater experimental com as
agencias MPM:Lintas, Léo Burnett e DM-9.
A partir de julho vamos comecgar a ampliar
essa conexdo para as malores agencias de
Sdao Paulo, Rio, Recife, Belo Horizonte,
Brasilia e Porto Alegre.

IMPRENSA — Quais as metas de
faturamento para 19937

Florisbal — Nio revelamos valores,
mas o objetivo € crescer 10%. (O fatura-
mento da Rede Globo ficou na faixa de US$S
8O0 mithoes em 1992),

IMPRENSA — Como € a distribui¢io
desse faturamento pelos mercados?

Florishal — O mercado de Sio Paulo
representa cerca de 65% dos investumentos.
Vinte por cento vém do mercado carioca e
os 15% restantes saem de outras regides do
pais.

IMPRENSA — Qual o maior anun-
ciante da Rede Globo?

Florisbal — Nio existe. A lista é a
mesma dos maiores anunciantes do pais,
caso da Gessy Lever, Brahma, Nestlé, Coca-
Cola, Souza Cruz, General Motors, entre
OUILrosS.

IMPRENSA — Depois de todas essas
mudancas, poderiamos falar que, nos ulti-
mos (rés anos, a Rede Globo ficou mais
flexivel na darea comercial?

Florisbal — Temos procurado ser mais
tlexiveis, mas mantendo uma politica de
comercializagio coerente.

IMPRENSA — Como assim?

Florisbal — O nosso custo por mil é,
sem diavida. o melhor do mercado brasileiro.
Poderiamos vender pelo prego de tabela

$Experimentalmente, a
emissora ja esta ligada por
computador a Irés
agencias de propaganda. Em
julho, comegcaremos

a ampliar essa conexao

)
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¢¢Temos um plano de BV com
mais de cem agéncias e

o Suaremuneracdo média é de
5%. E um percentual

que reinvestimos no mercado
para estimuld-lo’’

FOTOS FRANCISCO ESTRELA
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porque eles ainda sennam de 50% a 1000%
menores que os do concorrente, sejam out-

ras redes ou jornais e revistas. Mesmo

assim, adotamos uma politica de descontos
em fungdo do tipo de compra que o anun-
ciante faz conosco. Mas, em hipitese algu-
ma, destruimos nossa tabela de pregos.

IMPRENSA — Por qué? Quem destréi
tabelas de pregos?
Florishal — Nés sabemos que por “n”

razoes existem veiculos em todos os meios
que dao S0%, 60%, 8% de desconto.

IMPRENSA — E na Rede Globo, esses
descontos chegam a quanto?

Florisbal — Nossa politica é ter descon-
tos abaixo de 10%. Pode existir um cliente
que consegue 15%, outro sO 3%. Ai vale
menos o tamanho da verba e, sim. a engen-
hana de midia das agéncias. Simular no com-
putador qual o melhor plano que atenda ao
anunciante e a rede de televisiao € um caminho
para conseguir uma concessio maior. No
Brasil, os anunciantes tém uma fobia por
descontos, 0 que, na minha opinido, ndo quer
dizer absolutamente nada. Outra postura cor-
rente € quanto ao desperdicio de se investir em
televisdo, dependendo do produto anunciado.
O desperdicio € relativo. O que vale € a efi-
ciéncia, ou seja, vender as unidades pelo prego
que se quer e mais rapidamente.

IMPRENSA — Qual a postura da Rede
Globo quanto aos anunciantes diretos”

Florisbal — Os anunciantes diretos, ou
através de corretoras, representam 2% dos
nossos negdeios. Operamos basicamente com
agéncias de propaganda que respondem por
98% do faturamento. Dentro desse total das
agéncias, cerca de 20% vem de houses. Se o
anunciante quiser vir direto, pode. Mas somos
absolutamente rigorosos: ndo corcedemos o
desconto de 20% de agéncia em hipitese
alguma.

IMPRENSA — Qual € a posigdo da
emissora com relagdo a Lei n® 4.6807

Florishal — Respeitamos a lei. A lei é
muito questionada, mas estimulamos as agén-
cias, porque elas tém um papel importante no
nosso negoclo. A agéncia, ao se relacionar
com veiculo, o faz de forma técnica, enguanto
0 anunciante pensa em cima do dinheiro e
esquece da eficiéncia. Inclusive nossa bonifi-
cagao de volume privilegia ndo s6 as agéncias,
COmO OS anunciantes.

IMPRENSA — E uma surpresa o senhor
falar com tamanha clareza de um tema que o
mercado sempre viu como tabu como a B
Como ela funciona na Rede Globo?

Florishal — A bonificagio de volume leva
em conta aspectos qualitanvos e quantitativos
das agéncias, como seu produto cnativo. plane-
jamento € pesquisa, cumpnmento de prazos
Temos esse plano hoje com mais de cem agen-
cias no Brasil e a remuneracio €, em média, na
faixa de 5%. O anunciante vé a BV como um
instrumento espino e de coergao. Essa visio
nao é cometa

IMPRENSA — Por qué?

Florishbal — Porgue a bomificacao de vol-
ume sai do lucro operacional da Rede Globo e
nao da verba do anunciante, como muitos
acham. E Lm pﬂ'rL‘EnIuaJ que remvestumos no
mercado para estimular as agéncias.

IMPRENSA — Agrada-o a viséo da TV
Globo como a “midia da mae™?

Florisbal — A “midia da mée" ndo se
restringe & Rede Globo. Ha a “midia da mée”
em jomais como O Estado e O Globo, em
revistas, como a Veja, em radios e até outdoors,
Em qualquer meio niio existe nada mais efi-
ciente do que a “midia da mde”". Os nossos pro-
gramas "“'da mée” sdo os mais eficientes da tele-
visdio. E colocar 14 o antincio e ir dormir tran-
gtiilo. Mas hi um pulo do gato.

IMPRENSA — Pulo do gato?

Florisbal — O pulo do gato € tirar 0 mel-
hor proveito da “midia da mae”. Ha um con-
junto de programas que sdo 0s mais eficientes.
Mas qual € o mais indicado para 0 que eu quero
vender? So as novelas, o Jomal Nacional ou

os shows? Tem que pesquisar para saber.

IMPRENSA — Como a Rede Globo vé a
segmentacdo da televisdo, representada princi-
palmente pelas TVs por assinatura?

Florishal — As televisdes por assinatura
surgiram nos Gltmos 30 anos nos Estados
Unidos. L4, hoje, existem de 50 a 60 canais,
cerca de 55 milhdes de assinantes e jd represen-
tam um tergo do mercado. No Brasil, o niimero

de assinantes chegaa 120 mil —cercade 1% da

audiéncia. Por comta das dificuldades, o cresci-
mento aqui deverd ser mais demorado. Nio as
vejo como concomrentes diretas nos proximos
cinco anos. Mas elas merecem todo respeito e
cuidado. O melhor cuidado, alids, € ter sua
propria opg¢do, como ja fizemos com a
Globosat
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Essa é aprimeira vez que vocé vé esta marca.

PROGRAMA
DE EFICACIA
EM MIDI A

GRLTTERA B OA

E talvez atiltima que voce desperdica verba.

O maximo de retorno possivel por  toriais, estudos sob medida. derno e cada secao do jornal, com seus
cada cruzeiro investido em publicidade. Enfim, dando uma base mais pre-  leitores especificos.

E exatamente com esse objetivo  cisa para vocé fazer uma midia técnica. Logo, logo, vocé vai conhecer novos
que O Globo esti langando 0 seu Pro- O que significa aproveitar melhor asua  itens do Programa de Eficicia em Midia.
grama de Eficicia em Midia. verba, atingindo exatamente 0 consu- Fique atento. Onde tem essa mar-

Esse € um projeto que vai acom-  midor que lhe interessa. ca nao tem desperdicio.

=
panhar 0 mercado anunciante duran- O primeiro passo desse pro-
te todo o ano. Fornecendo pesquisas,  grama foi o Kit de Ferramentas do

materiais de apoio, levantamentos se- Glﬂbo, um perfil detalhadodecadaca- o sev MELHOR VENDEDOR



Olho Critico

Carapuca
feita
de silencio

As campanhas sobre o
plebiscito levam
pau e ninguém responde

FRANCISCO ESTRELA

por Wiadir Dupont

ois dos mais importantes

¢ respeitados jornalistas

brasileiros, Janio de
Freitas e Moacyr Werneck de
Castro, fizeram, recentemen-
te, duros ataques a propa-
ganda e aos publicitirios. Os
dois se referiam a forma como
as agencias vem conduzindo a
comunicagio sobre o plebicis-
to de 21 de abril, para eles
feita como se as qualidades do
produto em questio — a esco-
lha de um novo sistema e for-
ma de governo — fossem as
de um sabdo em po ou de um
desodorante. Quer dizer, uma
linguagem superficial e enga-
nosa, bem distante da serieda-
de exigida no trato de assunto
ldo importante para o pais. O
curioso de tudo isso, e ndo € o
caso agora de discutir ou con-
testar a opinido dos dois jor-
nalistas, € que ninguém, na
chamada Imprensa publici-
tdria ou das agéncias atingi-
das, deu qualquer sinal das
criticas, fortes e incisivas —
como se o fato ndo merecesse
qualquer atengio.

Jornalistas expressam sua
opinido, e tudo fica por isso
mesmo. Mas quem poderia,
de fato, no meio publicitirio,
polemizar com profissionais
do quilate de Janio de Freitas
¢ Moacyr Wemneck de Castro?
Seja como for, é inquietante,
sintomatico até, esse siléncio
diante de ataques tdo contun-
dentes vindos de jornalistas
da maior integridade.
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As sobras
de batalha

Terminada a guerra mer-
cadoldgica, a tal guerra das
cervejas deixa, em seus es-
combros, alguns retalhos de
criatividade e bons lances de
marketing que merecem re-
flexdo. Em primeiro lugar,
poucas vezes duas agéncias,
no caso a DM-9 e a Fischer,
Justus, competiram com tanta
categoria, eficicia e garra na
promog¢do dos produtos de
seus clientes, descontados os
excessos proprios do entu-
siasmo de jovens publici-
tanos. Ndo interessa aqui me-
dir niimeros de venda. O im-
portante € que as duas cer-
vejas nunca estiveram tanto na
boca do povo — até no sentido
literal. O que vem pela frente
agora vai depender também da
estratégia das duas fibricas e
de suas agéncias de propa-
ganda. Vale, finalmente, des-
tacar, em meio a briga, o de-
sempenho respeitavel de uma
terceira marca, a Kaiser,
conduzida com sobriedade e
extrema competéncia pela
DPZ e que acabou, feitas as
contas, ganhando um bom es-
paco no mercado. Essa sobrie-
dade, a propdésito, merece um
estudo especial, pois questio-
na a validade de gritos, canto-
ria exacerbada e outros ingre-
dientes insuportaveis de uma
das campanhas de cerveja

Prnﬁﬂfﬂnms experientes
do meio publicitdrio tinham

Campanha da Brastemp: imitada a exaustao

Copias sem brilho

mdem g:f#mnqis
i 'Iﬂig!mm que lembra vaga-

lhante da equipe de Ana
Carmen Longobardi. Na ver-
dade, um ou outro mostram,
as vezes, um lampejo de in-

mk o mmﬂlda Ta]ent.
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z# prontidao

—— r:hcio de remorsos e diividas.
: Qﬂnnda ouviu do dono da
'*hg!ucm. uma empresa na-
~ cional associada a uma gran-
é‘ multinacional americana,
A ﬁ cifra astronémica que iria
; .;;-* w 50 para ler e conser-

*tar textos dos redatores da
_' - casa, ficou perplexo. Feitos
0 os cdlculos e abatidos os im-
postos, ele disporia, pela pri-
meira vez em sua vida, de
.~ uma generosa quantia so
~para poupar e aplicar.
 Aceitou, continua corrigindo
e, com freqiiéncia, aré
 reescrevendo os lexlos
publicitdrios, e o dono da
agéncia o exibe, feliz, aos
clientes, apresentando-o co-
mo "o nosso intelectual de
plantdo”. Mas como todo jor-
nalista veterano, formado na
escola do amor ao oficio, ele,
as vezes, sofre profundos ata-
ques de nostalgia e diz aos
colegas de suas saudades dos
plantées de domingos e fe-
riados no jornal. Jd virou o
chato da agéncia que nem sa-
be gastar o dinheiro que
ganha e muito menos gozar a
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Janeiro, agora
como diretor de
criagdo da Nor-
ton carioca.
Franco estava

‘ ;lempn. mas,
gcnm as modi-
3 ficacses |
na criacao da
Norton, ele aca-

Franco: prata da casa

Franco Paulino, um dos me-

lhores profissionais de texto da  sim, a mudanga para o Rio veio na
propaganda brasileira, que além de  hora certa, pois agora ele terd uma
impecével ser humano e profundo  boa oportunidade para se soltar e

, conhecedor de Muisica Popular  mostrar toda sua cnatividade. Bom
Brasileira, foi jomalista e critico  também para a Norton, que pre-
de muisica, estd voltando ao Riode  feriu valorizar a prata da casa.

A primeira pdgina de A
Gazeta Esportiva de 18 de se-
tembro de 1952 rrq;iq em

A tatica dos
ovos separados

Matéria recente no Ad-
vertising Age, a biblia da
propaganda americana, revela
profundas mudangas na forma
como as grandes agéncias es-
tdo reestruturando o0s servigos
prestados aos clientes. Até
agui essas agencias davam aos
clientes todos os servigos por
estes requeridos, incluindo,
além da propaganda, ati-
vidades ligadas ao marketing.
O chamado full service tinha,
por exemplo, em ageéncias do
porte da Ogilvy & Mather, o
nome pomposo de “orques-
trag¢do”. Com o tempo, as a-
géncias, preocupadas com as
queixas dos clientes sobre os
custos e a eficdcia real desses
servigos paralelos, descobri-
ram que os clientes ndao que-
riam mais, na expressao de
um deles, “colocar todos os
OvVOs num mesmo cesto”. A
solugdo parece ser a criagao
de pequenos grupos de aten-
dimento de contas que cui-

Memgrla deumO0x0

tro, o inglés William Henry
Darlington, teve diversos er-

dam, para o cliente, de todos
0s seus problemas de market-
ing, operando dentro da pro-
pria agéncia ou até fora dela
de forma independente. O
ponto bdsico, diz um executivo de
agencia, € que “nao importa se
temos ou nao, dentro da agén-
cia, todos os recursos disponi-
veis para esse atendimento, e
sim a capacidade ntelectual
para implementi-los™.

Varejao em
estilo surrado

Pergunta aos cnadores da
campanha do Mappin na tele-
visdo: Por que ri, grita, pula
tanto aquele casal que pro-
move os produtos da casa?
Pelo tempo de televisdo, essa
campanha deve ser um su-
cesso de vendas, ninguém dis-
cute isso. Mas um pouco de
comedimento, sobretudo em
épocas de crise brava como
agora, cairia bem sobre os ou-
vidos e os olhos cansados do
telespectador, diartamente
massacrado com a classica vi-
sdo publicitaria de um pais,
pelo menos nos comerciais,
cheio de otimismo, alegra,
enfim, um futuro brilhante.
Estd certo que nao devemos cair
na fossa, mas 0 bom gosto exi-
giria um pouco mais de clas-
se, para fugir dessa linha t@o
desgastada do varejao.
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Na Mira da Lupara

Inapetéencia
pela doce
cunhadinha

Para vender perus e

lingiiicas,
Don Calo prefere a Joyce

g
|

por Silvio Lancellotti

aem os ministros na Itdlia. A se-
c qiiéncia de subornos e de safadezas

leva a prisdo biliondrios, megaem-
presanos, ultrapoliticos e superpersonagens.
A policia dilapida as camorras. O iltimo dos
mafiosos, porém, o Gltimo da geragdo da
honra e da dignidade, da compostura e da
elegincia, do charme e do bom humor, o
tltimo da Famicchia Vecchia, o meu pa-
drinho Don Calégero Castellamare, re-
fugiado numa chacareta em Ibiina,
arredores de Sdo Paulo, ndo se abala:

— Eu nunca achei a Tereza Collor um
tesio!

A observagdo do meu babbo de honra, o
meu preceptor publicitdrio, de fato lhe
assegura um bom lugar no pantedo dos
herdis deste pais.

— Em bnga de irméos quem tem razdo
€ sempre o pai.

A frase de Don Cal6, sub-repticia que
.pareca, ostenta nos seus fundos uma logica
onipotente. Eu ndo explicarei o mote a quem
ainda ndo compreendeu. Apenas indago:
que fana o tal progenitor, hoje, ao perceber

0s seus moleques em atrito vil? Creio que,
num lampejo de sabedoria paradisiaca,
ressuscitaria o senador José Kairalla.

De volta a dona Tereza Collor, no en-
tanto, ao vé-la num filme da Perdigdo, no
exato dia em que a Imprensa do planeta an-
dou falando de adultérios, de supositérios,
de sacrificios, de bodes e de outras coisinhas
mais, ahh, casos homossexuais, Don Calé
pensou na Perdigio, bela empresa, de gente
determinada, e apenas comentou, assim,
num suspirozinho:

Meno male que, um més depois, no lu-
gar da Terezinha, Deus a proteja do sotaque,
apareceu no ar, pela mesma Perdigdo, a
gloriosa, eletrizante, inatacdvel, protetiva
Joyce Pascowitch. Comentério do capo:

— Nada como uma esquininha bem
depois da outra.

No vio afa de proteger, eu que sou um
food stylist segundo ele mal-aproveitado,
embora ndo disponha mais de tempo para
passear com oS nossos cachorros, na
tentativa desnecesséna de me arrumar uns

trabalhinhos, o meu babbo honorano vive
cagando gafes nos comerciais de alimentos
e bebidas que grava em seus 12 aparelhos
de videocassete. Exemplos vivos:

1) Don Calégero percebeu que. no
alumo filme do Agucar Unido, 0 mesmo
doce, apresentado em trés dngulos e em trés
situagdes, sumariamente ndo era 0 mesmo
doce. De acordo com o capo, mudaram-se
os formatos, as coberturas ¢ as decoragoes.
Como jd escrevera 0 mago Eca de Queiroz,
exatamente ninguém estd ao abrigo de uma
silabada.

2) Don Calégero até gostou do antincio
pascoalino dos ovos de Pdscoa da Garoto,
aquele que se utiliza de um sdsia do mini-
ator norte-americano McCauley Caulkien
em primeirissimo plano. “Bella roba”,
anotou o ex-mafioso no pé da pdgina. S6
que, a maneira do saudoso Victor Civita,
com uma caneta de tinta turquesa, Don
Calo arrematou: “Niao ficaria melhor o
mesmo molecote comer o ovo em vez de
mostria-lo empacotado? Comida se
saboreia, ndo apenas se apresenta, acho.,.”

3) Don Calégero riu muito, também,
com o gracioso filme em que a Tramontina
MOStra um Suposto mestre gourmet, incapaz
de idenuficar os pratos que passam i sua
frente — mas suficientemente licido para
apontar a procedéncia dos talheres. Até que
lhe trocam os talheres, ndo mais da Tra-

mente, conta a0 UNIVErso que se aproveitou
dos tortellini paradiso. Frase do capo: “Eu
vou me lembrar da marca — mas eu vou
odiar a comida. Alias, vocé ja ouviu falar de
tortellini paradiso? Quero a receita. Ja!"

ejos da galdxia.
dﬁr \’:]mhas de margo
s de liquidagées de
eses e persas. Deve ser
dro Caﬂnr puxando as bases

dplzopokbﬂcﬁememf
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Oscar e trofeu limao azedo

Apesar da falta de variedade ¢ da
caréncia de qualidade, o honorabilérrimo
Caldgero Castellamare selecionou os
maiis ¢ os bons do més:

/) Limdo azedissimo para os
patrocinadores da transmissdo do Oscar.
A cada [0 minutos, mais ou menos, os
mesmos comerciais de Old Eight e de
Molico e de cartde Gold Visa e de
desodorante Tess. Depois da terceira

insergdo, mudei de produto, por mais que

o recall ficasse. O filme do Molico é,

bonito, mas me exauriu pela repetigdo. O
filme do Visa, idem, embora menos claro.
O filme do Old Eight, incomentdvel
naquele pigue do uisque é meu ¢ o gelo é
seu. O do Tess, incompreensivel — além
de sugerir que a velhota do roteiro se
considera comestivel.

2) O SBT anuncia " Um Fantastico por
Dia" e expde o ex-casal Globo ¢ ex-casal
Manchete, Leila Cordeiro ¢ Eliakim Araui-
jo, na precisa semana em que a dupla
abandona o programa Aqui Agora. Nessa,

o SBT traiu o ragazzino corinthiano
Washington Olivebrauspanha.

3) Eu até poderia morar no tal do
Tamboré 3 da Fernandez Mera. Digamos
que 110 mil dolares por pedago de terra
num mato bom, comeo diria o Moacir
Japiassu, ndo é uma bobagem a se
desprezar. Agora, que me desculpem o
Rubio e o Morales, os arquitetos da casa
extbida no amincio. Haja angulos, haja
bicos e haja recortes na sua moradia. Ndo
dava para o Fernandez Mera convocar do
tiimulo o Frank Llovd Wright?

4) Gostei de ver que o Robertinho
Camasmie estd anunciando os seus
refratos na Vejinha Sdo Paulo. Ele ndo
comegou com vocé, bambino mio?” Hd uns
15 anos, ndo foi vocé, Silviotto, quem
publicou a primeira materiola a respeito
do rapaz, na Vogue do Luis Carta? Pelo
que eu sei, o Camasmie ndo agradeceu até
hoje. E verdade?

3) Sensacional o comercial da Coca-
Cola, aquele do cidaddao que se preocupa

Unibanco 30 Horas: engracadissimo

com o seu estoque, a despensa su-
perlotada de caixas e de mais caixas, e
que ainda acorda, de madrugada, preo-
cupado com uma invasdo de vizinhos.
Também espetacular o filme da dupla
Godzilla e Shaquille O'Neill, sobre o 1énis
Nike Air. Engragadissima a pe¢a do
Unibanco a respeito do sistema 30 horas,
Natal, Pdscoa, Carnaval e jingle bells. No
periodo, porém, nada bateu a tacada da
Colucci e do Bamerindus, o programeto
de trés minutos com “Gente que Faz".
Oscar & Cia., parabéns. Eu jd fiz. Por
iss0 nao me oferego como personagem.
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- ol o o
:‘i = 3 .'1 ;
- I
Género I Hortrio Enr_n;l
07:30/08-00 Bom Dia $80 Paulo Giobo n/6eF 150 6 156,000 73,1406
m
12001230 Acoatecs Bandeirumics 2a/6aF 150 R 63,000 -
A= -
12001300 Record em Noticias Record 2a/6aF 300 I 5000 | 551076100 | SSI0.76100 | 10019568
B [ 11559
12:48/13.25 Sio Paulo Ji - 1a Ediclo Gilobo 2a/Sab. 0 19 750000 | 3607500000 | 199868421 | 48 100,00
18:30019:00 Sornal da Record - Regioual Recond 2a/taF 150 | SSO00 | 1486085100 | 1486085100 | 25622187
19-00:20-00 Sonmal de Racord - Nacionsl Record 2a/taF 300 2 69000 | 2595039400 | 12975.19700 | 37609267
D193 " Bty .
19:0019:10 Jomal da OM Gazets a/4aF ¢ Sab S0 | 3000 | 4700000000 | 4700000000 |**erereees
19:3020-30 v p— Bandeirantes 2a/Sab, 240 l S6000 | 23.405.00000 | 2340500000 | 41794643
20-3021 30 Jornal ds Manchete Manchete 2a/Sab. 360 7 68.000 | 2257980000 | 1126990000 | 13205588
20-00/20-30 Jornal Nacional Globo 2a/Sab, 180 50 1007000 | 18797600000 | 3.259.52000 | 93.660.19
& 'i- ¢ L —
2:0022:30 Jornal da Cultura Culwra Ja/baF 150 - . = = =
=
23:15/00:10 Jornal da OM Gazeta TaltaF 75 3 66000 | 4400000000 | 2200000000 | 666.686.67
00300100 Jornal da Globo Globo 20/6aF 150 12 468000 | 3613300000 | 301108333 | 7120726
23 3000-00 Jornal da Noite Bandeirantes 2u/6aF 150 | SLO00 | S.90.00000 | S9000000 | 11549020
Entrevista 21002230 Roda Viva Cultura 2F p= - - = = =
23:30000-45 16 Onze © Meis ™S 20/6aF 178 5 240000 | 75160000 | 1329193333 | 33229833
Negécion/ 00:2801:25 Vamos Seir da Crise Gazeta u/baF 300 i 46000 | 44.000.000,00 — | 956.521,74
Jornalismio
21302230 Globo Reporter Globo taF 60 I 1752000 | 108.769.00000 | 247200273 | 6208276
00:1%/ Programa Goulart de Andrade | TVS Sébado = 3 246000 | 2129970000 | 354995000 | 8658415
Rural &
08: 300925 Globo Rural Globo Domingo m 10 35000 | 3690400000 | 3.690.400,00 =
18:10/18:40 Sio Paulo Rural Caltura 6aF 30 . = = = =
Ecologia 07:35/08:00 Giobo Ecologia Globo Domingo 30 6 46000 | 1465100000 | 244183333 | 59.5560]
§ l‘r. LR |

Fonte: Tabela de Pregos: Margo/93

IBOPE/Divislo Audi-Midia

SP: ADP/IA- Sem. 09/93 (01/03 a 07/03/93)

— Nenhum registro de asdiéncia

* Audiéncia inferior a 0.5%

** Audiéncia nio disponivel no periodo pesquisado

o e e g ke
=

Para o seu comercial fi_c_ar bem falado no Ceara
A Verdinha fala com 33 mil* ouvintes por minuto.

Vpa




O MAPA DA MIDIA TELEVISAO
| | Programagao (Rio de Janeiro)

| Ganero I Horano Programs Emissors Exbicho | WAIMA | qance Pubice Custs, 307 by .

110.892,86

2a/6aF 8191892

120001230 | Acontece Bandewrantes 20/6aF T 1% N | “AL000 | 496100000 | 248050000 | 121.00000
13:0013:30 2a/Sah. 120050000 | 1.200.500,00 | 80.033.33
18:3019:30 T 0R000 | 1602310000 | 400577500 | 163.501,02

L _ — —-—
14,000 279380000 |  2.793.800,00 §2.170.59
56.000 12.678,000,00 6.339.00000 | 226.392.86
52000 | 15.165.000,00 | 758250000 | 291.63462
57.000 J 21.364.300,00 | seseessersnss | 37481228
42000 | 1519380000 | 759690000 | 361.757.14
1223000 | 9177200000 | 176484615 | 75.038.43
20:00/20:30 1223000 | 10801200000 | 1.894.94737 B8.317,25
-0 "' — — '1.., —'.
12.0022:30 K b e
00: 1 V00:50 30.000 226570000 | 226570000 | 7552333
i ; 'al.!:l.'-J J'Iriﬁl.—' :_.--- -_..:. B rr: 2 . - i, _:h-_l =T -1‘- —_—ir _-_‘- 5 _y % ! 4 k -l._d'| a " - ¥ :
D023:30 | JomaldoSBT laBdigho | TVS | Jw6F | 50 | 3 | 7000 | 1602310000 [ 534103333 | 20809221
23:30400-00 Jornal da Noite Bandeiranics 2a/baF 150 | 32.000 181600000 | 381600000 | 11925000
" 1 . -n.- ‘I" i J -.-... '-.1 i cm i _-_‘- i ._,-.. e R Tkt . a T . = - ;
01:10401:40 e h Globo Globe 2a/6aF 180 10 246000 | 1955600000 | 195560000 | 79.49593
- . " ..... T :
Debate »Censoa | Bducati W6F | o = - = oa
[ O o ]
Entrevista 08:30:09: 30 E de Manhi 2a/baF 00 o o - - -
21001s | CemaCm Be 1] = . 4000 | 15.165.000,00 — [eeeeeeaas
23:30400:45 J& Onze ¢ Hm VS 2a/6aF 174 3 70000 | 1602310000 | 534103333 | 228.901.43
0030 | Critica ¢ Autocriica miogo. | - "~ | Ioter-programa - - |
Jornalismo ¢ 20:00/22:00 ) % 52000 | 91.20800000 | 253355556 | 107.051,64
0015/ 2 49,000 435370000 | 2.176.850,00 88.851,02
: 3" .a_—-ﬂr |H"l' l'bllﬂ_ e .'.I'_-;:”"-.,r 1-;- - Ty i =. H Rl o . 4 ¥ — T —
Hw m :I— -’-' ]---J-‘" =L J‘ il 1 - :: o i H i -': =8 i"l.!. I'L:'l-"-‘r-u = L] (e '.‘-!-_ i -.. & § m u“m . -
08:30/09:25 Globo Run nmp 50 10 235000 | 19.211.000.00 |  1.921.100,00 -
P RO B [y TR IO s T OSSR i FiP e | g : AT F
mﬂ .'- H—-..WH';-HP#IJ ?"'""'.'jr' ."ll. | .'-. Ld L R ;II:-:!F':-.'F - _-‘I r.'k" 1"'"‘.- iy H;—# mﬁ i T e m " mlm ub ch
19:00¢19:05 Agrojornal : 2a/6aF 25 2 47000 | 1267800000 | 6339.00000 | 269.744,68
Ecologia 07-3008:00 W o e d Globo ‘ 1%.&" mngo | 30 Ja | §7.000 5.907.00000 | 147675000 w
Fontes: Tabela de Pregos: Margo/93 — Nenhum registro de audiéncia
IBOPE/Divisho Audi-Midia * Audiéncia inferior 2 0.5% _
RJ: ADP/IA - Sem. 09/93 (01/03 a 07/03/93) ** Audiéncia nlio disponivel no perfodo pesquisado

R m' 11030000 — | 8529300 |
8.110.300,00 — | 8.929.300,00 ]
£.110.300,00 — | 8.929300,00
7.026.400,00 — | 8.431.000,00
97 | 702640000 — | 8431.000,00
Fonte: Central de Ouidoor Custo: Cantaz/Quinzena (Cr$)
Tabela de Pregos: Abril/93 — Nio tem custo.
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O MAPA DA MIDIA JORNAIS

E Os Principais Didrios
CIRCULACAO PRECO cm x col. em Cr$ FORMATO
SEDE |UF TITULO EDITORA Dom. 2* |3%Sab.| Dom. 24 3%/Sab. Impressao |Alt. cm [N col

ShoPalo  SP mlo | de8ass | 2m20 | 217 36200000 | 169270000 | NYLONPRINT | 53 "
SAD Enﬂnd::ihl*-h 233150000 | OFF-SET L b
wresa Folbs da Manhi S/A j,:'_'_{ m --.--__:, 154 ,__f_" 150000 ‘| 433410000 | 4334010000 | **OFF-SET _ 3 6
Empresa Folha da Manhd S/A -_ ' 990.700.00 | OFF-SET 53 b
T S BT Zmle, (o o B, | ¢
Duéno Popalar Elﬁ'l‘.il Il'.‘l'll-l.l_ﬂlﬁ'iﬂ Popular Lida. 116.139 15200 (00 (a0 LETTERPRESS L1 f
. s Joaaie Y l "'-L § e S P | o Tomenr B z
Gazeta Mercant] Gazets Mercantil Jornal S/A 2750.000,00 | **OFF-SET 4 ;
e -_.;_-.I-::Hr:.. ' " £ o n ”L"'I"“ll' l'—-_--l | _‘-' .i — 2 &
A Gazeta Exporuva Fundacio Cisper |_fbero 1080 60000 | OFF-SET | 5 b
| wsoc. Comercial de SBo Pasle - TISH0000 | “NYLONPRINT | 4 | s
Dhéno do Grande ABC D:.um do Crande ABC S/A . 2261 .7T48.00 | 262 338,00 | 362 33K.00 **0OFF-SET 44 f
Rio de Janeiro  RJ n / 196847 | 116286 I 135800 | 244300000 | 157300000 1.573.000.00 fm 5 |6
sio9s | 2620m | s | 2ssoon00 |10 | 172729200 | esoFESET | s3 6

' = « | 1.650000,00 — | 133000000 | OFF-SET

Belo Horizonte MG | Didsio da Tarde S/A Estado de Minas — | 61504 | 221 — | 72300000 | 37200000 | OFFSET

— T

Jomal Hoje em Dia Eﬁmnui"h Edﬂﬁﬂl’:MW

B2 44100 OFF-S5ET
A Tnbuna Nassau Editde Rédio e TV Lﬁ. 1.26.890,00 OFF-SET
<81.315.00 243.248.00

OFF-SET

362.152,00 362.152.00

Curabd

Agora a revista dos jornalistas também em radio sob o comando de Moacir Japiassu

IMPRENSA NO RADIO  a=m

CBN 780 AM - SP - CBN 1180 AM RJ - quintas e sextas as 21h30 e sabado as 22h, Laantis




O MAPA DA MIDIA JORNAIS

Os Principais Diarios =
CIDADE CIRCULAGAO PRECO cm x col. em Cr$ FORMATO
SEDE |UF| TITULO EDITORA Dom. | 2' |3%Sab.| Dom. 2" 3%/Sab. | Impressdo |Alt. cm [N col,
Campo Grande  MS | Ditio da Serrs S/A Correio Brazilieme oo il o]
Correro do Estado Empr Rad Jor Matogrossense Lida — = -
Micew AL | Gaseta do Alagoas | Jomal Gurets de Alagoss Lida ueis| 6513|743 | 7isooao0] 47300000
Jornal de Alagoas Empresa Jornal de Alagoas S/A 2917 -—_. 1468
Salvador BA | A Tarde Empresa Editors A Tarde S/A. 112664 | 62618 63984 |
Jornal da Bahia Editora Jornal da Bahia S/A - . . [
Tribuna ds Bahia Edisa Editora da Bahia S/A = y i i ity v
Correio da Bahia Empresa Bahiana de Jornalismo S/A —_. . . —_ 453.000,00 481.000,00 | **OFF-5ET 54 9
Informe do Empresirio | Editora Informe do Empressrio Lida. -3 . . < -8 | 0,00
Fortaleza CE | O Povo Empresa Jomal O Povo S/A 24.797 20.717 21.250 537.000,00
Tribuna do Ceard Editora Tribana do Ceard Lida. - . ’ -
Didrio do Nordeste Editora Verdes Mares Lida 32.207 23421 13.382 539.226,00
$do Luis MA | O Imparcial Empresa Pacotilha Lida. . . . '
Jodo Pessoa PB | Correio da Paralba Jomal Cormreio da Parafba Lida ;. - -
! 0 Nore S/A O None | . . .
Unilo A Unilo Sup. de Imprensa e Editora . — ’
Recife PE | Didrio de Pernamboco | Didrio de Penambuco S/A 68.137| 31463| 32562
Jornal do Commercio Editora Jomal do Commercio S/A 58194 4] 869 41.407
Didrio da Manha Grifica ¢ Editora Imperador Lida. ) A .
Teresina Pl | Olha Empresa O Dha Lida 7. 186 - 4.TRR
0 Exado Editors O Estado Lida. i - ’
Jornal da Manhi Editora Grifica Elijora Lida. . ’ "
Didrio do Povo Grifica e Edit.do Povo Lida s — -
Natal RN | Trbuna do Norte Empr.Jomal Tribuna do None Lida . | — .
Didnio de Natal Editora O Didrio 5/A - - 6275
0 Poi Editora O Didrio S/A 12.547 - -
Aracaju SE | Jornal de Sergipe Empresa Jornal de Sergipe Lida. A - n
Gazeta de Sergipe Cazeta de Sergipe S/A . -- .
Jornal da Cidade Empr.Grifica Jornal Cidade Lida. . . .
Jornal da Manhd Ind Grif. Tnb.de Aracaju Lida - — -
Rio Branco AC | A Gazeta do Acre Repiquete Serv Edit Luda X -_ -
) Rio Branco O Rio Branco Lida. - — ¥
Macapd AP | Jornal do Dia Editora Grifica O Dia Lida. : . _ ’
Manaus AM| A Crinca Empresa de Jomais Calderaro Lida . _ o T76.140,00
Amazonas em Tempo | Norte Editora Ltda. . - . 698.400.00
Didrio do Amazonas Editora Ana Céssia Lida o ol . 637.000,00
Belém FA | A Proviocia do Park Empresa A Provincia do Pard Lida. s — 5 1.101.000,00
O Liberal Delta Publicidade Lida 67.779 33.270 31.910 1. 100.700,00
Didnio do Pari Empr. Edit Grifica de Bauru Lida. i ’ *| re2L1Tioo| 86645500 |
Porto Velho RO ;t:u Madeira Empresa Ao Madeira l,:d.;. . - . 105,000,000 =
e e O G L] N .
Boa Vista RR | O Estado de Roraima Editora Jormal Estado de Roruma . — ’ 122.761,00 - 10064300 | OFF-SET 46 T
Paimas 10 | Horal | CncimisSA [ =] — : s e R
Fonte Tabela de Pregos: Marga/¥3
IVC Derembro/?
* Consultar o Editor
wdo Circula
P LU s GRS i - —

L

O melhor exemplar = DIARIOESS

de venda no Ceara. eLe circuLa, vocE VENDE.

. wmal W




O MAPA DA MIDIA REVISTAS

Adolesc.

Interesse Geral

T o T Pediodicidede | Circulaglo | Tirsgem —##E‘ﬁ“ s e =l P Matorai | PO

Abri Semandl | 0SM| TS 4] asamomm | o 'Pf | EF’T 40676 ml AMGON0 | FovRar | 174X208

T s | — sioum | 35100 | ke[ 70001

Bloh Sernanal ¢1- Ha -.' 2000000 | 416000000 | Fosolio | 31.5X240

Abril Quinzenal . mmz 4129544 28| 8500000 | 194480000 | FouRot | 274X204

Visio Scranal | f_[ 1 ) e S | | 351000000 | Fowlito | 27.4X205

Bloch Mersal I . = mumm' B40.00000 | Fowlio | 290X21 5

FGV. T Mensal 00000 | 10I000000 | Fowiso | 280X21.0

Gilobo Menmal Q000000 | 129000000 | Fowdito |274X20%8

Gicko Menal | 13612] 152970 15600070000 | 20 0 | L6100 ,,,H;ﬂ M00000 | 129000000 | Fowlito | 274X208

Bloch Mensal mmnn.m - 60.00000 | 72000000 | FouRor | 29.5X215

D s | . e -I;!—'?bi"'i.-.!i'-.-i-‘-:—.:r.iﬁ'-:#;u .." S | -3 80 Foolio | 245X187

Abril Mensal 194.973 565,345 500,00 m 2899.600,18 | 100.000,00 | 120000000 | FouRot | 274X208

g [ - el M) M) | el el s

Abil Mensal 244, 188 247030195 8500000 | 91800000 | FouRot | 27.4X208

e P “. FTR” TmHM*H. [ 5 m; TN T T

Bloch Mensal 58.720 75.550] 179,000 000.00 mwm.ml 8000000 | 960.00000 | FotRot |295X215

. v ] vaemoono | oswowoo | | =] 000000 | 72000000 | Retofime | 31.5X240

Carma Mensal . *| 32000000000 | 321.000000,00 [*essersvenses —| 100,000.00 tmml Fowlito | 30.2X215

Abril Mensal 57957 41628690000 | | 6867.72086( 9500000 | 102600000 | Fowlio | 299X237

Globo Mensal i03326]  119.139| 7700000000 | 22100000000 | 1713024.80] 213886147] 9000000 | 129000000 | Fosolo | 310X238

Bloch Mensal 68763)  95570] 118.100.000.00 271076015 8000000 | 96000000 | Fowlito [29.5X215

A Mensal 112446| 161252 35026630000 | 350266.300,00 | *eesevenreenl 3 11497341| 2600000 — | Fowiito | 27.4%208

G e e e e e

Giobo Mensal 19.185) 168450 mmmm 11100000000 | 559.097.90] 69730188 8000000 | 165000000 | Fowlto |27.4X208

| Al Mensal E'- 2839  316560| 1 s P | Y. J:‘f-@ﬂ

Abril 10 Edigbes Ano . *| 167.538900,00 | 16753890000 |seessesessnes —| 70.000,00 — | Fowlie |27.4X208

Azul Semanal S4.466)  104.001| 13894400000 | 20496400000 | 2551.02266| 3.763.155,00 75.000,00 — | FRx | ®OX227

Amiga Bloch Semanal [+ soa00000 _ A7 WEINES R — | FovRat | 31.5%240

Carinbo Bloch | Mensal of | 3610000000 | 5400000000 s 1 3500000 | 42000000 | FotRet | 200X140

Caricia Arul Mensal 98.5% m':.'dm 195.15500000 | 172098.00000 |  LS7426254] 1.749.23901] 4000000 — | Fowlio | 19.0X134

Destino Globo Mensal 92805|  1359%0] 3600000000 | 5100000000 | 387910.13|  S9599.36| 4000000 | 645.00000 | Fowlio | 208X134

Casa Clbucin [ Abei Mesal | o] 1| £75.668.38] 10030000 | 1000000 | FovRor | 274X208 |

Casa & Jardim Efect Mensal . | 15160000000 | 289.400.000,00 - = m.uan 1.200000,00 | Fowlito | 27.5X21.0

Casa Vogue Cara Bimestnl ' o [Femrees a0 | 6000000 | fsiso 0.2X4 |

Design ¢ Intesioees RAL | Bimesni o Usssanm | USS 7423 e i —| 9800000 | 46800000 | Fowimo | 210X280
Moveleiro Méveis ¢ Design | Interiores Mensal 4 X e 3000000 [ 35000000 | Fotolito
Supennieressante Abnl Memal 222 487 251.253 ulmmm IﬂE,Hle.m stsrsesssseses| | RSS11109 . Hmm 00 000,00 1 Fosolito
Hippus Trés Mensal | i 000 | |  =| 9000000 l-m_m
Cles e Cia Flash Mensal . umm 4049100000 |seseersesnsss —| 7500000 | 75000000 | Fotwiito
Hornzonte Gen Auchchomn Bimestral . - " lTS,{Il].H]LEI] 17500000000 — : - ~— .TE.I}I]LIIJ t!;mnm Fotolinn
Interview AR&T Menal . | 20251400000 | 25314200000 — — | 100,000.00 — | Fowiito
Brasil Service Afo Mensal B - i e * | Fosolieo
Boa Forma Azl Mensal msii " S4.0% 2386400000 | 24845600000 | 762687381 B.46470428 aﬁﬂm.m §64.000,00 | Rotoset
5= ,.,.. e ] e | e | v
Naturezs Earopa Mensal . *| 143.000.000,00 | 17%.000.000,00 - —| 12500000 | 1.500,000,00 | Fowlio
|u-pm-p [H Mensal I 7-] SRR iy s SA00000 | 64800000 | FouRot
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O MAPA DA MIDIA REVISTAS

Preco 1 ina - Cr§ __Custo por mi de Crs Formaio
Tiulo Editora Periodicidade | Circulaglio | Timgem — "‘i'—'l"q__ 5ib - "'ﬂ*ﬂ' Asomgtura | Matoria

= &

J1.6X20.8
J1LOX23.0

. 2 USS 1565 USS 2.660 - - o USS 200
:N. T ‘: _1;! J-.'?{ o

Internac.

I

e *| 1490635000 | 18L07T7423.00 -_ —| 8000000 450.000,00

Hililile

- R =
¥ o= = v

. w m_}[!mtn M2 WN00 |*eeressssnces — ij '.I'H}l]]]m nﬂﬂl.ﬂ

|
i

rics
iy
J
+
- |
¥
H
|

ey .,“
21.5X20.7

o

WOX21.0

T

K & P, 5 el " il i
_T . o] 104.500.000.00 | 183.700.000.00 = 8000000 | 080 000,00 77 5X20.3

‘ a 4| = i Ml T = =l s i sy |
L Ly :W AR el Sl B PP s ek y L -.'_:. 3 ot m m__u -WHW - %

’ *| 160452.160,00 | 194.865.610,00 — — IEI},I:IIIEIJ 600.000,00

E

- *| 7610000000 | 100.500.000,00 — — |  65.000,00 TRO.000,00

LT
=
il
L]
o
*
'_ 1

Ei%j%

i

S2L7192.000,00 | 148.521.000,00 — —| 75.000,00

=" hiFe T 4,158 L] y !
R T T 1 '_-.._l.'.". i"' =~ 8 P = -l..,“_“_ 5 ,;J.-

. *] 2;7.000,000.00 | 286.000.000.00 = e mnmm] 90000000 | Fotokito

:
{
7

:
fiiiiii

H N e s r ! - e
Rock Brigade Rock Brigade Lida Mensal . *|  45.000,000,00 5, 000,000, 00 - - 43.cmm 3mmm
— — pe= - - = - — Ty - n : PO T
gL . " T = % :
| B Lo i . ]2 WEBL = LI m !

’ *1 99 100,000,000 | 179,668 000,00 — —| 75.000,00 mmm lelihl BO0X210

8500000 | 81600000 | Fowlio 1.0

24000, (1) | FouRot 19.0X134
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A REVISTA
MAIS INTELIGENTE,
MAIS DINAMICA
E MAIS MODERNA
DO BRASIL ESTA
MAIS INTELIGENTE,
MAIS DINAMICA
E MAIS MODERNA.

Uma publicacao
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TRADICAO COMECA COM}
ETERMINA COM B.

() aroma suave e a cor natural
de JB Reserve
sdo resultados do envelhecimento
de 15 anos em tonéis
de carvalho e da combinacao
de 36 malt whiskies exclusivos.
Por essa qualidade e tradigao,
a Justerini & Brooks vem sendo
a fornecedora oficial
da Casa Real Britanica desde 1760.
JB Reserve 15 anos.
A melhor definicao de tradicao.

JUS’] ERINE & lB
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