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A IMPRENSA NO
BANCO DOS REUS

No mes em gue se comemora o dia da Liberdade
e Imprensa, jornais e jornalistas
sofrem uma avalanche de criticas e processos

0S CARROS PREFERIDOS DOS JORNALISTAS ESPECIALIZADOS
0 QUE FICOU DA EC0O-92, UM ANO DEPOIS DAQUELA ALGAZARRA
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[MPRENSA

A agonia da velha matrona

A atual Lei de Imprensa ja deu o que tinha que dar

ma Imprensa forte, atuante ¢ livre
¢ fundamental para o exercicio da
democracia. Malgrado a opinido
dos rinocerontes blindados que ainda tei-
mam em sobreviver na cena politica —
as eternas vilivas saudosas do autori-
tarismo e da intransigéncia —, o enun-
ciado acima € indiscutivel. E o papel dos
meios de comunicagdo € cada vez mais
relevante quando mais as sociedades evo-
luem e os cidadaos descobrem a impor-
tancia da informagao na vida cotidiana.

Uma sociedade democratica, todavia,
pressupoe regras de convivéncia que ga-
rantam o bom funcionamento das ins-
tituicoes — entre elas, claro, também a
Imprensa. No caso brasileiro, a Lei de
Imprensa em vigor ¢ um dos mais bem-
acabados exemplares de uma legislagao
anacronica, parida nos laboratorios da
ditadura, e que ganhou uma imerecida
sobrevida sabe-se la por qué.

O Congresso discute ha meses o ante-
projeto de uma nova Lei de Imprensa,
numa época em que nunca tantos jornais
¢ jornalistas sofreram tantos processos
naJustica. E evidente que essa lei precisa
ser revista, até para que se elimine de vez
a possibilidade de interpretagoes tao
absurdas de seu texto quanto as que
podem levar os jornalistas Marcos Sd
Corréa, Teodomiro Braga e James Henry
a cadeia. Em 1989, os trés produziram
uma série de reportagens para o Jornal
do Brasil, onde revelaram uma faceta a

mais da proverbial impunidade infe-
lizmente introjetada na cultura politica do
pais: por pouco, um narcotraficante nor-
te-americano ndo ganha a cidadania
brasileira a partir do despacho de um ex-
ministro do STF, Jodo Batista Cordeiro
Guerra. A autoridade sentiu-se ofendida
pelas matérias e foi 4 Justiga. Esta, no que
estd sendo interpretado por muitos como
uma comovente demostragao de corpo-
rativismo, condenou os jornalistas. Essa
histéria, secundada de depoimentos de
advogados que patrocinam causas contra
a Imprensa e da posicdo da ANJ sobre o
assunto, estdo detalhadas na maténia de
capa desta edi¢do de IMPRENSA.

Nio se trata de cercar de imunidades
as acdes da Imprensa. E preciso, sim,
criar mecanismos legais capazes de
responsabilizar maus jornalistas e
veiculos aéticos. Mas que isso seja feito
a luz de uma legislacdo moderna, eficaz
e em sintonia com os novos tempos. Com
a palavra, o Congresso.

Estréia nesta edi¢cdo a coluna Para-
bolica, a cargo do jornalista Julio Moreno,
diretor de pesquisa e desenvolvimento
daAgéncia Estado. Seraumespago privi-
legiado para discussdo das novas len-
déncias da tecnologia da comunicagido
— assunto que Moreno conhece como
poucos.

0S EDITORES

Diretor Editorial: Dante Maftussi Editor Executivo: Gerson Sinton
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propaganda, que a .
partir da edi¢do N°69,
Junho 1993, a
publicidade da Revista
IMPRENSA serd
comercializada, nos
Estados de Sao Paulo e
Rio de Janeiro, pela
Empresa de Marketing
e Representacao
Comercial
INTERMEIOS — SP
Comercial e
Comunicacao Ltda.,
cujo endereco
consta no expediente

desta edicao.
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ECHTOREAL LTRA

Suite

Assessoria

No periodo en-
tre 1988 e 1990,
quando exerci uma
das mais frustrantes

funcgdes do Jorna-
_____ " lismo em determi-
' nados momentos, a

e N ¥ de assessor de
imprensa de uma estatal, senti o peso do
preconceito € da desinformagao de alguns
setores da midia na divulgagdo das ativi-
dades da Petrobris. Ainda hoje a atitude é
de permanente critica 4 atuagdo da empre-
sa. Alguns chefes de redacdo, articulistas
e reporteres parecem sempre buscar a
confirmagdo de seus preconceitos e ndo a
simples e correta informagdo. Estdo amar-
rados a i1déias preconcebidas, as suas
proprias versoes dos fatos, e sdo imper-
medvels a qualquer argumentagio.
Irmtam-se quando apanhados em erro. Ha
algum tempo, o poeta Affonso Romano
de Sant’Anna, alvo da hostilidade de um
jornal, sem conseguir fazer publicar suas
reclamagoes, chegou a sugerir a mudanga
do nome do 6rgdo de Imprensa que o
incomodava para Folha de S. Paulo, tan-
tos eram os erros de informacio e dis-
tor¢do de fatos que habitualmente vei-
culava em suas pdginas.

Glducio Heemann
Rio de Janeiro — RJ

Josué Machado

Que tal o Josué Machado, da secéo
Lingua, ou mesmo outro articulista, es-
crever alguma coisa sobre a retirada do
copidesque das redagdes? Apesar da
informdtica e de todo avango tecnolégico,
0s textos publicados na maioria dos jor-
nais e revistas saem com uma série de
gafes gramaticais, falhas em gréficos e
erros de informacgdo. Serd que a figura do
copy deveria mesmo ter sido extinta das
redagdes, principalmente dos pequenos
jornais, em nome da modernidade?

Evandro da Silva Lobo
Manaus — AM

Comete um engano um individuo que
pinga palavras estrangeiras para o seu
texto. Pensa que estd dando mostras de
grande erudigdo, quando, na realidade,
estd sendo pedante e chato. Além disso, é
muito mais fécil cometer erros em lingua
estrangeira do que na nossa. Por exemplo,
0 correto ndo € free-lancer mas, sim, free-
lance: “Fulano é um fotégrafo free-
lance”. Como substantivo, nio leva hifen:
free lance. Alids, o correto mesmo seria:
“Fulano é um fotégrafo autébnomo”. Caso,

no entanto, o objetivo seja mesmo de dar
mostras de erudi¢ido, deixo como sugestiao
0 uso de, por exemplo, birmanés arcaico.
Ora, diriam os senhores, ninguém tem
obrigagdo de conhecer birmanés arcaico.
Nem inglés, respondena eu.
Roberto A. Nogueira
Toledo — PR

Politecnica

Gostariamos de agradecer a simpitica
matéria publicada no nlimero 65 da
revista IMPRENSA. Sem duavida, esta
materia contribuird para que a Kevisra
Politécnica torne-se mais conhecida, ape-
sar de seus 90 anos.

Alex Kenya Abiko
Diretor da Revista Politécnica
Sao Paulo — SP

Carlos Lacerda

Foi com profundo pesar que vi
IMPRENSA privar seus leitores de algo
tdo bdsico no Jornalismo: o outro lado da
historia. Em sua dltima edigdo, abriu
cinco paginas para que um neto de Carlos
Lacerda tragasse um perfil simpatico do
avo, um golpista de primeira hora que
conspirou contra todos os presidentes
eleitos desde 1950 e que praticou ao
longo de sua carreira o que poderia-se
chamar de jornalismo predatério, voltado
apenas para a destrui¢do de seus desafe-
tos. Jovens que ndo conhegam nossa
histéria recente vio terminar de ler a
matéria do “histonador” encantados com
o idealismo e a combatividade de
Lacerda, um exemplo encarnado de total
desprezo pelo que convencionamos
chamar de ética.

Leonardo da Luz
Rio de Janeiro — R]

Roberto Marinho

O Jornal Nacional do dia 24 de abril,
um sdbado, merece ser comentado. A Rede
Globo de Televisdo ja € notona pela incan-
sdvel auto-promogdo travestida de noticia
embutida em seu noticidrio. Essa aber-
ragdo do Jornalismo chegou ao seu apogeu
no referido programa, que citou uma
obscura pesquisa para comprovar que o
povo quer o Dr. Roberto Marinho como
Presidente da Repiiblica. Serd, Boni?

Hans John Maier
Ubatuba - SP
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MOLANN

_ OABSOLUTO GANHA MAIS ESPACO
el

Vocé acaba de chegar ao Omega Suprema CD. Um projeto baseado no conforto, na sofisticagao e no que existe de mais
moderno. Nada supera o prazer de dirigir o mais avancado carro nacional. Um carro com o maior espago interno de sua
categoria. O desempenho espetacular fica por conta do sofisticado motor 3.0, com 165 cv, a gasolina, de 6 cilindros em linha com
sistema de injecao M.PEI.-Motronic. Este desempenho, aliado ao menor coeficiente aerodinamico de sua categoria: Cx 0,32, tem
como resultado o puro prazer de dirigir. *Suspensao traseira inteligente que se regula automaticamente, de acordo com o
peso da carga. *Painel digital e o mais completo conjunto de itens eletronicos a bordo. *Sistema de freios a disco nas 4
rodas, com A.B.S.. Enfim, 0 novo Omega Suprema, nas versoes CD e GLS, é absoluto em cada detalhe, faz parte da mais
completa linha de veiculos a sua escolha: Chevrolet. E ainda conta com a exclusiva protecdo do Chevrolet Road Service.

CHEVROLET

Alguns itens s30 opcionais. O Omega Suprema CD & GLS estao em conformidade com o PROCONVE. Preserve 3 vida. Use o cinto de sequranca ANDANDO NA FRENTE



Manhattan

elo amor de Deus, nao me dé
uma mesa perto da cozinha. —
Era e ainda é assim na maioria
dos restaurantes. Mas em
Manhattan a tendéncia € outra:
— Pelo amor de Deus, me consiga uma
mesa na cozinha.

Na maioria dos casos nido € preciso
implorar, mas deve-se fazer a reserva com
antecedéncia e acertar detalhes com o
chefe. Alguns restaurantes menores,
muito informais, ja serviram jantares na
propria cozinha muitos anos atrds, mas a
moda pegou em grande estilo na década
de 80, quando alguns ricos e famosos
preferiam comer sem ser vistos. Assim
Sting, Matt Dillon, John McEnroe e cen-
tenas de outros descobriram a cozinha do
Edwardian Room no Hotel Plaza.

Um amigo, ex-conciérge e atual assis-
tente do proprietdrio Donald Trump,
conta que a cozinha do Plaza suspendeu o
servico mas na do Waldorf Astoria sen-
tam-se até 40 pessoas, ao prego de 120
dolares por cabega. Sem incluir a bebida,
€ claro. O cardéapio é discutido com o
chefe, que durante toda a refeicdo estd a
disposi¢ao para narrar prato a prato.

Aberto ao piblico — O Park Avenue
Cafe oferece uma mesa na cozinha para
um minimo de cinco e um méaximo de 11
pessoas, a 48 ddlares por cabega. O jantar
consiste de “provas” dos melhores pratos
servidos no restaurante. Experiéncias
semelhantes hoje sdo oferecidas no Tatou
e no French Culinary Institute de Nova
York, no Charlie Trotter. em Chicago e
brevemente no hotel Raleigh, em Miami.

Para quem ndo gosta do calor nem do
cheiro de carne quando estd comento
peixe — ou vice-versa — alguns restau-
rantes oferecem cozinhas transparentes,
onde € possivel observar as atividades,
inclusive o suor dos cozinheiros, sem
risco de confundir o olfato. No Smith &
Wollenski ¢ o Tasting Room do Bernadin,
as cozinhas sdo cercadas de vidros ou
plasticos inquebraveis.

Mas nenhuma extravagincia com-
para-se ao Annual Game Dinner — Jantar
Anual de Caca — em beneficio da
Sociedade Nacional de Esclerose
Miiltipla. Em Andover, Nova Jersey, na
cozinha de mil metros quadrados da
fazenda Perona, duzentos convidados este
ano fizeram um banquete onde foram
oferecidos 52 pratos, muitos deles peixes
e ammmais cacados pelos préprios comen-
sais. A extravagincia ndo se limita ao
nimero de pratos. H4d dois anos o an-
fitndo abriu o repasto com um wookcock
(morto, naturalmente), um tipo de ave
com um bico longo e uma cabega do
tamanho de uma bola de golfe. Com uma

Comidinhas
e sabores

descolados

Nova York é capaz
de satisfazer
a todos os paladares

FRANCISCO ESTRELA

por Lucas Mendes

vela, ele grelhou a cabeca do passaro,
mergulhou a cabe¢a num molho, cortou a
parte de cima e segurando, a ave pelo
bico, deu as instrugdes:

— Agora é s6 chupar os divinos miolos.

Quem testemunhou esta historia foi o
autor e critico Henry Alford, a quem
agradego.

Mas vamos voltar para Manhattan,
para pratos que ndo exijam tanto paladar
nem capital. Vamos para o melhor brunch
(brunch é a combinacdo do café da manhi
com o lanche, aos sdbados e domingos)
que vocé pode comer em Nova York por
menos de dez délares, sem sair do Village
e com a sensacdo de estar em Londres.
Isso mesmo. Os ingleses nunca foram
famosos pelo tempero, mas o café da
manhi deles é café de campeido. Tea and
Simpathy, de propriedade de uma inglesa,
s6 tem dez mesas. A procura € grande e
ndo € A toa. Boa comida. E por 6,95
ddlares vocé mergulha num colesterol de
ovos, bacon, salsicha, tomate, geléia, café
e suco de laranja. Por pregos semelhantes e
boa comida, mas estilos muito diferentes

vocé tem o New Deal Restaurant and
Garden, na Rua 13, e o David’s Potbelly, na
Chnistopher.

Para quem viaja com um orgamento
mais frouxo e ndo estd na vizinhanca do
Village, pode experimentar o Delegates
Lounge, nas Nagodes Unidas. Até ha pouco
tempo s6 era possivel entrar acompanhado
de um diplomata, mas acho que a ONLU an-
dou sentindo a recessdo e o restaurante esta
aberto para o piublico no almogo. Os
brunchs sdo raros mas fartos, e por 39.50
délares por cabeca o seu tnico limite fica
sendo seu bom senso.

Humor da capital — Enfartou’
Chega de comida? Miisica no Michael's
Pub. Os brasileiros — e ndo-brasileiros
— costumam ir 14 para ouvir Woody
Allen tocando as segundas-feiras, embora
a clarineta dele ande meio melancélica e
desaparecida.

E o que combina com comida e mii-
sica? Humor, mesmo negro, € um bom fi-
nal de coluna. Infelizmente neste caso vai
ser em inglés, porque muitas destas piadas
sao intraduziveis. A fonte é Wall Street, a
maior fonte de humor negro de Nova York.
O colecionador € John Dizzard, que publi-
ca um didrio sobre a Wall Strett no New
York Observer.

— What are they calling David Koresh?

— The toast of Texas.

— How do you pick up a girl in de Branch
Davidian compund?

— With a dustbuster.

— What does Waco stands for?

— What a cook out.

— Who 1s doing the clean up at the Waco
coolout?

— Jeffrey Dahmer, with a bottle of bar-
bacue sauce.

— What do you call the Branch
Dawvidians?

— Burn again Christians.

— What were God’s last words to David
Koresh?

— You are fired.

— What is the new religious holiday?

— Ash Monday.

— What are they servind at the Wacoo
cookout?

— Baby back ribs.

E quando um corretor da bolsa de
Nova York ligou para perguntar a um
colega de Washington se David Koresh
estava provocando o mesmo tipo de
humor na capital, o outro respondeu:

— Aqui ndo. O assunto daqui € sobre
0 novo museu do holocausto.

Washington sempre foi diferente.

Serd que humor de corretor reflete a
bolsa?

X
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Parabdlica

Gbvio aconteceu: estd nascen-

do no Vale do Silicio, na

Califorma, aquele que se diz o

primeiro jornal eletronico

digno desse nome nos Estados
Unidos. Trata-se do Mercury Center. a
extensdo eletronica do San Jose Mercury
News.

San Jose, a uma hora de carro de San
Francisco, tem o dobro do seu tamanho,
menos charme. mas muito mais forga
economica. Empresas high tech como a
Intel e Apple tém sede em seus arredores,
por exemplo. Com um milhdo e meio de
habitantes, a cidade tem 170 mil residén-
cias dotadas de computadores com
modem — fora, logicamente, os equipa-
mentos existentes nas empresas, Isso
cobre um universo de 16% da populagio
adulta, 0 que ¢ o dobro do indice médio
das cidades norte-americanas. Um cendrio
Gbvio para que ali surgisse o primeiro jor-
nal eletrénico.

E a imiciativa partiu de um jornal clds-
sico, feito de papel e tinta, com 270 mil
exemplares nos dias dteis e 330 mil aos
domingos. A estréia ocorreu em 10 de
maio, uma segunda-feira. A partir de
entio, qualquer pessoa com um computa-
dor e um modem pode acessar a America
Online, um servigo que conecta computa-
dores de todo pais, e gravar em seu hard
disk a versao digital do San Jose Mercury
News, empresa do grupo Knight-Ridder.

As noticias ¢ segoes de classificados
de cada edigdo didria do Mercury News
aparecem no Mercury Center a partir das
5 da manhd do dia da publicacgio.
“Veicular esse material on line de um
modo tdao pontual permite aos leitores,
pela primeira vez, aproveitar todas as
vantagens de seus computadores ao bus-
car, selecionar e partilhar o conteido de
um jornal”, afirma Chris Jeennewein, ge-
rente geral do novo experimento. O que
ele quer dizer é que os usudrios do novo
servigo poderdo, de uma maneira amigé-
vel, com suas telas em windows, acessar
aleatoriamente o que desejarem ler no jor-
nal, tanto quanto o fazem os leitores do
jornal impresso. Com um clic no mouse, o
leitor tem a sua frente 0 menu de opgdes
que vai desde a primeira pdgina, a uma
pagina determinada ou a um titulo de uma
matéria especifica. Decidida a escolha,
bastam dois clics para aparecer na tela o
que se deseja ler.

O projeto foi concebido para fortale-
cer o produto principal com a edi¢io de
alguns ingredientes que ajudardo leitores
€ anunciantes a obter maior proveito dos
seus jornais. Por exemplo, um gateway de
baixo custo até o arquivo do jornal, onde
poderdo ser feitas pesquisas remotas de
assuntos publicados a partir de 1° de

JELIO MOREND

Ja saiu o
jornal
eletronico

Jeennewein: jornal personalizado

Era inevitavel: o
conceito de
jornal didrio mudou

FRANCISCO ESTRELA

por Jalio Moreno

junho de 1985. Da mesma forma, o leitor
pode ter acesso facil a material importante
e pontual que o jornal é incapaz de
imprimir devido a limitagdes de espago.
Como, por exemplo, a integra de todos os
telegramas das agéncias — e até mesmo
as anotagdes dos reporteres sobre um dia
da guerra na lugosldvia. Ou seja, a fonte
primdria de onde o jornal condensou a
noticia.

E tem mais: o Mercury Center tam-
bém proporciona uma ampla gama de
oportunidades de comunicacio com os
redatores do jornal e entre os outros
leitores do jornal da regido da baia de San
Francisco; e mesmo entre os usudarios da
América Online de todo o territério dos
Estados Unidos, De seu computador, vocé
manda uma sugestdo para um editor ou
uma carta para o jornal. Ou ainda conecta
outros leitores para se engajarem numa
discussiio ou acdao especifica sobre um
tema levantado pelo didano.

O prego disso? 7,95 délares por més,
0 que da direito a duas horas de uso do
sistema. O tempo adicional é cobrado na
base de 10 cents o minuto. *Nossa missio

é levar os leitores de hoje as formas per-
sonalizadas de informacdo e comuni-
cagdo de amanha”, diz Jeennewein.

O Mercury Center pode ndo ser o
futuro dos jornais em geral, mas sem
divida deve ser o protétipo do futuro
imediato — isto €, factivel — dos jornais
eletronicos.

Jornal falado

Os jornais estdo descobrindo o audio-
texto como uma extensao natural dos
Servigos que prestam a leitores ¢ anun-
ciantes. Nos Estados Unidos, quase um
ter¢o dos grandes didrios sdo fornece-
dores de informagoes e/ou classificados
por telefone. No Brasil, jd surgiram as
primeiras iniciativas. O Estado de
S.Paulo saiu na frente, em margo, com o
servigo Estadao no Ar/Economia &
Negdcios, composto de sete boletins
didrios de 50 segundos de duragio com
noticias e indicadores econdomicos de
interesse geral. O sistema € operado pela
Agéncia Estado. Também a Folha de
S.Paulo investe nesse campo. A estréia,
em abril, fol com um servigo gratuito
sobre o plebiscito. Agora ha um servigo
pago Folha Informagdes José Simdo: o
Macaco, a cada dia, faz uma irbénica colu-
na falada.

o

Esta nova coluna de IMPRENSA pre-
tende ser um espago aberto para a infor-
magao e discussdo sobre as mudangas
emergentes dos setores da comunicagio e
do entretenimento, em especial aquelas
provocadas pelas novas tecnologias. Mais
do que detalhar questdes técnicas, o obje-
tivo serd identificar o que a evolugio tec-
nologica tem feito para colaborar ou nio
com a missdo bdsica da midia: servir o
piblico. Ressalto: um espago aberto, por
acreditar que muitos dos leitores e colabo-
radores da revista também tém algo a
dizer a respeito. Vocé, por exemplo.
Cartas ou fax, aos cuidados da redagio,

ok?
X
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A Petrobrias patrocina um dos
mais lentos corredores que

a Natureza ja criou. Sem
chances de pédio ou de
destaque nas paginas de
jornal. Mas paciéncia.
Quando se trata de
preservacao ambiental, cada
um tem que seguir o seu
préprio ritmo. Um ritmo que
a Petrobras vem ajudando a
respeitar desde 1984, com o

patrocinio do Projeto Tamar.

Mais de um milhao de
tartarugas marinhas puderam
nascer e se desenvolver sob a
protecao do Projeto,
revertendo, com bastante
rapidez, o processo de extingao
das cinco espécies que se
reproduzem no litoral

brasileiro.

Tamar, sem divida um
projeto campeao. Mais um
orgulho Petrobras.

oE TODOS

N

N g
PETROBRAS



Chumbo Grosso

k -
No imperio
da mediocridade

Uma das fic-
¢oes que o brasi-
leiro gosta de ali-
mentar € a da su-
posta exceléncia
da televisido bra-
sileira em compa-
racdo com as de

FOTOE FRANCISCD ESTRELA

oulros paises.
Nascida nos es- por Claudio
critorios da Rede Weber Abramo

Globeo e ampli-
ficada na Imprensa, essa ilusdo tem si-
do empregada para justificar o virtual
monopolio que aguela emissora exerce
sobre a comunicacao televisiva
brasileira.

O tema aqui ndo € propriamente o ab-
surdo desse monopélio, mas a tal exce-
I€ncia tupiniquim. Para ter-se uma nogio
mais precisa da gratuidade da auto-
imputagdo, aconselha-se ao eventual lei-
tor que assista a alguns dias da progra-
magao de uma dessas TVs por assinatura
que existem por ai. A TVA, por exemplo.

A experiéncia deve ser o bastante
para eliminar definitvamente as emisso-
ras brasileiras e a Globo em particular do
rol de opgoes a disposigao de um teles-
pectador dotado da capacidade
(economica) de escolher. O fato é que,
apos alguma exposigido aos programas
por assinatura torna-se impossivel
prestar atencao naquilo que se oferece ao
publico brasileiro em geral.

Nao sO nosso (quer dizer, la das
emissoras) noticidrio € absurdo, dis-
torcido. incompleto, repleto de sa-
canagens, como o restante se revela
itoleravel — inclusive, e especialmente,
a tao festejada publicidade brasileira. Da
narragao esportiva as entrevistas de var-
iedades, do noticidario de moda as
matérias culindrias, passar da TVA a
Globo, ao SBT ¢ as demais redes na-
clonais € um mergulho na pior das me-
diocridades. Naturalmente, reverter tal
quadro ndo € tacil, ainda mais quando se
considera que quase tudo neste pais des-
gragado vai mal, e piorando a cada dia,

Uso do cachimbo
faz a boca torta

O negocio é
simplesinho, sem
firulas e sem mui-
to lero-lero: al-
guém realmente
acredita que de
uma hora para ou-
ra aparecam. Co-
Mo tartarugas nin-

jas escapulidas de por Sérgio
algum  esgoto,  Pinto de Almeida

neo-malufistas
pregando a torto e direito o fim dos
muros? Pregando uma revisio da Historia?

Conversa mole. Um-sete-um puro.
Purissimo! Rodolfo Konder, Marco Anto-
nio Rocha, Juca Kfouri e companhia bela
defendendo um “deixa pra ld, até que o

Nao vale mais
apelar para a jd
desgastada frase
“ha tempo nao
acredito mais no
jornalismo”. A~
expressdo virou
moda nos idos
dos 70, guando
as publicagdes
nanicas foram
para o espago, sobrando um gostinho

.amargo de derrota na boca de q-m

—

conseguiu montar seu jornalzinho (sindi-
cal, cooperativo...) e viu ruir tudo em
pouco tempo devido a falta de grana.

Também ndo vale mais repetir que o
desdnimo impera, sob o argumento das
toneladas de demincias que desabaram
nos ultimos anos, sem a pum;ﬁa dos cul-
pados e prisdo dos criminosos. E claro
que ndo da para soltar rejdo, apos o
incomodo siléncio que varreu o pais
depois de episodios como a escapada
dos assassinos de Chico Mendes; o dedo
na ferida apontado pelo jornalista Luis
Nassif, da Folha de S.Paulo, em cima do
affair Companhia Sideriirgica Nacional;
¢ a comprovagdo feita pelo Estado de
S.Paulo de uma concorréncia com cartas
marcadas na administragdo Maluf, na
pasta do secretdario Ricardo Izar.. Tudo
arquivado em pouco tempo.

Sai romantismo, entra profissio-
nalismo. A batalha pela boa in
é didria, ndo hd divida. O jornalista
deve m perceber os interesses que
- agdo de determinada
mﬁnrram e, mesmo assim, cagar es-
pago para que suas apuragées caiam
m pﬁm mm mm m

ondas do rdadio ou na tela da TV. Hd
ainda quem torga o nariz quando se diz,
por exemplo, que a Imprensa teve peso
fundamental na queda de Collor. Muitos
creditam o fim do presidente a grupos
empresariais, ao irmdo destrambelhado,
ao ego do Fernandinho. Na verdade,
uma coisa ndo exclui a outra. E foi na
soma desses fatos (Imprensa inclusa)
que o falsdrio caiu. A garotada mais
atenta que visita as redagoes, olhos
curiosos diante dos terminais de com-
putador e das impressoras gigantes do
departamento grdfico, parece procurar
o jornalista combativo, parecido com
personagens dos Anos Rebeldes. Saem
de cabegca abanando, mas caem na real.
Esse personagem nao existe, mas o
profissional que cultua e procura a boa
informacdo (evidentemente sofre com
ela) é quem, na verdade, resgata a
crenga no Jornalismo de Sempre, Nas
poucas vezes que os jornais ousaram,
nos ultimos anos, investir na velha e
boa reportagem, destacaram-se aos
olhos do piiblico leitor. Mas ousadia é

mesmo um produto em falta no merca-
do.
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Maluf é gente fina, reviu posigoes”, ar-
rematado com aquele indefectivel "ndo
aceitamos patrulhas™...

Mas que patrulhas, 6 gente fina? Eu é
que nao aceito Guarda Civil Metropolitana
de Adesoes. Que papo furado é esse? Quer
dizer que arquivo, memoria, passado, his-
toria. ¢ tudo coisa soO pra inglés ver? Senta
aqui, negdo. Se ajeita na almofada e va-
mos gastar saliva.

O Maluf diet nao existe. O Maluf sa-
bor limdo é azedo como sempre foi: trucu-
lento, arrogante. oportunista, autoritario,
cinico. Passou dos 100 dias na Prefeitura
de Sdo Paulo ¢ mostrou a que veio: trans-
formou a merenda escolar em pao com
manteiga, agrediu funciondrios em greve
no hospital do Campo Limpo, humilhou o
mesdario e desafiou o Poder Judicidrio no
dia do plebiscito. acabou com o passe fi-
cil. arrochou o saldrnio do funcionalismo e
fez uma “faxina” em Sdo Paulo, queiman-
do barracos e segregando mendigos. Fez o
diabo. Como sempre.

Democracia a gente estd vendo como
¢: quer aderir, adere. Nada contra. Durex,
cola pritt, esparadrapo ¢ até band aid ade-
rem. Agora. nio vem ficar explicando, jo-
gando baba de quiabo pra gente escorregar.

O bom disso do € que assim a gente
niao se confunde nunca mais. Nio chama
urubu de meu louro nem da bom dia a
macaco. E a formula fica simples: paca,
tatu. Cutia ndo.

Mais apuracao
e menos literatice

Foram neces-
sanos 34 anos para
a Imprensa desco-
brir que a seca do
Nordeste ndo era
apenas uma extra-
ordinana ficgdo cn-
ada por Graciliano

Ramos. Desde o
lancamento  de por José Maria
Vidas Secas, em dos Santos

1939, os jornalistas

trataram do assunto por uma 6tica emi-
nentemente literana, atraves da qual a maio-
ria das reportagens a respeito se circuns-
creviam a busca dos milhares de Fabianos e
sinhds Vitonas — e cadelas Baleias — que
cumpriam tragicamente o seu destino sobre a
face da caatinga, como se n@o restasse outro
sortilégio em suas vidas.

E verdade que produziamos comogio.
eventualmente alguma ligrima furtiva dos
leitores e elogios dos colegas: “Puta texto!”
Com o escéndalo de Inocécio Pogo de
Oliveira. que deitou algumas (ainda) frageis

luzes sobre este circo de horrores chamado
“industria da seca”, comegamos a nos dar
conta das belas intiteis paginas que escreve-
mos. Atravessamos décadas sustentando, com
nossas boas intengoes e criatividade, o jogo
perverso de uma elite econdmica retrograda
que conseguiu fazer todo o pais acreditar que
o tendmeno da seca era algo tdo definitivo e
imemedidvel quanto um terremoto no sétimo
grau da escala Richter.

Quando ha um terremoto, por todos os
titulos imprevisivel, compete apenas mandar
as equipes de socorro ao local, com os avides
de manumentos e remédios. Diante dos Fa-
bianos e Vitonas nos nos esquecemos de per-
guntar, como era nosso dever, por que tudo
aquilo acontecia; por que programas ple-
namente viavels de combate efetvo a seca
adormeciam, por exemplo, nas gavetas do
INPE.

NGs nos esquecemos de perguntar tudo
isso e essa distracido talvez explique porque,
somente agora, 92 anos apis a primeira
edicdo de Os Sertdes e no 54° aniversdrio de
Vidas Secas, o circo de horrores abre uma
fresta da sua porta para o publico.

Foi um esquecimento lamentavel pois,
como sabemos, as coisas sO andam nesse pais
quando saem na [mprensa.

Por uma falha técnica, saiu trun-
cada a ultima linha do texto de Ricardo
Setti, na se¢cao Chumbo Grosso, edi¢do
n” 67 de IMPRENSA. O texto correto é
este: “Serd que estamos realmente
preparados?”

Um exercicio
de pura escatologia

A foto apare-
ceu na IstoE e
obrigou-me a to-
mar um Diempax
para dormir. Ima-
gem: um homem
com o brago pas-
sado por cima do
ombro de uma
menininha. Os
dois estdo debru-

para dentro da janela de um carro.
Trotoir? Foquei melhor e fui para o texto.
Explicava que a menina, na verdade era
um menino de 9 anos, travestido. E o
homem, seu cafetdo. Local: uma praga de
Moscou. Martelada final: o miché era de 5
dolares, mas o garotinho prostituido so6

por Enio Mainardi

levava 50 centavos para casa.
Fiqufpm em catatonia. Rec.'.a—
com a Silvia Poppovic sobre

otinh ﬂm Jmm.
M mmﬂﬂﬂdﬂﬂ-
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mosa foto da menininha vietnamita vindo
desesperada em diregdo a camera, as cos-
tas incendiadas pelo napalm americano,
rolos de fumaga ao fundo. Ou a foto do ga-
rotinho judeu, tangido por soldados ale-
mdes pela ruas de uma cidade qualquer,
mdos ao alto, boné e bragadeira com a
estrela de David, caminhando para o holo-
causto. Isso, para mim, rem tese. Tem con-
texto. Foto que vale as decantadas mil
palavras. Mas esse garotinho, fica como?
Enfim, Domingo Alzugaray, o que
vocé quer de mim? Que reconhega a falén-
cia comunista? Que escreva uma carta ao
Grupo dos Sete, pedindo ajuda para o
Yeltsin? Que entre num movimento inter-
nacional tipo Unicef? Que dé um tiro em
cada russo com cara de cafetdo? Que olhe
meu proprio rabo, cada vez que passo por
um semdforo e vejo criangas brasileiras
sendo também exploradas? Que o qué,
Domingo? Desculpe se falo no teu nome,
sei que vocé ndo pode ficar revisando
cada linha, cada foto da IstoE. Até porque
a agéncia que dism‘buiu essa porcaria
conseguiu publicacao em jornais, também.
Outro dia fui visitar o principal exe-
cutivo de uma grande empresa e ele me
disse: “proibi minha secretdria de trazer-
me jornais e revistas, quero sé o resumo

~ merda na cara do leitor, sem explicar




A NOSSA MAIS NOVA
" UNIDADE TEM
MILHARES DE ANOS.

r

r Reserva Particular do
Patrimonio Natural
Belgo-Mineira:

Mata Monlevade.
Criada em agosto de
1991, a partirde um
Termo de Compromisso
com o Ibama.

Sao 530 hectares, um
dos ultimos tracos da
Mata Atlantica em
Minas Gerals, contendo
aproximadamente 160
espécies de animais e

mais de 90 espécies de
plantas.

A Belgo-Mineira fica feliz
com esta oportunidade
de tomar conta de um

dos maiores bancos
geneticos da natureza.

Companhia Siderurgica
Belgo - Mineira

A nossa atitude
com 0 meio ambiente
é muito natural.



A apresentadora Silvia Poppovic estd do jeito que gosta

e segunda a sexta, pontual-
mente as 14h15, um tdxi
especial estaciona em
frente a um prédio sobrio,
um dos tantos exemplares
da boa e solida arquitetura
moderna dos anos 50 que
podem ser encontrados no
bairro paulistano de Higiendpolis. O
carro vem buscar a moradora do sétimo
andar, que dali a uma hora estard no ar,
ao vivo e em rede nacional, ancorando o
Programa Silvia Poppovic, pela TV
Bandeirantes.

Quando embarca no tiaxi, Silvia jd
leu pelo menos dois jornais do dia, falou
dezenas de vezes ao telefone, discutiu
detalhes sobre temas e entrevistados
com sua equipe de produgio de 15 pes-
soas e ingeriu apenas uma refei¢do fru-
gal. Esta tudo pronto para mais uma
edicdo de debates e entrevistas do
Programa Silvia Poppovic — que esla
comemorando um ano na vice-lideranca
de audiéncia no hordrio das 15h15 as 17
horas.

“*Mata-se um ledo por dia para poder
sair tudo certo”, diz. “Nio é possivel
comandar um programa vilOorioso sem

QUEM SOU EU

Nome completo:
Silvia Poppovic.
Idade: 38 anos.
Nascimento:
25/01/55, em Sao
Paulo (SP). Esta-
do civil: divor-
ciada. Filhos:
nenhum. Signo:
Aqudario. Numero da sorte: 7. Onde
mora: Higiendpolis, Sao Paulo (SP).
Um idolo: “Nao tenho idolos.” Um
sonho: ter um filho. Carro: Mon:za.
Nimero do sapato: 39. Programa de
TV: “O meu.” Um cantor: Eric
Clapton. Uma cantora: Nina Simoni.
Um filme: “Eu vejo tudo.” Um livro:
. Amores dificeis, de ltalo Svevo.

S———

FOTOS FRANGISCO ESTRELA

fazer isso.” D4 trabalho, mas ela gosta.
Desde que estreou em TV, no inicio de
1980, no programa Globo Rural, da
Globo, Silvia trouxe para a telinha um
estilo proprio que aos poucos foi
impondo-se em todas as emissoras por

onde passou. Ela ndo é uma mulher
linda, se avaliada sob os corriqueiros
padroes de beleza da publicidade, por
exemplo. Mas a presenga forte da jorna-
lista, sua fala articulada e o raciocinio
riapido, fizeram dela uma especialista em
conduzir debates. E firme, bem-humora-
da e, quando inevitdvel, irritadiga.
“Tudo o que falo no ar é o que penso,
sai de dentro de mim”, afirma. “Nao
finjo nem fago nimero, mesmo porque
meu piiblico ndo € besta e deve ser trata-
do com inteligéncia e honestidade.”

A julgar pelos nimeros de sua
audiéncia, o publico até que gosta de seu
estildo. Seus criticos a acusam de falar
demais e eventualmente agredir seus
entrevistados. Mas ela nao liga. “"A TV
exige do profissional uma superagao
constante”, acredita. “Gosto do que fago
e ndo tenho vergonha de seduzir meu
publico, sem mentiras ou disfarces.” Ela
¢ assim mesmo: ndo suporta abobrinhas
nem tergiversagoes. Por isso, ndo vaci-
lou um segundo em responder a este
Pinga Fogo, bem a vontade na sala de
seu apartamento high tech, recém-refor-
mado, no inicio de uma noite chuvosa

de maio. 4
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“Eu trabalho absolutamente em cima do improviso”

Leda Nagle, apresentadora da
Globosat: Em algum momento o fato de
ndo enquadrar-se nos padroes estéticos
que os diretores de TV exigem das apre-
sentadoras atrapalhou o seu trabalho?

Silvia Poppovic - Leda faz essa per-
gunta com conhecimento de causa,
porque soube impor a qualidade do seu
trabalho, independentemente da beleza
fisica. Leda foi uma das primeiras

script. Hoje, por exemplo, a impro-
visagdo € o norte do meu trabalho. Eu
trabalho absolutamente em cima do
improviso, embora, obviamente, pre-
parando-me muito bem para cada pro-
hL‘I':JfI't.'.i_

Marcia Peltier, apresentadora da
Rede Manchete: Dizem muito por ai

ais, € Isso precisa ser traduzido para o
grande piiblico de TV. Como é que voce
trabalha essa passagem do complexo
para o simples’

Silvia - Acho que o Mitre sabe muito
bem como funciona esse problema. Nos
fizemos juntos o Canal Livre e ele
acompanhou esse primeiro grande
desafio de fazer programas didarios de

jornalistas mulheres que rompe-

ram com essa colsa de ndo ser
bonitinha, certinha, loirinha,
olhinho azul. Eu sou da mesma
geragao que ela. Comecel na
Globo pouco depois dela, no ini-
cio de 1980. Eu consegui desviar
essa aparente dificuldade através
do meu talento, da minha vontade
de trabalhar e do meu tesdo pela
televisdo, que é muito forte.

Fausto Silva, apresentador da
Rede Globo: Vocé topa fazer um
programa com todos os gordinhos
da televisdo? O nome eu jd tenho,
seria Tela Cheia. A propdsito, o
gordo sempre tem o seu lipo, € as
pessoas rém mania de achar que o
talento estd no seu fisico. O que
vocé acha disso”

Silvia - Eu acho um saco,
Fausto. Esse tupo de pergunta de
gordo eu respondo s6 para quem é
gordo, porque para quem nao ¢
nao merece a nossa atencdo. Mas
eu acho 1sso uma bobagem. Eu
sou sua fa, Fausto, porque vocé é
muito talentoso, segura um
auditorio ¢ um programa de ani-

“0 Brasileiro aprendeu a falar na televisao”

debate. Isso siginificava acreditar
que se podia trazer varios pontos
de vista num mesmo programa
Na época isso era inédito,
Primeiro, nds acreditdvamos que
a verdade tinha vérios lados e,
entdo, resolvemos montar um
programa que lrouxesse a ver-
dade expressa na boca de cada
pessoa diferente. Acho que essa é
uma maneira de transformar uma
questdo complexa, dificil de ser
falada, numa quetdo ficil de
entender. Porque voceé impres-
siona as pessoas atraveés da voz
delas, da opinido delas. E a
diversidade é a grande riqueza
em todas as dreas.

Silvio Giannini, subeditor de
Artes e Espetaculos de Veja:
Num programa de entrevistas
como o seu, qualquer assunto ou
tema ¢ vdlido para se tentar le-
vantar a audiéncia’ Alguns deles
nao sdo inadequados a TV ou
entdo soam como apelacdo para
o publico?

Silvia - Ele tem raziao em
fazer essa pergunta, porque eu
ndo acho que qualquer tema

magao como poucas pessoas neste

pais. Voce € quente por isso, nido pelos
outros atributos que sel que vocé tam-
bém tem.

Paulo Markun, jornalista: Do
tempo em que vocé comegou a trabalhar
com jornalismo para cd, a profissao
mudou muito. O jornalismo ndo permite
mais a improvisagcdao € o romantismo
daquela época. Os veiculos transfor-
maram-se em grandes empresas. Isso foi
bom ou ruim. |

Silvia - Markun € meu velho com-
panheiro, mas discordo dele. Eu acho
que a televisao, inclusive no jornalismo,
estd muito para improvisagao, sim.
Tanto que os ancoras tém tido cada vez
mais espago para opinar. De minha
parte, ndo posso me queixar. Desde que
comecel na TV, absolutamente tudo era
escritinho, cada virgula estava ld no

que brasileiro ndo luta por sua cidada-
nia e por seus direitos, mas o que se
percebe, principalmente em programas
como o Seu, € que as pessods estdo

falando bastante e reivindicando o que

lhes pertence. O brasileiro realmente
mudou?

Silvia - Acho que o brasileiro
mudou. Ele aprendeu a falar na televisao
¢ a reivindicar melhor seus desejos ¢
necessidades. Na ditadura nao se falava,
nido se debatia € n6s. que estamos na
midia ha algum tempo, temos ajudado as
pessoas a verbalizar melhor as suas
colsas.

Fernando Mitre, diretor executivo
do Jornal da Tarde, de Sao Paulo:
Silvia, em seus programas vocé lida com
temas de grande complexidade como
amor, felicidade, solidao, relagoes soci-

mereca duas horas de discussio.
Ha certos temas que ndo passam de
desvios do comportamento. Por exem-
plo, a tara: “Pai tarado transa com filha
€ ndao gosta. Isso ndo merece espago,
embora exista. Nao merece duas horas
de programa porque € uma coisa de
desvio, de tara e que ndao vai atender a
maioria dos telespectadores. Por outro
lado, o programa ndo deve temer ne-
nhum assunto. Eu nao temo nenhum
assunto. Acho que tudo pode ser tratado
com naturalidade. mesmo os temas se-
xuais cabeludos e as questdes mais deli-
cadas. Se houver respeito e entendimen-
to de complexidade de cada coisa, vocé
se sai bem. Jornalista ndo deve temer
nada. Eu ndo temo nada.

Fatima Bernardes, reporter e apre-
sentadora do Fantastico, da Rede
Globo: Para quem é entrevistador na
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“Jornalista nao deve temer nada. Eu nao temo nada”

TV, é dtimo quando um assunto rende
muito e o entrevistado fala bem. Caso
contrdrio, o apresentador é muito exigi-
do. Qual foi o programa que mais exigiu
de vocé? Aquele que fez vocé pensar
“ou sou eu, ou o programa ndo sai’’
Alids, qual € a sua participa¢gdo na
escolha dos temas e entrevistados?
Silvia - Fdtima, vocé tem razao
total. Se o entrevistado € uma

Eu disse que ele nunca mais teria
espago no meu programa, o que de
fato aconteceu. Acho que o publico
gosta da minha maneira direta e inci-
siva, faz parte do show. O publico me
conhece, sabe como eu sou e que 0
programa € ao vivo. O piblico
agradece, gosta, Ninguém agiienta
ouvir chato falando.

Serginho Groissman, apresenta-
dor do Programa Livre, do SBT:
Quais as vantagens ¢ desvantagens
de fazer-se um programa ao vivo!

Silvia - Vantagens, todas. E a tinica
desvantagem € que a pos-edigdo de um
programa gravado pode embelezar o for-
mato e deixar o programa mais atraente
tecnicamente, com efeitos, vinhetas elc.
Agora, todo o resto eu acho gos-

mala, vocé sabe que aquele é

um programa que VOCe val ler
de carregar um bau. E carregar
a mala e carregar mais ainda
todo o resto, porque um entre-
vistado ruim pode derrubar o
programa, contaminando 0§
outros participantes. Quando
15§50 acontece, eu entro em esta-
do de alerta. Em TV vocé tem
de criar um ambiente, um
clima. Se vocé tem uma pessoa
que contamina, porque € chata e
além do mais € burra, entédo
vocé tem de neutralizar essa
pessoa, deixar ela meio de lado
e carregar 0 programa para um
outro lado. Isso ocorre com
alguma freqiiéncia. A graga de
fazer ao vivo é saber absorver o
imponderdvel. Quanto a escolha
dos temas e entrevistados do
programa, disso eu participo
diretamente e a produgdo corre
atris. Eu tenho uma equipe
muito competente.

Jovce Pascowitch, colunista
da Folha de S.Paulo: Qual a

maior saia justa que vocé ja

“Em TV vocé tem de criar um ambiente”

toso. Todo mundo trabalha melhor,
com mais vontade, na ponta dos
cascos. Por iss0, os problemas téc-
nicos diminuem violentamente.

Mona Dorf, jornalista: Por
que o Brasil ndo cria um mode-
lo proprio de telejornalismo, ao
invés de ficar copiando formu-
las americanas’

Silvia - Eu acho que a TV
brasileira continua mantendo
esse jornalismo que esta la
porque dd certo, muito certo.
Ndo existe programa no Brasil
que bata com regularidade a
audiéncia do Jornal Nacional.
Se ndo estivesse dando certo,
talvez eles se preocupassem
em inventar um novo formato.
Depois, tem o problema de
que os telejornais oficiais, de
hordario nobre, geralmente emi-
tem a opinido dos donos das
emissoras que, ndo podemos
esquecer, sao detentores de
concessoes publicas. Entdo,
eles ndo podem ficar arriscan-
do o carro-chefe da progra-
mac¢do para fazer experiéncias

enfrentou devido ao seu estilo
direto e incisivo?

Silvia - Foi uma vez que o Primo
Carbonari disse que ia levantar, que
ia embora, que ndo aceitava ser
desrespeitado. Isso porque a Norma
Benguell estava discordando dele e
eu nem estava no meio da briga. Eu
resolvi interceder na discussdo. Ai
ele falou: “Vocés todos estdo rindo de
mim, ndo aceito que isso acontecga.”
Eu falei: “*Nés ndo estamos rindo do
senhor.” Ele: A senhora estd rindo
de mim, sim. Eu vou embora.” Eu
falei: “O senhor estd enganado...”
Essas situacoes acontecem a toda
hora. Houve uma vez em que o
Afandsio Jazadji, foi desrespeitoso
com uma entrevistada, a Mika Lins, e
comegou xinga-la. Fuil defender a
minha entrevistada. Ai ele partiu para
cima de mim, de maneira grosseira.

Luis Antonio Giron, reporter da
Folha de S.Paulo: Por que, para vocé,
todo entrevistado € suspeito até prova
em contrario”

Silvia - Porque acho que para todos
os jornalistas tem de ser assim. A ali-
tude do jornalista € a de ser critico, de
ser desconfiado e curioso. Mas o Giron
ndo deve estar assistindo aos meus pro-
gramas atuais, porque minha atitude
ndo estd sendo essa. Como eu ndo estou
mais debatendo temas complexos. mas
discutindo assuntos de comportamento,
0 programa hoje tem outro tom, € uma
outra coisa, ndo é um programa de
desconfianga. Ao contrario, € de total
cumplicidade, as pessoas abrem o
coracdo para mim. Por 1sso o ambiente
ndo € tenso nem competitivo. O progra-
ma € outra coisa e estd me dando muita
satisfacdo.

com novas linguagens de TV.
Isso é complicado e arriscado. Por
outro lado, penso que as experién-
cias, digamos, mais revoluciondrias,
sdo feitas & margem da programagdo
e, depois, acabam adotadas ou ndo
pelos telejornais de maior audiéncia.
E o que tem sido feito. Vocé vé que o
Jornal Nacional cada vez mais tem
entradas ao vivo, com comenltdrios,
com dncoras. Ocorre que eles vio
absorvendo aos poucos 0 que esta
sendo feito de legal ou de novo no
resto da programacgdo. Mas nao da
para imaginar que o Jornal Nacional
va mudar totalmente, da noite para o
dia, porque assim ele vai despencar
do alto dos seus 54 pontos de audién-
cia, entendeu? Sem falar que arrisca
descontentar dreas do poder que sdo
muilo importantes para uma emissora
de TV.

—
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“Minha vitalidade

Bob Coutinho, restaurateur: Vocé,
que passou por uma experiéncia
desagraddvel ao pilotar um programa
que foi ao ar umda unica vez, ndo rem
medo de ficar na mdo novamente? A
propdosito, € verdade que vocé é tdo
namoradeira guanto dizem?

Silvia - Ficar na mio, como? Eu
estou fazendo um programa que esta
comemorando um ano! Eu acho

vem do tesao que tenho em fazer TV”

profissional com a mesma estabilidade.
Mas estamos batalhando por isso. No
meu caso, uma das maneiras de batalhar
¢ fazer andlise quatro vezes por semana
e investir fundo no auto-conhecimento,
na transformagdo das coisas que eu
acho que podem ser melhoradas.

Célia Pardi, editora de Claudia:

O sucesso s6 vem depois que voce real-
mente batalhou por ele.

Jo Soares, humorista e apresenta-
dor do SBT: O que é mais leve? Gordo
de alma magra ou magro de alma
gorda’

Silvia - Mas € légico que € o gordo
de alma leve e magra! Toda vez que
precisam de um gordo bem-

que a graca da vida de quem tra-
balha fora da TV Globo € ter a
versatilidade e o destemor de 1r
para as emissoras que oferecam
espago para trabalhar. E vocé
COITE FISCOS que sdao estimulantes.
Um dia voce tem de fazer um
programa para domingo a noite,
num formato totalmente novo;
dai, se aquilo nao da certo se
parte para outra. Eu sou mais
forte na medida em que puder
cada vez mais existir independen-
temente da TV. Eu sou uma
profissional, uma jornalista, apre-
sentadora, comunicadora, que
posso fazer virios produtos. Essa
¢ minha for¢a e a minha disponi-
bilidade na vida. E ndo sou tdo
namoradeira quanto dizem, ndo.

Thales Guaracy, editor de
Exame Vip: Vocé pretende ser a
Hebe Camargo dos anos 907

Silvia - Nio. Eu quero ser a
Silvia Poppovic dos anos 2000.

Marilia Gabriela, apresenta-
dora da Rede Bandeirantes:
Como uma mulher como vocé,

“A fama pode vir por acaso, o sucesso nao”

resolvido eles vém atrdas do Jo.
' do Fausto e de mim, né? E no fim
fica uma coisa meio que antiqua-
da e estigmatizada. Ahas, a TV
estd sendo invadida pelos gordos.
Os magros que se cuidem! Qutro
dia eu estava vendo os anuncios
de TV e todos tém um gordinho
alegre, simpatico, fazendo e
acontecendo. Se a moda pega...
Eu ndo sou nem feliz nem infeliz
por ser gorda. O buraco é mais
embaixo.

Danusa Leao , colunista do
. Estado de S.Paulo: Como vocé
: consegue manter sempre a vitali-
| dade, o bom humor e o pique’
i Qual a receita?

Silvia - Em primeiro lugar,
| Danusa, eu durmo oito horas por
| noite. Esta é uma questio fisica:
| eu preciso realmente dormir. Se
| ndo durmo as minhas oito horas,
nao sou a mesma no dia
| seguinte. Nao é modo de dizer
nem frase de efeito: preciso
muito de um bom sono, mesmo,
sendo fico baleada. Segundo: a
minha vitalidade vem do tesio

com a sua idade, vivendo em
1993, alcanga o equilibrio? A vida pes-
soal e afetiva tem de estar afinada para
vocé chegar a realizagdo profissiomal
ou so através da felicidade no trabalho
€ que se obtém estabilidade emocional?
Silvia - Acho que a Gabi esta fazen-
do essa pergunta porque nos temos con-
versado muito sobre isso. Faz parte do
enriquecimento das mulheres profis-
stonais estar sempre ponderando esse
equilibrio, que € tio dificil de obter;
Isto €, de vocé buscar algum sucesso
profissional, ganhar bem, ser considera-
da por aquilo que vocé faz e, ao mesmo
tlempo, conseguir na sua vida afetiva e
emocional equilibrio igualmente satis-
fatério. Isso é muito complicado por-
que, se a nossa geracdo incumbiu-se de
CONSeguIr ocupar um espago no merca-
do de trabalho, ndo estd tendo a mesma
competéncia para unir vida afetiva e

Todo munde comenta que vocé estd
casada com um mariddo! Quem é ele?

Silvia - (risos) Célia, se eu
estivesse com um maridio eu ndo
mostraria para ninguém, entendeu? E
tao dificil arranjar um maridao desses
que eu jamais iria revelar para voceé,
que € tdo charmosa e bonita.

Clodovil, estilista e apresentador
de TV: O que vocé acredita ser o
sucesso”?

Silvia - E dificil essa pergunta do
Clodovil. Eu tenho pensado muito
nesse assunto. Acho que o sucesso € o
reconhecimento publico de um investi-
mento muito intimo seu, de muita
determinacdo, de muito trabalho, de
muita vontade de acertar e de fazer. A
fama pode até vir por acaso, mas o
SUCesso € uma coisa mais consistente.

que eu tenho em fazer TV.
Gosto de fazer televisio, me divirto
com as pessoas, tenho curiosidade por
gente, gosto de ouvir um caso, acho
animado quando acontece uma coisa
engragada no ar. Eu me divirto.
Aquele negocio todo me estimula e
me 1rrita também. E, quando me irrita,
o publico vé que estou irritada. Entao,
eu estou ld como todo mundo, me
ponho como participante € me jogo ali
no meio. E logico que tenho autori-
dade de virar o jogo, de conduzir o
programa. Mas eu gosto demais do
que fago, me dd muito prazer. As ve-
zes, quando estou deprimida ou cha-
teada por algum motivo, eu chego ld e
quando vejo que aquele show depende
de mim, tudo me parece muito estimu-
lante, transformador, renovador, rico e
criativo. E muito legal e bonito. Eu
gosto muito do que fago. X
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Todos os veiculos vivem pedindoantincios avocg.

Mas qual deles se preocupa com o retorno do seu investimento?

O Globo se preocupa. Tanto que esta
lancando o, Programa de Eficicia em Midia
exatamente com esse objetivo: garantir ao
anunciante 0 maximo de retorno por cada
cruzeiro investido em publicidade.

O projeto vai acompanhar o mercado
anunciante durante todo 0 ano — fornecen-
do pesquisas, materiais de apoio, levantamen-
tos setoriais, estudos sob medida.

Enfim, dando uma base mais precisa pa-
ra vocé fazer uma midia técnica. O que signi-
fica aproveitar melhor a sua verba, atingindo
exatamente o consumidor que lhe interessa.

O primeiro passo desse programa foi o
Kit de Ferramentas do Globo — um perfil de-
talhado de cada caderno e cada secdo do jor-
nal, com seus leitores especificos.

Logo, logo, vocé vai conhecer novos

itens do Programa de Eficiciaem Midia — um
projeto que s poderia ser langado por um vei-
culo de indiscutivel lideranca em sua area.

Como O Globo. O jornal que, em
vez de pedir antincios a vocé, prefere ofere-
cer resultados.

OGLOBO

O SEU MELHOR VENDEDOR
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A Imprensa

~ questionada

Cidaddos indignados querem levar
o jornalismo brasileiro ao banco dos réus

m dos pressupostos mais caros da democracia € a
existéncia da uma Imprensa livre. No caso brasileiro, a
histéria recente € repleta de episédios exemplares, ainda
vivos na memoéria de todos, nos quais a Imprensa prati-
camente assumiu a vanguarda das grandes questoes
nacionais a0 municiar a sociedade com informagoes relevantes
sobre os escandalos e maracutaias de todo tipo e qualidade que
pontuaram o malfadado governo Collor de Mello. O privilégio
de poder-se contar com uma Imprensa livre e atuante, porém,
implica riscos a que jornalistas e meios de informacdo estao
sendo obrigados a acostumar-se. Nunca, como agora, a
Imprensa brasileira foi tao questionada, vigiada, criticada, pro-
cessada e, em alguns casos, até condenada. Nao se tem noticia
de tantos processos contra jornais € jornalistas quanto os atual-
mente em curso na Justica. Este, no entanto, € um risco calcula-
do, incapaz de atemorizar jornalistas comprometidos com a ver-
dade e com a responsabilidade social que deles se requer. Nas
paginas seguintes, IMPRENSA mostra o estado em que se
encontram as principais a¢oes patrocinadas contra a Imprensa,
abre espaco para acusados e acusadores € expoe a posi¢ao da
Associa¢do Nacional dos Jornais sobre a questdo. E a nossa
contribuicdo ao Dia da Liberdade de Imprensa, que se comemo-

ra em 6 de junho.




1° PARTE

A Justica condena tres

jornalistas e, de

quebra, a liberdade
de Imprensa

1rés jornalistas podem ir para a cadeia por
revelarem as condicgoes especialissimas em que
vivia um narcotraficante internacional
que por pouco ndo conseguiu a cidadania
brasileira. Eles foram processados por um
ex-ministro do ST, que considerou-se atingido em
sua honra pela série de reportagens

por Sonia Jola (Frilas)

liberdade de Imprensa foi a
julgamento no Superior
Tribunal de Justica do Rio de
Janeiro, que em 8 de margo
condenou por difamacdo os
jornalistas Marcos S4 Correa, Teodomiro
Braga e James S. Henry, editor e autores
de uma série de reportagens publicadas
no Jomal do Brasil, entre setembro e ou-
tubro de 1989, sobre uma rede de influén-
cias montada em torno do poder publico
para permitir a naturalizacio de trafi-
cantes de drogas procurados pela Interpol
e pelo FBL

As matérias contavam a historia de
William Reed Elswick. conhecido
como Capitio América, traficante
procurado nos Estados Unidos. onde
criou uma das maiores gangues interna-
cionais de narcotrifico. Elswick vive
no Brasil desde 1983. Ele veio para ci
logo apés o desmantelamento de sua
quadrilha, trazendo 20 milhdes de
dolares na bagagem. As reportagens do
JB revelavam como € facil, a quem tem
dinheiro para gastar, conseguir rapida-
mente um visto de permanéncia no
Brasil e, dependendo do acerto, a
propria cidadania brasileira.

Entre os personagens envolvidos na
legalizacdo dos narcotraficantes no
Brasil estavam o entdo ministro da
Justica do governo Figueiredo, Ibrahim
Abi Ackel; seu filho, Paulinho Abi
Ackel, cujo escritério de consultoria
legalizava a situagdo de estrangeliros no
pais por pregos que variavam entre 9
mil e 30 mil délares (como, alids, ficou
demonstrado em inquérito da Policia
Federal); o entdo deputado Jodo Paulo
Arruda (PDS-SP), o advogado Durval
Noronha (dono de um dos trés maiores
escritonos de advocacia de Sao Paulo na
época) e Edemar Cid Ferreira, genro do
senador maranhense Alexandre Costa e
padrinho do casamento de Roseana
Sarney com Jorge Murad, além de lobista
de grandes companhias, como a constru-
tora Mendes Junior.

“Me engrupiram™ — Malgrado o
trabalho exemplar dos jornalistas, os trés
estdo sendo acusados pelo ex-presidente
do Supremo Tribunal Federal (STF), Jodo
Batista Cordeiro Guerra, de terem tido a
linica intencdo de atacar a sua honra e de
denegrir a imagem do Poder Judicidrio.
[sso porque o ex-ministro do Supremo é
citado como um dos “colaboradores™ do
traficante Elswick, a quem concedeu uma
liminar de habeas corpus que foi qualifi-

Id
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cada, por advogados que acompanharam
o caso, como “discutivel”, “controverti-
da” e assinada “em circunstancias espe-
cialissimas”.

Elswick foi preso quando o Didrio
Oficial da Unido publicou seu nome entre
0s estrangeiros aptos a receber o certifica-
do de naturalizagdo. As autoridades con-
sulares americanas também leram aquela
edi¢do do DO. Elswick foi detido e aguar-
dava sua extradi¢do para os Estados
Unidos. No entanto, 11 dias depois o
presidente do Supremo Tribunal Federal
foi procurado pelo advogado do traficante
e, segundo suas

Explicacao insuficiente —
Cordeiro Guerra afirma em sua queixa,
que “nenhuma censura se pode fazer ao
magistrado enganado™. Ele ndo admite
ver nenhum de seus atos criticado ou
sob exame piblico. Mas o cargo de
presidente do Supremo Tribunal
Federal ndo pode, num regime

democrdtico, estar imune a criticas.
Este € o pensamento do juiza Maria
Liacia Karam, da 8* Vara Criminal do
Rio de Janeiro, que em primeira instan-
cia absolveu os réus Sd Correa, Braga e
Henry.

concedido pelo entdao presidente do STF
significou de fato uma colaboragdo para
que o traficante se livrasse da prisdo, for
porém, nas palavras do proéprio ministro,
um ‘erro involuntario™.” Em 27 de ou-
tubro de 1989, o JB publicou outra nota,
afirmando que “o Jornal do Brasil
esclarece que em momento algum ques-
tionou a honradez do ministro Cordeiro
Guerra, entido presidente do STF".

De acordo com os advogados de defe-
sa, 0 esclarecimento por parte do jornal,
em tempo hdbil e de acordo com a Lei de
Imprensa, impede que os jornalistas

sejam condenados.
Mas o ex-ministro

proprias palavras,
“engrupido”, acredi-
tando que a portaria
publicada ja teria
dado a Elswick a
cidadania brasileira.
Como o Supremo
estava em recesso, 0
presidente Cordeiro
Guerra concedeu
sozinho a liminar,
em 24 de janeiro de
1985, menos de 24
horas apos o advo-
cado do traficante
ter 1mpetrado o
pedido de habeas
corpus. Cordeiro
Guerra argumenta
que deferiu “a hber-
tagao de alguém que
se apresentava com
toda a aparéncia de o
bom direito”, apenas 2

]

S GUARIM DE LORENA

pelo fato de seu
nome ter aparecido
em portaria de naturalizagdo. Ele nio
questiona as razoes pelas quais Elswick
¢éstaria sendo extraditado. Além disso,
naquele momento, o traficante ainda nio
havia obtido o certificado definitivo de
naturalizacao.

Foi grande a pressdo das autoridades
norte-americanas para que o habeas cor-
pus fosse julgado pelo Supremo, como
revela uma das reportagens de Braga e
Henry. Alids, isto também foi considerado
“uma ofensa” por Cordeiro Guerra, pois,
a seu ver, o Judicidrio “ndo estd sujeito a
pressoes . Em 7 de fevereiro de 1985, o
Supremo se reuniu e, por unanimidade —
inclusive com o voto do ministro
Cordeiro Guerra —, negou o habeas cor-
pus a Elswick. Sua extradi¢ido foi entdo
decretada, mas ele nunca mais foi encon-
trado. Entrevistado pelo Jornal do Brasil,
em 25 de setembro de 1989, Cordeiro
Guerra justificou assim sua atitude: “Eu
acho que me engrupiram, como se diz na
gina.”

Marcia: contra a corporacao

“Muitos promotores, magistrados e
advogados ndo conseguem admitir qual-
quer espécie de questionamento as
decisoes do Poder Judiciirio ou ao seu
funcionamento”, diz José Carlos Fragoso,
advogado de Sa Correa. Sérgio
Bermudes, advogado do Jornal do Brasil
que depos no processo como testemunha
da defesa, revelou que em reumaio realiza-
da em sua casa entre ele, o filho do ex-
ministro, Jodo Cordeiro Guerra e o jorna-
lista Marcos S4 Correa, durante o periodo
de publicagdo das matérias, foi colocada a
completa falta de intengdo por parte dos
jornalistas de ofender o entdo mimstro e
ali mesmo acertada a publicagio de uma
retratagio por parte do jornal. Em 26 de
setembro de 1989, foi publicada em
negrito, na primeira pagina do Jornal do
Brasil a seguinte nota: “Ao incluir ontem
entre 0s ‘colaboradores’ de Elswick o ex-
ministro do Supremo Tribunal Federal
Joao Batista Cordeiro Guerra, o Jornal do
Brasil foi impreciso. Se o habeas corpus

Sa Corréa: um meés de prisao

considerou a exph-
cacao insuficiente,
Em sua queixa,
Cordeiro Guerra
alega que "em vez
de declarar ter havi-
do inverdade na
noticia anterior, li-
mita-se a nota, am-
biguamente, a dizer
que o Jornal do
Brasil foi, apenas,
IMpreciso’.

“Estamos sendo
condenados e o ver-
dadeiro bandido da
histdria continua
solto”, revolta-se o
ex-editor do JB,
Marcos Sa Corréa,
hoje em Veja.

“Valoraciao
incorreta” — José
Carlos Fragoso sus-
tenta que as supostas ofensas a honra do
ex-ministro sido todas retiradas de afir-
magoes genéricas como, por exemplo, a
referéncia a uma “rede de poderosos ami-
gos” do traficante. As duvidas quanto a
essas afirmagdes serem referidas ao ex-
ministro poderiam dar origem, para
Fragoso, no maximo a um pedido de
explicagdes “em vez de forgar na proprna
cabeca a colocagdo de uma carapuga”,
Segundo a juiza que absolveu os réus em
primeira instincia, a ressalva nao foi feita
justamente pelo fato de nao supor-se que
0 ex-ministro estivesse incluido nesta
rede, “como ndo passaria na cabega de
ninguém que ndo estivesse em busca de
imagindrias ofensas, a cada frase das
matérias publicadas™.

Com o recurso impetrado pelo ex-
ministro no Tribunal de Algada
Criminal do Estado do Rio de Janeiro,
os trés jornalistas foram, entretanto,
considerados culpados em 12 de agosto
de 1991. A pena aplicada a Marcos 54

—

IMPRENSA - MAID 1993

23

L



Corréa foi de um més de prisdo e a
Teodomiro Braga de trés meses. O
americano James S. Henry, que nunca
morou no Brasil, e foi o homem que
descobriu o caso da extradigdo incon-
clusa de Elswick quando pesquisava nos
papéis do FBI, vem sendo representado
por defensores piblicos e sua pena foi
de trés meses.

“Uma martelada” — Depois da
sentenga promulgada, os advogados de
defesa conseguiram com que as penas
fossem consideradas prescritas. Cor-
deiro Guerra recorreu entdo ao Superior
Tribunal da Justiga (STJ), que revogou
no dia 8 de marcgo deste ano a decre-
tagdo de extingdo da punibilidade pela
prescrigdo. As penas foram mantidas e a
condenagdo por injuria substituida pela
de difamacgdo. Segundo Marcia Dinis, o
que fol considerado grave pelo ST foi a
reprodugdo, na secgdo “Frases da
Semana”, no JB de 1° de outubro de
1989, de uma frase atribuida a Elswick,
em que ele dizia poder comprar tudo o
que precisasse, “até mesmo um mi-
nistro”; e a publicagdo, logo abaixo, da
frase do ex-ministro “Acho que me
engrupiram’.

A presidente do Sindicato do
Jornalistas do Rio de Janeiro, Beth
Costa, disse que “o sindicato é contra os
abusos praticados pela Imprensa”, mas
que, no caso, “‘estd mais do que provado
o absurdo da sentenga e o espirito cor-
porativo da Justi¢ga no Brasil”. J4
Américo Antunes, presidente da
Federagdo Nacional dos Jornalistas
(Fenaj), avalia que, desde o ano passa-
do, vem crescendo o nimero de proces-
sos contra jornalistas. Em 92, foram jul-
gados, segundo ele, sete processos com
uma condenagio — a do jornalista
Enocki Cavalcanti, de Cuiab4, condena-
do a um ano de prisdo por ter criticado o
Tribunal Regional Eleitoral durante as
eleigoes de 1989. “O Poder Judicidrio
precisa aprender a conviver com a
democracia”, diz Antunes.

Os advogados de defesa de Teo-
domiro Braga e de Marcos S4 Corréa
vdo recorrer ao Supremo Tribunal
Federal logo apés a publicagdo do
acorddao do julgamento. Entretanto,
Mircia Dinis e Fragoso estdo céticos
quanto a possibilidade de convencer os
colegas do ex-ministro Cordeiro Guerra.
“0O grande problema de se criticar
alguém do Poder Judicidrio é que o réu
serd julgado por esta corporagdo”, diz a
advogada. “Quando se apontam deslizes
de um homem que tem o martelo na
mdo, hd grandes chances de levar-se
uma martelada”, afirma Fragoso.

por Teodomiro Braga

Uma série de reportagens que
assinei no Jornal do Brasil, em setembro
de 1989, sob o titulo inicial “O procura-
do campedo das drogas” rendeu-me,
paradoxalmente, os maiores prémios jor-
nalisticos, o0 maior tormento e o maior
castigo de minha carreira profissional. O
tormento foi provocado por insistentes
telefonemas com ameagas de morte a
minha familia em Brasilia, durante a
publicagdo das matérias, o que me
obrigou a pedir protegdo a Policia
Federal e a esconder meus
filhos em outra cidade. O
castigo foi a minha imereci-
da e revoltante condenagdo
no processo judicial que
moveu-me o ex-presidente
do Supremo Tribunal Fede-
ral, Jodo Batista Cordeiro
Guerra, que considerou-se
caluniado, difamado e
injuriado pelas matérias,

Em parte alguma da
reportagem escrevi qual-
quer coisa que pudesse efetivamente re-
presentar as supostas ofensas que resul-
taram na minha condenagdo pelo
Superior Tribunal de Justica (STJ), em
margo passado. Estou tdo absolutamente
convencido disto que desafio a revista
IMPRENSA a solicitar a algum concei-
tuado jurista independente um parecer
sobre as matérias. Se o jurista escolhido
concluir que os meus artigos ofenderam
a honra do ex-ministro, abro mdo da
condigdo de réu primdrio e cumpro a
pena imposta pelo STJ — trés meses de
prisdo, e ndo oito, como foi erronea-
mente divulgado pelos jornais. E mais:
devolvo o valor dos prémios que recebi
pelas reporiagens.

Arrazoados empolados — A série de
reportagens em questdo envolveu um dos
maiores esforgos de investigagdo jor-
nalistica jd realizado pefa Imprensa
brasileira. Ao longo de seis meses, na
busca de informagées que me permitis-
sem reconstituir a incrivel histéria de um
traficante americano de drogas que vivia
impunemente no Brasil hd sete anos,
estive vdrias vezes no Rio e em Sdo
Paulo e viajei aos Estados Unidos (duas
vezes), as llhas Cayman e ao Panamd. O

ex-ministro Cordeiro Guerra aparece na
reportagem por ter concedido uma limi-

“Onde esta o crime?”
Jornalista condenado nao se conforma

nar de habeas corpus que liberou
William Reed Elswick, o Capitdo
América — que havia sido preso 11 dias
antes pela Policia Federal em atendi-
mento ao pedido de sua extradigdo pelos
Estados Unidos, onde ele estava indicia-
do em 27 delitos relacionados com o trd-
fico de drogas.

Onde estd o crime que eu teria
cometido contra Cordeiro Guerra? Os
empolados arrazoados escritos por seus
advogados se queixam, especialmente,
dos adjetivos “controvertido” e “dis-
cutivel” com que qualifiquei sua decisdo
de conceder a liminar de
habeas corpus que autori-
zou a soltura do lider de
uma das maiores gangues
internacionais de contra-
bando de drogas, respon-
sdvel pela importagdo de
mais de 500 mil quilos de
maconha para os Estados

Unidos.

Velha sina — Os juizes,
no Brasil estdo acima das
criticas da Imprensa? Esta é uma impor-
tante questdo levantada nesse processo,
como sabiamente apontou a juiza Maria
Licia Pereira Karam, da 8° Vara
Criminal do Rio, onde o caso foi julgado
em primeira instdncia, no final de 1991.
Nas 25 pdginas que compuseram sua
sentenga, Maria Karam reconhece cate-
goricamente a “inexisténcia de qualquer
delito” nas reportagens, elogia o seu
valor informativo e vai além, dizendo
que o processo permitia uma reflexdo
sobre a necessidade dos juizes se subme-
terem a eventuais criticas da Imprensa.
Infelizmente para mim a decisdo da juiza
Maria Karan ndo prevaleceu no STJ.
Mas ainda tenho esperanga de que a
condenagdo serd revogada no julgamen-
to dos recursos judiciais que serdo impe-
trados pela minha advogada, a incansd-
vel Mdrcia Dinis. Assim também seriam
reparadas as injusticas cometidas con-
tra o editor do Jornal do Brasil na
época da publicagao das maiérias,
Marcos Sd Corréa, também condenado
no processo, € o jornalista americano
James S. Henry, que colaborou na apu-
ragdo das informagées e por isso foi
igualmente punido. Caso contrdrio, se
repetird mais uma vez a velha sina
brasileira, em que os condenados sao
os que denunciam os crimes.
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2° PARTE

~ por Jorge Guimaraes

evido a lei anacrbnica € a uma
colecdo de processos contra a
Imprensa, alguns advogados
propdem mudangas na legis-
lagdo que vido desde a extingao
pura e simples da Lei de Imprensa, ao fim
das penas de prisdo para os jornalistas e a
criacdo de um conceito de direito da ver-
dade — como preconiza Arnaldo
Malheiros Filho, representante do ex-
presidente do PMDB Orestes Quércia em
quatro processos contra o jornal O Estado
de S.Paulo. “Precisamos de uma nova Lel
de Imprensa que estabeleca o direito a
verdade”, diz Malheiros. “O que fosse
verdade seria inimputdvel e existiria uma
limitagdo a mais para punir mentiras,
mesmo que ndo-ofensivas.”

Na visdo de Malheiros, o exiguo
prazo para a prescrigdo dos crimes previs-
tos pela Ler de Imprensa e o limite para
indenizagdes em casos de danos a
imagem provocam grandes distorgoes.
“Hoje, pode-se dizer que existe
impunidade”, analisa. Um dos processos
que Malheiros representa Quércia foi
provocado por um titulo de prnimeira pagi-
na do Estado sobre a CPIl da Vasp:
Documentos comprovam a ligag@o entre
Quércia e Canhedo. “Divulgaram um fato

Os advogados que
conseguiram levar a
Imprensa a
barra dos tribunais

Defensores contratados por cidaddos que se
sentiram ofendidos pela Imprensa
vasculham seus compéndios de Direito para
encontrar a forma mais adequada de
responsabilizar veiculos e jornalistas por crimes
praticados contra a honra, por injuria,

calinia e difamacao

—— —— —_—

T O

que o proprio texto da reportagem ndo
confirma”, diz.

Dois anos — “A divulgagdo de um
fato, mesmo ndo criminoso, traz conse-
giiéncias”, destaca José Carlos Dias,
outro advogado criminalista que também
defende mudangas na Lei de Imprensa.
Para ele, “a reparagdo do dano dever ser
uma conseqijémcia automdtica da conde-
nacdo”. Dias e seu sécio, Luiz Francisco
de Carvalho Filho, advogado da Folha de
S.Paulo, salientam a importincia da alte-
ragOes das normas do direito de resposta,
que assegura a quem for vilorioso na
Justica o mesmo destaque dado pelo
veiculo a noticia que provocou a agdo. "A
lei hoje interfere na edigdo e noticia tem
hierarquia”, diz Carvalho Filho.

Malheiros é favordvel a pena de
prisdo para jornalistas reincidentes em
crimes de Imprensa. Dias, por sua vez, s6
defende a prisdo de qualquer criminoso
em casos de perigo para a sociedade e, no
que se refere aos jornalistas, propde,
quando for o caso, sua interdigdo para o
exercicio da profissdo. “Isso se daria em
casos extremos, com muita cautela”,
esclarece.

O veterano advogado Alberto Rocha
Azevedo, de 75 anos, € contra punigoes
para os jornalistas. “Quem tira proveito

E——.
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O advogado Hélio
Saboya estd revoltado
com a absolvi¢do do jor-
nalista Janio de Freitas, i
da Folha de S.Paulo, con-
tra quem moveu uma 2
agdo por ter sido acusado, 5
em artigo publicado em

coadjuvante de um pro-

cesso de licitagdio piblica considerado
suspeito. Na época, o advogado era
secretdrio de Policia Civil do Estado do
Rio de Janeiro. Saboya acusa Jinio de
Freitas por crimes de calinia, injiria e
difamagdo e estd recorrendo da sentenga
no Tribunal de Justi¢a de Sdo Paulo.

“A Justica tem muito medo da
Imprensa. Ela s6 age contra a Imprensa
quando um juiz é caluniado. No meu
caso, nao havia nada de ilicito naquela
concorréncia. A intengdo do jornalista
era atingir o governador Moreira Fran-
co, seu desafeto pessoal, mas acabou
por atacar minha honra ao referir-se a

12 de abril de 1990, de ser Saboya: nada de ilicito

“Parece que fui condenado”
Hélio Saboya vai remrmr contm Janio de Freitas

mim como coadjuvante
de uma ilicita agao. Esta
absolvigdo deixa no ar a
imagem de que eu fui

“Sou contra a cen-
sura, mas a favor da
responsabilidade, muito
rara na Imprensa em
geral. O problema, no
entanto, ndo é s6 da Imprensa, mas dos
juizes que temem o poder da midia.
Mais do que punir os responsdveis por
supostos crimes de calinia, difamagdo
ou injuria, o interesse dos ofendidos é o
de ter o seu direito de resposta assegu-
rado. As acusagoes sensacionalistas e
com intuito de destruir adversdrios
politicos devem ser punidas, e o erro,
que pode ser cometido, deve ser retrata-
do. Informar significa, muitas vezes,
denunciar irregularidades nas institui-
coes piblicas, desagradando, é claro,
os envolvidos. Fazer isso é ser respon-
sdvel, é fazer com que a democracia se
exerca em sua plenitude.”

“A Imprensa nao e imaculada”
Arthur Lavigne defende um controle democratico

O advogado Arthur
Lavigne representa o ator
Raul Gazolla em processo
contra o jornalista Chico
Alves, diretor responsavel §
do jomal paulista Noricias
da Semana, e o governador &
Leonel anula em acgdo 5
contra Roberto Marinho,
diretor-presidente das Or-
ganizagdes Globo.

“A Lei de Imprensa, oriunda de uma
época de arbitrio, deve ser reformulada,
mas estd na Justica o maior empecilho a
puni¢do de crimes contra a honra. A
Justica tem um sério comprometimento
com a desmoraliza¢do das institui¢cdes
puiblicas. Ndo adianta apenas mudar a lei.
E preciso que haja certeza da punibili-
dade. A Justiga so funciona no Brasil nos
crimes contra o patrimbnio praticados por
populagées pobres em assaltos, furtos,
invasdes de terra, etc. Fora isso, é inefi-
caz. O Congresso, outra instituigdo impor-
tante, é uma feira livre de comércio, reple-

Lavigne: empecilho

ta de deputados e
senadores que ali che-
garam fraudando as
eleigoes. Dentro deste
quadro € que temos de ver
os abusos da Imprensa.
Ela nao poderia, sozinha,
ser uma instituigdo imacu-
lada num regime demo-
crdtico. Ela é coadjuvante
deste quadro. “A grande
questdo que gira em torno da implantacdo
de um regime realmente democrdtico no
pais é a que diz respeito a opinido piblica,
que ndo tem como se expressar pois nao
exerce nenhum controle sobre os meios de
comunicagdo. Mais importante que a dis-
cussao sobre a Lei de Imprensa, € a dis-
cussdo sobre a democratizagcdo dos meios
& ,

“Ninguém vai para a cadeia por ofen-
sas a honra através da Lei de Imprensa.
Acredito que nos casos mais graves ndo
deveria ser afastada a sangdo penal, mas,
em geral, a pena pecunidria é a mais

da informagdo € o jornal”, analisa, O
jornalista ganha um salério reduzido, tem
de preservar suas fontes e fica sujeito a
processos penais.” Rocha Azevedo invo-
ca a ética profissional para nao comentar
processos em andamento contra veiculos
de comunicagdo. Nos meios juridicos
paulistas, no entanto, sabe-se que ele re-
presenta o ex-diretor do extinto Banco
Comind, Paulo Pompéia Gonzaga, em
uma agdo contra o Estado de S.Paulo.
Assim como Malheiros, ele reclama que
0 prazo de prescri¢do para os crimes de
Imprensa (dois anos) € muito curto.

“Mesquinha e subalterna™ — O
atual presidente do Conselho Federal da
Ordem dos Advogados do Brasil, José
Roberto Batochio, é contra a existéncia
de uma legislagdo especifica para a
Imprensa. “Sempre sustentel a desneces-
sidade de uma lei especifica”, diz
Batochio, para quem, nesse caso, a lei
pode significar restricoes a liberdade de
Imprensa. “Sou a favor da ampla liber-
dade com total responsabilidade”, afir-
ma.

Os veiculos de informacgao, porém,
continuam sob vigilancia estreita dos
advogados. Os jornais O Estado de
S.Paulo e Jornal da Tarde, por exemplo,
foram condenados a pagar indenizagao a
Associaciao Paulista de Magistrados, num
processo por injuria e difamagao. Em
junho do ano passado, quando fo1 pro-
ferida a sentenca, os Cr$ 300 milhoes
que a Justiga arbitrou como pagamento
equivaliam a 90 mil délares. “Durante
mais de um ano, os dois jornais pu-
blicaram uma série de artigos que irri-
taram a Associag¢do e atingiram sua
honra”, diz o advogado J. B. Viana de
Moraes.

O motivo da irritagao dos magistra-
dos foi a preocupag¢do dos jornais da
famila Mesquita em salientar em suas
paginas que os cofres da Associagdo dos
Magistrados eram engordados com uma
taxa sobre todas as transagdes imobi-
lidrias registradas em cartonos paulistas.
“Chegou a um ponto em que ndo restava
mais duvidas de que a intengido dos jor-
nais era estracalhar o patrimonio de
honra dos magistrados™, diz Viana de
Moraes. “E o fato de serem grandes jor-
nais tornou a ofensa ainda mais grave.”

Em sua acdo, baseada no artigo 159
do Cédigo Civil, o advogado classifica o
comportamento dos jornais de “campa-
nha mesquinha e subalterna™. Os advoga-
dos dos jornais recorreram ao Tribunal
de Justica. Viana de Moraes também o
fez. “A Assoclacido ndo ficou satisfeita
com o valor arbitrado para a indeniza-
¢ao”, diz o advogado.
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Qual e o preco da dor?

Duarte Garcia defende Quércia contra o Grupo Estado

ario Sérgio Duarte Garcia,
de 61 anos, fo1 secretirio
estadual de Justica de Sao
Paulo entre 1987 e 1990 e
representa o ex-gover-
nador Orestes Quércia em agdo movida
contra os jornais O Estado de S.Paulo e
Jornal da Tarde.

“O processo do ex-go-
vernador Orestes Quércia
contra os jornais do Grupo
Estado baseia-se na prdti-
ca reiterada, repetitiva,
antiga e insistente dos jor-
nais em denegrir a imagem
do ex-governador. Na pe-
ticdo inicial relacionamos
uma série de textos, desde
noticias, editoriais, char-
ges, tudo enfim, que os jor-
nais do Grupo publicam a
respeito do ex-governador,
demonstrando manifesto
intuito de prejudicar a
imagem de Quércia como
politico.

“Entendemos que a
acdo ndo deveria basear-
se exclusivamente na Lei
de Imprensa e formulamos
a pretensdo de indenfzag&ﬂ g
por danos morais com
base no Cdédigo Civil. A
Lei de Imprensa estabelece é
a decadéncia da agdo civil g
apds trés meses da publi-
cagdo, e nos relacionamos
0 noticidrio anterior a esse
periodo justamente para E
demonstrar ao juiz que o 2

“0 processo em primeira instdncia
jd terminou. O juiz julgou improcedente
a agdo sob o argumento de que o ex-
governador, como notoria figura politi-
ca que é, tem de se sujeitar as criticas.
O ex-governador ndo conformou-se
com esta decisdo e nés vamos recorrer,
esperando que o Tribunal de Justiga

“a manifestagdo da informa¢do ndo
sofrerd qualquer restrigdo, observado o
disposto nesta Constitui¢do”. Ressalto
o trecho que diz “observado o disposto
nesta Constituigdo”. Ora, como o direi-
to a inviolabilidade da vida privada, da
honra e da imagem das pessoas é um
direito fundamental da Constituigdo,

entendo que ele prevalece
sobre o direito a liberdade

o dos jornais Garcla: “A Immlmwmpodar
dam

Estado é reitera-

“do, continuado. Desde hd muito tempo
eles vém num crescendo com o nitido e
indesmentivel objetivo de prejudicar a

imagem do ex-governador. Isso, a nosso

ver, caracteriza um ato ilicito e, como
tal, subordinando o seu autor a uma
responsabilidade de pagamento por
dano moral causado — dano moral que
hoje é contemplado por uma norma
constitucional (Artigo 5, inciso 10 da

‘Constituicdo), que diz: “Sao invioldveis
a intimidade, a vida privada, a honra e a
_imagem das pessoas, assegurado o direi-
1o da indenizagdo pelo dano moral ou
m:ﬂ decorrente de sua violagdo”.

possa reapreciar a questao com isengdo
e julgar procedente a :

“Entendo que o direito a inviolabili-
dade da honra é um direito fundamental
que sobreleva o direito a liberdade de
Imprensa. A Constituigdo Federal, em
seu Artigo 4, diz que a Repiiblica
Federativa do Brasil, rege-se, em
primeiro lugar, pela independéncia
nacional e, em segundo lugar, pela
prevaléncia dos direitos humanos. E o
direito a livre manifestagdo, embora
previsto também como direito funda-
mental, tem sido fundade principal-
mente no Artigo 220, onde estd dito que

da informagado.

“E muito dificil estabe-
lecer o prego da dor. E a
indeniza¢do por daneo
moral é justamente para
reparar algo que ¢ imate-
rial. Muitas vezes o dano
moral acarreta prejuizos
de natureza patrimonial.
Como ndo existe nenhuma
regra definidora da ind-
enizagdo do dano moral,
devemos contar com o

prudente arbitrio do juiz.
E’ ele quem deve fixar a
indenizagdo.

“Embora muitas vezes
o drgdo de Imprensa
publigue uma resposta do
ofendido, ele o faz sem o
devido destaque. E mais: 0
faz, na maior parte dos
casos, com muito retardo.
Muitas vezes a parte é
obrigada a ir em juizo
pleitear o cumprimento da
lei ¢ a demora muitas
vezes jd acarreta um pre-
juizo irrepardvel, pois
guando a resposta é publi-
cada, jd se passou muito
tempo entre a noticia e a
resposta. Sob esse aspecto
a Imprensa exagera em seu “poder”. O
que deve prevalecer? O direito a infor-
magdo sem nenhuma restrigdo ou a
liberdade individual do cidaddo na
defesa intransigente de sua honra? Essa
discussdo tem preocupado doutri-
nadores e juristas de maneira geral,
mas eu estou chegando a conclusao
que, em verdade, o direito fundamental
a inviolabidade da imagem supera o
direito da livre manifestagdo da ativi-
dade de comunicagdo. A Imprensa tem
de ter liberdade ampla de informar, mas
ela ndo pode atingir a honra do
cidaddo.”
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Os percailcos de
uma lei anacronica,
sobrevivente do

periodo da ditadura

A Associacao Nacional dos Jornais (AN])
acompanha com interesse as
discussoes sobre uma nova Lei de Imprensa.
Jayme Sirotsky, presidente da ‘
entidade, considera que a legislac¢do nao
pode inibir a liberdade com que a
Imprensa brasileira tem atuado nos ultimos anos

= o m—

jornalista Jayme Sirotsky,
de 59 anos, foi empossado
na presidéncia da Asso-
ciacdo Nacional de Jor-
nais em setembro de 1992,
Também presidente do Conselho de
Administracdo da Rede Brasil Sul
(RBS), Sirotsky esta convencido de
que a atengdo principal da ANJ deve
voltar-se para a defesa da liberdade
de expressdao. “A constante vigilancia
da entidade determina agoes rdpidas
em qualquer episédio significativo™,
garante. Na entrevista a seguir, ele
fala da posig¢do da ANJ sobre o0 a
necessidade de uma nova Lei de
Imprensa e das questdes éticas sempre
presentes no dia-a-dia do trabalho jor-
nalistico.

IMPRENSA — Como a ANJ tem
tratado a questido do direito de respos-
ta na Imprensa? Existe consenso entre
seus membros sobre isso?

Jayme Sirotsky — O direito de
resposta € um dos elementos mais
sensivels nas relagdes dos meios de
comunicag¢do com a sociedade. Pela
alta carga de subjetividade que possi-
bilita variadas interpretacdes de cada
fato ou noticia, é impossivel existir
uma regra rigida que possa ter inter-

pretagdo unanime. A reavaliagdo
constante de cada jornalista, de cada
editor, de cada proprietario de meio
de comunicacdo dos seus trabalhos é
uma imposi¢do para aprimorar a
qualidade do material produzido. Na
nova Lei de Imprensa em elaboracio
no Congresso, este serd, sem duvida,
um dos aspectos a ser mais atenta-
mente acompanhado por nos. De todo
modo, percebe-se uma mudanga de
comportamento dos jornais brasileiros
na busca de uma rdpida reparacio dos
enganos eventualmente ocorridos

IMPRENSA Como a ANJ tem
atuado junto ao Congresso Nacional
no que respeita a tramitagao da nova
Lei de Imprensa? A entidade prefere
uma lei especial ou a utilizagdao do
Cédigo Penal para crimes de Im-
prensa, com multas ¢ indenizagio em
dinheiro?

Sirotsky — A ANJ, bem como a
Sociedade Interamericana de Im-
prensa (SIP) e a Federacao Inter-
nacional de Editores de Jornais
(FIEJ), entendem que o 1deal seria
que a sociedade pudesse regular suas
relagoes com a Imprensa através das
leis gerais. Mas esta ndo é a realidade
do caso brasileiro. Ha muitos anos

—o
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convivemos com legislagdes especi-
ais, entre as quais a chamada Lei de
Imprensa. A lei atualmente em vigor é
anacronica, injusta e das poucas que
ainda sdo remanescentes do periodo
de excecdo. Por intermédio do seu
comité de Assuntos Juridicos e
Relagcdes Governamentais, a ANJ
acompanha com interese as discussoes
da nova legislagdo no Congresso
Nacional, buscando, com o conjunto
da sociedade, uma lei equilibrada que
possa ser também moderna e, por con-
seqiiéncia, justa. Esta nova lei ndo
pode, de maneira alguma,
inibir a liberdade com que
tém agido os jornais bra-
sileiros, que num reco-
nhecimento importante da
sociedade, foram coloca-
dos, segundo pesquisa do
DataFolha, em fins de
1992, entre as entidades
de maior prestigio em
nosso pais.

IMPRENSA — Qual
sua avaliacdao sobre a
idéia de um eventual codi-
go de auto-regulamen-
tagao entre membros da
ANJ?

Sirotsky — A ANIJ
possul um codigo de €tica
que € aceito formalmente
por todos seus associados.
Além desse instrumento,
varios jornais afiliados
utilizam outros elementos
que regem as relagdes
internas de cada empresa,
tais como manuais de nor-
mas e procedimentos,
manuals de redagido etc,
alguns deles conhecidos e
divulgados amplamente.
Mais uma vez convém
registrar que a interpre-
tagdo de um comporta-
mento ético ndo pode ser definido de
maneira rigida. No caso do cédigo de
ética da ANJ, o poder coercitivo da
entidade ¢ obviamente reduzido.

ANTONIO PACHECO

IMPRENSA — O Sr. concorda
com a avaliagdo de que a Imprensa
brasileira hoje estaria tomada por uma
espécie de “furor denunciatério™?

Sirotsky — De forma alguma. O
poder fiscalizador da Imprensa € um
dos pontos essenciais na sua condigiao
de prestadora de servigos a sociedade.
O jornalismo investigativo, por exem-
plo, € uma posssibilidade rica de
oferecer informacdes que de outra

maneira seriam desconhecidas dos
leitores. Todos temos ainda muito
viva a acdo essencial desenvolvida
pelos meios de comunicagdo bra-
sileiros ao longo de 1992, e que teve
como desfecho a substituigdo do
presidente da Repiiblica. Isto ndo quer
dizer que ndo se cometam deslizes,
enganos € erros — ora por incom-
peténcia, ndo atendendo as boas
regras do jornalismo, ora por ma fé.
Como em qualquer coletividade. tam-
bém os jornais tém componentes bons
e maus, honestos e desonestos.

Sirotsky: “A lel atualmente em vigor a anacronica”

IMPRENSA Qual sua opinido
sobre as criticas de politicos e
empresarios a proposito de dentincias
vagas ou mal apuradas veiculadas
pela Imprensa? Ha fundamento nes-
sas criticas?

Sirotsky — A beleza do regime
democratico estd, de modo especial,
no exercicio da liberdade com
responsabilidade. Os jornais, como
0s demais meios de comunicagio,
buscam cumprir o seu papel, levan-
tando, ordenando, priorizando e
divulgando os assuntos de interessse
dos seus variados publicos. Neste
processo criam-se conflitos, ferem-se

interesses e vaidades. H4 hoje estru-
turas que sofisticaram-se cada vez
mais na busca de espago nos meios
de comunicagdo para os seus clientes.
A veiculagdo de noticias que atendem
os interesses particulares, ou, pior
ainda, aquelas que insidiosamente
sdo divulgadas por estas estruturas ou
assessorias utilizando a boa (ou a
md) fé dos profissionais, representam
hoje mais um importante elemento
comportamental a ser discutido. As
criticas sobre dentincias vagas ou
noticias mal apuradas, quando proce-
dentes, devem determinar
pronta resposta € cor-
recio. Nao esquegamos,
porém, a facilidade com
que muitos atores do
meio ambiente puiblico
transferem aos meios de
comunicagio ou aos jor-
nalistas a responsabili-
dade de posigoes erradas
que assumiram e que nao
desejam revisar.

IMPRENSA - B
sobre a invasao da pri-
vacidade?

Sirotsky — A priva-
cidade é outro elemento
delicado neste jogo di-
ario das relagoes entre a
noticia, a fonte, o jorna-
lista e o interesse publi-
co. A constante avalia-
¢ado, a autocritica, as
discussoes dentro das
redagoes sao elementos
essenciais para o amadu-
recimento de cada profis-
sional.

IMPRENSA — Qual
0 caminho para que a
Imprensa ndo cometa
exageros e injustigas’

Sirotsky — Poucas
semanas atrds, o Jornal da Tarde, de
Sdo Paulo, encaminhou a discussao
sobre o comportamento ético da
Imprensa brasileira. Artigos foram
escritos, entrevistas foram dadas,
enriquecendo a todos nessa busca
incessante do equilibrio que elimina
0 exagero € a injustiga.

Outros féruns irdo se sucedendo.
A ANIJ, no seu 3° Encontro Nacional
de Jornais, que realizara em Porto
Alegre, no dltimo trimestre deste
ano, dedicard boa parte do evento
para a discussdo da ética no jornalis-
mo. Ndo conhecemos melhor cami-
nho do que esse. X
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A REVISTA
MAIS INTELIGENTE,
MAIS DINAMICA
E MAIS MODERNA

DO BRASIL ESTA
MAIS INTELIGENTE,
MAIS DINAMICA
E MAIS MODERNA.

Uma publicagao
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Entrevista

arlos Heitor
Cony, 67 anos
e 47 de pro-
fissdo, tem
jeito de mou-
ro: baixo, o-
lhos e cabelos
escuros, pele
morena € nariz curvo.
Adora conversar e seu
papo € 6timo. Ex-semi-
narista, Cony colocou os
pés numa redagdo muito
cedo levado pelo pai,
Ernesto, que era redator
do Jornal do Brasil. Aos
poucos o filho, ja ado-
lescente, foi tomando o
lugar paterno. “Ele sem-
pre foi muito namorador,
gostava de viajar € eu,
entdo, era uma espécie
de substituto oficioso
dele na redacdo.”

O primeiro emprego
de Cony, com carteira
assinada, foi na Rddio
Jornal de Brasil, em
1952, aos 26 anos. Mas
ganhou  notoriedade
como jornalista no
Correio da Manhd, tam-
bém do Rio, escrevendo
artigos virulentos contra
o regime militar implan-

FOTOS GUARIM DE LORENA

P74 :
Eu me considero uma

pessoa alienada.

Me recuso a ser politizado
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Carlos Heitor Cony abandonou a
viruléncia de seus textos
contra os militares e hoje

roca poesia na Folha de S.Paulo

As pessoas estavam ali
para ver os livros da feira
e também para conhecer
o maluco que criticava os
milicos. "As pessoas
faziam fila para me
cumprimentar. Me senti o
proprio homem exposto.”

A carreira literaria de
Cony € tdo vasta quanto
a jornalistica. Além dos
romances, for um dos
campeoes de adaptagao
dos classicos da literatu-
ra internacional para as
Edi¢des de Ouro. Ele nao
tem a conta exata, mas
fez perto de 50 tradu-
coes. Seu dltimo livro
foi publicado na década
de 70: Pilatos ¢é a
histéria de um sujeito
que tem o pénis amputa-
do e o carrega dentro de
um vidro de compota
banhado em formol. O
fato é que o livro causou
escandalo e encalhou,
Desde entdo, Cony desis-
tiu da ficgao.

Hoje ele é articulista
da Folha de S.Paulo e
editor de projetos especi-
ais da Bloch Editores.
Trabalha no ultimo andar

tado em 1964. Em maio
daquele ano, realizava-
se¢ na Cinelandia, no centro do Rio, a
tradicional Feira do Livro. O editor
Enio Silveira, da Civilizagido
Brasileira (que publicou todos os
livros de Cony), convidou-o a partici-
par da feira. O escritor era avesso a
esse tipo de coisa, mas atendeu seu

editor. Foi para a Cineldndia com
algumas horas de antecedéncia e
resolveu matar o tempo assistindo a
um filme.

Quando saiu a rua, viu que uma
multiddo tomava conta da Cinelindia.
O transito chegou até a ser desviado.

do prédio da Manchete,
entre a Gléria e o Fla-
mengo, no Rio. Sua sala ¢ uma das
que compunham o gabinete do ex-
presidente Juscelino Kubitschek, que
despachou ali nos dltimos anos de
vida. Foi onde recebeu o editor
Gerson Sintoni para a entrevista a
segulr.
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IMPRENSA — Vocé
comeg¢ou no jornalismo traba-
lhando em radio. Como fo1 sua
primeira experiéncia na Rddio
Jornal do Brasil?

Cony — Nio havia nada
especifico nessa época. Eu e o
Reinaldo Jardim faziamos o
noticidrio, faziamos tudo.
Reinaldo Jardim depois desceu
para a redagdo e comegou uma
modernizagcdo do jornal, que
mais tarde foi complementada
pelo Odilio Costa, filho e,
sobretudo, pelo Jinio de
Freitas. A grande mexida foi do
Jardim na parte grafica e do
Janio na parte de noticidrio.
Esses dois homens fizeram o
Jornal do Brasil. Mas nessa
época, eu achei melhor fazer
literatura. Em 1956 publiquei

um pequeno ensaio sobre
Chaplin. Foi minha estréia em
livro. Escrevi também para o
Suplemento Dominical do
Jornal do Brasil — dirigido
pelo Reinaldo Jardim. Depois,
em 1958, estreel no romance e
ndo parei. Quando eu fui para o
Correio da Manha, 14 tinha trés
ou quatro romances publicados.
Quer dizer, eu ndo fui o jorna-
lista que se transformou em
escritor, fui um escritor que se

é€ Nunca tive problemas com a
sobrevivéncia, a nao ser
logo depois do golpe de 64 77

dltimo, chamado Pilaros. O
curioso € que a primeira edigdo
esgotou em menos de um més, e
a segunda edigdo ainda tem
exemplares no depdsito. E um
livro pornogréifico, assumida-
mente pornografico. Nesse
tempo eu estava dirigindo a
revista Ele & Ela, da Bloch
Editores. Ele & Ela fo1 a
primeira revista masculina feita
no Brasil. Era uma revista
erdtica, copia de uma publi-
cagdo alemd chamada Jasmin,
que para a época era muito
avancada. As imagens eram
compradas no exterior € as mu-
lheres eram horriveis. Comegou
a me dar raiva. Outra coisa era
a censura, muito violenta em
cima da gente, e o Juizado de
Menores. Eu passei uns trés
meses indo em Juizado de
Menores em diversas cidades
onde as edigbes eram apreendi-
das e eu era intimado a ir l4
para explicar e provar que aqui-
lo ndo era pronogrifico, era
er6tico. Muito bem: ndo vou
dizer que o meu livro Pilatos
seja literatura de mictério, mas
€ por ai. Ele tem um apelo pro-
fundamente escrachante da
condicdo humana. O Mirio

transformou em jornalista.

IMPRENSA — E por que motivo?
Por aquela cldssica questdo de sobre-
vivéncia?

Cony — Nio. Na realidade, eu
nunca tive problemas draméaticos de
sobrevivéncia. A ndo ser, talvez, na
fase do golpe de 1964, quando fiquei
muito visado e sem possibilidade de
sobreviver no Brasil. Eu achava que na
ficgdo eu me realizava mais, justa-
mente porque conhecia a Imprensa
desde crianga e tinha um jornalista
dentro de casa. Quando comecel na
rddio, ja havia um plano de mudar a
poténcia da emissora de 10 kw para 50
kw e transformar a Jornal do Brasil
numa estagdo de grande alcance. E
quando o Jardim foi para a redagdo, o
Jornal do Brasil comegou a virar o que
€ hoje: um jornal importante, de
grande presenca na vida do Rio de
Janeiro.

IMPRENSA — Além de escrever,
vocé também tem um grande trabalho
como tradutor, correto?

Cony — Traduzi muito pouco,
mesmo porque eu ndo domino bem

nenhum idioma, nem o portugués. Ja
traduzi do francés, traduzi do italiano,
le1o inglés facilmente, mas nao posso
dizer que seja tradutor. A tlnica coisa
que eu acho que poderia tentar traduzir
diretamente seria o latim, mas ndo sou
um tradutor. O que eu sou é adaptador.
E o seguinte: durante muito tempo a
Edigdes de Ouro fazia adaptagoes de
textos para a juventude baseados nos
classicos. Minha obrigagdo era ler os
originais e escrever uma adaptacdo.
Ocorre que a editora colocava 0 nome
da gente no alto da capa. Em vez de,
por exemplo, colocar o nome Julio
Verne sobre o titulo Vinte mil léguas
submarinas, adaptagdo para o por-
tugués de Carlos Heitor Cony, a editora
botava o nome da gente em primeiro
lugar. De todo modo, eu tenho umas 50
adaptagdes de livros infanto-juvenis.

IMPRENSA — E romances, quan-
tos vocé )i publicou?

Cony — Nove, seguidos. Parer em
1972.

IMPRENSA — E por qué?
Cony — Justamente por causa do

Prata fez uma adaptacdo para
teatro — alids, muito bem feita.
E um grupo de estudantes aqui do Rio
de Janeiro fez um roteiro de cinema.
Ambos dificilmente serdo produzidos.

IMPRENSA — Langar um hvro
como Pilatos naquela época, com a
censura, ndo era cutucar demasiado a
onga com vara curta’

Cony — O livro foi escrito em
1971 e publicado no final de 1973,
1sto €, por dois anos a editora ficou
com medo de publicar.

IMPRENSA — Qual era a edito-
ra?

Cony — A Civilizacdo Brasileira.
Alids todos os meus livros de ficgdo
eram publicados pela Civilizagdo
Brasileira.

IMPRENSA — E vocé parou de
escrever ficgdo por causa de Pilaros?

Cony — O livro ndo deixa de ser
uma ruptura, uma ruptura interior de
um ficcionista, que talvez por defi-
ciéncia propria, ou por ndo acreditar
muito em si mesmo, na literatura e
nos leitores, resolveu parar de escre-
Ver.

32
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IMPRENSA — Vocé achou
que ndo adiantava mais escre-
ver? Como foi esse processo?

Cony — Uma vez, hd dois
anos, na Bienal na Nestlé, eu
contei uma histéria. Estava no
Jornal do Brasil nesse tempo e
o Maério Pedrosa, que era o
papa da critica de artes pldsti-
cas, foi procurado pela diretora
de um hospicio. Ela queria
patrocinar uma exposi¢gdo para
loucos. Entdo fomos eu, o
Maidrio, o Ferreira Gullar e o
Mairio Faustino para ver os tra-
balhos dos loucos. Entre eles
havia um tal Aragdo, que logo
chamou a atengdo de todos
pela qualidade de seu trago.
Tanto que ele foi escolhido
para expor. O Suplemento
Dominical do JB fez uma
midia terrivel em cima do
Aragdo. Ele saiu do hospicio,
passou a aparecer limpo, bem
vestido, barbeado e viajou pelo
Brasil com a exposigdo. Dois
anos depois velo a redagdo a
mesma diretora do hospicio
dizendo que o Aragdo estava
horrivel, preso numa cela,
furioso, querendo matar todo
mundo. Voltamos la para vi-
sitd-lo e eu disse a ele: “Ara-

comentarios politicos, eu disse

é¢ Por deficiéncia propria e

por descrenca na
literatura, parei com ficcao 72

a ele: “Mas vocé, uma pessoa
tdo inteligente, fazendo créni-
ca politica!”™ Eu achava que
uma pessoa inteligente ndo
podia fazer cronica politica.

IMPRENSA — Vocé ainda
acha isso?

Cony — Até certo ponto
sim, sinceramente. Mas em
1964 ndo estava em jogo o fato
politico: estava em jogo, em
grande parte, um lado humano.
Pessoas que trabalhavam comi-
go desapareciam, eram espan-
cadas nas ruas, eram tortu-
radas... Foi um espetidculo
deprimente, abomindvel, ndo
apenas no setor militar, mas na
sociedade em geral. Apela-
¢Oes, intrigas, delagdes... Isso
tudo me enojou de uma tal
maneira que eu comecei a
escrever sobre o assunto. E
com uma violéncia toda pes-
soal. Mas i1sso ndo era sé eu
quem fazia. Talvez eu tenha
sido o primeiro ¢ mais violen-
to, mas um grupo todo se for-
mou em torno do Correio da
Manha. O Jornal do Brasil, de
sua parte, era a favor do golpe.
No Correio da Manhd estava-

gio, vocé é um grande pintor,
ndo € possivel ficar assim. Va-
mos reagir, vamos pintar outra vez.”
Ai o Aragdo disse: “Pintar pra qué?
Ninguém toma providéncias.” Essa
histéria eu posso aplicar aos meus
livros. Eu escrevi nove romances,
mas ninguém tomou providéncias. No
jornalismo é diferente, toma-se as
providéncias. O Luis Nassif, por
exemplo, escreveu agora contra o
negdcio da CSN e o governo estd
processando o Nassif. E uma pro-
vidéncia, sem duvida. Eu fui proces-
sado pelo general Costa e Silva, foi
outra providéncia. Volta e meia o
Janio de Freitas derruba uma concor-
réncia piblica, vdrias tramdéias no
Brasil foram derrubadas por ele; por-
tanto, toma-se providéncias. Mas na
ficgdo isso ndo existe. Sobre o teatro
do Nélson Rodrigues, por exemplo,
ninguém tomou providéncias.

IMPRENSA — Mas o Nélson é
um dramaturgo reconhecido no
Brasil. :

Cony — E reconhecido, sim, mas
no fundo € aquele trogo tolerado, ndo
contamina a sociedade, ndo melhora
nem piora a sociedade.

IMPRENSA — Fale sobre sua
passagem pelo Correio da Manha.

Cony — Comecei 14 em 1950
como copidesque, depois fiz reporta-
gens internacionais e viajel muito.
Passei a editorialista até que me con-
vidaram para crfénicas no segundo
caderno, revezando com o Otdvio de
Farias. Logo depois a Felha de §.
Paulo me convidou para também
escrever cronicas, revezando com a
Cecilia Meireles. Isto em 1963.

IMPRENSA — Agora, 30 anos
depois, as vésperas de vocé voltar a
escrever na Folha, o Ruy Castro fez
um texto de apresentagdo sobre vocé
chamando a ateng¢do sobre sua atu-
acdo na Imprensa em 1964. Seus tex-
tos da época batiam pesado nos mi-
litares. Como vocé avalia esse perio-
do da sua carreira?

Cony — Eu ndo tive motivagido
politica alguma para escrever como
escrevia. Alids, eu me considero
ainda uma pessoa alienada. Eu me
recuso a ser politizado. Lembro que
quando, hd muito tempo, fui apresen-
tado ao Paulo Fancis, que fazia

mos eu, Anténio Callado,
Mdrcio Moreira Alves,
Hermano Alves, José Lino

Grunewald, Oswaldo Peralva, e ali
foi feita a primeira resisténcia articu-
lada ao golpe. Talvez pela minha
posigdo de ndo ser um jornalista
politico, talvez pela minha falta de
conhecimento da politica em si1, eu
era 0 mais violento, talvez o mais
provocador. E os militares entédo
comegaram a erguer uma teia de
repressdo contra mim, que redundou
em vdrias prisdes, tentativas de
segiiestro meu e das minhas filhas.
Minhas filhas foram tiradas de uma
aula, e se ndo fosse a diretora ter sus-
peitado e pedido identificagdo das
duas pessoas, eu acho que teriam sido
levadas. Duas meninas, uma de 9 e
outra de 6 anos! Por diversas vezes
eu fui forcado a ndo ir para minha
casa porque o quarteirdo estava todo
fechado. Quando o general Costa e
Silva me processou, soube que o fez
para impedir que expedigdes isoladas
dos militares me pegassem ¢
fizessem o que fizeram com outros —
espancamento, seqiiestro, tortura. O
processo que sofri, baseado na Lei de
Seguranga Nacional, veio com uma
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espécie de satisfagdo aos mi-
litares que reivindicavam uma
punig¢do exemplar para cima de
mim.

IMPRENSA — Esse pro-
cesso provocado pelo seus
lextos, portanto, tfomaram pro-
vidéncias contra voce...

Cony — Fui acusado,
segundo a Lei de Segurancga
Nacional, de, em tempos de
paz, criar animosidade entre
civis e forgas armadas. Ocorre
que ao escolher essa ler para
processar-me, o procurador
geral da Republica, que era o

Milton Campos, cometeu uma
falha a meu favor. Meu advo-
gado argumentou que eu deve-
ria ser processado pela Le:r de
Imprensa, recorreu ao Su-
premo ¢ a decisdao for a meu
favor, com apenas um volto
contrario.

IMPRENSA — E vocé nido
chegou a ser preso?

Cony — Sim, em 1965 ja
havia sido preso com alguns
amigos na porta do Hotel
Gloéria, no Rio, durante uma
manifestagdo contra o general
Castelo Branco. Era um grupo

é¢ Por falta de conhecimento
da politica, meus fextos eram
violentos e provocadores 77

com essas tradugoes.
publiquei alguns livros de
contos, fiz muito preficio e
colaborei com vdrias publica-
¢oes da época. Nessa época hz
para a Bloch Editores um livro
sobre Getilio. chamado Quem
matou Vargas — uma interpre-
tagdo. Esse for meu primeiro
contato com Adolfo Bloch
Mas ai a barra pesou e eu fui
para fora do pais. Nio foi
exilio. Exilado é uma pessoa
que ¢ expulsa do pais.
Washington Luiz foi expulso,
Brizola fo1 expulso. eu nio fui
expulso. Também nao posso
dizer que foi1 auto-exilio
porque 1ss0 ndo existe, € fres-
cura. Estive em Paris rapida-
mente, fui para Praga, Moscou
e depois para Havana, onde
fiquei por oito meses.

IMPRENSA — E o0 que
lhe pareceu Cuba?

Cony — Nio gostel porque
era um pais de regime mili-
tarista também, sem liberdade.
Eu nio quero discutir se esta-
va certo ou errado, eu nio
entro nessa discussio. O certo
e 0 errado € muito subjetivo,
Eu fui ld oficialmente para

que tinha Glauber Rocha,
Joaguim Pedro de Andrade,
Flavio Rangel, Mircio Moreira
Alves, Antonio Callado e Thiago de
Mello. Ficamos 20 dias na Policia
do Exército, todos numa cela sé6. Sai
da prisao e, dias depois, fui fazer
uma palestra na Universidade de
Brasilia. Falei em cima de uma mesa
de pingue-pongue ¢, na saida, fui
preso no aeroporto. Ao todo peguei
12 processos e seis prisoes. Esse foi
0 pre¢o que pagueil, mas nio me
deixou grandes preocupagoes ndo.
Eu ndo tinha lado. Eu ndo era um
homem de direita, ndo era um
homem de esquerda, ndo tinha ne-
nhum interresse pessoal pelo fato
politico, muito menos partiddrio.
Sou uma pessoa absolutamente
apartiddaria. Mas naquela época me
senti comprometido com uma causa
humana, sobretudo vendo amigos
sofrer.

IMPRENSA — E como vocé
chegou a Manchete?

Cony — O Correio da Manha
passou a ter sérios problemas finan-
ceiros, sofrendo grandes pressoes do
governo. O jornal, entdo, trouxe um

playboy para a geréncia dos nego-
cios, o Nélson Batista. Ele quernia
trazer dinheiro de bancos ameri-
canos e justamente no dia que
assumiu, eu escrevi um texto violen-
tissimo contra 0 que imaginava ser o
Ato Institucional n® 2. O artigo
primeiro seria: “A partir da presente
publicacdo, os Estados Unidos do
Brasil (que na época era o nome ofi-
cial do Brasil), passa a ser o Brasil
dos Estados Unidos”. Muito bem:
ndo foir por causa disso que mudaram
0 nome para a atual Repiblica
Federativa do Brasil. De qualquer
maneira, eles acharam que a piada
poderia ser repetida e criou-se um
certo mal-estar. Entdo eu escrevi
uma carta ao Antonio Callado, que
dirigia a redacdo, dizendo que minha
cronica jamais seria motivo de mal-
estar entre a redacdao e a geréncia.
Pedi meu boné e fui embora.

IMPRENSA — Direto para tra-
balhar com os Bloch?

Cony — Nesse periodo fiquel
fora da Imprensa e trabalher muito
para a Edi¢oes de Ouro. Sobrevivi

julgar o concurso da Casa das
LLas Américas. Isso entre 1967
e 1968.

IMPRENSA — No exterior vocé
chegou a trabalhar como jornalista?

Cony — Nio. Eu tinha meus
direitos autorais aqui no Brasil, na
Civilizagdo Brasileira, que nio era
muito mas dava para viver e pagar a
escola das meninas. Ndo dava para
me sustentar |la fora, mas sempre
tinha um congresso, uma palestra,
esse concurso da Casa de Las
Américas, nos quais eu tinha casa,
comida e roupa lavada. Quando
voltei para o Brasil, Adolfo Bloch
me convidou para tocar o projeto da
Ele & Ela. Eu avisei: “Vocé vai ter
muitos problemas.” De fato, Adolfo
sofria ameagas porque dava emprego
para muita gente nessa €época. Muita
gente saia da cadeia e vinha traba-
lhar aqui.

IMPRENSA — Essa faceta do
Adolfo Bloch muito pouca gente
conhece...

Cony — E verdade. Ele abrigou
muita gente aqui. Eu vim para tra-
balhar mais na edicido ¢ ndo para
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escrever para revista Man-
chete. Era perigoso demais.
Adolfo tinha receio de que eu
escrevesse artigos como o0s
que escrevia no Correio da
Manhd. Eu vim para dirigir
revistas frias como Ele & Ela
e Desfile.

IMPRENSA — E vocé se
deu bem nessa drea?

Cony — Sim, porque eu
sempre gostei da parte técnica,
sempre tive muito tesdo em
mexer com fotos e diagra-
magdo. Tenho idéias préprias
sobre isso. Af, gradativa-
mente, com a liberalizagdo do
regime, comecel a escrever
para a revista Manchete, isso
na época do governo Geisel.

IMPRENSA — Hé quem
jure de pé junto que a famosa
secdo “Adolfo Bloch escreve”,
na Manchete, era vocé quem
fazia. E verdade?

Cony — Nio.

IMPRENSA — E a que
vocé atribui essa especulagdo?
Cony — E preciso falar um
pouco sobre a personalidade
do Adolfo Bloch. Ele é uma
pessoa de intuigdo muito forte,

€6 Eu nao era nem de direita

nem de esquerda. Sou
absolutamente aparditario 72

nar a4 respeito de dignidade e
liberdade. Posso dizer que a
profissao me deu mais do que,
talvez, eu merecesse.

IMPRENSA — Como esti
a receptividade de sua coluna
na pdagina 2 do jornal?

Cony — Eu nio freqiiento
a redagdo, mas tenho recebido
telefonemas, cartas, até de-
claragdes de amor... Por mais
que parega incrivel, uma
menina de 19 anos que nunca
tinha ouvido falar em mim,
mandou uma carta. Uma outra
leitora disse que voltou a
encontrar o imortal Otto Lara
Resende naquele espago. A
reacdo parece favordvel, ndo
é?

IMPRENSA — E o que
vocé estd achando do exerci-
cio didrio de escrever 33 li-
nhas de 70 toques?

Cony — E muito estimu-
lante aprender a ser mais con-
ciso. S6 isso jd justificaria a
volta. Até o lltimo dia de
vida, a gente tem de aprender

alguma coisa.

IMPRENSA — Vocé sofre
para escrever?

O homem € um urso, um urso

com muitas idéias. Ele viveu o
periodo tumultuado da Revolugédo
Russa, veio para o Brasil expatria-
do... Muito bem. Se tivesse uma
escolaridade normal, 1ria ser uma
pessoa de teatro, um produtor de
espetdaculos. Mas ndo teve tempo
para 1sso, porque teve de trabalhar
desde muito cedo. Adolfo sempre
teve profissionais de bom texto por
perto dele. Otto Lara Resende, Jus-
tino Martins, Rubem Braga e vérias
pessoas que trabalhavam aqui escre-
viam para o Adolfo. Ele passava os
temas ¢ eles escreviam. De minha
parte, descobri que Adolfo tinha um
jeito proprio de pensar, de enunciar,
¢ histérias muito boas para contar.
Ele viu que eu era a pessoa que en-
tendia o que ele queria dizer. Como
qualquer pessoa, Adolfo tem um
jeito préprio de escrever e de pensar.
Na realidade eu fui o montador dos
textos dele, ndo o escritor. Eu deixa-
va ele falar e depois montava. Até
porque, em absoluto penso igual a
ele. Ele € um otimista desvairado, eu
um pessimista licido. Isso ja é uma
coisa fundamental para separar-nos.

H4 muitos pontos discordantes entre
nds, somos diferentes.

IMPRENSA — Mas isso nio
impediu de vocés se darem bem?

Cony — Nio. As vezes nos
estranhamos em algumas coisas, mas
concordamos no essencial.

IMPRENSA — E essa sua
recente volta & Folha de §S.Paulo, em
marco? Quem fez o convite e como
se deu sua reaproximag¢do com o jor-
nalismo didrio?

Cony — Foi a convite de um
amigo muito querido que eu tenho na
Folha, o Janio de Freitas (colunista do
jornal e membro de seu Conselho
Editorial). Eu trabalhei com ele diver-
sas vezes e o considero um profission-
al notdvel. Ele me telefonou e disse:
*Como vocé avaliaria uma volta ao
jornalismo didrio?” Eu respondi: “Eu
nao pediria isso aos céus, mas eu
gostaria voltar.” Quando Jinio me
convidou, eu senti que era a hora. E
volto sem ressentimento e sem falsa
modéstia. Ninguém no Brasil, com
mais de 40 anos, tem nada a me ensi-

Cony — Nio, nédo sofro.
Mas sou obrigado a ficar muito aten-
to. H4 erros, vicios e certas adjeti-
vagdes que estou jogando fora. Isso
tudo é muito bom, mas € uma
experéncia que eu devia ter tido
muito antes, e ndo agora. De qual-
quer maneira, isso tem sido muito
importante para mim. E o lado mais
prazeroso, digamos assim, que eu
tive até hoje. Acho que é quase
como fazer um soneto.

IMPRENSA Como vocé
avalia, hoje, o trabalho da Imprensa
brasileira?

Cony — Do ponto de vista técni-
co, ela é 100%. Melhorou tecnica-
mente em todos os sentidos — na
elaboragido de noticias e na edigdo.
Os jornais tornaram-se empresas,
acabou o paternalismo e o jornalista
profissionalizou-se. Do ponto de
vista investigativo também melhorou
bastante, a Imprensa tornou-se mais
aguerrida. A Imprensa brasileira
como um todo saiu-se muito bem
nos dltimos anos € mostrou que tem
condi¢des de influir na opinido

publica. X
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Especial

Os melhores carros...

Oito editores de cadernos de veiculos escolhem ...

a4 cinco anos, os brasileiros
encaravam OS Carros impor-
tados da mesma maneira que
os freqiientedores de cinema
de todos o0s lempos acostu-
maram-se a enxergar musas como Rita
Hayworth ou Kim Basinger — como
entidades vagamente sagradas, inal-
cangavels, a ndo ser para criaturas ilu-
minadas, dotadas de segredos e ma-
nhas irreproduzivels. Em 1990, com o
desembarque sistematico dos russos e
rusticos Lada, os decantados importa-
dos hcaram mais proximos. No entan-
to, a0 1nves de serem um colirio para
os olhos e um deleite para os motoris-
tas, os carrinhos decepcionaram. Além
de distante dos padroes nacionais de
beleza, eram duros e desconfortiveis.
Com os Lada, os veiculos estran-
geiros, de sonhos intangiveis, ficaram
mais parecidos com aquele tipo de
modelo que, apertada num jeans sen-
sual, faz o coragdao disparar durante
um comercial de televisdao, mas que ao
vivo, andando na rua sem as trucagens
do estudio, decepciona. A partir de
1992, com a efetiva abertura dos por-
tos aos carros 1mportados, o0s
brasileiros puderam finalmente parar
de dar corda a imaginacdo e compro-
var 0 que sao na realidade os
automoveils japoneses, americanos e
europeus: tao belos quanto Cindy
Crawford e, agora, tao préoximos
quanto Giulia Gam,

Nio € a toa que muitos modelos
estrangeiros sdo incansavelmente
comparados as mulheres — maquinas
que provocam prazer e despertam
paixoes. Por mais machista que isso
possa soar. o fato € que a comparagio
ndo ¢ descabida. Dirigir um carro
desses € mesmo uma emocgdo rara. E,
assim como as grandes estrelas, um
privilégio de poucos. No caso do
Brasil, pais em que automdveis popu-
lares nao saem por menos de /000
dolares, entretanto, ndo € a tiragem
limitada que determina o acesso a uma
dessas maquinas, e sim a estreiteza do
saldo bancarnio. Pilotar, na condigao
de dono, uma poesia sobre rodas como
0 Mercedes-Benz 600-SL exige uma
montanha de dinheiro: 230.000
dolares. Para quem ndo possui peque-

IMPORTADOS

BMW 325i: junto com a versao CSI 850, o carro mais citado

Mumndu-&enz:cln:umtm,deﬂtmmmdemsnﬂeL
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..Segundo os jornalistas

...seus automoveis preferidos, nacionais e importados

nas fortunas como essa, hd excelentes
NACIONAIS carros a disposicdo dos brasileiros a
partir de 28.000 dolares, como o
Honda Civic.

Para ajudar a avaliar a enxurrada
de importados que hoje destilam nas
ruas e estradas nacionais, IMPRENSA
convidou os editores de cadernos de
veiculos dos principais jornais do pais
a escolher os carros que mais lhe
atraem. Mais do que avaliagoes e
critérios, foi o gosto pessoal que bali-
zou cada voto. Na calegoria importa-
dos, a marca campea fo1 a alema
BMW. Dois de seus modelos, a 3251 e
a CSI 850, receberam sete votos. De
acordo com os jornalistas, o vice-
campeonato ficou com outra alema, a
Mercedes-Benz, representada pelas
versoes 500 ¢ 600-SL. com cinco
votos. Empatadas em terceiro lugar,
ficaram trés marcas japonesas € uma
coreana: Mitsubishi, Honda, Subaru e
Hyundae. Dentre os automoveils
nacionais, o primeiro lugar. numa
votacdo quase unianime, ficou com o
Omega, da General Motors, que ja
havia sido eleito O Carro do Ano de
1992 pela imprensa especializada. No

segundo posto — quase oulra unani-
midade, j4 que apenas um editor
deixou de citd-lo — estacionou-se 0

Tempra, da Fiat. cujo design € consi-
derado o mais bonito da industria
nacional. Na terceira colocacao, com
se¢is votos, chegaram juntos 0 novo
Escort, da Ford, e o pequeno Uno 1.6
R. da Fiat. Nio deixa de ser uma boa
noticia que um automovel mais
modesto e acessivel como o Uno tenha
recebido uma votagdo tdo expressiva.
Reagindo & concorréncia dos importa-
dos, a induastria automobilistica
brasileira, que )4 tratava bem os
clhientes mais endinheirados, despertou
para a evidécia de gue as pessoas que
ndo nadam em dinheiro também tem
direito a um carro agil, econdomico, de
bom desempenho e confortivel. Resta
agora aguardar que as montadoras repi-
tam a gentileza em todos os modelos de

. e TN TR :',-. Ay RS-t ™ todas as marcas. Assim, s€ 0 motorista

vty i*"'--';' i il N i -"""*"_,,t s 5 ndao tiver nenhuma Miss Universo na

— BTSN B | garagem, pelo menos serd reconfortado

Tempra: com sete votos, disputou palmo a palmo com o Omega pelo fato de estar acompanhado da
————— — — menina de seus olhos.

—
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Importados

Mercedes-Benz 600 SL
BMW CSI 850 Coupé
Ferrari 512 TR
Porsche 911 Carrera 2
Honda NSX

Nacionais

Omega CD 3.0i

Tempra Ouro 16v 4p.
Escort XR3 2.0i

Kadert GSi 2.0 Conversivel
Fiat Uno | .6R

Paixao
pelos europeus

Eduardo Viottl, editor de
Veiculos da Folha de S. Paulo

“Minha lista ndo contempla critérios
definidos, ndo € objetiva e, por ndo levar
em consideragdo a relagdo custo- benefi-
clo, importante para o consumidor, tam-
bém ndo € justa. Ignora pregos (os carros
escolhidos sdo carissimos) e faixas de mer-
cado (diferentes categorias de auto-
moévels). Traz apenas os carros que este
editor gostaria de possuir. E sdo todos,
cada um melhor que o outro. Entre os
importados, sonhos. Esquega os modelos
americanos, sem charme, e os japoneses
(salvo excegoes, como 0 NSX), feitos para
os consumidores norte-americanos, chatos
como motoristas (sé usam cimbio
automdtico) e “politicamente corretos”
demais. Carro de paixdo tem de ser italiano
ou alemao. Nos dois paises, pode-se correr
a vontade. No primeiro, porque nido hé
respeito as leis, No segundo, porque as leis
deixam (ndo ha limite de velocidade na
estrada e os construtores limitam a veloci-
dade dos bélidos citados a 250 km/h).

Entre os nacionais, vale o que é novo, e
ndo requentado. O Omega e o Tempra sdo
carros de Primeiro Mundo. O novo Escort
também € atual, bem como seu clone
Logus. O Uno € o Gnico modemo entre os
pequenos, € o Kadett conversivel € assina-
do pelo estidio italiano Bertone (que
inclusive participa de sua construgdo).”

Unu 1. B Ft 0 rnnll modntn dos nlultul, com trh Indl:nqﬁu

Quatro portas em alta

Antdnlo Caraballo, editor de
Suplementos do Correlo Brazlllense

“Em primeiro lugar, duas ressalvas
sdo importantes. De um lado, que as
preferéncias ndo estdo relacionadas com
meu poder aquisitvo, bem como o da
esmagadora maioria dos brasileiros. De
outro, que sé posso indicar preferéncias
entre os veifculos que ja tive a oportu-
nidade de dirigir. Escrever sobre o
desconhecido, louvado em leituras ape-
nas, seria uma temeridade. Esclarecidos
estes pontos, tanto entré os nacionais
como no rol dos estrangeiros, ¢ possivel
notar minha clara op¢ido pelos quatro por-
tas. Assumo esta preferéncia e observo
que as estatisticas de vendas, nos ultimos
anos, indicam um crescimento na venda
dos quatro portas, cujos design e confor-
to experimentaram forte evolugdo na dlti-
ma década. Os modelos de duas portas
vao fixando-se em nichos esportivos,
como segundo carro da familia ou no con-
ceito de restrito de ciry car. Constato, sa-
tisfeito, que a abertura do mercado inter-
no estimulou a concorréncia e uma atual-
zagdo compulséria das montadoras na-
cionais, em favor do consumidor.

Por outro lado, ainda resta uma
grande diferenca entre a média dos produ-
tos nacionais e seus equivalentes
estrangeiros. Uma heran¢a de mordagas,
por conta de reservas de mercado como a
da informaitica, fez com que o gap de
eletronica embarcada ficasse enorme.

Mercedes-Benz
BMW
Mitsubishi Eclipse

Hyundae Sonata
Toyota Camry

Nacionais
Omega 3.0 CD
Tempra 16v
Santana 2000i
Escot XR3 2.0
Uno R 1.6 MPFI

Vem dai a referéncia feita pelo ex-presi-
dente Collor, tempos atrds, as carrocas
brasileiras. Justica seja feita, nos dlumos
trés anos a indastria nacional correu para
recuperar o tempo perdido. Em funcao

disso, o fosso de motorizacio e eletronica
entre 0s Carros nacionais € estrangeiros
diminuiu. Mas as diferencas ainda estio a
vista, tanto no envio de carburados para
0s museus quanto em performance,
economia e 1tens de seguranga.”

38
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Subaru: tres pontos, junto com o Camry e o Mitsubishi 3000

Rumo a modernidade

Alexandrino Rocha, editor de veiculos
do Jornal do Commercio, de Recife

“A ordem ndo importa na relacdo dos
carros de minha preferéncia. Apesar de, na
categoria importados, muitas marcas nao
lerem representagao em Permmambuco, nio
posso deixar de cita-las. E o caso da
Peugeot, Mazda e Hyundai, entre outros.
A despeito disso, ressalto que minha
opinido ndo se basela na imaginagio, e
sim em fatos — ou seja, jd dirigi todos os
veiculos citados. Nio destaco nenhum
modelo em especial de BMW pois todos
0S que experimentel mostraram um
desempenho excepcional, perfeitamente
adaptado as estradas e ao combustivel
nacionais. Quanto aos outros, cada um
fala por si.

O melhor carro nacional é o Omega
CD. Apesar de ser um modelo bastante
conhecido na Europa, aqui € novidade, um
automovel que, por enquanto, nio tem
concorrente a altura. Em segundo lugar,
vem o Tempra Ouro 16v, que comega a ser
comercializado agora, competitivo, com
bom torque ¢ desempenho excelente,
Note-se que a Fiat vem bngando de igual
para igual com a GM. O Tempra Ouro
podera competir perfeitamente com o
Omega GLS. Isso sem falar de seu design,
um dos mais bonitos que existem. O
Santana, com sua linha avancada, continua
sendo bem aceito. A Volksw agen, entre-
tanto, precisa cuidar-se. Assim como a
Ford, corre o risco de ndo conseguir colo-

Importados
BMW

Tovorta Camry

Suzuki Samurai
Renault 21 GTX
Mercedes-Benz 190

Nacionais
Omega CD
Tempra Ouro [6v

Santana

Rovyale Ghia 2.01

Monza

car no mercado, para breve, um produto
tao bom quanto o Omega ¢ o Tempra, O
Monza, por sua vez, tem seu publico cati-
vo. Quanto ao novo Escort, o Logus e o
Kadett Ipanema, todos de mesmo nivel,
sao langcamentos recentes demais. Por 1550,
ainda nao figuram em minha lista. Se bem
que ainda falte muito para poder concorrer
com o0s veiculos do Primeiro Mundo, as
montadoras nacionais finalmente acor-
daram para a modermidade.”

BMW M-3
Citroen Break
Mitsubishi 3.000 GT
Honda Civic
Subaru SVX

Omega

Suprema

Tempra

Logus

Quantum

A forca
dos japoneses

Toni Vinhas Pohl, redator
da Gazeta do Povo, de Curitiba

“Trés dos meus cinco eleitos sdo
japoneses, um indicio da for¢a da indistria
automobilistica deste pais. O Subaru SVX
ja for aclamado mundialmente como um
dos melhores veiculos em seu segmento, o
esportivo. O Mitsubishi 3000 GT € outro
exemplo da linha esportiva que, além de
potente, é absolutamente confortavel.
Alinhar os cinco melhores importados nio
¢ facil. A maioria tem uma quantidade
infernal de itens eletronicos, recursos para
todos os gostos e sofisticagoes de cair o
queixo. Se o problema do consumidor nao
¢ dinheiro, fica dificil se decidir por uma
marca ou modelo. Nesse caso, o caminho €
definir qual a principal finalidade do carro
— idas ao campo, transporte na cidade,
etc. — e nao distanciar-se disso. Mesmo
assim, a variedade € grande. Quanto aos
carros nacionais, 0 Omega é um automovel
de Primeiro Mundo, fabricado com a
mesma tecnologia dos melhores importa-
dos — embora ainda ndo seja uma BMW
M-3. O Tempra também merece destaque,
tanto por seu desenho perfeito como pelo
pioneirismo do cabegote de 16 valvulas. O
Logus € um belo carro, mas derrapa em
seu motor fraco. A Suprema, prima do
Omega — e de preco igualmente salgado
—, estd a altura da familia. A Quantum
nao fica a dever a nenhum deles.”
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Honda Accord LX quatro portas
BMW 325i
Citroen XM
Porsche 928 GTS

Range Rover Vogue

Nacionais

Omega

Tempra
Escort
Kadert

Uno

Sonhos
de consumo

Carlos Pereira de Souza, coordenador
do suplemento Carro e Moto, do
Jornal do Brasil, do Rio de Janeiro

“0O Omega € o melhor carro nacional do
momento — completo em tudo, conforto,
design, mecinica e eletronica embarcada —,
seguido de perto pelo Tempra. Em terceiro,
fico com o novo Escort, que aproxima os
veiculos nacionais dos importados. O
Kadett, substituido pelo Astra na Europa,
continua modemo para o padrio brasileiro.
E, finalmente, ha o Uno, ainda hoje uma
revolugdao mundial em design. Para alivio do
brasileiro, a indistria brasileira estd dimi-
nuindo a defasagem tecnologica dos carros
importados. O Honda Accord LX de quatro
portas € a melhor op¢io do momento para o
consumidor que vai pular do nacional para o
importado. Seu preco € de 38 mil délares,
competindo com os topos de linha nacionais.
Nao hd, no entanto, comparagao tecnolégica
entre 0 Accord e os carros brasileiros.

O BMW 3251 € um carro cldssico e
sofisticado. Custa 67 mil délares. O amrojado
Citroen, por sua vez, tem estilo inovador.
Seu preco € de 70 mil délares. O Porsche
928 GTS € um sonho de consumo, de 200
mil délares. Finalmente, o Range Rover
Vogue, que custa 85 mil délares, é a melhor
opgdo para quem pretende ter dois carros
num sO — faz tudo que que os outros e, de
quebra, atravessa rios, sobre barrancos e até
escada”,

Escort: apesar de mais potente, empatou com o Uno

Gilberto Leal, editor do
suplemento Carros & Motos, do Zero
Hora, de Porto Alegre

“A tecnologia de ponta e os recursos
eletronicos que nao comprometem 0 melo
ambiente sdo as principais caracteristicas
dos top lines estrangeiros que chegaram ao
pais. A Mercedes-Benz SL, empurrada por
uma usina de forga (pode vir com motor de
330 cavalos de poténcia), é considerada o
conversivel mais seguro do mundo.
Privilégio de poucos, ela € comparada a
uma bela mulher que provoca paixoes em
alta velocidade. Rodar com uma SL 500 ou
600 pelas estradas brasileiras € um prazer
mas também um acinte ao povo. Seu prego
fica em torno de 230 mil dolares.

O BMW ¢ uma fera de 140 mil dolares.
O Volvo e o Peugeot, que como o Subaru
custam menos de 100 mil délares, aliam
luxo, conforto e sofisticagdo sem compro-
meter o desempenho. O SVX é um esporti-
vo de tragdo integral que esbanja tecnologia.

O Tempra 16v ¢ o Omega 3.0 CD sao
0s automovels mais modemnos do pais. O
da Fiat tem o comportamento de um
esportivo com o conforto de um Sedan. E
o primeiro automovel brasileiro equipado
com quatro vilvulas por cilindro. O da
GM oferece mais conforto, mais luxo e
mais sofisticacio.

O motor 2.0 a alcool com monitoramen-
to e injegao eletronica de combustivel é o
ponto alto da Omega Suprema. A enge-
nhana da GM conseguiu criar um motor que

Privilegio de poucos

Importados
Mercedes-Benz 500 SL
Volvo 960
BMW 850
Peugeot 603
Subaru SVX

Tempra 16v

Omega CD 3.1 Automdtico
Omega Suprema 2.0 dlcool
Uno Mille Eletronic

Escort XR3

surpreende pela poténcia liberada. Com ele,
a Suprema, melhor station-wagon nacional,
nao deve nada para muitos importados.

O Uno Mille Eletronic € outra boa sur-
presa. Tem o melhor desempenho entre os
carros equipados com motores abaixo de
1000 cc e anda tanto quanto o antigo motor
1.3. O Escort XR-3, com recursos eletroni-
Cos como monitoramento do motor, injegao
eletronica e freios ABS., ¢ o automadvel mais
modermno da Autolatina.”™

)

—
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Civic: vice-campeao de vendas nos EUA, ficou em terceiro

Distincao por categorias

Moyseés Fuks, editor do
caderno de Carros do O Globo,
do Rio de Janeiro

“*Minha escolha dos melhores esta divi-
dida por categorias. O Miata MX35, da
Mazda, € um conversivel de formas suaves,
com motor de grande tecnologia. O projeto e
design do Miata foram inspirados nos anti-
gos conversivels da década de 50. No capi-
tulo seguranga, escolho o Volvo 850.
Lancado em 1991 na Europa, ¢ um modelo
de linhas classicas. Tem reforgo nas portas
contra colisoes laterais. Quando se fala de
relacdao custo/beneficio, pensa-se no Honda
Civic, um dos modelos mais vendidos no
disputado mercado americano. No Brasil,
custa entre 28.000 e 36.000 ddélares, depen-
dendo da versao. Compete com os modelos
médios de luxo fabrnicados aqui. O Civic
também ja ameaca a lideranca do BMW
3251 no ranking dos importados mais vendi-
dos no pais. Dentre os esportivos, o
destagque esta com o modelo SVX da
Subaru. Tem motor de 3.3 litros com seis
cilindros, 230 cavalos de poténcia e faz 235
km/h. Vem equipado com freio ABS (Ant
Break Sistem), que impede o travamento das
rodas em freadas bruscas. O Mitsubishi
Pajero € um jipdo com quatro portas e sete
lugares, motor turbo-diesel, tracdo nas qua-
tro rodas e requintes dignos dos melhores
carros de luxo.

No campo brasileiro, 0 Omega é um car-
rao com alto desempenho e boa estabilidade.
O Tempra € o modelo nacional com o design

Importados
Mazda Miata MX5
Volvo 850
Honda Civic
Subaru SVX

Mitsubishi Pajero

Nacionais

Omega 3.0

Tempra QOuro 16v
Escort
Gol
Quantum GLS 2.0 EPI

mais bonuto. Tem regulagem elénca de ban-
cos, toca-discos laser e far6is de milha.
Inaugura no pais a era do motor multivalvu-
las. Com design 1déntico ao seu primo
europeu, o novo Escort é o carro-chefe de
vendas da marca, em vdrias versoes.
Campedo absoluto em vendas no Brasil nos
altimos seis anos, o Gol apresenta 6lima
relacdo custo/beneficio. Por fim, fico com o
Santana GLS, um carro bonito e com bom
desempenho.”

Importados
Mercedes-Benz S00E
BMW 325
Toyota Camry
Honda Civic Vi
Mazda Miata

Omega

Fiat
Escort XR3
Uno

Suprema

Contraste
sobre rodas

Boris Feldman, editor do
caderno de veiculos
do jornal Estado de Minas

“Por pura escassez de opgdes, ¢ dificil a
tarefa de escolher os cinco melhores carros
fabricados agui — uma situacio que deve
mucdar nos proximos anos, Comego minha lista
pelo Omega, da Gm, e o Tempra, da Fiat.
Ambos sdo automoveis que estao praticamente
em dia com o desenvolvimento tecnologico do
Primeiro Mundo. Tém estilo modemo, freios
ABS nas quatro rodas, inje¢io eletronica, entre
outros itens exigidos em carros deste porte.
Dentre os médios, pode-se pincar um da
Autolatina: o novo Escor, que possul tambem
boa mecénica e estilo moderno, apesar do
obsoleto carburador eletronico. Dentre os
pequenos, a Fiat domina trangtitla com o Uno.
Para completar a lista, uma perua, a Suprema,
a mais cara em seu segmento. A melhor
relacao custo/beneficio, porém, amnda pertence
a Elba, da Fiat, que é economica e tem 0 maior
porta-malas do mercado,

Tecer uma lista de importados também
é dificil, s6 que pelo motivo inverso da
relacdo de nacionals — a oferta € 1imensa.
Deixando de lado supercarroes como
Ferraris, Porsches e Rolls, minha escolha
recal sobre a Mercedes 500 E, montada na
Porsche com a carrocena do 300 e motor do
SL. Em seguida vem o0 BMW 325 e, depois
o Toyota Camry, o Honda Civic Vi e 0
charmoso Mazda Miata.” X
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racassa a Conferéncia de

Genebra que buscava um acordo

para exploragdo de madeiras

tropicais. O presidente Clinton,

dos Estados Unidos, anuncia
que seu pais vai aderir & convengdo da
biodiversidade. No Congresso brasileiro, o
novo Cédigo da Propriedade Industrial
deixa ddvidas quanto a protecio das espé-
cies abrangidas pela convengdo da biodi-
versidade. A Organizacdo Meteorolégica
Mundial informa que a concentragdo de
poluentes na atmosfera continua aumen-
tando e que persiste a ameaga de
mudancas climdticas. Os Estados Unidos
comprometem-se a reduzir em 100 mil
toneladas, até o ano 2000, suas emissoes
de poluentes atmosféricos. A ONU
prepara-se para instalar a Comissido do
Desenvolvimento Sustentdvel, com repre-
sentantes de 53 paises, entre eles o Brasil,
que se encarregardo de fiscalizar o
cumpnmento da Agenda 21, aprovada na
Eco 92. A Europa ndo consegue acordo
para taxar o uso de combustiveis fosseis.
Continua ampliando-se o buraco na cama-
da de ozbnio ao Norte e ao Sul. O Brasil
langa satélite que permitirda monitorar as
emissdes de diéxido de carbono por
queimadas na Amaz6nia. Continuam
sendo devastados 17 milhGes de hectares
de florestas tropicais a cada ano. Os
verdes sofrem a maior derrota eleitoral da
Franga. As doengas veiculadas pela dgua
respondem por 25 mil mortes por dia no
terceiro Mundo.

Quem ler esta salada de noticias, um
ano apés a realizacdo, no Rio de Janeiro,
da Il Conferéncia das Nagoes Unidas
sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento,
com certeza perguntard: mas afinal a Eco
92 serviu para alguma coisa? Houve
algum progresso? Ou o nosso planeta con-
tinua a mergulhar em problemas
insoliveis e cada vez mais graves, que
ameacam a propria sobrevivéncia da espé-
cie humana? A quantas andamos?

Quando, em junho, se instalar em
Nova York a Comissio para o
Desenvolvimento Sustentdvel, vai-se
poder avaliar com mais precisio o que sig-
nificou a Conferéncia do Rio de Janeiro
— evento que reuniu mais de 100 chefes
de Estado, milhares de delegados e 9 mil
profissionais de comunicagdo, durante 13
dias. Até aqui, colidem trés visdes difer-
entes da Eco 92:

1) Para os diplomatas, foi um enorme
éxito, na medida em que se conseguiu
aprovar duas convengdes internacionais da
maior importincia — sobre mudancas
climéticas e protegdo da biodiversidade —
quando, em geral, documentos desse tipo
levam, as vezes, décadas para ser firmados
e outras tantas para chegar a pritica.

2) Para muitos ambientalistas, a con-
feréncia ndo teria passado de um imenso
bld-bl4-bl4, palavras ocas, sem conseqiién-
cia objetiva, tanto assim que nao se
chegou a nenhum acordo quanto ao
aumento do fluxo de recursos dos paises
ricos para os mais pobres, destinados a
programas ambientais.

3) Para algumas organizagoes ndo-
governamentais de ponta, a Eco 92 ndo
teria sequer arranhado a superficie dos
problemas, na medida em que nem mesmo
discutiu as questoes fundamentais como a
redugdo do nivel de consumo (e de des-
perdicio) nos paises do Primeiro Mundo,
suas matrizes energéticas (também alta-
mente poluidoras e predadoras de recur-
S0s) e as conseqiiencias de ambos ao
meio ambiente.

mais curioso € que, como
costuma acontecer em quase
todas as brigas, podem ser
encontradas razoes em todas
as partes. Mas, como ja
advertia alguns séculos atras o velho
Montaigne, nos seus Ensaios, “é loucura
opinar acerca do verdadeiro e do falso uni-
camente de acordo com a razao”. Isto €, as
subjetividades contam. Interesses. Cir-
cunstancias.

Acostumados a lidar com a complexi-
dade dos problemas mundiais, os diplo-
matas tendem sempre a avaliar resultados
considerando mais o possivel que o dese-
javel. Por 1sso, entendem que a convengio
sobre mudangas climiticas assinada no
Rio de Janeiro foi um extraordindrio
avango. Estabeleceu-se ali que todos os
paises signatarios s¢ empenhardo para
que, no ano 2000, seu nivel de emissio de
poluentes atmosféricos ndo seja superior
ao verificado em 1990 — mas sem esta-

<4

belecer compromissos fixos, nem quanti-
tativos obrigatérios. Na verdade, a lin-
guagem da convengdo € um tanto barroca,
exatamente para contornar as dificuldades
que levavam vénos paises, principalmente
os Estados Unidos, a ameagar com a reti-
rada de apoio.

Se 1sso acontecesse, prosseguiria a
escalada na emissdo de poluentes atmos-
féricos, que ameaga com 0 aumento da
temperatura da Terra e vérias conseqiién-
cias terriveis, entre elas o derretimento das
geleiras polares, a elevagdo do nivel dos
oceanos e mares ¢ a inundagdo de dreas
costeiras.

inda hd poucas semanas, 0
Programa das Nacoes Unidas
para o Meio Ambiente
(PNUMA) advertiu: nos ulti-
mos 100 anos, a temperatura
média do planeta ji subiu entre 0,3 e 0,6
grau centigrado; se persisitr a atual
tendéncia, ela subird, até o ano 2030, entre
um e trés graus centigrados, que seria o
maior aumento em 10 mil anos. Se isso
acontecer, o nivel do mar se elevard de 30
a 50 centimetros por volta de 2050 ¢ um
metro até o ano 2100; e tal subida repre-
sentard a inundagdo das dreas costeiras,
onde vivem uns 70% da populagio do
mundo; além disso, implicaria transfor-
magoes radicais nas dreas deltaicas da foz
de rios e na plataforma submarina, onde se
depositam os sedimentos carregados pelos
cursos d'dgua, e que transportam, para
serem absorvidos pelos oceanos, 90% do
didxido de carbono de origem terrestre.

As perturbagdes na drea maritima
poderiam ter ainda outras conseqiiéncias,
j4 que os oceanos respondem pela
absorgdo da maior parte do diéxido de car-
bono emitido para a atmosfera por virias
fontes e que ja produzem, entre outros
efeitos indesejdveis, as chuvas dcidas
(hoje mais de 20% das drvores da Europa
)4 mostra sinais de detenoragio provocada
por chuvas dcidas, segundo estudo da
Comunidade Economica Européia em 19
paises).

Os paises com maior indice de emis-
sd0 de poluentes da atmosfera, principal-
mente diéxido de carbono (CO’), sdo os
Estados Unidos, 18,4% do total, a ex-
URSS (13,5%), a China (8,4%), o Japdo
(5,6%) e o Brasil (3,8%) — os dados sao
de 1989.

Em 100 anos, a concentracio de CO?
na atmosfera subiu de 290 partes por mi-
lhdo para 350 (mais 25%): a concentragao
de metano dobrou no mesmo periodo; a
concentracgdo dos gases CFC (clorofluor-
carbono), que afetam a camada de ozonio,
passou em 100 anos de zero para trés
partes por bilhdo.
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principal fonte de emissdo de
gases poluentes € a queima
de combustiveis fosseis. Em
40 anos, de 1950 a 1989, s6
os Estados Unidos poluiram
a atmosfera com mais de 150 bilhdes de
toneladas de diéxido de carbono gerado
pelos motores de veiculos, caldeiras de
inddstrias e usinas termoelétricas. No
mesmo periodo, a ex-URSS emitiu quase
100 bilhdes de toneladas; a Comunidade
Econ6émica Européia, mais de 90 bilhdes;
a China, quase 40; e o Japdo, mais de 20
bilhoes.

Todos esses dados mostram que
chegar a um acordo quanto a providéncias
que evitem as temidas mudangas climati-
cas implica mexer, no final das contas, nas
matrizes energéticas dos paises signatdrios
e reduzir a queima de combustiveis fés-
seis. E isso tem conseqiiéncias muito
sérias. A comegar pelos Estados Unidos.

Na época em que discutiu, nas
reunides preparatorias da Eco 92, a con-
veng¢do sobre mudangas climaticas, os
Estados Unidos jd estavam mergulhados
em crise economica e desemprego —
além da campanha para a elei¢ao do novo
presidente da Repiblica. Reduzir a
queima de combustiveis fosseis exigiria
profundas transformagdes nessa econo-
mia, jd em tempo de crise e as voltas com
a necessidade de reconverter uma parte do
seu setor industrial voltada para o esforgo
de guerra e que ficou sem fungdo com as
mudanc¢as no Leste europeu. Nesse
quadro, seria dificil imaginar que os
Estados Unidos aceitassem o papel que
lhe cabia, com a maior quota de redugao
de poluentes, caso a convengdo decidisse
estabelecer quantitativos obrigatérios.

Mas ndo era a unica resisténcia. O
Japdo, segundo as palavras de sua comu-
nidade cientifica logo apds as reuniGes
preparatérias de maio de 1992, terd
enorme dificuldade para cumprir a parte
que lhe cabe no acordo.

Uma terceira — e fortissima resistén-
cia — vinha dos paises exportadores de
petréleo, principalmente os drabes. E ndo
deixava de ter sua razdo. Argumentavam
eles, primeiro, que a ciéncia ainda nio tem
certeza se as mudangas climdticas de fato
Ja estdo acontecendo ou acontecerio,
como também nao tem certeza quanto as
causas e conseqiiéncias das mudangas.
Portanto, como aceitar COmpromissos que
levem & reducdo do consumo de com-
bustivels fosseis, com conseqiiéncias
graves na receita cambial dos exporta-
dores e, portanto, no seu nivel de desen-
volvimento econdémico? A seu ver, tam-
bém a proposta européia de criar um
Imposto sobre o consumo de combustiveis
fGssels e destinar esses recursos a solugio
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dos problemas ambientais (proposta que
voltou a ser discutida este ano, ainda sem
éxito) transferiria todo o 6nus da solugédo
do problema para os exportadores de
petroleo. Penalizaria pobres, € ndo os
rcos.

Seria esse, na verdade, o centro da
questdo. Ao invés de mudangas profundas
nas estruturas de producdo dos paises ja
desenvolvidos — que exigiriam investi-

mentos pesados — se estaria minimizando
a solugdo, a custa dos subdesenvolvidos.

udo isso € que levou a um
texto de conveng¢do sobre
mudancas climaticas de certa
forma malabaristico, para
evitar compromissos formais
e quantitativos. Mas ndo significa exata-
mente que seja indcuo. Primeiro, porque
antes mesmo da entrada em vigor da
convengdo (que exigird a ratificagdo
pelos parlamentos de 50 paises, o que
levard de trés a quatro anos), os pafses
signatarios se obrigaram a comunicar
suas mudancas na emissdo de poluentes
da atmosfera, as quantidades e os tipos
de poluentes. Cria-se, assim, uma
responsabilidade diferenciada por pais,
a0 mesmo tempo em que se abrem ca-
minhos para decisdes preventivas, sem
esperar que a catdstrofe acontega para so
entdo agir. Também se trata do primeiro
texto de direito internacional positivo
sobre o tema e com certeza inspirara
decisdes internas em cada pais e nos
problemas transnacionais.

Vista do angulo brasileiro, a questido
ndo chega a inspirar otimismo. Ndo ha
propriamente um programa brasileiro
para as mudangas climaticas, embora

tenham se registrado avan¢os — como o
—
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langamento de um satélite que ajudard a
monitorar as queimadas e desmantela-
mentos na Amazonma (responsdveis por
cerca de 1,5% das emissoes de CO’).

a reunido do ano passado
da Sociedade Brasileira
para o Progresso da
Ciéncia, entretanto, a
comunidade cientifica
manifestou fortes preocupagdes nessa
area, pelas seguintes razdes: 1) Nido ha
consenso na comunidade quanto ao
tema mudangas climdticas; 2) hd fortes
indicios de mudangas nos danos clima-
tolégicos colhidos pelo Departamento
Nacional de Meteorologia nos dltimos
30 anos, mas ndo permitem conclusoes
categdricas, porque muitas estagdes,
que reuniam séries historicas de 60 ou
70 anos, foram fechadas, estdo
sucateadas ou se localizam em dreas
atingidas pela expansdo urbana e pelo
desmatamento, que afetam a temperatu-
ra; 3) a maior parte dos meteorologistas
capazes de formular e executar um pro-
grama brasileiro para essa drea estd no
exterior, por falta de condi¢des internas.

Uma preocupagido adicional estd no
avango continuado no esgargamento da
camada de ozdnio, tanto na Antdrtida
como no Artico. Embora muitos paises,
entre eles os Estados Unidos, estejam
antecipando a data em que ndo mais se
utilizardao os chamados gases CFC,
principais responsdveis pela destruigio,
0s poluentes j4 emitidos tém uma
sobrevida muito mais longa do que se
acreditava — o que implica continuar a
destrui¢cdo da camada de ozdnio,
décadas apds o banimento do uso do
CFCs.

Mas ndo hd razoes s6 para pessimis-
mo. Os Estados Unidos, por exemplo,
comprometeram-se hd poucas semanas
a reduzir em até 100 milhdes de
toneladas métricas anuais suas emis-
soes de CO’, até o ano 2000 — o que
exigird novos impostos sobre o con-
sumo de energia, padrdes mais rigo-
rosos de controle de emissdes em
automéveis e caminhdes leves, maior
uso de energias renovidveis (como a
solar e a dos ventos), padroes mais
rigorosos de eficiéncia energética na
construgdo civil e outras dreas.

Também a Europa continua a discu-
tir a criagdo do imposto sobre com-
bustiveis fosseis. As grandes inddstrias
da drea automobilistica unem-se — o
que € inédito — num projeto para o
carro movido por energia solar. E
muitas outras coisas acontecem, em
muitos lugares. O mundo se move, ape-
sar de tudo.

NO momento em que se preparava
este texto, ainda ndao havia sido votado,
no Brasil, o novo Cédigo da Propriedade
Industrial. E havia na comunidade cienti-
fica e académica enormes davidas quanto
a seus efeitos na delicada drea da biodi-
versidade.

Para muitos cientistas, de um ponto de
vista brasileiro ndo houve na Eco 92, nem
haverd em futuro préximo, discussido
mais importante que esta. Porque se esti-
ma que possa haver no nosso planeta até
100 milhdes de espécies vegetais e ani-
mais (pouco mais de um milhdo ja
descritas). E delas virdo os futuros ali-
mentos, 0os novos medicamentos, os
novos materiais que substituirdo petréleo
e minérios em esgotamento. Dessa fantds-
tica biodiversidade, calcula-se que uns
30% estejam no Brasil. Entdo af residiria
nossa possibilidade maior de futuro.

convengdo sobre a protegio
da biodiversidade assinada
no Rio de Janeiro — nisso os
diplomatas sem divida tém
toda a razio — constitui um
avango histérico. Nao s6 porque estabe-
lece regras e caminhos para proteger o
conjunto de espécies vivas do planeta,
mas porque quebra um padrido estabeleci-
do hd séculos pela forga das armas. Ao
dizer que os paises onde estido as espécies
tém soberania sobre elas e que os explo-
radores da biodiversidade devem partilhar
com os paises que tém soberania os frutos
cientificos e comerciais, a convengio
inova, derruba padrdes que a forga do di-
nheiro e do conhecimento cientifico con-
solidaram, depois da conquista pelas
armas. De fato, até aqui nada impedia um
pais, uma empresa, uma pessoas, de apos-
sar-se das informagoes contidas, digamos,

numa planta, transformd-la em processo
ou produto industrial e lucrar dezenas ou
centenas de milhdes de délares por ano.

0 que se escreveu agui
mesmo na IMPRENSA em
fevereiro de 92 sobre os
preparativos da Eco 92, lem-
brou-se o caso do veneno de
jararaca, na qual um pesquisador
brasileiro descobriu uma substincia capaz
de bloguear os mecanismos de elevagio
da pressdo arterial humana. Se fosse
capaz de sintetizd-lo em laboratério, pro-
duziria medicamento para alivio de uma
das mais freqiientes moléstias humanas
— a hipertensdo. Mas o pesquisador nada
conseguiu no Brasil, teve de aceitar a
oferta de um laboratério estrangeiro, sin-
tetizou 14 a substidncia e hoje o Brasil
paga dezenas de milhdes de délares por
ano para utilizar o que estava e estd no
veneno da cobra.

Thomas Lovejoy, um norte-americano
da Smithsonian Institution, estima em 200
bilh6es de ddlares por ano o valor da
apropriagdo da biodiversidade sé6 pelas
indistrias quimica e farmacéutica. Dd
para avaliar, por ai, o vulto dos interesses
em jogo numa convengdo como a da bio-
diversidade. E da para entender a resistén-
cia do presidente George Bush em assind-
la na Rio 92.

Agora, Clinton — muito mais com-
prometido com a questdo ambiental,
quando nada pela presen¢a do ambienta-
lista Al Gore em sua chapa — anuncia
que assina a convengido, no exato momen-
to em gue o assunto tramita pelo
Congresso brasileiro. Ali, a controvérsia
tem sido enorme. Até mesmo porque
muitas outras questoes estavam envolvidas
no primeiro projeto a respeito, encami-
nhado ainda no Governo Collor. Um substi-
tutivo do deputado Ney Lopes (PRN-RN)
ndo afastou as dividas e desconfiancas de
ambientalistas, cientistas, pesquisadores e
sacerdotes, entre outros.

Em relacdo a biodiversidade, a divida
estd em que, com o reconhecimento de
milhares de patentes, pode-se frustrar o
que a convengdo prescreveu: a partilha de
resultados cientificos e comerciais.
Porque o Codigo estard aprovado antes de
a convengao entrar em VIgor, Ja que, para
isto, pelo menos 30 parlamentos precisam
ratificd-la. E s6 nove o fizeram até agora
(0 nosso ainda ndo ratificou).

Em relagdo aos alimentos, toda a
comunidade cientifica brasileira mani-
festou a opinido de que o tema deveria
ser deixado para uma lei especifica. O
espanhol José Esquinas-Alcazar, do
Comité de Recursos Genéticos da FAO
(Organizagao para a Alimentagdo e
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Agricultura, da ONU), alerta para o fato
de que mais da metade das varaiedades
dos 20 alimentos mais importantes para
a humanidade ja desapareceu desde o
inicio do século, ai incluidos arroz, fei-
jao, batata, trigo, milho, ervilhas, cen-
teio e cevada. Nesse mesmo perido de
tempo, os EUA perderam 80% de suas
variedades na horticultura e fruticultura,
cada uma delas com uma combinagao
tinica de genes responsdvels pelo sabor,
teor nutritivo, resisténcia a pragas, adap-
tagdo ao solo, resisténcia a fendmenos
climaticos.

olocam-se, entdo, dois pro-

blemas. Primeiro, que a

reposigdo de variedades

dependerd da biodiversidade;

quem domind-la, dominard a
reposicdo (que pode ser necessaria até
por esgotamento). Segundo, que, hoje,
com as técnicas de selegdo e adptagio
genética de variedades em fungdo do
dominio de mercados de sementes,
quem escolhe esta ou aquela semente
aceita, implicitamente, todo um pacote
tecnolégico: porque a semente exigira
este ou aquele método de plantio, este
ou aquele nutriente do solo e defensivos,
este ou aquele método de colhenta, de
armazenagem, de transporte e até de
comercializacdo. Ai, portanto, sdo
enormes os interesses em jogo. E dai a
preocupacao dos cientistas, endossada
pela Embrapa.

Um terceiro angulo do prolema esti
no patenteamento de seres vivos, onde
entram em questdao problemas de ordem
ética (dai a participagdo da lgreja no
debate), de formulagdo legal e outros.
Um dos pontos cruciais estd exatamente
em dizer o que € ou ndo patenteavel.
Mas com o estdgio atual de evolucio da
ciéncia e a velocidade da informacdo
cientifica, estaremos em condigoes de
dizer hoje o que € ou ndo patentedvel?

Além disso, estd em jogo o patentea-
mento do conhecimento sobre genes
humanos, campo no qual se trava um
debate mundial. A ciéncia estima hoje
que existam uns 100 mil genes huma-
nos, cada um com caracteristicas e
fungoes diferentes, comandando todo o
processo da vida no corpo humano. Uma
grande parte dos cientistas entende que
esse conhecimento — que estd sendo
adquirido rapidamente ndo deveria
ser apropriado por ninguém, € sim con-
stituir um patrimonio da humanidade, 4
que seria inconcebivel a “propriedade”
da vida.

Tudo 1ss0 estd em jogo no Caodigo de
Propriedade Industrial brasileiro, para o
qual havia trés propostas diferentes:
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milhoes de dé
1no DAara usar o

uma, na linha neoliberal, constante do
substitutivo do deputado Ney Lopes,
outra, mais restritiva, formulada no
ambito do governo Itamar Franco, mas
ainda considerada insauisfatéria pela
comunidade cientifica e pela Igreja, que
tentava viabilizar uma terceira via. Mas
esta Gltima ndo é certamente a visao
mais radical. As organizagdes ndo-go-
vernamentais ndo aceitam que se privi-

legiem os aspectos econdmicos da
questdo da biodiversidade, em detrimen-
to da conservacdo em S1 mesma.
Segundo as ONGs, colocar o problema
no Ambito das tecnologias — ainda que
de ponta implica a rendncia a outras
tecnologias mais acessivels, mais ade-
quadas a nossa realidade e a projetos de
desenvolvimento sustentavel.

alvez a critica mais candente
a Eco 92 feita pelas organiza-
¢Oes ndo-governamentais
esteja na questdo das flo-
restas tropicais.

Desde as reunides preparatorias, as
discussoes foram dificilimas. Primeiro,
porque a exigéncia de soberania quanto
as florestas tropicais, feita pelos paises
em desenvolvimento, impedia que, ao
debater-se uma declaragido sobre tlo-
restas, se fizesse qualquer referéncia
geogriafica — para ndo caracterizar
“intromissdo em assuntos internos’,
segundo, porque a exploragio das
madeiras tropicais € fonte importante de
recursos para muitos paises, a comegar
pela Maldsia, mas sem excluir o Brasil.

Ja para os paises do Primeiro Mun-
do, a visdo € outra. De 1980 para cai,
aumentou 50% a taxa anual de devas-
tagao de florestas tropicais, que passou
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das pessouas que procuram
qualidade de vida.
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de 11,3 milhdes de hectares de 1980
para 17 milhdes em 1991. Isso tem con-
seqiiéncias muito mais graves, Ja que
nas florestas tropicais (20% das terras
do planeta) estio de 50 a 75% das espé-
cies vivas e a queimada e a devastagdo
de dreas florestadas respondem por 25%
das emissoes de CO’ na atmosfera.

Om O pProcesso em curso, agra-

va-se também a tendéncia a

desertificaciio. E a ONU calcula

que a cada ano se percam uns

60 mil quildémetros gquadrados
de solos. Vinte por cento dos solos férteis
do planeta (200 milhdes de hectares) ja
estariam perdidos.

Em fungdo das questdes citadas,
resolveu-se realizar a conferéncia interna-
cional sobre a desertificagcdo. Mas a
declarcio sobre florestas pouco ultrapassa o
vago terreno das intengdes, exatamente
porque procura conciliar soberania, direito
ao desenvolvimento, manejo sustentado e
outras questées, como a Agenda 21, pre-
vendo até investimentos anuais de 6,2 bi-
lhdes de dolares para esse manejo (s6 que 0
dinheiro nio estd disponivel).

Mas a discussdo continua. Os paises em
desenvolviento continuam a perguntar por
que o Pnmeiro Mundo, depois de devastar
as suas florestas, ndo cuida de replanti-las,
em lugar de exigir dos pafses mais pobres
que as mantenham para absorver o CO’ que
eles, ricos, emitem?

Ja as ONGs colocam em divida a pos-
sibilidade manejo sustentdvel de florestas, a
ndo ser em reservas extrativistas, tal como
J4 fo1 dito até mesmo em estudos patrocina-
dos pelo Banco Mundial. Mais ainda,
dizem que os projetos de manejo sustenta-
vel de florestas na Asia, patrocinados pelo
préprio Banco Mundial, resultaram em
mais desmatamento, € ndo em menos. Tam-
bém geram conflitos com indios, deslo-
caram milhdes de habitantes e ameagam
outros, principalmente na Taildndia e
Indonésia, onde se prevé a substitui¢io de
florestas nativas por reflorestamentos.

Philip Fearnside, um cientista norte-
americano que ha anos estuda a Amazdnia
brasileira, concorda em que o conceito de
manejo sustentdvel até aqui sé tem servido
para justificar o desmatamento — um des-
matamento que a seu ver sé interessa aos
segmentos mais ricos da Amazbnia (que
respondem por 70% da devastacdo) e ndo
aos pobres. S6 existem, em sua opinido,
dois caminhos racionais: 1) agrossilvicul-
tura em pequena escala; e, 2) um sistema
mundial de compensagdes financeiras para
quem conservar a floresta.

Até o dltimo minuto da Conferéncia do
Rio de Janeiro os negociadores tentaram
encontrar alguma férmula que levasse a um

compromisso dos paises mais ricos de
aumentar seus repasses de recursos aos
mais pobres, destinados as questdes
ambientais.

Partiam eles das conclusdes da ONU,
de que o problema ambiental exige hoje
uns 600 bilhdes de délares anuais, dos
quais 80%, ou 480 bilhdes de ddélares,
devem sair dos préprios paises onde estdo
os problemas. O restante, 120 bilhdes,
caberia aos ricos repassar. Como eles ja
destinam uns 50 bilhdes anuais, restariam
mais 70 bilhGes. Bastaria, para cumprir
esse objetivo, que eles levassem a prética o
compromisso que assumiram hd muitos
anos, de destinar 0,007% de seu Produto
Interno Bruto a ajuda externa (na verdade,
hoje, s6 destinam 0,0034%; e dos 20 paises
mais ricos, s6 cinco chegam aos 0,007%).

0 houve 0 que convencesse
os pafses desenvolvidos a
aceitar esse compromisso,
para ser cumprido até o ano
2000. Envolvidos com crise
econdmica, desemprego, eleigdes e quejan-
dos, ndo avangaram um passo — o que de
certa forma inviabiliza o cumprimento da
Agenda 21, as 900 pdginas de programas
de agdio para cada drea, aprovadas no Rio.

Maurice Strong, o secretdrio-geral da
Eco 92, cansou de dizer que se tratava de
decisdo politica, j4 que o mundo continua
gastando mais de 1 trilhdo de délares por
ano em despesas militares. Por que ndo se
podena investir menos de um décimo disso
em novos recursos para as questdes ambi-
entais? Por que ndo aceitar, se s os
Estados Unidos tiveram em 1991 um orga-
mento militar proximo dos 300 bilhdes de
délares?

Strong disse, antes da conferéncia, que
ela era nossa dltima oportunidade de mudar

os rumos do planeta; se ndo o fizéssesmos,
estariamos colocando em risco a proprnia
sobrevivéncia da espécie e do planeta. Com
0 ndo-avango nessas questdes cruciais,
seria curioso conhecer seu pensamento
hoje. E certo que muitos de seus seguidores
se lornaram mais pessismitas e entendem
que s6 a iminéncia da catdstrofe poderd
mudar rumos mais radicalmente.

sse temor € compartilhado pelas
ONGs que acreditam ter a Eco
92 ficado longe das discussoes
nciais, principalmente a dos
padroes de consumo e matrizes
energéticas do Primeiro Mundo.

Essas organizagoes lembram teses
defendidas na primeira versdao do relatério
brasileiro para a Conferéncia. Ali estd dito
que, mesmo se se resolvessem todos os
problemas ambientais dos paises subdesen-
volvidos, em termos planetirios ndo fana
diferenga significativa. Porque um habi-
tante do Primeiro Mundo tem hoje, pelo
seu poder de consumo (gragas a renda), um
impacto sobre 0s recursos naturais que € 25
vezes maior que o de um habitante do
chamado Terceiro Mundo. E ndo adiantaria
pensar em resolver a questdo via aumento
de renda e tecnologias: o planeta nao supor-
taria 0 impacto ainda maior sobre os recur-
sos e 0 nivel de devastagdo, degradagdo,
poluigdo. Isto porque, dizem esses criticos,
j4 chegamos a muitos limites ou estamos
muito préximos deles. Por exemplo:

a) S6 0,00378% da dgua do planeta estd
disponivel para consumo humano, mas em
processo acelerado de poluigdo (s6 de esgo-
tos humanos, sdo despejados diariamente
na dgua dois milhdes de toneladas de deje-
tos, quase tudo sem tratamento); a ciéncia
politica prevé guerras pelo uso da agua.

b) Temos os limites das mudangas
climéticas, do esgarcamento da camada de
ozbnio e da desertificagfo, jd4 mencionados.

c¢) Estamos produzindo também alguns
milhdes de toneladas didrias de lixo que se
acumulam em aterros impréprios, polu-
entes, perigosos, J4 temos mais de 100 mil
toneladas de lixo radiativo, sem destinagio.
E os vérios tipos de lixo téxico igualmente
ndo tém solugio.

d) A questdo populacional continua
sem encaminhamento adequado. A
humanidade levou milhdes de anos para
chegar ao primeiro bilhdo de pessoas, em
1830. Mas precisou menos de 100 anos
para atingir, em 1927, o segundo bilhdo. De
14 para c4, em 65 anos, quase triplicou, pois
estamos com mais de 5,5 bilhdes de pes-
soas. E continuam nascendo trés pessoas
por segundo, que sdo mais de 250 mil por
dia, uns 8 milhdes por més, quase 100 mi-
lhdes por ano. Basta uma década para ter-
mos mais um bilhdo de habitantes no pla-
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neta, uns 90% dos quais nascidos nos pai-
ses mais carentes. O que vamos fazer?

als grave ainda é constatar

que o Brasil ndo tem, fora

do terreno da retdnca, pro-

gramas para equacionar e

enfrentar essas questoes. Se
ndo, vejamos:

1) Onde estd o programa brasileiro para
mudangas climaticas, que cologue o tema
sob 0 nosso enfoque? Fora do langamento
do satélite, ao que consta sO se cogita ainda
de formular alguns projetos de pesquisa que
possam vir a ser financiados externamente.

2) Qual é o nosso programa para pro-
tecdo da biodiversidade? Ndo conseguimos
dar a contrapartida que liberasse os recursos
externos para protecdo da floresta tropical.
O bioma do cerrado, talvez mais rico que o
da Amazonia, estd desaparecendo rapida-
mente.

3) Qual o programa brasileiro para
desertificagdo, sabendo que ja temos pelo
menos 55 mil quildémetros quadrados em
processo de desertificagdo no Nordeste,
atingindo milhdes de pessoas, ¢ manchas de
desertificagdo em vérios pontos do ter-
ritorio?

4) Qual € o programa para nosso pro-
blema ambiental mais grave, a falta de
saneamento basico? Temos 90 milhdes de
pessoas sem rede de esgotos, 50 milhoes
sem agua tratada e ou em mas condigdes, s6
4% dos esgotos totais com alguma forma de
tratamento e o resto despejado in natura nos
rnos. Ndo por acaso, hoje mais de 60% das
internagoes hospitalares do pais se devem a
doengas veiculadas pela dgua. Ndo temos
juizo: dispomos de 20% da dgua do planeta,
que € um recurso estratégico, e estamos
permitindo que se polua a velocidade da
luz.

5) Qual o programa brasileiro de
limpeza urbana? J4 produzimos no minimo
J0 a 60 milhdes de toneladas de lixo por
dia.

6) Qual o programa brasileiro para
revisdo e mudanga das matrizes energéticas
¢ para cessagdo dos desperdicios? Estamos
perdendo um quarto dos alimentos, um
tergo dos matenais de construgdo, um tergo
da energia elétrica, mais de 30% da 4dgua
tratada e assim por diante.

Diante desse quadro, os profissionais da
comunicagdo tém de reconher que também
ela ndo vem cumprindo bem o papel que
lhe cabe nessa drea. S6 hd trés alternativas:
1) As informagdes enumeradas neste artigo
$40 Incorretas, assim como muitas outras.
2) As informacoes sdo corretas: € a ciéncia
que esta dizendo, cumpre prestar atencdo e
informar a socidade, para que ela tome
consciéncia e aceite mudar seus padroes de
vida, os governantes levem a sério a
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questdo ambiental e dela fagam a varidvel
decisiva no planejamento. E a informacio
— € ndo a ideologia — que muda a cons-
ciéncia e leva a mudangas de comporta-
mento. Nao € preciso esperar catdstrofes
para mudar. Ou deixar que os custos de
recuperagao sejam Inviaveis.

3) Ndo somos capazes de dar conse-
qiiéncia as informagGes da ciéncia. Neste
caso, sO resta esperar as catastrofes.

4 hd milhdes de pessoas no
mundo trabalhando com a
segunda alternativa. E hd bi-
IhGes de pessoas que sabem que
€ preciso trabalhar e ja tomaram
consciéncia disso: esse € 0o avango
maior proporcionado pela Eco 92, ao
colocar sob a luz dos refletores para
todo o planeta a questdo ambiental. A
partir dai, sabemos todos que o planeta
esta doente. Resta entrar em acio,
mudar 0s rumos.

A comunicagdo € que podera
desempenhar o papel decisivo, pois é e
serd cada vez mais o intermedidrio
entre a ciéncia e a sociedade, embora
sabendo que terd de resolver o no
provocado pela interferéncia dos
poderes — a mais grave questdo ética
do nosso tempo.

A comunicacao nos ensinou, na
década de 80, que a questio ambiental
ndo respeita fronteiras, € planetaria.
Também nos ensinou que toda agdo
humana tem conseqgiiéncias no meio
ambiente: somos solidarios com tudo e
com todos, queiramos ou ndo, gostemos
ou ndo.

Cabe-nos, portanto, inventar ou
reinventar essa €tica da solidariedade
de fato, que estd embutida em todas as
coisas. E leva-la a pratica. X
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21 de junho, Dia do Midia.
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Brasilianas

“Deixemos de hipocrisia:
nunca deixard de haver
uma aura de recondito

mistério quando a reporter
fecha a porta do gabinete

da autoridade, senta-se e
cruza as pernas’’

O poder

de saia e batom

Devagar, as mulheres conquistaram Brasilia

Por Marcio Cotrim

L€ o 1nicio dos anos 70, quando
se deu a mudanga do Ita-
maraty, Brasilia era capital de
brincadeirinha. O poder real
permanecia refestelado no Rio,
Jibotando no Pomme D'Or ou no Monte
Carlo. Quando, finalmente, os diplomatas
chegaram, trouxeram além da cabega do
governo também tronco, membros, ¢ até
partes menos nobres da administracio
federal. A cidade, que era vermelha no
tempo de sua épica construgdo, mudou de
cor: ficou verde, o mais abundante verde
por habitante que se conhece no mundo.
Mais que Curitiba, que estd na moda.
Viviamos a época do rescaldo de Paris
de 68 e do advento feminista. Fogueiras
de sutids ateadas em Londres, com o
abano de centenas de mulheres que,
aliviadas, soltavam peitos ao vento. Em
todos os campos da atividade humana a
presenca feminina assumia novo peso. A
Imprensa nao ficaria de fora, logo ela que
¢ a verdadeira vanguarda da sociedade.
As redacoes, antes ambientes brancos,

cinzentos € marrons, adquiriram cor e bri-
lho. O alarido ganhou a estridéncia de
decibéis maviosos, flores brotaram nas
mesas, um novo ¢ bom aroma espalhou-se
no ar. A “unmiversitiria de calcanhar sujo”,
na saborosa expressio de Nélson
Rodrigues, tirou diploma e invadiu o mer-
cado jornalistico. A principio quase ndo
era notada, mas aos poucos o segundo sexo
acabou passando para primeiro e hoje é
francamente majoritirio tanto na midia
impressa como na eletronica. Nesta, entdo,
nem se fala.

A cada dia surgem novos rostinhos lin-
dos a nos contarem como vai este mundo
insensato. Isso, emoldurado por muito ta-
lento, elevado grau de profissionalismo,
nada de brincadeiras ou sacanagem. A
noticia correta, mas com uma pitada de
discreto charme. Atonitas, véem-se cons-
trangidas ao ler no releprompter o nome de
um Tomaso Buschetta. Nada ficam a dever
a qualquer colega do Primeiro Mundo.
Basta ligar a CNN e conferir. Dominam a
Imprensa, inclusive em Brasilia, que
deixou de ser a capital de brincadeirinha. E
dela que emana, realmente, o poder

nacional. Essa dupla circunstincia leva a
refletir sobre um relacionamento novo,
embora ndo tdo recente: a jornalista e o
homem do poder.

Ela se apresenta com suas armas pes-
soats e profissionais. O encanto do eterno
feminino é refor¢ado quando fala ou
escreve e faz reperculir a palavra e a
opinido do homem do poder. Torna-o co-
nhecido, divulga-lhe as idéias, coloca-o
nas colunas. Usa espago e tempo para
construir ou demolir uma reputagao. Mas o
mesmo sucede com o jornalista, com o
homem, dird o leitor e jd respondo: hda um
dbvio e natural envolvimento heterosse-
xual que ndo raro apimenta o convivio.
Desde Adao e Eva no Paraiso. ..

Pernas e decotes — Ji o homem do
poder faz e refaz, nomeia e exonera, nio
tem dificuldade de fruir e repartir mordo-
mias, vive solitdrio em Brasilia pois a
familia ndo quis ir, adora companhias
inteligentes. Possul, enfim, um respeitivel
estoque de atracoes proprias do bicho
macho poderoso. Quando esses velores se
encontram as fagulhas se agulam, as brasas
se assanham. Tentacdo das vantagens
mutuas que ambos se oferecem. Essa situa-
¢do tem gerado, em Brasilia, episodios
interessantes. A jornalista que, dizem, foi
flagrada agarrada a um parlamentar, ambos
nus, nos verdes do Congresso Nacional em
plena madrugada. Os diplomatas desvaira-
dos que tudo largaram no meio de boa
entrevista. Ministros que viraram a cabeca
por jornalistas da pa virada e texto
impecavel. .. }

Isso € bom? E ruim? Francamente,
nio tem a menor importancia. Importa é
que as mulheres vieram iluminar o cami-
nho do Jornalismo, tornaram-no menos
burocritico e seboso, incutiram uma bem-
vinda dose de intuicdo, graca e talento nas
paginas e nos videos. Em Brasilia, o fen6-
meno se inseriu na politica e correu pa-
ralelo a prépria afirmagdo da cidade como
efetiva capital do Brasil. Deixemos de
hipocrisia: nunca deixard de haver uma
aura de recondito mistério quando a
reporter fecha a porta do gabinete da
autoridade, senta-se e cruza as pernas.
Mesmo sem segundas intengdes. As per-
nas sdo da moga, que fazer com elas?
Essa realidade se torna mais dionisiaca
quando se dd ao vivo, no estadio de TV, o
decote da entrevistadora deixando ao
entrevistado antever o paraiso enguanto
tem de discorrer sobre o nabo e a mandio-
ca. Resistir, quem ha de? Mesmo assim,
ou talvez por 1sso mesmo, o poder e a
Imprensa se entendem em Brasilia.
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Pessoas ricas — A

econdomica da populagao
brasileira. Para tanto é
necessdrio um meés de pesquisa, entrevistar
50 componentes desse grupo seleto, anali-
sar cuidadosamente suas respostas ¢ dese-
nhar um mapa, o Mapa das Elites. A FPJ
— Fato, Pesquisa e Jornalismo, em parce-
ria com a Carta Politica, uma newsletter
semanal de andlise de conjuntura, produz
essa pesquisa mensal de prospecgio de opi-
nides e expectativas das ehites brasileiras.

A primeira edicdo saiu em maio de 92,
justamente no Momento em que O pais mer-
gulhava na cnse desencadeada pelas demin-
cias de corrup¢do no governo Collor. “A
possibilidade do presidente cair ainda era
remota, mas em nossa pesquisa ja pergun-
tdvamos qual era a melhor op¢io no caso de
um impeachment. Resultado: 68% res-
ponderam que a melhor das hipoteses era a
posse do Itamar, apesar das criticas que
faziam a ele”, lembra Fernando Pacheco

Leitura para quem decide

reunidao de pauta, onde
serdo definidas as per-
guntas do questiondrio, serd feita com o
socidlogo e professor da USP Brasilio
Sallum, 46 anos, e o jornalista Sérgio
Sister, 44 anos ¢ 28 de profissdo, ambos
da Carta Politica. A pauta é produzida
a partir de questdes politicas bdsicas.
Existem checagens regulares nas opi-
nioes sobre medidas economicas, desem-
penho do governo e perfil ministerial™,
explica Sallum.

A unido da FPJ e Carta Politica
nessa empreitada ocorreu porque a
newsletter € um instrumento eficaz para
divulgar as informagodes contidas na
pesquisa. Seu publico € essencialmente
formado por pessoas que hdam com
planejamento estratégico nas empresas.
O relatorio completo, com tabelas e
graficos, € exclusividade dos assinantes.
que recebem o material dez dias antes

deste ser publicado na Carta. “Nossos
assinantes sdo bem variados, e isso é
muito estimulante pois mostra que a
pesquisa dd informagoes estratégicas
para uma gama muito grande de interes-
ses, diz Fiuma.

A maneira de utilizar as informagoes
contidas no Mapa das Elites varia de
acordo com o cliente. Antonio Cortese,
diretor geral do Private Bank do
Citibank, trabalha s6 com a nata dos
correntistas do banco. Ele assina o Mapa
desde que foi langado. "O compor-
tamento das pessoas ricas, que $io meus
clientes; suas atitudes perante riscos,
investimentos e acontecimentos econo-
micos, € vital para o meu trabalho™, diz
Cortese. “O Mapa das Elites é um 1m-
portante sinalizador para n6s.”

Analise politica — A mulunacional
brasileira Odebrecht S.A. também recebe
o Mapa. “Eu trabalho com a fixagio de
imagem da Odebrecht e preciso verificar
o pulso da sociedade permanentemente
através de varias fontes”, diz Antonio
Alberto Prado, diretor de comunicagao
social da empresa. “Com o Mapa das
Elites, posso monitorar minhas agoes e
avaliar se estou dirigindo-me ao publico
de uma maneira certa.”

Afinal, quem forma a elite brasileira?
A FPJ considera que ¢ constituida por
parlamentares e dirigentes politicos, em-
presdrios e altos executivos, lideres de
associagdes empresariais e sindicais,
executivos de drea de governo, consulto-
res, economistas, jornalistas em cargos
de diregdo e publicitiarios diretores de
agéncias. Para saber a opinido dessas
pessoas sobre assuntos politico-eco-
nomicos, a FPJ mistura a técnica de
pesquisa com a investigagdo jornalistica.
“Desta maneira conseguimos um tipo de
informacdo diferenciada”, diz Fatima.
“*Quando uma lideran¢a da entrevista a
um jornalista, ela geralmente “planta’
uma informagdo. Na pesquisa ele € ano-
nimo e pode emitir sua opinidao.  Se-
gundo ela. o tupo de pesquisa que fazem
ndo concorre com institutos como [bope
ou DataFolha, pois o publico é definido
e as perguntas sao mais abertas — o que
possibilita comentarios dos entre-
vistados. Para apurar melhor essas opi-
nioes, a FPJ prefere utilizar jornalistas
como entrevistadores.

“As pesquisas. em geral, mostram o
que estd acontecendo no momento, en-
quanto a nossa € projetiva”, explica Sér-
gio Sallum. “Nos Estados Unidos esse ti-
po de pesquisa ¢ comum. Aqui ainda ndo,
pois, apesar da nossa situagio instivel,
muitas empresas ndo identificaram a 1m-
portincia da andlise politica”™, acredita. X
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Informatica
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A informdtica ganha mais espaco na Imprensa

por Alessandra Vinhas
e Sénia Joia (Ag. Frilas)

ntre as tantas seqiielas deixadas
pela ditadura militar brasileira,
a reserva do mercado de infor-
madtica — gestada nos laborat6-
rios do antigo Conselho de
Seguranca Nacional, em 1984 — foi a
que mais prejuizos legou ao de-
senvolvimento da inteligéncia artificial
no pafs. Por conta da xenofobia verde-
oliva, empresas e usuirios pessoais de
computadores hoje correm contra o
tempo para recuperar o atraso acu-
mulado durante os anos em que ndo
puderam ter acesso as tecnologias pro-
duzidas no resto do mundo.

Com o fim das restrigdes as impor-
tagoes de equipamentos, programas e
periféricos, em 29 de outubro de 1992, a
competitividade tomou conta do merca-
do. E a Imprensa, que jd vinha acom-
panhando o boom da informdtica desde

a época da malfadada reserva de merca-
do, ganhou um sopro de ar puro e con-
solidou seus cadernos e segdes especifi-
cos sobre o assunto.

O mais antigo desses cadernos € o
Informdtica, da Folha de S.Paulo, lan-
¢ado em margo de 1983, com circulagdo
semanal nas edigbes de quarta-feira do
jornal. No inicio, o suplemento variava
entre seis e oito paginas. “Hoje suas edi-
¢Oes tem entre 18 e 22 pdginas, e nas se-
manas de feiras e eventos, como a Fena-
soft, chega a passar das 40 pédginas”, diz
Gil Torquato, 31 anos, diretor adjunto
de publicidade determinada da Folha.

Politica industrial — Cora Rénai,
editora do caderno Informdtica Eic., de
O Globo, escrevia em 1987 uma cronica
sobre o tema no Jornal do Brasil. O JB,
na época, )a tinha a revista /nfo, embora
sua cobertura fosse muito convencional.
*0O que eu comecei a fazer foi um didrio
de bordo da convivéncia com o compu-

A Folha de S.Paulo foi
pioneira da Grande Impren-
sa na drea da informadtica.
Seu caderno é de margo de
1983. Hoje todos os jornais
tém os seus cadernos
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A maior prova de que esse
~ mercado ndo pdra de crescer
 foi dada pela Informética
 Exame, que comegou como
 um encarte de Exame e jd
ganhou autonomia

tador. Fui a primeira pessoa, num jornal,
a me dirigir ao micreiro usando esse
termo”, lembra Cora.

Entre 1987 e 1991 ela escreveu sua
coluna e, atenta as cartas de leitores e ao
mercado, comegou a desenvolver a idéia
de um caderno de informdtica. Montou
um projeto e apresentou ao JB, que ndo
encampou a 1déia. Foi entao convidada
a trabalhar em O Globo, que planejava
lancar seu préprio caderno. Cora resol-
veu enfrentar o desafio e o resultado foi
o Informdtica Erc., que circula as segun-
das-feiras. Quanto ao JB, o jornal ainda
estuda a viabi-
lidade comercial
de lancar um ca-

|i|*f.r!l'f|f‘fr:-’af

média, sob a responsabilidade da editora
Heloisa Magalhdes, 42 anos.
Atualmente existem nas bancas mais
de 30 publicagdes especializadas em
informdtica. Das mais antigas dentre as
langadas ha cerca 15 anos, apenas a
RNT — Revista Nacional de Telemdtica
e Telecomunicagoes e o jornal Infor-
mdtica Hoje continuam no mercado.
Ethevaldo Siqueira, 59 anos e 25 de
profissdo, diretor de redagdo da RNT,
lancada em 1981, comegou a escrever
sobre informdtica em 1968, quando tra-

balhava no Estado de S.Paulo. Até hoje
a RTN continua

funcionando

e como uma espé-

S

cie de celeiro de

T~ \ A
derno de infor- N
matica, como re- *

jornalistas que

lata Cristina Cal-
mon, editora de
Economia do
jornal — secdo
na qual o assun- -
to é tratado as —

tergas-feiras, em

= Existem hoje nas bancas
= mais de 30 publicagoes
= especializadas no assunto.
As mais antigas sdo a
revista RTN e o jornal
Informatica Hoje

)

i querem se espe-
cializar em 1in-
formatica. Por ali
passaram Leda
Beck, editora de
informdtica no
Estadao, Wilson

f"'ll"i""'-'pi"lu."iu"i'h.'\"

duas ou trés pa- J Moherdaui e Lia
ginas no caderno  ~ | | 'I/l Ribeiro Dias, a-
Negdcios. N — . tualmente no In-
“Wahilido i) _Ej § VAR NS formadtica Hoje

Cobertura | — — langado em

1985 e hoje con-

diaria - Em ou-

tubro de 1991 foi
a vez de O Es-

siderada uma das
publicagbes mais

sérias do merca-

tado de S.Paulo

=R\

entrar nesse mer-

cado, langando

seu caderno Informdtica no exato dia
em que passou a circular as segundas-
feiras e a utilizar impressdo em cores.
Antes disso, as matérias sobre o tema
eram publicadas na editoria de
Economia. Segundo Leda Beck, 40 anos
e 25 de profissdo, editora do In-
formdtica do Estado, *a se¢do comegou
a crescer, ganhar mais antncios, até
chegar a ter dez pdginas dentro da
Economia”. Este foi o sinal de que havia
chegado a hora de o Estado ter um ca-
derno préprio.

Outubro de 1991 também foi 0 més
de langcamento da revista Informdtica
Exame, ndo mais como encarte de Exa-
me, da Editora Abril, mas como publi-
cagdo independente. “Desde 1989 traba-
thavamos para o aperfeigoamento edi-
torial da revista, visando levar uma in-
formagdo mais trabalhada para o leitor,
j4 que a informdtica comecgava a ganhar
importdncia”, conta Jodo Scornin Neto,
37 anos, gerente de publicidade. A Ga-
zeta Mercantil, por sua vez, preferiu
deixar de lado a 1déia de um caderno
especifico e optou pela cobertura didria
do assunto, que ocupa duas paginas em

do. A origem do
IH foi estimu-
lada pelo interesse que o assunto passou
a despertar nos leitores a partir dos
anos 80. “Nossa idéia era fazer um jor-
nal sobre informadtica feito por jornalis-
tas, com linguagem jornalistica™, diz
Moherdaui, 43 anos e 22 de profissao.

“Com a banalizagdo do micro-
computador a partir da década de 80, a
informdtica comegou a aparecer mais na
grande imprensa’’, analisa Ethevaldo Si-
queira. “A cobertura dos grandes jornais
também tomou impulso por causa da lei
da reserva de mercado de informitica,
que envolvia politica industrial e um
modelo de desenvolvimento tecnolégico
para paises de Terceiro Mundo”, com-
pleta Leda Beck.

A boa presenga no mercado de tan-
tos cadernos especializados em informé-
tica é conseqiiéncia de um nimero cada
vez maior de leitores interessados no
tema, embora haja diferengas sutis entre
as publicagdes. “Os cadernos do Rio
estdo de bermuda e sanddlia a beira da
praia, e os de Sao Paulo de terno e gra-
vata nos escritérios”, compara Cora
Ronai.

Uma pesquisa recente da Folha de
—
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S.Paulo revelou que 64% dos assinantes
do jornal léem com freqiiéncia o caderno
Informdtica. “Os leitores ndo nos consi-
deram muito técnicos e nosso desafio é
tornar o caderno cada vez mais inteligi-
vel™, explica o editor Fernando Can-
zian, 26 anos e sete de profissao.

Murilo Martino, 34 anos e nove de
jornalismo, editor especial da Infor-
mdtica Exame, diz que a revista “tem
um publico formado por executivos das
empresas e profissionais liberais e, por
1550, o tratamento dado a informagdo é
mais aprofundado™. Atingir esse publi-
co é também o

palavra ndo pode ser reduzida e nem
tem plural”, diz a presidente da Ajit.

Na bagagem — O crescimento dos
suplementos de informidtica na Im-
prensa se deu na esteira do aumento do
volume de anincios especificos da drea.
O Informadtica, da Folha, por exemplo,
quadriplicou seu faturamento publi-
citdrio desde seu langcamento. No Glo-
bo, Cora Rénail comenta que o nimero
de andncios tem crescido no Informd-
tica Erc. e que “as perspectivas Sao ex-
celentes”. Jodo Scornin Neto, da Infor-

mdtica Exame,
diz que “neste
R A dno consoli-

objetivo da
Gazeta Mer- STty
cantil, que se- gy

damos a revista

gundo Heloisa

Magalhdes bus-
ca informar o
empresdrio, o
executivo e 0
gerente de em-
presa sobre no-
vas tecnologias
e as tendéncias

J"lrI-.

Vs Eoy gl

A Ajil, que congrega os
Jornalistas do setor, esti-
ma em 120 mil o niumero
de profissionais especiali-

zados em informdtica

na area de publi-
cidade e os anun-
clantes passaram
a considerar o
veiculo como mi-
dia prioritina do
mercado™.
Marcos Orte-
ga, 37 anos, ge-

-
=
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gy - rente comercial

do mercado da 7 LL_:___
informadtica. /
“Acho que con- AN

do Estade, revela

que o faturamen-

seguimos um di-

to do caderno In-

ferencial inte-

ressante pelo fa-
to de termos co-

formdtica do jor-
nal s6 ndo € maior
porque, contradi-

bertura didria”, {

diz a editora.

A formacgao
dos jornalistas que escrevem sobre
informatica é multifacetada. Heloisa
Magalhdes, por exemplo, comegou a tra-
balhar no setor em 1982, na editoria de
Economia de O Globo, e lembra dos
percal¢os que enfrentou. “Foi uma guer-
ra. Tive de estudar muito, lendo revistas
estrangeiras, num tempo em que o
microcomputador ainda era pouco
acessivel”, diz.

Especialistas renomados ou inician-
tes esforgados, em 1987 os jornalistas
que escrevem sobre informatica funda-
ram a Ajit — Associagdo dos Jor-
nalistas de Informdtica e Telecomuni-
cagoes, cujo primeiro presidente foi
Wilson Moherdaui. A diregdo da Ajir
hoje estd nas mados de Leda Beck, que jd
cumpre seu segundo mandato. “Esta-
mos com 83 associados”, contabiliza
Leda, que acredita haver no pais cerca
de 120 jornalistas especializados em
informdtica. A associacdo mantém um
grupo de estudo de linguagem, que se
esforga para criar normas de redagdo de
modo a que “parem de escrever bes-
teiras como soft, que s6 quer dizer
macio, suave, ou softwares, pois essa

54

\ tonnamente, dispu-
ta um mercado
“muito rico e ao

mesmo tempo muito pobre”. *O merca-
do de informatica € muito agil”, diz
Ortega. "Um computador ¢ langado
hoje a um preco X e dali a algum tempo
esse prego cal praticamente pela me-
tade, com o surgimento de novos pro-
dutos™, analisa. “Com a queda de
pregos, as empresas nao conseguem
assumir os custos de publicidade, € pre-
ciso vender mais produtos para pagar
um anuncio e, dessa forma, o mercado
ndo pode dispor de grandes verbas para
publicidade.”

Mas quem sdo, afinal, os grandes
anunciantes desse mercado? Na Folha,
hd um empate técnico entre a segio
Infoshop, que jd firmou-se na drea de
classificados, e os grandes anunciantes.
No Estado de §.Paulo o quadro muda
um pouco: no seu suplemento, o nu-
mero de anuncio dos grandes fabri-
cantes € menor que o das revendedoras,
pois os fabricantes fazem campanhas
macigas de langamentos de produtos e
depois essa publicidade € apenas manti-
da, em escala menor.

Ha pouco tempo, a Informdtica
Exame fez uma pesquisa sobre os

Martino, Cora, Canzian,
Leda, Siqueira e Cristina
(de cima para baixo,

da esq. para a dir.), os edi-
fores: em comum, a missao
de ser

entendido pelo leigo

IMPRENSA - MAIQ 1993



Além de fazer publicacies
atraentes o suficiente
para os experts no assun-
to e dar conta

de um mercado tao

vasto quanto
a memoria de um 486
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hdbitos de consumo do seus leitores. A
aferi¢io pretendeu saber de que forma
os consumidores de equipamentos e pe-
riféricos pretendiam adquirir novos
produtos nos proximos seis meses. Os
resultados mostraram que 16% dos
entrevistados planejavam trazer seus
equipamentos na bagagem de viagens
internacionais, e outros 11% disseram
que 1am importar os seus pelas vias nor-
mais de mercado. As lojas especiali-
zadas conquistaram 19% dos consumi-
dores, os distribuidores 16% e 5% dos
pesquisados disseram que tém prefe-
réncia por com-
prar direto do
fabricante. Se-
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tos abrem muito espago para os video-
games”, diz Abud, que considera a
pagina didria da Gazeta Mercantil
“mais séria” que os suplementos. *Os
veiculos poderiam optar por uma abor-
dagem mais profissional no sentido
empresarial.”

Andrade, da IBM, sugere que os
suplementos trabalhem pautas que
busquem “comparar 0os mercados mun-
diais para que se reflitam no Brasil”.
Na sua opinido, devido a recessdo e a
lei de reserva de mercado, “temos um
parque industrial muito diferente™ do

resto do mundo.
“Eu gostaria de

foa Popig saber como nos-

: \
gundo Scornin, S

s0 mercado esta

“as lojas e em-
presas de dis-
tribuigido ainda
ndo tém grande
participagdo nes-
sa midia, por-
que, como a
pesquisa mos-
rou, poucas pes-
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Pesquisa da Informatica
Exame revelou que
16% dos entrevistados
pretendem adquirir seu
computador ld fora

evoluindo, o que
0S usuarios estao
querendo, quais
os problemas re-
manescentes de
legislagdo e o
que esta sendo
feito.”

adl O grande in-

Yo

soas compram
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micros agui no
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Brasil”. Ele pre-

“ putadores esti fa-
Sy
E"—"T‘“““ zendo com que,

no Brasil, a in-

veé ainda para es-

|

e ano um me-

formdatica tam-

lhor equilibrio
do mercado, “até

bém comece a
conquistar espa-

porque 0s canais

[EEEEER

COS Nas emisso-

L

de distribuigcao

comegam a fun-

clonar mais a contento depois do fim da
reserva de mercado™.

“Livre das amarras” — Se os
cadernos de informadtica alcangaram
um sucesso rapido entre os leitores, do
lado dos fabricantes a boa avaliagdo
dessa midia ainda ndo € uninime.
Paulo André de Andrade, gerente de
software da IBM, acha que os cadernos
sio muito dteis. “E uma iniciativa
Otima e, para mim, as informacgdes pu-
blicadas sdo muito importantes.” Ele
acha que os cadernos tém um bom
nivel, e sdo produzidos por profis-
sionais que entendem do assunto e se
preocupam “em traduzir o mundo da
informatica™ para uma linguagem
acessivel. "Deve ser dificil escrever de
uma forma que leigos entendam, pois
muita gente ndo conhece sequer a ter-
minologia bdsica da computagdo.”

Jodao Abud Jr., 38 anos, diretor de
marketing da Procomp, empresa que
trabalha na drea de automacgdo ban-
ciria, tem ressalvas sobre esses suple-
mentos. “Mesmo tendo de atender uma
grande gama de leitores, os suplemen-

ras de TV. Wil-

son Moherdaui,
por exemplo, sugere assuntos e faz
comentdrios num bloco com duracgdo
em média de sete minutos intitulado
Micros e Games, que vai ao ar as se-
gundas-feiras no jornal Acontece, da
Rede Bandeirantes. “Esse é um assunto
muito bom para a televisdo, pois, além
do interesse que desperta, pode sempre
contar com imagens belissimas”, expli-
ca Moherdaui, que espera, “em breve”,
ver Micros e Games transformar-se
num programa.

Além da TV, a informdtica também
deve continuar aumentando sua par-
ticipacdo na midia impressa. Essa € a
opinido de Leda Beck, para quem, com
a abertura do mercado, “as matérias de
ciéncia e tecnologia ganharam mais
espago na grande imprensa’.

Ethevaldo Siqueira concorda e
acrescenta que “se a abertura de mer-
cado realmente vingar e ndo retroceder,
a cobertura jornalistica da drea cer-
tamente vai ganhar com 1sso”.
“Com o mercado livre das amarras, a
tendéncia é a informatica crescer ainda
mais na midia”, concorda Wilson
Moherdaui.

X
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Encontro

Maria Lucia Motta (Banco Nacional), Patrus Ananias e Sinval Leao

Patrus so
quer jogo limpo

Prefeito de BH se abre com os jornalistas

por Adriana de Castro

o contrario de César Maia, o
prefeito Patrus Ananias, repudia
o papel do politico gerador de
noticias, o administrador espe-
cialista em marketing pessoal.
Na sua opinido, Imprensa e poder piblico
tém outro papel — o de indicar caminhos
para a organizacdo e o resgate da dignidade
do povo. A declaragao foi feita a editores da
Imprensa local no debate realizado dentro
do *Projeto Tira Divida”, no dia 5 de maio,
em Belo Honizonte. O evento é promovido
pela IMPRENSA, com apoio do Banco Na-
cional e pretende envolver, ao longo de oito
meses, os prefeitos e jornalistas das capitais.

O debate na capital mineira teve a par-
ticipagdo de editores de jornais, emissoras
de televisdo e radios locais, com a coorde-
nacio do diretor e editor de IMPRENSA,
Sinval de Itacarambi Ledo, além da partici-
pacdao do presidente da Federagdo
Nacional dos Jornalistas (FENAJ),
Américo Antunes. Patrus Ananias de
Souza, 40 anos, € o primeiro politico de
esquerda a ocupar o cargo executivo em

Patrus e os jornalistas em BH

Belo Horizonte. Eleito por uma frente
encabegada pelo PT, Patrus sente na pele,
depois de um rapido namoro, o chamado
“efeito Erundina”. A ex-prefeita de Sdo
Paulo, hoje ministra do Governo Itamar
Franco, sofreu duro tratamento pela Im-
prensa local e nacional.

“Tenho com os jornalistas relacio-
namento correto, fraterno e transparente.
Mas condeno algumas priticas como a én-
fase dada a invasdo da privacidade e, prin-
cipalmente, a fragmentagdo da realidade”,
ressaltou o prefeito. Na sua opinido, os
projetos de uma administracdo as vezes
sao lentos e nido podem dar manchete todo
dia. O editor da TV Bandeirantes/Minas e

membro do conselho editorial da
IMPRENSA, Antonio Telles, 31 anos de
profissdo, lamenta a confusdo armada a
partir dos escandalos da era Collor, quando
0 oportunismo tomou o lugar da noticia.
“A urgéncia na busca da informagao
que pode ser confundida com a fragmenta-
¢do da realidade € apenas o reflexo da frus-
tragdo geral”, afirmou Telles. Os meios de
comunicagdo revelam a desesperanga da
populagdo com o poder publico”, concluiu.

Poder a cidade - Na opinido dos pro-
fissionais de Imprensa presentes ao debate,
o jornalismo local das redes de TV, aponta
um novo caminho na relagio Imprensa e
poder publico municipal. Para a editora da
I'V Alterosa /Radio Guarani, Tereza Gou-
lart, 20 anos de profissdo, o investimento
da emissora na cobertura dos assuntos da
cidade vém crescendo, indiferente as
cnses. A populagdo nos procura depois de
ter tentado resolver problemas em todas as
Instancias e ja nao sabe para onde ir’, dis-
se. Na sua opinido, a caréncia € tao absolu-
ta que as pessoas buscam a Imprensa como
uma substituta do poder piblico. Opinido
que € endossada por Paulo Valadares, edi-
tor da Rede Globo de Televisdo em Belo
Horizonte, e Marco Aurélio Jarjour, diretor
da Rddio Del Rey Fm. "0 que acontece nas
ruas da cidade pode ser mais importante do
que uma guerra na Asia , diz Jarjour.
“Nosso dever € buscar junto a Prefeitura e
mais Orgdos publicos a solugio dos proble-
mas que a populagdo nao esta conseguindo
resolver”, completa Valadares.

Citando o governador Milton Campos,
um exemplo da velha raposa politica,
Patrus Ananias lembrou que criticar o go-
verno € muito bom. “As vezes eu mesmo
tenho vontade de fazer isso”, assegurou.
Mas para o prefeito, o grande desafio de
qualquer homem publico sério hoje no
Brasil, € mostrar as relagdes de causa e
efeito, as origens dos problemas que explo-
dem nas esquinas. “E o jormalismo, na mi-
nha opinmiido, tem o papel de dar espaco
aqueles sem voz, sempre mostrando os
porqués”, lembrou o prefeito.

A énfase da administragao municipal é
a de abrir canais diretos de informagao
com a populacdo. O prefeito deixou claro
que € este o nivel de relacionamento com
a Imprensa — local e nacional, ao mesmo
tempo que repudiou qualquer tipo de auto-
promog¢do via Imprensa. “Ndo sou um
produto de marketing”, reafirmou. Esta
edicio do “Tira Divida” em Belo
Honzonte ndao contou com representantes
das sucursais dos chamados jornais na-
cionais do eixo Rio-Siao Paulo. Outra au-
séncia notada for a dos editores do jornal
Estado de Minas, o jornal de maior cir-
culacdo no Estado. X
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(Quem anuncia na revista Imprensa aparece
na (-lobo. no SBT. na Manchete. na Record.

na Bandeirantes. na TV Gazeta. na OM.

E

rdadios e revistas do pais. Quem anuncia na
revista Imprensa coloea seu produto nas maos
de profissionais de todos os veiculos do pafs.

Milhares de profissionais do jornalismo e

PARA

O VEIC
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OMO ANUNCIAR
EM REVISTA
E APARECER
EM TELEVISAOQ.

e até na MTV e TV Jovem Pan.

também aparece em todos os jornais,

milhdes e milhoes de brasileiros.

QUEM FAZ A IMPRENSA ANUNCIE NA REVISTA
ULO PREFERIDO DOS OUTROS VEICULOS
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GUARIM DE LOBEMNA

Coleguinhas

Vida entre
ferroes e mel
Diretor administrativo da
Gazeta de Pinheiros, Wilson
Donnini, 39 anos e 20 de jor-
nalismo, adoga com mel a
meio-amarga rotina do tra-
balho no jornal. Ele é pro-
prietdrio do Apidrio Embu e
um aficionado por descobrir
os beneficios do produto das
abelhas. “Passei a interessar-
me pelo assunto hd treze anos,
quando meu filho teve bron-
copneumonia. Fizemos uma
experiéncia de tratamento a
base de prépolis e ele me-
thorou muito” . Depois disso,
Donnini passou a aprofundar-
se no tema. Em 1984 cons-
truiu no seu apidrio a “Ci-
dade das Abelhas”, um par-
que de 30 mil metros quadra-

dos. “"Recebemos muitas
excursoes de escolas. As cri-
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angas aprendem como trabal-
ham as abelhas, qual é a sua
anatomia e percebem que a
abelha ndo faz mal, faz mel”,
brinca. A “Cidade das
Abelhas” ainda abriga a
Associagdo Cientifica e Cul-

Donnini: doublé de criador de abelhas

tural de Apiculiores, da qual
Donnini é presidente. Mas do
dia-a-dia do apidrio quem
cuida mesmo ¢ sua esposa,
Idely Lopes Donnini. Ele tra-
balha com as abelhas apenas
nos finais de semana.

Ser ou nao
ser jornalista

Tentando entender por
que os jornalistas escolheram
essa bendita profissio, Isabel
Travancas, 31 anos e 9 de
profissao, acabou escrevendo
um livro, “O Mundo dos
Jornalistas”, pela Summus
Editorial. A publicagio é uma

Isabel: “nossa vida é trabalho”

adaptagdo da tese de
mestrado defendida
em 1991, na UFRJ.
“Quando comecei fa-
zer 0o mestrado, ndo
tinha definido o tema.
Até que iniciei um
estudo sobre o que
significa ser jornalista
e, enldo, decidi escre-
vé-lo”, conta. Isabel
entrevistou cingiienta
jornalistas, sempre
questionando o por-
qué da escolha e tam-
bém a relagdo que
tem com a profissio,
Absolutamente sem
criatividade, a maio-
ria respondeu que *
sempre gostou de
escrever’ e que “nado
conseguia imaginar-
se fazendo outra coisa”. Sua
lese comprova que os co-
leguinhas submetem as outras
areas da sua vida ao trabalho.
Assessora de Imprensa da
editora Nova Fronteira, Isa-
bel reconhece que hoje em
dia ela mesma ndo se encaixa
muito neste quadro. A asses-
soria tem uma rotina mais
certa, e por isso pude dedi-
car-me ao hivro. Mas de um

FRANCISCO ESTRELA

modo geral o jornalista nio ¢é
dono de seu tempo™. Uma
curiosidade: perguntados so-
bre o que eles gostariam de
fazer se ndo fossem jor-
nalistas, muita gente res-
pondeu que sonhava em ser
dono de bar.

Joca e Marina: “temos um publico exigente”

Um jornal
para 0S ricos

INa trilha de vanos baurros
de Sdo Paulo, os condominios
classe A Alphaville, Tambore.
Aldeia da Serra e Nova 5ao
Paulo conguistaram seu propno
jornal mensal, o Alphanews
“Trabalhamos menos a questio
regional do que um jornal de
bairro tradicional, mas por outro
lado valorizamos muilo a
prestacdo de servicos’, afirma a
editora Marina Amaral, 34 anos
e 11 de jomalismo. A apuragao
das matérias fica por conta da
Aeéncia Estado, e a pauta ¢
definida por Marina depois de
passar horas andando pelos con-
dominios conversando com
seus moradores. Parece que os
leitores estdo gostando da for-
mula, pois os dois primeiros
NUMEros Liveram seus exems-
plares esgotados logo apos o
lancamento. Seu i1dealizador,
Joca Pereira, 40 anos e 20 de
profissao, ensina uma parte da
receita do sucesso: “para fazer
um jornal de bairro funcionar
atualmente € preciso saber que o
mundo mudou. Nio podemos
mais ficar falando sobre um bu-
raco na rua quando as pessoas
teém acesso a informacgoes de
todo o mundo™.
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A decoracao
de cada estado

Enquanto a Veja suspende
a maioria das suas edigdes
regionais, a Editora Agao
langa versoes personalizadas
da revista de decoragdo Viver

Bem pelo pais afora. Esse pro-
jeto estd sendo tocado pelo
diretor e editor Ronaldo
Ferreira, 57 anos e 30 de
profissio. A publicacio era da
Efecé Editora, que publica a
Casa & Jardim, mas em
dezembro a Agao comprou o
titulo e 0o submeteu a uma
reformulacido.

Ferreira: sucesso editorial

Nessa nova rou-
pagem surgiram as
edigOes regionais.
“As outras revistas
de decoragdo sé6
cobrem o eixo Rio-
Sdo Paulo e nés
trouxemos profis-
sionals ainda des-
conhecidos as nos-
sas pdginas”, afir-
ma Ferreira. As
edigdes comega-
ram pelo Rio
Grande do Sul,
como piloto. De-
pois foir a vez de
Santa Catarina, in-
terior de Sio Pau-
lo, Parana, Nor-
deste e Brasilia. “A

FRANCISCO ESTRELA

Ornellas: melhorando o nivel dos estudantes

revista foi ganhando presenca
significativa nas regioes e
Criou uma simpatia muito posi-
tiva. Estamos vendendo uma
tiragem acima da meédia de
revistas de decoracdao com cir-
culacdo nacional”.

0 homem
multimidia

Jornalista, apresen-
tador, locutor, misico e mo-
delo. Cadao Volpato, 36
anos e 17 de profissdo,
transforma-se com desen-
voltura em qualquer um
destes personagens. For-
mado em jornalismo pela
ECA-USP em 1977, parti-
cipou de um comercial pela
primeira vez em 1982, numa
campanha do Gol. “"Come-
cei como garoto-propa-
ganda, por acaso. Fiz uma
coisa meio louca como ator
num projeto com amigos da
faculdade, uma produtora
viu por acaso, gostou € me
chamou para fazer filmes"”,
lembra Caddo. Depois de
fazer varios comerciais,
passou guatro anos parado.
Enquanto isso continuava
no jornalismo, como revisor
da Veja, editor da Folha e
da revista Set. Também fa-
zia parte do grupo Fellini,

compondo e cantando. Ha
um ano Cadao voltou a
publicidade, com um filme
da Philips. Por causa da
campanha foi convidado a
apresentar o Metropolis, na
TV Cultura, onde estd atual-
mente, dividindo seu tempo
com a locucgdo
de programas
para a TVA e
escrevendo ar-
tigos para a re-
vista de miisica
Qualis. Além
disso, hd pouco,
apareceu es-
voagante no alto
de um prédio
num comercial
do leite Molico.
Tanta versati-
lidade, no en-
ranto, vem cau-
sando-lhe al-
guns problemas.
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“Sinto que existe muita inve-
ja por parte dos coleguinhas.
As pessoas acham que sou
ridiculo, que é incompativel
ser jornalista, apresentador
e modelo. Como se eu nao
tivesse cérebro” , esbraveja.

FRANCISCO ESTRELA

Deposito
de talentos

O Estado de S.Paulo
acaba de montar o Banco de
Talentos, uma agéncia de
empregos com revelagoes
recém-saidas das faculdades
de Jomalismo. As promessas
da comunicacdao sao re-
crutadas através do Curso
Intensivo de Jornalismo Am-
plicado, coordenado por Fran-
cisco Ornellas, 46 anos e 28
de profissdo. Criado em 1990,
O curso tem trinta vagas anu-
ais, ja disputadas por mais de
duas mil pessoas. “O projeto
esta apenas decolando. Mas
mesmo antes do Banco o
curso jia tornou-se um Otimo
fornecedor de mao-de-obra”,
afirma Ornellas. Além do
curso, o Esradao tem outros
projetos para complementagao
do curriculo académico. Entre
eles a Semana Estado de Jor-
nalismo, que devera ocorrer
em junho deste ano, com a
participagido de estudantes das
quatro principais faculdades
de Jornalismo de Sao Paulo.
“Todo mundo discute a va-
lidade do diploma, mas nin-
guém faz nada. As faculdades
acusam as empresas de se
fecharem e estas reclamam da
ma-formacio dos novos pro-
fissionais. O Estado resolveu
fazer algo™. X
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Torpedos de Mel

a algum tempo a revista Veja
publicou ampla reportagem
com um militar que se dizia
integrante dos grupos que
assassinavam presos politicos.
Foram declaracgdes detalhadas, com
descrigao de métodos de assassinio,
nomes, locais em que 0s COrpos eram
ocultados. Com tantos detalhes, logo
formaram-se grupos de busca para
encontrar os restos dos desaparecidos.

Pois bem: em que deram as buscas?
Algum desaparecido for encontrado?
Caso nenhum desaparecido tenha sido
encontrado. isso significard que as
declaracoes do militar eram falsas?

Nao sabe? Nem eu: a Imprensa, que
cobriu tio bem as denincias, parece ter
esquecido de cobrir as apuragoes. Imagi-
nemos que as denuncias do militar
sejam falsas; vai ficar tudo por isso
mesmo?

Erramos

Na ansia de descobrir o esciandalo, a
Imprensa muitas vezes age sem cautela
e fere a honra de gente inocente. Ha
pouco, uma brilhante reportagem de
Oscar Pilagallo. na Folha de §.Paulo,
mostrou como um grupo de emprei-
teiras combinava seus pregos para frau-
dar uma concorréncia. A reportagem
era detalhada, bem escrita, ir-
respondivel; mas tinha uma falha, a de
apontar o engenheiro Carlos Zveibel
Neto como um dos participantes da
reunido. Zveibel ndo estava 1. Mandou
uma carta, que a Folha publicou sem
resposta. A segao Erramos, embaixo da
pagina. admitiu que Zveibel realmente
ndao participara da reunido.

Tera sido suficiente a reparagio?

0 passeio do urso

Normalmente, ¢ dada também pou-
quissima importincia a precisdo das
informagdes. Um jornal certa vez no-
ticiou a concordata de uma empresa
aérea — faganha impossivel, jd que
empresas aéreas s6 podem falir, jamais
entrar em concordata. Um reporter
(excelente, alidas) narrou a tristeza que
era a vida de uma menina em
Carangola, o dia inteiro debrucgada na
janela, ouvindo no fim da rua as ondas
quebrando. Seria 6umo, se Carangola
ndo ficasse em Minas Gerais, a alguns
quilometros do mar mais préximo,
Outro jornalista, também muito bom,
designado para investigar se havia
mesmo um urso no Parque Trianon, em

Cochilos,
gafes e

distracoes

A Imprensa age sem
cautela e fere
a honra de inocentes

OLIVIO LAMAS

por Carlos Brickmann

Sdo Paulo, levantou no jornal a hi-
potese de que o urso tivesse fugido do
Zool6gico — e, naturalmente, percor-
rido a pé quase 20 km, em avenidas
movimentadas, sem ser visto em ne-
nhum momento. Quantias, entdo, sdo
um tormento: para a maioria dos jor-
nais, milhdo e bilhdo sdo sindénimos
perfeitos, que podem ser utilizados um
no lugar do outro.

Certa vez, na Folha da Tarde, de-
terminei que sempre que se men-
cionasse uma transagao em dolares a
quantia em cruzeiros deveria vir entre
parénteses. Que horror! As contas ndo
sairam certas nem quando o délar
chegou a Cr$ 100,00,

Furo na revolucao

No entanto, a Imprensa brasileira
tem coisas excelentes. Talvez seu mel-
hor retrato, sua grande sintese, seja
mesmo o nimero 1 do Jornal da Tarde,

de Sdo Paulo: apresentagdo grafica
revoluciondria, manchete com um furo
de reportagem que valeu Prémio Esso
(fol o primeiro jornal a receber o premio
com sua primeira edigdo), o casamento
de Pelé. E, na foto, o erro: era Pelé com
a cunhada, nao com a noiva.

Urus em disparada

Talvez essa distragdo seja um fe-
némeno caracteristico dos jornalistas.
Um dos apelidos mais persistentes da
Imprensa brasileira, Uru, aplicado ao
jornalista Ulysses Alves de Souza (hoje
na Prefeitura paulistana), nasceu de
uma sucessdo de erros e imprecisoes.

A Folha tinha um excelente jornal
mural, O Boato, absolutamente sem
censura. Um dia, algum gaiato pu-
blicou ali um editorial altamente
patronal: dizia que a empresa estava
em dificuldades, que o dr. Nabantino. o
dono, nem conseguia trocar de carro
com a freqiiéncia desejavel, que os jor-
nalistas deveriam trabalhar mais e gan-
har menos, etc. O manifesto ndo era
assinado: um convite para que cada um
0 assinasse com 0 nome de seu maior
desafeto. Ulysses Alves de Souza, che-
fe de reportagem que devolvia matérias
e cobrava informagdes, naturalmente
foi um dos primeiros a ter seu nome
colocado ali.

Havia na Folha um outro Ulysses,
nordestino, chefe dos continuos, que
emprestava dinheiro a juros extorsivos.
Um de seus subordinados, o entdo con-
tinuo Percival de Souza, botou no man-
iIfesto 0 nome do chefe. E, para que
ninguém o confundisse com Ulysses
Alves de Souza, botou entre parénteses
“0 cabega de urutaca” (uma ave nor-
destina de cabeca chata). A Redacido
achou que cabega de urutaca era o che-
fe de reportagem, mesmo: embora ele
fosse careca e a careca fosse pontuda.
Passam-se os dias. Ai sa1 na segdo de
Ciéncia da Folha uma 1mensa re-
portagem sobre os estranhos hdbitos
sexuais de outros animais, 0s urus, com
essa pérola de titulo: “Urus correm em
bando atrds do macho™.

Bastou. Mauricio de Sousa, o pré-
prio, retocou a foto dos urus correndo
atrds do macho e botou em todos a cara
do Ulysses. Até hoje, ele € Uru — emb-
Oora uru nao seja urutaca, embora uruta-
ca tenha a cabeg¢a chatinha. diferente
daquela careca gravida.

Mas ai esta certo: mais vale um
bom apelido do que a precisdo. Até
porque precisdo, 1sso é que nao vai ter
mesmo. X

IMPRENSA - MALO 1993




COM A
LIBERDADE DE
IMPRENSA
NAO FALTAM

INFORMACOES
PARA VOCE
ANDAR
NA FRENTE.




Tempos Modernos

uando — ano passado — co-
memoravam (?) a descoberta
do Novo Mundo, deviam ter
comemorado também 5°
centendrio da “nova ordem”
mundial, acompanhada pela
desculpa esfarrapada dos cérebros ma-
lignos (mais ainda, no caso, por causa
do ambito universal da coisa) do tal de
“marketing politico”. entdo, a palavra
da moda é... MODERNIDADE, ndo?
Va ld que seja, p6, mas vamos com cal-
ma: € mais antiga que a S€ de Braga, a
modernidade dessa gente. Pois se trata
apenas do nome novo do nazismo, hoje
vitorioso em todo o mundo, gragas a
Herr Bush, o Hitler que deu certo, o
que 1mpds ao mundo todo a negregara
ideologia, ap6és a queda do muro de
Berlin e conseqiientemente fim da
guerra fria com o advento da paz
quente: vide Bosnia, drabes e judeus,
enfim, em todos os cantos do mundo,
reina a maior beligerincia.

Sabem por qué? Ora, porque as
respostas mal dadas pelo consumismo
Ja foram desgravadas, mas as perguntas
continuam ai, vivas, vivissimas. E sem-
pre assim: vocé pergunta e a resposta
ndo € satisfatéria, a pergunta continua
valendo, jogando-se fora a resposta
initil. Vé 14, mr. Clinton, vé qual é a
besteira que vocé vai fazer, hein? E ndo
me venha com essa de modernidade
porque ja4 sacamos o lance: mo-
dernidade €, para nés, s povos irem
tratando de abrir as pernas, de esque-
cerem essa bobagem de dignidade
nacional, de autodeterminagdo dos po-
vos, enfim, acabou-se o que era doce:
agora 0 mundo tem um tnico dono, o
Tio Sam, mais seus comparsas do G-7,
1sto €, o Grupo das Sete Nagdes Mais
Ricas (as custas de quem mesmo?) do
Mundo, dentre as quais estdo incluidas
trés poténcias que o mundo conhece
desde a dultima guerra mundial, pois
eram o0s nossos trés inimigos (Ale-
manha, Itdlia e Japdo, os que formavam
0 Ro (de Roma) Ber (de Berlim) e To
(de Toquio) e contra o qual, o chamado
“Mundo Livre” lutou durante seis lon-
gos anos (1939/1945).

Ha séculos — Pois é: Hitler mor-
reu, mas suas 1déias ai estdo, vivas
mais do que nunca. Mas nio se trata do
neo-nazismo, nao, isso € sé filho de
serpente, pois que a cobra grande agora
leva 0 nome de “neo-liberalismo”, ou
algo assim. O que ndo basta para
esconder o fato de que hoje o mundo
tem apenas um senhor (acabou-se a
bipolaridade).

E o all mighty € o Tio Sam, pois l4

A nova ordem
com 0s
dias contados

Os famintos ainda vdo
mostrar que o
buraco é mais embaixo

FRANCISCO ESTRELA

por Carlito Maia

estd a sede mundial do nazismo, me-
lhor, NA-ZIS-MO, para que todos pos-
sam ler bem o nome do inimigo da
humanidade, finalmente vitorioso por
pouco tempo, pois este foi o século
do Ter, o proximo serd o do Ser, af,
baubau nazistas malditos, efedapés,
sons of a bitch, o escambau a quatro.

Pois entdo, senhores do mundo,
preparem-se, joguem fora CIC e RG,
pois a hora da virada ta na cara de
milhdes e milhdes de famintos de to-
dos os quadrantes do planeta, cientes
(quase) de que sO tém a perder a mi-
séria em que (sub)vivem, os pobres.
E a cada um deles que nasce nio a
toa; é porque a cada novo ser hu-
mano, posto no mundo ainda que em
condigdes miserdvels, sem esperanga
alguma em nada (era pra ter algu-
ma?), pois bem, a cada um deles (dos
nossos!) que chega — mundo
comecga de novo. Isto é, novas 1déias
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vdo surgindo, o mundo vai se amol-
dando a elas, ¢ a marcha natural das
coisas. Porque a dnica coisa que o
Criador disto aqui ndo terd cogitado
jamais € a possibilidade de o mundo,
o globo terrestre, o planeta Terra. ¢n-
fim, ter um dono, por mais poderoso
que seja ele, nazista, fascista, comu-
nista, ninguém (nem nada) terda esse
direito. Nunca!

Pois bem: o neo-liberalismo (or
the old nasism) que faga o que quiser
(ou puder) porque precisa aproveitar
a0 médximo o bem-bom que vem des-
frutando ha séculos, porque a HORA
DA VIRADA esta chegando, tchurma'

Bem-bom final — Como ja disse,
estd nas vascas da agonia o século do
Ter. L4 pelo ano 2000, quando jd ndo
for mais um caddver aliado — um
morto incompleto, sem nenhuma chan-
ce de ressurrei¢do, como esse palhago
que vocés criaram — o ridiculo Super-
Homem, putz — para dar-lhes idéia da
onipoténcia, da onisciéncia e da oni-
presenca do pobre diabo que atende
por Tio Sam, velho demais para con-
tinuar dando cartas de mao no mundo
que ndo € seu, nem da Itdalia, Ale-
manha, Japio, Inglaterra, Franca, ou
do Canada, enfim de seus seguazes,
asseclas — cumplices. Seu dia estd no
capricho, € Tio de tarados, loucos des-
vairados pelo comunismo mais desen-
freado de que se tem noticia, porém
mantido a custa da miséria alheia.

Vao pro diabo que os carregue,
seus! Tratem de aproveitar ao maximo
o bem bom final, porcos! A hora dos
pobres, dos miserdveis de todo o
mundo estd chegando — finalmente.
As grandes poténcilas estdo com os
seus dias contados, felizmente. Por
bem ou por mal — depende de vocés,
suinos, a pobreza do mundo vé chegar
a sua hora. Volta pro inferno! Tudo
pela estatizagao da privada! “Mo-
dernidade™ pra quem morre de fome,
chama-se comida. C-O-M-I-D-A! (tdo
pouco, concorda,?) Porque vem ai o
ESTOURO DA BOIADA! Saiam de
debaixo!...

Na primeira vez que te enganam,
a culpa ndo € tua, mas — na segunda
— € Lulala/94.
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verdade que nem todas as
cadeiras suportam bem as
imensas tuberosidades cali-
pigias — também conhecidas
como bunda — do Jo6 Soares.
Verdade também que nem todos pre-
cisam suportar as comparagoes
precdrias entre as dimensdes do Gordo
e seus dotes artisticos, como fez a
Rddio Eldorado, de Siao Paulo. Ela
anunciou assim, por escrito, a criagdo
de mais um programa animado por ele:

“Fizemos dois programas diferentes
para poder caber todo o talento do
apresentador.”

“Para poder caber” € de uma impro-
priedade comovente. Sem falar na dese-
legédncia que lembra coisa do Inocéncio
de Oliveira. “Poder caber"? Os amigos
poderiam quem sabe ter escrito “para
conter”, “para abranger”, “para dis-
tribuir melhor todo o talento do apre-
sentador”. Nio € tdo diffcil. Ou haverd
alguma mensagem oculta em tdo pre-
cisa construgdo?

Mais abaixo, continua o texto
inocentino: “Um pouco da histéria
desses géneros musicais através de
gravagOes novas, antigas e até inédi-
tas.”

Gravagdes inéditas? Inédito é ndo
publicado. Serd que uma gravagio,
que jd4 foi gravada e por isso €
gravagdo, pode ser inédita? So6 se
inéditas forem as musicas. Ou gra-
vadas apenas em fita original, néo
comercial, ou em acetato, € por 1ss0
ainda ndo publicadas. Quem sabe serd
0 caso, piedosamente? Talvez seja
uma gravagdo inexistente. Ndo?

Bobagem interessante — Quanto
ao “através de gravagdes”, convém
relembrar que o uso da locugdo através
de s6 € indiscutivel quando contém a
idéia “de um lado para outro”, “de lado
a lado™.

“No pesadelo, viu através da
vidraga o Inocéncio furando pogos
onde ndo devia.”

“Teve vontade de passar a peixeira
através da orelha do Inocéncio ex-
plorador da miséria.”

*0 Inocéncio escapou através da mul-
tiddo de deputados que o protegiam.”

O que ndo se pode, por feio e
inocentemente imoral, é usar através de
como indicador de agente da voz passi-
va:

As cartas ndo sdo mandadas arravés
do correio, mas pelo correio. Jamais o
gol sera feito arravés do Rai; seria pre-
ciso que a bola passasse através dele
para isso acontecer. O gol foi feito por
Rai. Os pogos nao foram perfurados

Grossuras da
mais fina

deselegancia

Nosso nobre idioma,
tratado a tiros,
tapas, socos e pontapés

MIL TON SHIFLATA

por Josué Machado

através do Dnocs, mas pelo Dnocs para
servir os flagelados.

Um dia destes um especialista em
criticar a obra alheia escreveu na
Folha de S.Paulo que o filme Perdas
e Danos, de Louis Malle, era uma
bobagem. “Nido passa de uma bo-
bagem”, disse com grande autoridade,
do alto de suas sanddlias. O Malle faz
bons filmes hd 40 anos, elabora um
texto durante semanas, reline equipe
profissional e estremece alvejado por
um rapaz deslumbrado com a prépria
sabedoria, que lhe atira coisa de-
finitiva como esta: “Uma bobagem.”
Disse mais o rapaz: que a atriz Juliette
Binoche é mais que bonita, € “in-
teressante”. 6timo e preciso adjetivo:
“interessante”. Interessante € algo que
interessa ou o estado da mulher gra-
vida. Dificilmente se achard palavra
mais desinteressante do que inre-
ressante, por sua imprecisdao e va-
cuidade. Mulher mais do que bonita
— interessante. Interessante como as
pessoas que dizem e escrevem bo-
bagens irresponsaveis sem significado
¢ depois viao dormir tranqiiilas. “In-

teressante” é palavra que os jorna-
listas devemos evitar pela impreciséo
com que flutua entre o nada e o infini-
to, significando coisa nenhuma. Que
tal dizer o que atrai ou particulariza a
coisa’

Se uma mulher € bonita, o con-
ceito pode até ser relativo ao gosto do
apreciador, como diria o Conselheiro,
mas terd alguma harmonia de linhas
ou algo misterioso que impressione,
ainda que pela composig¢do atraente de
alguma desarmonia peculiar — o
estrabismo, talvez. Mas interessante
como escala superior de bonito?

Uma pessoa menos paciente seria
induzida a mandar esses sdbios ra-
pazes criticos de tudo a bundear um
pouquinho com o Frederico. Talvez
nem seja preciso mandar.

Peruada inocentina — No antn-
cio de TV de Joyce Pascowitch, co-
lunista da Folha de S.Paulo, ela diz
preferir o chester da Perdigdo do que
as peruas que a perseguem nas
festas. Sabe-se que algumas peruas
ficaram ofendidfssimas com a des-
cortesia, mas ela ndo precisava atro-
pelar também nossa tdo maltratada
lingua. Alguém terd escrito para ela
o texto “prefiro o chester do que
qualquer perua”? Peruada ino-
centina. E provével que a linguagem
popular “preferir uma coisa do que
outra” venha a soterrar o ainda cor-
reto “preferir uma coisa a outra”,
preferido por pessoas cuidadosas.
Alguns dicionaristas consideram ir-
reversfveis usos populares como
esse e 0os registram sem dé, para
amargura de mestres mais Severos,
como Napoledo Mendes de Almeida.
Os severos afirmam que a prefe-
réncia pela forma popular néo
decorre do amor ao povo, mas do
singelo desconhecimento e da falta
de boa leitura.

Solugdo para esses casos, quan-
do se sabe o certo e ndo se quer pa-
recer rebuscado, é procurar formas
paralelas indiscutiveis. A Joyce
poderia ter dito, talvez com menos
sabor, que gosta mais de um bom
peruzinho do que das peruonas que
a perseguem. Pois foi do parale-
lismo dolorido com gostar mais de
uma coisa do que de outra que bro-
tou o inocentino preferir uma coisa
do que outra.

Enquanto o amor ao popular ndo
prevalecer, convém preferir uma
coisa a outra. “Vocé prefere Ino-
céncio ao Collor, ao Sarney, ao
Quércia, ao Maluf ou & Aids? X
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Perddo, Leitores

considerado leitor é teste-
munha: Janistraquis )a re-
clamou diversas vezes que. no
Brasil, € torturante ler mais de
um jornal por dia. Como é,
porém, de nosso fado tal oficio, bote
sofrimento nisso. Exemplo mais recente
foi a obra de Pedro Collor. O DCI, de Sao
Paulo, exalou, em sua primeira pagina:
Livro de Pedro Collor vira sucesso edito-
rial; o Didrio Popular, também de Sio
Paulo, embora mais discreto. noticiou,
sob a rubrica Best seller: “Se repetir o
sucesso do primeiro dia de vendas(...) o
livro vai entrar para a lista dos grandes
sucessos da indistria editorial brasileira.
Apenas no primeiro dia, a Editora Record
despachou 15 mil exemplares para as
principais livrarias do Centro de Sao
Paulo.”

Pois bem. No mesmo dia, o Jornal
do Brasil anunciou: Pedro Collor decep-
ciona nas livrarias. Janistraquis s con-
seguiu enxergar um motivo para tanto
disparate: “Considerado, 1ss0 prova que
paulista é mais chegado na safadeza do
que carioca”. Infelizmente ndo pudemos
verificar o que disse o Correio
Braziliense.

OO

Deu na coluna Zozimo, do Jornal do
Brasil: O fotégrafo Walter Firmo, que
ganhou o Prémio Esso de fotografia com
a reportagem Cem anos na Amazonia de
ninguém, voltou a regido.” Janistraquis
fez um esfor¢o de memdria e corrigiu:
“Considerado, ndo foi aquela série de
reportagens do Caderno B, ha vinte e tan-
tos anos? Pois nido foram cem anos mas
cem dias. E o prémio ndo foi de fotografia
mas de Jornalismo mesmo, prémio princi-
pal.” E verdade. As fotos eram de Firmo.,
com textos de Juvenal Portella, que os
escreveu a partir de informagoes colhidas
pelo fotografo.

%

A Folha de 5.Paulo cometeu este
olho. sob o titulo Pregco deixa consumi-
dora voraz inconsoldavel: “Freqgiientadora
assidua de shoppings desiste de comprar
no exterior e percebe depois que fez mal
negocio”. Assim mesmo: mal negocio.
Comentdrio do meu secretario: “Consi-
derado. isso é mau. .. isso é mau..."”

.I‘E ni

O leitor Gilberto Duri (é com acento
mesmo, o revisao!), de Boa Vista (RR),
enviou joia de A Critica, de Manaus. Era
uma legenda que dizia: “Sem freio, o
carro-tanque da Petrobris rebolou com 10
mil hitros de diesel no terreno do Inpa.”
Janistraquis achou a legenda perfeita:

Repercussoes
de odor
desagradavel

Livro de Pedro Collor

embanana os
numeros da Imprensa

FRANCISCO ESTRELA

por Moacir Japiassu

“"Considerado. naqueles lamagais do Nor-
te. caminhdo tem mesmo € que rebolar.”
Pura ironia; houve, isto sim, deslize do

redator.
CDY

Titulo da pdgina de policia do Didrio
Popular, de Sao Paulo: Agente leva seis
tiros na padaria. Meu secretirio teve
pena: “Considerado. coitado do agente:
ndo vai poder sentar por muito tempo.”
Resolvi ler detalhes do infausto aconteci-
mento e ld estava,: 0 agente(...) recebeu
seis tiros em virias partes do corpo —
figado, barriga, rins e perna esquerda —
numa discussao por motivos banais,” A
tal padaria. no caso, era apenas o local do

crime.
G

Saiu no Jornal do Brasil. com todas
as letras: A biografia escrita por Pierre
Assouline(...) apresenta o retrato politico
de Simenon como um violento anti-semi-
ta que nos anos 20 escrevia artigos na
Gazette de Liége sobre o ‘perigo judeu’,

que enriqueceu durante a guerra escreven-
do em jornais colaboracionistas e que.
quando ameagado de deportagao para um
campo de concentragdo por ser judeu,
vendeu o personagem Maigret com exclu-
sividade para a UFA (a empresa oficial de
cinema nazista),” O leitor Roldao Simas
Filho, do Rio de Janeiro, niao entendeu:
“Quer dizer que Simenon era um judeu
anti-semita??!!” Realmente, é dessas de
pirar o leitor.

Colunista esportivo do Didrio
Popular, de Sdo Paulo, ao comentar jogo
de Selegio: “Na linha de zagueiros.
Winck fez um bom trabalho enquanto
esteve em campo.” Janistraquis ficou
com cara de besta: “Considerado. € logi-
co que o Winck sé poderia fazer bom
trabalho enquanto estivesse em campo!”
Claro. Certamente o colunista confundiu
0 zagueiro com o massagista Santana, do
Vasco, que € um competente macum-
beiro e faz 6timos rrabalhos fora de
campo.

Titulinho, digamos, sedutor da Folha
de S.Paulo: Professor leva aluna de 12
anos para Ihiza. Janistraquis leu, releu e
deu um suspiro de quem ja ndo agiienta
mais a chamada emprensa: “Consi-
derado, do jeito que estd, tem-se a im-
pressio de que Ibiza é um motel”. E. ..
que da. da...

Na tentativa de enlougquecer as do-
nas-de-casa, o jornal O Dia, do Rio,
prometeu uma irresistivel receita de
bolinho de arroz de forno mas sé cum-
priu a metade; alinhou todos os ingre-
dientes e, quando foi ensinar a fazer,
salu esse modo de preparo: “misture
todos os ingredientes da receita e deixe
ficar por.”

Assim mesmo, com a palavra sus-
pensa. O surpreendente Janmstraquis gos-
tou: “Considerado, adoro tudo o que
estimula a imaginagdo do leitor.”

Sensacional recaida da Hustrada. que.
de repente. resolveu exumar o trocadilho:
‘Mia Culpa’ de Allen nao merece perdio.
dizia o titulo da matéria sobre o escandalo
Mia Farrow-Woody Allen. “"Quem nio
merece perdao € o autor da manchete™,
grunhiu Janistraquis.

(22

Esta coluna agradece a atengio e belas
palavras do leitor Roberto A. Nogueira:
de Toledo. Parani. X
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ENTREVISTA

A volta
do gigante

Ronald Rodrigues revela
as estratégias da Gessy Lever,
mator anunciante do pais |
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Camila Franco: troca a W/Brasll| pela DM-9

Quando e
hora de mudar

Por mais que o primeiro
mestre a gente nunca esquega,
chega uma hora em que é preciso
mudar. Foi1 pensando assim que
Camula Franco, 31 anos, decidiu
trocar a W/Brasil — e o “pro-
fessor” Washington Olivetto,
com quem trabalhou durante

nove anos — pela DM-9, onde
estd desde abril. Considerada um
dos expoentes da nova geracdio
de criadores, ela tem em seu
portfélio campanhas como a do
“Primeiro sutd”, da Valisére; e a
da Bombril, protagonizada pelo
ator Carlinhos Moreno. Casada,
méae de dois meninos, em alguns
momentos ela se sente como “‘se
tivesse mudado de colégio”. “E
uma reciclagem muito impor-
tante”, diz Camila.

Bonanno: Golpe na concorréncia

Uma aposta
no futuro

“0O futuro € onde vocé vai
passar o resto de sua vida”,
profetizou durante cinco
minutos o personagem pos-
moderno da mensagem insti-
tucional da Philips que foi ao
ar no meés passado. Fu-
turologia, no entanto, tem

preco — e, no
caso, bem al-
to. A Philips
investiu 2,5
milhdes de
dbélares na
campanha, a
maior verba
jamais gasta
num institu-
cional da
empresa.

“Nunca
fizemos uma
mensagem
tdo polémica
como essa e
tivemos de avaliar e reavaliar
todas as hipdteses, inclusive a
de dar errado”, conta Milton
Bonanno, gerente geral de pu-
blicidade da Phillips, 48 anos.
Os primeiros resultados sao
amimadores. Os jovens, prin-
cipal publico-alvo do aniin-
c1o, gostaram do resultado.
“Ao ganhar pontos de
imagem, deslocamos a con-
corréncia para baixo”, diz
Bonanno.

N\

Wiad: lapis na mao, Idéla na cabega

Um hobbie
na passarela

O diretor de arte da
Fischer, Justus, Waldimir
Cardoso, o Wiad, 38 anos,
pode estar voltando para Pa-
ris, cidade na qual estudou
artes pldsicas por seis anos.
A viagem, no entanto, néo
tem nada a ver com propos-
ta de emprego, e sim com um
hobbie incomum: desenhar cha-
péus. Até o final deste ano, deve
apresentar um projeto ao atelier

Negocios
na sobremesa

O vice-presidente e res-
ponsdvel pela drea comercial
do American Express, Rober-
to Cavalcanti, 44 anos, mis-
tura trabalho com lazer.
Quando sai para jantar, as ve-
zes escolhe um restaurante
que jd trabalhe com o Amex
e, entdo, aproveita para ver
se tudo vai bem. Se ainda
nao € um entre os 120 mil
estabelecimentos comerciais
que aceitam o cartio no Bra-
sil, Cavalcanti fala de negé-
c10s. Essa rotina ficou ainda
mais intensa nos ultimos
meses, depois que o Amex
intensificou uma politica de
aproxima¢ao com o varejo
a0 mesmo lempo em que

francés “Chapeau”, que con-
fecciona os chapéus que a-
companham as colegdes de cos-
tureiros famosos. Se tudo der
certo, suas criagdes fardo
par com modelos assinados
por nomes como Yves
Saint-Laurent. Mesmo que
seja aplaudido de pé, ele
promete ndo trocar a pro-
paganda pelos chapéus. “As
duas atividades funcionam
melhor juntas”, afirma ele.
“Desenhar chapéus ou
maéveis; ou pintar quadros é
uma forma de apurar a
visdo”.

Cavalcanti: hora extra

tenta aumentar em 20% o
seu quadro de associados.
“Vivemos numa conjuntura
dificil e nao existe formula
magica”, afirma. X

66

CADERNO DE MIDIA







Follow Up

Bola corre
solta
no mercado
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As agéncias também
tém seus PCs
para cobrar pedadgio

»

BlA MONTENEGRO

por Rosana Dias

orre muita “bola”
no mercado — e
ndo é de futebol,
mas de dinheiro
vivo. E o “pedé-
gio” que os fornecedores —
fotogratos, produtores e grifi-
cas — tém de pagar a funcio-
ndrios das agéncias para que o
seu trabalho seja contratado.
A cara de pau € tanta que
essas versoes publicitdrias de
PC Farias costumam deixar
um numero de conta bancéaria
— em seu nome, da mulher
ou de alguém da familia — e
cobram 10%, em média, para
“facilitar as coisas”. Ha casos
em agéncias de todos os
portes, nacionais ou multis,
Até as concorréncias viram
um jogo de cartas marcadas e
valores adulterados. S6 ndo vé
quem ndo quer: os saldrios
oficiais jamais dariam para
manter o padrio de vida que
ostentam, com carros do ano e
casa na praia.

Marcas: mesmo as grandes precisam redobrar esforcos

Fidelidade,
pero no mucho

A fidelidade irrestrita as
marcas € coisa do passado,
segundo o consultor Marcos
Gouvéa de Souza, um dos
autores do livro Marca &
Distribuigdo. O consumidor
estd predisposto a experimen-
tar novidades , diz ele.
Marcas numa boa: McDo-
nald’s, Brastemp, Bombnil. Na
zona de risco: Bob's e Ellus.

Hora de por
a cara para fora

Tem anunciantes novos na
praga: a rede de lanchonetes
Jigs, as Indastrias Anhembi —
fabricante das dguas sanitdrias
Super Cindida e QBoa — a
empresa de rendas e bordados
Hoepcke e a estréia ou o
retono, depois de décadas afas-
tado da comunicagdo, do Banco
Pontual. E o préprio banco que
diz isso com todas as letras: “On
turma, olha nés aqui outra vez".

Pullman Diet: sucesso

E saudavel?
Sucesso certo

O piiblico em busca de
produtos mais sauddveis é
maior do que imaginava a
Pdo Americano, dona da
marca Pullman.

O retorno da linha de
pdes Diet —nas opgdes
fibra de aveia e fibra de
trigo — superou expecia-
tivas. “Os volumes estdo
crescendo més a més"”, diz
Sandra Mattar, gerente de
marketing.
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Linha Fiesta vira circo

No esforgo de manter a
lideranga, com wma partici-
pagado de 65% no mercado,
a Nestlé colocou as marcas
da linha Leite Moga para
suar e fazer graga. O carro-
chefe Leite Moga virou no-

Leite Moca sua e faz graca

me de time de vélei. Jd a
linha Moga Fiesta e Doce
de Leite Moga patrocinam o
Circo Moga em Sdo Paulo.
E ganhar ou ganhar: a
verba é de US$ 5 milhées
em 93,

Agencias
vendendo o peixe

Virou moda as agéncias
prestarem contas: campanhas,
resultados dos clientes e con-
tratagdes estdo em anuncios
da W/Brasil, Salles Inter-
Americana, Young & Rubi-
cam, Expressdo e Fox. A
W/Brasil passou a vender o
seu peixe todo més. “E um
panorama 1mportante do
nosso trabalho™, diz Washing-
ton Olivetto, da W/Brasil. Ja
€ um passo. Falta agora publi-
car outros balangos. Aqueles
com os (verdadeiros) nimeros
financeiros.
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Enfim, uma
disputa na ABP

Participar de diretorias
de entidades do setor virou
presente de grego nos ulti-
mos anos - ninguém queria
aceitar. Parece que o panora-
ma mudou. Depois de 18
anos, a Associacdo Brasi-
leira de Propaganda, ABP,
tem duas chapas disputando
a elei¢do marcada para o dia
5 de julho no Rio de Janeiro.
De um lado, Jairo Carneiro.
De outro, Jodo Pecegueiro
do Amaral. O palanque est4
€m curso.
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ENFIM UM
CASAL QUE NAO

VAI PRA CAMA

- DEPOIS DO JO.

LENLA CORpy
il JETRO) | El AR
AGORA NO JORNA; ﬂr‘; ;ﬁ’?—’f o

ara os fas, eles sao o Casal 20 da TV brasiletra. Fara o S5/,
Letla Cordeiro e Eliakim Arawjo sdao os ancoras mais firmes do jornalismo nacional Casados bd 10 anos, eles dividem
a mesma tela ba 7 Nesse tempo, conseguiram impor seu estilo — mesmo trabalbando gm emissoras que [francamente
ndo dao um quinto da liberdade que o SBT da aos seus jornalistas. Pensando bem, ndo poderia baver wum momenio
metbor para eles estrearem no Jornal do SBT: afinal, nao esta todo mundo exigindo uma programdgao noturna mdis
familia? Néio perca Leila e Eliakim, de segunda a sexta, nas duas edicoes do Jornal do SBT: antes e depois do Jo Onze e
Meta. Agora ninguem mais precisa passar na locadora para ver um casal em agao de madrugada

S BT ONIZE ANOS. O VICE O M E L H OWBR O 1 ATE 0D L I D E R
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Banco de Talentos do Estadao. Onde vocé encontra e pc

O Grupo Estado criou o Curso Intensivo de Jornalismo Aplicado (desde 1992, o Ginico
reconhecido oficialmente como especializacio universitiria em Jornalismo), para dar maior
capacitacao profissional a estudantes recém-formados em Jornalismo. Agora, o Grupo
Estado estd criando o Banco de Talentos. Encontrando, assim, uma maneira de encurtar,
ainda mais, a distancia entre jovens jornalistas que concluiram o curso intensivo e o mercado de
trabalho. Ou seja, 20 mesmo tempo em que ajuda as empresas a encontrar 6timos profissionais, d uma forga aos focas.

AGENCIA L h‘m SPE700kHz

ESTAIND EFIMADAE COM VvOCI i Bhma




os focas.

de contratar jornalistas formados pelo préprio Estadao.

Para vocé contactar qualquer um desses jovens, € simples. Basta ligar, escrever ou mandar um fax para o Banco
de Talentos, e ele enviard gratuitamente o curriculo de todos os focas que receberam o certificado de conclusao do
Curso Intensivo de Jornalismo Aplicado. Nao € facil?

Entdo aproveite. Profissionais tio bem preparados quanto esses, s6 no nosso caderno de classificados.

Banco de Talentos — Curso Intensivo de Jornalismo Aplicado: Av. Engenheiro Caetano Alvares, 55 - 2M
CEP 02598-900 - Sao Paulo - SP - Tel.: (011) 856-2187 — Fax: (011) 265-6203.

jornaldatarde 0 ESTADO DE S. PAULO




Cric:c;él-o

Pra Frente Brasil!

Esta chegando a hora da sele¢cao entrar em campo

mais facil o
time do

Sio Cris-  SX- ‘b
tévdo, do @
Rio de Ja- _

neiro, ser bicampeio .

da Taga Libertadores - a

da América do que e N
0s brasileiros '

deixarem de acredi-
tar que serdo tetra-
campeoOes na proxi-
ma Copa do Mundo, a ser realizada
em 1994 nos Estados Unidos. As
eliminatérias comegam em julho.
Mas, por mais que o futebol
nacional ja tenha vivido dias glo-
riosos ¢ o desempenho da selegdo
ndao tenha sido 14 grande coisa nos
iltimos campeonatos mundiais,
basta o escrete canarinho pisar no
gramado para que o Brasil, terra
habitada por 150 milhdes de técni-
cos, viva uma espécie de crise sin-
cronizada de taquicardia. Aglutinada
em torno de um aparelho de tele-
visdo, rodeada por latinhas de cerve-
ja e vasilhas de pipoca, estoque de

rojio perto da janela previamente
decorada por uma imensa bandeira
verde e amarela, a familia toda
comega a suspender a respiragdo
dois segundos antes do pontapé ini-
cial.

Uma dnica bola na trave bra-
sileira € suficiente para desencadear
um incontroldvel processo humano,
demasiado humano, no qual o frio na
barriga, o tremor das pernas € a
sensacgdo de vertigem Sao apenas um
detalhe a mais — além das goticulas
de suor escorrendo pela testa e da
boca de ldbios cerrados e dentes
crispados. Se pingar na linha entao,

.h nem se fala. E

§ emog¢do demais para
pouco coragao. S6
mesmo a bola na
rede adversdria para
sublimar e redimir
tanta apreensao.
Nessa hora, o que
vale é a comemo-
racao, o grito de
gol, gol, gol, e
pipoca para ltodo
lado.

Para ajudar os brasileiros a traze-
rem o caneco para casa no proximo
ano, IMPRENSA convidou seis
agéncias a criar campanhas de
incentivo a Selecdao nacional. Como
boas patriotas, algumas vestiram o
uniforme de técnicos e, antes mesmo
da bola rolar, j4 sugerem taticas,
estratégias, formagoes de meio de
campo, zaga, alaque ¢ pontas, raga
muita raga, de preferéncia deixando
o salto alto em casa. Quiras, preven-
do o inevitdvel, preferiram ir pre-

parando o coragdo. Bola pra frente,
Brasil!

n
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Carlos, Luiz (melo)
e Sérgio Arapua (dir.)

Malabarismo
de salto alto

Sérpio Arapud de Andrade, vice-
presidente de criagdo, Carlos Bit-
tencourt Ferreira, redator, e Luis
Boralli, diretor de ante, da Expressdo,
de Sdo Paulo, acham que o maior
problema da selecdo brasileira € jogar
de salto alto, “Nosso futebol hoje é
mste, As pessoas torcem, vibram, mas
logo depois choram, enrolam a ban-
deira e esperam mais quatro anos. O
que a gente guer € garra. E preciso
pisar firme e acertar o pe. lentamos
passar esse consenso nacional numa
Imagem marcante € agressiva .

TOMARA QUE A SELECAO ACERTE O PE NS ELIMINATOZ1AS

1ro

o5

) 7

do, da.

D Brasil foi trés vezes campedo do mundo. E em todas essas vezes, 08 NOSS0s
jogadores colocaram o coracéoc na ponta das chuteiras. Em 94, vamos torcer para essa
moda voltar. Felizmente, temos mais do que 11 craques. Entéo, que tal levantar a cabeca e
dar o sangue? Mascara s6 fica bem nos bailes de carnaval.

i

Maioral (esq), Portela,
Marcius e Clovis Marchetti

Musculos
sob tensao

A falta de raca dos nossos
jogadores também inspirou os cna-
dores da Adag, de Séo Paulo, Antomo
Maioral e Clévis Marchetti Jr, diretores
de arte, Marcius Contez e Femando
Portela, redatores. “As pemas muscu-
losas, com caneleiras, formam uma
imagem engracada com os sapatos de
mulher. Nossa intencéo com isso fol
mostrar gue se eles tirassem o salto alto
e calcassem chuteiras joganam muito
melhor. Nossa selecdo tem muitos
Craques, mas parece que nao se empe-
nham muito em campo’.

iy
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GLARIM DE LOREMA

Jacqueline
e Rodrigo Rosman

Em ritmo de
verde e amarelo

Rodngo Rosman, diretor de arte,
e Jacqueline Pedret, redatora, da VS
Scala do Rio de Janero, falam dire-
tamente com a torcida. “Analisamos
qual € a situacao da selegao brasilera
€ procuramos uma imagem que se
adequasse a ela. Mas nosso futebol
anda em baixa. e bola, chutemra e gol
S0 marcas ja muito batidas, Por isso
resolvemos ir por outro lado e pro-
duzimos um anuncio que convoca as
pess0as a apaixonar-se de novo pelo
nosso futebol. Se a selecido jogar
bem, isso ndo vai ser dificil”,

%

%

L]

ELIMINATORIAS
VAl

PARA

NN
ﬂ >

:

LUPA

CAMISA DE FORCA

Ne voce estd louco pra trazer o tetra, dssuma sua pPosicdo

lorca pela selecao.
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Coelho e Rosa Gomes

Chega de
bola na trave

Para a equupe da Setembro de Belo
Honzonte, a camisa da selecio ¢ um
simbolo muito forte. Quando aparece
traz com ela a emocao e o clima da
Copa do Mundo. "“Passamos por outras
linhas de cnacho. alsumas déias deram
bola na trave. Essa emplacou, foi o
nosso grande gol. Incentivamos a torci-
[Ll d \L'*-lii’ o CaTHS) COFT ITILLLE ]_}..:1"-_.'.-!1:_} C
loucuri. A selecio que se promova so-
zinha com o seu futebol”, explicam
Luiz Machado Coelho, diretor de cn-
acdo, Jeca Penido, diretor de arte, e
Rose Gomes, atendimento.
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" Tania Sabaget (esq.)
e Anna Claudia Castanhede

Uma aula
de ginastica

A dupla da Pubblicitd, do Rio de
Janemo, Tama Sabaget, redatora, € Anna
Claudia Cantanhéde, diretora de arte,
ensina aos brasileiros como aquecer-se
para torcida em 9. “Queriamos fazer
uma coisa leve, com um toque de
humor. Resolvemos ndo falar de deta-
lhes nums, como a atuacio do Brasil nas
iltimas Copas. Como o objetivo era
mcentivar a torcida, fizemos um antn-
cio com a cara dela. E ddd como titulo €
bem inusitado, chama a atengdo das
pessoas’ . Tomara que a selecio faga
por merecer tanta ginastica.

AN
00.
AA AANAN AN

00.00.00. <——

Chameosamigose facatrésséries
de 10 repeticoes por dia. Até 94
voces vao estar em plena forma.

ORLANDO KISSNER/AE

umherta (esq.),
Alexander e José Luiz

Com prazo
de validade

José Luiz Bassetto Jr, redator,
Alexander Borba e Humberto
D’ Ambrasio, diretores de arte, da
Green Comunicacoes, de Sao
Paulo, aproveitaram o tradicional
slogan dos fabricantes de televisio

y
para vender a prépria selegido
GA RA “ TI DA ATE A F I “ Al brasileira. “Acreditamos que todas
as pessoas que compram um tele-
visor com garantia até o fim da
Copa de 94, gostariam de poder
= assistir nele o nosso time disputan-

do as finais. E comemorar a sua
vitona. é claro™

- ' X
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Consumo

O veiculo da moda

Com modelos para todos os gostos, os ténis ganham as ruas

por Rosana Dias

a década de 30, a
Sdo Paulo Alpar-
gatas registrou um
nome que, achava
a empresa, linha
futuro como marca de produ-
to. Ténis, esse era 0 nome. A
empresa acertou em cheio na
previsao. O projeto s6 ndo foi
para a frente por um detalhe:
ténis virou sinénimo do pro-
duto que se tornou a grande
estrela do mercado de calga-
dos nos ultimos anos. “Vox
populi, Vox Dei. O nome
ténis caiu na linguagem popu-
lar e ndo chegamos sequer a
usd-lo numa linha de produ-
tos”, diz Paulo Nalon, gerente
de planejamento e coorde-
nagao de midia da Alpargatas.

A Alpargatas abriu mio
do nome ténis, mas nem por
1ss0 ficou Orfa. Ao contrério:
é hoje um dos maiores fabri-
cantes do pais, com um leque
de marcas voltadas para todos
os publicos, das populares
Conga, Bamba e Kichute, as
mais sofisticadas Rainha,
Topper, Ellesse e Nike. Desde
a década de 60, a empresa ja
produziu mais de 1,2 bilhdo
de pares de calgados — o
suficiente para abastecer

inglesa Reebok, as americanas
Keds, Brooks e LA Gear, a
italiana Lotto, a japonesa
Mizuno e a coreana Pro-
Specs. Elas encontraram aqui
as mesmas concorrentes de
outros paises — Nike, Asics,
Puma e Adidas —, somadas a
op¢oes tipicamente verde e
amarelas, como M2000,
Topper e Rainha. Algumas,
como Keds, Brooks e Lotto
sdo de responsabilidade no
Brasil da Vulcabras, empresa
controlada pela Grendene. A
Vulcabrdas produz também as
linhas Adidas, Puma e Le Coq
Sportif. A Grendene possui
um pé, como socia, na RIL,
empresa criada em julho de
1992 para trazer a marca
Reebok. Sdo essas duas
gigantes — Vulcabras/Gren-
dene e Alpargatas — que dis-
putam a lideranga do mercado
de ténis no Brasil.

Filé mignon — Para de-
sembarcar no pais, algumas
marcas resolveram optar pela
importagdo. E o caso da cali-
forniana LA Gear, trazida pela
importadora Carpatrade, e da
Mizuno, a cargo da MSR
Sports. Jd a Asics foi licencia-
da pela Cambuci, dona dos
produtos esportivos Penalty.

todos os habitantes da China. Ténis: 100 milhoes de pares no ano passado

As quatro mil empresas

brasileiras (pequenas, médias e grandes)
confeccionam, por ano, menos da
metade desse nimero. Na média dos
alumos anos, sao 500 milhdes de pares
por ano, divididos entre cal¢ados de
couro, sintéticos (feitos de borracha,
plastico e tecido) e ténis. A premonig¢éo
da Alpargatas se tornou uma realidade:

76

Como Gilette e

Xerox, 0 que era para ser
uma marca a mais se
tornou sinénimo do produto

os ténis, de uma participagdo de 15% no
mercado em 1983, fechou 1992 com
22% — ou seja, uma produgdo de 110
milhoes de pares.

Deve crescer mais ainda neste ano.
As marcas internacionalmente conheci-
das que ainda ndo estavam aqui
chegaram nos dltimos doze meses. A

Alinhadas a grandes fabri-

cantes ou ndo, a maior parte
dessas marcas estd posicionada no seg-
mento de alta performance, o topo e
filé-mignon do mercado de ténis. “O
mercado de calgados esportivos de alta
performance estd em pleno crut.imemn
principalmente nos tltimos dois anos”,
diz Elvio Lupo, diretor geral da RIL. “A
Reebok Internacional, por exemplo, tem

De 1960 para ca, uma
unica empresa nacional
produziu ténis

para calcar toda a China
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A participacgao dos
ténis, no mercado de
calcados, esta

hoje na casa dos 22%

Algumas marcas
estrangeiras tém em seu
catalogo cerca

de 500 modelos diferentes

uma linha com 500 modelos e
estamos trazendo somente 80,
Ainda hd um grande espacgo
para crescer , completa Lupo.
No mundo, a Reebok € a
segunda marca mais vendida,
atras somente da Nike, 350 -

No Brasil, os primeiros 70
mil pares de Reebok — dis- [300
tribuidos em 30 modelos, com
precos entre 60 e 200 délares, |250
trazidos no segundo semestre
do ano passado — “venderam |200
acima da expectativa”. Aqui,
por ter acabado de chegar, a |1390
marca inglesa ndo figura
sequer entre as cinco pri-
meiras — Nike, Rainha,

A indiistria de ténis ndo pdra de crescer,
Confira abaixo a produgdo brasileira
de calgados dos iltimos dez anos — em milhdes de pares

vem caindo.

0 mapa do mercado

enquanto a de sapatos

entre 15 e 25 anos, que ado-
ram novidades. Sem falar na
variedade de opgdes. HA mo-
delos feitos especialmente
para cada atividade esportiva:
corrida, cross training, cami-
nhada, squash, alpinismo,
aerébica, atletismo, handball,
sO para citar alguns. Essa seg-
mentacdo chega a tal nivel
que a Reebok, por exemplo,
tem um modelo de ténis de
basquete para quadras de rua
e outro para quadras cobertas.

Titular em campo — Do
office-boy da avenida
Paulista, em Sdo Paulo, ao ex-

Adidas, Puma e Asics. Mas, 50
pelo ritmo que vai, ndo demo-
rard muito para incomodar os
concorrentes. O comité de
recepgdo jd estd pronto. “O
ingresso de novas marcas,
como ¢ o caso da Reebok e
Keds, tem um lado muito po-
sitivo, estimula a concorrén-
cia”, diz Nalon, da Alpar-
gatas, responsdvel pelo lider
Nike. "Queremos estar entre
0s cinco num prazo de 18
meses”, diz Rodrigo de Luca,
um dos sécios da Carpatrade,
responsdvel por LA Gear.

- 8 8 8 8

Passos iluminados — A
inica excegdo dessa nova
safra que chega ao Brasil é o

g

Made in Brazil

Nos iltimos cinco anos, as exportagées de calgados brasileiros
aumentaram em quase 6%. Confira abaixo o
crescimento das vendas ao exterior - em milhdes de pares

presidente José Sarney, todos
tém, pelo menos, um par no
armério. E até com algumas
chances de serem exatamente
iguais. O ex-presidente José
Sarney, por exemplo, recente-
mente apareceu com 0 seu
modelo totalmente branco
num fim de semana informal.
O préprio Sarney jd declarou
que adquiriu o seu ha sete
anos, depois que o0 ex-
primeiro-ministro canadense
Pierre Trudeau usou um
fazendo uma composi¢do com
um terno de linho.

Sinal dos tempos, o ténis
deixou de ser o calgado do

'92 banco de reserva e entrou em

campo como titular. Mas, para

Keds, marca americana que é
produzida por um outro processo de
fabricagdo, o chamado autoclave. Mas o
Keds é um caso a parte até no mercado
de ténis (ver box) — virou um “sapato”
que pode ser usado nas mais variadas
ocasides. A grande locomotiva de
imagem do produto ténis, no entanto,
sdo os chamados alta performance. Em
volume, eles representam somente 12%
de um mercado que chegou aos 100
milhdes de pares em 1992. Em valores,
essa participagdo muda de figura. Um
unico par custa de 50 até 200 délares —
bem mais caro, nesse tltimo caso, do
que um bom calgado de cromo alemio.
Embora tenham um jeitdo esportivo,
os ténis desse segmento justificam seus

valores através da sofisticagcdo que
acreditam oferecer. Alguns, é verdade,
s6 faltam falar. J4 tém luzes traseiras,
que acendem com o impacto dos pés no
chdo, como o0 modelo Light da LA Gear,
langado em maio. Ou possuem um sis-
tema de amortecimento desenvolvido
pela Nasa, caso dos Reebok. Podem,
também, usar cdpsulas de ar na entres-
sola, como os modelos Nike, ou dispen-
sar os cadargcos com um sistema de
ajuste como o oferecido pelo Disc, da
Puma. Estes sdo alguns dos diferenciais,
que j4 incluem até a fibra éptica na sua
composi¢do (ver box), que as marcas
usam e abusam para atrair um publico
formado principalmente por jovens

alivio dos fabricantes nacio-
nais, existem poucos que fazem como
Pierre Trudeau. A maioria das pessoas
continua a usar, em ocasides mais for-
mais, um modelo de sapato feito nos
moldes tradicionais. Mesmo assim, essa
invasdo dos dltimos anos causou refle-
X0s negativos nas vendas: de 1991 para
1992, a demanda nos segmentos de
calcados de couro e sintético caiu (ver
quadro). S6 o ténis cresceu, mesmo que
a qualidade do calgado nacional seja
reconhecida internacionalmente.

Como se explica essa adesdo desen-
freada ao ténis? Marketing, essencial-
mente. Mais do que ter o que colocar
nos pés para andar, tornou-se impor-
tante mostrar uma marca, forte o sufi-

—
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ciente para justificar o desem-
bolso de muitos délares. A
colsa mais importante a tra-
balhar ¢ o marketing do pro-
duto™, declarou, certa vez,
Phil Knight, fundador da
Nike, a companhia lider mun-
dial, com um faturamento
anual de 3 bilhdes de ddlares.
*O aspecto fashion passou a
pesar numa composigdo e
design de cores que combi-
nam com as roupas esporti-
vas”, diz Eduardo Tubosaka,
assessor da diretoria de mar-
keting da Vulcabrias. “O lado
moda representa 90%; a preo-
cupagdo técnica fica com os
outros 10%", concorda Abel
Carparelli Jr, um dos donos
da Capertrade, responsivel

FRANCISCO ESTRELA

[

Nalon: “a importacao estimula a concorréncia”

do. Hoje, a empresa olerece
33 linhas, com 58 modelos
diferentes. O modelo tradi-
cional custa em torno de 15
délares. Com uma média de
producido de 25 mil pares por
dia, a All Star cresceu 7% em
1992 e pretende manter o
mesmo ritmo nesse ano.

O pique de renovagao
serviu também de inspiragao
para a estratégia dos labri-
cantes de calgcados. A mineira
Arezzo ¢ um bom exemplo. A
empresa produz 50 novos
modelos a cada sete dias. Mais
que o design, um ponto 1mpor-
tante é o conforto, obtido
através materials macilos,
saltos mais largos. “Antes,
comprar um sapato novo era

por LA Gear.

Maison francesa — O
consumidor quer moda?
Entdo os fabricantes tém feito
exatamente isso: dar a César o
que € de César. No estilo das
melhores maisons francesas,
os fabricantes também langam
duas colecoes anuais. E usam
essas novidades como as prin-
cipals mensagens de suas
campanhas publicitdrias, que,
na maior parte dos casos, usa
um conceito mundial e traz
como garotos-propaganda
atletas famosos, como o
jogador de basquete Michael
Jordan e o tenista André
Agasst — ambos contratados
pela Nike —, o recordista
mundial dos trés mil metros,
Moses Kiptanue, patrocinado
pela Reebok. Vale também
artistas, como a cantora Paula

A fatia de cada um

A participacgao de cada
fabricante no mercado de ténis— em %

/ Grendene (30)

y

/

Alpargatas (18)

/

, / Outros (34)

/Vulcabras (10

sindnimo de sacrificio para os
pés. Mudamos 1sso”, diz
Anderson Birman, diretor
superintendente da Arezzo. A
estratégia tem permitido que,
mesmo num mercado estagna-
do, a empresa continue cre-
scendo rapidamente. Hoje sdo
44 lojas — 12 proprias e 32
franqueadas — e a meta &
chegar as 140 até [99s.

De vez em quando, como
em qualquer concorréncia que
se preze, o fabricante de um
segmento pisa no outro. O

_ Al Star (8)

resultado, as vezes, € um belo
escorregdo. A Nike, na década
de 80, achou que. se sabia
fazer bem ténis, poderia tam-
bém fabricar calgados. De
fato, podia. O problema ¢é que
ndao sabia. “Criamos um mo-
delo que tinha uma aparéncia
esquisita ¢ o consumidor ndo
gostou, admitiu o chefao da

Abdul, que calg¢a os ténis da
LA Gear.

Pela velocidade das inovagdes da
indastria mundial, daqui a pouco os
ténis vao parecer-seé com 0s microcom-
putadores no mercado de informaética:
um modelo que é langado hoje, daqui a
sels meses pode parecer peca de museu.
A Reebok, por exemplo, renova 400 de
seus 500 modelos duas vezes por ano.

Os precos, em meédia,
variam entre US50 e
US200 - neste caso, 0
mesmo que sapato de
cromo alemao

Cem pertencem a uma linha basica. A
marca americana All Star tem como
principal estrela da linha o modelo no
segmento de ténis fabricado no proces-
so de autoclave, formado por solado de
borracha e a parte superior em lona.
Mas, a cada seis meses, toda a linha é
renovada por completo, da cor ao sola-

T8

Nike, Knight. Ha quem acre-
dite que essa fusdo, entre ténis
e sapatos, serd possivel num futuro
breve. “Os sapatos vio comecar a usar a
tecnologia do ténis”, acredita Luca, re-
presentante da LA Gear. Segundo essa
previsdo, na hora de escolher o que
calcar, ninguém vai hesitar entre ténis
ou sapato. Ira direto para a "maquina de
andar”. E esperar para ver.

A segmentacao e tao
grande que ja ha um
modelo para jogar
basquete na rua e outro
para quadras
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Certos modelos tém
sistema de amortecimento
criado pela Nasa ou

luzes na parte de tras

Seus garotos propaganda
incluem nomes famosos
como a cantora Paula

Abdul e Michael Jordan

O futuro na sola dos pés

Usando e abusando da tecnologia, os ténis se sofisticam

Tecnologia e criatividade
viraram pontos cruciais na
indistria de ténis. Quando
parece que ndo ha mais nada a
se inventar, alguém tira um coe-
lho da cartola — um mais
estranho que o outro.

Uma das iiltimas novidades
do mercado é o ténis vaga-lume
Light Gear, da LA Gear, importa-
do pela Capertrade. Na parte
traseira do solado, hd um cartu-
cho com uma pequena bateria de §
litio que acende quando o pé
bate no chdo. Funciona como a

:

SCO ESTRELA

luz traseira de um carro e é indi- De Lua e Abel: os donos da Capertrade

cado para aumentar a visibili-
dade daqueles corredores noturnos, em
ruas de grande movimento. Se alguém
achar que é cafona ficar piscando
durante o dia, pode retirar o cartucho
do solado. E recolocd-lo a noite. Se
achar que é frescura demais, melhor
partir para outro modelo.

A Reebok comprou um sistema de
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amortecimento da Nasa, a agéncia
aeroespacial americana, conhecido
como Hexolite, para usar num ténis bati-
zado de Insta-Pump. Ele consiste em trés
cdmaras de ar separadas que inflam
automaticamente através de um cartu-
cho de gds carbdnico. Sua concorrente,
a Nike, possui um sistema chamado Nike

Air. A preocupagao em diminuir o
impactos do pé no solo também
estd na pauta da marca Asics, que
colocou no solado pequenas
“almofadas” feitas a base de sili-
cone.

A marca Puma resolveu inves-
tir nos cadar¢os. Em fevereiro do
ano passado chegou ao mercado o
modelo Disc, que substituiu os nds
e lagos por um disco que ajusta o
ténis ao pé. Foram importados 70
mil pares da Puma alemd, cada um
vendido a 160 délares. Foi pouco.
A empresa teve de fazer um pedido
de refor¢o para atender a clientela.
As invengdes ndao param por af. Ha
empresas que estdo usando fibras éticas
na lingiieta frontal - que tem a mesma
fungdo das luzinhas nos ténis dos corre-
dores noturnos. Outras, desenvolveram
modelos que jGé vém com “meia” - uma
espécie de cobertura feita de neoprene, o
mesmo material usado nas roupas dos
mergulhadores.

Em plena forma

Aos 77 anos, os Keds continuam fazendo sucesso

Ndo é um sapato, ndo é um ténis. E
Keds. O nome é um velho conhecido
dos brasileiros. Durante muitos anos,
virou sindnimo do produto, antes
mesmo dos ténis levarem a fama. Mas
o verdadeiro, a marca americana cria-
da em 1916, 56 entrou no Brasil em
novembro passado, através de um
acordo com a Grendene/Vulcabras. O
modelo feminino bdsico, branco, feito
em couro, vendenu como dgua, a um
ritmo frenético de 25 mil pares men-
sais. Cada um custa por volta de 50
dolares. “Os resultados corresponderam
as nossas expectativas” , diz Zeca Bueno,
gerente de marketing da Vulcabrds.

O que ndo estava nas previsoes da
empresa foi a quantidade de cépias nao

Keds: vendendo como agua

autorizadas que o Keds ganhou.
Segundo os cdlculos da diretoria da
Vulcabrds, os piratas venderam de:z
vezes mais. Com as mdos atadas devido
a lentidao da Justica, a empresa con-

tra-atacou com uma campanha
publicitdria que, ndo por acaso,
comecou no dia primeiro de abril,
data sacramentada como o dia inter-
nacional da mentira.

Os Keds, que estavam até entdo
sendo importados, comegardao a ser
feitos no Brasil a partir deste més,
numa fdbrica da Vulcabrds em
Cabreiiva, no interior de Sao Paulo.
Com excegdo do couro e um ou outro
detalhe, todo o material utilizado em
sua produgdo serd absolutamente na-

cional. Com isso, eliminam-se os ainda
altos custos de importagao. A grande
vantagem disso é que a marca chegard
aos consumidores com um prego 30%
mais acessivel do que agora.
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Aniversario

O nimero um:
iniclativa
inédita na

propaganda

Quinze anos
depois:

sete mil
exemplares

publicidade

O Meio & Mensagem comemora quinze anos

por Lina Albugquerque

4 muito tempo 0 empresario
paulista José Carlos de Salles
Gomes Neto, de 46 anos, socio
e fundador do grupo Meio &
Mensagem, ndao passa pelo
constrangimento de ter
de explicar a diferenga
entre um anuncio e
uma matéria. Mas 15
anos atrds, quando
criou o jornal Meio &
Mensagem, um dos
principais veiculos de
publicidade do pais,
ele teve de encerrar
muitos telefonemas
porque 0s anunciantes
simplesmentes nido se
contentavam em ser
apenas anuncilantes.
Queriam também ser
pauteiros, chefes de
reportagens e editores.

“Ainda hoje € pre-
C1so ter jogo de cintura
para trabalhar numa
area em que 0 Mesmo
publico pode ser leitor
informante e anunciante a0 mesmo tem-
po”, admite Salles Neto. No momento em
que M&M e os Anudrios Brasileiros de
Propaganda e Marketing completam,
respectivamente, 15 e 25 anos de exis-

Salles: “jogo de cintura”

téncia, o mercado estd, sem davida, mais
profissional. E o grupo comandado por
Salles Neto prepara-se para dar o maior
salto de sua historia.

Hoje, metade da tiragem semanal de
sete mil exemplares do jornal é distri-
buida gratuitamente. Mas isso val acabar.
O grupo M&M acaba
de desembolsar 500
mil délares numa cam-
panha estrelada por
personagens marcantes
da propaganda brasi-
leira — como, por
exemplo, o baixinho
da cerveja Kaiser. O
objetivo € atrair novos
leitores e anunciantes.

Passo decisivo —
O envolvimento de
Salles Neto nesse ra-
mo comegou aos 21
anos, como contato de
publicidade numa re-
vista da Assoeciagdo
das Emissoras do Es-
tado de Sdo Paulo.
Em poucos meses, to-
mou gosto pelo nego-
€10 ¢ abandonou o cursinho para o ves-
tibular de medicina. Em seguida, conse-
guiu um emprego no Anudrio Brasileiro
de Propaganda, do empresdrio Bias de
Faria. Saiu de 14 aos 29 anos com o titu-

lo do anudrio debaixo do brago e uma
editora recém-montada para publicé-lo.

Improvisada numa casa da Rua
Caetés, no bairro paulistano de Perdizes,
nascia a Publinform, editora que no ano
seguinte langava o jornal Meio & Men-
sagem — titulo sugerido pelo publi-
citdrio e escritor Ricardo Ramos, que vi-
rou nome da editora. Para criar um vei-
culo consistente, Salles Neto contou com
a ajuda do jornalista Fernando Reis, que
trazia na bagagem a experiéncia de va-
rios anos de colunismo de propaganda.

Nesse periodo o mercado era o reino
do amadorismo. “Alguns entrevistados
chegavam a perguntar o prego da ma-
téria no final da entrevista™, lembra
Salles Neto. Por esse motivo, o empre-
sdrio se meteu num verdadeiro trabalho
de catequese para profissionalizar o
setor. Nada de trocas de anudncios por
matérias. E os anunciantes acabaram
compensados pela crescente credibili-
dade que a publicagido conquistava.

No orelhdo — O mercado final-
mente comecou a dar sinais de aceitacao
e 0 M&M foi marcando os primeiros
pontos. Em 1985, deixou de ser quin-
zenal e passou a ter periodicidade se-
manal. Os assuntos internacionais mos-
traram mais a cara a partir de acordos
com as publicagdes americanas
Marketing & Media Decision e Adweek,
entre 1986 ¢ 1988. Um passo decisivo
foi dado em 1989, quando o M&M selou
um contrato com a revista americana
Advertising Age.

“Tanto o Anudrio como o M&M
tornaram-se a nossa leitura de cabe-
ceira”, diz o publicitdrio Humberto
Medes, superintendente da Associacao
Brasileira de Agéncias de Propaganda.
*O M&M € um veiculo muito antenado”,
acrescenta Luiz Arnaldo Casali, pre-
sidente da Associa¢do Paulista de Propa-
ganda. Casali, porém, faz uma ressalva
que, segundo ele, vale para as demais
publicagoes da area: “Falta ainda as-
sumir uma postura mais combativa.”

No M&M, a posigdo de combate pa-
rece claramente adotada no tratamento
de um assunto: a Lei 4.680, que estipula
a taxa de comissdo para as agéncias. “O
jornal tem se manifestado a favor da li-
vre negociagdo”, diz Luis Sérgio Borg-
neth, editor do M&M e s6¢10 do grupo.

O grupo M&M tem hoje uma centena
de funciondrios. E a editora desmem-
brou-se em empresas de eventos, banco
de dados e representagdo. Nada mal para
quem nao tinha sequer um telefone
quando comegou a funcionar: nesse tem-
po Salles Neto fechava seus negocios de
um orelhdo da Rua Caetés... X
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INTER PRESS SERVICE

Nelson Mandela, Bill Clinton, Raul Alfonsin,
Robert McNamara, Desmond Tutu...

Os mais novos colunistas da
AlS Comunicagdo estdo em todosos lugares.

A partir de agora, vamos distribuir no Brasil os
produtos da IPS - a Inter Press Service, uma das maiores
agéncias de noticias do mundo.

Com filiais em 82 cidades de todos os continentes,
sua especialidade é difundir o pensamento
dos grandes lideres mundiais.

Contar com téo ilustres colaboradores s& pode ser
motivo de orgulho, até mesmo para quem j& esté
acostumado a oferecer aos seus clientes
os mais famosos colunistas do pais.

Para internacionalizar de vez o seu jornal,
entre em comunicagdo com a Ald.
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COMUNICAGAD

TEL: (061) 225-7062 - FAX: (061) 225-7208
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0 papel

das
revistas

Esta na hora de
atentar para
a forca da marca

por Adélia Franceschini

m qualquer manual
basico de marketing
pode-se encontrar
grandes considera-
¢oes sobre a impor-
tdncia da imagem de marca.
Contudo, nas nossas terras
tupiniquins, a enorme pressao
para redugdo de verbas de
comunicagido tem obrigado os
anunciantes a buscar men-
sagens “vendedoras™ em lugar
de campanhas que fortalegam
e aglutinem valores as suas
marcas.

Al Ries expde brilhante-
mente que “na mente dos con-
sumidores ndo entra o produ-
fo, mas o nome do produto,
que o consumidor usa como
gancho para pendurar atribu-
tos, qualidades e caracte-
risticas”,

A quase exungido de cam-
panhas de imagem prejudicou
principalmente as revistas,
que sempre foram um meio
privilegiado para esse tipo de

comunicagao. A queda de par-
ticipagdo das verbas de revis-
tas para o baixo patamar de
8% reflete muito bem a situ-
acao.

O esforco da Abril em re-
langar o conceito de mulri-
plier busca melhorar a par-
ticipagdo das revistas. E um
passo. Mas, nessa tentativa,
fica ainda uma lacuna a que
as revistas poderiam se de-
dicar: realizar um estudo so-
bre a importancia da marca
dos produtos e a efetiva con-
tribuigdo desse meio. A mo-
rosidade de produgdo dos ti-
tulos, que ainda requerem
grande antecedéncia na re-
serva de espago e entrega de
material, além da prépria pe-
riodicidade, possibilitam que
esse meio tente abocanhar
uma boa participagdo nas
campanhas hard sell. Langa-
mentos € relangamentos de
produto e imagem ainda serdo
responsdveis pela maior parte
de andncios em revistas. Cabe
as revistas posicionar-se co-
mo midia a favor da rele-
vancia da imagem de marca e
assegurar um papel definido
no mix da comunicagdio.

O que vale fundamental-
mente para qualquer produto
de consumo — posiciona-
mento e distribuicdo — tam-
bém vale para os melos de
comunicagido. Hoje ndo esta
claro o posicionamento do
meio revistas ¢ as préprias
editoras tém se dedicado
muito mais em trabalhar pon-
tos fortes de distribui¢cdo que
0 posicionamento dos titulos.

Alo, alo, Curitiba

Os estudos Marplan re-
velam 6timos dados para a
Gazeta do Povo de Curitiba.
Durante a semana, esse jornal
tem penetragcdo em mais da
metade da classe A curitibana
e aos domingos consegue a
marca de 82% nesse mesmo
segmento.

A Gazera do Povo € lida
por 84% das mulheres de clas-
se A e 68% das de classe B.
Ndo é de espantar que guase
todo o varejo da regido esteja
concentrado nesse titulo.

ELETRONICA

Sentinela
da boa
audiencia

As agencias
descobrem
o people meter

FRANCISCO ESTRELA

por Neysa Furgler

partir do momento
em que se iniciou,
em Sao Paulo, a pes-
quisa com amostra
completa de au-
diéncia individual de TV atra-
vés do people meter, 0 mer-
cado foi surpreendido com os
novos indices de audiéncia e
agora comega a comparar con-
cretamente os GRPs de publi-
cos-alvo especificos na pro-
gramagdo, antes e depois desse
novo instrumento de medicao.
Estudos sobre as implica-
¢oes relativas a mudanga na
técnica de coleta de dados estao

sendo feitos pelas agéncias de
propaganda. Como exemplo,
temos 0 quadro elaborado pela
FCB, que apresenta as diferen-
cas da coleta de dados atraves
do didno e do people meter. nu-
ma programagao para o publico
feminino. Pode-se notar que
nao houve grandes diferengas
no total de GRPs da audiencia
domiciliar, que cresceu 6%.
Entretanto, hd uma queda bas-
tante acentuada quando o seg-
mento de publico estudado €
mais seletivo: 0os nimeros-indi-
ces apontam que a audiéncia de
mulheres AB caiu para a me-
tade, a de mulheres ABC, 30%,
¢ da de mulheres CDE, 18%.

Vianas suposigoes podem
ser arroladas desses resultados:
possivelmente as mulheres, ao
preencher o didrio, seguiam
mais ou menos o padrdao cos-
tumeiro de audiéncia, preen-
chendo-o ndo exatamente pelo
que assistiam na TV, mas pelo
que tinham o habito de assistir;
ou entdo, com o people meter,
esquecem de “apertar o botdo”
correspondente a sua audiéncia,
baixando o indice individual
mas mantendo o nivel de au-
diéncia domiciliar. Ou a classe
AB, agora com malor consis-
téncia devido ao aumento do
tamanho de sua subamostra,
fornece indices mais fidedig-
nos. Ou tudo 1ss0 junto e mais
uma série de explicagdes...

Apesar das aparéncias, en-
tretanto, o diabo ndo deve ser
considerado tdo feio como pa-
rece: basta que o mercado se
ajuste gradativamente aos no-
vos padrdes apresentados pela
pesquisa de audiéncia. Espera-
se que cresga a cobertura ou
audiéncia liquida nesses mes-
mos publicos que, no momen-
to, aparentemente estao em
desvantagem sobre a metodo-
logia de coleta de dados ante-
riormente usada.

People meter - mudancas de
audiéncia em programacao (em GRPs)

Meses Aud. Dom. GRP | Audiéncia mulheres (GRP)
AB ABC CDE

Junho (didrio) 677 421 435 510

setembro (pm) 721 216 298 420

indice 106 51 69 82

Fonte: FCB - Pesquisa de Midia X
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UMA TRAGEDIA.

Pesquisas nos Estados
Unidos, Gra-Bretanha, Canadd,
ltalia, Alemanha, Holanda e
Brasil provaram: quando se
soma TV com Revistas, o efeito
de uma mensagem se multi-
plica, ampliando em 46% *

0 seu poder de comunicagdo.

Assim. um comercial e um

aniincio do mesmo produto em

Revistas, em vez de 2 geram 2,92
respostas. E mais: reforcam a
dentificaco da marca e dao
mais credibilidade a informagdo.

S€m aumentar oS Cuslos,

bastando deslocar para Revistas

20% da verba destinada a TV
Na sua proxima campanha,

use a matematica

a seu favor. Penseem 'V e

Revistas, a soma que multiplica.

COMERCIALDE TV
SEM ANUNCIO
DE REVISTA E COMO
TRISTAO SEM
ISOLDA.

MULTIPLIER

QUANDO UM MAIS UM E MAIS QUE DOIS.

Fosie d¢ prigund. BPA - Companhu Brauders & Prosouisg ¢ Anhie, { ommencaiion Bestarch Lid ¢ The Research Buuneis

VR PRCALA



-~ A BLUE LIFE
TEM UM PLANO

DE SAUDE
FEITO
ESPECIALMENTE

PARA VOCE.

Existem muitos planos de saude, oferecendo vantagens e mais vantagens.
Mas, nem todos tém exatamente aquilo que vocé quer. Por isso, a Blue Life
desenvolveu um plano de saude especialmente para vocé. Um plano igual-
zinho a esta revista: especifica, direta e que tem tudo que vocé precisa. A
Blue Life, esta aproveitando caréncias que vocé ja conquistou no seu plano
atual. E, dependendo da faixa etaria, nds oferecemos aos seus dependen-
tes, caso vocé venha a faltar, cinco anos da melhor assisténcia médica, to-
talmente de graca. Pense em tudo isso. Que outro plano de saude esta tao
dentro dos seus planos? A Blue Life oferece sempre algo mais. Venha sentir

a diferenca.
Blue Life

| ASSISTENCIA MEDICA

A VIDA TODA COM VOCE
SAO PAULO: (011) 259-8000

ABC: (011) 412-0750 « ALPHAVILLE: (011) 725-1590 » AMPARO: (0192) 70-3182 » BELEM: (091) 241-8000 » BELO HORIZONTE: (031) 222-8000 * BRASILIA:
(061) 226-9450 » CAMPINA GRANDE: (083) 322-8000 * CAMPINAS: (0192) 31-6360 » COLOMBIA (00571) 612-8984 * CURITIBA: (041) 224-9988 s
FORTALEZA: (085) 261-5100 » FRANCA: (016) 723-7011 » GOIANIA: (062) 225-3731 » GUARULHOS: (011) 968-0121 » JOAO PESSOA: (083) 224-1066

» MOGI DAS CRUZES: (011) 460-1532 » PORTO ALEGRE: (051) 224-8000 * RECIFE: (081) 222-5723 » RIBEIRAQ PRETO: (016) 625-0394 » RIO CLARO:
(0195) 24-8000 * RIO DE JANEIRO: (021) 240-8000 * SANTOS: (0132) 4-6998 * VITORIA: (027) 223-1813




Entrevista

FRANCISCO ESTRELA

Ronald Rodrigues: “1991 fol um ano atipico”

A rainha
de todos os lares

Gessy Lever reassume a lideranca entre anunciantes

por Rosana Dias

Toda casa brasileira tem pelo menos um produto Gessy
Lever, seja o detergente em p6 Omo, a margarina Doriana, o
sabonete Lux ou o desodorante Rexona. Maior empresa de
produtos de higiene e limpeza do pais, a Gessy também é a
que mais investe em publicidade, tendo recuperado em 1992 o
primeiro posto no ranking dos anunciantes, depois de ter
despencado para o 26° lugar em 1991. Para cuidar de suas
quase 150 diferentes marcas, a Gessy trabalha com cinco
ageéncias. Isso sem contar os produtos da mais nova empresa
do grupo; a Cica, adquirida no inicio deste ano, numa
estratégia de crescer mais na drea de alimentos. Poucos co-
nhecem tdao bem a filial brasileira do grupo anglo-holandés
Unilever como Ronald Rodrigues, diretor de assuntos corpo-
rativos. Com 54 anos, Rodrigues passou 30 deles na Gessy.
Nesta entrevista, ele fala dos planos da empresa.

IMPRENSA — O que levou a
Gessy Lever a quadruplicar seus inves-
timentos na drea publicitiria em 1992,
saindo do 26° lugar para o primeiro no
ranking dos malores anunciantes do
pais”?

Rodrigues Na realidade. o que
aconteceu em 1992 foi a volta da Gessy
Lever a uma normalidade em suas
atividades de mercado. Nos ultimos dez
anos, sempre ocupamos um lugar entre
os dez maiores anunciantes do pais. Em
1990, fomos o primeiro colocado. O
ano atipico foi 1991.

IMPRENSA — O que aconteceu
em 19917

Rodrigues — O congelamento de
precos que durou, em algumas catego-
rias, até novembro de 1991, afetou
nossa rentabilidade de maneira bastante
séria. Assim, tivemos de diminuir o
niimero de atividades de marketing, que
incluem também os investimentos pu-
blicitarios.

IMPRENSA — Segundo os dados
da Leda Servigos de Midia, que elabora
esse ranking, o investimento da Gessy
Lever em 1992 foi de 62,8 milhoes de
délares, mas a empresa ja declarou uma
verba de 40 milhdes no mesmo ano.
Qual é o nimero correto’

Rodrigues — Os nimeros da Leda
sdo baseados nas tabelas de pregos dos
veiculos. E, ndo s6 no caso da Gessy,
mas do mercado como um todo, sdo
valores maiores que os nimeros reais.
Em fungdo dos descontos praticados
pelos veiculos, existem diferengas entre
a verba realmente aplicada e o nimero
baseado em tabelas. No nosso caso, o
investimento em 1992 chegou aos 45
milhdes de délares, valor que devera
repetir-se em 1993,

IMPRENSA — Como é a adminis-
tragdo dessa verba por veiculo?

Rodrigues — Nio tem nenhum
mistério. Nossos produtos sdo bens de
consumo de massa e nada melhor do
que a televisdo para fazer esse trabalho
de divulgagdo no Brasil. E onde con-
centramos 94% dos nossos investimen-
tos. Mas, em 1992, aumentamos um
pouco a participag¢do nos jornais e
revistas, que tiveram uma fatia de 5%.

IMPRENSA — Como € a dis-
tribui¢do dessa verba pelas seis
divisdes da Gessy Lever, que juntas
somam quase 150 marcas, de saboes
em pé e xampus a margarina e queijos”?

Rodrigues — No que se refere a
investimentos publicitirios, sdo trés

b
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“Nossos produtos sdo bens
de consumo de massa

e nada melhor do que

a televisdo para

fazer esse trabalho

de divulgacdo no Brasil”

FOTOS FRANCISCO ESTRELA

B6

divisbes que repartem essa verba por
trabalharem com produtos de consumo
de massa: a Lever, com uma linha de
higiene pessoal e limpeza doméstica; a
Elida Gibbs, com toalete ¢ perfumana;
e a Van den Bergh & Clayton, com pro-
dutos alimenticios. Neste ultimo caso,
essa divisao ainda ndo inclui a Cica
fempresa adquirida pela Gessy Lever
no inicio deste ano por 250 milhdes de
dolares). Nosso conceito bdsico de dis-
tribuigdo de verba ndo parte da divisdo
de um bolo total, e sim de um levanta-
mento das necessidades individuais de
cada marca. A partir da situagio e
metas de cada uma dessas marcas,
construimos a verba de propaganda das
divisoes.

IMPRENSA — Qual a participagao
de cada divisdo na verba publicitaria de
19927

Rodrigues — Os produtos de
limpeza ficaram com 40%, os de
higiene e limpeza com 37% e alimentos
com 23%. Vamos ter uma distribui¢io
parecida em 1993,

IMPRENSA — E por que a Cica
ainda ndo estd incluida nesse planeja-
mento’?

Rodrigues — A Cica continua
operando como antes da aquisicio.
Afinal de contas, compramos um nego-
cio que ja vinha caminhando bem. Por
enquanto ndao existe uma integragio
maior entre Cica e Gessy Lever.

IMPRENSA — Mas ji foi divulga-
do que a divisdo de alimentos, a Van
den Bergh & Clayton, receberia maior
ateng¢ao em 1993 em fungio da Cica.
Nao € 1sso? .

Rodrigues — E tudo especulacio,
como outras que ja ocorreram a
respeito do futuro da Cica. O que tinha-
mos de anunciar, ja anunciamos. E uma
operagao que nao deve sofrer nenhuma
mudanga estrutural.

IMPRENSA — A Gessy Lever tra-
balha hoje com cinco agéncias:
MPM:Lintas, Standard, McCann
Erickson, JW Thompson e Lage, Magy.
Quais sdo os critérios de distribuig¢do
de marcas e produtos para as agéncias?

Rodrigues — Trabalhamos com
muitas marcas internacionais € a esco-
lha de agéncias respeita essa diretriz,
com varias marcas que sao atendidas
em todo o mundo por determinadas
agencias. Um exemplo é o sabonete
Lux, atendido pela JW Thompson. Esse
¢ um parametro fundamental na dis-
tribui¢do de nossas contas. As marcas

nacionais tém um grau de flutuacao
mais flexivel, como algumas que sao
atendidas pela Lage, Magy.

IMPRENSA — Como a Gessy
Lever remunera suas agéncias’

Rodrigues — Nio temos absoluta-
mente nada a declarar no que diz
respeito a remuneragao das agéncias.

IMPRENSA — Ha informagdes no
mercado de que as agéncias que aten-
dem a Gessy estdo montando equipes
para atender a Cica. Qual a posigdo da
empresa’

Rodrigues — Novamente sdo algu-
mas das especulacdes envolvendo a
Cica.

IMPRENSA — Qual é a importin-
cta da propaganda para a Gessy Lever
na composi¢ao de um marketing mix de
um produto?

Rodrigues — Para o tipo de produ-
tos que vendemos a propaganda ¢ fun-
damental, embora ninguém tenha con-
seguido estabelecer um peso percen-
tual. Somos, reconhecidamente, uma
companhia de marketing e tudo o que
fazemos € no sentido de tornar as nos-
S4S Marcas um sucesso junto aos con-
sumidores. Isso inclur um todo: a for-
mula¢do do produto, o perfume, a
embalagem, o preco e a propaganda.

IMPRENSA — Como a Gessy tem
trabalhado numa conjuntura onde o
preco passou a ser decisivo na escolha
de um produto por parte do consumi-
dor?

Rodrigues — Embora tenhamos
uma posi¢cdo muito forte em alguns
mercados, chegando ao oligopdlio, nds
jamais deixamos de acreditar nos
principios da segmentacio. Em todos
os mercados que atuamos temos sempre
mais de uma marca ¢ cada uma delas
tratando de preencher e satisfazer as
necessidades de prego e qualidade dos
consumidores.

IMPRENSA — O mercado de
detergentes em pé é um exemplo?

Rodrigues — Sim. Temos o Omo,
que é lider, Minerva 3, Campeiro,
Mago ¢ langamos também o Omo
Ultra, que € um novo conceito nesse
mercado, sendo um produto concentra-
do, com embalagem dosadora e o prego
mais alto. De uma marca para outra,
chega a haver grandes diferencas nos
precgos.

IMPRENSA — Hi informagoes de
que a experiéncia com 0 Omo Ultra nao
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correspondeu as expectativas ¢ o pro-
duto vai ser descontinuado. E verdade?
Rodrigues — Nio. Ele teve até
uma embalagem redesenhada e tam-
bém passou a ser oferecido na versdo
500 gramas. E verdade que os
primeiros objetivos ndo foram
alcangados, mas jamais cogitou-se a
retirada do mercado. Um produto
concentrado, que € um conceito novo
para o Brasil, depende de um certo
tempo para ser absorvido. E muito
dificil definir quanto tempo, pois em
marketing ndo existem bidus.

IMPRENSA — Quais sdo entdo
os principais parametros que a Gessy
Lever usa para colocar um produto
novo no mercado?

Rodrigues — Todos os ligados ao
consumidor, como seus hdbitos e sua
evolugcdo social. Fazemos 1sso
através de todos os tipos de pesquisa
disponiveis. Outra medida ¢ o conta-
to pessoal nas lojas e ha também as
tendéncias mundiais, que mais cedo
ou mais tarde estardo chegando ao
Brasil.

IMPRENSA — Qual
dessas tendéncias mundiais?

Rodrigues — A preocupagdo com
ecologia. Entdo os produtos tém de
ser desenhados desde o inicio de
forma que ndo causem nenhum
impacto negativo ao meio ambiente.
A redugdo no tamanho da embala-
gem, por exemplo, é uma medida que
reduz a quantidade de lixo. Outra €
procurar oferecer embalagens reci-
cldveis.

€ uma

IMPRENSA — O que a Gessy
Lever tem feito no Brasil para acom-
panhar essa tendéncia?

Rodrigues — Temos uma polftica
e uma estratégia em relagdo ao meio
ambiente. E um assunto muito sério
para a companhia. Nos preocupamos
desde reduzir o impacto ambiental da
embalagem a procurar produtos mais
concentrados. Nesse momento, esta-
mos substituindo o pléastico da
embalagem do detergente liquido
para um produto biodegradavel.

IMPRENSA — O que tem muda-
do nos gostos e preferéncias da dona
de casa, a grande consumidora dos
produtos Gessy Lever?

Rodrigues — Uma das preferén-
cias, embora ainda ndo tao flagrante
no Brasil, por razdes econdomicas, € a
busca da conveniéncia, nem que seja
preciso pagar um determinado prego

por ela. Um caso ¢ o da comida
pronta. A rapidez e a facilidade de
um detergente em po pode ser deter-
minante, sem que se chegue aquele
nivel de brancura que a vovo gostava
de ter no lengol de linho.

IMPRENSA — O que a Gessy
Lever tem oferecido dentro desse
conceito de conveniéncia?

Rodrigues — Buscamos sempre a
inovacgdo tecnolégica. Muitas vezes
lancamos produtos a frente do seu
tempo no Brasil. Um xampu, como 0
Dimension, que tem condicionador
na sua féormula, apresenta um aspecto
de modernidade. Sabdes com enzi-
mas, por sua vez, exigem menos
esforco na lavagem de roupa.

IMPRENSA — Quais os produtos
carros-chefe da empresa?

Rodrigues — O detergente em pé
Omo, a margarina Doriana, o
sabonete Lux, o amaciante de roupa
Comfort, o xampu Seda, o desodo-
rante Rexona, o sabdo em pedra
Brilhante, entre muitos outros. Cada
um tem sua fungdo especifica. Eu
diria que ndo estamos vendendo ne-
nhum fracasso.

IMPRENSA — Mas qual € a
medida para que um produto per-
maneg¢a no mercado?

Rodrigues — Temos como objeti-
vo manter a lideranga nos mercados
onde atuamos, principalmente nos de
limpeza e de toalete. Isso significa
tentar ser o primeiro ou o segundo
colocado, embora ndo seja uma regra
rigida.

Em cremes dentais, por exemplo,
a Colgate-Palmolive e a Anakol estdo
na frente. Mas acreditamos que a
marca Aim, por ser uma novidade,
pode aumentar nossa participagdo no
mercado. Temos também o objetivo
de expandir nossa operagdo na drea
de alimentos.

IMPRENSA — Qual a postura da
empresa em relagdo as chamadas
guerras de mercado, na qual a marga-
rina Doriana, por exemplo, ja esteve
envolvida?

Rodrigues — Acho que muitas
vezes falta matéria nos jornais e
coisas que sdo perfeitamente normais
na concorréncia de qualguer mercado
acabam virando “guerra” sem nenhu-
ma razdo. A competi¢do € parte inte-
grante do nosso trabalho e acredito
que ela s6 tende a aumentar com a
liberagcido dos mercados. X
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€A competicdo é parte
integrante do nosso
trabalho e acredito

que ela 8o tende a
aumentar com a
liberacdo dos mercados??
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Olho Ciritico

Uma salada
de alhos
e bugalhos
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Veiculos insistem em
confundir anuncios
com espaco editorial

FRANCISCO ESTRELA

por Wiadir Dupont

eitor amigo reclama

por telefone, dizendo

ser este jornalista, na

maravilhosa retonca de

Nelson Rodrigues,
“uma flor de obsessao™: repete
lemas. insiste em criticar sem-
pre 0s mesmos problemas, volta
invariavelmente ao passado
para ilustrar pontos de vista. Na
verdade. o préprio andamento
tumultuado da propaganda
brasileira obriga o jornalista a
voltar a este ou aquele assunto,
como € o caso, por exemplo, do
mais recente desrespeito a clas-
sica divisao de espaco editonal
e comercial na Imprensa. Agora
a Srandard Ogilvy & Mather,
aliada ao cliente Philips e ao
veiculo O Estado de §.Paulo,
publica andncio de nova cam-
panha em formato lesivo ao lei-
tor, pois 0 layout corta as duas
paginas € ainda dé volta ao
redor delas, ficando as matérias
editonais achatadas no meio —
naquele dia, por sinal, maténas

e sk =i vl ﬁh‘l‘l‘l!ﬂ'hd!*'ﬁ s
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importantes sobre a morte da
mulher de Brizola e a suspen-
sdo das mordomias de Collor.
Até quando agéncias, clientes e
veiculos vao persistir nessa
pratica absolutamente incorreta
e nociva ao jornalismo e a
propnia propaganda? Serd pre-
CISO repisar tanto norma tao
primdria, a divisdo equanime ¢
adequada entre comercial e
editorial? Cartas a esta coluna.

Do bau
da memoria

Em texto de convile re-

cente, 0 pessoal jovem e di-
namico de Imprensa e RP da
Talent cometeu, na dnsia de

E ol

Dupla do Estadao: confusao desnecessaria

fazer gracinha, no minimo
uma njustica para com a me-
moria cultural brasileira. Diz o
tal texto, logo na abertura:
"Neste comeco de Governo
[tamar, que mais parece repri
s¢ de hilme da Vera Cruz...”
Preterimos creditar essa men-
¢ao desairosa a4 Vera Cruz
mais a0 desconhecimento de
Sua importancia na histona do
nosso combalido cinema do
(ue propriamente a uma pilada
de mau gosto da Talent. Pois,
apesar dos erros ¢ lracassos
que precipitaram seu fecha-
mento. o estudio produziu |8
filmes entre 1949 e 1954, to-
dos com um padrao de qua-
lidade técnica e artistica muito
boas para a época alguns
deles. como O Cangaceiro,

premiados em festivais inter
nacionats. O desastre da Vera
Cruz. atribuido pelos es-
tudiosos a excessiva ;illl-ll-f'll..::ll'
industnal e ma administragao
do projeto de uma Hollywood
brasileira, merece continua
reflexdao, pois experiencias
posteriores. como 0 Cinema
Novo e a pornochanchada.
com filmes produzidos tora de
qualguer estrutura industnal,
tampouco deram certo. Qual
serd afinal o caminho do cine
ma brasileiro?

Suando a
camisa la fora

Dois competentes publi
citanos brasileiros dao noticias
|4 de fora, onde estio traba-
lhando ha muito tempo. O pri-
meiro € o catarinense Willy
Kautz, vice-presidente de mi-
dia da McCann mexicana ha
CINCO anos € recentemente no-
meado também diretor ope-
racional da agéncia na Cidade
do México, cuidando do aten-
dimento, treinamento de pes-
soal e da melhorna das insta-
lagoes do belo edificio-sede da
agencia. Agora Willy, profis
stonal premiado no México
pela Associacao de Midia lo-
cal, taz parte do comité exe-
cutivo da agencia, que inclui o
presidente, Greg Birbill, e o
gerente geral, Peter Econo-
mides. Do outro lado do mun-

Criacao impressa

Na recém-terminada 7°
Semana Internacional da
Criagdao Publicitdria, predo-
minou, como sempre, a pro-
paganda eletronica, os co-
merciais de televisao. O ma-

terial apresentado foi da me-
lhor qualidade, mostrando o
que fazem americanos, in-
gleses, franceses e até aus-
tralianos na drea criativa.
No peniltimo dia da Se-
mana, coube ao jornalista
Craig Ress, editor chefe da
Adweek, uma das publica-
¢oes de maior prestigio nos
Estados Unidos na drea pu-
blicitdria, revelar como an-
da a chamada midia im-
pressa — jornais e revistas
— em seu pais, ld, como
aqui, sempre perdendo espa-
¢o para a televisdo. Como

profissional de texto, Ress
lamenta ver a massa do in-
vestimento publicitdrio con-
centrar-se na TV, esque-
cendo a forga e a beleza de
um aniincio bem escrito e
bem apresentado grafica-
mente. Aos profissionais
brasileiros integrantes da
mesa dos trabalhos naquela
noite, alguns deles formados
na velha escola do rexto, 56
restou concordar, pois o
panorama por aqui é o
mesmo: o bom antincio de
jornal e revista escasseia a
olhos vistos. Adianta dizer
gue o assunto merece séria
consideracdo?

o)
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do, em Portugal, estd Carlos
Eduardo de Andrade, que de-
pois de um ano e melo na
McCann e quatro na Ogilvy,
associou-se a Walter Arruda
numa empresa de video ins-
titucional — a primeira do
género em Lisboa. Andrade
deixou o Brasil ha seis anos,
desgostoso com algumas ex-
periéncias em agéncias pau-
listas e, se depender dele, vai
ficando em Portugal onde,
diz, a vida é de qualidade su-
perior e os brasileiros estido
muito bem encaixados no
mundo publicitirio local.

Desculpem
nossa falha

Matéria da edigao passada
nestas paginas. comentando as
reformas griaficas das trés pu-
blicacoes da area publicitiana,
omitiu, por pura desintor-
macido, uma quarta publi-
cacio, Meio de Comunicagado,

Meio de Comunicacao

editada quinzenalmente em
Curitiba pelo jornalista Ar-
gemiro Garcia e equipe. Arge-
miro informa que a publicagao
“também mudou todo seu
visual”. Bem, ja tendo em
maos exemplares recentes de
Meio de nf'mmmr't':.'{_'.:in. ¢ POs-
sivel dar uma opinido: o jornal
gstd muito bonito, bem diagra-
mado e com matérias interes-
santes e atuais sobre o setor.

A recente crise entre o
cliente McDonalds ¢ a agén-
cia DPZ tem o gosto de um
chatissimo deja vu. A DPZ
foi a mais recente agéncia a
deixar a conta, a terceira ou
quarta. Ao comegar no Bra-
sil hd uns dez anos, em Sdo
Paulo, a McDonalds esco-
lheu a Salles para cuidar de
sua propaganda. Naguela
ocasido, trabalhando no
departamento de relagdes
publicas da agéncia, vimos e
ouvimos coisas muito ilus-
trativas da relagdo entre
cliente e agéncia, sobretudo

Cenas de agencia

quando o primeiro trabalha
com um rigor que ndo se
coaduna nem com o espirito
brasileiro nem com a forma
como conduzimos, no Brasil,
o negocio publicitdrio. A
impressdo final é que em
todas as rupturas desse
cliente com as agéncias,
estas demoraram em tomar
alguma iniciativa mais drds-
tica, temerosas de perder
uma boa conta e por isso
mesmo sujeitando-se a exi-
géncias vexatorias, para
ndo dizer humilhantes — o
rompimento incluido. Uma
coisa, porém, é preciso es-
clarecer: as normas rigo-
rosas que norteiam o dia-a-
dia desse cliente vém de
fora, cabendo aos seus exe-
cutivos locais apenas exe-
cutd-las. Assim, como brigar
com o império em condigoes
tdo desiguais?
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Na Mira da Lupara

Louco por um
par de
barbatanas

Comercial leva Don
Calo a ressuscitar
a paixdo pelos peixes

FRANCISCO ESTRELA

por Silvio Lancellotti

Durante muitos anos Don Calégero
Castellamare, ex-mafioso da mais hon-
rada tradigdo, meu padrinho honoriério,
criou peixes de aquério em nosso sitio
familiar em Ibitina. Preciosista aos limites
da abissalidade, o velho chegou a cons-
truir, na propriedade, um saldo clima-
tizado, com todos os recursos mais mo-
dernos da tecnologia especializada. L4,
passava madrugadas a saborear as multi-
cores e 0s movimentos da bicharada.

E ninguém pense que Don Calé6gero
se limitava a amar os 6bvios lebistes, os
espadas ou os japoneses de cauda em véu.
Na@o. O meu babbo tinha se transformado
num verdadeiro profissional. Adorava o
Labeo frenatus, de corpo inteiro negro,
apenas as nadadeiras alaranjadas. Era
capaz de cruzar um Trichogaster leeri
com um pectoralis. Em 1978, recorde
mundial, conseguiu gerar em cativeiro
mais de duzentos filhotes de Hemichromis
bimaculatus, faganha que lhe rendeu um
prémio no Japio.

Desfortunadamente, duas semanas
depois do feito médgico, o macho do casal
morreu de um ataque cardiaco e a fémea,

90

enlouquecida, trucidou a ninhada a mor-
didas. Don Calé afundou-se numa terrivel
depressio. Desligou todos os tais recursos
e deixou que os seus peixes, paulati-
namente, fossem morrendo de descaso e
de inanig¢do. Precisei brigar com o capo,
para que ele me permitisse, a0 menos,
desinfetar o saldo.

Agora, gragas aos anincios 1Mpressos
e a0 maravilhoso filme das camisetas
Hering, a fascinagdo aquandfila de Don
Cal6 ressuscitou. Pena que a Hernng ndo
fabrique, também, camisas-de-for¢a. Em
determinados momentos, o mafioso em
Ibiina bem que merecia cair dentro de
uma delas.

Don Calé me exigiu, e eu me es-
forcei. Ndo consegui descobrir, entre-
tanto, quem bolou e quem pagou o filme
lamentavelmente deseducativo e gros-
seiro da campanha anti-Aids, uma
menina € um menino meio desfocados e
uma voz observando, com o juizo de um
Jacaré, algo do género: a moga perde
uma pelicula para se tornar mulher, o
rapaz ganha uma pelicula para se tor-
nar homem. Comentdrio do babbo: “Se
o redator da bobagem se esforgasse um
pouco mais na leitura de um diciondrio,
certamente chegaria a palavrinha mem-
brana.” Concordei, com o olhar. Ape-
nas com o olhar. O babbo estava tdo in-
dignado que eu tive medo até de dizer
sim com a cabega.

Sem nenhuma agressividade, até
com algum excesso de ingenuidade,
também se encaixa no departamento
dos piores a campanha de apresentagdo
do Banco Pontual. Na TV, a repetigdo
do nome chega ds margens do insupor-
tavel. Na Imprensa, o excesso de humil-
dade beira os limites do desesperante:
“Vocé jd ouviu falar (...)? Ndo precisa
mentir para agradar a gente.” Isso,
depois de o Pontual ficar cinco anos
sem anunciar.

Observagdo de Don Caldgero:
“Pontual significa
que o banco ndo
atrasa os pagamen-
tos dos seus funcio-
ndrios? Que ndo
segura os cheques
na compensagdo?
Que paga os melho-
res juros do merca-
do? Que empresta
dinheiro até aos si-
cilianos aposenta-
dos?”” Retruquei ser
Pontual um nome de
familia. O babbo, ro-
davia, mal me escu-
fou — e continuou a
sua peroragdo: “Se
o pessoal do Pontual
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‘anda carente e inseguro, como a sua

publicidade sugere, melhor que vocé
indique o nome e o enderego do seu
analista”,

Neste més, nem o W-Olivetto
escapou da critica feroz do capo: “Os
aniincios dos ténis Le Cog Sportif
devem dirigir-se, mesmo, exclusi-
vamente, a juventude. Naquela confusdo
de cores e de letras, eu demorei um jogo
de volei inteirinho para ler o que estava
escrito.” O babbo, de todo modo, de-
lirou com toda a série de filmes norte-
americanos do Nike Air — do Charles
Barkley com o Godzilla até o monu-
mento do comercial que mistura o
atletismo e a dpera, Mais: literalmente
embriagou-se com o filme dos cigarros
Belmonte num racha de caminhoneiros:
“Um exemplo de humor, de adequagao,
de inventividade e de produgdo.”

Para terminar, o velho ex-mafioso
pediu-me o mdximo de cuidado ao
traduzir com o meu estilozinho a sua
andlise a respeito da aparigdo da
Danuza Ledo no filme da DM-9 para o
Cartdo Nacional. Depois de muita med-
itagdo, encontramos a safda: “Um
dtimo merchandising da Oliverti
Praxis"”. No comercial, afinal, quem
mais aparece é a maquineta...
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0 caso do bacon redondo

Acompanhamos atentamente, Don
Caldgero e eu, toda a evolugdo do langa-
mento do McBacon, a mais recente novi-
dade da frota McDonald’s. Primeiro
houve a publicagdo de um jornalzinho,
um encarte especial, bastante engragado,
como um teaser da invengdo. Depois,
desembarcou nas telas o belo filme do
produto, engenhoso, inteligente, brin-
cando com os noticidrios de cinema da
década de 40. Obviamente, o babbo me
obrigou a levd-lo até uma das lojas da
rede. Queria testar o McBacon.

Confesso que nos frustramos. O
Cheddar McMelt bate 47 X 2 no
McBacon. Cujo, alids, nem muito gosti-
nho de bacon ostenta sequer. Don Cald
MnHem mesmo ff”Fr{’T-fff-"”““-.“f{" com o
bacon redondinho que recheia o san-
duiche: "Qualquer acougueiro siciliano
¢ capaz de fazer um bacon redondinho”,
ele afirmou, com a seguranga dos imor-
tais. Ao meu fh*.u.r_ffn. O capo apareceu
com uma pe¢a de toicinho fresco que
enrolou € amarrou a gordura para den-
tro. Depois, num caldeirdo repleto de

Mc Bacon:
redondinho,
sem gosto e

de bom humor '
=

oleo, fritou a pega inteirinha, até que a

gordura derretesse, soldando o interior

do cilindro: “Td vendo, bambinetto?
Para quem pensa, até o bacon redon-
dinho é bico." Figuei imaginando que
cozinheiro sou eu...

Ao menos, dias apos, o ex-mafioso
me agraciouw com wum convite e com um
elogio: “Venho acompanhando, cari-
nhosamente, o seu programeto de TV,
meu filho caro. Parabéns pelas suas

invengdes com os quitutes da Linha
California da Sadia. Vocé estd re-
valorizando o peru.” Durou pouco, no
entanto, a minha empolgagdo. Quando
entrou no ar o filmagco da DPZ, aguele
da vaca, do porco, da galinha e do pei-
xe, opinides isentissimas, aplaudindo as
qualidades da carne do peru, o velho
me arrasou: “Te trocaram, hein,
garotao? O comercial me pareceu tdo
bom, tdo divertido, que eu jd re imagino
numa seqiiéncia, dublado pela Ofélia
Anunciatto...”

Ndao percebi a graca. Murchei.
Sempre bondoso, todavia, Don Calé me
confortou: “Esqueca, bambinetto. Ao
contrdario, cologue-se no lugar do Nélson
Piquet, protagonizando o filmeco da
Arisco. Vocé se disporia a infantil vul-
garidade daquela fala, o que interessa é
a comida, ou coisa parecida? Duplo sen-
tido mais tolo s6 aquele comercial de
décadas atrds, com o saudoso Milton
Moraes a tentar a venda do Underberg.
Vocé se recorda? Um bumbum empinado
cruzava com o ator e ele bradava:
‘Underberg é bom... com soda’. Haja
mau gosto, haja falta de sensibilidade.”
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O MAPA DA MIDIA TELEVISAO

Programacéao (Sao Paulo)

Género Horano Programa Emimson Exbicho | OMMA |\ sncie B bl oy o oy g ko
Naticuine 07000730 | Bom Dia Beasi [ Gioro 2u/baF 150 ‘ 154000 | 2385200000 | $96300000 | 13458312
07 300800 ] Bom Dia Sko Paulo Globo Jn/taF 150 258.000 IES200000 | 397533333 9142961
07 30/08:00 Brasil 0730 Manchete 2a/6aF 150 " * | 208120000 - -

EO0V10:30 Dia Dia Bandeirantes 2aafF 150 - - 6.587.000.00 | -
120012-30 Acontece Bandewrantes a/6aF 150 2 64000 | 995400000 | 497700000 | 15893128

| 20041 3:00 Jomal da Cultura 60 Minutos Culiura 2a/Sab. 60 102.000 —- —
1200/13:00 Record em Noticus Recoed 2a/6aF 300 1 45000 | GABRASIO0 | GBERASI00 | 15307669
12:00/13:00 Gazeta Mewe-Dia Gazeta Ja/6aF 300 | 37.000 7.549.000,00 7.549 000,00 20402700
12451325 S3o Pailo J4 - 1aBdicho Globo 2a/5ab. 240 5] 680000 | 4645500000 | 273264706 | 6831618
1 30061 3:30 Ediclio da Tarde Manchete 2a/Sab. i&0 ] 30.000 3. 750.300,00 5.750.300.00 191.67T6.67
1830/19:00 Jomal da Record - Regianal Record 2a/6aF 150 2 65000 | 1857606400 | 928803200 | 28578560
18:30¢19:30 Agui Agors TVS 2a/Sab. 0 20 000 | 99.690.000,00 | 498450000 | 12830116
19-00/ 2000 Jomal da Recond - Naconal Record 2aibaF 00 | 97 000 32.437.993 00 16.218.996,50 1441230

19:00/19: 30 Slo Paulo em Manchete Manchete 2aSab, 180 e e 10.287. 100,00 —-
19.00119:10 Jomal da OM Gazeta JaidaF ¢ Sab 50 ! 26000 | $9.131.000,00 | 59.131.000,00 =
1905/19:30 Jomal de 580 Paulo Bandeirantes 2a/Sab 210 2 5 0N 25.438.000.00 12.719.000.00 197 468,75
19:3020:30 Jomal Bandeirantes Bandeirantcs 2u/Sab. 240 2 71000 | 3042700000 | 1321350000 | 428.549.30
15-30:°20: 30 T] Brmil TVS 2a/Sab 360 10 155,000 1 32 920.000,00 13,292 000,00 136 506,33
20:30021:30 Jornal da Manchete Manchete 2a/Sab. 360 2 67.000 326090000 | 17.13045000 | S11.3%.72
. 19:45720:00 Sko Paulo J4 - 2aEdicho Globo 2a/Sab. % 45 1,504 000 219.7T86.000,00 4.884.133.13 121 812,59
20:00/20:30 Jomal Nacional Globo 2a/Sub, 180 50 1970000 | 24272600000 | 485452000 | 12321017
22:00v22:30 Jormal da Culturs Cultura 2n/6aF 150 2 4 000 - - -
lm::u Jomal da Cultura - Domingo Cultura Domingo 0 I 36,000 - - -

23:15/00: 10 Jormal da OM Garets Ja/GaF 275 | 15.000 35.356.000.00 55.356.000.00
[mm Noite ¢ Dia Manchete 2a/6aF 75 o w | 6.267.800,00 - -
0 30A0 1 :00 Jormal da Globo Gilobo 2a/6aF 150 11 449 (00 46.540.000.00 4.230.909.09 103.652 .56
{ 2320123:30 | Jormal do SBT 23 Horss VS 2a/baF 50 4 140,000 | 10633600000 | 2658400000 | 759.542.86
23:30000:00 Jornal da MNoie Bandetranies 2a/6aF 150 2 K6.000 7.657.000,00 1.828.500.00 B9 034 88
(0-45/01 00 Jornal do SBT 24HI0 TVS 2a/6aF 235 8 3R.000 46.522.000,00 S81525000 | 14629560
Entrevisla 21:0022:30 Roda Viva Cultura 2aF a0 2 td D00 - - —
23150015 Cara 2 Cama Randciranicy Dumungo T I SR000 | 1276600000 | 3276600000 | 56493103
233000045 16 Onze ¢ Mea TVS 2a/baF 75 & 237.000 106,336,000, 00 . 17.722.666.67 448.675.11
00301 Critica ¢ Auoceiica Bandeiranics Doming 7 i 12000 | later-Programa | 2 =
l 00:25/01:25 Vamos Sair da Crise Gazeta ia/baF 00 | 29.000 35.356.000,00 - be
Jornalismo 20:00/22:00 Fantdstico Globo Domings 120 a8 1.390.000 | 198889.00000 | S68254286 | 143.0856
21:30022-30 Globo Repdirter Clobo GaF 60 43 1.716.000 139,828, 000,00 1.251.813.95 Bl 484 BS
21523:15 Documento Especial TVS SaF 60 o *s | §8.747.000,00 - -
0015/ Programa Goulart de Andrade TVS Sdbado — ’ e 26.625.000,00 - —
Rural meau Realidsde Rural Bandeirantes 1a/6aF 150 . 7.000 4.442.000,00 — | 63457143
08:30M09:25 Globo Rural Globo Domingo 60 14 $39.000 47.438.000,00 338842857 —
09:30v10:30 Manchete Rural Manchete Domingo 60 . 15.000 & o =%
190001905 Agrojornal Bandeiranies 2a/taF 13 1 30,000 25,438,000, 00 15 418.000,00 B47.933,.33
Ecologia 07:35/08:00 Globo Ecologia Globo Domingo n | . 333000 | 1879200000 | 234900000 | 5643243

Fone: Tabels de Pregos: Ahnl93 — Nenhum registro de audifncia ou pregos

[BOPEDivislo Audi-Midia
SP: ADP/IA - Sem. 1593 (120d a 1R0453)

* Andeincia inferior a (L5%
** Aunditnci nlo disponivel no periodo pesgumsado

Scala

Para o seu comercial ficar bem falado no Ceara
A Verdinha fala com 33 mil* ouvintes por minuto.
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O MAPA DA MIDIA TELEVISAO

Programacéo (Rio de Janeiro)
o o - e I = e e e i
[ Neocine | 07000730 | Bom Dia B Globo 2itaF 150 3 5200 | 12000000 | 402600000 | 147.29268
07 : 3008 00 Bom [ha Rio Globo la/6aF 150 5 124.000 12.078.000,00 2.415.600,00 97.403.23
07:30/0800 Brasil 07-30 Manchete Ja/baF 150 ¢4 - 1.333.300,00 - o
§:00v10:30 Dha Dia Bandeirantes 2a/6af 750 s e 4 268.000.00
12:00/12:30 Acontece Bandeirantes 2u/6aF 150 ; 57.000 6.449.000,00 3.224.500,00 113,140,35
12:00¢1 3:00 Rio em Noticia Record 2a/baF 300 " i 2. 15541600 — -
13:00/113:30 Ediglo da Tarde Manchete 2a/Sab. 180 2 40.000 3.737.700,00 1. B68.850,00 93,442,530
13:00/13:25 Jormal Hoge Globo 20/Sab. 150 25 586.000 20.935.000,00 §37.400,00 15.725.26
18:30119:30 Aqui Agora TVS 2u/Sab. 360 1 156.000 20.189.000,00 288414286 | 12941667
| 8:30/19:00 Inf. Rio Record Za/baF 150 " . 7.430.398.00 - -
19:00/19:30 Rio em Mancheie Manchete 2a/Sab. 180 s o 6.686.600,00 = =
19:05/19:30 Jormal do Rio Bandeirantes 2a0/Sab. 210 2 47.000 16.482.000,00 H.241.00000 | 35068085
19:30/20:30 Jomal Bandeirantes Bandeirantes 2a/Sab. 480 2 42000 | 1971400000 |  9.857.00000 | 469.38095
19:3020:30 T) Braxil TVS 2a/Sab. 360 4 104000 26.919.000,00 6.729. 750,00 158.836.54
20:30721:30 Jomal da Manchete Manchete 20/Sab. 360 3 45000 | 2226960000 | 7.423.20000 | 454.880.00
19:45/20:00 Rl TV - 2a Edigio Globo 2a/Sab 90 51 1.194.000 | 118.542.000,00 2.324 35294 99.281.41
20:00/20:30 Jornal Nacional Gilobo 2a/Sab. 180 54 1.266.000 | 139.465.000,00 | 258268519 | 110.161,93
19:00/20-00 Jormal da Record - Nacional Record la/6aF 300 - - 12.975.229.00 = =
00 1000050 Noite ¢ Dia Manchete 2a/6aF 25 - - 4.074.100,00 - -
23:20/23:30 Jomal do SBT la Edigio TVS Ja/faF 50 4 91,000 21.535.000,00 538375000 | 23664835
23:30/00:00 Jornal da Noite Bandeirantes 2a/taF 150 1 35.000 4.961.000,00 496100000 | 141.742.86
(0-45/ Jormal do SBT 2a Edigio TVS la/6aF 75 2 42.000 9.422 000,00 4711.000,00 | 22433331
01: 1070140 Jommal da Gilobo Globo 2a/6aF 180 10 243,000 24.644.000,00 246440000 | 10141564
Entrevista 23 150015 Carn a Cams Bandeirantes Domingo 60 2 37.000 21.230.000.00 " §73,783,78
23 30000:45 36 Onze ¢ Meia TVS 2u/taF 3715 3 68.000 21.535.100,00 7.178.366,67 | 31669265
Ok 30V Critca ¢ Autocriuca Bandetrantes Domingo 73 . 2000 Inter-Programa —_— -
Jornalismo 20-00/22-00 Fantistico Globo Domango 120 35 818.000 94.179.000,00 2.690.828.57 115.133.25
22:10723:10 Globo Repdrter Globo faF 60 43 1.014.000 73.802.000,00 1.716.325.58 T2.783,04
2L153:15 Documento Especial TVS SaF 60 - -3 18.285.000,00 — ——
O 15/ Programa Goulart de Andrade TVS Sabado - 3 61.000 5.486.000,00 —
Rural 07:00/007:30 Realidade Rural Bandeirantes 2u/baF 150 . 1.000 2.878.000,00 > i
08:30/09:25 Globo Rural Globo Domingo i) 1 258,000 24 331.000,00 2.211.909.09 —
09 3001030 Manchete Rural Manchete Domingo 60 - el T -— -
19:00¢19:08 Agrojornal Bandeirantes 2a/6aF 25 | 25.000 16.482.000.00 “* | 659.280.00
Ecologia 07:30/08:00 Globo Ecologia Globo Domingo 30 7 164.000 7.462.000,00 1.066.000,00 45.500,00
Fontes Tabela de Pregos: Abnl®3 — Nenhum registro de sudiénea

IBOPEMwwisdie Audi-Midia
RJ: ADPAIA - Sem. 1593 (1204 a 18049))

*  Andiéncia infenor & 0.5%
** Audiéncia ndo disponivel no periodo pesquisado

OUTDOOR

Cicade W Locals Custo m %ﬁ
tabuletas Indeternmi determ determ
8o Paolo 5308 1813 | 14.283.900,00 | 17.776.000,00 | 16.496.400,00
Rio de Janetro 2260 LR — | 17.776.000,00 | 16.496 400,00
Salvados 990 457 | 10707 400,00 — | 11.592.800.00
Recife 1 508 485 | 10.707.400.00 — | 11 592 800,00
Porio Alegre 1350 435 | 10.300. 100,00 — | 11.340.200,00

Foote Cemral de Chdios

Tabels de Pregos. MmoS3

CADERNO DE MIDIA

Cuate CartasCrnrena (Crf)

— Ml toun cusin

Cidace -‘-‘h Locais Custo tabuletas ocal
tabuietas ICMteTTI B Saterm
.
Curttiba 1L.oM m Imm - | 11.3%80.200,00
Fortabera Wi R 1[1! 00 O, 00 — 11 3488 200 00
Rele Horirome 12 #00 | 10300 10000 I ' .tm.um
Gondifiia 42 184 1977 00 00 = 10,707 400,00
Brasilia M43 97 | R%23.500,00 ' - | 10.707.400,00

e — T e e — e e e e e ——————— e ——— e e e s k.

93



O MAPA DA MIDIA JORNAIS

Os Principais Diarios
Crculacho Praco om x col em Cr§ r E e
Cidade Sede | UF Tido Ecora = = s o > . i ax om [Pt
I
SioPaso 5P |0 Estado de S Pasko ‘ ﬂw _." W[ TN | GANOMD0| 476360000 | 476160000| NYLONPRINT | 53 | 6
| [ |,1;||1- | B4 143 | 4 215 100,00 SO0 X0, 0 (FF-SET
de S.Paulo | ﬁ SN0 SSO70000 | SS4170000 | OFF-SET TR
Folha da Tarde = . : | 152500000 | 1268 HtJ'I'll? OFF-SET
Notcias Populires | Empresa Folha ds | REB0| 9I77] B[ 61L60000] 76160000 [ 76160000 | OFF.SET | 6
Dhdno Popualar Empresa Jornal Dvdno Popular Lida 128424 |  113.082 | 19 tabslly 2IT2000,00 | 197 (00,00 | 976 000, (0 LETTERPRESS
| DCH-Edionn Jormais =] ; § =] ZHoa000m0 | 280800000 | OFF-SET CRE
Crazeta Mercantil ﬂ].rﬂ] Mercann| Jomnal S/4 : ] 74.576 | H.E47 ! .[ LS47 000,00 | 354700000 | OFF-SET 54 M
A Gazeta Fundaglo Clsper Libero T ] T TAIROOOB] 175590000 |  1AOKS0000 | OFFSET CH
A Gareta Exportiva Fundagio Cisper Libero . - | * | LaMR0000]| 175590000 | A0 BOO00 | OFF-SET 53 h
Dl do Coméroio | Awor Comercilde SioPase | =1 ] : T iseEm0 | Wiseso0| NYLONPRINT | 54 | 8
Dudnio do Grande ABC Dhéno do Grande ABC S/A . d 2895.037.00| 165176800 | 16SLTON00 | OFF-SET “ s
Rio de Janciro &) [ ommal o Brasil Jormal do Brasil SIA WAD0| 116601 | 1S | 1ZSW0000| 207600000 | 207660000 | LETTERPRESS | 53 | 6
O Globo 0 Crlobo- Empr Jormal Brasileira Lida 534.136 173 468 81 wm L705.(42,00 | 2.245 480,00 2 245 480,00 OFF-SET | 3 f
0 Dia Editora O Dia Luda ©4AS | 213002[ 22475 | 3102490 20877600 | 10760 OFFSET il 6
Jormal do Commercio Graf Edut Jommal do Commercio S/A . - | " | 2 120 000,00 | | TS 000 00 . OFF-SET 53 8
Tribuna da Imprensa S/A Tribuna da Imprensa -_ » . —| 42186082,00 | 428608200 OFF-SET 53 6
Belo Honzonte MG | Didno da Tande S/A Estado de Minas - 56666 | 24 (56 5400000 | 5400000 | OFF.SET Lt 9
Diirio de Minas S/A Jornal de Minas ’ — o P . *1 OFF-SET 54 9
Duino do Comércio Drano do Comercro Empr Jormal Lida | OS0300,00 | 104030000 | OFF-SET bt 4
Estado de Minas SA Estado de Minas 140.640 —| e1am . - *| OFFSET * |
Jomal Hoge em [ha Ediminas S/A - Edw Grif ¢ Ind MG » | | i) (000, ) ! T30 000,00 730008000 OFF-SET T | | Q
Vitona ES | A Gazeta SAAGueta SEesS| 28914 | 32706 W9AM00| 21344500 21344500 |  OFF-SET 54| 8
A Tribuna Nassau Edit.de Radio e TV Lida 11.391 1L.U5T 25798400 | ! 164.957.00 OFF-SET M| 6
Porto Alegre RS | Zero Hom Zero Hora Editora Jormal. S/A. 29123 117587 117248 T60.286,00 468.159,00 468.189.00 | OFF-SET 36 3
Jornal do Coméreo Cia Jornal D.C_larros - . . Wi 924,00 157 270,00 OFF-SET 36 )
Correio do Povo Empresa Jornal Caldas Jr. 160,000 160,000 160.000 o . *1 DYLITO 33 6
Flonandpolis  SC | Duino Cataninense Zero Hora Ednora Jornal, S/A * . . LHK 154,00 470,798 00 470,798 i) OFF-SET 'y f
O Estado Empe Editora O Estado Lida. . - . 553.757.00 y 44640100 | OFF-SET 51 8
Jounvilie SC | A Noticia A Noticia 5.A - Empresa Jormalistica 24,376 21.787 221315 £74 000,00 47800000 47800000 OFF-SET 54 L]
Curitiba PR | Gazeta do Povo Editora Gazeta do Povo Lida. 111,650 34803 37435 417.202.00 288 964,00 28896400 | OFF-SET 33 ]
Comeio de Noticias Editora Correro de Noticias Lida ’ - . 431, 485,00 - W2.692.00 |  OFF-SET 53 &
Curitiba Hoje Karina Publicidade Lida. - - < 470.000,00 = 24500000 | OFF-SET 36 8
Didrio Popular Editora Didno Popular Lida. . - L $14.783.00 - 156.551.00 |  OFF-SET 53 &
Indistria ¢ Comércio Empresa Jormal, 1 & C Lida — . v - 306.250,00 30625000 | OFF-SET 54 ]
Jornal do Estado Editora Jornal do Estado Lida . - . 156.480.00 | — 27330000 |  OFF-SET 4 | 8
O Estado do Parand Editora O Estado do Parani S/A » - o 386.676.00 - 265.543,00 | OFF-SET 3| 6
Tribuna do Parand Editora O Estado do Parand $/A - . . - WAATEO0 | 26554300 | OFF-SET 53 | &
Londnna PR | Folhs de Londrina Empr Jornal Folha de Londrina Lida. 40.087 — 30,738 464 860,00 — 384.30100 | OFF-SET 3| 6
lormal de Londnna Editora Jormal de Londrina S/A 4. 405 4 964 4299 20234600 161 883,00 161 RE3.00 OFF-SET 3 f
Brasilia [ | Coseio Braziliense SIA Correio Brazilicnse 64820 | 20951 20853 | 1673.00000] 119500000 | 119500000 | OFF-SET 4 | 8
Jomal de Brasiha ).Cimara e lrmdos S/A . - | 639.537.00 I.167 658,00 | OFF-SET 54 f
Giowdnia GO | O Popular ).Clmarz e lrmios S/A . - v 672.008.00 - 47868700 | OFF-SET 3] 6
Dréno da Manhi Unigraf Editora Lida . . S11 000,00 A} 000,00 | WO.00000 | OFF-SET 53 f
Cutabd MT | Didrio de Caiabé Emgpr Jornal Didrio de Cuisbd S/A ’ - *|  L24421500 — 95408900 | OFF-SET Bl 6
0 Estado de Mato Grosso|  Edutora de Cuiabd Lida . ’ 448 357,00 M| 2m OFF-SET 53 R
A Gazeta de Cuiabd Editora Grif Centro Oeste Lida . — . 351.000,00 - B000000 | OFF-SET 54 6

Agora a revista dos jornalistas também em radio sob o comando de Moacir Japiassu

IMPRENSA NO RADIO

CBN 780 AM - SP - CBN 1180 AM RJ - quintas e sextas as 21h30 e sabado as 22h.
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O MAPA DA MIDIA

JORNAIS

Os Principais Diarios
Circulagio Prego om x col. em Cr§
Cidace Sede | UF Titulo Editora Impressac
Dom F g ¥/Sab Dom o ISab
Campo Grande  MS | Didirio da Serra S/A Correio Braziliense ’ - . 112.000,00 - 93.00000 |  OFF-SET )
Correso do Estado Empr Rad Jor Matogrossense Lida . . |85, OO0, 155, 000,00 OFF-SET [
Maceio AL | Gazets de Alagoas Jornal Garets de Alagoas Lida - . - §94.000,00 T12.000,00 T12.00000 | OFF-SET 8
Jornal de Alagoas Empresa Jomal de Alagoas S/A . - . RO, 000, 0 700, 000, 00 OFF-SET )
Salvador BA | ATade Empresa Editora A Tarde S/A 116.458 66.68] 67.021 £36.422,00 £36.422,00 83642200 | OFF-SET 9
Jornal da Bahia Editors Jormal da Bahia S/A - . ’ 620000, 00 620.000,00 | OFF-SET 9
Tribuna da Bahia Edisa Editora da Bahia S/A » P 771.812,00 '?'n'“l-ll-.lﬂJI ‘TIL812.00 | OFF-SET 9
Correio da Bahia Empresa Bahiana de Jornalismo §/A - " . - 618.000,00 ﬁIE.EI]J.m OFF-SET 9
Informe do Empresirio | Editors Informe do Empresdnio Lida - . » - 380.000,00 380.000,00 | OFF-SET - 52
Fortaleza CE | O Povo Empresa Jormal O Povo S/A . . ' 698, 000,00 635.000,00 635.00000 | OFF-SET 9
Tribuna do Ceard Editora Tribuna do Ceard Lida. - C . — . *| OFF-SET =9
Didno do Nordeste Editors Verdes Mares Liuds 31.742 13.747 24251 703.120,00 639.200,00 639.200,00 | OFF-SET 9
S30 Luis Ma| O Imparcial Empresa Pacotilha Lida. " L ’ §29.000,00 547.000,00 547.000,00 | OFF-SET ]
Jobo Pessoa  PB | Correio da Paraiba Jornal Correio da Parafba Lida . — . §90.000,00 - 450.000,00 | OFF-SET 9
O Norte S/A O Norte Y - g 443.000,00 349.000,00 349.000,00 | OFF-SET §
Umbc | A Unilo Sup. de Imprensa ¢ Editora . — . . . *.\ OFF-SET 50 8
Recife PE | Durio de Pernamboco Didrio de Pernambuco /A T2.961 32660 28084 1,386.00000 |  1.079.000,00 1.079.000,00 | OFF-SET 54 | 1D
Jornal do Commercio Editora Jomal do Commercio S/A 60.217 41.496 42.445 1.238.250.00 | 1.069.848,00 1.069.848.00 | OFF-SET 53 9
Disrio da Manhd Girdfica ¢ Editora Imperador Lida. . - ’ 1.000.000,00 —_ 950.000,00 | TIPOGRAFICA 54 B
Teresina Pl | ODia Empresa O Dia Lida 1.105 5.230 537.395.00 — 432.537,00 | OFF-SET 54 9
O Estado Editora O Estado Lida, " - . » - *| OFF-SET 54 8
Jornal da Manhd Editora Grifica Elijora Ltda . . . 419.000,00 327.000,00 327,000,00 | OFF-SET 52 8
Didrio do Povo Grifica e Editdo Povo Lida. o — - 605.000,00 — 41500000 | OFF-SET 54 8
Natal RN | Trnbuna do Norte Empr_Jornal Tribuna do Norte Lida . . 455.000.00 — 151.000,00 | OFF-SET 54 L
Didrio de Natal Editora O Didirio S/A — - 6.621 — i 38800000 | OFF-SET L2 L
0 Poti Editora O Didino S/A 12823 — - | 485 000,00 - — OFF-SET 54 8
Aracaju SE | Jomnal de Sergipe Empresa Jornal de Sergipe Lida. . — ' 143,750,060 — 11250000 | OFF-SET 41 7
Gazeta de Sergipe | Gazeta de Sergipe S/A ; . 141, 700,00 — 10900500 | OFF-SET 50 | 8
Jornal da Cidade Empr.Grifica Jomal Cidade Lida . ’ .- 143.650,00 110.500,00 110.500,00 | OFF-SET 53 §
Jornal da Manhi Ind Grdl Trib.de Arncuji Lida " — " $30.000.00 — 440, 000, () OFF-SET 7
Rio Branco AC | A Gazeta do Acre Repiquete Serv Edit Lida. . - N 281.058.00 = 13530200 | OFF-SET 8
(1 Rio Branco | O Rio Branco Lida . = . | 20.000,00 — 100.000.00 | OFF-SET )
Macapd AP | Jomal do Dia Editora Grifica O Dia Lida . - . §86.158 .00 — 681.666,00 | OFF-SET 42 ()
Manaus AM| A Critica Empresa de Jornais Calderaro Lida » . ’ @70, 000, 00 755.000,00 75500000 | OFF-SET b 8
Amaronzs em Tempo Norte Editora Lida . - . §73.000,00 - 697.500.00 | OFF-SET 54 6
Dririo do Amazonas Editora Ana Cissia Lida . . » 810.000,00 615.000,00 61500000 | OFF-SET 54 8
Belém PA | A Provincia do Pari Empresa A Provincia do Pard Lida . — . 1.387.000,00 — L110.00000 | OFF-SET 54 L]
O Liberal Delta Publicidade Lida 65.620 11634 31.930 |.386.88200 | 1.109.153,00 1.109.153,00 | OFF-SET 54 8
Didrio do Pard Empr. Edit Grifica de Bauru Lida. ’ . *| 132753000| 112638800 | 112638800 | OFF-SET 4 | 8
Porto Velho RO | Allo Madeira | Empresa Alto Madeira Lida . - . 171.000,00 - 114.000,00 | OFF-SET 52 8
;ﬂ‘f“ mwm = - . ! m —_ 185.00000 | OFF-SET M4 | 10
Boa Visia RR | O Estado de Roraima | Editora Jornal Estado de Rormma o - . 159 559,00 — 130.835,00 OFF-SET 46 |
Palmas 10 | Jormal de Tocantins ] 1 Climara e Irmios S/A — — I - —_ 25314600 | OFF-SET 35| &
Fonte Tabela de Pregos Abnl93
IVC: Janeirad93
* Consultar o Editos
Néo Circula
IPREDE"Y
62 milhbes:
para a vida
D melhor exemplar £z
y i sses Nesoolir=1 =

de venda no Ceara. e CIRCULA, VOCE VENDE.




O MAPA DA MIDIA

REVISTAS

As Maiores do Mercado |
Titulo Editora Perodicidede | Ceculscho | Tiragem F:;"?" ’ F'E'E"" "'-'r;- Plﬂm o Tn:u Progode | CB | wenw | Forma [
Abnl Semanal 06,790 TRATTH * | 1031.500.000,00 - —| 12000000 | 561600000 | FouRoe |274X208
! It Trts Semanal - "l OASEIG00000 | 66163700000 — —| 1000000 | 49200000 | FotRix A0S
Manchese Bloch Sermanal . *| 32850000000 | 410.800.000,00 - —|{ 10000000 | 555000000 | Fowlito | 31.5X240
Abnl Quinrenal 117,186 |4] 50| 46025600000 | 613.674.500,00 I1927568.14) 523675610 11000000 | 2285800000 | FouRod 2TAXI0N
Visio Sermanal . | 19532000000 | 306.304.00000 —| - . * | Foolio | 27.4X205
Mensal i " 12790000000 | M2 70000000 - — | S000000 | 151200000 | Fotolio X0X21S
Memal . *| 8740000000 | 116.400.000,00 - —| 11600000 | 132000000 | Fowlito | 2800210
Mensal K145 103628 24500000000 | 306000000000 297297625 171308667 11000000 | 165000000 | Fotolio 274X208
u‘-:l 12064]  14S975| 20100000000 | 268000M0000 | 1SMENSE| 218508731 10000000 165000000 | Fowlito | 274X208
Af Mensal . *| 11180000000 | 156.800.000,00 7500000 | 126000000 | FovRot | 295X21 5
d = T 27000000 | 5300000000 - = — | 55000000 | Fowlo |24.5XI87
Memal 2408 25732 717 988 B00.00 717 S8 80000 b JASARIRAL | 10000000 | S60.00000 | FouRo 2T AXILE
Mensal #569| 123400 18530000000 | 27730000000 | 323574371] 10000000 | 168000000 | FowRex | 29.5X215
Mersal JTLTH IS TTE.6% 100,00 778 636, | 0000 IR UG 2 BS54 92561 . E | IBR 00000 | FouRol . IT4X20 .
Mensal 192597] 219298 63264940000 | 632.649.400,00 el 328483517 « | 114000000 | FouRot  |27.4X208
Meral ’ *| 23270000000 | 32420000000 -- — | 10000000 | 168000000 | FouRor | 295X2)5
| Mulber de Hoge Mensal . *| 12040000000 | 169.700.000,00 - —| 7500000 | 126000000 | Rotofilme |31.5X240
i "|.|'u!u: LCana bdenisal . w17 000. 00000 & |7 OO0 000 00 ik | | 30 (0 | SEd) OO0 O Fotodiio W IX21s
i Elic Abril Memsal 60615 $7.957 S28.684.40000 | S528.684.400.00 *s| 872200610 * | 129600000 | Fowlto |29.9X137
= Mane Clare Crlobo Mermal 103 653 131.200] 227 00000000 284 000, (00 (0 2189154 52 o TIRES 12 12000000 | S000000 | Fotohio JE L L
[ Puis & Filhos Bloch Mensal : *| 15350000000 | 242.400.000,00 = —[ 10000000 | 168000000 | Fowlie | 295215
Minima Albril | Mensal . *l A EIE D000 | 444 838 00000 -- - - * | Fouwlimo YIAXUE
| Cristiva Giobo Memsal 175696  204573| 21200000000 | 265000.00000 | 120697312 150871640 10500000 | 165000000 | Fowlito | 27.4X208
Faga Faoil Crlobao Memal 128,742 162 700 114000000000 | 143000 000,00 AR 11074863 ) 105.00000 | 165000000 | Fowlwe |274X30H
_rn-ph Abnil Mensal V8519 336735 4518030000 | 4514330000 | 151350956 151354956 « | 9momm | Famx | 274x208
i Mon Trcot Abnl 10 Edwgives Ano ’ *l 315540000 | 21315540000 - | . * | Fotolin YT AXI0H
Moda Moldes Globo Mensal 159246 184860 13000000000 | 16200000000 |  BI6MTO4|  101729400| 7600000 | 165000000 | Fowlilo | 274208
" Contigo Al Semanal 62 495 107562 180627 000,00 266,453 00000 280026322 426358918 " | FouRa MNexXIT
™ | Amiga Bioch Semanal C o 104.500.000,00 | 169.900.000.00 - —| 70.000,00 - 31.5X240
Canmbo Bloch Merisal - . Ay, 0N O X 0200 000,00 —- — | 45K Fse 000 | FouRol JO 140
4 | Copricho Abeil Merusal I185.205)  206)85| S6S.40RS00,00 | SERAORSO000 | 1OMSEIAG| 306936346 * | 100000000 | FotRot |274X208
ﬁ Cancia Adul Monsal 163,907 [B2526) 0. N2 00000 224 117 (000 |. 230 555 0% 1. 367 34246 . Fotiling 190X114
Querida Globo Mensal 10I74] 132470 4200000000 | 5200000000 | 38121517]  47198060| 5500000 | 82500000 | Fowlio | 20.8X134
_I Cana Claiades Abnl Meral | by * 56628600000 | 566 286.000.00 - - . D404 0000 | FouHo ST AX MR
| Cos & st Ffece [ Mensat : | 197.10000000 | 37620000000 — —[ 13000000 | 8500000 | Fowie | 27.5%210
E Cisa Vogue Carta Bumestral " ®| 417000 (000,00 417 D00 00000 - -. B A0 0000 (0 TROOMOD0D | Fotahig L U R
2 | Design ¢ toerores RAL Bimestral ’ of usssa7|  ussTan - ~| 9800000 | SE0.00000 | Fowlito | 21.0X280
Moveleiro Mdveis € Design | Intenores Mensal ’ *| 6510538600 | 9919732400 - | 000000 | 35000000 | Fowlio | 223X300
‘Supennereciante Abril Menal | 2230 5411740000 | 52411740000 | 234063531] 234063531 * | 114000000 | Fowolio |27.43208
Hippus Trés Mensal -_T. » *| 12697000000 | 169.230.000.00 12000000 | 144000000 | Foolgo | 2T4X208
Cles ¢ Cia. Fah | el jr ; *| 6398010000 | 6398010000 = —| 9900000 | 99000000 | Fewlto [21.0X280
Geo Universal Bloch Mensal . 1330000000 185 $00. (00,00 — — | 130.000.00 21 R4 e 00 l Fot/Rot MIX177
E. Plancta ‘|l Tres Menal . *| 61 150,000,00 B2 RS6.000,00 TSO0000 | 114000000 | Fotolio AXMER
7 [ Desine | Globo [ Mens :_ ws|  11%] sw6ononm | esonomm | ssiome]  essmsm] 000 | ©50000 | Pl | 08X134
£ | Interview ARET Mensal . | 26555100000 | 33193900000 - 1600, (080,00 — | Fowolie | 303X233
| Brasit Service Afko Mensal . ‘ — | 2sn0s000000 - —| aso00m0 | 98000000 | Fowio | 27.5%208
Boa Forma Augul Mensal [ 45610 6b 568 29102300000 | 32799300000 638068406 70862684 * | 108000000 | Roloset JTAXX) K
[ susce Al Mensal 66532] 93100 20274000000 | 22526400000 | 205832604 32869900 o[ s67.00000 | PR | 19.0X134
Natureza Europa Mensal . *| ISE00000000 | 220 00000000 — 12500000 | 1,350 (0000 | Fotolss A 3X21.5
| copoacape Simbolo Mensal . *| 24000000000 | 32000000000 - —| @000 | w0000 | FaRa | 3153240
96 CADERNO DE MIDIA



O MAPA DA MIDIA REVISTAS

As Maiores do Mercado
Titulo Editora Periodicidade | Circulaglio | Tiragem P:;"" - "'F“" 'f::“ Pﬂ’:“"‘ por ":'m i< g aae | Meda | Fomaso
_l—-n_ Time Scmanal . * | 21943000000 | 334.750.000,00 = — | 10000000 | 218400000 | Fowolito | 27.6X208
] News Week Newsweeh Semanal . . 1SS 1,565 US$ 2660 = B * | USS200 | Fowlio | 27.6X208
_[mw BoosomN. Semenal ' o usexw| ussuso 5 = o | uss20 | Fowlin | 278309
Trip Trip Bimesiral [ . v | 15490635000 | 18207742300 | = — | 8000000 | 60000000 | Folio | 31.0X23.0
Hardeore Buster Wild Mensal e * | 29025000000 | 38700000000 | - — | 6500000 — | Fowio | 214X207
Match/Pount Match/Poini Mensal . o | 260.000.000,00 | 260,000000,00 | - — | 9000000 | 90000000 | Fowlito | 28.0X21.0
Flusir Al Memsal 41535 68720 | 3760600000 | 364 10R00000 | 770414952 | BS6019748 | 200 ¢ 1.320.000,00 Rowfilme | 27.4X208
i’ Magnum Magnum Bimestral . ® | 2. B65.910.00 245 165940, 00 - — | 0000000 60000000 | Fotolino JTSXM.T
Nfutica Grupo | Mensal : * | 19100000000 | 305.000.000,00 - — | #s00000 T 102000000 | Foolito | 27.6X208
Bicisport Pimes Mensal . . 97 90000000 | 1.29.400.000,00 =—. — | 85.000,00 41300000 | Fololito 28.0X21.0
[ Placar Aber Mensal . . . T BB T =1 . — | Rowset | 274X208
Aut Espurte Ffevé Mensal . * | 135.900.000,00 | 238.800,000,00 g5 — | 10000000 | 108000000 | Fowlito | 27.5X203
% Quatro Rodas Abel Mensal 158268 | 220274 | 65538210000 | 65538200000 | 414096406 [ 414096343 * | 156000000 | FuRot | 274X208
£ | Duas Rodas Sighs Miensal . o | 111.769.000,00 | 200.503.000,00 —T — | 9500000 | 91200000 | Fowlito | 27.4X208
* ['o show Trés Mensal ’ *| 14523400000 | 190.896.00000 | -I — | 7500000 | 114000000 | Fowlito | 274X208
IrisFoto Irs Mensal . « | 27900000000 | 370.000.000,00 = — | 9500000 | 90000000 | Fowliw | 28.0X21.0
Bizz Azl Mensal 47668|  BA277| 37320800000 | 33523600000 | 782931946 | 70327263 | * | 118800000 | Fowlio | 27.4X208
Rock Brigade Rock Brigade Luda |  Mensal . *| 5850000000 |  84.500.000,00 — — | 5700000 | 42000000 | Fowlito | 20.5X27.5
5‘ Diagniistico Morentum Bimestral . . . . == = = — | Fowlio | 28.0x21.0
; Qualis Music Qualis Editora Mensal . * | 350.750.00000 | 384.750.000,00 — - * | Fowlim | 274X208
= | Sei Arul Memsal 40.732 65903 | 250.338.000,00 | 278.140.00000 | 614597859 —_ * | 118800000 | Fotoliwo 27TAX208
Video News Sigl Menisal .| * | 13378500000 | 242.551.000,00 — | — | 95.000,00 91200000 | Fosolito 280X21.0
Audio News Sigha Bimensal s * | 153387.000,00 | 268.435.000,00 - — | 11000000 | 105600000 | Fowlito | 28.0X21.0
Minica Gilobo Mensal 262. 765 286 590 ~ 4 3 000000, 00 - S4421251 | 3200000 (1 | FouRot 19.0X134
Cebolinha Gilobo Mensal 191541 218400 — | 127.000.000,00 - 66104342 | 2800000 (N | FouRot 19.0X13.4
(hico Bento Globo Quinzenal 167317 200.2%) — | 11600000000 | — | 69329476 | 20.000,00 (1) | FouRot 19.0X13.4
Cascio Globo Quinzenal 155636 | 184050 — | 116.000.000.00 — | 74532884 | 2000000 (1) | FovRat | 19.0X134
Magzal: Criobo | Quinzenal ! 135,934 | 55800 | — [ o AR RN -— 71565112 | 20.000.00 il) | FouRot 19.0X114
Xiuxa Gilobo Mensal 4957 | 73900 - . — — | 2800000 — | FoRot | 19.0X134
Pemalonga Gikobe Mensal . . = . — — | 28.000,00 — | FouRot 19.0X13.4
i Tea Globo Mensal ' C — | 2300000000 - — | 3500000 — | ForRa | 175X138
i Almanague Disncy Abi Mensal . . - . = = ‘ 3) | FouRet | 19.0X134
Mlensal L L ] e, w Sl L= ™ m m w
Quinzenal . " - . — -— » (3) | FouRat 19.0X134
_ . ® = L] s ik L] (3 [ m
Mensal » . — ’ - — . (1) | FouRot 19.0X !_‘-.-Il
Quinizenal . . - i - — . (3) | FouRet | 19.0X134
Mensal ” . —_ ’ -— i - . i3 | FouRot 190X134
Mensal | . . -{ R E';' —| - . (3) | FouRot 19.0X13.4
. Mensal . * | 11730000000 | 186.:800.000,00 — | Fowlito | 274X20.7
g pagan . *| 1730000000 | 18680000000 | 0 —| Fowlito | 274X207
H Imprensa Feeling Mensal . * | 16500000000 | 190.000.000.00 - Fotolito 774X208
JHEH - AM Sermanal . | 15166900000 | 257843.000,00 el | Fotlite | 41.5X280
Mew de Comunicagio MC Edit Mensal : * | 124.671.00000 | 191.100.000,00 - Foolito | 36.0X280
Vige Bem lrhit Bimestru! . ' . ' — Fowlilo | 280X21.0
lcaro lcaro Mensal . * | 32200000000 | 34500000000 | — | Fosolito 280X21.0
i Classe 151 Bimestral . *| 61000000000 | 615.000.000,00 - - s i ars Lm 20X21.0
Circuito RV Editoral Bimesiral . . LSS 8,000 LSS 8000 — = - * | Fowlio | 280X21.0
Lider Magarme Afko Bumestral . . — | 250.000.000,00 i . - — | Fowliso | 275%205
Poote Adrea (2)  CopyDesk | Mensl . = — | 580500000 | = 5 — — | Fowlito | 280X21.0
Fonte: Tabels de Pregos: Abnl®3
IVC (Total da Circulacio Pagay: Dezembrof? (1) Pacote Turma da Miaica: Cr$ 1.650.000,00 (3) As assinaturss das revistas da Abril Jovem
{2) A revista Ponte Adrea € distribuida nas salas de estio wuspensas IEMPOranAmeEnic.

— Nio Circula embargue ¢ salas VIP dos acroponios.

* Uonsultar Edidon

CADERNO DE MIDIA 97



vifvadorof 10d ppouoxindp ‘soup CJ ap ‘DUUIJ DIJOUD Y 2P 010,

0132u-01qna 10pa210) waAol op oexied v 19ju0d vied ouanbad 2 euedeIR| O

oyjngio

IMPRENSA - MAIO 1993

)
IT-
2
D
[®)
O
e
O
o




CDB, RDB. CDB, RDB. CDB, RDB.
METODO BANESPA PARA 0 SEU DINHEIRO NAO FICAR PARADO.

O Banespa tem um método excelente para o seu dinheiro esticar e ganhar
forca: CDB e RDB Banespa. Uma das melhores taxas do mercado. E a

seguranca do Banespa. Traga seu dinheiro pra se fortalecer no CDB e

RDB Banespa. Aqui ele ndao para de crescer. E vocé para de se preocupar.

CDB/RDB

baneSpa




TODO JORNALISTA
GOSTA DE VIRAR A NOITE.

I DE JUNHO,
DIA DA LIBERDADE DE IMPRENSA,
NOITE DE BLACK & WHITE.




