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SO BEETHOVEN

FEZ SUCESSO SEM
OUVIR O PUBLICO.

A BAMERINDUS SEGUROS
GANHOU O 10P DE MARKETING
DA ADVB 1993
OUVINDO O QUE O CONSUMIDOR
TINHA PARA DIZER.

A Bamerindus Seguros acaba de ganhar
um dos troféus mais cobicados do pais: o
lop de Marketing, da Associacao dos Diri-
gentes de Vendas do Brasil (ADVB).

O case premiado conta a histéria dos
ultimos seis anos da companhia e mostra os
seus tantasticos resultados: 200% de cres-
cmento real e pulo do 52 para o 32 lugar no
l’éi]’ll\i[lj__:' das at‘_q‘l_li';ltlu_ii';ln,

A hilosofia que norteou a Bamerindus
Ht',‘-—'{lll'iﬁ [1€Sse ]-JL*!'{! do for a de ouvir o merca-

do e o corretor de seguros. E, em seguida,
lancar produtos e servigos como:

- Seguro Automovel Bamerindus Més a
Més: o primeiro pago meés a meés e corrigido

I.}{‘|-:1 valor de mercado.

- Seguro Empresarial Bamerindus: o empre-
sario € quem monta o seguro, de acordo
com a necessidade da sua empresa.

- Vidalnvest Bamerindus: o primeiro segu-
ro que o cliente recebe em vida.

- Satide Bamerindus Empresa: o primeiro
plano de saiide empresarial onde a empresa
monta o seguro que vai fazer conforme o
seu perfil e o da sua equipe.
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- Seguro Caminhoneiro Bamerindus: o pri- Por tudo isso, vocé nao pode fazer um
meiro seguro de caminhdo que cobre o seguro sem antes falar com a Bamerindus.
caminhdo e a carga. Nao faga seguro no escuro. Peca para ver
a nossa proposta.

- Notebook: uma mini-seguradora na mao
do corretor. Célculos, montagem e emissao da
apolice podem ser feitos na hora.

- Centro de Apoio ao Corretor: ali os corre-

tores encontram toda a infra-estrutura .
necessaria a seu trabalho: secretaria, telefone,

fax e assessoria técnica.

- Terminal de Seguros Bamerindus: o pri-
meiro terminal de seguros automatico. Ali o

consumidor é informado sobre os prudu[m

Bamerindus e pode até mesmo marcar uma SEGU Ros
reuniao com um corretor de seguros.
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A bola murcha da Imprensa

O jornalismo esportivo catimba e faz cera

epois do episédio do impeach-
ment do ex-presidente Fernando
Collor parece ter ficado claro
que a Imprensa ndo precisa ir
além dos seus limites para cum-
prir bem o seu papel. A receita, que estd em
qualquer manual de jornalismo, inclui res-
ponsabilidade, iseng¢do, senso critico, preo-
cupacio investigativa e uma clara defini¢éo
do horizonte ético. Foi usando essas armas
que a Imprensa brasileira escreveu uma de
suas mais belas pdginas. Existem, porém,
alguns setores da Imprensa que parecem
permancer confinados em algum gueto da
Historia, tal seu distanciamento em relagio
ao que se pode chamar de jornalismo moder-
no. Um desses setores, sem duvida, € a
Imprensa esportiva. Encastelados num jor-
nalismo quase medieval, nossos cronistas
esportivos, em sua maioria, exercem um
métier muito afastado dos padries minimos,
tanto do ponto de vista da qualidade quanto
da prépria ética. A comecar da designacao
tdo cara a eles - cronistas -, apesar do
Sindicato ser dos Jornalistas e jornalistas
serem aqueles que trabalham com Jornalis-
mo. Se cronica forentendida como um texto
rapido e leve, por vezes inconseqiiente, ha-
verd ai pelo menos uma pista para entender
porque esses jornalistas resolveram se
autodenominar de cronistas. Esse € o assun-
to que abordamos, nesta edigdo, a partir da
pagina 18,

Se ndo vai bem na drea esportiva, a
Imprensa brasileira pode darumnovo exem-
plo de grandeza ao responder ao chamado

el Lo

Comerciais: Adriana Baptistini. F

que lhe estd sendo feito pelo sociologo
Herbert de Souza, o Betinho. Escalado para
comandar a luta contra a fome no pais,
Betinho estd convocando a Imprensa para
cerrar fileiras a seu lado nessa cruzada. E,
quando se descobre a que dimensdes chegou
essa tragédia nacional — 32 milhdes de mise-
raveis, quase um quinto da populagdo, sem
ter 0 que comer —, descobre-se também que
Betinho ndo estd apenas oferecendo um
lugar na linha de frente de uma batalha de
propor¢oes gigantescas, ele estd oferecendo
4 Imprensa uma real oportunidade de se
redimir pela a¢cdo de um pecado que ela
carrega pela omissdo: ode ndo ter feito nada,
ou muito pouco, para evitar que a situagao
chegasse ao ponto em que chegou.

Como nem tudo é desgraga no Brasil,
IMPRENSA traz também dois representan-
tes de um lado mais dourado do pais: Joyce
Pascowitch, titular da coluna de mesmo
nome na Folha de §. Paulo, e Marcello
Serpa, o primeiro brasileiro a conquistar a
pole position no Grand Prix de midia im-
pressa em Cannes.

¥ % ¥

Por um lamentdvel erro de digitagao,
safram alterados, na edi¢do 69 de IMPREN-
SA, os dados referentes a circulagéo e tira-
gem dos jornais e revistas em nossa tabela
do Caderno de Midia. Pedimos desculpas
aos Orgdos de divulgagdo, bem como as
agéncias, pela falha.
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COMUNICADO

A Feeling Editorial
comunica ao mercado
anunciante e as
agéncias de
propaganda, que a
partir da edicao N°69,
Junho 1993, a
publicidade da Revista
IMPRENSA sera
comercializada, nos
Estados de Sao Paulo e
Rio de Janeiro, pela
Empresa de Marketing
e Representacao
Comercial
INTERMEIOS — SP
Comercial e
Comunicacao Ltda.,
cujo endereco
consta no expediente

desta edicao.
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hy Paulo Lopes

Gostaria de regis-
trar meu agradeci-
mento sincero pela
reportagem de capa
de IMPRENSA sobre
0 meu trabalho em ra-
dio (edigdo 67). Foi a
melhor matéria ja rea-
lizada por quem quer que seja. Estava 6tima
mesmo. Obrigado a toda a diregdo e a repor-
ter Carolina Tarrio pelo profissionalismo da
matéria.

Paulo Lopes
Rddio Globo - Sdo Paulo

Bronca

E estranho como vocés, que sempre
batalharam pela qualidade do texto
jornalistico e, nos primoérdios, sobressai-
am-se pela corregdo estilistica, editonal e
gramatical, vém cometendo pecados gra-
ves. Exemplos da edigdo de margo: * Nao
me refiro & bombas” (Lucas Mendes); “al-
guém coloca uma linguga no espeto” (Sil-
vio Lancelotti); “e explico por que.” (entre-
vista com Celso Loducca - esqueceram o
acento circunflexo: € final de frase ...); “a
importdnica do hvro...” (critica do livro
“New Business™).

Guilherme Diefenthaeler
Sdo Paulo - SP

Paulo Francis

Todos se lembram de um célebre artigo
de Paulo Francis nas paginas do Pasquim
chamando o sr. Roberto Marnnho de
“porqueira”. Hoje Francis é empregado da
Globo. Um “intelectual™ tdo livre, tio sem
amarras como ele se proclama, deveria, em
vez de falar genericamente sobre o lixo da
producdo televisiva, focalizar o lixo global.
Mas ele ndo € bobo, ndo quer perder o 0sso
que réi tdo avidamente. Esperem criticas
dele 4 Globo no dia em que ele nio estiver
mais em sua folha de pagamento, principal-
mente se ele vier a ser despedido pelas
empresas do dr. Roberto Marinho.

Carlos Eduardo Hammerscheag
Los Angeles- USA

Eco-92

E preciso que se faca uma corregio
necessdria. No artigo Para que serviu a
Eco-92 (IMPRENSA, maio 1993, pag. 49),
escrevi: “Ja produzimos no minimo 50 a 60
milhdes de toneladas de lixo por dia”. Pego
desculpas pelo erro: sdo 50 a 60 mil tonela-
das por dia. Se fossem 50 a 60 milhdes

de toneladas por dia, )a estariamos SO-
terrados.

Washington Novaes

Goidnia - GO.

Carlito Maia

Sou simpatizante das professas idéias (e
ainda mais das idéais) de Carlito Maia. Acho,
porém, que desta vez seu envolvimento
emocional o fez perder o controle das pala-
vras. A sua coluna na IMPRENSA de maio
¢ quase inintelegivel por tanto 6dio e raiva.
E um enigma: como um homem, com tanta
convicgio sobre os direitos humanos das
classes humildes, uma convicgdo tio desde-
nhosamente irradiada, justifica trabalharem
promogdo de umaempresa tdo - vamos dizer
- “neo-liberal” como a Globo?

Hanns John Maier
Ubatuba - SP.

Lei de Imprensa

No pr6ximo més de outubro, se tudo
caminhar dentro do previsto, a constituigio
brasileira serd revisada. Gostaria de apro-
veitar esta oportunidade para chamar a aten-
¢do sobre a le1 de Imprensa, elaborada em
1967, durante a ditadura militar. A consti-
tui¢do de outubro de 1988 alterou alguns
paragrafos, mas mesmo assim ela estd longe
de ser eficiente. E preciso que a revisdo seja
séria e profunda, de forma a modernizar a
atual legislagdo. Se nio for pedir demais, os
profissionais de Imprensa deveriam colabo-
rar nesta tarefa.

Raquel Luiza
Sdo Paulo - SP

Azulgaray

Ao confirmar o apoio ostensivo ao ex-
governador Orestes Quércia, o diretor de
IstoE, Domingo Alzugaray (IMPRENSA
n° 69), faz sua revista perder credibilidade.
Quércia, como se sabe, continua devendo a
Justica uma explicagdo convincente sobre a
origem de seu enorme patrimonio. Ndo € por
acaso que a tiragem de IstoE caiu de 340 mil
para 230 mil exemplares num curto periodo
de tempo. E Alzugaray ainda sonha em
superar Veja. E muita pretensio.

Alceu de Castro Lima
Porto Alegre - RS

18 CAanas par aca i i
Revista IMPRENSA - ' » R W w ]|
bu — CEP 01237020 - Sio I? SP. P

‘spaco, as cart. i ! .|'-; | CAacio
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Parabdlica

vangando na casa dos 50 anos,
Roger Fidler é um sujeito de
estatura média, magro e de bar-
ba rala. Jornalista timido, faz o
género daqueles que conquis-
tam amizades nas redag¢des contando coi-
sas do passado. No entanto, ele tem uma
agenda repleta de encontros ¢ palestras
para falar justamente do futuro. Mais pro-
pniamente do “jornal do ano 2000, para
usar um cliché de facil entendimento.

Fidler é o diretor do Information
Design Lab que o grupo Knight-Ridder
montou especialmente para ele, em
Colorado, no ano passado, continuar a
desenvolver suas pesquisas de um jornal
eletronico portitil. Desde os anos 70 ele
estd envolvido com futurologias como o
Viewtroon, o primeiro (e fracassado) ser-
vigo comercial de videotexto dos Estados
Unidos, ou a Press Link, rede global com
mais de quatro mil usuarios em 40 paises.
Suas experiéncias e idéias sdo mostradas
em detalhes num livro que em breve sera
lancado nos Estados Unidos, chamado
Mediamorphosis.

Ao contrario de muitos profetas que
ddo o jornal como um vefculo em extingdo,
Fidler prefere acreditar na sua evolugdo.
“Devemos considerar que o mundo vai
mudar para formas eletrénicas de midia,
para a midia digital, nas préximas décadas.
NOs ndo precisamos ser dependentes das
impressoras e rotativas mecénicas para
sempre. Mas também seria tolo imaginar
que nds vamos jogar fora trezentos anos de
experiéncia com tipografia, encaderna-
mento, design, edi¢do e sele¢do de informa-
¢oes. O que eu vejo chegar € aquilo que eu
chamo de mudiamorfose, que é a fusdo de
todas as midias conhecidas hoje”.

Em suas pesquisas, Fidler adotou como
premissas fundamentais algumas caracte-
risticas bdsicas do produto jornal como
nos o conhecemos hoje: algo que possa ser
levado a qualquer lugar — inclusive para a
cama ou banheiro — e possa ser “folheado™
da maneira que melhor convenha a cada um.
A partir dai, ele concebeu um tablete ele-
trénico, movido a bateria, com tamanho e
peso compativeis comum livro. Esse table-
te teria uma tela de cristal claro, que, ao
toque de um botdo, com uma caneta espe-
cial, permitiria ao “leitor” chamar artigos,
acessar editonias especificas, mudar de “pé-
gina”, dar movimento a uma imagem, ou-
vir um trecho de um disco ou CD em
langamento, consultar um guia de restau-
rantes e até fazer palavras cruzadas.

Enquanto Fidler concebia seu jornal
eletronico portdtil, a inddstria de infor-
matica criava paralelamente os pen-
computer, equipamentos de mio, como o
Apple Newton, que seguem a mesma filo-
sofia. Uma coisa pode ajudar a outra e

O jornal em
tablete
do ano 2000

Fidler: noticias eletronicas

As idéias de Roger
Fidler, o
Gutemberg moderno

FRANCISCO ESTRELA

At

por Julio Moreno

Fidler sonha que por volta de 1995 j4
existam no mercado tabletes que permiti-
rao o comego de aplicagdes priticas para os
jornais. “Um tnico tablete poderd arquivar
varios jornais, sem ser contudo um banco
de dados do tipo do videotexto. Um visor,
do lado esquerdo do aparelho, facilitaria o
acesso as manchetes, textos, grificos ou
anuncios. Vocé toca com a caneta uma
determinada manchete e logo em seguida,
na tela, aparece a noticia toda. Com a van-
tagem de que estamos lidando com espago
tridimensional, em vez de bidimensional,
que permite publicar mais conteido do

que podemos fazer no papel”.

O tablete que se transforma em jornal
também teria a atratividade da animagdo
de grédficos e mesmo fotos, gragas ao re-
curso do video full-motion: com o simples
toque da caneta, um determinado gréifico
poderia se desdobrar em outros, dando
mais detalhes do assunto, ou uma foto
poderia remeter a outras, ganhando movi-
mento. E mais: um tablete poderia conter
ndo s6 um jornal, mas vdrios. Bastaria o
“leitor” fazer a assinatura e dar como
“enderego de entrega™ o cdodigo de sua
pequena méquina. Um estudo de uma com-
panhia telef6nica norte-americana diz que
no ano 2000 a transferéncia de dados (ndo
voz) 4 serd responsdvel por 10% ou 20%
da receita da telefonia celular.

E a publicidade? O pesquisador ndo
nega que, aqui, o jornal tradicional ainda
levana certa vantagem, pois nele o leitor é
inevitavelmente exposto aos anincios. “Ja
no espago tridimensional do jornal eletrd-
nico, o antincio funciona mais como uma
porta para a loja do anunciante. S6 se o
leitor acionar um aniincio é que ele terd
mais detalhes a respeito do assunto. Em
compensagio, como o tablete combina som,
imagem e texto, o impacto do comercial
podera ser maior. E como se trata de um
link de méo dupla, o leitor podera se comu-
nicar com o anunciante diretamente. No
caso de um restaurante, por exemplo, po-
derd fazer a reserva automaticamente”.

Visionério ou novo Gutemberg, Roger
Fidler € figura-chave do programa News in
the Furure, que 17 empresas dos Estados
Unidos (do setor jornalistico, mas também
das dreas de informética e telecomunica-
¢Oes), constituiram em maio passado, jus-
tamente com o0 objetivo de desenvolver o
jornal do futuro, a partir das tecnologias
emergentes. Ele acha 6timo que os jornais,
a0s poucos, estejam abandonando a atitude
defensiva, com medo da substituigio pelas
midias eletrbnicas. “Eu acredito que os
jornais podem realmente pegar a onda da
Era da Informagdo, mudando para esta
tecnologia eletrfnica e jogando com nos-
sos talentos (e nés temos muito). Devemos
lembrar que nosso principal recurso nio é
papel e impressora, mas sim as pessoas da
infra-estrutura. Papel e impressora perten-
cem a Era Industnial e ela estd morrendo.
E tudo — até o papel e a tinta — em nosso
negocio ja tem suceddneo digital. Nés
estamos bem avangados, o que ndo signifi-
ca que os tabletes substituirdo de um mo-
mento para outro o jornal tradicional. Te-
nho o palpite de que talvez por volta de
2010, nos paises mais desenvolvidos, isso
possa comecar a acontecer, até porque as
novas geragoes serio bem mais receptivas
as publicagdes eletronicas”, disse ele numa
palestra recente em San Francisco.
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Chumbo Grosso
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Pouca justica
para muita bandidagem

Por que a Justica
demorou tanto para
decidir prender os
primeiros envolvidos
no caso Collor? A
pergunta, que muita
gente ja deve ter se
feito, pode ser uma
boa oportunidade para

i
se repensar o papel Fernando
do Poder Judicidrio s

na préxima revisio Yalohs de Barmce

constitucional. O sistema legal brasileiro
parece ter sido desenhado para ndo funcio-
nar. O cédigo Penal é de 1940, o Civil de
1916 e 0 Comercial de 1850. A constituigéio
de 1988, prestes a ser reformada, ainda est4
longe de contar com todas as leis comple-
mentares de que necessita, simplesmente
porque senadores e deputados nunca as vo-
taram nos ultimos cinco anos. No processo
civil ou penal, abre-se a todo instante a
possibilidade de recursos e de estratégias
para arrastar uma agao até que ela prescreva.
Prisdo cautelar, como tem acontecido com
figuras na Itilia, depende mais da boa von-
tade de juizes como Pedro Paulo Castelo
Branco, o titular da 10" vara criminal de
Brasilia, do que de procedimentos comuns a
todos os magistrados. Na erada informatica,
os fichdrios e arquivos ainda predominam
nos féruns brasileiros e faltam juizes e
promotores para atuar nas agoes que a cada
dia se iniciam no pais. Os poucos que estio
sendo aprovados nos concursos saem mal
formados das faculdades de Direito e ndo ha
reciclagem para os profissionais mais anti-
gos. Ndo existe nenhum controle externo
contra decisdes equivocadas do Judicidrio,
mesmo as flagrantemente de md fé. Juiz na
cadeia € tdo raro quanto marciano na aveni-
da Paulista.

As falhas na estrutura do Judicidrio aju-
dam a responder mas nd@o esgotam as razoes
para que o desfechodo caso Collorresvalas-
se na impunidade. Talvez a principal contri-
buigdo do Collorgate fosse, mais do que tirar
um presidente envolvido com falcatruas,

T —— e ——————— e ————
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modificar o modo com que politica e editais
de obras sio feitos no Brasil. Ndo aconteceu
nem uma coisa nem outra. Exemplo: as
recentes reunides de empreiteiros paulistas
loteando obras do governo do Estado. Nio
se duvide que para o ano que vem caixinhas
miliondnas mais uma vez serdao formadas
para ajudar a eleger deputados, senadores,
governadores e o presidente da Repiiblica.

Em parte, o esquecimento em que o
caso caiu pode ser atribuido ao procurador-
geral da Repiblica, Anstides Junqueira, e
a propria Imprensa. Junqueira, dono do
mais contundente e completo conjunto de
provas da histéria brasileira, processou o
ex-presidente e o ex-tesoureiro da campa-
nha por corrupgdo passiva mas deixou de
lado empreiteiros e empresdrios que deram
dinheiro ao esquema em troca de favores.
Boa parte da Imprensa cometeu erro seme-
Ihante. Satisfez-se em cacgar PC e outros
bandeiras e rosinetes, como se eles fossem
0s nicos a trocarem dinheiro por favores
oficiais, e se esqueceu do resto. Afinal
quem pagou a casa da ministra Zélia na

praca Morungaba? E onde foram parar os
30.000 dinheiros de Magri? Depois de toda
a apuragdo do Collorgate, Leopoldo Collor
e Egberto Batista receberam atestado de
idoneidade?

Um ano depois das denuncias, o ex-
presidente Fernando Collor de Mello per-
deu pouco mais do que a sua questionivel
idoneidade — dois automoveis, trés li-
nhas telefOnicas, um jet ski e alguns pal-
mos de terra. Paulo César Farias, ainda
que enjaulado por sonegar 3,2 milhoes de
délares de imposto, deixou apenas de ser
proprietiario de um pedaco de ilha na lagoa
de Mundau. Em compensagdo, inaugurou
uma concessiondria de veiculos importa-
dos em Macei6 e pode negociar os termos
em que deveria se apresentar a Policia
Federal, que, alias, fez corpo mole para
prende-lo. Os empresdrios que contribui-
ram com O esquema continuam tocando
seus negocios como sempre. O procurador
Junqueira manteve-se no cargo por mais
dois anos. A Justiga segue funcionando mal
e nada indica que va melhorar em breve.

Antonio branco
X Antonio preto

Vocé conta
uma piada de pre-
to — para um pre-
to. E ele ri, vocés
riem, como € en-
gracado, somos
mesmo uma gran-
de democracia ra-
cial. Vamos admi-
tir: como pais,
estamos numa pior. Mas em compensa-
¢do aqui ndo temos terremotos, fura-
ches e muito menos preconceito racial.
Este grande pais € o falado caldeirfio
racial que cozinha tantas etnias, sem
nunca ferver. O brasileiro acha que o
apartheid aqui € mais econdmico e cul-
tural. E nunca uma questdio de raga, cor,
religido.

Os pretos, bem, os pretos sdo pretos.
Eles vivem 14 em suas favelas, que se pode
fazer? Té-los como vizinhos de cidade,
tudo bem. Mas vizinhos parede-e-meia...

por Enio Mainardi

FRANCISCO ESTRELA

Salve a Princesa Isabel das escolas
de samba! Hip-hurra para a Lei Aurea!
Di-lhe Lei Afonso Arinos! Nossa so-
ciedade € tdo progressista que nunca
ocorreria & Imprensa — raras excecoes
— daruma manchete dizendo, porexem-
plo: “Antonio dos Santos, preto, tomou
uma facada e morrew.” Nosso Antonio
dos Santos € um brasileiro e, portanto,
fica proibido que lhe sejam pespegados
qualificativos preconceituosos.

Se um jornal escrever que “José da
Silva, preto, tomou 18 tiros indo para
cama”, alguém cismar e denunciar
o fato para a Delegacia de Crimes Raci-
ais. O Aqui Agora também professa
esse costume: nada de dizer fulano é
preto, mulato, sarard. Sdo todos rigoro-
samente, Antonios, Josés, Beneditos.
Mas acimera vai mostrando que nio sdo
exatamente brancos 0s “elementos” en-
volvidos no noticidrio policial. E ai vocé
comega a achar que tem preto demais,
mulato demais dando tiro e levando fa-
cada neste pais. E vocé comega, aos
poucos, fazer a sua opgéo frente aquela
antiga questdo ginasiana: é o meio que
faz o individuo ou o individuo que faz o
meio? Eu, trangiiilamente, cravo meu
“X" na opgio 1.

Preto e pobre, tenho aprendido, é
me1o caminho para entrar em cana, ga-
nhar uma etiqueta no deddo do pé no
Instituto Médico Legal, servir s6 para
levar porrada e se ferrar. Vide a popula-
¢do carcerana. Entdo, para que serve o
feriado de 13 de maio? Para acocham-
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A velha
arrogancia da Globo

QOutro dia, estan-
do eu posta em sosse-
go (melhor seria dizer
ressaca) num pos-fe-
chamento desses, re-
cebo telefonema de
uma fonte na Globo.
Queria me alertar so-

bre nimeros distor-  por Maria Ester

cidos de Ibope que o Martinho
concorrente estaria

“passando” as reda-

¢oes, ja tendo inclusive emplacado nota em
jornal carioca. Agradeci, embora nido tenha
por hdbito publicar nimeros de audiéncia
sem antes checa-los, principalmente quan-
do interessam a quem veicula (eles sempre
interessam). Ainda tive tempo de fazer a
seguinte pergunta 6bvia: por que a Globo,
ao constatar a publicagdo de numeros falsos,

brar. Para que servem as entidades mili-
tantes negras? Nido para ver esta
obviedade: que, negando qualificar de
negros ou mulatos os que se envolvem
nas ocorréncias policiais, estdo masca-
rando uma verdade que deveria doer
mais nesta sociedade btancau superior.

Pretos, negros - € assim que deveri-
am se chamar os da maioria que nio
arranjam emprego neste pais. Que nio
tém vagas nos hospitais do Estado. Que
ficam sem o direito constitucional de
ter uma educacdo. Que se alimentam
mal, morrem mal. Os “de cor”, entre-
tanto, conseguiram ficar invisiveis na
Imprensa. E nessa situagéio se constitu-
em em vitimas complacentes, coniven-
tes, que sofrem sem fazer barulho. Como
nos navios negreiros, morrendo anoni-
mamente nos poroes. Eu, se fosse preto,
acho que seria chamado de preto pela
Imprensa. Antonio, preto, morreu as-
sassinado. José, mulato, estuprou e
matou. Vejam meus senhores, prestem
atengdo, olhem como sdo tantos os ir-
mios morrendo e matando, sofrendo e
seviciando, temos o monopd6lio do so-
frimento, isso ndo pode continuar. Mas
nio sou preto, ndo sou militante. E ndo
sei se esse procedimento da Imprensa é
por causa de uma “ética” paternalista,
uma atitude de cuidado em relagio a
“coletividade negra”, ou medo de al-
gum aspecto legal em nossa Constitui-
¢do. Se1 que: negando ser pretos, oS
pretos sO sdo brancos nas letras dos
jornais.
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relacionados a produto seu, ndo vinha a
ptblico contesti-los? “Ca entre nés™, foi a
resposta, “é a velha arrogincia da Rede
Globo.

Exemplo mais bacaninha viria dias de-
pois. Indagado sobre o que pensava do Aqui
Agora, telejornal que partia aquele dia para
a briga direta com o seu Jornal Nacional,
Roberto Marinho, presidente das organiza-
¢oes Globo, saiu-se com uma resposta
inesquecivel. “E o que € Aqui Agora?” A
frase é digna de uma Maria Antonieta do
broadcasting — muito embora o telejornal
que Marinho insistia em ignorar tenha de-
monstrado, frente ao JN, menos poder de
fogo do que esperava o SBT.

A velha arrogincia € velha conhecida de
quem cobre TV. Nio se expressa no fato de
ninguém na Globo gostar, ter tempo ou es-
tar autorizado a falar da Globo, do que
faz na Globo, do que a Globo faz. Nio se
expressa, tio pouco, no sentido generaliza-
do de que falar a Imprensa € problema
certo. Arrogdncia ndo € deixar de falar. E
achar que ndo € preciso falar, que ndo falar
¢ normal, OK, bacana mesmo.

Compreende-se a atitude de superiori-
dade empresarial da Globo. E sua marca —
e estd ancorada, de resto, numa realidade
dificil de superar. Compreende-se as reser-
vas da direcdo da Globo em relagdo a Im-
prensa. Compreende-se que haja assuntos
indevassdveis. Compreende-se que eles 14
trabalhem muito. O que ndo se compreende
€ que a maior rede de TV do Brasil, com
todas as vantagens sobre a concorrente, te-
nha medo de se manter ao alcance da infor-
macao. Que acredite que a arrogidncia de se
pretender ndo concorrendo lhe garanta um
lugar a salvo de concorrer.

Néao que a concorréncia ndo preocupe a
Globo. Preocupa € muito. A lenta fragmen-
tagdio de sua audiéncia uma vez imensa e
monopolitica ja € perceptivel a olho nu.
Vocé ndo precisa mais ser a fera do
Datalbope (e nem enxergar além dele) para
entender o que aconteceu nos tltimos anos.
Sdo numeros de dois digitos que mudam
para a concorréncia— e as vezes ficam. Até
a Cultura mordeu a Globo — com sua
espertissima faixa infanto-juvenil no horé-
rio nobre.

Manter-se no siléncio dos que ndo pre-
cisam falar, face a essa cena, pode nao ser
um bom negdcio para sempre.

CHUMBINHO

Humilhagdes - Quando nego-
ciava sua prisdo, PC pedia que ndo

fosse algemado e que as cdmeras

de televisdo estivessem desligadas
no momento em que fosse captura-
do. Sobre isso a revista Veja escre-
veu: “As preocupagées e o pedido
dafamilia Farias tém razdode ser...
E uma desumanidade submeter o
empresdrio a humilhagées. O que
importa é a prisdo de PC, e ndo que
seus dois filhos, de 13 e 11 anos,
vejam o pai numa situagdo cons-
trangedora”. De fato, é uma humi-
lhagdo desumana, desnecessdria
até, para PC, mulher, filhos e ir-
mdos. Agora, se Veja realmente
acreditava no que dizia, por que
estampou na capa uma foto do em-
presdrio num uniforme cldssico de
presididrio? Qual adiferenga, para
os filhos de PC, entre ver o pai
algemado e humilhado na televi-
sdo ou encarcerado e humilhado
nas bancas de jornal de todo o
pais? E onde ficam os criminosos
comuns, que todos os dias sdo pre-
sos, algemados e humilhados em
revistas, jornais e televisdo? Eles
também ndo tém filhos?

Lavando aalma - Hd coisas que
realmente ndo dd para agiientar.
Por mais que um brasileiro tente se
controlar, um dia ele acaba explo-
dindo, ainda mais se, por dever de
oficio, ndo pode virar as costas e
ignorar trapalhadas e gestos desas-
trados do governo. Normalmente
sébrio e parcimonioso, Clovis
Rossi, da Folha de S. Paulo, grande
especialista em politica nacional,
perdeu a paciéncia no inicio de ju-
lho. Num artigo na pdgina dois,
escreveu: “PC faz beicinho e diz que
ndo se entrega enquanto Amaury
Galdino for chefe da Policia Fede-
ral. O ministro da Justiga, chefe de
Galdino, recusa, certo? Nada. Acei-
ta gostosamente e aié se dispoe a ele
prdprio fazer um free-lance de car-
cereiro e receber PC". Lavando a
alma, continou Rﬂssf “Que merda
de pais é esse...?". Se perdeu em
elegdncia e e':nfn o articulista pelo
menos ganhou em objetividade, ao
passar para o papel a pergunta que
martela diariamente, nesses mes-
mos termos, a cabega de 150 mi-
lhées de cidaddos indignados.
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A IMPRENSA
USA FRILAS

FRILAS € uma agéncia de textos, criada por
jornalistas da grande imprensa, que escreve tudo por voceé:
o discurso do presidente, a news/etter econdmica,

0 house organ , a matéria ecoldgica, o relatério anual,

0 texto do anuncio, a mala direta...

Temos estrutura para criar /ayouts , apurar noticias, fotografar,
editar o texto, arte-finalizar e fazer a producao gréfica.
Tudo isso a precos compativeis com seu orcamento
e qualidade comprovada.

A revista IMPRENSA que o diga.

FRILAS Assessoria de Textos e Comunicacao Lida.
Rua Anfil6fio de Carvalho, 29/407
CEP 20030 - Rio de Janeiro - tel.: (021) 262 - 2832
fax (021) 262 - 7076.
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JOVCE IR PASCONTOR

A colunista preferida da cidade abre o jogo

mulher Joyce Pascowitch é bem
diferente da colunista Joyce
Pascowitch. Aos 39 anos de
idade, 16 de andlise e sete de
coluna, Joyce gosta de filosofia
(retine-se com um grupo de amigos uma vez
por semana para estudar o assunto. No inicio
de julho, debrugava-se sobre Séneca), acha
carro importado uma frescura, dorme por
volta das onze horas da noite e ¢ timida a
ponto de virar de costas quando entra numa
festa com muita gente conhecida. “Preciso
de um tempo para pensar no que fazer”,
justifica ela. Ao contrédrio de onze em cada
dez socialites, estd adorando envelhecer.
Sente-se mais sdbia, mais interessante, mais
equibilibrada e mais bonita do que quando
tinha vinte anos.

Joyce acorda impreterivelmente as sete
e quinze da madrugada, I€ os jornais (come-
¢a pela primeira pigina da Folha e pula em
seguida para sua prépriacoluna, apesar de ja
saber tudo o que esti ld desde amanhid do dia
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QUEM SOU EU
"N Nome completo:
- K Q Joyce Pascowitch
-~ Idade: 39 anos
'3_ . * N Onde nasceu: Sao
_ Paulo
Signo: Aries, 9 de
abril
. Onde mora: Jar-
dim Paulistano
Profissdo: jornalisia
Filme preferido: Fanny e Alexander
Livro: Amor nos tempos do célera
Carro: Gol 1.8
TV: telejornais, Fanzine, Programa Livre
Miisica: Caetano, Cher Baker, Tina
Turner
Jornal: Folha
Revista: Veja, Playboy
Detesta: aglomerado de gente
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anterior), faz aula de ginastica em casa com
duas professoras particulares e chega na
Folha entre 9:30 h e 10:00 h. Faz entdo vinte
seletos telefonemas, um atrés do outro. Com
1880, jd conseguiu a maior parte das notas.
Até as 12:30 h, hordrio do fechamento, ela,
mais Andréa Dantas, editora-assistente, €
Bia Horo, reporter, terdo checado todas as
informagdes, com a ajuda de duas secretari-
as, Carla Fujita e Meire Marino. A equipe se
completa com Paulo Giandalia, fotografo
com almade detetive. As duas e meia, jaestd
livre do trabalho.

Sua coluna, uma das mais bem sucedidas
da Imprensa brasileira, foi uma das primeiras
a espanar 0 mofo do colunismo social ao
misturar metaldrgicos e outros seres politico-
econdmicos aos engomados integrantes do
que se convencionou chamar um dia de high
society. Num final de tarde de julho, a poucos
dias de tirar fénas depois de um ano no
batente, Joyce recebeu IMPRENSA para a
entrevista das piginas seguintes.

s
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“Um aniincio de TV vale dez meses de trabalho no jornal”

Jorge Guinle, playboy: Por que os
paulistas, quando se auto-elogiam, tém sem-
pre de fazer uma comparagio com o Rio de
Janeiro?

Joyce - Desculpe-me, mas eu ndo con-
cordo com isso. Em primeiro lugar, porque
realmente ndo acho que paulista se auto-
elogie mais do que qualquer outro brasi-

A maioria das viagens que eu fago ¢ a
trabalho. Vou a Brasilia uma vez a cada més
e meio. Para os Estados Unidos, fui trés
vezes nos ultimos tempos, também para
trabalhar. No final de julho, tirei uma sema-
na de férias, depois de um ano sem ter esse
prazer. Ou seja, o segredo € viajar para

Ricardo Boechat, colunista de Swann,
O Globo: O que di mais dinheiro. ser
colunista ou garota-propaganda’

Joyce - Boechat, vocé sabe muito bem
que ser colunista ndo dd dinheiro. SO que
propaganda para mim ndo € profissao. ol
uma eventualidade, que eu gostel muito de

fazer. Passei a ser reconhecida por mo-

leiro. Em segundo, eu ndo convivo com
pessoas que se auto-elogiam — elas ndo
sdo da minha turma. Em resumo, essa
discussdo € muita antiga, como € anti-
quada a comparacdo entre cariocas e
paulistas.

Antonio Callado, escritor e jorna-
lista: O que vocé considera mais dificil
de conseguir para sua coluna: uma cara
realmente importante ou um zoom real-
mente enigmatico?

Joyce - E 0 maior prazer conseguir
uma foto de um persongem raro, mas eu
ndo diria que i1sso € mais importante do
que um bom zoom. A i1déia do zoom é
muito divertida: retratar um personagem
por um objeto. Entdao, um zoom bem
escolhido mostra tanto do personagem
quanto uma fotografia do rosto dele,
Nio dd para saber o que € melhor, se uma
boa nota, uma boa foto ou um bom zoom.
Na davida, eu fico com todos.

Zozimo Barrozo do Amaral, colu-
nista de O Globo: Joyce, vocé ja me
disse que é timida e avessa a badalagdes,
que raramente sai de casa. Como vocé
consegue fazer uma coluna tio movi-

FOTOS: FRANCISCO ESTRELA

Dorme cedo e acorda com os passarinhos

¢as do caixade supermercado e frentistas
de postos de gasolina, pessoas simples.
As pessoas vém falar com vocé até no
aeroporto de Salvador. E muito gostoso.
E gostel também porque um trabalho em
televisdo pode valer dez meses do sala-
rio de uma colunista.

Ricardo Amaral, empresdrio: Tiran-
do a sua, qual a coluna de leitura obriga-
téria para vocé?

Joyce - Todo dia eu leio a Folha, o
Estado, JB e o Globo. Eu tenho de fazer
1550, por dever profissional, para ver os
furos que eu level e as noticias que so eu
consegul. Ou seja, todas as colunas sao
obrigatérias para mim.

Caddo Volpato, apresentador do
Metropolis: A coluna Joyce Pascowitch
J4 fez escola, 1sto €, voceé percebe tragos
seus em outras colunas? E o que vocé
acha da coluna da Danuza Ledo?

Joyce - Sio sete anos de uma coluna
feita com muito cuidado e atencio. E
normal que ela “respingue” por ai. Nio
que alguém copie. Mas de alguma ma-
neira, nas fotos, em mais uma coisa ou
outra, a coluna da Joyce pode servir de

mentada e atualizada sem circular mui-
to?

Joyce - A coluna funciona, sobretudo,
por telefone. Todo colunista, e o Zézimo
sabe disso, tem uma espécie de antena que
dispensa a presenga. Alids, quando vocé
estd presente, as pessoas, ndo sei por qué,
tém um certo pudor em chegar perto. Entio,
se elas tém alguma noticia para passar, 1$s0
dificilmente acontecerd em piblico. Obser-
var uma festa, um acontecimento, no entan-
to, funciona. Seja o que for, o mais impor-
tante para fazer uma boa coluna nao € circu-
lar tanto e sim estar atento aos movimentos
do mundo, da cidade, das pessoas. De 90%
a 95% das informagdes que eu dou, sio
ganimpadas por telefone. E muito raro al-
guém me entregar de bandeja. S6 uma tnica
vez um furo caiu no meu colo. O resto foi
batalha.

Danuza Ledo, colunista do Jornal do
Brasil: Como vocé consegue fazer uma
coluna tdo boa, viajando tanto? Por favor,
me ensine.

Joyce - Eundio viajo tanto assim, Danuza.

4

garimpar noticia.

Ivo Pitanguy, cirurgido pldstico: Qual
0 segredo para um jornalista: o profis-
sionalismo ou a capacidade de manter con-
tato permanente com pessoas que sabem das
coisas, usando sua sensibilidade para saber
0 que € verdade e o que ndo é?

Joyce - Os dois, sem a menor divida. Ser
profissional € uma obrigacio, em qualquer
profissdo. Estar em contato com as pessoas
certas, na hora certa, no lugar certo € um
segredo. A sensibilidade € muito tGul. Quan-
do se consegue uma fonte nova, de inicio
checa-se tudo o que ela fala. Com o passar do
tempo, vocé pode correr o risco de, na corre-
na do fechamento, publicar a informagdo
dessa fonte sem checar. O que faz vocé correr
€sSe rsco — e nao errar — € uma mistura de
experiéncia com sensibilidade.

Ibrahim Sued, colunistade O Globo: O
que vocé acha do sereno da madrugada?

Joyce - Eu raramente vejo esse tal sere-
no, a ndo ser quando acordo muito cedo.

inspiragdo. Quanto a coluna da Danuza, é
muito cedo para julgar. S6dd para responder
essa pergunta daqui a seis meses.

Sandrinha Sargentelli, assessora de
Imprensa e produtora teatral: Sua agenda
tem muitos nimeros de telefone ou sé al-
guns muito bem escolhidos?

Joyce - Minha agenda da redacio deve
ter de oitenta a cem nomes por letra. A
pessoal, por sua vez, além do telefone de
meus amigos, tem também o de meus dez
interlocutores mais freqiientes - ou seja, as
fontes a quem mais recorro.

Eduardo Fischer, presidente da agén-
cia Fischer, Justus Comunicagdes: QQuais
suas impressoes da sua primeiraexperiéncia
como star?

Joyce - Eu adorei tudo. Algumas pesso-
as reclamaram do texto, da brincadeira com
as peruas. Eu discordo das reclamagdes.
Usar esmalte, brincos grandes, essas coisas
que as peruas usam, eu também uso. Eu ndo
SOu sO uma perua, mas tenho um monte de
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“ Eu nao despedaco coracoes, nao levo jeito para isso”

caracteristicas de uma. Achei graga de apa-
recer na televisdo em horario nobre, no meio
da novela. Gostei de ajudar alguém a ganhar
dinheiro de uma maneira decente, de eu
também ganhar, e de um monte de pessoas
desconhecidas se aproximar. Foram meus
quinze minutos de fama.

sam tomar cuidado com os lobistas. Isso, no
entanto, ndo significa que os mais experien-
tes estejam imunes a eles — apenas que
desenvolveram uma sensibilidade maior para
distingui-los. E um fato que muitos jornalis-
tas estdo cercados de lobbies por todos os
lados. Mas, no meu caso, eu, quando come-

dizer é que, de uma forma ou de outra,
parece que as pessoas percebem que ndo
conseguirio me comprar, subornar, ou a
palavra que seja.

Silvia Popovic, apresentadora de TV:
Joyce, nés somos da mesma geracdo. Nas
proximidades dos 40 anos, o que te faz

Elio Gaspari, editor especial de
Veja: Como € o seu relacionamentocom
suas fontes? Por quais caminhos vai a
conversa com elas? Se der, entregue o
nome de algumas delas.

Joyce - Meu relacionamento, Elio, é
basicamente telefonico. De vezemquan-
do, encontro com as fontes, sendo fica
muito distante. O relacionamento tem
de ser bom, de confianca, sendo nio
rende. A fonte temde se sentir gratificada
também, uma vez que € uma relagido de
mdo dupla, como toda relagdo devena
ser. Com fontes mais préximas, quando
estou meio a perigo, proxima do fecha-
mento, 4s vezes a conversa nao tem
introdugdo nem preliminares. Vou logo
pedindo para ela dizer alguma coisa,
pelo amor de Deus, que eu estou preci-
sando. Agora, quanto a dizer o nome de
algumadelas, Elio, vocé sabe que eu ndo
posso fazer isso - a menos que voce
também revele o nome de algumas suas.
Coluna boa exige fontes submersas.

Jé Soares, apresentador do Jo onze
e meia: O que dd mais trabalho: descobrir
a noticia ou checar a sua veracidade?

Joyce - No jornalismo didrno, vocé

Tem uma das risadas mais deliciosas do pais

mais feliz e o que te mais angustia?
Joyce - Silvia, estou com 39, ainda
ndo fiz 40, Ndo sei o que vai acontecer
no dia que fizer, mas posso dizer que
me acho cada vez melhor, mais tranqiii-
la, mais atraente, mais experiente. Fico
felizcom o meu trabalho, com as pessoas
com que falo por causa dele, com um
bom livro e conversas inteligentes. Fico
angustiada com burrice e limitagéo.

Arnaldo Jabor, jornalista e cineas-
ta: Vocé acha que a coluna social tem
uma fungdo politica?

Joyce - Tem, sem divida. Coluna
social fala de e para a sociedade. E a
sociedade se preocupa com politica, eco-
nomia, cultura e também com munda-
nidades. A politica é uma coisa funda-
mental para o cidaddo, pois cada decisdo
que sai de Brasilia pode mudar sua vida.
Na minha coluna, falo muito de bastido-
res da politica, das coisas que acontecem
por ali e mudam a vida do cidadao. Por
iss0, tem uma fung¢do politica muito im-
portante.

Amaury Jr, apresentador do Flash:
O colunismo social moderno investiga

tem muito pouco tempo para confirmar
as noticias, por isso as suas fontes tém de ser
de confianca absoluta. Mesmo assim, i$so
ndo evita um Erramos uma vez ou outra.
Acho que dd menos trabalho checar do que
descobrir uma boa noticia. Para checar, bas-
tam dois ou trés telefonemas. Descobrir a
histéria € mais complicado.

Ana Maria Tahan, titular da Galeria,
do Estaddo: Como vocé identifica um
plantador de noticias?

Joyce- Da mesma maneira que vocé
percebe quando uma fonte € boa: pela expe-
riéncia e pela sensibilidade. Vocé pode néo
acreditar, mas nunca um plantador de noti-
cias se aproximou de mim. Jamais, nesses
sete anos, alguém ficou insistindo para eu
dar uma nota nem fez jogo para tentar
emplacar alguma coisa.

Luiz Anténio de Medeiros, presidente
da Forga Sindical: Joyce, de que forma os
jornalistas em geral conseguem se precaver
dos lobbies e plantadores de noticias?

Joyce - Os jornalistas iniciantes preci-

IMPRENSA - JULHO 1993

cei, ndo tinha perfil de colunista, ja tinha 32
anos — ou seja, ndo era nenhuma boboca —
, J4 tinha editado uma revista, a AZ, na qual
vivia cercada de gente querendo aparecer.
[sso ndo quer dizer que eu ndo tenha caido
em uma ou duas — s6 que, se eu cai, foi para
aprender a evitar 1sso. Mas, depois de ter
aprendido, nao apareceu mais nenhum.

Boris Casoy, dncora do TJ Brasil: Ha
muitos que querem aparecer. Ha outros que
querem fazer aparecer seus produtos ou
servigos, buscando, de alguma maneira, pro-
mocdo comercial. Para esses, sua coluna é,
muitas vezes, vital. Por acaso voceé ja rece-
beu alguma proposta ou insinuagdo de su-
borno?!

Joyce - Nunca, nunca. Eu acho que
tenho cara de honesta. Fui bem-educada.
Nunca me deslumbrei na vida. Eu nasci e
fui criada numa boa casa, no Jardim Euro-
pa, bairro nobre de Sao Paulo. Tudo o que
tenho hoje eu ja tinha antes. O apartamento
em que moro hoje ndo é melhor do que a
casa em que eu morava. O que eu quero

tudo, especialmente os bastidores politi-
cos. O colunista hoje é um repérter. Mas
nenhum deles conseguiu abandonar a mol-
dura de falar de mexericos da sociedade.
Qual € o nivel de interesse do leitor pelo ti-
ti-t1 social?

Joyce - O leitor de coluna quer saber
principalmente dos bastidores de um monte
de coisas, alémda politica: do show business,
do mundo dos negdcios, espetiaculos, arte,
moda e por af afora. Todos os setores t€m o
seu peso e interesse, do mais oficial ao mais
mundano.

José Dirceu, deputado federal: Quem ¢
o politico mais brega do Brasil? Vocé troca-
ria uma informagdo exclusiva quentissima
por um espago na sua coluna?

Joyce - Ndo me preocupo com qual seria
o mais brega nem o mais chique, nem o mais
inteligente e 0 mais burro, nem qualquer
outra coisa. Eles sdo politicos e eu, uma

jornalista. Ndo os enxergo por ai. Muitos

deles sdo fontes e, por nada no mundo, tro-
caria a informagdo mais quente e palpitante

por uma nota que ndo interesse ao leitor.
—
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“Reconheco que lidar com jornalistas nao é facil”

Nirlando Beirdo,redator chefe de
IstoE: Quem é o politico mais sexy do
Brasil?

Joyce - Nirlando, ndo sei dizer qual o
politico mais sexy do Brasil. Politicos, como
os outros homens, podem ser sexys ou

ao fato de nenhum jornal ter publicado uma
linha sequer sobre o fim de seu segundo
casamento, disse que “jornalista ndo € per-
sonagem de coluna. Vida de jornalista sé
interessa a jornalista”. Por que jornalista
ndo deve ser personagem de coluna e pode

jornalismo de sempre. Quanto a mim, posso
dizer que minhas fontes ndo sdo clandesu-
nas. Sdo apenas fontes, e, por isso, devo
preservi-las sob o risco de perdé-las. Elas
ndo opinam, ndo importa qual seja o assun-
to, nem fazem intrigas. Mas reconhego que

lidar com jornalistas ndo € facil, ainda

ndo. Como lido muito com eles, na mi-
nha relagdo ndo entra o quesito sexuali-
dade. Apesar de colunista também ter
libido.

Marcelo Paiva, apresentador do
Fanzine: Quantos coragdes vocé jd des-
pedagou?

Joyce - No setor ptiblico ou no priva-
do? (gargalhada) Sugiro que, se vocé
quiser uma avaliagdo precisa, pe¢a uma
pesquisa dirigida ao Datafolha (garga-
lhada). Ndo me leve a sério, eu estou
brincando. Eu ndo despedago coragdes,
nunca despedacei, ndo levo jeito para
1550. No maximo, provoco um arranhio
aqui e ali, assim como eu também levo
alguns de vez em quando.

Pedro Paulo Sena Madureira, edi-
torda Siciliano: Ninguém faz perguntas
ao telefone, em busca de noticias, me-
lhor do que vocé. Vocé acha que junto
com 0 JO Soares vocé ndo faria o melhor
talk-show deste pais?

Joyce - O J6 ndo precisa de mim, ele
Ja € bom o suficiente, faz o melhor talk-
show da televisdo. Mas eu penso em ir
para a televisio, tenho recebido alguns

Seu telefone toca dez vezes em meia hora

| mais se eles recorrem ao recurso “de
acordo com uma fonte préxima ao po-
der”, sem identificd-la, para divulgar
uma informagdo que, para o senhor,
ficaria melhor se néo fosse divulgada. E
‘ preciso levar em conta que o problema
maior, nesse caso, sdo as pessoas que
| ndodeveriam ter divulgado uma noticia
e assim o fizeram, Apesar disso, ¢ um
fato que, ao leitor, interessa a noticia
correta, e ndo a identidade da fonte.

Thales Guaracy, editor de Exame
Vip: Vocé tem alguma participagio nos
aniincios que aparecem em sua coluna?

Joyce - Nenhuma. Eu fago 0 meu
trabalho e a Folha faz o dela, que, entre
outras coisas, também € o de vender
antincios. Nunca sei qual serd o anunci-
ante que aportard na pagina de minha
coluna.

Tim Teixeira, editor de IMPREN-
SA: Vocé sempre for discreta e recatada
e, de dois anos para cd, aceitou dar
| entrevistas, fez comercial de TV, vai a

festas e esta falante como nunca. Isso é
.~ ndo meio caminho andado para a
J superexposigao?

convites, gosto muito de TV. Embora
ndo saiba qual seria a periodicidade ideal,
gostaria de fazer um programa que vd ao ar
uma vez por semana ou entdo que tenha
pequenas insercoes diarias, num telejornal
de fim de noite.

Eduardo Suplicy, senador: A sua colu-
na trata principalmente das duas coisas que
mais mexem com a humanidade: o poder e
0 amor entre 0s seres humanos. Qual das
duas coisas vocé mais gosta de escrever e
qual lhe demanda mais tempo e energia’

Joyce - Desculpe, senador, mas acoluna
ndo trata nem de amor nem de poder. Ela
trata de gente e do que as pessoas fazem nos
bastidores. Elas trabalham, vio em festas,
circulam, amam e algumas até fregiientam o
poder ou influem em Brasilia. Minha coluna
€ sobre gente que interessa ao leitor. E, ao
fazé-la, gasto alguma energia com os conta-
tos e pouco tempo para colocd-la no papel,
uma vez que adoro escrever.

Luis Fernando Colombini, editor de
IMPRENSA: Certa vez, vocé, referindo-se
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ser personagem de entrevista, como agora?
Vida de empresario ou de artista também
ndo interessa s6 a empresdrios e artistas?
Qual a diferenca?

Joyce - Pode ser personagem de entre-
vista para uma revista como IMPRENSA,
que € destinada principalmente a jornalistas.
Reconhe¢o que alguns jornalistas, princi-
palmente os de TV e aqueles que influem
diariamente em suas vidas, interessam tam-
bém aos demais leitores. Eles tém curiosida-
de de saber quem sdo essas pessoas, na
mesma medida que tém curiosida de de
saber sobre a vida de empresarios e artistas.

Itamar Franco, presidente da Republi-
ca: Por que no jornalismo moderno ha fon-
tes na clandestinidade opinando sobre ques-
thes de interesse nacional ou fazendo in-
trigas. Nao sena melhor, nesse caso, desco-
bn-las?

Joyce - Presidente, fico lisonjeada com
sua pergunta. Respondo-a por partes. Isso
ndo € culpa do jornalismo modemno, esimdo

Joyce - Olha, eu dei entrevistas
paraa Plavboye IMPRENSA, assim como
daria para a Veja, porque acho que faz
sentido. O comercial fo1 6timo e rendeu
um bom dinheiro. Vou cada vez menos a
festas. Posso tanto falar e rir como ficar
quieta e pensativa. Ndo fui eu que quis
aparecer e sim as pessoas que me procura-
ram. Posso ter difundido um pouco mais o
meu rosto, mas ainda estou a anos-luz da
superexposigao.

Eugénio Bucci, editor-sénior de
Playboy: Além de ser colunista social, vocé
tem outras ambigdes?

Joyce - Vocé pode nido acreditar, mas eu
nao tenho ambigoes. A minha unica, perder
alguns quilinhos, data de alguns meses atrds.
De resto, estou muito feliz com o que sou e
tenho. Ndo ambiciono nada mesmo. Adoro
ser colunista, 1sso me dd prazer, mas sé sei
pensar a curto prazo, trabalho com o dia-a-
dia. Nao se1 nem responder se consigo me
imaginar assinado a coluna daqui a dois
anos simplesmente porque meu tempo é
outro. Vivo o presente,

X
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Trinta e cinco anos de paciente observagdo

ensinaram o jomalista Carlos Chagas a

distinguir com clareza os fatos das versdes. A
conhecer os personagens tanto quanto os bastidores
do xadrez politico. Nosso colunista aprendeu

nao a jogar, mas a entender corretamente e a traduzir
para seus leitores o fascinante jogo do poder.

Para nao ficar em xeque,
entre em comunicacio com a Alo

(<]

COMUNICAGAD

TEL: (061) 225-7062 - FAX: (061) 225-7208




Pisando na bola

A Imprensa esportiva nao acha o caminho do gol

por Joao Wady Cury

s Jjornalistas e radialistas mas-
sacram diariamente os que
gostam do esporte com infor-
magoes secundarias em suas
manchetes, como explicagdes
delirantes sobre contusdes de jogadores e
remotas negociagoes entre clubes. O me-
lhor exemplo de que a boa informagao nem
sempre pode ser encontrada nas pédginas
esportivas ocorreu hd pouco mais de um
mes, exatamente no dia seguinte a final do
Campeonato Pau-

=

cessado por quatro jornalistas esportivos a
quem acusou de participagdo em “negocia-
tas” com Farah, afirmagio que nem os auto-
res dareportagem original fizeram (veja box
na pigina seguinte).

Um “frango” — Um dos problemas
que aflige os jornalistas esportivos pode
ser a relativizacdo dos fatos. Para o diretor
de esportes da Rede Globo, Ciro José, 50
anos, dos quais 31 como jornalista, as in-
formagoes publicadas por Veja Sdo Paulo
Ja eram conhecidas. “Em 1990, Placar fez

revista que esporadicamente trata de es-
portes fez o trabalho, bastando para isso
levantamentos nos cartorios de registro de
iméveis de Sdo Paulo e Guarujd e nos
computadores do Detran paulista. A deci-
sdo de fazer o perfil de Farah veio depois de
uma idéia inicial, como conta o editor-
executivo de Veja Sdo Paulo, Carlos
Maranhio, 45 anos, 27 de profissdo. “Pen-
sdvamos em fazer uma reportagem sobre a
volta do publico aos estadios. Mas nos
chamava a atenc¢do o fato de Farah nio ter
atividade profissional, além de nada rece-

ber da Federacio

lista entre Palmeiras
¢ Corinthians. Em
uma reportagem de
sete paginas, a revis-
ta Veja Sao Paulo a-
cusou o aumento do
patrimonio do presi-
dente da Federagio
Paulista de Futebol,
Eduardo José Farah,
em USS 2 milhdes
entre imdveis e car-
ros importados, jus-
tamente no periodo |
em que o dirigente |
vem comandando a
entidade (1988 a
1993). Ndo bastasse |
o furo que a dita Im- ‘

prensa especializada
levou — ja que 0 mi-
nimo nestes casos |

Maranhao: um belo “frango”

Y | X "
\
1 b ™
HlI
\
1

i

FRANCISCO ESTRELA

\
, &

Kfouri: midia promiscua

' Paulista, ja que o
. cargo nao € remu-
' nerado. Porisso co-
. meg¢amos o levan-
' tamento de seus
bens”. Maranhio
afirma que, depois
de terminada a apu-
racio, a equipe da
revistadeparou com
dados assombrosos
e inéditos. “Aché-
vamos que o leitor
era bem atendido
pela Imprensa dia-
ria, mas constata-
mos que ndo. A Im-
prensaesportivaen-
goliuum frango™. E
depois desse “fran-
g0 — uma verda-
deira bola entre as

seria apurar se as in-
formagoes sdo verdadeiras e avangar na
reportagem publicada pela revista — o que
velo a seguir foi um siléncio sepulcral. Ex-
cegdo feita ao Jornal da Tarde, pois o rep6r-
ter Cosme Rimoli, da editoria de Esportes,
transcreveu algumas informagdes da repor-
tagemde Veja Sdo Paulo nasuareportagem,
acrescentando, por conta prépria, um certo
molho. Resultado: Cosme estd sendo pro-
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uma grande reportagem sobre o mesmo
tema, com mais informacoes até. Por isso,
Veja ndo tem tantos méritos”, afirma. De
fato, a revista Placar, quando Farah esta-
va em seu segundo ano a frente da Federa-
¢do Paulista de Futebol, mostrou a pontado
iceberg, o que ndo foi suficiente para que
algum jornalista de brios comecasse a in-
vestigar o caso. Passados trés anos, uma

pernas — nio hou-
ve reagdo, da mesma forma como ocorreu
em 1990, quando Placar publicou as pri-
meiras denuncias. Esta forma de passivi-
dade da Imprensa esportiva € comprovada
por rarissimas denincias na histéria do
futebol, como fez a prépria revista Placar
no final da década de 80 com uma série
de reportagens sobre a mafia da loteria
esportiva. A revista provou que Vvarios
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jogadores, dirigentes e até drbitros de fu-
tebol faziam parte de um esquema de
corrupgdo cujo objetivo era manipular os
resultados dos jogos incluidos na loteria
esportiva. E o que poderia ser chamado de
“futebol de resultados™. De resto, o dia-a-
dia do futebol resume-se a lenga-lenga das
contusdes e, com mais empolgagao, dis-
cursos sobre possiveis contratagdes. E
muitas vezes nem este tipo de informagao
é dada corretamente. Um exemplo, ainda
que banal: ao ser confirmada a venda do
atacante Paulo Sérgio, ex-Corinthians, para
o Bayer Leverkusen, da Alemanha, as re-
des Globo e Manchete levaram a informa-
¢do ao ar quase que simultaneamente. A
Globo dizia que o atacante fora vendido
por US$ 800 mil, enquanto a Manchete
afirmava que a transacéo fora fechada por
US$ | milhdo. Destaque-se que adiferencga
de US$ 200 mil entre os valores anuncia-
dos pelas duas redes de televisdo esta longe
de ser irrisorio.

O repoérter-corretor — Que o futebol
tornou-se uma das principais formas de se
ganhar dinheiro no Brasil — e mesmo nos
paises da Europa e no Japdo — € indiscu-
tivel. E é justamente por i1sso que ndo ha
como fechar os olhos para cada venda de
jogadores brasileiros para o exterior, ou
mesmo quando o negécio € fechado com
clubes brasileiros.” Toda vez que o Mi-
chael Jordan renova o seu contrato a im-
prensa americana divulga os valores, in-
clusive as verbas de publicidade que ele
recebe”, conta o diretor das revistas
Playboy e Placar, Juca Kfouri. “Mas, no
Brasil, 1sso ndo acontece e acho que por
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falta de pressao dos jornalistas que co-
brem o setor”, Kfouri é um dos principais
criticos em relagdo a forma como € reali-
zada a cobertura esportiva. “Os jornais
apuram mal as informagoes, além de sem-
pre usarem o fato de terem equipes peque-
nas € mal pagas como desculpa para a
auséncia de reportagens investigativas
afirma ele. “E a midia eletronica, além de
também pagar baixos saldrios, é promis-
cua. Nao se sabe mais quem € reporter e
quem ¢ o corretor de publicidade™. O

diretor de Playboy se refere a uma pratica
muito comum no rddio: a conquista de
anunciantes pelos radialistas para que pa-
trocinem os seus programas. E claro que
quando o anunciante € um dirigente de
clube de futebol, que possui uma empresa,
a situacdo fica delicada. E o jornalista e
mesmo a emissora que o emprega ficam
sujeitos a pressoes. “Os salarios no radio
sdo muito baixos e esta fo1 a solugdo en-
contrada para que o radialista ganhe mais.
Acho que ndo € a ideal, mas € uma questao

 mingo da publicagiio da reportagem so-
bre Farah em Veja Sao Paulo, o Jornal
da Tarde chegou as bancas com uma
m do jornalista Cosme Rimo-

li, 31 anos, dos quais 6 de profissio.
Basicamente tratava-se de antincio do
que publicou a revista. Mas ndo foi a-
penas isso. Algumas relagoes perigosas
que a revista havia apenas sugerido
Cosme as efetivou. Quando foram cita-
dos os jornalistas Wanderley Noguei-
ra, Orlando Duarte, Ciro José e Nelson
Nunes como co de terrenos
vendidos para Farah Empreendimentos
e Participagoes em Ilha Compnda, o
reporter do Jornal da Tarde acabou
acusando-os de participar de uma “ne-
gociata”. “Jd acionei o meu advogado
para que O processe e 0s outros trés cita-
dos também devem processa-lo. O pro-

qili'l.
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blema dessa nova
geracdo € que ela
apura muito mal as
matérias, sem qual-
quer profundidade, e
quer atacar de qual-
quer forma”. A de-
claracio € do diretor
de esportes da Rede
Globo, Ciro José, que
afirmou ter compra-
do os terrenos anos
antes de Farah assu-

Ciro: “atacar
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T mir a Federagdo Paulista como presiden-
| e"enos te. “Como € que eu poderia advinhar que
PR um dia Farah viria a ser presidente da
€ PrOCESSOS  Ficriict i Botanc peos
| ' pado com os que deve sofrer,
Na segunda-feira seguinte ao do- o repérter do Jornal da Tarde afirma

de qualquer forma”

nunca ter sido sado anteriormen-
te. “Este assunto tem me chateado de-
mais. O dia-a-dia tem sido terrivel, por-
que parece que eu joguei um irmdo na
fogueira. O clima entre os meus colegas
estd muito pesado”, conta Rimoli. Se-
gundo ele, houve erro de sua parte por ter
tentado interpretar a reportagem de Veja
Sdo Paulo. “N6s tentamos levantar in-
formagdes semelhantes a que Veja viria
a publicar, mas por problemas de equipe
ndo conseguimos. Inclusive nés estiva-
mos sabendo que a reportagem da revista
seria publicada no mesmo fim de semana
em que se daria a final do Campeonato
Paulista entre Palmeiras e Corinthians™.
Para o presidente da Associagdo dos Cro-
nistas Esportivos do Estado de Sdo Paulo
(Aceesp), “Enio Rodrigues, Cosme de-
veria ser punido pela entidade caso o
estatuto fosse seguido 2 risca. “O nosso
estatuto, que estd sendo revisado, proibe
um associado de falar mal de outro asso-
ciadoem piiblico™ explicaolocutor. “Mas
como o estatuto ¢ antigo, ndo sei se
havera punigio. Acho que cada um deve
ter liberdade para falar o que bem enten-
der e o estatuto é um pouco ditatorial
neste sentido”. De qualquer forma, seri-
am quatro punig¢des, além dos processos
judiciais, jd@ que os quatro jornalistas
citados sdo membros da Aceesp. “Colo-
quei o departamento juridico da entidade
a disposi¢io dos acusados. A decisdo €
deles”, afirma Rodrigues.
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de sobrevivéncia”, afirma o presidente da
Associagdo dos Cronistas Esportivos
do Estado de Sao Paulo (Aceesp), Enio
Rodrigues, locutor da radio Gazeta AM.
“Cada um tem se virado como pode”. A
resposta € insatisfatéria, principalmente
em se tratando de um lider de uma associ-
agdo que retine entre os seus 850 associa-
dos os principais profissionais da drea
esportiva. E entre as suas fungdes estd a de
buscar solugoes dignas para os seus cole-
gas. Com isso, poderiam ser evitadas ce-
nas ridiculas que uma transmissdo de jogo
de futebol pela televisio revela ao teles-
pectador mais atento. Primeiro exemplo:
toda vez que um escanteio vai ser batido,
pode-se notar que alguns repoérteres de
campo — que por contrato
com os patrocinadores usam
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muito baixos. Hoje, sabe-se que restou
apenas o jornalista Rozinaldo Ribeiro, que
além de reporter da Gazera responde pelo
cargo de assessor de Imprensa da Portu-
guesa de Desportos. E ndo sdo poucas as
vezes em que o proprio Rozinaldo faz a
cobertura do time que assessora. Um jorna-
lismo sem intermedidrios, portanto. O que
traz pelo menos uma vantagem: as suas
matérias podem ser fechadas sem atraso.
Citado na reportagem de Veja Sdo Pau-
lo por ter feito um discurso favordvel ao
presidente da Federagdo Paulista de Fute-
bol quando este recebia o titulo de Cidadao
Paulistano da Camara Municipal, o locutor
Osmar Santos considerou a pauta fraca. “A
matéria ndo trouxe afirmagdes concretas de

de transmissdo para a Rede Manchete. atra-
vés de sua empresa. Atualmente, Osmar
Santos tem confundido a cabec¢a do teles-
pectador, porque, além de fazer transmis-
soes pela Rede Manchete, comegou a apare-
cer também na TV Bandeirantes, apresen-
tando um informativo publicitirio para o
Servigo Social da Indistria, o Sesi. 6rgio da
Fiesp. Ele alega, no entanto, que o comer-
cial ndo € bem um comercial. “E um negocio
meio filosofico, uma coisa gostosa de se
fazer, pois oferece um upo de lazer para o
trabalhador da indistria que ele as vezes
nem sabe que esta a sua disposi¢ao”, explica.

Para o comentarista esportivo Orlando
Duarte, 61 anos, sendo 45 no jornalismo,
hoje na Riddio Trianon e recentemente
contratado pelo SBT para
novos projetos, “todo mun-

camisetas com grandes ins-

do, no atual capitalismo

crigdes e logotipos nas cos-
tas e até coletes — dao as
costas para o Jogo no intui-
to de que 0 nome do anunci-
ante aparega. Como € que o
ouvinte de uma determina-
da radio poderia confiar na
opnido de um profissional
sobre um lance que ele nio
viu. Segundo exemplo: an-
tes do inicio de cada parti-
da, os times posam para a
foto cldssica, estilo seis em
pé e cinco agachados. Per-
cebe-se que sempre hé radi-
alistas vestidos com as ca-
misetas dos patrocinadores
nas proximidades, muitos
deles, inclusive, equilibran-

FRANCISCO ESTRELA

Duarte: ombudsman sem remuneracao

publicitdano, tenta vender
algo”. Além dos trabalhos
em rddio e televisdo, Duar-
te tem se dedicado nos ul-
limos trés meses a um tra-
balho inédito: a pedido do
presidente da Federagio
Paulista de Futebol, Edu-
ardo Farah, ele é o om-
budsman da entidade. “O
cargo ndo € remunerado”,
ele adianta. Um dos seus
projetos na darea editorial é
langar mais livros sobre
esportes, como o que fez
recentemente sobre Pelé, e

que tem langamentos pre-
VIStosS em paises como o
México e a Espanha. Afi-

do um boné com logotipo

na cabega. Estes fatos, além de mostra-
rem o estado de indigéncia em que se
arrastam esses profissionais, ja criou al-
guns incidentes envolvendo radialistas e
fotégrafos.

Noticia de primeira — Paralelamente,
ha o5 que se acham mais espertos e utilizam
sua esperteza em causa propria. O jornal A
Gazera Esportiva, que j4 teve sua época de
glonas, estd passando por virias refor-
mulagoes ha um ano. Antes da chegada da
nova equipe, havia pelo menos quatro jor-
nalistas que acumulavam também as fun-
¢oes de assessores de Imprensa de clubes de
futebol, sob a alegagiio de que os saldrios
pagos pela Fundagdo Casper Libero sdo

e
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que Farah seria corrupto, abordando o tema
muito superficialmente. Ndo foi como no
caso Collor, em que a Imprensa publicou
informacdes categorizadas”. Mas ele pro-
prio admite que a produgio de matérias
mais aprofundadas nio faz parte da tradigdio
do nosso jornalismo esportivo. “Acho que a
nossa falha é ndo fazer matérias inves-
tigativas”, conclui. Além de cunhar expres-
soes que se espalham como gripe — desde
ainternacional “garotinho” até a atualissima
“animal”, para destacar um jogador que estd
bem na partida—, Osmar ¢ um dos sécios da
Sport Promotion, uma das empresas que
detém direitos de transmissio dos jogos do
Campeonato Paulista de Futebol. Ele é
contratado da Radio Globo e presta servigos

nal, Orlando Duarte € con-
siderado um dos maiores especialistas
em Pelé, por ter acompanhado o craque
desde o inicio de sua carreira. O livro fez
tanto sucesso que a Federagdo Paulista de
Futebol comprou algumas edigoes para
distribuir como brinde. Em setembro, se-
ra langado um hivro sobre as regras do
futebol e em dezembro haveri o
relancamento de sua primeira obra Todas
as Copas do Mundo, hoje esgotada.

Taticas e macarrao — A cobertura
mais curiosa, no entanto, € feita pela tele-
visdo. Engquanto que no radio algum locu-
tor, como por exemplo Milton Neves da
radio Jovem Pan, volta ¢ meia lembra a
Eduardo Farah que ele precisa explicar os
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fatos levantados por Veja Sdo Paulo —
mesmo que isso seja inofensivo e bastante
codmodo —, na televisdo nem se ouve falar
sobre o caso. Programas como Globo Es-
porte, Esporte Espetacular, Show do Espor-
te ¢ Manchete Esportiva tém um ponto em
comum; os apresentadores falam como se
estivessem se dirigindo a uma horda de
estipidos, invariavelmente com um sorriso
imbecilizado no rosto e a voz sempre a uma
oitava acima do que deveriam empostar.
Chega a provocar saudades da época do
comentarista Zé Italiano, da TV Gazeta, jd
falecido. Pelo menos era engragado. Hoje
o telespectador € obrigado a engolir dono
de cantina comentando jogos do Campeo-
nato Italiano, como € o caso de Giovanni
Bruno na TV Bandeirantes.

A televisdo avangou na cobertura es-
portiva apenas na area tecnolégica, quan-
do passou a usar mais de duas cameras em
campo. Hoje ha vanas opgoes, inclusive
um recurso bastante utilizado no cinema:
o travelling, feito na lateral do gramado,

acompanhando um jogador que segue pela
ponta. E claro que a idéia ndo surgiu aqui,
foi importada de transmissdes do futebol
europeu. Mas pelo menos estd implanta-
da. Cameras posicionadas em diferentes
angulos, para dar ao telespectador uma
visdo completa de uma jogada, tornaram-
se grandes inimigas dos jornais — até en-
tdo preocupados com uma cobertura me-
ramente burocratica. Com a investida das
TVs, os jornais devem procurar nova fun-
¢do para o fotojornalismo esportivo, prin-
cipalmente para o futebol. Deve-se levar
em conta também que o crescimento de
popularidade de esportes como o vélei e o
basquete estd levando a Imprensa a se
reestruturar, formando equipes capazes
de abordar com competéncia estes espor-
tes. E, com isso, abre-se espago para jorna-
listas jovens, que ja tem algum embasa-
mento sobre esses esportes mais “moder-
nos” e ha uma renova¢do na linguagem
utilizada na Imprensa. Esta linguagem, mais
arejada, € fruto de um outro tipo de forma-

¢do cultural, conseqiiéncia de uma passa-
gem por faculdades de Comunicagio. Nio
pelo que a faculdade possa ensinar sobre a
profissio, mas pela quantidade de informa-
¢do que coloca a disposigdo do estudante.
Quando se critica o jornalismo esportivo
ndo significa que a omissio, a falta de ética
¢ a promiscuidade ndo existam em outras
editorias, como por exemplo na drea de
cultura, politica ou economia. E possivel.
Mas como a cobertura de esportes (nova-
mente leia-se futebol, por ser o esporte da
massa) € a que menos evoluiu desde a sua
criacdo, deve-se entender a critica como
justificada. O tempo de glona da Imprensa
esportiva foi a década de 70, periodo da
ditadura em que o Brasil havia se sagrado
tricampedao mundial e governo e donos de
empresas de comunicagido tinham outras
preocupagoes. A partir dai, e principalmente
desde os anos 80), a drea esportiva comegou a
se acomodar e claro, a se mediocrizar, com a
ajuda de um fendmeno que deveria ser estu-
dado mais profundamente: a releasemania.

—

Imagine-se s6cio de uma enti-
dade que congrega jornalistas da
drea cultural a qual os cinemas
destinem, todos os anos, 0,25% do
total apurado na venda de ingres-
sos. Estranho? Muito, mas um caso
como este existe. E pelo sistema
arcaico s6 poderia estar na Impren-
sa esportiva. Trata-se da Associa-
¢do dos Cronistas Esportivos do
Estado de Sio Paulo, a Aceesp, que
todos os anos recebe justamente
0.25% do total das rendas liquidas
obtidas no Campeonato Paulista —
do primeiro jogo & grande final.
Essa “ajuda de custo” existe desde
que a entidade foi criada, hd 51
anos. A principio, era realizado o
que se chamava Torneio Inicio:
num dnico dia, todos os times da
divisdo principal jogavam entre si
e a renda desse dia era entregue 2
Aceesp. Ha cerca de 20 anos, por
decisdo dos clubes, aprovada em
assembléia, decidiu-se pelo per-

Os socios do futebol

Enio: buscando saidas

centual de 0,25% de todas as rendas do
Campeonato. O esquema foi mudado
porque os jogadores ficavam muito can-
sados participando de vdrias partidas de
quinze minutos no mesmo dia”, afirma o
locutor Enio Rodrigues, presidente da
Aceesp. A entidade ndo tem do que recla-
mar, pois, com o dinheiro, conseguiu

comprar sua sede propria em um
lugar invejdvel — seis conjuntos
na Avenida Paulista que, soma-
dos, tém aproximadamente 350
metros quadrados, avaliados em
USS$ 2 milhdes, no Edificio
Winston Churchill, o mesmo pré-
dio que abriga a Rddio Jovem Pan.
Nio fosse esse dinheiro, segundo
Enio Rodrigues, a Aceesp nio te-
ria como se sustentar. “Hoje nos
dependemos desses recursos, mas
estou preparando o terreno para
muito em breve abrirmos mdo
disso”, conta.

A Aceesp tem hoje 850 s6cios.
Cerca de 500 pagaram em dia a a-
nuidade de Cr$ 800 mil, cobrada
pelaentidade. Os 350 restantes es-
tdo atrasados e quando quitarem a
divida o fardo sem reajuste. “Es-
tamos com dificuldade para pagar
o condominio do prédio, que hoje
estd em torno de Cr$ 25 milhdes,
lamenta Rodrigues. O ideal € abrir-
mos mao dessa verba da Federagio,
sairmos para outra sede menos
onerosa e vivermos apenas da anui-
dade do associado™.
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As pessoas costumam me
perguntar como é o meu dia-
a-dia na vida real. Alguém até
me perguntou qual era o meu

banco. Se |G sou exigente

IMENTE "KEAL.

comigo mesma, sou ainda

mais em relacdo aos negdcios.

Por isso, escolhi um banco que

prima pela qualidade de seus

servicos e pelo sucesso de

seus produtos. Um banco que,

além do mais, tem por

filosofia apoiar a cultura

brasileira: o teatro, a musica,

a pintura, a danca, o cinema,

a literatura. Em owvutras

palavras, eu sou cliente Real.
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A BLUE LIFE
TEM UM PLANO

DE SAUDE
FEITO
ESPECIALMENTE

PARA VOCE.

Existem muitos planos de saude, oferecendo vantagens e mais vantagens.
Mas, nem todos tém exatamente aquilo que vocé quer. Por isso, a Blue Life
desenvolveu um plano de saude especialmente para vocé. Um plano igual-
zinho a esta revista: especifica, direta e que tem tudo que vocé precisa. A
Blue Life, esta aproveitando caréncias que vocé ja conquistou no seu plano
atual. E, dependendo da faixa etaria, nds oferecemos aos seus dependen-
tes, caso vocé venha a faltar, cinco anos da melhor assisténcia médica, to-
talmente de graca. Pense em tudo isso. Que outro plano de saude esta tao
dentro dos seus planos? A Blue Life oferece sempre algo mais. Venha sentir

a diferenca.
Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA

A VIDA TODA COM VOCE
SAO PAULO: (011) 259-8000

ABC: (011) 412-0750 « ALPHAVILLE: (011) 725-1590 » AMPARO: (0192) 70-3182 » BELEM: (091) 241-8000 » BELO HORIZONTE: (031) 222-8000 * BRASILIA:

(061) 226-9450 » CAMPINA GRANDE: (083) 322-8000 * CAMPINAS: (0192) 31-6360 » COLOMBIA (00571) 612-8984 * CURITIBA: (041) 224-9988 +

FORTALEZA: (085) 261-5100 » FRANCA: (016) 723-7011 » GOIANIA: (062) 225-3731 » GUARULHOS: (011) 968-0121 » JOAQ PESSOA: (083) 224-1066

* MOGI DAS CRUZES: (011) 460-1532 » PORTO ALEGRE: (051) 224-8000 » RECIFE: (081) 222-5723 * RIBEIRAO PRETO: (016) 625-0394 = RIO CLARO:
(0195) 24-8000 * RIO DE JANEIRO: (021) 240-8000 * SANTOS: (0132) 4-6998  VITORIA: (027) 223-1813




Entrevista

“Nis perdemos a capacidade de
sentir. Esse é uma
das causas da nossa miséria”

BETINHO

le tem 54 anos

e o corpo fran-

zino de 47 qui-

los parece su-

mir dentro das
roupas largas e simples.
Orosto, marcado de rugas,:
dd aimpressdo de carregar
uma dor permanente. A
calva avanga consumindo
os lltimos fios da cabelei-
ra esbranquicada. A fala
mansa lembra um monge.
E as m@os magras com-
pdem gestos delicados que
ressaltam definitivamente
a imagem quase francis-
cana, Com excegdo dos
olhos - claros, grandes e
espertos — tudo nele lem-
bra fragilidade.

Dificil imaginar que
esse homem, que ja teve
de driblar uma tuberculo-
s¢ e que carrega o virus da
Aids, possa se langar na
linha de frente de uma ba-
talha que parece tio des-
proporcional & sua forga
fisica — a batalha contra a
fome no Brasil.

Mas Herbertde Souza,

FOTOS: GUARIM DE LORENA
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Herbert de Souza, o Betinho, assume a luta

contra a fome e convoca

o pais para mudar sua propria cara

o0 Betinho, agarrou a sua
missdo com a determina-
¢do de um cruzado. E tem percorrido o pais
atrds de parceria e solidariedade.
Chamado pelo presidente Itamar Fran-
co para integrar o Conselho Nacional de
Seguranca Alimentar (entidade que € pre-
sidida pelo bispo de Duque de Caxias,
RJ, dom Mauro Morelli), Betinho viu-se
rapidamente transformado no principal
personagem da campanha. Plenamente
confiante nos resultados de sua missio,

ele montou seu comando de a¢gdes na Rua
Vicente de Souza, 12, sede do Ibase (Ins-
tituto Brasileiro de Analises Sociais e
Econdmicas), no Rio de Janeiro, do qual é
fundador e onde trabalha ha 12 anos, exer-
cendo atualmente as fungdes de secreta-
rio-executivo. Dali, contando com a cola-
boragdo dos 100 funciondrios do Instituto,
ele define com um entusisasmo quase ju-
venil a estratégia e providéncias do pro-

grama. Apesar de sua apa-
rente fragilidade, trabalha
praticamente 12 horas por
dia, fazendo contatos, pa-
lestras, dando ordens, re-
cebendo informes e con-
cedendo entrevistas. Mui-
tas entrevistas. Desde que
O programa comegou, sua
assessoria de Imprensa re-
cebe umamédiade 10a 12
pedidos de entrevistas por
dia, inclusive do Exterior
— que ele atende na medi-
da do possivel e do im-
possivel.

Mineiro de Bocamva,
casado, pai de dois filhos,
socidlogo por profissio,
democrata por convicgao,
Betinho acha tempo para
tudo. Inclusive para os dois
prazeres que descobriu
mais recentemente: a sa-
grada cervejinha de final
do expediente (uma Bohe-
mia que ele mesmo busca
na geladeirae abre com seu
furador de papel) e as pes-
carias de fim de semana na
praia de Botafogo (ao lado
do filho Henrique, de 11
anos).

Indignado diante do
quadro da miséria no Brasil — que aponta 32
milhdes de indigentes, sem que um unico
municipio esteja livre dessa vergonha —,
Betinho projeta na sua campanha o sonho
de despertar em cada um de nés o senti-
mento da solidariedade, capaz de mudar a
fisionomia do pais. E o que revela — sem
receio de ser interpretado como louco ou
visiondrio — nesta entrevista ao nosso editor
Tim Teixeira.

—
_—_—_—_———-_—
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IMPRENSA - Para comecar,

pode ser considerado fenomeno

gostaria que voce tragasse um qua-
dro da fome no Brasil.

Betinho — Tomando por base
os dados que a gente tem em relagdo
a renda familiar e 0 custo da cesta
basica, sdo 32 milhdes de brasilei-
ros em estado de indigéncia. Isto é,
pessoas que nao conseguem o sufi-
ciente para comer. Desses 32 mi-
Ilhoes, 50% estdo concentrados nas
regioes metropolitanas, mas eles se
espalham por todas as cidades, de
tal forma que vocé nio encontra
uma unica cidade em todo o pais
que ndo tenha indigentes. Os outros
50% estdo nas zonas rurais. Ai sim
nos encontramos uma concentra-
¢ao bem maior no Nordeste. Outros
dados indicam que a mailona desses
indigentes ¢ da raga negra. Entiio,
fazendo um perfil do pobre no Bra-
sil, a gente conclui que ele vive nas
grandes cidades e € negro. O que, a
meu ver, configura claramente um
estado de apartheid social.

IMPRENSA - O que conduziu
o Brasil a essa situagio?

Betinho - Foi uma longa hist6-
ria de exclusao. A nossa estrutura
produtiva foi organizada de formaa
se transformar numa mdquina de
gerar riqueza de um lado e pobreza

de outro. A produgio de riqueza no
Brasil nunca foi pensada de formaa
incluir as pessoas no processo. Des-
de o inicio ela atuou de uma forma
meio esquizofrénica: isto €, vocé
gera a riqueza, mas isso nada tem a

“Falar em democracia quando existem
32 milhoes de pessoas

passando fome, é puro cinismo”

1solado. Alguns espisodios de que-
bra-quebra em trens e estagoces da
Central, mais resultado de deficien-
cia no servico do que qualquer
outra coisa. Nada, portanto, com
conotagdo politica. O proprio ar-
rastdo ndo foi um episddio de cara-
ter politico-social. Nio eram as
pessoas da zona pobre invadindo a
zona rica. Foi um problema de
grupos de jovens, que resolveram
fazer uma espécie de festa popular
em Ipanema, assustando os turis-
tas e os frequentadores da praia.
Eles mais se divertiram do que
roubaram. Tanto que ndo houve
um unico fenndo. Em Los Angeles,
todos se lembram, eles arrebenta-
ram com uma Copacabana numa
linica noite. Na Africa do Sul, no
rastrode um confrontamento, vocé
contadez ou 15 mortos. Aqui, como
eu disse, predomina muito mais a
aceitacio de tudo, a resignagio
enfim.

IMPRENSA - O nome Con-
selho Nacional de Seguranga Ali-
mentar sugere algo como um con-
selho de guerra. E isso mesmo?

Betinho - Esse conceito segu-
ranga alimentar faz parte de uma
terminologia internacional, que foi
trazida pela FAO (Organizagdodas
Nagoes Unidas para Alimentacio
e Agricultura). No principio, eu
mesmo me assustel um pouco com
0 nome e pensel até em criar um
conceito nosso mas acabei sendo

ver com as pessoas que a produzem.
E um pouco o padrio casa-grande-e-senza-
la. Ou seja, vocé tinha os escravos produzin-
do ariquezados senhores e essariqueza nem
no Brasil ficava — era canalizada para fora.
Terminada a escraviddo, o modelo conti-
nuou. O tnico periodo em que a riqueza
adquiriu um cardter redistributivo - leve-
mente redistributivo - foi na fase de indus-
trializacdo, quando ela foi intensiva de mio-
de-obra. Houve o surgimento de um proleta-
riado, que deu origem 2 classe média. Mas
sempre de uma forma completamente desi-
gual: vocé tinha muito mais a acumulagdo
da nqueza do que a redistribuicdo. Até que
chegamos a crise recessiva. Ai os pobres se
transformam em miserdveis, em indigentes.
A 1ndigéncia comega a cercar as cidades
com seus componentes de violéncia e as
pessoas se assustam.

IMPRENSA - Vocé acha que a demo-
cracia sobrevive num quadro desses?

Betinho - Olha, um dos slogans da
nossa campanha diz que “democracia e mi-

e ———————————————————e ==,
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séria sao incompativeis”. Mas eu vejo a
coisa pelo lado ético. Do ponto de vista ético
nos ndo podemos afirmar que existe demo-
cracia se 32 milhdes de pessoas estao exclui-
das. Falar isso € praticar o cinismo. Agora,
€u ndo creio que a miséria em si mesma gere
instabilidade politica, particularmente pelas
caracteristicas culturais do Brasil. No Bra-
sil, existe muito mais resignacdo do que
revolta. E quando vocé piora demais a situ-
acdo de vida de uma pessoa, marginalizan-
do-a, se ela tem uma cultura do tipo resigna-
da, ela mesma faz o seu processo de destrui-
¢do. Nio precisa que venha uma for¢a mili-
tar para prendé-la ou exclui-la. Ela ndo agri-
de o seu agressor, ela propria se exclui.

IMPRENSA — Mas nés ja vimos casos
de saques, arrastoes, etc.

Betinho— Olha, tivemos saques no Nor-
deste, que sdo produto da fome e do deses-
pero. Tivemos alguns saques em supermer-
cados no Rio de Janeiro. Numa cidade que
tem um milhdo e 700 mil miserdveis, isso

convencido a aceitar a terminolo-
gia internacional. A idéia do Conselho parte
do principio de que cada Nagao deve pensar
a questio da alimentacio do seu povo de um
ponto de vista global e permanente. Trinta
ou 40 anos atras vocé poderia fazer um
planejamento com certa folga, em fungdo de
estoques, previsoes de safras e tudo mais.
Agora, porém, nos estamos diante de uma
emergeéncia: sdo esses 32 milhdes de brasi-
leiros que simplesmente ndo tém o que
comer, ¢ gente que precisa ser assistida.
Vou citar um caso: nés estamos com uma
experiéncia aqui no Rio, no Centro Ledo
XIII, que pertence ao governo do Estado,
onde o tenente coronel Heleno dirige uma
operagio que coloca toda noite trés 6nibus
distribuindo sopa nos pontos de maior con-
centragdo de indigentes da cidade. E ele me
fez uma revelagao surpreendente: entre dez
pessoas que tomam a sopa, sete sao traba-
Ihadores, s6 trés sdo mendigos. Mais que
surpreendente, 1sso € assustador. Outro
caso: os andarilhos de Sio Paulo, os traba-
lhadores que saem de madrugada de casa e
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andam 15 ou 20 quilémetros para

chegar ao trabalho. Sdo pessoas
que ndo tém dinheiro para tomar o
Onibus. Entdo, nos estamos subme-
tendo essas pessoas a um estado de
sacrificio que € revoltante.

IMPRENSA - Gostaria que
vocé falasse um pouco sobre o
Conselho. Como € que ele vai atuar?

Betinho — Nés achamos que
deve haver uma agdo mista, onde
governo e sociedade devem atuar
em comum, cada um com suas di-
ferengas e autonomias, mas agindo
no mesmo sentido. E isso estd re-
presentado no préoprio Conselho
Nacional de Seguranca Alimentar,
que € composto por sete ministros
e 21 representantes da sociedade
civil. Ele tem um plano bésico em
relagdo ao combate a fome e a mi-
séria e vai discutir as questdes mais
estratégicas, as propostas, as politi-
cas publicas, etc. O Conselho foi
criado no dia 13 de maio e agora
estd instalando sua secretaria. Por-
tanto, é um 6rgido novo, que estd
comegando a trabalhar.

IMPRENSA - Paralelamente
ao programa contra a fome hé tam-
bém uma outra frente, que € a Agio
pela Cidadania. Como é que isso
vai funcionar?

Betinho - Pois é, essa é uma
acao totalmente autbnoma em re-
lagdo ao governo, aos partidos, as
centrais sindicais e a Igreja. E um
comité de cidaddos. A nossa idéia

“Antes a gente tinha medo de cobra,
de fantasma. Hoje,
estamos tendo medo de gente”

dente Itamar Franco, definiu que a
luta contra a miséria € sua priori-
dade absoluta. Eu espero que essa
prioridade seja traduzida em for-
ma de agoes de todos os Ministéri-
0s, e principalmente do Ministério
da Fazenda. Nio é uma expectati-
va passiva. Esse compromisso foi
feito e eu espero que ele seja cum-
prido. Se a politica econdmica,
por exemplo, se orientar para um
caminho recessivo, nosso movi-
mento val se confrontar com essa
politica. Eu jd disse e repito:
recessdo para mim ndo é remédio;
recessdo ¢ veneno. E o Congres-
s0? Eu acho que o Congresso tinha
que adotar a mesma defini¢cdo de
prioridade. E ele, infelizmente,
ainda ndo fez 1sso. O que nés con-
seguimos dentro do Congresso foi
criar uma Frente Parlamentar de
Luta contra a Fome e a Miséna,
que tem um nimero reduzido,
embora expressivo, de deputados
e senadores. Em relagdo aos go-
vernadores, nés estamos come-
¢ando a trabalhar. Agora, o grande
esforgo, a nossa grande esperanga
¢ em relagio aos prefeitos. A nos-
sa idéia é que através dos prefei-
tos a gente possa chegar a resulta-
dos mais concretos e imediatos.

IMPRENSA - De qualquer
forma, esse é um trabalho para
muitos anos, nao é?

Betinho - E, nés levamos 500
anos produzindo fome e miséna.
Portanto, acho que nés temos o

¢ que esses comités sejam criados
aos milhares, em todas as cidades. E que
eles sejam capazes de gerar um movimento
social. Um movimento social cujo eixo é o
combate a miséria e 4 fome, mas que seja
também uma confluéncia de védrias lutas,
de védrias propostas e vdrias visdes. Por
exemplo: quem luta por reforma agréria e
estd nesse comité vai ligar alimento como
terra e como reforma agriria; quem luta por
direitos humanos vai ligar o direito 4 comi-
da ao direito & educagdo, ao direito a liber-
dade, ao direito a dignidade. Os comités e
0 Conselho podem se encontrar ou se con-
frontar, isso depende do andamento do
processo. Eu espero que eles possam se
encontrar e, em vez de pedras, cada um
Jogue energia um no outro.

IMPRENSA - E nessa estratégia toda,
que papel vocé reservou para a Imprensa?
Betinho - A nossa estratégia estd
montada num tridngulo, cujos vértices
sd0 exatamente o governo, a sociedade
civil e amidia. E a midia sera fundamental
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para o sucesso do programa. Nés ndo
estamos pedindo a midia que ela seja
parcial, mas nés estamos pedindo que ela
seja parte do processo, cumprindo suas
tarefas: comunicag¢io, informacao, mobi-
lizagdo, critica, vigilancia. Ela, mais do
que ninguém, pode nos garantir que o
feijdo que saiu de tal lugar chega a tal
lugar. Esse é um papel importante. Ela
também pode nos ajudar, cobrando coe-
réncia na politica econdmica do governo.
Nos s6 estamos pedindo que ela seja com-
prometida com um ponto: a erradicacgio
da fome e da miséria. E ai ela ndo tem
como escapar. Se ela escapa disso, ela
escapa do mundo ético. Mas isso € paraa
Imprensa, como € para qualquer cidaddo
ou qualquer institui¢io.

IMPRENSA - E em relagdo a classe
politica, o que vocé espera dela nesse pro-
grama?

Betinho - Vamos localizar as coisas. O
governo federal, neste governo do presi-

direito de gastar alguns anos para
fazer o contra-movimento.

IMPRENSA - E de outras parcelas da
sociedade, que tipo de apoio vocé tem re-
cebido?

Betinho — Olha, é muito generalizado e
muito surpreendente. Se voceé pegar a nossa
agenda dos udltimos dois meses, prova-
velmente nio existe um tnico ator social
que ndo tenha se manifestado, desde sindi-
cato de trabalhadores a empresdrios, de uni-
versidades a Igreja, de profissionais liberais
a militares, passando por ONGs (Organiza-
¢Oes Ndo-Governamentais), movimento ne-
gro, movimento de mulheres, tudo. Veja o
que aconteceu no campo da publicidade,
para produgdo dos comerciais que estdo
sendo veiculados pela nossa campanha. E
um trabalho que as agéncias estdo fazendo
sem nenhuma remunera¢do. Comegamos
com uma - a Denison -, agora ja sdo 17
empresas de publicidade trabalhando do
nosso lado. Também temos 17 empresas
estatais participando de um trabalho con-
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junto, E ocorrem coisas interessan-

tes. Por exemplo: empresas estatais
que nunca trabalharam uma com a
outra e que agora estdo descobrin-
do que podem se associar em busca
de objetivos comuns.

IMPRENSA - Hoje nés ve-
mos que as classes mais privilegi-
adas estdo apavoradas diante dos
assaltos e de todo tipo de violén-
cia. O que vocé acha que essas
pessoas devem fazer diante do pro-
blema da miséria, que € no fundo a
causa das suas preocupagoes?

Betinho — A primeira coisa é
mudar radicalmente de atitude. O
medo que essas pessoas estio sen-
tindo deve ser substituido pela so-
lidariedade. A solidariedade ¢ o
que cura a sociedade desses males.
Quem vai dormir com medo acor-
da com pesadelo. O medo é
paralisante e o 1solamento € 1luso-
rio. Alias, é fantdstico vocé desco-
brir que estd com medo de gente.
Antes, a gente tinha medo de co-
bra, de lagarto, de ledo, ou de fan-
tasma. Hoje nos estamos com medo
de gente. Nio € absurdo?

IMPRENSA - Vocé disse que
a Imprensa € um dos vértices de
apoio nessa campanha. Qual tem
sido a parucipacdo dela até agora?

Betinho — Assim que a gente
definiu nossa estratégia, eu come-
cel a marcar reunioes com os oOr-
gaos de Imprensa mais importan-

sentimentalismo. Vocé acha que

“O programa nado é paternalista.
Ao contradrio, vair mexer
nos nossos problemas estruturais”

esse recurso serve para cons-
cientizar a populagdo?

Betinho - Assim como a gente
tem que saber diferenciar solida-
riedade de assistencialismo. a gen-
te tem que saber diferenciar tam-
bém sentimento de sentimentalis-
mo. Eu acho que a Histéria se faz
com sentimento, com emogio.
Quando a gente perde a capacida-
de de se emocionar a gente perde a
humanidade. Uma das causas da
miséria que tomou conta do pais
foi o fato de que a gente perdeu a
capacidade de sentir. Vocé vé uma
criancga passando fome naruae nao
sente nada. Com frieza, com indi-
ferenca, nGs vamos construir uma
monstruosidade.

IMPRENSA - Vocé ji era
uma figura publica antes de assu-
mir a frente dessa luta, que o colo-
ca em grande evidéncia no mo-
mento. Gostaria que vocé fizesse
uma avalia¢do do comportamento
ético da Imprensa no Brasil,

Betinho— Antes, eu tinha uma
visio meio maniqueista da Im-
prensa, no sentido de dizer tal
orgdo € isto, tal 6rgdo € aquilo.
Entdo, eu falava com um, ndo fa-
lava com outro; gostava de um,
ndo gostava definitivamente de
outro. Até que, pela pritica, eu
descobri que toda a midia é um
campo de luta. Ela ndo € definit-
| vamente nada. Até os editoriais

tes. Ja conversel com o pessoal de
quase todos os grandes jornais, re-
vistas e emissoras de TV. Posso dizer que
estou até surpreendido com a boa vontade
que tenho encontrado. E vou conversar com
todos, diretores e o pessoal de redacéo, pois
preciso de todos. A luta contra a fome, a
miséria ndo tem conotagiio partidaria, nem
religiosa, € um problema extremamente sé-
rio, que exige a mobilizagio da sociedade e
sem 0 apoio da Imprensa a gente nio conse-
gue 1ss0. Eu preciso dos jornalistas nessa
empreitada. E tenho uma certeza: se a midia
toda se engajar decisivamente nessa frente
nds vamos conseguir mudar a cara do pais.

IMPRENSA - Vocé conversou com
Roberto Marinho e parece que se acertou
uma espécie de “merchandising social” na
programagio da TV Globo. Inclusive na
novela “Renascer” ja foram ao ar algumas
cenas em que aparece alguma coisa desse
nivel. Vocé chegou a ver essas cenas e o
que voce achou?

Betinho - Antes mesmo de conversar
com o dr. Roberto Marinho, eu vi uma vez
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uma cena maravilhosa dessa novela. Era o
Osmar Prado (na novela, Tido Galinha)
procurando carangue)jos na lama. Dentro da
lama, ele vai tomando consciéncia da situa-
¢ao absurda em que vive; ele vai se rebelan-
do e comecga a soltar os caranguejos que
havia apanhado com tanto sacrificio. A
mulher vem, tenta segurar 0s caranguejos e
ele diz: “Nao, nés temos € que sair dessa,
1ss0- ndo € vida”. Eu achel essa cena uma
obra prima de emogdo, de forga. Passel a
mao no telefone e liguei para o autor da
novela, o Benedito Rui Barbosa. Cumpri-
mentei-o pela cena e pedi que ele mantives-
se essa tematica dentro da novela. E ele tem
feito. Alids, pelo que sei, um dos filmes que
a Globo pretende fazer de apoio a nossa
campanha usa exatamente uma das cenas
do Osmar Prado em “Renascer”.
IMPRENSA - Tempos atrds, a Globo
usou essa temadtica, também no programa,
“Vocé Decide”, abordando a adogido de
uma crianga carente. Nesse programa, es-
pecificamente, o tema resvalou para o

|| sdo campos de luta. E eu decidi
participar dessa luta. E acho que
todas as instituigoes da sociedade devem
participar dessa luta, devem tentar ocupar
0s espagos da midia. Os espagos da midia
sdo publicos, mesmo que as empresas se-
jam familiares. A midia €, no fundo, um
cendrio onde diferentes interesses dispu-
tam espaco. Todos devem participar dessa
disputa. Eu hoje tenho essa visdo. Mas nao
deixo de ser critico: as vezes eu acho que
a midia é oficialista, que ela omite, que ela
¢ deficiente, que ela é mal informada, que
ela ndo qualifica seus profissionais, elc.

IMPRENSA - Em relagdo ao problema
especifico da fome e da miséna, vocé acha
que a Imprensa ja assumiu as responsabili-
dades que deveria ter assumido?

Betinho — Virios Orgdos jd assumiram,
sim. Hoje, nds temos muitos jornais, emis-
soras de radioe TV atuando como parceiros.
Entdo, nesse sentido, nio tenho do que re-
clamar. Claro que, se vocé me perguntar se
€U quero mais espago e mais apoio, € légico
que eu quero. Eu quernia ter toda a midia do
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meu lado, falando apenas de fome
e miséria, até que esses problemas
estivessem definitivamente resol-

vidos.

IMPRENSA - O programa
contra a fome tem por base um
plano do PT. Mas o PT acabou
resolvendo ndo assumir essa pater-
nidade. Como se explica isso?

Betinho - O PT acabou fican-
do numa posigdo delicada em re-
lagdio ao governo Itamar em fun-
¢do do problema criado com a
nomeagdo da Luiza Erundina.
Entdo, a proposta ficou atraves-
sada por outras questoes. E 1sso
acabou provocando uma espécie
de distanciamento do PT em rela-
¢do ao plano. Eu resolvi seguir
em frente, sempre dizendo que o
plano era do PT e sempre lem-
brando ao préprio Lula que muita
coisa do plano era proposta que
ele préprio havia feito.

IMPRENSA - A impressio é
que o PT estd mais preocupado em
eleger o Lula do que em acabar
com a fome no Brasil.

Betinho — Nio, o que existe €
um problema do préprio proces-
so politico. O préprio Lula fica
meio prensado por essas ques-
toes, porque tudo que ele fala €
interpretado como fala de candi-
dato. E claro que essas contradi-
¢oes politicas se resolvem no
concreto: elas se resolvem com o

“Os militares tém consciéncia
da fome porque ela também
estd entrando pelos quartéis”™

aprofundar a miséria. Estou dizen-
do que vocé tanto pode combater a
inflag@o fazendo concentragio de
renda como distribui¢do de renda.
Portanto, a inflagdo em si ndo €
nada. A inflagio € apenas uma
febre e eu estou preocupado é com
a causa da febre. Eu vou procurar
o Boris Casoy para conversar com
ele, primeiro para dizer 0 que eu
penso, segundo para dizer a ele
que, como bom jornalista, ele de-
veria se informar antes de emitir
uma opinidio desse tipo. Emrelagdo
ao Delfim € até explicdavel porque
ele € o pai da miséria. Foi ele quem
inventou essa histéria do bolo cres-
cer para depois dividir. Como ele
comeu 0 bolo todo, o pais ficou
com a miséria, Em suma, o Delfim
estd apenas sendo coerente com sua
biografia; o que me surpreende € ver
o Boris Casoy pensando como ele.

IMPRENSA - Vocé sofreu
com o golpe militar. Mas hoje vocé
tem mantido contato com 0s mili-
tares. Tem feito conferéncias para
os militares. Quem mudou: vocé
ou os militares?

Betinho - Eles e eu. Eles,
porque eles me chamaram e, an-
tes, eles s6 viriam atrds de mim
para me prender. E eu porque des-
cobri que nessa luta ndo existe
militar em si. Eu ndo iria conver-
sar com o Fleury, por exemplo, se
ele estivesse vivo, porque ele é um
assassino. Mas o brigadeiro da
Escola Superior de Guerra néo ¢

PT se jogando no processo e com
0os outros partidos se jogando
também. No programa que nds fizemos
pela TV para langcamento do plano, sur-
giu uma diavida: fala o Lula, ou ndo fala?
Af eu disse: “Por que ndo fala? Tem que
falar”. Ai se decidiu que outros lideres
falariam também. Essas situacgdes decor-
rentes da luta politica sdo mesmo meio
insoliveis.

IMPRENSA - Vocé ndo teme que esse
programa contra a fome venha a ajudar a
mascarar os problemas estruturais do pais
que precisam ser resolvidos?

Betinho — Nao, ao contrdrio. Minha
expectativa é de que esse movimento ve-
nha a revelar por inteiro essas questdes
estruturais. Eu falo isso porque tenho cer-
teza de que nossa luta vai agitar dguas
profundas. E eu nunca vi ninguém agitar
dguas profundas sem chegar a resultados
concretos e fundamentais.

IMPRENSA - Em outros termos: ndo
corremos 0 risco de nos engajarmos num
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programa meramente paternalista’

Betinho - Eu acho que ndo. Inclusive
porque os principais atores desse programa
nunca tiveram essa priatica no passado.
Seria uma novidade inacreditavel que uma
central sindical como a CUT se transfor-
masse numa LBA civil.

IMPRENSA - De qualquer forma, o
programa ja recebeu algumas criticas. O
jornalista Boris Casoy, do SBT, por exem-
plo, disse que agoes desse tipo nada resol-
vem e que o fundamental € acabar com a
inflagdo.

Betinho - Essa € uma luta politica. A
idéia do Boris Casoy, do Delfim Neto e de
outros é garantir a manutengdo do status
quo. Eles estio preocupados € com a eco-
nomia existente, estdo preocupados em de-
fender a ordem existente, e eu estou pro-
pondo a mudanga dessa ordem. Eu estou
propondo a mudanca de prioridades. Estou
dizendo que ndo me interessa combate a
inflacio com recessdo porque isso val

um assassino. E apenas um mili-
tar. Entio, eu acho que mudou a minha
percepcio, mudou a situagdo politica do
pais e os militares também mudaram
muito.

IMPRENSA - Vocé acha que existe
por parte dos militares uma consciéncia a
respeito da miséria do pais?

Betinho — Em boa parte, sim. Os mihi-
tares estdo percebendo a miséria atraves
do préprio Exército. Os recrutas que che-
gam ndo cabem nas fardas militares. As
fardas sdo grandes. Depois de quatro me-
ses, segundo me disse um brigadeiro, de-
pois de quatro meses de comida, as fardas
ficam normais. Isto é, os homens € que
ficam normais e passam a caber dentro das
fardas. Entdo, o Exército, a Marnnha ¢ a
Aerondutica sabem da miséria porque ela
entrou dentro dos quartéis.

IMPRENSA - Um novo golpe militar

no Brasil- vocé acha isso possivel?
Betinho — Nio acho provivel, ndo vejo
—

__
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no horizonte, ndo temo, porque le-
nho a impressdo de que nem as
Forcas Armadas querem 1sso0.

IMPRENSA - Aids: vocé acha
que o que se faz no Brasil — como
prevengido e combate a doenga —
estd correto?

Betinho - O que se faz no Bra-
sil € minimo, totalmente insufici-
ente. O Brasil continua ndo toman-
do conhecimento de que se trata de
uma epidemia. Isso vale tanto para
0 governo quanto para a socieda-
de. Venho dizendo isso hi seis
anos e infelizmente sou obrigado a
repetir, pois ndo se vé nenhuma
postura nova.

IMPRENSA - Em Sao Paulo
foram espalhados cartazes de rua
dizendo: “A Aids existe ¢ mata.
Previna-se”. Vocé acha que essa
abordagem do problema, que induz
ao medo, é adequada?

Betinho - % péssima. E uma
reiteragao de erro. Nenhuma cam-
panha feita com base em medo fun-
ciona. Eu pelo menos tenho comba-
tido essas campanhas feitas com
base no medo desde que elas come-
¢aram. E ndo sei quem € que conse-
gue estabelecer permanentemente
esse terrorismo. A campanha con-
tra a Aids tem que ser feita na base
da solidariedade, da proposta de
curae de vida-e ndodamorte. Esse
€ um terrorismo Criminoso.

IMPRENSA - Numa entrevis-

“Collor fot uma vacina. De vez
em quando vocé toma vacina
para se livrar de certos males”

escapa de dogmatismos.

IMPRENSA - Entdo, voce.
que ja participou da luta armada.
estd convencido de que sdo esses
principios 0os meios para se mudar
as estruturas do pais?

Betinho - Eu estou convenci-
do disso. Eu hoje sou contra a luta
armada porque eu acho que a luta
armada s se justificaem situagio
extrema, que € a legiuma defesa.
Isso tanto do ponto de vista indi-
vidual quanto, por exemplo. de
um pais que € invadido ou agredi-
do por um vizinho. Mas vocé nio
pode transformar 1sso em forma
de conquista de poder. Nio é des-
sa forma que se constron a Histo-
ria. O que constréi a Histona ¢
gente, nada mais. O problema é
que a democracia ndo € um pro-
cesso abruptoque se instalae pron-
to. E um processo lento mesmo,
mas uma vez estabelecido ¢ um
processo muito mais duradouro.

IMPRENSA - E vocé vé evo-
lugdo democritica no Brasil?

Betinho — Sem divida. Hoje,
o Brasil sé estd agiientando toda
essa situacdo porque houve uma
evolugdo democraitica importan-
te. A consciéncia democriticaque
nés temos hoje € muito maior do
que a que uvemos no passado.
Acho até que estamos vivendo
um momento rico. Agora, para
ver democracia € preciso ter
olhos democraticos.

ta a Marihia Gabnela, na TV Ban-
deirantes, vocé disse que o proble-
ma da Aids deu a vocé uma nogdo mais
natural da morte. Gostaria que vocé expli-
casse melhor isso.

Betinho — Nossa cultura € feita todinha
na base da negac¢ido da morte. S6 eventual-
mente, nés colocamos a morte como tema
de nossas preocupagtes. Mas isso é uma
coisa irrealista. Quando a Aids chega, tra-
zendo essa carga de que vocé vai morrer,
acontecem duas coisas: vocé acaba se con-
vencendo de que vai morrer e, a0 mesmo
tempo, vocé descobre o quanto € importante
a vida. Ainda que alguém te diga que vocé
val morrer amanhd, vocé faz as contas e
pensa que ainda tem dez ou doze horas de
vida. Vocé pensa nessas dez ou doze horas
de vida, e niio na morte. E uma inversio. As
vezes eu até brinco com isso. Outro dia,
vieram me convidar para participar de um
semindrio em outubro do ano que vem. Eu
disse: “Tudo bem, estd marcado na minha

agenda. S6 espero que a morte também leia
a minha agenda”.

IMPRENSA - Voltando a politica: vocé
ja foi rotulado de comunista, marxista, so-
cialista e outros istas. Como vocé se define
hoje?

Betinho — Hoje eu tenho uma definigio
da qual ndo tenho medo. Sou hoje uma
pessoa comprometida com uma sociedade
democritica. A minha palavra-chave hoje é
democracia. Meus valores todos giram em
torno dessa palavra. E claro que democracia
¢ um conceito muito disputado e até detur-
pado. Por isso € importante qualificar ade-
quadamente a democracia. E eu qualifico a
democracia como uma realidade onde se
conjugam simultaneamente cinco principi-
os éticos: liberdade, igualdade, solidarieda-
de, participagdo e diversidade. Principios
esses que tém que estar presentes em todos
os tipos de relagdo. Com esses cinco princi-
pios vocé pode confrontar qualquer realida-
de. Esses principios ndo compdiem um
modelo acabado, sdo apenas uma referéncia
— 0 que proporciona uma ampla abertura e

IMPRENSA - De qualquer
forma, essa evolugdo ndo nos livrou de
Collor de Melo.

Betinho — Na verdade, ndo estamos
livres de nada. Mas eu comparo o Collor
a uma vacina. De vez em quando vocé
lem que tomar uma vacina para se ver
livre de alguns males. Entdo, a elei¢do de
94 vai estar marcada por essa vacina.
Todo mundo que se assemelhar a Collor
vai ser rejeitado.

IMPRENSA - E o presidente Itamar, o
que € possivel esperar do governo dele?
Betinho — O nosso Itamar, coitado, pe-
gou um rabo de foguete. Pegou um estadoem
crise profunda, desafios e pressoes, além de
expectativas, além das que se pode alcangar
numa situacdo como essa. Ele tem sido muito
criticado, mas € uma pessoa que tem que ser
vista como alguém que tem direito aquilo que
todos nos temos — desde o direito de errar até
o de namorar. Agora, ninguém vai dizer que
ele € desonesto ou mal intencionado.
X
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O FUTURO E DE QUEM

Esta afirmacdo transformou-se
numa verdadeira declaragdo de princi-
pios da Sasse, em 1990. A partir de entéo,
uma série de medidas foi tomada para
preparar a empresa para as proximas
décadas. Rotinas foram checadas e
aprimoradas, para que as operagoes
pudessem se tornar mais flexiveis. Espe-
cial aten¢do foidada as despesas adminis-
trativas. Sucursais foram reestruturadas.
Oportunidades de treinamento foram
ampliadas. Estimulou-se a produtivi-
dade. Novos sistemas de acompanha-
mento mensal de desempenho das
equipes foram implantados. Novos
produtos foram criados. Intensificou-sea
parceria com a CEF ecomsuas 12 milhdes
de contas correntes, duas mil agéncias
bancarias, 50 milhdes de contas do FGTS
e 1 milhdo e 100 mil financiamentos
habitacionais. A Sasse, hoje, é uma
empresa moderna, agil e eficiente.

E sdo os resultados que compro-
vam estas afirmacoes. Em 1989, a Sasse
era a 32% seguradora do mercado. Em
1990, passou a ser a 22°. Em 1991, pulou

SABE MUDAR.

para a 9* posigao, assumindo o 7° lugar
em 1992.

Mas uma empresa que ousou
tantas mudangas, conquistando tantos
lugares no mercado, nao poderia jamais
parar por ai. A Sasse prepara-se para
atuarnoespecializado erestritomercado
do resseguro, usufruindo da saudavel
abertura de mercado propiciada pela
atual Constitui¢do, que acabou com o
monopolio do setor.

A Sasse sabe que, com compe-
téncia, muito trabalho e determinacao,
vai enfrentar a concorréncia de igual
para igual, inclusive das empresas
estrangeiras. Unica forma possivel de
aspirar a vOos maiores e inevitaveis: a
atuagaono mercadointernacional, a par-
tir da area do Mercosul.

Esta é a nova Sasse. Uma empresa
disposta a enfrentar o futuro com a mesma
disposicdo e vontade com que enfrentou
os tltimos trés anos. E confiante de que os
resultados alcancados no setor de res-
seguros serao tao ou mais recompensado-
res do que aqueles obtidos até agora.
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Como vender
tapete persa
em Manaus

Sem sair

de S30 Paulo.




"Quando

| anuncio no Esta-
(j)érlierl; tﬂll_llé{aslﬁgs dao, vendo até
ara Manaus',

(eve um aumento i afirmzzzl:é do
deﬂg;lase d}ggs% diretor comer-
anunclf;n s cial da L' Hasta
Fstadio Oriental Rugs,

' Marcelo Aguilar.
Segundo ele, o

Estadao responde por 60% das vendas feitas
pela L' Hasta.

"Sempre que anunciamos no Estadio os
pedidos de outros Estados quase dobram",
destaca Aguilar. "E nossos clientes aqui na
Capital sempre trazem o cupom que colo-

& Camos no
anincio."

O diretor
comercial da
L' Hasta
Oriental Rugs
entende tam-
bém que o
retorno oferecido pelo Estadao é imediato.
"O leitor do Estadao constitui um piiblico
muito bom para produtos como 0s nossos
tapetes', garante. "Sao pessoas com bom nivel
social e cultural”, completou Aguilar.

E muito mais jornal.

"Os resultados que a L' Hasta obteve ao
veicular aniincios nos outros jornais sao inex-
pressivos se comparados aos do Estadao”,
informou o diretor comercial.

A L' Hasta importa tapetes orientais. A em-
presa espera vender 11 mil tapetes em 93 e
pretende continuar
anunciando fregiiente-
mente no Estadio.

Esta histéria de
SUCEsso aconteceu com
a L' Hasta Oriental
Rugs porque as empresas
que anunciam no Esta-
dio vendem mais. E vendem mais porque ele
é 0 jornal mais consultado na hora da compra.
Segundo dados da pesquisa ICEC/Marplan,
51% da pessoas que confirmaram ter consul-

tado algum jornal

antes de se decidir
Conforme resultados obtidos

pela compra con-
sultaram o Estadao.
na Gltyma medicio da pesquisa ICEC
ﬂndicc de Cnnsuﬁ;sef:tiva

para Compra) realizada pelo Marplan.

Jornais mais consultados
na hora da compra
(Respostas miltiplas)*

51%

Estadio 2%jormal OQutros

* A pesquisa "Indice de Consulta Efetiva
para Compra” (ICEC) realizada entre 15

e 30 de dezembro de 1992 pelo Instituto
Marplan Brasil ouviu 600 moradores da ci-
dade de Sdo Paulo, das classes A, B, Ce D,
com idade acima de 18 anos, através de
entrevistas teletdnicas, formando uma amos-
tra probabilistica da populaglo possuidora de
linha releténica
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voce gosta
de (hic!) fazer
depois (hic!)
do trabalho?
(hic!!

Fim de expediente,
para um

jornalista, é
sinonimo de
bar. e copo na mag
5 |

£

por Claudia Maximino

jornalista e critico de teatro
americano George Jean
Nathan, que colecionava em
seu curriculo bebedeiras
homéricas com o colega H. L.
Mencken, autor do Livro dos Insultos, cos-
tumava repetir a frase: “Bebo paratornar as
pessoas interessantes”. Muitos jornalistas
¢ publicitdrios brasileiros parecem con-
cordar em género, nimero e grau. Além de
tornar as pessoas interessantes, a bebida
relaxa e ajuda a transformar qualquer as-
sunto numa boa polémica — e hd pouca
coisa no mundo que jornalista goste mais
do que falar, de tudo e de todos. “Os assun-
tos fluem com mais facilidade”, comprova
Ricardo Galuppo, 34 anos, 11 de jornalis-
mo, editor de Negdcios da Veja e adepto do
papo furado na mesa do bar apés o fecha-
mento. De-
pois de um

tamente o bilhete ndo sairna assim, po€tico.
Alids, se ndo tivesse passado da conta, para
que iria deixar o raio do bilhete”

Mesmo que a efervescente década de
70 pertenga ao passado, o fato ¢ que a
maior parte dos coleguinhas ndo aderiu &
geracdo satide. Como hoje, naquela época
a bebida mais consumida entre jornalistas
e publicitarios era o uisque. E, nesse caso.
ndo passa pela cabega de nmingueém ser
nacionalista. Uisque € escocés ¢ ponto
final. Evidentemente, para manter um hi-
bito desses € preciso ter uma conta polpuda
no banco. Quando o saldrio ndo permite
arroubos, serve qualquer outra coisa. “Jor-
nalista bebe de tudo, se precisar encara até
gasolina”, atesta Bonificio Placeres, o
Peninha, 43 anos e 24 de jornalismo. O
fildo que liga a profissdo a bebida € tao
promissor que Peninha desistiu de bolar
capas pararevistas, trabalho que executava
para Veja,
e abriu hda

intermindvel
dia de traba-
lho, nada ma-
1s gratificante
do que deso-
pilar o figado
em torno de
uma mesa.
Para jornalis-
tas e publici-
tarios, o bar,
nado € de hoje,
tem a mesma
fun¢do tera-
péutica que
uma viagem
de final de se-
mana para o0s
demais mor-
tais. Na déca-
da de 70, os
pais do Pasquim, em uma de suas eternas
reunides de pauta no bar Veloso, no Rio de
Janeiro, cunharam uma frase exemplar a
respeito: “Jornalista ndo vai a praia, bebe.”

Na verdade, ndo é bem assim, Jornalista
também vai a praia, sai para jantar, paquera
e todo o resto, com a diferenga de estar
sempre com um copo cheio na mio. Isso, no
entanto, ndo quer dizer que sejam bébados
contumazes — dpenas quc cultuam uma tra-
digdo parecida com tomar chimarrio, no
Rio Grande do Sul. Ndo faltam histonas
divertidas nessa roda alegre. O saudoso
Anténio Maria certa vez chegou em casa
num pileque homérico. Antes de desabar
no sofé, deixou um bilhete para o hoje mi-
nistro das Relagoes Exteriores, José Apare-
cido, com quem dividia um apartamento no
Rio: “Zé, se vocé me encontrar dormindo,
deixe-me dormir. Se vocé me encontrar
morto, acorde-me”. Se estivesse sobrio cer-

FRANCISCO ESTRELA

——

Falcao e Pena (ao fundo): uisque

um ano o bar
Bohemia, no
bairro de Pi-
nheiros, em
Sdao Paulo,
com dois s6-
cios, Pedro
Del Picchia e
Marco Anto-
nio Coelho,
também jor-
nalistas. O bar
¢ freqgiienta-
do principal-
mente por co-
leguinhas e
muitas vezes
parece uma
sucursal.

Do topo
de sua expe-
riéncia como bo€mio e barman, Peninha
distingue trés geragdes de bebedores entre
os comunicadores. A velha guarda, quando
se reline, ataca de uisque, geralmente entre-
meado por chope. A “meia guarda”, ou seja,
aqueles com mais de 35 anos e menos de 45,
também vai de uisque, com uma quedinha
pelo conhaque. Jd com os jovens, tudo muda
— eles entornam bastante uisque, mas nio
declinam de vodca, vinhos tintos e brancos
chilenos e, num toque exético, de saqué, que
surgiu na onda dos modernos admiradores
de sushis e sashimis. Entre as marcas mais
consumidas no Bohemia, Peninha detecta
os uisques Black and White e Red Label, os
vinhos chilenos Concha v Toro e Santa
Helena e o nacional Forestier, branco ou
tinto, e as vodcas Smirnoff e Wiborowa. O
jornalista Aluizio Falcdo, 58 anos e 36 de
profissdo, assessor de comunicagio da rei-
toria da Universidade de Sdo Paulo, um
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veterano em vdrios aspectos, ndo perde a
oportunidade de se juntar aos amigos e, em
torno de uma garrafa, varar a madrugada.
Toma uisque escocés, de preferéncia
Johnnie Walker,que chama carinhosamente
de “Jodozinho Caminhador” ou “terapeuta
Johnnie" e, nos intervalos entre uma dose e
outra, refresca a goela com chope. “Nio
gosto de perfumaria”, decreta. “Eu sou da
pesada.”

Ainda hoje se assiste a inflamados de-
bates sobre o que seria mais insuportdvel.
estar sobrio em uma mesa de bebedores ou
ser civil em uma mesa de comunicadores.
O publicitdrio Mauro Salles, 59 anos, 30 de
publicidade e 46 de jornalismo, vota na
primeira opgao e tem entre suas memorias
um feito inigualdvel, digno dos melhores
monges tibetanos. Adepto de dgua mineral
com gas, de suco de maracuja e do
“uisquinho de vez em quando”, ele passou

petigio de miséria e ele ndo fazia a mais
remota idéia de como havia chegado l4. Os
vizinhos ficaram indignados. Foi vergonho-
so”, diverte-se Anderdos com o papelio do
amigo.

No capitulo vizinhos indignados, até
mesmo uma cervejinha inocente pode dar
em confusdo. No ano passado, na véspera
do plebiscito, os jornalistas da Folha resol-
veram fazer uma festa na casa de um deles
para comemorar a volta de uma colega ao
jornal, De madrugada, quando os morado-
res do prédio no centro de Sdo Paulo ja
estavam trincando de 6dio com a barulhei-
ra festiva, a bebida acabou. Isso, para jor-
nalista, niao quer dizer nada mais do que
uma pausa para respirar — que dura o exato
tempo em que alguém consiga encontrar
um bar aberto. Apesar da venda estar proi-
bida devido a elei¢do, trinta latinhas de
cerveja desembarcaram na festa. Ao ver o

lho é muito estressante, eles acabam prefe-
rindo um destilado, que age mais rapida-
mente e funciona como um bdlsamo
relaxante™, diz ele. “O vinho, ao contrério,
deve ser degustado, saboreado. Como seu
teor alcodlico é baixo, ele demora mais
para fazer efeito.” O jornalista J. A, Dias
Lopes, 50 anos e 25 de profissdo, editor da
revista Gula, também é adepto dos bons
vinhos. “Nos dias de gléria, nada como um
Barolo de boa safra. Ja nos dias de gléna
excepcional, abro um Brunello di
Montalcino, o meu preferido”, diz ele, re-
ferindo-se a dois tintos italianos. Dias
Lopes, que passou 23 anos trancafiado na
redagido de Veja, nao esquece de uma espé-
cie de codigo que sempre surgia em suas
happy hours (que podiam ser a qualquer
hora da madrugada) com o hoje diretor
adjunto da revista, Tales Alvarenga. “A
uma certa altura, descobriamos que )4 esta-

sete horas no
restaurante An-
tonio’s, no Rio
de Janeiro, dis-
cutindo sobre
tudo e todos em
uma mesa em
que estavam, en-
tre outros boémi-
0s, 0 poeta Vi-
nicius de Morais
e 0o show-man
Miele. O feitode
Salles foi passar
todo esse tempo
COm apenas uma
dose de uisque.
“As quatro da
manhd, nés ain-
da ndo havia-
mos nem pedi-
do o jantar”,
conta o publi-

FRANCISCO ESTRELA

Salles: agua e suco

As preferidas
1. Uisque: Johnnie Walker
2. Chope: qualquer marca
3. Cerveja: Bavaria

¢ Bohemia
4. Vodca: russa
5. Vinho tinto: chileno

Fischer: alahlua

vamos tocados
pelo dlcool quan-
do eu passava a
defender que
Nelson Gongal-
ves era 0 maior
cantor do mundo
e ele brigava di-
zendo que era o
Frank Sinatra.
Isso sé acontecia
quando bebia-
mos. Eu ndo te-
nho sequer um
disco do Nelson
Gongalves em
casaeduvidoque
ele gostasse mes-
mo do Frank
Sinatra. Nunca
tocamos no as-
sunto nas oca-
sioes em que es-

FRANCISCO ESTRELA

citdrio, que apreciaos uisques Buchanna's
e Balantines. “Eu descobri, espantado, que
estava bébado de sono e os outros, que
entornaram a noite toda, estavam comple-
tamente sébrios.”

Vergonha — Embora as pessoas levem
na brincadeira, ninguém, de fato, se orgulha
de bebedeiras. O jornalista Ricardo
Anderdos, 31 anos e 6 de profissio, da Fo-
lha de §. Paulo, eximio jogador de futebol
de botdo e admirador de Red Label e Jack
Daniels, de vinhos tintos, tequilla e saqué,
lembra-se até hoje de uma extensa noitada
de pinga com amigos jornalistas no bar Cu
do Padre, no bairro de Pinheiros, em Sao
Paulo. Tao extensa que um dos participan-
tes foi encontrado pelos vizinhos no dia
seguinte, dormindo dentro do carro, com a
porta aberta, na garagem de seu prédio. “O
chio, ao lado da porta do carro, estava em
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enviado especial ao boteco regressar de sua
missdo — cumprida -, o porteiro alertou a
sindica, que chamou a policia. “Fomos
todos, metade da Folha, parar na delegacia
da Rua Aurora, no meio dos travestis, so
por causa de algumas cervejas’, relata um
dos presentes, dando mais importancia a
versdo do que ao fato.

As cervejas, principalmente das mar-
cas Bohemia e Bavaria, sio quase uma
unanimidade. Todo mundo, com ou sem
policia, toma de vez em quando. Vinho,
por sua vez, ndo chega a ser uma preferén-
cia nacional entre os jornalistas, a ndo ser
para quem realmente entende da matéria.
O critico de gastronomia Josimar Mello,
39 anos e 24 de profissdo, que escreve para
as revistas Exame Vip e Playboy e para a
Folha de S. Paulo, entende, gosta de vinho
¢ arrisca uma opinido sobre o gosto dos
coleguinhas. “Como a atividade de traba-

tdvamos sobrios”, afirma Dias Lopes.

Em seu histérico de bebedor refinado, o
editor de Gula presenciou uma das cenas
mais hilariantes envolvendo bebida. Em Por-
tugal, num restaurante fino, Dias Lopes e
um colega carioca experimentavam vinhos
verdes. A certa altura, depois de tomarem
vérios cdlices, que acreditavam ser absolu-
tamente inofensivos, o jornalista carioca
resolveu seguir mais uma vez para o banhei-
ro. Errou de porta e jd estava quase termina-
do o que fora fazer ali quando um dos
funciondnos do restaurante alertou, discre-
tamente, na medida do possivel, que ele
estava na cozinha. S6 aquela altura, obser-
vado por todos os gargons e cozinheiros, ele
se deu conta de que, entre pratos e panelas,
regara boa parte da parede da cozinha.

Os vexames sdo infinddveis. No se-
gundo semestre de 1989, a Folha escalou
um reporter para cobrir a estréia de uma

—p
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Opera no teatro Municipal, em Sio Paulo.
Para tornar seu trabalho mais agraddvel, o
coleguinha muniu-se de uma garrafa de
champanhe e convidou uma amiga para
dividir seu camarote, que, por coincidén-
cia, ficava ao lado do da ex-prefeita Luiza
Erundina e da fil6sofa Marilena Chaulf,
ex-secretdria de Cultura. Na metade do
espeticulo, embalado pelo champanhe,
ele resolveu fazer um show particular.
Foi1 inconveniente, falou alto, trocou
risinhos bandeirosos com a amiga. Inco-
modada pelo barulho, a entdo prefeita
solicitou a seguranga do teatro que con-
vidasse o jornalista a se retirar. O repoér-
ter ndo gostou da i1déia e, empacando,
armou um escarcéu, dizendo que era da
Folha, que na Europa todo mundo bebia
nos camarotes (nao explicou se se embria-
gavam também), que ninguém iria colocd-
lo para fora e por ai afora. Irritados, os
segurangas o colocaram na rua a forga.
Nessa acio de despejo, no entanto, nio se
sabe como, ele
acabou es-
patifandouma
das portas de
vidro do tea-
tro. No dia se-
guinte, todos
0s jornais,
menos a Fo-
lha obvia-
mente, deram
a noticia do
entrevero no
Municipal, to-
mando o cui-
dado de pre-
servar a 1den-
tidade e a pro-
fissdo do ba-
derneiro al-
coolizado.
Cumprindo sua rotina didria de analise das
noticias publicadas na Imprensa, o secreti-
rio de redagdo da Folha na época observou
que seu jornal fora o inico a desprezar tio
picante noticia. Espumando de raiva, cha-
mou o pauteiro da lustrada e, indignado,
perguntou por que a Folla havia tomado o
furo se havia mandado um reporter especi-
almente para cobrir o Municipal. Sem jeito,
o pauteiro explicou-lhe que a Folha ndo
informara justamente porque fora o seu re-
porter que protagonizara 0 vexame.

BEATRIZ ALBUQUERQUE LINS

Beber por educacio — As vezes nem é
preciso beber muito para se enfiar numa
saia justa — basta s6 beber. Que o diga o
publicitario Washington Olivetto, 41 anos
e 21 de profissdo, da W/Brasil, adepto de
uisques como Dillard’s, Cutty Sark ou
Black and White, “uisques de mulher”,
como ele diz, com gelo e club soda. Além

Josimar Mello: vinhos tintos

disso, Olivetto tem a mania de saborear o
digtﬁti‘vﬂ licor Fernet Branca Menta de-
pois das refei¢des, que quem jd experimen-
tou sabe que ndo € exatamente o néctar dos
deuses. Ha alguns anos, Olivetto costuma-
va sair para jantar com J6 Soares. um ho-
mem extremamente educado, e, como sem-
pre fazia, sozinho ou acompanhado, pedia
a bebida para fechar a noite. O apresenta-
dor acompanhava-o, sem dizer se gostava
ou ndo. Numa noite, porém, Jo explodiu.
“Num rompante, ele disse que odiava o
Branca Menta, que ndo suportava mais,
que ndo colocaria mais aquilo na boca por
nada no mundo. Eu fiquer absolutamente
atonito. Eu achava que ele bebia porque
gostava. e ndo poreducacido, conta Olivetto

Os publicitdrios que possuem fabrican-
tes de bebida entre sua carteira de clientes
costumam nortear seu gosto alcodlico pela
bissola comercial. Desse modo, Nizan
Guanaes, dono da agéncia DM9, jura
que sO bebe guarana e cerveja Antare-
tica, de quem
possul a conta.
Jura, mas nem
sua familia
acredita. O pu-
blicitirio Edu-
ardo Fischer,
36anose 18de
profissdo, da
Fischer e Jus-
tus, contendor
de Guanaes na
guerradas cer-
vejas, também
aposta na sua
protegida, a
Brahma, mas
nio foge de
um vinhozi-
nho Moscatel,
de uma dose
de Johnnie Walker ou de uma caipirinha de
pinga de alambique de vez em quando. “Eu
nao sou desse tipo que sai para beber™, afirma
ele. “A bebida é s6 acompanhamento para
outras coisas. Apesar de ser suspeito para
falar, eu sou meio naturalista e realmente
gosto de cerveja.”

Como se vé, existem tantas espécies de
bebedores quanto de tipos de bebidas e
marcas disponiveis, algumas mais fracas,
outras mais fortes. Ha muitos anos, os reda-
tores do Jornal de Minas, depois de virios
vexames, foram proibidos pelo dono da pu-
blicacdo de beber durante o expediente. As
garrafas, efetivamente, sumiram da redagio
e o proprietdrio ficou satisfeito. Ocorre que
ele nunca se preocupou em saber por que os
jornalistas passaram a procurar com avidez
a garrafa térmicadocha. Se fosse investigar,
constatana que ela estava cheia da melhor
cachaca mineira.

X
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W/Brasil

Cultura geral: quando um
chente pedir beer, biére, birra,
peo bjor, ele esta tentando
cizer Bavaria, "porr favorr”.

Bavaria é a Gnica Premium Beer  assim que a Bavaria fo1 reconhe-
brasileira que é Premium Beer em  cida pelo Betriebskontrollstation
qualquer lugar do i ou Instituto de Pes-
mundo. Porque ela quisa e Controle de
¢ feita com malte Cervejas em Miinchen-
importado, ldpulo Baviera, na Alemanha.
importado, mestre cer- De hoje em diante,
vejeiro alemao e toda vez que um chen-

producdao limitada. te seu pedir cerveja em

O resultado é uma outra lingua, mesmo

cerveja com aroma, sabor, consis- sem saber, ele estd pedindo
téncia e cor unicas. Tanto é Bavaria, em qualquer lingua.

Qualidade MMM



Intfernacional

“Pam chamar a atencdo para os fatos,
a Imprensa deve persistir, insistir,
criticar, gritar e gritar mais ainda ”

Tad Szulc
via satelite

Um debate sobre corrupcdo e Imprensa

O consulado americano em Sao Paulo promoveu uma entre-
vista via satélite com o escritor e ex-jornalista Tad Szulc, de 67
anos, polonés naturalizado americano, que marcou época com
suas reportagens e comentdrios politicos sobre a América Lati-
na no New York Times. Tema da entrevista: Imprensa versus
Corrupgao. Szulc falou de Washington, via satélite, por canal de
voz e imagem, aos jornalistas Berilo Vargas, do Jornal do Brasil,
sediado no Rio de Janeiro, a Gerson Sintoni, de IMPRENSA, em
Sdo Paulo e a Gilberto Dimenstein, da Folha de S. Paulo, em
Brasilia. Profissional tarimbado, Szulc é especialista em poli-
tica internactonal. Aos 17 anos, veio estudar no Brasil, onde ficou
pordois anos. Nessa época, foi correspondente de uma agéncia de
noticias dos Estados Unidos no Rio de Janeiro. Em 1953, de volta
aAmérica, trabalhouno New Y ork Times. Foi correspondente do
Jornal na Espanha e Portugal de 1965 a 1968, ano em que passou
a cobrir o Leste Europeu. Além dos vdrios prémios que recebeu
por suas coberturas mundiais, escreveu mais de doze livros
polémicos. Os trés mais recentes sdo Fidel, Um Retrato Critico,
um dos melhores livros sobre a revolucao cubana; Antes e Agora,
0 Mundo desde a Segunda Guerra Mundial ¢ Aliancga Secreta.
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Berilo Vargas, Jornal do Brasil: Ano
passado tivemos um episodio marcanie na
vida democrética de qualquer pais do mun-
do, que foi a derrubada de um presidente
corrupto. Mas € frustrante verificar que 0s
corruptos ja identificados continuam soltos.
O que a Imprensa pode fazer na luta contra
a corrup¢do num pais em que a Justica ou
nédo funciona ou funciona muito lentamente !

Szulc - Na suposigdo de que estamos
falando de um Estado democratico, de um
pais com institui¢des normais, a inica coisa
que a Imprensa pode fazer realmente ¢ gri-
tar, chamar atengao para os fatos e pedir que
a Justica seja feita. Evidentemente a Im-
prensa nao tem o poder em si, mas no caso
brasileiro, como nos Estados Unidos duran-
te 0 Warergate e a renuincia do presidente
Nixon, foi a forga da opinido publica, em
fungdo do trabalho da Imprensa, que levou
esses processos ao resultado que tiveram.
Eu acho que o inico jeito € mesmo persistir,
insistir, criticar, gritar e gritar mais ainda.

Gerson Sintoni, revista IMPRENSA:
Eu gostania que o senhor tragasse um para-
lelo, se for possivel, entre o desempenho da
Imprensa brasileira no casodo impeachment
do presidente Collor e a atuagdo da Impren-
sa norte-americana no caso Wartergare.

Szule — Houve diferencas culturais e
politicas, por razdes evidentes. Eu ndo
cheguei a seguir com o detalhe necesséario a
maneira como a Imprensa brasileira traba-
lhou, mas € claro que existiu um paralelo:
foram talvez os Gnicos casos na histona
moderna, em dois grandes paises, nos quais
a Imprensa realmente jogou o papel de for-
¢ar uma safda histérica, uma solugio histé-
rica. Nesse sentido, o paralelo € quase total.
O que houve de grande importincia foi néio
apenas o trabalho do jornalista nas redagoes
e do repérter na rua, mas o apoio incondi-
cional que o jornalista e o reporter tiveram
de suas chefias e dos donos dos veiculos.
Tenho a impressdo de que vocés tiveram a
mesma experiéncia que nés. Agui nio hou-
ve nenhum esforgo das direcoes dos veicu-
los em sonegar informagdes por conta da
camaradagem ou da amizade com as gran-
des figuras politicas.

Berilo Vargas — Nos temos acompa-
nhado com bastante interesse o que estd
acontecendo na Itdlia. Surpreendentemen-
te, 14 todos os corruptos, ou as pessoas
suspeitas de corrupgdo, estdo sendo presos e
julgados, ao passo que aqui no Brasil ndo é
1550 que estd acontecendo. O senhor acha
que esse tipo de paralelo faz sentido?

Szulc - E dificil responder porque sem-
pre ha diferengas culturais, politicas e de
ambiente. O caso italiano, que seguimos
com grande interesse politico e profissio-
nal, diz respeito a um sistema politico que
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“ Brasil e EUA tém corruptos, e quase todos
os acusados foram levados a Justica com
base nas reportagens da Imprensa ”

Palitico

Ndo se resume aum governo sé, aum primei-
ro ministro apenas. Na Itdlia, estamos falan-
do de um problema de 40 anos dos governos
de democracia cristd. Tenho a impressédo
que talvez a grande diferencga resida no fato
de que, no Brasil, houve um presidente que
foi julgado da maneira como foi julgado
Collor, enquanto na Italia esse € um pro-
cesso quase sem fim.

Berilo Vargas — Recentemente, uma
emussora de TV do Rio de Janeiro mostrou
uma reportagem sobre as mordomias des-
frutadas por alguns juizes e advogados que
foram presos num escandalo de corrupgao.
Esse tipo de reportagem produz resultados
positivos ou apenas contribui para desmo-
ralizar ainda mais a Justi¢a?

Szulc — Essa € uma pergunta dificil
porque toca no sistema que prevalece no
pais em questdo. Eu posso falar da nossa
experiéncia aqui, através da qual todo mun-
do em nossa profissdo acha que essa repor-
tagem tem de ser mantida, feita até o fim,
porque se chega num ponto onde a respon-
sabilidade de fazer Justica sai da mio do
jornalista e entra no campo judicial. Claro
que se num pais determinado o sistema de
Justiga ndo funciona, é um pouco o caso de
gritar no vazio, ndo €? Mas mesmo na au-
séncia tempordria ou permanente de justica
imediata, ou mais demorada, eu acho que
realmente ndo hd escolha: € preciso manter
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a reportagem. Se existe crime, se existe
corrupgao, o papel da Imprensa democra-
tica € de ficar batendo em cima. Se desmo-
raliza a Justica, paciéncia. E o preco que se
paga num contexto democratico.

Berilo Vargas — Essa € uma questido de
cardter ético. A derrubada do nosso presi-
dente comegou com uma denuncia feita
pelo irméo dele a uma revista. Na épocaem
que a reportagem fo1 publicada, a impres-
sdo que se tinha € que o interesse do irmao
era de se vingar do irmdo-presidente. A
reportagem, na época, for bastante cnt-
cada por causa disso. A Imprensa estaria
entrando numa briga de familia. Num caso
como esse, quando hd claramente a inten-
¢do de vinganga por parte de quem de-
nuncia, como a Imprensa deve se com-
portar?

Szulc - Eu diria que a responsabilida-
de do jornal, da TV, da midia enfim, antes
de publicar semelhantes acusagoes, € de-
terminar por seus proprios meios se sio
acusagoes plausiveis, que tenham razio
de existir. Nesse caso, para mim, ética e
profissionalmente, o problema € saber se €
verdade mesmo. Se a fonte € pai, mae ou
amigo de praia, 1550 ndo lem importincia.
O importante € o valor indiscutivel da in-
formagio que se veiculou.

Gilberto Dimenstein, Folha de S.

Paulo: Como a Imprensa norte-americana
trata os suspeitos? No Brasil, a policia cos-
tuma informar o nomes de suspeitos que,
quase sempre, vio para as paginas dos jor-
nais. Mesmo que a pessoa ndo seja culpada,
ela ja estd marcada para o resto da vida.
Como isso € tratado nos Estados Unidos?

Szulc - Ha vérios aspectos essa questio.
Em primeiro lugar, nos Estados Unidos o
jornalista e o veiculo funcionam sob leis
que ndo sao federais, mas estaduais — em-
bora, no geral, sejam bastante semelhantes.
Se eu publicar uma acusagdo contra al-
guém sem ler certeza, sem ter provas de
que de fato esse alguém ¢ culpado seja do
que for, a pessoa pode me processar por
caltinia, insulto e vérias coisas que podem
me custar muito. Aqui, em primeiro lugar
existem essas leis estaduais, que funcionam
no sentido de ndo permitir ou obrigar o
jornalista a um certo cuidado com as acusa-
¢oOes que marcam o nome e a vida de alguém
para sempre. Logo em seguida existem leis
que de uma maneira semelhante permitem a
juizes, se o caso chegar a um tribunal, ndo
permitir que certas informagdes sejam
publicadas. Isso costuma acontecer em ca-
sos de seguranga publica ou para a prote¢ao
de pessoas que podem ser vitimadas sem
razdo. Na realidade ndo existe uma resposta
afirmativa total e cientifica para essa per-
gunta. Mas aqui nés temos bastante auto-
controle imposto pelas leis que existem.
Entretanto isso ndo deixa de ser um proble-
ma aqui. Infelizmente existe uma tendén-
cianos Estados Unidos, sobretudo nas emis-
soras de TV a cabo, de comegar a cruzar
essa linha da Justiga e da honestidade pro-
fissional, e a entrar no campo das acusa-
¢Oes improvadas. E uma coisa que preocu-
pa bastante a maioria de nés, que vivemos
neste ambiente, Mas, no geral, o sistema
existente cumpre bem as necessidades de
se proteger o inocente até que ele deixe de
Ser inocente.

Gilberto Dimenstein — A classe politi-
ca norte-americana ¢ mals ou menos cor-
rupta do que a classe politica latino-ameri-
cana?

Szulc - Isso é uma questio de definigio.
Aqui houve o fendbmeno Nixon. Recente-
mente tivemos o caso do governador do
estado do Alabama, acusado e julgado por
corrupgdo. Essas coisas existem e acho que
em escala muito maior do que gostariamos
de admitir, sobretudo em nivel estadual e
municipal. Em nivel federal é meio dificil
porque os controles sdo enormes. E nés
gostamos de pensar que membros do go-
verno federal eleitos ou nomeados gozam de
certo respeito, embora problemas existam.
Ndo hd um més que passe sem que ndo
encontremos um juiz, um prefeito ou um
governador metido numa histéna dessas.

—
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“ A investigacdo faz parte da cultura politica
norte-americana, e 18so é importante.
Néo hd desculpa para néo investigar ”

Cada um de nossos paises tem seus corrup-
tos mas, 0 que € importante acrescentar, é
que na maioria desses casos os acusados
chegaram a Justica com base nas reporta-
gens da Imprensa.

Gilberto Dimenstein — O senhor tem
dados disponiveis sobre a credibilidade
da Imprensa nos Estados Unidos hoje?

Szulc — Ndo. De minha parte gosto de
pensar que essa credibilidade € alta e
O ndo € total porque ndo hd nada de abso-
luto na vida. Mas € preciso levar em conta
que quando falamos de Imprensa norte-
americana, falamos de uma porgao de coi-
sas que comegam ld bem em cima, como no
New York Times, e em outros jornais e
revistas de importéncia, além de um gran-
de nimero de revistas e jornais que pode-
riam ser chamados de pasquins... Esse
tipo de publicag@o tem uma credibilidade
muito menor, as vezes nenhuma, por ser,
em geral, sensacionalista; enquanto mui-
tos jornais fazem um esfor¢o enorme
para manter a credibilidade de suas repor-
tagens. Quanto a opinido expressa nos
editoriais, evidentemente cada um tem a
sua, cada jornal tem um ponto de vista
sobre problemas nacionais e internacio-
nais. De todo modo, mesmo num mundo
longe de serideal, a nossa Imprensa man-
tém um nivel de credibilidade bastante
alto.
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Gilberto Dimenstein — O senhor acha
que a Imprensa brasileira, especialmente
apos o episoddio Collor, atingiu o nivel inves-
tigativo da Imprensa do primeiro mundo?

Szulc - Se a sua pergunta € se a Impren-
sa brasileira estd a altura dos melhores dita-
mes mundiais, eu dina que sim, Eu prefiro
ndo entrar nessas coisas de primeiro, se-
gundo ou terceiro mundo, porque aqui no
primeiro mundo também tem muita coisa
mal-feita e no chamado terceiro mundo hé
coisas muito bem-feitas. Profissionalmen-
te, eu acho que vocés no Brasil ainda pre-
cisam de um grande trabalho.

Gerson Sintoni — No Brasil, a desculpa
mais freqiiente para a auséncia de reporta-
gem investigativa, tanto nos jornais quanto
nas revistas ou na midia eletrOnica, é o
custo de se deslocar, por exemplo, um repér-
ter durante dois ou trés meses — o que € um
fato rarissimo aqui — para investigar um
determinado assunto. Eu queria saber como
anda a reportagem investigativa ameri-
cana. Os grandes jornais investigam e
investem na reportagem investigativa?

Szule - Légico, embora o grau desse
trabalho esteja evidentemente ligado a si-
tuagdo econdmica do veiculo. E ébvio
que o New York Times pode se dar ao luxo
de mandar vinte repérteres para um lugar
determinado do pais ou do mundo para
investigar uma certa coisa, enguanto um

jornal pequeno de uma pequena cidade
ndo poderd fazerisso. O importante a subli-
nhar € que, em geral, existe aqui uma ten-
déncia ¢ uma onentagdo muito forte em
favor do jornalismo investigativo. Mas de
vez em quando eu tenho um problema
quase seméntico com essas definigoes de
jornalismo investigativo e reportagem
Investigativa. Para mim, talvez por ser de
uma geragdo mais antiga, sdo coisas sino-
nimas. Acredito que o jornalismo, por de-
fini¢do, tem de ser investigativo. Se nio é
investigativo, deixa de ser jornalismo para
ser simplesmente uma série de fatos ofici-
ais dados pelo governo, pela companhia de
eletricidade ou coisas semelhantes. Inves-
tigar é uma obrigacdo profissional: € isso
que aprendemos na escola de jornalismo, é
1550 que esperamos dentro da prépria pro-
fissdo, A desculpa que ndo hd dinheiro para
mandar alguém de bonde de uma rua para
outra para investigar um assunto, nés sabe-
mos que é bobagem. Se um jornal sério ndo
pode fazer um esforgo de mandar um re-
porter e um fot6grafo a cobrir uma coisa de
importéncia, entdo esse meio de informa-
¢do ndo estd cumprindo sua fungdo dentro
dasociedade em que opera. Aqui, porexem-
plo, as grandes cadeias de TV tém o que
chamamos de “unidades especiais de in-
vestigagdo”, que ndo fazem outra coisa.
Um grupo de quatro ou cinco pessoas po-
dem passar uma semana, dois meses, seis
meses, investigando um assunto apenas.
Antes de comecar o trabalho, € dificil sa-
ber se a investigagdo vai produzir alguma
coisa. Se os resultados forem bons, entdo o
jornal ou a rede de TV terdo cumprido sua
missdo. E um processo continuo porque
aqui existe uma concorréncia muito forte
entre cadelas de televisdo, entre jornais e
revistas, todos querendo ser o primeiro a
ter o triunfo de uma investigacdo bem-
sucedida. Eu dina ainda que a investiga-
¢do faz parte da cultura politica deste pais
— ¢ 1sso € importante. Ndo had desculpa
para ndo investigar.

Gerson Sintoni — No Brasil como nos
Estados Unidos, a grande Imprensa estd
sempre atenta aos atos do governo federal.
Ao menor sinal de irregularidade, ela de-
nuncia e aponta erros. E a Imprensa regio-
nal norte-americana, como se comporta?
Ela tem o mesmo espirito de reportagem
que vemos na grande Imprensa de seu pais?
Essa Imprensa também acompanha os go-
vernos municipais € estaduais de perto?

Szulc - Quase em todas as situacoes
conhecidas eu dirna que sim, porque o jornal
que se publica em Kansas City ou em Chi-
cago, ou mesmo as estagoes de TV locais,
tém as mesmas razbes, 0s mesmos incenti-
vos politicos, culturais e profissionais pa-
ra exercer essas fungOes. Aqui, uma coisa
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“ Um jornalista que aceita presentes corre o
risco de ser demitido, perder a
credibilidade e a chance de novo emprego ”

que honra e da prestigio a publicagdo ou a
emissora de rddio ou TV € estar ai dando
seu furo, sua historia bem apurada e atual.
Eu diria que ndo € um fenomeno de jornal
rico nacional. Isso faz parte da cultura do
jornalismo neste pais.

Gerson Sintoni — Os juristas brasilei-
ros estdo discutindo muito a seguinte ques-
tdo: qual o direito que se sobrepde? O
direito a privacidade do individuo ou o
direito a liberdade de informagdo? Em sua
opinido, qual desses direitos prevalece?

Szulc - Esse € o tema mais dificil, tanto
para vocés do Brasil quanto para nés. E
muito dificil estabelecer um critério total-
mente cientifico sobre o que quer dizer
uma coisa e outra. Em nossa profissio, a
resposta instintiva a uma pergunta como
esta seria de que a informagdo vem pri-
meiro. Mas € importante de vez em quan-
do nos perguntarmos se, a troco da infor-
macio, ndo estamos fazendo mal aalguém
ou a um grupo de pessoas. Nos Estados
Unidos existe uma lei que garante o direi-
to & privacidade, ou seja, ha casos em que,
mesmo em tribunais, nio se pode pedir
certas informagoes que eventualmente vi-
olem a vida privada de uma pessoa. Ja uma
pessoa na vida piblica ndo tem a cobertura
da lei, e a 16gica € a seguinte: a pessoa que
decide ser figura piblica, presidente, go-
vernador, deputado, seja o que for, faz a
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escolha sabendo muito bem que na vida
pliblica hé o risco de ser acusado de uma
porgdo de coisas, de ser exposto a criticas e
a coisas agraddveis. Ninguém forga nin-
guém a ser candidato a coisa nenhuma.
Quer dizer, ja de saida isso corta o proble-
ma pela metade. Isso tem que estar na
consciéncia do jornalista, de quem escreve
e de quem publica, porque estamos sempre
em situacoes humanas nas quais € preciso
buscar um equilibrio dos direitos constitu-
cionais com o direito das pessoas.

Gilberto Dimenstein — O senhor tem
uma vasta colecao de livros publicados. Um
deles, Fidel Um Retrato Critico, € o perfil
mais detalhado jd feito sobre Fidel Castro.
Como o senhor conseguiu € consegue
compalibilizar o dia-a-dia da profissdo que
¢ massacrante, que exige manhd, tarde e
noite, com a atividade literaria?

Szule — A resposta € muito facil. Quan-
do eu comecei fazer a pesquisa para o livro
do Fidel, j4 havia deixado de trabalhar no
New York Times e ndo tinha obrigacoes
cotidianas com o jornal. Ja era meu tempo
de hiberacdo pessoal que me permitisse
fazer livros e, como agora, um programa de
TV. Eu fiquei sete meses em Cuba entre-
vistando Fidel, seus amigos e seus inimi-
gos. E impossivel, na minha opinidao, man-
ter um emprego normal de jornalista e fazer
esse tipo de livro. Escrever um livro sérioe

fazer um jornal cinco dias por semana ndo é
possivel sem pagar o custo de uma coisa
mal feita.

Gerson Sintoni — Néo € uma regra ge-
ral, mas no Brasil € mais ou menos comum
um jornalista aceitar presentes no final do
ano, ou convites para viagens ou até anunci-
ar um determinado produto. Qual é o com-
portamento do jornalista americano com
relacdo a essas coisas?

Szulc — Nio h4, que eu saiba, jornalis-
ta sério que se permitiria 0 luxo de ser
comprado, digamos assim. Eu sempre vol-
to ao exemplo do New York Times, onde
trabalhei 20 anos. No fim de ano, a embai-
xada X mandava uma caixa de whisky ¢ a
companhia Y uma caixa de vinho. O que
faziamos era o seguinte: havia um formul4-
rio j4 impresso, muito bem-feito e bonito,
que dizia assim: “Caro embaixador, ou
general, ou caro senhor. Agradecemos
muito a sua cortesia e seu desejo de com-
partilhar um bom ano novo com a gente,
mas infelizmente, por razdes profissionais,
ndo é possivel aceitar esse gesto de boa
vontade que o senhor teve por nés. Faga o
favor de aceitar de volta com enormes
agradecimentos o seu presente.” Isso € uma
lei inflexivel em jornais como New York
Times ou Washington Post, e grandes ca-
deias de TV. Um jornalista que aceita pre-
sentes corre o risco de perder o emprego
ou, pior, perder totalmente o respeito pro-
fissional e possibilidade de outro emprego.
Sem um sentido de religiosidade exagera-
do de minha parte, eu diria que aqui nos
Estados Unidos € quase um ato de fé de um
jornalista normal ndo aceitar esses favores.
Aqui se faz um esforgo para limitar a gene-
rosidade de fontes de informagdo.

Gilberto Dimenstein — Tirando o lado
folclérico, o Brasil hoje é noticia nos Esta-
dos Unidos?

Szulc - A parte do lado folclérico, €
noticia nos Estados Unidos sobretudo por
razoes econdmicas. E por razoes sérias co-
mo o fato de o Brasil ter passado pela crise
gerada por seu ex-presidente sem violar as
bases democriticas. Comisso se fazumaboa
primeira pigina e um bom editorial. E uma
coisa que deve encher vocés de orgulho.

Gerson Sintoni — Até que ponto, nos
Estados Unidos, a opinido dos jornais con-
tamina o noticidrio?

Szulc - Eu dina que muito pouco,
porque aqui se mantém o esfor¢o de ndo
misturar noticia com opinido. E inevitavel
que de vez em quando se produza tal coisa
por culpa do jornalista que, de contraban-
do, esconde um ponto de vista dentro de uma
informag@o. Mas no geral ndo acontece

muito.
X
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"O seu livro vai fazer
sSucesso.”
Jorge Amado

"A sua poesia
vai me emocionar.”
Milton Nascimento

"Eu vou ilustrar
o seu livro Infantil."
Aldemir Martins
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Televisdo

Fatima Bernardes: apresentando o Fantastico...

Truques
eletronicos

... até ser decomposta pelos efeitos especiais

Os quadros do Fantdstico ganham novas animacoes

por Paulo
Marcelo Sampaio / Frilas

Vocé ja deve ter
visto um carro de
Foérmula 1 cruzar a
tela da Rede Glo-
bo e quase “atro-
pelar” o apresentador do Fan-
tdastico, Celso Freitas, toda vez
que ele anuncia uma matéria
sobre o eterno confronto entre
Ayrton Senna e Alain Prost.
Fauma Bernardes, que também
apresenta o Fantdstico, ja foi
“decomposta” durante uma ma-
téna sobre reciclagem de vidro
para, felizmente, ser “remonta-
da” no final da reportagem.
Nao, ndo se trata de nenhum génio maligno
despejando sua crueldade sobre os dois jor-
nalistas. E apenas uma técnica chamada
insergdo eletronica, que desde margo vem
dividindo o espago na telinha com os apre-
sentadores do carro-chefe das noites de do-

FRANCISCO ESTRELA

Fujiwara: o diretor de arte do jornalismo

mingo da Globo.

A Folha de S.Paulo, num artigo publi-
cado em junho, afirmou que a Globo estaria
descobrindo a metalinguagem. E um exage-
ro. Nio € porque um bdélido de corrida
atravessa o video quando o apresentador

da o resultado do campeonato de
Formula | que se pode falar em
metalinguagem. A novidade ¢
apenas uma peca de decoracio,
algo parecido a um jogador de fu
tebol ter um tapete verde em sua
sala de estar.

Ha quem ainda pense que to
das as novidades levadas ao ar pela
Rede Globo sao fruto de pesados
investimentos em computadores
milagrosos. Algumas delas podem
até ser, mas, no caso de proezas
como as do Fantdstico, aemissora
recorre a um dos métodos mais
rudimentares da televisio, o
chromakey. usado para separar o
primeiro plano do fundo de modo a
possibilitar a escolha de uma nova
imagem de fundo. Numa prova de gue nem
s6 de Hans Donner vive a Globo, a respon
savel pelos truques que encantam a audién-
cia do Fantastico € a equipe dingida por
Delfim Fupjiwara, diretor de arte do departa-
mento de jornalismo da emissora. Além do
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chromakey, 0 departamento con-
ta com trés microcomputadores,
scanners e canetas eletronicas. E
com esse suporte que os profis-
sionais sob o comando de
Fujiwara concebem os desenhos
que mais tarde estardo no ar.

Pandeiros e diamantes —
Cadauma dessas insergdes passa
pelo crivo de Luiz Nascimento,
diretor do programa, e de
Edil Valle, editor-chefe. *“Consi-
dero que o trabalho visual é tam-
bém informagdo, principalmen-
te no video”, diz Fupwara. Ele
sabe, porém, que nio sdo todas
as reportagens que dao espago
para as inser¢oes. “Procuramos
dar leveza as matérias, mas nada
deve ser gratuito”, pondera o co-
mandante de uma equipe de trés
profissionais especializados em programa-
¢do visual.

A Globo sempre foi conhecida pelos
truques espetaculares que seus computado-
res e 1lhas de ediciio sdo capazes de realizar.
No carnaval do ano passado, transformava,
num passe de magica, as escolas de samba
do Rio de Janeiro em diamantes perfeitos e
pandeiros eletronicos. Nas aberturas de no-
velas, hi efeitos inesqueciveis, como a de
Deus nos Acuda, na qual uma festa de gra-
finos era tragada por um mar de lama e,
depois, junto com helicopteros, 1ates e ou-
tros simbolos de status, escoava por um
ralo com a forma do mapa do Brasil, ou a de
Renascer, na qual uma sementinha jogada
na terra gera em instantes um jequitiba
enorme. A prépria abertura do Fantdstico,
com suas montanhas, vales e nuvens, é
fruto da informatica.

Celso Freitas: atropelado pela Mclaren

Apesar dos altos investimentos da Rede
Globo em tecnologia, Alexandre Arrabal,
gerente de arte do departamento de jorna-
lismo da emissora, ndo acredita que os
recursos utilizados representem munigdo
nova na guerra pela audiéncia. Para ele, as
inovagoes visam a manter apenas a quali-
dade dos programas da emissora. “As alter-
nativas aparecem a partir das possibilida-
des que o veiculo nos da”. diz Arrabal. De
fato, o indice de audiéncia de um programa
consagrado como o Fantastico nao deve se
mover um milimetro, nem para cima nem
para baixo, s6 porque ha um carrinho des-
lizando na tela. O que ainda determina o
niimero de televisores ligados é o contetido
das reportagens e das outras atragoes.

Se na pauta ou mesmo na apuracao das
reportagens os editores descobrem algum
gancho para insercdes eletronicas, traba-

lham com © reporter um novo
texto para a maténia visando & pro-
vivel inser¢do. Um bom exemplo
foi a tal matéria sobre reciclagem
de vidro— na opinido de Fujiwara,
o desafio mais dificil que ele e sua
equipe enfrentaram até agora.
Quem assistiu sabe do que
Fujiwara estd falando. Todo o tex-
to da reportagem teve de ser
rediscutido com Fitima Bernardes
para que se pudesse adequar as
insergoes eletronicas.

O sumico da estatua — Um
dos trabalhos recentes que fez
muito sucesso entre os telespec-
tadores da Globo foi uma reporta-
gem conduzida por Renato Ma-
chado sobre a depredagdo das es-
tatuas ¢ monumentos das pracas
ptiblicas do Rio de Janeiro — um
tipo de vandalismo que denigre a imagem
de muitas outras cidades brasileiras. Na
matéria, um dos entrevistados sugeriu que
0s personagens representados nas estatuas
deveriam sair das ruas e se dirigir a um
museu exclusivo paraeles. Dessa maneira,
estariam protegidos de pichagoes e coisas
do género. Como nem na Grécia ha um
museu especializado em monumentos, a
idéia aparentemente absurda foi levada “ao
pé do verbo™ por Fujiwara. “Imaginem como
seriam as cidades sem monumentos e sem
estdatuas”, provocou Machado. O departa-
mento de arte da Rede Globo se incumbiu de
poupar imaginagio a seus espectadores e
mostrou-lhes como elas poderiam ser. Na
matéria que foi ao ar no domingo a noite, as
pragas cariocas, adulteradas pela equipe de
Fujiwara, apareciam sem os seus velhos
inquilinos de bronze ou pedra.

—
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Truques por computador: a praca original...

... € com o monumento roubado pelo computador
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Torpedos de Mel

revista Veja Sao Paulo, em
reportagem sobre o presidente
da Federacdo Paulista de
Futebol, Eduardo José Farah,
colocou sob suspeita uma série
de jornalistas. Feito isso, calou-se: ndo
houve qualquer reportagem nas edicdes
seguintes. Os outros jornais também se
calaram.

O deputado federal Roberto Cardoso
Alves (PTB-Sao Paulo) forneceu uma lista
de jornalistas que ganham salarios da Ca-
mara. Alguns dos apontados provaram que
recebem da Cimara porque trabalham na
Céimara - e isto € correto. Outros ficaram
quietos. Nenhum jornal investigou a fundo
a lista de Robertdo, para ver quem trabalha
€ quem apenas leva o seu.

A revista Veja acusou um jornalista,
Fernando Sandoval, que trabalhou para o
secretano Luiz Gonzaga Belluzzo, assessor
de Assuntos Internacionais do governo
paulista, de tentar subornar — sem éxito —
pelo menos dois colegas, Augusto Nunes
(entdo diretor de redagdo do Estadao) e
Paulo Moreira Leite (editor-executivo da
propria Veja). Houve uma ou outra mengio
ao assunto em outros veiculos, Veja vol-
tou ao assunto, mas nio houve investiga-
¢do jornalistica sobre o caso. Nem o Sin-
dicato se manifestou.

Imagine se Quércia tivesse oferecido
suborno a alguém. Imagine se Hamilton
Lucas de Oliveira estivesse na lista de
Vejinha de suspeitos de receber dinheiro da
FPF. Serd que ia tudo ficar por isso mesmo?

Esfera divina

Os jornais tratam com mais brandura as
falhas dos jornalistas do que as de outros
profissionais — e, na verdade, deveria ser ao
contrario, ja que o jornalista, como procu-
rador do leitor, trai essa procuragio ao pro-
ceder incorretamente. Mas vejamos:

| — Lembra do crioulo que teria morrido
afogado no tanque da Coca-Cola? Valeu
séries de reportagens, charges (inclusive
uma historica: um sujeito dando batidinhas
na tampinha da garrafa e uma voz de dentro
gritando “tem gente™), comentérios. Era tudo
falso; tudo inventado. O repérter perdeu o
emprego, o chefe da Sucursal perdeu o em-
prego, mas foram puni¢hes internas. As
Comissdes de Etica ndo se manifestaram,
ombudsman ndo havia, ndo me lembro de
nenhuma reportagem fazendo mea culpa.
De repente, morreu o assunto.

2 — Ha alguns anos, um fazendeiro do
Parani foi acusado de montar um esconde-
rijo para nazistas. O repérter descreveu as
cercas de arame farpado e a torre, “como a
de um campo de concentragio™. Em carta ao
jornal, o fazendeiro explicou que cerca de
arame farpado € muito comum em fazendas

Denuncias para
baixo
do tapete

Os jornalistas calam
quando uma suspeita
recal sobre eles mesmos

de corte; serve para guardar o gado. Quanto
a torre que parecia a de um campo de con-
centragdo, era a caixa d'dgua.

O desmentido do jornal a reportagem
do 4° Reich parou por ai: na publicagio
da carta do ofendido. Sequer houve uma
nota da redagdao reconhecendo o erro. O
assunto morreu.

3 - O vereador Dalmo Pessoa (PMDB-
S@o Paulo) foi apontado por uma reporta-
gem como contriario a uma determinada
Comissdo Parlamentar de Inquérito. Man-
dou uma carta para o jornal dizendo que
ndo apenas ndo era contrdrio 4 CPI como
tinha votado a favor. A resposta foi de que
o jornal tinha fontes muito boas.

Confissdo de erro? Nem morta, santa!
Errar é humano, e admitir-se humano é rebai-
xar-se da esfera divina onde os jornalistas
gostam, corporativamente, de abrigar-se.

0 trigo do joio

Adlai Stevenson, uma espécie de
Fernando Henrique Cardoso dos Estados
Unidos na década de 50, dizia que o editor
de jornal era o sujeito que separava o J0I0O
do trigo, e publicava o joio.

Na cena final do filme O Homem que
Matou o Facinora, surge a fantastica frase:
“se a lenda é melhor que os fatos, publique-
se a lenda.”

Os romances A Honra Perdida de
Katharina Blum e Fogueira das Vaidades
mostram tragédias. No Brasil, muitas vezes
a tragédia acontece como farsa. Aqui um
sujeito chegou a assinar, como artigo seu, a
traducdo literal de uma matéria publicada
numa revista americana. Até€ os patroes de-
ram risada com a mancada e publicaram o
artigo original.

E o reporter! Numa boa, na mesma
empresa. O tinico problema que teve foi
ganhar o apelido de “Xerox".

Tudo acaba em pizza

Jornalista corrupto sempre houve
(como houve advogados corruptos, médi-
cos corruptos, politicos corruptos -
corrup¢do nio € nosso privilégio). Nas
lendas jornalisticas, conta-se que Assis
Chateaubriand, fundador dos Didrios As-
sociados, dizia que quem tinha carteirinha
de jornalista ndo precisava ganhar bem:
tudo lhe vinha de graga. Muitos dizem que
esta frase é mentira (e esperamos que
Fernando Morais, terminada sua incursdo
pela politica, resolva enfim publicar o Tigre
de Papel, a biografia definitiva de Chatd,
para saber o que era ou ndo verdade).

A diferencga € que antigamente jornalis-
ta corrupto era denunciado, apontado na
rua. A Ultima Hora contou muitas histo-
rias envolvendo Chateaubriand. Samuel
Wainer, por sinal, criou sua Ultima Hora
com base em financiamentos oficiais, como
comprova o livro Minha Razdo de Viver, de
Augusto Nunes; mas foi amplamente acusa-
do por Carlos Lacerda, na Tribuna de Im-
prensa. Hoje, sabe-se que jornalistas rece-
bem irregularmente da Federagio Paulista
de Futebol e do Congresso, suspeita-se de
que recebem suborno, e tudo acaba em
pizza.

O Japi e seu irmdo gémeo Janistra-
quis informam que quem disse “restaure-
se a moralidade ou nos locupletemos to-
dos™ foi Stanislaw Ponte Preta, ndo Millér
Fernandes, como eu havia citado, trocan-
do um génio por outro. Japi esta certo,
Stanislaw também. E, se ndo mostramos
0 menor emprenho em restaurar a
moralidade, que ¢ que nossos leitores
pensardo de nés”?

X
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Tempos Modernos

ntes de abordar um assunto
desagraddvel, que tal comegar
mos com um mais desagradd
vel ainda? E de Luis Espinal
(Bolivia) esta beleza desa-
gradabilissima: “Temos o vicio de
acostumarmo-nos a tudo. Ja nédo nos indig-
nam as favelas nem a escraviddo dos serin-
gueiros; o apartheid nio € noticia nem mi-
lhdes de mortos de fome, cada ano.
Acostumamo-nos, limamos as arestas da
realidade para que ndo firam... Desin-
tegramo-nos. Ndo € s6 o tempo que nos
escapa, € a propria qualidade das coisas
que se enferruja. O mais explosivo se torna
rotina ¢ conformismo, a contradigdo da
cruz € ja somente um adorno sobre um
decote humano...”

Agora, vamos ao que, além de desagra-
davel, € feio, horrivel, duro de engolir. E eu
ndo engulo, de jeito maneira. Ou reajo- ou
morro. Reajo para provar que estou vivo
ainda. Vamos 4, gente? “O peri6dico domi-
nical Shopping News, de distribuigdo grius,
em sua edigao de 21/02/93, na coluna sob
responsabilidade de Gilberto Di Pierro, Giba
Um, publica estranha nota. Ei-la, na integra:
‘O delegado Romeu Tuma, transformado
em assessor especial do governador Fleury
Filho, ndo vé a hora de voltar 4 agéo, vestin-
do capa de ‘Inspetor Clousot’ (sic). Tuma,
que ja foi diretor da Receita Federal e dire-
tor-geral da Policia Federal, tem um verda-
deiro festival de disquetes, trancados a sete
chaves, onde tem a vida de muita gente
conhecida devidamente historiada, a favore
contra, claro. Incluem-se nos disquetes, po-
derosos empresérios nacionais, politicos e
até militares — sem contar, surpresa —, o
proprio presidente Itamar Franco. Seum dia
precisar dos dados, Fleury fica com um
canhdo na mio."

Disténcia de policia - Apés a publica-
¢aodesse ‘avisoaos navegantes’, e diante da
ndo contestacdo do mesmo, submeto mi-
nhas dividas aos leitores da Folha — e a
propria — para que me auxiliem a julgar o
caso, preocupado que estou com a Etica
também na Imprensa.’ Carlito Maia, S.Paulo,
SP.” Foi assim que, dia 20/03/93, o Painel
do Leitor publicou minha carta, ap6s insis-
téncia junto a dire¢do do jornal, pois—caso
contrario— nem la teriamos qualquer tipo
de noticia. Luis Espinal tem razio:
acostumamo-nos facil demais a conviver
com a desgraga, qualquer que seja ela.

Dia 13 de junho, finalmente, d4 o ar de
sua graga o colunista giba zero. No entanto,
$O piorou a situagdo. Ndo s6 ele, diga-se;
também o supertira e o governador. Alids,
abro parénteses: preocupado com a falta de
noticias dos atingidos pela nota de giba
zero, isto €, Tuma e Fleury, enviei-lhes - via

0 xerife

e seus
disquetes

Fleury e Tuma ndo
esclarecem caso
do dossié eletrénico

por Carlito Maia

fax — cOpias da carta que acabo de transcre-
ver. Tuma ndo deu a minima, j4 Fleury,
ligou para mim, em casa. Da primeira vez,
ligou cedo demais, eu dormia ainda. Falou
com Tereza, minha mulher. Pediu-lhe que
me contasse que havia ligado. Novo fax
enviei-lhe, agradecendo a atengdo, enfim,
€sSeS vernizes que a gente costuma passar
sobre 0 que faz na sociedade. Quanto ao
xerife, nada, nadinha, ndo deu a minima.
Nem uma de Fleury quis dar. Mas o que um
recebeu de mim, o outro também. Que pra-
zer tenia tido eu, recebendo noticias de um
supertira? Nenhum, juro. Nio trabalho com

o material chamado policia. Nem que fosse
‘policia pés-Tuma...” Vote!™

Batata quente — Pois bem, vamos ago-
ra a pnnmeira manifestagdo da dupla Tuma-
giba zero. Saiudia 13 de junho, no Shopping
News, claro. Coluna “Brunch”, assinada
pelo hoje porta-voz do delegado (“xerife .
comodiz o gibazero): “Tuma é candidato™.
era o titulo. "0 xerife Tuma, que continua
na vice-presidénciada Interpol e estd lotado
no Paldcio dos Bandeirantes como assessor
especial do governador Fleury Filho, estd
mandando avisar ao publicitdrio Carlito
Maia (grifado por mim) que, na falta do que
fazer, vive escrevendo cartas e mais cartas
ao chefe do governo paulista (NR: tudo
com coOpia para o delegado, é evidente),
que nido ficou com disquete nenhum da
Receita Federal e jamais usaria nada disso
como forga politica a seu favor ou a favor
de Fleury. (NR: ele que diga isso ao Giba,
ndo a mim, pois eu nada disse sobre essa
sujeirada toda, limitei-me a transcrever o
que dissera Giba na coluna, o que se pode
verificar relendo aquilo que escrevera o
proprio, na sua “oportunista Brunch”).

Enfim, recado para o porta-voz que
ndo entendeu nada e passa adiante, como
batata quente nas mdos. Pois é: pelo menos
vocés puderam entender até aqui quem
disse bobagem a ponto de chamar minha
atengdo, que ndo leio tal coluna, foi giba
zero. Era praele, portanto, qualquer tipo de
recado xerifado (ou seria xerifense, hein?),
ndo para mim, po. Todavia, hd que se
reconhecer: quem sai & chuva é pra se
molhar, ndo? Saf e me molhei um bocado,
perdendo meu tempo (e o de vocés, o que
€ pior) s6 para darumade Ingmar Bergman:
"0 Unico gesto que realmente vale a pena
€ 0 que estabelece contato, o que comuni-
ca e sacode a passividade e a indiferenga
das pessoas.” Pura verdade. Também,
pudera: eu ndo vim ao mundo apenas pra
meter mais uma folha verde na paisagem,
gesto indtil, eis que ninguém repara no
que foi feito. Como € que alguém pode ser
tdo desligado assim do mundo, hein? Como
€ que alguém escreve aquilo esperando
uma total impunidade para o que fez, ndo?
Caramba, nosso povo anda muito apético
(ainda bem que nada tenho com isso). Ah,
1a me esquecendo: dois ou trés dias depois
de ter ligado e falado com Tereza, voltou
a me ligar Fleury, tendo me prometido
“resolver o assunto imediatamente, tor-
nando-o piblico e - evidentemente -
desautorizando giba zero ou quem gquer
que fosse a ficar falando bobagens, tio
comprometedoras para o seu nome."” Pro-
meteu, mas nao cumpriu. Que pena, se-
nhor governador: bela chance o senhor
perdeu comigo...

X
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Civita: tiragens gigantescas

[ -

ARQUIVO LUND

A anatomia

Lund: piblico segmentado

de um negocio

O acordo entre a Exame e o Grupo Lund

por Luis Fernando Colombini

ma onda de boatos inquietou
hd trés meses a redacgdo de
Exame, a maior revista de
economia e negdcios do pa-
is, mde de dois filhotes, In-
formdtica ¢ Exame Vip, todas publicadas
pela Editora Abril. De acordo com esse
falatorio, a Exame, ou uma parte dela, esta-
ria sendo vendida ao Grupo Lund, do em-
presdrio Chistopher Lund, que edita
quatorze titulos, como Supermercado Mo-
derno e Qualidade Total, nenhum deles
vendido em bancas de jornal. Dizia-se,
num primeiro momento, que Lund teria
49% das acdes da revista. Uma segunda
versao atestava que sua participacdo seria
de 51% e que, na condi¢do de s6cio majo-
ritdrio, passaria a interferir no cotidiano da
redacdo a partir do tiltimo dia 3 de julho.
Uma de suas primeiras medidas, ainda se-
gundo a boatana, sena fechar as portas de
Vip, uma publicagdo que daria mais presti-
gio do que dinheiro. Executivos de Lund
também passariam a dividir o comando de

Exame com Antonio Machado de Barros,
diretor de redagdo, e José Roberto Guzzo,
diretor editorial. “*Nés ndo queremos nos
manifestar antes que tudo esteja completa-
mente definido”, diz Antonio Machado.
Como todo boato que se preze, a maior
parte das noticias fazia sentido, ainda mais
levando-se em conta que Roberto Civita,
dono da Abril, numa entrevista ao Reda
Viva, da TV Cultura de Sao Paulo, dissera
que, em qualquer sociedade que se faga,
deve-se evitar o meio a meio. Fazia senti-
do, mas ndo era verdade. H4, de fato, um
acordo a ser sacramentado em breve. Trata-
se, no entanto, de uma classica associagao
entre a Abril ¢ o grupo Lund, que nédo
envolverd nem um tostdo. A Exame conti-
nua sendo de Civita e o Grupo Lund, de
Christopher Lund. Nenhum dos lados vai
interferir na operacio do outro. O que ocor-
rerd € a formagdo de uma terceira empresa,
que nem nome tem ainda, para novas em-
preitadas em comum. Nas reunides para a
negociagdo, apenas Roberto Civita e Lund
estdo presentes — e nenhum dos dois sabe
definir com precisio e riqueza de detalhes
os contornos da nova editora. Imagina-se

que ela possa chegar, num futuro ainda
distante, a um conglomerado de comunica-
¢do que abrigaria, entre outros, um depar-
tamento de newsletter e uma produtora de
video. Para o presente, o que se imagina é
uma soma de talentos e experiéncias. O
dono da Abril sabe fazer e vender revistas
para o grande piiblico como nenhum outro
empresdrio brasileiro. Sua editora é uma
poténcia que emprega seis mil pessoas,
edita Veja, a quinta maior revista do mun-
do, possui a maior gréifica da América do
Sul e seis canais de televisdo por assinatu-
ra, sem contar a MTV, em UHF. Além
disso, aprendeu a transformar publicagdes
que nasceram como adendos ou encartes de
revistas em titulos independentes e s6lidos.
E esse o caso da prépria Informdtica,
desmembrada da Exame.

Frutos — O Grupo Lund, por sua vez,
tem um perfil inverso, e complementar, ao
da Abril. Suas publicagdes sdo dirigidas a
piblicos segmentados. Distribuidas pelo
correio, tém nomes pouco empolgantes para
os leitores comuns, como Noticidrio de
Produtos Institucionais e Registro Indus-
trial Brasileiro. Seu carro-chefe é arevista
NEI, Noticiario de Equipos Industriales,
destinada a exportadores, que, com tira-
gem de 33.000 exemplares, circula em toda
a América Latina. Tem anunciantes dos
Estados Unidos, Europa e Asia, entre ou-
tros. Seu departamento comercial, ao con-
trdriodo da Abril, ndo funciona em sintonia
com agéncias de publicidade, e sim com as
préprias empresas interessadas em divul-
gar seus produtos e servigos. Esse sistema
de vendas, quase porta a porta, rendeu um
faturamento de 12 milhdes de délares no
ano passado ao grupo. “Nem eu preciso do
Civita nem ele precisa de mim”, afirma
Lund. “Por isso, é que a associagio deve
dar certo e render bons frutos”.

A idéia do negécio partiu de Roberto
Civita, amigo pessoal de Lund. Em abnl de
1992, procurou o empresdrio por telefone e
lhe contou sua idéia. Lund aceitou conver-
sar ¢ hd mais de um ano os dois vém
tentando estruturar a nova empresa. Até o
final de agosto, as negociagdes da primeira
fase devem estar encerradas — ou seja, até
esta data a holding (a nave-capitd) da nova
empresa estard oficialmente formada. Tudo
indica que Civita, ao contririo do que afir-
mou na entrevistado Roda Viva, ficard com
50% das ac¢oes e Lund, com a outra metade.
A partir de setembro, comega a ser delineada
a segunda fase do projeto, ao término da
qual, em janeiro de 1994, se saberd final-
mente qual a participagdo da holding na
Exame e no Grupo Lund. Seja ela qual for,
cada uma das empresas continuara com sua
dire¢do independente. “Serd um bom ne-
gbcio para todos os lados™, promete Lund.
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Lingua

maginemos que um ser extraterrestre

esteja estudando curiosidades univer-

sais e por dever de oficio tenha apren-

dido nossa lingua em seu mundo. Re-

cebe nossos jornais e revistas, horro-
riza-se com nossos inocéncios e diverte-se
com os erros de nossas publicagbes. De
repente descobre a palavra auro-golpe, que
lhe havia escapado ao decorar nossos dicio-
narios. Tinha aprendido também que a gina
corre solta e que se podiam criar palavras
juntando os elementos certos. Autogolpe.
Auto = préprio, de si mesmo. Dai auto-and-
lise, auto-erotismo, auto-masturbacdo e as-
sim por diante.

Percebeu entdo o que o picareta presi-
dente Serrano, da bananosa republiqueta
guatemalteca, havia feito: havia golpeado a
si mesmo. Sim. Dera um sopapo na prépria
bochecha ou uma tapona na prépria orelha
ou um cascudo na propna cabega dura ou
um pontapé no préprio traseiro decadente.
Devia ser 1sso, exultou o decifrador extra-
terrestre. Com certeza ndo tinha sido coisa
pior porque 0 homem estava vivo. Nada de
tragico como a historia do fanatico escritor
japonés Yukio Mishima, que enfiara a espa-
da na prépria barriga em piblico, num
autogolpe mortal, e ainda tivera o pescogo
cortado por vérios golpes de espada de seus
incompetentes garotos mal-ensinados: ndo
conseguiram cortar-lhe o pesco¢o com um
sO golpe como haviam combinado.

Getiilio e Fujimori - S6 depois de ler a
Folha de S.Paulo e de todo esse raciocinio é
que 0 ET leu porcompleto a matéria de Veja,
“Autogolpe, Parte I1”, La estava a definigdo:
“modalidade de ditadura que os brasileiros
puderam conhecer em 1937, quando Geti-
lio Vargas proclamou o Estado Novo”. En-
tdo era isso! E a parte I implicita no titulo
correspondia ao golpe de Estado dado por
Alberto Fujimori, do Peru.

Nio fez sentido para o ET, embora ele
soubesse que golpe de Estado significa a
rasteira que se passa nas institui¢bes do
Estado. Por acaso o Estado tinha dado um
golpe em si mesmo? Além do mais os ami-
gos da revista definiam ali autogolpe como
“modalidade de ditadura” e ele pensava que
ditadura fosse uma forma de governo resul-
tante do golpe. A pequena confusdo entre
causa e efeito também o confundiu.

S6 depois de autoflagelar-se com raios
estelares comegou a perceber que a mogada
por aqui toma liberdades dinosséduricas com
alinguae produz resultados estranhos, como
quase tudo o que acontece na pétria amada
salve-salve. Poderiam argumentar que o
presidente havia dado o golpe contra o sim-
bolo das instituigdes — ele mesmo. Dai o tal
autogolpe. Mas para que tanta filigrana
mental, pensou o roxo ET cogando um dos
chifres.

As infelizes

invencoes
da Imprensa

Trocando em miudos,
autogolpe
é a vovozinha

A

por Josué Machado

Tratava-se apenas de um golpe de Esta-
do, que serd sempre golpe de Estado, ndo
importa se quem o aplica estd ou nio no
poder, aqui também conhecido como pudé.
E o resultado do golpe serd sempre uma
ditadura. Foi o que concluiu o ET com sua
estreita l6gica extraterrestre. Ele ndo encon-
trou ainda a palavra auto-suicidio mas nao
perde por esperar.

Trocado em mitdos: golpe é golpe, e
ndo ditadura; ditadura € filha do golpe: e
autogolpe € a vovozinha.
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A juiza e o latim — Quando a juiza
Denise Frossard — gente decente na Justiga

— mandou engaiolar os bicheiros no Rio, o
Jornal da Tarde, de Sdo Paulo, anunciou
que os advogados iam impetrar “habbeas
corpus”. Habbeas com dois bés. Podia ser
um engano de digitagio, porque os compu-
tadores de hoje sdo danados, mas como o
duplo b aparece no titulo e no texto conclui-
se que a distragdo foi do escrevedor. [sso
acontece, mas seria (til lembrar que os jor-
nais tém bons manuais de redagdo com um
glossdrio de palavras alienfgenas e que o
Aurélio também registra os estrangeirismos
mais usados. Estd 14, com um s6 b e hifen:
“habeas-corpus. s.m. que tenhas teu corpo”.
algo como “leve seu esqueleto para onde
quiser’.

A voz do porco - “O centro-avante
Viola, do Corinthians, guincha para come-
morar seu gol, que chamou de “porco”, em
alusdo ao simbolo do Palmeiras.”

A Folha de S.Paulo se enganou ao
publicar essa legenda sob a foto de Viola de
quatro atrds do gol, fazendo hoinc, hoinc,
porque a voz peculiar do porco € o grunhi-
do. O porco também pode roncar, rosnar,
cuinhar, cuinchar, arruar e gritar. Guinchar
¢ coisa tipica de macaco. Estaria a Folha
com pérfidas gragolas pouco sutis? Parece
impossivel. Salvo se foi um palmeirense
irado que cometeu a legenda. E quase certo
que terd sido distragdo. Seria bom ressaltar
que as vozes do gavido e do rato também
sdio classificadas de guinchar. Mas o Viola
com certeza fez hoinc, hoinc, hoinc para
todos ouvirem, na representacio aceitdvel
do grunhido de um suino feliz. E, segundo
ele, no bom sentido, porque os préprios pal-
meirenses assumem o porco como simbolo.

Entrementes, a hiena gargalha, o abutre
crocita e o Inocéncio tartamudeia.

N

]

Comida Suica - O Jornal da Tarde
anuncia que nesta época mais fria a maior
parte dos rendimentos da Casa Suica se
concentra no fondue.

Seria bom lembrar que a maioria das
palavras francesas terminadas em e € femi-
nina, com a boa fondue.

X
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Cem anos de literaturq

REVIVENDO | O centendrio de nascimento de Paulo
S s :' Setiibal abre espaco para a evocacdo de
um autor plural: o romancista histérico,
0 poeta, 0 memorialista.

Como romancista legou-nos um conjunto
de obras em que o passado brasileiro é
retratado de forma cativante, traduzindo
a rigorosa pesquisa historica em narrati-
vas atraentes, com a espontaneidade do
narrador oral, que foge da monotonia do
compéndio histoérico para seduzir o leitor
através da abordagem sensivel e profundamente humana dos fatos
€ personagens.

ATl se vislumbra o perfil do jornalista, primeira profissdo do
escritor, que comegou como revisor no didrio A Tarde, colaboran-
do posteriormente em quase todos os jornais e revistas da época: A
Cigarra, O Didario Popular, O Estado de Sdo Paulo, Jornal do
Comércio.

Em sua biografia, em que também esta realcado o valor do poeta e
do memorialista, alinham-se as atividades do promotor piblico, do
advogado, do deputado estadual, fun¢des que abandonou para
dedicar-se integralmente a literatura.

Paulo Setibal morreu aos 44 anos e repetiu a saga dos seus per-
sonagens bandeirantes, abrindo caminhos na literatura para lega-la
a leitores de qualquer tempo, com os referenciais de universali-
dade que identificam o escritor de vocag¢do: aquele que conta a
historia de sua aldeia e nela faz o mundo refletir-se.

Aqui transcrevi meu tributo ao escritor, com a admira¢io perene
pelo ser humano de tantas dimensoes que foi Paulo Setibal, meu
pail.

SETUBAI

OLAY {1‘! DIO SETUB. "Ll




A HISTORIA

uem conhece
a vida e a obra
do escritor
paulista Paulo
Setubal, certa-
mente deve ter
notado a coin-
cidéncia: jus-
tamente no ano do
centendrio de seu
nascimento — come-
morado em 1993 — a
Monarquia, tema dos
seus mais conceitua-
dos e populares ro-
mances, recuperou
alguns momentos de
esplendor na esteira
do plebiscito de abril
passado. E curioso
como sua cronologia
se entrelaca com a
Casa de Braganca: em
|1893, quando ele
nascia em Tatui —

PAULO SETUBAL: 100 ANOS

Casa da Cultura: a homenagem do amigo Lobato

Ele humanizou nossa
Historia com seu texto irreverente

livro e Setibal
ficania famoso e co-
nhecido pelos seus
romances historicos.
Nesse género as
boas vendas do autor
continuaram, a ponto
de lhe dar a fama de
escritor mais popular
da época, dividida
apenas com Lobato.
Setabal nio fo1 o
responsavel pelo
inicio da cronica e o
romance historicos,
trabalho antes des-
bravado por Gus-
tavo Barroso e
Coelho Neto, por
exemplo. Mas foi
ele quem os popu-
larizou de forma
mails enxuta, sem o
estilo “derramado”,
combatido pelos
modernistas.

Sabor interiorano
— Na pequena Tatui
de 1° de janeiro de

FOTOS J.A. CINDIO

interior paulista, na

regido da Sorocabana

— iniciava-se no remoto interior da
Bahia o movimento de Antdnio
Conselheiro — o célebre Canudos —
que foi o dltimo fato histérico signi-
ficativo do pais associado a
Monarquia. De la para ca, a nossa
familia real viveu apenas nas paginas
dos livros de historia e na pena viva
de Paulo Setibal.

Tempero jornalistico — A graca na
colocagdo de adjetivos corretos numa
estrutura gramatical bem cuidada
situa a obra de Setubal entre as me-
lhores produgdes da primeira metade
desse século. O clima, o sabor e o
tempero da tipica literatura paulista,
sobretudo do intenior naquela época,
estdo tanto nas paginas de Setubal,
como nas de Monteiro Lobato e
Cornélio Pires. O que diferencia o
escritor de Tatui é sua preocupagdo
objetiva, talvez pelo oficio de jorna-
lista e a busca de dados para reconsti-
tuir a histéria. Por isso, realizava
grandes pesquisas antes de escrever

um romance, cujo ritmo e riqueza de
vocabuldrio obtém unanimidade de
elogios entre lettores e criticos.,

“Em suas maos”, escreveu Lourenco
Dantas Mota em edi¢cdo comemorati-
va pela passagem dos 90 anos do
nascimento de Setubal, ** o imperador,
a marquesa de Santos, José Bonificio
e os personagens da corte durante o
Primeiro Reinado, incluindo o intri-
gante Chalaca — secretdrio particular
de D. Pedro | — deixam a sisudez dos
livros de historia e se tornam figuras
conhecidas e familiares™. Setibal
deixou 13 livros — poesia, memoria e
romances historicos — de grande
sucesso nos anos 20 e 30, quando
foram langados, e nos anos 50, quan-
do reeditados.

Alma Cabocla, primeiro livro publi-
cado em 1920, por exemplo, vendeu 3
mil exemplares em pouco mais de um
més. Em 1927 veio a terceira reedicao
com mais 10 mil exemplares. Mas o
poeta encerraria seus versos neste

1893, nasceu na rua

General Carneiro,
60 — hoje rua 11 de Agosto — Paulo
Setibal, descendente direto dos ban-
deirantes que garimparam € comer-
ciaram ouro em Cuiabd. Seu pai, o
capitdio Antonio de Oliveira Leite
Setubal, comerciante de cultura e
vereador na monarquia pelo Partido
Liberal, faleceu trés anos antes da
virada do século, quando o menino
Paulo contava apenas 4 anos.
Realizado o inventdrio, a vidva Mana
Teresa de Almeida e seus nove filhos
restara pequena renda, apenas para
uma vida modesta na cidade natal.
O clima interiorano do final do sécu-
lo XIX, quando trés mil habitantes de
Tatui viviam entre caracteristicas
urbanas e das rogas, iriam marcar os
primeiros sete anos da vida de
Setibal. Aquelas paisagens e perso-
nagens aparecem em duas obras mar-
cantes: na primeira — Alma
Cabocla —, e na dltima —
Confiteor —, memorias inacabadas
publicadas postumamente.

—

fad



atul era
modesta ¢
p O bre
Antiga e
pitoresca,
COm casario
colonial e
mato crescendo nas
ruas. Ao redor, capinzal
e cabras. Por isso, vacas
leiterras, cabras mansas,
burros domesticados e
cavalos de tracdo faziam
parte da paisagem
urbana”, retrata Leila
Salum Menezes, advo-
gada tatuiana e bidgrafa
de Setabal. Ela langou,
em 8 de janeiro passado,
o livro Biografia de
Paulo Setubal, Sua
vida, seus motivos, suas
técnicas, iniciando as
comemoracoes do cen-
tenario de nascimento
do autor de Tatui. Em
sua autobiografia
(Confiteor), Setubal
lembra dos sofrimentos
que lhe infligiam suas
vacas da famiha que era
obrigado a cuidar diara-
mente. “A mortificagdo
de Paulo era levi-las ao
pasto do sr. Galdino,
pela manha e busca-las a tarde”, conta
Leila. Diante de tais dificuldades.
Paulo fez até promessa de se tornar
padre.

“Minha Nossa Senhora, ajudai-me.
Fazei com que eu encontre a Morena
€ a Manteiga sem custo... aqui, diante
de vosso aliar, vos faco essa promes-
sa: eu, quando ficar homem, serei
padre” (Confiteor)

Seu professor primdrio também mar-
cou sua infancia. “Seu Chico Pereira”,
citado com carinho pelo autor no
Confiteor, impressionou 0 menino
pela imagem de bom homem dedicado
em favor dos pobres. “Ele o chama de
‘0 homem mais rico de minha terra’ e
marcou profundamente sua personali-
dade”, confirma Leila Salum. Foi seu
Chico quem primeiro chamou a
atengao da mae sobre o talento de
Setubal e insistiu para que fosse estudar
na capital. Em 1900, a familia muda-se
e instala-se na rua Tabatinguera.

OS FRUTOS NO TEMPO

O escritor conclui o secundédario no

Ginasio do Carmo e desenvolve o hidbito
da leitura. Poesia de Antero de Quental e
Guerra Junqueiro, mais tarde Voltaire e
Nietzche, cujo materialismo ndo o leva a
romper com o catolicismo, mas a indife-
renca, seguida de periodos de aproxi-
mag¢oes momentineas com a fé. Em
1910, aos 17 anos, entra na Faculdade de
Direito do Largo de Sido Francisco e
declara sua intensdo de ser padre. No
Confiteor, consta que ele chegou a
matricular-se no Ginasio Arquidiocesano
¢ na Escola de Comércio do Bras, mas
acaba abandonando a idéia.

Carecia-me realizar um sonho. Ser
Jjornalista. Sobejavam-me algumas horas
livres durante o dia e, para enché-las, eu
sonhava ardentemente trabalhar na
redagdo de um jornal (Confiteor)

Estudava o 2° ano de Direito quando a li-
teratura despontava como alternativa as
inquietagoes. Procurou o jornal A Tarde
para escrever sobre literatura, mas acabou

aceitando o cargo de
revisor. No entanto, nao
deixou de mostrar alguns
poemas ao diretor do
jornal, ousadia que lhe
garantiu rapida pro
mogdo a redator. Nessa
ocasido, 1912, manifes-
la-se pela primeira vez o
tuberculose que. apos
voltas pernidgdicas, o
levaria @ morte prematu-
ra, aos 44 anos.

Bacharel em Direito, aos
22 anos em 1914, Seuibal
¢ nomeado promotor
mterio na Capital. Mais
tarde recusa a efetivagio
no cargo para dedicar-se
a advocacia, Comecga
firmar-se na profissao,
mas sofre uma recaida
agravada pela gripe
espanhola em 1918, A
conselho médico muda-
se¢ para Lages, Santa
Catarina, onde mora um
irmao. La, monta bem
sucedido escritorio e
apos dois anos, recupera-
do, volta a Sdao Paulo
COM 0§ poemas escritos e
procura a Revista do
Brasil dirigida por
Monteiro Lobato.
“Entrou aos berros, com um pacote de
versos em punho. Era a primeira vez
que o via, mas Setabal tratou-me como
a um conhecido de mil anos. Entrou
explodindo e continuou a explodir
durante a hora que passou 14", comen-
tou Lobato. O novato escritor saiu com
a certeza da publicagdo de seu primeiro
livro, Alma Cabocla, poemas regionais
da auténtica cultura caipira paulista.

Como um caboclo bem rude,
Eu vivo, aqui, nesta paz,
Recuperando a saiide,

Que esbanjei, o quanto pude,
Nas tonteiras de rapacz...
(Alma Cabocla)

Na forma, seu trabalho nada tinha a ver
com o modemnismo que jd fermentava em
1920, ano da publicagio de Alma
Cabocla. Porém, seus ensaios, romances
€ poemas escritos posteriormente eram
voltados a historia brasileira, sem o
estrangemnsmo tao combatido pelos inte-
grantes da semana de 22.




assiano Ricardo,
auténtico moder-
nista, assim co-
mentou sobre o
aspecto formal de
Setubal: “Esses
artificios da época
ndo eram bastantes para
tirar-lhe a naturalidade e
o sabor da terra”. Anos
mais tarde, também
Wilson Martins citaria
Alma Cabocla, em sua
obra Historia da Inte-
ligéncia Brasileira, como
um dos livros “perma-
nentes” ao lado de A
Moreninha, Marilia de
Dirceun ¢ Iracema.
“Setibal”, escreveu Mar-
tins, “domina o instru-
mento poético com es-
pontaneidade e seguranga
raramente vistas entre os
nossos escritores, elevan-
do o regionalismo a lite-
ratura, encontrando, num
relampago de genio, o
titulo que resumia e con-
densava todas as se-
cretas nostalgias do
momento”.
Da poesia aos romances
— ApoOs o sucesso de seu
primeiro livro, Setibal
advoga, mas dedica-se com persisténcia
a literatura. O casamento, em 1922, o
afasta da boémia e facilita sua nova
fase, a de romancista historico, que lhe
exigia grandes pesquisas. Um de seus
mais famosos livros, justamente sua
estréia no romance histérico, A
Marquesa de Santos, (1925) revive
detalhes saborosos da aventura amorosa
de D. Pedro I com Domitila de Castro.
Virias reedigdes foram esgotadas
traduzidas para o frances, russo, ingles,
croata e drabe. Seu proximo livro, O
Principe de Nassau foi traduzido tam-
bém para o holandes e no prefacio o
autor refor¢a seu carisma de romancista
historico. “Empenhei-me de coragio
em suavizar o rude da matéria, enfei-
tando-a com o pitoresco e 0 aventuroso
que andei catando nas cronicas da
¢poca’’,
O Principe e a Independéncia — A
recriagdo de personagens historicos
continou. As Maluquices do
Imperador desenha a atraente e multi-
facetada personalidade de Dom Pedro |

MOMENTOS DA MEMORIA

patrono Pedro Luiz. O
autor também atuou
em virias entidades e
foi membro  da

reinando sobre os confusos tempos da
Independéncia. Naquele ano de 1927,
Paulo ingressa na politica como deputa-
do. Sua vida publica dura pouco, embora
tenha participado de intensos debates no
plendrio e na Comissio de Redagio da
Camara Estadual. No ano seguinte, 1928,
publica Nos Bastidores da Historia, que
conta a intimidade de D. Joao VI e apre-
senta sua galera de personagens, de D.
Maria - a Louca -, D. Carlota Joaquina, a
de D. Pedro. D. Amélia e José Bonificio.
Ainda em 28, Paulo retratou outro
momento histérico. A Bandeira de
Fernao Dias surge com as peripécias dos
aventureiros de Piratininga. Em 1933, O
Ouro de Cuiaba ¢ Os Irmaos Leme
falam do Brasil-Colonia do século XVII.
Em 1934 Setubal publicou El Derado.
primeiro da trilogia sobre a luta dos ban-
deirantes e a saga dos emboabas. Os ou-
tros dois volumes surgem no ano
seguinte, O Romance da Prata e O
Sonho de Esmeraldas. Ainda em 35
Setiibal ingressou na Academia Brasileira
de Letras, ocupando a cadeira n® 31 do

Academia Paulista de
Letras, do Instituto
Historico e Geogra-
1co Brasileiro, de Sio
Paulo, de Ouro Preto e
do Instituto Arqueolo-
gico de Pernambuco.

Reedicoes necessarias

— Hoje, 56 anos

- depois de seu desa-

" parecimento,  suas

| obras estio sendo

reeditadas pela C.E.N.
- Editora Nacional. E,
certamente, o pais vai
poder prestar-lhe mais
tributos além da
Semana em sua cidade
natal. Todos os anos,
entre 5 e 11 de agosto,
acontece a Semana
Paulo Setubal, uma
festa cultural encerrada
junto com as comemo-
ragoes do aniversario
da cidade que comple-
ta 167 anos em 1993,
“Em agosto saird o
resultado da maratona
intelectual — concurso
em (rés niveis de
monografias escolares —, e contara
ainda com Saldao de Artes Plasticas,
Exposicido de Indumentirias ¢ Obras
completas do autor, além de fotos e
filmes”, adianta Catarina Genari, chefe
da Casa de Cultura Paulo Setubal, pro-
motora do evento. Havera ainda apresen-
tagdo de coreografias baseadas em poe-
mas de Setibal e apresentagio de um
hino especialmente encomendado para o
centendrio, com letra de Norberto
Rozendo de Camargo e arranjo do maes-
tro Antonio Carlos Neves Campos, dire-
tor do Conservatorio Dramatico e
Musical Dr. Carlos de Campos.

E. por fim, a Associa¢ido dos Cavaleiros
de Sdo Paulo instituiu o Concurso Paulo
Setibal para autores nacionals e
estrangeiros, para comemorar o cen-
tenano de nascimento do autor e restau-
rar sua obra e memdoria. Os partici-
pantes COnNcorrem a um préemio unico e
indivisivel de US$ 10 mil e deverao
entregar ensaios com tamanho minimo
de 60 paginas e de no maximo de 150,
até o proximo dia 30 de setembro.
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GERALDO GALVAO

“Nao entendo
essa auséncia de
reedicoes”

Settibal era uma espécie de ‘pdis-rea-
lista e pré-modernista’, se assim o
podemos chamar. Era um 6timo conta-
dor de historias, com bom tuming para
a narrativa, dois fatos que tornam seus
livros historicos interessantes do inicio
ao fim. Em As Maluquices do
Imperador, ponto alto do autor, os
personagens sdo retratados com a téc-
nica de folhetim. E impossivel ouvir o
nome de Chalac¢a e nao lembrar do per-
sonagem retratado por Setibal. Alids,
ndo ha um perfil tdo bom de D. Pedro |
como o de Setubal, talvez nem em
livros de histona. Paulo possuia, além
da perspicdcia para a tarefa historica, a
intuigcdo para reconstituir fatos.

O que ndo entendo € essa falta de ree-
digoes. Seus livros estdao fora de cata-
logos e é preciso garimpar sebos atrds
de edigoes antigas e malhadas. Nas uni-
versidades ha o que chamo de preguica
académica. Para defender teses. os
alunos procuram autores de prestigio,
querem a empatia no professor, buscam
fontes faceis de serem cavadas e evitam
escritores pouco reconhecidos.

Porém. se hoje houvesse reedi¢coes
com bons criticos, aconteceria com
Setubal 0 mesmo que aconteceu com
Oswald de Andrade. Antes dos anos 70
Oswald era um folclore. Hoje € impor-
tante ¢ conhecido gragas as reedigoes
criticas de Antoénio Candido e dos
irmaos Campos, Haroldo e Augusto,

O TALENTO RECONHECIDO

FOTOS: A CINDD

Tatui berco de Setubal em 1893

O fardao exposto n

Poeta, histot

Em dez anos, Paulo Setubal re

—

(Geraldo Galvdo é critico literdrio de
() Estado de S. Paulo)

omente em nagens certinhos — a
1925, quando BIBLIOGRAFIA excegdo da Incon-
tinha 35 anos, Alma Cabocla (1920) fidéncia Mineira. Na
Paul Setubal iniciaria, A Marquesa de Santos (1925) verdade, ndo fomos

com o lancamento de
A Marquesa de
Santos, o seu ciclo de
romances historicos
que lhe daria extra-
ordindria populari-

(Teatro, 1926)

|
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dade até os anos 60. ﬂﬂ G agme gty

Em principio, os
ingredientes dessas
paginas justificavam
tal sucesso: o texto
VIVO € a minuciosa
pesquisa historica.
Contudo, algo mais se
adicionava a receita, que foi sua extra-
ordindna acuidade para abrir as cortinas
da histona ndo-oficial aos olhos do pubhi-
co leitor brasileiro. seja través das estri-
pulias do nosso imperador, Dom Pedro I,
seja na descrigiao dos costumes e paixoes
colomais.

Esse topico € exemplar para se entender
as simpatias tributadas a Setibal. Todos
sabemos que no ensino brasileiro, parti-
cularmente no nivel secundério, a matéria
“Historia do Brasil” foi apresentada de
forma exageradamente asséptica, conse-
qiientemente enfadonha. que a reduziu a
um desfile grandiloqiiente de perso-

Saraii no Pago de Sao Cristovdo

O Principe de Nassau (1926)

As Maluguices do Imperador (1927)

diferentes de outros
paises. Mas o método.,
na maioria das vezes,
leve o inconveniente
de oficializar, sobretu-
do esterilizar, a subs-
tanciosa ¢ humana
experiéncia historica
de um povo. A propo-
sito, tal constatacio
permite supor que a
bem sucedida vertente
da Historiografia — a
historia do cotidiano
— nAo surgiu por acaso. A introdugio, ou
revelacao, desse dia-a-dia comum propi-
cia as pessoas uma reconciliagio com o
passado, cujo contexto abrigou fatos
importantes que pesam na sua propria
histora.

De certo modo, e com muita graga,
Setibal teve esse papel ao escrever sobre
os bastidores da Corte. E o retrato que
pinta do nosso Dom Pedro 1. o impulsivo,
nos faria entender melhor o cendrio e cir-
cunstancias da nossa Independéncia. Em
cerca de 10 anos — 1925/1935 —
Setabal escreveu toda a sua obra e
chegou a Academia Brasileira de Letras.




sa de Cultura

ador, imortal

70U sua obra e tornou-se imortal

Leila Salum e o busto do escritor

ANTONIO SOARES AMORA

“Um jeito
tao cativante de
escrever”

Impossivel compreender Paulo Setubal,
na histéria da literatura brasileira sem o
por, como escritor de acio que ele foi, no
contexto de seu tempo. Entramos os anos
2() com grande perplexidade ante a reali-
dade brasileira, mas com respeitavel acer-
vo de obras dessa realidade: na historia
geral Capistrano de Abreu e Rodolfo
Garcia, na histéria literaria Silvio
Romero e na antropologia cultural,
Euclides da Cunha.

Ante o peso de erudicao desse acervo, Ja
no inicio do decénio comegou a reagir

uma jovem intelectualidade, e nao apenas
no sentido de rever opinides, mas tam-
bém e particularmente no sentido de
tornar a massa desse saber mais acessivel
ao grande publico. Nesse movimento teve
papel decisivo a literatura, principal-
mente com o conto, 0 romance e o teatro.
Refiro a proposito a obra de Monteiro
Lobato, de Raquel de Queiréz e José
Américo e as cronicas e romances histori-
cos de Paulo Setubal.

Ja conhecido como poeta de graciosos e
comoventes poemas interioranos (Alma
Cabocla), Setdabal, em dez anos, a partir
de 1925, com uma dezena de obras, levou
um grande piblico brasileiro, da ordem
de meilo milhdo de leitores, a vibrar com
0s mais importantes episodios da histona
da formacdo do Brasil: a colonizagio
holandesa, as bandeiras, a Independéncia
e o I Reinado.

Se se podem citar, dos anos 20 e 30,
varios ficcionistas e teatrélogos voltados
para o mesmo objetivo, que foi o de levar
o publico a aprender com imaginagiao e
emogao a histona do Brasil, e € o caso de
um Virnato Correia, de um Assis Cintra,
convenhamos em que nenhum deles teve,
como Paulo Setabal, o dom de escrever
tao bem e de maneira tdo cativante.

(Anténio Soares Amora é presidente da
Academia Paulista de Letras)

WLADIMIR ARAUJO

“Tudo ele
pesquisava. Nada
iInventava”

Paulo surgiu nos anos em que 0S
grandes nomes do Modernismo
estavam em evidéncia e suas obras
recebiam generosa publicidade através
de polémicas em jornais e revistas.
Porém, tanto Setibal como Catulo da
Paixdo Cearense, Waldomiro Silveira,
Monteiro Lobato ¢ Cornélio Pires
foram os que, de fato, descobriram o
Brasil na literatura. Foram eles que
comegaram a escrever brasileiramente
sobre o Brasil e os intermedidrios entre
os literatos de estilo europeu como
Machado de Assis ¢ Coelho Neto e os
modernistas.

A grande contribuigdo de Setubal foi ter
romanceado nossa histéria baseado em
documentos. Ele fez grandes pesquisas
que demandaram tempo e dedicagao.
Além disso, Paulo possuia instrugdo
suficiente para boas andlises e com-
preensdo de documentos antigos, carac-
teristicas que faltam a varios histona-
dores atuais. Paulo retratava até perso-
nagens secunddrios, até escravos, mas
apos pesquisas. Nao inventava nada.
Uma das mais belas pdginas de sua
obra esti no Confiteor. Nela, Paulo
escreve sobre 0 amor pela esposa, a boa
mulher que o tirou da vida desregrada.
Eu, particularmente sou ateu, mas na tal
pagina, ele narra de maneira formidavel
como EiL"q'.’IhHi.l .Y i rL't.‘nL'l!T'IH'ilI"HlH com oO
catolicismo perdido na infancia, a
retomada de seu equilibrio psiquico e
emocional por intermédio da religido.

(Wladimir Araujo é editor do DO
Leitura - SP)

——




TRECHOS DE “A MARQUESA DE SANTOS™

A OBRA

‘( omitila, a Titilia,

como lhe chama-

vam os de casa,

eéra uma criatu-

rinha perturban-

te, linda boneca

de dezesseis anos,
leve como pluma, botio de
rosa pelo amanhecer.
Tinha o talhe fino, a cin-
turinha breve, ar de gra-
ciosa petulancia. Que pn-
mor de tentagdes! Os
cabelos eram negros, pro-
fundamente negros,
encaracolando-se num
donaire petulante.

Olhos também negros,
negrissimos, dum fulgor
liguido, que enchiam de
quentura ¢ brejeirice o
moreno roseo do seu
rosto. A boca, vermelha,
muito umida, a cavar ao
lado, quando ela sorna,
uma mocinha gaiata, ten-
tadora, que enloquecia a
rapaziada do tempo.

Dias apds, Titilia, a
pequerrucha, teve a maior
alegria da sua vida. O seu alvoroco foi
tanto, foi tao entontecedora a sua feli-
cidade, que a linda doidivanas, com
seu adordvel estouvamento, saiu pela
rua afora, tréfega e borboleteante, a
contar de casa em casa o supremo
acontecimento:

— Sabe, prima Angélica, a grande
novidade?
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— Fiquei noiva!

— Que? Vai se casar? Nossa Senhora!
Aposto que € com o Moraizinho...

— Pois nao é!

— Credo! Entdo serd com o sobrinho
do Almoxarife? Que? Nao é? Pois
entdo a maluquinha tem coragem de se
casar com o Pedro das serenatas?

— Qual nada, prima Angélica! Tudo
1sso eram patacoadas. Tudo passatem-
po. Eu vou me casar é com o Alferes
Felicio, aquele moreno de Minas, que
veio no Estado Maior dos Dragdes.
Que tal, prima Angélica? E bonito, nio
€? Pois entdao dé c¢d um abraco! E

outro! E mais outro! E até breve, prima
Angélica...

Pela cidade inteira, num relampago,
esparramou-se a noticia do estranho
noivado. Foi uma bomba.

Stibito, em meio aos ditos, o Moraizinho,
rapazola esbelto e louro, aquele mesmo
antigo apaixonado da Titihia, adiantou-se
até o meio da sala. Bateu palmas. E no
siléncio que se fez:

—— O Chalaga! Eu estou incumbido, em
nome das mogas, de pedir a vocé que
cante um lundu...

Reboou larga tempestade de aplausos.
— Bravos! Um lundu! Bravos!

O estranho personagem viera ha pouco da
Corte. Estava de passagem por Sio
Paulo. Era aquele cavalheiro muito alto,
muito magro, com uns bigodes pretos

muito retorcidos. Cha-
mava-se Francisco Go-
mes da Silva. Tinha a
alcunha de Chalaga. Era
grande boémio,

EEEREE

Naquele baile, a 13 de
janeiro de 1813, nin-
guém poderia supor,
nem imaginar de leve.
que aquele figurdo exoti-
co, o Chalaca, violinista
folido, cantador de lun-
dus, se tornasse ¢m
breve, no cendrio do
Brasil, personagem do
mais alto destaque,
comandante da Guarda
de Honra, Secretirio
Privado, Conselheiro de
Estado, Comendador do
Impénio, grande favorito
do Principe. Ninguém
poderia também supor,
nem imaginar de leve,
que a pequena Titilia de
Castro, a endemoniada
cagula do coronel Joiao
de Castro, fosse em
breve, entre as adulagoes
e lisonjas de toda uma
Corte, a 1mensa, a tres-
loucada paixiao de D.
Pedro I; fosse essa adoravel Marquesa
de Santos, de tdao reboante fama, a
unica mulher, na Histéria das
Américas, que encheu um Império com
o ruido do seu nome e o esciandalo do
seu amor.

Era o Pe. Bernardo Pureza Claraval.
Tirou do bolso a boceta de prata.
Ofereceu uma pitada a Jodo de Castro.

— Pensel que vosmece estivesse @
espera do Principe...

— Pois estou, sr. Paroco! Vim hoje da
chécara, onde deixei a mulher e os fi-
lhos, s6 para cumprimentar a Sua
Alteza. Nao fui ai pelo caminho de
Santos ao encontro da comitiva, porque
jd ndo sou mais homem para essas
estafadas. Além do mais, como o
Reverendo bem sabe, o Principe é
andejo e sacudido; nao ¢ qualquer que
0 acompanha na estrada.

— Grande estropiador de cavalos...




TRECHOS DE “AS MALUQUICES DO IMPERADOR”

das suas noitadas
de principe es-
tréina, topara
certa vez com
aquele exotico
figurdo, muito

alto e muito magro, a
entoar suas trovas e lun-
dus no ‘Botequim de
Corneta’.

Ninguém mais patusco e
mais folido! E o Principe,
num daqueles seus
repentes, afeigoou-se
desmedidamente aquele
tipo estranho, tio ga-
lhofeiro, sabedor de tao
boas piadas e chalagas: e
no dia seguinte a esse
encontro providencial, o
Senhor Francisco Gomes
da Silva, fechando a loja
de barbeiro, aboletava-se
no Pago de Sio Cristovio,
onde o Principe lhe man-
dara dar 6timo agasalho e
Otima teng¢a. Dai em
diante, por essa boa
estrela, tornou-se Chalacga
um personagem relevan-
tissimo, 0o mais adulado
dos famulos de D. Pedro.

‘ ‘ om Pedro, numa

Dessa forte ambig¢do por honras nasceu
a causa da sua ruina. A historia dessa
queda foi curiosa. Ei-la:

Barbacena, o afortunado Caldeira
Brandt, estava entdo no auge do poder.
Era Primeiro-Ministro. D. Pedro tinha
por ele uma estima cega. D. Amélia
amava-o com ternuras de filha. Um
dia, no Ministéno, Chalaga procurou o
velho diplomata.

— O Imperador pede a Vossa
Exceléncia que passe hoje a tarde por
S. Cristovio. E para Vossa Exceléncia
resolver um negocio meu...

Barbacena intrigou-se. E com o seu
velho faro politico, conhecedor do
Amo como mnguém, Caldeira Brandt
suspeitou logo que ali andava dente de
coelho. Mas ndo se pertubou. E tarde,
entrando para a sege. ordenou seca-
mente ao trintanano:

— Sio Cnstovao!

No paco, porém, antes de falar ao
Imperador, enveredou o Primeiro-
Ministro pelos aposentos da Imperatriz.
Ai conferenciou em sigilo, longamente
com Sua Majestade. Depois, sereno, com
sua bela estampa decorativa, Barbacena
penetrou no Saldo dos Despachos. D.
Pedro recebeu-o de bragos abertos,
jovialissimo. E logo, sem preambulos, foi
entrando em maténa:

— Meu Barbacena! O Chalaga, como
Vossa Exceléncia sabe, tem trabalhado
com afinco nos meus negocios particu-
lares. E de uma dedicagio rara. Eu pre-
ciso galardoar os seus servigos. Vossa
Exceléncia conhece a paixio que ele tem
por dignidades. Vamos, por conseguinte,
satisfazer-lhe a vaidade. Vossa
Exceléncia mande lavrar um decreto
concedendo ao Chalaca o titulo de
Marqueés...

Barbacena ergueu-se chocadissimo:

— Marqués? O Chalaga?

— Sim, meu Barbacena.
E por que nido? O
Chalaga €é o mais
devotado de todos os
meus criados. E eu
quero recompensa-lo.
Nio discutamos, pois:
mande lavrar o decreto!

Caldeira Brandt ouviu
estupefato. E ali diante
do soberano. enfunou-se
o ministro duma audécia
louca:

— Perddo, Majestade!
Mas ¢é necessdrio pon-
derar um pouco. Esse
decreto ¢ uma temeri-
dade. E um ato compro-
metedor...

— Comprometedor?

— Sim, Majestade.
Elevar o Chico Gomes a
dignidade tao alta, fazer
do nosso vulgarissimo
Chalaga um marqués, é
graga verdadeiramente
escandalosa.Vossa
Majestade vai irritar o
pais com tdo acintosa
merce...

— Deixe-se de babosei-
ras, Marqués! Ninguém
neste pais tem opinido. Opinido, aqui, €
a opinido do Imperador. Ndo ha outra.
Toda gente engole o que eu quiser.
Deixe-se de baboseiras! Vamos la:
mande lavrar o decreto.

Barbacena sorriu. E sem azedume, mas
reto e digno:

— Vossa Majestade ha de me escusar.
Mas eu. como Primeiro-Ministro, nao
referendo esse decreto.

D. Pedro fuzilou:

— Naio referenda?
— Nio!

E impdilido, com dignidade, Barbacena
langou ao Monarca esta coisa enorme:

— Nao referendo! E digo mais: se Vossa
Majestade quiser conservar-me no
Ministério, hd de fazer a mim esta merce,
que reputo essencial & moralidade e ao
prestigio do Trono: despedir o Chalaga!
Mandar o Chalaca embora do Brasil!”



em sabia Rodrnigo
César que o
amigo tinha
razio. Era pre-
ci1so, realmente,
para firmar a

autoridade do
governo, dar uma ligdo
em regra a esses dois tur-
bulentos. Mas... E o
Governador hesitava.

— Vamos a ver, Sebas-
tidio do Rego! Eu vou
pensar... Mas olhe que as
coisas andam vidrentas!
Eu digo sempre: a indis-
tria € o modo valem mais
que a mesma forca! E
preciso obrar com jeito!
E Sebastiao:

— Eu torno a repetir a V.
Exceléncia, como amigo
que sou, e dos firmes:
quer V. Exceléncia li-
quidar com alvorotos e
desordens no seu go-
verno? Tem V. Exce-
léncia o remédio nas
mdos: € aferrolhar os
Lemes! E meté-los no
carcere. Presos, e com o
processozinho das culpas
as costas, deixd-los que la
se avenham com as justigas. E quer V.
Exceléncia fazer a coisa com acerto?
Nada de perder tempo, General: é
tratar de prendé-los imediatamente,
prendé-los hoje!

— Hoje?

— E por que ndo? Hoje, quando eles
cd vierem, tem V. Exceléncia a melhor
ocasido de se apoderar deles...

—

— E s6 mandar, sorrateiramente, na
hora dos mimos e das honrarias, um
trogo de soldados cair de imprevisto
sobre eles, agarrd-los, manieta-los, e
sem lirte nem guante, trancafiar os
dois melros na gaiola.

Meio dia.

Surgem os Lemes. Surgem acompan-
hados de Sebastido do Rego. O sargen-
to-mor botara o uniforme de gala. E
vem cintilante. Vem orgulhoso e feliz,
escuderrando compenetradamente os
dois poderosos régulos de Cuiabd.

Os Lemes caminham pausadamente,
Contrastam pela rudeza do trajar com
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a garridice da festa. Nio se ataviam de
tafularia alguma. Sio os mesmos dsperos
sertanejos, rompedores de mato. Tém
eles apenas aquele ar desdenhoso. Aquele
ar arrogante de potentados. Todos os
olhares cravam-se neles. A vaidade estu-
fa-se-lhes. Tudo aquilo é para recebé-los?
Receber a eles, os Leme de Itu? Os Leme
que fugiram para Cuiabd, perseguidos
pela Justiga, acirados como bichos?
Rodrigo César de Menezes, o muito hon-
rado Senhor Governador da Capitania de
Sdo Paulo, metido no seu vistoso uni-
forme de general, refulgente de dourados,
espera grandiosamente os potentados de
Cuiaba.

Sebastido do Rego contempla a cena com
ansia. O coragao bate-lhe no peito
descompassado. Quanto soldado por ali...
Que ird acontecer?

Terminada a audiéncia. Os Leme vio se
retirar. Mas eis que Rodrigo César, ines-
peradamente, os retém com um gesto.

— Um instante ainda, senhores!
Calam-se todos. Faz-se fundo siléncio. O

General, debaixo da
curiosidade de todos.
deixa tombar uma por
uma, estas palavras sur-
preendentes:

— Senhor Lourengo
Leme e senhor Joio
Leme! O Rel, em breve.
ha de premiar o0s
servigos de Vosmeces
com abundincia de
gracas. Mas eu, no que
posso, quero dar a
Vosmecés, desde ja.
uma grande marca da
minha estima: acabo de
nomear a Vosmecé, Joio
Leme, para o honroso
posto de Sargento-mor
daquelas minas...
Sebastido do Rego escu-
ta aquilo, assombrado! E
0 General:

— Antes de nomear a
Vosmecé, Lourengo
Leme, para o cargo de
Provedor-mor, quis
ouvir, por se tratar de
negdcio relevante, o
parecer do Senado e da
Camara, do Senhor
Ouvidor e das pessoas
de gualidade que aqui se
acham. Tive o gosto de
ver que, por volo una-
nime, todos estdo de acordo com a
minha escolha. E eu, para melhor hon-
rar a Vosmeces, mander lavrar um
papel, assinado por todos, em que 1sso0
se declara. Vira-se para o Secretario:

— Leia o papel, senhor Gervasio Leite!

Sebastido do Rego arrcgala os olhos.
Estd esmagado. Por que entdo ndo se
aferrolhavam, os Lemes? E em lugar de
prisdao, mercés! Cargos de confianga!
Titulos! Sebastido ndo podia raciocinar.
Aquilo estupidificara-o.

Os Leme, embora rudes e chucros, com-
preendem bem a altura daquele mercé.
E sornem, iluminados. Com razio! Tém
eles, naquela hora, a sua hora bela e
radiosa. De matadores ¢ roubadores, de
fugidos a Justiga, de facinoras e de
réprobos, sdo eles ali, por aquele ato,
guindados espaventasomente a altura de
Provedor-mor dos Quintos: o cargo de
maior confian¢a do Rei! Podiam bem
sorrir, 0 sorriso da altanana. Aquilo era
0 supremo triunfo.”




de outubro
de 1936 —
Ha emogodes
que abrem
talhos incica-
trizdveis na
alma da gen-
te. Eu tive ontem uma
dessas emogoes. Pensei
em escrevé-la. Escrevé-
la, é preciso que eu o
diga, ndo para que o
mundo a lesse, mas tao
somente pelo gosto de
guardar comigo, fresca e
viva, uma das passagens
mais comovedoras de
minha vida. Mas refleti
melhor. Por que ndo
haveria 0 mundo de ler a
pigina que eu me propu-
nha escrever? Nio havia
ai desdoiro, nem vileza.
Ao contriario. Havia nela,
embora timida, embora
sem relevo, um ensina-
mento aos que fraquejam.
Mais acertado, pois,
andaria eu se, ao invés de
escrever apenas uma,
escrevesse outras e varias paginas que,
enfeixadas, formassem como que um
caderno das minhas notas intimas, notas
vividas, notas humanas, as quais
pudessem um dia (quem sabe?) vir com
proveito a lume. Vir a lume como uma
espécie de “confiteor”. Confissiao publi-
ca. Confissio da minha vida passada e
da minha vida nova, por que nao?

26 de outubro de 1936. Hoje, aos
quarenta e trés anos de 1dade, olhando
longamente para trds, olhando para
esse caminho que percorri com o peito
mordiscado de apetites, olhando para
essa minha calorosa juventude crivada
de tontices mundanarias, averiguo com
nitidez que ha no meu passado um
sinal indissimuldvel, gritante, de certa
mao desconhecida, mas poderosa, que
me conduziu visivelmente a paz repou-
sante em que hoje se aninha o meu
coragdo. Quero dizer: mao desconheci-
da e poderosa que me conduziu, nao

TRECHOS DE “CONFITEOR”

através de deleites, nem através de rosas,
mas através de dsperos ¢ pedrentos cam-
inhos, & presenca amordvel e apaziguado-
ra de Cristo. Porque eu, ao cabo de bem
longa e de bem lancinante provagao, eu
me encontrei afinal com o Cristo. Faz um
ano, amigo, que me encontrel “real-
mente” com Cristo. Parecia um homem
como os outros homens. Nada de extraor-
dindrio. Mostrava apenas o aspecto
cansado de quem caminhara muito.
Vestia-se com pobreza, tinha o ar doce,
as mao eram calorosas, as vestes tinham
empoeiradas do comprido jornadeio. Ele
po6s em mim os seus olhos. Dois olhos
grandes e complacentes pousaram nos
meus olhos que iam ambaciados de lagri-
mas grossas, Ele parou de sibito em meio
do caminho. Parou e disse: “Bem-aventu-
rados os que choram, porque eles serdo
consolados”. Bem-aventurados os que
choram... Que esquisita palavra e que sin-
gular promessa! Aproximel-me um pouco
mais do Viageiro. Eu estava nesse
instante muito sucumbido. Eu estava
extenuado e desbaratado pelo sofrimento.

Ele reparou no meu
sucumbimento ¢ no meu
desbarato. E disse: “Vos
que andais afadigados,
vos que gemels sob o
peso dum fardo pesado,
vinde todos a mim. Eu
vos aliviarel”. Acerquel-
me com sofreguidio do
homem que prometia
aliviar-me. Ele conti-
nuou: “Tomais o meu
jugo sobre vos; aprendei
de mim que sou manso
e humilde de coracao; e
achareis descanso para
as vossas almas. Porque
0 meu jugo € suave e o
meu peso € leve”.
Ouvindo-o, eu, na mi-
nha angustia, toquei-lhe
com as maos trémulas a
ourela do vestido. E per-
guntei-Lhe ansioso:
Quem sois V6s? Ele me
disse: “Eu sou o cami-
nho, a verdade e a
vida”. Sentamo-nos um
ao lado do outro.
Conversamos. Eu vi,
sem detenga, que me havia encontra-
do com o amigo de que carecia. O
amigo supremo. Depois O conheci,
depois que O fitei de perto, depois
que Lhe segurei as maos, depois que
Lhe falei cohfiadamente, tudo, abso-
lutamente tudo, mudou na minha
existéncia como por encanto. Ele,
gquando me sentiu assim mudado,
homem novo, quis entrar na minha
morada. Eu lhe disse: Senhor, a
minha morada estd arruinada e velha.
Eu ndo sou digno de que entreis na
minha morada. Mas Ele ndao me
ouviu, Veio. Entrou. Viu o desmante-
lo da casa, o encardido das paredes, 0
bafio das alcovas, a sordicia do
madeirame. Mas com a Sua presenca,
s6 com a Sua presenga, a lobrega casa
carcomida refez-se de pronto. E ficou
linda, linda. A um gesto d’Ele, um
gesto so, perpassou logo por ela o ar
oxigenado e fresco da saude, ilumi-
nou-se tudo de ouro vivo, luziu o sol
esbanjadamente pelos cantos mais
escuros...”
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O Cheque Itau sempre foi bem-visto e bem-aceito em
qualquer lugar. Mesmo assim o ltau se preocupou

em torna-lo ainda melhor.

I lu' I l espaco fa tir de agora, os Clientes Itau
ﬁfrﬁﬁﬁg:] Pariiy ae:ag
m pequeno ¢ ecam a receber o novo Cheque
L

Itau, ainda mais moderno e elegante.

As estrelas que identificam o Cliente Estrela
mudaram de lugar, agora estdao junto com o nome do cliente. No cheque também consta a data
em que o cliente se tornou correntista do Itau. E como tudo o que é do Cliente Itau deve ter um

algo mais, olha o algo mais do Cheque Estrela: garantia indexada.

c1hente aesse  TOdO més, o limite de garantia de todo Cheque Estrela sobe automaticamente.

i Assim o prestigio do cliente fica sempre em alta, livre dos efeitos da inflacao.

E junto com o cheque chega também o novo Cartao Estrela Itau, seu banco de
bolso. Ser cliente de um banco preocupado em fazer sempre mais pelo cliente

é assim: até num espaco de 7cm x 22cm vocé recebe um grande privilégio.

Itau. Todo dia um banco melhor para voce.
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Sinval de Itacarambi, Paulo

Discussao
sobre o poder

Maluf e Flavio Lima (Banco Nacional)

A terceira edicao do projeto Tira Duvida

por Alessandra
Vinhas

Paulo
Maluf
for o
tercei-
ro pre-
feito a participardo
projeto “Tira Du-

paulistano par-
ticipar do pro-
jeto. Inicial-
mente marcado
para 7 de junho,
dia da Liberda-
de de Imprensa,
o encontro fol
adiado porque
0 prefeito pas-
sou mal pela

vida”, organizado
pela revista IM-
PRENSA, com patrocinio do Banco Naci-
onal. O objetivo do projeto € promover
encontros entre prefeitos e jornalistas das
maiores capitais do Brasil para discutir o
relacionamento entre Imprensa e poder.
César Maia, do Rio de Janeiro, em abril, e
Patrus Ananias, de Belo Horizonte, em ma-
10, foram os primeiros a participar dessa
jornada, que, segundo Sinval de Itacarambi
Ledo, diretor e editor de IMPRENSA, “cria
a possibilidade de reunir de forma desar-
mada jornalistas e prefeitos .

No dia 21 de junho foi a vez do prefeito

IMPRENSA - JULHO 1993

Almocgo no gahinet-;lul prefaltu-_

manhd. As man-
chetes dos jor-
nais da capital no dia seguinte diziam que
Maluf havia sofrido um principio de en-
farte. Sua assessoria de Imprensa negou.
Durante o “Tira Divida”, a reporter da TV
Record, Eliana Lima, perguntou ao prefeito
0 porqué desse desencontro de informacoes.
Maluf defendeu seus assessores e aprovei-
tou para salientar que estava apenas com
uma gripe forte. “Meu médico disse que eu
deveria descansar alguns dias e aproveitar o
tempo livre para fazer exames de prevencio.
Se eu vesse com algo mais grave, o Incor ndo
me liberana logo em seguida”, esclareceu.

Respondendo auma questio do chefe de
reportagem da Rddio Record, César
Rodrigues, sobre seu relacionamento atual
com a Imprensa, Maluf afirmou que, em
determinados momentos, falar mal dele era
norma de conduta de varios veiculos. “Mas
eu ndo guardo rancor, recebo essas criticas
como deve estar acostumada uma pessoa de
vida publica”, disse, conformado.

Cordeirinhos — Um estudo constatou
que Maluf obteve, em centimetragem de
matérias publicadas em jornais e revistas,
8% a mais de noticias positivas em relagio
as negativas, desde o inicio de seu mandato.
Maluf, no entanto, aparece muito mais na
Imprensa comentando assuntos de esfera
nacional do que falando sobre a capital
paulista. A subeditora de Cidades do Esta-
do de S.Paulo, Mircia Glogowsky, pergun-
tou-lhe se 1sso0 era uma constante e eterna
campanha presidencial. O prefeito afirmou
que fala sobre o que lhe perguntam, mas
99% de suas declaracbes sobre a cidade
ndo recebem registro da Imprensa. “Todas
as minhas atividades estdo voltadas a pre-
feitura, de manha a noite. Se 1sso ndo apare-
ce nos jornais ndo € minha culpa”, reclamou.

Eliana Nigro, da Radio Trianon recla-
mou que € muito dificil entrar em contato
com 0s secretdrios municipais, pois todas
as declaragdes sdo centralizadas pelo pre-
feito. Maluf reconheceu isso e disse que
procura conversar com Seus secretarios
quando toma conhecimento de uma situa-
¢do do género. “Alguns deles ndo sdo poli-
ticos e tém um relacionamento timido com
a Imprensa, mas eu tento reverter essa
situagdo”, esclareceu.

Enquanto os funciondrios da prefeitura
tém um certo medo das cimeras e gravado-
res — o que nio acontece com o chefe deles
—, 0 ex-prefeito de Nova York, Edward
Koch, numa visita a Sdo Paulo, chegou a
comentar que a Imprensa brasileira parece
um cordeirinho nas mdos de Maluf. O re-
porter de Cotidiano da Folha de S.Paulo,
Alexandre Secco, citou esta declaragdo e
questionou se a Imprensa € boazinha mes-
mo ou se o prefeito é que tem uma 6tima
técnica de esquiva. Maluf esclareceu que a
Imprensa é a imagem da cultura do povo.
*Os americanos, de origem anglo-saxdnica,
sdo naturalmente mais agressivos € cutu-
cam com mais violéncia os entrevistados”,
explicou.

Maluf ficou satisfeito com o resultado
do debate. Depois de passados a hmpo to-
dos os pontos nebulosos de seu relaciona-
mento com os jornalistas, ele afirmou que €
um bom aluno, e que as criticas serdo anali-
sadas para procurar melhorar a situagdo.
“Esse tipo de discussdao € importante. Eu
gostei muito, principalmente da franqueza
de todos™, concluiu o prefeito.

X
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Coleguinhas

Uma mulher
cheia de folego

Muitos coleguinhas le-
vam uma vida sedentdria,
consumindo grosas de cigar-
ros e hectolitros de café.
Maria Christina Godinho,
28 anos e 8 de profissdo, ndo
é assim, muito pelo contrd-
rio: ela é uma legftima re-
presentante da geragdo
fitness, adepta da vida sau-
ddvel. Christina dirige a
Contato Assessoria de Co-
municag¢do, instalada no
Centro Comercial de Alpha-
ville, um condominio proxi-
mo a Sdo Paulo, onde mora.
Ld também estd instalada a
academia High Jump. Como
as distancias a percorrer de
um local a outro sdo peque-
nas, ela aproveita todas as
horinhas de folga para prati-
car esportes como aerobica,
step, musculacdo, e a nova
moda, o aero funk. Além da

academia,
ela arranja
rempo tam-
bém para o
énis, bike,
jogging, surf,
hipismo e na-
tagdo. Essa
obsessdo es-
portiva vem
de pequena.
“Comecei
com o balé
cldssico. Fa-
zia parte do
corpo de bai-
le do Sta-
gium, € que-
ria me tornar
uma bailari-
na profissio-
nal. Até que
tive um pro-
blema sério
no menisco.” Os médicos que-
riamoperd-la, mas, se isso acon-
lecesse, passaria muito rempo
afastada da danga. “"Quando
eu voltasse, seria como come-
cardenovo”, lembra. Comessa
mudanga repentina nos planos,

Klein: paixao po cartdes val dar em livro
Historia na
forma de postais

O prosaico cartio postal, uti-
lizado por todo mundo para dar
um “o1” aos amigos durante uma
viagem, virou mania para Paulo
Klein, 42 anos e 22 de profissio.
Ele se interessou pela cartofilia

ha vinte anos, quando comegou
a pesquisar e a organizar expo-
sicOes de cartdes postais. Hoje
possui por volta de 30.000
exemplares. Entre eles, randa-
des como um postal no qual Ruy
Barbosa anunciava a um secre-
tario que iria se candidatar a pre-
sidéncia da Republica. Embora
1550 nunca tenha acontecido, o
valor histérico do escrito perma-

FRANCISCO ESTRELA

Christina: suando no aero funk

Christina procurou outras
atividades, entre elas a as-
sessoria de Imprensa. Mas
seu corpo reclamou e exigiu
movimento. Ela foi atrds dos
esportes, € hoje se vira para
conciliar tudo isso.

nece. Atualmente, Klein esta
preparando um livro sobre o as-
sunto. “Quero contar a histona
do cartdo postal através de tex-
tos de varias pessoas sobre o
tema”, explica Klein, que esta
negociando com vdrias editoras
a publicag¢do da obra. Enquanto
o projeto ndo sai da gaveta, Klein

se dedica a editar o jornal Afrer

Eight, sobre a noite paulistana.

Terapia de
relaxamento

Existe uma maneira de
transformar o jornalismo
numa profissdo calma e
relaxante? Nao. Mas exis
tem formas de aliviar a ten-
sdo causada pelo dia-a-dia
das redagoes. Pelo menos ¢
1SS0 que prega o professor e
presidente da Sociedade
Brasileira de lar Chi
Chuan, Roque Henrique
Severino. Argentino radi-
cado no Brasil, Henrique
sabe do que estd falando,
pois trabalhou como free
lance para o jornal Clarin
na década de 70. Pensando
no desgaste causado pelo
ritmo acelerado de traba-
lho, Henrique criou um cur-
so especial para jornalistas,
baseado nos ensinamentos
de um marechal chinés que
viveu no século XIII. “Para
que pudesse manter a vita-
lidade de seus homens, ele
criou uma série de oito exer-
cicios”, ensina Henrique.
Esses exercicios aumentam
a circulacdo e melhoram a
respiracdo. "0 jornalista
participa de uma aula,
aprende a técnica e pode
praticar sozinho”, garante
Henrique. Nos quinze anos
em que ensina Tai Chi, vé-
rios jornalistas jd4 passa-
ram, e sobreviveram, por
suas aulas.

Henrique (dir): aulas de Tal Chi para jornalistas
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Num toque exdtico, en- Jornal ndo serve
sina até a abrir uma gar- para emoldurar noticias e
rafa de champanhe com mwmdpmﬁm ..
um sabre. Para comple- ra Maria Alice Faria prova
mentar, receitas. Para isso em seu livro O Jornal na
1880, sd0 trazidos convi- Sala de Aula, pﬂbﬂt-‘ﬂdﬂpﬁh
dados como o publicita- editora Contexto. A obra
rioRicardo Scalamandré, mostra como professores po-
que preparou um assado dem ensinar portugués me-
. de filet em crosta de sal e lhor aos alunos incorporando
s ervas. Ha ainda uma ou- os textos de jornais e revistas
& tra novidade. Josimar in- as aulas. Esse é um trabalho
£ ventou uma receita para que Alice vem desenvolvendo
- escapar do merchan- hd mais de dez anos em esco-
: programas de culinicia, (SRR ERE
: b _ i
Josimar (esq) e Scalamandré: cozinhando na TV Ele r:rigm gum bloco chamado mﬁmp;fﬁﬁ gr?&‘::-

De dar
agua na boca

e nas revistas Playboy, Exame
Vip, Gula, ou ainda na radio

dicas de restaurantes, ele
fala sobre bebidas, de
prazeres pos-refeicio,
como charutos e licores.

Receita do Anunciante, no qual
um outro apresentador faz um
prato com um produto anuncia-
do. “Isso é bom para 0 anuncian-

nanlado

ra, ndo terem se interessado
em participar do projeto.
“Acho que os professores e

Jjornalistas precisam traba-

Scala FM. Agora Josimar se te, pois seu produto fica mais lhar juntos, pois o professor
No final de 1986, Josimar  langa na televisdo, com o pro- tempo no ar, e € bom para 08 | conhece a metodologia de
Melo foi convidado a escrever  grama Gourmet, que estreouno  espectadores que néo sdo obriga- ensino mas ndo tem bagagem
uma matéria sobre ceias de Na-  infcio de junho, &s 23 horas,na  dos a engolir propagandas du- pamﬁ[ardg textos jornalfs-
tal e Ano Novo paraa Folhade  CNT. “Os outros programas rante todo o programa’, alegra-se ticos”, explica.

S.Paulo. Depois disso, nunca
mais deixou de escrever sobre
gastronomia, na propria Folha

Da cama
para o mundo

que passam na TV sdo de culi-
ndria, o meu é de gastronomia”,
diferencia Josimar,

Além de

Josimar, que também esta escre-
vendo um guia de restaurantes
com langamento marcado para 94,

. '1_'“ _:'Fj-'-. d

Um ano nos
Estados Unidos

A Comissdo Fulbright
estd oferecendo bolsas de
estudo a jornalistas brasilei-
ros que queiram passar wum
ano estudando nos Estados
Unidos. Entre os requisitos
bdsicos sdo exigidos cinco

Sexy éamais novaestrela anos de experiéncia e vincu-
a fazer sucesso nas bancas de lo empregaticio em empresa
Jornal do pais. A revista, que Jjornalistica. As inscrigdes vdo
antes saia a cada dois meses e

se chamava Interview Sexy,
era uma edigdo especial, mais
permissiva, de Interview. A
partir de junho passado, dis-
pensou o rétulo Interview, ga-
nhou vida propria e tornou-se
mensal. Hd anos ndo se via
uma publicagdo jovem
emplacar tdo rdpido. A férmu-
la do sucesso é uma combina-
cdo de sexo com a mania que
algumas pessoas tém de falar
demais. Em suas pdginas, ha
detalhes de posicées e prefe-
réncias sexuais, entre outras
peripécias. “Sexy surgiu a
partir de uma tendéncia que
notamos, principalmente no
Rio de Janeiro, de que as pes-

:

2

Palmério: “compulsao para falar de sexo”

soas tinhamuma compulsdo para
contar como fazem sexo”, expli-
ca o editor da revista, Palmério
Doria. Alguns malabaristas, com
suas facanhas, sdo capazes de
fazer com que o velho Kama Su-
tra parega brincadeira de crian-
ca. Apesar de ser diversdo ga-
rantida no inicio, a orgia acaba
cansando. " O grande problema
de se ler Sexy € que quando vocé

acaba a revista jd ndo sabe
mais quem cospe e quem en-
gole”, diagnostica, primoro-
samente, Juca Kfouri, o dire-
tor de Playboy. Vai-se longe
o tempo em que sedugdo e
erotismo eram expressos em
palavras como “que a minha
mao errante adentre, emcima,
embaixo, entre”, como nos
versos de John Donne.

até o final de julho e os inte-
ressados deverdo procurar o
Departamento de Consultas
Educacionais da Associagdo
Alumni. Tel.: (011)842-3866.

Pode escrever

A Fundagdo Nestlé de
Cultura langou, no inicio de
julho, o 6° Prémio Nestlé de
Literatura, numa festa reali-
zada no MAM — Museu de
Arte Moderna, em Sdo Pau-
lo. O evento marcou o inicio
das inscrigdes. Os interes-
sados que queiram mais in-
formagoes devem entrar em
contato como telefone: (011)
534-2211.

—
e e e e e e ———————
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de ouro
A selecio masculina de

vblei que disputou as Olimpi-

adas de Barcelona entrou

ra a histéria por ter conquista-
do a primeira medalha de ouro
brasileira num esporte coleti-
vo. Empolgados com a faga-
nha da selegdo, Cida Santos,
31 anos e 10 de jornalismo, e
Nicolau Radamés Creti, 30
anos e 7 de profissio, escreve-
ram o livro Vitdria. Nele, con-
tam aos milhares fas do volei
0 que sentiram e pelo que pas-
saram 0s campedes durante
toda a campanha. “Fizemos
quase 40 horas de entrevistas
com a comissio técnica e jo-
gadores para resgatar o clima
da Olimpiada”, revela Rada-
més. A partir dos depoimen-
tos publicados no livro, nos
espantamos com aquantidade
de superstigbes que envolve-
ram o time. Além das tradicio-

Circuito
de classe

A revista bimestral Sdo
Paulo Express, apostando na
segmentacdo do mercado, es-
pecializou-se em executivos e
bem sucedidos em geral. Para

=

4 B

FRANCISCO ESTRELA

nais, como o técnico Z€ Roberto
usar a mesma roupa em todos os
Jogos, ficamos sabendo de ou-
tras manias estranhas, como ade
Pampa, que cismou que seu pé
direito era o time brasileiro e o
esquerdo o adversdrio. E, para
dar sorte, sofria tendo que dor-
mir sempre com o pé esquerdo
fora da cama. E quem pensa que

afagar seus exigentes leitores,
temas indigestos como politica
e economia, OuU mMesmo mais
amenos, como gastronomia e
compras, sdo tratados de uma
maneira diferente da conven-
cional. “Tudo tem muita clas-
se”, explica seu editor, Luis
Lucena, 42 anos e 18 de profis-
sd0. “Nem a forma de distribui-

Nicolau e Cida: cortadas e supersticoes

passado um ano dos jogos
esses assuntos nio interessam
mais a mnguém devia ter vis-
to como foi a noite de auté-
grafos do livro em Sao Paulo,
da qual os jogadores partici-
param. “A euforia das tietes
era tanta que acabaram que-
brando trés vidracas da livra-
ria Cultura”, lembra Cida.

¢do da revista foge desse esti-
lo”, completa. Ela € gratuita, e
para atingir seus leitores, circu-
la nos mesmos lugares onde
eles estio, isto € hotéis cinco e
quatro estrelas, flats e restau-
rantes caros. Até ai, tudo tdo
chique quanto normal. O ponto
€ que a revista chega a estes
lugares através de motoristas de

Lucena: revista para um pablico muito especial

tixi. E que a editora SA
Associados, responsdvel
pela Express, possuia ou-
tro titulo, a Rddio Tixi,
que circulava, obvia-
mente, em taxis. Esta re-
vistando existe mais, uma
vez que a Sdo Paulo
Express € uma evolugio
| dela.“Mas aproveitamos
0 contato que tinhamos,
€ a nova revista continua
circulando nos radio-td-
x1s. Os motoristas tam-
bém fazem parte do sis-
tema de distribuicéo, en-
tregando pacotes da re-
vista em hotéis e restau-
rantes onde sdo chama-
dos para pegar passagei-
ros”, esclarece Lucena.

Prémio
internacional

A Rddio Gaiicha rece-
beu a medalha de bronze no
Festival Internacional de
Radio de Nova lorgue. A
cobertura do processo de
impeachment feita pela rd-
dio s0 ficou atrds das repor-
tagens sobre os problemas
na Bésnia, da ITN de Lon-
dres, e da rddio americana
KFWB, que conquistou a
medalha de ouro com a co-
bertura dos distiirbios em
Los Angeles. Outros 1.380
trabalhos inscritos por emis-
soras de 29 paises, concor-
reram na categoria Melhor
cobertura por série de re-
portagens continuas. “Esse
prémio ajuda a provar que a
saida para trazer ouvintes
para a rddio AM é o jorna-
lismo”, afirma Marcos An-
tonio Baggio, gerente de
Jjornalismo da Gaiicha.

Um trofeéu
espera por vocé

Saldriode jornalista nun-
ca foi grande coisa e dinhei-
ro € o tipo do negécio que
todo mundo gosta. Se vier
acompanhado do reconheci-
mento do trabalho, melhor
ainda. Concursos sé@o para
isso mesmo. Hd vdrios deles
abrindo suas inscrigoes ago-
ra. Se as reportagens versa-
rem sobre defesa do consu-
midor, pode-se participar do
1° Prémio West Plaza de
Defesa do Consumidor. In-
formagées pelo tel.: (011)
813-0444. Se as matérias
forem sobre medicina ou
salide deve-se encaminhd-
las ao Prémio AMB de Jor-
nalismo. Hd bons prémios e
o telefone para informagées
é este: (011) 289-3511. Os
fotégrafos témvez, juntocom
Jjornalistas da midia impres-
sa, no tradicional Prémio
Esso de Jornalismo. Infor-
magoes: (021) 277-5941.

X
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AS 19 HORAS, NAO LIGUE

SO AVOZ DO BRASIL. LIGUE A
VOZ E A CARA DO BRASIL.

E m Brasilia, 19 horas. No Brasil, bora
de assistir T] Brasil. Boris Casoy e equipe apresentam, de segunda a sabado,
o jornal mais independente da TV. E informam tudo o que realmente
acontece neste pais. As 7 da noite, vocé tem duas opgoes. Ouvir a voz do
Brasil no rdadio. Ou ver a verdadeira cara do Brasil na TV,

SBT ONZE ANOS. O VICE QUE MELHOROU ATE O L1DEZSRS




Brasilianas

capital Helsinque

Negros ndo tém vez nas novelas e anuncios

por Marcio Cotrim

Brasil ndo €,
propriamente,
um pais negro,
mas branco é
que ndo é. Se-
gundo o IBGE, Instituto
Brasileiro de Geografia e
Estatistica, metade da popu-
lagdo € negra ou parda. Quer
dizer, brasileiro de olhos
azuis sO em alguns redutos
sulinos ou na beira da praia,
€ COmO excegao.

Fala-se em civilizagdo
multirracial e no convivio pa-
cifico entre as diversas etnias
domosaico nacional, coisas muitoedificantes
para uso externo. Mas n6s, que vivemos aqui,
sabemos que as manifestacOes racistas sdo
cotidianas, embora constrangidas pela pres-
sd0 da opinido publica e da Imprensa mais
atenta.

O racismo no Brasil, se ndo € social-
mente ostensivo, em termos econdomicos é
indecoroso. O negro permanece segrega-
do. Por ndo ter condi¢coes de estudar, ndo
ascende na escala social e acaba caindo na

CORREIO BRAZILIENSE

Cotrim: preconceito '

vala comum do traba-
lhador ndo ou semi-
qualificado.

Esse, ofatoconcre-
to. Sucede que 0 mun-
do da publicidade des-
conhece olimpicamen-
te a realidade que salta
aos olhos de qualquer
transeunte, mesmo
desavisado. Claro que
os consumidores de
maior poder aquisiti-
vo, publico-alvo da
midia impressa e ele-
trOnica, estdo abole-
tados na minora bran-
ca, inclusive pelo blo-
queio sofrido pelo negro.

Mas mesmo considerando fortes razbes
de ordem mercadologica, 1ignoréa-lo € revol-
tante. Ainda que nao represente ponderdvel
fatia econémica, o tratamento que recebe da
publicidade é de senzala.

A

Quitutes e gororobas — Nas novelas de
TV, o papel do negro é sempre subalterno,
quando ndo jocoso. Gordas empregadas
domésticas em vistosos aventais capricham

nos quitutes e gororobas para alegrar o pa-
ladar dos patrdes. Muito consideradas. tor-
nam-se até confidentes das intimidades e
estripulias das iaids e sinhazinhas de nosso
tempo. Essas negras engomadas destilam
pela telinha em meio a panelas. temperos ¢
cagarolas, tudo muito parecido com o0s cena-
rios dos engenhos na escravatura.

Jé os homens de cor s@o raros nas nove-
las. Quando aparecem sdo malandros, trali-
cantes e bicheiros — enfim, marginais. Vi-
vem na contravengdo ou no crime e geral-
mente acabam no xadrez, justi¢ados pelos
capitdes do mato globais.

Nesse aspecto, a publicidade ¢ um es-
candalo. Ela mostra um Brasil habitado por
escandinavos. O filme que anuncia a gela
deira ou a mdquina de lavar pode perfeita-
mente ser exibido em Oslo ou Helsingue.
Sim, porque, invanavelmente, quem fala
maravilhas do produto sdo louras deslum-
brantes cercadas de prole tngueira. £ que
dizer das pecas que vendem margarinas,
criangas de olhar azulissimo e piddo na mesa
do café da manha?

(Gala de cara-palida — Os anincios de
lingerie, que poderiam aproveitar a robusta
anatomia glitea de nossas festejadas mula-
tas —explorando essa reconhecida preferén-
clanacional —, optam porcniaturas longilineas
e esvoagantes como que saidas das margens
do Reno. Séo louras que desabotoam o sutia
ou tiram sensualmente a calcinha exibindo
predicados fisicos nada despreziveis, mas
rigorosamente estrangeiros!

SO di loura e gald de cara pdlida. Ne-
nhum mulatinho para contar a estoria, ne-
nhum nissel, preto nem pensar. A nio ser
para anunciar cachaca ou remédio para in-
testino, ¢ olhe la!

A prépria Xuxa, certa ocasiado, teve a cara-
de-pau de declarar que ndo incluia pretinhas
no seu time de paquitas “porque elas ndo tém
pique”. Enquanto isso, permanecia rodeada
de baixinhos com cara de finlandeses...

Fico imaginando a perplexidade de um
brasileiro negro quando assiste a um desses
anuncios. Da mesma forma como devem
ficar irritadas as negras ao verem filmes de
cosmeéticos, cujas cores sdo criadas para
mulheres brancas — e, por conseguinte, em
combinagoes cromdticas alheias ao tipo
mestico esmagadoramente majoritario das
sestrosas morenas brasileiras.

Diante desse quadro, cabe a pergunta:
por que as entidades de defesa da raga negra
nao atuam com malor empenho para susten-
tar seus legitimos direitos?

Ligo a televisdo, folheio os jornais e as
revistas € me sinto em outro pais, um pais
nordico, frio e distante. Ainda bem que
posso retornar ao Brasil simplesmente fe-
chando a revista, desligando a televisio e
botando os pés na rua.

X
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Sinal Verde

std dando o que falar nos Esta-
dos Unidos a decisao do presi-
dente Clinton de promover reu-
nides via televisdo nas quais
os cidaddos comuns possam fa-
zer-lhe, diretamente, as perguntas que dese-
Jarem, e ouvir as respostas da boca do pré-
prio chefe do governo. Segundo os assesso-
res de Clinton, com esse formato o presiden-
te pretende “evitar entrevistas coletivas a
jornalistas. Ele quer comunicacdo direta
com O povo, sem passar pelos intermedié-
rios dos meios de comunicagio”.

Os profissionais da comunicacgio deve-
riam ficar atentos. Nos Estados Unidos,
como aqui, sdo cada vez mais fortes os
indicios de uma reagéo social — e governa-
mental — & postura de meios de comunica-
¢do de pretender falar em nome da socieda-
de sem consultd-la, fregiientemente para
emitir opinides que nada tém a ver com o que
a sociedade realmente pensa e/ou deseja.

As vezes, isso é flagrante no préprio
meio de comunicagdo. Ha poucas semanas,
por exemplo, um dos grandes jornais brasi-
leiros estampou, num domingo, pesquisa de
opinido em que a maioria dos consultados se
manifestava contra o novo imposto, o IPMF,
e aprovava a volta do velho Fusca. Mas na
mesma edi¢do o jornal espinafrava com o
mesmo vigor os dois projetos do presidente
Itamar Franco, nos dois casos supostamen-
te falando em nome da sociedade (que,
consultada, aprovara pelo menos o Fusca).

J4 estd passando da hora dos meios de
comunicag¢do encontrarem caminhos para
que a sociedade que pretendem representar
possa se expressar. Antes que percam seus
mercados. Ou que outros caminhos lhes
sejam impostos via legislacdo, talvez com
exageros.

Quem soube? - O caso da lei 8.200/91,
revogada por uma medida proviséria do
presidente da Repiblica, € um desses em
que a sociedade fica com o direito de per-
guntar o que € que estdo fazendo os meios
de comunicagdo para proteger 0s interesses
dela, sociedade, que esses meios insistem
em dizer que sdo a sua razdo de existéncia.

Esse projeto de lei, que estabelecia crité-
rios para atualizar o ativo permanente das
empresas na hora de calcular o Imposto de
Renda, recebeu emenda do deputado Fran-
cisco Domelles, permitindo atualizar tam-
bém o ativo liquido (e corrigir uma defasa-
gem entre BTN e IPC - corre¢cdo monetdria
que ndo foi estendida aos ativos mais popu-
lares, como caderneta de poupanga, cujos
donos foram prejudicados). Isso significou

Um canal
fora

de sintonia

A Imprensa espelha
0 que pensa
e quer a sociedade?

MILTON SHIRATA

por Washington Novaes

um beneficio de no minimo 12 bilhdes de
doblares (o tamanho do ajuste fiscal pretendi-
do pelos governos Collor e Itamar) para as
empresas.

Muito bem. Ao que consta, esse projeto
tramitou pela Cimara e Senado - onde tudo
se arrasta — em apenas quatro dias, foi apro-
vado por acordo de liderancas, sancionado
por Collor no dia seguinte e publicado no
Didrio Oficial imediatamente. Em uma se-
mana, tudo se completou, no apagar das luzes
da gestdo Zélia no Ministério da fazenda. Os
que deixavam o Ministério alegam que ndo
foram consultados, a equipe do ministro
Marcilio Marques Moreira, que entrava,
também jura que ninguém lhe perguntou se
concordava ou gostaria de vetar algo. Mas
também ndo piou depois. Enquanto 1sso, os
cofres piblicos (e os programas de satlde,
educagdo, habitagdo, transportes coletivos
etc.) perdiam 12 bilhGes de ddélares. E a
sociedade, por ndo ser informada do que
acontecia, sequer pdde se manifestar.

Passaram-se quase dois anos até que o
novo presidente da Republica se decidisse a
baixar a medida proviséria para anular 0s
privilégios que beneficiavam especialmen-
te o sistema financeiro. Alguém ouviu al-
gum mea culpa da comunicagdo”’

Quem discutiu? — Histéria parecida,
embora com atenuantes, € a do decreto que
estabeleceu novas regras para exploragio e
conservacdo da Mata Atlantica — um dos
maiores biomas brasileiros, que ainda
remanesce em dez Estados.

Um decreto do presidente da Repiiblica
modificou o decreto anterior, que havia sido
aprovado na gestdo de José Lutzenberger na
Secretaria do Meio Ambiente. Secretérios
de Estado e algumas orgamzagoes ndo-go-
vernamentais foram consultados, ao que
consta. Mas o proprio Lutzenberger, em
carta a algumas publicagdes — ¢ que sé
mereceram notinhas quase escondidas -
assegura que as modificagbes vdo abrir
caminho para aexploragio predatéria, prin-
cipalmente por madeireiras, e para a
extingdo do pouco que resta desse que ja
foi um megaecossistema do Nordeste ao
extremo Sul.

Também nesse caso teria sido indispen-
sdvel que a Comunicacdo abrisse uma troca
de pontos-de-vista entre os vérios setores
sociais e governamentais interessados na
questdo. Para que se pudesse, ao final, che-
gar a posi¢oes que realmente refletissem o
desejo da sociedade (incluidos os setores
minoritarios, mas ouvidos).

Ainda é tempo— Se os profissionais ndo
querem que se avolume o movimento dos
insatisfeitos com o desempenho da nossa
midia, é preciso — como ji se comentou
neste espago, outras vezes — ler propostas
concretas para serem debatidas na revisdo
constitucional prevista para este ano. Pro-
postas que incluam, por exemplo, o direito
a informac¢do como direito da sociedade,
garantido explicitamente pela Constitui-
¢do. Para que outras leis possam depois
regulamenté-lo.

Da mesma forma, € preciso exigir a
regulamentacio do dispositivo constitucio-
nal que obriga a comunicagio, principal-
mente TVs e rddios, a regionalizar sua co-
bertura — porque isso0, ao aproximar a midia
dos temas regionais e locais, permitirid que
venham & tona as questdes mais préximas
da sociedade e de cada cidaddo. E ainda:
critérios transparentes para a concessao de
emissoras de TV e radio. N@o precisamos
esperar 0 descrédito de bragos cruzados.

X
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Perddo, Leitores

anistraquis apareceu com um re-
corte do Jornal do Brasil e a perple-
xidade digna de um ministro de
Itamar: “Considerado, um jornal
centendrio, tradicional, que entra
em casa de familia, ndo pode se enfiar em
certos assuntos”. E exibiu o titulo de um
box: O que ja entrou no fundo. Fui confe-
rir o texto e acalmei meu secretédrio: o titulo
infame se referia ao Fundo Fiducidrio do
Banco Mundial.

D

Preciosidade na capa do Estaddo: “Aos
89 anos, Domingos Antonio Laurenti sonha
em ser proprietdrio do pnimeiro Fusca a
chegar ao mercado. Durante quase 30 anos
ele permaneceu fiel ao modelo 65", Como a
maioria sabe que estamos em 1993 e o carro
do velhinho € 65, basta fazer a conta: seu
Domingos tem o Fusca hd exatamente 28
anos. Ndo era preciso escrever “quase 30
anos”.

¥ n'-
b o—

Nosso considerado Carlinhos Brick-
mann, companheiro aqui da revista, man-
tém apreciada coluna semanal no jornal
Shopping News, de Sdo Paulo. No texto
mais recente, disse o festejado autor de
Torpedos de Mel: “Vou citar Millér Fer-
nandes mais uma vez: restaure-se a
moralidade ou nos locupletemos todos.”

Quando da primeira citagdo, Janistraquis
ponderou que Carlinhos, caindo em si, reco-
nheceria o erro mais tarde; porém Carlinhos,
se caisse em s, morreria, posto que pesa 160
quilos. Entdo, desditosamente, o avantajado
jornalista reincidiu. E que, em verdade, a
frase ndo pertence a Millor Fernandes; é da
lavra de Stanislaw Ponte Preta (Sérgio Por-
to), como aforismo de Tia Zulmira, a ermitd
da Boca do Mato.
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Outra que Janistraquis garimpou no
Shopping News, desta vez em material and-
nimo. No antetitulo, lia-se: Escoteiro desa-
parecido. Titlido: Caso Marco Aurélio
continua sem soluciio. Olho: “Médiuns
afirmam que o rapaz, que teria hoje 20
anos, estaria trabalhando em uma fazenda
em Minas Gerais”. Ai vem otexto e pde tudo
a perder: “Marco Aurélio Simon saiu de Sao
Paulo no dia 5 de junho de 1985, acompa-
nhado do chefe escoteiro Juan Bernabeu
Céspedes e mais trés escoteiros. Tinhaentio
15 anos”.

Meu paciente secretario fez a conta e
protestou: “Considerado, se o desaparecido
tinha 15 anos em 1985 e, como muitos
sabem, estamos em 93, ele ndo estaria ho-
je com 20 anos mas com 23”. E concluiu:

Os numeros continuam
um mistério
para os jornalistas

por Moacir Japiassu

“Jornalista jd4 ndo sabe ler nem escrever:;
agora, esta provado que também ndo sabe

contar.” )
+9s
29%)

Titulinho da Folha de S. Paulo: Mulher
ganha esperma do amante de heranca.
Janistraquis aposta uma ficha de telefone
como ficaria melhor assim: Mulher
de heranca esperma do amante. E ficil
como aquele jogo de letrinhas; basta ir ar-
rumando que d4...

Depois de ler as matérias sobre assassi-
natos por encomenda em todo o Estado de
Alagoas, Janistraquis se chegou com uma
idéia: “Considerado, a coisa € tdo impres-
sionante que da até seriado de televisdo”.

Em seguida, telefonou para Serjdo Motta
Mello, da competente TV-1, e sugeriu
“Depois de Gente que Faz, que tal uns 200
capitulos de Gente que Manda Fazer? £
bem pensado.

298

Deu na Tribuna da Imprensa, do Rio, e
o leitor Rolddo Simas, dedicado colabora-
dor deste Perddo..., ndo perdoou: Corretor
assassino preso em flagrante em Co-
pacabana, dizia o titulo; abaixo, o texto
informava melhor — “Apesar de estar sen-
do procurado pela policiadesde julhodo ano
passado, por ter atropelado e matado trés
pessoas, além de ter ferido gravemente ou-
tros quatro, o corretor Luciano Ribeiro Pin-
to, 47, ndo estava muito preocupado em se
esconder. Ontem ele foi preso por um poli-
cial que o reconheceu quando ele passava
pela rua Francisco S4 (...)"

Intrigado, Janistraquis comentou:
“Considerado, trata-se de raro momento
em que a policia prende um cara em fla-
grante, oito meses depois do crime!” E
concluiu: “No caso, o jornal é que foi
apanhado no flagra".

=7 'n'l:ﬂ-
=

Chamada de capa da revista Globo Ru-
ral: Quando a pomba é perigosa. Meu
secretdrio, um sertanejo dos velhos tempos,
garante que pomba € sempre perigo. “Junta-
mente com rio cheio, esse bicho é o que mais
apavora o nordestino”, completa. Sou teste-
munha de tal verdade.

Deu na coluna Zozimo, ex do Jornal do
Brasil: * Arquivado desde 1958, o projeto da
construgdo de uma estrada transocednica li-
gando as cidades de San Lorenzo, no Equa-
dor, a Manaus, voltard a ser discutido (...)"
Janistraquis comentou: “Considerado, uma
estrada transocednica serd certamente pare-
cida com aquela que Charlton Heston, com
um simples aceno, abriu no Mar Vermelho.
Hoje, como Ele anda afastado da construgdo
pesada,. o custo serd immagindvel para sim-
ples mortais”. Meu secretario aposta no ar-
quivamento do projeto.

Titulodo Estaddo arrepiou Janistraquis:
Asterdide com 6 mil toneladas “raspa” a
Terra. Depois do susto o texto esclarecia:
“Um asteréide com cerca de dez metros de
diametro passou a 144 mil quilémetros da
Terra, no dia 20 de maio™. Meu secretiario
abanou a cabeca: “Considerado, é o Estaddo
com sua mania de grandeza; a historia desse
asterdide € como se alguém de avido jogasse
um caco de telha sobre Sdo Paulo e acertasse
o0 rabo de um canguru ld na Austrdha!”

X
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FRANCISCO ESTRELA

Cristiane: pecas iH:as
Em busca
de um diretor

A memoria do micro de
Cristiane Maradei, redatora da
Foote, Cone & Belding, nido
armazena apenas os textos das
novas campanhas que ela esta

Romantico
como ele so

Muitas pessoas, embora di-
ficilmente confessem, tém um
lado sonhador e romintico bem
desenvolvido. O publicitario
Fabio Del San-
toro, 32 anos
e 14 de profis-
sdo, resolveu
assumir essa
faceta da per-
sonalidade hu-
mana e escan-
card-la nas pé-

criando. Guarda também os
segredos de uma intricada tra-
ma policial que, durante um
ano e melo, consumiu os hord-
nos de almogo e as noites de
Cristiane. Premiada no Gltimo
Festival de Cannes com um
Ledo de Ouro pela campanha
paraa Folha de Sao Paulo, que
assinou com Celso Loducca,
na época em que os dois ainda
estavam na W/Brasil, Cnistiane
tem duas pecas de teatro iné-
ditas a procura de diretor. “No
inicio, eu queria apenas rela-
xar. Fugir um pouco da neura
que € escrever comerciais de
30 segundos. Mas descobri
que escrever acaba sempre
sendo um exercicio desgas-
tante”, admite. Quanto a técni-
ca, Cristiane ndo enfrentou pro-
blemas: teve um bom treina-
mento ao acompanhar o traba-
lho do mando Carlos Lom-
bardi, autor de novelas como

Bebé a Bordo.

ginas de seu livro O Brinco,
langado em junho. Sio 148 pé-
ginas de uma incessante busca
do amor eterno. “E um livro
para quem ama muilo, para
gquem nunca amou, e para quem
ainda vai descobrir o0 amor”,
exalta o autor. Redator da
McCann Erickson e idealiza-
dor de slogans como “Bic, é
assim que se escreve’, Santoro
gastou muitas cargas de caneta
fazendo anotagdes enamoradas
desde sua primeira decepgdo
amorosa, nos tempos de garo-
to. “Juntei todos esses textos
sobre a minha vida, histérias
Imagindrias, € criel um perso-
nagem que passa dez anos via-
jando entre Turim, Londres e
Sdo Francisco em busca da sua
alma gémea”, explica. Estando
¢ sua primeira aventura litera-
ria. Santoro escreve, desde 76,
contos, ensalos, letras de masi-
ca e romances. No ano passa-
do, ele publicou o livro Cem
Idéias do Meu Anjo da Guarda,
que estd em sua segunda edi-
¢do. E ja estad trabalhando no
seu terceiro livro, que deve ser
langcado no proximo ano.

Santoro: imagens
infinitas do amor eterno

FRANCISCO ESTRELA

Cabras, humus
e framboesas

Numa visita a um inqui-
lino para tentar receber alu-
guéis atrasados, Dennis
Giacometti, socio da Futura/
SMS, ndo sO saiu de maos
abanando como ainda se en-
dividou. No escritério do in-
quilino, um corretor de imé-
veis, Dennis se apaixonou
pelas fotos de uma chicara
em Sapucai Minm, sul de
Minas, e, antevendo finais
de semana bucdlicos, deci-
diucompréi-la. Oqueerapara
ser apenas um lugar de des-
canso transformou-se em
uma nova atividade. Levan-
do para a chiacara de 16
alquerres tudo o que apren-
deu em vinte anos de plane-
jamento, Dennis estd crian-
do cabras das racas Saanem
e Parda Suiga, plantando
umanova variedade de fram-

boesa, trazida da Franga, e ja ¢ o
segundo maior produtor brasileiro de
himus. “Meu maior projeto € a cons
trucdo de uma escola agricola para
criangas da regido”, planeja ele.

Henrique: vantagens de ser um redator judeu

Sob as
asas da mamae

Mae judia pode ser um pro-
blema ou uma solucdo. O reda-
tor Hennque Szklo, na impossi-
bilidade de trocar de mae, resol-
veu capitalizar sua ascendéncia
para buscar um emprego. No
inicio de sua carreira, ele usou o
nome de sua mae, Sara Szklo,
como assinatura de um anuncio
que elogiava muito o filho quen-
do —ele mesmo. A peca lhe ren-
deu um emprego na agéncia

GTNC, e uma medalha de bron-
ze no Anudrio de Criagdo. Em
maio deste ano, Henrique repe-
tiu a dose, distribuindo o antin-
cio “Porque vocé precisa con-
tratar um redator judeu” nas
agéncias e redagdes de Sio Pau-
lo. Anexada ao anincio, vinha
uma cartinha na qual dona Sara
reforcava o talento e a auto-
suficiéncia do filhote. “Ele s6
tem 30 anos ¢ )4 pensa que pode
cuidar de si mesmo”, dizia ela.
“Estou feliz com o resultado
criativo do anincio, mas na pra-
tica, ainda ndo consegui nada”,
reclama Henrique. X
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Follow Up

Uma rota
muito

Publicitdrios trocam
Esplanada
pelo Congresso

FRANCISCO ESTRELA

por Mario Blander

oucas vezes Brasilia
viu tantos publicitd-
ros quanto nas ulti-
mas semanas e, des-
ta vez, o alvo ndo
eram as cobicadas contas do
governo. A caravana Decola
Brasil, articulada por Ruth
Escobar para levar apoio ao
ministro da Fazenda, incluiu
vérios profissionais do setor.

Lideres das associagbes que
representam o mercado publi-
citario e muitos donos de agén-
cias também estiveram no Con-
gresso orquestrando um lobby —
que acabou ndo dando certo -
contra o IPMF.

Aproveitando a visita, lrata-
ram de soprar nos ouvidos dos
parlamentares queixas contra
projetos de lei que afetam, dire-
ta ou indiretamente, a atividade
publicitaria.

Sdo ao todo, cercade 140, a
comecgar pelo que quer substi-
tuir a marca fantasia dos medi-

camentos pelos nomes de seus
principios ativos. “Ninguém vai
entrar numa farméciae pedirum
envelope de dcido Acetilsali-
cilico com acido Ascoérbico, em
vez de uma Aspirina C”, recla-
ma Roberto Duailibi, presidente
da Associacado Brasileira de Pro-
paganda.

Quem le
mais revistas

Mulher, de classe C, na fai-
xa entre 20 e 29 anos. E esse o
retrato do mais fiel leitor das
revistas brasileiras. Apesar da
brutal queda na circulagido das
publicacdes femininas no ano
passado — ninguém escapou, da
popular Contigo — as sohistica-
das Elle e Marie Claire —, as
mulheres ainda estdo lendo mais
revistas — elas constituem 54%
do universo de leitores,

E oquerevelaanovaedigio
do Midia Dados , um levanta-
mento anual do Grupo de Midia.
O publico feminino conta com
maior ofertade titulos - 37, fren-
te a apenas 10 para os homens -
e disputa mano a mano com
eles as revistas de interesse ge-
ral. O que ja foi chamado um
dia de sexo fragil também € o
que mais vé TV e ouve ridio.
SO 0s jornais contam, entre seus
leitores, com maioria masculi-
na (53%).

Campanha do novo Fusca se inspira no passado

0 $0corro
vem da Africa

A Abril estd em fase
final de negociacio com
um grupo inglés baseado
na Africa do Sul, interes-
sado em tornar-se sécio
minoritariodaTV A . Ape-
sar de estar comemoran-
do a marca dos 100 mil
assinantes, a TV A ainda é
uma operagdo deficitdria,
que continua exigindo pe-
sados investimentos. Além
de trazer uma injegao de
recursos, 0 s0c10—que tem
grande experiéncia em
midia eletronica — vai re-
forcar o poder de nego-
ciacdo da Abril junto a
fornecedores de equipa-
mentos € programacio e,
ainda oferecer suporte
tecnolégico.

Know how em crise

O know how em tratar com
um consumidor desconfiado
e arredio estd abrindo portas
no Exterior para as empresas
brasileiras de promogdo. “Te-
mos solugdes criativas, que
chamam a aten¢do em paises

com pouca tradi¢do em servi-
¢os de marketing e técnicas de
ponto-de-venda”, diz Geraldo
Rocha Azevedo, presidente da
recém-criada Ampro-Asso-
ciacdo de Marketing Promo-
cional ¢ da Rocha Azevedo
Comunicagdo Pro-
mocional.

Rocha Azevedo,
que ja desenvolveu
trabalhos para a Le-
ver ¢ a Kellog's da
Argentina, acaba de
criar uma campanha
paraa Federal Express
do Chile.

Robustez e
durabilidade

As filmagens da campanha
do Fusca, concluidas este més,
foram cercadas de misténo. A
Volkswagenea ALMAF/BBDO
querem garantir impacto para os
filmes, programados para irem
ao ar em setembro, assim que as
primeiras unidades comegarem
a chegar as revendedoras — serao
inicialmente 600 por més com
previsdo de atingir 2. 000 até o
final do ano. Nem mesmo a ver-
ba da campanha foi divulgada.
Mas no mercado tem-se como
certo — ¢ ninguém disse nada
em contririo — que vido ser de-
sembolsados perto de USS 1
milhéio no lan¢camento. Nio che-
ga a ser uma fortuna perto de
outras campanhas (a verba do
novo Hollywood é 20 vezes
maior). Mas é, certamente, uma
cifra considerdvel em tempos de
aperto. O comando da campa-
nha estd unindo veteranos com
experiéncia no Fusca - atendido
pela ALMAP desde 1961, dois
anos depois que entrou em linha
- a novos profissionais como
Marcello Serpa (Grand Prix no
altimo festival de Cannes) e Ale-
xandre Gama, recém-chegados
da DM 9. Quem estiver esperan-
do algo na linha * o prnimeiro
Fusca a gente nunca esquece”,
errou feio. Apesar da simpatia
que o besouro da VW desperta -
do Paléicio da Alvorada aos pe-
oes do ABC - a campanha ndo
vai explorar aspectos emocio-
nais. Nem sentimentos naciona-
listas, como o da primeira peca
publicitdnia, que dizia -“Hoje,
nas estradas brasileiras,
Volkswagen brasileiro”. Agén-
Cla e anunciante optaram por va-
lorizar durabilidade, robus-
tez e facilidade de manutengio.
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EM APENAS UMA

SEMANA A GOLUCCI
PULOU NO RANKING DAS

AGENCIAS DE 64° PARA

33° LUGAR

Ha 8 anos a Colucci decidiu ndao mais participar de nenhum ranking de agencias, pelo simples

motivo de que eles nao sao confidveis. Lamentavelmente, estes rankings apenas tém servido para
promover esta verdadeira fogueira das vaidades em que se converteram algumas agéncias. A Colucci
jamais se recusaria a participar de rankings, desde que o critério utilizado fosse auditavel. E se
fossemos participar utilizando estes discutiveis critérios, com os nossos numeros nada discutiveis,
seriamos hoje a 33?2 agéncia brasileira*. Mas por uma questao de respeito aos nossos principios, nao
respondemos ao questionario enviado por Meio & Mensagem, como temos feito nos ultimos anos.
Tanto e assim que, no ano passado, o nome da Colucci ndo apareceu no ranking. De qualquer forma,
reconhecemos o extremo esfor¢co de Meio & Mensagem, uma das mais respeitaveis publicagcoes da
propaganda brasileira, em querer fazer o ranking das agéncias.

33% lugar. Este é o verdadeiro lugar da Colucci no ranking das agéncias em 1992.

* Lembre-se deste andncio e diga 33 toda vez que tiver em maos o ranking das agéencilas.

COLUCCI



Criag¢do

0 solo da democracia

O papel fundamental do Congresso Nacional

----------

Congresso! S e =
N aciona'JEEsssEE
brasileirog
di a im-
pressio de
ser um organismo esquizofrénico, capaz de
alternar gestos espléndidos com atitudes
decepcionantes. Nos seus dias inspirados, é
capaz de defenestrar um deputado federal
envolvido com o triafico de drogas (Jabes
Rabelo), ou aprovar, numa sesséo histérica,
o impeachment de um presidente envolvido
em corrupgdo (Fernando Collor). Em seus
momentos infelizes, elege para a presidén-
cia da casa um politico nordestino atolado
em pogos ilicitos, como € o caso de Inocén-
cio Oliveira. Ou se move em bloco para
aprovar medidas retr6gradas ou simples-
mente inexequiveis, ou entio medidas de
interesse estritamente pessoal.

No fundo, o Congresso deveria ser um
reflexo da sociedade que representa. Mas
ndo parece acontecer exatamente isso. Tan-
to que a sociedade o rejeita. E qualquer
pesquisa de rua coloca os politicos em
Gltimo lugar numa relagfio das pessoas dig-

66

.....

nas de crédito. Ndo se pode generalizar, pois
hé nos quadros do Congresso parlamentares
realmente identificados com os mais justos
interesses do povo e do pais. Mas € forgoso
reconhecer que esses parlamentares consti-
tuem as chamadas honrosas exceges. Seja
como for, com suas virtudes ou defeitos, o
Congresso Nacional € 0 mais importante
indicador que o Brasil dispde hoje para se
certificar de que realmente vive numa de-
mocracia.

Num continente onde os fantas-
mas dos golpes estdo sempre arrastando
suas correntes, consolida-se cada vez mais

i
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a certeza de que a unica
garantia de liberdade e
de direito a cidadania de
um povo passa obriga-
toriamente pelas fileiras
do Congresso — por mais falhas que tenha.
Fiel a este principio, IMPRENSA con-
vocou este més as agéncias de publicidade
para ajudar a reforcar esse papel funda-
mental do Congresso. Isto €, defender o
Congresso, apesar dos congressistas. Nido
era uma tarefa facil, pois sabia-se trabalhar
com produto de mé reputagdo. Mesmo as-
sim, as agéncias conseguiram solugdes cri-
ativas e inteligentes. Uma delas recorda
que, entre o time de governantes que dis-
pensou o trabalho dos parlamentares, hd
nomes como Adolph Hitler, Benito
Mussolini, Joseph Stdlin e Saddan Hussein.
QOutra reconstruiu o edificio que abriga os
congressistas com apenas dois capacetes
de obras e tijolos vazados. Ndo importa
qual seja a obra, € preciso que os operarios
do Congresso participem dela. Afinal, de-
mocracia € uma obra que se constréi todos
os dias.
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GUARIM DE LORENA

Garotos da
anti-propaganda

A equipe de criagio da Giovanni &
Associados, do Rio de Janeiro, se reu-
niu num brain storm para produzir esse
antincio. Depois de muita discussdo,
Alvaro Gabriel, diretor de cnagiio, An-
tonio Mario e Jodo Renha, redatores,
Victor Kirozsky, Rogéno Cavalcanti e
Antonio Celso de Souza, diretores de
arte, decidiram utilizar personagens
que ressaltam a importincia do Con-
gresso. “Hitler, Mussolimi, Stidlin ¢
Saddan Hussein sdo pessoas histonca-
mente conhecidas por terem atentado
as liberdades democriticas.”

Rogério (esq), Gabriel,
Joao, Victore Mario (dir)

GIOVANNI

OU VOCE FAZ UMA
CRUZINHA AQUIL.

OU ACABAM FAZENDO
OUTRAS POR AL

Quando o pais ndo estd fechado com a democracia logo aparece alguém para fechar o Congresso.
Suspendem-se 0s direitos civis e a liberdade de expressio € restringida. No lugar da forga dos argu-
mentos, a forga dos fuzis. No lugar dos 553 congressistas, um ditador de plantio. Com um detalhe:
se vocé discordar, ndo d4 para tirar daqui a 4 anos. Congresso Nacional. Vocé pde, vocé tira

CONGRESSO NACIONAL. A DITADURA DO SEU YVOTO.
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Maria Biondi e Camargo

Votando na
ditadura popular

0 trio da Biondi & Associados,
de Sdo Paulo, Odair Esteves, diretor
de arte, Jodo Fernando Camargo,
redator ¢ Ana Maria Biondi, assis-
tente de arte, defendem um tipo de
ditadura - a do voto. “S0 vivendo
com 0 Congresso Nacional fechado
¢ gue damos valor a sua atividade.
Atualmente, este é um produto com-
plicado de se defender, mas insisti-
mos que o Congresso representa a
democracia. Ele mantém - pelo me-
nos em lese — a expressiao da vonia-
de popular”.

—b
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Ana Costa Galll (esq.) e
Vilma Martins Schiante

Acordo de
cabeca pra baixo

Um andncio telegrifico, com
poucas palavras, fo1 a meta dadupla
Ana Costa Galli, diretora de criagdo
e Vilma Martins Schiante, redatora,
da Costa Galli, de S3o Paulo. “A
populagiio em consenso escolhe os
politicos que formam o Congresso
Os deputados, em consenso, deci-
dem o rumo do Brasil. Esperamos
ver sempre essas duas palavras -
CONEresso € consenso — juntas. Ea
mio simboliza a aprovagiio ou nio
das leis. Ser a favor ou nflo, depende
do lado que vocé estd olhando™.

Silvio Burle (esq.),
Beatriz Mello e Moraes

Vigilia em
tempo integral

André Moraes e Claudio Souza,
diretores de arte, Silvio Burle e Beatriz
Mello, redatores, do Grupo Nove, de
Recife, reclamam uma maior participa-
¢a0 popular nos destinos do pais. “Ape-
sar de toda a movimentacio nas ruas

durante o processo do impeachment do
Collor, as pessoas amnda estdo muito
distantes das decisbes do Congresso
Por 1850 fizemos uma convocaciio, cha-
mando-as a participar mais ativamente,
reivindicando seus direitos sempre que

{or necessano
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Cruz Lima (esq.),
Marcia Grenci e Cdaria

Todo mundo
suando a camisa

A equipe de criagio da Denison/
BSHB, de S8o Paulo, produziu vérios
anuincios ¢, inspirados pelo tema, de-
mocraticamente escolheram este de
Mircio Cina, diretor de arte, Marcia
Grenci, redatora e Raul Cruz Lima,
diretor de criagio. “Num primeiro

> »‘;"

momento, € mais facil atacar do que
defender o Congresso. Mas precisa- . -

mos lembrar que ¢ melhor o que estd E AQUI QUE A
ai do que a ditadura. Estamos passan-

do por uma fase de exercicio de de-
mocracia, nos, a populagio, e eles, os
congressistas”. - ==

a. W

MOVIMENTO EM DEFESA DO CONGRESSO NACIONAL.

- .

DEMOCRACIA SE EXERCITA TODO DIA.

HOMENS TRABALHANDO

SEJA QUAL FOR A REFORMA
CONGRESSO NACIONAL
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André Pimenta (esq.)
e Marcio Vassalo, a direita

O que ha de
concreto no pais

André Pimenta, diretor de arte e
Mircio Vassallo, redator, da Protexto,
do Rio de Janeiro, déeram uma nova
cara 4 fachada do prédio do Congresso
Nacional. “Ressaltamos uma relagio
entre o trabalho fisico e o intelectual. O
Congresso nio deixa de ser um cantel-
ro de obras. E tentamos mostrar a im-
portincia dele na construcio de um
pais mais forte, independente de quais
sd0 as reformas em andamento. Apesar
da imagem negativa, tem gente |4 tra-

X
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balhando concretamente.”




Edilson Silva
do Carmo,
Neguinbo.
Capitdao dos
Aguias das
Cadeiras

de Rodas.

DDB NEEDHAM



Em vez de reclamar da vida, ele pegou uma bola e foi jogar
basquete. Ser deficiente fisico ndo significa ser um ser
humano deficiente. Ele pode ter uma vida normal. Pode ser
um profissional competente. Um chefe de familia, um chefe
de empresa ou o chefe de um time. Neguinho é um atleta.
As vezes ele ganha, as vezes ele perde. Como todo mundo.

Neste ano, o0 Lar Escola Sao Francisco esta

completando 50 anos de existéncia.

Meio século dedicado ao tratamento, educacao,

reabilitacdo e profissionalizacao de deficientes
fisicos. Criancas e adultos carentes com
problemas fisicos encontraram na nossa entidade

talvez sua unica chance de se reabilitar para a vida.

Nosso trabalho é voluntario. mas extremamente

profissional.

Em convenio com a Escola Paulista de
Medicina, oferecemos a0s nossos pacientes todo
tipo de assistencia medica, dentaria, psicologica

e terapéutica.

Nosso trabalho nao tem fins lucrativos, mas
pode ter um fim: estamos vivendo uma de nossas

piores crises financeiras.

Nossas despesas com salarios de especialistas
e manutencao de aparelhos sao altissimas.
Parte do nosso dinheiro € gerado pela Ortopedia
Sao Francisco que fabrica aparelhos ortopédicos
como proteses, cadeiras de rodas, muletas, botas

e andadores.

MAGIG NEGUINHE

Outra fonte de recursos € 0 nosso bazar
permanente, 0 Sambura, que recebe doacoes
de moveis € outros objetos que sao restaurados

pelos nossos alunos para serem revendidos.
Mas nossa receita € insuficiente. O Lar Escola
Sao Francisco pode fechar. Por isso, nOs viemos

até aqui para pedir a sua ajuda.

Se voce vier ate nos, teremos O maior prazer
em mostrar a beleza e a honestidade do nosso

trabalho. Venha nos visitar. Nao precisa avisar.

Para doacoes ou outras formas

de ajuda, ligue: (011) 549-1404.

Sua doacao € dedutivel do Imposto de Renda.

Lar Escola Sao Francisco

Centro de Reabilitacao

Rua dos Acores, 310 - Jardim Luzitdnia
Ibirapuera - Sao Paulo - SP - CEP 04032-000

VOCE NAO FAZ PARTE DO PROBLEMA. MAS PODE FAZER PARTE DA SOLUGAD.



Prémio

Os umbigos
que ganharam Cannes

Trés umbigos, uma tampinha e um Grande Prémio

S pu-
blici-
tarios
estao
volta-
dos para um umbi-
go — e, por incrivel
que parecga, nesse
caso nao € para o
proprio. O umbigo
mais comentado,
discutido e apreci-
ado nas udltimas
semanas no mer-
cado—e foradele -
esta incrustado
numa barriga de
musculos irrepre-
ensiveis, salpicado
de gotinhas do
mar, cercado por
uma leve penugem
dourada e, pouco
mais abaixo, pela marca de um biquini que
nem o inverno consegue apagar. Um umbi-
go brasileiro, com certeza. Desconhecido
das lentes de Plavboy e das luzes da Mar-
qués de Sapucai.

ARQUIVO

Equilibrio — Foi para esse umbigo
anonimo que 0 mundo se curvou. O antincio
“Umbigo™ — e que outro nome poderia ter?
—, criado pela DM9 para o Guarand Diet,
rendeu o primeiro Grand Prix para a propa-
ganda brasileira num Festival de Cannes. E
verdade que o umbigo mais exibido nos
ultimos tempos pela midia, — com excegdo,
talvez, dos de Madonna e Schwarzenegger,
— nao estava sozinho em Cannes. Tinha a
companhia de dois equivalentes masculinos
— um branco € um negro.

Mas todas as honras foram, natural-
mente, para a versio feminina da campa-
nha. Foi ela que apareceu nas fotos distri-
buidas a Imprensa paradivulgar o prémioe
na pagina dupla que a Antdrctica publicou
para comemorar o feito. Puro acaso, juram
em bloco o diretor de arte Marcello Serpa,
o diretor de criagcdo Nizan Guanaes, o foto-
grafo Cidssio Vasconcellos, o produtor
Anelito Nobrega e o diretor da Antdrctica
Norberto Perez, que aprovou o aniincio. A
tinica mulher a assinar a ficha técnica, Cida

e e e 0 e O — s e, s, S i o — e —" S e e L ———
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Marcello e seu Grand Prix

Martins, art
buver - que ¢é
como as agén-
c1as mais mo-
dernas passa-
ram a chamar
a velha figura
do encarrega-
do do trafego-
tem ld as divi-
das dela sobre
a isencdo dos
rapazes.
Quandoco-
megou a pensar
na campanha,
programada
para ser veicu-
lada em revis-
tas femininas,
Nizan Guanaes
decidiu associ-
ar o produto a
um conceito de beleza e saide. Marcello
Serpa, o diretor de arte, tentou primeiro ex-
plorar a idéia contrapondo o Guarand Diet a
tonicos paraa pele, hidratantes, batons, som-
bras para os olhos e uma linha completa de
cosméticos e produtos de beleza.

Apesar de impressionar pelo visual, o
material foi considerado europeu demais,
um eufemismo para dizer que era fro,
passava pouca forca. Por sugestio de Nizan,
optou-se, entio, por outra linha, com fotos
de pessoas. Nos dias seguintes, Marcello
tentou uma enorme variedade de solugoes,
numa espécie de exercicio de anatomia pa-
ra testar a fotogenma de pernas, peitos, bra-
¢Os, selos, coxas e até joelhos.

“*Nada me convencia. Sabia que a
campanha ndo eraessa’, lembra. A barriga
acabou, afinal, se revelando a parte do
corpo capaz de expressar melhor o concei-
to que se pretendia passar ao consumidor.
Durante algum tempo, Marcello procurou
uma solugdo a partir de fotos de barrigas
modeladas a custa de flexdes e muita ma-
lhagido. Até que acabou se detendo no
umbigo e descobriu, de repente, que tinha
matado a charada.

Tudo se resumia, de fato, a apenas um
umbigo e uma tampinha de Guarana Diet.
A grande sacada de Marcello to1 estabele-

cer uma relagcio entre esses dois pontos.
*Quando se olha para um antincio ou para
um quadro, o olho tende a se fixar num
ponto. E preciso achar o ponto para onde
se vai olhar”, diz Marcello. Colocados
lado a lado, em equilibrio, umbigo e tam-
pinha criavam imediatamente uma analo-
gia que dispensava qualquer explicagao.

Nizan comprou a idéia na hora, mas
Marcello ainda percorreu toda a ageéncia
tentando saber se a falta de titulo ndo dei-
xaria o aniincio vazio. “A gente acaba, as
vezes, tendo medo da prépria audicia. Por
1550 € que nesse trabalho ha necessidade de
se checar constantemente. E o ato de criar
acaba ficando meio coletivo. Ninguém sen-
la, escreve ou desenha algo e o anancio fica
pronto”, comenta.

Decidida a campanha, o passo seguin-
le era a aprovagao do clhiente, uma etapa que,
algumas vezes, acaba se revelando mais
espinhosa que o processo de criagcdo. Mas a
Antarctica encampou prontamente a idéia.
“Ela teve a ousadia de dar aval a uma f6r-
mula nova, num momento em que a ten-
déncia era partir para campanhas voltadas
exclusivamente para obter resultados ime-
diatos”, destaca Nizan. Mais complicada
fo1 a producdo das fotos, que consumiu um
més de trabalho do fotégrafo Cédssio Vas-
concelos e levou a produtora Teresa Setti a
percorrer as academias de gindstica de Sio
Paulo a caga de umbigos perfeitos (ver box).

Visdo européia — Pronta as vésperas
da troca de agéncias promovidas no ano
passado pela Antiarctica — a DM9 passou
a responder, pelas cervejas enquanto a W/
Brasil ficou com a conta dos refrigerantes
, a campanha teve sua estréia em Cannes
e acabou levando o Grand Prix. “Suaforga
estd na simplicidade, € uma idéia universal
que pode ser entendida por qualquer um”,
diz Paulo Ghirotti, diretor de criagdo da
DPZ e representante do Brasil no jiri do
Press & Porter. Nio foi uma decisdo fécil,
segundo Ghirotti. No final, quatro cam-
panhas estavam cotadas para o prémio,
mas o impacto visual de “Umbigo™ aca-
bou prevalecendo.

“Ha duas alternativas para se criar
um bom antncio. Inventar muito, utilizar
muita técnica, 0 que exige uma boa verba,
ou ser conciso. Foi esse o caminho que
escolhemos”, explica Marcello. “Umbigo”,
na sua opinido, concilia uma visao euro-
péia, mais especificamente alemda — de
propaganda a um tempero bem brasileiro.
A influéncia alemai ficou por conta da sim-
plicidade. O maior mérito da campanha
consiste em ter conseguido reduzir o bene-
ficio do produto — e seu conceito — a uma
forma extremamente simples, que exige
poucos elementos para ser entendida. “As
boas 1déias sdo simples. universais, ven-
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A procura
da barriga ideal

Escolher umbigos que
se prestassem a bons closes
foi uma das missoes mais
dificeis ja recebidas pelo fo-
tografo Cdssio Vasconcellos
e pela produtora Tereza Setti.
Durante um meés, eles per-
correram academias de gi-
ndstica de Sdo Paulo, dos
Jardins & Zona Sul, no en-
calgo de umbigos bem de-
senhados dispostos a posar
para um clique.

Treinados na DPZ, onde
Iniciaram juntos sua carrei-
ra, os dois tém experiéncia
em moda e Cdssio fotogra-
fou para as principais revis-
tas brasileiras. Mas ambos
ndo demoraram a se dar con-
ta das dificuldades que ti-

Nizan teve a idéia de assocliar o produto ...

...relacao que conquistou os jurados

nham pela frente. Uma barriga
atlética, sem 0 menor vestigio
de gordurinha, pinta, cicatriz
ou pélos em excesso ja era um
pré-requisito que reduzia con-
sideravelmente o universo — e
as chances da dupla .

... a sa(de e beleza e Marcello bolou a...

Mas encontrar uma barriga
que se enquadrasse a essas exi-
géncias ndo representava ne-
cessariamente a garantia de te-
rem 0 umbigo que precisavam.
“Impressionante o que ha de
umbigos saltados ou tortos”,

constata Tereza.

O umbigo feminino foi
descoberto primeiro. Tudo
0 que se sabe dele é que
costuma freqiientar sessoes
de fotos, as vezes oculto por
roupas de seda, outras ao
natural, quando o tema é
lingerie ou moda de praia.

Bem mais dificil foi en-
contrar o seu parceiro. Cho-
pes ou malhacdo a mais fo-
ram as maiores dificuldades
enfrentadas por Teresa. E
umbigos aparentemente
sauddvels acabavam ndo
resistindo a um close. Esco-
lhido, enfim, o par ideal,
Marcello decidiu criar uma
terceira peca, agora com
um negro, ¢ a dupla teve
que retomar suas buscas.
Mas o esfor¢co valeu: os
umbigos que eles descobri-
ram foram assunto até da
revista Time.

dem e ganham prémios”, analisa. O toque
brasileiro, por outro lado, conferiu sensua-
lidade ao antincio: gotas d'dgua, marcas de
biquini, a discreta insinuacdo de pélos.
Uma férmula universal vista com um
olhar brasileiro — estava pronta a receita
de um Grand Prix.

“Mostramos que propaganda ndo é
commodity. E criagdo”, comenta Nizan.
Bem antes de Cannes, ele ja apostava que
as maiores chances para o Brasil se sair
bem em festivais estavam na midia im-
pressa. O corte das verbas de publicidade
afetou mais drasticamente a producido de
filmes. Por ironia, uma inddstria que
destina & TV mais de 70% dos seus inves-
timentos em publicidade acabou levando
0 Grande Prix porum anuncio criado para
revistas.

Depois da DM9 e da Antérctica, é
provavel que ninguém tenha festejado tanto
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Nizan: “andncio nao & commodity”

o prémio quanto os editores de revistas.
“Um prémio desses vai exigir mais atencao
para a midia impressa”, prevé Thomaz
Souto Corréa, vice-presidente executivo
da Editora Abril. Nos dltimos anos, se-
gundo Thomaz, o esfor¢co do pessoal de
criacdo das agéncias passou a se concen-
trar excessivamente em midia eletronica.
Foi para estimular a qualidade dos anun-
cios para revistas que a Abnl criou, ha
oito anos, o Prémio Abril de Publicidade.
Este ano, por coincidéncia, o prémio para
Melhor Campanha, criada para a Petybon,
levou a assinatura de Marcello Serpa.
Mas, afinal, prémios s6 se prestam
para comemoragdes, para satisfagdo do
ego, ou sdo também um instrumento
para fazer neg6cios? Nizan Guanaes nio
tem dividas."Ganhamos um cartdo de
visita. E vamos uséd-lo”. A concorréncia
que se cuide.
X
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Seu passaporte

Vocé que € anunciante, diretor de marketing, de
ageéncia, de midia ou de cria¢do, nao pode perder
a entrega dos prémios UAU e Central de Outdoor
no proximo dia 31 de agosto, no Palladium. O Pré-
mio UAU vai destacar as melhores agéncias e 0s
profissionais de cada regido. E o Prémio Central

ara Viiami
tem 3 metros
de altura e

9 metros de
comprimento.

de Outdoor vai premiar 0 melhor outdoor do ano
com 5 passagens para Miami: para o diretor de
criacdo, de atendimento, de midia, de producio
e também para o cliente. A Central de Outdoor ja
estd enviando o regulamento e a ficha de inscri-
¢d0 para a sua agéncia. Nao fique de fora.

©
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Marcello: “O diretor de arte perdeu espaco”

0 nosso
pole-position

Marcello Serpa ganha o Grand Prix e vira estrela

FRANCISCO ESTRELA

por Mario Blander

Antes de junho, Marcello Serpa era apenas uma das grandes
promessas da nova gera¢do de publicitdrios. Fora do mercado,
no entanto, ndo chegava a ser exatamente um nome muito
conhecido. Mas, no intervalo de um més, ele chegou ao topo.
Ganhou o Grand Prix no Press & Porter do Festival de Cannes —
um prémio inédito na carreira de qualquer publicitdrio brasileiro.
Duas semanas antes, ele havia mostrado que seus horizontes iam
muito além dos limites de sua prancheta de diretor de arte.
Juntamente com Alexandre Gama, com quem fazia dupla na

DM9, e José Luiz Madeira, deixou o emprego para tornar-se
socio da Almap/BBDO.

IMPRENSA - Esse “I" duplo do seu
nome tem algo a ver com numerologia?

Marcello — Nao, foi coisa da minha
mie, que resolveu dar uma italianada no
nome. Meu nome completo ¢ Marcello
Hiernes Cavalcanti Albuquerque Serpa.
Nome de familia pernambucana e carioca.
A familia do meu pai € de Pernambuco, ada
minha mae, do Rio. Para facilitar a vida, s6
uso os dois ultimos. Nasci em Sédo Paulo,
mas com dois anos fui para o Rio. Aos 18,
fui para a Alemanha e s6 voltei em 1987.

IMPRENSA - Séo s0 seis anos de car-
reira no Brasil?

Marcello - Exatamente. Quatro na DPZ
e dois na DM9. E dois meses na Almap/
BBDO.

IMPRENSA - Ali, veio o Grand Prix.
Voceé esperava ganhar?

Marcello — Naturalmente, todo mundo
que vai para Cannes tem uma certa expecta-
tiva de ganhar algum prémio. Eu também
teria, caso nio estivesse passando por uma
grande mudanca profissional. Trés semanas
antes de Cannes, eu tinha decidido sair da
DM9 para me associar a Almap/BBDO,
juntamente com o Alexandre Gama e o José
Luiz Madeira.

IMPRENSA - Nem deu tempo, entdo,
para pensar em Cannes”

Marcello - Eu estava muito ligado no
dia-a-dia da Almap, estava saindo da pran-
cheta para me tornar socio de uma grande
agéncia, com clientes como Volkswagen e
Gillette. Entdo, quando cheguei a Cannes,
queria apenas descansar um pouco, olhar
aquela enorme quantidade de filmes e ver o
que eu poderia tirar deles para os meus
novos clientes. Nem pensava em prémios,
ainda mais porque os trabalhos para a DM9
ja faziam parte de uma outra etapa da mi-
nha vida.

IMPRENSA - Quando vocé ficou sa-
bendo que o prémio era seu’

Marcello — Cheguei no domingo € re-
cebi a noticia na madrugada da segunda.
Alguém muito bem informado chegou com
um champagne e disse: “Marcello, vocé
ganhou o Grand Prix”. Fiquel absoluta-
mente catatdnico. O queixo caiu, gquase
derrubeir o copo. Um Grand Prix é uma
coisa que, com muita sorte, sO se ganha
uma vez na vida.

IMPRENSA - Vocé nido acha que a
publicidade brasileira dd um valor excessi-
VO a prémios’

Marcello - Eu concordo que ha um
exagero. Mas acho que 1sso € meio natural
porque a publicidade é uma das poucas
atividades que atualmente conseguem re-

—
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“No Brasil, usa-se
a exaustdao

uma formula
mutto desgastada:
texto enorme

e piada no fim. 77

76

sultados positivos no exterior. Agora, tam-
bém € preciso considerar que um prémio é
uma das raras oportunidades de recompen-
sar o esforgo de um profissional.

IMPRENSA - O diretor de arte estd
perdendo espago dentro do processo de
cnacdo?

Marcello - O diretor de arte estd amea-
¢ado de ter sua fungdo reduzida a colocar
molduras no texto, fazer o texto ficar mais
bonitinho, com a letrinha certa. De virar
uma espécie de diagramador.

IMPRENSA - A que fatores vocé atri-
bui essa tendéncia?

Marcello - O principal deles é o econ6-
mico. Com verbas mais apertadas, passou-
se a procurar as solugdes mais simples. Nos
filmes, usa-se & exaustdo um personagem
que diz um texto enorme e no final solta
uma piada, fazendo todo mundo rir. Foi
brilhantemente usada pelo garoto da
Bombril e suas campanhas continuam bri-
lhantes. S6 que essa férmula, de tio utiliza-
da, acabou se desgastando.

IMPRENSA - Quem estd resistindo a
esse dominio do texto?

Marcello - Até a DPZ, que teve dois
diretores de arte entre seus fundadores e
ajudou a implantar uma cultura visual na
nossa propaganda, tem valorizado muito o
redator em detrimento do diretor de arte. E
0 triste desta histéria € que jd houve tem-
pos em que demos grande destaque ao vi-
sual. Nos anos 70, os textos publicitdrios
eram bons, com muita verve, uma malicia toda
brasileira, mas com visual de impacto. O
texto € fundamental, mas se ndo houver preo-
cupagdo com o visual, a propaganda brasilei-
ra corre o risco de ficar muito regional.

IMPRENSA - Jd existe 14 fora uma
tendéncia de dar mais énfase ao visual?

Marcello — O mundo todo estd partindo
para a globaliza¢do. Veja a Europa. Com o
Mercado Comum, a publicidade estd se
tornando pan-europé€ia, o que passou a dar
mais forga ao visual. O visual é universal. E
a unica maneira possivel de falar com o
italiano,o alemio e o inglés usando a mes-
ma linguagem. No Brasil, nés ainda estamos
excessivamente presos ao texto, a piada, o
que torna os filmes brasileiros muito
regionalizados. Muitas idéias as vezes sdo
fantasticas, mas s6 funcionam aqui, sdo
intraduziveis. A campanha da Brastemp é
uma das melhores coisas que eu jd vi. Mas
se¢ apdia muito no texto e numa maneira
peculiar do brasileiro, que ¢ intraduzivel.
Se for traduzida, perde 40% da forga.

IMPRENSA - O que mais chamou sua
atengdo este ano em Cannes?

Marcello - Primeiro, os fantdsticos re-
cursos tecnologicos disponiveis hoje para a
propaganda. Em criatividade, sem divida,
os ingleses. Eles utilizam uma imagem for-
te e um titulo que completa essa imagem. Ou
um titulo muito bom, com uma imagem
que o completa. As duas coisas estdo sem-
pre juntas. Aqui, ndo. Os titulos sdo bons,
muitas vezes excelentes, mas nido ha tanto
cuidado com a imagem. Cria-se um tituloe
se coloca embaixo uma garota de biquini.
Al, o diretor de arte diz que criou um antin-
¢10 brilhante. Criou coisa nenhuma. O mén-
to € todo do fotégrafo e da garota.

IMPRENSA - O Petit, da DPZ, disse
em Cannes que esse antincio ndo chegou a
ser veiculado. E verdade?

Marcello — Aconteceu o seguinte: cria-
mos a campanha, a Antdrctica adorou e
aprovou. la ser veiculada quando a empre-
sa decidiu fazer uma mudanga. A DM9
passou a responder pela conta da cerveja e
os refrigerantes, inclusive o Guarané Diet,
foram para outra agéncia. Agora, Cannes é
um festival de idéias. E achamos que essa
idéia tinha de estar 14. Assim como a DPZ
achou, hd trés anos, que um filme que havia
criado em defesa da Amazbnia também
deveria estar l4.

IMPRENSA - Como foi isso?

Marcello - A DPZ tinha um filme -
“Indio”~ que s6 foi veiculado duas ou trés
vezes na Globo. Eu fiz um antncio para o
Guarand Diet e o Petit fez um andncio de
um indio, Agora ndo sei se o Petit tinha
tanta vontade de salvar a floresta Amazo-
nica quanto a gente tinha de vender
Guarana.

IMPRENSA - Essa polémica te ma-
goou?

Marcello — Me magoou muito. Eu tra-
balhel quatro anos com o Petit. A DPZ foi
uma escola para a maioria dos publicitarios
brasileiros. Ensinou a fazer propaganda e
também ensinou o que € certo e o que é
errado do ponto de vista ético. Por isso,
fiquei muito decepcionado com a atitude
dele. Se existe o produto, se o cliente viu e
aprovou ¢ sO ndo veiculou porque trocou
de agéncia, embora continuasse mantendo
um vinculo forte com essa agéncia, acho
hipocrisia alguém chegar e dizer que estio
roubando no jogo.

IMPRENSA - Outro assunto que foi
muito discutido: afinal, de quem € o pré-
mio? E seu ou € da DM9?

Marcello - O prémio € da agéncia, ndo
ha a menor divida. O anincio foi feito por
ela e inscrito por ela. Mas tem um significa-
do muito especial para mim. E bom pra
mim, pra minha mae, pra minha avé. Vou
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guardar o prémio, ou melhor, a réplica dele,
para sempre. A DM9 vai guardar o dela, o
Nizan também.

IMPRENSA - Vocé comegou sua car-
reira na Europa. Como foi sua experiéncia?

Marcello - Com 18 anos, fui estudar
Artes Gréificas em Munique. Fui s6 com a
passagem de ida ¢ meu pai mandava 300
délares por més. Para ganhar um pouco
mais, comecei a trabalhar numa agéncia de
propaganda. Uma agéncia muito boa, me-
lhor do que eu podia avaliar na época. Eu
trabalhava com o diretor de cnagdo.

IMPRENSA - Qual era o seu trabalho?

Marcello - Eu fazia tudo, de sanduiche
para 0 chefe & arte final e montagem de
antincio. Enfim, todo o trabalho bésico, o
chamado lixo, que me deu uma boa base de
artesanato.

IMPRENSA - E a escola?

Marcello - Me formei com a melhor
nota da turma. Como estrangeiro, eu tinha
de provar alguma coisa. Eu era o Gnico que,
gracas ao trabalho na agéncia, podia ter
uma base profissional estdvel. Assim, na
hora de fazer o trabalho de formatura, eu
contava com um background maior. Foi
1580 que me abriu 0 caminho das pedras.
Tirei a maior nota € arrumei emprego na
GGK em Dusseldorf.

IMPRENSA - Quanto tempo vocé fi-
cou na GGK?

Marcello - Quase trés anos. Chegue1 a
diretor de arte junior, trabalhando com a
IBM, a melhor conta da agéncia. S6 que eu
queria voltar para o Brasil. Estava de fénas
por aqui quando o Washington Olivetto se
associou 2 GGK brasileira, Esta ai a minha
oportunidade. E agora ou nunca, pensei.

IMPRENSA - Vocé queriatrabalharna
WIGGK?

Marcello - Eu gostava da GGK, conhe-
cia o trabalho do Washington. Achei que
esse seria o caminho ideal para voltar ao
Brasil. Procurei o Washington, ele me re-
cebeu. Mas eu vinha da GGK e ele estava
querendo fazer a agéncia dele. E eu nido era
da turma.

IMPRENSA - Como vocé acabou indo
para a DPZ?

Marcello — Eu tive um contato com o
Petit. Fui muito bem recebido por ele. Tal-
vez por isso € que eu tenha me magoado
tanto com o que ele disse em Cannes.
Quando eu voltei ao Brasil, ele era a pessoa
com quem eu mais me identificava.

IMPRENSA - Quando vocé, o Alexan-
dre Gamae o José Luiz Madeira amadurece-
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ram a idéia de terem sua propria agéncia?

Marcello — O Nizan chegou a me
oferecer participagdo na DM9. Natural-
mente, seria uma participagiio minoritéria.
Mas eu sabia que o dono da DM9Y seria
sempre ele, a DM9 vai ser sempre o
Nizan. Cheguei até a brincar que eu esta-
ria abrindo uma nova categoria na propa-
ganda - o dono jénior.

IMPRENSA - Mas como vocés acaba-
ram se associando a uma agéncia como a
Almap, com um perfil conservador, que
contrasta com o de vocés?

Marcello - Dizer que a Almap tem um
perfil conservador é uma maneira delica-
da de colocar a questdo. Quem tem per-
fil conservador € a Salles, a McCann, a
Thompson. A Almap, muito antes de ou-
tras agéncias, se apoiou na criagdo, intro-
duzindo conceitos novos, como a pesquisa
aliada a propaganda. S6 que, de um tempo
para cd, ela havia se tornado mais pesada
e, com 1ss0, vivia uma crise de identidade.

IMPRENSA - Como vai ser a nova
Almap?

Marcello - Nés querfamos montar uma
agéncia nem que fosse para fazer apenas
um folheto para a padaria da esquina. A
Almap procurava uma solugdo para se
reposicionar no mercado. Juntando as duas
coisas, vamos criar uma terceira. Posso
garantir que a Almap nfio serd mais a mes-
ma. Se vai ser melhor ou ndo, ndo sei.

IMPRENSA - O que vocés estdo mu-
dando na agéncia?’

Marcello — Queremos mudar até de
enderego. Estamos procurando um local
para montar uma agéncia horizontal, onde
todo mundo possa trabalhar junto, que seja
mais aberta e simples na relagao.

IMPRENSA - E qual tem sido a reagio
do mercado?

Marcello — Os clientes reagiram muito
bem. J4 temos também novos negoécios
engatilhados. Ainda ndo dd para anunciar,
mas ja estamos rindo.

IMPRENSA - Como vocé vé a pro-
paganda brasileira atual?

Marcello - De um lado, acho que ela
reflete a crise que o Brasil enfrenta. O pais
estd mais sofrido, mais triste. E a propagan-
da mostra isso. Mas, de outro lado, ha uma
nova geracdo despontando. Estamos sain-
do daquela fase das polarizacdes, de agén-
cias criativas versus agéncias de planeja-
mento, de multinacionais versus nacionais,
de DPZ versus W/GGK, de W/Brasil versus
DM9. Hoje ndo existem mais apenas duas
agéncias criativas. Existem pelo menos dez.
E € isso que me deixa otimista.
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.?.1 5 P ial D-ea_pﬂadnr elétrico
Inglés/Portugués COm escorredor prlncid:;lgas Pode
L] W ?B .
Portugués/ Inglés. para cozimento de ) ouo- | il ser usado sem fio.

legumes @ macarrac
“al dente”.
USS 49,00

268

Sanduicheira
elétrica. Controles
de temperatura
por termostato.
Faz 2 sanduiches

por vez.
US$ 35,00

US$ 50,00 Recarregavel.

Uss 19,00

225 B87
Barbeador eleélrico  Raquete de
Sanyo. Com 2 Squash Princa.
velocidades. Pode US$ 49.00

ser usado seco ou
molhado.

USS 48,00

517
Kit Zippo.
USS 25,00

129

Isqueiros Zippo
US$ 15,00

226

Cortador de pélos
elétrico para nariz,
ouvido e
sombrancelhas.
Sem fio.

uss$ 19,00

834

Radio relogio
digital AM/FM
Sony.

USS 49,00

270

Cafeteira e cha
gelado em um s
produto. Faz de 2
a 12 cafés.

USS 29,00

203

Luz de seguranga

para automoveis.
250 Acionado por
Kn elétrico para controle remoto.
polimento das USS 29,00
unhas.USS$ 15,00

584

Maquina de fazer
sorvete. Faga
deliciosos sorvetes,
frozen yogurts, @
até raspadinhas.
USS 49,00

337
Kamenstein.
Conjunto composto

por 34 pecas.
Contém 16

temperos , 17

873

Reldgio Michele.
Masculino/
Feminino.

US$ 50,00 (cada)

133
Canivetes Suigos.
5 fungbes.
USS$ 15,00
7 fungdes.
US$ 20,00

248
Massageador
elétrico com
lampada
infravermelho

utensilios de 2 valociﬂadas..
I1.|' g‘m cozinha. US$ 49,00 USS 39,00 295
y Creme Dental Cre:
Squeeze. 60z.
e 944 247 USS$ 7,00 (cada).

Cortador de
alimentos. Corta
em fatias. Facil de
usar e limpar.
USS 19,00

Bolsa de agua.
Pode ser aquecida
no microondas e
resfriada no
fregzer. USS 19,00

Reldgio Timex
lronman Triathlon,
com pulseira de
ago. USS 45,00

103

Walkman Sony
FM Stéreo, com
faixa elastica
ajustavel para o
brago. Resistente
a agua.

USS 45,00

237

Massageador para
0s pés, com controle
de velocidade e
temperatura. Pode
ser usado fno ou
quente. US$ 39,00

162

Ferro de passar
roupas Black &
Decker.

US$ 29,00

161 e

4 em 1 GE. Réadio
AM/FM, relégio
digital, alarme e
telefone. USS 48,00

2 velocidades e
4 controles de

temperatura.
USS$ 39,00

251

Espelho com luz

para maguiagem.
Amplia 3 vezes a
imagem. 4 fungdes
de luz. US$ 42,00

259

Cafeteira elétrica.
Fazde 10a 12
cafés ou chds de
uma so vez.

USS 29,00

168 Telefone
G.E. com 32
memdrias.
US$ 49,00

e

216

Micro Cassele
G.E. Reproduz e
grava. Aceita
fones de ouvido.
USS 45,00

265

Faca elétrica
Hamilton Beach.
Contém 2 tipos de
facas. US$ 19,00

434
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iquete de ténis Hadtut Rack. Ténis Reebok Solo Bike Rack. Thigh Toner. Walkman Sony AM/  Aquecedor de

ince. US$ 49,00 Suporte para Classic. US$ 49,00 Suporte de parede Aparelho portatil FM Stéreo, com bebidas.
raquetes com 244 para bicicletas. para ginastica. faixa elastica USS 10,00
cesto para guardar Bolas de Ténis Penn. Fécil instalagio.  US$25,00 ajustavel para o
bolas. US$ 49,00 24 bolas. USS 36,00 USS 29,00 brago. US$ 49,00

4 208 209 210 114 242 243

Jmpressor de ar  Fyradeira elétrica  Parafusadeira Aspirador de pé Bolsa protetora para Magquina Maquina fotografica
wtatil Black &  Black & Decker.  elétrica Black & Black & Decker.  filmadoras e maquinas fotogréfica Vivitar  Vivitar T500. Lente
acker. Liga-se no Velocidade varidvel Decker. Liga-se no acende- fotogréficas. US$ 48,00 com tele de 70 35 mm e auto focus.
:endedor de e fungdo reversa. US$ 35,00 dor de cigarros do 115 Tripé para mm, grande Motor e flash

jarros do veiculo. 120V. US$ 49,00 veiculo. US$ 29,00 filmadoras ou méaquinas angular de 35 mm, eletronicos.

38 49,00 fotogréficas. US$ 39,00 USS 35,00 USS$ 49,00

= —

B 287 282 349 329 285 323
yha St. Ives, de  Shampoo e Condici- {.pesodorante  Progaine Shampoo. 1- Gel: USS$ 5,00 Gillette Sensor para Bufferin Extra Forte.
s mes. onador St.lves. Para pggp, US$ 6,00 Contra aqueda de 2- Creme: US! 500 myiheres. Inclui 1 Contém 50 tabletes.
5§ 7,00 (cada). todos os tipos de 2-Old Spice. ca:;llasmtl:-ia v;uma ﬁssws mba'bﬂ ﬁp;;&lgu e 3 laminas. USS$ 13,00

cabelos. USS$ 7,00 e male © 4 Logao: USS 5,00 Vs

USS$ 7,00 (conjunto) igb:rg.? USS$ 12,00 s-Aparelho: US$ 6,00

y ESTES IMPORTADOS
5 MERECEM O OSCAR.

Vocé que assiste aos melhores filmes da TV, agora pode ter em casa os melhores
prnd utos também. Através da Duty Free by Phone vocé ja pode comprar
importados pelo telefone, e recebé-los no maximo em 10 dias na sua casa. Para cada
compra que some até US$ 50,00 existe uma taxa de frete de US$ 13,00. Nao perca
tempo, e faga ja o seu pedido, afinal vocé nao vai querer perder um programao desses.

OFERTAS VALIDAS ATE O FINAL DE ESTOQUE.
VENDAS SOMENTE ATRAVES DE CARTAO DE CREDITO INTERNACIONAL.
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A propaganda
no inferno astral

Quem acredita em propaganda? Pouca gente

por Mario Blander

credibilidade da propaganda
estd em baixa no Brasil. S6
10% das pessoas acreditam
Inteiramente nas mensagens
que recebem através de andn-
cios. Dois tergos da populagdo confiam
muito pouco — ou ndo confiam absoluta-
mente nada — no que véem nos intervalos
dos programas da TV ou léem, ao lado das
noticias, em jornais e revistas. Entre doze
diferentes instituigdes, a propaganda sé
ganha — e, mesmo assim, praticamente no
olho mecanico — dos politicos e empresi-
ros

Uma pesquisa do Cepac — Pesquisa,
Andlise e Comunicagio, realizada entre os
dias 13 e 17 de maio, com mais de dois mil
entrevistados, avaliou o grau de confianga
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dos brasileiros nos servigos publicos, insti-
tuigoes e diversos grupos profissionais.

Muitas das conclusoes apenas confir-
maram o que se ouve nas conversas dos
saloes de barbeiro. nas filas dos bancos,
nos onibus e tixis de qualquer cidade do
pais. Os servigos piblicos sdo de péssima
qualidade, as empresas estatais estdo asso-
ciadas a desperdicio e ineficiéncia, a classe
politica € pouco confidvel.

Nada disso chega a ser exatamente
novo. Politicos e empresdrios disputam ha
anos a hideranga em matéria de descrédito
nas pesquisas de opimao publica. Parcial-
mente reabilitados no ano passado, durante
os trabalhos da CPl e do processo que levou
ao 1impeachmentdoex-presidente Fernando
Collor, deputados e senadores ja voltaram

a ser vistos com a desconfianga de praxe.
Novidade, mesmo, ¢ a baixa confiabi-
lidade da propaganda. E verdade que o

. Cepac faz umaressalva. “Propaganda pode

ter sido entendida pelos entrevistados como
qualquer esfor¢go de comunicagdo, inclusi-
ve politico, ndo se restringindo a publicida-
de de produtos”, reconhece Rubens Fi-
gueiredo, diretor do instituto e coordena-
dor da pesquisa.

Crise de credibilidade —Realizada
menos de um més depois do plebiscito sobre
sistema e forma de governo, uma campanha
que em nenhum mo-mento chegou a desper-
tar entusiasmo, a pesquisa estana refletindo
mais um desencanto em relagdo a politicado
que uma descrenga na propaganda — e,
mais especificamente — na publicidade.
Até mesmo porque outras sondagens nido
confirmam atendénciaapontada pelo Cepac.
O Listening Post, consulta trimestral que a
Standard, Ogilvy & Mather realiza ha 16
anos junto a donas-de-casa, também aferiu,
no final de 1991, o grau de confiabilidade nas
instituigoes. Enquanto Exército, sindicatos
e associagbes empresariais acusaram uma
grande corrosdo em sua credibilidade, a
publicidade teve a confianga de 47% dos
entrevistados., s6 4% menos do que o indice
registrado no ano anterior ¢ bem acima da
média geral de 33% (38% nas cidades do
interior). “A pesquisa ndo faz distingado en-
tre publicidade de produtos, servigcos e bens,
que tém qualidade e credibilidade, da propa-
ganda partiddna, muito desgastada atual-
mente”, trata de esclarecer Paulo Salles,
presidente da Salles/Inter-Americana. Mas
também ha, entre os préprios publicitarios,
quem admita que a publicidade comete
seus excessos. “Do mesmo jeito que o
Inocéncio ferra a credibilidade dos politicos
honestos, a publicidade tem os seus
Inocéncios. Uma enorme quantidade de
anuncilos carrega mentiras intrinsecas’,
acusa Enio Mainardi, presidente da Enio
Mainardi Propagandas (ver box).

Mas o que diz quem paga a conta — o
anunciante —, o mais prejudicado pela que-
dade confianga na propaganda? A palavra
propaganda acabou adquirindo uma
conotagio pejorativa. Sempre que alguém
quer rebater os argumentos de um adversa-
rio, diz que ele estd fazendo propagan-
da”, alerta Avelar Vasconcelos, diretor da
Nestlé e presidente da ABA — Associagio
Brasileira dos Anunciantes.

Se fazem restrigoes de cardter técnico
ao trabalho do Cepac — questdes tio gené-
ricas s6 poderiam ser avaliadas por entre-
vistas de maior profundidade —, os publi-
citdrios reconhecem que estd havendo uma
mudanga na percepgio do papel da propa-
ganda. “0O brasileiro vive hd anos uma crise
de credibihdade. Recessdo, inflagio, de-
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semprego, o agravamento dos problemas
sociais e a incapacidade da classe politica
em resolver essas questdes provocaram
uma enorme descrenga nas instituigoes. A
propaganda naturalmente ndo poderia ser
uma excegdo”, observa Clarice Herzog,
vice-presidente de planejamento da
Standard.

Nunca os problemas econémicos in-
quietaram tanto a classe média como ago-
ra. O levantamento mais recente do
Listening Post indica que até a classe A
estd insegura em relagdo ao amanhd. S6
duas instituigdes tém conseguido manter
seu prestigio inabalado: familia e Igreja.
“H4 um movimento de confinamento e
autoprotegdo”, conclui Clarice.

Essa autoprotegao parece estar se es-
tendendo a propaganda. Com seu poder
aquisitivo reduzido, o consumidor estaria
criando mecanismos de defesa contra tudo
capaz de trazer até ele o que deixou de estar
ao seu alcance. “A publicidade se tornou
uma espécie de bode expiatorio. O consu-
midor quer se defender contra algo que
poderia estimular seus impulsos de com-
pra. Ou que ele considera como um ele-
mento capaz de encarecer o produto final™,
comentaJaime Troiano, vice-presidente de
planejamento da MPM:Lintas.

Rejeicao geral — Em outras palavras,
na crise 0 consumidor acaba refor¢ando
sua capacidade critica. Nas discussdes em
grupo promovidas pela McCann-Erickson,
consumidores de diversas categorias s6cio-
economicas tém feito questido de esclarecer
que nido se deixam influenciar pela propa-
ganda. O consumidor quer sempre ser o
arbitro da decisdo de compra”, constata
Helena Quadrado, vice-presidente de plane-
jamento da agéncia. E esta posi¢do que ele
estaria expressando ao ser ouvido sobre a
credibili-dade da publicidade. “Pesquisas
desse tipo nunca revelaram uma imagem
muito positiva da propaganda no Brasil ou
emqualquer outro pais”, acrescenta Troiano.

Mas os fatores capazes de abalar a con-
fianga na propaganda também devem ser
procurados fora de seus limites. “A televi-
sdo, que sempre teve um alto indice de
credibilidade junto & populagio, também
estd perdendo prestigio”, destaca Vera
Aldrighi, que ja conduziu pesquisas sobre 0
comportamento do consumidor para algu-
mas das malores agéncias brasileiras e
atualmente estd a frente da Clinica de Co-
municacdo e Marketing. Segundo a pesqui-
sa do Cepac, apenas 20% das pessoas confi-
am sempre na TV. Para Vera, essas duas
tendéncias guardam uma estreita relagao.

Sem entusiasmo pela televisio, que
passou a ver apenas por falta de alternativa
¢ ndio mais por lazer, o espectador também
rejeita, por associagdo, a propaganda. Trata-
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se, porém, de um fenémeno recente. Em
1989, no final do governo Sarney, a pes-
quisa “Brasileiros e Brasileiras”, da MPM,
um extenso trabalho sobre o grau de confi-
anga em sessenta figuras representando di-
ferentes papéis na sociedade, colocou a pro-
paganda numa faixa positiva.

Numa escala que ia de zero a sete
pontos, 0s publicitdarios emplacaram qua-
tro e outras duas categorias ligadas a propa-

i _.-'lr'.

Rubens: questao de interpretacao

Vera: resultados diferentes

ganda — apresentador e modelo —, tive-
ram trés e trés, dois, respectivamente. Os
personagens que inspiraram mais confian-
¢a, segundo Vera, foram esportistas, eco-
logistas, médicos, mulheres executivas e
trabalhadores, a “turma do batente™, com
os carteiros a frente. No trabalho do Cepac,
os Correlos também aparecem como a ins-
tituigdo de maior credibilidade do pais. Na

pesquisa da MPM, os politicos ja ficavam
em tltimo lugar, com menos de dois pon-
tos. E os jornalistas empataram com os
publicitdrios. J4 no levantamento do Cepae,
a imprensa registrou uma boa vantagem,
perdendo porém para instituigées como sin-
dicatos e bancos.

Ndo é apenas a crise econdOmica, no
entanto, que estaria afetando a maneira de
encarar a propaganda. Para Paulo Salles,
por exemplo, é possivel que o consumidor
confunda propaganda com publicitdrios.
“A excessiva valorizagdo dos prémios, a
exposicdo nas colunas sociais, todo esse
brilho de lantejoulas criaram distor¢des
que prejudicaram a imagem da propagan-
da”, afirma Salles.

Vasconcelos, da ABA, acredita, porsua
vez, que a publicidade esta se afastando de
seu principal objetivo: ser um instrumento
direto e efetivo de comunicagido e vendas.
*O que deveria ser um meio acabou se
transformando em um fim. A propaganda
corre 0 risco de se desconectar de suas
finalidades”, sustenta. Na sua opinido, o
exercicio de criar passou a se orientar mui-
to mais pelas premiacoes do que pela busca
de resultados.™

“No Inicio, a propaganda usava um tom
simples, coloquial, explorando os benefici-
os do produto. Depois, isso passou a ser
considerado pouco original. Inventaram-se
os roteiros, cada vez mais sofisticados e
distantes do consumidor™, analisa Vascon-
celos. E essa inversio, no seu entender, que
estd fazendo sucesso de anincios na linha
“*shop tour”. “O consumidor quer apenas
conhecer as vantagens do produto™.

Por mais negativo que seja o conceito
que faz da propaganda, o consumidor, no
entanto, mantém com ela uma relagdo ex-
tremamente ambigua. Ou seja, de um lado,
afirma que ela € invasiva e cria apelos que
preferiria ignorar. Mas, de outro lado, sabe
que ela é indispensdvel. “O consumidor
tem consciéncia de que ndo pode conviver
sem ela”, diz Troiano, da MPM:Lintas. “A
propaganda também € uma fonte de infor-
macdo e ndo sé de desejo”, completa Clarice
Herzog, da Standard.

Milagres — O consumidor, enfim, tem
muita clareza de que através da propaganda
¢ que se informa sobre o langcamento -de
novos produtos, toma conhecimento de ofer-
tas e promogoes. “A qualidade dessas infor-
macoes é uma outra questio e, ai, ndo deve-
mos subestimar o consumidor”, pondera
Helena Quadrado, da McCann. Na sua opi-
nido, ele nio desconhece que a propaganda
faz parte de um esquema comercial. Assim,
ndo espera milagres do produto, nem muito
menos que sejam mostradas as eventuais
desvantagens. “Ele sabe que vai ser o juiz.”

As discussdes que as agéncias de pu-
=
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blicidade costumam promover entre gru-
pos de consumidores também revelam ou-
tra faceta dessa relacido conflitante com a
propaganda. Por mais que jd tenha se desi-
ludido com o que foi anunciado em alguma
campanha, o consumidor nunca chega a ter
uma imagem inteiramente negativa da pu-
blicidade.

Se um anunciante estd na midia, € sinal,
para as pessoas, de que tem recursos para
oferecer um produto de qualidade. E, se é
uma empresa de peso, ndo vai querer com-
prometer sua imagem. “O consumidor sabe
que essas condigcoes ndo representam ne-
cessariamente garantia alguma. Mas ele
acredita muito mais num produto que vé
num anincio”, afirma Helena Quadrado.

Ao contrario dos adultos, que procu-
ram sempre passar uma imagem mais critica
da propaganda. os jovens oferecem menos
resisténcia. E isso, pelo menos, o que revela

—
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uma pesquisa que acaba de ser realizada
em Sdo Paulo pela MPM:Lintas entre jo-
vensde 12a 19anosdasclasses Ae B. "Essa
geracao estd preparada para uma nova rea-
lidade, de uma economia aberta e competi-
liva, enquanto seus pais viveram uma ¢po-
ca de conflitos e enfrentaram problemas
para se adaptar. Para os jovens, a propagan-
da é uma atividade que faz parte do dia-a-
dia”, compara Troiano, da MPM:Lintas.
Contra os que apostam no descrédito da
propaganda, empresanos do setor exibem,
porém, um forte argumento. Criticada ou
mal vista, ela ainda € o mais convincente
instrumento de vendas ja inventado e conti-
nua desempenhando satisfatoriamente o
seu papel. “Por mais que se diga que a propa-
ganda estd perdendo credibilidade. ela
nio deixou de trazer resultados. E isso
que comprova a sua forga™, conclui Paulo
Salles, presidente da Salles Inter-Americana.

Por que as pessoas nio acredi-
tam na ? Em pri-
meiro lugar, ¢ impossivel negar que
existam anidncios com promessas tio
exageradas que ndo sabemos como al-
guém teve a coragem de colocd-los no ar.
Ou que alguém possa acreditar neles. A
cada minuto nasce um otdrio.Tem gente
que acredita até no bispo Macedo.Isso
que ¢ fé cega. Se existe um aproveitador
existe também um consumidor desin-
formado. Um vive em funcio do outro.
Muitos desses antincios nem sdo feitos
por agéncias — e nio digo isso para
defender os publicitdrios. Eu odeio os
publicitdrios. De propaganda, eu até
gosto. O problema € que ao verem uma
propaganda e perceberem que ela € en-
ganosa, as pessoas acabam achando que
todas as outras também sdo. Outro ponto
de vista que justifica a queda de confian-
¢a na propaganda é o c6digo de ética
dos veiculos de comunicagdo — eldstico
e complacente. Muitas vezes, eles rea-
gem de acordo com o faturamento. Os
andncio mais mentirosos sio veiculados
pelos 6rgdos em crise financeira. E isso
ajuda a convencer as pessoas de que hé
muito mais mentiras no ar.Um terceiro
aspecto € que durante anos ndo tivemos
um codigo de ética. O primeiro, fui eu
quem trouxe para o Brasil, adaptado do
codigo da Inglaterra. Outra questdo € a
falta de controle sobre a publicidade. Se
ndo temos nem mesmo uma Receita Fe-
deral capacitada para controlar as decla-
ragoes de renda, como imaginar uma

FRANCISCO ESTRELA

Um eco retumbante para a mentira

fiscalizagdo sobre a propaganda? O modelo
de capitalismo brasileiro também ajuda.
Temos monopdlios em muitas dreas. Quem
vai questionar a propaganda dessas empre-
sas que ndo tém concorréncia? Vivemos,
na propaganda, um lusco-fusco de meias
verdades. Um exemplo: se uma marca de
uisque diz que seu produto é feito com
malte escoc€s, quem vai testar isso? Medir
quanto malte escocés foi utilizado? Pode ter
sido sO uma tnica gota. NGs, nés brasilei-
ros, temos objetividade. Somos o oposto da
cultura anglo-saxonica. Eles tém senso prag-
mitico. E ou ndo é. N6s somos motivacio-
nais. Criamos verdades eldsticas com apelos
emocionais. Nio estamos muito interessa-
dos em conferir a verdade de cada coisa até
0 seu limite. E nem dispomos de meios
para isso. Tudo o que temos é o Instituto
Adolpho Lutz. E sé6. Trabalhamos com pre-

cariedade e nem podemos avaliar se um
produto € bom ou mau. Seria menos
hipderita se credencidssemos aqui
qualquer produto aprovado pelo FDA
(Food and Drugs Administration) ame-
ricano. A mentira da propaganda € a
mentira do produto. Se niio conseguimos
detectar a mentira do produto, como é
que vamos saber se ndo estamos crian-
do uma propaganda enganosa? Vende-
mos o que nos é vendido pelo fabri-
cante. Além disso, ndo se pode esquecer
a propaganda politica. J& imaginaram
como estd se sentindo quem votou no
Collor? Deve estar odiando o mentiro-
so, mas também o veiculo que ele usou.
Condenados odeiam o carrasco, mas
também odeiam a guilhotina. E as pes-
soas sempre acham que o erro estd nos
outros. Nio foram elas que erraram, ndo
souberam julgar. Elas apenas foram en-
ganadas. Ninguém tem coragem de co-
locar a culpa em si mesmo. E, mais uma
vez culpam a propaganda. A propaganda
¢ uma espécie de hipnose, ninguém re-
siste a ela. Por que um garoto rouba um
ténis? E uma forma de ter acesso a ele.
Ele ndo tem dinheiro para participar da
sociedade de consumo, entdo rouba. Viu
a propaganda e quer o produto para ele.
Propaganda pode ser para o bem ou para
0 mal. A publicidade ajuda a criar um
eco retumbante para a mentira. E como
uma concha acustica. E um instrumento
odiado porque reverbera uma ”

mentira.
Enio Mainardi, publicitdrio
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Familia Ferreira: aposta na regionalizacao

Bom gosto
em formato revista

Viver Bem redescobre o segmento de decoracdo

por Alessandra Arvati

O negocio da comunicagdo, como ocorre em praticamente todos
os setores da economia, anda fazendo das tripas coragdo para
manter-se operativo e fora do vermelho. Redugoes drdsticas de
custos, demissoes, reordenamento interno em busca de maior pro-
dutividade, tudo isso vem sendo exercitado com um relativo sucesso
— pontuado, € certo, por fracassos as vezes retumbantes. Mas nada
consegue ser melhor para enfrentar as agruras desses tempos
bicudos do que uma boa idéia, especialmente quando sacada no
tempo certo e implementada no ambiente ideal. No segmento de
revistas, por exemplo, a descoberta de novos nichos de mercado tem
feito as alegrias de empreendedores criativos e dispostos a enfren-
tar os percalgos da recessdo. Até porque a crise ndo é nova, jd dura
anos e a vida continua. Viver Bem é um bom exemplo disso.

CADERNO DE MIDIA - JULHO 1993

primeira revista de decoragiio
regionalizada do pais apostou
todas as fichas num futuro que
espera promissor. O jogo come-
¢ouem 1991, quando a Editora
Efecé criou Viver Bem. A revista esteve
temporariamente fora de circulagéo mas foi
relancada em abnl deste ano por uma nova
editora, a Editoragdo. Hoje, a cartada ja
supera as expectativas de Ronaldo Ferreira,
58 anos e 34 de profissio, seu idealizador e
principal investidor. “Numa época de cri-
se, com mais de 1.200 titulos no mercado,
uma revista recém-langada conseguir uma
venda de banca liquida de 75% ¢ um resul-
tado surpreendente”, diz Ferreira.

E nido faltam motivos para comemora-
¢do. A primeira edigdo de Viver Bem, paraa
regido Sdo Paulo (Capital e Interior), che-
gou as ruas com 82 paginas, 20 das quais
de anincios e faturamento publicitdrio de
42 mil délares. Ja a terceira edigdo, que
circulou em junho na mesma regido, saiu
com 104 pdginas, das quais 40 de antincios
e faturamento de 75 mil délares, além de
trazer um encarte promocional de 64 pagi-
nas sobre a 2° Mostra de Artefacto de Sdo
Paulo.

Na verdade, a revista ja tinha um bom
desempenho mesmo antes da nova fase.
Tanto € assim que, quando ainda pertencia
a Efecé, comegou a competir comercial-
mente com a Casa & Jardim, uma outra
revista de decoragio editada pela mesma
editora desde 1965. Segundo Ferreira, a
Efecé vendeu Viver Bem justamente por-
que ela estava criando uma divisdo dentro
do grupo. “Com apenas 15 nimeros a re-
vista jd havia se consolidado no mercado™,
lembra. “Sob meu comando, eu sé teria que
levar adiante o projeto.”

Divis@o racional - Depois de 33 anos
na Efecé, Ferreira saiu da empresa em
dezembro do ano passado levando consi-
go o titulo Viver Bem. No mercado co-
menta-se que a revista caiu em suas maos
como uma espécie de bonificagdo pelos
anos de trabalho na Efecé. Ferreira, po-
rém, considera essa histéria “um absurdo™
e faz questio de afirmar, com todas as
letras, que comprou a revista juntando
suas economias as da sua mulher, a jorna-
lista Anna Gomes Ferreira. O valor da
transagdo? Nem em off ele revela. Alids,
Ronaldo Ferreira ¢ do time de empresari-
0s que nio gosta de falar em cifras, embo-
ra se canse de reiterar que foi ele quem
idealizou e lancou Viver Bem.

Enquanto ainda era diretor-superinten-
dente da Efecé, Ferreira alimentava a idéia
de lancar uma revista de decoracgdo fora do
eixo Rio-Sdo Paulo. “Quando viajava pelos
Estados, mantinha contato com profissio-
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nais ligados a decoragio e eles sempre
reclamavam da marginalizagio que so-
friam por parte das revistas”, conta. A
regionalizagdo era a tinica forma de langar
uma segunda revista de decoragdo sem
entrar em conflito com a Casa & Jardim, a
primogénita do grupo. “Criamos o titulo
Viver Bem pela necessidade de aumentar
o faturamento”, lembra Ferreira. “A crise
sempre proporciona atitudes criativas,”

O piloto da nova revista foi langado
em novembro de 1991, no Rio Grande do
Sul. Ferreira calculou que se a publica-
¢do fosse bem-sucedida ali, daria certo
em qualquer parte do pafis. Foi o que
aconteceu. “O mercado consumidor é
muito seletivo, pois decorag¢do ndo € um
produto de massa”, diz Ferreira. “O anun-
ciante, por sua vez,

Paulo e uma no Sudeste. “Fazer uma revis-
ta regional demanda muitos esforgos e nés
ainda estamos nos adapatando”, explica
Ferreira Filho.

Em principio, cada edi¢do de Viver Bem
s6 serd distribufda nas respectivas regides.
No entanto, com a implantagéo de um siste-
ma de assinaturas - o que deve ocorrer até o
final deste ano - os leitores poderdio manter
contato, a cada més, com os estilos e as
tendéncias da decoragdo de todo pais, e nio
apenas de sua regido.

Margem justa - Com apenas trés edi-
¢Oes, Ronaldo Ferreira garante jd ter atingi-
do uma tiragem “muito acima da média”
entre as revistas de decoragiio com circula-

tende a fugir da

bém prestigia esses profissionais, que sdo
fundamentais na formagdo do conceito de
nosso produto”, ressalta Ferreira. Viver Bem
aplica essa mesma filosofia ao contratar
profissionais locais para a produgdo de
suas edi¢des. “Na drea da fotografia, por
exemplo, a revista ndo tem ninguém fixo
pois deseja, a cada nimero, oferecer ao
leitor um olhar diferente.” A redagdo, por
sua vez, fica concentrada em Sdo Paulo.
Além dos colaboradores, Viver Bem conta
com um quadro de 20 funciondrios.
Ferreira sabe que uma revista de deco-
ragdo depende, quase sempre, de uma Oti-
ma apresentagdo visual. Ao investir num
projeto gréfico moderno, papel de quali-
dade e boa impressdo, Viver Bem real-
mente agrada aos olhos. Ferreira afirma
que ndo repassa esses in-
- vestimentos para o pre-

midia eletrOnica,
onde os custos sdo
muito altos, e parte
para a imagem 1m- |
pressa, que é muito |
mais marcante e
funciona como uma
espécie de docu-
mentagdo de seu
produto.”

Além de divul-
gar as tendéncias do |
mercado de decora- |
¢do observadas em
cada regido do pais,
a revista serve como
uma orientadora dos
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. ¢o0 dos anuncios. “Pro-

 curamos atingir maior
lucro pela quantidade de

~ anunciantes”, diz. “Por
1550 temMOS um prego en-
Xxuto, com uma margcm
de lucro justa, para po-
der venderinclusive para
empresas que nunca
anunciaram, até porque
ndo tinham oportunida-
de para 1ss0.”

Em familia — Ao
comprar a revista,
Ronaldo Ferreira nao

negoécios € um guia
de compras para os
leitores —sejameles
moradores da propna
regido ou turistas. |
Quando era produ- |
zida pela Efecé, as

Viver Bem: as edicoes com a mesma
matéria, sobre quartos de bebé,
para Sao Paulo (esq.) e para Minas,

Rio e Espirito Santo.

edi¢oes de Viver Bem '
dedicavam-se a um Estado especifico ou,
entdo, a cidades do interior de Sio Paulo.
Agora, em sua nova editora, a pauta ¢ a
circulacdo da revista foram direcionadas
para quatro regides: Sao Paulo (Capital e
Interior), Sudeste (Minas Gerais, Rio de
Janeiro e Espirito Santo), Sul (Parand, San-
ta Catarina e Rio Grande do Sul) e Norte e
Nordeste, que vai cobrir todo o resto do
pais. “Percebemos a existéncia de uma
sinergia muito grande entre algumas re-
gioes”, diz Ronaldo Ferreira Filho, diretor
comercial da revista. “Entdo refizemos a
divisdo de uma forma mais racional”,

A 1déia dos novos editores € produzir
uma revista de periodicidade quadrimes-
tral para cada uma das regides — o que,
trocando em miudos, significa fechar uma
edicdo por més. Mas, nos primeiros trés
meses, duas edigdes circularam em Sido

¢do nacional. Segundo ele, Viver Bem im-
primiu 25 mil exemplares nas duas primei-
ras edigoes e 28 mil na terceira, que circu-
lou em junho.

A revista pode se regozijar de um du-
plo resultado na drea comercial: dd aos
anunciantes locais a oportunidade de vei-
cular numa publicagdo com caracteristicas
proprias de sua regido, e oferece aos nacio-
nais a chance de investir numa praga espe-
cifica, de seu interesse. “O Rio, por exem-
plo, € o principal consumidor de aparelhos
de ar condicionado do Brasil”, explica
Ferreira Filho. “Portanto, € interessante
para o fabricante enfatizar seus anuncios
na edigdo Sudeste.”

Outro aspecto inovador da Viver Bem é
abrir suas pédginas para profissionais de de-
coragao, que dificilmente t€ém espago em
outras revistas. “Assim 0 anunciante tam-

Precisou se preocuparem
montar uma editora: ele
)4 tinha uma pronta em
casa—a Editoracio, cri-
ada por sua mulher em
1973. No 1nicio, a Edi-
toracdo funcionava
COmMO uma assessoria de
Imprensa e também era conhecida no mer-
cado pela edigdo de livros de arte. Em
1987, ganhou o primeiro prémio da Aca-
demia de Criticos Literdrios com o livro
Brasil Arte Popular Hoje. Ainda no dmbi-
to doméstico, seu filho Ronaldo jd havia
montado uma empresa para comercializar
os aniincios da Viver Bem desde o tempo
em que a publicagdo era da Efecé. “Meu
filho tomou a iniciativa de propor o negé-
cio a editora e ndo a mim”, orgulha-se
Ferreira. “E seu entusiasmo foi o fator
principal para que, depois, eu tocasse o
projeto sem a Efecé.” Para completar o
time, sua filha Adriana € responsavel pela
area de pesquisa da revista. A sensagdo
que tenho € a de ter trazido para o negécio
dois velhos amigos”, diz Ferreira. “Em
nenhum momento exer¢o aquela autori-
dade paterna tradicional.” Mas, ao contra-

e ————————————————— L . e e
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rio dos seus filhos, a
mulher Anna prefe-
riu continuar com a
edigdo de livros de
arte e ndo estd envol-
vida na edigdo da re-
vista.

Os Ferreira tam-
bém estdo investindo
firme na midia. Os
antincios em radio,
TV e outdoors, vei-
culados nas regioes
onde é editada, con-
sumiram o0 equiva-
lente 38 mil ddlares
para as trés edigoes.
“Estamos trabalhan-
do duro para a conso-
lidagdo da nossa mar-
ca, afirma Ferreira
Filho. “Quando che-

ga as bancas, a revista vira noticia natural-
mente.” O pai Ronaldo Ferreira explica o

segredo do sucesso de Viver

Os numeros da elegancia

Titulo Editora Periodicidade Tiragem (*) Pdg.Indet. 4 cores
Casa Claudia Abril Mensal 155.700 CrS 949.500.000.00
Casa & Jardim Efecé Mensal 120.000 CrS$ 794.800.000,00
Casa Vogue Carta Editorial  Bimestral 40000  Cr$ 710.000.000,00
IJesign v [IIlEI'II}rE R A. .L Bimestral 18.000 L*SS ? 4”'
Moveleiro ok

Moveis e Design  Inreriores Fh‘[En'-.dl 18.000 Cr$ 209.014.049,00
Per Decorare Decorarem  Bimestral 16000 USS 4.490

Viver Bem Erfrmm;ﬂn ~ Mensal o -ﬁ_ﬂﬂ__[:ll‘ﬁ . 1 s, ﬂ;ﬂ{l ﬂl".lﬂ E'Il[]'

(*) A tunica revista credenciada no Instituto Verificador de Circulagdo (IVC) é Casa
Claudia. Os nimeros da tiragem de junho das demais revistas foram fornecidos por suas
respectivas editoras. Os valores de insergdo publicitdria sdo relativos a junho

um produto de boa qualiddde ser honesto
nas informacgodes e, € claro, estar apoiado
em um idéia umedmd .

Bem: “Fazer

fere manter o suspense.
de pesquisa e ndo definimos o projeto’,
esquiva-se. E esperar para ver.

Ele admite que o per-
fil econbmico do pi-
blico-alvo da revista —
quase todo integrante das
classes A e B—é um fa-
tor decisivo para o bom
indice de vendas obtido
por Viver Bem. “Em épo-
ca de crise, as pessoas
tendem a ficar mais ca-
seiras e 1SS0 provoca ne-
las a vontade de mudar,
reformar, redecorar”,
acredita,

Otimista em relagdo
ao reaquecimento do
mercado e com os resul-
tados darevista, Ronaldo
Ferreira avisa que pre-
tende langar um novo ti-
tulo no ano que vem.
Mas, por enquanto, pre-
“Estamos em fase

X
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Olho Ciritico

As jovens

Desponta uma nova
geracao
de publicitdrios

FRANCISCO ESTRELA

por Wiadir Dupont

s vitdrias, nas di-
ferentes categori-
as, da propaganda
brasileira no re-
cente Festival de
Cannes, confirmam, de forma
indiscutivel, a plena e definiti-
va maturidade criativa e pro-
fissional do nosso pais nesse
setor. Confirmam também a
emergéncia de uma nova gera-
¢aode publicitanos, que sé pre-
cisavam de um empurrio pres-
tigioso, como esse de Cannes,
para deslanchar e, nos préxi-
mos quinze ou vinte anos, fa-
zer um trabalho de grande ni-
vel. Curioso, essa nova gera-
¢ado parece bem menos vaidosa
¢ barulhenta que a anterior,
também premiada em Cannes
— gente como Marcello Serpa
¢ Alexandre Gama ainda se
comportando com timidez e
discrigdo. Que continuem assim
€ ndo se deixem levar por can-
tos de sere1a vindos do extenor.

Quase paralelo as vit6rias de
Cannes, outro fato chama a aten-
¢do dos observadores do merca-
do publicitiario brasileiro: essa
mesma geragdo criativa agora
em evidéncia comeca também a
ocupar seu lugar no comando
das agéncias. Saem os veteranos
administradores, ou pelo menos
Jd se preparam para iss0, € en-
tram Os jovens criativos, tentan-
do, num equilibrio sempre pre-
caro, compatibilizar suas tare-
fas na prancha e no computador
com os abacaxis do lado empre-
sanal — verbas disponiveis do
cliente, estratégia maior das
campanhas, perda de contas. E
essa uma situagdo cotidiana de-
licada mas ndo impossivel de
contornar, € quem sabe esse san-
gue novo também na drea co-
mercial aprimore ainda mais a
propaganda brasileira. O fato
estd ai e ndo da para esconder:
assim como 0Ss anos sessenta
marcaram o inicio de uma pro-
paganda brasileira mais genuina
(embora ainda marcada pela es-
cola americana), os noventa de-
verido estabelecer novos rumos
para a atividade publicitdria —
agora mais inclinada para um es-
tilo de leve influéncia européia.

Os chatinhos
de plantao

Um apelo as agéncias de
propaganda e produtoras de
comerciais que apresentam
criangas em suas mensagens:

daria para colocar legendas
nesses comerciais, por fa-
vor? Grande parte do que
esses chatinhos, pedanti-
nhos, bobinhos dizem no
video se perde pela ma dic-
¢do, supostamente infantil e
engracadinha. A praga das
criangas em comerciais esti-
mulada por algumas poucas
agéncias, que nio percebem
ter o fildo se esgotado hi
muito tempo. Ou serd por
falta de outros recursos cna-
tivos? Legendas, por favor,
enquanto vocés nido encon-
tram outros caminhos mais
inteligentes para vender os
produtos de seus clientes.

Mexico

vai adelante

Em recente passagem
por Sdo Paulo, um dos mais
respeitados publicitirios me-
xicanos, Sylvio Garcia Patto,
dono da agénciaque levaseu
nome, contava, com certa
ponta de orgulho, do ripido
crescimentoda Imprensa pu-
blicitdria de seu pais, dando
como exemplo trés revistas
de alto nivel editonal e grafi-
co: Creativa,com apenas um
ano de circulagdo, Origina e
Apertura, esta com trés anos
de existéncia. Todas de fato
com um visual moderno e
atraente e muitas matérias
informativas ndo sé sobre o &
mercado publicitdrio local IE

refLicinnt

LO MEJOR DE
ADWEEK

J VIDA Y MUERTE
DEL GANSITO
BV ROk (O AT

CREATIVIDAD
EJECUTIVA

o L

como sobre a comunicacdo c; visual moderno

em geral no México.

Numa atitude inéditae co-
rajosa, a radio Bandeirantes
de Sdo Paulo vem veiculan-
do, em seus intervalos publi-
citdrios, mensagens dizendo
mais ou menos o seguinte: “A
rddio Bandeirantes e o Minis-
tério da Sadde advertem: o
cigarro faz mal a sadde...”
Inédita e corajosa, diziamos,
porque nio é habitual que

Uma boa surpresa

veiculos, grandes benefi-
cidrios das verbas publicité-
rias, abram mio desse rico
dinheirinho, discriminando
este ou aquele produto, so-
bretudo o cigarro, fonte de
fortunas incalculdveis para
todos aqueles ligados a sua
producdo e divulgagido. Es-
pera-se que o exemplo darede
Bandeirantes dé frutos.
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Yes, nos
temos outdoors

QOutra praga voltando com
toda forga: os outdoors (epa!)
escritos em inglés, alguns deles
sem nenhuma palavra sequer
em portugués — nem mesmo o
nome do produto, este geralmen-
te de marca estrangeira. Nio se
trata de xenofobia. E simples-
mente uma questdo de bom sen-
so e um minimo de dignidade: é
verdade que culturalmente ain-
da estamos sob forte processo de
colonizagdo, principalmente en-
tre 0s jovens, mas nem por 1Sso
devemos entregar tudo, incluin-
do o idioma, que, apesar das
deficiéncias de praxe — “o in-
glés é¢ um idioma universal” —,
¢ um dos mais belos do mundo.

Direito
a dignidade

Ninguém discute — e nem
poderia — o direito das empre-
sas de dispensar funciondriosem
épocas de crise ou porque eles
nio estdo rendendo o esperado,
especialmente quando ocupam
cargos de alta diregdo. O que se
discute, sempre, € 1550 vale par-
ticularmente no jornalismo e na
propaganda, dreas onde predo-
mina o mais descarado e abjeto
desprezo ao sentimento e a dig-
nidade dos profissionais, € a for-
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ma como grandes empresas des-
cartam gente de alto nivel, sem
nenhuma preocupagio aparente
em administrar o problema com
decéncia e um minimo de ele-
gincia. Exemplos recentes na
indidstria editorial brasileira fa-
zem crer que esse comporta-
mento, lamentdvel sob todos o0s
pontos de vista, estd longe de ser
mudado. Afinal, se os grandes
agem dessa forma arrogante, o
que dizer das pequenas empre-
sas? Que se cuidem os profis-
sionais e pensem na tnica for-
ma de se evitar uma puxada de
tapete: ter seu proprio negocio.

Cenas
de agéncia

Em recente coletiva de im-
prensa, os jornalistas, como de
costume, insistiram com o0s en-
trevistados para que revelassem
as cifras de seus novos salanos,
agora que passavam de meros
funciondrios a diretores de agén-
cia. Como de costume também,
os entrevistados vacilaram, ne-
garam, sairam pela tangente, di-
zendo que ndo “é tanto assim
como se diz no mercado, 0 1m-
portante € este novo desafio de
trabalho” e finalmente, constran-
gidos, irmtados até, disseram que
ndo dariam a tdo cobic¢ada infor-
magdo — quantos milhares de
délares vio faturar por ano. Os
jornalistas, uma vez mais, sai-
ram insatisfeitos, reclamando
da incompreensdo dos publici-
tdrios para com o trabalho infor-
mativo, que “os leitores tém di-
reito de saber tudo, ndo se pode
sonegar informacdo do pablico™
e por ai afora. Ou seja, clichés e
lugares comuns dos dois lados,
que ainda nio aprenderam a se
respeitar e a conheceras nuances
da atividade de cada um. Mas
serd mesmo que esses publicita-

nova deniinciade outrainva-
sdo de espaco editorial por
parte da drea comercial. O
veiculo, novamente, € o Jor-
nal da Tarde, e o produto é
um famoso molho inglés.
Como mostra a ilustragdo ao
lado, a charge,

colocada no
meio da maté-
ria sobre um fil-
me de Robert
De Niro, d4 a
impressdo ao
leitor de que é
uma ilustragio
do texto jorna-
listico e ndo de
andncio. Nio
hd nenhuma
justificativaco-
erente paraesse
tipo de veicu-
lagdo. Trata-se
tdo-somente de
uma indevida
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invasao do es-
pago editorial,
quebrando as-
sim a cldssica
divisdo entre
jornalismo e =
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propaganda,

Molho inglés: lugar errado |

rios vdo faturar tudo aquilo que
se rumora no mercado?

Da memoria,
sem mutilacoes

De repente, gragas 8 memo-
ria nostdlgica de um jornalista
veterano, Alberto HelenaJr.,um
cldssico de futebol como Sio

Paulo e Palmeiras ganha dimen-
sdo histérica, mais abrangente
e até saudosa, por que ndo? Em
matéria recente, as vésperas do
grande jogo, ele contou, num
box, no seu estilo elegante de
escrever, como foi aquele mes-
mo grande cldssico num domin-
go ensolarado dos anos 50, no
ainda jovem Estddio do Paca-
embu, com fotos das duas equi-
pes e, s€ ndo estamos engana-
dos, com foto do maior goleiro
de todos os tempos em Sdo Pau-
lo, 0 grande Oberdan Cattani.
Tempo, a propésito, em que as
camisas dos clubes ndo eram
manchadas, mutiladas por uma
propaganda feia, disforme,
sob a alegagdio de patrocinio
comercial aos clubes. Patroci-
nio tudo bem, mas com bom
gosto.




Na Mira da Lupara

Sabao nos
olhos da

concorréncia

A dupla agao do
Quanto dd
uma surra no Omo

FRANCISCO ESTRELA

por Silvio Lancellotti

um més de excesso de trabalho,
num mes de tensoes pela aproxi-
macado dos vestibulares de mi-
nha filha mais velha, que ainda
nao escolheu entre a mesa do
magistrado e a agéncia de publicidade, em
junho eu confesso, perddo, ndo tive tempo
para festas e/ou celebragoes.

Assim, me escondi atrds do toco quan-
do o meu padrinho, e meu babbo honoririo,
0 ex-Mafioso Don Calégero Castellamare,
deu uma festa, em seu sitio-esconderijo de
Ibitina, para honrar a DM9 e o seu presi-
dente Nizan Guanaes, ganhadores do pri-
meiro Grand Prix, em Cannes, da histéria
da propaganda brasileira. Fiquei de cama
mas a minha pnimeira-dama, a Vivi, publici-
tiria com orgulho, brilhantemente escoltou
0 capo na perpetragdo das pizzas e dos
bebericos de plantio.

Contou-me a Vivi que a comemoragdo
atingiu, saudavelmente, os 38 graus de tem-
peratura. Nizan Guanaes, infelizmente, saiu
mais cedo. Precisava comparecer a um es-
peticulo teatral. Ao se despedir, porém,
alinhavou & minha moglie os seus paré-
metros de enorme dignidade. O condutor

da criacido da campanha, ao lado do Nizan,
0 jovem Marcello Serpa, receberia publica-
mente os mil parabéns que mereceu.

A campanha, ou o anincio, mais apro-
priadamente, midia impressa, tratou de um-
bigos e de Guarand Diet da Antérctica, co-
mo o universo jd sabe. No entretempo, da
inscrigdo do comercial & decisdo do jiri de
Cannes, Serpa se associou & Almap do es-
cultor de lindos cavalos Alex Periscinoto.
Quem se lembraria dele além do gordo e
santo Nizan?

A porta da propriedade de Ibitina, o ex-
Mafioso recebeu a seguranga da citagio de
Marcello Serpa na comunicagdo envaide-
cida, justamente, da DM9. Depois, como
todo siciliano, Don Calégero estacionou na
sua, a espreita de um escorregdo tropical —
para ndao escrever baiano. Entdo, no exato
domingo em que eu acertava com meu babbo
0 texto desta coluna, a Veja aportou em
Ibitina com um aniincio magistral.

Deliciosamente, a DM9 citou marcas
outras, trabalhos também, € numa frase co-
movedora gravou: “... queremos dedicar
este prémio ao Marcello Serpa” ... etcetera
e tal. Num pais em que o filho denuncia a
mde, O tio assassina a sobrinha e o ex-
presidente se desmilingiie numa sucessdo
de falcatruas, a compostura se resgata € o

respeito se muluplica.

Claro que Don Cal6, super-informado,
como todo capo, soube das denuncias
malfazejas que acusaram a DMY de ndo
haver, efetivamente, veiculado a peca laure-
ada com o Grand Prix. Vale, contudo, para
o siciliano, a pagina dupla da Veja (e 1alvez
de outras publicagdes, Don Cal6 nao encon-
trou tempo para descobrir), com a citacio de
Marcello Serpa.

Comentirio do capo, que desde a déca-
da de 30, na Grande Guerra de Nova York,
ndo gastava a expressao: “Prix a parte, a
DM9 demonstrou que o mundo, embora
cheio de esquinas, também estd repleto de
lances de respeito. Diga ao Nizan que ¢le, a
parur de hoje, faz parte da nossa Familia,
onde esteja e como se conduza. Nizan virou
Nizzanico! E com a protecio eterna dos
Castellamare no Mediterrdneo e longe
dele!”

Quanto ou Omo?

Um especialista em guerras, em
guerrilhas, em batalhas e em, me des-
culpem, sacanagens aos borddes, Don
Calégero Castellamare me parece o
analista mais adequado para comentar
conflito entre o Quanto e Omo que en-
cantou os hordrios nobres do Brasil no
més de junho. Eu evidentemente osten-
to a minha opinido. Bom bambino, no
entanto, prefiro publicar na integra a
posigiao de meu mentor. A ela:

“la tudo muito bem quando,
humoradissimamente, a W-Brasil colo-
cou em nossos lares o seu dileto
Carlinhos Moreno a valorizar o Quanto

da Bombril e a ironizar o Omo da Lever
e da Almap. Nio, eu ndo estou protegen-
do o Sérgio Cragnotti, italiano laziale,
acionista da Bombril. Em minhas con-
tas, ¢ na minha idade, o patriotismo nio
interfere mais.

Entdo entrou no ar o bravo Paulo
Markun, jornalista da maior estrela, para
explicar o mote do Omo. Senti a falta
de confianga do Paulinho, meu ex-so-
cio, alids, numa discoteca. E por causa
dessa falta de confianga, eu fiquei a
espreita da proxima investida do garoti-
nho da Bombril.

Figliuolo mio, eu sei que vocé nio
aprecia os adjetivos definitivos e
irrecorriveis. O Carlinhos e o Quanto,
todavia, deram uma surra de relho no
Paulinho ¢ no Omo. Eu me refiro, espe-
cificamente, ao comercial de TV em
que o Carlinhos propée a “dupla agdo™
do Quanto. A primeira, segundo ele, é
do Quanto mesmo. A dupla fica por
conta da mamie do moleque que conse-
gue se sujar, concomitantemente, de
chocolate e de café, de sangue e de
gordura, de barro e de piche, de ferru-
gem e de carvdo. Concordo com o
Carlinhos e com a W-Brasil. Molecote
desses de fato merece a quadrupla agdo
de uma surra da mamae”.

m———-——__—___——_
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Coisas da panela

Don Cal6gero Castellamare achou
ggpﬂ[ﬂculurca 0s minl-aninclos ilﬂ[’ll‘ﬂh-
sos que a DPZ idealizou para o baby-
pork do grupo Rubayat, aqueles do feijdo
preto. Também idolatrou o filme de TV
do Esplanada Gnill, aquele do vegetaria-
no, branquinho, quase transparente,
comedor de carogos de abacate, semen-
tes de girassol, raizes de nabo e cascas de
ovos petrificados. O tal que tem sadde
vive cercado de mulheres, e, se convoca-
do, acerta o pénalti decisivo em favor do
Brasil numa peleja de futebol diante da
Argentina.

As vezes, porém, a minha censura
profissional e quase cuidadosa néo cap-
tura todas as bobagens emitidas pelo
capo. Em tempo, censura no sentido ani-
co de se evitarem as idiossincrasias da
idade e da esclerose inevitivel, jamais no
departamento do tolhimento da liberda-
de de expressao. Por Don Calo eu propo-
nho duas corregoes imprescindiveis. A
saber:

QUARTA-FEIRA

Rubayat: micro-aniincios

l. O atleta do basquetebol que enterra a
pelota numa cidade devastada e depois sai a
passear com o monstro com ténis Godzilla é
Charles Barkley e nido o reokie, ou novato,
Shaquille O’ Neill.

2. O belissimo filme da Sadia, em que
uma galinha, um porco, um peixe € uma
vaca valorizam a carne do peru, fo1 obrado
pela W-Brasil e nio pela DPZ. A proposito,
me conta 0 W, com producao inglesa.

Para terminar, confesso que o meu pre-
ceptor ex-Mafioso, auspiciosamente, gos-

tou da campanheta da Stalimir para o
restaurante Monet, com carddpio assi-
nado por mim e com meu retrato nos
antincios da Vejinha. Observacoes
irrefutdveis de Don Calégero
Castellamare:

— Feliz de vocé que teve a Renatinha
Falzom1 como fotografeira. Ela conse-
guiu diminuir o seu excesso de peso e,
paralelamente, ampliou a simpatia do
seu sorriso. Agora, uma ordem de seu
babbo: o seu coleguinha que 14 aparecer
com uma carteira do Sindicato dos Jor-
nalistas ou do Clube de Criacdo,
inapelavelmente, recebera um desconto
de 10% no pagamento das suas contas
no Monet. Vocé concorda?

Diante da mira da lupara do velho
dominador, falta-me a exclusiva opcio
de dar o endereco do Monet aos amigos:
r. José¢ Maria Lisboa, 1000, tel: 852-
1149. O desconto vale, inclusive, no
cartio de crédito. Companheiro(a)
de Sindicato e de Clube, apareca e se
identifique.

A minha frente, Don Cal6gero sorri.
Maifia é Mifia.

e
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O DETALHE QUE DISTINGUE VOCE.

- '-‘T%f"‘"w Pranca, 580
Reservas: (O11) 289-3010
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IBOPE/Diviudo Audi-Midia
SP: ADPLA, - Sem. 2593 (21/06 & 27/06/93)

*  Aundiéncia inferior a 0.5%
** Audincia nlo disponivel no periodo pesquisado

Para o seu comercial ficar bem falado no Ceara

I:- Programagdo (Sdo Paulo)
| Género Horino Programa Emusacrs Exibag b0 rm Aodiénoa Pubiico .;Lf'ﬁ.;:l GRP cl,: Bini
MNotacririo 070000730 Bom Dua Brasil Gilobo 1a/baF 150 4 146,000 £2.977.00 1324425 Mol Mo
07 M08 00 Bom [xa S50 Paulo Globo 2aibal 150 7 264,000 £2.977.00 TA6K 14 N 67
O7: M0 -00 Beasil 0730 Mancheic 2araF 150 . 13,000 4,108 00 - =
500/ 10 30 Dna [ha Bandesrames 2afakF 750 l §2.000 15 485 00
12:00¢12:30 Acontece Bandewantes lafbaF 150 I 36,000 3.551.00 23.5%1.00 420 5%
1 20001 3:00 Record em Noticias Record la/baF ) | 41,000 14.216.00 1421600 4467
12:00/13:00 Uarets Meio-Dha Gareta IaftaF 300 1 49,000 15.459.00 15.459.00 31549
12451528 560 Paulo )4 - 1* Edicho Globo 2a/Sab. 240 I8 O, 000 99.141.00 3.507.83 LY
13:00¢13:30 Ediglo da Tande Manchete 2a/Sab. 180 I 34,000 9.823.00
18 31900 Informe SP Record laftalF 150 1 55,000 I8, 336.00 18, 336.00 &7 02
18- 3001 9-00 Agui Agora - |* Ediglo TVS 2a/Sash 360 10 393,000 231.810.00 23.181.00 SH9 kS
19:00720-00 Jornal da Record - Nacional Record la/taF 30 2 70,000 66,943 00 33471 50 W36 11
19-00v 1930 580 Paulo em Manchete Mancheie 2a/Sab. 180 1 46,000 21.595.00 -
19:0 1 530 Jornal de 530 Paulo Bandcranies 2a/5ah 210 a B8, 000 60, 187.00 30,091 50 fhind
19-30/20: 30 kownal Bandeirantes Bandeiruntes 2a/Sab. 240 i 72,000 T1.991.00 35.995.50 99 KA
19:00419-45 T) Brail TVS 2a/Sab 270 14 567,000 289,762.00 M0.697.29 511 0
19:45/20r48 Aqui Agona - 2* Edicao VS Ta/Sab. 0 16 631,000 230 810.00 -
19-45/20:00 Sho Paulo Jd - 2* Ediglo Globo 2a/Sab %) 4 1,770,000 481 403 00 10.940.98 77198
200020 30 Jormal Nacional Globo 1a/Sab. 180 47 | E76,000 $29.773.00 1nanmn o v
20:30021:30 Jornal da Manchete Manchete 2a/Sab. 360 2 0,000 TR 383,00 19,291.50 K731 14
20-40021:30 ONT Jomal Gareta 2a75ab. 300 I 45,000 | 38.476.00 -
Ok: 1 0A S0 Moite € [ha Mancheie la'taF aa I 2K 000 14.372.00 14,372.00
O 3401 :00 Jomal da Globo Globo 2a/taF 150 17 667,000 102,073.00 6,004 29 153.0m
23:2(¥23:30 Jornal do SBT 23 Horas TVS 2a/6aF 50 7 298,000 24629800 35,185.43 N26.50
23: 30/00:00 Jornal da Noite Bandeiranies 2a/6aF 150 2 73,000 21,137.00 10.568.50 28955
0450100 Jomal do SBT 24H10 TVS 2a/6aF 25 4 | 50,000 10141600 25,154.00 676.11
Entrevista ¢ 15:15/17:00 Silvia Poppovic Bandetranics 2aFtaF 25 2 96,000 23.551.00 1177550 -
14:30¢16:00 Bate Boca Manchete 2aFf6aF 450 1 38,000 13.189.00 -
213072230 Clodovil Abre o Jogo Gazeta 2aFitaF m 3 1 30,000 152.838.00 - -
Debate pedbirkir. | Hebe TVS 2aFfiaF 120 T 269000 193, 466,00 -
23 1500;15 Cara a Cana Bandetrantes Domingo 55 2 60,000 T1.525.00 38.762.50 -
I3: 300045 16 Onre e Meia TVS 2a/baF 378 7 281,000 246 208 00 1518543 E76.51
0030/ Critica & Autocritica Banderranies Domingo 78 . 15000 | Imer-Programa - .
00:23/01:23% Vamon Sair da Crise Gazreea 2a/taF 300 . 13,0000 69.567.00 - 5. 351.31
Jomalismo 20:00/32:00 Fantistaco Globo Domingo 120 LY 1 ARE 000 439 48400 11L.E77.95 29535
21: 3230 Globo Repdner Globo taF 60 42 1661 000 301.263.00 717293 181.37
2152318 Documnento Expecial TVS SaF &0 7 291.000 193 466.00 27638.00 -
00: 1% Programa Goulart de Andrade TVS Sibado - 4 147,000 67,491 .00 16872.75 -
Rural 070000730 Realidade Rural Bandeirantes 2a/6aF 150 .~ 4,000 10.509.00 - 2.5627.25
08300915 Globo Rural Cilobo Domingo &0 14 337,000 108.022.00 1.501.57 -
09:30/10:30 Manchete Rural Manchete Duseringo a0 1 28,000 3.561.00 556100 198 .61
19-00V 1605 Agrojomal Bandeirantes 2a/6aF 15 ) 37,000 60, 187.00 60, 187,00 1.626.68
Ecologua 07 3540800 Gilobo Ecologia Gilobo Domingo 30 6 223,000 39,665 .00 661083 177.87
Fonie: Tabela de Pregos: Julhor93 (Cr8/1000) - Nenhum registro de pregos

A Verdinha fala com 33 mil* ouvintes por minuto.

WM
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Programagdo (Rio de Janeiro)

tmiwon | poigto | "G [Asitocs | o [ cmon) | oRpiow
Globo 2u/6aF 150 57,000 25,31 1.00 12.655.50 444 0%
Globo 2u/baF 150 5 109,000 25311.00 5.062.20 2.2
Manchete 2a/6aF 150 . 11,000 1.701.00 - 24555
Bandewranies 2a/6aF 750 | 24,000 8.655.00 - B
Bandeirantes 2a/baF 150 2 54,000 13.079,00 - -
12:0001 3:00 Rio em Noticias Record la/6aF 300 . 3,000 5.686,00 - -
12:45/13:2% Jornal Hoge Globo 2a/Sab. 240 27 633,000 48.977.00 1.813.96 T7.37
13:00/13:30 Edigho da Tarde Manchete 2a/Sab 180 2 36,000 6,459.00 3122950 -
18:30019-00 Informe Rio Recond 2a/6aF 150 » 11.000 15.334.00 - 1.394.00
18:30¢19:00 Aqui Agona - 1* Edigao TVS 2a/Sab. 180 5 117,000 47311.00 9.462.20 404 37
19002000 Jornal da Record - Nacional Record 2a/baF 300 . 9.000 26,777.00 - 297312
19:00619:30 Rio em Manchete Manchete 2a/Sab. 180 I 24.000 15.515.00 15.515.00 -
1905/ 1930 Jornal do Rio Bandeirantes 2a/Sab. 210 3 60,000 33.426.00 11.142.00 557.10
19 30/20: 30 Jornal Bandeiranies Bandeirantes 2a/Sab. 240 2 55,000 39.980.00 19,990.00 72691
19:00/19:45 T1 Brasil TVS 2a/Sab. 180 9 201,000 59.139.00 6571.00 2422
194572045 Aqui Agora - I* Edicao TVS 2n/Sab. 360 T 162,000 47.311.00 - -
19 45720:00 RI TV - 2aEdiclo Giobo 2a/Sab. 90 53 1,254,000 261.570.00 493528 208.59
20:00V24- 30 Jornal Nacional Gilobo 2a/Sab. 180 57 1,330,000 312,464 .00 SARLK2 234 94
20:30v21:30 Jornal da Manchete Manchete 2a/Sab. 360 [ 15,000 51.672.00 SLETL00 147634
20:40v2 | 30 CNT Jomal Corcovado la/Sab. 30K 1 18,000 57.012.00 27,012.00 1.167.33
00 1 V0050 Noite ¢ Dia Manchete 2a/GaF 25 . §.000 9.450,00 - -
00: 30401 00 Jormal da Globo Globo 2a/6aF 150 1] 420,000 36, 892,00 316067 135.46
23:2023:30 Jornal do SBT 23 Horas TVS a/baF S0 4 96,000 50,267.00 12.566.75 52381
23300000 Jomal da Noite Bandeirantes 2a/baF 150 1 21,000 11, 738.00 11.738.00 55895
(-4 501 :00 Jornal do SBT 24H10 TVS 2afaF 25 2 48.000 20.699.00 10.349.50 -
Entrevista ¢ 15:15/17:00 Silvia Poppovic Bandeirantes IaF/6aF 25 2 52,000 13,079.00 6.539.50 -
14:30416:00 Bate Boca Manchele 2aF/GaF 430 i 29.000 B.6T2.00 - -
21:30r22:30 Clodovil Abre o logo Corcovado 2aFitaF LEE] . 39.000 62.934,00 - -
Debates L1V Hebe TVS 2uF3aF 120 5 108.000 40.171,00 - -
23:15/00:15 Cara a Cara Bandeiranies Domingo 55 | 22,000 41,0%4.00 43,054.00 -
23:30/00:45 35 Onze e Meia TVS la/6aF s 3 80,000 50.267.00 16,755.67 62834
O WV Critica e Autocritica Bandeirantes Domingo 75 . 9.000 Inter - Programa - -
Juenalismo 20:00/22:00 Fantiistico Globo Domingo 120 40 1,935,000 207,1%9.00 5.178.48 107.08
21:30v22-30 Globo Repdrier Globo baF B 45 | 025,000 162.680.00 161511 -
2152015 Documento Especial TVS SaF 60 9 200,000 40,171.00 4.463 44 200 86
1S Programa Goulant de Andrade TVS Sabado - 2 4% () 13,9060 6.951.00 JRI1.RD
Rural 07-00/07:30 Realidade Rural Bandeirantes 2a/baF 150 . . 5.836.00 - -
0&: 30009 25 Gilobo Rural Globo Domingo 6 oz e 31.592.(00 - -
09300 10:30 Manchete Rural Manchete Domungo 60 o 11000 1,657.00 - 313245
19001 905 A grogornal Bandewrantes la/GaF L3 | 30,000 33.426.00 13.426.00 1.114.20
Ecologia 07: 350800 Gilobo Ecologia Globo Domingo 0 7 159,000 15, 386.00 1.198.00 96,77

Fonte: Tabels de Pregos: Julha®3 (Cr$d1 000)
[BOPEMhvisko Audi-Midia
RJ: ADP/IA - Sem. 199) (21706 g 27/06/93)
= Nenhum registro de pregos
*  Audiincia inferior a 0.5%
** Apdiéncia nlio disponivel no periodo pesquisado

OUTDOOR

Nurreern Custo Custo Nilmermn Custo Cusio

Cidade de Locais Custo Tabuletas Local Cidade de Locais Cusio Tabuletas Local
Tabuletas Indeterm Determn Dietermm Tabuletas Imideterm Deteriun Determn.

Sho Paulo 5308 1813 23,200.00 B90000 | 2680000 Curitiba 1.031 78 16, 700,00 - 18,400,.00
Rio de Jancwro 2 260 H4R - 28 90000 26800 00 Fomalers Ly 2T |6, T, O - | &, 400000
Salvador 0 457 17 400.00 - 18,800,00 Belo Horzonie 1,248 &0 16, 70000 - 1 & 4000 060}
Recife | SO 485 17 400 0 - | B SO0.00 Croilins &632 184 | 4 5000 00 - 17 40000
Pono Alegre 1350 435 16,700.00 - 18,400 (20 Braaila 4] 7 1450000 - 1 7.400.00

Costo: Canae/OQuinzena (Cr§)
- MEO wem cuslo

Fonte: Central de Outdoor
Tabels de Progos: Julho/93

e — e e —
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[ As Principais Rédios
Lm Mids | cCowd | e Asdiocie Média | OCow0d0 | Cumo
Cidade Emissoras Média | de Ouvimes Cr$ 100 por Cidade Emissoras Média | de Ouvintes Cr$ 100 por
minuto | por minuo Indeterm. mil por minuto | por minuto Indeterm. mil
SAOPAULO aAM | GLOBO 131 183,500 17,430.00 Pa.59 DISTRITO AM | PLANALTO 1m 17.400 9.725.00 $58.91
AMERICA 0.63 88,300 12.740.00 144.28 FEDERAL GLOBO 0 80 13,600 1.560.00 114,71
BANDEIRANTES 037 44,800 13,700.00 304,80 NACIONAL 038 6,500 360.00 35.38
JOVEM PAN 0.32 58,300 10,400.00 117.78 NOVA ALIANCA 017 2.900 . 0.00
FM | TRANSCONTINENTAL 1.34 157,700 . 0.00 ™| 108 17 S4,100 1.370.00 paky
TRANSAMERICA 1.00 140,100 §.500.00 6067 ATIVIDADE 218 37,200 r 0.00
NOVA RECORD 070 98,100 7.700.00 TRA9 JORNAL 092 15,700 657.00 4185
CIDADE 0.54 89,700 9.500.00 105.91 TRANSAMERICA 0.85 14, 500 BOO0 .00 98 62
RIO DE AM | GLOBO 208 170,300 15.730.00 92.37 PORTO AM | FARROUPILHA 147 83,400 4,080.00 48.92
JANEIRD TUP .0 85,100 9,290.00 109.17 ALEGRE GAUCHA 1.13 27.200 8,341 .00 i, 48
COPACABANA 0.3s 218600 B10.00 2822 CAICARA 00 24000 141500 6.96
MANCHETE 0.29 23,700 2 600,00 109.70 GUAIBA 0.%4 13,200 . (.00
FM | 108 1.66 135,900 5.200.00 1826 FM | ATLANTIDA 1.75 42,100 1.377.00 1271
a8 147 120,300 8.160.00 67.83 __CIDADE | .49 35 500 1, 183.00 13 04
TRANSAMERICA 0.94 76,900 4,600.00 59.42 ALEGRIA o2 24,500 1,430.00 58.37
RPC 0,88 72,000 . 0.00 104 0.89 2 400 106000 49 %3
BELD AM | TTATIALA 1.37 18,600 1,600.00 4145 RECIFE AM | JORNAL 13 68,000 1.721.00 25.31
HORIZONTE CULTURA 0.7% 21,200 1, 000,00 47.17 M 2 465 (0 193006 & | G
ATALAILA 0.68 19,200 1.571.00 BI82 TAMANDARE 0.70 14,100 802 00 56 88
GLOBO 0.68 19,200 2.180.00 113,54 CLUBE 0.49 9.900 1,196.00 120,81
FM BH 138 67,100 1.390.00 50.92 M RECIFE 152 77,000 100600 13.06
oK 1.31 6,900 3.032.00 82,17 IC 1.74 35,100 84100 24.02
TRANSAMERICA 0.86 24,300 1. 480,00 60.9) CAETES 109 22,000 600,00 .21
ANTENA UM 0.76 21,400 1, 450,00 67,76 MARANATA 1.42 28,600 . 0.00
Fonte: Tabela de Pregos: Julho/93 * Sem informacio da emissom
IBOPE: Mado'93 - Todos os dies do més OBS: Os horinos indeterminados ou rotativos vanam de CMIssOrs pars emisson.
Faixa bordria 05:00 &s 24:00 On pregos da ridio Globo so de programas matutinos, pois 3 emissora nao vende hordrios indeierminacdon

ASSINE

IMPRENSA

I 0r1aliSmO € comuNicacao Mm—

E SO LIGAR (011) 62-4329

Rua Livreiro Saraiva, 137 - CEP 01237-020 - Sao Paulo/SP



A Midia No Plano Verdade

PERFIL DO LETOR - (O|hg, que agora o Fernando é outro. Tudo sem
magicas. Limpo, transparente, nao deu retor-
no — corta! Tudo negociado, medido para che-
gar no otimo. POTENCIAL DE CONSUMO**

e L
.=.fr :- L 0
A - o
i Fi . L.
J";'!';.ﬂllr =

i Entdo recall ~ g _ R T
38 % 10 rascsro -y Siio Paulo & 08

4. 48% referentes
a0 potencial oo
Interior do Parand
Cormpeiam o malor
potencial de
consumo oo Pals

E onde circula Carts.

8% e e v A0 € MAIS * 0
“uma leve lembranga’, nem - % DE -
habito de leitura € um “de- ™~ " © 7 " ° G ey
vez-em-quando’. Vale o custo/beneficio e a taxa de retorno
estimado. Por tudo isso, acompanhe a virada. E se o que voceé
NIVEIS DE CONSUMO tem a dizer ndo cabe em 307,
poe no papel. Mas poe num
papel que realmente chegue
s ————t 10 CRIANTD & COM0 SeU Therel
do exige: poe na revista Carta*, uma proposta nova que vai
mesmo e chega forte — sem parar nas bancas. Afinal, Car-
taéa 12 em circulacao no 2° mercado consumidor e ago-

o~ o —ess @ VOCE precisa muito

— e 2 dele. Fale com o Depar-
e B sauww———om tamento Comercial: (O11)
s rmare o 872-1796 € 871-0197.

Sao José do Rio Preto Diérioc da Regido 27.000
Sorocaba O Cruzeiro do Sul 35.000

TOTAL 298.500

— A Midia no Plano Verdade
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b - " ® " -

i Os Principais Didrios _I
Iﬂd-h Sede  UF | Titulo Editora Dom. ﬁﬂf | num‘:“f'g"'ﬂj.;m i mml.:.rsib Imprexsdo ::m ool |
Sio Paulo SP | O Estado de S Paulo S/A O Estado de Sio Puulo 450,723 265502 268 687 1537000 10.627.00 10,627.00 NYLON PRINT 53116

Jornal da Tande S/A O Estado de Sio Paulo - 105,438 6,044 - 9.401.00 6.715.00 OFF-SET 1| &

Folha de S Paulo Empresa Folha da Manhi S/A fild 3 392,958 TR R 1830400 12.431.00 12.431.00 OFF-SET L I

Folha da Tarde Empresa Folhs da Manhl S/A - . . - 3,424 00 2.850.00 OFF-SET 3116

Noticias Popalares Empresa Folha da Manhd S/A 77 896 96,199 3.9 1.621 .00 1.621.00 1,621.00 OFF-SET )6

Dudno Popular Empresa Jornal Duirio Popular Lida 133 582 138289 158,759 499100 434200 434200 LETTERPRESS 51| 6

DCl DCI-Editora Jomalistica S/A - . . - 6,469 00 6,469 00 OFF-SET 5316

Gareta Mercantil Gareta Mercantil Jornal /A - 68,495 66,830 - 791100 791100 OFF-SET 4 | &

A Gazeta Fundagdo C dsper Libero . . . 3.208.00 4,006.00 3.208.00 OFF-SET 3 | &

A Gazeta Esportiva Fundagbo Cisper Libero . . . 3.205.00 4,006, 00 3,204 00 OFF-SET 53 | &

Didrio do Coméroio Assoc Comercial de Sho Paulo - . ’ - 2.050.00 2.050.00 NYLON PRINT 46

Didrio do Grande ABC | Didirio do Grande ABC S/A . . . 6.311.00 1,601 .00 1.601.00 OFF-SET M6

Rio de Janciro  RJ | Jomal do Brasil Jornal do Brasil S/A 187,153 111,673 129,743 730500 4.702.00 4.702.00 LETTERPRESS 531 6

0 Gilobo O Globo-Empr_Jornal Brasileira Lida. | 933,674 266,597 265210 B.520,00 5, 161.00 5.163.00 OFF-SET 531 6

O Dia Editoes O Dia Lida 434.0% 197,673 27,114 7.094.00 4.594.00 4,594 00 OFF-SET 3| 6

Jomal do Commercio Ciral Edit_Jormnal do Commercio S/A ' - . 4. 780.00 - 1 AR0.00 OFF-SET 531 | 8

A Noticia Editora A Noticia - 14876 18012 - . . OFF-SET si| 6

Tribuna da Imprensa S/A Tribuna da Imprensa - . . - 4467.00 4 467.00 OFF-SET 531 6

Belo Honzonte MG | Didrio da Tarde S/A Estado de Minas - 60,932 24.7%0 - 2034 00 104500 OFF-SET 419

Didnio de Minss S/ Jornal de Minas . - . 184400 1. 477,00 1.477.00 OFF-SET 4|9

Didrio do Comércio Didrio do Comércio Empr_Jomal Lada. - - . - 2.321.00 2,321.00 OFF-SET 19

Estado de Minas S/A Estado de Minas 141,002 - 61,158 $.221.00 - 3.920,00 OFF-SET 4|9

Jornal Hoje em Dia Ediminas S/A - Edit Graf e Ind MG . . . 2.250.00 1,700.00 1.700.00 OFF-SET 419

Vitriria ES | A Gareta S/A A Gateta 65,771 30,266 31,831 940,00 515,00 515.00 OFF-SET 54| 8
A Tribuna Nassau Edit de Ridio ¢ TV Lada . - . 603,00 - 345.00 OFF-SET |6

Porio Alegre RS | Zero Hom Zero Hora Editora Jormal, S/A 212509 111,873 106,499 1,644 .00 1,051.00 1,051.00 OFF-SET w | s
Jomal do Coméreio CiaJomal D.C Jarmo - ' . - T78.00 673.00 OFF-SET |6

Comreio do Povo Empresa Jomal Caldas Jr 163,980 163,980 163,980 2 343,00 1.736,00 1.736,00 DYLITO 1nle

Floriandpolis 5C | Didrio Cataninense Zero Hora Editors Jormal. S/A 51412 29,786 29119 1.326.00 1,062.00 1,062.00 OFF-SET | 6
O Estado Empr Editora O Estado Lida . - . 1.241.00 - 100000 OFF-SET 51| 8

Jotoalle 5C | A Noticia A MNoticia 5.A - Empresa Jomalistica .19 19,852 20,357 1.260.00 1.050.00 1.050.00 OFF-SET 5| 8
Curitiba PR | Gareta do Povo Editora Gazeta do Povo Lida 114,105 31,643 33,206 973.00 644 00 644,00 OFF-SET 53| 6
Correso de Noticias Editora Correio de Noticias Lida * - . 915.00 - 634.00 OFF-SET 3] 6

Curitiba Hoje Karina Publicidade Lida . - . 1.035.00 - 675.00 OFF-SET % |6

Dudrio Popular Editora Didrio Popular Lida. . - - 1,130.00 - 783.00 OFF-SET 3| 6

Indistria ¢ Comércio Empresa Jormal. | & C Lida - . . - 798.00 §53.00 OFF-SET s4 | 8

Jorna) do Estado Editora Jomal do Estado Luds. e - . T07.00 - 542.00 OFF-SET M1l a

0 Estado do Parand Editora O Estado do Parand $/A . - . B63.00 - 591.00 OFF-SET 51| 6

Tribuna do Parand Editorn O Extado do Parans S/A - . . - 863,00 591.00 OFF-SET 53| 6

Londrina PR | Folha de Londrina Empr Jornal Folha de Londrina Lida. 39,226 - 29,582 1,152.00 - B51.00 OFF-SET 3|6
r Jormal de Londrina Editora Jornal de Loadrina S/A 4,990 5412 4,842 437.00 150.00 350.00 OFF-SET 3] 6

Brasihia DF | Correio Braziliense S/A Correio Braziliense 70,251 24,301 31476 1,781.00 2,707.00 2.707.00 OFF-SET 54 | 8
Jormal de Brasiha J .Camara ¢ lrmlios S/A . - . 3,684 .00 - 2.623.00 OFF-SET 4|6

Gotlnis GO | O Popular ) Camara ¢ lrmilos S/A 49,502 27894 30,902 1.533.00 - 1092 00 OFF-SET 53| 6
Duirio da Manha Unigraf Editora Lida. . . * 1.040.00 73100 731.00 OFF-SET 53| 6

Cuiabd MT | Didrio de Cuisbd Empe Jornal Didrio de Cutabé S/A . - . 2.063.00 - 1.587.00 OFF-SET 51| 6
O Estado de Mato Grosso | Editora de Cuiabé Lada. . - . 1.023.00 - 779.00 OFF-SET 53| 8

A Gazeta de Cuiabd Edstora Graf Centro Oeste Lida . - . 730.00 . 590.00 OFF-SET 4|6

Campo Grande MS | Didrio ds Serra S/A Correio Braziliense . - . 264.00 - 160,00 OFF-SET 54 | 8
Correio do Estado Empr. Rad Jor Matogrossense Lida - . » - 464000 38000 OFF-SET 3| 6

Agora a revista dos jornalistas também em radio sob o comando de Moacir Japiassu

IMPRENSA NO RADIO

CBN 780 AM - SP - CBN 1180 AM RJ - quintas e sextas as 21h30 e sébado as 22h.

feeling (fii'ling

EEnTOMsL L TOA
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%
| G Prncias D ]
Cidade Sede | UR| Thulo Editor T BB B Yy i D impressio —EIIIEH
_es
Mace AL| Gazeta de Alagoss Jormal Gazeta de Alagoms Lida . . . | 885,00 1.49%,00 1.495,00 OFF-SET 58 | 8
Jormal de Alagoas Empresa Jornal de Alagoas S/A 16,349 . 8,531 1, 500,00 - 1, 450,00 OFF-SET 54 | 8
Salvador BA| A Tarde Empresa Editora A Tarde S/A 117,063 62,068 60,493 1,840,00 1,840 00 1,540.00 OFF-SET 54 |9
Jornal da Bahia Editora Jornal da Bahia $/A - . . - 1.400,00 1. 400,00 OFF-SET 54 | 9
Tribuna da Bahia Edisa Editora da Bahia S/A . : " 1,283.00 1,.283.00 1.283.00 OFF-SET 10
Correio da Bahia Empress Bahiana de Jomalismo S/A - » » - 131600 1.316.00 OFF-SET 54 | 9
Informe do Empresério | Editora Informe do Empresdrio Lida. - . . - 81200 212.00 OFF-SET 3|
Fortaleza CE| OPovo Empresa Jomal O Povoe S/A 28,436 21,298 22,249 1.510.00 1. 371.00 137300 OFF-SET 5319
Tribuna do Ceard Editora Tribuna do Ceard Lada. - » . - 2.012.00 2.002.00 OFF-SET 5319
Didrio do Nordeste Editors Verdes Mares Lida 32,890 23429 23,183 1,.532.00 1,393.00 1.393.00 OFF-SET 53 |9
580 Luls MA | O Debale Editora Alcamars LTDA s . . 1.652.00 1.183.00 1,183.00 OFF-SET 19
O Imparcial Empresa Pacotilha Lida . . . 1 600,00 } 003,00 100000 OFF-SET 53 | 8
Jodo Pessoa PB| Correio da Paraiba Jormal Correso da Paralba Lida 14,009 - 9.013 1,264 00 - 9HE.00 OFF-SET 219
O Norte S/A O Nore . . . 1.243.00 28,00 K28.00 OFF-SET 54 | 8
Unibo A Unilio Sup. de Imprensa ¢ Editora . - . T06,00 513,00 513,00 OFF-SET 50 | 8
Recife PE| Didrio de Pernambuco | Didrio de Pernambuco S/A 73,697 15,402 37,277 3,200.00 2,500.00 2,500.00 OFF-SET 54 | 10
Jornal do Commercio Editora Jornal do Commercio S/A 66,206 45117 45878 2,770.00 2,600.00 2.600.00 OFF-SET 53 |9
Didrio da Manhi Girdifica ¢ Editora Imperador Lida - - . 2 450,00 - 208000 TIPOGRAFICA 4 | 8
Teresina P1| ODia Empresa O Dia Lida 7,368 - 6424 1.273.00 - 1.024.00 OFF-SET 4|9
O Estado Editora O Estado Lida - - » 1.084.00 - 157,00 OFF-SET 54 | 8
Jornal da Manhd Editora Grifica Elijora Lida . . . §85.00 £490.00 &90.00 OFF-SET 5214
Didrio do Povo Girifica ¢ Bdit.do Povo Lida . - . 1.325.00 - 920.00 OFF-SET 54 | L]
Naal RN | Tribuna do Nowe Empr Jornal Tribuna do Nore Lida. o - v 100000 - T72.00 OFF-SET 34 | 8
Didno de Natal Editora O Didrio S/A - - 6,768 - - R80,00 OFF-SET 54 | 8
0 Poti Editora O Didrio S/A 13,193 - . - 1,100.00 - OFF-SET 54 | 8
Aracapi SE| Jomal de Sergipe Empresa Jornal de Sergipe Lida . - - . - . OFF-SET FRE
Gazeta de Sergipe Gazets de Sergipe S/A - - - 3191.00 - 245.00 OFF-SET 30 |8
Jornal da Cidade Empe. Grifica Jornal Cidade Lida » . » 39200 302.00 32,00 OFF-SET 5318
Jornal da Manhi Ind Gril Trib.de Aracajd Lida . - . 1.051.00 - B6S5.00 OFF-SET 217
Rio Branco AC| A Cazeta do Acre Repiquete Serv Edit Lida . - . 665,00 - 557.00 OFF-SET 54 | 8
O Rio Branco O Rio Branco Lida. . - . 264,00 - 223,00 OFF-SET 42 |7
Macapd AF| Jornal do Dia Editora Grifica O Dia Lida . - ' 1,904 (00} - | 465 00 OFF-SET 42 |7
Manaus AM| A Critica Empresa de Jornais Calderaro Lida » . . 2,120.00 1.630.00 1.630.00 OFF-SET 54 | &
Amazonas em Tempo None Editora Lida, . - . 2,058.00 - 1.581.00 OFF-SET 54 | 6
Didrio do Amaronas Editora Ana Ciasia Lida. . . . 2,198.00 1.711.00 1,711.00 OFF-SET s |8
Belém PA| A Provincia do Pard Empresa A Provincia do Pard Lida . - . 3,001.00 - 2,379.00 OFF-SET 54 | 8
O Liberal Delta Publicidade Lida. 78,393 M 546 ST 3,094.00 2.379.00 2.3719.00 OFF-SET 54 | 8
Didno do Pard Empr Edit. Grifica de Bauru Lida . . . 3,145.00 2 65800 2 A6 00 OFF-SET 4|8
Porto Velho RO| Alw Madeira Empresa Alto Madeira |ida. . - . 397,00 - 303,00 OFF-SET 52 | 8
O Estadio Empresa Jornal Extadio Lida . - . 50,00 : 460 00 OFF-SET 54 | 10
Boa Visa RR| O Estado de Roraima Editors Jormal Estado de Rovaima . - . 702,00 - 702.00 OFF-SET % |7
Palmas TO| Jornal de Tocantins J.Chmars ¢ lrmios S/A = 3 . 3 = $77.00 OFF-SET 5316
Fomte: Tabela de Pregos: Julha/93
IVC: Malo®3
* Consultar o Editor
- Nio Circula
OBS.: A circelagio do jornal Comreio do Povo ¢ fomecida pela Empresa Jornalistica Caldas Jr.

0 CEARA O PIB CRESCEU EM 92 18,90% EM RELACAO A 91
DIARIO DO NORDESTE LEVA A MENSAGEM DO SEU PRODUTO DIARIO
0 MERCADO CONSUMIDOR QUE MAIS CRESCE NO NORDESTE. 0 seu veiculo no Ceard




O MAPA DA MIDIA REVISTAS

ITun Ediora Periodicidade | Circulacio Tiragem ;“ - Pﬁ"‘" -:m ""%L'mﬂ hEnﬁim Material "‘“‘:
| -~ | [ ] o voomn] ] ]

e | Al | Wi 51283 =1 224450000 000 | 297673 | 2%000000] 11 7000000 | FouRoe | 27
! laok Trifs Semanal 181,709 = e (0 (N0 13302500 - J - | 23000000] 957000000 | FouRo | 27 4X2X08
Manchers Blo Semanal _om H‘.ﬂ_i_ 68920000 m.m[ - - | 20000000 10.500.000,00 | Fotolito | 31 5X340
Exame Abnl Quinrenal 134,195 152617 1358, 292.00 1 O1E. 720,00 1002178 75914 | 4000000| 561600000 | FouRoi| IT4AXI0S8
| Vise | Semanad -I *| awomoo| essoom] 3 > . o| Forotio| 1.4x208
Senwal . o 2K 20,0 429 900 00 = = | 200000000] 240000000 | Foolso| 290X21.5
ura Ecomde Menal . | 2emom]| 0w - [ 27000000] 300000000 Foroteo | 28.0X21.0
Peg Erupjﬁ-:h-i Nepowun Gilobo Menal 21 !E'i' | 18,800 539,200 00 674 000,00 3,867 95 TAMS | 23000000| 3124000000 | Fotolio | 2740208
Gobo R Gioko Menal 136684 | 163510 | 46080000 | 576.000.00 332 | 421410 | 220,00000] 3.240,00000 | Forolise | 27 4X208
! Hﬂtll:l;ﬂl.ﬂ.‘ﬂ Bloch Mermal o " 238 300,00 128,100 (0 = - | 160,00000] 192000000 | FouRo | 295X215
B0 Rural DRO. | Memal . o 14140000 | 17680000 - - | 20000000] 185000000 | Fowlieo| 24 5XIRT
: n.,.;:.;, Ahr] l Mensal 204, 486 293000 | 157700000 | 1.577.100.00 - 7.71251 | 290000.00| 348000000 | FouRot | 274X208
! Ele Ela Bloch Mensal 193]  1;0200] sssacoc0|  ssie000 -] 676379 | 22000000 264000000| FouRot| 295X21.5
_‘EM . Abril Menual 293526 l 157,728 1,700 00, O 1,710,300 060 5E26.74 SEIGT4 | 2 00000| 276000000 | FouURot | 27.4X2LE
v Abeil Mensal 199591 | 248362| 13940000 | 138960000 -| 696224 ] 22000000 2.640,00000( FovRot| 27.4X208
Desfile Bloch Meninal 60,450 17150 487, 00,00 679, 700,00 8,067 K2 11, 24400 | 22000000 264000000 | FouRol | 29.5X215
Muther de Hope Bloch Meneal . | 15230000 38570000 - ~ | 160,000.00| 192000000 [Rotofilme | 31 5X24.0
Vogue Cana Mensal . . 710,000 (0 TIO000.00 | 152,500,000, 00 - | 2B000000| 336000000 | Fotolio| 30.IX215
% Elie Abril Mensal 349 93370| 116130000 | 1,16130000| 26642300000 | 1929988 . ~| Fowlito| 209%x237
. Mane Claire 1 Cibowbuy Menaal | ), 5402 1 B4, 08N S{0E_ 300 00 o () O A 16632 VOIEGS | 260DON00]| 3. 240,00000 | Fowlio SLOXIAN
Pain & Filhos Bloch Mensal 74351 $920| 32170000 | 50810000 | 431517 | 681547 | 220,00000) 2640.00000| Fotolito | 29.5X21.5
Mixima Abril Mensal 139 298 ITra22 ST 0L 9T7, 100,00 7,014 46 7014 46 - Fotolito | 27 4X30.8
Cristive Globo Mensal w6158 |  207043|  desmoooo | sse000.00 28241 | 352676 | 22000000] 324000000| Fowolito| 27.4X208
Gilobo Menal 141,092 161,250 21 200000 263 000,00 1| 0257 157821 | 230000.00) 324000000 | Fololto | 274X208
Abril Mensal 100255 | MP423| 9250000 | 99250000| | 328365 | 328365 | 190.00000] 228000000| FouRet| 274X208
Abril 1 Ediches Ano . . 6800 AR, 200 .00 - - - - | Fololdo | 2T 4X20.H8
Globo | Mensat 144175 | 1B4seS| 26000000 | 32900000 180036 | 225420 | 155.00000] 3.24000000| Fowlie| 27.4X208
Azul Semanal K3 H2K 138,937 52385700 TT2. 7m0 6,240, 19 921852 . =| FouRot| 299X317
Bloch Semunal . | 21900000 | 3%.20000 - - | 180,000.00 -| FouRot| 31.5X240
Bioch Menal ¥ » QR 400 (0 147, 100,00 - = | JOOODOD0D| | 2000000 | Foulo | MOXI140
Al Meaal 199,182 251810 | 1.24880000 | 1,248 %00.00 626964 | 626964 | 180,00000] 216000000 | FouRot| 274X208
Acrul Menual 169 520 BN a2 S84 97900 6349 GR7 00 144267 3R2523 . =| Fotolpo | 190X134
Gilobo Quinsenal 7247 129,680 142.400.00 |78 000,00 163215 | 204018 | 90.00000| 324000000 | Fotolito| 208X134
Decorarem Bumesiral ’ ’ LSS 3.BA0OSD | LSS 4.490.00 = | 000000 200000000 | Fowlito | 280X21.0
Abril Menwal 137321 155700 | 1. 243.800.00 | 1.243.800.00 | 905761 | 20000000] 348000000 | FouvRot| 274X208
Efec<| ¥ Menal - . 4 |, 400 (N 704 RO 00 - | Z2000000] 270000000 )| Fotoliw | 2735X21.0
Cana Himestral . | 7000000 | TI0000.00 - - | 2000000| 168000000 | Fowlito| 30.2X234
Al Bimesiral ¥ ' USS 3.217.00 LSS 742300 SEOOD0O0] | ASDN000 | Foolio | 21 0X2X0
Interiores Menal . . 13718000 | 20901400 - - | 6000000] 71500000 | Fowlite | 223X30.0
Abiril Mensal 250,780 e ER 1050, A00 00 115040000 4.591 .28 459124 | 2000000] 264000000 ) Fowolo| 274X208
Trés Mensal . | 2672000 68BN - - | 25000000 300000000 | Fowlito| 274X20.8
Flash Mensal ' . 148, 500.00 | 45 500,00 - | 21500000] 215000000 | Fotolito| 210X280
Hioch Mennal . *| 2060000 | 38870000 - - | 20000000{ 3,12000000| FovRor | 265X17.7
Audichomo Bimestral ;- ' 51100000 51000000 - -~ | 24000000] 144000000 | Fotwlito| 280X21.0
Trés Mensal . | 1mImoo| 18045600 - - | 20000000] 240000000 | Fowlita| 27.4X208
Gilobo Quinrenal E1.079 123,710 1 00, B0 00 1 26,000 (0 1.243.23 | 55404 | ESDO000| 324000000 | Fotolm| 208X134
Globo Memal £611|  56200| 19360000 |  242.000.00 | S00.000,00| 6480.000,00 | Fotolito | 27 4X20.8
vl . ARET | Menal . . S0, 1000 Q1% O 0N - = | A0.00000| 300000000 Feolio)| 3303X233
Tudo de TursmorBiras Service | Afko Measl : . | ssoomm | ] 1eomao0] 20900000| Fosoio| 253208
Boa Forma Agul Mensal 6,203 | H0.455 | Bag 028 00 Q36 T4AT (0 1501749 1666721 | 23000000| 276000000 | Rotoset | 274X20.5
Seide Aml Mensal 97|  os6|  seewo| 6331300 780804 | B676.48 | 19500000| 234000000 FouRed| 19.0X134
Naturerza Europa Memal - ‘ 287 000 00 403,000 00 - = | 000000 ] 312000000 | Foolio| 20.5X27.5
Carpo & Corpo Simbol: Memsal . | 39900000 MT - = | 16400000| 196800000 FotRot| 315X240

|
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O MAPA DA MIDIA REVISTAS

"As Maiores do Mercado
[ e T B FE M—l 57031000
} News Week Mewiweek Semanal » . LSS | 56500 | USS 266000
The Economis ] EcomomN. | Semasal N i-l *| usseso0n | uss 1150040
Tnp Trip Bimestral . . 492 128 00 TR 476,00
Hurdcore Buster Wild | Mensal . *| 49725000 |  663,000.00
Match/Poimt Match/Point Mensal . o 556, 700.00 556, 100,00
i Fluir Azl Mensal 6.190| 60471 9s038s00| 105098800
Magnum Magnum Bimestral . | 250 526,185.00
Nutica Grupo | Menal . 4 | . .
Bicisport Pinuss Mersal . *| is400000]| 21800000
Placar Abril Mensal “si4| M0 mm‘ 0000 Rotoset | 27.4X208
Auto Esporte Efec<ld6> | Mensal . | ss000| s2s000 Fotolito | 27.5X20.3
Duas Rodas Sigha Mensal . o]  eease0|  Isis2m . - | 19900000 | 238800000 | Fosolito | 27.4x208
[ Moo Show Trés Mensal 14,962 *T .m'mi 416,046.00 121895 | 27,506.84 | 200,000.00 | 240000000 | Fosoliwo | 27.4X208
irtsFoto Ins Mensal . -l 790,000.00 | 1,100,000.00 - - | 20000000 | 348000000 | Fowlito | 28.0X21.0
Bz Azl Mensal sze04 [  sn008|  9ma2s400 | 108238100 1848251 | 2057602 | 250,000.00 | 3,00000000 | Fotwlito | 27.4X208
Rock Brigade Rock Bogade Lada|  Miensal - *| 12850000 18s.s50000 = 7 -1 130,000.00 | 1,100,00000 | Foswtito | 20.5%27.5
Set Azul Mensal M08 |  69867| 72603200 | 50666500 - - | 250.000.00 | 3.000,00000 | Fosotito | 28.0X21.0
- Qualis Muasc Qualis Editora)] Mensal . . 731, 700,00 B 13.000,00 - - 3,480,000 00 Fﬂﬂilﬂ_. 2TAX208
Video News Sigla Bimensal . | memio| asesm]| - - [ 22000000 | 264000000 | Fouolito | 27.4X204
Audio News Sigla Himensal . » 269, 193.00 471.103.00 - = | 23000000 | 276000000 | Fotolito | 28.0X21.0
Manica Globo Mensal 22938 291310 23920000 | 299.000.00 -| 128360 | &5.00000 (] FouRot | 19.0X134
Cebolinha Globo Mensal 84221 | 225450 20640000 | 25800000 | 140049 | $5.000.00 ()| FovRot | 19.0X13.4
Chico Bento Globo Quinzenal w007 | :asso| 20080000 [ 25100000 -1 138669 | 4000000 (| Fover | 19.0X104
Casco Uilobo Crinzenal 167 610 2001, 1 50 193,600, () 242 NN} - 1. 441 81 A0, 000,00 i1y| FouRem | 19.0X134
Magali Globo Quinzenal 16177 19008| 1712000 214,00000 “1 137024 | som0000 (1] FouRot | 19.0X134)
Pernalonga Globo Mensal » . 32 RO, (n) of 1 JOOAC, (N - - 60 000,00 = FouRid I;ﬂ.ﬂxl i4
Tes Glob Mensal . . 4000000 | 5000000 - - | .00000 -] Fovmet | 17.5%0
Almanague Disney Abril Mensal . . . . - - . (3)| FouRot | 19.0X13.4
Tio Patnhas Abeil Mensal . . - . - - . (% | FouRot W
Margarida Abni] Quinzenal . . . . - : . (M| FouvRet | 19.0X134
Pato Donald Abeil Semanal : : - ] - = . 0| FouRor ﬁ@ﬁ
Mickey Abril Mensal . . - . - - " ¥ (31| FouRet | 19.0X134
24 Carioca Abril Quinzenal . . - . ~ - . 0) | oot ﬂ
Lulurinha Abril Menaal . » - » - - . (| FouRot | 19.0X134
_r,_li-nnulhpﬁn Letter Metinal . “| 15006000 |  207,789.00 - - | 22000000 | 221200000 | Fotolia | 27,5
Marketing Referéncia Mensal - » 257.725.00 41033200 - | 20500000 | 1,900,00000 | Fotolito | 274X20.7
Propaganda Referéncia | Memal . »|  25972500| 41033200 x - | 205,000.00 AX
Imprema Fecling Mol . . 435,000,100 495 (00 00 - — | 230,000.00
Meio & Mensagem Ed W& M Semanal . *| 32206000 |  $49,060.00 - = | 125,000.00
Jlﬁhw MC Edit Mensal . . 3452.414,00 545.801.00 - -
Viaje Bem Spagat Bimestral . . . . - - »
karo lcaro Meral . N TH | OO0 O B4 % 00 00 = = | 250000000 | 300000000 | Fowlio | 28.0X21.0
Classe 181 Bimestral . . . . - < = - | Fouwlite | 28.0x21.0]
icm RV Editorial | Bimestral *I o | USSB00000 | USS 800000 : - - - | Foulite | 280210
Lider Magazine Afko Bimestral - . | #0000 - : : | Powio | 27.5x205
Poate Aérea (2) Copy Desk | Mensal . . -|  womm _ . Fowlito | 28.0X21.0

Fonte: Tabela de Pregos: Julha/93

IVC (Total da Circulaglo Paga): Abril®)

- Mo Circula
* Consultar Edpor

(1) Pacote Turma da Minmica: Cr$ 6.480.000,00
{2) A revista Ponte Adrea ¢ distribuida nas salas de embargue ¢ salas VIP dos asroportos.

(3) As sswinaturss das revictas da Abrl Jovem citao uunpenass iemporanamenie.
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A REVISTA
MAIS INTELIGENTE,
MAIS DINAMICA
E MAIS MODERNA
DO BRASIL ESTA
MAIS INTELIGENTE,
MAIS DINAMICA
E MAIS MODERNA.

Exército
de nsatistertos

LEIA E COMPROVE




BANESTADO

T
E 50 aplicar, ganhar
e gastan

0 rendimento é diario.
0 resgate é automatico através da Super Conti

@3NS




