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EU APLICO MEU DINHEIRO COMO 0S GRANDES INVESTIDORES.
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z odas as opcoes do mercado financeiro em 15 fundos: Renda Fixa, Renda Fixa Empresaridal,
Renda Fixa Hedge, Renda Fixa Hedge Empresarial, Renda Fixa DI, Renda Fixa DI Empresarial,
Acoes, Acoes Stock Fix, Acoes Stock Plus, Acoes Premium, Acoes Indices, Commodities Max, Commodities
Plus, Commodities Fix, FAE No Bamerindus, com quantias a partir de 500 mil cruzeiros (até dez/92),

vocé jda pode investir como os grandes. Consulte seu gerente de investimentos Bamerindus.

FUNDOS DE INVESTIMENTO
&%) BAMERINDUS

PORQUE O SEU DINHEIRO MERECE TODAS AS OPORTUNIDADES.
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Antes rir do que chorar

Os personagens que fazem da crise uma piada

rsonagens irreverentes ddo o
mote desta edigdo de IMPRENSA.
Produtos de lavra essencialmente
nacional, plantados e colhidos em solo
patrio, esses personagens possuem o es-
petacular dom de mexer com as emogoes
humanas, de maneira a provocar risos,
gargalhadas, enrubescimentos de varias
intensidades, quando ndo lagrimas de
tristeza. Ou ndo seria esse o caso de al-
guns ex-presidentes da Republica, de tris-
lc memoria no passado recente ou
longinquo? A reportagem que publica-
mos nesta edigdo, sob o titulo “Os presi-
dentes do Brasil — de Deodoro a Collor,
as loucuras de cada um”, ndo deixa a
menor duvida. Recomenda-se sua leitura,
Ja que, além de uma interessante viagem a
era republicana, o texto desperta lembran-
¢as adormecidas sobre uma realidade de-
cepcionante para muilos: nossos
presidentes sempre foram comuns mortais,
com as fraquezas e as idiossincrasias do
genero, assim como Indiana Jones e Super-
Homem séo frutos da fic¢do hollywoodia-
na que tanto nos ilude.

Mas falemos de personagens mais agra-
daveis, se bem que em certos momentos
chocam pelo atrevimento. Como o
do programa Casseta & Planeta Urgente,
cujo sugestivo nome € apenas uma singela
amostra do desprendimento com que Bus-
sunda (!) e sua trupe manipulam o cotidiano
nacional. Sdo nove gajos que alcangaram

notoriedade ao editar uma revista denomi-
nada Casseta Popular e hoje consagram-se
como autores ¢ intérpretes de um dos pro-
gramas de maior audiéncia da Rede Globo.
Parece nao haver limites para o talento e o
sarcasmo desses rapazes. Conseqiiéncia da
maravilhosa conquista que ¢ a liberdade de
expressdo, os profissionais de Casseta &
Planeta talvez nio tenham consciéncia do
bem que fazem ao pais. Brincando e gozan-
do, eles realizam mensalmente uma critica
divertida de nossas mazelas, com
crucza a fragilidade das instituigoes, a de-
bilidade dos governantes, o anacronismo de
determinados costumes. Na verdade, eles
fazem jornalismo puro, que IMPRENSA
reconhece ¢ aplaude.

Da mesma forma que reconhece, aplau-
de ¢ homenageia personagens como os
chargistas autores do livro Os Filhos da
Dinda, que com muito bom humor soube-
ram como poucos expressar no seu oficio
didrio o drama politico a que o pais se viu
submetido nos udltimos meses. O mesmo
bom humor que coloriu ruas e pragas deste
pais nas manifestagoes dos estudantes. Ao
patriotismo dessa geragao, IMPRENSA de-
dica um ensaio fotografico.

Enfim, sdo esses personagens que es-
crevem a nossa historia. A maioria, herda-
mos com orgulho. Outros, com profundo
pesar.
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jornal da tarde

MAIS SURPREENDENTE QUE A NOTICIA.
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IMPRE éﬂ

0 PRESIDENTE
SEM MANDATO

de 1991, nnnl
daquclepmédsm

w:l e ex-
tremamente clogidvel a iniciativa da

concessio dng;ﬁmm, em :specul por sua
caracteristica de estimulo & competéncia e
a valorizagdo profissional.

Embora desconhecendo os critérios que
orientaram a escolha da reportagem pre-
miada, entende esse Centro que os mesmos
mcluium, naturalmente ¢ ?‘]cruma forma
pnunlam. os principios fundamentais do

. Lamenta, todavia, o Centro de
Ccmmncaqao Social do Exército, que tenha
ela recaido sobre matéria cuja veracidade
sempre foi contestada pelo Exército.

Outrossim, colocamos a disposigio des-
?m&&m;ﬂdocmmmmmm

comprovagao ue argiimos. A
cendo a atengdo que V.Sas. possam dispen-
sar a estas consideragoes, feitas
exclusivamente com o propdsito de preser-
var a verdade.

General de Brigada Gilberto Serra
Chefe do Ccm de Comunicagao
Social do Exército

Brasilia-DF

A escolha dos vencedores do Prémio Li-
bero Badar6 de Jomalismo € de responsa-
bilidade de um juri, do qual fazem parte os
melhores profissionais da Imprensa brasi-
leira. Ainda que todo julgamento tenha um
lado subjetivo, o juri do Prémio Libero
Badard de Jornalismo se pauta pelos crité-
rios jornalisticos que definem a boa repor-
R e bihime. Ouolides e

e ismo ue
zeram da matéria “Exército rdt%ﬂ
lhoes em licitagdo superfarumda 3 dl.'

igo Franca Taves e equipe, do jornal
0G a vencedora na Categoria Jorna-
lismo Impresso.

Causou-me 0 Prémio Libero
Badard, categoria Contribuicdo a
sa, dado & Rede Brasil Sul (RBS) — peloseu
programa de Jornalismo Aplicado. Nao que
a RBS nao merega, mas um prémio dessa
estirpe para um programa restrito ao Rio
Grande do Sul me parece exagero. Sim,
restrito ao Rio Grande do Sul. Essa foi a

conclusdo a de tentar,
e o Cat e
msmdn premiado programa de

¢ nio obter resposta.

Helton José Fraga

Vassouras-RJ

Bk ol - s aal
consignado, na ata dos trabalhos de:
Casa, um voto de louvor & revista IMPREN-
SA, que promove o Prémio Libero Badard
de Jornalismo, extensivo também aos jor-
nalistas desta laurea. O Prémio
Libero Badaré de Jornalismo consagra

aqueles profissionais da Imprensa que se
Mmfmwmnﬂ?‘w
televisada e radiofOnica, por

grande repercussdo em diversas dreas.

Deputado Estadual Afandsio Jazadji
Sdo Paulo-SP

Pratica discriminatoéria

Na corregao que fiz a entrevista do sr.
Carlos Eduardo Jardim, publicada nesta se-
¢io (IMPRENSA N2 60), sobre as diferen-
gas de pregos praticados pelos veiculos de
comunicagao, pareceu a quem leu minha
intervengao, que eu estava defendendo a

éncia da diferenga. Por um possivel

faltou a inclusdo de aspas na frase

ica “as tabelas sdo feitas para o gover-

no” rﬂ:lando,dmform:,umlpml;m

fmmmimundmmnumtma
existente.

Fernando Passos
Diretor da Engenhonove
Salvador-BA
Memoéria
Lendo a matéria “O turco dificil de pau-

tar” (IMPRENSA n? 60), ocorreu-me uma
sugestio. Que tal, a cada més, IMPRENSA
reproduzir reportagens que, pelo tema, épo-
ca, motivo etc., fazem parte da histona do
jornalismo ﬁ:ntndm:pnis?

Marcos José Vilela Alves,
Governador Valadares-MG

Caderno Regional

Quero 1zd-los pela volta do Ca-
derno Regional, desta vez sobre a
baiana (IMPRENSA n?59). Aproveito tam-
bém para fazer uma corregao: a
mm&ﬂnfmmmmmn

no foi a TV Cabrdlia, de Itabuna, e ndoa TV
Subaé, de Feira de Santana. A TV Cabrdlia

opera desde 15 de dezembro de 1987.

Hildeberto Santos de Oliveira
IThéus-BA

Erros

Sou leitor de IMPRENSA desde seu pri-
meiro niimero ¢, afora um ¢ outro
menor, suas paginas ficam a salvo dos sé-
bios comentarios do Janistraquis. A edigao
n®60, entretanto, logo que aberta trouxe-me

mn‘;'nwdl "Mmm,
pensei —, ndo sei se pelo
pdacmmm’ duDudlhmm
pela graga do ombudsman da Folha. Logo
mnﬂm:logou&lbmobm
afirma um jornal atrelado é um mal
pmdﬂo.frmdﬁtmdadcmlnlhﬁo
20 tema proposto pela revista.

Mais adiante, bem no meio da revista,
pisaram na bola, fazendo uma baita confu-
sio com dois artigos da Carolina Tarrio.

mfmmr;an ¢ 0 outro um belo “coquetel de
m& , com direito a pdginas trocadas ¢

Roberto Rossi Jung
Porto Alegre-RS

A troca de pdginas a qual o leitor se
refere foi causada por um erro técnico na
montagem dos fotolitos da edi¢ao n*60 de
IMPRENSA, como explicamos em IM-
PRENSA n* 61. Quanto ao erro de revi-

s@o no texto de Gilberto Dimenstein,
aceite nossas desculpas.

Sérgio Cabral

As vésperas de conquistarmos o sonhado
titulo, pensdvamos em fazer na sede da Rua
General Severiano a grande festa botafo-
guense. Reuniriamos velhas ¢ novas
goes de alvinegros para uma ‘pellda"a‘-
histérico campo. Para isso, umaa
da Cia. Vale do Rio Doce seria obrigatoria.
Procuramos o Jodo ¢ lhe explicamos o pro-
pésito ¢ o entrave da iniciativa. Saldanha,
categdrico ¢ destemido:

— Autorizagio para qué? A gente invade

aquilo 14!
Vida longa a pessoas como o colunista

de IMPRENSA Sa-poCd:nI,mfmgiul
no culto a0 nosso maior cronista.

Paulo Marcelo Sampaie
Rio de Janeiro-RJ

et 1L W

As canos pard @ recacdo Gevern MY eviodos parar
Rervista IMPRENSA — Rua Lvieo Saraiva, 137 — Pacoem
bu — CEP 01237020 - 580 Poulo - P Por quesido de
OGO, 08 COMas DOOErA0 Y IS0 Dekd 1e30CA0.
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Como o Unibanco pode me
dizer gue e tim banco tnico se
existent varios beancos dentro
o Unibeanco?

Recllmiente existe metis e v

[ nibetnico dentro do proprio

[ l1tibetnico. I ¢ isso quee deixe cinde
mctis verdadeiro afirmerr guee este ¢
O Banco Unico. Hoje existe o

[ neibcncorp, wm banco wrico pered
CINPrescs cdle mecio (’li_;ﬁ?fm/('/;r nie.

[ixiste a Pleataforme Unibenico, i

Dethnico tnico [l Os lwrun/-:{w*s__;ﬁ RO

empresaricls. Fxiste o Private Bank,

L Danco unico para negocios de
ciltct rende. I existe o Uniberico-
L 1ihetnico. Todos estes "Unibarncos’

estrudieras especializadeas a clientes
r/{ﬁ‘ﬂ’!!h'.x‘. cont necessideaces
espectficas. O sejet, sao especiali-
ZAdCoes unices de vum Beanco Unico.

UNIBNANCO




Economeés

¢ dois anos para cd, com a entrada
em vigor do Codigo de Defesa do
Consumidor, as pessoas passa-
ram a prestar mais atengdo aos
seus direitos de consumidorese a
lutar por eles. Rapidamente a
Imprensa também detectou esse
filio e comegou a abrir espago
para queixas e deniincias de abusos contra
o consumidor.

A recessio se intrometeu na vida de todo
mundo, e dela ninguém escapou. O dinheiro
ficou mais curto ¢ o consumidor tornou-se
mais zeloso ao despender seus parcos recur-
sos. Por outro lado, as empresas, também
vitimas da recessdo, viram-se espremidas
entre a necessidade de oferecer produtos de
qualidade e bons servigos e a conlingéncia
de cortar custos, demitir mao-de-obra e usar
de toda a criatividade para vencer a crise.
No meio da trincheira, um antigo ditado,
que era a maxima dos comerciantes mais
tradicionais, reapareceu: “O fregués sempre
tem razio.”

Repercussao das denuncias — A cria-
¢d0 de centros de atendimento ao consumi-
dor foi a resposta mais imediala a esse novo
quadro. Mas isso era apenas a porta de en-
trada; era preciso também limpar e arrumar
a casa por dentro. O segundo passo foi dado
com 0s cursos de treinamento e aprimora-
mento dos sistemas gerenciais. Aos poucos
caminha-se para o ideal, que jd é uma exi-
géncia nos paises de Primeiro Mundo: o
controle de qualidade total, do parafuso a
assisténcia técnica.

O canal na Imprensa se abriu ¢ os consu-
midores viram nele a panacéia para seus
males. Para essas pessoas, resolver o pro-
blema Mculuéﬁmul,masmm-
portante talvez seja a repercussio das
dentincias. E como se outros consumidores
estivessem sendo avisados de que esta ou
aquela empresa ndo estd sendo eficiente ou
¢ desonesla.

Ha leitores que reclamam até quando ndo
ém razio. As cartas sdo catdrticas, um desa-
bafo indignado que mistura a reclamagio pro-
pmmnledunmlmolu tudo de ruim
que vem aconlecendo no pais. A defesa do

consumidor passa a ser a d:f do cidadio. E

0 cliente
sempre
tem razao

Com espago na Imprensa,
o consumidor
faz valer seus direitos

“Queixas publicadas
nos jornais
soam como castigo
as empresas”

por Nadja Sampaio

B SR N T
cartas, que deveriam ter apenas deniincias
de relagoes de consumo, vem com gritos de
socorro dos mais diversos matizes: aposenta-
doria, direitos do trabalhador, reclamagdes
O caminho da cobranga nio tem volta.
Esta errado quem pensa o contrario. Quem
um dia reclamou, foi ouvido e resolveu seu
problema nio esquece a vitoria oblida. E

uma questio de aprendizagem e os consumi-
dores,acadadia, treinam eaperfeicoammais.
Descobrem onde ¢ como reclamar, apren-
dem que a inércia ndo leva a nada e se
surpreendem com uma verdade tio sim-
ples como eficiente. Somos todos elos da
mesma corrente. Se cada um, em seu pro-
prio trabalho, fizer o melhor possivel, o
resultado final serd surpreendente.

Porta da [rente — As queixas
as empresas, um sentido de castigo, de exe-
cragdo publica. Elas reclamam que nas se-
goes de defesa do consumidor ndo saem os
elogios, nio se publica os esforgos internos
que estio sendo feitos no sentido de melho-
rar o produto, o servigo, a imagem da em-
presa. Chegaremos ld. Por enquanto, as
cartas queixosas superam por demais as de
elogio. Niio hd espago para publicar todas.
Somente a secdo Em Defesa do Consumidor
de O Globo recebe uma média de 200 cartas
por més (outros jornais devem receber tam-
bém quantidades significativas). Nao hd
como tapar os olhos diante dessa realidade.

A Suécia criou a figura do ombudsman,
um ouvidor-geral da corte, que ouvia as
mlanmqoesdopomnunhamdcpcndénm

para criticar os poderes publicos. No Brasil,
o primeiro ombudsman surgiu em um pr—

nal, a Folha de S.Paulo. E, hoje, outras
empresas ja incorporaram essa figura nos
seus departamentos de marketing. O objeti-
vo € ouvir, processar a informagéo e melho-
rar o produto final,

As empresas privadas ja se conscientiza-
ram que ndo podem mais escapar a0 crivo
do consumidor ¢ & cobertura da Imprensa.
Falta agora o mais dificil, quase um sonho:
a melhoria do servigo publico, o respeito a0
direito do contribuinte, o fim da impunida-
de, a agilizagdo da Justica. Que tal copiar as
empresas privadas e comegar pela porta da
frente? Cada orgio publico deveria ter o seu
ombudsman e cada reclamante uma respos-
ta satisfatoria. Estaria, assim, aberto o cami-
nho para a qualidade. Fica aqui a sugestio,
ou melhor, uma esperanga.

Nadia Sompaio, 38 anos @ 16 de profissdo, & Uy do
saC00 Em Defeso go Consumidcy, de © Gicbo.
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Manhattan

ento ¢ quatorze dolares a hora?
Quase dois dolares o minuto?
Nio, ndo estamos falando de
hora de massagista japonesa.
Em Manhattan, massagista é
mais barato: no Madison To-
wers, uma das melhores massa-
gens desta cidade custa 55
délares, mas as mogas esperam outros 20 de
gorjeta. Na realidade ndo sio japonesas.
Quase todas sido coreanas ¢ nio had contato
de pele com pele. Sempre ha um lengol entre
vocé ¢ a massagista.

Uma das melhores ¢ mais estranhas massa-
gens de Nova York ¢ uma platza. Dois russos
enormes, um deles mudo, lavam ¢ malham o

com ramos de folhas de carvalho
dentro do quarto mais quente de Manhattan.
Neste caso ninguém agilenta uma hora: dura
15 minutos e custa 16 dolares — estamos
falando de 1 dolar o minuto.

Mas 114 a hora? Nio, nio ¢é hora de
mecdnico. Outro dia apareceu um barulho
estranho no meu carro — em baixa veloci-
dade, parecia um gemido de gato ou roda de
carro de boi. Levei o carro na Ford: 70
ddlares a hora. Deixa o carro gemer... Se a
Ford esta cobrando 70 a hora do mecénico,
quanto sera que a Mercedes esta cobrando?
Sessenta e nove dolares. Nio entendi.

— Comparado com os pmpus da Europa
isso aqui estd uma barbada — disse-me um
casal amigo recém-chegado de Milio.

Mas para n6s que moramos aqui nio esta
tio barbada assim. O homeless da esquina
agmqu:rumdulmdcmlnpam nao
lavar” meu péra-brisa.

Ccnln:quamrzcihm? Nio, também nio
se trata de hora de helicoptero, que, incluindo
piloto, estd custando 750 dolares. Mas, em
menos de cinco minutos de conversa, o prego
ja tinha baixado para 675.

Macieira e divorcio — Sexo, por exem-
plo. Na esquina da Rua 59 com a Sexta
Avenida, a um quarteirdo do hotel Plaza,
esta na base de 100 dolares, mais despesas
de hotel. Dentro do Plaza, nos bares, o prego
sobe para 300 dolares a noite, mas um ami-
go garante que elas também estio indo por
preco abaixo da tabela. Se eu fosse vocé ndo
mexeria com esse tipo de atividade no mo-
mento, porque a policia de Nova York estd
fazendo uma campanha feroz e questionavel
do ponto de vista legal. As policiais disfar-
¢am-se de prostitutas e, quando entram no
carro do Jodo, dio voz de prisdo e a cidade
confisca o carro. Ja imaginou? Outro dia
confiscaram um Cadillac novo, de 35 mil
dolares. E como ¢ que o camarada vai expli-
car quando chegar em casa? Além disso,
aqui mulher transmite Aids (meus amigos

Adivinhe 0

que custa
114 dolares?

Serd o prego do mecanico,
da massagem, ou
de uma quadra de ténis?

por Lucas Mendes

no Brasil garantem que Aids s0 € transmissi-
vel por agulha infectada ou por outro ho-
mem...).

Em Nova York, um pé de ma¢a para o
quintal estz custando 175 dolares e o especia-
lista em jardim esta cobrando 50 dolares pela
hora de consulta. Comparado com os advoga-
dos — 150 dolares os mais baratos, 300 os
bons, 500 os melhores em divorcio — a gente
conclui que ¢ muito melhor separar-se de uma
macicira do que de uma mulher.

Precinho camarada — Empregada do-
mﬁuﬂﬁumhﬁ:dclﬁdnlarﬁ:m
quatro horas no minimo, ¢ no momento a
oferta € muito maior do que a procura. O
mercado esta entupido de brasileiras fazendo
limpeza, ¢ olhe que nao ¢ que fazia isso
no Brasil. Hd também brasileiros oferecendo
aquele servigo de levar cachorro para passear.
O passeio exclusivo estd na base de 10 dolares
por meia hora. Em companhia da cachorrada
toda, sai por 75 a 100 délares mensais.

Uma mamografia no Hospital Mount Si-

naiestd custando 95 dolaresaunilateral, e 125
dolares a bilatéral. Eadwmhaf:::o
umadiziaderosas?Comtalo( )longo
18 dolares, com talo curto 5 dolares. Esta
diferenca também ¢ dificil de entender. Se o
que interessa € a rosa, por que o talo vale
tanto? Aluguel de bicicleta por hora? Sete
dolares. Cavalos para andar pelo Central
Park? Trinta délares a hora. E, paraquem nio
sabe montar, a ligéo custa 64 dolares.

E, afinal, o que custa 114 dolares a hora?
Infelizmente, € a quadra de ténis na frente de
minha casa. Pior do que um roubo, ¢ uma
tragédia. A Sonia Braga jogava ali. La bela
Braga que me perdoe, mas nem se ela vier
incluida na quadra ndo dd para 0 meu orga-
mento, E mesmo a Sonia ndo agilentou a cha-
tice da dona da quadra, uma saudita, e foi bater
noultras paragens.

Cuspe caro — Sio duas quadras dentro
de uma, numa bolha, bem condicionada no
verio ¢ aquecida no inverno, em cima do
quinto andar de um prédio. Ha coisas ex-
traordindrias sobre essas quadrns. Apesar
do preco, estio sempre cheias até a meia-
noite e quase sempre com maus jogadores.
E claro, h excegdes. Ha quatro anos, quan-
do a hora era muito mais barata, eu e sete
mineiros alugamos as duas quadras por duas
horas, num sdbado. Os sete tinham vindo
assistir a0 Aberto de Ténis de Nova York.

Estdivamos nos preparando para ir para a
quadra quando toca o telefone. Era o gerente

pedindo que cedéssemos nossa quadra para
Boris Becker, que estava treinando ld na-
quele momento e queria ficar por mais uma
hora. Apesar da nossa pelo ale-
mio, concordamos em ceder 30 minutos. E,
quandosaimus, Michael Cheng estava che-
gando para treinar.

em Nova York. A cidade tem 500 quadras
publicas onde vocé pode jogar pagando 50
dnhmpmmmﬂepnnmmmdchqw
— menos da metade do que se paga para jogar
uma hora na bolha. Ha outras 500 quadras em
clubes particulares, 900 em escolas ¢ 150 em
playgrounds.

Mas 114 dolares nio € o maximo que vocé
pode pagar para jogar ténis em Nova York:
para ser socio do River Club, na Rua 52, entre
a Primeira Avenida e o Rio East, custa dez mil
dolares (sO a taxa de admissdo). Além disso
vai pagar 3 mil délares por ano.

— E tem que pagar pela quadra tam-
bém? — perguntei @ mulher que atendeu
o telefone.

— Aqui, honey, vocé paga alé para cuspir.

Ah,es:m:;uﬁ:,ncgmm , COMO
eu, nao convém perdcﬂempodcero
formuldrio de inscri¢éo. X
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MEMILINTAS

4 Quando
Se tem
0 (Jue dizer,
fica facil se
comunicar.

Na comunicacao, ha
atitudes substantivas e atitudes adjetivas.

Substantivas: fatos.

Adjetivas: opinioes.

Um bom veiculo de comunicagao €
0 que consegue um balan¢o adequado
entre as duas tendéncias, buscando
que elas se completem e se enriquegam
mutuamente.

Quem lucra com isso € o leitor.

Esse mesmo sentido de equilibrio
esta presente em toda a produgao
da Mercedes-Benz. A forga, a precisao
e a eficiéncia coexistem lado a lado com
a funcionalidade e o estilo.

Quem lucra com isso € 0 usuario.

Nao é por acaso que os melhores
veiculos sao lideres também em
credibilidade.

i

L2 ) MercedesBenz
e

Tecnologia gerando bem-estar.



Claudio Pimentel
(Claude Manel), 34 ano

Héllo Couto Filho
(Hélio de La Peiia), 33 anos

Roberto Adler
(Beto Silva), 32 anos

Um bando de jovens iconoclastas resolveu
levar o humor a serio e se
transformou num dos grupos mais talentosos
e irreverentes da midia brasileira.

Se nao existisse a turma do

Casseta & Planeta, seria preciso inventar uma Viana (Bussunda),

30 anos

ubert de Carvalho I
Brandao, 32 anos

Reinaldo Batista
Figueiredo,
40 anos

Murilo Chebabl
{(Mu), 31 anos

12
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por Luiz Bello/Agéncia Frilas

ra uma vez dois judeus ¢ um crioulo.

Em 1978 eles cursavam a Faculdade de

Engenharia da Universidade Federal do
Rio de Janeiro, mas nio gostavam muito de
estudar. Chegaram a participar do movimento
estudantil, mas também néo suportaram a or-
todoxia que reinava entre os militantes. Resol-
veram, entdo, fazer um jornalzinho
mumogmfam falar mal de tudo isso: da
politica, dos mgenhems, dos crioulos, dos
judeus, dos portugueses, das mulheres ¢ de
quem mais desse vontade.

Todas as caricaturas que a Casseta Popular
ja fez sobre a esquerda estudantil foram
inspiradas na militancia politica dos inte-
grantes do grupo. Hélio Couto (o crioulo,
também conhecido como “sueco eletrocu-
tado™ devido aos seus surpreendentes ¢
genuinos olhos verdes), Roberto Adler
e Marcelo Garmatter (os

seguida na marca de 38 pontos e caiu para 34
com o inicio do hordrio eleitoral gratuito.
Hoje, Casseta & Planeta Urgente detém a
malor audiéncia em sua faixa de hordrio na
Rede Globo.

A empresa que administra toda essa zorra
chama-se Editora Toviassu — nome origina-
do da perguntinha “todo viado ¢é surdo?", que
ﬁmmmmmmndemm
tes. Mais larde, aos trés viriam se
Jjuntar um mulato baiano, Cliudio Manoel Pi-
mentel ; umnutm;udeudupchdomqmsam
Claudm Bussunda Besserman; um carioca
chmmﬂoEnunml]amhuu{uummm]ls-
ta com diploma do grupo), e o misico ipane-
mense Murilo Chebabi. Estava formada a
equipe da Casseta Popular.

Mas ainda faltavam dois integrantes —
os cartunistas Hubert e Reinaldo, que se
incorporaram a turma em 1984. De ori-
gem bem menos amadoristica, com
passagens pela Folha

judeus) foram integran- No inicio, era de S.Paulo, Jornal do
tes da base do Partido Co- um erupinho de Brasil, O Globo, Pasquim e
munista Brasileiro na Facul- 3 P varias publicagGes altenativas, os
dade de Engenharia da UFRJ. \@Migos metidos \ dois, em companhia de Cliudio
Marcelo chegou a se elegerparaa | g engracados Paiva, resolveram embarcar
diretoria do DCE da universida- numa aventura criativa e cria-
de, em 1979. ram O Planeta Didrio. Paro-

Num tempo em que a direita
espalhava que Lula e Lech
Walesa eram agentes da
CIA, o humor do grupo foi
visto como suprema heresia. Pelas vanguar-
das, bem-entendido. Eles também foram du-
ramente criticados pela direcao do Partiddo,
que os acusou de, com suas piadas, estar “pre-
judicando o andamento do movimento popu-
lar”, E ainda tiveram que travar com militantes
do antigo MR-8 uma discussio surrealista em
torno da tese de que “a Casseta era dos estu-
dantes”...

Boa manchete — Naquele ambiente carre-
gado de pragmatismo, onde as maiores pre-
ocupagoes eram ganhar a eleigdo para o centro
académico e criticar a ditadura, pouca gente
ousaria supor que desse grupinho de amigos
metidos a engragados, iguais a tantos grupi-
nhos e seus jomaizinhos juvenis, surgiria uma
empresa editora, com varias revistas a venda
nas bancas de jornais e que também incursiona
na produgdo de shows nas principais casas de
espetiaculos do Rio e Sio Paulo, E ainda —
surpresa das surpresas! — responsdvel por um
programa de grande audiéncia, o Casseta &
Planeta Urgente, exibido pela maior emissora
de televisdo do pais. Exatamente: o jomalzi-
nho mimeografado foi parar na Rede Globo.

O programa estreou em 28 de abril e vai a0
ar uma vez por mes, sempre as lercas-feiras.
O primeiro programa cravou 32 pontos de
audiéncia, segundo o Ibope, estabilizou-se em
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diando o formato das publica-
¢oes da Imprensa tradicio-
nal, mas com conteudo cal-

¢ado no mais puro non sen-
se, esse jornal mensal teve manchetes antolo-
gicas: “Nelson Ned ¢é o novo Menudo™; “Me-
dici morre mas passa bem”, ¢ “Depois da
China, Samey ird @ Merda™ sio apenas alguns
exemplos. Prato cheio para semiologos, O
Planeta Didrio conseguiu transformar em pia-
da as bancas de jomais em que ficava exposto.
Era de matar de rir o contraste entre a sua
primeira pagina e as dos sisudos Globo, JB e
Estadado.

Em pouco tempo as tiragens do Planeta
Didrio aumentaram, a distribui¢io foi esten-
dida a outras capitais além do Rio de Janeiro
e 0 jomal virou a coqueluche da midia. Um
cidaddo paulista ficou indignado com a man-
chete “Papa bota ovo na Missa do Galo™ e
abriu uma agdo judicial contra o jomnal. O
advogado do Planeta, Técio Lins e Silva,
chegou a pensar em arrolar o Papa para depor
no inquérito — o que certamente teria rendido
outra boa manchete. Também os representan-
tes brasileiros da DC Comics — que detém os
direitos dos personagens das revistas em qua-
drinhos do Super-Homem — moveram uma
agdo contra a Toviassu. A empresa conseguiu
manter 0 nome do jomnal, mas leve que retirar
os personagens da DC do seu expediente. Pela
primeira vez na vida, Clark Kent ficou desem-
pregado.

Numa epoca em que 0 Pasquim e a revista

—.malor audiéncla em seu horarlo




Mad estavam em franca decadéncia, osucesso  associados a0 jomal. Nio ema para menos:
comercial do Planeta Didrio mostrou ao pes-  entre outras babosciras, a Casseta publicava a
soal da Casseta que era possivel editar uma  Coluna Prestes — “enfim um comunista so-
publicagéio de humor. Eles jd haviam tentado,  cial™ — e uma segéo de culindria intitulada O
em 1982, comercializar a Casseta Popularno  regime revoluciondrio de Ho Chi Min.
formato tabléide, com periodicidade bimes-  Uma edicéio saiu com um quebra-cabegas,

classificadas a partir das diversas correntes
politicas da época, ¢ por ai ia, chacoalhando a
pasmaceira do humor brasileiro de entio.

A notoriedade underground da Casseta e o
sucesso comercial do Planeta
logo se encontraram. A convite de

tral, que era vendida de mio em mio nas  publica Hubert, Reinaldo e Claudio Pai-
universidades, filas de cinema e casas notur- va, 08 “cassetosos”, passaram &
nas do Rio. Embora a ven- colaborar no Planeta ¢, em
dagem fos- 1986, puderam lancar sua pro-
se razodvel ﬂa m;p:bicam Eeh mesma
¢ a Casseta seus
tivesse se — a Niicleo 3, de Niterdi.
tomado uma Nessa época, ::g:io l'vi
publicagdo celo Madureira, se
cult na zona ram conta da diferenca entre
sul carioca, profissionalismo ¢ amado-
era impossivel rismo. “A gente penava
vender publi- para conseguir fechar uma
cidade com pagina de colaboragio no
uma retaguarda - Repdrter, um jomal nani-
t;u_guﬂmpm— \ uqdaepm:a,:dcr;pcu‘lc
i tinhamos uma publicagdo
hmﬁaqao' ;En— s P om | inleira para fagzr', lem-
cada pelos seus de galho ¢ | bma. Pamanio haver con-
autores, que traba- S 2 dama | corréncia com o Planeta
lhavam em outros istir d e HWAW Didria,nmpor?ul:;ur
ramos de atividade ' : i que a Casseta Pop
¢ tinham pouco da Cﬁﬂ‘:_ seria editada em forma
para dedicar

as abobrinhas da
Casseta.

Profissional e
amador — Ainda as-
sim, jd naquele ano,
eles deixavam transpa-
recer suas “pretensoes
multimidia™ e apresen-
tavam, nos bares do Rio
de Janeiro, um show que
tinha como repertorio te-
mas de seriados de TV,
jingles ¢ um video que

: de almanaque, de dois
ueline . -
'dg#fHI!ﬁ em dois meses.

i Protestos irados
ito dinheir® 2\ _ 0 fato de optarem
mas por uma distribui-
dep legol.” ¢do comercial nio

ird suavizou o estilo da

dedﬂ’w Casseta, que, en-

tdao, conlava com
histd- uma arma & mais
" no seu arsenal de
piadas chocantes:

0 uso de fologra-
bre e ralgo | fias tmbalhadas

lembrava o humor do gru- : todo na capa. Uma
- Y ue o "
po inglés Monty Phyton ""“"f::miu des arodia da tradi-
Enquanto isso, o humor cional foto de
iconoclasta do grupo reper- nPﬂP"ld? Marilyn Mon-
s e B ] csvongante,
dos. A Cassetaeraimpressa, | gem : “ﬂﬁcﬁ :mquflmn:
> re a
qu?aewlq,mgnﬁ- mquﬂﬂd;”t%ﬂmmf 1o é Me- m@%woﬂ“ dchmmil
Catélica doRio. Assim quadro gue g dofFrilas) e
licadoRio. Assimques | " Qauadro e S g cona 550 ! tica; s upl
religiosos dirigentes da univer- | dicina um cientista ( / Batman ¢ Robin, flagrada em
sidade souberam que davam técnica mostrd uma relacdo homossexual, e até um Jesus
abrigo a tal heresia, o grupo doporocasidiodeumgra-  Cristo afeminado, envolto em panos cor-de-
ficou sem ter onde rodar o jor- e % ve desastre aéreo em Belém, convi-  rosa, foram algumas das capas dos primeiros
nal dando o leitor a0 desafio de “montar voc€  mimeros da Casseta. A pedido dos distribui-

Também a esquerda estudantil comegavaa  também o seu passageiro da Vasp™; outra veio
formar o coro de recriminagdes que 0 grupo  com um guia para conseguir “degustar™ sem
iria ouvir durante muito tempo. Machista, ra-  maiores dificuldades os predicados sexuais
cista e fascista eram adjetivos freqlientemente  das militantes do movimento estudantil —

2 14

dores, a capa com Jesus Cristo teve de ser
substituida. Os donos de banca previam um

encllltmda.publicapéo. principalmente

nas cidades internioranas.
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Em seu segundo mimero, a Casseta publi-
cou uma antologia de piadas racistas. A inicia-
liva teve sucesso. Nas rodas mais intelectuali-
zadas ndo se falava de outra coisa. E o “papel
social™ do humor passou a ser discutido inten-
samente. O movimento negro manifestou sua
indignagéo e foi se juntar ao coro dos criticos
da Casseta, ja integrado pelos militantes estu-
dantis ¢ pelas feministas. Bussunda, que na
época cursava Comunicagdo na UFRJ, ouviu
de Nilson Lage, jornalista veterano e professor
daquela faculdade, uma critica que iria inspi-
rar a segdo de piadas para o terceiro nimero.
Lage considerava “muito facil™ fazer piadas
sobre negros, judeus ¢ mulheres. “O dificil é
fazer piadas com o ministro da Aerondutica,
por exemplo”, disse 0 mestre. No nimero
trés, 0 almanaque da Casseta trouxe uma
pagina com anedotas do lipo: “Voceé sabe
quantos ministros da Aerondutica ca-
bem em um fusca?”, “Ministro da Aero-

Oliveira Sobrinho, o Boni, vice-presidente de
operagoes da Globo, que gostou muito do que
viu ¢ mandou chamar os rapazes para a Vénus
Platinada, onde foram absorvidos pelo projeto
TV Pirata.

Antes de ir ao ar, 0 novo programa enfren-
taria um obstaculo imprevisto: Chico Anysio.
Depois da saida de J6, Chico Anysio havia
sido convidado pela Globo para dirigir o pro-
jeto de um programa de humor junto com
Claudio Paiva e Guel Arraes. Chico incompa-
tibilizou-se com os dois, saiu do projeto e
brigou com a diregdo da casa. “Ele ficou com
muito 6dio do Claudio e do Guel e, por tabela,
de nés todos™, diz Hubert. “Por tris dessa
briga havia o corporativismo dos humoris-
las mais antigos, que ém dificuldades em

reconhecer o trabalho de pessoas com ori-
gens diferentes.” De sua parte, Marcelo
Madureira considera “um absurdo™ que
Chico Anysio, “um tremendo come-

ndutica quando ndo faz diante™, perca seu tem-
na entrada, faz na saida™ A esquerda ent po “se preocupando com
ou ainda “Era uma vez um eso criticava um bando de garotos™. E iro-
ministro da Aerondulica cha- P ; niza:

mado Manuel ¢ outro chamado 'y O Aumor fﬂ" ino — O cara tlem um programa na
Joaquim". da Casseta Globo e é casado com a Zélia... O

Em 1988, a Casseta e o Plane-
ta foram convidados a montar
um novo show, que fez muito
SuCesso ¢ (rouxe mais um in-
tegrante para 0 grupo, 0 mu-
sico Murilo Mu Chebabi. O
espetaculo, que levou o nome de Eu vou tirar
vocé desse lugar, lotou por dois meses o Jazz-
mania, no Rio, e foi apresentado com exito
também em Sdo Paulo. Eu vou tirar vocé deste
lugar acabou gerando o LP Preto com um
buraco no meio, que veadeu 40 mil copias e
originou protestos irados de militantes do mo-
vimento negro. Neste ano, a turma do Casseta
& Planeta ficou trés meses em cartaz no Tea-
tro Ipanema, ¢ mais um mes no Teatro da
Galena, no Rio de Janeiro, com o show Os
Leopoldos, tlambém apresentado em Maceid,
Vitoria, Curitiba e Sao Paulo.

Dotes dramaticos — O sucesso do primei-
10 espelaculo do grupo provocou o convile
para que os bandalhos fossem trabalhar em
televisio. O pessoal da Casseta foi chamado
por Claudio Paiva, que com Guel Arraes de-
senvolvia o projeto de um novo programa de
humor para a TV Globo, depois que J6 Soares
mudou para o SBT. Na mesma época, Marce-
lo, Hubert ¢ Reinaldo jé escreviam o piloto do
Vandergleyson Show para a TV Bandeirantes.
A Bandeirantes ndo teve dinheiro para produ-
zir mais essa loucura, mas o trabalho “serviu
para aprender como se faz um roteiro, sem ter
que comprar o livrinho do Doc Comparato®,
segundo Hubert. Uma copia do Vandergley-
son Show foi mostrada a José Bonifacio de
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que mais ele quer da vida?

Marcelo confessa que tam-
beém gostaria de ser um humo-
rista bem-sucedido e de ca-
sar com uma economisia.

Seus colegas sugerem que
ele tente a Mana da Conceigao Tavares.

Quando TV Pirata finalmente foi ao ar, 0
programa reuniu um grupo de redatores for-
mado por Pedro Cardoso, Felipe Pinheiro,
Mauro Rasi, Patricia Travassos, Luis Fernan-
do Venssimo, alem do pessoal da Casseta &
Planeta. Mais tarde, foram chamados por
Claudio Paiva para ajudar também na redagio
final dos textos.

“O atual TV Pirata, o Programa Legal e a
Casseta & Planeta Urgente sao filhos daquele
TV Pirata oniginal”, explica Helio Couto, Os
trés programas chegaram a ser dingidos por
Guel Arraes. Hoje, o pessoal da Casseta redi-
ge oS lextos dos programas e ainda colabora
na reda¢ao do novo TV Pirata, onde tambeém
escrevem o cartunista Laerte ¢ o videomaker
Marcelo Tas.

Todos eles admitem que tiveram dificulda-
des em se adaplar ao texto televisivo. “O
primeiro TV Pirata era bem diferente do que
faziamos na revista. Hoje, em Casseta & Pla-
neta Urgente, fazemos um pseudo jomalismo
muito mais proximo da revista Casseta Popu-
lar e do Planeta Didrio”, lembra Hubert. Uma
das grandes vantagens de escrever para televi-
sio, acredita Hubert, ¢ que “o publico, no Brasil,
fem muito menos preconceilos do que a elite
bem-pensante”, Isso, para ele, explicaria como
um grupo sem grandes doles dramaticos fosse




bem recebido pelos telespectadores. aparentemente ldo caotica pode ser encontra-  nos shows do grupo. “A editora tem sete em-

Para os redatores do Casseta & Planeta  do na paciéncia zen de Emanuel Jacobina —  pregados com carteira assinada, mas contrata
Urgente, escrever um programa de humor ¢ o Mané Jac, o peniiltimo “cassetoso”aentrar  um niimero bem maior durante a produgao dos
mais dificil que uma novela. “Nio existe ma-  para a turma. Ninguém no grupo consegue  shows”, explica Emanuel Jacobina, acrescen-
nual de redagio em humor™, diz Roberto  descrever com clareza como ¢é o esquema tando que a folha salarial dos fun-
Adler. "Em humor, nio dd para enganar”, diz  de organizagio da Toviassu. Marcelo Ma- cionanos chega a Cr§ 240 milhoes
Marcelo Madureira. “Se o telespectadorndorir, dureira por ano, em valores de setem-

nos dancamos.” Hubert lembra ainda que o re- woiing bro.

dator de humor precisa “matar Por esses numeros, fica cla-
um ledo” ro que a Editora Toviassu nio
por dia. ¢ nenhuma Votorantim do hu-.
ko mor. Sequer s¢ aproxima, em
adianta dizer termos de faturamento, da
que ontem Renato Aragdo Producdes
voce fez uma — que empresta a Rede Glo-
piada boa, bo os estudios onde ¢ grava-
porque ama- do o programa da turma da
nhd vocé tem Casseta & Planeta. Mas é

que fazer ou-

uma empresa legalizada,
tra,” i

funcionando desde 1984 e
instalada num casario de

Empresa le- dois andares em Botafogo
galizada — A tu % — zona sul do Rio de Ja-
maioria das pia- 5 neiro , com cinco telefo-
gassaean do coti- C ila ¥ ko nes, trés microcomputa-

iano do grupo. mn dores ¢ um faturamento
Um avacalha, o Cumpadrﬂt ﬂvle;er ra tudo que © de 1jo € um Flisté“u anual na casa de 100 mil
outro vai a forra e, r perto vai li. 10 n’o um 1ao do m"! _ | dolares. Neste calculo
se a piada colar, dor po dia eu tava att, inando uma 19 Océs ali sentd no esta incluido o caché
acaba absorvida em Quitr ,,}.Afeuﬁquﬂ 8 JizdeFff ' tepﬂss""m que cada um dos inte-
algum texto. O difi- | g, cana, 54 hoa de Ju l de repen granies do grupo rece-
cil mesmo ¢ decidir Aquela rapal minho de r0l0-- be da TV Globo, cujo
s¢ uma piada — ou seus. -2 a aque fu : istfﬂfﬂh: valor eles estio proi-
qualquer outra idéia dos, pic ndo Al, um min o : tro e[efaﬂfe bidos contratualmen-
— ¢ mesmo boa. Afi- e]_eﬁ;nt YOG S | m ld no céu, ou te de mencionar.
nal como fazer para | I olha umd ¢ minutos € Fontes da emissora,
que lantas cabecas tra- m-sé uns inz . no entanto, informa-
balhem em conjunto? Passa R ndo ali... ndo € 0 senhﬂf ram que cada um
Eles admitem, com voaﬂdﬂ- tem outra estﬂ“! [efamﬂ voa deles receberia algo
franqueza, que nunca E Eumpadrer 1S U em tomo de 6 mil
hd um consenso. “A gen- bie>s 1 ra, p ) i

te briga, discute, sai no

mesmo tempo. Alids, nema

tapa ¢ 0 mais forte ga- mang‘estﬂ 0 mrlh_ﬂ ue a ﬂ. mar “Com exclusi-
nha”, diz Hélio. O grupo "5 achando q¥ psseS jO listas 9  bocadinho Prss t::e tor | vidade” —
ndo lem uma organizagao Ndo €0 or 0 Eﬂho trasou ¥ ,_g;ériﬂ. Tem g Além do Plane-
de trabalho rigida, e todos ¢ 5 porque 0 3 ear 0 min ta Didrio ¢ da
fazem varias coisas ao do senhor, ntinho pra s! tarta- | Casseta Popu-
0
oube que ¥

e lar, a Toviassu
respeito da forma de dividir : também jd edi-
o trabalho eles concordam. Cﬂlgsm; Ee ye 0 S€ or te'}‘ l tou dll?: ou-
Alguns supdem que na pri- p i pro Sen Brast lras revistas
meira parte da semana devem rugas qu mandﬂ P rie E calma, que . mensais —
escrever para a TV e dedicar tece lho SEUS Boa SUT Concreto ¢
o resto do tempo para a Cas- acon to 0 traba Roxomil — e
seta Popular. Os outros dis- Admlf 0 .| i ainda a série erdtica Black
cordam, para variar. O impor- | 2 noss0, Wak: o it Kiss, do desenhista Haward Shakin. Lan-
lante, segundo Ma:celu: € que uma tese, um tanto sim-  $0U uma publicagdo exclusiva para assinantes
O grupo, por estar em “assem- L plista: “A empresa tem dois anda- ~ — O Clube do Cassetoso — e transformou em
bicia permanente”, tem sempre res. O de cima ganha dinheiro, ¢ o de baixo  livro diversos textos publicados no Planeta

a nogao de todos os seus compromissos ¢, bem asta.” A resposia real, porém, esti com o Didrio. As agruras da recessdo, entretanto,
ou por mal, nunca deixa de cumpri-los no Emnager Manéd Admitids sa Tovicsss para [frearam o impeto dos empresdrios da Casseta,
prazo. 3 administrar a editora, ele hoje escreve maté-  Obrigando-os a adolar estralégias para vencer

O segredo para administrar uma empresa  rigs para a Casseta, compoe musicas ¢ aua 3 crise. O segundo disco do grupo foi cance-
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lado. A editora estd parada e nem as duas publi-
cagdes que deram titulo a0 programa de TV —
a revista Casseta Popular e o jomal Planeta
Diario — estdo sendo editados. Nas bancas so
podﬁnmummadmrclmmmﬂm{hm
antigos. “Em 1986, nossa tiragem estava
um:'}'ﬂc 100 mil exemplares e vendiamos em
tomo de 70% da edicio™, diz Marcelo Madurei-
ra. “Neste ano, nossa tiragem caiu para 40 mil e
vendemos menos da metade.”

O grupo, entdo, resolveu reformular toda a
sua atuagdo empresarial. “O objetivo agora é
se¢ dedicar a atividades mais lucrativas™, diz
Hélio. “A gente faz sucesso, mas nio ganha
muito dinheiro, e queremos continuar bancan-
do os shows, o disco e as publicagdes.”

Mesmo na crise, o sucesso das loucuras

As novidades nio chegam a agradar a gre-
gos e goianos, como diria Aparicio Torelly, o
imortal Bardo de Itararé. O ator Milton Gon-
¢alves, por exemplo, quase ndo assiste ao
Casseta & Planeta Urgente. “As vezes é pre-
ciso fazer um curso de historia politica para
entender a piada”, reclama o ator. “Humor nao
pode ser complicado, sendo vira livro de filo-
sofia.” Gongalves também considera de “mui-
to mau gosto” as piadas racistas: “Quando se
massifica esse tipo de piada, ficam residuos de
preconceito social.™ Ji o professor Nilson
Lage, da UFRJ, acha que o grupo “é muito
criativo, explora bem as situagdes de non sen-
se, mas recorre a temas muito faceis™, Para
Lage “todo humor, quando nio colocado no
sentido de criticar a sociedade, acaba rea-

do grupo comega a render frutos — como firmando os valores dessa sociedade”.

0 contralo para criar a cam publici- Rose Esquenazi, subeditora da Revista

taria de do filme Sua Exce- Programa, do Jornal do Brasil, acha

léncia, o Candidato que devera ocorrer “superatualizado, espontineo e diverti-

alé o fim deste ano, e do"™ o humor da turma.

uma promogdo da MTV, A recessdo fez E acredita que, em com-
por um banco a turma rever paragdo aos programas TV Pi-

paulista. A fama também trou-
xe convites para produgdes em-
baragosas, como o projeto Multi-
midia do Bussunda. “Foi um em-
preendimento malfeito, mal-
executado, malpago ¢ mal-re-
solvido™, diz Helio. A idéia
era usar imagens de Bussun-
da, gravadas em video, em
um software que seria langado numa feira de
informatica, em Sdo Paulo. Hélio lamenta o
envolvimento do grupo no software multimi-
dia, cuja autenticidade foi questionada em
todos os cademos de informatica da Imprensa
brasileira. “Nao sabiamos do que se tratava”,
desculpa-se Helio.

Mas os fas das publicagdes da Toviassu nio
perdem por esperar, Apesar de deixar de editar
a Casseta e o Planeta, a turma esta lancando
uma nova publicacdo, exatamente com 0 nome
do programa de TV. "Existem pessoas que gos-
tam do nosso programa ¢ nem sabem que a gente
também faz revistas”™, explica Helio. A grande
jogada estd no elenco de colaboradores da nova
publicagdo: Ivan Lessa vai escrever de Londres
¢ o cartunista Jaguar também ja aceitou o convi-
te. “Ele é o maior cartunista do Brasil e tem tudo
a ver com a gente”, diz Hubert. Outro nome
confirmado ¢ ode Chico Caruso, que vai ilustrar
os Poemas Erdticos de Drummond. “Drum-
mond baixou no Chico Xavier e val escrever
para nos com exclusividade™, explica Marcelo.
Alexandre Machado, um antigo colaborador,
também voltara a trabalhar com o grupo, que
pretende ainda convidar dois pesos pesados do
humor: o cartunista Laerte, autor da tira O con-
dominio ¢ da revista Piratas do Tieté e Luis
Femando Venssimo. “A idéia € tentar coisas
novas™, diz Marcelo.

IMPRENSA -OUTUBRO 1992

sua atuagao
empresarial

rata ¢ o Programa Legal, o Cas-
seta & Planeta Urgente foi o que
conseguiu, “com mais facilidade,

manter 0 mesmo nivel desde o
inicio™. De sua parte, a profes-
sora Ana Arruda Callado,
coordenadora do Curso de
Jornalismo da Escola de

Comunica¢dao da UFRIJ,
acha que o pessoal da Casseta & Planeta faz
um tipo de humor de quem conhece a Impren-
sa. “Eles gozam o jomalismo, mas nio acho
que fagam um humor original, fugindo das
formulas, como apregoam”, diz Ana. “A dife-
renga ¢ que eles sio mais ousados.” A profes-
sora lembra com cannho do ex-aluno Bussun-
da, que acabou desligado da escola depois de
deixar a matricula trancada por mais de trés
anos. “Eu gosto muito dele™, diz. “Nas tinha-
mos uma briga eterna na sala de aula, porque
eu o chamava de Claudio e ele nao respondia.”

Chico Caruso, recém-convidado para co-
laborar com a Casseta & Planeta, acha o
grupo “genial”. “Eles fizeram uma revolu-
¢d0 no humor verbal a partir de uma carica-
tura da Imprensa”, diz o cartunista. Jaguar
também parece estar muito contente em ter
sido chamado para trabalhar com a turma.
“*Com o fim do Pasquim, fiquei sem um
lugar para soltar os meus bichos”, diz, con-
vencido de que ¢ “o unico dinossauro do
humor que eles aturam™.

O deboche produzido pelo pessoal da Cas-
seta & Planeta nio repercute bem junto a
rainha do escracho nacional, a atnz Dercy
Gongalves: “Eu acho o humor deles muito
oportunista.” Ja Renalo Aragdo € sintético e
simpatico: “Eles representam o novo caminho
do humor brasileiro.” X

Casseta: sem limites

Jﬂ:ui.'f 1

CASSETA|

(UER TIRAR
0 NIRASO

Pin up da economia

;I_i'l."?ﬂll;"
] TR
| )

Marilyn revisitada @ humor cortante
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QUE JORNAL VOCE CONSULTARIA EM PRIMEIRO LUGAR, SE TIVESSE QUE COMPRAR
ELETRODOMESTICOS, APARELHOS ELETRONICOS, IMOVEIS,
AUTOMOVEIS,VIAGENS, PASSAGENS, SEGUROS OU INVESTIMENTOS?

Estadio

50%

Base: 602 entrevistas, com homens e mulheres das classes A, B, CD,
em residéncias com telefone na adade de Sio Paulo.
Fonte: Estudo Especial Marplan. Indice de Consulta Efetiva para Compra (ICEC), julho/92.

E ficil descobrir por que o Estadio é o lider absoluto no nimero total de paginas de
antincios pagos entre todos os jornais de Sao Paulo. Repare no grifico acima. Viu? Metade dos
consumidores consulta o Estadao antes de se decidir por uma compra. (Mais que o dobro do
22 jornal.) E entaor Quer fazer uma programacao que agrade a qualquer um, principalmente
um paubsta? Olha a pizza ai.

E melhor voc? comecaraler o Estadzo.
ESTADAO

E muito mais jornal.

talent

e A L



Chumbo Grosso

Comentei, na
hora do cafezi-
nho, jornais na
mio: “E o fim, a
policia matou
mais que 100..."

Um me :
deu: “E pouco, de- por Enlo Mainardi
viam ter matado Ee—
mais, ndo tem
bonzinho la na penitenciaria.”

Me ocorreu estrangular o fulano, na
hora. Mas teria que estrangular muito

=

nazista do brasileiro? Nao tem resposia

de morte ndo menci no descaso com
que o tema ¢ tratado pelos veiculos de
comunicagdo. Nio vale como dlibi alegar
que periodicamente tem matéria sobre di-
reitos humanos.

Nio vale colocar nas manchetes a vio-

Temos um problema de evangelizagao
civilizatoria neste pais de ignorincias.

Faltou dizer que a cadeia € problema de
poha.Em&cﬂmdchmbhun—
tico que diploma, neste pais de bachar€is,
dimmﬂ.mpnvﬂm&hn

ml:;ﬂlmm,mm

Vi o Gil Gomes no Aqui Agora, no dia
da rebelido.

Viamultidio dos parentes, gritandono

Vi os cachorros policiais com policiais
cachorros iscando em cima das mulheres
em choro.

Clima de loucura coletiva, histeria aluci-
natoria dos carros de policia, sirenes, cam-
burdes do IML, tiros “ld dentro™. E o Gil
acusando, naquela voz dele, enquanto a
cimera mostrava os portoes fechados da
pﬂﬂmiiﬂa.“ﬁmpumdoowimnin
s¢ abrem para a que serd que
estd mwmdnm hnlfmdmﬂu? Se eles ndo
abrem € porque tém algo para esconder...”

Lﬂlil',ﬁl.l. lhmmnmfa]andn

EK 5

o o
Estética
da agressao

Esta bem:

1 — Que o critico
Wilson Martins te-
nha todo direito de
falar mal de Estorvo,
de Chico Buarque,
no Idéias, do Jornal
do Brasil. Mas per-
gunto: ele tem direito
de caluniar o roman-
ce de Chico?

2 — Que a critica Marilena Felinto seja
livre para escrever o que quiser na Folha de
S.Paulo sobre meu livro Hilda Furacdo.

por Ilnl:nrtn

Drummond
NS =rs e e T |

E bem possivel que Chico Buarque, cujo
Estorvo, depois de ser um sucesso nacional,
fubelissnmcnn:mnn:xlmut,nmtc-
nha lido Wilson Martins. Ou, se¢ leu, pen-
sou: isso é um ataque pessoal, ndo ¢ uma
critica, ndo merece resposta.

Quanto a mim, sou grato a Marilena Fe-
linto: depois que ela disse que Hilda Fura-
mucumlwmpmvmmnn,mmmmn:
crm:m!adon (talvez porque o

m } E, no embalo de
mnhnnl favoravel, completou um
lnnmhsudcmmsvcndldosemtndou
Brasil. Quer dizer: nio conheceu a pior
solidio que um livro pode conhecer, que ¢
ser abandonado pelos leitores nas estantes
das livrarias.

Longe de mim surrar a liberdade de cri-
tica. Mas a Veja, o Estaddo, a Folhae o JB
(este, ummsothbradudcwdm}dﬂc
riam dar o direito de defesa ao escritor
brasileiro agredido. Potquc,quucscmpm,
nao existe critica literdria no Brasil. Existe
a estética do ddio. A estética da agressdo. A
estética da calinia contra o autor nacional.

mais: na sauna do sibado, Clube Pinhei-  Iéncia carcerdria s6 quando ela acontece.  dentro: “E diga.” Na hora ri, achei engraga-

ros, em Sao Paulo, o comentdrio era o de Nio vale. Interessa € encarar que 0 as-  do. Fui entdo classista, reacionario,

que “deviam fazer uma limpeza dessasa  sunto ndo tem a simpatia popular, que a  nho. Vocé emra ds vezes no portugués, Gi

cada trés meses, para acabar com a ban-  Rota na rua ¢ tema que dd voto, que opovo  mas os que sabem tido bem portugués nem

didagem”. Pergunto: quem faz a cabega  estd mesmo € a fim de vinganca sempre sabem falar o que vale a pena.
Mas fica no ar uma pregunta: eu (como 3
qualquer outro autor sgredido) devoter o | O hons estao no poder

por Tonlnho Malvadeza

Enfim, a ética venceu. O presiden-
te corrupto foi afastado ¢ os bons
tomaram o poder. Finalmente, Ale-
nn&eCmuhMthchm
Norte-Sul, o deputado Roberto Car-
doso Alves, criador do “¢ dando que
s¢ recebe”, ¢ o ex-presidente José
Sanwy,mxcuntasobn.s:eﬂmm

estaode volta
nnpodn Epudmnmaguﬂmdc
ter no governo intelectuais como Mu-
rilio Hingel, o professor aposentado
cuja cultura € reconhecida em todos
os rincoes de Juiz de Fora, e coorde-
nadores politicos como Aureliano
Chaves, aquele que ndo tinha a menor
idéia de quanto custava um litro de
leite, lembra?

Enfim, chega de corrupgao. Volta-
mos dquela época em que, para garan-
tir os cinco anos de mandato para
Samney, ninguém sequer pensou em
recorrer a corrupgao. E por falar nessa
palavra tio horrenda, por Mandan
a lista de ta.dcs que recebiam
dinheiro de PC Farias,




A luz dos
Ignorantes

O nivel de exigén-
cia intelectual im-
posto aos autores de
textos para telejor-
nais é mmparaw:l a0
En exercido por

Tin-Tin no de-
sembarque na Nor-
mandia, pelo general
Ernesto Geisel na
viagem 4 Lua e por
Cldudia Raia na redagéo das memorias do
filosofo Zendo de Eléa — nenhum.

O bom profissional de televisdo ¢ aquele
que comete absurdcs estilisticos, semanti-
COoS € ticais com a naturalidade com
que a tribo de Charles Manson matava mu-
lheres gravidas. Ao contrdrio do que acon-
lm:nmnaboalm nsa escrita, o jornalis-
mo de televisdo sobrevive na base da explo-
racdo deslavada de sentimentos rasteiros
como a pieguice ampla, geral e irrestrita,
servida diariamente em overdoses capazes
de chocar até¢ os espiritos complacentes.
Como se nio bastasse, o jornalismo de te-
levisio ¢ também o triunfo da aparéncia
sobre a substincia. Bertrand Russel, um dos
maiores génios da historia da humanidade,
um homem capaz de desvendar tanto os
mistérios da matematica quanto os da filo-
sofia, dificilmente conseguiria sobreviver
por um tempo maior que trinta se
nos telejomnais, porque falava baixo, vivia
com os cabelos despencando ¢, de vez em

quando, tropegava na pronuncia.

Qualquer pé de samambaia ¢ capaz de
aprender em apenas treze minutos os segre-
dos da edigdo em televisdo. Afinal, nio ¢é
dificil alinhavar palavras que terdo como
destino final ndo as bibliolecas, mas os
alto-falantes de um eletrodoméstico-que-
fala. Somente uma civilizagao em profunda
crise ética, moral, filosofica e intelectual
poderia conceder status de arte a essa aber-
ragdo tecnoldgica: um eletrodoméstico que

por Geneton

Moraes Neto
EanmsEs -
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transmite i , como se fosse coi-
o R
gicas e

de Antonio Rogério um debildide
que gostava de rasgar telefonicos
para provar aos vizinhos que era macho.
Num planeta sério, os rcspcmivms pela
ptodtmedlqnocvmmdemdcfu-
midades seriam irrecorrivelmente punidos
com trinta dias de férias em Canapi, em
companhia de Jodozinho Malta. Mas o que
acontece com quem abre caminho para tais
aberragoes nas telas de TV? Quem comete
crimes assim ganha logo o titulo de editor
no cracha, consegue ser levado a sério pelos
vizinhos e, num lance de sorte, podc até
ganhar o pré ¢mio de um encontro casual com
Dcm(lslﬂc Vera Fischer) nos corredores.

O video consegue transformar mediocri-

dades consumadas em conquistas da civili-
zag@o. De qualquer maneira, a televisio € a
maior invengao do homem desde o time do
pu'lCIubdoRncf:dc 1968 — Miltio,
Baixa, Bibiu, Gilson ¢ Altair; Vilter ¢ Va-
dinho; Dema, Zezinho, Acelino e Fernando
Lima. Isso a absolve de todos os eventuais
pecados. Mais: € o tnico eletrodoméstico
capaz de iluminar a cabega dos bedcios em
momentos de suprema inspiragdo, o que a
coloca em posigao de indiscutivel superio-
ridade diante de outros eletrodomésticos,
monstrengos inomindveis como as batedei-
ras, as centrifugas, os refrigeradores ¢ os
fogdes microondas, criados para saciar a
mais animalesca necessidade do homem:
comer. A TV, ao contririo, ¢ sublime, por-
quccxlstcpamsacm:mnnmémago,m
os olhos. E os olhos sé se alimentam de luz.

1@0

Questdes
imperiosas

T Rl

Imediatamen-
le apos a queda
de Nixon, a Im-
prensa norte-
americana, arti-
fice da sua der-
rocada, iniciou

um processo de oo Aiberto Dines

aulo- I?ﬂhﬂl;lﬂ, EREEESEEngE————]
r:ur:ndn da

poeira académica o media criticism.
Anles que alguém se assustasse com o
seu poderio ¢ tentasse liquidd-lo, o
grande olho critico inventou uma for-
madcmiﬁcar:m\'ﬁdemnsiﬂm
permanente de discussdo, para evitar
desmandos decorrentes do triunfalis-
mo ¢ {30 perigosos quanto o que aca-
bava de ser corrigido.

Satisfeita nossa nostalgia de partici-
pagao, terminada a ressaca civica, jd

em lmudmsegumtemmnmwvel—l
sabor das decepgdes, convém exumar

o Collorgate ¢ acionar as perguntas

D A R s
venceu pelas suas
virtudes ou por seus vicios?

Z]anpnmadodamwgaqaom
da cimara de eco, trabalho de campo
ou patrulhamento em nome da moral?
Fm;anhndcrcpérlcms:mbimdcfl-
tos (tipo Watergate) ou entusiasmada
cruzada de editores e colunistas politi-
camente corretos (como na Republica
doGalcau,unWﬂ)?m
porting ou crusading

3) Além da matéria de IstoE (publi-
cada na terceira semana das de-
nincias de Pedro Collor, quando apa-
receu 0 motorista que dmruhoun

sidente da chubhca) produziu a mi-
dia outra prova espetacular que servis-
sc a CPI?

4) O quarto poder funcionou como
fiscal dos demais — como se espera
numa democracia — para

¢ evilar a camnav
datmgaduhns:lcmmmmmbnr
convocatorio de paixdes nem sempre
as mais legitimas?

5) Primeiro investigou-se ¢
se denunciou ou valeu a lei do faroeste
ummpc de o)
faria Veja s:nsﬁm m?&

Ilglf mﬁmdadasnuu?ue
IstoE se a Conexdo Arapiraca for des-
mentida? Resolvem dez linhas de des-
culg:l::bo.rdasmm?

a redagdo.
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Estique
sua

mensagem.

Carllto assina
embalxo

Transcrevo trecho
de artigo sob o titulo
“Retrato sem reto-
que”, de autoria de
Janio de Freitas (hon-
ra ¢ gloria de Janiode
Freitas), publicado
?: ::;h‘; ;ieﬁil};a; por Carlito Mala
outubro de 1992; ———
“Cento ¢ tantos presos assassinados pela
PM na Detengao. Estamos todos horroriza-
dos. Com a qmmudadc de assassinatos?
Com sua autoria pela PM? Com a frieza ¢

pessoa a cada 7 horas e, portanto, executa 103
pessoas a cada 30 dias. Sao também cento ¢
tantos assassinados, dos quais aproximada-
mente a metade € de inocentes e, neste caso,
lqtmudad:mnhmmza"Naﬂ.Nanuu-
toria da PM? Nao. Nem a frieza ¢ brutali-
dade? Nao. A chacina a conta-gotas, para
usar-se uma expressao da subcultura vigente,
“ndo impacta”, Ao passo que a indelicadeza
de concentra-la em um sO momento, além do
mais registrada em fotos e videos que nos
invadem a casa instantaneamente, ¢ como
nos por a todos diante de um espelho indese-
estado natural, sem os revestimentos que
nos emprestam ares de seres sociais. O mas-
sacre na Detengédo paulista foi um retrato de
corpo inteiro da sociedade brasileira em sua
degeneragao progressiva. (...)
“A sociedade brasileira caiu em desre-
total. Nao hd mais referéncias. Se
quer se pode distinguir o lado dos bandidos
e 0 lado dos policiais, o eriminoso luxuoso
do transito ¢ o criminoso do segiiestro, o
assaltante da calgada e o da loja. Salve-se
quem puder desta sociedade degenerada

brutalidade? Mas, nas 720 horas de cada  que a PM paulista retratou mais uma vez.”
més, a mesma PM paulista executa uma  E eu assino embaixo.
sa0 de Collor nio muda. Um breve aceno
de cabega, e € tudo. Acompanhada pela
TV, a cena reporta muito mais do que o
nmstrmgmrnmdamﬂcmnm
mento do admirador solitario €, por um
bom tempo, o tltimo que Collor de Mel-
lo recebera de um eleitor.
Um @ITO . Nodiascuintc,alguns jomais razem
fotos do acontecido. Numa delas, Collor
con I d de Mello tem a cabega voltada para o
ge a o lado enquanto estende a mio.
~ Para o leitor domul,uplmdcm: de-
Num gesto pos- posto, embora concedesse o aperto de
sivelmente esti- mao, fazia-o a contragosto.
mulado pela in- E evidente que uma foto de jornal nio
de mostrar pode pretender o mesmo contetido infor-
nao saia fugi- mativo de uma tomada de televisio. Por
do, Collor de Mel- isso mesmo, contudo, exigem-se do edi-
loresolve descera tor de jornal cuidados na selegao de fotos
rampa do Planalto que, usualmente, nao se fazem necessa-

. Cliudlo
apos receber a no- o
tificagdo de seu Weber Abramo
afastamento da ——
presidéncia da Republica. Certamente
nio espera nada diferente dos apupos
com qu:: ¢ recebido por manifestantes
que ali o agnardam.

No meio delﬁ, um homem humlldc
estende a mio a Collor. Este péra
instante ¢, com 0 rosto cnspado pcln
tensdo, recebe o cumprimento. A expres-

riosna TV.

No caso, a edigao distorceu e triviali-
zou a cena. Uma situagio carregada de
mmvﬁcscmnplemlmrsfmmnu-sﬁm
apenas mais uma grosseria. Foi aquilo
que o editor leu na foto (possivelmente
aunica enviada pela sucursal), e foi aqui-
qumummhmmﬁm,p:h
enésima vez, que vel fazer jor
mhmmmmﬂmm?(ﬁ;mfm
mesmo que inconscientemente.

FARTRE R RS S RS o .

IMPRENSA - OUTUBRO 1992




- PROCURA-SEGUIAPARA

Quem compra Délar Turismo no Banespa DOL AR TURISMO

nunca viaja sozinho: além de

todas as vantagens daqui, vocé também é
sempre bem recebido em nossas agéncias
no exterior. O limite de compra para o
Dolar Turismo é de USS 4 mil, em espécie
e traveler check e, se vocé preferir, pode

banespa

remeter o dinheiro daqui e retirar la fora,
E na volta, se vocé quiser,

Banespa troca seus dolares por cruzeiros.
Por iss0, na hora de organizar suas

férias, compre Délar Turismo no Banespa.
Quem viaja com esse grupo de turistas

se diverte em qualquer parte do mundo.



A IMPRENSA

FRILAS é uma agéncia de textos, criada por
jornalistas da grande imprensa, que escreve tudo por vocé:
0 discurso do presidente, a newsletter econdmica,

0 house organ , a matéria ecolégica, o relatério anual,

o texto do anuncio, a mala direta...

Temos estrutura para criar /ayouts , apurar notlicias, fotografar,
editar o texto, arte-finalizar e fazer a producéao gréfica.
Tudo isso a precos compativeis com seu orcamento
e qualidade comprovada.

A revista IMPRENSA que o diga.

FRILAS Assessoria de Textos e Comunicacao Litda.
Rua Anfiléfio de Carvalho, 29/407
CEP 20030 - Rio de Janeiro - tel.: (021) 220 - 5444
fax (021) 262 - 7076.




| E ntrevista

4 f‘_@uem deu o tom na crise e
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¢ da opinido que
jomalista ndo dd
entrevista, faz,
Tm;bém dﬂw;
vai logo avisando a0 reporter
que ndo adianta insistir nem
procurar por folos suas no ar-
quivo da Editora Abril. “Eles
ndo tém nenhuma.” Nio ¢é
verdade. Uma pelo
existe. Em maio de 1991, na
Carta do Editor, um texto as-

1o desempenha da

sinado por Roberto Civita,
m&mm.m&.

da na diregdo da revista Fe;u.&hhél‘.o-
berto Guzzo e, em seu lugar, assumia Conti.
llustrando o comunicado, uma foto com os
dois jornalistas. Essa foto, em que Conti apa-
rece sorridente, serviu de base para o bico-de-
pena acima.

Esse cuidado em se manter an6nimo ndo
tem o objetivo de criar um mito em tomno de
mmmd&cml
colegas de profissio. Ele diz si
que"tﬁogustldupum Mas Conti jd foi
menos cuidadoso. Como na época em que era
estudante do curso de Jomalismo da Escola de
Comunicagies ¢ Artes, da Universidade de
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tnr-em:uuvn e, finalmente,
redagio. Sobsuaba-
tuta,arevistapassoupordiver-
udangas ¢ exibiu um

do Collorgate, sendo respon-
sivel por alguns dos scus
maiores furos, como a entre-
vmldemPadmColknumm
tagem osjardinsda
daDinda.
Casado, pai de dois garotos,
| Conti, 37 anos, divide seu dia
| ecntre a casa ¢ a redagio de

Sio Paulo, e quadro do agrupamento politico
trotskista Liberdade e Luta, quando foi
uhmlodudupmm&mim
a?'m uup;neandomhmu
Seguran¢a Nacional, mas acabou
A para
ey
na
como na Folha de S.Paulo, passou
pela Jllustrada, o extinto Folhetim, para de-
sembarcar em Veja, onde fez carreira fulmi-
nante. No de nove anos foi
de Geral, editor-assistente ¢ editor da se¢io
Brasil, editor de Artes e Espetdculos, edi-

Veja. Sua sala, no sétimo andar
do edificio Abril, na marginal do Tieté, em
Séo Paulo, exibe um tom esverdeado, por
causa de faixas verdes e amarelas
doaltodo assim decorado logo depois
do do presidente. Uma das fai-
xas verdes cobria a jancla de sua sala. Ali cle
recebeu o editor-executivo Gerson Sintoni
para uma conversa de pouco mais de uma
hora. E a primeira vez que Conti dé uma
entrevista. Fumando compulsivamente Marl-
boro Lights ¢ tomando cha de cinco em cinco
minutos — Conti apertava um botio so lado
de sua mesa ¢ surgia um continuo que lhe
servia o copinho de plastico —, ele respondeu
a todas as perguntas.
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ca deu entrevistas?
Mario Sergio Conti — Porque nio

gosto de falar, ndo gosto de aparecer.

IMPRENSA — E por que vocé
resolveu falar agora?

Conti — Uma especial deferéncia a
IMPRENSA.

IMPRENSA — A impressio que s
tem é que Elio Gaspari ¢ José Roberto
Guzzo, ex-diretores de redacio de Veja,
criaram uma escola, jd que nenhum deles
dava entrevista. Existe alguma determi-
nacdo intema para que os jomalistas de
Veja nio déem entrevistas?

Contl — Nao existe uma orientagio
de nio falar. Individualmente, por
mmdﬁmn.ﬁmmmmdc
dar entrevistas. O Guzzo nunca deu, o
Hélio nunca deu e eu nunca dei. Quan-
do hd necessidade de um comunicado
mais urgente, nés damos uma declara-
¢do publica. E a revista fala por si
mesma, estd toda semana nas bancas.
Nio hi necessidade de alguém ficar
explicando a revista.

IMFREHSA — Que mudanga

Rad:rnﬁam

Rio, o Roberto Pompeu de Toledo, o Marcos Sé
Corréa, que sao edilores especiais. Reforcei o
talentosos. Criei
um espago para ter um certo tipo de profissional
que ndo estivesse no dia-a-dia da redagio, que
ndo chefiasse uma equipe. E uma maneira de
rmummmmmw
querem fazer e que € bom para a revista.

IMPRENSA — — O objetivo principal, além
doulﬂﬂo era trazer mais opinido as paginas
de Veja?

Cunll—Noﬁmdo,mtﬂmaismaléﬁ.l
boa mesmo. Esses caras sio capazes de fazer
malérias de peso, de folego. Em alguns casos,
criei colunas de opinido, coisa que nao existia e
hoje temos o Elio Gaspari, que estd em Nova
York, 0 Marcos, os ensaios do Roberto Pompeu.
O objetivo era ter mais opinido também, mas o
objetivo principal era ter matéria. No comego de
1991 — antes de virar diretor —, fiz um pequeno
estigio na Time ¢ na Newsweek, e vi que ld eles
tém esse tipo de profissional.

IMPRENSA — Por muito tempo Veja foi
uma revista de jomalistas anOnimos. Raras
eram as matérias assinadas. Agora reporicres
e editores estdo assinando algumas matérias.

E em Veja, que sempre teve um texto muito

padronizado, agora € possivel reconhecer o
estilo de escrever de cada um. Essa é uma
mudanca deliberada?

Conti — A revista assinava muito pouco ¢
agora temos mais assinatura. Isso é delibera-
do. E uma maneira de preservar o estilo de
cada um escrever. Nao que antes existisse uma

izacdo de texto. E que seguimos alguns
critérios de clareza, de facilidade de expres-
sa0. S¢ uma matena ¢€ feita por uma ou duas
pessoas, tem de ser assinada. Afinal, o reporter
foi 4, descobriu, fez a entrevista, entdo assina.
Isso ¢ bom para o leitor, porque ele identifica
um certo tipo de abordagem ou de raciocinio
num profissional que assina periodicamente.
E também € bom para os profissionais que
trabalham aqui. Eles se tormam mais conheci-
dos nos outros orgios de Imprensa.

IMPRENSA — Essas modificagdes se de-
ram em fungdo de alguma pesquisa feita junto
aos leitores ou foi fruto do seu estigio na Time
e na Newsweek?

Contl — Nao foi fruto de isa nem do

estagio. Foi observacdo. O leitor gosta de en-

contrar matérias assinadas e o jomalis-
la gosta de assinar. Entdo, por que nao
assinar? Fica mais claro a relagio entre
0 keitor ¢ os jornalistas, 0 que ndo signi-
fica que as matérias que ndo sio assina-
das sejam piores. E que existe um certo
tipo de matéria que envolve necessaria-
mentc muita gente como, por exemplo,
numa reportagem de capa. Trata-se de
um trabalho de virias pessoas ¢ que,
portanto, ndo € assinado.

IMPRENSA — Hi pouco tempo a
revista Time mudou sua formula edito-
rial. A primeira parte da revista agora
¢ um resumo e o restante ¢
dedicado @ matérias mais analiticas.
Essa transformacio da Time serviu de
paradigma as mudangas de Veja?

Conti — Nio. A transformacio da
Time € deste ano ¢ ndo concordo com
cla. Ou melhor, prefiro a Time como
era. A Time acabou com as segoes,
acabou com 0 que tinha de melhor, que
.Elt:smﬂ:nmns:qm

o para que lado vio. Essa mudanga de-
sorganizou & leitura da revista e se
reflete também no projeto grifico, que é desor-
ganizado. Time ficou muito mais pesada, mais
analitica ¢ com menos noticia. Hoje prefiro lera

Newsweek, que estd melhor que a Time.

IMPRENSA — Definitivamente, entio,
esse nio ¢ o caminho que Veja deve seguir?

Contl — Nio. Até porque a revista semanal
no Brasil tem um papel diferente da revista
semanal nos Estados Unidos.

IMPRENSA — Qual seria essa diferenca

Contl — A Time ¢ a Newsweek sio
revistas de classe média, com publico bastante
definido. Elas nio tém um papel de formado-
ras de opinido como as revistas semanais tém
no Brasil. Quem forma a opinido, quem ¢ lido
pchchl:lmmmsauuspmﬁnﬂm
York Time, o Wall Street Journal, principal-
mente. A Veja é também uma revista de gran-
de publico, de grande penetra¢do, mas tem um
papel de formadora de opinido que as ameri-
canas ndo tém. A Veja é lida pelo empresaria-
do, pehspohums,pchspm Veja
tem mais peso na conjuntura nacional do que
as americanas. Outra diferenca fundamental ¢
qmnm:snuﬂnsﬂ—llfqa,cspmﬁ
camente — vao fundo. Ddo reportagens ex-
clusivas, enquanto a Time ¢ a Newsweek, nio.
A Time, principalmente, jé desistiu disso hd
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tempo. Dd um furo a cada dois

Nos Estados Unidos quem
news é o jomnal, ¢ a televisio. Entio,
nio podemos adotar a formula das re-
vistas semanais americanas. Claro
sproveilamos coisas

Eles sabem escrever direito, sabem or-
ganizar uma matéria, pode-se aprender
muita coisa com eles. Mas fazer como
a Time ou como a Newsweek no Brasil
ndo d4 certo.

IMPRENSA — Como fazer para
ampliar o publico-leitor brasileiro que,
comparado a outros paises, é pequeno?
Veja, por exemplo, até hoje nio se
estabilizou no milhio de exemplares.

Conti — Nés jd beiramos um mi-
lhdo de exemplares. Jd tiramos um mi-

lhonmdlmuumahmhm
esse ¢ um problema da recessio.

[IMPRENSA — S6 da recessio?

Conti — Sem divida. Veja tem es-
pago para crescer muito mais, Ela pode
ir, avalio, a um milhio ¢ 200 mil exem-
plares desde que o pais esteja crescen-
doenpodcraqmsmvns:jaumpmm
maior. A Veja hoje, em dolar, custa
mqmafmclﬁmmt. No

Mas é meio inevitdvel, porque a revista
sO comeca a ser definida a partir de
uma certa hora, quando as coisas se
acalmam um Durante o dia,
voce estd no telefone, estd lendo entre-
vistas, esta apurando. Yoce precisa co-
MEGar a escrever o telefone dd
uma folga. A{ vai para a madrugada.
Mas acho que podemos melhorar isso.

IMPRENSA — A intengéio é me-
lhorar, entio?

Contl — Nestes iltimos quatro me-
ses, por exemplo, saiamos daqui fre-
quentemente as sete, oito da manhi dos
sibados. Entramos para trabalhar i
uma hora da tarde da sexta e saimos is
sete da manhd do sdbado. E uma jorna-
da desumana.

IMPRENSA — E improdutiva,
imagino?

Contl — E verdade. Mas quando
existe um monte de coisas acontecen-
do é preciso ficar até de manh. E claro
que chega uma hora em que nio adian-
ta mais insistir. Esse ritmo nio ¢ bom
para quem trabalha aqui. Podemos sair
daqui em um hordrio mais civilizado:
is trés, quatro da manhd. Mas é bom
que se diga que isso nio ¢ uma coisa
especifica de Veja. Na Time, na News-

Brasil, um pais de miserdveis, sem po-
der aquisitivo nenhum, ja ¢ um feito importan-
{e uma revista tirar 900 mil exemplares com
esse prego (Cr$ 30 mil, na primeira semana
de outubro). Se fosse possivel ter um prego
razodvel, o publico seria maior. Mas com o
pais atravessando uma recessdo ha
doumpksméébﬁqm:mﬂ
cai um pouco. Existe no Brasil um publico
ivﬂ:;pu'mdcmqmaﬁniocrmporum
do custo proibitivo das publicagoes.

lome pm:hluvn para o bolso do leitor? Veja
estaria chegando a esse limite?

Conti — Sei que a revista estd cara e se ela
fosse um pouco mais barata venderia muito
mais. Mas isso nio ¢ problema da gente. Nio
podemos congelar o prego da revista. Precisa-

mos acompanhar a inflagio. Mas ndo concor-
do que nio exista publico. Existe, sim. Uma
revista como a Veja j4 é um sucesso. E a quinta
revista do mundo e pode crescer mais. O pro-
blema ¢ a recessdo mesmo.

IMPRENSA — Como ¢ o processo de
decisio dentro da Veja? Hd uma campanha
publicitdria na TV dizendo que nem o Roberto
Civita, presidente da Abril, manda em Veja.
Até que ponlo isso ¢ verdade?
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fundamentada, nio existe forga que seja capaz
de tirar isso da revista, por mais que essa
mformn@ioaun_pinmdcmepndem-
sa. E isso ¢ decidido com base em

Jonnlm;\muﬁnmnpunﬁ,m
certeza do que vamos escrever, publicamos.

IMPRENSA ~ Jd aconteceu do Roberto
Civita dizer nio para alguma matéria?

Conti — Isso nunca aconteceu porque tra-
balhamos dentro de uma estrutura profissio-
nalizada. Por exemplo, & matéria com as
dentincias do Pedro Collor: ele falou, grava-
mos, publicamos. Vai dar uma puta confusio?
Vai, mas paciéncia, né? Se temos a noticia
fundamentada ninguém a tirm de nds. Muito
menos 0 Roberto. Porque esse é o metier da
revista, ela existe para isso. Agora, 0 processo
de decisdo no final das contas é meu.

IMPRENSA — O ritmo de trabalho
Veja é um dos mais puxados da Imprensa, com
as famosas madrugadas infinddveis. Isso ain-
da acontece muito hoje?

Contl — De quinta para sexta-feira, ¢ da
sexta para o sabado, trabalhamos de madruga-
da. Nio ¢ uma coisa boa, nem defendo isso.

week, que tém o quidruplo do miimero
de profissionais de Veja, ld também se traba-
lha até a madrugada, porque a revista semanal
funciona mais ou menos assim. E uma cultura
dificil de ser mudada. Os jomalistas acabam
se acostumando com um fuso horirio diferen-
te. Isso nio ¢ bom, pois ficamos meio distantes
da vida do leitor, do jeito como a maioria das
oulras pessoas vivem.

’[MPRHLS;}..‘;MN?:EV .
pressio, 80 ' €ja, que o8
reporteres funcionam muito como “spanhadores
de aspas™ que cofroborem & lese que o editor
imaginou para lmnléul.\fmém&?
Contl — Nio. Qualquer repdrter aqui tem
que descobrir noticia. Ele nio estd i cata de
aspas. Mas ¢ preciso buscar do entrevistado
uma frase que defina, que traduza bem o pen-
nmmtndch.Eaiigmled;bul,llm
il e 4ok o SR
ora lergos o que
mpgmmumhémdeuﬁm
umledlmnnlthcnhumpmhﬂnﬂiﬂc
sO para pegar frases. Algumas vezes voce fala:
“Bom, temos tal matéria, entio vamos ouvir
fulano de tal para melhorar a matéria.”

IMPRENSA — Vocé pode dar um

exemplo?
Conti — Para a matéria sobre os jardins da

—
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Dinda fomos ouvir o Thomaz Nond,
deputado federal de Alagoas. Porque o
Nond nio gosta do Collor ¢ é um cara
engracado. E ele s saiu com uma frase

Nond. Mas aquela matéria sio as fotos,
¢ o Nehering (José Roberto Nehering,
paisagista) explicando como fez aque-
le jardim. O Nond entra como uma
coisa & parte, com um comentirio bom,

engracado.

IMPRENSA — O fato de, muitas
vezes, um reporter de Veja ficar horas
com um entrevistado e dele utilizar
uma frase ou um comentario,
nio gera problemas?

Conti — Tem alguma reclamagdo
sim. Na medida do possivel, tentamos
falar com os entrevistados na sexta-fei-
ra, quando a matéria estd sendo escrita.
A orientagdo € para o reporter procu-
rar o sujeito que entrevistou e dizer:
“Foi boa a sua entrevista, me escla-
receu muito ¢ vou usar sua contribui-
¢do”, ou, "ndo esclareccu muito e
nao vou usar”. Procuramos adotar
esse procedimento para evitar que as

pessoas fiquem justamente irritadas

conosco. E uma falta de cortesia ficar
por duas horas com o sujeilo que estd traba-
lhando, que esta fazendo as coisas dele, e
depois nio usar nada do que ele falou, Tenta-
mos, na medida do possivel, dar uma satisfa-
¢doantes de a revista sair.

IMPRENSA — O ombudsman da Folha
de S.Paulo, Mirio Vitor dos Santos, disse, em
umldcsms ulumascolmns,qmnﬁnlhafm

]

jomnais e revistas adotaram essa
postura. Vocé concorda com essa andlise?

Conti — Nio. E uma anilise reducionista.
Dessa maneira, esquece-se de que existe a
historia da Imprensa brasileira. Muitos jornais
ja fizeram varios tipos de reportagens, de and-
lises, ou ja investigaram a fundo o governo. A
Folha ndo foi a primeira a fazer isso. Tem a
experiéncia da Imprensa internacional, tem a
experiéncia de Ve;a,qucpurmv:zs:npom
na experiéncia de outros jomnais ¢ assim suces-
sivamente. Essa € uma drea muito competiti-
va. Nio se pode dizer que, a partir de um orgio
de Imprensa, muda-se o panorama da Impren-
sa brasileira

IMPRENSA — Nesse caso, 0 ombuds-
man eslava se referindo especificamente ao
govemno Collor.

Conti — Mesmo assim nio . Todo
mundo fez matéria sobre o governo Collor.
Desde o comego? Nao. O governo Collor fez
coisas ruins, coisas boas. Todos os 6rgaos de
Imprcnsnﬁz:mn,nmmancm,rcponagnﬁ
que desagradaram o governo Collor. Néo ¢é
privilégio de um o6rgido de Imprensa, de ma-
neira alguma.

IMPRENSA — Uma das muitas fontes de
Veja é o governador Antonio Carlos Magalhdes
a quem, muita gente acha, Veja nunca contra-
ria ou nunca € incisiva em criticas. Voce con-
corda com essa observaciao?

Conti — Nao. Cobrimos Antonio Carlos
como govemador e tambem como um sujeilo
que ¢ uma boa fonte. Nao ¢ verdade que nosso
julgamento sobre ele seja prejudicado pelo
falo de ele nos passar noticias.

IMPRENSA — Vocé pode dar um
exemplo de uma cobertura critica em rela-
¢do ao governador?

Conti — Fizemos uma reportagem sobre
a OAS, dizendo que ela era uma das emprei-
teiras sobre a qual recaiam as maiores sus-
peitas. E o genro do governador é um dos
donos da OAS. Se analisarmos a posigdo do
governador Antonio Carlos em todo esse epi-
sodio envolvendo o presidente Collor e a po-

sicio da Veja, veremos que siao pos-
turas completamente diferentes. O
ficou a0 lado de Collor até

o fim. Nés cobrimos o governo Collor
cada vez mais, mostrando as falcatruas
a ponto de termos publicado um edito-
rial — o primeiro ¢ unico na historia
ﬁmm—dum:qu(:olhunha
de ser impugnado ou renunciar. Ou
scja, sdo posigoes opostas. Agora, 0
Antonio Carlos é uma boa fonte. Té-lo
como fonte melhora a publicacdo. E
ndo temos preconceilo contra as fon-

IMPRENSA — Além do
dor, quem sio as boas fonles da revista?
Conti — Hé dezenas delas. Depen-
dendo da matéria, da drea, determina-
das fontes resolvem uma parada.

IMPRENSA — Vocé pode citar
| uma que resolve uma parada em Bra-
silia?

Conti — Agora mudou o governo,
né? Mas existiam pessoas que no meio
da confusio, pela proximidade que ti-
nham com o nicleo central do gover-
no, te diziam para onde ir. E nos
contavam as coisas. Nao vale a pena
agora dizer quem eram. O segredo ¢
falar com todo mundo.

IMPRENSA — As melhores fontes sdo as
do primeiro escaldo ou as do segundo e tercei-
ro escaloes?

Conti — Depende muito do tipo de male-
ria. Nesse festival de cheques fantasmas, por
exemplo, ndo eram as pessoas mais
tidio de anGnimos que, por estarem trabalhan-
do em determinados lugares, tinham acesso a

um tipo noticia que nem o pessoal do primeiro
escalio tinha.

IMPRENSA — O seu telefone toca muito
com gente poderosa reclamando de matérias
publicadas por Veja?

Conti — Toca.

IMPRENSA — O presidente Collor ja
ligou?
Conti — Ja.

— Para reclamar?

Conti — Nio, para elogiar. Ele gostou
muito da entrevista que fizemos com ele. Ago-
ra, 0 Claudio Humberto... lss:gmdﬁ-fem
praticamente eram infaliveis as rec
dele durante um certo periodo. E ele falava,
obviamente, em nome do Collor.

IMPRENSA — O que vocé diz numa si-
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tuagdo como essa’

Conti — Pergunto se tem algum emro
de fato. Se tem um erro de fato, nés
corrigimos. Se ndo tem, digo: “Olha, é a
maneira que encontramos para dar a no-
ticia e ndo hd muito o que fazer.” Hd uma
zona de sombra quando eles reclamam
dizendo que tem um erro de fato e, pela
NOSSA apuragdo, que 0 erTo NAo
foi cometido. E ai, quando temos segu-
ranga, COM & NOSSA Versao.

IMPRENSA — E quando Veja erra?
Conti — Corrigimos. Nio temos
cOMpromisso com erro.

IMPRENSA — Vocé acha que
uma errala ¢ suficiente para
corrigir um grande erro?

Conti — Sim. Até porque a seqdo de
cartas € uma das mais lidas da revista. Ela
cumpre a func¢do de corrigir o erro.

IMPRENSA — Com relagio ao
Collorgate, a Imprensa em geral pri-
mmmvﬁugnuedcpoupubhmuw

ocorreu o contrario?

Conti — Ela investigou primeiro. .  .’

Tanto investigou que nenhuma reporta-
gem decisiva de qualquer orgdo de Im-
prensa foi desmentida. Tudo se

COMPIOVOLL

- i1
--.,-.,!-L'-;-.-d_-"“
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. | foi publicada

matéria falando do dossié Pedro Collor
Veja, em fevereiro,
- | dizendo que ele estava recolhendo do-
- | cumentos sobre o PC. A maléria saiu
e ninguém deu muita bola, a ndo ser o
Collor e o PC, que tentaram um acor-
do com Pedro, fizeram varias reunides.
O PC, inclusive, mandou uma carta
desmentindo a reportagem ¢ nio pu-
blicamos porque a matéria estava cer-
ta. O reporter continuou mantendo
conlato com o Pedro e esse foi ficando
do resolveu que era hora de contar
tudo, o Pedro Collor foi contar para

H I_-—.-“-‘
J @

justa, que
ques do irméo dele. Vale lembrar que,
naquela semana, todo mundo queria
uma entrevista com o Pedro Collor. E
ele ndo deu, so falou para nés. Se ele
quisesse repercussdo poderia ter fala-
do para a Rede Globo. Ou seja, foi
mérito do nosso reporter, porque esta-
beleceu uma relagio de confianga com

a fonte.

IMPRENSA — Como foi amarra-
da a visita de Pedro Collor a redagdo
de Veja?

IMPRENSA — Vocé acha que houve uma
espécie de cruzada civica de editores e colu-
nistas politicos em relagio a0 que estava acon-
tecendo?

Conti — Nao, pelo menos nio na Veja.
Fizemos um grande esforgo para comprovar o
que sabiamos em off. Conseguimos compro-
var muitas das historias que rondavam o go-
vemno Collor desde o comego. Isso nio € uma
cruzada. O movimento pela saida do Collor teve
dimensdes realmente colossais em termos de
participagio popular. Mas a Imprensa, enquanto
instituigdo, relatou os fatos. No final do nrocesso,
a Imprensa refletiu o que estava acontecendo no
pm.hhsmfmmqnﬂaodcupm
Nesse episadio todo quem sai valorizado sio os
reporteres, ndo os colunistas ou os articulistas.
Quem deu o tom nessa crise e no desempenho

da Imprensa foram os reporteres.

IMPRENSA — A Imprensa sai diferente
do Collorgate?
Conti — Sai. Vocé fica com menos ilusoes

do poder, fica mais rigoroso.

IMPRENSA — Voct acha que a Imprensa
ainda tinha alguma ilusdo com o poder?

Contli — Tinha. Cobria com muita cerimo-
nia. Agora nio, ela vai la e cobre com menos

ideologia. A reportagem sai engrandecida desse
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episodio. O furo ¢ a noticia vém para o primei-
ro plano. A opinido, que era muito importante,
acaba em segundo plano. O leitor esta interes-
s:docmsahemquccsumtewndot se-

cundariamente, saber a opinido de alguns
pmahmlssnemmmhmnpannlmwm

Vamos ver se isso se¢ mantém. Também é
preciso acabar com algumas coisas. O que
vocé chamou de cruzada, em si, ndo € bom.
Temos que fazer mateéria. Matéria boa, e so.

IMPRENSA — Ate que ponto a entrevista
de Pedro Collor foi mérito de Veja e até que
ponto Pedro Collor utilizou Veja como veicu-
lo de suas acusagoes?

Conti — Foi um merito de Veja.

IMPRENSA — Um mérito tio-somente?

Conti — Vamos recapitular os fatos. Nin-
guém dava um tostio furado pelo Pedro Col-
lor. Mas tinha um reporter nosso, o Luis Costa
Pinto, o Lula, chefe da sucursal de Recife, um
garoto de 23 anos — ou seja, na configuragio
geral da Imprensa, o rapaz era quase nada —
que cultivou Pedro Collor, ligava para ele toda
semana. Como o Lula ¢ um bom profissional,
foi transferido para Brasilia ¢ continuou a
manter contato com Pedro Collor, porque sa-
bia que havia uma confusdo ld em Alagoas
com o jomal da familia Collor. A primeira

Conti — O Lula entrevistou o Pe-
dro Collor em Maceid. Quando a entrevista
ficou pronta, o Lula me ligou ¢ passou um
resumo. Eu disse: “Isso € muito grave, quero
conhecer esse Pedro. Dapaﬂmtraze—bl
Séo Paulo?” E o Lula conseguiu. Havia mais

de 100 reporteres esperando pelo Pedro Collor
no aeroporto e conseguimos trazé-lo, com a
mulher ¢ a irmd Ana Luiza, até¢ a redagdo.
Ficamos eu, o Lula, o Tales Alvarenga, dire-
tor-adjunto, e¢ o Paulo Moreira Leite, editor
executivo na época, por duas horas ¢ meia
entrevistando o cara. Af tive certeza de que o
Pedro estava falando coisa com coisa, que nao
era louco, nio era um irresponsdvel completo.
Imuenlaﬂ ndo é demérito da revista. E mérito
dnrepnrler Nio foi nenhum dos grandes no-
mes da Imprensa que descobriu isso. Foi um
reporter de Recife.

IMPRENSA — Qual foi o maior furo des-
sa cobertura?

Conti — Houve muitos. Pedro Collor; a
entrevista com o Motta Veiga, realmente mui-
to bem feita, mostrando como eram na pratica
as conversas do PC; a entrevista do Renan
também foi muito im : @ maléria da
IstoE com o Eriberto Franca, uma bela maté-
ria; os primeiros cheques fantasmas que O
Globo descobriu, um 6timo trabalho do repor-
ter Ricardo Amaral; a matenia com o Sebastido

-



Curié, que revelou o brago eleitoral do
esquema PC, feita pelo Mario Rosa
aqui da Veja; e tem também os jardins
da Dinda. Acho que esses foram os
furos mais importantes.

IMPRENSA — Qual foi a reper-
cussio da matéria sobre os jardins da
Dinda?

Conti — Foi muito :«:;Foilu&
gunda edigio que mais no &no,
alé agora. A primeira foi a do Pedro
Collor. Acho que os cheques fantas-
mas eram para o leitor, até certo ponio,
uma coisa meio abstrata. Os jardins,
nio. Eram concretos, tinham cachoeira
¢ tudo o mais. E era um negocio escon-
dido a sete chaves.

IMPRENSA — Como ¢ que vocés

essa matéria?

Conti — Foi um trabalho conjunto
do Orlando Britto, o nosso fotografo
em Brasilia, ¢ do reprter Policarpo
Junior. O Bntto chegou no fotografo

que havia fotografado os jardins quan-
doehﬁmnmprm:m,ﬂnju[ho.En

explicando todo o jardim para nds.
Veja que interessante o caso do Britto,
do fotografo ser repdrter. Era uma coi-
sa que, desde os tempos do Davi Nas-
ser (repdrter de O Cruzeiro, que fazia dupla
com o fotdgrafo Jean Manzon), nio acontecia.

IMPRENSA — Eu queria sua opinido so-
bre a IstoE.

Conti— E a nossa concorrente imediata. Fez
uma boa reportagem nesse episodio todo, que foi
a do Erberto Franca. Agora, acho uma revista
mais fraca do que Veja. A Veja é melhor, mais
organizada, tem mais noticia para ler.

IMPRENSA — O que vocé acha do tele-
jomalismo da Globo?

Conti — O telejornalismo da Globo é com-
petente, ¢ bem feito.

IMPRENSA — No aspecto formal vocé
quer dizer?

Conti — No aspecto formal tem um pouco
de resumo do dia que eles fazem direito. A
minha maior critica a0 telejomalismo — nio
apenas ao da Globo — ¢é que ele quase nio
faz reportagem. No episidio Collor-PC, por
exemplo, a televisio ndo deu um furo. E
uma coisa estranha o fato do telejornalismo
brasileiro nio ir atris de furo, de noticia
exclusiva, de reportagem com comego,
meio ¢ fim. As excegdes sio poucas. O Caco
Barcelos (repdrter da TV Globo), por exem-
plo, busca mais isso.

gusto Nunes assumiu. Achei que ficou
um jomal mais arcjado, mais ficil de
ler. Deu um grande furo que foi a re-
portagem sobre 0 esquema PP. Tem o
Paulo Francis li. Acho que Séo Paulo
tem dois bons jomais. E acho os edito-
riais do Estaddo uma coisa fantdstica.
lmhdodn.fkv:umqmndn.eks
Vém COMm uUmas mas sio
muito bem escritas, muito bem funda-
mentadas. Séo os melhores editoriais
da Imprensa brasileira, apesar da lou-
cura deles.

IMPRENSA — Que loucura?

Conti — Aquela maneira que eles
escrevem: “Jé hé muito advertimos a
Casa Branca...”

IMPRENSA — E os jornais cario-

m,mgosh?

Conti— O Globo talvez seja 0 me-
lhor jornal brasileiro hoje. E bem orga-
nizado, limpo, com reportagens, um
belo jomal. Como leitor, acho O Globo

— — o mais ficil de se encarar, 0 que tem
! g b It A mais noticias, o mais completo. O Jor-
Rt e aes e e | nal do Brasil andou meio sem cami-
nd | nho, mas agora deu uma bela virada
/] fitt}:‘ - | Masa impressio nio ajuda.
o IMPRENSA — Eu queria uma
avaliacdo geral da brasileira.
IMPRENSA — No caso especifico da Conti— Ela é muito boa. E viva, dindmica,
Globo, vocé nio acha que isso acontece por  extremamente competitiva. No episodio todo
causa do tom mais oficial da cobertura? do Collor deu para que todos esta-
Conti — Nio estou falando s6 de matérias  vam em busca da melhor cobertura. Nio ¢
que viio deixar o govemo irritado. Estou fa-  aquela coisa burocritica, parada. Acho a Im-
lando de qualquer tipo de matéria. Morreram  prensa brasileira muito bem-feita.
111 na Casa de Detengéio de Sdo Paulo, por
exemplo. A noticia primeiro foi dada pelo IMPRENSA — Vocé diria que é das me-
ridio e s6 depois foi paraa TV. Ndo acredito  lhores do mundo?
que isso aconteca devido a proximidade da TV Conti — Nio sei se tenho condigdes de
com o poder. Vocé pode dizer que a Globo ¢  opinar. Mas, por exemplo, prefiro a Impren-

muito préxima do poder. O SBT nio é. E dai?
O SBT também nédo tem maiéria exclusiva.

IMPRENSA — Qual a sua opinido sobre
a Folha de S.Paulo?

Conti — E um bom jomal. E um dos que
leio diariamente. Tem coisas que séo bem-fei-
tas. E um joral muito vivo, muito presente.
Gosto da Folha.

IMPRENSA — O que vocé nio faria?

— Acho que tem muito colunista. As
vezes, algumas edigdes (ém pouca noticia ou
elas sdo dadas de forma desorganizada. Ou, as
vezes, 0 jomnal ¢ muito auto-referente. Mas,
até onde sei, 0 jornal faz sucesso.

IMPRENSA — E o Estado de §.Paulo?
Conti — Melhorou muito quando o Au-

sa brasileira 4 francesa, a italiana, sem di-
vida. Vocé pode dizer que eles tém mais
carpintaria. As matérias sdo melhor edita-
das, melhor escritas, melhor tituladas por-
que refletem o nivel educacional do pais. A
educagio brasileira ¢ falha, os colégios sio
ruins, as faculdades sio ruins, Mas, em ter-
mos de mostrar o que ¢ um pais, descobrir
coisas, levar adiante, a Imprensa brasileira
¢ melhor.

IMPRENSA — Que conselho vocé daria
para quem estd comegando na profissio?
Conti — Que trabalhasse como reporter,
que fosse suar a camisa em cada matéria e
aprender no dia-a-dia. A profissio ¢ muito
nervosa, muito tensa, muito competitiva, mas
¢ uma boa coisa para se fazer. Um jovem deve
comegar realmente na reportagem.
X
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A Bolsa de Valores de Sao Paulo vai premiar, individualmente ou
por equipe, o(s) autor(es) das matérias sobre mercado de capitais,
veiculadas no Pais, em jornal ou revista, entre 1° de janeiro e 30 de
outubro de 1992.

Regulamento e maiores esclarecimentos com a Assessoria de Im-
prensa e Informacgdes da BOVESPA, pelo telefone (011) 258-7222.
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Gomes: chas milagrosos preparados na raqin

Um druida
perdido na USP

Ele bem poderia ser o druida
de uma certa aldeia gaulesa dos
tempos do Império romano.
Conhecimento ndo lhe falta.

Todos os dias Marcos Gomes,
38 anos e 20 de profissio, leva
ervas cortadas e prepara na re-
dacao do Jornal da USP, onde
¢ redator, variados chas mila-
grosos para os colegas de reda-
¢do. Ele se interessa por plantas
¢ ervas medicinais desde garo-

to. Fez alguns cursos da facul-
dade de Botinica da USP e as-
sina a secao de medicina popu-
lar da revista Familia Cristd,
dando dicas sobre ervas capa-
zes de curar os males da civili-
zacao modema. “O chordo das
beiradas dos rios, por exemplo,
cura dor de cabega como uma
aspirina”, garanie.

Além das ervas, Gomes tem
uma outra habilidade que aca-
bou lhe valendo um hobby in-
comum. Toda sexta-feira, de-
pois da meia-noite, ele pode ser
encontrado no mercado das flo-
res, em frente ao cemiténo do
Aragd, em Sdo Paulo, recolhen-
do flores quase mortas. Ele as
leva para casa ¢ as recupera.
“Todos tiram sarro de mim,
mas ja tenho mais de 200 vasos
em casa”, diz ele, cujo maior
problema, agora, ¢ arrumar
mais eSpago para seu pronto-
socorro de plantas.

Editor em
busca de leitores

Ex-editor da Gazeta Mercan-
til, JB e Globo, Mateus Kaco-
wicz, 45 anos ¢ 27 de profissio,
resolveu, em 1980, concretizar
um sonho: ter sua edilora de li-
vros. Criou a Xenon, em socieda-

32

de com o amigo Mario Bendel-
son, que ja langou titulos como
Confissoes de um F da P, de Al
Neubarth, pai do jornal mais ven-
dido dos EUA, o USA Today.
Agora, estd lancando quatro ou-
tros titulos, entres eles A Histdria
do Universo em Quadrinhos, de
Larry Gonick, que ja fez sucesso
em mais de dez paises. Mateus
quer sepultar um mito
que, em sua opinido, im-
pede que o habito da lei-
tura se inslale entre os
brasileiros. O de que o
livro € um objeto sagra-
do. "As pessoas nio de-
vem se senlir intimida-
das e entrar numa livra-
rna como se eslivessem
numa catedral®, prega.
Para atrair o leitor, ele
procura selecionar titu-
los que tenham interesse
permanente, que sirvam
de consulta e referéncia.
“Langar um best-seller
pode dar um grande re-
tomo. Mas ¢ momenta-
neo e exige um pesado
investimento. Se o resul-
tado nio corresponde, o
prejuizo tambeém € pesa-
do”, ensina.

Fraga, Fagundes e Floriza: prémios e mulﬁl planos

Gaicho
for export

O Galpdo Gaiicho, programa
de musica regional da RBS, rece-
beu o Prémio Gauicho de Ouro, da
Associacao Latino-Americana de
Publicidade e Propaganda, como o
melhor programa de folclore do
Cone Sul. Além disso, ganhou me-
dalha de bronze na categoria Pro-
grama de Arte, no Festival Intemna-
cional de TV e Video de Nova
York, concorrendo com progra-

mas de 29 paises. “Foi uma grande

Futebol so
pela telinha

Carlos Alberto Sardenberg
assumiu a diregdo de jornalismo
da TV Bandeirantes. “Ainda
nem deu tempo de mexer na es-
trutura dos telejornais”™, explica
ele que, por causa da cobertura
da crise e das eleigoes, tambem
nio tem jogado suas peladas de
fim-de-semana.

Turma unida
permanece unida

O projeto de renovagio das pu-
blicagoes da DCI Editora esta
unindo velhos times. No Shopping
News, estio, entre outros, Adilson
Laranjeira, Luthero Maynard,
Giba Um, todos ex-Folha da Tar-
de. Ja no DCI pontificam José Pau-
lo Kupfer, J6 Acs, Jodo Vitor
Strauss, Luiz Claudio Cunha, to-
dos ex-O Estado de S.Paulo.

:

surpresa, estamos superorgulho-
sos”, diz Edison Fraga, produtor
do programa que existe hd dez
anos ¢ ¢ apresentado pelo advo-
gado e antropologo Antonio Au-
gusto Fagundes e dinigido por
Floriza Xavier Hias. Os prémios
animaram a turma, que ja pensa
em por um pe no Mercosul. A
RBS montou um escritorio em
no mercado comum, in-
clusive o Galpdo. “Vai ser uma
verdadeira integracio folclorico-
musical com os vizinhos de lingua
espanhola”, imagina Fraga.
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Saudavel
vida de cachorro

Luis Femando Colombini lar-
gou temporariamente o jorralis-
mo para se dedicar, junto com
duas socias, @ administragio de
um plano de assisténcia médica
para cachorros. Segundo Colom-
bini, "o convénio funciona por-
que as consullas veterindrias sio
carissimas”. A experiéncia lem
dois meses e contabiliza 50 clien-
tes. Apesar do sucesso, ele esta
pensando em abandonar a saide
canina e voltar as redagGes. “Pas-
so 60% do meu dia tratando de
assuntos frivolos. E, depois, tém
surgido algumas propostas boas
de trabalho.”

Semanais,
mas nem tanto

Depois de brindarem os lei-

impossivel para chegar na fren-
te dos jornais com noticias ex-
clusivas. Deixando de lado, in-
clusive, a periodicidade. Pri-
meiro foi a IstoE, que desem-
barcou numa sexta-feira de se-
tembro nas bancas — um dia
antes do normal — com uma
ruidosa matéria incluindo PC
Farias na rota do narcotrifico.
“Fizemos isso porque a matéria
era exclusiva e sentiamos que
0s jornais poderiam entrar no
assunto naquele sabado”, ex-
plica Domingo Alzugaray, di-
retor-presidente da Editora
Trés, que edita IstoE. Ji Veja

mrculnu uma edicdo extra so-
bre a queda do prﬂsidcnlﬂ um

Wiadimir, Marco iadru: pioneiros em onibus

Leitura
sobre rodas

Com o preqo das passagens a¢-
reas subindo téo allo quanto os
avioes, 0 negocio € viajar de Oni-
bus. Apostando nisso, os jomalis-
tas Pedro Ortega Schmitt, 28 anos
¢ trés de profissio, Marco Evandro
Pereira Lima, 33 anos e dez de
profissdo, e o diretor de arte Wla-
dimir de Oliveira, 31 anos e cinco
de profissio, donos da editora ca-
rioca Marco de Comunicagdo, lan-

¢aram a primeira revista de bordo
para onibus do pais, a Revista da
Itapemirim. Schmitl garante que o
padrio de qualidade do novo pro-
duto ¢ semelhante ao das revislas
de bordo de avido. "A programa-
¢ao visual € leve, com muitas folos,
para a pessoa nao se abormecer nem
forgar a vista™, explica. “Mas com
lexto suficiente para ndo ser lida
em dez minutos.” A publicagdo ¢
trimestral ¢ esta sendo distribuida
nas rolas consideradas nobres da
ltapeminm, como Rio-Séo Pauloe
Curitiba-Florianopolis.
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Alzugaray e IstoE : furo precipitou a circulagdo
da revista. Sabino e Veja : cobertura
do impeachment no ritmo dos Jornals dlérios

dia depois do sim ao impeach-
menl passar no Congresso. “Ti-
vemos quase a mesma agilida-
de de um jornal didrio™, come-
mora Antonio Sabino de Sou-

De olho
no lado social

Antonio Alberto Prado, 50
anos e 27 de profissio, € 0 novo
presidente da Aberje — Associa-
¢do Brasileira de Comunicagdo
Empresarial. Ele comegou a car-
reira na Imprensa com passagens
pelo jornal O Estado de §.

za, diretor comercial da revista.
A edicdo extra de Veja fechou
as 21 horas da terga-feira e, no
dia seguinte, estava exposia
nas

preocupa apenas com resultados,
numeros ¢ dados, ¢ ndo tem a
visdo de um compromisso so-
cial mais amplo, onde 0 homem
de comunicac¢do trabalha para
transmitir & opinido publica as
verdades da empresa e para tra-
Zer para a empresa a ¢

que a comunidade faz da ativi-
dade empresarial.”

Paulo e as revistas IstoE e
Visdo. Depois enveredou
no setor da comunicagio
empresanial, comegando
na Du Pont, Bayer ¢, re-
centemente, assumiu a di-
reloria de comunicagdo
social da construtora Ode-
brecht. “A experiéncia me
fez perceber que o jorna-
lista tem uma bagagem
muilo inleressante, que
pode aplicar na atividade
empresarial®, acredita.
Nos trés anos que tem
pela frente como presi-
dente da Aberje, Prado
pretende discutir o plane-
jamento estrategico do 3
homem de comunicagio
na empresa. " A maior par-

0 ESTRELA

FRANC
¥ i
P

te do empresariado se Prado: compromisso soclal
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Pinga Fogo

Clodovil volta a TV e reencontra seu publico fiel

le € uma gloria, fresco como ele
s0. Mas isso faz bem a pele de
Clodovil Hernandes — “com s
de espanhol ¢ nio z de mexica-
no”, acentua —, que voltou &
televisdo para fazer o que sempre
soube fazer nela: conversar com
pessoas. Ou entrevistar, para
usar a terminologia classica.
Mas o conceito nio ¢ suficiente para definir
:pafnmmnccch]odovﬂmar,nasnmtﬁ
de segunda a sexta, pela Rede Manchete de
Televisdo.

Clodovil Abre o Jogo é um talk show
divertido, com boa audiéncia para o horrio
:mchudomnhm as gags e a since-
ridade desse paulista de Elizidrio, que em
nada aparenta os 55 anos que tem. E:l
TV, o versitil estilista incursiona pelos pal-
cos ¢ pelnsmmnfmTunu;pcnmmd:
ator ¢ gosta de cantar musicas romanticas.
Agora volta & TV depois de quatro anos de
auséncia, a contar daquch tarde em que,
entrevistando um politico no seu programa
Clé para os intimos, também na Manchete,

embammnutnidaquchsd;gmsmqm
lhe sdo caracteristicas ¢ chamou o entio

QUEM SOU EU

Nome completo: Clodovil Hernan-
des. Idade: 55 anos. Nascimento: Eli-
zidrio (SP), 1937, “supostamente no
dia 17 de junho, porque sou filho ado-
tivo". Estado civil: “Solteirissimo."
Cor preferida: Branco. Nimero da
sorte: Sete. Cantora preferida: Leni
Andrade e Nana Caymmi. Sonhe: “Fa-
zer um livro de arte sobre minha vida. "
[dolo: Chico Xavier. Carro: Opala Di-
plomata. Nimero do sapato: *39 ou
38." Programa de TV: Os da Regina
Casé e Luiz Fernando Guimardes. Jor-
nal: Nenhum. Revista: As importadas.

Congresso Constituinte de prostituinte. Foi
demitido. “Um pais que ¢ sério tem a Cons-
ut-.u;:ao estabelecida dentro de cada pes-
soa”, diz o costureiro.

“Eu nio fago televisdo s6 para mim, eu
fago televisao para quem precisa e
eu também preciso.” Ele gosta de
dinheiro honestamente ¢ de estravasar,
sempre que pode, a espiritualidade que
pontua todos os seus atos. Conversa com
quem estd em casa através de uma “cime-
ra inima” — “recurso, alias, que cu in-
ventei” —, passa recados, opinides,
gestos dissimulados ¢ muita IP
Mas ele assume.

Clodovil respondeu ds perguntas reuni-
das por IMPRENSA numa das salas de sua
casa na Granja Viana, no municipio de Co-
tia, proximo a Sdo Paulo. O ambiente recen-
dia a Moroccan Spice, um inglés,
bem ao gosto do dono da casa. Ali ele
mmhémntmukﬁsc de suas elo-
giadas — e caras — roupas. “S6 atendo a
poucas amigas”, diz. Seu negdcio agoraca
TVeum lspclaculn musical que esta mon-
tando, que deve estrear no ano que vem.
Nesta entrevista, ¢le abriu o jogo.

—
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“Ad moda nao é a bobagem que a maioria pensa que é”

O charme ¢ fundamental ou é possivel
viver sem ele? Que conselho vocé dariaa
quem quer ter charme? (Karmita Medei-
ros, relagoes publicas do restaurante Grill
One, do Rio)

CLODOVIL — O charme ¢ inato, cada
pessoa ja tem seu charme. E evidente que
algumas pessoas burilam o seu, mas muitas
t&n:mpﬂcehun. Na verdade, ¢ muito
dificil medir a esséncia de cada um. Euacho
muito i cultivar o charme, na me-
didn:mqmvmédﬁcuhapnnnqm:lc
serve. Lembra musica que diz /
can't resist your charm? Vocé nio pode
resistir a0 charme de uma pessoa. E mesmo
irresistivel.

E como eles tém medo do meu carimbo, da
minha marca, ou de que eu diga alguma
coisa que nido lhes agrade, as vezes me
agridem ou vio fedidas ao programa, como
aquele menino da UNE (Lindbergh Farias,
presidente da Unido Nacional dos Estudan-
tes), que COM uma camisa suja e
um sapato horrendo. Outros entrevistados
se vesiem demais sO vém me Vver.
Mas quando um entrevistado vem vestido
de forma simples, mas correta, eu elogio.
Isso, para mim, também € uma mancira de
fazer moda. Moda no sentido de moda mes-

mo, ¢ nao de modismo — sdo duas coisas
muito diferentes.

Vocé foi o unico criador
de moda no Brasil que lu-
tou para que isso fosse con-
siderado um tipo de

cultura. Até que ponto
vocé continua trabalhan-
do na divulgac¢io da moda
como manifestagdo cultu-
ral? O que vocé considera

Im;mrlan ue seja alte-
htlc:“ cgis?nigntnnpa-

econom que
a moda se l.rnns.f?.lr:t em
um elemento lmPortanta
da cultura etambém da ex-

portacdo? (Marcos Men-
donga, vereador do PSDB

de Sao Paulo)
A pergunta nio ¢ uma

CLODOVIL —
pergunta, ja ¢ uma resposta. O que precisa
mudar ¢ exatamente 0 comportamento das
autoridades, dos que comandam o pais po-
litica e economicamente. A moda nao € essa
bohi;mﬂnqunnmmadushﬂmlmmhn
que €. E preciso saber que a moda € uma
industria. O grave é que nds temos proble-
mas de corrupgao no sentido mais amplo da
palavra. A nao € so roubar um
Fiat Elba. Ela esta presente nos politicos
nordestinos, exemplo, que exploram
essa coisa da fome e da industria da miséria.
Tudo 1sso € muito complexo, muito compli-
cado e eu nao acredito que a gente va ter
uma moda brasileira tao cedo. Para conse-
guir isso seria preciso um tempo enorme,
uma reestruturagao completa. Se isso fosse
possivel, teriamos uma fonte de

continuo, embora indiretamente, trabalhan-
do para reforga-lo através da televisio, fa-
lando de costumes e tal. Muitos dos meus

entrevistados véem em mim uma etiqueta.

ter nada contra. O problema € que o brasi-
leiro_confunde homossexualismo com
prostituicdo. Ora, 0 homossexualismo ¢
mptefms:mnl Quanto & margina-
lidade que estd na rua vestida de mulher, ou
fumdnuncaundcmu]hﬂ para s¢ pros-
limiumnlur,iﬁuémuumhmm' jria.

Vocé nio acha que essa espécie de
mrkdlngdnmﬂdndcqu:mfunn

rograma € um
s mpababgeiase < s

Gﬂﬂ.edﬂomdoCni:ngdeOEmdodt
S.Paulo)
CLODOVIL - ...da mesma maneira que

meiro que eu nao sei o que é
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Por que vocé critica tanto os homosse-
xuais no seu programa? (Luis Anténio
Giron, critico de TV da Folha de S.Paulo)

CLODOVIL — Nao, eu nao critico nem
poderia, seria um absurdo. Primeiro porque
eu acho que todo ser humano ¢ homosse-
xual. Uns se deixam embarcar nessa prefe-

réncia sexual ¢ outros ndo. Eu tenho
conceitos estabelecidos ¢ acho que em uma
relagdo sexual, no sentido de trazer almas
ao mundo, o que vale ¢ sempre um homem
¢ uma mulher. Mas isso nao implica que
esse homem ou essa mulher sejam homos-
sexuais. Afinal, o fato de ser homossexual
nio torna ninguém estéril. Eu ndo tenho
nenhum preconceito. O que nao quero € 0
envolvimento com alguma coisa que as pes-
soas afirmam e ndo podem provar. Também
porque o0 homossexual, em geral, pensa as-
sim: “O mundo me fez uma ituta ¢ eu
farei do mundo um bordel.” , € claro,
seres humanos deslumbrantes, desde Mi-
chelangelo até Jean Genet, um monte de
gente deslumbrante no mundo, com um
talento incrivel € que foram notoriamente
homossexuais. Quer dizer, eu ndo poderia

mar de maldade. De-
pois, ndo represento nenhu-
ma fnlnngc que queira

cabegas de judeus ou de nor-
destinos. Que maldade ¢
essa? Eu ndo estou entenden-
do. Maldade, eu acho, E':: uma
pergunta como essa. Eu po-
deria, inclusive, responder
com uma maldade, mas nio
vou fazer isso. E uma pergun-
ta imbecil, nem

a pergunta ¢ insegura. Pri-
e

Vocé so entrevista personalidades e
bacanas no seu programa. Que tal levar
um favelado mostrar esse outro
lado do Brasil? Qual o caminho para
solucionar o problema da miséria na na-
¢do brasileira? (Luiz Carlos Alborghetti,
titular do programa Cadeia Nacional,

da Rede OM)
CLODOVIL — Como € que eu vou so-
lucionar um problema que ¢ tdo grande? Eu

acho que o pior miserdvel € quem tem um
prato de comida enquanto a seu lado uma
outra pessoa passa fome. Isso significa que
voce nao deve tripudiar em cima de quem
nao tem comida. Existe uma frase antigz e
que € muito boa que diz o seguinte: “Tudo
0 que sobra no seu prato com certcza esid
faltando no prato de alguém.” E nio levo
um favelado ao meu programa porque o Jo
Soares mostra isso muito melhor do que cu.

quw&pensndomrgimlodm
pos neonazistas que pregam a mortede
judmwdcﬂhm:hmmh’(m
Egypto, editor de IMPRENSA)
CLODOVIL — Eu sou espiritualista,
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“Amor eu nunca fiz, o que eu faco é sexo”

todo mundo sabe disso. Eu ndo julgo nada,
mhmmmw
me referi dmaldade dap
¢ porque me sinto
pmmchmndcm ¢ exatamente
0 que eu niao procuro ser. Por acreditar na
mm;in, que tudo o que nos
ocorre em fungio de algo
qm]aﬂvm.‘l'udunmhmmwn
cipio, tém uma coisa boa, todas elas querem
levar a Deus. Com relagdo a esses neonazis-
tﬁ,mmfmpﬂmmmm-
teza, cada um pagard por todo o mal que
ou faga a um semelhante. chmmg
na Terra, existe uma justica césmica.
essas pessoas querem fazer
mal ds outras em nome de

nheiro si roubam, mas vocé
estd i etou: “Por mais
mqws:ja,nvmdomésﬁmﬂﬁn
do mais, a sua missdo ¢ linda: vocé enfeita
as mulheres.” Ai eu perguntei sobre a ho-
mossexualidade ¢ ele me disse: “Os homos-
sexuais sao diferentes das outras
porque a eles € privado o amor verdadeiro.

um amor como 0 outro, mas € como
se fosse sentido através de grades de ferro.”
Eu nunca encontrei melhores,

respostas
mais simples. A partir dai, comecei de fato
lmcmlﬂmrpeluﬁpmnnlmmwm
mamie morreu, eu teria
nio livesse essa espiritualidade. nnlldms

ideologias idiotas, o proble-
mém

Vocé ficou espiritualiza-
do apds a morte da sua mie
ou ja o era antes disso?
(Nair Bello, atriz)

CLODOVIL — Talvez eu
jd estivesse no caminho. Eu
nio entendia bem as coisas
que me aconteciam. SO aos
11 anos fui saber que era filho
adotivo. Estudei num colégio
interno e fui seviciado pelo
diretor, que era padre ¢ me
davlhdsuaEu msmdr::ﬁ-
mingo. Eu nunca senti -
sa na hora de comungar nem dos pecados
que cle cometia comigo. Eu nem sabia que

era pecado. Entdo, por causa disso, ¢ por
mmmmtnmmves,:uﬂupcn
sando que alguma coisa deveria me prote-
ger. Houve uma época, por exemplo, em
que cu estava em desacordo com a minha
profissdo. Eu cobrava muito caro um vesti-
do — 12 contos de réis enquanto o aluguel
da loja onde eu trabalhava era de 1 conto de
réis, imagine o disparate que era o prego de
um vestido. Fiquei muito ruim de cabega
em Biafra havia gente morrendo de

ome, a imagens terriveis na tele-
visdo. Numa manha dc siabado, eu liguei
puanlmlmsunm ‘\‘amanUb:—
raba.” Fui procurar o Chico Xavier. S6 con-
x‘g\nfahrmclenlqm-fmmgmnw
providencial a minha conversa com o
Chico. Ele me perguntou: “Vocé fica com
todo o dinheiro que vocé ganha?” “Nao”,
respondi. “Entdo porque reclama, se vocé
distribui esse dinheiro para tanta gente?”,
me disse. “O que vocé cobra nao ¢ so seu,
¢ de todas as pessoas que usam esse dinhei-

ro. Existem pessoas que guardam esse di-
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mncredib:hdadc.Pmmpurqmmnin
sou analfabeto e segundo
pessoa que trabalha a
verdade simplesmente como um fragmento
de verdade, pois a verdade absoluta nio
existe. Entdo, o que as pessoas buscam em
mim? Alguma coisa que clas tém vontade
de dizer e tém vontade de ouvir.

Como € que vocé esta se preocupando
em relagiio a4 Aids? Que tipo de preven-
¢io vocé toma? Diminuir o nimero de
parceiros, usar camisinha ou néo fazer
amor? (Otdvio Mesquita, ntador do
programa Talk Show, da TV Manchete)

CLODOVIL — Amor eu
nunca fiz, eu fago sexo. Eu

depois da morte dela, eu estive com Chico
Xavier ¢ ele me disse o seguinte: “Meu
filho, como vocé veio saber da sua mie se
nem cla sabe onde estd? Vocé pensa que
centro espirita € centro telefonico?” Como

néo acreditar na espiritualidade?

Existe um verdadeiro abismo entre o
discurso bondoso, amoroso ¢ generoso
que vocé tem e a acidez das perguntas
que faz aos seus entrevistados. Como ¢
que vocé explica isso? (Ledo Lobo, colu-
nista de TVI:EJ Aqui Agora, do SBT}

CLODOVIL — E esse
que existe entre essa suposta a.mlzadc que

eu sempre recebi de vocé ¢ a pergunta dcida
que vocé esta me fazendo.

Uma das coisas que o publico mais
na sua atuacio na TV sio os acessos
frescura. Vocé costuma exagerar na
frescura em busca de mais audiéncia?
(Amaury Jr., apresentador do programa
Flash, da TV Bandeirantes)
CLODOVIL — Eu nio acho que ¢
frescura que faz a audiéncia do programa, ¢

nunca amei ninguém, eu te-
nho relagéo sexual no senti-
domuspurodapahmﬂio
€ uma coisa animalesca, por-
eu nido sou um ser irra-
cional, mas € uma coisa que
me faz muito bem 4 alma, me
faz bem 4 satide. E evidente
que eu sei que o virus estd
por ai, mas tomo todos os
cuidados que tenho que to-
mar. Eu fiz alguns exames ¢
o meu médico me disse: “Eu
nio fago mais exames, vocé
tome cuidado com a sua vida
nao hd necessidade
de ficar fazendo um exame
atris do outro.” Tudo ¢ uma questdo de
como se relacionar com a culpa: uma pes-
soa culpada fica doente, uma pessoa que
nao tem culpa nio fica doente. A culpa é o
grande transmissor de qualquer tipo de
doencga. Mas fico muito com a
possibilidade de que esse virus, que € mu-
tante, deixe de ser contagioso ¢ s¢ tome
também infeccioso. Vocé pode dormir com
uma pessoa aidética e ndo ser contaminado.
Mas o medo que existe no mundo hoje € que
esse virus, por ser mutante, um dia se trans-
forme num virus como o da gripe. Ai, €0
fim da humanidade.

Qual € o sabor de renascer das cinzas?
Qual € a arma que se usa contra os ami-
gos traidores? (Ney Latorraca, ator)

CLODOVIL — Eu acho que nio renasci
das cinzas, eu me reciclei. Eu sei o que o
Ney estd querendo dizer. Ele quer que cu
denunciec uma pessoa que me ptcjudlmu
muito porque ele conhece historia.
Essa pessoa me prejudicou muito, mas em
termos, porque, de verdade, tudo que cla
tentou me fazer de mau acabou voltando
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“Eu levo a sério a frescura, a viadagem jamais”

para mim como uma forga benéfica. Ela ndo
me prejudicou em nada, ela simplesmente
me orientou. Se eu tivesse me irmtado, ndo

teria aprendido nada.

Gostaria de uma autocritica sua, salien-
tando os defeitos e as virtudes do Clodovil
costureiro, do Clodovil ator e do Clodovil
apresentador de TV. (Paula Dip,
tadora do Imprensa na

CLO — Eu tenho muitos defei-
tos, mas muitos, muitos mesmo. Mas acho
que meu defeito mais grave € o perfeccio-
nismo — isso nas trés dreas. Eu acho que
tenho muitos defeitos enquanto estilista,
muitos defeitos enquanto
ator ¢ muitos defeitos en-

dias. O importante ¢ que cle scja util no
scnﬁdodclantm—pehmmv:]o
assim. Quando entrevisto alguém, sempre
tento ir atrds de uma pergunta ou de qual-
quer coisa que estimule as pessoas que estao
em casa. Eu me norteio por uma historia que
diz o seguinte: “Nem todos os que tentaram
mmunm,mummmdumqu:
uauﬁmtmm Sempre que estou

uma entrevista, penso ﬂnll;uém

precisa ser uumuhdo

mmwﬁmfnlnmﬂmﬁnqmmﬂn
casa, principalmente com aquela cimera

intima que eu inventei quando fazia TV
Mulher, na Globo.

quanto apresentador. E te-
nho llgumu qualidades
também. Mas como a vida é
uma w as
coisas se equili porque
::uhdlobﬁmmmsn.Quem
simplesmente ter a oportuni-
dade de trabalhar — eu brigo

torna alguém gay, ao contririo, Gay ¢ um
m:dndeespinm.Todasuhmm
brasileiras sdo gay. Somos um povo muito
alegre a despeito de todas as crises. Em
nossa cultura temos a coisa que ¢ um ver-
dadeiro dpio ¢ € supergay, que € o carnaval.
O nosso ¢ um balé —
pelo menos era, hoje em dia estd muito
violento. O melhor para uma mu-
lher é o homem gay, ndo o machio. A
mulher gosta do homem que entende de
;qmqummld-hmm
joia, que tem uma palavra de can-
nho quando ela corta o tem uma
pahmhonﬂlqmndolcm;ﬁeﬁd:
acordo, quando a casa cstd
em ordem, que na cama valo-

puusm Mnanuedctma
as coisas, ruins ou

hou,éupafmnnmn

Penso que vocé fol colo-
cado na Manchete para [a-
zer concorréncia ao Jo
Soares. Penso “mdhti:

ue, em programas
3;», o maior papel dos entrevistados € o
de promover seus entrevistadores. Qual
o critério de escolha de seus entrevista-
dos? E um trabalho apenas da produgiio

do programa ou voceé tem participaciao
direta nessa escolha? (Erasmo Dias, depu-

tado estadual do PDS de Sao Paulo)
CLODOVIL — As vezes dou Ica,
mas eu tento sempre fazer uma
que raciocine pela minha cabega. O grande

s:gmdode]ﬁSoarca.pﬂumlplu,cl
Diléa Frate e a equipe que trabalha com ela.
Essas pessoas sao superimportantes ¢ eu
tento fazer uma equipe que tenha exatamen-
te esse nivel. Mas eu nio fago concorréncia
com 0 JO nem cle faz essa concorréncia
comigo. O que cle faz agora eu jd fazia nos
meus vespertinos e, antes que eu
fizesse, ja faziam o Silveira Sampaio ¢ o
Blota Jr. Um bom programa muito
mais do entrevistado do que do entrevista-
dor. E evidente que o entrevistador precisa
ter talento para conduzir a entrevista, caso
contririo ele vai fazer uma coisa moma.
Mas a vida também € assim: todos os pro-
gramas nao podem ser glonosos todos os

Se vocé fosse entrevistar Deus, quais
as trés perguntas que vocé faria a ele?
(Okky de Souza, critico da revista Veja)
CLODOVIL — E uma pergunta danada.
Eu sempre pensei na vida como um miste-
rio, ¢ todo o mistério tem um enigma. E o
enigma da vida, para qualquer pessoa, mes-
mo que ecla nio nisso, sao
sempre trés perguntas: para qué?, por que?
¢ para onde? Seriam estas as trés perguntas.

Yoce leva a viada mllﬂ'h’(Tmy
Vasquez, colunista da Veja-Rio)

CLODOVIL — Nada.unn | Eu levo
nsmunfrwmm,amdagmn]mh
viadagem € uma doenga, né? A frescura
nao, a frescura ¢ supersaudavel. Eu posso
relacionar um sem-nimero de pessoas que
sd0 muito sérias ¢ muito frescas. Frescura é
tdo bom que conserva.

Voct acha que o Brasil tem vocagiio para
ser um pais gay? (Bruno Thys, diretor da
revista Domingo, do Jomal do Brasil)

CLODOVIL — Dizem que brasileiro
adora bunda, nao €7 Mas nao € a bunda que

riza o que a mulher tem boni-
to, que € o sentimento, ¢ nio
simplesmente a sua vagi
mulher gosta de homem que
tem alma gay. E para isso nio
precisa que ele seja homosse-
Iualﬁmdodcm gay €o
estado de alma mesmo. O
elas nio gostam ¢ de
Macho ndo estd com nada.
Quem ¢ macho mata por
amor; 0 nio, ele mor-
re por amor. E diferente.

A linha de seu
no qual as entrevistas
sam 20 largo das questdes politicas,
as suas posigoes pdltlca.l Ou serd uma
tentativa mtTtVdElohn? IIIII.

espago perdido na (
mdohmlduﬂnal}

CLODOVIL — A Gilobo ¢ realmente o
ministério mais importante deste pais. Ela
faz e desfaz. E o que se faz no Brasil nos
ultimos tempos nio € politica, € politicalha.
Eu ndo de me envolver com coisas de

Veja mumplo um dia, passando pela
Marginal do Tieté, em Sao Paulo, parei em

frente ao prédio da Editora Abril onde es-
tavam duas faixas, uma verde
munm:h.lﬁuépohuﬁlhn,muém
ciso usar essa imagem idiota, para que
isso? No entanto, no meio da

dmnmlsipcndmda,npmblmpu-
tava resolvido. Eles estao felizes? Entio
batam palmas para cles mesmos. Eles de-
viam mesmo ¢ reverenciar o talento de
quem desenhou uma capa como aquela da

Veja, com o Collor de costas. Aquilo é
uma obra-prima. Nio € preciso mais
do que isso.

X
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ESTAMOS
FAZENDO O

NOSSO

PAPEL.

Chega uma hora em que nio d4 mais para hesitar: cada
um de noés precisa assumir claramente o papel que lhe cabe na
comunidade, E a Papel Simdo estd intensamente envolvida jun-
to as comunidades em que atua no desenvolvimento de um no-
vo papel de qualidade: a parceria. Num amplo plano de educa-
cloambiental, que vai desde cursos de reciclagem acampanhas
de motivaciio ecolégica de nossos colaboradores e de seus con-
cidaddos locais. HA mais de duas décadas, a Papel Simdo vem
se dedicando 4 melhoria da qualidade, ndo sO de seus produtos
e da sua tecnologia, como de seu préprio papel social. S6 a Ofi-
cina Artesanal de Papel jd atendeu quase 200 mil pessoas no en-
sino e na produgio de papel artesanal. Mais de 200 pessoas pas-
saram pelos cursos de ecologia. E cerca de dois mil filhos de co-
laboradores e alunos de escolas dos municipios em que atua vi-
sitam anualmente florestas nativas e de eucalipto. Esta politica
institucional abrange ainda a edicio de livros, jogos e cartilhas
sobre educa¢io ambiental. Por isso, a Associa¢ao Brasileira de
Comunicacido Empresarial (Aberje) concedeu a Papel Simao,
pela segunda vez consecutiva, o prémio pela melhor campanha
interna no Estado de Sdo Paulo. A Papel Simido assumiu seu com-
promisso. Estd cumprindo seu papel. E pode assinar embaixo

By
Papel Simao
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Que Paso’

Quando percebemos
que seria impossivel
vencer a regata
Rio/Buenos Aires,
resolvemos relaxar

e aproveitar a
paisagem.
Ancoramos num
barzinho entre Angra
e Parati. Cruzamos

a linha de chegada
com dois dias de
atraso. Fomos
recebidos
festivamente por
centenas de gaivotas

e pelo velho
marinheiro Jordi
Agudin. ;Que pasé?,
perguntou ele.
Recebeu uma garrafa
de JB como resposta.
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sua forga, o vice assumiu sem atropelos.
O Brasil, enquanto recupera sua auto-estima, deixa
por um momento de ser aquele pais
onde a esperanga € a primeira que morre e enfrenta
seu futuro. Que futuro?
De Collor a Itamar, veja o que nos espera

por Bolivar Lamounier
MR NS T AN G
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¢¢Fomos do oito da

vergonha ao 80 do entusiasmo 27

onhecereis a verdade, e ela
vos libertara”, escreveu o
senador Amir Lando no re-
latorio final da CPI do caso
PC Farias, invocando a Bi-
blia. E arrematou, lembran-
do Getilio: “Espero que
nio temais essa verdade.” Temor, nao hou-
ve nenhum; ao contrario, o pais enfrentou
de peito aberto as verdades que envolviam
o presidente Fernando Collor de Mello. Foi
as ruas ¢ sinalizou claramente ao Congresso
que queria 0 impeachment e a responsabi-

criminal dos envolvidos no chama-
do “esquema PC". A Ciamara dos
Deputados cumpriu sua parte, votando ma-
cigamente pela autorizagao. Com uma pon-
tinha de orgulho, vimos que a Imprensa
internacional, incrédula, aplaudia a nossa
normalidade democritica. Ai veio a posse
de Itamar Franco, a decepgao com o minis-
tério, o “efeito Gustavo Krause™. A espe-
ran¢a de que todos os partidos de oposigao
colaborassem ativamente com 0 novo go-
verno esbarrou de saida nas reticéncias
(chamemo-las assim) do PMDB e do PT. E,
como tudo no Brasil € oito ou oitenta, fomos
do oito da vergonha ao oitenta do entusias-
mo civico, ¢ jd corremos o risco de esbor-
rachar outra vez no miseravel oito do
desalento. Sera de novo ele, o velho azar

que nos persegue desde as Diretas Jd, da

k&

Bolivar Lamounier, 49 anos, €
cientista politico e pesquisador do
Idesp (Instituto de Estudos Economi-
cos, Sociais e Politicos de Sao Paulo).

Suas publicagoes mais recentes sao
Depois da Transigao: Democracia ¢
Eleigoes no Governo Collor (Editora
lﬂynla. 1991); A Opgao Parlamenta-
rista (Editora Sumaré, 1991); e Ou-
vindo o Brasil: Uma Analise da
Opinido Publica Brasileira (Editora
Sumaré, 1992).

morte de Tancredo e do Plano Cruzado?
Onde buscar os sinais do futuro nos astros,
nos buzios, nas visceras de algum animal?
Esse nio € o meu terreno. O que proponho
aqui ¢ uma reflexao que va um pouco além
das tormentas que previsivelmente enfren-
taremos no curlo prazo.

Liberdade, Igualdade, Fraternidade

Para os revolucionadrios franceses do sé-
culo 18, este triptico condensava o entao
nascente ideal de uma sociedade democra-
tica. Penso que continuariam certos se 0
dissessem hoje, ¢ mais certos ainda se en-
tendessem esses (rés lermos nao apenas
como ideais abstratos, mas também como
trés dreas que precisam ser lrabalhadas,
problemas que precisam ser gradualmente
rr:snlw 0S na constru;an pratica da demo-
cracia'. Liberdade ¢ a dimensdo propria-

mente politica: diz respeito a construgao do
Estado de Direito e de instituigGes politicas
estaveis ¢ democraticamente adequadas.
Igualdade, antes entendida apenas como
igualdade perante a lei, € cada vez mais a
dimensdo social, que implica padroes mini-
mos de bem-estar e redugao das desigual-
dades de renda por sua vez dependentes do
crescimento econémico e da moderizagéo.
Ja Fraternidade diz respeito a cultura poli-
tica, isto ¢, ao lado subjetivo da vida social,

Terceiro Mundo nao

“Eﬁpzmaquemdmmmm:qma
pais ndo mergulhe no

Terceiro Mundo definitivamente.??
Roberto Duailibi, publicitario

Normalidade de volta
“Gnengcnumnﬁgun}urpmwﬂa
que foi o impeachment do Collor. Que
isso signifique um passo

adiante. Que, a partir de agora, 0
pais volte d normalidade. 99
Elifas Andreato, artista grafico

A prova da transicao

[ “Omrmmidetrm;m
Sua grande realizagao serd

levar o pals ds eleigies de 1994,
que serdo gerais e vdo dar

a nova cara politica do Brasil. 99
Alon Fuerwerker, jornalista

Cadé os competentes?

“Fdomrdcﬂeu:, em algum lugar
w:mcompemw
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€6 A corrupgao atinge os
nervos mais sensiveis do sistema®?

aos de relacionamento entre os ci-
dadaos, a vinculos afetivos e normas de
conduta.

O enorme potencial historico do episodio
civico que o Brasil comegou a viver com a
CPI sobre PC Farias transparece claramente
se 0 analisarmos em conexao com o concei-
to de fraternidade. Como disse acima, pre-
firo colocar este termo numa moldura
sociologicamente sobria, ¢ ndo num con-
texto altruista, seja ele secular ou religioso.
Entendo a velha fraternité dos franceses
como aquele grau minimo de convergéncia
afetiva sem o qual um pais nao consegue
assegurar um convivio civilizado entre os
cidadaos. Nao se trata de ignorar ou esca-
motear conflitos de interesse. Por toda parte
existe a luta dos individuos e grupos sociais,
cada um querendo melhorar sua condigdo.
O problema ¢ que, faltando aquela conver-
geéncia, o conflito se radicaliza em excesso
¢ pode eventualmente inviabilizar as pro-
prias instituigoes ¢ procedimentos que bali-
zam a liberdade. Sem a fratenﬁdadc, assim
entendida, ademocracia e a propria unidade
de um pais (vide lugoslavia) podem tomar-
se Impossiveis.

“Rouba mas faz” — E claro que os
mgredlemcs dessa convergéncia “fraterna”
variam no tempo ¢ de um pais a outro;
podem expressar o sentimento de unidade
nacional, a homogeneidade lingiiistica, o
apego a determinadas tradigGes, ou outros
fatores. Mas, em qualquer pais, um fator
fundamental serd a expectativa, comparti-
Ihada pelos cidadaos, de que o trabalho de
cada um sera recompensado segundo um
critério compreensivel, ¢ de que a corrup-
¢aosera unpcdjda ou convenientemente pu-
nida pelos orgaos do Estado. Este ¢ o ponto
de atrito entre a corrupgéo e a fraternidade.
Em um pais como o nosso, que enfrenta
uma crise econdmica prolongada ¢ um dra-
malico agravamento das dificuldades so-
clals, mas que avanga, apesar disso, para
tornar-se uma grande democracia de mas-
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sas, a sensagao generalizada de corrupgao
atinge os nervos mais sensiveis do sistema.

Na sociedade estratificada e despolitizada
de outros tempos, este problema nio se
apresentava de maneira tao dramatica. Na
atual, a “fraternidade™ é continuamente ero-
dida pelas lensoes sociais que decorrem
diretamente das deslgualdadas de renda e
riqueza, ¢ nao suporta o peso adicional da
COITupgao.

Vale a pena frisar este dltimo ponto. A
propria desigualdade social, na escala bra-
sileira, contamina os valnres do capﬂahs:m
¢ da democracia, criando a sensagao de
corrupgao mesmo onde ela nao existe. Mi-
Ihoes de cidadios desprivilegiados procu-
ram a todo momento uma explicagdo para
sua desvantagem ¢ para o sucesso dos ou-
tros. A idéia genérica da corrupgao (a “lei
de Gerson™ ¢ afins) transforma-se quase em
uma necessidade psicologica, uma mani-
festagdo continua de ressentimento social.
Combinando informagoes verdadeiras com
eslereolipos, impressoes e alegagoes, aque-
les milhdes a que me referi acabam inter-
pretando sua posigdo de desvantagem como
conseqiiéncia direta de vantagens ilicitas
que “eles” supostamente teriam auferido.
Quem exatamente sdo “eles”™ e como teriam
aufenido tais vantagens € o que menos im-
porta. Esses milhoes de cidadios nunca ou-
viram falar e se tivessem provavelmente
nao acreditariam naquela “mao invisivel”
de que falam os textos de economia: uma
abstragio onipresente velando para que o
esforgo e a capacidade de cada um sejam
remunerados segundo um critério justo e
compreensivel.

Podemos até presumir que esse ressenti-
mento se atenua quando a economia cresce
a laxas elevadas. Com o crescimento rapi-
do, uns ganham mais que os oulros, mas
todos ganham, ¢ assim as tensdes sociais se
acomodam. Nessas condi¢oes, € certamen-
te maior a complacéncia frente a corrupgio.
Talvez tenha sido justamente por ter susten-
tado taxas de crescimento elevadas, desde

-+

66 0 pats val de Ramak s piov. Ovioe
Jfoi um dos que comprou o |
projeto Collor. Itamar vai fazer um
mandato-tampdo, vai levar

0 pais até a proxima eleigdo, mas sem
um projeto politico original. 99
Paulo Caruso, cartunista

Combate a corrupgao
€ Espero que a estabilidade esteja
de volta e que sejam
implantadas politicas econdmicas

competentes para reduzir
a inflagdo e a taxa de desemprego.

Engenharia heterodoxa

%€ 0 ministério de Itamar é uma obra
de engenharia muito pouco
ortodoxa. Ele pode até ter escolhido

nesse momento, precisa
menos de apostas e mais de certezas. 39

Domingo Alzugaray, empresario
Modernizacdo j4

“M&MMH
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- eCCredibilidade tem a

honestidade como pedra angular %%

os anos 30, que o Brasil demorou tanto a
colocar a corrupgao na alga de mira, permi-
tindo a sobrevivéncia de toda essa teia de
patrimonialismo, clientelismo e roubo pro-
priamente dito. Com a economia em expan-
$d0, com 0s 1mi rurais encontrando
emprego, a classe meédia conseguindo
transmitir seu status de geragao em geragao,
enfim, com toda a acomodagéo de mteres
ses que o crescimento permite, che
achar graca no populismo do tipo muba
mas fnz e achamos natural o d&sperdmm
de recursos publicos promovido pelo clien-
telismo politico. O “milagre econdmico™ do
final dos anos 60 e comego dos 70, época
em que a Imprensa era livre para aplaudir o
crescimento do PIB e amordagada quanto

a0 resto, acentuou, ou pelo menos ocultou,
tudo isso.

Imprensa aguerrida — A partir dos
anos 80, num quadro de estagnagao econd-
mica, acirramento dos conflitos sociais ¢
superinflagdo, a complacéncia desapare-
ceu. O problema era como romper a sensa-
¢do de impoténcia que a sociedade sentia
diante da corrupgdo. Cada vez mais os go-
vemnos foram se conscientizando da neces-
sidade de implementar reajustes estruturais

penosos, e cada vez mais se convenceram
nada disso sera feito sem credibili-

, vocabulo que quer dizer muitas coi-

sas, mas que certamente tem a honestidade
como pedra angular. Agora, ou a corrupgao
¢ combatida frontal ¢ continuamente, ou
nao val mais. Se as tolices de Collor sobre
“marajas” ja haviam tocado num nervo sen-
sivel, ndo ¢ dificil avaliar o potencial de
mudanga cultural do Brasil pos-Collor. O
ponto de partida dessa mudanr;a esla la
alrés, como sugeri: € 0 acirramento dos
conflitos redistributivos, num quadro de es-
tagnacdo econdmica ¢ numa sociedade ago-
ra organizada e reivindicante. Mas dizer
isso ainda € pouco. Se o Brasil finalmente
desfechou esse ataque frontal a corrupgio,
numa escala nunca vista na América Latina,

isso se deveu a singular combinagao de pelo
menos cinco fatores:

1) a autenticagdo de suposigoes ja antes

issemi por ninguém menos que um
irméo do presidente;

2) um “esquema” de corrupgao tio desa-
busado, ou tao prepotente, ou tao amadoris-
tico, que deixou indicios por toda parte;

3) a existéncia, no Brasil, de uma Im-

combativa e pluralista;

4) um presidente sem forga politica para
bloquear as investigagoes no Congresso,

5)a confianga na firmeza das instituigdes
democriticas, fruto da crescente politiza-
¢do da sociedade ¢ de mudangas positivas
no posicionamento das Forgas Armadas.

Talvez até haja um sexto fator: a obsti-
nagdo de Collor em ndo renunciar. Se ele
tivesse feito isso nos estdgios iniciais da
investigagdo, certamente hoje saberiamos
muito menos sobre 0s mecanismos de cor-
rupgdo no Pais.

Este € um ponto 1 . Em vez da
imemorial cantilena sobre a corrupgao, que
raramente ultrapassava o nivel genérico do
desabafo, esta foi uma crise didatica, um
npr:ndlzadu enorme sobre como ela se pro-
cessa. O pais percebeu, finalmente, que sua
impoténcia se devia em grande parte a falta
desse conhecimento. Levado ao conjunto
da opinido publica, a milhdes de cidadaos,
esse € de fato o antidoto para a impoténcia:
a verdade que liberta. E também o conheci-
mento dos meios que podem ser acionados.
Se havia duvidas, hoje os brasileiros sabem
que dispoem de uma Imprensa aguerrida.
Sabem que podem acionar mecanismos ins-
titucionais unponamcs, COIMO as comissoes
parlamentares de inquérito, o Ministério
Publico, a Receita Federal e a policia, entre
outros.

“Poder moderador” — E dbvio que
ninguém deseja cagar bruxas. CPIs:mquc-
ritos policiais visam apurar fatos determi-
nados, ndo simples impressoes ou
a]egat;u:s Mas uma coisa ¢ certa: a velha

Forca a midia

@ Como dirigente do DCI,

que publica nove diferentes
titulos, anseio pela estabilidade
econdmica, retomada

¢ desenvolvimento da

jd ganhou respeito internacional,
mas que sofre intensa
descapmlmgdohdum”
Walter Nori, empresario

Voto de confianga

“Depaﬁhsmgrmuk
confianga no novo governo.

Que ele ponha o pais no

trilho da modernidade, que
atenda ds necessidades

do povo que foi ds ruas pedir um
Brasil melhor. O presidente

deve refletir sobre isso. Afinal,
apostamos na democracia. 7%
Ronald Assumpgio, publicitario

Vamos assumir a conta

€ Espero ndo do governo,

mas de nds, brasileiros,

uma mudanga de postura,

que comegou a partir do processo
deimpmchmen:. Vamos
assumir a responsa: firmar pé
no chdo e continuar. Chega
de;ogarladunrespambtﬁdadz,
toda culpa no governo 77

Laerte, cartunista
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€60 antidoto para a
impoténcia € a verdade que liberta%?

passividade frente ao crime de “colarinho
branco” a acabar. Disso nin
tenha divida. A CPI sobre PC Farias criou
uma tecnologia da investigagdo, e tecnolo-
gias sdo feitas para ser usadas.
episddio me-

co mais amplo, como registro historico e
como catalisador de futuros debates. No
caso das revistas semanais, ha pontos de
referéncia obrigatorios, diria mesmo histé-
ricos: as entrevistas com Pedro Collor
(Veja) ¢ com o motorista Eriberto Franga
(IstoE). Mas seria fascinante se alguém es-
crevesse uma reconstrugdo minuciosa,
mostrando como se desenvolveu a atuagio
dos jornais, do ridio e da televisdo. Nio me
dcmﬂ exagerado tﬁan“ahquc essa cns?

agra uma mu tativa no pape
da Imprensa no mdanq: possivelmente com
reflexos em toda a America Latina. Daqui

para frente, todos os grandes jornais e revis-
tas terdo de reforar sua capacidade inves-
tigativa, para dar continuidade a esse
compromisso civico em que se engajaram,
cada um a seu tempo e em seu estilo.

O rddio € outra forga importantissima,
tendo em vista ndo apenas sua agilidade
noticiosa, mas também suas amplas possi-
bilidades no terreno dos debates ¢ entrevis-
tas e no dialogo direto com os ouvintes. Da
mesma forma, niganlc 4 l::i:alw essa
¢ uma oportuni excepei se
debater e avaliar o seu papel na vida ill?lmn
do pais. Ascrihmdm :dasnumslcnm c

icamente a Rede Globo, sio conhe-
Omnmtndcmmms,npmo
dmmtmsscsmmmsun]ogu:upm-
prio impacto que as redes de televisao po-
dem exercer na formagdo da opinido
pinhca levam-nas, sem duvida, a ser mais
“governistas™ ou, pelo menos, cautelosas.
Mas uma analise comparativa da campanha
das Diretas Ja e do Collorgate mostra que,

a partir de certo ponto, o interesse especifi-
co das mesmas, como empresas de comuni-
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cagio, exige uma maior sintonia com a
tendéncia da opinido publica. A Rede Glo-
bo, especialmente, acaba funcionando
como um “poder moderador”, atuando con-
servadoramente no inicio, mas influencian-
do significativamente o ritmo ¢ ajudando a
moldar o desfecho da crise a partir do mo-
mento em que entra de fato na cobertura dos
acontecimentos.

Dois anos — Fico devendo ao leitor duas
“variagbes”. Para avancar ramo & igualda-
de, teremos primeiro que nos mlendcr S0~
bre a chamada “ ", OU s¢ja, a
reforma fiscal, a reforma da maquina admi-
nistrativa, a privatizacdo ¢ a abertura da
economia. Enquantu nao nos entendermos,
nido haverd crescimento econdmico nem
avango nas politicas sociais. Ficaremos pa-
tinando ¢ assistindo ao inexordvel agrava-
mento das desigualdades. Na questdo
liberdade, foi bom ver que nossas institui-
polihm resistem a uma boa crise, mas
no mnvém exagerar na confianga. Apro-
veitemos para levar a sério a agenda de
1993, Ndo cometamos a leviandade de con-
vocar 90 milhoes de eleitores as umas para
votar num plebiscito sobre presidencialis-
mo ou parlamentarismo se nido vamos dis-
cutir o assunto a sério. Aproveilemos para
corrigir de vez as distorgoes existentes na
composicao da Camara Federal (despropor-
¢do entre bancadas e pes estaduais).
Reexaminemos a fundo a legislagao sobre
partidos politicos, para impedir que aventu-
ras do tipo Collor/PRN se repitam no futu-
ro. Repensemos o nosso sistema eleitoral:
estd sobre a mesa a proposta de ndnpta{;ﬁu
do chamado “voto distrital misto™ alemao.
Esta,num:u entendimento, € a pauta dos
proximos dois anos, sob a presidéncia de
Itamar Franco.
X

' Sobre esta vendo “atualizoda” do lema francls, ver o
capihio | de mey o Dapol go Trorsiodo. Democracia
@ Becda no Governo Colior (Editora Loyola, 1991)

Chute na trave

“Apm-emperpkxo
COM @ Sua ascensdo,

Itamar ndo alcangou, até
agora, a grandeza de

sua missdo. Poderia

ter escalado um ministério
para fazer politica com

P maiisculo. Mais uma vez,

o Brasil pode desperdigar a
chamdedarmmdﬁem.”

Boris Casoy, jornalista

Rapidinho

“Ewuqmahujahmﬂ”
Chico Caruso, cartunista

Revisao urgente

“Oue 0 presidente faga a revisdo
dessa politica fajuta,
dita moderna, que sd fez congelar
saldrios e aumentar pregos 99
Carlos Chagas, jornalista

Etica e democracia

$¢ Espero, em primeiro lugar, mais ética
Em segundo lugar, que continue
agindo democraticamente. E, em terceiro
lugar, que o ministério ndo

seja formado exclusivamente por politicos.
Existem pessoas mais preparadas

que os politicos para dirigir o Brasil.
Executivo tem de estar no executivo.
Eduardo Fischer, publicitirio 27
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Historia

De

OS PRESIDENTES DO BRASIL

o a Collor,

d

as loucuras de cada um

Nao € de hoje que o pais sofre com seus governantes

a houve de tudo um pouco: mo-
narquistas que se tornaram repu-
blicanos de carteirinha, loucos,
caudilhos, ditadores, visionariose
energumenos. Itamar Franco assume a
presidéncia depois de 26 outros nomes
que passaram pelo cargo desde a Pro-
clamagdo da Republica, em 1889.

A Republica, alias, ja havia comega-
do num clima de opera bufa. Deodoro
da Fonseca, um militar fiel ao Impera-
dor, fol chamado para liderar um mo-
vimento armado cujo objetivoera o fim
da Monarquia — e que o povo, bestifi-
cado, in U cOmoO apenas mais
uma parada militar, D. Pedro Il ¢ a
familia imperial foram amargar o exilio
e, do golpe, a uinica baixa conhecida foi
o Bardao de Ladario. Num entrevero

!

por Isabel Lustosa
N . 5 T |

com os amotinados, foi ferido com
um tiro na regiao glitea.

A Repiiblica consolidou-se aos tro-
pegos e em meio a golpes, quarteladas
e elei¢oes fraudadas; até desembocar,
a partir de 1964, em 20 anos de chum-
bo e de triste memoria. A democracia,

entretanto, retemperou-se na resistén-
cia ao autoritarismo. O movimento
social conquistou a anistia para os
cassados e exilados, os partidos poli-
ticos sairam da ilegalidade, o povo
votou em elei¢des diretas para presi-
dente da Republica depois de 29 anos
de abstinéncia e, para coroar essa tra-

jetoria acidentada, teve de suportar a

falcatrua Collor de Mello.

Quando tudo parecia perdido,
quando as esperangas de um Brasil
decente submergiam na violéncia da
recessao, da miséria e das denuncias
de corrupgao no governo, as ruas fo-
ram tomadas de novo, dessa vez em
nome de mais ética na politica. En-
tram os carapintadas, sai Fernando
Collor. E la nave va.
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Prudente
: i de Morais
L 4+ (1894-1898)

Para os cariocas, Prudente de Mo-
rais era o Biriba. Alguns atribuem o
apelido a semelhanga entre o presi-
dente e um macaco barbudo que havia
no jardim zoologico do Rio. Outros,
a origem do presidente: biriba seria
sinonimo de matuto. Para Rui Barbosa,
Prudente era o Taciturno do Itamarati.
Era doente dos rins, o que lhe obrigou,
varias vezes, a se afastar da presidéncia.
O grande conflito que marcou o seu
periodo foi a campanha de Canudos.
Durante o desfile das que retor-
naram de Canudos, sofreu um atentado.
Na tentativa de salvar-lhe a vida, mor-
reu o ministro da Guerra, Marechal
Machado Bittencourt.
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W% 5 Deodoro

"'_ a4 L o
ITAER (1899-1891
Fatla'a® d2/a% Tclabllab oy

Deodoro da Fonseca fez um governo
desastrado. Republicano de ultima
hora, era autoritdrio e pouco afeito as
coisas da politica. Alagoano, nio su-
portava as criticas da Imprensa. Um dos
primeiros incidentes que macularam o
seu governo foi o empastelamento do
jornal monarquista A Tribuna, que lhe
movia violenta oposi¢ao. Deodoro foi
forgadoa renunciar peloalmirante Cus-
todio José de Melo, que liderou a rebe-
lido da Armada. Em seu governo ocot-
reu a separacao entre a Igreja e o Estado
e fol promulgada a primeira Constitui-
¢ao republicana.
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| : Campos
g +-~:.'_;,'r : sales
e (1898-1902)

Quando Manuel Ferraz de Campos
Sales deixou o Paldcio do Catete, no
final de seu governo, foi saudado por
uma tremenda vaia. Campos Sales
adotara uma politica economica re-
cessiva, ampliando o nimero de im-
postos. Dizem que foi ele quem inau-
gurou, na Republica, a politica de
subvencionar jornais para que falas-
sem bem do governo. A excessiva
vaidade lhe valeu o apelido de Pavio.
Em seu governo, ocorreram as pri-
meiras grandes manifestagoes de es-
tudantes. Implementou a chamada
politica dos governadores, que garan-
tia a impunidade dos velhos oligarcas
da provincia.

et - M

Floriano
Peixoto

No lugar de Deodoro assumiu seu
vice, Floriano. Os caricaturistas cos-
tumavam ta-lo como uma es-
finge, como Hamlet ou, ainda, como
Tartufo, de Moliére. A marca de sua
personalidade era o enigma, a impre-
visibilidade. Para muitos contempo-
raneos, Floriano ndo passava de um
traidor que, até o ultimo momento,
parecia estar do lado do Imperador.
Tao logo se viu no poder, perseguiu
os opositores. Sua ousadia e a fama de
destemido calaram no gosto popular.
Até hoje, o Marechal de Ferro é sin-
nimo de valentia e determinagao.
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Rodrigues
Alves
(1902-1906)

Francisco de Paula Rodrigues Al-
ves era viuvo quando assumiu a pre-
sidéncia. Sua baixa estatura, o cha-
péu coco ¢ o cavanhaque faziam a
delicia dos caricaturistas. Foi minis-
tro da Fazenda de Prudente de Mo-
rais e era perseguido pela fama de
dorminhoco. Sua sonoléncia foi
tema até de carro alegorico no car-
naval de 1903, onde ele aparecia
dormindo ao lado da Republica. Du-
rante seu governo, em 1904, a cam-
panha da vacina obrigatoria, de Os-
waldo Cruz, provocou grande co-
mog¢ao popular. O papai-grande,
como o chamava a gente simples, saiu
do Catete sob aplausos.
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Afonso
Pena
o ——l (1906-1909)

Afonso Pena era mineiro. Baixi-
nho, nervoso, foi apelidado de Tico-
Tico. Em 1908, para incrementar as
relagoes comerciais do Brasil, reali-
zou, no Rio, a Grande Exposigéo Na-
cional. Os gastos de seu ministro das
Relagoes Exteriores, o Bardo do Rio
Branco, motivaram um dito

“Dinheiro haja, senhor bardo, dinheiro
haja”. Em 1907 RmBarbosarq:mcn
tou o Brasil na Conferéncia de Haia. Na
politica interna, a hegemonia de Minas
era garantida pela ban::ada na Camara.
Afonso Pena foi o primeiro presidente
a morrer durante o mandato.
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Venceslau
Bras
(1914-1918)

Venceslau Bras fora o vice de Her-
mes da Fonseca e u todo 0 man-
dato pescando na cidade mineira de
Itajuba. Por isso mereceu de Emilio
de Meneses um comentario maldoso:
“Mogo de sorte o Venceslau: € o pri-
meiro caso que conheco de promogao
por abandono de emprego.” Zeloso
dos dinheiros publicos, cortou seus
vencimentos e ganhou de Emilio de
Meneses um “epitafio™: “Morrendo,
verificou estarem dez velas ace-
sas./Levantando-se, reclamou —
Parcimonia nas despesas!™ Gover-
nou parte de seu periodo sob estado
de sitio, por conta da Primeira Gran-
de Guerra.
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Nilo
| Pecanha
e (1909-1910)

Quando Nilo Pe¢anha assumiu a
presidéncia para completar o manda-
to de Afonso Pena, a eminéncia parda
da politica nacional era Pinheiro Ma-
chado. Foi por causa dele que se criou
a expressdo pegar-na-chaleira, mais
tarde chaleirar; hoje, puxar o saco. O
primeiro filme de satira politica que
se tem noticia no Brasil tinha o titulo
Paz e Amor, lema do governo de Nilo.
O principal personagem era o Impe-
rador Olin I. O filme estreou em 1910
e foi um enorme sucesso. Foi ministro
das Relacoes Exteriores no governo
Venceslau Bras. Era de Campos (RJ).
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5 Delfim
: Moreira
pm—w—— (1918-1919)

Rodngues Alves foi reeleito em
1918 e morreu antes da posse. Assu-
miu o vice, Delfim Moreira, ficando
acertada a mhza a0 de novas elei-
¢oes. Delfim era dncntr, mental e fi-
cou seis meses na presidéncia, o bas-
tante para enriquecer o folclore poli-
tico e virar tema de uma marchinha de
Eduardo Souto, muito cantada na
época “Nho Derfim tem que vorta/por
vontade ou sem queré/pois aqui na
capitdi/num tem mais nada pra
fazé./Nho Derfim boa viage, escreva
sempre pra ca./Bem pensando ¢ boba-
ge sé mandante sem manda. (...)
[Mece] mostrou ser na verdade bao
guardado de lugar.”
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da Fonseca
P ——— (1910-1914)

Nio houve um presidente mais sati-
rizado do que o Marechal Hermes da
Fonseca. Conhecido como Dudu, tinha
fama de dar urucubaca. “Ai, Filomena,
se eu fosse como tu, tirava a urucubaca
damdohﬂuﬁgunammlmﬂ
popular da época. vitivo ¢ a Im-
prensa passou a satirizar seu mordomo,

o Sogra. Seu governo fol um desastre,
A politica dc substituir lideres locais
por outros de sua confianga criou um
clima de guerra civil nas provincias. No
carnaval de 1915, o primeiro depois
do seu governo, muitos folides sairam
as ruas fantasiados de Dudu.
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Epitacio
Pessoa
(1920-1922)

Epitacio Pessoa, apelidado pela
Imprensa de Tio Pita, era da Parai-
ba. Os estudantes lhe fizeram oposi-
¢ao e foram para as ruas pedir sua
cabe¢a. Caiu, mas foi para o STF.
Em 1918, Rodrigues Alves, ja enfer-
mo, convidou Rui Barbosa para re-
presentar o Brasil na Conferéncia de
Paz de Versalhes. Rui nao quis. Epi-
tacio foi no lugar dele. Com a morte
de Rodrigues Alves, o nome de Epi-
tacio se impos. Mesmo na Europa,
foi candidato e se elegeu presidente.
Nomeou ministros civis para pastas
militares ¢ enfrentou a revolta do
Forte de Copacabana, o embriao do
tenentismo.
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Artur
Bernardes
(1922-1926)

Epitacio temia que o seu sucessor
nao agiientasse 24 horas no Palaciodo
Catete. A elei¢io de Artur Bernardes
se deu em meio a grande insatisfagao
dos militares. Para incompatibilizar
Bernardes com o Exército, seus opo-
sitores forjaram cartas em que destra-
tava os militares. Havia tensdo nos
quartéis. Bernardes governou o tem-
po todo sob estado de sitio. A Impren-
sa esteve amordagada durante os qua-
tro anos de seu mandato. O apelido de
Seu Mé vinha possivelmente da fisio-
nomia que lembrava a de um cameiro.
Chamavam-no também de Rolinha.
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4 Eurico
3 Gaspar Dutra
(1946-1951)

Dutra, o catedratico do siléncio, foi
quem proibiu o jogo no Brasil por
pressio de dona Santinha, sua mu-
lher, que era muito religiosa. O mu-
tismo de Dutra e seus habitos de clas-
s¢ média interiorana fizeram voltar o
estilo Venceslau. A anedota mais co-
nhecida sobre sua inteligéncia € a de
um dialogo teria mantido com
Truman, presidente dos EUA: How
do you do, Dutra?, disse o norte-
americano. How tu you tu, Tru-
man?, teria dito Dutra. Em seu gover-
no foi promulgada a quarta Constitui-
¢do republicana, o Brasil rompeu com
a URSS e o Partido Comunista Brasi-
leiro foi posto na ilegalidade.
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Washington
| Luis
o (1926-1930)

Elr:gantc, bonito e de boa voz. As-
sim era Washington Luis Pereira de
Souza, o “paulista de Macaé”, nasci-
do no Estado do Rio e que fizera car-
reira na politica de Sao Paulo, onde
chcgmagnvmiada Amigo de festas,

era porém retraido na vida publica.
Washington Luis € autor de duas boas
sobre a historia colonial.
A crise internacional de 1929 contri-
buiu para a derrocada da velha politica
do “café com leite”, da qual foi o ultimo
representante. Washington foi deposto
por uma revolu¢ao em 1930, 21 dias
antes do término de seu mandato.
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Cafe
Filho
(1954-1955)

O suicidio de Getulio, em agosto de
1954, levou ao poder o potiguar Joao
Café Filho — que, na juventude, che-
gara a se aproximar do comunismo. O
Bardo de Itararé, que ndo gostava
dele, dizia que ndo va de um
“reles café de panela, muito requen-
tado e que, na xicara, ficava reduzido
a um modesto cafezinho, um café pe-
queno, um café filho™. Alegando pro-
blemas do coragdo, afastou-se da pre-
sidéncia dando a vez a Carlos Luz,
presidente da Camara. Houve tentati-
va de golpe. Os dois foram afastados
e assumiu o vice-presidente do Sena-
do, Nereu Ramos. Este, com apoio
militar, garantiu a posse de Juscelino.
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“Se um cavalo passar encilhado na
minha frente, eu monto”, dizia Getilio.
Deslnnunhanmnquesalvmwldade
seu filho e a de sua mulher, o cirurgido
e prefeito do Rio Pedro Emesto, fazen-
do vista grossa a violéncia de Felinto
Muﬂﬂmuammlelecmalsmmu-

que trabalhavam nos

culunaisdacidam aRadio
Nacional, manteve e valorizou seu
elenco de estrelas da muisica popular
Depois de 15 anos no poder, foi forgado
a renunciar em 29/10/1945. Voltou nos
bragos do povo. Do Catete so sairia
morto, em 1954.
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Juscelino
Kubitschek
(1956-1961)

Nascido em Diamantina, Juscelino
adotou a cangao popular mineira Pei-
xe Vivo. Foi um presidente bossa-
nova. Sorridente, descontraido, “to-
mando com Dilermando aulinhas ao
violao”, como dizia Juca Chaves, foi
a figura de presidente mais simpatica
e moderna que o Brasil conheceu.
Juscelino construiu Brasilia. Com ele,
a presidéncia entrou na era da avia-
¢do. Estimulou a industria automobi-
listica e tocou projetos de construgao
de estradas. Seus 50 anos em cinco,
prometidos no Plano de Metas, mu-
daram o pais e contribuiram para
ampliar consideravelmente a nossa
divida externa.
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| Janio
S Quadros
1 (1961)
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Janio Quadros tinha a mania de falar

empolado, para aparentar erudi¢do jun-
waucleimdamhumﬂdc.otucve
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prometia varrer a cor-
rupgao da vida nacional. Tsk, tsk, tsk.
Gostava de beber. Teatral, surpreendeu
o eleitorado mais conservador com a
promessa de restabelecer relagoes com
a URSS e ao condecorar Che Guevara.
Tambémt&atmlfuiqmmnﬁncia,m
que imaginou conquistar poderes ple-
nos. Mas o tiro saiu pela
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Costa
e Silva
(1967-1969)

Costa e Silva fora ministro da
Guerra de Castelo. Eleito pelo Con-
gresso em 1967, promulgou em
1968 o AI-5. Sua gestao foi marcada

grandes manifestagoes de estu-
dantes. Recebeu em paldcio uma co-
missdo deles. O general encerrou a
reuniao quando os estudantes fala-
ram sobre a morte de Edson Luis,
assassinado pela policia. Consta que
pensava devolver o poder aos civis
quando foi acometido de um ataque
cardiovascular. Seu afastamento e
morte geraram disputas entre os mi-
}itar:s. tssumiu 0 governo uma

unta Militar, que impediu a

do vice Pedro Aleim.pcdl ki

I-"'
L |
-

o

d
[
h.
-
o
8
B
e
e
]
n

@

L.
]
trl
B
=
1
=
(=)

.ﬁtln'ﬁb.ﬂ'ﬂ'n'ﬂ- Vo aD Tn'al . 0p ot @n aw

gy'abIn

5 Joao

y Goulart

1 (1961-1964)
prometia renunciar, uma das
ameacas de Janio era deixar o governo
para um louco incendiario. O louco era
seu vice, o gaucho Joao Belchior Mar-
ques Goulart. A UDN, respaldada pela
linha dura do Exército, temia que Jan-
go, no poder, se transformasse em ni-
troglicerina pura. O vice visitava a Chi-
na quando Janio renunciou. Fez-se um
parlamentarismo de iltima hora para
nao lhe entregar o poder. Nao empla-
cou. Em plebiscito, o povo votou pelo
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Emilio
Garrastazu
Medici
1 (1969-1974)

O desconhecido general Medici
foi eleito em outubro de 1969. Seu
periodo foi o mais tenebroso da his-
toria da repressao politica no Brasil.
Medici estabeleceu a censura prévia
a discos e livros. Durante seu gover-
no deu apenas uma entrevista, com
perguntas encaminhadas previa-
mente. A violéncia do Estado res-
pondiam as esquerdas mais radicais
com a luta armada. Na superficie
ocorria o “milagre brasileiro”. Slo-
gans como “Brasil, ame-o ou deixe-
0" sugeriam aos insatisfeitos o exi-
lio como alternativa. O governo ca-
pitalizou a vitoria brasileira na Copa
de 1970.
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Castelo
Branco
A — s (1964-1967)

Com o golpe. assumiu 0 marechal
Humberto de Alencar Castelo Branco
e foi decretado o Ato Institucionaln® 1,
que cassou os direitos politicos de va-
rios cidaddos. PrisGes, deportagoes e
medidas restritivas deram o tom do
periodo. Uma nova Constituigdo foi
promulgada em 24 de janeiro de
1967. Nos bastidores do poder, briga-
vam os que se propunham devolver o
poder aos civis e 0s que man-
ter a tutela das For¢as Armadas sobre
o Estado. Apds visitar a escritora Ra-
chel de Queiroz, no interior do Ceara,
morreu num desastre de avido.
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Ernesto
Geisel
(1974-1979)

O general Ernesto Geisel marcou
a volta do grupo castelista ao poder.
Geisel assumiu prometendo uma
“distensao politica lenta, gradual e
segura”. Reata relagdes com a China
Popular e firma acordo nuclear com
a Alemanha. A filha do presidente
declara que seu compositor preferi-
do € Chico Buarque, um dos mais
vetados pela censura do governo.
Inspirado na declaragao da moga,
Chico compde o rock Vocé ndo gosta
de mim, mas sua filha gosta. Geisel
¢ a unica personalidade do regime
militar que permanece, até hoje,
como figura importante na cena po-
litica nacional.

E e T ———————
‘ralan. Optal o G i

a
o)
o
.
L]
-
=]
¢
b |
)
2
4
a
o
]
a
a
»
.
[
]
B
[
d
Lol

200

& wf
LB U lal e a0 0% . o G

32

IMPRENSA - OUTUBRO 1992



an.da’ 'I,'l‘.-ll-!".pl;.

" Jodo Batista
) Figueiredo
5 (1979-1984)

h'.- l.ll:n:ﬂ'.n‘.'n‘lll an. lli.'u!l

Com Figueiredo foi a cavalaria que
chegou ao poder. Tinha aquele jeitao

duro, sem jogo de cintura, o tipico mi-
litar. Ele mesmo disse: “O que eu gosto
¢ de clarim e quartel.” Em seu governo
conquistou-se a anistia, o pluripartida-
rismo e as eleicdes diretas para gover-
nador, em 1982. Sua sinceridade rude
causou-lhe varios dissabores. Durante
o langamento de um programa alimen-
tar para a populagao de baixa renda, a
base de leite de soja, Figueiredo bebeu
um copo, fez uma careta e disse: “E
horrivel.” Quando deixou o poder, pe-

diu que o esquecessem.

Sarney
(1985-1989)

Uma elei¢do indireta consagrou Tan-
credo Neves para presidente, numa
chapa que tinha como vice o senador
José Sarney (PFL-MA). No dia da pos-
se, Tancredo adoeceu e Samey assu-
miu. O temor da volta dos militares ao
poder fez com que o Congresso garan-
tisse Sarney na presidéncia. Veio o Pla-
no Cruzado I, em 1986. O Cruzado II
fol um golpe nos sonhos da populagao.
Samey investiu pesado na politica que
ficou conhecida como “€ dando que se
recebe” e garantiu um mandato de cin-
co anos, Criou a Lei Sarney e fez moda
adotando os ternos modelo jaquetio.
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. Fernando
Collor
2 de Mello

i (1990-1992)

Vencedor da primeira eleigao direta
para a presidéncia da Republica depois
de 29 anos, o carioca-alagoano Fernan-
do Collor assumiu o governo prome-
tendo eliminar a inflacao com um ippon
e levar o Brasil ao Primeiro Mundo.
Arrogante e ciclotimico, seu discurso
modemizante naufragou num esquema
de corrupgdo jamais visto na Republi-
ca. Cercou-se de fantasmas. Uma CPI
investigou PC Farias, seu primeiro-
amigo, e as revelacoes respingaram em
Collor, que foi afastado da presidéncia
numa votacao historica na Camara, em
29 de setembro de 1992. X
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Humor

O affair PC-Collor foi um prato cheio para os...

Vamos dangar, quadriiha?

CLAUDIUS

mar de lama que tomou conta do

na esteira dos escindalos que
envolveram o recém-afastado presi-
dente Fernando Collor e seus amigos da

Republica de Alagoas mereceu, por
tradugao

Os meios de informagio deram provas

pari passu os fatos que se sucederam a
ir da famosa entrevista de Pedro Col-

a Veja. Mas, se a opinido publica
estarrecell-se com as 0 '
pocavam diariamente na Imprensa, por
oimbrog .lqm]lfﬂ;ﬂh
ﬁ;nnfﬂimhmeﬂnuhmm
dos jornais e revistas brasileiros. O livro

tempo desnudar, através da irreveréncia
e do sarcasmo, os bezerros de ouro, 0s
santos do pau oco ¢ os picaretas de todos
umnuqnpmﬁﬁmmmpolfnﬂ
brasileira.

co, Jal, Laerte, Maringoni (organizador),

IMPRENSA - OUTUBRO 1992



Negreiros e Paulo Caruso reuniram em
Os filhos da Dinda o que de melhor pro-
em que a nagao atenta e
forte, os desdobramentos da CPI do caso
PC Fanas. “Justamente no momento em
que o pais chegou a um ponto em que a
gozagao ficou supérflua, pois os fatos jd
nasciam como parddia e os homens pu-
blicos pareciam agir nio com um olho no

IMPRENSA - OUTUBRO 1992

Nestas duas pdginas, confira uma rapi-
da amostragem do poder de fogo embu-
tido nas penas e pincéis desses desenhis-
tas. Com uma tropa desse quilate, a Im-
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Estamos
fazendo 5 anos
e comemorando

13.
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Juventude
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Numa explosao de cores, eles invadiram

as ruas e trouxeram o impeto de sua
Jjuventude para o centro da cena politica.
Eles sdo alegres e bonitos — como mostram
as fotos de Jorge Rosemberg/Fotograma
g
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“Eles nos ensinaram uma nova licdo de cidadania”

por Bia Abramo

inguém dava nada por eles. De
uma hora para outra, eles esta-
vam ld, com suas caras pinta-
das, bnndciras coloridas,
tomando para si 0 rumo da his-
toria. A explosio — furacao,
forga incontrolavel, imprevisi-
vel e devastadora — fol uma
dasnmlm{:m:ﬂmtm}smprcsasdu ro-

que afastou Fernando Collor de Mr,lln
da pr:sidéncia da Republica.

Eles vieram de todos os lugares — das
escolas publicas da periferia, das escolas
mrhcular:s dos bairros arborizados, das fi-

de emprego, das academias de gindstica.
Largaram seus cadernos, livros ¢ apostilas

MANOEL MOTTA

Bia: "Hin:uim dava llldl por eles”

para ensinar uma nova ligdo de cidadania.
Eles foram de Onibus, a pé, de metrd.
Desenharam uma nova geografia nas cida-
des. Passearam pelas avenidas, tomaram as
pragas em todo o Brasil com suas caras
pintadas, suas palavras de ordem agressivas

e debochadas, suas faixas improvisadas.
Elegeram o preto — sinal de luto, cor favo-
rita de muitas modas, contraste gritante com
os rostos ainda muito jovens — ¢ recon-
quistaram o verde-amarelo. Pinturas de
guerra @ moda dos indios, rostos cobertos
como nas torcidas de futebol. Vestiram seus
uniformes — os bonés de times de
norte-americanos, camisetas de bandas de
thrash metal, jeans de grife, bermudas de
skatistas ¢ até roupas herdadas dos pais
hippies — e tomaram as ruas de assalto.

Ponta de inveja — Eles diziam “Fora
Collor™, “PC ladrao”™ com indignagdo legi-
tima, mas também inventavam miisicas e
dangas. Os ritos de todas as tribos ajudavam
a fazer a festa — o stage diving dos head-

IMPRENSA - OUTUBRO 1992



“Os ritos de todas as tribos ajudavam a fazer a festa”

bangers, as acrobacias no asfalto dos ska-
listas, a paquera ¢ a tietagem das gatinhas.
Levaram para o seriissimo acontecimento
que € derrubar um presidente da Republica
0 humor, os gritos que satidam joga de
volei ¢ a cara-de-pau de simplesmente Xin-
gar scus desafetos. “Passeata é divertido,
por que nao?", pareciam dizer com seus
sorrisos ¢ olhares tnunfantes.
Viraram os novos herdis do Brasil. Partici-
param de um dos episodios mais vergonhosos
da historia recente. Mas foram também eles,
na sua arrcbatadora espontancidade, na sua
irrefreavel energia, na sua comovente inge-
nuidade, que fizeram a magica transformado-
ra do escandalo a ética. Muitas vezes foram
eles que tiveram a desfagatez de dizer o que
todo mundo queria dizer, sO que ndo tinha

IMPRENSA - OUTUBRO 1992

“Foram de Gnibus, a pé, de metrd”
coragem: “Rosane, sua galinha!™
Uma geragdo sempre se constitui a partir
do olhar das outras, até que consegue dar o

tom & sua propria historia. Imagino que,
com os olhos de 1968, esses meninos e
meninas estdo, como se diz, com a vida

ganha. As manifestagdes aconteceram pro-
tegidas ¢ nao ameagadas pela policia, uma
sO policia que ajudava a organizar ¢ nao
tentava reprimir o mais democritico dos
direitos. As escolas liberaram seus alunos
das aulas para irem s manifestagoes. Os
pais aprovavam, quando nao acompanha-
vam seus filhos. A Imprensa festejou.
Para os que foram as ruas em 1977,
ainda durante a ditadura, as palavras de
ordem talvez fossem cunl'usas, genéricas
¢ estranhamente destituidas ndo de senti-
do, mas de uma reflexdo politica mais
elaborada. Pode ser, mas talvez tudo seja
uma ponta de saudavel ¢ justificada inve-
ja dessas geragdes anteriores, que nio pu-
deram se manifestar com tanta
desfagatez, com tanta liberdade.

—$
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Essas geragoes aprenderam o medo, os
moleques de rua de 1992 impuseram sua
(hmj:ﬁ. dounp:.aclunqi

0s leens
WMWWIMMlg

Sorte deles, sorte de todos nés, de ndo ter
que enfrentar a violéncia policial, as tropas
de choque com seus cées, suas bombas de
gas lacnmogéneo, sua truculéncia e arro-
gincia. Eles nio tiveram que fazer a terrivel
contabilidade dos feridos, presos, desapare-
cidos ou mortos — s6 a dos votos na Cima-

rldecFumdm.

Os “anjos rebeldes™ preferiram a agéo ao
discurso, Mmluvmmfdsmm
contraditérias, desinformadas, despolitiza-
das. Alguns ndo sabiam dizer por que esta-
vam protestando, ainda que estivessem

mmw
gritando a plenos pulmdes. Eles nio sabiam

direito o que ou quem queriam no lugar do
presidente-bandido e seus fantasmas esqui-

vos. Virios se dos outros cend-
rios da vida politica, como as cleigdes
municipais, logo na seqiiéncia.

“Os anjos rebeldes preferiram a agdo ao discurso”

Accitaram com naturalidade ¢ alguma
indiferenga — alguém tinha que organizar
aquilo, certo? — as liderangas que estavam
disponiveis, mas néo se deixaram manobrar
pelas cartilhas prontas. Rapidamente surgi-
ram novos lideres, criados no calor do as-
falto, e depois, nas escolas, sob os olhares
perplexos dos professores. Os mais velhos
ou 0s mais azedos viram em tudo isso um sinal
de fraqueza, uma onda descerebrada, um mo-
dismo a mais. “Ja vimos esse filme.” “Isso vai
como vem.” Apressados, esqueceram-se de
que € das diferencas que se¢ fazem novos

roleiros, que s¢ tecem outros enredos.
Esses meninos € meninas nunca mais
SErao 0s mesmos. X

Blo Abvaomo & editorng do Foihatean da Rodha oe S Poulo
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“Cabe a sua geragdo ressonhar os sonhos da nossa”

por Carlos Leonam

screvo na manha de quarta-feira,
30 de setembro de 1992, com
o pais acordando na maior res-
saca civica das ultimas déca-
das. Escrevo tendo na cabega
¢ no coracao o belo artigo de
Amaldo Jabor para a Folha de
S.Paulo do dia anterior.

Jabor resgatou uma quase perdida nogao
de cidadania de nossa geragao cincg’;enlma.
A geragio daqueles anos ditos rebeldes fi-
nalmente deu o seu recado ao chegar &
maturidade. Jabor fez o texto definitivo que

ualquer um de nds gostaria de ter assinado
ﬂesd:: as paginas do Metropolitano, o 6rgao
oficial da antiga Unidao Metropolitana dos

Leonam: ressaca civica

Estudantes, que circulava encartada no ma-
tutino carioca Didrio de Noticias ¢ que re-
velou nomes como os de Arthur da Tavola,
Cacd Diegues e David Neves.

O psicanalista e escritor Hélio Pellegrino
teria gostado de ler a Folha. Ha uns vinte ¢
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tantos anos, em plena ditadura pré-Al-5
(estdvamos em 1967), Hélio me disse:

— Cabe @ sua geragdo ressonhar os so-
nhos da nossa.

Ele fora figura destacada da Geragao
de 45, que vivera a cra Vargas e enfrenta-
ra o Estado Novo. Dela faziam parte, en-
tre outros, alguns rurus da geragdo
seguinte: além de Hélio, F Sabi-
no, Rubem Braga, Otto Lara Resende,
Paulo Mendes Campos, Carlos Castello
Branco, Odylio Costa, filho, Vinicius de
Moraes, Sérgio Porto — gente fora
figurinha carimbada na minha colegéo de
paradigmas do jornalismo ¢ da literatura
urbana ¢ que, em poucos anos, s¢ torna-
riam amigos fraternos, padrinho de casa-
mento ¢ quase Sogro...

S
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“So Helio poderia criar um verbo tdo perfeito: ressonhar”

Enfrentando seu segundo regime discri-
cionario, Hélio, que jamais jogou a toalha,
nos desafiava a tomar realidade os sonhos
da sua. S6 mesmo ele criar, numa
conversa vadia de fim de noite (por que
acabaram os papos vadios?), verbo téo per-
feito: mssmhar E desse ressonho ele mes-
mo participou até o dia de sua morte.

Carlos Lacerda, em um dos seus rompan-
tes, € 50 a fim de provocar Glauber Rocha,
afirmou nos idos de 60:

— Ninguém € génio de madrugada. A
nnmndadcmlcloctunlchcga de tarde, depois
da bela digestao do meio-dia de nossas vidas.

Glauber estava sendo glorificado nos
jnmais:nnsmdﬂsfcstivasdnsbarcsde
Ipanema pelo seu Deus e o Diabo na
Terra do Sol. Lacerda — que talvez visse

M

64

“ﬂﬂndutﬁnlhulmplw

naquele Glauber apotedtico o Lacerda artis-
ta-criador que nao fora — mostrou-se im-
placavel: nao conferiu ao cineasta baiano-

carioca o prémio maior do governo do (en-
tao) Estado da Guanabara. E premiou
justamente quem? O ndo menos jovem Ar-

naldo Jabor, rebento da classe média do
Colégio Santo Indcio e da PUC, que des-
pontava no Cinema Novo clean com o
curta-metragem O Circo — o que deve ter
lhe propiciado, de quebra, uma dezena de

horas extras de analise:
— Onde ja se viu o Lacerda premiar logo
— pode (e deve) ter

eu ¢ nao o Glauber?
dito Jabor.

Fomos, nesses ultimos 32 anos, uma
geragdo insegura, da mais ortodoxa ética
udeno-petista, a 40 que sempre vi-
veu o Bpr:sﬂ-do-égzg como frisou Jabor
em seu artigo na Folha. no inicio
dos anos 60, uma geragdo solidiria e,
pouco a pouco, fomos nos tornando uma
geragao solitaria.

Saimos para a psicandlise ou para as
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“Nossos filhos nos tornaram de novo brasileiros”

drogas, ou para ambas. Havia uma omertd
geral. A verdade também estava sendo
exilada, ficava mais confortdvel assim.
Tudo queria dizer muitas coisas, mas tudo
queria dizer nada. Vigorava uma espécie
de pensamento magico. Pensando bem,
acho que a gente 50 se sentia seguro quan-
do lia "Casas Pernambucas”™ escrito na
pedra ou no barranco de uma estrada. Era
onde estdvamos, no utero seguro do tal
Brasil Cordial, o Brasil-do-Quase, o Bra-
sil-do-futuro-que-nunca-chega-mas-que

-um-dia-chegara.

Ate que, finalmente, ele mesmo, Jabor,
chegou la e escreveu no dia 29 de setembro
de 1992:

— Queremos ter direito a um comego.

Isso sempre foi tudo o que nos todos

mu ter direito a um "

desejamos. Agora, ao que parece, consegui-
mos. A tal luz no fim do tunel, o comego de
que nos fala Jabor, tem a cara pintada.
Minha filha Manoela completou 15 anos
em setembro, mas foi com o artigo de Jabor
que constatei a aurora da nossa maturidade,

desde tantas idas e vindas. O préprio Jabor
sentenciara, anos atras:
— Depois do desbunde, vem o rebunde.
O rebunde jé havia chegado ¢, agora,
para nds, a maturidade da cidadania recon-
nessa hora em que a geragio de
Manoela foi ds ruas com muita alegria ¢
bom humor, ¢ ndo com o baixo-astral ¢ 0
medadcanugas ocasioes. Hoje, aprovei-
tando outra vez Bob Dylan, ndo é preciso
ser meteorologista para saber em qu d:lm-
¢do o vento sopra. Escrito ¢
artigo de Jabor, ::la,iGmn;:oCanpm»
da, entregamos a tarefa passada a limpo do
ressonho de Hélio Pellegrino. O eterno so-
nho da construgdo de um pais. Nos orgulha-
mos em poder dizer: “Nossos filhos nos
tornaram de novo brasileiros.” X
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Sinal Verde

estes tempos de tanta confusio,
em que a €tica aparece invocada
a todo momento nas altas ques-
toes nacionais, leio no jornal a
noticia da morte de um reporter
policial dos velhos tempos em
que talvez nada fosse diferente
de hoje, mas parecia. Pelo me-
nos, pagina de policia era de policia mesmo,
pigina de politica nio era de falcatrua. A
falcatrua parecia confinada ao noticidrio po-
licial. Mas ai os lados com freqgiiéncia se
misturavam, se confundiam.

Nio faz tanto tempo assim. No fim da
década de 50, reporter principiante na Folha
da Manhd (mae da Folha de §.Paulo), fui
mandado a uma cidade do interior paulista,
Sido Jodo da Boa Vista, onde um candidato
derrotado a prefeito se suicidara ao lado de
uma estitua do Cristo Redentor — segundo
seus partiddrios, para “sutilmente™ acusar
um conego que militava em outro partido.

Quando chegamos, ji estava algumas ho-
ras na cidade um velho reporter policial (o
que morreu ha pouco) de outro jornal. Que
néio perdeu tempo: passou-me todas as infor-
~ magoes que colhera junto a familia do morto

(que responsabilizava o conego). Isso feito,
estendeu-me duas notas de mil cruzeiros, cer-
ca de um terco do meu saldrio da época, ao
mesmo tempo em que explicava, solene: jd
colhera os “nossos honordrios™ junto a fami-
lia do falecido.

Diante do meu espanto, nio se fez de roga-
do. Recolheu as duas cédulas ao bolsinho do
paleto, com o comentario: “Ninguém vai po-
der dizer nunca que o seu amigo aqui foge a
ética, dd chuveirinho num colega. Mas eu
respeito: ndo quer, ndo quer.” E retirou-se,
impdvido.

Etica de defunto — Muito mais inusita-
da foi a questdo ética que se colocou na
manhd de domingo, ai por volta de 1959,
em que respondia pela chefia de reporta-
gem de plantdo na velha Folha. O eleva-
dor nessa época desembarcava as pessoas
dentro da redagdo. E dele saiu, logo cedi-
nho, um grandalhdo muito bem vestido e
engravatado. Principalmente, decidido.
Veio direto, pousou sobre a minha mesa o
jornal do dia aberto numa pagina ¢ come-
gou a gritar: “Isso € uma esculhambagio!
Uma esculhambagdo!™ E quanto mais
martelava a pdgina do jornal com o indi-
cador de unha esmerada, mais apoplético
ia ficando.

A etica, do
grotesco ao
estrambotico

Historias exemplares
sobre os limites
do trabalho da Imprensa

MALTON SHIRATA

por Washington Novaes

Demorou para entender de que se tratava.
E ndo era facil. O que o grandalhdo aponta-
va com o dedo era um aniincio de falecimen-
to — que noticiava a sua propria morte.
Bem cedo, naquele domingo, haviam come-
¢ado a chegar a sua casa coroas de flores,
que s6 ndo deixaram apavorada — e sim
perplexa — a mulher do grandalhdo porque
0 proprio dormia placidamente a seu lado,
na cama de casal.

O suposto defunto ndo demorou muito para
decifrar o mistério. Semanas antes, para saca-
near outro gri-fino companheiro de porres, ele
colocara nos classificados de dommgo um
anuncio que propunha comprar gatos “em
qualquer quantidade”. E dera como enderego
nmdamlmqw,agon,mmmmu
ciando a “morte” do

Nio era possivel fazer nada, a ndo ser dar
um discreto desmentido. E levar o caso ao
conhecimento da diregdo. Foi a partir do epi-
sodio que se passou a exigir a identificagio de
quem colocava antncios de falecimento. Por

uma questio ética.

»

Etica futebolistica — No velho Estaddo

desse mesmo tempo vigorava na segdo de
Eipﬂﬂﬁmmmmlmmpmum

apoiara as novas regras
de um acordo entre Brasil e Portugal na década
de 20 —, subsecretdrio nido admitia que se
escrevesse a palavra gol. Podia ser ponto,
tento, qualquer outra palavra castia. Gol, de-
finitivamente ndo. O que obrigava os redato-
res a estranhas afirmacdes em seus titulos ¢
lextos.

Todo mundo chiava — inutilmente. Caneta
em punho, o subsecretdrio, por quem passa-
vam todas as matérias antes de seguir para a
oficina, implacavelmente alterava o que nio
estivesse conforme o acordo sacramentado
pelo Estaddo.

Passei semanas tentando encontrar uma
formula de escapar a ditadura ortogrifica. E
encontrei, num domingo de decisdo de cam-
peonato paulista de futebol. Fui mandado para
denuudonmpn,mmbﬂodcm
thbummﬁod:md:mx
mava de side story, historinhas marginais a0
fato principal — as reagdes dos ]ogndoru
dentro do campo, coisas acontecidas nas
cidas, por ai.

Dcvnlu:mdnﬁo.pmdtmmmbﬁﬁli
pelo meio, encaixei: “Quando Pelé colocou a
bola no fundo da rede, a torcida do Santos, em
delirio, gritava: “Ponto! Ponto!™ O homem ficou
m[m&hmw-mﬂu&&n
que ndo podia ser tratado como moleque. Fez
mais: foi a0 Claudio Abramo, secretério de re-
chgio,e:igirmiﬂndm‘mio.&ncﬁoaﬁtﬁo
saida do jomal jd estava programada.

Etica burguesa — Para a frase
antoldgica de um velho comunista linha dura
num dia em que,

m&mmﬁ;ﬂnmm
tnm,m“dnmmq;nmw
tas duvidas, inclusive de natureza ética.

— Diividas éticas? — admirou-se ele. —
Isso ¢ frescura da burguesia. X
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Botanica e lazer vivem juntos,
€M novas Cores, em novos ares.

Curitiba ganhou o Museu Boténico
Municipal.

Dois mil metros quadrados de area
construida e capacidade para abrigar 155
mil exemplares de plantas acondicionadas
em herbario.

Uma obra que possibilita a divulgacdo
das espécies vegetais catalogadas e permite
que a populagdo tenha acesso a visitacao

deste material até entdo restrito a estudiosos.

Mais do que isso, o Museu Boténico
Municipal € o reconhecimento do trabalho
do professor Gert Hatschbach, cujo acervo
representa 95% da flora do Parand, com
levantamento totalmente concluido e mais
de mil espécies ja desaparecidas ou em vias
de extincao.

O Museu Botanico Municipal, tinico
do Pais administrado por uma Prefeitura, é
0 segundo em tamanho dos Estados do
Sul, e o quinto do Pais.

Além de seu trabalho cientifico, o
Museu desempenha também seu lado
social, auxiliando a Secretaria Municipal da
Satude no preparo de amostra de plantas
medicinais que sdo distribuidas para a
populacdo carente da cidade.

Curitiba, mais uma vez, inovou
conceitos para alterar comportamentos.

Ao reconhecer o trabalho do professor
Gert Hatschbach, da o exemplo de uma
vida apaixonada por nossa flora.

Ajuda na preservacdo de nossas
plantas, repassa informagdes até entao
restritas a especialistas, motiva os jovens a
seguirem este belo exemplo.

E permite a
toda a populacao

um lazer perfeito:
renovado em CURITIB‘I~
novas cores, em

novos ares. EFE




Lingua

lateral-esquerdo Valtencir

mofreu por “traumatismo cra-

niano, parada respiratoria e

compressdo da vulva, ‘o que

dificilmente é recuperivel',

noticiou a Folha de S.Paulo.

Vulva, como sabemos qua-

se todos, € equipamento ana-

tomico exclusivamente feminino, a ndo ser

nos rarissimos casos de hermafroditismo. E

ndo hd hermafroditismo completo entre se-

res humanos. De todo modo, ndo é esse o

caso do desditoso Valtencir, que morreu dos

efeitos de um choque com o jogador Nival-

do, o impetuoso Nini. O que importa ¢ que

compressoes na drea da vulva ndo costu-

mam matar, a menos que o autor do impacto

venha a ser Super-Homem, em incontido
superimpeto de ago.

No caso da noticia, € preciso acentuar que

a distragdo anatdmica da Folha é de setem-

bro ::c 1978, o que inocenta a valente equipe

atual.

O fantasma se diverte — O jomal Meio e
Mensagem, de Sdo Paulo, publicou o seguinte
texticulo no sumdrio de mﬂb edigiio de setem-
bro deste ano:

“A sociedade deve buscar solugdes
para a crise em invez de ficar se lamentan-
do." Assim mesmo, com em invez de. E
fez isso para anunciar um artigo de Mi-
guel Jorge, da Autolatina. Dificil acredi-
tar que o Miguel Jorge tenha escrito isso.
Dificil alids acreditar que alguém tenha
escrito em invez de em portugués, porque
essa expressio ¢ aramaica.

Serd que algum daqueles generosos fan-
tasmas depositantes de Brasilia visitou a
redagdo para sabotar o pedago? Com certeza
em invez de resultou do cruzamento espurio
de em vez de com ao invés de. Coisa criativa.
Nio importa. Aproveitando a criatividade
do espectro, podemos relembrar o sentido
das expressdes legitimas cruzadas para criar
o simpalico monstrengo.

1) Em vez de significa em lugar de:

“Em vez de morar na residéncia oficial, o
m;n esbugalhado ptef:nu melhorar um

sua propria casa.

'Emmzdcpetﬁuﬂlmmlhioumjardm
de bom gosto, 0 Napoledo de asilo encomen-
dou um babil6nico.”

2) Ao invés de significa ao contrdrio de:

“Ao invés de agir com cautela, a quadrilha
alagoina meteu a mdo na bufunfa.”

“A Justica liberou os biltres ao invés de
condena-los.”

Convém lembrar que em vez de também
pode significar ao contrdrio:

“Em vez de agir com cautela, os velhacos
foram com muita sede ao potdo.”

Novissimas
licoes
de anatomia

Penduricalho suspeito

S0 € revelado
com a morte do atleta

WILTOM SHIRATA

por Josué Machado
T T aE T

Ao invés de, no entanto, nio substitui em
vez de. Chuta-se a logica quando se dizem
coisas como:

*O jardim custou 2,5 milhdes de dolares ao
invés de nove milhdes.,”

E claro ai, como em exemplos semelhan-
tes, ndo haver idéia de oposigdo, de contra-
di¢do. Um dado apenas substitui o outro:
ndo nove milhdes, apenas 2,5 milhées. Coi-
sa pouca. Outro exemplo de mau uso de ao
invés de:

“0 fantasma depositava na conta do au-
illi:r da ministra, ao invés de na conta

Como no exemplo anterior, nenhuma
idéia de oposigdo. Nos dois casos deve-se
usar em vez de. Em suma, para evitar muita
conversa: em vez de quer dizer em lugar de;
¢ ao invés de significa ao contrdrio de. No
entanto, em vez de pode substituir ao invés
de, ;1:5:10 invés de ndo pode substituir em
vez de.

Tu e vocé — A propasito de tu e vocé, o

leitor assinante Vieira de Mello, baiano de
Sapeacu, Bahia, enviou as seguintes conside-

ragoes:

ainda me considers um ape-
deuta, gostaria de tecer alguns comentdrios
sobre 0s pronomes vocé e fu.
“Vocé — Nos primordios de nossa gente,
quando a lingua portuguesa estava em fase
de lapidagdo, o tratamento, notadamente en-
tre os nobres, era vossa mercé, mais tarde
foi reduzido para o nio menos famoso vos-
smecé, forma mais utilizada entre
da hoje chamada chsscmduﬂupou
homem-escravo (embora preso, tinha ampla
liberdade de falar... e )cnnuuoonbe—
cido vosmecé.

“Pouco tempo depois, muitos j& usavam
vancé. De redugio em reducéo, a Academia
Brasileira de Letras instituiu o tradicional
mci{mnmiodemmmé) Os anos s

mmqmgmﬁmdchbdhuemu]&n
cio, encurtaram-no ainda mais, restando
:pmucé.Enpiuréqucjitemgmtepou[
falando tio rdpido que mal se entende o c.
A continuar assim, muito breve sobrard ape-
nas o acento circunflexo, mas, com a aboli-
¢do dos acentos, vocé ird irremediavelmente
para o brejo. E, se realmente isso vier a
ocorrer, vamos apelar para o fu, que nio tem
mais como ser simplificado.

“Tu — Pronome muito usado pelos gaii-
chos, estd colérico. Geumhzam-ﬂnmpaﬁs
expressoes tais como ‘tu foi?", ‘vou comprar
um sapato pra tu’, ‘tu viu Alfredo?’ E o caso
de dizer: ‘Quem ndo tem tu, vai de tu mes-
mo.."”

Assim falou Vieira de Mello, que nada tem
a ver com Cldudio Vieira, aquele da sicia ou
caterva ou bando ou matula ou malta.

Troca-troca — A diregio de redagio de
Veja, que tem brilhado nos ultimos tempos
com as bordunadas desferidas na corrupgéo
vertiginosa, distribuiu internamente 27
bons mandamentos de combate aos vicios
de linguagem. Unidade, o jomal do Sindi-
cato dos Jomnalistas Profissionais de Sio
Paulo, os publicou. Mas nos mandamentos
24® ¢ 25®° da lei de Veja o autor fala em
“golpes de boduna™ (sic), cacetdo conheci-
do nos dicionarios como borduna, com erre
na primeira silaba. E possivel que Unidade

trocado o erre de lugar no texto do
pessoal de Veja. Na verdade isso pouco
importa, porque o conjunto de regras ¢ bom,
convém repetir. E esse negdcio de trocar
coisas ndo surpreende ninguém. Pois os
Amigos Reunidos Alagoinos S.A. nio anda-
ram trocando cheques, notas fiscais e pe-
quenos favores durante tanto tempo? X
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Torpedos de Mel

, correto um jornal se lancar em cam-

contra um presidente da Repu-

lica? Claro que €. Os jornais

mmml‘mndﬁ:dﬂdﬁﬁ

politicas, e a Imprensa so estana er-

rada se ocultasse dos leitores (ou ou-

vintes, ou !::lcspa:udmm} sua real

posigdo. Deixando claro que tomou

partido, de maneira a que o leitor possa fazer

seu proprio julgamento, nada a objetar: cam-

panha sim, e campanha apaixonada. Os jor-

nais andam meio sem emogdo e jornal sem
emogao € muito chato,

O problema ¢ que, nas ultimas campanhas,
todo mundo que ficou ao lado do jomal foi
perdoado por todos os pecados. Em outras
épocas, Toninho Malvadeza virou Toninho
Ternura porque apoiou Tancredo contra Ma-
luf. Apoiou mmnu;masniudcixaria,sépm
isso, de ser Malvadeza. Agora, s6 porque fi-
caram do lado da gente, vamos esquecer que
Roseana Samey foi casada com Jorge Murad,
que Samey queria porque queria construir a
Norte-Sul, que o entio ministro Roberto Car-
doso Alves disse, ao defender cinco anos de
mandato para Samey, que “¢ dando que se
recebe™? Que boa parte da bancada do im-
peachment estd citada no Escindalo do Leite,
ou no Escandalo da Mandioca, ou no excelen-
te livro A Repiiblica dos Padrinhos, de Gilber-
to Dimenstein?

Pelas costas

Nessas coisas de campanha, € 6timo lem-
brar de O Estado de S.Paulo. Para fazer 64, 0
jomal teve de aceitar a companhia de terriveis
desafetos, como o govemador Adhemar de
Barros. Tudo bem: Jango foi derrubado, o
Estaddo parou por uns tempos de incomodar
o governador. Mas ele continuou sendo A. de
Barros; s6 passou 8 Adhemar depois que, cas-
sado pelo marechal Castello Branco, se afas-
tou da politica.

E, no dia em que Adhemar se afastou, o
Jornal da Tarde mostrou que guerra € guerra:
publicou uma enorme foto de costas do gover-
nador descendo a escada, e a manchete: “En-
fim este senhor ¢ visto pelas costas”™.

Um e outro

Outra aliada de ocasido — e em mais de
uma ocasido — foi a deputada estadual
paulista Conceigdo da Costa Neves. Con-
cei¢do e O Estado de S.Paulo estiveram
lado a lado em 64; ¢ também em 68, quan-
do ambos se opunham ao regime militar,
mas, a0 mesmo lempo, rejeitavam aquilo
que consideravam o avango da imoralida-
de no teatro € no cinema.

Lado a lado, sim; mas o jornal ndo publica-
va de jeito nenhum o nome de Conceigéo,
identificada sempre como “uma parlamentar
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De bracos
dados com
0 demﬁnio

Aliados de ocasiao
ganham espago nas
campanhas da Imprensa

por Carlos Brickmann
PSP N

do PSD" (mais tarde, com as reformas politi-
cas, como “uma do ex-PSD" ¢
“uma parlamentar do MDB"). Claro que isso
trouxe problemas: um dia, o deputado Lucia-
no Nogueira Filho deu uns tapas em Concei-
¢d0 no plenario. O Estado nio dava o nome
de Conceigdo nem de Luciano; os dois eram
“parlamentares do PSD", do “ex-PSD" ¢ do
“ex-MDB". Como fazer o titulo?

Acabou saindo “Parlamentar bate no outro™,

Penoso

A Ultima Hora, a contragosto, aceitou a
Frente Ampla, que unia seu inimigo Carlos
Lacerda a Jodo Goulart e Juscelino. Mas La-
cerda continou sendo “O Corvo™ — mesmo
depois de ter aceito o apelido (que lhe foi
colocado pelo cartunista Otavio, hoje na Fo-
lha da Tarde},mﬁmndepolsdesemmms

chefe como “A Ave”.

resultado seja questiondvel. A Folha de
S.Paulo tem invejdvel tradi¢do de campanhas
(que culminaram, antes desta, com a Campa-
nha das Diretas). Hd muitos ¢ muitos anos, a
Folha moveu uma intermindvel campanha
pela moralizagdo da CMTC, com o titulo geral
“CMTC: Saco furado e sem fundo™, se ndo me
engano (cito de memoria) assinadas por Ed-
m:rMotel

panhn nio
Cidade do coragao

Voltemos aos nossos dias: a Norte-Sul do
Sarney comegou com uma concorréncia da-
quelas, continuou com pareceres contrérios
de todos os técnicos, mereceu justa ¢ dura
campanha da Folha de S.Paulo. A laboriosa
Pinheiro, onde nasceu Sarney, foi tdo be-
neficiada em seu governo quanto Canapi,
terra natal de Barbie, Jodozinho Tiro Cer-
to ¢ Pimpolho 38, no governo Collor. Tal-
vez até mais: se nio me falha a memoria,
até um modernissimo aeroporto foi parar
em Pinheiro.

Nio dd para esquecer que o Maranhio foi
Alagoas, ontem: os beneficios foram os mes-
mos, sO mudou o Estado.

Mudou?

Mudnu também o titulo do livro: na época,
“A Repiiblica dos Padrinhos™; hoje, foi “A

R:pubhﬂdahma
Quem disse que o Brasil nio muda?

Politica de aliangas

Nio podemos esquecer que guerra é
guerra. Muitas vezes ndo escolher
os aliados. O primeiro-ministro britinico
Winston Churchill, anticomunista feroz, foi
um dos primeiros lideres mundiais a enviar
armas & Unido S-D‘H‘lﬂ]c.’l, quando as tropas
nazistas de Hitler iniciaram seu
ataque. Argumentou: “Se o Inferno declarar
guerra a Hitler, irei imediatamente aliar-me
a0 Sr. Demonio.”

Perfeito: se for preciso, busquemos alian-
¢as onde for possivel. Mas também ndo pode-
mos esquecer com quem nos aliamos.
Churchill, ele mesmo, propds que o Ocidente
avancasse pela Alemanha muito mais do que
0 pmvﬂnnmmdﬂsd:'ﬁltl.plnaﬂluu
crescimento da drea de influéncia soviética. E
foi ele quem, num famoso discurso em Fulton,
Missouri, ainda na lua-de-mel do fim da Se-
pmdaGmmMunduLm:UmSwu—
tica de erguer uma Cortina de Ferro no meio

‘E‘hquenvhhﬂahoje,lﬂm-

intimos colaboradores passarem ase referiraoc ~ da Europa.
Aliar-se, pois; aceitar, numa campanha, to-
s dos os apoios possiveis. Mas lembrar-se de que
Campanha inutil o Sr. Demdnio ndo ganhou asinhas s6 porque
Campanha ¢ bom, embora muitas vezesseu  uma vez na vida estava do lado certo. X
&



Perddo Leitores

4, na Imprensa, um arraigado
conceito segundo o qual jorna-
lista nio sabe fazer conta. Foi ao
Organizar nosso arquivo que Ja-
nistraquis deparou com esta ma-
téria da Folha de S.Paulo,
enviada pela leitora Silvia Del
Valle Gomide. Era a historia do
casal mais velho do Brasil; ele com 117
anos, ela com fantdsticos 135. Dizia o teato:
*(...) Juntos, tiveram 14 filhos, seis dos
quais ainda vivos. Rosa, 56, ¢ um deles.”
Meu secretdrio somou daqui, subtraiu dali e
chegou a uma extraordindria revelagio:
Rosa nasceu quando a macrobia, dona Fran-
cisca, estava com 79 anos!!! Janistraquis
filosofou: “Considerado, mais incrivel que
viver 135 anos € parir com quase 80."

(3%,

E dificil imaginar que um mirrado i possa
provocar relevantes devastagdes num titulo
de jomal. Pois a Gazeta de Pinheiros, de
Sdo Paulo, conseguiu tal proeza. Ao tentar
bajular o candidato a vereador Roberto Ma-
chado Moreira, do PDS, o (com licenga da
expressio) hebdomadario de arrabalde per-
petrou este titulo: Professor Robertdo — um
mestre no teste das urinas. Imaginei tratar-
se de forma bizarra de se apresentar um
pesquisador de laboratério. Janistraquis,
porém, me chamou a atengdo: “Considera-
do, ¢ tudo culpa do i; Robertdo nio ¢ bom
de urina mas de uma...”

(#%s)

O Didrio da Regido, de Sdo José do Rio
Preto, em alentada reportagem sobre os pro-
blemas da construgéo civil: “(...) Este nime-
ro de 86 nunca mais foi recuperado. No ano
passado foram registrados 310.367 m2 de
darea construida, o que representa mais ou
menos 117% a menos do que em 86." Janis-
traquis bestificou-se: “Considerado, 117%
a menos ¢ praticamente nada menos ‘nada...
ao quadrado!™ Concordei. E feia a crise,
conclui o leitor Luiz Carlos Miranda, que
enviou o exemplar do Didrio.

@@,

O Correio Popular, de Campinas, ao
esculpir o perfil do piloto Rubens Barri-
chello: *(...) Tanto tempo envolvido
com carros de corrida o fez terminar o
colegial.”™ Eu derrapei em divida cruel:
Rubinho teria terminado o curso e abo-
canhado o diploma? Rubinho teria ter-
minado o colegial, isto é, posto um
ponto final e se quedara semi-alfabeti-
zado? Janistraquis acha que tanto faz
como tanto fez, pois o colegial, no Bra-
sil, mais galopa que acelera.

Francisca
foi mae
aos 79 anos!

§/
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Eis mais um “furo” de
reportagem. Ou
seria mais uma barriga?

por Moacir Japiassu

Publicado no Roteiro de Veja 28 Graus,
que ¢ a Vejinha do Nordeste: “Jodo Pessoa —
quue Hotel. Vista panorimica. As
serestas com cantores da terra, a partir de
quarta, sdo as mais badaladas no topo da Serra
deBorboremn Janistraquis comentou, deso-
"E,mnﬂdmdo seria mesmo uma be-
leza se essa Serra da Borborema de Jodo
Pessoa nio ficasse em Campina Grande...”

O

Outra do campineiro Correio Popular, no
cademo Domingo Mulher, sob o titulo Viva
com mais saude ingerindo carotendides:
“Com a chegada do verio, cresce a procura
por pilulas de betacaroteno, a substincia res-
ponsavel pela cor da cenoura, abobora e ou-
tros vegetais alaranjados.”

Cal Y

Impressionante titulo do jomal Noticias

Populares, de Sio Paulo, ainda na era pré-

Chico Anysio: Egua da Zélia estd no cio. Era

verdade. Hoje, a égua trota com seu

potrinho num haras da cidade de Pirajui (SP).
ICD)

Meu secretdrio se aproximou com um
exemplar do Didrio do Nordeste, de Fortaleza.

“Considerado, sabe que virou moda aposenta-

quem
para aposentar-se finalmente vai poder dar
entrada na papelaria.” Interessado no negd-
cio, j& que estou na idade de pendurar as
chuteiras, instruf Janistraquis para obter ou-
tras informagdes. Decepgiio! Nio era pape-
laria mas, simplesmente, papelada... Meu
secretdrio tentou consolar-me: “Considera-
do, o papelio ndo foi nosso mas do Didrio
do Nordeste." Concordei.

(8%

Em matéria sobre um jogo entre Martina
Navratilova e Steffi Graf, o Jornal da Tar-
de, de Sio Paulo, escreveu: “O controle dos
nervos foi fundamental para a vitoria de
Martina. O jogadora nido participou do tor-
neio do ano devido a uma lesdo e
se confessou feliz com a vitoria.” Janistra-
quis ficou chocado: “Considerado, estd cer-
to que Martina é homossexual assumi-
dissima, mas dai a chama-la de o jogadora
¢ demais! Trata-se, no minimo, de grande e
gratuita indelicadeza.”

FCDN

Da Folha de Londrina: Prefeitos fazem
macha da recessdo. Janistraquis tentou expli-
car: “E que o titulo estourou ¢ era
subtrair uma reles letra. Pensando bem, orena
a unica que, retirada, ndo faria estrago de
grande monta...”

&,

Roteiro de filmes do Jornal da Tarde, de
Sio Paulo: “Veludo Azul (21h00 rio 13). De
forma pessoal ¢ perturbadora, o diretor David
Lynch mostra o outro lado de uma cidadezi-
nha do interior. Um estudante encontra um
dedo num mato e descobre etc. etc.” O leitor
Ulysses Alves de Souza, que viu o filme virias
vezes, denuncia que o critico do JT confundiu
dedo com orelha...

P.S. Todas as quintas e sextas-feiras,
21h30, e sabados, as 22 horas, esld no ar
Imprensa no Rddio, sua revista de infi
na CBN (Séo Paulo, 780 Khz e Rio, 1.180,
ondas médias). O programa ¢é conduzido por
nos dois, Janistraquis e eu.

R T R TN TR L L L R 0y A S TN .
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IMPRENSA

RIO GRANDE DO SUL

ANTONIO VARGAS/FOTOUORNALIEMO

Propaganda: | Jornais: Radioe TV:
a crise bateu ImprensanGoda  emissoras mudam e
forte no mercado trégua ao governo  garantem avdiéncia

Entrevista: Luis Fernando Verissimo
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Os alemaies do sul do pais ja S

No Rio Grande do Sul € Santa Catarina mais de  Sdo emissoras de ridio, TV e jornais que funcionam

13 milhdes de pessoas estdo integradas pelos como canais de divulgacdo de virias etnias e

35 veiculos de comunicagdo da Rede Brasil Sul. segmentos socio-econdmicos, sempre respeitando



......
Tpii

RB)

» unificaram ha muito tempo.

uas linguagens ¢ identidades regionais. E por isso  muito tempo estdo integradas com a regido sul e o
que cidades como Joinville, Blumenau, resto do pais. E € por isso também que a RBS € o

Novo Hamburgo, Santa Cruz do Sul e Lajeado hi ~ melhor canal para vocé se integrar a esta regido.



Que crise
que nada, tche!

O Rio Grande do Sul da
um belo exemplo de
como encarar a recessao

Os gauchos ndo se intimidaram e foram a luta

s quase 10 milhdes de habitantes do
EﬂndodoRiopflndedoSulpodcm

costuma deitar sobre os louros conseguidos.
Esta, alids, ¢ uma caracteristica tipica do tem-
peramento gatcho: solidariedade, impetuosi-
dade e coragem — elemen
também marcante entre 0s empresarios e pro-
fissionais de comunicagio.

A recessio econdmica que se abateu so-
bre o pais desde o comego da década passa-
da, com especial énfase a partir de 1991 por
conta do malogrado projeto politico do go-
verno Collor, foi sentida com rigor pela
midia gaicha. O mercado publicitirio, por
exemplo, sofreu um grande baque: o fatura-
mento caiu pela metade, as agéncias tiveram
de optar pelo caminho das fusdes ou pelo
fechamento puro e simples. A situagdo, po-
rém, pbrigou essas empresas a um saudavel
exercicio de criatividade na atragéo de novos
clientes, especialmente aqueles que quase ndo
usavam os servigos da propaganda.

Os jornais, por sua vez, redescobriram sua
forca. Em Porto Alegre, capital do Estado, os
tradicionais Correio do Povo, Zero Hora e
Jornal do Comércio romperam de vez com
uma antiga ¢ pouco recomendada proximida-
de com os governos is ¢, agora, assu-

mem uma postura mais critica frente as agoes
¢ aos ocupantes do Palacio Piratini, a sede do
Executivo gaucho. No Interior, os jornais
médios e pequenos estio trilhando um irre-
versivel processo de profissionalizagdo,
produzindo uma Imprensa de qualidade e
com forte preocupagdo comunilaria. En-
quanto o pais patina nas agruras da crise

econdmica,o Interior gaicho trabalha em si-
léncio, como seus patricios de Minas Gerais,
Reduz custos, mantém investimentos e se de-
dica a construir uma midia forte em regides
que experimentam a prosperidade através de

radio ¢ TV do Rio Grande do Sul. O Estado
conta com 13% do total das emissoras de ridio
do pais e possui indices excelentes de domici-
lios com aparelhos de ridio e televisio —
numeros bem superiores a média nacional. Os
gauchos sempre foram aficionados pelo radio,
o grande responsidvel, nessas ultimas décadas,
pela preservacdo da cultura nativista. A forte
presenga musical na programagio das emisso-

marcante do Grupo RBS garante um padrio
televisivo de qualidade insofismdvel ¢ uma
cobertura macica de todo o territorio do Esta-
do. Isso, a0 lado de uma preocupagio constan-
te com os investimentos na produgdo local —

encrgia
estimuladas pelo advento do Mercosul, que
até 1994 deverd eliminar os empecilhos buro-

ja criou em seu organograma a diretoria do
Mercosul ¢ se apressa sm montar um escrilé-
rio em Buenos Aires. Para a diregio da RBS,
a fungdo da nova diretoria serd a de prospectar
novas oportunidades de negocios em todas as
dreas nas quais o grupo ja vem atuando.
Com este Cademo Regional Rio Grande do
Sul, IMPRENSA pretende oferecer a seus lei-
lores o retrato falado da pujanga do mercado
gaucho de comunicagdo. Para tanto, contou
com a participagao dos reporteres Ivan Car-
neiro Gomes ¢ Higino Barros, em Porto
Alegre. Boa leitura. X
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Esta € a vantagem do lider:

QUATRO MILHOES,
QUATROCENTOS E

TRINTA MIL,

NOVECENTOS E
OITENTA E TRES
EXEMPLARES.

A vantagem do Correio do Povo sobre Zero Hora, no segundo trimestre, tem um nimero deste tamanho.
* Para constatar essa diferenca ¢ muito simples.

MEDIAS DIARIAS DE CIRCULAGCAO PAGA MENSAL

ABRIL/92

MAIO/92

JUNHO/92

MEDIA TRIMESTRE

RESUMO DO MOVIMENTO

CP LH

CP ZH

CP ZH

CP

ZH

—t—

=

Circulacdo Paga

163.092 | 119.115

163.980 | 115.127

113201 |

115.813

Basta somar as médias didrias de CIRCULACAO PAGA dos meses de abril, maio e junho de 92, levantadas
por Biedermann, Bordasch Auditores Independentes e comparadas com as médias informadas pelo IVC para
Zero Hora, para constatar que o Correio do Povo teve no periodo uma circulacéo paga de 14.969.400 exempla-
res, enquanto que Zero Hora conseguiu chegar a 10.538.417. Ou seja, o Correio do Povo circulou, foi lido e
comentado 4.430.983 vezes a mais que o segundo jornal colocado. Isto é uma vantagem real a favor dos seus
anunciantes. Os documentos com os dados completos desse levantamento, que levam o aval respeitavel de
Biedermann, Bordasch Auditores, estdo a sua disposi¢cdo. Basta solicitar ao Correio do Povo.

Empresa Jornalistica Caldas Junior GORREIO DO POVO Desde 1895, um compromisso com a verdade e com a independencia.



DOS FATOS

AGORA COM 40% DE DESCONTO

ASSINE A VISAO POR 6 MESES
POR Cr$ 297.000,00 OU EM
3 PARCELAS DE Cr$ 99.000,00

A revista Visdo esta mudando. Com novo pa- N#o perca esta promocéo especial de assinatu-
dréo gréfico e profissionais de primeira linha,  ra. Ligue gratis de qualquer parte do Pais |
a revista Visédo oferece reportagens inéditas para

com enfoques diferenciados dos fatos politi- |
cos, comportamento, cultura e lazer, 0 800 1 2 2 1 O 0
Mais moderna e arrojada, a Viséo € a unica re-

vista semanal que edita um encarte especial (de segunda a sexta, das 9h00 as 18h00)
de economia e negécios, o Visdo Econémica.

A Visﬁo_ estd mudando.



Ele nao troca Porto Alegre

por nenhuma cidade
deste mundo velho sem porteira

IIust_ri's_simo
Verissimo

Poucos tém o texto e o humor de Luis Fernando Verissimo

bora tenha descoberto tardiamente

sua vocagio — s6 comegou a trabe-

lhar na Imprensa aos 30 anos de idade

—. Luis Fernando Verissimo, 56 anos, ¢é

hoje uma unanimidade no Rio Grande do

Sul. O que ndo é pouco numa terra dividida

entre chimangos e maragatos, torcedores do

Internacional e do Grémio, brizolistas ¢ an-

tibrizolistas, entre outras tantas questdes
que separam os gauchos.

Modesto, timido, pai de trés filhos, este
gaucho de Porto Alegre ¢ dono de um dos
textos mais admirados da Imprensa brasilei-
ra. Escreve uma pdgina dominical para o
jomal Zero Hora, de Porto Alegre, uma
outra para O Estado de S.Paulo, uma para a
revista Domingo, do Jornal do Brasil, faz
08 lextos para as tiras de quadrinhos Ed
Mort, desenhadas por Miguel Paiva, produz
sozinho a tira As Cobras, publicada em va-
rios jornais do pais, ¢ ainda consegue tempo
para colaborar em programas humoristicos
da Rede Globo. Foi também redator da
agéncia MPM, em Porto Alegre, mas atual-
mente, por razoes de saude, diminuiu o rit-
mo de trabalho — abdicando, inclusive, de
um dos seus maiores prazeres: tocar saxofo-
ne num grupo de musicos amigos.

Luis Fernando Verissimo conversou com o
reporter Higino Barros poucos dias apds a
aceitacdo, pela Cimara dos Deputados, do

ANTONIO V.,

ptmd:nnpmhmmwtwdmlc
Fernando Collor. Um personagem, alids, que
considera “fascinante”.

IMPRENSA — Como vocé comegou 1o
} 7

Luis Fernando Verissimo — Nio foi nada
planejado. Eu jd estava casado, jd tinha uma
filha, havia morado nos Estados Unidos e no

q

¢ ‘Na Zero Hora
descobri que
sabia escrever
e que gostava
do ambiente

de redagdo 7

Rio de Janeiro e trabalhado no coméreio, Ti-
nha sido um péssimo aluno na escola ¢ minha
vontade era fazer arquitetura, viajar pelo mun-
do e viver na Europa. Acabei voltando para
Porto Alegre com um emprego na antiga Edi-
tora Globo, onde ji trabalhava meu pai, Erico
Verissimo, € em 1966 veio um convite para
trabalhar no Zero Hora, onde descobri que
sabia escrever ¢ que gostava do ambiente de

redagio de jornal. Ccunﬁ:dmmﬁﬂqm,
depois fui editor do que a gente chama
genericamente de “frescuras” :fmmn—
¢éo chamada Programinha, um roteiro cultu-
ral ¢ gastrondmico da cidade. Quando o
principal colunista do jomal foi para outro
veiculo, fui convidado a fazer uma coluna
assinada no Zero Hora. A primeira que fiz
saiu em 1969 e foi sobre a inauguracio do
Estidio Beira-Rio.
sua

IMPRENSA — Entio vocé
coluna sob o império da censura. Isso lhe
diretos

causou algum problema?

Veriss — Nio tive
com & censura. Faziamos uma espécie de au-
tocensura ¢ sabiamos dos assuntos sobre 0s
quais ndo adiantava escrever, porque ndo se-
riam publicados. Problemas mesmo s6 no
Pa:aanho uma

daqui, onde a censura foi mais rigorosa. Os
censores velavam matérias, mas se divertiam
muito. Riam das coisas que faziamos, partici-
pavam de alguns encontros nossos ¢ a convi-

IMPRENSA — Quando vocé comegou a
publicar em jornais fora do Rio Grande do
Sul?

Verissimo — Em 1975 passei a escrever

—
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para o Jornal do Brasil, substituindo o Carlos
Eduardo Novaes. Em seguida fui substituir o
Caulos nas tiras de quadrinhos, também no
JB. Fui convidado depois para colaborar
com a Veja, substituindo Millér Fernandes.
Entéo, minha carreira foi quase toda a de um
substituto. A partir do final dos anos 70,
comecei a fazer umas coisas para a Rede

Tabajara Ruas também. Na leio
colunistas politicos dos jomais, mas ndo hd
nada que me impressione muito.

IMPRENSA — Entre a de Séo
Paulo e do Rio, qual vocé prefere?

Verissimo — Qeixoda brasilei-
ra mudou nos ultimos 20 anos. Antes era o Rio

IMPRENSA — E vocé acha que jomalis-
ta tem que tomar partido, mostrar de que lado
estd em acontecimentos como esse?

Verissimo — Quem tem um espago assi-
nado ndo tem como evitar a opinido. E para
isso que cle ¢ pago. Agora, jomalismo ¢ feito
com isengéo e busca da verdade. Pessoalmen-
te, nunca me iludi com Collor, desde o primei-

Globo. De li para cd, fui contratado ¢ des- o foco principal. O poderio econdmicode Sio 0 momento assumi uma posi¢do critica com
contratado umas seis vezes. Sou dono do  Paulo, porém, acabou deslocando esse eixo.  relagio a ele. Sempre o considerei um impos-
titulo do profissional mais contratado e des-  Possoalmente prefiro o jeito carioca de fazer  tor, um farsante.
pela Rede Globo. jomalismo. Tem mais Mas o melhor
que se faz hoje em termos de informagio ¢ [MPRENSA — Como tem sido sua expe-
IMPRENSA — Que avaliagio vocé faz  agilidade estd em Sio Paulo. Bastaveropapel  riéncia como redator de TV?
da Imprensa da época em que vocé comegou  que a Imprensa paulista teve no episddio de Verissimo — Isso comegou na Rede Glo-
¢ agora? afastamento do presidente Collor. bo, no final dos anos 70, inicio dos 80. Fiz
Verissimo — No caso da Imprensa gai- textos para o Chico Anysio, para o Planeta
cha, houve um estreitamento de mercado IMPRENSA — E como vocé analisa 0  dos Homens do J6 Soares ¢ Agildo Ribeiro,
que nio havia no inicio. Porto Alegre con-  desempenho da Imprensa nesse episddio? ¢ fui acompanhando a renovagio que a Glo-
tava com pelo menos cinco de gran- Verissimo — A Imprensa brasileira tem  bo promoveu nessa drea, ao longo dos anos.
de circulagio. Isso era sauddvel, estimulante ~ uma certa cumplicidade com a era Collor. No  Fiz umas coisas para o Programa Legal e
¢ variado para quem trabalhava e agora acompanho a geragéo da
paraquemlia. Hojeesse mercado turma Casseta & Planeta. Estou
eslimuilumd do, mas existe ECiau 5 . virando o vovd dessas reunides.
grau de profissionalizagio Figuei aqui para
mnlmdujmlishs,wu, manter uma base IMPRENSA — E sua passa-
embora ainda baixos, melhora- : ; gem pela publicidade, como foi?
ram bastante a ponto de o profis- afetiva solida. Verissimo — Hoje essa ativi-
sional poder viver apenas de seu Posso desenvolver dade estd encerrada. Escrevo
trabalhona Imprensa. publicidade muito es
todo meu trabalho mente, sem vinculo permanente
IMPRENSA — E o nivel dos sem sair da como o que eu tinha, Comecei nos
textos, melhorou ou piorou? inha casa. Acho anos 70, na Mercur Publicidade,
Verissimo — O texto na Im- ™ onde fiquei pouco tempo porque
mbmﬂcimgm],m que fiz uma achavam que eu nio
muito. Ainda vivi uma escolha acertada ?? para a coisa. Mas af fui para
fase em que o texto de jomal era s MPM lichl.mdeulhlhd
g i b e~ o | ”ﬁm"’”““&'ﬂ’“m
tos cli e exage- ex que me
ros. Fala-se muito que a educagio na elaboragio do texto e no
no Brasil decaiu, que as escolas de Jomalismo  inicio, nio investigou a fundo o personagem: dmﬁodemom&o.diﬁnam.t
niommmnach.queujomdnhujeeﬂi recebeu uma imagem vendida e passou adian-  publicidade exige muita criatividade. Para
mais despreparado do que as geragdes anterio-  te. Claro, com as devidas .Mas,no  mim foi um bom treino ¢ um aprendizado para
res. Pode até ser. hhmm:wﬂﬂem guﬂ.mh:mumm: isseredi- o texto jomalistico.
ismo. Pela minha experiéncia de leitor,  miu. Collor nasceu na ¢ mofTeu na
o texto melhorou bastante. Imprensa, principalmente pela atuagio do IMPRENSA — Vocé desenvolveu toda
jomalismo investigativo, que soube apurar  sua carreira em Porto Alegre, sem sair
IMPRENSA —Quem vocé admiranaIm-  tudo, com responsabilidade. Mas acho que = embora sempre tenha sido convidado a
prensa? Quem vocé gosta de ler? Collor, independente do que se possa pensar  lhar em centros maiores. Por que ficou no Sul?

Verissimo — Cresci lendo uma geragio de
cronistas como Rubem Braga, Fernando Sabi-
no, Paulo Mendes Campos e um que eu acha-
va 0 melhor de todos — ¢ que anda meio
esquecido —, uM&nohhmDemeh,
talvez tenha sido ele que mais me influenciou. E
pelo fato de ter morado nos Estados Unidos, fui
influenciado também pelo humor norie-amen-
cano, pela maneira de escrever dos cronistas de
la. Mas no jomalismo mesmo, ndo me lembro
de ninguém que tenha me marcado muito. Na
literatura, o que mais gosto € o0 Rubem Fonseca.
E gosto muito de ler autores gatichos. O Moacir
Scliar, por exemplo, leio com o maior prazer; o

dele, ¢ um personagem fascinante. Ele cons-
trulu o iculo, Por mais que fos-
s¢ denunciado e ridicularizado, havia uma
cren¢a quase cega nele. Mas o espeticulo
derrotou a si mesmo.

IMPRENSA — O que vocé acha que vai
acontecer com o Brasil?

Verissimo — A sociedade brasileira esta
cheia de ligoes e ndo aprendeu quase nada.
Vamos ver se ela aprende a ndo confiar nos
homens salvadores da patria, tipo Janio Qua-
dros ou Ferando Collor. A melhor ligio desse

episddio € a licdo democritica.

Verissimo — Foi uma questio emocio-
nal, no sentido de manter aqui uma base
afetiva solida. Afinal, moro na casa que meu
pai morou, no lugar onde cresci. Construi
minha base aqui, sem necessidade de ir em-
bora. Morei nos Estados Unidos, no Rio ¢
tive vontade de sair pelo mundo quando
jovem, pois gosto muito de viajar e conhe-
cer outros lugares. Mas fui a von-
tade de sair de Porto Alegre. Vivemos hoje
na era do satélite, do fax, do computador ¢
das facilidades eletronicas. Posso desenvol-
ver lodo meu trabalho sem sair da minha casa.
Acho que fiz uma escolha acertada. X
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Oliveira: tecnologia e Informagio

Tudo pela
sobrevivencia

A propaganda gavicha danga miudinho com a recessao

o “furacdo Collor™, as agéncias

Pde propaganda do Rio Grande do Sul

a fazer o rescaldo da maior

recessio de sua histéria. A queda de 50% no

volume de amiincios, principalmente do vare-

jo, provocou forte redugdo de pessoal e a fusdo

de agéncias. Num mercado que emprega 40

mil pessoas e onde a despesa com pessoal

chega a 70% dos custos, € facil avaliar a
dimensdo dos estragos.

“Muitas agéncias passaram a desenvol-
Ver cam para agougues, restaurantes,
sorvelerias e outros segmenlos que sempre
estiveram fora da grande midia™, diz Jodo
Firme de Oliveira, diretor da Arauto Publi-
cidade. “O mercado estd muito abalado com
a crise”, reconhece Antonio D’ Alessandro,
37 anos e 17 de profissio, diretor da DCS
Comunicagdo.

“Fator auspicioso” — O ranking das
agéncias do Estado se alterou com a fusdo da
empresa lider MPM com a multinacional Lin-
tas, em novembro do ano passado. A nova
MPM:Lintas procedeu a um enxugamento de
pessoal que reduziu de 200 para 70 o numero
de profissionais qne a agéncia mantém :m
Porto Alegre. O mesmo caminho seguiu
Marca Propaganda. que foi absorvida pcli
Simbolo. “Como as agéncias sio compostas
por pessoas inteligentes, houve uma adapta-

¢do rdpida a nova situagdo economica”, avalia
Hesiodo Andrade, 49 anos e 29 de a
diretor da Martins & Andrade Propaganda e do
Sindicato das Agéncias de do RS.
O principal veiculo gaiicho, a RBS TV, que
atinge quase dois milhdes de domicilios em
todo o Estado, foi atras dos pequenos anun-
ciantes com o lancamento do Classivideo. Por
outro lado, mamaodemermdo acir-

rou-se a disputa pelas contas oficiais. A
MPM:Lintas, que tem entre seus clientes as
estatais Companhia Riograndense de Teleco-
municagoes e Companhia Estadual de Energia
Elétrica, espera um crescimento de 5% este
ano, apesar da crise. “Estamos mais otimistas
dtpou da posse de Itamar Franco™, diz Carlos
Cota, diretor da agéncia.

Em meio a disputa pelas contas oficiais,
0 secretario estadual de Comunicagdo, Car-
los Bastos, 58 anos e 37 de profissio, garan-

te: “Hoje investimos mais que o governo
anterior, que cortou a publicidade por quase
dois anos.” Bastos prefere ndo revelar nu-
meros, mas afirma que o governo “conti-
nuara investindo”™.

Nesse mar de dificuldades, podera sobrevi-

ver “quem estiver atento a segmentagio”, en-
sina Nidia Pereira, gerente de midia da
MPM:Lintas. Ji Gunthcr Staub, diretor da
SL&M, considera a mludopfunmmalﬂl-
de politica um “fator muito auspicioso”.

“Agora ja podemos pensar no médio e longo
prazos, com & adogdo de uma estratégia mais
segura”, diz Staub.

Banco de dados — Mas nem tudo sdo
pedras nessa conjuntura. A integragdo latino-
americana, por exemplo, comega a se concre-
tizar neste final de ano para as agéncias de
publicidade. A partir de dezembro, os profis-
sionais de midia do pais terdo a seu alcance
tabelas de pregos dos jornais brasileiros € 0
perfil de cada veiculo através de um sofistica-
do banco de dados via satélite. A discagem de
um numero de telefone ¢ a digitagdo de uma
senha permilird o acesso a informacgdes sobre
tabelas dos veiculos, dados de circulagio, seg-
mentagio de publico e produtos.

O projeto vem sendo tocado pela Associa-
¢do Latino-Americana das Agéncias de Publi-
cidade desde 1985. “Inicialmente unimos o
Brasil, Uruguai ¢ Paraguai e, agora, comega-
mos a expansdo para outros paises”, explica
Joio Firme de Oliveira, secretirio-geral da
associagdo. Ele acredita que, com o advento
do Mercosul, “esse banco de dados sera nosso
grande trunfo na drea da comunicagio”.

X
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Gusmao: bons resultados no Interior

Foi-se o tempo em que os
ornais s falavam
bem dos governantes gaiichos

Barrionuevo: “Posigao vigorosa”

Independencia
e pau no governo

Imprensa gaiicha abandona linha direta com o paldcio

epois de um longo tempo mantendo

boa convivéncia com os governos es-

taduais — a ponto de o Didrio de Porto
Alegre, de 1827, o primeiro jomal do Rio
Grande do Sul, ter suas oficinas instaladas no
proprio palicio do governo —, a Imprensa
gaucha estd em franco processo de transfor-
macao e ja mostra sua nova cara. “Hoje temos
uma posiciao vigorosa e mais independente em
relagio ao governo estadual”, afirma Jos¢ Bar-
rionuevo 45mus:20d:pmﬁsan diretor de
redagdo do Correio do Povo, dono de uma
invejdvel carteira de 171 mil assinantes. Fun-
dado em 1885 por Francisco Vieira Caldas
Junior, o Correio confunde-se com a propria
historia do Rio Grande do Sul e hoje € um
exemplo dessa mudanga radical. Faliu em
1984, ressurgiu em 1986 e transformou-se, em
1987, num tabloide de 24 paginas com uma
nova proposta editorial: a noticia-sintese, en-
xuta, com paragrafos curtos ¢ ampla cobertura
de informagoes. “Pensei que seriamos apedre-
jados™, confessa Barrionuevo. “Houve jorna-
lista que jurou rasgar o diploma se o projeto
desse certo”, diz Barrionuevo.

Mas deu u:rlu. Agora sob o comando de
Renato Bastos Ribeiro, um bem-sucedido em-
presario exportador de soja, o novo Correio
do Povo ressurgiu com tal forga que ja preo-
cupa o maior jomal do Estado, o Zero Hora,
do Grupo RBS, fundado em 1964 e hoje dono

—“_

de uma modema estrutura empresarial.

Com tantas mudancas a sua volta, Zero
Hora aproveitou para quebrar um tabu da
Imprensa gaucha ao contratar, em janeiro de
1992, um paulista para comandar as reformas
editoriais e dirigir a redagdo. Augusto Nunes,
43 anos e 23 de profissdo, desembarcou em
Porto Alegre com a certeza de que iria en-
frentar um dos maiores desafios de sua car-
reira: qualificar a drea editorial do maior

jomal do Sul do pais, com tiragens de até

246 mil exempares aos domingos ¢ meédia
didria de 120 mil exemplares, e que emprega
180 profissionais numa das mais hﬂn-ﬁqulpa-
das redagoes do pais. “Encontrei uma inquie-
tacdo de corredores que nio se manifestava
nas paginas do jomal”, lembra Nunes. “Havia
talentos que estavam adormecidos pela ausén-
cia de vibragao.”

Corte de anuncios — A primeira provi-
déncia de Nunes provocou mais do que uma
vibragdo aparente: 60 jomalistas da casa que
tinham duplo emprego — alguns em orgéos
publicos — tiveram que optar entre o jornalis-

mo e a assessoria. Apesar das criticas que os
jomalistas fazem aos baixos salarios, Nunes
garante que Zero Hora chega ao final deste
ano com um nivel salarial apenas 30% abaixo
dos praticados no eixo Rio-Sao Paulo.

O diretor de redacdo do Zero Hora consi-
dera “indigesta™ a disputa com o Correio do
Povo, principalmente devido ao prego da as-
sinatura do concorrente custar apenas 25% do
praticado pelo ZH. Mas, nessa dispula saudi-
vel pelo mercado, ha quem pressinta um novo
marco para uma cidade que jd teve sete jornais
didrios, inclusive em lingua alema. O historia-
dor e jomalista Carlos Reverbel, 80 anos ¢ 58
de profissio, acredita que cada veiculo estd
disputando em faixa propria. “O Correio do
Povo decidiu-se por uma formula genial de
sobrevivéncia e estd tendo sucesso”, diz.

O terceiro tabloide da capital, o Jornal do
Comércio, tem publico cativo na drea empre-
sarial. “OJornal do Comércio tem seu proprio
segmento e nio disputa mercado com o Zero
Hora nem com o Correio™, diz Roberto Breno
de Andrade, 51 anos e 30 de profissio, editor
chefe do jomal, que foi fundado em1933 mas
so em 1956 transformou-se em didrio. Com
tiragem de 50 mil exemplares/dia ¢ 40 mil
assinaturas, o Jornal do Comércio mantém
um dos maiores indices de leitura do Estado:
sete leitores por exemplar.

A postura independente dos maiores did-
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rios da Capital tem dado trabalho a Carlos
Bastos, 58 anos e 37 de profissdo, secretirio
de Comunicagdo Social do governo estadual.
“Estd todo mundo metendo o pau no govemo,
mas nds nio vamos premiar quem agride e diz
desaforos™ d:z.tisnlaquesmpmdm,p&
mm,ve:mdcumpmgrama le, 0
Cdmera 2, da TV Guaiba, dirigido por Clovis
&nﬂc.&nrcprcaa’]inmmqum.ngﬂm
determinou o corte de anincios oficiais na
emissora ¢ ainda criou um programa jornalis-
tico no mesmo hordrio, o 7 no Ar, da TV
Educativa, para fazer frente & audiéncia do
Cdmera 2. 0 mercado, no entanto, calcula que
a publicidade oficial corresponde a apenas 2%
do total de 120 milhdes de dolares anuais
movimentados pela propaganda gaticha.

Redugiio de custos — E no interior do
Estado, porém, que a Imprensa gaiicha dd o
melhor exemplo de sua vitalidade. Dos mais
de 200 titulos existentes, 16 deles jd somam,
juntos, a bela marca de 140 mil exemplares
didrios de circulag¢do, atingindo 600 mil leito-
res em média. “Nossa vocagdo regional ¢ um
fato indiscutivel”, diz Regis Luiz Conte, pri-
meiro daAssoc dos Jomais do
Iulmm(th),huxhxhemjullmd&slcmm ¢
diretor-su te de O Pioneiro (13 mil
exemplares/dia), de Caxias do Sul. A nova
entidade pretende ser a ponta de langa paraum
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esquema mais profissional na captacio de

Inum:mpmmpmmsdepequmaamedm
do interior do Estado, com tiragens

mﬂﬂeﬂmﬂcmmphmdlm

Com um pé nos assuntos locais e outro na
evotqudzlmpmmundml,mpmmsdo
interior gaucho finalmente se deram conta de
tha'umgmndcmﬂndoaindaniu:xplo-
rado. ‘Nmpolmnltm diz Conte,
“e € por isso que elegemos o jovem como
nosso publico-alvo.”

Uma boa referéncia do crescimento dos
jomais do Interior € o Grupo Editorial Sinos,
com sede em Novo Hamburgo, uma regido de
colonizagdo alema. O Jornal NH, um tabloide
que imprime 32 mil copias didrias, € o carro-
chefe do grupo. Afinal, o Vale do Rio dos
Sinos € uma das regides mais ricas do Estado,
integrando 29 municipios e uma populagio de
1,8 milhdo de habitantes, e fazer jomal ali é
umlmﬂdad:qmwmdaudnbomrcsulla-

dos. “A reducdo de custos permitiu que nos
adaptissemos @ recessdo”, diz José Antonio
Gusmio, diretor do grupo que edita outros
quatro jornais ¢ duas revistas.

O Grupo Editoral Sinos traz a marca do
pioneirismo desde que instalou a primeira im-
pressora off set do Estado, em 1968. Dez anos
depois passou a utilizar na irea
industrial ¢, a partirde 1986, as redagtes de todos
os jornais do grupo foram informatizadas.

X

Pioneirismo
nota dez

imar a teoria académica das
priticas didrias de um grande jomnal foi

o que levou o Grupo RBS a criar seu
Gnmlntmmdclamﬂm»ﬁphm-
do, o primeiro do pais, idealizado por
Mamnstoshn,dudord:nﬂdhdo

Ocumnmmuobm
de aprimorar e reciclar os
da casa e descobrir novos talentos re-
cém-saidos da universidade. Entre
1989 ¢ 1991, a RBS investiu 600 mil
dﬁhmmpojdo onde
lnpmfmdcnllnn{ “A RBS
estda formando um banco de talentos”,
assegura Eunice Jacques, coordenadora
do curso. “Mesmo que o profissional vi
para outro jornal, nés sabemos onde ele
se encontra.” A iniciativa deu a0 grupo
0 Prémio Libero Badaré de Jomalismo
de 1992, na categoria Contribuigdo d
Imprensa.

O curso tem quatro meses de duragdo
(de agosto a dezembro), com 386 ho-
ras/aula, ¢ a RBS teve o cuidado de
escolher professores de nivel interna-
cional como Miguel Urabayen, da Uni-
versidade de Madri — que analisou os
grandes jomais do mundo nas aulas de
Jomalismo —, ¢ Francisco
Sanches, da Universidade de Navarra,
que dissertou sobre Texto Jomalistico.
No primeiro ano procurou-se aprimo-
rar jornalistas para a midia impressa
e, No s¢ , 08 alunos também pu-
deram optar pela midia eletronica.
“Trabalhamos durante quatro meses,
produzindo pautas que iam desde bu-
raco de rua até grandes reportagens”,
diz Eunice Jacques.

Embora o curso nio tenha sido reali-
zado em 1992, em razio da forte reces-
sdo que se abateu sobre a economia
em 1993 cle estard de volta, pois o
considera “imprescindivel™ para o pro-
jeto de modemizagio editorial do Gru-
po RBS.




As emissoras gaiichas sabem
como atrair o publico e
garantir uma boa audiéncia
REAMREDIT T S WS DR

S
RADIO GUAIBA
A Guaiba AM diminulu a programagio ‘Bs
musical para se dedicar .
com mals forga ao radiojornalismo

A RBS/TYV,
aflllada da
Rede Globo, é
lider absoluta
no Estado e
nao desculda
de produgoes
locals, multo
bem recebidas
pelo piblico

Talento e

profissionalismo

A midia eletronica descobriu o segredo do sucesso

sistema de ridio no Rio Grande do Sul

— com 317 emissoras, ou 13% do total

do pais — aponta para duas importan-
tes diregGes: o fortalecimento do radiojoma-
lismo nas emissoras AM ¢ a tendéncia a
segmentagio tanto nas rdidios AM como nas
FM. Em um Estado onde o percentual de
domicilios com aparelhos de radio chega a
91% (para uma média nacional de 79,5%),
essa m de il foi marcante em
1992. Segundo do Ibope de agosto
deste ano, s6 na Grande Porto Alegre —
com 2 milhdes ¢ 404 mil habitantes, 20
emissoras AM e 19 FM —, 55% dos ouvin-
tes passaram a preferir FM, enquanto 45%
permaneceram em AM. Foi uma guinada de
180 graus em relacdo a 1991, quando as AM
lideravam com 52% da audiéncia ¢ as FM
ficavam com 48%.

Campeiio de audiéncia — “A segmenta-
¢do de publico garantiu essa mudanga”, diz
Marcos Zani, 38 anos e 17 de profissio, ge-
rente de planejamento comercial da ltapema
FM, do Sistema RBS de Rddio. Nonnlungdns
FM mais ouvidas, alias, duas pertencem a

RBS: a Atldntida FM, com 16% ¢ a Rddio
cm com 14.5%.

A migragao de ouvintes da AM para a FM

também se observa em emissoras mais popu-

lares, como a Rddio Alegria FM, que toca
exclusivamente musicas sertanejas ¢ a Rddio
Liberdade FM, com musicas tipicas do regio-
nalismo gaucho. “Constatamos que 54% do
publico de radio FM € composto por jovens
com até 24 anos”, justifica Julio Forst, gerente
de programacio da ltapema FM.

Com 100kw de poléncia em ondas médias

¢ uma programacdo de 24 horas voltada &
informagdo mesclada com esporte, a Gaicha
AM, do Grupo RBS, lmmu-s:umnmdelo
nacional de radioj . A emissora de-
tém 62% de audiéncia uus:gnrutnu#'orm
¢do. “Nosso grande diferencial estd no
talento™, afirma Armindo Antonio Ranzolin,
diretor da Rddio Gasicha, a primeira emissora
brasileira a se dedicar a0 j 24 horas
por dia. O reconhecimento veio quando José
Roberto Marinho, diretor da CBN — Central
Brasileira de Noticias — do Sistema Globo de
Rddio, afirmou publi que a Gaiucha
serviu de modelo para a criagdo da CBN.

O fenémeno da ao nas FM atin-
giu em cheio a estrutura das ridios AM acos-
tumadas a um publico cativo, como ¢ o caso

da Rddio Guaiba AM de Porto Alegre, da
Empresa Jornalistica Caldas Junior. A emis-
sora passou & dar maior énfase ao radiojorna-
lismo, "mas ainda recebemos cartas de
ouvintes reclamando da reducdo da muisica
na programagio”, conta Milton Juno, 57
anos ¢ 38 de profissio, gemnudcp!m
macio da emissora.

Na outra ponta dessa segmentacio estd o
chamado radio popular, onde a Rddio Farrou-
pilha, também da RBS, lidera com até 42,6%
de audiéncia no seu segmento — um sucesso
calcado no tipo de ridio servigo para as cama-
das mais pobres da populagdo. Na linha de
radio popular, 0 programa campedo de au-
diéncia é o Gauicha na Madrugada, da meia-
noite as 3 horas, na Rddio Gaiicha,
comandado pelo jornalista Jayme Copstein,
64 anos e 50 de profissio. “Sempre tive em
mente que o radio precisa ter duas mios”,
comenta Copstein.

Produgoes proprias — Além da grande
audiéncia que dio as emissoras de ridio, do
pampa 20 litoral, mais de 9 milhoes de gai-
chos estio sintonizados na programacio da
Rede Globo através das 12 emissoras da RBS.
A TV surgiu no Rio Grande do Sul com a
antiga TV Piratini, de Porto Alegre, em 1959,
Trés anos depois era inaugurada a TV Gaiicha,
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hoje RBS/TV. Segundo dados da Associagdo
Gllichidla Emissoras de Ridio e TV (Agert),
o percentual de domicilios com aparelhos de
TV no Estado chega 163,55,qu.mdolm£dia
nacional é de 54%. As outras emissoras em
no Rio Grande do Sul sio a TV
Pampa (Rede Pampa de Comunicagdo), TV
Bandeirantes, SBT, TV Guaiba (Empresa
Caldas Jiinior) e a TVE — Fundagdo Televi-
sdo Educativa, do governo estadual.

Lider absoluta de audiéncia, a RBS/TV de-
tém 68% dos mais de 2 milhdes de aparelhos
ligados no Estado, no hordrio das 8 as 24h, de
acordo com dados do Ibope. Em segundo
lugar vem o SBT com 26% de audiéncia, se-

pela TV Bandeirantes e TV Pampa,
ambas na faixa dos 3%. Aliada a programacdo
de ponta da Rede Globo, a RBS/TV atua como
veiculo de integragdo comunitaria, com espa-
¢O para programas locais em 12 municipios do
Estado. A mais recente emissora da RBS foi
implantada em Santa Rosa, num investimen-
to de 1,5 milhdo de dolares. O espago para
o telejornalismo ¢ maior no hordrio do
meio-dia, quando a emissora dispoe de uma
hora para o Jornal do Almogo, lider de au-
diéncia em sua faixa.

Segundo Lygia Tricot, editora-chefe de te-
lejomalismo da RBS, “sempre hd espaco para
produgdes proprias™. Apesar dos curtos oito
minutos para o noticiario local, antes do Jor-
nal Nacional, a emissora produz bons progra-
mas em outros hordrios, como Campo &
Lavoura, transmitido aos domingos, o Linha
de Vida e o RBS/Ecologia.

Ao acionar o controle remoto para o ca-
nal 4, da TV Pampa, repetidora da Rede
Manchete, na noite de 31 de agosto ultimo,
os telespectadores gauchos levaram um
choque. No lugar de Leila Cordeiro e Elia-
kim Araujo no Jornal da Manchete, assisti-
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Ranzolin: “O diferenclal esté no talento”

ram & um show de garotas e cantores popula-
res. Sem maiores explicagdes, a Rede Pampa
de Comunicagdo sacramentava 0 rompi-
mento do acordo operacional de nove anos
com a Manchete. “Nio havia outra solu¢do
diante dos baixos indices de asudiéncia”,

justifica Jorge Luiz Jacobsen, 36 anos ¢ 20

de profissio, diretor operacional da TV
Pampa de Porto Alegre.

Critica cruel — Na realidade, s emissora
local ndo conseguiu segurar os picos de au-
diéncia de 25% alcancados durante a novela
Pantanal. Com o fim da novela, a audiéncia
despencou para 1% ¢ nem o Jornal da Man-
chete conseguiu segurar os telespectadores.
Jacobsen reclama de um “contrato leonino™
que favorecia a Manchete, ja que a Pampa
participava com apenas 7,6% do faturamen-
to nacional da rede — embora arcasse com
os custos da programagio veiculada no Es-
tado. “Durante Pantanal, nio faturamos
mais por absoluta falta de espago”, diz Ja-
cobsen. “O tempo comercial era totalmente
determinado pela rede.”

Fora da rede nacional, a TV Pampa partiu
para uma programacio pelo menos curiosa
para os midias mais exigentes: 24 horas de
programagdo popular, toda feita 4 base de

videoclipes. Sucessos de Julio Iglesias ¢
Roberto Carlos, mesclados com shows ao
estilo das antigas chacretes, passaram a do-
minar a programagio ¢ suscilaram varias
criticas do publico da emissora. "Acho que
alguns setores foram muito cruéis na criti-
ca”, comenta Jacobsen. A ideia, acrescenta,
“€ trazer uma radio no estilo 104 (como ¢
conhecida internamente a programagdo ra-
diofonica da Pampa) para a televisio. Ape-
sar dos criticos, a audiéncia da TV ji chegou

a picos de 25%.
X
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Tem gente que ainda se assusita « '~.l' Imes
Certificado de Deposito Bancanc
Depdsito Bancano. O Mendional simpl fu 3 Dr

e RDB traduzem mais dinhewro para todo mur

do. Vocé faz um deposito a prazo fixo e 0s seus
rendimentos podem ser pre ou pos-fixados. Nos
dois casos voce esta isento de I0F e ainda ga
nha um Seguro de Acidentes Pessoais. Venha
falar com o gerente. Vioce vai ver que & murto facsd
investir e ganhar em CDB e RDB Mendional
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O-AUTORA DAS
NOVELAS DA GLOBO.

Ndo sei se voce notou mas, até bem

11 pouco tempo, o lider devia acreditar

AN O s que ds criancas dormiam antes das

6 da tarde. Até que o sucesso da programacao do SBT acordou a Globo. Vendo Chaves,
Chapolin e Carrossel o lider pensou, repensou e resolveu dar uma modificada nas suas
novelas. Aumentou o numero de criancas no elenco para tentar evitar que a
audiencia diminuisse. As novelas realmente ficaram otimas, bem parecidas com 1nossos
programas. Voce ndo sabe como ¢ boa esta sensacao de estar fazendo sucesso na Globo.

S BT ONZE ANOS. O VICE O1 M E L H O R QI AT E O L I D E R




Eu 50 faco investimentos
no banco da minha terra.

Mostre que vocé é desta terra. Faca seus in-
vestimentos no Banrisul. Aplique em CDB,
RDB, FUNDAO, RENDA FIXA, ACOES,
OURO ou POUPANCA no Banrisul. Vocé
tem 6timos rendimentos e a certeza de que
o seu dinheiro é investido no crescimento
da nossa terra e da nossa producao.

O BANCO FORTE
DOS GAUCHOS

BANCO DO ESTADD DO @0 GRAMDE DO SLA S A

»

GO'YERNO
DO ESTADO

A FORCA CLUE VEM DO POVD
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Chegou a
vez
do vice

Guilherme Stoliar, do
SBT, comemora
o crescimento da rede

DEPOIS DE LER A REVISTA E VER O PROGRAMA, AGORA OUCA:
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Uma revista
¢ indispensavel
quando
Nnao espera
acontecer.
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O colorido

rodizio dos bonés

Como € comum em muitas
agéncias de publicidade, a
Standard néo tem portas en-
tre uma sala e outra. “O pro-
blema ¢ que quando vocé estd
trabalhando, ¢ nao quer ser
incomodado, o pessoal entra
pra bater papo”, reclama o
diretor de arte, Luiz Antdnio
Lobo, 29 anos ¢ dez de pro-
fissdo. “Nessas horas, a gente
tem duas opgoes: fica quieto
¢ ignora o visitante ou pede
para pessoa voltar outra hora.
Mas isso ¢ chato ¢ a gente
acaba sendo mal-educado.”
Para resolver o problema, a
equipe de criagio da Stan-
dard comprou 36 bonés — 18
verdes e 18 vermelhos. Quan-
do uma dupla estd ocupada,
coloca 0 boné vermelho. E

quando ndo, o verde.

I.obo[m *.l-noqulvulc

criagdo da Standard: o boné avisa os Incautos

A inspiragdo veio de um
sistema usado em algumas
churrascarias tipo rodizio. Na
mesa dessas churrascarias
existe uma placa verde de um
lado ¢ vmlhl de outro.

Carillo 4 mesa que ele mesmo construlu

0 aperto faz
0 marceneiro

Logo depois de se casar,
Claudio Carillo, 39 anos ¢ 25 de
profissio, diretor de criagdo da
Fischer, Justus, foi mordido

belo bichinho da casa propria.
E nio teve dividas. Torrou to-
das as suas economias numa
bela casa no aristocritico bairro
do Morumbi, em Sdo Paulo.
Ele s6 se lembrou de que teria
de decorar a casa depois que
fechou o negdcio. Ai percebeu

Quando estamos com o boné
vermelho na cabega, nin-
guém chega perto”, comemo-
ra Lobo, Ele s6 lamenta o fato
dos bonés verdes andarem
meio encostados. “Na verda-
de, nem seria preciso compri-
los pois, no final das contas,
raramenie 0s usamos. SO mes-
mo na hora do cafezinho.”

que estava sem dinheiro para os
maveis, pois, até entao, morara
num pequeno apartamento com
pouquissima mobilia. Foi a
hora de juntar a necessidade
com um antigo hobby: a marce-
naria. “Eu sempre gostei de me-
xer com madeiras. E decidi
construir os mdveis da nova
casa”, relembra. Ele se socor-
reu de um tio que tinha uma
marcenaria domestica. Ali Ca-
rillo construiu uma mesa de
jantar com oito cadeiras, trés
sofds, uma cama ¢ 0s armarios
embutidos dos quartos.

O mais dificil foi encontrar
tempo para esculpir as madei-
ras. Além dos finais de semana,
ele aproveitava as horas de al-
mogo. Saia correndo da agén-
cla para a marcenaria do tio.
“Comi muita pizza com serra-
gem para dar conta da tarefa.
Acho que nao faria isso de

novo", diz ele.

Nao é assim

uma Brastemp...
O bordao da premiada cam-
panha da Brastemp, criada pela
Talent, encaixa como luva no
caso de Jiilio Ribeiro, presiden-
te do Grupo Talent/Detroit. Ele
ndo ¢ assim um artista. Mas
para s¢ desligar do dia-a-dia das
duas agéncias, Ribeiro, nas ho-
ras de fulga, entrega-se a tintas

e pma:m ¢ arrisca melodias ao
piano.

Te vejo
na BR-3

Gustavo Bastos ¢ autor do
mais recente voo solo do mer-
cado publicitario. Com passa-
gens pela MPM, DPZ, VS Scala
e Artplan, ele acaba de abrir sua
agéncia: a BR-3 que tem, entre
scus clientes, a Piraqué ¢ as ca-
sas do empresdrio Ricardo
Amaral. Brasileira no nome,
mas com solaque canoquissi-
mo, a sede da BR-3 ¢ no Rio de
Janeiro, claro,

Filho de peixe
peixinho é

E o caso do casamento per-
feito entre veiculo ¢ agéncia
que gera frutos. O fruto, nesse
caso, tem nome. E André, um
rechonchudo bebé, resultado
da unido entre a agéncia de
propaganda Wunderman, ou
melhor, de seu diretor, Chico
Brito, com Maria Luiza Mes-
quita, profisssional do depar-
tamento comercial do jornal
O Estado de S.Paulo. Chico ¢
Maria Luiza sdo os pais coru-
jas de André.

CADERNO DE MIDIA



Depois de ler
a revista e ver
O programa,
‘agora ouga.

Imprepsa
no radio.

A partir do dia 17 de setembro, a imprensa chega ao radio para agitar as suas noites. Com a apresentagio
de Moacyr Japiassu. o programa Imprensa no radio traz os grandes nomes do jornalismo ¢ propaganda
brasileiros. que falam dos bastidores da comunicagio. Em meio a entrevistas e descontraidos bate-papos
Mouacyr Japiassu compoe o perfil do entrevistado. resgatando a aventura de ser jornalista. Tudo o que
vocé lia ou assistia sobre a imprensa, agora, vocé tambeém ouve no programa i -

~ Imprensa no radio todas as quintas e sextas-feiras, das 21h30 as 22h, ¢ aos
- sdbados, das 22h as 23h. Sintonize Radio CBN 780-AM_SP. ¢ 1180-AM_ R
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Mais de dois tergos dos
deputados e senadores ouvidos
peera Soma Opimido & Mercado

elegeram Boris Casoy,
Alexandre Garcia e Carlos
Chagas os melhores jornalistas
politicos da televisio brasilera.

Se o SBT, a Globoc a
Manchete

tém razdes de sobra para
cCOmemorar, imagine

nos da AlS, que fizemos barba,
cabelo e bigode!

e

Isso mesmo. Nossos trés colunistas
politicos conquistaram 66,8% da
preferéncia dos 306 parlamentares
entrevistados pela Soma.

Se vocé quer transferir todo esse
prestigio para o seu jornal, entre em
comunicagdio com a Ald

CONMUNICACAD

Teb (0B1) 2257062 & 225708 Fac (D81) Z24.THT4




Entrevista

Stu-lhr“'l'mnmdhorlnmhmnhr"

B rega :

porem chique

O SBT acha o ponto de equilibrio de sua programagao

por Gerson Sintoni

A estampa ndo bate com a do executivo que ocupa o segundo posto na
hierarquia da segunda emissora do pais. A camisa de mangas curtas estd
invariavelmente aberta no peito. “Sd coloco paletd e gravata quando vou
ao banco pedir dinheiro”, garante Guilherme Stoliar, 37 anos e 10 de
profissdo, vice-presidente do SBT. Se € verdade o que diz, desde abril
Stoliar ndo encara o uniforme yuppie. Onze anos depois do nascimento, o
SBT conseguiu saldar sua divida bancdria. Apesar da recessdo, a emis-
sora vai registrar um crescimento real no faturamento deste ano. Do lado
da programagao, as coisas também vao bem. Quem sintoniza o SBT
encontra desde atragoes com forte apelo popular até aquele que € conside-
rado por muitos o melhor programa da TV brasileira: J6 Soares Onze e Meia.
O SBT virou chique sem deixar de ser brega. Sobre essa transformagdo e
muito mais, Stoliar recebeu o Caderno de Midia para a entrevista a seguir.

MPRENSA — Durante muito tempo
vocé afirmou que o SBT brigava pelo
primeiro lugar com a TV Globo. E,
hoje, o SBT conformou-se com a vice-
lideranga?
Guilherme Stoliar— O querere o
poder sdo coisas bastante diferentes.
diria que nio estamos brigando
pe.s lideranga, pois isso € impossivel para
uma emissora que fatura 20 ou 22% dnque
fatura a Globo.

IMPRENSA — Qual ¢ o faturamento do
SBT?

Stoliar— Vamos faturar este ano 150 mi-
Ihdes de dolares e a Globo, provavelmente, vai
fmﬁ&ﬂmﬂmdcdohmﬁmmtnd;ﬁcd
se imaginar brigando com quem tem esse
tamanho de faturamento ¢ essa grandiosidade.
Nada impede que um dia disputemos o primei-
ro lugar. Mas € preciso que
coisa para a Globo perder a lideranca. Luta-
mos para manter a vice-lideranca e fazé-la
crescer. Queremos diminuir a distincia em
relagdo a Globo, que ja foi maior no passado.

IMPRENSA— O SBT ainda ho]cmgi
o estigma de ser uma emissora

Stoliar— Hoje, 0 SBT pode sera mmn
mais chique e mais brega a0 mesmo tempo.
Temos em nossa programagdo produtos con-
siderados bregas pelos intelectuais e produtos
que agradam a esses mesmos intelectuais. Te-
mos o melhor ¢ 0 mais popular dentro da
mesma TV. Temos as novelas mexicanas, o
Aqui Agora — que os formadores de opinido
consideram um programa popular —, mas
IcmostambémuScrgmhonmnn.ulﬁ
Soares, o Boris Casoy, a Lillian Witte Fibe.
Enfim, o SBT tem de tudo.

IMPRENSA — E a tendéncia ¢ dar mais
peso para qual dos dois tipos de programagio?

Stoliar — A estratégia é justamente encon-
trar o ponto de harmonia entre o popular, que
dad muita audiéncia, e o elitista, que d4 menos
audiéncia, porém qualificada.

IMPRENSA — Quando se fala no estigma
do brega, de quem se esti falando: do publico
ou dos anunciantes?

Stoliar — Esse estigma estd na cabega dos
formadores de opinido. O formador de opinido
no Brasil néo assiste televisdo. Ele ouve falar.
Por isso, chega a juizos e conceitos errados,
infelizmente. E perde a oportunidade de anun-
ciar em programas de grande audiéncia e ven-
der seu produto para a grande massa. Veja que
dado interessante: o perfil da audiéncia do
Aqui Agora é igual ao do Jornal Nacional, que
¢ tido como um telejornal chique. S6 que o JN
da 50 pontos de audiéncia e 0 Aqui Agora da
20. E, porincrivel que ptﬁaparmcr,uudién;

CADERNO DE MIDIA
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A TV por assinatura ndo me
preocupa. E cara e

vende, basicamente, filmes.

O resto € embrulho.

E os melhores filmes estao

nas TVs broadcasting ??

cia do Aqui Agora tem uma tendéncia melhor
a qualificagio do que a do JN.

IMPRENSA _ E o que explica isso?

Stoliar __ — Acho que o critério de classifi-
cagao socio-econdomica utilizado pelo merca-
do nio ¢ o melhor. E antigo, muito abrangente
:nmdcﬁmcnm:nqmﬂoﬁdmﬁ.
O sujeito de classe A, hoje, tem de ter um
televisor, duas empregadas, uma geladeira.
Mas, muitas vezes, um sujeito de classe D nio
tem cultura, mas tem dinheiro. O dono de um
bar, por exemplo, ganha mais do que um
professor universitdrio. E ndo € considerado
classe A por que ndo tem formacdo universi-
tiria. Mas ele ¢ mais classe A do que um
professor qualificado na classe A. Os critérios
ficaram antigos em relagdo ao Brasil novo.

IMPRENSA — Vocé, entio, é favorivel a
um novo critério?

Stoliar — Se a midia estd evoluindo tanto
no Brasil, acho que seus profissionais deve-
riam brigar por isso. Mas ndo me interessa
mudar o critério. Manter o estado atual para
mim ¢ melhor.

IMPRENSA — Por qué?

Stoliar — A situagio atual é menos confu-
sa, dd menos margem para que os anuncianies
de televisdo corram para as outras midias.

IMPRENSA. — Se houvesse uma refor-
do critério isso aconteceria?

Slu ar — Sem duvida. A televisio poderia

ler uma pequena queda em sua participagdo no

IMPRENSA — O que surgiria de novo
com a revisdo do critério de classificagdo so-
cio-economica?

Stoliar — Acho que a classe AA nio
assiste televisao. Ou pequena parcela da classe
A assiste televisdo. E pequena
assiste muito pouco televisio. E hoje ela é tida
como inveterada e assidua telespectadora.

IMPRENSA — Como voce avalia a che-
gada das TVs segmentadas?

Stoliar — Isso nio preocupa porque o Bra-
sil ¢ o Brasil ¢ os Estados Unidos séo os
Estados Unidos.

IMPRENSA — Quer dizer que as grandes
redes brasileiras ndo vio perder audiéncia
para as segmentadas, como aconteceu no mer-
cado americano?

Stoliar — Nos EUA, 70% da populagio
tem poder aquisitivo para pagar uma televisio
por assinatura. No Brasil, muito poucas pes-
soas, talvez uns 5%, tém poder aquisitivo para
esse¢ luxo. A TV por assinatura ¢ cara. Por
outro lado, o Brasil oferece hoje a melhor
televisdo do mundo. O que as TVs por assina-

tura vendem, basicamente, sio filmes. O resto
¢ embrulho. Os melhores filmes da TV estdo
nas TVs broadcasting. E quem quer assistir a
um filme especifico tem a opgéo das videolo-
cadoras. E com relagio is TVs segmentadas
abertas, como a Jovem Pan, por exemplo, no
futuro terdo um bom mercado. Mas nio vao
ter mais do que os 5% de publico, que € o
publico classe AA. No fundo, ndo se pode
comparar o Brasil aos paises do Primeiro
Mundo, onde a classe média tem poder aqui-
ﬂuvupinpugum'ﬁ'purmm
tem inteligéncia e cultura suficientes para op-
pelﬁﬁsmgnmudﬁ.ﬂpovabrmlcm
gusudcmun'r\fnhm:,luﬁum
Pirata, 2 Hebe, ao Faustio, ao Silvio. Esse é
upovohnsl]mm

IMPRENSA _ O mercado publicitirio
suporta a entrada de mais uma como foi
o caso da OM?

Stoliar — O mercado brasileiro estd muito
mal dividido no que diz respeito a sua receita.
A TV brasileira deve faturar esse ano alguma
coisa como 1 bilhdo ¢ 100 milhes de dolares.
Desse dinheiro, 70% pertencem historicamen-
te @ Globo. Os outros 350 ou 400 milhoes sio
divididos pelas demais redes. E essas emisso-
ras, do SBT para baixo, passam por grandes
dificuldades. Levamos, por exemplo, 11 anos
para conseguir pagar a nossa divida bancdria.
Hoje temos uma situagio privilegiada em re-

30 @s outras emissoras. Veja o caso da
Manchete, que acabou de ser vendida. Ou a
OM, que mal comegou e jd estd em situagio
dificil. O dinheiro que sobra da Globo para as
outras ¢ insuficiente, pois temos custos muito
parecidos com os da Globo. Um filme para nds
custa tanto quanto para a Globo, assim como
uma Copa do Mundo, ou uma cimera. Se
houvesse uma socializacdo desse faturamento
da Globo entre as quatro redes, conlinuaria-
mos tendo a melhor televisio do mundo ¢
todos sobreviveriamos muito bem.

IMPRENSA _ Essa situagdo explica por
que o SBT deixou de novelas?

Stoliar — Nés tentamos produzir novelas,
mas ndo tivemos o retomo de audiéncia espe-
rado e, naturalmente, nio tivemos o fatura-
mento esperado. Fazer uma novela no Brasil
custa caro. Um capitulo de novela hoje, no
nivel de qualidade da Globo, custa, aproxima-
damente 40 mil dolares. Se fGssemos gastar
40 mil dolares para confeccionar um capitulo
de novela, levariamos ainda alguns anos para
poder recuperar o investimento, porque difi-
cilmente nossa novela sairia com 40, 50 pon-
tos de audiéncia, como acontece com a Globo.

Se tentdssemos fazer 0 mesmo, quebrariamos.
IMPRENSA _— Dai, entiio, 2 opgdo pelas
mexicanas?
Stoliar — Como sabemos que o produto

IMPRENSA - OUTUBRO 1992



E Fd'uidohpﬁﬂhoﬂﬂmvdﬁ,ophm IMPRENSA— O fato de vocés optarem
operagdo bem jornalismo

por compri-las, uma por um opinativo, com a presen-
mﬂmml&nmnpdomobpn- ¢a de um dncora, trouxe por
vos, dio audiéncia e representam uma boa  exemplo, em relagio a0 jomalismo que a
fatia do nosso faturamento. Globo pratica?
Stojiar — Quando decidimos fazer um
IMPRENSA — Uma outra saida barata  novo jomalismo, tragamos um objetivo
néo seria partir para associagdo com produto-  muito claro: a imparcialidade, a indepen-
ras independentes ou comprar produtos delas?  déncia. E, gragas a Deus, conseguimos pro-
Smu‘,—-ﬂiﬂ?fmhﬁmnmqu fissionais que pensam de forma
mais tentou fazer isso. Mas, infelizmente, no  independente. Sdo pessoas que esquecem
Brasil, as produtoras ndo tém recursos. S0  em casa que tém partido, preferéncias.

pequenas ¢ nao ém condigdes de fazer um
produto como nos fazemos. Acreditamos que
o melhor caminho seria trabalhar com as pro-
dutoras. Gostariamos de ser apenas uma exi-
bidora, como sdo as redes americanas.

IMPRENSA — Existia uma frase muito
comum aqui nos corredores do SBT: “Nossos
pregos sdo cipados pelos da Globo.™ Ela ainda
continua valendo?

Stoliar— Sempre valeu. O prego da TV é
cipado pelo lider. A Globo, por exemplo, tem
Sﬂpmlmmmmwh:mbnﬁmm
ScuSBTtﬁndezpomasmmvda,mhmdez
cruzeiros. Se quisermos cobrar 20 cruzeiros
dos nossos anunciantes, eles, certamente, nio
vao topar. Essa ¢ uma verdade verdadeira.

IMPRENSA — E niio hd como escapar
disso?

Stolair — E claro que o mercado nio é
100% técnico. Néo sio 100% das empresas
que compram midia tecnicamente. Alids, se
todas as empresas comprassem tecnicamente
nos so teriamos a Globo no ar.

IMPRENSA — Qual € o programa mais
rentavel do SBT?

Stoliar— Nio posso declarar isso. Se eu
disser qual ¢ esse programa os profissionais
que nele trabalham virdo pedir aumento no dia
seguinte. De modo geral, nossos programas
sa0 rentaveis. Temos alguns programas defi-
cildrios mas que, artisticamente, interessa-nos
manter no ar. Os rentdveis subsidiam os defi-
citdrios e assim encontramos o mix da sobre-
vivéncia.

IMPRENSA— Durante um bom tempo o
' nio ena no SBT. O que
fez vocés mudarem de idéia?

Stoliar— Uma empresa de comunicagio
tem muito a ver com seu dono. O SBT tem
muito a ver com o Silvio Santos e ele é um
homem de show. E sua emissora sempre leve,
predominantemente, shows. S6 que, hd cerca
de cinco anos, o Silvio comegou a perceber
que 0 nosso jornalismo precisava ser modifi-
cado. O piblico iria sentir a necessidade de
informacdo. OSllvmsemwnumudcqm
jomnalismo ¢ fundamental, € a base. E hoje
lf:nmumpnmhsmnbastanl:atmmle

CADERNO DE MIDIA

IMPRENSA— Que tém pratio, inclusive?
Stoliar — A orientagdo do patrio é:

“Quero in " O Boris Casoy, por
exemplo, € capaz de, num telejornal, elogiar
uma instituicdo num bloco e criticd-la no
bloco seguinte. Ele tem autoridade e credi-
bilidade para tanto. Isso mantém nosso
equilibrio e nossa independéncia. Enquanto
conseguirmos manter nossa independéncia,
o Silvio nio se mete.

IMPRENSA — E dificil manté-la?

Stoliar — Nunca tivemos probtemas 0
sentimento que temos de nossa i
cia surge quando alguns amigos mc]nmam
que o Boris € de “esquerda”, e outros, que
ele € de “direita”. Essa confusio que se faz
na cabega das pessoas € 0 que nos mostra
que a nossa independéncia estd mantida.
Mas sem divida, tivemos um empurrio
grande no Collorgate, porque o raciocinio
humano é comparativo.

IMPRENSA — Como assim?

para cobrir 0 assunto como vinhamos cobrin-
do. Assim, permitiu que o telespectador fizes-
se uma avaliagdo. E ele concluiu que o SBT ¢
imparcial e independente.

IMPRENSA— Esse julgamento do publi-
co se traduziu em audiéncia?
Stoliar— A nossa audiéncia no jomalismo
>u. Nao temos a audiéncia do Jor-
nal Nacional, mas o TJ Brasil conseguiu em
alguns dias 18 pontos. Isso significa que mais
¢ mais pessoas estio comegando a assistir a0
nosso lelejornal.

IMPRENSA— Oque significou o progra-
ma J6 Soares Onze e Meia para o SBT?

Stoliar — De acordo com os formadores
de opinido, o programa do J € o melhor da

televisio brasileira.

IMPRENSA— Voces imaginavam lama-
SUCESSO o cmlma.ram?

fmm 0 programa humoristico e o- talk-
show. Sabiamos que o talk-show leria sucesso
pormdoa.qullnqmu Jo €. Claro que nio

*¢4 Globo demorou para
cobrir o Collorgate como
vinhamos fazendo. Permitiu
que o publico fizesse

uma avaliagado. E ele concluiu
que somos imparciais??




*¢Ndo me magdo com criticas.
Simplesmente nao dou
importancia a elas. O publico
da Imprensa escrita é

tao pequeno que nao
influencia a audiéncia %9

imagindvamos que o sucesso seria tio grande
a ponto de ele optar so pelo talk-show. Mas
quem sabe ele ndo volte a fazer o programa
humoristico. Nada o impede.

IMPRENSA — E quais sdo os planos fu-
turos a a0 da emissora

Stoliar — Nesse momenito, todos os inves-
timentos estio suspensos. A situagio do pais
nos obrigou a isso.

IMPRENSA — Esse estd sendo o pior ano
paraa TV brasileira?

Stoliar — Para o SBT ndo. Vamos faturar
mais esse ano do que em 1991. No ano
passado faturamos 130 milhdes de dolares.
E esse ano vamos fazer 150 milhdes de
dolares. Nio fosse situagdo, nos irfa-
mos crescer mais. Porque em maio passado,
a nossa audiéncia decolou quando estrea-
Carrossel e 0 Aqui Agora. Comecamos
a colher os frutos dessa alavancada em
junho, julho e isso deveria reproduzir-se
nesse ano inteiro. Nos fomos muito bem
entre janeiro e abril e acabamos tendo
Uma procura menor por espago a partir
de maio e junho, uma situagdo que se
mantém até hoje.

IMPRENSA — Quer dizer que as novida-
des estio momentaneamente descartadas?

Stoliar — Nem tudo. Uma das coisas que
estd em pauta é o esporte, porque nio temos
nada nessa drea. E estamos sentindo que o
volume de dinheiro que existe no mercado
para esporte ¢ imporiante. No ano que vem
certamente estaremos disputando essas verbas
que existem no mercado, com a implantagao
do nosso nucleo de esportes.

IMPRENSA — A Imprensa cobre bem
televisao?

Stoliar — Nido. A Imprensa precisa da
televisdo para vender jornal. Hoje todos os
jornais tém cademnos de televisdo. E esses
cadernos sdo uma alavanca para os jornais
aumentarem as suas liragens. Mas, infeliz-
mente, boa parte dos jornalistas da Imprensa
escrita falam sobre televisdo, mas nao co-
nhecem o meio nem o assistem. As avalia-
¢Ooes que fazem sdo um lanto quanto
menores. Eles se esquecem de que a TV
aberta tem um compromisso com a massa.
Nio tem compromisso com 5% da popula-
¢do, que forma opinido. NOs precisamos
falar com esse publico, mas nossa obrigagiao
social ¢ falar para os outros 95% da popula-
¢do. E fazer com que esses 95% tenham um
lazer barato. E ndo ha lazer mais barato do
que a TV. Imagine se hoje, no Brasil, ndao
existisse televisio

IMPRENSA — Os criticos dizem que ela
desinforma.

Stoliar — Desinforma, mas mantém as

pessoas num estado mais tranqiilo em relagao
a situacio econdmica. Quanto a isso ndo ha a

menor diivida. Se hoje o Brasil ndo tivesse a
TV que tem, com a qualidade ¢ os produtos
que ela oferece, o povo brasileiro, pela situa-
mmqumc,lcmumpmmdlfmme
Seria mais agressivo.

IMPRENSA — O Agqui Agora, por exem-
plo, foi muito malhado pela critica. Voce ficou
magoado?

Stoliar — Eu néo fico magoado. Eu sim-
plesmente ndo dou importincia a essas criti-
cas. As criticas dos jomais ndo tiram nem dao
audiéncia. O publico da escrita é téo
pequeno nesse pais que ndo influencia a au-
dxmcu.Mﬁmmmamnukhnpmpxha
do ponto de vista comercial. O anunciante se
retrai, fica com medo de se associar ao progra-
ma criticado.

IMPRENSA — Isso prejudicou o Aqui
Agora?

Stoliar — Prejudicou sim. Nenhum o6r-
gdo de Imprensa fez uma matéria que mos-
trasse que o perfil de qualificagdo da
audiéncia do Aqui Agora, por exemplo, é
igual ao do Jornal Nacional. Os jornais se
preocuparam em dizer que o Aqui Agora era
um jornal policialesco, sensacionalista,
quando se trata de um telejornal brasileiro.
O que se assiste no Aqui Agora sdo os fatos
do dia-a-dia de 95% da populagdo.

IMPRENSA — O Silvio Santos ainda dd
a palavra final em todas as questoes do SBT?

Stoliar — Ele é o dono. Mas o Silvio se
dedica mais & programacio, 4 audiéncia. E
ele quem compra ¢ escala os filmes, por
exemplo. Crilica 0 que estd no ar, preocupa-
se¢ com detalhes. Essa ¢ a razio do nosso
sucesso do ponto de vista artistico ¢ da
audiéncia. O Silviu tem um bom feeling e
trabalha com ele.

IMPRENSA — Quem ird substituir Silvio
Santos no p de domingo?

Stoliar — Talvez o Faustio, o Gugu. O fato
de ele parar ¢ uma preocupagio nossa. No
passado, o SBT era s o Programa Silvio
Santos. Hoje temos um conjunto de coisas que

comegam na segunda e terminam no domingo.

A eventual saida do Silvio representa uma
perda terrivel, mas vamos encontrar a solugio,
como temos encontrado solugdes para segun-

da, terga, quarta...
IMPRENSA — Entio, a saida do Silvio é

uma 30 em pauta?

Stoliar — Pensamos nela todos os dias.
Afinal, o Silvio tem quase 62 anos ¢ vai chegar
um determinado momento em que ele vai resol-
ver ser apenas politico ou se aposentar. X
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VOCE DESEJA UM
BOM PLANO DE SAUDE?

oy

‘H" ?"1"":‘ -*’f-.r

"Existem muitos: Bradesco,
Sul América, Golden Cross,
Bamerindus e outros.

Mas, sinceramente, para os
meus amigos eu recomendo
o Plano da Blue Life.

E ndao perco os amigos.

Confira.
Chame um representante da

Blue Life, e ainda veja,
como a Blue Life aproveita

caréncias.’’

Dr. Ayres da Cunha Marques
Presidente da Blue Life

Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA

A VIDA TODA COM VOCE
SAO PAULO: (011) 259-8000

ABC: (011) 412-6700 » AMPARO: (0192) 70-3182 * BELEM: (091) 241-4111 * BRASILIA: (061) 226-9450

« CAMPINAS: (0192) 2-3508 » CAMPINA GRANDE: (083) 322-4466 » FRANCA: (016) 723-7011 * GOIANIA:

(062) 225-3731 » GUARULHOS: (011) 940-8544 « JOAO PESSOA: (083) 224-1066 * MOGI DAS CRUZES:

(011) 460-1532 » RECIFE: (081) 222-5723 * RIBEIRAO PRETO: (016) 625-0394 « RIO DE JANEIRO: (021)
262-6907 » SANTOS: (0132) 4-6998 » SUL: (051) 224-8000



Na Mira da Lupara

Nem tudo
acaba
em pizza

Agressao ao idioma de
Don Calé quase
termina em tragédia

pnr SIMo Lancellotti
LT SR N

omingo desses, depois de se deliciar

com mais uma rodada do campeona-

to peninsular de futebol, Don Calé-

gero Castellamar se serviu de um

aperitivo e se acomodou placida-

mente na varanda de seu sitio-es-
conderijo em Ibitina, um exemplar de Veja
debaixo do brago. Queria saber de tudo a
respeito da descollorizagdo ¢ da itamariza-
¢do do seu pais do coragio.

O meu sossego durou exatas 109 paginas
da revista. O mafioso aposentado experimen-
tou um gole da sua caipirinha, mastigou duas
fatias de salame friulano e, com um olhar
impiedoso, me perguntou:

— Vocé, por acaso, nio € amigo dos Mes-
quim,iquclcsdn Estaddo?

Respondi que ja havia entrevistado o Ju-
lio Neto, duas décadas alris, e que as vezes
cruzava pela cidade com um ou outro dos
representantes da nova geragido. O meu pa-

— E o lJilio Ribeiro, da Talent, por um
acaso ndo € amigo seu?

Repeti a informagdo. Aqui e ali, numa re-
cepgdo, posso me encontrar com o dono da
Talent e da Detroit — e nada mais.

Don Calégero suspirou e, charuto num can-
to da boca, me atirou a sua ordem:

— Pois numa dessa ocasides, diga aos Mes-
quita e ao Julio Ribeiro que eles sio antiitalia-
nos, uma ofensa que eu ndo posso perdoar.
Avise que, na proxima agressio, tomarei as
minhas providéncias.

%

Atonito, pensei em solicitar uma explica-
¢20 mais funda ao meu babbo honoririo. Don
Calo foi mais veloz. Exibiu-me um aniincio da
Talent, para o Estaddo, pagina dupla da Veja
de 7 de outubro. Estava escrito, em
gigantescas: “Pizza mezza Estaddo, mezza os
outros™ etc...

Como de costume, o mafioso ostentava
uma tonelada de motivos para a sua irritagdo.
Apagou o seu charuto e arrematou:

— No meu idio-
ma nio exisle pizza
mezza a mezza. Na
Bota se fala mezzo
a mezzo, Meu Caro
jomalista-cozinhei-
ro. Esses caras me-
recem comer spag-
hetti com chocolate
amargo ¢ padagos
de abacanxi...

Fiquei calado.
Nio quero correr
mais riscos além das
provocagies que o

Mulheres a vista

Apesar da sua idade, provecta, superacima
da média dos seus pares da Tradigéo da Mifia
(vai-se do mundo geralmente cedo na organi-
zagdo de Don Calé), o babbo nio se poupa de
apreciar as belezas do sexo feminino. Da mes-
ma Veja ele arrancou um outro anincio da
Talent para a marca Jeneration.

De um lado seios robustos. Do oposto,
quase pclunhoncnhum.ﬂogan “Jeneration
tem um tipo que € o seu tipo™. Imaginei que
Don Calo descjasse me impor a escolha de
uma das modelos, Pcln contrario, o velho
safado mergulhou muito mais fundo na sua
consideragdo:

— Examine bem. A moga de seios robustos
parece feliz, herdica, gloriosa de felicidade. A
moga quase-peitinho-nenhum olha com raiva,
provavelmente odiando a revelagio dos seus
reduzidissimos predicados. Vocé ndo concor-
da, filho meu?

Velho safado. S6 Don , Mesmo,
para fazer uma leitura tal. Antes que eu con-
seguisse comentar, o padrinho se levantou em
busca do caminho da cozinha.

— Vou mostrar estas fotografias 8 Mamma
Freda. Meninota, ela se parecia bastante com
a garola dos seios robustos. Quem sabe, re-
lembrando o seu passado, ela se digne a pre-
parar um macarrio decente 0 i
Vocé nio concorda? B S

Néo gostou da brincadeira a nossa gover-
nanta. Nio comemos nem pizza mezza a mez-

za nem spaghetti com abacaxi...

Inabaldvel, todavia, o babbo religou a
televisdo e se fascinou com mais um filme
das calhas PVC-Tigre. Quero dizer, se fas-
cinou com a Joana, a fragil secretaria do
Ted, aquele detetive que, vira-e-mexe, acer-
ta um palito no cinzeiro. Observagao do
mafioso aposentado:

— Com uma secretdria dessas, alé eu me
regenerava ¢ me tomava um homem da lei. A
proposito, estou
mesmo precisando
trocar as calhas aqui
do sitio. Encomende
dessa marca. Com a
Joana, e sem o Ted.

A briga dos
pos-cansados
Don Calogero
Castellamare nio
gostou muito de ser
retratado, ca na IM-
PRENSA, meses
atras, diante de um
aparelhode TV — e
calgando um par de
sandalias. O outro
cidadio, na ilustragio, de sapatos, aparente-
mente sou eu, imagino.
—Cadﬂncachcqucu(}hvcunmeham
prometido? Cadé o comercial que ele jurou
fazer comigo? Nem um par de sandilias cle
me enviou ¢ O mensario me expoe, assim,

publicamente, como um garoto-propaganda?
Vou consultar um advogado...

Acalmei o babbo. A trangiiilidade do ve-
lho, de todo modo, s6 voltou integralmente
quando ele presenciou, na telinha, um filme
divertidissimo da Samoa. Tipos vio a uma
academia de ginastica e, em vez de emagrece-
rem, se inflam de quilinhos indesejéveis. Cul-
pa dos malditos chinelos da concorréncia da
Samoa, que os deixaram preguicosos. Don
Calogero a sua vinganga:

— Essa, por enquanto, o Olivetto perdeu.
Vou passear descalgo por ai...

Asseguro que Don Caldgero teniou. Aca-
bou interrompido pela audicio de uma voz

— Nio ¢ aquele seu amigo, o Ivan Lins?
Nio ¢ aquele que devorava a nossa pizza, ahn,
meZzo a mezzo, € que lerminava a noite no meu
piano, tocando e cantando “Acs nossos fi-
lhos™? Nio é aquele? :

Confirmei, com um aceno. No belo comer-
cial do Fiat-Tempra, enfim o bravo Ivan se
resgata de tantas criticas injustas e idiotas que
sofreu nos seus melhores anos de compositor
com Vitor Martins. Belo? Um comercial qua-
se perfeilo, nas imagens e no casamento de
oportunidade com a letra do Vitdo, homena-
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gem a0 seu pais, 0 nosso pais, num instante de
rara compostura. Comovido, Don Calo se es-
queceu dos pés e das sandalias e marchou, ele
proprio, ao fogdo, a perpetrar 0 macarrio.

Acidentes de percurso

Por falar em aniincios de oportunidade, a
velocidade de sua criagdo, a necessidade im-
periosa da sua atualidade, infelizmente, ds

vezes, se transformam em trai¢do — com um
I'I:Sl.lltll:b inverso ao idealizado.

Eternamente
licido, embora
um
Don Calogero
Castellamare
descobriu, nas ul-
timas semanas,
a0 menos duas
amostras desses
azares, desses
acidentes de per-
curso. A sua ana-
lise de ambos:

— Gostei da
idéia da Abras-
ce, Associagio
Brasileira de
Shopping Cen-
ters, dos 12.660
lojistas, dos
122.753 funciondrios e dos 88 nicleos afilia-
dos a entidade. Gostei de eles terem homena-
geado a Geragdo Shopping Center, que nio
aceita rotulos, saiu dos shoppings, foi para as
ruas e entrou para a historia. A tal geragao dos
]nmcirns pmtadasquujudamnadmubnr

e a canapiense. Serd, porém,
queugﬁ:cudahblm,a&numpordnm
ficou sabendo que, numa das manifestagoes
da molecada em Sao Paulo, uns dez dos caras-
pintadas voltaram a um dos shoppings so para
comer um sanduiche, e foram escorragados de
ld pela seguranga gentilissima do lugar?

— Compreendi o conceito, mas, sincera-
mente, ndo entendi o texto do antncio do
Face-Up da Johnsoné&Johnson, assinado pela
DPZ. Na foto de uma garota da geragio dos
caras-pintadas estd anotado um justo ¢ neces-
i Logo abaixo, a marca se defi-
ne: “Agora a gente ji pode desfilar de cara
limpa™. OK, OK, bambino mio, faltou uma

depois do agora — mas, tudo
bem, OK, nio me refiro especificamente a
SS¢ esCormegio . A mim incomo-
da a frase final do texto do anincio: “Chega
dcmulavadn.lgmémdomundadcm
limpa®. Nio discuto a qualidade do Face-
Up, um produto que, alids, a sua filha me
trouxe dos EUA meses atras, para me livrar
da maquilagem nas minhas incursdes ope-
risticas por “I Pagliacci®, de Ruggiero
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Leoncavallo. Um produto excelente. O texto
do antincio, no entanto, ndo seria muito mais

de cara de pau™? Teria mais relagéao com o
o Al alimdo gm.: bo st
ro. Ali n de caras esla nagao
necessitando de mios idem...

O pior e o melhor
Eu acabava de me alimentar com um san-
duiche de provolone (antes Mamma Freda

tivesse realizado a macarronada do domingo:
nem 0s nossos pastores alemides toparam
mastigar a gororoba de Don Cald), enfim, eu
acabava de encher o bucho, quando o babbo
me fulminou com um grito:

— Gordo, gordo! Vocé sabia que o Stalimir
nao € mais socio do Lara?

Honestamente eu demorei a realizar a
importincia da declaragio de Don Calé. O
velho mafioso s6 me despertou ao me indi-
car um anuncio da Lew, Lara, Propeg, ins
titucional de um paraiso caribenho. Maravi-
lhosa fotografia, palmeiras (ou coqueiros,
nio sou botinico) em contraste com o sol, e
uma frase efetivamente brilhante: “Os arra-
nha-céus de Aruba”. Logo abaixo, porém,
desafortunadamente, pairava a tolice la-
mentavel, coisa que Don Caldgero jé tinha
dilapidado, meses atrds. Horrivel trocadi-
lho: “Aruba é do Caribe™.

O babbo nio :

— Por que nio, de novo, é do Calara? Ou
Aruba ¢ do Calew? Ou Aruba ¢ do Propalho?
Haja mau gosto...

Ainda bem que o indignado meu padrinho,
arrasado pela infimia, nio se lembrou de es-
culhambar os aniincios da Arisco em que o
Fibio Junior seduz a mulherada das novelas

com a sua vulgaridade atroz: “Vocé tempera
— € €U como”.
Que o Fibio vd comer antirios... X

Estique
sua
mensagem.

vista Imprensa: (011)
2626403,

IMPRENSA
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Olho Ciritico
Propaganda
e coisa

de macho

Na cabeca dos publicitdrios,
lugar de mulher é em casa
passando margarina no pao

por Wiadir Dupont
R B A ST Y
amentivel de quem tem via-
o machismo continua mandando na pro-

grande pare |
Iheres da classe média, brancas, loiracas de pre-
— em cenas domésticas ou familiares, cantando,
dancando ¢, claro, elogiando produtos diversos.
Néo vimos nenhuma senhora passando marga-
rina no péo, como adqui, mas ha muitas cuidando
da pele, dos cabelos, das pemas. A miisica de

De primeira pagina
Como vem acontecendo com fregiiéncia
nos ltimos dois ou trés anos, as campanhas
de jomais e revistas, tanto anincios como
comerciais, tém mantido, com classe ¢ efica-
cia, o bom nivel da propaganda brasileira, em
meio a um certo mmmum, que se

PR a i
a campanha do Jornal da Tarde, feita pela
Detroit, a da Folha, da W/Brasil, ¢ da Editora

Abril, da Logullo/Cavalcanti e, sobretudo,
como sempre, a de O Globo, da carioca Con-

tempordnea. A DPZ, a McCann ¢ a Grottera
também tém produzido boas campanhas nessa

———————————————————————— e — e

100

drea. De todas as agéncias, o destaque fica
com a Detroit e a plnu.lorldda
Tarde, que recebeu um titulo muito feliz ¢, de

certa forma, compativel com a imagem que
tinha o veiculo nos anos 70 e que, agora, s

ajudar o cliente a
vender seus produ-
tos. O que se deve
discutir, isso sim, €a
qualidade dessas

por
mais equinime desse mercado, o quadro pro-
fissional se aprimorou bastante, permitindo a0
empresdrio dispor de servigos idoneos ¢ espe-
cializados na drea. Pesquisa feita recentemen-
le pela Ancce para tragar 0 perfil do setor
revela, entre outras coisas, que 0 amo fem
hoje cerca de 300 empresas de comunicagio,
um faturamento anual (1991) de USS 61,2
mﬂma&w:!lmmm
23% jomalistas profissionais.

Mais comunicagao
Além desses nimeros respeitiveis, o setor

das empresas de assessoria de Imprensa (em
agora também um novo jomal, 0 Comunica-

gdo Atual, feito pela Chico Jr.&Associados —
Agimde(.‘ommcacﬂo do Rio de Janeiro,
publicacio dirigida também a profissionais de
marketing e relagdes publicas. Trata-se de
uma mewsletter com matérias sobre 0s
problemas da comunicagio empresarial,
destaque para o trabalho na assessoria de
imprensa — drea delicada e que exige pro-
fissionais de alto nivel para lidar com a

velocidade e o raciocinio peculiar, as
vezes desconcertan-
te, dos joruahﬂ.u

M—ouﬂ,:ndo&:: ¢ com
restaurante self-service. O restaurante ¢ brasi-
leiro (baiano), fica em Vila Isabel, bairro ca-
rioca por exceléncia da Zona Norte do Rio, 0
jomal € do Brasil, 0s leitores sdo brasileiros
em esmagadora maioria. Entio por que usar
um termo — check-out — que pode ser
conhecido entre 0s aerovidrios, mas decida-
mente nio faz parte do vocabuldrio das do-
nas-de-casa? Caixa todo mundo entende;
por que inventar? E ridiculo ¢ pemicioso
para a nossa cultura...” O anincio mencio-
nado ¢ assinado pela Norton-Rio.

Impressoes de viagem

Em meio a toda crise institucional que agi-
mhipumuﬂml,mmvhmm
exterior para verificar como precisamos, ki
fora, consertar algumas distorgoes primdrias e
cOmicas a respeito do Brasil, num trabalho
amplo de comunica¢do. A Imprensa mexica-
na, por exemplo, referia-se 80 problema bra-
sileiro, o impeachment de Collor, como “la
crisis carioca”. Um dos jomnais que melhor
ml:riundmmbmlwu.nl.dhmada,m
informagGes histdricas incorretas sobre o pais,
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trocando até as datas do descobrimento e da

da Repiblica. E 6bvio que o

mostrou-se descuidado, mas tam-

bém fica claro, para quem ja foi correspon-
dentem:ﬂuim,queflltmmpmﬁsﬁoml
estrangeiro que chegava aqui material infor-
mativo bdsico, normalmente distribuido

pelo governo local.

Estudante carente
Jovem leitor estudante de propaganda, An-
tonio Carlos F. Pereira, de Cotia, Sdo Paulo,
pede a0 jornalista “comentdrios, avaliages e
criticas de publicagdes/livros, revistas, artigos
estrangeiros,

nacionais e sobre propaganda,
devido & dificuldade de consegui-los...” O

de fato existe, pois nio é ficil en-
mﬂrmhpodcpubhmﬁomﬂrlﬂlc,
quando encontramos, o prego € proibitivo.
Seja como for, acreditamos que os estudantes
de propaganda devem comegar com jornais e
revistas brasileiros (IMPRENSA, Caderno
de Propaganda e Marketing, Meio& Mensa-
gem, About, revistas Marketing e Propagan-
da), passar as publicagtes estrangeiras ¢ de-
pois entrar na drea de livros técnicos, mais

especializados. Assim, de leitura fundamental
sdo as publicagoes americanas Advertising

Ageeddwek,nfram.ﬂmrzghumgl
Campaign. Todas, em geral, chegam a0 Brasil

Cenas de agéncia
Pressionada pelo cliente, a agéncia saiu
desesperada atrds de um bom redator, de pre-
feréncia jomalista, para fazer um livro institu-
cional, comemorativo do cingilentendrio da

empresa. Depois de dezenas de reunides, em

tou, pesquisou, ¢ finalmente entregou a pri-
meira versdo do texto. Outra reunido dos do-
nos da empresa, os literatos de plantio por
perto, ¢ nova versio foi solicitada e mais tarde
mmoam.djm,mm
experiéncia anterior — fora, em sua cidade
natal do interior de Sdo Paulo, colunista social
num jomal local —, pegou o projeto ¢ termi-
nou o livro. Disse o presidente da empresa
quando a agéncia o interpelou sobre todo esse
processo tortuoso e “Bom, pelo
menos ele, conhecedor da casa, sabe evitar as
coisas mais delicadas da nossa historia... Tex-
to? Isso ¢ secunddrio.”

Da memoéria

Ummhmmﬁfuhmmwdew
unnumpuml’nrqucu
dmnsdr,cl de futebol e seus
res nio respeitam as tradigoes visuais das ca-
mmnsdcmnanmp:s?&nucluhelmh
patrocinio, entende-se, mas 1:
vistas de frente mostrem
uuirmmmemiaiscdeumspulmuﬂrnl‘u
que nio colocar essas mensagens nas cosias
das camisas somente? X

UTDOOR

CONTROLE REMOTO.

SEM LEVANTAR DA CADEIRA, SEM SAIR DA CAPITAL VOCE JA PODE EXIBIR CARTAZES NO INTERIOR DE SAO PAULO COM
TOTALCONTROLE. QUEM GARANTE ISSO PARA VOCEE A AFIX - QUEFOTOGRAFA TODOS OS CARTAZES
INSTALADOS EENVIA ASFOTOS PARA VOCE CONFERIR. NA SUA PROXIMA VEICULACAO, PROGRAME AFIX E DESFRUTE
DA SEGURANCA DO CONTROLE REMOTO.

S s ;4\
| I a;,"f,f \
CARTAZES MURAIS SC LTDA \ WP”“EE\
701 0868 @ -

Outdoor € com AFIX.
3EIRAO PRETO ¢ CAMPINAS ¢ SAO JOSE DO RIO PRETO  BAURU ¢ SA0 JOSE DOS CAMPOS ® SANTOS ¢ PRESIDENTE PRUDENTE




Midia

IMPRESSA

0 dolorido
tombo da
clrculagao

Os numeros nao mentem:
o publico leitor
estd em queda livre

por Adélia Franceschini

assunto do mercado ¢ a
da circulagdo de mi-
impressa. Fomos con-
ferir ¢ 0s niimeros nao séo
nada animadores.

Analisando-se os dados de
outubro de 1991 até setembro
de 1992, registra-se grande dis-
panda&:nlmuqucdasdctt-
vistas ¢ as de j As revis-
tas cairam, na média, cerca de
trés vezes mais que os jornais.
Contudo, as chamadas revistas
de informagdo apresentam di-
namica semelhante aos grandes
jornais do pais.

Nos onzes meses analisados, a
Veja caiu cerca de 9% ¢ a Exame
10%. A IstoE é o tnico titulo
entre todas as revistas que apre-
senla crescimento nesse meEsSmo
periodo. Subiu quase 7% sua cir-
culagdo paga. Essa ascensio
deve-se exclusivamente a média
de agosto que, em relagdo ao més
anterior, apresenta acréscimo da

espantosa marca de 32%, em fun-
promogao de asssinaturas.

O publico interessado em as-
suntos rurais tambem se manteve
mais fiel que a média geral. Tanto
Globo Rural como Manchete Ru-
ral perderam cerca de um sexto
da circulac@o. As revistas femini-
nas estio hoje com pouco menos
de dois tergos do seu publico de
um ano atras. Nessa categona, a
que mais sofreu foi Elle (menos
46%). Os titulos voltados para as
adolescentes tiveram perdas mais
marcantes, que oscilam entre 40
¢ 60% de decréscimo.

Quedas segmentadas — As
revistas Cun:iga e Amiga amar-
gam as maiores quedas de circu-
lagdo: 66 ¢ 63 %, respectivamen-
te. As masculinas perderam pou-
co mais de 40%. As do mercado
automobilistico, saude, cinema e
muisica perderam cerca da meta-
de dos seus leitores.

Percebe-se claramente que as
quedas, apesar de gcncnlmdas,
sio segmentadas. O que nio €
possivel avaliar € o quanto essas
diminuigoes sdo causadas pelos
proprios publishers que, na tenta-
tiva de reduzir custos e com o
ndo-ingresso da verba publicita-
ria, corlam a tiragem e, conse-
glientemente, as vendas caem.

Na média, os jomais perde-
ram nesse mesmo periodo cerca
de um décimo das vendas. Ha
excegdes como o Jornal do Co-
mércio (PE), que cresceu 28%
sua circulagdo de se a sa-
bado, e a Folha de S. Paulo aos
domingos, que agregou cerca
de um quarto mais de compra-
dores, a de ter caido cerca
de 5% nos outros dias da sema-
na. A subida da Folha provavel-
mente esta relacionada as que-
das de O Estado de S. Paulo,
que perdeu cerca de um quarto
dos seus compradores aos do-
mingos, e cerca de 8% nos ou-
tros dias da semana.

Os jornais cariocas perderam e
o Jornal do Brasil e O Globo so-
frmmhainunmdc 10% dos

nos dias uteis.
hos domingos, 0 JB perdeu qua-
se um quinto do seu publico e O
Globo apenas 7%. X

ELETRONICA

0 eleitor
ficou
esperto

L1

% . R
Yo : e

O exercicio da democracia
faz o cidaddo
chegar atento ds urnas

por Neyza Furgler
e asran S ek Sl

eleitor brasileiro mudou?
Algumas pessoas podem
alé achar que nio, mas o
fato € que o eleitor mudou,
¢ muito. As eleiges de outubro ¢
o0 segundo tumo, em novembro,
certamenie comprovario o

aprendizado, que nada mais ¢ do

ting politico Iltﬂlmﬂﬁ pelas as-
sessorias de comunicagdo dos
candidatos, e recusa atitudes sus-
peitas, como os abragos afetuosos
a todos os cidaddos e, principal-
mente, populaqiommmle;

o beijo em ;, 0 SOITiso
forgado; o jogo de cena; a simpa-
tia desmedida e falsa; a leitura,
muitas vezes titubeante, no tele-
prompter, de frases que o candi-
dato jamais seria capaz de
elaborar.

O eleitor aprendeu também

que candidato sem passado po-

litico precisa mostrar a que veio

e, aqueles de passado politico du-
w::l«:m precisam ser reavaliados.

O eleitor aprendeu que precisa
decodificar a comunicagdo trans-
mitida pelos programas eleitorais
gratuitos, filtrando a “verdade™ e
a “sinceridade™ dos candidatos.
O eleitor ficou, em resumo,
mais esperto ¢ tem medo que um
candidato venha a trai-lo, lem-
brandomprcn isodio recen-
dm:unmumdn'Smdm-

m: d: Collor™, E sabe tambeém
que, enquanto cidadio trabalha-
dmelulndmpehsoblwlm
se nio for bom funciondrio, serd
facilmente demitido, mas que, se
o politico ndo se devi-
damente, ¢ bem mais dificil ou
qunsesempmlmpoﬁveldemm-
lo, como lembrou um entrevista-

Atitudes éticas — O eleitor
estd, também, mais consciente
de que o candidato eleito € o
seu representante ¢ que ele,
eleitor, tem de fiscalizar seus
atos, princi le se esse
candidato for o vereador do
bairro, com quem ele poderd co-
municar-se ¢ fazer suas reivin-
dicagdes, em geral relativas a
necessidades bdsicas.

O eleitor, enfim, estd mais dis-
posto a cobrar dos candidatos ati-
tudes éticas ¢ administrativas
condizenles com sua posiciao e
cOm Suas feitas duran-
te a campanha. As formulas bati-
das do marketing politico deixa-
ram de funcionar, e passou me-
Ihor a mensagem o candidato que
s¢ modemizou, que procurou co-
nhecer as necessidades ¢ deman-
das do eleitor e que as traduziu de
maneira modema e eficiente, fa-
zendo com que o eleitor passasse

seu cargo.
Empoﬁﬁm.mfdgnm?ﬂu
que Veremos nos proximos qua-
tro anos.
X
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~ Video

.

Pra TUN
nada!!
Tudoooo!!

A TVN se firma no
segmento de
video empresarial

stamos fazendo N coisas porque
Nada mudou”, dizia o0 amincio vei-

lado em jomais e revistas no ini-
cio do ano, para informar a m da razio
social da produtora de video TV Nada Lida.
para TVN Ltda. A mudanga do nome néo foi
fruto de consulta a um numerélogo, mas, para
os crentes em esoterismo, deu certo. “Fize-
mos a mudanga simplesmente porque poli-
ticos ¢ empresdrios tinham uma certa
dificuldade de entender o que o nome queria
dizer”, justifica Hugo Barreto, um dos dire-
tores da produtora. Coincidéncia ou ndo, 0
fato € que, em setembro, a TVN abocanhou
dois prémios com programas desenvolvidos
para o Servigo Nacional de Aprendizagem
Industrial (Senai), e deve fechar o recessivo
ano de 1992 registrando um crescimento de
50% acima da inflagio.

A TVN existe hd cinco anos e nasceu da
associacdo de quatro ex-globais: Barreto, Os-
mar Santos, Carlos Justino ¢ Durval Avelino
Filho. A idéia era atuar na drea da comunica-
¢do empresarial, até entio pouco explorada
pelas produtoras. Foi um longo trabalho de
convencimento ¢, hoje, a TVN exibe em sua
carteira de clientes empresas como a Autola-
tina, Bombril, Grupo Ticket, Sul América,
Gessy Lever, Santista, entre muitas outras. O
segmento € o grande responsdvel pelo fatura-
mento da produtora, que os quatro socios pre-
ferem manter em sigilo. “Somos uma empresa
de médio porte, com 60 funciondrios”, despis-
la Barreto.

A maioria dos trabalhos para essas empre-
sas se apoia no tripé professor-apostila-video,
uma espécie de “assista a aula, leia a apostila

CADERNO DE MIDIA

Dnnﬂ.mmu.hﬂm-lu:ﬂwmmnpréprhmﬁch ;

e veja o video™. A industria téxtil apre-
TVN se encarrega do sentou sua nova co-
video e do material lecdo aos distribui-
de apoio, como apos- dores. Num espago
tilas ¢ jornais. Nesse de 15 dias, a TYN
a experién- contratou bailarinos,

cia de Hugo Barreto musicos, produziu
é decisiva jd que, em video, material im-
seus dez anos de TV presso, além de su-
Globo, participou de pervisionar a monta-
como Te- gem de estandes no

lecurso 1* e 2* Esta sérle é da parcerla TVN/'Senal Palladium, uma casa
Graus, Globo Cién- de shows em Siéo
cia ¢ Globo Informdtica. “Aproveitamos a  Paulo. “Quase enlouquecemos”, relembra
nossa pritica em teleducagio ¢ procuramos  Barreto. O evenlo aconteceu em setembro e

adotar uma linguagem multimidia™, explica
Barreto. “Entramos na ¢ traduzimos
suas informagdes de forma a que qualquer
pessoa possa entender como funciona um mo-
tor”, exemplifica.

Grande publico — Foi assim com os dois
videos produzidos em comemoracio ao cin-
giientendrio do Senai. Um deles, de treina-
mento para os funciondrios da instituigio, va-
leu a TVN o primeiro lugar na categoria Video
Intemo do Prémio Aberje (Associagdo Brasi-
leira de Comunicagdo Empresarial). O se-
gundo, de 14 minutos, distribuido aos virios
associados do Senai, foi considerado 0 me-
lhor na categoria Video Externo.

Além da comunicagio empresarial, a TVN
também atua na drea de marketing politico e
organiza os mais diversos eventos. Um dos
mais curiosos, segundo Barreto, foi uma con-
corréncia que a produtora venceu para a orga-
nizagao de um desfile da Santista, em que a

por ele a TVN cobrou US$ 100 mil.
Mcmduumpmns,nmbalhndeprm
tora também jé estd chegando a0 lnndc
publico, mais uma vez em
Senai. Amsutmu;iopmpﬁslﬂ*’ﬂlmhw
¢ido de programas para um hordrio que tem
a disposicio na TV Jovem Pan, de Sio
Paulo. Foram criadas trés séries educativas,
que traduzem ao teles os mais di-
versos processos industriais, com énfase no
binémio desenvolvimento/ecologia. Sio os
programas Terra d vista, Linha de Produ-
¢do e TV Senai, tndmmmdum;.inmédu

de 20 minutos. Quem, por exemplo, quiser
saber como ¢ feita uma limpada pode sinto-

nizar a TV Jovem Pan, canal 16/UHF, nas
segundas ¢ qulrtu—f:ins, as 20h15, ¢ aos
sabados, s 17 horas. A TV Manchete também
transmite 0s a0s sdbados, as 8h30. J4
a séria Terra d Vista pode ser acompanhada
diariamente na TV Cultura, de Séo Paulo, a
partir das 8 horas.

X
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Criacao
0 antincio
dos
meus sonhos

As obras que povoam
a imaginagao
de treze publicitdrios

que aconteceria se fosse pedido a algu-

mas duplas de criagdo que produzissem

o antincio de seus sonhos? Aquele que

eles sempre imaginaram criar e nunca fizeram.

O que viria? Serd que eles criariam uma pega

panumprodutuqucnnn:x:si:?&cmqucm:

anuncio seria algo utépico, inatingivel? Ou

serd que 0 anuncio dos sonhos ¢ aquele elabo-

rado no dia-a-dia da profissio? E a tentativa

de fazer o melhor em cada trabalho, ainda que
o resultado nio seja o esperado?

Esse foi o desafio que o Caderno de Midia

propds a seis duplas de criagdo, que batucam
nas maquinas de escrever em busca da frase

genial, rabiscam layouts ou operam computer-
graphics em tomo da imagem que seja capaz
de capturar os olhos do consumidor ¢ ganhar
seu cora¢ao. Por algumas horas, eles deixa-
ram a rotina de lado e o briefing se transfor-
mou na imaginagao de cada um. Nio existia
limite de verba para a produgdo e nem as-
sunto ou abordagem proibidos. Era transfor-
mar o sonho em realidade.

A dupla da agéncia W/Brasil, por exemplo,
criou um anuncio que revela a esséncia do que
¢ a propaganda. Ja as duplas da DPZ e da
McCann Erickson optaram por anincios pro-
duzidos para os clientes da agéncia que, por
uma razio ou outra, acabaram nio chegando
a0 publico. E a dupla da Talent resolveu brin-
car com um videogame, que ¢ a nova febre
entre os publicitarios.

Conheca, a seguir, anuncios que deixa-
ram o terreno dos sonhos e ganharam o papel.

104
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Varejo
com bom humor
*0 sonho mesmo era a campanha publicitiria

completa, da qual este outdoor faz parte, criada
para uma concorréncia aberta pelas Casas Per-

Fabio e Luiz: imagem e texto
provocantes para
uma campanha Inesquecivel

nambucanas. O tema era: A loja que ninguém
esquece, e, para iSso, &S pegas promocionais
mostrando as ofertas tinham de ser inesqueci-
veis. O outdoor foi feito para a quinzena de

lingeries, com imagem e lexto provocanies, com
um pouco de malicia, com margem a uma inter-
pretagdo chibia que revela também a

das Casas Pemambucanas em fazer negdcios.
Queriamos trabalhar com varejo de uma forma
diferente: mexer com a opiniao publica de ma-
neira engracada, com uma linguagem popular. E
esle outdoor consegue lal efeito.”

Fabio del Santoro, 30 anos e 16 de
profissdo, redator, e Luiz Nogueira, 33
anos e 15 de profissao, diretor de arte, da
McCann Erickson.

Luclana e José Roberto: idéla

de oportunidade jogando
com a votacao do impeachment

0 oleo
patriotico

“Escolhemos este anuncio que senia in-

cluidona do dleo Mobil. Seguin-
do a linha da campanha: Se vocé € daqueles
que usamos adesivo Jet Pilot, mdozinha
que dd tchau, costura no trdnsito... por
favor, ndo compre o nosso dleo. Aprovei-

mmmnmcﬁodommchmemmr
duzir este anincio de oportunidade.
anincio forte, simpdtico, que foi pensado
para ser veiculado um dia depois da vota-
¢do, jd que o assunto do impedimento do
presidente tomou conta do pais.”

Luciana Salles, 35 anos e 11 de pro-
fissdo, redatora, e José Roberto D’El-
boux, 31 anos e sete de profissao, diretor
de arte, da DPZ.
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Rul e Kéllo:
“A cada aniinclo
criado tirar um
grao de fellao
= do anonimato”
griode feijiodoanonima-
A lltﬁpiﬂ d?_ to’. Porque, na verdade, o
simples feijao  sonhoéalgoamplo, ilimi-
tado, e a gente acaba cain-
“Deu bastante trabalho doemalgoutopico. Talvez
pensar no aniuncio dos o maior sonho seja fazer a
nossos sonhos! Procura- realidade, o dia-a-dia fica-
mos sair do normal, fazer rem mais proximos do ideal.
uma coisa menos Obvia e Ou scja, a cada anuncio pro-
acabamos criando um duzido tirar um gmnde fei-
anuncio filosofico. Fa- jao do anonimato.”

lando sobre o amincio
dos sonhos, quisemos fa-
lar da postura de quem
faz um anincio. Para a
gente, o sonho ao criar
um pega € ‘lirar um

Rui Lindemberg, 41
anos e 19 de profissao,
redator, ¢ Kélio Rodri-
gues, 44 anos e 23 de

profissdo, diretor de

arte, da W/Brasil

EFISIO NAO E MAIS AC

j ﬂj \}.! .:'"1.1'\

FRANCISCO ESTRELA

Renato e Cebolinha

fizeram uma
brincadeira com

| e : Tristan, 0 game preferido
= dos publicitirios

dial,umchinés,segundoaapuragdode Renato

Carrascos nas agéncias de publicidade. O mimero de

do pobre Efisio

“Nosso sonho era bater a marca do Efisio,
o craque do Tristan, um videogame que
reproduz o jogo de pinboll, e que virou febre

IMPRENSA - OUTUBRO 1992

pontosdo Efisioé altissmo, quase impossivel
de ser alcangado. O aniincio que criamos ¢
uma brincadeira proclamandoonovorecorde
mundial no Tristan — batido por nos, obvia-
mente: ‘atalentosadupladejogadoresdobrou
onumerode pontosdoantigorecordistamun-

e Cebolinha, nas revistas Mac User ¢ Mac
World'.”

Renato Konrath, 31 anos ¢ nove de
profissdo, redator, ¢ Cebolinha Fernan-
des, 30 anos e dez de profissao, diretor
de arte, da Talent.

_—
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Uma pilula
para politicos

“Chegamos a conclu-
sdo de que nosso sonho
seria langar um o6timo
produto, O produto esco-
lhido foi a pilula da ho-
nestidade. E um compri-
mido que faz as pessoas
ficarem honestas, ndo
roubarem. Tem otimo re-

Emnanl e Nel criaram o aninclo de
um produto Inédito:
pilulas que resgatam a honestidade

sultado em politicos e faz
efeito jd na primeira dose.
E claro que, em certos casos,
recomenda-s¢ uma segun-
da, lerceira ¢ — em
extremos — a ingestio de
todo o frasco de pilulas.”
Nei Azambuja, 39 anos
e 29 de profissao, redator,
¢ Ernani Gouveia, 48

anos e 28 de profissao, di-
retor da arte, da Contem-

O SENHOR INDIRE‘I’AS

Pats qoem nbo 4o recorda. enguanto em B4 5
Or Ubysews Goeonarbes o todo o Brasd lom pera o
feas srige wbeches dwetas, slguns viraram o covisn
POre @ povn em povers dos pripnios mistesses

Hao concidonioments. s o5 mesmos gue hope
moderem § drsturi st 3b pars Cenge e veu volo

16 de novembro & dia do vock pcertar oy conlas
Vomes masiror nos urnas que osle nds & um pors de B
mdr s fleinpma e Corls

1

Saudade E I:;E é:mdp-hvu 0 mm:n esti assi-
do dr. Ulisses S s, 0 NI

Pro-Memoria na Politica”. Néo €, como pode
parecer 4 primeira vista, um anincio pro-

“Estamos as vésperas de uma eleigdoe, coin-  Eduardo Suplicy, que disputa a prefeitura de
cidentemente, morreu nesta semana Ulisses  Sdo Paulo com Paulo Maluf. Muito pelo con-
Guimaries. Nossa idéia foi fazer da propaganda  trdrio. E um aniincio para que as pessoas te-

MANCEL MOTTA

l:ll. Bento e l: criagao
para o ficticlo
“Movimento Pro-Meméria na Politica”

nham mais consciéncia, mais memoria. No
momento em que perdemos o dr. Ulisses ¢
importante refletir sobre isso. Devemos
muito & atuac¢do dele em 1984. Ele foi o sr.
Diretas ¢ ndo podemos esquecer daqueles
que agiram de forma totalmente diferente da
dele. O grande sonho talvez seria ter o dr.
Ulisses como primeiro-ministro em um re-
gime parlamentarista. Mas esse sonho nio
foi possivel.”

Newton Pacheco, 40 anos e 21 de profis-
sdo, diretor de criagdo; Newton Bento, 44
anos e 20 de profissdo, diretor de arte, e José
Henrigue Ramos Borghi, 26 anos e quatro
de profissao, redator, da Detroit.

X
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Réplica

Fischer
contra-ataca

Continua a polémica
sobre a concorréncia da Brahma

por Eduardo Fischer

m entrevista a0 Caderno de Midia
(IMPRENSA n®60), Celso Japiassu,
presidente da Denison-Rio, fez a se-
guinte afirmagdo a respeito da concorréncia

mhmdlpchCh.CmcjaﬂaBmhmhim

anos, pnnsu:mnhd:m:jn,mldlpch

Fischer, Justus: * Antﬂsdasnutmsng&ncm

serem umwdadas,lf'udw ja estava traba-

lhando a proposta para a Brahma Chopp. Essa
informagédo eu ndo ouvi por ai. Foi o proprio

Edunrdoﬁsquucmmndmnumalm

aqui no Rio, no Antiquarius...”

Ou Celso Japiassu foi leviano ou esta mal-
informado. Vamos aos fatos. Em margo de
1991, a Fischer, Justus foi convidada, assim
mwmmqmmuulasnﬂe
nison-Rio, a participar da concorréncia para a
mudamm Brahma Chopp. A Fischer,
aﬁés.fnimnnduﬁl&masag&mimamm
vidada. Trabalhamos em nossa proposta parte

ndo precisamos de um prazo maior para ga-
nhar a concorréncia por unanimidade. Essa ¢
a Unica verdade.

Caminho das pedras — O almogo a que
Celso Japiassu se refere realmente aconteceu.
Porém, acho que ele ndo entendeu o objetivo

encontro. Um pouco antes da concor-
réncia citada, o Banco Garantia havia assumi-
do o controle da Cia. Cervejaria Brahma e uma
nova filosofia de trabalho foi implantada em
todos os setores da empresa. Como as campa-
nhas que criamos para a Brahma Chopp esta-
vam indo muito bem, Magim Rodriguez,
diretor de marketing e operagoes da Brahma,

Agora, a polémica criada em tomo da tltima
oo s
de
Fischer, Justus nio participou — foi fruto da
falta de noticias. Pois o fato de a Brahma ndo ter
nao se coma
apresentadas — da Denison-Rio e de todas as
outras participantes —, ¢ um fato empresarial
absolutamente normal. E a Imprensa transfor-
mou tal fato em novidade.

Até compreendo que Celso Japiassu esteja
Nervoso Ou com raiva por causa disso. Mas, se
a Denison-Rio estivesse fazendo um trabalho
que atendesse as necessidades do seu cliente,
certamente estaria com a conta dos refri
tes até hoje, ¢ nada disso teria acontecido.
anlolnds.dlsonsegnmtczlf'mhm

concorréncias porque, quando o
ga a televisdo, percebe o resultado do
mlﬁlba]hn Vé que ele é o melhor. X

Eduardo Fscher, 35 anos @ 18 de profisdo. § presdente
da ogéncia Rscher, Jushus.

o

Alargue sua mensagem.

Um aniincio na revista IMPRENSA tem sua mensagem amplia-
da. [sso porque cla fala diretamente ao publico formador de
opinido, que ndo s6 recebe a2 mensagem, como também discute
¢ analisa seu conteudo, alargando seus limites. Dé uma estica-
dinha no seu amincio, anunciando na revista IMPRENSA. Ligue
para o Departamento Comercial da revista IMPRENSA: (011)
2626405. Fax: (011) 2638574

IMPRENA

T T

Frtlm! Editoral Lida
Rua Livreiro Sarsiva, 137
CEP 01737090 — 555 Paulo - SP



O MAPA DA MIDIA T e TELEVISAO

Programagéo (Sdo Paulo) |
| Tou Min.| , o | Costo 30° Custo 1% Casie
Cbaero Horario Programs Fomm s Exbbicho Semanal Publico Cré GRP (Cr§) por mil
Noticidrio 070007:30 | Bom Dia Brasil Gilobo 2a/6aF 1% | 5 157000 | 572100000 | 114432000 | 3059679
07:30/08:00 | Bom Dia Sio Paulo Giobo [ 2apar 150 " I 241000 | 5.721.000,00 953.60000 | 23.741,08
07:30/08:00 | Brasil 07:30 Manchete 2ataF 150 . 18000 | $79.700,00 ~ | s
12:0012:30 | Acomtece Handeiranies 2a/6aF 150 | 52000 | 205800000 | 164600000 | 31.6535
12:00/13:00 | Jornal da Culturs 60 Minutos Culturs 2a/Sab. 30 | 2 74000 | - ’ §23.000,00 -
120041 3:00 Record oon Notciss Record 1njtaF 300 2 &1 .000 18061 15,00 02 55750 2959208
120013:00 | OGuzets Meio Dia Gaseta 2u/6aF 300 1 S5000 | 115419100 | 115419100 | 2098529
12:45/13:25 Séo Paulo Jd - 1o Edigio Cllobo 1a/Ssb. I 240 r 21 93,000 T 11.959.000,00 380.476,19 1 13,391 54
13:00413:30 Edigao da Tarde Manc betr 1n/Sab. 180 1 42.000 81 3.400,00 01 3.400,00 19066 87
18:30/1900 | Jormal da Record - Regional Record 2a/6aF 150 2 | 93000 | 487054200 | 243527100 | S23TL42
18:30/19:30 | Aqui Agons ™S 2a/Sab. w | s THO00 | 473270000 | 130072108 | 319549
19002000 Jornal da Hecord - Nacional Record 2a/0aF M0 | 109.000 8 505 066,00 4.152.533,00 028,13
19:00/19:30 | Sgo Paulo em Manchete Manchete 20/Sab. 130 1 38000 | 251160000 | 2.511.600,00 I 6,094,714
19:00/19:10 Jornal da OM Gareta 2aj4aF ¢ Sab. b 1] 1 43,000 15.796.900,00 | 15.796.900,00 73687
19:05/19:30 | Jomal de Sio Pasio Bandeirantes 2/Seb. 210 1 57000 | 5.663.00000 tmm 2.47368
19:30/20: 30 Jornal Bandeirantes Bandewrantes ia/Sab. 140 1 56.000 6.258%.000,00 5.031.000,00 NN
19302030 | T1 Brasil TvS 2a/Sab. 360 12 429000 | 32977.10000 | 274009167 | 76.869,70
20-3y21:30 Jornal da Manchetr Manchrie 1u/Sab. 3D 1 el 000 §.082.200,00 BL.OE7 200,00 126.284,38
19:4320:00 | Sio Paulo Ji - 22 Edigio Giobo 2a/5ab. %0 “ 1835000 | 3296000000 | 115130435 | 2886104
2000020 30 Jorna! Nacional Gilobo 2a/Sab. 150 48 1.924 000 57.474.000,00 1.197.373,00 90T 14
20:1520:25 | Reporier Cukun Cultura 2af6aF 0 | P 59,000 S - :
12:00y22:30 Jornal da Culturs Cultura 2a/6aF 150 2 104 000 - - -
2200/22:30 | Jormal da Cultum - Domingo Cultura Domingo 30 1 58000 | : : :
23:1500:10 Jornal da OM CGiarcia 1a/6aF s 2 73.000 14.719.895,00 7.359.947 50 201.642,40
23:45/00:30 | Noite e Dia Manchete P | 25 2 92000 | 215720000 | 10760000 | 244783 |
00 3040 1 00 Jornal da Globo Globo 1n/6aF 150 9 3T1.000 12.156.000,00 1. 350,666,567 12.509.81
23:2023:30 | Jomal do SBT la. Edigho Tvs [ 2as6ar ) % 01000 | 2473270000 | 3091.987,30 | 8216844
23: 30/00-00 Jornal da Noie Bandeiranies 2a/6aF 150 [ 1 48.000 2.058.000,00 [ 1 .646.000,00 34.291.67
00:4501:00 | Jormal do SBT - 22, Edigio VS In/6aF 2 3 129000 | 949350000 | 329783333 | 76.693,80
01:00/01:30 Handeirantes Internackonal Handeuantes laj6aF 150 . 3.000 2.058.000,00 - 329. 200,00
Batroviss 21002230 | Rods Viva Cultura F %0 3 118.000 . 5 2 |
23 1500:15 Carn a Cann Bande unntcs Dormungo LL { 1 51.000 6.289.000,00 3.031.000,00 94.647,08
23:30/00:45 | 16 Onze ¢ Meis TvS 2njaP 38 s 221000 | 473270000 | 412211667 | 11191267
O 30y Chitica ¢ Aulocritica Bandcirantes Doxrungo l s . 1.000 2.058.000,00 - £23.000,00
Boonomia ¢ 00:30/00:40 | Momento Econdmico | Manchete 2/6aF ) 2 55000 | 215720000 | 107860000 | W2m
Nagdelos 00:25/01:25 | Vamos Sair da Crise Gazeta e . oo | 3amaum | . | eem,
Jornalismo ¢ 200022:00 | Fantistico Gilobo Domingo 120 3 1414000 | 46447.000,00 | 140748485 | 3284795
Eswrctenimesto | 2000/21:30 | Programs de Domingo Manchete Domingo 90 2 64000 | 3.390.10000 | 169505000 | 529701
21072230 | Giobo Repdner Gilobo aF © | 1127000 | 334600000 | 98076471 | 2958829
22.30/23:00 | Mewdpolis Cultura 2a/6aF 450 ! 43.000 : : z
23450045 | Documento Verdade Manchete 6aF © | s | 358000 | 677910000 | 75323333 | 1893609
23:40/00:30 | lImprenss na TV Gazeta/OM 2aF ~ ! 32000 | 7.180.963,00 | 7.180.963,00 | 224.405,72
[ ooy Programa Goulart de Andrade Tvs Simdo | - | 8 | a0 | om0 | msen® | 1sen
Rural 07:0007:30 | Realidade Rural Bandeirantes 1a/6aF 150 . 6.000 989.000,00 P - | 1333
09:00/10:00 | Giobo Rural Globo [ Dominge 0 10 415000 | 1326100000 | 1.326.100,00 g
09 3y10-30 Manchete Rural Manc hete Domingo 60 1 32.000 618.200,00 l 618.200,00 19.310,7%
181041 8:40 Sio Paulo Ruml Culrars GaF 30 - e = 2. i
19:00/19:05 Agrojormal Bandeiuranics Laj6aF 23 1 26.000 3.663.000,00 4.530.000,00 174.230,77
Ecologia 08:0008:30 | Globo Ecologia Giobo Domingo 3 “ 152000 | 525200000 | 131300000 | 34.552.60
17:30/18:30 | Planets Tem Cubtura SaP 60 > i} ¥ .000 ) - ‘_ .
BOPE/Divisko Audi-Midia *  Audiéncis inferior 8 0.5%
SP: ADP/IQ - Sem. 37/92 (14/09 » 20/09/92) **  Audiéncia nio disponivel 8o periodo peaquisado

Lcala

Para o seu comercial ficar bem falado no Ceara

A Verdinha fala com 33 mil* ouvintes por minuto.

WM

810,




Edigao da Tarde
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23: My00-00 iﬂl;ﬁﬂ Bandeiranies 17.000 J 1.333.000,00 l lm
'_ Jornal do SBT 2a. Edigio TvS 75 2 42000 | 2.051.400,00 1.025.700,00
; 01:10/01:40 Jornal da Globo Gilobo 180 10 215.000 6.137.100,00 613.710,00
01:00/01:30 | Bandeirsnics Internacional J Bandeirantes ._w 150 . 4.000 1.333.000,00 { s =
Debate ¢ 16:0018:30 | Sem Censara Educativa 2a/6aF 750 . o : :
08:30/09:30 | Ede Manhg Educativa 2af6aF 200 " - 4 2 o
2%15/00:13 | CarssCars Bandeiruntes Domingo i 1 22000 | 407500000 | 326000000 | 148.181.82
23:30/00:45 | 36 Onze ¢ Meia TVS 2a/6aF 373 3 64000 | 512870000 | 170956667 80.135,94
Critica ¢ Autocnitica Bandciranies Dormungo 73 . $000 | 1.333.000,00 - 1::1“.:&
Economia 00:30/00:40 | Momento Econdemico Maachete InjtaF 30 2 36000 | 113270000 | 56635000 | 3146138
Jornalismeo ¢ 20:00/22:00 | Fastistico Giobo Domingo 120 “ 1025000 | 2165900000 | 492.250,00
22:0021:30 | Progmma de Domingo | Manchese ]nu-i-p % i 32000 | 262510000 | 262510000 | 2%
22:10023:10 | Gilobo Repiner Giobo l taF 60 M 793.000 | 17.249.000,00 507.323.53 :
23:45/00:45 In-—-nm | Manchese GaF 60 € 184000 | 474560000 | 39320000 | 2599130
l Imgwonse 88 TV Careovado 20F | 15000 | 235225000 | 2.552.250,00 :muu.m_J
Programa Goulart de Andrade TVS Sibsdo . 3 000 | 139360000 | 46453333 | 249700
Bandewrantes 2a)6aF 150 . 6.000 641.000,00 - £5.333,33
Globo Domingo 0 9 211000 | 654600000 | 72733333 -
Manchete Damingo 60 | 32.000 344.600,00 344.600,00 10.768,75
Bandeiranies 2aj6aF 23 i 22000 | 366900000 | 2.935.000,00 ]w
Globo 0 | s 125000 | 2.175.000,00 43%.000,00 17.400,00

Fonies: Tabels de Pregos: Outubroy9
[BOPE/Dhvisdo Aud - Mada
R ADP/IC) - Sem. 3792 (14.09 » 20.09.92)

PN g ominkr e o ™5

— Nenhum registro de sudiéencia
*  Aundiéncia inferior 0 0.5%
** Anditncia ado disponivel no penodo pesguisado

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

(Representagio de Veiculos Publicitarios L1da.)

A 1E'”:'li éita no '._-]'l_al'ﬂ“

Séao Paulo - Fone

572-T577

e il b



Os Principais Diérios |

CIDADE -
SEDE UF TiruLo EDITORA DOM. wsB | DoM. | sBG. | WSAB | pomessio |ox |co
Séo Paulo 4642.800,00 [1.135.900,00 NYLON PRINT ﬂ' 6
1008.000,00 | 717.700,00 | OPP-SET 3| .
334979 | 1438.000,00  252.200,00 p 2520000 [OPFSET | | 6
744.200,00 | 286.200,00 | OPP-SET | e
177.30000 | 177.300,00 | OPP-SET |
606.200,00 | 606.300,00 | LETTERIRESS | 5| @
715.000,00 | 715.000,00 | OPP-SET $n| o
T =
326.100,00 | 407.600,00 | 326.100,00 | OFP-SET n| e
326.10000 | 407.60000 | 326.100,00 | OFP-SET [~.] s
s [ | ]
367.67,00 | OPF-SET | | e
Rio de Janciro | RJ | Jormal do Beasll Jornal do Brasil S/A 1.0 m o
O Gilobo O Gilobo-Emgr Jomal Bresiicis Lide. | 300,352 447.861,00 | OPF-SET il .6
O Dia Editors O Dia Lids. 393.776 OFF-SET WRED
Jornal do Commercio Gral Eda Jornal 4o Commercio S/A L ]
Tribuns da lmpwenss S/A Tribuna da Imprenss - E L]
Belo Horizoate Lo
Vitors
Porto Alegre
Jormal do Comercao Cia Jornal D.C Jarros - bl - -| 10.112,00 | 9512500 | OFF 6
| Camreio do Povo | Empress Jornal Caidas Jr. . » . :'m- N
Ploriandpolis | SC | Didrio Catarincase Zero Hors Editors Jomal. S/A 187.431,00 15027900 | OPFSET | .
[oae [Emamomeis | a0 m::m::-m ;
Jouwn ville SC | A Noticia A Noticus 5 A - Empresa Jormalistica 132.660,00 é
Curitiba PR | Gazeta do Povo Editors Gazeta do Povo Lida. 92.345,00 .
Correso de Noticias Editors Correio de Noticias Lida. 115.231,00 79.035,00 | OFF-SET m .
Curitiba Hoje _ | Karine Publicidade Lids. HM ]
Didrio Popular Editors Didrio Popular Lids 110.814,00 6
ladievia e Comiscio | Bmgross Jormal. 1&CLae. “[ osasaso -]
Jornal do Esado Editors Jorsal do Estado Lide. $9.735,00
OBstado doPurmaé | Edisors O Estado do Parsnd SA | 101.574,00 69.754,00 | OFF-SET
Tribuns do Purans Editors O Estado do Purand S/A - | 10157400 m 6
Loadrins PR | Folha de Londrine Fl—.:—l.ﬂ:th-u-m : 110.043,00 -| sosm00 | orrseT m-j
Jornal de Londrina Editors Jornal de Londrina $/A 46.762,00 | 46.762.00 ‘
Brasilis DF | Caereio Braziliense S/A Correso Brasilicnse 349.521,00 | 24965800 | 249.650,00 | OPP-SET W
Jornal de Brasilis [T ————ry . - *| 33472500 - | 299.092,00 | OFF-SET B N
Coninia GO | © Popular [T ——p——ry 47304 1 sase] s -| 379800 | OPRSET
Didrio da Manhi Usigraf Editors Lide. - . *| 12630000 950000 #9.50000 | OFP-sET 5
Cuiabe MT | Didrio de Cuiate Esmpe Jormal Didrio de Cuisbé S/A o - *| 9445200 - | 2650200 | OPF-SET B
O Estado de Mato Gromo | Editors de Cuiabi Lids. | . : o| semmm| | -| 726100 OPF-SET _ 5
Lu—tuﬂ | Editors Graf.Centro Cemte Lida. | + -| *| soco000 -| 00000 | oPF-sET =53

scala

Em 91 deu Diario

de novo na Marplan.

O jornal mais lido do Ceara

= -



s3] o
! Sio Luis *| 190.000,00 | 140.000,00 | 140.000,00 | OFF-SET -] ]
Joko Pessos F *| 12673000 -| 930000 | oFP-sET s3] o
l . ml #1.000,00 | 81,0000 | OFP-SET 4| »
_ »| ssarspo| eears| earsg0|oPrser 0|
Recife mlm 221.000,00 | OFF-SET | %] w
Jornal do Commercio | Editors Jornal do Commersio /A ©412 246.660,00 | 221.490,00 | 221.490,00 | OFP-sET sa|l 9
[Dido da Manks | i o Bsce tmperaor L *| 18600000 - | 16900000 | TrOGRARICA
Tesening 7 [ODia Empress O Dia Lide. 5946 i 3993 | 130.000,00 -| 105.00000 | OFF-sET sl 0
0 Estado | Bors 0 Bstado e L_—-[ 3 -[ m.mmlr | 70.60000 | or-seT EE'
Jornal da Mashi Bdisors Orifics Elijors Lida. . . *| 10641800 s2ass00| 283500 | OFFsET 2|
DiiriodoPovo | Grificn ¢ Edido Povo Lide . ] *| 1asazs00 -| ss12500 [ oep-sEr sl
Natal RN | Tribuna do Nore Empr Jornal. Tribusa do Norw Lide. | . -l -w 71.905,00 : ﬂmlmm 4| »
Didrio de Nasal 1“““ - - 7599 - = | 5106200 | OFP-SET | HI II
O Peni Bditors O Didrio S/A 12.390 ; : n,m.ml ¥ - | oPr.seT 4| #
pP— SE | Jormal de Sergipe [y PR | . : *| e300 | 2250 | oFrser al 7
Gareta de Sergipe Ciarew de Sergape S/A . - *| 312%00 - | 2250000 | OFF-SET 30 ] p
JomaldeCidade | Emmpr.Orifion Jorsal Chdude Lide -{ : *| atasom | a0 | 3240000 | cerseT B :
Jornal da Maski Ind Gral. Trib.de Amcaji Lids, -_l : | 11620000 -| esee900 al 1
Rio Brsco m'n“ﬁn- | Repiquete Serv Bt Lade ’ . -l €@.581,00 | samm0 |
[ul.hnr__r_ O Rio Brasco Luds. *| -| =] 262%00 +I 22.000,00 2|l 17
Macapé AP | Jorel do Dia Editors Grifica O Dia Lids. ] *] - *| 15750100 - | 12550000 el 1
ol AM | A Critica Empresa de Jornais Calderaro Lida. . . »| 20845700 1996m00| 19967900 |
Amazonss cm Tempo Nore Ediors Lide. ] | . = *| 18491100 - I-ll.'.l'll,m' Hl 'l-i
Diderio do Amasomss | Editors Ana Ciasia Lide. . . *| 190.000,00 | 140.000,00 | 140.000,00 | OFF-sET sl
Dok PA [AProvisdedoPui | Bmpress A Provincia do Pari Lide. | .| - | 32940100 - 26343800 | oFF-sET 4| @
-_'ﬂl.hﬂ S Delta Publicidade Lida. ¥ 300 32176 31007 263.321,00 llﬂ.m. 210. 750,00 | OFF-SET | - ]
Dideio do Pari Empe Edic rifics de Bours Lide . . *| 3937500 | 262.500,00 | 262.500,00 | OPF-SET | &
Porto Velo RO | Alo Madeirs Bmpress Ao Madeirs Lide. | . ; »| 3ssse0] -| 2433500 | oer-seT | 2|
O Emadio  Empress. Sorsal Esadio Lide . : »| 7150000 -| ss.00000 | oFr-sET | w0
Bos Vie nknuuhu- Bdisors Jomal Estado de Roraims - g o| esom] -| ssm00 | oPrseT | 7
Palmas [mlt-i_!_-'n-l- J.Camars ¢ brmios S/A . - . 1 ]' #4.312,00 | OFP-SET 3 s
Foate: Tabela de Pregos: Ounsbro/92
IVC: JULHOM?
* Consubtar o Editor
- Nio Cisculs
55.6%

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

TUDUS US DlAs (__ltarnuu:iu de Veiculos Publicitaries Lida.)

A lorce estd no talento

PRIMEIRISSIMO

S&o0 Paulo - Fone: 5T72-T577




As Maiores do Mercado

Ve Abed Semanal 802480 |  §78.807 | 273.100.000,00 | 273.100000,00 | 34032001 | 340.320,01 |30.000,00 [1 40000000 | FoyRex | 274X20.8
! H Trés Sermnanal 19]1.962 124312 tll.lﬂ.ﬂlﬂ.ﬂl‘ 15781000000 &16.10631 §22.103,42 | 30.000,00 w.mﬂ 274X20.8
Manchere Bloch Sernanal 7147 107.620| 86.300.000,00 | 107.900.000,00 | 1.104.329,02 | 1.380.731,19 | 20.000,00 | 32.000,00 | Fouoliee | 315%240
Ezsme Abrl unrenal 112329 141621 | 92.074.700,00 | 122.766. 30000 | SI18.230.86 | 1.090.974,77 | 28.000,00 | 618.800,00 | FoyRo 274X20.8
Visio Visio | Semanal - *| 41.000.000,00 mmﬁl . - 119.000,00 | 969.000,00 | Forolito | 27.4X20.5
1 Tendéncia Bloch Mensal . | 3100000000 49.100.00000 . - 12000000 | 216.000,00 | Fowliee | 29.0x21.5
| Conjunturs Econdenics | F.G.V. | Mens - | 1727000000 2914873000 -1 - [23.000.00] 312.000,00 | Posolise | 28.0x210
Peq Empr [Gdes Negicios | Giobo Mensal 86308 119.012| 61.685.700,00| 77.107.100,00| 714.740,75| 893.425,64 |21.000,00 | 360.000,00 | Fotoliso | 27.4X20.8
Giobo Rural Giobo Mensal 130.179] _ 195.302| 53.646.000,00| 71528.00000| 35721372 476.28497 | 2400000 | 360.000,00 | Fowlito | 274X208
]rmm Bloch Mensal . *| 27.100.000,00 | 38.000.000,00 - | 19.000,00 | 208.200,00 | FoyRo 295X21.5
# | DBO Runa! DBO. Mensal . *| 1622000000] 21.700.000,00 : - |20,000,00 | 200.000,00 | Fowotite | 245X18.7
Dirigente Rural Visdo Mensal . *| 23.800.00000| 37.600.00000 . -|19.000,00 | 288.000,00| Fowlite | 27.5%20.3
l Playtoy Abeil Mensal 205061 | 246604 | 122.521.400,00 | 12252140000 $95.165,67| $95.165,67 | 31.000,00 | 372.000,00 | FoyRex | 27.4X20.8
Ele Ela Filoch Mensal 92984| 129660| 38.900.00000| 58.20000000| 41835154 625.914,14|13.500,00| 14580000 | FoyRax | 29.5X21.5
Clinia | Abei Mernsal 242467| 309060 | 13247060000 | 13247060000 | 547.994,57| $47.994,57|26.000,00 | 28080000 | FouRex | 27.4X203
Nova Abnl Mersal 170. 344 240.290 | 107.958.600,00 | 10795860000 | 63).768.14| 631 'FH,I‘THM 276.000,00 | PoyRot ITAXIS
[n.g- | Bicen | Mensai _ 34006|  75.300] 56.400.000,00| 78.600000,00 | 1.032.053,53 | 1.439.402,26 [20.000,00 | 216.000,00 | Pomex | 295213
Mulher de Hoje lm Mensal ss.i90| 75.000| 29.200000,00| 41.10000000] 329.081,36| 744.700,13 |17.000,00 | 193.600,00 | Rowfiime | 31.5%24.0
i Vogue Carta | Mensal . *| 7.10000000] 7810000000 : - |25.000,00 | 300.000,00| Fotatito | 302%21.5
Elle Abril Mensal 55.991 91802 | 90217.500,00| 9021750000 | 1.628.739.33 | 1.628.739.3) | 28.000,00 | 30240000 | PFowdito [IX2T
= | Marie Claire | Gioto Mensal 01451 133758 s6.7e4.000,00] 7093080000| e4s87308| 81109193 2600000 360.000,00 | Fosalite | 31.0x238
Puis & Filhos Hloch Mensal 74229 101800 | 37.200.000,00| 5870000000 3501.151.84| 790.796.08 | 20.000,00 | 216.000,00 | Fotolito 29.35X21.3
‘Mizima Abril Mensal HL217| 186050 | 75.909.500,00| 7550050000 | 682.53504| 682.315,04 | 16.300,00 | 198.000,00 | Fowlite | 274X204
Criative (lobo Mensal 179, dith 209 957 SI.IIH.MI ﬂ.l“.lMl 18393439 157.422,09 | 22.000,00 | 360.000,00 | Potolito 1 2T AX208
Faga Facil | cioto Mensal 114031 | 150202 26322.200,00| 3290280000 230877.57| 288.5:42.99 | 18.000,00 | 360.000,00 | Fesclise | 27.4x208
Manequim Lm Mensal 234302| 274.900| 77.101.500,00] 77.101.50000] 329.06889| 329.068,89 |21.000,00 | 226.800,00 | FoyRet | 27.4X208
§ ['Mon Trior At 10 Edigtes Ano : *| 3637390000 36373 50,00 : - [22.000.00 | 242.000,00 | Fowlio | 274%208
Moda Moides Gilobo Mensal 119.381 158080 | 29.892.900,00| 37.366.10000| 250.399.04| 312.996,72|17.000,00 | M0.000,00| Foulite TTAX200
> [Comee [ Az Semanal 71007 120.164| 32618.000,00] 77619.00000] 740.712,59 | 1.092.655,94 | 22.000,00 -| Foyma | 299%227
.ﬂ.ﬂ.hl Bloch Semanal - w1 25300000000 (4] 200,000,000 = "Iﬂ-m 624,000,000 | FoyRo JIAX24.0
| Cariio Bloch Mensal . *| 11.400.00000| 17.00000000 - -| 200000 #6.400,00| Foyrax | 200x140
Capricho . Abnl ]H 158.650 223319 9701160000 | 97011.60000| 31413217 314.132,17|21.000,00 | 252.000,00 | Foyfot I74AX20.8
! Cancia Axal | Mensal 130.689| 170579 | S8.757.000,00| 65286.000,00| 449.39407 | 459.352,37 | 12.000,00 -[n-iu 19.0X13.4
Quenda Gilobo Mensal BE 469 134.400 | 16.175.000,00 ) 23.107.200,00 IB2832,40| 26110980 9.000,00 | |80.000,00| Fowluo DAEX134
Destino Globo Measal 00us|  137.657| 1057970000 15100.90000| 12739719 181.996,31 | 900,00 | 10.000,00 | Fotolito | 20.4X13.4
Casa Claudia 1&\.“ Ml 109678 136186 | 9663410000 | 96.634.10000| E81.07.95 $81.070,95 | 30.000,00 | 324.000,00 | FoyRo 274X20.8
Casa & Jardim | Brect Mensal . *| 4740000000 9030000000| 3 -'m m.m'nu- l:unu
i Cass Vogue Carta Tﬂ—unl . | 78.100.000,00| 79.100.000,00 : Fowlito | 30.2X23.4
[ Design ¢ toscriores [RaL [ iencarat 3| -] uus.m] uss 742 | 2 i Fowlio | 21.0X280
WMEI_F Intrnores s | . =l O ZE10.935.00 | 32.167.0-0.00 - Iﬂlm Fosodiso 22.3X3%0.0
Supennteressante [ Aveit | Mensai 20715 | 28207 | w4ss40000] m4es00000] 36702030 :nm n-h 77.4X20.48
Hippus Trés Mensal . | 32.760.00000| 43.665.000,00 . . 27.4X20.8
Cies e Cia. Flash mensal *1 *| 943500000 943500000 - - |16300,00 21.0X280
Creo Unaversal rﬂnﬂ Mo nasal . " 30.100.000,00 | &4 500.000,00 - - ﬂ'm Mﬂ H3X17.7
Horlsome Geo Audicharno Bimeseral . *| ®.157.00000] 78984.00000 - a Fowlito | 200X21.0
s Plaocta 'm Mensal . *| 15.781.00000| 21.382.00000 . - | 17.000,00 Foolilo | 27.4X208 |
Interview | ARaT Mensal . *| 55261.000,00| 69.076.000,00 Fosoisto
!_Hsmiu *m Mensal . . -| #7.000.00000 Fowdito
e Forma Azul | Mensal 34829| 48829 B4.777.000,00 | 94.090.000,00
Sande Arul Mrnsal T4.950 100003 | $9.059.000,00 | 635.621.00000
Sitios ¢ Jarding [ Europe Mensal . i u.mml 50,000,000,00
Venturs Spals Trimestral . *| 66.240.00000| 8280000000 ]
Corpo » Corpo Sumboko Mensal . *| 4750068300 | 63.900.000,00 3
Time Tume Sernanal . «| 47.600000,00| 72.630.00000 -‘ F
! News Week [ Newswee Scasamal . *|  ussias|  ussawo| x -lm__m Fowiito | 27.6X208
The Economs Ecomom N Sernanal " . USS§ 26050 USS 44950 - - | 60.000,00 US$2X20 | Poolito 2TAXX.9
Trip Tvg Bimestral = | p2e3m0| n2m3970] . ~[13.00000 | 90.000,00| Fesolilo | 31.0X230
Hardcore Buster Wild | Mensal - | we19700| 5281856900 < | 18.000,00 -| Powlio | 274x207
MaschvPount 1% Menal | ; *| @2es00m,00] 7300000000 -] -|20000,00 | 20000000 | Fosolo | 280210
! Pluir Arul Mensal 9438 ﬂ.ﬁT! 95 460.000,00 | 116.299.000,00 | 3.242.747.47 | 1.950.642.03 | 26.000,00 | 265.200,00 | Rotolilee | 27.4X20.0
 Magnum Magnusm | Bimestra | -j[ 4178833500 | s075267700 - -[19.000,00 | 114.000,00] Fososo | 77.5%207
MNautca Girupo 1 Moo ks L) * | 62.3500.000,00 | 94.000.000,00 - - 120.000,00 | 336.000,00 | Fowolito 17.4X20.8
Bicispon Plows Mcnsal - +| 18220000,00] 2420000000 -] :lum 76.500,00] Fotino | 280%210
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Abril 72877083 | 728.770,83 | 31.000,00

Sigla - | 22.000,00 Fotolito

Tria 3.079.973,99 | 20.000,00 Fotolito

Iris _|35.000,00 Fotolito

Azl 2.124.186,71 | 23.000,00 Fotolito

Rock Brigade Lida - | 13.000,00 Fosolito

Azul | $48.020,10 | 18.000,00 Fotolito

Sigle . ﬂmrm Fotolito

“Sigia 24.000,00 Fotolito
Clobo im. (1)| Fot/Raxt 19.0X13.4
Globo 4.500,00 )] FoyRat | 190134
Giobo Quinzenal 4.500,00 )| FoyRen :m:m]
Cascio Giobo Quinzenal 4.500,00 (1) | FoyRot | 19.0X13.4
Magali Globo .H 112.664 153,850 = | 23.245.200,00 -] 20632323 | 4.300,00 (1)| FoyRot 19.0X13.4
Xuxa Giobo Mensal 41804 w3000] | 9.874.100,00] | 236.19989| 4.50000 -| Poyret | 19.0X134
Chaves Gilobo Mensa| 29.595 61.300 - 8.198.300,00 -| ITI.023,15| 4.500,00 - | FoyRot 19.0X13.4
Fantasma Giobo Mensal o - -| 2.s7s.000,00 P -| 7.500,00 -| FoyRet | 19.0X134
Tex Globo Mensal L b - 3.485.100,00 - - | 7.500,00 - | FoyRot 17.5X133
Almanaque [Hancy Atxil Mensal o | " - (3 - - WT - | FoyRet | 19.0X134
Tio Patinhas Abril Mensal . . . (3) - -| 7.900,00 -| Py | 19.0X134
Margarids Abwil Quinenal | : . - o) - -| 3.50000 -| Foma | 190x134]
| Pato Donald Abril Semanal . . I 3 ‘ -] 3.9500,00 I FoyRot | 19.0X13.4
Mickey Abeil [ Mcnsal - . a e : -J $.700,00 | Foymex | 19.0X134
Zé Carioes Abril Quinzenal - . : 3 . .| 3.500,00 .| PoyRat | 19.0X13.4
Luluzinba Abril Mensal . . - I : -| 3.80000 -| Pama | 19.0x13.4
Homes Arssla Abril Mensal . -l : 3 E -| 640000 -| Poyrat | 19.0%13.4
Cones Abxil Mensal . . 3 ™ 2 1 7.100.00 | Pyt | 27.4x208
m Refcréncia Mensal . ®1 23481 900,00| 37.389.600,00 - - | 32. 300,00 | 216.600,00 | Potolito 27.4X20.7
Propagands Refevincia Mensal . »| 23.481.900,00] 37.389.600,00 - - [22.500,00] 216.60000 | Fowotisa | 27.4%20.7
Imprensa Feeling Mensal » * | }.600.000,00| 47.500.000,00 - - | 27.000,00 | 324.000,00 | Fowolito TTAXX08
Meio & Measagem EdMAM Semanal . *| 35.601.000,00| 6055200000 " : -| 44000000 | Fowolite | 41.5%200
Meio de Comundcagio MC Eda Mecnaal . *| ¥Y.297.00000| 57.107.000,00 - =| 940000 112.800,00 | Fololito 36.0X280
Viaje Bemn Spaga Barnestral ” * | 132.131.837,00 | 132.463.425,00 - = - - | Fowdine 28.0X21.0
lcaro lcaro Merrsal . " 5200000000 | BS 800.000,00 - 31.000,00 | 372.000,00 | Fowlito 280X21.0
Classe 181 I_“ - * | 1 20.000.000,00 | 122.500.000,00 - - - - | Fololiio 80X210
i Chrcuilo RY Eduorial Hunestral . * | 66.240.000,00 | §2.800.000,00 - - - - | Fololio 2M.0X210
Lider Magazine Afko Bimestral . . -] #5.000.000,00 3 = ; .| Foolite | 27.5%203
Ponie Adrea (1) Copy Desk Mensal » - - I!llml - -I Potodito 28.0X210

Fonte: Tabela de Precos: Outubrof2 (1) Pacole Twrma da Mdnica:Crs 331.500,00
IVC (Total da Circulagio Paga): Maioy92 (2) A reviss Pomle Acres ¢ distribuide ass salas de emsbanque ¢ salas Vip dos seroponos.

* Consultar o Editor

{3) As revistas da Abril Jovem passam s ser comercialiradas, usando como base custo
por milheiro. (CRS 132.556,00)

N i Crasia IC b

e il Lisst i L o

C i Rt mirim Lo ket rum. _dpterm. e e
Séo Paulo 5.398 1813 - | 3.023,600,00 | 2.806.000,00
Rio de Janewro 2.260 B4l = | 3.023.600,00 | 2.806. 000,00
Salvador 990 57 - = | 1.971.900,00
Iuil: 1.508 48% | 1.821.300,00 - | 1.971.900,00
Pono Alegre 1.350 4313 | 1.752.000,00 = | L.928.900,00

Fomte: Central de Outdoor Cuso: Cartaz/Quinzena (Crf)
Tabels de Pregos: Outubeoy®2 - Niko tom custo.

T [ i
de Custe Lo e ad
Cichanche [T ey Lo s Ik v heir . N

Curitiba 1031 378 | 1.732.000,00 1.928.900,00
Fortaleza s A4 | 1.752.000,00 1.928. 900,00
Helo Honzoote 1.248 690 | 1.752.000,00 1.928.900,00
Crowanua 462 184 | 1.517.800,00 1.821. 300,00
Hrasla 2413 g7 | 1.317.000,00 1.521.300,00
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Ponto de Vista
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Brig. Fana Lima, 960 - Fone:(0111212- o - Ay, Brig. Faria Lima, 679 - Fone:(011)813-
B*SP - Shopping Ibirapuera - Lo 52/53 -Fone:(011)543-8500+C - Ay

52 Julio de Mesquita, 666
33 - Fone:(061)226-2258+Belo - (031)1223-4122+( ; 067)1726-130

3 Cuiaba - (06

23*Recife - (081)326-
21-5511+5a80 Luis -
 Alegre - (051)334-




DISTRIBUIDOR EXCLUSIVO NO BRASIL: MARTINI & ROSSS

Johnnie Walker



