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SEM AVISAR O GERENTE.

O FAF Bamerindus é um investimento que da cobertura automadtica para sua
conta corrente. Vocé aplica em qualquer agéncia Bamerindus, Caixa Auto-
matica e até por telefone. O dinheiro investido garante seu saldo positivo.

Quando for preciso, a tecnologia Bamerindus resgata a parcela do FAF com

menor incidéncia de IOF. E por isso que vocé pode gastar o FAF Bamerindus

quando quiser, usando normalmente o che-
" . , : [ ]
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foi feito para isso: para vocé investir em voce. O seu gerente de investimentos.
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Uma revolucao de verdade

O pais virou de cabega pra
baixo pra ficar de cabega pra cima de novo
a estamos de volta, soberana em sua impunida-
reassumindo nosso de), expondo com destemor
posto nesta emanci- o império fraudulento e cini-
pada revista para, se me CO que usurpara a coroa bra-
permitem, um obrigatério sileira. Logo em seguida, fe-
galardao. Em junho de liz coincidéncia!, outros pe-
1991, hd redondos 16 me- riddicos mais influentes
ses, IMPRENSA justifica- despertaram para o lema e
va mais uma vez sua razao deu no que deu.
social e, impelida pelo fee- Convenhamos, modes-
ling editorial, arriscava-se a tamente: a Imprensa brasi-
imprimir em sua edi¢do n® leira deflagrou a primeira,
46 uma explosiva capa que, na verdade,  inicaemaisimportanterevolugaoverde-
apenas refletia um estado de espirito ge-  amarela dessa era contemporinea, des-
neralizado que ainda niocomoviaagran-  pertando o povo de bem, que vai, a0s
sy o de Imprensa. ' poucs, resgatando o pais que pensara
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~ (debrectt
A0 mil pessoas trabalhando peo futuro

Muita gente ja ouviu falar da Odebrecht. Mas muitos ndo sabem o que fazemos, quantos
somos, onde estamos e 0 que pretendemos.

Depois de 70 anos de trabalho, a Organiza¢dao Odebrecht esta presente, hoje, em 14 paises
distribuidos por quatro continentes. Através de suas empresas, atua nos setores de construcio
pesada, de petroquimica, de servicos de perfura¢do de pogos de petréleo “offshore”’,
de constru¢do e montagem de refinarias, sidertrgicas, indistrias petroquimicas e plataformas
de petroleo, de eletrénica e automacao, de mineracao e de reflorestamento.

Em Miami, trabalha na constru¢do do Metromover, o metrd de superficie da cidade.
Na Califérnia, em obras de ampliacdo de auto-estrada. No Peru e no Equador, implanta
projetos de irrigacdo. Na Patagdnia, no México e no interior da Africa, constroi hidrelétricas.
No Oceano Indico, perfura pogos de petroleo. Em Cingapura e no Mar-do-Norte, monta
plataformas e modulos de servigo para produ¢do de petroleo e gés.

Sao apenas alguns exemplos de onde atua uma Organiza¢do brasileira que também esta
no Chile, no Uruguai, em Portugal, na Inglaterra e na Russia. No Brasil, a Odebrecht é o quarto
maior empregador da area privada, oferecendo mais de 30 mil oportunidades de trabalho,
em niveis que se tém mantido estdveis apesar dos tempos criticos. No exterior, é 0 maior
empregador brasileiro — perto de 10 mil pessoas.

Sao 40 mil trabalhadores de uma Organizac¢ao cuja filosofia estd baseada na confianca,
no respeito e na valorizacdao do ser humano. Essa filosofia colocada em pratica significa uma
ampla politica de participa¢do nos resultados por parte de todos os Integrantes da Organizacao.

Significa também programas permanentes de educacdo através do trabalho, permitindo
que as pessoas se capacitem cada vez mais. Que crescam.

Sao concepgdes que convergem para servir e satisfazer Clientes, com qualidade e produti-
vidade, visando, sempre, a melhoria das condi¢des de vida das comunidades que se utilizam
dos servigos e dos investimentos realizados por nds.

Sao valores que fundamentam um trabalho feito na perspectiva do futuro, pensando
no Brasil melhor que logo vira.

Odebrecht S5.A., Construtora Norberto Odebrecht S.A., Companhia Brasileira de Projetos A
e Obras - CBPO, Bento Pedroso Construgdes S.A., Tenenge - Técnica Nacional de ORGAN I Z ACAO
Engenharia S.A., SLP Engineering Ltd., CMW Equipamentos S.A., Odebrecht

Perfuracdes Lida., Odebrecht Quimica S.A., Odebrecht Mineraciio e Metalurgia Ltda., O DE BR ECH T
Veracruz Florestal Ltda., FEO - Administradora e Corretora de Seguros Ltda.



A CPl da
Imprensa

Nao posso deixar
de assinalar a oportu-
nidade da matéria “A
pedagogia do escan-
dalo™, na edigaon® 60
de IMPRENSA. Os
nove jornalistas es-
calados para analisar essa atuagao historica
da Imprensa, na cobertura da crise institu-
cional, o fizeram com seriedade ¢ isengao. O
texto de Argemiro Ferreira, comparando o
Watergate com o caso brasileiro, ¢ o depoi-
mento de Villas-Boas Corréa sobre a morte
chctutha:gasﬁaumrranmmlcmﬂn—
caveis. Mais uma vez a historia se repete.
Infelizmente, no caso Collor, como farsa.
André Luis de Godoy

Tupi Paulista — SP

Fernando Pedreira

E reconfortante saber que a Imprensa
brasileira conta com jornalistas da estirpe
de Fernando Pedreira. A independéncia de
sua visao critica, a agudeza da analise con-
juntural, a consciéncia do seu papel social
tomam a leitura de sua entrevista (IM-
PRENSA n® 60) obrigatoria.

Ulisses Tomac Junior
Recife — PE

Acompanho Fernando Pedreira ha anos
pelas paginas de O Estado de S. Paulo e do
Jornal do Brasil. E foi uma agradavel sur-
presa encontrd-lo na entrevista da edigéo
n? 60 de IMPRENSA. Pedreira nos brindou
mais uma vez com sua habitual lucidez. Sua
frase “O presidente Collor esta sobreviven-
do porque o Antonio Carlos Magalhaes,
com uma das maos, o estd segurando pela
gola; a outra mao estd no bolso do governo,
tomando dinheiro”, € o retrato perfeito do
melancolico ¢ triste fim do “cagador de
marajas”. A nos, brasileiros, resta torcer
para que esse senhor — ja que nao ¢ dlgnn
o suficiente para renunciar — scja i
do de continuar manchando de lama o pais

Ubiratan da Botta
Sdo Paulo — SP

Imprensa x Collor

Sou leitor regular desta publicagdo. Con-
sidero-a um otimo veiculo especializado,
com um perfil adequado a seu publico-alvo.
Porém, com relagdo a edigdo n® 59, gostaria
de protestar contra a inclusdo de um texto

do senador Odacir Soares criticando a Im-
prensa no episodio da CPI do caso PC. O
titulo “A vidraga joga suas pedras™ nao foi
feliz. O senador nao € vidraga, apenas um
pistoleiro contratado para atirar primeiro ¢
perguntar depois. Acredito que a intengao
da revista, ao incluir o texto do senador, foi
demonstrar a imparcialidade tdo defendida
no meio. Acontece que esse parlamentar
nio pode ser considerado um representante
sério do governo. Seus pronunciamentos
politicos deixam muito claro que sua inten-
¢do € a de defender o presidente a qualquer
custo. Ele foi eleito por um Estado de po-
pulagdo escassa e bem distante das regices
mais desenvolvidas. Isso reduz sobrema-
neira 0 impacto dos seus pronunciamentos.
Ademais, a situagao economica de Rondo-
nia ndo deve permitir a ele “jogadas™ lucra-
tivas, com excecao do narcotrifico. O
dinheiro do Collor ¢ mais farto. Nao tem
sentido ver ataques a Imprensa de quem so
tem interesses, nao uma posi¢ao ideologica.
Mdrcio de Avila Rodrigues

Sdo Paulo — SP

Sugestoes

Sugiro que esta excelente revista faga
uma reportagem sobre a vida ¢ a morte do
jomnal Tabloide, que obteve grande reper-
cussao, marcando um estilo renovador para
os padroes de sua época. A grande cabega
do Tabloide era Raul Duarte, cérebro e
inspiragdo de todas as inovagoes langadas
pelo jomal. Tenho certeza de que sera uma
reportagem nao apenas importante do ponto
de vista historico, como bastante original e
divertida.

José Affonso Corréa Netto
Sdo Paulo — SP

Talvez pelo seu titulo, o livro “Formula 1,

o circo e 0 sonho”, de Nice Ribeiro, niao tem

sido devidamente resenhado. A obra € uma

verdadeira escola de jomalismo. Com aulas

que ndo se tém nas faculdades de comunica-

¢d0. Gostaria de ler uma reportagem sobre a
autora e seu livro em IMPRENSA.

Shigueyuki Yoshikumi

Lins — SP

Carlito Maia

Acompanho Carlito Maia mensalmente
em IMPRENSA ¢ nas paginas dos grandes
jornais brasileiros. Um texto simples, lim-
po, claro e direto. Néo precisa mais nada,
basta ser Carlito. Terminei também de ler o
livro que Carlito acabou de langar. Melhor,

terminei de reler. Umnvczfuipmmpm
texto gostoso. Val:u:scnm ganhei no

jogo do bicho pela primeira vez.
Henrique Perazzi de Aquino
Bauru — SP
Lingua

Depois da designagdo, dada a titulo de
brincadcira, mas que pegou, de Sambodro-
mo — cujo nome oficial ¢ Passarela do
Samba —, comega a surgir um neologismo
horrivel ¢ desnecessario: “fumodromo”™. A
terminagao dromo, usado em aerodromo e
mnmpodmmo significa campo. Campo de
aviagdo € expressio sindnima que chegoua
ser usada. Campo de corridas de cavalo ¢
hipoédromo. O lugar onde se fuma €, em
bom portugués, “fumadouro™. Nao ha por-
que inventar outro nome, estranho a indole
da nossa lingua

Rolddo Simas Filho
Rio de Janeiro — RJ

Aniversario

Um grande abrago a toda a equipe de
IMPRENSA por mais um ano de um exce-
lente trabalho!

Anice Aun, Assessoria de Promogdo e
Divulgagdo
Sdo Paulo — SP

Parabéns a toda a equipe da revista por
mais um ano de vida, e também pelo Dia
da Imprensa. Continuem com a mesma
qualidade.

Mario Ernesto Humberg
CL-A Comunicagoes/ Editora — SP

Parabéns a toda a equipe de IMPRENSA
pelo excelente trabalho. Continuem assim.
Agostinho Filho

Aracruz — ES

Barriga

Por um erro técnico na montagem, as pagi-
nas 47 ¢ 53 sairam trocadas na edigio nf 60 de
IMPRENSA.

As folos da entrevista de Celso Japiassu
sd0 de Guarim de Lorena e ndo de Marcelo
Benzaquem. E a folo de Herddolo Barbeiro é
de Marisa Cauduro e nio de Francisco Estre-
la, como foram crediladas incorretamenie na
edigio n® 60 de IMPRENSA.

As corits pOrag Q 1edaCoo devemn Y eMiodos para:;
Revista IMPRENSA — Rua Uvrewo Saraiva. 137 — Pocoem-
by — CEP 01237020 - 380 Poulo - 5P. Por guestdo de
SIDOCO, 08 COMaS POCerSo 46 IeRITICOS Del0 reaaco.
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Economés

m uma economia instavel como a
brasileira, onde todos tentam se pro-
teger ora da inflagdao ora dos tiros
disparados pelo governo, que quase
sempre passam longe do dragdo e
matam o poupador, o jornalista eco-
nomico acabou se transformando
em uma especie de oraculo moder-
no. E ele quem diz qual a melhor aplicagao
neste ou naquele momento, se € hora de
comprar dolar, se a inflagao cai ou sobe, ou
se € hora de trocar o carro a milhares de
leitores que véem na Imprensa uma forma
de acompanhar o mais perto possivel os
sinais que podem indicar novos designios
do olimpo brasiliense e novas tragédias.
Uma responsabilidade que, muitas vezes,
nao ¢ acompanhada da devida atengdo e
preparo do jornalista, normalmente um au-
todidata, que se dedica quase que simulta-
neamente a aprender e ensinar os leitores.
As caracteristicas de oraculo nao se limi-
lam, porém, apenas as previsoes, incluindo
algumas vezes a forma como sdo feitas, por
meio de reportagens que se transformam
verdadeiros enigmas pelas expressoes
técnicas utilizadas. Conversando diariamen-
te com profissionais altamente especializa-
dos, donos de uma linguagem cifrada, e quase
mmmwm&mﬂapﬁmuph
car tudo que seria necessdrio, o jornalista de
financas precisa ter um cuidado ainda maior
para traduzir aos mortais 0 que dizem os
técnicos. Uma missao dificultada normal-
mente pela falta de espago ou de tempo para
s¢ dedicar a mais perfeita explicagdo.
Apmrdctndaaala@o:cmdadn porem,
ainda tropegamos, no noticiario diario, em
bancos praticando juros, empresas realizando
lucros, registrando caplagoes liquidas negati-
vas ou dormindo em posigoes compradas ou
vendidas. Mesmo que para a maior parte dos
leitores, troca de reservas seja apenas coisa de
futebol ¢ spof uma lumindria. E ha ainda
aqueles que, na tentativa de ilustrar o texto,
catapultam os juros ou apelam para a violén-
cia ¢ alavancam ganhos.

Cronica de
uma crise
muito louca

Veja como € dura a vida
dos jornalistas
que cobrem finangas

“Nosso trabalho nada
deixa a desejar
ao dos adivinhos que
previam o futuro”

por Angelo Pavini
1T T

Sinais demais — Para desempenhar
suas fungoes de adivinho, o jornalista eco-
nomico conta com as informagoes privile-
giadas do mercado financeiro, que por sua
matéria-prima altamente perecivel, o cru-
zeiro, tenta sempre se antecipar aos fatos. A
conversa diaria com analistas ¢ consultores,
mais a analise do comportamento dos diver-
sos mercados, da as pistas para que sejam

criados os cendrios possivels para a econo-
mia ¢, a partir dai, para os investimentos.
Nesse sentido, ha sinais até demais. So o
mercado de cimbio inclui trés tipos de do-
lar: o oficial, chamado de comercial, o qua-
s¢ oficial, batizado ora de flutuante ora de
turismo, e o ilegal ou paralelo, que por sua
vez se divide ainda em cabo, nos grandes
negocios, ou papel, de pequenos. Nao se
fale entdo do mercado de titulos de renda
fixa, onde os investimentos de 30 dias sao
oferecidos por taxas ao ano, mas calculados
pelo juro diario. Um trabalho que nada dei-
xa a dever, portanto, aos adivinhos que
previam o futuro nas visceras de animais.

Qualidade da informagdo — A ajuda
das conversas com analistas para inlr::prf:la:
esse cipoal de informagoes cifradas nio
dlspcm porém, uma boa preparagio do
profissional. E preciso, cada vez mais, uma
visao global da economia, ¢ nao limitada
apenas ao mercado financeiro. E funda-
mental ter nogdes macroecondmicas, saber
qual a influéncia de estoques, consumo,
cambio ou da procura por crédito sobre a
inflagdo. Até de outras areas, como neste
momento de crise politica. Sem essa base
de conhecimento, o profissional acaba se
tornando fragil, 4 mercé de analistas que,
mesmo involuntariamente, muitas vezes
incluem interesses em suas avaliagoes ou
escondem fatos que prejudicaram sua
area de atuagao.

Nesse sentido, a cronica crise economica
tem a0 menos um mérito: permitir o aper-
feigoamento do jornalismo econdmico, es-
pecialmente o financeiro que, aos poucos,
val se socializando, saindo do segmento
altamente especializado e atingindo outros
leitores. Uma tendéncia que devera se am-
pliar, dentro das linhas de maior atengao
a linguagem, a qualidade de informagédo
¢ a0 Servigo. X

Angelo Pavinl, 27 anos @ cinco de profisdo, & subeditor
de Finongas do jomal O Esfodo de 5. Poulo.
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Homenagem da Faber-Castell,

fabricante das armas mais importantes para um jornalista

.. ‘na guerra da informacao, no Dia da Imprensa.

-Castell

Sua companhia para escrever, desenhar e pintar




Capa

algrado todas as diferengas de
estilo e personalidade, de ideo-
logia e de pratica politica, ha
um marcante trago comum en-
tre 08 ocupantes do cargo de
presidente da Repiblica do
Brasil de 1930 para ca. Todos
cles, de Getulio Vargas a Fer-
nando Collor, foram interlocutores contu-
mazes do jornalista Roberto Marinho,
presidente das Organizagoes Globo — cer-
tamente o profissional de Imprensa mais
influente que o pais ja conheceu.

Sao fartos os registros dessa influéncia,
que Roberto Marinho exerce com prudente
discrigdo. Até o apresentador Cid Moreira,
um dos seus mais fi¢is discipulos, admite:
“Se o dr. Roberto quisesse botar fogo no
pais, botaria” (leia reportagem a pdgina
23). Em todos os momentos criticos da
historia das crises brasileiras, antes e depois
da posse de presidentes da Republica ou de
governadores dos principais Estados, as
opinioes de Marinho sempre tiveram guari-
da entre os donos do poder e ajudaram a
definir o presente e o futuro do pais.

Como agora, por exemplo. Em Brasilia,
circula a versao de que foi a partir de um
almogo entre Marinho e o presidente Fer-
nando Collor, no domingo, 16 de agosto,
que as relagdes entre os dois lornaram-se
azedas. Naquele dia, o “domingo negro”,
enquanto se repetiam por todas as grandes
cidades do pais as manifestagoes em favor
do impeachment de Collor, Roberto Man-
nho chegava a Casa da Dinda, de helicop-
tero, acompanhado do governador da Ba-
hia, Antonio Carlos Magalhaes. O didlogo
nao durou mais do que 30 minutos. Marinho
fo1 ao encontro do presidente certo de que
se tratava de uma conversa privada. Na
residéncia do presidente, no entanto, havia
outras pessoas ¢ isso desagradou ao dono da
Globo. Em momento algum Collor deixou
claro o motivo do convite que fizera a
Marinho e com ele so falou de generali-
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Mesmo sem nunca ocupar cargo publico,
Roberto Marinho € o homem mais influente da Republica

dades. Consta que Roberto Marinho teria
ficado irritado com o comportamento do
presidente.

Quase 15 dias depois, na sexta-feira, 28
de agosto, Collor e Marinho voltaram a se
encontrar, desta vez a pedido do jornalista.
Mais uma vez conversaram genericamente
sobre temas que lam da crise politica a
negociagdo da divida externa. Em nenhum
momento Marnho ofereceu — nem Collor
pediu — apoio ou cobertura preferencial
nos telejornais da Rede Globo. Os donos de
informagoes privilegiadas sobre esses dois

encontros garantem que Marinho estranhou
a falla de pedidos, ja que sempre teve par-
ticipagao ativa nas decisoes do governo. As
mesmas fontes sugerem que o jornalista
desapontou-se com 0 modo de Collor fazer
politica sem consulta-lo.

Roberto Marinho, na verdade, nao se
acostumou a ficar sabendo das novidades
do Planalto pela Imprensa. Nao teve nenhu-
ma interferéncia, por exemplo, na escolha
de Marcilio Marques Moreira para substi-
tuir a ex-ministra Zelia Cardoso de Mello.
No governo Samey, entretanto, Mailson da
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Nobrega so foi confirmado como substituto
do ex-ministro Bresser Pereira depois de ter
sido sabatinado por Marinho nos escritorios
da Rede Globo, em Brasilia, a pedido de
Jos¢ Samey. Depois da conversa, o jorna-
lista ligou para o entdo presidente dizendo
que Mailson podia ser nomeado para o Mi-
nistério da Fazenda. Isso, Collor ndo faz.
Jamais consultou o jornalista sobre alguma
nomeagao importante, mas procura, de to-
das as formas, ndo hostiliza-lo. Collor faz
questiao do apoio das Organizagées Globo,
até porque nao imagina que alguém seja
capaz de governar com a oposicdo de Ro-
berto Marinho.

Talento invulgar — Hoje, na barafunda
suscitada pela crise politica, Collor ndo tem
certeza se Marinho estd ou niio na oposigio.
Acredita o presidente que, por razoes mer-
cadoldgicas, os veiculos do conglomerado
Globo mantém uma distincia estratégica de
seu governo. De acordo com funciondrios
proximos ao seu gabinete, Collor jogava
com a nio aprovagio do impeachment para
reverter esse quadro. Segundo o raciocinio
presidencial, a oposi¢iio a seu governo exer-
cida pela midia — e também no caso das
Organizagées Globo — deve-se a fatores
de ordem familiar, comuns em todas as
grandes empresas de comunicagdo no Bra-
sil. A pedra de toque é o mecanismo de
sucessdo nessas empresas, o que, para Col-
lor, geralmente leva a uma necessidade de
afirmagiio dos novos dirigentes.

Collor também acha que a Rede Globo,
a0 contrario do que ocorreu em 1984, na
campanha pelas eleigbes diretas para a
presidéncia da Republica, nio pode mais
manobrar o noticidrio sob o risco de ar-
ruinar sua credibilidade. De todo modo, o
fato € que o presidente gostaria de ter
Marinho a seu lado, apoiando o governo.
Tanto acreditava nisso, que ja fazia pla-
nos para seu terceiro ministério. Collor
costumava comentar que sua primeira

4 T
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anca com o general Emillo Medicl, em 1971

equipe ministerial era composta por amigos
pouco competentes; seu ministério atual,
por competentes ndo tio amigos; mas ga-
rantia que seu terceiro ministério seria for-
mado por amigos competentes. Em tem-
po: Roberto Marinho ndo perdoava Col-
lor por sua aproximagido com Leonel
Brizola. O presidente, porém, gostava de
ter Brizola como conselheiro e estava cer-
to de que depois das eleigoes — ¢ da, para
ele, esperada superagdo da crise politica
— 0s dois desafetos voltariam as boas.
Pela forga intrinseca de seus veiculos de
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comunicagio — o prestigio do jornal O
Globo e especialmente o poder da Rede
Globo de Televisdo, que alcanga & impres-
sionante média de 70% de audiéncia cativa
entre os telespectadores brasileiros —, Rober-
to Marinho, involuntariamente ou néo, parti-
cipou de perto de todas as decisGes importan-
les que nortearam & histéria recente do pais.
Os 1ltimos exemplos dessa realidade ocorre-
ram a partir de junho, quando a Camara dos

¢a0 do processo de impeachment do presiden-
te Fernando Collor. Durante todo o desenrolar




dos debates parlamentares e nos intervalos
das grandes marifestagoes de rua, Marinho
foi procurado ou procurou as principais li-
derangas politicas do pais.

A Imprensa noticiou com destaque seu
encontro com o vice-presidente Itamar
Franco e o senador Jos¢ Samey, com o0s
quais dividiu, na sua mansio do Cosme
Velho, no Rio, um jantar cujo prato de
resisténcia foram os desdobramentos da cri-
se detonada pela revelagao das maracutaias
de PC Farias e as evidéncias que o ligam a
intimidade do combalido presidente Collor.
Marinho também surpreendeu o Brasil ao
convidar para um encontro, em seu gabinete
no jornal O Globo, o presidente do PT, Luiz
Inacio Lula da Silva, quando os dois se
permitiram uma conversa aberta e eivada de
uma franqueza jamais imaginada desde as
escaramugas em que se envolveram durante
a campanha presidencial de 1989. Nesse
encontro, o primeiro com o lider politico e
sindical mais temido pelas Organizagoes
Globo nos ultimos anos, Mannho revelou
surpreendente humildade e sauddvel espini-
to democratico — o que, de resto, revelou
uma mudanca radical de postura, sejam
quais tenham sido suas intengoes. Marinho
disse 0 que quis e permitiu-se ouvir o que
certamente nao quena. “Perdi as eleigoes
para presidente por causa do Jornal Nacio-
nal”, disparou Lula no cara a cara com
Marinho, debitando sua derrota a polémica
edi¢ao, no telejornal, de seu ultimo debate
com Collor. Verdadeira ou nao, a acusagio
de Lula reforga a tese e estimula a pergunta:
quem, a nao ser Roberto Marinho, teria o
poder de decidir uma eleigao presidencial
no Brasil?

O segredo dessa ascendéncia sobre os
personagens mais destacados da politica
nacional pode ser atribuido a duas razoes
singelas: 1) desde o inicio de sua carreira,
em 1926, Marinho sempre demonstrou ser
um jomnalista atilado, conhecedor da técni-
ca da noticia e dos meandros da produgao
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Com o general Joao Figueiredo, antes da posse, em 1978

de um grande didrio, além de suficiente-
mente sintonizado com os fatos a sua volta
para nao ser surpreendido por conjunturas
adversas; 2) com o passar dos anos, e a troco
de um talento empresanal invulgar, reuniu
sob seu controle direto o malor complexo
televisivo do pais, a Rede Globo de Televi-
sdo, hoje a quarta maior rede de TV em
operagao no mundo, € um conglomerado de
mais de 100 empresas que empregam cerca
de 20 mil funcionanos.

A singeleza embutida nessas duas razoes
allora da constatagao de que todo esse po-

derio, acumulado em 67 anos de trabalho
intenso, leve origem numa especie de pre-
deslinagao ac sucesso que marcou a traje-
tona de Roberto Marinho desde que publi-
cou sua primeira matéria em A Noite, jomnal
carioca de propriedade de seu pai, Irineu
Marinho. O jovem Roberto tinha 20 anos e
viajava para a Europa, de navio, com a
familia. Um dos passageiros do vapor era 0
ex-presidente Epitacio Pessoa, a cujo go-
verno A Noite fizera dura oposigao. Roberto
enldo escreveu uma carta a um amigo rela-
tando suas conversas com Pessoa e elogian-
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do a dignidade com que se portava o ex-pre-
sidente. O pai, entretanto, leu a correspon-
déncia e despachou-a para seu jornal, como
sc fora uma reportagem de um enviado
especial.

De volta ao Brasil, Irineu Marinho, jd
doente, fundou O Globo, em 1926, ¢ levou
Roberto para ser seu secretirio particular.
No 25 dia de funcionamento do novo dia-
rio, uma circunstancia tragica levou o rapaz
a ingressar definitivamente no ambiente
tenso de uma redagao, onde acabaria fazen-
do fama e fortuna: seu pai teve uma crise
fulminante enquanto tomava banho e mor-
reu, deixando o jornal acéfalo. A vilva de
que o filho Roberto assumisse a dire¢do de
O Globo. Ele, porém, nido se considerou
apto para tamanha responsabilidade e pre-
feriu deixar o comando da redagdo a um
antigo companheiro de seu pai, Euricles de
Matos — com quem, afinal, aprendeu os
segredos do oficio. S6 em 1931, cinco anos
depois, com a morte de Matos e depois de
ter passado por todas as fungoes da redagdo,
Roberto Marinho assumiu de fato a dire¢ao
de O Globo, aos 26 anos.

Desde entao, o virus do jornalismo pas-
sou a habitar, sem nenhum sintoma de re-
jeigdo, o organismo rijo de Roberto — ou
doutor Roberto, como lhe tratam cerimo-
niosamente os subordinados. Jovem empre-
sario ¢ ja experimentando dos prazeres ¢
vicissitudes de uma posi¢do influente na
antiga capital da Republica, Marinho pas-
sou a viver a vida como melhor lhe convi-
nha, deixando correr solta sua paixao por

cavalos ¢ pela pesca submarina e nutrindo
0 vicio — se € que a qualificagao ¢ correta
— das alegres rodas de gamao ¢ bridge para
as quais reunia, em sua casa, 0S Amigos nas
tardes de sabado. “Roberto nunca foi um
farrista, mas, como todo jovem, gostava
muito de freqiientar os teatros ¢ cassinos do
Rio”, lembra 0 médico Marcelo Garcia, 81
anos, amigo de longa data e parceiro cons-
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tante das escapadelas noturnas de RM.

As libagoes da boémia, entretanto, nio
tiveram forgas para vencer a rigida discipli-
na de trabalho que Roberto Marinho, um
abstémio convicto, impds a si mesmo e que
até hoje, quando esta prestes a completar 88
anos, neste 3 de dezembro, ainda impressio-
na seus comandados. E ¢ muito provavel
que a origem de toda essa energia esteja na
enorme capacidade de influenciar pessoas
— das mais altas figuras da Repiiblica ao
anonimo espectador da Globe.

“Fora do comum” — Por essas ¢ outras,
Roberto Marinho ¢ credor de uma rara una-
nimidade: com pouquissimas excegoes, no
Brasil quase ninguém se dispoe a falar mal
dele, pelo menos on the record. Nem mes-
mo inimigos historicos como o senador ca-
pixaba Joao Calmon, que alega “motivagao
ética” em fungdo da inimizade nascida ha
26 anos, quando o parlamentar era presi-
dente da Abert — Associagao Brasileira de
Emissoras de Radio e Televisao e um entu-
siasta de uma Comissio Parlamentar de
Inquérito instaurada pela Camara dos De-
putados para investigar o acordo entre a
recém-criada TV Globo ¢ o grupo norte-
americano Time Life. Para montar sua emis-
sora, Marinho recebeu 4 milhoes de dolares
do Time Life em troca de uma participagao
minoritaria dos americanos no negocio. A
legislagdo brasileira ja impedia sociedade

com capital estrangeiro em empresas de
comunicac¢ao ¢ RM teve muitos aborreci-
mentos por causa disso. Mesmo com todas
as reservas, porém, Calmon nio se furta
hoje a uma estocada de florete: “Grandes
fortunas sao sempre feitas a base da sone-
gacao fiscal”, dispara o senador, aludindo &
inclusdo de Marinho no ranking das gran-
des fortunas mundiais divulgado pelas re-
vistas Forbes ¢ Fortune. Segundo as duas
pubhcu;ccs,npreﬂdmlelelaboém

O affair Globo-Time Life foi o combus-
tivel para um livro bombdstico do jornalista
gaucho Danicl Herz, A Histdria Secreta da
Rede Globo, editado em 1987. Al esta dito,
com todas as letras, que o acordo foi apenas
0 primeiro passo de um processo de conso-
lidacdao da rede de TV baseado no benepla-
cito e estimulo dos governos militares que
se sucederam no pais por 20 anos, ate 1984.
Roberto Marinho rebate essa acusagio sob
0 argumento de que as duas unicas conces-
soes das quais foi beneficidrio lhe foram
outorgadas em 1957, pelo presidente Jusce-
lino Kubitschek, e em 1962, por Jodo Gou-
lart — aprimeira para a Globo do Rioeaoutra
para o canal da emissora em Brasilia.

“Isso de dizer que Roberto Marinho ¢
govemista cronico ¢ pura exploragao poli-
tica”, diz o ex-ministro Armando Falcio,
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amigo intimo de Marinho desde 1940 ¢ ha
trés anos rompido com ele por motivos que
prefere nio revelar. Falcdo diz que nio
guarda rancor do episodio “de natureza pri-
vada” que os envolveu. E faz questio de
reiterar que nos CINCO anos em que Ocupou
a pasta da Justi¢a, no governo Geisel, Ma-

rinho nunca lhe fez um pedido irregular ou
uma proposta inaceitavel do ponto de vista
ético. “O progresso ¢ a vitoria de Roberto
no jornalismo, no radio ¢ na TV ndo advém
de favor algum”, diz. “Ele fez de O Globo
0 que o jornal é, ¢ da Rede Globo o que ela
sabe ser, por forca de um talento adminis-
trativo e gerencial fora do comum.”

Simpatia pessoal — Mesmo admitindo
ter apoiado “a agéio construtiva dos gover-
nos militares”, Marinho disse a Armando
Ourique, em entrevista publicada pela Fo-
lha de S.Paulo, em setembro de 1988, que,
para formar a rede, “compramos de particu-
lares ¢ de empresarios em dificuldades os
outros canais de TV que possuimos”. Na
mesma ocasido, revelou que nunca obteve
empréstimo de grande valor de bancos ofi-
ciais, excetuando um aval fornecido pelo
antigo Banco do Estado da Guanabara, em
1966, para que Marinho pudesse comprar a
participagio do Time Life na Rede Globo.
Mas foi exatamente uma operagio bancdria
que, anos depois, municiou a metralhadora
verbal de um outro desafeto publico, o en-
genheiro Leonel Brizola, que quando can-
didato 4 ltima eleigdo presidencial elegeu
como prioridade mimero um de seu programa
de governo o fechamento puro e simples da
Rede Globo.

A relagido entre os dois chegou a parecer
amistosa nos meses que se sucederam i
volta de Brizola do exilio, em setembro de
1979. “Vamos esquecer o passado”, teria
lhe dito o atual governador fluminense. De
fato, os dois almogaram juntos uma dizia
de vezes no gabinete de Marinho na sede da
TV Globo, no Jardim Botanico, zona sul do

Com o lider da lllllll;l Democritica, Tancredo Neves, em 1984 |

ALBUM PRESIDENCIAL

Rio, mesmo depois de um entrevero que os
envolveu por conta de uma suposta partici-
pagdo das Organiza¢des Globo numa ten-
tativa de fraude nas eleigdes para o governo
do Estado do Riode Janeiro, em 1982. Brizola
ganhou a eleigdo, mas as relagoes com Rober-
to Marinho ficaram estremecidas.

Com a segunda eleigao de Brizola para o
governo do Rio, em 1990, a distincia entre
os dois ganhou dimensoes planetarias. O
azedume chegou ao apice com a denuncia,
em maio deste ano, do favorecimento do
governo federal & Globo, num empréstimo

de 38 milhdes de dblares junto 4 Caixa
Econdmica Federul, para o financiamento
da construgdo do Projac — Projeto Jacare-
pagud, um modemnissimo centro de produ-
¢do de TV erguido pela emissora na zona
sul do Rio. “E uma histéria escabrosa”,
definiu Brizola, que chegou a propor que a
CPI do PC também investigasse “o claro
trafico de influéncia™ que, segundo ele, en-
volveu o empréstimo. Os estilhagos do epi-
sodio chegaram a atingir as relagoes de
Roberto Marinho e Manoel Francisco Nas-
cimento Brito, diretor-presidente do Jornal

o
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do Brasil. O JB repercutiu as dentincias € o
tiroteio suscitou uma nada cavalheiresca
troca de insultos pessoais, na forma de vi-
rulentos editoriais publicados pelos dois
didrios. “Nédo sou nada agressivo, sou um
companheiro de todos, mas na reagdo sou
muito agressivo”, disse Marinho a Regina
Echeverria, numa longa entrevista publicada
em O Estado de S.Paulo, em abril de 1990,

Essas desavengas, contudo, ndo chegam
a abalar a admiragdo de que RM ¢ objeto.
“Tenho com Roberto Marinho encontros e
desencontros, mas ndo posso negar que ele
procura servir ao pais com patriotismo”, diz
0 deputado Ulysses Guimardes, sem, no
entanto, identificar os tais “desencontros”.
Mas ¢ provivel que um deles tenha sido a
falta de sintonia entre a Rede Globo ¢ a
historica campanha pelas diretas-jd, em
1984, em cuja cobertura a emissora entrou
tardiamente. Hoje, Ulysses admite que a
cobertura da Rede Globo do escindalo PC
Farias foi decisiva para que a campanha
pelo impeachment do presidente Fernando
Collor sensibilizasse a opinido publica e
ganhasse as ruas. Embora ainda nutra sim-
pluap:sscrﬂ por Collor, pessoas muito pro-
ximas a Roberto Marinho garantem que o
empresario esta “muito triste™ com o presi-
dente, mas acredita piamente que a supera-
¢do dessa crise vai legar aos brasileiros “um
pais moralmente reconstruido™.

“Ele € um dos homens mais bem-edu-
cados que conheci”, testemunha o colu-
nista Ibrahim Sued, que ha 40 anos traba-
lha em O Globo. “Nunca o vi levantar a
voz para um empregado ¢ muilo menos
falar em voz alta com alguém.” Evandro
Carlos de Andrade, 60 anos, diretor de
redagdo de O Globo, admira em Marinho
a forga da personalidade ¢ avisa que cle
“ndo admite brincadeiras no trato profis-
sional e, se percebe no interlocutor sofis-
mas ou subterfigios, logo muda o tom da
conversa”. “E um homem muito afivel e
excepcionalmente generoso”, confirma
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Gilda Machado, vitva do editor Alfredo
Machado, da Record, sua afilhada de ca-
samento. “Tenho por ele o maior respeito
¢ admiragédo, como funciondrio ¢ amigo”,
afirma Jodo Carlos Magaldi, 66 anos, di-
retor-geral da Central Globo de Comuni-
cagdo. “Isso, porém, ndio me obriga a
concordar com tudo o que ele pensa e
diz", pondera. “Ele sabe disso ¢ me res-
peita”, diz Magaldi, acrescentando uma
adverténcia: “Roberto Marinho néo gosta
de puxa-sacos.”

No papel — “No Brasil, todo empresario
de comunicagao ¢ um Roberto Marnnho
frustrado”, pontifica Augusto Marzagao, 60
anos, hoje assessor de Emilio Azcarraga,
presidente da rede mexicana Televisa e que
trabalhou muito proximo a Marinho quan-
do dingia os Festivais Internacionais da
Cangdo, na década de 60. “Vejo nele um
homem no qual sempre falou mais alto o
jornalista profundamente arraigado em seu
compromisso com a liberdade de expres-
sd0, 0 que, em ultima analise, se traduz no
compromisso com a verdade.”

*O convivio diario com ele € uma fantas-
tica escola de vida", diz seu filho Jodo
Roberto Marinho, 38 anos, vice-presidente
de O Globo. “Me impressiona muito sua
busca pela perfeigdao nos menores gestos”,
ecoa Roberto Irineu Marinho, 44 anos,
vice-presidente executivo da Rede Globo, o

mais velho de seus trés filhos, todos eles
ansiosos para que o pai resolva, de uma vez
por todas, comegar a trabalhar no seu livro
autobiogrdfico — um projeto que doutor
Roberto acalenta hd anos ¢ ainda ndo se
dispds a colocar no papel. Mas 1sso € apenas
uma questio de tempo. Talvez no livro ele
responda a uma das perguntas que IM-
PRENSA lhe faria se pudesse té-lo entre-
vistado: o que ele pensa da condigdo, jd
provada pela historia, de homem mais in-
fluente do pais, uma espécie de presidente
sem mandato? Na semana em que foi pro-
curado, Marinho preparava uma viagem acs
Estados Unidos ¢ Portugal, ¢ ndo conseguiu
espago em sua agenda para receber IMPREN-

SA. Em Portugal, un}mnmnprmusmdc
participar da inauguragdo da SIC, a primeira
emissora privada de TV daquele Fn:s,mqml
a Globo tem 15% de participagao acionaria
(leia reportagem d pdg. 46).

Enquanto Roberto Marinho amplia seus
negocios pelo mundo, o certo € que, por aqui,
sua influéncia continuara decisiva: tanto num
eventual governo ltamar Franco quanto nos
proximos governos. A importancia politicade
seus veiculos de comunicagao € irreversivel.
O que se espera € que mantenha 0 mesmo
espinto democratico que demonstrou no en-
contro com Lula. Afinal, o pais estd mudando
¢ desse nosso presidente sem mandato espe-
ra-se que exerga seu poder de acordo com os
NOovos lempos. x
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Chumbo Grosso

do imbroglio

Sabe a Tamara
Taxman, aquela
que faz um progra-
ma country na TV?
Ontem ela acabou o
show com um gn-
to-exortagdo: :
“Acorda, Brasiiiil.” lo Mainard
Acordei e vi marca- —————
do no televisor: estava no Canal 11. Ora,
pensei, mas ndo € neste mesmo canal que,
outro dia, vi a Claudete ou a Yone dar uma
dura estrambdtica na corrupgio Collor no
Mulheres em Desfile? Me compliquei com
a logica por um momento. Mas lembrei
imediatamente que o Canal 1 1/OM/Tamara
¢ o Canal 11/Gazeta/Yone. Ah, entio tudo
bem. Levo sustos, permanentemente, em
minha faina de ver TV ¢ ler jornais e revis-
tas. Na Globo, por exemplo, fui surpreen-
dido outro dia pela imagem sorridente do
Brizola abragado com alguém. Brizola na
Globo? Sera que ele morreu? Mas, nio: o
Brizola estava ¢ sendo mostrado com o
Collor, bem agora no olho do furacéo PC.
Entendi. Alias, s6 sendo o seu Obturado
para nao entender que o Marinho estava
aplicando um ippon no Brizola, mostrando-
o com o Collor, nosso vilao n® 1. Dias
depois, mudou a linguagem: o Collor foi
tratado carinhosamente, como se estivesse
no colo do dr. Marinho, no Jornal Nacio-
nal. U¢?! Non cappito niente. Ate que live
a cabega aberta pela revista IstoE: vi uma
matéria que o dr. Marinho estava agora sob
o fogo da CPI da NEC, coisa feia. Entéo, é
hora de amaciar o Collor que, quem sabe,
ainda fica no cargo até o fim do Supremo
Tribunal Federal. Uma no cravo, outra na
ferradura. O que ¢ um paradoxo, porque
nesse jogo ninguém € burro. Nessa mesma
IstoE estava o Quércia, discorrendo longa-
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As licoes
da terrinha

Hd — sempre,
em toda parte do
mundo — um
bando de malu-
cos lutando pela
liberdade de Im-
prensa ou — mais
amplamente —
pela liberdade de

Sdo os
que, mesmo sabendo da inutilidade de sua
luta, batalham a vida inteira por um sonho,
mais nada. Pois quem tem o poder conia
com a midia a seu lado. E vice-versa.

Vitorioso o mais belo dos movimentos
armados, a Revolugdo dos Cravos, em
Portugal (lembram-se do 25 de abril de

Carlito Mala

1974?) e decretado o fim do cancro sala-
zarista, 0 MFA (Movimento das Forgas
Armadas) tratou de arrumar a casa para a
H’damqucapaﬁw aviver. E
comegaram f: nuhnﬂa-
cobriram o que, hein? Que a *banca”, ou
mbampomqmmmdamdt-
les, dono de um jornal (ou estagdo de rd-
dio, valia tudo...).

Logo depois, 11 de novembro de 1975,
acabou-se o que era doce, que tristeza. E
Portugal voltou a cair nos da direi-
ta, hidrdfoba, louca, insana (igual
ds suas coleguinhas do mundo todo, alids).
Emdndefmprcmhwqdcmﬁdim
que irei tratar daqui para frente, *Tempos
(mais) Modernos ", impossivel, ndo?

mento sobre o impeachment. Mas, nenhum
ataque ao ACM, que estda bem do outro
lado. Por que serd? Vai ver que é porque —
como li na Folha de S.Paulo — haveria um
acordo entre 0 Quércia ¢ 0 ACM. Nem o
Antonio Carlos Magalhdes atira na CPI da

Viva Collor!

Toninho Malvadeza

Tem-se falado muita bobagem na Im-
prensa a respeito de nosso querido presi-
dente. Mas ninguém notou um detalhe: na
verdade, Collor restabeleceu a moralida-
de no Brasil. Hoje, jd sabemos — e a CPI
0 demonstrou — que nenhum deputado
recebeu dinheiro ilicito para sua campa-
nha. Nossos politicos — Quércia e Maluf
d frente, aguardando a adesdo de Anto-
nio Carlos Magalhdes — impulsionam a
cruzada pela moralidade. Que exemplo!
E o Robertdo Cardoso Alves, criador do
“é dando que se recebe ", € hoje articula-
dor do impeachment: nele devem se mirar
as novas geragoes.

E preciso reconhecer o que Collor fez
de bom. E também o que fez de mah:

quem, sendo ele, conseguiria desmorali-

zar a modernidade ?

Vasp nem o Quércia o faz no escindalo da
NEC. E a Veja que, curiosamente, até agora
nido meteu a mio no esgoto da Vasp? Uai,
Dai que concluo: apenas ler nio dd o direito
de entender. Para ler e entender hoje, mais
do que nunca, ¢ preciso conhecer as raizes
onde estio plantados os veiculos de comu-
nicagdo. E o bom leitor terd o esforgo extra
de tentar perceber como esses veiculos rea-
gem frente ao dia-a-dia das conveniéncias
somadas. Sdo jogos de guerra estratégica e
escaramugas muitas vezes pessoais. Ler
jomal nio ¢ para alfabetizado. Serd que o
leitor comum percebe todas essas nuances?
Se a medida dessa percegdo for a indigna-
¢do civica, eu diria que ele percebe pouco.
Em qualquer pais civilizado estariamos em
guerra civil, Parece que nos estamos todos
um tanto saudaveimente céticos. Entrar
nessa briga, tomar partido, se arriscar — 80
na ingenuidade patridtica ou levando van-
tagem. Porque a corda sempre arrcbenta do
lado mais fraco. Faltam bandeiras nessa
luta campal. Vocé pode estar brigando con-
tra 0 Collor e fazendo o jogo do Itamar, que
esta fazendo o jogo do Samey, que estd
fazendo o jogo do Quércia, que joga com o
ACM, que esta fechado com o Marinho,
que se acertou com o Collor. Dai que talvez
Sancho Panca tenha razio: eles que sio
brancos que se entendam. Mas, assim, nio
sc faz uma patria. Alids, que pétria?
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o  para ca, alguns co-

A praca
narcisista

De uns tempos

lunistas politicos
com vasto indice
de leitura passa-
ram a adotar um

estilo de redagdo
fundado na auto-re-
feréncia. Volta ¢ Abramo
meia 0 comentaris- el s = -]
ta, aparentemente com a intengao de em-
prestar ao que diz uma dose extra de cre-
dibilidade, estabelece uma relagao entre
aquilo a que se esta referindo e alguma

Claudio Weber

>
Réplica
ao Pilagallo

Nosso amigo Valeria a pena conversar com Ney Fi-
Oscar Pilagal- gueiredo: sua andlise de pesquisas ¢
lo, grande re- sempre preciosa.
pdorter, espan- Mas ainda hd tempo: no final de sua
tou-se ao verifi- matéria publicada em IMPRENSA n* 60,
car o erro das Oscar Pilagallo sugere uma reportagem
pesquisas nas sobre as pesquisas. Pois bem: como diria
eleigdes da Fiesp- 0 lenddrio Ulysses Alves de Souza, 0 Uru,
Ciesp; e me atri- em vez de sugerir pauta, faca-a. Reencon-
buiu o hdbito de trar um bom repdrter como o Oscar ¢
ler jornais ape- sempre um prazer.

Como resultado, em vez de dizer, por
exemplo, “trata-se de episodio inédito
na historia”, diz-se “nao me lembro de
coisa semelhante na histéria brasilei-
ra”. Isso quando nao se entrega a paro-
xismos narcisistas do tipo “os que me
conhecem sabem que...", seguindo-se
uma explanagao de como ele proprio € ba-
cana, independente, aguerrido, ¢ assim
por diante. Ora, o que realmente inte-
ressa ao leitor sdo informagoes a respei-
to dos fatos comentados, suas origens e
possiveis desdobramentos, e as even-
tuais referéncias historicas quando isso ¢
interessante para o desenvolvimento da
anilise. E inteiramente desimportante
saber-se o que o colunista Fulano de Tal
pensa de si proprio.

O estilo ego trip tem origem num des-
virtuamento da fung¢do do comentarista,
que passa a incorporar 4 sua atividade nao
sO a fungao de informar o leitor, mas
também a de incrementar sua imagem
pessoal. E o comercial de sabdo em pd
trazido & informagdo politica. O pior é
que, dado que o publico leitor parece dis-
posto a consumir qualquer coisa que se
lhe apresente, ¢ considerada a compla-
céncia de editores ¢ demais executivos de
redagao, nao se divisa como esse género
de atitude possa vir a ser coibido.

nasparamedivertir. Bom, eu costumo ler
todos os jornais para me manter informa-
do, e me divirto com isso; principalmente
quando vejo perplexidade onde as coisas
sdo bem claras. No caso da Fiesp-Ciesp,
a maior parte das pesquisas indicava
que o candidato Moreira Ferreira cres-
ceu a partir de 1* de junho e, desde
entdo, a cada 15 dias dobrava sua in-
tengdo de votos. Bastava acompanhar
as curvas de crescimento de uma candi-
datura e declinio da outra para verifi-
car que a virada era muito possivel.

me ufanar

Perdao, mas esta-
mos em festa. A
grande festa da Im-
prensa brasileira,
que vive, talvez, o
seu maior momento.
Um momento de en-
cantamento. Um
momento magico
em que, No rastro
das denuncias envolvendo PC, Collor &
Cia. Lida. podemos nos ufanar de
revistas ¢ de nossos jomais. Quem quiser
que atire pedras, mas eu hoje trago flores.

Trago uma rosa rubra para a Veja, pela
coragem de publicar as dentncias do irmao
presidencial — uma nagdo nova comegou a
nascer ai. Trago uma rosa nao menos rubra
para a IstoE, pela entrevista com o motoris-
ta da secretaria do presidente. E distribuo
rosas, horténcias e margaridas para a Folha,
o Estaddo, o JB, O Globo, Zero Hora,
Jornal da Tarde, o Estado de Minas, o Hoje
em Dia e outros mais, Brasil afora.

Eu que roia de inveja dos franceses por
causa do Le Monde. Eu que morria de inveja
dos americanos por causa do The New York
Times e do Washington Post. Eu, hoje, sinto
um orgulho enorme da Imprensa brasileira,
que chega a sua maioridade. Que se liberta
de todas as peias ¢ amarras que tinha her-
dado, sem querer, dos anos ditatoriais. Se
me perguntarem qual ¢ hoje o grande parti-
do nacional, eu nao tenho duvida alguma: ¢
o.PIB, o Partido da Imprensa Brasileira.

Sei que nossos jornais e revistas ainda
cometem pecados, mas isso fica para de-
pois, por enquanto. Hoje trago flores e ndo

pedras nas maos.
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Todavezq
seu chefe fa]a

em cortar custos ele
olha paravocé? -




E melhor vocé
comecara

er o Estadao.

56 de Economia & Negdécios, o Estadao publica em média 10 paginas dia-
rias de informagoes, notas, indices, tabelas ¢ matérias completas. Comen-
tadas, alids, por nomes que dispensam maiores comentirios, tais como
Joelmir Beting ¢ Sonia Racy. Além disso, sio mais 4 cadernos diirios, ou-
tros 5 semanais ¢ 5 suplementos. Ou seja: no Estadao vocé obtém o prepa-
ro pl'ul'i*ﬁinlmi C pr.'w.a.n.l] (U as cmpresas tanto procuram l'lnjt‘ em dia.
Agora, se nem mesmo assim vocé reconquistar a admiracao do seu chefe,
lembre-se: ainda tem o Estac

ofertas de emprego do pais.

ESTADAO

E muito mass jornal.

ao de domingo, com as maiores ¢ melhores



ouatipadE )y vina S
ESTAMOS
FAZENDO O
NOSSO -
PAPEL.

Chega uma hora em que ndo dd mais para hesitar: cada
um de nds precisa assumir claramente o papel que lhe cabe na
comunidade. E a Papel Simdo estd intensamente envolvida jun-
to as comunidades em que atua no desenvolvimento de um no-
vo papel de qualidade: a parceria. Num amplo plano de educa-
¢ao ambiental, que vai desde cursos de reciclagem a campanhas
de motivagio ecoldgica de nossos colaboradores e de seus con-
cidadios locais. Ha mais de duas décadas, a Papel Simdo vem
se dedicando a melhoria da qualidade, ndo s de seus produtos
e da sua tecnologia, como de seu préprio papel social. S6 a Ofi-
cina Artesanal de Papel jd atendeu quase 200 mil pessoas no en-
sino e na producio de papel artesanal. Mais de 200 pessoas pas-
saram pelos cursos de ecologia. E cerca de dois mil filhos de co-
laboradores e alunos de escolas dos municipios em que atua vi-
sitam anualmente florestas nativas e de eucalipto. Esta politica
institucional abrange ainda a edig¢io de livros, jogos e cartilhas
sobre educagio ambiental. Por isso, a Associagdo Brasileira de
Comunicagdo Empresarial (Aberje) concedeu a Papel Simdo,
pela segunda vez consecutiva, o prémio pela melhor campanha
interna no Estado de Sio Paulo. A Papel Simdo assumiu seu com-
promisso. Estd cumprindo seu papel. E pode assinar embaixo

&
Papel Simao




Pinga-fogo

O apresentador mais conhecido da TV revela o que pensa

oa noite.
Elssim,ﬁnnlm:limpidl,
de timbre grave, que hd 24 anos
ele se despede dos brasileiros,
de segunda a sdbado. Cid Mo-
reira € a cara do Jornal Nacio-
nal, da TV Globo, o noticiario
de maior audiéncia da televisao
brasileira. Cid Moreira também ¢ a cara
da noticia. Uma pesquisa de IMPRENSA,
publicada em mar¢o do ano passado, o
apontou como o jornalista mais admirado
do pais.

Apesar de ser um rosto intimo do publi-
co, pouco se sabe a seu respeito. Cid Mo-
reira nunca foi dado a entrevistas, ou me-
lhor, como simbolo do jomalismo global,
sempre houve um certo cuidado com sua
exposigao. Uma cldusula em seu contrato,
por exemplo, ndo permite que ele pontifi-
que em Comercials — somente sua voz.

A voz € seu patrimonio ¢ ele vive dela.
Com a locugdo de comerciais admite que
gmhn'“nntﬂmm do que seu saldrio
na emissora — qwckmur:vehpumm-
siderar “antiético”. Além do microfone, Cid

QUEM SOU EU

Nome completo: Cid Moreira. Idade: 65
anos. Nascimento: 29 de setembro de
1927, em Taubaté — SP. Estade Civil:

casado. Signo: Balanca.Cor preferida:
Azul Bebida: Vinho tinto. Numero de sorte:
Quando fiz o Tiro de Guerra era o nimero
23. Dei sorte porque ndo era o 24. Cantor
¢ cantora: Caubi e Maysa. Time: Botafogo.
mmmm!&um

pai.Carro: Santana.Niimero do sapato:
W&wmﬁm
Onze e Meia.Jornal: O Globo e 0 JB.Re-
vista: IMPRENSA, quando eu saio nela. E

Veja, mas ndo com fregiiéncia.

Moreira divide o seu tempo entre os estii-
dios da Globo, as segoes de alongamento,
0s jogos de énis ¢, ainda neste més, estard
langando o primeiro volume de seu disco de
salmos, além de dar os tltimos retoques na
montagem de um saldo de estética para sua
mulher, Uliana.

Cid Moreira quebrou essa rotina ao topar
o desafio de responder is 18 perguntas for-
muladas por colegas de profissio, jornalis-
tas, escritores ¢ intelectuais, reunidas por
IMPRENSA, que marcam a estréia desta
segdo, que todos 0s meses val passar a
hmpoumpusmng:mdommsdo&lm-
municago.

Antes de receber a reportagem em sua
bela casa, no condominio Greenwood Park,
no Alto da Boa Vista, no Rio de Janeiro,
pediu que todas as questoes fossem passa-
das por escrito. “Preciso de tempo para
pensar”, justificou.

Fmimqumomdcmnvuﬂ.inlu-
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“Algumas vezes me revolto com erros que acontecem no jornal”

Trabalhamos juntos ha mais de 20
anos. Sempre admirei sua forga de vonta-
de. De onde ela vem: da ambigao, da ali-
mentagdo, do exercicio fisico, de um
ideal? (Seérgio Chapelin, apresentador do
Jornal Nacional)

Cid Moreira — Desde garoto me preo-
cupo com a alimentagao. Sempre li tudo a
respeito, fiz varios tipos de dieta. Sempre
pesquisando, cheguei ao vegetarianismo.
Nao como camne de espécie alguma ha 30
anos. Eu fumava também,
porque achava bonito, mas

e, entao, disfargo. Outro dia mesmo, tive de
me controlar em Itaipava, onde tenho uma
casa de campo. Um dia apareceu por la um
gato vira-lata, magrinho, ¢ eu ¢ minha mu-
lher cuidamos dele, nos afeigoamos ao gato.
Meses depois, ele arrumou uma namorada
e sumiu. Minha mulher ficou doida: “Esse
galo nao entra mais aqui!”™, ela falou. Entao,
outro dia a gente estava jantando la em
Itaipava e o gato apareceu, entrou e veio se
esfregando na minha pemna, na perna da

Vocé nunca fica indignado com uma
noticia? (Boris Casoy, dncora do TJ Bra-
sil, do SBT)

Cid — O profissional ¢ pago pela empre-
sa ¢ ¢ obrigado a se controlar. Algumas
vezes eu me revolto nido por causa das
noticias, mas por causa dos erros que
acontecem. Vocé chama uma matéria ¢
entra outra, fala de locomotiva ¢ entra a
arte de um avido. Televisdo ¢ uma loucu-
ra. Sdo varias pessoas envolvidas no tra-
balho. Um dia, o Jornal Na-
cional estava doiddo, um

nao tragava e pareli — 0 cu-
rioso € que fago ha muitos
anos as locugoes do comer-
cial do Marlboro. Fisica-
mente estou muito bem. O
pessoal que joga ténis comi-
go admira minha resistén-

cia. Agora, ¢ claro que a for-
¢a de vontade vem em pri-
meiro lugar. Para se
aprimorar na profissao, tan-
to quanto na alimentacio, €
preciso ter método e forga
de vontade. Nao se pode en-
costar o corpo. Nunca fugi
do trabalho. Antigamente eu gravava de
manha, a tarde, & noite, de madrugada. A
profissao para mim ¢ sacerdocio.

Vocé assistiu ao crescimento da mulher
no telejornalismo. Como vocé vé a ocupa-
¢ao desse espago pela mulher? A mulher
tem a mesma credibilidade que o homem
quando passa uma noticia? Ela conseguiu
atingir o ponto que vocé atingiu? (Leda
Nagle, jornalista e apresentadora)

Cid — Assisti a Leda Nagle desde o
inicio. Ela € uma pessoa muito esforgada,
boa profissional, tem boa voz, a Leda passa
credibilidade. Acho que a mulher também
tem o seu lugar nesse cenario e merece.

Vocé conseguiu manter a emogao ao
dar uma noticia particularmente dolorosa
ou friste sobre uma pessoa conhecida ou
até um amigo seu? Quando isso aconte-
ceu? (Ruy Castro, jornalista)

Cid — Sou uma pessoa emotiva. No
cinema, por exemplo, me da vontade de
chorar, mas, desde garoto, tenho aquele
complexo de machao, a vergonha de chorar

minha mulher e deitou do meu lado. Eu tive
que controlar, fiquei... eu sou um cara emo-
tivo, mesmo. Fiz esse preambulo para che-
garinoﬂcia,puis:uniupmnmmin-
nar a esse ponto. Ja imaginou se eu fico me
emocionando ou perdendo a voz no meio
do Jornal Nacional? E claro que, em certas
ocasioes, eu deixo a emogao tomar conta de
mim, como no final do JN, ou no final do
Fantastico, que eu apresentei durante 13
anos. O ltamar (José ltamar de Freitas,
diretor do Fantastico) escreve muito bem,
sou fa dele, me emocionava com os textos
que ele fazia. Quando morreu o Carlos
Drummond de Andrade, por exemplo, fize-
ram uma matéria com varios atores falando
sobre 0 Drummond, lendo seus poemas, e 0
final sobrou pra mim. Ai eu arrasei. Quando
o jornal acabou, varios companheiros vie-
ram me cumprimentar. Nessas oportunida-
des, deixo a emogao tomar conta de mim.
Agora, cotidianamente, nao posso fazer
iss0. Uma vez pegou fogo no cenario do
Jornal Nacional. Eu estava com o Chapelin
¢ 0 jornal no ar. Nao sabia se continuava ou
nao, mas me mantive firme.

erro atras do outro, eu nao
agiientava mais, ja nio sabia
mais o que iria falar, af gritei
no estidio: “PO!", ¢ 0 jornal
estava no ar. No dia seguin-
te, o Boni (José Bonifdcio de
Oliveira Sobrinho) me man-
dou uma cartinha dizendo
que cu era um grande profis-
sional, mas que precisava
me conter, Outra ocasiao, cu
estava no estudio para fazer
a chamada doJNaovivoca
entrada atrasou. Comecel a
conversar com o pessoal do
estudio, completamente desligado, e, de re-
pente, o cara la do corte colocou a imagem
no ar. O cimera percebeu e comegou a
sussurar na minha diregao: “Fala, fala,
fala.” E eu disse: “Fala o que, rapaz?” E
foi pro ar.

Qual foi a melhor noticia que vocé ja
deu e qual a mais triste, aquela que conse-
guiu embargar sua voz? (Marilia Gabrie-
la, dncora do Jornal da Bandeirantes e
apresentadora do Cara a Cara)?

Cid — Teve o caso de um cinegrafista
que filmou a propria morte, uma coisa
impressionante. Ele recebeu o primeiro
tiro, a imagem balangou, mas ele conti-
nuou focalizando ¢ morreu filmando,
cumprindo o dever dele. A mais alegre...
uma noticia alegre ¢ dificil, quase ndo
existe. Fiquel alegre ¢ comovido com a
historia do Magic Johnson, porque € uma
coisa atual.

A presenga de jornalistas como Boris

Casoy e Marilia Gabriela ancorando tele-
Jjornais representa uma ameagaa apresen-
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“Se o dr. Roberto quisesse botar fogo no pais, botaria”

tadores como vocé? (Silvia Poppovic, dn-
cora do Programa Silvia Poppovic)

Cid — Isso ndo me preocupa, absoluta-
mente. Acho que ja cumpri minha etapa no
jomalismo. Do jomalismo feito por mim,

estamos fazendo isso juntos ha mais de 20
anos. O nosso trabalho serviu de eloentre o
radio ¢ a televisao. Comecei quando a TV
estava comegando no Brasil. Fui escolhido
nao apenas pela aparéncia, mas pelo timbre
de voz, pela qualidade do meu
trabalho. E me tomei o padrio

quele momento, consegue transmitir tanta
sinceridade que todos se comovem, todos
compram aquela imagem. Echmquescu
apresentador tiver uma boa imagem, uma
boa voz, isso vai se somar a favor dele.
Agora, se ele ndo tiver uma boa imagem, ou
uma boa voz, mas s¢ comunicar, também
funciona. O importante ¢ dar o recado.

E se um dia vocé ficasse muito miope ou
faltasse o teleprompter, o que vocé faria?

sempre tive receio de trocar o certo pelo
incerto. Agora, modéstia a parte, acho que
daria um grande ator, porque me dedico s
coisas que fago. Se eu fosse ator, gostaria
de fazer um filme biblico como El Cid ou
Monte Sagrado.

Com sua capacidade profissional vocé
¢ capaz de, com uma simples pausa ou um
movimento minimo dos olhes, transmitir
mais emogao do que muitos atores da Glo-
bo durante um capitulo
inteiro de novela. Vocé

Globo de jornalismo. Por isso,
tenho uma responsabilidade
junto ao publico de me manter
na ativa. Sempre me pergun-
tam quando € que eu vou parar.
Paro o dia que nao tiver mais

condigoes de trabalhar. Na mi-
nha ultima conversa com o
Boni até abordei isso, afinal te-
nho 63 anos. Ele disse: “O qué?
Vocé parece mais novo do que
eu. Venha cd.” E me levou pra
frente do espelho. Entio, por
esse compromisso que tenho
comigo mesmo, com Deus,
que me colocou onde estou, eu nao paro.
Nunca implorei nada pra ninguém, tudo foi
acontecendo normalmente na minha carrei-
ra. Conquistei o meu lugar. E como se fosse

uma marca.

O Cid Moreira é eterno ou ja tem planos
para se aposentar e lutar pelos 147%?
(Patricia Andrade, titular da coluna TV,
do Segundo Caderno de O Globo)

Cid — Mas eu ja estou aposentado pelo
INSS. Em relagio aos 147%, eu ainda nem
liguei para o banco para saber se caiu na
conta. E tanto dinheiro que esquego.

A idade esta ameagando seu cargo? A
aparéncia de um apresentador pode supe-
rar a credibilidade que ele tem de passar?
(Arthur Reis, editor da revista TV Progra-
ma, do Jornal do Brasil)

Cid — Se souber dar o recado, se for
sincero naquilo que esta fazendo, nao tem
problema. Hoje nao ha mais necessidade da
aparéncia. E uma questio superada. As ve-
zcs, a genle assisle a uma entrevista com
uma pessoa do povo e, aquela pessoa, na-

IMPRENSA - SETEMBRO 1992

(Ignacio de Loyola Brandao, jornalista e
escrilor)

Cid — Eu comecei sem o telepromp-
ter, portanto, nao ha problemas. Agora, se
houvesse necessidade de eu colocar uma
lente de contato, por exemplo, claro que
eu iria ter de me acostumar. Faco tudo
para manter a minha saude e as minhas
condigoes visuais. Outra coisa de que me
orgulho muito, e ai vai um pouco de vai-
dade, € que eu ndo uso lentes de contato.
Gente muito mais nova do que eu ja tem
esse problema.

Vocé aceitaria ser astro de um filme? E,
e se aceitasse, qual seria seu diretor favo-
rito? (Laerte, cartunista)

Cid — Ja fiz pontas no cinema, na época
em que trabalhava no radio. Um diretor
de cinema também me convidou para es-
trelar um filme que seria rodado em Re-
sende, o tema era militar, mas ele oferecia
muito menos do que cu ganhava fazendo
locugoes para comercials. Nao aceitei o
convite. O Adriano Reis foi no meu lugar
e deu certo. Podenia ser ator hoje, mas

nunca lamentou o fato de
que esse talento de comu-
nicador seja empregado
fregiientemente na leitura
de textos que brigam de
maneira escandalosa com
os fatos, como por exem-
plo, os noticiarios iniciais
do Jornal Nacional sobre
o impeachment do presi-
dente? (Jairo Arco e Fle-
xa, jornalista, autor e ator
teatral)

Cid — Nao, por qué?
Ele acha que a Globo estd
omitindo isso? Eu nao entendi entao esta
pergunta (pede para repeti-la). Ah, sim,
acho que estou entendendo agora. O que
o pessoal precisa entender € que a Globo
¢ lider de audiéncia e, portanto, tem uma
responsabilidade enorme. O Roberto Ma-
rinho é um grande empresario, uma cabe-
¢a pensanle e responsavel, um patriota.
Com a forga que ele tem na mao, se qui-
sesse botar fogo nisso aqui ele botaria,
certo? Dizem que a Globo se omitiu, nao
mostrando esse movimento inicial contra
o presidente. Mas a Globo ¢ a emissora de
maior audiéncia do pais, entdo ela assume
a responsabilidade de salvar o pais até de
uma revolugao, do caos. Se, por exemplo,
o Jornal Nacional, logo no inicio de todo
esse processo comegasse a falar: “Collor
nao, porque o Collor € 1sso ou aquilo”, o
presidente nio teria resisténcia nenhuma,
nao teria essa votagao do impeachment
nem nada. Chegaria la no Planalto uma
forca do Exército e falaria para o presi-
dente: “Vamos sair, vamos la", como
sempre foi. Em fungdo dessa responsabi-

lidade, ds vezes a Globo deixa de colocar
—
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“Dou as noticias o tom que acho que devo dar, sem exageros”

em primeiro plano certas coisas, no seu
momento inicial, certo? Mas eu jamais per-
miti que distorcessem minhas palavras. Se
1SS0 acontecer, mato um!

consertar alguma coisa. Mas consertar ima-
gem € muito dificil. O Armando Nogueira
dizia que o Jornal Nacional ¢ como um
boeing: decolou, estd sujeito a panes tanto
de quem esta em terra quanto de quem estd
no ar. Claro que, no caso de um erro, a gente
perde um pouco a naturalidade. Nao ¢ como
no programa do Jo Soares, por exemplo, em
que cle esta entrevistando inteiramente a
vontade, descontraido, sem compromisso

com o tempo, onde ele consegue transfor-

No final dos anos 80, um grupo de pes-
guisadores da Universidade Politecnica de
Londres fez um vasto levantamento sobre
as caracteristicas da TV como veiculo de
comunicagao. Uma das conclusoes a que
chegou foi a de que, nao importa o tipo de
programa, o estilo de rela-

o inicio da minha carreira tem sido assim.
Talvez por isso tenha me destacado na mi-
nha posigao.

Vocé ficou rico? Quanto cobra por uma
locugdo de 15 segundos, por exemplo?
Vocé ganha mais na Globo ou fazendo
locugoes para comerciais? A propasito,
qual o seu salario? (Gerson Sintoni, edi-
tor-executivo de IMPRENSA)

Cid — O pais esta vivendo um clima de

grande recessio e 0s comer-

¢do comunicativaquea TV ciais hoje sdo rarissimos. Pra-
estabelece com os especta- ticamente nao tenho gravado
dores repousa sempre num nada. Agora, quanto a ficar
fundoirracional. Eu gosta- rico, ndo. Estou bem, porque
ria de saber se vocé concor- tenho uma mulher que briga
da com isso e qual ¢ a sua junto comigo, gosta de traba-
opinido sobre a questdo? lhar também. Chega em casa
(Nicolau Sevcenko, profes- nove horas da noite, cansada,
sor de Historia da Cultura, com as pernas doendo. E uma
da USP) pessoa que casou Comigo pro-

Cid — Concordo em fissionalmente. E 34 anos
parte. Recebo correspon- mais nova do que eu ¢ com
déncia regular ¢ grande de uma responsabilidade que
varios pontos do pais, de muito barbado por ai ndo
pessoas de varios niveis, ¢ tem. Também nunca gastei
noto que eles encaram o su- mais do que podia — isso

jeito que aparece na telinha como uma es-
pécie de projegao do eu deles. Tem um
sujeito que me manda de 15 em 15 dias, ld
de Pernambuco, recortes e até revistas in-
teirasantigas,quenaotémnadaa vercomi-
go. Recebo cartas de pessoas que me véem
na condigao de resolver o problema finan-
ceiro, de habitagao, gente pedindo cadeira
de rodas, achando que o jornal pode fazer
uma campanha. Tem gente querendo com-
prar uma casa, coisas assim, que naotema
vercom otipode programa que eu apresen-
to. A TV realmente transmite para as pes-
soas umaespécie de fantasia, assim comoo
cinema

mar um erro qualquer em piada. Ou como
¢ o caso do Cara a Cara, da Marilia Gabrie-
la, que ¢ gravado. Eu tenho que ler o texto,
0 mais rapido possivel, sem me arrastar
muito, porque TV se conta por segundos.
Um segundo na televisdo € um dinheirdo,
principalmente na Globo.

As noticias que vocé lé lhe causam al-
gum tipo de angustia? (Eliakim Araijo,
apresentador do Jornal da Manchete)

Cid — O profissional nao pode se an-
gustiar. Ele tem direito a torcer por um
time, ter preferéncias politicas. Mas como
profissional, nao tem o direito de se an-
gustiar. Se pensar assim, tem de mudar de
profissao, porque aquilo esta fazendo mal
a ele.

Vocé ainda fica nervoso minutos antes
do Jornal Nacional ir ao ar? (Leila Cor-

deiro, jornalista e apresentadora do Jor-
nal da Manchete)

Cid — Absolutamente. Apresento o jor-
nal na maigr ttanthdade do mundo. Ago-
ra, q alguma coisa nao da certo, ha

cao geral, gera inseguranga
Euc eu dependo de muita gente, como
eles também dependem de mim para tentar

Qual o grau de envolvimento que vocé
tem com as noticias? (Leila Reis, editora
do suplemento Telejornal, de O Estado de
S.Paulo)

Cid — Dentro da minha filosofia, dou as
noticias o tom que acho que devo dar no
momento, sem exageros, sutilmente. Desde

aprendi com meu pai. O meu contrato com
a Globo me impede de gravar imagens, s6
posso gravar audio. Se eu pudesse usar a
imagem, com a forga toda da Globo, acho
que estaria como o Silvio Santos, dono de
um canal de televisdo.

Quantas plasticas vocé ja fez? (Bussun-
da, humorista da Casseta ¢ do Planeta
Diario)

Cid — Duas na regido dos olhos. A
primeira ha dez anos, e, hd dois anos, a
segunda. Nessa tentei corrigir o olho ¢ nio
consegui.

Se vocé nao fosse apresentador, o que
seria? (Deolinda Saraiva, jornalista)

Cid — Quando era garoto tinha uma
paixao: ser piloto de avido. Mas meu pai
era bibliotecdrio de um colégio estadual
e nao tinha cacife para me preparar para
a academia da aeronautica. Esse foi o
primeiro sonho. Depois, aqui no Rio, cis-
mei, numa época, em ser embaixador,
trabalhar no Itamaraty, mais ai eu ja era
locutor de radio. X
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ANATUREZA JA FEZ A SUA PARTE.

A Mao que constrol O progresso € a
mesma que destror a Natureza.

Parte significativa do desenvolvimento
mundial adveio do uso irrefletido dos
recursos naturais. Felizmente, este tempo de
exploragao e progresso desordenados parece
estar termmando. Comecamos a viver a
F'ra Ambiental.

Governantes e entidades privadas de
todo o mundo se unem Para debater e cniar
solugoes para a questio do meio ambiente.
I a vitona da tese, hoje universal, do
desenvolvimento sustentado.

L'sta filosofia ja vem sendo adotada pela
Scama ha muitos anos. Investindo

continuamente em tecnologias de motores ¢
veiculos de transporte eficientes ¢
ambientais, a Scama fabrica caminhoes,
onibus ¢ motores com um dos menores
indices de emissao e de ruidos atualmente
¢m uso em todo o mundo.

A Natureza ja ez a sua parte. Cabe
agora ao Homem buscar novos caminhos
para o futuro, que levem ao desenvolvimento,
mas que também atendam a necessidade
de preservar nossos ecossistemas.

TECNOLOGIA A FAVOR DO MEIO AMBIENTE




Memoria

Ele ergueu o maior império
de comunicagoes do

Brasil. Ele trouxe a TV
para o pais. Ele

fez presidentes e ajudou a
a derruba-los. Ele,

Assis Chateaubriand...




- rancisco de Assis Chateaubriand
Bandeira de Mello, o legendario
criador dos Didrios Associados,
completaria 100 anos de idade no
dia 5 de outubro. O paraibano de
pequena estatura fisica — 1,62m
—, nascido em Umbuzeiro, no
agreste paraibano, era a0 mesmo

tempo um gigante inquieto, apaixonado,
despotico, incansdvel ¢ imprevisivel. Foi
advogado, catedritico, fazendeiro, colecio-
nador, politico, empresdrio, mas, entre to-
das as qualificagoes, a que preferia cra

a de jornalista. Melhor: gostava mes-

mo de ser qualificado como reporter —

pelo menos era assim que preenchia o

lugar da indicagdo de profissao nos re-

gistros dos hotéis onde se hospedava.
Assis Chateaubriand aprendeu a ler
em jornais velhos, auxiliado por um
tio, em Recife. Com 14 anos jd traba-
lhava no Didrio de Pernambuco.
Mais tarde ingressou na Faculdade de

Direito do Recife ¢, depois das aulas,
estudava alemao com os frades do convento
de Sao Francisco. Trabalhou ainda no Jor-
nal do Recife e no Jornal Pequeno, onde era
encarregado de entrevistar personalidades
em passagem pelo porto.

Formou-se aos 20 anos e, trés anos
depois, venceu o concurso para a catedra
de Direito Romano na mesma faculdade
onde havia estudado. Em 1917 se transfe-
riu para o Rio de Janeiro, entdo capital da
Republica.

Exercicio de ousadia — Nessa primeira
fase carioca, Assis Chateaubriand montou
um escritério de advocacia e era colabora-
dor dos melhores jornais da cidade, como o
Jornal do Commercio, Epoca ¢ Correio da
Manha. Seus artigos sobre assuntos inter-
nacionais despertaram o interesse do conde
Pereira Cameiro, que o convidou para assu-
mir a chefia de redagdo do Jornal do Brasil.
Ao mesmo tempo, o jomal La Nacion, de
Buenos Aires, interessou-se por seus arti-
gos ¢ Chateaubnand tornou-se correspon-
dente do diario argentino. Fora do
jomalismo, empregou-se como advogado
da Light, onde se tornou amigo do superin-
tendente Alexandre Mackenzie

A partir dos anos 20 — ¢ até morrer, em
4 de abnl de 1968 —, ele construiu um
império de comunicagio formado por 34
jornais, 25 emissoras de radio ¢ 18 de tele-
visdo, além de 18 revistas e duas agéncias

de noticia, empregando oito mil funciona-
rios. Seu primeiro periodico foi O Jornal,
um didrio carioca & beira da faléncia. Com
100 contos de réis no bolso, fechou um
negocio de estratosféricos 5.800 contos.
Quando deu a noticia ao seu amigo Mac-
kenzie, este perguntou:

— Mas, ¢ o dinheiro?

— O dinheiro o senhor vai me arranjar
— respondeu Chateaubriand.

Esse primeiro exercicio de ousadia em-
presarial deu certo e passou a ser uma pra-
tica normal em sua vida. Os Didrios
Associados foram utilizados por ele como
escudo, estilete e pé-de-cabra, de tal modo
a transformar o jornalista-empresdrio num

nove anos antes, da Associagao Museu de
Arte, 0 embrido do Museu de Arte de Sao
Paulo (Masp), que hoje possui a melhor
colegdo de arte do Hemisfério Sul.

Pietro Maria Bardi foi convocado por
Chateaubriand para auxilid-lo nas aquisigoes
das obras para o acervo do museu ¢ os dois
passaram a freqiientar grandes leiloes de
artec. Com a Europa arrasada pela guerra e
o dolar desvalorizado, conseguiram arre-
matar obras de Rembrandt, Goya, Gauguin,
Renoir e Van Gogh, entre outras. Ao com-
prar um quadro, Chateaubriand imediata-
mente escolhia um empresario para pagar a
obra. Grande parte do acervo do Masp,
contudo, foi comprada com recursos dos

Na tribuna, em 1955: Chateaubriand foi eleito
senador pelo seu Estado natal, a Paraiba, por dois mandatos

campedo das grandes causas nacionais por
forca de campanhas massivas de grande
repercussdo patrocinadas por suas empre-
sas. Em 1941 deu inicio 8 Campanha Na-
cional de Aviagiao, arrecadando o
equivalente a 2,5 milhGes de dolares, que
ajudou a cniar aeroclubes em todo o pais
com a doagao de mil avides de treinamento
primario. E Chateaubriand nao tinha pudo-
res em ridiculanzar um eventual beneméri-
to que se recusasse a participar. Certa vez
publicou uma foto de um deles vestido com
roupa de penitencidrio na primeira pagina
de O Jornal. Sua mais audaciosa iniciativa
fora do jomalismo, porém, foi a criagio,

Didrios Associados. Em 1954 os dois arre-
mataram 70 quadros em Nova York, com
dinheiro obtido em empréstimo no banco
Chase Manhattan. Sem ter como pagar a
divida, Chateaubriand contava com a boa
vontade de Getilio Vargas, mas o suicidio
do presidente pds a pique suas previsoes.
Como as tentativas de negociar publici-
dade de empresas privadas nas paginas dos
jomais Associados nao davam resultado,
Chateaubriand desencadeou uma campa-
nha intitulada Operagao Amaciamento, que
pretendia atemorizar os autores das recusas.
Mesmo assim nao conseguiu levantar o di-
nheiro, mas recusava-s¢ a vender os qua-

#
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dros para pagar uma divida de quatro mi-
lhoes de dolares. Anos depots, temendo um
escindalo intemacional, foi procurar o re-

cém-eleito presidente Juscelino Kubitschek

para ajudd-lo. A investida teve sucesso e,
logo depois da posse da Kubitschek, a
divida foi assumida pela Caixa Econdmi-
ca Federal.

Chato — apelido pelo qual era também
conhecido — era um violento defensor da
iniciativa privada. “Um temperamento a
um tempo evangeélico ¢ satinico, cheio de
canduras e agressividades, virtudes e de-
composigoes, num perene estado de ebuli-
¢ao”, definiu Pietro Maria Bardi, numa
biografia que escreveu sobre ele. Samuel

— O senhor precisa descansar — disse-
lhe Chamilete, no meio de uma madrugada.

— Para dormir eu tenho toda a eternida-
de — respondeu Chato.

Essa mesma disposigao lhe dava forgas
para nao se curvar aos donos do poder. Em
1945 o jornalista “associado™ Austregésilo
de Athayde, atual presidente da Academia
Brasileira de Letras, tinha intengéo de can-
didatar-se a deputado federal. Chateau-
briand ndo permitiu. “Nao compreendo um
diretor de nossas empresas namorando a
politica™, dizia. “Os Didrios Associados
existem para conduzi-la ¢ nao para dela
participar. Sao atividades incompativeis.
Somos superiores aos partidos, Somos seus

e
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Londres, 1958: como representante diplomatico,
discursa em frente a coluna de Lord Nelson, em Trafalgar Square

O EMBAIXADOR
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Wainer dizia que Chato representava uma
espécie de versao cabloca do “cidadao
Kane”, o famoso personagem do filme ho-
moénimo de Orson Welles. Seus amigos di-
ziam que ele estava acima do bem e do mal.
Na verdade, ele mesmo se definiu: “Soube
aproveilar oportunidades e cria-las, quan-
do necessario.”

O jornalista costumava dormir pouco,
cerca de trés horas por noite, em média. Jose
Chamilete, 74 anos, atual diretor de redagéo
do Jornal do Commercio, no Rio, e antigo
companheiro de Chateaubriand, lembra de
um didlogo que ilustra bem sua dedicagdo
a0 trabalho:

mestres.”

Filho de cangaceiro — Essa aparente
aversao a politica, no entanto, nao o im-
pediu que, sete anos depois do puxao de
orelha aplicado em Athayde, saisse can-
didato ao Senado pela Paraiba e fosse
eleito por dois mandatos. O comporta-
mento contraditorio era uma de suas prin-
cipais caracteristicas.

No comando dos Didrios Associados,
Chateaubniand produziu uma revolugao no
jornalismo ao investir na produgéo de gran-
des reportagens, especialmente na revista O
Cruzeiro. Formou geragoes de jornalistas e

gostava de impor riscos aos seus reporteres.
Era um homem de aventuras ¢ talvez vives-
se muitas delas por intermédio de seus co-
laboradores. Jamais aceitou um fracasso.
Dizia que o jornalismo € um risco na pes-
quisa, na informagdo ¢ na entrevista. “E
necessirio audicia, cinismo, paciéncia ¢
também agressividade, sem o que um repot-
ter ndo ird além das pernas”, ensinava. E
devepcionava-se quando algum de seus re-
porteres nio aceitava desafios. David Nas-
ser ¢ Jean Manzon, de O Cruzeiro,
retornaram um dia sem concluir uma maté-
ria. David Nasser tentou explicar que a
reportagem envolvia riscos e que ele ¢ Man-
zon “recusavam-se & morrer .

— Se vocés tivessem morrido, eu tena
organizado o maior enterro ja assistido pelo
Rio de Janeiro, o enterro de dois herdis —
retrucou Chateaubriand.

Gostava de promover revolugoes ¢ tam-
bém de participar delas. Em 1930 aderiu ao
movimento da Alianga Liberal, que levou
Getilio Vargas ao poder. Apos a vitona,
Chateaubriand disse ao ditador: “A unica
posi¢do que nos seduz na Republica nova ¢
a de juiz desapaixonado dos atos daqueles
que vao dirigi-la.”

Dois anos depois, lutou abertamente pela
constitucionalizagao do pais, atirando sua
ja influente rede de jornais contra Getilio.
O Jornal sofreu intervencao do governo e
por pouco Chateaubriand nio foi amargar o
exilio. Chegou a ser embarcado num car-
gueiro japonés, mas Conseguiu escapar ain-
da em aguas brasileiras. Viveu dois anos na
clandestinidade, reconciliou-se com Getu-
lio e conseguiu reaver O Jornal. Contradi-
¢ao? Sim. Esteve com Vargas em 30, contra
Vargas em 32, com Vargas novamente em
34 ajudando-o a cagar comunistas, contra
Vargas em 37, quando o ditador instituiu o
Estado Novo... Foi uma flor ¢ um espinho
no caminho do ditador. Em 1954 foi eleito
membro da Academia Brasileira de Letras,
onde ocupou a cadeira 37, que pertencera a
Getilio Vargas.

Chateaubniand nunca tolerou a mesqui-
nharia. Por uns poucos mil réis negados a
uma de suas campanhas, indispds-se com a
poderosa familia Matarazzo. Publicava ma-
térias relatando o requinte das festas pro-
movidas pelo conde Francisco Matarazzoe,
na época da publicagao do balango das em-
presas Matarazzo, chegou a divulgar que os
lucros do conglomerado seriam divididos
entre os pobres da cidade. Seus artigos pro-
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vocaram greves nas fibricas do grupo. Por
essas ¢ outras, o velho conde s6 se referia
a0 dono dos Didrios Associados como “o
lazarento™.

Martinho de Luna Alencar, 83 anos, fiel
diretor financeiro de Chateaubriand, com
quem comegou a trabalhar em 1930, conta
que, durante a campanha para a construgao
do Masp, Chatd foi propor um negécio a
José Ermirio de Morais. O empresério daria
dinheiro para a iniciativa a troco de publi-
cMnmmmAmcudemniu
aceitou a proposta:

— Se vocé quer fazer um museu, que
faca 4 sua custa — disse.

“Ele nio levava desaforo para casa”,
lembra Alencar. “A partir daquele dia,
Chateaubriand passou a escrever que José
Ermirio de Morais era, na verdade, filho
de Antonio Silvino, um cangaceiro que
aterrorizou o Nordeste no fim da década
de 10.”

Alencar confirma que, embora o fatura-
mento dos Didrios Associados fosse gran-
de, Chateaubriand nio tinha nogdo do valor
do dinheiro. A um carregador ou porteiro
de hotel dava o que tinha no bolso — um
tostdo ou uma pequena fortuna. Uma tarde
ele caminhava com David Nasser pela Ave-
nida Rio Branco, no Rio, quando encontrou
um jomnaleiro. Chatd pediu o Didrio da
Noite e comegou a ler com avidez, andan-
do lentamente. O jornaleiro comegou a
gritar: “Ladrdo! Ladrio!™ Sem entender,
Chato perguntou a David Nasser por que
0 menino o estava xingando. “Porque o
senhor nao pagou o jornal”, respondeu o
reporter. Chato foi ao encontro do menino
¢ deu-lhe cem mil réis.

Zebu e TV — Assis Chateaubriand era
movido por uma paixao telirica pelas coi-
sas de sua terra. Abstémio do dlcool e do
fumo, deliciava-se com requeijao da caatin-
ga, doce de coco, mel de abelha, urucu ¢
suco de caju. Foi essa paixdo que o levou a
criar, em 1943, a fantasiosa Ordem do Ja-
gungo, que tinha como sede honorifica a
pequena cidade de Catolé do Rocha, na
Paraiba. O primeiro agraciado da ordem foi
Winston Churchill. A medalha nio podia
ser entregue pelo correio, pois quem a rece-
pousado nos ombros ¢ prestar juramento de
fidelidade aos principios da ordem. Cha-
teaubriand tomou o avido e desembarcou
em Londres, para condecorar o estadista
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britinico. Serd que Churchill entendeu o
que estava acontecendo?

Determinado a trazer a televisio para o
Brasil, Chatd encomendou a seus repérteres
David Nasser ¢ Jean Mazon uma matéria
sobre 0 gado zebu. Seus repérteres nio en-
tenderam o que tinha a vera TV com o zebu.
Chateaubriand, jé entdo grande criador da
raga, pretendia trazer a televisdo para o
Brasil com o dinheiro que pudesse apurar
de sua criagdo. Fabricava noticia, quando
necessirio. A televisao veiosem o zebu. Em
1949, inaugurou-s¢ em Sdo Paulo a TV
Tupi, a primeira emissora de televisdo na
América Latina.

Em 1957 deixou o Senado para assumir

O JORNALISTA

de anos de luta sem descanso. Uma dupla
trombosecerebraloimobili

ramenteem27 defevereirode 1960, Mes-
modoente, Chatd continuava a escrever
seus artigos com uma maquina de escre-
ver clétrica, especialmente adaptada ao
tinico dedo sdo. Aos mais intimos ele
confessava: “Sou uma mansio britinica
arrasada pelo bombardeio. Nao sobrou
nada. So a biblioteca.”

Preocupado em dar continuidade ao
seu império jomalistico, transformou a
sua rede de jornais, revistas ¢ estagoes de
radio e televisio em Condominio Acions-
rio dos Didrios ¢ Emissoras Associados,
doando suas agdes a 22 de seus auxiliares

m algiza Colombo, a Miss Brasil de 1956. E em
1959, com a tenista Maria Esther Bueno, campea em Wimbledon

o cargo de embaixador do Brasil junto a0
governo da Gra-Bretanha. “A histdria diz que
ele foi convidado para o cargo, mas acho que
foi ele mesmo quem se convidou”, afirma
José Chamilete. “Nao ha quem nio tenha sua
vaidade ¢ cle teve a sua.” Os ingleses passa-
ram a conhecer as coisas ¢ 0s costumes brasi-
leiros nas festas promovidas pelo
embaixador. Nordestinos ¢ gaiichos eram le-
vados a Londres em trajes tipicos. Do menu
de scus jantares constavam vatapd, came-de-
sol, cocadas e sucos de frutas tipicas.
Dormindo pouco, trabalhando intensa-
mente ¢ sempre viajando muito, Assis
Chateaubriand acabou pagando o prego

diretos. No entanto, grande parte do impeé-
rio de comunicagao acabou naufragando
em dividas acumuladas, que s6 foram co-
bradasapds a morte do jornalista paraibano.
De todo modo, o grupo hoje ainda mantém
56 empresas de mumum ¢ faturou 59
milhGes de dolares no primeiro semestre
deste ano.

Combalido pela doenga que se agravou
a partir de 1965, o gigante desabou. Fran-
cisco de Assis Chateaubriand Bandeira de
Mello morreu em Sao Paulo, em 4 de abril
de 1968.

Denise Bueno (pesquisa), com Lulz Egyple
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O retrato do tigre

Fernando Morais prepara o livro definitivo sobre Chaté

O jornalista Fernando Morais, 45 anos
e 28 de profissdo, secretdrio da Educagdo
do Estado de Sdo Paulo, mergulhou na vida
de Assis Chateaubriand para escrever um
livro sobre o capitdo dos Didrios Associa-
dos. Em janeiro, em entrevista d IMPREN-
SA, o repdrter-secretdrio afirmava que seu
livro “estd prontinho, sd falta escrever”.
Hoje, dividido entre os afazeres de homem
piiblico e a paixdo pela personalidade ex-
travagante de Chateaubriand, Morais pla-

nalista de mio cheia?

Morais — Entre 1908 ¢ 1968, Chateau-
hmndm:vmpchmmummupot
dia. Que se saiba, ele deixou de escrever
diariamente apenas em duas ocasides: em
alguns periodos de sua prisio, em 1932, a
policia interceptava os artigos que ele man-
dava clandestinamente para fora da cadeia.
Depois foi em 1960, nas poucas semanas em
que esteve em coma, apds uma dupla trom-
bose cerebral. Eu mesmo fui obrigado a ler

O ESCRITOR

Morais sobre Chateaubriand: “Ele nao era apenas
o0 dono e o chefe. Ele era o corpo e a alma dos Associados”

neja publicar seu livro, O Tigre de Papel,
no ano que vem. (L.E.)

Imprensa — Em sua pesquisa, qual a
informagio sobre Assis Chateaubriand que

mﬂ:mmm?

Fernando Morais — Chateaubriand é
um personagem cuja biografia demandou
entrevistas com mais de 200 pessoas ¢ me
obrigou a reunir cerca de 20 caixas com
material de arquivo sobre seus 76 anos de
wth.ﬁnmmmdlfkﬂquucm —ou
duas ou dez — informagbes me impressio-
naram mais. Ele ¢ impressionante

Im rensa — Chateaubriand escrevia
mﬂummt:todnsmdm Ele era apenas
umd:mdcprmlquep.lbhcaﬁimgmm
seus proprios veiculos ou, de fato, um jor-

um por um, fazendo anotagoes, algo em
torno de 17 mil artigos. E nessa cordilheira
de papel impresso o leitor vai encontrar de
tudo: artigos que sdo chatissimos exercicios
de erudigdo, textos irdnicos, artigos lermnos
e escritos com alma. Mas o carimbo mais
permanente na produgdo de Chateaubriand
¢ a acidez, a agressividade, a viruléncia do
texto, Mesmo depois que passou a ter uma
enorme rede de radio e TV, ele continuou
acreditando que a Imprensa escrita era mais
importante, fixava mais. “A televisdo é sub-
versiva™, costumava dizer, “mas € o jornal
que muda a cabega das pessoas.”

Imprensa — Chateaubriand construiu
um dos maiores impérios de comunicacio
que o Brasil conheceu. Quais foram, em sua
opinido, os motivos que levaram os Didrios

Associados a decadéncia, depois da morte
do jomalista?

Morais — Um dos indicadores mais elo-
gilentes do poderio que deteve o império de
Chateaubriand € que hoje, 24 anos apds a
morte de seu criador, o grupo de empresas
que restou dos Associados ainda aparece
entre os primeiros colocados em todos os
who's who da drea de . Muitos

contribuiram para o fim daque-

certamente, a propria morte de Chateau-
briand. Ele nio era apenas o dono e chefe de
emissoras de TV, jornais, revistas ¢ estacoes
de ridio. Chateaubriand era o corpoe a alma
dos Associados.

Imprensa — Voo certamente reuniu
em sua isa diversas historias sobre
Chatd. Conte uma que julgue representativa
da personalidade dele.

Morais — Hd uma frase dele — celeera
um frasista emérito — que reflete o poder
que Chateaubriand teve no Brasil. Logo
apds o fim do Estado Novo, em 1945, um
d::smsduuorespergunqumehﬁn
se candidatava a presi

menor graga. O bom mesmo ¢ que neste
pm,sn]guemqmsﬂsﬂptmdcnu,tm

para ser candidato.

: para ser presidente, o sujeito
nnhadcpedlrpcfmlssmmnclc,mﬁlum
subalterno dele.

Imprensa — E O Tigre de Papel, quan-
do chega as livrarias?

Morais — Na verdade eu nem sei se 0
nome vai ser mesmo esse. O livro estd um
pouco atrasado, por virias razoes: exces-
50 de trabalho na Secretaria de Educagio,
surgimento de personagens novos etc.
Mas a parte mais pesada — entrevistas ¢
pesquisa em arquivos — jd foi feita. Acho
que ja escrevi perto de 300 laudas, mas
ainda nio deu para ver o fim do tinel.
Tenho trahalhndo no livro todas as noites
¢ nos fins de semana, para ver se entrego
os originais ao Luis Schwarcz, da Compa-
nhia das Letras, a tempo de publicd-lo no
ano que vem. X
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A Volkswagen adverte: a falta de educagéo no trénsito

é prejudicial a saude.

Por mais incrivel que pareca,
a falta de educagao no transito se
tornou hoje em dia, uma das
doencas que mais matam no Brasil.

O brasileiro conseguiu quebrar
seu proprio recorde: sao 50 mil mortes
por ano. Ou mesmo, uma pessoa a
cada 10 minutos no Brasil.
Deste total, 60% sao pedestres.

As causas, segundo o Departamento
de Estradas e Rodagens, sao a embria-

guez, alta velocidade, imprudéncia
e manobras de risco.

Desprezando a sinalizagao, o
motorista transforma nossas cidades
e estradas em um grande circuito
infernal. E no meio dessa desordem,
a responsabilidade e o bom senso
sao jogados no acostamento,
colocando em risco a populagao.

E depois, do que adianta a
Volkswagen investir milhoes para

oferecer o que existe de melhor em
tecnologia e seguranca’

Portanto, vamos respeitar as
regras de transito e mostrar
um melhor desempenho nas ruas,
avenidas e estradas do pais.

A Volkswagen quer o melhor para
VOCE.

W)

VOLKSWAGEN

Vocé conhece, vocé confia.



COMPROMISSO VARIG COM A QUALIDADE.

-

O presidente, direlores e responsaveis por diversos setores da Varig.

60 Compromisso Varig com a Qualidade
e um projefo abrangente e
profundo que se infegra a filosofia
empresarial aa Varig e
Qo esforco solidario de seus funcionarios
na busca permanente da completa
satisfacdo do seu cliente. 77

Yo

O plano em a¢do em todos os =, Qualidade, por isso, € um projeto que
setores da Varig parte do g g ndo aceita acomodacdo.
reconhecimento, pela empresq, de Entre nossos funcionarios, haverd
que tudo o que vem fazendo pode e Porque nossa certeza e de que sempre g vontade e o entusiasmo para
deve ser feito melhor podemos melhorar a cada novo dio fazer melhor.

A Varig, pelo empenho de todos de trabalho. Nossa busca pela qualidade
0s seus funcionarios, consciente dessa O Compromisso Varig com a nao tem limites nem prazos.
verdade buscg, com humildade e Porque a satisfacdo do cliente
determinacdo, a exceléncia em todos tambem ndo tem.

Pode contar com isso.
Palavra do Presidente e de todos
os funcionarios da Varig.

OS servicos
Mesmo quando nosso cliente
estiver satisfeito, nos nunca estaremaos,

X
VARIG

ACIMA DE TUDO,VOCE.




Entrevista

R, BARBOS

¢ 35 milhoes de votos deram
ao presidente Collor a
ilusao de ser dono do Brasil 7’

de seus 95 m:ﬁ,‘72dcpm-
fissaio e com a experiéncia
de quem viu o século passar,
a vida de Barbosa Lima So-
brinho confunde-se com a
historia do modemo jorna-
lismo brasileiro. E nao €
para menos: ele € o mais
antigo jornalista em ativida-
de na Imprensa do pais —
uma profissdo pela qual op-
tou aos 23 anos, quando
chegou ao Rio vindo de Re-
mf:,mdcs:fmumlh-

presidente da Associagdo
Brasileira de Imprensa

Barbosa Lima Sobrinho, 95 anos,

presidente da ABI, analisa

o momento politico e a Imprensa,
e desanca o presidente Collor

(ABI) ¢ em 1978 voltou a —
dirigir a entidade — cargo para o qual vem
sendo reconduzido desde entio. Nesse
meio tempo, foi governador de Pernambu-
m,depﬂdofndaﬂpmduasvmdcpu—
tado constituinte em 1946, presidente do
extinto Instituto do Agticar ¢ do Alcool ¢
procurador do antigo Distrito Federal. Suas

atividades politicas, porém, jamais o impe-

sidente na chapa encabegada
por Ulysses Guimardes para
a sucessio do general-presi-
dente Emilio Garrastazu Me-
dici. Era uma anticandi-
datura, fadada ao fracassono
Colégio Eleitoral dominado
pelos acdlitos da ditadura,
mas teve 0 dom de despertar
a chama democritica num
pais obscurecido pelo regi-
mululmunu. Essa mesma

0 apoio € 0 entusiasmo juve-
nil do dr. Barbosa. E nio foi
por outra razio que, a0 mes-
mo tempo em que a juventu-
de brasileira toma as ruas em
favor de mais ética na politi-
ca ¢ pelo impedimento do
presidente Fernando Collor,
¢ de Barbosa Lima a primeira
assinatura do requerimento
encaminhado 4 Camara dos

diram de militar na Imprensa. Nos 1ltimos
65 anos, por exemplo, quase nunca deixou
de enviar seus artigos sobre economia ¢
politica para as edigoes dominicais do Jor-
nal do Brasil.

Sua defesa radical das liberdades demo-
criticas o levou a empreender, em 1973,
uma memordvel campanha como vice-pre-

Deputados que advoga o im-
peachment do presidente da Republica.

Foi para falar do Brasil ¢ da responsa-
bilidade social da Imprensa nesses dias
dificeis para o pais, que Barbosa Lima
Sobrinho recebeu o editor Luiz Egypto,
em seu gabinete no 7 andar do prédio da
ABI, no centro do Rio, para a entrevista a
seguir.

—
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Imprensa — E sua a primei-
ra assinatura do pedido de aber-
tura de processo de impea-
chment contra o presidente Fer-
nando Collor de Mello. Que
avaliagdo o senhor faz dessa
grave crise em que o Brasil esta
envolvido?

Barbosa Lima Sobrinho —
O quadro politico atual se revela
através de uma contradigdo. O
governo Collor comegou com
uma modificagdo total da organi-
za¢ao administrativa do Estado,
mfmo&:gadnimd:tnvnl-
tar aos padroes antigos. Isso quer
dizer que as idéias administrati-
vas de modemizagao falharam
totalmente. E falharam no concei-
to do proprio presidente, ja que
foi obrigado a transformar o
quadro administrativo que ele
julgava modernissimo num ou-
tro que ele talvez nao tenha o
direito de considerar tao mo-
derno assim. Por outro lado, o
presidente teve a idéia de con-
fiscar a poupanga como meio
de resolver o problema da infla-
¢do. E tanto ndo resolveu que a
inflagdo continuou, apesar dis-
so. E ele nido se deu conta do
mal tremendo que foi o confis-

€€ A obra no jardim da Casa da
Dinda é a faceta mais
caracteristica desse governo??

de perto a psicologia do presi-
dente Collor. Como se sabe, ha
uma divisao na familia do velho
Lindolfo Collor, avd do presi-
dente. Lindolfo Collor deixou
duas irmas, Leda ¢ Ligia. Leda,
méde de Fermando, acha que o
filho é uma figura extraordina-
ria; ja Ligia, que o conhece de
perto, nao tem nenhuma confian-
¢a nele — tanto que, nas cleigoes
presidenciais de 1989, volou em
Lula por niao confiar de modo
nenhum no sobrinho. Ele nao
tem tradigdo alguma de bom ad-
ministrador. Na geréncia das Or-
ganizagoes Arnon de Mello, o
grupo de comunicagao da fami-
lia, Ferando Collor revelou-se
em Alagoas, o governo dele se
fez sentir a partir do momento
em que o Estado assumiu a lide-
ranca da mortalidade infantil no
Brasil. Esses aspectos nao po-
dem ser esquecidos. E a psicolo-
gia do proprio Collor € a de um
homem exageradamente con-
fiante em si mesmo, que nao
Ouve Outros pareceres nem ou-
tros pronunciamentos. De modo
que nds temos que pagar o prego
da escolha desacertada de um

co, j& que desestimulava a pro-
pria poupanga, essencial em qualquer regi-
me politico que almeje o desenvolvimento
economico. Todos os paises que privile-
giam o desenvolvimento econdmico em
suas politicas de governo dao primazia
considerdvel & poupanga. No Brasil, o
confisco desanimou de tal maneira os
poupadores que muita gente comegou a
pensar que a unica maneira de economi-
zar ¢ ter algum lucro na economia era
comprar dolares.

Imprensa — E do ponto de vista politi-
co? O senhor se lembra de ter vivido algo
semelhante?

Barbosa Lima — Nunca houve no Bra-
sil uma situagao como essa, especialmente
com a presenga ¢ 0 concurso de um perso-
nagem como PC Farias. A CPI acabou por
revelar coisas fantasticas, que estdao assom-
brando todo mundo e que vao assombrar
muito mais daqui por diante. Até mesmo o
procurador-geral da Republica, Aristides
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Junqueira, esta surpreendido, porque nin-
guém imaginava que a corrupgao nos bas-
tidores do Estado tivesse chegado a esse
ponto, inclusive com aspectos como
obra nos jardins da Casa da Dinda, que ¢
uma das facetas mais caracteristicas desse
governo. O presidente chegou a dizer, em
cadeia de radio e TV, que tinha desdenha-
do os paldcios presidenciais e optado por
morar numa casa propria movido por um
sentido de austeridade. Mas tanto nao ha-
via esse sentido de austeridade que se
gastaram la 2,5 milhoes de dolares, num
cilculo inicial. Toda essa quantia para
fazer obras num jardim nos faz lembrar
dos antigos jardins da Babilonia, no tem-
po de Nabucodonosor.

Imprensa— A que o senhor atribui tudo
isso? O que pode mover as agdes de um
governante que o faga se envolver em uma
série de episodios tao pouco edificantes?

Barbosa Lima — Ai seria preciso fazer

eleitorado que deu 35 milhoes de
volos a ele.

Imprensa — Mas este € o argumento
que o presidente usa para defender sua per-
manéncia no cargo.

Barbosa Lima — Ele tem a ilusio de
ser dono de 35 milhoes de votos quando,
na verdade, no primeiro turno, ele teve so
20,5 milhoes de votos — os votos de
preferéncia. No segundo turno, os votos
nio eram de preferéncia por ele, e sim de
recusa a Lula. Assim mesmo, esses 35
milhoes o envaideceram ¢ lhe deram a
impressao de ser dono do Brasil — tanto
que comegou seu mandato sem dar a me-
nor atengdo ao Congresso ¢ passou a go-
vernar utilizando-se sem nenhuma
cerimOnia de uma séric de Medidas Pro-
visorias. Ainda assim ndo se tinha a idéia
de que atras dele estivesse um Paulo Ce-
sar Farias fazendo negocios e acudindo as
despesas da Casa da Dinda, numa ligagao
que até hoje nio se sabe como existiu e
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« até onde foi. O proprio Collor,

numa de suas :puriqﬁﬁmw.
dizia que se chegava “ao cimu-
lo™ de dizer que ele ndo pagava
as contas de sua propria casa.
Esse cumulo foi provado por
uma multidio de fantasmas que
assinavam cheques para suas

despesas.

Imprensa — Em quem o se-
nhor votou nas eleigdes presi-
denciais?

Barbosa Lima — No primei-
ro turno, naturalmente, em Ulys-
ses Guimaries, que foi meu
mpanhclro na anticandidatura

de 1973. Eu achei que deveria
volar nele. No segundo tumo,
votei em Lula.

Imprensa — Naquela campa-
nha da anticandidatura, o senhor
¢ Ulysses Guimardes sabiam de
antemao que iriam perder no Co-
légio Eleitoral, mas sairam pelo
pais pregando a democracia. A
partir daquele momento, a cons-

ciéncia politica da sociedade
brasileira comegou a mudar. O
senhor acha que hoje, depois da
revelagao de todos esses escin-
dalos, o pais também estd mu-
dando? Teremos a chance de ver

€€ Assistimos ao despertar de
todo o povo, que reage
contra esse estado de coisas??

renascer um pais novo, tanto
quanto renasceu a esperanga democratica
em 19737

Barbosa Lima — Os anticandidatos fo-
ram langados, na época, como forma de
acordar o eleitorado e para denunciar que
lhe tinham tirado o direito de eleger o pre-
sidente da Republica. A campanha teve um
resultado favoravel porque, no ano seguin-
te, foram eleitos 16 senadores do entio
MDB entre as 22 cadeiras em jogo. Ja os
acontecimentos atuais pod:m ser benéficos
na medida em que ha reagao nas ruas contra
eles. Assistimos ao despertar de todo o
povo, que estd reagindo contra esse estado
de coisas.

Imprensa — No caso do escindalo Col-

lor/PC Farias, a Imprensa foi uma grande
municiadora dos trabalhos da CPI. O senhor
concorda com essa analise?

Barbosa Lima — Sem divida. Quando
se resolveu que seria minha a primeira as-
sinatura do requerimento do impeachment,
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eu considerei essa preferéncia como uma
homenagem a Imprensa. Sempre considerei
que a esséncia do impeachment € mais ju-
ridica e, por isso, a primeira assinatura de-
veria competir a Ordem dos Advogados do
Brasil. Mas a propria OAB decidiu que a
antecedéncia cabena a ABI, como reconhe-
cimento do papel fundamental que a Im-
prensa tinha exercido em todos esses
acontecimentos.

Imprensa — O que o senhor destacaria
na cobertura da Imprensa?

Barbosa Lima — A revista IstoE, por
exemplo, trouxe o documento essencial da
revelagao do motorista Eriberto Franga, que
deu informagdes preciosissimas para o des-
cobrimento de muila coisa. E, sobretudo,
teve uma resposta lapidar quando um dos
deputados ligados ao governo perguntou
s¢ ele ndo se envergonhava de estar train-
do os seus patroes. Enberto respondeu:
“Meu patrio ¢ o Brasil.” Foi uma resposta

antologica, ndo poderia ser me-
Ihor. De sua parte, a revista Veja,
ao publicar os depoimentos de
Pedro Collor, Luiz Octivio da
Motta Veiga, ex-presidente da
Petrobris, e do ex-deputado Re-
nan Calheiros, também coope-
rou para que tudo fosse
descoberto ¢ tornado evidente
aos olhos do povo.

Imprtnu—Osenlurm
dita que, depois de tudo isso,
poderd haver, em alguma medi-
da, um salto de qualidade nas
relagoes da sociedade com a
politica e da propria agdo poli-
tica dessa sociedade? A Im-
prensa também acompanharad
esse processo?

Barbosa Lima — Acredito
que sim. O essencial € que a Im-
prensa noticie 0 que 0cofTe € ex-
ponha a opinido publica os fatos
que vio se sucedendo.

Imprensa — O senhor ja che-
gou a avaliar a hipotese de o
impedimento do presidente da
Republica nio ser aprovado?

Barbosa Lima — Isso pode
ter um efeito muito negativo na
evolugio da Imprensa ¢ do pré-
prio pais. Se, por hipdtese, Col-
lor continuar no poder, ele vai governar
com uma maioria no Legislativo que o con-
siderou corrupto. Corremos ai o risco de um
periodo de desgovemno, de mguvcmahlhda
de, 0 que pode representar um mal muito
maior do que o afastamento do presidente
da Republica.

Imprensa — O que o senhor tem a dizer
sobre as acusagoes feitas ao presidente da
Camara dos Deputados, Ibsen Pinheiro, de
que ele teria apressado o rito regimental de
apreciagdo do impeachment sem oferecer
ao presidente Collor o amplo direito de
defesa?

Barbosa Lima — A preocupagio essen-
cial dele foi conter todo esse processo den-
tro de um prazo razoavel, no qual também
estd incluida a defesa do presidente da Re-
publica. Era necessario apressar um proces-
so cujo prolongamento poderia constituir
um perigoso inconveniente para o Brasil. A
Cimara nao julga, apenas l:ncaminha_.'
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Quem julga é o Senado. E o di-
reito de defesa do presidente esta
assegurado pela Constituigdo.

Imprensa — Alguns setores
da oposigéo sustentam a seguinte
tese: deve-se trabalhar pelo im-
pedimento do presidente da Re-
publica, mas ndo necessa-
riamente pelo abandono de seu
programa de governo. Isto €, acre-
dita-se que os processos de mod-
ernizagdo da economia devem
continuar, assim como os proje-
tos de privatizagdo. O que o se- |
nhor pensa disso?

Barbosa Lima — Em primei- |
ro lugar, € preciso verificar o que
o presidente Collor prometeuno |
seu programa. Afinal de contas,
0 que cle prometeu € 0 que cor-
responde & volagdao que teve.
Aquilo que nao corresponde ao
programa foram invengoes de ul-
tima hora, sem aprovagao do
eleitorado brasileiro. Por isso
nio hi propriamente um pro-
grama que esteja sendo execu-
tado. Ele patrocina um
programa de privatizagdo que
se confunde com a corrupgao.
Eu ndo posso explicar que uma
sidenirgica como a Usiminas,
que poderia valer de oito a dez
bilhdes de dolares, fosse vendida por um
prego baixo € com a aceitagao das chama-
das moedas podres.

Imprensa — O senhor acha que depois
desses episodios, nos quais a Imprensa de-
sempenhou um papel relevante, a investiga-
¢do jornalistica tende a estar mais presente
nos jornais e revistas brasileiras?

Barbosa Lima — Isso deve continuar,

até porque ¢ um dever da Imprensa procurar
maneiras de fiscalizar o Estado.

Imprensa — O que o senhor espera da
Imprensa brasileira daqui por diante? Que
posicionamento ela deve adotar no sentido
de melhor contribuir para o desenvolvimen-
to politico da sociedade?

Barbosa Lima — O essencial da Im-
prensa ¢ a informagdo. Desde que esteja
informando tudo que ocorre no Brasil, ela
estd cumprindo o seu dever e, assim, propi-
ciando a todos os outros brasileiros a pro-

€€ A investigacdo da Imprensa

deve continuar, porque ¢

I seu dever fiscalizar o Estado??

didrios. No Brasil, quantas pes-
soas podem comprar jornais e
revistas pelo preo atual? E um
mimero cada vez menor. Portan-
to, o problema econdémico se
conjuga com o problema do de-
senvolvimento ¢ da expansao da
Imprensa, que, por sua vez, lem
interesse em que o pais se desen-
volva e em que haja maior niime-
ro de pessoas com a capacidade
de comprar jornais e revistas. Os
interesses da Imprensa, portanto,
coincidem com os interesses da
nacionalidade brasileira, que
quer alfabetizacdo e desenvolvi-
mento economico.

Imprensa — Se o senhor re-
cebesse aqui um jovem jornalis-
ta, recém-saido da universidade,
0 que diria a ele?

Barbosa Lima — Que cada
veZ mais se interessasse em pro-
curar a verdade, ¢ até mesmo —
fugmdoumpuucodcsmdchn
antigos — que adquirisse as vir-
tudes dos jornalistas norte-ame-
ricanos, ou scja, o direito de
investigar por conta propria, de
trazer ele proprio a sua colabora-
¢do para a informagao mais am-
pla ¢ mais fededigna possivel.

cura de instrumentos melhores para, por
intermeédio dessas informagoes, tragar os
programas que mais convém ao desenvol-
vimento nacional.

Imprensa — O senhor considera que a
Imprensa esta desempenhando esse papel?

Barbosa Lima — A Imprensa estd a
frente desses acontecimentos, com uma in-
formagdo fidedigna, completa e irrefutdvel.
Este € exatamente o seu maior dever ¢ a
receita de sua autoridade e de sua beneme-
réncia — isto €, o direito de informar.

Imprensa — Como reivindicar a disse-
minag¢do de uma informagao de qualidade
num pais onde, para a maioria da popula-
¢do, 0 unico jornal diario € o telejornal?

Barbosa Lima — O maior mal da Im-
prensa € operar num pais pobre ¢ com uma
taxa alta de analfabetismo. Aqui, os jornais

de maior circulagio raramente ultrapassam
a marca de meio milhdo de exemplares

Imprensa — Como leitor, o senhor se
sente satisfeito com a qualidade da informa-
¢a0 que a Imprensa brasileira lhe oferece?

Barbosa Lima — Sim, porque todos os
dias eu abro os jornais ¢ encontro sempre
uma informagéo nova para completar aque-
las que eu ja arquivei na minha memoria.

Imprensa — E com relagdo ao texto
jomalistico, qual a sua impressio?

Barbosa Lima — Também tem melho-
rado muito. E este ¢ um dos aspectos fun-
damentais do diploma de Jornalismo. Eu
defendo o diploma. Se todas as profissoes
tém profissionais amparados pela lei, nao
posso compreender que o Jornalismo scja a
unica profissdo que ndo tenha o amparo
legal para assegurar o mercado de trabalho.
Naturalmente que o ensino tem suas defi-
ciéncias ¢ suas falhas, mas ele proprio ird se
aperfeigoando para obter profissionais cada
vez mais competentes. E ndo ha prejuizo
nenhum para a Imprensa em acolher esses
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MPMILINTAS

Quando
Se tem
y 0 que dizer,

3 fica facil se
comunicar.

Na comunicacao, ha
atitudes substantivas e atitudes adjetivas.

Substantivas: fatos.

Adjetivas: opinioes.

Um bom veiculo de comunicagao e
0 que consegue um balango adequado
entre as duas tendéncias, buscando
que elas se completem e se enriquegam
mutuamente.

Quem lucra com isso € o leitor.

Esse mesmo sentido de equilibrio
esta presente em toda a produgao
da Mercedes-Benz. A forga, a precisao
e a eficiéncia coexistem lado a lado com
a funcionalidade e o estilo.

Quem lucra com isso € 0 usuario.

Nao € por acaso que os melhores
veiculos sao lideres também em
credibilidade.

\ Mercedes-Benz

Tecnologia gerando bem-estar.



profissionais. Quando ndo esti-
verem habilitados, a mesma
Imprensa os dispensara ¢ nao
ha possibilidade de fazer com
que cles retornem a uma fungao
que ndo sabem exercer. A Im-
prensa procura, entre os diplo-
mados, os melhores profis-
sionais, e isso concorre para
que, nos cursos de Jornalismo,
o ensino melhore.

Imprensa — Essa defesa do
diploma certamente ja lhe valeu
a pecha de ser dono de uma visao

Barbosa Lima — Mas esse
mesmo corporalivismo existe
com relagao aos médicos, aos ba-
chareis, aos socidlogos e existe
alé mesmo entre OS aSCEnsoris-
tas. Se de fato se quer um jorna-
lista bem formado, por que nio
procura-lo entre os que estuda-
ram numa escola especifica e
que teve em seu curso os elemen-
tos bdsicos para conhecer a ética
da Imprensa? Se ha corporativis-
mo em relagao ao jornalista, por
que nao condenar o corporativis-
mo nas outras profissoes?

Imprensa — O senhor deve
concordar que nos ultimos anos,
com a informatizagao das redagoes, houve
um avango técnico significativo na Impren-
sa brasileira. O senhor acha que esse desen-
volvimento também se deu nos principios
éticos que devem nortear a relagao dos jor-
nais com a sociedade e do jornalista com
suas fontes?

Barbosa Lima — Do ponto de vista
ético, os males que possam existir nio de-
pendem do jornalista, ¢ sim das proprias
diregoes dos jornais, que muitas vezes (ém
outros interesses. Pela vontade dos jornalis-
tas, eu estou certo de que cles obedeceriam
sempre aos padroes éticos € @ consciéncia
que possuem de sua profissao.

Imprensa — Depois de todo seu envol-
vimento com os jornais, com o jornalismo,
com a politica ¢ com o pais, 0 que o senhor,
na juventude dos seus 95 anos, espera do
Brasil daqui para frente?

Barbosa Lima — Eu espero que o Bra-
sil continue marchando para diante e acho

¢¢ Confio muito mais no vice
Itamar Franco do que
em Fernando Collor de Mello?’

que a Imprensa o ajudara nesse programa.
Uma Imprensa que deseja exatamente um
pais mais justo e com melhores condigoes
para seu povo, ja que isso também servira
de garantia para a propria prosperidade
dos jornais. Nisso os interesses dos jor-
nais ¢ os do pais se ajustam de maneira
perfeita.

Imprensa — Com relagao ao presiden-
te Collor, como o senhor esta vislumbran-
do os proximos desdobramentos da crise
politica?

Barbosa Lima — Confio mais em Ita-
mar Franco do que em Fernando Collor.
Tive oportunidade de conhecer Itamar,
acompanhei a agdo dele no Senado e tam-
bém acompanhei a trajetoria incerta e
problematica do presidente Collor. Con-
fio muito mais no vice-presidente. E fago
votos que Itamar saiba cumprir a sua ta-
refa e contribua para o progresso do povo
brasileiro.

Imprensa — O senhor acha
provavel que um eventual gover-
no Itamar Franco seja regido por
uma espécie de parlamentarismo
branco?

Barbosa Lima — Em geral,
na historia do Brasil, todos os
governos procuram se equili-
brar nas forgas que o amparam
¢ que lhe permitam governar.
Esse equilibrio ¢ indispensavel
para qualquer governo. O pro-
prio Collor sentiu isso quando
buscou reorganizar sua base
parlamentar através do abando-
no de seu programa inicial, ja
que seu projeto de modern-
1zacdo estava em frangalhos.
As idéias com que ele iniciou o
governo nao subsistem mais.

Imprensa — O senhor sem-
pre criticou duramente o progra-
ma de privatizagdo das empresas
estatais. Por que?

Barbosa Lima — Eu nio sou
inteiramente contra a privatiza-
¢do. Em certos casos € até uma
experiéncia valida, mas que de-
pende de muitos fatores que pre-
cisam ser conjugados com
equilibrio e sem part pris — até
porque a realidade € de tal ma-
neira varia ¢ complexa que exige
solugoes que atendam a essa complexidade
¢ a essa variedade de fatores.

Imprensa — O senhor ¢ parlamentarista?

Barbosa Lima — Acho que o parlamen-
tarismo ¢ a melhor forma de govemo. Te-
nho, porém, um ponto de duvida quanto ao
parlamentarismo no Brasil, porque nao sei
como ira funcionar na auséncia de partidos
politicos estruturados. Mas acho que, no
cotejo das formas de governo, o parlamen-
tarismo leva imensas vantagens. Como
agora mesmc, no Brasil: se nos ja tivésse-
mos o parlamentarismo, seria muito mais
facil afastar o governo Collor com um voto
de desconfianga no Congresso.

Imprensa — O senhor ainda tem espe-
ranga no Brasil?

Barbosa Lima — Sim. E fago votos que
0 pais resolva seus problemas dentro da

ordem, da paz ¢ com a predominéncia do
elemento civil. X
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Coleguinhas

Um nimero
de respeito

O apresentador Amaury
Jr., 42 anos ¢ nove de profis-
$a0, comanda com sucesso o
programa Flash, pela Rede
Bandtirames, ¢ comemora
este més sua entrevista de ni-
mero 10 mil. Ele fo1 o pnmei-
roa trazer paraa TV o concei-
to de “colunismo social ele-
uﬁnicn',massuaprinrimim
vestida, ha sele anos, nao en-
tusiasmou muito a duvqao da
emissora. “Me deram cinco
minutos no final da progra-
magdo”, lembra. “Esse tempo
nao dava para nada.”

Hoje com uma hora de pro-
grama, o trabalho de ganm-
par nas madrugadas a procura
de noticias provoca algumas
dores de cabega em Amaury.

Amaury Jr.: dez mil entrevistas e muita cancha

“As vezes, a condigio etilica
das pessoas as faz assumir
amantes ou a proclamar desa-

fetos diante da cimera”, con-
ta. Vez por outra, alguns en-
trevistados tomam seus pile-
ques ¢ ligam desesperados no

dia seguinte, desculpando-se
pela ressaca e pedindo para

ticamente os impede
de peomanecer no
pais por mais de dez
anos, Terezinha foi
obrigadaasedespedir
doscolegasdonucleo
de lingua portuguesa
da Rddio Suiga Inter-
nacional, onde tra-
balhava. “Tinha me
acostumado com o

Terezinha: hora l:ﬂ‘tl

O Primeiro
Mundo é aqui

Depois de trabalhar oito
anos na civilizadissima Ber-
na, a capital da Suica, Terezi-
nha Martino, 50 anos e 22 de
profissio, precisou se readap-
tar & malandragem paulista e
ao mar de lama que tomou
conta do noticiario dos ulti-
mos meses.

Por conta da rigorosa poli-
tica do governo suigo para
com os estrangeiros, que pra-

2

bonde chegando na
hora e com a honesti-
dade das pessoas”, diz, ainda
estranhando um pouco a vida
em seu pais. “E dificil, mas eu
adoroSao Paulo.”

Seu vinculo com a Suiga, po-
rém, nao se rompeu de todo.
Terezinha trouxe um contrato
de representagao da Rddio Sui-
¢a Internacional, que esta inte-
ressada no intercambio com
emissoras brasileiras. A emis-
sora ja tem programas sendo
veiculados pelas radios Ban-
deirantes, de Sao Paulo, Guai-

ba, de Porto Alegre, ¢ Super
FM, de Brasilia.

Nao entrar no programa.

A marca sera comemora-
da com festa e uma retros-
pectiva do Flash. Mas o me-
lhor presente sera uma en-
trevista com Jackie Onassis,
um sonho de Amaury. “Es-
tamos trocando correspon-
déncia”, informa.

b

Nova York?
Liga pro Lucas

Lucas Mendes, ex-corres-
pondente da TV Record em
Nova York, agora pode ser en-
contrado num escritorio do edi-
ficio Rockefeller Center, na
elegante Quinta Avenida, onde
funciona a produtora que ele
montou. Além de moveis e equi-
pamentos, ainda ha espago para
uma pequena horta onde Lucas
cultiva abobrinhas, pimentoes ¢
tomates. “A produgao € pequena,
nao da para pagar o aluguel”, diz.

Lucas avisa que ele ¢ sua
equipe estao “a disposigao para
stand ups, reportagens, docu-
mentarios, cobertura de even-
tos ou personalidades da Big
Apple™. Mais informagoes pelo
telefone 001 (212) 262-1014

Poesia com

controu uma solugéo

scus pocmas ¢ acabar
com o desespero de “es-
crever para as gavelas™.
A idéia foi fazer uma
“amostra gratis”, um
minilivio com poucos
poemas. Bancado pelo
proprio autor, a pequena
tiragem foi distribuida
entre amigos. O sucesso
animou Ulisses a editar
mais mil exemplares,
que foram vendidos no E
estande da Editora Le-
tras ¢ Letras, na ultima
Bienal do Livro.

“O pessoal da editora

sobra de papel  coordena uma séric que vai

O jornalista, redator pu-  der minilivros a pregos bai-
blicitdrio e “principalmente  xos. “Todas as sobras do
pocta™ Ulisses Tavares, 42  couché que conseguirmos
anos ¢ 22 de profissao, en-  vao virar poesia”, exulta.

criativa para veicular |§

gostou e comprou O proje-
to”, conta Ulisses. Ele agora

divulgar novos poctas e ven-

Tavares: livrinhos de
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No centro de
grandes negoécios

O paulista Wagner Dotto, 35
anos, que ja foi reporter do Did-
rio do Grande ABC ¢ da Folha
de S.Paulo, ¢ agora publisher
de uma revista de negocios, a
Oswego County Business, edi-
tada em Oswego, no Estado de
Nova York, nos EUA.

Dotto cursou sua pds-gradua-
¢a0 nos Estados Unidos, traha-
[hou em alguns jornais america-
nos ¢ decidiu tentar a sorte no
pais do Tio Sam. A publicagao
que criou ¢ bimestral, tem cir-
culagao de cinco mil exempla-
res ¢ € dirigida aos homens de
negocios da area de Syracusa,
no centro do Estado. O primeiro
numero saiu em agosto.

Um trio com
a corda toda

Maria Cristina Poli, 32
anos ¢ 13 de profissio, re-
porter da Rede Globo, vol-
tou da cobertura das Olim-
piadas de Barcelona com a
bola toda. Ela renovou seu
contrato com a emissora,
onde passa a trabalhar ape-
nas para o Fantdstico e o
Globo Repdrter, ¢ abriu a
MPR Comunicagoes, uma
empresa de eventos e videos
em sociedade com a jorna-
lista Maria Helena Amaral,
45 anos ¢ 20 de profissio, e
a publicitiria Ré Barros do
Amaral, 43 anos e cinco de
profissdo.

“Nos sabemos avaliar o
que ¢ noticia”, diz Poli. “Por
isso, além de organizar um

-&s~

Ré Ielq )s Harh Hllllll @ Poll: projetos ambiclosos

evento podemos criar fatos.”
O primeiro cliente da nova
empresa ¢ 0 Colégio Penta-
gono, de Sao Paulo, que en-
comendou um video institu-
cional que mescla a historia
da escola com a historia da
educagao no pais.

Mas as mogas tém projetos

mais ambiciosos na cabega:
procuram patrocinio para
uma campanha que desvende
“a cara do Brasil”. Seriam pe-
quenos clipes, baseados em
dados do Cebrap ¢ em outras
pesquisas, mostrando quem
somos, de onde viemos e
como falamos.

Prontinhos
para as paradas

Na Editora Abril, em Sao
Paulo, surgiu a banda de
rock Lara Hanouska, inte-
grada por Jodo Gabriel de
Lima, 27 anos e nove de pro-
fissao, critico da Veja, nos
teclados; Stela Campos, 27
anos ¢ cinco de profissao, da
Exame, no vocal; o publici-

Lara Hanouska em agao: uma banda da pesada
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tario Angelo Medina, no bai-
x0; 0 bateirista Jodao Paulo
Azevedo e Pedro Rosa na
guitarra.

“Tocamos s0 composi-
¢oes proprias”, diz Jodo Ga-
bricl. Uma delas ¢ inspirada
na invasdo de brasileiros na
Franga. “Eles sio muitos,
eles cheiram mal, milhoes de
brasileiros vindos de Portu-
gal”, sapecou uma letra do

grupo.

Atras
do balcao

O diretor de arte
Bonifacio Placeres,
o Peninha, deixou
lemporariamente a
profissio e tornou-
s¢ sOcio majorita-
rio e gerente do Bo-
hemia,um bar de boa
bebida e correto restaurante
instalado no bairro de Pinhei-
ros, em Sao Paulo. Entre seus
soclos estao Marco Antonio
Coelho, diretor de jornalismo
da TV Gazeta, e o reporter
politico Pedro del Picchia.
“Todos eles sdo otimos™, diz
Peninha.

A 1déia de montar o Bohe-
mia nasceu “em fungdo do
lanlo que consumiamos no
bar dos outros”, diz o novo
gerente. Embora nao tenha se
arrependido da empreitada,
Peninha confessa que nao
contava com a trabalheira que

Peninha (esq.): “Otimos séclos”

¢ locarum negocio assim. “Es-
tou aprendendo a apertar custos
sem diminuir qualidade ¢ a
lidar com o humor das pes-
soas”, explica.

Para este més estard em an-
damento uma superpromogao
para coleguinhas boémios: das
18 as 21 horas, e apis as 24 horas,
o bar dara um desconto de 20%
no valor da conta. Haverd ainda
drinques gratis, d:splnacks nos
dadinhos, e o terceiro chope
consumido fica por conta da
casa. “E o melhor bar de Sio
Paulo™, garante Peninha com
modéstia.
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Este € o prego na guerra civil da Bosnia

por Valéria Sffeir, de
Londres

T .y
Deus!
Desta

vez eles me acerta- 2
ram”, pensou Martin 2
Bell, ao ser atingido %
por um dos franco-ati-
radores na guerra civil

que banha de sangue a Bosnia, ex-lugosla-

via. Depois de fazer a cobertura de dez

guerras, o correspondente britanico virava,
pela primeira vez, noticia diante das came-

ras de televisao que registraram o momento
tragico. O jornalista de 53 anos se contorcia

segurando a dor de um tiro no estémago.

Sua primeira grande cobertura foi em
1967. Martin Bell deixou Londres rumo ao

Oriente Médio, para mandar noticias do
conflito drabe-israclense — a Guerra dos
Seis Dias. Depois, vieram o Vietna, El Sal-
vador, Nicardgua... Na Bosnia, Martin Bell
foi mais um jornalista atingido pela bala de
um fuzil. Segundo demincias dos corres-
pondentes, as milicias sérvias atiram em
reporteres porque acham que eles sio os
responsaveis pela imagem negativa que o
pais tem hoje.

Martin Bell nao foi o pimeiro nem sera
0 ultimo. A guerra na Bdsnia deixou até
agora um saldo surpreendente de vitimas
entre 0s que correm a regiao de conflito

Imprensa: o alvo preferido

atras de informagao.
Em um ano ¢ dois me-
ses, ja matou 27 joma-
listas — proporcional-
mente mais do que os
14 anos da Guerra do
Vietna, onde morre-
ram 63. Os dados sdo
da Federagao Interna-
cional dos Jornalistas
(FLJ), com sede em
Bruxelas.

O que faz esta guerra diferente das
outras?

“Tudo o que move vira alvo dos franco-
atiradores”, explica Martin Bell, enquanto
se recupera de uma cirurgia no estomago no
Hospital Princess Grace, em Londres. “Nao
ha absolutamente qualquer lugar seguro em
Sarajevo”, diz ele. “Os ataques ¢ bombar-
deios sao indiscriminados. A estratégia ¢
saber onde estdo os franco-atiradores. Nas
esquinas de Sarajevo, vocé para e olha. A
escolha tem de ser certa ¢ bem-avaliada.
Outro dos segredos para se manter vivo €
estar sempre acompanhado de um intérpre-
te ¢ fazer perguntas o tempo todo”, diz.

“A noticia escapa” — Todos os lados
envolvidos no conflito cometem atrocida-
des. E dificil dizer de que lado partem. “Mas
pelas dentincias que recebemos, jomalista
nio ¢ respeitado: eles sdo os alvos prefeni-
dos”, assegura Lee Woodyear, secretirio-

geral da FIJ. No dia 13 de agosto, o reporter
da rede norte-americana de televisio ABC
David Kaplan, 45 anos, foi assassinado pra-
ticamente ao lado do primeiro-ministro Mi-
lan Panic. O mundo assistiu, horronizado, a
cena. “No dia seguinte, em entrevista co-
letiva @ Imprensa internacional, Milan
Panic revelou que a vida do correspon-
dente custou 500 dolares — o prego acer-
tado com um desses soldados
mercendrios para matar jornalista”, de-
nuncia o secretario-geral da FIJ.

E preciso ser corajoso para se aventurar
numa cobertura dessas. Mas € preciso tam-
bém ter medo. E o medo que norteia a
sobrevivéncia. Sem ele, o risco de morrer
aumenta. “E ndo da para ficar apavorado,
caso contrario voceé fica paralisado e, ai, ou
a noticia escapa ou vocé morre”, dizem os
veteranos em cobertura de guerra. E como
na Formula 1. Se o piloto andar devagar,
perde a corrida. Se correr demais, morre.

No final de agosto, o correspondente
americano Arthur Kent foi convocado para
cobrir a Bosnia. Ele recusou a aventura por
questoes de seguranga e de consciéncia.
Semanas depois, foi demitido da emissora
onde trabalhava. “E preciso deixar bem cla-
ro que o jornalista tem o direito de recusar
a convocagdo para uma guerra. A federagao
apoia a atitude do correspondente”, explica
Lee Woodyear.

“Cendrio da fama” — Martin Bell se
submeteu a duas operagoes, a primeira nos
subterrineos do Hospital das Nagoes Uni-
das ¢ a uma segunda em Londres. A bala
que atingiu o veterano de guerra passou
perto de orgaos vitais. Um fragmento pe-
queno vai ficar para sempre alojado no seu
estomago. Nem assim ele pretende desistir
das coberturas de alto nisco. “Sobreviver
durante cinco semanas em Sarajevo, Cof-
rendo de um lado para o outro em meio aos
bombardeios, dd um certo frisson. A gente
termina o dia sentindo uma vitoria sobre a
morte”, admite. “Mas ¢ exatamente isso que
eu gosto de fazer. Nao sou um profissional
de redagao.”

Jomalistas normalmente superestimam a
sua propria importincia ¢ trabalho. O res-
peitado escritor Phillip Knightey, que co-
briu vdrias guerras para o jornal britinico
Sunday Times (entre elas a Guerra Civil da
Espanha, Vietna ¢ Coréia), costuma dizer
que os jornalistas “glamourizam a guerra”.
Autor do livro A Primeira Vitima, numa
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Manual de sobrevivencia

Se vocé vai a guerra,
siga rigorosamente
as instrugoes abaixo
para nao morrer

Em 1989, a Federagao Internacional
dmlmmhstasiangﬂuummmmidzﬁ

Nenkuia noticia vale mais do que a
sua vida;

Faga seguro de vida e contra aci-
dentes antes de embarcar para uma
regiao em conflito;

Leve uma carta da empresa na qual
vocé trabalha como identificagao;

Faca um treinamento bdsico de pri-
meiros-socorros;

—— &
L L S— b

e

Carregue sempre uma bandeira bran-
ca e identificagao de Imprensa;

Viaje em grupo, de preferéncia com
outros jornalistas;

Nunca use cinto de seguranga numa
zona de guerra. Vocé pode precisar sair
rapidamente do carro no caso de um

tiroteio. Nunca escolha o banco de trds

de um carro de duas portas. E impossivel
sair numa emergéncia;

Se viajar por distdncias longas, assegure
suplemento de dgua, comida e combustivel;
L]

E um principio bdsico que ndo se aprende
em lugar algum: o bom senso € fundamental.

s S

referéncia a célebre frase do senador ame-
ricano Hiram Johnson, em 1917 — “A pri-
meira vitima de uma guerra ¢ a verdade”
—, Knightley comenta ironicamente em
seu livro: “A guerra € a oportunidade de os
jovens jornalistas se projetarem ¢ de vete-
ranos voltarem ao cendrio da fama.” Mas,
na Bosnia, a Imprensa desempenha um pa-
pel vital. Nessa guerra nao ha testemunha
independente ou imparcial. As equipes das
Nagoes Unidas operam de maneira cadtica
e as partes envolvidas no conflito se com-
portam melhor quando a Imprensa esta l4.

Mais do que alvejar jornalistas e acertar
aliberdade de expressio, a guerra na Bosnia

ja provocou a maior onda de refugiados na

Europa desde a Segunda Guerra. Dois mi-
lhoes de pessoas deixaram a ex-republica
do general Tito tentando escapar da cami-
ﬁcumdmscmm.ﬁumngucmde'pamﬁ-
cagdo”, no meio da Europa, 47 anos depois
dnmdclomciamﬁsladosﬂmﬁmmzis—
tas. A guerra de expansdo da Sérvia tem as
mesmas caracteristicas dos crimes cometidos
em nome de Hitler: um genocidio. Nao é
apenas uma outra guerra civil. E uma guerra
contra a dignidade humana. Em plena Europa,
o centro mais civilizado do planeta. X

Participantes: autores de artigos ou reportagens,
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Emissoras privadas acirram a briga pela audiéncia com o fim do monopdlio

por Cristina Duran, de Lisboa

mulher que durante duas sema-
nas apareceu na televisio portu-
guesa exibindo uma barriga em
forma de tela, finalmente deu a
luz. O rebento € um pequeno te-
levisor chamado TV¥2, no qual
uma voz em off anuncia: “A nova
TV é asua cara.” E 0 comego, em
Portugal, de uma guerra bem co-
nhecida no Brasil. A guerra pela conquista
da audiéncia.

A “nova TV™, na verdade, nao passa do
antigo Canal 2 da Rddio e Televisdo Portu-
guesa (RTF). Junto com o 1, ¢ a emissora
estatal que ha 35 anos gozava folgadamente
do monopdlio televisivo e que agora tem de
enfrentar a concorréncia. E que a revisio
constitucional de 1989 eliminou o privilé-
gio da TV estatal. Em 6 de outubro, estreou
a primeira emissora lusa privada, a Socie-
dade Independente de Informagao (SIC),
presidida pelo ex-primeiro-ministro Fran-
cisco Pinto Balsemao, que tem nada menos
do que Roberto Marinho como parceiro na
empreitada. O outro canal privado os por-
tugueses sO vao conhecer em janeiro, quan-

do vai ao ar a Televisdo Independente (TV]),
da Igreja catolica.

Os portugueses acharam o comercial da
RTP de mau gosto. E os novos concorrentes
nao deixaram por menos. Usaram a campa-
nha criada pela Youngd& Rubicam local para
distribuir tamancadas na emissora estatal.
“E publicidade enganosa”, disparou Pinto
Balsemao. “A RTP chegou ao desaforo de,
para alcangar os seus objetivos, veicular um

anuncio infeliz, de mau gosto, nidiculo ¢
chocante™, fuzilou d. Eurico Dias Nogueira,
na homilia de uma missa de domingo.
Essa, alids, ndo foi a primeira vez que o
tema televisio entrou nos sermoes lusos. Ja
no ano passado, em plena campanha eleito-
ral para o Legislativo, os padres avisaram:
se ndo recebessem um canal, aproveitariam
as missas para fazer a cabega dos fiéis con-

tra Anibal Cavaco Silva, o primeiro-minis-
tro, candidato a mais uma legislatura. De-
pois da revisdo constitucional portuguesa,
quem decide a concessio de canais € o
governo. Prudente, Cavaco adiou a decisdo
para depois das eleigoes. Finalmente reelei-
to e trangililo, deu o sinal verde para Pinto
Balsemio ¢ para a Igreja.

Desde entio, comegou a corrida no mer-
cado em busca dos melhores profissionais
de TV. Como cerca de 50% da produgio
tem de ser obrigatoriamente nacional, de
acordo com a nova legislagdo, um enorme
campo se abriu para as produtoras inde-
pendentes locais, onde pontificam alguns
dos melhores profissionais brasileiros da
telinha (ver box).

Os dois canais da RTP estio de cara nova
desde setembro para enfrentar as duas no-
vas concorrentes. E todo mundo aposta na
SIC, de Balsemio (ver entrevista d pag. 48),
como a concorrente direta da televisdo es-
tatal. O ex-primeiro-ministro entrou para o
clube dos empresdrios de TV escoltado pelo
know how da Rede Globo, que detém 15%
da sociedade — o mdximo de capital estran-
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os dentistas, e agora chegou a vez de
os profissionais brasileiros de TV in-
vadirem Portugal. Depois de 35 anos
de monopdlio da TV estatal, os portu-
gueses se viram sem profissionais
para produzir sua programagdo local.
Hd seis anos, o publicitdrio paulista
Walter Arruda fez as malas e foi dos
primeiros a chegar em terras lusas.
Hoje a sua produtora luso-brasileira,
Miquina dos Sonhos, abastece tanto a
TV estatal quanto as privadas.

Walter Avancini é quem responde 3
pela diregdo criativa e pelos roteiros §
da produtora. A minissérie A viivado §

enforcado, que estd sendo produzida

para a SIC, por exemplo, movimenta &

60 profissionais — 15 deles brasileiros.
Também para a SIC, a minissérie Pro-
cura-se tem roteiro de Doc Comparato
e édirigida por Suzana Amaral Ja Tom
Jobim musicard Macau na boca do dra-
gao, mais um roteiro de Comparato,

A invasao
verde-amarela
Hordas de profissionais
brasileiros de TV
desembarcam em Portugal

Avancinl: direcao e roteiros

numa co-produgdo franco-luso-brasi-
leira que vai ao ar pela RTP. Assim
como Dona Branca, a banqueira do
povo, roteirizada por Avancini.

Mario Prata € outro da lista dos
roteiristas brasileiros em Portugal.
Ele estd escrevendo Giras ¢ pirosas
(Chiques e bregas), uma produgdo da
Miquina dos Sonhos para a SIC. A
historia gira em torno das fofocas de
um saldo de cabeleireiros. Os direto-
res deste programa bem-humorado
também sdo os brasileiros Hugo Prata
¢ Adriano Goldman, que chegaram a
Portugal em agosto. “Aqui poderemos

fazer o que sempre quisemos fazer no

Brasil”, aposta Hugo.

O promissor mercado luso também
se presta a aventuras, como € 0 caso
de Ruy Petterle, que largou a diregdo
administrativa da empresa de perfu-
mes O Boticdrio, no Brasil, e se aven-
turou a escrever um roteiro, Conexao
Lisboa, sobre um portugués exilado
no Brasil, depois da Revolugdo dos
Cravos, e que volta a seu pais. “Ele
apareceu com algo tdo bom que Avan-
cini e eu rasgamos o que estdvamos
comegando a fazer”, lembra Arruda.

geiro permitido pela lei. Além disso, a
emissora brasileira participa do Conselho e
da Comissao Executiva da SIC — onde
foram investidos até agora 48 milhoes de
dolares.

A Igreja, que tanto lutou para ter a TVI,
sO vai comegar a operar no ano que vem. A
politica de Roberto Cameiro, ex-ministro
da Educagdo ¢ atual diretor da TV/, tem
sido a de se manter em siléncio. “Nossa
televisdo serd inteligente, dirigida as fa-
milias portuguesas”, limita-se a dizer.
Nem pensar em qualquer filme ou tema
relacionado a sexo.

Aposta na informagio — Em compen-
mnmmmmdadesmn.
por exemplo, Sexualidades — o primeiro
programa da televisao portuguesa que toca
no tema tabu. Para se apresentar de cara
nova, a emissora estatal passou por uma
cirurgia que custou mais de 150 milhoes de
dolares — dos quais 40 milhoes entraram
no ano passado, pela mio do governo. Des-
se total, cerca de 32 milhoes de dolares
foram gastos na feira de Cannes, onde sdo
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comercializados filmes, séries e seriados. A
intengdo desse banho de loja, segundo José
Eduardo Moniz, diretor-coordenador dos
Programas ¢ Informagdao da RTP, é fazer
com que os portugueses deixem de olhar o
Canal 1 e a TV2 como departamentos do
Estado. “Estamos apresentando um produto
radicalmente novo™, garante.

Nessa primeira fase, a RTP se mantém
com 20 horas didrnias de emissao contra

apenas oito da SIC, de segunda a sexta-fei-
ra. Juntas, apresentam sete telenovelas —
na hora do jantar havera uma em cada canal.
A televisao publica tem mais programas de
produgdo portuguesa ¢ cinco programas
jornalisticos, contra dois da SIC. Ambas
apostam na informagéo e entram com énco-
ras nos principais noticiarios.

Como a publicidade € a alma do negocio

— a RTP faturou 256 milhdes de dolares no
ano passado —, a grande pergunta agora é:
haverid o suficiente para todos os canais? Na
Espanha, por exemplo, ndo houve, e vi-
rias emissoras privadas estio em maus
lengois. O publicitdrio brasileiro Gerson
da Costa trabalha hd quatro anos em Por-
tugal ¢ garante que o ambiente estd ani-
mado. “Para nds a abertura de espago foi
6tima”, diz ele, apesar de reconhecer que
hoje o mercado ainda nao tem porte para
sustentar tal nimero de emissoras. Mas
ressalva: “As novidades poderdo desper-
tar os clientes que ainda nao tém a cultura
publicitaria.”

Quem sai ganhando nessa guerra sio 0s
telespectadores. Na busca de audiéncia, to-
dos se esmeram em diversificar a “grelha”
(como os portugueses chamam a grade de
programacdo): cinema de qualidade, infor-
macdo, enlatados americanos, talk shows,
debates, seriados, concursos, novelas. O
agradavel desafio dos portugueses, de ago-
ra em diante, ¢ escolher as melhores opgoes.
Finalmente, os aparelinhos de controle re-
molo funcionarao no pais.

—f
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Balsemao
nao é hobo,
ficou socio
da TV GIObo aﬂlﬂlﬂllﬂlﬂh'ﬂl‘

E agora promete desbancar as emissoras estatais
por Pablo Villarrubia Mauso, de Madrid

N\

J

operagdo em Portugal distribuiu

suas imagens em 6 de outubro. Nesse
dia, um homem estava particularmente fe-
liz: Francisco Pinto Balsemao, o todo-po-
deroso presidente da holding multimidia
Imprensa-Controljomnal, que, além de con-
trolar a nova emissora — a SIC —, € dona
de vdrios didrios, redes de rddio, revistas e
de O Expresso, 0 mais importante semand-
rio do pais. Para colocar a SIC no ar,
Balsemado associou-se a Rede Globo, que
tem 15% de participagdo na nova emissora
— 0 mdximo per-
mitido pela legis-
lagao portuguesa.
Além do aporte de
capital, a Globo
deverd deslocar
para a SIC profis-
sionais especializados, know how e equi-
pamentos.

Balsemao € também presidente do Euro-
pean Institute for the Media e professor na
Faculdade de Comunicagdo Social da Uni-
versidade Nova de Lisboa. A entrevista a
seguir foi concedida no intervalo de um
curso de verao da Universidade Complu-
tense de Madrid, onde o ex-primeiro-minis-
tro proferiu uma conferéncia.

A primeira emissora de TV a entrar em

Imprensa — Como se deu o casamento
entre a Imprensa-Controljornal ¢ a Rede
Globo?

Francisco Pinto Balsemao — Comeca-
mos a trabalhar no projeto de uma emissora

de TV em 1986. Desde essa época, vinha
conversando com o dr. Roberto Marinho
sobre a possibilidade de uma associacio,
pois sempre admirei a Rede Globo. Nao
tinhamos pressa, porque sabiamos que 0
processo de concessdo para uma emissora
privada em Portugal seria lento, como real-
mente foi. Quando chegou o momento de
apresentar a nossa candidatura, em outubro
passado, constituimos uma empresa ¢ a
Globo ja estava convidada para mu:gru' 0
grupo, com a maxima participagao aciona-

ria que a legislagdo portuguesa permite
. - para empresas es-
trangeiras,queéde
15%. Em feverei-
ro, finalmente,
veioaaprovagao.

Imprensa —
Al¢ essa data, o quanto havia sido inves-
tido no negocio?

Pinto Balsemao — Diria que néo tive-
mos muitos gastos. E ja estivamos prepara-
dos para avangar, até mesmo com a escolha
dos equipamentos, que foi feita pela Globo.
Alem disso, a Globo vai veicular varios dos
seus programas em Portugal, especialmente
as telenovelas, que tém otima aceitagao. Ja
nestes primeiros dias de operagdo da TV
vamos exibir a novela Corpo e Alma. O
interessante desta associagao € que estare-
mos exibindo uma novela brasileira que
nlmhnauch«cgﬂu ao fim. Ou seja, ndo existe
mais o perigo dos portugueses descobrirem
o final da historia — coisa que aconteceu

com as telenovelas brasileiras exibidas pela
Rddio e Televisao Portuguesa (RTP).

Imprensa — De que outras formas a TV
Globo participa na associagao?

Pinto Balsemao — Ela nos auxilia ope-
racionalmente, com mao-de-obra especiali-
zada, especialmente para colocar a emisso-
ra no ar. Dispomos também de profissionais
para produzir as chamadas da emissora.

Imprensa — E como serio operaciona-
lizadas as co-produgoes?

Pinto Balsemao — Ja estamos iniciando
essa etapa com a telenovela Corpo e Alma,
onde aparece 0 nosso logotipo, ¢ hd possi-
bilidade de alguns dos episodios serem fil-
mados em Portugal, com a participagio de
atores portugueses. Neste momento, po-
rém, nossa prioridade € colocar a estagiono
ar com uma boa programagao.

Imprensa — Como o senhor define o
estilo de programagao da nova emissora?

Pinto Balsemao — Perseguimos um es-
tilo norte-americano e brasileiro, como o da
Globo, e nao o estilo europeu, que € muito
lento. Temos idéias originais para estabele-
Cer uma programagao ¢ um ntmo. Temos
bons filmes, programados na hora correta.
Temos telenovelas, concursos, seriados. E
temos ainda uma vantagem: em Portugal hd
uma luta muito grande em termos de infor-
magao, pois os canais do Estado tém sempre
limitagoes quanto aqu:ln que podem dizer,
por melhores que sejam os seus jomalistas.
Nosso triunfo poderd ser a quebra desse
monopolio informativo, com uma maior
abertura da informagio.

Imprensa — E qual ¢ a estratégia para
enfrentar a concorréncia?

Pinto Balsemao — Seremos um canal
de luta contra as duas RTPs, principalmente
em relagao aquela que tem maior audiéncia.
Nao queremos fazer uma televisio alterna-
tiva. Nao queremos arranjar um cantinho
para ficar, brigando somente por 10 ou 15%
da audiéncia. Lutaremos taco a taco com a
RTP na preferéncia dos telespectadores.

Imprensa — O senhor pretende ven-
der os produtos da emissora no mercado
europeu?

Pinto Balsemao — Gostaria, por exem-
plo, de vender as séries que vamos produ-
zir. Porém, ainda ¢ cedo para sc pensar

e ——— S —
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nisso. Como disse o diretor da rede alema
UFA-TV, Bernd Schiphorst, em sua confe-
réncia aqui, hd dificuldade em relagio a
integragdo cultural européia e da aceitagio
dos produtos por todos os membros da Co-
munidade Européia.

Imprensa — Qual a razio do éxito das
novelas brasileiras em Portugal?

Pinto Balsemao — Sem diivida, a lingua
as torna mais receptivas. Em Portugal nio
fazemos dublagens. Tudo ¢ legendado.
Além disso, hd o fator qualidade, vinculado
a uma boa técnica, ritmo, que as novelas

Imprensa — A diferenga de prontincia
¢ os brasileirismos jd sdo aceitos pelos por-
tugueses?

Pinto Balsemao — Sim, sem proble-
mas. Os protestos que surgiram hd alguns
anos, quando da exibigao de Gabriela,
Cravo e Canela, partiram de intelectuais
puristas da lingua. Eles entraram em pa-
nico, dizendo que iriamos ser colonizados
por brasileirismos. Nada disso ocorreu e
acho até bom, sendo a mesma lingua, que

haja interferéncias de um e outro lado.

Imprensa — Por que as produgoes lu-
sas nao interesse no Brasil?
Pinto Balsemio — Porque os brasileiros

tém grande dificuldade em entender o por-
tugués rapidissimo ¢ mais fechado que fa-
inmm.lﬁapodcmwparcnlmmumd

onde os didlogos poderiam ser expressados
cOmM mais vagar ¢ Com as VOgais um pouco
mais abertas.

Imprensa — Como se comporta a publi-
cidade portuguesa em relagaoa TV?

Pinto Balsemdo — A TV tem a maior
fatia do bolo publicitdrio — cerca de 48%
dele. A Imprensa escrita fica com 43%,
seguida de muito longe pelo ridio, com 8%.
Penso que, com a criagao das TVs privadas,

a participagdo publicitdria televisiva dard
um salto substancial. E logo veremos as
mim 1 m 08 mMcl '“ . mm

Imprensa — Segundo dados do Euro-
pean Institute for the Media, em Portugal,
Grécia ¢ Espanha — paises mais atrasados
economicamente em relagio aos demais
membros da Comunidade Européia — a
TV consegue os maiores indices de partici-
pagio publicitdria. Por qué?

Pinto Balsemio — Porque esses paises
comegaram a desenvolver mais recente-
mente o meio TV, dominado anteriormente
por umas poucas emissoras estatais. O fator
novidade ¢ a criagdo das emissoras privadas
serviram de atrativo aos anunciantes. Ja na
Franga, Alemanha e Inglaterra, por exem-
plo, o mercado radiofonico € de Imprensa
escrita tem maior espago de publicidade.
Além disso, as TVs publicas como a BBC,
por exemplo, tém quantidade limitada de
publicidade devido aos subsidios governa-
mentais. Em Portugal, Espanha ¢ Grécia
nio ha qualquer limitagdo, mesmo para as
redes publicas como a RTP ou a Rddio e
Televisao Espanhola. X

Alargue sua mensagem.

Um aniincio na revista IMPRENSA tem sua mensagem amplia-
da. lIsso porque ela fala diretamente ao publico formador de
opiniio, que ndo sb recebe a mensagem, como tambem discute
¢ analisa seu contetido, alargando scus limites. Dé uma estica-
dinha no scu antincio, anunciando na revista IMPRENSA. Ligue
para o Departamento Comercial da revista IMPRENSA: (011)
2626405, Fax: (011) 2638574

IMPRENM
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Libero Badard

Os apresentadores da nolte,
Paula Dip e Moacir Japlassu

Sinval Leao (dir.) entrega o
Grande Prémio a Luis Costa Pinto

O GP DA

IMPRENSA

Libero Badard, ano IV: um sucesso

Aedi:;ﬁﬂ de 1992 do Prémio Libero
Badar6 de Jornalismo consolidou
a importancia do evento. Pelos va-
lores envolvidos na premiagao, a iniciati-
va s¢ destaca como a mais importante do
género ¢ a cada ano se confirma a quali-
dade das produgdes jornalisticas que se
inscrevem no certame — uma iniciativa
de IMPRENSA com o apoio do Banespa
e da ABL

Duzentos e dezoito trabalhos, de todos
os Estados do pais, foram analisados pelo
jur. Os vencedores receberam suas home-
nagens no auditornio do Memorial da Amé-
rica Latina, em Sao Paulo, em 10 de
setembro, onde também se apresentou o
Coral Pio X. A mais alta honraria da noite,
o Grande Prémio Libero Badar, coube a
Luis Costa Pinto, da Veja, pela matéria
“Tentaculos de PC™. Costa Pinto pode ain-
da comemorar o fato de, aos 24 anos, ter
sido o mais jovem ganhador da historia do
Prémio Libero Badar6 de Jornalismo.

0 Coral Plo X, que apresentou
espeticulo de canto gregoriano

Sao os seguintes os demais premiados:

Jornalismo Impresso: Rodrigo Franga
Taves e equipe, pela matéria “Exército
perde 80 bilhoes em licitagdo superfatu-
rada”, em O Globo. Fotojornalismo: Ro-
berto Jayme, com a foto “Collor”, da
Folha de §.Paulo. Radiojornalismo: Vera
Fiordoliva, com a reportagem “Meninos
de rua — uma trilogia”, da Rddio Bandei-
rantes. Telejornalismo: Ciro Porto, Jodo
Garcia, Renato Moraes e Rosana Zaidan,
com o especial “Canto da piracema”, na
EPTYV de Ribeirao Preto (SP).

O Destaque do Ano ficou com os jorna-
listas Herodoto Barbeiro e José Paulo de
Andrade, que colocaram no ar um debate
a0 vivo com o ex-ministro Magri ¢ Volney
Avila, unindo a programagio de duas ridios
concorrentes, a CBN ¢ a Bandeirantes. O
prémio de Contribuigdo @ Imprensa saiu
para a Rede Brasil Sul (RBS), pelo Progra-
ma de Jomnalismo Aplicado desenvolvido
pela empresa gacha.

Vera Flordoliva com Coutinho
Nogueira, do Banespa

MAMNOEL MOTTA

Al

Telejornalismo: Luis Edgar de
Andrade (dir.) e a equipe da EPTV

Gerson Sintonl (dir.) com
Rodrigo Franca Taves, de 0 Globo

Antonlo Claudlo Sochaczewskl
(esq.) com Andrade e Barbelro X
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A VOZ DA TV REGIONAL
ECOOU POR TODO O
BRASIL COM O CANTO
DA PIRACEMA

A EPTV foi atras do Canto da Piracema -
fenomeno da natureza quando os peixes
nadam contra a correnteza dos ros, superam
obsticulos ¢ garantem a sobrevivéncia

das espécies.

Como os peixes,a equipe de profissionais
da EPTV lutou contra as adversidades

da propria natureza para mostrar imagens
inéditas da reprodugéo dos peixes.

A EPTV ¢ o Canto da Piracema se
somaram, s¢ uniram para levar a todos um
trabalho cientifico, artistico ¢ profissional.
Foram seis ineses de trabalho que tiveram o
reconhecimento do piblico ¢ agora conquistam
o Premio Libero Badaro de Jomalismo,
categonia Telejornalismo.

o
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Pensata

O que existe em comum entre a abertura que levou ao fim o
regime comunista e a Unido Soviética, e 0
processo de investigagao dos escandalos do caso PC Farias

por José Arbex

escindalo PC Farnas teve, para
o Brasil, um impacto equiva-
lente ao da perestroika para a
(ex-) Unido Soviética, em mais
de um aspecto da vida piblica
¢ nacional. A perestroika per-
mitiu que a opiniao publica pe-
netrasse, pela primeira vez, os antes
indevassaveis corredores do Kremlin, ex-
plicitando os procedimentos corruptos de
um Estado dominado por uma burocracia
totalitaria. No Brasil, as investigagoes sobre
os negocios de PC expuseram, com trans-
paréncia inédita, o cardter clientelista e aco-
bertador de um Estado de “coronéis™. Nos
dois casos, tornou-se insuportavel a opinido
publica conviver com as tradicionais estru-
turas antagonicas a democracia.

E claro que, como toda analogia, esta
também tem suas limitagoes. A maior delas
¢ determinada pelo fato de que na URSS as
reformas foram iniciadas a partir da cupula,
por determinagao do entdo dirigente do
pais, Mikhail Gorbatchov, ao passo que no
Brasil o0 movimento democrético choca-se
contra o presidente Fermando Collor de
Mello. Mas isso ndo elimina o motor fun-
damental ¢ comum a ambos 0s processos:
0s anscios d~mocraticos nacionais em mo-

vimento de oposi¢ao a um conjunto de es-
truturas, nem sempre explicitadas e as vezes
ilegais, que aprisionavam as energias cria-
tivas da nagdo.

Na URSS, a conseqiiéncia das reformas
democriticas foi o desmantelamento do Es-
tado, com sua substituigdo por uma entida-
de ficticia, a Comunidade de Estados
Independentes (CEI). O férreo centralismo
exercido durante sete décadas pelo Partido
Comunista ndo suportou a convivéncia com
a democracia. O edificio desabou inteiro, e
deixou em seu lugar um vazio politico que
a CEl nao ¢ capaz de preencher, ¢ atraves-
sado por guerras civis ¢ pela permanente
ameaga de maiores explosoes sociais na
propria Russia, o0 “coracao™ historico e mi-
litar do sistema.

No Brasil, o escandalo PC gerou um
espectro nao muito amplo de possibilida-
des. A mais otimista delas — a punigao total
¢ completa dos corruptos — equivaleria a
fundagdo, finalmente, de uma Repiblica
moderna. Implicaria uma transformagéo ra-
dical das relagoes entre os trés poderes e
destes com os cidadaos, e criaria um novo
clima psicossocial de valorizagio da opi-
nido publica e do conceito de cidadania. A
pior hipdtese seria o fracasso dos esforgos
democrilicos, e, como conseqiiéncia, a im-
poténcia, o desalento ¢ a frustragdo da so-

cicdade civil. Seriam os ingredientes de
uma revolta surda que poderia desaguar em
ondas de violéncia em grande escala.

Resisténcia coletiva — Nos dois paises,
também nao por acaso, a Imprensa ocupou
um lugar fundamental. Na URSS, sete dé-
cadas de ditadura do Partido Comunista
haviam desorganizado completamente a
opiniao publica, que se viu privada de
meios proprios de expressao (partidos inde-
pendentes, sindicatos, grémios etc.). Os jor-
nais soviéticos, encorajados pela glasnost
(transparéncia), ¢ em face das exigéncias
crescentes de informagoes reais por parte de
seus leitores, conquistaram sua inde-

pendéncia e se mostraram absolutamente ne-
cessarios ao desenvolvimento das reformas.

Basta lembrar que, quando houve a tentati-
va de golpe de Estado por parte de burocra-
las ¢ generais “linha dura”, em agosto de
1991, a midia (jornais, radio ¢ TV) organi-
zou a resisténcia coletiva aos golpistas.
Semanarios que, historicamente, eram
porta-vozes do governo, como o Argumenti
i Fakti (Argumentos e Fatos) multiplicaram
suas vendagens (no caso, de 600 mil para
23 milhdes!) pelo simples fato de que pas-
saram a publicar cartas com queixas dos
leitores. Equipes de reportagem apuravam
os fatos denunciados pelos queixosos ¢ os
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publicavam em segui-
da, forgando defini-
goes e respostas por
parte do governo ¢ do
Partido. Programas de
televisio passaram a
discutir abertamente
{emas que antes eram
tabus, como pobreza,
prostituigao, crise
econdmica etc. A mi- 3%
dia passou a refletir o &
mundo real, que na re- &
torica oficial simples- |
mente nao existia.

No Brasil, os jor-
nais ¢ revistas foram
0§ maiores responsa-
veis por um amplo tra-
balho investigativo
em tomo do escanda-
lo PC Farias. Apenas
a descoberta inces-
sante de novos fatos
impossibilitou o aco-
bertamento do escan-
dalo em sua origem. A opinido publica,
perplexa, reagiu aos fatos, apos semanas
seguidas de um noticidrio que se dedicava
exaustivamente a decifrar os complicados
meandros de uma rede que envolvia o pre-
sidente da Republica. Comp na URSS, mas
por razoes distintas, no Brasil foi a Impren-
sa que, antes dos partidos e organizagoes
sindicais, refletiu o choque entre as maqui-
nagoes da “republica de Alagoas™ e os fun-
damentos mais evidentes ¢ pnmarios de
qualquer democracia.

Caixa de ressonincia — A principal
conseqiiéncia desse processo € que as ma-
nifestagoes contra o presidente Collor nao
tiveram um carater partidario. Ao contrario,
os partidos, a caga de volos, tiveram que
correr atras dos manifestantes. Alguns lide-
res, como o governador Leonel Brizola e o
sindicalista Luiz Antonio Medeiros, foram
até obrigados a mudar sua retérica, do apoio
a condenagdo do presidente. O impacto foi
tao grande que provocou fissuras no esque-
ma governista ¢ abriu a possibilidade de
vitoria do impeachment.

Também nos dois casos, as instituigoes
democralicas ganharam alento. Na URSS,
as primeiras cleigoes ao Congresso dos De-
putados do Povo (CDP), em 26 de margo de
1989, galvanizaram o conjunto da socieda-
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PCs nunca mais

Sao Paulo, 1992: juventude nas ruas pede
ética na politica. URSS, 1991:
moscovitas derrubam o Partido Comunista

de. Ainda que a época vigorasse a ditadura
de partido unico, pela primeira vez podiam
concorrer candidatos independentes (basta-
va que conseguissem uma lista de apoio
com 500 nomes), ou mesmo comunistas
que discordassem da diregao do Partido.
Jovens faziam imensas passeatas por Mos-
cou para apoiar seus candidatos (em alguns
distritos, 24 pessoas disputaram uma vaga);
ex-dissidentes do regime, como Andrei
Sakharov ¢ Roy Medvedev, concorriam
com membros tradicionais do Partido Co-
munista; Boris Ieltsin, apesar de membro, a
epoca, do Comité Central do partido, era
visto como um candidato da oposigao e
conquistou 90% dos volos moscovitas.
Era o primeiro passo para uma escalada
meleorica, que o conduziria, em maio de
1990, a presidencia da Russia.

Nunca houvera antes um parlamento dig-
no desse nome na URSS. O Soviete Supre-
mo, que foi substituido pelo CDP, nunca
passara de uma simples e desprezivel caixa
de ressonidncia do Partido Comunista. As
resolugoes aprovadas pelo Soviete Supre-
mo eram decididas pelo Comité Central do
partido, antes mesmo que o Parlamento fos-
s¢ oficialmente instalado. As eleigoes ao
Sovicte Supremo eram mera formalidade.
Em geral, havia um candidato por vaga e
nunca havia surpresas. As volagoes eram

monotonas, os resulta-
dos conhecidos de an-

temdo. A principal
sensagao cra a de que
tudo ndo passava de
uma grande farsa.

A propria idéia de
fazer politica reduzia-
se, para a maioria dos
soviéticos, a fazer ou
nio parte do partido e
da elite de burocratas
que controlavam a ma-
quina estatal. Nao ha-
3 via politica fora disso.
B O Estado se apossara
% do espago publico ¢ o

partido se apossara do

Estado. Nenhuma car-

reira profissional ou

mesmo trabalho de
criacdo artistica teria
futuro fora do controle

do partido. O Estado e

o partido eram vistos

pela populagdo como
aquilo que eram mesmo: organizadores do
mais vil clientelismo, fundamentado na vi-
gilancia policial e numa maquina de corrup-
¢do auto-alimentadora.

Apodrecido e bolorento — Tudo isso
ajuda a entender a comogao provocada na
sociedade pelas eleigdes ao Congresso dos
Deputados do Povo. Em 25 de maio de
1989, quando se instalou sua primeira ses-
sdo, um de seus 2.250 deputados levantou-
se ¢, diante das camaras de TV, pediu o
desmantelamento da KGB (a policia politi-
ca). Nas ruas e pragas de Moscou, os deba-
les parlamentares eram acompanhados
tanto por pessoas idosas e perplexas, que
nao acredilavam naquilo que estavam ven-
do ou ouvindo, quanto por jovens entusias-
mados e contentes com o novo clima de
liberdade. Havia discussoes acaloradas, co-
memoragoes, disputas. O cenario mais se
assemelhava ao Brasil em final de Copa do
Mundo. Era inacreditavel, mas o discurso
politico voltava a surtir efeito ¢ as institui-
¢oes adquiriam legitimidade e sentido. A
farsa parecia ter sido abolida.

No Brasil, os trabalhos da Comissao Par-
lamentar de Inquérito, inicialmente objeto
de um profundo ceticismo, acabaram ga-
nhando o centro do palco. O Congresso
Nacional criou para si proprio a oportuni-

—
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dade de conquistar
uma legitimidade sem
precedentes em face
de um Executivo de-
composto. As cinco
horas de leitura do re-
latério final da CPl fo-
ram atentamentle
acompanhadas por
milhGes de pessoas,
que demonstraram
nas ruas uma espécic gt
de otimismo ha muito §
nio experimentado 3
em relacdo ao futuro §
do pais ¢ ao seu pro- &
prio destino indivi- g
dual. A nova legi-
timidade do Congres-
so Nacional eclipsou,
ainda que por um pe-
riodo breve, os fantas-
mas da recessdo e da
crise economica. Na-
queles dias, ser brasi-
leiro deixou de ser
anatema.

Como nas passeatas de Moscou, os jovens
que sairam as ruas no Brasil nao tinham,
predominantemente, uma preocupagao de ca-
rater ideologico. Suas reivindicagoes eram
muito mais imediatas, claras ¢ objetivas.
Punigao aos corruptos, melhores condigoes
de vida, liberdade no sentido mais amplo da
palavra. Estavam se despedindo de um edi-
ficio apodrecido ¢ bolorento, em busca de
algo novo, vitalizado € — por que nao? —
colorido. O Estado moribundo fora fatal-
mente golpeado e o que se celebrava era a
proximidade de sua morte — dai o fato de
a cor negra, em aparente paradoxo, ter sido
adotada com tanta alegna.

Mas ¢ obvio que as semelhangas entre o
escindalo PC Farias e o impacto das reformas
na URSS nada garantem sobre o futuro do
Estado no Brasil. As instituigées democrati-
cas construidas pela perestroika, em particu-
lar o CDP, foram fortes o suficiente para
resistir ao golpe de agosto de 1991. E certo
que, como resultado do golpe, precipitou-se o
desmembramento do Estado soviético, con-
tra os planos ¢ os desejos de Gorbatchov.
Mas nio foi deflagrada uma guerra civil in-
controlavel nem a democracia foi suprimida
pelo restabelecimento de uma ditadura. Em
outros termos, o golpe foi forte o suficiente
para liquidar a perestroika, mas nio para su-

A alegria de volta

Os russos comemoram a vitoria contra os
golpistas com bom humor. Os
Jjovens brasileiros demonstram sua energia

primir a democracia conquistada.

O mesmo nao aconteceu, por exemplo, ao
movimento democratico na China, onde, ape-
sar de manifestacoes envolvendo dois milho-
es de pessoas nas ruas de Pequim, em maio e
junho, o governo sentiu-se poderoso o sufi-
cienle para promover o massacre de dois mil
jovens. A democracia brasileira ndo € nenhum
exemplo de solidez, mas tampouco chega a
ser algo inexistente, como na China. O dado
imponderavel € o grau de organizagio demo-
cratica atingido pela sociedade ¢ sua capaci-
dade de enfrentar a “republica de Alagoas”™
— a qual, alias, representa uma pratica disse-
minada em todos os Estados do pais. Seria
muita ingenuidade acreditar que a corrupgiao
esta geograficamente circunscrita.

Experiéncia pessoal — Os atos de rua
contra Collor demonstraram que, ao contra-
rio de ser prisioneira de uma suposta “pas-
sividade™, a opiniao publica esta disposta a
manifestar-se, desde que possa apoiar-se
em instituigoes dignas. Mas isso néo ¢ sufi-
ciente, como demonstra o “exemplo chi-
nés”. Nunca o Congresso leve lanla
responsabilidade pelos destinos do pais.

Mesmo o movimento por eleigoes diretas
nao mobilizou num grau tdo profundo os
anscios por transformagoes. Se as eleigoes
diretas ampliavam, sem divida, a democra-

cia, em especial apds
20 anos de ditadura
militar, elas nio che-
gavam a constituir
uma ruptura com a ve-
lha mdquina estatal
clientelista brasileira
— afinal, o escindalo
PC Farias também evi-
denciou isso. O que a
nacao exige, como re-
X sultado do escindalo,
2 ¢ a pura ¢ simples li-
§ quidagdo do passado,
§ oacerto de contas com
£ a tradigdo. Collor ser-
viu para precipitar a
crise do Estado brasi-
leiro, como o8 gene-
rais ¢ burocratas do
golpe de agosto de
1991 aceleraram o fim
do Estado soviético.

De todas essas si-
tuagoes — das mani-
festacoes em Moscou,
Pequin, Rio e Sdo Paulo — emerge, final-
mente, um dado psicossocial extremamente
importante, que tive o privilégio de assimi-
lar no plano da experiéncia pessoal. Cobri,
na qualidade de correspondente da Folha de
S. Paulo, os momentos mais importantes da
perestroika (entre os quais as cleigoes 20
CDP) e a “primavera de Pequim”, além de
partiticipar, como cidadao, dos atos contra
Collor. O denominador comum a todas es-
tas manifestagGes era a alegria.

Em Pequim, os jovens intercalavam o
hino comunista, A Internacional, com a
Ode d Alegria, da Nona Sinfonia de Beet-
hoven (basecada num poema de Schiller).
Em Moscou, era comum observar, durante
as passealas, jovens cantando ¢ dangando
muisicas populares ao som do violao. Em
Sao Paulo, as caras pintadas dos estudantes
ficaram como uma marca desse momento.
Em todas as ocasides, quem nio participava
diretamente das passcatas jogava papel pica-
do ou aplaudia, numa demonstragio afetiva
de solidariedade. As pessoas, enfim, nio es-
tavam la por ideologia ou opgao partidaria,
mas porque sentiam que nao dava mais para
viver como sempre haviam vivido. Este sen-
timento talvez seja o dado mais essencial.

K

Josd Arbax, & jomaiista e ol comespondents da Foha oe
S Pouio em Moscou
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SE\;OCESABEQUEUBEROBADARO

NUNCA JOGOU BOLA,
VOCE PODE ESTAR NESSE TIME.

Esta é a lista dos profissionais que
anharam o Prémio Libero Badaré
e 1992. Se o sevu nome esta aqui,

parabéns. Vocé é um craque.

FOTOJORNALISMO
Roberto Jayme - Collor - Folha de S. Paulo.

JORNALISMO IMPRESSO
Rodrigo Franca Taves e equipe - Exército per-
de 80 bilhes em licitacao superfaturada -

O Globo.
RADIOJORNALISMO

Vera Licia Fiordoliva - Meninos de rua - Uma
trilogia - Radio Bandeirantes.

TELEJORNALISMO
Ciro Porto, Joao Garcia, Renato Moraes e
Rosana Zaidan - O canto da Piracema - EPTV
Ribeirao.

DESTAQUE DO ANO
Herédoto Barbeiro e José Paulo de Andrade
- Magri versus Volnei - Radios CBN e Bandei-
rantes. Pelo ineditismo de duas emissoras

concorrentes em unir sua progrumu:un jorna-
listica em favor da noticia e dos ouvintes.

CONTRIBUICAO A IMPRENSA
RBS - Pelo Programa de Jornalismo Aplica-
do, que investe na formacao de profissionais
e na valorizacdo de novos talentos no jorna-
lismo.

GRANDE PREMIO LIBERO BADARO
Luis Costa Pinto - Tentaculos de PC - Revista
Veja.

PREMIO LIBERO BADARO.

PARA QUEM VIVE E SABE TUDO DE JORNALISMO.

JH INICIATIVA APOIO
PRENSA banespa
de janr:isrrn -IM'“"“"""“’- A FORCA DA NOSSA GENTE

DEITA



Depois de ler
a revista € ver
O programa,
agora ouca:

Imprensa
no radio.

A partir do dia 17 de setembro, a imprensa chega ao radio para agitar as suas noites. Com a apresentagao
de Moacyr Japiassu, o programa Imprensa no radio traz os grandes nomes do jornalismo e propaganda
brasileiros. que falam dos bastidores da comunicacido. Em meio a entrevistas e descontraidos bate-papos.
Moacyr Japiassu compoe o perfil do entrevistado. resgatando a aventura de ser jornalista. Tudo o que

voce lia ou assistia sobre a imprensa. agora, vocé também ouve no programa .
Imprensa no radio todas as quintas e sextas-feiras. das 21h30 as 22h. e aos (!eeling; [fﬁ'Eﬂﬂ'i;
sabados. das 22h as 23h. Sintonize Radio CBN 780-AM.SP. ¢ 1 180-AM._RJ. EoeromaL 4108




~ VOCE DESEJA UM
BOM PLANO DE SAUDE?

“Existem muitos: Bradesco,
Sul América, Golden Cross,
Bamerindus e outros.

Mas, sinceramente, para 0s
meus amigos eu recomendo
o Plano da Blue Life.

E nao perco 0os amigos.
Confira.

Chame um representante da
Blue Life, e ainda veja,
como a Blue Life aproveita
caréncias.”’

Dr. Ayres da Cunha Marques
Presidente da Blue Life

Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA

A VIDA TODA COM VOCE
SAO PAULO: (011) 259-8000

ABC: (011) 412-6700 » AMPARO: (0192) 70-3182 » BELEM: (091) 241-4111 » BRASILIA: (061) 226-9450

» CAMPINAS: (0192) 2-3508 * CAMPINA GRANDE: (083) 322-4466 * FRANCA: (016) 723-7011 * GOIANIA:

(062) 225-3731 » GUARULHOS: (011) 940-8544 » JOAO PESSOA: (083) 224-1066 * MOGI DAS CRUZES:

(011) 460-1532 « RECIFE: (081) 222-5723 » RIBEIRAO PRETO: (016) 625-0394 * RIO DE JANEIRO: (021)
262-6907 » SANTOS: (0132) 4-6998 * SUL: (051) 224-8000



SEMVINDOS,

Nos primeiros 30 dias do novo
jornal O Dia, suas vendas
cresceram 10,20 % aos domingos
que mudou e vai
continuar mudando,
sempre para melhor.
D ' 0 D | A Melhor todo dia

Isto representa cerca de 170.000
leitores a mais, ou seja, quase u
ntes: * Departamento de Circulagao. Informacgao jurada ao IVC julho 92. ** Departamento de Pesquisa. Estimativa baseada estudos Marplan 1° tri de

Maracana lotado. A vocés que
chegaram e se somaram aos
nossos mais de 2 milhoes de
leitores, 0 muito obrigado do jorna
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Livros

astidores,

suspense e bom

humor sao

os ingredientes desta
selegao que
reune alguns dos bons
nomes do nosso

jornalismo em forma de

livros-reportagem

por Fabio Cypriano

odos os socios do presidente, dos jor-

nalistas Gustavo Krieger, Luiz Antonio
Novaes ¢ Tales Faria, aproveita a publici-
dade em torno da CPI do PC e se nutre de
informagoes de bastidores que ndo sao
divulgadas no dia-a-dia dos jornais. Os
autores trabalham na sucursal da Folha de
S.Paulo em Brasilia ¢ acompanharam de
perto as agoes de um presidente da Repu-
blica que deixa como grande obra de gover-
no os jardins da Casa da Dinda.

O livro conta com detalhes como Pauli-
nho Gasolina tomou-se o PC, sua profunda
amizade com Collor, e a organizagao, junto
com Cldudio Vieira, do trio que conseguiu

POLITICA

Os detalhes da

explosiva sociedade Collor-PC

Todos os sécios do presidente, de Gustavo
Krieger, Luiz Antonio Novaes e Tales Faria.
Escrita Editorial, tel. (011) 871.5550.

aumentar as famosas caixinhas de 10% para
30, 40 e até 50% nas comissoes das obras
do Governo Federal.

Capitulos como o “Pato Laqueado”,
saborosos em novas informagdes, pode-
riam até incluir o livro na categoria de
“realismo fantastico”, pois, em cabegas
civilizadas, os fatos ali relatados s6 pode-
riam ser mesmo obra de ficgdo. Mas tam-
bém ha cenas de suspense ¢ romance
policial, como no capitulo “Liga¢oes Pe-
rigosas”, onde as amizades do presidente
Collor apontam para envolvimentos nada
dignos da grande literatura.

O presidente Fernando Collor ¢ seus sé-
cios acabaram ajudando duas categorias
profissionais. A dos advogados que, gracas

—
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HA UMA
NOVA FORCA

NAS ONDAS
DO RADIO.



ao festival de inconstitucionalidades, pro-
movidas principalmente durante o Plano
Collor, em 1990, nunca tiveram tanta opor-
tunidade de trabalho: foram milhares de
agoes, principalmente para o desbloquea-
mento dos cruzados novos. A segunda ca-
tegoria privilegiada foi a dos jornalistas,
que gragas a tantos escandalos (LBA, Bici-
cletas, Magri, PP, PC...) também tiveram
muito trabalho e conseguiram até fazer a
credibilidade dos jornais subir nas pesqui-
sas de opiniao publica. Alias, todo o proces-
so de impeachment teve inicio gragas a uma
briga entre jornais: foi o jornalista Pedro
Collor, preocupado em manter a hegemonia
de seu jomal Gazeta de Alagoas quem de-
nunciou seu irmao Fernando por estar per-
mitindo PC investir em um jornal
concorrente com o da familia Collor em
Alagoas.

Apenas quando trata da CPI, a parte
mais atual, o livro torna-se superficial —
até porque os fatos estao nos jornais. Mas
o livro, como tudo que se tem noticiado
sobre PC, tem um grande mérito: deixar
publico o basta da sociedade brasileira a
Lei de Gerson, encarnada em Paulo César
Farias. Esta lei, que ha anos tem sido
apontada como determinante no carater
do brasileiro, tem em PC sua perfeita tra-
dugéo. E, de repente, como na descoberta
de um cancer maligno, ou ele € extirpado
ou acaba com o corpo social. E justamen-
le a essa operagao que a sociedade brasi-
leira esta se submetendo.

Foi a visdo dos “cidaddos espantados”,
como diz Gilberto Dimenstein no prefacio
de Todos os socios do presidente, o motor
do trabalho da Imprensa, que parecia ja nao
mais acreditar na indignacao dos leitores.
Afinal, nio foi apenas apds as dentincias de
Pedro Collor que os escindalos em tomo de
PC ganharam as paginas de jornais ¢ revis-
tas. E estas informagoes, ja noticiadas desde
antes da eleigao de Collor, poderiam prever
essa versao pos-modema do mar de lama.
Mas a urgéncia de ética na politica motivou
a investigagao ¢ o aprofundamento de tan-
las denuncias ja levantadas. E a Imprensa,
toda ela, nao pode estar ausente desse pro-
cesso. Junto aos milhGes de pessoas que
foram as ruas, editorais pediram a rentincia
do presidente e a aprovagao do impeach-
ment. O que o livro Todes os sdcios do
presidente nos ajuda a compreender de for-
ma definitiva ¢ que o problema do governo
Collor € o pecado original.

ogo na apresentagdo de Rota 66, de
aco Barcellos, prevé-se que o leitor
passara por fortes emogdes. No prefacio, o
jornalista Narciso Kalili compara Barcellos
a Donald Wood — que escreveu o livro
Biko, sobre o lider estudantil negro Stephen
Biko, assassinado pela policia politica da
Africa do Sul. Para Kalili, os dois autores
escolheram o lado dos desgragados, dos mi-
seraveis, da gente sem privilégios, dos inde-
fesos. E este nio ¢, hoje, um posicionamento
comum entre os jornalistas: a €tica foi aban-
donada em nome da ciéncia e da objetividade,
como se 0 jornalista estivesse acima da socie-
dade e pudesse reportd-la friamente.

Desde seu langamento, Rota 66 tem de-
sagradado aos poderosos. Ja na noite de
autografos, na Livraria Cultura, em Sao
Paulo, varios policiais militares ficaram “de
plantao” ao lado do autor, numa atitude que
nao poderia ser traduzida como uma forma
de admirag¢@o. Da mesma forma, o secreta-
rio de Seguranga do Estado, Pedro Franco
de Campos, tem dito que as informagoes do
livro estdo incorretas. Até agora, contudo,
0 secretario ndo apresentou nenhum dado
que pudesse contestar os que estao publica-
dos em Rota 66.

O livro ¢ resultado de sete anos de pes-
quisas, nos quais o autor foi auxiliado pelos
jornalistas Daniel Annenberg e Luciana
Burlamaqui. O Dbjcl.wn de trabalho era co-
nhecer o perfil das vitimas ¢ as circunstin-
cias em que elas sdo mortas pelas Rondas
Ostensivas Tobias Aguiar (Rota), uma tro-
pa de elite da Policia Militar de Sao Paulo
surgida em abril de 1970. O resultado as-
sustou o proprio autor: nos ultimos 22 anos,
4.179 pessoas foram mortas pela Rota, das
quais 3.523 puderam ter seus nomes pesqui-
sados. E mais: 57,4% dos mortos nio pos-
suiam antecedentes criminais. Portanto, em
Sao Paulo, a policia nado mata s6 bandido.

A partir da recuperagao de um caso apa-
rentemente absurdo — envolvendo varias
viaturas da Rota em perseguigao a trés jo-
vens de classe média alta que terminou com

POLICIA

O rastro sangrento de

uma tropa de elite de Sao Paulo
Rota 66, de Caco Barcellos. Editora Globo,

tel.: (011) 874-6018.

o fuzilamento dos trés , Barcellos monta a
estrutura narrativa do livro, misturando sua
propria experiéncia no relacionamento com
a policia, desde os tempos em que era re-
porter em Porto Alegre. O livro confirma a
idéia de que, no Brasil, a maioria das pes-
soas que ocupa um cargo publico com um
minimo de poder o faz de maneira autorita-
ria ¢ nao a servico da comunidade. O pro-
blmmuqu:nabusud:podcr—eﬂamﬂﬁ
aponta isso claramente — pode ser consi-
derado como uma politica de Estado, que,
no minimo, faz vistas grossas a essa ques-
tao; do Judicidrio, que gragas a impunidade
acaba estimulando a atividade repressora da
PM; ¢ de certos radialistas, que, apoiando
de maneira irrestrita a “morte aos bandi-
dos”, criam na populagao uma falsa ima-
gem sobre seguranga.

Um caso exemplar narrado no livro € o
do comercidrio Daniel Bispo de Oliveira.
Aficionado dos programas radiofonicos de
Afanazio Jazadji, Bispo saiu de casa, na
periferia da capital paulista, por volta das
22 horas para comprar pao ¢ leite. Quando
estava no bar Sinuca Vermelha, varios PMs
em trajes civis entraram disparando suas
armas. Todos correram, menos Bispo: a0
notar um carro da Rota se aproximando do
bar, pensou estar a salvo. Mas a Rota estava
ali apenas para dar cobertura aos PMs. Na
confusdo, um tiro acertou ¢ matou o comer-
ciario. No dia seguinte, Afandzio Jazadji
bradou em seu programa: “Rota mata o
bandiddo do Jaragua. A cidade fica livre de
mais um assaltante!”,

Caco Barcellos nio fica s6 em nimeros.
Ele aponta, um a um, todos aqueles que
impunemente continuam a historia da poli-
cia que mata, Para garantir a seguranga de
seu arquivo, uma copia estd guardada no
arquivo do projeto Brasil Nunca Mais, pa-
trocinado por d. Paulo Evaristo Ams, car-
deal-arcebispo de Sao Paulo. Afinal, os dois
arquivos foram organizados por gente que
tem algo em comum: oplaram por um
lado. (Fabio Cypriano)
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por Marcello Rollemberg

1940, relembrando o comego do Mo-
ismo em Minas Gerais ¢ a conse-
giiente queda do Parnasianismo, o
memorialista Djalma Andrade fuzilou uma
entio trupe de jovens poetas modemistas de
“rapazes desatinados, que invadiram o templo
de Apolo e quebraram as estituas dos deuses
imortais”, Estes rapazes que fizeram tamanho
quebra-quebra no Olimpo pamasiano em
meados da década de 20 eram, entre outros,
Carlos Drummond de Andrade, Cyro dos An-
jos, Afonso Arinos de Melo Franco e Pedro
Nava. E ¢ exatamente em torno deles que gira
o livro O desatino da rapaziada, do jorna-
lista Humberto Wemeck, 47 anos.

PERFIL

O roteiro

jornalistico-literario das Gerais

O desatino da rapaziada, de Humberto
Werneck. Companhia das Letras/Instituto
Moreira Salles, tel. (011) 826-5523.

Entre o autor ¢ seus personagens — pin-
¢ados a0 longo de sete décadas de vida
cultural mineira, indo de Drummond e
companhia até nomes mais recentes, cOmo
o jornalista Ivan Angelo ¢ o romancista
Roberto Drummond, passando pela gera-
¢ao de 45, encabegada por Fernando Sabi-
no, Otto Lara Resende e Heélio Pelegrino —
hd alguns pontos em comuns. O primeiro, €
que todos nasceram em Minas Gerais ¢, aca-
baram por deixar as Alterosas para tentar a
vida em outras pragas. O proprio Wemeck,
por exemplo, vive em Sao Paulo desde 1970.
Uma outra particularidade € que todos eles
sempre tiveram uma vida de mao-dupla entre
a literatura e as redagoes de jornais.

E sobre este roteiro jornalistico-literdrio

que escreve Wemeck. Ele mostra, com bom
humor de dar dgua na boca, 0 quanto aque-
les rapazes eram realmente desatinados.
Desde as polémicas inventadas nas pdginas
do velho Didrio de Minas dos anos 20 por
Drummond, Pedro Nava ¢ Afonso Arinos,
para deixar o jomal “mais quente”, até as
escaladas que o poeta fazia nos arcos de um
viaduto de Belo Horizonte, nos anos 30, por
pura anarquia.

Passeando por uma galeria a0 mesmo
tempo rica ¢ divertida de histdrias ¢ perso-
nagens, O desatino tem um fio condutor
bem claro — Carlos Drummond de Andra-
de. Direta ou indiretamente, cle € figura
constante do volume. E com justa razio.
Afinal, foi exatamente ele, quando tinha
apenas 17 anos, e acabara de ser expulso de
um colégio de padres por “insubordinagio
mental” que comegou com tudo o que veio
depois, ao bater na porta do ainda incipiente
Didrio de Minas para arrumar seu primeiro
emprego. Com O desatino da rapaziada,
Minas — ou pelo menos sua parcela liters-
ria ¢ mais anarquica — deixa de ser apenas
um retrato na parede para ganhar vida pro-
pria. E ndo déi nada.

X

O RADIO EM ALTO E BOM SOM.

A partir de agora, a Bandeirantes passa a transmitir com muito
mais for¢a: 100.000 watts de poténcia.
A Bandeirantes entra também na Era Stereo Digital com

absoluta transparéncia na qualidade do som.

E a Bandeirantes fazendo o rddio do século 21, investindo em
tecnologia de ponta para chegar melhor e mais longe.

RADIO
BANDEIRANTES

Matrdpole



Lingua

guerra civil na falecida Iugoslavia
levou para os noticidarios o0 nome
das regioes que compunham o
pais. Bosnia-Herzegovina foi
uma delas. Mas varios jornais ¢
revistas grafaram ou grafam Her-
zegovina. E € assim, como propa-
xitona, com acento ténico na
antepeniltima silaba, go, que alguns locu-
tores de noticidrios pronunciam essa pala-
vra feiosa. Feio engano. O Jornal da Tarde,
de Sao Paulo, publicou desse jeito em man-
chete na primeira pagina do cultural Cader-
no de Sabado. Garrafalmente Herzegovina.
Cultura € isso. A palavra € paroxitona, com
acento tonico na penultima silaba — wi:
Herzegovina.

O acento das palavras em portugués
geralmente € herdado da lingua de ori-
gem. Geralmente, porque em alguns ca-
sos a regra € atropelada pelo continuo uso
errado, que se consagra ¢ deixa de ser
errado. Ha certa tendéncia a pronunciar
erradamente como proparoxitonas pala-
vras estranhas de origem erudita, pouco
conhecidas ou pouco usadas. Por isso, as
vezes se ouvem coisas como bldsfemo, ci-
clope, clitoris, erudito, filantropo, frénesi,
ibero, misdntropo, opimo, pudico e muitas
outras. Como sabe até o PC, que muito sabe,
o certo € blasfemo, ciclope, clitoris, erudito,
ﬁlmurapu frenesi, ibero, misantropo, opi-

Semancol ligado — Esse tipo de escor-
regao por profissionais da palavra revela
uma collonda falta de desconfiémetro, tam-
bem conhecido por semancol, como regis-
tra 0 Aurclio. O Aurélio e outros diciondrios
mais prelensiosos servem para eliminar du-
vidas. Mas ¢ preciso té-las, e os sabios nio
as tém. Num caso como Herzegovina, basta
procurar no dicionario o que seria o adjetivo
patrio correspondente. La esta: “Herzego-
vino: Adj. 1. Da, ou pertencente ou relativo
a Herzegovina (lugoslavia). S.m. 2. O na-
tural ou habitante da Herzegovina.” Como
s¢ v€, nenhum acento, a nao ser na pobre
lugoslavia.

As :nmclopedms também ajudam. Uma
pesquisa assim consome cinco minutos da

0 acento
perdido
na guerra

Redatores descuidados
fuzilam sem
do o onde da noticia

MILTOM SHIRATA

por Josué Machado
IR =T

vida do ser sadiamente perplexo. Ele saberd
que a regido correspondente a Herzegovina
foi durante alguns anos do século 15 domi-
nio de um cidadao nao alagoense chamado
Estévao Vulcie, que recebeu o titulo de
Duque de Herceg. Dai Herzegovina, depois
incorporada a Bdsnia, provincia olomana.
Mais tarde foi ocupada pela Austria e por
fim fez parte da Iugoslavia, agora despeda-
¢ada, como o finado governo collorido.
(Depois ¢ preciso apanhar ACM, Maluf e
Quércia, pelo menos.)

Separando os iguais — Se ¢ bom ter
duvidas, melhor ainda ¢ saber dissipa-las.
O Cldudio Vieira, por exemplo, eliminou
algumas dividas com um passeio ao Uru-

guai, rico Uruguai. Falamos em por exem-
plo. E tolice alagoina redundante dizer ou
escrever “como, por exemplo”, porque a
palavra ¢ a expressao se substituem ¢ niao
convém que andem juntas, como PC e FC.
Ou se diz como ou por exemplo, quando se
quer introduzir (no bom sentido) uma prova
ou ilustrar um enunciado:

“A provinciana turma alagoosa é com-
posta de rapazes espertos, mas nao muito,
como PC, Femandinho e Vieirinha, o vul-
tuoso.” Por exemplo poderia estar no lugar
do como. Os dois pontos também poderiam
anunciar a entrada da patota. Jamais, por
respeito ao leitor ou ouvinte, o0 como, por
exemplo. Nao fica bem.

Erudigio descamisada — O suplemen-

to cultural de O Estado de S. Paulo publicou
rescnha de Zélia de Almeida Cardoso do
livro Hesiodo, os Trabalhos e os Dias. A
resenha comega assim:

“A cerca de dois mil e setecenlos
anos...", com o A descamisado no inicio.

Comego instigante, como diria um ou
outro critico. E claro que tanto a erudita
autora quanto os eruditos responsaveis pela
publicagiao aprenderam na infancia que a
referéncia ao passado se faz nesses casos
com o verbo haver, que carrcga nas costas
0 h em todas as suas formas, como o pais
carrega esses desinteressados homens pu-
blicos. Distragdo? Vinganga collorida? Pas-
tel? Coisa do PC, do Vieira, do ACM, do
Kércia?

Até o redator do Ney Maranhao, o fan-
tastico senador das sandalias, sabe usar o
verbo haver, embora com o reforgo espi-
nhudo e redundante do atrds. Leu ele, de
sandalias:

“Ha dois anos atras o présidente Collor
récolheu o dinheiro do povo junto com o dele
¢ dos amigos, cagou todos 0s marajas e nao
compactuou jamais com a corrupgao,”

Assim tamb¢ém, com 0 mesmo erro Losco
do hd reforgado pelo atrds, havia dito o seu
heroi nas solidas explicagoes pela TV sobre
as falcatruas:

“Ha dois anos atrds abri caminho para a
modemnidade...”

Sabios e verazes. X
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Como completar 5 anos
com gente envolvida em comrup¢ao,

desvio de verbas
e cheques de fantasmas.

A revista Imprensa comemora seus 5 anos de total envolvimento com tudo que acontece no jor-
nalismo e na comunicagdo. Cinco anos em que os melhores profissionais trabalharam comple-
tamente envolvidos para envolver os leitores nas noticias da atualidade e em tudo que acon-
tece por tras delas. Cinco anos discutindo desde os assuntos mais escandalosos até os de moti-
vo de orgulho, como a prépria imprensa brasileira. Cinco anos de descobertas, realizagdes e
crescimento. Cinco anos de grande credibilidade. Cinco anos de pura ética. Parabéns.




Torpedos de Mel

trabalho da Imprensa no caso
Collor-PC nunca sera sufi-
cientemente louvado. Desco-
briu-se o motorista, divul-
gou-se amplamente o que foi
apurado pela CPl, inflamou-
s¢ a opinidao publica. Mas
nem tudo foi perfeito: ate
agora, por exemplo, nés seguimos atras das
dentincias de Pedro Collor e dos documen-
tos investigados pela CPl. O que Pedro
Collor nao denunciou e os documentos que
a CPI deixou para la ficaram livres de qual-
quer investigagao jornalistica. Exemplos?
Pois vamos ld:

1 — Cadé a lista de deputados que rece-
beram ajuda de PC? Até agora sabemos do
Curio, 1sso porque ele se acusou. E os ou-
tros? Alguém acredita que s6 a Camara dos
Deputados, em todo o pais, nao teve quem
se beneficiasse de financiamento para cam-

panhas eleitorais?

2 — O empresario Antonio Ermirio de
Morais disse que pagou US$ 218 mil a
uma empresa de PC Farias em troca de um
servio. A empresa nao fez o servigo,
disse também Antonio Ermirio, e ele, que
tinha pago adiantado, nao pediu o dinhei-
ro de volta. So faltou informar que quem
assinou o contrato foi o Saci Pereré. Al-
guém acredita que € tdo facil assim tomar
dinheiro do maior empresario industrial
do Brasil?

3 — Os bancos que movimentaram as
contas dos fantasmas disseram que nao
sabiam de nada. Os fantasmas andaram
botando ¢ tirando somas que se aproxi-
mam de meio trilhdo de cruzeiros, ¢ os
gerentes nao os procuraram para oferecer
seguros, cartoes de crédito ou aplica-
¢oes. Nem se interessaram em dar atendi-
mento personalizado a clientes tao
importantes. Alguém acredita que um ge-
rente assim consegue fazer carreira em
algum banco?

4 — De acordo com o depoimento de
uma secretaria, foi no escritorio do em-
presario Alcides Diniz que se montou a
Operagio Uruguai. Por que essa ajuda ao
presidente ou ao secretdrio Claudio Viei-
ra? De graga, sem nada em troca?

0 Brasil
quer essas
respostas

O trabalho da Imprensa
na CPI do PC ainda

nao terminou. Mexam-se

por Carlos Brickmann

5 — Por que a raiva de Pedro Collor?
O motivo alegado para suas denuncias foi
que Paulo Cesar Farias estaria abrindo um
jornal em Alagoas, que competiria com 0
de sua familia. E qual o problema de se
abrir um jornal que faga concorréncia a
Gazeta de Alagoas, O Globo ou o Correio
Braziliense? Nao que isso tire o peso das
denincias, até porque se comprovaram,
mas seria conveniente saber os motivos
exatos do cagula da familia.

O caso € que muitos jornalistas sabem
muilas respostas, mas preferem esperar
que alguém assuma a responsabilidade
de fornecé-las. Comenta-se, por exemplo,
que pelo menos trés pessoas estao usando
peruca de touro, ¢ que esta € a explicagdo
para boa parte das crises que ocorreram
nos ultimos anos. Mas, se sabem, por que
esperar? A resposta € simples: porque da
galho. Dd muito galho. :

De qualquer forma, a Imprensa brasileira
nio ¢ a britinica: nio faz parte de nossas
tradigoes revelar certo tipo de segredo. Em
certa época, um presidente da Republica
costumava visitar uma viuvinha, no Rio. A
Imprensa sabia e jamais divulgou. Um vice-
presidente teve uma historia ainda mais in-
teressante. O presidente viajou a um pais
amigo ¢ ele assumiu. Assumiu ¢ sumiu.
Driblou a seguranga e se evaporou. O clima
de tensao durou o dia inteiro, até que des-
cobriram que Sua Exceléncia tinha tomado
um jatinho para o Rio. Ai tudo se tornou
claro: como o presidente viajou para o
pais amigo, o embaixador do pais amigo
também foi para ld. E sua esposa ficou
sozinha, no Rio.

Esses dois fatos nada tiveram a ver com
a nossa historia. Mas houve um general que
deixou de chegar a presidéncia porque vivia
com a mulher ¢ a cunhada. Outro foi des-
cartado porque se juntara com a empregada.
Foram fatos que mexeram com nossa His-
tona; ¢ mesmo assim nunca publicamos.
Respeito as tradigoes.

Mas, quando néo ha tradigoes a respeitar,
bem que a gente deveria investigar os fatos
¢ buscar direitinho a verdade. Essa historia
de jornalista subornado em Séo Paulo, por
exemplo: para usar a mesma pergunta do
caso Collorgate, alguém acredita que um
funciondrio do governo, em um ano ou dois
de atividade, limitou-se a tentar subornar
dois jornalistas — exatamente dois que
nada aceitaram? Serd que ele ndo tentou
mais ninguém, quem sabe com mais éxito?

B S e P L E £ S,
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Sinal Verde

pais todo sabe que os meios
de comunicagdao, mais que
qualquer outro fator, tiveram
papel decisivo no encami-
nhamento da crise politica
deflagrada a partir da instala-
¢ao da CPI que investigou as
atividades de PC Farias ¢ ou-
tras pessoas ligadas ao presidente da Repu-
blica. O centro das investigagoes esteve nos
meios de comunicagao, nao no Congresso,
no Ministério Publico, na Policia Federal
ou no Judicidrio. Da mesma forma, a movi-
mentacdo social, exacerbada numa convo-
cagdo do chefe do governo, acentuou-se a
paitir da propria visao do povo nos videos
¢ nas paginas de jornais — e nao por agao
de partidos, sindicatos ou governos.

A crise mostrou a forga da comunicagio,
em sua plenitude. Mas fica a pergunta: por
que essa forga nao se exerce sempre com o
sentido ¢ o proposito de resolver as grandes
questoes brasileiras?

Radio e TV — Nao custa imaginar, por
exemplo, toda a comunicacao brasileira de-
brucada, dia apds dia, sobre o problema da
educacdo no pais, investigando os orga-
mentos federais, estaduais ¢ municipais
para mostrar os desvios por onde escorrem
os recursos que deveriam caber ao ensino.
Com 60 ou 90 dias de cobertura intensiva,
nao € dificil prever quantas solugoes se
colocariam sobre a mesa para debate ¢
quantas seriam adotadas, antes que a classe
politica naufragasse sob a exposigao de tan-
tos desastres.

O mesmo raciocinio valeria para a saude,
a habitagdo, os transportes publicos, o sa-
neamento basico e para todos os setores
vitais.

E exatamente essa tarefa que aguarda
os melos de comunicagao, daqui por dian-
te. E que com certeza sera cobrada pela
sociedade. Dificilmente o episodio PC
Farias se esgotara nele mesmo. O cami-
nho ético que se abriu € um processo, que
tera desdobramentos.

Um dos primeiros com certeza estard na
exigéncia social de uma nova legislagao
eleitoral, que impega as hipocrisias e desca-

A Imprensa
precisa
agir mais

Por que nao atacar os
grandes problemas
do pais como fez a CPI?

MILTOM SHIRATA

por Washington Novaes
Lt s il ool PP |

minhos de hoje, quando as portas so estao
abertas para as contribuigoes ocultas de
quem tem mais dinheiro, em troca — ou na
esperan¢a — de favores futuros descabidos.
Essa ¢ uma das vias mais largas para as
concorréncias publicas ajeitadas, para a
concessdao de favores fiscais e crediticios,
para tudo quanto desvia a administragao
piiblica do caminho reto. E possivel que a
saida esteja na criagao do fundo partidario,
que o proprio Congresso ja rejeitou. Com
certeza exigira mudangas no horario eleito-
ral gratuito, uma conquista da sociedade
que os partidos tém atirado pela janela,
transformando-o num show pirotécnico (ou
numa exibigao de banalidades), quando po-
deria ser uma oportunidade extraordinaria
de debater solugdes para os grandes proble-
mas da sociedade.

Na verdade, no terreno da comunicagao,
o Congresso continua devendo muito a so-
ciedade — desde a Constituinte, quando,

nessa matéria, foi paralisado pelo Centrio.
De la para cd, ndo conscguiu nem mesmo
regulamentar os poderes que a Constituigao
lhe atribuiu para homologar ou nao conces-
soes de radio e TV. Da mesma forma que
continua sem regulamentagao o que podenia
ser um extraordinario avango: a regionali-
no artigo 220, inciso IIL

e
[@=

Marcos seculares — Sdo imensas as
tarefas a espera de um trabalho mais conse-
giiente de comunicagao de massa. No pré-
prio Congresso tramita, por exemplo, a
proposta de um novo Cddigo da Proprieda-
de Industrial. Trata-se de matéria vital para
o futuro do pais, na medida em que regula-
menta a propriedade do conhecimento cien-
tifico nas dreas onde se definird tudo o que
val nortear a vida humana nos proximos
séculos. O que se escrever ali confirmard ou
anulard as extraordindrias conquistas da
convengao de protegao da biodiversidade,
apmvad.anakmﬂ Emnl:maquum-
municagdo tem o dever de esmiugar diante
dos olhos da opiniao publica, antes que os
congressistas definam seus votos. Precisa
comparar os termos do codigo com os da
conven¢ao. Da mesma forma, precisa cote-
jar esses dois textos com o projeto do novo
acordo do Gatt (Acordo Geral de Comércio
¢ Tarifas), em negociagdo para ser aprovado
ainda este ano ¢ que contém igualmente um
capitulo sobre patentes. Os cientistas bra-
sileiros com toda certeza tém muito a
dizer sobre esses textos ¢ precisam ser
ouvidos, antes de decisoes que definirdo
marcos seculares.

Sd0 muitos os lemas com essa mesma
abrangéncia: o projeto de gerenciamento de
recursos hidricos encaminhado pelo gover-
no federal ao Congresso; 0 macrozonea-
mento ecoldgico € econdmico, em gestagao
no ambito da Secretaria de Assuntos Estra-
tégicos; o novo Estatuto do Indio, através
do qual os espertos de sempre querem anu-
lar as conquistas das nagoes indigenas reco-
nhecidas na Constituigdo de 1988.

A sociedade brasileira, desperta e mobi-
lizada pela propria comunicagdo, espera
que ela complete sua tarefa. X

C00o
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ma universidade

Na direcio correta

A Universidade Livre do
Meio Ambiente busca, por
diversos rumos, uma s6 direcao:
criar e consolidar nos cidadaos
uma consciéncia
ambientalmente correta.

Como forma de aprimorar a
qualidade da vida nas cidades.

A Universidade Livre do
Meio Ambiente € uma sala de
aula aberta, disposta a
disseminar ao maior nimero de
pessoas 0s conhecimentos € as
experiéncias ambientais
vivenciadas por Curitiba nos

ultimos 30 anos.
/ 1

UNIVERSIDADE LIVRE
DO MEIO AMBIENTE

Uma cidade que, como
poucas no mundo, pode avaliar
o impacto de determinadas
medidas de carater ambiental
e extrapolar suas solucdes para
outras realidades.

Uma realidade que parte do
simples cidaddo consciente (eu,
vocé) até a realidade humana
vista como uma sala de aula
global.

Conheca a Universidade
Livre do Meio Ambiente.

Ela esta cercada de rumos,
para todos que buscam uma
postura ambientalmente correta.

CURITIBA¢

PREFEITURA MUNICIPAL

Rua Victor Benato, N* 210 - Fone (041) 335-7272 - Fax (041) 335-3443 - Pilarzinho - Curitiba - Parand



Perddo, Leitores

m exuberante matéria intitulada
Assassinato de vereador € investi-
gado em Vitoria, o jomal Tribuna
de Vitoria (ES) embrenhou-se pelo
pantanoso terreno do além-tumulo:
“(...) Jair foi ouvido pela policia
quando estava internado no ]105pl
tal e disse que foi morto porque nao
aceitava abrir espago a candidatura de Ed-
gar Benevides.” Jmﬁslmquis :loginu a viti-
ma: “Considerado, isso € que € cabra
macho; mesmo depois de morto denunciou
0 criminoso.”

O leitor Walter Ocampo, que ¢ assessor i T X

de Imprensa do Comando Nacional dos Pe-
troleiros ¢ faz prospecgao na midia com
certa regularidade, encontrou esta joia no
Correio Popular, de Campinas: Escolas
apontam coersdo com recursos do crédito.
Deste jeito: coersao. Ocampo garante que o
neologismo junta coesdo a coergdo, signi-
ficando uma espécie de “coesdo coerciti-
va". Janistraquis prefere aceitar a tese de
que houve md aplicagdo do verbo — ¢ da
verba do Crédito Educativo.

G\

Do Jornal da Zona Sul, de Sao Paulo, no
altivo editorial intitulado Porque o Brasil
ndo vai para frente: “(...) esta tudo errado,
0s nossos dirigentes sdo um péssimo exem-
plo, pois onde a fumaca a fogo.” Janistra-
quis teve pena do redator: “Coitado, ainda
nao foi apresentado ao verbo haver...”

(s,

O leitor Carlos Armando Ferraz, de Sao
Paulo, quer saber quem escreve melhor na
Imprensa brasileira. Garanto, Carlos Ar-
mando, que o mais escorreito texto do Bra-
sil pertence, ha muitos anos, ao joralista
Mauro Santayana.

No cademo de Esportes da Folha de
S.Paulo, a informagao ja levava a primeira
punhalada no titulo — Organiza¢do sus-
pende Brasil x Espanha de 82; depois, isto:
“A partida entre as selegoes do Brasil e da
Espanha que disputaram a Copa de 82 foi

Informacao
com o

pé na cova

Jornal capixaba ouve
o falecido
explicar como morreu

por Moacir Japiassu
ENEE T e Wy

suspensa ontem (26 de agostode 1992!!!) pela
organizagao do evento. Os motivos da sus-
pensao foram uma contusio do meia Zicoca
exigéncia do clube espanhol Sevilha de co-
brar US$ 70 mil para ceder seu estidio.”
Janistraquis ficou mais atonito que membro
da CPI: “Considerado, se o Brasil e a Espanha
nao jogaram em 82, que diabo de noticia ¢
essa’", quis saber meu secretario. Fiquel mais
preocupado foi com a suspensao da partida,
dez anos depois de ndo ter sido disputada —
s¢ € que me fago entender.

Janistraquis estava a arquivar nossos re-
cortes ¢, com voz chorosa, comentou:
“Considerado, infelizmente temos aqui um
grande vexame do Jornal do Brasil." E
exibiu o cadermno ld¢ias, intelectualissimo,
redigido por PhDs, onde se lia, acima do
titulo A psicose do tédio: SUSPENCE. As-

sim mesmo, em caixa alta, que € para am-
pliar a humilhagao.

(9%,

Do Estaddo, acerca dos desvarnios da
Corte: “O presidente Collor ¢ a ex-ministra
Zglia cultivavam a mesma mania em rela-
¢d0 aos automoveis: a de ter na placa dos
carros as iniciais de seus nomes, com as
respectivas datas de nascimento (...) O Fiat
Uno 1.6R, placas ZM-2008, traz as iniciais
de Zelia Maria e sua data de nascimento, 20
de setembro.”™ Janistraquis leu e observou:
“Considerado, se a senhora Chico Anysio €
de 20 do 09, a placa esta errada.” Ponderei
qmpodcﬁascrmndcmvisin. Meu secre-
tario, porém, atualmente em fase bajulaté-
ra, garantiu: “O erro ¢ do Detran!”

IO

Titulo do “pirulito™ do Jornal da USP,
que € obra dos comunicadores da Universi-
dade de Sao Paulo: Feras dos rolemas pre-
param-se para o Grand Prix. Nao ¢
perseguicdo desta coluna, mas a palavra
certa € rolima — com i. Janistraquis se
divertiu: “E, considerado... a meninada da
USP derrapou nas rodinhas.”

——
a Sy
;i‘ s,

Perdao, leitores, agora internacional, apre-
senta colaboragao do seu correspondente em
Osaka, Kazuo Inoue. A besteira foi publicada
na secao espanhola do semanario editado no
Japao, International Press. Uma legenda,
cheia de autoridade, dizia: Maradona — o
elige el Napoles o se retira. Estaria corretis-
simo se a folo mostrasse o craque Maradona;
acima, concentrada diante do garrafao, posa-
va a nossa estrela Horténcia.

(@,

Do Jornal do Brasil, em noticia intitulada
Motoristas ganham reajuste e acabam greve:
“*Na rua mando eu’, disse Fleury, avisando
que, a partir de agora, nio vai tolerar greves
qucprcjm:hquﬂnmm;m::mms( " g
Assim mesmo — excenciais. Iamstraqmsga-
rantiu que isso foi cnatividade excessiva do
JB, pois o governador de Sao Paulo, Luiz
Antonio Fleury, ¢ homem escolado, promotor
de Justiga e, portanto, conhece os meandros
essenciais do idioma. X

IMPRENSA - SETEMBRO 1992



UM GRANDE
REFORCO
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ASSINE EXAME EM 3 VEZES SEM JUROS
E RECEBA POR UM ANO O MELHOR -
POIO PARA 0 SEU NEGOCIO.

que acontece de relevante nas empresas, na economia, nas financas e nos
negdcios estd estampado, cada quinze dias, em Exame. O gabinete de
um ministro, o escritorio de um banqueiro poderoso, a sala de reunies
de uma grande empresa - eis 0s locais onde se tomam as decisoes realmente
importantes e para os quais Exame dirige seus olhos na busca de informagoes
exclusivas,

Pois Exame quer que vocé tenha ndo s6 as melhores informagbes da praca, mas
também as melhores analises. E opinioes ricas e suficientes para que, a partir delas,
vocé possa formar as suas proprias.

Vocé também receberd, grétis, os anudrios Melhores e Maiores e Brasil em Exame.
E mais um beneficio em dose dupla: as revistas Exame Vip e Informitica Exame. =
Jornalismo de alta qualidade para um leitor muito especial: VOCE.

Assine a revista Exame. Preencha o cupom abaixo e tenha nas maos a melhor base
para as suas decisoes.

OU VOCE LE OU 0S OUTROS VAO LER.
...... ASSI"E Pon TElEFO“El

AASSESSORIA | jeque (0") 800-3777

vordraass | EXAME |

b A Editora Abril é quem paga a ligacio. OFERTA
: s ¥
COMECAAQUL. | /COM 15% DE| : Na GRANDE SAO PAULO,
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DESCONTO.

Assinatura anual. Feriodiadade quinzenal
26 exemplares

823-9100
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O | pagamento de Cr$ 618.800,00 w v . De Se'gl.lﬁda d S€Xlia, das 8h 35 22]1
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O JORNALISMO DA PROPAGANDA

d O gol de
placa
da GM

Luiz Cezar Fonfa conta
como foi a operaga@o
de lancamento do Omega

FRANCISCO ES "RELA

SE VOCE E A FAVOR DA LIVRE INICIATIVA,
TOME A INICIATIVA DE ANUNCIAR NUM JORNAL LIVRE.

UM JORNAL ACIMA DE QUALQUER SUSPEITA.

JORNAL DO BRASIL




3E A GRANDE AUDIENCIA E A COBERTURA EFICA |

Ndo fique espremendo sua verba pensan- COm uma programacdo rica e variada
do que sG no horario nobre voceé alcanga Veja a tabela. Em todos os géneros de
0s melhores resultados de midia. programa, as tardes da Globo saem
As tardes da Globo sao a segunda maior ganhando.
audiéncia da TV com indices superiores Isso possibilita maior numero de pessoas

aos do horario nobre da concorréencia atingidas eficazmente e com menor custo

TARDES NA GLOBO: A FERRAMENTA DE MARK



o TARDES DA GLOBO SEM APERTAR O ORGANENTO.

por mil. Vocé aumenta a frequéncia de
exposicdo da sua mensagem, falando dire-
tamente com 0 seu publico-alvo, sem des-
perdicio de verbda.

Combine 0 nobre e o vespertino da

Globo. Esta € a chave do sucesso.

EFICIENTE E RENTAVEL.

VESPERTINO NOBRE
GLOBO CONCORRENCIA

TELESPECT. AUD

ESPORTE 9.6 MILHOES
JORNALISMO % 11,5 MILHOES
NOVELA 6 11,9 MILHOES
FILME 8.5 MILHOES
SERIE 9.7 MILHOES

FONTE. COMWDIWDP-SP » BANCO DE DADQS *» IBOPE » ALDIENCIA
MACIONAL - JUNHOS?

TELESPECT

2.0 MILHOES
7.1 MILHOES
7.4 MILHOES
7.3 MILHOES
4.1 MILHOES

GLOBO E VOCE.
TODA HORA. TUDO A VER.




Superego

L

De olho no
antigo posto

A partir de margo do ano que
vem, a presidéncia do Clube de
Cniagao de Sao Paulo pelo bié-
nio 93/94 pode ser de Ercilio
Faria Tranjan, vice-presidente
de criagao da MPM: Lintas. Ele

Um tapa bem
dado na crise

Luis Grottera, 37 anos ¢ 23
de profissao, diretor-presidente
da Grottera & Cia., foi ao pri-
meiro comicio pré-impeach-
ment em Sdo Paulo. Na manha
seguinte constalou que, apesar
do tamanho da crise, a econo-
mia reagia bem. “Fiquei feliz e
live a sensagao de que os publi-
citarios deviam dar um incen-

¢ o primeiro candidato oficial a tivo.” Este foi o mote da
sucessdo de Ana Carmen Lon- campanha institucional “Nao
gobardi, vice-presidente da Ta- deixe a peteca (da economia)
lent/Detroit, atual ocupante do cair”, lancada pelo Conselho
cargo. S¢ Tranjan for eleito, Nacional de Propaganda e cujo
nao devera estranhar muito a cliente € a nacio brasileira.
cadeira de presidente do Clube “Nio estou tentando vender oti-
de Criagao. Afinal, ele podera mismo”, diz Grottera. “E ape-
usar sua antiga experiéncia no nas um apelo para que os que ha
cargo, que ja foi seu entre 1979 18 meses tiraram o pé do acele-
¢ 1980.

rador nao po-
nham o p¢ no
freio.”

A produgao
das pegas para jor-
nais, revistas, ra-
dio, TV e oul-
doors custou 85
mil dolares. A
idéia conta com
0 apoio das re-
des Globo, SBT,
Manchete, Re-
cord, Bandeiran- |
tes e OM, que vao
veicular os co- «
merciais de graga, E
assim como as
ras de radio do

pais ¢ a Central  Grottera: para a peteca nao calr

de Outdoors,

além de jomais ¢ revistas. “O  dd meio jardim da Dinda”,
mais triste € que tudo issondo  lamenta Grottera.

do Brasil, no Rio, ha um
ano, Plinio Marchini pas-
sou a viver ¢ trabalhar ao
lado do mar, mas nao con-
scguiu achar tempo para se
dedicar a pesca, scu esporie
preferido. Ele ¢ especialis-
ta em robalos, “um peixe
saboroso ¢ dificil de apa-
nhar”, diz.

Marchini pesca desde a
juventude e, como no Rio
o hobby ficou s6 no so-
nho, ele agora espera reto-
mar as pescarias em Sao
Paulo, onde vai assumir a
diregao comercial do Sis-
tema Globo de Radio e Ii-
car mais perto de seu sitio
em Cananeia, onde guarda
scu barco.

“A melhor pescana ¢ a
que eu nao fiz ainda. O me-
lhor mesmo € imaginar
COmo scra a proxima.”

Marchini: velho hobby

Conversa
de pescador

Desde que assumiu a di-
regao comercial do Jornal

Cuidado, ela
é boa de briga

“O Tai-Chi-Chuan ¢ a arte
de se esquecer de si e acompa-
nhar o outro.” A frase nao éde
um mestre oriental, mas de
Cristina Carvalho Pinto, 41
anos ¢ 21 de profissio, presi-
dente da agéncia Young & Ru-
bicam. Ela pratica a arte
marcial chinesa ha
18 anos ¢ pode se
gabar de ter sido
guiada pela sabe-
doria de mestre
Wong, o profes-
sor chinés.

“Ele ensina
desde o be-a-ba, o
ka-ti, quando os
movimentos Sao
feitos lentamen-
le, alé¢ o estagio
do toissau, que se
treina a dois e en-

volve movimentos em veloci-
dade fulminante™, diz Cristina.
Ha dez anos, grivida da primei-
ra filha, a aluna aplicada desar-
mou um assaltante que lhe
apontava um treisoitdo, no cen-
tro de Sao Paulo. “Foi um misto
de treinamento e vontade de vi-
ver”, lembra a fera. O episodio
lhe fez bem, mas ela espera nio
precisar mostrar de novo sua
“velocidade fulminante™.

Cristina: uma fera no foissau

CADERNO DE MIDIA




O JORNAL DO BRASIL
EXISTE PARA AS
PESSOAS PENSAREM.
AS VEZES ATE PARA
PENSAREM EM TROCAR
DE JORNAL.

Se vocé parou para ler este antincio, bom sinal. Sinal de que o Jornal do Brasil, até quando
faz propaganda, estd cumprindo com um dos deveres sagrados do jornalismo: fazer
o leitor pensar. Coisa que muito jornal anda se esquecendo de fazer, inclusive na
propaganda que faz. Sé por ai, j4 d4 para julgar as inten¢des de um jornal. Um jornal
que ndo abre espaco para o debate e o confronto de opinides, que nio fornece informagoes

corretas para a formulacdo de novos conceitos e idéias, ndo pode ser considerado
um bom jornal. Um bom jornal nio é aquele que pensa por JORNAL DO BRASIL

vocé. E o que faz vocé pensar. Até pensar em trocar de jornal. [N

OPL

UM JORNAL ACIMA DE QUALQUER SUSPEITA.



Ndao é de boje, nem de ontem, que o Silvio
Santos veio ai e ficou. Ficou com toda a
audiéncia das tardes de domingo e, agora,

A TS S com um pouco da noite também. Por causa
disso o lider comprou longas-metragens, seriados e mais seriados, inventou dezenas de
programas diferentes, desinventou todos eles também. Até que descobriu o que o SBT ja sabia bha
11 anos atrdas: no domingo, o telespectador gosta de assistir a um programa ao vivo, com
auditorio, muitas brincadeiras e prémios. Ai, surgiu o Domingao do j’ﬁuﬂrﬁu. sem duvida, um
programa de peso. E que da um certo orgulbo pra noés do SBT por ser coisa nossa. Essa é a
funcgao do vice, mexer tanto com a estrutura da televisao brasileira que faz até o lider ir atrds.
E se um dia o Faustao chegar a falar "é vocé Lombardi", tudo bem, a gente entende que isso é coisa de fa.

SBT ONZE ANOS. O VICE QUE M E LN OROU ATE O LI1IDEHRHR




Entrevista
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Fanfa: “Temos um carro de nivel internacional”

Adeus,
carrocas

O Omega chega para enfrentar os importados

por Gerson Sintoni

Luiz Cezar Fanfa, 46 anos e 20 de profissdo, gerente de Relagdes
Publicas e Comunicagao Social da General Motors do Brasil, € um
homem feliz. Desde o inicio do ano ele vinha pilotando, junto ao
piblico interno e externo da empresa, o maior plano de comunica-
¢do para o mais ambicioso e aguardado langamento da industria
automobilistica brasileira dos ultimos anos: o Omega. Um carro
concebido para brigar de um para-choque ao outro com os impor-
tados. O début do novo produto, cercado de sigilo, finalmente
aconteceu em agosto. E foi um sucesso, embora uma inesperada
greve dos portos tenha ameagado embagar parte do brilho da festa.
Nesta entrevista ao Caderno de Midia, Fanfa conta em detalhes como
foi pensada e realizada a estratégia de langamento do Omega e os

mprensa — O que significou o lan-
¢amento do Omega para a General
Motors?
Luiz Cezar Fanfa — O Omega é
o primeiro veiculo a ser langado apds
a abertura do mercado automobilisti-
co brasileiro. E um carro competitivo
em nivel internacional. Sem contar os
impostos, estamos produzindo o Omega a
custos inferiores aos da Alemanha. E o
Omega produzido aqui € idéntico ao ale-
mdo. Essa nova fase da indiistria automobi-
listica possibilita o trabalho da GM com
fornecedores tanto daqui como do exterior.
Assim, um fornecedor brasileiro esta auto-
maticamente credenciado para abastecer,
por exemplo, o mercado alemado, e vice-ver-
sa. Hoje € preciso ter um carro com pegas
intercambiaveis.

Imprtnu — Outros carros da linha GM
passarao a ser produzidos com essa possi-
bilidade de intercambio?

Fanfa — Essa ¢ a tendéncia mundial. As
empresas automobilisticas brasileiras pre-
cisam, cada vez mais, ser ageis ¢ seus pre-
¢os devem ser compativeis com os do
mercado internacional. Essa éatinica forma

de compelir com os carros importados.

Imprensa — Como foi plancjada a co-
municagao para o lan¢gamento do Omega?

Fanfa — Fizemos um plano conjunto
de propaganda e apresentagdo para a Im-
prensa. Comegamos a soltar noticias so-
bre o carro no inicio de julho, com a
veiculagao de teasers, sem, contudo,
mostrar o Omega por completo. Ele s6 foi
mostrado ao piublico nos dias 27 de

agosto, num coquetel em todas as con-
cessiondrias GM espalhadas pelo Brasil, e,
em 28 de agosto, quando passamos a vei-
cular a propaganda na midia, mostrando o
carro por inteiro. Foi a primeira vez que
a GM fez um langamento dessa magnitu-
de e tao envolvente. Para a Imprensa,

fizemos o langamento do carro em Orlan-
do, na Florida.

Imprensa — Por que em Orlando?

Fanfa — A cidade de Orlando foi es-
colhida porque, dentro do Epcot Center,
a GM tem uma unidade onde ¢ mostrado
todo o desenvolvimento dos transportes.
Para nos, o Omega € o apice, 0 ponto
maximo da evolugao automobilistica. En-
tdo, mostramos aos jornalistas a evolugio
dos transportes combinada com a apre-
sentacio do Omega no firal do nosso

passos futuros, agora que o carro jd estd d disposigao dos consumidores. pavilhio. =

%
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»6 Algumas pessoas podem achar
que a industria quer

fazer dispensas. Mas nao:
evitamos ao mdximo,

€ 0 ultimo recurso. A demissao
também € custosa ??

Imprensa — Quantos jornalistas foram
levados para Orlando?

anl'l — Cento ¢ vinte profissionais,
com um acompanhante cada. Um langa-
mento assim envolve uma logistica muito
grande. Tivemos de embarcar os carros para
Orlando para o test-drive dos jornalistas e

enfrentamos uma greve dos portos aqui.
Ficamos com 20 contéineres parados no

porto de Santos esperando o fim da greve.
Felizmente, no dia-limite, no iltimo prazo,
a greve acabou e os carros foram embarca-
dos. Um dia a mais de greve e teriamos de
fretar avides para fnz:r 0 transporte dos
carros ¢ gastariamos uma fabula.

Imprensa — Depois de tal transtorno, o
retomo na Imprensa foi o esperado?

Fanfa — Foi até maior do que o previs-
to. Conseguimos transmitir para a Im-
prensa, ¢ também para os funcionarios e
os consumidores, 0 nosso entusiasmo com
o langamento.

Imprensa — Qual foi o trabalho de co-
municagao feito junto ao publico interno?

Fanfa — No mesmo dia em que apresen-
tavamos o carro para a Imprensa, em Orlan-
do, abrimos as portas da fibrica, aqui em
Sio Caetano, onde 0 Omega ¢ produzido,
para os funcionarios e seus familiares. Em
dois dias recebemos 34 mil visitantes, que
conheceram toda a linha de montagem. An-
tes disso, fizemos o que pode ser chamado
de Scmam Omega”, com a apresentagao
de video e mensagem doprmdml: falando
da satisfagdo do langamento do veiculo.
Fizemos também uma edigdo especial em
nossa revista, Panorama, contando toda a
historia da produgéo do carro, desde o pro-
jeto até a fase final.

Imprensa — E ainda hd um terceiro
publico, composto pelas concessiondrias. E
a comunicagdo com elas, como se deu?

Fanfa — Na semana de 10 de agosto,
reunimos em torno de 700 pessoas, os
concessiondrios Chevrolet € mais um
acompanhante, ¢ levamos todos até a Ale-
manha, no nosso campo de provas, para
conhecer o carro. Ali eles tiveram a opor-
tunidade de experimentar o Omega feito
no Brasil, o que ¢ produzido na Alema-
nha ¢ os concorrentes da mesma faixa
de mercado — o Mercedes 300, o Audi
100 e o BMW 325. Finalmente, em 27
de agosto, nés fizemos um coquetel na
mesma hora, em todas as concessionarias
brasileiras para a apresentagao do carro.
No dia seguinte, o carro estava a venda.
Nio temos todos os numeros ainda, mas,

num levantamento preliminar, sabemos que
mais de 140 mil pessoas foram até alguma
revenda, participaram do coquetel ¢ conhe-
ceram O Carro.

Imprensa — Quanto foi investido em
toda essa operagao?
Fanfa — Por volta de dois milhes de

ddlares, sem contar a campanha publicitiria
na midia.

Imprensa — E como as vendas do Ome-
ga tém se comportado?
Fanfa — O mercado estd atendendo as

nossas expectativas. Nos primeiros 15 dias,
tivemos duas mil ¢ 500 unidades vendidas.

Imprensa — A Imprensa especializada
sempre procura dar em primeira mio os
novos lancamentos da indistria automobi-
listica, fotografando os primeiros prototi-
pos. Alguma publicagao conseguiu dar esse
furo, no caso do Omega?

Fanfa — O suplemento Jornal do Car-
ro, do Jornal da Tarde, conseguiu o furo.
Em mam, eles deram a foto do carro na
primeira pagina. O curioso € que, nos
primeiros dias, quando o carro circulou
pelas ruas, ndo chegou a chamar muita
atengao. Mas, com o desenvolvimento da
campanha publicitaria, o Omega come-
¢ou a despertar uma curiosidade incrivel,
porque deixou de ser mais um carro im-
portado e passou a ser um carro importado
fabricado no Brasil.

ga
Fanfa — Sem duvida. Sempre defen-
demos a liberalizagdo das importagoes do

jeito que estd sendo conduzida: de forma

gradual, dando tempo para a induistria
brasileira s¢ modernizar — tanto a de
automoveis quanto a de autopegas. A in-
ternacionalizagdo da economia obriga as
empresas a ter realmente pregos competi-
tivos. Num mercado fechado isso nio é

possivel.

Imprensa — As empresas automobilis-
ticas que estdo ha anos no Brasil ja tém uma
comunicagio consolidada com o piblico. E
uma vantagem em relagdo aos importados
que estao chegando?

Fanfa — Sem duvida. Os unpomdm
terao de investir mais em comuni
vao ter de superar as diversas d:ﬁcu]dadcs
do mercado brasileiro. Em primeiro lugar,
a assisténcia técnica. Vocé se sentiria con-
fiante para fazer uma viagem de ponta a
ponta pelo litoral brasileiro com um Subaru
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ou um Honda? O carro fabricado aqui dis-
poe de uma ampla rede de concessionarias.
Outra coisa: como estabelecer o valor de
revenda de um importado? Algumas mar-
mqmpwmp&mca,pwﬂunpiu,
nunca mais virdo. Isso terd um impacto na
hora da revenda.

Imprensa — O Omega ndo € um carro
caro demais para um pais que atravessa uma
forte recessao?

Fanfa — As pessoas podem achar que o
Omega € um carro excessivamente caro,
mas nao €. Seu prego esta em torno de 30
mil dolares — a versao mais simples — ¢
por volta de 52, 55 mil dolares — a versio
mais sofisticada. Néo ¢ um carro de prego
excepcional em sua faixa. Durante muito
tempo, o mercado brasileiro foi comprador
e havia falta de produtos. Agora, com a
hbaﬂmandcmntmdcnmccm
um equilibrio. E ai serdo mais eficientes
aqueles que forem mais agressivos nas ven-
das, que € o que estamos fazendo.

Imprensa — Nos Estados Unidos,
aconteceu um fendmeno interessante.
Com a forte concorréncia dos carros japo-
neses, as indistrias americanas reagiram
com a campanha do “compre nacional”.
Fenomeno semelhante pode vir a aconte-
cer aqui?

Fanfa — Acho que nao. Temos defen-
dido nas Cimaras Setoriais de Pregos um
sistema para estipular um percentual as
importagoes. Essa, inclusive, nao € uma
bandeira originalmente levantada por
nos. Quem levantou essa possibilidade
foram sindicalistas de outros setores, de
outras industrias que também participam
das Camaras Setoriais. Essa limitagao ini-
cial serve para que a industria nacional se
prepare. Afinal, todo esse atraso que nos
tivémos até agora deve-se ao fechamento
de 20 anos da economia. Nos, por exem-
plo, nao podiamos trazer a eletronica em-
barcada por conta da reserva da
informatica. Mas ¢ preciso ressaltar tam-
bém que o carro importado nao acrescen-
ta muito ao crescimento induostrial do
pais, pois o carro chega aqui pronto. O
importado ¢ bom para criar uma certa
concorréncia. Mas nao adiciona nada a
nossa tecnologia.

Imprensa — O Omega, que € o top de
linha da GM, tem ao seu lado o Chevette Jr.,
que € um carro muito mais barato, destinado
a um publico mais amplo. Em comparagao,
a GM nio teria investido pouco na comuni-
cagao do Junior?
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Fanfa — O Junior estd indo muito bem
no mercado. O que aconteceu foi que, no
inicio, fizemos uma campanha focando
apenas o publico jovem. Depois percebe-
mos que nao era so isso. O Junior era um
carro para 0 qual tinhamos de chamar a

atengdo, porque ¢ um muito barato.
Custa por volta de Cr$ 55 milhoes, € 0 mais
barato do mercado.

Imprensa — Na hora do acordo sobre o
prego dos carros, a industria automobilisti-
ca apareceu como vila da histona. O senhor
acha que a Imprensa cobre com isengéo o
setor?

Fanfa — Acho que a imagem da indus-
tria automobilistica estd bem melhor des-
de que comegaram os acordos setoriais. O
primeiro grande didlogo nacional a reunir
industrias, sindicatos de trabalhadores,
produgio de pegas e revendas foi o0 nosso.
E temos mantido didlogos muito interes-
santes, com a participagao do governo
estadual e federal, e os resultados estao
ai. Quanto a cobertura, acho que tem sido
bastante equilibrada.

Imprensa — E em episodios delicados
como, por exemplo, greves ¢ demissoes?
Como lidar com a Imprensa nessas horas’

Fanfa — A nossa preocupagao € levar a
verdade ao leitor. Fornecer os fatos, dar
informagoes corretas. E garantir sempre
que todas as partes envolvidas sejam ouvi-
das. Com relagéo as dispensas, queria dizer
que nunca negamos informagoes. Algumas
vezes, as pessoas podem imaginar que a
industria quer fazer dispensas. Mas nao:
evilamos ao maximo, € o ultimo recurso. A
demissao também € custosa, pois, quando a
economia volta a se aquecer, € preciso ad-
mitir novos empregados, treina-los, o que
significa um custo adicional.

Imprensa — Al€ que ponlo a crise Ins-
titucional que o pais atravessa tem influen-
ciado a economia? E qual ¢ a solugao para
superar esse momento?

Fanfa — A GM ¢ uma industria de ca-
pital externo, que esta aqui para produzir,
gerar empregos e respeitar as instituigoes.
Agora, evidente que a crise institucional
esta prejudicando a economia. Mas creio
que, em Nosso setor, esse prejuizo nao esta
sendo tao significativo.

Imprensa — Quer dizer, entdo, que o pais
aprendeu a andar, apesar dos solavancos?

Fanfa — Isso quer dizer que o Brasil ¢
muito grande. Apesar de tudo, ele continua
andando. X

“¢Defendemos a liberalizagdo
das importagoes do

jeito que estd sendo feita:
de forma gradual,

dando tempo para a industria
brasileira se modernizar??




Na Mira da Lupara

0 comercial
anticrise,
uma vergonha

O presidente virou
santo e 0 povo

foi chamado de imbecil

prﬂvlohmeﬂoiﬂ

las razoes mais evidentes, dentre
clas a sua autoprotegao, Don Calége-
ro Castellamare, 0 meu padrmho ex-
mafioso, hoje radicado, anonimamente,
aqui no Brasil, ndo fala sobre politica nem
discute as instituigdes do seu pais de ado-
¢do. Meu babbo honoririo, efetivamente,
acompanhou calado, sem um meneio mus-
cular, toda a operagao da CPI do PC. Gas-
tamos juntos muitas horas de TV. Nao
houve um minimo aceno de Don Calo, em
favor ou contra o FC. Nem quando a Veja
desvendou os truques nabucodonosorianos
dos jardinzinhos da Casa da Dinda.

No dia 9 de setembro, todavia, o meu
padrinho, de um rompante, explodiu. Mes-
mo o seu saco velho de oitentio se encheu
de tanta desfagatez ¢ de tanta impostura.
Mal havia acabado o hordrio oficial da cam-
panha cleitoral, sob o apelido de “Informe
Publicitdrio”, pintou na tela um filme em
preto-e-branco, um comercial da anticrise.

Preparado com imagens do passado, vo-
zes verdadeiras e cenas reais, o filme acusa
as “clites”, sim, entre aspas, de provocarem
o suicidio de Getilio Vargas, a cassagio de
Juscelino Kubitschek, a rentincia de Janio
Quadros ¢ a deposigao de Jango Goulart.
De acordo com o enredo, os infelizes pre-
sidentes apenas se transformaram em he-

rois, ou coisa parecida, depois dos scus
holocaustos.

Ja disse que, na oportunidade, o orgao
mais sensivel de Don Calégero Castellama-
re se estilhacou. Numa recordacio dos seus
tempos de guerreiro, o capo desligou de um
golpe o televisor. A mim pareceu que nele
se incorporava 0 espirito voluntarioso de

manteigado?

Um dos filmes comoveu o meu babbo s
gargalhadas mais gostosas de prazer. Trata-
se do antincio da Bonna em que um cidadao
fala e canta de boca bem cheia repleto de
satisfacdo ¢ até de certa graca. Irresistivel,
Don Calo observou:

— Na década de 20, a minha vovo

Salvatore Maran- : Felisberta me pu-
zano, o ultimo ma- i-' %ﬁ\ nia com um par de
fioso da Venerivel A ‘ﬂ‘m safandes assim que
Tradigio das déca- . 2 N\, cu ousava me co-
das de 20 ¢ de 30. Yk vV "N municar de boca
Emputecidissimo, cheia. Esse comer-
mas sem perder a Lﬁié cial, porém, além
lucidez, Don Calo de me parecer, vi-
me arremessou a sualmente, espeta-
sua frase fatal: i’h . cular, sensual, des-

— Acorda, Bra- A - il - - ( frutdvel, palativel,
sil! O filme termina ot ';I/ - 2 AN esse comercial res-
com essa assinatu- i ' gata a gloria da de-
ra! Pede que o Bra- seducagao de toda
sil desperte! Insi- /é criancinha.

nua que somos im-

becis e que 0 Collor € um santo! Além disso,
usa imagens ¢ personagens sem autoriza-
¢io! E muita indignidade, figliolo mio!
Chame o ladrao! Chame o ladrdo! E man-
de rezar uma missa em homenagem ao Al
Capone!

Nio se discute com um mafioso de
verdade, mesmo aposentado. A contra-
gosto, encomendei a reza. Lembrei que
Maranzano foi fuzilado, entre outras ra-
zoces, para favorecer a ascengio do Capo-
ne, que nem siciliano era. Na hora exata,
quando dei ao padre o nome do honrado
pela missa, substitui Al Capone por Ma-
ranzano. No time de Maranzano, afinal, o
PC nao chegana sequer a cobrador de
pagadores inadimplentes. Maranzano so
operava com bandidos de cariter.

A guerra das margarinas

Don Calogero esta impressionadissimo
com a quantidade de comerciais estimulan-
do 0 uso das margarinas em situagoes além
do pao nosso de cada dia. Num mero inter-
valo de novela, no horiario mais caro da
Rede Globo, ele anotou cinco insergoes
concorrentes — Delicia, Bonna, All Day,
Doriana ¢ Claybom. Pensei em consultar
o guru publicitdrio, Guazan Ninais, sobre
o significado de fendmeno tdo particular.
Depois de peceizado, estaria o0 meu Bra-
sil, pobre coitado, sendo também des-

Nem consegui
piscar. O babbo aduziu:

— Vea x6. Oxé nuacha quexte po co-
margahina td uva Xuxa di goxtohso? Xn-
mehta u pedaxu, Uilvio!

Experimentei. De fato, s vezes, nada
vale o gostinho de comer ¢ de falar de boca
cheia. Perdio.

Carros em e-x-cesso

A cada dia desembarcam mais automo-
veis importados no Brasil. Sou a favor,
embora eu nao aceite a critica do FC, para
quem os nossos veiculos nao passam de
carroga. A propdsito, guio bem melhor do
que o FC. Nunca bati com a minha Vera-
ncio. E, se esbarrasse em alguém, pagaria a
conta do meu bolso, ndo com um cheque
fantasma de Don Calo.

O meu padrinho honoririo delirou com
a pega sensacional de langamento dos car-
ros Subaru, japoneses, no Brasil. Duas
dezenas de moleques, meninos ¢ meninas
na idade de andarem com alguma compe-
téncia, peladissimos, circundam uma
amostra do produto, brincam com o vei-
culo, encantam o espectador. “E assim que
vocé vai se sentir”, diz o slogan. Comenta-
rio do babbo:

— Gostei. Vou comprar um Subaru,
apesar do nome esquisitio — ¢ desde que
cu possa, a0 menos, entrar na maquina de
cuecas. Ja nao estou na idade de exibir as
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minhas pelancas. Vocé me leva a uma con-
cessiondria? Quero sentir a tal novidade.
Nio obedeci. O comercial ficou bem
pouco tempo no ar ¢ a veneta de Don Calé-
gero se dilui. Uma semana depois o velho
jé despejava as suas criticas num filme do
Omega da General Motors, o automével em

finhas na geladeira de
um porta-luvas? Nio
lhe parece um estimulo
subliminar 4 bebera- —
gem ao volante? O co-
mercial mostra anal-
codlicos. Mas pode-
riam ser os vasilhames
de cerveja, de vodca, de
poire ¢ até do uisque
predileto do FC. Vade
retro, satands, Que falta
de sensibilidade...

A batalha dos televisores

E ainda se afirma que o pais atravessa
uma crise das bravissimas. Setembro prin-
cipluu com as empresas fabricantes de tele-
visores em plena batalha pela seu share, o
seu pedaco do mercado. Teve Philco, teve
Sharp, Mitsubishi — teve até o langamen-
to dos televisores Gradiente, especializa-
da em som.

Don Caldgero considerou a operagao
formiddvel — brilhante, mesmo. Uin rapaz
carrega um Gradiente a um departamento
de uma loja, pleno de outros aparelhos.
Estdo todos ligados. Numa tela aparece um
japonés, em outra uma francesa, ¢ um nor-
te-americano et cetera e tal. O grupo ironiza
o desembarque do recém-chegado com um
mote mais do que apropriado:

— Hey, boy, som € do outro lado...

Logo, no entanto, o grupo sucumbe a
qualidade do novigo em seu setor. Elogio
do mafioso:

— Som era do outro lado. Era. Gostei.
Além do filme inteligente, e convincente,
surge na tela mais uma opgéao ao consumi-
dor. A Gradiente soube bater no figado da
concorréncia com muito charme.

No ramo dos videos, contudo, nada so-
brepujou um comercial — de ténis. Abso-
lutamente perfeito aquele da Nike, um due-
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lo de tenistas, Andre Agassi ¢ David Whea-
ton, os monitores se movimentando furio-
samente através do saldo de uma loja, um
desafio com direito a rebatidas, a corrupios,
a smashes, a janelas quebradas, ao cansago
¢ ao suor. Ousadamente, Don Caldgero se
manifestou emocionado:

— Esse comercial da Nike me arrepiou...

Por enquanto, o mais inesquecivel que eu
presenciel em minha longa vida. Ainda que
cu ndo use ténis e nunca tenha segurado
num cabo de raquete...

Pois €. Na manha seguinte, eu fui obri-
gado a bater uma bolinha com o capo na
quadra de cimento que encanta os fundos
do pomar do sitio do velho na represa de
Ibitina. Publicidade faz isso...

Falta de compostura

Mesmo pressionado pelo deadline do fe-
chamento grafico deste numero de IM-
PRENSA, mesmo sem a minha ajuda cos-
tumeira (eu atolado no fechamento grafico
dos meus artigos para o Shopping News,
para a Folha ¢ para a Contigo, sem contar
os prantos noturnos da minha pimpolheta
Giulia), Don Calogero Castellamare nao
hesitou em sclecionar os seus piores:

— Vulgarzinho o meu querido Fabio
Junior no comercial do tempero Arisco.
Vocé, bambino meu, demonstrou-se muito,
mas muito mais adequado, uns dez anos
atras, quando colocou o produto no merca-
do. Até de maos dadas com garotinhas miu-
dinhas e de olhos puxadinhos, como um
japonés, vocé aparcceu. Em nenhum mo-
mento vocé pronunciou uma frase tio feia
¢ tdo pouco culinaria: “Vocé tempera —
¢ eu como.” Serd que a Arisco acredita,
mesmo, que todas as mulheres do Brasil

querem dormir com o FJ?

— Que faz aquele tipo feioso e sem boca
no outdoor ¢ nos filmes da Citrovit? Tenta
ele uma imitagéo indefinivel do Magro, do
Laurel que fazia dupla com 0 Gordo Hardy?
Ou aconteceu algum erro na colagem dos
papéis? Qualquer resposta nio me vai con-
vencer a consumir a Citrovit. Eu teria pre-
ferido um aniincio com
a Luisa Brunet...

— Ainda bem que
~ sumiu da praga o con-
m'lll jllﬂlﬂ * ﬁlm 'h H'

. nha Swift Premium

com o Otdvio, a Susa-
na ¢ o Ricarddo. Vocé
se¢ recorda? O Otdvio
foi abandonado pela
Susana. Numa pega
inicial, ele tripudia so-
bre a auséncia da mu-
lher. Mas, como tinha
na geladeira Swift Pre-
mium, ndo necessitava
mais da sua esposinha. Entdo, entrou em
cena um outro comercial, com a Susana e o
Ricardao. Como tinha na geladeira Swift
Premium, e como tinha no colo o Ricardio,
por que a Susana iria lamentar a falta do
Otivio? Taga “Ledo de Canapi” neles, meu
figliolo. O produto ¢ bom, merecia mais
dignidade e ndo trés cafajestes ¢ desajusta-
dos a desvalorizé-lo

0 limite da vaidade

Impressionante, por engragadissimo, o
video de langamento das meias-calgas Vi-
varina. A lelespectadora pode comprar pelo
fone (001)-1406. sio flexiveis, durdveis e
transparentes, resistem as garras de um
galo, aos caninos de um cachorro ¢ ndo
enrugam, jamais. Quem pede quatro, leva
cinco. A Mamma Freda solicitou oito. No
seu primeiro escorregdao na cozinha ficou
sem nenhuma. Don Calé nido percebeu
como se enriqueceu o seu sugo dominical...

Na toca do leao

Congratulagoes @ Veja pelo comercial
que desvenda o escritorio de Roberto Civi-
ta, num belo travelling, um texto estupen-
do: “Ninguém tira a verdade do time de
Veja, nem as forgas armadas et cetera e tal
nem mesmo o homem que trabalha nesta
sala!™ Orson Welles dirigiria o filme com

muito prazer.
X




Olho Crifico

Quem tem
pressa
come Cru

Nossa propaganda é
criativa, mas
carece de planejamento

¢ Ana Carmen Longobardi, vice-pre-

sidente da Talent/Detroit, autora,

com sua equipe, do premiadissimo
comercial da Brastemp, uma rapida refle-
xao: “Esta na hora de parar de pensar que
fazemos propaganda de Primeiro Mundo. O
nosso talento, sim, € de Primeiro Mundo e
esta se aproximando cada vez mais, sobre-
tudo com a chegada de uma nova geragio
de criadores. Devemos fazer uma revisao
séria sobre as circunstancias ¢ as necessida-
des que nos levam a produzir um trabalho
de criagio médio, nio excelente. E porque
somos obrnigados, todos os dias, a fazer
propaganda visando resultados a médio e
curto prazos, coisas objetivas — promo-
¢oes, ofertas. Nada refletido, pensadoa longo
prazo. Acredito que af esteja, talvez, um dos
grandes meritos das nossas campanhas Bras-
temp ¢ Semp/Toshiba, ou seja, queremos,
nos ¢ os clientes, fazer um trabalho mais
duradouro, usando principalmente uma lin-
guagem institucional, mas nem por isso
menos vencedora.”

Oui, monsieur
O jomnalista Hugo Estensoro, nascido na
Bolivia e que durante muito tempo traba-
lhou em revistas brasileiras aqui, hoje cor-
respondente em Londres de revistas espa-

nholas ¢ jornais portugueses, fez a seguinte
observagao por telefone: “Vocé cnitica pu-
blicitirios ¢ jornalistas porque escrevem
influenciados pela lingua inglesa. Muito
bem, isso € verdade, mais nao podemos
esquecer que antes, no comego do seculo,
essa influéncia vinha da lingua francesa.
Ha, contudo, uma grande diferenca: aque-
les, os afrancesados, sabiam usar com pro-
priedade os termos

franceses, conhe-

ciam a perfeicioas
duaslinguas,oque, v _—.

infelizmente, nio
acontece hoje. Dai
o lamentadvel resul-
tado que temos
agora, com gente
escrevendo mal e
usando palavras es-
trangeiras inade-

quadas.” |

Pau na
remuneracao
Publicitario famoso reclama do jornalis-
ta que este nao toma posi¢ao mais forte e
clara sobre o problema da remuneragio de
agencia no mercado, considerando os des-
mandos ¢ as chateagoes causadas por algu-
mas agéncias, que tém preferido, contra-
riando até uma lei existente, negociar livre-
mente com os clientes. O jonalista respon-
de: para fiscalizar o mercado existem as
associagoes de classe, entre clas a Abap,
que tem @ mao essa lei especifica. Nao cabe
a Imprensa, portanto, a nio ser na forma de
eventuais maténas editorializadas, tomar
partido nesse problema, que ¢ bastante
complexo. Alegam, por exemplo, essas
agéncias infratoras, que nos Estados Uni-
dos a negociagao entre as partes € livre. Na
verdade, insistimos, esse assunto deveria,
1ss0 sim, ser discutido de forma mais aberta
e ampla pelas associagoes de classe e pelas
proprias agéncias. Mas como esse ¢ um mer-
cado timido quando se trata de mexer fundo
— afinal, rolam todos os dias milhoes de
dolares —, a coisa vai sendo empurrada com
aharﬁga,pofmnhguémbﬁgamamﬂs
quﬂmscs, quando dao entrevistas, nao de-
nunciam, nome por nome, aqueles que infrin-
gema lei.

Puxada de tapete

Nao € so por aqui, no Brasil, que se

puxam os tapetes de gente aparentemente
intocdvel. Segundo o Advertising Age, o
famoso e respeitado publicitario americano
Tom McElligott ficou sabendo, por telefo-
ne, la no Festival de Cannes, de sua demis-
sao da agéncia que ele proprio fundou em
Minnedpolis hd dois anos, depois de ter
convertido a cidade em sede da mais criati-
va pmpaganda americana dos ltimos dez
anos. Os socios de
McElligott anun-
ciaram a Imprensa
a saida dele, dizen-
do que O processo
ja vinha de longo
tempo. McElligott
reconhece isso,

mas esperava,
como manda o
bom senso e o res-
peito ao profissio-
nal, fazer a transigao
de forma mais sua-
Ve, para nao assustar
os clientes e os ou-
tros funciondrios da agéncia. Restou-lhe di-
zer, como € costume ocasioes, que
vai estudar “outras propostas”.

Carta cresce

Devagar, trabalhando quase em silén-
cio, a Carta Editorial vé crescer sua pu-
blicagédo Carta, revista dominical mensal
encartada em jornais do interior de Sio
Paulo. Informa José Eduardo B. Ferreira
que a revista passou de nove para 12 regioes
do Estado, totalizando agora 250 mil exem-
plares, sob a supervisio do jornalista e es-
critor Ignacio de Loyola Brandao. Quando
langaram essa iniciativa, o editor Andréa
Carta e o proprio Ferreira ouviram muitas
adverténcias de que esse mercado de revista
mensal encartada em jornais nunca deu cer-
to no Brasil, por varias razoes, entre elas a
forte concorréncia, hoje, das revistas sema-
nais. Responde Ferreira: “Acontece que
apostamos na importincia do Interior como
economia emergente. Como mercado. Por
enquanto, felizmente, nao temos do que
reclamar.”

Terceirizacao em marcha

Outro bom exemplo de como se mexer
em tempos de crise ¢ dado pela dupla
Samuel Szwarc ¢ Ronald Z. Carvalho,

que dividem agora duas salas na Rua Had-
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dock Lobo, onde ddo consultoria de proje-
tos de marketing, propaganda, RP, mer-
chandising e vendas. Elesentraram na cha-
madaterceirizagdo,associando-seaoultros
profissionais na hora de atender a este ou
aquelecliente, dando, dessa forma, umser-
vicomaisamploeespecializadoaummaior
numero de empresas. Mantém uma equipe
pequena, mas quando o cliente solicita algu-
ma coisa maior, especial, (ém a quem recorrer.
Os dois profissionais, alids, tém uma coisa em
comum: uma fé inabaldvel em que o pais vai
melhorar e 0s negdcios, em conseqiiéncia
disso, vao prosperar enormemenite.

Cenas de agéncia

O cliente, furioso, comentava com um de
seus execulivos: “Esse sujeilo so quer apa-
recer, ¢ doentio esse negocio. Por que os
jornais falam tanto dele, publicitario, e nada
de nos, clientes, que pagamos as contas? As
matérias elogiam suas grandes sacadas cria-
tivas, até nos titulos sai 0 nome dele, nada
do nosso produto. Os jornalistas s6 querem
saber do que ele gosta de comer, para onde

viaja de férias todos os anos, que tipo de
mulher mais lhe agrada. Quando vamos
nos, clientes, ter a palavra? Eu gostaria de
comegar dizendo que agéncia ¢ esse
publicitirio ndo servem mais para nds: fa-
zem muila auto-promogao, muita badala-
¢d0 inocua.” Cena registrada numa grande
empresa de alimentos, ha quatro anocs, na
presenga do jomnalista.

Mau cheiro

Continua precana, nos restaurantes de
Sao Paulo, a comunicagao com os clientes
que ndo fumam. Eles chegam e sdo encami-
nhados a uma area para nao-fumantes. Mui-
tas vezes, em meio a confusiao e ao barulho
desses lugares, o cliente acaba ao lado de
um desses cidadaos que costumam tempe-
rar sua comida com o fedor do tabaco e, por
tabela, emporcalhar o prato do vizinho. Fal-
la a esses restaurantes um pouco mais de
coragem diante do fumante: coloque-se
uma placa grande ¢ escrita com clareza,
indicando o local certo para nio-fumantes
e fumantes. Donos de restaurantes dizem ter

medo de perder os clientes fumantes, caso
essa separagdao sc faga assim, abertamente,
aos olhos de quem chega. O que acontece,
na verdade, € que essa pusilanimidade ira,
com o tempo, afastar os clientes nao-fu-
mantes. Que, segundo as estatisticas, ten-
dem a crescer. Felizmente.

Da memoria

Jornais de Sao Paulo quase nio publicam
nada sobre a memonia da cidade. Nem uma
linha sobre as tradigoes, a cultura, os costu-
mes de Sao Paulo de antigamente, ou, pelo
menos, 0 pouco que ficou de tudo isso,
gravado em casas e edificios velhos, nas
ruas dos bairros mais modestos, na retina de
gente veterana. Por essa razio, tem grande
importancia o trabalho que vem fazendo a
revista mensal da Folha de S. Paulo que, em
sua ultima pagina, publica, todos os domin-
gos, sob o titulo “Cidade Nua™, um belo
desenho da artista Carla Cafle, tendo como
motivo um ponto antigo da cidade. Sob o
desenho, um texto informativo. Tao bom é
esse trabalho aue até mereceria virar livro.

X
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O MAPA DA MIDIA TELEVISAO

Programacéo (Sao Paulo)
| Totad Min | 0 Custe 20* Custe 18 Cobe
b, [, Eubigie o amad Pubacs Cré GRP (Cr¥) P mid
Nabcurio | Tvs Ja/Sab. 0 | - w | §.994.400,00 - .
Oilobo LaftaF 150 4 195.000 4.558.800,00 1.139.700,00 103748
Giobo 2a/6aF % | & 45000 | 435000000 | 799.500,00 'Il.ﬂ'l.!l
Manc bete 1a/5aF 150 . 11.000 $27.000,00 - 47.5908 .09
Bandeiranes EE i3 99000 | 164600000 | 2300000 77.498,31
Caltars 1 72.000 , 5 _
Record m“mm— n5H
Cuset 1 | sow |iosanm [iosango | somss
Olobo [ 20 | 19 | 7000 |sswico00 | 1S | 12678
Mlane hete
--Eﬂlmm
LaaF 20 | 1 | 47000 [1961.10000 [1961.10000 | 41.7253)
T 10 | 303000 | 966550000 | 96839000 | 3196687
T8 | 320000 [19.796.10000 [247m262%0 | 6032340
N - B T B L1 T M T T
A 23 | 4 | 14000 [791430000 197062300 | 5496181
| Besdeinates | 3w6eP | 10 | |  sow [issomp0 | - | 28700
Eatrevisa B £ T W T T | N "
O i T T T T
weeP | 20 | 7 | 208000 197610000 [2.92638571 | TaMATI
I i T METTOR
Boonomia ¢ 2 | o000 [196ii0000 | wmossooo | 194iem |
S o i BT T TR
Lornalusemo ¢ Glote 1380000  [37.009.500,00 26.663,90
P— Manchete : n-:- 308190000 |13409%0,0 | ee0re |
Ollobo I_u: a0 % 1203000  [6.570.900,00 730.080,56
Culturs 2a/6aF 430 i 44.000 - " -
Mancbete ¥ 0 ' 384.000 _L.'I.iﬂm 14.711,46
Cazea/OM 2F 0 " $0000 | 503700000 |543700000 | 11674000
T"I"I__ Sabado - 7 333.000 6.114.000,00 T4 57 10.250.73
Rural Bandeirantes 2a/6aF 150 . 5.000 791.000,00 . $6.475,00
4% Duﬁ_u &0 - LA 10.566_500,00 - =
Manchete Danungo 60 1 33,000 1 $62.000,00 | 562.000,00 1700000 |
10:10/18:40 | Séo Peulo Rurl Culturs o 0 1 47.000 + . R -]
19001905 | Agrojorsal Bendeirnmtes | 20/6eF 25 e 1 S1000 | 433000000 433000000 | 74.262,%
Boologie 07:1007:30 | Giobo Ecclogie Oiobo Dominge " l . 139.000 Flum Ilmlm %0.108,7
23:4000:40 | Plancts Tam | Cultun 1i!-l' 60 I 24.000 =
Fomte Tabels de Pregos. Sctombrofl — Neabum registro de sudiéncis
IBOPE/Divisko Aundi-Midia *  Audiéncia infericr s 0.5%
SP. ADPIQ - Sem. 34/92 (24/08 » 30/08/52) **  Audiéncia nko dispoaivel 8o periodo pesquisado

Scala

Para o seu comercial ficar bem falatio no Ceara
A Verdinha fala com 33 mil* ouvintes por minuto.

VAA
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I O MIDIA

MAPA DA

TELEVISAO |

Programacao (Rio de Janeiro)
_ Total Min. | |, 0 o Custo 30" Cusio 1'% Custo
(mern Horarc Programs [T Exibicio Semanal Publico CrS GRF (Cr§) o mid
MOt iAo 07:00407:30 | Show de Noticias TVS Ja/Sab. 150 - - 1.401.300,00 -
0700407 30 Bom [ua Brasl Chbodbo lajftaF 150 b T8.000 2,407 800,00 802 600,00 30865 23
07 30y0d 00 Bora D Ric Cilobo laftaF 150 L 4,000 1.407 800,00 601 950,00 I7.381.3
07 3yl -00 Braail 07:30 Manchric lajoaF 150 1 13.000 410.200,00 & 10.200,00 3155388
12:00412: 30 Aoondece Bandcuantcs 1ajGaF 150 2 % 000 1 066 000,00 333.000,00 36.754.62
12:00y12:30 Rede Brasil - Ed Tarde Educatrva 1ajoaF 150 - " -
13:00413:30 Edigio da Tarde Manchrte la/Sab. 180 i 20,000 545 600,00 343.600,00 2728000
13:00413:29 Jornal Hoge Clobo 2a/Sab. 150 25 $80.000 3.943.400,00 1 58.136,00 681621
I8:3Y19:30 | Agui Agom VS 2a/Sab. 360 3 60000 | 420390000 | 1.401.300,00 70.065,00
18:35/19:10 | Rio Noticias Educativa 2a/Sab. 90 e e
19:00/19:30 | Jomal Local Manchete 2a/Sab. 180 3 £0.000 1.216.800,00 405 600,00 15.210,00
19:08/19:30 | Jormal do Rio Bandcurnnies 2a/Sab. 210 1 25000 | 293500000 |2.935.000,00 117.400,00
19:30420:30 bormal Bandearsates Bandeirantes Ia/Sab. 480 | 24 000 3 260 000,00 3. 260.000,00 1353.533,3)
19-3020: 30 T] Brasil TVS 2a/Sab. M0 2 32.000 3,603, 100,00 1.801.330,00 175,159, 28
19:30020:30 Jormal da Manchete Mlasic bete 2a/Sab. 30 3 71.000 4.532.000,00 1.510.666,67 63.830,99
19:45/20:00 | BTV . 2a Edigio Globo 2a/Sab. 90 51 1.197.000  [0.798.400,00 07.811,7 17.375,44
2000420 30 Jornal Nacwonal Gikobso 2a/Sab. 180 Lh 136000 DS §94.600,00 51854286 I2.798,06
22:00022:30 | Rede Brasil - Ed Noite Educativa 2a/Sab. 180 e . -
23:20/00:10 | Noite ¢ Dia Manchete 2a/6aF 250 2 37.000 1.029.700,00 514.850,00 27.829.73
23: 5040005 Jornal do SBT la. Edigao TVS lajtaF 75 2 35.000 4.203 900,00 2.101.95%0,00 7643455
OC: 1 Oy00:25 Jornal da Neste Bandeiranies 2a/6aF 150 " 1o 1 Dty (W) ,LH) - 355.333,3
01:08/ Jormal do SBT 2a. Edigko TvS 2a/6aF 75 1 31,000 168150000 | 1.681.500,00 54,241,594
01:10/01:40 | Jomal ds Globo Giobo 2a/6aF 180 7 142.000 4.890.100,00 698.585,71 MR
01:3y02:00 | Bandeiranics Intemacional Bandeimotes 2a/6aF 150 " 11.000 1.066.000,00 96,909 09
Debate ¢ 16:00418:30 Serm Censurs Educativa 2a/6aF 750 e o - - -
Entrevista
22:0023:30 | Opsnido Publica Educativa Dormngo 90 v v . - -
23: My00: 30 Cars a Cara Bandeurnnies Domingo a0 1 39.000 3.260.000,00 3. 260.000,00 8358974
00-0501-:08 | Jb Onze ¢ Mcia TVS Zajtal 200 [ 47.000 420390000  |4.203.900,00 B9 444,58
00 30y Critica ¢ Autocritica Bandcimnics Domingo 73 . 21.000 1 .066.000,00 - 50.761,90
Econcemnia 23102320 Momento Econdmaco Manchete 2a/caF 50 2 61.000 1.029.700,00 $14.850,00 16.880.33
Jornalismo ¢ 20:0022:40 | Fantistico Gilobo Domingo 120 i ] B53.000  [17.257.800,00 454.152,63 19.544.51
e 21:10422: 30 Programa de [howmngo Mandchete Doenungo 20 2 45 000 1. 386 300,00 1.193.250,00 3303333
22:10/23:10 | Globo Repdner Giloto taF ral 3 L777.000  [13.744.000,00 443,354,584 7.734,38
23 10y00: 10 Documenio Vendade Manc hete N 60 ] 185.000 3.954 600,00 49432500 2137622
23409 Ilmprenss na TV Corcovado 2aF - . 21.000 2.075.000,00 - 98.809 52
0045/ Programa Goulan de Andrade TVS Sabado I 44,000 1.142.30000 | 1.142.300,00 25.961,36
Rurnl 070040730 Reabidade Ruml Handcirunies 2a/OaF 150 - 5.000 512 000,00 - 102.400,00
08:40007:30 | Gilobo Rural Gikobo Domingo 60 o *= | 521590000 "
09:3010:30 | Manchete Rural Manchete Domingo 60 2 35.000 313.300,00 156.650,00 595143
19001905 | Agrojornal Banderanics 2a/6aF 25 . 7.000 2.933,000,00 41928571
Ecologas 07:10007:30 | Giobo Ecologis Globo Diomingo ut 6 119000 | 1.733.400,00 288.900,00 14.566,9%
Fomtes: Tabels de Pregos: Setembeoy92 — Neonhum registro de sudiencia

IBOPE/Divisho Aud Midia
RJ: ADP/IQ - Sem.34/92 (24.08 & 30.08.92)

*  Aundiénca infenor a 0.3%
** Audirncia néo disponivel no penodo pesquisado

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

BONTATD
(Representacan de Veiculos Publicitarios Ltda.)

tanio

a forch es1g no

Sao Paulo - Fone: 572-7577
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O PRECO JUSTO U

BOM NEGOCIO.

'S0 a coragem de mexer na politica de precos e custos é que vai fazer esse Brasil
andar de novo. Iniciativas assim é que fazem a gente voltar a ter esperanca."

Sérgio Reis
Diretor de Marketing - Bamerindus

EDITORA GLOBO

VOCE SO PAGA O QUE VOCE COMPRA.

0 JUSTO




O MAPA DA MIDIA JORNAIS

Os Principais Diarios
ALT | N
SEDE UF TiTuLO EDITORA DOM. * | %AB | DOM | 380. | 3YSAD | pgmessAo | o | oo
Séo Paulo SP | O Emado de S Paulo S/A O Emado de Sio Paulo 362 S6d 2100134 218478 |1.303.800,00 | 901.400,00 | 90140000 | NYLON PRINT N 6
Jornal da Tarde S/A O Enado de Sko Pesulo - 107.559% b6 1A - | 797.600,00 | 369.600,00 | OFF-SET 5 &
Foila de 5 Paulo Ermpress Folba da Manha 5/A 501.325 MLEM4 | 330904 1.425.900,00 | 978.300,00 | §78.300,00 l:l"l"-lltr_I 5 6
Folbha de Tarde Empress Folha da Manhi 5/A - . . - | 26890000 | 223.60000 | OFF-SET 53 L
Noticias Populares Empress Folha da Mashi /A ®373 | 1436 | 76718 | 139.600,00 | 139.60000 | 139.600,00 | OFF-SET | s
Drano Pogualar Emgpresa Jornal Dano Populsr Lids 129.058 115085 lm.m.mm.snm S} 20000 | LETTERPRESS 3 6
DCY | DO Bitors Somatistics S/A -1 . .| - | s11.00000 | 311.00000 | oPP.sET 5| 6
Umzrta Mercantil Cazeta Meorcantil Jornal S/A - T1.965 .68 - | 676.000,00 | 676.000,00 | OFF-SET -4 ]
A Oarets Pundacio Chsper Libero : . ': 'hm m.m.—“ : n é
A Cazeta Esportiva Pundacio Casper Libero - » * | 26400000 | 330.000,00 | 264.00000 | OFF-SET 33 é
Didrio do Comércio | Assoe.Comercial de Sdo Pasio . . . - [ 19422800 | 18422800 | NYLONPRINT| 34| 8
Dadric do Orande ABC Didno do Ceande ABC S/A . . . ﬂm.ﬂl.m 9100800 | OFF-SET 4 -]
Rio de Janeiro R | Jomal do Brasil .l_ﬁﬂﬂ'ﬁ 174.124 115.94) Iﬂ-ﬂ. $931.700,00 | 401 300,00 ﬂmJ I.m' N [
O Globo O Globo- Emgr Jornal Brasileirs Lida. 510.798 199.182 250404 | 2454300 | 384.142,00 | 384.14200 | OFF-SET 33 .
O Dia im'ﬂﬁiﬂ. 39974 194,324 21284] | L1700 mm.mm OFF-SET | I'I..r [ ]
bornal do Commercio Ol Edit_Jomal do Commercio S/A . - . 38700000 - | 31000000 | OFF-SET 5 '#
| Tribuna do bmprenss | 5/A Tribuna do bemprense : - . - | 73633000 | 73633000 | oFF.sET n| 6
Belo Horizome MO | Diario da Tarde 5/A Esado de Minas - 61 4 3.7 - | 15046600 | 803300 | OFF-SET - 9
+ e
Driano de Minas S/A Jomal de Minas " - . 162. 720,00 = | 13140000 | OFPF-SET - 9
Didrio do Comércio Drdrio do Comércio Emgpr Jornal Lids - - o - - | 191.910,00 | OFF-SET ,'H. 9
Estado de Minas S/A Estado de Minas 135,399 -] se22s | asesieo ~ | 34470800 | orr-seT al o
Jornal Hoje em Dia Ediminas /A - Bdit Gral e lnd MO . . -Amm 163.000,00 | 163.000,00 | OFPF-SET “ ]
Visdria ES | A Gusen :mni:h- [ cosos | 269 9708 | 7429200 | 407000 | 407000 | OPRSET | “|
A Tribuna Nassau Edit.de Radio ¢ TV Lada. 15.83) - 136818 39.787,00 - 3149100 | OFF-SET M ]
Porwo Alegre RS | Zero Homs :I-ullﬂlhllﬂ.m i 213.943 102 .006 95284 | 208.770,00 | 145.358,00 | 12342500 | OFF-SET I HI |
_Jﬂlhm Cla Jornal D.C Jarroa i -. '.‘_ E . - - $5.310,00 | OFF-SET » é
___E_-H-am In.—_.nu-n. -: -: * | 21500000 mm|mm OPP-SET | o
Floriandpolis SC | Didrio Catarinense Zeso Hors Editors Joral. /A 46.009 20.961 27.37% | 114.882,00 n.m*n.mm OFF-SET | 2| o]
| | oBase ll-pu-uuu-. . . * | 11260800 - | n.uuu] OFF-SET | o]
Josnville SC | A Noticia A Noticua § A - Empress Jormalistics 2.9 . 2.7 | 160, ] 40,00 - $85.430,00 | OFP-SET L] (]
Curitiba PR | Ouseta do Pove Editors Guzeta do Pove Lida. 11981 | 29099 | 31006 | 9234500 | er41000 | e341000 | oerseET nl e
Cormelo de Notieias | Editors Correlo de Noticias Lids. l . . o | 921080 | - | e324100 | orr.sET |
[Oniaos  [KuuPidodeis | ¢ | | mwow| -Twoom[omsr [ w]| ¢
Dudnio Popralar Editors Didrio Popular Lida. . - . 92.345,00 - | 8341000 | OFF-SET L3 &
lndistria ¢ Comérelo | Empress Jornal. 1 & C Lide. : . . - | 9004300 | $0043,00 | OPP-SET “|
 Jomal do Bsado Bditors Jomal do Estado Lids, . - |
OBmadodoPwsnd | Bdiiors O Esadodo Parsad S/A | . »
Tribuna do Parsad Editors O Estado do Parsad 8/A . .
Londrina PR | Fobadeloadrins | EmprJomalPolha de Londrina Lide .| .
Jornal de Londrina Editors Jomal de Londrina 8/A . .
Braailia DP | ComsloBrasilienss | 8/A Corvelo Brailiense o416 | 912
Jornal de Bruallls J.Camars ¢ lrmdos §/A [ . -
Colknia 00 | O Popular J.Carnars ¢ lrmics S/A -IILI.H___ -1
Dhdrio da Manhi Unigraf Ediiors Lida. . .
Cuiab MT | Didrio de Culsbé | ExmprJornal Didrio de Culabd §/A . :
O Estado de Mato Orosso| Editors de Culabd Lida. | .| -._
| AOuzetn de Culabé | Editors Grat.Centro Oeste Lid. 1 . -1 . | 69.000,0 | - | ss20000 | orrseT "

scala

Em 91 deu Diario
de novo na Marplan.

O jornal mais lido do Ceara
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| A MELHOR VISAO
DO BRASIL

E DO MUNDO.

A QUALQUER
DISTANCIA.

CORREIO BRAZILIENSE

Identidade com o leitor




| O MAFA DA MIDIA

JORNAIS |

Os Principais Diarios
GDADE CIRCULACAO PRECO CM x COL - Cr§ PORMATO
SEDE UP TITULO EDITORA DOM. r WSAB | DOM. » WSAB | DMPRESSAO ;T s
Campo Crande MS | Disno da Serm S/A Correso Brarilwenae . > . 24.000,00 - | 2000000 | OPF-SFET 4 (]
Correic do Estsdo Exmge Rad Jor Matogrossenss [ida . . 64.500,00 | $3.500,00 | OFF-SET 53 #
Macex: AL | Gazets de Alagoss Jornal Gazrta de Alagoms Lida 15831 6.622 8312 | 22500000 | 149.00000 | 149.00000 | OFF-SET 58 '
Jornal de Alagoas Empresa Jornal de Alagoas S/A 1194 - 2506 | 232.000,00 - | 15000000 | OFF-SET L] ]
Sabvador BA | A Tarde Empress Editors A Tarde S/A 115.467 61.637 61.442 | 16550000 | 165.500,00 | 16530000 | OFF-SET 54 9
Jornal da Bahia Editors Jornal da Bahis S/A 1.967 4.101 7577500 | 7577500 | OFF-SET “ 9
Tribuns ds Babus Edisa Editors da Bahia S/A . . * | 15441900 | 15441900 | 15441900 | OFF-SET “ 9
Correo da Bahu Esmpress Hahuans de Jormalamo S/A . . - | 12101400 | 12101400 | OPF-SET - 9
Informe do Empresanc | Editors Informe do Emgresano Lids. s . . - | 6660000 | 66.60000 | OFF-SET 0 s
Foralcza CE | OPFovo Empresa Jornal O Povo S{A 21.718 18246 15698 | 137.600,00 | 125.100,00 | 125.10000 | OFF-SET 53 9
Tribuns do Cears Editors Tribuna do Cear Lida. = . . - | 31420000 | 31428300 | OFF-SET 53 9
Duaric do Nordeste Editors Verdes Marcs Lida. 34842 24287 24.268 | 141.490,00 | 128.630,00 | 12863000 | OFF-SET 53 4
Sio Luis MA | O Impercial Emgpress Pacotilhe Lids. . . * | 14000000 | 105.000,00 | 10500000 | OFF-SET " '
S Prasoe PB | Carreio da Paraibe Jornal Correio da Paraiba Lida. . * | 9700000 7500000 | OFF-SET 53 a
O Nore S/A O Nore » . * | 7200000 | 54.000,00 | 5400000 | OFF-SET L '
Uniso A Uniso Sup. de Imprensa ¢ Editors . * | 76.700,00 $5.900 | 3590000 | OFF-SET 0 ]
Hreife PE | Didrio de Pernambuco | Didrio de Pernamibruco S/A 722800 ™17 3065 | 22000000 | 170.000,00 | 170.00000 | OFF-SET M| 0
Jormal do Commercio Ednors Jomal do Commercio S/A 47.758 M RES 1. 189.740,00 | 170.380,00 | 170.380,00 | OFF-SET 5 9
[hano da Manhi Cirifica ¢ Editors lmperador Lida. . i * | 186.000,00 169.00000 | TIPOGRAFICA | 54 '
Tereama P O Dhs Empresa O Dia Lida 6225 4131 1 00, 668 00 8000000 | OFF-SET -4 9
O Estado Editors O Estado Lida. . . * | 15200 - | e4as000 | OFF-SET i '
Jornal da Manhi Editors Grafica Elijors Lida. . . * | 9253700 | 72.047,00 | 7204700 | OFF-SET 52 -
Diario do Povo Grifica ¢ Edit.do Povo Lida. . . * | 962500 - | 6625000 | OFF.SET | 8
Natal RN | Tribuna do Norte Empe Jomal Tribuna do None Lida. . * | 5752400 4454000 | OFF-SET LY ]
Diario de Natal Editors O Didsio S/A . - 7.26) -1, 4715000 | OFF-SET 54 '
O Pou Edsiors O Daano S/A 12.627 - 59 062,00 - | OFF-SET 34 ]
Arscap SE | Joral de Sergipe Empress Jornal de Sergipe Lids. . . * | 34350000 - | 2350000 | OFF-sET el .17
Cimzeta de Sergipe Ciazeta de Sergipe S/A . * | 3125000 - | 1250000 | OFF-SET %0 '
Jornal da Cidade Empe Grafica Jornal Cidade Lids. . . * | 3100000 | 24.000,00 | 2400000 | OFF-SET L3} .
Jornal da Manhi Ind Gral Trib.de Aracaji Lida . * | 9613300 79.72400 | OFF-SET a2 7
Rio Branco AC | A Gazets do Acre Repiquete Serv Edit Lida. . - * | 4807700 - | «0.2%000 | OFF-SET N H
O Rio Franco O Rio Branco Lida. . * | 21.00000 17.600,00 | OFF.SET Q 7
Macape AP | Jomal do Dia Editors Girifica O Dia Lida. . . * | 12118500 - | 10394100 | OFF-SET al 1
Mansus AM | A Critics Empress de Jomais Caldersro Lida. . . * | 16703800 | 167.009,00 | 16703800 | OFF-SET | @
Amazonss em Tempo Nore Ednors Lids . - ®* | 15033400 - | 11683800 | OFF-SET L7 ]
Diano do Amazonas Editors Ana Cassia Lida. . . * | 14400000 | 112.600,00 | 112600,00 | OFF-SET 4 '
Faekem PA | A Proviacia do Pari Emgresa A Provincia do Pars Lida. . - * | 263.521,00 - | 21075000 | OFF-SET 4 :
O Liberal Delta Publicidade Lida 64 866 30,466 0227 | 263.521,00 | 210.750,00 | 210.7%0,00 | OFF-SET 4 '
Duano do Pars Emge Edit Grafics de Bawrs Lids. . . * | 247.500,00 | 210.000,00 | 210.000,00 | OFF-SET 54 '
Porto Velho RO | Ao Madeirs Empresa Allo Madeirs Lida . * | 2956600 19.64400 | OFF-SET 52 '
O Estadio Empresa Jornal Estsdio Lida. . * | 65.000,00 30.000,00 | OFF-SET | w0
Bos Vista RR | O Estado de Rorsima | Editors Jomal Estado de Rormima . * | 3832900 2300400 | OFF-SET " 7
Palmas TO | Jomal de Tocantine J.Camnars ¢ lrmios S/A - - . - - | 3530900 | OFF-SET 53 6
Fonte: Tabels de Pregos: Setembroy9?
IVC: JUNHO®S?
* Consultar 0 Edutor
- Nio Circuls

99.6%

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

(Representacio de Veiculos Publicitarios Ltda.)

PRIMEIRISSIMO

TODOS 0S DIAS

Qrca estad no

talenio

S&o Paulo - Fone: 572-T577
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CBN. Seriedade de jornal com velocidade de radio.

CBN. A RADIO QUE TOCA NOTICIA.

SAO PAULO 780am - RIO DE JANEIRO 1180am.




O MAPA DA MIDIA

As Maiores do Mercado

REVISTAS

1 = Crd C e o el Preya o crl Forwans

Thule Loy Pertedicidads | Cwosiegie | Twrsges Am'? ype— (77] _r y— o Astnaters | Matartel -
Ve Abnl Scrmanal MI §78.807 | 218.500.000,00 | 218.300.000,00 | 27228093 | 272.280.93 | 25.000,00 | 1.170.000,00 | Foy/Rot I7.4X20.8
l Lot Semabor Tris Sezmanal | 191 962 224312 | 94.613.000,00 1:uII».'..‘';'.l|l:II.J:I:l'.'ln.ll‘..lﬂl.r 4728840] | 657.682.23 ﬂm1 665.000,00 | PoyRot 2742204
Mandchour Bloch Semnanal 147 107320 11.m.m_ A0 00,00 | 92053566 | 1.150.1459,08 | 2000000 | §32.00000 | Fouliso | 31 3X240
Exame Abril (Quinrenal 112529 141621 | 92.074.700,00 | 122.766. 300,00 | S18.230.868 | 1.090.974,77 | 22.000,00 | 31480000 | FoyRat IT4X20 8
Vimdo Viado Somanal . *| 33.000.000,00 | 31 800.000,00 - ={ 1900000 | 96900000 | Fotcliso | 7742203
l Tenddéncua Hioch Mensal . . llﬂll:l:l.l:l:l. 37.786. 300,00 - -.mm 2186.000,00 | Fotolio 90X21.3
Conjunturs Econdrmucs F.O.V. Vhrraal . . luum_ 23.319.000,00 - = 18.000,00| 256000,00| Fosoleo | 28.0X21.0
Pegq Emgx. Odes Negocios | Globo Mensal 86,309 119012 61.685.700,00| 77.107.10000 | 714.740,75| 09342554 | 1750000 | 216.000,00| Fowolso 274X208
Ghobo Rural Gilobo Mensal 150.179 195300 | 53.646.000,00 1|.mm. AST21AT2| 47628497 17300,00| 276.000,00| PFowolao 27.4X20.8
! Manchetr Hural Hioch Mernsal . *| 20.837.800,00| 29.230.800,00 - (19.000,00 | 20520000 | FoyRot 293X213
DBO Rural D.B.O. Mensal . *| 1612000000 | 21.700.000,00 - -1 18.00000] 16500000| Potole | 245XI108.7
Duingente Rural Visko Menaal . * | 19.000.000,00 | 30.100.000,00 - = | 1900000 | 21600000 | Fotolio 115X20.5
Pl vy Abril Mensal 205861 | 246604 | 122.521.400,00 | 122.521.400,00 | 595.165,67 | 393.165,67 | 26.00000 | 31200000 | FoyRet | 274X2018
i Ele Ela Bloch Mensal 91984 129660 | 253543 700,00 | MA83120000| I79.004,03| 417.622,39|13.500,00 | 14580000 | Potfot 93X213
Clauadia Abril M nsal 242467 | 309.060 | 132.870.600,00 1mmm' 54799457 54795457 |27.00000| 22680000| PoyRot | 27.4X20.8
Novs Abril Mensal 170,344 240.290 | 107.958.600,00 | 10795060000 | 63376814 | 631.764.14 | 1900000 | 22800000 FoyRot ITAX208
Diesfile Hioch Mensal 5d 600 T75.500 ummu.mfmm 794,399,858 | 1.106.962,60 | 2000000 | 21600000 | Foli/Rot 9.35X21.5
Mulher de Hope Bloch Mrnaal 35.19%0 T5000| 2244230000 31.63240000| #O663707| 57315455 |17.00000| I83.600,00| Rotofilme | 31 5X240
Vogue Cara Mehenaal - *| 6520000000 | 65 200 000,00 - - |23.000,00 | 30000000 | Fololito 30.2IA215
i Elle Abril Mensal 53.391 93802 | 90.217.500,00| 90.217.500,00 | 1.628.739,33 | 1.628.739,33 | 1350000 | 233.000,00 | Posolite | 29.9X%217
Marie Claire Cilobo Micnaal §7.451| 133738 5674460000 | T09M0.800,00| S4EETIOE| 81109193 |17.500,00| 27600000 | Pololio | 31.0X23.8
Pais & Filhos Bloch Menaal 74229 101800 | 2861390000 45.189.100,00| 385.48142| 60877959 |2000000| 21600000 Poolito | 29.5X21.5
Maxima Albril Menaal 111.217 186050 | 75.909.500,00| 75.909.500,00| 682351504 | 68253504 |13350000| 162.00000| Fowlito | 27.4X20.8
Cnativs Cilobo Mensal 179 446 200957 | 5101050000 | 74.13.10000| 28593839 41314992 |17.500,00| 276.000,00| Pololito 27.4X20.8
Faga Facil Cilobo Mensal 114.031 150202 | 26.327.200,00 | 32.5902.000,00| 23087757 218834159 |17.500,00| I76.000,00| Fololito 174X20.18
Manequim Abril Mensal 234.302| 274900| 77.101.50000| 77.101.500,00| 32906889 | 329.068.8916.000,00| 172.800,00| FouRod | 27.4X20.8
j Moa Tricot Abril 10 Edighes Ano . *| 36373.900,00| 36.373.900,00 - - | 15.000,00 | 198.000,00 | Fowlito | 27.4X20.8
Moda Moldes Gilobo Mensal 119381 | 158.080 | 29.892900,00| 37.366.100,00| 25C399,14| 312.998,72|17.500,00| 276.000,00| Fowlito | 27.4X20.8
Contigo Arul Semanal TL03? 120,164 | 35.070.000,00 | 51.746.000,00| 491.79901| 728.437.29 | 13.000,00 - | FoyRaot 992127
F Amiga Hioch Semanal . *| 19.474.300,00 | 31.663 200,00 - | 1500000 | 62400000| PoyRot | 31.5X24.0
Carmbo Bloch Mensal - i 8.731.000,00 | §3.084 300,00 = - | 8.000,00 86.400,00 | FoyRot 200X140
Capricho Abril Mensal 188690 | 223.319| 97.011.600,00| 97.011.60000| S14.132,17| S514.132,17|17.000,00 | 20400000 | FoyRot | 27.4X20.8
! Cancia Azl Menaal 130.689 170579 | 32.137.000,00| 4185000000 245904.40| 320.225.88| 7.500,00 - | Foucliio 19.0X13.4
Quenida Gilobo Mensal BE469 | 134400 16175000,00| 2310720000 | 182.83240| 26118980 8.750,00| 109.500,00 | Powclite | 20.8X13.4
Destino Gilobo Menasal 83.043 137657 10.579.700,00| 1511390000 127.397,19| 181.9965] | 9.000,00| 138.00000| Fololitc 20.8X13.4
Casa Clandia Abnl Mensal 109.678 136186 | 9663410000 | 96.634.100,00| S81.07095 | S21.07093 |25.000,00 | 36000000 | FoyRot 27.4X20.8
Casa & Jardim Efect Mensal . *| 39.500.000,00 | 75.400.000,00 - -|15.000,00 | 90.000,00| Folclito | 27.5X21.0
Casa Vogue Cana Bunestral - *| 65.200.000,00 | &3.200.000,00 - | 2000000 | 120.000,00| Powluo 3.2X23 .4
Design ¢ Interiores Proseio tumestral . *| 21.575.000,00 | 30.700.000,00 - -|19,000,00| 165.000,00| Fotolito | 21.0X28.0
Moveleiro Mdveis € Design | Inteniores mensal " *| 16.838.350,00| 25.655.639,00 - - | 10.000,00] 119.732,00 | Fowliio 22.3X30.0
Superintereasanic Abril Mensal 243715 2082076 | B9.445.400,00 | B9.448 400,00 | ¥MTO02050| 367.020.50|19.000,00| 228.000,00)| Powclito 274X2018
Hippaus Trés Mensal . *| 26.208.000,00| 34.932.000,00 - | 20,000,00| 240.000,00| Fowolito | 27.4X20.8
Cies ¢ Cia. Flash mensal ” - 943500000 | 9.435.000,00 - - | 1650000 | 165.000,00| Poolito 21.0X28.0
Geo Universal Bloch Mrnaal - | 2M178.500,00 | 34.372.200,00 - = | 23.000,00 | 270.000,00 | FoyRo 26.3X17.7
Honzoote Geo A udichomo Bumestral . * | 42.700.000,00 | 42.700.000,00 - - | 20.000,00 | 120.000,00 | Fowoliso 218.0X21.0
! Plancta Tris Wiensal » *| 12.625.000,00 | 17.090.000,00 - [ 17.000,00 | 204.000,00 | Fotolito | 27.4X20.8
Interview ARAT Menaal . ®l 55261.000,00]| &9.076.000,00 - | 35.000,00 Fowcluo ¥M.IX23.3
i Brasil Serviee Afko Mensal . . §7.000.000,00 - | 22.000,00 | 220.000,00 | Fowliso | 27.5X20.5
Boa Forma Arul Mensal MY 48829 | 543400000 GOIA00000| 156030894 | 1.730.717,82 | 18.500,00 | 222.000,00 | Rotoset 27.4X20.18
Saude Arul Meraal T4.950 100003 | 3331200000 | 4206500000 44445630 561.2408))1500000| [80.000,00| FoyRo 19.0X13.4
Sitios ¢ Jurdins Europs Mhrnsal » *| 3030000000 | &0.000.000,00 - - (253,000,000 | 240.000,00| Fowlito | 20.5X27.3
Venrurs Spals Trumestral 0 *| 57.600000,00| 72.000.000,00 = [ 35.000,00 | 195.000,00 | OfF-pet 9.TX21.0
Corpo s Corpo Sembolo Mensal o *| 37972683,00| S51.095.430,00 - - | 14.300,00 | 174.000,00 | FoyRat | 31 35X24.0
Time Tume Sernanal - *| ¥.020.000,00| $9.530.000,00 = [ 13.300,00 | 52000000 | Fowlio 27.6X20.8
! News Week Newsweek Semanal " - USS 1.415 USS 2.440 - - | 14.000,00 | 280.00000 | Fotclito | 27.6X20.8
The Economast Ecomom N Semanal . . USS 26050 LSS 44950 - | $0.000,00 USS220 | Foldlito 17 AX209
Trp Trip Bunestral o *| 2321637100 27.288.597,00 - = { 15.000,00 90.000,00 | Fowclieo | 31.0X23.0
Hardcore Buster Wild Mensal " " 34T2252,00 | 40.629.660,00 - = {14.000,00] 16800000 PFotolito 27.4X20.7
Mastch/Poumt Maich/Pount Mensal " * | 5400000000 | &0.000.000,00 - - 20.000,00] 20000000 Foolite | 20.0X21.0
j Phuir Arul Mensal 29.438 50.467 | 54.011.000,00| 67.992.000,00 ( 1.834.737,41 | 2209.667,78 | 15.500,00 | 222.000,00 | Rotofilme | 27 4X20.8
Magnum Magnum Bunestral o *| 41.788.535,00| 50.752.677.00 - -{19.000,00| 114.00000| Fowclito | 27.5X20.7
MNautica Crapo | Mcnsal . *| 49.157.000,00 | 78.984.000,00 - - (25.000,00 | 300.000,00 | Fowlito | 27.4X20.8
Bic isport Pinus Mensal . * | 14.580.000,00 | 19.530.000,00 - - |15.00000| 7650000 | Fotlito | 28.0X21.0
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Assine aqui
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Ligacao Gratis
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Linha exclusiva para novas assinaturas
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O MAPA DA MIDIA REVISTAS

_ [ - Crd Coustes pror il Progs cH ot
|1H Ldtters Peitedicidads | Cireslngie | Tirages pry— mﬁ - copn Assinaters | Miaterial o=
: Placer | Abeil Mermal ¥7.400 m-rmm 69.647.000,00 | 1.862.219,2% I.Hl.:ll.ﬂl_ - -| Rowest | 77400208
A Eapone iu—n “eral . *| 27.100000,00| 47.800.000,00 -116.000,00| 9600000 | Rosolito | 27.5%203
Quatro Rodas Abril Sherusal 153,461 | 213908) 11183790000 | 111.837.900,00 | 7287083 | T.TION) |26.00000| 312.00000| PoyRat | 27.4X204
Duass Fodes Sigla Mhera] . *| 1993800000 | 39.765.000,00 -116.500,00| 158.400,00 | Fowlito | 27 4X208
Moso Show Tris Whenmal 15300 26944 :l.nuun.m' nm':n.wl'w'm 240.000,00 | Fololito | 27.4X208
IrwFow Iris Mbensal . *| 4723000000 | 2.000.000,00 - - |2000000| 240.000,00| Foscliso | 28.0X11.0
| B Arul Mhenaal 51181 $1.155| 92.167.000,00 | m'tnm' 1.:11.111#'11“ 20400000 | Fowlieo | 77.4X204
Rock Brigede Rock Brigade Lide | Meomsal . *| 12.000.000,00 | 17.000.000,00 - - | 11.000,00| 10000000 | Fowlito | 20.5X375
Set Azl Whenaal 41993 58.116| 46.74700000| 51.938.000,00| 1.123.915,08 | 1.248.719,74 | 10.000,00 | 216.000,00 | Fowliso | 77.4X204
Video News Sigls Mdermal . *| 23.865.000,00 | 43.265.000,00 - -{17.900,00 | 171.840,00 | Fosclito | 200X210
A Feewi Sighe ]u—-u . *| 27.360.000,00 | 47.882.000,00 - - (1990000 | 191.040,00 | Fowolito | 28.0X21.0
Minecs Giobo Mensal 190694 | 226330 -| 33.081.600,00 -] 183.000,79 | 3.500,00 (1)| FoyRat | 19.0X13.4
Cobolunia [ Gloto Mcnmal 165847 | 200.102 -| 29.504.700,00 | 177503,13] 330000 (1)| PoyRan | 19.0X134
Chico Bemto Cilobo (uinzenal 149 457 188,950 = | 26.521.900,00 | 17942030 | 350000 (1) | PoyRox 19.0X13.4
Caacio Globo ?}— 148938 | 188993 -| 26509 300,00 - 180.006,45| 3.300,00 )] Poymex | 19.0X134
Magak Gilobo Quinzenal 112664 | 133.0%0 -| 23.245.200,00 -| 206.32323| 3.50000 (1) | PoyRex | 19.0X13.4
Nuxa Oilobo Menaal 41004 | 53800 -1  9.474.100,00 -1 23619989 | 330000 -| Pyt | 19.0X13.4
Chaves Gilobo Mecnisal 29.993 61.300 -] E198.500,00 -1 Il 3.500,00 | - | PoyRet | 19.0X13.4
Furet marria by Menaal . . -|  2.575.000,00 . -| 3.300,00 -| PoyRen | 19.0X134
Tex | Gioto hersal . .| -|  5.485.100,00 < -| 350000 - | PoyRat | 17.5X13.5
Almanaque Disney Abeil Mensai . . . (5] - - | 10.400,00 -| PoyRat | 19.0X13.4
Tio Patinhes Abril Meneal . . - )] - -| 7.900,00 - | FoyRet | 19.0X134
Margarida [ Abe Quinzenal . . : ™ - ~| 350000 | Poyme | 19.0x13.4
Puio Donakd Abril Sernanal . . - (1)) - -| 3.900,00 -| PRt | 19.0X13.4
Miac ey Abril Mcnsal . . . ()] - -| 570000 -| Py | 19.0X13.4
Zé Carlocs Abril (Quinrenal . . - | (E)) - -| 3.900,00 -| Pamat | 19.0X13.4
Laburinha Abril Mensal . . - (5] - -| 3.m0000 -| PR | 19.0X134
Homem Arsnha | Abeil Mensal . * s )] . -| 6.400,00 -| Pyt | 19.0X134
| Conen Abril Mensal . . - (8] - -| 7.100,00 -| FaRa | 274208
Marketing Refertncia Mensal . *| 23.48190000| 37.389.600,00 -|18.200,00| 174.700,00 | Fotolite | 27.4X20.7
 Propagands Refertncu | Meoal . *| 2348130000 37.389.600,00 - - 1820000 | 174.700,00 | Fowlito | 27.4X20.7
Imprenas Feeling Mensal . *| 29.250.000,00| 38.000.000,00 -|2100000| 252.00000| Powclite | 27.4X208
Meio & Measagem Ed M&M Semanal . *| 2825500000 | 48033.000,00 - - -| #40.000,00 | Fowlito | 41.5%X200
Meso de Comunscacio MC Edit. Mezisal . *| 37.297.00000| 37.107.000,00 - -| 750000| 90.000,00| Fowlito | }6.0X28.0
Vi Bem Spagat rr— . * | 105.033.008.00 105296 84000 [ 2 : : -| Powlise | 20.0x21.0
caro lcaro Mensal . * | 55.500.000,00 | 60.000.000,00 - -|25.00000| 300.000,00| Fosolieo | 28.0%210
1 Classe 18], | Bimesrat . *| 96.500.000,00 | 98.000.000,00 . 2 = -| Poswlite | 200210
Circuito RY Bdtorial Frnestral . *| $7.600.000,00| 72.000.00000 - . - - | Fowlito | 28.0X21.0
Lider Magazine Ao frrs— . 3| ~| #9.000.000,00 2 - 3 .| Fowlio | 27.9%203
Poste Adres (2) Copy Desk Maeraal . - -]1mnuu.m - - - | Powliso | 28.0X210
Fomtc: Tabels de Pregos: Setombrof9?2 (1) Pacote Turma da Mosica:Cr$ 131.500,00
IVC (Total da Circulacio Paga): Maioy92 (2) A revista Pomte Acrea ¢ dustnbuide nas salas de embargue ¢ salas Vip dos seroporios.

* Consulisr o Edisor (3) As revistas da Abril Jovem passam a ser comorcializadas, usando como bast cuslo

por milleiro. (CRS 132.556,00)

[[OUTDOOR T A
" Cote | submieies | oewt 7 Cote | bt | et
A e Lanbmatrt Lotuts e detrrm drterm. Cmcle Lk sl Lacain Indie term. drierm et
Séo Paulo Sy 1LB13 -| 241130000 2.23%8.000,00 Curitiba 1.031 378 | 1.397.300,00 - 1.330.400,00
Ric de Jameiro 2 260 BeE -| 2416.500,00| 2.238.000,00 Foraleza 96 344 | 1.397.300,00 -1 1.3538.400,00
Salvador S0 467 - -1 1L.A7T2.700,00 Belo Horizomte 1.243 &0 | 1.397.300,00 =| 1.338.400,00
Recife 1.508 485 | 1.432.600,00 -| 18770000 (rmizus 461 14 | 1.210.500,00 -| 1.452.600,00
Poro Alegre 1.3%0 435 | 1.397.300,00 - | 1.538.400,00 Bratala 43 97 | 1210.500,00 -| 1.452.600,00
Foste: Central de Onsdoor Cuso: Cartaz/Quinzena (Cr$)
Tebels de Pregos: Sciembro/92 - Nao lom caslo.
—

IMPRENSA - SETEMBRO 1992




F bk ®

& BARA AMANHA g3

i "
v

J
A

':""!'-—-.‘

-~ _

s P T
eSS - I - et 4_,..; .
P Vs | ’

Ny -

|
060 - Fone:'(011)Y212-1603=+5P - Av H“"Il; Faria Lima. 679 - Fone (011)1813-13B8+*5P - Lar Cantaer Lojas 110 P
i '_.-E-.‘__:I:}':_.:"!l:-._':'jr'!'":ﬁ,'.li." s-Av. Julio de Mesquita. 686 - Fone: (01
yeMaceid - (082)221-2175+Manaus - (092)234-1426+Natal - (084)222-1323«Recife - (081)32¢
L -|-::.-'|t:l %= :'.._'_ _- A1 #] ::E' .Jl.:jl-IEIr.:-_| = L& :- ¢  F I:.:‘:I-'.l.l'-'r'_:tl-].{:' - |I|':}T'1 :?EIH_EEEIEI..EHFTI:IE 1 Ill'-J'!-_'t:JIJ-t-'_. 19 -:- ¥ '-- m oe - | ; | 54 “ EE 1'::‘:”-:'::; LIJ':: -
227-0576=Barra MBnsa - (0243)22-3488+Belem - (091)224-3276+Fortaleza - (085)261-3185+Foz do lguacu - (0455)73-4669+*Porto Alegre - (051)334-

e L Fi e



‘o|neg °s ap eyjo vp 0dypidojof-aauodas ‘ovssifosd ap 2ap 3 souv [§ Sanbivpy vymry ap o104

RI[ISRIg W ‘DN P [dD © sojuaumaIe snas ejuasaide WOy
PoERS t\ X S a>r
\\\4#@ @1“ *r@m\?&
'..r w .. ..-

IMPRENSA - SETEMBRO 1992

O
=
B <
o~

O
O

O
e

=

O
an




_DB ERDB BANESPA. O MELHOR EMPREGO QUE SEU DINHEIRO PODE TER.

e vocé quer uma boa colocacdo para o seu dinheiro, CDB e RDB Banespa. Nao tem emprego
nelhor. Excelente remuneracdo. Otimos antecedentes: nos tltimos meses, uma das melhores

plicacdes. E mais garantia de estabilidade: afinal, vocé conta com a seguranca e a forca do Banespa.

o ¢ necessario experiéncia. E so tratar com o gerente, na agéncia Banespa mais perto de vocé

banespa

A FORCA DA NOSSA GENTE
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