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BORIS CASOY
PASSADO A LIMPO

Entrevistado por 25 jornalistas e politicos, o dnéora do SBT disseca sua
vida e diz porque tudo isso é uma vergonha
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PARA CONQUISTAR
O SEGUNDO LUGAR,
UM BANCO TEM

QUE PENSAR EM
PRIMEIRO LUGAR
NOS CLIENTES.

Na pesquisa anual da
revista EXAME, 0 Bemge
foi considerado o 2°
melhor Banco do pais
em Administracao
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BANCO DO ESTADO DE MIMAS GERAIS 5.4

Exame, 20 de janeiro de 1993,
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IMPRENNA —
O fogo das balas perdidas

O tiroteio da Imprensa nao poupa nem os inocentes

ouve um lempo, niao muito distante,
em que a fungdo dos meios de comu-
nmpiompnhaw:msé ser
um instrumento de pressio ¢ barganha dos

\| interesses de seus proprietirios. Aos amigos

tudo; aos inimigos ndo apenas a lei, mas toda
a sorte de perseguigoes ¢ ataques apaixona-
dos. Hoje, pelo menos nos grandes centros
brasileiros, a Imprensa exibe um perfil muito
diferente. Os veiculos modemizaram a opera-
¢do, profissionalizaram seus quadros e foram
brigar no mercado, disputando a pau ¢ pedra
a verba dos anunciantes. Os que conseguiram
atingira i ¢ncia financeira chegaram a
indenpedéncia editorial ¢, dai, a descoberta do
leitor — aquele consumidor de informagio a
quem jomalistas e veiculos devem sempre

prestar contas.
E em nome desse leitor/consumidor que a

Imprensa tem se portado com grande desen-
voltura em algumas situagoes-limile da histo-
ria recente. Ocorre, entretanto, que também
em nome desse mesmo leitor, ou de outros
interesses inconfessados, os veiculos (ém per-
petrado injustigas com uma fregiiéncia injus-
tificavel.

A Imprensa ataca sem do, sem piedade ¢
sem medo de errar: afinal, se errar, pode pu-
blicar uma corregdo no dia seguinte. Pode,
ainda, beneficiar-se de uma legislagdo branda,
que empurra para as calendas o constitucional
direito de resposta. Esta, quando finalmente
publicada, nao tera sentido maior que o de um
simples registro para os arquivos, absoluta-
mente fora do contexto que gerou a aleivosia
impressa.

Operacies Comerciais: Adrana Baptsany
mesmo preco do exempiar em banca, por canta &
Fum Livrewo Sarava, 137 Pacasmbu CEP 01237

AC Com_ e Crc. Lida. Gerente: An Caleffi. Atendimentio so Assinan g

Um bom exemplo disso € a acusagdo qu
durante anos estigmatizou o jornalista Bon
Casoy, personagem desta edigdode IMPREN-
SA. No final de 1968, a ja agonizante revista
O Cruzeiro publicou uma reportagem na
qual apresentava varios supostos intcgran-
tes da organizagio de extrema-dircia Co-
mando de Caga aos Comunistas (CCC). Bo-
ris era acusado de estar entre eles. Hoje, na
distancia do tempo, o jornalista conlinua
rebatendo a acusagdo com solidos argumen-
los, mas o fato ¢ que, durante muito tempo,
Boris ficou marcado como um homem de
dircita, vinculado ao grupo mais hidrofobo
da direita tupiniquim.

O episadio do Collorgate ¢ um outro caso
exemplar. Na ansia de desvendar as relagoes
escusas que juntavam PC Farias ao entdo ocu-
pante do Palacio do Planalto, a Imprensa nao
poupou esforgos. Fez um trabalho brilhante,
embora usasse como lalica o fogo de barra-
gem: alirou em tudo e acertou gente que nao
tinha nada a ver com a historia. O ex-ministro
Alceni Guerra, porexemplo, responsabilizado
por grossas maracutaias no Ministério da Sau-
de, foi absolvido pela Justiga de todas as acu-
sacoes reunidas contra ele. Mas, ai, o estrago
ja estava feilo, e muito bem-feito.

E preciso nio confundir a vigildncia que
se requer da Imprensa com o furor denun-
ciatorio que as vezes lhe assalta. Quando
isto acontece, as derrapadas €licas sdo ine-
vitaveis, como mostra uma matéria especial

desta edigao.
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Suite

Retrospectiva

IMPRENSA publi-
cou em sua edigdo
n64 uma retrospecti-
va sob o titulo “As
manchetes que muda-
ram a histona do Bra-
sil”, destacando que a
Imprensa brasileira re-
descobriu sua melhor performance na cober-
tura do processo de impeachment do ex-pre-
sidente Collor. Falta, agora, que IMPRENSA
— que se propoe a ser um a servigo
do melhor jomalismo — descubra que a Im-
prensa brasileira ndo ¢ apenas feita em Sdo
Paulo ¢ no Rio de Janeiro. Em relagdo a co-
bertura do impeachment, por exemplo, sem
desmerecer o notavel trabalho realizado por
jornais ¢ revistas do Rio e Sao Paulo, ¢ pena
que ndo tenha sobrado espago para registrar
que o jornal Zero Hora, de Porto Alegre, pelas
reportagens que levantou no pais ¢ no Uru-
guai, lenha sido o segundo jornal mais citado
no relatorio da CPI do Congresso.

Na expectativa de que essa revista, que tem
alcangado tantos avangos, também venha a
adotar uma visdo nacional sobre a nossa Im-
prensa, envio-lhes esla queixa que espero re-
cebam como uma colaboragio.

Marcos Dvoskin
Vice-presidente do Zero Hora e da RBS
Porto Alegre — RS

IMPRENSA reconhece a qualidade do tra-
balho jornalistico realizado nao apenas pelo
Zero Hora, como também pelos vdrios jornais
regionais sobre a crise que culminou no afas-
tamento do ex-presidente Collor. Esclarece-
mos, contudo, ‘que a retrospectiva por nds
realizada reuniu apenas os veiculos de circu-
lagdo nacional.

Criacdo
Parabéns a IMPRENSA pela iniciativa de

promover campanhas de propaganda sobre
virios temas, que as melhores duplas de cria-

especial atengdo o anincio
“Vende-se”, produzldn pela dupla Rogério

Nﬂus}hhmoshdmm,dndrmhu
Gustavo Bastos
Diretor da BR.3 Propaganda
Rio de Janeiro — RJ

Caco Barcellos

A reportagem sobre Caco Barcellos (IM-
Hﬂiﬁn‘ﬁi!)n:d:mmﬂuﬂmmm
a0 futuro do jomalismo investigativo. Mas me
mmmwmm

m,un plena vigéncia da liberdade de Impren-
¢ de expressdo ser “exilado™ por policiais

mhmmmcmmpmfmo
seriedade? Coisas de 20 anos de ditadura.

No livro “Rota 66", Caco mostra o lado
“assassino™ da PM e como esta exerce seus
poderes de forma abusiva ¢ impune. Cabe a
sociedade civil — a grande vitima desses se-
gmdomsdn “alirar primeiro ¢ perguntar de-
pois™ — refletir sobre as estatisticas alarmantes
(mesmo antes do massacre do Carandiru) exi-
bidas no livro e exigir uma revisdo nas leis de
julgamento dessa classe.

Karla Wanderley da Silva
Maceio — AL

Correcéio

Gostaria de agradecer o apoio dado por
IMPRENSA (se¢do Superego, edigio n® 63)
na divulgacio do Tomeio Pro-Am de Ténis,
que reuniu jornalistas, publicitarios, empresd-
rios e lenistas profissionais. Aproveito a opor-
tunidade para fazer uma retifica¢do. O premio
destinado ao campedo do Pro-Am — José
Nilton Dalcim — foi um final de semana com
direito a acom no Village Rio das
Pedras do Club Med.

Patricia Medrado

Sao Paulo — SP

Erros

Os editores da nossa IMPRENSA precisam
dar uma recauchutagem na gramatica. No nu-
mero de novembro, em “O Estilo José Silva”,
cometeram um erro que ndo € admissivel: “A
prova dos nove do fortalecimento...” O certo
¢ a prova dos noves, tomando-se a palavra
noves como substantivo plural. Ao tirarmos a
prova, dizemos “noves fora™, ¢ nio “nove
fora”. Tem mais. Logo abaixo se lé&: “Este
politico que tormou-se..." Ou serd que o pro-
nome, nesses tempos conturbados, nao atrai
mais o antipatico se?

Ernesto Paz Guimaraes
Brasilia —

O leitor tem razdo.

Torpedos de Mel

Sou leitor de IMPRENSA ha dois anos ¢ a
coluna Torpedos de Mel, de Carlos Brickmann,
sempre foi uma das minhas preferidas. A clareza
¢ a lucidez ponti de Brickmann sio coisas
raras no jomalismo de hoje. No n® 62 de IM-
PRENSA, Brickmann disparou seus torpedos,
com razao, contra sefores da Imprensa que, em
certas ocasioes (em particular na cobertura do
processo de impeachment), esquecem a atuacio
de alguns politicos e os perdoam “por todos os

porque apoiou Tancredo contra Maluf.
Apoiou mesmo; mas nao deixaria, SO por isso,
de ser malvadeza™. Os torpedos atingem tam-
bém Roscana Samey, Jorge Murad, José Sar-
ney, “boa parte da bancada do impeachment
(que) esta citada no Escandalo do Leite, ou no
da Mandioca, ou no excelente livro A Repu-
blica dos Padrinhos’, de Gilberto Dimens-
tein”. A lista segue com Adhemar de Barros,
Carlos Lacerda, “Barbie, Jodozinho Tiro Cer-
toe Pimpolho™, os Malta de Canapi. Realmen-
te € uma lista de "notdveis”™ que merecem um
lugarzinho “carinhoso™ na memona.

Mas existe um “notavel”, tio ou mais nota-
vel que todos esses, que nao poderia ter pas-
sado incolume na lista de Brickmann: Paulo
Salim Maluf. A memoria de Brickmann ndo e
nada fraca ou mal-informada para “esquecer”
o voto de Maluf contra as eleigoes diretas; a
violéncia contra o salario e a integndade fisica
¢ moral dos professores quando foi governa-
dor — so para citar algumas facanhas “ame-
nas” do prefeito de Sao Paulo.
aceitou ser assessor de Maluf. Sem entrar no
mérito do profissionalismo ou da coeréncia, nao
é por isso que vou deixar de admirar o jomalista
que ele €. Mas, como finaliza o proprio Brick-
mann, “o Sr. Demonio nao ganhou asinhas so
porque uma vez na vida estava do lado certo™.

Roberto do Valle Jr.
Sao Paulo — SP

Carlos Brickmann responde: O leitor Ro-
berto do Valle Jr. reclama da ndo-citagao de
Paulo Maluf entre os politicos que, quando
ficaram ao lado dos jornais, tiveram os peca-
dos perdoados e passaram de deménios a

. anjos. Acontece que Maluf ndo faz parte dessa

lista: qual o jornal que o transformou de
demonio em anjo? Alguém jd se penitenciou
de chamd-lo de “levantino audaz” ou de in-
sistir em ressaltar sua origem libanesa, deno-
minando-o “Salim"? Ao contrdrio. E imagine
o leitor se Maluf tivesso gasto US$ 10 milhdes
na reforma de um paldcio o que € que os
jornais estariam dizendo.

Isso ndo quer dizer que Maluf ndo tenha
defeitos. Tem, e muitos; a lista do leitor € até
pequena. Mas, nessa ultima campanha, com
todos os defeitos de Maluf, ndo tive qualquer
diivida sobre o melhor candidato no segundo
turno. Conhecendo os dois, ndo poderia té-las.

As Ccoras pOra a 1redagoo deverm W anvioodal porg
Revata IMPRENSA - R Livrero Saraiva, 137 - Poacoemby
- CEP 01237020 - 550 Poulo - 5P Por questdo de espaco,
03 COMaa pOder G0 8 resumicas Deka redocdo
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A publicidade da maior revista do pais

mudou. Agora esta no Brooklin, Um bairro

L e

com nome nova-iorguine mas charme ge-

e e —

nuinamente brasileiro. Com isso, as publici-

dades da Editora Abril estio num so lugar.

O novo endereco da publicidade de
=

Veja

Rua Geraldo Flausino Gomes, 61 - Tel: (011) 5334-3344 - CEP 04575060 - Brooklin - Sao PFaulo - SP
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E melhor vocé comecar

a ler o Estadao.

L----_----------—-----------_J

Na opinido da colunista Danuza Ledo, que escreve todos os domingos no Caderno 2 do Estadao,
sO existem dois tipos de cantada: as inteligentes e as imperdoaveis. Se vocé tem sido vitima
daquelas que ndo dispensam preciosidades como "tetéia’,
‘chuchu” e perguntas como "Qual o telefone do ESTmAO
cachorrinho?", nao perdoe: dé um corte no cupom acima
e mande a resposta por escrito. S MUuIto mais |{H nal.




Chumbo Grosso

Primeiro Mundo

A foto, na Folha de

porta
do Hotel Maksoud
Plaza, em Sio Paulo.

Ela, uma menina tran-
sadinha, charmosa,
explicou ao reporter:
“Fulano (esqueci o
nome) me conguistou em cinco minutos. E me
deu um beijo de Primeiro Mundo.” Olhei aten-
tamente para o sujeito, bermudas abaixo do joe-
lho, meio gordo, tipico Bronx. Primeiro Mundo?

Nao sei por que fiquei Lo P da vida, como
dizem os educados, com um assuntinho me-
nor. Afinal, trata-se de uma moga do Terceiro

por Enio Mainardi

Mundo. O deslumbramento é natural, indio
gosta de espelhinhos. Quantas outras nio da-
riam tudo para abrir as pernas ao Primei
Mundo? Diferente do que na Somdlia. L4,
outro dia, a populagio quase linchou uma
mulher que foi ida descendo de um
jipe com militares franceses. Ela foi acusada
de contrariar a lei mugulmana, se prostituiu,
e isso da apedrejamento até a morte. Verda-
de € que exemplo da Somdlia ndo vale. Eles
sao um povo miserdvel, primitivo. Melhor
lembrar a Italia pos-guerra, onde as italianas
davam, em troca de uma barra de chocolate.
Ou das francesas que, depois da ocupagio,
foram castigadas por fazer favores sexuais
aos alemides invasores.

Essas i francesas tiveram seu
cabelo tosado e o corpo untado com pixe ¢
penas de galinha. Foram obrigadas a desfilar
sua humilhagdo sob os apupos dos bravos
franceses, que nunca — mas NUNCa Mesmo —
sequer pensaram em colaborar com os boches,
como provam os livros de historia ¢ o mare-
chal Petdin. Mas parece que o destino dos
povos € sempre 0 mesmo: aos vencedores, as
batatas. Ou as mulheres.

Nossos jorais mostraram outro dia um véo
charter, direto da Alemanha para o Nordeste,
onde trabalhadores de ld vém comer as mulhe-
res de cd. Assim € que se estimula o turismo.
Vide a Tailéndia. Entio, vamos parar de criti-

primeira pagina:
“Prefeitura castra

vo (0 DP ndo identifica a autoria), a
reportagem transmite com eficiéncia cli-
nica o grotesco de uma situagdo aconte-
cida na cidade paulista de Osasco. Trata-
se do seguinte: durante a administragdo

. plu:nt:ﬂo,dtmhmmﬁdcdcm '

passada, instalou-se juntoaum
vi:dulndaududcnmmﬂmrlmfm
que retrata um cavalo empinado. Ocorre
que, de modo a refletir “o vigorea energia
dapopulagiodacidade” (palavrasdoatual
secretirio de Comunicagéo da prefeitura),
o animal foi dotado de um pénis verdadei-
ramente monumental.

Pressoes diversas (“Achava a genitd- |
lia uma coisa horrorosa”™, reclamava uma
enfermeira) fizeram o erpmf:ilu ("mui
to catolico”, ainda conforme o secretario
de Comumcam) mandar proceder a
uma cirurgia corretiva. Conforme a ma-
téria, “a genitalia, que tinha 40 cm de
comprimento ¢ estava em posigdo ere-
ta, foi arrancada por meio de magari-
cos. O membro foi reduzido a 15 cm,
agora retorcido para dentro do corpo da
escultura (!!). Na prefeitura, ninguém
soube dizer onde estd o pedago do pé-
nis arrancado.” & 453

A reportagem informa que a
teria sido coordenada pela mulher do ex-
prefeito. “Nem ela nem seu marido foram
encontrados para comentar o assunto”, ex-

ouvirem todas as partes

Sugiro a urgente contratagio do reporter
p:lnaimmpoliumdnlgnmgrmd:m
nal de circulagio nacional.

envolvidas.

car a meninota local que gosta de dar malho
em roqueiro de Primeiro Mundo.

Alté porque ndo sou cu que vou para Nova
York toda vez que pinta um feriado no meio
da semana? Jd ndo vi dez vezes “Um Amen-
cano em Paris™? Meu guru cinematografico
nio ¢ o Coppola, do “Appocalipse Now™?
Minha baba nao foi eletronica — mas holly-
tronica. Metade da minha vida passei nas ma-
tinés de cinema, me instruindo no american
way of life. Estou tio condicionado que, se
fosse policial, antes de prender um sujeito
leria seus direitos. Vide Miranda.

Na América, alids, nio tem tanto crime
quanto aqui. Todo mundo sabe disso. Verdade
que os turistas brasileiros sdo instruidos a ndo
andar pelas ruas depois das cinco, no centro
de Miami. Mas vai ver que ¢ por causa dos
cubanos. Vi, num show da TV americana, um
apresentador dizer jocosamente que a proxima
“Tempestade no Deserto”™ deveria ser dirigida
contra Miami.

Vocé pegou a piada? E que os americanos
enxergam Miami como um territério ocupado,
entendeu? Dentro desse espirito brincalhao,
eu sugeriria que dﬁsmndmnummlssﬂ
Tomahawk em cima da Rua 46, que (a assim
de judeu ortodoxo. Outro direto em China-
town. Outro na Little Italy. lam ficar 5o os
americanos loiros. O aspecto desagradavel ¢
que eles teriam de se revezar para ver quem ia
limpar as privadas.

la me do Harlem: outro missil
para acabar com a negralhada. E, ai, Barry Gold-
waler para presidente da grande nacao amiga.
Estrangeiro bom € estrangeiro morto, segundo
Le Pen, grande pensador francés. O Primeiro
Mundo deveria montar um cordon sanitaire em
tomo de suas fronteiras. Alé Portugal deveria
fazer isso. Mas, no caso, Portugal talvez enten-
desse esta sugestio como esburacar toda a fron-

leira com fossas asséplicas.

Ninguém entra, que eles trazem so sujeira,
poluem o espirito ¢ vém pedir empréstimo ao
Banco Mundial. Alids, aproveila ¢ fecha a
ONU. A tinica 30 que talvez nos, da
América Latina, solicitar fosse
uma entrada sem restrigoes a Disneylandia. La
teriamos direito a alugar um carro e a um four
sob os auspicios da Tia Estela ou da Tia Au-
gusta, tanto faz. Aprenderiamos a dirigir no
tréinsito € a ndo jogar papel no chao. Seriamos
liberados para depositar em dolares ou francos
ou yens nos bancos americanos. E, dependen-
do da quantia, se voce fosse um PC, por exem-
plo, teria direito a um beijo de Primeiro Mun-
do, na boca, dado pelo gerente do banco.

Um banho de civilizagiao na tigrada moni-
torado pelo Pato Donald, a Minnie ¢ o Pateta.

Pensando melhor, pateta nao.

Os paletas somos nos.

Eles sdo o Tio Patinhas.

—
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Nos pnimeiros dias
de 1993, o govemno es-
tadual de Sio Paulo
anunciou gigante pla-
no de obras para o se-
tor de transpories da
regiao metropolitana
paulista. Valor: cerca
de USS 1.5 bilhio, ou
coisa de mais de 20 tri-
Ihdes de cruzeiros, com tentativas de obler
emprestimos intemacionais e tudo. A Impren-
sa noticiou com destaque, usando mapinhas
coloridos e etc. Mas a Imprensa nao foi capaz
de ver e apontar as aberragoes do plano, digno
deste pais das empreiteiras. Para atender a
milhées de pessoas com integragdo dos servi-
cos dos trens do subuirbio, so modesta fatia dos
gastos totais, ou 150 milhoes de dolares. Para
um pequeno trecho de metrd, coisa de seis
quilometros, a fabula de 650 milhoes de dola-
res, ou mais de 100 milhdes de dolares por
quilémetro.

Superfaturamento? Corrupgao? Nio € ai
que se quer chegar. Nesle ano da graga de
1993, seria util que os jomalistas de todos os
Estados brasileiros reexaminassem sua atua-
¢ao sob dois aspectos.

Primeiro: € evidente que, nos ultimos anos,
a Imprensa comeleu grave equivoco ao dedi-
car sua alengao e, principalmente, suas crilicas
apcnas ao govemno federal, apenas a Samey,
Collor e seus ministros. A Imprensa tem sido
lotalmente omissa, totalmente conivente,
mesmo, com os desmandos dos governadores
de Estado — e das Assembléias estaduais por
eles “coopladas”. Em Sdo Paulo, a Imprensa
calou qum::lo Qucrcia construiu o bilionario

“metro” da avenida Paulista. E csta calando
agora com o metro de Fleury. Como calou no
momento da privatizagao da Vasp — que nada
teve de sigilosa.

Além de voltar sua atengio para scus pro-
prios Estados (e capitais), a-Imprensa precisa
também relembrar que, tio importante quanto
denunciar “superfaturamento”, ¢ voltar a dis-
cutir as prioridades. O quilometro do metrd de
Fleury talvez esteja com um preco honesto.

por Aloysio Biondi

IMPRENSA - FEVEREIRO 1993

Mas nio haveria coisas muito mais urgentes a
serem atendidas com os 650 milhdes de dola-
?Puuxem

Uﬂﬁﬁmﬂmmpﬂvﬂfmlﬁ
quilometros de corredores, ¢ ndo apenas seis
de metrd. Por que a atual tolerdncia com os
governadores? A pauta deve mudar.

Um dia na
vida do rédlo

Sete horas da ma-
nha. Pontual reporter
esta menina. Pena
que o batom esleja

borrado.

— Borrado, o meu?
E la vai ela para o
banheiro, enquanto o
lelex apita desespera- M:n r: :.Th
do (sim, porque nas re- - -
d&Q&:S dﬂs ra'dins Eiﬂ' L= = =

da existe telex!). Um bimolor caiu na cabecei-
ra da pista.

Oito horas da manha. O desperto (mas nao
esperto) reporter chega esfuziante. Nem pare-
ce tao cedo.

— Alias, ja clarcou?

Qualquer cantinho na central (¢cnica ¢

como um colchdo de molas ¢ uma cama im-
perial. Sonhou com os anjos. Nem sentiu o
cheiro de queimado que vinha daquele prédio
na avenida Paulista.

Nove horas. O jornal ja esta acabando. Che-
ga o terceiro reporter (radio rica esta, tem trés
reporteres). Cabelos molhados. Um café antes
da pauta.

— Pauta? Que pauta?

Pauta em radio ¢ recorte de jornal.

— Mas cu ndo li o jomal ontem.

Acabou o jomal. Quenle este jornal. Tao

quente como o cafeé da garrafa térmica que

varou a madrugada na redagio.

O bimotor ja foi recolhido, o incéndio ja
acabou e o recorte de jomal...

— Onde eu pus mesmo?

Mas nao tem problema, as seis da tarde vai
estar tudinho la, gravado. Na pior das hipote-
ses, no jornal da manha do dia seguinte. Nao.
Nada disso. Injusti¢a do cronista que escreveu
estas linhas. O radio ¢ o veiculo mais agil e o
que mais presta servigo. Afinal, como voce
teria fugido daquele congestionamento se nao
fosse o radio?

S >
Proveitoso
troca-troca

Paixdo ou vin-
ganga, movel do
crime que dificil-
menie scra esclare-

cia da policia cario-
ca, a Imprensa pro-
curou decifrar os
enigmas que cer-
cam a morte da
atriz Daniclla Perez. Na TV, as mesmices
dos tclejomais: com uma trangiiilidade es-
panlosa, alternaram-se versdes — foi Gui-
Iherme de Padua, foi Paula Thomaz, foi rito
salanico, foi isto e aquilo. Teses e palpites

por Percival
de Souza
e e T e

infelizes desfilaram pela telinha. Até tra-
vestidos de sherlogues ou com subitas po-
si¢oes antivioléncia, como o ator Alexan-
dre Frota. Acredite se quiser: até o presi-
dente da CNBB escorregou, declarando —
para parafrascar Walter Clark — que a mae
Glona Perez jogou a filha nas méos do
assassino.

No grande show, mistura circense com
opereta bufa, apesar do episodio carregado
de brutalidade, dor e angustia — e que por
isso mesmo merecia ser tratado com mais
respeito. Como sempre, faltou explicar os
rumos da pifia investigagao, a impassivi-
dade do Ministério Publico, a juiza que se
bascou em nada para relaxar a prisdo de
Guilherme. A TV parece a velha zanfona:
um dia toca para a direita, outro para a

mqw:da,qualqucrum fala e 0 que bem

Mmpmcsmmsalvnuapulm. Tem
mais competéncia, sabe aprofundar, ques-
tionar, esmiugar, elucidar, sair na frente,
meSmo porque estio nela os profissionais
mais experientes. Talvez a formula esteja
ai: colocar a turma das redagGes dos jomnais
na TV. E os coleguinhas da TV nos jornais.
S6 para aprender.




Estique
sua
mensagem.

vista Imprensa: (D11)
262 -6403
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A Globo

encerrou a
temporada da comédia
“O Analista de Bage™,
o ator ¢ produtor Clau-
dio Cunha enviou uma
carta magoada a Folha

de §.Paulo, queixan-
do-se da auséncia sis-
tematica da pe¢a no
roteiro de teatro. Cho-
ro de um perdedor? M
Nada disso. Baseada no divertido personagem
de Luis Fernando Verissimo, a peca ficou
mais de quatro anos em cartaz, sobreviveu aos
planos Collor I ¢ Il, fez as plateias irem muito

¢, s¢ nao chegou a transformar Cunha num
nuhnnann aumentou consideravelmente seu
saldo bancirio. “Mas a Folha parece que de-
cidiu ignora-la”, desabafa o ator.

Por certo as coisas seriam diferentes se
Claudio Cunha fosse um gal da Globo. Nao
¢. Ha mais de cinco anos ele faz apenas teatro.
A meu ver, isso toma ainda mais notivel a
repercussao da pega e, em conseqiiéncia, de-
veria reforgar o interesse jomalistico por ela.
Aconteceu exatamente o conlrarno.

O episodio € um bom exemplo do descaso
¢ alé de uma certa ma vontade com que a
maioria de nossos jornais ¢ revistas trata as
artes do iculo. Isso para ndo citar a de-
mora dos didrios em publicar suas criticas:
mais de uma vez, so encontrei algum comen-
tario sobre uma pega nas péaginas de nossos
principais jomais quando cla ja estava em
cartaz ha dois meses.

Toma-se cada vez mais dificil a atores ¢
cantores oblerem espago na Imprensa se nao
aparecerem habitualmente na tela da Globo.
Ninguém discute que a emissora do Jardim
Bolinico abriga alguns dos melhores artistas
do pais. Mas ¢ também verdade que artistas
igualmente talentosos estao fora da Globo.
Sera que algum dia a midia impressa vai tomar
conhecimento disso?

tbol e
outros vicios

A cobertura es-
portiva brasileira
sofre de alguns vi-
cios que aparecem
COm maior ou me-
nor gravidade em
praticamente todos

ﬂﬁmfhmmu" - "m

Gama Filho
que mais em em———
ce a cobertura especializada, € o de tratar o

futebol como praticamente o tnico esporte
existente no Brasil.

Outro vicio, tdo grave quanto o primeiro
e responsavel pelo desinteresse de muitos
leitores, ouvintes e telespectadores, € o que

podemos chamar de Sindrome da Unha
Encravada: dominado por setoristas de radio
¢ jomal que ndo conhecem o esporte que
cobrem, o noticidrio esportivo costuma se
concentrar nos pequencs acidentes cotidia-
nos que podem alterar a participacio dos
nas equipes, resumindo o nolicia-
rio as manchetes de “Fulano ¢ duvida™ ou
“Dor de barriga pode tirar Beltrano do time™.
Os dois 1iltimos vicios sdo 0s mais gra-

ves ¢ condenam o jornalismo esportivo a
uma mediocridade lastimavel. De fato, o

esporte, principalmente o futebol, € enca-
rado como uma atividade ica, ge-
rando um debate pobre sobre preparagio
fisica ou mesmo sobre os aspectos taticos.
Pelo mesmo motivo muitas vezes fica vir-
tualmente a margem da cobertura o reconhe-
cimento de que as competigoes esportivas
constituem um dos grandes negocios do pla-
neta. Mais: esporte ndo € apenas um negocio
em si, movimentando recursos da ordem de
4% do PIB nos paises desenvolvidos, como
também ¢ uma atividade que favorece ou
viabiliza outros negdcios de grande porte.
Em varios jornais brasilciros, no entan-
lo, € perceptivel o esforgo que esta sendo
feito para superar estas limitagoes. O resul-
tado € tdo simples quanto satisfatorio: jor-
nalismo melhor e leitor bem-informado.

X
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O dncora do TJ Brasil passa a limpo sua trajetoria

le faz um pequeno giro lateral com
a cabega, a camera fecha no rosto
redondo, o tom é de indignacéo na
dose certa e a boca abre e fecha
como s¢ mastigasse cada palavra
pronunciada:

— Isso € uma vergonha!

A frase também poderia ser “Pre-
cisamos passar o Brasil a limpo”, que ele
repetiu @ exaustio na época do processo de
afastamento do ex-presidente Fernando Collor.
As duas sao a marca registrada do @ncora do TJ
Brasil, do SBT, Boris Casoy, 52 anos. O telejor-
nal que ele comanda ainda esta longe de abalar
as estruturas do campeio de audiéncia, 0 Jornal
Nacional, da Globo. Mas pouco a pouco vai
conquistando os telespectadores. Segundo o Ibo-
pe, 0 TJ Brasil registrou em dezembro, na capital
paulista, nove pontos em média. Nada mau para
quem esta somente ha quatro anos e cinco meses
no ar (0 JN tem mais de 20 anos de jancla).

Mas 0 mais importante ¢ que Boris Casoy,
com seu telejomal, criou uma opgdo ao padrao
Globo de jornalismo. Boris tem opinido e faz
questio de exibi-la aos telespectadores. Quem
conhece o estilo dos dncoras americanos diz
que Boris Casoy ¢ completamente diferente.
L4 os dncoras ndo dizem o que pensam na
frente das cimeras. Boris Casoy preferiu levar
0 seu jeito para a TV. “Nao foi nada premedi-

QUEM SOU EU

Nome com-
pleto: Boris Ca-
soy. Data de
nascimento: 13 <
de fevereiro de
1941. Estado ci-
vil: Solteiro. Re- g
sidéncia: Gran-
Ja Julieta, Sdo Paulo. Prefissde: Jorna-
lista. Empresa em que trabalha: SBT.
Hobby: “Nenhum especifico”. Cor pre-
[ferida: “Nenhuma em especial ". Esporte
preferido: Futebol Numero da sorte:
“ Isto € besteira”. Signo: “Também é
besteira”. Cantor e cantora preferi-
dos: "Muitos”. Musica preferida:
“Muitas". Time do coragdo: Palmeiras.
Sonho: “Ndo tenho sonhos”. Ultimo
livro que leu: O anjo pornogrdfico, de
Ruy Castro. Carro: Santana Quantum.
Niimero do sapato: 44.

tado”, ele se apressa em explicar. “Mas ndo
nego que gosto de ter criado algo novo.™

A opinido, temperada com descontragio ¢
bom humor, ja rendeu situagoes impagavcis.

Certa vez, Casoy entrevistava o megaespecu-
lador Naji Nahas, acusado de uma operagéo
fraudulenta de milhdes de dolares que quase
implodiu a Bolsa de Valores paulista. Pediu,
entdo, que o entrevistado desse sua versio da
historia. Nahas se colocou no papel de vitima
e desfiou um rosario de justificativas tecnicas
completamente hermeticas para quem nunca
acompanhou um pregao.

— O senhor esta me provocando tanta
pena, dizendo que ficou tio pobre, que eu ate
vou lhe emprestar algum dinheiro — disparou
Casoy, levando a mdo ao bolso para dar al-
guns trocados a Nahas.

Casoy chegou a TV em setembro de 1988,
depois de dizer sim de um orelhdo, em Muni-
que, ao convite do SBT. Antes, havia trabalha-
do por 14 anos na Folha de S.Paulo, onde
chegou a editor-chefe. Ao longo de 36 anos de
jomalismo passou por varas radios, alcm de
ter atuado como assessor de Imprensa de dois
secretarios de Estado paulistas, um prefeito e
do ex-ministro da Agricultura Luiz Fermando
Cime Lima, no governo Medici.

Boris Casoy inlerrompeu suas fcnas, cm

janeiro, para responder as 25 perguntas re-

colhidas por IMPRENSA para este Pinga-
Fogo. Quando chegou ao final do ques-
lionario, cslava espantado por ter passado
sua vida a limpo. Conlfira.

o
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“A maior parte dos politicos ¢ servil e se serve do poder”

No TJ Brasil vocé tem sido um defen-
sor intransigente do império da lei, pro-
testando, por exemplo, contra a
discriminagao dos ciganos e indignando-
se com a chacina de presos do Carandiru.
Mas se vocé coordenasse uma comissao
de direitos humanos em Sao Paulo, qual
seria sua agenda basica?

(Paulo Sérgio Pinheiro, professor
associado de Ciéncia Politicada USP
e diretor do Nucleo de Estudos da
Violéncia)

BORIS CASOY — Neste momen-
to estaria preocupado em salvar o pro-
prio conceito de direitos humanos. As
trevas da sociedade brasileira estao se
apropriando desse conceito € o trans-
formando em palavrio. A cada crime,
a cada violéncia, tenta-se inculir na
populagdo que s direitos humanos sao
responsaveis nao soO por esses alos,
como pela impunidade. Nessa distorgao
ha uma complicidade assustadora de
determinados setores da Imprensa. Isso
preocupa nio sO porque escamoleia a
incompeténcia policial, como também
induz ao autoritanismo. Sugiro uma
campanha de esclarecimento sobre isso £
porque, do jeito que as coisas vio, os 3
defensores dos direitos humanos logo- £
logo estardo sendo cagados pelas ruas.

Vocé acredita na classe politica ;
brasileira? Acredita que as refor-

mas politicas podem salvar a demo-
cracia no Brasil?

(José Dirceu, deputado federal pelo PT-SP)

CASOY — Nio gosto € nio aceito tecni-
camente a expressao “classe politica™. Politi-
cos devenam ser cidadaos e cidadas a servigo
de sua comunidade, de seu pais. A maior parte
dos politicos brasileiros esta longe disso. Sao
servis ¢ se servem do poder para satisfazer
interesses nem sempre confessaveis. Mas ha
no Brasil uma elite de politicos competentes
¢ honestos. Infelizmente eles sio minora.
Acho que uma reforma politica que democra-
tizasse mesmo a eleigao e permitisse um fun-
cionamenio correto dos Poderes, com forte
fiscalizagdo da sociedade, poderia aperfeigoar
tentativa de demiocracia. Mas ainda
tenho dividas se a “classe politica™ quer mes-
mo essas reformas. Boa parte dela nao quer
tapar o bico da mamadeira.
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Séo duas perguntas: 1) Na sua expe-
riencia como jornalista, qual o fato que
mais trouxe emoc¢ao no sentido de reco-
nhecimento do dever cumprido? 2) Vocé
¢ um jornalista consagrado ndo apenas
na area politica, mas também na econo-
mica. O que vocé vé no atual quadro
econdomico do governo Itamar, se € que

alguma coisa pode ser vista?

(Mario Henrigue Simonsen, economista
e ex-ministro da Fazenda)

CASOY — Sao muitas as emogoes de
uma carreira de mais de 35 anos. Mas,
olhando para trds, nio posso deixar de me
emocionar por nao ter me emocionado no
episodio do impeachment. Acho que con-
seguimos cobrir os fatos com equilibrio,
inclusive abrindo cimeras ¢ microfones
para a defesa dos acusados. Nao fizemos
alaques pessoais. SO mostramos ¢ coleja-
mos os fatos. Conseguir manter a firmeza
¢ fazer uma cobertura correta me emocio-
nou muito. Quanto 4 segunda parte da
pergunta, confesso temer pelo desastre, a
nao ser que o presidente mude muito.
Espero que o Brasil ndo volte ao ciclo
populismo-inflagdo-pacote. Tomara que
cu esieja enganado.

Vocé acredita que os problemas brasi-
leiros podem ser resolvidos por via de-
mocratica?

(Claudio Weber Abramo, colunista de
IMPRENSA)

CASOY — Ja vivi o suficiente para ver
que ndo ha outro caminho, sendo a demo-
cracia representativa ¢ pluralista. Acho ser
preciso acreditar ¢ lutar por essa via.
O Brasil estd longe de ser uma demo-
cracia para valer. E preciso que cada
brasileiro se sinta um cidadio de verda-
de, e ndo um personagem perdido num
putam esse ou aquele espago. A demo-
cracia nao pode ser para poucos.

Admiro seu trabalho, que hoje
representa o moderno apresenta-
dor dos telejornais brasileiros. O
seu sucesso no TJ Brasil esta susten-
tado apenas na sua competencia,
simpatia e experiéncia, ou o depar-
tamento de telejornalismo da emis-
sora estd estruturado para resistir
a um possivel alastamento seu?

(Sergio Chapelin, apresentador
do Jornal Nacional, da Rede Globo)

CASOY — Estamos tentando trazer
mais gente para reforgar o TJ Brasil. Ha
uma busca constante, mas nao € facil.
Nido hd tantos talentos disponfveis.
Nem tantas verbas. Mas ha um esforgo
nesse sentido. Nao concordo que o jor-
nal esteja centrado sO em mim. A esta
altura ja temos um bom time de reporteres.
Ha algumas baixas na equipe, mas também
fizemos algumas conquistas, como a Ménica
Waldvogel. E novas surpresas podem surgir.

Vocé é um jornalista que ja chegou
pronto a TV e descobriua TV, da mesma
forma como a TV também o descobriu.
Vocé se apaixonou mesmo por esse vei-
culo ou ainda sente falta do trabalho no
jornalismo impresso?

(Leda Nagle, apresentadora do telejor-
nal Agenda, do SBT/Rio)

CASOY — Pode parecer loucura. Sou
apaixonado por televisio, radio ¢ imprensa
escrita. Cada um tem seu sabor. Acho que
porta o veiculo. Todos eles me fascinam
desde cnanga.
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“Suspeito respeitosamente de todos o governos”

Que limites deve um dncora estabele-
cer para si mesmo, a lim de nio preten-
der impor suas opinioes pessoais num
meio tio contundente quanto a televisiao?

(Evandro Carlos de Andrade, diretor de
redagdo de O Globo)

CASOY — Opiniiéo ¢ opinido. E dificil
estabelecer limites quando se trata de opi-
nar. Tento defender a cidadania, nio
me ligo a nenhum tipo de interesse
econdmico ou politico. Pus na cabega
que trabalho para o meu telespecta-
dor. O SBT tem permitido isso até
contra seus proprios interesses. E cla-
ro que minha opinido, como a de todo
mundo, pode estar impregnada de vi-
clos, mesmo com as melhores inten-
¢oes. Sei disso. Mas a alternativa seria
nao opinar, o que acho bem pior.

No inicio do governo Collor, vocé
chegou a demonstrar certa simpa-
tia pelo presidente entdo recém-
eleito. Depois, passou a criticar seu
governo. A partir de que momento
vocé se decepcionou com o ex-pre-
sidente Fernando Collor de Mello?

(Clovis Rossi, repdrter da Folha
de S.Paulo)

CASOY — Procurei compreender
o governo Collor. Néo tive propria-
mente simpatia. Sempre me imagino
criticando o criticdvel e elogiando o
elogidvel. Talvez isso tenha passado a
falsa impressdo de simpatia. Ndo houve um
momento de decepgao com o governo Col-
lor. Suspeito respeitosamente de todos os
governos. Confesso que tenho feito um es-
forgo enorme para acreditar, Mas, sincera-
mente, ainda nao consegui. Deve ser uma
distorgao minha. Ou dos governos.

Desde o inicio do processo de impeach-
ment de Collor vocé tem insistido em
passar o pais a limpo. Vocé acha que o
Brasil ja atingiu, pelo menos, o estagio de
um rascunho?

(Marina Colasanti, jornalista e escritora)

CASOY — O Brasil esta longe de ser
passado a limpo. Eu diria que estamos ten-
tando fazer um rascunho. O importante é
que comega a haver uma consciéncia de que
como esta nao pode ficar; de que nio se
pode continuar fechando os olhos para a
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miséria brasileira. Ndo € s6 uma questdo
moral e ética da sociedade. Se ndo souber-
mos passar o Brasil a limpo mesmo, a ex-
ploséo ¢ fatal. E ndo sei o que vird depois.
Pressinto que ndo € coisa boa...

Agora que o afastamento do presiden-
te Fernando Collor estd consumado, o

i
“Nio me ligo a interesses politicos”

que falta para passar o Brasil a limpo?

(Rabino Henry I. Sobel, presidente do Ra-
binato da Congregagao Israelita Paulista)

CASOY — Naio tenho uma receita. E
acho que ninguém tem. O princi prohlv:
ma brasileirondoéa COTTupGao. a péssima
distribuigdo de renda, a miséria. Precisamos
buscar instrumentos politicos eficientes
para atacar a questdo. O que nio ¢ facil, mas
¢ possivel. Precisamos de uma reforma qua-
se biblica, senhor Rabino.

Quanto tempo vocé acha que ainda vai
demorar para o governo Itamar Franco

firmar-se nas proprias pernas?

(Wilson Figueiredo, diretor de redagdo
do Jornal do Brasil)

CASOY — Depende muito do préprio
Itamar. Vejo nele um homem correto € com
boas intengdes. Ele me lembra aquele leitor

persistente que escreve para as segoes de
cartas dos jornais sugerindo solugoes sim-
ples para todos os problemas. O Itamar é
esse leitor que, de repente, assumiu o poder.
E tenta colocar suas sugestoes em pritica,
embora elas nem sempre estejam em sinto-
nia com a realidade. Vejo o Itamar preso em
suas proprias cartas. Se ele conseguir que-
brar os grilhoes, pode fazer um exce-
lente governo. Mas nio ¢ ficil que-
brar amarras tio antigas...

Os jornais nunca estiveram tio
sensacionalistas como agora. K im-
pressionante a quantidade de noti-
cias absolutamente irresponsiveis
publicadas todos os dias. Eu mesma
tenho testemunhado, nos corredo-
res do poder, conversas de reporte-

res que viram noticias, sempre
atribuidas a misteriosas “fontes”.
A televisdo, pelo menos por en-
quanto, parece nio ter embarcado
nesse processo. O que vocé acha:
estamos a salvo da falta de ética?

(Ménica Waldvogel, repdrter
do SBT)

CASOY — Ménica, acho que esse
¢ um mal de toda a Imprensa brasileira.
E nos, da televisio, nao estamos fora
disso, ndo. As razoes sao complexas:
concorréncia suicida, recessao, audién-
cia e, principalmente, despreparo pro-
fissional. Cabe a nds, profissionais de
Imprensa, repor as coisas em seus devidos
trilhos, sabendo dizer ndo com habilidade

aqueles que querem esses absurdos.

Considero a sua postura no TJ Brasil
democritica ¢ plural. Como vocé vé a de-
mocratizacao dos meios de comunicacio?

(José Genoino, deputado federal pelo
PT-SP)

CASOY — Acho que ha muito por
fazer. E uma questio dinéimica e delicada
porque, em nome da busca da democrati-
zagdo, do acesso plurahsta aos meios de
comunicagao, podemos cair no autorita-
rismo. Quero o Estado bem longe disso.
Mas também penso numa fiscalizagio
maior da sociedade no sentido de demo-
cratizar o acesso aos meios de comunica-
¢do, mas nio de estabelecer qualquer tipo
de controle.

—
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“Se eu fosse do CCC, seria o primeiro judeu nazista da historia”

Como vocé vé a atual politica de con-
cessio de canais de radio e TV no Brasil?
E boa? E ruim? Por qué?

(Antonio Carlos Fon, presidente do Sin-
dicado dos Jornalistas de Sao Paulo)

CASOY — A Constitui¢do de 1988 ja
foi um avango. No entanto, as concessoes
ainda sao privilégio de poucos. Acho que o
tema deve ser rediscutido. Sou por
uma maior liberalizagao das conces-
soes tanto de radio como de televisao.
Penso que deveriamos ter uma gama de
freqiiéncias destinadas a emissoras li-
vres de baixa poténcia para serem a voz
de determinadas regioes, setores politi-
cos, sindicais e comunidades. Sou con-
tra qualquer tipo de controle das TVs a
cabo. Enfim, a idéia ¢é liberalizar, abrir
o maximo possivel. E também condi-
cionar as concessoes de emissoras de
maior poténcia e redes a prestacao real
de um trabalho educativo ao pais.

Yocé chegou ao ponto culminante
de uma carreira jornalistica na TV.
0 que voce projeta para o seu futuro
profissional? Daqui para onde?

(Ricardo A. Setti, diretor editorial
adjunto da Editora Abril)

CASOY — Acho que ndo vivi inte-
gralmente a expenéncia da TV. Ha ain-
da muito por fazer. Sonho com uma
nova experiéncia no radio, onde co-
mecei. Vejo o radio como um veiculo
extraordinario, pouco explorado no Brasil.

Durante algum tempo voce foi injusta-
mente patrulhado por jornalistas de es-
querda. Que ligoes vocé tirou desses
episodios?

(Matinas Suzuki Jr., editor-executivo da
Folha de S.Paulo)

CASOY — O patrulhamento ¢ uma forma
odiosa de agao politica. Nunca patrulhei nin-
guem nem admiti ser patrulhado. Talvez por
ISSO €ssa agao contra mimtcnluscﬁdnpcins
costas. Scm;n procurei ignorar esse tipo de
coisa ¢ agir como se essa estupidez nio exis-
tisse, embora alguns colegas tenham provo-
cado em mim decepghes pessoais, cujas

mmnh&mmm
rar. Tento ver o lado bom das pessoas. A ligao,

Matinas, € perseverar. Amdllnrcpmcvw
Pode parecer ingénuo, mas € assim mesmo.
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Boris, esclareca essa historia de uma
vez por ‘todas. E verdade que, nos anos
60, vocé foi militante da organizagio de
extrema-direita Comando de Caca aos
Comunistas (CCC)?

(Luiz Egypto, editor especial de IM-
PRENSA)

CASOY — E mentira. Nunca fui de

“Nunca admiti ser patrulhado”

CCC nenhum. Eu era estudante de Direito
no Mackenzie. A falecida revista O Cruzei-
ro, ja em estado de coma, produziu uma
reportagem sobre o CCC. Eu era lider estu-
dantil e ndo era de esquerda. Mas estava
muito longe do CCC. Fui incluido na lista
da revista por maldade do informante e por
incompeténcia do reporter. A maioria das
pessoas citadas como do CCC nao pertencia
aquele grupelho. Duas delas morreriam
mais tarde na guerrilha de esquerda. O Fer-
nando Perrone, em seu livro “68 - Relato
da Guerra”, teve a coragem de desmentir
todas essas acusagOes contra mim. Se cu
fosse do CCC, seria o primeiro judeu nazis-
ta da historia. Essa historia me marcou mui-
to. Foi 0 exemplo de como uma publicagao
pode mexer com a vida de uma pessoa. Mas
os CCCs ndo morreram. Nem as patrulhas.
Agora mesmo criou-se em Sdo Paulo um

novo CCC: o Comando de Caga aos ex-Co-
munistas, dedicado a cagar os comunistas que
exerceram seu direito democratico de mudar
de idéia e foram de Stalin para Paulo Maluf.

Hoje em dia, ha uma opinido generali-
zada de que Sao Paulo s6 comporia um
grande jornal. Isto quer dizer que, entre
O Estado de S.Paulo ¢ a Folha de
S.Paulo, um dos dois iria desapare-
cer. A Folha seria o jornal mori-
bundo? Qual dos dois vai sobrar?

(Ciro Marcondes Filho, professor
titular de Teoria do Jornalismo da
ECA-USP)

CASOY — Durante muito tempo
acreditei nessa tese. Hoje nao acre-
dito mais. Acho que, se nao houver
desastres, Folha e Estado ¢ mais
jornais tém condigoes de sobrevi-
ver. Fica dificil raciocinar no qua-
dro do mercado atual. A comu-
nicagao esta mudando muito. E para
melhor. Nao sei se o produto jornal
serd exatamente o mesmo daqui a
alguns anos. Creio que nao. S0 mor-
rera quem nao souber se adaptar.
Excluindo-se, ¢ obvio, quem ja
morreu ¢ nao sabe disso.

Foi um avango para o telejorna-
lismo brasileiro a presenga de um
anchorman como voce, com a liber-
dade de externar uma visao jorna-
listica dos fatos. Nao acha vocé que esta
na hora de a TV brasileira também re-
servar um espago para o debate das
grandes questocs nacionais, ja que ne-
nhuma grande rede de TV do pais reser-
va um s0 horario para cssa finalidade?

(Alexandre Machado, apresentador do
programa Vamos Sair da Cnse, da TV
Gazcela de Sao Paulo)

CASOY — E dificil compatibilizar o
interesse comercial com essa necessida-
de. Mas acho que essa utilidade publica
da televisio — uma concessao — nao
pode ser esquecida. E acredito que ha uma
tendéncia para que isso se concretize len-
tamente. Até porque as grandes redes es-
tao descobrindo que o jornalismo ¢€
rentavel. Ou seja, o mercado pode acabar
se encarregando de colocar as coisas nos
seus devidos lugares.
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“No geral, o jornalismo brasileiro piora dia a dia”

Vocé ja pensou algum dia em deixar o
jornalismo pela politica? Se fosse convida-
do, ou se as “bases” exigissem, aceitaria ser
candidato a deputado lederal, prefeito de
Sao Paulo ou a algum outro cargo eletivo?

(Alvaro Pereira, jornalista, ex-TV
Globo, deputado federal pelo PSDB-MG)

CASOY — Ja fui convidado e nao acei-
tei. Nao sou politico, nao quero ser
politico. Fazendo jornalismo, me rea-
lizo como cidadao e como profissio-
nal. Quero morrer fazendo jornalismo

Até que ponto a vida particular
de uma personalidade publica ¢ as-
sunto jornalistico? Os relaciona-
menlos amorosos, 0s romances
proibidos de uma autoridade, por
exemplo, sdo assunto para o jorna-
lista, ou o ético € respeitar a priva-
cidade?

(Chico Sant’Anna, presidente do
Sindicato dos Jornalistas do Distrito
Federal)

CASOY — E uma questio delica-
dissima. E as conclusoes variam de
pais para pais, de povo para povo.
Acho que a privacidade de uma figura
publica deve ser respeitada até o ponto
em que sua vida privada nao interfira
na a¢ao publica, no caso dos politicos,
por exemplo. Na duvida, fico sempre
com o respeito @ privacidade. Mas
reconhego que € dificil chegar a uma
conclusdo absoluta a esse respeito. Cada
caso ¢ um caso. Mas eu pessoalmente pre-
firo respeitar a privacidade.

Publiquei recentemente em alguns
jornais um artigo que analisa a ética na
politica e na Imprensa. Fiz restrigoes a
forma irresponsivel como alguns jorna-
listas se comportam. Muitos ataques fei-
los @ mim, por exemplo, jamais tiveram
as informagoes checadas. Vocé, que dia-
riamente exige que se passe o Brasil a
limpo, como vé a questio da ética, ou da
falta dela, na Imprensa?

(Orestes Quércia, ex-governador de Séo
Paulo, presidente nacional do PMDB)

CASOY — Reconhego que muitas vezes
0 ex-governador paulista tem sofrido acu-
sagoes ndo comprovadas. E claro que tecni-
camenle todas as informagoes devem ser
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sempre checadas. Nao ¢ uma questao de
ética. E uma questiio técnica do jornalismo.
Em tese, penso que o remédio para esse lipo
de conduta ¢ a lei. Ao contrario do que se
fala e se repete, sem se conhecer seu texto,
nao acho a atual Lei de Imprensa tio ruim
assim. Ela possui alguns poucos pontos au-
toritarios que poderiam ser eliminados. De

“Na davida, respeito a privacidade”

resto, ela cuida da defesa do cidadao contra
agoes injustas da Imprensa. Chamo sua
atengao, senhor presidente do PMDB, para
a Lei de Imprensa de autoria de um sena-
dor de seu partido que tramita no Con-
gresso. E uma vergonha. Inspirada por
donos de alguns jornais, ela transforma o
jornalista num ser privilegiado. O cida-
dao comum que injuriar, caluniar ou difa-
mar esla sujeito as penas de prisio do
Caodigo Penal. Mas o jornalista que fizer
0 mesmo, atraveés de um orgao de Impren-
sa, pela lei proposta paga multa no limite
de suas possibilidades. E o “liberou ge-
ral” na Imprensa, a irresponsabilidade
com impunidade? Gostaria de ver uma
palavra sua a esse respeito. E sua agdo
dentro do PMDB para evitar essa barba-
ridade da qual o senhor, como politico
importante, certamente sera vitima.

Vocé revolucionou a apresentagio
de telejornais, mas sabe que em televi-
sio toda formula é efémera, passa rapi-
damente. Ja ndo seria o caso de mudar
o estilo?

(Carlos Monforte, chefe do Departa-
mento de Comunicagao Social da Confede-
ra¢do Nacional das Industrias)

CASOY — Monforte, isso que
vocé vé ai nao € um estilo. Sou eu
mesmo. Nao vai ser facil mudar tudo
tao depressa. Espero que o TJ Brasil,
na sua forma basica, nao fique velho
tao rapidamente. O Jornal Nacional
sobrevive ha mais de 20 anos. Moder-
nizar, aperfeigoar ¢ possivel. Mudar
de estilo nao vejo como. E espero que
ainda seja cedo.

Vocé nido acha que a Imprensa
brasileira tem piorado nos tltimos
anos?

(Fdbio Feldmann, deputado fede-
ral pelo PSDB-SP)

CASOY — Ha lampejos de qua-
lidade, mas, no geral, o jornalismo
brasileiro piora dia a dia. Debito
1sso a uma legislagao corporativis-
ta, criadora de uma reserva de
mercado para portadores de um ca-
nudo fabricado pelas chamadas es-
colas de jornalismo. E preciso
abrir o mercado, ampliar o universo
onde se pode buscar mao-de-obra
competente. Do jeito que estd, o jornalismo
sO vai piorar.

No dia da votacdo da admissibilida-
de do impeachment, vocé estava no
Congresso Nacional e ficou no ar ao
vivo por varias horas. Esta foi sua pri-
meira experiéncia como reporter de
TV? O que vocé achou dela? E mais
facil ancorar um telejornal ou fazer
uma cobertura como aquela?

(Gerson Sintoni, editor de IMPRENSA)

CASOY — No fundo, nunca deixei de
ser reporter. Essa foi a minha primeira ex-
periéncia em reportagem de televisdo. Nio
senti dificuldades, embora seja mais ficil
trabalhar no conforto de um estidio. Estou
convencido de que meu trabalho no 7J Bra-

sil exige que, de vez em quando, cu faga
reporiagens. X
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lobo € o primeiro jﬂrnal do Rio.
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Especial

TR R

m jovem €
procurado
pelo re-
porter de
um grande
jornal,
que diz estar fazendo
uma matéria sobre o
consumo da maconha.
O jovem concorda em
dar um depoimento.
Diz ao reporter que a
maconha, para muita
gente, tem efeito rela-
xante. Uma semana
depois, o entrevistado
abre o jomnal e fica es-
tarrecido com o que lé.
Seu nome, com todas
as letras, esta ali na re-
portagem, s que retra-
tado como um radical
defensor da maconha.
Mas o estrago néo fi-
cou por af: o pai do
rapaz, que mora no in-
terior de Sdo Paulo,
também havia lido a
reportagem. Foi ao te-
lch?m, ligou para o fi-
lho, passou-lhe uma

ILUSTRACOES NILD VIEGAS

-----

As vitimas

'R E R .

A midia tem poder para execrar cidadaos mas
nem sempre lhes garante o legitimo direito de resposta

descompostura e
anunciou que ndo iria mais sustentar seus
estudos na capital, ja que ndo estava disposto
a gastar dinheiro para o filho queimar basea-
dos. A relagio entre os dois ficou abalada e o
jovem u a chance de se preparar para
gressar na faculdade, uma vez que o pai
cortou sua mesada e o dinheiro para pagar o
pré-vestibular na capital. E tudo isso porque o
dissera a0 jomalista ganhou uma forma
iversa da original..

Essa histona ¢ verdadeira ¢ foi parar na
mesa de Mario Vitor Santos, ombudsman da
Folha de S.Paulo. E parte do trabalho do
ombudsman atender os leitores do jomal,-ou-
vir suas sugestdes e queixas, e encaminhd-las
a redacio. Foi o que Mario Vitor fez no caso
do estudante que, por intermédio de uma carta
a Folha, rec do tratamento editorial

dado as suas declaragées. Dias depois, essa
carta era publicada na segdo Painel do Leitor,
na pagina 3 do jornal, com a visivel intengao
de reparar o dano cometido. Mario Vitor nun-
ca chegou a contabilizar as queixas que recebe
com relagdo a informagdes incorretas, decla-
ragoes distorcidas ou pedidos de direito de
resposta. Mas, com a sensibilidade agugada de
quem esta diariamente em contato com os
leitores, ele € categorico: “Os jornalistas e os
jornais, em geral, sdo rapidos ao acusar ¢
'l:rdna na hora de corrigir.”

E dificil imaginar a dimensio do estrago
que uma reportagem distorcida por falhas na
apuragido — ou por mé-fé do repérter ou do
redator — causar & vida de um cidadio.
O fincora do 7J Brasil do SBT, Boris :
carregou por muito tempo o incomodo rétulo

de “homem da direita”™.
Tudo pnrztm uma re-
portagem da extinta re-
vista O Cruzeiro,

ublicada em novem-

ro de 1968, o relacio-
nava entre os membros
do Comando de Caca
aos Comunistas, o fami-
gerado CCC, um grupe-
lho de extrema-direita
muito ativo naquela épo-
ca, principalmente em
Sao Paulo. Casoy, entio
com 22 anos, cursava Di-
reito na Universidade
Mackenzie e trabalhava
numa emissora de radio.
Nio nutria simpatia por
radicalismos de esquer-
da ou de direita, "Sempre
fui antitotalitario e anti-

“Essa matéria marcou
brutalmente a minha
vida. Ao longo da minha
carreira, estive em posi-
¢do de decidir sobre a
vida de muita gente, ¢ 0 que aconteceu comigo
serviu de ligdo. Por isso, na duvida a respeito
de qualquer informagdo, eu ndo divulgo.”

Problema maior — Nao seria preciso que
todo jomalista passasse por situagdo seme-
lhante a de Casoy para que, ao editar uma
reportagem, observasse alguns cuidados fun-
damentais. Mesmo as redagoes se pro-
fissionalizaram. Ja vai longe o tempo em que
os orgdos de Imprensa moviam campanhas
encarni¢adas contra seus opositores, e 0 noti-
cidrio se transformava num vale-tudo destina-
do a abater a qualquer prego o inimigo. Isso
nilo significa, no entanto, que a Imprensa es-
teja a salvo dos seus pecados. Na corrida pela
informagdo exclusiva, na competigdo pela
melhor cobertura, na pressio de um fecha-
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mento, uma simples
suspeila muitas vezes
cofre o risco de ganhar |
contornos de prova ir-
refutavel. E mais: a de-
claragao irresponsavel
de uma fonte acaba re-
vestida do status de
verdade incontestavel
— pelo menos naquele
momento. Assim,
quando o jomal ou re-
vista chega a banca, ou
quando a emissao de
radio ou TV vai ao ar,
0 estrago ja esta feito.
Depois, soO resta ao
atingido brigar pelo seu
direito de resposta.
Hoje a maioria dos
veiculos de comunica-
¢do dispoe de mecanis-
MOS para reparar seus
deslizes. O mais co-
mum ¢€ a publicagao de
uma corre¢ao ou de
uma carta de quem se
sentiu prejudicado pelo

ARQUIVO

EUGENIO NOVAES/FOLHA IMAGEM

Quérci: “Querem me nr"

noliciario. Mas sera
que isso ¢ suficiente?

Alceni: metralhado pela midia

DIARD POPULAR

estrutura que maniteve

snbmanlqadaqmndo
foi guindado ao posto

de ministro do Planeja-
mento. No ministério,

FELIPE CARPINELLYFOLHA IMAGEM

Caetano: vitoria na Justica

Anibal: “Contrariel interesses”

enfrentou o bombar-
deio da Imprensa em
meio a denuncias de
COfTUpga0 €m Sua ges-
tao, que lhe custaram a
candidatura a Prefeitu-
| rade Belo Horizonte e
o ostracismo politico.

Teixeira, 'm, leve
as conlas &o::n, gestao
aprovadas pelo Tnbu-
nal de Contas da Unido
e foi absolvido pelo Su-
premo Tribunal Fede-
ral dos crimes de que
era acusado. Hoje, ele
lamenta que sua absol-
vicao ndo lenha inte-
ressado aos jornais
tanto quanto as suspei-
las que giravam em (of-
no de seu nome. Mas o
ex-ministro ndo

ressentimentos. “Fui
vilima dos interesses

Sera que uma correcao
de poucas linhas con-
serta o estrago de uma manchete? “Este ¢ um
dos maiores problemas do jomnalismo. E eu
nao conhego uma tnica publicagdo, no Brasil
ou no exterior, que tenha resolvido essa ques-
tao de manf:im satisfatonia”™, diz Ricardo Setti,
46 anos ¢ 28 de profissao, diretor editorial
adjunto da Editora Abril.

Na.ﬂlbm‘ uma das tarefas de Setti € estudar,
isar e sugerir a adogdo de normas de
ta aos profissionais da casa. Ele ainda

ndo se debrugou sobre as questdes relativas ao
dircito de resposta. Mesmo assim, estd con-

vencido de que esse dispositivo nunca conse-

gue reparar o dano causado pela publicagao de
uma noticia mentirosa ou mal-apurada. Como
exemplo, Setti cita o caso do ex-ministro da
Saude do govemno Collor, Alceni Guerra. Em
meio as denuncias de irregularidades em sua
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gestao, o ministro foi metralhado sem piedade
pela Imprensa. A Policia Federal foi destacada
para invesligar as demincias que pairavam
sobre sua administragao e, ao fim do inquérilo,
nao se provou nada contra ele ¢ 0 ex-ministro

uer foi indiciado. Mas ja era tarde. “O
Alcr:m foi destruido por nos, anh:s mesmo de
ter sido julgado™, diz Setti, num elogidvel
exercicio de autocritica. “Sua vida estd um
caos ¢ cle vem enfrentando sérias dificuldades

para s¢ reerguer.”

“Ladrao de pedras” — Um outro politico
enfrentou esse mesmo calvario e sabe o quan-
to € dificil se reerguer das cinzas. No governo
Jos¢ Samey, o enltao deputado federal Anibal
Teixeira renunciou ao seu mandato para assu-
mir a Secretaria de Acao Comuniltaria (Seac),

que contrariei na época
em que era ministro, in-
leresses que tinham seus tenticulos na Im-
Emnsa ora plantando noticias falsas, ora pu-
licando l:dllﬂ-l‘tilIS maldosos™, recorda.

Ja o ex-ministro da J do governo Fi-
gueiredo, Ibrahim Abi-Ackel, le-c deputado
federal do PDS mineiro, prefere nao relembrar
o episodio em que seu nome freqiientou as
manchetes policiais relacionado a um nebulo-
so contrabando de pedras preciosas para os
Estados Unidos. Mais uma vez a historia se
repetiu. Nada se comprovou contra o ex-mi-
nistro, mas isso nao evitou, por exemplo, que
Abi-Ackel chegasse a ser qualificado de “la-
drio de pedras™. Procurado por IMPRENSA
para comentar o comportamento dos jomais a
época, esquivou-se ¢ agradeceu. Nao quer
voltar ao assunto.

O ex-govemador Orestes Quércia, no en-
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tanto, prefere defen-
der-se atirando, pois
esta absolutamente
convencido de que os
jornais O Estado de
S.Paulo e Jornal da
Tarde, de propriedade
da familia Mesquita,
arquitelam uma cam-
panha com visivel in-
tuito de difama-lo.
Desde setembro do
ano passado, Quércia
move uma agao de in-
deniza¢ao por danos
morais contra a S.A. O
Estado de S.Paulo.
“Eu nio contesto o di-
reito a opiniao dos pro-
prictarios de jornais,
mas sim o peculato
moral na figura de tex-
los com aparéncia de
noticias, que distor-
cem a informagao —
quando nado inventam
informagGes mentiro-
sas — com 0 objetivo
de induzir o leitor ao
erro ¢ de denegrir mi-
nha honra de cidaddo e
homem publico™, pro-

I' iornalismo exige de seus profis-
Osmmh ndo apenas competéncia

e conhecimento, mas também a
perseguicao de um padrao de integri-
dade proporcional a obrigagao singu-
lar dos jornalistas;

A boa-fé para com o leitor € o funda-
mento do bom jornalismo. Todo esforgo
deve ser feito para assegurar que o
conteudo noticioso seja acurado, livre
de preconceilos e em conlexto, e que
todos os lados sejam apresentados im-
parcialmente. Editoriais, artigos ana-
liticos e comentdrios devem ser
mantidos no mesmo padrao de acura-
cia das reportagens noticiosas com
respeito aos fatos;

Para ser imparcial nao se requer que
a Imprensa nao questione ou se abste-
nha da expressao editorial. A prdtica
sadia do jornalismo, entretanto, exige
uma distingdo clara para o leitor entre
reportagem noticiosa e opinido. Arti-
gos que contenham opinido ou interpre-
tagao pessoal devem ser claramente

A ética jornalistica nos EUA
Os principios da American Society of Newspaper Editors*

identificados como tal;

Um bom jornal € imparcial, acurado,
honesto, responsdvel, independente e
decente. A verdade € o seu principio-

guia. Ele evita prdticas que entrem em
conflito com a habilidade de relatar e

publicado diversas ma-
Iérias pagas em jornais
e revistas de circulagao
nacional para responder
aquilo que considera
ofensivo a sua pessoa.
Mas reclama que nem
assim consegue se¢ de-
fender. Em novembro

apresentar as noticias de uma maneira | m;ﬂ:i: :;-‘:
imparcial e nao-tendenciosa; > :

O jornal deve se guardar contra des- :ﬂ:;‘if ';Tl:mz
cuidos, P”mm oudistorgoes, o ex-govemnador ao cres-
eles cometidos por énfase ou por omissao. | cimento de seu patri-
Deve admitir todos os erros e corrigi-los ménio. “A matéria
pronta e proeminentemente; estava salpicada de in-

O jornal deve lutar pelo tratamento sinuagdes malévolas™,
imparcial dos assuntos e o manejo de- diz Quércia, que procu-
sapaixonado de temas controversos. rou Veja para publicar
Deve proporcionar espago paraa troca uma matéria paga, des-
de comentdrios e criticas, especialmen- mentindo a reportagem.
te quando tais comentarios sao opostos A revista recusou o
ds suas posigoes editoriais. Os edito- anuncio. Se An-
riais e outras expressoes de opinido por | tonio Sabino de Souza,
reporteres e editores devem ser clara- | diretor de publicidade
mente rotulados. da Editora Abril, tal re-

cusa corresponde a uma
; ; ; norma inlema, s¢
* Sociedade Americana dos Edilores de Jornais lﬂdasnsmvistg::g:
— casa. “Vendemos espa-
¢o publicitario somente

testa o ex-governador.

Como exemplo, Quércia cita uma maiéria
publicada pelo Estaddo, em fevereiro deste
ano — com direito a chamada principal na

rimeira pagina —, onde se afirma 08
Emutﬁcs g;am de sua fazenda ﬂnq“!':drc
gulho, no interior de Sao Paulo, foram feitos
pelo DER, o Departamento de Estradas de
Rodagem paulista. “Essa cerca sequer perten-
ce a fazenda, ¢ sim a prefeitura municipal. O
DER esclareceu tudo isso logo a seguir. Mas
nao ha esclarecimento que elimine o dano
causado por uma manchete de primeira pagi-
na”, garante Quercia.

Insinuacoes malévolas — Paulo Andreol-
li, 40 anos ¢ 18 de profissdo, diretor
Assuntos Corporativos do Grupo Estado, foi
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escalado por Julio Cesar Ferreira Mesquita,
diretor do Estaddo, para expor o ponto de vista
do jornal sobre a questio. “Em primeiro lugar,
0 com isso dos nossos jomais € informar
corretamente o leitor. E, quando cometemos
algum deslize, corrigimos”, diz ele. Sobre a
queixa do ex-governador de que € vilima de
uma campanha difamatoria por parte do jor-
nal, Andreolli garante: “O Estado nao orienta
o seu noticiario em fungao de pessoas, mas de
acordo com seus valores corporativos, entre
os quais se incluem a honestidade, a integn-
dade, o respeito ao cidadio e ao dinheiro
publico. E todo aquele — governante ou nio
— que desrespeita esses valores tera sempre o
como um inimigo feroz.”
O ex-govemador conla com uma assessona

juridica para fazer valer seus direitos. E tem

para produtos ¢ servigos. Temos um espago
gratuito, a se¢ao de cartas, a disposi¢ao de
quem quiser reparar ou conltestar alguma in-
formagao que tenhamos publicado™, explica.
“Se a pessoa ou entidade nao quiser se utilizar
desse espago, ¢ estiver segura das suas obje-
¢oes com relagdao ao que publicamos, tem a
opeao de recorrer a via legal.”

O ex-governador ndo chegou a tomar tal
atitude contra Veja. Mas o empresano José
Nunes Lopes, o Z¢ Portugués, tesoureiro das
campanhas de Orestes Quércia, move uma
acao por crime de difamacao contra Julio de
Mesquita Neto, diretor-responsavel de O Es-
tado de S.Paulo. Em outubro do ano passado,
0 jomnal deu uma primeira pagina com man-
chete acusando Lopes de haver adquirido um
cheque administrativo do Citibank, no valor

IMPRENSA - FEVEREIRO 1993



dc USS$ 4 milhoes, insi-
nuando que cssa tran-
sagao — (uc nunca
ocorreu — estaria liga-
da a uma conexao cnlre
o ex-governador Qucr-
cia ¢ 0 empresario
Wagner Canhedo.

Em fevereiro deste
ano, o juiz Oldemar
Azevedo, da 5° Vara
Criminal da capital
paulista, onde corre o
processo, acolheu a
queixa-crime de Lopes
contra Julio de Mesqui-
ta Neto, pois julgou in-
sulicientes os argu-
mentos apresentados
na delesa prévia do di-
retor do Estaddo.
juiz requisitou alnda a
expedigao da folha de
anlecedentes criminais
de Julio de Mesquita
Neto, e determinou que
prestasse depoimento
em juizo, em 25 de ju-
nho proximo.

O senador José Fo-

RICARDO HANTZSCHEL

FRANCISCD ESTRELA
Bl " )]

Ceneviva: Constituicao garante

JUAN STEVESFOLMHA IMAGEM

exercicio do jomalis-
mo. O senador Fogaca
leme uma demora nes-
sa aprovagao — de um

lado, pelo que chama

CARLOS DIPJAGENCIA EETADO

Goffredo: “A lei nao é cumprida”

de “truculéncia burra™
dos deputados e, de ou-
tro, pela “impunidade
esperta” desejada por
alguns jomalistas. No
primeiro caso, ele acu-
sa setores da Camara
que, na eventualidade
de um delito, desejam a
qualquer custo colocar
o jomnalista na cadeia,
em vez de obriga-lo ao
pagamento de uma
multa. Quanto aos jor-
nalistas, estes nao que-
rem sequer o instituto
da multa porque sabem
que dificilmente irao
para a cadeia. “Esse
impasse fara com que
fiquemos mais algum
lempo sem uma boa
Lei de Imprensa, o que
¢ ruim para todos™,
imagina Fogaca.

gaca (PMDB-RS) es-
pera que a aprovagao
de uma nova Lei de Imprensa consiga equa-
cionar de uma vez por todas a liberdade de
informagao com o direilo de defesa contra
seus abusos. Ele ¢ o autor do substitutivo do
Senado ao projeto de lei que dispoe sobre a
liberdade de Imprensa, opinido, informagao e
sobre a responsabilidade dos meios de comu-
nicagao, que tramita no Congresso. “A nova
lei vai estabelecer o limite e:nln.. a razao € o
exagero”, garante o scnador.

Distribuido ao deputado Pinheiro Lan-
dim (PMDB-CE), o substitutivo de José Fo-
gaca transformou-se (por ter sido matéria ja
deliberada pelo Senado) no principal dos 17
projetos dt.‘- lei sobre liberdade de Imprensa
em (ramilacdo na Camara dos Deputados.
Landim € o seu relator na Comissio de
Ciéncia, Tecnologia, Comunicagio ¢ Infor-
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malica, que examina ¢ julga o mérito da ma-
t¢éria. Asmultas previstasnoprojetovariamde
uma a 200 vezes o valor do piso salarial da
categoria no local da infragao. Ou, na falta
deste, ao piso dos jomalistas em Brasilia.
Hoje, por exemplo, a multa iria variar entre
Cr$ 3,5 milhoes e Cr$ 700 milhoes.

Reforma na lei — O deputado Landim ja
iniciou 0 exame dos projetos cuja relatoria lhe
foi confiada. Como pretende disculir a matéria
com todos os segmenltos da sociedade, o par-
lamentar ndo lem idéia ainda de quando ira
apresenlar seu relatorio final. Portanto, nao
existe posi¢ao definida sobre a principal polé-
mica em tomo da nova Lei de Imprensa, que
diz respeilo a fixagao dos delitos, da respon-
sabilidade e das penas de crimes praticados no

Na dia 10 de feverei-
ro, a Folha de S.Paulo
publicou em sua segao Painel do Leitor uma
caria de Orestes Quércia. Nela, o ex-governa-
dor exigia direito de res referente a uma
maléria-denuncia publicada pelo jornal na se-
mana anterior, com direito a chamada de capa.
A carta citava os artigos da Lei de Imprensa a
respeito do destaque que deveria ser dado
aquela resposta do ex-governador. Inutil, ja
que a carta foi publicada seguindo as normas
do Painel do Leitor, na pagina 3, em uma
coluna, junto com as oulras cartas da segao. A
Folha nao seguiu a Lei de Imprensa simples-
mente porque nao foi exigido pela Justica.
*Como nao € rigorosamente cumprida, a Lei
de Imprensa tem de ser reformada para que
tenha uma forma mais explicila e ngorosa, de
modo a que o direito de resposta atinja real-

menle seus objetivos”, prega o jurista Goffre-
—
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do da Silva Telles, 77
anos, professor emeéri-
to da Universidade de
Sao Paulo.

Para o também ju-
rista Walter Cenceviva,
64 anos, da equipe de
articulistas da Folha, a
propria Constituigao
nao deixa margem a
duvidas quanto a utili-

zacao do direito de res-
posll “O artigo 5°
afirma que a intimida-
de, a vida privada, a
honra ¢ a imagem das
sao inviola-

veis. E € garantida a
mdcmzacao de quem
sofre a violagao tanto
pelo dano material
quanto pelo dano mo-
ral”, diz ele. “Este di-
reito a indenizagdo ¢
assegurado, mesmo
que o direito de respos-
ta proporcional ao
agravo ja esleja garan-
tido.” Foi o que fez
Caetano Veloso ao to-
mar conhecimento de
que a revista Amiga, da

Defenda-se da Imprensa
A cidadania deve reagir aos crimes de informagao

por Celso Pacheco Fiorillo

alendo-se da chamada “liberda-

de de Imprensa”, a sociedade

civil — num primeiro momento
na midia impressa e, nos dias de hoje,
também na eletrénica — vem obser-
vando uma verdadeira escalada de
violagdo de direitos individuais bdsi-
cos feita por jornalistas e reporteres
brasileiros. Invadindo a casa dos ou-
tros, compelindo pessoas a “confes-
I sar crimes " diante das camerasde TV,
muitos profissionais, a titulo de con-
seguirem furos, travestem-se de poli-
ciais, advogados, juizes ou médicos,
sempre prontos para prestar um rele-
| vante servigo publico d indefesa popu-

lacao.

Esses abusos, mais que ferir precei-
tos elementares da ética no jorna
podem levar os desaw.mdos pmﬁssm—
nais do sensacionalismo ao polo passi-
vo de agoes judiciais no dmbito civil e

-

-

criminal. Assim, a Constituigao federal
garante a inviolabilidade da intimida-

de, da vida privada, da honra e da ima-
gem de qualquer pessoa (e ndo so das

S504S COm r aquisitivo), assegu-
f;nda 0 d:rrpt?:edeaqmdemza;uu pelo
dano material ou moral decorrente de |
sua violagdo. O direito de alguém de
ndo ver seu retrato exposto em publico
sem o seu consentimento ou mesmo de
ndo ter sua imagem distorcida por pro-
cesso malévolo de montagem ndo so |
estd assegurado pela Carta Magna,
como na legislagdo ordindria.

Note-se ainda que a Constituigdo
proibe taxativamente a invasio da |
casa de qualquer cidadao, conside-
rando-a “asilo invioldvel”, compor-
tando excegoes restritivas (flagrante
delito ou desastre, prestar socorro ou
determinagdo judicial) justamente I
para que reste preservado um dos
mais sagrados direitos do homem: o

direito de ficar 50 e em paz.

havia sido indiciado
ameacas que fez aos in-
Vasores.

“0 Jornal do Brasil
foi 0 unico a procurar
esponlaneamenie esse
homem e noticiar, com
maior ue ainda, o
erro cometido pela poli-
cia”, lembra Merval Pe-
reira, 43 anos ¢ 25 de
profissao, editor-exe-
cutivo do JB. “O que se

fazer num caso
como esse? A policia
nio merece credito?”,
questiona Merval. Ele
reconhece, no entanto,
vl et
casos policiais de gran-
de re ao a len-
déncia dos jornalistas ¢
ncrﬂdltar sempre na
— ainda que

genérica — € nao se

dezembro de 1988, o
casal Jorge ¢ Maria Ce-
cilia Bouchabki foi en-

Bloch Editores, havia publicado uma matena
afirmando que ele era portador do virus da
Aids. Caclano moveu uma agao na Justicaca
editora fo1 condenada a pagar ao canlor ¢
compositor uma multa de US$ 250 mil por
danos morais.

No ano passado, a revista inglesa New Sta-
tement, um veiculo de prestigio, pubhmu com
deslaqur: uma maléria que afirmava com todas
as letras que o primeiro-ministro britanico
John Major tinha uma amante. Major moveu
uma agdo na Justica ¢ a revista foi obrigada a
pedir desculpas na capa pelo erro cometido.
Tal siluagao seria impensavel no Brasil. Atra-
ves de teenicalidades juridicas, como lembra
Goflredo Silva Telles, as empresas de comu-

nicagdo “conseguem jogar para as calendas o
dircito de resposta”.
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Cmmbmedida Mm:vutdadctam

que essa preocupagao comega a
gnnharmw Mas:md:d:mnda:msuf-
ciente. No final de janeiro, por exemplo, a
policia carioca reuniu a Im para apre-
sentar um cidadao qualifi cnmndudordn
Banco do Brasil e responsavel por uma chaci-
na envolvendo invasores de um lerreno na
Barra da Tijuca. Obviamente, os jornais de-
ram destaque a noticia. Um dia depois, o
Banmdoﬂmlmmunnlmplmqm
aquele cidadao nao era diretor, mas gerente de
uma das agéncias do banco, ¢ ainda que nao

‘'seguiram ao crime, a Imprensa

contrado morto a tiros na suile de sua casa, na
Rua Cuba, no elegante Jardim Ameénca, em
Sao Paulo. Um caso sob medida para a Im-
prensa: morte na véspera do Natal em uma
familia de criminalistas famosos, com as sus-
peitas recaindo sobre o filho mais velho do
casal, Jorge Delmanto Bouchabki, o Jorginho,
entao com lﬂmﬂusﬁhlsnmqms:
massacrou Jor-
ginho, sem que houvesse uma unica prova de
ﬂmmlpa.ﬂcasudaﬂua Cuba, como ficou
conhecido, acabou arquivado por falta de pro-
vas.Tmumam.adn Jorginho custou a retomar
uma vida normal. Hoje ¢ estudante de Direito
em Ribeirdo Preto (SP) e nao gosta de relem-
brar sua tragedia.

Recentemente, a opiniao publica foi sacu-
dida pela morte brutal da atriz Daniella Perez.
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A lei é para todos

A Constituigdo garante o direito d defesa plena

Guilherme de Padua, sico A Histdria da Im-
quct‘una 0 Ipar prensa no Brasil, pre-
la na novela fere dizer que a
De Corpo e Alma, da ualquer pessoa pode defender-se  ou de empresas de jornalismo preocu- Imprensa devena, seja
TV Globo, confessou o contra qualquer imputagdo que  padas tao-somente com lucros imedia- for a noticia, dara
assassinalo ¢ sua mu- lhe seja feita, ofensiva ou preju- tos. O que existe ¢ a absoluta um tratamento Ob'
lher, Paula Almeida, foi | dicial, bem como contra qualquer “no-  desinformagdo da populagdo no quediz | jetivo. “A
indiciada no_inquérito ticia " que o envolva. Além do chamado resputamsdwuusdocuiadaa dade néo existe. E uma -
como participante do direito de resposta, poderd o ofendido Ei ndo esquecer que a li- meta a ser atingida”,
crime. O episodio ren- exigir indeniza¢do por dano material,  berdade de Imprensa se encontra atre- diz.
E‘ar‘“‘? material P];:‘ moral ou d imagem — situagdo comum  lada a outros direitos constitucionais; O que nio md‘
uiell:mmul::l:aﬁ o em paises do Primeiro Mundo e que no e os direitos individuais e coletivos, as- ﬁm fl:um ko
f Brasil, infelizmente, ainda estd vincula-  sim como qualquer outra norma m; ; dt.fl s
m “?'Huu ":GHEIO_" da dqueles que podem contratar bons rior, sdo elaborados vmndo o Ci st
g e eventuais abusos da
fia Perez. a sutor da profissionais de Direito e pagar pelos  Antes, entdo, de se invocar “e Imprensa. A liberdade
senels Giilhesme do Servi¢os pmﬁnmm p!embbtrdadedmgfbmm;omhm de Imprensa, a duras
Ditan hanie confemn Todavia, é importante lembrar que ", deve-se sempre colocar em foco o penas conquistada,
do o crime com requin- aqueles que ndo dispoem de renda sufi- dtmtm daqueles que pagam impostos, exige também uma
tes de frieza e crueldade ciente para exercer seus direitostémna  que compram jornais e que assistem TV. de responsabi-
capazes de chocar o Cunﬂirui;&a sua garantia, na medida  Nao tolerar abusos que muitas vezes sao E':hhg de humildade
mais gélido rcpﬂr[ﬂ' em que € ' obrigagao do Estado, através  cometidos pela Imprensa tem de ser, por- dos jomnalistas e das
licial. Isso ndo j de orgaos especificos, prestar assistén-  tamo, mais que um direito do cidaddo: empresas de comuni-
no entanto, a sufre:gul- cia juridica integral e gratuita aos que  tem de ser um dever da sociedade que se cacdo. Responsabili-
dio com que boa parte comprovarem insuficiéncia de recur- pretende civilizada. (C.P.F.) dade no trato da
da Imprensa atirou-se | sos. Nao hd, portanto, ao contrdrio do informagdo e humilda-
sobre sua vidaeade sua que se pensa e do que sgpmm au- tkpﬂ!lﬂilﬂlmm#'
mulher. Logo comega- séncia de leis para defender a sociedade [ " P[0 TONie. 59 e & advogado 8 pre- ros sem meias-
ram a pipocar informa- civil de “profissionais” irresponsdveis  rowrocorcsw palavras, dando aos
gl b o Sl s
via morrido em virtu-
de de um pacto satanico circunstancias
celebrado entre Guilherme ¢ Paula. Mas, ndo merecem qualquer espagonos veiculos.”  as ligoes deixadas pelo jornalista &E
como se constatou logo depois, a informagdo  Isso aconteceu, segundo Ramalho, quando =~ Abramo, em seu livro A Regra do Jogo, sio
era desprovida de qualquer fundamento. acusaram Guilherme de Pddua de ser “garoto mmduquenmbimhm
_ de programa”™ ‘andosemmpmvmqmck — Onde entra a ética? O que o jomalista
“Fatos chocantes” — Paulo Almeida,  ndo era miché, os jomais ndo E.Iblnnmuma nio deve fazer que o cidadio comum néo deva
pai de Paula, jornalista aposentado, reclama  linha sequer de desmentido. fazer? O cidaddo ndo pode traira dada,
do que chama de “parcialidade™ na cobertu- pmﬂaﬂuhnquemdmt&ndlmmdc ndo pode abusar da confian¢a do outro, nio

ra do caso. “A Imprensa nio investiga e nio
da voz a quem pode falar a favor da minha
filha”, revolta-se. “Chegaram ao cumulo de
acusar minha mie, uma senhora de 90 anos,
de pratica de bruxaria. Eu gostaria apenas
un o caso fosse tratado com profissionalis-
los colegas.” O defensor piiblico de
Gm rme e Pauln, Paulo Ramnlho lam-
bém faz coro as queixas. Almpr:ns:vm
se esmerando nas ofensas e acusagdes que,
mesmo comprovadamente desmentidas
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defesa”, diz ele.
mmtmﬂzﬁmﬂ?ﬁ
editor de Opinido do jomal O G.
¢ também responsdvel pela critica intema
dnml,machaqm:lmprmlmha
cometido exageros na cobertura do caso Da-
niclla. “Esse € o tipo de noticia sobre a qual hd
umcmmdndcmmnldo publico. Ha cir-
cunstincias em nsfatmﬁochoumes,
mas 0 jornal tem de mostrar”, afirma. O histo-
riador Nelson Wemeck Sodré, autor do clas-

podememr No jomalismo, o limite entre o
profissional como cidadao ¢ como trabalhador

€ 0 mesSmo walmmqmm &
fissdo. E preciso ter

opgdes e olhar om damnrlquem
lhemos. Se nos eximimos disso, perdemos o
senso critico para julgar outra coisa.
Oj nio tem ética ia. Isso é um
mito. A ética do jornalista é a ética do cidadio.
O que é ruim para o cidadio ¢ ruim para 0

————-——————_-—‘q_—
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Lingua

grande Delfim Netto, numa de
suas espinafragoes contra o go-
vemo que chamou de espolia-
dor das classes produtivas (cle
nio espoliou quando no gover-
no), escreveu na Folha de
S.Paulo: “Os altos dignatarios
mml:mlhtlmnnpmgmmﬁ
familias sem o menor constrangimento...
Dignatdrios. Os robustos ouvidos do Delfim
provavelmente registraram os sons dignar e
dignatdrio, palavra inexistente em nossa lin-
gua. Ele certamente se referia a dignitdrio,
ocupante de cargo elevado, que tem alta gra-
duagéo honorifica, elevado a alguma dignida-
de. Maluf é dignitdrio, vejam s6. O proprio
Delfim o ¢, como diria ele mesmo. E o Kércia?
E o ACM? Por isso dizem que Deus escreve
torto por linhas tortas. Essas pessoas sdo dig-
nitarias. O Collor também ja o foi. Portanto,
ha esperangas.

Bom de lingua — Em outro sabio artigo
para a Folha de §.Paulo, o Delfim, que estd
por ai fazendo de conta que ndo é com ele,
escreveu a palavra oprébio: “E se fosse ver-
dadeira, langaria ainda mais oprobio sobre a
pobre na¢do brasileira!™ Nao importa muito o
conlexlo, porque ja se sabe que cle estava
apontando solugoes perfeitas para coisas que
estao sendo feitas imperfeitamente. E ele sabe
como se deve fazer as coisas. Quando no
governo, durante a ditadura, avalizou bem os
empresarios do exterior para construir a Tran-
samazbnica e as usinas nucleares vagalumes.
Isso ajudou a enriquecer o pais em algumas
dezenas de bilhdes de dolares de divida exter-
na, sem concentrar renda. Nao faz mal. O que
importa aqui na frase cheia de labiais do poé-
tico Delfim ®...oprobio sobre a pobre nagio
brasileira!™ é o oprdbio, além, ¢ claro, da
evidéncia de que ele também faz gragolas com
as palavras. Bom de lingua o Delfim. Mas,
como se lembram pessoas atentas a essas coi-
sas, a palavra é oprdbrio (desonra, injuria),
enjoada de fato por suas labiais casadas com
erros. Ela lembra problema, que muita gmle
fina pronuncia “poblema”. Ha outras &
que 0 Delfim ndo usa: rar (cmsum
argiir, criminar), flagrdncia (de flagrante),
fragrdncia (perfume) e ndo “fragancia”. Pala-
vras espinhosas como exprobrar e oprdbrio,
que atualmente s6 cabem em pegas literdrias
de provincia, talvez venham a ser simplifica-
das e percam o segundo erre. E 0 que se chama
de eliminacao dissimilativa, se € que isso in-
teressa a alguém. Gongalves Dias ja versejou
com exprobar, de forma que os erros repetidos
se transformam em acerfo ¢ verdade. O fato é
que, a ndo ser por brincadeira, ndo convém
usar tais palavras em jornais e revistas. Deixe-
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Espinhos em
forma
de palavras

O uso incorreto de termos
rebuscados detona
a aparéncia de erudi¢ao

MILTON SHIRATA

IE
:

mos isso para Delfim, Maluf, Kércia e ACM,
que um dia talvez sejam exprobrados pela
Justica, como aconteceu com o .

Pedra no caminho — Loucuras a parte,
ninguém que esteja no pleno gozo da sau-
de diz jamais numa conversa que vai “rea-
lizar™ uma festa, “realizar™ um jogo,
“realizar”™ um encontro, “realizar™ um ca-
samento, uma conferéncia, testes, suruba,
seja 0 que for. Mas basta pegar da pena,

mesmo jornalista, para juntar o calejado,.

desgastadissimo “realizar™ a qualquer
desses eventos. Ocorre que “realizar™ ¢é
palavra nunca usada oralmente, a nio ser por
pais da pétria em entrevistas ou discursos.

O Maluf usa isso. Por que nao fazer, orga-
nizar, promover? Por que nao apenas o verbo
adequado para a agéo correspondente? Casa-
ram-se, jogaram, amaram-se, estreparam-se.
Nio importa o que fizeram, que o facam na
noticia sem o “realizar-se”. Nao que o critério
unico, sequer 0 mais importante, para uso

adequado das palavras scja a oralidade. Mas,
em geral, se uma palavra flui naturalmente no
papo, ainda que no papo formal, costuma ser
boa para mensagens escritas; s¢ nio, com
fregiiéncia atropela o colonialismo ¢ funciona
como pedra no caminho deslizante da mensa-
gem. Claro que o abuso de fazer, verbo vica-
rio, substituto de outro, empobrece a

frase, mas realizar ¢ uma trombada formal.
.&hmmnrrahmr'\’ellmmlsdcuqmm
provam que muito anti ndo era imoral
comegar “noticias™ assim: “Realizou-se hon-
tem a ceremonia de baptismo do mimoso néto
do dignissimo senador...”. Mais tarde, “reali-
zar-se” enfiou-se no meio das
oragdes ¢ |4 ficou até hoje, insistentemente. E
triste. Os adjetivos cairam de maduros, e o
ruihzar-s:"lh,tnmumnmvadadmu
Collor

Prontidio — E dos tempos do “Realizou-
se hontem..." a expressao “triduo momesco”,
que usavam como sinonimo dos trés dias de
camaval. Usavam? De vez em quando um
desses locutores e jornais distraidos ainda ata-
ca, ironia, de “triduo momesmo”, para
nao repetir? A repetigdo costuma ser mal me-
nor do que o ridiculo, como dizia a madre
superiora. A propdsito de camaval, o leitor
Joao Batista Fernandes, de Sao Paulo, pergun-
ta se camnaval tem algo a ver com came. Tem
tudo, dizem os bons entendidos. Mas came no
bom sentido. Pelo menos na origem. Vem do
latim, carnem levare, que significa deixar a
m(alimln]uu dizer adeus a ela; suspen-

der (levare) o uso da came, ptmbtdana@u—
resma pela Igreja. Chegou ao portugués pelo
italiano, carnevale. O camaval foi instituido
mpcnododctmsd:asdcfolglqmpmce-
dem a Quaresma. Anugammlcmwntmdo
como entrudo, de intrdito, introducio a Qua-
resma. Ea Qimm é 0 tempo de peniténcia
para os catolicos; durante os 46 dias de peni-
téncia, eles ndo podiam comer came: da quar-
ta-feira de cinzas, em que pediam perdio, ¢
obtinham, pelos pecados dos trés dias ante-
riores, até a Pascoa. Agora os mais fervoro-
S0s parece que sO cumprem a peniténcia na
quarta-feira de cinzas e na sexta-feira san-
ta. Para compensar esse esforgo de purifi-
cagio, a Igreja permitia, portanto, que o
povo se esbaldasse durante o carnaval. E
como se eshaldava! So que esse adeus a
camne falecida acabou virando uma festa
de louvor a fragilissima carne viva. Mis-
turou-se com as festas pagis, em que ha-
via até desfile de gigantescos falos,
também conhecidos como pénis, carrega-
dos em andores pela mogada alegre. Em
estado de prontidao, claro. Niao demora

para chegar aqui.
X
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Entrevista

DAMUSA

¢¢ Estou adorando escrever para
trés publicagoes. E a
minha cara: um pé em cada coisa”’

jornalismo sempre

foi um anjo torto na

vida de Danuza

Ledo. Ela flertou,

leve ¢asos, hamorou

¢ casou com jornalis-
tas. Nos anos 50, costumava
fregiientar a redagao da Ulti-
ma Hora, do scu marido Sa-
muel Wainer. No final dos 60
e inicio dos 70, seu grupo de
amigos inseparaveis incluia a
patota do Pasquim. Como
promoter das boates Hippop-
potamus e Regine’s, era figu-
rinha carimbada das colunas
sociais. Em resumo, ¢ dificil
imaginar um acontecimento
social dessas ultimas décadas
em que Danuza Ledo nao es-
livesse no meio. Mas essa
mulher alegre, descolada ¢
muito bem-informada, inex-
plicavelmente, continuava
fora das redacées.

Hoje, no entanto, assina
trés colunas. No domingo,
seu nome esla impresso no
Jornal do Brasil e em O Es-
tado de S.Paulo. E, semanal-
mente, ¢ a vez da revista
Contigo. O que aconteceu,
entao? No ano passado, cho-
cada com o que classificou de
“ma-educacdo do pais”, Da-
nuza resolveu fazer um livro.
Um livro que desse dicas ¢
toques sobre como tomar o
convivio social mais gostoso. Regras simples,
“pura aplicacio de bom senso”. Foi um estou-
ro. “Na Sala com Danuza™ ja passou da vigé-
sima edi¢do ¢ contabiliza mais de 100 mil
exemplares vendidos.

Alo continuo, a Imprensa bateu a sua
porta. Danuza virou musa. Queriam a graca,
a elegéncia e um sutil mas afiado senso de
humor que exibe nas 214 paginas do livro.

Depois de anos de namoro com a

profissao, Danuza Leao

abraca o jornalismo e € sucesso

com charme e elegancia

E hoje ela esta ai para a delicia dos leitores.
Delicia que ja era conhecida de quem convi-
veu com essa carioca nascida em Vitoria, no
Espirito Santo, ¢ que desembarcou em Copa-
cabana aos dez anos. O pai, advogado, veio
fazet a cidade grande. A menina Danuza niao
sabia muito bem o que fazer da vida. Mas o
pai ajudou a dar o empurrao. Terminado o
segundo ginasial, eledecretou: “Nao¢ neces-

sario estudar Quimica, Fisica,
nada disso. Voce precisa estu-
dar Portugués, Inglés ¢ Mate-
matica com um bom professor
particular.” E Danuza nunca
mais fregiientou um colégio.

Um belo dia o telefone to-
cou em sua casa. Era um foto-
grafo (ela ndo se lembra mais
do nome), dizendo-se admira-
dor de sua beleza exibida nas
calgadas de Copacabana. Ele
perguntou se Danuza topava
ser uma das debutantes da re-
vista Sombra, na época o qui-
tute editorial consumido por
11 entre dez figuras da socie-
dade carioca.

Foi quando Danuza Ledo
descobriu que queria ser Da-
nuza Ledo. Era o comego de
uma agitada carrcira de mo-
delo, nos anos 50, que a le-
vou a Europa. Danuza
desfilou em castelos, traba-
lhou com exclusividade para
o estilista francés Jacques
Fach, namorou outro frances
famoso, o ator Daniel Gelin
e, de volta ao Brasil, ainda
atuou nos filmes “Terra em
Transe™ ¢ “Idade da Terra™,
de Glauber Rocha.

Logo em seguida, ela co-
nheceria Samuel Wainer, que
considera o jornalista mais
fascinante com quem convi-
veu. E a partir desse ponto que
se¢ desenrola a entrevisla a seguir. Danuza
Ledo recebeu Gerson Sintoni ¢ Carlos Leo-
nam na sala de seu apartamento, no 108
andar de um edificio encravado no comeci-
nho do Leme, no Rio. Foram duas horas de
conversa num final de tarde ensolarado de
janeiro, com direito a uma belissima visla
do Atlantico. Nas proximas paginas, um
resumo dessa conversa.

—
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IMPRENSA — Vocé ja era modelo
de sucesso quando conheceu Samucl
Wainer, entio dono do jomal Ultima
Hora, que causava sensagao no merca-
do, no final dos anos 50. Como foi esse
encontro?

Danuza — Eu tinha acabado de vol-
tar ao Brasil, depois de uma temporada
na Europa, e ainda me sentia meio des-
locada. Um dia estava no Maxim's, um
bar que existia em Copacabana, com o
Sérgio Figueiredo. Ai o Sérgio, que ¢
jomalista e que era meu amigo desde 12
anos de idade, me disse: “Vamos fazer
um programa diferente? Vamos visitar
Samuel Wainer na cadeia?” Fomos vi-
sita-lo e, logo em seguida, comegamos
a namorar. Menos de um ano depois, eu
eslava casada com Samuel.

IMPRENSA — Vocé casou gravida?

Danuza — Casei gravida da Pink
(artista pldstica). O mais engracado ¢é
que Samuel tinha sido casado uma vez,
durante 14 anos, com uma mulher com
quem ele ndo teve filhos. Depois ele se
casou mais uma vez ¢ a segunda mulher
ja tinha um filho do primeiro casamen-
to. O Samuel, entdo, anunciou que nao
queria ler filhos. E, de repente...

¢ Samuel era uma pessoa que
vivia intensamente o
jornal e os problemas do pais?’

completamente tonta, nao tinha com
quem conversar, fiquei complelamen-

te perturbada. Quando vi o Samuel
naquela situagao, cu disse: “Olha, a
gente brigou tanto pelos filhos. Os fi-
lhos sdo seus, voce leva, porque voce
ja esta perdendo tanta coisa.” Disse
isso sabendo que ndo iria aguentar fi-
car longe dos meus filhos. Nao voltei
a me casar com Samuel, mas moramos
cada um em seu apartamento no mes-
mo andar, um de frente para o outro.
No fim de semana a gente abria as

portas ¢ as criangas ficavam de um
apartamento para 0 outro.

IMPRENSA — Vocé foi casada
com Samuel Wainer, namorou com An-
lmnMana.Runlohhchadncmmlm

Danuza — Sem duvida, as pessoas
de Imprensa sdo muito interessantes, €
claro.

IMPRENSA — Inleressantes em
que sentido?

Danuza — Os jomalistas sabem de
tudo que estd se passando. Se sdo jor-
nalistas ¢ porque sao pessoas inleres-
sadas no que se passa no mundo, sao

IMPRENSA — De repente, foram
trés: a Pink, o Samuca (Jornalista, morto em
um acidente de carro) e o Bruno.

Danuza — O que nao evilou que saisse na
primeira pagina da Tribuna da Imprensa (que
movia pesada campanha contra a Ullima
Hora) que Samucl estava se casando comigo

apenas para ter um filho brasileiro e nao ser
expulso do pais.

IMPRENSA — E ai comega o seu contato,
digamos, mais firme com a Imprensa?

Danuza — Mais firme. S0 que, naquela
€poca, ¢u nao estava nem ai. Eu casei com 20
anos, era muilo garota e nao me dava conta do
que estava acontecendo no pais. Conheci Sa-
muel numa ¢poca em que ainda se passcava
pelas ruas do Rio ¢ a TV estava comegando.
As nove horas da noite a gente ouvia Lacerda
(0 jornalista Carlos Lacerda, a época dono
da Tribuna da Imprensa) dizendo horrores
sobre Samucl no radio e na televisio. Samuel
foi preso varias vezes. Era uma época muito
conturbada na vida do Brasil. Mas cu nao tinha
muita consciéncia, nao. Estava muito apaixo-
nada e com um filho. Néo estava ligada nem
nos pengos que estavamos correndo.

IMPRENSA — Vocé chegou a participar,
com Samuel, das discussoes em tomo da Ul-
tima Hora?

Danuza — Nao dava nem tempo, porque

o Samuel saia de casa cedo. E voltava para
casa com um bando de gente pra discutir a
politica do jomal, o que inam fazer, essas
coisas. Eu tinha que batalhar para ver Samuel
sozinha, porque eram reunides de jomal noite
¢ dia dentro de casa. Eu morro de pena de nio
ter participado do que estava acontecendo. Se,
na epoca, eu fosse a pessoa que sou hoje, meu
casamento com Samuel tinha dado certissimo.
S0 que eu ndo era.

IMPRENSA — Por que o seu casamento
nao deu certo?

Danuza — Acontece que Samuel era uma
pessoa que vivia intensamente o jomal e in-
lensamente os problemas do pais. E tudo o que
aconlecia no pais naquela epoca atingia direto
o Ultima Hora. Ele era muito tomado por isso

¢ eu comecei a me sentir muito sozinha. Foi ai
que nao deu certo.

IMPRENSA — Vocé viveu com Samuel
durante quantos anos?

Danuza — No (otal foram quatro anos.
Mas nao moramos juntos os quatro, nao.

IMPRENSA — Como assim?

Danuza — Quando veio o golpe de 1964,
a coisa comegou a complicar. Foi ai que me
dei realmente conta do que estava acontecen-
do, que estava na hora de ir embora. Fiquei

mlcllgcmcs, bem-informados. E tém
uma coisa que acho maravilhosa: chegam tar-
de em casa. Eu também adoro cheiro de reda-
¢ao. E agora, que estou assim meio dentro
dessa profissio, morro de pena porque nao
freqiiento uma redagdo, ja que escrevo sozi-
nha em casa. Outro dia fui ale a redagao do
Estado, em Sao Paulo, e pensei: “Ah, como
deve ser bom escrever aqui, cercada de gente!”

IMPRENSA — Nunca lhe ocorreu nas
suas visitas a a0 do Ultima Hora o se-
guinte: “Eu quero fazer isso, também?”

Danuza — Ai vou ter de contar a historia
do meu livro (Na Sala com Danuza). Aconte-
ce o seguinte: eu tive a idéia desse livro, mas
ndo iria escrevé-lo porque eu nunca soube
escrever. E o Eduardo (o jornalista Eduardo
Logullo) escreveu o livro.

IMPRENSA — Mas, na apresentagao do
livro, o proprio Eduardo diz exatamente o
contrario. Diz que, quando recebeu seu texto,
percebeu que nao tinha no que mexer,
Danuza — Combinamos que ¢le ina escre-
ver o livro. Ai comecel a fazer as j
dos pontos, passei tudo a ele ¢ sai de viagem.
Imaginava que, na minha volta, o texto esti-
vesse pronto. Quando voltei, perguntei: “Ta
pronto o livro?" Ele me disse: “Eu ndo fiz
nada, porque nao tinha nada para fazer. O livro
esta pronto.” Eu ndo sabia que escreveria esse
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livro sozinha, Alids, se eu soubesse, ndo
ina existir livio nenhum, porque eu néo
leria coragem. Existe um trecho do “Li-
vro dos Insultos™ (do jornalista america-
no H.L Mencken) que diz oseguinte: “As
escolas ensinam as pessoas a escrever,
em vez de ensinar as pessoas a pensar, E
estd tudo errado porque, quem pensa,
escreve. E as pessoas nio sabem pensar.”
Quando li isso, tive um estalo incrivel.
Comecei a me exercitar. Vinha um pen-
samento ¢ cu passava pro papel. E foi
assim que o livro saiu.

IMPRENSA — Ha quanto tempo
vocé acalentava a idéia de escrever o
livro?

Danuza — Nio acalentava idéia
coisa nenhuma, imagina! Eu havia ter-
minado um trabalho de assessoria na
novela “Dono do Mundo™, da Globo, e
fiquei pensando no que fazer, pois ndo
consigo ficar parada. E, comentando
com a Pink como o Brasil anda mal-
educado, ela me disse: “Por que vocé
nio escreve sobre isso?” “Ora, porque
eu nao sei escrever”, respondi. Ela su-
geriu, entdo, que eu chamasse alguém
para escrever. E foi assim que veio a

idéia do livro.

¢ Meu livro mostrou que o
mundo da coluna social
ndo tem nada de misterioso ?’

IMPRENSA — O que vocé quer di-
zer exalamente com mal-educado? Quais se-
nam os sintomas dessa ma-educagio do pais?

Danuza — Esse comentirio saiu exata-
mente quando o Collor negou um cumprimen-
to a sua propria mulher. E o Brasil andava
muito cafajeste, mesmo. Foi uma época hor-
rorosa, a ser esquecida. Ou melhor, a nao ser
esquecida pra genle nao repelir o erro. A gen-
te, ndo, porque eu ndo votei nele.

IMPRENSA — Vocé acha que o Brasil ¢
mal-educado?

Danuza — Nio necessariamente. Mas, se
existe um presidente que faz as coisas que o
Collor fez, isso influencia muita gente. Porque
o presidente da Repiblica ¢ um exemplo pra
todo mundo. Asmmasqueclcsedanduenn
de fazer as pessoas mais ou menos seguem,
sem pensar. Por isso estou encantada com o
[tamar Franco. Ele ¢ um homem educado, ndo
vai roubar e ndo vai deixar ninguém roubar no
tempo em que estiver na Presidéncia. Tenho
certeza disso.

IMPRENSA — “Na Sala com Danuza" ja
vendeu mais de 100 mil exemplares, Vocé
imaginava tamanho sucesso?

Danuza — Claro que nio. Quando entre-
guammgtmm,mdlm “Meu Deus, eu so
pego uma coisa na vida: ndo fazer um vexame

grande demais.” A primeira pessoa que escre-
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ouvi pessoas me dizendo: “O livio fez
mménmm&fm

IMPRENSA — Nio seria porque,
como vocé mesma diz, o livro é pura
aplicagao do bom senso?

Danuza — Pode ser. Mas tenho a
impressao de que aconteceu uma outra
coisa. O grande publico talvez me te-
nha como um simbolo desse mundo
que sai em coluna social. E, como digo
na apresentacdo do livro, eu, na verda-
de, ndo sou de patota nenhuma. Eu
entro e saio de todos os lugares, porque
esse foi o lugar que escolhi pra mim.
Mas eu simbolizo, pra certas pessoas,
esse mundo da coluna social. E o livro
mostrou que esse mundo nao tem nada
de misterioso. Acho que as pessoas gos-
taram disso. Eu recebi muiltas cartas que
diziam: “Puxa, vocé ¢ tio simples!”

veu sobre o livro foi o Millor, antes até de o
livro ser publicado, porque eu havia levado
alguns capitulos para ele. Quando abri o jornal
e li os comentarios do Millor, fiquei literal-
mente de cama. Nao podia acreditar que ele
tivesse gostado do meu livro. Quando a Sici-
hmmconwg:ounnmxhrm livros paraos j jomais,

a Imprensa comegou a me assediar muito.
Fiquei muito assustada — alias, foi um momen-
to muito dificil pra mim, foi complicado.

IMPRENSA — O que foi complicado?

Danuza — Eu tinha muito medo do livro
ser um fiasco. Nao tinha a menor idéia do que
poderia dar e, de repente, viro um grande
sucesso. Ja ouvi falar de gente que ganha na
loteria esportiva e fica tdo estressada quanto
se livesse enfrentado uma lragédia na vida.
Isso aconteceu um pouco comigo. Imediata-
menle em seguida ao lancamento do livro me
convidaram pra fazer as colunas nos jomais.
Emumlmballwnuqualeunaﬂcslavamda
habituada. E a Imprensa em cima de mim.
Imagino que as pessoas que lidam com isso
devam ter algu:m por tras, administrando a
sua vida. Eu ndo tinha essa pessoa e ndo tenho
até hoje. Tudo isso foi dificilimo.

IMPRENSA — A que vocé atribui o su-
cesso do livro?
Danuza — Ja ouvi todo tipo de coisas. Ja

IMPRENSA — Apesar de ndo ser
um guia de boas maneiras, o seu livro da
inumeras dicas para o bom convivio social.
Alguém ja lhe cobrou uma determinada pos-
tura que voce aconselha no livro e ndo segue
na pratica?

Danuza — Nao, porque eu ndo estou nem
al com essas coisas. Eu senti e ouvi, claro,
pessoas perto de mim dizendo: “Ai, meu
Deus. A Danuza esta aqui. Como € que a gente
vai fazer?” Isso eu ouvi muito, mas, pelo amor
de Deus, o livro ndo ¢ para isso. Nao fagam
me senlir mal!

IMPRENSA — O que vocé esta achando
da experiéncia de escrever para trés publica-
¢oes diferentes: os jornais O Estado de S. Pau-
lo, o Jornal do Brasil ¢ a revista Contigo?

Danuza — Estou adorando porque € a
minha cara: um pe em cada coisa. Um pé na
carioquice do Jornal do Brasil, um pé no
Estaddo ¢ um pé na Contigo, que € mais

popular.

IMPRENSA — E qual € o processo que
vocé segue para cscrever essas trés colunas?

Danuza — Eu nao sabia absolutamente o
que cra escrever uma coluna. Aceitei os con-
viles scm saber o que estava fazendo — alias,
como tudo o que fago na vida. Se me convi-
dam ¢ acho legal, meto as caras e vou. E,
felizmente tudo da certo. O que fiz, basica-

—
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mente, for me organizar. A genle esta
conversando aqui, por exemplo, e surge
um assunto, uma frase que me faz pensar
num bom tema. Eu anoto a idéia. Eu ando
com um gravadorzinho na minha bolsa,
porgue tenho muita idéia quando esiou
dirigindo. Entdo, pinta um tema, eu ano-
to. Depois ndo tem mais problema. E so
o trabalho de redigir.

IMPRENSA — Escrever, enlio,
nao ¢ problema?

Danuza — Nao ¢ bem assim Euv
escrevo, depois imprimo, depois confi-
ro, dou uma mexida, claro. Mas, a par-
tir do momento em que tenho o tema,
fica facil. Outro dia me perguntaram se
deu trabalho escrever o livro. Respondi
uma coisa absolutamente verdadeira:
escrever o livro nao deu trabalho ne-
nhum. Trabalho foi bater a maquina. E
¢ verdade. Eu nunca tinha batido @ ma-
quina. Entdo, batia, revisava e reescre-
via ¢ depois tinha de comgir tudo de
novo. Devo ter batido 40 ou 50 vezes
cada pagina do livro, porque quenia en-
tregar um trabalho razoavelmente corre-
to. Eu momia de cansago fisico, de tanto
bota papel, tira papel ¢ bate de novo.

IMPRENSA — De onde vocé lira

movimentada. Tem uma vida dificil,
sem conforto, trabalhando muito. A
iinica fanlasia que lem € atraves de
lelevisdo. A TV passa a ser a vida des-
sas pessoas. Ndo me esqueqo, nessa
historia da Daniela, uma coisa que li
nos jomais. Havia uma dessas tietes
gritando no dia do enterro. Al chegou
a televisdo com as perguntas: “Vocé
esta chorando por qué?” E a menina
respondeu o seguinte: “Porque eu vi o
Mauricio Mattar de perto.” E uma coisa
totalmente louca... Eu ndo gosto muito
de falar sobre coisas tristes na minha
vida, mas vou falar dessa porque tem a
ver. Minha irma (Nara Ledo) morreu
a0 meio-dia. Apresentou-se o seguinte
problema: fazer o enterro a larde ou
deixar para o dia seguinte. E quem
tinha de resolver isso era eu, e decidi
fazer no mesmo dia. Passou pela minha
cabega uma coisa a ser evilada, caso o
enterro ficasse para o dia seguinte:
aquele povo todo chegando que, entre
aspas, estd prestando uma grande ho-
menagem e que iria, provavelmente,
cantando “A Banda™ até o ultimo mi-
nuto. Eu quis evilar isso, quis evilar que
as pessoas fossem ao enlerro pra ver o
Chico Buarque e etc. Dor é dor. Acho
uma invasdo na vida das pessoas apro-

0s assuntos de suas colunas?

Danuza — Vou dar um exemplo. Uma das
minhas colunas para o Estado foi sobre lan-
chas. Eu passei o fim de semana em uma praia
e o dono da casa tinha uma lancha. Aconlece
que eu odeio lancha, acho a coisa mais inco-
moda do mundo. Dai, entdo, peguei um dado
da realidade — essa lancha — e fantasiei,
brinquei em cima. Na coluna, o personagem
tem uma lancha com telefone celular, toca-fi-
las com samba-enredo de 1993, para os pau-
listas que veém ver o desfile aqui no Rio irem
se embalando. Ou seja, viajo na fanlasia.

IMPRENSA — Em uma das passagens do
livro, vocé diz que ndo tem coisa mais desagra-
davel que reporter de televisao que, no meio de
uma catastrofe, pergunia ao sujeilo que perdeu a
familia ¢ a casa como cle esta se sentindo.

Danuza — Essa pergunta nio € possivel,
nao ¢? Alem de tudo, sdo as mesmas perguntas
em todas as emissoras. Se aconlecer uma ca-
tastrofe, o que reporter pode perguntar? Nao
sei. Nao estou la no lugar dele. Mas, se cu
fosse um reporter nessa situagao, iria pensar
um pouco pra saber o que perguntar. E nao
disparar em cima de um coitado: “O que o
senhor sentiu quando soube que sua filha foi
assassinada?" Mas o que € que o sujeito pode
sentir? Ndo se faz uma pergunta como cssa,
porque a pessoa nao vai saber responder. E
completamente louca essa situagao.
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IMPRENSA — Como ¢ que vocé viu o
noticiario em tomo da morte da atriz Daniella
Perez?

Danuza — E normal que a Imprensa dé
destaque, pois a Daniella era uma estrela da
novela das oito e foi assassinada brutalmente.
Mas acho que forgaram muito a barra. Tem
uma turma ai que usou dessa lragedia pra
aparecer ¢ isso me revolta. Porque, afinal de
conlas, &€ morre uma pessoa amiga e voce lem
uma informagao que pode ajudar na invesl-
gacdo da morte, vocé vai a delegacia e conta
0 que sabe. Agora, fora disso, seja discreto,
entendeu? Vocé ndo vai a delegacia todo dia
dar entrevista para a lelevisao vestido de Ram-
bo, com aquele bonezinho pra tras, pelo amor
de Deus! Houve um abuso de querer aparecer
nesse caso. Alias, outro dia a TV noticiou que
¢ssas mesmas pessoas linham uma entrevista
com o ministro da Justiga, Mauricio Correa,
em Brasilia. Eu pensei: “Ah, mas se o Mauri-
cio Correa reccber essa genle vai levar uma
paulada de mim.” Inclusive escrevi 1sso em
uma das colunas da Contigo.

IMPRENSA — Mas vocé ndo acha que
esse caso foi transformado num espetaculo?
Pessoas vao em romana ao local do cnme,
acendem velas...

Danuza — Existe muita gente, lelespecta-
dores, que nao lem uma vida, eu imagino,

veitar esses momentos pra estar mais
perto dos idolos. E uma coisa terrivel, um
desrespeito total até pra com a propria pessoa

que morreu, porque nao € por ela que as pes-
soas estio ali.

IMPRENSA — Vocé acha que a midia
contribui para criar tal clima?

Danuza — Acho que faz parte do trabalho
da midia noticiar. Mas, para quem esta sofren-
do de verdade, ¢ muito chocante. As pessoas
estao ali querendo ver as suas lagrimas rola-
rem. E tietagem, ¢ aparecer na televisio.

IMPRENSA — Um trecho de seu livro diz
mais ou menos o seguinte: “Nao seja indiscre-
10 Numa conversa porque, muitas vezes, voce
corre o risco de ver publicada sua inconfidén-
cia num jomal.”

Danuza — Nio, nao falei isso nao. Quem
reescreveu 50 vezes cada pagina tem mais ou
menos a coisa de cor. Eu me lembro de ter
escrito, por exemplo, que se vocé quer que
uma noticia corra o mundo vocé conta pra uma

amiga pedindo discrigéo.

IMPRENSA — Bem, mas vocé nao acha
que hoje existe uma confusdo generalizada na
Imprensa de quais assuntos sao da esfcra pu-
blica e quais os que sio da esfera privada, no
caso de uma figura publica?

Danuza — Depende so da pessoa que esta
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abrir a sua vida e dizer tudo, passa a
ser publico. Mas, se vocé tiver uma
certa discrigdo, dai nio passa. Se eu
entrar num motel, por exemplo, e al-
guém me vir entrando, sobretudo se
a pessoa com quem cstou for super-

puhlm,nmmupudcrm:quﬂms:

n, chegar dentro da minha casa e
perguntar como ¢ que foi a transa,
nao. Ai vou responder se quiser. Um
fato aconltecido é publico.

IMPRENSA — Mas, e a revelagio
de detalhes da vida intima de um ho-
mem publico, por exemplo, que muilas
vezes nao chega a prejudicar sua acgéo
publica?

Danuza — Eu volto a me lembrar
da Nara. Ela ficou internada por um
tempo ¢ lodos os dias os jornais e
revistas mandavam reporteres pra la
pra saber, se possivel, de detalhes E
eu nunca dei uma informagdo, um
detalhe. Evilei alé que soubessem |
que cla estava internada. Com isso,
evilei muita coisa que poderia ler
sido publicada.

IMPRENSA — Vocé ji circulou

€€ No tempo do UH, o jornalista
trabalhava num jornal

afinado com seus dems. Hoje ,nao??

cle ndo estar mais aqui. Morro de pena
mesmo.

IMPRENSA — Quando vocé come-
gou a escrever suas colunas, vocé se so-
cofTeu com os seus amigos jomalistas?

Danuza — Niao me socorri com

IMPRENSA — Sofreu sozinha?

Danuza — Ninguém, ninguém. S6
fazia perguntas do tipo: “E sempre as-
sim? A gente morre de afligdo o tempo
inteiro antes de escrever?” Foi s0 isso,
mas ajuda no sentido do que eu vou
escrever nao pedi a ninguém.

IMPRENSA — Mas vocé se dei-
xou influenciar por algum dos seus
amigos jomalistas?

Danuza — Nio, em momenlo
nenhum.

IMPRENSA — Vocé falou que ia
muito & redagio do Ultima Hora e sem-
pre conviveu com jornalistas, no final
dos anos 50...

Danuza — Fora ter namorado va-
rios, que eu ndo vou citar os nomes,
naturalmente.

muito, conhece muila gente, € bem-in-
formada. Nunca a convidaram para escrever
uma coluna como, por exemplo, a da Joyce
Pascowitch, ou como a do Nirlando ou a do
Zonmo?

Danuza - Ja pintou o convite. Mas € o tipo
da coisa que eu nao gostaria de fazer, porque
envolve a vida das pessoas, envolve checar
informagoes, envolve a coisa que eu mais
odiaria na minha vida hoje em dia, que ¢ ter
de circular, ter de falar ao telefone com mil
pessoas. Eu tena de ficar numa certa posicao
de defesa com pessoas que me passam uma
informagao com determinado objetivo. Por-
que ndo sei se senia capaz de perceber isso na
hora. Essa relagdo ¢ tio delicada, que prefiro
nao estar dentro desse jogo.

IMPRENSA — Vocé é ou era uma boa
informante de colunas?

Danuza — Nao. Nunca fui. Quando eu
trabalhava no Hippoppotamus, fazia mais ou
menos parte das minhas obrigagoes realcar o
Iugl;r:lspmnasqmufmqlml.aﬂm Nao
cra passar nota, mas dar toques do tipo: “Es-
teve ontem aqui fulano de tal.™ Mas sou tio
discreta que, quando via coisas indiscretas,
ficava cega e surda. Sempre fui uma péssi-
ma informante. As coisas que cu conlava
ndo tinham a menor importancia. Situagdes
mais complicadas que eu presenciei nunca

passei pra frente.
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IMPRENSA — Ja aconteceu de vocé ser
sacaneada por alguma coluna ou noticiario?

Danuza — Nao. De um modo geral a Im-
prensa me trata muito bem. Eu néo posso me

queixar.

IMPRENSA — Mas recentemente a Veja
publicou um perfil a seu respeito e vocé recla-
mou, Nao € mesmo?

Danuza — Liguei pra Veja e reclamei,
porque eles publicaram a minha idade, uma
coisa que cu havia pedido pra ndo ser publica-
da. Foi grosseiro, indelicado da parte deles
fazer isso comigo. Sobretudo quando se sabe,
e ¢ publico, que cu fago o possivel pra nao
parecer a idade que tenho, pra nao tomar co-
nhecimento da idade que tenho. Sei que a Veja
costuma publicar a idade da gente. Uma vez o
Flavio Pinheiro (editor-executivo da Veja
Rio) fez uma matéria comigo e pediu pra
colocar a minha idade. E eu topei. Mas, agora,
ndo foi assim. Além do mais, se eu tenho essa
idade ¢ sou a pessoa que sou, tenho que ser
aplaudida de pe.

IMPRENSA — Voce ndo acha que o Sa-
mue] ficaria enciumadissimo por nao ter des-
coberto a jornalista que voce €?

Danuza — Se ele estivesse aqui, iria ado-
rar, iria curtir, mas ina curtir tanto! E ele iria
me ajudar tanto também... Morro de pena de

IMPRENSA — Vocé viveu a fase
de boemia dos jornalistas. Quais sdo as dife-
rengas entre os jornalistas daquela época e os
de hoje?

Danuza — Acho que a profissao era uma
coisa bem mais roméantica. Quando entrei na
redagdo do Estado, fiquei impressi com
um certo siléncio, todo mundo na frente do
computador. Apmrdcs:rum redagao muito
movimentada, era meio silenciosa. A redagao
do Ultima Hora era um rolo, todo mundo
batendo @ maquina. O Nelson Rodrigues
numa maquina, com o cigarro pendurado na
boca, batendo com dois dedns, todo mundo
fum.andﬂ Agora nio sei..

atrapalha. Outra coisa: na época
Hora, 0 jomalista decidia trabalhar num jornal
que livesse a ver com os scus ideais, com o
que cle pensava. Hoje em dia, ndo. Vejo as
pessoas mudando de um jomal pra outro por
um contrato mais intcressante.

IMPRENSA — Vocé foi amiga do Nelson
Rodrigues?

Danuza — Conheci pouco o Nelson. Eu
entrava na redagdo ¢ cle nem dava bola pra
mim. E cu ndo ousava nem chegar perto dele.

IMPRENSA — De todos os jornalistas
com 0s quais vocé conviveu, quem vocé con-
sidera o mais fascinante?

o
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Danuza — Samuel, sem duvida. Ele
nao era somente brilhante e charmoso.
Era um multimidia. Se vocé pusesse o
Samuel no meio de um jogo de futebol,
ele estava bem; no meio de uma escola
de samba ou numa festa de principes,
cle estava bem; se a conversa fosse com
um intelectual ou com um politico, ele
estava bem. Ele estava bem em todas
as siluacoes. Talvez eu tenha aprendi-
do um pouquinho disso com ele. E ¢
dificil encontrar alguém assim, porque
as pessoas normalmente sdo meio com-
partimentadas. Cada uma faz parte de
um grupo. Samuel englobava tudo.

IMPRENSA — E quem € o jorna-
lista mais clegante do Brasil?

Danuza — Eu ndo tenho essa res-
posta na ponta da lingua. E tenho por
norma néo citar nomes, nem pra bom e
nem pra ruim.

IMPRENSA — Vocé ja fez tele-
visdo ha alguns anos. Ndo pensa em
voltar? _

Danuza — E verdade. Era um ralk
show diario chamado Encontro Mar-
cado, que a TV Record transmitia so-
menlte aqui no Rio. Mas ndo penso em
voltar a fazer TV nao, porque minha

€€ Sempre comprei as brigas de
Samuel e acostumet

a ndo gostar de O Globo??

IMPRENSA — E nem I€ O Globo?
Danuza — Eu nio leio O Globo
porque, durante muito tempo, 0 jomal
leve posighes que me chocavam. Eu
pudimphlmlclvmudedcla
O Globo. Acho um bom jomnal, mas,
assim como vocé se habitua a um jor-
ml.mm}nhmummhmnmm
propria implicincia. Entio, ndo leio O
G-'-obo A bem da verdade, essa minha
ﬂu:mﬁdommpo
do Samuel ainda. Naquela ¢poca, O
Globo ¢ a Tribuna eram os inimigos de
Samuel. E eu me acostumei a nao
gostar do Globo por isso. Sou muito
fiel as minhas brigas ¢ as minhas
paixdes ¢ sempre comprei as brigas
do Samuel. S6 que, as vezes, cle fazia
as pazcs ¢ cu nao.

IMPRENSA — Vocé ficou amiga
dos filhos do Carlos Lacerda?
Danuza — Nao, absolutamente.

Nio fale de Lacerda de mim.
Lacerda nem pensar. E assim com os
ntusl'lh::s.:m:spﬂuqucmnunu:

com 0s meus netos e bisnetos também:
Lacerda de um lado ¢ Waincr de outro.

IMPRENSA — O que uma pessoa
precisa ler para ser nolicia?

vida esta muito boa do jeito que esta.
IMPRENSA — Que jornais vocé 1¢?

Danuza — Eu leio o Jornal do Brasil, o
Estado e a Folha.

IMPRENSA — E revistas?

Danuza — A Veja.
IMPRENSA — Que programas voce cos-
tuma assistir?

Danuza — Vejo telejomnais: o da Record,
o do Boris, depois o da TV Bandeirantes, o da
Manchete ¢, mais tarde, o do SBT de novo. E,
se cstou acordada o suficiente, ainda pego o

Jornal da Bandeirantes, que ¢ mais larde, e 0
J6 Soares.

IMPRENSA — Vocé ndo citou o Jornal
Nacional nem O Globo. Por qué?

Danuza — A historia € a seguinte: eu
trabalhava na TV Globo dando assessoria de
eslilo e comportamento aos autores de no-
vela. Nem freqiientava a emissora. Ai, en-
10, dei uma entrevista ao suplementode TV
que o Estado publica aos domingos. Eles me
perguntaram o que eu assistia. Disse que
assistia o SBT ¢ a Bandeirantes. Dois dms
depois da reportagem publicada, me telefo-
naram da Globo dizendo: “Tenho ordem pra
te despedir agora.™ Eu perguntei por que c
me responderam: “Nao sei, a ordem veio la

de cima.”™ Na hora ndo entendi, mas depois
fiquei sabendoomotivo.

IMPRENSA — Foi porque, como funcio-
naria da Globo, vocé nio citou os programas
da casa?

Danuza — Foi isso. Mas néo € por isso que
nao assisto a Globo. Eu comecei a ver o SBT
¢ a Bandeirantes quando percebi que existiam
coisas muito importantes acontecendo no pais
e a Globo nao noticiava.

IMPRENSA — Por exemplo?

Danuza — Por exemplo, quando comega-
ram as demincias do Pedro Collor. Levou
muito tempo para a2 Globo entrar na historia.
A mesma coisa que ja tinha acontecido nas
Diretas-Ji. Como eu quero saber o que esta
aconlecendo, sintonizo nas outras emissoras,
purqucconﬁumms E simples. Eu sei que a
Globo € muito mais equipada do que qualquer
outra emissora ¢ pratica um jornalismo inves-
ligativo pra certas coisas, pra malérias de cien-
cias, por exemplo. Mas sou ligada no fato do
dia. E sobretudo agora, que me habituei a
opinid@o no telejomal —, do Boris Casoy, do
Luiz Gutemberg, do Carlos Chagas —, quero
nalismo a de noticia, em que eu ndo
confio totalmente, ndo € suficiente pra mim.
Eu néo vejo a TV Globo por isso.

Danuza — Eu ndo sei. Alias, ¢ en-

gragado. Tem gente que pega, lem genle que
nao. Rosane ndo pegou, néo foi levada a serio.

IMPRENSA — Vocé, por exemplo, sem-
pre foi noticia.

Danuza — Sempre fui e sempre me per-
guntei por que e nunca cheguei a uma respos-
la. Agora al¢ tem uma justificativa, porque o
meu livro esta fazendo sucesso e eu escrevo
coluna em trés veiculos diferentes.

IMPRENSA — O scu leitor mais ilustre €
o presidente Itamar Franco, ndo ¢ mesmo?

Danuza — Pois é, eu recebi um fax barbaro
do Itamar sobre um texto que fiz para a Play-
boy. Correspondéncia a gente ndo mostra,
mas, em se tratando de presidente da Republi-
m,agml:nmrisim.ﬂfudizuscguim::

Estimada Danuza,

Li com gosto e a admiragdo que o seu estilo
me causa o ameno artigo “Primeira-Dama
Procura-se ", publicado na revista Playboy,
edigdo de dmmbm de 1992. Apesar de lison-
jeado pelo tom carinhoso que, acima de tudo,
revela a sua amizade, nao concordei muito
com a eliminagdo pura e simples da louras, e
0 seu veto a elas, certamente, ndo condiz com
0 meu espirito democrdtico. Nao ¢ bom ex-
cluir ninguém, principalmente em se tratando
de mulheres. Receba 0 meu abrago cordial,

ltamar Franco

X
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Brasilianas

A curiosidade

do Itamar
pela mae do
editorialista

.u.

O presidente quer saber quem é
esse anonimo e mal-humorado jornalista

por Luciano Martins Costa

ditorialista tem mae?
A questao foi incluida na pauta
nacional por ninguem menos que o
presidente Itamar Franco, quando sua inte-
rinidade parecia, além de int:tim, improvi-
sada. Os editorialistas de alguns dos
maiores jornais do pais cobravam dele uma
agao, uma declaragao, um aceno que fosse,
em relagdo a crise econdmica. O pais pare-
cia a beira do caos, os 10§ Nao
sabiam se plancjavam sua vida para 1993
ou se simplesmente s¢ mudavam de vez
para Miami, os assalariados calculavam o

davnpnrampmmu 132, os
gados analisavam a hlpélm de
{erceirizar o arrastao, e o presidenie, nada.
quuaru:lodﬂnaltalu:mudmlc Fus-
tigado pelas cobrangas, com a Presidéncia
recém-caida em seu colo, e tomado de furor
interino, Itamar desabafou: “Mas editoria-
lista ndo tem mac?” Atordoada pela gritaria
dos caras-pintadas por mais
mlmmalm%mmwﬂﬂ
de adolescentes chatos ¢ barulhentos que atra-
palhavam o trinsito — ¢ ocupada em provar
mptﬁpmhclmithdc,lnmmpnm
para pensar na
O presidente da cpubh ,consciente da
trmsocndcncmdcs:.ﬂs eslava in-

lexidade da nag@o naque-
Ir. mmncnlu transitoriedade, ao colocar

diante da questio relevante da
aswndémndmuhlom]mhhsmy-
nalistas nao souberam ler nas entrelinhas.

Mau humor — Collor voltou para Ma-
ceid, de onde nunca deveria ter saido. Ita-
nmudcmnﬂumm,cmem
gislativo e colocou

o Executivo ao Le
de Fora dentro do mundo que interessa aos

editores do Fantdstico. Chegou o momento
da mﬂﬂEPanTﬂﬁMdﬂ Imprensa ¢
0 Hora 0v0, CUjos lﬂnalscomegam
nol uupoelmnummnnrod:pcdaulhmn
pagina, todo o resto da Imprensa brasileira
deve uma explicagao por largar diariamente
uma ou de suas paginas mais nobres
nas maos desses provocadores conhecidos
como editorialistas.
mmmwmmgmﬂn
esses caras! De tiram aquelas idéias,
que fonte se abastecem daquele mau
hmnm* faz Mino Carta morrer de inve-
ja? anlu tempo vive um editorialista?
Qualnnmdmde:dadedclﬁs,cmmuqu

as vezes, parecem contemporancos de
bero Badar6 e, a0 mesmo , dao a
ao de serem fas da banda tura,

IMpressao
disgusnnplocﬁrmdnmvolm

vez em quando, vejo um ou outro
dclc&pmnm?rml:amuﬂusah]nﬁnlm
alé mesmo uma aproximagao, cerla vez, na
mesa do cafezinho. “Como vamos?”, arris-
quel. “Vamos bem. SO nao sabcm
onde”, foi a resposta. Tipica. Onhodclcsfm
visto recentemente caminhando em circu-
los diante da sala do diretor-superintenden-
te de um grande jornal, r:cltnmiovmda
Divina Comédia. Em latim pre-Dante.

Nicho sagrado — O respeito, quase te-
mor, que eles inspiram nos outros
tas beira a mitologia. Claro: eles parecem,
mesmo, ler lido Machado de Assis. Além
disso, sdo intimos de todos os filésofos
mortos ¢ vivos ¢ aliam a vastissima cultura
a uma coragem que parece nao conhecer
limites. Quem, por exemplo, leria peito de
escrever no jornal a palavra “alvissaras™?

Uma estagidria de reportagem viu-se
diante de um deles, certa vez, e resolveu
fazer uma consulta: “Tio, o que significa

cristianizacao?” O olhar impiedoso matou

ali, no nascedouro, uma carreira que pode-
ria ter ido longe.

Até mesmo a chamada sociedade civil,
limitada, parece ter reservado para esses
personagens um nicho sagrado. Um de seus
representantes, jurista renomado que mili-
tou na acusagao do ex-presidente Fernando
Collor, tem o habito de guardar antigos
odlmnmmnqmncﬂrﬂmm PIE
na primeira oportunidade, costuma sacar
pasta um daqueles velhos recortes de papel
para demonstrar que os atuais recortes de

| ndo merecem credito.
ecentemente, instalado no centro de um
dcmtr:ﬂslanaw esse advo-

mmulm televi-

fnﬂuu tres

sivos lendo um editorial escrito ha 28 anos.
E confessou ter sonhado, por quase trés
décadas, com o glorioso momento em que
s¢ vingaria do editorialista que ousara con-
trariar suas crengas. Vingou-se, sem ler nem
uma remola ideia de quem havia escrito
aquele texto.

For¢a moral — Mas nem tudo € trans-
feréncia, como diria Freud. Tambeém existe
o leitor que telefona para o jomal, invana-
velmente naqueles cinco minutos u: mtt:
cedem o fechamento, ﬁ:‘
com o editorialista pela brilhante f.acada E
aproveita para perguniar se “Jucunda” ¢
assim mesmo, com “J".

O leitor, esse injustigado, anda sempre
atris de um paladino que o ajude a manter
sua fé nos chamados valores fundamen-
tais. E neste momento, em que a Imprensa
brasilcira, ainda correndo atras da histo-
ria, aprende a falar mais 4 sociedade ¢
menos ao Estado, nada melhor que um
editorialista para o papel de El Cid. Afi-
nal, embora dissimulados pela anonima-
to, os editorialistas carregam consigo
uma forga moral que transcende em im-
portancia a individualidade de reporteres
¢ editores.

Foi montado nessas referéncias que de-
cidi buscar uma resposta para o presidente.
Planejei, inicialmente, usar uma de minhas
fontes na diretoria de um grande jornal, mas
nao obtive uma conclusiva. Des-
confiei que o diretor nao havia entendido a

pergunta quando ele sacou a planilha de
sa]m Tentei o Departamento de Recur-
sos Humanos. va ler accssr::ul 2 uma
ficha onde houvesse o registro “filiagao™
Fiquei sabendo que os dlﬂi?l sao sigilo-
sos. Resolvi, entao, partir para a abordagem
direta, do tipo ﬂgingm-pmgn.

Encarei o editorialista. Foi mais ou me-
nos assim:

Pingue — O senhor tem mae?
Pongue — Tenho. Mas sou contra.

Luciano Marfing Costa, 42 onos g 20 ge profashHo, & edior
onecCuUttve 4o omal O Fsfodio ae § Pouio
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0 estilo
ltamar da

m no
na Imprensa

Conseguir informagoes seguras no
governo é como procurar agulha num palheiro

por Luiz Gutemberg

primeira regra valida 18810~
Al
0 governo ltamar é

nunca confiar, como absolutamente certa,
nnqmlqucrmfotmmsobmalm,mu

gens, tendéncias,
sc a,ml&sdedewdammtcasslmdo,uu
Imdo de viva voz, pelo presidente da

nunntnumcmﬁdcncm
cunﬁlmnr, le se

glmnmﬂlnr- qubllca, José de

jl elegeu como o
mnrnmmsinumn

ode mﬁ Mes-
mumm,:mmtﬂ 0 risco de, justa-
para desmentir a noti

noticia, o presidente
daRgrjbhcamudndcopmmnu adiar a

até se

Pumnlu a mar E em de scguranqa ado-
tada por quem tra informagio,
hoje, em Brasilia — SE]III] Jornalistas,
lubblsuts politicos, economistas ou cien-
listas sociais —, faz com que haja uma
razodvel lentiddo quase nenhuma
bilidade de antecipagdo nos acunlm:lm:n-
l0s governamentais.

Curiosidade indevida — Nem nos go-
vernos militares, quando, al¢ém da censura,
havia um culto idiota pelo secreto, até pelo
que ndo merecia nspmoas"’bun
mfmmmdubmscntmm se tdo inseguras.

0s boateiros irresponsaveis, ou tra-
ficantes desonestos de rumores, para quem
hmmmﬂmpanfammmfmsu
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bitos, costumes, amizades —, o presidente
Itamar Franco também teme ser influencia-
el s b sk
como ele considera a publicagéo anteci

das suas decisoes ou de quaisquer mfﬂ;mc!a
¢oes da sua vida prwada Muitos jornalis-
tas, principalmente edmm estao conven-
cidos de que Itamar € capaz de armar situa-
¢oes equivocadas sO para confundir e,
possive mente, divertir-se com a frustragao
do que :le considera curiosidade indevida
sobre sua vida particular.

Como foi o caso da aparigdo que fez nos
jardins da sua casa na Peninsula dos Minis-
tros, no domingo, dia 3 de janeiro, com uma
mulher. Ficou-se discutindo s¢ era namora-
da,bhamlgnnlunﬂsccmm ¢ sobre a qual se
publicaram mil especul Pois atc hoje
nao houve nenhum cscimmmntn .
mentido ou confirmagédo oficial com rr:la
¢d0 & identidade da mulher.

Tanto que um lobbista correu em busca
dos jornais que publicaram a foto da “mu-
lher misteriosa no jardim” tao logo o Pla-
nalto — alias, o proprio presidente Itamar
— anunciou que a futura ministra do Plane-
jamento seria uma mulher. A foto passou de
gl:luﬂnm;:mba:doﬁmnunu,daNB

pois havia al
ﬁ'ﬁqumudnr ptﬂcsscm ldcnuﬁcnli:e P

Estilo socritico — O método, por mais
heterodoxo, nada tinha de excéntrico. O
governo Itamar, pelo menos até agora,
ndo alimenta canais privilegiados, ¢ quem
quiser saber antes precisa adivinhar ou
investigar aleatoriamente, como no caso
da “mulher misteriosa no jardim", que se
tornou um must da cobertura jornalistica
da Presidéncia.

O caso da demissao do ex-ministro da
Fu.mda, Gustavo Krause, € pura conse-
giiéncia da falta de informagoes correntes

dentro do governo. Na

m&zﬁrnﬂmm -y
com os reporteres.

mﬂmmnu;:n

mista Dércio Munhoz ninguém
dmnrdcmng:ummp;

¢ honesto, que ja-
a fazer figuragao numa
deu a Krause a mesma im-

Itamar pa-

Isto ¢, de que examinava
miﬂmmmmhhm:dmesu lestava a
aceilagao de um novo ministro. Dai Krause
s¢ demitiu por equivoco duplo. Este, de ma
informag@o, e outro, também da mesma
:alegmn, ¢ que 0 dcputadn Delfim Netto

diagnosticou como estilo socratico: Itamar
quer discutir tudo, testar tudo, ouvir .udo,
::lﬁ:cslar tudo, pedir infnnnaqio sobre

Almndnnms,cummuqucpmmd:u:

mu:rlf.m poria-voz, uc
precisa. Pois, como el Pmilz_,l;:mampré-
pnavnz.Oumuo fosse o caso, o

chefe da Casa Civil, Henrique Hargreaves,
o substituiria, ou falaria por ele o secretdrio
particular, ministro Mauro Durante.

Isso ndo acontece por falta de um exce-
lente secretdrio de Im 0 jomalista
Francisco Baker, que iona muito bem
nas comunicagoes oficiais. Ele, por exem-
plo, nao € informado quando, num fim de
expediente de quinta-feira — como aconte-
ceu no dia 14 de janeiro —, Itamar desapa-
rece de Brasilia s0 reaparecer no dia
seguinte em Juiz de Fora, indo ao dentista.
Sem scgurangas ou qualquer aparalo ceri-
monial. Tudo sem qualquer explicagdo,
porque Itamar considera que esta no exer-
cicio da sua privacidade.

Ato falho — A melhor ao da
auto-suficiéncia do presidenic Itamar em
materia de comunicagao foi a forma como
administrou as denuncias de co no
governo feitas pelo governador da Bahia,
Antonio Carlos Magalhaes. Mesmo des-
confiando de que se trala dt. uma
regional — a velha e dura dispu :L poli-
tica baiana entre ACM ¢ o a-t:nadm Jutahy
Magalhacs ¢ scu filho, o ministro da Inlt-
gracao Social —, ltamar decidiu abortar o
escandalo, cmvldandn o governador a for-
malizar suas ac

Ao primeiro apelo — um fax do ministro
Hargreaves — ACM respondeu que s6
apresentaria sua documen 20 proprio
presidente da Repiblica. Itamar, entdo,
marcou a audiéncia: 11 horas da quam-f:i-
ra, 20 de janeiro. No dia ¢ hora combinados,
quando ACM entrou no gabinete presiden-
cial, verificou que seu encontro com Itamar
seria assistido por 40 cimeras de
todas as redes de TV ¢ trés ministros: o
chefe da Casa Civil, o consultor da Repu-

—
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blica e o ministro da Justica. Ainda perple-
xo, ACM cometeu um ato falho,
que ndo esperava que tivessem “tantos tes-
temunhos...” Como se a reclama-
do, Itamar ofereceu-se: “Se Vossa Exce-
f;no‘cil desejar, mando retirar todo mundo da
sala.” ACM aceitou ironicamente a g)ntéin
e expds suas acusagoes. Nada além do que
havia antecipado ¢ ainda teve o dissabor de
ouvir uma solicitagdo do ministro da Justica
para que “reduzisse a termos” suas denun-
cias. Ao que ACM, tentando passar ao ata-
que, retrucou: “Pensei que o senhor fosse o
escrivio...”
Pmumrlil.icuqmubemncscﬁn-
?ain, como ACM, a cena armada PETPL&“?H
oi surpreendente ¢ consegiiente. se
constituir numa demonstragéo do estilo he-
terodoxo do presidente se comunicar, privi-
legiando mais o gesto e a cena teatral do que
o convencionalismo dos briefings dos por-
ta-vozes.

Coelho da cartola — Também nio se
imagine que o governo néo transpire infor-
magoes qgrquc nao sabe o que quer. Puro
engano. 1ve eu mesmo, com um grupo de
editores, prova irrecusavel do contrario.
Ouvi, durante mais de duas horas, o presi-
dente expor, com absoluta clareza e sem

recusar temas, aceitando todo tipo de per-
guntas, suas opinioes e objetivos. E verdade
. com brT;l certa hm'nﬂdldc, rara purf
politicos eiros que chegam ao r
e, principalmenlc, com a ousadia ainda
mais rara de, por exemplo, sem cita-los,
firmar posi¢oes que negam os princi-
pais axiomas dos editoriais do Estaddo,
ou a logica pela qual a revista Veja
avalia as idéias ¢ competéncias de um
politico brasileiro.
ﬁdiNEMqllﬂ}_mlﬁ, a essa altura, rcpmdi: e
tores ja fizeram progressos 0-
brir atalhos e truques capazes mbiuu
dificuldades de informagéo privilegiada no
governo Itamar. Pnmeiro, identificando as
cartolas de onde saem coelhos, sendo que,

neslc momento, a numero um ¢ a do con-
sultor-geral da Republica, Josc de Castro,
tao bem-informado quanto cordial ¢ acessi-
vel. E galante. Porque ¢ capaz dc demons-
trar sua satisfacdo num encontro com um
jornalista oferccendo-lhe discretamente
uma boa noticia. O chefe da Casa Civil,
Hargreaves, sabe administrar a hora ¢ a

unidade de revelagoces, mas nao deixa
ninguém cair em la de boatos. Os
lideres, deputado Roberto Freire e o sena-
dor Pedro Simon, sdo informadissimos so-
bre nomes: podem nao transpirar o nome
de um novo auxiliar do governo, mas, se
consultados, confirmam ou negam. E ndo
falham. Naturalmente, o ministro Paulo
Haddad detém o maior volume de infor-
magoes preciosas. Especialmente porque
ele sabe ndo apenas das noticias, mas
principalmente do grau das objegoes do
presidente que ele precisou vencer para
obter as decisoes.

Para terminar, outro segredo essencial:
no governo Itamar ninguém tem nenhuma
historia completa, sendo indispensavel ou-
vir muitas partes para formar uma boa no-
ticia consistente. X

Lulz GutembeD, 54 ancs @ 38 de profisado. @ onolisto
poliico da Rede Bonderantes
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Criacao

o dia 21 de abril os brasi-
leiros irdo as urnas para
decidir sobre o regime € o
sistema de governo: se o
Brasil sera uma republica
Ou uma monarquia, € se
teremos no comando um presiden-
te ou um primeiro-ministro. Ateé
janeiro, havia uma confusao gene-
ralizada sobre como se daria o ple-
biscito. Talvez por isso, presi-
dencialistas, parlamentaristas e
monarquistas nao tivessem ainda
colocado suas campanhas nas ruas
para convencer o eleitorado.
IMPRENSA resolveu sair na
frente. Convidou seis agéncias de
propaganda e, aleatoriamente, pro-
pos a cada duas delas que fizessem
um anuncio em favor do presiden-
cialismo, do parlamentarismo e do
regime monarquico. O resultado,
que pode ser conferido nas proximas
paginas, € surpreendente. Dos seis
anuncios produzidos, trés utilizam
um mesmo garoto-propaganda — o
ex-presidente Collor — para ressal-
tar as virtudes de sistemas de gover-
no completamente diferentes.
Collor foi utilizado até mesmo como
argumento de que o presidencialis- Seis agéncias de propaganda foram convidadas

mo € a melhor opgio. a colocar sua criatividade a servigo

Ainda falta muita informagao da monarquia, do presidencialismo e do regime

para que os brasileiros optem com L : o . I
seguranca por este ao aquele siste- parlamentarista. veja, a seguir, qua

ma e regime de governo. Esta ¢ a o anuncio capaz de fisgar seu coragao e seu voto
nossa contribuigao.

—— —
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Agnelo, Deborah e Edison

A fome dos
homens
atrapalha

Agnelo Pacheco, Deborah
Santos, redatora, e Edison
Barreto, diretor de arte da
Agnelo Pacheco, acham que a
solugao dos problemas
brasileiros nao esta na mudanga
do regime. “O que precisamos
consertar sao os dirigentes e nao
o presidencialismo, como prega
a mensagem do nosso anuncio.
Ainda que o parlamentarismo
seja o regime adotado pela
maioria dos paises de Primeiro
Mundo, isso nao significa que
ele vai funcionar aqui — e sua
implantagdo também parece
bastante complicada.”
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on e Castilho -

Ainda que
doa, &
o melhor

A idéia dos redatores Aaron
Sutton, Leandro Castilho e do
diretor de arte Jaques Lewkowicz,
da Lew/Lara/Propeg, foi
transformar um fato que,
aparentemente, depoe contra o
presidencialismo: “O
impeachment de Collor
significou o crescimento da
cidadania. Foi uma grande festa
elegé-lo e tira-lo do poder. Por
1ss0 resolvemos usar a imagem
do ex-presidente em favor do
presidencialismo. O seu
afastamento € prova de que o
regime funciona e que nio deve
mudar.”

IMPRENSA - FEVEREIRO 199)

PRESIDENCIALISMO.
DUELA A QUIEN DUELA.

0 Governo Collor foi o melhor exemplo de que o presidencialismo dé certo. Grogas oo
presidendialismo, o candidato da maioria vencev as eleicdes de 89. Grogas ao presidendalismo,
o mesma maioria foi para as ruas trés anos depois e fez com que o presidente deixasse de
ser presidente. E ndo precisou ninguém fazer isto por vocé. Vocé pro-testou e vocé conseguiv.
Ov seja, vocé mandou no Congresso. Agora que a democracia estd se consolidando querem
tirar o que vocé conquistou. Minha gente, por mais que os parlamentaristas e monarquistas
ndo concordem, temos que admitir: o presidencialismo no duele.
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Fontoura e Borghl

E se nao

fosse

0 irmao?

O redator José Henrique Borghi
e o diretor de arte Oscar
Fontoura Jr.,da F CB/Slboney,
criaram o anuncio ao lado a
partir de uma pergunta: o que seria
do Brasil se ndo fosse Pedro
Collor? Eles respondem: “Se, na
época, O pais ja vivesse o regime
parlamentarista, nao haveria todo
esse penoso processo de
impeachment, que se arrastou
durante meses. A solugao seria
dada pela Congresso, sem mailores
traumas. E por isso que Collor ¢
o melhor garoto-propaganda do

parlamentarismo, ja que foi o
pior exemplo de presidente.”

Foote, Conne & Belding

Vote Parlamentarismo.;
0 Proximo Presidente

Pode Nao Ter Irmao.

Se o parlamentarismo jd fosse nosso sistema de governo ele teria
evitado uma série de acontecimentos dramdticos no pafs,
inclusive uma briga de famflia. Teria evitado, por exemplo, que um
homem enganasse durante mais de 2 anos a Nagdo, evitania a agonia
prolongada de milhdes de pessoas, uma crise sem precedentes no
sisterna politico e o descrédito internacional com a economia.
No plebiscito, escolha o parlamentarismo. Todo mundo sabe a

dificuldade que o pais tem para escolher presidente.

PO P s sl L0 el T T - PR [ (A,

MOVIMENTO NACIONAL PARLAMENTARISTA
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GUARM DE LORENA

André, Alessandra e Jorge

As ideias
acima
de tudo

O redator Andre Pedroso e os
diretores de arte Jorge Falstein e
Alessandra Sadock, da BR. 3,
chegaram a conclusao de que a
malor vantagem do
parlamentarismo esta no fato de
ser um regime que privilegia
Idéias, programas de governo, e
nao pessoas. “A partir dai,
resolvemos estabelecer

uma analogia simples e direta,
capaz de ser entendida pelo
publico. Comparamos um
programa de governo com um
programa de televisao num tom
coloquial, bem-humorado, sem
burocracia.”

IMPRENSA - FEVEREIRO 1993

JA PENSOU SE VOCE
ELEGE O PROGRAMA DO JOE
LEVA O DO BOLINHA?

No Parlamentarismo a obrigacao de
voce elege ideias,
Nao pessoas.

Vocé elege um

manter o programa.
Vocé nao arrisca
comprar a Revista
programa Imprensa e
de governo e descobrir que,
nao promessas porque o editor
Irresponsaveis.

Se o programa

mudou, agora
as matérias

que voce tratam de
elegeu nao

estiver sendo

mecanica. E
como se o
Sarney tivesse
sido obrigado a
cumprir o
programa do

cumprido,
vocé troca o

dirigente,

rapidamente e sem

dor. E © novo tem Tancredo. Ja pensou!

ELEJA IDEIAS ELEJA O PARLAMENTARISMO
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GLIAHM DE LOREMNA

A historia

como

argumento

O redator Alcides Fidalgo e o
diretor de arte Marcelo Gianini,
da Caio Domingues&Associados,
consideram a Republica um dos

produtos mais tradicionais do

mercado, Ja que existe ha 103
anos. “Acontece que sua historia

pode ser lida como o mais
genuino exemplo de
contrapublicidade. Entao, bastou
organizar as informagoes e criar
o anuncio em favor do
parlamentarismo monarquico. E
ainda realizamos um desejo do
Collor que, no fundo, no fundo,
nunca passou de um notorio
garoto-propaganda.”

40

0 impeachment deixou ainda mais evidente que o Brasil precisa de uma
autoridade acima da politica e dos politicos.

i"
FARLAMENTARISMO
MONARQUICO

Em 103 anos, os republicanos tomaram escandalosamente claro duas
coisas: (1) o plebiscito precisa desproclamar a Republica e (2) precisa

restaurar o Parlamentarismo a salvo dos politicos,

o Parlamentarismo com Rei.

0 Rel é o Poder Moderador, ou seja, um arbitro neutro dos Poderes
Exacutivo, Legislativo e Judiciario. No Parlamentarismo Monarquico, bastaria
um Voto de Desconfianca para destituir um Chefe do Executivo indesejado.
E por que ninguém falava das vantagens da Monarquia até aqui?

Porque os senhores de escravos, além de impingirem a Republica -
como vinganca a Abolicao - jogaram a Monarquia na ilegalidade, como

Prometeram um plebiscito ungente, mas reprimiram a vontade popular
durante 103 anos, em que apenas 1 presidente civil eleito completou seu
mandato (JX). 1 renunciou, 1 suicidou-se, 4 foram depostos, 3 impedidos de

0 Rei nao pertence a partidos, nao disputa eleicoes, nao se envolve
fariam com 0 comunismo anos depois.

com verbas, nem com atos de Govero.
E esses Uitimos meses de sobressaito, culminando com o
impeachment, sao o fecho de ouro da abominavel historia republicana.

Fol um trabalho admiravel, Sr. Passe muito bem.

longos ditatoriais, 9 govemnos autoritirios, centenas de cassacoes, prisoes,

tomar posse. Engolimos 7 constituicoes, 17 atos institucionais, 2 periodos
torturas, exilios, censura.

——

IMPRENSA - FEVEREIRO 1993



FRANCISCO ESTRELA

Mauricio, Bruno e Yara

Queremos

um reil

ou nao?

Bruno Tamaffia Neto, redator,
Yara Xavier e Mauricio
Rubinfeld, diretores de arte da
agencia Better, esclarecem que,
pelo fato de nao serem
monarquistas, produzir

um anuncio em favor da
monarquia foi um desafio.
“Colocamos a monarquia em
oposi¢ao ao presidencialismo,
que nao cumpriu o que
prometeu, nao fez grandes
avangos sociats. Procuramos

fazer algo sucinto e
bem-humorado, colocando a

seguinte questio: vamos votar na

monarquia ou nao?”

d

Os idealizadores da Republica Brasileira sempre prometeram ao povo

que ele serio rei. Edeu no que deu. Exijo o seu lugar na histéria

vote pela Monarquia. Voltando paro tras, vocé voi sair na frente ‘

VAI PARA O TRONO OU NAO VAI 2

IMPRENSA - FEVEREIRO 1993
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Torpedos de mel

80 ha divida: depois das clei-
¢oes, o Brasil é outro. Mas a
Imprensa continua a mesma.
Denunciar falcatruas é 6timo,
fez muito bem para o pais, for-
¢ou o meio politico a tomar al-
gumas decisées importantes.
Mas tudo que demora muito fica
chato — se nao acredita, pegue os bombons
mais deliciosos que vocé conhece e coma
dois quilos sem parar. As paginas politicas
viraram péginas de policia; amplissimos
depoimentos sao publicados na integra; e o
noticidrio politico propriamente dito, as ar-
ticulagoes, as modificagoes que precisam
ser feitas na lei eleitoral, o plebiscito, tudo
isso fica sem espago.
E necessdrio publicar noticias sobre cor-
rupgéo, claro; mas nao seria possivel resu-
mir um pouco?

= ——
Catatau impresso

Todos os jornais de vez em quando tém
uma recaida. Comegam a publicar imensas
mateérias chatas sobre algum assunto, af al-
guém percebe; sai entdo uma norma rigida,
de que as matérias terdao no maximo 40
linhas, teto so ultrapassavel com ordem su-
perior. Dura algum tempo; os acontecimen-
tos mais sensacionais e inusitados se
espremem para caber em 40 linhas. Aos
poucos, a coisa vai afrouxando; e toca ma-
téria chata no pobre do leitor. A Folha de
S.Paulo, na época da Constituinte; o O Es-
tado de S.Paulo, com os assessores de
Queércia; o Jornal do Brasil, com as chama-
das matérias de interesse humano; O Globo,
com o escindalo das fardas superfaturadas,
sa0 — ou foram — terriveis. E, no caso
Collor, todo mundo foi longe demais. Con-
versar com Paulo Otdvio ou PP ja é uma
experiéncia desgragada, uma prova de pa-
ciéncia; ler na integra seus depoimentos a
CPI realmente nao da.

O pior ¢ quando as matérias chatas sio
de amigos da casa. O Estaddo era obrigado
a publicar gigantescos comunicados do
MAF — Movimento de Arregimentagio
Feminina, com centenas de assinaturas. A
Folha ja sofre com a sociedade civil: e tome
manifestos da OAB nacional, OAB segéo
Sdo Paulo, ABI. A coisa chegou a tal extre-
mo que, no dia em que o general Newton

0 perigoso
discurso
da mesmice

A Imprensa exagera
nas deniincias e

se esquece da politica

por Carlos Brickmann

Cruz desfilou com seus tanques em Brasilia
para intimidar o Congresso, na véspera da
votagdo das diretas, a Folha nao deu isso na

i

primeira pagina: publicou a famosa foto da
sociedade msvl?l.

A arte da concisao

Um dos melhores jornais do mundo é o
International Herald Tribune, editado em
varias cidades européias pelo consorcio
Washington Post/The New York Times. O
Herald condensa em 12 paginas todo o
material dos dois jomnais. Fica otimo. No

dia em que Nixon ordenou o bombardeio de
Natal do Vietna do Norte, o Herald publi-
cou matéria assinada por 12 reporteres em
um quarto da primeira pagina. Um primor.
E ndo € dificil de fazer: basta pagar bem
bons redatores, que eles fazem o servigo.

Alias, por falar em fazer o servigo, ha
uma pergunta que ainda nao foi respondida.
Nos anos 60, o jornal trabalhava com com-
posi¢ao a quente, com chumbo, clicheria,
calandra, telha, rama, todas essas coisas
antiqiiissimas. Fechava por volta de uma da
manha, e cedinho estava em todas as ban-
cas. A composi¢ao a frio, os terminais na
Redagdo, 0 mllim, tudo isso, que contribui
para acelerar o servigo, faz com que o jomnal
tenha de fechar mais cedo e perca o noticid-
rio da noite. Se o equipamento € mais rapi-
do, por que o jornal precisa de mais tempo
para rodar?

Falha técnica

Ate as desculpas se sofisticaram. Quando
0 Adriano Campanhole era secretario de
redacdo da Folha, um dia ele esqueceu de
publicar uma foto recomendada pelo Na-
bantino Ramos — o entao dono do jomnal.
No dia seguinte, Nabantino entrou bravo na
redagdo e foi direto a Secretaria: “Por que
nao saiu a foto?”

Campanhole, rapido: “Queimou o fio do
cliché.”

Nabantino aceitou.

Hoje ¢ so dizer que o programa deu rilt,
nao houve reboot, falhou o byte. Moleza. E
noticia, que ¢ bom, nem o comentario sobre
0 jogo de quarta-feira a noite.

Talvez a culpa nao seja do equipamen-
to. O problema € outro: € que noticia da
trabalho. Augusto Nunes, o capo do Zero
Hora, costuma contar uma historia que
atribui a Elio Gaspari. Segundo diz, a
noticia tem de entrar na Redagio com
todo o cuidado, para nao lhe baterem a
porta na cara. A noticia abre a porta so um
pouquinho e se esgueira; depois, vai se
esquivando dos golpes e ponta-pés, en-
quanto tentam bota-la para fora. As vezes
ela consegue passar, e sai no jornal; mas
muitas vezes conseguem chutd-la com
éxito.

Pois ¢, noticia da trabalho. Mas o diabo
€ que a noticia ¢ que vende jornal. X
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A BLUE LIFE
TEM UM PLANO

DE SAUDE
FEITO
ESPECIALMENTE

PARA VOCE.

Existem muitos planos de saude, oferecendo vantagens e mais vantagens.
Mas, nem todos tém exatamente aquilo que vocé quer. Por isso, a Blue Life
desenvolveu um plano de saude especialmente para vocé. Um plano igual-
zinho a esta revista: especifica, direta e que tem tudo que vocé precisa. A
Blue Life, esta aproveitando caréncias que vocé ja conquistou no seu plano
atual. E, dependendo da faixa etaria, nos oferecemos aos seus dependen-
tes, caso voceé venha a faltar, cinco anos da melhor assisténcia meédica, to-
talmente de graca. Pense em tudo isso. Que outro plano de saude esta tao
dentro dos seus planos? A Blue Life oferece sempre algo mais. Venha sentir

a diferenca.
Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA

A VIDA TODA COM VOCE
SAO PAULO: (011) 259-8000

ABC: (011) 412-6700 » ALPHAVILLE: (011) 725-1590 » AMPARO: (0192) 70-3182 » BELEM: (091) 241-4111 » BELO HORIZONTE

(031) 224-7912 » BRASILIA: (061) 226-9450 » CAMPINAS: (0192) 2-3508 * CAMPINA GRANDE: (083) 322-44_56 e FORTALEZA

(085) 261-5100 « FRANCA: (016) 723-7011 » GOIANIA: (062) 225-3731 « GUARULHOS: (011) 940-8544 » JOAO PESSOA: (083)

224-1066 * MOGI DAS CRUZES: (011) 460-1532 » PORTO ALEGRE: (051) 224-8000 » RECIFE: (081) 222-5723 « RIBEIRAQ PRETO
(016) 625-0394 » RIO DE JANEIRO: (021) 262-6907 = SANTOS: (0132) 4-6998 » VITORIA: (027) 223-1813




O FUTURO A DEUS PERTENCE.
MAS VOCE PODE DAR

VENHA DISCUTIR COM<"
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Coleguinhas

mica, com um

Um I!Odemfo- maior numero
cartao de visitas de reporta-
gens™, explica

Assim que assumiuacoor- Luz. “Além
denagao do mento de  disso, elimi-
Comunicagao Social daCon-  namos um ca-
federagao Nacional da Indis-  derno central
tria (CNI), Carlos Monforte,  de estatistica,

43 anos ¢ 23 de profissao,
resolveu reformar a revista

que agora €
distribuido a

editada pela eéntidade. Con-  parte.
vocou para a empreitada o Monforte
jomalista Fernando Luz, 46  tem certeza de
anos ¢ 20 de profissao, que que a CNI
cditava a revista Brasil Co-  agora dispoe
mércio e Industria, do Itama-  de uma publi-
raty. Juntos, Monforte ¢ Luz  cagdo compa- |
passaramosplanosparaopa- tivel com a
pele Mjgjﬁ estdonoterceiro  importéncia
numero da nova revista, que  da entidade. E,  ponforte revista
at¢ mudou de nome: de In- com esse belo e i
dustria e Produtividade pas-  cartio de visitas 4 mdo,elese ~ com jomalistas. Pois, segun-
sou a se charmar simples-  empenha, nomomento,emdi-  do ele, os colegas ainda nao
mente CNI. “A idéia central  vulgar a Confederagio a par-  conhecem todas as atividades
foi tornar a revista mais dind- tir de semindrios ¢ encontros  desenvolvidas pela CNL
s = més marcado para o casamento.
Paixao entre o E sonham cmnpa;:m lua de mel
ronco dos motores entre o ronco dos motores,
acom o circo da For-
Os jomalistas Luiz Alberto  mula 1. E s6 ai parece haver
Pandini, 24 anos, ¢ Alessandra  discordancia. O piloto prefeni-

Alves, 22 anos, tém muitas coi-
sas em comum além da profis-
a lra-

sa0. Ambos comegaram
balhar aos 20 anos co-
brindo esportes. Ele
no Jornal da Tarde e
ela na Folha de
S.Paulo. Os dois tam-
bem adoram automo-
bilismo. Com tantas
afinidades, so po-
diam acabar apaixo-
nados. O romance co-
megou num aviao,
quando voltavam de
uma cobertura de mo-
tocross, em outubro
de 1991. “Eu ja acha-
va a Alessandra inte-
ressante. Mas, quando

soube que cla era fana-
lica por automobilis-
mo, me apaixonel de %
vez”, ]f.:mhra Pandini. &

Os dois j ja decidi- §
ram juntar as canctas §

¢ bloquinhos de ano-

do dele ¢ o falecido Gille Ville-

neuve. O dela € o italiano Ales-
sandro Nanini.

|
5
:
%

ltagao em junho, o Pandini e Alessandra: casamento
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Um dez que
valeu emprego

O Brasil niao deu certo?

Essa pergunta foi feita a Zue-
nir Ventura, Roberto Freire,
Herbert de Souza, entre outros.
Suas respostas ¢ analises estao
no livro organizado por Marce-
lo Pereira, 24 anos ¢ um de
profissdo, ¢ Pedro Aurelio Va-
roni de Carvalho, 27 anos ¢ trés
de profissdo. Esse trabalho foi
o projeto de conclusao do curso
de Jomalismo dos dois na PUC
de Campmas “Tiramos dez,
conse publicd-lo e ele
abnuaspamdnmmdogm
nds”, comemora Pereira. Hoje, a
duplalraha]]mnnjaml Carrﬂa

De Barcelona
a Borborema

O que a Paraiba tem em co-
mum com a Espanha? A res-
posta esta nas 25 poesias do
livro “Barcelona, Borborema”,
do jornalista politico José Néu-
manne Pinto, 41 anos ¢ 22 de
profissao. O livro, ilustrado por
Francesc Petit, um dos socios
da agéncia DPZ, nasceu depois

Néumanne: poesia para manter a lucidez

de uma viagem do jornalista a
capital catala. Neumanne ficou
tocado com a arquitetura de
Gaudi e com uma encenagio da
opera Carmem e deitou poemas
no papel. Depois foi a vez de
escrever sobre o forro de Cam-
pina Grande, cidade do Planal-
to de Borborema, na Paraiba,
onde foi criado. “A poesia ¢ um
laboratorio da lingua™, garante.
“E a loucura com a qual eu sus-
tento minha lucidez.”
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0 glamour do
radio no palco

Quem curte radio € quer re-
viver o glamour de sua época
de ouro nao pode perder a pega
aque Brasil”,
em cartaz no Teatro Ruth Esco-
bar, em Séo Paulo. A pega gira
em tomo do cotidiano de uma
radio dos anos 50, com suas
novelas e concursos de canto-
ras. O cenano reproduz um au-
ditorio onde radio-atores ¢ uma
orquestra revivem os grandes

sucessos do género.

Um bolo
de 90 velinhas

Sdo poucas as revistas que
chegam ao 90° aniversario. A
Revista Politécnica, editada
pela Faculdade de Engenharia
da USP, ¢ uma delas. O segre-
do da longevidade, segundo
Alex Abiko, 44 anos, profes-
sor ¢ diretor de m:lsqau
revisla, € a sua capacidade de
renovagao. “A revista existe

IMPRENSA - FEVEREIRO 1993

O leitor
fala mais alto

Muilos empresarios costu-
mam dizer que suas publica-
mnﬂmmmulm—
tor. Aydano Roriz, 43 anos e
21 de profissao, diretor da
editora Europa, resolveu se-
guir pra valer a sentenga aci-
ma. A revista que edita mu-
dou de nome por

deu lugar a Natureza. A
cada trés meses sua editora
faz uma pesquisa junto a
100 assinantes para saber o
que eles estio achando da
revista. Em outubro, o resul-
tado da amostragem revelou
que muilos queriam uma re-
vista mais voltada a ecolo-
gia e outros a jardinagem.
Dada a disparidade, no més
seguinte a entao Sitios &
Jardins trouxe, encartada,
uma longa pesquisa. “Entre
as varias questoes, pergun-

até hoje porque passou por va-
rias fases”, assegura. A ultima
modificacdao aconteceu em
1991, quandoapublicagaodei-
xoude sereditada pelo Grémio

da faculdade e passou para a
diretoria da escola. A Politéc-
nica pretende apagar suas 90
velinhas em grande estilo.
“Todas as edi¢oes desse ano
serao especiais, com a publi-
cagao de varios documentos
inéditos”, revela o editor José
Luiz Aydar.

causa dos §
leitores: Sitios & Jardins g

Rurll:lloﬁﬂﬂpﬂ'lm
de mudar o nome de uma re-

tamos se o leitor gostava do
nomedarevistaounao”,con-
taRonz.E,parasuasurpresa,
63% dos que responderam o
questionario achavam Sitios
& Jardins um titulo ruim.
“Foi um choque, mas resol-
vemos mudar.” E, no inicio
de fevereiro, Natureza che-
gou as bancas.

Nao € a primeira vez que
Roriz enfrenta a experiéncia

Casamento
de interesse

Uma estratégia de comuni-
cagao completa € o servigo que
a assessoria Imprensa & Pes-
quisa promele aos seus clien-
tes. Criada no final do ano pas-
sado pelas jornalistas Irene
Viana, 47 anos ¢ 27 de profis-
sao, ¢ Jane Soares, 42 anos e 17
de pmf 1SS30, a empresa € o que
o nome diz: uma assessoria de

vista. Ha alguns anos, quando
era diretor administrativo da
divisao de revistas masculi-
nas da Editora Abril, viu a
revista Homem s:rtcbauzada
chlay

¢a
ganhou a causa, obrigando a
Editora Abril a mudar o
nome de sua publicagao.

Imprensa agregada a um mini-
instituto de pesquisa. “Fizemos
uma pesquisa ¢ descobrimos
que os clientes querem esses
dois tipos de servigos”™, explica
Irene. Ela e Jane eram colegas
no jornal Shopping News ¢ na
revista Visao e, de la, partiram
para cmpmlada, acompanha-

das por Célia Lopes, responsa-
vel pela parte da pesquisa. "0
nosso entrosamento vai facili-
tar na gestao de um negocio
proprio”, garante Jane

Jane, lrene e calla. nsumllmpktl

47



Perdco, Leitores

anchete de capa do Caderno B
do Jornal do Brasd Microfona-

altamente obsceno. Tratava-se,

todavia, dos fricotes do roqueiro

Axl Rose, personagem encanta-

dor, capaz de provocar acessos
de loucura na platéia ¢ na Imprensa.

@,

Deu na coluna Vaivém, do Didrio do Nor-
deste, de Fortaleza: Liicio e Maria foram ao
DF na mesma poltrona. O texto detalhava:
“0 vice- Licio Alcéntara ¢ a
deputada federal Maria Luiza Fontenele
voaram a Brasilia no mesmo v6o e na mes-
ma poltrona, na qual se sentou também o

tado federal Luis Marques, diretor-
geral do DNOCS.” Jani is leu e co-
mentou: “Considerado, ou era uma
superpoltrona ou o Ceara tem um jeito meio
escandaloso de fazer politica...” E acrescen-
tou: “Em Pernambuco néo tem disso ndo!”

(a®e)

“Jornais ha que infelicitam o leitor s6 de
sacanagem”, ﬁlcmfn brandindo
umhciouunplumrsalnﬂodnﬂﬂ{ﬂm
Comércio & Indiistria), de Sao Paulo. E exi-
biu a legenda que dizia: “Maria, da Audio,
um:ummﬁaﬂmh,dnﬁmd:mle
Acima, via-se, em foto de 6tima impressio, a
gentil “Maria™: um guapo rapaz, certamente
vitimado por chacotas na rua onde mora.

Todos os jornais do pais escreveram so-
bre o secretario de Cultura de Paulo Maluf,
Rodolfo Konder — e todos incorreram neste
erro de informacdo: o indigitado seria carioca.
Konder é, na verdade, mais um nordestino na
Prefeitura de Sdao Paulo; nasceu em Natal, Rio

Grande do Norte. S6 de - Janis-
traquis espalhou a descoberta por ai.
‘:I'I},
No jomal Indiistria & Comércio, de Curi-

tiba, titulago de matéria dizia: Marcelo Ajuz,
aprendendo com os animais. A ilustrar a pé-
gina, um enorme galo de raca, daqueles que
tém penas até nos pés. Como nio havia legen-
da na foto, meu secretirio concluiu que Ajuz
era 0 proprio galinaceo. “Além de bonito,
ainda se preocupa em aprender com os outros
animais”, admirou-se Janistraquis. E, por via
ﬁ:ﬁ\m cravou na dezena 51, galo. Deu

—

Sob a rubrica Ciéncia, o Estaddo ejaculou
o seguinte titulo: Produgdo de esperma reduz

Politica,
Sexo e
rock’n roll

Janistraquis estd besta
com o que anda lendo
nas paginas da Imprensa

tempo de vida dos machos. Janistraquis, que,
como se sabe, € cabra valente do sertdo nor-
destino, sentou-se a mesa do nosso escrito-
rio e redigiu testamento. Um dos

beneficidrios ¢ seu quase conterrineo Ro-
dolfo Konder.

(&%)

Da sempre bem-informada Folha da Tar-
de, de Séo Paulo: titulo — Mudanga em
portos € votada hoje. Texto — “A Camara
iniciou ontem a discussdo em plendrio do
substitutivo ao projeto de lei de reforma dos
portos. (...) A intengdo da Mesa da Camara
¢ votar o substitutivo amanha.” Janistraquis
achou normal: “Considerado, num pais
como 0 nosso, hoje € sempre amanha... ou

ontem!”
@

Da pégina de turismo do veterano Estado
de Minas, de Belo Horizonte: “Quais os
mistérios de Cuba, terra de charutos, rum ¢
Fidel Castro? A curiosidade que cerca o

turista ao chegar aquela ilha do Golfo do
México, abragada pelos mares doCaribe edo
Pacifico(...).” Perplexo, oleitor Edgard Reis
escreveu a esta coluna: “O nosso jornal co-
loca a ilha de Cuba no Golfo do México,
onde sempre esteve, abragada pelos mares
do Caribe ¢ pelo Paclﬁcn que por la nun-
ca esteve. Mudou Cuba, mudaram os ma-
res ou mudou Fidel a Geografia?”
Janistraquis acha, Alferes Reis, que quem
mudou foi o Estado de Minas; niao a uni-
dade federativa, que esta onde sempre es-
teve, porém o jornal, que ndo € mais
aquele.
<y

O sindicalista fervoroso Arthur Cantalice,
do Rio, enviou recorte da Folha de S.Paulo,
no qual se lia: “(...) Entre os brasileiros que se
aventuraram na Bota, Careca, do Napoli, e
Falcao, da Roma, foram os mais bem-sucedi-
dos.” Ora, diz Cantalice, se Bota sigm'ﬁ:a
Italia, ali brilharam muitos outros, talvez mais
que os citados: Julinho, Jair da Costa, Minis-
trinho, os irmaos Fantoni, Cerczo.., Janistra-
quis acrescentou Junior, Vinicius, Dino (estes
dois do Botafogo dos anos 50), Alemio e—
por que nao? — Dunga!

s,

Abaixo do caudaloso titulo Canibal russa
come o figado e o coragdo do companheiro,
lia-se, na Folha da Tarde, de Sao Paulo: *(...)
foi presa e acusada de homicidio. Na Russia,
ndo ha punigdo para canibalismo.” Janistra-
quis, que sempre imaginou que canibalismo ja
implicasse homicidio, ficou de pedir esclare-
cimentos juridicos ao doutor Evaristo de Mo-
rais Filho, nosso consultor para causas
perdidas.

Pagina do Suplemento Agricola de O Es-
tado de S.Paulo anunciava: Liguida¢do de
péneis na Agua Branca. Janistraquis ja pre-
parava seu protesto junto a Sociedade Pro-
tetora dos Animais, Ilbama e Anistia
Internacional, quando resolveu ler os deta-
lhes. Tratava-se, simplesmente, de uma boa
oferta do haras Estancia Rio das Pedras.
“Nio se usa a palavra liquidagdo quando a
mercadoria ¢ algum animal”, ensinou meu
secrelario. <

ICDN

Cademo de Esportes do Estadao, em ocea-
nica reportagem sobre o futebol entre equipes
de usinas de Ribeirdo Preto: “Paulo Egidio,
atragdo da Usina Sta. Cecilia”, dizia a legenda.
Na folo, via-se realmente Paulo Egidio, porém
“enfatiotado™ com o uniforme da concorrente,
usina Santa Elisa.

e ——————
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Superego

O informal
da informatica

Quando algum funciona-
rio da Talent quer tirar uma
divida de informadtica do

Cebolinha e seu canto preferido na agéncia

tipo como salvar aquela bri-
Ihante sacada que acabou de
perpetrarna tela do computa-
dor, nao tem divida. Corre
procurar o diretor de arte Ce-
bolinha Fernandes, 31 anos e

12 de profissao, uma espécie

de consultor informal dos co-
legas. “Nao entendo de tudo,
mas, desde que comecei E

utilizados no dia-a-dia da
agéncia. Mas, assim que sabe
de um software novo, ele da
um jeito de conhecé-lo e apren-
der a opera-lo. Alguns colegas
imaginam que seu cérebro €
composto de chips ¢ muitos ja
Ihe disseram que o vicio vai [he
custar a visao, pois Cebolinha
passa o dia inteiro na frente do
monitor. Mas ele nem liga. Ja
esta juntando dinheiro para
comprar o seu computador
pessoal, pois o que tinha levou
para a Talent.

vereiro, foi mar-
cada por muita
agitacao. Sob seu
comando, a enti-
dade promoveu
diversas pales-
ras ¢ enconlros,
reeditou o Fest-
Up — Festival
Universitario de
Publicidade —,
realizou os Jogos
Publicitarios, ¢
finalizou com o
Simposio Inter-
nacional de Pu-
blicidade. Mas o

grande trunfo de

Nand: gestao de muita agitacao Nané foi a recu-
peragao para a

z APP, depois de longos anos, do

Um titulo de status de entidade de “utilida-
grande utilidade  dc piblica™. “O processo era
relativamente simples, pois ti-

A gestao de Carlos Alberto  nhamos apenas de mandar

Nano, 49 anos ¢ 30 de profis-
sao, a frente da Associagdo
Paulista de Propaganda
(APP), que se encerrou em fe-

todo final de ano um relatorio
de atividades ao governo. E
entao, normalizamos a situa-
¢ao”, explica.

Desfalque
na cnaqao

Em janeiro, a criagao da
MPM:Lintas carioca sofreu
uma baixa. E que o vice-presi-
dente e diretor de criagéo Fabio
Siqueira embarcou para os
EUA para participar pela ter-
ceira vez, como jurado, do 35°
The New York Festival. Em
breve ¢ a vez de Ercilio Tran-
jan, vice-presidente e diretor de
criacao da matriz, em Sao Pau-
lo. Em margo, ele faz as malas
rumo ao Fiap — Festival Ibero-
Americano da Publicidade —,
também como jurado. E depois,
em junho, vai até compor o jun
do Festival Mundial de Publici-
dade de Gramado.

Os adivinhoes comemoram o resultado

A grande
aposta do ano

O primeiro numero de cada
ano da revista americana Time
nunca ¢ diferente. Ele traz na
capa “O Homem do Ano”, es-
colhido pela propria equipe da
revista entre as figuras de
maior destaque no ano anterior.
Dessa vez, os brasileiros pude-
ram participar, ainda que indi-
retamente, da festa. Noventa e

sele pessoas, entre jornalistas e
publicitirios, tentaram acertar
quem seria © Homem do Ano
da Time: sete publicitarios ¢
quatro jornalistas, que crava-
ram o nome de Bill Clinton,
acertaram. A promogao foi
idéia do representante comer-
cial da Time no Brasil, J. Coe-
lho Neto. “Nos EUA, essa
volagao € uma loucura nacio-
nal. Todo mundo aposta. Eu
quis trazer esse espirito ao Bra-
sil”, diz ele.
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Midia
Noticia de
sabor
requentado

A briga para chegar
primeiro d banca
esfria os jornais

por Adélia Franceschini

ezembro, sabado a tarde.
O cidadéo levanta tarde,
descansa da semana ar-
dua, faz uma horinha para
almogar e resolve dar um
pulo na banca para comprar jornal.
La chegando, pergunta:
— Que jomnal vocé tem ai?

—Tenho todos. De que dia o
senhor quer?

—Como de que dia? Quero o
de hoje, oras!

—Ah, porque eu tenho o de
hoje ¢ o de domingo...

—0 de amanha também?

—E, até o de ontem, sexta-fei-
ra, ainda tenho também.

—Vem ca, mas o jornal de
amanhd tem o noliciario de
amanha?

—Ah, isso eu ndo sei, ndo.
Mas, se ndo tiver certo o noticia-
rio, no jomal de depois de ama-
nha cles corrigem.

—Me da o jonal de amanha,
entao.

O dialogo € irrcal, mas, por

cas da capital paulista. A guerra
boba entre os jomais
moama:am.opm

tarde que nos dias uteis;
. Aumenta brutalmente o custo
de distribuicdo;
. Discrimina pontos de venda,
Passa a imagem de jornal

“frio” na principal edigio da se-

O mercado de revistas conti-
nua a apresentar quedas sucessi-
vas de circulagio, o que, de certa
forma, cristaliza um nivel insus-
tentdvel de patamar de receita pu-
blicitaria. O prego de capa das
revistas brasileiras em geral sem-
pre foi muito alto em relagdo ao
das publicagdes dos paises desen-
volvidos. Em ddlar, os titulos
brasileiros sdo, por exemplo,
60% mais caros que 0s
nos. Obviamente, esses pregos se
tomam proibitivos quando se
leva em conta o nosso potencial
de consumo. E, nesta ultima
grave ¢ longa crise que vive-
mos, lal varidvel é, sem divida,
responsdvel pela grande retra-
cdo da circulagio.

Nesse sentido, as revistas que
fugiram das grandes quedas tra-
balharam promocionalmente o
preco — como a IstoE — ou se
beneficiaram do fato de serem
voltadas ao segmento de pessoas
juridicas — menos sensivel aos
aumentos de prego — como é 0
caso da Exame.

X

ELETRONICA

As causas
do stress
publicitario

O ano que passou foi
atipico e 0 meio
TV ficou no prejuizo

por Maria do C. Kosma

bATE L SR AR TN
adtico? Ndo, mais um ano

critico para a propaganda
brasileira. Poderiamos até
dizer que a Casa de Wind-
sut:nngoHnrpﬁ-

Jd a propaganda brasileira sofre da
escassez de dinheiro para promo-
ver e consolidar negdcios.

Essa situagdo de crise gerou
muita inseguran¢a nos anuncian-

tes,quemmamgumdas
de — muitas

ma de pressio, 1992 foi atipico

no que diz respeito & sazonalida-
de dos investimentos. Aquilo que
jé estava se tomando regra de
mercado — primeiro semestre
fraco, segundo semestre ativo —
inverteu-se. Ou seja, no primeiro
semestre houve uma certa euforia
nos esforcos publicitarios, ¢ a
reacdo historica do final do ano
aconteceu a partir de outubro.

Pequena enganagio — Os
dados disponiveis de mensuragéo
dos investimentos do setor (Leda
Nielsen) apontam um crescimen-
to de 135 para o periodo janei-
rofoutubro/92, sobre 0 mesmo
periodo de 1991. A mesma fonte
indica que o meio TV, no perio-
do, cresceu 24%*.

Na realidade, esses dados con-
{ém uma pequena enganagdo
quando vistos isoladamente, sem
levarmos em consideragcdo uma
outra varidvel, que é o fato de esse
comparativo ser baseado no dolar
— houve um gap entre os aumen-
tos nos da TV e a comregdo
da taxa de dolar oficial. E esse dis-
tanciamento foi, coincidentemen-
te, de 24 %. Portanto, se ao finalizar
dezembro de 1992 a taxa de cresci-
mento do mercado se manteve, o
prejuizo foi flagrante.

A partir dessas analises ¢ que
pude entender por que aquele de-
sespero de condenado & morte
dos profissionais da area comer-
cial das TVs ao vender os chama-
dos “especiais de fim de ano™.
Era para salvar o caixa. Infeliz-
mente, mesmo com todo o esfor-
o, sobmm segundos sem pa-
trocinador e outra boa parte foi
leiloada a pregos muito tentado-
res. Conforme declaragdes de
pessoas responsdveis nos
tamentos de publicidade das
TVs, o percentual de vendas foi:

Record
Bandeirantes
Manchete T1%*
Globo 80%*
SBT ndo comercializou

60%*
65%*

Passada a tormenta, resta a al-
lemaliva de arregacar as mangas
¢ batalhar a venda dos projetos de
1993.

*Pesquisa de Midia FCB X
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Entrevista

Furquim: “Diferenciacio é a estratégia”

A vantagem
de ser unico

Luis Furquim diz como o Unibanco se diferencia dos outros
por Gerson Sintoni

No inicio de 1988, um aniincio na TV associava a palavra “iinico” a
um tradicional banco brasileiro: “Unibanco, o banco dnico”. Mais
que uma sacada criativa, essa associa¢do expressava uma profunda
mudanga estratégica. A partir dali, o Unibanco apostava na segmen-
tagdo. Deixava de ser um banco tipicamente varejista para traba-
lhar de forma mais seletiva, reservando aos clientes um atendimento
diferenciado e exclusivo. Nessa época, Luis Henrique Furquim, 45
anos, chegava ao Unibanco para ocupar a diretoria de marketing,
com a tarefa de traduzir essa mudanga de postura ao publico. Cinco
anos depois, Furquim ndo tem do que se queixar. O Unibanco, o terceiro
maior banco privado do pafs, comemora a consolidagdo de sua estraté-
gia e Furquim saboreia o acerto da linha de comunicagdo adotada
para tanto. A seguir ele conta, passa a passo, o que foi essa aventura.

MPRENSA — Como o marketing tra-
balha para que um banco possa vender
e solidez aos seus clientes?
im — Um banco ndo vende
ugunn;adupmtodemdomrkc-

a imagem
de seguranga. E essa imagem se cons-

tr6i a partir do histérico da empresa, da
forma como ela atua no mercado. Seguranga
no nosso negécio tem muito a ver com tra-
digdo, com o respeito que a organizagio
passa 20 publico. Na linha do tempo, evi-
dentemente, o marketing pode ajudar a vens-
der o conceito, mas ndo é capaz de
formuld-lo. A nossa atividade ¢ muito sen-
sivel. Portanto, é uma questio de as pessoas
entenderem e acreditarem que a nossa orga-
nizagio ¢ realmente sélida.

IMPRENSA — Além de sensivel, a
atividade financeira ¢ bastante regula-
mentada. O que faz com que os produtos
bancarios oferecidos ao publico s¢jam
Fraucamcnt: iguais. Como o Unibanco

por exemplo, para mostrar que sua
caderneta de poupanca € melhor que a do
concorrente?

Furquim — O marketing de servigos
de maneira geral, ¢ em institui¢do finan-
ceira de forma mais caracterizada, tem
muito a ver com o posicionamento adota-
do pela organizagao. Ou seja, como € que
vocé gostaria de ser percebido pelo mer-
cado. A nossa atividade ¢ muito regula-
mentada ¢ ja foi mais. Alguns produtos
sdo realmente muito parecidos, numa
comparagdo entre as varias organizagoes.
Vocé citou a caderneta de poupanga que,
do ponto de vista da engenharia de produ
to, é absolutamente igual em todos os
bancos. O que diferencia ¢ a forma de
entrega do produto. Jd que nio podemos
mexer nas caracteristicas intrinsecas do
produto, nés os diferenciar nossa
caderneta na forma de entrcga ao cliente.
Assim, criamos a Poupanga Inteligente.

IMPRENSA — Como ela funciona?

Furquim — Na pritica, o que fizemos
foi eliminar uma determinada data para
depdsitos e saques da caderneta de pou
pan¢a. Um sistema escolhe automatica-
mente quais as melhores datas de
abertura ¢ saque na conta, de forma que
o0 cliente possa fazer essas duas opera-
¢oes em qualquer dia do més. Isso foi
criado ha dois anos para diferenciar o
nosso produto. Na pratica, a vantagem
¢ de quem sai na frente com esse tipo de
diferenciagdo porque, com o tempo, 2
tendéncia € as outras organizagdes tam-
bém desenvolverem produtos ou entre-

gas diferenciadas.
—
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¢ A1é 1986 0 Unibanco era

tipicamente varejista.
Mas percebemos uma brecha
de mercado e mudamos
nossa estratégia. Adotamos,
entdo, a segmentagao %%

54

IMPRENSA — Alids, essa rapidez com
que os concorrentes correm atrés do prejui-
zo € uma caracteristica do setor.

Furquim — O sistema bancario brasilei-

capacidade de adapu;au muito grande.
Tanto que hoje os bancos sao extremamente
criativos por um lado e, por outro, extrema-
mente dgeis na adaptagao as novas realida-
des de mercado.

IMPRENSA — Essa capacidade de

adaptagdo nao fez o marketing dos bancos
s¢ voltar muito mais para uma pratica de
varejao de produtos do que para o trabalho
mais institucional?
Furquim — No caso do Unibanco, isto
¢ p:arcialmenlc verdadeiro. Temos uma
30 até estratégica — e isso € um
dos nossos postulados — de fazer uma di-
ferenciagao de produtos em relagao a con-
corréncia. Nossa estratégia € calcada em
quatro pontos. O primeiro deles € o proces-
so de segmentacgao; o segundo € a diferen-
ciagao mercadologica; o terceiro € o que
chamamos de unidades de negocio; ¢ o
quarto, de centralizagao administrativa. O
que quero ressaltar € que a questio da dife-
renciagao mercadologica ¢ um postulado
estratégico do banco desde 1987. Obvia-
mente o banco procura langar novos produ-
tos de acordo com o seu farget e de acordo
com seu processo de segmentagao. Sem,
no entanto, esquecer o aspecto institucio-
nal. Nossa comunicagao institucional tem
campanhas desde 1988. De tempos em
tempos batemos no conceito de Banco
Unico, que € exatamente para ressaltar os
aspectos onde nos diferenciamos dos ou-
tros bancos de varejo.

IMPRENSA — O que aconteceu em
1987 para que o Unibanco revisse sua
estratégia?

Furquim — Um pouco antes, em 1986,
com o Plano Cruzado, houve uma redu-
¢ao grande na taxa de inflagdo e os ban-
cos, de maneira geral, promoveram um
enxugamento de custos muito grande,
com redugao do numero de agéncias ¢ do
numero de clientes, inclusive. Até aquele
momento, o Unibanco era um banco tipi-
camente varejista. Ou seja, sua estratégia
era aumentar o numero de agéncias, au-
mentar o nimero de clientes, aumentar o
numero de transagoes financeiras. Do ou-
tro lado existiam os chamados bancos
atacadistas, que procuravam dar aos
clientes qualidade no seu atendimento em
Elrodutns ¢ servigos. Ficou claro para o

ibanco que havia uma brecha de mer-
cado. Com a nossa capacidade instalada,
poderiamos estar proximos do cliente no

seu ponto de venda. E, a0 mesmo tempo,

trazer para dentro do banco os conceitos de
atendimento diferenciado e de qualidade
que os bancos de atacado tinham. Esse cra
o caminho a ser seguido ¢ € 0 que estamos
fazendocommuita firmeza.

IMPRENSA — O que mudou na linha de
comunicagao a partir dessa nova estratégia?

Furquim — Implantamos a segmenia-
¢ao em nossa rede de agéncias, onde iden-
tificamos claramente trés tipos de clientes:
o cliente exclusivo, o cliente prata e o clien-
te comum. E para cada segmento desses
desenvolvemos um oferta de produtos, ser-
vigos ¢ atendimento diferenciados. Implan-
lanm,pm':xﬂn:pln,a Uniagéncia, onde um
gerente atende um nimero limitado de con-
tas, de tal forma que ele possa dar um
atendimento mais aos clien-
tes. Em 1989 identificamos outro nicho,
que foi o da administragdo de investimentos
superiores a um milhao de dolares. Na épo-
ca da criagdo dos bancos multiplos, identi-
ficamos mais um nicho de mercado, que ¢

IMPRENSA — Mas, ¢ a comunicagao?
Ela ndo acompanhou esse processo?

Furquim — Em 1987 contratamos a
H"/Hrﬂsd, justamente no momento da im-
plantagao dcasc plano estratégico. Queria-
mos ser um banco diferente dos outros
bancos de varejo. E isso comegou a ser
comunicado através de uma campanha pu-
blicitana: a do Banco Unico. Mais do que
um jogo de palavras com o nome do banco,
a campanha sintetizou o sumo de nossa
estratégia.

IMPRENSA — E qual foi seu resultado?

Furquim — O Unibanco ¢ uma das insti-
unmﬁmn:u'asqmmfupcsqmsnsm
Brasil. Eas de avaliacao do grau de
satisfacdo dos nossos clientes mostram resul-
tados excepcionais. Mostram, por exemplo,
que 0 nosso cliente, que também ¢ cliente de
outras tem do Unibanco uma
nmganﬂcepcnulcmnmudesauﬁaqao
muito elevado. Na avaliagao de alguns servi
¢os,numaescalade 1a7, ﬁmﬂcnmmmto

proximas de 6 ¢ 7.

IMPRENSA — Por mais que os ban-
cos invistam em atendimento, a impres-
siﬂ Fue se tem € a de que nunca o cliente

icar plenamente satisfeito se tiver de
cnfrcnlar filas, o grande bicho-papio do
sﬂur O que o Unibanco fez para minorar

problema?
Fu uim — Implantamos, no inicio da
dﬂ:ldi de 80, 0 de Bom Atendi-

mento, mmuido por 21 projetos. Um de-
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lﬂwmll“ﬂaﬂm«,uﬂefmm
as medigdes que fizemos mostram que
nosso atendimento ganhou uma

muito grande com a Fila Unica. Evidente
que, dentro do conceito de segmentagio,
existem diferentes por parte dos
clientes com ao problema de fila. O
cliente exclusivo, piiblico para o qual traba-

e

produtos e servigos,

- por-
que na Uniagéncia ele ¢ atendido rapida-
mente e ela € calibrada para a massa de
clientes que tem.

IMPRENSA — Com relagdo ao inves-
timento em propaganda, parece que o setor
bancdrio néo sofreu tanto em comparagio
a0s outros se nao ¢ mesmo?

Furquim — O sistema bancario como
um todo também se retraiu. Nos, inclusive,
tivemos uma a0 na nossa verba anual.
Em 1991 ela foi algo em tomo de 17 mi-
Ihoes de dolares — deles, cerca de 90%
foram para a comunicagdo. Ja em 1992
trabalhamos com cerca de 13 milhoes de
dolares, dos quais pouco mais de 10 mi-
Ihdes foram para comunicago.

IMPRENSA — E qual foi a estratégia
do banco nesse ano que passou?
Furquim — Ela foi calcada em dois
pilares. O primeiro foi o pilar institucional.
No primeiro semestre, voltamos com a

campanha do Banco Unico mudcnuzada o)
segundo pedago institucional — que € mui-
toim le — ¢ a participagao comunita-
ria, onde, desde 1991, investimos uma
verba consideravel em apoio a iniciativas
da comunidade na area de ecologia, de re-
cuperagao e preservagao ambiental. Cria-
mos o projeto Unibanco Ecologia, que vem
patrocinando idéias, sejam de pessoas, en-
tidades ambientalistas ou prefeituras que
nos procuram. Até dezembro apoiamos 49
projetos diferentes.

IMPRENSA — O senhor pode dar um
exemplo?

Furquim — Na recuperagao de dreas
degradadas, apoiamos a implantacao de
viveiros de mudas nas mais diversas cida-
des brasileiras. No total, € uma produgdo
de mais de um milhao de mudas/ano. Res-
tauramos a estufa de violetas do Jardim
Botanico do Rio de Janeiro. Junto com a
Prefeitura de Sao Paulo recuperamos as
nascentes do Parque da Aclimagao. Mas
nosso maior projeto foi a criagao do Nu-
cleo Unido Pro-Tieté, junto com a Rddio
Eldorado ¢ a SOS Mnta Atlantica, um
m;ﬂndcmmmcnnsﬂﬂmﬂdulm

O projeto foi um grande sucesso ¢, hoje,
a recuperagao do rio Tieté é uma bandeira
do proprio governo do Estado.
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IMPRENSA — Esse foi o pilar institu-
cional. E qual foi o outro?

Flu'qnim — O outro pilar foi o langa-
mento de produtos e servigos. Do ponto
de vista da estralégia, enquanto as nossas
cam institucionais sio de ambito
nacional, essas outras foram sempre re-
gionalizadas, comoo | cﬁe Poc-
ket Unibanco. O Pocket ¢ uma iec de
computador do tamanho de um bip, que
abastece o cliente com informagdes basi-
cas, atualizadas a cada duas horas, sobre
conta corrente, poupanga, fundos, extrato
com os ltimos langamentos ¢ indicado-
res econdmicos. E um produto inédito
mundialmente. Outro langamento foram
as agéncias 30 horas, onde o cliente, a

ualqut:r hora do dia ou da noite, podc
? saques, depositos, pagamentos, re-
tirada de taloes de cheques, entre outras
coisas. A caracteristica interessante des-
sas agéncias ¢ um terminal chamado face
a face, em que o cliente interage pela
televisao com um atendente do banco —
0 que também ¢€ inovador.

IMPRENSA — Quais as perspectivas
para 19937

Furquim — O ano esta apenas come-
¢ando ¢ € muito dificil ver com clareza
cOmo serao os proximos meses do ponto
de vista econdmico. Em principio, para
nos, do marketing, este ano promete ser
muito parecido com 1992. Nao temos
uma perspectiva de retragao dos investi-
mentos. Em algumas areas especificas,
como pesquisa de mercado, achamos
alé que iremos aumentar um pouco o
nosso orgamento. Na area de comunica-
¢do, teremos um or¢amento parecido
com 1992. Enfim, pretendemos manter
o ritmo de 92.

IMPRENSA — Os bancos estao cada vez
mais automatizados. Num futuro ndo muito
distante, ¢ possivel imaginar que o cliente
nao vai mmuamagma"

Furquim — O client® nunca vai prescin-
dir mlmml: da agéncia bancdria, porque

existem opmq:n:squcmqucr:m 0 conlato
. Ha cinco anos, se vocé falasse a

qmlquadmdc marketing de banco que
vocé esta querendo tirar cliente da agéncia,
ele iria te chamar, no minimo, de louco
varrido, porque a ida do cliente a agéncia
posﬂbllunavcndadcpmdmos.ﬂnmsu
trabalho mdlspmaprmldnchen-
le na agéncia por meio da automagao para
operagoes basicas. E, a0 mesmo tempo, au-
mentar a rela¢do que existe hoje entre um
gerente de contas ¢ seu cliente, para que o
primeiro entenda cada vez mais as necessi-
dades do segundo. Essa € a area que, no
futuro, ira crescer. x

*¢ Hi cinco anos, se

vocé falasse a um diretor de
marketing que iria

tirar o cliente da agéncia,
ele iria te chamar,

no minimo, de louco varrido %%
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Olho Critico

Gonfraria
dos
narcisos

Publicitdrios transformam as
festas do meio em

um desfile de egos inflados

rofissionais do ramo se queixam
que € folclorica e enganosa a
imagem que se faz dos publicita-
rios e seu oficio. Talvez tenham
razao nisso, mas clientes e jorna-
listas que foram a mais recente
festa do Prémio Caboré, em Sao Paulo,
devemlerfcadonnmﬁumnlmpmssm-
nados com as ruidosas manifestagoes de
alegria, coisa de torcida de futebol, dos
premiados e suas claques, algumas delas
uniformizadas, gritando, pulando, baten-
do palmas. Houve gente que subiu ao
palco e, @ maneira cldssica do Oscar de
Hollywood, agradeceu até aos patroes
pela oportunidade de trabalhar e ganhar
prémios. Também & maneira das estrelas
de cinema ou de TV, ressentidos com o
sucesso alheio, havia profissionais de re-
nome dando as costas uns aos outros. Estd
certo que festas devem ser alegres, des-
contraidas, € bom ganhar prémios, mas
classe € classe. Coube @ DPZ dar a nota
correta da noite: na hora de receber o
prémio, seu representante, sem discursos
ou qualquer manifestagao badalativa,
disse: “Obrigado, a DPZ é a DPZ."

Comunicagao empresarial
faz seminario

Em reunido recente de seus asso-
| ciados, a Associagdo Nacional das

(Anece), agora presidida pelo jor-
nalista Osvaldo Martins, discutiu vdrios
problemas do setor, sobretudo as novas
técnicas — entre elas o chamado geren-
ciamento. Trata-se de um método em

proj
é dbvio, produtos de comunicagdo. As
empresas filiadas d Anece prestam
servigos de assessoria de Imprensa,
edigdo de newsletters e house organs,
produgdo de videos e programas de
radiojornal, livros, semindrios e
consultorias diversas. Servigos tam-

Bandeira perigosa

De volta ao discutido problema da re-
muneragao de agéncia. Em conversa com
o jornalista, publicitdrios importantes in-
sistem ser obrigacao da Imprensa denun-
ciar abertamente os profissionais do meio
que, nos tltimos tempos, vém infringindo
a Lei n%4.680, negociando livremente
com os clientes. O jornalista tem respon-
dido que isso de dar nomes aos supostos
infratores € .obrigagdo da categoria, a
ofendida, ou de suas entidades represen-
tativas, que podem, para tanto, utilizar a
Imprensa e nao jogar sobre esta a respon-
sabilidade da primeira iniciativa. Mas,
como ja dissemos nntenmnlc, 0 medo

que € até compreensivel num meio onde
predominam hd muito tempo métodos
comerciais predatorios. Enquanto isso, a
assim chamada livre negociagao, para in-
dignacao de muita gente, continua cres-
cendo no mercado.

~a:
Martins, presidente da Anece
bém comumente oferecidos por gran-
des agéncias de o full
service, ocorrendo entdo um cldssico
choque de interesses no mercado.
Problema que a entidade pensa solu-
cionar gradualmente, mostrando ds
agéncias como quase sempre ¢ mais
econdmico e eficaz comprar servigos

Paulo, o temerario

Profissionais mais veteranos certa-
mente ainda lembram da figura polémi-
ca do publicitdrio Paulo Azevedo que,
nos anos 70, passou por varias grandes
agéncias, peitou patroes, clientes e co-
legas, e ganhou varios prémios como
redator de talento que é. Ha mais de dez
anos, Paulo, cansado do que chama de
“feroz mundo da propaganda”, deixou
de ser empregado, passou a trabalhar
como criador free-lancer e a exercer a
advocacia. Paulo, e ¢ ele proprio quem
diz, € o unico publicitario “neste pais
que exige, antes de qualquer conversa
com um cliente, o depésito do dinheiro
em sua conta”. Numa prova de que ain-
da tem amigos no setor, pouco antes do
Natal ele conseguiu reunir, num almogo
de confraternizagao numa cantina do
Bixiga, em Sao Paulo, muita gente boa
da praca. Era desses almogos de adesdo,
pagos pelos convidados — portanto, s6
foi gente amiga de fato. Ele nao quer
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neém ouvir falar de agéncias — s0 mesmo
em ocasioes como essa e, ainda assim,
como do lado de fora, que se
diverte com as reminiscéncias dos velhos
tempos e ve, com certa como
se repetem as picuinhas, vaidades e as
puxadas de tapete de sempre.

Uma curiosidade de repdrter expe-
riente e cético: quem sdo, afinal, esses
senhores que, a cada més, vém ao Brasil
apresentar a tltima palavra em formu-
las mdgicas de marketing para empre-
sas? Por toda cidade se espalham carta-
zes com as caras desses homens, anin-
cios saem nos jornais sobre seus nada
baratos cursos de ocasido, livros sao
langados, enfim, uma promogéo espa-
lhafatosa. Serd que existem assim tan-
tas novidades de marketing? Estd com-
provada de fato a eficdcia dos métodos
apregoados por essa gente? Precisam os
empresédrios brasileiros realmente ab-
sorver toda essa experiéncia estrangei-
ra? Conhecem esses especialistas de
fora as nossas peculiaridades? Respos-
tas para esta coluna.

Reforgando nota jd dada nestas pagi-
nas sobre a boa qualidade da propagan-
da feita para promover jornais, nota-se
que a agéncia Contempordnea, do Rio,
tem agora forte concorrente, a Grotte-
ra&Cia, escritorio carioca, nos anun-
cios para o cliente O Globo. Numa série
em duas versoes de 20 anincios, ressal-
tando a posigdo de lideranga do jornal
no Rio, com textos bem-escritos e vi-
sual sobrio e elegante, a agéncia vem
fazendo um trabalho primoroso, que
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chega muito perto do da Contempord-
nea ¢ um pouco abaixo do das paulis-
tas Talent/Detroit ¢ suas campanhas
para O Estado de S.Paulo ¢ Jornal da
Tarde. O diretor de criagdo é Ricardo
Galetti ¢ Adhemar de Campos, o dire-
tor de arte.

i N -
Da memoria

Matéria recente de revista falava das
tabacarias da cidade de Sao Paulo, al-
gumas delas muito antigas, passadas de
pai para filho — como é o caso da
Caruso. Infelizmente a matéria ndo
menciona — quem sabe a revista nao
perguntou ¢ a herdeira entrevistada
tampouco lembrou — das marcas famo-
sas da empresa nos anos 40/50, no seu
auge, principalmente os cigarros Caru-
s0, que ti embalagens de cores
diferentes. A fabrica sempre sofreu for-
te concorréncia de empresas maiores —
Souza Cruz, Sudam, Casteloes — e aca-
bou fechando numa rua acanhada do
Alto do Pari. Hoje, na loja elegante da
Caruso, nos Jardins, ndo hd nenhum
sinal daquele passado pequeno mas glo-
rioso, nenhuma embalagem original em
exposi¢ao, para mostrar como era o de-
sign da época nesse setor. Terd a familia
salvado alguma coisa?

Cenas de agéncia

Assunto confidencial, sem divida,
mas quantas vezes executivos de agén-
cias brasileiras ou de seus grandes
clientes, do Rio e de Sao Paulo, foram
obrigados a ir muito além de simples
anfitries de colegas do exterior, che-
gando até a administrar probleminhas
embaragosos. Como, por exemplo, de-
mové-los de casar com uma moga ale-
gre da noite, pois isso seria um desastre
para suas vidas profissional e particu-
lar. Ou agiientar pacientemente os pile-
ques dos visitantes que s vezes, emba-
lados pelos fluidos tropicais, armavam
confusoes e correrias, acabando em de-
legacias e pronto-socorros. Nem sem-
pre foi possivel segurar este ou aquele
que, no fim, levaram embora belas mu-
latas e com elas sumiram do mapa,
quem sabe até para melhor. Hoje, com
o perigo sempre presente da Aids, cons-
ta que diminuiram os repentes eroticos
desses viajantes aos tropicos.

Criatividade natalina

No final do ano, voltaram d midia
impressa duas otimas campanhas de

lingerie: a da Valisére, assinada
I pela DM-9, e a da Du Loren, da

Young & Rubicam. As duas, além de
bonitas e graficamente bem-resolvi-
das, sdo reforgadas com textos pro-
vocantes ¢ bem humorados. Também
de muito boa qualidade é a campa-
nha da DPZ para a reformulagdo
visual do cliente Banco Itau. Os cria-
dores da DPZ conseguem manter o
nivel de qualidade, tradicional do

trabalho da agéncia, ndo s6 no caso
do cliente Itaii como no de outros an-
tigos clientes da casa.

X
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Na Mira da Lupara

Vocé nao é
0 Don

Gorleone?

Don Calo foi passear no
shopping e acabou
confundido com Marlon Brando

FRANCISCO ESTRELA

por Silvio Lancellotti
ety NI ORI o 1|

esmo 0s mafiosos a

cessitam de ferias regulares. Pur
isso Don Calégero Caslelhmarc
andou desapamcido deste espago,
no chamado desfrute de um mere-
cidissimo repouso. O meu babbo
honoririo, contudo, nao desperdigou a opor-
tunidade de se pregar a televisdo e de ler todos
0S jomais ¢ magazines.

Nao foi, garantiu 0 meu padrinho, um periodo
publicitariamente euforico e feliz. Apesar da
ptnxinﬁdadedaNau!:chumadadnvuin,m
comerciais eletronicos e os amincios impressos
escassearam a um limite entnstecedor.

Don Calogero, de todo modo, conseguiu
reunir algumas amostras de pecas interessan-
tissimas, no bem ¢ no mal. Ficou bastante
impressionado, por exemplo, com a competi-
¢ao existente no departamento dos aparelhos
de TV, um dos segmentos mais insistentemen-
te promovidos em 1992. Pela ordem, Don
Calogero concedeu as suas notas maiores ao
Philco Hitachi Ultravision, ao Toshiba e ao
Sharp. Eis as suas justificativas:

“Bambino, até o Bill, o lider do nosso canil,
se apavorou com o filme do Ultravision, aque-
le do cachorrinho entre as duas poltronas,
aparentemente dentro de um carro que se es-
patifa. Em cidades verticais como Séo Paulo
¢ Rio, porem, nao adianta muito vocé dispor
de uma TV com a imagem perfeitérrima.
Quem nao mora no alto percebe mais fantas-
mas do que cores destacaveis. Um aparelho
tao bom devenia ter uma antena parabolica
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como obrigatorio. Na base
do filé com fritas.

“Gosto muito do humor de todos os comer-
ciais da Toshiba. O mais recente, dos bebezinhos
fascinados com a disparidade dos seus piu-pius

— esse, porém, extravasou a graca. Uma delicia.
Os japoneses da Toshiba MESMO mais
criativos do que 0s outros. S6 lhes faltou indica-

Abacaxi
por presunto

Logicamente por causa da profissio do
afilhado, que se arvora em food stylist além
de outros multioficios, Don Calé se esmera
em colecionar filmes e amincios referentes
a0 mercado da alimentaggo. Confesso que
o capo ¢ muito mais exigente e
diante de uma pega sem, digamos, o
puacindfvclapptmeappadmmfnhz—
mente, da maioria dos comerciais ¢ dos
amincios de comidas e correlatos.

O meu padrinho, todavia, elogiou bastante
a idéia central da sucessio de filmes da Sadia
com o seu presunto cozido. Num deles, al-
guém entra numa loja de frios ¢ pede um
presunto. O vendedor oferece um Sadia. O
comprador pede um outro. O vendedor lhe
mostra um abacaxi. “Alias”, completa Don
Cal6, “também considerei bem bonitona a
pega televisiva do peru da empresa dos Fon-
tana. Agilissima, dindmica, colorida e instru-
tiva. Deve ter dado certo. Parece que ndo
sobrou peru nos itos da Sadia”.

O comercial do Cheddar McMelt, do
McDonald’s, também fez Don Calogero
delirar. A sua visdo, 0 babbo me
dﬁummuqmmmhhmdmvu-
melhinha e o levasse a0 Mc das imedia-
¢oes. Comeu trés McMelt. Eu devorei dois.
Gostei mesmo do sanduba, o melhor da

Gnnmnmdomnuulds,umbunl
rede Pizza Hut entrou no ar com um filme
fascinante. Da vontade de pular na tela
quando os fios de mozzarela se esticam.
Pena, mas pena mesmo, que o sistema de

a crianca-fémea ¢ a crianca-macho. Te-
dnmmluﬁofa:ﬂmhﬂaqnaﬁﬂda
de um seja rosinha ¢ a do outro azulzinha.

"Dmdmmmsho\ppmg.qmﬂom

engatei, imediatamente, uma outra questao: ‘E
0 seu televisor , com certeza, nio ¢ Sharp.
OK?" A dama ficou me olhando com ar de
bocd. Conclusio: apreciei a campanha, gostei
da idéia de se aproveitarem amigos nossos
como o Chico Cuoco, o Neizinho Latorraca e
o Crica de Oliveira. O tema da campanha, no
entanto, ndo foi forte a ponto de se transformar
em bordio, como aquele da Brastemp...”

0 andéincio do presunto Sadia
ucndinmgnlﬁmﬂ_lﬂpﬂmthilﬂ

para a eficiéncia do servigo no Mc.

No segmento da ali 40, causou
alguma perplexidade em Don Calégero a
campanha da Promovos: “Como € que os
produtores de galindceos e de seus futuros

estimular o consumo dos ovos,
se ninguém mais sabe fazé-los sequer fri-
tos? E a coisa do colesterol, como fica”
Expliquei a meu babbo que a coisa do coles-
terol foi muito Os ovos ndo sdo
assassinos de tocaia; pelo contrario. Quanto
as maneiras de fazé-los, atualmente, se preo-
cupam em oferecer pratos com ovos.

Como produgdo efetivamente espetacu-
lar, Don Calogero apontou os seus aplausos
na direcdo do filme da Skol, um conflito entre
soldados e nativos americanos no oeste bra-
ca menor, espremida na batalha da Antarctica
com a Brahma. Enquanto as grandes se guer-
reiam, a Skol propoe a paz. Engenhoso, em-
bora nio me faga trair a minha fidelidade de
revela a sua predilegao: “Se a Daniela Mer-
cury, que nunca lomou cerveja na vida, vai
ganharum cache de US$ 500 mil, eu, que sou
mnfmﬂmhmmotopuunmmfundnm
mistério no minimo por um estoque etemo na

minha despensa.”
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Momentos
de fantasia

Na guerra dos cigarros, em que até o
cldssico Marlboro se compeliu a baixar de
preco para sobreviver, Don Calégero Cas-
tellamare, um charuteiro irredutivel, se

entusiasmou com a chegada do Lucky
Strike e do Viceroy — alids, com a sua
ressurreigdo, visto que tais brands ja tra-
fegaram pelo Brasil trés ou quatro déca-
das atris.

“Nio sei se os filmes do Lucky e do
Viceroy fizeram algum nao fumante se tor-
nar viciado. Néo sei se os filmes fizeram
algum viciado mudar de marca. Agora, que
eles me deram vontade de morar nos Esta-
dos Unidos e praticar todos aqueles espor-
tes, ah, isso deram...”

Don Cal6 sugou uma longa baforada do
seu Davidoff meio doce, um produto
light, especial para os octagenarios ¢ para
os sabichdes, ¢ arrematou: “Estranho.
Hoje em dia, ndo existe um pior lugar no
Universo, para os fumantes, do que os
Estados Unidos. Se eu acabar me instalan-
do por l4, vou ter de abandonar os meus
charutos...”

A inseguranca do velho ex-mafioso ndo
lhe tirou, contudo, a capacidade de racioci-
nar ¢ de escolher o pior dos comerciais do
periodo: ks
“Sem diivida, aquele da Cobranca Espe-
cial Banespa. Mais chato que ele s6 mesmo
o protagonista do filme, um tipo fascistoide,
arrogante, petulante, arbitrario, desses que
mandam prender o ladrio de um pedacinho
de péo, como o i r Javert em "Os Mi-
seraveis’, do Victor Hugo. No meu tempo
de Organizacdo, eu era muito mais gentil.”

Guardei os meus comentarios para uma
ocasido menos perigosa. Nio participei,
jamais, das operagoes de Don Calé — mas
imagino que ndo fossem tio placidas as-
sim. De qualquer forma, avalizo o comen-
tario de meu babbo honordrio sobre a
graca falsa e atrabilidria da tal Cobranga
Especial.

Dentre os melhores, o capo selecionou
trés .

— Mais um filme da Veja, imprescindi-

vel alé para os vestibulandos. Divulgado
basicamenie na rede TVA, no esquema de
midia interna, o comercial passou desperce-
bido pelo publico normal. Um pecado.

— Empolgante o filme da Fischer &
Justus para a Consul, um passcio pelas en-
tranhas da industria, com cenas ¢ depoimen-
tos de funcionarios comuns, gente orgulho-
sa de trabalhar para a empresa.

— Maravilhoso o filme da Esso que re-
cupera o lema do tigre. Agora, inclusive,
com uma familia inteira de felinos atleticos,
elegantissimos — os bichos mais bonitos da
natureza. Apagada ha uma década, a Esso
redespertou com muita classe e com bastan-
te charme

Para Don Calogero Castellamare, de
todo modo, a grande noticia, a mais alegre
¢ mais feliz da entrada de 1993, foi a
libertagdo do caro fratello Geraldinho
Norton Alonso, filho do inesquecivel an-
tipistoleta e anti-comunistinha Geraldao
Alonso. Em tempo, por incrivel que possa
parecer, Don Calo € contra a pena de
morte, alé mesmo para os crimes hedion-
dos. Prefere a prisdo perpétua, sem chances
de soltura por bom comportamento, ¢ com
a obrigacdo de trabalhos forgados em algu-
ma penitencidria federal que se construa na
Amazbnia ou no Nordeste. Em tempo bis:
Don Calo considera a corrupgao do tipo
PC/Collor um crime hediondo.

O DETALHE QUE DISTINGUE VOCE.
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¥ :'I.-: . ; ;
PA D/ TELEVISAO
’ bt A} ' -
| Programagéo (Séo Paulo) 3
Género Emissors Exibicio Semanal Publico CrS GRP (CrS) por mil
Noticidrio Giobo L6eF 1% 3 112000 |11.753,00000 | 391766667 | 1049375
Gilobo 2ajaF 150 5 196.000 11.753.000,00 2.350.600,00 35.964 29
II'EDHI JID Aconiece Bandeirantes 2a/6aF 4 481 000,00 2. 340 500,00 T5.500,00
_ 12:00/13:00 | Jomal da Culturs 60 Minuics Culturs 20/Sib. 75,000 - | : 3
12:0041 3:00 Record em thn- Record 2aj5aF 59.000 3.384.235,00 1584 235,00 60.749,75
12001700 | GeaMaoDa T s 3o | 33msom | 2yioose | e
12:43/13:25 Sio Paulo Ji - 1o Edigio Gilobo 1a/Sab. &91.000 22 604 000 00 1. 332.000,00 32. 769,90
18:30/19:00 Jnnu.l da Record - Iltlulll.'l Record 1a/6aF 86000 9.665 554,00 4.832.797,00 112.390,63
T — . . =
; TV |2wmiv m]m 1539257 | w6589
Record 2a/6aF 300 8.439.152,50 | 174.003,14
Gazeta 2aj4aF ¢ Sib. 50 617.266,67
Bandeiranies 2a/Sab, 240 250.867,92
Manchete 2a/Sab. I 360 106000 17.073. sm.m 5691, 166,67 161.070,75
Giobo 2a/Sdb. 90 41 1.620.000 000 | 259739024 | 6573642
Globo 2a/Sib. 180 & 1 .825.000 17.526,000,00 2.3534.913,04 &4, 397 K1
St Cultura 2a/BaF | = 1 000 | : :
::mmiu .tnm.td- Culturs Cultars |w 150 2
.' ..... T ? . y
22002230 | Jomal da Cultura - Domingo Cultuny __| Domingo 2 £
23 15/00:10 Jomal da OM Gazeta 21a/6aF 1 153,118,064
",;."'_"__'_'._."- #-_a,;"!i m ; T .  Manchete 2a/6aF 4595352
ﬂl}lﬂpﬂl 00 Jormal da Globo Globo 2aj6aF 10 5741772
T e Pt (7 W ! o = - TR
23202330 | Jornal do SBT 23 Horas VS 20/6aF 9 140.890,60
Jomal da Noite Bandeiranies 1a/6aF 1 125.375,00
Jornal T™vS 2/6aF 4 112.394,32
Entrevista 21:00/22:30 Rods Viva Culturs 2aF 2
23: 30/00: 45 J6 Onze ¢ Meia TVS 2a/6aF 375 L] 6.183.323,00 151.322,54
0030/ | Criticae Autocritica | Dendeirantes Domi s 1 om0 | - : - |
Negocios u:us,m-u vm Snwdnf:rht. Gazets 1a/6aF 300 1 27000 | 7.235.000,00 - | 267.962,96
Jomalismoe | 30000200 | Fantistico Giobo Domingo 120 E 3000 | 96.479.000,00 | 3.229.30000 | 8189265
21 .]ﬂﬂl 30 Gldm I:pﬂ'lu Globo GaF &0 L] 1.540.000 67.999.000,00 | B88.B61,11 44.155,19
223072300 | Mewdpolis Culturs 2a/6aF “o 2 60.000 v s -3
Manchete GaF & 3 #9.130,73
' SoF @ & 906.600,00 -
Sabado - ] Ilmm 1.650.930,00 35.662.48
Rural 2a/tal 150 . I
Gilobo 60 11D!lli,ll
— =
Cultura GaF 30
L CI A L. b, Er R “ - w.-.- H h.l ' 1 ..- -J LY I.. ( . 00
Ecologia 07:35/08:00 Gilobo Ecologia Globo Domingo 251.000 9.196.000,00 1.532.666,67 3563745
 Planeta Tems Culturs SaF 74.000 - pr - | 3
Fonie: Tabela de Pregos: Janciro/9) — Nenhum registro de sudiéncia
IBOPE/Diviséo Audi Midia *  Audiéncia inferior s 0.5%
SP: ADPAIQ - Sem. SO92 (14/12 2 20/1292) ** Ayditncia nio disponivel no penodo pesquisado

MAIOR CIRCULACAC
NO CEARA

¢ FONTES: [VC, IBOPE E MARPLAN.
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Ecologia

Fontes: Tabels de Pregos: Janeiro/9)
IBOPE/Divisdo Audi-Midia
RJ: ADPAIQ) - Sem. S0/92 (14.12 2 20.12.92)

07 MyOR:00

12:00/12:30

130041 3: 30

18:30¢19:30

19:00/19:30

19:30/20:30

20-30021:30

00: 10/00:50

23: My00-:00

01:10/01:40

08:30/09:30

23:30/00:45

00:10/01:10

00:13/

190041505

Edigio da Tarde

Aqui Agors

Rio ern Manchete

Jornal da Manchete

Jornal Nacional

MNoste ¢ Dia

Jormal da Noxte

Jornal da Globo

E de Manha

Jo Omze ¢ Meia

OO 0 8 3 O O
E 1 5T 6 0 0 0 O e e

— Nenhum registro de sudiéncia

* Audiéncia inferior s 0.5%

** Audiéncia nio disponivel no periodo pesquisado

167.000

11.488.700,00

67.331.000,00

1.713.200,00

12.275.000,00

45.171.000,00

2.699. 700,00

12.058.000,00

7.751.000,00

1.516.500,00

1.324.137.25

571.066,67

1.115.909,09

2.481.900,00

1.411.393,73

$943.357,14

R T

1.096.181 .82

.:-i;i-—-_r
7.751.000,00
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O MAPA DA MIDIA JORNAIS

| Os Principais Diérios
CIDADE -

ALT | N
sEDE uUF|  TiTULO EDITORA DOM. i SEG. | SAB. | npRESSAO |o4 |cou
Sio Prsio SP | OBsmadode SPasio | /A O Esado de Sio Paslo 3.025.600,00 | 2271.80000 | 227100000 | NyLONPRINT | S3| 6

Jornal da Tarde S/A O Estado de Sko Paslo 'lmm.m mu.-m.mlu-rm 33 6
Polts de 5 Paulo Empresa Folha ds Manhi S/A 3.23.000,00 | 2.604.600,00 | 2.604.600,00 | OFF-SET ss| e
Folha da Tarde Empress Folha da Manhi S/A -| mieoo000| 9540000 | OPRSET 53 6
Nouciss Populares Empresa Fola da Mashi S/A 15750000 | 357.50000| 37.500,00 | OPFRSET 3| s
Drario Popular .mwmm I.w.l.ﬂ]m 1.483.000,00 | LETTERPRESS " &
pa | DQ1-Ediors Jormatisicn 5/ -JMLIJW OFF SET s 6
Gazeta Mercantl Guzets Mercantil Jornal S/A - | 1.6935.000,00 | | .493.000,00 | OFF-SET 4 8
A Guzeta Pundsgio Clsper Libero 639.40000 | 79920000 | 639.400,00 | OPF-SET |
A Gazeta Esportiva Pundagiio Cisper Libero | 639.400,00 | 799.200,00 | 639.400,00 | OFF-SET |
Diano do Comercio [m-nu J[ . '-I . -I 45320000 | 45320000 | NYLONPRINT | 34| 8
Duidrio do Grande ABC Drario do Grande ABC S/A . » S 1393300 TSIA0S00) TSMG0S.00 | OFF-SET &
Riode Janciro | RU | Jokmal o Beas Jonal do Brasil $/A { 2ies06| 123284 | 141708 [ 1519.00000 9730000 | sm.so000 |LETTERIRESS | 33| 6
O Globo O Globo- Empr Jornal Brasileirs Lida. 301.674 268.622 265,938 | |.660.857,00 | | 006 580,00 | 1.006.580,00 | OFF-SET 5 [
|oDi Editors O Dia Lida. 384717 | :nunl 227.607 | 1493.119.00 | 966.598,00 | 966.598,00 | OFF-SET sl 6
Jornal do Commercio Gmaf Edit_Jornal do Commercio S/A . - * | 1.000.000,00 - | B06.000,00 | OFF-SET T 53 ]
Tribuna da Imprenss S/A Tribuna da Imprensa - . » -_mm | .966.766,00 | OFF-SET 1 [
Belo Honronte MG | Diaro da Tarde S/A Estado de Minas - 56516 24,540 - ¥81.00000 | 197.000,00 | OFF-SET - ]
Didrio de Minas S/A Jomal de Minas . - »| s2mm00| s0234400| 4023440 | OFF-sET ul 9
Didno do Comércio Duario do Comércio Empr Jomal. Lida - - . T48.483,00 - 501.285,00 | OFF-SET -4 9
Estado de Minas $/A Estado de Minas | 131408 | -1 s | 112500000 -| s44.000,00 | OPRSET sal 9
Jornal Hope em Dia Ediminas S/A - Edit Gral e Ind MG o " * | S0000000 )| 3S000000 | 38000000 | OFF-SET L2 | 9
Visdeia ES | A Gasets | 5/ A Gazew 43| mow| mams| wrsnim| 10006000 1030600 | OFF-sET | 8
A Tribuna MNassau Edit.de Ridio ¢ TV Lida. 14.268 - llﬂ?_ 150.083,00 - 79.156,00 | OFF-SET M &
PooAlege | RS | Zeo o Zero Hors Editors Jornal. S/A 216705 | 101707 99498 | 363.136,00 | 23593800 23593400 | OFF-SET »| 3
Sornal do Comércio CiaJornal.D.C Jamros ] . . .| 20459300| 176.908,00 imm w| &
n-nl-:h- | Empresa Jornal Caides Jr. | v| -l m‘r 387.00000 | 387.000,00 | DYLITO n| &
Flonandpolis sC imm Zero Hom Edulors Jomal. S/A A4 Al 29.128 27.790 | 206.614,00 1635.307,00 165.307,00 | OFF-SET 3 6
| O Estado | Empr Bditors O Estado Luds. .| -l *| 266244 | -| 21461600 | OFF-sET si| »
Jownville SC | A Noticia A Noticia 5 A - Empresa Jormalistica 23,841 21.767 21363 | 26124400 | 21000000 | 218.000,00
Curitibe PR | Gazets do Povo |Esion GuendoPvoruss | 103955| 3206 aees | 26470700 1e176600 | 18176600 | OFF-sET | e
Correio de Noticias Editors Correio de Noticias Lida " - ': 20:5.200,00 - 143.287,00 | OFF-SET 53 [
Curitiba Hoje Karina Publicidade Lida . - *| 20625000 - | 151.250,00 | OFF-SET ¥ ¢
Diano Popular Editors Didrio Popular Lida. —."'I‘— --_ = | 2006.946,00 - 148.335,00 | OFF-SET 53 [
Indistria s Comiseic | Eanprens Jornal. 1 & C Lide. ¥ . . | msam| rsam|orser | s| w
Jornal do Estado Editora Jormal do Estado Lids. . . . 151.720,00 - 137.177,00 | OFF-SET 5 [}
O Estado do Parand Editors O Estado do Parana S/A -I - *| 198.068,00 -| 13602000 | oFr-seT Nl e
Tribuna do Parand Editons O Esisdo do Parsni S/A | ‘l . . -| 19806800 13602000 | OPF-SET | &
Londrina PR |nhil.-ﬂ- ]m-numm | »am)| -| 7| 22167600 -[ lm_m 53 [
Jormal de Londrina Editors Jormal de Londrina S/A 4 440 5123 1.57 96504 00 T7.207.00 T1.207,00 | OFF-SET | 1] ]
Hrasilia DP|MI-|I- S/A Correio Braziliense T mr 23321 29840 WLWI 501.000,00 | OFF-SET 4l
lﬂ!ﬂ-ﬁm J.Camars ¢ lrmios S/A "'. - . H‘!m_ - | 48937500 | OFF-SET 54 é
Goiknia GO | O Popular | # Camara ¢ lrmics /A 1752 -| 3] 23341600 - | 166.268,00 | OFF-SET |
Diaro da Manhi Unigraf Editors Lida. o - * | 25000000 | 176.000,00| 76.000,00 ) OFF-SET 33 -]
Cuiab MT | Didrio de Cuiabd Empr.Jormal Didrio de Cuisbé /A . | | soremm -| 474450 | oFFseT 5| e
O Estado de Mato Grosso | Editors de Culabe [ida 'I - o 204 898 00 - 158.983,00 | OFF-SET 13 [ ]
A Gazcta de Cuiabé | Editorn Ol Centro Ocste Lida 3 . *| 100000 -| 1380000 | oer-seT ul

Ycala

Para o seu comercial ficar bem falado no Ceara
A Verdinha fala com 33 mil* ouvintes por minuto.
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Palmas TO | Jormal de Tocantins i -1 :
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de exemplares!

Depois da R
Biblia o
liviro mais

vendido

O original, editado
em portugués,
acrescido das
melhores marcas e
recordes brasileiros.
Milhares de
informacgoes sobre
recordes no esporte,
na vida, na
tecnologia, nas
artes, nos negocios.
As dimensoes do
universo e do mundo
gque nos cerca.

A Biblia

dos recordes.
Vocé precisa
fer um exemplar
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em casa. .
. 7° edicao |
[?@ Editora Tré__s ESGOTADA?
LICENCIADA EXCLUSIVA e odicdo \
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Safra: ha mais de cem
anos olhando o futuro.

Cem anos de tradicdo servem para se aprender com o passado e
visualizar melhor o futuro.

O Banco Safra transformou toda sua experiéncia em agilidade no
atendimento, rapidez na absorcdo de novas tecnologias € maior
acesso de seus clientes a melhores negdcios no mercado financeiro.
Ha mais de cem anos Safra olha o futuro.

Banco Safra

Tradicao Secular de Seguranca




