


LB, LAF LA

O FAF Bamerindus € um investimento que da cobertura automatica para sua
conta corrente. Vocé aplica em qualquer agéncia Bamerindus, Caixa Auto-
matica e até por telefone. O dinheiro investido garante seu saldo positivo.
Quando for preciso, a tecnologia Bamerindus resgata a parcela do FAF com
menor incidéncia de IOF. E por isso que vocé pode gastar o FAF Bamerindus
quando quiser, usando normalmente o che-

que ou cartdo. Afinal de contas, investimento % mmNDus

foi feito para isso: para vocé investir em vocé. O seu gerente de investimentos.




IMPRENMA

No centro das atencoes

O caso PC guindou a
Imprensa a um de seus melhores momentos

i preciso um escandalo politico de
proporgoes cataclismicas para que a
Imprensa brasileira escalasse o pn-

meiro plano das atengOes da sociedade.
Tudo comegou com uma entrevista de Pe-
dro Collor de Mello & Veja; tomou embalo
com a reportagem de IstoE, que apresentou
ao pais o motorista Eriberto Franga, colo-
cando em xeque as explicagoes do presi-
dente da Repiblica sobre a origem do
dinheiro usado para suas despesas pessoais;
desembocou nas estarrecedoras revelagoes
dorelatorio final da CPI do PC; e, finalmen-
te, suscitou a redescoberta do jornalismo
investigativo como um dos pilares basicos
do trabalho jornalistico.

As circunstancias obrigaram a Impren-
sa a diminuir o espago dos features e traba-
lhar no calor das hard news. Os resultados
dessa cobertura histérica — malgrado os
eventuals atropelos de informagao e as
derrapadas éticas — oferecem farto mate-
rial para a reflexao sobre o papel da Im-
prensa numa sociedade que se quer demo-
cratica. Meditar produtivamente sobre
1550, €, para os profissionais da Imprensa,
0 imperativo mais evidente que toda essa
lama gerada no bas fond do poder pode
oferecer.

Nesta edicao, IMPRENSA publica a

avaliagdo de nove importantes jornalistas
sobre a cobertura que a Imprensa realizou
do caso PC. Traga também um paralelo
entre essa fieira de episodios escusos ¢ ou-
tros nao menos dramaticos, como as crises
que levaram Getilio Vargas ao suicidio ¢
Richard Nixon a remincia. Em todos esses
momentos, a Imprensa esteve atenta, cum-
prindo seu papel de subsidiar a opinido
publica com informagoes precisas sobre a
dura realidade apresentada pelos fatos.

A avaliagdo e as analises desses jorna-
listas sdo uma contribuigao desta revista ao
Dia da Imprensa, que se comemora em 10
de setembro. Neste ano, mais que nos ou-
tros, a efeméride se reveste de uma impor-
tancia singular, ja que os meios de informa-
¢ao, no Brasil, parecem ter acordado para
a relevancia de sua fungéo social. Nesses
tempos dificeis, de crise politica e reces-
sdo econdmica, a superagao dos proble-
mas estruturais so sera possivel quanto
melhor informada estiver a sociedade.
Aumenta, portanto, a responsabilidade
dos jornalistas e dos veiculos na preser-
vagao das instituicoes democraticas e no
esclarecimento publico. O que, alids, € o
que se espera mesmo deles.

OS EDITORES

Telefax (011
2219661, Fotolios:
B.015/73, s0b 0 0 8.010 do Liwo A, do 5* Caritrio de Registros de Titos & Documentos de Sio Paulo. IMPRENSA nio se responsabiiza por concedios emitidos nos arigos assinados. Nem

IMPRENSA utiiza o banco LEXAS/NEX]S da MEAD DATA INC.

21 (011) 64-8033,

MEMORIA

A Imprensa perdeu um dos seus
melhores textos: Narciso
Kalili, um jornalista superlativo

RADIO

A CBN se consolida junto aos
ouvintes, oferecendo
informagao em tempo integral

760). IMPRENSA ¢ uma publicagio

Fﬂu Hupu-hﬂ:
Ediorial Lida. CGC 58.362 097000181, H’HEI'ELFIILME&H‘IS}' Pacasmby CEP 01237020 Sio Paulo SP. Direloria: (011) 2625406, 263-5457 ¢ 2620729, mmum-lm
4. 8 Paulo Press Center: Av. Brig. Faria Lima, 1.541 15® andar CEP 01451 Tel: (011) 8158183, 210-8286 Teletax: (011) 814-4300. EdMoracho sletrdnica: imaginArt Computacho Grifica J
impresaiio » acabamento: Giobo Cochrane Grifica. Registrada nos iermos dos artigos 8 ¢ 9% da Lai Federal n 5.20587, combinados com os arbigos 122 ¢ 125 da Lai Fedenl




Uma revista
¢ indispensavel
quando tem
gente que pensa
e pode escrever
O que pensa.
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0 circo magico
A linha de defesa do presidente € a politica do absurdo
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Iy Otto

Além da qualida-
de editorial de sem-
pre, a edigaon® 58 de
IMPRENSA desta-
ca-se pela reporta-
gem de Humberto
Wemeck, "0 jovem
Otto”. Com sensibili-
dade ¢ estilo, Werneck tragou o perfil da
atual “revelagao™ da Folha, o mestre Otto
Lara Resende. Parabéns a todos. Da capa a
ultima linha, uma edigao digna de Otto.

Helton José Fraga
Vassouras — RJ

A razao de ser do jornalismo ¢ dizer o
que se pensa e ainda ser independente. Otto
Lara Resende e Carlos Castello Branco séo
exemplos de jornalistas que desenvolveram
uma extraordindria dimensdo humanista e,
portanto, ajudaram a Imprensa nacional a
ser mais digna de seus leitores. O perfil do
jovem Otto Lara Resende e a entrevista do
Castelinho contradizem o pensamento de
Walter Benjamin, que dizia: “A cada ma-
nha (o jornal) nos informa sobre as novida-
des de toda a terra; e, no entanto, somos
notavelmente pobres em historias extraor-
dindrias.”

Pedro Maciel
Belo Horizonte — MG

A excelente matéria sobre Otto Lara
Resende informa que ele e outros trés
mineiros — Fernando Sabino, Helio Pel-
legrino e Paulo Mendes Campos — gra-
varam um LP duplo, em 1980. O disco é
impossivel de ser encontrado. Mas basta
procurar o Jorge, aos sabados, na feira de
antigiiidades da Praga Benedito Calixto,
no bairro de Pinheiros, em Séao Paulo. Ele
grava os dois LPs em uma fita, a um prego
razoavel. Em agosto, paguei Cr$ 14 mil
por uma. E um prazer ouvir Otto apds ter
lido sua cronica diana.

Guilherme Salgado Rocha
Sdo Paulo — SP

Jardim

O sr. Carlos Eduardo Jardim, diretor de
O Dia, estd mal-informado sobre o que

ocorre no mercado publicitario do Rio. Ele
afirmou em entrevista a IMPRENSA n? 59
que “considero o dr. Roberto Marinho um
dos melhores empresarios de comunicagao
que ja conheci, ¢ nao vejo necessidade de
vendedores dele sairem por ai brigando por
exclusividade, dizendo que os clientes nao
podem anunciarem O Dia nemnoJB". Ora,
a equipe de vendas do Globo tem como
orienta¢@o mostrar ao mercado a sua indis-
cutivel lideranga nas classes A+B+C em
relagao aos demais jornais do Rio. Com
base nesse argumento, € evidente que a
equipe de vendas propde aos anunciantes
uma maior participacdo do Globo nas
suas verbas publicitdrias. Esses procedi-
mentos nao ferem a legislagdo e sdo abso-
lutamente profissionais, ao contrario do
que afirma o sr. Jardim.

Mario Bockmann
Diretor comercial de O Globo
Rio de Janeiro — RJ

Gostaria de fazer um acréscimo, ou tal-
vez uma retificagdo, sobre a entrevista do
sr. Carlos Eduardo Jardim. A discrepéncia
entre tabela e descontos praticados pelos
veiculos de comunicagao estd, na verdade,
atrelada a figura chamada governo, munici-
pal, estadual ou federal. As tabelas sao fei-
tas para o governo ¢ assim devem

permanecer, enquanto que para a empresa

privada fica valendo a negociagdo.
Fernando Passos
Diretor da Engenho Novo
Salvador — BA
Diploma

O diploma de jornalismo ¢ uma con-
quista da categoria ¢ deve ser respeitado.
Gostaria que os que opinam sobre 0 “ca-
nudo” discutissem o monopdlio das infor-
magoes ¢ deixassem o diploma em paz.
IMPRENSA nao trata a questao com im-
parcialidade. A Fenaj saberd defender a
qualificagao profissional para o jornalis-
mo. Chega de apologia ao nao-estudo. A
sociedade agradece.

Ddrio Di Martino Jr.
Porto Alegre — RS

X

As conos para a redagdo devermn e enviodas para:
Revista IMPRENSA — Rua Uivredro Saraiva, 137 — Pocoem-
bu — CEP 01237020 - 580 Pouo - 5P. Por questo de
esDaCo, a8 cortas poderdio ser resumidal pela redacoo.
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FCONOMES

jomalista Carlos Brickmann,
como todos sabem, so lé jor-
nais e revistas para se diver-
tir ¢ colher matéria-prima
para seus “Torpedos de
Mel”. Pois ele nunca se di-
vertiu tanto como na manha
de 30 de julho.

Nesse dia, os jornais noticiavam a vitoria
de Carlos Eduardo Moreira Ferreira na mais
disputada campanha pela presidéncia da
Federacdao ¢ do Centro das Industrias do
Estado de Sao Paulo. Brickmann era o as-
sessor de Moreira.

Mas nao € por isso que ele ria com a
leitura de nossas reportagens. E que todos,
sem excegao, foram obrigados a incluir um
“contrariando as expectativas” ao se referi-
rem ao resultado. A realidade € que s6 o
DataBrickmann, como era chamado o seu
placar, acertou.

Os institutos de pesquisa apontavam um
racha: Moreira levaria sem dificuldade a
Fiesp, onde o empresariado vota indireta-
mente por meio dos presidentes dos 121
sindicatos que compdoem a entidade. E seu
adversario, Emerson Kapaz, ficaria com o
Ciesp, onde representantes de 5.780 empre-
sas estavam em condigoes de exercer seu
direito sem atravessador.

Abstencio elevada — A perspectiva do
inusitado justificou a extensiva cobertura.
As entidades siamesas seriam separadas por
presidentes diferentes pela primeira vez em
mais de 60 anos de histdria.

Nio interessa tanto saber por que Brick-
mann acertou. Com parti pris pela fungéo
que desempenhava, ninguém lhe exigiria
rigor estatistico. A questio é saber por que
os institutos erraram.,

Uma tentativa de explicagdo aponta para
o elevado mimero de indecisos entre eleito-
res do Ciesp. A poucos dias da eleigdo, um
contingente superior a 49% ainda ndo sabia
0 que escrever na cédula. Mas esse caminho
nao leva muito longe. A probabilidade es-

0 termometro
estava
descalibrado

As pesquisas erraram
feio nas eleigdes
para a Fiesp, em Sao Paulo

“Os estatisticos que
trabalham para a

Imprensa tém um case
na eleicdo da Fiesp”

por Oscar Pilagallo
== L
tatistica € de que os indefinidos se dividam
proporcionalmente entre os candidatos e
Kapaz apresentava uma vantagem folgada.

Por que, entéo, 1sso nio aconteceu?

Os estatisticos que prestam servigo
para a Imprensa tém um case interessante
na eleigdo da Fiesp. Uma hipitese de tra-
balho € que o critério utilizado para elei-
¢oes em geral talvez ndo possa ser

aplicado naquelas em que o colégio eleito-
ral ¢ reduzido e peculiar.

Nessas circunstincias, as tendéncias po-
dem se tornar menos perceptiveis, s¢ nao
trai¢oeiras. Quanto menor o universo de
eleitores, maior o peso individual de cada
voto. E o voto de um empresario nao € um
voto qualquer. E um voto que carrega inte-
resses especificos e que pode ser alterado
na ultima hora, num momento ¢ por uma
razao que escapam ao pesquisador.

Poucos acreditariam que um eleitor su-
postamente qualificado ndo sabe o que fa-
zer com seu voto as vésperas da eleigdo. As
chances sao de que ele sabe, mas nao quer
declarar. Ou porque simplesmente nao vai
votar (¢ a abstengao foi elevada) ou porque
espera uma defini¢do mais nitida para votar
no vencedor.

Se essa hipitese € verdadeira, a campa-
nha de Moreira foi mais eficiente ¢ conse-
guiu virar a eleicdo na boca da uma. Os
correligionarios foram convocados a com-
parer em massa antes mesmo da abertura.
Fizeram fila e votaram, um apds o outro.

Resultado: duas horas depois, as pesqui-
sas de boca de urna davam uma vantagem
de pelo menos dois a um para Moreira.
Esse resultado parcial foi noticiado pelas
radios que faziam a cobertura ao vivo e,
mais tarde, pelos jornais de TV na hora
do almogo.

Pronto. O empresario “indeciso” que es-
tava no escritorio ja sabia em quem votar.
Era s6 por o paletd, deixar que lhe colassem
na lapela o adesivo do vencedor e passar
pelas rodinhas que se formaram o dia todo
no saguio de entrada da pirimide da aveni-
da Paulista.

As pesquisas se tornaram instrumento
fundamental da Imprensa ¢ daf a impor-
tancia de se saber o que realmente acon-
teceu. Ficam aqui algumas especulagoes.
E fica a pauta. X

Oscar Plagalilo, 37 ancs @ 17 de profissdo, & repdrier da
Foiha de S Pouilo @ cobiiu as eleicdes da Resp /Clesp.
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Agora vocé pode fazer a ganhadores, através de crédito em conta corrente

sua promocéo dar no Bamerindus, Nacional ou Unibanco.
dinheiro. Prever Toda a assessoria que vocé precisar
Promo é a mais nova, ' serd prestada por um especialista,
“criativa e eficiente forma que poderd montar um plano de
de premiar sua promocdo. renda sob medida para as
’rever Promo permite oferecer renda necessidades da sua promocgéo.
mensal como prémio, e vocé é quem determina Empresas como a Coca-Cola e o Shopping
> valor, o nimero de ganhadores e também por Ibirapuera-S.P. foram as primeiras a atestar a
juanto tempo cada ganhador receberd a renda. eficdcia desse sistema, obtendo resultados muito
’rever Promo otimiza os resultados da acima do esperado. E vocé poderd

sromog@o porque sé dessa forma vocé
yode oferecer prémio sob a forma de

'. ". conhecer esses cases em detalhes.
Preencha o cupom abaixo e solicite os

enda mensal. "'.' cases Mesaddo COCA-COLA e MAMA

/océ cria a promogdo e a Prever Seguros & MIA Shopping Ibirapuera-S.P, ou a visita

»A, uma empresa especializada em de um assessor Prever. Vocé vera que
yrevidéncia privada, assume total responsabilidade quando o prémio é recebido em dinheiro, a
»ela administrag@o dos pagamentos mensais aos promogdo rende mais.

B e % o PSR S e B e =Tl 5 o s Sl WL

Se preferir, ligue para

(011) 531-0053

ou passe este cupom via fax para o nOmero

FAX (011) 256-5488

V' SIM,

desejo receber a visita de um assessor do Prever Promo e saber como
fazer o promogéo dar dinheiro.

desejo receber os cases completos das promocdes que deram dinheiro:
Mesadao COCA-COLA e MAMA MIA Shopping |birapuera-5.P.

Nome: Cargo:
Empresa:
P R EVE R Enderego: N°:
Telefone: Fax:
CEF: Cidade: Estado:

PROMO

PREENCHA E ENVIE ESTE CUPOM PARA CAIXA POSTAL 7944 - CEP 01064-970. SE PREFERIR,
LIGUE PARA 531-0053 QU PASSE ESTE CUPOM VIA FAX PARA O NUMERO (011) 256-5488.




Manhattan

nde vamos jantar em
Nova York?” Desta
duvida do casal Time
Nina Zagat nasceu o
mais vendido guia de
restaurantes dos Esta-
dos Unidos. Os dois
estudavam direito em

Yale, moravam em New Haven e estavam
sempre a procura de um bom restaurante em
Nova York — bom e que nao fosse muito
caro. Eles eram estudantes e, naquela épo-
ca, os guias de restaurantes eram raros e
pouco confidveis.

Tim e Nina passaram a entrevistar os
amigos que costumavam jantar em Nova
York e anotavam os seus comentarios. Em
troca das informagoes, os Zagat mandavam
a colegao de pesquisas que ja haviam apu-
rado. Em 1983, o arquivo deles ja tinha
informagoes suficientes para langar o pri-
meiro Zagat Survey. Em dois meses, a edi-
¢do de 7.500 exemplares estava esgotada.
Hoje, vendem meio milh&o de livros em 22
cidades americanas, numa operagéo que fa-
turou mais de trés milhoes de délares no ano
passado.

E claro que ninguém tem tantos amigos
em tantas cidades e a técnica deles, hoje,
nao depende apenas dos amigos. O segredo
¢ outro. Uma vez por ano distribuem ques-
tiondrios em centenas de restaurantes do
pais com perguntas sobre a casa e 0s outros
cinco restaurantes favoritos naquela cidade.
Quem participa da corrente recebe a pro-
messa de um livro na época do langamento
(cada Zagat Survey custa US$ 9.95).

Reserva demorada — Na tiltima pes-
quisa em Nova York participaram sete mil
pessoas, que elegeram Bouley como o me-
lhor restaurante da cidade, na frente de lu-
gares muito mais famosos como o Four
Seasons e o Lutece, respectivamente em
scgundo e terceiro lugares. Os outros sete,
pela ordem, foram o Aureole, Gotham Bar
& Gnll, Le Bernadin, Union Square Cafe,
La Cote Basque, Cafe des Artistes ¢ Le
Cirque. Todos esses estdo entre os restau-
rantes mais caros da cidade, onde o preco
médio de um jantar esta na faixa dos 70
dolares.

Convém registrar que, nos ultimos trés
anos, o pre¢o meédio desses restaurantes
caiu US$ 1.07. E a recessdo. O Zagat infor-
ma mais. Por exemplo: o Quilted Giraffe

0s melhores
sahores
da Big Apple

Um roteiro gastronémico
para principes
e plebeus em Nova York

encabeca a lista dos restaurantes mais ca-
ros de Nova York (prego medio de 73
dolares por refeigao). Chantarelle, Lutece
e Cellar in the Sky vém juntos em segun-
do lugar, com 71 doélares por cabega. O
prego nao inclui as bebidas e duvido que
vocé consiga jantar num desses restauran-
tes por menos de 140 dolares. E isso sem
tomar vinho caro.

Pouca gente conhecia o Bouley antes de
aparecer em primeiro lugar no Zagat. O
restaurante pertence a David Bouley, um
cozinheiro americano de 38 anos, de Con-
necticut. Hoje, mesmo nessa crise, ¢ dificil

conseguir reserva com menos de dez dias
de antecedéncia. E a primeira vez que um
cozinheiro norte-americano aparece em pri-
meiro lugar. Quando a pesquisa comegou,
nao havia nenhum norte-americano entre os
dez melhores cozinheiros. Neste ano, ha
quatro entre os sete primeiros colocados.

Zagat usa um sistema de notas que vai de
zero a 30 e classifica os restaurantes em trés
categorias: comida, servigo e decoragao. A
ultima pesquisa traz também uma lista dos
restaurantes mais baratos de Nova York, ao
prego médio de US$ 17.60 por cabega, in-
cluindo um drink, o imposto ¢ a gorjeta. O
mais barato, por sinal uma bela pedida uma
vez por més, € o Papaya King, o melhor
cachorro quente da praga e onde vocé nao
consegue gastar mais do que seis dolares.

E qual a comida regional favorita do
novaiorquino? A italiana aparece em pri-
meiro lugar. Emiltimo lugar, numa lista de
mil restaurantes, esta um dos mais famosos,
o italiano e abomindvel Mama Leone.

Mas aqui cabe a pergunta: o Zagat € o
mais influente guia de restaurantes de Nova
York? Negativo. O mais influente € o guia
do jornal The New York Times, feito por
Bryan Miller, o homem mais bem pago do
mundo para comer e beber.

Barba crescida — Enquanto Tim Zagat
depende de sete mil questionarios, Bryan
Miller opera quase sozinho. Quase, porque
ele leva para os restaurantes no minimo a
mulher dele, Mireille, e costuma levar tam-
bem mais dois ou trés convidados por um
bom motivo: com quatro pessoas & mesa,
Bryan Miller pode experimentar pelo me-
nos quatro pratos — as vezes, mais. Cada
prato € aprovado e passado adiante.

Na realidade, ele diz que come e bebe
pouco. Engordou cinco quilos nos primei-
ros seis meses de critica, depois estabilizou.
Miller costuma mandar os convidados na
frente para evitar que o restaurante saiba
que esta sendo visitado pelo critico do Ti-
mes. Até o ano passado, ninguém sabia
como era o rosto dele. Nunca se deixava
fotografar para evitar que fosse identificado
pelos donos, chefes e maitres e, com isso,
correr o risco de receber um tratamento
especial. Foi o proprio The New York Ti-
mes, numa publicagdo interna, quem publi-
cou uma foto do rosto dele, que agora esta
nas cozinhas de muitos restaurantes. Mas o
critico gastronomico ja esta deixando a bar-

10
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ba crescer.

Bryan Miller tem
uma verba de 125 mil
dolares por ano s6
para comer em Nova
York — para as criti-
cas forada cidadeena
Europa, ha um outro

orcamento. Ele conta
que, durante certo
tempo, achou que es-
tava gastando dinhei-
ro demais do jornal s6
para comer. Mas o
proprio editor o tran-
giiilizou, explicando
que o Times ganha
muito dinheiro com o
caderno onde aparece a critica dele, nas
quintas-feiras.

Miller critica dois restaurantes por se-
mana ¢ val pelo menos trés vezes a cada
restaurante, onde tenta provar pelo menos
80% do carddpio. Na tunica noite que ele
tem livre, escreve uma critica mais curta
para a edigdo de domingo a respeito de
restaurantes mais modestos que nao pre-

1]
"

cisam de trés visitas.

Palpite infeliz — Uma critica negativa
pode ser devastadora, mesmo para restau-
rantes que estdao na praga ha muitos anos,
como o Russian Tea Room. Mas ja aconte-
ceu tambem o oposto. Uma critica muito
boa dele fechou pelo menos um restaurante.
Ele diz que foi uma dessas descobertas pre-

C10sas: um restaurante
italiano pequeno, de
bom gosto, excelente
comida e, ainda por
cima, barato. Menos
de dois meses depois,
a casa estava fechada.
A cozinha nido
agientou o movi-
mento ¢ 0 socio, que
preferia 0 anonima-
to, vendo o restau-
rante ficar famoso,
resolveu dar palpite e
provocou a saida do
socio que entendia
do negocio.

Bryan Miller tem
um sistema diferente de avaliagdo. Ele da
quatro estrelas para os melhores restauran-
tes ¢ nenhuma estrela para os mediocres ou
apenas “satisfatorios”. Numa cidade com
2.500 restaurantes — incluindo cafés de
esquina —, Bryan Miller s6 da quatro estre-
las para seis: Lafayette, Le Bernadin, Le
Cirque, Lutece, The Quilted Giraffe e, adi-
vinhe? O Bouley. X

=l

Quem planta, colhe.

A Faber-Castell produz milhdes de lapis por ano.
Para manter esta sem afetar o meio am-
biente, ela realiza, ha décadas, experiéncias em
busca das madeiras mais adequadas ao seu produ-
' to final e de modos de extral-las da Natureza sem
afetar o equilibrio ecolégico.

Em suas fazendas de reflorestamento, a Faber-Castell cultiva

arvores que possibilitam um aproveitamento rapido e eficien-

te. Esta atividade - desenvolvida em terras exauridas e portan-

to inadequadas a agricultura - enriquece o solo, combate a ero-

s80, beneficia o clima e atral uma fauna que desaparecera em funcéo

da anterior degradag&o do solo. Tudo isto ao mes-
mo tempo em que sio preservadas as florestas
nativas.

E foi justamente por esta mentalidade preservacio-
nista, que orientaa p desta em-
presa, gue o lapis Faber-Castell foi i
reconhecido como o lapis oficial da ECO 92. J_cf“
Usando um lapis Faber-Castell de madeira reflorestada, ¢
estaremos escrevendo nossa histéria com responsabilida- if
de e respeito a todas as espécies de vida. E isto, na certa,
vai deixar nosso planeta cada vez melhor.

#
* Goow ﬂ“ﬁ

“apgma nﬂ"ﬁ

Faber-Castell. O lapis oficial da ECO 92.







SE VOCE SABE QUE LIBERO BADARO
NAO E UM LIBERTADOR DA AMERICA,
VEJA QUEM ESTA PROXIMO DELE.

E dessa turma que vao sair os ganhadores do Prémio Libero Badaré. Se o

seu nome esta nessa lista, vocé esta prestes a conquistar esse prémios

FINALISTAS

FOTOJORNALISMO

¢ Célio Jr. - Rebeliao na Febem - Jornal da Tarde e
O Estado de S. Paulo ®* Claudio Rossi - A rebeliGo de
Guarulhos - O Globo ® Paula Simas - Criancas escra-
vizadas - Folha de S. Paulo ® Roberto Jayme - Collor
- Folha de S. Paule.

RADIOJORNALISMO

* Amir Rodrigues - Figueiredo rompe siléncio e prevé
convulsa@o - Radio Guaiba AM * Eduardo Costa, Lau-
divio Carvalho, Naijib José e Romeu Aradjo - Piores
momentos da Barraginha - Radio Itatiaia ®* Herédoto
Barbeiro e José Paulo de Andrade - Magri versus
Volney - Rddios CBN e Bandeirantes ® Jogo Maximo
- Cole Porter - Radio Jornal do Brasil * Vera Licia
Fiordoliva Gertel - Meninos de rua - Uma trilogia -
Radio Bandeirantes.

CONTRIBUICAO A IMPRENSA

* Agéncia Estado - Pelo investimento na modernizacao,
com o lancamento de produtos inéditos no mercado,
como o Fax Paper, Fax News, e um sistema de infor-
macoes em tempo real para assinantes. ®* (CBN) Cen-
tral Brasileira de Noticias - Por ser a primeira rede
radiofénica que transmite noticias 24 horas por dia no
Brasil. ® Chico Caruso - O cartunista de O Globo, ao
conquistar um lugar permanente na primeira pégina,
mudou a cara do jornal. * O Globo - Pelo seu Manual
de Redacdo e Eshlln, organizado por Luiz Garcia, que
torna acessivel a qualquer pessoa, jornalista ou nao,
o resultado de 15 anos de aprimoramento de uma re-
dacdo. ¢ RBS - Pelo Programa de Jornalismo Aplica-
do, que investe na formacdo de profissionais e na
valorizacdo de novos talentos no jornalismo.

TELEJORNALISMO

¢ Aurélio Michiles - Que viva Glauber! - TV Cultura
e Carlos Alberto Vicalvi - Leituras de um analfabeto
-TV Cultura * Ciro Porto, Joao Garcia, Renato Moraes
e Rosana Zaidan - O canto da Piracema - EPTV Ribei-
rao ®* Domingos Meirelles, Bete Rito e Equipe - Assas-
sinato de meninos de rua - TV Globo * Marcelo Re-
sende - Caminhoneiros - TV Globo.

JORNALISMO IMPRESSO

* Antonio José Mendes e Renato Garcia - A Republi-
ca do pé - Jornal do Brasil * Leticia Helena - A gera-
cao perdida dos filhos da rua - O Globo * Luis Costa
Pinto - Tentdculos de PC - Revista Veja ®* Marcelo Rech
- A segunda revolucdo - Zero Hora * Rodrigo Franca
Taves e Equipe - Exército perde 80 bilhces em licita-
cdo supertaturada - O Globo.

DESTAQUE DO ANO

* Ciro Porto, Jodo Garcia, Renato Moraes e Rosana
Zaidan - O canto da Piracema - EPTV Ribeirgo - Pelo
trabalho de alto nivel em uma emissora de televisao
do interior. ®* Herédoto Barbeiro e José Paulo de An-
drade - Magri versus Volney - Radios CBN e Bandei-
rantes - Pelo ineditismo de duas emissoras concorren-
tes em unir sua programacao jornalistica em favor da
noticia e dos ouvintes. ®* Luis Costa Pinto - Tentaculos
de PC - Revista Veja - Pelas conseqiiéncias da matéria.
* Rodrigo Franca Taves e Equipe - Exército perde 80
bilhces em licitacdo superfaturada - O Globo - Pela ou-
sadia da redacdo.

GRANDE PREMIO LIBERO BADARO

* Ciro Porto, Jodo Garcia, Renato Moraes e Rosana
Zaidan - O canto da Piracema - EPTV Ribeirdo * He-
rédoto Barbeiro e José Paulo de Andrade - Magri

versus Volney - Radios CBN e Bandeirantes * Luis

PREMIO LIBERO BADARO.

Costa Pinto - Tentaculos de PC - Revista Veja ® Marce-
lo Rech - A segunda revolucao - Zero Hora ® Roberto
Jayme - Collor - Folha de S. Paulo.

PARA QUEM VIVE E SABE TUDO DE JORNALISMO.

prémio
de jomalismo.

1
ﬁ

INICIATIVA APOIO
IMPRENSA. ~ baneSpa

A FORCA DA NOSSA GENTE




Capa

A pedagogia 2%
do escandalo &

A crise politica que emergiu das investigagoes da CPI do caso PC Farias mudou
a cara do pais. E também da Imprensa. A nagdo acompanha maduramente os
desdobramentos do caso e a Imprensa parece ter redescoberto a importincia da
investigacdo no trabalho jornalistico. IMPRENSA foi ouvir alguns dos
melhores jornalistas brasileiros e a eles propés a seguinte questdo:
“Costuma-se dizer que a Imprensa funciona como ‘os olhos da nagao’. Na
cobertura da crise, a Imprensa tem cumprido os principios éticos que dela se
espera? E possivel dizer que ela se transformou no Quarto Poder no Brasil?”
As respostas que publicamos a seguir sdo um convite a reflexao. Como
também o sdo os exemplos histéricos de Watergate, em 1972, e do impasse
politico que levou Getilio Vargas ao suicidio, 38 anos atrds.

O pais ndo é mais o mesmo depois do relatéorio da CPI. Nem a Imprensa. O
que, ao fim e ao cabo, deverd ser bom para os dois.

JOAO ROBERTO MARINHO

€€ A opinido
de um
veiculo de
informagao
deve ser

corajosa e
inequivocad)

O primeiro imperativo ético da Imprensa
¢ levar a opinido publica um retrato fiel da
realidade, objetivo tanto quanto possivel —
0 que implica ndo escamotear nem exage-
rar. Principalmente, € necessdrio nao pintar
a noticia com as cores das convicgdes pes-
soais de cada um. Face a essas exigéncias,
podemos dizer que sim, a Imprensa brasi-
leira tem cumprido seu papel, ndo s6 com
eficiéncia as vezes extraordindria no levan-
tamento dos fatos, como adequadamente do
ponto de vista ético. Mas ha deslizes, alguns
derivados do excesso de entusiasmo profis-
sional — afinal, esta ¢ a primeira crise
politico-policial de grande impacto que
toda uma geragao de jornalistas cobre com
absoluta liberdade de agdo — outros da
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escassez de humildade. E a humildade que
nos nega a onisciéncia e nos proibe prejul-
gar; ela € o oposto da arrogancia miope que
produz a distorgdo dos fatos, a servigo de
decisOes pessoais sobre como a realidade de-
veria ser. A opinido do veiculo de informagao
deve ser corajosa ¢ inequivoca, mas ela tem
seu lugar proprio e principalmente sua face
propria. De qualquer forma, o saldo ¢ favord-
vel, com gratificante resposta dos leitores.

Esses argumentos de repudio a arrogan-
cia levam-me a discordar de que a Imprensa
deva ser um quarto poder. Seria tragica
deturpacdo. Os poderes de um Estado sao
forgas equivalentes, em relagdo de atrito e
harmonia. Eles geram fatos; & Imprensa
cabe buscar fatos, mesmo que nao estejam
a luz do dia, lapida-los e leva-los ao cida-
dao. Ela interpreta e conclui, mas precisa do
distanciamento que garante isengdo ¢ da
humildade — volto a insistir nela , incom-
pativel com o papel de protagonista. Na
verdade, optando por ser apenas arauto ¢
fiscal, a Imprensa exerce um papel politico,
no sentido amplo do termo, de extraordina-
ria importancia.

Jodo Roberto Marinho, 38 anos @ 20 de profissdo, vice-
presidente das Orgonirocdes Globo.

| '
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MARCOS SA CORREA

€CEm 1989, a
Imprensa

ndo estava
preparada

para cobrir
uma disputa
presidencial))

TATIANA COMSTANT

Neste desmonte do governo Collor, a
Imprensa brasileira estd vivendo um grande
momento e pagando uma divida com a opi-
niao publica, que foi traida na eleigao pre-
sidencial de 1989. Naquela campanha, hou-
ve mais jornalistas dispostos a influir, le-
vantando ondas civicas, do que reporteres
empenhados em apurar ¢ informar, expon-
do os candidatos a lavagem de roupa obri-
gatéria nas circunstincias. Campanha ¢
para cobrir. Nao ¢ uma fase vil de propa-
ganda, para o candidato se vender ao eleitor
por uma exorbiténcia qualquer. Candidato
¢ palavra tirada da mesma matriz seméntica
de céindido, de branco, de quem nao esta af
para se esconder.

Para a opinido publica, o presidente Col-
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CP1 implicara Collor em crime comum_

lor foi na lavanderia da CPL. E a
CPl, da instauracéio aos resultados, seguiu as
pistas de jornalistas. Com quase trés anos de
atraso, mas com eficdcia, o pais foi apresen-
tado a uma quadrilha que o voto direto homi-
ziou em 1989, ndo porque o coitado do eleitor
estivesse incapacitado para votar, mas porque
a Imprensa brasileira néo estava preparada na
¢poca para cobrir com modéstia e objetivida-
de uma disputa presidencial. Ganhou nas ur-
nas a versao que Collor deu a si mesmo. Muito
discutida. Mas deixada intacta na troca de
fogo partiddrio. A gangue, com o nome de
equipe, veio pronta de Alagoas.

Por que Collor escapou incélume 4 anti-
patia quase generalizada das redages na-
quela época em que supostamente estava
mais exposto? Ao meu ver, porque os jor-
nalistas levaram a sério a balela do Quarto
Poder, poder de fazer cabegas ¢ canalizar
multides. Jornalista ¢ para dar informagio,
inclusive no lixo, apesar das criticas do
ex-reporter Fernando Collor. Quando tenta
fingir que sabe para fazer e acontecer, acaba
esperando trés anos pela noticia. Perdem os
Jomalistas e os leitores. Ganha a PC & Cia.

Marcos 56 Coméa, 45 anos @ 25 de profindo, é editor de
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J. SANTANA FILHO

€€ A nogio de
Quarto Poder

é filha do
cruzamento
apressado do
romantismo e da
megalomania )

A atual crise permitiu, como nunca, que
a Imprensa brasileira exibisse suas qualida-
des ¢ seus defeitos, sua forga e suas fragili-
dades. Na esfera dos elogios, tem se desta-
cado, exageradamente, a suposta qualidade
de um novo jornalismo investigativo que
estaria surgindo, por trés do tiroteio. Salvo
uma e outra excegao, 0 que mais se viu,
contudo, foi o jornalismo de dossié (que por
mais contundente, deixa sempre cheiro de
missa encomendada); o palanque declara-
torio (forga motriz, muitas vezes, de uma
sobrevida artificial do fato); e o trabalho dos
garis de luxo, os catadores de noticias e
papeis nos escaninhos do Congresso.

Mais do que qualidade investigativa, o
que talvez a Imprensa tenha melhor mostra-

do ¢ uma vontade cega ¢ uma capacidade
nova para competir. Como sempre acontece
nestes momentos, ha lucros e prejuizos para
a sociedade. O principal lucro é o fato de a
competigdo entre os veiculos de comunica-
¢a0, em lugar de gerar autofagia, promover
a formagao de um pool multiplicador da
informagdo. O reverso da medalha € a en-
xurrada de noticias mal-apuradas, a exposi-
¢ao de dados inconsistentes e a multiplica-
¢ao de erros de analise.

A discussdo bdsica — ética, técnica e
politica — ndo ¢ saber se a Imprensa se
transformou, de fato, no decantado Quarto
Poder ou nos verdadeiros “olhos da nagdo”.
Mesmo porque sdo conceitos equivoca-
dos. A nogao de Quarto Poder ¢ filha do
cruzamento apressado do romantismo e
da megalomania. A metifora “olhos da
nagao” ¢ fruto de um salvacionismo eli-
tista e deturpado.

O que interessa € discutir se aprendemos
a ligdo. Por exemplo, se tantos fatos se
acumularam € porque falhamos, gravemen-
te, em alguns momentos. Se a sociedade ¢
as instituigdes estdo, agora, tao deslumbra-
das com o papel desempenhado pela Im-
prensa € sinal que elas também falharam e
se omitiram bastante. Entre a Imprensa ¢ a

—»
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sociedade ha um contrato que pressupoe
que uma nao pode supreender a outra —
nem pela ineficiéncia nem pela supresa
cxagerada.

Quando a sociedade despreza a Imprensa
porque acha que ela nao estd cumprindo seu
papel, a Imprensa estd doente. Quando a
sociedade diviniza a Imprensa, encantada
com seu desempenho, € sintoma que as
instituigoes estdo enfermas.

Neste momento de convulsio fora e den-
tro das redagoes, ¢ fundamental que a Im-
prensa fique de olhos (os seus) abertos para
evitar que os fatos mais importantes nio
fiquem, mais uma vez, @ margem de sua
investigagdo. (E ja ha indicios de que muita
coisa importante estd ficando de lado do
cipoal da CPL) E importante, também, que
as instituigoes nao fiqguem a reboque para
serem surpreendidas, depois, por noticias
— que nada mais serdo que o atestado de
sua incompeténcia e de sua conivéncia.

J. Santana FAiho, 39 anos @ 20 de profisdo, dretor de
redacdo da isfof, em Braslia,

AUGUSTO NUNES

o esforgo

da Imprensa
contribuiu

para neutralizar
as pressoes

do governo
sobre a CPI??

A publicagio, pela revista Veja, da entre-
vista de Pedro Collor apressou a demoradis-
sima gestacao de uma Comissao Parlamen-
tar de Inquérnito destinada a investigar a
quadrilha que agia 4 sombra do Planalto. A
publicagio, pela revista IstoE, das declara-
¢oes do motorista Eriberto Franca colocou
a Casa da Dinda na mira da CPI: divulgada
a reportagem, ja nao se podia recusar a
inclusao do nome do presidente da Repuibli-
ca entre os beneficidrios diretos da fortuna
acumulada pelo bando de Paulo César Fa-
rias. A CPI do caso PC, portanto, nasceu e
cresceu gragas ao trabalho da Imprensa.

O esforgo investigativo de revistas ¢ jor-
nais também contribuiu poderosamente
para neutralizar as pressoes do governo fe-
deral sobre a CP]1 — ora alimentando-a com
novas denuncias, ora desmontando as fan-
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tasiosas versoes produzidas por aliados do
presidente da Repiblica. Houve exageros
na cobertura da crise? Houve, quase sempre
resultantes da compulsiva inclinagdo de
muitos jornalistas para exercer fungdes re-
servadas exclusivamente & policia, ao Po-
der Judiciario e aos partidos politicos. Tais
pecados, de qualquer forma, sdo infinita-
mente menos relevantes que as virtudes
exibidas pela Imprensa ao longo da crise
desencadeada em abril.

A Imprensa brasileira talvez esteja a ape-
nas duas devassas da maioridade definitiva:
a devassa do Judicidrio ¢ a da propria Im-
prensa. Parece pouco. Niao €. S6 depois
disso fard sentido examinar a eventual exis-
téncia de um Quarto Poder.

Augusto Nuned, 42 anod @ 22 de profisado, diretor de
redogdo do Zero Hora, de Porto Alegre.

GILBERTO DIMENSTEIN

{1 Independéncia

ndo é sé6 uma
questao ética,
mas lécnica:
um jornal
atrelado é um
mal prﬂduto, )

Quem esta acompanhando os bastidores do
Congresso, sabe: nio fosse a Imprensa, a CPI
do caso PC-FC teria obtido apenas as chama-
das provas testemunhais. E, 6bvio, teniaido a
lugar nenhum. A CPI serviu, de fato, para
realimentar e aprofundar as descobertas da
Imprensa, até porque dispoe de prerrogativas
juridicas como pedir o fim do sigilo bancério
¢ analisar declaracoes de renda.

A Imprensa serviu como reflexo dos
avangos da sociedade na democracia brasi-
leira, na qual o cidaddo se sente no direito
de ficar informado. A independéncia ndo é
apenas uma questao €tica, mas técnica: um
jornal atrelado ¢, em esséncia, um mal pro-
duto, tecnicamente condendvel. Os jomnais
¢ revistas disputam febrilmente quem me-
lhor expde sua independéncia e sua capaci-
dade investigativa.

Entre os jornalistas, discute-se quem estd
ganhando ou perdendo, quem deu menos ou
mais furos, se as revistas estdo se saindo
melhor que os jornais. Essa neurose pode
nao ser util para a sdude dos jornalistas,

angustiados com a busca da informagao
exclusiva. Mas ¢ 6tima para a Imprensa e,
melhor ainda, para o leitor — e, portanto,
para o cidadao.

A investigacdo serve como um patamar
histérico da investigagdo jornalistica. De-
pois dela, a Imprensa néo serd a mesma.
Nem o Brasil.

Giberto Dimenstein, 37 oncs @ 17 de profissdo, & direfor
da sucunal da Foiha de S Poulc, em Braslia.

ALUIZIO MARANHAO

o pais serd
outro, depois
da cartase
iniciada com
o estouro dos
aparelhos de
corrupgao )

Se alguém quisesse testar a Imprensa,
nao poderia criar melhor desafio que a co-
bertura dos megaescindalos do PC, PP e
variantes. O pais deverd ser outro, depois da
cartase nacional iniciada com o estouro des-
ses aparelhos de corrupgao instalados nos
corredores ¢ jardins do poder. E a Imprensa,
também. Poucas vezes houve tanta necessi-
dade de se recalibrarem constantemente os
pardmetros éticos do nosso oficio. Pergun-
tas cldssicas que sdo feitas a qualquer repor-
ter que cumpre pauta de investigacao po-
voam as redagoes: “Checou? Ouviu o outro
lado? Tem provas? Off de quem? A quem
interessa essa informagéo?”

Embora nem sempre consigamos fazer
edigdes equilibradas, sem prejulgamentos,
o balango do trabalho da Imprensa € positi-
vo. Sempre cometemos falhas no calor da
cobertura, quando suspeitas se transfor-
mam em certezas, evidéncias em provas.
Porém, a principal missdo da Imprensa foi
até agora razoavelmente cumprida: a de
projetar fachos de luz em qualquer zona de
sombra da sociedade. O seu papel de fiscal
da cidadania ¢ exercido. O que restard dessa
experiéncia serd um jornalismo mais inves-
tigativo, menos burocritico. Quanto a ser-
mos o Quarto Poder da Repiiblica, isso vai
depender da consolidagao dos outros trés.

Alutzio Maranhbo, 42 anod @ 22 de profiesdo, & diretor 0@
redocho de O Esfogo de S.Poulo,
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CARLOS CHAGAS

€€ A Imprensa
investiga

ao madximo e,
nao raro,
antecipa-se

@ CPI e a Policia
Federal?)

Durante o periodo dos governos mili-
tares a Imprensa esteve submetida a cons-
trangimentos, uns maiores, outros meno-
res. Censura direta, por dez anos, auto-
censura o tempo todo, pressoes
econOmicas, processos contra jornalistas
¢ até prisoes ilegais. Para nao falar em
assassinalos.

O resultado nao poderia ser outro: quan-
do veio a liberdade, com o Estado de Direi-
to, o péndulo soltou-se de uma das extremi-
dades e foi para a outra. Houve excessos,
irresponsabilidades e exageros. Como na
fisica, porém, acabam prevalecendo as leis
naturais, ¢, hoje, o péndulo volta ao seu
ponto de equilibrio. Mais pesado, como
deve ser.

Na atual crise gerada pelas denincias
contra o empresdrio PC Farias, a Impren-
sa tem se comportado de maneira exem-
plar. Investiga a0 maximo e, niao raro,
antecipa-se aos trabalhos da Comissao
Parlamentar de Inqueérito e da Policia Fe-
deral.

A contribuigdo dos meios de comuni-
cagdo tem sido a mais significativa de
todas, em se tratando do restabelecimento
da moralidade publica.

Nem os donos de jornal, com seus inte-
empresariais, tém conseguido limitar
ou reduzir o volume e a importincia do
noticidrio sobre os escéndalos.

Etica ¢ o uso que alguém faz de sua
liberdade para contribuir para o bem co-
mum. Eticamente tem se comportado a Im-
prensa, mesmo quando dura e inflexivel.
Mas poder, seja o quarto, 0 quinto ou o
sexto, de jeito nenhum.

A Imprensa nao forma a sociedade. Ape-
nas informa. Quem se forma ¢ a propria
sociedade, desde que informada.

Carics Chogas, 55 anos @ 35 de profindo, & direfor-res-
ponadrvel da Rece Manchefe, em Braallia.
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LILLIAN WITTE FIBE

€€ Para muitos
que trabalham
na Imprensa,
surgiu a
oportunidade

de exercer

a sua vocagdod)

Que surpresa portentosa tem sido ver a
Imprensa brasileira vestir a armadura de
guerreiro durante estes meses de democra-
cia e de liberdade mais plena no Brasil. Que
emogao que todos nds sentimos! Uma ge-
ra¢ao de jornalistas formados e treinados ao
longo dos anos de ditadura, com a mordaga
na boca, finalmente sente-se livre para dizer
a verdade como ela nos parece todos os
dias, pela TV, pelas emissoras de radios,
pelos jornais e revistas, doa a quem doer.

E verdade, nio é toda a midia, nem é toda
a TV, nem toda a radio, nem toda a Impren-
sa escrita. Mas finalmente, para muitos que
trabalham na Imprensa brasileira, surgiu a
oportunidade de exercer mais plenamente a
sua vocagao — aquela que sempre foi a
vocagao da Imprensa, desde o comego de
sua historia. A vontade de prestar um servi-
¢o publico de maneira digna, de servir a
comunidade, de ser 1til ao pais.

Nestes meses entusiasmantes, 0s jorna-
listas brasileiros — e sido quase todos muito
jovens — estao aprendendo a esticar o mais
possivel a sua missao profissional, pene-
trando assim num territério novo, mais
complexo, mais perigoso, que ¢ a esfera da
ética. A ética de seu proprio comportamen-
to ¢ a ética dos outros. Uma missdo explo-
ratoria em planeta ainda mal-conhecido.

As regras para essa nova missao da Im-
prensa brasileira nao estio ainda esculpidas
em marmore. Sao regras incertas ¢ difusas.
Estao sendo descobertas ao longo do dia-a-
dia do trabalho jornalistico. Teremos que
aprender muito, porque a liberdade ¢ a res-
ponsabilidade dentro da liberdade sio ainda
novos no Brasil. Mas o caminho que estd
sendo palmilhado agora estd deixando a sua
marca na fisionomia nova do Brasil. Nao
haverd como apaga-lo.

Lisan Withe Fibe. 38 anos @ 18 de profisdo, & editora-che-
fe do Jomal do 58T.

MERVAL PEREIRA

€€ Nada seri
como anles
depois da CPI
e desse mar
de lama que
. e ameaga nos
. | levar a todos))

Vejo este episodio da CPI do PC como
tdo importante para a Imprensa brasileira
quanto foi para a norie-americana o0 caso
Watergate. A partir das investigagoes do
Washington Post, disseminou-se na Im-
prensa dos Estados Unidos o chamado jor-
nalismo investigativo, ¢ a relagao do poder
com o piiblico nunca mais foi a mesma. E
claro que esse tipo de jornalismo pode des-
cambar para tudo, inclusive para o mais
recente subproduto que € a invasdo da pri-
vacidade de politicos e ricos e famosos. Até
onde o direito & informagdo pode justificar
esse tipo de reportagem-fofoca € uma boa
discussao sobre ética jornalistica, muito em
voga hoje nos Estados Unidos.

Também aqui, tenho certeza, nada serd
como antes depois da CPI do PC ¢ desse
mar de lama que ameaga nos levar a todos,
como Nagéo, se nada acontecer ao seu final.
E a Imprensa, mais uma vez, terd cumprido
seu papel social. Assim como na época do
Govemo Geisel teve um papel fundamental
no processo de abertura politica, hoje, ao
descobrir falcatruas a cada dia e informar
abundantemente os leitores sobre todas as
tramas desse submundo em que nossas au-
toridades se meteram — € nos meteram —,
a Imprensa cumpre sua missao de informar
¢ fiscalizar.

Merval Perelra, 42 once @ 24 de proflesdo, & editor-execu-
fhvo do Jomal do Brasil
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Watergate, 1972

As regras de

um Jogo pesado

Os pontos comuns entre o escdndalo de Watergate, que levou
Nixon d renuncia, e o caso PC Farias ndo se

resumem apenas a possibilidade de um desfecho semelhante.
Tanto lda como cd, a Imprensa garantiu a boa

qualidade da informagdo, apesar das ameagas e pressaes.

por Argemiro Ferreira

a tarde de 17 de junho de 1972,
Nquando o reporter Bob Wood-

ward, do Washington Post, esteve

num tribunal de Washington para
cobrir a audiéncia dos cinco homens deti-
dos no edificio Watergate, obteve informa-
¢oes que lhe permitiram escrever que o
arrombamento ocorrido na madrugada fora
para grampear a sede nacional do Partido
Democrata. O fato poderia ter passado por
“um arrombamento de terceira categoria”,
conforme a primeira manifestagao da Casa
Branca. A competéncia ¢ a coragem da
Imprensa ajudaram a transformar a ocor-
réncia policial (de repercussao inicialmente
limitada) num episodio histérico devasta-
dor, que mudou a histéria dos Estados Uni-
dos. Tanto assim que as audiéncias da
comissao parlamentar que investigou o
caso — presidida no Senado por Sam J.
Ervin e celebrizada como comissao Water-
gate — sO comegaram quase um ano depois
do arrombamento. Antes, tinha havido ape-
nas a investigag¢ao preliminar do subcomité
de Justiga do senador Ted Kennedy, inicia-
da uns quatro meses depois do episodio.

O caso PC Farias no Brasil nao surgiu em
conseqiiéncia de investigagoes da Impren-
sa, ainda que os jornalistas tenham publica-
do denuncias e citado a atividade suspeita
do mnpmsann amigo do presidente desde
os primeiros meses do governo Collor. O
que amplificou o escéndalo foi a entrevista
do préprio irmao do presidente da Republi-
ca, Pedro Collor de Melo, a revista Veja,
que teve o mérito de publicd-la como maté-
ria de capa. E, em Brasilia, a Comissao
Parlamentar de Inquérito, ao contrario do
que tinha acontecido em Washington, foi
criada imediatamente. Mas seria tdo injusto
subestimar o papel do jornalismo brasileiro

a partir dessa diferenga, como deixar de
mmﬂlmrqusunmdﬁcada aps Watergate
a Imprensa americana foi omissa ou, no
minimo, acomodada, ao desprezar a suces-
sao de pistas do escindalo Ira-Contras, que
so chegou as manchetes gragas a revelagao
da revista Al Shiraa, uma obscura publica-
¢ao libanesa.

Eleitor médio — No desdobramento de
Watergate, os jornais didrios — em especial
o Washington Post ¢ o New York Times, os
primeiros a se comprometerem no aprofun-
damento da investigagio — competiram
desde cedo nos esforgos para seguir a trilha
do dinheiro encontrado com os arrombado-

Argemiro: “Esforco Incansavel”

res de Watergate, chegando a cheques lava-
dos no México pelo comité eleitoral do
presidente Nixon. Mas foi um caminho lon-
go e tortuoso. Woodward e seu colega Carl
Bemstein ouviram de Ben Bradlee a mesma
orientacao que o diretor do Post tinha rece-
bido anos antes, de um de seus primeiros
editores, numa redagao de Boston: “Quan-
do vocé nao puder encontrar uma mulher na
histéria, procure pelo dinheiro.” A mesma
orientagao pode ter funcionado na Impren-
sa brasileira, a julgar pela descoberta dos
cheques de fantasmas, que pagavam as con-
tas da Casa da Dinda e motivaram a opera-

¢a0 Uruguai de lavagem de dinheiro.

Os jomais didrios estiveram freqiiente-
mente a frente nas investigagoes oficiais
nos EUA. Nao apenas o Post ¢ o Times
novaiorquino, mas também outros, como o
Los Angeles Times, que revelou a existéncia
no comité de Nixon do fundo de dinheiro
espurio para custear gastos com espiona-
gem, ¢ o Newsday, de Long Island, que
publicou ao menos um furo — a conexao
ITT no financiamento da campanha repu-
blicana. Uma diferenga notavel no compor-
tamento da Imprensa nos dois paises € o
detalhe insolito da lideranga assumida no
Brasil pelas revistas semanais de informa-
¢d0 — no inicio apenas Ve;a depois tam-
bém a IstoE. Até os jumms que clamavam
em editorial a rentincia do presidente pare-
ciam incapazes de competir, passando a
semana a espera das revistas. Nos Estados
Unidos, onde s¢ passaram mais de dois anos
entre o inicio e o desfecho do caso (além do
pleito presidencial que reelegeu Nixon), o
papel das revistas tinha sido mais de coad-
juvante, cabendo aos didrios a lideranca da
investigacao.

Nos primeiros meses de Watergate, o
tema foi claramente subestimado porque os
jornais temiam ser acusados de estar fazen-
do o jogo da chapa democrata de George
McGovemn. Os republicanos, obviamente,
buscavam a mesma énfase que no Brasil ¢
atribuida pelo governo a eventuais inclina-
goes petistas das redagoes. O lider da maio-
ria no Senado, Hugh Scott, chegou a dizer
que o caso Watergate nao estava no univer-
so das preocupagoes do eleitor médio,
“preocupando apenas o senador McGovern
e a midia”. “Ninguém esta prestando aten-
¢a0 a0 que vocés estao escrevendo”, garan-
tiu certa vez aos jornalistas. Isso explica a
irritagao de Woodward ao receber um dia
um telefonema do secretario de Imprensa

IMPRENSA - AGOSTO 1997



da campanha de McGovern. Perguntado
sobre “qual a boa que vocés tém para ama-
nha”, o reporter desligou o telefone depois
de sugerir que comprasse 0 jornal nas ban-
cas, como qualquer leitor.

Passada a eleigao, o quadro comegou a
mudar. Na primeira semana de maio de
1973, Watergate ja era primeira pagina em
praticamente todos os jornais do pais. Em
maio, junho ¢ julho, o New York Times s6
deixou o assunto fora da primeira pagina
trés vezes. De margo a julho do mesmo ano,
Time e Newsweek publicaram sucessivas
capas com os personagens do escandalo.
Nesse periodo, Time teve capas com Patrick
Gray, Sam Ervin, Nixon (duas), John Mit-
chell (duas), John Dean (duas), Ervin &
Nixon, montagem de Nixon-Liddy-Hunt.
Newsweek publicou capas de Nixon (qua-
tro), Dean, Haldeman, Mitchell, Dean &
Nixon, Haldeman & Ehrlichman, e a Casa
Branca enrolada em rolos de fita de grava-
¢ao.

No Brasil, a fregiiéncia do escéndalo PC
nas capas de Veja e IstoE a partir de 13 de
maio (quando o assunto principal da pri-
meira foi “Tenticulos do PC no exterior™)
nao esta distante do comportamento das
revistas americanas naquele periodo. IstoE
publicou a entrevista do motorista Eriberto
Freire Franga, que destruia a versao apresen-
tada por Collor na TV, antes de seu depoimen-
to @ CPL. Da mesma forma como Newsweek
antecipara-se a comissao Ervin para publicar
as revelagoes do advogado John Dean, con-
tradizendo a versdo de Nixon.

Se as coisas comegaram a desmoronar no
inicio de 1973, segundo observou um jor-
nalista do New York Times, foi em grande
parte por causa do esforgo incansdvel de
uns poucos reporteres de jornal (como tam-
beém das titicas duras do juiz John J. Sirica
¢ da decisdo de certos conspiradores, como
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Jeb Magruder e Hugh Sloan Jr., de contar o
que sabiam). De repente, parecia um circulo
vicioso, conforme descrigao do historiador
Theodore White: a matéria da Imprensa
gerava a investigacdo, a investigacao ali-
mentava a descoberta oficial e a descoberta
produzia novos vazamentos & Imprensa,
que encorajavam mais investigagdo. No
caso brasileiro, a Folha de S. Paulo reeditou
a experiéncia do Washington Post pelo me-
nos ao se tomnar, bem antes do escéndalo
ganhar proporgoes, alvo das represalias ofi-
ciais — inclusive em processos movidos
por figuras notdrias do escindalo, como o
ex-secretario particular do presidente,
Claudio Vieira.

“Mais duros” — O capitulo das repre-
salias contra a Imprensa existiu igualmente
nos dois paises, mas o presidente americano
— nao custa reconhecer — foi bem mais
longe do que o brasileiro. A hostilidade de
Nixon em relagdo & Imprensa vinha de
1952, quando era candidato a vice de Eise-
nhower e foi denunciado por desvio de
dinheiro de campanha. Dez anos depois,
derrotado na elei¢ao para o governo da
California, Nixon disse a célebre frase aos
jornalistas: “You won't have Nixon to kick
around any more because, gentleman, this
is my last press conference™ (vocés ndo

A Folha, como o Post,
foi alvo das
represalias oficiais

terdo mais Nixon para criticar, cavalhei-
ros, porque esta € minha ultima entrevista
coletiva). Eleito presidente, a hostilidade
pareceu crescer. Bem antes de Watergate,
um memorando de Jeb Stuart Magruder a
Haldeman, em outubro de 1969, ja contem-
plava medidas que podiam ser tomadas
contra reporteres ¢ comentaristas conside-
rados inamistosos — uma longa lista que
incluia Dan Rather, John Chancellor, Wal-
ter Cronkite, Jack Anderson, Howard
Smith e as revistas Time ¢ Newsweek. Entre
as sugestoes:

1) Iniciar um sistema de monitoramento
oficial através da FCC (Comissdo Federal
de Comunicacoes);

2) Usar a divisdo antitruste para investi-
gar eventuais violagoes da lei pelas empre-
sas de comunicacao;

3) Mandar o IRS (Receita Federal) vas-
culhar as contas das empresas que mais
criticavam 0 govemo;

4) Premiar os veiculos amigos.

Como a vitoria eleitoral de 1972 tinha
sido esmagadora, o colunista James Reston,
do New York Times, resolveu sugerir, numa
visita a Henry Kissinger, na Casa Branca,
que talvez fosse 0 momento de uma recon-
ciliagdo entre o governo Nixon ¢ as institui-

coes livres do pais, entre elas a Imprensa.
Kissinger, que nem sequer era considerado
um membro das tropas de choque, portou-
se¢ com a arrogincia dos Haldeman e Ehr-

lichman: “De nossa parte nao havera qual-
quer iniciativa nesse sentido, a menos que
a Imprensa reconhega que estava errada”™,
disse ele. Ainda que nao tenha havido or-
dem formal para aplicar o memorando Ma-
gruder, o que ele propunha — e até um
pouco mais, como escuta eletronica — che-
gou a ser feito contra jornalistas e empresas.
Daniel Schorr, o numero 17 da longa lista
de jornalistas considerados inimigos, teve
o passado vasculhado pelo FBI, que ainda
s¢ deu ao requinte de mandar agentes pro-
curarem seu patrao da CBS, seus colegas de
trabalho, parentes ¢ amigos — um cons-
trangimento que totalizou muitas horas de
entrevistas as custas do contribuinte.
Quanto as empresas, existe o exemplo
notorio do Washington Post. Em novembro
de 1972, a Casa Branca jd comegou a ex-
cluir esse jornal da cobertura de seus acon-
tecimentos sociais — até mesmo de uma
festa de Natal para filhos de diplomatas
estrangeiros. E um dos conspiradores de
Watergate disse a um reporter do Washing-
ton Star, entdo o segundo jornal da capital,
que logo depois da elei¢do o Post ia ser
destruido. “Os detalhes ainda nao estio de-
cididos, mas as decisoes bdsicas foram to-
madas numa reunidao com o presidente.
Esse mesmo assessor da Casa Branca,
Chuck Colson, aconselhou o reporter do
Star a aparecer sempre com uma cesta: “Va-
mos enché-la de noticias quentes.” A estraté-
gia consistia em tonar indispensavel a leitura
do jomal concorrente, esvaziando o Post, mas
Colson garantia ainda que aquilo era apenas
o comego. “Depois, vamos ser ainda mais
duros. Aquela gente da Rua L (onde fica o
Post) vai desejar nunca ter ouvido falar de
Watergate.” De fato, pouco depois, as duas
emissoras de televisdo do jornal, na Florida,
enfrentariam problemas com a FCC ¢ o
prego das agdes do Post cairiam 50%.

B
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TATIANA CONSTANT :

por Villas-Boas Corréa

Na madrugada de 24 de agosto de
1954, ja confirmada a virtual deposigdo
do presidente Getilio Vargas, sob a for-
mula dissimulada da licenca, desci as ve-
lhas escadas de degraus puidos e rangen-
tes do finado e entdo limpo ¢ bravo Didrio
de Noticias, do Rio, exausto e faminto
depois da tensa vigflia da crise no seu
espasmo final. Andei alguns passos até a
esquina da Rua da Constituigdo com a
malfamada Praca Tiradentes, arriei o can-
sago no balcdo do botequim da nossa
freqiiéncia noturna ¢ comprei sandui-
ches para enganar o meu estomago va-
zio e dos companheiros da segao politi-
ca, uma verdadeira sele¢ao: Odylo Cos-
ta, filho, o chefe fraterno da nossa
saudade, o baiano Herdclio Salles, Pe-
dro Gomes e Osdrio Borba.

O portugués, dono do bar e nosso co-
nhecido, pediu noticias da crise:

— Entéo, o homem sai ou ndo sai?

Liquidei a curiosidade, confirmando a
rentincia de Vargas por imposigdo dos
generais.

A noticia circulou entre os fregiienta-
dores — boémios, bébados, vagabundos,
prostitutas, pederastas, gigolos , detonan-
do ruidosa manifestagao de regozijo: pal-
mas, gritos, xingamentos para o velho
lider que se retirava pelos fundos, enxo-
tado pela impopularidade, pelo custo de
vida, pela decepgdo com o descumpri-
mento das promessas da campanha.

Retomnei & redagdo, sentei-me diante
da maquina para contar o episodio € cus-
tei achar o tom, entre o acabrunhamento
pdavulnlﬁhdade&nfmpoplﬂlrcl

O dia amanhecia quando deixei o Did-
rio de Noticias para refazer o trajeto de
todos os dias até a redagdo de A Noticia,
meu segundo batente, na avenida Mare-
chal Floriano.

Pois no meio da caminhada, a voz pos-
sante de Heron Domingues, em sycessi-
vas edigoes extraordindrias do Repdrter
Esso, pelas antenas poderosas da Rddio
Nacional, comoveu o pais com a noticia
do suicidio de Vargas e a leitura da sua
carta-testamento.

E eu vi a cidade virar. Instantaneamen-
te, como se um choque coletivo acordasse
a antiga veneragao, resgatasse 0 remorso
da traig@o e, cutucada pela tragédia, de-
sabasse toda a amargura acumulada no
fundo da alma com o pranto solto do

povo. A memoria guarda cenas inesque-
civeis, como a do primeiro instante de es-
turpor silencioso; depois, o desespero do
choro convulsivo e, em seguida, a rea¢do
desatinada da violéncia, com o quebra-que-
bra de jomnais oposicionistas, como a Tri-
buna da Imprensa, e a caga aos inimigos.

Emogio nas ruas — Claro que nio
testemunhei um instante qualquer, mas,
talvez, a pagina mais dramatica da nossa
Historia.

Ainda assim, com os devidos descon-
tos, aprendi a ligdao da influéncia relativa
da Imprensa na formagéo da opinido pu-
blica. Pois, durante meses, todos os gran-
des jornais, com a excegao dos raros ge-
tulistas como, no Rio, Ultima Hora ¢ O
Radical — submeteram o segundo gover-
no de Vargas, na sua volta por cima pelo
voto, a um desmonte implacdvel. A voz
devastadora de Carlos Lacerda, pela Rd-
dio Globo, e, ao final, pela TV Tupi, pio-
neira ¢ unica, incendiou o pais com a
deniincia do escéndalo do financiamento
privilegiado do jornal de Samuel Wainer.

Um tiro no coragdo mudou tudo: da
emogdo das ruas ao enredo da Historia.

Vilas-Boas Coméa, 68 oncs @ 43 de profissbo, & colu-

nista polifico do Jomal do Brosl @ comentarista da
Rece Monchale.
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Sao dificuldades compardveis as da Fo-
lha ¢ de Veja, mas a Casa Branca ainda

- ensaiou mais represilias. Dois meses antes

de renunciar, Nixon chegou a ordenar enfa-
tica ¢ energicamente que “nunca mais, em
nenhuma circunstincia e em nenhuma via-
gem deve ser permitida a inclusao no pool
de Imprensa de representantes do New York
Times, Washington Post, Time, Newsweek,
CBS ¢ Richard Lerner da UPI ™. Em tiro-
teios assim, alguns escapam, outros prefe-
rem a Omissao para nao se comprometer ¢
ha os que buscam tirar proveito do outro
lado. O New York Times teve o mento de
reconhecer nos primeiros meses de 1973
que cometera um erro de cdlculo. Para re-
dimir-se, colocou o super-reporter Sey-
mour Hersh (que em 1969 causara impacto
com a investigagao do massacre de My Lai)
para competir com a dupla Woodward-
Bemstein. A sucursal do Times tinha 35
reporteres ¢ redatores na capital, além do
medalhao James Reston ¢ do chefe, Max
Frankel — a mesma equipe que, poucos
antes de Watergate, batera o Post na publi-
cagao dos documentos do Pentagono. Mas
subestimou Watergate no primeiro momen-
to, preferindo acreditar em historias planta-
das pela Casa Branca — como a que res-
ponsabilizava anticastristas pelo arromba-
mento de Watergate. Anos depois, Frankel
assumiu e explicou esse tropego inicial:
amigo pessoal de Kissinger, acreditara na
sua garantia pessoal de que a Casa Branca
nada tinha a ver com Watergate.

O Times recuperou-se a tempo, mas o
Star de Washington, que subestimara o as-
sunto ¢ ainda era favorecido pela protegao
da Casa Branca, acabou pagando caro pelo
erro: sobreviveu pouco tempo depois da
queda de Nixon. O equivalente do Star no
Brasil pode ser o Jornal do Brasil, que
recebeu de presente o furo da versio de
Claudio Vieira e enviou a Montevidéu seu
entao diretor regional de Brasilia, Etevaldo
Dias, para corroborar com entrevistas a cha-
mada Operag@o Uruguai (um dos entrevis-
tados disse depois a O Globo que Vieira s6
o “autorizara” a falar ao Jornal do Brasil).
Como se faltasse confirmagio para esse
papel chapa branca, Etevaldo nao hesitou,
no desdobramento do episodio, em tornar-
se porta-voz oficial de Collor.

X

Argemiro Femelra, 54 onos @ 35 de profissdo, & edifor do
IVE, colunista da Tribung da imprensa e autor do ivio
Coca ds bruxos.
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10 de setembro, dia da Imprensa. Homenagem da
Volvo a todos os veiculos de comunicacao do Pais.

VOLVO




Personagem

Um radical
nas alturas

Encarapitado em seu estidio, Miguel
Paiva capta um mundo de cores e muito bom humor

QUARIM DE LORENA

Miguel e duas criagoes: "Nao sou um workahoolic"

paisagem que se vé do estidio onde
trabalha o desenhista Miguel Paiva
nao lhe ¢ nada estranha. De sua co-
bertura no alto da Ladeira do Sacopa, na
zona sul do Rio, ele pode enxergar a Lagoa
Rodrigo de Freitas e todos os lugares de
uma infancia livre e solta pelas bandas da
Fonte da Saudade, onde nasceu e foi criado,
filho de familia de classe média, o pai
oficial da Forga Aérea Brasileira e a mae,
dona-de-casa. Hoje, com 42 anos, Miguel
se divide entre o desenho, a animagao e o
teatro, a0 mesmo tempo em que acumula
um dos curriculos mais notdveis entre os
artistas graficos de sua geragao.

O primeiro dinheiro — Seria tudo ideal
na vida do garoto nao fosse uma gagueira
renitente, que lhe causou sérios problemas
até a adolescéncia e forjou um cardter de-
masiadamente introspectivo para um meni-
no de sua idade. Miguel devorava historias
em quadrinhos e nao se desgrudava do radio
para ouvir os episodios de O Anjo e Jerdni-
mo, o heroi do sertao. “Eu viajava com
essas historias.” Viajava também num pos-
sante veiculo de sonhos, concebido no quar-
to de dormir, onde, sentado ao chao e de
costas para a parede, puxava a cama de
solteiro para junto do peito e viajava o
mundo inteiro em desabalada carreira.

A dificuldade de falar o levou a cometer
poesias. Pouco antes de completar 11 anos
de idade, na virada de 1960 para 1961,
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inscreveu-se num concurso de poesias do
Didrio de Noticias, um jornal do grupo
Didrios Associados. Na mesma época, ten-
tava a admissao no ginasio no Colégio Pe-
dro II e no Colégio de Aplicagdo, entdo
considerados os melhores do pais. Ao com-
prar o Didrio de Noticias em busca do re-
sultado do concurso de admissao, descobriu
que ganhara o 6° lugar do concurso nacio-
nal de poesias do jornal. Estava l4, publi-
cado com todas as letras, a sua
obra-prima. E mais: havia sido aceito
como aluno do Colégio de Aplicagio. E
possivel que, em toda sua vida, nunca
tenha lido tantas boas noticias num tinico
exemplar de jornal.

Em 1964, o golpe militar passou por ele
como “uma coisa que nao cheirava nem
fedia”. Dois anos depois, com 16 anos, ja
nao podia ser considerado um jovem alie-

Capitao Eco, em versao itallana

nado. No Colégio de Aplicagdo, colaborava
no jornal A Forja, um tabléide onde tam-
bém pontificavam Paulo Henrique Amo-
rim, Franklin Martins e Jorge Pontual. “Eu
¢ Marcelo Gomes, um grande amigo, fazia-
mos a pagina de humor. Eu desenhava mal,
meu trago era muito ruim. Marcelo, este
sim, era um grande desenhista.” Mesmo
com todas as dificuldades formais, Mi-
guel ali ja se decidia sobre o que queria
fazer da vida.

Eleger o desenho como forma de expres-
sao foi a maneira encontrada para superar a
gagueira. “Eu tinha de demonstrar que as
minhas idéias era boas.” Na virada de 1966
para 1967, tomou coragem e foi procurar o
cartunista Ziraldo, que editava a pagina de
humor publicada aos sabados pelo Jornal
dos Sports, onde Miguel publicou seu pri-
meiro desenho solo, aos 17 anos. “Foi uma
alegria, embora Ziraldo tivesse me obriga-
do a refazer o cartum umas dez vezes”,
lembra-se. Foi também o primeiro dinheiro
que ganhou profissionalmente. Seis meses
depois, jd publicava em O Centavo, a segao
de humor de O Cruzeiro, onde ensaiou suas
primeiras experiéncias com o uso da cor.

Espacos proprios — O fato de estar
publicando nao foi recebido com muito en-
tusiasmo pela familia. Na casa dos Paiva,
imaginava-se que O rapaz seguiria a carreira
de arquiteto. Mas ao concluir o 22 ano do
curso classico, Miguel parou de estudar ¢
optou radicalmente pelo desenho. Receava
continuar estudando e perder “aquela coisa
intuitiva” que garantia ter. O regime militar
nao havia mostrado todo seu potencial re-
pressor, o que ficaria evidente a partir de
dezembro de 1968, com a decretagio do
Ato Institucional n® 5 , ¢ a Imprensa ainda
nao estava sob censura. “Foi uma fase ex-
traordinaria”, recorda. “Era uma época de
grande cniatividade e entusiasmo.”

Ainda assim nao se sentia seguro e acha-
va “muito ruins” os desenhos que produzia.
No final de 1967, aceitou um convite para
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trabalhar como assistente de Ziraldo, com
guem ficou por trés anos. O cartunista mi-
neiro foi sua primeira escola, de fato. Com
ele aprendeu a manusear as tintas, os pin-
céis, canetas, lapis, papéis, as manchas, os
segredos, os truques, at€ que, numa tarde de
1969, Ziraldo o mandou embora. “Esta na
hora de vocé batalhar a sua vida™, disse ele.
Miguel juntou suas coisas ¢ foi bater na
porta do Pasquim.

O Pasquim surgira em 1969 como uma
vilvula de escape, um contraponto ao fe-
chamento do regime. “Os militares demo-
raram muito tempo para perceber que o
humor estava substituindo a informacgao na
Imprensa”, diz o desenhista. No inicio de
novembro de 1972, a maioria da redagao fol
presa. Ficaram de fora apenas Henfil, Mil-
16r Fernandes e Marta Alencar. Entre os que
se dedicavam full time a produzir a edigao
semanal do Pasquim, Miguel foi dos que
mais se destacou. “Eu fazia a diregao de arte
sozinho e, dois meses depois, quando o
pessoal foi solto, ninguém (o grifo ¢ dele)
veio falar comigo. Ninguém me disse ‘que
legal!’. Figuei muito magoado.™

Miguel era apenas um rapaz de 20 anos
que pensava poder ser diretor de arte de um

T, AS TESPESAS DO GOERNO
AAITINUAM ASTROWOMICAS, 05

ARA LSS, ABUNDAM , O TESEMPEEED
ENTA, D LUCRO DOS BANCOS
. 0 FMI VOLTODUL, E ATE

A DIVIDA. EXTERPNA BMOS MEAR .
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Happy Days, uma critica mordaz a classe média
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Ed Mort, em parceria com Verissimo

emblema da Imprensa, o jornal que “todo
mundo” lia. “Eu estava num banheiro, ao
lado da sala do Tarso de Castro, ¢ escutei
uma conversa do grupo dirigente do Pas-
quim. ‘Quem sabe o Miguel segura a dire-
cao de arte?’, disse alguém. ‘PO, mas um
marinheiro ja quer comandar o navio?'”

Obra coletiva — Miguel apenas ouviu.
Continuou colaborando no jornal e partiu
em busca de seu proprio espago: comegou
a publicar, no Jornal do Brasil, a tira Ca-
pitao Eco contra Dr. Polu e a usar seu ja
respeitavel cabedal técnico em trabalhos
de diregao de arte para os livros da editora
Nova Fronteira, quando passou a incur-
sionar pelo universo das artes graficas e
da programagao visual, além do humor.

Miguel ganhava um

oFa. aoe aino]  bom dinheiro até que, em
E A voura A 1974, vendeu tudo e com-
I-.I:-m.&..e..umEE

prou duas passagens, para

ele e a segunda mulher.
Com dois mil dolares e
duas malas, desembarca-
ram em Milao. “Eu esta-
va inseguro, sabia que
faltava alguma coisa.
Nio havia prazer, so ten-
sdo. Eu precisava ir para
algum lugar aprender al-
guma coisa.”

Na Italia, conheceu me-
lhor a forga do mercado, os
espinhos da concorréncia
e as regras do jogo.
“Aprendi a ser mais profis-
sional”, reconhece. Ali
também se especializou
em histéria em quadri-
nhos, onde passou a apli-
car o conhecimento
acumulado por anos de
paixao pelo cinema, pelo
teatro, por musicais da
Metro e literatura policial
norte-americana dos anos

'

20. Fez sua pos-graduagao no uso da cor e
passou a se preocupar em dar um valor
formal aos seus desenhos. Foi, para ele, “a
virada do humor politico para o humor de
comportamento”, uma guinada cujo resul-
tado mais brilhante sao as historias da série
Radical Chic.

Depois de seis anos na Itilia, bem insta-
lado, ganhando bem e pagando impostos,
Miguel voltou ao Brasil embalado pela bni-
sa da anistia ¢ da abertura politica. “Eu
queria mostrar meu trabalho no meu pais,
para as pessoas que me conheciam. Nao era
patriolismo nem banzo, mas a necessidade
de ser reconhecido. Num outro pais, por
mais sucesso que se faca, eu era sempre um
estrangeiro.”

De volta, em janeiro de 1980, o desenhis-
ta de 30 anos esperava ser procurado por
todos os veiculos importantes do pais, afi-
nal, havia deixado um nome muito bem
posto no dificil mercado italiano. Mas aqui
ninguém lhe ofereceu emprego. Miguel foi
procurar trabalho no Jornal do Brasil, onde
passou a ilustrar a cronica que Luis Fernan-
do Verissimo escrevia na ultima pagina do
Caderno B de domingo. Comegava ali um
casamento feliz.

Ao mesmo tempo, na outra ponta da via
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Dutra, Mino Carta langava o Jornal da Re-
publica e Miguel ganhou um espago onde
comegou a publicar a série Happy Days. Por
sua vez, Pietro Maria Bardi, entdo diretor
do Museu de Arte de Sdao Paulo (Masp),
havia lido no semandrio italiano L Espresso
uma matéria sobre o livro As Memdrias de
Casanova, obra coletiva da qual Miguel
participara com o unico trecho de HQ em
cores. Impressionado com o trago do artista,
Bardi o convidou a mandar trabalhos para
uma grande exposi¢gdo comemorativa dos
100 anos da imigragao italiana para o Bra-
sil,no Masp. O rapaz da Fonte da Saudade,
sem nenhuma ascendéncia italiana, pare-
cia um peninsular da gema. Mino Carta
ainda o contratou para a IstoE, onde ficou
oito anos. “Em Sao Paulo consegui a pro-
je¢do que estava precisando desde minha
volta ao Brasil.”

Novas idéias — Miguel aproveitou o
fiasco de seu projeto de montar um restau-
rante fino no bairro carioca de Botafogo, o
Macondo, que durou quatro meses ¢ deu um
prejuizo de dez mil délares e mudou-se de

* =

As Memoérias de Casanova: sucesso na itilla

mala e cuia para a ca-
pital paulista. “Na ci-
dade estavam meu
filho Diego, do pri-
meiro casamento, 0
Masp, Mino Carta,
Bardi, a Editora
Abril... No Rio, eu ti-
nha o qué?” Trauma
de restaurante.

Em 1983, Miguel
escreveu de parceria
com Zé Rodrix a
pe¢a musical Band
Aid. O espetaculo foi
depois levado para
Sao Paulo em esque-
ma de alta produgao,
diregdo de José Possi
Neto, cenarios de Fe-
lipe Cresdenti, Tea-
tro Cultura Artistica,
microfones sem fio...
“Vivi meus trés me-
ses de gloria.” Os
dois se envolveram
em novas aventuras.
A produgédo seguinte
fol o Analista de
Bagé, de Luis Fer-
nando Verissimo,
que ficou dois anos em cartaz e deu muito
dinheiro. A dupla também escreveu um
grandioso espetaculo musical, nunca ence-
nado, sobre a vida de Heleno de Freitas, um
craque de futebol que morreu abandonado
num hospicio.

Depois de nove anos em Sao Paulo, Mi-
guel voltou para o Rio. Desde julho mora
no bairro, seu velho conhecido.
Acorda as 8 horas e comega a trabalhar uma
hora depois, uma rotina matinal que so
muda nas duas vezes por semana em que
joga ténis. Seus fins-de-semana sdo quase
sempre em Petropolis, onde da os ultimos
retoques na construcao de uma casa, faz no
minimo duas viagens internacionais por
ano e nao dirige sem usar cinto de seguranga
mesmo em trajetos curtos.

O trabalho € quase sempre em casa.
Recentemente, passou trés meses indo to-
dos os dias & Rede Globo para a produgédo
da abertura da novela Perigosas Peruas.
“Deu muito trabalho, mas foi prazeroso e
aprendi um pouco mais sobre as técnicas
de animagédo.” Seus dias agora sao dividi-
dos na criagao ¢ producao da tira Sociali-

te, patrocinada pela Souza Cruz tres vezes
por semana no JB, a charge semanal da
Revista de Domingo, do Jornal do Brasil,
sete tiras de Ed Mort para o JB ¢ O Estado
de S.Paulo, Radical Chic para o JB ¢
Folha de S.Paulo ¢ Chiquinha, para a
Folha. Encontra tempo ainda para as ses-
soes semanais de um grupo de criagao
ligado a Central Globo de Produg¢ado, que
s¢ reune para pensar novas idéias de pro-
gramas e quadros. E também cuida da arte
de todas as campanhas promocionais dos
restaurantes e casas noturnas do empresa-
rio Ricardo Amaral, proprietirio do Ba-
nana Cafe.

Pelo fax — Para dar conta de tudo ¢
preciso disciplina, rigor e método. Correto,
Miguel?

— Tudo isso ¢ importante para manter o
padrao de qualidade, mas nem sempre ¢
valido no momento da criagdo. Na criagdo
€ preciso uma por¢ao irresponsavel, irreve-
rente, fora do real. Quem néao tem um para-
fuso solto ndo consegue dar vazao a uma
boa idéia. Nutro uma percepgdo quase ob-
sessiva pelas coisas, uma tensdo que nao
chega a me tirar o sossego, embora me
deixe eternamente ligado. Eu tenho sono
leve, acordo cedo, durmo tarde, sofro de
ansiedade, mas ndo sou um workahoolic.
Sei que ndo sou um desenhista genial,
jamais serei, mas sei todos os truques. Um
dia, na minha velhice, pode ser que eu
tente a pintura...

Enquanto esse dia ndo vem, dedica-se
com especial carinho as histérias de Ed
Mort, da qual ja produziu quase trés mil
tiras. As segundas-feiras, invariavelmen-
te, o fax do estudio recebe os didlogos que
Verissimo envia para as proximas tiras.
“Luis Fernando tem uma capacidade cria-
tiva extraordindria. E o melhor texto de
humor no Brasil”, elogia Miguel. E cita
um dos didlogos de Verissimo que, se-
gundo o desenhista, “merece o Oscar das
tiras de HQ".

Ed Mort se envolve com uma bailarina
russa, que o leva para seu apartamento. Ao
chegar na casa da mulher, trava-se o seguin-
te didlogo:

Bailarina:
— Vodca?

Ed Mort:

— Vodco.

Pano ripido.
(Luiz Egypto)

24
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Back & Winder'"y acoplado & sua cadmar: . ,
Quando vocé registra a foto, aparece no monitor do
DCS a imagem em P&B como ela é, de alta resolucao,
gracas a unidade de armazenamento digital (DSU) que
faz parte do sistema. Esta unidade é capaz de reunir
até 156 imagens nao compactadas e de 400 a 600
imagens compactadas. Depois de focalizar e dispa-
rar a foto - que pode chegar a velocidade de
2,5 imagens por segundo - ela é transmi-

tida, via modem, por linhas telef6-
. nicas normais e/ou descarregadas
em um Macintosh Il para fins de edi-
¢ao em jornais, revistas, em qualquer
lugar com maior rapidez. Direto, sem
cortes, e a perfeicao de imagem digitaliza-
da.Com a qualidade da prata e o tempo que
vale ouro.
DCS KODAK. A imagem que tem pressa de chegar
com perfeicao.

KODAK Professional
ain » i o {q Kodak PRODUTOS
& et

KODAK BRASILEIRA COM. E IND. LTDA.
Rua George Eastman, 213 - CEP 05690
Sado Paulo - SP - Servicos de Atendimento
ao Cliente (SP) 524-5000

Demais localidades - DDG (011) 800-5000
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Entrevista

jornalista Fernan-
do Pedreira, de 66
anos, comegou tar-
de na profissdo.
Seus primeiros ar-
tigos vieram a pi-
blico em 1945, na revista
Nds, publicagdo dos alunos
do colégio Mallet Soares, de
Copacabana, o bairro onde
nasceu ¢ foi criado. Mas so-
mente aos 30 anos de idade

teve scu primeiro emprego
regular numa redagao, embo-
ra, antes disso, ja colaboras-
se em revistas tedricas e

A militdncia politica,
alids, foi uma atividade
muito presente em sua vida.
A tendéncia natural do mo-
leque de praia era seguir a
carreira do pai advogado.
Por 1sso, aos 18 anos, In-
gressou na Faculdade de Di-
reito e comegou a fazer
politica de esquerda. “Nesse

FOTOS DE GUARIM DE LORENA

Pedreira

¢€ A crise nao acaba sem a
satda de Collor, que
se revelou indigno do cargo?”’

Para Fernando Pedreira, a superagao

do impasse brasileiro tera

o dom de provocar o surgimento de

uma sociedade mais madura

d desilusdo com os dogmas
marxistas. A revelacio, em
1956, dos horrores patroci-
nados pelo ditador soviético
Josef Stalin causaram pro-
fundo mal-estar em boa parte
Pedreira era um deles.
Depois de passar por um
jomnal dos Didrios Associa-
dos, foi para o Estado de
S.Paulo onde percorreu to-
dos os postos de comando.
Ainda hoje escreve uma co-
luna dominical na Pigina 2
do didrio paulista. “Pedreira
¢ um dos grandes nomes do
Estado™, confirma Aluizio
Maranhio, 42 anos ¢ 22 de
profissdo, diretor de redagdo
do jornal. “Seu estilo com-
bativo, polémico e profunda-
mente critico tem tudo a ver
com o estilo do jornal.”
“Seus artigos estdo entre
os melhores da Imprensa
brasileira”, diz o escritor ¢

tempo éramos todos marxis-
tas. Eu me considerava comunista e acredi-
tava naquelas coisas todas. Havia me torna-
do um tipico politico estudantil.”

No quarto ano de Direito viajou para a
Europa numa comitiva de observadores da
Unido Nacional dos Estudantes a um con-
gresso estudantil internacional. Terminado
0 encontro, viajou por um ano pelo conti-

nente e, ao voltar, sua turma na faculdade
ja havia se formado. Encantado pela mili-
tdncia, abandonou o curso ¢, em 1951, foi
morar em Sao Paulo, onde passou a escre-
ver sobre artes plasticas na revista Funda-
mentos. “Deixei de ser estudante ¢ virei
intelectual”, diz.

A opgio pelo jornalismo foi simultinea

jornalista Antonio Callado,
75 anos. “Mantenho hd anos uma relagio
agraddvel com seus textos, sempre repletos
de idéias originais.”

Foi para falar sobre sua trajetdria, sobre
o jornalismo e sobre o pais que Fernando
Pedreira recebeu o editor Luiz Egypto
numa manha de agosto, em seu apartamen-
to no Leblon, para a entrevista a seguir.

4
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Imprensa — Comosedeusua
aproximagao com o jomnalismo?

Pedreira — Durante o tempo
de faculdade, e depois também,
eu escrevia uns artiguinhos para
a Tribuna da Imprensa, aqui no
Rio, ¢ em Sao Paulo para o jor-
nal Hoje, do Partido Comunista.

Imprensa — Quais os temas
mais freqiientes desses artigos?

Pedreira — Em geral eu es-
crevia sobre artes plasticas, ma-
téria que me interessava muito.
Fui muito ligado & Escola de
Belas Artes, no Rio, porque na-
morava as mogas de la.

Imprensa — Tanto que o se-
nhor se casou com uma artista

plastica.
Pedreira — Casei-me com a
Renina Katz, em 1951.

Imprensa — Seus artigos
eram muito influenciados pelo
realismo socialista?

Pedreira — Nao, minha am-
bigdonao era propriamente essa,
mas o realismo apenas. Escrevi
muito na revista Fundamentos,
do Caio Prado Jr., editada men-
salmente pela Brasiliense, em
Sao Paulo. Cheguei a ser secretdrio da re-
vista. Eu tinha a ambi¢cao de fazer uma
estética marxista.

Imprensa — E dava para viver disso?

Pedreira — Eu nio vivia propriamente
disso, eu vivia de bicos. Vivia desses ar-
tigos, mas fazia tradugdes também. Nessa
época cheguel a trabalhar na Difusao Eu-
ropéia do Livro, até que um belo dia me
dei conta de que nao tinha profissio. Eu
tinha 29 anos. Acho que minha adoles-
céncia durou até os 30 anos... Eu era tra-
dutor, era revisor literdrio, era critico de
artes plasticas, era, enfim, um marginal.
O que vou fazer?, pensei. Recorri a um
amigo, diretor do Didrio de Sdo Paulo.
Havia um lugar de redator na se¢ao interna-
cional. Aceitel. Comecei a escrever tam-
bém para a Ultima Hora paulista, em
1956, na reportagem geral. Af eu jd era
jornalista. Depois eu quis ir trabalhar em
O Estado de S.Paulo, porque eu era ami-
go do Claudio Abramo e do Perseu Abra-

28

€€ Na revista Fundamentos eu

tinha a ambigao de

fazer uma estética marxista ?

mo. Nessa época eu ja tinha rompido intei-
ramente com o partido, com 0 marxismo.

Imprensa — O que o fez romper com o
Partido Comunista?

Pedreira — Em 1953 morreu o Stalin. Em
1956, quando veio o relatorio do XX Con-
gresso do Partido Comunista da Unido So-
viética ¢ a demincia de todos os crimes da
era stalinista, eu escrevi, para o partido, um
estudo clandestino com o nome de Pedro
Salustre, criticando aquela coisa toda. Des-
cobriamos, entdo, toda a mentira embutida
no regime soviético. Estava tudo errado.

Imprensa — O que representou aquela
primeira demoli¢do do mito para um grupo
de jovens intelectuais?

Pedreira — Foi uma revolugio total,
completa.

Imprensa — O senhor chegou a se apro-
ximar de grupos trotskistas?

Pedreira — O grupo trotskista era for-
mado por Claudio Abramo, o Perseu, entre

outros. Era um pessoal ligado a
O Estado de S.Paulo. Eu quis ir
para o Estado por causa do
Claudio Abramo ¢ dos outros
meus amigos que estavam la.
Claudio era o secretario de re-
dacdo, 0 nome que se dava an-
tigamente ao chefe da redagéo.
Mas nio era s6 por isso. O Did-
rio de Sdo Paulo, onde eu con-
‘ tinuava como redator de

Internacional, era um jornal do
Assis Chateaubriand, uma figu-
ra controvertida, e isso me inco-
modava. Finalmente fui
trabalhar no Estado, passei em
todos os testes ¢ acabei ficando
na reportagem geral. Isso foi en-
tre 1957 ¢ 1958. O Claudio che-
fiava a redacdo ao lado do Ruy
Mesquita e do Jilio Mesquita
Neto. Eram todos mocissimos ¢
faziam um jornal novo, um jor-
nal rico. O Estado estava na
vanguarda do jornalismo brasi-
leiro. Depois de uma historica
cobertura que o jomnal fez da
inauguragdo de Brasilia, foi o
primeiro veiculo a montar uma
sucursal na nova capital. Na
época, eu disse ao Claudio:
“Olha, eu quero deixar de ser
jornalista de provincia, quero ir
para a capital.” Ele concordou, fui para
Brasilia e fiquei la cinco anos. Eu ia as
tergas-feiras pela manha e voltava toda sex-
ta-feira a tarde para Sao Paulo.

Imprensa — O jornal ndo circulava s
segundas-feiras.

Pedreira — Nio circulava. E os fins de
semana de Brasilia, naquela época, eram
sd poeira. Mas foi la que comecei a escre-
ver diariamente sobre politica nacional ¢
acompanhar o jogo politico no dia-a-dia.
Foi quando passeil a fregiientar diara-
mente o Congresso.

Imprensa — O senhor vivia em Brasilia
quando houve a renincia de Janio Quadros
¢ 0 golpe de 1964. Como foi o trabalho de
cobertura desses episodios?

Pedreira — Foram dois momentos ter-
riveis. A rentincia foi em 1961, um pesade-
lo. Depois veio aquela fase do
parlamentarismo. Eu era muito ligado &
diregéo do jornal e comandava a cobertura
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politica. Era uma equipe peque-
na e estdvamos sempre juntos.
Em 1964, houve o pesadelo fi-
nal, uma das razdes por que cu
fui embora para os Estados Uni-
dos. Naquela época eu escrevia
em O Estado de S. Paulo ¢ fazia
uma coluna também na Tribuna
da Imprensa, que cra chefiada
pelo Hélio Fernandes, um jornal
lacerdista. Eu estava proximo a
esquerda, mas era contra Joao
Goulart ¢ escrevia contra o go-
verno. O velho hilio de Mesqui-
ta Filho era um dos cons-
piradores de 1964, ligado a toda
aquela turma de militares que s6
queria fazer uma intervengao ci-
nirgica nas instituigdes e limpar
o pais para depois tudo voltar ao
normal. Tudo isso deveria acon-
tecer num prazo de trés meses.
Mas as chamadas bases, a ofi-
cialidade jovem e lacerdista, co-
mecou a extrapolar. Havia uma
agitagdo continua na Vila Mili-
tar, aqui no Rio, que, na verda-
de, era o grande centro de
difusdo da linha dura que queria
a cabega de todo mundo, que-
riam cassar todo mundo, isso e
aquilo, e pressionavam o presi-

dente Castello Branco de todas

as maneiras para ir mais longe do que ele
queria ir. Esses militares eram sujeitos
meio doentios, que ficavam querendo
perseguir todo mundo, descobrir bru-
xas. O ambiente, portanto, foi ficando
cada vez mais desagraddvel. Deixei de
escrever na Tribuna da Imprensa. Pedi
uma liceng¢a no Estado de S.Paulo e fui
para os Estados Unidos. Os meus amigos
todos estavam cassados ¢ eles nao para-
vam, eles queriam mais, queriam mais.
Na época do parlamentarismo, o entdo
primeiro-ministro San Thiago Dantas ha-
via me nomeado oficial de chancelaria, a
minha revelia, por interferéncia do Rena-
to Archer, que era subsecretario dele e
muito meu amigo.

Imprensa — O que é ser oficial de
chancelaria?

Pedreira — E um funcionario do Itama-
raty, uma espécie de escriturdrio, mais ou
menos graduado porque tem uma certa qua-
lificagdo, mas ndo passa disso.
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€€ No Estado comecei a escrever
sobre politica nacional
e a acompanhar o Congresso 7

tra Granada ¢ Panamd, para fi-
car em dois exemplos?
Pedreira — Eu acho que o
ideal seria as Nagoes Unidas po-
liciarem esses casos, quando
necessario. Assim como ocor-
reu no Iraque. E uma coisa peri-
gosa dar a um pais o direito de
ficar intervindo nos outros, mas
eu acho que deve haver a respon-
sabilidade internacional nos ca-
sos extremos. Este € o caso, hoje,

da guerra civil na Jugoslavia.

Imprensa — Como foi sua
temporada norte-americana?

Pedreira — Fiquei dois me-
ses em Washington fazendo
um sumaério do noticidrio da
Imprensa norte-americana,
que era distribuido para a
chancelaria, em Brasilia, ¢ a
outras embaixadas do Brasil.
Depois fui a Nova York, remo-
vido para a Missdo Brasileira
junto @ ONU. Eu também ti-
nha um convite para ser pro-
fessor visitante da Uni-
versidade Columbia. Fiquei
nos Estados Unidos pouco
mais de um ano. Ganhava 700
ddlares por més, um bom sala-

Imprensa — Nao lhe causou nenhum
constrangimento trabalhar para um gover-
no militar que mandava tropas para ajudar
os Estados Unidos na ocupagao da Repibli-
ca Dominicana?

Pedreira — Isso eu nem sei quando foi.

Imprensa — Foi em 1965, entre abril e
maio de 1965.

Pedreira — Nao me constrangeu, nao.
Alias, aquela fol uma dessas operagoes que
deram certo. Na América Central e no Ca-
ribe, a independéncia levou a criagao de
pequenos Estados, que na verdade nao sio
Estados. O unico que merece respeito € a
Costa Rica. Os outros sao um negaocio do-
minado por militares, por caudilhos, por
traficantes.

Imprensa — Este raciocinio nao atribui
legitimidade ao intervencionismo norte-
americano no Caribe, nas Antilhas? Quer
dizer que o senhor concordou com as agdes
das Forgas Armadas norte-americanas con-

rio para a época.

Imprensa — E o senhor mantinha algum
vinculo com jornais brasileiros?

Pedreira — Quando viajei, em 1965, fui
com contrato de boca com o Jornal do
Brasil e O Estado de S.Paulo, como o que
eu tenho até hoje. Combinamos que eu es-
creveria de 14 sobre politica americana. Ina
ganhar 200 ddlares mensais do Estado e
250 do Jornal do Brasil. O JB aproveitou
quase todos os artigos; no Estado, o Olivei-
ros Ferreira, que era o editor de Internacio-
nal, jogava tudo fora e sO publicou dois
deles. O Oliveiros ndo gostava de mim.

Imprensa — Algum problema sério
com o professor?

Pedreira — Nio. Tempos depois fica-
mos amigos. Talvez aqueles artigos nao
fossem mesmo bons. Sabendo disso, vim ao
Brasil no Natal de 1965, ja convencido de
que poderia muito bem viver com 700 do-
lares mensais do Itamaraty ¢ de que nao
valia a pena ficar escrevendo artigos que

=5
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QUALIDADE m
N

UE FIQUE
BEM CLARO

O NOSSO
PAPEL.

Para a Papel Simao, falar de exceléncia e quali-
dade tem um sentido muito especial. Um sentido de
planejamento. De determinag¢ido. De coragem. E, aci-
ma de tudo, um sentido de busca. Busca de fazer sem-
pre o melhor a cada dia. A todo instante. Durante to-
do o processo. Porque ndo se pode falar em qualida-
de avangada, em exceléncia, resultados ou desenvolvi-
mento tecnolégico sem deixar de falar em algo muito
mais avangado: a conscientiza¢do de modernidade, o
valor € o empenho de gente. Para a Papel Simdo, antes
de nimeros, o que mede a eficiéncia do trabalho € a
satisfagcdo e o reconhecimento de clientes, o respeito
constante aos fornecedores e 2 comunidade onde se
atua. Um trabalho que se reverte, mais e mais, na pro-
pria satisfacdo e orgulho de toda a Papel Simio. On-
de cada um assume um compromisso de fazer a quali-
dade ir do papel a pratica. E s6 mesmo quem assume
este papel, pode assinar embaixo.

=)
Papel Siméo



eram jogados fora no Brasil.
Mas em agosto de 1966 o pes-

que estavam precisando de mim.
Voltei em setembro. Claudio
Abramo havia deixado o jornal
¢ a idéia era que cu fosse para
Sdo Paulo ajudar o Jilio Netona
redagéo. Mas quando cheguei ao
Brasil, o Estado estava com gra-
ves problemas na sucursal do
Rio. Havia uma crise instalada e
0 Jilio de Mesquita Neto me
pediu que viesse para c4, reorga-
nizar a sucursal. No fim de 1966,
eu ja estava chefiando a sucur-
sal. Era uma época em que os
jornais viviam uma grande crise
financeira em fungao da reces-
sao daquele ano, motivada pela
politica econdmica de Roberto
Campos, entio ministro da Fa-
zenda. Além disso, o Estado -
nha langado o Jornal da Tarde,
que causava uma enor-
me. Fiquei chefiando a sucur-
sal do Rio durante quatro anos,
durante todo o periodo da de-
cretagdo do Ato Institucional
n® 5, passeatas, bate-bocas, re-

€€ Esta e uma crise de maturidade.
F nos vamos resolve-la
dentro da Constitui¢ao e da lei I?

pacabana e nio ia passar o resto
da vida no bairro do Limao.

Imprensa — O senhor ndo
s¢ deu bem com a sede da Mar-
ginal do Tieté?

Pedreira — Nao ¢ que cu
nio tenha me dado bem, € que
aquilo ali era uma espécie de
exflio, um lugar desagraddvel.
Na época ainda funcionava ali
perto uma fabrica de papel ¢ 0
ar era fétido, uma coisa horro-
rosa. Eu nunca pensei em ficar
ld o resto da vida. Além domais,
os Mesquita mais mogos esta-
vam virando gente ¢ assumindo
posigoes na redagdao. Eu era o
segundo do hilio Neto e do Ruy
Mesquita. O que seria para os
filhos deles? Um tio chato? Eu
queria reconquistar minha li-
berdade e, nesse meio tempo,
0 jornal passou por uma crise
econdmica gravissima por
causa dos pesados investimen-
tos que havia feito para a cons-
trugdo da sede nova.

Imprensa — De volta ao
Rio, foi trabalhar no Jornal do
Brasil?

pressio violenta.

Imprensa — Mas o senhor voltou a tra-
balhar em Sao Paulo, dirigindo a redagdo,
correto?

Pedreira — Em 1971, o hilio Neto me
chamou para ser redator chefe do jornal. Eu
me tornei também diretor da empresa, por-
que o velho Jilio fazia questio disso. Esse
periodo que fiquei 14, de 1971 a 1977, foi
um perfodo também muito turbulento. Era
o governo Medici, tortura, censura prévia...
Fol uma guerra ¢ o jornal se portou sempre
de uma forma muito integra. Brigou o tem-
po todo, mesmo sob censura. Publicivamos
tudo o que era permitido. Se censuravam,
publicdvamos poesia.

Imprensa — De quem foi a idéia de
publicar Os Lusiadas?

Pedreira — Francamente, nio sei. Mas
foi 6tima idéia porque, pelo menos, publi-
camos Camoées em jornal. Era uma forma
de protesto. A censura prévia sé acabou em
janeiro de 1975.

Imprensa — O senhor comandou uma
série de reportagens historicas, em 1976,
sobre as mordomias do servigo publico fe-
deral. O termo mordomia, alids, passou ao
repertorio politico apos essas matérias, nao
¢ mesmo?

Pedreira — Foi uma série que teve uma
repercussao imensa, um alvoroco. O jor-
nal denunciou com todos os detalhes as
mordomias do servigo publico, embora
tivesse uma identificagao muito grande
com tecnocratas como o Roberto Cam-

pos, por exemplo.

Imprensa — Isso foi, digamos, a ultima
grande cobertura do jornal sob seu coman-
do. O senhor saiu de 14 logo em seguida?

Pedreira — Eusai em 1977. Pedi demis-
Sa0 em janeiro e sai em agosto.

Imprensa — Por que o senhor resolveu
demitir-se do jornal?

Pedreira — Talvez o principal motivo
tenha sidp porque nasci ¢ me criei em Co-

Pedreira — Jilio Neto com-
binou com Manoel Francisco do Nascimen-
to Brito — eles eram muito amigos — para
que eu escrevesse para o Estado e 0 JB. Os
dois jornais dividiriam meu saldrio.

Imprensa — O compromisso era de um
texto por semana?

Pedreira — Exato, publicado nos dois
jornais ao mesmo tempo.

Imprensa — Sempre um comentirio
politico?

Pedreira — Sempre. Mas eu disse ao
Nascimento Brito que precisava ganhar
mais. E ele propds: “Vocé quer tomar conta
da redagdo?” Concordei ¢ chamamos o
Marcos Sa Corréa, filho do Villas Boas
Corréa, meu companheiro da vida inteira.
Eu fiquei de redator chefe e 0 Marcos como
editor executivo.

Imprensa — O Jornal do Brasil deu
uma revigorada nessa época, nao foi?
Pedreira — Exato. A direcdo anterior da
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redagdo andou tendo umas ve-
leidades malufistas. Eu e o Mar-
cos assumimos no dia 16 de
janeiro de 1985, no dia seguinte
a eleigdo de Tancredo Neves
pelo Colégio Eleitoral. Pegamos
o jornal naquela hora: a eleigao,
a formagao do governo, depois
a doenga do Tancredo e todo
aquele drama.

Imprensa — O senhor ficou
no Jornal do Brasil até quando?

Pedreira — Deixei 0 JB em
1988. Para variar, num momen-
to em que o jornal passava por
uma crise grave.

Imprensa — O senhor nao €
muito dado a crises?

Pedreira — As crises € que
nao gostam de mim. O jornal
estava passando por um periodo
de dificuldades muito grande
por causa do Plano Cruzado.
Além do mais, no Jornal do
Brasil, desde o principio, me dei
conta de que, como jornalista,
minha formacéo € paulista e ndo
carioca. Quando eu entrei la,
quis impor carater mais paulista
ao jornal, exigindo mais respon-

€€ Enquanto houver dinheiro no
bolso do Collor, ACM
continuara sustentando o governo 33

sabilidade dos jornalistas. Ti-
nha gente que chegava muito tarde a reda-
¢@o, todos brilhantes, simpaticos e pouco
responsaveis. Quando eu sai, Nascimento
Brito fez questao que eu continuasse como
articulista.

Imprensa — Como o senhor avalia o
quadro politico e o trabalho da Imprensa no
acompanhamento da crise PC-Collor e no
esclarecimento da opiniao publica?

Pedreira — De certa forma nés estamos
dando agora um passo enorme. Estamos
correndo um grave risco de nos transformar
num pais de verdade. Esta ¢ uma crise de
maturidade, uma crise de sensibilizagéo.
Afinal, pela primeira vez o Brasil vai fun-
cionar como um pais decente, um pais legal,
um pais democratico. Vamos resolver essa
crise dentro da Constituigdo e da lei.

Imprensa — Mesmo com o PFL nao
largando o o0sso?

Pedreira — O presidente Collor esta
sobrevivendo porque o Anténio Carlos Ma-

32

galhaes, com uma das maos, o esta seguran-
do pela gola; a outra mao esta no bolso do
governo, tomando o dinheiro. Enquanto
houver dinheiro no bolso do presidente,
ACM néo larga. Mas um dia o governador
baiano vai ter que deixar Collor cair, por-
que a crise atual nao acaba sem a saida do

residente. Fernando Collor se revelou
indigno do cargo, esta envolvido em toda
sorte de falcatruas. Ele nao tem mais con-
digao de ser presidente. Tem que sair.
Enquanto ele nao sair, a confusao conti-
nua porque a crise se chama Fernando

Collor de Mello.

Imprensa — Essa experiéncia podera
ser saudavel para a cidadania e para as
instituigoes?

Pedreira — Se as instituigoes funciona-
rem, se 0 presidente sair, 0 vice assumir, as
leis e as instituicoes forem garantidas, se
mudarmos de forma apropriada a Constitui-
¢ao, evidentemente nos tornamos um pais
sério, decente. O Brasil hoje tem uma im-

prensa surpreendente, porque
nao foram os jornais que denun-
ciaram o esciandalo do PC Fa-
rias, ¢ sim as revistas, [sso € uma
vergonha, nao podia acontecer
em nenhum outro lugar do mun-
do. Os jornais estavam distrai-

dos ¢ s6 depois foram atras.
Mas, no geral, a Imprensa esta
exercendo seu papel € tem o

apoio da opinido piblica.

Imprtm — O senhor acha
que nas proximas cl:tqms presi-
denciais essas ligoes ja terdo sido
aprendidas pela populagao?

Pedreira — Se o presidente
for forgado a renunciar, ou for
impedido, € possivel que isso dé
um grande gas ¢ uma grande
coragem & opiniao publica, a
propria Imprensa ¢ aos bons
congressistas. Ha muitos la que
sdo bons.

Pedreira — Vocé tem o PT,
indiscutivelmente um partido
sério, que esta hoje meio deso-
rientado por causa da desorien-
tacdo geral do socialismo. Mas

¢ um partido de gente séna. Os
partidos de centro estaodesmoralizados.
Vocé acha que em 1994 o povo vai votar,
por exemplo, no candidato do PMDB?
Nao vai. Ele vai votar contra. Ou desco-
brir alguém que parega contra e votar
nesse alguem.

Imprensa — O senhor sabe que, em
comparagao aos leitores potenciais, as tira-
gens dos veiculos impressos brasileiros sao
pouco mais que irrisorias. Por outro lado,
para pelo menos 70 milhoes de pessoas o
unico jornal diario € o Jornal Nacional,
da Rede Globo. Os brasileiros estao bem
informados?

Pedreira — E preciso considerar que
uma sociedade nao € um comicio. A socie-
dade ¢ um organismo vivo. Os jornais tém
uma importancia enorme exatamente por-
que estdo numa posigao-chave desse orga-
nismo. Eles sao o lugar onde toda manha o
pais se encontra consigo mesmo. Sao um
retrato imperfeito, mas um retrato, por me-

nor que seja sua tiragem e a circulagéo. Um
—
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10 DE SETEMBRO.
Dia Nacional da Imprensa.

Homenagem do Banco de Boston a quem nunca esconde a verdade.

BANCO DE BOSTON

Ponha nossa forca para trabalhar por vocé.




jomal como o New York Times
tirava 600 mil exemplares numa
cidade de dez milhdes de habi-
tantes, num pais de 200 milhGes
de pessoas. Isso ndo quer dizer
que ele ndo tenha influéncia.
Por qué? Porque ¢ lido pelas
pessoas que contam, que falam
com as outras, que dirigem,
que influenciam. A televisdo,
por sua vez, atinge um univer-
SO muito maior e por isso mes-
mo fala de uma maneira muito
simplificada. Dificilmente
consegue entrar nos assuntos
com profundidade.

Imprensa — O senhor atribui
situacdo dos jomais a uma
certa apatia em relagio a reporta-
gem e d investigacao jornalistica?

Pedreira — Euacho que aqui
a coisa ¢ sempre feita em cima
das pernas, mesmo nos melho-
res casos. Para dar uma informa-
¢do completa € preciso investir
na informagdo, coisa que os jor-
nais nao estio fazendo muito.

Imprensa — Desaprende-
ram a comer pelas bordas?

Pedreira — Sim. Quando eu

€€ E nos jornais, e nao importa
a tiragem, que o
pais se encontra consigo mesmo??

era chefe de redagdo ficava fu-
ricso quando um repérter chegava e dizia
que “o ministro ndo quer falar”. Eu digo:
ora, 0 papel do ministro € nio falar ¢ o nosso
¢ publicar a informagdo, quer ele queira dar
ou ndo. Entéo, vocé que vé buscar! Falacom
0 ex-ministro, com o assessor. Mas o caminho
que os jomais escolheram talvez ndo seja o
melhor. Vejo neles muito imediatismo, mui-
ta concorréncia com a televisao. Isso esta
errado, ndo € o caminho da melhor Impren-
sa. A melhor Imprensa tem que investir na
informacao e no profissional.

Imprensa — O senhor gosta do texto da
Imprensa brasileira?

Pedreira — Eu acho detestivel, ainda
mais a Imprensa de Sao Paulo, que é muito
mal-escrita. Nao estou falando das exce-
¢oes. Estou dizendo que a imprensa em
geral € mal-escrita. Os sujeitos escrevem
mal. Em Sao Paulo, hd muita influéncia
estrangeira mal-assimilada.

Imprensa — E na Imprensa do Rio?

Pedreira — A imprensa carioca ¢ menos
mal-escrita. Tem uma tradigdo, nesse ponto
de vista, melhor que a paulista.

Imprensa — Que jornais o senhor 1€?

Pedreira — Os quatro jomnais princi-
pais: Jornal do Brasil, O Globo, o Estado e
a Folha. Telejornal eu vejo muito pouco.

Imprensa — Mantém contato fregiiente
com suas fontes de informagao ou o senhor
ja pode prescindir delas?

Pedreira — Eu tenho muitos contatos,
amigos, toda essa gente que conheci a vida
inteira, mas fundamentalmente eu trabalho
com as informagdes dos jornais.

Imprensa — Além do rigor com o texto,
o senhor tem uma caracteristica mais ensais-
tica nas matérias que escreve, 0 que certamen-
te lhe exige o acesso a um amplo leque de
referéncias. Seu amigo Claudio Abramo dizia
que a pior tragédia do jomalista ¢ a falta de
referéncias. O senhor concorda?

Pedreira — E verdade. O
Assis Chateaubriand dizia ha-
ver dois tipos de artigo: 0 cor-
rente ¢ o pensado. Um artigo
corrente ¢ aquele que vocé faz
comentando o negdcio do dia,
mais ou menos apressadamen-
te, com o objetivo de apenas
registrar um fato. E o artigo
pensado € um artigo sobre o
qual vocé pensa, onde procura
colocar as coisas num contex-
to, fazer comparagoes, anali-
ses, clarear um pedago maior
do caminho. Para meus artigos
semanais tenho tempo de ra-
ciocinar, de fazer uma anilise.
O meu gosto ¢ esse.

Imprensa — O senhor es-
creve seus artigos em que dia da
semana?

Pedreira — Hoje escrevoda
quinta para a sexta. Sexta-feira
de manha, até a hora do almogo,

eu entrego.

Imprensa — O senhor estd
vivendo disso apenas, dessas
duas colaboragoes?

Pedreira — Ha muitos anos.

Imprensa — Se o senhor es-
tivesse dirigindo uma redagéo e chegasse a
sua mesa um jovem que acabou de sair da
universidade, para comegar naquele dia, o
que o senhor ia dizer para ele?

Pedreira — Eu acho que a profissio é
otima e nao estou nada insatisfeito com ela.
Mas a pessoa precisa ter vocagao. Provavel-
mente eu ia tentar ver se esse rapaz tinha
jeito. Esse negocio de dizer que todo mundo
tem jeito nao € verdade.

Imprensa — O que é ter jeito?

Pedreira — E preciso ser inteligente,
ter uma certa curiosidade pelas coisas e
ter um pouco de talento para escrever,
para contar. Sem isso, o melhor € passar
para a administracao.

Imprensa — O senhor concorda com a
obrigatoriedade do diploma?

Pedreira — Eu acho um absurdo. E
uma questdo de vocagdo, uma arte, Ndo
se pode exigir um diploma para um pin-
tor, para um escritor. X

%
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Pensata

0 cliche de cada dia

Tognolli: “Vamos simbolizar”

Lugares-comuns, chavoes e muletas da Imprensa
desenham o mundo da significagao sem significado

por Claudio Julio Tognolli

nicagoes ¢ Artes da Universidade de

Sao Paulo a dissertagdo de mestrado
A Sociedade dos Chavées. Fol um projeto
que levou dez anos, com a coleta de quase
cinco mil clichés presentes em praticamen-
te todas as revistas e jornais do pais. A idéia
original partiu de outros cinco anos de es-
tudos sobre os chavoes encontrados nas
estruturas da musica popular brasileira. A
idéia de fazer, nesses mesmos moldes, um
estudo critico sobre a linguagem da Impren-
sa partiu de Alberto Dines. Com o incentivo
direto de Dines, Otavio Frias Filho, Augus-
to Nunes, Maria Baccega, Ciro Marcondes
Filho e Celso Frederico, consegui terminar
um trabalho de 500 pdginas, que sai da
retorica medieval de Quintiliano, passa por

Em maio, defendi na Escola de Comu-

Hegel, Lacan, Habermas, Wittgenstein ¢
chega até as teorias de realidade virtual de
Timothy Leary.

Octavio Paz ja dissera que a primeira
forma de corrupgao se da na linguagem.
Mas minha conclusao foi a pior possivel: a
dessimbolizagao da linguagem dos jorna-
listas ¢ da midia em geral vai, aos poucos,
corrompendo o leitor em outro nivel: as
mesmas palavras e as mesmas estruturas
para significar as mesmas situagoes criam a
doenga da dessimbolizagao. O problema
nio € novo e se torna mais atual quando,
numa sociedade regida pela prestagdo de
servigos, as palavras-de-passe substituem
as conversas. A ordem final ¢ uma so: va-
mos simbolizar, vamos sinonimizar.

Répida e viciada — O cendrio primor-
dial é uma redacao. O jovem jomalista,
recém-saido da faculdade, esta avido por
aprender a linguagem-padrio do meio em
que trabalha. Descobre que as palavras na-
turalmente substituem os objetos. Vai mais
além e fica sabendo que seu editor tem uma
forma peculiar de dar nome aos objetos,
empregando as figuras de linguagem neces-
sdrias ao lexto-padrao da publicagao. Con-
clusio: objetos e situagoes peculiares terdo
as mesmas figuras de linguagem a lhes
representar simbolicamente. O leitor em
geral, que pouco tempo tem para a literatu-
ra, alimenta-se da Imprensa que, por sua
vez, se alimenta do léxico corrente — e esta
al um processo onde nao ha quebra na ca-
deia de significantes, uma relagdo doentia
que Alberto Dines chamava de “processo
bumerangue™.

Fui tentado pela idéia dos jogos de lin-

Os usos e os aTmusos

A conclusdo € a de que nés, Paulo Francis.

Os artificios sempre recorrentes

Para escrever A Sociedade
dos Chavées, ouvi diversos in-
telectuais sobre a estética dos
clichés na Imprensa, geradora
da maior parte do universo sim-
bdlico de todos os leitores do
mundo. O mestre Paulo Ronai
disse que “um lugar-comum dos
mais freqiientes € o desprezo do
lugar-comum”. Afirmou ainda
que os clichés ganham essa con-
digdo porque sdo expressoes
construidas de “maneira téo la-

pidar que se impuseram de vez
na linguagem”.

Roland Barthes acentua que
“a contestacao do lugar-comum
torna-se facilmente um novo lu-
gar-comum”. Diz o estruturalis-
ta francés que “o lugar-comum,
quando presente, tornard a van-
guarda necessaria”, isto €, “pro-
vocara reagoes em busca de
outrasfmmdem:xpnmm

lmgua;cm Ou seja, os clichés
$40 necessarios.

jornalistas, tao alimentados pelo
“efeito bumerangue™ ao qual se
referiu Alberto Dines, devemos
tentar criar, por assim dizer, “no-
vos clichés” — ressimbolizando
nossa linguagem, que ¢ o produto
final de uma publicagdo. Infeliz-
mente, talvez pela padronizagao
geral dos textos, so se notam na
vagdes em colunistas como José
Simédo e Joyce Pascowitch, da
Folha, e Nirlando Beirdo, de O
Estado de S.Paulo. Destaques
também para Millor Fernandes ¢

Vejamos, entio, as metaforas
mais usadas na Imprensa. Note-
se que as mesmas sao usadas por
revistas como Time, Newsweek,
Panorama, Der Spiegel, Veja ¢
IstoE, o que pode ser resumido
numa frase prosaica: jornalistas

guagem para descrever os
mesmos fatos. Seria um Zeit-
geist, um espirito de época?
Veja alguns exemplos, que
remetem a guerras, hospitais,
mecénica, aviagdo etc. etc.
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guagem quando desempenhava, entdo, a
funcéo de diagramador da revista Veja. Ha-
via ali um glossério de expressoes fixas para
as medidas predeterminadas dos titulos e
legendas. As mesmas metédforas eram usa-
das para as mesmas situagdes. Titulos, le-
gendas ¢ leads, dada a pressa do
fechamento, eram simbolizados da mesma
forma. Quando a economia ia mal, vinham
os jargdes cinirgicos: “E preciso aplicar
baloes de oxigénio na economia.” Quando
os politicos brigavam entre si, os jargoes
bélicos vicejavam: “O lideres do partido
expuseram o flanco e tiveram de bater em
retirada.”

O problema nao ataca somente a nos,
jornalistas. A retorica do governo vai tam-
bém, e cada vez mais, fazendo uso desses
artificios. Quem nao se lembra do ex-minis-
tro Luiz Carlos Bresser Pereira chamando
uma coisa tao simples como “inflagao” de
“depreciagao relativa de pregos relativos™?

mas fixas, sobre as quais os redatores ndo
pensam e simplesmente as usam como ob-

A Imprensa, maior divulgadora de palavras  jeto para viver no dia-a-dia. Com tudo isso,
do mundo, tem tomado, com a ajuda dos  falar em empobrecimento ¢ pouco. Basta
jornalistas, a palavra uma unidade simples-  lembrar Sapir-Whorf, que cunhou a frase

mente verbal. Numa entrevista que me con-
cedeu o cartunista Will Eisner, o criador de
The Spirit, ele dizia que “a linguagem rdpi-
di:ﬁciadaafmumhnubdecxpcﬁén-
cias pessoais”. E mais: “A linguagem
resumida ¢ os clichés estdo superficializan-
do as relagses sociais.”

Unidade verbal — Cristopher Lasch
nos fala da abdicagao da linguagem coletiva
pela adogdo de uma linguagem privatizada,
oposta a razao do Estado e as normas insti-
tucionais — enfim, a criagdo de uma nova
Babel. O problema que abordo aqui ¢ sim-
ples: a colonizagdo do imaginario por for-

cldssica de que “os limites de minha lingua-
gem sao os limites de meu mundo™.

E preciso que os jornalistas que entram
pela primeira vez em uma redagao estejam
atentos. A clichetizagao, usada pelas fontes
e reproduzida pelos jornais, repete frases
desgastadas que fucionam como meros fos-
seis da lingua. Quem iria imaginar que
quando Bresser Pereira falava em “depre-
ciagdo relativa de pregos relativos™ queria
dizer simplesmente “inflagao™?

Tantas teorias ha para se resgatar o repor-
ter dos truques de linguagem que € pedante
enumera-las. Lacan ¢ Adomo, por exem-
plo, nos falam na recuperagao de uma “pu-

reza” do id, um universo de formas primi-
tivas ainda nao clivadas pela linguagem. Se
a linguagem insere o ser na cultura ¢ o
divide, como defende o estruturalismo, este
nio € o problema que deve interessar a
grande parte dos jornalistas. Nossa defi-
ciéncia € que, cada vez mais, hd menos
tempo para ler ¢ para quebrar a cadeia dos
significantes.

A objetividade apressada e os rigores dos
fechamentos nos fazem automatos reprodu-
tores. Redator, reporter e leitor estao sendo
cada vez mais bombardeados por signifi-
cantes sem significado. Assim, a preocupa-
¢ao de meu estudo foi mostrar que numa
sociedade informatizada, de prestagdo de
servigos, onde o cartdo magnético prescin-
de de uma conversa com um funciondrio de
banco, nosso universo lingiiistico tende a se
esgotar. A vida se torna uma palavra-de-

um baldo de oxigénio e medir o Policia
pulso da inflagdo que ainda ndo % Os boletins
saiu da UTI. Assim, o pais con- /[ ¢/ deocorréncia
tinua sob as asas dos banquei- ‘_,
ros internacionais. /, O véu de
: /. mistério que
@ & Politica 7 encobre o caso
@ © A guerra écurioso. Ola- &=
Economia operagdes. De fato, o pelotdo  draoatirou de inopino, fugiu em
O hospital e as belonaves Ulysses teve um flanco ex-  partiddrio apertou o gatilho desabalada carreira, mas foial-
posto ao bater em retirada, apenas uma vez. Mais tarde, vejado pela PM, que tinha suas
A economia reaqueceu as  mas, entrincheiradono PMDB, acabou abragando a causa dos  baterias assestadas contra o cri-
turbinas, mas o ministro precisa  conseguiu disparar uma sarai-  rivais que trafegavam com de- minoso, atingido em cheio. Ele
extirpar o tecido gorduroso da  vada de balas no PFL, que mal  senvoltura pelos corredoresdo  morreu ao dar entrada no Pron-
inflagio. O FMI tenta aplicar acabara de instalar sua base de  poder. to-Socorro do Jabaquara.

IMPRENSA - AGOSTO 1992

a7



passe pragmatica ¢ nds, jornalistas, irradia-
dores do mundo, deveriamos ser os primei-
ros a ficar atentos a essa questao.

Todo o espago que separa o leitor de
jomal da vida estd preenchido pela lingua-
gem. Daniel Bell estima que, até o final do
século, mais de 70% dos trabalhadores dos
paises industrializados estarao operando
em setores tercidrios, de prestagao rapida de
servigos. Com tdao pouca inter-relagéo lin-
gilistica entre as pessoas, com tio pouco
tempo de leitura, sobra a Imprensa como
orgao de simbolizagao. A adogido de pala-
vras-de-passe na Imprensa seria o fim da
quebra da cadeia de significantes.

Se a linguagem substitui e representa a
vida, vamos ld. Toda a dialética negativa de
Sao Joao Escoto Erigena, um dos pilares de
Marx, se baseia na mdxima de Séo Paulo
Apostolo: “Somente quem se perde a si
conquista a plenitude do Espirito
Santo.” Numa sociedade de servicos, toda
a “tarefa desagregadora de viver” iria ser
substituida pela linguagem e pelas descri-
¢oes da Imprensa. Se a palavra substitui a
vida ¢ 0 objeto, nosso temor € a colonizagao
da Imprensa, ¢ por conseguinte da vida,

pelas formas fixas. Como a “dialética nega-
tiva™ se poderia cumprir com o uso de frases
repetidas ¢ sistemas dessimbolizados usa-
dos pelos formadores de opinido? As pala-
vras aderem ao individuo assim que se
associam a um objeto e, portanto, a uma
circunstancia. A maior preocupagao de meu
trabalho € o temor de que com os clichés
deixem de associar palavras aos objetos
para serem, clas proprias, os objetos. A
palavra passa a ser somente uma unidade
verbal, um pega de xadrez adequada a de-
terminados fins pragmaticos.

Esfera da vida — Timothy Leary me
contou que a saida para a clichetizagdo da
Imprensa estd na alfabetizagdo de criangas
por computadores. “O que vocé chama de
chavoes eu chamo de memes. Sio idéias
conceituais, paradigmas, palavras-chave,
que determinam a evolugdo bioldgica. Sao
expressados numa palavra, simbolo ou ico-
ne. Sao marcas para seu computador biolo-
gico, seu cérebro. Uma forma de se
modificar os memes ¢ mudar a cultura é
introduzir novos memes no cérebro das pes-
soas. Os memes da televisao e da linguagem
resumida tém controlado a vida das pes-
soas. A saida contra a clichetizagio da Im-
prensa esta em Se comunicar com oS outros
numa linguagem multimidia. Jovens reda-
tores de todo o mundo, por computadores ¢
modens, vao trocar seus memes com os de
todo o mundo e ampliar seu universo. Esta
¢ a nova saida para a ressimbolizagao das
mentes.”

Também em entrevista concedida para
meu trabalho, o professor Eugene Proven-
zo, da Universidade de Miami ¢ um dos

maiores educadores dos EUA, prevé o
oposto de Leary. “Pode-se criar, através da
Imprensa, uma linguagem simplificada
para ser usada somente pelas massas. Pode-
mos ter uma avalanche de palavras-chave
para o povo, 0 que pode torar a cultura de
massa ainda mais superficial. Os computa-
dores das escolas podem estar programados
para que as criangas déem as respostas pro-
gramadas previamente, como sendo as cor-
retas. Tenho medo do Big Brother.”

O problema dos chavoes e dos limites da
linguagem néo € recente ¢ nossa preocupa-
¢do deve ser uma soO: o jornalista tem de
ampliar seu campo simbolico. Muito antes
de Francis Fukuyama ter decretado o fim da
histéria, hordas de escritores haviam decre-
tado o fim da linguagem — a base material
para todo contador de historias, como o
jornalista. Claude Mauriac ja questionava,
na década de 60, a capacidade l6gica de o
leitor simbolizar os relatos dos escritores.
Em 1967, Phillipe Sollers decretou o fimda
literatura. O fim da literatura, tio propug-
nado por gente como Hans Magnus Enzens-
berger, foi detectado por Tom Wolfe como
a primeira dificuldade entre quem escreve
e quem l€, ou seja, a ponte a liga-los &
lingua. O mestre Carpeaux, pouco antes de
morrer, salientava o siléncio de Samuel
Beckett, que escrevia sem sentido aparente,
como um prentincio do fim da linguagem.
Agora Georg Steiner defende a linguagem
do siléncio ¢ Susan Sontag surge com uma
estética do siléncio. Jd que a literatura se
considera absorvida pela esfera da vida,
nao tendo mais como criticd-la ou descre-
vé-la, sobra um dever ao jornalista sempre
apressado: pensar e simbolizar.

X
= o uma carreira meteorica,umcan-  melhor trunfo da noite: revelou
o tor que entrou pela porta da  quenio estava em rota de colisdo
5?%*;:{‘[:: frente da vanguarda. Estd em com seu guru espiritual. Tudo
SANNRIE alta ¢ ja passou pelo crivo da  isso se deu no templo sagrado da
faz cortina de fumaga e todos
Artes e Colunas sociais mostram os dentes.
O adjetivo de press release O charme comportamental te. Emitem-se sinais claros de
Editoriais que o banho dado nas urnas nao
Ele foi catapultado i scleta Os convivas deram o ar de sua O sociologués e as aliteragoes  encontra eco ¢ ganha nuances
categoria das figuras de pesoda  graga no suntuoso apartamento passadistas. E preciso jogar uma
MPB. O disco € bem cuidado e  dos Jardins. Fulano martelou na Salta d vista que os desman-  pd de cal no passado? Nao. O
traz a participagdo especial da  tecla do novo investimento, mas  dos do governo estao criando  divisor de dguas se dd agora. Os
cantora Fulana. O LP, contudo,  logo sua situagdo mudou de figu- uma ruptura no tecido social. setores mais representativos da
nao esta afinado no diapasdodo  ra. Ele sacudiu opaletéetioudo  Coragdes e mentes estao acen-  sociedade devem tentar estancar
melhor da MPB. Trata-se de  bolso do colete, &s escondidas, 0 dendo os debates, cujo fulcro ¢ a hemorragia do govemo.
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MPMILINTAS

Quando
Se tem

y 0 que dizer,

flca facﬂ Js
comunicar.

Na comunicacao, ha
atitudes substantivas e atitudes adjetivas.

Substantivas: fatos.

Adjetivas: opinioes.

Um bom veiculo de comunicagao €
0 que consegue um balan¢o adequado
entre as duas tendéncias, buscando
que elas se completem e se enriquegam
mutuamente.

(Quem lucra com isso € o leitor.

Esse mesmo sentido de equilibrio
esta presente em toda a producao
da Mercedes-Benz. A forga, a precisao
e a eficiéncia coexistem lado a lado com
a funcionalidade e o estilo.

Quem lucra com isso € o0 usuario.

Nao € por acaso que 0s melhores
veiculos sao lideres também em
credibilidade.

Mercedes-Benz

Tecnoloeia eerando bem-estar.



Memoria

O Turco
dificil de pautar

A grandeza de Narciso Kalili nao cabe numa matéria

por Sergio de Souza

Z¢ Hamilton Ribeiro, reporter e
Ovim—prcsid:ntc do Sindicato dos
Jornalistas Profissionais no Estado
de Sdao Paulo, velho parceiro também de
profissio e de vida, procurou-me em
agosto com um convite: pensar uma pauta
e ajudar na edigdo de uma matéria espe-
cial sobre Narciso Kalili a ser publicada
no jornal do Sindicato, o Unidade. Na sua
admirdvel ansiedade, o Zé queria uma
pauta em dez minutos e em dez minutos
estendia a mao em até logo deixando so-
bre minha mesa de trabalho uma folha de
bloquinho com as
anotagoes: “Narci-
sofUnidade, Pauta: 7
fases; Autores:Bernar-
do (inf. judia); Patarra
(Imp. pop.); Merca-
dante(Real.); RuyBar-
boza (Interior);
Hamiltinho ou Mardo
(Imp. Alternat.); Moni-
caouZH — TV e Pro-
dutora Indep.; Ilus-
tracao/Edi¢ao — SS.”
Traduzindo: Bernar-
do Lerer escreve sobre a
infancia judia de Narci-
so, Paulo Patarra sobre
Narcisona Imprensa po-
pular, Luiz Fernando
Mercadante sobre o

tempo de Realidade,

tora independente de video, e eu fotos de
arquivo e edi¢ao do texto.

Eita José!...Como se fosse possivel pau-
tar o Turco, uma cumplicidade de tantos
anos, de raiz profunda, no trabalho da pro-
fissao, na politica de partido clandestino, na
intimidade da familia e das filharadas, uma
tocata a quatro maos tdo pactuada naqueles
anos 60 e 70, que o Kotscho, o Ricardo,
referia-se a nés como “o casal”, na gozagao.
Como € que eu vou pautar o Turco? Como
¢ que se pauta a solidariedade? Como se
pauta a generosidade? E a honestidade?
Como se pautam os principios? Ou a ética?
Como se pauta a emogdo? E criatividade,

O reporter de Realidade

desprendimento, alegria de viver, espirito,
doagao, inquictude? Quem € que consegue
pautar um Turco desses?

Abertura em epigrafe — Poucos dias
antes de morrer, ele falou com o Juca, o
Kfouri, ¢ no meio da conversa telefonica
disse que queria fazer alguma coisa maior.
O que seria essa coisa maior, um homem
como o Turco ndo sabe, s6 sabe que quer
fazer uma coisa maior. Ele era assim ¢ esse
assim nao hd pauteiro que paute.

Na busca de fotos e matérias que ele
escreveu para Realidade (o Zé quer publi-
car uma dessas matérias no Unidade), en-
contrei esta abertura, em epigrafe, para a
reportagem “Quem sédo os culpados?”, so-
bre o assassinato de uma familia em Pare-
lheiros, Sao Paulo (é um texto de William
Saroyan, um “turco”™ americano):

“Sempre havera dor nas coisas. Mas
nao ¢ por saber disso que um homem deve
se desesperar. O homem bom procurara
tirar a dor das coisas. O homem tolo nem
mesmo a notard, a ndo ser em si proprio.
E o homem mau au-
mentard a dor nas coi-
sascaespalhard aonde
quer que va. Mas cada
homem ndotem culpa,
pois o homemmaunio
menos que o homem
tolo € 0 homem bom,
nao pediu para viraqui
enao veio sozinho, do
nada,esimdemuitos
mundos ¢ muitas
multidoes. Os
maus ndo sabem

que Sa0 maus, €

sdo, portanto, ino-
centes. O homem mau
deve ser perdoado to-
dos os dias. Devo ser
amado porque alguma
coisa de cada um de

Ruy Fernando Barboza Acima, Narciso fez o nos estd no pior ho-
sobre o jormal Panora- texto e posou mem do mundo ¢ al-
ma que fez junto com paraa fofa_ No centro, guma coisa dele em
Narmsnaml.mxdnnn, ele faz o teste do cada um de nos. Ele ¢
Hamilton :r’hlmclda Fi- pmm"cgifg’ 'mm' Nnosso € somos qllﬂ
ﬂnﬂ.‘l.’(ﬁt Cﬂﬂm Mﬂ' mmﬂ Mgm Nﬂnhum dc nﬁﬁ € SE-
rdo sobre o tempo de Abaixo, num especial sobre parado de qualquer
Bondinho, Grilo, Ex — a juventude outro. A prece do
etc., Ménica Teixeiraeo For camponés ¢ minha
pedprio Zé sobre Narci- EEC IO VENEL 0. OMN prece, O crime do as-
sona TV e na sua produ- sassino € meu ctimcx"
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Depoimento

Ubiratan (3° da esq. para a dir.) e Marlo
(0 4°, de chapéu): aventura de onze dlas na Rio-Bahla

Sol, po, poeira

Num caminhdo pau-de-arara, os bastidores
da matéria vencedora
do primeiro Prémio Esso de Reportagem

por Mario de Moraes

m 1955, a revista O Cruzeiro vivia
seu apogeu. Na época, a populagio
brasileira era de pouco mais de 35
milhGes de habitantes e a revista circulava,
semanalmente, algo em torno de 700 mil
exemplares. Naquele ano, eu e o reporter
Ubiratan de Lemos fomos destacados para
trabalhar juntos pela primeira vez. Ambos
éramos reporteres, mas apenas eu sabia ma-
nejar uma maquina fotografica. Por isso,
concordel em ser o fotografo da dupla, jd
que Ubiratan nada entendia dessa arte. Cria-
mos a pauta de uma matéria cujo titulo,
provisorio, era “Os paus-de-arara cons-
troem o Rio". Isso porque, naquele tempo,
tanto quanto hoje, a maioria dos emprega-
dos da construgdo civil que erguiam os edi-
ficios do Rio de Janeiro era de nordestinos.
Visitamos construgoes, entrevistamos um
bom mimero de operdrios €, no correr da
apuragao, resolvemos aceitar a sugestao de
um pedreiro paraibano:
— Por que vocés nio fazem uma viagem
num caminhao pau-de-arara? Aquilo sim é

T — ——— e ———————————————————————— —————————————— ————
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que € um sofrimento da gota.

Topamos. Ubiratan, amazonense, entu-
slasmou-se mais do que eu, carioca temero-
so, por uma viagem daquele tipo. Mesmo
assim, nao dei o brago a torcer nem quando
o diretor da revista O Cruzeiro, Leao Gon-
dim, aceitou a idéia de pauta e impds uma
condigdo: eu e Ubiratan deveriamos ir do
Rio para o Nordeste também de caminhio.

Cachorro e curi6 — Como pretendia-
mos passar por retirantes, cada um de noés
preparou uma trouxa de roupa. Dentro da
minha, uma camera Rolleiflex € o material
fotografico mais essencial. Com tudo pron-
to, fomos para o Campo de Sao Cristovio,
na zona norte da cidade, onde conseguimos
carona num caminhdo que iria viajar para o
Nordeste.

Depois de muitas peripécias, entre as
quais o furto de todo o dinheiro de Ubiratan
— 0 que me obrigou a dividir minhas dia-
rias com ele , chegamos a Campina Grande,
na Paraiba, de onde pretendiamos embarcar
num caminhdao pau-de-arara para o Rio.
Estavamos, na aparéncia, em tudo e por

tudo iguais a um dos milhares retirantes da
seca espalhados pela cidade. Mas nosso
disfarce durou pouco: fomos reconhecidos
por um colega da Rddio Borborema que,
pensando em nos agradar, contou, pelo mi-
crofone, que dois reporteres de O Cruzeiro
encontravam-se na cidade, fazendo uma re-
portagem sobre os araras.

Os agenciadores de araras, homens sem
escrupulos, muitos deles enriquecendo as
custas desse ilegal e miserdvel coméreio,
ganhavam 300 cruzeiros por passageiro
embarcado nos caminhdes. Depois de saber
de nos pelo radio, ficaram em polvorosa e
resolveram nos eliminar. A noite, numa
birosca, fomos procurados por um caixeiro-
viajante que se tornara nosso amigo. Ele nos
avisou que era melhor darmos o fora da
cidade, pois ja haviam contratado um pisto-
letro para nos fuzilar.

Esse mesmo vendedor nos levou, em sua
caminhonete, para a cidade de Salgueiro, no
sertao pernambucano. La conseguimos
pousada numa pensao bem simples e fize-
mos um pedido a dona da casa:

— Nos acorde se aparecer algum cami-
nhéo pau-de-arara.

Na madrugada ela veio avisar que havia
um, abastecendo-se no posto de gasolina.
Era um caminhao Fargo de oito toneladas.
Nao havia mais vagas, mas o guarda-costas
dos motoristas, o cearense Luiz, foi com a
nossa cara e, apertando aqui e ali, conseguiu
dois lugares. E comegamos a viagem de
volta, misturados a mais 102 retirantes. E
18s0 mesmo: éramos 104 “passageiros” na
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carroceria do Fargo, homens, mulheres e
criangas, mais um cachorro ¢ um curio.

Infecgdio intestinal — A viagem pela
velha estrada Rio-Bahia, coalhada de crate-
ras no asfalto, foi das mais dramaticas e
sofridas. Fotografei dezenas de acidentes,
com muitas mortes, enquanto Ubiratan ano-
tava tudo para, mais tarde, escrever um
texto antolégico sobre a aventura.

No caminho, tudo era dificil. Dois moto-
ristas se revezavam ao volante, € sO paravam
quando lhes dava na telha. Até as necessida-
des fisiologicas exigiam muito sacrificio. Os
paus-de-arara, apertados, urinavam no
proprio caminhdo — 0 que aumenta-
va ainda mais o fedor dos corpos
suados ¢ sem banho.

Quando os motoristas resolviam
parar, berravam num tom safado:
“Vamos procurar avoante no mato!
Mulheres pra direita, homens pra es-
querda!™ Foi dificil me acostumar,
mas acabei entrando na roda onde
todos evacuavam de cocoras e em
conjunto, conversando alegremente.
A essa altura, eu e Ubiratan estiva-
mos tao barbados, imundos e fedo-
rentos quanto os demais.

Onze dias depois de sair de Sal-
gueiro, desembarcamos em Duque
de Caxias (RJ), pois os caminhoes de
paus-de-arara estavam proibidos de
ultrapassar os limites do entdo Estado
da Guanabara. Os motoristas, no en-
tanto, mentiam aos pobres nordesti-
nos, garantindo que eles se
encontravam na cidade do Rio de
Janetro.

Nio tinhamos mais nenhum di-
nheiro. Tudo o que haviamos levado
foi gasto na tentativa de melhorar um pouco
a chamada “comida de saco” que era levada
nos caminhoes: came seca com farinha.
Com um niquel emprestado, Ubiratan tele-
fonou para a redagdo de O Cruzeiro pedindo
para mandarem um carro nos buscar.

No dia seguinte, ja na redagdo de O Cru-
zeiro, levamos nosso trabalho adiante. En-
quanto Ubiratan de Lemos preparava seu
texto, eu acompanhava a revelagdo dos fil-
mes ¢ a ampliagao das fotos. Com tudo
pronto, entramos na fila da diagramagéo.

Naquele tempo, quase todos os reporte-
res de O Cruzeiro apresentavam oOtimos
assuntos todas as semanas. Nao era facil
para Jos¢ Amadio decidir qual a matéria

que iria “abrir” a edigdo. Era comum que
véarias matérias jd prontas fossem mofar no
arquivn. Foi assim com nossa reportagem:
ninguém ligou para a nossa via crucis pela
Rio-Bahia. S6 dias depois de nosso retorno,
o diagramador Milton D' Avila resolveu pre-
parar a matéria, que Ubiratan batizara de “Os
paus-de-arara, uma tragédia brasileira”,
Nesse meio tempo, cai de cama. Tratado
como vitima de uma infecgdo intestinal,
quase morri até descobrirem que eu contrai-
ra tifo na viagem. Fiquei naquele vai-ndo-
vai, definhando a cada dia, com a morte
rondando o meu leito. Enquanto isso, Ubi-

Estrada longa: rodas para evacuar e alimentacao
a base de “comida de saco”;: farinha com carne seca

ratan de Lemos enfrentava, sozinho, a bata-
lha pela publicagao da reportagem.

Entrega festiva — Depois de muitas
indecisoes da dire¢do da revista, a matéria
acabou enviada para o arquivo. Ainda as-
sim, Ubiratan continuou insistindo. Eu,
bem doente, ignorava tudo isso. Mas, toda
semana, pedia @ minha mulher para com-
prar O Cruzeiro ¢ percorria ansioso as suas
paginas. Toda semana, uma decepgao.

Sem que eu soubesse, a Esso Brasileira
de Petroleo havia langado naqueles dias um
concurso de reportagens, com um prémio
tentador de 50 mil cruzeiros — uma boa
quantia para a época — para 0 primeiro

colocado. A primeira edigdo do Prémio
Esso entusiasmou os colegas, que se apres-
saram em enviar logo seus trabalhos.

Eu ainda estava na cama quando Jorge
Ferreira, entdo diretor da sucursal de O
Cruzeiro em Sao Paulo, ficara de enviar
uma matéria enaltecendo Jénio Quadros, o
entio governador do Estado. Faltando pou-
cas horas para o fechamento da revista, a
matéria nao chegava. E ld estava a edigdo
pronta para descer as oficinas, com oito
paginas em aberto, aguardando a reporta-
gem bajulatoria. Quando todos os prazos se
esgotaram, Jos¢ Amadio procurou Ubiratan
de Lemos e perguntou:

— Onde esta aquela matéria sobre
0s paus-de-arara?

Ubiratan nem respondeu, subiu
afobado ao arquivo e apresentou o
material a José Amadio. Eram doze
paginas diagramadas e, como s
havia oito disponiveis, Ubiratan
editou novamente a matéria na me-
dida requerida.

Eu, em casa, ja havia desistido de
mandar comprar O Cruzeiro para ver
nossa reportagem publicada. Depois
que a revista saiu, ainda sem que eu
soubesse, Ubiratan inscreveu a maté-
ria no Prémio Esso de Reportagem.
Para julgar os 200 trabalhos inscri-
tos, foi convocada a nata do jornalis-
mo brasileiro de entao: Herbert
Moses, da ABI; Antonio Callado, do
Correio da Manha; Danton Jobim,
do Didrio Carioca; Alves Pinheiro,
de O Globo e Otto Lara Resende, da
revista Manchete.

Ganhamos.

Em convalescenga, resolvi ir ao
barbeiro. Eu saia de casa pela primei-
ra vez, depois de trés meses acamado. Na
barbearia, peguei um exemplar de O Jornal,
dos Didrios Associados, e encontrei a noti-
cia da premiacgdo. Quase desmaiei ali mes-
mo, tao fraco estava.

Na tarde daquele mesmo dia, chegaram
em minha casa Ubiratan de Lemos, Walter
Teixeira, Indalécio Wanderley, Ary Vas-
concelos, Orlandino Rocha, Appe e outros
companheiros de O Cruzeiro. Eles vinham
dar a boa-nova. Fingi que ndo sabia de nada
¢ depois chorei, emocionado, abragado ao
Ubiratan.

No dia da entrega festiva do nosso Prémio
Esso, talvez por vergonha, nenhum diretor
de O Cruzeiro compareceu a cerimonia. X
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NOVO DCI. _

A INFORMACAO
MAIS COMPLETA
EM ECONOMIA
E NEGOCIOS.

Tudo - absolutamente tudo - que interessar em economia € negocios vocé vai encontrar
no novo DCI. Logo de manhd, bem cedinho, ele estard na sua mesa. Farto em noticias, nutritivo
no conteddo, mas sem as gordurinhas que tomam seu tempo. Esta € uma tendéncia dos mais
modernos jornais de economia e negécios em todo o mundo. Sintéticos, objetivos, como

convém a agenda de homens que ndo tém tempo a perder. Esta capacidade

de sintese ja pode ser degustada logo na primeira pdgina, com cerca de 30
noticias resumindo os mais importantes acontecimentos do dia com
indices, tabelas, indicadores fiscais, financeiros e econdomicos. Quem
quiser se servir um pouco mais destes assuntos vai encontra-los nas
paginas internas. Acompanhados de gréficos, ilustracdes e comentarios

de bastidores, com detalhes exclusivos. Leia e assine o novo DCI.

ESTE
EO
NOVO
DCIL.

A maneira mais rdpida e gostosa de alimentar as decisdes dos
homens de negécios. Para assinar, ligue 0800 - 12.2100 -

horério comercial - Discagem Direta Gratuita.
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Radio

A sintonia
da informacao

A CBN aposta no jornalismo 24 horas e faz sucesso

poucas coisas em alta. Tanto para o piblico

(recente pesquisa do /bope publicada por

IMPRENSA mostrou que 74% dos entre-
vistados confiam nos veiculos de comuni-

cagdo), quanto para as empresas, que tém
apostado cada vez mais

por Carolina Tarrio

um pais que atravessa uma crise
institucional, em que a regra ¢ a
depressdo, o jornalismo ¢ uma das

ce informagoes constantemente e na hora
em que acontecem.” Em nome da agilida-
de, o projeto da CBN inovou: cada emis-
sora que compoe a rede transmite e recebe
noticias simultaneamente. Desse modo,
por exemplo, um entrevistado que esta no
estudio do Rio responde a perguntas fei-
tas por um ancora em Sao Paulo e vice-
versa. “As emissoras estdo voltadas uma
para a outra varrendo, inclusive, todo o

Vale do Paraiba; ou seja, cobrindo os dois
polos econémicos mais importantes do
pais”,explica Herodoto Barbeiro, 46 anos ¢
17 de profissao, coordenador de programagao
em Sao Paulo. Além do noticiario em rede,
cada emissora tem programagdo propna ¢
ainda ha possibilidade da transmissao em ca-
deia sempre que for conveniente.

Acareacao radiofonica — A inovagao
maior aconteceu no dia 28 de maio deste
ano, quando a CBN entrou em rede nao com
o estidio no Rio ou com um comentarista
em Brasilia, onde tem também um nicleo
de produgdo, mas com uma emissora con-
corrente, a radio Bandeirantes, de Sao Pau-
lo. “Pela radio-escuta soube que a
Bandeirantes estava entrevistando o ex-mi-
nistro Magri em Brasilia, e estdvamos com
o Volnei Avila aqui em Sao Paulo”, conta

Barbeiro, que telefonou

na segmentacao, com én-
fase no jornalismo.

Foi dentro dessa pers-
pectiva que, no ano pas-
sado, as radios AM
Excelsior, de Sao Paulo,
¢ a carioca Eldorado, in-
tegrantes do Sistema
Globo de Rddio, onde

A briga pela audiéncia *

para a concorrente ¢ acer-
tou, depois de ter o aval
dos entrevistados, a entra-
da em rede.

Nos 45 minutos em que
transmitiram juntas, CBN
¢ Bandeirantes oferece-
ram aos ouvintes a aca-
reagao entre Magri e

predominava a progra-

Volnei, que nao havia

magao musical, foram

acontecido durante a CPI

extintas para dar lugar a
uma rede que transmite

noticias as 24 horas do
dia, a CBN-Companhia
Brasileira de Noticias. A

que investigava o caso —
¢ que terminara seus tra-
balhos um dia antes, indi-
ciando o entdao ministro

nova rede entrou no ar

do Trabalho, por corrup-

¢do ativa e passiva, e 0 ex-

em 12 de outubro e, em

menos de um ano, passou
a ocupar o 3° lugar, em
Sao Paulo, e 0 22, no Rio,
na faixa horiria em que
as radios AM disputam a
audiéncia da programa-
¢ao jornalistica (veja
quadro acima).

“O jornalismo € o
grande produto do rddio
brasileiro”, garante Jorge
Guilherme Pontes, 55
anos ¢ 33 de profissao,
diretor de jornalismo do

diretor de arrecadacao do

INSS, por sonegar infor-
magoes. “Nao entramos
no ar com a pretensdo de
reinventar o radio, mas a
vontade e a empolgagao
foram tantas que acaba-
mos fazendo coisas inédi-
tas”, acredita Celso
Antonio de Freitas, 36
anos ¢ 15 de profissio,
coordenador de jornalis-
mo em Sao Paulo.

Outra exclusividade da
CBN, que tem a maioria

Sistema Globo de Ra‘:dia dos seus ouvintes entre
¢ coordenador do projeto pessoas da classe A/B,
da CBN, “Pois € um vei- com mais de 25 anos e
culo imediato, que ofere-  Pontes: “Provamos que jornalismo é rentavel” curso secundario, foi a
16
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B R e s, pol it o giorde Sk P
no futuro, a ~ ai, no interior de Sao Pau-
fﬂf&&dﬂﬂ.ﬁmw o coq“etel de opgoes lo. “Mas acho que o sistema
como, por exemplo, um ser- TVE TV E (espanhola) de scguranga vai onerar
vigo de informagGes gerais TV Rio Televen (venezuelana) muito o plano de investi-
decomprasviaTV.Umcon- | MTV Brighstar (inglesa) mentos. Além disso, é pre-
trole remoto permitiria ao | IV Jovem Pan Worldnet Noticias (americana) ¢iso ter uma taxa de adesdo
morador selecionar produtos Tnvl:m{mﬂ . Programagéio francesa (trés horas muito alta para que o projeto
emi e turfe) didrias) - :
diretamente da tela. A compra TV México Programacio russa seja rentdvel num universo
seria eniregue em sua casa TV Chile Comunitérios (trés canais) pequeno, como o de um
pelo supermercado ou maga- TV Japéo TV Universitdria (produgdes condominio.”
zine que explora o canal. “As Telef (argentina) independentes) Os socios da TV Alpha-
possibilidades sdo enormes”, Pregos ville prevéem um retorno do
garante Amazonas. Sistema de seguranca: US$ 15 mensais por lote-padrio. investimento feito — 3,5
Lazer (Programagiio): Taxa de adesio US$ 600*; Mensalidade US$ 40*. milhoes de dolares — em
“Sem chiar” — Para ad * USS$ 25 mensais (para os moradores de condominios que optaram pelo sistema de quatro anos. E estio con-
quirir o sistema, os morado- seguranca). vencidos de que o seu ganho

res de Alphaville tém uma
op¢ao coletiva e outra individual. O sistema
de seguranga € coletivo. “Nao tem sentido
algumas casas terem o sistema e outras nao.
Ele ficaria furado”, justifica Amazonas.
Para os residenciais que optarem pelo siste-
ma de seguranca, a assinatura dos canais de
TV — feita individualmente — ¢ mais ba-
rata. Em 15 de setembro, a TV Alphaville
comega a funcionar nos residenciais 1 ¢ 2 .

Os outros esperam até julho de 1993.
“You assinar a TV ¢ acho que muita
gente vai assinar”, diz Jodo Amancio da
Conceigdo, presidente da Associagdao de
Moradores do Residencial 1, com 700 ca-
sas, que decidiu em assembléia comprar o
sistema de seguranga. “Eu sincerament2 es-
pero que dé certo”, diz Antonio de Salles
Neto, da Videotel, uma companhia de TV a

com relagao aos concorren-
tes € justamente o sistemna de seguranca. “A
TV brasileira ¢ uma das melhores do mun-
do. Por isso, a TV paga tem um alcance
limitado. Jd a seguranca as pessoas com-
pram sem chiar”, acredita Stoliar. “E, com
nosso sistema, terdo varios canais por um
preco menor do que o da TVA ou Globosar™,
compara.

(Carolina Tarrio)

X

OUTDOOR

CONTROLE REMOTO.

SEM LEVANTAR DA CADEIRA, SEM SAIR DA CAPITAL VOCE JA PODE EXIBIR CARTAZES NO INTERIOR DE SAQ PAULO ('

TOTAL CONTROLE. QUEM GARANTE ISSO PARA VOCEE A AFIX - QUE FOTOGRAFA TODOS OS CARTAZES

INSTALADOS EENVIA ASFOTOS PARA VOCE CONFERIR. NA SUA PROXIMA VEICULACAO, PROGRAME AFIX E DESFRUTE

DA SEGURANCA DO CONTROLE REMOTO.

|
. |

CARTAZES MURAIS SC LTDA

701 0868

Outdoor é com AFIX.

RIBEIRAO PRETO ¢ CAMPINAS  SAO JOSE DO RIO PRETO  BAURU  SAO JOSE DOS CAMPOS  SANTOS ¢ PRESIDENTE PRUDENTE




Coleguinhas

Ela é craque
nos comentarios

As transmissoes de jogos
de futebol da radio Extra FM,
de Belo Horizonte, tem uma
particularidade. Os jogos séo
narrados num tom de gozagéo
¢ a inica pessoa que entende
do riscado, sabe a escalagio
do time e opina sobre 0 que 0
técnico deve fazer — tremam
machistas! — ¢ uma mulher.

Mobnica Miranda, 32 anos
e oito de profissdo, trabalha
como repdrter da ridio Ita-
tiaia AM e comegou como
comentarista na Extra no
inicio do ano, durante o
Campeonato Brasileiro. “A
equipe € hildria, ninguém
entende nada, eu sou a Unica
que faz comentérios sérios”,
diverte-se.

Monica é de Janatiba, inte-

rior de Minas, cidade na qual
nio havia luz, o que obrigava
a pequena torcedora do Cru-
zeiro a colar o ouvido no ra-
dinho de pilha para acompa-
nhar seu time. “Na minha fa-
milia ninguém era fandtico
por futebol. Nao sei de onde
veio isso”, diz.

Osvaldo: “Nem penso em me aposentar”

O boy que
é um luxo sé

Se alguém fosse contar a his-

téria da ponte aérea Rio-Sdo
Paulo, o melhor personagem

e, ha 24 anos, vai e volta, todos
os dias, levando amincios e ma-
terial do jornal.

“No tempo dos quadrimo-
tores dava muita dor de ouvi-
do. Agora, com os Boeings,
estd muito melhor”, garante.

Sonhando em ser repérter
esportiva, a moga foi para
BH, onde fez cursinho e fa-
culdade. “Na hora do almogo
ficava sempre virando o dial,
procurando esportes”, lembra
Ménica, que ao que tudo indi-
ca, mudou de cidade, mas con-
tinuou com a mesma mania.

pista € maior que em Con
gonhas , ja foi desviado
para Viracopos e sofreu
no dia em que anunciaram
que o trem de pouso esta-
va travado — foi um alar-
me falso. Mas, apesar dos
sustos, ele nem pensa em
se aposentar. “Fiz muitas
amizades, sai até no Fan-
tdstico como o passageiro
que mais usou o Electra”,
orgulha-se.

Da primeira viagem Os-
valdo se lembra como hoje:
em julho de 1968, chegou a
sucursal paulista um anun-
cio para ser publicado no
dia seguinte. E ninguém podia
levé-lo até a sede do jornal, no
Rio. “Eu peguei uma passagem
¢ embarquei. Eles gostaram da
minha idéia ¢ me puseram no
servigo. Af virei boy de luxo”,
conta Osvaldo, que ganhou um

O fiel guardiao
do estilo

Thales de Menezes, 30
anos ¢ seis de profissao, editor
adjunto de Esportes da Folha
de S.Paulo, escreveu um ro-
mance, uma pega ¢ termina o
segundo livro. Tudo isso de
setembro de 1991 até hoje.
“Eu escrevo ripido, muitas
vezes de madrugada. O que
fica faltando é tempo para as
coisas mais comuns, como
comprar meias”, explica.

Seu primeiro romance, Al-
guém vai se machucar hoje d
noite, um policial, foi langado
pela Paulicéia, em outubro. O
que a editora ndo sabia ao assi-
nar o contrato € que o livro nao
estava pronto. “Sempre fui
muito disperso, tinha um
monte de rascunhos espalha-
dos”, diz Thales. Um dos es-
bogos, mais estruturado, foi
levado 4 editora. “Depois de
saber que tinha alguém inte-
ressado, foi mais facil sentare
escrever”, confessa.

O segundo romance, sobre
um guarda-costas, jd estd a ca-
minho ¢ a pega, que fala de uma
banda de rock, deveri ser mon-
tada por um grupo de Londrina,
que esta procurando atores/mui-
sicos. Hoje, Thales diz que gos-
taria de viver contando histo-
rias. “Tem sempre o medo de se

para entrevistar seria Osvaldo  Ele jé viajou num Electraque  aumentode 100% pelainiciati-  expor, mas quando vocé vé as
Alves dos Santos, de 57 anos,  ficousem freioetevequedes-  va. “Sempre fui um nego de  provas e o seu nome nas pagi-
que trabalha no jomal O Globo  cer em Cumbica — onde a  muita sorte™, diz. nas pares, ¢ muito legal!”
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A sobremesa
dos arquitetos

Nio ¢ apenas para protestar
que os estudantes se¢ mexem.
Uma turma da Faculdade de
Arquitetura e Urbanismo, da
USP, decidiu agitar seu pedago
¢ langar uma revista, a Carame-
lo. O nome vem do salao prin-
cipal da FAU, onde os eventos
importantes acontecem. “O pri-
meiro mimero foi uma conquis-
ta, pois a tiltima revista da FAU
tinha saido nos anos 70", diz
Fernando Viegas, um dos inte-
grantes da equipe que edita Ca-
ramelo. A publicacdo semes-

tral, com mil exemplares, € pro-
duzida porum time flutuante de
alunos/editores, que fazem do
projeto grifico — novo a cada
nimero — até entrevistas ¢ ar-
tigos, além da selegao de todo
o materal.

Caramelo é rodada na grafi-
ca da faculdade, o seu papel é
doado por uma empresa, € 0
caixa ¢ sustentado com a venda
de exemplares. Mesmo assim,
a qualidade grafica e editorial
espanta pela sofisticagdo. O ul-
timo numero, por exemplo,
trouxe um caderno especial so-
bre Lina Bo Bardi, com um tex-
to de Bruno Zevi, critico de ar-
quitetura italiano.

FRANCISCO ESTRELA

A trilha
sonora de Sampa

Vocé sabia que a primeira
musica falando da cidade de
SaoPauloéde 1917 e chama-se
“A rapazeada do Bras™? E que
existem mais 17 cangoes com
nomes de bairro? O expert no
assunto é Assis Angelo, 40
anos ¢ 24 de profissao, que ha
trés vem colecionando musicas
que cantem Sao Paulo. “Quero
contar a historia da cidade atra-

gelo: “Presente para a cldade”

despretensioso, mas ele encon-
trou tanto material que ja estd
montando uma enciclopédia.
“Pesquisei seis milhdes de
titulos, 4.500 autores e ja tenho
1.500 muisicas falando da cida-
de”, diz, orgulhoso de seu rotei-
ro musical. Angelo pretende fa-
zer verbetes sobre os autores —
quase todos nascidos fora de
Sao Paulo — e dos titulos, in-
cluindo dados biograficos e da-
tas das gravagoes, para serem
publicados em 1994, quando a
cidade completa 400 anos. “E o

& vés da misica”, explica Ange-  meu presente “, explica Assis,
A equipe de Caramelo: heroismo lo. O projeto comegoude modo  que € paraibano de Joao Pessoa.
tado, quando falou para uma
O mestre seleta platéia de profissionais.
deu as caras Mas o grande piblico também
pode apreciar a beleza e origi-
Eledeuoardesuagracaem  nalidade do seu trabalho. Sal-
agosto. Porpoucosdias,éver-  gado montou uma exposigio,
dade, mas foi osuficientepara  que fica até o final do més na
ganharmaténiasdepaginanos  Galeria Collectors. As 41 fo-
principais segundos cadernos  tos da mostra sdo uma anto-
da Imprensa. A uns poucos logia do seu trabalho, regis-
privilegiados, ele revelou al-  trada no livio As melhores
guns dos truques que o trans- Jotos de Sebastido Salgado,
formaram num dos maiorese 4 venda na propria Galeria.
mais premiados reporteres fo- ~ Salgado, que mora em Paris,
togrificos do planeta. nao sabe quando volta ao
Scbastido Salgado veio a  Brasil. Portanto, para quem
S@o Paulo para duas palestras  curte fotografia a chance é
promovidas pela Agéncia Es-  imperdivel.
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Premio
O melhor

do jornalismo

Conhega os classificados
de cada categoria

ao Prémio Libero Badaré

A quarta edi¢do do Prémio
Libero Badaré de Jornalismo,
uma iniciativa de IMPRENSA,
com patrocinio do Banespa e
apoio da ABI—Associagao
Brasileira de Imprensa, ja tem
finalistas. O jiri, composto por
Marcos Sa Corréa, Eunice Jac-
ques, José Itamar de Freitas,
Mona Dorf, Jorge Guilherme
Pontes, Monica Miranda, Ro-
gério Mendeslki, Jacqueline
Joner, Emo Schneider, Sérgio
Berezovsky, Marcos Abrado,
Luiz Carlos Cabral e Sinval de
Itacarambi Leao, reuniu-se nos
dias 3 e 4 de agosto no S.Paulo

A IMPRENSA

Press Center para escolher os
melhores trabalhos entre os 218
inscritos. A lista de finalistas des-
te ano estd ao lado, e os vencedo-
res serdo conhecidosnodia 10de
setembro, Dia Nacional da Im-
prensa, a partir das 20 horas, na
festa de entrega do prémio, no
auditorio do Memonal da Ameé-
rica Latina em Sao Paulo.

E O MAIOR

PORTA-VOZ DA
COMUNIDADE

10 DE SETEMBRO

DIA DA IMPRENSA

. ROHM
:HARS
BRASIL LTDA.

O jarl durante os trabalhos de selecao

Os finalistas

Fotojornalismo — Célio Jr,
“Rebelidona Febem ", Agéncia
Estado; Claudio Rossi, “A Re-
belido de Guarulhos”, O Glo-
bo;, Paula Simas, “Crangas
escravizadas ", Folhade S.Pau-
lo; Roberto Jayme, “Collor”,
Folha de S.Paulo.

Radiojornalismo — Amir
Domingues, “Figueiredo rompe
siléncio e prevé convulsio ", Rd-
dio Guaiba, Eduardo Costa,
Laudivio Carvalho, Najib José e
Romeu Araujo, “Piores momen-
tos da Barraginha ", Radio lta-
tiaia; Herodoto Barbeiro e José
Paulo de Andrade, “Magn ver-
sus Volney”, radios CBN e Ban-
deirantes, Joao Maximo, “Cole
Porter”, Rddio Jornal do Brasil,
Vera Liicia Fiordoliva, “Meni-
nos de rua”, Rddio Bandeirantes.

Telejornalismo — Aurelio
Michiles, “Que viva Glau-
ber!™>TV Cultura; Carlos Al-
berto Vicalvi, “Leituras de um
analfabeto”, TV Cultura; Ciro
Porto, Joao Garcia, Renato Mo-
raes e Rosana Zaidan, “O canto
da Piracema”, EPTV Ribeirao;
Domingos Meirelles, Bete Rito
e equipe, “Assassinato de me-
ninos de rua”, TV Globo; Mar-
celo Resende, “Caminho-
neiros”, TV Globo.

Jornalismo impresso —
Antonio José Mendes e Renato

Garcia, “A Republica do Po",
Jornal do Brasil; Leticia Hele-
na, “A geragio perdida dos fi-
lhos da rua”, O Globo; Luis
Costa Pinto, “Tentdculos de
PC", revista Veja, Marcelo
Rech, “A segunda revolugao™,
Zero Hora; Rodrigo Franga Ta-
ves ¢ equipe, “Exército perde
80 bilhoes em licitagdo super-
faturada ", O Globo.

Destaque do ano — Ciro
Porto, Joao Garcia, Renato Mo-
raes ¢ Rosana Zaidan, O canto
da Piracema”, EPTV Ribeirao;
Herodoto Barbeiro e José Paulo
de Andrade, “Magri versus Vol-
ney ", radios CBN e Bandeiran-
tes; Luis Costa Pinto,
“Tentdculos de PC”™ , revista
Veja, Rodrigo Franga Taves ¢
equipe, “Exército perde 80 bi-
Ihdes em licitagdo superfatura-
da”, O Globo.

Contribui¢io @ Imprensa
— Agéncia Estado, pelo inves-
timento na modernizagao; Cen-
tral Brasileira de Noticias
(CBN), por ser a primeira radio
que transmite noticias 24 horas
por dia no Brasil; Chico Caruso,
cartunista de O Globo, que con-
quistou um lugar permanente na
primeira pagina do jornal, O
Globo, pelo seu Manual de Re-
dagdo e Estilo, organizado por
Luiz Garcia; RBS, pelo Progra-
ma de Jomalismo Aplicado, que
investe na formagdo de profissio-
nais ¢ na valorizagao de novos

talentos no jornalismo.

Grande Prémio Libero Ba-
daro — Ciro Porto, Jodo Gar-
cia, Renato Moraes ¢ Rosana
Zaidan, “O canto da Piracema”,
EPTV Ribeirdo; Herodoto Bar-
beiro e José Paulo de Andrade,
“Magri versus Volney”, radios
CBN e Bandeirantes; Luis Cos-
ta Pinto, “Tentaculos de PC",
revista Veja; Marcelo Rech, “A
segunda revolugdo™, Zero
Hora; Roberto Jayme, “Col-
lor”, Folha de S.Paulo. X
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Porcentagem de pessoas que responderam & pergunta: "Qual o primeiro jornal que vocé consultaria antes de comprar eletrodomésticos, aparelhos eletrbnicos, iméveis,
automdéveis, viagens, seguros e investimentos:” Fonte: Estudo especial sobre a consulta de meios para decisdo de compras, realizado em agosto/92, na cidade de S. Paulo, pelo

COMEMOra o
Dia da Imprensa
dando um batle.

O Estadao € muito mais jornal, e € por isso que a gente tem que festejar muito mais o Dia da Imprensa.
Afinal, que outro jornal possui centenas de profissionais espalhados pelo pais e exterior? Um time de articulistas como Paulo Francis, Joelmir Beting,
Luis Fernando Verissimo, Mikhail Gorbachev e muitos outros?

Que outro jornal € tdo completo em informagdes, inclusive informagoes sobre produtos para quem quer comprar e vender?
Enfim, a gente trabalha muito mais para continuar mantendo o respeito e a confianca do leitor. E é por isso que, mesmo num dia de festa, a inica
folga que vocé vai ver aqui € essa ai do grafico.

ESTADAO

E muito mais jornal.




Televisao

Imagens que

valem um seguro

A TV Alphaville une pelo cabo o lazer a seguranga

Os moradores dos 11 residenciais de
Alphaville, um luxuoso condominio de
quatro mil casas em Santana do Parnaiba,
na Grande Sao Paulo, viao experimentar em
primeira mao um novo sistema de TV a
cabo que, além de uma variada programa-
¢ao, tem como principal apelo de venda um
moderno sistema de seguranga. Com ele o
morador pode conferir, por exemplo, dire-
tamente na TV da sua casa, as imagens dos
visitantes que aguardam na portaria e libe-
rar sua entrada.

A idéia da TV Alphaville brotou na ca-
bega de Guilherme Stoliar, 36 anos e 12 de
profissdo, quando ele se mudou com a fa-
milia para um dos residenciais. “Era dificil
sintonizar os canais abertos”, lembra. Da
unido desse problema doméstico e sua ex-

Amazonas: “Enormes posslbllidades” |

peniéncia em TV — Stoliar € vice-presiden-
te do SBT — surgiu a TV a cabo como
solugdo. O primeiro passo, junto com seus
socios — Ricardo, o irméo, e Marcos Ama-
zonas, 41 anos e 24 de profissao, ex-diretor
geral da TVA —, foi uma pesquisa feita com

20% dos habitantes de dois dos residen-
ciais, que revelou o item seguranga como
prioridade. “Quando percebemos a impor-
tancia da seguranga, o projeto mudou de
figura™, conta Amazonas. “A assinatura de
TV a cabo € uma opgéo. Ja um equipamento
de seguranca € uma necessidade que atinge
a todos.”

Home-bank — A partir dai, era preciso
encontrar uma maneira de unir lazer e segu-
ran¢a. “Desenvolvemos, entdo, um softwa-
re, que ndo tem semelhante no mundo,
capaz de comutar diferentes fregiiéncias
num unico cabo”, explica Amazonas. O
software, aliado aos equipamentos da TV a
cabo, possibilita varios servigos: garante a
boa recepgdo dos canais abertos e oferece
um pacote bédsico de 64 canais (veja qua-
dro) — que pode ser ampliado até 512.

Jé o sistema de seguranga inclui: ligagdo
das casas com a portaria por interfones;
cimeras que gravam imagens da portaria;
alarme contra roubo ¢ incéndio; e um dis-
positivo de emergéncia ligado 24h. A TV
Alphaville oferece também uma linha de
home-bank, ja vendida ao Banco Nacional,

SE VOCE TRABAILHOU EM SILENCIO,

SECRETARIA DE ESTADO DA CULTURA
GOVERNO DE MINAS GERAIS

INFORMACDES £ REGULAMENTO NA SECRETARIA DE CULTURA DO SEU ESTADO OU NA SECRETARIA DE ESTADO DA CULTURA DE MINAS GERAIS, A PRACA DA LIBERDADE, 317 - BELO HORIZONTE - MG - CEP 30.140-010 - TEL.: (031) 271-1646 R. 1422 137



transmissdo ao vivo dos depoimentos da
CPI do caso PC Farias. “O trabalho da CBN
¢ de grande ajuda aos correspondentes in-
ternacionais”, atesta o americano Stan Lah-
man, 45 anos ¢ 21 de profissdo, corres-
pondente da agéncia Associated Press, em
Sdo Paulo. No dia do depoimento de Ana
Acioli, secretaria do presidente Collor,
Lahman, jd atrasado, pois vinha de outra
cobertura, pegou um taxi em direcao ao
Instituto do Coragdo. “Vi que até chegar
¢ localizar as pessoas, perderia uma parte
importante da coletiva com Amir Lando
¢ Benito Gama”, lembra. A solugdo foi
pedir ao taxista que sintonizasse a CBN ¢
ficasse rodando, enquanto ele gravava as
entrevistas. “Para quem ndo tem um grande
staff a CBN funciona como mais um repor-
ter”, elogia.

Canal de satélite — Além do prestigio,
os depoimentos da CPI do PC renderam a
emissora um acordo com a Meca-teleinfor-
matica, empresa que fornece informagoes
do mercado financeiro a 300 grandes clien-
tes, entre bancos e corretoras. “Jd estdva-
mos indicando a CBN aos nossos clientes,

FRANCISCO ESTRELA

Barbeiro: pivo de uma rede Inédita

pois os depoimentos transmitidos ao vivo
estavam afetando o mercado financeiro.
Entao, formalizamos o acordo”, conta Ri-
cardo Diniz, um dos diretores da empresa.
Agora um funcionario da Meca fica na re-

dagdo digitando no computador as informa-
¢Oes que Interessam aos seus clientes. Em
troca, a Meca fornece 8 CBN em tempo real,
as cotagoes das bolsas de valores, mercantil
¢ de futuro.

Além do hard news, a emissora oferece
aos ouvintes programas variados como o
Guia do Consumidor, que traz os rendimen-
tos da poupanga, orienta sobre consércios
ou ofertas, e um time de 19 comentaristas
— de Sargentelli ao ex-porta-voz da presi-
déncia, Claudio Humberto Rosa e Silva.
Neste ano, deve ser inaugurada mais uma
emissora em Brasilia e também estd previs-
to o aluguel de um canal satélite. “Com ele,
a operagao em rede vai ser facilitada, per-
mitindo associagdes com outras emissoras
que priorizem o jornalismo”, diz Celso. No
momento, apenas a Rddio Cultura, de Cam-
pinas, funciona como coligada.

Tao importante quanto prestigio, o caixa
da CBN, segundo Jorge Guilherme, tam-
bém vai bem. “Ultrapassamos a meta de
faturamento prevista para julho, apesar do
descaso de alguns publicitarios”, alfineta.
“A CBN esta provando que o jornalismo é
um produto rentavel.”

X




Lingua

or que duvidar de uma amizade bo-
nita como a que sempre uniu os
rapazes da republica alagoina? Por
que duvidar de que o fratemal PC
tenha pago desinteressadamente as
despesas da Casa da Dinda (belo
nome) por seu alvedrio, como di-
ria o inefdvel Claudio Vieira?
Embora um tanto ultrapassados, esses fa-
tos ja histéricos podem ser resumidos na
maxima do Apostolo da Nova Etica, o
Angelo Calmon de Sa: “Se alguém gosta
do presidente e quer pagar as contas dele,
qual € o problema?” E isso mesmo, qual
¢ o problema? Esse pessoal vé o mal em
tudo. Por falar em mal, dngelo significa
anjo, mensageiro.

O que nos importa na historia de amizade
tao comovente ¢ que na revelacao dela os
jornais e revistas utilizaram com freqiién-
cia confirmar como sinénimo de reafir-
mar e "evidéncia como sindnimo de
indicio. Nao o sao propriamente, diremos
com o espirito de Vieira encarnado. Qual-
quer Vieira. Ndo € exato dizer que “o
motorista confirmou na CPI o que havia
dito a IstoE ": ele reafirmou, afirmou de
novo. Confirmar ¢ basicamente compro-
var, demonstrar; confirmar € mais que
reafirmar, afirmar de novo:

“O mandatdrio reafirmou que nao via PC
hd dois anos e nao tem negdcio nenhum
com ele.”

“O PFL em peso confirmou a afirmagédo
do mandatdrio de que ele ndo tem nada a
ver com PC e a horda alagoina.”

E claro que nem sempre uma confirma-
¢do constitui prova definitiva, como no
exemplo acima, mas confirmar, pretende,
costumna, ter mais peso do que reafirmar.

“O depoimento das outras testemunhas
confirmou as declaragoes do motorista.”

Chapadao na parada — A mesma dis-
tragao ocorre com indicio e evidéncia.
Exemplo de uso indiscutivel:

“O olhar esgazeado ¢ indicio de que ele
anda meio chapadao.”

Nao se pode comprovar so pelo olhar de
farol de milha que o amigo é cheirante ou
aspirante. Mais um exemplo:

“Os negocios entre PC ¢ os outros rapa-
zes alagoinos sdo um indicio de que eles
muito se estimam. Muito mesmo.”

Indicios, apenas, nao evidéncias. Em
suma, evidéncia ¢ mais forte do que indicio.

Estilo sem
nenhum
parentesco

Falta muito para o
santo Cldudio

chegar a ser um Vieira

MILTON SHIRATA

por Josué Machado
AN R T AT e T
Indicio significa sinal, indicagdo, vestigio
que mostra ou € proprio para fazer descobrir
alguma coisa sem todavia constituir prova

convincente, como diz o 6timo diciondrio
Caldas Aulete.

E evidéncia? E nogio clara e perfeita de
uma verdade incontestavel:

“Os depdsitos feitos pelo PC na conta da
secretiria de trés nomes sdo uma evidéncia
de que ele pagou as contas da Casa da Dinda
por pura amizade.” Gostar ¢ pagar, diz o
pessoal do pefelé, rebocando o do petebé e
do perrené.

Donde se conclui que ndo tenho ami-
gos, porque ninguém paga minhas contas;
que indicio € indicagéo, sinal, e evidén-
cia, prova. Aulete, cuidadoso, define trés
tipos de evidéncias. Evidéncia de razao,
a que se obtém pelo raciocinio; evidéncia
de fato, a que se obtém por meio da ob-
servacio; evidéncia de sentimento, a que
se mostra certa pelo sentimento. Amizade
ele define assim: “Sentimento de afeig@o
que une uma pessoa a outra.” Falhou,
porque ndo fala nada de pagamento de
contas.

O bom ladrdo — Impossivel nao vol-
tar ao alvedrio de Vieira. Alvedrio, do
latim arbitriu, julgamento. “Fi-lo por
meu alvedrio”, disse ele para confirmar,
sim, confirmar a reafirmagdo de inocén-
cia do amigo. Na carta aberta cheia de
sinceridade, em que gravou com fogo es-
sas palavras, ele estava propondo imolar-se
no altar da lealdade pelo honrado amigo
ante a ameaca de punhais traigoeiros (isso
¢ 0 que se chama contaminagdo sintatica ¢
semantica). A frase do alvedrio vieirense é
uma das mais belas ja escritas. Algo seme-
Ihante s6 naquela bilhetagao adulta que o
ex-porta-voz Pedro Luiz Rodrigues nao se
cansou de receber do mandatario. Quanto
a carta vieirosa alvedriense, tinha de ser
um Vieira o autor: Claudio Vieira, alagoi-
no, boas leituras, bons companheiros,
bons amigos, bons negdcios, bons em-
préstimos, boas trocas, estilo coruscante.
E que imaginagao! Seria ele um descen-
dente distraido do grande Padre Vieira? Se
nao for de sangue, sera de alma e estilo.
Palavras belas e sdbias assim as disse o
padre no Sermdo do bom ladrao:

“Basta, senhor, que eu porque roubo
em uma barca sou ladrao, e vos porque
roubais em uma armada, sois imperador?
Assim é. O roubar pouco ¢ culpa, o roubar
muito é grandeza: o roubar com pouco
poder faz os piratas, o roubar com muito
os Alexandres.”

Como sao sabios os Vieira! X
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A VERDADE
TRANSPARECE

Os momentos dificeis que o Brasil atravessa tém sido terreno fértil para os oportunistas que, fabri-
cando mentiras e utilizando alguns veiculos da imprensa, procuram atingir a honra de pessoas e a
imagem das empresas.

Ha cerca de um més, a ODEBRECHT, mais uma vez, foi vitima desse procedimento, quando se
tornou publica a falsa denuncia do ex-funcionario de um hotel de Brasilia. O individuo procurou a
revista Veja e se identificou como intermediario de uma suposta entrega de dinheiro da Construtora
Norberto Odebrecht S.A. para o ex-Ministro do Trabalho.

Reagimos imediatamente a farsa ridicula, que provocaria riso se nao se constituisse em infamia,
contestando a acusagao através de comunicado e interpelando judicialmente o falso portador do
dinheiro.

Agora, surge uma nova versao que desmascara a primeira. Ao sermos procurados, nossos advoga-
dos, acompanhados de um Procurador da Republica, especialmente designado pelo Procurador
Geral da Republica, encontraram-se com 0 acusador, de quem ouviram a confirmagéo de que nada
do que dissera antes ocorrera e que estava disposto a trocar a repara¢ao da verdade petfo encerra-
mento da ag¢ao judicial aberta contra ele.

Responsabilizando terceiros - que o teriam induzido ao vil papel para prejudicar nossa Organizagao
- 0 individuo se dispunha a retratag@o em circunstancias, mais uma vez, suspeitas.

Tal retratagao, de fato, ocorreu em depoimento que prestou a Policia Federal, durante o qual isentou
completamente a ODEBRECHT das acusagdes anteriores.

Apesar disso, manteremos as medidas em curso na Justica, porque temos a convicgao de que é a
impunidade que estimula tais comportamentos.

Fazemos este relato plblico porque é o primeiro sinal concreto de que néo tardara para que a
sociedade brasileira se reencontre definitivamente com a verdade. E para agradecer a nossos
Clientes, Colaboradores e amigos que, solidarios e confiantes, conosco caminham no rumo da

construgao do Brasil melhor que todos almejamos.

ORGANIZACAO ODEBRECHT




Tempos Modernos

m 1985 fui surpreendido (quanta
honra!) por um convite de Joelmir
Beting, meu superguru, para fazer a
apresentacdo de seu best-seller Os
Juros Subversivos. Fi-lo (como di-
ria o falecido) com tesdao maior do
mundo, eis que o assunto interessa-
va a todos nos.

Era assim:

“Sou um dos 3,8 bilhoes de insolventes
zangados, espalhados pelos quintais ter-
ceiro-mundistas do Primeiro Mundo. E o
Jornal da Tarde, de 25 de junho, me es-
frega na cara: *Para obter mais emprésti-
mos externos, os governos passados
concordaram em comprar equipamentos
desnecessdrios, ou ja produzidos no pafs.
Hoje, muitos desses equipamentos estiao
abandonados.” E na manchete das oito
colunas: Gastamos cinco bilhées de déla-
res d toa.

“Gastamos quem, cara palida? Gasta-
ram, detonaram, sumiram com eles, € 0 que
¢. Mas nao se satisfizeram com apenas cin-
co bilhoes, fornm mais de 100, sem contar
os juros. Entregaram o ouro para os bandi-
dos, na maior moleza. Nem tiveram a gen-
tileza de nos consultar sobre se deviam ou
nao contrair a insidiosa moléstia da divida
externa, a divida pela divida, a Aids capita-
lista, sem controle durante ¢ empurrada
com a barriga depois. Além de jamais terem
dado ouvido a questoes elementares como
quanto, quando, onde, pra qué e pra
quem?...

Livro-alerta — “(...) A coisa comegou
com a Inventona de 12 de abnl, a sinistra
invengao domilagre ao contrario, o Ergalim
do Delfim: o truque de o bolso ir sendo
devorado pelos ratos (os mesmos que hoje
chamam — a nos — de porcos) 4 medida
em que a mao-de-obra, quase dada, se es-
vaia ao ritmo de Brasil Grande, bleargh!
Agora, cada um de nos, dos retirantes aos
depositantes, (‘fantasmas’, gordos, care-
cas, de dculos professorais) deve cerca de
mil délares do Norte, sabendo que tal safa-
deza nao sera resgatada com cruzeiros do
Sul, mais morto que vivo, nem com a fome
do povo.

“Mas prosseguem os ‘entendimentos’
com frios banqueiros sem face, selegdo
allstar de FDPs. Tem um porém: se o
tratado nao € caro, ou injusto, exigir pa-
gamento do que néo foi tratado com um

Sob medida
para o
sabio Joelmir

Um exemplo de como
idéias passadas
ainda movem moinhos

FRANCISCO ESTRELA

por Carlito Maia
Bl e

povo que gemia sob a ditadura militar (da
qual, por razoes humanas ¢ motivos pes-
soais, sou inimigo até o fim dos tempos), €
extorsdo, € assalto, € pirataria. Por mim, o

Brasil dava era uma banana pros que se
dizem credores. Que fazer? Ler este livro,
pra comegar. Ele estoca dicas de dois caras
que entendem desse riscado (e de outros).

“Um, é o Champollion caboclo de Tam-
bai, o jornalista que decifrou o economes,
ajudando a abrir os olhos do povo brasileiro
para a enganagao do capitalismo selvagem,
com seus garotos-propaganda e seus fero-
zes capatazes. O outro, um rapaz chamado
Fidel.

“O Joelmir recebeu convite do barbudo
para uma longa conversa, em Havana, sobre
essa bomba capaz de arrasar o ltimo bun-
ker do derradeiro banker do Universo. Nao
houve economia de tempo ou de verbo:
foram s6 quinze horas de troca de figurinhas
sobre as respectivas dividas externas. Sim,
Cuba também tem a sua. Um papo muito

instrutivo e esclarecedor para ambos. E para
todos nos.

Cano fantastico — “O sumo generoso
dessas 15 horas de conversagao empolga
a primeira parte deste livro precioso. Joel-
mir ndo se limita a reportar o que ouviu
do comandante-em-chefe de Cuba. Na se-
gunda parte, Joelmir expde sua posi¢do
pessoal diante da guerra (ou do genocidio
econdmico) que os exploradores movem
contra os pobres paupérrimos do Terceiro
Mundo, onde subvivemos. E mais: devas-
sa a intimidade da crise brasileira, lanceta
tumores escondidos e nos transporta para
os subterrineos da desgraca nacional, o
deficit irremovivel dos nossos desgover-
nos, ponta do iceberg de uma divida so-
cial mil vezes mais inaceitavel que a
divida externa — quanto custaria o resga-
te dos milhoes de criangas brasileiras sem
familia?

“Ao ousar algumas palavras para apre-
sentacdo (e precisava?) de Os Juros Sub-
versivos, recordo-me dos que deram sua
maozinha para a drenagem dos dolares
por esse cano fantdstico que empobreceu
a classe meédia e deixou 70 milhdes de
patricios na pobreza sem esperanga, dos
quais 30 milhoes, por baixo, em estado de
miséria absoluta. Eles que fiquem com os
mil délares que me garfaram sem mais
aquela.

“Por ter lido este livro-alerta, voltei a ter
esperan¢a de novo. Como diz Fidel, ‘las
cosas claras y el chocolate espeso’. PT sau-

dagdes. Julho 85.”
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MHOoOm ens.

A impontualidade
€ um grave defeito
O homem que eu
amava era
impontual. Um dia
ele exagerou.

E eu perdi
definitivamente

a esportiva.

Foi quando ele
chegou. Sorrindo.
Sentou. Pediu dois
JB. Era o homem ds¢
minha vida.

Nunca mais vi o
homem que eu
amava.




Linhas de Fundo

Prefeitura do Rio de Janeiro fez

uma pesquisa entre os torcedores

do futebol carioca para saber o

nome a ser dado a um espago des-

tinado ao esporte ¢ ao lazer, que

sera construido ao lado do estidio

do Maracana. Até o momento em

escrevia, as preferéncias esta-

vam divididas entre Mané Garrincha e Jodo

Saldanha. Noutro dia, li a noticia de que uma

escola publica do Rio, por pressdo dos pais

dos alunos, estava mudando o seu antigo

nome — que homenageava um figurdo do

regime militar — para Jodo Saldanha. (Nao
me lembro o nome anterior. Freud explica.)

Grande Jod@o Saldanha! Faz mais de dois
anos que morreu ¢ continua merecendo o
carinho das pessoas, pelo papel que exerceu
como jornalista, radialista, esportista e
como ser humano tao digno quanto dedica-
do as causas do povo. Era um sujeito que
enfrentava qualquer situagao sem perder a
informalidade ¢ a irreveréncia. Era um an-
tipose por exceléncia.

Era também o antiprolixo. Encantava a
sua capacidade de resumir, numa frase,
conceitos que os outros gastavam horas
para expor. Lembro-me, por exemplo, de
uma vez em que chegou ao bar Degrau e
encontrou, Nnuma mesa, quatro ou cinco inte-
lectuais marxistas que buscavam uma expli-
cagdo para a invasdo soviética na
Tchecoslovaquia, em 1968. O papo ja rolava
ha nio sei quanto tempo ¢ cada um tentava —
naquele estilo sofisticado dos iniciados no
materialismo dialético — passar para os de-
mais a sua visao de algo tao dificil de enten-
der. Jodo, comunista de carteirinha, chegou
a0 Degrau e foi convocado por um dos inte-
lectuais da mesa a dar a sua opinido.

Craque da sintese — “Vocés devem sa-
ber”, respondeu Jodo Saldanha, “que, depois
da Segunda Guerra Mundial, a Europa Orien-
tal € a zona do agrido. Ali, € sO a bola dividir
que a Unido Soviética entra de sola.”

— E verdade — disse um dos tedricos
marxistas, encerrando definitivamente o
assunto.

Também como comentarista esportivo
mmncmqu:nasinl:sa. Depois de um
jogo entre o Brasil ¢ a antiga Jugoslavia, em
que Zico fez uma das suas melhores exibi-
qmcumncmusadas:leqau, chamado a
falar da partida, Jodo resumiu assim o seu
comentario:

Bafafa na
zZona
do agriao

Joao Saldanha, o bom
de briga, ainda
vive na memoria popular

GUARIM DE LORENA

por Sérgio Cabral

— O Brasil venceu por quatro a dois,
porque Zico se chama Zico. Se se chamasse
Zicovit, a lugoslavia € que teria vencido por
quatro a dois.

Numa reuniao de feministas, ele foi cha-
mado para dar sua posigo sobre o futebol
feminino:

— Sou contra.

Espanto geral. As feministas, irritadas
com a resposta, obrigaram-no a explica-la.

— Fico pensado num filho de um amigo
qualquer que apresente a sua namorada ao

pai. “O que € que vocé faz, minha filha?”
— pergunta 0 amigo. “Sou zagueira do
Bangu.” Sei ld... acho meio esquisito.

Uma discussdo sobre futebol, na redagao
da Ultima Hora, do Rio, s6 nio terminou
em briga por causa da intervengao do grupo
da paz. Quando tudo parecia normalizado,
Jodo — um dos protagonistas da discusséao
— pegou uma maquina de escrever para
abater o adversdrio que, naquele momento,
entregava-se ao trabalho.

— Francamente, Jodo. Vocé ia pega-lo por
tras! — reclamou um dos companheiros.

— Olha aqui, rapaz. Regra ¢ para boxe,
judd, karaté. Briga ndo tem regra.

E, para Jodo Saldanha, nio tinha regra
mesmo. No dia em que se viu em péssima
situagdo, numa briga (sem divida, era um
brigdo) por causa de um problema de trin-
sito, quando o outro pegou uma barra de
ferro, ele reagiu como um cavalheiro dando
uma ligdo de moral:

— Evidentemente, nao vou brigar com o
senhor nessas condigdes. Pensei que esti-
vesse enfrentando um Homem com H
maiusculo, que ndo se valesse desses recur-
so0s. O senhor ndo se envergonha? Um su-
jeito muito mais forte do que eu, recorrendo
a uma barra de ferro? Brigue como um
homem, de igual para igual.

So de sacanagem — Foi tao convincente
que o camarada jogou a barra de ferrono chio.
Rapidamente, Jodo pegou a arma e partiu para
cima do sujeito, que esta correndo ate hoje.

Enfim, ficaria aqui até de manha contan-
do historias do Joao Saldanha. Para termi-
nar, a ultima dele, no aeroporto do Galeao,
Nno momento em que Se preparava para pe-
gar o avido com destino a Italia, onde mor-
reria logo apds a Copa do Mundo de 1990.
O enfisema pulmonar era tio violento que
ele ndo conseguia mais andar. Por isso,
percorreu o aeroporto sobre uma cadeira de
rodas e nao entrou na fila do passaporte.
Ultrapassou-a, sendo cumprimentado por
todos, inclusive por mim, que aguardava
minha vez de entrar. Um pouco mais na
frente, Sebastidao Nery perguntou:

— Como vai, Joao?

O velho comentarista, que deveria andar
irritado com os amores de Nery com o
Collor, respondeu de uma maneira que ar-
rancou gargalhadas da fila inteira:

— Vou bem. Estou sentado aqui s6 de
sacanagem. X
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A VIDA TODA COM VOCE



Sinal Verde

¢ alguma coisa ficou clara na 2*
Conferéncia das Nagoes Unidas so-
bre Meio Ambiente e Desenvolvi-
mento, no Rio de Janeiro, foi o
papel decisivo que a informagdo
cientifica e a comunicagao de mas-
sa — interligadas — exercerdo
cada vez mais na formulagao de
politicas no mundo todo, a partir das ques-
toes ambientais. Caberd & ciéncia dizer o
que estd acontecendo de certo ¢ errado no
planeta, ¢ & comunicagao de massa informar
a sociedade para que ela se posicione ¢
obrigue governos a se posicionar.

Claro que no meio disso tudo estard sem-
pre a relagdo entre ciéncia ¢ poder, entre
poder ¢ comunica¢do — pelo menos en-
quanto os cientistas nao forem capazes, eles
mesmos, de se comunicar diretamente com
a sociedade. Mas este é outro angulo da
questao. Por ora, vamos ficar com o primei-
ro, que ja € suficientemente complicado.

Tomemos o exemplo das mudangas cli-
maticas. A hipétese mais forte em vigor é
que a concentragao de poluentes na atmos-
fera ameaca elevar a temperatura média do
planeta. E esse aquecimento pode gerar o
derretimento das geleiras polares e a eleva-
¢do do nivel do mar, com consegiiéncias
catastroficas em todas as regioes costeiras.
A hipétese admite também que o aumento
de temperatura tenha como causa principal
a liberagao de dioxido de carbono pela quci-
ma de combustiveis fosseis, além das quei-
madas de florestas ¢ outros fatores. Seria
indispensdvel, portanto, se nao cessar, pelo
menos reduzir a utilizagao de petrdleo.

Combustiveis fosseis — A essa altura,
entram em cena os paises exportadores de
petroleo, principalmente os drabes, para ar-
gumentar, entre outras coisas, que: 1) a
ciéncia ainda ndo tem certeza de que vio
mesmo ocorrer as mudangas climaticas; 2)
da mesma forma, nao pode afirmar catego-
ricamente que, se ocorrerem, as mudangas
terdo como causa principal a concentragao
de diéxido de carbono na atmosfera, libera-
do pela queima de petréleo; 3) se ndo hd
certeza, como propor e adotar medidas para
reduzir o consumo de petroleo?; 4) se isso
acontecer, os paises industrializados terdo
de recorrer a outras formas de energia, mais
caras, ¢ seus produtos de exportagéao custa-
rdo muito mais — o que determinard uma
transferéncia de renda ainda maior dos pai-

Gomo saber
0 que vai

acontecer?

A Imprensa nao dd
atengao as
discussoes relevantes

MILTON SHIRATA

por Washington Novaes
T ST ke - v

ses pobres para os ricos; 5) a redugdo do
consumo de petréleo nos paises ricos depri-
mira os pregos ¢ levard os paises pobres, que
ndao tém alternativas, a consumir mais com-
bustiveis fosseis, anulando o esforgo; 6) a

necessidade de reduzir o consumo de petré-
lmnnspaiscsnmmlcvazilmnsfmr
indistrias que usem esse tipo de energia
para os paises pobres, agravando a situagao
ambiental desses; ¢, 7) a redugéo no con-
sumo de petréleo determinard uma queda
forte nas receitas de exportagdo dos pai-
ses produtores, com o conseqilente agra-
vante dos problemas de miséria —
considerados na Conferéncia do Rio uma
das principais causas dos dramas ambien-
tais do nosso planeta.

Trama complexa — Vamos a outro in-
gulo. Na reunido anual da Sociedade Brasi-
leira para o Progresso da Ciéncia, em Sdo
Paulo, em julho, um dos painéis de discus-
sdo foi exatamente sobre as mudangas cli-
maticas. A Imprensa nao lhe deu a menor
importincia. E, no entanto, discutia-se ali,
pclu nngulu brasileiro, a sobrevivéncia da
espécie humana.

Disseram os cientistas ali reunidos, por
exemplo, que ha fortes indicios de mudanga
nas médias climatolégicas e nas “normais”
dos ultimos 30 anos no Brasil. Mas essas
médias estdo sofrendo a influéncia de fa-
tores que dificultam ou perturbam anali-
ses e conclusoes. Primeiro, o
sucateamento, fechamento, ou mudanga
de local de muitas estagoes. Segundo, o
fato de muitas delas estarem implantadas
em dreas que se urbanizaram e, em con-
seqiiéncia do desmatamento ¢ outros fa-
tores, experimentaram aumento de
temperaturas. Como avaliar corretamente
0 que estd acontecendo?

Se os meios de comunicagio estives-
sem ld, a sociedade brasileira estaria hoje
muito mais informada. E provavelmente
teria condigoes de posicionar-se nessa
briga que lhe parece tao distante, entre a
comunidade cientifica e o governo fede-
ral, a propésito do orgamento de recursos
para as universidades e as instituigoes de
pesquisa.

Saber s¢ a comunidade cientifica é ou
nio a favor da remincia do presidente da
Repiiblica tem certamente seu lugar na co-
municagdo: os cientistas sdo cidadaos como
todos os outros, tém direitos a opinides ¢ a
expressd-las. Mas naquele momento, muito
mais importante era saber 0 que a ciéncia
tem a dizer sobre a vida ¢ a complexa trama
de relagoes sociais, econdmicas ¢ politicas
que nos afligem e ameagam. X
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Uma unmversidade

A Universidade Livre do
Meio Ambiente busca, por
diversos rumos, uma sé6 direcao:
criar e consolidar nos cidadaos
uma consciéncia
ambientalmente correta.

Como forma de aprimorar a
qualidade da vida nas cidades.

A Universidade Livre do
Meio Ambiente € uma sala de
aula aberta, disposta a
disseminar ao maior nimero de
pessoas 0s conhecimentos e as
experiéncias ambientais
vivenciadas por Curitiba nos

ultimos 30 anos.
/ ‘

UNIVERSIDADE LIVRE
DO MEIO AMBIENTE

Na direco correta.

Uma cidade que, como
poucas no mundo, pode avaliar
o impacto de determinadas
medidas de carater ambiental
e extrapolar suas solugdes para
outras realidades.

Uma realidade que parte do
simples cidaddo consciente (eu,
voceé) até a realidade humana
vista como uma sala de aula
global.

Conheca a Universidade
Livre do Meio Ambiente.

Ela esta cercada de rumos,
para todos que buscam uma
postura ambientalmente correta.

CURITIBA¢

PREFEITURA MUNICIPAL

Rua Victor Benato, N” 210 - Fone (041) 335-7272 - Fax (041) 335-3443 - Pilarzinho - Curitiba - Paran4



Circuito Fechado

melhor retrospectiva brasileira
sobre os 20 anos da invasdo do
edificio Watergate, em junho de
1972, foi a do Globo. Por um
motivo singelo: o Globo se deu
ao trabalho de entrevistar Bob
Woodward, Carl Bernstein e o
chefao Ben Bradlee, triunvirato-
chave para a mée de todas as reportagens
investigativas que se seguiram ao banho do
Washington Post. De quebra, um excelente
artigo de Michael Schudson, analisando a
falta de memoria dos americanos sobre a
crise que resultou na rentincia do presidente
Richard Nixon.

Mesmo para quem leu a pagina do Glo-
bo, vou transcrever alguns pensamentos la-
pidares dos dois reporteres. Seria oportuno
todos meditarmos um pouco sobre o que
eles disseram.

Woodward:

“Com o Watergate, a Imprensa ganhou
novas oportunidades de atuagao e um poder
muito maior do que ja tinha. Mas, infeliz-
mente, hoje nao temos como nos orgulhar
disso. Ficamos quase sempre no superfi-
cial: ha mais pressa em se dar um furo.
Muita pressa e pouca informagdo (o grifo
¢ meu, CL).”

E ainda:

“O que fizemos foi considerado a glona
maxima do jomalismo. De repente, todo
mundo queria ser Bob Woodward ou Carl
Bernstein. Isso acabou criando uma pressa
danada, algo que chamo de ‘reportagem
impaciente’. (...) E o que houve foi que os

Jornalistas passaram, no geral, a escrever
a partir de algo que ndo conheciam direito,
que ndo tinham apurado direito, a partir,
enfim, da... ignordncia! (o grifo também €
meu, CL).”

E lapidar ou ndo ¢? Mas veja, leitor, a
tabelinha que Bernstein fez com o que disse
Woodward:

“Hoje, o maior temor dos jornalistas,
das TVs, das revistas, € estar na rabeira
de um assunto, ou deixar de dar uma
determinada histéria. Ha muita afobagao
nos meios de comunicagao, uma pressao
de cima para baixo. O que houve € que a
velocidade ¢ a quantidade passaram a
substituir a precisao e a qualidade. (...)
Nesse ambiente, perdeu-se a busca pelo
rigor da informagdo. Todo mundo fica na
superficie: ninguém apura direito, nin-
guém vai fundo num assunto (grifo tam-

Uma carapuca
incomoda
e sob medida

Os reporteres do caso
Watergate ainda
tém muito o que ensinar

N =
| e Yalaladalall |- *

' 4

por Carlos Leona
[ ]

bém meu, CL).”
A carapuga nos serve ou nao?

Leitura enviesada

Por falar nisso, flagrei umas pisadas na
bola do quase sempre excelente caderno
Idéias, do Jornal do Brasil. Nas listas dos
livros mais vendidos, costumam sair duas,
trés linhas sobre o enredo ou tema dos best-
sellers. Pois bem, em trés livros (pelo me-
nos) o tal resumo nao confere com o que os
autores escreveram. Ou, éntdo, vai ver, an-

dei comprando versoes diferentes dos ori-
ginais. Por exemplo:

Romance Negro, de Rubem Fonseca (que
0 Idéias grafa ‘Ruben’, com n, o que deve ter
deixado o Z¢ Rubem fulo), da Companhia das
Letras. De acordo com o texticulo do JB, sao
“sete historias contadas tendo como cendrio
os labirintos das ruas cariocas ¢ a classica
Londres do inicio do seculo”.

Além de a, digamos assim, sinopse estar
mal-redigida, s6 uma historia tem “como
cenario os labirintos (??!!) das ruas cario-
cas”. Continuo procurando o conto sobre “a
classica (sic) Londres do inicio do seculo™.
Se fosse depender dessa “sinopse”, o livro
de Z¢ Rubem encalhara.

Noite sobre as dguas, de Ken Follet, da
Siciliano. Resumo do JB: “Para salvar suas
fortunas, varias pessoas voam de Londres
para Nova lorque (o certo seria York, mas
deixemos pra la) as veésperas da Il Guerra
Mundial.”

O enredo de Follet é muito bom (embora
a estrutura do romance nao seja novidade),
pois mostra como era um voo pelos Clip-
pers da Pan American, em suas perigosas
viagens pioneiras sobre o Atlantico Norte.
Mas a agéio ndo se passa “as vésperas da Il
Guerra Mundial™: a guerra ja havia come-
¢ado, tanto que a familia supostamente a
fugir com sua “fortuna™ na verdade estava
se mandando da Inglaterra por ser o chefe
do cla um nazi-fascista de carteirinha.

O Manipulador, de Frederick Forsyth,
da Record. Neste caso, o resuminho era o
seguinte: “Apesar do fim da guerra fria,
servigo secreto britanico tem motivos para
manter espidao na Russia.” Além de parecer
noticiario de radio (quase sempre mal-es-
crito), o redator nao se deu ao trabalho nem
de ler a folha de rosto da tradugao. Primeiro,
nao havia ainda Russia, e sim Unido Sovié-
tica; segundo, o livro nao € exatamente um
romance de espionagem, mas quatro contos
com um mesmo personagem central, par-
tindo de um prologo em que o autor descre-
ve o passaralho que se instala no MI-6, o
servico secreto de Sua Majestade Britanica,
ao fim da Guerra Fria.

Em tempo: os comentérios ¢ resumos da
maioria das se¢oes de langamentos de video
de nossa Imprensa também costumam pe-
car por desinformagoes ¢ preconceitos —
com a rarissima exceg¢ao da turma do Esta-
dao = de Sérgio Augusto, na Folha. Mas
1850 n@o € novidade. X
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Perdco, Leitores

ombudsman da Folha, Mario
Vitor Santos, decidiu embre-
nhar-s¢ nesse verdadeiro ci-
poal que ¢ a credibilidade da
Imprensa e cometeu a seguin-
te frase: “Neste ambiente de
ignorancia graca todo tipo de
crendice e desinformacgédo.”
Graga!!! Janistraquis fo1 venificar no Aure-
lido. Graga — substantivo feminino. Favor,
dddiva, beneficio; Grassar — verbo intran-
sitivo que significa desenvolver-se, alas-
trar-se. “Pois ¢. Grassa a ignorincia na
Imprensa”, decretou meu secretario. Dis-
cordo. Pura maldade. Mario Vitor é culto,
uma graga de rapaz. Aquilo foi obra de
revisor revoltado com alguma coisa.

(259

De nosso arquivo recente, Janistraquis
exumou esta preciosidade do Estadao: Co-
rinthians fica no empate e se despede, dizia
o titulo de copiosa matéria sobre o calvario
do Timao no Campeonato Brasileiro, Abai-
xo, foto coloridissima com a seguinte le-
genda: “O comego do fim — bola na rede
do Corinthians. O Bragantino abriu a con-
tagem com Alberto e resistiu as pressoes.”
Janistraquis se divertiu: “Considerado, tre-
menda pisada na bola do Estadao! Este nao
¢ o goleiro do Corinthians, ¢ Marcelo, go-
leiro do Bragantino. Entao, foi gol do Neto
e ndo do Alberto.” Fui verificar. Era o Mar-
celo, cujo uniforme exibia o logotipo da
Vasp, que patrocina o Bragantino. Meu se-
cretdrio acha que ja esta ficando monotona
essa historia de redator escrever legenda
sem olhar a foto.

(29

Titulo da Gazeta do Povo, do Parana,
séria concorrente ao prémio “Vocé Decide”
de 1992: Curitiba: proxima semana, do

software.
=,

Do Jornal da Tarde, de Sao Paulo, sobre
o vice-presidente da Republica: “O enge-
nheiro ¢ administrador Itamar Augusto
Cautiero Franco elegeu-se pela primeira
vez em 1967, obtendo 75% dos votos para
prefeito da cidade mineira de Juiz de Fora,
sua terra natal.” No mesmo dia, o humorista
Millér Fernandes escreveu no Jornal do
Brasil: “Itamar ¢ mineiro, o que ja € um
minimo de garantia cultural.” Um arguto

0 ombudsman
ficou
sem graca

Os erros grassam na
coluna do
defensor do leitor

por Moaclr Japhssu
L~ T e S ]

observador das coisas da politica verifica-
ria, contudo, que Itamar nada tem da sabia
¢ pachorrenta mineirice de um Benedito
Valadares ou Tancredo Neves; seu estilo
“bateu-levou” estd mais para o destempero
verbal de Antonio Carlos Magalhaes. Pois
entdo — [tamar € baiano! Janistraquis
considerou o tropego do JT um simples
erro de informagdo, mas a frase de Millor
Fermandes constitui deslavado exercicio de
humor negro...

Do Correio Londrinense (Londrina, Pa-
rana), de 29 de abril de 1992, com o 6bvio
e condenavel intuito de enlouquecer o lei-
tor: “Na sexta-feira, a contagem foi feita das
12 as 18 horas; hoje (dia 27),das 6 as 12 ¢
amanha (23), serd das 18 as 24 horas.” A
matéria termina informando que a conclu-

sao devera ficar pronta na sexta-feira, mas,
infelizmente, omite o dia. Janistraquis co-
mentou: “E uma pena néo darem a informa-
¢do; seria, entao, o caos!”

(228,

Legenda cultural perpetrada pelo Esta-
ddo, sob reprodugdo de uma obra de arte:
“A Violeira, 6lco sobre tela de Almeida
Junior, um dos destaques da exposigao de-
dicada ao artista, na Pinacoteca do Estado.”
Acima, em vez de tocar viola, uma jovem
distraia-se com um livro @ mao. Como bem
observou o insigne jornalista, escritor, his-
toriador, dicionarista etc. etc. Fernando Jor-
ge, o quadro é A Leitura, de 1892.
Janistraquis ficou perplexo: “Considerado,
um redator que nao sabe a diferenca entre
um livro ¢ uma viola nao pode trabalhar em
jomal.” Pensando bem, ¢ verdade.

)

Ecos da Rio-92. No titulo da Folha da
Tarde, de Sao Paulo, estampava-se a igno-
minia: George Bush € atacado durante a
caminhada no Rio. Janistraquis logo imagi-
nou que Sua Exceléncia, passeando numa
boa pelos arredores da Rocinha, fora rece-
bido a pauladas e tijoladas pela populagao
mais radical do aprazivel bairro, como dizia
Stanislaw Ponte Preta. Abaixo, porém, o
texto esclarecia: “A caminhada mundial
promovida ontem pelas ONGs no Rio aca-
bou se tornando um grande protesto contra
o presidente dos Estados Unidos, George
Bush, que se recusa a assinar os principais
tratados da Eco-92.” Meu secretario foi ata-
cado pela decepgao: “Considerado, a FT
enganou o leitor; este esperava o lincha-
mento ¢ Bush nem estava presente no ato.”
E verdade. O leitor foi enganado pelo titulo.

GO

Titulinho no caderno de Economia do
Estaddo: Ventilador de teto agora tem con-
trole eletrénico. O texto contava, todavia,
outra historia: “Um produto no mercado ha
cem anos, consumido por 80% das familia
brasileiras, a Maizena estd sendo alvo de
campanha publicitaria para reforgar sua ima-
gem (...).” E foi por ai afora, tecendo loas ao
amido de milho. Considerei que, por sera
velha Maizena, o Estaddo havia simples-
mente engrossado; Janistraquis foi mais
perverso: “Considerado, a julgar pelotitulo,
o jornal jogou foi a Maizena no ventilador”

X
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As oportunidades
M NAo esperam voceé
ter saldo no banco

ie Limite Itau do Banco Eletrénico 5 Estrelas ofere-

Lio -

RCLC g Para Saque. para aparecereml ce, e o ltad Bankfone* - Banco com-

para Sua reserva

Saque. especial pleto por telefone. Se vocé ja conta
de dinheiro. '

com tudo isso, conte também com
Cliente Ital que tem o LIS - Limite Itad ' o LIS. Assim, da proxima vez que
para Saque nunca perde a chance de fechar um bom negdcio, surgir uma boa oportunidade, dificilmente ela vai escapar.
e tem sempre uma reserva de dinheiro para qualquer emergencia. *Disponivel para Clientes Estrela da Grande S&o Paulo e Grande Rio
O LIS é uma linha de crédito que permite saques a descoberto de Janeiro. Em implantagdo nacional

em conta corrente até o valor contratado, oferecendo uma

das menores taxas do mercado. Compare e confira esta vanta- Disque Itau: Servigo de Atendimento a Clientes.
Sa0 Paulo: (011) 37-4545

Rio de Janeiro: (021) 276-2488

QOutras localidades: (011) B00-8944

PR e o o B e ek 1B % . Al . AR A _ M L 3@l e

gem. Além disso, o Cliente Itau tem ainda o melhor conjunto de

beneficios vinculados & conta corrente: Fundo Eletrénico Itau - FAF,
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NA GRANDE AREA
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urante as Olimpladas de domingos e quartas-feiras, a famosa
Barcelona, 31 jorais de todo  coluna Na Grande Area, que |he deu
0 pals® presentearam seus renome nas décadas de 60 e 70.
milhdes de leitores com o E com orgulho que a Ald apresenta
Diério de Olimpia, saboroso sua mais nova atracéo.

e poético relato do cronista Armando
Nogueira sobre as glérias de Carl
Lewis, de Magic Johnson e seu dream
team, dos meninos de ouro do vblei ‘
brasileiro e de tantos outros semideuses

das quadras, piscinas e pistas de
atletismo.

Os leitores exigiram e Armando néo
pbde mais resistir. Deixou de ser um

comentarista esportivo bissexto e volta Fones (061) 225-7062 e 225-7208
a publicar nos mesmos jornais, aos Fax (061)224-7874 e 224-7920

COMUNICAGAO

* Jornal do Brasll (Rio de Janeiro) ® O Estado de S, Paulo (S#o Paulo) ® A Tribuna (Santos) ® O Didrio (Piracicaba) ® Estado de Minas (Belo Horizonte) @ Jornal de Brasflia (Brasflla)
* O Popular (Gol&nia) ® Didrio da Serra (Campo Grande)e Didrio de Culabé (Culabd) e Didrio Popular (Pelotas) @ Folha de Hoje (Caxlas do Sul) ® O Estado (Fiorlandpolis) @ Gaze-
ta do Povo (Curitiba) ® O Parand (Cascavel) ® A Gazeta (Vitria) ® A Tarde (Salvador) ® Jornal de Sergipe (Aracaju) ® Gazeta de Alagoas (Maceid) ® Jornal do Commercio (Re-
cite) ® Correlo da Paralba (Jofio Pessoa) ® Jornal da Parafa (Campina Grande) ® Didrio de Natal (Natal) ® Didrio do Nordeste (Fortaleza) @ O Dia (Teresina) ® O Imparcial (Sio
Lufs) ® O Liberal (Belém) ® A Crftica (Manaus) ® Jornal do Dia (Macapd) ® O Estado de Roraima (Boa Vista) ® O Rio Branco (Rio Branco) @ O Estadfio do Norte (Porio Velho).



Aproveite que
ainda tem carro
com 30%

de desconto.

Alugue na Tarifa Diurna da Localiza com desconto especial.

Para trabalhar na cidade ou fazer viagens de nego6cios, € mais econdmico alugar um carro na Localiza.
Nas locagoes diurnas por até 8 horas, o desconto € de 30%. A Localiza tem ainda os melhores pregos €
outras tarifas promocionais com mais vantagens. Na hora de pagar, € s6 usar o cartdo de crédito ou
faturar para sua empresa pelo prego a vista. Alugar um carro estd mais ficil do que vocé imagina. Aproveite.

Reservas: DDG (031) 800.2121.

Localiza ## National

A MAIOR E MELHOR EM ALUGUEL DE CARROS.




O desabafo de
Celso Japiassu

Ele revela os bastidores
Jda concorréncio
que abalou © mercado

SE VOCE E A FAVOR DA LIVRE INICIATIVA,
TOME A INICIATIVA DE ANUNCIAR NUM JORNAL LIVRE.

UM JORNAL ACIMA DE QUALQUER SUSPEITA. JORNAL DO BRASIL
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O padre e os fiéis

Ou o problema das agéncias que so dizem amém

Uma das questoes mais delicadas e, por
1ss0, menos debatidas no mercado é o
relacionamento entre clientes e agéncias.
O assunto sempre fica restrito a
comentarios nas rodinhas de executivos
de ambos os lados. Dificilmente extrapola
tal limite. Mas, no final de julho, acabou
saltando para as paginas dos jornais, com
o resultado da concorréncia realizada pela
Brahma para a conta de seus refrigerantes.
Ali, ainda que de maneira superficial, foi
dada a pista de que nem sempre é
tranqiiila a relag@o dos clientes e suas
agéncias, apesar dos sorrisos de parte a
parte sugerirem o contrario.

A Brahma foi aos jornais dizer que
nenhuma das agéncias que participaram
da concorréncia — seis ao todo, entre
elas algumas das maiores do mercado —
haviam apresentado boas propostas.
Diante disso, a empresa nao tinha o que
escolher e continuaria com a agéncia que

“quebra-galhos™, com um amiincio. A
atitude da Denison Rio, porém, € quase
uma excegao a postura docil que grande
parte das agéncias assume frente a seus
clientes — aqueles que pagam a conta.
Motivo que parece estar na raiz de tal
passividade.

Nao se trata aqui de pregar que, a partir
de agora, as agéncias abram uma
trincheira e passem a contestar toda ¢
qualquer sugestio de seus clientes. Nada
frutificaria de uma relagao como essa.
Mas, igualmente improdutiva, ¢ aquela
relagao onde o padre reza a missa ¢ os
fiéis dizem “amém”. O padre/cliente € 0
fiel/agéncia.

Se o cliente quer apenas uma agéncia que
lhe diga sim, ¢ mais logico e fica mais
barato nao ter agéncia. E se uma agéncia
€ incapaz de propor solugoes ou de
recusar uma sugestao ruim, entao €
melhor mudar de negocio. Boas idéias,

ja vinha lhe boa propaganda
atendendo — a nascem de
Denison Rio. Essa, relacionamentos
segundo a Brahma, BRIEFING profissionais
iria “quebraro | ENTREVISTA ............. 73 | saudiveis, onde ha
galho™alé quea | ny \qRADALUPARA . . ... ... 7s: || SPEESOpRORroc
situagao fosse - de idéias e
definiia, | SLHOGUED o cve o n0n 0 801 experiéncia. A
Imediatamente,a | ARTIGO ................ 82 auséncia dessas
agéncia carioca, | LEGISLACAO ............. 84 | condigdes cedoou
num gesto corajoso | SUPEREGO. . ............. g7 | tardeimplica
c :;E':fj:"‘l:} “I::: TABELAS . .............. 88 ;’grbl"‘m‘}“ ov,
tornou piblico o MIDIAIMPRESSA . . . ........ 94 propaganda. E
seu protesto, porter | YANAVERBA . ........... 100 | hora de o mercado
sido chamada de refletir sobre isso
STORY BOARD

Nei Leandro de Castro mostra
que a egolatria nao
¢ exclusiva dos publicitdrios

ARTIGO

Sao Paulo sofre por nao ter
uma lei disciplinando

a comunicagdo ao ar livre
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FRILAS € uma agéncia de textos, criada por jornalistas
da grande imprensa, que escreve tudo por vocg: o discurso do
presidente, a newsletter econdmica, 0 house organ, a matéra ecologica,
o relatdrio anual, o texto do andncio, da mala direta...
Temos estrutura para criar layouts, apurar noticias, fotografar,
editar o texto, arte-finalizar e fazer a producéo grafica.

Tudo iss0 a pregos compativels com seu orgamento
¢ qualidade ja comprovada.

Rua Anfiléfio de Carvalho, 29/407
CEP 20030 — Rio de Janeiro — fone (021) 220-5444
fax (021) 262-7076




Entrevista

Japiassu da
nome aos bhois

O lado oculto da cisao entre Denison Rio e Brahma
por Gerson Sintoni

No final de julho, o mercado publicitdrio foi surpreendido com o desfecho da
concorréncia para uma conta de refrigerantes, realizada pela Cia. Cervejaria
Brahma. O diretor de marketing e operagoes da empresa, Magim Rodriguez, veio a
publico dizer que nenhuma das agéncias participantes apresentou uma boa proposta
para o produto e, portanto, ndo havia vencedores. Até ai tudo bem. O caldo entornou
quando Magim declarou que, em vista desse resultado, a conta de refrigerantes conti-
nuaria a ser atendida pela Denison Rio. A agéncia carioca, nas palavras dele, continua-
ria “quebrando o galho” até que a Brahma desse uma solugdo ao problema. A frase
deselegante provocou reagdo. Aiguns dias depois, circulou nos jornais especializados
em propaganda, um anuncio assinado pela Denison Rio. O texto, num misto de
indignagdo e ironia, avisava ao mercado que a agéncia estava abrindo mdo da conta de
refrigerantes da Brahma porque, entre outras coisas, ndo fazia papel de macaco gordo. O
anincio deu o que falar. E o Caderno de Midia foi ouvir do diretor-presidente da Denison
Rio, Celso Japiassu, 52 anos e 29 de profisso. Nesta entrevista, Japiassu revela com
exclusividade os bastidores dessa e de outras concorréncias, fala do delicado relacio-
namento entre cliente e agéncia e esconjura, definitivamente, a pecha de quebra-galho.

Imprensa — O que vocé sentiu
do sua agéncia foi chamada de “quebra-
galho™?

Celso Japiassu — Nio apenas eu, mas
toda a equipe da agéncia nos sentimos enor-
memente ofendidos com o que o Magim
Rodriguez disse. A verdade ¢ que isso tudo
comegou ha dois anos.

Imprensa — Como assim ha dois anos?

Japiassu — Ha dois anos, o Banco
Garantia assumiu o controle da Brahma e
resolveu fazer uma grande concorréncia
para todos os produtos da empresa. Nessa
época, nos ja trabalhavamos com os refri-
gerantes ha mais ou menos 20 anos. Pri-
meiro eles ouviram as chamadas
“agéncias da casa”, para que estas justifi-
cassem a estratégia que vinham adotando
para os produtos até aquele momento. No
fim da nossa apresentagéo, o proprio Ma-
gim Rodriguez me disse o seguinte: “Vo-
cés ndo querem apresentar idéias para
outros produtos da Brahma, que ndo os
refrigerantes?” Eu perguntei: “Isso é um
convite?” Ele disse sim. Acertamos, en-
tao, para dali 30 dias, a apresentagdo da
nossa proposta para a Brahma Chopp. E
no decorrer desses 30 dias soubemos que
a Brahma estava abrindo o mesmo convi-
te para uma porgao de outras agéncias.
Nossa apresentagao caiu numa quinta-fei-
ra, depois de todas as outras agéncias jd
terem feito as suas apresentagoes. So fal-
tava apresentar a Fischer, Justus, que era
uma das agéncias convidadas. Ao fim da
nossa apresentagao, o colegiado da Brah-
ma foi unanime ao afirmar que nés tinha-
mos ganhado a conta da cerveja, pois a
nossa proposta havia batido na veia do
que eles imaginavam. Ficamos com a
conta da Brahma Chopp por 24 horas,
porque, no dia seguinte, a Fischer apre-
sentou sua proposta e ganhou a conta.
Curiosamente, todo mundo ficou saben-
do, ¢ a propria Brahma hoje sabe, que a
Fischer vinha trabalhando nessa proposta
ha seis meses.

Imprensa — Vocé quer dizer seis meses
antes da concorréncia’

Japiassu — Exatamente. Antes das ou-
tras agéncias serem convidadas, a Fischer
ja estava trabalhando a proposta para a
Brahma Chopp. Essa informagao eu nao
ouvi por ai. Foi o préprio Eduardo Fischer
(diretor-presidente da Fischer, Justus) que
me disse, num almogo aqui no Rio, no
Anti quarius, meses depois. Nos atendiamos
os refrigerantes e eles a cerveja. Mas nao foi
s0 isso. No ano passado, comegaram a sur-

—
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“CHd no mercado uma maneira
desonesta de tratar

o cliente. Se a agéncia se

deixa dominar ou se

quer agradar excessivamente
o cliente, se anula??

M

T4

gir notas na Imprensa, nitidamente planta-
das, dando conta de que a Brahma quena
fazer uma nova concorréncia para a conta
de seus refrigerantes.

Imprensa — Mas como vocé tem tanta
certeza de que eram notas plantadas?

Japiassu — Porque investiguei e che-
guei na assessoria de Imprensa da Brah-
ma. Quem estava plantando essas notas
era Ingo Ostrovsky (gerente de comuni-
cagdo externa). Nos protestamos. Fui sa-
ber da Brahma que concorréncia era essa
¢ eles nao confirmaram nada. O Magim
Rodriguez nunca me disse que havia uma
concorréncia. Até que, em abril desse
ano, o Magim deu uma entrevista dizendo
que haveria uma concorréncia € que nos
seriamos convidados. Eu, entdao, escrevi
uma carta a ele dizendo que ndo aceitava
o convite. Eu achava muito estranho esse
convite, ja que o Magim havia demons-
trado uma flagrante animosidade em rela-
¢do a nos. Ele, por exemplo, nunca nos
deu um briefing. Nos que assumimos a
responsabilidade de pesquisar o produto
e apresentar propostas e solugoes para os
problemas dos refrigerantes. Depois da
carta, o Magim marcou uma conversa.
Disse que nao havia nenhuma animosida-
de e disse que fazia questao de que parti-
cipassemos da nova concorréncia. Disse
que estava mudando o sabor ¢ a embala-
gem do produto e queria conhecer as
idéias do mercado sobre isso. Quando ele
saiu daqui, eu disse ao meu pessoal: “Eu
nao participo da concorréncia. Mas deixo
a decisdao com vocés.” Eles quiseram par-
ticipar, preparamos o nosso trabalho, fize-
mos a apresentagio ¢ fomos surpreendidos,
nos ¢ as outras agéncias convidadas, qu. -
do soubemos que ninguém a con-
corréncia € que nos iriamos continuar com
a conta “quebrando o galho”, até eles resol-
verem o problema. Diante disso, resolve-
mos abrir mao da conta de refrigerantes,
porque ndo estamos aqui para quebrar o
galho de ninguém.

Imprensa — Pelo que vocé conta, a sua
relagao com o Magim nunca foi muito pré-
xima. Nao lhe ocorreu procurd-lo para es-
clarecer a situagao?

Japiassu — Inimeras vezes, inclusive
para saber o que ele pensava sobre os
refrigerantes. Mas ele sempre, cordial-
mente, foi refratirio a qualquer aproxi-
magao nossa. O que ficou flagrante, desde
o principio, € que nds estdvamos la contra
a vontade dele. Nos estavamos la simples-
mente porque tinhamos apresentado uma

proposta publicitaria brilhante para o pro-
duto. E ele foi forgado a engolir essa pro-
posta. O Magim sempre olhou o trabalho
das agéncias de propaganda do Rio de Ja-
neirocommuitodesprezo

Imprensa — Correram boatos no mer-
cado que tal desfecho da concorréncia
aconteceu porque ja existia uma agéncia
escolhida para atender a conta dos refn-
gerantes, antes mesmo da concorréncia.
Vocé acha que procede essa afirmagao?

Japiassu — Também ouvi essa historia.
Eseceumereportara ira concorréncia,
quando a Fischer trabalhava na proposta
meses antes, fico desconfiado de que possa
existir alguma coisa nesse sentido.

Imprensa — Vocé nao acha que, de
maneira geral, as agéncias assumem uma
atitude muito passiva na sua relagao com
o cliente?

Japiassu — Hé no mercado publicita-
rio uma maneira desonesta, inclusive de
tratar o cliente. Se a agéncia deixa o clien-
te dominar ou se quer agradar o cliente a
qualquer custo, ela simplesmente se anu-
la. Passa a ser uma fazedora de coisas.
Essa atitude néo tem contribuido para o
desenvolvimento da publicidade no Bra-
sil. Sdo poucas as agéncias que se portam
com uma certa dignidade na relagao com
o cliente. O que ocorre muito ¢ a culpada
¢ a publicidade paulista, ¢ uma grande
hegemonia do gerente de produtos sobre
a agéncia. Esse profissional tem poderes
para dizer nao a agéncia, mas nao tem
poderes para dizer sim. E o cara acaba
competindo com a agéncia, pois se afirma
pela negativa, recusando campanhas. Isso
tem gerado ao longo do tempo um enorme
autoritarismo do gerente de produtos.

Imprensa — O que tem a publicidade
paulista a ver com isso?

Japiassu — O gerente de produtos é
tipicn de Sao Paulo, porque na estrutura dos
clientes de Sao Paulo tem sempre a direto-
ria, a geréncia e o gerente de produtos.

Imprensa — O sistema de concorrén-
cias, do jeito que estd estruturado hoje, dd a
oportunidade para o cliente escolher real-
mente a melhor agéncia?

Japiassu — Existem concorréncias, ¢ é
0 que esta acontecendo, em que o cliente
busca apenas uma idéia e ndo um parcei-
ro. Essa da Brahma, por exemplo, era uma
concorréncia atras de uma idéia para re-
frigerantes. Isso € um retrocesso de 40
anos na historia da nossa propaganda,
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quando se procuravam idéias ¢ nao um tra-
balho em conjunto com a agéncia, marcado
pelo conhecimento do mercado, do produ-
to. A Brahma buscou uma idéia porque
tinha como referéncia a campanha da cer-
veja n°l, que lhe rendeu dividendos na
bolsa de valores, mas ndo na conquista de
mercado. Pois a divisao do mercado de
cervejas continua a mesma. Eles conse-

iram uma valorizagao muito grande na
imagem do seu produto, através de cam-

muito bem resolvidas que a Fis-
cher fez.

Imprensa — Mas, na sua opinido, o
sistema de concorréncia funciona ou nao?

Japiassu — No sistema de concorrén-
cia, em geral, as agéncias acabam se sub-
metendo ao autoritarismo do cliente. E
muito dificil uma agéncia resistir em par-
ticipar de uma concorréncia para uma
conta de 10, 20 milhdes de dolares mes-
mo que seja apenas para apresentar uma
boa idéia. As concorréncias se transfor-
maram num sistema predatorio porque,
além das idéias, hoje ja tem gente fazendo
concorréncia de prego. E um sistema onde
ninguém ganha ¢ a propaganda como um
todo sofre um retrocesso.

Imprensa — E qual seria a solugéo para
esse problema?

Japiassu — Eu proponho o respeito a
Le1 4.680, que condena as concorréncias ¢
condena também o dumping, o pre¢o mais
baixo. Essa lei tirou a propaganda do fundo
do pogo em 1965. Até entio, a propaganda
era terreno de picaretas e desonestos. Com
a regulamentagdo, a propaganda ganhou
dignidade como negacio, ganhou um papel
econdmico, se desenvolveu tecnicamente,
ganhou prémios internacionais, comegou a
ser respeitada criativamente. Isso tudo é
produto da regulamentagdo da nossa ativi-
dade. De 10 anos para cd, no entanto, essas
normas comegaram a ser desrespeitadas,
comegaram a aparecer 0s . Isso
estd levando a propaganda brasileira ao fun-
do do pogo.

Imprensa — Os predadores seriam as
agéncias que aceitam uma remuneragao
menor do que a estabelecida por lei?

Japiassu — Sem duvida. Foi o que
aconteceu, por exemplo, com a concor-
réncia da Vasp. Foram apresentados fil-
mes prontos, a Vasp impingiu um
comportamento as agéncias e elas aceita-
ram. E a agéncia que ganhou (DM9), trés
ou quatro meses depois, chegou a conclu-
sdo de que nao poderia atender a conta

CADERNO DE MIDIA

porque estava perdendo dinheiro. Isso ¢
concorréncia predatoria.

Imprensa — Quem defende o fim de
uma remuneracgao preestabelecida argu-
menta que a economia brasileira caminha
para o livre mercado e, portanto, os nego-
cios entre clientes e agéncias deveriam
ser regulados pela lei da oferta e da pro-
cura. Qual a sua opiniao?

Japiassu — Isso ¢ uma faldcia. E igual
a historia da livre negociacdo dos sala-
rios. Qual ¢ a liberdade de negociagdo de
salarios que existe por ai? Como falar de
livre negociagao ¢ mercado livre num
pais caracterizado como o nosso? Num
pais onde a economia esta toda nas maos
de pequenos grupos, que impoem as re-
gras que lhes sao convenientes? Por outro
lado, o que existe nesta questao do livre
mercado ¢ uma grande moda. O Brasil,
um pais periférico, terceiro-mundista,
quer entrar nessa onda que esta ocorrendo
em outros paises. No momento, o que esta
acontecendo aqui € uma liberalizagao
dentro de preceitos absolutamente discu-
tiveis. Nao quero dizer com isso que a
economia nao deva ser aberta, que o mer-
cado ndo deva regular a oferta e a procura.
Agora, existem algumas regras que preci-
sam ser estabelecidas. Sao regras éticas,
de comportamento e de Codigo Penal. A
concorréncia predatoria, o dumping esta
previsto como crime no nosso Caodigo
Penal. Isso eu ndo aceito como regra de
mercado.

Imprensa — Vocé acha que esta fal-
tando comportamento €tico a propaganda
brasileira?

Japiassu — A propaganda antecipou
esse desastre €tico que o pais estd viven-
do. E o que estamos vendo hoje com esse
sistema de competigao que foi criado.

Imprensa — E como anda o mercado de
propaganda?

Japiassu — Pelos dados que tenho,
nesse primeiro semestre, houve uma recu-
peragao de 20% em relagdo ao ano passa-
do. Mas como em 1991, o mercado havia
perdido 20% em relagao a 1990, nds esta-
mos hoje chegando ao patamar de dois
anos atras.

Imprensa — O Festival de Cannes ¢
tomado como parametro da cnatividade
da propaganda brasileira. O que vocé
achou do nosso desempenho nesse ultimo
festival?

Japiassu — Sei que Cannes deixou

*¢As concorréncias
tornaram-se um sistema
predatorio porque, além
das ideias, hoje ja tem gente
fazendo concorréncia de prego.
Ninguém ganha com isso 77
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¢ A Imprensa publicitdria no

Brasil ndao é melhor
do que outras institui¢oes
brasileiras. A

propaganda brasileira merece

a Imprensa que tem??

muita gente frustrada. Mas, a verdade, ¢
que Cannes ¢ um grande lobby da industria
publicitiria mundial e dificilmente revela
guem sdo realmente os melhores. Os basti-
dores de Cannes sao uma grande negocia-
¢ao0. Chegamos ao ciumulo de achar que os
jurados brasileiros siao bons, quando conse-
guem defender mais prémios para o Brasil.
Nao € um trabalho de julgamento, mas um
trabalho para quem for bom de conversa,
bom de lobby, bom de negociagao.

Imprensa — No Brasil temos um mer-
cado inflacionado de prémios de propagan-
da. Pendurar um diploma desses na parede
da agéncia significa alguma coisa?

Japiassu — Significa, porque as
agéncias todas se promovem normal-
mente em fungdo dos prémios recebi-
dos. E os clientes também gostam de
receber prémios. Entao, geralmente, os
prémios sao vistos como um alto grau
de competéncia da agéncia. A verdade
¢ que isso virou um grande negdcio nao
sO no Brasil, mas no mundo todo. Can-
nes hoje € big business e os prémios
brasileiros sao também grandes nego-
cios, que envolvem muito dinheiro. E
muito dificil estabelecer um diferencial
entre as 15 maiores agéncias do pais,
porque todas apresentam um padrao
técnico muito parecido, um padrao cria-
tivo muito parecido. O que diferencia
uma da outra € o grau de “fazer Impren-
sa” que possuem. Algumas tém um
enorme talento para isso e, evidente-
mente, aparecem mais.

Imprensa — Vocé utilizou o termo
“fazer Imprensa”. O que vocé acha da
cobertura da Imprensa especializada?

Japiassu — Existem hoje duas publi-
cagoes importantes sobre propaganda: o
Caderno de Propaganda & Marketing ¢
0 Meio & Mensagem. Correndo por
fora, com um grau de seriedade grande,
existe IMPRENSA, com uma postura
mais distante do mercado, diferente dos
dois primeiros, que sao jornais de publi-
citarios feitos para publicitarios. A rigor, a
Imprensa especificamente publicitaria no
Brasil nao € melhor que outras instituigoes
brasileiras. A propaganda brasileira merece
a Imprensa que tem.

Imprensa — A oferta de midia seg-
mentada aumentou muito nos ultimos
anos. Os publicitarios estao trabalhan-
do bem essa novidade?

Japiassu — Nao. O fato de existir, na
midia eletronica, um veiculo com o po-

derda Rede Globo deixa os departamen-
tos de midia muito confortdveis. Porque
eles sabem que, dentro da Globo, que
tem o dominio total da audiéncia, vao
encontrar conjugagoes de programas
que lhes dardo o resultado desejado. A
segmentagao so ¢ levada as ultimas con-
seqiiéncias num mercado onde existe
horizontalizagao da audiéncia; onde €
necessario localizar um segmento espe-
cifico de publico, num determinado vei-
culo, para ser somado a outro segmento
de outro veiculo.

Imprensa — E esse quadro pode mudar?

Japiassu — A nio ser que a audiéncia
mude. O mais grave, no entanto, € o dis-
tanciamento do telespectador em relagao
ao aparelho de televisdo no momento do
comercial. Muitas vezes acontece do mi-
dia programar um anincio num programa
com 50 pontos de audiéncia e, no break
comercial, a audiéncia cai para 30.

Imprensa — Ja existem medigoes sobre
esse distanciamento do telespectador?

Japiassu — Ha alguns anos, a Almap
fez uma pesquisa identificando um afas-
tamento de 23%, em média, durante os
intervalos comerciais. E o que vai ocorrer
cada vez mais com essa disseminagdo de
novas opgoes de midia para o telespecta-
dor € o seu afastamento na hora do inter-
valo comercial. E acrescente-se também
um outro dado grave: o fendmeno misi-
dentification; quando se assiste ao comer-
cial de um produto e ele € atribuido ao seu
concorrente. Esse fendmeno pode atingir
até 50% dos telespectadores. Entdo, mui-
tas vezes, quando se programa um comer-
cial, ele s0 tem como resposta 20% da
audiéncia imaginada. Isso gera um desa-
fio muito sério para as agéncias.

Imprensa — E como enfrentar esse
problema?

Japiassu — Com um trabalho extrema-
mente cuidadoso, pois € preciso vencer a
barreira de indiferenga do telespectador com
criatividade e ter o grupo alvo a ser atingido
muito bem identificado. Isso se faz desde o
planejamento de marketing do produto.

Imprensa — Mas todo esse trabalho ¢
apenas da agéncia de propaganda?

Japiassu — E da parceria. Por isso, é
que digo que ndo adianta o cliente lhe
convidar para uma concorréncia buscan-
do somente “uma boa idéia”. Para se con-
seguir resultados ¢ preciso um trabalho
profundo, de construgao. X
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Na Mira da Lupara

Doidinho
por um
aparelho de TV

O octogendrio babbo
nao desgruda
um minuto da telinha

R

€Smo um oitentdo, mesmo as vezes,
perdao, “pra 12", visto que eu nao
direi jamais “gaga”, o meu padn-
nho honordrio, o siciliano Don Calégero
Caltellamare, mantém vivas a sua memoria
e a sua mais doce e mais sutil intuigdo.

Em muitas ocasioes, 0 meu babbo mafio-
SO me preocupa, angustiadamente, ao esta-
cionar horas ¢ mais horas diante dos seus
muiltiplos aparelhos de TV, todos os canais
habituais do pais, além das redes por satélite
¢ por assinatura.

Sinceramente me aflige presenciar aque-
le velho comandante, ali parado, uma dizia
de videos a sua frente — eu sem saber ao
qual o Don Cal6 dedica a sua maior paixao.
A proposito, eu nao disponho da minima
coragem para perguntar.

O babbo, no entanto, invariavelmente
me surpreende com as suas reagoes, obras
de uma lucidez paranormal. Inacreditavel,
mas o garboso Don Cal6 nao desperdiga
um detalhe. Dou um exemplo: assim que
nasceu a Giulia, a minha filhota do signo
de Cancer com ascendente em Peixes,
grazie a Dio, e que o Céu a abengoe, Don
Cald examinou a obra-prima e observou:
“A cara do pai.”

Dou outro, mais. Entre a semana de ma-
ternidade e as jornadas todas de mergulho
nos Jogos Olimpicos de Barcelona, o babbo
analisou milhares de intervalos comerciais.
Determinada tarde, Don Calo me pediu um
gole de anisete e indagou:

— Quantos produtos tem a Orniex-
Bombnil?

Eu respondi, brincando:

— Acho que uns 1.001, meu padrinho.

O capo nao percebeu a piadinha e engatou:

— Provavelmente bem mais, bambino
meu. Vocé ainda nao percebeu que, a cada
15 dias, com o mesmo Carlos Moreno, a
empresa coloca no ar um novo comercial?
Haja mercadoria, Silviotto...

Off the records, Don Calo me confessou
que nao se cansa de rir com o charme paté-
tico do Carlinhos, o melhor personagem
que a publicidade brasileira ja criou. Claro
que nao entra na disputa o PC Farias inven-
tado pela Collor Adds & Co.

O juizo de Don Calo ¢ tao imenso que,
embora deliciado com um filme da Cultura
Inglesa, o meu padrinho encontrou espago
para criticar:

— Figliolo, maravilha de idéia, aquela,
de resgatar a frase “Me Tarzan”.

Para quem nao curtiu o filme, ¢le nem
gente apresenta. Na tela negra, surgem
caracteres informando, curta e inteligen-
temente:

— For me, Tarzan is the greatest of de
comics book heroes.

Aos poucos, as palavras vdo desapare-
cendo até que remanesgam, solitarias, aque-
las da saudagdo do Homem Macaco a sua
gatissima Jane. Divertido. Don Calo, po-
rém, nao perdoou, em inglés:

— Dearest, o correlo nao seria “the comic
books heroes™, com s no final dos livros?

Fiquei quieto. Com um mafioso nao se
discute.

Comida na mesa

O meu leitor jd sabe que o tema predileto
de Don Calo, na sua investigagao publicita-
ra, ¢ a comida, em todas as suas variantes.
O babbo até que exagera na sua colegdo de
comerciais de alimentos e de beberagens.
Inclusive por imaginar, erradamente, que
eu produzo a maioria deles.

Nas ultimas semanas ele apreciou, por
exemplo, o belo filme do milho Jurema, da
Cica, a espiga se debulhando na entrada da
latinha. D4 vontade de comprar e de devo-
rar, assim como uma outra iguana desven-
dada por processo semelhante.

Don Calégero cita um comercial da Qua-
ker, em honra das sardinhas sem as peles ¢
sem espinhas da Coqueiro — um abridor
que desliza em cima do peixe ¢ revela a
beleza de seu filé.

— Tudo bem, meu afilhado. Na publici-
dade, nada se cria ¢ nada se transforma,
como ja dizia o Justus, Fischer Lavoisier.
De todo modo, eu so espero que 0s nossos
diretorezinhos nao comecem a perpetrar
filmecos mostrando tomates que perdem
a casca na tampa da latinha, ou fatias de
abacaxi que perdem a casca na tampa da
latinha, ou goiabas que perdem a casca na
tampa da latinha, ou péssegos e pimento-
es e pimentinhas e figos e ameixas ou essa
novidade, a canola...

Examinei o babbo, embasbacado. Canola?

— Pois sim, meu nego, canola. Vocé nao
leu o amincio da Veja? Oleo de canola,
muito menos calorias, nenhum colesterol,
canola, canola. Alias, vocé porventura sabe
0 que € canola?

Essa, a agéncia ficou me devendo.

Sobrou prazer, de toda forma, no espe-
tacular filmago das batatas Ruffles, sabor
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dequeijo,exuberante nosefeitosenoappe-
tite appeal:

— Adoro aquela boquinha que ro1 aquela
potatozinha tao crocante e ronronante...

E por falar em efeitos, Don Calogero
também faz elogios ao comercial computa-
dorizado dos filtros de café Mellita. Chegou
a me pedir:

— Compre um monte, Silviotto, compre
um monte. Assim, quem sabe, a nossa
Mamma Freda pare de fazer o cafe dela
naquela meia que eu vestia quando jogava
beisebol com o Babe Ruth...

Perplexidade e injustica

Nem sempre eu concordo com as obser-
vagoes de meu padrinho. Porque nao sou
um suicida, eu camuflo as minhas réplicas,
ao vivo. Quando me cabe, porém, a leve
reagdo, €screvo, como aqui.

Apo6io integralmente Don Calogero, no
entanto, quando ele comenta Rolando
Boldrin:

— Grande ator, cantor, compositor, um
grande ser humano. Néo entendo porque o

Boldrin ndo ganha um papel de importancia
numa novela, ou porque nao participa da-
quele programa tao chatinho do Leandro e
Leonardo da Rede Globo. Sera, meu caro,
que o Boldrin, para sobreviver, precisa ser
coadjuvante num filme da Quartzolite?

A perplexidade de Don Cal6 se aferven-
ta, mais ainda, sempre que ele se depara
com aquele filme do microondas Sharp, um
batalhao de gorduchos de roupao vermelho
a espera de um frango assadinho no apare-

Le
Bﬂl’lﬁhﬁo

lho promovido pelo comercial:

— Crelo, Silviotto, que reconheci a Susy
Arruda, a atriz invariavelmente malvada do
Teatro da Juventude, na megera que pertur-
ba a paciéncia do batalhdo de gorduchos.
Quanto ao filme, todavia, eu confesso que
nao compreendi bulhufas...

Expliquei ao capo que os gorduchos sio
freqiientadores de um spa, uma clinica de
emagrecimento; que a megera tem a obri-
gagao de controlar os comiloes; que os obe-
sos enganam a velhota, fingindo que o mi-
croondas € um aparelho de TV...

Don Clogero me devolveu a consi-
deragao:

— E mesmo? E como vocé descobriu?
Nao, nao diga, eu vou adivinhar. Vocé tam-
bém ja tentou queimar alguns quilinhos
num spa, conhece o truque!

— Eu nunca estive num spa, meu pa-
drinho.

— Entao, Silviotto, alguém da agéncia,
um amigo seu, deu a vocé o mapa da mina.
A Mamma Freda, eu e os nossos cachorros
conlinuamos na mesma. X

O DETALHE OUE DISTINGUE VOCT:.
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Olho Crifico

Os hermanos
estao

chegando la

d
ﬂn aﬂ"
Y

Os paises vizinhos ao
Brasil também jd
fazem boa propaganda

%l

4

verdade que o Brasil ainda faz a
E melhor propaganda na Ameérica
Latina, mas talvez sejamos um
pouco intolerantes ¢ pretensiosos em
relagdo aos vizinhos quando nos colo-
camos em primeiro lugar, assim, de for-
ma tdo prepotente. Numa recente via-
gem ao Chile, me foi possivel examinar
com mais calma, in loco, o que os profis-
sionais da propaganda do continente andam
fazendo. A primeira constatagao € a de uma
melhoria geral na criatividade e na produ-
¢do da Argentina ¢ do Chile. Também pai-
ses menores como Uruguai ¢ Costa Rica, ou
maiores como o México, deram um bom
salto de qualidade. Basta conhecer as cam-
panhas da Coca-Cola, feitas pela McCann
no continente, para perceber esse salto de
qualidade. Falta, talvez, a todos esses paises
¢ & sua propaganda, o tipico molho tropical
e imaginativo tdo proprio do Brasil. Mas,
como isso € pedir muito, fazemos o registro
de que, 4 sua maneira, os paises vizinhos
crescem na propaganda.

Della Femina desiludido

Num momento em que as agéncias de
propaganda brasileiras passam por grandes
mudangas, muitas delas devidas as transfor-
magoes ¢ @ evolugdo do proprio negocio
publicitario que afetam de perto o profissio-
nal do ramo, talvez seja pertinente pensar
um pouco sobre o que acontece ld fora. Jerry
Della Femina, um grande publicitdrio ame-
ricano, que marcou época com seu trabalho
criativo em Nova York, nos anos 6070, por
exemplo, atravessa um momento dificil em
sua carreira: ele estd deixando a agéncia que
fundou, dizendo-se cansado do negocio pu-
blicitario. Diz Della Femina: “O negdcio
vai mal porque todo mundo tem medo de
falhar. A nossa profissao nao tem mais gra-
¢a porque temos medo de nos divertir ¢
ainda ser pagos por isso... Como industria,
oferecemos aos nossos clientes servigos
que eles ndo querem nem precisam. Esque-
cemos que o0 que fazemos de melhor sdo
grandes aniincios ¢ grandes comerciais que
os clientes precisam — trabalho que vai
ajudar a vender os seus produtos e aquecer
novamente a economia. Quando voltarmos

a fazer isso, traremos nosso negocio de
volta ao seu lugar.”

Asa

Novo sangue velho

Veteranos mais céticos costumam s¢
preocupar diante da chegada e inevitavel
tomada de posigoes pelos mais jovens,
sobretudo no jornalismo e na propaganda
— profissdes nas quais esse tipo de pro-
blema aparece mais claramente. Hd, con-
tudo, um certo exagero nessa inquietagao
dos mais velhos. Pois ainda ndo ha como
prescindir na criagao de texto, principal-
mente o publicitirio, do toque justo e
redondo da experiéncia comprovada e do
talento sempre fresco e renovado. Foi tal-
vez pensando nisso que Oscar Colucci, da
agéncia que leva seu nome, contratou Fer-
nando Leite para seu diretor de criagéo. Pela
mesma razao, a Giovanni convocou Jose
Fontoura da Costa para dirigir sua criagao.
Dois profissionais da maior competéncia e,
acima de tudo, dois homens integros, coisa
que vai rareando por ai. Bom para a Colucci
¢ a Giovanni.

1

0 clipao de hoje

Ainda a propoésito da campanha da
Coca-Cola: vale lembrar que ha 20 anos,
quando fol langada no mundo, provocou
muitas criticas negativas. Principalmente
no Brasil, onde se disse nao passar do que
hoje se chama um clip — sucessdo de
imagens bonitas, coloridas, mas sem ne-
nhum conceito, nenhuma mensagem. Cu-
riosas as voltas que a criatividade na
propaganda acaba dando. Agora, comer-
ciais de cervejas e refrigerantes sao farta-
mente elogiados por essa caracteristica:
quase todos sdo grandes clipdes, com
gente jovem saltando, cantando, beben-
do... Mais curioso ainda € que um dos
conceitos de marketing langados pela
Coca-Cola — misturar o refrigerante com
comida principalmente no inverno, quan-
do as pessoas tendem a comer mais —
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estd de volta em grande estilo. Afinal, de
quem ¢ a idéia original?

Mais margarina?

Comercial elegante ¢ discreto mostra, na
TV, seis mulheres de fina aparéncia, todas
com jeitdo de classe média dos Jardins,
dando depoimento sobre as fantasticas qua-
lidades de uma margarina. SO aparece o
rosto das senhoras e todas recitam um texto
que deve deixar até o proprio fabricante
intrigado, tantas sao as virtudes de seu pro-
duto. O que se discute aqui nao € a quali-
dade do texto publicitario em si, feito
obviamente por profissionais do ramo,
mas sim a forma como as mulheres, estas
do comercial incluidas, se prestam a esse
tipo de deformagdo da sua realidade dia-
ria. Ou serda mesmo que o problema maior
da dona-de-casa ¢ encontrar a margarina
dos sonhos de sua familia? Terdo aquelas
senhoras do comercial lido ¢ refletido so-
bre o texto a ser recitado? Claro que ga-
nharam um caché para isso, mas deve
haver um minimo de questionamento até
mesmo na hora de faturar. Ou estamos
exagerando?

<,

De volta ao futuro

Ainda sobre o mercado publicitario ame-
ricano, que nos ultimos 50 anos tem, diga-
mos assim, inspirado certos caminhos da
propaganda brasileira, uma materinha dis-
creta no Advertising Age revela o seguinte:
estd voltando o chamado full service, ou, na
pratica, as grandes agéncias que ddo ao
cliente um leque maior de servigos. Com a
diferenga de que hoje elas nio compram
esses servigos fora, preferindo montar suas
proprias subsididrias para esse fim — em-
presas de promogao, relagoes publicas, de-
sign ete. Quer dizer, acabou, pelo menos
por agora, o ciclo das hot shops, as chama-
das agéncias butiques, pequenas ¢ criativas,
pouco inclinadas, portanto, para a abran-
gencia comercial do negocio publicitario

CADERNO DE MIDIA

hoje. No Brasil, o full service também esta
voltando e se concentra nas grandes ageén-
cias, principalmente as estrangeiras. As fu-
soes ¢ as compras/vendas dos ultimos
meses, envolvendo agéncias pequenas ¢
médias, talvez seja um sintoma de que o
fenomeno full service é o caminho do futu-
ro. Futuro, no nosso caso, certamente con-
dicionado ds oscilagoes da economia

nacional.

Cenas de ageéncia

Publicitarios daquele tempo, anos 50/60,
lembram com bom humor a maneira como
Geraldo Alonso, fundador da agéncia Nor-
ton, hoje dingida por seu filho Geraldo,
acabava logo com qualquer conversa pom-
posa ou enrolada de seus criativos durante
as apresentagoes ao cliente. Patrao a moda
antiga, ainda assim ele deixava que seu
pessoal falasse; mas, quando comegavam a
pontificar, ele cortava em cima, no ato, na
cara do proprio cliente, que muitas vezes
ficava espantado com sua atitude. Grossa a
primeira vista, mas, pensando bem, sabia e
salutar. Quantos presidentes de agéncia ou
diretores de conta fazem isso hoje? Os tem-
pos mudaram, € certo, mas a pretensio ¢ a
vaidade jamais perdem seu lugar.

4

Da memoria

Hoje o cidadao vai a sua locadora ¢ leva
para casa um pilha de filmes para o fim-de-
semana, assim meio na base do “o que tem
de bom ai?". Antigamente, cinema era di-
versao bem planejada, envolvendo nao so a
escolha dos filmes no programa duplo do
cinema do bairro como o proprio passeio
em si: 0 ato de sair de casa, assistir aos
filmes ¢, depois, ainda no bairro, comer
uma pizza. Como nao havia delingiiéncia
urbana, era possivel fazer essa caminhada
da casa ao cineminha e voltar tranqiiilamen-
te,as 11 danoite. Mudangas sao inevitaveis,
¢ claro, mas nem sempre sao, convenha-
mos, para melhor.

X
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Legislacao
a passo

de tartaruga
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O setor de comunicagao
ao ar livre sofre
esperando o novo codigo

por Emilio Novelli

negocio da comunicagao ao ar livre
em Sao Paulo responde por um fatu-
ramento mensal entre trés ¢ quatro
milhoes de dolares. Isso significa algo em
torno de 50% do resultado da publicidade
em outdoor que se faz em todo o pais.
Quanto a geragao de empregos, pelo menos
cinco mil familias dependem diretamente
do setor, sem contar as inlimeras microem-
presas prestadoras de servigos.
Toda essa importincia econdmica e so-

pacto das mensagens tera muito mais efi-
ciéncia. Sera possivel reduzir o espago ocu-
pado — hoje sdo 1.646 locais com 4.998
quadros — e, portanto, havera um menor
custo com aluguel e as informagoes se tor-
nardo mais visiveis sem prejuizo para a
paisagem urbana.

E poucos profissionais conhecem tao
bem a cidade como os que atuam na drea de
outdoor. Eles aprendem com a populagao a
entender as qualidades e as contradigoes do
municipio. A atividade exige saber detalhes
sobre 0 modo de viver e de agir de quem

circula pelos locais onde as

de conferir trangiilidade
para que o empresario da co-
municagdo visual ao ar livre
planeje e invista mais na ati-
vidade. Enquanto grandes ci-
dades do interior do Estado
como Ribeirdo Preto, Campi-
nas, Bauru ¢ Sao José dos
Campos ja criaram mecanis-

cial, entretanto, nao é capaz

mos legais para disciplinar o i Y . At
setor, a capital paulista vivcg kﬁ y

um dramatico compasso de  Novelll:
espera. Falta a aprovagdo do 4o cproam
Cédigo de Comunicagéo Vi-
sual, cuja votagao € prejudicada por fatores
alheios as questoes técnicas ¢ @ expectativa
das empresas ¢ da comunidade em geral.
Segundo se estima, ha na cidade 700 mil
aniincios ao ar livre e somente 250 mil estao
cadastrados oficialmente pcla Prefeitura.
Uma nova le gtslaqan tornaria mais dinami-
ca a atividade, ja que a norma vigente esta
defasada em 14 anos. Capitais como Rio de
Janeiro, Porto Alegre, Curitiba, Floriano-
polis, Salvador, Recife e Fortaleza ja tém
legislagao especifica adequada as realida-
des locais.

Custo menor — No empresariado, ha
confianca de que a comunidade compreen-
de e aceita a linguagem da comunicagao
visual ao ar livre. Uma das ultimas pesqui-
sas da Central de Outdoor indica que a
populagido gosta da cidade com sua carac-
teristica de grande painel de informagoes.
Neste contexto, o outdoor, em termos nu-
méricos, representa apenas cinco mil entre
os 700 mil amincios espalhados pela cida-
de. Porém, sua cobertura abrange 87% dos
quase 10 milhGes de paulistanos na faixa de
16 a 65 anos de idade.

Aprovada uma legislagao coerente, 0 im-

mensagens sdo divulgadas.
Esta af a credencial para estes
profissionais discutirem as-
suntos que, a exemplo da co-
municagdo visual, acabam
influindo no cotidiano das
pessoas.

A comunicacdo visual ao
ar livre vem dando demons-
tracoes de ter uma Otima
perspectiva em relagdo ao fu-
turo do negdcio. O proximo
Congresso da Felape — Fe-
deragdo Latino Americana de
Publicidade Exterior , por exemplo, serd em
Sao Paulo. E os profissionais paulistanos
terdo muita experiéncia a transmitir como,
por exemplo, o sucesso dos roteiros seg-
mentados por regiao; uma forma de utiliza-
¢ao de outdoor que atinge targets especifi-
cos de maneira importante.

Temos afinal, o que mostrar aos demais
paises. As nagoes latino-americanas ficard
demonstrado que o outdoor € um dos meios
com melhor desempenho na midia brasilei-
ra. Ele deve fechar o ano, apesar da crise
econdmica, com indice de crescimento per-
to dos 689,69%, registrados no ano passa-
do, quando houve uma evolugéo de 41,4%
em relacdao a 1990, superando até mesmo
midias como jornal ¢ radio. Um bom exem-
plo de garra.

Porém, vai ficar dificil explicar por que,
com todo este peso econdmico e social, o setor
de outdoor, em particular, a comunicagao vi-
sual a0 ar livre de maneira mais abrangente, ¢
a propaganda como um todo, ainda nao con-
seguem ter um peso politico equivalente a sua
importancia na vida da cidade. X

Emilio Novell, 41 anos, & sdcio da Novel-Convas, empie-
30 de paindts, oUtdoorn @ Iminosos.

“Siuagio
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E MUITAS IMAGEN

NAO PRODUZEM
NENHUM SOM.

Juando VOCcé usa 0 som para falar com o consumidor, o0 préprio consu-

Ndor constroi a imagem do produto ou servico em sua imaginacao.
Juando VOCE usa a imagem, €la ja estd 14, pronta e acabada: 0 consu-
lidor ndo tem mais nada a fazer. Agora decida: quando vocé anuncia

ara 0 consumidor, vocé quer ou ndo quer que ele faca alguma coisa?




Legislacao

Boas novas na
protecao
do consumidor

:

Novo cddigo implica
mais cuidados na
produgao publicitdria

por Walter Ceneviva

uando o Cédigo de Defesa do Consu-
midor entrou em vigor, 0 mundo da
comunicacao social mudou. A publi-
cidade passou a integrar, na forma da lei, a
relagao de consumo, gerando efeitos na drea
dos veiculos e na dos publicitarios. Consi-
derando que pretendo esclarecer aspectos
juridicos, neste comentario preciso come-
¢ar com a defini¢do de, pelo menos, dois
termos: veiculo e publicidade.

O termo veiculo indica, na linguagem
publicitania brasileira, principalmente o jor-
nal, a revista, a ra-
diodifusora de som
ou de imagem. To-
davia, a Lei da Pro-
paganda (Lei n®
4.680/65) comega
por caracterizar
veiculo (artigo 4°)
como sendo qual-
quer meio de comu-
nicagao visual ou
auditiva capaz de g
transmitir ao publi-
co mensagens de
propaganda, o que

adita, geralmente,
outras formas, ser-
vindo de exemplo o outdoor e o servigo fixo
de alto-falantes. A lei exige que o veiculo
seja como tal reconhecido pelas associago-
es civis locais ¢ regionais de propaganda,
bem como os sindicatos de publicitarios.

Passo ao segundo termo a definir, encon-
trado no artigo 5° da Lei. Neste, propaganda
¢ “qualquer forma remunerada de difusao
de 1déias, mercadorias ou servigos por parte
de um anunciante identificado”. A regra
legal se inspira em uma economia de mer-
cado, relacionada com a livre concorrén-
cia, que promove publicidade para des-
pertar o interesse em comprar produtos ou
servigos anunciados, a contar de um ex-
cesso de oferta sobre a demanda disponi-
vel num periodo dado.

Sem disfarce — Definidos, assim, os
dois termos, passo a verificar como sdo
relaciondveis com a protegiao do consumi-
dor. Os direitos do consumidor (que tanto
pode ser pessoa fisica quanto pessoa juridi-
ca) sao todos os inerentes a relagao de con-
sumo nascida da operag¢ao econdmica, rela-

Ceneviva: mudancas a vista

tivos aos caracteristicos e ao prego do bem
adquirido, assim como as condigoes do ne-
gocio realizado. O Cddigo de Defesa do
Consumidor destaca o que chama de “direi-
tos basicos™ no artigo 6°, do qual apenas um
inciso (o IV) tem realce no que se refere as
mensagens publicitdrias ¢ afirma o direito
a protegao contra:

1) publicidade enganosa e abusiva;

2) praticas ¢ cldusulas abusivas ou im-
postas no fornecimento de produtos € ser-
vigos.

O Cédigo indica, em regras isoladas, ou-
tros direitos relativos a publicidade, como,

. L

por exemplo, os decorrentes de informagao
insuficiente ou inadequada (artigo 12), vi-
cio de qualidade ou quantidade do produto
em relagéo ao anuincio (artigo 18), de publi-
cidade que omita elementos de diminuigéo
de valor do produto ou servigo (artigo 20),
além dos direitos morais do consumidor,
que sao objeto de garantias constitucionais.

O Codigo determina os limites da publi-
cidade legalmente permitida, a partir do
artigo 36, para que seja “veiculada de tal
forma que o consumidor, facil e imediata-
mente, a identifique como tal”. Os dois
advérbios mencionados (fdcil e imediata-
mente) mostram que o dever legal de lealda-
de, na relagao de consumo, exige que o con-
sumidor individualize como propaganda co-
mercial aquilo que ¢ propaganda comercial,
pois ¢ contririo ao interesse social ¢ até mes-
mo ofensivo aos principios constitucionais da
livre concorréncia que a divulgagao de pro-
dutos ou servigos seja feita sem que os desti-

A missao legitima de convencimento,
realizada pela propaganda, assume esse
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papel sem disfarce ¢ sem prejudicar a li-
berdade da criagdo publicitaria ¢ da pro-
dugdo intelectual.

para a pessoa de nivel médio. A falsidade
nao € necessariamente um tipo de engano-
sidade. Sem dolo, ndo ha publicidade enga-
nosa. A inteng¢do do fornecedor € necessdria
para caracterizar o0 engano por omissao, nos
termos do pardgrafo 3° do artigo 37 do
Codigo de Defesa do Consumidor.

O ilicito publicitario nunca € do veiculo,
salvo no caso de autodivulgagao que incida
no abuso ou na enganosidade, ou se tiver,
conhecimento desses defeitos da mensa-
gem clara e facilmente perceptiveis a pri-
meira vista e, ainda assim, a divulgar.
1\ Fiz um resumo do principal. S6 a decan-

tagao de muitos anos de experiéncia em
julgamentos pelos tribunais mostrara os
efeitos juridicos da relagao do
com a publicidade. X

Waiter Ceneviva, 64 onos, & advogodo @ colunista da-
Foiha de 5.Poulo

Engano por omissao — A publicidade
se assemelha a uma rede de pesca que,
destinada a um grande universo, recolhe .
numero proporcionalmente reduzido de
efetivos adquirentes ¢ utilizadores. E neces- -
sdrio, porém, precisar a interpretagao do
artigo 36: a publicidade so por excegao se
destina a pessoas predeterminadas. Como
regra, € enderegada ao consumidor enquan-
to destinatdrio final, que pode adquirir ou
utilizar produto ou servigo, mas nao € ne-
cessariamente predeterminado.

0 ilicito publicitario nao € caracterizado
s¢ a falsidade da informagdo transmitida ¢
facilmente perceptivel ao consumidor. A
liberdade de expressdo pode conter mani-
festagdo que notoriamente seja exagerada

Olha que delicia de pauta:

COUVERT (opcional)
ENTRADAS

Buffet de saladas

Carpaccio de carmme

Ensalada de carpacaio

Mrlln com presunto [ Parma
Queijo parmesio

PRATO ESPECIAL
Super grill

CARNES E SALADAS

Baby gnll

Entrecite

T-bone steak brangus

Tiria

Filet mignon

Brochette gnll

Tournedos de filet

Franguinho Label Rouge

Linguado i meuniére com batata cozida
Pintado na brasa com arroz § grega

O buttet de saladas estd incluido no preqo das cames

GUARNICOES

Baked potato

Batata soulflée
Cebaola nrolesa
Farofa especial
Legumes 1 jardineira
Arroe

Creme de milho

O Baby Grill Pizza Bar € o tiltimo acontecimento da Vieira de Carvalho. Vi li conferir e depois saia dando noticia.

PIZZAS

Girande (v pars viagem))
Indradual (na porcelana)

Mozzarella

(tomate ¢ orégano)

Portuguesa
(presunto, ovos e cebola)

Calabresa
(cebola e azeitona)

Baby pizza gnll
(cobertura de batatas, mozzarella, anchovas espanholas)

Margherita
(mozzarella, parmesio, manjencio ¢ tomate)

4 tormaggn
(catupiry, gorgonzola, parmesio ¢ mozzarella)

Alici
{anchovas espanholas)

PASTA ITALIANA

Paillard com fettuccine
(hlet mignon com fettuccine ao molho branco)

Taghatelle al proscruro
{20 molho branco ¢ presunto)

!'ip:nghrttl agho ¢ olio

(o mams simples condimento: alho ¢ dleo)

Capellim alla carbonara
(bacon coxido, mozzarella de ifala e parmesio ralado)

Penne alla chitarra

{30 molho de tomates maduros, pimentdes ¢ filet mignon moido)

BEBIDAS PIZZA BAR

Happy hour (estamos abertos a parur das
17 horas)

Baby gnill
(coquetel de kiwa of vodka)

Suco de tomate

Bandas

(limSo ¢ maracud)

Coquetel de frutas

Coquetel de champagne
Capinnha de vodka nacwonal
Capirinha de vodla importada
Whiskacs nacionas

Whiskies importados

Whisky souer

Carpano iahano

Jerez {fino La Ina)

Coca baby grill

{copo Hr:.ndf grlu_ limio e rum)
Chopp

Cerveja nacional

Cerveja importada

Sucos de frutas da estacio
Refrigerantes

Refrigerantes diet

Agua mineral

Vinhos nacwonas

Vinhos imporados
Servimos vinhos da Espanha em copos.




leitores a mais, ou seja, quase ul
Maracana lotado. A vocés que
chegaram e se somaram aos
nossos mais de 2 milhoes de

Nos primeiros 30 dias do novo
jornal O Dia, suas vendas
cresceram 10,20 % aos domingo
leitores, 0 muito obrigado do jorr
que mudou e vai
continuar mudando,
sempre para melhol

Isto representa cerca de 170.00
tes: * Departamento de Circulacao. Informacao jurada ao IVC julho 92. ** Departamento de Pesquisa. Estimativa baseada estudos Marplan 1° tri ¢

O DIA

Melhor todo dia




Superego

A agéncia
das cegonhas

Aprénmacampanhndu

Miércia, Liicia, Julice, Regina  Mari: medindo barrigas

trabalham na agéncia estdo
gravidas, sem contar Rony
Fischer, mulher de Eduardo,
um dos donos. A primeira a
comunicar o fato foi Julice
Donato, assistente de atendi-
mento, hoje no quarto més de
gravidez. Quando ela chegou

com o resultado positivo, os
colegas fizeram tanta festa
que Lucia Cardoso da Silva,
assistente de cheking, de oito
meses, Marli Taparelli, fun-
ciondria de RTVC, de quatro
fonista, gravida de cinco me-
ses ¢ Regina de Souza,
secretdria de midia, no quarto
més, também quiseram con-
fetes e anunciaram a cegonha
na mesma hora.

Hoje, as felizardas trocam
impressoes e receitas, “Fica-
mos medindo as barrigas,
sentindo inveja porque uma
tem enjdo e outra ndo”, expli-
ca Julice. O resto da agéncia
lenta geslar apressadamente
alguma idéia para se virar en-
quanto as futuras mamaes —
que vao dar a luz quase na
mesma época —, estiverem
curtindo a licenga-maternida-
de com os pimpolhos.

O boneco
da o recado

As pessoas que moram ou
passam pela Alameda Gabriel
Monteiro da Silva acostuma-
ram-se a curtir um novo visual
enquanto aguardam os sinais
de transito ou visitam as lojas:
um boneco, na sacada do nu-
mero 1.033, decorado de acor-
do com as ultimas novidades
da vida do pais.

Ali funciona a agéncia ST
Publicidade que, desde dezem-
bro, resolveu levar para a va-
randa o boneco que ficava na
recepgao da agéncia. “No ulti-
mo Natal, a equipe de criagao
resolveu fazé-lo pular a saca-
da vestido de Papai Noel”,
conta Marcos Augusto Bugni,
38 anos e 20 de profissao, di-
retor executivo da agéncia.
Dali para a frente, niao parou
mais. “Todos comentaram e

vimos que era um caminho de
comunicagao para a agéncia”,
explica Marcos. “Come¢camos
a falar através
dele.”
Assuntos
nao faltaram:
Aids, homena-
gens ao Diado
Trabalho, soli-
danedade com
0s aposcnta-
dos pelo au-
mento dos
147% ¢ por ai
afora, até de-
sembocar na
CPIl. "Os a-
contecimen-
los se acelera-
ram lanto, que
0 boneco tem

Marcos e 0
boneco:
recados e

mudado uma vez por semana”,
diz Marcos. Para alegria geral

da regido.

———

DAMNIEL CONZL

Sirotsky: um fronteiras

Marketing
em portunhol

De olho num mercado com
200 milhoes de consumidores
do Mercosul, as ADVBs (Asso-
ciagao dos Dirigentes de Ven-
das do Brasil) de Santa
Catarina, Rio Grande do Sul,
Parana e Sao Paulo estao pro-
movendo o Primeiro Congres-
so de Marketing do Cone Sul.
“Pretendemos promover uma
analise abrangente do marke-
ting, sem estabelecer frontei-
ras”, explica Pedro Sirotsky,
vice-presidente da RBS Rede
Brasil Sul de Comunicagao,
que preside o Congresso.”Nos-
sas dificuldades e solugoes se-
rao debatidas em parceria.”

O evento acontecerade 4a 6
de novembro em Florianépolis,
¢ entre os participantes estarao
figuras de peso como Henry
Kissinger ex-secretario de Es-
tado dos EUA alguns presiden-
tes dos paises do Cone Sul, ¢
ainda havera uma teleconferén-
cia, direto de Boston, nos EUA,
com o professor Nicholas Ne-
groponte, fundador e diretor do
laboratorio de midia do MIT
(Massachusetts Institute of
Technology).

CADERNO DE MIDIA
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PROGRAMACAOQO (SAO PAULO)
Total Min. | el Custo 30° Custo 1 % Custo
Género Horwrio Programs Emjsecers Exibicio e anal Publico Crs GRF (Cr§) por mil
Notciano 07:0007:30 | Jormal do SBT - (Reprisc) VS la/Sab. 150 1 58.000 $276.300,00 | 527630000 | 90.97069
07:00/07:30 Bom [ha Bras) Giobo 2a/6aF 150 3 79.000 3.663. 700,00 1.221.233,0) 46.375 95
07:30/08:00 | Bom Dia Sio Peulo Gilobo 2aptaF 150 5 1 50,000 1,663, 700,00 73274000 | 24.42467
O7: 3040800 Birasil 07:30 Manc hete 2a/6aF 150 . 3.000 479.100,00 - | 159.700,00
07:30/08:-00 Show de Noticias TVS Domingo 3 i 66,000 5.276.300,00 5.276.300,00 79.543,94
12:00§12:30 | Acoslece Handeirantes 2ajtaF 150 2 | 45.000 1.317.000,00 658.500,00 | 29.266,67
12:00/13:00 | Jormal da Cultars 60 Misutos Culturs 2aSab. 360 2 57.000 - - -
12:00/13:00 | Record em Noticias Recoed 2a/6aF 300 2 62.000 1.194.125,00 597.062,5% | 19.260,08
12:0013:00 | Gazeta Meio-Dia Cirets 2a/6aF 300 1 32,000 £56.331,00 85633100 | 26.760,34
12:45/13:25 Sio Paulo Ji - 1a Edigio Gilobo 2a/Sab. 240 16 512.000 7.674.400,00 4T9.650,00 | 14.989,06
13:00/13:30 | Edigio da Turde Manchete 2a/Sab. 180 . | 32,000 672.200,00 67220000 | 21.006,25
18:30§19:00 | Jormal ds Record - Regional Record 2a/6aF 150 2 52.000 3.220.193,00 | 1.610.096350 | 61.926,79
18:30419:30 Agqui Agor TVS 2a/Sab. 360 19 T18.000 15.828.900,00 £33.10000 | 22.045.82
18:45/19:20 | Jomal de Sio Paulo HBandeirantes 2a/Sab. 210 1 36.000 1.624.00000 | 3.624.000,00 | 100.666,67
19:00/20:00 | Jomal da Record - Nacioaal Record 2a/taP 300 2 65.000 5.623.184,00 | 2.811.992,00 | 8631052
19:00/19:30 | Jormal Local Manchete 2a/Sab. 180 . 22.000 2.075.700,00 - | 94.350,00
19:0019:10 | Jornal Pals Brasil Guzeta 2aj4aF ¢ Sab. S0 2 65.000 10.274.000,00 - -
19:20/20:00 | Jornal Bandeirantes Handeirantes 2a/Sab. 240 1 49.000 4.025.000,00 | 402500000 | B82.142,86
19:30/20:30 | TJ Beasil TVS 2a/Ssb. 360 12 493,000 21.005.200,00 | L758.766,67 | 4280974
19:4520:00 | Sio Psulo Ji - 2a.Edigio Cilobo 2a/Sab. %0 48 1.969.000 33.759.500,00 70332292 | 17.145.51
20:00/20:30 | Jornal Nacional Gilobo 2a/Sab. 180 5 2.163.000 36.636.800,00 69126038 | 1693796
20:15/20:25 Reporter Cultura IV Culturs 2a/6aF 50 1 51.000 - - -
20:30/21:30 | Jornal da Manchete Manchete 2a/Sab. 360 3 67.000 5.388.100,00 | 1.796.033,33 | 8041940
22:4023:10 | Jormal ds Culturs Culturs 2a/6aF 130 3 99.000 - -
22:40023:10 Jornal da Culturs - Domingo Culturs Domingo 3 1 54.000 - - -
23:1523:30 | Jormal do SBT la. Bdicio TVS 2a/6aF 75 7 262.000 15.828.900,00 | 2.261.271,43 | 6041565
23:1500:10 | Jormal Fals Brasil Gazets 2a/6aF s 2 78.000 9.573.50000 | 4.786.750,00 | 122.737,18
23:30400-00 Jornal da Globo CHlobo 2a/CaF 150 12 337.000 T.904 600,00 663,716,567 14.831 .66
23:40000:30 | Noite ¢ Dia Manchete 2a/6aF 250 i 18.000 1.782.80000 | 1.782.80000 | 99.044 44
00:00/00:30 | Jornal da Noite Handeirantes 2a/6aF 150 2 79.000 1.317.000,00 658.500,00 | 16.670,89
00:10/00:2% | Jomal do SBT - 2a. Bdigio TVS 2a)6aF 23 4 151,000 6.331.600,00 | 1.582.90000 | 41.931,13
00:25/00:30 | TJ intemacionsl TVS 2a/6aF 15 e we 6.331.600,00 - -
01:30/02-:00 Bandeiranics Intcmacional Bandeiranies 2a/6aF 150 " - 1.317.000,00 - -
Entrevisis 21:40023:10 | Rods Viva Culturs 2aF 90 3 116.000 - - -
22:152%:10 Cura o Carn Bandeiranies Domingo 53 2 35.000 4.025.000,00 2.012.5300,00 | 115.000,00
23:1500:30 | Critica ¢ Autocritica Hanceirantes Deormingo 75 o 5.000 1.317.000,00 - | 263.400,00
23:30000:10 | 34 Omze ¢ Meia TVS 2a/6aF 200 7 246.000 15.828.900,00 | 2.261.271.43 | 64.345,12
Economia e 23:30/23:40 | Momento Econdmico Manc hete 2a/taF 50 [ 24.000 1.051.900,00 | 1.051.900,00 | 43.529,17
Negdcios 00:10/01:10 | Vamos Sair da Crise Gazeta 2a/6aF 300 . 8.000 3.000.274,00 - | 375.03425
00:30/00:45 | Dinbeiro Vivo Gazeta 2ajdaF 45 I 15,000 3.409.756,00 | 340975600 | 227.017,07
Jornalismoy 20:0022:00 | Fantistico Gilobo Domingo 120 36 1.395.000 29.607.600,00 82243333 | 21.224,09
Entricnimento | 20:30/22:00 | Programa de Domingo Manchete Domingo 90 1 20,000 2.801.700,00 | 2.801.700,00 | 140.085,00
21:30y22:30 (lobo Reponter Gilobo GaF 60 » ke 21.256. 700,00 S45.040 99 E
22:10/23:40 | Metrdpolis Culturs 2a/6aF 450 2 45,000 - a »
23:3000:30 | Documento Verdade Manchete GaF 60 ' - $.135,700,00 - -
23:40400:30 | Imprensa na TV GiazetafOM 2aF 50 | 37.000 4.730.000,00 | 4.730.000,00 | 127.837,84
00-00f Programa Goulant de Andrade TVS Sabado - . 373.000 4.891.200,00 - | 1311314
Rural 07:00/07:30 | Realidade Rural Bandeirantes 2a/6aF 150 . 1.000 633.000,00 - | 633.000,00
05:00/10:00 | Giobo Rural Gilobo Domingo 60 9 406.000 §.504.000,00 94483889 | 2094581
10:00/11:00 | Manchete Rural Manchete Deoeningo 60 1 14.000 $10.900,00 $10.900,00 | 3649286
18:10/18:40 | Sko Paulo Rurl Coulnars 6aF 30 1 L = % =
18:40/18:45 | Agrojornal Bandeirantes 2a/6aF 25 1 25.000 3.624.000,00 | 3.624.000,00 | 144.960,00
Ecologia 07:35/08:00 Giobo Ciéncia Gilobo Dormungo = 3 140.000 2.662.100,00 887.366,67 19.015,00
08:00008:30 | Giobo Ecologia Gilobo Domingo 0 5 247.000 3.375.400,00 675.08000 | 13.665.59
23:40/00:40 | Plancta Term Culturs SaF 60 2 56.000 - - -
Fonte: Tabela de Pregos: Agosio/92 — Nenhum registro de sudiéncia
IBOPE/Divisko Audi-Midia *  Audiéncia inferior a 0.5%

SP: ADP/IQ - Sem. 28/92 (13007 & 190792) **  Anditncia nio dispoaivel no penodo pesquisado

Scala

Para o seu comercial ficar bem falado no Ceard
A Verdinha fala com 33 mil* ouvintes por minuto.

MWpA




[ & 1 PROGRAMACAO (RIO DE JANEIRO)
‘ l Total Mia. | , Custo 30° Custo 1% Custo
Glasre Hordsio Programa Em ssors Exibicio Semanal Publico Cr§ GRP (Cr§) por mil
Notieldeio [ 070007:30 | Jomal do SBT - (Reprise) VS 34/Sab. 150 - 9.000 1.121.000,00 - | 12458556
| 07:0007:30 | Bom Dia Brasil Giobo 2a/6aF 150 3 63.000 1.926.200,00 64206667 | 3057460
07:00407:20 Show de Noticiss TVS Domingo 20 1 12.000 1.121.000,00 1.121.00000 | 93416467
| 07:30/08:00 | Bom Dia Rio Globo lajtaF [ 150 3 75.000 1.926.200,00 64206667 | 25.682,67
07300800 | Brasilo730 Manchete 2/ 150 5 7000 372.900,00 l - | sanae
12:00/12:30 | Acomiece Bandeirantes 2a/6aF [ 150 2 15.000 m;im 42630000 | 24.371,43
12:00412:30 Rede Brasil - Ed. Tarde [ Educativa 2a/6aF [ 130 - - - - -
13:00f13:30 | Ediglo da Tarde Manchete 2a/Sab. 180 3 [ $9.000 496.000,00 165.333,33 8.406,78
13:00/13:25 Jornal Hoje Gilobo 2a/Sab. 150 25 389,000 | 3.162.700,00 126.508,00 5.3659 61
18:30/19:30 | Aqui Agors TVS 2a/Sab, 360 3 61.000 3363.100,00 | 1.121.03333 | 5513279
18:45/19:20 | Jornal do Rio Bandeirsntes 2a/Sab. 210 2 38.000 234800000 | 1.174.00000 | 61.78947
18:55/19:10 | Rio Noticias Educativa 2a/Sab. 90 " - - ; =
19:00/19:30 | Jornal Local Manchete 2a/Sab, 180 2 40.000 936.100,00 468.050,00 | 23.402,50
19:20/20:00 | Jornal Bandeirantes Handeirantes 2a/Sab, 480 2 45.000 260800000 | 1.304.00000 | 57.95536
19:30/20:30 | T Bruail TvS 2a/Sab. 360 2 47.000 448410000 | 224205000 | 9540638
19:45/20:00 | RJITV - 2aEdigho Gilobo 2a/Sab. 58 1.367.000 16.638.700,00 286.874,14 | 12.171,69
20:00/20:30 | Jornal Nacional Giobo 2a/Sab. 180 S8 1.357.000 20.718.900,00 35722241 | 1526817
20:3021:30 | Jommal da Manchete Manchete 20/Sab, 360 2 49.000 362560000 | 1.812.800,00 | 73.991,84
22:00y322:30 Rede Brasil - Ed Noste Educativa 2a/Sab. 180 - e - - -
23:15/23:30 [ Jornal do SBT 1a. Edigho TVS 2a/6aF 75 3 $9.000 1.363,100,00 | 1.121.033,33 | $57.001,89
23:30/00:00 | Jornal da Globo Gilobo 2ajtaF 180 15 359.000 3.912.100,00 260.806,67 | 1089721
23:40/00:30 | Noite & Dia Manchete 2a/6aF 2%0 1 28.000 1.106.200,00 | 1.106.200,00 | 39.507,14
00-00/00:30 Jornal da Noiie Bandciranics 2a/6aF 150 2 40.000 853.000,00 426_500,00 21.325,00
00:10/00:25 | Jornal do SBT 2a. Edigio TVS 2a/6aF 75 1 28.000 1.345.200,00 | 1.345.200,00 | 48.042,86
00:2500:30 | TJ Internacional VS 2a/6aF 28 e we 1.345.200,00 - -
01:30/02:00 | Bandeirantes Internacional Handeirunics 2a/6aF 150 . . £53.000,00 - -
Die bate 16:00/18:30 | Sem Censurs Educativa 2ajtaF 750 " - - - -
22:00/23:30 | Opinilo Piblics Educativa Domingo 90 e - . . -
22:152%15 | CamaCan Handeirantes Domingo 60 2 45.000 260800000 | 130400000 | 57.95536
23:15/00:30 | Critica e Autocritica Bandeirantes Domingo 73 | 14.000 £53.000,00 - | 6092857
23:30/00:10 }4 Onze ¢ Meia TVS 2a/6aF 200 2 54.000 3.363.100,00 1.681.550,00 6227963
Eoonwmnia 23:30/23:40 Mormento Feondemuco Manchete 2a/6aF 50 2 42.000 652.700,00 326.350,00 15.540,48
Jomalismo ¢ 20:00/22:00 | PFantistico Giobo Domingo 120 41 960.000 13.806.200,00 336.736,59 | 14.381 46
20:30y22:00 Programa de Domingo Manchete Domingo 90 2 38.000 2.169.500,00 1.084.750,00 | 57.092,11
21:30/22:30 | Giobo Repdrter Globo ek 60 45 1.047.000 10.995.200,00 244.337,78 | 1050162
23:30/00:30 | Documento Verdade Manchete GaF 60 7 157,000 1.595.100,00 - -
23:40/ Imprenss na TV Corcovado aF - 1 14,000 1.694.000,00 | 1.694.000,00 | 121.000,00
00-00/ Programa Goulart de Andrade TVS Sabedo - 2 38,000 913.800,00 456.900,00 | 24.04737
Hural 07:00/07:30 | Realidade Rural Bandeirantes 2a/6aF 150 e $.000 410,000,00 - | #2.000,00
09:00/10:00 | Globo Rural Gilobo Domingo 60 12 295.000 4.172.700,00 772500 | 14.144,75
10:00/11:00 | Maachels Runal Manchete Domingo 60 | 31.000 284.800,00 284.800,00 9.187,10
18:40/1845 | Agrojomal Bandeirantes 2a/6aF 25 1 26.000 2.348000,00 | 234800000 | 90.307,69
Ecologia 07:35/08:00 | Giobo Ciéncia Globo Domingo 2 L 122.000 1.143.400,00 228.680,00 9.372,13
08-00/08: 30 Globo Ecologia Gilobo Domingo 3 L] 181.000 1.407 400,00 175.925,00 1.7713.69
Fontes: Tabels de Pregos: Agosiof92 — Nenhum registro de sudiéncia
[BOPE/Divisko Audi-Midia * Aundiéncis inferior s 0.5%

RJ: ADF/IQ - 5em.28/92 (13.07 2 19.07.92) ** Audiéncia nio disponivel no periodo pesquisado

Z

Rad1o Suica Internacional

* ANOS DE INFORMACAO EQUILIBRADA E IMPARCIAL AGORA A DISPOSICAO DAS RADIOS AM E FM DO BRASIL.

senha Econdmica Intemacional ® Semana na Suica ® Resenha Politica Internacional ® Encontro com a Suica ® Musica Helvética

\7

“PRESENTANTE NO BRASIL: TEREZINHA MARTINO - FONES: (0l1) 65-7514/263-9166 - SAO PAULO. 3000 Bera 15.




OS PRINCIPAIS DIARIOS
CIDADE -Cr§
ALT | N
p— - THTULO EDITORA DOM. ‘ 2 | WSAB | DOM SEG. | WSAB | neerssio | ox | cou
Sio Pasio SP | OBsadodeSPuslo | §/A O Eatado do Sko Pasio | :uu!! no1s4|  2184m :.nu.nun.ml 721.100,00| 721.100,00] NYLON PRINT s3| 6
Jornal da Tarde S/A O Estado de Sho Peulo - 112.647 86904 -| 628.100,00] 435570000 OFP-SET 33 6
Folha de S Pyaio Exmpresa Folha da Manhi S/A 302.374 :n.n_ll 352.457|1.121.80000| 764.300,00| 76430000 OPE-SET | 6
Folha da Tarde Emgresa Folha da Manhi S/A - . . -| 206.800,00| 172.000,00| OFF-SET 33 6
Noticiss Popalares Empresa Folha da Manhi /A -[ *: " mm[_mm_ 107 OFF-SET 33 s
Druseno Popalar hwhﬁnlﬁ.1 129.058 115.085 m_ﬂl_ num.mJ 406.200,00| 406.200,00| LETTERPRESS 33 6
b DCI-Bditors Jornalistics SjA -l - | - n.n.wj 409.000,00| OFPR.SET s3] 6
Gaszeta Mercantil Gazets Mercantil Jornal S/A -l 7asss| 71960 -| 539.00000| 539.000,00| OFF.sET 4l 8
A Ouzets Pundagio Ciaper Libero . . *| " 200.000,00] 200.000,00| OPP-SET $n| 6
A Gazeta Espartiva Pundagio Cisper Libero . . *| 200.000,00 250.00000| 20000000 OPR.SET 3|l 6
Didrio do Comérelo | Assoc.Comercial de Sko Paslo . - . -| 14969400 149.69400 NYLON PRONT sl 8
Didric do Grande ABC | Didric do Grande ABC S/A . o *| 43134000 233.446,00| 23344600 OFF-SET 54 6
Riode Janciro | RJ | Jormal do Bessil [ Sormat 6o Brasit 374 | 175.0%0|  112.7%6| 131199 486.500,00| 329.10000| 329.10000| LETTERPRESS 3| 6
O Giobo [0 uho Bugetomat Bencieea Late. | 30007]  253.093] 282008 49993600 307.313,00] 37.313,00] OPE.SET 3 6
0 Dia Editors O Dia Lide. 34903 192799  203.834] 466.541.00 lunu:J 302.024,00| OPF-SET sil 6
Jornal do Commercio Creaf Ediit_Jornal do Commercio S/A . - *| 310,000,000 -| 248.000,00| OFF-SET 33 L]
Tribune de Imprenss | S/A Tribuna de Imprenss . . . -| eos0e400| 605.068400 OFP-SET 3l &
Belo Horizonte | MO | Didrio da Tarde S/A Estado de Minas -l el 2w -| 12720600| es312,00 oFF-sET 4|l 9
Didrio de Minas S/A Jomal de Minas .| . *| 16272000 -| 13140000 oFr.sET 4| 9
Didrio do Comércio | Didrio do Comdreio Bmpr Jormal Lide g 1 . i -| 1%%.12800| oFP-sET 4| 9
Estado de Minas S/A Estado de Minas 135.399 | sea2s| 37.10000] -| 280249,00| OPR-SET | o
Jornal Hoje em Dia | Ediminas /A - Edit.Oral.e Ind. MG . . *| 170.000,00| 130.00000 130.000,00| OFF-SET 4l 9
Vitéeia ES | AGazets S/A A Cazeta 03|  2693] 29.074| 5799,00] 3284500 3284300] OFFSET |
A Tribuna Nassau Edit de Ridio ¢ TV Lida. . - " 4821500 -| 23.396,00| OFF-SET M 6
Porto Alegre RS | ZeroHor Zero Hoes Editors Jomal. S/A 22027|  105323|  97.708| 167022,00] 11620600 -.m.ini OPP-SET » s
Jornal do Comércio Clia Jornal.D.C Jarros = . . -| 7ise600| 61.022.00] OFF.SET ¥ s
Correio do Povo Empresa Jornal Caidas Jr. [ . . *| 172.000,00| 128.000,00 m.mlm Bl s
Floriandpolis SC | Didrio Catarinense Zero Hors Editors Jornal. $/A 60| 28961 271376| 95.735,00| 76.64600| 76.64600 OFF.SET ¥ 6
O Emado Empr Editors O Estado Lida. o 5 *| 9015700 .| 7.67400| orrser sil s
Jomnville SC | A Noticia A Noticia S.A - Empress Jomalistica 21193 -|  2136| 8490000 -| m.7%00| OFP-sET 4| 6
Curitiba PR | Guazeta do Povo Editors Gazeta do Povo Lida. 109.371 29671 31.266| 7695400| 52.84200| 5284200 OFP-SET 53 6
Correio de Noticias Editors Correio de Noticias Lida. . d *| 7682100 -| s270400| OFF-sET L
Curitiba Hoje Karina Publicidade Lids. . ; *|  e0.000,00 -| 4400000 oPrsET 6| o
Didrio Popular Editors Didrio Popular Lida. . : *| 7695400 -| s2sa200| oFr-sET s 6
Inchistria ¢ Comércio | Empress Jornal. | & C Lida. . . . -| 7203600| - 7200600 OFF-SET 4l 3
Jornal do Estado Editors Jornal do Estado Lida. . 8 | 4121000 -| 3.26000| oFrsET 4| 8
O Estado do Parand Editors O Estado do Parand S/A . : | 6117900 -| #s13400| oPR-SET @
Tribuna do Parand Editors O Estado do Parani S/A . . - -| 6117900 613400 OPFPSET s3] 6
Londrine PR | Folha de Londrina Empe_Jornal Folha de Londrin Lida. . . o|  ea14s.00] -| 4839900 oPrsSET sl e
Jornal de Londrina Editors Jornal de Londrina 5/A 4.257 'I.IH. 4,163 2992800 1992800 2394300 OFF-SET 33 (.}
Birasilis DF | Comeio Beaziliense $/A Correio Braziliense 66238)  23547| 30289 21516900 15369300 153.093.00] OFRSET sl .4
Jornal de Brasilia J.Camars ¢ lrmios S/A o - *| 204.413,00 -| 146.010,00) OFP-SET L 6
Goiknia GO | O Populsr 1.Caman ¢ Irmios /A 48995 -l 32188] 7693500 -| s4s0200 oFrsET sl 6
Didrio da Manhi Unigraf Editors Lida. . . *| 7970000| s6.80000| s6.s0000| OPPsET 3| 6
Cuiabé MT | Didrio de Cuisbé Ermpr.Jormal Didrio de Cuisbd S/A . . *| 17982000 -| 138.32200| oPe-seT n| s
O Estado de Mato Grosso| Editors de Cuisbé Lida, . - *|  76.067,00 -| 5789300 OFF-SET 53 8
A Ouzets de Cuinbd Editors Oral. Centro Oeste Lida. - - *| 3320000 - umi OFF-SET H__:

2l.cdld

Em 91 deu Diario
de novo na Marplan.

DIARIO

O jornal mais lido do Ceara




Leitores

que posspem

casa de
campo/praia ()

O GLOBO - 193.000
JB - 106,000

Todo dia é um bom dia para os
anunciantes lembrarem a posicio do Globo
entre 0s jornais do Rio.

O Globo € o primeiro jornal do Rio.

E se vocé gosta de informagdes sucintas, ndo pre-
cisa ler mais nada. Essa € a melhor razio para vocé
anunciar no Globo.

Mas se vocé gosta de conhecer os detalhes, aqui
estao eles.

O Globo tem a mais avan¢ada tecnologia indus-
trial da América Latina. Ele € impresso na mais mo-
derna rotativa do mundo, uma Goss Colorliner. Mas
além da melhor impressdo, O Globo tem sobretudo a

e mr:!hﬂr qualrda-
+o. COM CURSO SUPERIOR COMPLETO | de jornalistica.
i e 8 Domingos Tem o0s me-
B Dias dtaie lhores cronistas.
- . A maior rede de
corresponden-
tes internacio-
. — - nais. A maior
massa de infor-

Fomte: 0K Estudcs Ano 1991 - :
Oles Uieia = 7 8 macao. E muito

mais agilidade na cobertura da noticia.

50 um exemplo: em outubro de 1991, quando o te- .

souro nacional estava a ponto de sofrer um prejuizo
de 80 bilhoes de cruzeiros numa compra superfatura-
da de fardamentos do Exército, O Globo foi 0 Gnico
jornal brasileiro a denunciar esta licitacio.

Por ser melhor como produto, O Globo também

atinge um publico melhor. Por isso, € o jornal lider
nos segmentos de publico que mais consomem.

Leitores com ocupagio

de nivel superior 0 GLOBO B
Domingos 129.000 90.000
Dias (iteis 94.000 66.000

Fonte: XXXIII Estudos Marplan. Ano 1991
(dias ateis= 3? 2 sabado)

E 0 lider entre 0s leitores com curso superior com-
pleto e com ocupagio de nivel superior. O lider
entre 0s leitores que possuem bens de consumo so-
fisticados como videocassete, filmadora, som modu-
lar e casa de campo ou praia. O lider ndo apenas na
classe A e na classe B, como na classe ABC.

Quando vocé anuncia no Globo, portanto, vocé
nio esti comprando apenas um espago em papel.
Esta comprando a oportunidade de falar com o leitor
do Globo.

E como voceé ja deve ter concluido, o leitor do
Globo € o seu melhor consumidor. Exatamente por
esta razio, O Globo € o seu melhor vendedor. Entio,
ndo espere mais. Anuncie no primeiro jornal do Rio.

A menos,cla-
ro, que voceé
tenha pena dos o GLOBO
perdedores. O SEU MELHOR VENDEDOR

* Fonte XXXIII Estudos Marplan - Ano 1991 - Indices de Leirura sos Domingos - Classe ABC - Critério ABIPEME.

Leitores

que possuem
video/

filmadora (')

0 GLOBO - 764.000
JB - 311.000

Leltores

com equipamento
de som

modular(*)

0 GLOBO - 253.000
JB - 140.000

GROTTERA B OA



JORNAIS

OS PRINCIPAIS DIARIOS
CIDADE 0 PRECO CM x COL - Cr$
ALT | Nv
SEDE UF THULO EDITORA DOM. > ‘3"5‘“3 DOM. z ¥SAB | nvpRressAo | o | cou
Campo Grande | MS | Didrio da Serra S/A Correio Braziliense . - *| 1107000 -|  931500| OFF-SET 54 ]
Correio do Emado Emgx Rad Jor Matogrossense Lida. . . -| 6250000| 47.8%0,00| OFF-SET 5 &
Macesd AL | Ouzeta de Alagoss Jornal Ourets de Alagoas Lida. I15.618 7.01% 5.312| 183.000,00| 121.000,00| 121.00000| OFF-SET 58 L
Jornal de Alagoss Emgpress Jornal de Alagoas S/A 3.194 - 2.506| 176.236,00 112.320,00, OFF-SET 34 8
Salvador BA | A Tarde Empresa Edstors A Tarde $/A 102 999 61.290 §0.672| 133.400,00| 119.500,00| 119.500,00| OFF-SET 34 9
Jorsal da Bahia Editors Jomal ds Bahis S/A 3 5.024 4.T24 -| 6830500 6880500 OFF-SET 4 9
Trbuna da Bahis Echisa Editora da Bahia S/A . . *| 123.902,00| 123.902,00| 123.902,00| OFF-SET 54 9
Coereio da Bahia Empresa Bahians de Jormalismo S/A . . . -| 9745100 9745100 OFF-SET 54 9
Informe do Empresirio | Editors Informe do Empresinio Lids. - . . -| 5460000 5460000 OFF-SET 0 3
Fortaleza CE| OPovo Emgress Jornal O Povo S/A 20555 17.735 18.086 123.000,00] 101.700,00| 101.700,00| OFF-SET 53 9
Tribuna do Ceard Editors Tribuna do Cears Lida. - . - -| 25345400| 25345400 OFF-SET 5 9
Dianio do Nordeste Editors Verdes Mares Lida 34,842 24,287 24268 114.108,00) 103.734,00| 103.734,00) OFP-SET 53 9
Sko Luis MA | O lmparcial Empress Pacotilha Lida. . Tk *| 107.5300,00{ 9125000 812500 OFF-SET 54 ]
Joko Pessos PB | Comeio da Paraiba Jormal Correio ca Paraibe Lida. . - *|  78.000,00 -| 60.00000 OFF-SET 53 9
O Norte S/A O Norte . . *|  60.00000] 4500000 4500000 OFF-SET 54 8
Uniso A Uniso Sup. de Imprensa e Editors . - *|  $9.000,00 43.000| 43.00000| OFF-SET 50 ]
Recife PE | Didrio de Perpambuco | Didrio de Pernambuco S/A 70.313 28,605 30.979| 168,000,00) 130.000,00 130.000,00 OFF-SET 4| 10
Jormal do Commercio | Editors Jomal do Commercio S/A 48.023 37.158 37.640| 145.950,00| 131.000,00| 131.000,00| OFF-SET 53 9
Disrio da Manhi Orifica e Editors Impersdor Lids. . - *| 133.450,00 -] 128.130,00) TIPOGRAFICA 54 (]
Teresina Pl | ODia Emgpresa O Dia Lida, 6.22% - 4.351| 78.098,00 -| 6066500 OFP-SET 4 9
O Estado Editors O Estado Lida. . - *| 78.026,00 -| S51.58400| OFF-SET 54 ]
Jornal da Manhi Editors Grifica Elijors Lida. . . *| 7462700 $8.103,00| $8.103,00| OFP-SET 52 8
Didrio do Povo Grifica ¢ Edit.do Povo Lida, i . - *|  77.000,00 -| 53.00000| OFF.SET 54 8
Matal RN | Tribuna do Nore Empr Jormal Tribuna do None Lida. ” - " 45.019,00 15.632,00| OFF-SET - i
Didrio de Natal Editors O Didrio S/A - . 7.263 - -| 37.80000| OFF-SET L] ]
O Pod Editors O Didrio S/A 12.627 - 47.250,00 = -| OFP-SET 54 8
Arscaji SE | Jornal de Sergipe Empresa Jornal.de Sergipe Lida. - - *|  27.600,00 -| 18.000,00| OFF-SET 42 7
Gazeta de Sergipe Gazeta de Sergipe S/A - . *| 25.000,00 -| 18.000,00| OFF-SET 50 8
Jornal da Cldade Empr.Grifics Jomal Cidade Lida. . . *| 24131000 1856300 18.563,00| OFF-SET 53 ‘
Jornal da Manhi Ind Giraf Trib.de Arscaji Lida. . - *| 106.803,00 -| 88.800,00| OFF-SET 42 7
Rio Branco AC | A Gazets do Acre Repiquete Serv Edit Lida. . - *|  38.462,00 -| 3020000| OFP-SET 54 (]
O Rio Branco O Rio Branco Lida. . . *|  19.000,00 -| 16.000,00, OFF-SET 42 7
Macaps AP | Jomal do Dia Editors Grifica O Dia Lida. . - *|  98.525,00 -| B4.30500| OFF-SET 42 7
Manaus AM | A Critica Empresa de Jornais Calderaro Lida. . . *| 133.630,00| 103.857,00| 103.857,00| OFF-SET 54 8
Amazonss em Tempo | Norte Editors Lida. . - *| 120.630,00 -| 9347100 OFF-SET 54 b
Duanio do Amazonas Editors Ana Ciissia Lida, . . *| 79.700,00| 56.800,00| 56.800,00| OFF-SET 54 g
Belém PA | A Provincis do Pard Empresa A Provincia do Pari Lida. . - *| 210.817,00 -| 168.600,00| OFF-SET 54 ]
O Liberal Delta Publicidade Lida. . . *| 210.817,00| 168.600,00| 168.600,00| OFF-SET 54 g
Didrio do Puri Empr Edit. Orifica de Bauru Lida. . . *| 198.318,00| 168.600,00| 168.600,00| OFF-SET 54 ]
Poro Velho RO | Alo Madeirs Empress Allo Madeirs Lids . - *| 24.638,00 -| 16.370,00| OFF-SET 52 8
O Estadiio Empresa Jornal Estsdio Lida . - *|  62.500,00 -| 47.850,00| OFF-SET 4| 10
Bos Vista RR | O Estado de Roraima Editors Jornal Estado de Roraima . . *|  49.195,00 -| 3832900 OFF-SET 46 7
Falmas TO | Jomal de Tocantine J.Camars ¢ lrmios S/A - - . . -| 2898000 OFF-SET 53 6
Fonte: Tabela de Precos: A gostoy92
IVC: MAIOS?2
* Consultar o Editor
- Niio Circula

0 feeling da imprensa guarulhense

Sete de Setembro é nosso aniversario.  ninguem o mercado de Guarulhos. pOLHA . ===
Completamos 21 anos. Afinal, diariamente somos 0 mais lido. METROPOLITANA &M
Com essa idade, conhecemos como  Publicitariamente, 0 de maior retorno.  goyacao & Publicidade: (011) 968-9199
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Midia Impressa

0 publico
leitor
quer lama

Engana-se quem pensa que
a avalanche de mad
noticias cansa o leitorado

o auge do Collorgate houve no mer-
ficial sobre o cansago que a
extenuante cobertura da Imprensa estaria

impingindo aos leitores, talvez até afastan-

do-os dos veiculos. Quando se analisa o
desempenho da midia impressa € preciso ter
o cuidado de situar de quais segmentos se
estd falando e quais seus interesses. O leitor
assiduo de titulos de informag@o — basica-
mente os assinantes — apresentam normal-
mente perfil bastante diferente do

comprador de banca. Nao so dispares quan-
tuiclassesocmlaaunivcl cultural, mas,

jomnais didrios — que ndo s6 pertecem 4
classe A como também tém nivel de instru-
¢do supmnt:mmmmlcrﬁs:purpoliu“
que a média da populagdo — estariam “can-
sados™ da ampla cobertura feita pela Im-
prensa. Provavelmente esse cansago pode-
ria ser encontrado mais entre nao-leitores
fregiientes do que entre os assinantes. Mes-
mo assim, analisando-se os dados de circu-
lagdo dos titulos informativos, nada de-
monstra essa tendéncia, ja que as sucessivas
quedas de venda em banca desde janeiro
cessaram a partir de junho (explosdao do
escindalo) e, na maioria dos titulos, houve
até um pequeno acréscimo. A revista IstoE,
por exemplo, obteve um enorme pico de
vendas, e até precisou de impressao suple-
mentar, quando trouxe um novo ¢ forte
elemento de dentincia.

A midia impressa, principalmente a in-
formativa, ¢ mesmo segmentada e, ao se
analisar o comportamento dos leitores, ndo
se pode perder de vista o extrato social a que
eles pertecem.

Marketing direto

A maioria dos titulos fortes de jornais e
revistas nido pode prescindir de uma boa
carteira de assinantes para ter um patamar
estavel de circulagdo. Uma numerosa car-
teira de assinantes significa, obviamente, o
méximo de fidelidade do leitor ao titulo e
garante ao mercado anunciante nao so a

quantidade de leitores, como também o per-
fil desse publico.

Apesar dessas evidéncias mercadolégi-
cas — sem falar no ingresso antecipado de
dinheiro que a assinatura proporciona — as
editoras atualmente estao pouco atentas em
relagao a seus profissionais
em marketing direto. Mesmo grandes edi-
toras que ja tiveram e até fizeram a historia
do marketing direto no Brasil, aparente-
mente perderam sua experiéncia. Talvez
por terem perdido seus profissionais.

A formagao de um bom profissional de
marketing direto exige muitos anos de ex-
periéncia em comunicagdo, em analise de
vendas, pesquisa de mercado e tantas outras
praticas diferentes, além da participagao em
virios trabalhos de marketing direto, tes-
tando formas, apelos, mailing etc. A dificul-
dade de se encontrar atualmente um profis-
sional ja formado para dirigir a drea de
assinaturas, que requer obviamente conhe-
cimentos de marketing direto, é enorme.

Num futuro préximo, porém, esse pro-
blema pode ser resolvido. Esta sendo fun-
dado o Centro de Desenvolvimento de Mar-
keting Direto voltado a professores de qual-
quer uma das cadei. as ligadas ao marketing,
que devera prové-los de cases, intercim-
bios, literatura, plancjamento de aulas etc.
O Centro nao visa lucro e contara com o
apoio de empresas que prestigiam o marke-
ting direto, nos moldes do modelo america-
no, o DMA — Direct Marketing Associa-
tion. Ha dois meses, o papa do marketing
direto, Bos Stone, esteve no Brasil para
auxiliar o langamento do Cemad e criar
condigoes de intercdmbio.

0 novo DCI

A equipe que desenvolveu 0 novo proje-
to editorial do DCI procurou fazé-lo nortea-
da pela dtica do leitor. E um grande passo
em se tratando de jornal especializado. O
Didrio do Comércio & Indistria traz no
alto de suas paginas um resumo das princi-
pais noticias, tem muito servigo — cotagao
de pregos até de camisa social — e ordem
alfabética dos editais de protesto, que até
agora eram publicados por cartério. X
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REVISTAS

AS MAIORES DO MERCADO

1 -Crd Custo por mil Proso de Cr§ Formaio

l“"" — Periedickiads | Cirenlegie | Tngm rab S cores ran p— cag Assinaturs | Mstertal ey
Veja Abil ]l-l 761651 | 866573 | 152.100.000,00 | 182.100.000,00 | 239.085,88 | 239.085,88 | 17.000,00 | $84.000,00 | FoyRot | 27.4X20.8
! Laece [Senhor Trés Sermanal 98244 | 235006 | 73.690.000,00 | 101.100.000,00 | 253.785,49 | 338.984,19 | 18.000,00 | 468.000,00 | FoyRet | 27.4X20.8
Manchete Hioch Sermanal §7.874 111002 | 59.947.600,00| 74.900.60000| 68£2.19951| 835236361 1500000/ 457.600,00| Fowlito 313X24.0
Exame Abril (uunrenal 110.440 | 138841 | 74.252.800,00 | 99.005.100,00| 672.345,16| §96.460,52 |10.000,00 | 421.200,00 | FoyRot | 274X20.8
Vs Visko Sermnanal | . *| 27.3500.000,00 | 43.200.000,00 - - | 14.300,00 | 517.600,00 | Fotolito | 274X20.5
] Tendéncia Hioch Mensal . *| 19.678.100,00 | 31.488.500,00 | - -| 950000 | 102.600,00 | Fotolito | 29.0X21.5
Comjunturs Econdenica P.G.V. Mensal . *| 13.816.000,00 | 23.319.000,00 - - | 15.000,00 | 200.000,00 | Fowolito | 28.0X21.0
| Peq.Emge /Odes. Negécics | Globo Mensal 85.924| 119.500| 42.135.000,00 | 52.668.800,00| 49037522| 612.969,60 |20.025,00 | 247.500,00 | Pololito | 27.4X20.8
Giobo Rural Olobo Mirnsal 143132 193390 | 36.643.40000| 48.857900,00| 25601123 341.348.5%|18.750,00 | 225.000,00 | Fouolito 174X20.8
l Manchete Rural Bloch Mensal - 'I_L‘l.:!d-lm_ 24.159 000,00 - 5 | 9.900,00 | 106.920,00 | FotyRat 95X21.5
DBO Rural D.B.O. Menaal . *| 13.080.000,00 | 17.660.000,00 - - | 17.000,00 | 135.000,00 | Fowlite | 24.5X187
Dirigente Rural | Visio Mensal . * | 20.800.000,00 u,imml . - |14.500,00 | 121.800,00 | Fowlito | 27.5X20.5
I Playboy Abeil Mcnsal 200920 238580 122.521.400,00| 122.921400,00 | 603.791,64 | 603.791,64 [22.000,00 | 264.000,00 | Foymor | 77.4x20.8
Ele Ela Bioch | Mensal §9.166 | 130400 | 21.621.400,00 | 32.360.200,00 B - [13.500,00 | 145.800,00 | PoyRot | 29.5X21.5
Cliudia Abwil Menal 240686 |  303.334 | 132.570.600,00 | 132.970.600,00 | S52.045,56 | 552.049,56 | 17.500,00 | 210.000,00 | FoyRat | 27.4X20.8
Nove Abril | Mensal 187675 |  254.755 | 107.958.600,00 | 107.958.600,00 | 57524231 | 575.242,31 | 16.000,00 | 192.000,00 | FoyRot | 27.4X20.8
Desfile Bloch Mensal 56967 #0.500| 36.149.200,00| 50.572.400,00| 634363,87| 88423824 | 12.000,00 | 129.600,00 | FoyRor | 29.5X21.5
Mulher de Hoje Foch Mensal . *| 18.701.900,00 | 26.360.300,00 . - | 9.500,00 | 102.600,00 | Rotolfilme | 31.5X24.0
Vogue Carta Menaal . * | 49.700.000,00 | #9.700.000,00 - - | 15.000,00 | 190.000,00 | Fowiito | 30.2X23.5
l Elle Abril Mensal 60.781 93.125 | 90.217.500,00 | 90.217.500,00 | 1.484.304,31 | 1.484.304,31 | 18.000,00 | 216.000,00 | Fowlito | 29.9X23.7
Marie Claire Giobo Mensal TO.084 | 132400 | 38.760.000,00 | 48.430.000,00| 48520355 60630443 |20.265,00 | 247.500,00 | Potolito | 31.0X23.8
Puis & Filhos Bioch Mensal 75950 | 110.000| 23.844.900,00| 37.657.600,00 - - | 12.000,00 | 129.600,00 | Fowlito | 29.5X21.3
Mixima Abxil Mensal 116992 | 202.530| 75.509.500,00 | 75.909.500,00 - - | 11,000,00 | 132.000,00 | Fowlito | 274X20.8
Cristiva Giobo Merial 179.562 | 236065 | 35.048.200,00| 43.810.200,00| 195.187,18 | 243.983,69 | 29.000,00 | 225.600,00 | Fowlito | 274X20.8
Faga Péeil Giobo Mensal 116771 | 148690 | 17.979.700,00| 2247460000 | 153.97402| 19246731 |17.500,00 | 219.000,00 | Fowlito | 27.4X20.8
Manequim Abril Mensal 252611 | 296.438| 61.681.20000| 77.101.500,00 | 244.174,64 | 305218,30 | 14.000,00 | 168.000,00 | FoyRot | 27.4X20.3
1 Mon Tricot Abril 10 Edigbes Ano . *| 36373.900,00 | 36.373.900,00 - = | 15.000,00 | 165.000,00 | Fowlito 17.4X20.8
Moda Moldes Gilobo Mensai 124.315| 188605 | 2041860000 | 25.523.300,00 | 16424888 | 205.311,51 | 11.500,00 | 219.000,00 | Fowlito | 274X20.8
> Contigo Axul Semanal 7539 126,068 | 29.232.000,00 | 43.122.000,00| 38800621 S572.372,87 |13.000,00 = | Foi/Rot 299X22.7
Amigs Biloch Semanal " *| 16220.700,00 | 26.402.600,00 ERR ERR | 8.000,00 | 332.800,00 | FoyRot | 31.5X24.0
Carinbo Bloch Mensal " *| 7.292.300,00| 10.903.800,00 - -| 5200,00| 56.160,00| FotfRot | 200X14.0
Capricho Abril Mensal | 165461| 221.445| 97.011.600,00( 97.011.600,00| 58631097 586.310,97 | 14.000,00 | 168.000,00 | FoyRot | 27.4X20.8
! Caricia Azul Mensal 127.815| 179.401| 26.781.000,00 | 34875000,00| 209.52940| 272.85530| 7.500,00 - | Fowlite | 19.0X13.4
Querida Giobo Mensal 96.043 | 140.225| 11.048.500,00 | 15.783.600,00| 115.037,01| 164.338,89| 85.750,00 | 109.500,00 | Fotolito | 20.8X13.4
Destino Gilobo Mensal 123281 | 1813536| 7.226.600,00| 1032370000 S851893| £3.741,21 | £.750,00| 109.500,00 | Fowlito | 208X13.4
Casa Cliudia Abril Mensal 101458 | 128903 | 96.634.100,00 | 96.634.100,00 . - | 20,000,00 | 240.000,00 | FoyRot | 27.4X20.8
Casa & Jardim Efect Menisal - *| 31.600.000,00| 60.300.000,00 - - |15000,00| 90.000,00| Fotolito | 27.5X21.0
I Casa Vogue Carta Bimestral . *| 49.700.000,00 | 49.700.000,00 - - |15,000,00| 90.000,00| Fowlito | 30.2X23.4
Design e Interiores Projeto bimestral - *| 17.980.000,00| 29.585.000,00 - - 19.000,00 | 135.000,00 | Fowlito | 21.0X28.0
Moveleiro Moveis e Design | Inleriores mensal - *| 11.048.009,00| 16.833.215,00 - -| 8.300,00| 96.800,00| Fotolito | 22.3X30.0
Superinteressante Abril Mensal 244,937 284579 | 8944840000 | 89.448.400,00| 365.18942| 365.189,42 | 16.000,00 | 192.000,00 | Fotolito 27.4X20.8
Hippus Trés Mensal . *| 21.840.000,00| 29.110.000,00 - - | 15.000,00 | 180.000,00 | Fotolite | 27.4X20.8
Ches ¢ Cia. Plash mensal . *| 7.793.100,00| 7.753.100,00 - - |12.500,00 | 125.500,00 | Fowlito | 21.0X28.0
Geo Universal Bloch Mensal . *| 19.315.400,00| 28.810.200,00 . - | 14.000,00 | 151.200,00 | FoyRot | 26.5X17.7
E Horizoate Geo Audichomo Bimestral . *| 42,700.000,00 | 42.700.000,00 - -115000,00| 90.000,00| Fotolito | 28.0X21.0
Planets Trés Messal . *| 10.520.000,00 | 14.240.000,00 - - 112.500,00 | 150.000,00 | Potolite | 27.4X20.8
l Interview ARAT Mensal - * | 44.209.000,00 | 35.260.000,00 - - | 15.000,00 - | Fotolito 30.3X23.3
Brasil Service Afko Mensal . . . . . -| 9.900,00| 128.000,00 | Fotolite | 27.5X20.5
Bos Forma Arul Meneal 32.385 55.422| 452%7.00000| 50.262.000,00 | 1.398.394,32 | 1.552.014,82 | 15.000,00 | 180.000,00 | Rotoset | 27.4X20.8
Sauide Azl Mensal 72.039 96,442 | 27.760.000,00 | 35.054.000,00 | 38534683 | 486.597,54 | 12.500,00 | 130.000,00 | FoyRet | 19.0X13.4
Ventura Spals Trimestral ® * | 46.680.000,00 | 37.600.000,00 - = | 65.000,00 = | Off-set 19.TX21.0
Corpo s Corpo Simbolo Mensal . *| 3797268300 51.095.430,00 . - 111.700,00 | 141.600,00 | FotfRot | 31.5X24.0
Time Time Semanal . *| 33.070.000,00| 50.450.000,00 - - | 11.200,00 - | Fowlito | 27.6X20.3
} News Week Newsweek Semanal - v USS 1.435 USS 2.440 - - - - | Fowlito | 27.6X20.3
The Economist . Econom N Semanal . . US$ 26050 USS 44930 - - -| USS404 | Fowlito | 27.8X20.9
Trip Trip Bimestral . *| 23216.371,00| 27.288.997,00 - -|15,000,00| 90.000,00| Fotolito | 31.0X23.0
Hardoore Buster Wild Mensal " "l 24.377.801,00| 31.303.735,00 - - | 11.000,00 | 96.000,00| Fotolito 1TA4K20.7
Matchy/Point Match/Point Mensal . *| 41.400.000,00| 44.000.000,00 - - | 16.000,00 | 160.000,00 | Fotolito | 28.0X21.0
i Pluir Azul Mensal 30.704 70.701 | 45.009.000,00 | 56.660.000,00 | 1.465.900,21 | 1.845.362,17 | 16.000,00 | 192.000,00 | Rotofilme | 27.4X20.8
Magnum Magnum Bimestral . *| 35913.000,00| 41.188.669,00 - = | 19.000,00 | 114.000,00 | Potolito 27.5X20.7
Niutica Crupo | Mensal . *| 39.965.000,00| 64.215.000,00 - - | 18.000,00 | 216.000,00 | Fotwlite | 27.4X20.8
Bicisport Pinus Menaal . *| 12.200.000,00 | 16.260.000,00 - - |13.000,00 | 66.300,00 | Fololito | 18.0X21.0

m
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REVISTAS

Prege | - Crd Cunt por mill cr Formase
Thtuls L. Pt ke Ciculagis | Tirsgms raR Jrp— ras rp— e g Aty terind =
Placar Abril Memsal 43.887 T7.540 | S5.041.400,00 | S8.041.400,00 | 1.322.519,20 | 1.322.519,20 - - | Rotomet 274X208
Auto Espore Efect Mensal . * | 21.700.000,00 | 38.200.000,00 - - | 16.000,00 | 96.000,00| Poolito | 27.5X203
Quatro Rodas Abril Mensal 151.324 |  213.980 | 111.837.900,00 | 111.837.900,00| 73906254 | 739.062.%4 | 22.000,00 | 26400000 | FoyRat | 27.4X208
Duss Rodas Sigla Menisal - *| 15.951.000,00| 28.612.000,00 - - | 11.900,00 | 142.800,00 | Fowlito | 27.4X208
Moto Show Trés Merual 11.906 28611 | 23.964.00000 | 31.564.000,00| 1.723.284,91 | 2.269.811,59 | 15.000,00 | 180.000,00 | Fosclito | 27.4X20.8
IrisFoto Iris Mensal . *| 47.230.00000| 72.000.000,00 . 14.000,00 | 168.000,00 | Fowlito | 28.0X21.0
Birz Axul Mensal 57.946 80.672 | 32.167.000,00| 38.076.000,00| $00.269,22| 1.002.243,47 | 14.000,00 | 168.800,00 | Fotolito | 27.4X208
Rock Brigade Rock Brigade Lids | Mensal . *| 9.600.000,00| 13.800.000,00 - - | 10.000,00 | 90.000,00 | Potclito | 20.5X2735
Set Aszul Menaal 36 666 64.692 | 38.956.000,00 | 43.282.000,00 | 1.062.455,68 | 1.180.439,64 | 14.800,00 | 177,600,00 | Fosolito | 27.4X208
Video News Sigla Mensal s *| 19.092.000,00 | 34.612.000,00 - = | 14.300,00 | 174.000,00 | Fotolito | 28.0X21.0
Andio News Sigla Furnensal . *| 21.888.000,00 | 38.306.000,00 - - | 16.500,00 | 198.000,00 | Fotolito | 28.0X21.0
Mdnica Giobo Mensal 208.624 1257910 -| 22.596.700,00 -| 108.313,04 | 2.200,00 (1) | PoyRot 19.0X13.4
Cebolinha Gilobo Mensal 160,199 | 230,050 -| 20.153.500,00 -| 12580291 | 2.600,00 (1) | PoyRot 19.0X13.4
Chico Bento Globo Quinsenal 153,727 160.993 -| 18.321.000,00 -| 119.178,80 | 2.600,00 (1) | PoyRet 19.0X13.4
Cascio Giobo Quinrenal 150081 | 201950 -] 18.321.700,00 -| 12207874 | 2.200,00 (1) | PoyRet 19.0X13.4
Magali Gilobo Quinzenal 118375 | 167817 - | 15.877.900,00 -| 13413221 | 2.600,00 ()| PoyRe 19.0X13.4
Xuxa Gilobo Mensal 59.085 97.500 -|  6.744.600,00 -| 11415080 | 2.600,00 - | PoyRot 19.0X13.4
Chaves Gilobo Mrnsal 15.702 72.200 -|  5.600.100,00 -| 15683676 2.600,00 -| PoyRet 19.0X13.4
Fanlasng Gilobo Mensal . . -]  1.758.900,00 - -| %.000,00 - | PoyRot 19.0X13.4
Tex Gilobo Mrnisal . . -| 3.809.100,00 - -| $.600,00 - | PoyRot 17.5X13.8
Almansque Drisney Abril Mensal . . - ¥ - -| 6.500,00 - | PoyRot 19.0X13.4
Tio Patinhas Absil Mensal . . - (3 . - | 4.400,00 - | PoyRot 19.0X13.4
Margarida Abril Quinzenal . " - 3 - -| 3.000,00 - | PoyRat 19.0X13.4
Pato Donald Abril Sernanal . . - (3 - -| 2.800,00 - | PoyRot 19.0X13.4
Mickey Abril Mensal . . - 3) - -| 2.800,00 - | PoyRet 19.0X13.4
Zé Carioca Abril Quinzenal » . - (3) - - | 2.800,00 - | FoyRat 19.0X13.4
Lulurinha Mensal . . . @ - -| 2.3%0,00 - | PoyRot 19.0X13.4
Homem Aranha Abril Mensal . . - (3 - -| %.000,00 - | PoyRot 19.0X13.4
Conan Albril Mensal . . - fE) . -| 4.700,00 -| PoyRet | 27.4X20.38
Marketing Referéncia Mensal . *| 18.785.500,00 | 29.911.700,00 - - | 14.800,00 | 112.000,00 | Fotolito | 27.4X20.7
Propaganda Referéncia Mensal . *| 18.785.500,00 | 29.911.700,00 - - | 14.800,00 | 142.000,00 | Fowlito | 27.4X20.7
Imprensa Feeling Mensal . * | 23.400.000,00 | 30,.250.000,00 - - | 16.500,00 | 190.000,00 | Fotolito | 27.4X20.8
Meio & Mensagem EdMA&M Sernanal b *| 22.786.000,00 | 38.736.000,00 - -| 8.7%0,00 | 350.000,00 | Fololito 41.5X280
Meio de Comunicagho MC Edit. Mensal . *| 29.838.000,00 | 45.808.000,00 - -| 6.500,00| 78.000,00| Pololito | 36.0X280
Viaje Bem Spagai Bimestral . *| B4.026478,00 | 84.237.472,00 - - - - | Potolite | 28.0X21.0
learo lcaro Mensal . * | 55.500,000,00 | 60.000.000,00 - - | 20.000,00 | 240.000,00 | Fowlite | 28.0X21.0
Classe 1.5J. Birnestral . * | 78.500.000,00 | $0.000.000,00 - - - - | Fowlite | 28.0X21.0
Circuito RV Editorial Bunestral . *| 4608000000 | 57.600.000,00 - - - - | Powlite | 28.0%21.0
Lider Magazine Afko Bimestral . . . . - - - - | Fowlito | 27.5X205
Ponte Aérea (2) Copy Desk Mensal . . - | 98.000.000,00 - - - - | PFowolite | 28.0X21.0
Foate: Tabela de Pregos: Agosioy92 (1) Pecote Turma da Monica-Cr$ 331.500,00
IVC (Total da Circulsgio Paga): Abril/92 (2) A revista Ponte Aérea ¢ distribuida nas salas de embarque ¢ salas Vip dos seroporios.
* Consullar o Editor (3) As revistas da Abril Jovemn passam a ser comercializadas, usando como base custo
por milheiro. (CRS 132.556,00)
Nismero Custo Custo I —— Custs Caste

Séo Paulo 5.398 1.813 - | 1.976.570,00 | 1.834.380,00 Curitiba 1.031 378 | 1.145.320,00 = | 1.260.940,00

Rio de Janeiro 2.260 B4l - | 1.976.570,00 | 1.834.380,00 Fortaleza 56 344 | 1.145.320,00 - | 1.260.940,00

Salvador 990 467 - - | 1.289.070,00 Belo Horizonte 1.248 @90 | 1.145.320,00 - | 1.260.940,00

Recife 1.508 485 | 1.190.630,00 1.289.070,00 Gotknis 462 184 | 992.190,00 - | 1.190.630,00

Porto Alegre 1.350 435 | 1.145.320,00 - | 1.260.940,00 Brasilia 243 97 | 992.190,00 - | 1.190.630,00
Fonte: Central de Outdoor Custo: Canaz/Quinzena (Cr§)

Tabela de Pregos: Agostof92 - Niko tem custo.
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CONSULTE O REGULAMENTO COM SEU EDITOR-CHEFE.



Story Board

Do fundo
do bal

dos 0ss0S

Egos bem-lustrados
nao os hd
apenas na propaganda

mente os criativos, cuidam de seus

egos com carinho excessivo ¢ fer-
mento Royal. Egos enormes desfilam com
seus donos, nas agéncias, nos clubes de
criag@o, nas colunas sociais, nas boas casas
do ramo.

Mas quem fala mal dos nossos pequenos
egolatras talvez desconhega o que seja um
verdadeiro ego inflado e superfaturado.

Um dia desses, com fastio dos egos pu-
blicitdrios, peguei um livro da minha estan-
te e anotei manifestagoes de auto-admira-
¢ao de certos criativos que, hoje, se estives-
sem vivos, seriam contratados por Was-
hington ¢ Nizan. Vamos la:

Goethe: “O publico discute, ha 20 anos,
qual dos dois ¢ o maior: Schiller ou eu.
Deveria antes alegrar-se por haver dois es-
critores como nos.”

Bernard Shaw: “Ha 40 anos que ve-
nho, com pertinacia e obstinagao sem pre-
cedentes, convencendo o piblico de mi-
nha extraordindria inteligéncia e dos
meus dotes geniais. Agora, isso ja faz
parte da opinido publica inglesa, ¢ ndo ha
poder no céu ou na terra que consiga
acabar com essa crenga.”

Diz:m que os publicitarios, principal-

Balzac: “Amo as pessoas geniais. Eusou
uma delas.”

Do mesmo Balzac: “Quatro pessoas ti-
veram uma vida extraordinaria: Napoleao,
Cuvier, O'Connell ¢ eu serei o quarto. O
primeiro viveu a vida da Europa ¢ dela
inoculou-se durante anos. O segundo ligou-
s¢ ao mundo. O terceiro encarmou-se num
povo. Quanto a mim, conduzi uma socieda-
de inteira no cérebro.”

Charles Chaplin, quando alguém o

comparou a Shakespeare: “Tanto melhor
para Shakespeare.”

Ceézanne: “Pintor como eu, s6 de dois
em dois séculos.”

Salvador Dali: “Duas coisas sdao neces-
sdrias para alguém ser um grande pintor: ser
espanhol e chamar-se Salvador Dali.”

Jean Moréas: “Grandes poetas so ha
trés: Virgilio, Racine e eu.”

Paul Letaud: “Sempre encontrei tio

pouco espiritg em torno de mim que acabei
precisando usar o meu.”

Truman Capote: “Eu sou » Paganini da
linguagem.”

"0 senhor ¢ um deus.” — disse a D’An-
nunzio uma admiradora. E o poeta: “O um
¢ demais, senhora.”

O escultor Bernini, ao ser perguntado
onde seria o seu mausoléu; “Roma sera o
meu timulo e as obras que criel 0 meu
mausoléu.”

A opinido dos grandes sobre os outros:

Gorki, sobre Tolstoi: “Este homem tem
qualquer coisa de um deus.”

De Tolstoi sobre Dostoiévski: “Era sus-
cetivel, ambicioso e desgragado. Curioso
que o leiam tanto.”

O critico Maulnier sobre Vigny: “Ha, na
mediocridade de Vigny, alguns versos tao

belos que o autor parece nao ser o respon-
savel por eles.”

Quando Augusto dos Anjos morreu, em
1914, Olavo Bilac nunca tinha ouvido falar
no seu nome. Alguém Lhe recitou uns versos
do poeta de Eu, depois do que Bilac comen-
tou: “Ah, era essa o poeta? Entao fez bem
morrer.”

Rodin, voltando do enterro de Mallar-
meé: “Quanto tempo serd necessario a natu-
reza para refazer um cérebro semelhante?”

Wagner: “Creio em Deus e em Beet-
hoven.”

Nietzsche sobre Dante: “Uma hiena que
fez poesia entre timulos.”

Tolstoi a Tchecov: “Vocé sabe como eu
detesto o teatro de Shakespeare. Pois bem,
o seu € ainda pior.”

Mallarmé: “Que grande poeta seria Vic-
tor Hugo se tivesse alguma coisa para dizer.”

Para terminar, a modéstia de Marcel
Proust: “Os que ndo gostam dos meus li-
vros l€m a mesma opiniao que eu.” X
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Imprensa dentro
da empresa

Com apenas 8 meses de existéncia, o jornal AGIR,
publicagao interna da Andrade Gutierrez, conquistou o
prémio ABERJE SUDESTE 92 de melbor veiculo de
comunicagao empresarial pelo formato inovador, facilidade
de leitura e dinamismo da pauta. Na Andrade Gutierrez, a

imprensa de boa qualidade tem espago para crescer e agir.

ANDRADE
LY = GUTIERREZ



Depois'
a revista e

agora ouca:

Imprense
no radio.

Com a apresentagi

ornalismo e propagand

scontraidos bate-papos

Moacyr Japiassu compde o perfil do entrevistado. resgatando a aventura de ser jornalista. Tudo o qu
voceé lia ou assistia sobre a imprensa. agora. voceé também ouve no programa
Imprensa no ridio todas as quintas e sextas-feiras. das 21h30 as 22h. e aos
sabados. das 22h as 23h. Sintonize Radio CBN 780-AM. SP. e 1180-AM. RJ.
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) PAULO
ia Consol , 307
s: (011) 257-4800/256-9722
: 11-32451 ALNA BR
sorto de - Balcéo Interno
- (011) 531-8275
yorto de Cumbica - Balcdo Interno
011) 945-2700
de Reservas:
(011) 2565-8055
011) 258-1101
- 11-32451 ALBA BR

DE JANEIRO
rincesa |sabel, 334-B - Copacabana
(021) 275-4996
- 21-33257 ALNA BR
orto do Galedo - Setor A
(021) 398-3162 - Desembarque
acional C

EM

los Pariquis, 3909

3: (091) 229-1789/229-6647
091) 229-6647

0 HORIZONTE

)0 Pinheiro, 341

(031) 224-5166

oro de Pampulha:

. Bagatelli, s/n®
e

: 31-2077

orto de Confins - Loja 04

: (031) 689-2713/689-2710
: 31-2077

IMEMNALU
asil, 491
(0473) 22-5711

AGENCIAS HERTZ

* BRASILIA
Asroporto Internacional de Brasilia
Fone: (061) 365-1926

* CAMPINAS
Av. Anchieta, 842 - Centro
Fones: (0182) 31-7958/32-8364/31-3040

* CAMPO GRANDE

Av. Afonso Pena, 2620

Fones: (067) 383-5331/383-5899
Fax: (067) 383-3889

* CUIABA

Av. Governador Ponce Arruda, 820
Fones: (065) 381-1859/381-1344
Fax: (065) 381-2625

* CURITIBA

Rua Engenheiro Reboucas, 3.113
Fone: (041) 223-0023

Fax: (041) 233-2329

Telex: 41-6983

Aeroporto Afonso Pena - Balcéo Interno
Fone: (041) 282-2571

* FLORIANOPOLIS
Aaroporto Hercllio Luz - Balcdo Interno
Fone: (0482) 36-1362

* FORTALEZA

Av. Bardo de Studart, 3.330

Fone: (085) 272-4333

Telex: B5-2068

Aeroporto Pinto Martins - Balclo Interno
Fone: (085) 272-4322

* FOZ DO IGUACU

Av. Republica Argentina, 1.026
Fone: (0455) 74-5850

Telex: 41-6983 JOFF

Internacional de Foz do Iguagu

Fone: (0455) 74-5890
* GOIANIA

Av. Republica do Libano, 1.880 - S.Oeste

Fones: (062) 223-6009/223-6811
Telex: 62-1729

Asroporto Santa Genoveva
Balcéo Interno

Fone: (062) 207-1759

* GUARUJA

Av. lisl, 260
Fone: (0132) 55-1485
Fax: (0132) B6-4932

* LONDRINA
Aeroporto de Londrina - Balcdo Interno
Fone: (0432) 25-8616

* MANAUS

Aeroporto Internacional
Fone: (092) 621-1376
Rua Recife, 2.333 (Flores)
Fone: (092) 236-4060
Fax: (092) 842-1860
Telex: 92-1788

*PELOTAS
Asroporto de Pelotas
Fone: (051) 221-9002

*PORTO ALEGRE

Rua Alberto Bins, 840

Fones: (051) 221-9143/221-9711
Aeroporto Internacional

Salgado Filho - Balcéo Interno
Fone: (051) 343-4433

Fax: (051) 221-9143

Telex: 51-3220

Rent a Car

* RECIFE

Av. Mal. Mascarenhas de Morais, 6.393
Fones: (081) 461-1222/341-3404

Fax: (081) 341-4049

* RIBEIRAO PRETO
Av. Francisco Junqueira, 881
Fone: (016) 625-7622

* SALVADOR

Rua Baependi, 1 - Ondina

Fones: (071) 245-2577/245-0448
Telex: 71-3535

Aeroporto 2 de Julho - Balcéo Interno
Fones: (071) 377-2667/204-1296

* SANTOS
Av. Ana Costa, 251
Fones: (0132) 32-6930/35-9803

* SAO JOSE DO RIO PRETO

Rua Gal. Glicério, 4.845 - Redentora
Fone: (0172) 32-8112

Fax: (0172) 33-8723

Aeroporio Estadual

Fone: (0172) 33-3800 Bip A97

* SAO JOSE DOS CAMPOS
Av. Dr, Nelson D'A'vila, 435
Fone: (0132) 22-0355/22-0345/22-0351

* UBERLANDIA

Av. Vasconcelos Costa, 209
Fone: (034) 236-2089

Fax: (034) 236-9539

* VITORIA

Aeroporto de Vitdria
Fone: (027) 327-0780

CENTRAL DE RESERVAS
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SEDEX INTERNACIONAL.O QUE VAI PELO MUNDC

O mais completo servico de transpor-
te urgente de documentos e encomendas,
agora, também, tem conexdes para os
principais paises do mundo.

O SEDEX Nacional, que ja conquis-
tou parcela considerdvel do mercado
doméstico, rompe fronteiras e se interliga
a Rede EMS-Express Mail Service, forma-

da pelos pafses que mantém o mais alto

padrdo de qualidade de servigos.
Assim como o SEDEX Nacional in-
tegra todo pais com eficiéncia e rapidez,
o SEDEX Internacional passa a fazer
parte da Rede EMS — o que é mais uma
garantia de tratamento prioritario dos
objetos e preferencial para os clientes.
Usar o SEDEX Internacional é tiao
facil quanto enviar o SEDEX Nacional.

M Internacional

E s6 vocé ir auma de nossas Agéncias cre
denciadas para este servigo.

Se sua empresa mantém correspon
déncia no exterior, fica mais pratic
VOCE assinar um contrato e pagar pe
riodicamente, para ter o servico d
modo regular.

O SEDEX Internacional pée o mun
do na sua mesa de trabalho.
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