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Os principais executivos deste pais nao
perdem mais tempo. Se reiinem em circuito
fechado, via satélite, através da TV Executiva
da Embratel.

A TV Executiva elimina distancias ¢ reduz
gastos, evitando mobilizar um grande namero
de PCas0d de diferentes 1=.I_1_r_T...ilt*':: do pAdls C do
mundo. Numa reunido realizada através da TV
Executiva, a comunicacao € feita através de som
e imagem, instantanea e simultaneamente. E, se
necessario, pode ser gravada para uma poste
Ficol f”",it"il'.‘_'.-_!l;_'i_

_?_II'..HH_h‘?-. estrelas transmitem suas idéias
através da TV Executiva da Embratel.

A sala de reunides mais dinamica do planeta.
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Para maiores informacgodes, procu
a Embratel mais proxima
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Castelinho

Obrigado pelo tra-
tamento dado a mi-
nha entrevista
(IMPRENSA n?® 58).
Permitam-me, no en-
tanto, fazer um pe-
queno reparo. Ou o
gravador pifou ou
minha locugao ruim causou o engano. Nao
me engajei na campanha do Janio. Como
disse, ou pretendi dizer, fol o José Apareci-
do de Oliveira quem induziu o presidente a
me por como seu secretario de Imprensa,
para surpresa minha e também para meu
desagrado. Nunca tinha pensado em entrar
para 0 governo ¢ sO me dei conta de que
estava la depois que o fato se tornou irre-
mediavel.

Carlos Castello Branco
Brasilia — DF

Jens Olesen

Li com interesse a edigao de IMPREN-
SA n® 58 com minha entrevista ao jornalista
Wiladir Dupont. Achei a matéria muito bem
feita ¢ de grande importincia, ja que o
Brasil comega a se articular para participar
ativamente do Mercosul. Gostana apenas
de confirmar que o nome correto do nosso
diretor, citado na matéria, ¢ Carlos Alberto
Abbud. Espero que possamos nos encontrar
em breve para conversar mais sobre o Mer-
cosul.

Jens Olesen
Presidente da McCann-Erickson Brasil
Sdo Paulo SP

Assessorias

Como profissional de jornalismo em as-
sessoria de Imprensa e leitor de IMPREN-
SA desde seu inicio, solicito aos editores
matéria sobre o trabalho das assessonas de
Imprensa hoje no Brasil. Tenho a impressao
que muitos colegas também tém o mesmo
interesse, afinal, os assessores de Imprensa
sao grandes fornecedores de noticias ¢ in-
formagoes para jornais, revistas € emissoras
de radioe TV.

Raul Kury

Assessoria de Imprensa da Associagdo
Paulista de Medicina

Sdo Paulo — SP

Regional

Escrevo para agradecer os numeros atra-

sados de IMPRENSA que me foram envia-
dos e aproveito para fazer algumas reivin-
dica¢oes: a continuidade dos cadernos
regionais de IMPRENSA, por ora interrom-
pidos; a divulgagao de matérias sobre radio:
matérias sobre a Imprensa internacional e
artigos sobre a concessao de emissoras de
radio e TV no Brasil.
Hildeberto Santos de Oliveira
llhéus — BA

O jornal Zero Hora tem se caracterizado
por uma estranha dificuldade em relagao
aos cartunistas de Porto Alegre. Em maio,
esse entrave se confirmou com a minha tira
humoristica Macanudo Taurino, distribui-
da pela Agéncia Pacatatu. O desenho foi
comprado para publicagao didria naquele
jornal, saiu num dia e sumiu no outro sem
qualquer explicagao aos leitores. Saben-
do que no mercado norte-americano €
praxe um personagem ser testado pelo
menos durante seis meses, o fato € no
minimo curioso.

Santiago
Porto Alegre — RS

Correio do Povo

Néo concordo com o leitor Alfredo Fe-
drizzi, de Porto Alegre (IMPRENSA n®57),
pois ndo creio que o Correio do Povo “vol-
tou a levantar a cabega”. O atual jomalzi-
nho, que assumiu 0 nome, € sequer uma
sombra do antigo Correio do Povo, que hia
desde meus quatro anos (e agora ja tenho
73). Onde ficaram a cultura, s contribui-
¢oes de grandes escritores ¢ outros tantos
expoentes da capital gaicha, principalmen-
te no suplemento dominical? Como gau-
cho, sinto saudades daquele otimo jornal,
com amplas reportagens, ¢ nao meros " te-
legramas™ noticiosos, discussoes gramati-
cais do prof. Celso Luft etc etc.

Luiz Alberto Backes
Santa Cruz do Sul — RS

X

As carfas para a redacoo devem & enmaadas parc
Revista IMPRENSA — Rua Livrewro Saraiva, 137 — POCOSIM-
bu — CEP 01237020 - 580 Poulo - 5P. Por questo da
espoco. as cartas poderdo sef resumidas pela redocdo
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IMPRENSA

de confianca

A cobertura da crise deu mais credibilidade a Imprensa

a nao ¢ mais incomum a publicagdgode =~ SA/Ibope que publicamos nesta edigéo, a g

pesquisas que buscam medir o graude  Imprensa brasileira portou-se muito bem no

confianga que 2 sociedade brasileira  episddio. Os resultados indicam um alto 3
deposita emsuas instituigoes. Aferigdesdesse ~ grau de confianga do publico nos veiculos § _
tipo sdo instantaneos reveladores do estado  de informagao, que, por sua vez, nao fize- - -l
de espirito de uma nagao ¢ ferramentas  ram por menos: redescobriram a forga do ENTREVISTA
importantes para o processo democratico.  jornalismo investigativo ¢ abriram espagos
Isso porque a crenga dos cidadaos nos me-  que serviram tanto para esclarecer a opiniao Evandro Carlos de Andrade,
canismos da democracia ¢ uma das condi-  publica quanto para delinear o caminho das de O Globo, nao
¢oes fundamentais para a sobrevivénciado  investigacdes. aceita a pecha de oficialista
proprio regime. Todo esse grave episdadio, que respin- =i

E por esse prisma que algumas boas  ga no presidente da Republica e no seu CENSURA
ligoes podem ser tiradas do terremotoins-  circulo mais intimo, mostrou que o Brasil O velho fantasma da era
titucional desencadeado por uma entre-  ja pode se gabar de ter uma Imprensa que A
vista de Pedro Collor de Mello, irmao  desempenha a contento sua fungido de okl
cagula do presidente da Republica, a re-  olhos da nagao. ROVamenie 4 5%¢ Soun
vista Veja. Pelo alto teor explosivo de Sejam quais forem os resultados das SUNE i
suas denuncias, ¢ de todas as que se se-  investigagoes da CPI do Congresso ¢ da bl .
guiram, pela evidéncia de comprometi-  Policia Federal, dois fatos devem ser dados o T SR
mento de algumas figuras obscuras — ¢ como certos. Um: os que tiverem responsa- Pl S —
outras nem tanto — numa extensaredede  bilidade criminal devem ser exemplarmen- CENSURA....ccosomsrsremmsmssrsrrrmseremrererstioniain -28
trafico de influéncias, trambiques de todo  te punidos. E, dois: fica provado, de uma N ko ——————— ~
tipo ou roubalheira pura e simples, por  vez por todas, que a Imprensa livre ¢ uma Lﬂfggﬁnﬂéﬁm-j .
tudo isso, a Imprensa so teve um caminho  garantia vital para o funcionamento das ins- UNGUA......ec.. fibnbienol NS
a seguir: acompanhar tudo, chafurdar to-  tituigdes de um pais. A democracia, penho- | o/ EglamAs
das as pistas e revelar, a opinao publicae  rada, agradece. TEMPOS MODERNOS ........ccvmrsrrsrsrees s 5
as pessoas responsaveis deste pais, todos PERORD LEITORES "8
os detalhes do caso. PONTD DE VBT v 62
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Economés

os ultimos tempos, nao ha na
Imprensa nenhuma pagina de
economia que passe ao largo dos
efeitos da recessao sobre a vida
das empresas ¢ das pessoas. Es-
tatisticas de desemprego, levan-
tamentos de empresas que
fecham as portas, lamentagoes
de empresarios abatidos pela persistente
queda do consumo, manifestagoes de inte-
grantes do govemno sobre as causas ¢ as
perspectivas da crise — essa € a tonica do
jornalismo econdmico, hoje, no Brasil.

Ha sinais claros de que essa cobertura ja
esta cansando os leitores. Uns acusam a
Imprensa de s6 mostrar o lado ruim da vida
e, por isso, fogem do noticiario. Qutros
acham que o jornalismo econémico € elitis-
ta, complicado, muito distante do universo
de interesses do comum dos mortais.

Nao sou adepta de tapar o sol com a
peneira, de fechar os olhos para as marcas
profundas da recessao que se espalham por
todo o pais. Muito menos aprovo o expe-
diente de pingar qualquer indicador positivo,
dentro de um quadro predominantemente ne-
gativo como o atual, para tentar demonstrar
que as coisas nao estao assim tao dificeis.

Acredito, porém, que a vida das empre-
sas € muito mais rica do que mostram os
grandes indicadores da economia. Por tras
da cortina da recessao, ha uma verdadeira
revolugao ocorrendo dentro das empresas.
E o jomalismo economico, infelizmente,
nao esta conseguindo acompanhar esse pro-

cesso em toda a sua dimensao.

“Chao das fabricas” — Fala-se muito
em férias coletivas, cortes de produgao, fe-
chamento de fabricas e demissao de pessoal
— de fato, a face mais visivel e tambem
mais dramatica da crise. Fala-se, contudo,
muito pouco ou quase nada em revisao de
linhas de produtos, em renovagao tecnolo-
gica, troca de canais de distribuigao, apri-
moramento de sistemas gerenciais ¢
administrativos — a face oculta da vida das

0 rosto
oculto
da crise

Hd muita criatividade
escondida nos
transtornos da recessao

“A vida das empresas
é muito mais rica
do que mostram os
indicadores econémicos”

por Maria Aparecida Damasco
. = e - R e )

empresas, nesse momento. E ¢ a cobertura
dessas duas frentes de atuagao que mostra,
com fidelidade, a preparagao das empresas
para um novo ciclo de crescimento.
Querem exemplos dessas mudangas? Es-
tamos a dois meses do fim da reserva de
mercado de informatica e o desastre anun-
ciado pelos seus opositores nao esta se con-
firmando: as empresas nacionais
recorreram a associagoes, fusoes ou a qual-
quer outra alternativa para garantir o acesso
a tecnologia e parecem dispostas a comprar
a briga da economia de mercado. As fabri-

cas de vinhos do Sul mudam os padrGes
tradicionais de produgao para enfrentar a
competi¢ao no Mercosul. As industrias de
brinquedos, fustigadas pela chegada ao pais
de concorrentes ultracompetentes, tratam
de investir em qualidade e produtividade
para garantir seu espago.

Essas e outras historias ainda freqiientam
pouco as editorias de Economia dos gran-
des jomais e revistas ¢ mesmo as publica-
¢oes especializadas. E talvez elas — ¢ scus
personagens — digam muito mais das
transformagdes que hoje varrem o pais do
que os grandes indicadores econémicos.
Quando o Brasil escapar da recessao, o que
se espera para breve, estardo ai as explica-
coes para a adaptagdo das empresas ao novo
guadro economico, marcado por maior li-
beralismo e, consegiientemente, mais com-
petigio.

As reportagens de empresas ¢ negocios,
que durante algum tempo foram privilegia-
das na Imprensa, infelizmente estao hoje
em segundo plano. A recessao encolheu o
espago das publicagoes e, nas editorias de
Economia, a parte mais sacrificada foi a de
empresas e negocios. Em boa parte, porque
o enfoque dominante nessas dreas era o
“sucesso”, e hoje sao rarissimas as empre-
sas ¢ empresarios que tém historias de su-
Ccesso para contar.

Se a crise impds mudangas radicais na
economia, € natural que provoque alteragoes
no jomalismo econdmico. Assim como 0s
empresdrios, os jomalistas de economia tam-
bém tém de se preparar para os novos tempos.
A cobertura de economia nao deve — e nao
pode — ignorar os grandes indicadores de
desempenho no setor. Mas tem de estar atenta
a0 que se passa nos escritorios da administra-
¢ao das empresas ¢ principalmente ao que
ocorre “no chao das fabricas™. Devem vir dai
os sinais mais confidveis de que a recessao,
finalmente, esta indo embora. X

— =

Maria Aparecida Damasco, 41 ancs e 20 de profissdo, &
diretorg-adiunta do jomal DCI, de 540 Poulo
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Capa

descobrir que

do publico

O caso PC Farias fez

a Imprensa reviver suas
melhores coberturas.

E o Ibope foi a campo para

¢ grande a confianga

nos meios de informagao

Uma prova

edicao de Veja que comegou a
circular num sabado, 23 de maio,
detonou uma das maiores crises
institucionais que o pais ja viveu.
Nas péaginas da revista, Pedro Collor fazia
pesadas acusagoes sobre trafico de influén-
cia e corrupgao no governo federal. As de-
nincias envolviam o presidente da
Republica e um personagem que, até entao,
circulava com desenvoltura @ sombra do
poder — o empresario Paulo Cesar Farias.
A entrevista, dado seu conteudo explosivo,
poderia ser fruto do destempero verbal de
um lunatico. Mas nao era. As declaragoes
do irmao mais novo do presidente Fernan-
do Collor desembocaram numa Comissao
Parlamentar de Inquérito, a CPI do caso PC
Farias, cujas investigagoes ameagam atin-
gir o Palacio do Planalto e a Casa da Dinda.

O episodio tambem pos a prova a capa-
cidade de a Imprensa exercer o seu papel
de informar o publico. E ela nao negou
fogo. A partir da entrevista de Pedro Col-
lor, o que se viu fol uma enxurrada diana
de denincias envolvendo notaveis do go-
verno, a ponto de a propria CPI convocar
depoentes a partir das novidades que a

10

ILUSTRAGCOES DE NILO VIEGAS

Imprensaoferecia.

De inicio acuado, o govemno partiu para
a ofensiva no momento em que passou a se
tornar comum, na Imprensa e no Congres-
so, a idéia de impeachment do presidente.
Fernando Collor, em bilhetinhos a Pedro
Luiz Rodrigues, seu secretario de Imprensa,
cunhou a expressao “sindicato do golpe”
para qualificar aqueles que, no seu enten-
der, estavam fabricando uma cnise. A Im-

de credibilidade

prensa acabou filiada ao tal “sindicato™. A
queixa presidencial contra a midia era por
causa do espago “exagerado” dedicado aos
trabalhos da CPI, enquanto noticias positi-
vas como o acordo que o pais fechou com
os bancos credores nao mereciam tanto des-
taque.

“Pais desmoronando” — O consumi-
dor de informagao, no entanto, esta satisfei-
to com o noticidrio que lhe vem sendo ser-
vido. E o que mostra a pesquisa IMPREN-
SA/lbope, realizada em todos os Estados
brasileiros entre 7 ¢ 9 de julho. Setenta e
quatro por cento dos entrevistados declara-
ram confiar nos meios de comunicagao,
contra 22% que nao confiam ¢ outros 4%,
que nao opinaram (Tabela 1). Com relagao
a cobertura da CPI do caso PC Farnias, uma
curiosidade: 54% acompanham a CPI com
pouco ou nenhum interesse, contra 23% que
acompanham com muito interesse ¢ 22%
com interesse (Tabela 3). Na qualidade da
informagéo sobre o episodio, no entanto, a
Imprensa saiu-se bem. Quarenta ¢ sele por
cento dos entrevistados consideram-se bem
informados, contra 16% que consideram a

IMPRENSA - JULHO 1992
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cobertura ruim por exagero, ¢ 17% que recla-
mam da falta de informagoes (Tabela 4).

Se foram cometidos erros ou excessos na
cobertura da crise politica, os proprios jor-
nalistas sao os primeiros a reconhecer. “Ha
uma grande competi¢@o entre todos os vei-
culos ¢ disso resulta uma supervalorizagao
de episodios que normalmente nao teriam
destaque”, diz Evandro Carlos de Andrade,
60 anos e 39 de profissao, diretor de redagao
de O Globo. Marcelo Beraba, 41 anos ¢ 21
de profissao, secretdrio de redagao da Folha
de §.Paulo, também poe na conta da com-
petigao algumas matérias precipitadas.
“Correram boatos de que cheques de Flavio
Mauricio Ramos, depositados na conta de
Ana Acioli, secretania particular do presi-

Metodologia

A pesquisa IMPRENSA/Ibope foi rea-
lizada entre 7 e 9 de julho junto a 1.217
eleitores maiores de 16 anos em todos os
Estados brasileiros. Vinte e cinco por
cento dos entrevistados residem em capi-
tais; 9% nas periferias e 63 % em cidades
do interior.

Trinta e sete por cento dos entrevista-
dostémentre 16 e 24 anos: 37% entre 25
e 39 anos; e 35% entre 40 ou mais anos.
Quanto ao grau de instrucdo, 50% tém
até primdrio completo, 25% até gindsio
completo e 25% colegial ou nivel supe-
rior. Desse piiblico, 611 sdo homens e
606 sdo mulheres.

IMPRENSA - JULHO 1992

dente Collor, seriam de um certo Flavio,
funcionario da EPC, empresa de PC Fa-
rias”, exemplifica. “Os jornais escancara-
ram 1sso no dia seguinte e, no entanto, 0s
Flavios nio eram a mesma pessoa. E possi-
vel até que um deles nem exista.”

Mas néo foram apenas escorregoes como
esses que irritaram as hostes palacianas. No
auge da crise, a Folha estampou um edito-
rial em primeira pagina pedindo a renincia
de Fernando Collor. Para desgosto do pre-
sidente, no mesmo dia, so que mais discre-
tamente, O Estado de S.Paulo também ba-
teu na tecla da renuncia em seu editonal. “O
pais esta desmoronando ¢ a renuncia € um
instrumento que o presidente pode usar para
resolver a crise politica. Nao fomos preci-
pitados”, considera Beraba. “Estamos le-
vantando fatos e, mesmo nos editoriais, dis-
semos apenas que o presidente fana melhor
se renunciasse, ¢ nao que Fernando Collor era
culpado™, justifica Pedro Cafardo, 45 anos ¢
22 de profissao, editor-chefe do Estadao.

“A Imprensa esta demonstrando que é
uma instituigao importante dentro de um
regime democratico™, avalia Rosental Cal-
mon Alves, 40 anos e 23 de profissao, edi-
tor-executivo do Jornal do Brasil, que, de
todo esse episodio, tirou uma ligao impor-
tante. “As revistas semanais atropelaram a
Imprensa diana. Isso para mim soa como
um alerta. Devemos nos preocupar menos
com o dia-a-dia ¢ investir mais na investi-
gacao.” Com efeito, Veja e IstoE responde-
ram pelos grandes momentos da cobertura.
A primeira, além da entrevista com Pedro
Collor, também arrancou pingue-pongues

explosivos de Luis Octdvio da Motta Veiga,
ex-presidente da Petrobras, e do ex-lider do
govemo Collor na Camara, Renan Calhei-
ros — os dois batendo pesado em PC Farias.
IstoE foi responsavel pelo furo maior. Reve-
lou ao pais Eriberto Franga, um auténtico
descamisado, ex-motorista de Ana Acioli, o
primeiro a denunciar efetivamente a ligacéo
entre PC Farias e o presidente. Eriberto reve-
lou que 0 empresério fazia depdsitos na conta
da secretaria particular do presidente para o
pagamento das contas da Casa da Dinda.

Pode-se argumentar que, no caso de
Veja, Pedro Collor resolveu falar a revista
no momento em que lhe interessou — o que
Roberto Civita, 55 anos e 33 de profisséo,
presidente da Editora Abril, rebate de pron-
to. “Um reporter de Veja manteve contatos
regulares durante um ano e meio com Pedro
Collor porque sentiu que, um dia, poderia
ter uma denuncia desse género”, diz ele. “E
também nao nos limitamos a publicar de-
claragoes. Fizemos um trabalho exaustivo
de investigagao, por vezes mobilizando
mais da metade da redagao da revista no
assunto. Nao fomos usados nem estivemnos
passivos”, diz Civita.

Curiosamente, foi por nao conseguir
maiores informagoes com Pedro Collor que
trés jornalistas de IstoE — Jodo Santana
Filho, diretor da su-
cursal da revista em
Brasilia, o reporter
Augusto Fonseca e 0
reporter fotografico
Mino Pedrosa — de-
cidiram investir em
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uma outra fonte proxima ao poder. A esco-
lhida foi Ana Acioli, que acompanha o pre-
sidente Collor ha mais de dez anos. Inves-
tigando as atividades de Ana Acioli, os
reporteres chegaram a Eriberto Franga, que
fez o mais contundente depoimento na CPI.
Na edigdo seguinte a entrevista de Eriberto,
IstoE publicou outra matéria revelando uma
tentativa frustrada de desqualificar as reve-
lagoes do motorista. Um sujeito que se iden-
tificou como Carlos Bonifécio tentou ven-
der 4 revista disquetes de um suposto caixa
dois de uma das empresas de PC Farias. A
inten¢do do obscuro Carlos Bonifacio era
gravnrsuascmv:msmmnsrcpoﬂcmsda
revista ¢ mostrar que eles “compravam”
provas. E dai langar suspeitas sobre a entre-
vista de Eriberto.

Atentos, os reporteres de IstoE acabaram
desmascarando a farsa. E por isso que Jodo
Santana, 39 anos e 20 de profissao, esta
convencido de que, para levar a cabo uma
reportagem investigativa, € preciso haver
gente especializada no assunto, além de
recursos ¢ tempo. “Fomos até onde era pos-
sivel investigar”, diz ele. “Por isso, tenho
certeza que o trabalho da Imprensa esta
sendo reconhecido.”

Se os jornais e revistas tém honrado sua
tradicdao investigativa, os meios eletronicos
contam com a vantagem de poder oferecer
o fato na hora em que ele acontece. Nesse
caso, duas emissoras tém brilhado. A TV
Bandeirantes transmitiu ao vivo os depoi-
mentos do embaixador Marcos Coimbra e
do motorista Eriberto, o que lhe rendeu o
segundo lugar na audiéncia, em Sao Paulo.
“Temos essa tradigao jornalisticae a CPI ¢
de interesse do nosso publico. Por isso,
estamos fazendo uma cobertura ampla”, diz
José Occhiuso, 36 anos e 11 de profissao,

chefe do departamento de telejornalismo da
emissora.

“Esfor¢o maximo” — A CBN — Com-
panhia Brasileira de Noticias, uma cadeia
de emissoras que faz parte do Sistema Glo-
bo de Rddio e transmite noticias 24 horas
por dia, também apostou nos depoimentos
da CPI e os transmitiu ao vivo. “So6 nao
demos o depoimento da Ana Acioli porque
nao permitiram que entrassemos no Instituto
do Coragao com todo oequipamento”, lembra
Celso Antonio de Freitas, 36 anos e 15 de
profissdo, coordenador de jornalismo da
emissora.

O grande publico, no entanto, se informou
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mesmo foi pela televisdo, como mostra a
pesquisa IMPRENSA//bope. Sessenta e dois
por cento dos entrevistados acompanharam a
CPI pela TV, enquanto 18% preferiram o
radio, 17% os jornais e 6% as revistas (ver
Tabela 2). Boris Casoy, 51 anos ¢ 36 de
profissdo, dncora do Telejornal Brasil, do
SBT, acha que os mimeros expressam a reali-
dade do pais. “Eles sao proporcionais ao nivel
de escolaridade e participagao social no Bra-
sil.” Quanto ao trabalho do TJ Brasil ele
garante: “Nao ha nenhum tipo de censura.
Temos limitagoes de tempo, € logico, mas a
nossa cobertura tem sido ampla e estamos
fazendo o esforgo maximo.”

Na TV Globo, que detém a maior audiéncia
do telejomalismo do pais com o Jornal Na-
cional, a ordem, segundo Alberico de Souza
Cruz, diretor da Central Globo de Jornalismo,
¢ “cobrir os fatos, com a preocupagao de nao
servir de instrumento de qualquer facgdo po-
litica, seja do governo ou da oposigéo.”

O cuidado professado pelo diretor da Cen-
tral Globo de Jornalismo encontra eco entre
seus pares. - A Imprensa vive um grande mo-
mento”, comemora Roberto Civita. De fato,
os episodios da crise que assola o Planalto
provocam a sensagao de que a Imprensa exer-
cita amplamente sua liberdade de informagao
com garra ¢ responsabilidade. “Mas, se eu
pudesse escolher, escolheria viver outros
grandes momentos”, ressalva Civita. “O pais
esta entristecido com essas noticias. E uma
tragédia que o Brasil realmente nao merecia™.

Parficiparam desta reporfagem Carolina Tarro, em 540
Paulo, @ Alb Comunicagdo, em Brasilio

Nameros do
Terceiro Mundo

Carlos Augusto Montenegro, 38 anos e
22 de profissdo, diretor do Ibope, acha que
o resultado da pesquisa € um espelho fiel
da situagdo do Brasil. “O pais tem proble-
mas de analfabetismo, fome, injustica so-
cial. Portanto ¢ normal que uma boa par-
cela da populagdo tenha pouco interesse
nos trabalhos da CPI", diz ele. “Se todos
estivessem acompanhando o caso, seria um
sinal de que o Brasil teria entrado no Pri-
meiro Mundo. ™

O fato de as revistas aparecerem num
modesto quinto lugar, entre os veiculos

IMPRENSA - JULHO 1992

GUARNM DE LORENA

A arquitetura
das sombras

A Imprensa trouxe a luz o verdadeiro PC Farias

GUARIM DE LORENA

por Marcelo Pontes

I preciso, sim, instalar a Comissao Par-
lamentar de Inquento da Imprensa, como
pediu o embaixador Marcos Coimbra, se-
cretario-geral da presidéncia da Republica,
em seu depoimento na CPI do caso Paulo
César Fanas. Com certeza, ela revelara a
incompeténcia dos jornalistas por terem de-
morado dois anos para escancarar, com in-
dicios suspeitissimos, evidéncias claras ou

pelos quais a popu-
lagdo tem se infor-
mado sobre a CPI
do caso PC Farias,
também ndo sur-
preende Montene-
gro. “Estamos num

pais pobre e asoma

do prego de quatro
Montenegro revistas € quase a

metade do saldrio
minimo " justifica.

Ele ressalta, porém, que o fato de 74%
dos entrevistados declararem que confiam
na Imprensa confirma “o trabalho muito
bom que ela vem realizando desde a rede-
mocratizagdo do pais. "

Pontes: “Nos redimimos de dois u: de apatia™

.

provas indiscutiveis de tantos escandalos
no governo Collor.

Este € o unico grave erro da Imprensa
nesses episodios, pois as redagoes, os gabi-
netes dos politicos e todos os escaloes de
poder estavam fartos de saber que o0 empre-
sario Paulo César Farias, as vezes ampliado
a proporgao monstruosa de uma sombra,
circulava com trangiiilidade, autoridade e
gula pelos prédios enfileirados como pedras
de domind da Esplanada dos Ministérios,
em Brasilia.

Veneraveis instituigoes — Pode vir ate
uma CPI para apurar a agao deletéria da
Imprensa sobre a sociedade, como quer o
embaixador Coimbra. E bom, salutar e de-
mocratico que a sociedade discuta o papel
¢ 0 desempenho da Imprensa e dos jornalis-
tas. Mas por que também nao discutir, mes-
mo sem uma CPI especifica, a a¢do delete-
ria do governo sobre a sociedade, principal-
mente numa hora em que passou a
responder as demincias de corrupgao com
ameacas de invasao a
privacidade dos cida-
daos, com devassas
publicas do Imposto
de Renda de pessoas
fisicas ou juridicas?

Ha problemas éti-
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cos do lado da Imprensa? Sim. Mas o go-
verno também tem os seus. Quem deve ao
Imposto de Renda merece ser tratado como
sonegador em qualquer época do ano, ¢ ndo
apenas quando ataca o govemno. Mas isso
sao outros quinhentos. O que interessa aqui
¢ saber como a Imprensa se comportou
diante dos escandalos do governo Collor.

Ela se redimiu dos dois anos de apatia
simplesmente fazendo tudo e na frente de
todo mundo. Criou a CPI do PC, a partir da
entrevista dada a Veja pelo irmao cagula do
presidente Collor, Pedro Collor de Mello.
Pautou a lista e a ordem de depoimentos de
testemunhas na CPl. Revelou, com uma
reportagem de IstoE, um personagem-cha-
ve, 0 motornista Eriberto Franga, que fez a
primeira revelagao fundamentada de que
a sombra de PC Farias invadia também o
gabinete do presidente da Republica ¢ a
sua residéncia particular, a Casa da Dinda.
Eriberto era o elo que faltava para provar a
aproximagao entre Collor e PC, que o pre-
sidente proclamou néo existir mais, em pro-
nunciamento transmitido em cadeia nacio-
nal de radio e televisao.

E mais: foram os jomalistas que denun-
ciaram que o carro dos filhos do presidente
era pago por PC Farias; que PC intermediou
a venda de um terreno ao presidente; que
PC abastecia a conta milionaria da secreta-
ria do presidente, Ana Acioli, no Bancesa;
que o ex-secretario particular Claudio Viei-
ra estava em dificuldades para explicar
como pagava as despesas domésticas do
presidente. E que, indiscutivelmente, a
sombra de PC pairava sobre Brasilia.

O que se descobriu de importante em
toda essa historia foi com base nas apura-
¢oes bancadas pela Imprensa, e nao da Po-
licia Federal, da Receita Federal, da Procu-
radoria Geral da Repiblica, do Tribunal de
Contas da Uniao ou outro tribunal e mesmo
do Congresso Nacional, com todos os fan-
tasticos poderes de investigagdo que tém
essas veneraveis instituigoes do Executivo,
Judiciario e Legislativo.

Campanhas eleitorais — Alids, nessa
historia apenas, nao. Foi a Imprensa que deu
a partida nas investigagoes sobre todos os
outros escandalos do governo: a roubalhei-
ra canapiense da LBA, o assalto de tromba-
dinha atribuido ao ministro Magri ¢ o cas-
telo de cartas marcadas do chamado Esque-
ma PP, de Pedro Paulo Leoni Ramos, por
exemplo.
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Se isso vai dar alguma coisa — e tem que
dar no minimo cadeia para os salteadores
que invadiram o poder, nao pela tampa de
esgoto por onde passam os ratos, mas pelo
elevador social dos melhores edificios de
Brasilia, nao se tenha divida: sera conse-
gliéncia da cobranga insistente e cricri da
Imprensa.

Houve excessos, naturalmente, ndo a
ponto de os jornalistas se virem agora for-
¢ados a vestir a carapuga do “furor denun-
ciatorio” citado pelo presidente Collor, ou
a se sentirem fundadores de uma entidade
tao imagindria quanto a linha do Equador
— o tal Sindicato do Golpe. Tanto que os
processos judiciais abertos pelos que se
sentiram ofendidos foram, em geral, e salvo
uma ou outra excegao, contra os entrevista-
dos que fizeram as deniincias, e nao contra
os jornalistas que as publicaram.

As reclamagoes mais comuns sao de pes-
soas que nao foram ouvidas antes de serem
acusadas. Esta, lamentavelmente, ainda ¢

¢¢ Houve excessos, mas
nao a ponto de os
jornalistas vestirem
a carapuga do
furor denunciatdrio??

uma falha de algumas redagoes. Ha, porem,
cada vez mais esforgo para corrigi-la, até
porque o desgaste da corre¢ao no dia se-
guinte ou do direito de resposta obtido na
Justiga desestimula irresponsabilidades.

E fregiiente também acusar as redagdes
de estarem infiltradas e contaminadas de
militantes petistas. Hd, obviamente, petis-
tas nas redagoes, como os ha em fabricas do
ABC paulista, em clinicas médicas de qual-
quer capital, em lojas comerciais dos cafun-
dos deste pais, ou em qualquer buraco onde
um assalariado vive reclamando da vida e,
obrigatoriamente, do governo. Jomalista
também ¢ cidadao. E vota.

O que com a mesma freqiiéncia se ignora
€ que existe um esforgo constante da parte
dos que tém poder de decisao nas redagoes
para conter arroubos de militincia partida-
ria na hora de apurar e escrever reportagens.
O jomalista tem que se despir, obrigatoria-
mente, do seu engajamento. Ou, entdo, va
trabalhar no jornal do seu partido.

Nem sempre esse patrulhamento de che-
fes e editores impede deslizes ou barbanda-
des. Os momentos mais propicios para 1sso
ndo sdo as encruzilhadas de meio de man-
dato dos governos, mas as campanhas elei-
torais, em que os chefes, distantes do que
ocorre nas ruas, ficam a mercé apenas do
relato dos reporteres sobre questoes muitas
vezes subjetivas, como o comportamento,
as atitudes e o desempenho dos candidatos.
Mas nao se tenha divida de que quebrar
essa relagio de confianga significa risco de
punigao nas redagoes.

Esséncia do poder — Nesse particular,
0 ex-porta-voz Claudio Humberto Rosa e
Silva tem toda razao quando se queixa da
militincia ostensiva dos reporteres que fi-
zeram a cobertura da campanha eleitoral de
Fernando Collor, em 1989. Ele reclama que
havia reporteres com buttons e adesivos do
PT. Pior do que isso: certa feita os jornalis-
tas receberam Collor, em Brasilia, cantando
0 Lula-la, a musiquinha do candidato do
PT. Tudo isso € inaceitavel, inadmissivel.

Mas, no “furor denuciatério™ de agora, a
tinica militdncia explicita e escancarada que
se viu nao foi a de jornalistas, mas a de
assaltantes dos cofres publicos. Foram tan-
tos e tdo escabrosos os casos espalhados
pelo ventilador que até ndo se enxergou
direito o horizonte. De uma hora para outra,
parecia que o mundo ia acabar. Renuncia,
impeachment ou golpe? De todo modo, ad-
mitamos: foi criancice editorial fazer a
campanha da renuncia-ja. Apenas com a
declaragdo enfatica do presidente de que
governara até o ultimo dia do mandato, a
campanha se desmanchou. Mesmo assim, a
sensagao era a de que o presidente estava no
chao. O vice Itamar Franco assume ou nao
assume? A economia vai para o brejo? E os
militares?

Os jornais demoram a perceber que, mes-
mo na agonia, um presidente da Repiiblica
no regime imperial brasileiro tem poderes
diabolicos. Mantém em suas méaos o que a
sabedoria politica mineira diz ser a esséncia
do poder: a maquina de arrecadar impostos,
a chave do cofre ¢ a chave da cadeia. Nao
era sem razao que uma das mais ardilosas
raposas da politica mineira, o ex-deputado
Jos¢ Maria Alkimim, dizia:

— Ninguém derruba governo. Gover-
no cai.

Marcelo Pontes & editor do informea JB. do Jomal do Brasil
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A vidraca
joga suas pedras

Senador do PFL reclama da cobertura da Imprensa

ORLANDO BRITOJABRIL IMAGENS

por Odacir Soares *

A Imprensa investiga mal. Os fatos nio
sdo noticiados da forma como acontecem.
As informagoes poderiam ser mais apro-
fundadas. Como consegiiéncia, existem
duas versoes para a CPI: a verdadeira, que
sdo os autos da Comissao Parlamentar de
Inquénito, e a outra, formada pelas informa-
¢oes que sao publicadas pela Imprensa.

Por conta disso, a opiniao publica tem a
impressao de que a CPl ja apurou tudo, que
todos os envolvidos serao condenados ¢
presos quando, na verdade, o processo de
apuragao da CPl ainda nao € conclusivo. Ou
seja, existe uma disparidade muito grande
entre a realidade dos trabalhos da CPI e
aquilo que esta sendo noticiado. Parte con-
sideravel dessa distor¢do eu debito a oposi-
¢80, que transmite esse lipo de visao e tem
espago na Imprensa.

Interesses corporativos — Hoje fala-se
muito no chamado jornalismo investigati-
vo, mas a Imprensa nao procura a versio do

* Depoimento colhido por Gerusa Marques/Alo
Comunica¢iao, em Brasilia
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Soares: “Seremos vitimas do sensacionalismo”

outro lado, ndo procura ouvir com profun-
didade os dois lados da questao. A Impren-
sa tem dado muito mais énfase as denuncias
da oposigao do que as provas do Governo.
Dou um exemplo: for amplamente noticia-
do que a bancada governista estaria criando

¢ A Imprensa dd muito
mais énfase as
denuncias da oposi¢ao
do que as
provas do Governo??

embraco aos trabalhos da CPI. A verdade ¢
que nao criamos qualquer embarago. No
caso do rastreamento das contas telefoni-
cas, para citar um episodio, votamos de
acordo com o requerimento da oposigao. O
que ela requereu nos concordamos. E 1sso
nao fo1 enfatizado pelos meios de comuni-
cagao.

E importante que a Nagao saiba: 0 Go-
verno nao veio a CPl para impedir que ela
investigasse as provas apresentadas. Os de-

poimentos colhidos pela CPL, por exemplo,
sO terminam quando a Oposi¢do nao tem
mais nenhuma questao a colocar. Néo esta-
mos criando qualquer embarago aos traba-
lhos da Comissao, embora fosse até natural,
politicamente, que desejassemos obstruir
as agoes da oposigao. Mas nao fizemos isso.
E o que acontece? A oposigao divulga a sua
versao ¢ a Imprensa a publica, sem ouvir o
outro lado. A vitima desse sensacionalismo
serda o proprio Congresso.

Leito natural — Também nao podemos
esquecer que a Imprensa brasileira verbali-
7a muito os seus interesses corporativos. A
Imprensa nao € uma estrutura 1solada do
contexto da Nagdo. E uma estrutura empre-
sarial com interesses em vanas areas de
negocios. Essa caracteristica, por vezes,
leva determinados veiculos a noticiar os
fatos com enfoques representativos de seus
interesses. Isso é ruim para a democracia e
¢ ruim para a formacéo da opinido piblica.

Nao por acaso, alguns veiculos toma-
ram partido nesta crise politica aventando
a hipotese do impedimento do presidente.
Ao tornar enfatica uma posi¢do desse
lipo, alguns veiculos acabaram formulan-
do uma opiniao publica de elite, que acha-
va que o presidente iria cair ou que teria
seu impedimento decretado pelo Con-
gresso. E essa hipotese jamais foi possi-
vel no ambito dos trabalhos da CPI. Mes-
mo assim, num primeiro momento, varios
setores do pais, influenciados pelo noti-
ciario, ficaram contra o0 Governo — 0
proprio empresariado, os sindicatos da
industria. Mas hoje esses setores ja estao
voltando ao seu leito natural.

O comportamento da Imprensa em rela-
¢ao ao governo Collor me faz lembrar mui-
to a época do governo Samey. Mas esse
relacionamento € mais atribulado porque o
governo Collor ¢ diferente do seu anteces-
sor. Collor esta fazendo um governo revo-
lucionario-democratico, que atingiu os in-
teresses corporativos de varios veiculos de
comunicagao. O presidente esta fazendo
uma revolugao na estrutura e na esséncia do
Estado ¢ a Imprensa nao se da conta dessa
transformagao.

X

Odacir Soares, 53 onos, se-
nador pelo PFL-RO, & omo-
lista, advogado & am-
presand naral & Taz pate do
CH que nveshga o empre-
s&rio Paulo Cesar Fonas
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Todavez que
seu chefe fala
em gortar Custos ele
olha para vocé?



E melhor vocé
comecar a

er 0 Estadio.

56 de Economia & Negécios, o Estadio publica em média 10 paginas dia-
rias de informagoes, notas, indices, tabelas e matérias completas. Comen-
tadas, alids, por nomes que dispensam maiores comentarios, tais como
Joelmir Beting e Sonia Racy. Além disso, sao mais 4 cadernos didrios, ou-
tros 5 semanais ¢ 5 suplementos. Ou seja: no Estadao vocé obtém o prepa-
ro profissional e pessoal que as empresas tanto procuram hoje em dia.
Agora, se nem mesmo assim vocé reconquistar a admiragio do seu chefe,
lembre-se: ainda tem o Estadiao de domingo, com as maiores e melhores
ofertas de emprego do pais.

ESTADAO

E muito mais jornal.




ESTE ANUNCIO
FIGAUA MELHOR

Se fosse no radio, este anuncio falava. Cantava. Estimulava. Emocionava. Tocava.
tle seria uma musica que entraria pelos ouvidos para atingir diretamente o cora-
¢ao do consumidor. E o consumidor ia retribuir com a musica que vocé mais gosta
de ouvir: um animado pot-pourri de vendas. Mas este anincio ndo é noradio. Ese
ele ndo é noradio e vocé leu até aqui, ele é também um bom andncio. Sem som




Entrevista

ara um senhor de 60
nos, avo de seis ne-
los, ate que a pressao
arterial val muito
bem, obrigado: 14
por oito foi o resulta-
do da ultima afericdo feita
por Evandro Carlos de An-
drade, 39 anos de profissao,
diretor de redacao do Globo.
O personagem, porém, pa-
rece negar a toda hora a boa
forma de suas coronanas.
Quem o vé trabalhando, su-
poe que esse torcedor incon-
dicional do Flamengo esta
sempre a beira de uma ex-
plosao. Sua reconhecida an-
siedade nao lhe permite, por
exemplo, manter a pacién-
cla necessaria para esperar
uma sobremesa ou um cafe
apos o almogo. “O ideal
para mim € comer em pe, em
cinco minutos. E disso que
eu gosto™, confirma, jubilo-

Evandro

¢ Nao hd veiculo tao independente
quanto O Globo. Este jornal
nao precisa do governo para nada’’

Evandro Carlos de Andrade nao

admite a idéia de que

O Globo seja um jornal contagiado

pelo excesso de oficialismo

ria de mestres da profissdo
para Pompeu de Souza e
Luiz Paulistano, seus antigos
chefes no extinto Digrio Ca-
rioca, onde comegou como
reporter. Na €poca, era ape-
nas um aplicado subgerente
do Copacabana Plaza Hotel
que descobriu na Imprensa
uma forma de aumentar seus
parcos rendimentos de pro-
fissional iniciante. Havia tra-
balhado por um meés no
obscuro Correio Radical —
“um jornal policial, horroro-
so” — fazendo a ronda tele-
fonica das delegacias da
cidade, mas fo1 sob o coman-
do de Pompeu de Souza que
tomou gosto pela coisa. De
“foca absoluto™ a reporter
politico, e depois de passar
por cargos de chefia no Jor-
na'! do Brasil e O Estado de
S.Paulo, Evandro aportou
no comando da redagao do

so por ter abandonado ha 26
anos o consumo diario de quatro magos de
cigarros: “Otto Lara Resende me conven-
ceu que o vicio de nao fumar é muito melhor
que o de fumar.”

Ha 20 anos no Globo, Evandro ¢ o diretor
de redagao que ha mais tempo ocupa posto
similar entre seus pares dos cinco maiores
jornais brasileiros. Essa longevidade deve-

se a dois fatores principais: a reconhecida
competéncia profissional e a fidelidade ab-
soluta as 1déias de Roberto Marinho, o pdg
das Organizacées Globo. “Conviver com
um homem com a experiéncia ¢ a capacida-
de de comando do doutor Roberto € um
aprendizado permanente”, reconhece.
Evandro também tem lugar em sua gale-
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Globo. Ali, participou In-
tensamente das grandes transformagoes
promovidas pelo didrio nas ultimas duas
décadas.

Fol numa manha de julho, em sua sala no
segundo andar da sede do jomal, no Rio,
que Evandro Carlos de Andrade recebeu o
editor Luiz Egypto para a entrevista que se
segue.

-
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Imprensa — Quando o sr. publi-
cOU Sua primeira matéria?

Evandro — Foi no Didrio Cario-
ca, aos 21 anos. Luiz Paulistano, que
era o chefe de reportagem, me pediu
uma matéria sobre o promotor Cor-
deiro Guerra — o mesmo que até um
tempo atras era presidente do Supre-
mo Tribunal Federal —, que voltava
a0 Tribunal do Juri. Ele era tido
como um promotor terrivel, pois
conseguia sempre condenar os reus.
Num sabado de novembro de 1933,
entreguei o texto. Quando Pompeu
de Souza, que era o chefe da redagao,
chegou ao jornal, perguntou: “O que
temos para amanha?” “Tem aqui a
matéria de um foca”, respondeu Pau-
listano. Ele nem tinha lido o texto.
Pompeu também nao leu € chamou
o Armando Nogueira, que cra o re-
dator principal do Diario Carioca.
“Armando, reescreve isso ai.” Como
sabado era um dia de muita preguiga
nas redagoes, Armandoe respondeu:
“Nio tem que reescrever nada, tem
que publicar tal como esta.” A mate-
ria fo1 para a pnimeira pagina da edi-
¢ao de domingo do Diario Carioca.

€€ No domingo, minha matéria
estava na primeira
pagina. Foi uma grande emogao??

nos revezar de dois em dois dias,
depois de trés em trés. O Horacio
chiou. “Agora vocés escolhem: ou
um ou outro. Nao da para continuar
assim”, disse. Nao aceitamos € 0 As-
cendino Leite foi convidado para o
cargo. O Castello voltou para politi-
ca e cu fui ser editor de Esporte, além
de editorialista do jornal. Em 1958
veio a campanha para a sucessao do
Juscelino e fui destacado para cobrir
o general Henrique Teixeira Lott,
candidato a presidente. Lott era um
homem seriissimo, mas sempre que
conversaivamos ele me passava a
idéia de um homem mediocre. Ele
me parecia uma especie de sargentao
culto, que falava linguas...

Imprensa — Essa impressao so-
bre o candidato transparecia nas suas
matenas’

Evandro — Nao, eu nao persona-
lizei nada. Na época nos ja tinhamos
uma preocupagao muito grande com
a objetividade. Eu sou do tempo em
que se comegou a abandonar o nariz
de cera e aplicar a técnica do lead, e
isso implicava um compromisso

E assinada por mim! Aquilo fo1 uma
emogao incrivel. Na segunda-feira, voltei
ao jornal para saber se poderia continuar
trabalhando ¢ o Pompeu me disse: “Vai
ficando, vai ficando.”

Imprensa — Trabalhar na reportagem
politica foi uma opgao sua?

Evandro — Na verdade, fui levadoaela.
Pompeu gostava de mim e comegou a me
acionar para cobertura politica. Fui desig-
nado para cobrir a campanha presidencial
do Juscelino Kubitschek, em 1933, e per-
corri com ele o Brasil inteiro. Com o Jusce-
lino eleito, Pompeu me mandou cobrir o
Palacio do Catete. Durante um tempo escre-
vi uma segao diaria no Didrio Carioca cha-
mada Catete Dia a Dia. E ai, um pouco por
uma agressividade natural minha, um pou-
co por ser muito mogo também, fui criando
incompatibilidades com o staff presiden-
cial. Ate que um dia, em 1956, o Diario
Carioca me mandou cobrir a crise do Canal
de Suez. Depois de 15 dias no Egito, recebi
um telegrama do Pompeu me convocando
para voltar imediatamente para o Rio. Che-
gueil e 0 Pompeu disse: “Fui convidado para
ser diretor do Diario Carioca e quero que
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vocé assuma o cargo de chefe de reporta-
gem.”

Imprensa — Era uma epoca em que os
salarios nao eram nada compensadores,
confere?

Evandro — E verdade. Mas em janeiro
de 1957 fui nomeado conferente da Casa da
Moeda, um cargo isolado de provimento
efetivo no Ministério da Fazenda. Isso me
ajudou a complementar o salario, mas era
um trabalho duro: eu tinha de contar dinhei-
ro em moedas. Uma tarefa de operirio, so
que envolvia confianga. O salario era mo-
desto mas, somado ao que eu ganhava no
jornal, dava para viver. Casel logo depois,
em fevereiro. Na Casa da Moeda eu passava
de trés a quatro horas por dia e chegava no
jornal morto de cansago. Ate que um dia o
Horacio de Carvalho, dono do Didrio Ca-
rioca, propos que se extinguisse o cargo de
chefe da reportagem e que eu passasse a
dividir a chefia geral com o Carlos Castello
Branco, que era reporter politico. Eu ¢ o
Castello nos revezavamos, mas ai a pratica
¢ um certo gosto pela indoléncia fizeram
com que em certo momento passassemos a

com a objetividade. Mas, a essa altu-
ra, 0 Didrio Carioca ja estava tedioso para
mim. Eram sete anos de jornal. O Carlos
Castello Branco, entao, ja estava muito li-
gado ao José Aparecido de Oliveira, que me
convidou para trabalhar na campanha pre-
sidencial do Janio Quadros. Aceitei, desli-
guei-me do jornal e, depois da eleigdo do
Janio, voltei para a editoria de Esporte. Mas
eu ja estava mais ou menos encaminhado
para ir trabalhar no governo. Janio assumiu

¢ 0 Zé Aparecido me convidou para traba-

lhar no Palacio.

Imprensa — O sr. trabalhou na Secreta-
ria de Imprensa?

Evandro — Exato. Eu cuidava da cor-
respondéncia particular do presidente. Era
divertido porque eu usava o estilo do Janio
para escrever suas cartas pessoais. Era um
treino engragado de ghost writer. Em agos-
to de 1961, com a remincia, o Fermando
Pedreira me chamou para ser reporter poli-
ticodo Estado de S. Paulo. No ano seguinte,
o Castello foi convidado para ser o diretor
da sucursal do Jornal do Brasil, em Brasi-
lia. Castello me chamou para trabalhar com
ele e eu, entao, fiquei com os dois cargos:
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era reporter politico do Estado de
5. Paulo e chefe da redagao doJornal
do Brasil. Além disso, ainda era fun-
cionario do Ministério da Fazenda.
Trabalhava 16 horas por dia, uma
loucura.

Imprensa — Hoje esse tipo de
situacdo ¢ inimagindvel. Naquela
época, a acumulagdo de empregos
nao lhe causava conflitos éticos?

Evandro — Nao, issc era co-
mum. Em Brasilia, alias, todo jorna-
lista era funcionario publico. De
certa maneira, fazia parte da ética da
profissdo — que era muito malpaga
— complementar o saldrio com um
emprego publico.

Imprensa — Até quando o sr.
trabalhou para dois jornais ao mes-
mo tempo?

Evandro — Em 1967, o Pedreira
assumiu a sucursal do Rio do Estadao
e me indicou para substitui-lo em Bra-
silia. Quando me convidaram para ser
diretor da sucursal do Estaddo, eu me
demiti do Jornal do Brasil.

€€ O Globo tem posigoes claras:
se € para apoiar algo,
apoia e confessa ostensivamente 3

Imprensa — E como o sr. veio
parar no Globo?

Evandro — Em novembro de 1971, o
doutor Roberto Marinho soube que 0 Moa-
cir Padilha, entdo diretor de redagao do
Globo, tinha um cancer terminal. Pediu in-
formagoes ao José Luiz Magalhaes Lins,
seu grande amigo, sobre algum nome que
ele julgasse habilitado a substituir o Padilha
— ¢ 0 José Luiz me citou. A essa altura eu
estava certo que iria viver o resto de minha
vida em Brasilia, onde ja havia até construi-
do uma casa. Um dia chegou o Castello em
minha casa, dizendo que trazia para mim
“um convite do Roberto Marinho™.

Imprensa — O sr. nao conhecia o sr.
Roberto Marinho?

Evandro — Nao. Minha reagao foi per-
guntar ao Castello: “Mas por que nao
voce?” E ele respondeu: “Porque nao me
convidaram.” Fiz duas viagens sigilosas ao
Rio, para conversar com o doutor Roberto.

Imprensa — O que ele queria?

Evandro — Queria saber o que cu pen-
sava, queria conhecer as minhas idéias, me
ouvir. E presumo que gostou porque me

Imprensa — O que ele ¢, entdo?

Evandro — Primeiro, ele ¢ um
homem de redagao — ele nasceu no
jomal, se criou nisso. O pai morreu
apos duas semanas de existéncia do
Globo, cle foi designado para um
cargo na empresa e, seis anos depois,
assumiu a redagao. Portanto, ele tem
60 anos como diretor, redator-chefe,
o orientador que toma todas as deci-
soes politicas do jornal e da redagao.
Ele ¢ um homem de redagao, com
grande sensibilidade para o aspecto
do jornal, para a hierarquia das ma-
térias, para o tom que as coisas de-
vem ter.

Imprensa — Ele procura saber de-
talhes da operagao didria do jornal?

Evandro — Ele telefona, quer sa-
ber minuciosamente as coisas do jor-
nal, quais sdo os titulos principais,
quer acompanhar tudo. E uma pes-
soa que trabalha muito. Mesmo nos
seus fins-de-semana em Angra dos
Reis, sempre telefona querendo sa-
ber de tudo.

convidou para trabalhar no Globo. Pedi de-
missao do Ministério da Fazenda e comecei
aqui em 1° de dezembro de 1971.

Imprensa — Como o sr. avalia esses
quase 21 anos de convivéncia com O Sr.
Roberto Marinho? Vocés sao amigos?

Evandro — Eu gosto dele e acho que ele
gosta de mim. Ja tivemos muitos choques,
mas eu gosto dele. Doutor Roberto ¢, antes
de mais nada, uma pessoa que se emociona.
E preciso entender isso: ele é uma pessoa
que tem sentimentos, coisas que as pessoas,
possivelmente, nao imaginam. E um sujeito
enérgico, extremamente zeloso da autorida-
de dele, mas que também sabe ouvir uma
ponderagao ¢ atendé-la. Ele tem um grupo
muito restrito de pessoas de sua confianga
que costuma ouvir e, certamente, aqul no
jomnal, na primeira linha esta o Joao Rober-
to, filho dele. O doutor Roberto que eu
conhego € um cobrador implacavel, as ve-
zes aspero. Uma coisa que o irrita € ser
chamado de empresdrio. Realmente ele nao
€ um empresario. Eu nunca o vi se interessar
por uma se¢ao de economia e tenho minhas
duvidas se ele sabe ler um balanco.

Imprensa — Ele freqiienta a re-
dagao?

Evandro — Costuma passar as manhas
aqui e geralmente vai almogar na TV Globo,
onde fica até as 21 horas.

Imprensa — Numa situagao grave como
esta pela qual o pais esta passando, suponho
que o sr. Roberto Marinho tenha interesse
redobrado em saber o que o jomal esta
apurando e que critérios de edi¢ao vai usar.

Evandro — Exatamente. Telefona para
mim, telefona para o Joao Roberto, enco-
menda editonais.

Imprensa — Ha muitas andlises corren-
tes que identificam O Globo com uma linha
editorial exageradamente oficialista, sem-
pre mais proxima ao govemno do que os
outros grandes jornais. Que avalia¢ao o sr.
faz disso?

Evandro — Um orgao de Imprensa, na
minha opiniao, € independente na medida
em que for economicamente independente.
Eu duvido que haja um jornal no Brasil tao
independente quanto O Globo. Este jornal
nio precisa do governo para nada. Agora,
se 0 governo pensa da mesma maneira que

—
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pensa O Globo, se esta identificado
com as 1deias do doutor Roberto Ma-
rinho, que € quem orienta o jornal,
entao O Globo apdia. As idéias tra-
zidas pelo presidente Fernando Col-
lor desde sua campanha, ¢ depois
postas em pratica, sao as idéias que
correspondem rigorosamente as de-
fendidas pelo Globo. O jomal nao €
oficialista: apenas apoia os atos do
governo que acha que devem ser
apoiados.

Imprensa — Essa critica, alias,
vem embasada no apoio quase in-
condicional que O Globo prestou aos
governos militares. Ha quem diga
que o jornal esta sempre ao lado do
poder.

Evandro — Nio ¢ verdade. O
Globo se opds ao governo de Getilio
Vargas; no governo Juscelino houve
situagoes criticas, mas o pensamento
do entao presidente correspondia ao
do jornal; ¢ O Globo apoiou o movi-
mento militar de 1964. O jornal en-
tendia que a alternativa politica em
1964 era o caos, era o “cunhado nao
¢ parente, Brizola para presidente”,

¢¢ Nao nos opomos ao governador
Brizola. E ele quem
se opoe ds Organizagoes Globo??

Evandro — Nio.

Imprensa — O sr. acha mesmo
que nao?

Evandro — Nos nao fazemos
oposigéo ao governo Brizola; o Bni-
zola € que faz oposicao as Organiza-
¢oes Globo. O Globo nao apoiou a
candidatura Brizola a Presidéncia da
Republica: apoiou o Collor. Brizola
traz disso um grande rancor. Mas,
quando Bnzola elegeu-se governa-
dor, doutor Roberto se manifestou,
estendendo a mao.

Imprensa — Almogavam juntos,
ate.

Evandro — No primeiro manda-
to, o Brizola vivia la na TV Globo.
Na segunda eleigao, o doutor Rober-
to se manifestou e o Brizola respon-
deu com dois ou trés pontapes. Isso,
no entanto, nao afetou em nada a
cobertura que o jornal deve fazer.
Nos mostramos as deficiéncias do
governo do Estado do Rio da mesma
forma como mostramos as do gover-
no federal. E bom que fique claro
que O Globo ¢ um jornal do Estado

¢ mais a confusdo e a inflagao que
seria explosiva no fim daquele ano. O Glo-
bo apoiou 0 movimento militar até que se
esgotasse ¢ deixasse de satisfazer os anseios
do pais. O jornal deixou de apoiar os gover-
nos militares no fim do governo Figueiredo
¢ partiu para o apoio a candidatura de Tan-
credo Neves a Presidéncia da Republica.
No governo Sarney, o jornal criticou o pre-
sidente sempre que ele mereceu ser critica-
do. O fato € que O Globo ¢ um jornal que
tem a sua posigao definida: se € para apoiar,
apoia e confessa ostensivamente. Mas isso
nao significa que o jornal precisa do gover-
no para alguma coisa.

Imprensa — Depois de apoiar as idéias
do entao candidato Collor, como o jornal
esta vendo a crise por que passa 0 govemo
e 0 presidente?

Evandro — Nos estamos cobrindo todos
os acontecimentos. A cobertura € ampla e

publicamos tudo o que diga respeito a esta
crise.

Imprensa — Tomando o exemplo do
episodio do superfaturamento nas com-
pras de fardas para o Exército, quando O

Globofurou toda a Imprensa, € licito ima-
ginar que, se as idéias do governo estives-
sem mais proximas as idéias do jornal,
0 assunto nao teria o deslaque que
teve? Aquilo nao tena sido o sinal de uma
certa...

Evandro — ...aquilo nao foi sinal de
nada. Ocorre que tivemos a deniincia, ela
era concreta, procedente, e nos a publica-
mos. Ndo significou uma tomada de posi-
¢ao do jornal face ao governo e muito
menos face aos militares. Ao contrario: O
Globo tem e sempre teve uma tradigao de
prestigiar ao maximo as Forgas Armadas,
de ver nas Forgas Armadas uma instituigéo
que tem de ser preservada e honrada, em
todos os sentidos. Naquele episodio, O
Globo fez questao de mostrar que havia
um defeito de operagao, o que nao impli-
cava enodoar as Forg¢as Armadas. Al-
guém, fardado ou nao, estava atuando

inidoneamente. Era isso que interessava
ao Globo.

Imprensa — Na cobertura do Rio de
Janeiro, o jornal tem uma posigao bastante
clara de oposigao ao governo Brizola.
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do Rio. Se ha uma situagao de caos
administrativo, O Globo vai mostrar isso. Se
os hospitais do Estado estao abandonados ¢
caindo aos pedagos, O Globo vai mostrar. Isso
¢ obrigagao de um jomal do Rio.

Imprensa — Pode-se inferir desse racio-
cinio que o jornal — e, por decorréncia, 0
sr. Roberto Marinho — sente-se dono de
uma espécie de autoridade suprema, que
paira altaneira sobre os destinos da socieda-
de e de suas formas de representagao?

Evandro — Nao. Mas pense o seguinte:
O Globo existe ha 67 anos, muito antes de
0 Brizola comer o seu primeiro chklmlscu.
O Globo ¢ um jornal do Rio de Janeiro,
pretende exprimir os anseios do povo do
Rio de Janeiro — sobre isso nao ha a menor
duvida. A aspiracao do Globo € ser sensivel
ao que pensa o povo do Rio de Janeiro.

Imprensa — E, na medida do possivel,
também influenciar no que pensa o povo do
Rio de Janeiro.

Evandro — Nao ¢ so influenciar, ¢ es-
clarecer, interpretar. Esta ¢ a aspiragao de
todo jornal. Se disso deriva a formagao de
opinides, € uma coisa normal. Os jornais
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sao orgaos de opinido publica.

Imprensa — Chega a ser preocu-
pante para a dire¢io do Globo o fato
de que, embora a circulagao global
tenha aumentado, o mimero de leito-
res, relativamente, tem baixado?

Evandro — Isso preocupa os jor-
nais do mundo inteiro, E o surgimen-
to de uma geragao que 1€ pouco,
sobretudo que 1€ pouco jornal. Ha
uma grande preocupagéo de todos os
jornais em criar fatores de motiva-
¢do, de fazer o jomal cada vez mais
atraente ¢ confidvel para, enfim,
neutralizar ou pelo menos retardar
esse fenomeno. Quando surgiu a te-
levisdo, disseram que o rddio ia aca-
bar. Quando surgiu o radio, devem
ter imaginado que os jornais iam aca-
bar... Mas o prazer de ler ou de con-
duzir um jornal, de modo a que o
leitor sempre encontre o que deseja,
a televisao nao supre. A televisao
fixa e o jornal, ndo. Ademais, o jor-
nal permite que vocé medite. Na te-
levisao, tanto quanto eu ougo falar,
80% do publico de telejornais nao
entende o que vé e ouve.

€€ A Folha usa batom, é um jornal
de alma feminina que
usa e abusa da frivolidade??

Imprensa — Mas o que chama a
aten¢ao € a viruléncia na troca de
MENSagens entre voces.

Evandro — Isso é uma coisa que
eu mesmo lamento em mim, é o meu
temperamento. Depois que fago, em
geral, até fico meio arrependido. E
um defeito meu. Eu ja estou velho e,
infelizmente, nao consigo mudar.

Imprensa — O sr. é uma pessoa
explosiva? Berra na redagao?

Evandro — Na redagdo até que
nao, porque aqul somos um grupo
bem-humorado. Nao ha berros ou
grosserias. Mas, quando sou agredi-
do, reajo. As vezes 0 ombudsman da
Folha nao agride a mim, mas ao
Globo, e isso eu nao admito. O Glo-
bo tem 67 anos ¢ nao nasceu num
aviario ou numa rodovidria (NR:
Evandro alude aqui ao fato de Octd-
vio Frias de Oliveira, proprietdrio
da Folha, possuir também grandes
criagoes de frangos e ter sido, du-
rante anos, um dos donos da antiga
Rodoviaria da capital paulista).

Imprensa — No comando de um

Imprensa — Desde que a Folha de
S.Paulo criou a funcao de ombudsman, o sr.
tem mantido alguns entreveros ruidosos
tanto com Caio Tulio Costa como com Ma-
rio Vitor Santos. O sr. criaria um cargo de
ombudsman no Globo?

Evandro — Nos temos um ombudsman
ha muito tempo, que € o Luiz Garcia, nosso
editor de Opinido. Mas nosso ombudsman
nao ¢ um fenomeno de marketing. Ele de-
fende os interesses do leitor do Globo e, de
seu trabalho, resultou o nosso Manual de
Redagao e Estilo. Todos os dias, ao abri-
rem seus terminais, os jornalistas do Globo
recebem a critica que o Luiz Garcia faz da
edigao do dia. Ela é o somatorio das criticas
dele e das que eu fago ¢ trago de casa. Se
convertem no que nos chamamos de Algu-
mas, algumas observagoes sobre a critica
da edigdo de ontem. Isso é feito diariamente
ha anos. E uma critica ética e ndo apenas de
linguagem, de corregao de estilo. E uma
critica que pretende defender o interesse do

leitor e as pessoas que sdo, por acaso, trata-
das indevidamente pelo jornal,

Imprensa — Nao lhe parece que, na

Folha, o ombudsman também faz um bom
trabalho?

Evandro — No texto principal de sua
coluna, o atual ombudsman, eu reconhego,
¢ bastante critico e independente. Mas, na
secdo A Média da Midia, ele é antiético. E
0 ombudsman nao pode ser antiético em
nenhum momento. Ele nao pode dar “bai-
xa” para O Estado de S.Paulo porque a
circulagdo do Estado caiu no domingo. Por
que 0 ombudsman vai dar baixa a um con-
corrente que esta com circulagao menor?
Em que isso implica a defesa do interesse
do leitor? Nao ¢ esse o papel do ombuds-
man. A sensagao que tenho € a de um cargo
inventado pelo departamento de marketing,
ja que em tudo a Folha ¢ marketing. A
Folha ¢ um jornal de alma feminina — e
nao val aqui nenhum desaprego as mulhe-
res. A Folha usa batom, usa e abusa da
frivolidade. Afora isso, acho que seu om-
busdsman comele erros de ortografia que
sao incompativeis com a fungdo. Eu nao
vou cometer a injustiga de imaginar, por
exemplo, que o ombudsman escreva o ver-
bo grassar com ¢. Mas ja saiu assim na
coluna dele.
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dos mais importantes jornais brasi-
leiros, como o sr. avalia a Imprensa brasi-
leira e o servigo que esta prestando ao lei-
tor?

Evandro — Os maiores veiculos impres-
sos brasileiros estao tendo um desempenho
decisivo no processo de depuragao da pratica
e dos metodos de governar. Isso € de um valor
inestimavel, se se quer ter de fato um regime
democritico e se esse regime quer merecer a
confianca da sociedade. E preciso que haja a
conflanga e o respeito a lei, 0 que sO pode ser
obtido pela eficacia dos processos coercili-
vos. Sem o império da lei € impossivel viver
civilizada e democraticamente. Nesse senti-
do, o atual desempenho da Imprensa brasilei-
ra € extraordinanio.

Imprensa — O que lhe parece a idéia de
que, em todo o episodio PC Farias, a Im-
prensa pouco investigou e, no mais das
vezes, funcionou como uma especie de fiel
depositaria das demincias oferecidas por
personagens envolvidas no imbroglio?

Evandro — O que ¢ a investigagao jor-
nalistica? E a verificagdo a partir de uma
denincia. [sso € 0 maximo a que um jornal
pode aspirar. Um jornal nao tem aspiragao

—+
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de ser policia. No momento em que
chega uma dentncia procedente, que
merega ser levada ao publico, ai o
jornal vai buscar, a0 maximo possi-
vel, os elementos de prova e de ido-
neidade da denuncia.

Imprensa — Estamos vivendo
uma situagao de crise que se reflete
em todas as dreas. O mercado esta
inquieto e, 0 mais preocupante, o
desalento com a situagdo politica da
margem a elucubragoes facistoides,
do tipo “estdo vendo, a democracia
nao da certo™. Como o sr. avalia a
conjuntura brasileira?

Evandro — A lei tem que ser
cumprida, este € o ponto central. No
jomnal, a orientagao do doutor Rober-
to Marinho € que tudo tem de ser de
acordo com a le1. O mal do Brasil ¢
que a lei estd muito desvalorizada,
muito depréciada em todos os seg-
mentos da sociedade. O fendmeno
que esta acontecendo hoje em Brasi-
lia € o exemplo mais explosivo de
uma atitude que permeia todo os seg-
mentos da sociedade. Essa ¢ uma
doenga do tempo que vivemos.

€€ No Brasil. a lei estd muito
desvalorizada. Essa
¢ a doenca do nosso tempo??

sobre sua adesao ao governo Collor.
Brizola sempre apoiou os presiden-
tes da Republica. Nao esquega que
ele defendeu a prorrogacao do man-
dato do general Joao Figueiredo.

Imprensa — Algum de seus fi-
lhos ¢ jornalista?

Evandro — Nao, gragas a Deus.
E eu preferia mesmo que nio fosse.

Imprensa — O sr. nao gosta des-
se ambiente?

Evandro — Eu gosto, mas acho
muito ingrato.

Imprensa — O que o sr. diria a um
jovem que resolvesse ser jomalista?

Evandro — Procure s6 dizer a
verdade, eu acho que ¢ o unico
conselho que se pode dar a um jor-
nalista. Procure o impossivel: so
dizer a verdade.

Imprensa — No trabalho diaro,
o sr. ainda escreve maténas, titula,
gosta de colocar a mao na massa’

Evandro — Tenho pouco tempo

para escrever, mas escrevo muito ra-

Imprensa — E o papel da Imprensa?

Evandro — Nao ¢ dar muito palpite; é
mostrar os fatos. Se dai nao derivar nada, ¢
porque esta tudo podre.

Imprensa — Ja que a lei deve ser cum-
prida, como fica a posi¢ao de seu jornal na
recente trombada com o Jornal do Brasil a
proposito da utilizagao indevida, pelas Or-
ganizagoes Globo, de um terreno em Jaca-
repagua? Segundo o JB, a legislagao
municipal de zoneamento impediria edifi-
cagoes daquele porte no terreno.

Evandro — E preciso saber bem das
coisas. Ali sao duas pistas: de um lado
pode-se edificar, do outro nao. No mesmo
terreno, uma face € para construgdes unifa-
miliares, a outra ndo. E ali estd a obra,
vizinha ao Polo Industrial. A Prefeitura
aprovou que ali se fizesse a obra.

Imprensa — O JB também insistiu na
denuncia sobre um empreéstimo favorecido
que as Organizagoes Globo conseguiram
junto a Caixa Economica Federal.

Evandro — Vocé tem nogdo de econo-
mia?

Imprensa — Alguma.
Evandro — Vocé acha que houve favo-
recimento no emprestimo?

Imprensa — Talvez eu nao devesse ar-
riscar um juizo sem uma analise mais deta-

lhada.

Evandro — Entio eu prefiro que vocé a
faca. Empréstimos como aquele estao dis-
poniveis para quem quer que seja, desde
que tenha credito e possa oferecer as garan-

tias. E um bom negdcio para a Caixa, cujas
taxas sao maiores que as do Bradesco, por
exemplo. Qual € o favorecimento? Isso so
serve para campanha politica, para quem

nao quer tomar pé da realidade a sua volta.

Imprensa — Com razdo ou sem razio,
essa historia tem sido muito utilizada pelo
governador Brizola em seus ataques as Or-
ganizagoes Globo.

Evandro — Mas o governador Brizola,
sinceramente, ¢ um caso patologico. Ele
nao tem seriedade. Ao designar as Organi-
zagoes Globo como seu principal inimigo,
Brizola da mostras nao apenas de sua seni-
lidade: ele langa uma cortina de fumaga

pido. As vezes o doutor Roberto quer
alguma coisa e eu fago, mais por ser rapido
do que por outra coisa.

Imprensa — O sr. gostaria de acrescen-
lar algo mais a esta conversa?

Evandro — Francamente, eu espero que
VOCE S¢ja uma rara excegao na minha vida,
porque nunca consigo que uma entrevista
minha seja fielmente reproduzida.

Imprensa — Qual o motivo de tanta
preocupagao’

Evandro — Deve ser apenas hébito.
Toda semana, eu recebo copias xerox das
entrevistas feitas pelo Globo e mando,
para cada entrevistado, uma carta minha,
perguntando se¢ a entrevista fol bem re-
produzida, se teve o destaque merecido,
se o titulo correspondeu ao principal pon-
to de interesse, se o assunto foi bem tra-
tado, se o reporter se mostrou competente
etc. E o que me surpreende € o grau de
satisfagao dos entrevistados — 99% res-
pondem que foi tudo 6timo, perfeito. Eles
sao mais felizes que eu, porque nao tive
essa sorte nas poucas entrevistas que eu
tenho dado na vida. X
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Dr. Ayres da Cunha Marques
Presidente da Blue Life

Blue Life

PLANO DE SAUDE?

“Existem muitos: Bradesco,
Sul Ameérica, Golden Cross,
Bamerindus e outros.

Mas, sinceramente, para os
meus amigos eu recomendo
0 Plano da Blue Life.

E nao perco 0s amigos.
Confira.

Chame um representante da
Blue Life, e ainda veja,
como a Blue Life aproveita
caréncias.’’

ASSISTENCIA MEDICA
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Legislacao

Fogaca: fim da pena de prisao

O primeiro
tiro no monstro

Senado aprova substitutivo para Lei de Imprensa

m dos tltimos monstrengos que ha-
bitam a legislagao brasileira rece-

beu o primeiro chute na diregao da
lata de lixo da historia. Em maio, o Senado
aprovou o substitutivo ao projeto de lei 173,
de 1991, que trata da Lei de Imprensa.
Agora a matéria esta na Comissao de Cién-
cia, Tecnologia, Comunicagao e Informati-
ca da Camara dos Deputados para
apreciagao. Se for votado ainda este ano, o
substitutivo acaba, finalmente, com a fami-
gerada Lei n® 5.220, um frankenstein saido
dos laboratorios juridicos do regime mili-
tar, que trata dos crimes de Imprensa e ainda
esta em vigor.

O substitutivo, do senador José Fogaca
(PMDB-RS), entre outros avangos substitui
a pena de prisdo para crimes de calinia,
injuria ¢ difamagao — como prevé a Lei
n® 3.220 — por multa e prestagio de servi-
¢os a comunidade. Assim, os profissionais
de comunicagdo estariam livres de uma
ameaga tao retrograda quanto ineficiente
para coibir abusos de natureza jornalistica:
a cadeia. Um dos casos notorios com base
na atual Le1 de Imprensa envolveu, no ano
passado, o presidente Fernando Collor e
quatro jornalistas da Folha de S.Paulo, en-

206

tre eles o diretor de redagdo do jornal, Ota-
vio Frias Filho. O presidente sentiu-se ca-
luniado e resolveu processar os jornalistas
motivado por uma noticia publicada pela
Folha. A matéria mostrava a ligagao entre
a distribuigao da verba publicitdria do Pla-
nalto a duas agéncias de propaganda — sem
concorréncia piblica — como uma forma
de saldar dividas da campanha eleitoral. Na
epoca, a Folha fez barulho, publicou em
suas paginas a opiniao de juristas que con-
denavam a atual lei e, na metade deste ano,
Otavio Frias e seus colegas (Nelson Ble-
cher, Gustavo Krieger e Josias de Souza)
acabaram absolvidos no processo.

A intencao do substitutivo do senador
José Fogaga, 45 anos, advogado de profis-
sao, fol justamente eliminar da pena o seu
carater meramente punitivo. “A pena pecu-
niaria € o unico instrumento juridico que
efetivamente funciona”, acredita o parla-
mentar gaucho. “A pena de prisao nao fun-
ciona porque na pratica nao existe.” A
inciativa do senador € o primeiro passo
concreto de um processo de discussao que
ja existe na sociedade civil ha pelo menos
dois anos. Sindicatos de jornalistas, juristas
e representantes da sociedade civil concor-

dam que a atual Lei de Imprensa ¢ autorita-
ria, além de colidir com a Constituigao.
Todos concordam também que € preciso
substitui-la por uma lei mais moderna. Mas
justamente nesse ponto € que as opinioes se
dividem.

Pontos importantes — O comentarista
politico e editor regional da TV Manchete
em Brasilia Carlos Chagas, 55 anos ¢ 34 de
profissdo, concorda que a substitui¢ao da
pena de prisdo por multa ¢ um avango,
desde que se reforme também o Codigo
Penal. “Sendo, teremos uma situagao de
extrema injustiga. Se alguém caluniar num
botequim, e for condenado, pode parar na
cadela. Ao mesmo (empo em que um jJorna-
lista, condenado por caluniar na TV, por
exemplo, so val pagar uma multa”, diz.

Chagas também defende a responsabili-
zagao dos meios de comunica¢ao € nao
apenas dos jornalistas. “O jomal deve ser
obrigado a estampar em sua primeira pagi-
na: ‘Este jornal foi condenado por ter calu-
niado Fulano’. Dessa forma, muito dono de
jornal iria parar de fazer gracinhas™, garan-
te. E ele ainda acha que o substitutivo do
senador Fogaga nao toca em pontos impor-
tantes, como a questdo dos “monopdlios de
comunicagao’.

O senador Fogaca acha que questoes
como essas nao fazem parte de uma Lei de
Imprensa que, no seu entender, deve asse-
gurar o direito a informagdo e a liberdade
de expressdo. “As questoes sobre 0s meios
de comunicagao devem ser discutidas separa-
damente ¢ por meio de um amplo debate com
setores fundamentais da socidade”, diz.

A separagao que o senador prega nao existe
num outro projeto que também trata da Lei de
Imprensa, apresentado pelo deputado Zaire
Resende (PMDB-MG). Além de regular di-
reitos e deveres dos jornalistas e das empresas
de comunicagao, consta do projeto dp depu-
tado mineiro uma legislagio antioligopolios
monopolios, um dispositivo assegurando a
regionalizagao da cultura e da comunicacaoe
outro sobre direito de antena de TV publica
— pontos esses também defendidos pelo Fo-
rum Nacional pela Democratizagao da Co-
municagao da Federagao Nacional dos
Jomalistas (Fenaj).

Contraditoriamente, porém, no projeto
de Resende a pena de prisao para jornalistas
nao foi abolida. Luis Carlos Bernardes, 45
anos e 21 de profissao, presidente da Fenaj,
também bate na tecla da reforma do Cédigo
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Penal para justificar
esse aparente lapso.
“Enquanto 1sso nao
acontecer, nos con-
cordamos com a pena
de prisdo para jorna-
listas e para proprie-
tarios”, diz ele.
“Nossa proposta nao
e corporativa. Defen-
demos uma lei para a
sociedade civil e para
o cidadao.” Nao € o
que pensa, no entan-
to, Bartolomeu Ro-
drigues, 34 anos e 15
de profissao, presi-
dente do Sindicato
dos Jornalistas Profissionais do Distrito Fe-
deral. “Sou contra a pena de prisao”, diz ele.
“Mas acho que essa falha do projeto pode
ser corrigida na medida em que ele entrar
em discussao,”

Tramitagao demorada — A deputada
Irma Passoni (PT-SP), 49 anos, presidente

Chagas: pela reforma do Codigo Penal...

ARCQUND

da Comissao de Ciéncia, Tecnologia, Co-
municagao ¢ Informatica da Camara, onde
tramitam o substitutivo do senador Fogaga
¢ 0 projeto de Resende, acredita que, “4
medida que a Comissao for examinando os
projetos”, acabara reunindo, num uinico tex-
lo, “os pontos importantes de cada um de-
les.” Por esse motivo, o deputado Antonio

( &)

...como quer Bernardes, da Fenaj

Britto (PMDB-RS),
que sera o relator do
projeto de Lei de Im-
prensa, espera uma
tramitagao demorada
da matéria. Mas isso,
segundo ele, € até um
fator positivo. “Tra-
la-se de um tema po-
Iémico, que nao pode
ser resolvido em
questao de horas ou
dias”, alerta,

Se o tema € delica-
do, € delicada tam-
bém a situagao dos
jornalistas e da socie-
dade civil. Enquanto
uma nova Lei de Imprensa nao for aprova-
da, todos estdao a mercé de uma legislagio
caduca, que nao garante a liberdade de in-
formagdo nem para o publico nem para os
profissionais. X

Reportogemn de Gerusa Marques, da AkS Comunicogdes
& Video, de Brasilia

O DETALHE QUE DISTINGUE VOCE.




Censura

O fantasma
volta a assustar

A censura ganha alento com a proibi¢ao de Caligula

censura acabou. Foi esta uma das
mais elogiientes expressoes de jibi-
lo que podiam ser ouvidas na festa
civica em que se transformou a promulga-
¢ao da nova Constituigao brasileira, em ou-
tubro de 1988. Pouco tempo se passou, no
entanto, até que o velho fantasma da censu-
ra voltasse a mostrar seu apetite. Em junho,
um outro diploma legal — a Lei n® 8.069,
de 13 de julho de 1990, conhecida como
Estatuto da Crianga e do Adolescente, ou
simplesmente Estatuto do Menor — serviu
de pano de fundo para a interdi¢ao do filme
Caligula, cuja exibigao estava prevista para
os dias 19 ¢ 20, na Rede OM. A

Brass, a Rede OM contava com a garantia
explicitada no Artigo 5, inciso 9%, da Cons-
tituigdo em vigor, onde esta escrito que “¢
livre a expressao da atividade intelectual,
artistica, cientifica e de comunicagao, inde-
pendentemente de censura ou licenga™. Ba-
seou-se também a emissora paranaense na
portaria 773 do Ministério da Justi¢a (veja
box), que, seguindo o principio da censura
classificatoria estabelecido pela Constitui-
¢do, liberou o filme para ser exibido apos as
23 horas.

Mesmo assim, juizes de diversos Esta-
dos, entendendo que o filme € pornografico

¢ que nao devenia passar na TV, entraram
com liminares nos Ministérios Publicos es-
taduais contra a exibigao. Em Sao Paulo, a
juiza Claudia Graco indeferiu a liminar ¢ a
pelicula acabou liberada. Mas um mandado
de seguran¢a impetrado junto ao Tribunal
de Justi¢a do Estado de Sao Paulo conse-
guiu, através de nova liminar, o impedi-
mento da exibi¢ao do filme no Estado no
inicio da madrugada do dia 20 de junho,
quando faltavam oito minutos para o final

da primeira parte de Caligula.
A suspensiao do filme foi conseguida
pelo advogado Jose Carlos Graga Wagner,
de 61 anos, presidente do Conse-

mesma lei amparou uma agao do
Ministerio Publico que pretende
obrigar o jornal paulistano Noti-
cias Populares a ir as bancas
embalado em saco plastico, do
mesmo modo que as publicaco-
es pormnograficas.

Valores eticos — O artigo 78
do Estatuto do Menor reza que
“publicagoes contendo material
improprio ou inadequado a
criangas ¢ adolescentes deverao
ser comercializadas em embala-
gem lacrada”. Com base neste
artigo € movida a agao contra o
Noticias Populares. 0 estatuto

FOLHA IMAGEM

¢ bem — intencionado e deve
existir”, diz Alvaro Pereira Jr.,
29 anos e sete de profissao, edi-
tor-chefe do NP. “Mas ele her-
dou, as vezes em copias literais,
artigos de codigos de menores
antigos calcados numa Consti-
tuigao que legitimava o autorita-
rismo. A Carta de 1988 garante |
a liberdade de expressdo e o es- 3

tatuto ficou incompatibilizado
com a Constitui¢ao.” g

Para exibir o filme Caligula,
uma produgdo norte-americana

de 1979, dirigida por Tinto Guga de Oliveira: “Ele é um fascista antigo®

28

lho Curador da Fundagao Casper
Libero, de Sao Paulo, proprieta-
ria da TV Gazeta, que retransmi-
te a programagao da Rede OM
para Sao Paulo. Com a proibi-
I ¢ao,a OM passou a veicular uma

vinheta de protesto na qual a
imagem do personagem Caligu-
la aparece com tarja preta nos
olhos, na boca e ouvidos, secun-
dado pela mensagem: “Hoje ¢ o
Caligula; amanha pode ser
vocé™. A emissora também en-
trou com recurso judicial plei-

teando a revogagao da liminar,
Graga Wagner sustenta que
sua iniciativa esta amparada no

il ']
N

Artigo 221, inciso 4%, da Consti-
tuicao, que obriga os programa-
dores a respeitarem os valores
eticos e sociais da familia. O tex-
to diz que “a produgao ¢ a pro-
gramagao das emissoras de radio
e televisao atenderao ao (...) res-
peito aos valores éticos e sociais
da pessoa e da familia”.

"Nao tem nada a ver com cen-
sura”, diz o advogado. “Ela esta
proibida ¢ a Constitui¢ao atri-
buiu ao Poder Judiciario a com-
peténcia para controlar os danos
ue OS programas possam causar
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as familias.” O jurista admite
qgue o critério de “valores da fa-
milia” tem uma carga subjetiva
muito grande, mas defende que
a proibicao de peliculas como
Caligula “¢ uma questao de
consciéncia social”.

“A TV € um servigo publico,
as concessoes sao do governo ¢
todas as pessoas tém direito de
nao serem ofendidas na sua dig-
nidade, mesmo depois das 23 ho-
ras”, proclama o advogado. Ele
nao acredita que o episodio crie
precedentes para a volta da cen-

SERGIO TOMISAKYFOLHA IMAGEM

sura. “Em qualquer pais civiliza-
do do mundo isto ndo acontece”,
sustenta. “Nem nos Estados Unidos, que
tém grande tradigdo liberal, um filme desses
passaria numa emissora de canal aberto.” O
advogado argumenta que, “se tudo for con-
siderado liberdade de expresséo, entao eu
posso me exibir nu numa praga, fazer amor
em publico ou coisas do tipo”. Malgrado o
exagero da comparagio, Graga Wagner acha
que “nao ha liberdade de expressao no sentido
absoluto da palavra™. Para ele, “os programa-
dores de TV sio os Caligulas dos tempos
modemnos; nao tém limites, acham que estio
acima do bem ¢ do mal e que ndo pode haver
controle judicial sobre seus atos”.

Fora de moda — O recurso impetrado
pela Rede OM contra a proibi¢ao do filme
aguarda o julgamento do Supremo Tribunal
Federal. “Se o STF entender que o Estatuto
do Menor prevalece sobre a Constituigédo,
entao teremos voltado aos tempos da cen-
sura”, acredita Sérgio Dantino, advogado
da OM neste caso.

Ponto de vista semelhante tem o jurista
Marcio Thomaz Bastos, de 56 anos, ex-pre-
sidente da Ordem dos Advogados do Brasil
(OAB). “A luta contra a censura fol muito
grande e, se cedermos agora, daqui a pouco
vai também haver censura na programagao
de outras emissoras, em publicagoes e em
agremiagoes politicas”, adverte Thomaz
Bastos. De sua parte, o atual presidente da
OAB, Marcello Lavenére Machado, de 54
anos, vé uma clara inconstitucionalidade na
proibigdo de Caligula. “Depois da Consti-
tuigdo de 1988, esse tipo de censura € inad-
missivel”, diz Machado. O presidente da
OAB considera que um juiz, por mais bem
intencionado que seja, ndao pode decidir o
que a sociedade pode ou nao assistir. “No
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Lavenére: “Esse tipo de censura é inadmissivel”

caso desse filme, penso que esta se usando
o Estatuto do Menor como um diploma
repressor, ¢ 1sso quer dizer que o sentido da
lei esta sendo desvirtuado, uma vez que ela
nao existe para censurar.”

A iniciativa de Jose Carlos Graga Wag-
ner nao leve ressonancia entre seus pares do

Conselho Curador da Fundagao
Césper Libero. Em nota oficial
datada de 9 de julho, o Conselho
“ratifica sua posigéo de sempre,
contraria a qualquer restabeleci-
mento da censura”. A agdo de
Graga Wagner também foi rece-
bida com indignagao por Carlos
Augusto de Oliveira Sobrinho,
o Guga, 51 anos e 30 de profis-
sao, superintendente de produ-
¢ao e programacao da Rede OM.
“Se o advogado acha que a
emissora esta acima da lei, esta
muito enganado”, diz ele. “Nos
estamos cumprindo e respeitan-
do a lel e, se nos somos ‘0s
Caligulas modernos’, ele ¢ um facista anti-
go, fora de moda, que se acha maior que o
texto constitucional.”

Oliveira Sobrinho informa que a Rede OM
fez diversas consultas a junistas e parlamenta-
res antes de resolver exibir o filme, e que,
depois disso, a emissora sentiu-se segura para

A classificagdo indicativa de diver-
soes pliblicas e de programas de radio
e TV foi criada com a Constituigdo de
1988, que aboliu a censura prévia. Em
outubro de 1990, o entao ministro da
Justica Jarbas Passarinho baixou a por-
taria 773, que estabeleceu os critérios
para a atividade classificatonia.

De acordo com a portana, as diver-
soes ¢ os espetaculos publicos sao clas-
sificados como livres ou inadequados
para menores de 12, 14 ¢ 18 anos. Ja os
programas de TV recebem indicagao de
livre, ndo recomendado para menores de
12 anos e inadequado para antes das 21
horas, ndo recomendado para menores
de 18 anos e liberado a partir das 23
horas. A classificacao deve informar a
natureza das diversoes e espetaculos pu-
blicos, considerando-se, para restrigoes
de horano e faixa etaria, cenas de exces-
siva violéncia ou de praticas de atos se-
xuais ¢ desvirtuamento dos valores
€ticos.

Segundo Carlos Eduardo de Arau-

A letra da lei
A legislacao prevé a atividade classificatoria

jo Lima, titular da Secretaria Nacional
de Direito, Cidadania e Justiga, a classi-
ficacdo nao ¢ uma atividade censoria.
“Ao Ministério da Justiga nao cabe proi-
bir, pcmﬁtirnuﬁscalizar coisa alguma.”
Para o secretdrio, essa portaria foi um ato
administrativo de natureza instrutoria.
Segundo o secretario, nio se preten-

de que a portaria scja perfeita ¢ acaba-
da. “E muito dificil estabelecer
parametros nessa arca de costumes ¢
valores morais, principalmente num
pais com tantas diversidades regio-
nais.”O filme Caligula, ainda segundo
Araujo Lima, recebeu a unica classifi-
cagao que lhe cabia: inadequado para
menores de 18 anos, exibigao apos 23
horas. No entanto, ele reconhece que o
Estatuto do Menor prevé a possibilida-
de de agdes judiciais patrocinadas por
pessoas que queiram reclamar de uma
determinada programagao. “Foi o que
aconteceu em Sao Paulo, onde exerci-
tou-se o direito de reclamagao”, diz o
secretario.




leva-lo ao ar. “A censura que o Graga Wag-
ner quer exercer ¢ religiosa, muito mais do
que politica ou antipormnografica”, diz.

Sacos plasticos — A polémica teve o
dom de colocar em campos opostos conten-
dores poderosos. O presidente da Associa-
¢a0 Brasileira de Emissoras de Radio e
Televisao, Joaquim Mendonga, de 64 anos,
por exemplo, enviou correspondéncia a Os-
car Martinez, proprietario da Rede OM pedin-
do a suspensdo da exibigao de Caligula. Na
mensagem datada de 11 de junho — antes,
portanto, da primeira tentativa de exibigao do
filme —, Mendongca escreve que o filme ¢, “a
Nosso juizo improprio para exibi¢ao, em qual-
quer horano, na televisao aberta™.

“Achamos que o filme nao devena ser
exibido, pois nao passa nada de positivo.
Nio ¢ nem um filme erdtico, ¢ pomografi-
co”, argumenta Mendonga. “Quando, no
Brasil, houver um sistema massivo de TV
por cabo, filmes como Caligula serao exi-
bidos sem qualquer problema”, sugere, ao
mesmo tempo em que avisa que a pelicula
“fere o Codigo de Etica da Abert que, entre
outras coisas, proibe o nu frontal”.

OUTDOOR

de Caligula ¢ “uma depravagao, uma ver-
gonha internacional”. Para Maricy Trussar-
di, “os que fazem ou programam esse tipo
de filme nao tém nog¢oes de moral ¢ eu tenho
pena deles™. Maricy acredita que a exibigao
de produgGes como essas revela que “todos
estdo se prostituindo™. “E em nome de qué?,
pergunta. “Em nome do aumento da au-
diéncia? Do Deus-Dinheiro?"

O que vale refletir, porém, é sobre o
direito de a sociedade defender-se dos
eventuais abusos. Mas também ¢ preciso
que fique claro até que ponto, em nome de
conceitos tao subjetivos quanto os de “mo-
ral e bom costumes”™, ndo se estd aplainando
0 terreno para o ressurgimento da famige-
| rada tesoura da censura. No caso da proibi-
Raibed: sotil cotoiattes ¢ao de Caligula ¢ da possibilidade de o

jomal Noticias Populares ser obrigado a ir

As posigoes do presidente da Abert faz  as bancas embalado em sacos plasticos, fica
coro Maricy Rodrigues Trussardi, 56 anos,  claro que a garantia constitucional da liberda-
dez filhos e 18 netos, uma senhora paulista  de de expressao foi ameacada. Uma situagao
que se auto-intitula “uma lutadora crista  inadmissivel para um pais que s¢ esforga para
que ama a humanidade alucinadamente”.  consolidar uma democracia de verdade.

Ela também concorda em género, nimero e X

grau com a iniciativa do advnga{lq Jnse = e e S
Carlos Graga Wagner e acha que aexibigdo  Pouo, 8 A Comunicagdes, em Braslio.
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CONTROLE REMOTO.

SEMLEVANTAR DA CADEIRA, SEM SAIR DA CAPITAL VOCE JA PODE EXIBIR CARTAZES NO INTERIOR DE SA0 PAULO COM
TOTAL CONTROLE. QUEM GARANTE ISSO PARA VOCEE A AFIX - QUEFOTOGRAFA TODOS OS CARTAZES
INSTALADOS EENVIA ASFOTOS PARA VOCE CONFERIR. NA SUA PROXIMA VEICULAGAO, PROGRAME AFIX E DESFRUTE

DA SEGURANCA DO CONTROLE REMOTO.

CARTAZES MURAIS SC LTDA

701 0868

Outdoor é com AFIX.
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Para fazer as vendas subirem, é bom
que todo anunciante conheca o patamar onde
O Globo se situa entre os jornais do Rio.

O Globo € o primeiro jornal do Rio.
Para anunciantes que gostam de vence-

dores, ¢ preferem receber a informagio

sucinta, nao ¢ preciso dizer mais nada.

0 posnem Mas para os que gostam de tudo muito

2carres | PEM explicado, aqui estdao os detalhes.

(s O Globo tem a mais ﬂ}':l_m;ﬂda tec-

O GH080-388 500 nologia industrial da Amcrica Latina.

Ele e impresso numa Goss Colorliner,

o que por enquanto sO existe em quatro
jornais do mundo.

Mas aléem

00 - TOTAL DE LEITORES da melhor

= i » Dias Uteis AB Impressao,

® Domingos AB O Globotem,

Epeen Shala Ao sobretudo, a

0 GLOBO

i e melhor qua-

lidade jorna-
listica.

Tem 0s me-
lhores cronis-

Fonte: XXXIN Extudos Marpian, sno 1991 tas. A maior

rede de cor-
respondentes internacionais. A maior mas-
sa de informacao. E muito mais agilidade
na cobertura da noticia.

50 um exemplo: quando Mikhail Gor-
batchov foi derrubado, num domingo a noi-
te na Unido Soviética, 0 Globo foi 0 tunico
jornal brasileiro que publicou a noticia
completa na sua edicao de segunda-feira.

Por ser melhor como produto, O Globo
tambeém atinge um publico melhor. Por isso,

Leitores com renda acima
de 30 salirios minimos O GLODO L
Tonal 103.000 59.000
Domingos Homens 61.000 34.000
Mulheres 42.000 25.000
Total T77.000 49,000
[as ueis Homens 50.000 51,000
Mulheres 27.000 1 8.006)
Fonte: XXXII Estudos Marplan - Ano 1991

¢ 0 jornal lider nos segmentos de publico
(ue mais consomem.

E ojornal lider entre homens e mulhe-
res com renda acima de 30 salarios mini-
mos, entre 0s donos de dois carros ou mais,
0s usuanos de cartao de creédito. O lider nao
apenas na classe A ¢ na classe B, como tam-
bém na classe ABC.

Quando voceé anuncia no Globo, por-
lanto, voce nao estd comprando apenas um
espaco em papel. Esta comprando a oportu-
nidade de falar com o leitor do Globo.

E como vocé ja deve ter concluido, o lei-
tor do Globo € o seu melhor consumidor.
Exatamente por esta razio, O Globo € o seu
melhor vendedor.

Entdo, ndo espere mais. Anuncie no primei-

w0 OGLOBO

Rio. Ou voce
O SEU MELHOR VENDEDOR.

nao gosta de
vencedores?

*Fonte XXXIII Estudos Marplan - Ano 1991 - Indices de Leitura aos Domingos - Classe ABC - Cnténo ABIPEME

leitores

que possuem
cariao

de crédito(*)

0 GLOBO - 393.000
JB - 136,000
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Sérgio Porto, o criador de Stanislaw Ponte Preta

Saudades
do Stanislaw

O Brasil de hoje daria boa munig¢ao para seu Febeapa

por Fernando Lobo

Elr;: tinha um nome bonito: Sérgio
Marcus Rangel Porto. E também era
suficientemente bonito para ser
apontado, na rua, pelas mulheres do seu
tempo. Mas resolveu ir embora muito cedo,
aos 45 anos, ja la se vao 24 anos. Na porta
de casa, ao se despedir de sua velha baba,
que chorava lagrimas de pressentimento
com sua 1da ao hospital, a lacrimosa senho-
ra ouviu dele: “Mulher fica muito feia quan-
do chora.”

O jomnalista Sérgio Porto, o Stanislaw
Ponte Preta, o Lalau para os intimos, foi e
nao voltou nunca mais. Deixou um punha-
do de viuvas, entre elas mogas que ele ja-
mais vira de perto, mas que tinham tatuado
no peito seu nome, como lembranca senti-
da: um coragao atravessado por uma flecha.
Era assim a marca do irascivel Stanislaw,
sobrinho da tia Zulmira, parente de Altami-
rando este, um tremendo mau carater.

No capitulo de lagos de sangue do dono
do imortal pseudonimo, o Sérgio de verda-
de, valia ser sobrinho de Licio Rangel que
muito sabia de musica popular e ter dois
irmaos superfotogénicos: Flavio Américo e

%
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Marcelo.

Essa falta de Sérgio é sentida muito mais
agora, nos dias que correm, quando o pais
da, de graga, um mundo de piadas que ca-
beriam justas no seu Febeapa Festival de
Besteiras que Assola o Pais, um diciondrio
das asneiras que grassavam pelo Brasil do
seu tempo. Sem Sergio Porto, tudo ficou
mais triste. Quase nao se canta mais seu
Samba do Crioulo Doido, que a essa altura
ja deveria estar em outras e novas edig¢oes.

Dois ovos — Vinte e quatro anos a mais
pesam nos corpos das estonteantes “certi-
nhas” que disputavam a preferéncia de Sér-
gio na relagao anual que fazia das “dez
mais”. Eram as Certinhas do Laldu, mogas
bonitas, freqlientadoras dos shows de Car-
los Machado, dos palcos de teatro de revista
de Walter Pinto, dos programas de televisao
nos bons tempos da TV Rio, canal 13. O
bonde ainda saia da Galena Cruzeiro, no
centro do Rio, levando suavemente o verso
do poeta Vinicius de Moraes, que saltaria
em Botafogo e nao desembarcaria do vei-
culo sem trazer, em sonho, de bragos dados,
uma mulher muito linda. Sérgio era aluno
aplicado do poeta ¢ sempre sabia exalar

charme e boa presenga quando estava frente
a uma moc¢a bonita. Cultivava todas elas
dentro do mais puro preceito viniciano. Di-
zia 0 poeta: “Me desculpem as feias, mas a
beleza € fundamental.” Sérgio Porto bem
sabla que as mulheres, mesmo em retrato de
carteira de identidade ou passaporte, de-
viam aparecer bonitas, de frente e de perfil.

SErgio nao amava as esquinas para esco-
lher suas belezas inteiras. Costumava dizer
que, na multidio, uma mulher bonita se
perdia misturada com tanta gente feia ¢ isso
nao falava ao seu apetite. E sobre o apetite,
alias, € necessano dizer que o nosso Stanis-
law Ponte Preta era um magnifico garfo —
garfo e faca, frise-se bem. No meio de sua
caminhada, no roteiro didrio que comegava
no bar Vilanino e acabava na boate Vogue,
havia uma parada obrigatoria no restaurante
Parque Recreio, onde Teixeirinha, seu gar-
¢om prefenido, sugeria, mesmo dentro da
noite, o prato do dia que podia ser umas
tripas @ moda do Porto (sem trocadilho) ou
uma dobradinha com feijao branco. Os dois
eram Olimas sugestoes, contanto que levas-
sem dois ovos estrelados em cima, que nao
faziam mal a ninguém, muito menos ao seu
colesterol.

Direitos autorais — Depois daquela
forga, a caminhada era pela noite, que, sen-
do grande, “cabia em todos nds”, como
cantava Antonio Maria. E por falar em can-
liga, nessa auséncia de Sérgio, que a todos
deixou inconformados, vem pelo ar o canto
de Dorival Caymi falando de “uma jangada
gue saiu pro mar e voltou s6”, versos que
choramingavam a auséncia do homem pes-
cador que acaba na mesma do nosso irmao
levado: “E agora nao tem Chico, que graga
pode ter, seu Chico fol na jangada ¢ a jan-
gada voltou s0.”

Sergio fo1 numa jangada? Acho que nao.
Ele deve ter seguido num cavalo "alazao,
numa viagem galopada entre nuvens de to-
das as cores, entre uma multidao de mulhe-
res em tons de anjo. Bem que poderiam ser
as 11 mil virgens, aplaudindo sua chegada,
atirando flores a sua passagem como um
candidato a cadeira maior que 0o homem-
Deus criou para os boémios completos. As
mog¢as donzelas habitantes do céu rao so-
frem as marcas que o tempo traz. Sao imor-
tais, muito mais que os nomes da Academia
Brasileira de Letras, ¢ nio se entregam a
pratica esportiva dos bisturis dos cirurgioes
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A beleza era fundamental,
também para as beldades
dos anos 50. Entre as
Certinhas do Lalau, Marlene
Blanco (acima, a esq.),
Margarita (centro) e Edith
Morel (dir.). Ao lado (da esq.
para a dir.), Carmen
Verénica, Paulete Silva,
Mirabael, Dinah Regina

e Deborah.

FOTOS ARQUND STANISLAW PONTE PRETA

plasticos. Sendo assim, € la que o nosso
Sérgio Porto as instalou ¢ vive bem longe
dos medos que a terra impoe, distante das
multas, das corregoes monetarias, dos im-
postos de renda, das demissoes por justa
causa, da obrigagao de votar em quem nao
deve ser votado e sem mais 0 penoso
compromisso de se curvar por sobre a
maquina de escrever para ganhar o pao,
mesmo dormido.

Passaram-se 24 anos depois daquela tar-
de de 30 de setembro de 1968, quando
Sérgio Marcus Rangel Porto saiu de casa
dizendo que “mulher fica muito feia quando
chora™. Fol uma retirada bonita e romanti-
ca, pois como todo boémio que se preza,
deixou o coragdo parar € seu corpo, em
descanso, cra tao inteiro como quando ca-
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minhava.

Agora voam juntos os mogos de todas as
mesas noturnas desta cidade do Rio de Ja-
neiro, onde tantas vezes se “lrocou um tan-
go por uma palestra”. Valeu a premonigao
de Sérgio, grafada em letra de forma: “A
Leopoldina virou trem ¢ Dom Pedro ¢ uma
estagdo também”. Somos todos de um gran-
de jardim da infancia: eu, vocé, o Brasil,
todos nos, personagens ¢ crentes do maior
¢ mais verdadeiro samba que ja cantamos,
aquele do Crioulo Doido, que la em cima
deve estar agradando as pampas, muito em-
bora, la como ¢4, nao se pague devidamente
os direitos autorais. X

Fermnondo Lobo, 77 anos e 58 de profissdo, & jomalista e
CcoOmpositor

i3

Estique
sua
mensagem.

Quando
Wil f RAUNCLS Wwm

produto na revista lm-
prensa, sua [MEnsagem
vai mais longe. Afinal,
viooe s¢ comunica dire-
tamente com o8 forma:
dores de opnido, que
néo 50 recchem & men-
sagem, como lambem a
passam adiante.

Faga o seu produto en-
trar para a Imprensa e
Ligue pars o deparia-
mento comercial da re-
vista Imprensa: (D11)
2626403,

IMPRENM

VWP PRI 0 —
Feeling Editorial Lida
Rua Livreiro Saraiva, 137
- CEF 01237020 — Sao
Faule — 5F = Telelons
(011} 262 6405




Olimpiadas

Suplicio
e delicia

A aventura de cobrir
uma Olimpiada

requer paixao pelo
esporte e grandes
doses de preparo fisico

por Armando Nogueira

ra eu um jovem estudante de Direito

que vivia angustiado, sem saber se

seria aquela, realmente, a profissao
dos meus sonhos. E eis que me cai do céu
uma certa Maria José que, um belo dia,
perguntou se eu nao gostaria de tentar o
jomalismo. Estava reaparecendo, de cara
nova, um antigo jornal carioca, de cujo
secretario de redagdo ela era mais que sim-
ples amiga: Maria José mandava tanto no
coragao dele quanto no meu.

Na semana seguinte, eu estreava como
reporter, com a tarefa de cobrir a selegao da
Iugoslavia que chegava ao Rio para a Copa
do Mundo de 1950.

O tempo voa — Desde entao, nunca
mais me desliguei dessa cachaga que é o
jornalismo esportivo, amado oficio com o
qual tenho privilégio de ganhar a vida es-
crevendo e falando sobre a coisa que mais
gosto neste mundo: o esporte, minha paixao
inesgotavel. Embora reconheca que o di-
nheiro anda jogando pesado em todas as
arcas esportivas, ainda assim, o esporte
continua a exercer sobre mim um saudavel
fascinio. O homo ludens de que falam os
doutores € uma verdade indiscutivel. O ho-
mem tem, como impulso primordial, o gos-
to de brincar. Dai que sempre vejo o esporte
com 0 mesmo olhar de gratuidade com que
0 v€ um cronista norte-americano: “O es-
porte”, diz ele, “¢ a loja de brinquedos do
grande shopping center que € a vida.”

Agora mesmo, 42 anos depois, la vou eu,
todo prosa, a caminho da Espanha, tocado

COLAGEM DE FRANCESC PETIT
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pela mesma alegria que me levou a assistir,
de corpo presente, a 11 campeonatos mun-
diais de futebol e a trés Olimpiadas de Ve-
rao: por sinal, sao esses os dois melhores
momentos de gloria da paixao coletiva
nos quais o homem procura exaltar os
sentimentos mais nobres da convivéncia
humana.

~ Longe de mim acender polémica, mas,
entre os dois, hoje, prefiro os Jogos Olim-
picos a Copa do Mundo. Nos jogos, a gan-
gorra de vitorias e derrotas € bem mais rica.
Os desafios, individuais e coletivos, revi-
vem mais ¢ melhor as epopeias da Grecia

lendaria que, ha 30 séculos, vibravam com
o destino de Ulisses nos Jogos de Patroclo,
inspiragao primeira dos Jogos Olimpicos da
Antigiiidade.

E empolgante ver, no gindsio, no esta-
dio, nas piscinas, pelos campos, 0 homem
atirar-se a todo tipo de aventura ludica,
correndo contra o relogio, saltando contra
a fita métrica, desafiando a lei da gravi-
dade — e tudo 1sso feito com um ar de
passalempo que a gente sO costuma en-
contrar no parque de diversoes ou na hora
do recreto.

Se um reporter de primeira viagem me
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pedisse uma sugestao de pauta para melhor
cobrir as Olimpiadas de Barcelona, since-
ramente que eu ficaria embaragado. E tanta
coisa boa ¢ bonita acontecendo ao mesmo
tempo, em lugares distintos!

Estamos no Estadio Olimpico, ao pé do
fogo sagrado. Olha, ali, o Sergei Bubka:
jé-ja ele vai bater mais um recorde mundial
com a sua vara de condao. Ele ja superou
sua propria marca nada menos que 30 vezes
seguidas. No 1ltimo salto, chegou a 6 me-
tros ¢ 11 centimetros. E o proprio viajante
dos céus, esse assombroso Bubka.

Atengao, que, ali adiante, as feras da
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pista ja estao todas alinhadas para o tiro dos
100 metros rasos. E uma prova tio rapida
que nao chega a ser uma corrida: €, quando
muito, um relampago de nove segundos.
Ih!, vamos correndo até o gindsio de
basquete, que Brasil ja deve estar jogando
com os Estados Unidos. Cesta de Oscar!
Enterrada de Michel Jordan! Depressa que
o tempo voa. Vai dar tempo sim: no basque-
te nao € como no futebol, que os jogadores
roubam tempo, fazendo cera. No basquete
o cronometro so anda quando a bola esta
realmente em jogo. Temos que ficar por
aqui. Vai ser corrida agora a prova dos 200

metros rasos: 0 Robson Caetano pode ga-
nhar medalha.

Val, caro coleguinha, joga pro ar a moe-
dinha e pergunta no cara ou coroa o que
deves fazer: se ficas no estadio, curtindo as
competi¢oes de atletismo ou se te mandas
para o outro ginasio onde estao jogando sua
sorte as belas meninas do volei brasileiro.

Nas Olimpiadas ¢ sempre assim: a gente
oscila entre a delicia de estar vendo e o
suplicio de nao estar vendo.

Pés ligeiros — E quase dramatico o cor-
re-corre das pessoas, indo e vindo, sofregas,
querendo estar, a0 mesmo tempo, no bas-
quete, no volel, na ginastica, na natagao, no
salto em altura, no judo, na regata! Sem
falar na batata frita e na pipoca, tentagoes
igualmente irresistivels que tomam toda
gente pelas calgadas da Vila Olimpica.

Nos Jogos de Seul, encontrei um velho
amigo que adora atletismo, morre de paixao
por basquete, por volei, por pentatlo, por
futebol. Gosta de tudo que € esporte, até de
luta greco-romana. E um homem rico, mas
que, até¢ hoje, nao conseguiu comprar um
passe divino que lhe desse, ainda que tem-
porariamente, 0 dom da ubiqiiidade. Que
fez, entao, o meu potentado amigo? Alugou
um telefone celular, uma TV portatil e uma
walk machine. Devidamente equipado, pas-
sou a Olimpiada rodando pra la ¢ pra ca,
feliz da vida. Deu-se ao luxo, até, de acom-
panhar os ultimos mil metros da maratona
feminina trepado na tal patinete motoriza-
da. Viu de perto a arrancada final da legen-
daria Rosa Mota, que, com seu corpinho
peso pluma, conquistou a medalha de ouro
e as béngaos do rio Han.

E na maratona que as Olimpiadas alcan-
¢am o seu momento mais emocionante. A
chegada dos corredores ao estidio é um
delirio completo. A multidao, de pé, aplau-
de o vencedor e, mais tarde, com ardor
redobrado, aplaude também o iltimo atleta
a chegar. Glorias ao primeiro, glorias ao
derradeiro: ambos sao igualmente herois
nessa nobre disputa. Mais que uma prova,
a maratona € uma auténtica provagao. A
saga dos maratonistas bem que merecia um
poema cpico de Homero, em cuja lira os
gregos de outrora trocavam glorias e perfi-
dias em memoraveis porfias. Em cada atleta
pulsa o coragao de Aquiles, filho de Peleu,
que maravilhava as muralhas de Troia,
vencendo corridas com seus pes ligeiros
¢ infatigaveis.

X
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Torpedos de Mel

odos somos corruptos.” No
dia seguinte, “O crime com-
pensa.” Bastaram essas duas
frases para que Mario Ama-

to virasse a grande vitima:

todos quiseram alveja-lo —

inclusive empresarios que

cresceram politicamente a
sua sombra, inclusive empresarios jornalis-
ticos de quem ele era amigo mas havia
desatendido. Tudo bem: como havia elei-
¢oes para a Fiesp, a exploragao era previsi-
vel. Imprevisivel era a atitude da Imprensa,
que so faltou transformar Amato em nova
encarmagao de PC Fanas.

Mano Amato ja cometeu vanas frases:
elogiou Dorothéa Wemeck, dizendo que
ecla era inteligente apesar de ser mulher.
Disse que 800 mil empresarios deixariam o
Brasil se Lula ganhasse as eleigoes. Nenhu-
ma teve repercussao das duas dltimas — e,
no entanto, cabia a Imprensa mostrar que
pelo menos uma é verdadeira.

Tremenda devassa — A primeira, “To-
dos somos corruptos™, até que da para dis-
cutir. Claro que cada um de nos ja aceitou
pagar menos por uma consulta médica sem
nota, jJa passou uma escritura por menos
do que o valor real, ja viu o balconista
cobrar menos do que o devido e ficou
quietinho. Dizem os juristas que tanto faz
roubar um pao quanto um milhao (prover-
bio, alias, um pouco defasado, porque
daqui a pouco o pao vai custar mais do
que isso). Mas sabemos que nao ¢ bem
assim: nao podemos exigir que todos os
cidadaos vivam toda a sua vida sem ne-
nhuma transgressao.

Quanto a segunda, nao ha o que discutir.
Pelo menos no Brasil, o crime compensa,
sim. E nao € neste governo, apenas: ¢ em
todos. A gente poderia comegar perguntan-
do quem € que foi punido no caso Lubeca,
lembra?

Mas nao € preciso ficar nos temas atuais.
No final da ditadura de Getulio Vargas ¢
tnicio do governo Dutra, houve uma gigan-
tesca operagao de monopolizagao do mer-
cado brasileiro de algodao, com
financiamento do Banco do Brasil. O Esta-
dao mostrou tudo direitinho; e nos anos que
se seguiram, antes de perder a memoria, o
jomnal so se referia ao suspeito principal do
escandalo, Hugo Borghi, como “o aventu-
retro do algodao™ (mais tarde, com familia-

Corrupcao
velha

de guerra

Historias como as de
PC Farias nao
sdao novidade no Brasil

por Carlos Brickmann
[ R AT SR PRt

ridade, apenas “o aventureiro™). Alguma
punigao?

No govemo constitucional de Getilio
Vargas, houve o famoso “mar de lama™ nos
poroes do entao palacio presidencial do Ca-
tete. Arranjaram meia duzia de culpados: os
guarda-costas de Getulio. O culpado prin-
cipal, Gregorio Fortunato, era preto, pobre,
analfabeto; e foi responsabilizado por ope-
ragoes de alguns bilhoes de cruzeiros.

Houve, no mesmo governo, o caso Ulti-
ma Hora, revelado integralmente pela Tri-
buna da Imprensa. Que tudo estava certo
ficou claro no livro Minha Razao de Viver,

que Samuel Wainer deixou para Augusto
Nunes escrever.

Governo Juscelino Kubitschek? Houve o
escandalo do “uisque a meio dolar™. Se nao
me falha a memonia, era esse o valor decla-
rado, para fins de imposto, de cada caixa de
scotch importado. Houve os milhares de
escandalos da construgao de Brasilia (tem
gente que esta rica ate hoje so com a rouba-
lheira daquela época).

Alguma punigao? Nada; ¢, como Jus-
celino era considerado pelos militares seu
principal adversario, houve uma tremen-
da devassa em seu governo. Na €poca ndo
era CPI, Comissao Parlamentar de Inqué-
rito; era IPM, Inquérito Policial Militar.
E nao deu para descobrir nem quem eram
0S corruptos.

At¢ a morte — Nos governos militares,
fol a festa. Houve assassinatos nao apura-
dos, ja que presumivelmente envolviam fi-
guras do poder (por exemplo, o caso da
menina Ana Lydia, em Brasilia). Para cons-
truir a Ponte Rio-Niteroi, criou-se uma em-
preiteira, a Ecex. Anos depois de
inaugurada a ponte, a Ecex continuava fun-
cionando — ou seja, recolhendo dinheiro
publico ¢ pagando os salarios de seu pes-
soal. Houve o exemplar escandalo das pe-
rolas: tudo indica que grande quantidade de
pérolas foi contrabandeada do Japao para o
Brasil em bagagem que, por pertencer a
gente muito importante, nao era revistada.
Houve o escandalo do troca-troca de apar-
lamentos: um ministro trocou seu aparta-
mento por outro. No negécio, o seu foi
avaliado por umas trés vezes o valor; o
outro entrou por menos da metade. Resul-
tado: por pouco ele nao troca seu aparta-
mentinho por uma mansao suspensa e ainda
recebe troco.

O governo Samey esta muito pgoximo,
nem € necessario lembrar. Mas a$§ obras
realizadas em Pinheiro fMA) — a Canapi
da época — foram um tremendo escandalo.

O crime compensa, sim. E voltemos um
pouco ao passado. Quando a ditadura de
Getulio Vargas foi derrubada, o poder ficou
por algum tempo nas maos do ministro José
Linhares, presidente do Supremo Tribunal
Federal. Linhares comegou a nomear a fa-
milia inteira. Quando lhe chamaram a aten-
¢ao, replicou:

— O govemno termina. E com a minha
‘amilia que eu vou ter de viver até a morte.

IR R ————
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Midia para

todos os santos

Mercado baiano aplica um rabo-de-arraia na crise

Vocé ja foi a Bahia? Nao? Entao va.
Além do caruru, da magia, do riso aberto
de scu povo ¢ da esfuziante beleza do
Estado, la vocé vai encontrar uma
Imprensa atuante, uma publicidade
criativa ¢ uma midia eletronica que
cobre cada milimetro quadrado do
terntorio baiano.
Estaria tudo muito bem se a Bahia
também nao sentisse os reflexos da crise
que, ha anos, assola a economia
brasileira. O negocio publicitério sofreu
uma queda estimada em 30% nos ultimos
dois anos, as emissoras de radioe TV
esforgam-se em reduzir seus custos; mas,
ainda assim, o mercado baiano pode
contar com algum folego para
investimentos de peso como, por
exemplo, os programados para o
langamento do jomal Bahia Hoje ¢ para a
ampliacao e informatizacao de A Tarde,
ambos em Salvador.

Se de um lado criam dificuldades diarias
para o negocio da comunicagao, as
agruras da crise tém o dom de fomentar a
criatividade dos empresarios. Na Bahia,
isso também ¢ verdade, como se pode
comprovar nesta edigdo regional de
IMPRENSA. A midia baiana consegue
resguardar, ao mesmo tempo, as ricas
tradi¢oes do Estado e a energia suficiente
para encarar os desafios da modernidade.
A Imprensa prepara-se para um salto
decisivo em diregao as novas tecnologas,
as agéncias de publicidade investem em
novos clientes, calcadas no seu magnifico
potencial criativo, e as emissoras de radio
e TV trabalham na diregao de uma
cobertura regional cada vez mais afinada.
Tudo isso e mais uma entrevista com
Jorge Calmon, diretor de A Tarde, o
principal jornal baiano, -vocé vai
encontrar nesta edigao regional de
IMPRENSA. Mesmo sem ir & Bahia.

IMPRENSA REGIONAL



NINGUEM ESTA LIVRE
DE UM ENGARRAFAMENTO
A CAMINHO DA PRAIA.
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* Projeto Tamar, Arembepe - Bahia

APROVEITE OS PACOTES PROMOCIONALIS.

Atengao, senhores passageiros com desti- fica logo ali, sem engarrafamento. Consulte o seu
no ao Guaruj4, [lha Bela, Ubatuba, Saquarema, agente de viagens para maiores informagoes.

Buzios, Angra, Cabo Frio, Camborid, Torres e
outras praias do litoral brasileiro. Se vocés andam

cansados de pegar engarrafamento nos finais de Bahiaturs da

semana, lembrem-se que a Bahia, de avido, Orgao Oficial de Turismo
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Barros: salto tecnolégico

Passos: plml.mnntn mensal

Mercado dificil

A propaganda baiana também sofre os efeitos
da recessdo econémica e
usa a criatividade para atrair novos clientes

Acrisr.‘: econOmica abateu de tal forma o
mercado publicitario baiano que a al-
ternativa das agéncias para reverter a situa-
¢ao, ¢ lentar o reaquecimento do setor, foi
utilizar o seu principal produto — a publi-
cidade. Desde o primeiro semestre deste
ano, as entidades de propaganda da Bahia
usam os anuncios para reconquistar o anun-
ciante ¢ movimentar o mercado.

Ha dois anos em queda livre, a redugéo
do faturamento das agéncias baianas € esti-
mada em 30% pelos profissionais da drea.
O reflexo mais sensivel no mercado sao as
altas taxas de desemprego, que chegam a
50% nas agéncias maiores. A situagao se
complica mais ainda devido a historica li-
mita¢ao do mercado baiano, dependente de
apenas trés categorias de anunciantes: go-
verno, varejo e mercado imobiliario. “Nao
temos industria de transformagao”, observa
Femando Barros, 39 anos e 20 de profissio,
presidente da primeira agéncia do ranking
do Norte/Nordeste, a Propeg-Bahia, e vice-
presidente da Propeg-Brasil. “A situagio
do mercado so permite o planejamento
mensal, 0 que compromele a estabilidade
das agéncias”, avalia Fernando Passos, 47
anos e 21 de profissao, presidente do Sindi-
cato das Agencias de Propaganda da Bahia.

As dificuldades vividas pelo mercado
impulsionaram o esforgo das agéncias em
se utilizar da publicidade para tentar um
reaquecimento dos negdcios. O principal
objetivo da campanha ¢ identificar os anun-
ciantes potenciais e buscar formas para ga-
rantir uma maior rentabilidade das
agéncias. “Vamos aplicar métodos cientifi-
cos”, explica Paulo Viana, 38 anos e 12 de
profissao, socio da agéncia Pejota ¢ presi-
dente do capitulo Bahia da Associagio Bra-
sileira de Agéncias de Propaganda (Abap).

Governo ¢ a garantia — Com a retragao
do mercado, somente as agéncias que detém
contas dos governos estadual e municipais
tém alguma trangiiilidade para enfrentar a
crise. Na Bahia, a que se encontra em me-
lhor situagao € a Propeg-Bahia, que atende
o governo estadual, e a Engenhonovo, a
segunda agéncia do Estado, que tem as
contas das prefeituras de Salvador e de
Feira de Santana. “Na Bahia, a grandeza
de uma agéncia € poder ter uma conta do
governo”, reconhece Fernando Passos,
revelando que so dessa forma pode man-
ter o emprego dos 45 funcionarios de sua
ageéncia.

A proximidade com os governos, porém,

K K

permitiu as agéncias baianas investir no
marketing politico, um mercado pouco
convencional na regiao Nordeste. Mesmo
assim, a expectativa de contornar a crise
nao chegou a bom termo. “Nao estamos
colhendo a safra esperada”, calcula Fer-
nando Barros.

Embora a qualidade das campanhas po-
liticas realizadas pelas agéncias baianas
represente uma garantia para a exploragao
do fildao das campanhas eleitorais, Fernando
Passos, da Propeg, afirma que sua agéncia
“muitas vezes perde dinheiro, pois nao po-
demos nos dedicar aos outros clientes™. De
todo modo, ele acredita que esse tipo de
agao “serve como um investimento quando
o candidato ¢ vencedor™.

Um talento natural — A experiéncia
em campanhas politicas permitiu a Propeg
desenvolver um projeto de marketing e co-
munica¢ao em Angola. “Estamos ensaian-
do a democracia em Angola, ajudando na
mudanga do regime politico daquele pais”,
conta Fernando Barros. A agéncia tem 40
profissionais trabalhando em Angola.

Mesmo com todas as dificuldades con-
junturais por que passa a publicidade baia-
na, sobra talento entre os profissionais do
Estado. Uma prova disso ¢ o constante flu-
xo de “exportagao” que a Bahia mantém
com o resto do pais, cujos exemplos mais
destacados sao os publicitarios Duda Men-
donga e Nizan Guanaes. “A tradigdo baiana
¢ igual também na literatura e na musica”,
concede Fernando Passos, presidente do
sindicato das agéncias.

Mesmo com a crise, e a despeito de ter
reduzido o numero de seus funcionarios de
150 para 90, a Propeg-Bahia planeja inves-
tir, até o fim do ano, 600 mil dolares no
aprimoramento de seu sistema de informa-
tica. “O meu setor de criagdo nao tem mais
pranchetas, so terminais de video”, come-
mora Fernando Barros. :

Um outro alento recebido pelo mercado
foi a implantagao do curso de Propaganda
¢ Publicidade na Universidade Catdlica de
Salvador, uma antiga reivindicagao dos pu-
blicitarios baianos, finalmente concretiza-
da no ano passado. O numero de candidatos
a0 curso ja € expressivo e isso tem ajudado
a amimar o mercado. “A propaganda ¢ sem-
pre um termometro da situagdo”, ensina
Paulo Viana, da agéncia Pejota. X
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PARA HOMENAGEAR UMA REVISTA COMPROMETIDA
COM A VERDADE, NADA MELHOR DO QUE DIZER A VERDADE.

Verdade seja dita. O préximo prefeito vai encontrar uma Salvador melhor do que a que encontramos. Apesar do
caos adminmistrativo e financeiro herdado da irresponsdvel gestio anterior, dos seqiiestros imorais e ilegais das verbas pu-

blicas, dos preconceitos, injusticas e perseguicdes, temos uma boa noticia para o futuro prefeito. Gragas a um trabalho

S EEERERE sério e honesto, conseguimos, em pouco mais de trés anos, fazer de Salvador uma ci-
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ruas, viadutos e passarelas. Sao mais de 1000 6nibus novos e 123 novas linhas que

ganharam vias exclusivas. Sao abrigos iluminados, é o Terminal da Franca recupera-

do e o novo Terminal da Praca da S€. Sao quilometros e quilémetros de ruas recapeadas ¢ uma nova usina de asfalto ad-

quirida pela Prefeitura trabalhando a todo vapor. OO proximo prefeito receberd ainda as novas escolas, os postos de sat-
BEEEEREE de do Municipio que toram totalmente recuperados e as mais de 100 obras realiza-
las pelo Projeto Parceri: : beneficiou diversos bairros carentes. Ir
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zada, com barracas padronizadas e os novos

quiosques para vendedores de cocos, da Barra a

AB = il -

Praia do Flamengo. E que tal a nova rampa do
Mercado Modelo, a nova Feira do Peixe e o novo Mercado de Itapua? ;‘\quuic que

0 povo escolher vai encontrar também uma cida- . . a8 . . & .

de mais limpa. A Limpurb estd reequipada e o patriménio publico também foi recu-
perado em obras como o novo Centro Médico do Servidor ¢ a nova sede do Instituto

i de Previdéncia do Servidor. As secretarias municipais foram informatizadas e pragas

st ¢ monumentos, a exemplo do Chatariz do Terreiro, no Centro Historico, estao de
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democratizando as relagoes com a sociedade. Uma cidade melhor. E isto, e ndo o caos, que o futuro prefeito ird herdar.

(" SALVADOR
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Jornais

Imprensa porreta

Os jornais da Bahia estao dispostos a encarar
o desafio da modernidade e a
urgéncia de um salto tecnolégico de qualidade

FOTOS CARLOS CATELA

O principais jornais baianos: disputa acirrada

Amaiur novidade da Imprensa baiana
ainda nao esta a venda nas bancas de
jomnais. Trata-se do Bahia Hoje, com langa-
mento previsto para dezembro, 0 primeiro
jornal no Estado concebido para comegar a
operar com a produgao 100% informatiza-
da. Da nova publicagéo, espera-se o salto de
qualidade do jornalismo baiano rumo a ino-
vagao tecnologica.

O Bahia Hoje ¢ um empreendimento do
grupo liderado pelo empresario Pedro Irujo,
deputado federal pelo PRN e candidato a
prefeito de Salvador. O investimento esta
estimado em seis milhoes de dolares ¢ ¢
coordenado pelo jornalista Tasso Franco,
47 anos e 24 de profissao, diretor-superin-
tendente da empresa. “Os equipamentos
sa0 modernos ao ponto de permitirem a
paginagao de fotos coloridas”, comemora
FFranco.

A implantagao do Bahia Hoje em Salva-
dor ¢ o desenvolvimento de um projeto
iniciado com a remodelagao do Feira Hoje,

42

o segundo jomnal do grupo. Instalado na
cidade de Feira de Santana, o Feira Hoje é
parcialmente informatizado. Os terminais
sao utilizados apenas na redagao e para a
comercializagao de anuncios. O pioneiris-
mo do jornal de Feira de Santana exigiu um
grande esforgo de seus jornalistas em se
acostumarem ao convivio com 0s compula-
dores. “A cada semana eu escondia uma
maquina manual da redagao, at¢ a adapta-
¢ao de todos™, diverte-se Tasso Franco. Seu
plano ¢ formar, para o Bahia Hoje, uma
redagao composta por 100 jomalistas o
mesmo numero empregado por A Tarde, o
maior jornal do Estado.

Esquema politico — Por ser vinculado
a um politico, como € o caso do empresario
Pedro Irujo, 0 novo jornal tende a reprodu-
ZIr 0 esquema existente nas emissoras de
radio ¢ TV do Estado. “Este fendmeno nao
¢ local nem nacional”, avalia Ruy Espinhei-
ra Filho, 49 anos ¢ 18 de profissio, colunista

¥ % %]

do Jornal da Bahia e professor de Legisla-
¢do e Elica na Faculdade de Comunicagio
da Universidade Federal da Bahia (UFBA).
“Os jornais sao politicos, com fins politi-
cos”, ensina.

A 1dentificagao com grupos politicos
também € caracteristica de outros jornais
baianos. A ligacao do Correio da Bahia ao
esquema politico do governador Antdnio
Carlos Magalhaes, por exemplo, constitui-
se em um aspecto forte da imagem do jor-
nal. No entanto, mesmo tendo pesquisas
que revelam essa identificagao junto aos
seus leitores, o esforgo da diregao do jomnal
tem sido na diregéao de melhorar a qualidade
de seu produto em lugar de mudar essa
imagem.

Em 1989, 11 anos depois da fundagao do
Correio da Bahia, o jornal investiu pesado
na contratagao de uma equipe de jornalistas
do Sul do pais. O modelo estabelecido a
partir de uma profunda reforma grafica per-
mitiu o que € considerado hoje, no mercado,
como um bom produto. *Oferecemos colu-
nas que sao publicadas nos principais jor-
nais brasileiros”™, diz Demostenes Teixeira,
36 anos e 14 de profissao, editor-execulivo
do Correio da Bahia. O nosso caderno de
servigos ¢ o melhor da cidade.”

Administragao participativa — Uma
outra alternativa do Correio da Bahia foi
buscar a viabilizagao comercial. Apos a
realizacao de um trabalho de consultoria, a
op¢ao fol utilizar a capacidade ociosa do
seu parque grafico, agora utilizado também
para a produgao de outras publicagoes
como o Jornal da Bahia e a edigao regional
da Gazeta Mercantil, alem de diversos la-
bloides.

A utiliza¢ao mais racional do parque gra-
fico esta permitindo a dire¢ao do Correio
da Bahia a expectativa de fechar o ano com
chances de bons lucros. “Este resultado ¢é
Importante para nos, porque apenas 13% da
receila de publicidade do jornal vem do
governo estadual”, diz Teixeira, desmen-
tindo qualquer privilégio pelo fato de a
publicagao ser ligada ao grupo do governa-
dor Antonio Carlos Magalhaes.

Um outro veiculo importante da Impren-
sa balana € a Tribuna da Bahia, fundadaem
1969 para enfrentar a forte presenga de A
Tarde no mercado. A Tribuna da Bahia, no
entanto, vive uma crise de identidade. Seu

IMPRENSA REGIONAL




proprietério € Joaci Gées, ex-deputado fe-
deral ¢ empresdrio da construgdo civil. A
situacdo atual ¢ de indefinigao, agravada
pelo fato de o jornal estar a mais de um ano
sem um editor-chefe.

A reacdo esta sendo nrgamzada pelos
jomnalistas, que apresentaram a diregéo da
empresa uma proposta para a substituigao
do cargo de editor-chefe por um grupo de
coordenadores. “As mudangas surgiram de-
pois de muitos estudos ¢ a partir de uma
proposta de administragdo participativa”,
conta Grant Mariano, 34 anos e 17 de pro-
fissdao, coordenador da edigao de domingo
da Tribuna da Bahia. “Estavamos, na ver-
dade, nos esforgando para fazer um paqui-
derme andar™, compara o jornalista.

Sucursais reduzidas — O objetivo da
nova organizacdo interna, com a diregéo da
redagao dividida entre quatro coordenado-
res, ¢ melhorar a qualidade do jornal. O
primeiro passo fol a realizagao de uma re-
forma grafica, o que determinou um novo
padrao para o jornal. A proxima etapa € a
extensdo do projeto de gestdo parti-
cipativa para toda a operagao do jor-
nal, atingindo também as areas in-
dustrial e administrativa. “A
proposta € discutir todos os proble-
mas da empresa para permitir um
jornal melhor”, garante Mariano.
Uma conseqiiéncia desse processo é
o inicio de uma efetiva profissiona-
lizagao da redagao. Os coordenado-
res trabalham em dedicagao
exclusiva e a meta € garantir um
maior numero de jornalistas traba-
lhando em tempo integral na Tribu-
na da Bahia.

Um dado marcante no mercado baiano ¢
a migragao cada vez mais intensa de profis-
sionais para postos de trabalho nas assesso-
nas de Imprensa. Este movimento passou a
ser mais visivel a partir da progressiva re-
dugdo do mimero de jornalistas das sucur-
sais da Editora Abril, Jornal do Brasil, O
Globo e O Estado de S. Paulo, instaladas em
Salvador, por forga da necessidade de redu-
¢@0 de despesas, o que também provocou
um encolhimento do mercado para os jor-
nalistas baianos.

"Durante quase duas décadas, as sucur-
sais serviram como grandes motivadoras do
jomalismo baiano”, lembra Vitor Hugo
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Soares, 47 anos ¢ 22 de profissao, ex-chefe
dos escritorios de Salvador do Jornal do
Brasil e de Veja. “As sucursais, muitas ve-
zes, fizeram matérias que os jornais locais
nao podiam fazer”, confirma Demostenes
Teixeira, que foi reporter de O Estado de
S.Paulo na capital baiana.

Das sucursais atualmente instaladas em
Salvador, nenhuma tem um plano de agio

na drea de comunicagdo. “O maior volume
de amincios publicitarios da Bahia estd con-
centrado em A Tarde”, confirma Fernando
Barros, presidente da Propeg-Bahia.

A boa situagdo de A Tarde é o que estd
permitindo novos investimentos. Estd pre-
vista a construgdo de um novo pavilhio de
seis andares, anexo a sede do jornal, cujo
projeto ja prevé a informatizagao da reda-
¢ao e da drea industrial. “A Tarde é uma
empresa economicamente firme porque
vive sO da comunicagao”, garante Jorge
Calmon, 76 anos ¢ 57 de profissao, diretor-
editor-chefe do jornal.

Envelopamento — A mesma trangiiili-
dade com os balangos nao pode ser encon-
trada no Jornal da Bahia. O jornal bem que
tentou alavancar seu crescimento a partir da
adog¢ao de uma linguagem popular, no ano
passado. No inicio daquela fase, o Jornal
da Bahia chegou a atingir bons indices de
vendas, mas em seguida perdeu o impeto e
viu sua circulagao despencar ao
tempo em que padecia de uma imagem
desgastada junto aos leitores.

Teixeira: sem privilégios

semelhante ao do inicio dos anos 90. A
representacao da Editora Abril, por exem-
plo, conta hoje com apenas um profissional
contratado, exatamente o que responde pela
chefia. A produgdo da edigao regional de
Veja ¢ feita com o trabalho de um quadro
de 35 free lancers.

O fim das grandes sucursais ¢ uma difi-
culdade para os profissionais, da mesma
forma que a restrigao do mercado publici-
tario € um grande fator de limitagao para a
atuagao das empresas jornalisticas. O tinico
jornal baiano com uma situagao econdmica
solida € A Tarde, apoiado na tradigao de
uma empresa que lem investimentos apenas

E

Fundado em 1958, o Jornal da
Bahia ja fo1 protagonista de tantas
reformulagdes que, no inicio deste
ano, foi objeto de uma pesquisa rea-
lizada por alunos da Faculdade de
Comunicagao da Universidade Fe-
deral da Bahia. O titulo do trabalho
¢ emblematico: “Nascido para mor-
rer”. A pesquisa dos estudantes regis-
trou o relato de todas as histonas do
]oma] em 600 laudas, com a participa-

¢a0 de 50 alunos de duas disciplinas.
Outro fato importante que preju-

dicou o projeto de expansao do jor-
nal foi a exploragao de titulos com apelos
pornogréficos, além do uso abusivo de fo-
tografias de mulherss nuas. O Juizado de
Menores de Aracaju (SE), chegou a exigir
o envelopamento doJornal da Bahia para que
pudesse ser vendido nas bancas da cidade.
Os mais aquinhoados com a situagao
atual do Jornal da Bahia foram os estudan-
les que participaram da pesquisa “Nascido
para morrer”. Embora ndo sejam ainda for-
mados, quatro deles estdo trabalhando na
redagao e consideram a experiéncia muito
salutar. “Estou pegando o pique de escre-
ver”, festeja Gongalo Junior, 24 anos € um
de profissao. X
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ainda nao superaram a
vinculacdo com os grupos politicos do Estado

Oradialista Fernando José garantiu, ha
quatro anos, sua eleigao para prefeito
de Salvador sustentado pelo prestigio con-
seguido com a apresentagao de programas
populares em emissoras de radioe TV. A
disputa pela sua sucessao também estd mar-
cada pela vinculagao dos candidatos as em-
presas de comunicagao da cidade.

A evidéncia do comprometimento po-
litico € a marca mais visivel das emissoras
de radio e TV da Bahia. Este quadro ficou
mais claro a partir da aquisicao da TV
Itapoan e da Radio Sociedade pelo em-
presario Pedro Irujo, e da passagem do
atual governador Antonio Carlos Maga-
lhaes pelo Ministério das Comunicagoes,
durante o governo Sarney.

Apenas tres anos depois da entrada em
operagao da TV Bahia, o grupo econdmico
vinculado ao governador passou a ter o
controle das cinco emissoras de TV no in-
terior do Estado, além de 56 emissoras de
radio. Correndo por fora, aparecem o em-
presario Pedro Irujo, um espanhol naturali-
zado brasileiro que foi eleito deputado
federal pelo PRN nas 1ltimas eleigoes, e o
ex-governador Nilo Coelho, em tomo de
quem orbita a TV Aratu. Irujo controla ou-
tras oito emissoras de radio em Salvador e
no Interior.

Palanque eleitoral — A presenga dos
politicos na midia eletronica baiana é refor-
¢ada pelo ex-prefeito Kertész, dono de duas
emissoras, ¢ pelo deputado federal Marcos
Medrado (PDC). Os dois, como Irujo, dis-
putam a Prefeitura de Salvador. E os pro-
gramas de radio da cidade, carcterizados
por uma programagao exclusivamente de
esportes e servigos, acabam privilegiando
os candidatos-proprietarios. E o que tam-
bém ocorre nas emissoras de TV. “Os noti-
ciarios na Bahia estao transformados em
palanque politico”, observa a jornalista
Carmela Talento, 42 anos e 17 de profissao,

Sampaio: pouca rentabilidade

coordenadora de politica ¢ economia da
Tribuna da Bahia.

No més de julho, a diregao da TV ltapoan
afastou trés funcionarios do Departamento
de Jornalismo porque a cobertura de uma
festa civica em Salvador nao ressaltou a
participagao do candidato Pedro Irujo. As
trés principais emissoras de TV do Esta-
do, Bahia, Itapoan ¢ Aratu, afiliadas,
respectivamente, a Rede Globo, SBT e
Manchete, pautam o conteudo dos tele-
jornais, sua unica produgao local, confor-
me os interesses politicos dos grupos
proprietarios.

A questao politica ¢ o combustivel do
debate que se trava na Bahia a respeito do
papel desempenhado pelas emissoras de ra-
dio e TV. Isso ficou mais claro a partir da
campanha, para o governo do Estado, do
atual governador Antonio Carlos Magalha-
es, que contou com o apolo da avassaladora

audiencia da TV Bahia. Em maio, por
exemplo, a emissora chegou a atingir 80
pontos no Ibope, com um percentual de
90% dos aparelhos ligados. Os criticos da
emissora reclamam da presenga constante
do governador na programagao da esta-
¢ao. “Ha um grande mito em relagaoa TV
Bahia™, justifica Carlos Liborio, 52 anos
¢ 30 de profissao, diretor de jornalismo da
emissora. ~A estrutura estadualizada, com
informagoes de outras cidades do Estado,
impede que se faga tanta politica assim.”

Um ponto comumente levantado em de-
fesa das emissoras ¢ a limitagao do merca-
do, que concentra a verba publicitdria nos
veiculos de maior audiéncia. Assim, a pre-
senga dos politicos € justificada como uma
conseqiiencia dos investimentos realizados
por eles. “No Estado inteiro temos, no ma-
ximo, trés veiculos rentaveis™, diz Paulo
Sampaio, 39 anos ¢ 23 de profissao, diretor
de jormalismo da TV Aratu.

Integracio estadual — O interesse po-
litico, que fortaleceu a expansao das emis-
soras de TV para o Interior diante da
disponibilidade das concessoes, suscitou o
estabelecimento, de fato, da integragio es-
tadual. A primeira emissora a funcionar no
Interior, a TV Subaé, foi implantada em
Feira de Santana ha quatro anos. A Subae ¢
aliliada da Rede Globo e vinculada estrutu-
ralmente a TV Bahia. Na mesma condigao
eslao mais quatro outras emisssoras fora da
Capital a TV Santa Cruz, de Itabuna; a
Norte, de Juazeiro; a Sudeste, de Vitona da
Conquista, ¢ a Oeste, de Barreiras. A TV
Cabralia, também de Itabuna, ¢ afiliada a
Rede Manchete.

As emissoras do Interior mantém produ-
¢oes locais apenas para os telejornais, o que,
bem ou mal, revelou uma nova dimensao na
cobertura dos fatos de cada uma das regioes
do Estado. “Nossa maior dificuldade ¢ a
falta de mao-de-obra”, reclama Marcilio
Costa, 31 anose 11 de profissao, editor-che-
fe da TV Subae.

“O investimento nas emissoras do Inte-
rior ¢ o trabalho mais importante da TV
Bahia™, destaca Carlos Liborio. Uma posi-
¢ao que coloca a TV Bahia num patamar
diferenciado das outras emissoras de Salva-
dor, entre as quais a TV Bandeirantes, sem-
pre na expectativa de novos investimentos
da rede, e a TV Educativa. x
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Entrevista

Doutor em jornal

Ha mais de meio século Jorge Calmon marca
presenca em A Tarde, que, sob sua
batuta, transformou-se no maior jornal baiano

A figura do jornalista Jorge Cal-
mon, 76 anos e 57 de profissao,

paira sobre a redacdo do jornal A
Tarde como se fosse dona da impos-
sivel capacidade da onipresenga. E
ndo sem motivos: o doutor Jorge,
como € tratado respeitosamente pe-
los 680 funcionarios da empresa, co-
megou a trabalhar em A Tarde em
1935, aos 19 anos, e hoje ocupa o
cargo de diretor-redator-chefe de
um jornal cuja historia se confunde
com a sua propria.

Doutor Jorge comegou sua car-
reira como reporter por deferéncia
de Ernesto Simoes Filho, fundador
de A Tarde e ex-ministro da Educa-
¢do e Saude do ultimo governo de
Getulio Vargas, que aceitou um pe-
dido de emprego que o historiador
Pedro Calmon havia feito para seu
irmao. Em dois anos, Jorge Calmon

FOTOS CARLOS CATELA

chegava d secretaria de redagao, ao
mesmo tempo em que concluia o cur-
so de Direito.

A opgao pelo jornalismo revelou
uma vocag¢do nata, que foi confir-
mada com a ascensdo ao cargo de

¢ Faco jornalismo com
0 mesmo interesse
do meu primeiro dia?®

com o doutor Simoes Filho, com quem
trabalhei durante 25 anos. Nunca trabalhei
em outro jornal. Nem quando estive pam
cipando do governo estadual interrompi o
meu exercicio de profissional de redagao.

Imprensa — Depois de todos esses
anos, 0 que o jornal representa para o
senhor?

Calmon — A Tarde, hoje, ¢ uma
coletividade muito maior do que
aquela que conheci quando comecei.
A redagao era reduzida ¢ atualmente
conta com mais de 100 jornalistas.
Fago jornalismo hoje com o mesmo
entusiasmo, 0 mesmo interesse do
primeiro dia. Eu penso que o jorna-
lista que nao assume a profissao, que
nao veste a camisa de um jornalismo
etico, deve afastar-se e dedicar-se a
uma outra vocagao. O joralismo ¢
muito empolgante e estimulante. E ¢

preciso ter vocagao para isso.

Imprensa — O senhor ainda tem
participagao efetiva na rotina do jor-
nal?

Calmon — Participo muito. Eu
me gabo de dizer que sou um dos que
mais trabalham no jornal. Todas as
noites — e eu raramente saio a noite
— combino com os editores as man-
chetes ¢ os assuntos que irdo para a
primeira pagina. Todas as noites, as
vezes até a meia-noite, eu estou ao
telefone discutindo a edigao do dia
seguinte. Participo propondo e acei-
tando as sugestoes que me oferecem.

redator-chefe, em 1949. Seu pres-
tigioatravessouasfronteirasdojornalcom
anomeagdodeJorge CalmonparaaSecre-
taria de Interior e Justica, na administra-
¢do de Lomanto Junior. Desde 1972,
doutor Jorge faz parte da diretoria de A
Tarde, posto de onde coordenou as prin-
cipais transformagoes de A Tarde nos
ultimos anos. A primeira delas foi a trans-
feréncia para a nova sede, em 1975. Ago-
ra, quando o jornal prepara-se para
completar 80 anos, em outubro, ele dirige
uma outra: a ampliagdo da sede, que serd
preparada para a implantagao do projeto
de informatizagao do jornal.

Todas as noites monitora pelo telefone
de sua casa, no aristocratico bairro da

Vitoria, em Salvador, o fechamento de cada
edigdo do jornal. Foi em sua casa, depois
de repetir o ritual didrio do fechamento,
que Jorge Calmon recebeu o reporter
Washington de Souza Filho para a entre-
vista a seguir.

Imprensa — A Tarde esta comple-
tando 80 anos. Qual a importancia de um
Jornal como esse na vida de uma pessoa
que passou toda a vida profissional dedi-
cada a ele?

Jorge Calmon — A minha vida se con-
funde e se identifica muito com a propria
existéncia de A Tarde, esta trangada com o
jornal. Aprendi o jomalismo que pratico

Pela manha, durante o meu expe-
diente, além das tarefas administrativas re-
lacionadas com a redagdo, me retino com
os editores e participo do planejamento do
dia seguinte. Tenha a certeza que eu traba-
lho efetivamente no jornal.

Imprensa — Ha algum receio de as de-
cisoes do jornal serem confundidas com
suas posigoes pessoais?

Calmon — Realmente ha uma personi-
ficagdo, as vezes exagerada, do jornal em
relagao a mim. Isso, de fato, me causa uma
sobrecarga de trabalho. Mas eu nido me
arrependo, nao censuro nem desaprovo.

Imprensa — Por qué?
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Calmon — Com a minha inclinagao pela
ética do jornalismo, eu gostaria que o jornal
fosse tanto quanto possivel um reflexo do
meu pensamento, da minha opinido. Nem
sempre 1SS0 acontece, porque Somos uma
coletividade grande. Nos temos 15 edito-
rias. Os editores sao jornalistas tarimba-
dos, com relativa independéncia, que
fazem scu trabalho melhor do que se eu
mesmo o fizesse. No entanto, no que se
refere as segoes opinativas, e embora scja
eu quem aprove os comentarios publica-
dos pelo jornal, os editoriais nem sempre
refletem completamente o meu pensa-
mento. Isso porque nao € possivel, com as
tarefas que tenho, escrever também os
editoriais do jornal.

Imprensa — E a opinido que garante ao
seu jornal o titulo de “o maior jornal do
Norte ¢ Nordeste do pais™?

Calmon — Eu nio diria o maior, mas o
mais lido. Sinceramente, nunca aprovei
completamente esse slogan. Sempre fiz res-
trigdes intimas ao slogan, que foi proposto
por um diretor administrativo, um querido
amigo, ja falecido. Mas achei o slogan pre-
tensioso. Eu diria que A Tarde é o jornal
mais lido do Norte e Nordeste do Brasil. E
1sso ¢ comprovado pelos nimeros, inclusi-
ve por aqueles que IMPRENSA publica
regularmente.

Imprensa — Qual o segredo da lideran-
ca de A Tarde na Bahia?

Calmon — O que existe € uma intuigao,
uma sinceridade em relagao ao tipo de jor-
nalismo que ¢ feito pelo jornal A Tarde. E
também a preocupagao da corregio ¢ a sin-
ceridade. Este ¢ um jornal que s6 vive da
comunicagao ¢ nao tem nenhuma vincula-
¢do com qualquer for¢a econdmica ou po-
litica. E um jornal que vive de sua
circulagao, da publicidade e das promogoes
que realiza. SO i1sso. A Tarde sempre foi o
jornal mais rentavel do Estado da Bahia e
hoje continua mantendo sua solidez econ6-
mica. Agora mesmo a empresa esta inves-
tindo na ampliagao de sua sede ¢ na
aqulsu;au de sete novas unidades impresso-
ras ¢ mais uma esteira transportadora, que
vai entregar o jornal ja empacotado para a
dlslrlhtm;an E um investimento estimado
em seis milhoes de dolares, o que mostra
sua confianga no futuro.
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Imprensa — Um jornal com essa sauda-
vel situacao econdmica tem também forca
politica, o senhor nao concorda?

Calmon — A Tarde ja nao € tao impor-
tante politicamente como ja foi. E uma coi-
sa que eu reconhego. A Tarde, digamos, ja
foi a tinica voz da mumcaqau na Bahia,
porque 0s outros jornais, antigamente, nao
tinham expressao. Hoje temos as emissoras

*¢ O diploma em si ndo
vale nada. O
que vale € o preparo %

de TV e radio, assistidas ¢ ouvidas por
lantas pessoas no Interior e na Capital, alem
de outros jornais de expressao em Salvador.
O diferencial de A Tarde ¢ a independéncia.
O jomnal nao tem nenhum relacionamento
com partidos ou empresas. Por isso pode
falar com liberdade, as vezes de maneira até
arriscada... Certos editoriais de A Tarde, eu
reconhego, sao um pouco atrevidos. Na de-
fesa dos interesses da Bahia, nos ndao temos
nenhum limite. Foi o que ocorreu quando
nos posicionamos contra a separacao do Sul
da Bahia, que queria formar um Estado
independente. Todas as nossas manifesta-
¢oes sao no sentido do interesse maior do
Estado, o que, alias, foi sempre a grande
preocupagao do doutor Simoes Filho.

Imprensa — E a questao da informati-
zagao o maior desafio para os jornais baia-
nos?

KX XK
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Calmon — Claro, ¢ este € 0 nosso pro-
jeto. Mas eu tenho encarado essa questio
com alguma preocupagao. Nos construimos
no jornal uma estrutura invisivel de con-
sultas dos editores com a diregao do jor-
nal. A Tarde ¢ harmonica, no sentido de
uma unidade de pensamento. Com a infor-
maltizagao, hd uma autonomia muito grande
do jornalista ¢ a dire¢do tende a assumir, na
pratica, o papel de um revisor. Estamos
caminhando para a informatizagio, isto €
certo. Mas marcharemos para 1sso sem per-
der o que € importante para A Tarde, que €
o comando.

Imprensa — O senhor ¢ favordvel a
exigéncia do diploma para o exercicio do
jornalismo? A faculdade é o melhor cami-
nho para formar jornalistas?

Calmon — Sou favoravel a formagao
académica universitdria ¢ profissional do
jornalista. O diploma em si, o canudo, ndo
vale nada. O que vale ¢ o preparo.

Imprensa — Depois de tantos anos no
comando de A Tarde, como o senhor con-
sidera a expectativa de uma transigao fu-
tura na empresa, com a dire¢do do jornal
passando para os herdeiros da familia Si-
moes Filho?

Calmon — Ha uma identificagao muito
grande entre eu e os filhos do doutor Simoes
Filho. Nao me acanho em dizer que ele foi
o meu segundo pai, no sentido de que tinha
por mim um carinho paternal. Do mesmo
modo, considero os filhos dele como ir-
maos, assim como por eles sou tratado com
afeto e confianca. Mas sobre o futuro, ou o
que val acontecer depoils que essa geragao
desaparecer, isso s6 Deus sabe.

Imprensa — Pela posigao que ocupa e
pela influéncia que tem, o senhor ¢ um
homem poderoso?

Calmon — Sou uma pessoa nnrrnal,
simples, sem nenhuma arrogancia. O meu
poder de decisao € limitado pelo programa
do jomal. As decisoes dianas do jornal eu
as tomo. As grande decisoes, sobre as defi-
nigoes do jornal, sao tomadas pela presiden-
te da empresa, Regina Simoes de Melo
Leitdo. Eu a consulto, existe uma afinidade
entre nos, mas as decisoes sao dela e, as vezes,
também de seu irmao Renato Simoes, diretor-

superintendente da empresa. !E
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O ECONOMICO
TEM MUITO TEMPO PARA
DEDICAR A VOCE.

158 ANOS,
PARA SER MAIS
PRECISO.

EconomicO. A mais antiga institwigao financeira privada da Amenca Latina. 158 anos gerando

negocios, estimulando o progresso e 0 desenvolvimento. Mais de um século e meio de historia
enfrentando e vencendo desafios. Hoje, forte, solido e cada vez mais dindmico, o Econdmico tem na (.)

confianga de seus clientes o seu maior patriménio. Confianca que s6 o tempo é capaz de construir  €CONOMICO
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Lingua

carta do editor domimerode Veja
que narrou as estripulias do Pau-
linho Paiaca contém a expressio
“encaradas de frente™: “As difi-
culdades so podem ser soluciona-
das quando encaradas de frente.”
Nio se deve pensar que o autor
do texto se esqueceu de que en-
carar ¢ palavra formada de en + cara + ar
e quer dizer olhar de frente, de cara; fitar
os olhos em; enfrentar, afrontar, arrostar,
acarar, como lembra o bom Aurélio. Pes-
soas rudes poderiam dizer com um pouco
de ma-vontade que encarar de frente equi-
vale a sentar-se com o bumbum, equipa-
mento — as vezes comovente —
apropriado para essa operagao. Mas quem
escreveu a carta por certo estava pensando
nas pessoas alegres que preferem virar as
costas ¢ assim ficar, em certas situagoes.
Quem sabe até curvando-se um pouco.
Considerando tal vanante, ou tais preferén-
cias, talvez seja o caso mesmo de escrever
as vezes encarar de frente ou enfrentar de
frente, como ja anotou nesta revista o Nei
Leandro de Castro, comentando o texto de
um feliz amincio da Texaco. Ou entdo dige-
rir a verve do imperador das alagoas, que,
ao tentar explicar em rede nacional que as
despesas da Casa da Dinda nao eram pagas
por PC Farias, esclareceu: “Quero enfrentar
os fatos de frente, de modo objetivo e res-
ponsavel.” E todo mundo acreditou. De
todo modo, os dicionarios ainda nao regis-
tram as mensagens sulis, perceptivels ape-
nas em leituras enviesadas. Nao faz mal.
Vejatambeém chama o cacique taradao de
Paulinho Paiakan ¢ a senhora mordedora
dele de Irekran. E o chamou assim, com &,
porque esse talvez seja o seu nome de regis-
tro; pelo menos € assim que se l€ no certi-
ficado de propriedade de um dos carros
dele, aquele da ceriménia cruenta. Isto€ e a
Folha de S.Paulo acompanharam Veja na
grafia cheia de kas daquele pessoal. O Jor-
nal da Tarde preferiu Paiaka, misturando
portugués e etnologués; o Jornal do Brasil
registrou Paiacan, mas chamou-lhe a patroa
de Irekran e a aldeia de Aukre. O Estadao,
no entanto, escreveu em boa lingua nacio-
nal Paiaca, Irecra e Aucre. Em edi¢do ante-
rior ja lembramos que os etnélogos de todo
mundo, unidos, utilizam k, w, y na grafia de
nomes indigenas, mas essas letras, por en-
quanto, sao utilizadas em portugués apenas
para grafar nomes estrangeiros ou palavras

0 dialeto
fidalgo
das aldeias

Os nobres vicios de
linguagem atingem
o figado dos leitores

MILTOMN SHIRATA

por Josué Machado
i R e Y

derivadas delas. E, aparentemente, nao ha
coisa mais brasileira do que os indios. Fora,
claro, o pau-brasil e a opirara republica-das-
alagoas.

Cartaa quem — A propdsitode encarar
¢ de Paiaca, por que “carta ao leitor™?
Algumas revistas utilizam esse nome para
falar das intengoes ou caracteristicas de
cada edicao. Carta ao leitor. Poderia o texto
que apresenta uma revista ser destinado ao
papa? Ao cachorrinho do leitor? Talvez ao
PC e sua patota? Nao serio todas as letras
publicadas numa revista escritas para o lei-
tor? Prefacio ou prolegomenos nao ficaria
bem, mas que tal “carta do editor™ ou ape-
nas um titulo?

Ha coisas mais importantes, no entanto,
do que o prefacio das revistas. Na edigdo
em que abalou agressiva e magnificamente
a republica alagoense com as deniincias do
marido da Teresoca, furando até jomais, a
propria Veja noticiou a morte do governa-
dor do Acre do seguinte modo especialissi-
mo: “Dois dias depois de morrer com um
tiro no coragdo, no apartamento 704 do
Della Volpe Hotel, em Sao Paulo, o gover-
nador, de 38 anos, iria a Brasilia depor na
CPl do FGTS (...)." E um texticulo de fazer
inveja a qualquer expoente do surrealismo.
Assim € que ¢ bom: a brincadeira com as
palavras, com os tempos verbais, com a
vida e a morte sao bons temperos da exis-
téncia. E so ler de novo e saborear: “Dois
dias depois de morrer (...), 0 governador iria
depor...” Desconfia-se de que os amigos
tenham querido dizer que o governador ti-
nha depoimento marcado na terga-feira,
mas morreu no domingo anterior. Poderiam
tambem ter dito que o governador iria depor
dois dias depois, se nao tivesse morrido.
Mas, retorcendo o cérebro cansado de ma-
drugada e inchando o periodo com muitas
informagoes, produziram esse raro teste de
intelecgao.

No ligado — Em nota politica, a Folha
de S.Paulo diz que Moreira Franco € inimi-
go fidagal de Brizola. Fidagal. Convém
lembrar que a palavra correta € figadal, de
figado. A historia € a seguinte: a colera —
o sentimento de irritagdo — vem do grego,
cholera, que se mistura na origem com
bilis. Como a bilis ou bile ¢ segregada pelo
figado, surgiram as expressoes inimigo fi-
gadal, édio figadal, temperamento bilioso,
e o adjetivo atrabilitdrio, que tem atrabilis
ou atrabile (bile negra), colérico. “Presi-
dente atrabiliario”, por exemplo, se € que
alguém conhece algum. Explicagaq menos
lortuosa, mas confluente, € a de 'que os
antigos supunham ser o figado a sede orga-
nica do odio; dai figadal e as palavras oriun-
das. Seja como for, sempre com a idéia de
profundidade, intensidade, mortal.

Quem escreve fidagal ou fidalgal, como
ja vimos por ai, fa-lo (no bom sentido) por
provavel analogia com fidalgo, fidalgua,
que significa de ascendéncia nobre, de boas
maneiras. Fidalgo, como todos sabemos, €
palavra formada por “filho d’algo”, isto €,
filho de gente importante, de sangue nobre.
Coisas dos tempos do dr. Ulysses. X
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Sinal Verde

mais impressionante €xito da
I Conferéncia Mundial so-
bre Mecio Ambiente ¢ Desen-
volvimento foi, com certeza,
na comunicagao. Reunir no
Rio de Janeiro mais de 100
chefes de Estado, milhares de
delegados e cientistas ¢ po-
los a discutir o estado de saude ambiental
do planeta diante dos olhos e ouvidos de
mais de nove mil jornalistas do mundo todo
— que levaram essa discussao a cada ponto
da aldeia global — representou um avango
que ainda nao pode ser avaliado em toda a
sua extensao.

Em cada sociedade, o meio ambiente tem
e tera sempre a forga que os cidadaos, no
seu conjunto, lhe conferirem. Essa forca
depende do nivel de consciéncia de cada
sociedade. E o que muda a consciéncia € a
informagao, muito mais que ideologias
(que podem exercer e exercem outras fun-
¢oes, evidentemente).

Reduzir emissoes — Por isso, a Rio-92
representou um avango sem precedentes na
comunicagao ambiental, embora parega es-
tranho que a Agenda 21 — o programa de
agao das nagoes para as proximas décadas
— nao tenha um capitulo especifico sobre
esse tema. Tratou-se de quase tudo, no do-
cumento de centenas de paginas — na
maior parte dos casos, com muita proprie-
dade. Mas de comunicagao so se tratou aqui
e ali, como conseqiiéncia de outros progra-
mas ¢ nao como um programa em si. Esta,
no entanto, sera a questao vital — basta ver
0 que aconteceu no Rio. Decidiu-se ali, por
exemplo, assinar uma convengao sobre mu-
dangas climaticas e outra sobre protegao da
biodiversidade, entre outras coisas.

A convengao sobre mudangas climaticas
exige que cada pais informe a um comité
internacional seus niveis de emissoes de
poluentes da atmosfera, que os discrimine
por poluentes e quantidades, que divulgue
os programas de a¢ao que esteja executando
para controlar as emissoes etc. A suposigao
€ de que isso, ao lado dos avangos da cién-
cia, permita saber se de fato a poluigao da
atmosfera esta ou nao nos aproximando das
temidas mudangas climaticas, e como.

Mas, como se sabe, ha muita divergéncia
entre os cientistas sobre esse processo. Para
que cada sociedade venha a ter a conscién-
cia correta da situagao, sera decisivo que

L ~
a comunicacdo
S0 a informacao sera
capaz de dar corpo
as decisoes da Rio-92

MILTON SHIRATA

por Washington Novaes
e 3 A R e K e T

esteja adequadamente informada sobre a
questao.

A ¢tica da informagao — sempre ela! —,
portanto, tera um papel vital nos destinos
do planeta. Mas nao fo1 contemplada na
Agenda 21. Ali se diz, por exemplo, no
capitulo A ciéncia para o desenvolvimento
sustentavel”, que “uma das fungoes da cién-
cia deve ser a de promover informagao para
permitir melhor formulagao e selecdo das

politicas relativas ao meio ambiente ¢ ao
desenvolvimento no processo de tomada de
decisoes”.

Ora, a formulagdo e selegao de politicas
relativas ao meio ambiente e desenvolvi-
mento envolvem questoes da ordem de cen-
tenas de bilhoes, de trilhoes de dolares
mesmo. Para que os Estados Unidos cum-
pram a convengao sobre mudangas climati-
cas, terao de promover adaplagoes em sua
estrutura industrial que custarao fortunas.
Se a convengao da biodiversidade for cum-
prida, isso significara — para as industrias
quimicas ¢ farmacéuticas, por exemplo —
partilhar com paises subdesenvolvidos pro-
cessos de conhecimento e comercializagao
que envolvem centenas de bilhoes de dolares
por ano. Reduzir as emissoes de poluentes na
atmosfera também pode exigir transforma-
¢Oes nas matrizes energeticas de cada pais,
com conseqiiéncias tecnologicas, de mercado
e financeiras ainda inimaginaveis.

Prova cabal — Quem seria ingénuo a
ponto de pensar que tudo isso ocorrera sem
conflitos, considerados apenas os nobres ¢
superiores interesses da humanidade e do
planeta? Nao. Envolvera conflitos de pro-
porgoes ainda nao avaliaveis plenamente.
Que terdo no seu epicentro exatamente as
relagoes entre ciéncia e poder e as relagoes
de ambos com a sociedade.

A Agenda 21 diz, por outro lado, que um
dos objetivos centrais nas proximas déca-
das sera levar a “participagao popular a
fixagao de prioridades ¢ a adogao de deci-
soes relativas ao desenvolvimento sustenta-
vel”. Ou seja, 0 maior ou menor grau de
democracia na defini¢ao de rumos vai de-
pender exatamente da comunicagao. E, de-
pendendo do grau de democracia, pode-se
ou nao decidir pelos rumos mais convenien-
tes para o planeta. Pensar de outra forma
seria acreditar na possibilidade de ocorrer
em escala planetiria um “despotismo escla-
recido™ que nos salvasse a todos.

Como se vé, os profissionais da comunica-
¢ao estarao metidos, nessas proximas deéca-
das, em altissimas responsabilidades.
Conviria, portanto, que nos preparassemos,
todos. Que discutissemos de forma mais or-
ganizada. Nao tenhamos duvida de que a
sociedade vai cobrar dos profissionais da co-
municagao pelo que acontecer. E a Rio-92 foi
uma prova cabal de que podemos ser muito
melhores do que em geral temos sido. X

M
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Forum Mundial das Cidades:
Compromussos de Curitiba para
0 Desenvolvimento Auto-Sustentado.

No final de maio, Curitiba foi o
centro das aten¢des do mundo inteiro.
Cerca de 400 representantes de
diversas cidades do mundo reuniram-
se no Pavilhdo de Conferéncias do
Parque Barigiii para apresentar
solugoes € assumir compromissos.

[. Trabalhar para estender os
servigos basicos a todos os cidadaos,
sem aumentar a degradacao
ambiental

2. Aumentar progressivamente a
eficiéncia energética

3. Reduzir progressivamente todas
as formas de poluicao

4. Desperdicar
0 minimo e
economizar o
maximo: reciclar

3 UNCED/WORLD LRBAN FORUM

ra de Arame. onde ¢ realizou @
aberturd oficial do Forum.

5. Combater a desigualdade
social, a discriminacdo e a pobreza

6. Priorizar as necessidades das
criancas e o respeito aos seus direitos

/. Integrar o planejamento
ambiental e o desenvolvimento
economico

8. Aumentar o envolvimento de
todos os setores da comunidade no
gerenciamento ambiental.

9. Mobilizar recursos para
ampliar a cooperacao entre
autoridades locais e nacionais

Sao esses 0s compromissos de
acdo local para sobrevivéncia
global.

Compromissos de Curitiba,

a Capital
Ecologica. CURITIB‘

PREFEITURA MUNICIPAL







Edicao
comemorativado
Dia da Imprensa.
Para o jornalista,
€ como uma
Playboy coma
Sharon Stone nua.




FRANCISCO ESTRELA

Coleguinhas

FRAMCISCO ESTRELA

Abraao: “E hora de seguir nosso proprio caminho”

ABI-SP esta
de casa nova

Uma das metas da chapa
eleita para a seccional paulista
da Assoclagao Brasileira de
Imprensa era a mudanga para
uma sede propria. Desde 1978,
a ABI-SP ocupava uma sala do

Sindicato dos Jomalistas. “Ja
estava na hora de seguirmos
nosso proprio caminho”, diz
Marcos Ubiratan Abraao, 39
anos e 19 de profissao, presi-
dente da ABI-SP. Mas as enti-
dades continuardo vizinhas: a
ABI ocupa agora uma sala no
terreo do predio do sindicato, a
Rua Rego Freitas, 530 — loja G.

— - —

da Amazonia

Fotografar a natureza € um
hobby que o diretor da Agén-
cia Estado, Rodrigo Mesqui-
la, 38 anos ¢ 17 de profissao,
leva muito a sénio. E ele resol-
veu trar proveito de seu lazer
ao 1dealizar o projeto Rio De-
mene — um caminho para a
Amazénia, realizado pela
Agéncia Estado e pela organi-
zagao nao-governamental

EcoForga, com o apoio da
Unip/Objetivo.

O fiel guardiao
do estilo

Pelos caminhos

Ha quase cinco anos, o editor

de Opiniao de O Globo,
Luiz Garcia, 56 anos, 39
de profissao, 1é diaria-
mente o jornal a caga de
erros gramaticais, derra-
padas éticas ou de estilo.
E tambem escreve uma
critica diaria, que € distri-
buida a todos os jornalis-
tas do Globo pelos termi-
nais da redagao.

Esse trabalho resultou
na edicio do Manual de
Redacao e Estilo do Glo-
bo, langado em junho.
“Minhas idéias ja sao co-
nhecidas no jornal”™, diz
Garcia. "Por 1sso0, sera o
leitor de fora que encon-

GUARIM DE LORENA

Rodrigo (esq.)
e uma de suas
fotos (a0 Jado):
um livro sobre
o Rio Demene

Foram trés expedigoes a re-
gido cortada pelo rio Demene,
na fronteira do Brasil com a
Venezuela, com o objetivo de
levantar informagdes para o
zoneamento ecologico e eco-
nomico da area. O trabalho re-
sultou em belos cartoes pos-
tais e num livro com 0 mesmo
nome do projeto, escrito pela
jomalista Liana John e langa-
do no final de julho. “A publi-
cagao pretende servir de base
para futuros estudos da re-
giao”, explica Rodrigo —
que tem fotos suas ilustrando
o livro.

des”, acredita. Entre elas, ha
informagoes sobre o trabalho
da reportagem, sobre a constru-
¢ao de frases e um texto sobre
a ética no jornalismo.

trara as maiores novida-

Garcia: critica diaria
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JOSE BOLLD

Uma gota
de boa saude

Uma viagem de 12 dias a
bordo de um navio carregado
de suco de laranja, entre Santos
¢ o sul dos Estados Unidos, ¢ a
espinha dorsal do livro Gota de
Sol, de José Hamilton Ribeiro,
57 anos e 31 de profissdo, com
fotos de Amilton Vieira, 51
anos ¢ 32 de profissao.

José Hamilton (esg. ) e Amilton: o livro da II'II!II

“Durante a viagem livemos
a idéia do livro e comecei a
trabalhar no ensaio fotografi-
co”, explica Vieira. De sua parte,
Hamilton Ribeiro fez uma exten-
sa pesquisa sobre a fruta eacabou
se apaixonando pelo tema. “A
laranja con-
tem todos os
aminoacidos
essencilals a
vida”, exalta

| * |

Ribeiro.

O tesao em
formato tabloide

“Erotismo sem sacanear nin-
guém. Um tesao de jornal.”

Este € o slogan do So para
Maiores, que conquista bom
publico na Grande Sao Paulo
desde o inicio deste ano.
“Muita gente nao compra o
jornal porque acha que € uma
baixaria™, reconhece o editor
Bebeto Sarmento, 37 anos ¢
22 de profissao. “E quem
compra atraido pela capa se

Bebeto e Malu Biniln. a entrevistada do nimero 7

decepciona, porque encontra
bons textos ¢ nao apenas mu-
lher pelada.”

So para Maiores é um jor-
nal quinzenal, com 30 mil
exemplares de tiragem. Seu
diferencial ¢ o assunto domi-
nante: o sexo. “Os leitores pa-
recem gostar, pois o jornal
vende bem”, comenta Sar-
mento, que ja trabalhou como
revisor no Estadao, Folha ¢
IstoE, ¢ atualmente estd na
agéncia de publicidade Young
& Rubican, onde So para
Maiores faz muito sucesso.

Um hambirguer
de classe

casa ¢ cles fa-
Zem a promo-
¢ao”, conta Pe-
res, O Unico que

Roberto Peres, 37 anos,
empresario do ramo de casas
noturnas € restaurantes,
inaugurou em junho, em Séao
Paulo, o Rock Dreams —
uma casa especializada em
hamburgueres. A novidade
do lugar ¢ o sistema char
broiler, uma grelha com
carvao mineral que elimina
os excessos de gordura da
carne.

Mas o que chama mais a
atengao nao sdo os hambur-
gueres, mas os outros dois so-
cios — os jornalistas esporti-
vos Reginaldo Leme, 45 anos
e 24 de profissao, e Ciro José,
49 anos ¢ 30 de jornalismo, da
TV Globo. “Eu administro a

trabalha tempo
integral no
Rock Dreams.
“Desde cni-
anga sempre
sonhei em ter
um bar ou coisa
do género”, diz
Reginaldo
Leme. “Ja par-
ticipei de ou-
lros empreen-
dimentos nesse
ramo, mas uma
colsa assim € 0
que eu sempre
quis ter.” Con-
vidado para participar da so-
ciedade, Ciro José so aceitou
porque poderia utilizar o seu

FRANCISCO ESTRELA

Ciro (esq.), Roberto e Reginaldo: eliminando gorduras

tempo livre e nao teria de ab-
dicar de seu trabalho como di-
retor de esportes da TV Globo.

“Ja estou procurando saber

como funcionam as coisas no
restaurante ¢ a cada dia me
interesso mais pelo tema”, as-
segura.
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lempos Modernos

cu coragao so pode ser de ta-
manho familia (grande), pois
nele cabem as quatro cidades
que mais amo: Campos de
Sant’Anna das Lavras do Fu-
nil, cidade do sul de Minas Ge-
rais, onde nasci, faz tempo.
Depois, vem Sao Paulo, a Ci-
dade Fantastica, para onde fui trazido, ma-
mando ainda, e onde continno mamando até
hoje. A seguir, vem Natal, o Trampolim da
Vitona (aliada) na II Guerra Mundial, onde
servi como sargento da FAB, vivendo al-
guns dos melhores anos da minha vida. Eu
cra jovem ¢ nao sabia... Finalmente, a quar-
ta das minhas paixoes: Lisboa — ou Lisbo-
nita, como a apelidel assim que travei
conhecimento com ela, uma capital euro-
pela onde se vive provincianamente (gragas
a Deus!) até hoje.

Alias, chamo Lisboa de “a cidade 10%",
isto €, tem apenas 10% da populagao daque-
la que separa os amigos e junta os bandidos
— a nossa Sao Paulo. E so 10% dos taxis
(aqui 35 mil, 1a 3.500). Lisboa, onde se vive
bem e regaladamente, aquela coisa gostosa
¢ modorrenta. Cidade onde o gajo entra
num cafée, livros (ou jomnais) debaixo do
brago — e tome leitura, até a hora em que
nao quiser mais, garcom nenhum vai cortar
0 barato, haja o que houver. Vidago, gente!

Ao cubo — Bom, mas a que vem isso,
né? Pois explico: lancei meu livrinho, Vale
o Escrito, em trés delas, agora sd falta Lis-
boa. Em Sao Paulo, numa festa linda, muita
gente, no Masp (dia 31 de margo, argh!).
Depois estive no Rio (Livraria Bookma-
kers), outra festa muito bonita, mas — in-
felizmente para mim, com certeza — o Rio
nao esta no rol das quatro, o que fazer?
Depois, em maio ja, estive em Natal, uma
gloria rever a cidade, tanto tempo depois da
ultima visita, em 1979 (Henfil morava l4, o
danadim sempre teve bom gosto). Final-
mente, o livro foi langado em Lavras, terra
de gente fina. Vocés nao imaginam o que
fol “a volta do filho prodigo™, uma coisa
fantastica, inenarravel mesmo.

Vocé pensara: e eu com isso? Pois tem
muito a ver, companheiro. Tanto quanto
leria pra mim seu relato sobre coisas iguais
ou parecidas. Tudo que ¢ humano nao pode
ser estranho a cada um de nos. E nao pode
haver mais humanidade que a gente simples
(e simploria) como eu — contando coisas

36

As cidades
do fundo
do coracao

Pequenos apontamentos
e licoes de uma
geografia sentimental

FRANCISCO ESTRELA

dessa naturcza, uma espécie de refresco
para esse muro de lamentagao em que trans-
formamos o Brasil (¢ claro que ¢ “transfor-
mamos”, pois fomos nos que deixamos a
coisa chegar ao ponto em que esta. Dizer
“transformaram” ¢ repetir o erro dos que
acham que “elles™ t€m a culpa de tudo o que
de mau nos acontece).

Da ditadura militar, a ja famooooosa In-
ventona de 1° de abril de 1964 — a qual,
por razoes humanas e motivos pessoais,
dedico odio eterno. Da Nova Repiblica
sarnéico-maranhense, a quem envio um so-
noro bleargh! Do Brasil Novo alagoano-
collorido, pra quem vai um bleargh’, ou
seja, ao cubo. Para todas essas nodoas em

nossas almas, bleargh, bleargh, bleargh!
Punto y basta.

Maior sorte — Para cortar o barato dos
coitados que imaginam que as coisas devem
ser assim mesmo, esses conformados (des-
fibrados) duma figa, além de um novo
bleargh, aqui vai um lembrete (afinal, nin-
guém ¢ imperfeito, acho eu): elles sao pou-
cos, nos somos quase todos. Outra coisa: na
primeira vez que enganam voce, a culpa nao
¢ sua, mas na segunda €. Puxa vida, gente:
aqui vao mais alguns lembretes muito opor-
tunos: fago até o que nao gosto, mas o que
¢u nao quero — eu nao fago. Fago tudo o
que vocé quiser — se eu quiser. Nada quero
dos outros, mas exijo o que € meu. Tudo o
que precisamos € uns dos outros. Evite aci-
dentes: faga tudo de proposito. Quando me
fecham as saidas, escapo pelas entradas. O
dinheiro precisa de mim. Mais vale paosem
manteiga do que bolo sem liberdade. Feliz
de quem sabe que o dinheiro nao € problema
nem solugao. Tempo € dinheiro, mas néao se
deve perder um para ganhar o outro. Di-
nheiro ¢ bom (mas nao muito). Juizo so ¢é
bom pra quem nao tem. Em terra de doido,
quem tem juizo € doido.

Bom, ja nem sei mais do que falava, po.
Ah, do Vale o Escrito: pols nao ¢ que o0s
meus amigos da Editora Globo, Eliana Sa
¢ Heitor Paixao, meus anjos da guarda, ja
estao preparando um langamento lisboeta
do meu ivrinho? Tendo ao lado uma trinca
sensacional, composta de Mariana, minha
cagula, ha cinco anos ja na Europa, dando
vazao a sua paixao pelo circo. Com Alvaro
Magaldi, seu maridinho, e Ultra-Marina,
nascida la — ha menos de um ano. SO
espero merecer o unico privilégio que acel-
to — estar vivo — até la, companheiros.
Porque seria a maior pena do mundo eu
perder essa festanga linda. Ja pensaram? Eu
as margens do Tejo, dendo “autégrafos”
com carimbos reproduzindo minha assina-
tura? (Revelagao: sofn disfuncao neurolo-
gica, que me dificulta a fala, além de ter
feito da minha letra um garrancho so. Sou
um comunicador quase... incomunicavel.
Nao desejo 1ss0 nem para 0 meu pior inimi-
go, juro.) Tenho a major sorte do mundo,
contudo. Meu rabo — em matéria de sorte
na vida — ¢ também tamarho familia, tipo
0 meu coragao. Acho melhor mudar de
assunto, antes que a minha sorte acabe...

Ate o més que vem.
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Linhas de Fundo

ota Canseira era, além de compositor
(chegou a gravar um LP com o seu
parceiro Marimbondo), criador de
uma linguagem malandra que, rapi-
damente, passava a ser copiada por
outras pessoas e por comunicadores
de radio. Uma beldade, para ele, era
tao bonita quanto envelope de paga-
mento. Sem dinheiro, dizia que estava mais
duro do que cabelo de sanio ou que ja
raspava parede para fazer farofa.

Bom cozinheiro, foi chamado, certa vez,
para preparar um peru, na casa de um ami-
go. Foi para a cozinha dar inicio ao ritual,
servindo cachaga ao bicho. Um gole para o
peru, outro para ele. Depois de muitas ho-
ras, os amigos foram até a cozinha para
saber como andava a produgao do almogo.
Desiludiram-se quando viram Jota Cansei-
ra abragando o peru com o brago esquerdo,
enquanto o direito apontava uma faca para
0 grupo:

— Quem tentar matar 0 meu amigo vai
levar uma facadal

Tira-gosto

Nassara, o extraordinario desenhista,
compositor, jornalista ¢ boémio, encon-
trou Noel Rosa no botequim, com a mesa
cheia de garrafas de cerveja e calices de
conhaque.

— Vocé esta maluco, Noel? Doente des-
se jeito ¢ bebendo assim?

— Sabe o que €? Alguém me disse que
cerveja alimenta. Como nao sei comer sem
beber, estou tomando esses conhaquinhos.

Chato de galochas

Vinicius de Moraes, homenageado em
certos bares do Rio com o “uisque a Vini-
cius de Moraes™ (nao importava a marca,
mas tinha que ser muito), classificava o
chato com um jeito especial:

— Esse cara faz um calor!

Porre angelical

Nas rodas de choro regadas a cerveja, o
genial Pixinguinha era sempre um dos mais
animados. Quando os conjuntos improvisa-
dos tocavam uma musica muito bem toca-
da, ele repetia a mesma frase:

— Esta merece uma bebida.

Alias, Sérgio Porto dizia que o anjo da

S0 as almas
vacuns
behem leite

Sublimes destemperos
de uma historia

conservada em dlcool

GUARIM DE LORENA

guarda de Pixinguinha havia morrido muito
antes dele, de cirrose, de tanta bebida que o
musico dava “pro santo”.

Misica divina

O compositor Z¢ Keti fazia parte da co-
missao julgadora de um festival de musica
popular ¢ levou um susto quando viu o
baixista Serginho, do conjunto O Tergo,
com sua barba e os seus longos cabelos
louros.

— Aquele ¢ Jesus Cristo — berrou, com
os olhos arregalados.

— Deixa de besteira, Zé. E o Serginho —
informou um companheiro de juri.

— Sei la. Por via das duvidas, vou dar 10
para a musica deles.

Fumacé

Jacob do Bandolim fumava muito. De-
pois do seu primeiro enfarte, ja recuperado,
puxou um cigarro durante uma consulta
medica.

— Que cigarro voce fuma? — perguntou
o doutor.

— Minister.

— E quantos cigarros vocé fuma por dia?

— Uns cinco magos.

— Vocé val me fazer um favor. De agora
em diante, fumara apenas um mago diaria-
mente.

Jacob passou a comprar um mago de Mi-
nister, outro de Hollywood, um terceiro de
Mistura Fina, mais um de Lincoln e comple-
tava a fumaceira com um Continental.

— Quantos Minister vocé esta fumando
por dia? — quis saber o médico na consulta
seguinte.

— Um mago apenas.

As trés belas

Um samba inédito de Ciro Monteiro, em
homenagem aos médicos Joao Manuel, Ga-
briel e Girao, autores de uma cirurgia que o
deixou sem trés costelas:

“Doutor Joao

Descobriu na minha operagao

Que as minhas costelas

Eram iguais as de Adao

Sem perder lempo

Ele apanhou trés delas

Caprichou e fez trés mulheres belas

Eu sabendo disso

Reclamei 0 meu quinhao

E ele sorrindo

Me mandou lamber sabao

E foi dizendo:

— Vocé nao tem nada nao!

S6 fiz uma pra mim

Uma pro Gabriel

E uma pro Girao

E eu, que era dono das costelas,

Fiquei sem clas

Sem as belas

Fiquei na mao”

e ————

IMPRENSA - JULHO 1992

57



Uma revista
¢ indispensavel
quando ela
pertence
a um sO partido:
o0 do leitor.
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CBN. Seriedade de jornal com velocidade de radio.

CBN. A RADIO QUE TOCA NOTICIA.

SAO PAULO 780am - RIO DE JANEIRO 1180am.



Perddo, Leitores

anistraquis folheava os jornais do dia,
esperando o que interessava e, de re-
pente, feriu o siléncio do nosso escri-
tério: “Considerado, a gente nao pode
mesmo confiar na Imprensa”, decre-
tou. Preocupado, exigi provas para
tao severo julgamento € meu secreta-
rio exibiu trés grandes jornais que
tratavam do mesino assunto. Assim, em
“ordem crescente™:
O Estado de S.Paulo: “Langada nova
lampada que dura 14 anos”,

Folha de S.Paulo: “Empresa cria a lam-
pada que dura ate 18 anos”,

Gazeta Mercantil: “Nova lampada dura
até 20 anos”.

E... Houve curto-circuito na Imprensa.

1)

O leitor Sérgio Armando Cruz Marcon-
des, de Sao Paulo, visitou Natal e trouxe
esta preciosidade da Tribuna do Norte:
“O empresario Diran Ramos do Amaral,
49 anos, morreu ontem a tarde, na Casa
de Saide Dix-sept Rosado, onde ja che-
gou sem vida (...).” Janistraquis comen-
tou: “Considerado, aqui temos duas
tragédias; uma, a morte do Diran, que era
tdo jovem; outra, o atentado violento con-
tra 0 bom jornalismo.” E mesmo, se o
empresario “ja chegou sem vida™ ao, com
perdao da palavra, nosocomio, como po-
deria ter ali falecido? Meu secretario es-
creveu ao nosso querido colunista da
Tribuna, pedindo que interceda junto 4
redagdao. “E preciso enquadrar o pes-
soal!™, vociferou Janistraquis, bem ao es-
tilo do ex-presidente Geisel.

JCD

Li¢do de medicina da Folha de S.Pau-
lo, em reportagem sobre futebol: “(...) Ele
sofreu uma pancada no brago esquerdo ¢
corre o risco de ser cortado.” Penalizado,
Janistraquis comentou: “Coitado... Tao
jovem...”

‘2%

Noticia no Estaddo: “(...) A Brahma tem
23 funciondrios e 33 fabricas.” Janistraquis
ficou chapado: “Considerado, isso € que ¢
tecnologia de Primeiro Mundo! A Brahma
tem dez fabricas sem um misero funciona-
ro: certamente, eis um verdadeiro banho de
controle remoto, de matar de inveja qual-
quer japonés.” Fui obrigado a concordar.
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Reporteres a
anos-luz
da exatidao

Janistraquis nao se
conforma com
descuidos na apuragao

FRANCISCO ESTRELA

por Moacir Japiauu
=i s =

Titulo em trés colunas na Folha de
S.Paulo: “Fleury aponta empreiteiras que
intermediam construgao de Ciacs.” Janis-
traquis consultou o Aurelido e condenou
o jornal: “Considerado, o correto € inter-
medeiam; ¢ feio, mas € assim mesmo.
Afinal, conjuga-se como odiar — nos
odiamos, eles odeiam™. E verdade:
odeiam, medeiam e, evidentemente, in-
termedeiam!

=
Da Gazeta Esportiva, veterana da Im-
prensa paulista, falando das realizacoes da
prefeitura de Taubaté: “Gente de cor tam-
bem tem o mesmo tratamento no asilo dos
velhos.” Janistraquis vociferou: “E no que
da, quando jomnal de esportes resolve puxar

o saco dos politicos.” Bem feito, embora
fosse matéria paga.

ICL

Quem tem mais autoridade para falar de
insetos, com excegao do Instituto Butanta?
Claro, a revista Globo Ciéncia. Matéria
com o francés Bruno Comby, autor de um
livro sobre o valor alimenticio dos insetos,
trazia foto do cientista exibindo dois bichi-
nhos entre os dedos. A legenda: “Comby:
lagartas contra a fome.” Janistraquis olhou
bem, refletiu e disparou, com pontaria de
sertanejo: “Considerado, isso pode ser gri-
lo, pode até ser gafanhoto, mas lagarta nao
¢, de jeito algum.” Examinei a foto e garan-
to que lagarta nao é. “Pega mal a Globo
Ciéncia nao reconhecer lagarta”, concluiu
meu secretario.

Jornal do Brasil, primeira pagina,
texto-legenda que descrevia o painel do
pintor Eurico Abreu, inaugurado no restau-
rante Antonio’s, no Rio de Janeiro, para
homenagear clientes célebres e ja falecidos:
“(...) Uma espécie de ceia boémia, com o
ex-presidente Kubitschek comandando
duas mesas onde aparecem Sérgio Porto,
Vinicius, Maysa, Regina Rosemburgo, Li-
cio Rangel, Djanira, Di Cavalcanti, Irineu
Garcia, Carlinhos Oliveira, Ciro Monteiro,
Leila Diniz e Helio Beltrao.” Aos 75 anos,
bonito e sauddvel, o ex-ministro Hélio Bel-
trdo encontrava-se, na ocasiao, em viagem
de lazer pela Europa...

%)

Para quem imagina que Janistraquis e eu
apenas malhamos a Imprensa, transcrevo
trecho de nota publicada no Jornal de Xan-
xeré (Santa Catarina), a propdsito de co-
mentarios que fizemos em nosso programa
de TV (Rede OM Brasil, as segundas-feiras,
23h15): "0 telefone do X-Bugre nao parou
de tocar, logo apés o Jotaxis ter aparecido
a0 vivo ¢ em cores para todo o Brasil na
Rede OM de Televisao. Coleguinhas de Flo-
rianopolis, Porto Alegre e Curitiba faziam
questao de contar o alivio que sentiram a0
constatar que o implacdavel Moacir Japiassu,
ao invés de meter o malho como esta acostu-
mado a fazer no seu tradicional IMPRENSA
NA TV, teceu elogios ao Jornal de Xanxeré.”

Estao vendo? A gente tambeém tece

elogios!
’ X




Ponto de Vista

Mar morto

Polui¢ao mata toneladas de peixes em Maricé (RJ)
Foto de Marcos Tristdo, 33 anos e 13 de profissdo, repérter-fotogrifico de O Dia, do Rio
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O inimigo
dos desconfos

Carlos Eduardo Jardim,
de O Dig, quer

precos de midia reais

SE VOCE E A FAVOR DA LIVRE INICIATIVA,
TOME A INICIATIVA DE ANUNCIAR NUM JORNAL LIVRE.

UM JORNAL ACIMA DE QUALQUER SUSPEITA. JORNAL DO BRASIL
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O conto

da carochinha

E hora de o mercado rever suas relacées comerciais

Empresdrios dos mais diversos setores
tém feito o que podem para se adaptar a
realidade econOmica do pais, marcada
por uma forte recessao. A palavra de
ordem € otimizar a0 maximo os recursos
disponiveis, enxugando gorduras e
revendo estratégias mirabolantes.

O mercado publicitario também nao foge
a regra. Fez seus ajustamentos em busca
de maior competitividade. No entanto,

veiculo faz de conta que quer receber o
valor que estd na tabela. Do outro lado,
0 anunciante ou a agéncia fazem de
conta que sao grandes negociadores,
pedem e conseguem o desconto de
praxe. E de se perguntar se nio seria
mais simples se nas tabelas constasse,
de fato, o prego justo do espago
publicitario.

A Editora Globo ja tomou a iniciativa de

uma pratica retrograda aindada otom  eliminar esse conto da carochinha.
das relagoes comerciais entre veiculos,  Propos aos seus clientes o que esta
anunciantes e agencias, e parece longede  chamando de “tabelas de preco justas™.
ter fim. Pode-se dizer que as tabelasde ~ Uma outra voz se levanta para combater
prego dos veiculos brasileiros sao obras o que classifica de “mentalidade do
de ficgao. Nio sdo reais, porque  descontinho”. E o publicitario Carlos
simplesmente ndo sido cumpridas. E  Eduardo Jardim, diretor comercial do
simples entender o jomal O Dia, 0
porqué. O entrevistado desta
anunciantecua | B R I E F I N G edigao do
agéncia sabem, de | ENTREVISTA ............. 65 | Cadernode
antemao, que os - Midia.
ﬂfﬁ?ﬂﬁ E‘.tjbldﬂﬁ ﬂI.i OLHOC EXY L sk wiia i ea 10 Sc 0 m
nastabelasentin: | ARTIGD: ..o vosinin vswn v 72 | publicitario vem
superfaturados, | SUPEREGO............... 73 | buscando
pois neles esta altenativas para
cabtidon, | AP Sae se e ™ | enfrentara crise,
desconto que sera | MIDIAIMPRESSA. . ......... 75 | essaéumaboa
dado. Entao, | M{DIA ELETRONICA . ........ 77 | hora para se
comega a discutir a
behicaininda . | PPOEBMAE. s S a s 82 | modemizagio das
de conta. O suas relagoes.
ARTIGO |
Nelson Gomes fala do sucesso ;
do programa e da revista
Pequenas Empresas Grandes Negacios d k <
M |
OLHO CRITICO é': R
Uma andlise do desempenho da ot ——
propaganda brasileira & s ,
no ultimo Festival de Cannes E -
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Entrevista

‘““Chega de
descontinho”

O diretor comercial de O Dia quer tabelas mais reais
por Gerson Sintoni

A pratica € comum no mercado publicitdrio: o veiculo apresenta a tabela
de pregos ao cliente. Os pregos estdo muito acima do seu real valor, pois
neles jd estao contabilizados futuros descontos. O cliente sabe disso, mas
se sanisfaz quando o veiculo lhe concede um grande abatimento. O publi-
citdrio Carlos Eduardo Jardim, 52 anos e 33 de profissdo, quer acabar
com o que chama de “mentalidade do descontinho”. Em lugar, propée uma
relagdo comercial em bases mais justas. E esse trabalho que ele vem
desenvolvendo na diregdo comercial do jornal carioca O Dia. Hd um ano
e meio, Jardim topou o desafio de contribuir na transformagao de um jornal
que, até entdo, explorava a linha “espreme sai sangue”. Hoje O Dia € o
segundo jornal em circulagdo no Rio de Janeiro, ultrapassando o cente-
ndrio Jornal do Brasil. Concretizando a bem-sucedida reformulacao edi-
torial, O Dia chegou ds bancas em julho de cara nova e colorida. Nesta
entrevista, Jardim fala da sua participagdo nessa vitoriosa reforma do jornal

CADERNO DE MIDIA

mprensa — O senhor comegou a carrei-
Ira como jornalista ¢ depois foi para a

publicidade. Como se deu passa-
gem?

Carlos Eduardo Jardim — Comecei
no Jornal do Brasil em 1961 vendendo
anuncios no balcao da sede do jornal, na
avenida Rio Branco. Foi a época em que
oJB inciava sua grande reforma editorial,
que durante décadas marcou a Imprensa
brasileira. Do balcéo virei reporter, fiz
uma coluna social no Caderno B, chama-
da Gente Jovem e, depois, comecei a me
dedicar mais a drea comercial, a0 marke-
ting do jornal, & sua venda, e virei vende-
dor de espago de jornal que, no fundo, é
0 que sou até hoje.

Imprensa — Como assim?

Jardim — Costuma-se chamar o pro-
fissional da drea comercial dos jornais de
marketeiro, estrategista e uma série de
variagoes em torno dessas palavras,
quando, na verdade, somos vendedores.
Apenas 1ss0.

Imprensa — Um vendedor que ja foi
também comprador de midia, ndo é
mesmo?

Jardim — Depois de 14 anos de JB,
achei que era hora de procurar um outro
caminho. Fui, entao, trabalhar com o
Said Faraht, quando ele era presidente
da Embratur. Fui diretor de marketing
da Embratur por cinco anos. Depois,
segui com o Said Faraht para o Minis-
tério das Comunicagoes, justamente
para coordenar toda a propaganda ofi-
cial. Foi uma experiéncia que me deu
uma visao ampla da comunicagao, prin-
cipalmente a do governo, que ¢ a maior
verba publicitaria do pais e que, na
maioria das vezes, ¢ muito mal utiliza-
da. Depois, abandonei o servigo publi-
co e fui para a companhia Reynolds, de
cigarros, como vice-presidente de co-
municagdes e, ai entdo, veio O Dia.

Imprensa — O senhor esteve nos dois
lados do balcao. Que diferencas existem
entre um e outro lado?

Jardim — E preciso ter sempre mui-
ta humildade em qualquer dos lados.
Um anunciante é como um banco cheio

de dinheiro, que escolhe para quem vai
—
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*¢Ndo vejo necessidade de os
vendedores de O Globo
sairem por ai brigando por
exclusividade, dizendo

que seus clientes nao podem
anunciar em O Dia ??

emprestar. E ¢ preciso se colocar nessa
posi¢ao também como vendedor. Para
comprar bem, tenho de vender bem.
Esse principio nao varia de acordo com
o lado em que se estd. A uinica coisa que
muda € a estratégia. Hoje, como diretor
comercial de O Dia, procuro colocar
todo meu pessoal — seja trabalhando
com clientes grandes, médios ou peque-
nos — no lugar do anunciante, para que
eles entendam o negdcio do anunciante
e saibam o que vao propor a ele.

Imprensa — O que lhe atraiu no con-
vite do jornal O Dia?

Jardim — O que me entusiasmou foi
o fato de o doutor Ari de Carvalho (N.R.:
o dono do jornal), num momento dificil
da economia, resolver investir no rejuve-
nescimento do veiculo, de criar uma nova
op¢ao de comunicagao direta, simples e
objetiva para um nicho de mercado, que
¢ a classe média brasileira. Acho que os
grandes jornais brasileiros criaram um
certo elitismo na Imprensa: esqueceram-
se do cidadao comum, aquele que quer ter
a informagao da sua cidade, daquilo que
toca sua vida, sua profissao. Essa ¢ a
proposta de O Dia. Uma nova etapa desse
projeto chegou agora em julho as bancas:
um novo projeto grafico e o uso de cores.
Esse projeto leva em conta o nosso leitor
tradicional, que eu costumo classificar
como o mais fiel dos maridos, pois ele vai
todo dia a banca e compra o jomnal, ja que
nao temos assinatura. Mas o novo projeto
grafico visa também aquele leitor da zona
sul que comprava O Dia e escondia o
jornal dentro de uma revista por puro
preconceito. Ou seja, resolvemos enfren-
tar objetivamente esse tabu.

Imprensa — O tabu do jomal que
“espreme e sai sangue™?

Jardim — Exato. Quando se falava
em O Dia, essa expressao vinha logo a
cabega das pessoas. Hoje o jomal nao é
mais assim. Mas ele também nao pode
perder nunca essa relagao direta e intima
que tem com o seu leitor. Nao podemos,
por exemplo, fazer um jornal com artigos
dos mais ilustres economistas do pais,
porque 1sso tem um custo e vai, quando
muito, atingir 5% dos meus leitores. Te-
nho de manter um padrao custo/beneficio

compativel com esse leitor.

Imprensa — Voltando ao tabu “espre-
me ¢ sai sangue”. O jornal fez uma séric
de reformulagoes editoriais vitoriosas.
Mas, e em termos comerciais, 0 que foi
feito para quebrar esse tabu?

Jardim — Estou ha um ano e meio no
jornal. Nesse periodo, redesenhamos
toda a sua drea comercial, houve enxuga-
mento de chefias. Hoje temos duas dreas
distintas: marketing e vendas. E a nossa
filosofia € a seguinte: O Dia vai ter a
melhor equipe de venda de espago que
existe, nao so no Rio de Janeiro, como no
Brasil. A minha equipe nao ¢ a do “des-
continho”. Essa mentalidade, alids, tem
de acabar. Temos de estabelecer relagoes
comerciais que atendam ao maximo o
objetivo de agéncias e anunciantes, e que
também atendam aos nossos objetivos
financeiros. Minha equipe conhece pro-
fundamente o seu produto. Hoje a maio-
ra das agéncias e anunciantes (ém essa

visao da mudang¢a de comportamento de
O Dia.

Imprensa — O senhor disse que o
seus profissionais conhecem o produto
que estao vendendo. Que produto O Dia
¢ hoje?

Jardim — E o produto que tem o
maior nimero de leitores no Rio de
Janeiro. Nao temos a maior circulagao,
mas 0 nosso jornal tem o maior numero
de leitores por exemplar. E um jornal
que atinge a classe média que, no con-
junto, tem um poder de compra muito
grande, que € o poder da compra coope-
rativa. Aquela compra em que o televi-
sor ¢ pago pela mae e pela filha. E isso
esta provado pela presenga constante
dos grandes anunciantes em nossas pa-
ginas. No entanto, enfrentamos um pro-
blema de mercado grave. Em vez de
certas pessoas se utilizarem da forga do
seu produto para vendeé-lo, utilizam ins-
trumentos que ferem a legislagao. Dao
desconto em seus pregos de tabela em

troca de exclusividade. Isso ¢ falta de
profissionalismo.

Imprensa — O senhor pode ser mais
especifico?
Jardim — Aqui no Rio, infelizmente,
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0 jornal lider — que ndo precisava lancar
mao desse recurso, pois € um produtn da
melhor oria — esta fazendo isso.
Considero o dr. Roberto Marinho um dos
melhores empresdrios de comunicagao
que ja conheci, e nao vejo necessidade de
vendedores dele sairem por ai brigando
por exclusividade, dizendo que os clien-
tes nao podem anunciar em O Dia e nem
noJB. O Globo é um grande jomnal, O Dia
também. Entao, vamos disputar a concor-
réncia licitamente.

Imprensa — O Dia ja pensou em acio-
nar a Justiga?

Jardim — Nao ¢ o caso. Acredito
que os homens que dirigem O Globo
nao tenham conhecimento dessa prati-
ca. As vezes um vendedor, na ansia de
buscar clientes, comega a langar mao
dessas prdaticas. Quando o mercado
esta dificil, recursos como esse apa-
recem.

Imprensa — O Dia se apdia total-
mente na venda em banca e seu publico
¢ formado principalmente por trabalha-
dores, pequenos e médios comercian-
tes, aposentados, um piblico que estd
sendo duramente castigado pela crise
economica. O jornal, para esse piblico,
nao estaria se tornando supérfluo?

Jardim — Os ultimos meses repre-
sentaram queda, sem excegao, para todos
os jornais. O paise:stapassandn por um
processo de ajustamento necessirio e
duro. E claro que, em determinados mo-
mentos, nosso pre¢o de capa comeca a
incomodar. Mas € por isso que procura-
mos oferecer um produto cada vez me-
lhor para o publico, para que o jornal
continue dentro das prioridades do leitor.
O prego de capa de O Dia é cerca de 50%
mais baixo do que o de O Globo e, na
comparagao com o JB, essa relagao €
maior ainda. O nosso prego de capa ¢
muito bem identificado com o nosso ni-
cho de mercado.

Imprensa — O Dia é hoje o segundo
jornal carioca em circulagao. Porém,
quando se fala nos grandes jomais brasi-
leiros, ele nao € citado. Essa questio nio
o incomoda, ji que ela também esta pre-
sente na cabega dos midias?

CADERNO DE MIDIA

Jardim — Por muito tempo, a cabega
de quem trabalha com midia ficou mar-
cada por grandes monopdlios de comuni-
cagao. Em termos de jornais, os quatro
midias da mae: Globo, JB, Estaddo e
Folha e, de vez em quando, Zero Hora.
S6 que, na década de 90, novas opgoes
segmentadas comegam a surgir para os
clientes como, por exemplo, as TVs por
assinatura. As entrevistas ¢ artigos que
IMPRENSA tem publicado demonstram
que ha uma tendéncia de os midias apos-
tarem e valorizarem esse novo caminho.
Mas estamos vivendo uma recessao e as
empresas, muitas vezes, tém medo de
arriscar ¢ mudar um padrao de midia.
Mas a propria recessao também esta fa-
zendo com que empresas se reestruturem
para buscar um mercado mais amplo nas
classes B, C e D, justamente o filao em
que estd O Dia. E o jornal ainda conta
com um grande trunfo: credibilidade
frente ao consumidor. Tudo o que vai no
jornal ¢ mais crivel comprado as outras
midias. E preciso que os jornais preser-
vem esse patrimonio.

Imprensa — Havia resisténcia de al-
guns anunciantes pelo fato de, até esta
ultima reforma gréfica, O Dia nao traba-
lhar com cor?

Jardim — Nao. Mas acho que a mi-
dia jornal ainda explora muito pouco o
uso da cor para publicidade. Estou
entrando agora neste mercado e vou
ver como enfrentar essa dificuldade.
Mas, de saida, acho que, em vez de
jornais ficarem brigando entre si, deve-
riam trabalhar mais pelo meio, por pon-
tos comuns.

Imprensa — Quais sao esses pontos
comuns?

Jardim — O uso da cor ¢ um deles. O
problema ¢ que o mercado sofre com o
que chamo de “famigerada onda descon-
tista™: dou 15% de desconto para ocliente
e 0 concorrente da 20, 25%. Isso corroi o
mercado. Os jomais aumentam sucessi-
vamente suas tabelas, mas, se nao existis-
se a pratica do desconto, talvez esses
aumentos nao fossem necessarios. O pro-
blema € que os clientes também nao que-
rem ter um prego justo de tabela. Se a
tabela for 50% mais barata, o cliente ain-

*€Os jornais cobram 10
milhoes por um anuncio e
dao 90% de desconto.
Quando sai do JB, em 1974,
5% sobre a tabela jd era
um grande desconto 9?




¢ A idéia da Folha em dar
anuncio de graga €

uma coisa com que eu, cCoOmo
profissional, nao

posso concordar, pois vivo

e trabalho do aniincio??

§
1

da vai pedir desconto. Entao, fica aquela
situag@o: os jornais cobram 10 milhoes
por um anuncio e dao 90% de desconto.
Eu me lembro que quando sai do JB, em
1974, um desconto de 5% sobre a tabela
ja era um grande desconto — 10%, entdo,
era uma coisa excepcional.

Imprensa — E hoje, que descontos se
praticam no mercado?

Jardim — Em Sao Paulo, por exem-
plo, um vice-presidente de uma empresa
de bebidas me contou que um grande
jornal paulista lhe ofereceu 90% de des-
conto para que ele colocasse um anuncio
de fim de ano. E, como esse jornal queria
fechar o ano com mais amincios que o
concorrente, propos, além dos 90% de
desconto, mais um anuncio de pagina
inteira de graga. Depois disso, esse vice-
presidente me disse: “Como € que eu
posso acreditar em tabela de jomal, se um
grande jornal brasileiro, num Estado
como Sao Paulo, me oferece esse nivel de
desconto?”

Imprensa — A propdsito, a tabela de
pregos de O Dia é justa?

Jardim — Nos estamos caminhando
para isso. Esse ¢ o objetivo de toda a
equipe comercial do jornal. Achamos que
0 mercado sera mais salutar com uma
tabela mais justa. Mas nao posso, de uma
hora para outra, modificar padroes de

mercado, pois € ele quem conduz o prego
do produto.

Imprensa — O Dia ainda hoje nao tem
assinaturas. Nao faz parte dos planos do
jornal entrar nessa drea?

Jardim — As estruturas de assinatu-
ra sao carissimas e, por enquanto, nao
sao prioridade. O que estamos analisan-
do € a nossa relagao com os jornaleiros.
Achamos que, talvez, com maior apoio,
o proprio jornaleiro pode estabelecer
sistemas de assinaturas. Existern hoje
no Rio quatro mil bancas ¢ o jorna-
leiro pode ser um canal privilegiado
de vendas.

Imprensa — A saida de Marcos Sa
Corréa e de Xico Vargas, a cupula da
redagao, em junho,chegou a abalar o
projeto de reformulacao de O Dia?

Jardim — O Marcos ¢ um excelente
jornalista, um grande amigo e realmente
foi muito bom trabalhar com ele. Mas a
proposta de reformulagiao do jornal ja
existia antes de ele e o Xico chegarem
aqui. E claro que eles tiveram uma grande
participagdo nesse processo. Os profis-
sionais, por melhores que sejam, e eu me
incluo ai, sdo substituiveis. A filosofia
empresarial € que ¢ insubstituivel. E essa
continua.

Imprensa — Que analise o senhor faz
da briga entre a Folha de S.Paulo ¢ o
Estado de S.Paulo em torno dos anuncios
classificados?

Jardim — A briga desgastou os dois e
desgastou o meio. A idéia da Folha em
dar anuncios de graga ¢ uma coisa com
que eu, profissional dessa area, nao posso
concordar, pois trabalho e vivo do anun-
cio. Acho que a Folha e o Estaddo tém
todo o direito de defender seus pontos de
vista. Mas essa discussao deveria ser tra-
vada dentro das entidades de classe, e nao
da forma publica como aconteceu. O lei-
tor nao esta interessado nesses proble-
mas, nessa briga.

Imprensa — Como o escandalo PC
Farias afetou o mercado publicitério?

Jardim — O efeito foi sentido prin-
cipalmente nas contas do governo. Di-
ria que elas estao muito ressabiadas.
Mas existem alguns orgaos do governo
que precisam voltar a anunciar, pois
tém produtos e servigos para vender a

populagao.

Imprensa — Como anda o mercado
hoje?

Jardim — Muito dificil. O ano de 92
vai ser dificil e € preciso muita sdrieda-
de, trabalho, e nao ficar com esse papo
de que o segundo semestre vai ser fan-
tastico. Os anunciantes ainda estao con-
cluindo etapas de ajustamento dentro
dessa nova realidade brasileira. Nao te-
nho otimismo. Nao acredito em man-
chetes como: “Mercado publicitario
cresceu 15%”, porque esses numeros
sao baseados em projegoes feitas a par-
tir do prego de tabela dos veiculos, que
estao longe da realidade do que é efeti-
vamente praticado. X
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O JORNAL DO BRASIL
EXISTE PARA AS
PESSOAS PENSAREM.
AS VEZES ATE PARA
PENSAREM EM TROCAR
DE JORNAL.

Se vocé parou para ler este antincio, bom sinal. Sinal de que o Jornal do Brasil, até quando
faz propaganda, estd cumprindo com um dos deveres sagrados do jornalismo: fazer
o leitor pensar. Coisa que muito jornal anda se esquecendo de fazer, inclusive na
propaganda que faz. S6 por ai, j4 da para julgar as intencoes de um jornal. Um jornal
que ndo abre espaco para o debate e o confronto de opinides, que nio fornece informacoes

corretas para a formulacdo de novos conceitos e idéias, ndo pode ser considerado

um bom jornal. Um bom jornal nio é aquele que pensa por JORNAL DO BRASIL
vocé. E o que faz vocé pensar. Até pensar em trocar de jornal. KENGINzNGGEGGG_

UM JORNAL ACIMA DE QUALQUER SUSPEITA.



Olho Ciritico

Desempenho
acanhado,
porem decente

A economia em crise
ofuscou o brilho
brasileiro em Cannes

cipagdo brasileira no recente Festival

Internacional do Filme Publicitano,
em Cannes, nos leva a seguinte conclusao:
o resultado — quatro leoes, trés de bronze
¢ um de prata, considerando as atuais con-
digoes da economia brasileira, que nao per-
mite voos mais ousados de produgao e limi-
ta a criatividade do setor, até que foi bom
— foi no minimo, decente. Decente, diante
da irresistivel qualidade da propaganda es-
panhola atual, que levou o ledo de ouro, o
Grand Prix do festival. Seja como for, o fato
¢ que dois ledes brasileiros — o da Talent,
com o comercial da Brastemp, e o da Con-
tempordnea, com um filme para a Funda-
¢ao Roberto Marinho — ratificaram o ex-
celente nivel criativo das duas agéncias, que
nos ultimos trés anos tém feito um trabalho
extremamente inteligente e provocativo.
Qualidade, como vimos agora, de padrao
internacional.

Um balango sereno e realista da parti-

Aqui fala o comandante

Quando comparadas as verbas de comu-
nicacao € marketing das concorrentes Va-
rig, Transbrasil e Vasp, as da pequena TAM
talvez sejam bem menores. Mas essa supos-
ta deficiéncia é compensada de forma muito
inteligente e eficaz por meio de uma comu-
nicagdo direta com o usudrio, que comega
nos balcoes dos aeroportos. As atendentes
sao gentis, mas nao submissas e tém sempre
um sorriso natural. Nos avioes, que saem e
chegam no hordrio previsto, o servi¢o de
bordo, de boa qualidade, ¢ precedido pela
distribuigao de uma carta assinada pelo co-
mandante Rolim, o presidente da empresa,
agradecendo a preferéncia e pedindo idéias
e sugestoes para melhorar o servigo. Embo-
ra a linguagem seja ligeiramente ufanista,
com frases do tipo “isto € um motivo de
orgulho para mim ¢ a empresa...”, a carta,
como iniciativa, € simpatica e deveria, teo-
ricamente, dar resultados. Teoricamente
porque, pelo menos num voo Siao Pau-
lo/Belo Horizonte, as aeromogas recolhe-
ram, dos cem lugares cheios, bem menos da
metade das cartas. E ainda ouviram as go-
zagoes de costume do brasileirao tipico, que
nao se acostuma com habitos civilizados.

Hispanicos compram de tudo

Deu no New York Times: cresce substan-
cialmente o mercado consumidor hispanico
nos Estados Unidos. Hoje, segundo estatis-
ticas, sdo 25 milhoes de hispanicos vivendo
e trabalhando no pais, com predominéncia
nos Estados da Florida e Califérnia, e em
alguns estados do sudoeste, na fronteira
com o México. Essa gente, composta em
grande parte de jovens, gasta anualmente
cerca de 180 bilhoes de dolares na compra
de refngerantes, cervejas, produtos de bele-
za e de saude e para bebés. (Calcula-se que
uma familia meédia hispénica tenha uma
renda anual de 23 mil dolares, contra os 31
mil dolares da média nacional.) Lionel
Sosa, um dos socios da agéncia Sosa, Brom-
ley, Aguilar & Associates, de San Antonio,
no Texas, diz que essa gente nao quer ser
confundida com os latinos que sao na ver-
dade. Chegam e tratam de se americanizar
— ¢ esta ai o maior desafio dos cnativos da
propaganda, que para vender os produtos
dos clientes devem usar uma linguagem
muito especial, evitando irritar ou afastar
esse consumidor.

Impressoes de viagem 1

Comega a ser notada na Imprensa mexi-
cana a forte e crescente presenga de execu-
tivos brasileiros de propaganda e marketing
no pais. Agora, além de Willy Kau{z, vice-
presidente da McCann-Erickson, la estao
Sérgio Radwanski, diretor-geral da Niel-
sen; Rodolfo Cavalcante, presidente da
agéncia Panamericana Ogilvy, Douglas
Patricio, diretor de contas da mesma agén-
cia; Joao Vinicius Prianti, presidente do
grupo Unilever; Ronaldo Amorim, chefe de
uma das divisoes da Crisoba, fabricante de
papel (do tipo lengo higiénico); Carlos Pin-
to, vice-presidente e diretor da conta Ford
da Thompson; Marcelo Leytes, também da
Ford, na fungao de gerente de planejamento
de produto; Carla Kamenczeck, diretora de
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marketing da Kellog’s, ¢ Dulce Perdigao,
gerente de informagOes de marketing da
Pond’s.

Impressoes de viagem 2

Os mexicanos ainda ndo sabem bem
como aprimorar o nivel de suas telenovelas,
piegas e conservadoras, agora enfrentando
a concorréncia brasileira, descontraida e
sensual. Mas ja estao medindo corfetamen-
te o nivel de audiéncia de seus produtos. Ha
um ano funciona no pais o /lbope Mexico,
empresa brasileira associada ao grupo me-
xicano Gamma. Parte de uma série de ne-
gocios mais amplos que abrangem também
outros paises da América Latina, além de
Portugal, o Ibope México tem a supervisao
direta de um brasileiro, Adhemar Garcia
Nelto, da area internacional do instituto.
No México, como aqui, o /bope mede a
audiéncia de TV, sendo la o primeiro a
funcionar com recursos eletronicos, o
chamado people metter. Entre os clientes
estao as principais agéncias de propagan-
da do pais, além de emissoras de TV ¢
anunciantes. Adhemar, cauteloso, néo re-
vela nimeros, mas insinua que o Ibope
México esta, no momento, fechando gran-
des negdcios.

Hé anos o publicitdrio Alex Periscinoto,
da Almap, publica, na Folha de S.Paulo
uma coluna dominical onde analisa, com
mestria ¢ fino bom-humor, a propaganda
norte-americana que ele, como grande parte
de sua geracao — a dos anos 60 —, adotou
como modelo basico para de certa forma
revolucionar a nossa propaganda. Alex, co-
nhecedor do terreno pedregoso que é o meio
publicitario brasileiro, cheio de tolas vaida-
des, ao analisar pe¢as americanas jamais
toca na propaganda brasileira. Nem precisa:
seus comentarios, sempre pertinentes, de
uma forma ou de outra chegam 14, dando
seu recado direitinho. Pena que ele ainda

CADERNO DE MIDIA

ndo tenha decidido juntar num livro suas
melhores analises do que hoje fazem os
norte-americanos em propaganda. Vem ai
seu livro biografico, mas esses comentarios
semanais, organizados por €pocas, por
exemplo, completariam seu ciclo profissio-
nal, admirdvel sob todos os sentidos.

Cenas de agéncia

Outra historia de jornalista iludido com
os grandes salarios de redator numa agéncia
de publicidade. Ele decidiu fazer uma pausa
nas loucuras do fechamento de Veja e des-
frutar, com a familia, os fins-de-semana
completos e sem sobressaltos. Aceitou o
convite de uma agéncia grande e seu pri-
meiro trabalho foi redigir um amincio sobre
um novo detergente, cuja grande diferenga
dos concorrentes seria um novo componen-
te quimico que deixaria as roupas imacula-
damente limpas. Como bom reporter, cle
tentou, durante alguns dias, saber que com-
ponente era esse, quais efeitos de fato teria
na limpeza, para entao explicar 1sso no tex-
to, em termos simples e legiveis. Nao con-
seguiu nada. Finalmente fol ao dono da
agéncia ¢ pediu demissao, alegando que
ndo podia escrever sobre coisas que nao
entendia. O homem, publicitario expenen-
te, ouviu pacientemente ¢ lhe disse que é
assim mesmo, 0 negocio publicitario nao
tem obrigacao de saber da real eficacia do
produto que anuncia. E se ele quernia mesmo
saber que componente era aquele, entao que
fosse embora informado do que se tratava:
“Agua, pura agua. Mas isso, meu caro jor-
nalista, bem escrito em publicités, vira uma
formula magica, imbativel...” O jornalista
preferiu voltar a ver o sabado romper as
margens do Tieté, na Editora Abril.

Caca ao talento jovem

Qualquer estudante de comunicacao,
seja de jormalismo, publicidade ou relagoes
publicas, sabe das enormes dificuldades em
comegar a carreira profissional, pois o aces-

so as redagoes ¢ agéncias esta geralmente
fechado aos novatos. Raros veteranos se
mostram dispostos a utilizar seu tempo
ensinando e orientando os jovens. Preo-
cupado com esse problema, o Clube de
Criagdo de Sao Paulo criou, ha dois anos,
um programa chamado Caga Talento,
com o apoio de 14 das maiores agéncias
de propaganda de Sao Paulo. O objetivo
“é revelar talentos criativos que ainda es-
tao na escola...” O programa tem trés eta-
pas, divididas ao longo de seis meses: um
CONCUrso, um curso € uma exposicao. Os
candidatos devem, primeiro, mostrar sua
vocagao apresentando algum tipo de pega
publicitdria. Depois sdo escolhidos os
melhores para o curso ¢, finalmente, é
montada exposigao com os trabalhos es-
colhidos. E nessa ocasidao que os criativos
das grandes agéncias poderao ver ¢ anali-
sar melhor o que ha de novo na praga e
assim recrutar, no ato, talento mais fresco
¢ mais jovem. Iniciativa muito louvavel,
essa do Clube de Criagio de Sao Paulo.

Da memoria

O centenario Jornal do Commercio, do
Rio, vem republicando diariamente antigos
editoriais escritos por seu fundador, o céle-
bre jomalista Assis Chateaubriand. A pu-
blicagdo desses artigos, na verdade
pequenos e brilhantes ensaios sobre a vida
brasileira dos ultimos 50 anos, permite ao
observador, sobretudo aos do oficio de pen-
sar ¢ escrever todos os dias, constatar a
agudeza de visao e o estilo fluente ¢ agra-
davel do velho Chatd, que, advogado for-
mado no Recife, tinha |4, vez ou outra, suas
exuberancias retoricas bem ao gosto nor-
destino — o que, contudo, enriquecia ainda
mais seu texto. Originalmente esses arti-
gos foram publicados no alto da primeira
pagina do Diario de Sao Paulo, nos anos
50 e 60. Na época, se lembro bem, esse
editorial de primeira pagina assinado so
tinha um concorrente a altura: o texto no
pé da primeira pagina do glorioso Didrio
Carioca, assinado por J.C. de Macedo
Soares. Assim, lendo esses mestres,
aprenderam a escrever muitos profissio-
nais da geragao dos anos 60. X
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Artigo

A fonte do
sonho
brasileiro

W

Revista e programa de
TV sao sucesso dos
pequenos grandes negocios

por Nelson Gomes

rasil, tetracampeao mundial de fu-

tebol; casa propria; o proprio nego-

c10. Treés sonhos, 150 milhoes de
brasileiros.

Quanto ao primeiro, ¢ melhor nem dar
bola. De 1970 para ca, tomou-se pesadelo.
Em relagao d@o segundo, o grande problema
¢ a crise atual. Resta o terceiro a nos dar
esperanga. Afinal, ninguém duvida que um
carrinho de pipocas € um negdcio até certo
ponto acessivel e rentavel desde que bem
administrado.

Finalmente temos os médios empresa-
rios, bem mais estruturados e as voltas com
impostos, tarifas, sindicatos, folhas de pa-
gamento, inadimpléncia de clientes ¢ mui-
tas outras dificuldades extremamente desa-
nimadoras.

Dentro desse cenario, tomma-se funda-
mental registrar o papel dos ja citados vei-
culos dingidos. Sem duvida, eles estao se
tornando os embaixadores de uma categona
cada vez mais numerosa, que represenla
nada menos do que 80% da forga motriz da
economia brasileira.

Este € certamente um dos
molivos do sucesso editorial
¢ comercial da revista Pe-
quenas Empresas Grandes
Negocios. Sao 200 mil
exemplares por més ¢ um fa-
turamento anual de mais de
trés milhoes de dolares em
publicidade.

Numeros como estes soO
sao comparaveis aos do pro-

ROBERTO ROSA

Dura batalha — Pessoas
COMO um jovem que S¢ can-
sou de moldar massa de coxi-
nha de galinha com as maos,
e acabou criando uma maqui-
na moldadora, que fez grande
sucesso na ultima Feira de
Utilidades Domésticas (UD)
¢ esta com sua produgao ven-
dida para os proximos seis
meses. Ou aquele empresano

grama de mesmo nome,
transmitido via satélite para
todo o Brasil. Com uma es-
trutura editorial ¢ comercial totalmente in-
dependente, o programa consegue, mesmo
as 8h30 das preguigosas manhas de domin-
go, alcangar incriveis 15% de audiéncia em
cerca de 60% dos aparelhos ligados no ho-
rario.

Sucesso desconhecido — Essa disposi-
¢ao de leitores e espectadores tem explica-
¢ao. Nos dias atuais nao existe familia unida
que nao deseje aumentar sua renda mensal,
combatendo o tao conhecido achatamento
salarial. Maes fabricando licor caseiro ou
fazendo doces e salgadinhos ja se tomaram
comuns nos lares brasileiros.

E nao apenas as donas-de-casa que (ém
procurado alternativas. Pais de familia tam-
bém estao a frente das microempresas ¢ da
economia informal. O volume de dinheiro
movimentado nessa drea ¢ assombroso. A
receita de impostos, nem tanto.

Enquanto 1sso, 0s pequenos empresarios,
sem qualquer especie de ajuda oficial, con-
tando apenas com o apoio de entidades
como o Sebrae, o Simpi e o Flupeme, par-
tem para arriscadas empreitadas com um
percentual de sucesso por enquanto desco-
nhecido.

Nelson Gomes:

aposta no proprio negocio

que, sem dinheiro, mas com
muita cniatividade e ousadia,
foi at¢ a Italia e conseguiu 10
modernissimas maquinas para a confecgao
de meias, com um acordo para pagar o
investimento com a propria produgao.

Robert de Montesquieu certa vez disse:
“Dai-me, Senhor, o sonho meu de cada
dia”, Milhoes de brasileiros pedem diaria-
mente que seus sonhos se transformem em
realidade. Os micros, os pequenos e os mé-
dios empresanos ja acordaram ¢ estdo sen-
tindo o quanto ¢ dura a batalha diaria de um
sonho realizado. Os jornalistas que vivem
procurando novas regras para lorar essas
batalhas mais faceis de serem vencidas,
tambem.

Mas ¢ gragas a essas pessoas que jer um
negocio proprio talvez um dia deixe de
scr apenas um grande sonho, uma aventu-
ra rumo ao desconhecido, para se trans-
formar num grande negocio destinado ao
SUCESSO.

Afinal, se um sucesso chama outro, pa-
rece que ler um negocio proprio € o cami-
nho mais curto para que, um dia, possamos
comemorar a vitoria do Brasil no campeo-
nato mundial em nossa propr.a casa.

X

Nelson Gomes é sOcio-gerente da GTEC, que produz ©
programa Pequenas Empresas Grandes Negdcios.
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Superego

Escultura
sobre duas rodas

Cohen e sua Harley&Davison: paixao antiga

propaganda Futura SMS, em
Séo Paulo, poderia imaginar
que ali funciona uma conces-
sionaria de motocicletas im-

- B ]

Davison cinza ¢ vermelha,
modelo dos anos 50, sonho de
nove entre dez amantes dos
veiculos sobre duas rodas.
Estranho? Nao para o pro- I
prietario da agéncia ¢ da
moto, o publicitirio italiano
Mario Cohen, 46 anose 21 de
profissao.

Apaixonado por motos,
Cohen resolveu comprar a
Harley&Davison para come-
morar a entrada de uma nova
conta, a da Benetton. Quando a
molo chegou, ele deu apenas
algumas voltas no quarteiréo.
Achou a moto tao bonita que
resolveu coloca-la no hall da
agéncia, para que todos pudes-
sem ve-la. “Uma Harley ¢ uma
escultura”, diz ele. “Umaagén-
cia ¢ uma fabrica de vender

Sendohouvesseumaplaca  portadas. E que no hall de  idéias com qualidade. E para
identificando a natureza do  entrada da agéncia esta esta-  conquistar um cliente € preciso
negéeio, um desavisado que  cionada, sobre uma platafor-  mostrar, desde o hall de entra-
entrassenasededaagénciade  ma, uma reluzente Harley&  da, onginalidade.”

O voyeur b
das placas =

Saopaulino roxo, Rubens
Damato, 62 anos e 36 de profis-
sao, confessa que, apesar da sua
TV estar sintonizada na trans-
missdo da partida entre o Sao
Paulo e o New's Old Boys, da
Argentina, simplesmente nao
conseguiu prestar atengao aos
detalhes da partida e quase per-
de o gol que deu ao time do seu
coragao a Taca Libertadores da
América. E que sua agéncia, a
Painel Publicidade, ¢ a respon-
savel pelo projeto de reordena-
mento visual das placas de
propaganda no estadio do Mo-
rumbi, que acaba de ser implan-
tado. Durante as transmissoes
de partidas, Damato fica tao
preocupado em ver se as placas
eslao posicionadas correta-
mente, que nao consegue pres-
tar atengao no futebol. Ele
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Damato: placas sempre bem colocadas

lamenta ter transformado um
de seus passatempos prediletos
— o futebol pela TV — numa
ingrata tarefa profissional. Mas
explica que ¢ preciso. “Nin-
guém liga a televisao para ver
placa. E se elas nido estiverem
bem colocadas ai € que nin-
guem nota.”

A Painel também trabalha
com a colocagao de anuncios
em diversas rodovias paulis-
tas. Mas, nesse caso, Damato
garante que [ica de olho mes-
mo ¢ na estrada € nao nos
anuncios. Por via das duvidas,
¢ bom nao arriscar uma carona
com ele.

Serpa: camisas sob meédida

A publicidade
chega as camisas

Marcello Serpa, 29 anos e 10
de profissio, divide com Nizan
Guanaes a criagao da agéncia
DM-9. Mas, diferente do pa-
trao, nao curte muito estar em
evidéncia. Isso nem sempre €
possivel dado o seu Im97cmde
altura.

No ultimo Festival Interna-
cional da Propaganda, em
Cannes, na Franca, Serpa aca-
bou se rendendo ao estrelato,
pols suas camisas fizeram tan-
lo sucesso quanto os filmes da
agéncia. Por causa da estatu-
ra, ele sO usa camisa sociais
feitas sob medida, com borda-
dos especiais nos bolsos. Em
vez das tradicionais iniciais
M.S., suas camisas trazem pa-
lavras como “oba”, “ego”,
“puts”, “eu mesmo”, entre ou-
tras. O detalhc causou frisson
entre publicitarios e muitos ja
pensam em aderir @ moda.
“Nao considero 1sso auto-pro-
mogao e, sim, uma brincadei-
ra em cima de uma coisa
obvia, o que no fundo, € o meu
trabalho.”
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[TELEVISAO -

| PROGRAMAGAO (SAO PAULO)
| Total Min. | , .. Custo 30° Custo 1% Custo
(émero Horwrio Programa Emimscrs Exibigio Semanal Publico Crs GRF (CrS) por mil
Noticidnio 07:0007:30 | Jormal do SBT - (Reprisc) TvS JaSab. 150 1 3000 | 4SSR097,00 |4.588.097,00 | 139.03324
070007:30 | Bom Dia Brasil Globo 2a/6aF 150 3 129000 | 296870000 | 989.56667 | 23.013,18
07:30/08:00 | Bom Dia Sko Pasio Globo 206aF 150 . 184000 | 2968.700,00 | 494.783,33 16.134,24
07:30/08:00 | Brasil 07:30 Manchete 2a/6aF 150 . 3.000 435.500,00 - | 14816667
07:30/08:00 | Programa Rio 92 TvS Domingo % 2 1001000 | 4.588.097,00 |2294.048,50 | 45.426,70
12:00/12:30 | Acomtece Bandeirantes 20/6aF 150 2 78000 | 107900000 | $39.500,00 | 13.833,3
12:00/13:00 | Jomal da Culturs 60 Minutos Culturs 2uSab. 360 2 64.000 - : E
12:00413:00 Record em Noticias Hecord 2a/6aF 300 2 $9.000 995, 105,00 497.552,50 16.866,19
12:00/13:00 | Gazets Meio-Dis Guzeta 28/6aF 30 1 24000 | 76564100 | 76554100 | 3150171
12:45/13:25 | Bdigho da Tarde Manchete 2a/Sab. 240 1 38.000 611.100,00 | 611.100,00 16.081,58
13:00013:30 | Sio Paulo J - 1a Bdigho Globo 2a/Sab. 150 16 644000 | 617480000 | 38592500 9.588,20
18:30/19:00 | Joenal da Record - Regional Record 2a/6aF 190 2 78000 | 268349400 |1.341.747,00 | 34.403,77
18:30/19:30 | Aqui Agons TvS 2a/Sab. 360 19 747000 [13.764.291,00 | 72443637 18.426,09
18:45/19:20 Jomal Local Bandeiranies 2afSab. 210 | 36.000 2.970.000,00 2.5700.000, 00 ¥2.500,00
19:00/20:00 | Joral da Record - Nacional Record 2u/6aF 360 3 79000 | 468598700 |1.561.99567 | 931629
19:0019:30 | Sio Paulo em Manchete Manchete 2a/Sab. 180 ! 25000 | 1.887.000,00 |1.887.000,00 | 75.480,00
19:20/20:00 | Jornal Bandcirantes Handeirantes 2a/Sab. 240 1 46000 | 329900000 |329900000 | 717179
19:40/20:30 T Brasil TVS 2a/Sab. 300 11 451.000 18.152. 388,00 1.668.398. 91 40692 66
19:4520:00 | Sko Peulo Ji - 22 Bdicio Gilobo 2a/Sab. % . 1866000 [7.320.200,00 |5464.04000 | 14.641,05
20:0020:40 | Jomal Nacional Globo 2a/Sab. 240 51 2042000 [P9.688.700,00 | 582.131,37 14.539,03
20:30/20:40 Reporter Culture [V Culturs 2a/taF 30 1 42.000 - - -
20:30/21:30 | Jomal da Manchete Manchete 2a/Sab. 360 2 76000 | 4.898.300,00 244915000 | 64.451,32
22:0023:00 | Jomal da Cultars Cultura 20/6aF 300 2 99.000 - : -
22:3023:00 | Jonal da Cultura - Domingo Culturs Dorningo ™ 2 84,000 D N :
23:00000:00 | Jomal Pals Brasil Gazets 2a/4aF ¢ Sab, | 240 3 131000 | 48722600 | 162.408,67 3.719.28
23:3023:45 | Joral do SBT la. Edigho TvS 2a/6aF 75 7 215000 [13.764.291,00 196632729 | 64.019,96
0000/ Noite ¢ Dia Manchete 2a/6aF - 1 17000 | 162070000 |1620.70000 | 9533529
O0-00y0C: 30 Jornal da Noite Bandeirantes 2aj6aF 150 2 &9 000 1.079,000,00 339.500,00 15.637.68
00:00000:30 | Joenal da Globo Globo 2a/6aF 150 13 567000 | 635740000 | 489.030,77 11.212,35
00:2500:30 | TJ Intemacional VS 28/6aF 25 . *= | 5.505.716,00 - .
00:45/00:55 | Gazets Intemacional Ouzeta 2/6aF 28 . v 487.226,00 - :
00: 50y Bandeirantes Internacional Bandeirantes 2aj6aF . v ws | 1,079.000,00 = -
01:00f Jornal do SBT - 2a. Edigio TvS 28/6aF 3 B 120000 | 5.305.71600 |1.376.42900 | 4588097
Entrevista 21:0022:30 | Rods Viva Culrurs 2aF 9% ! 85.000 . = :
23:150000 | Cars s Carn Bandeiranies Domingo 45 2 127000 | 329900000 |1649.500,00 | 25.976,38
23:4501:00 | J6 Onze c Mein VS 28/6aF 300 7 209000 (1376429100 |1966.327,29 | 6585785
00-40/ Critica e Autocritica Bandeirantes Domingo = . 19.000 | 2.555.500,00 - | 134.500,00
Economia ¢ 13:45/14:00 | Defenda se Onzets 28/6aF 75 ! 43.000 S01.147,00 | 501.147,00 11.654,58
Negiicios 00:30/00:45 | Dinheiro Vivo Gazeta 20/4aF 43 1 18000 | 164B64400 | 164564400 | 20270244
00:0000:10 | Momento Econdmico Manchete 2a/6aF 50 2 20,000 956.200,00 | 478.10000 | 47.810,00
00:30/ Vamos Sair da Crise Gareta 2a/6aF 3 1 23000 | 268252800 268252800 | 116.631,65
Jornalismo 19:30/21:30 | Programa de Domingo Manchete Domingo 110 ; 30000 | 2.547.000,00 |2.547.00000 | 84.900,00
Entretenimento | 20:00/22:00 | Pastistico Globo Domingo 120 34 1312000  D4.046.900,00 | 70726176 | 1832843
21:40/22:35 | Giobo Repérter Gilobo 6aF 55 “ 1805000 [17.216.700,00 | 391.288,54 9.538,34
22:30/23:30 | Metropolis Culrura 2a/6aF 300 1 46.000 d : =
22:40023:30 Documento Verdade Manchete taF - - - 1.879.100,00 - -
23:4000:30 | lmgrensa na TV Gazeta/OM 2aF 50 17000 | 394128000 [3.541.30000 | 231.840,00
0000y Comando da Madrugada TVS Sabedo - 7 205 000 4,042,334 00 STT.ATG 19 19.341 .31
Rural 07:0007:30 | Realidade Ruml Bandeirantes 2a/6aF 150 . 1.000 519.000,00 - | 519.000,00
09:0041 0-00 Globo Rural Globo [h:ihm!ﬁ 60 10 395.000 6.957.900,00 &95. 790,00 17.614.54
10:00/11:00 | Manchete Rural Manchete Domingo 0 2 100.000 46450000 | 232.250,00 4.645,00
1 8:30/19:00 S5a0 Paulo Rural Cultura GaF a0 1 30.000 - - -
18:40/18:45 Agrojornal Bandeiranies 2a/6aF 25 1 34.000 1.970.000,00 | 2.970.000,00 §7.152,94
Ecologia 07:3008:00 | Giobo Ciéncia Globo Domingo 30 3 152000 | 2.171.300,00 | 723.766,67 14.284.87
08:00/08:30 | Giobo Ecologia Globo Dominge % s 230000 | 274590000 | 457.650,00 | 1193870
21002200 | Plancts Tem Culrurs SaF &0 2 99.000 3 : .
Foate: Tabela de Pregos: Julho/92 — Nenhum registro de sudiéncia

[BOPE/Divisio Audi-Midia
SP: ADPIQ - Sem. 24/92 (15/06 & 21 /06/92)

*  Audiéncia inferior n 0.3%
**  Audiéncis néo disponivel no penodo pesquisado

Scalag

Para o seu comercial ficar bem falado no Ceara
A Verdinha fala com 33 mil* ouvintes por minuto.
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Midia Impressa

As vantagens
da memoria
digitalizada

A
A

Os bancos de dados

desembarcam
na era da informadtica

por Adélla Franceschini

uito se evoluiu tecnicamente na
produgéo e distribuigdo dos jornais
¢ revistas, assim como a informati-
zacao nas redagOes possibilitou uma mu-
danga qualitativa na captagao de noticias,
na elaboragao das matérias e no gerencia-
mento dessa produgao pelo editor. Agora, 0
proximo passo que alterara proﬁmdamentc
o trabalho dos nossos colegas serd a infor-
matizac¢io dos bancos de dados — ou cen-
tros de informagdo ¢ documentagdo, como
quiserem , onde a pesquisa das matérias de
arquivo, dados historicos, econdmicos ou
de qualquer outra natureza poderao ser con-
sultados através do proprio terminal de edi-
¢do do jornalista.

Até poucos anos atras o desenvolvimen-
to de um sistema desses era pratica € eco-
nomicamente invidavel, porque seria preciso
digitar todo o banco de dados existente —
como, por exemplo, 50 anos de edigoes
do The New York Times, 20 anos de cada
um dos principais titulos brasileiros, a
colegao dos nossos jornais centenarios
etc., para depois colocar tudo isso na me-
moéria de carissimos computadores de
grande porte.

Atualmente ¢ possivel montar uma “bi-
blioteca™ com disco otico — que tem gran-
de espago de armazenamento — a partir do
rastreamento das paginas e at¢ fotos atraves
de scanner, em sistema de arquivo altamen-
te flexivel, com alto grau de rapidez tanto
para arquivar como para localizar a matéria
ou foto.

Poderemos assim economizar tempo na
busca de dados e resguardar o matenal ar-
quivado de perdas ou deterioragao, alem de
uma menor necessidade de espago e pes-
soal. Novos tempos!

Classificados again

Nos diarios brasileiros de grande porte,
os anuncios classificados totalizam pelo
menos 30% do faturamento total do jornal
— 0 que, em valores, significa pelo menos

o dobro da receita de circulagao.

Em muitos casos podemos notar uma
relagdo direta entre o porte da circulagdo
paga ou gratuita com o volume de classifi-
cados. Quanto maior o crescimento da cir-
culagdo, maior ainda o crescimento da re-
ceita de classificados — desde que o titulo
ja tenha essa vertente naturalmente desen-
volvida e que nada de muito drastico tenha
ocorrido na sua politica comercial.

A maioria dos jornais se ressente do
grande custo que envolve a circulagéo, e as
vezes nao tem a capacidade de analisar os
beneficios que um patamar mais alto de
circulagao oferece para os outros negocios
do veiculo — classificados e grandes amin-
cios, por exemplo. Quem ja cuidou de cir-
culagao sabe o quanto ¢ dificil dobrar o
homem de finangas para comprar mais pa-
pel, gastar mais combustivel, aumentar a
frota e tantos outros aspectos para atingir
uma receita que nao caminha na mesma
velocidade dos custos.

Essa correlagao pode ser exemplifica-
da, grosso modo, com a disputa carioca
de O Globo com o Jornal do Brasil. O
investimento certeiro de O Globo em cir-
culagdo resultou, no médio prazo, numa
posi¢ao na lideranga de classificados.
Uma estratégia dessa deve ser mantida
por muitos anos para se chegar a um re-
sultado global positivo.

A circulagao influencia — ¢ muito — 0
retorno dos anuncios. Mas ha que se levar
em consideragao, porém, o perfil do leitor,
o que implica resultados muito diferentes
de midia para midia. Num jornal grande, a
parcela de leitores jovens e solteiros certa-
mente oferecera grande retorno para anun-
cios de lazer, atividades e produtos cultu-
rais, ¢ talvez para amincios de emprego de
faixa média de ocupacdo. Ja um titulo que
concentra seus leitores entre chefes de fa-
milia dara grande retomo em classificados
de imoveis, automdveis, moveis ¢ utensi-
lios domesticos.

A diregdo que a circulagao devera to-
mar nao se reduz apenas as taxas de au-
mento, mas a estratégia do jornal como
um todo. A decisido de alcangar um resul-
tado geral positivo devera manter a estra-
tégia, mesmo que as taticas mudem para
atender situagOes conjunturais. Nao ha
como se conseguir mudanga de posigao
rapidamente na midia impressa, a nao ser
que seja mudanga para pior... X
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TELEVISAO

PROGRAMACAO (RIO DE JANEIRO)

Total Min. | , a0 o Custo 30° Custo 1% Custo
{rémero Hortrio Programs Emsmors Exihicio Semanal Publico Crs GRP (Cr§) por mil
Noucino 0T0007:20 | Show de Noticias TvS J_n-i.- 20 1 21.000 97480500 | 974.80800 641929
07-00007:30 Jornal do SBT - (Repriac) TVS 3a/Sab. 150 9.000 974805 00 108.311,67
07:00007:30 | Bom Dia Brasil Globo 2af6eF 150 4 82000 | 1.535.100,00 | 383.775,00 18.720,73
0730408 :00 Bom Dia Rio Gilobo la/GaF 150 4 £9.000 1 1.535.100,00 383. 775,00 17.243.31
07:3y08:00 | Beasil 07:30 Manchete 2a/6aF 1%0 . 7000 | 339.00000 A 4842057
12:00412: 30 Acontece Handeurantes 1ajGaF 150 2 40,000 99 000,00 34550000 17.475,00
1200/12:30 | Rede Brasil - B4 Tarde Educative weF | 1% - : - -
12:30412:45 Rio Noticuss Educativa laj6aF 3 i i -
12:50§13:30 Edigho da Tarde Manchete 2a/Sab. 240 3 &6.000 450.900,00 150.300,00 anllmn
13-00413:30 Jornal Hope CHobo 2a/Sab. 180 2l 486,000 2.439. 700,00 116.176,19 5.019.96
183071945 | Aqui Agors TVS 24/Sab. 450 3 66000 |292441600 | 974.80533 £4.309,33
18:45/19:20 Jornal Local HBandeiramtes 2a/Sab. 210 2 35.000 1.925 000, 00 S 500,00 306357 89
18:5519:10 | Rio Noticias Educativa 2a/Sab. 50 - - . J
19:00/19-30 | Rio em Manchete Manchete 2a/Sab, 180 2 $6.000 £51.000,00 425.500,00 15.196,43
19:20/20:00 | Jornal Bandeirantes Handeirantes 2a/Sab. 240 2 49000 | 213800000 |1.069.000,00 43,632,865
19:43/20:30 T] Brasil TVS 2a/Sab. 0] 3 &8.000 1.899222,00 1.299.740,67 5734150
19:50/20:00 | RJITV - 2a Edigio Globo 2a/Sab. © | = 1214000  [13.082.40000 | 25158462 10.776,28
200020 40 Jornal Nacional Gilobo 2a/Sab. 240 51 1.202.000 16.491.600,00 323,364,771 13. 720,13
20:35/21:35 | Jornal da Manchete Manchete 2a/Sab. 360 3 61000 | 329600000 |1.098.666,67 34.032,79
21:3022:00 | Rede Brasil - Bd Noite Educativa 2a/Sab. 180 - : ; ;
23:3023:45 | Jomal do SBT 1a. Edigio TVS 2a/6aF 75 3 70000 | 292441600 | 974.80533 AT
13:35/ MNoite ¢ Daa Manchete 2a/6aF - 2 38.000 1 .OCS. 700,00 502 850,00 26.463. 79
00:00/00:30 | Jornal da Noite Bandeirantes 2a/6aF 150 1 31.000 69900000 | 699.000,00 2254899
00:2500:30 | TJ Internacional TVS 2a/6aF 25 . 1.160.766,00 : .
00:30/01:00 | Joenal da Globo Giobo 2a/6aF 150 16 376000 |[3.17140000 | 1982125 8.434,57
00: 50y Bandeirantes Internacional Bandeirantes 2a/6aF E e 6599 000,00 _ -
01:00/ Jomal do SBT 2a. Bdigio VS 2a/6aF a 2 45000 | 116976600 | 58488300 25.994,80
Debatef 13:30/18:55 Sem Censura Educativa 2a/taF 1025 bl - - A
22:0023:30 | Opinido Piblica Educativa Domingo 90 - B < -
23: 10j00: 30 Cars s Cars Bandeirmntes Domingo B0 1 33.000 2.138.000,00 2.13%.000,00 64. 787 58
23:4501:00 | 34 Onze ¢ Meia VS 2a/6aF 378 3 68000 |292441600 | 974.808,33 43.006,12
00 30y Critica € Aulocritica Bandeirantes Domingo e T7.000 1.182.200,00 168.8585,71
Economia € 23:50/00:00 | Momento Econdmico Manchete 2a/6aF 0 2 45.000 59340000 | 296.700,00 13.186,67
Negcios 004501 :00 Dinheiro Vivo Educativa 2a/taF 75 e - - -
Jornalismoy 18:00019:00 | lotervalo Educativa Domingo 0 " 3 = .
PRGNS | 105001500 | Pegmms 8 Domises Manchete Domingo 130 3 73000 | 197230000 | 657.433.33 27.017,81
20:00022:00 | Fantistico Giobo Domingo 120 37 £76.000 (1101170000 | 297.61351 12.570,43
21:50/22:40 Globo Reponter Gilobo taF 50 % 923.000 8.747 600,00 224.297 44 9A4ATT 6
22:40023:30 | Documento Verdade Manchete GaF 50 " 1,085.300,00 & -
2340y Imprensa na TV Corcovado 2aF | 12.000 1.411.200,00 1.411.200,00 117 600,00
0000y Programa Goulant de Andrade TvS Sibado 2 ! 28.000 74290600 | 742.906,00 26.532,36
Rural O7:00007:30 Realidade Rural Bandeirmnies 1n/CaF 150 7.000 336.000,00 - 48.000,00
08:50009:50 | Giobo Rural Giobo Domingo 60 T 265000 | 346360000 | 48T 13.070,19
100041 1:00 Manchete Rursl Marnichetle Domingo 60 - 40,000 258.900,00 129.450,00 647250
18:40/18:45 | Agrojornal Bandcirantes 20/6aF 25 1 23000 | 1.925.000,00 |1.925.000,00 ¥3.695,65
Ecologia O7: 30/08:00 Globo Ciéncia Gilobo Domingo X 7 155.000 046, 300,00 135.183,71 6.105,16
08:00/08:30 | Globo Ecologia Giobo Domingo 30 ] 188000 | 1.162.000,00 145.250,00 6.180,83
Fontes: Tabels de Pregos: Julho/92 — Nenhum registro de audiéncia
IBOPE/Divisio Audi-Midis *  Audiéncia inferior s 0.5%
RJ: ADP/IQ - Sem.24/92 (15.06 & 21.06.92) ** Audiéncia néo disponivel no periodo peaquisado
= 95.6%

1968-1989
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Midia Eletronica

Planejamento
alcanca
a maioridade

B |

As novas tecnologias
melhoram controles
e aumentam os lucros

s agéncias de publicidade JWT

Thompson ¢ CBBA divulgaram, ha

algumas semanas, um novo sistema
de planejamento de midia. Trata-se do Se-
same, abreviatura de system of evaluating
setting and allocating media spenditures,
destinado a auxiliar no planejamento da
midia TV (a de maior impacto), aumentan-
do o efeito da propaganda veiculada e dimi-
nuindo — ou otimizando — a despesa a ser
alocada no meio. Futuramente, os benefi-
cios do sistema serao estendidos também
para a midia revista.

O sistema foi criado pela Thompson de
Londres e atualmente € utilizado por prati-
camente todas as agéncias do grupo. No
Brasil, esta sendo aplicado, em fase experi-
mental, ha cerca de um ano.

O Sesame leva em considera¢ao nume-
rosas variaveis, tais como fatores de marke-
ling, criagdo e midia, sazonalidade de
vendas, custos de midia, efeito residual de
propaganda etc. Cruzando essas variaveis
em computador ¢ ponderando-as conforme
seu valor, consegue-se definir, através da
realizagao de sofisticadas simulagoes, a fre-
qiiéncia adequada para cada comercial € o
tempo em que deve ser veiculado. Com
isso, busca-se evitar de:sperdfcms de verba
e atingir com mais eficdcia o publico-alvo
desejado.

A iniciativa das duas agéncias € louvavel,
principalmente se se levar em consideragdo
qucnsvamENusmpesqmsadcnudla
$a0 os primeiros a ser cortados quando ha
sinais de recessao ou encolhimento das verbas
de propaganda. Pior: muitas vezes sao consi-
derados como despesa, apenas.

Os institutos de pesquisa que se dedicam
a pesquisa de midia se véem, entdo, com o
dilema de investir em novos recursos e no-
vas tlecnicas, sabendo antecipadamente que
o dinheiro aplicado nem sempre voltara sob
a forma de novos clientes. Ou, entdo, con-
tinuar a realizar o “arroz-com-feijao” da
pesquisa, com amostras apenas razoaveis
do ponto de vista do dimensionamento ou
meras pontuagoes de audiéncia e seu perfil.

Felizmente para todos os envolvidos e
principalmente para os clientes — que, afi-
nal, pagam a conta e devem cuidar para que
nao haja desperdicio de verbas, parece que
esse quadro comega a mudar, com a inicia-
tiva das entidades Abap e ABA e das emis-
soras de TV, que estao preocupadas em
melhorar as amostras nas duas principais

capitais brasileiras — Sao Paulo ¢ Rio de
Janeiro —-ecmcnarcmdir;msparaqucmn
maior numero de agéncias tenha oportuni-
dade de trabalhar sobre dados de pesquisa e
nao mais no famoso “achismo™ — ou, como
fazem os mais espertinhos, sobre as copias
pagas por agéncias que investem em pesquisa.

O ideal seria que as fontes de dados
fossem unicas — as single sources databa-
se — para que todas as informagGes se
conjugassem numa SO amosira repre-
sentativa da populagao e de seus segmentos.
Dessa forma, estariam consolidadas as in-
formagoes sobre uso e consumo de produ-
tos e servigos, posse de bens durdveis,
moveis e imoveis, participagao em ativida-
des, entidades e eventos, habitos de lazer,
estilo de vida etc. Tudo isso cruzado com
os indices de audiéncia ¢ de leitura dos
meios de comunicagdo, de modo a possibi-
litar ao planejador de midia atingir efetiva-
mente o alvo desejado.

Produto e midia — Desse modo, nao
apenas os meios de comunicagdo de maior
audiéncia ¢ mais horizontalizados seriam
privilegiados com alocagao de verbas de
midia, como também os pequenos ¢ seleti-
vos, que, em momentos de crise, sao 0s que
mais sofrem restrigoes e tém de lutar para
ganhar a sua parte da verba — e continuar
sobrevivendo. Para publicos-alvo mais seg-
mentados ¢ de classe mais alta, em geral
esses veiculos sao os mais recomendados.

Através desse método de coleta de infor-
magoes, também os profissionais que traba-
lham em planejamento de midia poderiam
avaliar o que ¢ mais importante para cada
produtofservigo: se a cobertura, a freqgiién-
cia ou ambos, produzindo tantos GRPs
(gross rating point) quantos necessarios e
nao mais usando as formulas de x GRPs
semanais — que podem nao ser a mais
eficiente medida de veiculagio — ou o
mero custo por mil (cpm).

O que se espera, entao, da iniciativa das
agencias de propaganda que introduziramo
Sesame no Brasil ¢ que, embora o sistema
seja de uso exclusivo dessas agéncias, isso
incentive os fomecedores de dados e infor-
magoes de mercado, produto e midia a co-
megarem a pensar na conjun¢do € na
conjugagao de fontes que, se nio forem
incialmente comuns, caminhem para
solugao através do aprimoramento dos mé-
todos ¢ técnicas de coleta de dados. x

mn



[JORNAIS

OS PRINCIPAIS DIARIOS
CIDADE CIRCULACAO PRECO OM x COL - Crs FORMATO
SEDE UF TiTuLO EDITORA DOM. » WSAB | DOM. » WSAB | DMPRESSAO |;T cox
Maceid AL | Gazeta de Alagoas Jamal Gazeta de Alsgoas Lids. 15,485 7.126 0639 | 151.000,00 | 100.000,00 | HOOOOD,00 | OFF-SET 58 8
Jornal de Alagoss Empresa Jornal de Alagoss S/A 3.065 ; 2616 | 146.880,00 93.600,00 | OFF-SET 4 8
Salvador BA | A Tarde Ernpresa Editors A Tarde S/A 108.551 58.801 60.346 | 109.500,00 | 109.500,00 | 109.500,00 | OFF-SET 54 9
Irwnal da Fahia Editors Jornal da Bahia S{A - 5.140 5.570 - | 4850000 | 4850000 | OFF-SET 54 9
Trituna da Bahia Edisa Editors da Bahia S/A . . * | 9530900 | 9530900 | 9530900 | OFF-SET 54 E
Correio da Hahia Empresa Bahiana de Jomalismo S/A : . . - | 7987800 | 798700 | OPF-sET 4 9
Informe do Empresirio | Editors Informe do Empresirio Lida - " . - | 4440000 | 4440000 | OFF-SET 30 5
Fortaleza cE| OPovo Ermpress Jormal O Povo S/A 21.755 19.127 19417 | 93.300,00 | 84.7%0,00 | 8475000 | OFF-SET 53 9
Tribuns do Ceard Editors Tribuna do Cears Lida. - . . - | 21121200 | 21121200 | OFF-SET 53 9
Didrio do Nordeste Editors Verdes Mares Lida. 36.368 25.457 25650 | 95.090,00 | 8644500 | 8644500 | OFF-SET 53 9
Sé0 Luis MA | Jomal de Hoje Orifica Edit Jomnal de Hoje Lida. . - » | 987000 - | 115700 | OFP-SET 54 8
O Imparcial Empresa Pacotilha Lida. . . * | 86.000,00 | 65.000,00 | 65.00000 | OFF-SET 4 8
Debute Editors Alcantars Lida. . » * | 45.737,00 | 3330000 | 3330000 | OFF-SET 44 7
Joko Pessca PB | Comeio da Parsiba Jornal Correio da Parsibe Lids. . » | 6187500 - | #7150000 | oFR.sET 53 9
O Norte S/A O Norte . . * | 5182300 | 38.19600 | 38.196,00 | OFF-SET 54 s
Uniso A Uniso Sup. de Imprensa e Editors . o * | 58.500,00 - | 4290000 | OFP-SET 50 8
Recife PE | Didrio de Pernambuco | Didrio de Pernambuco S/A 70.599 29274 31.619 | 134.375,00 | 103.915,00 | 10391500 | OFF-SET | 10
Jornal do Commercio | Editora Jomal do Commercio S/A 47.846 37.679 37905 | 116.760,00 | 104.850,00 | 104.850,00 | OFF-SET 53 9
Disrio da Manhi Gmifica ¢ Editors Imperador Lida. " - * | 116.760,00 - | 10250000 | TIPOGRAFICA 54 8
Folha de Pernambuco | Ind. Grifica ¢ Ed Primeirs Edigio . : * | 60.700,00 . | 930000 | oFP.sET 54 [
Teresina Pl | ODia Empresa O Dia Lida. 6.378 : 4313 | 64.014,00 - | #9.72500 | OFF-SET 54 9
O Estado Editors O Estado Lida. . : * | 65.547,00 - | 43.6%000 | OPF-SET 54 5
Jornal da Manhi Editors Grifica Elijors Lida, . . * | 6167500 | 48.020,00 | 48.02000 | OFF-SET 52 1
Didrio do Povo Grifics ¢ Edit. do Povo Lida. . - = | 61.000,00 - | 4200000 | OFF-SET 54 8
Natal RN | Tribuna do Norte Exnpr Jomal Tribuna do Norte Lida. . 5 * | 37.41400 - | 2898900 | OFF-SET 54 8
Didirio de Natal Editors O Didrio S/A : : 7.651 - - | 3024000 | OFF-SET 54 8
O Pou Editors O Didrio S/A 13.591 - - | ¥7.800,00 i - | oFrseT 54 ]
Amcaji SE | Jornal de Sergipe Empresa Jornal de Sergipe Lida. . : = | 23.000,00 - | 1500000 | OFF-SET 2 7
Gazeta de Sergipe Gazeta de Sergipe S/A . - * | 15.62500 - | 1250000 | OFF-SET 50 B
Jornal da Cidade Empe. Grifics Jornal Cidade Lida. . * * | 2010900 | 1546900 | 1546900 | OFP-SET 53 ¥
Jornal da Manhi Ind. Giraf Trib.de Arscaji Lida. . . » | 6724500 - | ss3s300 | OPP-SET 2 7
Rio Branco AC | A Gazeta do Acre Repiquete Serv Edit 1ida. . - * | 30.770,00 - | 2416000 | OFF.SET 4 .
O Rio Branco O Rio Branco Lida. . . * | 17.00000 - | 1700000 | OFF-SET @l 1
Macaps AP | Jornal do Dia Editors Grifica O Dia Lida. . : « | 80.757,00 - | ®26c00 | OFF-sET 2 7
Manaus AM | A Critica Empresa de Jormais Calderaro Lida. . - * | 109.129,00 | #5.129,00 | 85.12900 | OFF-SET 54 ]
Amaronss em Tempo MNorte Editors Lida. . - = | 9857900 - | 7661600 | OFP-SET 54 6
Didrio do Amazonas | Editors Ana Cissia Lide. - . * [ 11620000 | 94.800,00 | 9420000 | OFF-SET |
Belém PA | A Provincia do Pard Elqlﬂhmhmm e = = | 168.630,00 = | 134.880,00 OFF-SET 54 [ ]
O Liberal Deita Publicidade Lida. . . * | 168.654,00 | 134.880,00 | 13489000 | OFF-SET 34 ]
Diirio do Pari Empr.Edit.Grifica dc Bauru Lida. . . * | 158.654,00 | 134.880,00 | 134.880,00 | OFF-SET 54 :
Porto Velho RO | Ao Madeirs Empress Allo Madeira Lida. . - * | 20.532,00 - | 1364200 | OFFSET 52 [
O Estadio Empresa Jornal Estadio Lida. . - * | 36.650,00 - | 4345000 | OFE-SET 4| 10
Hos Vista RR | OEsmdode Rosima | Editors Jomal Estado de Rorsima . . * | 61.859,00 - | 4418500 | OFF-SET 46
Palmas TO | Somal de Tocantine J.Camars ¢ Irmics S/A o - . - - | 2318400 | OPR-SET 53
Fonte: Tabels de Progos: Julho/92
IVC: ABRIL)S?
* Consultar o Editor
- Niio Circula

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

CONTATO
(Representagio de Veiculos Publicitarios Ltda.)
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CIRCULACAO COL -
SEDE UF THULO EDITORA DOM. 2 3¥SAB | DOM. i SEG. | WSAB | nyprpessio ;T :'.'l.
Siko Paulo SP | OEsadodeSPaulo | §/A O Estado de Sio Paulo 350995 | 207213 | 215786 | 841.10000 | 381.500,00 | 581.500,00 | NYLON PRINT '[_ﬂ: 6
Jornal da Tarde S/A O Estado de Sko Paulo - 106.964 85.250 - | 514.600,00 | 367.500,00 | OFF-SET 5 6
Folha de S.Paulo Empresa Folba da Manhi S/A .nunr Hunl 357,734 | 897.400,00 | 611.40000 [ 611.40 OFF-SET | 6
Folha da Tarde | Empresa Folha da Manhi S/A - . . - | 165.400,00 | 137.600,00 | OFF-SET 53 6
Naoticias Populares Empresa Folha da Manhi $/A . f . * | $9.500,00 | #9.500,00 | $9.500,00 | OFF-SET n| 6
[Hano Popular Empresa Jomal Didrio Popular Lida. 122715 | 106.793 96.789 | 358.300,00 | 305.400,00 | 305.400,00 | LETTERPRESS 53 6
ba1 DCl-Editors Jomalistics S/A = .| . - 32200000 [322.00000 | OFF-sET 3| 6
Ciazrts Mercant] Gazeta Mercantil Jornal 5/A, - T1.427 69.777 - | 435.000,00 | 435.000,00 | OFF-SET 54 8
A Cazeta Pundscio Cisper Libero . . * | 106.000,00 | 106.000,00 | 106.000,00 | OFF-SET 53 6
A Gazeta Esportiva Pundacio Casper Libero . . * | 106.000,00 | 106,000,00 | 106.000,00 | OFF-SET 53 6
Didrio do Comércio Assoc Comercial de Sio Paulo - . . - | 121.023,00 | 121.023,00 | NYLON PRINT 54 8
Didrio do Girande ABC | Didrio do Grande ABC 5/A o . * | 345.072,00 | 186.757,00 | 186.757,00 | OFF-SET 4 6
Rio de Janeiro R | Jomal do Beasil Jormal do Brasil S/A 184.701 122.573 |  132.344 | 392.400,00 | 265.400,00 | 265.400,00 | LETTERPRESS 8| s
O Gilobo O Globo-Empr Jornal Brasileira Lide. | 500318 | 258825 | 255945 | 403.190,00 | 247.833,00 | 247.833,00 | OFF-SET 53 6
O Dia Editors O Dia Lida. 354690 | 198710 | 210790 | 376.243,00 | 243.568,00 | 243.568,00 | OFF-SET 51 6
Jornal do Commercio | Graf.Edit. Jornal do Commercio S/A . : * | 250.000,00 - | 200.000,00 | OFF-SET 53 8
Tribuna da Imprensa S/A Tribuna da Imprensa - . . - | 407.533,00 | 407.533,00 | OFF-SET 8] .6
Belo Horizoote MG hiﬁhhTu; S/A Emado de Minas - 63.030 23.843 - | 103.421,00 53.099.00 | OFF-SET 34 9
Didrio de Minas S/A Jomal de Minas . - * | 135.600,00 - | 109.50000 | OFF-SET “ERYTENS
Didrio do Comercio Didrio do Comércio Empr.Jornal Lida, - . - - | 132.607,00 | OFF-SET 54 9
Estado de Minas S/A Estado de Minas 131.797 - 59875 | 300.333,00 - | 227.845,00 | OFP-SET E :
Jornal Hoge em Dia Ediminas S/A - Edit.Oraf.c Ind. MG . . * | 142.200,00 | 109.000,00 | 109.000,00 | OFP-SET 54 9
Vitdria ES | A Gazets S/A A Gazets 59.349 27.597 29099 | 4871000 | 26.705,00 | 26.705,00 | OFF-SET < e B
A Tribuna Nassau Edit.de Ridio e TV Lida. . . * | 39.199,00 - | 20.647,00 | OFF-SET 71 6
Poro Alegre RS | Zero Hors Zero Hom Editors Jomal. S/A 219777 | 107686 | 101269 | 11458200 | 79.77600 | 67.74000 | OFF-SET Wil 5
Jormal do Comércio Cia Jornal. D.C Jarros . . 64.000,00 | 56.000,00 | OFF-SET | 6
Correio do Fovo Empresa Jornal. Caldas Jr. . . * | 12837000 | 8660000 | 86.600,00 | OFF-SET B| 6
Flonandpolis SC | Diario Cetarinense Zero Hora Editors Jornal. S/A 47.140 28.7%9 28010 | 9433000 | 77.071,00 | T7.071,00 | OFF-SET ] 6
O Estado Empr. Editors O Estado Lida. . < = | 6.911,00 - | 5633400 | OPF-SET 51 L
Joinville SC | A Noticia A Noticia S.A - Empresa Jomalistica 23,652 21514 | 67.456,00 - | s6.63000 | OFF-SET a4 6
Curitiba PR | Gazets do Povo Editors Gazeta do Povo Lida. 110,384 30.415 32091 | 64.12800 | 4403500 | 44.035,00 | OFF-SET - W R
Correio de Noticias Editors Correio de Noticias Lida. . . * | 71.,000,00 - | 67.000,00 | OFF-SET 53 6
Curitiba Hoje Karina Publicidade Lida. . : * | 48.000,00 - | 3500000 | OFF-SET | 6
Didrio Popualar Editora Didrio Popular Lida. . - * | 64.128,00 - | 4403500 | OPFF-SET n 6
Inchistria e Comercio Empresa Jornal. | & C Lida, - . . - | 6003000 | 60.030,00 | OFF-SET !L e 1
Jornal do Estado Editors Jormnal do Estado Lids. . * | 42.588,00 - | 3585300 | OFF-SET 54 1
O Estado do Parana Editors O Estado do Parani 5/A . . * | 3598300 - | 3844500 | OFF-SET 53
Tribuna do Parand Editors O Estado do Parand S/A . - . - | 5598300 | 38.445,00 | OFF-SET 53 6
Londrina PR | Folha de Londrina Empr_Jornal Folha de Londrina Lids. . . » | 5334300 - | 39351500 | OFF-SET n_l_l
Joenal de Londrina Editors Jornal de Londrina S/A 4212 4894 4.148 | 2645100 | 19.155,00 | 19.155,00 | OFF-SET 53 6
PBrasilia DF | Comreio Braziliense S/A Correio Brariliense 66.415 23.521 30.091 | 176.368,00 | 125.000,00 | 125.000,00 | OFF-SET 54 ]
Jornal de Brasilia J.Camars ¢ Irmios S/A - - * | 167.552,00 119.680,00 | OFF-SET 54 L]
Gotdnis GO | O Popelar 1.Camars ¢ Irmios S/A 48.816 - 31514 | 61.548,00 - | 43.841,00 | OFF-SET 53 6
Diario da Manhi Unigraf Editora Lida. . . * | 64.800,00 | 4620000 | 4620000 | OFF-SET 53 ]
Cuisbi MT | Didrio de Cuiabé Empe_Jornal Didrio de Cuiabd S/A . . * | 147.993,00 - | 11337900 | OPP-SET 53 6
O Estado de Mato Grosso| Editora de Cuiabs Lida. . . » | 61.344,00 46.688,00 | OFF-SET 5| 8
A Gazeta de Cuisbé Editors Graf Centro Oeste Lida. . - * | 48.900,00 - | 39.40000 | OFF-SET - 6
Campo Grande | MS | Didrio da Sama S/A Correio Braziliense . * | 11.070,00 - | 931500 | OFF-SET 54 8
Correio do Estado Empr Rad Jor Matogrossense ids. - ’ . - | 56.65000 | 43.500,00 | OFF-SET 53 6

Em 91 deu Diario
de novo na Marplan.

DIARIO

O jornal mais lido do Ceara
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| AS MAIORES DO MERCADO

Prege | - Crf Custo por mil Prege de Cré Formais
Titulo Fimew Perlodickdade | Cwcslagie | Tirages ras dcoarn ras 4 cores g Aminsturs | Mstarisd -
'* Abril Semnanal TIAIG FTA.162 | 145.700.000,00 | [45.700.000,00 | 188.419,14 188.419,14 | 13.000,00 | 676.000,00 | FoyRot 27 4X20.8
! Istoé/Senbor Tres Semanal 207253| 241574 | 60550.000,00| 20.450000,00] 29215500] 388.172,91 | 15.000,00| 390.000,00 | FoRex | 27.4X208
Manchete Hloch Sernanal 110.477 136,405 | 4995630000| 6241720000 | 452.187,33| S554979,14 11.000,00 | 457.000,00 | Fowlio 31.5X24.0
Exame Abril Quinrenal 111.599| 137.940| $9.403.000,00| 79.204.10000| 353228972| 709.720,52 |15.000,00 | 351.00000 | PR | 27.4%20.8
Visio Visio Semanal . »| 22.900.000,00| 36.000.000,00 , -112.000,00 [41.200 TRD | Posciieo | 27.4%20.5
1 Tendéncia Bloch Mensal . *| 16.3565.100,00| 26.240.500,00 -| 9.500,00 | 102.600,00| Powtito | 29.0%21.5
Conjunturs Econdemica | P.G.V. Measal . *| 3037.00000] sam2.00000 : -| 6350000 #5.000,00] Fosctito | 28.0%210
Peq Empe /Odes Negicios | Globo Mensal 88476 |  126430| 31.397.20000| 39.246.500,00| 35486686 443.583,57|13.500,00 | 199.900,00 | Fowtie | 27.4X208
Globo Rural Globo Mensal 149372] 194248 30.035.600,00| 40.047.40000] 20107918 268.105,13 |12.300,00 | 188.900,00 | Fowiio | 27.4X208
Manchete Rural Bioch Mensal . *| 14.470.700,00 | 20.299.200,00 -| 9900,00| 10692000 | FoyRex | 29.5%21.5
l DBO Rural DB.O. Mensal . *| s.0s0.00000] 12.250.000,00 : -|12.000,00] 110.000,00 | Poctite | 24.5%10.7
Dungente Rural Visdo Mrnsal 5 *| 13.200.000,00 | 20.900.000,00 - | 12.000,00 | 114.800,00 | Fololitc 27.5X320.5
l Playboy Abil Mensal 218637|  269.813| 98.017.100,00| 98.017.100,00| 44830976 | #48.309,76 | 17.000,00 | 204.000,00 | FeyRex | 27.4%208
Bie Ela Bloch Measal . *| 18.017.300,00| 26.966.800,00 : -113.500,00 | 14580000 | Poymax | 29.5%21.5
Clindia Abil Mensal 238751 |  325.829] 106.296.500,00 | 106.296.500,00| 44521908| 445.219,08 | 14.500,00 | 174.000,00 | FoyRex | 274X204
Meowva Abmil Menia)l 187.624 249078 | BEAGE.900,00 | 86 3566 900,00 459 828,88 439.828.8% | 13.000,00 | 156.000,00 | PoyRox 2T4X20.8
Desfile Bloch Menaal 58.341 S0.300 | 30.124.300,00 | 41.977.00000| S16.344,71 T719.511,15 | 12.000,00 | 129.4600,00 Pot/Rot 1935X21.3
Mulher de Hope Biloch Mensal . *| 1558490000 21.966 900,00 -| 9.500,00 | 102.600,00 | Rotofilme | 31.5X24.0
Vogue Cana Mrnsal " *| 3050000000 | 35.500.000,00 - - | 13.000,00 | 180.000,00 | Fotolito 30.7X23.3
i ; Abril Menaa) 49.016 B8.475| T2.174.000,00( T2.174.000,00 | 1.472.457.97 ] 1.472.457.97 15.500,00 | 186.000,00 | Pololito 299X21.7
Marie Claire Giobo Mensal 78915| 132026 38.760.000,00| 48.450.000,00] 491.161,38| 613.951,72 | 13.500,00 | 190.900,00 | Fowolite | 31.0X23.8
Pais & Filhos Bloch Mensal . *| 1957070000 31.381.400,00 -112.000,00 | 129.600,00 | Fotokite | 29.5%21.5
Mizima [ Avei Mensal . *| e0.7127.600,00] 60.727.600,00 - -] 9.100,00] 10920000 | Fouotito | 27.4X208
Cristiva Toba Mensal 192.043 260,100 | 31.920.000,00 | 39.900.000,00 166.212,78 207.765,97 | 11.500,00 | 181.900,00 | Fotolito 2TAX20.8
Paga Ficil Giobo Mensal 122615  165.350| 14737.400,00] 1842180000 120.19247| 150.241,00] 11.500,00| 177.000,00 | Fotolite | 274X20.8
Manequim Abwil Mensal 225294 | 330691 | 61.681.200,00| 61.68120000| 273.78093| 273.780,93 [11.200,00 | 134.400,00 | FoyRax | 27.4%203
1 Mon Tricot Absil 10 Edigdes Ano - *| 29.099.100,00| 29.099.100,00 : - [11.900,00] 130.900,00| Fowctito | 27.4X20.8
Mods Molides Ciobo Menaal 133 408 211400 | 16.659.800,00 | 20.824.700,00 124 880,44 156.100,18 Hm. 177.000,00 | Fotolito I_ﬂ.lm.
Contigo Azl Sermanal 78.747|  147560| 2357400000 14.776000,00| 29936379 441.61682] 8.500,00 -| Py | 299%227
E | Amiga Filoch Sernanal 33.810 59.025 | 13.524.000,00 | 22.002.200,00 | 400.000,00| 650.760,13 | 8.000,00 | 332.800,00 | FoyRat | 31.5X24.0
Semanano Arul Semanal 25.078 67607 1652200000| 23.681.00000| 6SEE2447| 54429180 7.000,00 - | Fouolito 99X127
Carinho Biloch Mensal » . 6.077. 100,00 9.086. 500,00 - -] 520000 56.160,00| PoyRo 200X14.0
Capricho Abeil Mensal 166860 |  221.747| 77.609.300,00| 77.609.300,00| 465.11627] 465.116,27]11.900,00] 142.800,00 | FoyRex | 27.4X20.8
i Canicia Al Mrnsal 117.096 190363 | 19.075.000,00 24 B40.000,00 162.900.53 212.133,63 | 6.500,00 = | Potolito 190X13.4
Querida Tiobo Mensal 105.180 | 165350 10.062.40000| 14.374.900,00| 95.668,38| 136.669,52| 6.000,00] $8.500,00] Fowtito | 208X134
Destino Giobo Mensal 102272|  144.400| 731720000 | 10433.10000| 7154646 10220882 | 6:000,00| #1.500,00 Fowolito | 208134
Casa Clindia Abril Mensal . *| 77307.300,00] 77.317.300,00 : -|16.000,00| 192.000,00 | Foymex | 274203
Cass & Jardim Efecé Mensal . *| 25.900.000,00 | 49.400.000,00 - = 11.900,00 | 71.400,00| Fotolito 275X21.0
] Casa Vogue Cara Bimestral - *| 30.500.000,00] 35.500.000,00 ; -115000,00| 90.000,00 | Fowlito | 302X234
Design ¢ Interiores Projeto imestral . *| 17.980.000,00| 25.585.000,00 - 113.000,00 | 110.000,00| Folite | 21.0%280
Moveleiro Moveis ¢ Design | Interiores mensal - | 1104800900 1683321500 . -| 7.40000] 96.900,00] Forolite | 22.3%300
Supennirressante Abril Mensal 235.950 281900 | 71.558.700,00| 71.558.700,00 ¥3.279,08 303.279,08 | 13.000,00 | 156.000,00 | Fosolito 27.4X20.8
Hippes Trts Mensal - » | 18.200.000,00] 24.260.000,00 . -| 9.500,00 [ 114.000,00] Fowtito | 274%x208
Clies € Cia. Plash mensal . «| s072.60000| 807260000 -| 9.400,00| 94.00000| Fowlito | 21.0028.0
Geo Universal Bioch Mensal . *| 16.096.20000| 24.008.500,00 : -[1400000] 15120000 | Foymex | 265%17.7
! Horizonie Geo Audachowno Bimestral W =1 1868000000 | 28680000 00 - - | 13.00000]| 78.000,00| Fololito 280X21.0
Plancts Tréa Mcnsal . | s.770000,00] 11.870.000,00 ! -| 730000 90.000,00| Fowctic | 27.4%208
I Interview ARAT Mensal . *| 35.942.000,00] 44.923.00000 : -] 15.000,00 | - | Potalito | 30.3X23.3
Brasil Service Ao Mensal . . -| " 49.700.000,00 » -| 990000 128.000,00| Fowotio | 27.5%20.5
Boa Forma Arul Mensal 32113 35213 | 42.724.000,00 | 47.417.000,00 | 1.330.426,93 1.476.567,12 | 12.500,00 | 150.000,00 | Rotoset 274X20.8
Saide Anel Mensal 77585 110542| 2203200000 27.42100000| 243.972.42] 358.597,36]10.000,00] 120.000,00 | Fomex | 190X13.4
Venturs Spala Trimestral . *| 28.800.000,00 | 25.900.000,00 ¥ - | 50.000,00 -| Offset | 297210
Carpo a Corpo Simbolo Mensal . «| 25.305.000,00| 34.050.000,00 " -[11.700,00] 141.600,00| PoyRax | 31.3%240
Time Time Semanal . * | 17.560.000,00 | #42.040.000,00 - - | 9.400,00 - | Fololito 276X20.8
l News Week Newsweek Semanal . | ussias| uss240 Z - = -| Fowlite | 276%208
The Econom.si Econom. M. Semanal . - UIS$21. 700 US5¥9.100 - - - - | Fotolito ﬂ.lm;“
Trp _ Trip Bimestral . *| 14.656.800,00] 17.227.650,00 : - {10.000,00 | 60.000,00] Fosctite | 31.0023.0
Hasdoore Buster Wild Mensal . «| 18.752.155,00| 25.002873,00 " -| 000,00 .| Powlite | 2743207
Match/Point Match/Point Mensal . . -] 37.000.000,00 : - | 14:000,00 | 160.000,00| Fotoliso | 20.0X21.0!
i Puir Azl Mensal 31305 | 57751 | 45.009.000,00 | 36.660.000,00 | 1.437.757,55 | 1.809.934,52 | 14.000,00 | 168.000,00 | Rotofitme | 27.4X20.8
Magnum Magnum Bimesiral . *| 2741835300 | 33.299.919,00 - - [13.000,00 | 78.000,00 | Fowlito | 27.5%207
Nautics Grupo | Mernsal . *| 32.492,000,00 | 352.207.000,00 - | 12.500,00 | 150.000,00 | Fotolito 2T AX20.3
Bicisport Punus Mensal . *| 950000000 13.220,000,00 . -|11.00000| 66.000,00| Fowlito | 200X21.0




Thulo A— Portodichleds Circulagio | Thngem ran A s PAB yy— e cp Asmtosturs | Meteriad '-;-
¢ | —Jawa llﬁu 37401]  83.092] 3171660000 31.716.600,00
Anto Esporte Bfect Mensal . *| 17.800.000,00 | 31.300.000,00
aatro Rodas Abril Mensal 160.579 |  210.600 | #9.470.300,00 | #9.470.300,00
i Duas Rodas Sigla Mensal | *| 13.293.000,00| 23.844.000,00
%0 Show Trés Mensal 13.704|  27.790| 19.970.000,00| 26.320.000,00 olit
IrisFoto Iris Mensal . *| 32.000,000,00| 43.000.000,00 Fatolito
Rock Brigade Rock Brigade Lida | Mensal tl -i §.000.000,00 | 11.500.000,00 Fotolito
Set Arul Mensal 37702 61749 3895600000 | 43.242.000,00 ] 1 Fouolito
Video News Sigla Mensal . *| 1591000000 28.844.000,00 Fotolito
Audio News | Sign Bmensal | ; *| 18240000,00 | 31.922.000,00 ~[13.50000 Foxolito
Mémica Gilobo Mensal 199.949 | 284.670 -| 20.023.70000 -| 100.144,04| 3.000,00 (1)| FoyRat | 19.0X13.4
Cebolinta Globo Mensal 164652 250750 -] 18.321.600,00 - 112.489,37] 2.600,00 )] FoyRor | 19.0X13.4
Chico Bento Globo Quinrenal 160,593 246 507 17.019.500,00 - 105.979,09 | 1.900,00 (1) | Foy/Rot 19.0X13.4
Cascio Gilobo Quinzenal 139.452| 219475 -| 16.019.000,00 -| 114871,07| 1.800,00 (1)| FoyRat | 19.0X13.4
Magali Globo | Quinzcnal 117.400| 176776 -| 13.014.700,00 -| 110857,75| 1.900,00 (1)| FoyRot | 19.0X13.4
Xuxa Giobo Menaal 56061 |  99.100 -] 7.166.400,00 -| 127.832,08 | 2.200,00 - | FoyRot mm_
Chuves Globo Mensal 18.599|  80.700 5.901.700,00 -| 15289774 | 2.400,00 -| FoyRot | 19.0X13.4
Pastasma [ Giobo Mensal . . | 144170000 - -| 3.500,00 FoyRox |
Tex Globo Mensal . . -| 337240000 = -| 4.000,00 Fot/Rot
Almanaque Disney Abril .H . . - E))] - - | 3.000,00 Fot/Rot
Tio Patinhas Abril .H » 5 = (3) - - | 3.500,00 FoyRot
Margarida Abril Quinzenal . . 2 3 . -| 2.50000 -
Pato Donald Abxil Semanal . . - (3 - | 2.600,00
Mickey Absil Mensal . . - @) . -| 2.60000
Zé Cariocs Abil Quinzenal . . ) : -| 2.600,00
Luluzinha Abril Mensal . . - (3) - -| 2.100,00
Homem Aranha Abril Mensal . . = E)) -| 4.500,00
Conan_ Atei Mensal : : 4 ® - -| 700,00
Marketing Referéncia Mensal . *| 12.022.700,00| 12.022.700,00 E - | 12.000,00
Propagands Refertnc [ Mensat | *| 12.022.700,00 | 19.143.500,00 - - | 12.000,00
Lmprensa Im! lun—u [ . *| 18.700.000,00 | 24.200,000,00 - - | 13.500,00
Moo & Mensagem BAMEM Semanal " *| 18.677.000,00| 31.751.000,00 - -| 6.600,00
Meio de Comunicagho MC Edit Mensal . *| 18.530.850,00 | 28.209.593,00 . -| 5.400,00
Viaye Bem Spagat Bumestral . *| 6831421000 68.485.750,00 5 - -
lcaro learo Mensal . *| 39.700.000,00 | 42.900.000,00 . - | 16.000,00
Classc 153, | Bimeserai . *| 63.500.00000| 65.000.000,00 = - E
I Circuito RV Editorial Humesiral . *| 44.000.000,00 | 48.000.000,00 . - .
Lider Magazine Afko Bimesiral . . -| 36.500.000,00 + - -
Ponte Aérea (2) Copy Desk Mensal . . -| #2.000.000,00 - .
Fonte: Tabels de Pregos: Jul hoy92 (1) Pacote Turma da Ménica:Cr$ 278.900,00
IVC (Total da Circulagio Paga): Margof®2 (2) A revisia Ponte Acrea é distribuida nas salas de embarque ¢ salas Vip dos scroportos.
* Consultar o Editor (3) As revistas da Abril Jovem passam & ser comercializadas, usando como base custo
por milheiro. (CRS 132.556,00)
MRS =0 .
Nimners Cusls Cruslis [ C st (™
e Cosin Lnhankrd ma (55 de L™ " Ehvbe Lt e
C ke Labiiabe tam | e Loadeterm. theirrm dheterm. C el tmbmaletna i mida Imile e, dheterm. e e
Séo Pauke 5.398 1.813 1.581.250,00 | 1.467.500,00 Curitiba 1.031 378 | 916.2%0,00 - | 1.008.750,00
Rio de Janeiro 2.260 B48 1.581.250,00 | 1.467.500,00 Fortaleza @ 344 | 916.250,00 - | 1.008.750,00
Salvador 990 457 - 1.031.250,00 Belo Horizonte 1.248 690 | 916.250,00 - | 1.008.750,00
Recife 1.508 485 | 952.500,00 - | 1.031.25%0,00 Goidnia 462 184 | 793.7%0,00 -| 95250000
Porio Alegre 1.350 438 | 9162%0,00 - | 1.008.750,00 Brasilia 243 97 | 793.7%0,00 -| 9s52.500,00
Fonte: Central de Outdoor Cusio: Cartaz/Quinzrena (Cr§)
Tabela de Pregos: Julbho/92 - Nio temn custo.
i — — e ——— e ——————————————————e e R e
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Story Board

A ira santa
do xara

involuntario

Findo o ddio supremo,
o redator foi
plantar flores raras

lex Nascimento, 0 mais talentoso re-

dator de publicidade de Natal (RN), ¢

pessoa de temperamento docil, mas
uma coisa o faz sair do sério: chama-lo de
Alex Periscinoto.

Alex confessa que nao tem nada contra o
big boss da BBDO/Alcdntara, mas acha que
o tratamento € depreciativo.

Soube recentemente que Alex, ao ser
chamado de Periscinoto pelo diretor da
agéncia onde trabalhava, em plena reuniao
com um cliente, subiu em cima da mesa,
mostrou os documentos e gritou:

— Aqui, 0, pra vocé e pro Peniscinoto!

Hoje esta em Aschen, uma cidadezinha
alema na fronteira com a Bélgica. Cultivan-
do boggas, uma flor rara na regiao.

Kool no Brasil

Os americanos da American Bntish To-
bacco gastaram rios de dolares numa pes-
quisa para viabilizar o langamento dos ci-

#~\ garros Kool no Brasil.

Nao acreditaram ao ouvir dizer que a

marca poderia causar problemas toda vez
que alguém chegasse num ponto de venda

51 e dissesse:

— Me da um Kool.

Ou entao:

— Tem Kool a venda?

Ou ainda:

— Vocé vende Kool?

O que a pesquisa revelou em centenas de
paginas, a peso de ouro, qualquer boy diria
numa boa. De graga.

Medo do nome

Outra marca de cigarro que nao colou no
Brasil fo1 a Peter Stuyvesant. A Rothmans,
langadora do produto, nao aceitou a campa-
nha da Denison que se baseava na dificul-
dade de se pronunciar o nome do cigarro.
Fez o langamento igualzinho ao da Europa
e dos Estados Unidos, e deu no que deu.

Na epoca, as secretanas chegavam para
os boys e diziam:

— Se vier com gracinha, eu mando vocé
comprar aquele cigarro.

Os garotos morriam de medo.

Mulheres de Playboy

O diretor de arte De Negri, que € também
um excelente artista plastico, costumava

fazer desenhos a partir de fotos das paginas
centrais da Playboy. Em blocos de layout’
ele fazia dezenas de desenhos a carvao,
obras de arte que doava generosamente aos
amigos.

Numa manha de expediente na Caio Do-
mingues, De Negn recebeu uma correspon-
déncia da Editora Abril. Na carta em papel
timbrado, o advogado da empresa avisava
que estava movendo uma agao contra 0
artista, por apropriagao indébita, exigindo
uma indenizagao que equivalia a uns cinco
anos de salario do diretor de arte.

De Negn deu urros de indignagao, xin-
gou os Civita até a quinta geragao ¢ Lratou
de contratar um advogado.

A agdo da Playboy nao deu em nada,
porque nunca existiu. A carla tinha sido
uma falsificagao executada com perfeigao,
nos minimos detalhes, pelo diretor de arte
Claudio Sendin, colega de De Negr na
Caio.

Sabonete 1

Ha duas historinhas classicas de sabone-
te na historia da propaganda. Dez entre dez
publicitarios as conhecem, mas vale a pena
registrar aqui.

A primeira ¢ aquela do cliente chato que
queria para seu sabonete um slogan como
o da fechadura Yale: a fechadura que fecha
¢ dura.

O saudoso Origenes Lessa, depois de mil
¢ uma tentativas de criar um slogan para o
raio do sabonete, ouvia 0 mesmo comenta-
rio:

— E bom, mas nio ¢ como a fechadura
que fecha e dura.

— Jatenho o slogan que o senhor quer —
disse Origenes.

Diante do siléncio e da expectativa, sol-
lou:

— Sabonete Lever: o sabonete q!u-:: sabo
¢ nete.

Sabonete 2

A outra historinha ¢ com Cicero Leun-
roth, que falava numa apresentagao de cam-
panha:

— O sabonete € bonito, atraente, perfu-
mado, gostoso...

— Gostoso? — estranhou o cliente.

— Sim, gostoso — disse Cicero. E abo-
canhou o sabonete que tinha nas maos. X
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Se possivel, em metros.

l!-t-ii--l-t---ru-a.-n.--ri-ll-l-l-llllllrllli--l..inllllii'l'l'lll-rri---Illlii.'l!l'lliiillll!!l"

;'UFL uns papéis ,If;zx in_lpnrtmf.gs ndao trazem metragem no Hms:'f;mn rcunm’ﬂg!}.l japonesa da ﬁlm:m!ef H;p:r. E traz
IJ‘IE,?{HI'GFH ou trazem menor metragem do que estd indicada. E na i;'”}é’ﬂjd:]l:?” todas as infarmr.? des e recomendagoes para
g que é pior: sdo .L‘-LI,IT'J'.#I -_1}-: Lfmzrl'iia,frﬂ é st_isper'_hr. ou sao seu u.:-"U Sﬂgurﬁ'lds ﬂ'rn enafefﬁz 0 -."ﬁf-’r;*rr'mﬂ!‘e e din.'-' i‘-:*l'[c'f-_ﬁmz para
papeéis térmicos r'nmi'[;.;mm'ns para uso em fax. Eles causam a!en-:fmr_enfu ao consumidor: (011) 274-4100. }':nqz:_ﬂnfa
fahms no rm‘eéu'mcn_fn do tax, ndo retém mensagens outros fﬂ:cm misténo, f.:rmm“:rpy informa. A H:pef Simao
arquivadas e até d’di‘!{i'rfalmi'._ 0 ;rpnn’fqrn. A sua melhor defesa ﬂ!: tudo para .,I‘refcr_m't?r 0 cﬂns,unu'dfar dentro de todos os
contra estes papéis é a fita métrica e fﬂ{ﬂ:‘rnﬂg;jn clara. pesos ¢ medidas. Os outros fabricantes estdo distantes
Como tinico ﬁIxLlrianfe dae ,tmp.:."l fax nacional, a Hq‘lﬁg.fl Simdo deste cuidado m'rguns

[ —— —
esta pzr['.rfl'mm{a este alerta. O -‘JII-.:?F,II]'L'IL';-'IF‘E,I HD é produzido milhares de L;uifﬁmefnjs. M)COP.YJ H.I?

rERMOCOPY HD. A MELHOR DEFINICAO DE PAPEL FAX,




ENTAO E BOM LEMBRAR:
ENTRAR NA POUPANCA
ESPECIAL BANESPA
PRA CONTINUAR SUBINDO.

SUBIU
NA VIDA?




