Um sopro de talento e delicadeza
fa Imprensa brasileira

Entrevista: Carlos Castello Branco




A nova Xerox 5028
é exatamente assim.
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Uma copiadora so
e muitas solucoes.

Qual € o seu problema?

— Eu preciso reduzir e ampliar com
bastante precisao.

A X-5028 faz 1sso com zoom. de
| em 1%.

— Meus originais s@o sempre de muitos
tamanhos.

A nova X-5028 também amplia e reduz
automaticamente: pega originais de
tamanhos diferentes e faz copias de
tamanho anico e preestabelecido.

— Eu faco jogos de varias pdginas.
A X-5028 separa os conjuntos sozinha.
— Meus trabalhos sao sempre urgentes.

A X-5028 faz 28 copias/minuto. E, para
aumentar a produtividade, tem

Alimentador Automatico de Originais.

— Sempre que tenho copia urgente,
preciso esperar trabalhos que estao sendo
feitos.

A X-5028 possui entradas
independentes para fazer copias
urgentes em muitos tipos de papel.
Sem desmontar o trabalho principal, a
X-5028 para, copia e depois recomega
do ponto em que parou.

- Eu copio livros, apostilas.

Use os recursos de edicao. Vocé poe o
livro aberto, e a X-5028 copia as duas
paginas, ou sO a pagina esquerda, ou s6
a direita.

~ No meu caso, qualidade de copia
também ¢ fundamental.

A X-5028 permite ajustar contrastes,
eliminar fundos e ainda copia fotos
com qualidade.

— Puxa! Nem canivete suico tem recurso
pra tanta coisa.

Por 1sso mesmo, ela € a mais vendida
do mundo na categoria.

Alias, no mundo todo, a Xerox ¢ quem
oferece o maior elenco de solugoes
para criar, imprimir, reproduzir ¢
transmitir documentos.

Para conversar sobre a X-5028, ou
sobre quaisquer outras solucoes Xerox,
¢ simples. Entre em contato com uma
das 48 filiais Xerox em todo o Brasil.

Xerox.
The Document Company.
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Adelia Franceschi-
ni teve a coragem de
firmar que o Estaddo
| 2firmar que o Esuads
olid ¢ um jomnal lento e 1do-

neo (sic!), na ediciao

n57 de IMPRENSA.

Jomal idoneo e sério é

aquele em que ha pluralismo em seu conteudo,
publica todas as ideologias, noticia verdadei-
ramente os fatos, nao tem rabo preso com o
govemo para editar listas telefonicas nem rabo
preso com ninguém, a nao ser com o leitor,
ndo incita a populacao a nao pagar o IPTU,
enfim, serd que a colunista néo quis dizer que
o Estaddo ¢ idoneo como ela mesma?
Ruy Ramalho Vaz
Sdo Paulo — SP

Resposta de Adélia Franceschini: E pre-
ciso esclarecer que a idoneidade de um titulo
ndo se refere apenas a sua linha politica, ideo-
légica, principalmente quando o assunto trata-
do se refere aos seus classificados — esse um
aspecto essencialmente mercadoldgico e ne-
gocial. O Estadio tem sido criticado em minha
coluna, assim como qualquer outro titulo,

Venho notando, ha trés edigoes, uma postura
sectaria e parcial por parte da colunista de Midia
Impressa — Adé¢lia Franceschini —, que cntica
veementemente os classificados da Folha de
S.Paulo. Ela afirma, por exemplo, que *...0o mar-
keting de guerrilha leva a Folha, por vezes, a
queimarosegmentode mercado que nao possui,
como € o caso dos classificados”.

A afirmativa acima € equivocada pelos da-
dos que fornecemos abaixo:

‘ Participacao em pags. |

classificados Abril/1992
| Mercado FSP OESP |
| Empregos 48,6% 514% |
Veiculos 62,1% 379%
Imoveis 420% 580% |
Tudo 635,7% 343%
Arte&Lazer 50,2% 498%
Informatica 76,9% 23,1%

Fonte: GAV — Levantamento de Anincios em Jomais — FSP

Como se vé, a Folha € quem tem a vantagem
neste segmento, a exemplo de assinaturas e cir-
culagdo. Solicitamos que a colunista em questao
certifique-se da realidade dos numeros e seja, no
minimo, imparcial em suas criticas.

Raffaello Colangelo

Gerente do Nicleo de Atend. ds Agéncias
da Folha de S.Paulo

Sdo Paulo — SP

Resposta de Adélia Franceschini: Mi-
nhas andlises sdo sempre baseadas em dados
do mercado. A tabela em que a FSP se baseia
para alegar lideranca em classificados ¢ de
espago em pdginas — critério pouco significa-
tivo para se falar do negdcio classificados. Da
dos baseados em estimativas de receita — que
excluem obviamente anuncios gratuitos — reve
lam a lideranga do Estaddo. De janeiro a abril
a Folha tem apenas 30,5% da receita de classi-
ficados dentre os jornais paulistanos, enquanio
o Estadao, no mesmo periodo, tem 58,3%.

A vinganca do eleitor

Um viva pela iltima edigdo de IMPREN-
SA. A revista consegue um equilibrio dificil e
otimo entre ser técnica e ser aberta, falar dos
coleguinhas e falar do pais. Goslei muito.

Dep. Antonie Britto
Brasilia — DF

Midia e poder

O artigo de Carlos Henrique de Almeida
Santos “A midia ¢ o poder da midia™ (IM-
PRENSA n®56) e preciso e demonstra com
exatiddo o potencial do fenémeno da época.

Carlos Sessa

Rio de Janeiro — RJ

Diploma

Um punhado de horas de aula nao criam
automaticamente um profissional. Jomalis-
mo competente e bem pago € promovido pela
ambicdo (nao necessariamente financeira) e
pela concorréncia, ¢ nao por um pedago de
pergaminho. Jornalismo, mais do que outros
ramos, florece com livre iniciativa e afoga
com burocracia.

Hanns J. Maier

Ubatuba — SP

Olho Critico

A proposito da nota "Da Memona”, da
secao Olho Critico, do jomalista Wladir Du-
pont, desejamos informar que na 12* Bienal
Intemacional do Livro, que serd realizada a partir
de 26 de agosto, em Sao Paulo, havera uma
exposicao dos grandes capistas brasileiros.

Aloysio Teixeira Costa
Gerente Geral da Bienal
Internacional do Livro
Sdo Paulo — SP

X

As corfas parc a redagdo devern sef enviodas para
kevista IMPRENSA, - Ay, Brig. Faria Lima, 1,541, 15* ondar,
CEP 01451 - 5860 Paulo - 5P, Por questdo de espaco,. s
cartas poderdo ser resumidas pela redacho
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SERA QUE 0 SEV
CONCEITO DE O DIA
NAO ANDA ERRADO?

0 DIA ESTA MUDANDO.
MAIS DE 2 MILHOES

DE LEITORES
JA SABEM DISSO.




IMPRENMA

A sabedoria
nao tem idade

Velhos jornalistas dao belos exemplos de talento

Teatro Sergio Cardoso, em Sio
Paulo, estava lotado na noite de 10
de setembro do ano passado para a
cerimonia de entrega do Prémio Libero Ba-
daro de Jomalismo. Quando foi anunciado
o vencedor da categoria Contribuigao a Im-
prensa, Otto Lara Resende subiu ao palco,
sob intensos aplausos, para receber seu pré-
mio. Antes que as palmas arrefecessem, um
comentario percorreu as filas da platéia,
especialmente naquelas tomadas por espec-
tadores mais jovens. “Mas, entao, ¢ este o
Ouo”, ouvia-se. “Néo sabia que ele era um
velho.” “Imaginava outra pessoa.”
Havia poucos meses, Otto Lara Resende
passara a ocupar, com uma coluna diania en-
viada do Rio de Janeiro, 0 espago no pé da

Pagina 2 da Folha de S.Paulo. Desde sua Faz 30 anos que os que acompanham o ﬁzil..l.rfﬁm... iy i iaision -
estréia no jomal, em 1°de maiode 1991,010  dramatico (as vezes tragico, quase sempre Eﬁ:‘ﬂ”ﬁ : lg
leve 0 dom de arejar a pagina com cronicas  tragicomico) enredo da politica patria acos- ERVREVIRTA . o o o
sublimes vazadas num texto impecavel. Para  tumaram-se a recorrer periodicamente a AVENTURA. ..ot 32
£ ; : : DEPOIMENTO...........ocoocoonene .. 3
quemate entao naoo conhecia, aquelalingua-  Coluna do Castello, do Jornal do Brasil. PENSATA " ng
gem so podena ser originaria de um mogo Al pontifica o principe dos nossos colunis- RIO-92...... I S
talentoso. Um menino. tas politicos, o jommalista Carlos Castello [ﬁgﬁ“‘jﬁ DEHE" T ____::::E
“Ele € uma mostra didria do prazer do  Branco, uma das poucas unanimidades en- COLEGUINHAS ..o st A8
texto”, testemunha Gilberto Dimenstein,  tre seus pares: decididamente, noseu oficio, Iﬁ'ﬂﬁ%ﬁﬂﬁﬁ? R e ______:_'_:':g
companheiro de Otto no Conselho Editorial ~ ele ¢ o melhor. Castelinho esta na entrevista SNALVERDE. . . s o 50
da Fafhf:l ¢ no dia-a*dia da Pagina 2. Mas,  principal desta edigao. %?D%ﬂéﬁ‘?ﬁ%?”:: :'_::f":f_'::'::'_::.'_':::_':'_"f,g
contraditoriamente, foi esse mesmo prazer, PONVOEEVRTUK .oc.oiramimierisiisisprisappmaies 54
destilado no jornal paulista, o agente provo- OS EDITORES

cador do estranhamento de alguns, naquela
noite no Teatro Sergio Cardoso. Contami-
nados por estereotipos de todo tipo e quali-
dade, muitos daqueles jovens, embasbaca-
dos com a revelagao fisica do velho jorna-
lista, ndo poderiam supor que era ele a
escrever lextos tao luminosos, tao bem sa-
cados, tao jovens...

A juventude de Outo Lara Resende —
muitos confirmaram naquela noite — esta no
mesmissimo lugar de onde nunca saiu: na
alma. Isto € o que revela a matéria de capa
desta edicao de IMPRENSA, um perfil do
jovem Otto eserito por Humberto Wemeck.

JOSE ALBERTOMACRO

ENTREVISTA

Castelinho mostra como se
tornou o0 mais respeitado
colunista politico do Brasil

RIO 92

Com a Conferéncia da ONU, o
Rio se transformou
no centro da midia planetaria
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VOCE PODE ESTAR
DEIXANDO DE
FATURAR CERTO.

Talvez vocé nao saiba que O Dia & o jornal mais vendido em bancas em todo o pais.
E nem que O Dia foi o jornal que mais cresceu em vendas em 91, entre os trées maiores
do Rio. Certamente vocé nao imagina que O Dia foi também o jornal com maior cresci-
mento de vendas no periodo de 1985 a 1991, com um aumento duas vezes maior do que
o de O Globo, segundo colocado. Se para vocé isso € novidade, vocé vai se surpreehder
em saber que O Dia investiu 32 milhoes de dolares num parque grafico supermoderno,
com 11 mil metros quadrados e capacidade de imprimir 720 mil paginas por hora, em
cores e em offset. Tudo isso pode ter passado despercebido por vocé. Mas nao para
mais de dois milhoes de leitores de O Dia, que ja notaram que o jornal evoluiu e muito.
Na forma e no conteudo. Com uma equipe de profissionais de primeira, nova diagra-
macao, novos cadernos e novas secoes. Se esse nao € 0 Dia que vocé conheceu, esta
na hora de abrir os olhos para um novo O Dia.

0DIA

Melhor todo dia

0
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QUANDO VOCE PRECISA.

r

FAF BAMERINDUS.

HA MAIS DE UM AN

O INVESTIMENTO
QUE ESTA NA SUA CONTA

AUTOMATICAMENTE.

VirlwHITIND




Pioneiro ¢ quem coloca o cliente em primeiro lugar. O Bamerindus foi o
primeiro banco brasileiro a adotar o resgate automatico do FAF - Fundo de
Aplicacoes Financeiras, em marco de 91. Quem ¢ cliente, lembra. A vantagem
deste sistema ¢ que todo o orcamento mensal fica aplicado, enquanto o cliente
usa normalmente o cheque ¢ o cartao. Quando for preciso, parte da aplicacao
passa para a conta corrente. Automaticamente. Sem a necessidade de comunicar
0 Bamerindus com antecedéncia. O dinheiro aplicado garante o saldo positivo.
Sempre. E o que os especialistas chamam de resgate automatico com cobertura
de saldo devedor. Quem ¢ cliente, sabe. Hoje ¢ possivel investir no FAF
Bamerindus a partir de Cr$ 100 mil e os resgates minimos sao de Cr$ 100 mil
para pessoas fisicas e Cr$ 200 mil para pessoas juridicas. Quem nao ¢ cliente,
nao sabe o que esti perdendo. E provavelmente ja faz 1 ano que tem de ligar
para o seu banco, solicitando a transferéncia de recursos. Ou 0 que ¢ pior:
receber a ligacao do gerente avisando que a conta estourou. FAF Bamerindus com

resgate automatico. Ha mais de 1 ano na Bﬁ B AMERINDUS

conta do cliente. Por conta do Bamerindus. O cliente em primeiro lugar.



Economeés

pais embalou-se no affair dos
PCs, detonado com as deniin-
cias publicas do irméo do pre-
sidente da Republica, Pedro
Collor de Mello, contra o em-
presario Paulo Cesar Faras.
Uma novela de idas e vindas,
capitulos escabrosos, cenas
pitorescas — como € possivel esquecer a
personagem ibopianamente fatal de dona
Tereza Collor, mulher de Pedro, desfilando
com a sua minissaia vertiginosa e que, de
rebarba, chamuscou as ja conflituosas rela-
¢oes familiares dos Collor de Mello, o pres-
tigio do irmao-presidente Fernando e o
proprio governo. Na sucessao de capitulos
desse recheado enredo fez a Imprensa o
duplo papel de platéia ¢ participante do
espetaculo. Afinal, querendo ou nao, foi ela
arrastada ao palco para dirigir o script com
a sua cobertura diuturna dos fatos.

Nio cabe aqui enumerar os méritos dos
meios de comunicacao, de suas manchetes
e descobertas no caso. De certo esse € um
daqueles raros momentos em que o Brasil,
por intermédio da Imprensa, pode ter um
retrato bem acabado das entranhas do poc.r
e do jogo de influéncias que deita raizes por
essas bandas. E de se observar, contudo,
que a estridéncia dos episodios e a ansiosa
— e explicavel — procura jornalistica por
novidades, furos, nesse campo, desviou nao
s0 0 foco mas também os esforgos de cober-
tura, em especial na drea econdmica, que
acabou por deixar alguns vazios e compro-
meteu a informacao abalizada de temas
candentes como o repique inflaciondrio e o
agravamento do quadro recessivo — assun-
tos que foram ficando em segundo plano
nos cadernos de economia.

A favor dessa queda de importancia de
questoes que até entao vinham sendo cobra-
das insistentemente das autoridades — atra-
ves de reportagens que alertavam sobre os
riscos da situagdo — nao se pode alegar
nem que o cenario melhorou. A indefinigao
de caminhos econdmicos e a inquietacio de

Camuflagem
feita de
escandalos

A briga dos PCs deixou
em segundo plano
0 agravamento da crise
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“Os profissionais do
ramo devem mostrar o
sacrificio que o cidadao

sente no bolso”

por Carlos José Marques
TR R O

empresarios, trabalhadores e da sociedade

em geral ddo bem o tamanho do problema.

Muitos devem estar argumentando nas re-
dagoes, nas reunioes de pauta e nas rodas de
“coleguinhas de trabalho™ — como gostam
de se chamar, pejorativamente, os jornalis-
las — que a crise, alem de tema recorrente,
¢ cansativa. O brasileiro, até pesquisas
apontam, ¢ chegado a um noveldo do tipo
mexicano ou no melhor estilo do seriado
americano Dallas. E nesse aspecto o emba-
te de PC Mello versus PC Farias galvanizou

a audiéncia. Mas todos sabem que os “so-
lugos™ do dragao inflacionario — como o
ministro Marcilio Marques Moreira definiu
o ultimo salto dos indices —, em combina-
¢do com a onda de demissoes do remédio
recessivo, tem teimado em mostrar que o
dia-a-dia da cena brasileira inclui muito mais
que um festival de negdcios escusos, corrup-
goes e escandalos de toda ordem. Ha dois anos
a nagao esta sendo submetida a um sacrificio
impiedoso, fruto de desandancas economicas,
e cabe @ Imprensa insistir nessa tecla — no
sentido mais literal do termo.

Canoas furadas — O desajuste politico-
institucional nao se esgota por si mesmo e
niao pode ofuscar a debilidade a que ficaram
sujeitos o parque produtivo brasileiro e o ja
amarrotado tecido social. Os jornalistas es-
pecializados, os comentaristas de TV, os
editorialistas de plantdo, enfim toda a en-
tourage de profissionais do ramo devem
estar atentos, reclamando saidas e mostran-
do, cada vez mais, o sacrificio que o cidaddo
vem sentindo na carne e no bolso.

De resto, aparecem as provas de que, de
alguma forma, a coisa esta sendo mal contada.
Sendo, vejamos. Tomou-se costumeira a
apresentagio de matérias sobre resultados
parciais da inflagao que, muitas vezes, em vez
de informar, desinformam e desorientam.
Mais uma vez, cabe registrar que nada tem-se
contra a tentativa — jornalistica — de anteci-
par resultados. O mal esta no fato de a Impren-
sa embarcar em canoas furadas, estampando
manchetes, uma semana sim outra ndo, de
queda inflacionaria, quando o conjunto de
ntimeros do més mostra que ela avangou. E o
que vem ocorrendo com freqiiéncia nos vei-
culos, nesses tempos de Brasil do novelao
PCs. Quem sabe estio em busca de um exer-
cicio de ficgao que faga frente ao enredo de
peripecias dos amigos, politicos € outros per-
sonagens estelares da constelagao collorida.

X

Carlos José Morgues, 30 anos e nove de profissdo, &
editor de Economia e Negdcios da revista isio £
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ANATUREZA JA FEZ A SUA PARTE.

A mao que constroi 0 progresso € a
mesma que destroi a Natureza.

Parte significativa do desenvolvimento
mundial adveio do uso irrefletido dos
recursos naturais. Felizmente, este tempo de
exploragao e progresso desordenados parece
estar terminando. Comecamos a viver a
Era Ambiental.

Governantes e entidades privadas de
todo 0 mundo se unem para debater e criar
solugoes para a questao do meio ambiente.
E a vitoria da tese, hoje universal, do
desenvolvimento sustentado.

Esta filosofia ja vem sendo adotada pela
Scania ha muitos anos. Investindo

continuamente em tecnologias de motores e
veiculos de transporte eficientes e
ambientais, a Scania fabrica caminhoes,
onibus e motores com um dos menores
indices de emissao e de ruidos atualmente
em uso em todo o mundo.

A Natureza ja fez a sua parte. Cabe
agora ao Homem buscar novos caminhos
para o futuro, que levem ao desenvolvimento,
mas que também atendam a necessidade
de preservar nossos ecossistemas.

TECNOLOGIA A FAVOR DO MEIO AMBIENTE




Capa

jovem
Otto

Depois de 54 anos de profissao, Otto Lara
Resende arregimenta novos leitores para a Folha
de S.Paulo e revela, na Pdgina 2 do jornal, a
delicadeza que a Imprensa parecia ter
irremediavelmente perdido. Todas as manhas, no
Rio ou em Petrdpolis, ele utiliza velhas mdquinas
de escrever para produzir doses fartas de
encantamento e boa informagao

por Humberto Werneck
S ——ag e Lt e S e o
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Otto Lara Resende, em seu...
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Houve um momento, no primeiro se-
mestre de 1991, em que a grande novida-
de da Imprensa de Sio Paulo era um
jornalista de 69 anos de idade, com mais
de meio século de profissao. Para aumen-
tar a perplexidade que entao se instalou
entre muitos de seus leitores e colegas,
ele desembarcava num jornal, a Folha de
S.Paulo, onde até bem pouco tempo pa-
recia proibido ter mais de 30 anos. E nao
era sO: sua coluna, publicada todos os
dias da semana, com excegao das tergas-
feiras, e, ainda, aos domingos, primeiro
na hoje extinta Folha d’, depois no cader-
no Mais!, trazia um colori-
do e uma graga até entdao
inéditos na circunspecta
Pagina 2, de alto a baixo
dominada pela politica e
pela economia. Como se
isso nao bastasse, a prosa
do novo colunista volta e
meia passava a largo dos
mandamentos do Manual

maior cerimonia, por &|
exemplo, ele abria frases
com pronome pessoal me.

FRAMCISCO

desse filho de Sao Joao del Rei, trans-
plantado para a antiga Capital Federal em
1945 e que, no passado mais recente,
tinha servido aos leitores de O Globo, por
varios anos, luminosos artigos domini-
cais. Havia quem soubesse, também, de
sua faceta de ficcionista, autor de cinco
livros de contos e um romance (*), que
em julho de 1979 o levaram a cadeira n®
39 da Academia Brasileira de Letras. Nao
era inteiramente desconhecida, por fim,
as margens do Rio Tieté, sua reputagao
de causeur, de frasista cintilante que o

—_— . =T

Senso de humor — O fato ¢ que,
rapidamente, Sao Paulo “descobriu™ e se
encantou com Otto Lara Resende, profis-
sional conhecido e reconhecido que, no
fio de uma carreira iniciada nos anos 40,
ocupou postos de comando nas principais
redagoes cariocas. E adotou-o com tanto
entusiasmo que o Jornal do Brasil, ao
arrolar em janeiro passado o que era Rio
¢ 0 que era Sao Paulo (praia vs. piscina
com ondas artificiais, sinal vs. semaforo,
Xuxa vs. Hebe), julgou adequado situa-lo
na Paulicéia, fazendo pedant com seu
amigo Fernando Sabino — pouco impor-
tando se um e outro sao nativos das Minas
Gerais. Otto nao reclamou dessa inespe-
rada mudanga de Estado. “O contato com
o publico de Sao Paulo tem sido surpreen-
dente e mais que satisfalorio”, reconhece
ele. “Virei até meio paulista...”

Havia, é verdade, entre os leitores da
Folha, quem acompanhasse a trajetoria

-_*—__'__——
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dramaturgo Nelson Rodrigues, seu ami-
£o, um dia transformou em nome alterna-
tivo de uma pega de teatro: Otto Lara
Resende ou Bonitinha mas ordindria.
Para boa parte dos leitores da Folha, no
entanto, ali estava um total desconhecido.

A surpresa, imediatamente convertida
em admiragao, poderia ter sido bem me-
nor se o recém-contratado colunista ti-
vesse concordado com a idéia de seus
novos patroes de fazer soar trombetas

(*) O lado humano (1952), Boca do inferno
(1957), O retrato na gaveta (1962), As pompas do
mundo (1975) e O elo partido (1992), contos; O
brago direito (1963), romance.

para anunciar sua chegada. Uma bela en-
trevista, por exemplo, com chamada na
Primeira Pagina. Otto nao quis. Mineiro
praticante, preferiu chegar discretamen-
te. Coincidéncia ou nao, estreou no dia
em que completava 69 anos, 12 de maio.
Ao comegar num emprego nessa data,
ele, de certa forma, desmentia uma de
suas boutades, segundo a qual se nasceu
num 1° de maio nao foi por ser Dia do
Trabalho, mas por ser feriado. Conversa
fiada. Trata-se de um trabalhador como
poucos, capaz de algo bem raro entre seus
colegas de oficio: nao so € pontualissimo
na entrega dos textos que
lhe encomendam como, ra-
ridade maior ainda, s vezes
se antecipa ao deadline.
Quem informa € Matinas
Suzuki Jr., o editor-executi-
vo da Folha de S.Paulo,um
dos responsaveis pela gran-
de tacada que foi a contra-
tagao de Otto Lara Resende.
Era um namoro antigo, re-
vela Matinas, iniciado qua-
lro ou cinco anos atras,
quando o jornal pela pri-
meira vez manifestou seu
interesse pelo jornalista. Mas Otto estava
no Globo e a conversa nao prosperou.
Nem por isso a familia Frias entregou os
pontos. No ano passado, quando, com a
saida de Newton Rodrigues, a Folha fi-
cou sem colunista no Rio, voltou-se a
pensar em Otto. Matinas foi encarregado
de fazer contato com ele, via Janio de
Freitas. A negociagao se pos em marcha.
O editor-executivo, em dado momento,
pegou a Ponte Aérea para almogar com o
jornalista. “Foi uma das tarefas mais
agradaveis que o jornal ja me deu”, conta
Matinas, rememorando as quatro delicio-
sas horas passadas num restaurante do
Jardim Botanico, no Rio. O cardapio in-
cluiu amostras do senso de humor do
convidado. Ao cafezinho, ele quis saber
se 0 jornal lhe exigiria exclusividade.
“Bem, a gente gostaria”, respondeu o
emissario dos Frias, temeroso de ver es-
capulir o passarinho. “Mas exigir ndo
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vamos.” “Pois eu gostaria que vocés exi-
gissem”, retrucou Otto.

O passo seguinte fol mais um almogo,
agora em Sao Paulo. Uma semana depois,
onegocio estava fechado. A essa altura ja
se havia dissolvido a reticéncia com que
Otto encarara a proposta da Folha. Nessa
fase, chegou a argumentar que a Pagina 2
do jornal era territério da politica e da
economia, onde nao via muito o que fa-
zer. “Mas nao queremos que ela seja as-
sim”, tranqiiilizou Matinas. O que o jor-
nal pretendia era exatamente o contrario:
injetar novos temas, abrir uma janela
numa pagina arida. Mas
talvez nem mesmo a Folha
avaliasse o sucesso que es-
tava por vir. “A gente nao
sabia 0 quanto fazia falta
um texto de alta qualida-
de”, admite o editor-execu-
tivo. “Otto Lara Resende,
nessa pagina, funciona
como um espago de huma-
nidade, de emogio, de soli- E
dariedade humana.” 5

Primeira namorada — i
E também o que diz o mais
famoso dos colunistas politicos do pais,
Carlos Castello Branco, do Jornal do
Brasil (veja entrevista a pdgina 25), que
com ele trabalhou no extinto Diario Ca-
rioca, nos anos 50: “A coluna do Otto é
um vento que sopra de baixo para cima e
areja toda aquela pagina.” Os temas, es-
colhidos sem a menor interferéncia da
diregao do jomnal, podem ser pingados
lanto nas manchetes da Imprensa como
na intimidade da casa do jornalista. Al-
gum tempo atras, por exemplo, ele diver-
liu e comoveu seus leitores com a historia
do desaparecimento de seu gato, Zano.
“Jornal ¢ muito brutal, muito duro, des-
gastante, todo dia massacrando o leitor
com realidades pesadas”, observa Mati-
nas Suzuki. “O mundo ficou assim, o
Brasil pior ainda. Nesse contexto, Otto
veio resgatar uma idéia de mundo menos
para baixo, e sempre de um ponto de vista
original.”

As reagoes dos leitores nao tardaram.
“Poucas vezes livemos uma repercussao
igual”, registra Matinas, informando que
Otto logo se tomou um dos colunistas
mais lidos da Folha, ao lado de Janio de
Freitas e Gilberto Dimenstein. O indice
de leitura entre as mulheres, ele acrescen-
ta, na masculina Pdgina 2, aumentou con-
sideravelmente apos a entrada do novo
colaborador. Também entre os colegas a
admiragao foi instantanea — veio antes
mesmo que, em setembro do ano passa-
do, o Prémio Libero Badaro de Jornalis-

mo, promovido por IMPRENSA, reco-
nhecesse a contribuigdo do veterano pro-
fissional a Imprensa brasileira. (“Por me-
recimento eu sei que nao foi”, declarou ele
na cerimonia de entrega do prémio. “Entdo
s0 pode ter sido por antigiiidade.™)

“Otto € o melhor vizinho que eu ja tive
na minha vida”, diz Gilberto Dimenstein,
que encontra em seu companheiro de pa-
gina “uma mostra didria do prazer do
texto”. E até mais do que isso, ele conta:
em duvida quanto ao tom que deveria dar
a seu novo livro, Meninas da noite, Di-
menstein — que lem exatamente a mela-
de dos 70 anos de Otto Lara Resende —

resolveu consulta-lo, durante um almogo
do Conselho Editorial da Folha, de que
ambos fazem parte. “Ele me disse que
nao temesse me jogar inteiro no livro, ser
muito pessoal, e devo a essa recomenda-
¢do boa parte do sucesso que Meninas da
noite esta fazendo”, credita o jovem colu-
nista. A relagao entre os dois nao € apenas
profissional. Em abril do ano passado,
quando Otto anunciou que ia sair de férias,
Dimenstein, de Brasilia, enviou-lhe um bi-
lhete: “Me sinto como se estivesse sendo
abandonado pela primeira namorada.”

“Redagdo propria” —
Leitores menos conhecidos
se inquietaram com a noti-
cia de que teriam de passar
alguns dias sem Otto Lara
Resende. E testemunha dis-
s0, mais do que ninguém, o
redator Edney Felice Dias,
encarregado da segdo de
cartas da Folha de S.Paulo.
“Os leitores se mostraram
saudosos durante as férias
dele”, conta Edney. Incum-
bido, também, do fecha-
mento da Pagina 2, o reda-
tor logo se afeigoou ao colunista, que nao
raro faz acompanhar seus textos de bilhe-
tinhos divertidos e instrutivos. Perfeccio-
nista, € exigente quanto aos detalhes e
chegou a declarar, anos atras — em tom
de blague, naturalmente —, que o erro de
revisao € crime merecedor de pena de
morte. Otto geralmente chia quando me-
xem em seu texto. Certa vez, iniciou uma
frase com “me chamaram”, e Edney,
automaticamente, puxou o pronome para
tras do verbo. “Me esqueci que era do
Otto”, desculpa-se, e conta que o autor
lhe mandou um bilhetinho perguntando
se ele era discipulo de Janio Quadros.
“Me senti muito careta”, lembra Edney.

O fechador da Pagina 2 da Folha de
S.Paulo se apressa em esclarecer que nao
ve no colunista um desses chatos apega-
dos a gramatiquices, ou uma espécie de
provocador empenhado em infringir as
normas do Manual de Redagdo. “Pelo

—
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contrario”, diz Edney, “voce sente a preo-
cupacao dele em ler o Manual e, sempre
que lhe parece razodvel, respeita-lo.” E
sabe ouvir as ponderagoes que lhe fazem.
Logo no inicio de sua colaboragao, por
exemplo, Otto usou a palavra “preto”,
quando, segundo o livrinho, o tratamento
correto para pessoas de cor € “negro™. “Te-
lefonei, argumentei e ele concordou™, conta
o redator. Em outra ocasiao, Otto dedicou
toda uma cronica a defender o emprego da
palavra “"americano”, em vez de “norte-
americano”, como recomenda o Manual.
Foi a vez de Edney se curvar. “Depois dele
ter feito uma coluna inteira
para defender o uso de
‘americano’”, pondera o
redator, “fica ridiculo
VOCE COmmgir para ‘norte-
americano’, nao ¢7”

Nao ha de ser por causa
de Otto Lara Resende que
Edney Felice vai experi-
mentar estresse, sufoco ou
descargas de adrenalina.
O acabamento de seus tex-
los, ele conta, é quase
sempre impecavel, e 0o ma-
terial chega em hordrio
confortavel, pois o disciplinado colunista
escreve logo de manhazinha. Em sua
casa, na Gdvea, ele se levanta cedo, toma
café, I os jornais e, quando se senta para
trabalhar, geralmente ja escolheu o tema
da sua coluna, que o chefe da sucursal
carioca da Folha, Luiz Caversan, manda-
ra apanhar dai a pouco. Se esta inspirado,
o texto, variando de 30 a 34 linhas de 60
toques, baixa rapidamente ao papel, aju-
dado pelo fato de que Otto é excelente
datilografo — “desde os dez anos de ida-
de”, informa. Quando trabalhava na Rede
Globo com o entao poderoso diretor-geral
Walter Clark (“eu era o walter ego dele”,
disse certa vez), um velho continuo da casa,
ao vé-lo escrever sem qualquer papel ao
lado, indagou, admirado: “Ué, o senhor tem
redagao propra?”

Otto tem varias maquinas, inclusive na
sua casa de Petropolis, onde fregiiente-
mente se refugia nos fins-de-semana. To-

ROBERTO PERNISTO E

das elas, esclarece, bem velhinhas, “tipo
maria-fumaca”. (Otto nao se da mal com
velharias, alias: nas ruas do Rio, o jorna-
lista circula num Fusca — “azul calci-
nha”, como faz questao de informar — do
final dos anos 60.) A mais nova de suas
maquinas, uma Remington 150, foi pre-
sente, ha uns dez anos, da mulher, Hele-
na, com quem teve quatro filhos — o
mais velho ¢ o economista André Lara
Resende, circunstancia que no passado

recente fez de Otto um dos avos do Plano
Cruzado.

Quatro cavaleiros — No escritorio —
um apartamento de quarto e sala num
predinho baixona Rua Piratininga, a pou-
cos metros de casa, que ele chama de
“cela de frade pobre™ , o colunista batuca
numa Olivetti quarentona, freqiiente-
mente para dar conta de sua correspon-
déncia (considera-se, alids, um caso raris-
simo de brasileiro que nao deixa carta
sem resposta). No momento ele engati-
nha um salto tecnologico que lhe permi-
tira enviar a coluna diretamente a sede do
jornal, em Sao Paulo, e para tanto pediu
a Folha um computador. Mas ainda nao
se acostumou ao teclado acanhado e a
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auséncia de til e cedilha no laptop Toshi-
ba que lhe arranjaram. “Continuo mais
um tempo na maquina”, conforma-se.

Diz que nasceu escrevendo e que desde
entao nao tem feito outra coisa na vida.
Ha pouco exagero nisso. Ainda adoles-
cente, em Sao Jodo del Rei, Otto ja cos-
turava seus textos, naquele tempo exclu-
sivamente literarios. No colégio interno
escreveu um livro de contos, O monogra-
ma, que nao chegou a publicar. O jorna-
lismo veio aos 16 anos, em 1938, quando
se mudou para Belo Horizonte. Seu pai,
o professor Antonio Lara Resende, era
um dos diretores de O Dia-
rio, jomal da arquidiocese
belo-horizontina, langado
em fevereiro de 1935. “En-
trei na profissao porque en-
contrei a porta aberta”, Otto
conta. “Na redagao que co-
mecel a frequentar, me senti
em casa e satisfeito, apesar
de nao ganhar nada pelo meu
trabalhinho. O resto veio
vindo depressa.” Seu pri-
meiro artigo assinado, aos
17 anos, falava de paneli-
nhas literarias. A partir dai,
Otto publicou em tudo quanto é jornal e
revista de Belo Horizonte.

Por essa altura ja se ligara a trés outros
Jovens escritores — Fermnmando Sabino,
Hélio Pellegrino e Paulo Mendes Cam-
pos , que seriam amizades vitalicias, num
quarteto que o folclore ipanemense toma-
ria mitologico e que so se quebraria com
a morte de Hélio, em 1988, e a de Paulo,
no ano passado. “Quatro cavaleiros de
um intimo apocalipse”, definiria o pro-
prio Otto quando, em 1980, a produtora
Marilda Pedroso os convenceu a gravar,
para a Som Livre, um LP duplo, Os 4
mineiros, com poemas, trechos de prosa
e textos autobiograficos. Na redacao de
O Didrio, um colega ligeiramente mais
velho, Jodao Etienne Filho, lhes abria es-
pago na pagina literaria. Chegaram a es-
crever arligos a varias maos, assinados
com nomes como “Otto Mendes™.

Matriculado na Faculdade de Direito,
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Otto andou indeciso quanto ao que fazer
da vida. “Durante algum tempo hesitei
entre o magistério e a advocacia”, conta.
“Tive boas chances para ser advogado,
mas a Imprensa ja tinha comegado a me
devorar. Fui sendo levado. Nao escolhi.”
No final de 1945, formado, tomou o avido
da Panair para o Rio de Janeiro (“a pas-
sagem custava 220 cruzeiros”, lembra-
se). Seu primeiro emprego na Imprensa
carioca foi no Didrio de Noticias, pela
mao de Edgar de Godoi da Mata-Macha-
do, com quem ja trabalhara em O Didrio.
O mesmo Edgar levou-o também para O
Globo, e por algum tempo Otto
acumulou os dois empregos.
Embora ele jure que nio passe
de invencionice, ha quem afir-
me que nessa época andou po-
lemizando consigo mesmo,
editorialista que era de ambos
os jomnais. De manha, no Did-
rio de Noticias, vestia a pele de
Orlando Dantas; a noite, a de
Roberto Marinho, em O Glo-
bo. Se isso de fato nao aconte-
ceu, como ele diz, nao tera sido
por falta de habilidade: bem
mais adiante, nos anos 70, no
conturbado episodio da saida de Walter
Clark da direcao-geral da Rede Globo,
coube a Otto Lara Resende redigir as duas
irretocaveis cartas protocolares que sela-
ram o divorcio — a de Clark, pedindo
demissao, e a de Roberto Marinho, acei-
lando-a e lamentando-a.

MANOEL MOTTA

Bombas-relogio — Reporter politico,
ele acompanhou de ponta a ponta os tra-
balhos da Constituinte de 1946. Em 1951,
cobria o Senado para o Didrio Carioca, e
¢ dessa fase uma brincadeira sua imedia-
tamente incorporada ao folclore da Im-
prensa do Rio de Janeiro. Ao escrever
uma nota sobre candidatos ao governo do
Maranhao, Otto, para nao ter que cortar
uma virgula que descera por engano ao
papel, acrescentou um imaginario Jubi-
leu de Almeida. O personagem era inven-
¢ao de Hélio Pellegrino, obcecado por
determinadas palavras — achava, por
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exemplo, que “sinecura” era na verdade
um canto de sacristia e que alguns subs-
tantivos comuns, como “jubileu”, eram
nomes de gente. Outros reporteres e co-
lunistas, entre eles Rubem Braga, Sérgio
Porto, Vinicius de Moraes, Fernando Sa-
bino ¢ Paulo Mendes Campos, gostaram
da brincadeira e passaram a enfiar Jubileu
de Almeida em suas reportagens e co-
mentarios politicos. Entrevistado por um
desses gozadores, um senador maranhen-
se — esle sim, de came e osso, Vitorino
Freire —, por via das duvidas, chegou a

tecer loas ao ilustre co-estaduano. O per-
sonagem, assim, foi ganhando existéncia
— até que Rubem Braga furasse a bolha
de sabao ao escrever, no Correio da Ma-
nha, que Jubileu de Almeida era o candi-
dato ideal nao so ao governo do Maranhao
como 4 Presidéncia da Republica, nao fosse
por um pequeno defeito: nao existir.

Otto Lara Resende percorreu pratica-
mente todas as redagoes cariocas, tendo
sido diretor da revista Manchete, do Jor-
nal do Brasil e da Rede Globo, da qual foi
também um dos fundadores. Nessa emis-
sora, durante algum tempo, fez um pro-
grama diario, O pequeno mundo de Otto

Dois dedos
de prosa

O dramaturgo Nelson Rodrigues defen-
dia a idéia de que a grande obra de Otto Lara
Resende ¢ a conversa. “Deviam botar um

igrafo atrés dele”, dizia, “anotando

e depois vender ou alugar numa Loja

de Frases.™ Ld se poderia encontrar artigos

como oS que se seguem (cuja autenticidade

o fabricante, irritado com a folclorizagao,
na maioria dos casos nao confirma):

« O mineiro so € solidario no cancer.
« Minas estd onde sempre esteve, com
seu passado, seu presente e seu

futuro.

+ A grande contribui¢do de Minas
Gerais para a cultura universal é
a locaia. A tocaia € uma home-
nagem & vitima. Morre sem avi-
so prévio, delicadamente, se
possivel desconhecendo o autor
da cilada.

« Niio sou homem de ter uma opinido
no bolso e outra na lapela.

« Eu acumulo duas condigdes que
em principio se excluem: sou care-
ca e grisalho.

+ Paisagem ¢ verba (diante da es-
tupenda mansdo de um miliond-
rio, construida num lugar muito
pobre).

 Quem quer ser vereador quer ser
presidente da Republica. Por que se
contentar com o final do bilhete

premiado, pelo mesmo dinheiro?

« Politica ¢ a arte de enfiar a mao no excre-
mento.

« De que nos serve a posteridade, se nio
SEeremos conlempora dela?

« A morie € o clube mais aberto do mundo.

« A morte ¢, de tudo na vida, a unica coisa
absolutamente insubomavel.

O homem € um animal gratuito.

« Leio muito. Nio sou inleiramente uma
besta porque sempre tive insonia.

« Sou autor de muitos onginais ¢ de nenhu-
ma originalidade.

« Sou versalil, o que ¢ a melhor maneira de
nada saber. Sou um jomalista, especialis-
la em idéias gerais.

+ Chega de intermedidrios. Lincoln Gordon
para presidente (sobre o embaixador nor-
te-americano no Brasil, em ]964)

+ Consegui ser avo de minha filha e pai de
minha neta, eliminando a mediagao an-
lipatica do genro (sobre Helena, filha
tempora).

« Ha em mim um velho que nao sou eu.

« Pego desculpas, mas ful um menino nor-
mal.

« Sou feilo @ imagem e semelhanga da mu-
lher de trottoir: eu paro com um assobio!

« Para mim, ¢ absolutamente fundamental
que o espetaculo ndo lermine aqui em
baixo, na Terra.
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Lara Resende. Walter Clark, que tinha
nele uma espécie de conselheiro, diz que
nunca encontrou alma tao generosa e es-
pirito tdo conciliador. “Ele era o rei da
boa intriga”, afirma. “Era o sujeito que
desarmava bombas-relogio, e na Globo
tinha uma a cada minuto...” Otto desem-
penhava, entre outras, a fungao informal,
importantissima, de servir de ponte entre
a emissora e os intelectuais. Atraidos por
ele, era comum, depois do Jornal Nacio-
nal, aparecerem para um uisque escrito-
res como Pedro Nava, Nelson Rodngues,
Fernando Sabino e Hélio Pellegrino.

“Complexo de Jonas”
— Virios dos visitantes
frequentavam também os
almogos que Walter Clark
durante muito tempo pro-
mOVeu €m Sua casa, as sex-
las-feiras, com a finalidade
unica e exclusiva de ali-
mentar o fogo do convivio
e do bate-papo — matéria
em que Otto Lara Resende
¢ provavelmente o maior
especialista brasileiro, ao
lado do critico Antonio
Candido. Nessa qualidade € que Janio
Quadros quis té-lo no Palacio do Planal-
to, por indicagdo de outro mineiro, o se-
cretario de Imprensa José Aparecido de
Oliveira. “Soube que vocé gosta de bater
papo”, teria dito Janio ao escritor. “Pois
venha faze-lo aqui.™ “Fa-lo-1a, presiden-
te”, teria retrucado Otto, “se tLivesse com-
peténcia, mas niao passo de um especia-
lista em idéias gerais.” “Eu também”,
Insistiu o entao presidente — que, a reve-
lia do convidado, nomeou-o coordenador
da Assessoria Tecnica da Presidéncia da
Republica. Otto diz que sequer foi a Bra-
silia empossar-se no cargo.

Quem relata o didlogo entre Janio e o
escritor € Fermando Sabino — felizardo
que ha mais de meio século vem se deli-
ciando com a prosa hipnotica daquele que
Sérgio Porto chamou de “o genial frasista
de Sao Jodo del Rei”. Sao amigos desde
o lempo de escoteiros. Bem-humorado, o

FRANCISCO ESTRELA

romancista de O encontro marcado cos-
tuma dizer que sua unica chance de entrar
para a Academia Brasileira de Letras se-
ria na vaga de Otto, mas que, como este,
embora ano e meio mais velho, certamen-
te vai sobreviveé-lo, ja perdeu qualquer
esperanga de vestir o fardio. E, como ndo
estara entre os vivos quando o amigo
morrer, cuidou de aprontar para ele um
epitafio versificado: “Aqui jaz Otto Lara
Resende /mineiro ilustre, mancebo gua-
po./Deixou saudades, isso se enten-
de:/passou cem anos batendo papo.”

O talento verbal do escritor e jornalista
ajudou a celebriza-lo, mas em contrapar-
tida lhe fez mal. Otto afirma ter horror ao
folclore que em torno dele se construiu —
a partir, sobretudo, dos escritos de Nelson
Rodrigues, que nao apenas o enfiava em
pegas ¢ romances como divulgava suas
boutades, muilas delas invengdo de Nel-
son, em cronicas de jornal (veja box a
pagina anterior). O frasista, de certa for-
ma, obscureceu o escritor de qualidade
que ele € — embora o préprio Otto, com
sua inapetencia para o livro, também te-
nha contribuido para manter na sombra a
sua faceta literaria. Ja se definiu comoum

“escritor que foge de sua convocagao™.
Hélio Pellegrino, que o conhecia muito
bem, afirmava ser a literatura a unica
atividade em que o amigo nunca foi um
diletante. Enredado num “complexo-de
Jonas™, Otto, segundo o falecido psicana-
lista e poeta, viveria pulando do barco e
tentando nadar para longe, mas sendo
invariavelmente engolido pela baleia da
literatura.

“Uns uisques”™ — Das poucas obras
que publicou desde a estréia, hd exatos 40
anos, com O lado humano, o leitor so
encontrara nas livrarnas,
hoje, O elo partido, coleta-
nea de sete contos tirados de
livros anteriores. A idéia de
organizar esse esqudlido
volume foi apresentada a
Editora Atica por outro
grande contista, seu amigo
Dalton Trevisan, com quem
mantém intensa correspon-
déncia. O editor Fernando
Paixao teve algum trabalho
em convencer Otto Lara Re-
sende, que, uma vez rendi-
do, decidiu reescrever as
sete historias. Desse esforgo resultaram
“obras mui primas”, observou Trevisan a
Femando Paixao. Mal o livro foi langado,
porém, em fevereiro ultimo, e o autor ja
estava novamente retocando os textos. Ta-
refa semelhante, de muito maior enverga-
dura, o ocupa ha dois ou trés anos: reescre-
ver, palavra por palavra, o romance O bra-
¢o direito, que, embora premiado e
traduzido, lhe causou enorme desgosto
numa releitura. Tanto tem mexido no livro
que recentemente disse a um amigo ja nao
saber se ¢ brago direito ou esquerdo. Tudo
0 que pretendia, ao se meler nessa emprei-
tada, era “despiorar™ o romance. Nao vé a
hora de terminar. “Ai”, planeja, “fico dis-
ponivel para morrer, ou, se ndo morrer, para
tomar uns uisques.”

X

Humbero Wemeck, 47 anos e 24 de profissio, & redator-
chefe ga revisia Ele e outor dos vros Chico Buarque
Lefra e Musica (1989) @ O gdesohno 0o rapapoda (O ol
em ogosto), langomentos da Companhia das Lehos.
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COMECOU

T ERCEIRA

DEPOIS DE SECULOS DE

AGRESSAO AMBIENTAL,

O HOMEM ENFRENTA O
GRANDE DESAFIO DE VIVER
EM PAZ COM A NATUREZA.

O FUTURO DO PLANETA

O homem esta aprendendo a produzir cada
vez melhor, sem provocar escassez nem violen-
tar o ambiente, através de controles e técnicas
sempre mais eficientes.

Estes controles sdo algumas das principais ar-
mas que ele esta desenvolvendo nesta guerra con-

DEPENDE DO RESULTADO

(GUERRA.

P rHODIA

GRUPO RHONE-POULENC

tra 0 desperdicio e contra a poluicao.

O mundo da produgdo vive o comego deuma
era mais limpa, de respeito a natureza, de reci-
clagem e reaproveitamento. E apenas o comego
de um novo processo, mas ja é o suficiente para
que se tenha esperancgas de um futuro melhor.
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E melhor vocé
comecar a

er 0 Estadio.

aulo Francis, William Waack, Reali Junior e Moisés Rabinovicci sao alguns
dos correspondentes internacionais do Estadao.

Luis Fernando Verissimo, Rachel de Queiroz, Nirlando Beirao, Joelmir
Beting ¢ Mikhail Gorbachev sao alguns dos colunistas.

Ha, também, mais de uma centena de outros nomes importantissimos do
jornalismo brasileiro, entre correspondentes, reporteres e colaboradores.
Por isso, para quem nao faz a menor idéia de quem sejam nomes como
Gaudi, Frank Lloyd Wright ¢ James Joyce, a gente recomenda com
urgéncia esses nomes ai de cima.

ESTADAO

y

E muito mais jornal.




BEMGE da mais um pe¢
para acabar com as filas

Agora, quem tem dinheiro
no Fundao do BEMGE

nao precisa enfrentar fila

na Agencia

para tirar sua conta corrente
do vermelho.

dSSO

Muitos Clientes vao as Agéncias
dos Bancos para conferir seus sal-
dos, pedir extrato, por nao terem
seguranca dos valores exatos em
sua conta corrente. Isso € uma das
causas de filas nas Agéncias.

E tem também o caso dos Clientes
com dinheiro aplicado no Fundao
que enfrentam as filas, ou o tele-
fone congestionado, para fazer res-
gates e cobrir eventuais saldos ne-
gativos da conta corrente. Ou seja:
€ correria, complicacoes, perda de
tempo, mesmo tendo dinheiro
aplicado no Fundao.

O BEMGE percebeu esse proble-
ma e arranjou uma solucao. Com
uma unica autorizacao, que pode

ser cancelada a qualquer momen-
to, o Cliente passa a usar o resgate
automatico do Fundao do BEMGLE.
loda vez que a conta corrente en-
trar no vermelho, o Banco automa-
ticamente resgata o dinheiro do
Fundao e cobre o saldo negativo.
Assim, quem tiver dinheiro no
Fundao do BEMGE e autorizar o
resgate automatico, pode se des-
preocupar em acompanhar sua
conta corrente: ela estara sempre
protegida.

SE VOCE ESTA COM O BEMGE, BOM SINAL.

% BEMGE

Bancodo Estadode Minas Gerais S.A.




Entrevista

estilo € escorreito,
a linguagem clarae
as informacoes
abundantes. Estes
sao os atributos que
fazem da leitura da
Coluna do Castello uma
obrigacao inadiavel para
quem deseja manter-se em
dia com os fatos e os basti-
dores da politica brasileira.
Quem aredige € Carlos Cas-
tello Branco, 72 anos € 54 de
profissio — uma unanimi-
dade entre seus pares, que 0
consideram o melhor colu-
nista politico da Imprensa
brasileira.
Baixinho, voz rouca, com-
pleigao atarracada de nordes-
tino nascido em Teresina

(PI), Castelinho foi levado ao

T
J
o
&+
(o]
"o
[+
L
m
|
af
:E:
)
=
]
O
[
L
=5

Castelinho

¢ Nao tenho a aspiragao de

influir, mas a intengao

de informar e esclarecer 7’

A vida de Carlos Castello Branco

confunde-se com a historia
do melhor jornalismo

politico da Imprensa brasileira

a servigo da informagao.
“Minha intengdo € informar
e esclarecer”, confirma.

E isso Castelinho faz bem.
“Ele ¢ o maximo”, elogia
Carlos Alberto Sardenberg,
diretor da sucursal do Jornal
do Brasil em Sao Paulo.
“Castello ¢ capaz de oferecer
aos leitores um panorama ex-
traordindrio do que esta
acontecendo na politica bra-
sileira”, diz Sardenberg. De
sua parte, Ricardo Augusto
Setti, diretor editorial adjun-
to da Editora Abril e antigo
colega de Castelinho no JB,
também nao mede elogios:
“Qualquer reporter ou co-
mentarista politico tem no
Castelinho um exemplo de
integridade, talento e texto

jomalismo a partir de uma
intensa paixao pela literatura. Seus primei-
ros ensaios na Imprensa se deram no Liceu
Piawiense, onde estudou e colaborou no
jomal do grémio estudantil. Até pontificar
na coluna a esquerda da Pagina 2 do Jornal
do Brasil, espago que ocupa ha 30 anos,
passou por diversas redagoes e ainda encon-
trou tempo para cometer dois livros de fic-

¢ao — Continhos Brasileiros e o romance
Arco do Triunfo, ambos muito bem recebi-
dos pela critica. Mas foi a importancia de
seu trabalho jornalistico que o levou a ca-
deira 32 da Academia Brasileira de Letras,
em 1985. Castelinho, porém, nao liga muito
para as honras da imortalidade: pouco vai a
Academia e prefere manter sua pena afiada

literario, tudo isso acrescido
de fartas doses de humildade pessoal”, tes-
temunha. “Ele ¢ um dos jomalistas mais
gentis e simples que conhego.”

Foi com a mesma proverbial gentileza
que Castelinho recebeu num fim de tarde de
junho, em sua casa no Lago Sul, em Brasi-
lia, o editor Luiz Egypto para a entrevista
que se segue.

-
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Imprensa — O senhor se da conta
de que € o colunista politico mais
importante do pais?

Carlos Castello Branco — Eu
ougo falar, mas nao sinto.

Imprensa — Nao sente por qué?

Castello — Porque eu escrevo
sem pensar. Apenas quero oferecer a
quem vai ler uma analise a mais de-
sengajada e objetiva possivel. Eu
pretendo que o que escrevo seja acel-
tavel e compreendido, mas nao tenho
a aspiracao de influir em nada. Mi-
nha intengao € informar e esclarecer.

Imprensa — O senhor sempre tra-
balhou com informagoes de boa qua-
lidade e, mesmo assim, acha que seus
comentarios nao tém influéncia?

Castello — A influéncia ¢ a dos
fatos que revelo. A minha, pessoal, ¢
muito indireta e advém da capacidade
que cu posso ter de cormgir algumas
informacoes e apresenta-las num con-
texto compreensivel para o leitor.

Imprensa — Ha algum segredo
para 1sso?

€ Em 1949, comecei a fazer
reportagem politica.
Foi meu grande aprendizado??

propds: “Castello, eu estou assumin-
do a diregao do Didrie Carioca.
Voce quer vir para o Rio trabalhar
comigo?” Isso foi em agosto de
1945. Eu aceitei. Quinze dias depois,
ja no Rio, fui a sede do Didrio Ca-
rioca, ao lado da Praga Tiradentes, ¢
perguntei pelo Lacerda. “Ele nao tra-
balha mais aqui”, me disseram. Ele
havia brigado com o dono do jornal
¢ eu descobri que estava desempre-
gado. Sai, caminhei até a avenida
Rio Branco e encontrei o Neiva Mo-
reira, antigo colega do Liceu
Piauiense. “Carlito, vocé faz o que
aqui?”, perguntou. Eu contei que
acabara de perder o emprego. Neiva
trabalhava no O Jornal, dos Diarios
Associados, ¢ disse que ali havia
uma vaga de subsecretario de reda-
¢ao. Resolvi aceitar e comecei no O
Jornal. Nao passei sequer uma hora
desempregado. No comecgo de 1949,
comecei a fazer reportagem politica
para O Jornal. Foi o meu grande
aprendizado. No ano seguinte, ja as-
sinava matérias politicas. Foi quan-
do o Pompeu de Souza assumiu o
comando do Didrio Carioca e intro-

Castello — Nenhum. Eu tenho 54

anos de profissao, trabalho em jornal desde
os 18 anos de 1dade.

Imprensa — Como o jornalismo chegou
na sua vida?

Castello — Nao foi propriamente o jor-
nalismo, mas a literatura. Meu pai era ad-
vogado, foi juiz e tinha uma boa estante de
livros de literatura. Através da literatura fui
me interessando em ler os jornais da lerra e
em conhecer as pessoas. Meu pai me man-
dou estudar em Belo Horizonte, no comego
de 1937. Dois anos depois, passando por
dificuldades financeiras, ele me escreveu
sugerindo que eu comegasse a trabalhar
porque nao poderia mais me mandar a me-
sada. Eu tinha um colega na Faculdade de
Direito que ja trabalhava em jomnal e, por
intermedio dele, fui fazer uma experiéncia
de 20 dias no Estado de Minas. Entao surgiu
uma vaga de reporter de policia e eu fui
aproveitado.

Imprensa — Ja havia, desde entdo, algum
encantamento pela reportagem politica?

Castello — Nao. Era 1939, em plena
ditadura do Estado Novo, e o jornalismo

“
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politico nao existia. Mas, com a convivén-
cia na Faculdade de Direito e na Imprensa
mineira, fui conhecendo politicos como Pe-
dro Aleixo, Milton Campos, Alberto Deo-
dato e Bilac Pinto — todos meus
professores — ¢ criando interesse pela ati-
vidade politica. Quando veio a redemocra-
lizagao do pais, em 1945, os jornais
comegaram a opinar ¢ eu me vi fazendo os
editoriais do Estado de Minas. Foi a época
da campanha presidencial para a sucessio
de Getulio Vargas, da legalidade do Partido
Comunista. Tudo aquilo nos empolgava
muilo e a politica passou a ser o centro da
vida de todos nos.

Imprensa — E a Imprensa perdeu um
reporter de policia...

Castello— De 1942 a 1945 eu preparava
no Estado de Minas todas as paginas do
noliciario internacional, que eram as mais
importantes do jomal em fungao da Segun-
da Guerra. Com o fim do conflito, aquilo
esvaziou e eu precisava achar meu espago.
Um dia, de passagem por Belo Horizonte,
Carlos Lacerda — entao diretor da Agéncia
Meridional, dos Diarios Associados — me

duziu grandes inovagoes no jomnal.

Imprensa — Que marcaram época na
Imprensa brasileira.

Castello — Ele introduziu o lead, que
entao era novidade. Como, durante a guer-
ra, eu lidava dianiamente com o material
vindo das agéncias americanas de noticias,
ja havia me habituado com as técnicas do
lead. O Pompeu sabia disso e me chamou
para trabalhar com ele. Eu comecei a fazer a
reportagem politica em plena restauracao da
vida democratica. Depois tomei-me cditor
de politica do Didrio Carioca. No comego,
o Didrio pagava bons salarios, mas depois
alrasaram Os pagamentos € passaram a nao
pagar tao bem. Eu tinha que suplementar
meu orgamento com outras tarefas. O Car-
los Lacerda, entdo, me chamou para ser
editor da Tribuna da Imprensa, sem prejui-
zo da minhas fungoes no Didrio Carioca.

Imprensa — Uma alternativa inimagi-
navel hoje.

Castello — Pois ¢. Eu era editor geral
da Tribuna da Imprensa e editor de poli-
tica do Didrio Carioca. Saia de casa as
5h30 para a Tribuna da Imprensa, que
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fechavaas 13 horas, depois ia almo-
gar e, a partir das 14 horas, fregiien-
tava a Camara dos Deputados ¢ o
Senado. As 18 horas estava no Did-
rio Carioca, trabalhava até as 23
horas, 1a para casa e recomegava
tudo no dia seguinte. Fiz isso du-
rante um ano. Eu precisava de di-
nheiro para pagar a entrada de meu
apartamento no Leblon.

Imprensa — Até quando o se-
nhor conviveu com essa jornada de
trabalho?

Castello — Por mais algum tem-
po. Deixei a Tribuna da Imprensa
para trabalhar em O Cruzeiro, em
1954, outra vez levado pelo Neiva
Moreira. A revista queria que Neiva
produzisse uma segao de cobertura
politica, mas ele estava mais interes-
sado em politica do que em jornalis-
mo. Fiquel, entao, responsavel pela
se¢ao, que passou a ser a minha prin-
cipal atividade em fungao da impor-
tancia que O Cruzeiro tinha no pais
naquele momento. Fiquei dez anos
na revista, onde eu tinha quatro pa-
glnas semanais com comentarios, in-

¢ Janio nao era boa fonte. Ele
ndo tinha paciéncia
para conversar sobre politica®’

com ele, redigia papéis para ele.
Davaumaassessoriamuitomodesta
€ nao me ajustel muito a fungéo —
nao gosto de trabalhar para gover-
nos. Mas foi itil, porque passei a
entender como funciona por dentro
a Presidéncia da Repiblica. Quem
vé de fora acha que todo mundo ¢
importante. Mas, de fato, poucas
pessoas tém importancia no palacio,
umas duas ou trés. O resto nao tem
importéncia nenhuma.

Imprensa — Quem tem impor-
tancia no Planalto, hoje?

Castello — O Marcos Coimbra,
secretario-geral da Presidéncia da
Republica, ¢ o Jorge Bornhausen,
ministro-chefe da Secretaria de Go-
verno. O resto ndo tem importéncia.
O general Carlos Tinoco, ministro
do Exército, também tem importén-
cia, mas limitada a drea dele. No
governo do Janio, havia no Palacio
duas pessoas importantes: Quintani-
lha Ribeiro, chefe da Casa Civil, e o
Jose Aparecido de Oliveira, secreta-
ro particular do presidente.

formagoes.

Imprensa — Como o senhor editava
essas paginas?

Castello — Tinha uma matéria de ava-
liagao, chamada Analise de Conjuntura,
uma se¢ao de notinhas como as do atual
Informe JB, chamada Em Coenfianga, coisas
assim. Como eu tinha muita convivéncia
com os politicos, trabalhava com abundan-
cia de informagoes. Eu fazia uma se¢ao no
Diario Carioca, as quatro paginas de O
Cruzeiro e ainda sobrava maténia. Coisa
que nao me faltava era informacao.

Imprensa — Como néo lhe falta até
hoje, suponho.

Castello — Hoje a informagao ¢ mais
seletiva; ja naquele tempo eu tinha de tudo.

Imprensa — Como surgiu o convite para
assumir a Secretaria de Imprensa do entao
recém-eleito presidente Janio Quadros?

Castello — Bem, desde as preliminares
da campanha eu ja havia me ligado muito a
UDN (Uniao Democrdtica Nacional, por
cuja legenda Jinio foi eleito presidente nas
elei¢oes de 1960). Eu me engajei na cam-
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panha do Janio. Antes, O Cruzeiro haviame
mandado acompanha-lo numa viagem ao
exterior. Depois de eleito, ful para Londres
encontrar com ele. Nos conversavamos to-
dos os dias e eu passei a ter uma avaliagao
melhor do Janio, da figura dele.

Imprensa — Até que veio o convite?

Castello — Janio meu chamou ao seu
gabinete, mas nao me interessei em traba-
lhar no governo. Disse a ¢le que estava com
minha vida organizada no Rio. Enquanto eu
falava, ele pediu uma ligagdo telefonica
para o Leao Gondim, diretor de O Cruzeiro.
Quando a ligagao for completada, ele disse:
“Leao, ¢ o presidente. Eu quero que vocé
me empreste o Castello por seis meses...
Obngado, meu bem.” E desligou. Comecel
a trabalhar com ele no dia seguinte.

Imprensa — Como foi esse trabalho?

Castello — Eu cumpria o ntual de dar as
informagoes oficiais do governo. Eu nao
tinha interesse nenhum em dar versoes nem
dar explicagoes: eu dava fatos do governo,
organizava coletivas, facilitava o acesso
dos jornalistas ao presidente, despachava

Imprensa — Depois de tantos
anos, que avaliagao o senhor faz do episo-
dio da renuncia, em agosto de 1961?

Castello — Pouco depois da remincia, eu
dei uma entrevista onde dizia nédo saber por
que Janio renunciou. Ele entao me mandou
um bilhete estranhando que eu, como seu
antigo secretario de Imprensa, tivesse feito
aquela declaragao. Ele dizia estar certo de que
cu sabia a razao. Mas como ele nunca me disse
qual era, como € que eu poderia saber?

Imprensa — O senhor voltou a tocar
nesse tema com o ex-presidente?

Castello — Nao. A minha relagao com
ele passou a ser diferente. E ele nunca mais
funcionou como minha fonte.

Imprensa — Ele era uma boa fonte?
Castello — Ele nao tinha paciéncia para
conversar sobre politica.

Imprensa — O senhor chegou a escre-
ver um livro sobre sua passagem pelo go-
vermno, nao ¢ verdade?

Castello — Escrevi algumas coisas nao
muito relevantes para publicar, se fosse o

caso, muitos anos depois.
—
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Imprensa — E € o caso de publi-
ca-las?
Castello — Nao.

Imprensa — Por qué?

Castello — Sao fatos recentes e
muitos dos personagens envolvidos
ainda estao vivos. Nao tem nenhum
segredo, mas pode criar pequenos
problemas para uma ou outra pessoa.
E a historia de como eu via o governo
Janio durante o tempo em que estive
la dentro.

Imprensa — E ha coisas pouco
edificantes nesse relato?

Castello — Nao, nao ha nada dis-
S0, apenas coisas que eu sabia pelo
fato de exercer um cargo de confian-
¢a la dentro. Nao tem nada de espe-
tacular.

Imprensa — E dificil avaliar o
motivo pelo qual o senhor ainda in-
siste em manter segredo sobre um
relato historico de tal importancia,
mesmo que eventualmente fira sus-
cetibilidades.

Castello — Eu escrevi achando

¢¢ Sou reporter, eu procuro
saber. Minha tecnica
foi sempre essa: ficar calado?’

Imprensa — O senhor disse que
durante a ditadura exercitou uma
forma de escrever nas entrelinhas?
Como foi isso?

Castello — A gente vai agindo
instintivamente, vai experimentan-
do as resisténcias, vendo como € que
pode dizer aquilo que ndo pode ser
dito. Uma vez, o general Antonio
Bandeira conversava com Pompeu
de Souza, entao chefe da sucursal da
Veja aqui em Brasilia, e reclamou:
“Dr. Pompeu, o senhor vejaaqui essa
Coluna do Castello: ele diz tudo o
que nao pode. Eu l1 a coluna com o
lapis vermelho na mao, do comego
ao fim, e ndo consegui baixar o lapis
vermelho nenhuma vez.”

Imprensa — O senhor certamen-
le tomou essa reclamagdo como um
elogio.

Castello — Como uma homena-
gem. Se ele ndo sabia como cortar, é
porque eu tinha conseguido uma ma-
neira de dizer as coisas sem que ele
pudesse me sufocar, ne?

Imprensa — Mas depois da edi-

que mais tarde pudesse ter alguma
importancia, mas eu nao quero publicar.
Sera publicado, se for o caso, mais adiante.

Imprensa — Findo o governo Janio, o
senhor evidentemente voltou para a Im-
prensa full time. Foi ai que comegou a sua
coluna tal como ¢ hoje?

Castello — Eu voltei para O Cruzeiro,
mas nao estava satisfeito. Em dezembro
de 61, o Hermano Alves, que trabalhava
no Jornal do Brasil, esteve aqui em Bra-
silia e me disse: “Castello, o Nascimento
Brito comprou a Tribuna da Imprensa e
o Alberto Dines, o Mario Faustino e eu
estamos dirigindo o jornal. Nos resolve-
mos convidar vocé para fazer uma coluna
politica de Brasilia.” Eu aceitei porque
era o pretexto para sair de O Cruzeiro. E
no dia 1° de janeiro de 1962 eu escrevi a
primeira coluna para a Tribuna da Im-
prensa, chamada Coluna de Brasilia. No
dia seguinte, o Alberto Dines sugeriu que
eu arranjasse um nome melhor. Entao o
Fernando Sabino me falou de uma coluna
publicada num jornal americano chamada
Lion's Corner. Lion era o nome do jorna-
lista. Ai eu disse: “Parece autopromocio-
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nal, mas que tal Coluna do Castello?"
Dines gostou e ficou Coluna do Castello
ate hoje.

Imprensa — E quando ela passou a ser
publicada no Jornal do Brasil?

Castello — Em junho de 1962, Nasci-
mento Brito vendeu a Tribuna da Imprensa
para 0 Helio Fermandes e propos que eu
continuasse com a coluna no Jornal do
Brasil. Eu topei e comecei a publicar no JB
no dia 2 de julho. Eu ja estava mais amadu-
recido e tinha uma grande massa de infor-
magoes. Quando veio o regime militar, as
informagoes, apesar de ndo poderem ser
explicitas, continuavam a convergir para
mim. Com a censura, passel a escrever de
maneira a dizer sem dizer, a chamada entre-
linha, a linguagem indireta.

Imprensa — Alem das informagoes, em
que o senhor se baseia para escrever?

Castello — No meu conhecimento do
processo politico, da vida politica, do
tipo de raciocinio do politico e de suas
reagoes. E também no conhecimento
das pessoas.

¢ao do Ato Institucional n® 5, em
dezembro de 1968, o senhor amargou al-
guns dias de cadeia, nao fo1?

Castello — Na noite de 13 de dezembro
comemoravamos em casa o0 aniversario de
minha mulher. Quando ouvi a noticia do
Al-5, pensei: “Eu vou ser preso, mas, como
estou muito cansado, vou dormir.™ Nao deu
outra: as 6 horas do dia seguinte um agente
do Dops prendeu a mim e ao Otacilio Lo-
pes, um jornalista da Ultima Hora. Fomos
os primeiros a ser presos em Brasilia. No
quartel da Policia do Exército, um tal coro-
nel Epitacio, comandante da unidade, me
viu ¢ disse: “A que devo a honra da sua
visita?” E eu respondi: “Coronel, deve ha-
ver um engano. Eu nao costumo visitar
ninguém a essa hora.” Ele ficou desapon-
tado. “Entao espere ai que eu vou ver o
que ha”, disse. Foi ¢ nao voltou mais.
Depois do Al-5, minha coluna foi proibi-
da. O jornal recebeu instrugoes para nao
publica-la mais.

Imprensa — E quando o senhor voltou
a publica-la?

Castello — La pelo dia 6 de janeiro eu
resolvi vollar a escrever para ver no que
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dava. Mandei a coluna e continuei
escrevendo, tateando o terreno.

Imprensa — O senador Jose Sa-
ney € seu amigo e, inclusive, o indi-
cou para a Academia Brasileira de
Letras. Que avaliacdo o senhor faz,
hoje, do governo dele?

Castello — Ele nio me indicou,
mas me apoiou ¢ me recebeu na Aca-
demia. E meu grande amigo. Mas a
passagem pelo Planalto foi uma si-
tuagao muito dificil para ele, que
assumiu com um governo ja monta-
do, com base numa articulagao poli-
tica da qual ele ndao havia
participado. Ele respeitou a liberda-
de de Imprensa, embora nunca ne-
nhum presidente tenha sido tio
agredido pela Imprensa como ele foi.
Ele era um homem tolerante, um ho-
mem bom. O governo dele nao foi
eficaz, mas toda a América Latina
nao teve governos eficazes naquela
época. A conjuntura mundial era ne-
galiva para a América Latina. Mas
ele deixou uma ligao de tolerancia e
compreensao. Esse rapaz, o Collor,
na campanha, o agrediu muito. Hoje

¢¢ Nossa faixa de reportagem é
reduzida. Somos o canto
do mundo, uma nacao rq}‘h{m’ )

dade de conferir uma informacao é
que eu ligo para alguém. Eu prefiro
ouvir, avaliar. Eu tenho uma certa
atividade social, vou a jantares, al-
mogos, tenho contatos fora de casa
e, as vezes, recebo gente aqui em
casa. Também sempre recebo telefo-
nemas atuais e oportunos. Além dis-
so, lenho bom contato com o
ministro Bornhausen, como tinha
com o ex-ministro Jarbas Passarinho
e ainda tenho com o senador Marco
Maciel, com os ministros Marcilio
Marques Moreira, Pratini de Mo-
racs, Helio Jaguanbe...

Imprensa — Como € o seu dia de
trabalho?

Castello — As 7h30 eu ja estou
na sede da sucursal do Jornal do
Brasil. Sou eu quem abre o jornal.

Imprensa — E o senhor quem da
bom dia para as faxineiras?

Castello — Eu chego antes das
faxineiras. Leio os jornais, recebo
telefonemas e, as vezes, saio para
alguma visita. Em torno das 11 horas
eu escrevo a coluna, em 70 linhas de

deve ter remorso disso e esta sendo
mais agredido que o Sarney.

Imprensa — O senhor conversa com
freqiiéncia com o presidente Collor?

Castello — So converso quando ele me
procura. Tenho participado de jantares com
o presidente, ele me telefona de vez em
quando e, as vezes, mantemos longas con-
versas. Tenho um bom contato com ele.

Imprensa — O que ele procura saber do
senhor nessas conversas?

Castello — Eu ndo tenho que dizer nada,
tenho que ouvi-lo. Sou reporter, eu € que
procuro saber. Eu fico calado, deixo ele
falar. A minha técnica sempre foi essa: ficar
calado.

Imprensa — Que avaliagio o senhor faz
do governo Collor?

Castello — Eu acho que ele esti exer-
cendo uma influéncia muito importante no
pais. Esta mudando mentalidades e o com-
promisso de governo no Brasil hoje ¢ outro.
Collor antecipou-se a queda da esquerda em
escala mundial, & queda daquela esquerda
formada por pressoes comunistas. Ele der-
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rubou aqui o muro de Berlim antes de o
muro cair la fora.

Imprensa — O senhor acredita que o seu
projeto modernizante sera bem-sucedido?

Castello — O presidente assumiu com
um grupo de alagoanos jovens, inexperien-
les e muito ansiosos. E teve de colocar todos
para fora do governo ao descobrir que nao
tinha uma equipe ao assumir o governo. Ele
assumiu porque nao podia deixar de assu-
mir. Foi uma aventura que deu certo e que
quase da errado, e ele agora esta tentando
salvar, escapar.

Imprensa — Mesmo langando mao de
auxiliares identificados com governos mi-
litares?

Castello — So agora o presidente Collor
CONSEZUIU armar um govemno que tem certo
prestigio na sociedade.

Imprensa — O senhor ¢ um jornalista
que nao procura muito as fontes. Ultima-
menle sao sempre as fontes que o procuram,
nao ¢ i1sso?

Castello — So quando eu tenho necessi-

72 batidas.

Imprensa — O senhor usa computador?

Castello — Para mim € mais rapido es-
crever a maquina. Eu sou datilografo desde
os 11 anos de idade, formado pela Escola
Remington de Teresina. O bom do compu-
tador € que basta vocé tocar numa tecla para
o lexto estar na sede do jornal, no Rio. E
uma vantagem industrial.

Imprensa — Em quanto tempo o senhor
escreve a coluna?
Castello — Em meia hora.

Imprensa — E depois de sair do jornal,
o que o senhor faz?

Castello — Eu venho para casa ou tenho
algum convite para almogar. Depois do al-
mogo, descanso até as 15h30. Fico em casa
escutando musica, lendo, atendo telefone-
mas. As vezes eu salo a noile para jantar.

Imprensa — E sobre a Academia Brasi-
leira de Letras? E bom ser um imortal?

Castello — Nem passa pela minha cabe-
¢a. Essa condigao de académico nao aderiu

a minha vida interior. Eu me candidatei a
—
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primeira vez levado pelo Ze Apare-
cido e pelo Marnio Palmeério. Depois
da eleigao do general Lira Tavares,
eles achavam que deviam eleger
para a Academia um jornalista con-
trario ao regime. Eu fui la falar com
os dois e eles ja haviam mandado
telegramas comunicando a minha
candidatura. Nao me elegi. Tem-
pos depois, o Manoel Francisco
Nascimento Brito, dono do JB, me
disse: “Castello, esta na hora de
voce entrar para a Academia. Eu ja
incumbi o Samney ¢ o Josué¢ Mon-
tello de tratar da sua candidatura.”
Eu, que ja tinha aceito antes, nao 1a
recusar agora.

Imprensa — E o senhor freqiien-
ta a Academia quando esta no Rio?

Castello — Muito pouco. Na
Academia ¢ preciso usar paleto e
gravala e eu raramente vislo paleto e
gravala.

Imprensa — Nem nos seus en-
contros formais?

Castello — Quando ¢ formal,
sim. Fregiientemente, quando estou

€€ Este governo estd procurando
uma saida e o
que queremos € uma entrada’?

servigos tem o seu papel, mas nao €
1ss0 que o leitor procura. O leitor nao
esta em busca de servigos, mas de
noticias.

Imprensa — O senhor viveu mo-
mentos importantes da historia poli-
lica do Brasil e passou por situagoes
conjunturais delicadas durante sua
vida profissional. Depois de tudo
1550, 0 senhor ainda tem esperangas
no Brasil? Quando o senhor imagina
que este pais vai ser de fato um pais
desenvolvido, com boa distnibuigao
de renda e com justiga social?

Castello — O Brasil esta viven-
do uma grande crise, embora tenha
melhorado muito desde que eu co-
mecel a ter consciéncia dele. Essas
crises, porém, vao ser superadas.
Dos paises em desenvolvimento, o
Brasil ¢ dos que 1ém mais oportu-
nidades ¢ os pré-requisitos para
crescer e atender a necessidade da
populagdo. Nao vamos ser tao infe-
lizes como agora, nao.

Imprensa — O senhor nao acha
que o Brasil esta patinando em rela-

no jornal, um ministro telefona me
convidando para almogar no ministério e eu
digo: “Eu estou indo esporte.™ As vezes tem
genle que nao gosta. Quando vou ao Itama-
raty, por exemplo, tenho de passar em casa
para trocar de roupa. O ministro Marcilio ja
me aceita assim. Até o Samey, quando pre-
sidente, me deixava entrar no Palacio do
Planalto sem gravata.

Imprensa — Como o senhor analisa e
avalia o papel que a Imprensa desempenha
no Brasil de hoje?

Castello — A Imprensa conquistou o seu
lugar. Eu acho que em nenhum pais do
mundo ha uma quota de liberdade de Im-
prensa maior do que a do Brasil. A liberda-
de de Imprensa aqui € total. Os jornais
ganharam seu espago e nenhum jornal deixa
de publicar uma noticia. A Imprensa brasi-
leira tem uma grande vitalidade economica
e tecnica. Os jomais, hoje, sao uma indus-
tria muito bem articulada, com tecnologia
moderna ¢ com um quadro de redatores
muito sofisticado. Os grandes jornais con-
tam com equipes de primeiro lime, com
gente capaz de disputar a informagao em
qualquer parte do mundo.

Imprensa — E quanto a reportagem, um
geénero que esta praticamente sumido dos
jornais, € tambem essa a sua avaliagao?

Castello — A nossa faixa de reportagem
¢ muito reduzida. Nos somos o canto do
mundo, uma nacao reflexa. Nos refletimos
0 que se passa no mundo. Nossos jornais
publicaram grandes reportagens sobre a
Guerra do Golfo, mas sobre os garimpos
nao temos nada, nao ha uma cobertura es-
pecifica. Nos temos mais interesse no que
se passa no Onente Médio do que no que se
passa na Amazonia.

Imprensa — Mas o leitlor brasileiro tem
interesse de saber o que se passa na Ama-
zonia, nao tem?

Castello — A preferéncia do leitor bra-
sileiro o que €7 Esporte, crime ¢ politica
local. Nesses sclores estamos muito bem
atendidos.

Imprensa — Como o senhor analisa a
lendéncia, muito presente em alguns jornais
brasileiros, em privilegiar o chamado jomna-
lismo de servigos?

Castello — E claro que o jornalismo de

¢ao a outros paises do mundo?
Castello — A nossa escala ¢ muito
maior. Na hora em que a gente quer, conse-
guem dar saltos, como ja demos em outros
periodos.

Imprensa — O senhor acha que isso
pode ser possivel neste governo?

Castello — Ah, nao. Neste governo nio
¢ mais possivel. Ele esta procurando uma

saida e o que nos estamos querendo € uma
entrada.

Imprensa — Que recomendagao o se-
nhor daria a um jovem jornalista que deci-
diu enveredar pelos caminhos da cobertura
politica?

Castello — Humildade. O jornalista
tende a se achar importante: convive com
gente importante, assimila aquela coisa e
passa a se achar importante. O jovem
reporter entra na profissao e vé um mundo
que ele ndo imaginava existir. Entao, aca-
ba se acreditando personagem desse mun-
do. Mas nao &, ele € do outro mundo. Dai
vem a arrogancia € uma série de coisas
que sao negativas para o exercicio da
profissao. X
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Credibilidade e dinamismo. Fatores determinantes num veiculo
de grande circulacio.

—

ara bem desempenhar seu papel de
P formadora de opiniao, a imprensa
assume um cCompromisso permanente
com a verdade. E esse principio que
confere credibilidade aos mais respeitados
veiculos de informagio. E assegura o
respeito e a fidelidade de seus leitores.
Credibilidade € o que esta presente
em outro tipo de veiculo.
O veiculo Mercedes-Benz. Assim como
as matérias jornalisticas, eles resultam
de um grande esforco de pesquisa,
elaboracio e produgao. Um trabalho
afinado e editado por milhares de
colaboradores de alto nivel, em parceria
com a mais avangada tecnologia
automobilistica.
Cada edi¢ao Mercedes-Benz € sempre
pesquisada, desenvolvida e executada

F
F

jL‘;

com muito empenho. Para acompanhar
¢ até€ antecipar os avangos do nosso
tempo. E se submete a um rigoroso
controle de qualidade que nao deixa
davidas quanto ao seu superior
desempenho.

E, para garantir que a credibilidade

de um Mercedes-Benz se prolongue por
muitos anos de utilizacio, uma ampla

¢ eficiente rede de concessionarios

e oficinas autorizadas responde pela
manutengao da qualidade da marca

em todo o Pais.

Tudo isso faz dos Mercedes-Benz
veiculos de grande circulagao, com
lideranca reconhecida e consolidada
pela opinidao publica.

Mercedes-Benz. Qualidade se

€sSCreve assim.

Gente e tecnologia
fazem a Mercedes-Benz.

.-"//_“

f
~ Mercedes-Benz
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Aventura

MARCOS FEANANDES/AGENCIA ESTADO

O carro do deputado Roberto Wu: cena comum

A morte
sem surpresa

A banalizagao da violéncia atingiu em cheio o Peru

por Roberto Muniz

o assassinato do deputado fujimo-
rista Roberto Liu Wu por um co-
mando do Sendero Luminoso, em
abril, nos arredores de Lima, capital do
Peru, um dos senderistas foi ferido aciden-
talmente pelas balas dos companheiros ¢
ficou impossibilitado de fugir. Segundo as
leis do Sendero, tambem ndo podia ser pre-
s0. O terrorista mais proximo nao hesitou.
Apontou o fuzil e, num so tiro, arrancou
metade da nuca do outro, um homem de
cerca de 30 anos, com fortes tragos de indio.

Dezenas de pessoas que estavam no mer-
cado cerealista de Santa Anita, a 25 quilome-
tros do centro de Lima, viram a cena. Quando
eu e o fotografo Marcos Fernandes, da Agén-
cia Estado, chegamos ao local, os corpos
ainda estavam no chao de terra. Mas, ao con-
trario do que seria de se esperar — afinal, tinha
mormido um deputado num ataque ao proprio
regime ditatorial recém-inaugurado —, nin-
guem parecia muito impressionado.

Caos peruano — “Eram uns dez terru-
cos”, informavam, indiferentes, as testemu-
nhas, usando a giria para terrorista. Essa
aceitagdo quase fatalista da morte e da vio-
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Iéncia impressiona quem chega ao Peru.
Mas aos poucos vai se compreendendo.
Doze anos de atuagao da mais sanguinaria
guerrilha ja surgida na América Latina ca-
lejaram o povo. Execugdes publicas e dele-
gacias arrasadas por carros-bomba mal
conseguem juntar curiosos por algumas ho-
ras. Aconlecem quase toda semana. A repe-
ligdo cansa.

A violéncia, obviamente, tornou-se reci-
proca. Na guerra na selva, os rumores sio
de que o Exército faz prisioneiros. Fala-se
de atrocidades de ambos os lados. O Sende-
ro costuma explodir a dinamite nos corpos
das vitimas.

Enquanto isso o pais vai parando. Os pou-
cos investimentos e empréstimos que ainda
vinham de fora secaram de vez com o golpe
do presidente Alberto Fujimon. As multina-
clonals S¢ recusam a associar sua imagem ao
terror e ao narcotrifico. A industrializagéo foi
abandonada ¢ os produtos primarios que o
pais cxporta estao em baixa. Empregos sao
raros. A colera quase arrasou o que restava do
turismo. A corrupgao miuda compele com a
grande ¢ quase todos querem arrancar algum
dos estrangeiros.

As marcas da deterioragao estao portoda
parte. Lima vem sendo estrangulada por um

largo cinturao de favelas. O embnao do
metrod virou um esqueleto enferrujado da obra
abandonada ha anos. Os carros caem aos pe-
dagos e ha verdadeiros museus ainda circu-
lando. Usel muito um taxi que era uma
gigantesca limusine Chrysler Imperial 1952.
O centro da capital € um camelodromo
surrealista, com uma oferta de bens e servi-
¢os sO a altura da imaginagao de Maro
Vargas Llosa. Para o jomnalista de fora, o
caos peruano até facilita o trabalho. Nao
faltam informagoes. Governo e oposigao,
schoolars ¢ policia, militares e povo, todos
gostam de falar para defender seu lado.
Mais dificil € checar e filtrar as informa-
¢oOes, geralmente apaixonadas e conflitan-
tes. Falar com o Sendero ja € muito mais
dificil, mesmo para os colegas locais. Va-
rias tentativas de contato deram em nada.
“Estao em toda parte”, dizem os moradores
das favelas, onde os senderistas vém con-
quistando espago. SO que nao se vé ne-
nhum, e quem conhece mesmo algum nao
fala. Uma omerta do medo protege os guer-
nilheiros castos ‘de Abimael Guzman.

Mate de coca — Com tanta desgraca
junta, fica dificil entender onde o povo pe-
ruano acha forgas para prosseguir. Mas
prossegue, € com uma reserva de alegria
natural que nada conseguiu ainda esgotar.

O barman se enche de orgulho ao prepa-
rar um pisco sour — “o nosso ¢ melhor que
o chileno™ —, agitando a bebida até o ponto
certo, deitando por cima a fina camada de
clara batida ¢ arrematando com uma pitada
de cancla. A india sormdente e pobre, que
vende na rua o prato de peixe cru bem
lemperado, chamado ceviche, trata bem sua
freguesia ainda mais pobre. Entusiasmada,
comenta com a vendedora vizinha o ultimo
capitulo de La Reina de la Chatarra, que
vem a ser a nossa Rainha da Sucata.

E entre ceviches e quartos de pollo (frango)
com Inka Cola, tentando administrar o que
sobra da economia ¢ do Estado, trabalhando
duro na pesca e nas minas ou caindo na vasta
economia informal, ameacado pelo Sendero
ou cooptado pelo narcotrafico, o peruano vai
em frente. Danga salsa e fala de politica. Bebe
chicha, uma cachaga de milho, cerveja Cristal
¢ mate de coca (bom para a urina e o mal das
alturas). Um dia a coisa vai virar, acredita.
Ninguem sabe ¢ quando. X

Roberto Muniz, 49 anos e 20 de profissdo, & redator da
edifong infernacional ge O Fsiado de 5. Poulo
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VOCE DESEJA UM
BOM PLANO DE SAUDE?

“Existem muitos: Bradesco,
Sul América, Golden Cross,
Bamerindus e outros.

Mas, sinceramente, para 0s
meus amigos eu recomendo
o Plano da Blue Life.

E ndo perco os amigos.
Confira.

Chame um representante da
Blue Life, e ainda veja,
como a Blue Life aproveita
caréncias.’’

Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA

A VIDA TODA COM VOCE
SAO PAULO: (011) 259-8000

ABC: (011) 412-6700 = AMPARO: (0192) 70-3182 « BELEM: (091) 241-4111 » BRASILIA: (061) 226-9450

* CAMPINAS: (0192) 2-3508 * CAMPINA GRANDE: (083) 322-4466 » FRANCA: (016) 723-7011 = GOIANIA:

(062) 225-3731 * GUARULHOS: (011) 940-8544 JOAO PESSOA: (083) 224-1066 * MOGI DAS CRUZES:

(011) 460-1532 » RECIFE: (081) 222-5723 » RIBEIRAO PRETO: (016) 625-0394 « RIO DE JANEIRO: (021)
262-6907 » SANTOS: (0132) 4-6998 » SUL: (051) 224-8000
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SE VOCE SABE QUE LIBERO BADARO

NAO E UM BAR DE

JORNALISTAS NA LIBERDADE,

INSCREVA-SE JA.

Todo jornalista sabe que Libero

Badaré tem a ver sim com liber-
dade. Mas com a liberdade de im-
prensa. Mesmo que nunca tenha
ouvido falar no colega que lutou
para que hoje vocé possa escre-
ver, fotografar e falar mais livre-
mente, vocé deve conhecer o Pré-
mio Libero Badaré. As inscricoes

podemser feitasaté odial11-7-92a

PARA QUEM VIVE E SABE TUDO DE JORNALISMO.

INICIATIVA
T

AT T

PREMIO LIBERO BADARO.

APOIO

baneSpa

A FORCA DA NOSSA GENTE



Pensata

O altar
dos vampiros

O desastroso casamento do jornalismo com a publicidade

FRANCISCO ESTRELA

R

A Imprensa vem praticando
exercicios de fic¢ao
inspirados na realidade *’

por Morris Kachani

s jornais impressos brasileiros estao
deixando de ser — e de transmitir
— nolicia e, por isso, o sindicato da
categoria deveria exigir a obrigatoriedade
de um outro diploma para o sujeito que
deseja exercer a profissao: o de publicitario
graduado em uma faculdade de marketing.
Isso porque a atividade jornalistica no pais
esta mais do que nunca atrelada aos princi-
pios do conceito publicitario, em todos os
niveis. Sobre os noticiarios televisivos em
geral, entdo, o melhor seria referir-se a eles
como jornalismo dramatirgico.

E isso que todo o estudante de comuni-
cag¢ao deveria entender. Ja se foram os tem-
pos do tao falado romantismo do
jomalismo. Alias, ja se foi o tempo do ro-
mantismo em qualquer profissao. A Nova
Ordem Mundial sepultou, entre outros, a
vocagao 1deologica tradicionalmente asso-
ciada as reportagens jornalisticas.

O que se pratica hoje nas redagoes € um
jornalismo especialmente destinado ao in-
teresse do consumidor, a despeito dos fatos
¢ fenomenos que acontecem pelo planeta
afora. E o chamado jomalismo de servigo.

Dai a “guerra dos roteiros™ envolvendo a
Folha de §.Paulo e O Estado de S.Paulo.

Aos jornais impressos, hoje emdia, o que
vale manchete ¢ o interesse do consumidor.
A partir dai, os critérios editoriais estdo
sofrendo um processo de reformulagao.
Uma leitura atenta das edigoes de domingo
dos dois grandes jornais de Sao Paulo indi-
ca que as redagdes estdo investindo atual-
mente em reportagens diferenciais, , cujo
teor € comercial e também magazinesco,
muito mais do que qualquer outra coisa.
Testa-se o desempenho de um novo auto-
movel, oferece-se um guia sobre como de-
clarar o imposto de renda, registra-se com
destaque o indice dos roteiros de classifica-
dos. Nesse sentido, a linha editorial da Fo-
lha ¢ até mesmo vanguardista. As
reformulagoes desencadeadas pela diregao
do jornal sdo pioneiras e o comportamento
editorial do Estadao, ao que tudo indica,
esta seguindo essa tendéncia.

Todo esse fenomeno constatado € malé-
fico e benéfico do ponto de vista mercado-
logico. De um lado, atende as demandas do
leitor comum, menos exigente — € que, no
pais, representa um consumidor em poten-
cial. Mas, de outro, enviuva o publico mais

qualificado, os formadores de opinido. Es-
tes ficaram orfaos: reprovam o rango con-
servador do qual o Estaddo nao consegue
se desvencilhar e, ao mesmo tempo, nao se
adaptam as inovagoes editoriais da Folha.
Esse ¢ o meu caso.

Jornalismo recessao — Toda essa mi-
nha reflexdo comegou com a Guerra do
Golfo Pérsico, quando eu integrava a equi-
pe que editava o caderno Mundo, da Folha,
como subeditor (programador de textos e
noticias). Naqueles dias, observei que a
func¢do de informar e noticiar os aconteci-
mentos, nesta década de 90, sera atribuigao
predominantemente televisiva, ou melhor,
ce-ene-ene-visiva. Porque a TV ¢, por exce-
léncia, muito mais dgil — as noticias po-
dem entrar no ar quando as emissoras bem
entenderem. Diferente dos textos impres-
sos, que “entram no ar” uma vez por dia.

Assim, percebi que a mim, como subedi-
tor, naquelas circunstancias, caberia prion-
zar as analises e depoimentos jornalisticos,
muito mais do que as noticias em si. Notei
que a Imprensa quase se desvinculou da
tarefa de noticiar. E esse parece ser o novo
imperativo do jornalismo escrito, do jorna-
lismo da geragédo recessao no Brasil.

Criou-se, portanto, um vacuo deixado
pelo abandono da fungao de informar. E o
conceito publicitario esta se incorporando a
esse espago, em duas frentes:

1) a dindmica do consumo esta defjniti-
vamente consolidada como critério edito-
rial; e, 2) o proprio texto das reportagens
esta recebendo um tratamento publicitario.

Em boa parte dos casos, o reporter dis-
para alguns telefonemas, detecta algum
fendmeno embriondrio — que esta um
grau abaixo do nivel de distorgao, mas
dentro dos limites do bom senso — e deita
e rola sobre ele. O levantamento acaba
saindo arbitrario mas incontestivel. O
jornalista desempenha um papel ativo
nesse fenomeno, o que ¢ inédito. Isso
porque ele muitas vezes acaba “criando”
o fenémeno, quando tradicionalmente
apenas descrevia o fendmeno identifica-
do. A Imprensa anda praticando, entao, a
ficgdo inspirada na realidade.

Qualquer jornalista sabe que muita coisa
que se passa por noticia e sai publicada por
ai nada mais € do que um “nao-aconteci-
mento” adaptado para o leitor por algum
especialista do ramo. A desgraga dessa pro-
fissdo € que todos farejam novidades ¢, na
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falta delas, fantasiam-nas em ritmo
diario, semanal ou mensal, dependendo
da periodicidade — e o conseqiiente
nivel de desespero — do meio de comu-
nicagao para o qual trabalham.

Quando se passa do jornalismo im-
presso para o televisivo, a coisa ainda
¢ mais evidente: o impacto da imagem
institucionaliza a reportagem. Qual-
quer coisa pode ser tema de pauta na
TV, e as matenas, quando levadas ao
ar, mais parecem um curta-metragem
cujo roteiro foi inspirado em um acon-
tecimento do que propriamente uma
reportagem. E a matéria tentando se
justificar o tempo todo — alids uma
formula antiga, cujos precedentes re-
metem as raizes do jormalismo docu-
mental inglés. O telejornal Aqui Agora
¢ apenas um exemplo disso.

Diploma a prazo — Nao sou diplomado
em jornalismo. Deixei a faculdade restando
apenas um ano para conclui-la. Sou incom-
petente por conta propria, pelo menos. Ex-
perimentel, portanto, as conversas dos

corredores jornalisticos e universitarios,
duas coisas absolutamente distintas e, em
alguns casos, antagonicas. Cheguei inclusi-
ve a viver uma constrangedora experiéncia
ao chefiar, na Folha, uma 6tima professora
de quem fora aluno numa disciplina de téc-
nicas de textos de Imprensa durante meu

periodo de faculdade.

Penso que o jornalismo ndo exige
uma qualifica¢ao universitaria pornao
ser fundado em especializagido meto-
dica, como observou o advogado Sau-
lo Ramos. Sem contar a qualidade
pifia dos cursos que em geral sdo ofe-
recidos. Jomalismo € técnica, e pode
ser lecionado em poucos meses. Um

colega meu costumava dizer que gra-

duar-se em jornalismo € o0 mesmo que

comprar um diploma a prazo, com

mensalidades que vencem a cada 30
dias. Nao sei se discordo disso.

Boris Casoy, o ancora do telejornal

TJ Brasil, do SBT, afirmou uma vez

que as escolas nao criam jornalistas,

mas zumbis culturais. Eu diria que

esses zumbis correm o _risco de se

transformar em vampiros. Vampiros em

busca do sangue ideoldgico que o mercado

nao esta querendo engolir.
X

Morris Kachaoni, 23 anos e trés de profissdo, trabalhou na
Foiha ce 5. Poulo como redatodl, subeditor @ chefe de
reportagem dos conaspondentas intemacionols
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Depoimento

No rastro

do velho capitao

Os bastidores de uma entrevista de grande
repercussao na Imprensa dos anos 50:
o reporter conversou com Luis Carlos Prestes

por Mario de Moraes

uma tarde de 1957, Constantino Pa-
leologo, secretario de redagao da
revista O Cruzeiro, incumbiu-me de
uma missao considerada impossivel:

— Quero que vocé entreviste Luis Carlos
Prestes.

Era uma tarefa dificil. Naqucles dias,
localizar e entrevistar o ex-capitao do Ex¢ér-
cito e entao secretario-geral do ilegal Parti-
do Comunista Brasileiro (PCB) constituia
um dos maiores desafios para os prolissio-
nais de Imprensa. Prestes estava desapare-
cido desde 1947, quando o PCB foi posto
na ilegalidade. E chegar até cle — sc ainda
estivesse vivo — era um furo de reportagem
dos mais ambicionados.

— Demore quanto for preciso e gasie
quanto precisar, mas lraga a entrevista —
despachou-me o secretario de redagao.

Noites insones — Comecei minha apu-
ragao por Francisco Chermont, apontado
como advogado de Prestes. Ele me recebeu
amavelmente, disse ter sido amigo de meu
pal, mas nao deu nenhuma esperancga.

— Ha uma lista enorme de jomalistas
que desejam a mesma coisa. Se quiser, pos-
so coloca-lo nela. O seu sera 0 30° nome.

Antes de me despedir, Chermont acres-
centou:

— O pnimeiro da lista pediu a entrevista
ha dois anos e me telefona quase todo dia.
Na verdade, o unico que pode resolver isso
¢ o proprio Luis Carlos Prestes, ¢ eu nao sei
se ele quer falar a Imprensa depois de tanto
tempo no exilio.

Durante meses bati em inumeras portas,
incomodel amigos ¢ familiares de Prestes,
segul muita gente, passei noites insones na
paquera, mas nao obtive nenhum resultado
positivo. Al€ que a sorte me sorriu. Anita
Leocadia, filha do lider comunista, estava
voltando para o Brasil. Compreendi que ela

m
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scria uma excelente ponte para chegar ao
seu pal. Mas, desde o instante em que Anita
desembarcou no acroporto do Galeao, no
Rio, passou a ser severamente vigiada pela
policia politica — certa de que, atraves da
[1lha, chegaria ao lider desaparecido.

A Imprensa, por sua vez, seguia todos os
passos da mocinha, tomando quase imprati-
cavel uma entrevista exclusiva com ela. Para
dar-lhe um pouco mais de sossego, os amigos
hospedaram Anita na residéncia do advogado
Letelba Rodngues Britto, onde ela ficou aos
cutdados da esentora Jurema lan Finamor.

Depois de muito insistir, consegui ser
recehbido por Letelba, que me apresentou
Jurema, que me levou a Anita. A filha de
Prestes simpatizou comi-
go ¢ prometeu colabo-
rar. Confessei-lhe estar
ansioso por encontrar
scu pal. Anita me disse
que tinha o mesmo dese-
jo, mas ndo sabia onde
estava Prestes. Mas aca-
bou me concedendo
uma longa entrevisla em
que falava de tudo: dela,
de sua mac (Olga Bena-
no, mulher de Prestes) e
do pai desaparecido.

Luz deficiente —
Depois de ter eserito a
malcria, naredagaode O
Cruzeiro,nao conseguia
achar um titulo adequa-
do para a reportagem.
Carlos Castcllo Branco,
entdo comentarisia poli-
tico da revista, leu o tex-
o ¢ deu o titulo: 21
anos sem sorrisos”™. Um
perfeito resumo de tudo
por que passara Anila
Leocadia.

FOTOS ARQUNOYD CRUZEIRD

Publicada em O Cruzeiro, no numero de 7
de dezembro de 1957, a historia de Anita
Leocadia emocionou muita gente, inclusive o
proprio Prestes. Nao sei o quanto 1SS0 me
ajudou a conseguir um encontro com o lider
de esquerda. Outros fatores tambem devem
ter influido. Um deles, certamente, fol o ani-
versano de Anita, transcomdo logo apos a
publicagao da reportagem. Para comemora-
lo, o escritor Jorge Amado havia oferecido seu
amplo apartamento em Copacabana. Seria
uma reunido festiva, so de mulheres. Eu, no
entanto, fui convidado pela propria Anita.

Algum tempo depois, Jurema Finamor
telefonou-me informando que Prestes con-
cordara com a entrevista. Eu deveria ficar
em casa, aguardando um chamado. Tudo
teria que ser feito no maior sigilo. Outra
exigencia: Prestes descjava uma certa quan-
lia, como “contribuigao para o partido™.
Nido me recordo quanto foi, mas garanto
que a importancia nao era exagerada. Li-
guel para Constantino Paleologo. Ele con-
cordou com o pagamento e enviou o
dinheiro para minha casa.

Foram horas de grande ansiedade até
tocar o telefone. Era Jurema marcando o
encontro, com uma adverténcia:

Mario de Moraes (esq.) com o lider comunista
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— A partir de agora vocé nido pode se
comunicar com mais ninguem, nem com a
diregao de O Cruzeiro!

No local combinado, a escritora espera-
va-me em seu carro. Rodamos algum tempo
pela zona Sul do Rio enquanto Jurema me
passava as instrugoes finais. Naquela tarde,
Prestes iria rever a filha e as irmas, das quais
estava afastado havia dez anos.

Reparei nas palmeiras do Jardim Botani-
co. Viramos a direita, seguimos em frente
¢, depois de dobrarmos novamente a direita,
paramos diante de um palacete. Entramos
numa garagem em declive, terminando
numa escada que levava a um amplo e
moderno salao. Num sofa, ao fundo, esta-
vam Anita Leocadia e Ligia Prestes. Clotil-
de, outra irma do secretano-geral do PCB,
veio ao nosso encontro. Todos pareciam
nervosos, aguardando a chegada de Prestes.
Eu me sentia como um intruso naquele en-
contro familiar, esperado ha tantos anos.

Barulho de um carro que chega. E cle!
Todos se voltaram para o patamar da esca-
da, por onde surgiria Prestes. E eu fui, mo-
mentaneamente, esquecido. Uma enorme
pilastra do saldao oferecia-me excelente es-
conderijo. Havia prometido nao fazer ne-

(
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FOTOS ARQUVONO CRUZEIRO

Prestes abraca a filha Anita, depois de dez anos
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nhuma foto antes da aprovagao de Prestes,
mas ha certas promessas que um reporter
nao pode nem deve cumprir. Aquela era
uma delas. Nao poderia perder as imagens
dos pnimeiros momentos do encontro de
Prestes com a filha ¢ as irmas. Levara uma
Rolleiflex e uma Retina. E foi com esta

ultima, sem o uso do flash, para nao chamar .

a alengao, que registrei todos os momentos
emocionantes do encontro. As primeiras
fotos, embora imperfeitas devido a luz de-
ficiente, valeram o esforgo.

Enquanto subia a escada, Luis Carlos Pres-
les sorria. A primeira pessoa que se adiantou
foi Anita. Prestes a abraga em siléncio. Clo-
tilde tambem chega para abraga-lo.

— Diziam que vocé estava careca —
comenta Ligia.

— Vai ver foi por isso que ndo me en-
contraram — pilhena ele.

So entdo Prestes notou minha presenga.
Somos apresentados e ele confessa que fi-
cou emocionado com a reportagem que es-
crevi sobre sua filha.

— Sel de alguns amigos que choraram...
— ¢comentou,

Aproveiteil para melhor observar o ho-
mem que estava a minha frente. Apesar dos
seus 60 anos, Prestes pa-
recia bem jovial. Com
muita vivacidade, res-
pondia a todas as per-
guntas, minhas e de seus
familiares. Meu caderno
encheu-se de anotagoes
que, mais tarde, se trans-
formariam num extensa
reportagem, publicada
em O Cruzeiro de 29 de
marco de 1958.

Prestes nao se furtou
a uma so resposta. Per-
gunto onde ele esteve
nos ultimos anos. Pres-
tes responde com bom
humor:

— Pergunte a policia.

Um tema apaixonan-
te ¢ a Coluna Prestes, so-
bre a qual fala por um
bom lempo, emociona-
do. Alguém lembra que
um jornal publicou que
Anita vai candidatar-se
a vercadora, mas Prestes
discorda:

— Eu nao dou licen-

¢a, ela € muito jovem.

A reportagem chega ao fim. As muitas
perguntas, o calor, as fotografias, o receio
de que a policia pudesse chegar a qualquer
momento, tudo isso deixara Prestes inquie-
to. Quando, despedindo-se, abraga todos os
presentes € se detém em Anita, silencioso,
surgem 0s comentarios:

— Vé se niao some outra vez...

— Volta logo, Carlos...

— Nao demore...

Prestes ainda se vira antes de desaparecer
de nossas vistas. Suas ultimas palavras sio
para Anita:

— Juizo, hein, menina...

Primeira imagem — Eu prometera enviar
o texto final da maténa para aprovagao de
Prestes. Isso seria feito por intermédio da
escritora Jurema Finamor. Cumpri o prome-
tido e ele fez poucas modificacoes. Ficara,
porém, um interrogagao: de quem era o pala-
cete onde se realizara a entrevista? Num carro
de O Cruzeiro segui até o Jardim Boténico,
dobrei duas ruas a direita e cheguei em frente
ao casarao. Descobri que ali era a residéncia
de um famoso médico oculista, o dr. Campos
da Paz, amigo intimo de Prestes.

Eu tinha um compromisso de honra de nao
revelar como chegara até Luiz Carlos Prestes.
Logo apos a publicagao da reportagem fui
procurado pela policia politica, que andava
atras dessa informagao. Disse-lhes que nao
sabia onde estivera, pois fora levado para la
de olhos vendados — o que era uma mentira.
Cometi, porém, um erro. Embora eu tivesse a
preocupacdo de mostrar 0 menos possivel o
ambiente, numna das fotos publicadas aparecia
um quadro de Di Cavalcanti.

A policia foi até a casa do pintor querendo
saber para quem ele havia vendido a pintura.
Assim, chegou a casa de Campos da Paz. Mas
nada puderam fazer, pois ali nao havia o
menor vesligio da presenga de Prestes.

O pessoal da TV Tupi, Canal 6 — orgao
dos Didarios Associados, como O Cruzeiro
—, Insistiu para que eu fosse entrevistado
sobre o furo sensacional. Neguei-me até a
vespera da saida da revista com a maléria.
Mas concordei em mostrar, na noite ante-
rior, num programa jornalistico, um close
de Prestes. Aquele flagrante era a primeira
imagem do lider comunista desde seu sumi-
¢o, havia dez anos. Eu provara, mais uma
vez, que, havendo empenho ¢ cniatividade,
al¢ uma revista semanal pode “furar™ a ra-
pidez da televisio. - X
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RIO-92

A capital
da informacao

Por 15 dias o Rio foi o centro da midia planetdria
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0 International Press Center, numa antiga oficina de bondes

ACnnferéncia das Nagoes Unidas So-  cutiu mais uma vez a paz no Oriente Médio.

FOTOS DE GUARIM DE LOREMA

bre 0 Meio Ambiente e Desenvolvi- Os dois enormes centros de Imprensa
mento realizada em junho nao foi  instalados na Zona Sul do Rio transforma-
um evento expressivo apenas pelo numero  ram-se esperadamente numa multifacetada
de chefes de Estado e de governo que reu-  Babel. O tour de force dos jomalistas os
niu, pelas polémicas que causou ou pela  obrigou a manter um olho na noticia e outro

importancia dos consensos alcangados. Du-  nas diferencas de fuso e nos hordrios de
rante a Rio-92 foi montada tambem amaior  ocupagao de satélites. Afora isso, alguns
cobertura jornalistica ja vista no Brasil.  ainda tiveram de dar conta da superagao de

8.749 jomnalistas (a metade era brasileira)  dificuldades mais prosaicas. O jornalista
de 113 paises receberam credenciaisdo De-  tailandés Kamol Sukin, 23 anos e dois de
partamento de Informagao Publicada ONU  profissdo, por exemplo, o tinico reporter do
para trabalhar no encontro oficial, no Rio-  jornal Poochadkarn — o principal didrio
centro, € no Forum Global das Organiza-  financeiro da Tailindia — trabalhava com
¢oes Nao Governamentais, no Aterro do  um deadline marcado para as 14 horas e
Flamengo. conformava-se em escrever amao. Como ja
“Nunca vi nada tao grande”, confirma  previa, ndo encontrou nenhuma maquina de
Peter Huni, 36 anos e 15 de profissao, pro-  escrever com teclado no alfabeto de sua
dutor executivo da Cable News Network  lingua.
(CNN), que coordenou uma equipe de 30 A media de toda a operagao, porém, nao
pessoas vindas de Atlanta, nos EUA, e de  pode ser comparada as vicissitudes do tai-
Paris paraacoberturado Rio. ACNNirouxe  landés Sukin. Na Rio-92 circularam farta-
uma tonelada e meia de equipamentoscoito  mente os telefones celulares, transformados
equipes de reportagem, um efetivo apenas  em acessorio comum a centenas de jorna-

menor que o utilizado pela emissora na  listas. Até um novo tipo de bip eletronico
Guerra do Golfoe noencontrode cipulade ~ — que transmite mensagens escritas de até
Madri, em novembro passado, onde se dis- 80 toques num visor de cristal liquido —
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marcou presenca. E a British Broadcasting
Corporation (BBC), de Londres, aprovei-
tou a Conferéncia para estrear, no Rio, seu
novo sistema de digital link, utilizando um
canal de satélite ligado 24 horas por dia com
a Gra-Bretanha.

O diretor de Informagao Priblica da Or-
ganizacao das Nacoes Unidas, Joe Sills, 53
anos, hd 22 como jomalista e assessor de
Imprensa, conta que as previsoes mais €xa-
geradas durante a preparagao da Conferén-
cia falavam na vinda de 2.500 jornalistas ao
Rio. Para receber essa multidao, a ONU
preparou um centro de Imprensa no Riocen-
tro, com 200 boxes com maquinas de escre-
ver ¢ telefones e uma sala de entrevistas
coletivas para 250 pessoas. A organizagao
do megaevento, no entanto, acabou creden-
ciando trés vezes mais jomalistas que o
esperado. “Foi um enorme problema, mas
ficamos felizes com o interesse da midia
pela Conferéncia™, diz Sills, que trouxe de
Nova York uma equipe de 45 pessoas.

Norte e Sul — No International Press
Center (IPC), montado para atender os jor-
nalistas que cobriam o Férum Global, no
Aterro do Flamengo, a situagdao nao foi
diferente. O IPC foi instalado na sede do
Instituto dos Arquitetos do Brasil (IAB),
uma antiga oficina de bondes situada nas
proximidades do Aterro, e contou com um
auditorio de 90 lugares para as coletivas e
300 locais de trabalho. Um terreno de 2.000
m’, perto da velha oficina, foi ocupado por
54 containers equipados com ar condicio-
nado. A previsdo inicial de 3.500 jornalistas
credenciados no Forum Global pulou para
quase 7 mil. “Veio tanto jornalista que fal-
tou ate cracha para o credenciamento”, con-
la Steve Yolen, 49 anos e 28 de profissao,
diretor do IPC.

O IPC mantinha ainda trés equipes de TV
trabalhando full time para cobrir a Rio-92.
Cada uma delas editava compactos de oito
minutos com o resumo do material apurado
durante o dia, transmitidos através de um
sistema de link entre o plenario da Confe-
réncia e o IPC, e, dali, para qualquer parte
do mundo via satélite.

Tudo era superlativo. Algumas grandes
organizagoes nao governamentais — como
o Greenpeace ¢ 0 World Wildlife Fund —
produziam material de divulgagdo para Im-
prensa em seis linguas: portugués, inglés,
espanhol, japonés, francés e italiano. Entre
os grandes jornais brasileiros, a disputa pela
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melhor cobertura foi dura. Todos eles des-
locaram grandes equipes para o Rio ¢ dei-
xaram de lado, por alguns dias, a economia
de papel que ultimamente atazana o traba-
lho das redagoes. William Waack, 39 anos
e 22 de jormalismo, correspondente de O
Estado de S.Paulo em Berlim enviado ao
Rio, revelou que a filosofia da cobertura do
seu jornal foi dedicar espagos ao choque de
posigoes entre os paises do Norte e as na-
goes do Sul. “Trabalhamos na perspectiva
de um sistema internacional em profunda
transformacao e tratamos a Conferéncia
como um grande assunto internacional no
qual o Brasil € apenas parte”™, explicou.

Se os EUA mandaram 968 jornalistas
a0 Brasil, a Imprensa do distante Sri Lan-
ka esteve representada por uma tnica jor-
nalista — Mallika Wanigasundara, 65
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Jornalista japonés e seu laptop: dias de trabalho Intenso

anos ¢ 36 de jornalismo, que veio preparar
matérias especiais para dois jornais, o
Daily News ¢ o Observer, ambos de Co-
lombo, a capital do pais. Para ela, a Rio
92 foi um prato cheio de boas pautas. “O
que aconteceu na Conferéncia foi muito
importante ¢ de grande interesse para
todo o0 mundo”, resume.

“Visao global” — Os enfoques das ma-
terias produzidas na Rio-92 foram, eviden-
temente, (3o diversos quanto os possiveis
entre gente de tantos lugares diferentes.
Toshihiko Kasahara, 33 anos ¢ oito de pro-
fissdo, do The Mainichi Newspaper, diario
editado em Toquio, em inglés e japonés,
com tiragem de cinco milhoes de exempla-
res, avalia que a Imprensa japonesa presen-
te 4 Conferéncia privilegiou o conflito
existente entre o discurso de seu governo e
0 das ONGs japonesas. “Nosso governo se
diz disposto a cooperar com 0s paises em
desenvolvimento, mas as ONGs garantem
que isso € apenas uma cortina de fumaca
para lentar disfarcar os problemas ambien-
tais do Japdo.”

Outros jornalistas vieram apenas por mi-
litdncia ambientalista, como a dinamarque-
sa Jene Kruse, assessora de Imprensa do
Centro Folk para a Energia Renovivel, que
edita o jomal Energi. Seu principal objetivo
no Rio foi divulgar a entidade, que trabalha
com a energia de moinhos de vento. “O
Centro Folk veio também para protestar
contra as usinas nucleares, proibidas na Di-
namarca desde 1985." Ja o indiano R. Pra-
sannan, 32 anos, esteve no Rio trabalhando
pela revista The Week, com circulagio de
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100 mil exemplares, editada em inglés, e
para o jomnal diario Malayala Manorama
(700 mil exemplares), escrito em malayala,
lingua falada no Estado de Refala. O traba-
lho de Prasanann enfatizou as dificuldades
que o grupo dos paises mais pobres, o cha-
mado G-77, enfrentou na Conferéncia da
ONU. “Na cobertura do Forum Global, des-
laquei a cultura consumista de muitas
ONGs, para as quais o conceito de meio
ambiente parece estar restrito a venda de
camisetas e lembrancinhas.” Ainda assim
ele confessa ter aprendido bastante com a
cobertura, que o ajudou a abandonar uma
visdo dos problemas ambientais filtrada
apenas pelo prisma de seu pais. “Minha
visdo agora ¢ muito mais global e funda-
mentada. Para os jornalistas, foi uma gran-
de oportunidade de aumentar seus
conhecimentos sobre o tema.”

Versio tropicalizada — Outros jorna-
listas nao foram tao otimistas com seu tra-
balho. Para Ronald Friedmann, de 33 anos,
um ex-diplomata da ex-Alemanha Oriental
com passagens por Brasilia e free lancer do
Neues Deutschland, o antigo jornal oficial
do Partido Comunista, tanto a Conferéncia
quanto o Férum Global foram um fracasso.
“Na reuniao da ONU nao se discutiu a luta
contra a pobreza e o subdesenvolvimentoe,
no Forum Global, apesar de algumas incia-
livas positivas, parecia que todos queriam
ser chefes.”

Pelo sim, pelo nao, quem trabalhou ou
apenas passeou pelo Riocentro e Aterro do
Flamengo, nos dias da Conferéncia, pode

Etica
ambiental

Antes da Ri0-92, mais de 150 jor-
nalistas de varios paises se reuniram
em Belo Horizonte, entre 20 e 24 de
maio, para discutir a cobertura am-
biental no Encontro Internacional so-
bre Imprensa, Meio Ambiente e
Desenvolvimento, o Green Press. O
evento foi organizado pela Organiza-
¢do Internacional dos Jornalistas
(Ol)), pela Federacdo Nacional dos
Jornalistas Profissionais (Fenaj) e
pelo Sindicato dos Jomnalistas de Mi-
nas Gerais, com o principal objetivo
de debater e elaborar os principios
eélicos que nortelam uma cobertura
1senta e equilibrada dos temas ecolo-
gicos. Estes principios estao reunidos
na Carta de Belo Horizonte, assinada
pelos participantes do Green Press ¢
que foi apresentada na Rio-92.

conhecer uma versao tropicalizada da
imensa aldeia global em que se transformou
0 planeta. E a impressao geral foi a de que,
com a informagao, € possivel contribuir
para evitar o desastre ambiental que se pre-
nuncia, se mantidos os mesmos padroes de
exploragao irracional da natureza.

X

Rodapé: Participaram desta reportaogem Marcelo
Abrey, Herminia Branado @ Adriang Marcolini
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Em busca
do talento

O maior prémio do

jornalismo

chega a quarta edigao

corrida ao Prémio Libero Badard de
Jornalismo, iniciativa de IMPREN-
SA, com o apoio do Banespa e da
Associacdo Brasileira de Imprensa (ABI), ja
comegou. A quarta edi¢do do Prémio foi lan-
cada no dia 25 de maio, no Sao Paulo Press
Center. O evento contou com a participagao
do secretdrio da Justica e da Defesa da Cida-
dania do Estado de Sao Paulo, Manoel Alceu
Affonso Ferreira, que representou o govema-
dor Luiz Antonio Fleury, do diretor de marke-
ling do Banespa, Antonio Carlos Coutinho
Nogueira, do editor e diretor de IMPRENSA,
Sinval de Itacarambi Ledo, e da jornalista
Mona Dorf, da TV Manchete, que representou
0 juri que vai selecionar os trabalhos inscritos.

Mona Dorf e José-Itamar de Freitas com-

FRANCISCO ESTHELA

Leao, Manoel Affonso,
Coutinho Nogueira e Mona Dorf

poem o juri de Telejomalismo. Marcos Sa
Corréa, Eunice Jacques e Paulo Totti fazem a
selecao das reportagens na categoria Jornalis-
mo Impresso. Em Radiojomalismo estio es-
calados Jorge Guilherme, Monica Miranda e
Rogerio Mendelski. E a categona Fotojomna-
lismo esta a cargo de Jaqueline Joner, Emo
Schneider e Sergio Berezovsky.

Neste ano serao distribuidos Cr$ 46 milhoes
em prémios — valor corrigido mensalmente a
partir de maio. O vencedor do Grande Prémio
Libero Badard recebera Cr$ 16 milhoes.

As inscricoes vao até 11 de julho. Poderao
participar trabalhos jomalisticos produzidos en-
tre 12de junho de 1991 e 31 de maiode 1992.0

julgamento serd em duas etapas. A secrelana
executiva do Prémio fard uma preé-selec@o do
malerial inscrito. Em seguida, o juri fara a esco-
lha dos cinco trabalhos finalistas em cada um
das categorias e os vencedores. A entrega d
Prémio Libero Badarod sera em setembro.

Como se inscrever

Para concorrer ao Prémio Libero Badaro de
Jomalismo os trabalhos devem ser enviados
para a sede de IMPRENSA, avenida Brigadei-
ro Faria Lima, 1.541, 15 andar — Sao Paulo
— SP — CEP 01451, da seguinter maneira:

Jomalismo Impresso: quatro copias do tra-
balho publicado, com o nome do autor e dados
do veiculo;

Radiojornalismo: quatro copias em fita cas-
sete, com identificagdo e tempo de duragao da
maléria gravados no inicio de cada fita,

Telejomalismo: quatro copias em fita VHS,
identificadas e com o tempo de duragio da
maléria;

Fotojomalismo: quatro copias em papel foto-

grifico ou da forma em que foi publicada, com
identificacao do autor, veiculo e titulo no verso,

X

O DETALHE QUE DISTINGUE VOCE.

Reservas: (011) 289-3010
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VOCE E.
VOCE TEM.
VOCE QUER.

VOCE PODE!
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NA Instituto de Programacao Neurolinguistica Aplicada

Rua Teviot, 125 - Sao Paulo - SP - CEP 04507 - Fone: (011) 885 2314 - Fax: 884 3590



Conheca, gratuitamente, tudo que a Programacao Neurolinguistica
pode fazer por voce!

O PNA - Instituto de Programagio Neurolinguistica Aplicada, ja promoveu Seminarios ¢
Workshops para milhares de pessoas e executivos de empresas, que agora utilizam suas

técnicas no dia-a-dia para aperfeigcoar seu desempenho pessoal e profissional. Agora € a sua
vez!

Vocé pode (e deve!) fazer os Seminarios e Workshops do PNA.

A Programacio Neurolinguistica aplica-se aos mais diversos campos da atividade humana. A
nivel profissional, € essencial para Jornalistas, Publicitarios, Advogados e todos aqueles que
tém contato com o publico. A nivel pessoal, € importante para quem deseja ter poder para se
descobrir, desenvolver-se ¢ viver melhor.

Na AULA DE APRESENTACAO GRATIS, escolha um destes Seminarios ¢ Workshops do PNA.
E ganhe o poder de mudar!

SEMINARIOS

¢ Reprogramando Seus Resultados (Introdugio a PNL - Aspectos Neurologicos)
Harmonize seus canais de compreensio (visuais, auditivos e sinestésicos) com as técnicas
avancadas da Programacio Neurolinguistica. E, ao se "sintonizar", amplie o dominio
sobre vocé mesmo para conquistar os melhores resultados!

¢ Reprogramando Sua Comunicag¢io (Introdugio a PNL - Aspectos Linguisticos)
Torne sua linguagem potente para atingir seus objetivos. Utilize as técnicas de
comunicac¢io da Programacio Neurolinguistica para gerar as mais surpreendentes
mudancas de comportamento, tanto nas relagoes interpessoais como na emissao de
mensagens orais, escritas ou gestuais!

WORKSHOPS

e A Arte do Flerte

As técnicas da Programacio Neurolinguistica desvendam a importante diferenga entre
flerte e sedugio. Neste Workshop fascinante, vocé tem os passos necessarios para expandir
seu universo de escolhas, identificando amores e amigos, e evitando erros de interpretagio.

e A Arte de Amar
Amar é...perceber os canais de compreensio dele(a) para entrar em sintonia. Para isso, ¢
preciso aprender a desapaixonar-se e libertar-se do medo de amar. Voceé vai aprender isto
com as técnicas da Programacio Neurolinguistica e, entio, amar muito mais e melhor.

¢ Programando-se para Perder Peso
Tenha controle sobre seu proprio condicionamento fisico. Querer emagrecer € poder, para
quem conhece a Programagio Neurolinguistica!

e Rompendo a Barreira do Medo
Vocé quer se libertar de suas fobias? Realmente? Entio, venha descobrir os mecanismos das

fobias, passo-a-passo. E faca da Programagao Neurolinguistica uma arma poderosa para
enfrenta-las com coragem.

¢ Programando-se para o Sucesso
Vocé pode conquistar o sucesso de varias maneiras. A Programagao Neurolinguistica ensina
a maneira de alcancar os objetivos com que vocé sempre sonhou!



Aprenda Programaciao Neurolinguistica com o profissional certo.

Dr? Clo Guilhermino

A AULA DE APRESENTACAO, assim como os Seminarios ¢ Workshops, serio ministrados pela
Dra. Cl6 Guilhermino, psicologa com Mestrado pela Universidade do México, Clo Guilhermino
¢ Master em Programacio Neurolinguistica, tendo se formado com o co-criador desta eficaz

técnica de psicologia e comunicacio, Richard Bandler. Atualmente, € Diretora do PNA -
Instituto de Programaciao Neurolinguistica Aplicada.

O PNA ja ministrou centenas de cursos e palestras para empresas e associagcoes. Entre elas:
¢ Construtora Andrade Gutierrez
¢ Merck Sharp Dhome - AgVet
e [REP - Instituto Radial de Ensino e Pesquisa
¢ Editora Trés
e Sebrae - Servico de Apoio a Micro e Pequena Empresa
® Associacao Brasileira de Telemarketing

¢ Cimento Portland - Grupo Votorantim



GRATIS!

Conheca seus Poderes com a Programacao Neurolinguistica!

Inscreva-se agora para a AULA DE APRESENTACAO GRATIS dos Seminarios ¢ Workshops
desta revolucionaria técnica psicologica. E veja como vocé pode conquistar resultados
positivos na sua comunicacio pessoal e profissional!

Com a Programacao Neurolinguistica, tenha o melhor da

comunicacao pessoal e profissional!

Com a Programaciao Neurolinguistica voce adquire o poder para se reprogramar a obter as
melhores reacoes. Ou, ainda, podera sintonizar-se com uma pessoa ou com o publico que

deseja atingir, entrando na mesma "frequéncia" para influenciar decisées ou se comunicar
melhor.

Vocé tera a oportunidade de constatar, na AULA DE APRESENTACAO GRATIS, que a
Programacio Neurolinguistica abre todo um novo campo de possibilidades!

GRATIS: AULA DE APRESENTACAO

VENHA CONHECER, SEM COMPROMISSO, TODOS
OS PODERES DA PROGRAMACAO NEUROLINGUTSTICA

DIA: 13/07/92 - 20:30 HORAS
LOCAL: TEATRO ITALIA
Av. Ipiranga, 344 - Térreo

Patrocinio
Andrade Gutierrez

Inscreva-se hoje mesmo para sua aula gratis!
Envie o cupom abaixo e conheca
a técnica psicolégica mais revolucionaria do século!

3\

Instituto de Programacao
PNA Neurolinguistica Aplicada

SIM, quero ir 4 AULA DE APRESENTACAO GRATIS do PNA para conhecer, sem compromisso,
as técnicas da Programacao Neurolinguistica. Somente se desejar irei inscrever-me nos
Seminarios e/ou Workshops, apos a apresentagao.

Nome

End. Res Telefone :
Cidade Estado CEP FAX:
End. Com. Telefone :
Cidade Estado CEP FAX:

Vocé quer inscrever outra(s) pessoa(s)? Copie a ficha de inscri¢ao e envie ao PNA.
Rua Teviot, 125 - Sdo Paulo - SP - CEP 04507 - Fone: (011) 885 2314 - Fax: 884 3590



Vocé pode continuar odiando
as segundas-feiras.

Mas so ate as 23h10.

Para sua semana ndo comegar ja com cara de segunda-feira, faga um bom programa a noite.

Ligue sua TV no programa Imprensa na TV, agora as segundas, no canal 11, ¢ participe de

um bate-papo descontraido com a jornalista Paula Dip e um convidado muito especial.
O programa Imprensa na TV ja mudou, agora mude vocé também. Imprensa na TV entra

feeling [fii’'ling

no ar melhor do que nunca. Toda segunda-feira as 23h10, na Rede OM Brasil, canal 11. EOITORIAL LTDA




Torpedos de Mel

onsta que a filha unica do Isaac,
um dia, cismou que queria ter
um bassé. Isaac ligou para Jacob,
seu contrabandista favorlto, e
perguntou quanto cuslava um
bassé (fiquem sossegados: piada
de judeu, quando contada por ju-
deu, ¢ politicamente correta. SO
se transforma em piada anti-semita quando
quem conla € um goy — um nao-judeu).

Jacob: “50 mil dolares™.

Isaac: “50 mil dolares? E um absurdo!™

Jacob: “Que fazer? Bassé muito dificil,
muito caro. Depois, filhinha estar pedindo,
negar pedido de filhinha?"

Isaac discutiu, acabou concordando. Ja-
cob entao ligou para Abrahao: “Abrahio,
que ser um bassé?”

Pois ¢: PC (Pedro Collor) bnga com PC
(Paulo César Fanas), PP (Pedro Paulo Leo-
ni Ramos) € acusado de ter um esquema na
Petrobras, o Fiuza confessa que ganhou
uma grana dos banqueliros para sua campa-
nha eleitoral, o Alceni esteve metido no
escandalo das bicicletas. O leitor, como o
Jacob, tem o direito de nao saber do que se
trata: isso € politica ou noiiciario policial?
A confusdo € perigosa: os escandalos tém
de ser mostrados, investigados, punidos;
mas nao sao, ao contrario do que parece na
Imprensa, o centro da vida nacional.

Lugar de escindalo € no noticiario poli-
cial (que, a proposito, deve segui-lo ate que
os culpados sejam identificados e punidos);
noticia politica € outra coisa.

Ou devena ser.

Ma digestao

Um dos problemas de transformar o es-
candalo em centro do noticiario ¢ que todo
foca quer ser o Gilberto Dimenstein, s6 que
sem investigagao e sem talento. E ai vém
aquelas barbaridades como as do aviao do
Cabrera: uma boa fonte fez a denuncia,
ninguém foi investigar e botaram no jornal.
Resultado: a dentncia era falsa e o jornal
teve de engolir um desmentido. Na furia de
encontrar escandalos, acabarampublicando
a pauta em vez de fazer a matéria.

Casa de ferreiro

Em outro caso fantastico, houve reporta-
gens mostrando quem eram as mogas que
circularam com o entao ministro Magn em

Muito tititi
e pouca
investigacao

Sucessao de escindalos
mata o leitor de
saudades da reportagem

por Carlos Brickmann
TR = - -

Genebra, e deram nome e foto de uma outra
jovem que, para nao perdé-lo, andou fazen-
do despachos numa macumbeira de Brasi-
lita. Alguma relagao com eventuais
irregularidades ocorridas no Ministério do
Trabalho? Nao; na verdade, Magn estava
sendo acusado pela Imprensa de adultério.
Tudo bem, adultério € crime capitulado no
Codigo Penal desta progressista nagao;
mas, a menos que envolva assuntos publi-
cos, jornal nenhum tem nada com isso.

Ale porque, se culpado de adulterio ui-
vesse de ir para a cadeia, nao sobraria reda-
¢ao completa neste pais. E nem sempre o
adultério serna cometido com pessoas do
outro sexo.

Receita caseira

Outro problema € que o fervor denun-
ciatorio normalmente nao € acompanha-

do de idéntico fervor trabalhatorio. Entao,
noticia-se que um burocrata levou sua co-
missao em determinado negocio. A repor-
lagem acrescenta: € preciso tambem
investigar quem pagou, pois se alguém
foi corrompido forgosamente existira o
corruptor.

E um raciocinio objetivo, logico e erra-
do. Acontece que as regras do jogo muda-
ram. Antigamenie, um sujeilo pagava para
que sua proposta, menos qualificada que as
dos concorrentes, fosse vitoriosa. Hoje,
mesmo que a melhor proposta ganhe, ha
uma boa probabilidade de que so sera exe-

.cutada se houver propina; se nao houver, de

repente as prioridades administrativas po-
dem ser modificadas, naturalmente em be-
neficio dos menos favorecidos, € o
vencedor da concorréncia tera tido so des-
pesas ¢ nenhuma receita. Pode ser pior: a
empresa faz a obra e nao recebe, a menos
que demonstre de maneira palpavel sua boa
vontade. Ha empresas que prefeririam tra-
balhar com seriedade; mas ou jogam con-
forme as regras ou saem do jogo.

Continua havendo o corrupto, continua
havendo o corruptor; so que agora muda-
ram as posi¢oes. Quem corrompe niao €
quem da, mas quem recebe. E como mostrar
esse fato? Simples: fazendo reportagem. So
que da trabalho.

Que se vire...

Uma parte engragada do fervor denun-
ciatorio € que os jornais, de tanto tratarem
do mesmo assunto, acabam criando codigos
sO compreensiveis para os iniciados. Nos
velhos tempos, o Estaddao moveu feroz
campanha contra Hugo Borghi, politico po-
pulista que chegou a ser candidato a Presi-
déncia da Republica. Hugo Borghi,
segundo o jornal, estava implicado em um
escandalo de compra de algodao. Portanto,
passou a ser chamado de “o Aventureiro do
Algodao™. Com o tempo, seu nome foi abo-
lido ¢ ele passou a ser "o Aventureiro™. A
Ultima Hora se referia a Carlos Lacerda
como “o Corvo™ — mais tarde, familiar-
mente, os politicos em geral simplificaram
a nomenclatura para “a Ave". A Folha,
iritada com a postura imperial do entdo
governador, referia-se a Janio Quadros
como “o la de cima”.

O leitor? Ora, o leitor que decifre. Quem
disse que o jornal ¢ para ele? X
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Lingua

uando o reporter distraido ou
mal-instruido chamou o pre-
sidente de “vocé™, ouviu a
resposta temperada por uma
dose de ira malcontida e ja
muito comentada: “Vocé € o
cacete!” Poderia ter ouvido
uma resposta didatica como
“O senhor perguntou o qué?” Ou: “Nao lhe
ensinaram como se¢ dirigir ao presidente?”
Nao interessa comentar o refinamento de
um ou de outro nem o tipo de cacete evoca-
do. Mas o fato de a lingua portuguesa ad-
milir a existéncia de castas com sua escala
de pronomes de tratamento € assunto por
estudar. Cacetadas a parte, importa aqui €
que nisso o portugués difere do inglés e do
francés, em que todos sdo tratados por you
¢ vous. Alguns patriotas dirao que o portu-
gués € mais rico nesse aspecto, porque re-
gistra as diferengas existentes de fato entre
camadas sociais. E so lembrar que, além de
vocé e senhor, circula entre nos o apocrifo
doutor, um tanto bajulatorio, utilizado por
gargons, atendentes de postos de combusti-
veis, alguns ministros e outras pessoas de
extrato humilde, como diria o professor
Hélio Jaguaribe com muito mais paiavras.

Na correspondéncia formal costuma-se
usar Vossa Senhoria para pessoas de cate-
goria igual ou inferior e Vossa Exceléncia
para pessoas de categoria superior. As gra-
maticas admitem tais categorias, definidas,
alias, pelo habito. V.Ex® se usa também
regimentalmente na linguagem falada entre
os pares de uma camara legislativa, como
forma de respeito que deve vigorar nas ca-
sas dos dignos representantes do povo.
“V.Ex%, data vénia, € uma besta!”, diz res-
peitosamente um vereador a outro. Ou:
“V.Ex". ¢ um traficante!", exclama o depu-
tado, ao que o outro responde também regi-
mentalmente: “A excelentissima genitora
de V.Ex!. explora o lenocinio!”

Todos esses matizes demostram que a
lingua nossa de todo dia prevé variagoes
coloridas em tomo do tema.

Al € o cacete! — Alguns comentaristas
de noticiarios radiofénicos utilizam uma
estranha muleta vocabular: o advérbio af
sem fungdo adverbial. Alids, sem funcio
nenhuma, transformado em virgula fora do
lugar ou pausa para meditagdo: “O Con-
gresso vai decidir ai se o fiuziologismo (sic)
representado ai pelo ‘¢ dando que se recebe’

Agressoes
com luva

de pelica

Xingar pode ser um
ato educado

e de muita classe

MILTON SHIRATA

por Josué Machado
P R, S-S

ai ¢ ou nao safadeza explicita”. Caricato,
mas alguns falam assim. E s reparar. Nio
tem nada a ver com o sujeito dobrado que
também gostam de usar, como os politicos,
e de que ja tratamos aqui: “O que o Filza
disse € que ele vai processar o Suplicy por
calinia”. O Fiuza, alids, deve sentir-se or-
gulhoso por ter inspirado o neologismo fiu-
ziologismo, isso nio ¢é para qualquer um.
Voltemos ai ao ai. Como todos nos lem-
bramos, ai significa nesse lugar, nesse pon-
to, a esse ponto, nesse caso, nessa hipotese,
junto, nisso, a esse respeito. E o ai radiof6-
nico muletoso nao tem nenhum parentesco
com o legitimo, original. Exemplifiquemos
melhor, numa hipotética entrevista de um
desses comentaristas com o grande ministro

Ricardo Fiuza, um politico de que qualquer
nagao poderia se orgulhar. A propdsito, ja
repararam como o dr. Fitiza se refere ao
chefe dele? (Sempre com o s bem chiado,
que assim que ¢ bonito, representado aqui
por ch para acentuar o realismo do papo
ministerial.)

— O que o senhor achou ai, ministro, das
férias ai do presidente?

— Maravilhosach! Fériach pérfeitach!
Fériach de um échtadichta! Um verdadeiro
échtadichta! Férias oportunissimach!

E a descida af da rampa?

— Pérfeita! Na hora certa! Passoch fir-
mech de um homem publico na vérdadeira
acepgao do termo!

— E as acusagoes at, ministro, de que o
senhor modificou ai o orgamento depois de
aprovado ai pelo Con 7

— Caluniach! Sua Excéléncia, o dignissi-
mo senhor presidente da Républica, sabe mui-
to bem que eu sou um homem honrado. Sao
caliniach, nada maich que caltiniach daquele
senador marcha-lenta do PT! Um subvérsivo!

— Mas ha uma acusa¢do aif de que o
senhor recebeu um jet-sky ai da Odebrecht
e mais 100 mil délares ai da Febraban...

— Caluniach! Echtio querendo me dé-
négrir! Por que me dariam présentech?! Por
acaso imaginam que eu défénderia uich in-
téressech delech?! Nunca! Eu sempre de-
fendi e sempre défenderei o povo, que me
élégeu e confia em mim!

Houvir ou nao houvir? — A primeira
oragdao de um olho ou subtitulo publicado
na edigdo de maio da revista A Granja, do
Rio Grande do Sul, ¢ exemplar: “Quando se
houve falar em compactagao, a primeira
idéia formada na mente conduz para uma
terra dura e impenetravel ao ferramental da
aracao”. Musical. Clarissimo. Fluente. O
houve deve ser do rarissimo verbo houvir.
Belo verbo. Houvimos falar de uns manus-
critos encontrados em ruinas na Mesopoté-
mia em que ha indicios dele. Ha algum
tempo a Gazeta Mercantil de Sao Paulo
também o usou num titulo: “Zelia houve os
empresarios”. De volta @ A Granja, o olho
ainda registra o fino conceito — “idéia for-
mada na mente”. Onde mais se formariam
as idéias? Nas imediagoes do figado, tal-
vez? Algumas com certeza se formam em
Orgaos até menos nobres, como provam
certos textos, declaragoes politicas € agoes
governamentais. O que se ha de fazer? X
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Coleguinhas

-

A gravidez
que deu prémios

A inusitada imagem de
uma mulher gravida exibin-
do sua barriga, tendo como
| cenario os prédios do centro
velho de Sao Paulo, garantiu,
pela segunda vez, o segundo
lugar na categoria P&B do
cobigado Prémio Nikon Pho-
to Contest International
91/92 ao fotografo Renato de
Souza, 36 anos e 16 de pro-
fissdo. “Minha cunhada esta-
va gravida e eu querna guar-
dar uma recordagao desse
momento”, conta. “Fiz uma
foto caseira, mas sabia que
ela tinha ficado boa e resolvi
entrar no concurso.”

Ele tinha razao. Sua foto
foi escolhida entre mais de
42 mil trabalhos de quase 10
mil fotografos do mundo
todo. Souza também ja abo-
canhou o Prémio Abril e foi
finalista do Prémio Libero

Souza no unin da foto III"III.'IlllI (no detalhe): Hlun duas vezes

Badaro,em 1991. Sua carrei-
ra comegou no Sul do pais,
onde frilou em diversos jor-
nais. Em 1988, Souza mu-
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dou-se para Recife e trabalhou
na Veja 28 Graus. Agora cle
esta em Sao Paulo, onde pre-
tende se estabelecer e colocar

para funcionar um modermnis-
simo equipamento fotografico
— fruto do segundo lugar no
Prémio Nikon.

Pioneira no
funcionalismo

O Sindicato dos Jornalistas
Profissionais no Estado de
Sao Paulo foi surpreendido
por Tata Gago Coutinho, 46

Tata, a primeira

40

anos. Ela fol a primeira jorna-
listaase aposentarcomo asses-
sora de imprensa pelo funcio-
nalismo publico, e o Sindicato
naosabiacomoprocederlegal-
mente no seu caso. “Nao exis-
tiam precendentes e, por 1ss0,
houve uma certa confusao.

Mas acabou dando tudo
certo”, explica. Tata come-
¢ou a trabalhar em 1963
como reporter na TV Ex-
celsior, ¢ passou por va-
rias redagoes paulistanas.
Paralelamente, fo1 asses-
sora de imprensa de di-
versas secrelarias munici-
pais ate ser comissionada,
em 1989, junto ao gover-
no do Estado. “Na década
de 60, o jornalismo paga-
va tao mal que era preciso
ter dois empregos ¢ ainda
pegar [rilas™, relembra
Tata.

Um filme
para o poetinha

Casa nova, vida nova. E as-
sim que se senlte o jornalista
Ricardo Carvalho, 43 anose 19
de profissio, dono da produtora
Argumento. Ele e sua equipe
de 18 profissionais acabam de
se instalar na
nova sede da
empresa, na rua
Batatais, em Sao
Paulo, “trés ve-
zes maior que a
antiga”, explica
Carvalho. Ago-
ra, com mais es-
pago para sua
rede de compu-
tadores e equi-
pamentos de
compulagao
gralica, Carva-

FRANCISCO ESTRELA

lho comega a se aventurar na pro-
ducéo de comerciais e se prepara
para um v6o mais ousado. Pro-
duzir um filme sobre o poeta Vi-
nicius de Moraes, sua grande pai-
xdo. Material sobre o poeta € o
que nao vai faltar. “O Ruy Castro
Ja disse que tenho a maior cole-
¢do do pais sobre o que foi ditoa
respeito do Vinicius.”

Carvalho: snnhdu com Vinicius
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Nas ondas
da universidade

Um antigo projeto dos alu-
nos do curso de jomalismo da
Pontificia Universidade Catoli-
ca de Sao Paulo deixou final-
mente a gaveta e foi aoar, agora
em junho. E a TV PUC, um
telejornal produzido pelos alu-
nos do ultimo ano, que € trans-

mitido por um circuito intemo
de televisao. Quinze monitores
espalhados pelo campus levam
as imagens do programa sema-
nal com uma hora de duracao,
além de flashes ao vivo sobre
noticias da universidade. “Va-
mos questionar os meios de co-
municagdo e veicular grandes
reportagens”, promete Jilio
Wainer, 31 anos e oito de pro-
fissdo, osupervisorda TV PUC.

A equipe da TV PUC: aprendizes de feiticeiro

Manoel: “Relaxar é fundamental”

A arte
do equilibrio

A serenidade dos movimen-
tos da ioga ¢ a vida agitada de
um jornalista nao combinam.
Nio € o que pensa Manoel Car-
los Junior, 39 anos e 20 de pro-
fissao. Ha cinco anos ele come-
¢Ou a praticar 10ga, tendo como
professora sua mulher, Lucia.
Em 1989, os dois resolveram
abrir uma escola, a Equili-
brium, no bairro de Pinheiros,

em Sao Paulo, que além da 1oga
oferece aulas de astrologia,
taro, pré-danga e outras ativida-
des transcendentais. “E funda-
mental ter uma atividade rela-
xante, principalmente para
quem tem um dia-a-dia estres-
sante como jornalista”, receita
Manoel, que trabalhou por 18
anos na divulgagiao da TV Glo-
bo. Em 1991, ele montou a as-
sessoria de Imprensa Em Car-
wz, especializada em eventos
culturais, que tem, entre outros
clientes, a sua propria escola.

De mala e
bicicleta no Rio

A maioria dos passageiros
da ponte aérea Rio-Sao Pau-
lo leva apenas uma bagagem
de mio nas viagens. No ini-
cio de maio, essa rotina foi
quebrada pela reporter e
apresentadora da TV Man-
chete Mona Dorf, 33 anos ¢
nove de profissao. Ela espan-
tou os funcionarios do aero-
porto de Congonhas, em Sao
Paulo, pois, além de uma va-
lise, chegou ao balcao de em-
barque pedalando uma visto-
sa bicicleta prateada.

Mona mora em Sao Paulo,
mas esla apresentando o Jor-
nal da Manchete, que é grava-
do no Rio, e ndao queria deixar
de pedalar, seu esporte predi-

leto. O jeito foi incluir a bici-
cleta em sua bagagem sema-
nal. “Embarcar nao foi proble-
ma. Dificil fo1 achar um taxi
no Rio que aceitasse levar a
bicicleta.”

Pela manha, Mona pode ser
encontrada na ciclovia de lpa-
nema a bordo de sua bicicleta
prateada. A nova paisagemea
brisa maritima tem animado
lanto a apresentadora, que cla
ja conheceu boa parte da orla
carioca sobre duas rodas. “Pe-
dalar tendo o mar por compa-
nhia ¢ muito agradavel™, con-
fessa. Por isso, Mona estd pen-
sando em deixar a bicicleta
definitivamente no Rio en-
quanto durar a sua vida de
ponle aérea.

Mona: passeios
matinais na ciclovia

GUARIM DE LORENA
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Tempos Modernos

e alguém ai na distinta platéia supoe
que escocés so sabe de uisque, (a
quadradamente enganado. Pois foi
um legitimo scofch — nao como o
cavalo branco de Napoledo, que era
paraguaio, um escocés chamado
John Logie Baird que, ha 66 anos,
inventou nada mais nada menos
que... a televisao. Por apenas. Seu primitivo
aparelho, feito quase que so de materiais
caseiros (agulhas de trico, latas e pedagos
de cartolina, unidos entre si com cera ¢
cola), era provido de um disco giratorio e
foi apresentado a um grupo de 40 eminentes
cientistas, no laboratorio do inventor, numa
fria noite de invemo londrino em 1926.
Assim, a TV chegou dois anos depois de
mim, pois sou da “gloriosa classe de 19247,
contemporaneo de trés das mais fundas in-
cursoes do bicho-homem, essa fragil forta-
leza, noamago mesmo da natureza humana,
trés frankensteins que nao subjugam e as-
sustam, trés viagens sem volta, como casti-
go pela extrema ousadia: a TV, a Bomba e
o LSD. Bela trinca, nao?

Mas voltemos a Baird: os cientistas presen-
tes 4 exibicdo do “televisor™ dele ficaram
literalmente fascinados quando, vinda de ou-
tra sala do laboratorio, surgiu na tela (5 x 8
cm) a imagem fraca ¢ manchada de Bill,
boneco de um ventriloquo tambem presente.

Carro-chele — A transmissao da estra-
nha maquineta, de uma sala para a oulra,
convenceu aqueles cientistas da viabilidade
do invento. Porém, mais ou menos na mes-
ma eépoca, nos EUA, outro inventor —
Charles Francis Jenkins — fazia seus pri-
meiros ensaios em busca da transmissao a
distdncia de imagens em preto & branco.
Jenkins continuou suas experiéncias em di-
versas empresas de radiodifusdo ate 1943,
quando morreu. Assim, os EUA nao deram
repeteco na histona dos irmaos Wnght, que
diziam ter criado o voo do mais pesado que
o ar — antes de Santos Dumont. Baird foi
inscrito para sempre na Histona como "o
precursor da televisao em todo o mundo™.
Ponto final.

E o primeiro ser humano a ser visto na
TV foi um jovem escriturario, William Tay-
ton, 18 anos, que obedeceu a ordem de
Baird para sentar-se diante de sua precarna
camera mecanica, isso logo apos ele ter
mostrado o boneco do ventriloquo. Bill
Fox, jornalista, 86 anos, estava la, ¢ decla-

48

0s badulaques
futuristas
de mr. Baird

Com trastes caseiros,
0 escoces esperto
inventou a televisao

FRANCISCO ESTRELA

por Carlito Maia
el ST

rou: “Vi um rosto, imagem bem fraquinha,
mas boa o suficiente para eu perceber que
o rapaz tinha um cigarro na boca”™. Interes-
sante lembrar que foi o proprio Bill Fox o
primeiro a ter sua imagem transmitida pelo
Atlantico. “Sentei-me numa cadeira ante
lampadas de mil watts, fazia um calor infer-
nal. Eu estava rigido, muito tenso. E ouvi
Baird gritando ‘mexa-se, fale, diga algo!”,
e foi o que fiz", salientou Fox. “Nesse ins-
tante, meu rosto era transmitido ate Nova
York, onde um amigo me reconheceu. Mas
— apesar de Baird ter mandado que eu
falasse, ¢ o [iz, repito, nada pode ser ouvido
la. Mas o espetaculo, ainda que mudo, ser-
viu para demonstrar que era a imagem de

uma pessoa viva, e em Londres, que chega-
va ate eles em Nova York!”

Apos mais esse triunfo, Baird confiden-
ciou a Bill Fox que, “em breve, poderei
fazer tambeém transmissoes em cores™. Tal
otimismo, contudo, ndo foi recompensado
pelo uso do seu processo pela BBC, que
introduziu a televisao para o grande publi-
co. Apesar de Baird ter conseguido mesmo
fazer transmissoes colondas, a empresa que
fundou para isso foi a faléncia tempos de-
pois. Quando a televisao comercial inicia-
va, em 1946, sua caminhada para o que ¢
hoje — o carro-chefe da Comunicagéo em
todo o mundo —, Baird morreu. E a heranga
deixada por ele, pai da maquina que hoje
movimenta bilhoes de dolares, for apenas
um pouco mais da metade do que levou o
Magni, segundo ele mesmo, a facilitar uma
maracultaia no governo, isto €, Baird deixou
apenas 16.800 dolares, coitado. Igual a Van
Gogh, que nunca vendeu um so quadro
enquanto vivo. E sabido por todos que o
bombocado nao € para quem o faz, mas para
quem o come, ne?

Belo exemplo — Esta € de Johnny Car-
son, antigo apresentador da TV americana:
“*A TV jamais substituird inteiramente os
jomnais. Ja se viu alguém, num dia de chuva,
cobrindo a cabega com um televisor?” Digo
cu: também na privada, a televisao jamais
substituira o velho ¢ bom jornal. A menos
que os japas inventem algo mais macio para
fazer tevés.

Encerro essa breve historia da televisao
lembrando o jomnalista Armindo Blanco,
em UH-Rio, faz tempo: “Entre torrentes
diarias de diversao futil, e sem que os crili-
cos, s0 preocupados com 0s programas
mais em voga, disso se apercebam, a tele-
visdo cumpre, também, o seu papel de agen-
te criador de uma nova consciéncia
nacional em relagao a essa guerra de que
nao podemos desistir ¢ que nao podemos
esquecer — a guerra contra a desigualdade,
a guerra em favor dos pobres e humildes,
dos milhoes que ainda esperam, doceis e
pacientes, as benesses de um milagre eco-
nomico”. E, por falar nisso, que belo exem-
plo deu Los Angeles para o mundo:
primeiro, mostrando as cenas do selvagem
espancamento de um negro por policiais
brancos. Depois, o que aconteceu la, absol-
vidos os barbaros, so por serem brancos: a
America explodiu em odio. Vivaa TV!
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Linhas de Fundo

jornalista Francisco Vargas
recebeu a conta das maos do
garcom do Antonio’s, con-
feriu o seu saldo bancario e
verificou que nao tinha fun-
dos suficientes para pagar a
despesa. Antigo e assiduo
freqlientador da casa, nao
teve problema. Entregou um cheque pre-
datado, solugao adotada pelos velhos fre-
gueses, quando nao preferem, por
exemplo, assinar a nota para salda-la
numa outra oportunidade.

De qualquer maneira, Chico lamentou
a situagao, logo ele, um jornalista de pres-
tigio e que tem como um dos prazeres
quase didrios o de bater um papo e tomar
um drinque no Antonio’s. E comentou
algo que tem muito a ver com certas so-
lugoes encontradas por alguns profissio-
nais do Rio de Janeiro, a partir da re-
cessao econdmica que o Brasil enfren-
ta, desde os primeiros anos da década de
80, e que afetou cruelmente a profissao de
arquiteto:

Bem feito pra mim. Quem mandou ser
jomnalista. Se tivesse estudado Arquitetura,
podena ser, hoje, dono de um botequim em
Botafogo.

Saudosa revista — O Antonio’s de
fato ficou um pouco caro para os jornalis-
tas, mas, honra seja feita, nao foi por
culpa de seu proprietdrio, o doce Manolo,
que mantém o mesmo padrao de pregos,
desde que a casa foi fundada, em 1967.
Os salarios dos jornalistas ¢ que vém
caindo muito, nestes ultimos 25 anos,
mesmo para aqueles que, como Chico
Vargas, ocupam posigoes de destaque na
Imprensa carioca. Seria o caso, portanto,
de qualquer um perguntar aos jornalistas
que freqiientam o Antonio’s: por que vo-
c¢és ndo mudam de botequim?

Al € que a coisa pega. Mudar, como?
Para onde? Eu néo consigo. Neste instan-
te, mesmo sem fregiientar a casa com a
assiduidade ideal, quando nao estou la,
recebendo o atendimento gentil do Mano-
lo, do Zelito e dos gargons, fico em casa,
lendo o livro que o Mario de Almeida
escreveu sobre 0 Antonio's. Mario botou
no livro os velhos e os novos freqiienta-
dores, os casos, as piadas, gente que mor-
reu e deixou saudades e 0 nosso grupo que
continua resistindo ¢ desfrutando do agra-

0 aconchego
vital do
segundo lar

O Antonio’s nao é€ so
um bar: € uma
casa de utilidade publica

GUARIM DE LORENA

. iD

por Sérgio Cabra

davel conviviodo famosobotequimdo Le-
blon. Eunao consigo sair de la, por inume-
rasrazoes,eumadelaséagratidao.Quando
deixei de ser editor do Pasquim e mudei-
me para Sao Paulo, para trabalhar na sau-

dosa revista Realidade, da Editora Abril,
procurei Manolo para comunicar-lhe que,
no maximo, dentro de dois meses, pagaria
todas as minhas dividas com a casa:

— O Senhor nao deve nada, doutor Sér-
gio — disse Manolo, com aquela mania de
chamar todo mundo de “doutor™.

Caso com Di — Certamente, o proprie-
tario estava equivocado. Em 1971, o Pas-
quim enfrentou uma crise financeira séria,
decorrente de dificuldades da época (cen-
sura, sabotagem, pressao da ditadura mi-
litar sobre anunciantes e até sobre
jornaleiros ete.), mas continuei freqiien-
tando o Antonio’s.

Como tinha crédito na casa e, além disso,
achava que aquela fase ruim iria passar a
qualquer momento, assinava as notas,
criando uma divida que, com toda certeza,
nao seria paga de uma vez, tal o seu volume.
Por isso, pedi um prazo a Manolo de, no
maximo, dois meses.

— O senhor nao deve nada, doutor
Sergio — insistiu Manolo que, para pro-
var o que dizia, abriu a gaveta da caixa
registradora, onde jaziam algumas notas
assinadas, nenhuma delas com o meu
nome. Quer dizer: durante aqueles meses,
Manolo me deu de beber ¢ de comer,
gratuitamente. Abracei-me com ele e,
como sou chorao, chorel. Como € que vou
abandonar o Antonio's? Além.disso, em
que lugar encontrarei tantos amigos ¢ tan-
tos bate-papos agradaveis? E mais: em
que lugar poderia ver tantas cenas insoli-
tas, como a briga de Di Cavalcanti com
Rubem Braga? Corrigindo: ndo foi uma
briga. Rubem estava sentado, saboreando
seu uisque, quando o velho D1 lhe deu um
tapa. A turma da paz interveio e a briga
acabou. O que teria levado uma figura tao
adoravel como Di Cavalcanti a agredir
uma figura tao tranqiiila ¢ tao delicada
como era 0 nosso “sabia da cronica™? Foi
0 que perguntei a Rubem Braga, que me
esclareceu:

— O D1 insinua, ha muitos anos, que sua
mae teve um caso com Olavo Bilac. Sempre
ouvi essa historia e sempre percebi nele um
certo orgulho pela desconfianga de que Bi-
lac seria o verdadeiro pai dele. Como € que
eu iria imaginar que ele se aborrecesse se
eu tambeém falasse disso?

Esse Antonio’s tinha mesmo que acabar
virando livro. X
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Sinal Verde

elei¢ao de prefeitos vem ai, o ho-

rario eleitoral na TV esta ai. Nao

¢ preciso ter dons premonitorios

para adivinhar que mais uma vez

acticana TV vai estar em questao.

Em 1989 ¢ 1990 ja foi assim,

basta lembrar. Houve acusagoes

¢ manipulagao na edigao de no-

ticias, desde o espago dos telejorais ate as

proprias informagoes divulgadas pelos par-
tidos politicos em seus horarios.

E nao € so na politica que isso vem
acontecendo. Pode-se recordar, por exem-
plo, o episddio do acidente radioativo com
cesio 137, em Goiania, em 1987. Quase
desesperado, o entao governador Henrique
Santillo fez uma romaria,de TVem TV, de
jornal em jornal, para implorar que noticias-
sem corretamente o que acontecera € acon-
tecia. Tinha de explicar que nem a cidade,
de um milhao de habitantes, nem o Estado,
entao com 600 mil quilémetros quadrados,
estavam contaminados ou sob risco de o
serem: O c€sio sO contamina por contato
fisico, direto (radiagdo € outra coisa, € mes-
mo assim apenas se¢ emanada de um corpo
contaminado). Além do mais, a area real-
mente contaminada no acidente nao passa-
va de dois mil metros quadrados, e estava
sob controle. Se o noticiario nao mudasse,
goianos em férias continuariam a ler seus
carros apedrejados em outros Estados, se-
riam recusados em hotels, como estava
acontecendo. O pais todo continuaria com
medo de comprar produtos de Goias e a
economia entraria em colapso.

Terreno dilicil — Quem nao gostar de
memorias locais desagradaveis, pode ficar
com um acontecimento mais recente: os
saques e incéndios em Los Angeles, no fim
de abril € comego de maio, quando negros
foram as ruas contra a absolvigao de poli-
ciais brancos acusados de espancar brutal-
mente um negro.

Todo mundo viu na TV. O Jornal do
Brasil foi contundente: “Visivelmente a te-
levisdo, ao invés de refletir a violéncia no
sentido de analisa-la ¢ apresenta-la ao pu-
blico sob a forma de reflexao, associa-se a
ela, para tirar proveilo comercial, mesmo
que para 1sto tenha de incendiar o mundo™.

E uma acusagéo grave. O que € pior, néo
se trata de voz 1solada. No mundo todo, nos
dias que se seguiram aqueles fatos, discu-
tiu-se o papel da televisao. Teria ela incen-

Eticana TV
a beira
da explosao

O pavio sera outra
vez aceso na
campanha eleitoral

ILTON SHIRATA

por Washington Novaes
P S e

tivado a violéncia, por haver, no noticiario
anterior ao julgamento, influenciado os ju-
rados no sentido da absolvigao, ao editar as
imagens de uma fita sobre o espancamento
do negro, selecionando os momentos mais
favoraveis aos espancadores? Foi a acusa-
¢ao que lhes fez a Accuracy in the Media
(Exatidao nos Meios de Comunicagao).

Teria omitido as violéncias contra negros
durante os saques e incéndios, inclusive a
morte de dois deles? Foi essa a queixa de
muilas pessoas, entre clas o reverendo Joe
Hicks, da Southern Christian Leadership
Conference. Outro dirctor da entidade per-
guntou: “Por que a TV nao mostrou tam-
bem a brutalidade do sistema economico e
judiciario contra os negros?”

Richard Schickel bateu duro, na revista
Time: * A televisao poderia ter proporciona-
do aquilo de que os norte-americanos pre-

cisavam desesperadamente: protegao con-
tra 0 assalto pela imagem (...). A fungao do
jomnalismo € selecionar. E através dessa
capacidade que um meio de comunicagao
ganha responsabilidade civica e a confianga
do publico™.

Terreno dificil, esse. Ainda mais quando
se sabe que, com palavras iguais ou pareci-
das, em tantas épocas se exercitou a censura
apenas para favorecer os poderosos do dia.
Mas ndo se pode fugir a ele, nem mesmo
pelo temor de escorregar. Viver é mesmo
perigoso, ja disse tanta gente. Entéo, € pre-
ciso enfrentar o tema.

Etica pessoal — Por 1ss0, talvez valha a
pena mencionar um depoimento dramatico
de Daniel Schorr para The Washington
Post, sobre fatos da década de 60. Schorr
lembra que ja naquela época havia muito
mais oportunidade de ganhar um bom espa-
¢o na TV gravando ameacas de lideres ne-
gros radicais, como Stokely Carmichael ¢
H. Rap Brown, do que as palavras dos lide-
res moderados. Por isso, ao ser designado
para obter uma entrevista de Martin Luther
King, que pregava a nao-violéncia, na edi-
¢ao da maténa ficou com o que havia de
mais duro, mais ameagador — desprezando
a pregagao de métodos pacificos. Termina-
da a entrevista, viu que King continuava
sentado, imovel, visivelmente deprimido. E
perguntou-lhe por que estava assim.

“E por sua causa”, respondeu Martin
Luther King. “E por causa dos scus cole-
gas de televisao. Vocé tenta me provocar
para que eu ameace usar violencia. Se eu
nao fizer isso, vocé escolhera outros lide-
res para entrevistar. E se houver violén-
cia? Voce pensara na parte que lhe cabe
trazendo-a a cena?”

Daniel Schorr termina seu depoimento
com um testemunho patético: “Eu aprendi,
penso, que ndao somos apenas jomalistas, e
sim parte de outros circulos humanos, e que
existem outros valores a serem observados,
além da ¢ética do jomalismo™.

Retorna-se ao mesmo lema, ja comen-
tado neste espago outras vezes: a élica
esta na mesa, ¢ a €tica do jornalismo mais
que qualquer outra. Porque a questao éti-
ca, entre oulras coisas, tornou-se o centro
da questao politica, no Brasil e em outros
lugares.

Conveém pensar enquanto ¢ tempo. Mas
sem excluir uma ¢ética pessoal. x

%

50

IMPRENSA - JUNHO 1992



Forum Mundial das Cidades:
Compromussos de Curitiba para
0 Desenvolvimento Auto-Sustentado.

No final de maio, Curitiba foi o
centro das atencoes do mundo inteiro.
Cerca de 400 representantes de
diversas cidades do mundo reuniram-
se no Pavilhdo de Conferéncias do
Parque Bangii1 para apresentar
solugOes € assumir compromissos.

[. Trabalhar para estender os
servi¢os basicos a todos os cidadaos,
sem aumentar a degradagdo
ambiental

2. Aumentar progressivamente a
eficiéncia energética

3. Reduzir progressivamente todas
as formas de polui¢do
2 = 4. Desperdicar
& 0 minimo e
£ economizar o
= mdximo: reciclar

ra de Arame: onde s& realizouw 2
Forum.

abertura oficial do

5. Combater a desigualdade
social, a discriminacdo e a pobreza

0. Priorizar as necessidades das
criangas e o respeito aos seus direitos

/. Integrar o planejamento
ambiental e o desenvolvimento
economico

8. Aumentar o envolvimento de
todos os setores da comunidade no
gerenciamento ambiental.

9. Mobilizar recursos para
ampliar a cooperacao entre
autoridades locais e nacionais

Sao esses os compromissos de
acao local para sobrevivéncia
global.

Compromissos de Curitiba,

a Capital
Ecologica. CURITIB‘

PREFEITURA




Circuito Fechado

oite dessas me deparel com
uma entrevista de Gilberto Di-
menstein, diretor da sucursal da
Folha de S.Paulo, em Brasilia,
a uma reporter do noticioso
Fala Brasil, da Rede OM. So
estive com Gilberto uma vez,
quando a ele ful apresentado
por Zuenir Ventura, ha dois anos, no rega-
bofe anual da entrega do Prémio Libero
Badaro, em Sao Paulo. Desde entdo, nunca
mais nos vimos, até esse encontro eletroni-
co pela Rede OM.

Ouvindo as coisas que Gilberto dizia, a
proposito do langamento de seu livro Meni-
nas da Noite — uma reportagem investiga-
tiva sobre o meio milhao de meninas
prostitutas que existem por esses nossos
brasis —, um nome logo me veio a cabega:
o do meu (falecido) amigo Glauber Rocha.

Gilberto jamais poderia supor que, em
uma de suas afirmativas, repetia quase lite-
ralmente uma verdade glauberiana, dita ha
21 anos, quando viajavamos de carrodo Rio
a Salvador, para passar o carnaval.

Nessa viagem, em que no meu Fusca
tambeém 1am o cineasta Miguel Fana Jr.e o
(entao) quase adolescente Tuca, filho de
Suzana e neto de Vinicius de Morais, Glau-
ber falou sem parar durante dois dias, em
estado de apoteose mental (Tuca viajava
conosco para ser apresentado a Paloma,
filha de Glauber: “Vocés ja imaginaram se
dai sair casamento? Ja imaginaram o resul-
tado do cruzamento de um neto de Vinicius
com uma filha de Glauber Rocha?”, expli-
cara ele, ainda no Rio).

Estradas tantas, falavamos sobre a situa-
¢do em que o Brasil vivia. Era o verio de
1971 e a repressao nao estava facil. Glauber
voltava de uma longa temporada na Europa,
via Congo Brazaville, onde filmara O Leao
de Sete Cabecas (mesmo sem a censura, até
hoje inexplicavelmente inédito no Brasil),
com Hugo Carvana, Gabrielle Tinti e Jean-
Pierre Leaud.

Falamos nas “impossibilidades™, na
“castra¢ao de uma geragao”, na “censura”
e outros motes bem festivos.

Glauber acabou com a conversa mole:

— Essa histona de se ficar nos botecos
de Ipanema dizendo que a repressio “ndo
deixa” ¢ desculpa de quem néo quer fazer
nada, de quem nao tem nada a dizer. A gente
so muda as coisas cumprindo cada um o seu
papel, trabalhando, fazendo a sua tarefa

0 Glauber
“haixou”
no Dimenstein

O tom inconformista
une o reporter
a um cineasta genial

S T ; ¥
por Carlos Leonam

RS TR - e
com compeléncia. Quando eu fago um fil-
me, estou tentando, 4 minha maneira, ajudar
a melhorar o Brasil; quando um jornalista
escreve um artigo, também; 0 mesmo se
aplica a um médico, a um engenheiro, a um
politico. Se cada um fizer o seu papel, o
Brasil mudara, a ditadura acabara.

Em maio de 1992, Gilberto Dimenstein
disse o seguinte, pelo Fala Brasil da Rede
OM:

— No Brasil, so € preciso fazer uma
revolugao: a revolugao da coisa bem-feita.
Se cada um fizesse bem-feito o que tem de
fazer, se um politico fosse um bom politico,
se 0 jornalista fosse um bom jomalista, o
medico um bom meédico, ja estaria sendo
felta uma grande revolugao no Brasil.

“Baixou” ou nao “baixou” o Glauber no
nao menos fero Dimenstein? Mas o que
mals aprecio nesse reporter de 35 anos, que

nao se acomodou no comando de uma re-
dagdo, € a capacidade de se indignar, de
ainda se indignar.

Gilberto Dimenstein se indigna, leitores:

— Sao duas as principais qualidades de
um reporter: a curiosidade e a humildade.
Mas ele nunca deve perder a perplexidade
¢ a indignacao, a surpresa, nunca deve ficar
blase diante dos fatos. Para se ter esse tipo
de coisa num pais como o nosso (a prosti-
tuigdo de criangas e adolescentes), € preciso
realmente haver uma sociedade politica-
mente deteriorada. S6 num pais em que nao
se consegue o respeito as leis, o respeito aos
direitos, vocé pode ter esse tipo de situagao.

Sabor de aventura

Escrevo nas vesperas da abertura da Rio-
92. Quando esta revista chegar aos seus
leitores, a Conferéncia do Rio ja terd sido
um sucesso ou um retumbante desastre.

Resolvi “participar™ da Rio-92 da se-
guinte maneira: peguei na minha locadora
o excelente filme As Montanhas da Lua e
comecel a reler a biografia de Richard Fran-
cis Burton, de Edgard Rice, que a Compa-
nhia das Letras teve a sabedona editonal de
colocar ao alcance dos brasileiros.

Como dinia Emerson Fittipaldi, “eu recu-
mendo” os dois, fita e livro. O editor
Schwarcz frisa, na contracapa, que poucos
homens tiveram uma existéncia tao aventu-
rosa quanto o capitao Richard Francis Bur-
ton (nao confundir com o ator), cuja busca
das nascentes do Nilo, em meados do século
passado, foi retratada no filme.

Burton foi um explorador, soldado, erudi-
to, aventureiro, escritor, agente secreto, diplo-
mata e tradutor — a entrada de Meca, a
descoberta do Kama Sutra e a revelagdo para
o Ocidente das Mil e Uma Noites foram algu-
mas de suas muitas faganhas (que, alias, ser-
viram como paradigma de personagens como
Jim das Selvas, Alan Quartemain e Indiana
Jones, mas os deixa no chinelo).

Sem esquecer que ele foi consul da In-
glaterra em Santos (SP), desceu o rio Sao
Francisco em aventura sem precedentes na
época, € ainda encontrou tempo para dar
uma olhada nas batalhas da Guerra do Pa-
raguai. E mole, ou querem mais?

E a Ri0-92 com isso? Bem, depois de se
ler a historia da vida de Richard Burton a
gente descobre que o governador Gilberto
Mestrinho tem la suas razoes. X

m
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Perddo, Leitores

m caudalosa mat¢ria sobre a explo-
ra¢ao secular da Amazonia, o Esta-
do de S.Paulo denunciou: “De
acordo com o escritor Jose Verissi-
mo, de 1885 a 1893 foram retirados
dos rios da Amazonia 11.540.302
quilos de pirarucu; 2.499.720 qui-
los de peixes salgados e secos;
111.176 quilos de manteiga de tartaruga™.
Perplexo, Janistraquis me cutucou: “Consi-
derado, esse € o verdadeiro milagre dos
peixes; o pescador botava o anzol e subia
bichinho ja seco e salgado!”™
— Sem contar a manteiga de tartaruga!,
completei.
— Sem contar a manteiga de tartaruga!,
repetiu meu secretario, ja de caneta em
punho para escrever ao Ibama.

(%)

Comparagao do Jornal do Brasil: Hor-
téncia € Michael Jordan de saias. A bes-
teira ¢ do tecnico Antonio Carlos
Vendramini, que o jornal reproduz sem
nenhum comentario esclarecedor. Janis-
traquis ficou indignado: “Considerado,
nao € racismo; porém comparar a loura
Horténcia aquele negde do Chicago
Bulls? E, ainda por cima, ela nao joga de
saias!™ E, bem observado.

Em uma reportagem no Globo Rural
Economia sobre rodeios, lia-se esta legen-
da: “Vilmar Felipe pousa para a foto e, logo
depois, sob as patas do touro™. Eu impliquei
com o verbo, mas Janistraquis garantiu que
se tratava de sutileza do redator: “Conside-
rado, € que a queda deve ter sido tao espe-
tacular que o cawboy literalmente voou —
€ pousou”.

Titulo do jornal O Dia, de Teresina (PI):
Eletricista morre de uma virada de cadeira
na Vila Prof. Wall Ferraz. O texto infor-
mava: “Segundo testemunhas, Francisco
do Nascimento caminhava tranqiiilamen-
te, no ultimo dia 12, quando se desequili-
brou e caiu, batendo com a cabeca na
calgada™. Janistraquis, que ¢ chegado
numa reportagem policial, analisou:
“Considerado, se o infeliz eletricisia ia
caminhando trangiiilamente, onde diabos
se meteu a cadeira que virou?” A divida
€ mais que procedente.

Noticias da
industria
subaquatica

Jornal faz materia
de negdcios
até debaixo d’dgua

FRANCISCO ESTRELA

por Moacir Japiassu
[l == T TPy

Jomalismo naturalista ¢ o que parece
propor o Jornal da Tarde, de Sao Paulo,
com esle texto logo abaixo dotitulo Dispen-
sa com anestesia, a tarefa dessa mulher:
"Se algum dia vocé trombar com essa mu-
lher no elevador, desconfie: € sinal de que
o facao vai cantar”. Janistraquis leu e, enle-
vado, comentou: “Considerado, que fines-
se, que estilo gracioso...”

Notinha no Painel da Folha de 8. Paulo:
“*Ricardo Fiuza nao soube nominar seu mi-
nistério, ontem, em entrevista na TV™. Ja-

nistraquis fol pesquisar ¢ achou — ainda
nao inventamos o verbo nominar; o Aure-

lido registra nominagado, substantivo, que é
uma figura pela qual se dd nome a uma coisa
que nao lem nome. No caso, tinha nome:
Ministério da Agao Social. Meu secretario
garante que nominar ¢ besteira de quem
traduz mal as transmissoes do Oscar: nomi-
nated, em inglés, nao significa nominado,
mas indicado.
ICLY

Quando um caderno de esportes resolve
fazer contas, pode-se esperar coisa boa. E
exemplo o Estadao, com a matéria Paulis-
tas podem ficar com metade das vagas.
Logo abaixo, o “olho™ informava: “Com a
vitoria do Santos anteontem, a perspectiva
¢ de que 50% dos oito clubes que se classi-
ficam para as finais do Brasileiro sejam
paulistas™. Perpiexo, Janistraquis gague-
jou: “Considerado, 50% de oito ndo sao
apenas ¢ simplesmente quatro?” E... o Es-

tadao se enrolou.
(&%)

O considerado leitor Paulo César Lima,
de Pamaiba (P1), 1¢ a Folha de S.Paulo
armado de poderosa lupa. Em tal dia, por
artes do capiroto, nao encontrou falha na
Folha. Nao desanimou e correu até o Clas-
sifolha onde, finalmente, foi saciado. “Co-
municado a Prega”, dizia o anuncio. Eu
achei grave erro, porém Janistraquis defen-
deu o jomal: “Considerado, comunicado a
preca € quando a gente tem pressa de comu-
nicar algo a praca”.

Deu na coluna de cinema do Jornal da
Tarde: “Boomerang — com Alain Delon,
Charles Vanel etc. Sinopse: o pai tenta aju-
dar o filme que foi preso por drogas”™. Janis-
traquis avaliou: “Considerado, um textinho
desses € um arraso se cair nas maos de leitor
burro™. Concordei; vai ser dificil entender
tal enredo.

O Estadao, em entrevista com o cineasta
de JFK, Oliver Stone. Dizia o polémico
criador de Hollywood: “(...) Decorridos 28
anos daquele 33 de novembro de 1963 (o
crime), permanece numa nebulosa™. Janis-
traquis fez este comentario: “Considerado,
¢ por essas e por outras que o Paulo Francis
acha o filme uma merda ¢ o Oliver Stone
um perfeito analfabeto!™ X
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O nordico
conquistador

Jens Olesen prepara a
McCann Erickson
para invadir o Mercosul

SE VOCE E A FAVOR DA LIVRE INICIATIVA,
TOME A INICIATIVA DE ANUNCIAR NUM JORNAL LIVRE.

UM JORNAL ACIMA DE QUALQUER SUSPEITA. JORNAL DO BRASIL
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Folo de caps: Francisco Estrela

A saida e
0 aeroporto

Grandes agéncias compram passagem para o Mercosul

A saida para a crise € o acroporto.
Essa ¢ a aposta que estao fazendo
varios empresarios da propaganda.
Mas ¢ bom que se esclarega: cles nao
estao abandonando o pais.
Simplesmente comegam a voltar sua
atenc¢ao para o Mercosul, o mercado
comum que esta surgindo entre o
Brasil, a Argentina, o Uruguai e o
Paraguai. Até o final de 1994, as
barreiras alfandegarias entre esses
quatro parceiros vao deixar de existir,
Nos ultimos meses, algumas das
grandes agencias brasileiras
anunciaram sua intengao de entrar
[irme no novo

de intengoes nesse sentido partiu

de Jens Olesen, o big boss da
McCann Erickson, na entrevista que o
Caderno de Midia publica nesta
edi¢ao.Olesen se mostra otimista

em relagao ao potencial do

Mercosul e acha que sua agéncia

esta pronta para responder as
solicitagoes dos clientes no novo
mercado. Ele também declara com
exclusividade o mais novo negocio da
McCann: a criagao de uma segunda
agéncia. O seu nome € Universal e seu
objetivo € captar novos negocios,
evitando o choque de contas com os
clientes

mercado, como ¢ E 2R T E 1IN €& da McCann.

o caso da DPZ,
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A incrivel historia da cadela
Lassie e outros episodios
engragados da propaganda
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O JORNAL DO BRASIL
EXISTE PARA AS
PESSOAS PENSAREM.

AS VEZES ATE PARA
PENSAREM EM TROCAR
DE JORNAL.

Se vocé parou para ler este antincio, bom sinal. Sinal de que o Jornal do Brasil, até quando
faz propaganda, estd cumprindo com um dos deveres sagrados do jornalismo: fazer
o leitor pensar. Coisa que muito jornal anda se esquecendo de fazer, inclusive na
propaganda que faz. S6 por ai, ji d4 para julgar as inten¢des de um jornal. Um jornal
que ndo abre espaco para o debate e o confronto de opinides, que nio fornece informacdes

corretas para a formulacdo de novos conceitos e idéias, nio pode ser considerado

um bom jornal. Um bom jornal ndo é aquele que pensa por JORNAL DO BRASIL
vocé. E o que faz vocé pensar. Até pensar em trocar de jornal. [ ENGcGcINGNGGEGGEGEG—

UM JORNAL ACIMA DE QUALQUER SUSPEITA.



O NOSSO
FRANGO CAIPIRA
VEM DO NORTE.

.
]

DA FRANCA.

Venha provar o Label Rouge, um francés de carne e osso e caipira de coracao.
Ele tem um gostinho de caca porque é criado solto. E porque s6 come o
que é natural. Label Rouge, um caipira que s6 tem na Franca e no Rubaiyat.

Alameda Santos Produtor: Granja Caipira Frango Caipira
Faria Lima Criador: Fazenda Rubaiyat Label Houge
Vieira de Carvalho Dourados - MS Rubaiyat




FRANCISCO ESTRELA

Um viking
no Mercosul

Ele conduz a McCann-Erickson ao nove mercado

por Wiadir Dupont

O dinamarqués Jens Olesen, 49 anos, ha 15 no Brasil, sempre no
comando da McCann-Erickson, ndo ¢ daqueles executivos que pdra
para ver como vai ficar a situag¢do. Estd continuamente em movimen-
to, mais dindmico do que aqueles que a ele respondem na agéncia. Entre
as quase semanais viagens internacionais para supervisionar outras
unidades da McCann na América Latina — ele € tambeém vice-presidente
da agéncia para a regido — decidiu, hd pouco mais de um ano, comegar
a estudar o potencial de negdcios que pode gerar o Mercosul — o
mercado comum sul-americano. Nesta entrevista @ IMPRENSA, ele
anuncia a entrada da McCann no Mercosul, a abertura de uma nova
agéncia no Brasil, dd suas impressoes sobre a propaganda brasileira
e explica, com bom humor, algumas das facetas de sua controvertida
personalidade de empresdrio fazedor, impaciente e cobrador.

CADERNO DE MIDIA

_ﬂﬂ

Entrevista

Imprensa — O senhor sempre se mos-
tra dinimico e agressivo, tentando sair na
frente da concorréncia. Desta vez, porém,
parece ter chegado em segundo lugar.
Afinal, a DPZ foi a primeira agéncia bra-
sileira a se mobilizar para aproveitar as
oportunidades do Mercosul, associando-
se a agéncias argentinas e uruguaias, nao
¢ mesmo?

Jens Olesen — A DPZ tem boas inten-
¢oes, mas falar € uma coisa e ter os recur-
sos 4 mao € outra. A McCann tem tudo
para dar certo no Mercosul — uma sélida
rede de agéncias proprias, grandes clien-
tes internacionais e agéncias locais na
Argentina, Uruguai e Paraguai. Mas de-
vemos de fato dar crédito ao Roberto
Duailibi por ter sido a DPZ a primeira
agencia brasileira a dar um passo para
entrar no Mercosul.

Imprensa — Qual ¢ o objetivo da
McCann em relagao ao Mercosul? Au-
mentar seu faturamento?

Olesen — E um engano pensar que
uma agencia de propaganda so pensa em
faturar. Basicamente, 0 que queremos €
encontrar na regiao novas oportunidades
de negocios para nossos clientes. E a
McCann é a unica agéncia brasileira to-
talmente preparada para isso, pois esta-
mos na regiao ha mais de 50 anos. Uma
agéncia deve, isso sim, estar preocupada
com criatividade, planejamento estraté-
gico ¢ um trabalho de midia voltado para
o futuro. Sdo esses fatores que estimulam
NoOvos negocios e isso trard, eventualmen-
te, maiores lucros.

Imprensa — Como eventualmente?

Olesen — Esse tipo de iniciativaque a
McCann esta tomando agora exige inves-
timentos — de dinheiro, de gente, de
recursos técnicos, Calculamos investir no
primeiro ano cerca de 500 mil dolares.

Imprensa — O senhor pode explicar de
maneira mais pratica o que significa Mer-
cosul e os beneficios que pode trazer para
uma agéncia de propaganda brasileira?

Olesen — E preciso primeiro entender
os mecanismos do Mercosul, resultado
do Tratado de Assungao (assinado ha um
ano entre Brasil, Argentina, Paraguai e
Uruguai) para o estabelecimento de um

—
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e6 Existem no Mercosul

cem milhoes de consumidores

ativos. E de olho

neles que estamos trabalhando.

de peso interessados na regido ??

:
:
:
i
:

Jd temos dez clientes

V=

mercado comum enlre esses paises.
Como qualquer outro tratado desse tipo,
trata-se de um processo burocratico-ad-
ministrativo longo e complexo, que deve-
ra estar concluido daqui a dois anos,
quando estiverem consolidadas uma zona
de livre comércio e a unidao aduaneira. Ha
ainda muitas discussoes no setor de co-
mercio exterior e politica industrial, o que
nao impede as empresas interessadas na
regido de comegar a se preparar para en-
trar no Mercosul. A McCann ja esta fa-
zendo 1sso.

Imprensa — De que maneira?

Olesen — Bem, como eu disse, inves-
tindo recursos que nos permitam, por
exemplo, abrir pequenas unidades de traba-
Iho dentro dos nossos escritorios naqueles
paises, com pessoal especializado no as-
sunto Mercosul. Assim, entre julhoe agosto
teremos, no Brasil, quatro profissionais cui-
dando exclusivamente disso; quatro na Ar-
gentina; trés no Uruguai, e dois no
Paraguai. Agora em julho todas essas uni-
dades terao um encontro de trabalho no
Chile para afinar nossos objetivos.

Imprensa — E quais sao precisamente
esses objetivos?

Olesen — Acho que seria melhor dar
um exemplo pratico do que pensamos
fazer. Digamos que nosso cliente General
Motors planeja fabricar um novo carro na
América do Sul. Um dos primeiros pro-
blemas serd decidir em que pais do Mer-
cosul deve ser instalada uma fabrica.

Imprensa — Mas o que entende uma
agéncia de propaganda de abrir fabricas
de automoveis?

Olesen — Nada, absolutamente nada.
Nem seria essa nossa intengao. Mas sabe-
mos, com a nossa ampla experiéncia,
como langar um novo produto no merca-
do. O que vamos dar ao nosso cliente ¢
“expertise” em comunicagdao, vamos
orienta-lo na drea de marketing e comu-
nicagao, onde estamos muito bem equi-
pados. Como estabelecer um setor de
vendas e distribuigao dos carros, como
manejar idiomas diferentes, ou, no caso,
alé¢ como administrar as diferencas num
mesmo idioma, que € o caso do espanhol.
Vamos aconselhar, ajudar a planejar —

sa0 essas nossas atribuigoes, € assim que
pensamos ajudar nossos clientes.

Imprensa — Mas a McCann se limi-
laria aos seus proprios clientes”?

Olesen — Nio, de nenhuma maneira.
Tentaremos atrair clientes internacionais
ja estabelecidos nesses mercados, clien-
tes internacionais que estdo em um ou
outro desses mercados e, finalmente,
clientes de fora da América do Sul. Exis-
tem nesses quatro paises cerca de cem
milhdes de consumidores ativos. E de
olho neles que estamos trabalhando. Pa-
rece cliche publicitario, mas o fato € que,
na medida em que aumentamos oS nego-
cios dos nossos clientes, aumentamos
também os nossos negocios. E o que cha-
mamos de parceria. Ja temos dez grandes
clientes internacionais muito interessa-
dos no Mercosul.

Imprensa — Essa saida para o campo
dos vizinhos nao seria também uma alter-
nativa para fugir a eterna crise brasileira?
Ou seja, as multinacionais, de uma ma-
neira ou de outra, sempre evitam perder
dinheiro continuamente e, para isso, lan-
¢am mao de outros mercados na hora das
dificuldades.

Olesen — Conclusao bem jornalistica,
apressada. Em primeiro lugar, empresas
do porte da McCann, depois de tantos
anos num pais, cOmo € 0 NOSSO ¢aso No
Brasil, acaba se integrando ao bem co-
mum economico local, ao crescimento
empresarial. E, nesse sentido, eu, pes-
soalmente, acredito que o isolamento que
o Brasil mantinha até agora era prejudi-
cial aos seus interesses. Era uma politica
isolacionista que nao levava a nada. No
momento em que o presidente Collor de-
cide abrir o pais ao mundo, acredito que
essa integra¢ao com os paises vizinhos so
trara beneficios a todos os envolvidos —
novos empregos, maior estabilidade eco-
nomica, situagao social mais decente.
Mas haverd sempre lugar para as agén-
cias puramente brasileiras.

Imprensa — Mas o senhor nio res-

pondeu sobre a situagao particular da
McCann no Brasil.

Olesen — Respondo e comego escla-
recendo que a McCann nao estd, como

IMPRENSA - JUNHO 1992



informa a revista Meio & Mensagem, no
quinto lugar do ranking nacional de agén-
cias, publicado recentemente. Somos, na
verdade, a terceira agéncia brasileira em
faturamento, ao redor de US$ 140 bilhoes
por ano. Temos hoje 70 clientes atendi-
dos pelos nossos 385 funcionarios.
Além disso, contamos com 0S recursos
da nossa agencia matriz, em Nova
York, a primeira no ranking mundial,
além de primeira também na América
Latina. Devo dizer ainda que a McCann
tem crescido por meio dessa parceria
com os clientes, nao por meio de com-
pras, fusoes e vendas, como fazem ou-
tros grupos de comunicagao.

Imprensa — O senhor parece ter algu-
ma coisa contra o ranking do Meio &
Mensagem.

Olesen — Nao, nada contra. Acho até
que devemos dar parabéns ao Salles Neto
por ter tentado, pela primeira vez, nesse
ranking recente, aprimorar a informagao,
toma-la a mais precisa possivel. Aconte-
ce, porém, que as informagoes sobre o
faturamento das agéncias este ano foram
fornecidas pelos proprios veiculos. E nes-
se processo ainda ha distorgoes, pois nao
estdo incluidas e computadas receitas
adicionais como as de produgao, projetos
especiais, fees etc. Mas ainda existem
algumas distorgoes, proprias, talvez, das
condi¢oes do pais e da mentalidade dos
empresarios, temerosos, pela concorrén-
cia, de dar as informagoes corretas,
atuais. Acredito, assim, que a unica ava-
liacao verdadeira no mundo, nesse setor,
¢ o da revista americana Advertising Age,
que publica dados corretos obtidos, pri-
meiro, por suas proprias investigacoes,
depois, verificados pelos auditores das
proprias agencias. Nos Estados Unidos,
como voce sabe, os executivos das em-
presas de capital aberto podem ir para a
cadeia caso mintam aos seus acionistas.

Imprensa — Nos ultimos tempos nio
se pode dizer que o senhor, como empre-
sario dinamico e atento que €, tenha tido
grandes motivos de comemoracio. A ou-
tra agéncia do grupo Interpublic, a Lin-
tas, foi a escolhida para comprar a MPM,
e desse negocio resultou a maior agéncia
brasileira. Para alguns observadores do

CADERNO DE MIDIA

mercado, o senhor dormiu no ponto em
relacao a essa compra e, por isso, leria
explodido um par de vezes aqui dentro da
McCann.

Olesen — Eu ja expliquei isso dezenas
de vezes a voces, jornalistas, mas voces
sempre exploram o suposto lado intrigan-
te das coisas. Foi tudo muito simples.
Tratou-se de uma decisao empresarnal da
Interpublic, que endosso e respeito, até
porque sou acionista do grupo. Sou um
profissional, minhas emogoes nao atrapa-
lham minha condugdo dos negocios.
Agora, quanto ao negocio em si, acho que
ainda € cedo para fazer uma boa avalia-
¢ao. O que eu sei € que a Lintas perdeu
alguns clientes por causa do chamado
conflito de conlas, mas sera preciso espe-
rar ainda mais dois anos para conhecer-
mos entao a verdadeira natureza, o perfil
da nova agéncia. Por enquanto, desejo-
lhes sucesso, mas garanto, aqui do meu
lado, que terao muita concorréncia da
McCann, coisa que fazemos com todas as
nossas forgas e com meu pequeno talento.
Ninguém, ninguém mesmo, vai fazer tre-
mer nossas fundacgoes.

Imprensa — Ha rumores no mercado
de que a McCann esla criando uma se-
gunda agéncia, como outras grandes tém
feito, justamente para evitar esse conflito
de conlas.

Olesen — Ja esta funcionando aqui
dentro. E a Universal, dirigida pelo José
Carlos Abud. Vai funcionar com poucos
clientes e crescer devagar. Queremos tra-
balhar duro, por isso nao vamos fazer
grande barulho sobre a nova agencia. Na
Universal nossa estratégia também é
crescer com os clientes. A McCann nao
tem por habito bagungar o mercado.

Imprensa — A McCann jd teria desis-
tido de comprar uma agencia brasileira?
Voces fizeram varias investidas e nenhu-
ma deu certo.

Olesen — Estamos sempre procuran-
do novas oportunidades de negocio. Ne-
goclos que sejam logicos, que tenham
sentido empresarial de fato. Eu, particu-
larmente, nunca paro de olhar o mercado,
refletir, investigar. Todos temos nossos
sonhos, mas, a0 mesmo tempo, devemos
ser realistas. O negocio da publicidade ¢

“Deseja SUCesso a
MPM:Lintas, mas garanto
que eles terao muita
concorréncia pois ninguem,
ninguém mesmo, fara

tremer as nossas fundagées ??
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Depressao, nunca ??

baseado no talento dos profissionais;
existe no oficio uma quimica misteriosa
que rege nossas relagoes, ou, em outras
palavras, uma harmonia, uma sinergia
muito especial. Por isso, na hora de fazer
um negocio dessa natureza, o ultimo item
¢ o dinheiro. Buscamos, em primeiro lu-
gar, essa quimica e, se ela nao existe, o
dinheiro nao serve para essa compra ou
venda. Mas as vezes, apesar dessa ener-
gia estar presente, nao se chega a bons
termos financeiramente falando. Mas eu
continuo procurando essa agencia.

Imprensa — Nos seus 15 anos de Bra-
sil, 0 senhor certamente tem uma opiniao
formada sobre a nossa propaganda. O
senhor concordaria com o que disse seu
colega da McCann, Sean Fitz Patrick, que
o publicitario brasileiro trabalha para ga-
nhar premios?

Olesen — A propaganda brasileira €
certamente uma das mais criativas do
mundo. Hoje, tlemos agéncias relativa-
mente novas, que levantaram o nivel cria-
tivo de forma extraordinaria — € o caso
da DM-9, da Fischer, Justus, da propria
DPZ, da Talent, da Contempordnea, da
W/Brasil. A propaganda brasileira ¢ tam-
bém muito competitiva, e isso € saudavel
para 0 mercado. Quanto aos prémios, de
fato acho que existem demasiados no
Brasil. O ideal, quem sabe, seria reduzir
essa quantidade, e ndao encher as paredes
das ageéncias com tantos diplomas disso ou
daquilo. Claro que ganhar prémio é bom,
mas essa satisfagao deve ser baseada no
meérilo auténtico. Mas, para isso, o mercado
tena que ser mais maduro. Quatro ou cinco
prémios seriam suficientes, acredito.

Imprensa — O senhor certamente nao
ignora sua reputagao no mercado: a de
um executivo duro na negociagao, aspero
al¢é no trato, pouco preocupado com eti-
queta ou suscetibilidades feridas. Essa
reputagao tambeém € invengao de jornalis-
tas ou o senhor ¢ mesmo assim, sem
nenhum exagero?

Olesen — Bom, acho que sempre tem
um pouco dessa vontade irresistivel do
jornalista de apimentar sua matéria. Mas
no fundo sou mesmo assim, uma pessoa
autentica. Acredito em ganhar, em ler
sucesso ¢ fazer meu trabalho da melhor

maneira possivel. Muita gente talvez te-
nha ciumes desse meu jeito, mas espero,
sinceramente, a esta altura da minha vida
— tenho 30 anos de carreira, sempre na
McCann —, que me perdoem aqueles em
cujos calos pisei um dia. Tenho esse im-
pulso de fazer as coisas que as pessoas nao
estao fazendo, porque acredito em fazer o
impossivel. E assim que eu trabalho.

Imprensa — Algum arrependimento
ao longo do caminho?

Olesen — Nunca me arrependo do que
fago. Se no processo de fazer levo uma
porrada, dou um sorriso e vou em frente
esperando aprender. Depressao, nunca!
Odeio fofocas, boatos, politica interna
das empresas, nao acredito na eficacia
desses métodos. E por isso consegui fazer
varias coisas na minha carreira de que me
orgulho muito. Publiquei trés livros,
montei 35 exposigoes de arte e cultura
escandinava e brasileira aqui e la fora.
Envolvo-me em atividades da comunida-
de escandinava em Sao Paulo, e ainda
dou atengéo e carinho @ minha mulher e
aos meus filhos, e jogo muito ténis.

Imprensa — Alguma mensagem es-
pecifica a sua classe?

Olesen — Deviamos trabalhar mais
em grupo, nao divididos em facgoes. E
essa tarefa, muito complexa, € da Abap
(Associa¢do Brasileira das Agéncias de
Propaganda). Todos lucrariamos muito
mais e, quando falo em lucro aqui, € no
mais amplo sentido: de unir nossos esfor-
¢os e disso tirar mais beneficios pessoais
e empresariais. Acredito que deveriamos,
também, criar um fundo entre as agéncias
para treinar as novas geragoes de publici-
tarios que vém ai. A Abap, a proposito,
tem como objetivo maior mostrar ao mer-
cado anunciante a importancia da agéncia
para seus negocios. Por que nao colocar-
mos isso em pratica?

Imprensa — E para os jornalistas,
nada?

Olesen — Que, por favor, estudem
mais para conhecer melhor o negocio pu-
blicitario. Ainda tem reporter por ai que
pergunta qual a diferenca entre propagan-
da e publicidade, ou, entao, que nao sabe
a diferenca entre faturamento e receita.

X
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ANUNCIANTE: SE
MUSICA NAO /TOCAR NO

RADIO,VOCE, NUNCA VA
ENTRAR/NO HIT-PARADE
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Todos os dias, todas as emissoras de radio transmitem sucessos e mais Sucessos
de vendas para uma audiéncia homogénea, fiel e atenta. Gente de todas as classes
socials e faixas etarias que ouve com 0s ouvidos, com a imaginacdo e com o
coragdo. Gente que faz diariamente o seu hit-parade particular de preferéncias,
gostos e desejos. Toque a sua musica para eles que eles tocam de volta para vocé
a musica que vocé mais gosta de ouvir: um pot-pourri animadissimo de vendas.




Um universo
de opcoes
via satelite

A TV por assinatura
mostra a que
veio e chegou para ficar

por Joseph Wallach

m seis deécadas de vida, vivi — e sobre-
vivi — as mais diversas responsabilida-
des. Isso inclui um roteiro cigano de
mudangas de pais, aprendizado de novas lin-
guas ¢ adaplagio a diferentes conceilos de
valores. Hoje, ao exercer a diregao geral de
uma emissora de TV por assinatura, ganhel
novas rugas ¢ perdi velhos fios de cabelo.

A TV, que ja foi apelidada de “"maquina
de fazer doidos™ por Sérgio
Porto (a quem aplaudo de
pé¢), faz parte do dia-a-dia de
todos ha mais de 40 anos.
Com ela almogamos, janta-
mos ¢ muitos al¢ a levam
para a cama. Alguns a cul-
pam pelos problemas do
mundo. OQutros a véem como
a unica valvula de escape.
Aprendi, com a pratica de
fazer TV, que cla nao ¢ boa
nem ma. Somos nos 0s responsavels por
suas qualidades ¢ defeitos.

A TV deve ser encarada como 0 mais
importante veiculo de comunicagao, e nao
como um eletrodoméstico no universo das
maquinas. Ela tem a capacidade intrinseca
de enar, destruir e modificar valores e con-
ceitos, Ela ¢ uma caixa de alta ressonancia.
Tudo 1sso f1ca mais grave na TV por assi-
natura, uma TV nao convencional com pro-
gramacao exclusiva para os assinantes. E,
quando alguém escolhe uma empresa pres-
tadora de servigos, escolhe porque confia
nessa empresa, no seu bom senso, na sua
¢tica de olhar o mundo.

Sucesso absoluto nos EUA, Europa ¢ Ja-
pao, a TV por assinatura chegou ao Brasil ha
menos de um ano. O sistema Globosat, que
comegou a atuar no pais no final do ano
passado, ¢ operado via satclite, captando si-
nais de audio ¢ video e transmitindo-os dire-
lamenie para a casa dos assinantes. Mas a
nvasao sem controle eficaz da imagem, sem
lucidez e consciéneia na sclegao da progra-
magao pode gerar interpretagoes erradas
das mensagens, com efeitos mais graves do
que pode supor qualquer teoria.

Na Globosat temos a preocupagao cons-
tante de ndo sermos uma simples repetidora
de programas, uma mera compradora privile-
giada de canals amencanos ¢ curopeus. A
Globosat apresenta um produto final traba-
Ihado ¢ adaptado ao mercado nacional. Esta-

CARLOS IWVANJAGENCIA GLOBO

Wallach: responsabilidade

mos num pais cuja lingua oficial € o portu-
gués; portanto, mesmo apresentando pro-
gramas de diversos paises, os exibimos com
legendas, tradugdo simultanea ou dublados.
Trabalhamos com quatro canais, cada um
com caracteristicas proprias, mas todos re-
cebem a mesma alengdo e critério: seja um
filme, um programa jomalistico, shows ¢
EVENLos ao Vivo ou transmissoes esportivas
de todo o mundo.

Filtro poderoso — Qual-
quer sinal na tela traz embu-
lido um conceito que nao
deve ser minimizado. Pode
parecer simples, mas, quan-
do vocé vive o problema 24
horas por dia, posso assegu-
rar que nao ha dicionano no
mundo que reflita com exa-
tidao a complexidade do
fato. ATV por assinatura via
satélite torma possivel a real
internacionalizagao do veiculo ¢ as tecno-
logias sofisticadas realizam um dos unicos
milagres que o homem modemo ainda acre-
dita: o milagre da comunicagao.

Nos Estados Unidos, 93% da populagao
assina mais de 670 estagoes de TV. Porisso,
sdo agentes atuantes das informagoes que
recchem ¢ capazes de controlar a invasao
exlerna em suas casas. A programagao din-
gida para o assinante €, na realidade, deter-
minada por ele mesmo. Nossa fungdo ¢
atender seu desejo.

Os anos 90 vao contemplar uma enorme
transformacao na televisao, com velocida-
de bastante intensificada. Havera mudangas
— para melhor, espero — no papel politico,
social e estético da TV. Ela € um filtro
poderoso do universo e sua auséncia € ini-
maginavel para a grande maioria das pes-
soas que habitam este planeta. Ela ¢ o
solitario elemento de ligagao do homem
com o que acontece fora de sua casa, in-
fluenciando seu cotidiano. Muitas vezes € a
imagem da lela que torna o fato real, mais
real que o proprio fato.

Sem medo de errar, divido o mundo de
nossos dias em duas categorias: o mundo
dos homens que tém acesso a informagao...
e o outro. Responda a minha pergunta: em
qual dos dois mundo vocé prefere viver? A
minha resposta voeé ja sabe. X

Josepn Walloch, 68 onos. & avetor-Qeral do sstermna Gobosa?
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Estd em tempo de todos os anunciantes
se darem conta da posicao que O Globo ocupa
no ranking de jornais do Rio.

O Globo € o primeiro jornal do Rio.
Se voce gosta de informagoes sucintas,
pode parar de ler por aqui. Isso € wdo
que vocé precisa saber para anunciar no

teitores |  Globo.

que fazem Mas se vocé gosta de conhecer os
investimentos (*) | detalhes, aqui estao eles.
0 GLOBO - 100.000 O Globo ¢ impresso numa Goss Co-
JB - 58,000 lorliner — a mais moderna rotativa da
atualidade, que soO existe em quatro jornais
do mundo. Mas além da melhor impres-
_ sa0, O Globo
CIRCULACAQO DE JORNAIS lem sobretu-
500 482 567

B Dormengos
g Dems wleis

263 900
202 484

.13!]-4'."]
|

O GLOBO JB
Fonte: IWC, marco do 10982

cionais. A maior massa de

noticia.

ma madrugada de sabado pa

* Fonte XXXII1 Esrudos Marplan

do amelhor
qualidade
jornalistica.
Tem os me-
lhores cronis-
tas. A maior
rede de cor-
responden-
[es interna-
informacao.

E muito mais agilidade na cobertura da

SO um exemplo: quando Ayrton Sen-
na foi tricampeao do mundo no Japao, nu-

ra domingo,

O Globo foi o unico jornal brasileiro a dar
a noticia na propria edig¢ao de domingo.

Ano 155

Por ser melhor como produto,
O Globo também atinge um publico me-
lhor. Por isso é o jornal com o maior

ASSINANTES

O GLOBO 177.032
B 69.569

Fonte: IVC, marco de 1992

numero de assinantes, a maior circulacao,
o lider ndo apenas na classe A ¢ na classe
B, como também na classe ABC.

Gente que pensa, que compra, que
decide. Gente que investe, que viaja ao ex-
terior, que gosta de bebidas importadas.

Quando voce anuncia no Globo, por-
@anto, voce nao esta comprando apenas
um espaco em papel. Esta comprando
a oportunidade de falar com o leitor do
Globo.

E como vocé ja deve ter conclui-
do, o leitor do Globo ¢ o seu melhor
consumidor. Exatamente por esta ra-
720, O Globo € o seu melhor vendedor.

Entio, ndo espere mais. Anuncie
no prlmuru jornal do Rio. Por que

OGLOBO

S€¢ conten-
tar com
SEU MELHOR VENDEDOR

menos’?

Indices de Lentura aos Domingos - Classe ABC - Criténo ABIPEME

lritores

gue bebem
whisky
importado ()

0 GLOBO - 78.000
JB - 33.000

Leilores

gue riajaram
para o exierior
nos ultimos

trés anos (*)

0 GLOBO - 116.000
JB - B3.000
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Na Mira da Lupara

Imaginacao
verde
de vergonha

3 %@
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O mote ecologico inundou
a propaganda,
mas a criatividade nao

ucas naturezas, no planeta, sao tao
Pzarir:gadas e ldo contrastantes como
aquelas da ilha da Sicilia em que nas-
ceu 0 meu padrinho mafioso, Don Calogero
Castellamare. Coragao do Mediterraneo,
cora¢do do mundo até meio milénio atras,
montada sobre um solo pujantemente sul-
furoso, a ilha ostenta de tudo, desde praias
refulgentes até as cordilheiras escarposas
em que os antepassados do babbo se escon-
diam do seus detratores.

Sicilianos em geral adoram a mistura de
aromas que provém com os ventos do sul,
o cheiro do mar a se amalgamar aos perfu-
mes dos agrumi, das laranjeiras e das man-
darineiras em flor, mais aqueles emanados
das amendoeiras, dos figos-da-india e das
alcaparras entremeadas nas pedras como
pragas luxuriantes. Tudo isso colorido pelo
por-de-sol que deu ao Golfo de Palermo o
apelido de Conca d'Oro, a concha dourada,
espetacular.

Rememoramos, Don Calo e eu, os cena-
rios todos da nossa paixao durante as jorna-
das cariocas da Rio-92. Experientissimo na
venda de protegdo, o velho mafioso foi
convidado a organizar a seguranga de pelo
menos 12 chefes de Estado, nada animados
com as garantias caboclas naqueles dias de
escandalos PCs em geral. Don Calo, afinal,
¢ um mafioso diferente dos convencionais
de hoje. Don Calo se orgulha de pertencer
as fileiras da Velha Tradigao. “Sem essa de
enviar um carro-bomba para assassinar o
magistrado de plantao”, explicou ele a um
pomposo lider africano, depois de um bata-
lhao de caipirinhas de cachaga mesmo.
“Nos meus idos de gloria, bastava um cani-
vele na mao e a coragem dos juslos no
coragao.”

Claro que, no ensejo da Ri0-92, o babbo
aproveitou para colecionar todos os comer-
ciais de TV e todos os amincios de revista
ou de jornal que abusaram do mote do mo-
mento, a oportunidade da preservagao das
malas el cetera e tal. Ao encerrar o evento,
por quase 72 horas sem dormir, 0 meu
mestre em publicidade me concedeu aulas
¢ mais aulas de analise da situagéo. Conclu-
sao perplexa de Don Calo: “Incrivel, filho
meu. Nenhuma das pegas que examinei me
produziu qualquer espécie de recall. Ja-
mais, em minhas oito décadas de investiga-
¢oes, eu deparei com tanta indigéncia, tanta
falta de imaginagao.”

De fato, no periodo, permaneceu na ca-

beca do babbo, exclusivamente, o filme
admiravel da Fundagao Roberto Marinho
sobre a caréncia de memoria do Brasil,
aquele representado pela estupenda Fer-

nanda Montenegro. Malicioso, como de
costume, Don Calogero, de todo modo, en-
conlrou uma resposta para a pergunta an-
gustiante da atriz: “Que pais ¢ este? Facil.
Trata-se da terra das Alagoas onde o Pedro
briga com o Fernando por causa do Paulo,
enquanto a Rosane passeia de jet-ski ¢ a
Tereza mostra as coxas nem tao fascinantes
assim.”

Concordei com o capo. Principalmente
no tema das gambas da nova princesinha de
Maceio. Em Palermo, homens que se pre-
zam guardam as suas senhoras em casa, em
vez de utiliza-las, digamos assim, como
instrumento de camuflagem da propna ir-
responsabilidade. Que pais ¢ este, Dio mio?

Homenagem canina

Apenas para fechar o episodio da Rio-92,
o meu santo babbo ao menos foi capaz de
se recordar de um anincio que tangenciou
a tal da oportunidade. Aquele das barras de
ouro do Banespa, impressas em relevo com
temas da natureza. Don Calo sinceramente
nao entendeu o objetivo da promogao.
“Hoje em dia, bambinetto, quem dispoe de
grana para aplicar em barras de ouro? Mes-
mo uma pequenininha, 50g, como as do
Banespa, custa la os seus 500 dolares. De-
pois, por que raios de razao eu vou querer
barras de ouro gravadas com a imagem de
um homem pelado ou de um veado? Since-
ramente, prefiro um retrato de meu cao.”

E Don Calo, todo faceiro, sua maquineta
automatica em punho, saiu a capturar foto-
grafias nao de um cachorro so. Ja possuia-
mos o Batman, o Bill, a Beth, a Quanaea
Getsy. Ha semanas a Beth deu cria. Bom
negociante, 0 babbo vendeu sete dos seus
oito filhotes. Restou-nos a doce Aleta, de
excelente pedrigree. Pena que ela nao saiba
ainda onde pode perpetrar o seu xixi. Ale-
tinha, na minha pema, por favor, nao...

Homenagem as criancas

Por falar em nascimentos, quando o meu
caro leitor estiver viajando através de mi-
nhas linhas, provavelmente eu serei pai pela
terceira vez, 17 anos depois da Daniela, 21
apos o Eduardo. Evidentemente, perdi a
pratica no departamento. Duas décadas
atras, os meus pimpolhos usavam fraldas de
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pano. Hoje, proliferam as descartaveis —
algumas de qualidade providencial.

Passei o ultimo més a pesquisar as mar-
cas do mercado. Tive sorte. Aquela da seéne
“Fases™ da Johnson's foi muito bem langa-
da na midia escrita e na midia eletronica.
Ganhou, inclusive, um teste organizado
pela Revista da Folha. Consumidores con-
vencidos, minha mulher, Vivi, e eu decidi-
mos realizar um Cha de Fraldas. Amigos e
agregados foram instados a nos presentear
com as “Fases”. De fato, ao menos na apa-
réncia e na formalidade obedecem ao que
os anuncios informaram. Agora, cabe ao
Gianbattista ou a Giulia, que o céu proteja
quem vier, a palavra final. Voltarei ao as-
sunto em outras edigoes.

Quando presenciou o
filme pela primeira vez,
Don Calégero Castellama-
re delirou com o longo ¢
divertido comercial da
Golden Cross, aquele que
se utiliza de outros anun-
cianies para defender sua
tese. Cenas do garoto Bom
brill entoando “Liga pra
Mim”. Dos cachorrinhos
da Cofap. Do drabe ¢ do
japonés brigando por uma
birra da Antarctica. Do
baixinho da Kaiser emba-
lando um nenc.

Otima idéia, em duplo

arquivo? Isso, por enquanto, ninguém con-
tou.” Matreiro, como de habito, o babbo
honorario deixou a sua questao no ar.
Jomnalista distraido, lango as cinzas no
meu cocoruto careca. Eu bem que deveria
ter telefonado a agéncia para me informar...

Os piores e os melhores

O periodo nao me pareceu muito afortu-
nado em amincios merecedores do meu de-
bate mensal com Don Calo Castellamare.
Ainda nos pregamos, ambos, diante de nos-
sas TVs, a espreita de algo impactante, para
o bem ou para o mal, um fim-de-semana
inteirinho. Por 1sso eu atrasei em 72 horas
a entrega desse artigueto ao pessoal de IM-

B —
— e
e
— e

(Nota de SL: para quem ainda ndo sabe, a
Mamma Freda ¢ a govemnanta-cozinheira do
sitio de Don Cal6 em Ibitina. Tem 78 anos.)

— Bambinetto, telefone ja para o nimero
secreto do dr. Pierluigi Casirato, la em Pa-
lermo, aquele especialista internacional em
cirurgias extraordinarias. Quero dividir ao
meio aqueles dois tontos que participam do
filme do Philco Hitachi “Quatro cabegas
fazem mais do que duas”. Nao duvido,
quando sao cabegas inteligentes. So falta-
va mesmo essa, brincar com xifopagos na
televisao. Por que o autor do amincio nao
perpetra as suas gracinhas com a vovozi-
nha dele?

Estacionou no limbo, entre o maravilho-
so ¢ o pasmante, o filme da
Puma, efetuado em Barcelo-
na. Comentdrio congruente de
Don Calé:

— Sem duvida, espetacu-
lar. Como cinema, um dos
maiores shows que eu ja sabo-
reei em toda a minha longa
existéncia de aventureiro. S6
que eu nao vou usar um par de
t€nis Puma, nao. Ja pensou se
eu enlouquego e saio pulando
de arvore em drvore e desabo
numa touceira de urtigas?
Vade retro. Alem disso, acro-
bacias a parte, ¢ comercial

praticamente nao mostra o seu
produto inteiro. Que diabos

sentido. Uma homenagem
bem-humorada aos clientes compradores
dos servigos da Golden Cross. Um recall
vivo e recriado, impecavelmente, de obras
bem-sucedidas. Depois de um certo tempo,
todavia, Don Calogero se cansou. Explica-
¢ao consciente do capo: “Determinadas
descobertas valem exatamente por serem
descobertas. A repetigdo desgasta. Eu nao
aguento mais.”

Homenagem aos clientes

Por falar em Antarctica, a empresa da
minha loira predileta segue demonstrando
muito talento na sua agressividade visuval.
Formidavel o novorétulo da veneranda Fai-
xa Azul. E absolutamente espetacular o fil-
me que apresenta o belo desenho — para-
béns a Seragini ¢ 8 W-Olivetto. Domanda
percuciente, porém, de Don Cal6: “Serd que
eles foram ao polo captar o mergulho dos
pingliins? Ou usaram algum material de
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PRENSA. De todo modo, sobreviveram
trés diversoes e trés méntos. Primeiro, os
nossos piores, de acordo com a pena argu-
tissima de Don Calo:

— Vocé sabe, filho meu, qual ¢ a dife-
renga entre um relogio suigo e um francés.
Nenhuma, se vocé tiver um Carven. Nenhu-
ma, no meu ¢aso, porque nem um suigo eu
lenho mais, desde que vendi o meu Rolex
para fazer o supermercado da quinzena.

— Bambinetto, telefone ja para 011-
1406 e marque uma consulta com o profes-
sor Remo de Martino. Diz ele que o seu
Programa 90 levanta os seios de qualquer
mulher. O filme do cidadio nao mostra o
que interessa — ou seja, os peitinhos bem
empinados da senhora e da mogoila que
juram estar felizes com o resultado do Pro-
grama. Muito bem. Marque uma consulta
para a Mamma Freda. Se o Remo algar os
peitoes dela, eu me converto ao budismo.

de ténis eu iria escolher?

Enfim, os remarcaveis do més. Segue o
babbo:

“Menino, nao se preocupe mais com 0
seu estoque de frios para os sanduiches de
sabado a noite. Eu mandei a Mamma Freda
comprar uma tonelada de presunto Sadia.
Quando vi1 o filme das fatias que descem ao
interior de uma baguetona, ah, nao resisti.
Comi o vidro do aparelho de TV. Depois,
quando vi o filme das Olimpiadas do ano
2000, contatei o meu advogado em Paler-
mo ¢ lhe pedi que abfisse uma conta cor-
rente de patrocinio pessoal aos nossos
atletas do futuro.”

E Don Calo, sanduiche de presunto na
mao, invadiu o nosso jardim a cata de um
pedago de pau a se transformar em darde.
Nem cinco minutos se passaram. Ao seu
redor, a garotada das vizinhangas la estava,
toda, a fingir, como a babbo, as suas olim-
piadas. Um comercial medalha de ouro.

———————————————————————— e —————————————————————————————————————————————————————————————————————
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Olho Critico

Uma ideia
azul e
deshotada

A propaganda nao atinge
a mente nem
aquece o coragao dos jovens

2
-
por Wiadir Dupont

08

ma das boas ligoes da recente 6° Se-

mana Internacional da Cniagio Publi-

citana, realizada em Sao Paulo, e que
merece séria reflexao por parte de quem cria
propaganda no Brasil: “(...) Os jovens com
menos de 25 anos, que formam grande parte
da populagdao americana, ignoram mais a
propaganda do que qualquer outro grupo...
Eles mudam de canal 30, 40 vezes por hora,
em parte porque acham tudo chato, em parte
porque muito do que esta sendo veiculado
Ihes interessa pouco. Se criassemos propa-
ganda que falasse a sua linguagem e com-
preendesse melhor suas necessidades, tal-
vez cles dedicassem alguns segundos mais
a nossa mensagem. Como fazer 1sso?” Pa-
lavras do publicitario americano John Nie-
man, alto executivo da agéncia D Arcy Ma-
sius Benton & Bowles. A pergunla — que
nem ele, Nieman, pdde responder com se-
guranga total — [ica aqui registrada para os
criadores brasileiros, acrescida de outra: ate
que ponto a nossa propaganda fala de fato
a menlte ¢ ao coragao da nossa juventude?

Siléncio, obrigado

Finalmente um fabricante de margarina
entendeu que bom gosto ¢ nenhum estarda-
lhago podem vender bem o produto. Nin-
guem aglienta mais estrelas globais, Fausto
Silva a frente, gritando mensagens incom-
preensivels como se [alassem para um pu-
blico de dcbeis mentais. Uma nova marca,
a Bona, da Ceval, aparece agora em comer-
ciais produzidos pela Young & Rubicam,
num estilo suave, classico, nada de berros e
carclas promocionais. A 1deia € consolidar
a marca no mercado, trabalhando sobre o
tema alimento ¢ quahdade de vida. Que
agcneia e cliente nao percam esse rumo,

Thanks, Brazil

A lettora vigilante, sempre atenta ao que
considera nossa “obsessao com o uso da
lingua inglesa no dia-a-dia™, que nos per-
doe; mas, diante dos excessos. so mesmo

denunciando com vigor, mesmo sob 0 risco
de parecer chato ou repetitivo. Vejam dois
exemplos recentes: o cantor Beto Carrero
esta montando, no Sul do pais, uma especie
de Disneylandia rural, que denomina pom-
posamente, no comercial de TV, de Bero
Carrero World. Comercial do banco Suda-
meris promete ao clientetas maravilhas de
sempre: agéncias on-line, cash-dispenser ¢
telebank. Muito bem, a populagao do Texas
agradece toda essa informagao e ate se diz
lisonjeada com a forma como os brasileiros
prestigiam o idioma inglés. Beto Carrero
World? Cash-dispenser?

No clima da Rio-92

Ainda sobre o tema alimento ¢ qualidade
de vida, outra boa surpresa € a campanha da
Nestle na midia impressa, feita pela Norton,
num tom institucional adequado ao clima
da Rio-92. O texto, muito inspirado, € de
um redator tanmbado, Franco Paulino, ¢ o
trabalho de arte de outro competente profis-
sional, Felinto Pereira de Souza, o Fefeu.
No fundo, ja nao importa muito se as gran-
des empresas nacionals € multinacionais
fazem esse tipo de propaganda mais por
pressoes da comunidade do que propria-
mente por suas supostas convicgoes ecolo-
gicas. O importante ¢ que, quando decidam
inveslir nesse lema, procurem gente talen-
tosa e seria para coloca-lo no papel — como
¢ 0 caso aqui mencionado.

0 exemplo do norte

Profissionals veteranos no mercado pu-
blicitario brasileiro conhecem, pelo menos
de reputagao, a agencia Mendes Publicida-
de, de Belem (PA), ha 30 anos fundada ¢
ainda dingida por Oswaldo Mendes. Além
dos mais de 400 prémios nacionais ¢ inter-
nacionais conquistados @0 longo desses
anos, a Mendes mantem com regularidade
a publicagao de uma newslerter para infor-
mar Imprensa ¢ clientes de suas atividades.
Ou scja, sabe se promover bem, ignorando
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olimpicamente disténcias fisicas e precon-
ceitos regionais. Quantas agencias do eixo
Rio-Sido Paulo tém csse tipo de publicagao?

Seguros menos sinistros

O setor de seguros de vida, sempre criti-
cado pelo tom um tanto sinistro de suas
mensagens, parece estar agora preocupado
em mudar a comunica¢ao com seu publico,
normalmente arredio e que sO toma uma
decisao pressionado pelo temor da doenga
¢ da morte, sobretudo no Brasil, onde os
custos da medicina privada e a ineficacia da
Previdéncia Social assustam o cidaddo. A
Amil inova numa area pouco badalada mas,
por tradigao, precaria e enganosa no pais:
os contratos. Num bom ¢ sobrio trabalho
grafico, a empresa da aos scus associados
um contrato claro, com clausulas muito le-
giveis, facil de ler e manusear. Quanto ao
setor de seguro-empresa, a boa novidade ¢
a campanha do Bamerindus, entrando no
ramo, feita pela Talent. Uma vez mais, a
jovem equipe de Ana Carmem Longobardi
ensina aos mais velhos como se fala no
dia-a-dia deste pais. Os dialogos, como
aqueles da campanha da Brastemp, sio co-
loquiais, mas nem por isso tiram a seriedade
das situagoes ali expostas e denunciadas.

Cenas de agéncia

O jomalista, convocado pelo dono da
agéncia para “uma conversa de amigos”,
apareceu, sentou € ouviu: a agéncia queria,
precisava, fazia questao de ter um profissio-
nal de gabarito como ele para tratar com a
Imprensa ¢ “criar uma nova imagem exter-
na ¢ dinamizar a comunicagio interna”.
Escolado, o jomalista, que ja tinha visto
esse filme dezena de vezes, deixou a per-
gunta dificil para o final do discurso do
jovem empresario: sera que esse trabalho
incluiria também cuidar da exposicio de
ceramica ou promover os trabalhos em pa-
pel marche das mulheres dos clientes? O
dono da agéncia, meio sem jeito, respondeu
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que de fato isso faria parte da fungdo do
assessor de comunicagao. Algum proble-
ma? O tal jornalista continua por ai, a pro-
cura de um trabalho que nio lhe exija esse
lipo de malabarismo.

Onde esta o cliente?

Edelson Poliawsky, estudante de comu-
nicagdo de Porto Alegre, pergunta intriga-
do: “Leio todas as publicagoes de
propaganda e marketing e raramente encon-
tro alguma declaracdo de cliente ou de
anunciante. Por qué? Eles nao falam? Pre-
ferem deixar isso para a agéncia?” Questiao
delicada, Edelson, que merece resposta cui-
dadosa. De modo geral, preferem de fato
uma posi¢ao discreta, deixando as glorias
para as agéncias ¢ os publicitarios. Essa
postura, contudo, tende a mudar, principal-
mente por causa dos exageros vaidosos de
algumas estrelas do mercado, que acabam
provocando ciume ¢ ressentimento do outro
lado. Alguns clientes acreditam que chegou
a hora de ter brilho proprio, mas nem sem-
pre sabem como fazer isso. Pois manipular
a Imprensa como manipulam certos publi-
citarios exige talento muito especial e co-
nhecimento apurado dos mecanismos de
comunicacao.

Da memoria

No tempo em que o Brasil ainda néao
tinha industria automobilistica, aqueles
bem de vida compravam carros importados
— os americanos Ford, Chevrolet, Buick,
Pontiac, Oldsmobile, Nash, Hudson, Pac-
kard, Dodge, Plymouth, Cadillac, Mercury,
Lincoln, Chrysler, ¢ os europeus Citroen,
Vauxall, MG, Ford Perfect. Era a epoca do
belo e cnativo design de automovels, que
dava um estilo peculiar a cada um desses
carros, sendo facil identifica-los na rua ou
na estrada. Dos anos 60 em diante esse
design ficou uniforme e chapado. Nem
mesmo o grande Buick escapou dessa mas-
sificagao visual.

X
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Estique
sua

mensagem.
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VOCE AnUnCia um
produto na revista Im-

prensa, sua mensagem
vai mais longe. Afinal,
voce se comunica dire-
tamente com os forma-
dores de opinilo, que
ndo 80 recebem a men-
sagem, como tambem &
passam adiante.
Faga v seu produto en-
rar para a Imprensa e
sair pelo pais.
Ligue para o depana-
mento comercial da re-
vista Imprensa: (011)
B14-6794 ¢ B15-9377.
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| TELEVISAO

PROGRAMACAO (SAO PAULO)|

Totad Min. | o o o Custo 30° Custo 1% Custo
Género Horario Programa Fmiismaors Exibi¢ao | Semanal Publico Crs GRP (Cr5) por mil
Notic1ano 070000730 | Jornal do SBT - (Reprise) TVS Ja/Sab 150 am o 3.9%9 650,00
070007 30 Bosn Dis Brasil Globo 2aj0uF 150 3 135 000 2968 700,00 TR 566,67 21.990,37
O7: MyOs-00 Bom Da Sao Paulo Giloto 2ajtaF 150 5 208 000 2.968. 700,00 593.740,00 14.272,60
07 MYOR 00 Brasal 07-30 Manchecic 2ajtaF | 50 - . ITE. 00,0 =
073040830 Show de Noticias TVS Domungo i) » 4 000 1.989.630,00 - 997.412,%0
12:00412:30 Aconiece Banderantes 1afBaF | 50 4 65 OO0 EES. 000,00 442 500,00 1361538
12:0041 3200 Jomal da Cubtura 60 Minutos Cultura 2a/Sab M0 2 77.000 - . *
120041 300 Record em Noticias Hecond 2a/faF 300 2 9% 000 £29.254,00 414.627,00 8.461.78
120041 3-:00 Garews Mewo-Dia Garets 2a/GaF 300 I 34,000 330000, 00 550.000,00 16.176,47
12:45)13:2% Edicho da Tarde Manchete 2a/Sab. 240 I 29,000 551.400,00 451.400,00 19.013,79
13:0¥13:30 Sao Paulo Ji - |a Edigio Gilobao 2a/Sab 180 16 T12.000 6. 174, 800,00 385.925,00 8.672,47
18:30/19.00 Jormal da Record - Regional Record 2afOaF 180 | £ 000 2.236.245,00 2.236.245,00 34.541,33
19:30/19:30 | Aqui Agors TVS 2a/Sab, 160 I8 729.000  [11.968.949,00 664.941 61 16.418,31
18:45/19:20 Jormal Local Bandeiranies 2a/Sab 210 | 40,000 2.435.000,00 2.415.000,00 60.575,00
19-00y20:00 Jormal da Record - Macional Hecond 2ajtaF 360 . BO.000 3.904 985,00 1.952.492.50 48.812.01
19101930 S0 Paulo em Manchete Manchete 2a/Sab 120 | 32.000 1. 6800, 900, 00 1640, 900,00 51.278,13
19:20/20:00 Jormal Bandeirantes Bandeirantes 2a/Sab 240 2 59.000 2.704.000,00 1.352,000,00 45.830.51
19:40020: 30 T) Brasil TVS 2a/Sab L1 ] 12 500,000 15.958.598,00 1.329.883,17 31.917,20
19:45/20:00 Sa0 Paulo Ja - 2a Edicio Gilobo Ja/Sab. 0 47 1. B80,000 27.320.200,00 581.280.85 14.532,02
20-00420: 30 Jornal Nacional Gilotwo 2afSab. 180 52 2.097.000 29,688, TOOD, 0D 570936 54 14.157,70
20:20/20:35 | Reporer Culturs IV Cultura 2a/6aF 75 1 53,000 - > -
20: M2 1:30 Jomal da Manchete Mancheie 2af5ab. a6 ] 10 000 4,259, 400,00 1.419.800,00 40.955,77
22:00022:30 Jornal da Culiurs Cultura JajtaF 1% 2 B9 000 - -
22:402%: 10 Jormal da Cultum - Domingo Culturs Domingo M F 74 0000 -
23:10023: 30 Jormal do SAT la. Edigho TVS 2a/6aF 100 B 355000 I 1.968.949 00 1.496.118,63 33,715,335
23:15f MNoite ¢ [ha Manchele 2a/taF - | 17 000 1409, 300,00 1409, 300,00 B2, 900,00
00:25/00:30 | T) Internacional TVS 2a/6aF 25 “e . 4.787.579,00 = =
00 30§00 S0 Fowrmial da Nomte Handeirantes 2ataF 100 2 B4 000 BES. 000 (0 447 500,00 10.535,71
O0: 3040 | : 00 Jornal da Globo Cilobo 2aftaF 150 17 6T OO 6. 357, 400,00 373.964.71 9.362,89
00 M0y Jomal do SHT - 2a. Edicao TVS 2ajtaF 4 145 000 4.787.579,00 1. 196 894 73 33.017,79
00 45/00-55 Gazeta Intemacional Gazels 2aftaF 25 » 14.000 350.000,00 - 15.000,00
0050y Bandeirantes Internacional Fandeirmimnes 2af6aF e - BES5.000,00 . -
00:55/01:05 Ciareta Nacional Gazets 2a/aF 0 " 4.000 150.000,00 - 87.500,00
Entrevista 210022 M) Roda Viva Culiurs 2aF S0 2 64 000 - =
230040000 Ferreira Neto Hecord Domingo 60 2 104000 1. 200,000,000 00 (00, 00 11.538.46
22:0002 300 Carn a Cara Danideiranies Domingo 60 2 48 000 2.70<4.000,00 1.352.000,00 56.333.1)
23: 30/00x: 30 Ié Omze & Meis TVS 2ajtaF 0 ] 312.000 11.968.949,00 1.496. 118,63 38,362,020
23:00/01: 30 Cnitica € Autocnitics Bandeirantes Dommingo 150 1 11,000 2,388, 750,00 2.388.750,00 217.159,09
Ecunnlnia c 13:30/1 345 Defenda-se Gazeln 2a/taF 75 1 51.000 360,000,00 360.000,00 T.058,82
Pagy 21:30/21:45 | Dinheiro Vivo Gazeta 2a/6aF 75 2 84000 | 219000000 | 1.095.000,00 26.071,43
23:30423:15 Momenio Econdmicuo Manchete 2aftaF 15 4 58.000 831.500,00 415.750,00 14.336.21
23: JOAN:-45 Vamos Sar da Crnise Ciazetn 2a/6aF 75 i 27000 1.927.000 00 1.5927 000,00 T1.370,37
Jomalismoyf 19:40/21:30 Programa de Domingo Mancheie Donungo 110 1 72,000 2.214.800,00 2.214.800,00 30.761,11
Entretenimento 200022400 Fantastico Gilobo Domingo 120 38 1.584 000 24,046,900,00 632.813,16 15.181,12
21:40/22:35 Globo Reporter Globo taF 35 40 1.635.000 17.216. 700,00 43041750 10.530,09
22:3023:00 | Metropolis Cultura 2a/6aF 150 | 45.000 : : :
22:40/23:30 Documento Especial Manchete taF 50 5 215.000 3.373.200,00 674.640,00 15.689,30
23 10§00 10 Imprensa ns TV GazewnfOM 2aF L] | 29.000 4 687 500,00 4. 687500 00 161.637.93
01 Oy Comando da Madrugada TVS Sabado - Lok 201.000 3.315.073,00 - 1748793
Rural 07:00/07: 30 Realidade Rural Bandeirantes 2a/6aF 150 . 9.000 425.000,00 - 47.22.12
O8: 30/09- 30 Globo Rural Gilobo Domingo o0 7 376.000 6.957.900,00 993 985,71 18.505,08
O9.00/05: 40 Manchete Rural Manchete Domingo 40 I E& 000 #03.900,00 403.900,00 458977
18:30419.00 Séo Paulo Rural Cultura taF 30 | 53.000 - - =
18:40/18.45 Agrojornal Bandeirantes 2aftaF 25 1 44 000 2.435.000,00 2.4135.000,00 5$5.340,91
Ecologia O7: 30800 Gilobo Ciencia Globo Domingo 30 2 127.000 2.171.300,00 1.085.650,00 17,096,858
DE-OO0M08: 30 Gilobo Feologia Hobo Dosmingo 30 3 200000 2. 74%.900,00 915, 300,00 13.729 .30
21:40722-05 Plancia Terma Cultura SaF 25 2 68 000 - - .

Fonie: Tabela de Pregos: Junhoy92

BOPE/Dhviaao Audi-Midia
5P ADPIQ - Sem. 20192 (18/05 s 240592

Nenhum registro de audiencia
Audiencus inferior s 0.5%

Auditncia nao dispomuvel no penodo pesquisado

teala

Para o seu comercial ficar bem falado no Ceara
A Verdinha fala com 33 mil* ouvintes por minuto.
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QUALIDADE \9 EXCELENCTA

UE FIQUE
BEM CLARO

O NOSSO
PAPEL.

Para a Papel Simao, falar de exceléncia e quali-
dade tem um sentido muito especial. Um sentido de
planejamento. De determinagio. De coragem. E, aci-
ma de tudo, um sentido de busca. Busca de fazer sem-
pre 0 melhor a cada dia. A todo instante. Durante to-
do o processo. Porque ndo se pode falar em qualida-
de avancada, em exceléncia, resultados ou desenvolvi-
mento tecnolégico sem deixar de falar em algo muito
mais avan¢ado: a conscientiza¢do de modernidade, o
valor e o empenho de gente. Paraa Papel Simao, antes
de nimeros, o que mede a eficiéncia do trabalho € a
satisfagdo e o reconhecimento de clientes, o respeito
constante aos fornecedores e 2 comunidade onde se
atua. Um trabalho que se reverte, mais € mais, na pro-
pria satisfacdo e orgulho de toda a Papel Simao. On-
de cada um assume um compromisso de fazer a quali-
dade ir do papel a prdtica. E s6 mesmo quem assume
este papel, pode assinar embaixo.

L
Papel Siméao

AAB



VOCE SABE

QUANTAS ESTRELAS DA TV
PODEM BRILHAR NO

SEU JORNAL?

ALEXANDRE GARCIA LILLIAN WITTE FIBE CARLOS MONFORTE MONICA WALDVOGEL

LEONEL DA MATA BORIS CASOY

LEDA NAGLE

Sido tantas, e tdo brilhantes, que certamente vao iluminar
as paginas do seu jornal.
A credibilidade, a andlise precisa, a informagao garimpada
nos bastidores do poder, o prestigio desses nomes - € 0
gque estamos oferecendo.

Os campeodes de audiéncia da televisdo brasileira ja fazem
sucesso também em quase uma centena de jornais de todo o pais.
E vao brilhar ainda mais a partir de agora.

Entre na nossa galdxia. Assine as colunas dianas ou
semanais dos mais famosos jornalistas do pafs.

A

Ed. VenAncio 2000, blocoB-80, salas 453/55, CEP 70333-900, Brasllia-DF,
telefones: (0681) 225-7062 @ 225-7208, lax: (061) 224-7T8B74 & 224-7920, telex: 612321 e 614836,




Superego

0 amor em
forma de livro

O catalao Francesc Petit,
43 anos, um dos trés socios da
agéncia DPZ, foi um dos

FRANCISCO ESTRELA

0 homem
do pau-brasil

Quem foi comer nos restau-
rantes Rubaiyat, em Sao Pau-
lo, nos meses de maio e junho
ganhou na sobremesa uma
muda de pau-brasil. A promo-
¢ao fez parte de uma audacio-
sa campanha da Fundagao do
Pau-Brasil (Funbrasil), que
quer ver plantado na Mata
Atlantica, ate o ano 2000 —
quando o Brasil estara come-
morando cinco séculos de
descobrimento —, o mesmo
numero de arvores dessa espeé-
cie que aqui existia quando os
portugueses chegaram as nos-
sas praias.

A Funbrasil persegue esse
objetivo com o apoio do gover-
no e de empresas privadas. E ja
conseguiu um entusiasmado
colaborador: Belarmino Igle-
sias Filho, 35 anos, proprietario

CADERNO DE MiDIA

Petit: guia usp-ncll das Olimpiadas

maiores incentivadores da es-
colha de Barcelona para se-
diar as Olimpiadas deste ano.
Em 1983, quando ficou sa-
bendo que sua cidade natal
era candidata a sede olimpica,
Petit apressou-se em produzir
um cartaz que en-
viou aos quatro
cantos do mundo,
sempre no endere-
¢o de alguem que
pudesse influir na
decisao. Tampem
procurou os repre-
sentantes brasilei-
ros no Comite
Olimpico Interna-
cional. E em
1986, finalmente,
pode comemorar
a escolha de Bar-
celona para sede
dos Jogos.

Peuit deixou a
Espanha ainda

da rede Rubaiyat, ¢
um dos grandes ati-
vistas da campanha.
“Eu me encantei pela
causa e pensel que
uma promog¢ao no
restaurante scrna uma
boa oportunidade de
dar visibilidade ao
movimento”™, alirma.
De 1nicio, as mudas
seriam distribuidas
apenas as criangas,
mas o0s adultos recla-
maram e acabaram
ganhando também. O
sucesso for tamanho
que o estoque de mu-
das terminou antes do
previsto. Além da
preservagao do pau-
brasil, Belarmino
esta ligado ao Nucleo
Pro-Tiet€ e mantem um progra-
ma de separagao de lixo nos
seus restaurantes com vislas a
reciclagem. “Cada um deve fa-

FRAMCISCO ESTRELA

crianga, acompanhando a fa-
milia que se mudou para o
Brasil, fugindo da ditadura
franquista. Passou 18 anos
longe de sua patria ate que,
em 1979, voliou a Barcelona.
E se apaixonou. Em Sao Pau-
lo, passou a dar dicas turisti-
cas a amigos que viajavam
para o cora¢ao da Catalunha.
A partir de entdao, mergulhou
no trabalho de divulgagao de
sua cidade.

Seu mais recente feito foi
escrever um guia olimpico
— 0 Barcelona Olimpica
1992 —. editado no Brasil
pela Siciliano. "Eu ndo po-
deria deixar de escrever
agora um guia especial para
as Olimpiadas. E o unico no
género, mesmo na Espa-
nha”, garante. O sucesso foi
tanto que a edilora jJa man-
dou uma segunda edigao
para as livrarias.

Belarmino: “Faco a minha parte”

L
zer 0 que esta ao seu alcance

para preservar o meio ambien-
te. Acho que estou fazendo a
minha parte”, diz.

FRANCISCO ESTRELA

Paulo: “Vou continuar assim”

Um durao
no comando

Paulo Salles, 37 anos e 19de
profissao, que tem fama de ser
um negociador duro, acaba de
assumir a presidéncia da Salles
Inter-Americana. “Tenho essa
reputagao porque sempre de-
fendi o interesse dos clientes.
Nao acho que isso seja ruim e
vou continuar trabalhando as-
sim”, avisa.

Paulo comegou na Salles
como assistente de contato, foi
supervisor de atendimento e di-
retor financeiro. Em seguida
implantou a informatizagdo da
agéncia e assumiu a vice-presi-
déncia. Ha um ano, a Salles
passa por um processo de remo-
delagdo. A midia e a criagao ja
haviam sido reestruturadas, e
a saida de Luiz Salles da pre-
sidéncia, dando lugar a Paulo,
marca o auge desta fase de
mudancas.

13



TELEVISAO

|

~ |PROGRAMACAO (RIO DE JANEIRO)

Total Min. | , iincia ' Custo M* Custo 1'% Custo
Genero Horario Programa Emissore Exibicao | Semanal Publico Cr5 GRP (Cr5) por mil
Notcuano 07:00/07:30 Jomal do SBT . (Repnsc) TVS Ja/Sab. 150 - 7.000 §26.106,00 - 118.015,14
07:00/07: 30 Bom Dha Fraul Cilobo 2a/taF 150 4 £7.000 1 .535. 100,00 383.775,00 17.644 83
07 3y0OR 00 Bom Dia Rio Globa 2a/taF 150 4 92.000 1.535.100,00 3831.775.00 16.685 .87
O7: MyOR-00 Brasal 07:30 Manchete 2aj6aF 150 - 9. 000 294 500, 00 - 3175556
07-30/08: 30 Show de Nolicuas TVS Domingo 60 - 7.000 §26. 106,00 - 11B015,14
12:00412:30 Aconicce Handeiwrantes 2ajtaF 150 1 26.000 57 3.000,00 373.000,00 2203848
12:00412: 30 Rede Brasil - Ed Tarde Educativa 2a/6aF 150 e . - - .
12:30)12:45 Hio Noticias Educativa 2a/6aF 75 - L - % .
12:45/13:2% Edigio da Tarde Manchete 2a/Sab. 240 2 54 000 392.100,00 196.050,00 7.261,11
1 3:00413:30 Jormal Hope Gilobo 2a/Sab 180 25 $82.000 2.439.700,00 97.588,00 4.191,92
18:30/19:30 Aqui Agom TVS 2a/Sab. 60 3 68 000 2.478.319,00 §26.106.3) 3644587
18:45/19:20 Jomal Local Bandeirantes 2a/Sab, 210 1 21.000 1.578.000,00 1.578.000,00 T75.142.86
18:55/19:10 Rio Noticias Educativa 2a/Sab. %0 . .o - . -
19:10/19:30 Rio em Manchete Mancheie 2afSab. 120 2 52.000 £42.900,00 271.450,00 10.440 38
19-20y20:00 Jomal Bandeiranics Handeiranies 2a/Sab. 240 1 26000 1.752.000,00 1.752.000,00 67.384,62
19:40/20: 30 T} Brasil TVS 2a/Sab. 300 2 49.000 3.304.425,00 1.652.212,50 67.437,24
19:45/20-00 RITYV . 2a Edigao Cilobao 2a/Sab 0 56 1.303.000 13.082.400,00 23161429 10.040.21
2000020 30 Jomal Nacional Gilobo 2a/Sab | &O 55 1. 298 .000 16.49 | 600,00 299 847,27 12.705,39
20-30421:30 Jlomal ds Manchete Manchete 2a/Sab. deal) 4 85 .000 2.842.000,00 T10.500,00 31.435.29
21:30f22:00 Hede [rasal - Ed Noile Educativa 2a/5ab | 8D bk e
23:10123.30 Jomal do SHT la. Edigao VS 2a/6aF 100 1 66000 2.478.319,00 §26.106,33 3755029
23:1%/ Moite ¢ Dia Manchicte 2nftaF 2 45000 B74.500,00 437.250,00 19.433,33
00-00y00: 30 Jornal da Noite Mandeiranies 2a/6aF 150 [ 31.000 $73.000,00 573.000,00 18.483 87
O0: 2500 M0 T1 Imemacional TVS 2aj6aF 25 ot o 991.328,00 - -
O0: 301 -00 Jomnal da Globo Cilobo 2aftaF 150 19 456,000 317 1.400,00 166.915,79 6.954 82
00 30/ Jomal do SBT 2a. Edigao VS dafGalF = L) 68,000 291.328,00 130,442 67 14.578,35
0030 Bandeirantes Intemacional Bandeirsnies 2a/6aF - o .. 573.000,00 - -
Debate 15:30/18:55 Sem Censura Educativa 2a/6aF 1025 e . - . 2
22:00023:30 | Opiniso Publica Educativa Domingo %0 .e . 5 - =
22:00/23:00 Cara a Cara Bandeirantes Domingo 60 1 23.000 1. 752 000,00 1.752.000,00 T76.173.91
23: 0§00 30 Jo Omze e Mria TVS 2a/6aF 300 4 §3.000 2.478.319,00 619.579,75 29.156,60
23:00/01:30 Crntica ¢ Autocnitica Bandreiranies Domingo 150 i 231,000 955.500,00 955 500,00 4] 541,48
m e 23:M23:15 Momento Econdmico Manchete 2a/0aF 25 2 49.000 516.000,00 258.000,00 10.530,61
00:45/01:00 Dinheiro Vivo Educativa 2 75 " - S 3
qunimlmu’ 1 8200/ 19:00 Intervalo Eiucativa Domingo 60 e e - - -
o0 [ a0 | Progmsie Donfiass Manchete Dominga| 110 2 49000 | 171500000 | 857.500,00 15.000,00
20:00/22-00 Fantastico Gilobo Dowmmngo 120 41 958.000 1 1.01 1.700,00 268.578.03 11.494.47
21:40/22:15 Globo Reponer Gilobo Gal 55 43 98 000 §.747.600,00 203,432 .56 8.765,11
22:40723:30 Documento Especial Manchete taF 30 3 120.000 2.682.900,00 536.580,00 1235750
23: 100010 Imprensa na TV Gazela/OM 2aF 60 L 5.000 1.680.000,00 - 336.000,00
01:00/ Comando da Madrigada TVS Satiado 5 . e 629.581,00 . ;
Hural 07:00007:30 Realidade Rural Bandewrantes 2aj6aF 150 5.000 275.000,00 55.000,00
OB: 30009 30 Globo Rural Gilobo Domingo i) 13 294 000 3.463 600,00 26643077 11. 780,95
09 D009 40 Manchete Rural Manchele Dewmingo 4« 2 40,000 125.100,00 112.550,00 5.627.50
18:40/18:45 A grojomal Handewranies 2ajtaF 25 | 1 6, () 1.578.000,00 1.578.000,00 98.625,00
Ecologia 07:My08.00 | Giobo Ciencia Gilobo Donungo 0 4 85000 946.300,00 236.575,00 11.132,54
080008 30 Globo Ecologa Globo Domingo L} - 122.000 1.162.000 00 232 400,00 9.524.39

Fontes: Tabela de Pregos: Junho/92
IBOPE/Divisao Audi-Midia
RJ: ADP/IQ - Sem.20/92 (1805 a 24.0592)

— IMNenhunm registro de audicncia
*  Audiencia infenior a 0.5%
** Audiencia nao dispomvel no penodo pesquissdo

PRIMEIRISSIMO

TODOS 0S DIAS

95.6%

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

(Representagao de Veiculos Publicitarios Ltda.)

A forca esté no talento

Sao Paulo - Fone: 572-7T577
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O leitor € o senhor das

revistas e, assim
sendo, nada faltara a elas

o ano passado, Reginald K. Brack,
presidente da Time, proferiu uma bri-
lhante palestra na American Magazin
Conference retomando os valores basicos
das revistas, que muitas vezes sdo esqueci-
dos por publishers.

Brack lembrou que, quando hd algo erra-
do no negécio editorial, € preciso rever o
relacionamento com os clientes — anun-
ciantes ¢ leitores. “Devemos comegar com
nossos leitores, porque um titulo é feito para
servir ao publico. Os leitores sdo os senho-
res a quem as revistas servem.” E pode-se
dizer o mesmo para os jornais ¢ para as
outras midias pagas.

Outra analogia feita por Brack € perfei-
ta para ¢lucidar um ponto crucial: “Anun-
cianles sao passageiros nos veiculos que
as editoras criam para seus leitores. Nao
sao veiculos dos anunciantes. Eles pagam
suas passagens ¢ merecem ser tratados
com cortesia ¢ respeito. Obviamente to-
dos sabemos a importéincia da verba ad-
vinda do mercado anunciante, contudo
nao € o anunciante quem devera dizer
qual a diregao que o veiculo deve tomar,
nem seu destino final.”

Como saida, o presidente da Time propos
a revisao dos pontos basicos do titulo e um
estudo sobre a avaliagdo e a adesao dos
leitores a essa proposta. Se for conseguida
uma afinidade forte entre o publico ¢ o
titulo, segundo ele, nao existirao barreiras
intransponiveis com os anunciantes.

E, portanto, um bom momento para che-
car o grau de adesao do publico em relagao
ao veiculo, imagem do titulo, bloqueios
para assinatura e compra de exemplar, per-
fil de leitor primario — aquele que decide
a compra do titulo — e todos os aspectos
que possam demonstrar as fraquezas e vir-
tudes de um titulo. Requer algum investi-
mento, sem davida. Porém, mais do que
1850, requer a decisdao de continuar no mer-
cado editorial e ter um veiculo forte no
futuro.

Nesse momento, mais importante do que
lentar cumprir as estimativas de receita de
paginas vendidas, a midia impressa deve
fazer muito esforgo para nao perder o pata-
mar de circulagao. Isso pode parecer uma
verdadeira aberragao aos financistas das
ediloras, ja que, na maioria dos titulos, a
receita da circulagéo esta longe de cobrir os
custos. Ao contrario, quanto maior a circu-
lagdo, obviamente, maior o custo de papel

e distribui¢ao. Contudo, baixar o nivel de
circulagdo sensivelmente € se afastar do
mercado que interessa. Quando os anun-
ciantes liberarem seus investimentos
comprarao as paginas nos veiculos que
estiverem vivos ¢ fortes, naqueles que
souberem manter sua carteira de assinan-
tes e leitores.

Saquinho de aveia

Em época tao dificil para a comercializa-
¢ao de revistas, a Abril nivelou o prego das
paginas em prelo e branco de Veja com as
paginas coloridas. No minimo, despreza o
mercado de comunicados e antncios de
tltima hora. Os aniincios em P&B deverao
ser utilizados em Veja apenas pela propria
editora ¢ 0 mercado devera procurar a con-
corrente.

Outra revista da Abril, a Exame, espan-
tou seus leitores. Em mailo, quando os
executivos abriram a revista, caiu-lhes no
colo um saquinho de aveia. Pensei que o
saquinho tivesse sido colocado por enga-
no da editora. Quem sabe nao era uma
pega especial para a revista Cldudia? Mas
quando vi o anincio pretendendo falar
com executivos que sofrem de colesterol,
percebi que o engano era do anuncian-
te/agéncia. Esse episodio isolado repro-
duz tantos outros que demonstram a difi-
culdade em se vender midia segmentada
no Brasil. O enxugamento de verbas nes-
tes ultimos doze meses dificulta a argu-
mentagao técnica de eficiéncia no target
e, talvez por 1sso, a Exame tenha sucessi-
vamente carreado grandes inovagoes de
anunciantes em suas paginas. O fato em
si — a abertura para novas experiéncias
de veiculacdao — é louvavel, como aquela
bonita campanha do American Express.
Contudo, anuncios cheirosos, cantantes e
falantes nem sempre se coadunam com o
espirito e a seriedade do cunho da revista
Exame. O que sera que seus leitores
acham dessas iniciativas? Dificilmente,
parece-me, 0S execullvos esperam que
Exame lhes traga novas receitas de saude
com amostra gratis de alimento.

Tanta criatividade poderia ser canalizada
em outros dos muitos titulos da Editora
Abril, certamente mais adequados a inusi-
tadas inovagoes ¢ onde nao haveria choque
entre o anuncio ¢ o conteudo editorial da

ublicacao.
p § x
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[ JORNAIS

| OSPRINCIPAIS DIARIOS i

i CIRCULAGAO PRECO CM x COL - Cr§ [FORMATO
SEDE UF TITULO i| EDITORA DM ® TR | G SEG. | ¥/SAB | pvpRESSAO | oM | col
Sao Paulo SF | O Estado de S Paulo S/A O Estado de Sao Paulo 156.445 210194 218457 | 68380000 | 472.800,00 | 472.800,00 | NYLON PRINT 53 t
Jornal da Tarde S/A O Estado de Sa0 Paulo 110939 91 618 418.40000 | 298.800,00 | OFF-SET 53 .

Folha de S Paulo Empwesa Folha da Manhi S/A 521,123 354 998 365416 | TIT900,00 | 489.100,00 | 489.100,00 | OFF-SET 33 o

Folha da Tarde Empresa Folha da Manha S/A - e . 13230000 | 110.100,00 | OFF-SET 33 | L

Noticias Pojpulares Enypresa Folha da Manta S/A . . * | 7160000 | 7160000 | 71.600,00 | OFF-SET 53 &

hano Popular Empwesa Jormal . Dhano Popuilar Lida 115.163 106 892 101.393 | 22050000 | 187 900,00 | |87.900,00 LETTERPRESS 33 (]

DCI DC1-Editora Jormalistica S/A - " 2 264 000,00 | 264.000,00 | OFF-SET 53 &

Gazets Mercantil Gazetn Mercantil Jormal S/A 72.191 70.362 - | 353.790,00 | 353.790,00 | OFF-SET 54 _. L]

A Gazects Fundagao Casper Libero » . ® | 101 180,00 | 101.180,00 | 101.180,00 | OFF-SET 53 6

A Gazeta Esporuiva Fundagao Casper Libero . " " E1.219,00 81.219,00 B1.21900 | OFF-SET 33 [

Diario do Comercio Assoc. Comercial de Sao Paulo - " L - 9839200 | 98.392,00 | NYLON PRINT 34 B

Dano do Grande ADBC | Diano do Grande ADC S/A " " * | 280.546,00 | 15183500 | 151.835,00 | OFF-SET &4 4]

Rio de Janeiro Rl | Jormal do Brasil Jomal do Brasil §/A 202.464 119.258 133,301 | 313.900,00 | 212.300,00 | 212.300,00 | LETTERPRESS 53 &
0 Globo O Globo- Empr Jomal Brasileira Lida. 482 567 270074 262,405 | 322.552,00 | 198.266,00 | 198.266,00 | OFF-SET 33 o

O Dha Ednors O Dha Lida MHo6622 206,812 227811 | 30099400 | 194.854,00 | 194.854,00 | OFF-SET 3 6

Jomal do Commercio Cral. Edi Jomal do Conunercio Sf/A " = | 200,000, 00 160.000,00 | OFF.SET 53 B

Tribuna da Imprensa S/A Tribuna da Imprensa - - - 390.364,00 | 390.364,00 | OFF-SET 53 6

Belo Honzome MG | Diario da Tarde S/A Estado de Minas 63.020 23.125 B4 082,00 43.170,00 OFF-SET b 9
Diano de Minas S5/A Jomal de Minas B * | 135.600,00 109.500,00 | OFF-SET 54 9

Diano do Comercio Diano do Comercio Enmipr Jornal, Lida . 110.506,00 | OFF-SET 54 9

Estado de Minas S/A Estado de Minas 137.34)3 - G1.E0} | 246.012,00 185.240,00 OFF-SET 4 9

Jomal Hope em [Dia Ediminas S5/A - Eidil. Graf ¢ Ind MG . " * 12160000 | S4.80000 | 9480000 | OFF-SET 54 9

Vitona ES A Cazets S/A A Garcia 58416 27682 JO.067 | 4039300 | 22.25500 | 22.25500 | OFF-SET 34 8
A Tribuna Massau Edit e Radio e TV Lida . = 12 sy (00 17.206,00 | OFF-SET M b

Porto Alcgre RS | Zero Hom Zero Hora Editora Jornal. S/A 125919 110,442 105844 | 9353700 | 65.123,00 | 55.29800 | OFF.-SET 16 5
Jomal do Comercio Cia Jomal D.C.larmos " - SLT48,00 | 44.746,00 OFF-SET 16 6

Correio do Povo Empresa Jomal. Caldas Ir. . " * | 11433600 | B4912,00 | E4.912,00 | OFF-SET 33 6

Flonanopolis 5C | Duno Catannense Zrero Horm Ediors Jomal. S/A 49,576 29 668 29.211 5920000 | 4739500 | 47.39500 OFF-SET 36 L4
O Estado Empe. Ediiors O Estado Lida. " * | 5575000 44.939,00 | OFF-SET 51 B

Jownville SC | A Noticia A Noticia 5.A - Empresa Jomalistica o - G 59, 100,00 49, 250,00 OFF-SET 54 6
Curitiba FR | Gazela do Povo Editora Gazeta do Povo Lida. 109.535 31575 33829 | 5344000 | 36.69600 | 3669600 | OFF-S5ET 53 6
Correio de Noticias Editors Correio de Noticias Lida. . - * | 531348,00 Jo.el0.00 | OFF-SET 53 6

Cunuba Hoje Karina Publicidade Lida " - - 1850000 - 21.500,00 | OFF-SET 6 [

Diario Popular Editora Diario Popular Lida. . . * | 42.752,00 - | 29.357,00 | OFF-SET 53 [

Indiistria ¢ Comércio Empresa Jomal. | & C Lida. - " » - | 40.020,00 | 40.020,00 | OFF-SET 54 B

Jormal do Estado Editors Jomal do Estado Lida, = - . 3104800 - 28.079,00 | OFF-SET 54 K

© Estado do Pamna Eduora O Estado do Parana S/A . - - 3732200 - 2563000 | OFF-SET 53 6

Tnbuna do Parana Ediiora O Estado do Parana S/A - " - - 371.322,00 25.630,00 | OFF-SET 53 L

Londnna PR | Folha de Londrina Empr_Jomal Folha de Londrina Lida, - - " ARA% 00 - 1592300 | OFF-SET 53 [
Jomal de Londrina Editora Jomal de Londrina S/A 4,196 4 987 4.133 21.200,00 15.700,00 | 15.700,00 | OFF-SET 53 L

Braslia DF | Correwo Braziliense S/A Correro Braziliense 67.062 23.219 30272 | 14338900 | 102.421,00 | 102.421,00 | OFF-SET 54 5
Jormal de Brasilia J.Camara e Irmaos SjA . - * | 136.221.00 97.301,00 | OFF-SET 54 [

Goiania GO | O Popular J.Camara e Innios S/A o - * | 5L.751,00 36.863,00 | OFF-SET 53 6
Diano ds Manha Unigral Editora Lida » . " S Oy (0 A, 500,00 38.500,00 | OFF-SET 53 6

Cuisba MT | Diario de Cuisba Empr. Jomal Diario de Cuiaba S/A . - * | 108.988,00 8381700 | OFF-SET 53 [
O Estado de Maio Grosso| Editora de Cuiaba Lida. . - s 51.112,00 IR 90700 | OFF-SET | 53 8

A Gazela de Cuinba Ednora Graf . Centro Oeste Lida. - - - 40, B0, 00 12.800,00 | OFF-SET 54 [

Campo Grande MS | Diano da Semra S5/A Correio Braziliense b . 1 1.070,00 931500 | OFF.SET 54 ]
Correio do Estado Empr. Rad Jor Matogrossense Lida, - . ’ 51.500,00 | 3950000 | OFF.SET 53 6
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NOS VENDEMOS SEU PEIXI
~ E MUITO BEM.
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Midia Eletronica

Um tesouro
escondido
sob as ondas

O potencial do radio
¢ ainda pouco
explorado pelas agéncias

FRANCISCD ESTRELA

por Neyza Furgler
I .

A e e =

ados do projeto Intermeios, do Grupo

de Midia, relativos ao primeiro tri-

mestre de 1992, demonstram o cres-
cimento do faturamento dos meios
televisao, outdoor e jomnais e queda no radio
e revistas. O Escritorio de Radio, entidade
que agrega emissoras brasileiras repre-
sentativas desse meio de comunicagéo, esta
fazendo um esfor¢o para modificar essa
duradoura situagdo, promovendo e valori-
zando o radio e esperando obter um cresci-
mento na participagao destinada ao meio —
de modo a melhorar seu desempenho e re-
vertendo a curva por ora negativa.

O radio € uma midia que tem sido mal
trabalhada em todos os sentidos. Sua au-
diencia nao ¢ alta, mas a cobertura tende a
ser grande e seletiva. O que falta ¢ um
instrumento de mensuragao que forega o
real estado de audieéncia do melo, de cada
emissora ¢ dos diversos segmentos popula-
cionais. Mas ai entra novamente a historia
do ovo ¢ da galinha, ou seja, ninguém com-
pra pesquisa porque custa caro e custa caro
porgue ninguém compra...

Pechinchar e preciso

O departamento de midia da FCB Sibo-
ney analisa, més a més, a variagao de
pregos de veiculagdo de algumas emisso-
ras de televisao e da revista Veja no mer-
cado nacional, comparando-a com o valor
do dolar e da inflagao acumulada (veja
tabela abaixo).

Observe-se que, de janeiro a abril, os
aumentos dos pregos de veiculagao nos pro-
gramas mencionados estao acima da infla-
¢ao acumulada e da variacao do dolar.
Por¢m, a Globo e o SBT praticaram aumen-
los maiores do que a Bandeirantes ¢ a Man-
chete ¢ a revista Veja. O prego de tabela,

como se sabe, serve apenas de parametro,
pois o valor real a ser pago pela agéncia
depende muito da capacidade de negocia-
¢do entre 0 comprador de midia ¢ o repre-
sentante do veiculo, que, em geral, acabara
dando descontos e bonificagoes ao cliente.
Encasudcsepcrglmlar,porénucnﬁnscﬁa
mais facil e honesto para todos se as tabelas
de prego fossem mais reais € as negociagoes
mais transparentes, a ponto de todos sabe-
rem quanto estido pagando por uma pédgina
ou 30 segundos... Nos Estados Unidos, uma
companhia de aviagdo resolveu tornar clara
a relagao de pregos de suas passagens — o
mesmo acontecendo com a Editora Globo,
no Brasil. Resta saber se o mercado vai se
acostumar com essa nova regra, uma vez
que pechinchar ja faz parte da cultura da
negociagao. )

0 poder do voto

Na época de campanhas eleitorais —
como as deste ano, para prefeitos e verea-
dores — € que se tem a possibilidade de ver
pela TV um pouco do Brasil real que nem
sempre gostamos de conhecer. A campanha
pela TV e pelo radio vai procurar convencer
0s coragoes ¢ as mentes do eleitorado a
favor deste ou daquele candidato, mas o
sucesso de alguns em detnimento de uma
grande maioria de perdedores variara de
acordo com o grau de inteligéncia e de
aproveltamento das oportunidades para
transformar em comunicagao eficiente as
promessas ¢ plataformas de campanha. Se
os candidatos nao podem ser comparados a
produtos, o eleitor € um consumidor inteli-
genle e atento, que reagira a cada estimulo
do comicio eletronico, decidindo e oscilan-

do em suas intengoes de voto conforme a
campanha for evoluindo.* X

Tabela de crescimento: teievisiu, revista, dolar e inﬂaqin — 1992 (Janeiro = 100] |

CADERNO DE MIDIA

JAN. FEV. MAR. ABR. MALI. JUN,
GLOBO 100 124 156 197 239 293
SBT 100 124 157 198 248 -
MANCHETE 100 115 144 180 217 179
BANDEIRANTES 100 115 138 166 199 -
\ VEJA 100 125 150 188 228 -
' DOLAR 100 124 151 182 - -
' INFLAGAQ
| ACUMULADA 26 57

9 130 - =

Base: Custos Mercado Nacional
SBT: Programa Silvio Santos

Bandeirantes: Show do Esporte

Globo: Jornal Nacional
Manchete: Novela 21 horas

Délar: taxa oficial ultimo dia do més

e e e —— e e
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| JORNAIS

OS PRINCIPAIS DIARIOS |
CIDADE CIRCULACAO PRECO CM x COL - Cr§ LF{)RL{AIU
SEDE UF TITULO EDITORA DOM. 2 WSAB | DOM. 2 WSAB | MPRESSAO | o | cou
Maceio AL | Gazets de Alsgoas Jornal Gazews de Alagoas Lida. 15.197 6.831 £.386 | 124.000,00 | 200000 | E2.00000 | OFF-SET 38 L I
Jomal de Alagoas Empresa Jomal de Alagoas 5/A 3.0387 2779 | 126.000,00 - E2.80000 | OFF-SET - R :
Salvador BA | A Tarde Empresa Editora A Tarde S/A 109.184 62.894 61885 | EEGOO00 | BRGDOOO | ESG0000 | OFF-SET 54 9
Jormal da Bahis Editora Jomal da Blahia S/A 6.213 6382 15.736,00 3873600 | OFF-SET 54 v |
Tribuna da Bahia Edisa Editora da Bahia S/A . . » | 6936000 | 6936000 | 36000 | OFF-SET u| o
Correio da Hahia Empresa Bahiana de Jomalismo S/A " . - | 6547500 | 6547500 | OFF-SET 54 9
Informe do Empresario | Editors Informe do Empresanio Lida. - - - - | 37.00000 | 37.00000 | OFF-SET 30 3
S — CE| OPoveo Empresa Jomal.O Pove S/A 22.028 19172 20502 | 7464000 | 67.800,00 | 67.800,00 | OFF-SET 53 9
Tribuna do Cears Editora Tribuna do Ceani Lida . . - | 17312500 | 173.12500 | OFF-SET 53 v
Diano do Nordeste Editors Verdes Mares Lida 1R o) 26.451 20.737 77.30900 | T0.281,00 | T70.281,00 | OFF-SET 53 9
580 Lus MA | Jomal de Hoje Grafica Edit Jomal de Hoje Luda. n - * | 70.385,00 = | 5866200 | OFF-SET 34 8
O Imparcial Emipresa Pacotilha Lida " " u: 68.400,00 | 5160000 | 5160000 | OFF-SET L2 B
Debate Edatora Alcantars Lida . . * | 3658900 | 2661800 | 2663800 | OFF-SET 44 T
Joao Pessoa PB | Correso da Paraiba Jomal Correio da Parniba | ida - B 36.650,00 28.350,00 | OFF-SET 33 9@
0 Norte S/A O None " . = | 41.186,00 | 31.830,00 | 31.83000 | OFF-SET 34 g
Unao A Unino Sup. de linprensa ¢ Edwora . - » 24 830,00 16.224,00 OFF-SET 50 B
Recife FE | Diano de Permambuco Diano de Pemambuco 5/A 71 086 30.383 32108 | 107.500,00 | £3.130,00 | B3 130,00 | OFF-SET 34 10
Jomal do Commercio Editora Jomal do Comunercio SjA 49012 LR 38522 | 91412,00 | B3I E7500 | BIB7500 | OFF-SET 53 9
Diano da Manha Grafica ¢ Ednora lmperador Lida - = | 91.000,00 - | 3200000 | TIPOGRAFICA 54 8
Folha de Pernambuco Ind Grafica ¢ Ed Primeira Edigao = - = | 42.200,00 - | 390000 | OFF-SET 54 L
Teresina Pl | ODia Empresa O Dia Lida 6183 = 4115 | 5334500 - | 41.43700 | OFF-SET 4 g
O Estade Editora O Estado Lida. " - * | 5243800 - | M92000 | OFF-SET 54 8
Jormal da Manhi Edtora Grafica Elijors Lida " B b 50, 142,00 35 00,00 Wos0,00 | OFF-SET 52 L]
Dhario do Povo Gralica ¢ Edi.do Povo Lida — - . 49 500,00 - 33.75%,00 | OFF-SET 54 L]
Nutal RN | Trbuna do Norte Empr Jomal Tribunas do Norte Lida. » - * | 2993100 - | 23.17500 | OFF-SET 54 B
Daano de Matal Editora O Dhano 5/A - .17} - - 25.200,00 OFF-SET 54 B
O Poti Editora O Diano S/A 14,000 - - | 31.500,00 - - | OFF-SET 54 8
Ancaju SE | Jomal de Sergipe Empresa Jomal de Sergipe Lida . ‘ » | 12.476,00 - | 1200000 | OFF-SET 42 7
Gazeia de Sergipe Gazeta de Sergipe S/A . - * | 12.500,00 - | 10.000,00 | OFF-SET 50 8
Jornal da Cidade Empr.Grafica Jormal Cidade Lida, = " o 20, 108,00 15.468,00 1546800 | OFF-SET 31 8
Jornal da Manha Ind. Grafl Trib.de Aracaju Lida. o - * | 106.800,00 - E8.800,00 | OFF-SET 42 T
Rio Branco AC | A Garcla do Acre Repuguete Serv Edit.Lida . - * 24.612,00 - 1932500 | OFF-3ET 54 L)
O Rio Branco O Rio Branco Lida. . - * | 15.700,00 - | 1310000 | OFF-SET 42 7
Macapa AP | Jomal do Dia Editora Grafica O Dua Lida. o - " | 6619500 $6. 77500 | OFF-SET 4l 7
Manaus AM | A Cnitica Empresa de Jornais Calderaro Lida. = " » * | 89.781.00 | 69.778,00 | 69.778.00 | OFF.SET 54 B
Amazonas em Tempo Nore Editora Lida o * | 50.802,00 62.800,00 | OFF-SET 54 6
Didrio do Amazonas Editora Ana Cassia Lida . . * | 96.800,00 | 79.000,00 | 79.000,00 | OFF-SET 54 8
Belem PA | A Provincia do Para Empresa A Provincia do Para Lida. - - = 1 13490400 - | 10790400 | OFF-SET 34 B
O Liberal Delta Publicidade Lida. e o * | 13492300 | 107.904,00 | 10790400 | OFF-SET 54 B
Dhano do Pama Empe Edut. Grafica de Bawru Lida o - ® | 14054500 | 11240000 | 11240000 | OFF-SET 54 B
Folha do None Delta Publicidade Lida. " 3 - 54 540,00 54 540,00 | OFF-SET 34 L
Pono Velho RO | Alto Madeira Empresa Allo Madewra Lida a * | 1701000 - | 11.368,00 | OFF-SET 52 8
O Eswuadéo Empresa Jormal Esiadio Lida - - 51.500,00 - ¥9.500,00 | OFF-SET 54 10
Boa Vista RR | O Estado de Rorauma Ediora Jomal Estado de Rormima - . 43, 180,00 15 984,00 OFF-SET 40 7
Palmas TO | Jomal de Tocantins ). Camara e Irmaos S/A . - 1949300 | OFF-SET 53 6
Fonte: Tabela de Precos: Junho/9?
IVC: MARCO92
* Consultar o Editor
- Nio Circula

(Representagao de Veiculos Publicitarios Ltda.)

A forca sgia no talento

Sao Paulo - Fone: 572-7577




R |

T AS MAIORES DO MERCADO
Preco | pagins - CrS Custe por mil Prego de crs Formaio
Titulo Falinoss i e i s b Chrvulasgan | Tirsgem FAR p— FAR py—— cape Assinsurs Ylwirrial _
Veis Abil Senunal . « | 121.400.000,00 | 121.400.000,00 - - 11,000,00 457.600,00 | FoyRat  |27.4X20.8
3 [ imciSenhor Tris Semanal U672 258729 $0460.00000| 67.04000000| 232.832,85| 30933638 | 9.000,00 P48.000,00| FoyRot |27.4X20.8
il e Bloch Semanal $6.016] 120256 41.63020000] 5201430000 483.982,05| 604.704,94| 9.500,00 442.000,00| Fowlito |31.5X24.0
Exame Abnl Ouinzenal . * | 4E691.000,00 | 64.921.400,00 - - | 12.500,00 292 500,00 | FoyRat |[274X208
« [Visko Visio Semanal . | 19.100.00000| 30.000.000,00 - - | 10,000,00 367.200,00 | Fowolito  |27.4Xx20.5
i Tendéncia Bloch Mensal o * | 1LEOd 300,00 | 2186700000 - - | 8.000,00 [120.000,00 | Foolito |29.0X21.5
= | Conjunturs Economics FG.V. Menisal . *| 2531.000,00| 4.318.000,00 - - | 6.3500,00 | 85.000,00 | Fotolito |28.0X21.0
Prq Empr.fGdes Negocios Globo Menisal §7.755| 129.780 | 26.486.600,00| 33.10820000| 301.82440| 377.27993|11.900,00 [162.000,00 | Fowlito |27.4X20.8
Globo Rural Globo Mersal 156,729 202 25.337900,00| 33.783.90000| 16166695| 21555615 9.900,00 146.900,00 | Fowlito  |27.4X20.8
F | Manchete Rural Rloch Messil . * | 12.050.900,00 | 16.916.000,00 - - | 9.500,00 114.000,00 | FoyRot _[29.5X21.5
% | DBO Rural D.B.O. Mensal . *| 7.20000000| 9.8500,000,00 - - | 900000 | 90.000,00 | Fowlito |24.5X18.7
Dingenie Kural Visio Mol o "l 920000000 14.500.000,00 - -| 8.900,00| 95.600,00 | Fowlito |27.5X20.5 4
y | Playboy Abril Mectizal . | 60.951.600,00| 6695160000 . - | 14.000,00 [168.000,00 | FoyRot | 27.4X20.8% 4
= | Ele Ela Bloch Metiaal . *| 1501490000 22.472.300,00 - - | 860000 (120.000,00 | Fo/Rot | 29.5X21.5 |
Cliudia Abil Mensal . *| 71.416.60000] 71.416.600,00 : 11170000 [140.400,00 | FoyRa  [27.4X20.8 A
Nova Abril Mensal . *| 5802660000 | $8.026.600,00 - - | 10.500,00 [126.000,00 | FoyRot  |27.4X20.8 ']
Desfile Bloch Mensal 49274 101500| 25103.600,00| 34980800,00| $09.469,50| 709.924,10 | 10.000,00 [126.000,00 | FoyRox | 29.5X21.5 x
Mulher de Hoje Bloch Mensal . *| 1298790000 | 1830580000 . - | 8.400,00 [100.800,00 | Rotofilme | 31.5X24.0 |
; Vogue Carta Mensal . * | 2320000000 27.300.000,00 - - | 15.000,00 [180.000,00 | Fotolite |30.2X23.5
£ | Elle Abril Mensal . *| 48.491.000,00| 48.491.000,00 - - | 12.800,00 [153.600,00 | Fowolito |29.9X23.7
E Marie Claire Gilobo Mensal 91934 | 136700 | MO0000000| 4250000000 369.83053| 462.288,16 | 13.500,00 {180.000,00 | Fowlito |31.0X23.8
Pais & Filhos Boch Mrnsal . o 1659900000 | 26.151.100,00 : - | 10,000,00 [100.000,00 | Fololito |29.5X21.5 ,
Maxima Abril Mensal . * | 40.800.600,00 | 40.800.600,00 ; -] 750000 90.000,00] Fotolite |27.40208 il
Cnativa Globo Mensal 208764 | 271460 | 27027.100,00| 3378390000 | 131.34999| 164.187,61 | 9.000,00 [146.900,00 | Fowlite |27.4X20.8
Faga Facil Globo Mensal 134620 | 171680 1243250000 1554060000 92.352,55| 115.440,50| 9.000,00 [146.900,00 | Fotolita rﬂm |
Manequim Abril Merisal . *| S0.558.400,00 | 50.558.400,00 . -| 9.500,00 114.000,00 | FoyRo |27.4X20.8 ¥
$ | Mon Tricos Abil 10 Edigoes Ano . *| 23851.700,00 | 23.851.700,00 - -| 9.900,00 [108.900,00 | Fowlite [27.4X20.8 !
= | Moda Moldes Gilobo Mensal 149806 | 243,300 | 14.054.100,00| 17.567.600,00| 93.81533| 117.269,00| 8.500,00 [|46.900,00 | Fotolito |274X20.8 :
Claudia Moda Abril 10 Edigbes Ano . *| 35.099.500,00| 35.099.500,00 . - | 13.500,00 -| FoyRot  |29.9%22.7
Contigo Azul Semanal . *| 2357400000 34.776.000,00 a -| 7.800,00 - | FoyRot  |299X22.7
E | Amiga Bloch Semanal WE43 | 66000| 101.270000,00| 1831520000 | 29014237 47203357 7.000,00 -| FoyRot | 31.5X24.0
Sermnanino Azul Semanal . *| 1652200000 23.681.000,00 . - | 6.000,00 - | Fotolite |299X22.7
Carinho Bloch Mensal . | so0s420000| 7.572.100,00 - -| 6.500,00| 62.400,00 | FoyRot |20.0X14.0
Capricho Abril Mensal . *| 52.142.800,00 | $2:142.800,00 - | 9.500,00 [114.000,00 | FoyRot |27.4X20.8
_-g Cancia Arul Mensal . *| 1907500000 | 24840000,00 . .| 520000 - | Fowlito |19.0X13.4
< | Querida Globo Mensal 117779 166765 | 8.488.600,00| 1212660000 7207227| 10296063 | 4.500,00 | 73.450,00 | Fotolito |20.8X13.4 p
Destino Globo Mensal 131535 | 1o0552] 617270000 BEIS20000| 46928,19| 67.040,71 | 4.500,00| 73.450,00| Fowlito |[20.8X13.4 !
Casa Cliudia Abril Mensal - | s1939800,00| 5193980000 2 -113.000,00 [156.000,00 | FoyRat  [27.4X20.8 i
E Casa & Jardim Fiece Mensal . *| 2156250000 41.205.600,00 . -| 950000 | $7.000,00 | Fotolito |27.5X21.0 _'31
Casa Vogue Carta Himestral . * | 23200000,00 | 27.300,000,00 : - | 15.000,00 | 90.000,00 | Fotolito | 30.2X23.4 ]
; Design e lnienores Projeio bumesiral . * | 1208000000 | 17.300.000,00 - - | 13.000,00 | 90.000,00 | Fowolito |21.0X28.0 8
Moveleiro Moves e Design Interiores mensal . o TAT240500 | 11.385.273,00 - - | 7.400,00 | 80.000,00 | Foolito |22.3X30.0 i
Superinieressante Abril Mensal . *| 48878.500,00 | 48.878.900,00 - - | 10.700,00 {1 28.400,00 | Fotolito |27.4X20.8 -I:
Hipypus Tres Mensal ’ *| 15.170.000,00 | 200 220.000,00 " - | 9.500,00 ! 14.000,00 | Fowolito IT.#IH; ’1
Ches ¢ Cia Flash mersal 8 *| 5075.300,00| 5.075.300,00 - -| 9.400,00 | 94.000,00 | Fotolito | 21.0X28.0 i
Geo Universal Bloch Mensal - | 13413.50000] 2000710000 - 12.000,00 132.000,00 | FoyRat |26.5%17.7 5
Haorizonte Geo Audichomo Rirniestral . *| 19.750.000,00 | 19.750.000,00 : - | 11.000,00 | 66,000,00 | Foolite |28.0X21.0 '
E Planeta Tres Mensal .| *| 731000000 9 890.000,00 - 7.500,00 | 9000000 | Fotolito | 274X20.8 -
Interview ARKT Mensal . *| 2995200000 | 37.440000,00 : - | 15.000,00 - | Fouolita [30.3X213 :
! Brasiil Service Afko Mensal . | - - | 43.200.000,00 . - | 12.200,00 {115.200,00 | Fololto |27.5X20.5 .jj
Sitios ¢ Jardins Burops Mensal . | 1075000000 | 14.350.000,00 - -1 11.000,00 [132.000,00 | Fowlito |27.5X20.5 N
Boa Forma Azul Metsal . *| 42.724.000,00 | 47.417.000.00 - | 10.500,00 [126.000,00 | Rotoset | 27.4X20.8 '.'
Saude Azul Mensal . *| 2203200000 27.821.000,00 : - | 9.200,00 [110.400,00 | FoyRot |19.0X13.4
Ventura Spala Trimesiral . * | 33000.000,00 | 36.000.000,00 - | 50.000,00 - | Off-sct 29.TX21.0 -
Corpo a Corpo Sunbolo Mensal . *| 2108750000 2833500000 - | 7.500,00 | 9000000 | FoyRot |31.5X24.0
Time Time Scianal . * | 2336000000 | 35.630.0060,00 - | 8.500,00 - | Fowolio |27.6X20.8 .
! News Week Newsweek Semanal . - LISS | 435 USS 2.440 - - - - | Fowolite |27.6X20.8
The Econonii Econom.N Semanal . . US$$21.700 L5539, 100 s : - | Fotolite |27.8X209
Trip Trp Fhinestral " *| 14.656800,00 | 17.227.650,00 - - | 10.000,00 | 60.000,00 | Fowolito |31.0X23.0
Hardoare Busier Wilg Meesisal . *| 1443517200 19246 896,00 - | 7.000,00 - | Fotolite |27.4X20.7
i MatchyPoint Mate b/ Poim Mensal . . 41000, 000,00 : . | 12.400,00 |140.400,00 | Fowlito |28.0X21.0
Fluar Azul Mnsal . * | 45.000.000,00 | S 6l (00,00 - | 11.500,00 |1 38 000,00 | Rotofilme |27 4X208
Magniam Magn.um Ditnestral | . o | 226%.437,00| 2750922700 13.000,00 | 78.000,00 | Fotolito |27.5X20.7
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| REVISTAS

Prego | - Cr§ Custe por mil Prego Crs Formats
Titulo ‘ Edncrs Chrrulagio | Tiragem PAR 4 varen PAB 4 cores decape | Amimsiurs | Material .
Nautica Grupo | Menaal . *| 7.077.000,00| 43.506.000,00 . - | 11.000,00 {132.000,00 | Fotolita | 27.4X20.8
Bacuspont Prnus Mensal . *| $.250.000,00| 11.100.000,00 . $.000,00 | 4500000 | Fowolito |28.0X21.0
i Placar Abril Mensal - *| 3171660000 | 31.716.600,00 - Rotoset | 27.4X20.8
Aumo Esporte Efect Mensal . *| 14.799.600,00 | 26.085.600,00 8.500,00 | $1.000,00 | Fotolito |27.3X201
§ | Quatro Rodas Abnl Mensal " *| 61.11).600,00| &1.113.600,00 - | 14,000,00 [168.000,00 | FoyRot | 274X20.8
% Druas Hoddas Sipla Menisal . *| 1089600000 | 19.545.000,00 -| 8.900,00 | 96.120,00 | Fowclito |27.4X208
« | Moto Show Trés Mensal 14 667 26400 | 16.640.000,00 | 2193600000 | 1.134.519,67 | 1.495.602,37 | 9.000,00 000,00 | Fotolito | 27.4X20.8
IrisFoto Iris Mensal . *| 26.700.000,00 | 36.000.000,00 - - | 9.000,00 }108.000,00 | Fotolito |28.0X21.0
Bizz Azl Mensal . *| 46.578.000,00| 51.854.000,00 ‘ -| 9.500,00 [114.000,00 | Fowlito |27.4X203
' Rock Brigade Rock Brigade Lida| Mensal . *|  5.400.000,00| 7.800.000,00 - - | 3.000,00 | 60.000,00 | Fotolite |20.5X27.5
j Set Azul Mernsal . *| 38.956.000,00 | 43.282.000,00 - = | 10.500,00 [126.000,00 | Fotolite |27.4X20.8
3 | Video News Sigla Mensal . | 13.041.00000] 2364300000 . 9.900,00 [106.920,00 | Fowlito | 28.0X21.0
Aundio News Sigla Bunensal . *| 14.951,000,00| 26.166.000,00 - - | 11.900,00 [128.520,00 | Fowolite |28.0X21.0
Mimca Gilobo Menasal 219468 | 320560 16.892.000,00 76,967,594 | 2.400,00 (1)| FoyRet |19.0X13.4
Cebolinha Gilobo Mensal 195.713| 264.050 - | 15.624.000,00 -] 79.831,18 | 2.000,00 (1)| FoyRat | 19.0X13.4
Chico Bento Gilobo Quinzenal 181.729 | 258.39% -| 14.357.600,00 -  79.00555| 1.400,00 (1)| FoyRot | 19.0X13.4
Cascio Gilobo Quinzenal 162.689 | 225.400 -| 13.513.600,00 -1 8306401 | 1.300,00 (1)| FoyRot | 19.0X13.4
Magali Globo Qranzenal 133,181 | 183,900 10.979.200,00 - B2.456,76 | 1.400,00 (1)| FoyRet |19.0X13.4
Xuxa Gilobo Mensal 73913 | 102.400 -|  6.045.500,00 -1 8179211 | 1.800,00 -| PoyRex | 19.0X13.4
Chaves Gilobo Mensal 42881 76.000 4.978.700,00 -1 11610503 | 1.900,00 -| PoyRot |19.0X13.4
Fantasma Gilobo Mensal o ol - 1.216.200,00 - = | 2.700,00 - | Foi/Rot 19.0X13.4
l Tex Gilobo Mensal . . 2.845.000,00 - = | 3.000,00 - | Fo/Rot 17.5X135
1 Almanaque Dhsney Abnl Mensal . . - (£} - = | 4.000,00 -| Foi/Rot |19.0X13.4
Tio Patinhas Abril Mensal . . (&) - -| 2.700,00 -| FoyRot |19.0X13.4
Marganda Abril Quinzenal . - (3) - - | 1.700,00 - | FoyRot 19.0X13.4
Pato Donald Abril Semanal . . (3 - | 1.800,00 -| FoyRat |19.0X13.4
Mickey Abril Mensal . . - I - -1 1.800,00 -| FoyRat |19.0X13.4
Zé Canoca Abril Quinzenal o - (3 - | 1.800,00 - | FoyRot | 19.0X13.4
Luluzinha Abril Mensal . . - (3 - -| 1.600,00 -| FoyRot | 19.0X13.4
Homem Aranha Abril Mensal . . (3 3.200,00 -| FoyRot | 19.0X13.4
Conan Abril Mensal . . - (N =| 3.500,00 -| FoRat |27.4X20.8
Marketing Referencia Mensal . *| 10018.900,00 | 1595290000 - | 9.600,00 (115.200,00 | Fowolito |27.4X20.7
Propaganda Heferéncia Mensal . *| 10.018.900,00 | 15.952.900,00 - | 9.600,00 [115.200,00 | Fololito |27.4X20.7
Imprensa Feeling Mensal . *| 1493000000 19.350.000,00 - | 10.800,00 [129.000,00 | Fowlito | 27.4X20.8
Meio & Mensagem Ed M&M Semanal . *| 15.564.000,00 | 26.459.000,00 -| 4.980,00 |168.300,00 | Fotolite |41.5X28.0
Meio de Comunicagho MC Edit. Mensal . *| 13.481.300,00 | 2061632500 -| 4.350,00 | 52.20000| Fowolito |36.0X28.0
Viaje Bem Spagat Bunestral " *| 55.315.150,00| $5.454.05%0,00 - . - | Fowlito |28.0X21.0
learo learo Mensal . *| 39.700.000,00 | 42.900.000,00 = | 10.800,00 (1 56.000,00 | Fowolito |28.0X21.0
i Classe 15.). Bimestral = *| 32.800.000,00 | 54.000.000,00 - - - | Fowolito |28.0X21.0
Circusto RV Editorial Bumestral - *| 31000.000,00 | 36.000.000,00 - - Fololito |28.0X21.0
Ponie Acrea (2) Copy Desk Mensal . " = | 63.150,000,00 - - - - | Fololite |28.0X21.0
Fonte: Tabela de Pregos: Junhoy/92 (1) Pecote Turma da Monica:Cr$ 224.400,00
IVC (Towl da Circulacko Paga): Fevercun/92 (2) A revista Ponte Acres ¢ distribuida nas salas de embarque ¢ salas Vip dos seroporios.
* Consultar o Editor (3) As revistas da Abnil Jovem passam » ser comercializadas, usando como base custo
por milheiro, (CRS 109, 190,00)
H:.- Cusio |-E-:'u cﬁ H-::‘ Custa L—- t:
Cidmele Eabaabeta Locsls [ determ. determ. Cidade o babet ma Locai Lndeterm. determ. determ.
Sao Paulo 5.398 1.813 = | 1.265.000,00 | 1.174.000,00 Curitiba 1.031 378 | 733.000,00 BO7.000,00
Rio de Janeiro 2.260 Bas 1.265.000,00 | 1.174.000,00 Foraleza 996 144 | 733.000,00 807.000,00
Salvador 990 467 §25 000,00 Belo Honzonte 1.248 690 | 733.000,00 $07.000,00
Recife | 508 48s | 733.000,00 §07.000,00 Goidnia 462 184 | 63500000 762.000,00
Poro Alegre 1.3%0 438 | 733.000,00 807 000,00 Brasilia 243 97 | 63500000 762.000,00
Fonte: Central de Outdoor Custo: Canaz/Quinzena (CrS)
Tabela de Pregos: Junho/92 - Na0 lem cuslo

h—_———__—_-—
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Vana Verba

A emissora
ligada
na mocada

MTV abre seu caminho
num segmento
jovem e desconhecido

FRANCISCO ESTRELA

=
5
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=
-

fia

por Antonio Athayde
B

“ —————

CADERNO DE MIDIA

omo pai de trés adolescentes, de 18,

13 ¢ 12 anos (a1 de mim se nao con-

sidera-los todos adolescentes), sou
testemunha ocular ¢ auditiva — principal-
mente auditiva — do sucesso de publico
que € a MTV.

Seja como companhia enquanto estudam
— e que saudades do Miisicas na Passarela
da Rddio Tamoio, do Rio, programa que
cumpria essa nobre tarefa para mim nos
idos de 1960 — ou interessados nas Top 20
oumarcando norelégioa chegada das horas
pares, quando se repete o videoclipe inédi-
to, meus filhos curtem aquela linguagem
enlouquecida como se fosse a coisa mais
natural do mundo.

Quando meu filho do melo quis aprender
violdo, passel por momentos de esperanga
imaginando ouvi-lo tocar a velha e boa
bossa nova. Nem pensar: a guitarra impor-
tada ja foi encomendada...

Curioso para saber a quantas anda o pro-
jeto MTV no Brasil, “convidei-me™ para
almogar com a Fatima Ali, diretora-geral da
emissora, no prédio da Rua Alfonso Bove-
ro, em Sao Paulo.

E incrivel o clima que se respira naquelas
instalagoes. Vocé vai conhecendo o que de
mais modemno existe em equipamentos cle-
tronicos e vendo a cada passo emocionantes
cenas de juventude explicita. Tudo compa-
tivel com o video, no mesmo ritmo, na
mesma saudavel loucura que encanta os
telespectadores do rarget em questao.

Na condigao de apaixonado pela TV como
negocio, interessei-me pelos dados de audién-
cia, pela presenga de anunciantes e pelas pers-
peclivas de retomo do investimento. E sio
olimistas as projecoes da empresa, apesar de
todas as dificuldades do momento econémico
¢ da pouca compreensao do mercado sobre o
fendmeno que € a midia segmentada.

Siao impressionantes, no entanto, os da-
dos de pesquisa que a MTV coleciona ¢
comega a usar no longo € penoso processo
de convencimento de profissionais de midia
¢ gerentes de produto quanto ao uso mais
dirigido da televisio. O trabalho da Abril,
como sempre muito profissional no trato do
material apresentado ao mercado, comega
analisando a crosao da audiéncia das gran-
des redes americanas, que so tem semelhan-
¢a no Brasil em detenminados horanos pe-
riféricos, nos quais existem alternativas ao
gosto do telespectador e a Rede Globo abre
mao da sua hderanga absoluta. Em todo

caso, trala-se mesmo de uma tendéncia ir-
reversivel de timing nao previsivel hoje. O
“bruxo™ Homero Icaza Sanchez € invocado
para, contrariando a minha afirmativa, dar
20% de share para as segmentadas em cinco
anos ¢ 35% em dez anos (IMPRENSA,
agosto de 1991).

A seguir, somos apresentados aos dados
sobre o relacionamento dos jovens de 15 a
24 anos com a emissora, ja que a MTVea
terceira emissora nas suas preferéncias. Em
Sao Paulo, com todas as dificuldades de
quem usa a freqiiéncia UHF, com cinco
meses de sinal no ar, 66% desse target na
classe A-B ja haviam assistido a MTV. No
Rio, com transmissdo a época da pesquisa
ainda em VHF, o numero subia para 79%.

Sao interessantes também os dados sobre
a capacidade de mobilizagao que tem a
emissora: o Disk MTV recebeu 692 mil
ligagoes em um ano! Influindo na progra-
magao das radios FMs, a MTV ja ocupa um
papel fundamental nas estratégias que as
gravadoras usam para langamento de dis-
cos, ¢ sua area comercial esta construindo
um belo arquivo de cases promocionais
que, quem produz ou fornece para os jo-
vens, nao pode deixar de conhecer.

Tiro de precisio — Com uma imagem
jovem, criativa, moderna, atualizada, simpa-
lica, dindmica, inteligente, inovadora, bonita,
engragada e envolvente junto a seu publico
fiel, ¢ de se prever que o mercado publicitario
passe a prestar mais atengio nessa alternativa
de atingimento de um conjunto de consumi-
dores com quem a TV convencional tem re-
conhecida diliculdade de relacionamento.

Fico acompanhando, se possivel de per-
o, a implantacio da MTV no pais, pois
estou convencido de que ela sera a pnmeira
expenencia de televisao segmentada pela
sua programagao (as TVs por assinatura
tém como primeira ¢ fundamental segmen-
tacao a classe social, devido ao seu alto
cuslo), o que deve gerar uma oportunidade
preciosa para que o veiculo seja utilizado
como tiro de precisao em vez do tradicional
canhdo de amplo espectro.

Espero que a MTV possa continuar inves-
tindo em pesquisa e comunicagao — como
me demonstrou estar — e tenha a persistén-
cla necessaria a quem carrega os onus do
pioneirismo, do langamento em plena re-
cessao ¢ do desconhecimento e preconcelto
do mercado anunciante. X

e ————— R ——————
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Lassie teve filhotes e

0 anuncio foi
atrds do pai da ninhada

GUARIM DE LORENA

L

por Nei Leandro de Castro

82

a deécada de 60, a Kolynos patrocina-
va a séric da cadela Lassie, sucesso
na televisao e no cinema. A McCann,
que atendia a conta, criou uma promogao
cujo prémio era um filhote de cao da raga
collie. O titulo do anuncio da promogao cra:
Lassie teve filhotes e um deles pode ser seu.

Em sua coluna na Ultima Hora, Stanis-
law Ponte Preta comentou:

— Li num anuincio que Lassie teve filho-
tes ¢ um deles pode ser meu. O que € que
esse pessoal esta querendo insinuar?

Torpedo pela culatra

O publicitario carioca PM nao pode be-
ber porque termina aprontando. Acontece
que PM vive bebendo, o que, entre outros
perigos, dilata a sua veia poética ¢ exacerba
a sua porgao Bernardo Cabral.

Uma noite, cle participava de um jantar
com dois clientes e respectivas mulheres,
num encontro meio negocio, meio lazer.

Scotch vai, scotch vem, PM teve a im-

pressao de ter a perna tocada por um sapato

feminino. Olhou para a mulher a sua frente,
a inica que poderia alcangd-lo por baixo da
mesa: era linda ¢ tinha um ar de fingida que
o seduziu em segundos.

PM descalgou o pé direito e atacou. A
senhora recuou ao primeiro toque, mas a
longa experiéncia de PM sabia que era as-
sim mesmo. Elas atacam e recuam, numa
estratégia de enlouquecer.

Umas doses a mais, disfargando bem dos
maridoes, ele escreveu no seu cartao de
visita uma cantada poética, versos que ele
coslumava usar com Sucesso nessas oca-
sioes. Agora era aguardar que adama fosse
ao banheiro, o que aconteceu alguns minu-
tos depois. PM alcangou-a no meio do ca-
minho e largou o torpedo em suas maos.
Continuou a caminhada, entrou no banheiro
e relaxou, dando um tempo, porque a adre-
nalina estava forte.

Quando PM voltou, a senhora ja estava
na mesa. O gala sentou-se ¢ ouviu em se-
guida o marido recitando em voz alta:

“Quero beber na fonte dos teus seios

Sem culpa, sem medo, sem receios.”

Eram os versos que ele havia escrito no
torpedo. PM ganhou um tremendo esporro
¢ perdeu o emprego.

0 estagio do escritor

Comego dos anos 80, agéncia Caio Do-
mingues. O estagiano era timido, muito timi-

do. Nao escrevia a maquina, talvez para nao
chamar a aten¢do pelo barulho das teclas.
Isolava-se num canto da sala, caneta na
mdo, olhos no papel, rabiscando e rasgando
papéis. So falava quando alguém se dingia
a cle. Era gaucho, gostava de escrever ¢
estava querendo entrar em propaganda por-
que ouvira falar que as agéncias pagavam
bons salarios.

O timido estagiario levou um més para
ter coragem de mostrar seu primeiro anun-
cio, burilado mil e uma vezes. O diretor de
criagdo, Jos¢é Monserrat, correu os olhos
pelo titulo e pelo texto, devolveu a lauda ¢
disse, ja se distanciando:

— Nao ta legal. Faz outro.

Naquele momento, a propaganda perdia
um redator. E a literatura brasilcira come-

¢ava a ganhar o contista e novelista Joao
Gilberto Noll.

Um grande vazio

Abelardo Cid, hoje na Salles-Rio, passou
uma semana acompanhando uma campa-
nha da MPM que deveria ser apresentada
em Sao Paulo. Houve seroes, trabalho em
fim-de-semana, correrias € nervosismo ge-
ral. Mas na segunda-feira ficou tudo pronto.
E la se foi o Cid carregando a campanha
numa pasta imensa.

Na sala de reunido, ele disse algumas
palavras introdutorias, fez um pequeno sus-
pense, abriu a pasta. E cadé a campanha?
Nao havia uma so pega dentro da pasta.

Abelardo fechou o ziper, deu bom dia e
foi embora. Antes de voltar para o Rio,
passou numa casa de armas, onde se encheu
de argumentos para discutir com o autor do
esquecimento.

Homem objeto

O saudoso maestro Rogéno Rossini, que
também [azia musicas para comerciais, com-
pos para a Texaco um jingle institucional de
60 segundos. A musica ficou tio bonita que
a dire¢ao da Texaco decidiu que deveria ser
interpretada por uma cantora famosa.

A demo foi enviada a casa da cantora, que
fez mil exigéncias ¢ cobrou um caché de
espantar. Dois dias depois, a estrela manifes-
tou o desejo de conhecer o autor da musica.
Deu-se entdo um encontro muito objetivo:
com vinte minutos de conversa, a intérprete
foi la dentro e voltou de camisola. Como o
macsiro nao mostrou muilo entusiasmo, ¢la
fol para cima dele ¢, crau, papou firme. X
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NAO DEIXE O HOJE PARA AMANHA.

Passe hoje mesmo na Hobjeto, para ver o design exclusivo e sentir toda a qualidade dos nossos méveis de escritorios.
Voce vai ver também que na Hobjeto da para negociar.

@SP - Av. Bnig Faria Lima, 560 - Fone: (011) 212-1603#SP - Av. Brig. Faria Lima, 679- Fone: (011) 813-1388#SP - Lar Center - Lojas 101/102/103 - Fone: (011) 299-5266 #SP - Shopping

Ibirapuera - Lojas 52 e 53 - Fone: (011) 543-8500 « Campinas - Av. Julio de Mesquita, 666 - Fone: (0192) 51-2277RJ - R. Real Grandeza, 22 - Fone: (021) 286-2239eRJ - Casa Shopping

w.l EfF - B - Fone: (021) EEE%EE-BraermL- CLS 302 Bloco C Lojas 25/33 - Fone: (061) 226-2258#5.J. Rio Preto - (0172) 21-3482e Belém - (091) 223-1760% Belo Horizonte-
) 223-4122 Campo Grande - (067) 726-1300# Cuiabé - (065) 624-3856 Curitiba - (041) 243-3583# Floriandpolis - (0482) 23-4700 Fortaleza - (085) 261-3185#S.J. Campos - (01 |

21-5511eRibeirao Preto - (016) 636-6346 Barra Mansa - (RJ) - (0243) 22-3488 Foz do Iguacu - (PR) - (0455) 73-4669 ¢ Jodo Pessoa - (083) 225-1588 e Londrina - (0432) 23-5682 oM

- (082) 221-2175% Manaus - (092) 234-1426# Natal - (084) 222.-1323ePorto Aleare - (0511 131.4371 e Racila - (181} 3126.1077 e Qalvadar - (071 AER. LGS 8 Santae . (1119 4 CERY e Cln | 10y



PARTICIPE DO DESENVOLVIMENTD DO SEU ESTADO

OURO PURO BANESPA,
JAVEM COM 5 MIL
ANOS DE GARANTIA.

Agora vocé pode transformar os seus
investimentos em our0, exatamente
como Midas fazia hd mais de 2.500 anos.
Anote o toque: Ouro Puro Banespa, em
barras de cinco, dez, vinte, cinglienta e
cem gramas. Ou de uma onga troy.

Vocé vai por a méo no melhor inves-
timento a longo prazo. Confirmado
hoje pelas paginas de economia e ha
muito tempo pelas paginas da historia.
E com liquidez absoluta garantida pelo
Banespa. Ndo deixe seu dinheiro para-
do, aplique em Ouro Puro Banespa.
Vocé ndo precisa ser rei para saber que

ouro € um investimento que nunca

perde a majestade.

OURO PUE
banespa




