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POR QUE A GENTE FEZ
GENTE QUE FAL.

No ano de 1952, um grupo de empreendedores do interior do Parana,
liderado por Avelino A. Vieira, assumia o controle de um banco com ape-
nas trés agéncias, que passou entdao a se chamar Banco Mercantil e
Industrial do Parana.

Para aqueles homens, era um sonho arduamente perseguido que
comecava a se tornar realidade: o Bamerindus, hoje com mais de 1.300
ageéncias em todo o Brasil.

Historias assim nao sao nenhum fato raro. Todos os dias nascem em-

presas no Brasil a partir da determinacdo de um "fazedor". Estes homens e
mulheres que vivem para realizar seus sonhos sao os herois da livre iniciati-

va, a grande for¢a capaz de empurrar o Brasil no caminho do progresso.

A iniciativa de realizar a série Gente Que Faz foi 2 maneira que o
Bamerindus encontrou para contar estas historias. Ao todo foram sessenta
programas enfocando empresas grandes e pequenas, nos quatro cantos
do Brasil. Programas que foram ao ar com o apoio da Rede Bandeirantes
contando um pouco da historia das nossas empresas e que o Bamerindus
esta distribuindo para diversas faculdades de administracao.

E apenas uma amostra da formidavel voca¢do empreendedora do
Brasil. Mas um grande exemplo para um pais que ainda nao da a devida
importancia aos empresarios que tem.

O BRASIL PRECISA DE GENTE QUE FALZ.

%] BAMERINDUS
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Admiro muito a
perseveranga ¢ a
sensibilidade de
Gilberto Dimens-
tein no que se refere
a luta em prol das
criangas de rua. Lia
matéria publicada
em IMPRENSA n® 53 e concordo com o
que ele defende/cntica. Acho que esse € o
caminho, pois, s¢ essas criangas sao “mar-
ginais” (como a sociedade as julga), os
“monstros” que se julgam no direito de
fazer “justi¢a™ sao piores ainda. Va em fren-
te! Que todos sigam seu exemplo, para que
assim, quem sabe, consigamos solucionar
esse grave problema que aumenta a cada dia.

Patricia Urdiale de Goes
Sao Paulo — SP

UMA REUNIAD
PARA SALVAR

I PLANETA

Insensibilidade? Nao sei. Mas queria sin-
ceramente acreditar que alguma coisa ira
mudar depois do texto de Gilberto Dimens-
tein sobre meninos e meninas de rua. Queria
acreditar tambem no editorial de IMPREN-
SA n?®53. Ja li muitas reportagens parecidas
sobre os indios, os negros, as mulheres, a
corrupgao, a tortura, os assassinalos no
campo... Mas o pais continua 1gual; as ve-
zes, parece ate piorar. Nao, nao quero desa-
nimar, fazer o jogo. Nao, nao posso
desanimar. Tenho que acreditar: algo vai
acontecer! Mas sera que, ao cometer este
texto, assassinei um menino?

Moacir Loth
Florianopolis — SC

Manipulacao

Sobre a matéria “Como a politica mani-
pula os meios de comunicagao™ (IMPREN-
SA n® 52), liquei supreso com a exclusao de
dois conterraneos meus gue, como poucos,
souberam utilizar os veiculos de comunica-
¢ao para ajudar os amigos e, principalmen-
te, a s1 proprios em eleigoes. O atual
deputado federal pelo PRN baiano, o espa-
nhol Pedro Irujo, € um deles. Como a Cons-
titui¢@o proibe estrangeiros de serem donos
de meios de comunicagao, todos os veicu-
los de Pedro Irujo estao em nome de sua
mulher. O império de Don Irujo, como ¢é
conhecido, ¢ formado pelo Sistema Nor-
deste de Comunicagao, que reune a TV
Itapoan, a FM ltapoan, a Radio Socieda-

de, a CBN e o jommal Feira Hoje. Nesle
ano comega a circular ainda o jornal Ba-
hia Hoje. O atual prefeito de Salvador,
Fernando José, considerado o pior prefei-
to do Brasil nos dois ultimos anos, foi a
prova que Pedro Irujo queria para compro-
var que quem tem TV consegue tudo. Fer-
nando se elegeu gragas ao grande sucesso
de seu programa diario Balango Geral. Ou-
tro nome esquecido pela IMPRENSA € o
de Antonio Carlos Magalhaes. Esquece-
ram-se de que foi ele o distnbuidor das
concessoes no apagar das luzes da Consti-
tuinte? Depois de conseguir o direito de
transmissao da Rede Globo, na Bahia, para
a TV Aratu, ACM montou, quando minis-
tro, um esquema invencivel de comunica-
¢ao na Bahia.
Gongalo Silva Junior
Salvador — BA

Midia impressa

Parabéns pelo artigo de Adélia Franceschi-
ni em IMPRENSA n® 53. Alias, parabéns por
todos que ela tem feito, mas em especial por
esse, principalmente noitem “Crise e pregos™.
E um bom ¢ inteligente alerta para empresas
que estejam pensando so no aspecto financei-
ro e esquecendo o mercado. Aproveito tam-
bém para agradecer a mengao sobre os
suplementos regionais de Veja, criados pela
area comercial e grande sucesso editorial (e
também comercial, € obvio).

Antonio Sabino de Souza
Diretor Comercial de Veja
Sao Paulo — SP

Carlos Brickmann

Na coluna "Torpedos de Mel™ (IMPREN-
SA n® 52), Carlos Brickmann passou a “bar-
riga” no crivo e nao a lavou no chuveiro.
Mesmo considerando as diferengas lingiiisti-
cas que ha até entre municipios vizinhos, o
exotismo do falaramazonida e a forte influén-
cia lusitana do periodo colonial, no Para nio
s¢ usa correntemente o vocabulo erivo como
sinonimo de chuveiro. Portanto, colegas,
quando vierem ao Pard, ndo pecam para se
banhar sob o crivo. Pecam o chuveiro.

Joao Francisco Guerreiro
Santarem — PA

X

AS Ccoras porg a redacoo devem & anviodas pora
Revista IMPRENSA - Av. Brig. Faria Uima, 1.541, 15 ondar
CEP 01431 - 540 Paulo - 5P, Por questdo de espaco, as
canas poderdo ser resumidas peta redocdo
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Incrivel. A Folha De

[.ondrina Tem O Mesmo
Tamanho Dos Outros
Jornais. S6 Que é Maior.

O Parana € um estado com vocacao para a
agricultura, vocacao para a induastria, voca-
cdo para o trabalho, vocacao para ser o es-
il tado moc{elo do pais, e ago-
Swwatmpedsee | 4 ambém com vocagao
@Y | para estranhos fendmenos.

= | Veja este: com 33 cm de base
= & e 53 cm de altura, portanto do
. B o*""‘mesmo tamanho dos outros
jornais, a Folha de Londrina
DlgeYe | consegue ser muito maior.
Epp = | Como? Assim: de terca a sa-
REl bado, € o maior jornal do
‘<_—33 R i Parana com tiragem de mais
de 39 mil exemplares. E € também o jornal
com maior nimero de assinantes, mais de 30
mil. Por tudo isso, prefira a Folha de Londri-

na. Pelo mesmo tamanho dos outros jornais, vo-
DE LONDRINA
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IMPRENMA

O pais que a TV nao ve

Pesquisa mostra que a TV desconhece o Brasil real

s autoridades da area da Saude,  de alerta a opiniao publica: as redes
Arcunidas recentemente para dis- de TV tém a obrigagao de melhorar P A U T A
cutir a epidemia de colera que  seus noticiarios, reavaliar o seu traba- _
assola asregioes Norte e Nordeste do  lho e tentar mostrar na telinha o Brasil SUITE cccnnsiresssmscsssmnmssssrsscasssmsse ;
pais, concluiram que so ha dois re-  real que teima em permanecer enco- EIEELEHESB
meédios capazes de enfrentar essa  berto. O telejornalismo, que ja avan- T e 12
nova maldi¢ao que se incorpora ao  ¢ou bastante desde os noticiarios ofi- ENTREVISTA ..omumumemiamiming 23
cotidiano brasileiro: saneamento e  cialescos dos tempos da censura, pre- POLEMICA .....oovenrimnisicis 32
informagao. cisa adequar-se ao desenvolvimento DEPOIMENTO......cooonsmrririrrece %
. " il : c INTERNACIONAL.............ccccccvnnunnnans 38
A informagao, finalmente, come-  politico do pais e retratar — com mais AVENTURA 40
¢a a ser reconhecida no Brasil como  realismo e fidedignidade — o que RESGATE.... oo 42
um bem superior, um direito basico  acontece no dia-a-dia. Sem precon- ESTRATEGIA.......cooveoreeveerennnee, 44
do cidadao. Do mesmo modo que mi-  ceitos e sem medo de fazer, realmen- rhlEgHSSJSAWHDE """""""""""""""""" :g
Ihoes de brasileiros nao tém direito. te, jonalismo SNALVERDE e 0
ainda a higiene, pela auséncia de sa- O resultado da pesquisa demons- COLEGUINHAS. 59
neamento, outros milhoes de homens  tra que e hora de reduzir o tempo do TORPEDOS DE MEL ..........ococvuennen. 54
e mulheres, mesmo possuindo um  show e fazer um telejornalismo mais LINGUA ... 56
aparelhode TV emsuacasaounoseu  compativel com o interesse dos con- Iﬁwﬂggﬂﬁgﬁm *************** 3
barraco, ainda nao dispoem de infor-  sumidores e da cidadania. CIRCUITO FECHADO.... 6
magao correta, confiavel. PERDAO, LEITORES............cooooeo... 62
A pesquisa Ibase/Facha que IM- PONTO DE VISTA.............coumrerrnnsn 64
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" LIBERDADE.
OU VOCE PRECISA DE ALGUM OUTRO MOTIVO
PARA LER O JORNAL DO BRASIL?
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O jornalismo comprometido com a verdade acaba se tornando o quarto poder de
um pais. Um poder capaz de contestar os outros trés poderes se as verdades que
ele disser forem suficientemente fortes para isto. E por este motivo, e somente
por este motivo, que a censura se tornou por muitos anos a arma de defesa mais
poderosa do governo. Uma arma capaz de manipular a opinido publica em
beneficio de interesses pessoais. Em contrapartida, a liberdade de imprensa
representa a arma mais poderosa da opinido publica em beneficio do pais.
Mas para isto, um jornal precisa lutar, lutar diariamente com palavras
para que a verdade seja soberana nesta batalha. E é essa luta pela verdade que

faz um jornal ser diferente do outro. Se todos os JORNAL DO BRASIL

jornais fossem iguais, vocé ndo precisaria de

nenhum outro motivo para ler o Jornal do Brasil. UEHNEANOEER T O




EFEconomes

m ex-presidente do Banespa cos-
tumava me dizer que jornalistas
nao gostam de boas noticias.

— Noticia boa ndo vende jor-
nal. Se algum cientista descobrir
a cura do cancer ou da Aids, teus
coleguinhas vao fazer fila pra jo-
gar pedra no sujeito.

Sarcastico, cético, porém nio de todo
exagerado este ex-dirigente do Banespa.

Dia desses, o atual presidente do banco,
Antoénio Claudio Sochaczewski, convocou
sua assessoria de Imprensa. Entusiasmado,
gueria organizar uma entrevista coletiva, jun-
to com um dirigente empresarial, para revelar
os detalhes de uma operagao financeira de 25
milhoes de dolares. Espantei-me, € claro, pois
nao € todo dia que banqueiros e empresarios
saem por ai revelando detalhes de seus nego-
cios. E este, envolvendo o Banespa e a Para-
quimica S/A, era interessante. Muito
interessante, alids.

Fabricas paralisadas — Desde o ano
passado, quando as industrias farmacéuti-
cas Fontoura e Bristol/Squib encerraram
suas atividades de processamento da peni-
cilina e seus derivados imediatos, o Brasil
nao fabricava uma s6 unidade desse produ-
to vital para a saude publica. Logo, para
assistir a populagao doente, o pais era obri-
gado a recorrer aos pregos extorsivos do
mercado interno, em detrimento da saude
de nossas reservas cambiais.

A penicilina € um produto farmacéutico
da mais alta eficiéncia, mas também € ma-
téria-prima para a fabricacao de uma infini-
dade de antibioticos. Sua falta, devido ao
embargo internacional, estd provocando to-
dos os dias a morte de dezenas de iraquianos
por doengas cujo tratamento pode ser con-
siderado banal. Gripe, infecgao de gargan-
ta, sapinho, doengas venéreas, entre outras,
estao aniquilando milhares de iraquianos
que poderiam muito bem estar trabalhando
pela reconstrugdo do pais, dilacerado pela

Masoquismo
aplicado
a reportagem

Boas idéias nao atraem
reporteres apenas
acostumados d tragédia

“Os veiculos foram
avisados mas, na
entrevista, so6
uma repoérter apareceu”

por Diorindo Lopes Junior
P N AR £ ATREE SR |

insanidade de um ditador.

Salvadora de vidas desde sua descoberta,
a penicilina nao €, porém, barala. Apenas
para instalagdo de uma fabrica, mais os
equipamentos ¢ a lecnologia capaz de fer-
mentar fungos puro-sangue, seriam neces-
sarios recursos da ordem de 60 milhoes de
dolares. No entanto, o empresario Paulo
Macruz, presidente da Paraquimica, enxer-
gou nas fabricas paralisadas da Fontoura ¢
Bristol/Squib uma oportunidade para con-
tinuar o processamento de penicilina no
Brasil, mais a aquisi¢do da tecnologia fer-

mentadora de fungos puro-sangue, pela
“bagatela” de 25 milhoes de dolares —
dinheiro que o Banespa caplou no exterior
¢ repassou 4 empresa para ser ressarcido em
dois anos, a taxas de mercado.

Dose de razao — Convenhamos: alémdo
bom negdcio envolvendo alguns milhoes de
dolares que irdo gerar recursos fiscais ¢ em-
pregos, havia também nesta operagao uma
considerdvel contribuigao para a desengana-
da saude do povo brasileiro, bem como para
a de nossas definhadas reservas cambiais.
Afinal, uma tinica unidade de penicilina aqui
tera um custo de 12 dolares, enquanto a im-
portacao da mesma unidade ndo sairia por
menos de 22 dolares. Contudo, apesar dos fax
¢ telefonemas disparados para todas as reda-
¢oes dos grandes veiculos, no dia marcado
paraa coletiva apenas a reporter Mara Luquet,
da Gazeta Mercantil, disse presente.

Sem esperar, Mara obleve de graga uma
entrevista exclusiva sobre um assunto da
mals alta importancia. Coincidentemente,
num instante da vida nacional onde a saude
se via as voltas com bicicletas, filtros
d'agua e guarda-chuvas superfaturados.

Nao pretendo colocar em xeque a compe-
téncia ¢ a sensibilidade profissional de nin-
gueém, muilo menos ensinar o que € noticia.
Mas, observando a solitdria Mara Luquet sa-
batinando Sochaczewski ¢ Macruz, nao pude
deixar de pensar que aquele ex-presidente do
Banespa tinha sua dose de razao quando es-
culhambava os profissionais de Imprensa.

— Jomalista e masoquista sao sinénimos.
S6 isso explica 0 morbido prazer que teus
coleguinhas experimentam ao escrever sobre
coisas que nao prestam — diria ele, caso eu
lhe contasse sobre a “coletiva exclusiva™. —
Se a entrevista fosse para anunciar alguma
tragédia, pode ter certeza que os reporteres
iam parecer moscas revoando em voltadam...

il

Droringo Lopes JOnlor, 34 anos @ dez de profissdo, rabo-
ina Na Assessona de Imprensa do Banespa.
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A GM NAO VEIO FALAR

DE MAQUINAS.
MAS DE SEUS PILOTOS.

Homenagem da GM aqueles que andam a 1.000 para trazer o mundo @

pra dentro de nossas casas. 7 de abril. Dia do Jornalista. Parabéns.

TECNOLOGIA A SERVICO DO HOMEM




— INFORME PARA JORNALISTAS

uritiba sera sede, em maio proximo, do
Forum Mundial das Cidades, o mais
importante evento oficial paralelo a Confe-
réncia das Nacgoes Unidas para o Meio Am-
biente e Desenvolvimento — ECO 92.
Durante trés dias (de 27 a 29), cerca de 350
convidados, entre prefeitos de cem cidades,
teécnicos, especialistas, professores univer-
sitarios e representantes de B0 entidades
nacionais e internacionais vao debater as
reivindicagoes, obrigacoes e as agoes das
cidades para solucionar os problemas rela-
cionados ao meio ambiente urbano. As pro-
postas de trabalho ambiental para as
cidades serac condensadas num documen-
to, o Compromisso de Curitiba, e levadas
a Conferéncia das Nagoes Unidas para o
Meio Ambiente e Desenvolvimento, que
sera aberta em junho, no Rio de Janeiro.
Toda a estrutura tematica do encontro ja
esta pronta, as sugestoes ja eslao sendo
selecionadas e 0s convites comecam a ser
expedidos. O Forum atraira a atengao do
mundo inteiro, ja que 50 orgaos de comuni-
cacao de paises estrangeiros enviarao jor-
nalistas a Curitiba para realizar a cobertura.
O Forum Mundial das Cidades sera
realizado em lugar especialmente montado
no Parque Barigui, uma area verde com 1,4
milhoes de metros quadrados, que fica a
menos de dez minutos do centro da Capital
paranaense. Ali, ao lado de carneiros,
preas, socos, gargas brancas, gambas, tico-
ticos, sabias e dezenas de outros animais
nativos ou migratorios, os prefeitos das prin-
cipais cidades dos cinco continentes —
nove do Japao, quatro do Canada, Ams-
terda (Holanda) e Atenas (Grecia) que ja

Dpera do Arame: construido em 60 dias para a abertura

Curitiba, Capital das Nagoes

Forum Mundial das Cidades
confirmaram presenga — e demais convida-
dos, debaterao o futuro da qualidade de vida
nos centros urbanos.

Segundo o anfitriao, o prefeito Jaime Ler-
ner, este “sera um momento historico e
politico capaz de funcionar como poderosa
alavanca para a acao em busca de melhores
solucoes ambientais para os centros urba-
nos", pois “e principalmente a partir das
cidades que seremos capazes de geraruma
nova realidade ambiental, compativel com o
desenvolvimento econdmico e baseada na
qualidade de vida de nossos cidadaos”.

do

TEMAS BASICOS

A unificagao das reivindicacoes, agoes e
obrigagoes das cidades com referéncia as
questoes do meio ambiente vem sendo ar-
ticulada em sucessives encontros, como 0s
de Vila Leyla (Colombia), Oslo, Sao Paulo,
Vancouver, Toronto e Rio de Janeiro. Um
documento, denominado Declaragao das
Cidades, devera ter a sua redacgao final
aprovada em Curitiba. O tema principal do
encontro sera a Agao local para sobrevi-
vencia global e solidariedade e repre-
sentara, ainda segundo Lerner, *uma
grande integragao dos centros urbanos do
planeta na busca de solugoes comuns, nas-
cidas do intercambio tecnologico e cientifico
entre autoridades dos setores publico e pri-
vado. Sera um esforco enraizado na crescen-
te solidariedade entre comunidades urbanas
no cenario internacional, cujo objetivo sera
refletir a voz das cidades na ECO 92",

Os trabalhos do Forum serao divididos
em trés etapas. Na primeira delas, os parti-

cipantes do encontro discutirao a necessi-
dade dos governos locais disporem de au-
tonomia administrativa e financeira para
colocar em pratica agoes ambientais. Den-
tro desse aspecto serao incluidos temas
como a descentralizagao de poderes e a
ampliacao de recursos financeiros nacio-
nais e internacionais. Esse assunto tambem
sera detalhado durante a realizagao da ECO
92, no Rio, através da sugestao do prefeito
Jaime Lernerda criagdo do Fundo do Meio
Ambiente para os Governos Locais, apro-
vada pelo plenario da Conferéncia de Toron-
to, Canada, realizada no ano passado,
sobre “As cidades do Mundo e seu Meio
Ambiente”, Esse Fundo, em principio, envol-
veria um total de 250 milhoes de dolares e
seria administrado por um grupo de prefei-
tos a ser escolhido.

Na segunda etapa do Forum, os partici-
pantes avaliarao a formagao de redes de
acao e de cooperagao entre 0s governos
locais e centrais, a iniciativa privada e outras
cidades do pais e do exterior.

E na terceira etapa do encontro que sera
definida a necessidade de os administrado-
res assumirem compromissos de agao em
relagao aos problemas do meio ambiente, a
adogao de propostas praticas para enfrentar
esses problemas, e o desenvolvimento de
medidas de avaliagao e monitoramente da
qualidade ambiental das cidades.

A Secretaria Executiva do Forum ja rece-
be as informagbes sobre o trabalho que
diversas cidades do mundo realizaram para
melhorar o seu meio ambiente e o convite
aos prefeitos esta sendo feito em fungao
desse trabalho ambiental. Ate a ultima se-
mana de abril a equipe organizadora —
formada, entre outros, por Jaime Lerner, de
Curitiba, Arthur Eggieton, prefeito de To-
ronto, e por representantes de entidades
municipalistas internacionais como IULA,
Metropolis, United Tows, Cummit of Ma-
jor Cities — espera ter definido os nomes
dos prefeitos que participarao do evento.

Conforme o programa preliminar, a aber-
tura do Forum Mundial das Cidades acon-
tecera na quarta-feira, dia 27 de maio, as 19
horas. Na quinta-feira pela manha havera
sessao para estudar o desenvolvimento de
recursos humanos, financeiros e institucio-
nais para enfrentar o desafio ambiental. A
tarde serao definidas formas de intercambio
para 0 estabelecimento de agoes ambien-
tais integradas e, ainda no final da tarde,
havera uma sessao especial para preparar
os documentos finais do Forum.

Na manha do dia 29, sexta-feira, havera



exposicao técnica sobre Curitiba, uma re-
ferencia em gestao urbana e ambiental,
seguida de visita a cidade. Depois do almo-
¢o serao definidos os compromissos am-
bientais @ meios para monitorar seu
cumprimento. A sessao de encerramento do
Férum esta prevista para as 17 horas, se-
guida de entrevista coletiva a Imprensa.

O EXEMPLO DE CURITIBA

O reconhecimento internacional alcanga-
do por Curitiba em muitas iniciativas inova-
doras relacionadas ao seu planejamento
urbano é que determinou sua escolha para
sediar o Forum Mundial das Cidades. Em-
bora, na aparéncia, Curitiba nao difira de
qualquer outra cidade, sua particularidade
esta em ter estruturado seu planejamento
de forma diferente, conseguindo atingir, por
isso e a despeito de pertencer ao Terceiro
Mundo, invejavel performance em termos
de desenvolvimento urbano.

Fol, essencialmente, o processo de ge-
renciamento ambiental integrado, pelo qual
optou a partir de meados da década de 60,
que fez de Curitiba uma cidade a demons-
trar hoje, com cerca de 1,5 milhao de habi-
tantes, ser possivel caminharem juntos
meio ambiente e desenvolvimento, em favor
da melhor qualidade de vida da sua popula-
cao. E que, enquanto outras cidades plan-
tavam viadutos para abrir espagos ao
automovel, Curitiba caminhava exatamente
em sentido inverso: fechando ruas ao trafe-
go e abrindo espacos aos pedestres, numa
incessante agao que visava preservar a es-
cala do homem sobre aquela maquina.

Um inovador sistema de transporte de
massa, associado diretamente as diretrizes
de uso e ocupagao do solo, proporcionou
uma solida base para sua expansao fisica
ordenada e dirigida. Isso se fez de forma
simples e relativamente barata, dando pre-
feréncia aos onibus no transito urbano, que
passaram a trafegar em canaletas exclusi-
vas, uma espécie de metro de superficie.
Esse sistema hoje envolve 214 linhas e
compreende diversos tipos de onibus (con-
vencional, expresso, alimentadores, inter-
bairros, estudantes, de vizinhanca,
circular-centro e outros), sendo a ultima ino-
vacao o ligeirinho — um sistema de linhas
diretas, com paradas mais distanciadas, em
modermnas estagoes-tubo, onde o passa-
geiro embarca de uma plataforma situada
no mesmo nivel do piso do onibus. Esse
sistermna de transporte coletivo permite a um
operario utilizar diversas linhas com o paga-
mento de uma Unica passagem e e respon-
savel pela locomogao diaria de um milhao
de usuarios.

Ao mesmo tempo, Curitiba se preocupa-
va com suas areas verdes. Plantou um mi-

lhao de arvores nas ruas e, mediante um
vigoroso plano de incentivos e desapropria-
¢oes, a cidade cuidou de preservar o que
ainda existia, de tal forma que, de modesto
meio metro de area verde por habitante,
pode ostentar hoje o indice de 52 metros
quadrados por pessoa. Isso foi possivel gra-
¢as a politica de preservacgao de fundos de
vale e a demarcagao de areas de permanen-
te interesse publico, reunidas em mais de 17
milhdes de metros quadrados que formam
parques, jardins e bosques. A maior dessas
areas é o Parque Regional do Iguagu, com
8,5 milhoes de metros quadrados. Esses
parques, equipados para recreagao de la-
zer, cumprem cada um sua fungao, desde a
protecao de mananciais que abastecem de
agua potavel a cidade, até santuarios eco-
logicas, pomares publicos, estagao de trata-
mento de detritos, zoologico, horto
municipal, centros de criatividade com esco-
las permanentemente funcionando, teatros
com a Opera de Arame (2.400 lugares),
escolas e a Universidade Livre do Meio
Ambiente.

A coeréncia desse planejamento integra-

do fez da Cidade Industrial de Curitiba
outra iniciativa modelar. Em lugar de uma
area de concentragcao de industrias, esse
projeto levou em conta a moradia, a escola,
o transporte coletivo, o comércio, a édrea
verde e, acima de tudo, por estar a industria
integrada a cidade, o projeto teve cuidado
especial com relagao a poluicao ambiental.
E ao mesmo tempo que cuidava da indus-
tria, Curitiba tratava a questao da moradia e
da escola de forma também diversa: nada
de grandes projetos ou conjuntos habitacio-
nais de arquitetura massificada e isolada
nas periferias. Em seu lugar, pequenos con-
juntos personalizados, inseridos na malha
urbana, junto a uma creche, escola, local de
trabalho e servicos essenciais.

O recente processo de degradacgao urba-
na que a maioria das cidades vem enfren-
tando levou Curitiba a pensar mais uma vez
com criatividade na solucao de um grave e
cronico problema — o do lixo. Das 700
toneladas de lixo que diariamente sao pro-
duzidas em Curitiba, 16% sao constituidos
de materias reciclaveis, como papel, plasti-
co, metais. Assim, partiu-se para uma ousa-
da parceria entre poder publico municipal e
populagéo: o lixo é separado ja no domicilio.
Um sistema de coleta especial completa
aquela que nao é feita pelos tradicionais
“catadores de papel”, que trocam o lixo que
nao e lixo por excedentes da safra agricola,
no denominado programa Cambio Verde.
Com linguagem infantil e didatica, a campa-
nha é medida em numeros: um painel no
centro da cidade informa que, desde o inicio,
ja foram poupadas 615 mil arvores na cida-
de com o aproveitamento do papel recicla-
vel, Outro programa similar é a troca do lixo
domestico por bilhetes do transporte coleti-
vo e sacolas de produtos hortigranjeiros,
que atende a cerca de 22 mil familias caren-
tes de 50 vilas da periferia da cidade. Por
ambos os programas, Curitiba recebeu, em
1990, o prémio maximo da ONU para o meio
ambiente.

Ao lado de outras iniciativas pioneiras,
como a Rua 24 Horas, a cidade e sua
comunidade nao descuidam de seus proble-
mas sociais. Assim, o programa Pia Am-
biental vem se somar ao permanente
cuidado do Municipio com a educagao, e
hoje ja utiliza cerca de 10 mil criangas e
adolescentes em atividades de conserva-
¢ao e recuperacao de matas ciliares, contro-
le da poluigao hidrica, saneamento,
drenagem e saude publica. Esse programa
inspirou outra campanha que conta com a
participagao de entidades empresariais e
industriais — o movimento Anistia a crian-
¢a de rua, Afinal, como diz Jaime Lerner,
“o0 terceiro milénio sera das criangas e das
cidades que colocam a natureza como pon-
to fundamental de sua preocupagao.”
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8 de Comunicagao

Hélio Alonso

acompanharam por um més o
noticidrio dos principais
telejornais. O

resultado dessa pesquisa

inédita que IMPRENSA
publica com

exclusividade, € preocupante.

A TV do pais
das maravilhas

Os telejornais estao de costas para o Brasil real

por Herbert de Souza

s ultimas eleigoes no Brasil tornaram eviden-
Alﬂ uma relagao que alimentou discussoes aca-

loradas sobre o papel da midia e das
pesquisas de opinido no processo politico. O alinha-
mento visivel da Rede Globo pela candidatura Collor 9
e a edigao politica, nos telejomnais da emissora, do : Carlos Augusto Montenegro.
ultimo debate entre Collor ¢ Lula levaram muitas & Durante um bom tempo pensei que as pesquisas
pessoas a questionarem a lisura da primeira eleicaio Herbert de Souza de opinido funcionavam como uma espécie de noti-
direta para presidente da Republica em quase 30 cia que gerava influéncia e produzia, no final, 6
anos, decidida pela diferenga de menos de 5 milhdes de votos,  resultado anunciado — e que essa forma de utilizagdo da pes-
num colégio eleitoral de 82 milhoes de eleitores. quisa pela midia era uma forma de fraude politica. Cheguei

Enquanto as redes de TV se inclinavam por Col-
lor, as pesquisas de opiniao indicavam a mesma
trajetoria. O que aparecia na TV era o que a opiniao
publica pensava. O que a opiniao publica pensava a
TV noticiava. O circulo se fechava numa relagao
onde ficava dificil estabelecer o que vinha primeiro,
se a Rede Globo ou o Ibope, Roberto Marinho ou

ESTRELA




Perigosa coincidencia

Perc.
Governc Federal 640| 27.092% 160| 31.25% 128| 26.61% 135| 25.00% 217| 28.52%
Governos Estaduais 219 9.55% 46 8.98% 51 10,60% 46 8.55% 76 9.99%
“Governos Municipais 95 4.14% 29 566% 18 3.74% 15 2.79% 33 4.34%
"Pol Externa do Pais 131 5.72% 37 7.23% 30 6.24% 26 4.83% 38 4.99%
Congresso Nacional 106 462% 14 273% 18 3.74% 28 5.20% 46 6.04%
Sistema de Governo 31 1.35% [ 1.17% 5 1.04% B 1.49% 12 1.58%
Constituigao 34 1.48% A 1.17% 5 1.66% o 1.12% 14 1.84%
Partidos Politicos 103 4.49% 27 5.27% 14 2.91% 22 4.09% 40 5.26%
Judiciario 284 12.39% 79| 15.43% - 13.10% a6 B.55% 96 1261%
Policia 360 16.10% 77 20.17% 87 20.17% 72 13.38% 123 16.16%
Vicléncia 380 16.58% 83 16.21% 82 19.13% [ 15.80% 120 15.77% |
“Fraudes 137 5.98% 29 5.66% 38 7.80% 23 4.28% 47 8.18%
Narcotico 67 292% 12 2.34% 13 2.70% 14 2.60% 28 3.68%
Forgas Armadas 130 567% 40 7.81% 13 2.70% 28 5.20% 49 6.44%
Sindicatos a9 2.14% 12 2.34% W 1.66% 12 2.23% 17 2.23%
Empresas 276| 12.04% 62| 1211% 64| 1331% 54 10.04% 96 12.61%
Entidades da Soc. Civil 83 3.62% 23 4.49% 16 3.33% 14 2.60% 30 3.04%
Igreja 18 0.79% 4 0.78% ] 0.62% 2 0.37% 9 1.18%
Trabalho/Emprego 133 5.80% 29 5.66% 34 7.07% 22 4.09% 48 6.31%
Previdencia 103 4.49% 26 5.08% 18 3.74% 15 2.79% 44 5.78%
Economia 447  19.50% 106 20.70% 86| 17.88% 97 18.03% 158 20.76%
Inflagaoc 204 8.90% 50 9.77% 50| 10.40% 39 7.25% 65 8.54%
Recessao 181 7.90% 49 9.57% 43 8.94% 30 5.58% 59 7.75%
Divida Interna 14 0.61% 3 117% 3 0.62% 2 0.37% 3 0.39%
Divida Externa 43 1.88% 1 215% 8 1.66% 11 2.04% 13 1.71%
Tributos 69 3.01% 24 4.69% 16 3.33% [ 1.49% 21 2.76%
Agricultura 47 2.05% 7 1.37% 9 1.87% 11 2.04% 20 2.63%
(Terra B 0.39% 2 0.39% 3 0.62% 0 0.00% 4 0.53%
Meic Ambiente 219 9.55% 48 9.38% 43 8.94% 65 12.08% 83 8.28%
Habitagao 82 3.58% 18 352% 19 395% 20 3.72% 25 3.20%
Educagao 59 257% 14 2.73% 19 3.95% - 1.49% 18 237%
Saude 260 11.74% 86| 12.89% 57 11.85% 52 9.67% 94| 12.35%
Aids 32 1.40% i 1.56% 3 0.62% 10 1.86% 11 1.45%
Criangas 76 3.32% 20 391% 13 2.70% 20 3.72% 23 3.02%
Mulheres 50 218% 14 2.73% 12 2.49% : 1.12% 18 2.37%
Negros B 0.35% 1 0.20% 4 0.83% 3 0.56% 0 0.00%
indios 14 061% a 0.78% 1 0.21% 3 0.56% 6| 79.50% |
Esporte/Lazer/Cultura 443 19.33% 95 18.55% 101 21.00% 100 18.59% 147 19.32%
Ciencia e Tecnologia 136 5.03% 38 7.42% 26 5.41% 22 4.09% 50 B57%
Ameérica Latina 156 681% 33 8.45% 24 4.99% 51 9.48% 48 6.31%
América do Norte 234 10.21% 51 996% a7 9.77% 54 10.04% 82 10.78%
"Europa 10.38% 55| 10.74% 37 7.60% 43|  0.85% 83| 1222%
"Oriente Medio 85 3.71% 30 5.86% 9 1.87% 20 3.72% 26 3.42%
Asia 21 0.92% 1 0.20% 1 0.21% 10 1.86% 9 1.18%
Oceania 2 0.09% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 2 0.26%
Afnca 32 1.40% 13 2.54% i 1.25% B 1.49% 3 0.66%
[Outros Assuntos 544 2373% 116  2266% 115|  2301% 133 24.72% 180 23.65%
Japho 53 231% 10 1.95% - 1.04% 17 3.16% 21 2.76%
ONU 48 2.09% 12 2.34% : 1.04% 18 3.35% 13 1.71%

Periodo considerado: de 01/02/92 a 28/02/92

is sdo

Parece que um mesmo jornalista produz a pauta dos quatro grandes telejornais brasileiros, tamanha € a sua semelhanga. Em todos eles, por
exemplo, Economia e Inflagdo foram os temas dominantes. Os telejorna

iguais até mesmo na omissdo. Em fevereiro, nenhum deles noticiou Aids, Terra, Crianga ou Negros. Ndo adianta, portanto, mudar de
canal em busca de diversidade de informagaes.
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A imagem do governo
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Tema escolhido: Governo Federal

Totais TJ Brasil/SBT Jornal Nacional Jomnal Bandeirantes | Jornal da Manchete
Numero de Numero de Numero de Numero de Numero de
noticias Perc. noticias Perc. nolicias Pere, noticias Perc. noticias Pere.
Pol. Externa do Pais 117 18.28% 34 21.25% 25 19.53% 25 18.52% a3 15.21%
Judiciario 167 26.09% 41 2563% 34 26.56% 34 25.19% £ 26.73%
Policia 121 18.91% 33 20.63% 33 25.78% 18 13.33% a7 17.05%
Fraudes 113 17.66% 24 15.00% 32 25.00% 20 14.81% 37 17.05%
Empresas 129 20.16% 30 18.75% 30 23.44% 29 21.48% 40 18.43%
Economia 228 35.63% B 34 38% 45 35.16% 54| 40.00% 74| 34.10%
Inflagao 100 15.63% 28 17.50% 20 15.63% 21 15.56% 31 14.29%
Recessao 81 12.66% 24 15.00% 14 10.94% 16 11.85% 27 12.44%
Divida Interna 1 1.72% 5 3.13% 2 1.56% 2 1.48% 2 0.82%
Divida Externa 38 5.94% 11 6.88% ) 4.69% 11 B.15% 10 4.61%
Agrimmﬁ: g 1.41% 2 1.25% 3 2.34% 4 2.96% 0 0.00%
Terra 4 0.63% 1 0.63% 1 0.78% 0 0.00% 2 0.92%
Meio Ambiente 34 5.31% 11 6.88% 4 3.13% 12 B.89% 7 3.23%
Habitagao 18 281% 7 4.38% 3 2.34% 3 2.22% 5 2.30%
Educagdo 31 4.B4% - 5.00% - 4 69% 5 3.70% 12 5.53%
Saude 120 18.75% 25 15.63% 34 26.56% 20 14.81% 41 18.89%
Aids 1 0.16% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 1 0.46%
Negros 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00%
Indios 7 1.08% 3 1.88% 0 0.00% 1 0.74% 3 1.38%

Periodo considerado: de 01/02/92 a 28/02/92

No més em que os telejornais centraram fogo nos temas econémicos, nada mais natural que a maioria das noticias sobre o Governo Federal
tivesse relagao com Economia e Inflagao. Porém, uma boa parte do noticidrio sobre o governo estd associada aos temas
Judicidrio (26,09%), Policia (18,91%) e Fraudes (17,66%). E o mais curioso: das 120 noticias do Governo Federal sobre Saude, apenas uma se
relacionava a Aids e foi veiculada somente pelo Jomal da Manchete.

mesmo a pensar que a fraude podena existir na propria pesquisa.

Passei a refletir sobre o processo de formagao da consciéncia
coletiva, o peso das redes de televisao na produgéo dessa cons-
ciéncia, como alimentadoras da matéria-prima e das inclinagoes
contidas no conteudo das informagoes. Um peso que tende a ser
acentuado nas condigoes do pais, onde pouquissima gente lé e a
maioria apenas veé a TV. Esse fato poderia ser observado quando
analisamos a coincidéncia curiosa entre a cobertura nacional da
Rede Globo, os resultados nacionais do Ibope e o contraste com
os resultados oposicionistas, mais radicalizados, das grandes
cidades, onde o peso de outros veiculos e formas de informagao
existem. Finalmente abandonei a hipotese de fraude das pesqui-
sas de opinido e centrei minha andlise no papel da midia de
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massa como formadora ¢ definidora da opiniao piblica possivel
numa determinada época.

Outra ponta — A pergunta ¢ se existe opiniao piblica ou
opiniao publicada. Como se forma a opiniao publica num pais
onde milhoes de pessoas so sabem um determinado nivel de
fatos (noticias) que sao selecionados e editados por quatro redes
nacionais de TV e onde apenas uma delas — a Rede Globo —
detém cerca de 70% da audiéncia no pais? Caso essas redes
tenham um peso determinante na formagao da opiniao piiblica
seria possivel, por exemplo, realizar a pesquisa de opinidao na
ponta das emissoras — sem necessidade de ir conferir o resul-
tado na cabega dos receptores. O Ibope poderia ser feito dentro
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Caso de policia

Totais TJ Brasil/SBT Jornal Nacional Jornal Bandeirantes | Jornal da Manchete
Nimero de B Niamero de P Numero de Pe Numero de Numero de Pt
noticias noticias noticias noticias Perc, noticias
Judicidrio 3 37.50% 0 0.00% 2 50.00% 1 33.33% 0 0.00%
Policia 3 37.50% 0 0.00% 2 50.00% 1 33.33% 0 0.00%
Violéncia 5 82.50% 0 0.00% 3 75.00% 2 66.67% 0 0.00%
Tema escolhido: Criancas
Totais TJ Brasil/SBT Jornal Nacional Jornal Bandeirantes Jornal da Manchete
Numero de Numero de Nimero de Numero de Nimero de
noticias | "™ | noticias | "> | noticias | " | noticias | T | noticias | P
Governo Federal 15 19.74% 5 25.00% 4 30.77% 0 0.00% -] 26.09%
Policia 34 44.74% B 40.00% 7 55.85% 13 65.00% ] 26.09%
Violéncia 41 53.95% 11 55.00% e 69.23% 11 55.00% 10 43.48%
Salde 16 21.05% 2 10.00% 3 23.08% 5 25.00% 6 26.09%

Periodo considerado: de 01/02/92 a 28/02/92

Ao todo, em fevereiro, foram veiculadas 76 noticias sobre o tema Crianga. Apesar de formarem a maioria da populagdo brasileira, os negros
foram noticia nos telejornais somente oito vezes. Os dois temas, porém,
revelaram uma triste sina. Quando apareceram no noticidrio, estavam relacionados, em sua maioria, d policia ou d violéncia.

da Globo, para facilitar. O resultado deveria ser o mesmo, com
pequenas variagoes de humor ou inclinagao.

Alguns fatos do cotidiano da vida das cidades ilustram essa
possibilidade. Quando a midia destaca em sua pauta os problemas
da violéncia, o Ibope recolhe na outra ponta a violéncia como a
primeira preocupagao de seus moradores. A onda depois, sem que
a violéncia diminua, passa para a hiperinflagio, a corrupgéo ou a
colera, e a preocupagio dominante varia segundo as emissoes.

Veiculos piiblicos — E claro que nio estou querendo afirmar
que a consciéncia coletiva responde automaticamente ao que vé
na TV, mas sim que a consciéncia coletiva no Brasil se informa
sobre alguns temas nacionais e internacionais — sobre um

TRAPDRERT A  kidda DRy 108009

determinado recorte do que seja a realidade — basicamente a
partir do que vé na TV. A TV alimenta e a consciéncia digere,
quando tem tempo. A TV, nesse sentido, determina uma agenda,
um modo de ver, uma visao, e vai desenhando os conteudos
basicos e as imagens que moldam o que chamamos de conscién-
cia coletiva. Essa ¢ uma relagao onde as vezes ¢ a TV que domina
e em algumas outras circunstancias ¢ a consciéncia que reage,
como foi o caso da campanha das diretas-jd, que acabou por se
impor & TV. Mas, hoje em dia, aparecer na TV é quase uma das
condigoes para legalizar a existéncia das coisas, dos processos
e das pessoas. A realidade existe quando vista na TV ou, em
outras palavras: quando vista na TV a realidade é mais real,

adquire importancia, ¢ publica porque visivel. Sou visto, logo
—




A fraude da saude

Tema escolhido: Saude
Totals TJ Brasi[SBT Jornal Nacional Jornal Bandeirantes | Jornal da Manchete
Numero de 5 Numero de Perc Numero de Pe Numero de P Numero de :
noticias : noticias - noticias - noticlas ; noticias v
Governo Federal 120 44 61% 25 37.88% 34 59.65% 20 38.46% 41 43.62%
Judiciario 59 21.93% 14 21.21% 17 29.82% 9 17.31% 19 20.21%
Policia 67 14.91% 13 19.70% 21 36.84% 10 19.23% 23 24.47%
Aids 8 297% 3 4.55% 0 0.00% 3 5.77% 2 213% |
Mulheres 1 4.09% 3 4.55% 0 0.00% 0 0.00% I 8.51%
indios 1 0.37% 1 1.52% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00%
Tema escolhido: Aids
Totais TJ Brasll/SBT Jornal Nacional Jornal Bandeirantes | Jornal da Manchete
Numero de Numero de Numero de Numero de Numero de
noticias | """ | noticias | P*™® | noticias | P°™™ | noticias | "*" | noticias | "°r
 Governo Federal 1 3.13% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 1 9.09%
Entidades da Soc. Civil 8 25.00% 1 12.50% 0 0.00% 4 40.00% 3 27 .27%
America do Norte 10 31.25% 1 12.50% 1 33.33% 3 30.00% 5 45.45%

Periodo considerado: de 01/02/92 a 28/02/92

A maioria das noticias sobre o tema Saude esteve associada ao Governo Federal. Isso ndo significa, porém, que fossem originadas de alguma
campanha de saude publica, por exemplo. O tema esteve também vinculado ao Judicidrio (21,93 %),
d Policia (24,91%), d Violéncia (11,90%) e ds Fraudes (21,56%). A Aids foi noticia por 32 vezes — dez dessas noticias vieram dos Estados

Unidos, enquanto no Brasil a doenga atingia niveis alarmantes.

Metodologia

A Pesquisa de Acompanhamento dos Telejornais foi realizada
entre os dias 1° e 28 de fevereiro. Foram analisados os quatro
principais noticidrios transmitidos em rede nacional no hordrio
nobre, das 19 ds 22 horas: Jomal Nacional/TV Globo; Jornal da
Manchete/Rede Manchete; TJ Brasil/SBT; e Jornal Bandeiran-
tes/Rede Bandeirantes.

A metodologia da ﬁesquim desenvolvida pelo Ibase e pela Faculda-
de de Comunicagdo Hélio Alonso tem, nesta primeira etapa, o objetivo
de conhecer o espago ocupado pelos diversos temas e atores sociais
tratados nos telejornais. E, numa etapa seguinte, fazer a andlise do seu
conteudo.

O primeiro passo para a produgdo da pesquisa foi escolher um
método de Hs-mf_em que permitisse recuperar a amplitude da pauta de
um telejornal. Foram escolhidos, entdo, os chamados atores sociais
(Governo Federal, Estadual, Municipal, Legislativo, Judicidrio, enti-
dades da sociedade civil, Previdéncia Sﬂcfals etc). Depois foram eleitos

temas considerados de relevincia para o pais como Saude, Educagdo,
Terra, Agricultura, Crianca, Negros, Indios, Mulheres, Economia,
Inflagao, entre outros. E, completando a listagem, o Noticidrio Interna-
cional, Esportes, Cultura e Lazer, jd que esses temas aparecem por
blocos de noticias em todos os telejornais selecionados.

Essa listagem estd organizada em uma planilha de controle. Os
telejornais sdo gravados e assistidos por monitores que fazem o acom-
panhamento da pauta, anotando em uma mesma noticia todos os temas
citados por ela. Por exemplo: uma noticia sobre as ligacoes do ex-de-
putado Jabes Rabelo com o trdfico de drogas pode envolver vdrios
atores sociais tais como Congresso Nacional, Judicidrio e Policia.
Por outro lado, essa mesma noticia poderia citar temas como Nar-
mmgmt Violéncia e Corrupgdo. Dessa forma, uma unica noticia
recebe seis anotagoes que resumem o conteudo de sua pauta. Com
esse critério € possivel saber como um tema ou agente social aparece
no noticiario.

Um wltimo cuidado foi adotado para garantir a qualidade da pes-
quisa: o rodizio dos monitores de pauta. Nunca um mesmo monitor
acompanha o noticidrio da mesma emissora por dois dias seguidos.




Programa de indio

Totais TJ Brasll/SBT Jornal Nacional Jornal Bandeirantes | Jornal da Manchete
Numero de p Numero de b Numero de b Numero de o Numero de o
noticias . noticias noticias noticias ; noticias
Governo Federal 7 50.00% 3 75.00% 0 0.00% 1 33.33% 3 50.00%
Policia 5 35.71% 2 50.00% 0 0.00% 1 33.33% 2 33.33%
Viclencia B 42 86% 2 50.00% 0 0.00% 1 a3.33% 3 50.00%
iﬂfqn Armadas 3 21.43% 2 50.00% 0 0.00% 1 33.33% 0 0.00%
Terra 2 14.29% 1 25.00% 0 0.00% 0 0.00% 1 16.67%
Meio Ambiente - 42 B6% 2 50.00% 11 100.00% 2 B6.67% 1 16.67%
Tema escolhido: Sindicatos
b Totais TJ Brasil/SBT Jornal Nacional Jornal Bandeirantes | Jornal da Manchete
umero de . Nimero de p Numero de b Numero de b Numero de b
noticias ' noticias noticias noticias - noticias :
Judiciano 10 20.41% 3 25.00% 0 0.00% 3 25.00% 4 23.53%
Empresas 30| 61.22% 8| 66.67% 5| 62.50% 6] 50.00% 1| 6a7%
Economia 22 44 90% 5 41.67% 3 37.50% 6 50.00% 8 47 06%
Inflagdo 12 24 49% 4 33.33% 1 12.50% 4 33.33% 3 17.65%
Recessao 14 2B.57% 4 33.33% 3 37.50% 4 33.33% 3 17.65%
Terra 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% 0 0.00% o 0.00%

Periodo considerado: de 01/02/92 a 28/02/82

Os Indios também sdo minoria nos telejornais brasileiros. Das 14 vezes em que o tema apareceu nos telejornais, em apenas duas delas eram
noticias referentes d Terra. Jd os sindicatos comparecem com maior assiduidade ao noticidrio.
E, como um retrato cruel desses tempos dificeis, Economia (44,90%), Inflagdo (24,49% ) e Recessdo (28,57% ) foram os temas
dominantes em fevereiro.

existo, diria, hoje, Descartes.

Essas indagag¢oes levaram o Instituto Brasileiro de Analises
Sociais ¢ Economicas (Ibase) e a Faculdade de Comunicagao
Hélio Alonso (Facha), ambos sediados no Rio de Janeiro, a
organizar a Pesquisa de Acompanhamento dos Telejornais.
O objetivo foi o de monitorar os telejornais das redes nacionais,
registrar todas as noticias e suas referéncias a diferentes realida-
des, instituigoes e temas. Uma noticia sobre um determinado
assunto pode trazer consigo varias referéncias e outros temas ou
personagens. Por exemplo, uma noticia sobre fraudes no Minis-
tério da Saude, embora tenha como assunto central o Governo
Federal, pode envolver a Policia Federal, o Judicidrio, o Legis-
lativo, o sistema penitencidrio, as empresas etc.

Os primeiros resultados dessa pesquisa mensal sao surpreen-
dentes e graves, revelando o quanto € urgente avancar na demo-

cratizagao dessas concessoes de veiculos publicos, que sao
apropriados para fins e objetivos muito particulares e, sobretudo,
discutiveis.

Atores fundamentais — A primeira revelagao importante ¢
que o telejornalismo de todas as redes segue um mesmo padrio
de noticias: dao praticamente um mesmo peso, espago e tempo
para os mesmos temas. E como se houvesse um pacto nio
escrito, mas muito visivel, de produzir sobre os mesmos temas
a mesma quantidade de noticias e referéncias — uma agenda
escolhida. Como se fosse uma situagao de oligopolio de temas
onde os valores (“pregos™) das noticias estao previamente com-
binados. Se uma rede dedica 28% das noticias a0 Governo
Federal, todas as demais seguem o mesmo padrao. Pode variar

a matriz ou o tom, mas nao o peso, a freqiiéncia. O telejornalismo
a—l




brasileiro é como um Didrio Oficial publicado em quatro redes
privadas. Visto um, estao vistos todos.

A segunda revelagao importante ¢ que o telejornalismo bra-
sileiro informa dominantemente sobre o que interessa aos gru-
pos dominantes: governo, economia, empresas, inflagao e
noticias internacionais. Nessa parte todos os atores e todas as
noticias mostram os representantes dos grupos dominantes falando
sobre seus problemas e preocupagoes. O protagonismo € desses
grup(:s,upnvo,umdclame Por ai figuram os chefes de Estado,
ministros, 0s empresarios, os economistas, os parlamentares e
lideres de classe que falam as “verdades™ dos grupos dominantes.
E um Brasil de Prim:im Mundo, branco, que vive em dolar, na
modemidade, fazendo negocios. Um Brasil importante!

A terceira revelagao ¢ que, no Brasil do telejornalismo, a
sociedade civil quase nao existe. Aqui ndo existem negros,
indios, questao feminina, organizagées ndo governamentais,
igrejas. A questdo ecologica estd praticamente resolvida, e mes-
mo os militares, que no passado ocuparam e fecharam os cena-
rios da vida politica, hoje recebem uma modesta atengao que nao
val além dos 5,67% de referéncias. O Jornal Nacional, da TV
Globo, e 0 Jornal da Manchete chegaram ao cumulo de ignorar
noticias sobre negros no més de janeiro (quando a pesquisa ainda
estava em teste). Nesse Brasil nao existem negros. Nao existe
espaco para os atores fundamentais da sociedade civil falarem e

também nao se fala sobre eles. Eles ndo contam, nao tem
importancia, nao constituem noticias, nao pesam. O telejorna-
lismo é nao somente oficialista, como avesso aos atores funda-
mentais do processo democratico. Olham para o Planalto e suas
alturas. Ignoram a planicie e seus atores.

Sem documento — Nesse sentido, a democratizagao do pais
nao chegou aos editores do telejornalismo brasileiro. A censura
militar acabou, mas a consciéncia autoritaria, oficialista, sobre-
vive produzindo uma TV de costas para a sociedade, submissa
a tudo o que € oficial, aqui e no exterior.

Finalmente, a pesquisa mostra como os estereolipos amarram
0s temas, as questoes, dentro de um esquema onde nao ha lugar
para a diversidade, o debate, a diivida, a alternativa. Onde nao
hd pensamento e critica, mas repetigdo, slogan e submissao ao
modelo dominante. A onda ¢ o mercado, o neoliberalismo, o fim
do Estado, a privatizagdo, a abertura da economia, a modemi-
dade que derrubou o Muro de Berlim, venceu os comunistas e
estabeleceu a nova verdade, que faz de cada telespectador um
comprador dos novos dogmas. A TV da ordem e do progresso,
da bandeira nacional multicolorida, sem povo e sem documento.
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Herbert de Souza, 56 anos, & sociblogo e direfor executvo do Ibase — Inshituto Brasiewo
de Andlises Sociony @ Econdmicos

O

nos proximos meses. Vem af
a Eca-92 a Conferéncia das

Efeito estufa. Chuva dcida. entender melhor o ecologés?
Biodiversidade. Camada de Ofereca a ele as andlises e
ozbnio. E sobre isso que o informagdes de nossa

seu leitor mais vai ler e ouvir  correspondente na Europa,

Graziella Guidugli. Em
matérias quinzenais ou

Nacdes Unidas sobre Meio semanais, ela mostra como o
Ambiente e Desenvolvimento.  mundo estd esperando a
Que tal ajudar o seu leitor a Eco-92. Fones: (061) 225-7062 ¢

Alb

224-7874 (Fax)




Voce ja tem
muitos planos
|para se preocupar.
plano de saude

nao pode
| ser maisS um.

A BLUE LIFE proporciona a seus conveniados
a melhor assisténcia médico-hospitalar,
contando em seu corpo clinico com 0s

melhores médicos e hospitais.

Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA

A VIDA TODA COM VOCE
: SAO PAULO:

(011) 259-8000

ABC — TEL.: (011) 412-6700 — AMPARO - TEL.: (0192) 70-3182 — BELEM - TEL.: (091) 241-4111 — BRASILIA - TEL.: (061) 226-9450 - 'r
CAMPINAS - TEL.: (0192) 2-3508 — CAMPINA GRANDE - TEL.: (083) 322-4466 — FRANCA - TEL.: (016) 723-7011 — :
GOIANIA - TEL.: (062) 225-3731 — GUARULHOS - TEL.: (011) 940-8544 — JOAO PESSOA - TEL.: (083) 224-1066 —
MOGI DAS CRUZES - TEL.: (011) 460-1532 — RIBEIRAO PRETO - TEL.; (016) 636-6575 — RIO DE JANEIRO - TEL.: (021) 262-6907 —
SANTO ANDRE - TEL.: (011) 412-0750 — SANTOS -TEL.: (0132) 4-6998 — PORTO ALEGRE - TEL.: (051) 224-8000










GERENTE
DE CONTAS
UNIBANCO.
UMA IMPORTANTE
FONTE DE
INFORMACAO
PARA VOCE
CHECAR.

O Unibanco é um banco unico porque cada gerente de contas atende vum numero de
clientes que permite dar a melbor assisténcia para cada um destes clientes. Assim, um
gerente pode fazer boletins didrios da conta do cliente, pode ter agilidade para edicoes
extras de investimentos e pode fazer as maiores e melhores coberturas da vida bancaria do
cliente. Um cliente exclusivo, dessa maneira, tem no seu gerente de contas a melhor fonte de
boas noticias. Se vocé gosta de estar sempre bem informacdo, procure o banco unico. Voce vai
descobrir que com a Rede Unibanco cuidando da sua vida privada, um profissional de
comunicacao fica muito mais trangiiilo para trabalbar com a opinido publica.




Entrevista

estratégico cargo

de diretor regional

da Rede Globo em

Brasilia ¢ ocupado

por um jornalista

cujo estilo low pro-

file lhe obriga a um com-

preensivel estranhamento

diante de um pedido de en-

trevista. A primeira reagao

de Antonio Carlos Drum-

mond, 56 anos e 33 de pro-

fissdao, quando procurado

por IMPRENSA, foi a de

uma aparentemente inex-

pugnavel autodefesa. “Te-

nho quase nada a dizer e

aprecio muito nao ser lem-

brado”, esquivou-se. “Seria

mais justo que falasse de

minhas amnésias que de mi-
nhas memonas.”

Engano. Embora relute
admitir, Antonio Carlos —
ou apenas Toninho, como
prefere — € dono de um cur-
riculo rico e impregnado de
histonas saborosas. Minetro
de Araxa, sem nenhum pa-
rentesco com o poeta Carlos
Drummond de Andrade —
“mas, quando me pergun-
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Toninho

Drummond

¢ As fontes sempre se renovam

e nos somos condenados

a permanecer no mesmo lugar?’’

Com discrigdo, competéncia e
boa conversa, Toninho
Drummond mantém azeitados os
canais da Globo na Corte

os meandros do poder e é
reconhecido como um dos
mais experientes profissio-
nais em atividade na capital
federal.

Fol para falar de sua traje-
tona e suas ideias sobre jor-
nalismo que Toninho
Drummond conversou com
Luiz Egypto, de IMPREN-
SA, em seu escritorio em
Brasilia. A seguir, os princi-
pais trechos da entrevista.

Imprensa — Como fo-
ram Seus primeiros tempos
de reporter de policia no Es-
tado de Minas?

Antonio Carlos Drum-
mond — A pritica do noti-
ciario policial talvez seja a
melhor escola que o jornalis-
mo pode oferecer. Eu come-
cel a trabalhar no fim dos
anos 50, com um reporter po-
licial de muita garra, o Wag-
ner Sachetto Gomes. Ele era
uma figura humana maravi-
lhosa e fazia um jornalismo
muito criterioso, muito ético,
sem perder aquela visdo de
fundo da pesquisa, da inves-

tam, digo que os Drum-
mond sao todos parentes” —, Toninho co-
megou como reporter de policia e depois
embrenhou-se pelos escorregadios cami-
nhos da cobertura politica em Minas. Seu
equilibrio profissional, porém, foi um po-
deroso antidoto contra eventuais derrapa-
das e a garantia de uma carreira jornalistica
marcada pela discrigao, aliada a uma capa-

cidade invulgar de cultivar excelentes fon-
tes de informacao.

Todos esses atributos comecaram a ser
exercidos na TV a partir de 1970, quando
foi trabalhar na Rede Globo de Brasilia
como diretor de jornalismo. Ha quatro
anos na diregao regional da emissora, To-
ninho Drummond conhece como poucos

tigacdo. Em seis meses eu
estava contratado e menos de um ano de-
pois passei a fazer a cobertura da Secretaria
de Seguranga. Dai para um noticidrio poli-
tico foi um passo, pois comecei a transitar
numa faixa de autoridades do governo ¢ de
politicos. Em seguida virei reporter politico
e fazia a cobertura da Assembléia Legisla-
tiva de Minas.
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Imprensa — O que mais
vocé fez em Belo Horizonte de-
pois de sair do Estado de Minas?

Drummond — Em 1966, na
campanha pela sucessao do Ma-
galhaes Pinto, o Israel Pinheiro
ganhou a eleigéo e me convidou
para ser seu secretario particu-
lar. Quando sai do governo, fui
trabalhar na assessoria de Im-
prensa do Grupo BMG. Fiquei
uns seis meses, até quando, em
1970, a Globo me convidou a vir
para Brasilia. Eu nunca vivi no
Rio e eu nunca havia morado em
Brasilia. Eu vejo colegas meus
que l€m experiéncias fantasticas
no exterior, ¢ a minha vida se
resume a Araxa, Belo Horizonte
¢ Brasilia. A visdo do mar para
mim, em qualquer lugar do

$¢ Vim a Brasilia para aprender
a conviver com essa
coisa fantastica que € a imagem

mo. Ela joga fora as nossas im-
becilidades e deixa so as alheias.

Imprensa — Vocé também
produziu grandes malérias no
exterior ¢ chegou a dar furos
mundiais, nao fo1?

Drummond — Para a Rede
Bandeirantes eu fiz uma maténa
que repercutiu muito, que fol
uma entrevista do Muamar Ka-
dafi com a Marilia Gabnela.
Essa historia ¢ praticamente a
repeti¢ao de uma outra que eu ja
havia vivido na Globo, quando
fizemos uma entrevista com o
lider iraquiano Saddam Hussein.

9 Em 1981, quando a aviagao is-

raclense bombardeou a usina
atomica iraquiana de Tamuz, no

mundo, € a certeza de que estou
longe de casa. E nao poderia ser diferente
para uma pessoa que nasceu em Araxa, fol
criada em Belo Horizonte no meio de mon-
tanhas, e depois condenada a esse cerrado
interminavel de Brasilia.

Imprensa — Vocé veio para Brasilia
para fazer exatamente o qué?

Drummond — Eu vim para implantar o
telejornalismo politico na Rede Globo aqui.

Imprensa — Vocé nao tinha nenhum
tipo de experiéncia em televisao até entao?

Drummond — Nao. Eu vim a Brasilia
para aprender a conviver com essa coisa
fantastica que € a imagem. Em televisdo
vocé tem que aprender todos os dias.
Quando os japoneses criam um equipa-
mento novo, no dia seguinte voce ja esla
lidando com ele. Quando comecei aqui,
nos trabalhavamos com filme mudo,
preto e branco; depois tivemos uma ca-
mera sonora Arriflex, enorme, e a cada
vez que se recebe um novo tipo de equi-
pamento ja € um novo aprendizado. E
tao rapida a evolugao dos equipamentos
que € muito provavel que eu tenha me
perdido nesse processo, exatamente por
estar envolvido com outro tipo de preo-
cupagao. Mas sempre editei, sobretudo
em viagens internacionais. E provavel,
porém, que do periodo mais facil, mais
doce da edigao, que chegou com esses
equipamentos modernos, eu nao tenha
participado tanto.

Imprensa — O que € ser um bom editor
de TV?

Drummond — Esta pergunta me lembra
um episddio ocorrido com o ex-deputado
José Bonifdcio de Andrada, o Zezinho Bo-
nifacio, ex-lider da antiga Arena (Alianga
Renovadora Nacional, partido de sustenta-
¢do dos governos militares) na Camara Fe-
deral. Um dia ele veio dar uma entrevista
em nossos estudios ¢ eu o trouxe a minha
sala, onde ficamos conversando. Nos ja nos
conheciamos desde meu tempo de reporter
politico em Minas. Em certo momento, ele
perguntou se eu gostava do meu trabalho.
“Gosto muito, deputado™, respondi. Ele in-
sistiu: “Pois eu tenho raiva disso aqui.”
“Mas por qué?”, devolvi. E ele: “Ah, isso
complica muito a vida da gente. O que eu
falo para vocé aqui, agora, quando eu chego
em Barbacena eu nem posso dizer que nao
falei, porque todo mundo me viu falando.”
Ai ele riu muito e continuou: “Sabe por que
que eu nao gosto? Vocé manda essas meni-
ninhas idiotas, todas avanc¢adinhas e clas
véo la para a Camara pedir entrevista quan-
do eu estou ocupado, de uma reuniao para

‘outra, entrando no plendrio, saindo do ple-

nario, pensando nos problemas e, de repen-
te, me deparo com uma dessas reporteres
que me faz uma pergunta imbecil. Ai eu
respondo com outra imbecilidade. Mas,
quando chege aqui, vocé tira a imbecilidade
dela e s6 a minha vai para o ar.” Sem querer,
0 Zezinho Bonifacio botou o dedo na ferida:
a edicdo € o grande segredo do telejornalis-

dia seguinte liguei para o embai-
xador do Iraque no Brasil ¢ pedi uma au-
diéncia com ele. Os assessores da embaixa-
da queriam marcar o encontro para dali a
uma semana, mas eu insisti e pedi urgéncia.
Disseram-me para estar la as 1 1h50, porque
as 12h ele teria um compromisso.

Imprensa — Vocé quis usar o embaixa-
dor como ponte para uma entrevista com 0
Saddam Hussein?

Drummond — Exatamente. Fui pedira
intervengao dele para conseguir uma entre-
vista exclusiva com o presidente iraquiano.
Ele fez uma cara de espanto e disse: “Para
tanto, me dé um bom argumento.” E o meu
argumento foi politico. Eu disse: “Eu quero
convida-lo a participar comigo de uma agao
politica. Nao pense o senhor que ¢ um pe-
dido puro e simples. Todas as grandes en-
trevistas exclusivas pelo mundo afora
foram dadas a Imprensa dos paises ricos. Se
um chefe de Estado da China ou da Affica
resolve atender um jornalista, quase sempre
a tendéncia € recair nos jornalistas da CBS,
BBC, RAl etc. Entao, eu quero convidar seu
govemno a praticar o terceiro-mundismo que
ele tanto propala.” Disse a ele que Saddam
Hussein falava muito em Terceiro Mundo,
mas nao falava a Imprensa terceiro-mundis-
la, € que essa posig¢ao era alé compreensivel,
pois os meios de comunicagao do Terceiro
Mundo estavam muito limitados tecnica-
mente. “Mas hoje nds estamos nivelados™,
eu disse. “O senhor mora no Brasil e ¢
testemunha do que representa hoje a Rede



Globo. Nos temos condigoes
de colocar uma imagem via sa-
télite com a mesma qualidade

técnica de qualquer emissora
do mundo.”

Imprensa — E isso balangou
o embaixador?

Drummond — Balangou. E
continuei: “Se essa agao der cer-
lo, 0 senhor pode saber que a sua
representacao também se quali-
fica e sobe na escala de poder da
sua diplomacia.” Ai, ele ficou
louco. Ele ia me receber por dez
minutos e duas horas depois eu
ainda estava la. Convencido, ele
perguntou: “O senhor tem con-
dicoes de colocar esse racioci-
nio no papel?” “Agora mesmo”,
respondi. Sentei @ maquina, es-

¢ Eu disse ao embaixador que
queria convida-lo a
participar de uma agao politica

equipe tao reduzida. Numa noi-
te, depois de nove dias de espera,
nos ouvimos um rebuligo no sa-
guado do hotel. Estava chegando,
toda bonita e produzida, a Barba-
ra Walters, a principal apresen-
tadora da rede ABC. Pensei: estd
ai a explicacao. Ela nao iria sair
de Washington a toa. Eunao dor-
mi naquela noite. Pela manha eu
disparei a telefonar para pessoas
do governo iraquiano com as
quais tinha contato, reclamando
que nos estavamos sendo discri-
minados. No dia seguinte, final-
mente, fomos recebidos por
Saddam Hussein. Chegamos ao
palacio as 10h e ficamos com ele

b)) até as 11h30. Terminada a entre-

vista, os iraquianos providencia-
ram um aviao para que

crevi uma especie de defesa de
minha tese, ¢le mandou traduzir na mesma
hora e colocou no telex para Bagda. No dia
seguinte — era uma quinta-feira — ele me
ligou por volta de 11h e perguntou: “O
senhor tem condigoes de estar em Bagda no
sabado de manha?” Eu disse: “Tenho, sim
senhor.” Eu queria que o Carlos Henrique
(ex-porta-voz do governo Sarney, entdo re-
porter da Globo) entrasse no circuito e fi-
zesse a matéria, pois ele estava no interior
da Arabia Saudita. Tentei desesperadamen-
te encontra-lo, mas nao consegui. Naquela
época as comunicagoes eram muito difi-
ceis. Entao acionei o Ricardo Pereira
(atualmente diretor de jornalismo da Tele-
montecarlo), do nosso escritorio em Lon-
dres. Na sexta-feira a noite fui para Roma e
fiz uma conexao imediata para Bagda, ja
com o Ricardo e um cinegrafista a bordo.
Quando chegamos a Bagda, estava la a
Imprensa do mundo inteiro. Todas as TVs
importantes, sem excegao, inclusive a
CNN, que naquela época comegava a dar os
primeiros passos. Ficamos com a impressao
de termos sido aceitos pelo governo ira-
quiano para participar de uma entrevista
coletiva, pois nao passava pela minha cabe-
¢a que pudeéssemos furar a Imprensa do
mundo inteiro. Foi um drama para nos, uma
sensagdo de frustragao. Como explicar de-
pois, a mim mesmo e aos meus colegas, que
eu tinha me deslocado do Brasil ao Iraque
para participar de uma coletiva?

Imprensa — Qual foi a primeira reacao?
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Tomar o aviao de volta?

Drummond — Para piorar a historia, um
dia, ao chegar a portaria do hotel onde
estavamos com um monte de reporteres e
cinegrafistas, havia um telex sobre o bal-
cao, dirigido a equipe da ABC. E eu, curio-
so, virei um pouco o telex para ler a
comunicagao. Era uma mensagem do escri-
torio central deles, informando a equipe que
naquele dia a emissora estaria gerando para
a TV iraquiana vinte minutos de satélite
com imagens de manifestagcoes pro-Sad-
dam Hussein nos Estados Unidos. Eu gelei.
E falei com o Ricardo: “A ABC nao vai
fazer isso de graga, ela ndo vai gerar 20
minutos de imagens pro-Saddam Hussein
sem negociar 1ss0. De nossa parte, estamos
liquidados: vamos mesmo participar de
uma entrevista coletiva.”

Imprensa — Onde estavam os seus con-
tatos na diplomacia iraquiana?

Drummond — Eles diziam que a entre-
vista estava sendo agendada, marcavam dia
¢ hora, a gente se arrumava, punha gravata
e tal, e em seguida cancelavam.

Imprensa — E nesse tempo a Globo
cobrava alguma posigao?

Drummond — Cobrava, porque o Ri-
cardo Pereira era um elemento-chave em
Londres e estava la, imobilizado comigo. O
Roberto Feith, que chefiava o escritorio de
Londres, nos cobrava muito porque o Ricar-
do era um reporter muito importante numa

saissemos do pais. Fomos para a
Grecia e, de la, para Londres. S6 quando
estavamos chegando a Londres, Saddam
recebeu Barbara Walters.

Imprensa — A sua matéria foi ao ar
primeiro do que a matéria da ABC?

Drummond — Foi. Nossa matéria en-
trou no Jornal da Globo, a lh do dia

seguinte. A da ABC so foi ao ar na noite
daquele dia.

Imprensa — No Brasil vocé também
conseguiu uma exclusiva com o entio pre-
sidente Geisel, em 1974, nao foi?

Drummond — Foi uma das poucas en-
trevistas que ele deu. Ele pouco falava.
Alis, ndo falou quase nunca durante todo
0 govemo.

Imprensa — Como se deu a abordagem?

Drummond — Nesse caso, investi no
interesse do entrevistado. Porque falar do
seu proprio interesse — o que, digamos,
seria o interesse da Imprensa — todo mun-
do fala. Pedir uma entrevista, todo mundo
pede. E como abordar uma mulher bonita:
¢ preciso ter argumentos que a convengam
a te receber. Da mesma forma, ¢ preciso ter
argumentos fortes o suficiente para conven-
cer o entrevistado a te receber. Isso porque
as pessoas so agem em fungao de seu pro-
prio interesse. Ninguém vai atender o repor-
ter sO porque o reporier quer.

Imprensa — Qual foi a sua argumenta-
—
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¢ao com o presidente Geisel?
Drummond — Ele ¢ o gene-
ral Golbery do Couto e Silva pla-
nejaram e executaram a estratégia
da distensao lenta e gradual para
provocar o processo de abertura
politica no Brasil. Entao, fiz notar
ao general que o governo nao po-
dia esquecer que todo aquele pro-
cesso deveria passar pela

Imprensa. Era fundamental que a
intengao de abertura politica fosse
notada pelas pessoas. Até entao o
presidente nao havia mantido ne-
nhum contato com a Imprensa, e
0 que eu tentava era uma quebra
naquele comportamento fechado.
Fui insistindo, até que um dia me
avisaram que o presidente aceita-
ra falar comigo.

“

i mostrei a Geisel que o
processo de abertura
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abertura que eles mesmos -
nham se imposto. Ele percebeu
que cu estava dizendo uma coisa
sensata. E a sugestio fol aceila,
porque eles logo colocaram no
meu lugar o ministro Carlos Ali-
la, um diplomata que ja havia
trabalhado no Palacio do Planal-
to ¢ que, de resto, foi um 6timo
ASSESSOT.

Imprensa — Tancredo Ne-
ves também quis que voce traba-
lhasse com ele, nao €7

Drummond — Tivemos duas
conversas antes da eleigao. Nos
nos conheciamos desde o inicio
de minha vida profissional e
sempre livemos um bom dialo-
go. Acho que foi a nossa amizade
antiga que fez com que ele se

Imprensa — Como o presi-
dente se comportou durante a entrevista?

Drummond — Muito tenso. Exatamen-
te por isso a entrevista talvez nao tenha tido
a repercussao que devena ter. O que ficou
da primeira entrevista foi a propria entrevis-
la, o fato de ter sido a primeira, o fato de ter
forgado o presidente da Republica a quebrar
0 jejum, botar o presidente a falar com a
Imprensa. Depois, em 1976, nos fizemos a
primeira grande cobertura internacional da
Rede Globo durante a visita de Geisel a
Franga, quando produzimos de seis a oito
minutos didrios de matéria. Em seguida, na
viagem dele ao Japao, ai sim houve um fato
jornalistico importante, quando ele deu
uma belissima entrevista exclusiva ao Ge-
raldo Costa Manso, para o Fantastico,
numa viagem do trem-bala entre Toquio e
Kioto. Esla teve grande repercussao politi-
ca gragas ao enfoque que o Costa Manso
deu a conversa. Ele levou Geisel a um de-
sabafo politico e pessoal. O general falou
das dificvldades de ser presidente da Repu-
blica e da ansia dele em voltar a ser um
cidadao comum, de poder andar, falar, to-
mar um café na esquina. Foi um desabafo
muito importante.

Imprensa — Voce € uma pessoa que ja
foi muito cortejada por alguns presidentes da
Republica. Voce teve conviles do presidente
Figueiredo para assessora-lo, confere?

Drummond — Confere.

Imprensa — Por que vocé nao aceitou?

Drummond — Eu achei que nao era o
momento. Eu mais podia atrapalhar do que
ajudar.

Imprensa — Como [o1 essa tentativa de
sedugao?

Drummond — Fol um convite formal.
Eu estava de férias em Portugal ¢ o dr.
Roberto Marinho foi contatado por um
emissario do presidente Figueiredo, que pe-
dia minha hiberagao da Globo. O dr. Rober-
lo disse ao emissario que a aceilagao ou nao
do convite era evidentemente um problema
pessoal meu, mas que, da parte dele, ele me
liberava. Em seguida me telefonou avisan-
do. Era dia 4 de janeiro de 1981.

Imprensa — E como vocé driblou a
intengao do presidente Figueiredo em te-lo
como seu assessor de Imprensa?

Drummond — No dia seguinte voltei ao
Brasil para um almogo com o ministro Gol-
bery, pois eles precisavam de uma resposta
urgentissima. Eu disse ao Golbery que nao
entendia a razao de lembrarem do meu
nome, mas, de qualquer forma, antes que
ele me fizesse qualquer convite — até por-
que um convite desses ¢ sempre irrecusavel
—, eu gostaria que ¢le me ouvisse. Ponderei
que naquele momento politico talvez fosse
absolutamente inconveniente um jornalista
profissional assumir o cargo. Eu achava
corretissimo que fosse um civil, mas que
fosse um funcionanio de carreira, pois 1550
ficaria muito mais adequado ao processo de

lembrasse de mim. Numa dessas
conversas surgiu o nome do Antonio Britto,
que era meu substituto na direg¢ao de jorna-
lismo da Rede Globo em Brasilia, e por
quem o Tancredo tinha uma admiragao pro-
fissional muito grande. Britto, na verdade,
sempre foi um profissional muito sério e
dedicado.

Imprensa — E Samey? Ele quis ter vocé
com cle no Planalto?

Drummond — No inicio do governo
dele houve uma sondagem, mas convite,
nao. No ultimo ano de governo eu fui real-
mente convidado e aceitel. Fiquel um més
como porta-voz da Presidéncia, mas pouca
gente sabe disso.

Imprensa — Um més apenas?

Drummond — Quando eu estava come -
¢ando a me organizar, o dr. Roberto me
chamou de volta @ Globo. Fui a Samney e
disse que estava ali uma oportunidade unica
de vollar a trabalhar numa empresa com a
qual eu tinha uma identificagao muito gran-
de. O presidente entendeu e me liberou.

Imprensa — Voc¢ sempre teve uma
relagao bastante proxima com o poder.
Mas ha um personagem que pontua toda
essa sua trajetoria, que € o dr. Roberto
Marinho. Eu gostaria que vocé tragasse
um rapido perfil dele.

Drummond — E muito facil trabalhar
na Rede Globo com o dr. Roberto Marinho,

porque ele ¢, antes de tudo, um companhei-
_._..



ro. Um homem com um senso
jornalistico muito agugado.
Verdadeiramente um jornalista,
¢ que lem no tralo com SEus
colegas essa pontuagao que €
muito nossa, que € sua, que €
minha. Vocé ndo sente nele ou-
tra coisa que nao seja ele, e
quando voceé monta uma relagao
de trabalho em cima dessa con-
digdo, as coisas ficam mais fa-
ceis. O dr. Roberto € uma pessoa
discreta, uma pessoa reservada,
mas muito firme nas decisoes ¢
nas orientagoes que transmite. E
facil trabalhar com ele: basta ser
natural e simples.

Imprensa — Vocés conver-
sam freqiientemente?
Drummond — Conversa-

¢ Dr. Roberto é uma pessoa
discreta, mas firme
nas orientagoes que transmite 2’

como essas. A minha satisfagao
pessoal e profissional é sempre
divulgar em primeira mao fatos
importantes. Sempre que eu te-
nho uma informagao, procuro
trabalha-la no sentido de fazé-la
noticia. Eu ndo me lembro de ter
tido uma informagao e nao poder
usa-la, até porque eu parto do
seguinte principio: se nao usar
hoje, posso usar a informagao
amanha, de acordo com a conve-
niéncia profissional.

Imprensa — O que vocé diria
a um reporter politico recém-
chegado a Brasilia?

Drummond — Depende de
onde ele vier. Se vier de Araxa,
eu diria: aja como se estivesse
em Araxa. Se de Campos, no

mos bastante porque ele ¢ uma
pessoa que gosla de saber de tudo o que se
passa na empresa. Nenhuma pessoa que tra-
balha com o dr. Roberto tem limitagoes de
acesso a ele. Naminha fungao aqui em Brasilia
— que aparentemente pode parecer uma coisa
muito complicada — néo o € pela forma e pelo
tipo de exigéncia do dr. Roberto. Ele gosta das
coisas simples, claras e objetivas.

Imprensa — Vocé mantém uma boa
interlocugdo com o governo Collor?

Drummond — Eu procuro manter uma
boa relagao, até porque € fundamental estar
sempre azeitado o caminho da informagéo.
Felizmente tenho um bom acesso a diversos
setores ¢ particularmente ao proprio presi-
dente Collor, que eu conhego ha muitos
anos. E uma pessoa por quem eu tenho uma
estima pessoal muito grande e comigo ele
tem sido muito correto, muito aberto.

Imprensa — Ele costuma convida-lo
para conversar?

Drummond — Nao. Ultimamente sem-
pre fui eu quem o procurei.

Imprensa — De onde vem essa relagao
antiga a que vocé se referiu?

Drummond — Vem de Araxd. Os pais
do presidente freqiientavam muito Araxa e
foram muito amigos dos meus pais. L4 eu
conheci o presidente, quando ele era ainda
adolescente, e sempre mantivemos contato.

Imprensa — Como vocé avalia 0 bom-

bardeio ao qual o presidente € submetido
pela Imprensa?

Drummond — Isso € do jogo. Foi as-
sim no passado, estd sendo hoje e serd no
futuro. E € bom que a Imprensa exerga o
seu papel. Eu acredito que até o presiden-
te entende que isso seja absolutamente
natural. A coisa importante que eu vejo
atualmente, e nesse ponto eu sou um oti-
mista incorrigivel, € o processo de deses-
tatizagdo e modernizagao. Isso vai dar ao
presidente Collor, na minha avaliagao,
um lugar na Historia

Imprensa — Sua avaliagao do governo
Collor € positiva, mas as pesquisas de opi-
nidao nao indicam o mesmo. O que ha de
errado, o que nao esta funcionando?

Drummond — No momento em que
voce passa por um periodo recessivo como
este pelo qual estamos passando, nao ha
como um presidente pretender a populari-
dade. O importante € ter consciéncia de que
se esta agindo sem preocupagoes com uma
momentéanea situagao de aplauso. Presiden-
te nenhum jamais terda os mesmos indices
de popularidade do inicio do govemo. E
natural que haja um desgaste.

Imprensa — Nesses anos de Brasilia
vocé ja fol, em algum momento, dono de
um grande segredo que nao pode revelar?

Drummond — Nio, essa angistia eu
confesso que nao vivi. Eu sempre procurei
lidar com objetividade diante de situagoes

Rio, eu o aconselharia a agir
comose estivesse em Campos. O exercicio
danossa profissaonaotemmuitoa vercom
a geografia, menos ainda com a preocupa-
¢ao de, num determinado momento, estar
entrevistandoum vereador ouum senador.
A preocupagao profissional de criar e ali-
mentar fontes é rigorosamente a mesma, ¢
nisso vai um recado: nao se deixe seduzir
pelo grau de representatividade maior ou
menor do cidadao.

Imprensa — Em Brasilia, porém, co-
nhece-se casos de envolvimento de fontes
e reporteres, de tal modo que o jornalista
as vezes ¢ usado como intermedidrio de um
“balao de ensaio”. Vocé acha que isso ndo
ocorre?

Drummond — Sim. Em escala talvez
maior do que existe em qualquer jornal do
interior. A tentativa de manipulagédo do re-
porter ¢ permanente em qualquer lugar, no
Céu e na Terra. Agora, quando vocé tem a
preocupacao de se ater aos fatos, vocé ja
criou a barreira de protegao contra esse tipo
de coisa. Aqui, 0 que existe € o problema
da vaidade. Em lugar de receber o telefo-
nema do vereador, o reporter passa a con-
versar com o deputado; em vez de ser
convidado para estar com o prefeito, ele
tem um convite de um ministro de Estado.
E claro que nds todos somos vaidosos e
todos temos muito prazer em falar com
autoridades — ¢ normal, ¢ da vida. Mas
1sso nao pode subir a cabega de ninguem, ate
porque o importante € saber que, quando isso
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nao sobe a cabega, € sinal de que voce vai
falar sempre com muitas fontes. Elas se
renovam e nos somos condenados a perma-
necer no mesmo lugar.

Imprensa — Como € que vocé avalia o
trabalho da televisao brasileira — no geral,
e nao apenas o da Globo?

Drummond — A televisdo no Brasil
tem melhorado muitissimo, e no telejorna-
lismo também. Eu acho que ela cumpre bem
o seu papel, pois esta cada dia mais presente
na vida do cidadio. E evidente que nos
temos muito o que melhorar ate chegaraum
nivel de ajuste perfeito com a responsabili-
dade social do veiculo.

Imprensa — Vocé nao acha que muitas
vezes a TV tem uma tendéncia a glamouri-
zar fatos que mereceriam uma abordagem
mais cuidadosa?

Drummond — Exato. Esta observagio
sua faz parte do acervo de erros que a tele-
visao ainda tem. Nos estamos longe ainda
da perfei¢ao, mas eu acho que ja ha uma
preocupagao grande em buscar permanen-
temente essas corregoes ¢ chegar o quanto
mais proximo possivel do objetivo de aten-

der ao compromisso que devemos ter com
a sociedade.

Imprensa — Como poderiamos enten-
der esse tal compromisso a luz da recente
investida da Globo contra 0 ex-ministro
Alceni Guerra, da Saide? Algumas das
Interpretagoes correntes nos melos jorna-
listicos dao conta de que o fogo cerrado
contra Alceni, nos telejornais da Globo,
seria fruto de uma campanha de desestabi-
lizagao fomentada pelo governador Anto-
nio Carlos Magalhaes com o benepldcito
do dr. Roberto Marinho.

Drummond — Ambos tém muita perso-
nalidade. Nem o governador pauta a Rede
Globo nem a Globo sugere assuntos politi-
cos ao governador Antonio Carlos, isso eu
posso lhe assegurar. Essa avaliagao ¢ feita
por quem nao conhece o dr. Roberto Mari-
nho e, acredito, pelos que conhecem pouco
o Antonio Carlos Magalhaes.

Imprensa — Algo a mais que vocé gos-
taria de acrescentar a essa conversa’

Drummond — Acho até que falei de-
mais. Embora eu tenha saido de Minas,
Minas nao saiu de mim, mas morro de rir
quando as pessoas dizem que os mineiros
sao reservados. Nao € o meu caso: eu me
considero bom falador. X
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FLORIN. UMA EMPRESA COM 71 MILHOES DE PES NO CHAO.

Faz 21 anos que a Florin -
Florestamento Integrado S A,
pertencente ao Grupo Papel
Simao, existe. I uma emprese
com 125 fazendas, ~1 milboes
de eucaliptos plantados numa
arec total de 32.000 bectares ¢
um potencial de producao
anual de mudas em torno de
20 milhoes. 5o a titulo de
fomento florestal, a Florin
distribuin nos wliimos guatro
anos cerca de 11 milhoes de
mudas a mais de 200
cgericultores do Vale do
Paraiba, os quais vém
recebendo dssistencia tecnica
periodica no tocante ao
preparo e adubacao do solo,
plantio e manutencdo
Jlorestal. Utilizando apenas
dréds eciosdas, com baixo
indice de fertilidade e
desenvolvendo tecnologiad

especifica para dreds com

topografia acidentada,
Florin garante o equilibrio

ecologico da regiao.
preservando e evitando
degradacao das malas
nativas. Em suna estacao de
biotecnologia, sao feitas
anglises e um rigoroso
controle de qualidade de
sepientes e materia-prima
ficlo isso para atingir vm dos
malis elevados indices de
produtividade florestal a
cada ano. Florin, Uma
ermprresa com lantos niomeros
prova gue sids raizeés estao

[incadas nesse solo pra valer
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Este ¢ o mais novo corte do gado Brangus, exclusivo do Rubaiyat. Tri-Macio e
Tri-Saboroso. o Tri-Bone Braneus fica sempre auentinho. Poraue é servido na erelha
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que s6 o Rubaiyat tem. Venha hoje mesmo conhecer o Tri-Bone Brangus. Ele aguarda Vicira de Carvalho

Alameda Santos

VvOCE. em carne e 0ss0, nos trés enderecos Rubaivat da cidade. Raéia Lima




Polémica

O canudo e
mesmo necessario?

Em debate o fim da exigéncia do diploma de Jornalismo

por Heélio Doyle

ma proposta de mudangas estrutu-
rais nos cursos de Comunicagao e
Jornalismo, em debate na Universi-
dade de Brasilia (UnB), esta provocando
grande polémica. Nao tanto por seu conteu-
do, mas por uma conseqiiéncia que podera
trazer: o fim da exigéncia do diploma em
Comunicagao para ser jornalista.

O que tem surpreendido muita gente ¢é
que a proposta € defendida por professores
de Comunicagdo e apoiada, em linhas ge-
rais, pelos presidentes de dois importantes
sindicatos de jornalistas: o de Brasilia, Bar-
tolomeu Rodrigues, ¢ o de Sao Paulo, An-
tonio Carlos Fon.

A proposta, apresentada em dezembro,
parte de duas premissas basicas:

1) Por sua natureza e pela importancia
que tem na sociedade contemporinea, a
Comunicagao € um campo especifico de
estudos que deve ser objeto de ensino, pes-
quisa e atividades de extensao na Universi-
dade, interado com diversos outros campos,
como a Sociologia, a Antropologia, a Lin-
giiistica, a Politica, o Direito, as Artes, a
Filosofia, a Educagao.

feito, e, muitas vezes, o que ¢ malfeito.

Assim, a proposta nao nega o papel da
Universidade na formagao do jornalista e de
outros profissionais ligados a Comunicagao
nem pretende acabar com os cursos. A pro-
posta ¢ de reformular os cursos: mudar os
conceltos, o conteudo e os objetivos dos
cursos de graduagao em Comunicagao e
situar o curso de Jormnalismo no nivel da
pos-graduagdo latu sensu, ou seja, um curso
de especializagao.

Papel da Imprensa — O curso de gra-
duagao seria voltado para o estudo aprofun-
dado da Comunicagao, em articulagao com
outras areas do conhecimento. Seus alunos
receberiam uma formagao que lhes permi-
tiria trabalhar em qualquer atividade ligada
a Comunicagao. Poderiam ser pesquisado-
res, professores, planejadores, consultores,
assessores ¢ também jornalistas, publicita-
rios, relagoes publicas, radialistas. A énfase
seria dada a formagao ampla, global, dos
futuros comunicadores, e nao a especializa-
¢ao, como ocorre hoje.

Os graduados em Comunica¢ao ¢ em
qualquer outro curso (Direito, Economia,
Matematica, Medicina etc.) teriam entao a

2) O Jomalismo, ati-
vidade social vinculada
a Comunicag¢ao, tam-
bem deve ser objeto de
estudo na Universidade,
naose justificando o argu-
mento de que suas técni-
cas podem ser aprendidas
nas redagoes. Podem ser
aprendidas, ¢ verdade,
mas no ambiente acadé-
mico o ensino das técni-
cas associa-se a teoria, a
metodologia, a pesquisa,
a reflexao e ao debate, o
que nao aconlece nas re-
dagoes — onde se apren-
de a repetir quase
mecanicamente o que €

ANDRE DUSEWAGIL

Doyle: “Mudar conceitos”

op¢ao de fazer um curso
de especializagao em
Jornalismo, com dez
meses de duragao. Se-
gundo a proposta, pode-
riam se matricular na
especializagao depois
de comprovarem, me-
diante um processo pu-
blico de selegao, algum
conhecimento da area,
bom dominio da lingua
portuguesa, alem de co-
nhecimentos gerais.
Em oito meses, 0s
alunos nao so aprende-
riam e praticariam as
tecnicas fundamentais
do Jornalismo como te-

riam aulas e discussoes sobre a historia e o
papel da Imprensa, as relagoes do Jornalis-
mo com a sociedade, a ética profissional e
a legislagao especifica.

Questio legal — Os ultimos dois meses
do curso seriam dedicados a estagios nas
redagoes, orientados e acompanhados por
um jornalista da empresa que recebe o es-
tagiario e por um professor. Os cursos assi-
nariam convénios com as empresas
joralisticas estabelecendo as bases dos es-
tagios, para evitar que os objetivos de trei-
namento fossem deturpados.

Terminado o estagio, o aluno estaria pre-
parado para ingressar no mercado de traba-
lho. O aperfeigoamento viria com a pratica
profissional, somada a possibilidade de par-
licipagdo em oulros cursos que também se-
riam oferecidos pela Universidade, em
nivel de pos-graduagao (outras especializa-
goes, mestrado e doutorado) e de extensao,
assim como em seminarios, debates e pales-
tras. Os temas para esses cursos comple-
mentares sao inumeros: Jornalismo
Politico, Economico, Cutural, Cientifico,
Ambiental, Sindical, Comunitario, Interna-
cional, Reportagem Investigativa, Elica,
Novas Tecnologias, Administragao de Em-
presas Jomalisticas, Produgao de Docu-
mentarios elc. elc.

No ambito universitario, basta que esta
proposta seja aprovada pelos colegiados e
0s novos curriculos sejam autorizados pelo
Conselho Federal de Educagao (CFE). O
CFE € que estabelece os chamados curricu-
los minimos dos cursos de graduagdo e a
proposta em discussao na UnB rompe total-
mente com o que esta em vigor desde 1984,
A criagao de cursos de pos-graduagao é
mais livre.

Ha, porem, outra questao legal: a legis-
lagdo determina que para se exercer a pro-
fissao de jomalista € preciso ser formado no
curso de Comunicagao, habilitagao Jorna-
lismo. Nio vale ser formado em Comunica-
¢ao com habilitagao em Publicidade ou em
Radio e Televisao. Nem ter outro curso e
um mestrado em Comunicagio. E impres-
cindivel ser bacharel em Comunicagao, ha-
bilitagao Jomalismo.

A proposta de reestruturagao dos cursos
de Comunicagao e de Jornalismo €, natural-
mente, incompativel com essa exigéncia.
Uma alternativa poderia ser ampliar as pos-
sibilidades de se obter o registro profissio-
nal, estendendo-as aos que cursassem a



pos-graduagao. Dessa maneira, um forma-
do em outro curso poderia ser jornalista
com mais um ano de estudos, em vez dos
quatro que lhe sao exigidos hoje.

Mas esta discusséo leva a outra, que exis-
te desde que os cursos de Joralismo foram
criados e que a lei os tornou obrigatorios: €
mesmo imprescindivel que alguém seja for-
mado em Comunicagao, ou Jornalismo,
para exercer a profissaio? Acho que ndo. A
exigéncia do diploma atendeu a determina-
das circunstancias ¢ a um momento, tendo
trazido beneficios nao so aos jornalistas,
como as empresas ¢ ao proprio Jornalismo.
Mas, hoje, nao ha por que manter a obriga-
tonedade.

Fazer ou nao um curso de Jornalismo
deve ser uma opgao de quem queira ser
jornalista. Contratar alguém que fez o
curso ou nao deve ser uma opgao dos
empregadores. Isso nada tem a ver com o
liberalismo que esta na moda. Nao se trata
de “desregulamentar™ (a palavra também
da moda) a profissao, mas de simples-
mente reconhecer que nao ha motivo para
nao possibilitar o exercicio da profissao
aos que tenham vocagao, talento e capa-
cidade, ainda que nao portando um diplo-
ma universitario.

Nao tem sentido imaginar que as empre-
sas correrao a demutir os diplomados e con-
tratar outros profissionais para forma-los
nas redagoes. Ou que o exercito de desem-

pregados da recessdo levara as empresas a
reduzirem os salarios, tamanha a oferta de
mao-de-obra. A competicdo entre as em-
presas jornalisticas as obriga a procurar os
melhores profissionais. E, por pior que pos-
sam ser considerados os cursos, 0s que por
eles passam tendem a ser melhores do que
os que nada conhecem do Jornalismo. As
empresas que nao se preocupam com a qua-
lidade, ou que tém virtual monopdlio nos
mercados regionais, ja fazem hoje, desres-
peitando a lei, o que se teme possam fazer
amanha.

Curso superior — O que acontece nos
Estados Unidos € significativo: l4, os cursos
existem em nivel de graduagao e de pos-
graduag@o, mas nao sao obrigatorios para
0s que queiram ser jornalistas; as empresas,
poreém, chegaram a conclusdo de que € mais
eficaz e barato contratar os que passaram
pelo curso do que formar seus profissio-
nais nas redagoes, pagando saldrios, en-
cargos trabalhistas, seguros médicos e
refeigoes. Resolveram, entio, investir nas
escolas de jornalismo: constroem pre-
dios, equipam as redagoes e laboratorios,
concedem bolsas de estudos € prémios,
cedem jornalistas como professores visi-
tantes e recebem professores para esta-
gios de atualizagao.

Entre contratar alguém que aprendeu
algo na Universidade e outro que nada sabe,

a tendéncia € escolher o primeiro. Sem,
porém, fechar as portas aos que, nio pas-
sando pelos cursos, podem ser melhores do
que os diplomados. As redagoes e o Jorna-
lismo so tém a ganhar incorporando advo-
gados, socidlogos, psicologos, fisicos ou
formados em Educacéo Fisica ou Historia.

Sem a obrigatoriedade, os cursos sobre-
viverdo se mostrarem qualidade. As “fabri-
cas de diplomas™ certamente acabardo, por
desnecessarias. E isso fard com que se dé
uma sacudida na acomodagdo e na apatia
que envolvem uma boa parcela das escolas
e docentes.

Uma pergunta comum nos debates sobre
0 tema € a seguinte: por que SO os jornalis-
tas? Tém razao. Nao ha nenhum motivo
para impedir que alguém com conhecimen-
tos de Economia possa exercer fungoes hoje
restritas aos diplomados. Ou que seja pre-
ciso contratar um advogado para protocolar
uma peligao em juizo. As excegoes sao as
sempre citadas: nao ha como nao exigir um
curso superior de quem vai exercer a medi-
cina ou se responsabilizar pela construgao
de um prédio.

A proposta em debate na UnB tem o
objetivo de melhorar a formagao dos jorna-
listas. Com isso, pretende melhorar o Jor-
nalismo que estamos praticando no Brasil.

Hélio Doyle, 41 ancs e 21 de profissdo, & professor do
Facuidode de Comunicacdo da Universidade de Brasllia
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Pros, contras
e pelo contrario

O discussao sobre o diploma ainda vai muito longe

A polémica suscitada com o inquérito policial aberto
pelo Sindicato dos Jornalistas de Sao Paulo, em
Janeiro, contra dois jornalistas da Folha de S.Paulo
(IMPRENSA n? 54) trouxe a tona, com mais forga, o
debate sobre a obrigatoriedade do diploma de
Jornalismo para o exercicio da profissao.
IMPRENSA ouviu membros de seu Conselho
Editorial sobre o assunto. A seguir, suas opinioes.

“A reserva de
mercado que
existe aqui
nao tem similar
em nenhum
pais do mundo”

por Nelson Sirotsky

A:Iisténcia das faculdades de Comuni-
cagdo € desejavel e, mais que isso, ne-
cessaria, sobretudo se efetivamente
qualificadas para o aprimoramento da mao-
de-obra destinada ao trabalho nas redagdes.
Mas ¢ indiscutivel que joralismo néo se
aprende apenas na escola, o que torna ab-
surda a reserva de mercado criada pela le-
gislagao (e hoje, por sinal, advogada
exclusivamente pelos sindicatos da catego-
ria beneficiada por essas normas cartoriais).
Hoje, em todo o Pais, as redagoes abrigam,
fregiientemente em cargos de chefia, jorna-
listas que, embora nao tenham sido diplo-
mados por nenhuma faculdade, exibem
lalento e competéncia suficientes para cre-
dencia-los a trabalhar nos principais meios
de comunicagao do mundo.

Mais ainda, a crescente complexidade da
atividade jornalistica e o fenomeno da seg-
mentagao de leituras tornam imprescindi-
vel a presenga, nas redagoes, de pessoas
com um nivel de especializagao que os
cursos superiores de Comunicagao ainda
nao oferecem e dificilmente terao condi-
¢oes de oferecer. Caso a legislagao fosse
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aplicada com o rigor exigido, este fato im-
pediria que centenas de contribuigoes alta-
mente qualificadas pudessem ser
aproveitadas. Como conseqiiéncia, o jorna-
lismo brasileiro ficaria muito empobrecido
e a grande vitima dessa distor¢do seria, em
ultima analise, a sociedade, que tem direito
a informagao de boa qualidade. Enfim, vale
lembrar que a reserva de mercado existente
no Brasil, nesse campo, nao tem similar em
nenhum outro pais. Também aqui estamos,
portanto, na contramao da Histora.

Neitson Seofsky, 39 anos @ 21 de profissdo, & diretor-presl-

dente da Rece Brosl Sul (RBS5)

“Escolas, até
de samba,
convém que haja.
Muitas. Todas.
Otimas,
se possivel”
por Otto Lara Resen

im, que haja escola de Comunicagao.

Escola, até de samba, convém que haja.
Muitas. Todas. Multiplas. Em excesso.
Ruins, boas, péssimas. Otimas, se possivel.
Mas diploma? Canudo? Nao. Fetichismo
besta. O que € necessario € competéncia.
Em tudo, nao so no jornalismo.

Ofto Lora Resende, 69 anos @ 52 de proflesdo, & escritor
@ arficulista da Faiha e 5. Poulo

“Um bom exemplo
a ser dado
€ cumprir a lei.
Até que alguém,
se for o caso,
a mude”

por Pedro Rogerio

tronio Portella, que na mocidade fora
jomnalista sem diploma, cunhou uma
expressao para desmoralizar as noticias
meio forgadas que costumavam encher os
espagos dos jornais na época das férias par-
lamentares. “Sao as flores do recesso”, fu-
zilava o ex-presidente do Senado quando
um de nés o procurava para suitar o noticia-
rio descabido.

Esta historia da exigéncia ou ndo do di-
ploma € mais ou menos uma “flor do reces-
so”. Novidade agora € a briga da Folha de
S.Paulo com o sindicato paulista (ou vice-
versa).

Nessa eu nao vou entrar, porque entre os
motivos de um e de outro existem idiossin-
crasias que nao estao propriamente no cam-
po do Direito.

Sou jornalista sem diploma. A minha
faculdade foi, primeiro, a biblioteca de meu
pai, também jomnalista sem diploma; de-
pois, a redagao de O Globo, onde aprendi a
crasear com o Evandro Carlos de Andrade,
a paginar com o Deodato Maia ¢ a repor-
tariar com o Fuad Atala. Evandro, advo-
gado; Deodato, nem tanto; e Fuad, um
quase medico.

O registro profissional eu o obtive & luz
da lei de entao. Hoje, meu filho estuda
jornalismo e auguro-lhe bom proveito do
canudo.

De um lado e de outro desse canteiro
revolto, ha floradas de boas razoes. Mas
confesso que ainda ndo as organizei na
minha cabega de modo a julgar judiciosa-
mente (nunca judicialmente) se o diploma
deve ou nao ser exigido.

Num pais tdo desorganizado institucio-
nalmente como o nosso, imagino que o
tema ndo seja prioritario no Congresso
Nacional. De modo que dariamos bom
exemplo, penso, se cumprissemos sim-
plesmente a lei, até que alguém (se for o
caso) a mude.

Pedro Rogéro, 45 anos @ 23 de profssdo, & direfor do
Sisferna Globo de RAaio




“Quem nao tem
competéncia
nao se
estabelece.
Seja formado
ou nao”

por Carlos Leonam

s::is dos maiores reporteres que conheci
nao eram formados. Como tena sido a
Imprensa brasileira sem Carlos Lacerda,
Samuel Wainer, seu filho Samuca, Oldema-
rio Touguinho, Elio Gaspani e Ibrahim
Sued? Sem esquecer, tambeém, Nilson Via-
na, Odylo Costa, filho, Zuenir Ventura,
Milton Tamer, Femando Gabeira, Millor
Fernandes, Paulo Francis, Rubem Braga,
Ricardo Boechat, parando por ai.

Dos formados da minha geragdo, Carlos
Lemos, Luiz Lobo e Arlete Milito teniam
sido menos jornalistas se ndo tivessem se
formadona PUC? Como dizem os portugas,
quem nao tem competéncia nao se estabe-
lece. Seja formado ou nao.

Conos Leonom, 52 onos, & formodo em Dreto e jormoalista
desde 1955

“Esta é uma
daquelas
questoes que
ndo tém
dois lados;
tém vinte”

por Luis Fernando Verissimo

inha opiniao sobre a obrigatoriedade
do diploma para o trabalho jornalisti-
€O € um categorico e corajoso nao sei. Esta
¢ uma daquelas questoes que nao tém dois
lados; tém vinte. Obviamente ha o trabalho
técnico, que depende de uma formagao tec-
nica, ¢ ha o trabalho criativo, literario, di-
datico etc., que depende de coisas que nao
se aprende em curso, € do qual a Imprensa
estaria se privando se seguisse o pe da letra
da lei.

Por outro lado — um dos vinte —, ha a
questao do mercado de trabalho, a necessi-
dade de proteger quem estudou para a pro-
fissdo da concorréncia dos penetras. Até

que ponto a Imprensa ¢ uma atividade tec-
nica que deve ser preservada dos amadores,
como a de cirurgiao ou encanador, e até que
ponto deve ser uma tribuna aberta para opi-
nioes e talentos e, neste caso, quanto mais
aberta melhor? Nao sel.

Caso pessoai: sou um penetra com ate-
nuantes. O ano em que comecel no jornalis-
mo como copidesque, 1966, foi o ultimo,
acho eu, em que se podia entrar como esta-
giario sem diploma. Fiz meu curso intensi-
vo de jornalismo no proprio jomal — Zero
Hora — antes de chegar a colunista, esse
abengoado estagio em que vocé se sente
desobngado para sempre de saber o que,
exatamente, ¢ “retranca’.

Lus Fermondo Verssimo, 54 anos @ 235 de profissoo, &

escnior @ omoksta

“Sou pela
liberdade em
todos os
sentidos. Sou
pela liberdade
do talento”

por Roberto Drummond

inha primeira tentagdo ¢ parodiar
Noel Rosa e dizer: “Jornalismo nao se
aprende na escola.” Por outro lado, eu fago
parte de uma geracao de jornalistas que
aprendeu com a vida — mais exatamente,
aprendeu com os mestres da arte de escre-
ver, pelo mundo afora. Se uma coisa me
impressiona nas levas de jonalistas que os
cursos de Comunicagao despejam nas reda-
¢Oes, como retirantes da esperanga, € a par-
ca afinidade deles com o bem escrever. E o
desprezo que eles tém pelos mestres da
literatura, porque € uma geragao — ou $a0
varias geragoes — de tecnocratas da comu-
nicagao.
Dessa forma, eu so posso ser a favor de
libertar o jomalismo brasileiro de uma ma-
neira de ser ditatorial, que eu entendo como

resultado dos yuppies que estao saindo dos

cursos de Comunicagao. Sou pela liberdade
em todos os sentidos. Sou pela liberdade do
talento. Sou a favor de uma perestroika nas
redagoes brasileiras e que daqui para frente,
como ja foi no passado, exer¢am a profissao
todos aqueles que estejam comprometidos
com o jornalismo até a raiz do coragéo. Pelo

GUARIM DE LORENA

coragao, talvez at¢ contra a razao, eu digo:
que a liberdade abra as asas sobre nos, sobre
o jornalismo brasileiro,

Roberto Drummond. 54 onos @ 35 de profissdo, & jomaiista
@ ascritor

“Nada do que seja
fechado faz
minha cabega. Nao
¢ do diploma
que se necessila.
E do conhecimento”

por Marina Colasanti

mo poderia eu, que da Escola Nacio-
nal de Belas Artes e dos ateliés de
gravura pulei para a redagao do Jornal do
Brasil, ser a favor da obrigatoriedade do
diploma? Mas como poderia eu, jornalis-
ta ha quase 30 anos, concordar que a
nossa profissdo seja — Unica entre tantas
— a casa da mae Joana, em que qualquer
um, com ou sem bagagem, entre sem di-
zer aonde vai?

Jornalismo, podem afirmar todos os que
como eu pertenceram a era romantica da
Imprensa, se aprende na redagéo. E ¢ ver-
dade. Fo1 ali que aprendemos. Com 6timos
resultados.

Nio nos sirva isso, porém, para desin-
ventar o valor académico. Melhor é des-
cobrir nos livros como se faz a roda, sem
ter que reinventa-la a cada vez. Melhor é
chegar pronto, ou pelo menos semipron-
to, a redagao. E talvez esteja ai o ponto
crucial. Nao ¢ do diploma que se necessi-
ta. E do conhecimento. O diploma s6 se
torna fundamental quando € comprovante
de um saber especifico, ¢ nao apenas de
freqiiéncia de curso. Cabe questionar a
eficiéncia das faculdades no fornecimen-
to desse saber.

No mais, nada do que ¢ fechado, corpo-
rativista, exclusivo faz a minha cabega. Um
orgao de Imprensa niao vive somente dos
jomnalistas. Vive também da palavra inteli-
gente, do pensamento renovador, da andlise
percuciente. Estes, venham de onde vier,
com ou sem diploma, serdo sempre bem
recehidos. X

Marna Colasant, 54 anos @ 30 de profissdo, & jomalista
& escritorag




Depoimento

No vacuo
0S campeoes

As historias de um pioneiro na cobertura da F-1

ARGUND

Leme: 20 anos de velocidade

por Reginaldo Leme

illes Villeneuve era um dos maiores
idolos da Formula 1. Sua morte, em
9 de maio de 1982, na Bélgica, foi
chocante. Vitima de um daqueles acidentes
espetaculares que eram freqiientes na F-1
até a década de 80, durante um treino oficial
cle foi langado fora do carro preso ao assen-
to, atravessou a pista do autédromo de Zol-
der e bateu violentamente a cabega no
asfalto. Foi levado ao hospital de Louvain
ja sem chances de sobrevivéncia.

So que eu desconhecia esses detalhes do
acidente — tinha visto apenas uma imagem
do corpo de Villencuve caido na pista — e,
0 pior, Ja tinha terminado a matéria que,
mais tarde, seria exibida no Jornal Nacional.
Mesmo com os horarios apertadissimos, foi
preciso refazer tudo. A descrigao do acidente
¢ as noticias sobre o estado do piloto tinham
que estar na minha voz, no meu off.

Segui com a equipe de reportagem para
o hospital. Ninguém podia entrar. Entao,
gravamos dois stand ups: um para o caso de
ele sobreviver; outro sobre a sua morte. Foi
muilo constrangedor fazer isso na purta do
hospital onde, soube depois, Villeneuve
agonizava. Enquanto eu gravava, cle cra
mantido vivo com a ajuda de aparelhos.

Saimos correndo para Bruxelas. Nosso
horario estava vencendo e ainda era preciso
gerar as [itas para Londres e, de la, para o
Brasil. No Centro de TV, fiquei sabendo

que nosso escritorio em Londres ja recebera
as imagens do acidente. O chefe do escrito-
rio, Ricardo Pereira, passou entao a narrar
o acidente pelo meu fone de ouvido, en-
quanto, pelo microfone da Eurovisao, eu
gerava, de improviso, o texto final para
Londres. “Agora o carro esta capotando,
deu a segunda volta, o assento se soltou, o
corpo do piloto ¢ atirado fora do carro™, ia
dizendo o Ricardo para que eu colocasse na
minha voz a descrigao do acidente.

Deixei o Centro de TV sem saber, afinal,
se Villencuve tinha ou nao morrido. Fomos
jantar no Luna de Venezia, um pequeno
restaurante cujo dono, um italiano fanatico
por automobilismo, cu conhecia ha muito
tempo. Ele nos recebeu na porta dizendo:
“Villanova ¢ morto, ¢ morto.” Fol um Ltre-
mendo baixo-astral.

No dia seguinte fizemos a corrida e em-
barcamos para o Brasil. Quando cheguei
em casa, desabei. Chorei sem parar. Ville-
neuve nao era meu amigo, embora tivésse-
mos um relacionamento bastante cordial.
Mas era, também para mim, um idolo. Mes-
mo com dez anos de “janela”, e ja tendo
enfrentado outras perdas, como a de Ronnie
Peterson, em 1978, eu sofri muito. Ao lon-
go de quase 21 anos de cobertura de F-1
jamais consegui “ficar frio” diante da morte
violenta dos pilotos.

Hoje, o extremo profissionalismo que
tomou conta da F-1 nao permite mais os
longos bate-papos com os pilotos. Eles
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saem do cockpit direto para reunides de
equipe, sdo pressionados por horirios. E
muito dificil construir um relacionamento
com os pilotos como o que eu construi com
Emerson Fittipaldi. Somos amigos até hoje.
Alias, a historia da cobertura da Formula 1
no Brasil pode ser dividida em trés grandes
fases, que coincidem com o surgimento dos
nossos campeoes. E, como disse o Piquet,
a nossa sorte — dos jornalistas — € que o
Emerson apareceu antes dele.

Assessoria eficiente — Dono de uma
paciéncia infinita — e de uma enorme sim-
patia —, Emerson foi o professor da minha
geragao de jomalistas, que comegou na de-
cada de 70, quando nascia, no Brasil, a
cobertura especializada da F-1. Nos ensina-
vamos ao publico através dele. Emerson
ndo se incomodava com a diferenga entre a
cobertura brasileira — centrada no lado
pessoal, na vida do piloto, que eu considero
muilo mais jornalistica — ¢ a estrangeira,
essencialmente técnica.

Naquela época, os correspondentes bra-
sileiros que corriam o mundo atras do circo
da Formula 1 eram o Janos Lengyel, de O
Globo — o pioneiro, o mais velho da turma
¢ 0 amigo mais querido que tive na vida —,
o Sérgio Cavalcanti, do Jornal do Brasil,
Lemyr Martins, pela revista Placar, e eu,
pelo O Estado de S.Paulo. A ordem era
respeilar os limites do interesse do leitor,
que mal conhecia a F-1.




Depois velo a fase Piquet, bem mais
dificil no inicio, porque houve um pouco de
incompreensao de ambos os lados. Nos es-
tavamos acostumados com o Emerson, e o
Piquet estava acostumado com a Imprensa
esirangeira e suas preocupagoes lécnicas.
Além disso, seu grande rival na época, o
Chico Serra, tinha uma efliciente assessona
de comunicagao, e Piquet nunca se interes-
sou por isso. As vezes, mesmo tendo obtido
um desempenho superior ao de Serra, era o
rival que saia nos jornais.

Lembro-me de uma manchete publicada

locado na Inglaterra.™ A matéria descrevia
toda a corrida do Serra — que era mesmo
um grande piloto — e, no final, dizia:
“Quem venceu foi Nélson Piquet.”

Mas Piquet foi mesmo um osso duro de
roer. Ele cansou de me deixar uma hora,
uma hora ¢ meia esperando por uma entre-
vista. Depois de passar todo o ano de 1980
sofrendo com isso, um dia, em Monza, Pi-
quet me chamou para conversar. Disse que
tinha recebido uma fita com reportagens
minhas e tinha achado um trabalho sério.
“Eu sempre tive magoa da Imprensa brasi-
leira, mas, daqui pra frente, basta vocé me
fazer um sinal que atendo assim que puder”,
disse-me ele. E nos dez anos seguintes ele
sempre cumpriu rigorosamente a promessa
comigo € com 0s outros também.

Mudanca na cobertura — A terceira
fase abrange a carreira de Piquet para além
da metade ¢ o aparecimento de Ayrton Sen-
na. E ¢ preciso fazer uma distingao impor-
tante: quando o Senna comegou, eu ja
estava na cobertura da F-1 ha mais de dez
anos. Ele foi ao hotel se apresentar a mim,
quando ainda coma na Formula Ford, na
Inglaterra. Quando Senna entrou na F-1, eu
0 apresentel a ngorosamente todos os jor-
nalistas estrangeiros que conhego.

Nos éramos muilo amigos € 0 que acon-
leceu mais tarde eu atnibuo, talvez, a entrada
de 1nteresseiros no circuito da fama do pi-
loto. Nao posso falar em desentendimento,
porque eu ¢ Senna sequer conversamos a
respeito. Esse mal-entendido marcou mi-
nha carreira e me fez sofrer muito. O impor-
tante € que a Globo me apoiou, o problema

Emerson Fittipaldi

€€ Ele foi o professor
de toda a minha
geragao de jornalistas??

EDUARDO SIMOESREVISTA GOODYEAR

foi contornado — embora ele continue sem
falar comigo. Coisas da vida.

Quanto aos pilotos estrangeiros, talvez a
principal barreira no passado tenha sido o
fato de pertencermos ao Terceiro Mundo.
Mas, depois de oito titulos mundiais e a
constante revelagao de bons pilotos brasi-
leiros, as coisas foram mudando. Na década
de 70, nos falavamos com os trés pilotos
brasileiros — Emerson, Wilsinho e José
Carlos Pace — e com Jackie Stewart ¢
Jacques Laffite, apenas. Hoje, fala-se com
todo mundo.

E importante notar também que a nossa
cobertura esta mudando, dando mais espa-
¢o as informagoes técnicas. A nova geragao
de jornalistas — da qual fazem parte feras
como Mario Andrada e Silva, do Jornal do
Brasil, Flavio Gomes, da Folha de S. Paulo,
¢ Mair Penna Neto, do Estaddao — ¢ muito
esforgada e preocupada em conhecer pro-
fundamente os aspectos técnicos da F-1. E
claro que o leitor também se tomou mais
exigente. Afinal, sdo quase 21 anos de co-
bertura especializada.

Meus amigos nao acreditam, mas tenho
pensado seriamente em pendurar o microfo-
ne. Ha uns cinco anos venho falando nisso.
Mas esta profissao, como dizem, é mesmo
uma cachaca. Ainda mais na Formula 1, onde
fiz tantos amigos e consegui realizar um so-
nho que acalentava desde que comecei no
jomalismo: entrar para o time dos correspon-
dentes intemacionais, ser aceito e respeitado
dentro ¢ fora do Brasil. Tenho orgulho disso.

X

Reginaido Leme, 45 onos @ 23 de profissdo, é repdrer da
TV Glaobo e cobre Fommula 1 ha 20 anos.

Nelson Piguet

€€ No inicio ele era
dificil. Depois
ficou fdcil entrevistar??

EDUARDOD SINDESREVISTA GOODYEAR

Ayrton Senna

€€ Eu 0 apresentei a cada
um dos jornalistas
estrangeiros que conhego?’
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Internacional

Na esteira da desintegragao
da URSS, as trés republicas
balticas experimentam

vida nova, distantes do

tacao burocratico do PC. Na
Estonia, a Imprensa se
inquieta, ganha leitores e
busca alternativas de mercado

ELI6V VABY
TAKIRTAN DV /

por Marcelo Abreu, de Talin

numero 67-A da Avenida Pimu, em

Talin, capital da Republica da Esto-

nia, vive dias de intenso movimen-
to. Jornalistas ja experimentados entram e
saem com a pressa e entusiasmo de inician-
tes. A movimentacgdo € explicavel: nesse
enderego esta a Casa do Jornalista, um
edificio de sete andares onde funcionam
9%0% das redagoes de jornais da Estonia,
uma das trés repiiblicas do Baltico que con-
quistou a independéncia da entdao Unido
Soviética, em agosto do ano passado. Com
a liberdade de expressiao e a economia de
mercado que surgiram apos a inde-
pendéncia, a Imprensa estoniana luta agora
contra as velhas engrenagens para recupe-
rar o tempo perdido. Esse novo folego im-
plicou o surgimento de novas publicagoes,
enquanto os jornais ja existentes passaram
a Ser maiores € mais interessantes.

Um dos casos tipicos dessa renovagao
acontece no jornal Pdevaleht (O Diario), o
segundo maior da Estonia, com uma tira-
gem de 85 mil exemplares — o lider do
novo mercado € o Rahva Haal (A Voz do
Povo), com 175 mil exemplares diarios. Em
agosto, a redagao do Pdevaleht assumiu o
comando do jornal — antes controlado pela
Liga Comunista — ¢ agora procura um
grupo financeiro na Europa Ocidental que
se interesse em fazer uma joint venture com

ie

DE FRANCISCO ESTRELA

Paevaleht: exemplo de renovagao

* Vivo g iberdode de impransal, em estoniano

a empresa. “Nos s0 queremos o nome do
jomal. Todo o resto necessario a moder-
nizagao vamos CONSEguir com O parceiro
ocidental”, diz, entusiasmado, Margus
Mets, 30 anos e dez de profissio, o editor-
geral do Pdevaleht. Comandando uma re-
dagao com 35 jomalistas, na sua maiora
bastante jovens, Mets aposta na moder-
nizagao da Imprensa estoniana. Entre os
seus planos esta a duplicagao do numero de
paginas do jornal, que atualmente circula
com quatro paginas no antigo formato su-
perstandard, com oito colunas.

Investidor local — A disponibilidade de
papel para as inovagoes, no entanto, € 0
fator que mais incomoda o desenvolvimen-
to da Imprensa estoniana. Com a reforma
economica estimulada pela perestroika e
pelas dificuldades advindas da desintegra-
¢ao da URSS, o prego da tonelada de papel-
jornal passou de 350 rublos para 7 mil
rublos em apenas dois anos. E ainda pior: o
papel nao ¢ fabricado na Estonia, mas na
Russia. Mesmo tendo dinheiro para a com-
pra, a importagao ainda depende das deli-
cadas relagoes entre os dois paises.

Mesmo com tais dificuldades, nos lti-
mos anos surgiram cerca de 500 novas pu-
blicagoes na Estonia. Poucas, entretanto,
mostraram consisténcia ¢ foram além dos
primeiros numeros. Entre as que sobrevive-
ram, a revista semanal Eesti Ekspress (O

Expresso da Estonia) ¢ dona da principal
historia de sucesso. Com uma linha edito-
rial de reportagens investigativas sobre as
mazelas da sociedade estoniana, o Eesti
Ekspress facilmente resvala para as mate-
rias apelativas que fazem a delicia dos lei-
tores longamente acostumados com o entao
sisudo jornalismo soviético. Resultado: em
dois anos de vida, a revista comemora uma
circulacdo de 60 mil exemplares.

Como quase tudo na economia da Esté-
nia, o status juridico atual das empresas
jornalisticas €, no minimo, confuso. Antes,
cada publicagao pertencia a um determina-
do setor do poder controlado pelo Partido
Comunista. Com o fim do regime comunis-
ta, alguns dos antigos jornais passaram para
o novo govermno. Outros foram colocados
nas maos dos jornalistas que, sem capital
para locar 0 negdcio, procuram agora apoio
na iniciativa privada de outros paises. Essa

Em inglés,
para o mundo

O exemplo mais claro da transformagdo
da Imprensa na Esténia € o tabldide sema-
nal The Baltic Independent, publicado em
inglés com uma tiragem de sete mil exem-
plares. O jornal originou-se do Estonian
Independent, publicagdo criada em abril
de 1990 junto d jd entdo liberal Agéncia
Telegréfica da Estonia (ETA), equivalente
local da Tass soviética. A idéia era contar
ao mundo, em inglés, a luta pela inde-
pendéncia dos paises bdlticos.

O que mais chama a atengdo no jor-
nal — que trocou o nome para The Baltic
Independent para abranger também as re-
publicas da Leténia e Litudnia — € a dtima
qualidade do texto em inglés. Isso se o.:pli-
ca pelo fato de a maioria dos dez jornalis-
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opgdo pelo capital externo € justificada pelo
fato de que, na Estonia, o capitalismo ape-
nas engalinha e, ali, ainda nao ha a figura
do investidor local.

Nenhum jornal, porém, encontra-se
numa situagao tao confusa quanto o Ohtu-
teht (A Gazeta da Noite). O editor-assisten-
te Tomis Enilaid, 48 anos e 26 de profissao,
tenta explicar a situagao: “Nao sel a quem
meu jornal pertence. Depois da confusao
juridica que tomou conta de nossa econo-
mia, ndo somos mais do governo, nao per-
tencemos a iniciativa privada e os
jomnalistas nao assumiram o controle da
empresa conforme previa uma lei aprovada
no Parlamento.” O jornal, que era o porta-
voz do comité do Partido Comunista na
capital estoniana, passou a viver sem saber
0 que aconteceria na semana seguinte. “Se
a situagao continuar assim, no dia em que
faltar papel e nao tivermos mais dinheiro

tas que ld trabalham ser descendente de
familias estonianas que imigraram no pas-
sado para os Estados Unidos e Inglaterra.
Agora, o desafio para eles € experimentar
o gosto da liberdade trabalhando um novo
Jornal na terra de seus pais e avos.

Imbi Hepner, a editora-chefe, 25 anos e
trés de profissdo, explica o sucesso do jor-
nal que jd conta com assinantes em 35
paises. Para ela, o grande trunfo do The
Baltic Independent estd em sua redagdo,
cuja média de idade é de apenas 24 anos.
“Isso € fundamental, pois ndo tivemos de
trabalhar sob o olhar da KGB. Conhece-
mos a censura politica por ouvir as histo-
rias dos mais velhos, e isso nos dd muito
mais liberdade e ousadia.” Atualmente o
Jornal ainda € ligado d Agéncia Telegrafi-
ca da Estonia, estatal, mas tudo indica que
a empresa serd privatizada e transformada
brevemente também numa sociedade ané-
nima com agées em bolsa.
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para compra-lo, o jornal para de circular”,
diz Erilaid.

Ja o Postimees (O Carteiro), tabloide diario
publicado em Tartu, a segunda cidade do pais,
teve melhor sorte. Foi privatizado no ano
passado através de uma joint venture com
uma empresa de capital suigo, aumentou o
numero de suas paginas de quatro para oito e
hoje circula com fotos em cores e qualidade
grafica superior a do resto da Imprensa esto-
niana. O Postimees também inovou ao fazer
anuncios de s1 mesmo em cartazes afixados
nas principais ruas de Talin — um procedi-
mento que, em se tratando de Estonia, reve-
lou-se da mais absoluta originalidade.

Com o fim dos subsidios oficiais, a Im-
prensa estoniana foi forgada a correr ataba-
|lhoadamente atras de anunciantes. Todas as
publicagoes criaram, as pressas, scus depar-
tamentos de publicidade. Mas, como prati-
camentle nao existe concorréncia na
economia, pouca gente se acha estimulada
a anunciar. “E um longo e dificil trabalho
convencé-los da utilidade da publicidade.
Perdemos muito tempo com isso”, reclama
Imbi Hepner, 25 anos ¢ trés de profissao,
editora do The Baltic Independent, tabloide
semanal editado em inglés (veja box).

Sem perigo — O setor de assinaturas
tambem procura novos caminhos. No anti-
go sistema, lodas as assinaturas eram feitas
pela agéncia oficial Seyuzpechat, historica-
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mente dotada da flexibilidade de um elefan-
te. Atraves desse orgao burocratico, o leitor
interessado so podia iniciar sua assinatura
no més de janeiro ou julho. Se o leitor
decidisse assinar uma publicagao em feve-
reiro, por exemplo, teria de esperar até julho
para comegar a receber o jornal ou revista
em seu enderego. The Baltic Independent
deu o pontapé inicial: criou um departa-
mento proprio de assinaturas que atende aos
clientes em no maximo cinco semanas —
um avango para os padroes locais.

Como 30% da populagao da Estonia ¢ de
origem russa, para cada jornal editado em
lingua estoniana existia, antes da inde-
pendéncia, um equivalente em russo, gerido
pelo mesmo orgao do partido e com a mes-
ma linha editorial. Com a mudanga de go-
VEIMO, € COMm 0s russos residentes nos paises
balticos ameagados de nao poderem conti-
nuar na regiao, chegou-se a temer pela sorte
das publicagoes na lingua de Dostoievsky.
Valdemar Tombu, 54 anos e 30 de jomalis-
mo, editor-chefe do Estonia, o mais impor-
tante jornal editado em russo, descarta o
perigo. “Os 500 mil russos que vivem na
Estonia vao continuar aqui ¢ precisam se
informar”, acredita Tombu. “Acho até que
0S NOSSOS jornais vao aumentar de impor-
tancia porque, agora, o Pravda ¢ o Izvestia
noticiam fatos que nao mais afetam direta-
mente a vida dos estonianos. Nos nio vive-
mos mais na URSS”, arremata. X

39



Aventura

A vida nos

albergues americanos

Um jornalista brasileiro vai para os Estados Unidos e se transforma num homeless

por Francisco Terra, de Wash:‘ngmn

omo ¢€ isso de brasileiro vivendo em
homeless shelter (asilo de desabn-
gados) nos Estados Unidos? Bom,
eu niao sou homeless. Eu estou homeless.
Brasileiro sempre gostou de bandas de
musica. Faz parte da indole, da ingenuidade
do povo do intenor. Por 1sso, mesmo sendo
de familia catolica, eu gostava quando via
o Exército de Salvagao tocando nos filmes
de cinema. No México, devido a proximi-
dade com os States, el Ejército de Salvacion
tem seus templos, albergues e, principal-
mente, missionarios ¢ familias norte-ame-
ricanas que vém ajudar nos trabalhos de
evangelizagdo e assisténcia.
Enquanto esperava, na capital mexicana,
0 Visto americano no meu passaporte, co-
mecel a me aproximar do templo e do al-
bergue que existem em Morelos. Mas as
coisas estavam muito bravas na fronteira,
mesmo para quem se aventurasse a atraves-
sar documentado. Por intuigao, comprei
passagem para Miami. Também porque
disseram que havia uma agéncia do Banco
do Brasil e muitos brasileiros no pedago.
Em Miami havia também um homeless
shelter do Salvation Army. Além do grande
numero de marielitos (cubanos exilados, a
maioria indocumentados), encontrei ali um
tipo interessante: o vagabundo estaduni-
dense que, com a proximidade do inverno,
migra para os estados quentes do Sul.

Tocando sininho — Sio tipos simpati-
cos. Nao sao delingiientes, simplesmente
vagabundos. Daqueles que andam de caro-
na nos trens de carga por todo o continente,
tocam country ¢ blues na gaita de boca e,
guando se relinem em nUmMero maior ou em
algum entroncamento ferroviario do Meio-
Oeste, fazem churrasco de cabrito, festivais
com muita musica e uisque e enchem de
vida a monotonia do lugar.

O jornalista mineiro Francisco Mo-
rais Terra tem 46 anos e estd homeless
(sem-teto) desde 1968, quando a na-
morada de 23 anos, grdvida de quatro
meses, morreu ao fazer um aborto.
“Pirei legal ", explica Terra.

Ele comegou no jornalismo aos 14
anos, dirigindo O Olho, publicado
pela Unido Estudantil de Governador
Valadares (MG). Trabalhou no Ultima
Hora, de Recife, e no Estado de Minas,
em Belo Horizonte. Hoje estd aposen-
tado. Ele parece um hippie ressuscita-
do da década de 60. Usa rabo-
de-cavalo, suas roupas sdo puidas,
embora limpas, e as maneiras e os
gestos bem-educados ndo combinam
com a vida de homeless. “Sempre de-

Jfendi causas perdidas ", diz.

E apareciam remanescentes hippies que
se dirigiam a Jamaica e iogues saidos de
escolas secundadrias americanas, em busca
de cachoeiras perto do paraiso ecologico de
Everglades e também alguns Hell's Angels
¢ punks. O resto era gente pobre mesmo. Eu,
um coroa beatnik, estava mais ou menos em
casa.

Ricos eram os brasileiros de downtown
Miami. Lojas e lojas, agéncias de turismo,
de aluguel de carro, restaurantes, barzinhos,
cafes, centenas, milhares de bandeiras ver-
de-amarelas em frente deles. Me contavam
uma histonia recheada de “sucesso™, “pros-
peridade™, carro proprio, casa propria, a
historia do que eles ja tinham conseguido
nos Estados Unidos. Mas, para mim, o de
sempre: “Se aparecer alguma coisa, a gente
fala com voce.”

Brasileiro gosta de cubano, cubano se da
com brasileiro. Sao as raizes, dizem. E fo-
ram os cubanos do Salvation Army em Mia-
mi que me conseguiram uma tarefa de
voluntier na campanha de Natal. Nao era
um trabalho. Eu s6 tinha que ficar tocando
um sininho em frente a uma cestinha, o
resto era por conta da tradigao norte-amen-
cana: viam o cartaz do Salvation Army e
deixavam cair os dolares.

Em 1989, com a participagao pessoal da
primeira-dama Barbara Bush, a campanha
rendeu mais de 6 milhoes de dolares. Penso
que no ano passado fizemos uns 10 mi-
lhoes. E os voluntiers tinham 25% como
incentivo. Que prazer voltar para o shelter
a tardinha, sobre as pontes elevadigas de
Miami River... Pelicanos, a brisa do Atlin-
tico € 30 ou 35 dolares garantidos.

Grande frigorifico — A comida desse
meu primeiro shelter era excelente. Break-
fast para americano nenhum botar defeito.
As vezes nio dava conta do lunch da noite,
tdo farto e rico. Com a proximidade das
festas de Cristo Menino Jesus, as maravi-



lhosas tortas que a gente via nos filmes da

Resolvi ajudar. Limpava a cozinha do
shelter sem que ninguém mandasse. Jesus
Nascimento, cubano, era um dos gerentes,
ndo proibiu ¢ mesmo nos ajudava com os
pedidos de ao do visto & imigra-
¢d0. No shelter havia mafiosos cubanos,
narcotraficantes e afro-americanos da pesa-
da. Aquelas antigas feras se transformavam
pela Palavra aceita ¢ muitos aceitaram a
amizade de um brasileiro. No bas-
quete, nas tarefas, em pequenos e
delicados favores, 0 meu proposito
era fazer amigos na Ameérica.

De repente, o Banco do Brasil
paga minha pequena pensao de
INPS, acrescida de 13%. Arrumei
minha mochila. Nossa social wor-
ker (assistente social), uma cubana
bonita que me queria como a um
primo, se apavorou: “Nao va, os tra-
tores estdo limpando a neve em fren-
te 4 Casa Branca.” Mas eu tinha que
vir. Ela me escreveu um cartio,
pedindo que as pessoas me dessem
descontos porque eu pertencia ao
time dos homeless shelters. Em
Washington DC, desci do 6nibus para
entrar num inverno que nao foi feito
o shelter veio em meu auxilio.

Cada casa-albergue tem uma ca-
racteristica, atmosfera propria. §
Quando cheguei em Washington, &
pensei ter feito a maior burrada de §
minha vida. Era como estar dentro §
de um grande frigorifico, com a cer-
teza de que ndo se vai sair dele nos
proximos minutos. g

filmou minha entrada, o social worker aper-
tando minha mao ¢ me dizendo palavras
amigas ¢ trangiiilizadoras.

Eu vinha lendo sobre imigrantes euro-
peus do principio do século e na hora me
lembrei de um didlogo entre imigrantes.
Uma menina, ainda sob impacto de lem-
brangas desagraddaveis do Velho Mundo,
foi trangiiilizada pela mae: “Now we are in
America.” Eu estava realmente agradecido
por me haverem livrado do frio e repeti: “I

Terra: “Nem tudo é cor-de-rosa nos EUA"

Estrutura paralela — Consegui
me fazer entender ao motorista de taxi com
0 pouco inglés que trazia. Eu ndo conhecia
nada na cidade e estava morto de frio e de
medo do frio. Me levou a um grande edifi-
cio shelter e me deixou na portaria. E me
informam que aquela casa nao tinha vaga.
Que eu fosse caminhando, umas cinco qua-
dras a frente, a outro shelter.

Nao fiquei ali, mas deu para sentir o drama.
Grande demais, gente demais, central demais.
O social worker sentiu meu pavor, decerto,
pois se encarregou pessoalmente de mim, me
botou em seu carro ¢ me levou a um dos
trailers noturnos que sao chamados “de emer-
géncia”. Estava bern aquecido, que atelevisao
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am in America.” O assistente social enten-
deu, se abriu num sorriso bom ¢ me assus-
tou com essa: “Man, Iluvcym:'ﬁgnrnm
que as pessoas se satidam assim na Améri-

ca. Veteranos do Vietna, cada negao super-
macho, me dizem: “Brother, I love you.”

Aprendi a responder: “I love you too.” Nem
mdu:mr—dcmnadeasOponum

dades. A competitividade ¢é terrivel. Se al-
guém estd desempregado e num homeless
shelter, tem o problema de ndo conseguir
sequer participar dessa competitividade. O
sistema mantém o desempregado sem lar,
de uma forma paternalista mesmo, e sempre
pede mais verbas ao Congresso. Existem

programas especiais que buscam recuperar
e reintegrar o individuo, mas sao poucos os
que conseguem.

Carente emocional — Veja a contradi-
¢ao: 0 homeless se tornou uma pe¢a na
engrenagem socio-econdomica que o margi-
naliza do sistema e criou-se toda uma gran-
de estrutura paralela para manté-lo. Sem

falar na policia, para vigiar e patrulhar esse
que esta a um passo da delingiiéncia e
cuidar do seu maior problema, o al-
coolismo. Somem-se a isso seguran-
¢as, managers, diretores, secreta-
rias, pessoal de administracdo, de
limpeza, assistentes sociais, um
complexo a movimentar contas de
luz, de gds, dgua, moveis, utensilios,
tudo ajudando a girar a roda da for-
tuna. A razao dessa gigantesca ope-
ragdo ¢ o desafortunado e pequeno
homeless. O homem que estd de-
sempregado ¢ sem moradia gera
empregos ¢ moradia a outros. E,
mesmo sendo pobre, se tormou uma
das pessoas mais caras dos Estados
Unidos. E ou nio ¢ uma contradigio
do capitalismo?

Nos abrigos existem homeless
que se podem considerar “da casa”,
nao vao a outros albergues ¢ o con-
tato night by night inevitavelmente
leva ao envolvimento emocional.
Temos antigos astros de beisebol,
pianistas decadentes, veteranos de
guerra traumatizados. Os velhinhos
tém uma condigdo especial, nao-ofi-
cial, de corag@o. Sempre se guarda a
cama deles, procura-se privilegia-
los nas filas. Os segurangas tém pa-
ciéncia com as implicéncias da ida-
de. Quase todos se embriagam com
o dinheiro do seguro social.

Chegou bébado demais, perturbando,
ou comegou uma briga, o seguranga bota
para fora. Com os velhinhos, ha desconto:
ficam de castigo do lado de fora por duas
horas. Liutenant René é o chefe da segu-
ranga. Trata os hospedes de igual para
igual, dd boas gargalhadas com eles, faz
questdo de comer da mesma sopa. Nas
broncas, discute de homem para homem.
Age muito com o coragdo (o homeless ¢
antes de tudo um carente emocional), mas
avisa sempre: “Eu ndo me importo de te
botar na rua.”

Ninguém quer passar a noite na rua.
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Estratégia

ABI 2000

A entidade se prepara para o proximo milénio

maquina de escrever elétrica, pre-

sente do filho, ficou encostada num

canto. “Nao consigo me acostumar
com aquelas letras batendo depois dos
meus toques”, explica Barbosa Lima Sobn-
nho, presidente da Associagao Brasileira de
Imprensa (ABI). Ele ainda prefere a velha
Olympia, manual, para datilografar seus
artigos. Engana-se, porém, quem pensa que
o presidente da ABI, aos 95 anos, nao seja
um defensor de idéias renovadoras. Com o
apoio e estimulo dele, a veterana Associa-
¢ao Brasileira de Impren-
sa — fundada em 7 de
abril de 1908 — se prepa-
ra para a virada do milé-
nio e ja comegou a
colocar em pratica o pro-
jeto ABI Ano 2000, um
ambicioso plano estraté-
gico cuja implantagao co-
megou em um estudio de
televisao dotado de mo-
dernos equipamentos e
toda a capacidade técnica
para registrar ¢ preservar
a memora da comunica-
¢ao social brasileira.

O projeto prevé ainda o .
contato estreito com pro- o i 3
fissionais em postos de
comando de diversos vei-
culos de informagao, de modo a identificar
demandas de cursos e seminarios de atuali-
zagao para jornalistas — atividades para as
quais a entidade se encarrega de estudar
possibilidades de financiamento.

Homem e natureza — A parte organi-
zacional das iniciativas geradas pelo proje-
to ABI Ano 2000 esta a cargo da produtora
Casa do Video, empresa do jornalista An-
dreé Motta Lima, instalada no Rio. E nao sao
poucas as atividades previstas. O grande
auditorio do prédio da ABI, na Rua Araijo
Porto Alegre, no centro do Rio, podera
transformar-se no ultimo reduto de exibi-
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¢ao sistematica do hoje combalido cinema
brasileiro — isso depois de ter acolhido os
grandes movimentos politicos da histéria
recente do Pais. E mais: a estrutura interna
do antigo prédio, tombado pelo Patriménio
Historico, sera alterada para permitir a ins-
talacao de uma sala de video ¢ de uma
videoteca especializada em comunicagao.
“A 1déia basica ¢ transformar a ABI num
centro de referéncia para as escolas de Co-
municagao”, explica Motta Lima. “Todas
as emissoras brasileiras ja colocaram seus

e - ——

Motta Lima (esq.) e Barbosa: ABl em dia com o tempo

acervos a disposigao da entidade para que
estudantes e pesquisadores possam ter
acesso facilitado as 1magens.”

Como contrapartida, os cursos e semina-
rios realizados na ABI buscarao atender as
necessidades das empresas de comunicagéo.
Um exemplo € o curso de preparagao para
profissionais de Imprensa que vao atuar na
cobertura da Ri0-92. Esse programa, de 48
horas-aula, abrange desde os conceitos filo-
soficos da relagao do homem com a natureza
at¢ os detalhes de funcionamento de uma
cobertura de Imprensa em eventos da magni-
tude da conferéncia mundial de junho.

A definigao de prioridade dos cursos,

estabelecida em reunides com repre-
sentantes das empresas, identifica bem a
critica realidade do mercado de trabalho.
Os temas mais solicitados sdo os que dizem
respeito a cursos de atualizagao em econo-
mia ¢ institui¢oes brasileiras. “Num primei-
ro momento, Barbosa Lima pensou na
possibilidade de cursos de especializagao
em nivel de doutorado”, lembra Motta
Lima. “Mas, nas reunidoes com repre-
sentantes dos veiculos, bastou uma inter-
vengao do Luiz Garcia, de O Globo, para
ele mudar de idéia.” Garcia, na ocasiao,
para 1lustrar a falta de referéncias que gras-
sa no mercado, lembrou que a maior parte
dos jovens jornalistas em atividade no Pais
sequer saberia explicar o que ¢ a ABL...

Esbanjando energia — Para Barbosa
Lima Sobrinho, o projeto ABI Ano 2000 é
fundamental para a entidade. E ele promete
“todo 0 empenho possivel” para executar o
programa de atividades. O
primeiro video produzido
pelo projeto — Historias
de Jornal e de Brasil —
reune depoimentos do pre-
sidente da ABI e trechos
selecionados de seus arti-
gos no Jornal do Brasil
como forma de ilustrar a
historia da atividade jor-
nalistica dentro do quadro
politico brasileiro. O lan-
¢amento, em janeiro, coin-
cidiu com a comemoragéao
dos 95 anos de Barbosa
Lima. Na época, jornais de
diversas capitais brasilei-
ras publicaram uma home-
nagem a ele — um anun-
cio de meia pagina produ-
zido pela agéncia Contemporénea, do tam-
bem jornalista Armando Strozenberg.

O carater nacional da homenagem coin-
cidiu com o esfor¢o da ABI em incrementar
sua atuacdo fora do Rio de Janeiro. Uma
recente mudanca nas normas eleitorais da
associacao ja permite que os associados da
representagao de Sao Paulo votem na reno-
vacdo do Conselho Administrativo. E, a
partir de agora, um numero minimo de 40
filiados, em qualquer Estado, também pas-
sa a ser suficiente para a criagao de repre-
sentagoes locais. Tudo isso mostra que, a 16
anos de seu centenario, a veneranda ABI
esbanja energia. X
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Pensata

O patinho
feio dos jornais

A cultura brasileira estd fora dos segundos cadernos

“A Imprensa tem para com
a cultura orgadnica
uma divida humana e moral”

por Luiz Rosemberg Filho

a Imprensa brasileira, nossa grande
crise brasileira cultural nao existe,
nao importa, nao toca, nao vende —
ou seja, cria-se uma atmosfera minimalista de
torpedos e bogalidades. Vivemos no Pinda-
monhangaba Garden, sonhando com um es-
tilo de musical americano para nossas escolas
de samba. Falamos de Mozart, mas gostamos
mesmo € de um xerox como Roberto Carlos.
Mas quem falou em crise? Na midia,
vende-se 0 mundo entre confete e purpuri-
na, e um traque do Spielberg em Hollywood
vale mais que todo desencanto e sofrimento
vividos na drea cultural. Paginas e paginas
falando dos candidatos ao Oscar. E o cine-
ma brasileiro? E nos que nao fregiientamos
0 Banana Caf¢, para que paginas vamos?

Criticos e artistas — A Imprensa tem
para com a cullura organica uma divida
humana e moral, pois opera constantemente
externa aos problemas culturais do pais ¢ na
mailor parte das vezes so trabalha com o lixo
internacional. Nessa falta de folego de vida
no Brasil, querem nos vender um jornalis-
mo mundano, modernoso, apaziguante, de-
sequilibrado. Refiro-me aos chamados

46

segundos cadernos, que nao mais colocam
a resisténcia cultural como referéncia do
crescimento das nagoes. Qualquer forastei-
ro lem mais espago que loda critica ao
irracionalismo da “politica™ cultural do go-
verno Collor. E, se o cinema brasileiro per-
deu todos os seus espagos, com a sua queda
triunfou a mediocridade que vem de fora. E
vém ai o debil Spielberg com Hook € o
patético Zefirelli com Puccini, como se o
mundo estivesse parado no século passado.
Paginas e paginas anunciando o nada...

Querem nos fazer crer que somos um exo-
tico povo deformado pela fome, mas sempre
simpalico, sorridente, so que servindo de ta-
pele para as bugigangas importadas. Pobreza
politica ¢ coisa de primeiro cademo. No se-
gundo, sO a cultura de resultado. Sempre uma
nogao atrasada do saber. Pobre cultura brasi-
leira! Recuamos uma vez mais do experimen-
tal para o caboclismo, também de resultado.
Bom mesmo € esperar pelas coxas de Julia
Roberts, as proximas porradas do Rambo XX,
o rock nebuloso do Paquistio, a vanguarda
perfumada do teatro americano e a rusticidade
enlatada das “novas™ atrizes televisivas. E
todo esse lixo vende, da lucro, torna-se um
pequeno poder.

Por que a Imprensa, mais precisamente

0s segundos cadernos, se calaram com a
situacao critica ¢ desastrosa da cultura no
governo Collor? Por que os velhos clichés
hollywoodianos valem mais que todas as
obsessoes organicas de nossos pensadores,
criticos e artistas? Singularidade amedronta
ou intimida? Que Brasil esta se querendo?
Por que nao mais responsabilidade e equi-
librio frente aos problemas da cultura bra-
sileira? Quem sai ganhando com uma
Imprensa cultural conservadora?

Deposito de lixo — Nao ¢ uma questio
nacionalista ou de delirio narcisista do sa-
ber, mas essa sistematizagao do vazio, da
dependéncia cultural, do horror, esta afu-
gentando idéias e reflexoes valiosas sobre
0 nosso tempo. Que o governo seja conser-
vador, entende-se. Faz parte de sua forma-
¢a0. Mas o Brasil ¢ mais que um governo
menor. E um projeto de nagdo, acima de
todo tipo de retrocesso. Entao, € preciso que
a Imprensa, importante como € e tendo o
espago que tem, reconduza a cultura de um
povo a uma participagao maior na vida do
pais. Estranho para nos ¢ esse tipo de absor-
vente imposto por Hollywood, e nao os
nossos poetas ¢ artistas. Que se volte a falar
¢ a pensar a cultura brasileira como possi-
bilidade, e nao como quintal dos interesses
internacionais.

Queiramos ou ndo, a Imprensa ocupa um
espago real no imaginario das nagoes. Ne-
gar sua importancia € incendiar com pala-
vras ¢ imagens vivificantes a vida dos
povos. Ainda assim, nem sempre a Impren-
sa ¢ usada como for¢a do conhecimento
humano e sua experiéncia acaba servindo
apenas ao lucro que encobre mentiras, jar-
goes € um estelicismo vazio sem esséncia
ou reflexdo. E essa ojeriza ao nosso saber,
que € uma especialidade dos nossos gover-
nantes, nao pode de modo algum deformar
a vocagdo libertaria dos que ainda traba-
lham com palavras e imagens, num pais de
politicos remanescentes de duas ditaduras,
perseguigoes e assassinatos culturais.

Nao seria o caso de se repensar em pro-
fundidade as possiveis relagoes entre o nos-
so saber e a Imprensa? Acredito que isso
podera ajudar o Brasil a ser algo mais que
um deposito de lixo imposto pelo capital.
Queremos uma nagao pensada, e nao per-
manentemente enganada.

Luz Rosermberg Filho, 48 anos. & cineasta e realizodor,

enfre outlros, dos longa-metagens Jorgim oas Espumas
e ASSunting das Aménkos,
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Tudo pronto para o Green Press

Imprensa Verde

O encontro de maio jd superou todas as expectativas

por Luiz Carlos Bernardes

fi ol 0 evento que faltou

em Estocolmo, em
1972, para que as discussoes e
decisdes sobre o meio ambiente
estivessem hoje em outro pata-
mar.” Isto € o que tém dito jomna-
listas e ecologistas europeus e
norte-americanos que tomam co-
nhecimento do Green Press, o en-
contro oficial paralelo a Rio-92,
que se realizara no Minascentro,
em Belo Horizonte — de 20 a 24
de maio — para debater Impren-
sa Meio Ambiente e Desenvolvi-
mento Sustentavel.

Projetado para ter a participa-
¢ao de 120 jornalistas estrangeiros ¢ 60
brasileiros, o Green Press esta sendo redi-
mensionado devido ao entusiasmo que vem
provocando. Hoje ja se prevé a presenca de
cerca de 500 jornalistas, além de dezenas de
ecologistas, cientistas, parlamentares, em-
presarios e sindicalistas.

Rede internacional — Jomalistas de
importantes veiculos de mais de 40 paises
ja confirmaram sua participagao. Entre as
entidades ambientalistas, estardo presentes
no Green Press os Amigos da Terra Inter-
nacional e Nosso Futuro Comum. Contata-
do pelo presidente da Federagdao dos
Jornalistas da Comunidade dos Estados In-
dependentes, Wladimir Shukolmlinov, o
ex-presidente Mikhail Gorbatchev anteci-
pou que vé com simpatia a possibilidade de
participar do Green Press. Parlamentares
especialistas em comunicagdo € meio am-
biente, como o senador norte-americano
Albert Core, também devem participar, o
mesmo ocorrendo com empresarios e sindi-
calistas, principalmente os que ja enxergam
o mundo sob o novo formato dos blocos —
EUA, Canadd e México; Japao e Tigres
Asiaticos; ¢ Europa unificada.

Também estara aqui a poderosa Fede-
ragao Internacional de Jornalistas (FI)),
sediada em Bruxelas. A FlJ, alias, acaba
de assinar acordo de cooperagao com a

*“O evento nao poderia ter caracteristicas
corporativas, ja que a comunicag¢ao envolve
interesses de toda a sociedade *’

Organizagéao Intenacional dos Jornalistas
(O1J), presidida pelo brasileiro Armando
Rollemberg, acordo este que prevé, inclu-
sive, a unificagao das duas entidades no
curto prazo.

Quando a OlJ, a Fenaj e o Sindicato dos
Jornalistas de Minas, com o apoio de IM-
PRENSA, conceberam o Green Press, ha
dois anos, imaginou-se um encontro ape-
nas de jornalistas, com um temario dire-
cionado. O tempo mostrou que, embora
destinado a discutir detalhadamente ques-
toes de interesse dos profissionais e dos
veiculos, o Green Press nao poderia ter
caracteristicas meramente corporativas,
ja que a comunicagao envolve interesses
de toda a sociedade. Assim, o temario tera
desde discussoes sobre a pauta da Rio-92
at¢ os reflexos sobre 0 meio ambiente
com o surgimento dos trés grandes blocos
econdmicos, ja sendo clara a tendéncia
dos paises mais industrializados a se de-
dicarem cada vez mais aos servigos e aos
chamados setores “limpos™ como infor-
matica. Questdes como o papel da Im-
prensa na educagdo ambiental, a
formagédo e reciclagem dos profissionais
que se especializam nesse campo e a cria-
¢ao de uma rede internacional de jornalistas
ambientais, conectados por computadores,
também viao ocupar parte importante dos
debates.

Foi percebendo o potencial do
evento que representantes da Or-
ganizagao das Nagoes Unidas
passaram a estudar, com os orga-
nizadores do Green Press, a pos-
sibilidade de que, em dois anos, a
ONU convoque uma conferéncia
para debater Imprensa e meio am-
biente. Jean Claude Faby e David
Kurakane, que representardo a
ONU no Green Press, viao deba-
ter, entre outras, essas questoes.

Primeira reunido — O Green
Press, quem diria, ja movimenta
mais de 20 eventos paralelos, en-
tre os quais a Mostra Brasil Verde
que, em dezenas de estandes mon-
tados no Minascentro, apresentard traba-
lhos de entidades ndo-governamentais, em-
presas privadas e piblicas. Mas, além do
apoio de inimeras entidades da sociedade
civil — como a Associagio Brasileira de
Comunicagao Empresarial, a Associagao In-
ternacional de Relagoes Publicas, a Associa-
¢d0 Brasileira de Imprensa Estrangeira ¢ a
Recomposigao Ambiental —, o evento con-
ta com a participagdo dos secretdrios de
Meio Ambiente de Minas Gerais, Octavio
Elisio Alves de Brito, e da Prefeitura de
Belo Horizonte, Mauricio Andrés. Tam-
bém os jornalistas Marcio Fagundes e
Francisco Brant, respectivamente asses-
sores de imprénsa do governo de Minas e
da Prefeitura de Belo Horizonte, logo per-
ceberam a dimensdo do evento ¢ passa-
ram a apoia-lo de varias formas. O mesmo
aconteceu com o presidente do Grupo de
Trabalho Nacional da Rio-92, o diplomata
Carlos Garcia que, ao final da primeira reu-
nido de trabalho, ndo titubeou em dizer que
o Green Press deveria ser um evento oficial,
e nio paralelo, da reunido da ONU.

De nossa parte, seguimos trabathando,
agora mais do que nunca atentos as novas
surpresas que nos esperam até o 20 de

I-'naiu. X

Luiz Corlos Bemnordes, 44 ancs @ 17 de profiadioc, & pres-
dente da Federacdo Nocional dos Jomalistas (Fenaf)
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Sinal Verde

alvez ndo seja ocioso lembrar que,
por forga do artigo 32 das Disposi-
¢oes Transitorias, a Constituigao em
vigor desde 5 de outubro de 1988
passara por uma revisao ao se com-
pletarem cinco anos de sua promul-
gagdo. Talvez valha a pena lembrar
também que essa Carta tem um ca-
pitulo — o V, que vai do artigo 220 ao 224
— que trata exclusivamente da Comunica-
¢do Social e poderd e devera ser também
revisto. Que estamos fazendo, nés, profissio-
nais da comunicagao, para que essa revisio se
faga de modo adequado? Ou estamos todos
satisfeitos com o que esta escrito 1a?

Nio deve ter-se apagado ainda da me-
moria dos jornalistas o que aconteceu em
1988. A subcomissdo que tratava desse
lema nao consegulu apresentar um relato-
rio final. O que havia sido preparado pelo
relator, deputado Artur da Tavola, foi dras-
ticamente recusado pelo Centrdo, porque
previa alguns avangos muito importantes.
Os deputados “centristas™ tentaram entao
uma manobra que feria o regimento: prepa-
raram outro “relatorio™. Por isso, chegou-se
a volagdo no plendrio sem relatorio: o ver-
dadeiro nao foi aceito pelo Centrio; o ou-
tro, regimental, ndo chegou a ser votado.
E, assim, sO uns poucos dispositivos fo-
ram postos no texto final — muito insa-
tisfatorio.

Cabecas “iluminadas” — Mais grave
ainda € que os poucos avangos ali previstos
sequer chegaram a ser regulamentados efou
implementados. Nao se regulamentou, por
exemplo, o paragrafo 52 do artigo 220,
segundo o qual “os meios de comunica-
¢ao social nao podem, direta ou indireta-
mente, ser objeto de monopolio ou
oligopdlio”. Da mesma forma, o inciso 111
do artigo 221, onde se prevé a “regionali-
zagdo da produgao cultural, artistica e
jornalistica, conforme percentuais esta-
belecidos em lei”. Ndo se implantou,
como “orgdo auxiliar™ do Congresso, o
Conselho de Comunicagéao Social, que
também depende de lei. Nao se definiram
critérios para que o Congresso, conforme
estabelecido no artigo 223, homologue ou
nao concessoes de radio e televisao outor-
gadas pelo executivo.

Ha pelo menos 15 anos o escrevinhador
destas linhas — como diria o saudoso Clau-
dio Abramo — defende que € preciso ins-

Ze das Gouves
e a reforma
constitucional

Capitulo da comunicagao
precisa garantir
livre fluxo da informagao

MILTON SHIRATA

por Washington Novaes

crever na Constituigdao um dispositivo que
inclua o direito d informagdo (que nao se
confunde nem com a liberdade de pensa-
mento nem com a liberdade de expressao)
entre os direitos da sociedade. E entenda-se
ai direito a informagao como direito de
acesso d informagao e direito de produzir
informagao.

A comunicagdo nao pode continuar
sendo uma via de mao unica, na qual a
sociedade so recebe, sem dircito de ex-
pressar-se. Os conteudos da comunicagdo
nao podem ser apenas produto da proprie-

dade dos meios ou fruto de meia dizia de
cabegas “iluminadas”. E preciso que a so-
ciedade possa dizer que temas sao do seu
interesse € o tratamento que deveriam
receber — ou, entdo, so serdo tratados os
temas do interesse dos que ja tém poder
de expressao.

O pior € que ja nem se estranha que seja
assim. Ninguém se espanta que a comuni-
cagao trate todos os dias das necessidades
de capital de giro ou financiamento deste ou
daquele setor da economia. Mas causaria
pasmo que um jornal tratasse com destaque,
por exemplo, dos interesses do cidadao José
das Couves, morador de Carapicuiba, que
ganha salario minimo e ndo tem como pagar
oaluguel da casa. No entanto, que diferenga
real existe entre os interesses daquele setor
e as necessidades do Zé de Carapicuiba e de
seus vizinhos?

Irmao de criagao — Alguns anos atris,
no Didrio da Manha, de Goiania, a reporter
Lisa Franca foi @ Casa de Detencédo fazer
determinada matéria. Mas teve sua atengao
despertada por uma jovem de uns 19 anos,
ja mée de duas criangas e com a terceira na
barriga. Viviam os trés da caridade dos
presos, porque o pal da crianga era um
deles. Comiam os restos da comida dos
presidiarios. A foto da mulher gravida com
as duas criangas, no meio do corredor de
celas, os presos a olharem a cena, foi publi-
cada na primeira pagina do jornal.

Um promotor requisitou os autos e veri-
ficou que o pai das criangas — um catador
de papel — so estava preso porque nao tinha
advogado: ndo fora preso em flagrante ¢
todos os prazos processuais estavam venci-
dos. Mandou solta-lo. A noticia ganhou a
primeira pagina.

Outro reporter, Joao Domingos, docu-
mentou o reencontro da familia (que foi
para a primeira pagina) e a acompanhou de
volta & comunidade de papelao, debaixo de
uma ponte (mais uma foto de primeira pa-
gina). Um procurador aposentado reco-
nheceu na foto um irméao de criagdao que
nao via ha 40 anos e foi recolhé-lo (outra
primeira pagina). O governo do Estado
mandou dar casas de um conjunto habi-
tacional para os que moravam debaixo
da ponte.

Enfim, uma cadeia de problemas resolvi-
dos porque tiveram acesso a comunicagao.

E nisso que precisamos pensar. X

“
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FORUM MUNDIAL DAS CIDADES
UNCED/WORLD URBAN FORUM

CURITIBA 92
Deve ser aplicado aqu.

Curitiba, cidade brasileira que estabeleceu uma tomou, priorizando o transporte coletivo sobre o
referéncia internacional em planejamento urbanoe individual, reciclando o lixo, privilegiando a
gestao ambiental, vai sediar o mais importante natureza (52m’ de drea verde por habitante),
evento oficial paralelo a Eco-92. dominando o crescimento urbano e investindo

Cerca de 350 prefeitos e especialistas de cidades muito na crianga.
de todo o mundo estardo em Curitiba nos dias 27, 28 O Férum Mundial das Cidades vai marcar um
e 29 de maio para buscar respostas as questoes novo tempo na vida das comunidades urbanas,
ambientais urbanas e assumir compromissos. abrindo os olhos dos moradores, da iniciativa privada

Compromissos que serdo confirmados logo a e dos 6rgdos governamentais para os problemas e
seguir na Eco-92 e transformados em instrumento para as solugoes inadiaveis. Um evento de suma
para melhorar a qualidade de vida nas cidades, com importancia que esta
acoes locais garantindo a sobrevivéncia global. despertando a atencio da CURITIB.

A escolha de Curitiba s6 veio confirmar os imprensa do Brasil e do
caminhos ambientalmente corretos que a cidade Mundo. PREFEITURA MUNICIPAL

Maiores informagoes: Secretaria-Executiva do Férum Mundial das Cidades — fones (041) 335-7272 / 335-2299 - fax (041) 335-4545



Coleguinhas

Jornalismo
com fundo pop

Embora seu nome tenha
tudo a ver com a musica, a
Music Television (MTV') tam-
bém abre espagos para o jor-
nalismo. Neste més de abril,
val a0 ar um novo programa
jornalistico na emissora. E o
XPO, com uma hora de dura-
¢do, que podera ser visto to-
das as sextas-feiras, as 22
horas. Moldado de acordo
com os padroes de um progra-
ma de mesmo nome, exibido

suntos do mundo musical.

A edigéo e apresentacao do
XPO esla a cargo de Renata
Soares Neto, 25 anos ¢ quatro
de profissiao, que ja vem de
uma experiéncia no telejornal
da emissora, o MTV no Ar.
“Os primeiros programas se-
rao tematicos, dedicando-se,
por exemplo, a tecnomusic ¢
as radios AM e, neles, procu-
raremos abordar tudo o que
existe sobre o assunto”, diz
Renata. “Mas, em breve, a
cada semana falaremos de va-
rias coisas em um sO progra-
ma, promete.

na MTV Europa, o XPO se- A apresentadora, que ja tra-
gue oesquema de segmenta-  balhou na TV Gazeta ¢ na Fo-
cdo da emissora e ¢, também,  lha de S.Paulo, esta ha mais
I—inl:imnent: voltado para as-  de umano na MTV ¢ prepara-

Teimosia sem
periodicidade

Mesmo com os problemas
com a crise econdmica, algu-
mas publicagoes indepen-
dentes ainda teimam em so-
breviver — como € o caso de
muitos fanzines. Sem uma
periodicidade definida, es-
ses “de-vez-enquandarios”
saem sempre que possivel. O
tabloide Headline, que circula
no Rio e em Sao Paulo, € um

FRANCISCO ESTRELA

Renata: “Aqui é preciso fazer de tudo”

da para o novo desafio.
“Aqui, o jornalismo nao tem
nada de tradicional. E preciso
fazer de tudo, da pauta a edi-
¢ao”, diz Renata, O XPO ¢
parte de uma série de novas

produgoes que a emissora
prepara para este ano. Entre
elas, o proximo a chegar a
telinha serda 0 A Go, dedicado
integralmente ao mundo da
moda. E ver e conferir.

deles. Suaprimeiraedigaosaiu
em agosto de 1990 e, em ja-
neiro deste ano, ainda estava
no n- 3.

O editor, repérter, fotografo
e diretor comercial do Headli-
ne, Joao Ricardo Lima, 24 anos
e trés de profissao, promete que
on®4 “deve circular em breve”.
Joao divide seu tempo entre o
fanzine e a redagao do telejor-
nal Bom Dia SP, da TV Globo.
“A falta de tempo e de dinheiro
atrapalham, mas o jornal acaba
saindo™, garante.

Studart: “Quem mandava eram os eunucos”

[ o 1

Joao Ricardo: “O jornal sempre acaba saindo”

Como na
Roma Antiga

Em plena ressaca do Cama-
val, o reporter Hugo Studart, 30
anos ¢ nove de profissao, da
Folha de S.Paulo, comegou a
trabalhar pesado na conclusao
de uma pesquisa sobre 0 gover-
no Médici (1969-1974). Intitu-
lada Poder Invisivel, a pesquisa
fo1 o tema do mestrado que Stu-
dart nao chegou a terminar na
Universidade de Brasilia. Sua

vinda para Sao Paulo, ha seis
anos, para trabalhar em O Esta-
do de S.Paulo e depois na Veja,
o impediu de continuar a ga-
rimpagem.

Mas, na Folha, surgiu a
oportunidade de voltar a Brasi-
lia e retomar o trabalho. “Pro-
curo desvendar a participagao
do ex-ditador na tomada de de-
cisoes”, explica. O govermno
Meédici foi semelhante ao de
Conslancio, na Roma Antiga,
onde quem mandava eram os
eunucos € nao o imperador.”

[ W .
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FRANCISCO ESTRELA

O prazer na
lingua de Goethe

Reinaldo Mestrinel, 42 anos
e 25 de profissao, reporter espe-
cial de economia do Diario Po-
pular e diretor do Sindicato
dos Jornalistas de Sao Paulo,
resolveu especializar-se em
traduzir livros do alemao. De-
pois do sucesso do romance
biografico Olga Bendrio, de
Ruth Wemner, ja na quarta edi-
¢ao no Brasil, Mestrinel tam-
bém traduziu a autobiografia
de Marlene Dietrich, langada
recentemente pela Edirora
Francisco Alves.

Este paulista de Ribeirao
Preto também deu vida, em
portugueés, as pecas Hamletma-
chine e Quarteto, de Heiner

Miguel, Catarina, Octavio e

Patrick: olhar atento

Miiller, encenadas aqui pelo
Grupo Macunaima. Militante
de esquerda desde a adolescen-
cia, Mestrinel foi exilado no
Chile, preso, padeceu na pri-
sao do Estadio Nacional e
conseguiu sair do pais com a
ajuda do Alto Comissariado
para Refugiados das Nagoes
Unidas e do Conselho Mun-
dial das Igrejas.

Foi trabalhar em Mogambi-
que, logo apés a independéncia
e tambeém passou pela Suiga.
Voltou ao Brasil com a anistia,
em 1979. Aqui, descobriu o
prazer das tradugoes. “O di-
nheiro € pouco, mas assim eu
consigo manter o alemao em
dia”, explica o tradutor, que
aprendeu o idioma durante os
anos em que esteve exilado na
Suica.

#

Mestrinel: mantendo o alemao dia )

Os amigos
da boa imagem

O crescimento do interesse
mundial pela Amazonia contri-
buiu para o surgimento da
agéncia fotografica Kamara-
Ko, “que na lingua dos povos
indigenas oiapoque e amapari
significa os amigos™, segundo
Miguel Chikaoka, 40 anos e
12 de profissao, um dos socios
da agéncia.

Os outros amigos da Kama-
ra-Ko sao Patrick Pardimi, 38

anos ¢ 11 de profissao, Octavio
Cardoso, 29 anos e sete de jor-
nalismo, ¢ Ana Catarina, 29
anos ¢ nove de profissao. Ha
um ano eles estao empenhados
em projetos de fotorreporta-
gens e na documentacao da rea-
lidade das criancas e ado-
lescentes da Amazonia — sob
encomenda do Movimento Na-
cional de Meninos ¢ Meninas
de Rua e com financiamento da
Unicef. “Estamos num local
importante”, diz Octavio, “mas
dificil para divulgar o nosso
trabalho.™

FRANCISCO ESTRELA

De volta
a infancia

Estreou em Sao Paulo um
espetaculo teatral montado
com sucesso em Los Ange-
les, Nova York e Buenos Ai-
res. Trata-se de Tamara, de
John Krizano, cuja trama se
passa em 1927, na ltalia, no
palacio do poeta Gabriele
D’ Annunzio, quando a pin-
tora polonesa Tamara de
Lempicka vai visitd-lo.

A peca € encenada em um
antigo casarao no bairro de
Campos Eliseos e o publico
percorre 08 comodos se-
guindo os atores. Na entra-

Giuliana: “Eu brincava nos jardins do palacio”

da, o espectador recebe uma
taga de champanhe ¢ esco-
Ihe qual das personagens ira
acompanhar. Para seguir o
enredo, o espectador dispoe
de um programa com expli-
cagoes sobre 0s personagens
¢ referéncias historicas. O
texto foi escrito pela jorna-
lista italiana Giuliana Gui-
dici, 46 anos e 13 de pro-
fissdo. “Fiquei entusiasma-
da com o trabalho, pois na
minha infincia costumava
brincar nos jardins do pala-
cio onde se passa a historia”,
diz Giuliana, que vive ha
seis anos no Brasil e traba-
lha para a agéncia italiana
GRTYV Press.
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Torpedos de Me|

antidas as atuais regras eleito-
rais, e levando-se em conta ape-
nas os partidos que tém
representagao no atual Con-
gresso, até o ano 2010 teremos
trés milhoes de candidatos. A
maior parte vai brincar de elei-
¢d0; mas, mesmo considerando
apenas 1% de candidatos sénos, haja jomalis-
las para assessord-los!

Sao fatos da vida: os politicos pagam
mais do que as empresas jornalisticas, ha
missoes ideologicas que ndo podem ser re-
cusadas, ha a tentagdo das novas expericn-
cias. O problema do jornalista nao ¢ mudar
de lado do balcao: € fazé-lo sem deixar de
ser jornalista.

Nada disso, diga-se de passagem, ¢ novi-
dade. Jomalismo ¢ politica sempre se cruza-
ram a cada instante; para ficar apenas nos
tempos mais recentes, Carlos Lacerda era
politico ¢ jomnalista, Julio de Mesquita Filho
jamais deixou de fazer polilica enquanito
transformava seu jomal no mais influente do
pais, Assis Chateaubriand montou um mmpe-
rio jornalistico militando no PSD, ‘Samuel
Wainer cresceu e caiu por suas posigoes poli-
ticas. A novidade ¢ outra: ¢ a dos jomalistas
que, como gladiadores pagos, trabalham para
o patrdo que lhes oferecer melhores condi-
¢oes. A esles € que se faz a pergunta sobre a
passagem para o outro lado.

A resposta € simples: ninguém esta pas-
sando para o outro lado. Jomalista continua
a ser jornalista; a profissao ¢ a mesma, 0 que
muda € o emprego. Trabalhando em empre-
sas jornalisticas, trabalhando com politicos,
jornalista € aquele que se comporta de acor-
do com os principios jornalisticos.

Nem sempre € facil; a tendéncia, ndo so
do politico como do pessoal em volta, ¢
forgar o jornalista a comportar-s¢ como o
mals fanatico de seus seguidores. O proble-
ma ¢ que, numa campanha (ou numa em-
presa), o jornalista ¢ a interface com a
sociedade, a ligagao com o publico externo.
E util enquanto tiver credibilidade; ¢ so tera
credibilidade enquanto se comportar como
jomnalista. Mentir, pior do que uma desleal-
dade, ¢ um erro: normalmente, o jornalista
tem direito a apenas uma mentira — quan-
do disser a scgunda, ninguém mais eslara
acreditando nele.

De certa forma, o jornalista em campa-
nha tem dupla lealdade: ao patrao e ao
publico. Mas isso também nao ¢ novidade:

Inaugurada a
temporada
de cacacores

Milhoes de politicos
vao precisar
de jornalistas de fato

=

por Carlos Brickmann
IR

em qual orgao de Imprensa o jomalista nao
¢ obrigado a ter a mesma dupla |caldade?
Um caso exemplar € o de Ricardo Kots-
cho, assessor de Imprensa da campunha pre-
sidencial de Lula. Ricardo Kotscho so nao ¢
jornalista até a raiz dos cabelos por falta de
cabelos. Um dia, artistas favorivels a Lula
se reuniram nas escadarias do Teatro Muni-
cipal de Siao Paulo para gravar o “Lula-la™.
Os reporteres ¢ fotogralos, numa exaltagao

lulista, comegaram a cantar também. Ricar-
dinho perdeu a calma: lembrou ao pessoal
que cles estavam ali para trabalhar € nao
para aderir. Até porque, se adenssem em
vez de trabalhar, nao haveria reportagens no
dia seguinte sobre a posi¢do dos artistas ¢
esles, sim, seriam capazes de atrair volos.

Sem eficiéncia

O mais dificil, numa campanha, € manter
a tranqiiilidade diante das idiossincrasias
dos jornais. Imaginemos, por exemplo, os
problemas de um assessor de Leonel Brizo-
la no relacionamento com O Globo. Ou do
pessoal de Orestes Quércia ao lidar com O
Estado de S.Paulo. As vezes sio rixas anti-
gas, cuja origem se perde nos tempos, mas
que ressurgem sempre que houver oportu-
nidade. Pior: o estilo “bateu, levou™, se
desopila o figado, ndo tem a menor eficién-
cia pratica. Ao conlrario, contribul para
prolongar uma batalha em que o jornal tem
sempre a ulima palavra.

No em pingo d’agua

Houve época, por exemplo, em que a
grande rixa era a do Estado com Adhemar
de Barros (que era tratado de A. de Barros
no jornal). Ate ai tudo bem; mas como
reagir quando o jornal, numa época, enca-
begava o noticiario sobre A. de Barros com
a linha fina “Notas Policiais™?

O Estado, alias, era olimo nessas bri-
gas. A deputada Conceigao da Costa Ne-
ves cra chamada pelo jornal, que nao
publicava seu nome em hipotese alguma,
de “uma parlamentar do PSD" (depois,
com as mudancgas politicas, de “uma par-
lamentar do ex-PSD™ e “uma parlamentar
do MDB™). Acontece que o deputado Lu-
ciano Nogueira Filho tambeém era “um
parlamentar do PSD” etc. ete. Um dia, os
dois brigaram a tapas na Assembléia Le-
gislativa. Como dar o titulo da matéria?
Acabou saindo algo como “Parlamentar
bate em outro”.

Hugo Borghi era outro caso. O Estado o
chamava de “aventureiro do algodao™. Ou,
conliando na historica fidelidade de seus
leitores, simplesmente de “o aventureiro”™.
O leitor nao familiarizado tinha uma certa
dificuldade em acompanhar os fatos, mas
normalmente o leitor do Estado ja sabia do
que se lratava. X
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PESQUISA DATAFOLHA

ATESTA.

DO CEARA.

MAIS COMPLETO
MAIS SERIO
MAIS CONFIAVEL

MAIS HONESTO

MELHORES CLASSIFICADOS

MAIS INDEPENDENTE
MAIS IMPARCIAL
LINHA EDITORIAL MAIS DEFINIDA

PRESTA MAIS SERVICO A POPULACAO

MAIS LIDO

60%
99%
60%
96%
62%
90%
44%
92%
58%
75%

O POVO E O MELHOR JORNAL

DN
40%

26%
30%
26%
40%
25%
22%
36%
33%

1%

DADOS TECNICOS: Campo realizado em 29 de agosto de 1991. Amostra do tipo probalistica selecionada de forma aleatoria, com 420 entrevisias,

entre leitores de jornais diarios.
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ardpio ¢ palavra formada pelo nome

de um pretor venal de Roma: Luccius

Antonius Rufus Appius. L. A.R. Ap-

. pius. Ea versao de alguns estudiosos.

Os nomes de virios brasileiros ilus-

tres também poderao ser eternizados

assim, de acordo com as respectivas

artes ¢ habilidades. Nao que os nos-

sos magistrados tenham algo a ver com a

atuacaodosr. L. A. R. Appius. Nio. Nunca,

que aqui isso nao ocorre! O Aurélio, bom

exemplo, ja se eternizou como sindénimo

de dicionario. No entanto, dizem os espe-

cialistas que quase sempre os neologis-

mos, principalmente novos verbos

derivados de nomes em evidéncia, tém

sentido negativo. Uma espécie de vingan-

¢a do povo estuprado. Alcenizar, malufar,

alagoar, marganidar, magrizar, sameyzar,

peceizar, zeliar, querciar ou quercizar,

leonizar, brizolar, egbertar ou egbertizar,
tinocar, fiuzar, socratizar.

E verdade que ha entre esses alguns
verbotes insignificantes, mas, de todo
modo, dizem os sabios que o povo cria
tais verbos com o significado genérico de
esbulhar, aproveitar-se, lapidar, tungar,
levar vantagem, puir, abastardar, desper-
digar, danificar, poluir, aderir esperta-
mente, subtrair, anexar, dar um jeito,
bifar, depenar, capiangar, malversar, em-
palmar, ir ao galinheiro. Sim, ir ao gali-
nheiro na calada da noute.

Doce alma — A propésito de collorir,
conveém lembrar que essa € uma egbertada,
porque todo verbo novo, nao importa o
significado, entra na lingua portuguesa pela
porta aberta da primeira conjugacio, isto €,
termina necessariamente em ar. Esse € um
fenomeno inerente a lingua. Lembremos
balizar e agilizar. Mas os criadores da for-
ma collorir queriam atribuir a essa palavra
o sentido de aderir ao veloz entao candida-
to, aproveilando a analogia com colorir,
sem imaginar o sentido que o novo verbo,
que deve ser collorar, ganharia. O fato € que
cada verbo novo ganha o sentido que mere-
ce, definido pelas agoes ou pelo comporta-
mento do fenomeno gerador. E collorar,
portanto, e, s¢ permanecer, ainda que como
bizarrice, talvez perca um /, mas nao o
sentido: governar bem, ser justo, sabio, co-
medido, bem-assessorado, equilibrado, ini-
migo do nepotismo, cagador de marajas,
amigo dos aposentados.

Perigo ronda
a paz dos
galinheiros

Certos verbos indicam
o exato lugar
de notdrios poleiros

MILTON SHIRATA

por Josué Machado
PSR S =

O Estadao publicou ha algum tempo o
seguinte titulo de pagina inteira: “Maluf
acha que ser honesto ¢ obngac¢ao.” Um
titulo assim, com verbos como acha, acre-

- dita, pensa, vai fazer e semelhantes, acaba

endossando a posigao do entrevistado. O

Estaddo acha que o Maluf acha que ser
honesto é obrigagdo? E claro que quem
conhece o Estadado e um pouco do dr. Maluf
percebe haver ironia no titulo. Mas isso
nem sempre fica claro. O que fica claro
em titulos e textos como esse € que o
reporter ou o redator tem o dom de ler os
pensamentos do entrevistado ou conhe-
cer-lhe a doce alma. Como temos o mau
habito de ndo crer a toa em tudo quanto
ouvimos ou lemos, convém que os repor-
teres e redatores evilem as formas de
afiangar o que dizem os outros. Escrever
que o sempre-candidato Salim Maluf
acha algo ¢ diferente de escrever que ele
disse que acha algo, como qualquer pes-
soa simples pode perceber.

Candidato candido — Repisemos a
diferenga: “Collor vai derrubar a infla-
¢do com uma so cacetada”, “Collor vai
tornar mais digna a vida dos aposenta-
dos em seu governo”. Texticulos como
esses sao dignos de um porta-voz. Para
nao correr o risco de assumir a intengao,
o redator nao se distraira numa questao
elementar como essa. Em primeiro lu-
gar, havera intengao? Em segundo, a
intengao se concretizara?

Quem pode saber o que pensa, acha, quer
ou val fazer o dr. Salim ou qualquer outra
dessas simpaticas criaturas que tornam
mais felizes nossas existéncias? Aspas ne-
las, quando for o caso: “Collor diz que vai
derrubar...”, “Collor anuncia que vai man-
dar os aposentados ao paraiso”™ ou “Collor
da esperangas aos aposentados”. E mais:
“*Acho que ser honesto € obrigagdo’, diz
Maluf.” Ou: “Maluf diz que ser honesto é
obrigagao.”

E sempre confortador que um politico
confirme sua preferéncia pela honestida-
de. Ainda mais nesses tempos de idas nem
sempre furtivas ao galinheiro. Precisa-
mos de palavras estimulantes como essas
de nossos candidatos. Candidato, alias, o
estado permanente do dr. Maluf, significa
na origem latina “vestido de branco; can-
dido, puro”. Nos velhos tempos, assim se
vestiam em Roma os pretendentes a car-
gos eletivos. Ressuscitando a moda, o dr.
Maluf, por isso, deveria andar sempre
vestido de branco, tanto pela candidez
quanto pela insisténcia em ser candidato.
Quem sabe duas togas brancas? Uma so-
bre a outra. Ele ficaria bem. X




Tempos Modernos

ao € possivel que um dos leitores
tentha tido um amigo tao grande
como eu tenho — o Joao Carlos
Magaldi, caso tipico do irmao
que for dado pela vida. E faz
mais de 30 anos que somos as-
sim: unha-e-carne. Indissolu-
velmente unidos por uma
amizade definitiva, ainda mais que agora
estamos ligados também por Marina, nos-
sa neta lusa, filha do Alvaro, o primogé-
nito do Magaldi, com Mariana, minha
cagula. Ultra-Marina, com quem passei o
reveillon, no Rio, chez Magaldi, o nonno.
Ser avo de Marina, junto com o Magaldi,
nao ¢ uma gloria?
Entao, ficamos assim, amigo leitor: vocé
tera, quando muito, um amigao (coma maius-
culo) igual ao Magaldi, maior nao, ta?

Tremendo sucesso — Conheci o Joao
Carlos ha séculos na calgada da TV Excel-
sior, Canal 9, ali na Rua Nestor Pestana, no
centro de Sao Paulo, onde € hoje (e ja era
entdo, mas arrendado a televisao do Walli-
nho Simonsen) o Teatro Cultura Artistica
(TCA). Bom, a TV era do Wallinho, mas
quem tocava tudo era uma dupla fantastica
formada pelo Edson Leite e o Alberto Saad,
profissionais mais que competentes na area.
Tinha também o Saulo Ramos, sim, o ex-
ministro, seu irmao recém-falecido, o Luiz
Carlos, € o Nabor Merchioratto, contato do
comercial, com quem era otimo fazer nego-
cios, pols € um principe. Mas, na linha de
frente, a TV que todo mundo vé, estavam
os meus muito queridos Manoel Carlos,
Cyro Del Nero ¢ Alvaro Moya, responsa-
veis pelo Brasil 60, programa de ressurrei-
cao da MPB, isto ¢, dos seus mais notaveis
intérpretes (Orlando Silva, Carlos Galhar-
do, Aracy de Almeida, Silvio Caldas, o
eterno “Titio", e outros). Apresentado por
Bibi Ferreira, o Brasil 60 tinha muita
repercussao popular, ainda que seus indi-
ces no Ibope nao fossem la essas coisas.
Enfim, eu andava muito la pelo canal 9,
até por questoes de negocios com a emis-
sora, pois eu estava comprando o progra-
ma para a Nestlé, que me obrigou (ah,
Valtério, essa eu ndo perdoo) a mudar o
nome para Nestlé em Brasil 60, ¢ Brasil
61, 62, 63, 64, nao: o “Brasil” acabou
nesse ano, coitado.

Sou louco pra mudar de assunto fora de
hora, po, pois era do Magaldi, the great, que

ﬁ

Do velho
Oeste
a Paulicéia

Bat Masterson caboclo
so tinha a
bengala do original

por Carlito Maia
T e e

eu queria falar hoje. Dele ¢ do Bat Master-
son, o tal “no velho Oeste ele nasceu™ que
da titulo a esta. Pois Magaldi cra chefe de
um grupo de contas na Alcantara Machado,
dentre as quais a Sheaffer’s, [umosa marca
de canetas. O fato ¢ que o Magaldi ¢ eu nos
conhecemos pessoalmente (pois ja estava-
mos bem cientes da existéncia um do outro)
naquela noite do fim de 1960, creio eu. O
que sel € que faz 33 anos que somos a

parelha que deu até uma agéncia chamada
Magaldi-Maia, que brilhou nos anos 60,
tendo sido langadora da Jovem Guarda e do
merchandising, do Calhambeque, Tremen-
dao, Terezinha etc. e tal. Fol uma historia
tragicomica.

Ainda hoje estamos juntos, defendendo
as cores da Central Globo de Comunicagdo.
Ele no Rio (onde ¢ diretor da CGCom), e eu
aqui em SP, fazendo amigos, que € a Unica
coisa que sei fazer. Entdo, na mesma noite
em que nos conhecemos (na calgada do
TCA, lembram-se?) ele me convidou para
ir trabalhar na Praga da Republica, onde
ficavam o Z¢, o Alex, o Rubens Magnani,
a Ivone Pacheco, mais uma pd de amigos.
E claro que topei o convite do “Barba”,
deixando pela primeira vez a Norton, pois
leve uma segunda estada minha 14, vocés ja
sabem (aquela historia do “conde pola-
co"...). E o Magaldi comprou para a
Sheaffer's o patrocinio da série filmada
Bat Masterson, pela TV Record, canal 7,
hoje a “emissora do bispo™. Foi um tre-
mendo dum sucesso (de audiéncia e de
vendas das esferograficas); o Magaldi
nao da ponto sem no, ele sabe das coisas
mais do que ninguém, se sabe.

Beque central — Com o sucesso da
compra, outra idéia lhe veio a cabega:
encontrar um sosia do ator que fazia o
Bat, um tal de Gene Barry. A coisa seria
assim: quando encontrasse o0 sosia mais
perfeito do ator americano, pretendia
contrata-lo para excursionar por todo o
pats promovendo os produtos do patroci-
nador. E um dia, tendo compromisso 1na-
diavel, justo na hora em que tinha
marcado para a apresentagdo dos candi-
datos, ele me pediu para atendé-los. E foi
0 que [1z. Quando voltou, & tarde, me
perguntou, meio aflito: “Que tal a safra de
hoje, hein?”

— Uma tragédia, Magaldi, apareceram
SO trés pegas, trajando-se de modo absolu-
tamente igual ao Bat Masterson. Todos de
bengalinha, colete, chapéu caracteristico.
Acabava ai a semelhanga, porque eram trés
figuras completamente diferentes do Gene
Barry. Imagina so, Magaldi, os que pinta-
ram foram apenas um negréo alto, tipo be-
que central do Corinthians, um japonés de
oculos e um anao, tipo Nelson Ned.

Diante do que o “Barba™ tomou odio de
todos os “sosias™ do mundo. X




Linhas de Fundo

a uma epidemia de frescura atin-
gindo as paginas esportivas dos
principais jornais brasileiros.
Trata-se de uma onda contra o
futebol, em favor de esportes
como o ténis, o surfe e outras
modalidades esportivas que sao
incapazes de reunir um publico
superior ao que podem proporcionar Ma-
dureira x Sao Cristovio, no Rio; Nacional
x Juventus, em Sao Paulo, ou Juventude x
Brasil de Pelotas, no Rio Grande do Sul.

A frescura, porém, nao se limita as dis-
putas realizadas no Brasil. As paginas es-
portivas dos jornais brasileiros
descobriram, deslumbradas, o basquete ¢ o
futebol norte-americanos. Pelo espago de-
dicado a tais competigoes, a gente fica com
a impressdao de que, para os editores, ja
somos, de fato, uma colonia norte-america-
na, repetindo, assim, o diagnostico feito ha
bastante tempo pelos programadores musi-
cais das emissoras de radio FM.

Copia servil — O que levaria a nossa
Imprensa a submeter-se 1ao gostosamente a
tal epidemia? Alguma pesquisa secreta acu-
sando uma subita paixao do antigo torcedor
de futebol por esses esportes? O caderno
esportivo da Folha de S. Paulo, da segunda-
feira seguinte a terceira rodada do campeo-
nato brasileiro, reservou menos de meia
pagina aos jogos dos clubes paulistas. O
resto era aquilo de que falei acima: surfe,
ténis, basquete norte-americano ete. O que
esta havendo?

E claro que ndo defendo a supressio no
noticiario de tudo o que nédo seja futebol.
Longe disso. Fui secretario de Esporte e
Lazer da cidade do Rio de Janeiro e desen-
volvi programas de democratizagao de va-
rios esportes, sendo que, em algumas
regioes, nem tratei de futebol, porque o
pessoal do lugar ja o praticava sem precisar
de ajuda do governo. Briguei muito pelo
basquete, pelo volei, pelo ciclismo, por
tudo o que ¢ esporte. Portanto, nada tenho
contra eles. Estou aqui na condigdo de jor-
nalista, para dizer aos queridos coleguinhas
que o futebol ainda € o esporte mais popu-
lar do Brasil. Querem saber de uma coisa?
Os torcedores do Corinthians — milhées de
leitores em Sao Paulo — estao mais interes-
sados num eventual problema no dedao do
Neto do que na Aids de Magic Johnson.
Perdoem-me, coleguinhas, mas, se vocés

0 futebol
chutado
a escanteio

Esporte mais popular
do pais perde
espaco para frescuras
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nao sabem disso, estao por fora, escrevendo
para meia duzia de gra-finos que so tém
uma coisa a oferecer ao jomnal: anuncios.
Mais nada.

Com essa epidemia de frescura, percebo
que os leitores de esportes foram atingidos
pela mesma doenga que pegou (ao que tudo
indica, de maneira definitiva) os editores
dos chamados segundos cadernos, um uni-

verso da mais abominavel frescura que se
abateu sobre a Imprensa brasileira. Alj, se
odela o Brasil. A paixao, nos segundos ca-
dernos, ¢ pelos arlistas internacionais de
rock e pela copia servil de matenas publi-
cadas no exterior. Henvelto Martins, um
dos maiores compositores brasileiros de to-
dos os tempos, um sujeito que tem obra, tem
historia, que ¢ uma personalidade interes-
santissima, fez 80 anos de idade e nao me-
receu uma linha sequer desses segundos
cadernos. Va um compositor norte-ameri-
cano fazer 80 anos!

Gale horrorosa — Voltando ao noticia-
rno esportivo, chego a desconfiar de que
vivo num Brasil diferente daquele em que
s¢ meteram os editores. Como escrevo dia-
riamente uma cronica esportiva no jornal O
Dia, do Rio, sou abordado a toda hora por
pessoas inleressadas em comentar o que
escrevi. Vejo criangas que pegam o jornal e
vao direto a pagina de esportes, em busca
de noticias sobre o seu clube. Foi assim,
alias, que peguel a mania de ler jornal,
procurando noticias sobre o Vasco. E tenho
razoes de sobra para nao permanecer num
circulo fechado e olhando o tempo todo
para 0 meu proprio umbigo.

Sou politico e milito na musica popular
brasileira. Converso, num mesmo dia, com
representantes de todas as faixas sociais e
quase sempre aparece o futebol como tema.
Enfim, vejo também que as pessoas estao
interessadas em Formula 1, desde que al-
gum brasileiro esteja disputando os primei-
ros lugares. Nao ¢ necessario, porém,
cometer o exagero daquele diretor de mar-
keting da Brahma que, as vésperas de uma
partida entre um combinado paulista ¢ um
carioca, no inicio do ano, afirmou que o
esporte brasileiro so tinha um idolo, Ayrton
Senna. Foi uma gafe horrorosa, ate porque,
em tomo dele, so havia gente ligada ao
futebol, mcluindo-se o jogador Junior, o
grande idolo do Flamengo. Sei que certas
competigoes de volel e de basquete desper-
tam a atengao de um grande publico, gragas
a uma promogao geralmente feita pela tele-
visao, interessada na transmissao das parti-
das. Mas nada disso supera a popularidade
do futebol, principalmente quando estao
envolvidos os grandes clubes ou a selegao
brasileira,

Em sintese, coleguinhas, menos frescura
e mais futebol.

X
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Circuito Fechado

s meus comentarios furibun-
dos sobre as culpas da classe
meédia nas mazelas do coli-
diano brasileiro tiveram sim-
palica repercussiao por parte
dos leitores (IMPRENSA n®
52). A comegar pelo meu
amigo Franga, ombudsman
de plantao do Centro de Pesquisas da Petro-
bras, que foi rapido ¢ rasteiro:

— Nao ha divida de que o comporta-
mento pilantra da classe media nativa se
deve a impunidade que grassa no pais. E
nao ¢ de hoje, diga-se de passagem.

A colega Leila Weber, do Jornal do Co-
mércio de Porto Alegre, escreve para dizer
que também ja havia abordado o assunto em
sua coluna "Nossa Cidade”, principalmente
no que se refere a culpa de nos jornalistas,
ao pre-julgarmos ou veicularmos noticia
sem um minimo de apuragéo, inclusive no
caso das “balas com cocaina™ — que os
gauchos batizaram de “balainas™.

Leila aproveita a carta para sugerir que
IMPRENSA cutuque mais a fundo “essas
histonas de jornalistas metidos na policia”™.
Diz ela:

— Ha coleguinhas que se aproveitam,
sim, ¢ como! Um exemplo € o deputado
federal Mendes Ribeiro (PMDB-RS), que,
em campanha anteror, teve a desfacatez de
colocar seu numero eleitoral como titulo da
coluna diaria que assina no Zero Hora. E,
quanto ao deputado federal Antonio Britto
(PMDB-RS), nunca esque¢o uma senhora
— classe media — que, perguntada por
reporter de TV em quem tinha votado para
deputado, lascou: “Ah, foi naquele mogo
que anunciou a morte do coitadinho...” E
nao se fala mais nisso?

Ja o mestre Carlito Maia, com beijares e
abragares que retribuo, saudoso, me lembra
que também ja bateu na mesma tecla das
mazelas da classe media. Em carta para o
Jornal da Tarde, de Sao Paulo, em novem-
bro de 1991, Carlito pontificou:

— Quanto a classe media (especie em
extingao, merecidamente), tenho a dizer:
ela ¢ a sargentada da vida civil. Em troca
das migalhas que os de cima deixam cair,
ela ajuda a afundar mais os de baixo. Lem-
bro Babbit, de Sinclair Lewis. Tem uma
hora em que ele classifica George Babbit de
maneira magistral: A um so lempo, glorio-
samente rico ¢ perigosamente pobre.™ As-
sim vive a classe media, equilibrando-se no

Falta classe
a pobre
classe média

Sem sal, sem agiicar,
ela também
nao fede nem cheira

GLUARIM DE LORENA
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por Carlos Leona
s ——.

fio da navalha. Mas, na hora aga, sacodem
os ombros e, se nao dizem, pensam: “Tenho
nada com isso.”

Carlito, democraticamente, me mandou,
também, o texto de uma carta da leitora
Maria Christina Souaya Pavam ao JT, escu-
lhambando com ele, Carlito. Como toda
moeda tem mais de duas faces, vejamos o
que, entre outras coisas, disse dona Maria
Chnistina, que se intitula “uma cidada, me-
recidamente, da classe media™:

— Querer responsabilizar a classe media
ou qualquer segmento social isolado pela
omissao ¢ o descaso, enfim, pela injustica
social que reina neste pais, ¢ leviano, parece
daqueles chavoes esquerdistas. (...) O cida-
dao da classe média ¢ que esta “afundando™.
De um lado, “ilustres esquerdistas™, entre

outros, acusando-o de ser “burgués”, omis-
so, “cheio de privilégios™ (escolas particu-
lares, viagens, bens de consumo
conseguidos através de trabalho honesto
sao condenaveis sob que aspecto?). E, por
outro lado, contribuindo com impostos ¢ taxas
dos quais nao vé retomo para si ¢ muito menos
para os “pobres” que, segundo o sr. (Carlito),
a classe media esta afundando.

Tudo bom, ou melhor, tudo muito mau
por esses brasis afora. Como hoje estamos
na base das citagoes, quem sabe Licio Car-
doso nio estivesse com a razao? Escreveu
ele no seu Diario Completo:

— O problema essencial nao é ensinar o
brasileiro a ser, mas a querer ser. Ainda nao
lemos consciéncia para sermos coisa algu-
ma, mas € preciso tentar vislumbrar a pos-
sibilidade de querer ser. Um pais com fome
de futuro € um pais que existe.

Talvez a palavra final de hoje deva ser a
de Machado de Assis. No dia 8 de maio de
1892 — ou seja, ha 100 anos — , ele escre-
via em A Semana:

— Pitria brasileira. E como se dissésse-
mos manteiga nacional, a qual pode ser exce-
lente, sem impedir que outros fagam a sua.

E zefini.

Bola nossa

Quando ¢ que a Rede Bandeirantes vai
descobrir que pega mal transmiltir jogos de
futebol gerados de Sao Paulo, de equipes
paulistas contra times visitantes, puxando o
saco da torcida telespectadora local?

Logo na abertura do campeonato brasi-
letro deste ano, com o juiz garfando desca-
radamente para a Portuguesa (tanto que —
pasmem!!! — acabou suspenso pela CBF),
o locutor e o comentarista Roberto Rivelino
nao se cansaram de justificar a atuagao lusa,
em detrimento do Fluminense — que ven-
cia por 2 a 0 e foi tao roubado que cedeu o
empalte, por pouco nao perdendo.

Rivelino, que tantas alegrias deu ao Flu,
parecia at€ o popular “Bola Nossa™ — juiz
mineiro que, numa partida do Atlético, in-
dagado de quem era a bola, numa lateral,
disse: “Nossa”. Donde o apodo. Riva, co-
mentando a atuagao da Portuguesa, come-
teu 0 ato falho ¢ também disse: “Nos
precisamos...” ele. elc.

A Bandeirantes, e nao so Riva, tem pisado
na bola. Nao so nas deles, mas nas de seus
\elespectadores de outros Estados. :




Perddo, Leitores

i¢do de portugués do jomal Tribuna
da Imprensa, do Rio: “Roberto Ma-
cedo interviu, no entanto, sem €xi-
to”, dizia maténa intitulada Rossi
ndo convence parlamentares. Janis-
traquis garante que inferviu se escre-
ve, na verdade, Interview e ¢ nome
de revista. Sem duvida.

(2%,

O inclito e veteranissimo Didrio de Per-
nambuco saiu-se com este titulo: Militares
temem sair em Batman. Como era feverei-
ro, as vésperas do Camaval, Janistraquis
imaginou logo que se tratava de um bloco
de frevo permambucano, com os militares
ora fantasiados de homem-morcego ora de
Robin. O texto, porém, esclarecia: “Cerca
de 700 militares norte-americanos estacio-
nados na base aérea de Ratman, a 120 km
da fronteira iraquiana, receberam a ordem
de ‘nao sair’, indicou uma fonte militar
turca.” Janistraquis chegou a conclusao de
que ndo era bloco de frevo, mas de samba
mesmo — e de crioulo doido!

@

Em absoluta e total consonancia com
este pais, o Estaddo fez publicar: “O médi-
co Ronaldo Salomao Uchoa, de 34 anos, vai
responder a inqueérito por agressao, lesoes
corporais dolosas, violagdo de domicilio,
atos obscenos, resisténcia a prisao e possi-
vel perigo de contagio de Aids.” Noutro
exemplar do mesmo jornal, sob a rubrica 2¢
cliché, o celerado era chamado Ronaldo
Salomao Junior e envelheceu trés anos: es-
tava com 37. Janistraquis justificou: “Con-
siderado, num pais tao irresponsavel como
0 nosso, as coisas mudam do 1° para o 2°
cliché; basta a gente ver a redacao de certas
medidas provisorias do governo.”

Matéria da Folha de S.Paulo dava conta
do seguinte sufoco: “A Forga Sindical, pre-
sidida por Luiz Antonio de Medeiros, coloca-
ra em funcionamento a sua escola de
formacao de sindicalistas em Cotia, na Gran-
de Sao Paulo, no segundo semestre deste ano.
Ela serd construida em drea de 25m? doada
pela prefeitura do municipio.” Fiquei perple-
xo com tdo reduzido espago, mas Janistraquis
explicou: “Considerado, € para o sindicalista
ir se acostumando desde cedo com a exigiii-
dade; afinal, as celas dos presidios nao me-

0 esfuziante
cordao
dos morceqos

Tituleiro nordestino
contagia-se com
0 virus carnavalesco
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por Moacir Japiassu
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dem mais do que isso e recebem muito mais
gente que uma sala de aula.”

(2%

Intrigante titulo da Folha de S.Paulo:
Psiquiatra combate coronelismo com me-
loes. Curioso, Janistraquis, que ignorava
fosse o coronelismo doenga mental, embre-
nhou-se na leitura. Ficou claro que o médi-
co virou fazendeiro e esta plantando
meloes; no meio da maténa, diz o reporter
que o, com perdao da palavra, ex-esculapio
reclama da “mentalidade coronelista do
Nordeste”, Meu secretario também recla-

mou: “Considerado, isso nao se faz com o
leitor...” Tem razao; ¢ maldade.

Sob otitulo Exército brasileiro mandava
prender exilado no Uruguai, o Jornal do
Brasil publicou: “(...) O documento nao
fala, mas naquela época (...)." Janistraquis
pesquisou e concluiu: “Considerado, nunca
houve no mundo documento que falasse; no
maximo, o documento diz.” Apelei em fa-

vor do JB, talvez fosse apenas forga de
eXpressao, porém meu secretario manteve-

se irredutivel. -
JCO

Tremendo arrazoado publicado na segao
de cartas do Estadao: *(...) € publica e no-
toria @ maneira assinlosa como as escolas
ignoram as diferentes formas, definidas em
lei apresentadas para regular a questao dos
reajustes (...)." Opiniao do Janistraquis: “O
cidadao devena estudar mais e reclamar
menos.” Realmente. Assintosa ¢ verdadeiro

acinte. -
G}

Titulago do Didrio do Povo, de Campi-
nas: Clapton leva fas a loucura no conserto
em Porto Alegre. Segundo Janistraquis, tal
titulo induz a confusao: “Considerado, a
gente nao sabe se o Clapton deu um show
no palco ou, armado de martelo, bateu uns
pregos no dito cujo.” Concordo. Concerto
musical, com s de sapateiro, ¢ mesmo dose!

(ot )

Fantasticos titulos publicados em A Tar-
de, de Salvador: Quijingue ndo vai come-
morar emancipagao ¢ Chorrocho quer
resolver problemas sem separagdo. Janis-
traquis analisou: “Considerado, pelo menos
as matcrias tratam do mesmo assunto...”

@,

Noticia bem redigida, segundo O Esta-
do de S.Paulo: “(...) Ventos de 240 quil6-
metros horarios afundaram dezenas de
barcos, entre os quais o Calypso, do co-
mandante francés Jacques Cousteau, que
ficou encalhado na ilha de Mindoro. A
tripulagdo nada sofreu.” Comentério do
meu secretario: “Considerado, a tripula-
¢do nada sofreu, mas, em compensagao,
o leitor lascou-se; afinal, o Calypso afun-
dou ou encalhou?” Boa pergunta. X




Um nome honrado,
num homem ou numa
mulher, ¢ a jo1a mais
visivel de suas almas.

Shakespeare, “( Nhello”

Banco Safra

Tradicao Secular de Seguranca
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Um Bom Plano De Midia Comeca
Com Um Bom Veiculo: Foutapeionvama






(s melhores classificados®
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Estado Globo IB Folha

*Respostas dos leilores a seguinte pergunta: CQual jornal tem o melhor caderno de dassificados?
Fonte: Vox Populi / Revista Imprensa.

O grafico acima revela muitas coisas importantes.

A primeira delas € que os entrevistados pelo Vox Populi entendem mais de classificados que
muito jornal por ai.

E 56 pensar um pouco: todos os classificados publicados no Estadio sao pagos.Todos, sem
€XCeCcao.

Para publicar um classificado no Estadao duas vezes, vocé tem que pagar duas vezes. Se quiser
publicar quatro vezes, tem que pagar quatro vezes.

O telefone para anunciar nos classificados do Estadao nem € dos mais faceis de se decorar:
856-9922.

E raramente o Estadao faz estardalhaco com os bons resultados dos seus classificados. As
pessoas descobrem que eles sao eficientes na pratica, nao na televisao.

Com tudo 1sso, como se explica entao essa lideranga absoluta do Estadao ha tanto tempo?
Como o Estadao continua sendo o melhor e o mais respeitado, mesmo nao abrindo suas paginas para
anuncios gratis como vem fazendo a Folha, por exemplo?

E que o Estadao tem tradigdo, eficiéncia e seriedade. Portanto, atrai anunciantes igualmente
sérios. E, como conseqiiéncia, acaba merecendo a confianga e o respeito do leitor.

Enfim, trata-se de um ciclo que dificilmente alguém vai conseguir romper s6 com estratégias
comerciais.

O anunciante nio espera estratégias comerciais de um jornal. Espera resultados.

E quem pode esperar resultados de um jornal que nio consegue vender nem os proprios

CLASSIFICADOS
DE EMPREGOS
DO ESTADAO.
856 9922

AQUI AS EMPRESAS PAGAM PARA TER VOCE.

SE VOCE PREFERIR, PROCURE UM DOS NOSSOS BALCOES DE ANUNCIOS OU A SUA AGENCIA DE CLASSIFICADOS.




Opinioes

bem medidas

A trajetoria vitoriosa do DataFolha

Nao faz muito tempo os veiculos de
comunicagao descobriram as
pesquisas de opiniao como um
importante suporte para o trabalho
jomalistico. E o jornal que mais
rapido sacou essa arma foi a Folha de
S.Paulo, que em 1984 criou um
departamento proprio voltado para
esse fim, o DataFolha. Em pouco
tempo, realizando um trabalho sério e
pioneiro, o DataFolha cresceu,
ganhou independéncia do jornal e a
reputacao de um dos mais sérios
institutos do mercado. Baseado numa

apostou no seu instituto de pesquisas
e furou os concorrentes.

Mas essa € apenas uma das pontas do
trabalho que o instituto realiza e o
que mais aparece para o publico
leitor. Internamente, o instituto
funciona como um termometro do
grau de aceita¢ao dos leitores da
Folha as constantes mudangas pelas
quais passa o jomal, e também subsidia
a Empresa Folha da Manha com dados
que auxiliam seu posicionamento
estratégico no mercado.

Para contar a trajetoria do DataFolha,

pesquisa do explicar o trabalho
DataFolha, a realizado pelo
Folha de §. institut
olha de B RIETFTIN g | mtutoe
Paulo, por falar da
exemplo, nao | ENTREVISTA ... ...... 71 | bem-sucedida
titubeouem | NA MIRA DA LUPARA . . . . 74 | parceria
publicar ..f:m OLHO CRITICO . . . 26 entre um uiei cu‘lu
manchete a ida de comunicagao
do entao SUPBREGD .iov5 v v 600005 4 79 e 3 pesquisa, 0
candidatodo PT, | TABELAS . . .. = g1 | Caderno de
Luiz Inaci " Midi
iz nacio Lula |y /A ELETRONICA . . . . s| .
da Silva, ao entrevistou
segundo turno MIDIA IMPRESSA . . . . . .. 87 | Antonio Manoel
dacorrida | VANAVERBA . .. . ... .. 89 | Teixeira Mendes,
pl‘FSldEHClﬂL Na STORY BOARD . . . . . 9 | © comandante do
época, a Folha DataFolha.
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Quando o day comeca, ‘
muitos consumidores ja acordaram ‘

ouvindo radio. Outros estao ainda no banhel-
ro. Ouvindo radio. Enquanto muitos outros tomam
café damanha. Ouvindo radio. Ja outros muitos estao
indo para o trabalho em seus carros. Ouvindo radio.
E o day vai passando, com o radio tocando. Nas ruas,
em casa, nas lojas, no cooper, nos hotéis, nos escritorios,
nos restaurantes, nos botequins e nos elevadores. Radio
de pilhas e sem pilhas, pequenos, grandes, medios
e micros, com headphone e sem headphone. Infor-
mando, divertindo, emocionando, ligando a co-
munidade e as pessoas na trilha sonora de
suas vidas. Ai, o day acaba e o radio
continua, embalando as Ima-
ginacoes e 0S SOo-
nhos. Ate amanha,
quando tudo come-
ca de novo, nessas
mesmas emissoras,
as mesmas horas.
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ﬁ MERCANTIL.

O leitor da Gazeta Mercan
til tem este privilégio unico
O de estar ligado com o mun
do atraves das mais prestigia
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de artigos do The Wall Stree
Journal, do Advertising Age «
das revistas Business Week
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Antonio Manuel: “Nao trabalhamos para politicos”

O homem
o DataFolha

Ele ajudou o jornal a privilegiar a pesquisa

por Luiz Egypto

No dia seguinte ao primeiro turno das elei¢oes presidenciais
de 1989, a Folha de S.Paulo cravou na primeira pagina uma
manchete recebida com alguma reserva em meio a ressaca da
campanha eleitoral. O jornal foi o primeiro a dar como certa
a ida de Lula para o mano-a-mano decisivo com Collor. A
certeza vinha das pesquisas realizadas pelo DataFolha,
dirigido pelo sociologo Antonio Manuel Teixeira Mendes.
Formado pela PUC de Sao Paulo, Mendes, 34 anos, chegou
ao DataFolha em 1985. Desde o ano passado é diretor de
administragao e controladoria do Grupo Folhas, drea a
qual o DataFolha esta subordinado. Nesta entrevista, ele
fala das revelagoes que lhe sao oferecidas pelos niimeros.

CADERNO DE MIDIA

S.Paulo descobriu a importancia da pes-

quisa e resolveu investir nessa drea?

Antonio Manuel Teixeira Mendes —
A Folha fo1 o jomnal pioneiro, no Brasil, em
ter um instituto proprio fazendo pesquisas
de opinido publica. Acho queisso se deuem
fun¢ao da linha editorial do jornal e do tipo
de jornalismo praticado pela Folha de
S.Paulo. Aqui, a credibilidade do instituto
caminhou junto com a credibilidade do jor-
nal. O DataFolha também vende pesquisas
para outros meios de comunicagao, como,
por exemplo, durante as campanhas eleito-
rais, quando temos feito associagoes com
outros veiculos.

| mprensa — Como ¢ quando a Folha de

Imprensa — Que tipo de suporte o Da-
taFolha da para a Folha de S.Paulo?

Antonio Manuel — Nos temos uma pes-
quisa grande sobre o perfil do leitor da Folha
¢ a avaliagéo que ele faz do jomal, realizada
de dois em dois anos. E uma pesquisa muito
completa, que envolve os leitores assinantes
e compradores em banca na cidade de Sao
Paulo e no interior do Estado. Além dessa,
temos ainda a pesquisa de avaliagao editorial,
que avalia o que foi o jomnal na iltima semana.
E todo novo langamento ou toda reforma
grafica que o jomal sofre € acompanhada por
pesquisas, ou antes ou depois.

Imprensa — Como a Folha utiliza o
resultado dessas pesquisas’?

Antonio Manuel — O jornal trabalha os
dados de pesquisa de uma maneira muito
inteligente. A Folha nao faz a pesquisa para
saber o que ela tem que mudar: na verdade, o
jornal primeiro muda e depois confere, atra-
vés da pesquisa, qual € o efeito dessa mudan-
ca. A Folha nao lida com o trabalho de
pesquisa como se este pudesse resultar numa
espécie de grande iluminagao — até porque
isso nenhuma pesquisa faz. Quando se avalia
um determinado produto, o parametro que o
publico tem desse produto na verdade ja esta
dado. E quem produz, quem esta por tras da
produgao dessa mercadoria € que tem de per-
ceber os envolvimentos que o publico tem
com o produto e, a partir dai, oferecer novos
produtos ou fazer alteragdes no que ja esta no
mercado. O que de fato a pesquisa vai dar sao
informagoes, subsidios, uma base, mas nunca
indicar o que vocé deve fazer.

Imprensa — O que o publico gosta de
ler na Folha de S.Paulo?

—
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¢6Se vocé tiver um jornal so
de servigos, perde-se

o espirito do produto; sem
determinados servigos,

o jornal empobrece. E o leitor
quer um jornal completo??

FOTOS FRANCISCO ESTRELA

Antonio Manuel — De um modo geral,
os colunistas da Folha tém um indice de
leitura muito alto. As segoes fixas do jornal
sao muito lidas, a parte de politica ¢ de
opiniao também. O que percebemos no lei-
torado da Folha é que ha um envolvimento
muito grande com politica ¢ com a parte
cultural, e ha uma demanda cada vez maior
de servigos. O leitor — e quando falo do
leitor da Folha posso extrapolar para o
leitor de jornal de uma maneira geral —
quer cada vez mais servigos. Nesse senti-
do, ao mesmo tempo em que o DataFolha
faz as pesquisas e procura mostrar qual ¢
o interesse do leitor, também produz para
a Folha de S.Paulo as pesquisas de servi-
¢o, de bolsa de salarios, de valores de
alugueis, de pregos de imdveis, da varia-
¢ao de cesta basica e um sem-numero de
trabalhos desse tipo.

Imprensa — A tendéncia observada no
mercado ¢ mesmo a que aponta para um
jomalismo voltado para o servigo? Nao
existe ai um risco de o jornal transformar-se
num enorme supermercado para o leitor, o
que descaracterizaria o veiculo sob o ponto
de vista do papel que ele deveria desempe-
nhar na sociedade?

Antonio Manuel — Eu nao sou especia-
lista em jornal, mas nos anos 70 ¢ 80, por
exemplo, a politica foi o carro-chefe do
jomnalismo. Mesmo a Folha de S.Paulo deu
o grande salto no seu crescimento editorial,
principalmente em meados dos anos 80,
com a cobertura politica e a campanha das
diretas-ja, quando catalisou todo um senti-
mento nacional. Hoje, porém, ha uma ten-
déncia muito grande para o servigo, mas,
ainda assim, o leitor agora procura um certo
equilibrio no jornal. Se vocé tiver um jornal
s0 de servigo, vocé perdeu o espirito do
produto; mas, se vocé nao tiver determina-
dos servigos, o jornal empobrece. No fundo,
o leitor quer tudo: quer um jornal investiga-
tivo, apartidanio, independente e que tenha
muitos servigos. O que o leitor deseja é um
jomnal completo.

Imprensa — O leitor gosta que a Folha
trate muito de s1 mesma em suas paginas’
O que o DataFolha ja aferiu a esse respeito?

Antonio Manuel — Ha um interesse
muito grande do leitor em saber como as
coisas ocorrem internamente no jornal. Mas
€ claro que, se isso for feito em doses muito
fortes, pode até irrita-lo. Entretanto, se vocé

publicar isso na medida certa, esta dando
uma informacao interessante para o leitor.
E se ndo der nada, quando o jornal passa por
mudangas, o leitor fica sem informagao e
comega a especular. Entao, o que a Folha
faz ¢ informar o seu leitor. Isso agrada
muito a ele.

Imprensa — Vocé acha que existe lugar
para dois grandes jornais numa cidade
como Sao Paulo?

Antonio Manuel — Essa ¢ uma questao
muito discutida pelos jornalistas e editores,
nao so da Folha. Na verdade, se formos
avaliar o numero de leitores do Estado de
S.Paulo, da Folha e mesmo de outros jor-
nais em relagao a populagéo, ha ainda mer-
cado a ser conquistado. Evidente que ha
também a questao cultural e economica,
que explica o fato de os dois jornais estarem
no patamar de leitura em que estao. O que
aconteceu em Sao Paulo foi uma mudanga,
a partir dos anos 80, na circulagao: a Folha
foi gradativamente ultrapassando o Estado.
Os ultimos redutos do Estado de S.Paulo
em relacao a Folha em termos de vantagem
de circulagao, que eram as edigoes de do-
mingo, hoje nao existem mais, uma vez que
a Folha ja passou o Estado também aos
domingos. Isso, no entanto, nao mostra que
necessariamente va haver nesse mercado
apenas um grande jornal.

Imprensa — A Folha vem sustentando
um confronto acirrado com o Estadao des-
de o langamento do Roteiro de Empregos.
As suas pesquisas ja mostraram alguma
avaliagao do leitor quanto a isso? O que o
leitor esta achando desse embate?

Antonio Manuel — Nos fizemos uma
pesquisa com os leitores compradores em
banca da Folha e do Estado, na Grande
Sao Paulo. O dado interessante dessa pes-
quisa ¢ que houve uma aprovagao muito
forte — em termos numéricos, na casa de
64% — entre os leitores do Estado que
tinham tido contato com o Roteiro de
Empregos. Quem leu gostou, aprovou e
prefere o jornal com o roteiro. Quando a
Folha comegou com seus roteiros de imo-
veis € empregos, conseguiu mais que do-
brar a sua circulagdo na Grande Sao Paulo
aos domingos. E esses novos leitores aca-
bam entrando para a Folha por essa porta
dos servigos. Isso ¢ muito importante para
o jornal, porque o seu grande desafio ¢
conquistar mais leitores.
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Imprensa — Como ¢ a relagao da dire-
¢ao de redagao da Folha com o DataFolha'!

Antonio Manuel — O segredo do suces-
so do DataFolha — e do sucesso da Folha
de S.Paulo na divulgagio das pesquisas —
se da pela relagao que se estabeleceu entre
a redagao ¢ o instituto. Ha uma separagao
total entre o DataFolha ¢ a redagao. A
redagao nos solicita pesquisas, como qual-
quer empresa que queira uma pesquisa de
mercado pode pedir trabalhos para o Data-
Folha. O DataFolha ¢ pautado no sentido
do tema. O que pode acontecer € os jorna-
listas sugerirem perguntas, mas nao ha in-
terferéncia da redagao no DataFolha. Um
dado interessante € que todas as pesquisas
pedidas pela redagao sao publicadas, mes-
mo se os resultados destoem, por exemplo,
das opinioes defendidas no editonial do jor-
nal. Isso mostra a for¢ga da pesquisa no
jornal. A pesquisa de opiniao publica sem-
pre volta para a opiniao publica, e essa ¢
uma das premissas do DataFolha no mer-
cado: so fazemos pesquisas de opiniao pu-
blica para meios de comunicagao ¢ sob a
condigao contratual de que os resultados
serao publicados. Essa ¢ a apolice do Data-
Folha com o mercado: pesquisa de opiniao
publica so ¢ feita por nos se for para divul-
gacao. Pesquisa de mercado logicamente
nao, porque € uma pesquisa privada e vocé
nao necessariamente precisa publicar. E o
DataFolha, dentro dessa apolice a que me
referi, esta aberto para o mercado. Mas nao
fazemos pesquisas para politicos, candida-
tos, partidos nem para governos.

Imprensa — O que as pesquisas do Da-
taFolha indicam sobre a expectativa da po-
pulagao sobre a inflagao? As pessoas ainda
acreditam que a economia pode melhorar e
haver uma retomada do desenvolvimento?

Antonio Manuel — Ao se comparar, nas
pesquisas de opinido, os indices de popula-
ridade de um governo com as curvas de
inflagao ¢ de desemprego, nota-se que,
quando a inflagao sobe, a popularidade dos
governantes cai, e vice-versa. E, mesmo
quando a inflagdo cai e o desemprego au-
menta, a tendéncia € a de que a popularida-
de suba. Hd uma relagao direta entre
desempenho economico e popularidade. O
peso do aspecto econdmico € muito maior
do que qualquer aspecto politico. O Execu-
livo Joga muito com isso. Ha uma avaliagao
que diz o seguinte: o presidente Collor,
atualmente com 8% de 6timo e bom nas

pesquisas de opinido, tem tudo para se
recuperar, bastando para isso que o Brasil
tenha um pequeno crescimento econémi-
co em 1993. Ha uma flutuagao muito
grande da opiniao publica na avaliagao do
Executivo.

Imprensa — Com relagao as eleigoes
municipais em Sao Paulo, vocé tem algum
dado que possa indicar a tendéncia que o
eleitorado paulistano estaria seguindo em
outubro?

Antonio Manuel — Séao Paulo tem uma
histona politica recente muito interessante,
Desde o inicio da chamada abertura politi-
ca, a situagao nunca ganhou elei¢ao na Ca-
pital. Em 1982, Franco Montoro ganhou
disparado a eleigao na Capital ¢ Reynaldo
de Barros, que era situagio, ficou em tercei-
ro. Em 1985, a situacdo era PMDB e deu
Janio Quadros. Em 1986, nas eleig¢oes para
0 governo do Estado, ganhou o Antonio
Ermirio de Morais na Capital e Orestes
Quercia foi eleito governador com os votos
do Interior. Em 1988, para a Prefeitura,
ganhou a Luiza Erundina, oposig¢ao tanto ao
Executivo municipal quanto ao estadual e
federal. Em 1989, Fernando Collor, tam-
bém em oposi¢ao ao governo de entao,
ganhou os dois turnos na Capital. Em 1990,
nas eleigoes para governador, Paulo Maluf
ganhou na Capital e perdeu no Interior, que
novamente elegeu o governador. A historia
politica da Capital, portanto, mostra um
volo oposicionista muito forte.

Imprensa — E no Brasil, qual € a ten-
déncia que voce detecta agora com relagao
as eleicoes municipais? Ganha o PFL, o
PMDB de Quércia, o PT ou o governo
Collor?

Antonio Manuel — O que pode de fato
capitalizar a campanha sera certamenlte a
questao do decoro, nao no sentido do com-
bate & corrupgao como nos termos coloca-
dos nas eleigoes presidenciais de 1989,
quando Collor apareceu na posigao de um
iluminado que simplesmente iria varrer a
corrupgdo do pais no sentido janista, popu-
lista. Nao. Agora, o que deve ganhar forga
serao os novos procedimentos e as atitudes
de refor¢o a todas as questoes ligadas a
cidadania. Eu acho que essa eleigao muni-
cipal pode se calcar muito no sentido de
reforgar a questao da lisura, da honestidade.
E o eleitorado nao vai aceitar posigoes
como aceitou em 1989. X

CNas eleicies municipais
ganharao forga as

atitudes ligadas ao decoro,
as questoes da cidadania.
O eleitorado nao aceitara o
que aceitou em 19897




Na Mira da Lupara

a0 € sempre que os sicilianos se con-

sideram também italianos. Indivi-

dualistas, supertradicionalistas, os
meus ancestrais atravessaram uma historia
longa de invasoes externas, centenas delas
sO nos ultimos mil anos, dos nonnandos aos
mouros, dos nazistas aos americanos do
general George Patton, dos Bourbons aos
Savoilardos, ultimamente dos lurcos e até
dos albaneses.

Algumas das invasoes aconteceram atra-
ves das armas mortificantes. Outras, va la,
tinham a intengao de um salvamento. De
todo modo, a ilha dos meus antepassados
guardou delas inumeras seqiiclas. Por
exemplo, a mafia que produziu o meu santo
padrinho Calogero Castellamare. Saiba o
leitor, coleguinha jornalista ou publicitario,
que a mafia nasceu como uma conseqiién-
cia naturalissima de uma dessas nefandas
incursoes alheias. Dias desses cu conto a
historinha toda.

Muito bem. Don Calogero, apesar do
passaporte, pensa € age como um separalis-
| ta. Pudesse ele, lideraria um movimento de
independéncia. Se a Moldavia conseguia,
por que nao a ilha da Sicilia? Apenas em
raros momentos Don Calogero se veste in-
tegralmente com as cores da bandeira da
Velha Bota. Quando Toto Schilacci esta em
campo, no ataque da Squadra Azzurra, ¢
quando as maquinas fulgurantemente ru-
bras da Ferran lutam pela antiga gloria nas
corridas de Formula-1.

Dia desses, ao verificar o controle das
mensagens emitidas pelo fax do nosso de-
licioso sitiozinho em Ibitna, constatei que
Don Calo havia enviado um bilhete a Ma-
ranello, a sede da escuderia rossa. Investi-
guei o arquivo e descobri o teor do recado.
Dizia o seguinte:

“Carissimo Luca (observa¢ao minha:
trata-se de Montezemolo, o.manager da
brigada):

“Sugiro, imediatamente, que voce dé f¢é-
rias para a sua cabega. Dependure, ja, uma
Rider em cada orelha. Aquelus, por exem-
plo, que o Nélson Piquet esta usando no
anuncio anexo. Gazzo, Luca! Se¢ja esperto.

Quando sobe
0 sangue
no velho capo

n
™

Poucas coisas da Itdlia
fazem balangar
um bom coragao siciliano

por Silvio Lancellotti Contrate o unico piloto capaz de desenvol-
— ver a dignidade que desperdi¢amos.

*A béngao do seu padrino Don Calo.”

Confesso que nao sabia da relagao do
capo com o Montezemolo. Quando inda-
guel do velho, ele apenas me respondeu:
“Agora, depois desse anuncio, lambém o

Olivetto faz parte da minha familia.” De
fato, além do brilhante tema de oportunida-
de levantado pela W/Brasil (*Dé férias para
os seus pes, Piquet. Mas nao exagere”™), 0
meu babbo honorario se empolgou com
uma outra fulminante inveng¢ao do Wa-
shington e de seus bambinos: “Gradiente na
Fotoptica. Onde os pregos caem mais do
que os ministros.” Saiu nos jornais, bem em
seguida aos tombos do Magri da Orca, da
Margarida de Canapi e do Alceni das Bici-
cletas. Sonhei: espero que desabem bem
mais pregos — € mais ministros.

Sobre viagens

Minha filha Daniela passou um més em
Denver, Colorado (EUA), aperfei¢oando o
seu inglés na Regis University e, claro,
aproveilando para esquiar nos fins-de-se-
mana gelados por la. Detestou a comida.
Com excegao, logico, dos sanduiches do
McDonald’s e das pizzas da Hut. A cada
vez que viamos, na TV, o comercial do
papai e da pimpolha a devorarem Big Macs
e a manterem a cozinha de casa limpinha,
do jeito que a mamae tinha deixado, lagri-
mas de saudade caiam dos meus olhos e
daqueles de Don Calo. Para a alegria da
Mamma Freda, a nossa eterna governanta,
em lais ocasioes também nos, Don Calo e
eu, garantiamos a impecabilidade das nos-
sas dependéncias culindrias. Azar de nosso
molorista, obrigado a dirigir at¢ Sao Paulo
em busca de hambirguer e de batatinhas.

Igualmente nos apertou os coragoes o
belo filme da Parmalat com o goleiro Clau-
dio Taffarel e um batalhdo de criancinhas a
jogarem futebol. Além da exceléncia das
imagens, em particular a do minijuiz com o
apito na boca, nos comoveu a trilha sonora,
Notte Mdgica, que escutavamos nos esta-
dios da Italia sempre antes de cada partida
da Copa de 90. Belas semanas, apesar da
ridicularia de um certo Sebastiao Lazarone
¢ do rabo de um certo Dieguito Maradona,
que arruinou a Azzurra de Toto & Cia., em
plena Napoles.

E, por falar em Parmalat, ja éramos, a
Mamma, o babbo honoririo e eu, fas con-
victos do seu excepcional creme de leite. De
tirar o chapéu e de por o chapéu. O nosso
consumo aumentou ainda mais depois que
a empresa de Don Calisto Tanzi passou a
oferecer trés caixas ao prego de duas, Co-
mentario arguto de Don Calé: “Além, diga-



mos, da vantagem pecunidria, eis um filme
de televisdo que mostra o produto como ele
¢ de verdade. Filme de creme de leite tem
que exibir creme de leile e nao somente a
embalagem. Correto?”

Evidentemente, concordei. Quem pode
ser contrario a um capo mafioso, ainda que
aposentado? Don Calo, contudo, desceu
bem mais fundo no seu raciocinio irretoca-
vel: “Vocé ja percebeu que os comerciais
da Arisco dificilmente expoem a sua mateé-
ria-prima? Quando tratam de molhos ou de
purés de tomate, eles mostram
olhos eletronicos & la Cyborg,
bocas femininas — ou uma su-
cessio de pratos inidentifica-
veis numa mesa do tamanho da
planicie da Maratona. Cade o
produto?”

Silenciei, uma questao de
¢tica. Meu padrinho, no entan-
to, mergulhou muito mais: *O
filme da goiabada da Arisco,
por exemplo, promete mas nao
chega. E eu explico, figliolo. A
idéia de empacotar a goiabada
emuma embalagem do tipo Te-
tra Pak € definitivamente ge-
nial. Ao exibir a propria, no
entanto, a tal goiabada, o pessoal
da Arisco nao poderia encontrar
uma solugao melhorzinha do que
aqueles pedagos enormes em
cima dos quais aparece uma las-
quinha de quetjo?”

Mais comidinhas

Virias rapidinhas de Don
Calogero Castellamare, a res-
peito de alimentos & bebidas:

“Gostei do filme da Diet Coke
com um elenco quase todo psi-
cografado. Gente do meu tempo. Gente que
tomava mesmo Coca-Cola. O Bogie, o Lit-
tle Caesar, o Satchmo. Apenas manifesto as
minhas duvidas com relagdo ao Elton John.
De todo modo, um filme bem mais interes-
sante e politicamente correto do que aquele
da cerveja com o0 Tom e o Vinicius — um
celebrado bebedor de uisquinhos.

“Todos os anuncios de Campar sao
alraentes — eu usaria, mesmo, a expressao
“magnetizantes”, Silviotto. Sabe por que?
A cor ajuda. O tema musical também. Ago-
ra, com a sua influéncia nos meios de co-
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municagao, vocé nao me conseguiria o le-
lefone daquela garota de maio amarelo?
Tenho um recado a dar a ela. Seguinte:
Mocinha, por favor, um pouco de vida.
Vocé parece de madeira.”

Aos efeitos visuais

Don Calogero ficou intrigadissimo com
o filme da assinatura dialética da Folha de
S.Paulo. No seu equipamento de quase ul-
tima geragao, gastou horas a rever a grava-

na sua sala de video com o tal apetrecho.

Magico babbo mafioso. Engenhosamen-
te ele perpetrou um filme no qual aparece
20 quilos mais magro enquanto eu, pobre
de mim, surjo 30 mais obeso. Até entao,
nada de mais. Ocorre, porém, que Don Ca-
l6gero também compds um outro comercial
para o novo oleo Soya, da Ceval. Necessito
de um certo tempo para comentar.

O meu leitor fiel seguramente se recorda
dos elogios que o capo e eu dedicamos a
série de anuncios, sensiveis, superdelica-
dos, das margarinas da Ceval. De
repente, No nosso trajeto entre
Ibitina e a minha casa na megalo-
metropole paulistana, ficamos
horrorosamente impactados com
os outdoors do oleo Soya. O dleo
de bronzear das galinhas. O dleo
da turma da cebolinha. Pior:
mandachuva ¢ batatinha! Don
Calo nao compreendeu bulhufas.
Foi a Vivi, futura mamae da mi-
nha Giulia ou do meu Gianbattis-
la, quem desvendou o misténo:
“Vocés nao se recordam de um
desenho animado do século pas-
sado, os gatinhos vira-latas em
eterna batalha com o guarda
Belo?”

Comentario de Don Calo: “Isso
¢ que eu chamo de atualidade. Ou
de antincio de oportunidade!™

O impacto se tornou muito
maior na ocaslao em que presen-
ciamos os filmes da Soyana TV.
Uma latona ao lado de um ines-
crutavel grao de arroz ou de um

¢ao da pega, tentando e retentando entender
de que maneira o ator-protagonista vai per-
dendo a sua barriguinha inflada enquanto,
engracadissimamente, danga ¢ saltita num
cenario de fundo infinito.

Contei-lhe que se trata de um efeito de
computador. Nao deveria. Sei li como, o capo
imediatamente importou um equipamento
igualzinho do mundo civilizado. Fim-de-se-
mana desses, entretido eu mesmo com um
outro brinquedinho, um micro que joga brid-
ge, presente trazido de Denver pela Daniela,
mal percebi que Don Calo havia se trancado

peixe gosmento ou de um filé
bamboleante — e, no meio de
tudo, uma cabecinha a entoar fra-
sezinhas muitas vezes inaudiveis
ou inentendiveis. A mesma Ce-
val? Sera possivel?

Pois Don Cal6 remontou os filmes todos
me introduzindo, isso mesmo, pobre de
mim, no lugar da tal cabecinha misteriosa.
A série estd fazendo o maior sucesso nos
cassetes da molecada das redondezas do
nosso rancho em Ibitina. Ninguém gosta.
Mas todo mundo comenta. Melhor, as ma-
mies do bairro ja encontraram uma maneira
preciosa de apavorar as criancinhas desobe-
dientes: “Se vocé nao se comportar, €u pego
ao Don Calogero que prenda vocé dentrodo
peixe do dleo Soya.” X

75



Olho Critico

Um argumento

decisivo

contra a cnse

e\

Investir em propaganda
¢ a melhor defesa

numa economia recessiva

por Wiadir Dupont
= = PR

a0 importa o que esleja por tras da
iniciativa — e na verdade a causa
de tudo ¢ a crise brava que esta ai,
mas o fato é que merecem aplauso as
campanhas promovidas agora pela Asso-
ciagdo Nacional de Jornais (ANJ) e pela
Associagao Brasileira de Agéncias de
Propaganda (Abap), incentivando as em-
presas a anunciarem mais, sobretudo em
horas dificeis como as que vivemos ago-
ra. Além de bem-feitas, utilizam um ar-
gumento antigo, mas que deve sempre
ser lembrado: € na crise que ¢ preciso
anunciar com maior freqiiéncia. Outro
aspecto louvavel dessas campanhas,
principalmente a da ANJ, ¢ o importan-
c1a dada a midia impressa, o anuncio em
jornal — ultimamente relegado ao ras-
teiro terreno do varejao.

Como &?

Ainda sobre 0 assunto da midia impressa,
oanuncioda Edirora Abril promovendo seu
concurso anual, o prestigiado Prémio Abril,
sal com uma enorme baboscira: cminelo ao
lextlo em portugués, la aparece, sem grifo,
negrilo ou aspas, a expressao inglesa (ou
americana) hurry up (se apresse), incenti-
vando os publicitarios a inscreverem suas
pegas no concurso. Assim, hurry up, como
se fosse coisa propria da nossu lingua. Afi-
nal, todo mundo por aqui, mal ou bem, fala
o seu inglezinho. E ¢ da Abril um dos bons
manuals de como escrever correlamente em
portugucs.

Primeiro mundo

De irretocavel qualidade, produto de Pri-
meiro Mundo, o Anuario do Clube de Cria-
cao de Sao Paulo. Além dua belissima
produgao gralica ¢ visual, o Anndrio mos-
tra, na parte de midia impressa, alguns dos
melhores trabalhos do género do ano passa-
do. Grande e merecido destague, por exems-

plo, ¢ dado a série de amincios para revista
do automovel Lada, da Young & Rubicam,
produzida pela equipe de Christina Carva-
lho Pinto e Nelson Porto.
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A malicia de cada um

A comunicacdo no Brasil anda cada
vez mais esotérica e analfabeta — este
termo em seu sentido mais amplo. Em
melo as reformas no aeroporto do Galeao,
no Rio, o passageiro mais atento l€ o
seguinte cartaz afixado num canto: “Vocé
vai goslar do que estamos fazendo por
tras deste tapume.”

Ironia infeliz

Um [endmeno recente e curioso: enquan-
lo cal a qualidade editorial dos grandes
jornais brasileiros, sobretudo os dois de Sao
Paulo, toma-se brilhante a propaganda feita
pelas empresas jornalisticas, com énfase
especial, ulumamente, nos anuncios em que
0s Jornais brigam entre si por questoes co-
merciais. Um exemplo mais recente € o das
respostas do Jornal do Brasil a O Globo,
nas quais o primeiro desmascara os truques
de informagao do segundo. Amincios pro-
duzidos pela DPZ carioca. A primazia no
género, contudo, continua com a Contem-
pordnea, scguida de perto pela W/Brasil e
a Grottera. Em muitos casos, esses anun-
cios publicados nos jornais citados tém tex-
los mais envolventes e criativos que os das
malérias ao lado. Infelizmente.

Pragas da linguagem

Releases recentes de agéncias que che-
gam & coluna continuam trazendo pouca



informagdo e muito desalento em quem
ainda se preocupa com o trato cuidadoso
do idioma. Agora, qualquer novo contrato
das agéncias “vem engrossar a equipe...”
Esta expressao horrorosa, alias, na verda-
de junta-se a outra praga da Imprensa
publicitdria, que €, ao noticiar o desliga-
mento de um cliente desta ou daquela
agéncia, usar coisas do lipo casamento
desfeito, divorcio consumado, ¢ oulras
besteiras pomposas.

7

Siléncio intrigante

A campanha da cerveja Brahma, criada
pela Fischer, Justus, tlem provocado mui-
ta polémica no mercado, despertando
todo tipo de reagoes, contra e a favor, nao
so na Imprensa publicitaria como em ou-
tros setores. Gente do meio artistico e
intelectual que se manifesta contra a
imagem de Vinicius de Moraes toman-
do cerveja, por exemplo. O curioso em
tudo isso € que a agéncia alé agora nao
disse nada sobre essas reacoes. E claro
que nao tem nenhuma obrigagao de se
manifestar, até porque a campanha fez
sucesso ¢ esta ajudando a vender o pro-
duto. Mas, talvez, uma palavra de
Eduardo Fischer traria a esse debate al-
guma luz nova. Afinal, ele continua

dando a volta por cima.
la
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Cenas de agéncia

No final dos anos 60, quando a Ford
ainda se orgulhava do oval azul no Brasil
¢ no mundo, a empresa pensou em langar
por aqui o Ford Pinto — com esse nome
mesmo. A equipe de RP em Detroit foi
advertida, em tempo, pelos colegas brasi-
leiros, de que a palavra pinto ndo era uma
boa idéia para nome de carro, dada sua
conotagao mais conhecida no Brasil. De
la, respondeu um executivo mexicano ga-
rantindo que em Portugal a palavra signi-

ficava, pura e simplesmente, o filho da ga-
linha e do galo. Em cima dessa discussao
alucinante foram trocadas dezenas de telex, e
0s gringos, levados pela convicgao do mexi-
cano, que se gabava de conhecer bem o Brasil
¢ 0s brasileiros, insistiam na palavra pinto.
Como aconlteceu outras vezes na Ford daque-
les tempos gloriosos, Mauro Sulles, da agéncia
que entao bnlhava na casa, deve ter entrado
pessoalmente no circulto para gue ndo se con-
sumasse disparate tao grande.

e

Keep legal

Voltando a um problemu muito sério e
que, em certos momentos, se veé ofuscado
por questoes mais ligeiras, Roberto Duai-
libi faz a seguinte adverténcia: “Keep le-
gal”, diz ele, lembrando a primeira
recomendagao que os alunos das escolas
de administragao aprendem nos Estados
Unidos. Aja dentro da lei ¢ uma nogao
fundamental, pois mais ccdo ou mais tar-
de quem nao faz assim acaba sendo apa-
nhado. "Ha hoje — diz Duailibi — alguns
anunciantes que queremn lorgar suas agén-
clas a agir fora da lei. Acho isso um peri-
go, tanto como atitude legal quanto
moral. Eu ate sugeriria que losse impres-
so um cartazinho com o texto dizendo
exatamente isso: keep legal.”

Licoes da historia

No livro Um jornal assassinado — a
ultima batalha do Correio da Manha, de
Jefferson de Andrade (Jus¢ Olympio Edito-
ra), o jornalista Luiz Alberto Bahia, reda-
tor-chefe do Correio entre 1959 ¢ 1962, faz
0 seguinte diagnostico sobre a ruina do
jornal: *..a grande independéneia dos jor-
nais na ¢pocd repousava NUilo nos anun-
cios classificados. Na medidu ¢ que o pais
se modemizava, comegarain a surgir agén-
cias de publicidade, aparceendo os anin-
cios de prestigio, de bancos, de industrias,

da industria automobilistica. Tudo isso aca-
bou determinando uma mudanga — em ulti-
ma analise, a da reagao do jornal, da opinido,
com o perfil de renda. Entao, o jornal come-
¢ou a sofrer muito mais a influéncia de agén-
cias, de anuincios de prestigio...”

Pode parecer saudosismo ingénuo relem-
brar uma das causas que ajudou a liquidar
com um dos maiores jornais da historia
deste pais, mas o fato em si, o despudorado
abuso do poder econémico sobre a liberda-
de de pensamento e de palavra, merece
registro e reflexdo. E certo e legitimo que
deve haver harmonia nas relagoes entre ca-
pital ¢ opinido, mas quando predomina o
primeiro, sobretudo em fases sinistras da
histona, como fol o caso, 0 que ocorre € isso
mesmo — o assassinato de um grande jor-
nal.

(Ainda a proposito do Correio da Ma-
nha, recentemente o grupo DCl/Shopping
News, de Siao Paulo, comprou o titulo do
jormnal ¢ planeja relanga-lo “no momento
oportuno”, Trata-se, no minimo, de um de-
sallo perigoso, pois ndo se conhece, na his-
toria do jornalismo brasileiro, um caso
scequer em que um jornal fechado voltou a
levantar a cabega.)
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Da memoria

Ja que a DM-9 ficou com a conta da
Texaco, aqui vai uma contribuigao de um
legitimo filho do glorioso Bixiga: o posto
de gasolina provavelmente mais antigo em
Sao Paulo, sempre no mesmo lugar e com
a mesma estrela da Texaco a pairar sobre
seu teto, estd na Avenida 9 de Julho, esquina
com a Rua Manuel Dutra, no coragao do
bairro. O posto mudou de dono, sofreu al-
gumas reformas, mas continua la, na mes-
ma esquina, ha mais de quarenta anos — se
ndo for mais. Das instalagoes desse posto,
funciondrios mais antigos devem ter acom-
panhado, meio tristes, as mudangas regis-
tradas no velho bairro, embora aquele
pedago da Rua Manuel Dutra nao tenha,
felizmente, sido muito mutilado pelo pro-
gresso. Vale verificar. Quem sabe da um
bomm anuncio evocalivo, daqueles que ja
nao se fazem mais. X
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Voce
se interessa
pelo melhor
do jornalismo
internacional?

Voce
quer cinema
24 horas por dia,

sem intervalos,
a sua disposicao?

Vocé
quer estar
por dentro

de todos
0S esportes?

Voce
quer estar na 12 fila
dos maiores
espetaculos do mundo,
sem sair de casa”?

GIOBOSAT

A TV POR ASSINATURA VIA SATELITE
QUE COLOCA O MUNDO A SUA FRENTE.

Assine Globosat e aproveite o0s 4 novos canais. Ligue ja. Central Globosat de Atendimento

SAO PAULO (011) 884-9444 - RIO (021) 502-434"




Superego

Com tudo
pelo esporte

Ele ja foi campedo brasi-
leiro de saltos ornamentais,
campedo paulista de ginas-
tica olimpica, venceu varias
competigoes de equitagao e
hd um ano resolveu praticar
boxe — treinando com o
ex-campedao mundial Mi-
guel de Oliveira.

Um curriculo desses deve-
ria ser de uma pessoa que se
dedica em tempo integral ao
esporte. Nada disso.

O dono dessas proezas ¢
Roberto Luiz Grad, 48 anos
e 25 de profissao, diretor da
agéncia paulista Grad
Dammann Propaganda.
Agora, Roberto treina boxe
todos os dias, das 7Th30 as
8h30, antes de ir para a
agéncia, ¢ também nos fins-
de-semana. “Sempre consi-
detei 0 esporte um hobby, E
uma forma de dar vazao as
nossas energias”, explica
Grad. “Se fosse uma obriga-

¢do, perderiaa graga.” 0 atleta Grad: curriculo invejavel

FRANCISCO ESTRELA

Prosdécimo: ‘nloqul meu nome em jogo”

CADERNO DE MIDIA

A palavra
bem empenhada

A agéncia paranaense Exclam
levou ao ar recentemente um fil-
me de dois minutos da Prosdoci-
mo, com um depoimento de
Sérgio Prosdocimo, 50 anos,
presidente da empresa, no qual o
empresario reforga seu compro-
misso com a qualidade pelo fato
de o nome da familia estar grava-
do nos produtos da empresa.

*Quando me procuraram, a
familia temeu que o filme se
transformasse num chamariz
de seqgiiestro”, conta Sérgio.
“Mesmo assim, me dispus a co-
locar nosso nome mais uma vez
em jogo.”

Carrascoza: paixao

0 fascinio
da literatura

O redator da Companhia
Brasileira de Publicidade,
Joao Carrascoza, 29 anos e sete
de profissao, esta entrando no
mercado portugués por inter-
médio da literatura infantil, e
nao propaganda. Seu livro As
flores do lado de baixo, uma
lenda sobre como teriam nasci-
do as pedras preciosas, sera
langado em Portugal pela Edi-
tora Melhoramentos.

Carrascoza também esta ter-
minando seu primeiro romance
e, durante a Bienal do Livro
deste ano, em Sao Paulo, sera
langado mais um livro seu —
De papo com a noite — pela
Editora Scipione. “Eu trabalho
ha muito tempo como escritor,
€ uma paixdo”, confessa Car-
rascoza. “Comecei escrevendo
para adultos, mas nunca obtive
a repercussao que tenho agora.”



Para quem resolve, em 30 segundos, os maiores desafios da criacdo. -

Vocé, que enfrentou os maiores desafios com solugdes criati-

et
v

vas e egf;%i_entes em campanhas e comerciais, vai ter 0 seu
talento reconhecido. Inscreva-se no Profissionais do
Ano, 0 maior prémio da propaganda brasileira para

os publicitarios que se destacaram em 91. Nao

A

pense duas vezes. Envie seus trabalhos *

para 0s escritorios da Globo ou de suas

Afiliadas até 24 de abril. Ja pen-
| soiiVocé ainda ganha pré-
| . | ' | .

mios em viagens e em
4
A - dinheiro. Para quem

g | | D
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R o ~pensa ecria, nada




| TELEVISAO
PROGRAMACAO (SAO PAULO)
Total Min. A ‘ Custo 30" Cuslo 1'% Cusio
Giaers Horsrio Programs Emissors Exibicio | Semanal | Adiincie Publico CrS GRP (CrS) por mil
Noticinio 07:0007:30 | Jomal do SBT - (Reprise) TVS 3a/Sab. 150 1 45000 | 2.696.890,00 |2.698.890,00 $9.975,33
07:0007:30 | Bom Dia Brasil Globo 28/6aF 150 2 §1.000 1.325.500,00 662.750,00 16.364,20
07:30/08:00 | Bom Dia Sio Paulo Globo 2a/6aF 150 3 139.000 1.325.500,00 441.833,13 9.535,97
O7:30/08:00 Brasil 07:30 Manchete 2a/6aF 150 i 9.000 2 10,400, 100 - 23.3TL. T8
0"30/08:30 | Show de Noticias TVS Domingo 60 2 62000 | 2.696.890,00  |1.349.445,00 43.530,48
12:00/12:30 | Acomiece Handeirantes 2a/6aF 150 2 75.000 512.400,00 256.200,00 6.832,00
12:00/13:00 | Jomal da Cultura 60 Minutos Culturs 2a/Sab. 360 2 78.000 - - -
120041 3:00 Record em Noticias Record iaj6aF 300 3 118,000 634 568 00 211.322 567 337769
1200/13:00 | Gazeta Meio-Dia Gazeta 2a/6aF 300 1 36.000 266.110,00 266.110,00 7.391,94
12:45/13:25 Edicho da Tarde Manchete 2a/Sab. 240 2 §9.000 295.200,00 147, 600,00 331685
13:00/13:30 | Sio Paulo Ji - 1a Bdigho Gilobo 28/Sab. 180 18 697.000 | 2.758.000,00 153.222,22 3.956,96
18:30/19:00 | Joral da Record - Regional Record 2a/Sab. 180 2 $0.000 1.711.237,00 855.618,5%0 21.390,46
18:30/19:30 | Aqui Agors TVS 2a/Sab, 360 15 ST8.000 | 6.746.282,00 449.752,13 11.671,77
18:55/19:20 | Jornal Local Bandeirantes 2a/Sab. 150 2 65.000 1.408. 800,00 T04.400,00 21.673,85
19:00/20:00 | Jornal da Record - Nacional Record 2a/Sab. 360 2 73000 | 2988.207,00  |1.494.103,50 40.934,34
19:1019:30 | Sio Paulo em Manchete Manchete 2a/Sab. 120 ] 34,000 911.600,00 911.600,00 26.811,76
19:20/20:00 | Jornal Bandeirantes Bandeiranics 2a/Sab. 240 2 67.000 1.564.800,00 782.400,00 23.355,22
19:40/20:30 | TJ Bensil TVS 2a/Sab. 300 10 388000 | B.994.414,00 §99.441,40 23.181,48
19:45/20:00 | Siio Paulo Ji - 22 Edigio Gilobo 2a/Sab. 0 48 1,902,000  [12.234,000,00 254.875,00 6.432,18
20:00/20: 30 Jornal Nacional Globo 2a/Sab. 180 48 1.899.000  [13.254.600,00 276.137,50 6.979,78
20:00/20: 30 | Reporter Cultura [V Cultura 2a/6aF 150 2 T2.000 - - -
20:3021:30 | Jornal da Manchete Manchete 2a/Sab. 360 3 119.000 | 2.366.300,00 788.766,67 19.884,87
22:0022:30 | Jornal da Culturs Culturs 2a/6aF 150 2 78.000 . - -
22:0022:30 | Jomal da Culturs - Domingo Culturs Domingo 30 1 55,000 . - .
23:10023:30 | Jommal do SBT la. Edigio TVS 2a/6aF 100 9 377.000 | 6.746.282,00 749.586,89 17.894,65
23:35/ Noite ¢ Dia Manchete 22/6aF B ] 49,000 783,000,00 783.000,00 15.979,59
00:2500:30 | T Internacional VS 2a/6aF 25 o o= | 3148.139,00 - -
00:30/00:50 | Jornal da Noite Bandeiranies 28/6aF 100 | 44,000 512.400,00 512.400,00 11.645,43
00:30/01:00 | Jormal da Globo Gilobo 2a/6aF 150 10 184,000 2.809.500,00 280.950,00 7.316,41
00: 30/ Jomal do SBT - 2a. Edigio VS 2a/6aF = 4 172000 | 3.148.139,00 787.034,75 18.303,13
00-30/ Bandciranies Internacional Bandeiranics 2a/6aF - g nics 512.40C,00 - -
Debate/ 17:30/18:00 Canal Livre Bandeirantes 1afGaF 150 2 T0.000 $12.400,00 256.200,00 T.320,00
Estrevistn | 21002230 | Roda Vive Culturs uF % - . - 3 5
22:00/00:00 | Ferreira Neto Record Domings| 120 I 58,000 1.230.086,00 | 1.230.086,00 21.208,38
22:50/00: Cara a Cars Handeirantes Domingo 80 1 36000 | 1.564.80000 |1.564.800,00 43.466,67
23:3000:30 | 35 Onee ¢ Meia TVS 2a/6aF 300 . 321000 | 6.746.282,00 843,285,253 21.016,45
00:1%/ Critica ¢ Autocritica Handeirantes Domingo - . 2.000 $12.400,00 - 256.200,00
Econcmia ¢ 13:30/13:45 | Defenda-se Gazeta 2a/6aF 78 2 £8.000 225.745,00 112.872,50 2.565,28
Negicios 21:3021:45 | Dinheiro Vivo Gazew 2a/6aF 75 ! 38.000 775.010,00 775.010,00 20.395,00
23:30/23:35 | Momento Econdmico Manchete 2a/6aF 25 1 54.000 461.900,00 461.900,00 £.553,70
23:30/00:45 | Vamos Sair da Crise Gazeta 2aj6aF 378 1 21,000 713.115,00 713.115,00 31.957,86
19:40/21:30 | Programa de Domingo Manchete Domingo| 110 1 29.000 1.230.400,00  |1.230.400,00 42.427,59
Jorualismoy 20:00/22:00 | Fantistico Gilobo Domingo| 120 36 1.436.000  (10.708.600,00 297.461,11 745724
21:40722:35 | Giobo Reponer Gilobo GaF 58 34 1.336.000 7.726.100,00 227.238.24 5.783,01
12:3023:00 | Mewrdpolis Cultura 2a/6aF 130 1 32.000 = - -
22:40/23:30 | Documento Especial Manchete taF %0 8 313.000 1,§74.000,00 234.250,00 5.987,22
2330/ | Comando da Madrugade Vs Sabado . - = | 1.71226000 - -
Rural 07:0007:30 | Realidade Rural Bandeiranies 2a/6aF 150 . 4.000 246.000,00 . 61.500,00
08:3009:30 | Giobo Rursl Gilobo Domingo| 60 10 414.000 | 3.162.600,00 316.260,00 7.639,13
10:30/11:30 | Manchete Rural Manchese Domingo| 60 = - 224.400,00 : z
18:30/19:00 | Sio Paulo Rural Culturs GaF 30 1 47.000 - - -
18:45/18:55 | Agrojomal Bandeirantes 2a/6aF so | 1 54,000 1.408.800,00 | 1.408.800,00 26.088,89
Ecologia 07:30008:00 | Giobo Ciéncia Giobo Domingo 30 4 141.000 977.500,00 244.375,00 6.932,62
08:00408: 30 Globo Ecologia Globo Domingo 30 6 233.000 1.249.100,00 208.183,33 5.360,94
21:4022:05 | Panca Tem Cultura SaF 25 1 40,000 E 3 =

Fonte: Tabela de Pregos: Margo/92
[BOPE/Dhvisio Audi-Midia
SP: ADP/IQ - Sem. 04/92 (2701 » 02/02/92)

— Nenhum registro de sudiéncia
*  Audiéncia inferior a 0.5%
¥ Audiéncia nio disponivel no penodo pesquisado

Para o seu comercial ficar bem falado no Ceara

A Verdinha fala com 33 mil* ouvintes por minuto.
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| TELEVISAO

PROGRAMACAO (RIO DE JANEIRO)
Total Min. | . Custo 30* Custo 1% Custo
Género Hordrio Programs Emissora Exibicio | Semanal Publica CrS GRP (CrS) por mil
NOGCIAND 07:00007:30 | Jomal do SBT - (Reprise) TVS 3a/Sab. 150 . 7.000 500.144,00 - 71.449,14
07:00007:30 | Bom Dia Brasil Gilobo 2a/6aF 150 2 54,000 695.300,00 147.650,00 12.875,93
07:30/08:00 | Bom Dia Rio Giobo 2a/6aF 150 3 75.000 695.300,00 231.766,67 9.270,67
07:30/08:00 | Brasil 07:30 Manchete 2a/6aF 150 . 7.000 163.800,00 23.400,00
07:30/08:30 | Show de Noticias VS Domingo 60 1 21.000 500.144,00 500, 144,00 23.816,38
12:00/12:30 Acomlece Bandcirsnics 2ajtaF 150 1 21.000 325.587,00 325.587,00 15504, 14
12:00/12:30 | Rede Brasil - Ed Tarde Educstiva 2a/6aF 150 e o - - -
12:30/12:45 | Rio Noticias Educativa 2a/6aF 75 - e -
12:45/13:25 | Edigio da Tarde Manchete 2a/Sab, 240 3 59.000 217.800,00 72.600,00 3.691,53
13:00/13:30 | Jomal Hoje Giobo 2a/Sab. 180 2 $10.000 1.079.000,00 49.04545 2.115,69
18:30/19:30 | Aqui Agom VS 2a/Sab. 360 3 63.000 1.250.185,00 416.728,33 19.844,21
18:55/19:20 | Jomnal Local Handeiranies 2a/Sab. 150 1 21.000 £95.175,00 §95.175,00 4262738
18:55/19:10 | Rio Noticias Educativa 2a/Sab. 90 we L - = -
19:10/19:30 | Rio em Manchete Manchete 2a/Sab. 120 | 28.000 301.600,00 301.600,00 10.771,43
19:20/20:00 | Jomnal Bandeirantes Bandeirantes 2a/Sab. 240 1 16.000 994.300,00 994, 300,00 62.143,75
19:40/20:30 | TJ Brasil TVS 2a/Sab. 300 3 63.000 1.666.797,00 555.599,00 26.457,10
19:4320:00 | RJTV - 2a Edigio Giobo 2a/Sab. 90 46 1.080.000 5.774.800,00 125.539,13 5.347,04
20-00/20:30 Jormal Nacronal Gilobo 2a/Sab. 180 47 1. 104,000 7. 220.000,00 133.617,02 6.539 86
20:30/21:30 | Jormal da Manchete Manchete 2a/Sab, 360 3 59.000 1.578.900,00 526.300,00 26.761,02
21:30/22:00 | Rede Brasil - Ed.Noite Educativa 2a/Sab. 180 we e -
23:10/23:30 | Jornal do SBT la. Edigiio TvVS 2a/6aF 100 4 #9.000 1.250.185,00 312.546,25 14.047,02
23:38/ Noite ¢ Dia Manchete 22/6aF - 2 49.000 485.800,00 242.900,00 9.914,29
00:00/00:20 | Jornal da Noite Bandeirantes 2a/6aF 100 [ 33,000 325.587,00 325.587,00 9.866.27
00:25/00:30 | TJ Internacional TVS 2a/6aF 25 ow - 583.396,00 - -
00:30/01:00 | Jornal da Globo Globo 2a/6aF 150 13 298.000 1.462.600,00 112.507,69 4.908,05
00 30y Jornal do SBT 2a. Edicio TVS 2a/6aF 2 52.000 583.396,00 291.698,00 11.219,15
00 50/ Bandeirantes Intemacional Handeirantes 2a/6aF - - - 325.587,00 = 5
Debate/ 15:30/18:55 | Sem Censurs Educstivs 2a/6aF 1025 - - 3 =
Tt 17:30/18:00 | Canal Livre Bendeirantes 26aF | 130 \ 14000 | 32558700 | 32558700 | 2328621
22:0023:30 | Opinido Publica Educativa Domingo 20 we e = N
22:50/00:10 | CarnsCan Bandeirantes Domingo 80 2 52.000 994.300,00 497.150,00 19.121,15
23:30/00:30 | J& Onze e Meia TVS 2a/6aF 300 3 75.000 1.250.185,00 416.728,33 16.669,13
00:15/ Critica ¢ Autocnitica Bandecirantes Dormingo - | 23.000 325.587,00 325.587,00 14.155,96
Economia ¢ 23:30/23:35 | Momento Econdmico Manchete 2a/6aF 25 3 70,000 286.600,00 95.533,33 409429
e 00:4501:00 | Dinheiro Vivo Educativa 2a/6aF 75 - - . =
Entreterumento 18:00/19:00 | Intervalo Educativa Domingo 60 - . a .
19:40/21:30 | Progmma de Domingo Manchete Domingo| 110 1 23,000 952.800,00 952.800,00 41.426,09
20:00/22:00 | Fantistico Globo Domingo| 120 33 772000 | 4.903.200,00 148.581 82 6.351,30
21:40/22:3% | Giobo Reponer Giobo 6aF 55 41 965.000 3.888.100,00 94.831,71 4.029,12
22:40/23:30 | Documento Especial Manchete GaF S0 ] 195,000 | 490.500,00 186.312,5%0 7.641,59
23: 30/ Comando da Madrugada TVS Sibado - 2 54,000 317.569,00 158.784,50 588091
Rural 07:00007:30 | Realidade Rural Bandeirantes 2a/6aF 150 . 7.000 156.312,00 - 22.330,29
08:3009:30 | Giobo Rural Giobo Domingo 60 9 211.000 1.637.800,00 181.977,78 7.762.09
10:30/11:30 | Manchete Rural Marnchete Domingo 60 - - 125.100,00 - =
18:45/18:55 A grojornal Bandeirantes 28/6aF 30 . 9.000 £95.175,00 - 99.463,89
Ecologia 07:30/08:00 | Globo Ciéncia Gilobo Domingo 30 L 117,000 443.100,00 $8.620,00 1,787,18
08:00/08:30 | Gilobo Ecologia Globo Domingo 30 7 155.000 549.200,00 78.457,14 154323
Fonte: Tabela de Pregos: Margo/92 — Nenhum registro de audiéncia
IBOPE/Divisio Audi-Midia *  Audiéncia inferior 2 0.5%

RJ: ADPfIQ - Sem. 04/92 (27/01 a 02/02/92)

JORNAL DE PIRACICABA

L0 2 cominer 2o

-

Audiencia nio disporivel no penodo pesquisado

fonceirs” ilenior

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

(Representacao de Veiculos Publicitarios Ltda.)

A lorca estd no talento




[JORNAIS

OS PRINCIPAIS DIARIOS
CIDADE CIRCULACAO PRECO CM x COL - Cr§ FORMATO |
e up UL EDITORA DOM. pL WSAB | DOM. SEG. WSAB | DMPRESSAO ::,L: L
Séo Paulo SP | OEssdodeSPaulo | S/A O Estado de Sio Paulo 377867 | 213260 | 222787 [386.000,00 |273.60000 [273.60000 | NYLONPRINT | %3 6
Jornal da Tarde S/A O Estado de Sio Pasulo - 117.631 BE.R47 - |236.300,00 |172.900,00 OFF-SET 33 [+]
Folha de S Paulo Empresa Folha da Manhi S/A 522215 | 364726 | 375061 [441.756,00 |326039,00 |32603900 | OFF-SET 53 6
Folhs ds Tarde Empresa Folha da Manhi 5/A ¥ . - 67 499 00 55 185,00 OFF-SET 53 [
Noticias Populares Empresa Folha da Manhi S/A . - « | 3850100 | 3850100 | 38501,00 | OFF-SET 53 6
Diiio Popular Empresa Jomal Didrio Popular Lsds. | 114050 | 113,343 | 108.543 |167.400,00 [136.600,00 [136.60000 | LETTERPRESS 53 6
DC1 DCI-Editors Jornalistica S/A ’ . . - |141.30000 |141.30000 | OFF-SET 53 6
Gazets Mercantil Gazeta Mercantil Jornal S/A 74.291 72.498 - |199.00000 |199.00000 | OFF-SET 54 '
A Gazeta Pundagio Casper Libero . . * | 778000 | 7783100 | 77.831,00 | OFF-SET 53 6
A Gazeta Esportiva Fundagio Casper Libero . . * | 6247600 | 62.476,00 | 62.476,00 | OFF-SET 53 6
Didrio do Comércio Assoc.Comercial de Sio Paulo . . - | 5285000 | 5285000 | NYLONPRINT | 54 8
Dhano do Grande ABC Dhano do Grande ABC 5/A N N * 121395900 (117.427.00 |117.427.00 OFF-SET 54 ]
Rio de Janciro | RJ | Jomal do Brasil Jornal do Brasil S/A 203392 | 120913 | 133.662 (17580000 [118.90000 [118.900,00 | LETTERPRESS | 53 6
O Giliobao O Globo-Empr Jornal Brasileira Lids. 519.252 263917 265.511 |181.371,00 |111.48500 |111.485,00 OFF-SET 13 [
O Dia Editors O Dia Lida. 184418 | 215814 | 242388 [169937,00 [110.012,00 |11001200 | OFF-SET s1 6
Jomal do Commercio CGiraf. Edit Jomal do Commercio S/A - * | 133.560,00 - [ 108.271,00 OFF-SET 33 B
Tribuna da Imprensa | S/A Tribuna da Imprensa . . . - |22039500 [22039500 | OFF-SET 53 -
Belo Honronie MG | Diano da Tarde S/A Estado de Minas 63.387 22.3% - 44 109 00 22 oels OO OFF-SET 54 9
Didrio de Minas S/A Jomal de Minas . - » | $7.264,00 - | cos4000 | OFF-SET 5 9
Dhano do Comercio Dhiario do Comércio Empr.Jornal. Lida. " - = 40,928 00 OFF-SET 54 9
Estado de Minas S/A Estado de Minas 141,462 . 63.642 |129.370,00 - | 9712500 | OFF-SET (" 9
Jornal de Minas S/A Jomal de Minas . - * | 50.884,00 - | 39.34600 | NYLON PRINT si 9
Joral Hoje em Dia Ediminas $/A - Edit Graf e Ind MG . . * | 4420000 | 3400000 | 3400000 | OFF-SET 54 9
Vitiria A Gazeta S/A A Gazeta 60.576 28.651 30979 | 22.363,00 | 11.770,00 | 11.770,00 | OFF-SET 54 ]
A Tribuns Nassau Edit.de Ridio ¢ TV Lida. 13288 ; 13762 | 17.267,00 - | 9.09500 | oFFsET 34 b
Porto Alegre RS | ZeroHor Zero Hor Editors Jornal. S/A 219498 | 116134 | 113843 | 64.673,00 | 45.027,00 | 3823300 | OFF-SET 3% 5
Jornal do Coméreio CiaJormnal D.C Jarros = . . - | 2759900 | 2386500 | OFF-SET | 6
Correio do Povo Empress Jornal. Caldas Jr. ” » L 64 000,00 47 .000,00 &7 000 Oy OFF-SET 313 (]
Florianépolis SC | Didrio Catarinense Zero Hors Editors Jomal. S/A . . * | 31.489,00 | 2521000 | 25.210,00 | OFF-SET % 5
Jornal de Sta. Catarina | Editors Jomnal de Sta, Catarina Lida. . « | 29.047,00 - | 2420600 | oFr-sET 53 6
O Estado Empr Editors O Estado Lida. . = * | 28.379,00 - | 2247600 | OFF-SET 51 [
Cuntiba FR | Garewa do Povo Editors Gazrets do Povo Lids. 107.632 ian 36.372 28.502,00 19.571,00 19.571,00 OFF-SET 53 [+
Correio de Noticias Editors Correio de Noticias Lida. . : * | 28.453.00 - | 1952000 | OFF-SET 5 6
Curitiba Hoje Karina Publicidade Lida . = | 15.297,00 - | 1103400 | OFFSET 3 I_i
Diirio Popular Editora Diario Popular Lida . - * | 28.502,00 - | 195100 | OFFSET 51 6
Indhistria ¢ Comercio Empresa Jornal. | & C Lida. - - o 27.336,00 27.336,00 OFF-SET 54 ]
Jornal do Estado Editors Jornal do Estado Ltda. . . * | 19.346,00 - | 17.49900 | OFF-SET 54 ]
O Estado do Parans Editora O Estado do Parans S/A - : » | 24942000 [ 17.08600 | OFF-SET 53 6
Tribuna do Parana Editora O Estado do Parand S/A - . . - | 1708600 | 1708600 | OFF-SET | | 6|
Londrina PR | Folha de Londrina Empr.Jomal Folha de Londrina Lida, . . « | 29.112,00 . T 21.562,00 | OFF-SET 53 6
Jornal de Londrina Editors Jomal de Londrina S/A 4475 5.07m2 4381 | 14.102,00 | 10.450,00 | 10.450,00 | OFF-SET 53 o
Brasilis DF | Correio Braziliense S/A Correio Brazilicnse 62.314 22.871 28.683 | T9.661,00 | 56.901,00 ! 56.901,00 r OFF-SET 34 8
Jornal de Brasilis J.Camars ¢ lrmibios S/A . 2 o 2 l_unﬁ.m l OFF.SET [ =] s
BSB Brasil BSB Brasil Empr.Jomal.Lida. . = * | 69.706,00 - | #.719300 | OFP-SET 54 '
Goidnia GO | © Popular 1.Camars ¢ Inmios S/A . P » | 29.475,00 2 l 20.990,00 | OFF-SET 3| s
Diano da Manhi Uni.rﬂﬂﬂﬂl Lida. L " . 29.475,00 20.995,00 20.995,00 OFF-SET 51 | [
Cuisbé MT | Didrio de Cuiabi Empr.Jomal Didrio de Cuiabé 5/A . 3 * | 4436300 - | 340m200 | OFFSET 53 “
O Estado de Mato Orosso| Editors de Cuiabé Lida. . : » | 2790000 | - | 2124200 | OFF-SET 53 s |
A Gazeta de Cuiabié Editoras Oraf.Centro Oeste Lida. . - * | 23.625,00 = | 1900000 | OFF-SET 54 6

NOS VENDEMOS SEU PEIXE.
DIARIO
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JORNAIS

OS PRINCIPAIS DIARIOS
CIDADE CIRCULACAO PRECO CM x COL - Cr$ FORMATO
. ALT | N
SEDE UF TITULO EDITORA DOM. > WSAB | DOM. 24 WSAB | pMPRESSAO | om | cou
Campo Grande MS | Didrio ds Serma S/A Correio Braziliense . - * | 11.070,00 - | 931500 | OFF.SET 54 8
Correio do Estado Empe Had Jor Matogrossense Lida. - . . - | 108900 | 23.735,00 | OFF-SET 53 6
Maceso AL | Gazeta de Alagoas Jornal Gazeta de Alagoas Lida. 15.993% 7111 8.724 | 68.000,00 | 45.000,00 | 45.000,00 | OFF-SET 58 8
Jornal de Alagoas Empresa Jornal de Alagoas S/A 3.470 - 3.163 | 70.000,00 - | 4600000 | OFF-SET 54 8
Salvador BA | A Tarde Empeesa Editors A Tarde S/A 109.900 62.656 64.077 | 50.816,00 | 3081600 | 3081600 | OFF-SET 54 8
Jormal da Bahis Editors Jornal da Blahia S/A - . - | 2000000 | 2000000 | OFF-SET 54 9
Trituna ds Fahia Edisa Editors da Bahia $/A . - * | 4409400 | 44.09400 | 4409400 | OFF-SET 54 9
Correio da Bahis Empress Fahisna de Jomalismo 5/A . . . - | 3801600 | 3801600 | OFF-SET 54 9
Informe do Empresario | Editors Informe do Empresario Ltda. - - . - | 2145400 | 21.45400 | OFF-SET 30 5
Fortaleza CE | OPovo Empresa Jomal O Povo S/A 22.378 19.095 20,674 | 41.800,00 | 33.000,00 | 38.00000 | OFF-SET 53 9
Tribuna do Ceard Editora Tribuna do Ceard Lida. . . . - | $0.640,00 | 88.6540,00 | OFF-SET 53 9
Didrio do Nordeste Editora Verdes Mares Lida, 41.726 28.387 20836 | 4188800 | 38.08000 | 3508000 | OPP-SET 53 9
Sko Luis MA | Jomal de Hoje Grifica EditJomal de Hoje Lida. . - * | 37.538,00 - | 3128600 | OFF-SET 54 L
O Imparcial Empresa Pacotilhas Lida . . * | 3000000 | 22.500,00 | 2250000 | OFF-SET 54 8
Jodo Pessca FB | Comeio da Paraiba Jormal Correio da Parnibe Lida, . - * | 29.000,00 - | 231000 | OFF-SET 53 ]
O Norte S{A O Norte . . * | 2303600 | 16.976,00 | 1697600 | OFF-SET 54 5
Recife PE | Didrio de Pemambuco | Didrio de Pernambuco S/A 7.778 31.754 33814 | 56.300,00 | 4330000 | 43.300,00 | OFF-SET 54 10
Jornal do Commercio | Editora Jomal do Commercio S/A 47.980 36818 37.698 | 45.192,00 | 3982800 | 3186000 | OFF-SET 53 9
[Hario da Manhi Grafica ¢ Editors Imperador Lida. . - * | 48.000,00 - | 43.000,00 | TIPOGRAFICA 54 ]
Folha de Pemambuco | Ind.Grifica ¢ Ed. Primeira Edigio . - * | 33.931,00 - | 2018200 | OFP-SET 54 8
Teresina Pl | ODia Empresa O Dia Lida. 7.095 - 4444 | 3081300 - | 2071900 | OFF-SET 54 9
O Estado Editora O Estado Lida. . - * | 26.891,00 - | 1790700 | OFF-SET 4 8
Jornal da Manhi Editora Grifica Elijors Luda. . . * | 2640000 | 20.550,00 | 2055000 | OFF-SET 52 ]
Diirio do Povo Grifica ¢ Edit.do Povo Lida, . . * | 21.420,00 - | 1474500 | OFF-SET L 8
Natal RN | Tribuna do Norte Empr Jomal Tribuna do Nore Lids. . - * | 15.325,00 - | 11.866,00 | OFF-SET L 8
Dhario de Natal Editors O Disrio S/A . 5827 - 1540300 | OFF-SET L 8
O Poti Editora O Didrio 5/A 14.937 . - | 1400 - - | OFF-SET 54 ]
Aracaju SE | Jomal de Sergipe Empresa Jornal de Sergipe Lida. . * | 14.781,00 9.620,00 | OFF-SET Q2 7
Cazets de Sergipe Gazets de Sergipe S/A . 2 * | 7.2%000 5.800,00 | OFF-SET 50 L]
Jornal da Cidade Empr Grafica Jornal Cidade Lida. . . * | 1292000 | 994500 | 994500 | OFF.SET 53 8
Jornal da Manhi Ind.Graf Trib.de Arncajii Lida. . - * | 23.088,00 - | 4367900 | OFF-SET Q 7
Rio Branco AC | A Gazew do Acre Repiquete Serv Edit. Lida. . * | 1313000 10.400,00 | OFF-SET S4 (]
O Rio Branco O Rio Branco Lids. . - * | 569100 - | 724000 | OPP-SET a2 7
Macaps AP | Joral do Dis Editora Grifica O Dia Lida. . - * | 35.881,00 - | 3032700 | OFF-SET 42 7
Manaus AM | A Critica Empresa de Jormnais Calderaro Lida. . . * | 5111600 | 39.728,00 | 3972800 | OFF-SET 54 8
Amaronas em Tempo | Norte Editors Lids. . - * | #6.008,00 - | 3573500 | OFF-SET 54 6
Didrio do Amazonas Editors Ana Cissis Lids. . . * | 56.062,00 | 45.702,00 | 45.702,00 | OFF-SET S4 ]
Belem PA | A Provincia do Pard Empresa A Provincia do Pars Lida. . " * | 68.829,00 - | 58.381,00 | OFF-SET 54 ]
O Liberal Deita Publicidade Lida. . " * | TH081,00 | 62.444,00 | 6244400 | OFF-SET 4 ]
Didrio do Pars Empe.Edit. Grifica de Bauru Lida. » . * | 5814400 | 58.144,00 | 58.14400 | OFF.SET 4 '
Folha do Norte Delts Publicidade Lida. - . . ~ | 37.475,00 | 3787500 | OFF-SET 54 (]
Poro Velho RO | Aho Madeir Empreza Alto Madeirs Lida, . - " 9.123,00 6.062,00 | OFF-SET L7 B
O Estadio Empresa Jomal Estadio Lids. . - * | 31.089,00 - | 2773500 | OFF-SET s | 10
O Guapore Empresa Grifica Rio Campestre Lida. " . * | 15.639,00 11.999,00 | OFF-SET 48 6
Boa Vista RR | O Esmdo de Rorima Editors Jomal Estado de Roraima . - * | 3736400 - | 17.715,00 | OFF-SET 4
Palmas TO | Jornal de Tocantins J.Camars & Irmios S/A - . - | 11.102,00 | OFF-SET 53 6
Fonte: Tabela de Pregos: Margoy92
IVC: JANEIRO/|
* Consultar o Edilor
- Niio Circula
e
10 qe Cuinba
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Midia Eletronica

Eleitores do
Brasil,
preparai-vos!

\

\\/

A corrida eleitoral
vai mobilizar
a midia de todo o pais

omegara em breve a novela do hora-

rio eleitoral gratuito, através do radio

e da televisao, nas campanhas dos
candidatos a prefeito e vereadores.

Se o radio pode transmitir localmente na
grande maioria dos municipios brasileiros,
beneficiando a comunicagao dos candida-
tos com seus eleitores, 0 “comicio” eleitoral
pela televisao vai atingir, aproximadamen-
te, 100 municipios, além das capitais, de um
total de quase cinco mil no Brasil todo.

Se imaginarmos que em cada um desses
municipios havera trés campanhas, pode-
mos imaginar, também, que os candidatos
precisarao, para convencer os eleitores e
vencer as eleigoes, contar com a colabora-
¢ao e o trabalho de equipes integradas de
comunicagao ¢ de marketing politico, de
produtoras, de publicitarios, das pesquisas
de opinido piblica que detectam a realidade
nos diversos momentos da campanha.

Ferramenta moderna — O Boletim de
Informagoes para Publicitdrios, o BIP, da
Globo, traz uma interessante noticia sobre
uma forma de utilizagao de espago da TV
para comunicacao dirigida de mensagens
de empresas com publicos-alvo especifi-
cos, Internos ou externos: € o Circuito Fe-
chado, programagao nacional que pode ser
usada das 6h as 6h30, em modulos de 10,
15, 20 ou 30 minutos — portanto, antes do
inicio da programacao normal da emissora.

Desse modo, ¢ a um custo, segundo a
emissora, muito mais baixo do que a uti-
lizagao da TV Executiva via Embratel, o
Circuito Fechado pode atingir um determi-
nado publico previamente avisado do dia e
do hordrio da veiculagao da mensagem. E o
que ¢ melhor: cada pessoa pode assistir em
sua propria casa, gravar € vé-la novamente,
se quiser.

A utilizagao desse novo meio de comu-

BIP enumera algumas delas: reunioes para
langamentos de produtos ou projetos, con-
vengoes de vendas, comunicados, treina-
mento de vendas, campanhas etc.

O unico cuidado que a empresa deve ter
na divulgagao de sua mensagem € nao “en-
tregar o ouro aos bandidos™, ou seja, apre-
sentar fatos ¢ informagoes confidenciais,
pois qualquer pessoa madrugadora pode ter
acesso a essa nova forma de comunicagao.

Qual € o indice? — Um estudo do De-
partamento de Midia da FCB/Siboney faz
uma comparagao entre o crescimento do

prego do espago publicitario de algumas
emissoras de televisao e de uma revista,

relacionando-os com o valor do dolar e o
aumento da inflagao durante o ano passado.

Fixando janeiro de 1991 com o indice
100, vejamos como se comportam as tabe-
las de preco do Jornal Nacional, da Globo,
do Programa Silvio Santos, do SBT, da
novela das 21h, da TV Manchete, do Show
do Esporte, da TV Bandeirantes, ¢ de uma
pagina em cores da Veja.

O valor do dolar considerado € sempre a
taxa oficial do ultimo dia do més e a infla-
¢ao fo1 medida pelo INPC/IBGE.

A partir de outubro, a TV Globo ¢ o SBT
passaram a emitir tabelas de pregos quinze-
nais, motivo pelo qual ha dois indices refe-
rentes aos trés ultimos meses do ano.

O que se pode verificar € que os indices
de aumento das emissoras foram maiores
do que o valor do dolar ¢ da inflagao acu-
mulada no periodo de um ano, excegao feita
a TV Manchete. Também a revista Veja,
embora pouco acima do indice do dolar,
esta abaixo do indice da inflagao.

Resta saber se as emissoras mantiveram
os pregos de tabela ou se, ateé por pressao
das agéncias/anunciantes, os valores foram
negociados, chegando a niveis compativeis

nicagao pode servir a varias finalidades, e o

de aumento.

X

Tabela de Crescimento: televisao, revista, ﬁlrnﬂqin - 1991 (Janeiro = 100)

GLOBO 100 100 121 139 161 184 208 245 310 413 559
348 475 609

: 00 100 15 18 - 179 208 267 328 426 632
i 977 468
MANCHETE 100 105 126 141 155 179 208 246 E 351 426
VEJA 100 100 100 137 - 157 188 217 260 351 492
DOLAR 101 100 118 130 142 158 179 243 204 382 485
ABIJIIULADA: 145 183 171 182 202 228 262 302 6 463 SIS
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[REVISTAS - i

AS MAIORES DO MERCADO

3

Prego 1 - Cr§ Custo por mil Precode | Cr§ Formato

Titulo Editora Perlodicidade | Circulagio | Tiragem PAR 4 cores PA&BR r',.m capa | Assinaturs | Material cm
Veia Abril Semanal 833426| 932754 -| 67.400,000,00 -| »0871,01| 620000 322.400,00 | FoyRat | 27.4X208
! Istoe/Senhor Trés Semanal . *| 28.03000000| 37.250.00000 -| 6.000,00| 208.000,00 | FoyRot | 27.4X20.8
Manchete Bloch Sernanal . *| 23.127900,00] $9.813.800,00 - -| 500000 | 26000000 | Fowlito | 31.5X24.0
Exame Abril Quinzenal 119.208 |  147.742| 27.764.000,00| 37.018.600,00 | 232.903,83 | 310.537,88 | 6.90000 | 179.400,00 | FotRot | 27.4X20.8
Viséo Viséo Semanal . *| 10.436.000,00| 16.400.000,00 - -| 500000 | 195.800,00 | Fotolito | 27.4X20.5
1 Tendéncia Bloch Mensal . *| 7.669.00000| 14.570.800,00 . -| s00000| 60.00000| Fowlito | 29.0X21.5
[ —r——— FG.V. Mensal . | 1299.38200] 214891200 3 ~| 3.10000| 35,000,00| Fowlite | 20.0X21.0
Peq. Empr. /Gdes. Negocios Crlosban Mensal 118.271 156075 | 22.484.200,00| 28105200000 | 190.107,47 | 237.633,91 | 92.000,00 | 102.000,00 | Fololito 274X MLB
Giobo Rurl Globo Mensal . *| 20482.600,00| 27.310.100,00 . -| 750000| 90.000,00| Fotolito | 27.4X20.8
7 [ Manchete Runal Bloch Mensal . *| 6699.40000| 9.397.800,00 : $.500,00 | 66.000,00| FoyRot | 29.5X21.5
o | DBO Rural D.B.O. Mensal . *|  3.39000000| 4.893,000,00 . -| 4000,00| 4000000| Fotolito | 24.5X18.7
Diri;ﬂlunurl.'l Visko Mensal b b 5.036 000,00 T7.924 000,00 - =| 500000 50.800,00| Fowlio 2TIXH0.5
Playboy Abril Mensal 245312 369920 | 40.186.30000| 44.634.400,00 | 163.817,10 | 181.949,52 | $.500,00| 102.000,00| FoyRot | 27.4X20.8
1 Ele Ela Bloch Mensal Ly . B.341.60000| 12.484 600,00 - - | 600000 T72.000,00| FoyRo 95X21.5
Claudia Abril Mensal 320610 | 394.040| 39.659.50000| 49.681.100,00 | 123.700,13 | 154.958,05 | 7.00000| 84.000,00| FoyRot | 27.4X208
Nova Abril Merisal 257841 |  30051S| 3627330000 40.366.300,00 | 140.680,88 | 156.555,01 | 6.50000| 78.000,00| PoyRot | 27.4X208
Desfile Bloch Mensal . *| 13.946.500,00] 19.433.800,00 . -| 650000 78.000,00] FoyRer | 29.5X213
Mulher de Hoge Bloch Meridal s " 7.215.200,00 | 21380 400,00 - -| 4.500,00| 54000,00| Rotofilme | 31 5X240
j | Vogue Cana Mensal . * | 13.600.000,00 | 16.000.000,00 - -| 800000| 96.000,00 | Fololito | 30.2X23.5
| Ele Abril Mensal $4366| 102761 | 26.957.400,00| 33.732.900,00 | 495.850,35 | 620.477,87 | 7.50000| 90.000,00| Fowlite | 29.9%X23.7
..l. Marie Claire Globo Mensal . *| 3023060000 37.788.300,00 - -| 9.000,00| 108.000,00| Fotolito | 31.0X23.8
Pais & Filhos Bloch Mensal . *|  9.199.40000| 14.528.400,00 3 .| 5.30000| 63.60000| Fowlito | 29.5X21.5
Maxima Abril Mensal 133950 1RB.027 | 23.382.300,00| 28.383.000,00 | 17455991 | 211.892,50 | 6.200,00 | 74.400,00 | Fowlio 274X208
Cristiva Globo Menaal 271.295 33140 | 2903490000 | 3629060000 | (04, 707,62 | 130.884 44 | 7500000 | S0.00000| Foohio 27.4X20.8
Faga Ficil Giobo Mensal 171627 211.040| 13.415.300,00| 16.769.100,00| 78.165,44| 97.706,65| 7.500,00| 90.000,00| Fotolito | 27.4X20.8|
Manequim Abril Mensal JGT.8R1 401.210) 30.851.10000 | 33 705.60000| B3I.B6].63 91.620,93 | 6. 200,00 74 400,00 | FouyRol 27.4X0.8
Mon Tricot Abril 10 Edigies Ano . *| 11.689.100,00| 15.901.100,00 - -| 3.000,00 - | Powlite | 27.4X208
1 Moda Maldes Giloba Mensal - N 15.364. 200,00 | 19208, 300,00 - 7.000,00 B4.000,00 | Fotolito 27.4X20.8
Cliudia Moda Abril 10 Ediches Ano . *| 19.617.900,00| 24.417.000,00 g -| 6.000,00 -| FoyRat | 299x227
I:nntign- Al Semnanal 131.826 IB6.205 | 142333000 2100000000 | 107.993.49 | 15930090 | 5.300,00 FoyRot 29.9X22.7
E| Amiga Bioch Semanal . *|  6.261.10000| 10.186.200,00 d -| 4.500,00 - | FoyRot | 31.5X24.0
Semanano Al Semanal 12,699 T7 Gl 9998 150,00 | (430000000 33 763,17 | 437.322,24 | 3.500,00 = | Fotolto 9.9X212T
Carinho Bloch Mensal . *|  281350000] 4.206.700,00 - -| 2.20000| 33.60000| FoyRot 20.0X14.0
Capricho Abril Mensal . * | 32.602.900,00| 36.273.300,00 5 -| 5800,00| 69.600,00| FoyRot 274X20.8
! Carnicia Azul Mensal . *| 1382369000 | 18.000.000,00 é -| 180000 - | Powlito | 19.0X13.4
Quenda Globo Mensal 153.703 213,722 | 10.518.000,00 | 15.025.700,00 | 6843067 97.758,01 | 3.700,00| 44.400,00| Foiolito | 208X13.4
Destino Globo Mensal 156255 | 187300 7.661.100,00| 10.944.500,00| 49.02947| 70.042,56| 3.70000| #4.40000| Fotolito | 20.8X13.4
Casa Cliudia Abril Mensal 99.948 | 127209 | 20.041.400,00| 36.132.000,00 | 200.518,27 | 361.507,98 | 8.000,00| 96.000,00| FoyRot | 27.4X20.8
Casa & Jardim Efect Mensal . *| 12.000.000,00| 22.932.000,00 . ]| 7.00000| 42.000,00| Fowlito | 27.5X21.0
E Casa Vogue Cana Himestral . * | 13.600.000,00| 16.000,000,00 - -| 8.000,00| 48.000,00| Fowlito | 30.2X23.4
Design ¢ Intcriores Projeto bimestral . *|  #.196.000,00| 11.663.000,00 . -| 9500,00| 52000,00| Fowlito | 21.0X28.0
Moveleiro Moveis e Design Moveleiro mensal . *| 4.040927,00| 6.156.930,00 - 3.100,00 | 36.200,00 | Fowlito | 22.3X30.0
Superintereasante Abril Mensal 278.730 | , 342751 | 23.740.700,00| 34.002.700,00| 85.174,54 | 121.991,53 | 590000| 70.800,00 | Fowolito | 27.4X20.8
Hippus Trea Menaal » b B 43000000 | 11.235.000,00 - - | 6.500,00| 6600000 Fololio 27.4X20.8
Cies ¢ Cia. Flash mensal - *| 298520000| 298510000 : -| 490000| 49.000,00| Fotolite | 21.0X28.0
Ches ¢ Galos Gessulls burmesiral . b I .B26.7T74,00 2491 .676,00 - = | 6000 0 36.000,00 | Fotolito 21.0X28.0
Geo Universal Bilach Merisal . . 7.451.900,00 | 11.115.000,00 - -| 6.500,00| TR.000,00| FouRot 26.5X17.7
E Honzonte Geo Audichomo Bamiesiral . *| 1318000000 [ 13.180.000,00 6.000,00 | 36.000,00 | Foolito 28.0X21.0
l Plancis Trés Menaal . *| 406000000 549500000 . -| 5.00000| 30400,00| Fowolito | 27.4X20.8
3| towerview AR&T Mensal . *| 16.640.000,00 | 20.800.000,00 e - : - | Fowlite | 30.3%23.3
Brasil Service Afko Mensal . - - | 28.800,000,00 = -| 400,00 96.000,00 | Fowlito | 27.5X20.5
Hoa Forma Azul Mensal 15,411 69.763 | 22.075.000,00 | 24.500.000,00 | 62339386 | 69187541 | 6.600,00| 79.200,00 | Rotoset | 27.4X20.8
Saude Azul Mensal 99.044 | 134735 | 13.305.00000| 16.800.000,00 | 133.124,55 | 168.094,13 | 5.300,00| 63.600,00 | PoyRot | 19.0X13.4
Venturs Spala Trimestral . *| 982000000 9.820.000,00 = - | 15.000,00 - | Off-set 29.7X21.0
Corpo a Corpo Simbolo Mensal - *| 16.870.000,00 | 22.700,000,00 - - | 6.500,00| 78.000,00| FoyRot 31.5X24.0
: | Time Time Semanal . *| 16.360.000,00 | 24.950,000,00 - -| 486000 | 156.00000 | Fowlito | 27.6X20.8
i News Week Newsweek Semanal . . USS 1.435 USS 2.440 . -| 400000| 95.000,00| Fowolito | 27.6X20.8
= | The Economist Econom N Semanal . «|  usszi7o0|  USS9.100 : - | 13.480,00 | 700.999,00 | Fowlite | 27.8X209
Trip Trip Bimestral . =| 49560.00000| 583000000 - -| 150000| 2900000| Fowlite | 31.0%230
Hardeore Buster Wild Mensal " - 5. 109.888,00 6. 569 156,00 - = | 5.000,00 - | Fotolito 274X, T
E Maichy/Point Maich/Point Mensal . *| 11434.000,00 | 16.250.000,00 3 -1 720000 72.000,00| Fowlito | 28.0X21.0
® [ Fuir Azul Mensal 18.609| 90809 | 2059095000 25920.000,00| 533.319,95 | 671.346,06| 6.900,00| 82.800,00| Rotofiime | 27.4X20.8
Magnum Magnum Humestral . *| 12.564.48900| 15.259.723,00 . -| 8.500,00| 51.00000| Fotolito | 27.5X20.7




Midia Impressa

Modernidade
chega
aos contatos

Um exemplo de como as
vendas podem
ser mais profissionais

Adélia Franceschini

¢ maneira geral, a comercializagao
do espago da midia impressa conti-
nua na Idade da Pedra. A mais co-
mum abordagem dos contatos nas agencias
¢ 0 famoso “tem alguma coisa pra mim ai?”.
Posturas inovadoras ¢ profissionais sao ra-
ras ¢ mais facil de se encontrar em pequenas
editoras.

Entre os jornais, o Didrio do Grande
ABC delineia um novo padrio de atuagao
no mercado brasileiro. Enquanto ainda ha
resisténcia em se trabalhar com argumentos
técnicos de vendas na maiona dos casos, 0
Didrio do Grande ABC municia scus con-
tatos com elegante computador lap-top,
possantes softwares ¢ amplo banco de da-
dos. Com tudo a mao — dados da Marplan,
informagoes de circulagao, CPM compara-
tivo por se¢ao, cobertura no target, histori-
co dos clientes ¢ agéncia — o contato esta
municiado para uma boa defesa do veiculo.
Enfim, um exemplo a ser seguido.

E uma pena existirem tdo poucos direto-
res comerciais como o Iber¢ de Castro, que
teve a coragem de profissionalizar os con-
tatos do Didrio do Grande ABC. Esperamos
que ele faca escola no mercado. E que se
decida comprar cada vez mais pelos atribu-
tos e penetragao dos veiculos do que pela
marca do uisque oferecido como brinde.

Que mercado é esse?

Enquanto os proprios jornais publicam
gue o novo critério de classificagdo socio-
economica nao foi aceito pela ex-dire¢ao da
Abipeme, porque um grande cliente dos
maiores institutos — a TV Globo — podera
ser desfavorecido, sabe o que todos os ou-
tros meios fizeram? NADA!!! Quando al-
guns midias, ao tomarem conhecimento dos
resultados do novo critério, alardearam que
as verbas em TV seriam diminuidas e have-
ria proporcionalmente mais investidas em
revistas ¢ jornais, sabe 0 que a midia im-
pressa fez? NADA!!

Em paises onde as editoras de jomais ¢
revistas sao profissionalmente estruturadas
e tém horizontes que nao terminam na porta
do seu concorrente direto dentro do mesmo
meio de comunicagao, essa historia ja teria
gerado debales, estudos e um grande movi-
mento no mercado, onde anunciantes, agén-
cias ¢ editoras gostariam de comprovar a
veracidade dessas hipoteses. A técnica para
tais medidas esta disponivel, mas, como em

tudo nesta nagao brasileira, falta a disponi-
bilidade politica. E, dessa vez, ninguém
pode acusar as agéncias, pois, apesar de
serem acusadas de interesse pela midia ele-
tronica, foram as primeiras a levantar a
hipotese de um remanejamento possivel das
verbas. E, apesar de a crise ajudar, da falta
de anunciantes elc. e tal, a midia impressa
parece que deixara passar mais esse bonde
da histona.

Talvez essa seja a grande diferenga entre
a Rede Globo e os demais veiculos, eletro-
nicos ou nao: a disponibilidade politica em
fazer acontecer.

Novo capitulo Folhao X Estadao

Na renhida disputa, a Folha de S.Paulo
vem alardeando que chegou a vender 522
mil exemplares aos domingos, enquanto O
Estado de S. Paulo teria vendido apenas 358
mil. E realmente muita diferenga, se 0 IVC
constata-la efetivamente nos relatorios de
auditoria. Sao cerca de 50% a mais de cir-
culagdo paga em fungao dos antincios clas-
sificados gratuitos que nenhuma campanha
publicitaria conseguiria alavancar por si s0
— ¢ a forga do produto oferecido. Afinal,
em tempos tao bicudos, o Roteiro de Em-
pregos da Folha tem inegavel for¢a de atra-
¢ao de compradores. Nao sabemos se esse
novo contingente ¢ leitor, mas provavel-
mente um bom residual licara desse esforgo
descomunal da Folha.

O proprio veiculo afirma também que
outras iniciativas anteriores da mesma na-
tureza, lais como anuncios (t1ijolinhos) gra-
tuitos em Artes ¢ Espetaculos, acabam por
multiplicar por 30 vezes o espago com-
prado. Caberia um estudo especifico des-
ses resultados para que fosse possivel
analisar o grau de eficiéncia de medidas
dessa natureza na midia impressa. Seria
preciso levantar qual o tempo necessario da
veiculagao gratuita e seus custos inerentes
de captagao, impressao, papel, campanha, o
patamar obtido de retorno advindo dos
anuncios pagos e, a partir dai, ter-se a ana-
lise do break even e do custo/beneficio
dessas agoes.

O que nao se podera talvez medir serd o
possivel retrocesso do mercado caso os in-
termediarios do processo convencional
quebrem e deixem, portanto, de arrebanhar
uma parcela do grande volume dos freqiien-
tes anunciantes do meio jomnal. X
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REVISTAS

: Formalo
Titulo Editors Periodicidade | Circulagio | Tiragem "h:ﬂerh‘: ,.::*E:.'!:::- m aﬂ-- Malerial cm
Nautics Girupo 1 Mensal - =| 15.292.000,00| 24.570.000,00 - -| 6.300,00| 7800000 | Fotoliio 27 4X20 8
Bacispornt Pinus Merisal - *| 440000000 592000000 6.000,00 [ 72.000,00 | Fotolito 28.0X21.0
!’ Placar Albril Mensal .71 T3 | 1702060000 | 22.063.000,00 | 463.637.60 | 600.991.53 - - | Rotoset 27.4X20.8
Auto Esporte Efecé Mensal . . 7.589.300,00 | 13.377.000,00 650000 | 3900000 | Fotolito 27.5X20.1
CQuatro Rodas Abril Memisal 187.997 23460 | 3676010000 | 40.T4240000 | 19553557 | 21671835 | BOODO0 | 9600000 | Fot/Ro 27.4X20.8
i " Duas Rodas Sigla Mensal . *| 658023300 1180308500 -| 4.90000| 70.560,00| Fouwlito 27.4X20.8
Maoto Show Trés Meroal i *| 9250.000,00| 12.188.000,00 - - | 000,00 | 6000000 Fololito 27.4X20.8
InsFoto Iris Mensal - *| 19.140.000,00 | 26.000.000,00 6.500,00 | 7800000 | Fotolito 28.0X21.0
Birx Arul Mensal TL140 111,485 | 2227683000 | 24.800.000,00 | 308.799.97 | M1.77599 | 580000 | 69.60000| Fololito 274X208
Set Azul Mensal 42892 #9.214 | 18.630870,00 | 20.700.000,00 | 434.367,01 | 482.607 48 | 6.600,00| 79.200,00| Fotolito 27.4X20.8
Video News Sigla Mensal i | TEISAS000| 14.277.370,00 - -| 350000 | 79.200,00 | Fotoluo 28.0X21.0
i Audio News Sigla Bimensal . *| 902840600 15800812,00 $.500,00| 79200000 | Fotolito | 28.0X21.0
T Manica Globo Merisal 273.003 351.240 - | 16.237.300,00 -| 5947664 | 1.700,00 (1) | FoyRaot 19.0X13.4
Cebolinha Gilobo Mensal 226.396 288,250 -] 16.237.300,00 71.720,79 | 1.700,00 (1) | FoyRo 19.0X13.4
Chico Bento Globo Quinzenal 220698 |  277.800 - 16.237.300,00 -| 7357248 | 1.200,00 (1) | Fot/Rot 19.0X13.4
Cascho Gilobo Quinzenal 199.679 262.350 - | 16.237.300,00 81.317,01 | 1.000,00 {1)| FoyRot 19.0X13.4
Magali Gilobo Quinrenal 146.661 191.8%00 -| 16.237.300,00 =1 1I0.713,14 | 1.200,00 (1)| FoyyRat 19.0X13.4
Xuza Gilobo Mensal 57.944 95,500 =] 14.790.600,00 255.256,80 | 1.500,00 - | FoyRot 19.0X13.4
Chaves Gilobo Mensal . . -| 14.790.600,00 . -| 1.500,00 -| PoyRot 19.0X13.4
Fantasma Gilobo Mensal 16.711 36.450 | 14, 790.600,00 BES.0R168 | 1.600,00 Fol/Rot 19.0X13.4
‘; Tex Globo Mensal 41.508 67.925| 11.414.700,00 - - ~| 1.80000 - | FouRot 175X13.5
i Almanaque Disney Abril Mensal . . ()] 2.100,00 Fot/Rot 19.0X13.4
Tio Patinhas Abnl Mensal - . - N - -| 1.650,00 - | FoyRot 19.0X13.4
Margarida Abnl Quinzenal o . (3 1.000,00 Fot/Rot 19.0X13.4
Pato Donald Abril Semanal " » - (L)) - -1 100000 -| FoyRot | 19.0X13.4
Mickey Abril Mensal . " (N 1.300,00 Fol/Rot 19.0X13.4
ZE Canoca Abnl Quinzenal . . - (k) - -1 1.300,00 - | FoyRot 19.0X13.4
Lulurinha Abnil Mensal . . (3 1.500,00 Fot/Rot 19.0X11.4
Homem Aranha Abril Mensal . = - (£} - -| 2.000,00 - | FotRot 19.0X13.4
Conan Abril Mensal . . (3 -| 2.000,00 Fol/Rot 27.4X20.8
lhhﬂ Referéncia Mensal ol = 6.957.600,00 | 11.078.400,00 - - 320000 | 56.000,00| Foolito 27.4X20.7
Propaganda Referéncia Mensal . *| 695760000 11.078.400,00 520000 | 56.000,00| Fowolito | 27.4X20.7
% Imprensa Feeling Mensal b *1 795300000 10.300.000,00 - | 570,00 | 6840000 Fotolio 27.4X208
= | Mecio & Mensagem Ed M&M Semanal . *| B.729.653,00| 15.089.952,00 2.550,00 | 100.700,00 | Foiclito | 41.5X280
Meio de Comumicagso MC Edit. Mensal 0 " 5.478.33000| 947215500 - - L.75000| 21.000,00| Fotolito 36.0X28.0
Viaje Bem Spagat Bimestral . *| 31.226.250,00| 31.3%6.250,00 Fololito 28.0X21.0
lcaro lcaro Mensal - * | 21.000.000,00 | 23.000.000,00 -| 4.800,00| 57.600,00| Fololito 28.0X321.0
! Classe 15 Bimestral o *| 2952482800 30.103.125,00 - - - - | Fotolito 28.0X21.0
Circuito RV Editorial Bincstral " *1 1564800000 | 19.560.000,00 - - - - | Fotolito 28.0X21.0
Ponte Acres (2) Copy Desk Mensal " " = | 32.450.000,00 - - - | Fololilo 28.0X21.0
Fonte: Tabels de Pregos: Margo/92 (1) Pacote Turma da Monica:Cr$ 145.800,00
IVC (Total da Circulagiao Paga): Novembro/9 1 (1) A revista Ponte Acres ¢ distribuicls nas salas de embarque ¢ salas Vip dos seroportos.
* Consultar o Editor (3) As revisias da Abnil Jovem passam a ser comercializadas, usando como base cusio por
milheiro. (Cr§ 63.380,00)
Numero Custo Custo Numero Cuslo Cuslo
de Custo tabuletas bocnl de Cuslo labuletins bocal
Cidade tuhuletas Locais Indeterm. determ. determ, Cldade tabuletas Locais Indeterm. | determ. determ.

540 Paulo 5398 1.813 = | 702.000,00 | 651 .000,00 Curitiba 1.031 178 | 406.000,00 447.000,00

Rio de Janeiro 2260 B4 - | 702,000,00 | 651.000,00 Fortaleza 996 344 | 406,000,00 447.000,00

Salvador 990 4567 - - | 438.000,00 Belo Honromte 1.248 690 | 406.000,00 #47.000,00

Recife 1.508 485 - 458.000,00 Goiknia 462 184 | 352.000,00 422.000,00

Poro Alegre 1.3% 433 | 406.000,00 - | 447.000,00 Brasilia 243 97 | 352.000,00 422.000,00

Fonte: Central de Outdoor Custo: Canaz/Quinzena (Cr§)
Tabels de Pregos: Margo/92 - Nao tem custo.




Vana Verba

Algo alem
do aviao
de carreira

pega carona na rota
Porto Alegre-Sao Paulo

vindo de Sao Paulo pela manha para

uma reuniao ¢ minha secretaria, efi-
ciente como sempre, calculara exatamente
o horario mais adequado. Sem correrias, eu
chegara ao aeroporto para pegar o voo das
18h30. Dana para pegar o das 18 horas, mas
esse vinha de Buenos Aires, e a descida em
Cumbica pela ala internacional era uma
chatice que ela quena evitar.

Surpreendentemente, ja as 18h135 estava-
mos acomodados no aviao. Executivos indo
para Sao Paulo ou Rio e gaichos indo para
reunioes no dia seguinte de manha com
medo do nevoeiro que, as vezes, fecha o
Salgado Filho efou Cumbica. Faltava, no
entanto, a chegada de um vo6o de conexao
vindo do interior e havia que aguardar mais
alguns minutos.

Foi quando uma nuvem de mosquitos
invadiu a acronave. “Pernilongos da beira
do rno — explicou a acromoga — eslao
sempre aqui neste horano.” Eram milhares
deles voando por todos os lados, fazendo os
passageiros, como se fossem espectadores
de solenidade de abertura das Olimpiadas,
agitarem ritmadamente os jomais do dia ¢
as revistas semanais, tentando afastar es-
quadroes de insetos. As orelhas dos altos
escaloes esfriaram, pois os bichos entravam
nas bocas dos que se queixavam e nos ou-
vidos disponiveis para lamentagoes.

Fim de tarde em Porto Alegre. Tinha

Teto de cruzeiro — Ler, impossivel. Os
mosquitos zuniam sem parar, talvez mais
surpresos que nos pelo ambiente e ilumina-
¢ao totalmente desconhecidos para eles,
ameagando os olhos de quem parasse de se
abanar. Um comissario de bordo, parecen-
do experiente em voar naquele horario,
garantiu que, depois da pressurizagao, os
insetos cairiam como moscas mortas. Os
passageiros da frente esperavam que, com
a aceleragdo da decolagem, os bichos fos-
sem todos para o fundo do avido onde,
além de tudo, consta que € mais seguro
viajar. Um engenheiro defendia essa tese
com base na mecéanica dos fluidos que
aprendera no segundo ano da Escola Po-
litécnica e, como havia se formado em
agronomia, era a primeira vez que se uli-
lizava daqueles conhecimentos. Parecia
orgulhoso.

Finalmente a conexao chegou e, com 15
minutos de atraso, as portas foram fecha-

das, interrompendo o fluxo de mosquitos
que em nenhum momento havia parado.
Era inacreditavel a cena: os passagei-
ros se abanavam desesperadamente e
os milhares de mosquitos continuavam
em todos os cantos do avido. Veio a
esperada pressurizagao, ¢ nada. Decolamos
e os pernilongos continuaram homogenea-
mente distribuidos pela cabine. O tal enge-
nheiro, decepcionadissimo, nao encontrava
explicagoes convincentes.

A tripulagédo, cobrada, garantiu que com
a altitude tudo se resolveria mas, por pre-
caugdo, oferecia um exemplar do Zero
Hora para quem se encontrava desarmado.
Minutos depois o comandante avisa que o
aparelho atingiu o teto de cruzeiro, junto
com aquela utilissima informagao de que a
lemperatura extema era de menos 45 graus
Celsius. Com certeza, fora da aeronave, os
mosquitos morreriam.

Na verdade a situagdo piorou muito, ja
que a mosquitada ficou mais agitada ainda
¢ as vigorosas abanadas nao adiantavam
nada. Numa reagao tipicamente brasileira,
o jeito foi apelar para o humor: “Ainda bem
que nao estamos na Amazonia, senao esta-
riamos todos com malana”, disse alguém.
Imaginei que poderia surgir a qualquer mo-
mento a figura do “bandeirinha amarela™ —
o funcionario encarregado de borrifar reme-
dio nas aguas paradas que ainda vi trabalhar
no Rio na década de 50...

Foi uma hora ¢ meia de voo ¢ de luta com
os pernilongos. O servigo de bordo foi ndiculo,
com pratos derrubados por firmes jomaladas.

Chegamos a Sao Paulo no horario. O
comandante disse que tivemos vento de
cauda e deu para descontar o atraso na saida
e, quem sabe, 0 peso extra dos mosquitos.
Surpreendentemente, durante o pouso os
bichos caem no chao e nos deixam em paz.
Os passageiros se levantam e saem como se
tivéssemos tido uma viagem normal. O bra-
sileiro ja nao se incomoda com nada.

Fico pensando nos avides do futuro ja
nao tao distante — terminais de video
para cada um dos passageiros, nos quais
estarao disponiveis instrugoes de seguran-
¢a, infinitas opgoes de lazer e todas as
informagoes superatualizadas e classifi-
cadas por assunto de scu interesse parti-
cular — nada de jornais e revistas, coisas
de museu.

Como sera possivel enfrentar os mosqui-
tos do voo Porto Alegre-Sao Paulo? X

CADERNO DE MIDIA



Story Board

A incuravel
inveja do
filho da mae
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Foi so por a mamma
no melo que a
cobiga foi eliminada

por Nei Leandro de Castro
pe

P é
“'\:___-___-__-

m dono de agéncia paulista, de tem-
Upﬂramﬂnlﬂ transbordante, sobre
quem ja se teceram muitas lendas,
soube que um funcionario estava falando
mal dele. A critica, feita sem muita discri-
¢ao, se referia ao filho do dono, que estaria
fazendo uma carreira metedrica na agéncia
do pai, por pura protegao.
O empresdrio chamou o maledicente ao
gabinete e foi direto ao assunto:
— Eu soube que o senhor anda falando
mal de mim e de meu filho. E verdade?
— Bem...
— Nao precisa dizer nada. Talvez vocé
até tenha razao.
Fez uma pausa, aproximou-se mais do
funcionario e perguntou:
— Mas me diga uma coisa: pra subir na
carreira, voce deixa eu fazer com a sua mae
0 que eu fago com a mae daquele rapaz?

Voando alto

Uma agéncia carioca participou de uma
concorréncia para o govemo Max Mauro, do
Espirito Santo. A campanha foi muito bem
recebida, elogiada pelo proprio governador.

Mais tarde, no hotel onde se hospedava,
a diretoria da agéncia recebeu uma visita.
Um homem com cerca de 30 anos, bem
vestido e falante, anunciou-se como um
grande amigo de certo secretdrio com bas-
tante influéncia junto ao governo. Depois
das apresentagoes, o homem abriu o jogo:

— O meu secretdrio, antes de aceitar o
cargo, viajava todos os anos a Suiga, com a
mulher ¢ os filhos. Agora ji nao pode por-
que o seu salario ndo permite. Quero dizer
0 seguinte: se os senhores ganharem a con-
corréncia, meu chefe quer voltar a fazer
suas viagens. Nada mais justo, nao ¢?

A agéncia nao ganhou. Mas o senhor
secretario deve ter feito quatro viagens a
Sui¢a durante o governo Max Mauro. E s6
conlerir.

Os argumentos de Castor

Houve uma época em que todos os clu-
bes de futebol langavam camés para refor-
¢ar suas finangas. O Bangu, do Rio,
resolveu langar o seu e procurou o apoio de
uma agéncia de publicidade. A agéncia es-
colhida foi a Caio, que se animou com a
perspectiva de trabalhar para o time de Cas-
lor de Andrade, conhecido mao-aberta que

jamais mede despesas.

Foi marcada a primeira reuniao na agén-
cia, com a presenga de Castor, que chegou
acompanhado de uns discretos rapazes de
sua seguranga, lodos com mais de um metro
¢ 90 de altura.

A reunido comegou bem, mas algo pare-
ceu nao ter agradado ao presidente do clu-
be: a presenga de uma mulher, a contato
Alzira Meyer, numa conversa que ele talvez
julgasse so para homens. Talvez por isso, a
certa altura do campeonato, Castor se virou
para Alzira e perguntou & queima-roupa:

— Sabe qual € o meu principal argumen-
to numa reuniao dificil?

— Nao — disse Alzira. — Qual é?

Castor de Andrade tirou o tresoitdao da
cintura, joOgou na mesa:

— E esse aqui, 0.

A contato quase desmaia. A diretoria da
Caio, por via das dividas, preferiu nao aten-
der a conta.

0 caché da mulata

A conla do camé Bangu acabou sendo
assumida por um grupo de frilas. Castor de
Andrade mostrou-se um bom cliente, sem
frescuras, sem aquelas exigéncias que muitas
vezes nao passam de necessidade de afirma-
¢a0. SO exigiu uma coisa: na capa do camé
devena entrar a folo de uma mulata linda, na
epoca protegida por ele.

O fotografo F. Cunha conta que a sessao de
fotos foi emocionante. A mulata se excedia
em sensualismo, caras ¢ bocas, diante do pro-
tetor que assistia a tudo. No final, a modelo se
aproximou de Castor, fez beicinho e disse:

— T tao tristinha.

— Por qué? — perguntou o benemérito,
protegendo-a com um abrago apertado.

— Nao sei quando vai sair meu caché...
— choramingou.

— O Miido — gritou Castor, e logo
apareceu um guarda-costas de dois metros
de altura, com uma pasta 007 na mao.

O presidente do Bangu abriu a pasta,
tirou de dentro dela magos de notas altas e
foi passando, um a um, para as maos da
mulata, que dava gritinhos e revirava os
olhos. Curada a tristeza da modelo, Castor
virou-se para o fotografo e perguntou:

— Quanto custa o seu trabalho?

F. Cunha deu um prego mais superfatu-
rado que os das Lojas do Pedro. Recebeu o
dobro do que pediu. Cash. X
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tem movido o mundo nos ultimos 5 mil
anos: ouro. Em barras de cinco. dez, vin-
te, cinquenta, cem gramas e uma onca.

Seguranga total em varios tamanhos.

E certeza de recompra pela cotagdo do

Agora vocé encontra em qualquer dia. Faca como os homens mais efici-

jgéncia Ranesna o investimento gue entes de tadne ac temnos: invista em
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BELlA

ouro. Ouro Puro Banespa. Para vocé
ndo se preocupar com as mudangas da

economia pelos proximos 5 mil anos.

OURO PURO

banespa







