Um ensaio de
Gilberto Dimenstein sobre
{ a crianca brasileira
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Oucm tem OuroVivo sabe exatamente quan-
to tem, a qualquer hora. OuroVivo € uma
—~—

peca em ouro puro, com 5, 10 ou 20 gramas,
que tem recompra garantida. E s6 nao violar
o lacre que envolve a pega e o certificado, que
0 Banco do Brasil troca OuroVivo por dinhei-
ro vivo. No ato, sem medir
nem pesar. OuroVivo acom-
panha a valorizacao do ou-
ro e vem com certificado
de garantia do Banco do
Brasil e do Banco Goldmi-
ne. Pra conferir, vocé mes-
mo faz a conta. E ainda con-
ta com a garantia do Ban-
co do Brasil.

W ‘ BANCO DO BRASIL

Governo
do Brasil
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Ha muito tempo venho
pensando em escrever-
lhes, mas so agora, apds
alguns acontecimentos, ¢
que decidi-me em fazé-lo.
A finalidade desta carta é
demonstrar todo o meu
descontentamento com o
povo brasileiro. Gragas a Deus, tive condigoes
de obter um grau de instrugio melhor do que
a grande maioria de nossa populagio, o que
também me propiciou um rol de amizades
formado por pessoas dos extratos mais eleva-
dos. Muito embora isso possa parecer um
privilégio, acabou por se mostrar frustrante.
Essa frustragio se deve ao fato de sempre
Ouvir, eém CONversas com amigos, queixas
contra nossos politicos e a total falta de moral
que os cerca. Me revolta o fato se saber que,
se temos hoje uma porcentagem muito grande
de politicos com comportamentos nao condi-
zentes COm 0S Cargos que ocupam, isso se deve
também a um povo amoral. Ndo podemos nos
esquecer que nos os elegemos, portanto sio
todos nossos representantes.Por incrivel que
parega, os individuos pertencentes aos extra-
tos superiores precisardo se mobilizar caso
pretendam alterar esse estado de coisas. Nao
podemos esperar, lambém, que as camadas
mais baixas se movimentem, pois elas tém
necessidades mais urgentes como alimenta-
{‘-ﬁﬁ, trabalho e satde. Todos nos sabemos que

“sacos vazios ndo param em pe”.

Precisamos sair desse estado de letargia e
buscar um comportamento condizente com o
discurso revoltado das rodas de bate-papos.
Precisamos retirar da politica e seus bastidores
todos os que pelo povo se elegeram e por uma
minoria trabalharam. Uma minoria que na
maioria das vezes nao ultrapassa seus lagos
familiares. Necessitamos de um discurso de
unido, de um ideal social comum. A sociedade
brasileira nao pode ser deixada num “salve-se
quem puder”, como querem alguns. Assim,
nos tomaremos 150 milhées de pessoas queren-
do levar vantagem em tudo, e nis sabemos onde
isso vai nos levar. Devemos nio cacar as bruxas,
mas exigir a puni¢do de todos os que se apropria-
ram do dinheiro piblico. Vide INSS, LBA etc.
O Brasil ndo pode continuar sendo o pais da
impunidade. Néao podemos permitir também que
nossos congressisias aumentem seus salarios
quando ¢ como bem quiserem. Ja ndo basta a
vergonha que € o jeton? Nenhuma categoria
profissional tem essa regalia. Gostaria de deixar
bem claro que néo sou contra os saldrios ele-
vados que recebem, mas contra o fato de le-
gislarem em causa propria.

Por tudo o que coloquei até aqui, acredito
que, cada vez mais, a Imprensa € pega funda-
mental para que essa mudanga ocorra de fato.
Nossa Imprensa deve continuar livre e cons-
ciente de sua importancia. Como profissional
de midia que sou, sei da existéncia de um
veiculo de comunicagdo para cada tipo de
publico, seja ele dividido por sexo, faixa eta-
ria, classe social. Portanto, os meios ndo fal-
tam. Ndo deixemos entio que nos falte a
vontade e, acima de tudo, a dignidade.

Otavio Luiz Ribeiro Martins
Sdo Paulo — SP

O amincio “O que ndo nos mata nos toma
mais fortes™ que vocés criaram para IM-
PRENSA n® 51 ¢ excelente. O texto ¢ primo-
roso. Nio queria deixar passar a oportunidade
de me dar o prazer de expressar a satisfagdo
com que li o anlincio. A todos vocés, meus
cumprimentos. Com os votos de um ano novo
melhor do que vocés retrataram.

Héctor Brener

Vice-presidente executivo da Expressdo
Brasileira de Propaganda

Sdo Paulo — SP

Ney Galvao

Escrevo para agradecer as palavras em “de-
fesa” de meu tio Ney Galvao ("Urubus de
caneta ¢ bloquinho™, de Carlos Brickmann,
IMPRENSA n® 50) e, consegiientemente, da
minha familia. O que Brickmann escreveu é
um dos pontos que a minha mae, Marlene
Galvao, esta discutindo no livro sobre meu tio.
Nio foi facil enfrentar a Imprensa sensaciona-
lista durante a doenca e depois da morte de
Ney. Sou estudante de jornalismo e, acredito,
nao vou me deixar corromper. Responsabili-
dade e senso de justica devem sempre ser
levados em consideragéo.

Gabriella Galvao
Sdo Paulo — SP

Mauro Santayanna

A matéria “Jomalistas, essa gente sem me-
moria”, de Mauro Santayanna (IMPRENSA
n® 45), ¢ excelente. Parabéns repetidos.

Roldao Simas F*
Rio de Janeiro — RJ

Geraldo Alonso

Aceitem meus agradecimentos e parabéns
pela matéria veiculada em IMPRENSA n® 51
sobre o langamento do livro Geraldo Alonso:
0 homem, o mito. Ela refletiu com fidelidade
o0 conteudo, o espirito da obra e o texto bem
cuidado do autor e colaborador dessa revista,

Wiadir Dupont.
Geraldo Alonso Filho
Sdo Paulo — SP

O trovador

O artigo “Tristeza ¢ a vida sem sonhos”, de
Carlito Maia (IMPRENSA n® 48), traz um terri-
vel giliproqué envolvendo a morte do grande
trovador Adelmar Tavares. Diz, textualmente, o
autor do artigo: “Depois, soube que o autor era
Adelmar Tavares, o principe dos trovadores bra-
sileiros, responsavel direto pela paixdo imediata
que adquiri por esse género tao singelo de poe-
sia.” E prossegue, contando a historia do “desin-
feliz®, cujo nome ndo cita. O que deu,
naturalmente, azo a confusio da redagao, supon-
do que o autor estava, dali por diante, se referin-
do ao suicida como sendo o autor da trova. Como
biégrafo do poeta, autor do livro em elaboragio
Adelmar Tavares, um trovador ao luar, posso
dizer com toda a seguranca que o episddio so tem
em comum com o poeta a autoria da trova
deixada pelo suicida. Adelmar Tavares, nascido
no Recife em 1888, ja havia falecido 13 anos
antes daquele episddio, em 1963, no Rio de
Janeiro, respeitado e cercado pela esposa e fi-
]Imlmdnsdavehdﬂnahcaﬂmuaﬂnﬂhm
de Letras, a qual pertencia desde 1926. Ema
desembargador aposentado.

Eno Teodoro Wanke
Rio de Janeiro — RJ

Resposta de Carlito Maia: O leitor Eno
Teodoro Wanke merece meu duplo respeito:
como leitor e como famoso trovador, de quem
estou acostumado a ler quadrinhas lindas. Ele
tem razdo no que raclama. Eu também a
tenho, infelizmente (ndo gosto de ter razio
sempre...), pois ndo gostei do titulo e do olho
dados pela redagdo. Eis que leva mesmo ao
qiiiproqud apontado pelo amigo Wanke.

Acabo de ler a matéria “A festa do interior™
(IMPRENSA n® 51) e parabenizo a todos que
labutaram ¢ labutam para dar vida ao nosso
Lavoura e Comércio, o jornal mais antigo de
Minas Gerais, que mereceu destaque na repor-
tagem. Agora o Brasil inteiro ficou sabendo o
que nos, uberabenses, ja nascemos sabendo: a
Imprensa local, para a cidade, ¢ mais impor-

tante do que a da Capital.
Alda Marcantonio
Secretdria Estadual do Menor
Sdo Paulo — SP

X

As carfas para a redagdo devemn sef enviodas pora:
Revista IMPRENSA - Av. Brig. Faria Uma, 1.541, 15* andar,
CEP 01451 - 580 Poulo - 5P, Por questdo de espoco, O
carfas poderGo ser resurnicas pela recocdo,
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O BNDES
POR QUEM

CONHECE BEM
O BNDES.

““Aqui no
BNDES o tele-
! fone ndo péra.
E gente que
quer financiamento para modernizar
sua empresa, outros querem financia-
mentos para comprar maquinas
agricolas, perguntam sobre ex-
portagdo e sobre a Finame.

Eu, modéstia a parte, sei di-
reitinho o que o BNDES faz.

De tanto atender liga-
coes, se1 que o BNDES
tem financiamento para
as empresas produzirem
melhor, ficarem mais
competitivas. O Banco também € o
responsavel pelo Programa de Privati-
zacdo que esta sendo feito no Pais.

Por essa mesa tele-
fOnica também ja
passaram muitas liga-
¢Oes para tratar de
controle da po-
luigdo e preser-
vacdo do meio
ambiente.

SISTEMA BNDES

Alids, eu sou
testemunha
de que essa
preocupacao ja
existia no BNDES muito antes do
assunto virar moda.
A Finame ¢ outra coisa que
as pessoas confundem, pensam
que é financiamento dos outros
bancos. Nada disso. A Finame é
uma empresa do BNDES. Ela fi-
nancia equipamentos para
a industria e para a agri-
cultura com recursos do
BNDES. A rede bancaria
apenas repassa esses re-
cursos. E por isso que, para ter um fi-
nanciamento da Finame, basta ir até
a agéncia mais proxima. Simples, ndo é?
Mas sabe do que
eu mais gosto nesse
meu trabalho? E que
guando vejo uma em- ‘
presa dando cer- '
to, sei que tive
um pouquinho a
VEr com 1sso’’.

BNDES
FINAME
BNDESPAR

RIO DE JANEIRO: Av. Republica do Chile, 100 - Tels.: (021) 277-7455/277-7081/277-7284 - CEP 20139
BRASILIA: Setor Bancério Sul - Conj. 1 - Bloco E - 13° andar - Tel.: (061) 225-4350 - CEP 70070
SAO PAULO: Av. Paulista, 460 - 13° andar - Tel.: (011) 251-5055 - CEP 01310
RECIFE: Rua Riachuelo, 105 - 77 andar - Tel.: (081) 231-0200 - CEP 50000




IMPRENMA

Herodes tinha razao?

No Brasil, ao que tudo indica, ele tem uma legiao de seguidores

4 mais ou menos quatro anos, um ga-
roto de rua foi espancado, chutado e,
por fim, atirado ao rio Capibaribe, no
centro de Recife, diante de uma multidiao. A
crian¢a morreu como um animal. O registro
na Imprensa local foi uma notinha na editoria
de policia.

Essa estarrecedora indiferenca da sociedade
brasileira pelo drama de 20 milhoes de criangas
que tentam sobreviver nas ruas comegou a mu-
dar velozmente. E um dos principais responsa-
veis por essa mudanca, sem divida, € o jomalista
Gilberto Dimenstein.

Alertado pelo Fundo das Nagoes Unidas
para a Infancia (Unicef), que, ¢ de justica
reconhecer, descobriu antes de nos o drama
dos meninos ¢ meninas de rua e passou a
alertar os brasileiros, e com o apoio de um
estrangeiro que aprendeu a amar a infancia
deserdada das esquinas, o empresdrio israe-
lense Oded Grajew, entio presidente da Asso-
cia¢ao Brasileira da Industria de Brinquedos,
Gilberto Dimenstein saiu de seu gabinete de
comentarista politico em Brasilia, foi para as
ruas, vasculhou as favelas e chocou a opinido
publica internacional com o relato dos crimes
que o Brasil pratica diariamente contra suas

criangas. O papel de Dimenstein pode ser

comparado ao de grandes jornalistas do pas-
sado, como Joaquim Nabuco, que colocou sen
talento e sua indignag¢io a favor dos escravos.
Este ensaio de capa de IMPRENSA € um
aleria contra a insensibilidade de todos nds face
ao problema da crianca. Mas ¢, sobretudo, uma
homenagem a um jomalisia que nio perdeu a
capacidade de indignar-se, que resgalou o joma-
lismo de combate, de dentincia, enfim, um jor-
nalismo a servigo da Nagéo.

L N

Ha tambeém jornalistas a servigo da Na-
¢do, so que do outro lado da trincheira. Este
¢ o caso de Fernando Morais. Reporter pre-
miado e autor de livros de sucesso, Morais
optou pela carreira politica. Foi deputado
estadual por duas legislaturas, secretario de
Cultura e hoje ¢ o titular da pasta de Educa-
¢do do governo paulista. Na entrevista prin-
cipal desta edicao de IMPRENSA, Morais
revela que o bom desempenho no campo
politico ndo foi suficiente para apagar a
saudade que sente da redagao. Uma vez
jomalista, sempre jornalista.

OS EDITORES
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Agora vocé encontra em qualquer

agéncia Banespa o investimento que

tem movido o mundo nos wltimos 5 mil
anos: ouro. Em barras de cinco, dez, vin-
te, cinquienta, cem gramas € uma onga.
Seguran¢a total em vdrios tamanhos.
E certeza de recompra pela cotagio do
dia. Faca como os homens mais efici-

entes de todos os tempos: invista em
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ouro. Ouro Puro Banespa. Para vo

ndo se preocupar com as mudangas da

economia pelos proximos 5 mil anos.

OURO PURO

baneSpa
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Manhattan

ay Riddge, no Brooklyn, ¢ um
bairro de classe média com poucos
pobres ¢ alguns ricos. Sao italia-
nos, irlandeses, e, mais recentes,
arabes. Ha também meia duzia de
chineses ¢ coreanos.

E bairro conservador. Os italia-
nos ¢ irlandeses sao de terceira e
quarta geragoes, mais gringos do que euro-
peus. E bairro de baixa criminalidade, onde
o homicidio da manchete. Mas a noticia da
morte de Haeng Gu Lee, um exportador
coreano-americano, mereceu pouco desta-
que no segundo cadermmo do New York Ti-
mes. Isso foi em setembro. No entanto,
nesta cidade onde atualmente morrem seis
pessoas assassinadas por dia pelos mais
variados motivos, Haeng Gu Lee morreu
por um motivo sem precedentes na histona
de Nova York: ele morreu por causa de
vesiculas de urso negro.

O capitao de policia William Placken-
meyer, que chefia as investigagoes, nao
sabe exatamente quantas vesiculas. O co-
reano tinha trés refrigeradores em casa ¢ era
especialista em exportar partes de animais.
O New York Times dava outra informagao
extraordinaria: cada vesicula de urso negro
que “em Idaho vale 15 dolares™, no Havai
“custa 1.500 dolares ¢ na Coréia 15 mil
dolares™. E um entrevistado pelo jornal con-
ta que soube de uma vesicula vendida por
45 mil dolares. Isto mesmo, por exienso:
quarenta ¢ cinco mil dolares. Vocé nao
aciedita? Nem eu.

Partes estranhas — Nio haveria uma
sombra de urso nas montanhas deste pais
aqui em cima. Nas montanhas dos Cats-
kills, a uma hora ¢ meia de Manhattan,
volta ¢ meia tem urso roubando lixo em
quintais ou assaltando barracas em acam-
pamentos. Fomos conferir ¢ o 68° Distrito
Policial nos encaminhou para The Fish
and Wildlife Service.

— Detetive Sthephen Canfield, em que

posso servi-lo?

(E ou ndo ¢ uma maravilha falar com o
pessoal do Departamento de Peixe ¢ Vida
Selvagem?)

— Pode, sim senhor. Estou ligando sobre
a vesicula do urso negro.

— O crime do Brooklyn?

Gentil e bem informado, o detetive
Canfield.

— E verdade que vale 45 mil ddlares?

Afrodisiacos
no ponto
certo, please

Em NY pode-se perder
a vida por causa
de um produto suspeito

CETE
\"L(;~- *.'.._I 1

FRANCISCO ESTRELA

por Lucas Mendes

— Nao. Este numero que sai no Times
esta errado. As vesiculas valem no maximo
de trés a quatro mil dolares. Eu nao soube
de ninguém que pagasse mais do que isso.
Fol 0 que conseguimos apurar durante
uma operagao de infiltragao que fizemos
em 1988.

Ele explicou que passou dois anos infil-
trado entre cagadores € mercadores de ani-
mais no Estado de Nova York.

— Naquela operagao, descobrimos e
prendemos pessoas envolvidas na morte de
800 ursos.

— E por que ¢ ilegal cagar urso em
Nova York?

— Nao, néo ¢ ilegal. E a venda de vesi-

cula também ¢ legal desde que os cagadores
tenham tirado licenga para cagar urso e
cacem dentro do prazo permitido pela len.

— E por que a vesicula boa ¢ a do urso
negro? Ig?'mlhur que a do cinzento?

— Aqui ndo lemos mais ursos cinzen-
tos. Ainda ha alguns no Norte do Canada
e no Polo Norte e estao na lista de animais
em extingdo. Devem restar uns mil, talvez
um pouco mais.

— E para que servem as vesiculas?

— Na China, Coréia e mesmo partes do
Japao, ha quem use vesicula de urso como
usamos aspirinas para dores de cabega e
outros males do dia-a-dia. Mas ha quem
acredite que seja também um afrodisiaco.
Por que vocé nao fala com um farmacéutico
chinés ou coreano? Muitas destas partes
estranhas de animais € mesmo vegetais,
para certos povos, [ém propriedades afrodi-
siacas. E como ha cada vez mais estrangei-
ros entrando em Nova York, estas coisas
comegam a aparecer nao so saindo, como o
caso das vesiculas, mas também entrando
no pais. Por que vocé nao fala com o pessoal
do Aeroporto Kennedy? Os inspetores da
Agricultura e Vida Selvagem lalvez saibam
alguma coisa a mais sobre ursos e vesiculas

que possam estar passando por la...

“Pode ser fatal” — Antes de falar com
“o0 pessoal do Aeroporto Kennedy”, fago
uma pequena pesquisa € encontro Diane
Ackerman. Ela ndo ¢ boticdria nem trabalha
no Aeroporto Kennedy. E uma poetisa, ¢
além de poesias publicou virios livros de
nao-ficgao, entre eles The history of our
senses, que foi um best seller ano passado
e relangado agora em paper back. No capi-
tulo sobre gosto ha um subcapitulo sobre
“Sexo e Comida”. Ela conta que, “depen-
dendo da perspectiva, qualquer alimento
pode ser afrodisiaco... a fruta que Eva usou
para seduzir Adao no paraiso nao foi a
maga. Fol tomate, *a maga do amor'”,

E conlinua a autora:

“Da lista constam varios conhecidos: os-
tra, caviar, chifre de rinoceronte, rabo de
jacare, corcunda de camelo e ostras do cam-
po (testiculos de touro); alguns menos co-
nhecidos: genitais de cisnes, cérebros de
pombo ¢ lingua de ganso; ameixas secas
eram oferecidas nos bordéis vitorianos e
uma tal de raiz de Mandrake capaz de fazer
magicas, mas que nio conseguiu entrar no
meu dicionario. E a classica spanish fly (a
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mosca espanhola), o afrodisiaco preferido
do Marqués de Sade. A mosca era um tipo
de besouro comum no Sul da Franga que o
Marqués mandava esfarelar e servia envol-
vido num bombom. Provoca uma irritagao
gastro-intestinal combinada com melhor
circulacao do sangue, ¢ esla combinagao
causa uma poderosa ere¢ao do pénis e do
clitoris. Causa também sério estrago nos
rins e pode ser até fatal.”
Mas e a vesicula do urso?

Nova pista — Vamos para o Kennedy.
Nora Tareta ¢ “supervisora de primeira li-
nha”, japonesa de origem, havaizna de nas-
cimento e ha mais de vinte anos ali de nariz,
ouvidos e olhos apertadinhos mas abertos,
na alfandega do Kennedy.

— De urso, toda semana entra uma pata
pela JAL (Japan Air Lines). Mas entra le-
galmente, com todos os documentos exigi-
dos. Ela vem congelada dentro de um
plastico, importada por um restaurante.

— E pata de urso ¢ afrodisiaco?

— Que eu saiba, nao. De afrodisiaco o
que mais entra aqui € ginseng, que dizem
servir para tudo. Vocé conhece, nao? E uma
raiz. Aqui eles vendem de vanas formas, a

AR g b =
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mais comum agora ¢ a liquida. O engragado
€ que 0 ginseng que nos importamos do
Oriente sai quase todo daqui do Tennessee,
Kentucky e outros Estados do Centro-Sul.
Nos exportamos em estado natural, eles
consomem uma parte € reexportam o resto
para os Estados Unidos, reembalados como
produtos orientais. Os orientais adoram
ginseng americano, mas aposto que a ven-
da aqui cairia muito se os yuppies soubes-
sem que estao consumindo ginseng do
Kentucky.

— Os brasileiros costumam trazer algum
afrodisiaco?

— Nunca encontrei afrodisiaco brasilei-
ro €, de um modo geral, os brasileiros nao
trazem muita coisa complicada.

— Mas voltando aos animais e partes de
animais usadas como afrodisiacos...

— Acho que ai nao posso ajudar muito
porque sou da Agricultura. Sei de um pa-
quistanés — ou sera que era hindu? —
que tentou entrar més passado com um
pénis de veado.

— Afrodisiaco?

— Foi o que ele disse, muito sem graca,
coitado. Disse que era para o pai dele.
Explicou que o pénis ¢ excitado e cortado
guando estd rijo. Depois o misculo € es-
ticado e prensado como se fosse camne
seca. Estava enrolado, tinha quase um
metro de comprimento. Foi um dos ca-
chorros beagles do Brent Held que fare-
jou o pénis na mala. O Brent tem cinco
beagles. Ele € do Fish and Wildlife. Vocé
quer falar com ele?

— Tenho certeza de que no Brasil muita
gente gostaria de saber mais sobre estes
poderes do pénis do veado, mas preciso
terminar com a vesicula do urso.

Hoje, quase cinco meses depois do assas-
sinato, a policia ndo sabe quem matou
Haeng Gu Lee, mas esta agora investigando
uma nova pista. Os assassinos nao teriam
matado Haeng para roubar as vesiculas,
mas porque ele estava vendendo vesiculas
falsas. Eram de porco.

X

O LOBO DAS QUINTAS -FEIRAS

Toda quinta-feira é dia
do lobo.
Ele ataca em Brasilia,
mas m:gugii:ﬂ

em o pafs.
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derruba
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Vermelho jd descobriu
que a me maneira de
desmascarar o lobo mau
dos boatos ¢ ler a coluna
de Carlos Monforte.

Ela traz a informacao
verdadeira e a andlise
b pras ey .
entender o que de
fstdncmwgzndo

e

Fones: (061) 225.-7062 ¢
224-7874 (Fax)

Corte o barato do lobo.
Dé a seus leitores

a coluna semanal de
Carlos Monforte.



Economées

uitos dos reporteres que co-
brem economia tendem a des-
prezar coisas simples do
dia-a-dia, como, por exemplo,
aproveilar uma coletiva para
conseguir informagoes que
nao as pautadas para a ocasiao;
ou cativar fontes até mesmo
entre donos de padaria. Sao jornalistas que
s¢ julgam “iluminados™ e acham que sua
forga de trabalho deveria ser canalizada
para garimpar informacgoes “exclusivas”
junto a banqueiros ¢ grandes empresarios.
Quando sao pautados para percorrer acou-
gues ou cobrir coletivas, torcem o nariz.
Os aumentos de pregos do pao ¢ da carne
sd0 menos importantes do que as informa-
¢oes do mercado financeiro? Feijao enche
menos a barriga do que os mimeros da
recessao da industria de base?

Formulas “criativas” — Parte desse
procedimento € de responsabilidade de edi-
lores e pauteiros que, no afa de serem mais
realistas do que o rei, enchem o reporter de
pautas — dois, trés, as vezes alé quatro
assuntos por dia — para, na hora da edigéo,
nao aproveitar sequer a metade das infor-
magoes colhidas. Muitas vezes, entretanto,
0 reporter coloca a culpa no “pessoal da
redagdao™ para passar correndo por uma co-
letiva, apanhar o release ¢ depois recuperar
alguma coisa pelo telefone, quando sobra-
ria tempo para que o trabalho fosse feito de
maneira mais profissional.

Quem perde com isso? Em tese o leitor,
que fica com informagoes desprovidas de
qualidade; e o jornal, a0 aumentar os riscos
de cair no descrédito por uma cobertura
malfeita. Na pratica, sobra para o reporter.
Sem especializacgao e sem trabalho sério de
acompanhamento, reporteres sao como ba-
nanas: para cada uma comida, sempre exis-
te no p¢ um cacho a ser colhido. Seu
trabalho torna-se mais facilmente substitui-
vel e ele se transforma em presa docil em
epocas de contengao de despesas.

A nao-especializagao traz ainda outros

Despenca a
cotacao
da arrogancia

Nem so de grandes
assuntos vive
0 reporter economico

“O aumento do pao é
menos importante
que as informacodes do
mercado financeiro?”

por Maristela Mafei
e

riscos: o jornalista vira bobo da corte e
mensageiro dos lobistas por nao terelemen-
tos para questionar as informagoes que sao
transmitidas pelas fontes. Acaba, assim, re-
produzindo aquilo que interessa ao entre-
vistado, quando, muitas vezes, tratam-se de
informagoes “plantadas”, que trazem dados
distorcidos e equivocados, com o objetivo
claro de prestigiar determinadas pessoas ou
empresas.

Uma leitura atenta dos grandes jomnais
em cpocas de recessdao € reveladora para

detectar as conseqiiéncias desse comporta-
mento. Lé-se matérias sobre empresarios de
sucesso que adotaram formulas “criativas™
para superar a crise, do tipo “alterou o mix
de produtos da empresa, priorizando os
itens de menor valor unitario; racionalizou
custos; corlou os gaslos desnecessarios”,
além de outras bobagens desprovidas de
informagoes concrelas, para, uma semana
depois, descobrir 0 nome da tal empresa
listado na relagao das concordatarias do dia
ou entre as que estao realizando demissoes

e fechando fabricas.

Condigoes de trabalho — As vezes bas-
laria ao reporter ter-se dado ao trabalho de
analisar os balangos trimestrais da empresa
para ver que seus numeros vinham regis-
trando prejuizo. Mas, em alguns casos, ele
fica tdo deslumbrado que se esquece da
existéncia deste recurso. Ou entdo nao sabe
mesmo que existem balangos.

Colocar apenas a culpa nama formagao das
faculdades, no acumulo de trabalho, baixos
salarios ou imposicao das chefias nao resolve
0 problema. Quem consegue realizar um tra-
balho de qualidade, mesmo em situagoes ad-
versas, inverte a relagao de dependéncia do
emprego. Ao inves de disputar cargos, passa
a ser disputado quando € convidado para tra-
balhar em outro veiculo, ¢ mais facilmente
senlird o interesse da empresa em manté-lo.

Quando o reporter descobre que, caso ele
venha a perder o emprego, quem vai de fato
perder € a empresa onde trabalha (que dei-
xara de contar em seus quadros com um
profissional competente), as lamirias ten-
dem a cessar. A consciéncia em relacdo a
qualidade do trabalho desempenhado pode
garantir a dignidade que falta aos profissio-
nais que engolem sapos, temerosos de serem
colocados na rua. Melhores salarios, condi-
¢oes de trabalho e requisitos para transmitir
ao leitor matérias claras e bem apuradas
virao na esteira desse processo. X

Maristela Mafei, 32 onos @ 12 de profissdo, é repder de
Economia da Folha oe 5. Poulo,
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SE VOCE JAVIVE

DO LADO DIREITO DESTE ANUNCIO,
VOCE MERECE UM CHEVROLET

COM INJECAO ELETRONICA.
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O Monza e o Kadett 92 vém com injecdo eletronica. O que emissdo de gases agressivos ao meio ambiente. Significa

significa partida mais rapida mesmo com o carro frio, também que a GM esta sempre investindo numa maneira

economia de combustivel, motor sempre regulado € menor melhor, mais eficiente e mais confortavel de fazer a mesma




coisa: levar vocé de um ponto ao outro. Se vocé ja vive do
lado direito deste anuncio, vocé ja vive do lado da melhor

tecnologia e merece um Chevrolet com inje¢do eletronica.




Capa

¢ da urticaria escrever na pri-
meira pessoa, mas este caso, em
particular, justifica um comen-
tario sobre como eu, jornalista
politico, encastelado na pagina
2 da Folha de S.Paulo, encarei
o desafio de zanzar por ai atras
de meninos de rua.

Tempos depois de iniciada a pesquisa,
soube que amigos e colegas de trabalho
suspeitavam de uma subita e, quem sabe,
grave crise de excentricidade — talvez uma
crise de identidade. Havia quem apostasse
na decep¢ao causada pelo desfecho da su-
cessdo presidencial, algumas semanas an-
tes. Afinal, como explicar que um jornalista
politico trocasse Brasilia, mesmo que tem-
porariamente, com seus suntuosos saloes e
bem-informados gabinetes, por favelas,
MOrTos, prisoes?

Foi, de fato, uma troca radical de perso-
nagens: senadores, deputados, ministros,
burocratas e juizes, por matadores profis-
sionais, delegados de policia, meninos de
rua. Admito: eu mesmo nao compreendia
¢xatamente 0 que me levava a tirar uma
licenga da Folha e investigar, viajando pelo
Brasil, o assassinalo de criangas, que resul-
tou no livro A Guerra dos Meninos.

Retrato perfeito — Sentia, obvio, que
s¢ tratava de um grande assunto. Tinha
vontade de ver, relatar, denunciar. Vontade
de dar um tempo de Brasilia, onde € comum
os jornalistas se acostumarem as mamatas
¢ negociatas ¢ acabarem encarando como
normal o que €, a rigor, um desvio. Termi-
nado o livro, a reflexao sobre o contato com
o genocidio infantil me levou a concluir que
nunca fui tao reporter politico. Ao trocar os
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' QUE DEUS 0S TENHA

A viagem pela desgraca de nossas criangas e
a viagem pela historia de
nosso subdesenvolvimento economico e social

por Gilberto Dimenstein

personagens notaveis pelos, digamos, noto-
rios, os famosos pelos anonimos, o mundo
pelo submundo, acabei descobrindo politi-
camente meu pais. E mais: redescobr a
reportagem politica, geralmente vista como
a cobertura da engenharia do poder oficial,
a viagem pela maquina humana de produzir
vaidades, ambigoes, sonhos louvaveis de
grandes homens e interesses escusos de
gente mesquinha.

Eis a chave para entender a chatice da
cobertura politica: a incapacidade de jor-

nais ¢ jornalistas de fugir dos notaveis, re-
produzindo os jogos oficiais que, na maio-
ria das vezes, interessam apenas 4 elite. Boa
parte do noticiario € eivada por especula-
coes, cascatas, projetos individuais ou de
grupos poderosos. Tudo isso parece distan-
te do leitor comum. Note-se com que ansie-
dade a midia trata a sucessdo presidencial
de 1994, desde dezembro de 1989.

Ali, nas ruas, onde se produz a combus-
lao entre 0 garoto e seu assassino ou tortu-
rador, esta se processando o poder — e nao

_ -
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apenas no Palacio do Planalto, no gabinete
do ministro da Economia ou dos presiden-
les da Camara ou do Senado. A possibilida-
de de Fernando Collor conseguir a reeleigao
¢ apenas um aspecto da usina do poder.
Uma usina onde se¢ mesclam infindaveis
ingredientes, como o impacto da recessao
americana nos paises em desenvolvimento,
o acerto com o FMI, o direcionamento de
gastos militares em investimentos mun-
diais, a capacidade ou nao de o Leste euro-
peu absorver capitais, tirando-os da
Ameérica Latina. Também estao na usina,
devidamente em processo, os destinos de
nossa recessao ¢ inflagao, além das segui-
das denuncias de roubalheira.

Quando se descobre que, a cada dia, duas
criangas sao assassinadas e, pelo menos
uma delas, por esquadroes da morte bene-
ficiados pela impunidade, tem-se um retra-
to terrivelmente perfeito de como a
sociedade decide quem manda. E quem
deve obedecer. Quem deve ser protegido e
quem deve ser marginalizado. Enfim, quem
tem direitos; e quem nao tem direto a nada.
A crescente banalizagdo da vida humana no
Brasil € o desenho que se vislumbra quando

comegam a se encaixar as pegas do quebra-
cabegas das relagoes de poder.

Massacre sistematico — A violéncia
contra 0 menino de rua ¢ a sintese da histo-
na politica do Brasil. Impossivel dissociar
tal fenomeno do fato de que fomos a tltima
nacao independente a sair da escravidao.
Ou de que nossa elite continue acreditando,
no intimo, que o problema social € caso de
policia.

Nao se consegue entender com precisao
a, digamos, ideologia brasileira, se deixar-
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Quando se descobre que, a cada dia, duas criangas sao
assassinadas e, pelo menos uma delas,
por esquadroes da morte beneficiados pela impunidade,
tem-se o retrato de como a sociedade decide quem
manda. E quem deve obedecer. Quem deve ser protegido
e quem deve ser marginalizado.
Enfim, quem tem direitos; e quem nao tem direito a nada

mos de lado o fato de que o pais foi explo-
rado ¢ nao colonizado, como os Estados
Unidos. Ou se esquecermos como a classe
dominante brasileira sempre se curvou a
lodas as formas de colonialismo, imaginan-
do que o melhor so poderia estar la fora.
Inevitavel que dai derivasse o desprezo
ao “povo”. Tal raiz cultural € tao forte, mas
tao forte, que até mesmo as elites ditas
esclarecidas e progressistas mostram agora
como cairam na armadilha da omissdo dian-
te da denuncia de assassinatos de criangas

IMPRENSA - JANEIRO 1992

— a maioria delas, por sinal, negras como
seus anceslrals escravos.

S0 assim, através da lupa cultural, € pos-
sivel entender como nossos liberais e demo-
cralas, tao honestamente avessos a ditadura
militar, tao atingidos pela tortura aos presos
politicos ¢ pela censura a Imprensa, tao
infelizes no exilio, esqueceram o tema dos
direitos humanos.

Sejamos honestos. Acabou-se 0 regime
militar, implantou-se o regime civil, mas

todos nos sabiamos — todos nos — que a
_...'
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tortura dos presos comuns continuava nas
delegacias e cadeias. Que persistiam as pri-
soes sem mandato. Todos sabiamos que as
policias militares exterminavam marginais
ou supostos marginais. Tambem sabiamos
que a pena de morte existe € vem sendo
diariamente aplicada na garantia do patn-
monio. Desde o magnifico Pixote, filme de
Hector Babenco, ninguém tem o direito de
desconhecer a existéncia do massacre siste-
matico contra as crian¢as ¢ adolescentes
pobres ¢ abandonados.

Brutalizacao politica — Os relatos ja
obtidos sobre torturas contra meninos ¢
meninas nada deixam a desejar aos cam-
pos de concentragao nazistas. Ha casos
tao escabrosos quanto os dos terriveis
tempos do regime militar. Com uma dife-
renga: o preso politico, embora nao se
conformasse, sabia por que estava ali. E,
fora das grades, havia quem lutasse por
ele, denunciando as arbitrariedades. Os
garotos nao sabem direito por que estao
sendo presos. Supoem que sao culpados
de sua propria marginalidade e, por isso,
nao merecem nenhuma solidariedade.

E qual € a nossa reagao — inclusive de
nos jomnalistas? Na pratica, encaramos o
problema como anomalia social, limitando
0 assunto ao noticiario de assuntos gerais.
Nada parecido ao que foi corretamente feito
durante a ditadura, quando a tortura era um
atentado politico. E, naquele momento, ha-
via reagoes inversas: os donos do poder de
entdo tentando transformar o caso num as-
sunto policial, tirando sua politizagao.

O teatrologo Nelson Rodrigues costuma-
va dizer que subdesenvolvimento nao se
improvisa. E uma obra que demanda tempo.

N
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Vinte milhdes de criancas vivem na linha da pobreza

Os garotos nao sabem direito por que estao sendo presos

Para se produzir o assassinato de criangas,
beneficiado pela impunidade, foi necessa-
rio tempo. Como se chegou la? A resposta
tem multiplas utilidades, ajudando a expli-
car varios fenomenos absolutamente distin-
tos. Mas todos integrantes da usina do
poder.

Como entender, por exemplo, que o Bra-
sil tenha 350 milhoes de hectares cultiva-
veis, dos quais apenas 14% produzindo? O
resultado e que, hoje, ha 80 milhoes de
brasileiros com déficit energético, consu-

mindo por dia menos de 2.440 calorias mi-
nimas necessarias ao organismo. Ou que,
apesar dos avangos tecnologicos, o pais
tenha aprendido a exportar avioes, mas nao
saiba como alfabetizar todos os seus habi-
tantes? De cada dez eleitores, 6,8 sdao anal-

fabetos.

A viagem pela desgraca de nossas crian-
¢as ¢ a viagem pela historia de nosso sub-
desenvolvimento econdmico-social — ja
que a crianga € a ponta mais fragil do pro-
cesso de brutalizagao politica. O pobre ja
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tem pouca representatividade, mas pode se
expressar nos periodos eleitorais. A crianga
nao vola, nao elege, nao escreve artigo em
jomal, nao faz lobby. Assim, retrata com
mais fidelidade as caréncias nutricionais ¢
as educacionais. Vale dizer, a saude do
proprio processo democratico.

Estatisticas sombrias — A pessoa so €
livre quando pode optar. E so pode optar
quando conhece mais de uma alternativa.
Para isso, € necessario ter informagao. A
Imprensa num pais de analfabetos € e sem-
pre sera uma Imprensa de elite, capenga em
sua missao basica de ser uma extensao da
liberdade de optar e do direito de ser infor-
mado. O cataclismo da infancia € o cataclis-
mo de uma geragao que, certamente, nunca
vai ser leitora, nem estudante universitana,
nem estudante de 2° grau.

A saude da democracia pode ser medida
por alguns nimeros organizados pelo IBGE
com apoio da Unicef — e nao apenas pela
taxa de liberdade formal. Sabe-se que, hoje,
50,5% das criangas ¢ adolescentes brasilei-
ros vivem em familias cuja renda mensal
per capita ¢ de meio salario minimo. Ou
seja, 25 dolares para cada. Do total, 27,4%
vivem em familias onde a renda ¢ de 12
dolares para cada um (o equivalente a qua-
tro hambirgueres com um copo de Coca-
Cola). No Nordeste, esse numero sobe para
49,4%. Fala-se aqui de aproximadamente
20 milhoes de garotos que vivemn na linha
da pobreza, cujo futuro tem uma altissima
probabilidade de estar ja comprometido —
até pelos estragos na inteligéncia provoca-
dos pela alimentagao deficiente.

Dificil encontrar maior absurdo do que o
confronto entre 350 milhoes de hectares
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As torturas nada deixam a desejar aos campos de concentracao

cultivaveis e a existéncia de 80 milhoes de
deficientes caloricos. Traduzindo: gente
que passa fome ou come mal. A cada dia
morrem mil criangas antes de completarem
um ano — boa parte das mortes ligadas,
Obvio, a problemas alimentares. Sao cinco
milhoes de seres humanos até sete anos
vitimas da desnutricao. Engana-se quem
imagina ser um fenomeno nordestino: as
cidades estao rodeadas por um cinturao de
estatisticas sombrias. Na cidade de Pirapora
do Bom Jesus, na Grande Sao Paulo, o

indice de mortalidade infantil atinge 157
por mil — indicador proximo de Bangla-
desh e de Serra Leoa, o pais mais pobre do
mundo, segundo documentos da ONU.

O antropologo Darcy Ribeiro tem razao:
a raga entra pela boca. Cerca de 25% dos
brasileiros até 25 anos siao considerados
nanicos. No Nordeste, este indice chega a
40%. Nio ¢ nada de genético. E raquitismo
mesmo. S6 por milagre uma crianga desnu-
trida sera um bom aluno. Mesmo que tenha

vontade, a escola ¢ ruim, o professor mal
._*,
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pago. Nao € a toa que, de cada 100 alunos,
so 13 concluem o 2° grau. Milhoes de garo-

tos ¢ garotas vao a escola apenas em busca
da merenda escolar.

Manipulagiao da ignorancia — Nada
parecido ao ensino do Japao ou Holanda,
por exemplo, onde os meninos € meninas
aprendem quimica, fisica, biologia, através
da aplicagdo — ou seja, através da pratica
sao impulsionados a teoria. Sao apresenta-
dos a uma maquina e, destrinchando-a, vao
aprendendo formulas. E o que falar dos
computadores educacionais gue unem tex-
to, imagens, sons e fotos? No Nordeste, €
comum uma professora pnmaria ganhar um
quinto de salario minimo. Para ela, um
computador parecera tao estranho quanto
um disco voador.

Nada mais emblematico do descompro-
misso das elites quanto o descaso com o
ensino publico — nao houve pais que con-
seguisse dar um salto de desenvolvimento
apostando na ignorancia de sua populagao.
Paises que transformaram o ensino basico
em obsessao nacional como Japao e Alema-
nha, sem falar nos “tigres asiaticos”, vém
dando um show tecnoldgico, abocanhando
os mercados mundiais. Ha mais sinais de
descaso: nos Estados Unidos e Japao, gas-
ta-se aproximadamente 4% do PIB em pes-
quisas — metade disso € patrocinado pela
iniciativa privada. Sao normais os casos de
empresarios que ajudam universidades ou
doam toda sua fortuna para o avango do
saber atraves de centros de estudos. No
Brasil, aplica-se apenas 1% do PIB — dez
vezes inferior ao PIB americano. E 90%
dessas verbas sao patrocinadas pelo Estado.

A destrui¢ao do ensino publico faz parte,
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A crianca é a ponta mais fragil do prncéssu de brutalizagao politica

na verdade, de um projeto de nagao — um
projeto no qual agregar as massas ao pro-
cesso produtivo e de cidadania nao cra e nao
¢ ainda, em hipotese, uma prioridade. A
cidadania nao se forja, de falo, no registro
eleitoral, mas na escola. Natural o medo das
pessoas que montam suas carreiras na ma-
nipulagao da ignorancia. Do Descobrimen-
to, passando pelo Impeno, ate chegar a
Republica, ha um trago comum: o descola-
mento das elites representativas da maioria
da populagao. As mudangas sao de cupula.

D. Pedro Il era representante da elite. Foi
uma elite que, num golpe militar, acabou
com o Império e o povo, boquiaberto e sem
entender nada, viu subir ao poder o mare-
chal Deodoro da Fonseca e a Republica. Os
partidos sao reflexo dessa falta de raizes. Os
politicos trocam de partido como sc trocas-
sem de camisa. Partidos vdo € vém sem
deixar saudades.

O resultado desse descompromisso pode
ser visto ¢ medido com precisao num docu-
mento anualmente langado pela Organiza-
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¢ao das Nagoes Unidas, intitulado Human
Development Report. Sao levantados os
principais indicadores sociais de todos os
paises para se saber onde se vive pior ou
melhor. Informagao como renda per capita
é relativizada. Busca-se saber qual a taxa de
analfabetismo, o tempo médio de educagao
de cada individuo, mortalidade infantil, ex-
pectativa de vida. Nesse documento, o Bra-
sil aparece em posigao supervantajosa
quando levado em conta o PIB (o total de
riquezas geradas). Mas despenca para 60°
lugar quando avaliada a condigao real de
vida. Bem bem abaixo de paises como Chi-
le, Costa Rica, México, Venezuela, Argen-
tina — paises que, nem de longe, tiveram o
crescimento economico que o Brasil teve
nesse século, em especial depois da Segun-
da Guerra Mundial, cerca de 7% ao ano, em
meédia.

Policia e bandido —O iltimos niimeros
do IBGE revelam que, no Brasil, 1% da
populagao mais rica detém 14,6% da renda.
Os 10% mais pobres agarram-se nos pifios
0,8%. SO a concentragao de renda nao serve
para se explicar a miséria. E apenas um
dado: o grave, no caso, € que cerca de 75%
dos trabalhadores ganham até 150 dolares
por més. O drama da crianga abandonada e
dos matadores profissionais e impunes ul-
trapassa a questao salanal.

Em 1940, a populagao brasileira era de 41
milhoes de pessoas. Agora, estima-se em 148
milhoes. Essa passagem foi uma tragédia: o
modelo de modemizagao agricola significou
um €xodo de aproximadamente 30 milhoes
de seres entre 1960 e 1980. Tao famosa como
o éxodo foi a indistria da seca no Nordeste
que, entre outras coisas, dificultou a implan-
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Sao 5 milhoes de criancas ate 7 anos vitimas da desnutricao

tagao de projetos agricolas — afinal, seria
o fim da “industnia” e de fundos para cam-
panhas eleitorais. Conseqiiéncia: durante a
década de 70 as dez maiores aglomeragoes
urbanas absorviam 42% do crescimento de-
mografico do Brasil.

Mantiveram-se estruturas feudais no
campo, com imensos latifundios improdu-
tivos. Ao contrario dos demais paises que
impulsionaram o capitalismo, nao se mu-
daram as relagoes de propriedade no cam-
po. Investiu-se num modelo exportador. -

Estados Unidos, Japao, Franga, Inglater-
ra, por exemplo, ajudaram no aumento real
dos salanos reduzindo o prego da alimenta-
¢ao. Era, assim, um fator real de distnibui-
¢ao de renda.

No Brasil, somaram-se o vertiginoso au-
mento populacional, a expulsao do campo,
a falta de condigoes de absorgdo das cida-
des, a ma distribuicao da terra ¢ da renda.
As favelas ganharam impulso. Mas s0 ire-
mos entender o fendmeno dos meninos de

rua quando a todos esses fatores juntarmos
—»
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o ciclo recessivo iniciado na década de 80,
como a queda das ofertas de emprego e do
poder aquisitivo. Reduziram-se os investi-
mentos privados ¢ publicos. Conclusao:
guerra c1vil nao declarada.

Mesmo emprego e salario menor é
sinonimo de mais marginalidade. Por
uma questao de pressao politica, as po-
licias militares e civis concentram-se
nas regioes mais ricas. Os bairros po-
bres e as cidades de periferia sao aco-
metidos por ondas de assaltos,
vitimados pela falta de seguranga. De-
legacias desaparelhadas, inquéritos in-
conclusivos, sinais de cumplicidade
entre policiais e marginais. SO em
1989, segundo dados do Ministério da
Saude, houve cerca de 50 mil homici-
dios no Brasil, quase o nimero de sol-
dados americanos que morreram em
toda a guerra do Vietnam. E o salve-se
quem puder. E como puder.

“Funcio social” — Diante da falta de
seguranga, a comunidade, em particular os
comerciantes, passa a fazer “justica™ com
as proprias maos, contratando esquadroes
da morte. Durante minha pesquisa, pude
constatar como sao populares, queridos e
respeitados os matadores, vistos como pro-
tetores. A populagao nao imagina, ou se
recusa a imaginar, que, com a forga e pres-
tigio adquindos, os esquadroes se envol-
vem no crime organizado de drogas,
automaveis e bancos. Ja nao se sabe se eles
estao matando um marginal ou suposto
marginal para defender a comunidade ou se
¢ uma guerra de quadnlhas.

Constatei que, aléem da comunidade, a
propria policia sabe quem sao os matado-

" Gilberto Dimenstein

FRANCISCO ESTRELA
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IPluh Simas

O proximo capitulo

Novo livro-reportagem trata da prostitui¢ao infantil

O jornalista Gilberto Dimenstein e
a fotografa Paula Simas lancam nos
proximos meses um livro-reportagem
sobre a ;.Prr.'rhrI'.!'HI;r?r: :’nﬁm!n’. Desta
vez, Dimenstein estd associado a pes-
quisadores de universidades brasilei-
ras num projeto patrocinado pela
Unicef.

Este trabalho € um desdobramento
do livro A Guerra dos Meninos, a pri-
meira grande reportagem sobre o as-
sassinato de criangas no Brasil. O livro
ja foi traduzido para o inglés, francés,
alemao, italiano e, neste ano, serd lan-
cado no Japao

Com base no roteiro de investigacao
adotado peio jormmalista, foi montada no
Congresso uma Comissao Parlamentar de
Inquérito sobre o exterminio de criangas. O
livro tambem foi wma das principais fontes
para que a Anistia Internacional produzisse

res, mas prefere lavar as maos por pelo
menos quatro motivos. Em primeiro lugar,
porque os esquadroes fazem um servico
“auxiliar”,evitandoassimqueelestenham
aindamaisriscoaoenfrentaracriminalida-
de ou suposta criminalidade. Em segun-
do, porque muitos deles sao, nas horas
vagas, matadores profissionais, como for-
ma de ganhar um rendimento extra. Em
lerceiro, porque a comunidade nao apenas
nao cobra — ela apdia. E, por ultimo,
como nao existe mobilizagao, as autorida-

um relatorio que chocou o mundo com
dados sobre a crianca no Brasil, colo-
cando o assunto na agenda da Imprensa
internacional.

A Guerra dos Meninos foi um mo-
tivo decisivo para que Gilberto Di-
menstein recebesse, no ano passado,
0 Prémio Maria Moors Cabot, na ca-
tegoria mencdo honrosa, oferecido
pela Escola de Jornalismo da Univer-
sidade Columbia (EUA). O livro ser-
viu também de argumento para o filme
homoénimo, uma producdo franco-
brasileira dirigida pela cineasta San-
dra Werneck, que ganhou, em
dezembro passado, o primeiro lugar
no Festival de Documentdrios de
Amsterdam. Tambem em dezembro, o
filme de Sandra Werneck levou quatro
prémios no Festival Latino-America-
no de Cinema, realizado em Cuba.

des nao sao duras o suficiente para prender
0s matadores.

Nas conversas em off, os delegados
abrem o jogo e nao se mostram minima-
mente impressionados se quem morreu as-
sassinado tinha sele, oito, nove ou 12 anos.
Emblematico € que, na década de 70, nao
havia meninos entre as vitimas dos esqua-
droes, 0 que serve para mostrar como a crise
empurrou os meninos, elo mais fragil, para
a rua e a cnminalidade. Os delegados e
matadores repetem, com palavras diferen-
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tes, a mesma coisa: “Bandiao nao tem 1da-
de.” Eles partem do pressuposto de que todo
criminoso € irrecuperavel. Nao acreditam
em reabilitagao, de tanto verem as mesmas
pessoas entrarem ¢ sairem das cadeias. A
pena de morte teria uma “fungao social”.
Difundiu-se nas delegacias a tese de que
“bandido bom € bandido morto™.

Os integrantes de movimentos de direi-
tos humanos, especialmente os da infan-
cia, sao acuados por dois lados. De um,
pelos grupos de exterminio, sempre dis-
postos a queimar arquivos e, de outro,
pela propria comunidade — eles sdo vis-
tos quase como estimuladores da crimina-
lidade, aliados dos bandidos.

Diz-que-diz — Mas ha avangos, diga-
se. Lentamente estamos saindo da inércia.
Espraiam-se reagoes, que vao desde Co-
missoes Parlamentares de Inquérito no
Congresso ¢ Assembléias Legislativas,
passando por inquéritos abertos por enti-
dades como a Ordem dos Advogados do
Brasil, até o empenho do governo federal,
preocupado, entre outras coisas, com sua
imagem no exterior.

La fora, as manifestagoes de espanto e
perplexidade sao cada vez maiores diante
do relato de casos sobre assassinato de
criangas. Virou assunto obrigatorio da
Imprensa internacional. E talvez a visao
dos estrangeiros seja até mais nitida do
que a nossa: a perplexidade deriva da
inconformidade com a auséncia de Esta-
do de Direito levada as suas ultimas con-
seqiiéncias.

Quando se discute assassinato de crian-
¢as discule-se, em suma, como e por que o
Brasil atingiu apenas formalmente a demo-

O garoto marginal € um produto da omissao social

cracia, ja que as liberdades individuais nao
estaio nem de longe asseguradas. E, por
conseqiiéncia, discute-se como € por que
parcelas expressivas da populagéao aceitam
pacificamente a idéia de que pessoas tém de
pagar com a propria vida pela marginalida-
de que lhes foi imposta pela sociedade. A

barbarie nos grandes centros urbanos € o
dado politico mais relevante da atualidade.
Nao € facil explicar para a maioria dos
cidadaos que o garoto marginal € um pro-
duto meticulosamente desenhado nas pran-
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chetas da omissao social.

E hora de os formadores de opinido en-
tenderem que politica nao € apenas o diz-
que-diz nos corredores palacianos, mas €
também, e principalmente, a falta de espe-
ran¢a e de perspectiva estampada no olhar
da crianga abandonada. Se ja ¢ dificil sen-
sibilizar a midia, imagine-se, entao, a classe
média insegura, amedrontada com a violén-
cia. Ou as camadas mais pobres que, nao
menos inseguras, supdem que matar € 0
melhor jeito de proteger a propria vida. X
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Vocé é estudante

Entdio to
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P 3 ® Os estudantes de Jornalismo e Comu-
remlo nicacdo agora tém uma chance real de
J I. t Se 1niclar na pratica da reportagem.
orna Is a A Revista Imprensa e a Editora Abril
d Fut criaram o concurso "Jomalista do Futuro .
o uro. Para concorrer o estudante deve enviar




juer ser jornalista
eira reportagem?

ma matéria para a Revista Imprensa,
nde todo més sairda um vencedor. No final
0 ano, saird o nome do grande vencedor.
O vencedor de cada més tera sua maté-
ja publicada na edigdo seguinte da revista.

O grande vencedor do concurso, além

da publicagdo da matéria, ganhard uma

bolsa de pesquisa de seis meses.

Maiores informagoes e regulamento
com Alessandra, da Revista Imprensa,

no telefone (011) 825-9244,

m— OISO € COMUNICAC ) S
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Revista Imprensa. -
- A arte de trazer noticia,

por quem faz notlcla,
pon qi.lem € noti
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A revista Imprensa é a revista que tem o dom de fazer da informag@o uma forma de
expressao artistica. Ela tem o dominio da palavra, do argumento, gera polémica e
opinioes. Traz os mais diversos assuntos, debatidos entre os principais profissionais
de jornalismo e propaganda.

A revista Imprensa ainda fala dos meios de comunicacdo e da comunicagao de
massa, analisando sob todos os angulos suas formas de atuacdo e relacionamento
com o consumidor, aléem de debater mensalmente os grandes temas nacionais.

Leia revista Imprensa. Assine revista Imprensa. E forme, vocé mesmo, o seu ponlo de vista.
A revista Imprensa pinta a verdade como ela é.

Revista Imprensa. A arte de fazer noticia.

feeling (fii'ling IMPRENM
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Entrevista

1zem as mas linguas
que as mesas de re-
feicao das casas da
cidade mineira de
Manana sao todas
providas de grandes
gavelas. Estes estranhos
acessonos do mobiliano se-
riam imprescindiveis para
esconder a comida, os pra-
tos e os talheres quando os
moradores fossem sur-
preendidos por alguma visi-
ta inesperada, no justo
momento em que estives-
sem reunidos para o almogo
ou jantar. Os marianenses
sao, por isso, chamados de
gaveteiros. O mineiro Fer-
nando Morais, 45 anos, nao
nega o epiteto, embora res-
salve que “¢ preciso esclare-
cer bem essa historia,
porque em Sao Paulo gave-
teiro tem um outro sentido,
muito menos elogioso”.
E bom mesmo considerar
a ressalva deste jomalista que
ja foi duas vezes deputado
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FOTOS FRANCI

Fernando
Morais

¢ Eu ainda me considero jornalista,
¢ esta a minha profissao.
Eu apenas estou secretdrio de Estado”’

O reporter Fernando Morais provou

0 gosto do poder mas

ainda morre de saudade das redagoes

Imprensa — Onde ¢
quando voc€ comegou no
jornalismo?

Fernando Morais — Foi
em Belo Horizonte. Eu tinha
12 para 13 anos e fazia um
jomalzinho da turma da rua.
Depois fui ser continuo na
revista Banlavoura, do anti-
go Banco da Lavoura, onde
eu servia café e levava cli-
chés para a grafica. Um dia,
o unico reporter da Banla-
voura, o Antonio Walter
Nascimento — que hoje €
um psicanalista famoso em
Belo Horizonte —, estava
gripado e nao fo1 trabalhar.
Danilo Ferreira da Fonseca,
o editor, perguntou s€ eu nao
toparia fazer uma entrevista
que estava marcada para
aquele dia.

Eu tinha 14 anos ¢ fui
entrevistar uma mog¢a que
havia sido eleita Miss Ban-
co da Lavoura e ina dispu-
tar o concurso de Miss Belo
Horizonte. Escrevi a mate-

estadual, ocupou a Secretaria
de Cultura no governo Orestes Quercia ¢,
atualmente, € titular da Secretaria de Edu-
cagao de Sao Paulo. Afinal, por sua mesa
de trabalho passam decistes que afetam a
vida de 6,5 milhoes de estudantes das esco-
las publicas do Estado, de cerca de 300 mil
funcionarios, todos parte de uma maquina
gigantesca cujo orgamento € de 2,6 bilhdes
de dolares por ano.

Fernando Morais, porém, nao se queixa
dessas responsabilidades. Na verdade, convi-
ve bem com elas. O que € curioso na biografia
do reporter-secretario ¢ o fato de ter-se mnicia-
do no jomalismo depois de ser reprovado por
dois anos seguidos no colégio estadual em que

CADERNO DE MIDIA

estudava, cm Belo Horizonte. Scu pai, um
bancario que gostava de ler os classicos e
ouvir operas, entao lhe disse: “Eu nao sus-
tento vagabundo. Vocé vai trabalhar para
pagar seus estudos.”

Assim Fernando Morais comegou na
carreira ¢ se revelou um dos melhores
reporteres de sua geragao, além de autor
festejado de best-sellers como A llha e
Olga — dois exemplos perfeitos da repor-
tagem levada ao livro.

Foi para falar de livros, suas experiéncias
na Imprensa ¢ no servigo publico que Fer-
nando Morais recebeu Luiz Egypto, de IM-
PRENSA. A seguir, sua entrevista.

ria, o editor gostou ¢ a re-
vista passou a ter dois reporteres a partir
daquele dia.

Imprensa — E como prosseguiu essa
carreira precoce?

Fernando — Continuei na revista ¢ fui
trabalhar como estagiario de radioescuta na
entao TV Belo Horizonte. Nao ganhava
nada, mas gostava daquele clima de reda-
¢a0. Em seguida, fiz algumas matérias, tam-
bém sem ganhar nada, para 0o DM-2, que era
o segundo cademo do Didrio de Minas. Ate
que em 1965 estava sendo criado o Jornal da
Tarde, de Sao Paulo, e eu, um foca desconhe-
cido, resolvi vir para ca.
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Imprensa — Vocé e uma co-
mitiva de mineiros...

Fernando — Vieram jomna-
listas muito talentosos, chamados
pelo Murilo Felisberto, que € mi-
neiro e era secretario de redagao
do recém-fundado Jornal da Tar-
de, dirigido pelo Mino Carta. Eu
nao havia sido convidado, mas
vim mesmo assim. Cheguei com
aquela pose de moleque atrevido,
soberbo. O meu irmao Carlos
Wagner, também jornalista, falou
sobre mim com o Murilo, que me
chamou para uma conversa. Na
hora marcada, o Murilo néao pode
me receber ¢ mandou o Fernando
Mitre falar comigo. Eu, imbecil,
achei que aquilo era uma desfeita.
O Mitre disse que eu podenia co-
megar no dia seguinte, mas eu

€€ No Jornal da Tarde vivi o periodo
mais rico de minha vida. Eu
nao poderia ter uma escola melhor??

Laguna, a residéncia do coman-
dante do entao 12 Exército, o ge-
neral Syzeno Sarmento. Ja era
madrugada e havia grande movi-
mento de carros oficiais, aqueles
antigos Acro Willys. Cheguei ao
sentinela mostrando minha car-
teira de jornalista. Disse que era
reporter ¢ goslaria de saber se
algum oficial podia falar comi-
go. O sentinela voltou acompa-
nhado de um capitao que picou
minha carteira de jornalista em
pedacinhos e me prendeu ali,
na hora. Fui levado para um
cubiculo que parecia um depo-
sito e fiquei olhando o movi-
mento por uma fresta. Estava
mesmo acontecendo alguma
coisa. No fim da manha seguin-
te, assim como nao dera nenhu-

fiquei ofendido e nao voltei. En-
tao fui pedir emprego em A Gazeta, onde
trabalhei no suplemento de automoveis. Fi-
quei ali algum tempo, acabel reencontrando o
pessoal do JT e finalmente fui para o jornal,
como reporter de Geral, sob a chefia do Tao
Gomes Pinto ¢ do Sergio Pompeu. Eu nao
podenia ter comegado em Sao Paulo numa
escola melhor. No JT vivi o periodo mais nico
da minha vida profissional.

Imprensa — Ali vocé também viveu a
censura prévia e o recrudescimento da dita-
dura, a partir do Ato Institucional n® 5.
Nessa ¢poca conturbada, vocé chegou a
militar em algum partido clandestino?

Fernando — Nao. Em toda minha vida
eu so tive militancia num unico partido, o
MDB — depois no PMDB. Eu entrei para
o MDB em 1970, depois de uma eleigao em
que levamos uma tremenda surra da Arena,
o partido do governo. Na época, chegou-se
a propor a extingao do MDB. Mas eu pen-
sava que um partido que se propunha a fazer
oposigao ao regime militar ndo poderia aca-
bar, pelo contrario: o que esse partido pre-
cisava era de militancia.

Imprensa — Nas eleigoes de 1970, mui-
tos setores do entao MDB faziam campanha
para o volo nulo.

Fernando — Exatamente. Muita gente
sustentava que, pelo fato de existir, o MDB
coonestava a ditadura. Eu pensava o conlra-
rio. Na época fu1 vanas vezes seduzido a
entrar na luta armada contra o regime. Va-
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rios amigos meus partiram para a guerrilha
e nos, que estavamos de fora, comegamos a
perceber a gravidade do momento que vi-
viamos quando as denuncias de torturas ¢
assassinatos comegaram a chegar muito
perto do nosso circulo de relagoes. Esta
postura nao excluia, porém, a solidariedade
com 0s que haviam optado pela luta arma-
da. Eu, assim como muilos outros colegas,
escondi muita gente que estava na clandes-
tinidade. Por outro lado, como reporter, eu
cobria muito os casos de assassinatos poli-
ticos, assaltos a bancos ¢ atentados. Uma
vez, em 1969, fui destacado para acompa-
nhar, no Rio, a promulgagao da nova Cons-
lituigdo — o que acabou nao acontecendo
devido a doenga do entédo presidente Costa
¢ Silva. Se aquela Constituigao tivesse sido
promulgada, embora bionica, lena sido
muito mais branda que a Emenda Constitu-
cional baixada pela Junta Militar que tomou
o poder logo apos a morte de Costa e Silva.

Imprensa — Mas que histona fol essa,
no Rio?

Fernando — Eu estava num hotel em
Botafogo, perto do Palacio do Catete, quan-
do tarde da noite me liga o Oldemano Tou-
guinho, que cobria Esporte para a sucursal
do JT. Ao telefone, ele me disse que estava
desconfiado de que alguma coisa grave es-
tava acontecendo porque havia muito mo-
vimento de tropas na cidade. Eu sai do
hotel, peguei um taxi, fiquei rodando pelas
ruas ¢ resolvi passar perto do Palacio da

ma explicagao para me prender,
0 mesmo capitao me soltou também sem
nenhumaexplicagao.

Imprensa — Vocé ja sabia que o general
Cosla e Silva havia sofrido um derrame?

Fernando — Nesse mesmo dia ficamos
sabendo. O interessante € que nos dias se-
guintes aconteceram dois fatos politicos da
maior importancia. Um deles fo1 a morte do
brigadeiro Faria Lima, ex-prefeito de Sao
Paulo e que estava sendo cogitado para a
sucessao de Costa e Silva. E, logo depois,
foi seqiiestrado o embaixador norte-amen-
cano no Brasil, Charles Elbrick.

Imprensa — Como o Jornal da Tarde
acompanhou esses acontecimentos?

Fernando — O JT montou uma espeécie
de sucursal paralela no Rio, instalada no
Hotel Glona. Ali ficamos eu, Ewaldo Dan-
tas, Carlos Brickmann, Inajar de Souza,
Roll Kuntz ¢ o Antonio Carlos Fon, hoje
presidente do Sindicato dos Jomalistas de
Sao Paulo. Lembro-me de que o Brickmann
deu um furo mundial nessa cobertura. Mo-
mentos apos o embaixador ter sido liberta-
do, ele mandou para o jomal uma maléria
enorme descrevendo a casa onde Elbrick
eslivera preso, com grande nqueza de deta-
lhes. Apesar do clima pesado imposto pela
censura, era uma €poca em que o jomnal
investia muito em reportagens. Muitas de-
las nao puderam ser publicadas. Talvez va-
lesse a pena o Jornal da Tarde publicar esse
matenal vetado.
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Imprensa — O JT andou re-
cuperando alguma coisa, no ano
passado, durante as comemora-
coes dos 25 anos do jornal.

Fernando — E, mas tenho a
impressao que muita coisa se
perdeu. Eu me lembrania de de-
zenas de matérias importantes
que foram vetadas na época.
Uma delas fo1 a cobertura do
assassinato da menina Ana Li-
dia, em Brasilia, no inicio dos
anos 70. Eu fui fazer a historia ¢
havia uma suspeita de que o fi-
lho do entao ministro da Justiga,
Alfredo Buzaid, estaria envolvi-
do no crime. Alias, € preciso que
se diga uma coisa. Durante a
campanha presidencial de 1989,
muita gente me procurou para
saber se era verdade que o atual

€€ 0 repérter tinha muito mais espago.
Hoje, matéria longa so ¢
publicada com ordem do dono do jorna

1”

Elerepetiamuitoisso: nao gos-
tava do “tom™ do texto. Passa-
ram-se semanas sem que Se
decidisse pela publicagao e eu
cheguei a dizer ao Maksoud que
ndo era a primeira vez que eu
tinha patriao, que estava habitua-
do a mexer em textos meus em
nome da chamada “linha da
casa”, e que se fosse preciso eu
mexena de novo na reportagem.
Maksoud insistia que nao era
uma questao de copidesque, o
problema era o tal “tom”™ da
matcria. Isso foi criando uma
situagdao de atrito e eu acabei
sendo demitido da revista. Sai
nao por causa da matéria, mas
porque houve um corte na reda-
¢ao e meu nome foi incluido na
lista. Mas fui embora com mi-

presidente da Republica esteve
também envolvido nessa historia. Nao este-
ve. Eu passel cinco semanas em Brasilia,
mergulhei profundamente nesse caso, en-
trevistei muita gente e nao descobri nenhum
indicio de que Fernando Collor estivesse
envolvido.

Imprensa — Era um tempo em que o
reporter tinha tempo para trabalhar.

Fernando — Tinha tempo ¢ tinha espa-
¢o fisico no jornal. Hoje, qualquer mate-
ria de mais de 70 linhas tem que ter
autorizagao do dono do jornal para ser
publicada. Para vocé ter uma idéia, o pri-
meiro Prémio Esso que ganhei, junto com
o Ricardo Gontijo, em 1970, foi com uma
matéria sobre a rodovia Transamazonica.
Eu e o Ricardo, mais o fotografo Alfredo
Rizzuti, percorremos por trés meses todo
o trajeto da futura estrada e publicamos
uma scric de reportagens que ocupou 20
paginas do Jornal da Tarde.

Imprensa — Vocé fez a primeira grande
reportagem, que depois virou livro, sobre
Cuba. Como comegou seu interesse por
aquele pais?

Fernando — Depois de 1964, a primeira
grande matéria sobre Cuba nao foi a minha,
mas a do Milton Coelho da Gracga, em 1968,
para a revista Realidade. A revolugao cuba-
na fol um fendmeno que mexeu muito com
minha geragao. Primeiro porque ¢ aqui per-
to, segundo porque Fidel Castro tinha ape-
nas 29 anos quando a revolugao triunfou e,

terceiro, pelo carater libertario do movi-
mento, realizado numa ilha que havia sido
durante muito tempo um bordel norte-ame-
ricano € um grande entreposto de distnbui-
¢ao de drogas para o mundo inteiro. Esse
fascinio cresceu no Brasil sobretudo depois
do golpe de 1964 e o subseqiiente rompi-
mento das relagoes diplomaticas com Cuba.

Imprensa — Sua primeira idéia era ape-
nas uma matéria sobre a ilha?

Fernando — Em fins de 1974, quando
ja havia saido do Jornal da Tarde ¢ estava
trabalhando na Visao, fui para Portugal logo
depois da Revolugao dos Cravos. La, fui
informado que os cubanos haviam concor-
dado em me dar o visto de entrada. Viajei
nos primeiros dias de 1975 e fique1 quase

trés meses em Cuba. Voltei para Sao Paulo,
sentel e escrevi uma longa matena.

Imprensa — Vocé ja pensava em livro?

Fernando — Nao, era apenas uma re-
portagem especial. A matéria foi lida
pelos editores da Visao, o Carlos Brick-
mann ¢ 0 Ricardo Setti, pelo Ewaldo
Dantas, diretor da revista, ¢ pelo Rodol-
fo Konder, entao editor de Exterior.
Eles sugeriram algumas modificagoes,
eu as fiz, até que o texto, pronto para
edigao, foi parar na mesa do Henry
Maksoud, dono da revista. Maksoud
nao gostou da matéria. Chegou a me
dizer que era bem escrita, mas que nao
havia gostado do tom da reportagem.

nha matériaembaixodo brago.

Imprensa — Onde vocé foi trabalhar
depois disso?

Fernando — Fui trabalhar com o Sa-
muel Wainer na Editora Trés. Estava la
quando, em 25 de outubro de 1975, o Vla-
dimir Herzog foi morto no DOI-Codi de
Sao Paulo. Na véspera, o Luis Carta — em
geral muito corado, com aquela cara de
italiano — apareceu livido junto & minha
mesa de trabalho e disse: “Junte suas coisas
¢ saia pela escada de servigo porque estao
aqui dois oficiais do Exército para te pren-
der.” O Domingo Alzugaray, dono da Edi-
tora Treés, oferecia um café aos oficiais em
sua sala, de modo a ganhar tempo para que
eu pudesse escapulir.

Imprensa — Queriam sua prisao porque
vocé estivera em Cuba?

Fernando — Nao apcnas por i1sso. No
inicio dos anos 70, eu cheguei a trabalhar
em (rés lugares: pela manha era redator de
um telejornal na TV Cultura, a tarde era
copy na Folha de S.Paulo ¢ a noite ia para
0 Jornal da Tarde. Na TV Cultura havia
trabalhado com o Vlado Herzog, que cra
chefe de reportagem. Soube depois que os
militares perguntavam por mim, pelas mi-
nhas ligagoes com o Vlado e sobre o que eu
tinha ido fazer em Cuba. Na cabega da
repressao, havia alguma coisa estranha com
minha viagem. Eu tinha estado em Cuba —
isto era publico, pois até fazia palestras
sobre Cuba — e nao tinha publicado nada.

g
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Que raio de jornalista € esse que
vai ld e ndo publica nada?

Imprensa — Vocé conse-
guiu escapar da prisao. E foi
para onde?

Fernando — Como bom
mineiro, fui me “exilar” em
Minas Gerais, numa fazenda
em Guaranésia, junto a divisa
com Sio Paulo, e fiquei ali es- |
condido algumas semanas até
a situagdo se acalmar. Depois
voltei para Sao Paulo.

Imprensa — Quando, final-
mente, voce escreveu A [lha?

Fernando — Foi em 1976,
mas eu apenas dei uma “pentea-
da” no texto da reportagem que
havia feito para a Visdo. Em
1970 eu ja havia publicado pela

¢€ O livro sobre Assis Chateaubriand
esta prontinho, so falta
escrever. Foram feitas 220 entrevistas’?

qualidade, mas no fundo me
lembre1 com certo alivio de que
ele ja havia sido entrevistado
para o livro.

Imprensa — Quantas entre-
vistas voce ja fez?

Fernando — Cerca de 220
entrevistas.

Imprensa — Fale um pouco
do livro e sobre esse seu encan-
tamento pela figura de Assis
Chateaubriand.

Fernando — O que sempre
me atral € o personagem. Ele
deve ser rico, deve ter uma boa
historia. E deve ainda ser um
personagem através do qual
seja possivel recontar uma his-
toria que a historia oficial nao
contou. Talvez eu seja um his-
toriador frustrado porque sou

Editora Brasiliense um livro
com o Ricardo Gontijo com as reportagens
sobre a Transamazonica. O livro vendeu
muito bem e deu até para ganhar um bom
dinheiro. Ja A Ilha saiu pela Editora Alfa-
Omega ¢ vende bem até hoje. Esta na 31*
edigao e ja foi publicado em Porto Rico,
Alemanha e Italia.

Imprensa — Como vocé interpreta as
posigoes que consideram Fidel Castro o
ultimo dinossauro do comunismo mundial?

Fernando — Eu acho que ha uma ava-
liagao equivocada sobre Cuba, sobretu-
do depois do que houve no Leste
europeu. Ocorre que, ao contrario do
que aconteceu na Europa do Leste, em
Cuba a opgao pelo socialismo foi feita
com o povo de armas na mao. Outra
coisa inevitavel nessa analise ¢ o blo-
queio econdomico imposto pelos Estados
Unidos ha quase 30 anos. Os cubanos
nao podem comprar sequer uma aspi-
rina fabricada nos Estados Unidos. E
as pessoas perguntam por que Fidel
nao permite a criagdo de partidos po-
liticos, por que nao libera a Imprensa
para quem quiser montar um jornal...
Nao se pode exigir isso de um pais que
esta ha trés décadas com um machado
sobre a cabega.

Imprensa — Depois do sucesso de A
Ilha vocé nunca mais voltou para redagao
de jornal?

Fernando — Para jornal diario, nao.
Logo depois da morte do Vlado fui traba-
lhar na Veja e fiquei la até 1978, quando
me elegi diretor do Sindicato dos Jorna-
listas de Sao Paulo, na chapa do Davi de
Moraes. No final de 1978 sai candidato a
deputado estadual pelo MDB paulista.
Me elegi com cerca de 50 mil votos, me-
tade dos quais pulverizada em todos os
municipios do Estado de Sao Paulo.

Imprensa — A carreira politica fez vocé
abandonar o jornalismo?

Fernando — Absolutamente. Eu ainda
me considero jornalista; € esta a minha pro-
fissdao. Eu apenas estou secretario de Esta-
do, estou politico, mas sempre fiz um
esforgo muito grande para nao perder a
familiaridade com a profissao. Agora, por
exemplo, estou fazendo uma entrevista para
a Playboy com o Frei Betto.

Imprensa — Agora uma cobranga.
Onde esta o livro sobre Assis Chateau-

briand, O Tigre de Papel?
Fernando — Esta prontinho, so falia
escrever.

Imprensa — Nao entendi.

Fernando — A parte mais pesada d’O
Tigre de Papel, que foi a pesquisa, me
tomou quatro anos ¢ esta pronta. Outro dia
morreu o Sobral Pinto. Eu fiquei muito
triste, afinal era um brasileiro da melhor

muiloseduzidoporessaHistoria
com A maiusculo.

Imprensa — O que chamou mais a sua
atencao em Assis Chateaubriand?

Fernando — Principalmente a impre-
visibilidade dele. Desde os Dezoito do
Forte, em 1922, até o golpe de 1964, niao
houve um unico episodio importante na
vida politica brasileira que nao tivesse a
impressao digital dele. A trajetoria politi-
ca de Chateaubriand € extremamente si-
nuosa. Ele apoiou a Revolugio de 1930
com revolver na cintura. Dois anos de-
pois, ele rompeu com Getulio Vargas e se
associou aos paulistas na Revolugdo
Constitucionalista de 1932, quando foi
preso a caminho da fazenda de Arthur
Bernardes, em Minas, com um carrega-
mento de dinamite. Ele era um jornalista
de linha de frente. Depois disso foi colo-
cado num navio para ser deportado para
o Japao, conseguiu escapar ainda em
aguas brasileiras ¢ ficou dois anos na
clandestinidade. Em 1934 fez as pazes
com Getilio, no ano seguinte ajudou o
governo a cacar comunistas e em 1937 fez
a campanha de Armando de Salles Olivei-
ra. Em 1945 ajudou a derrubar Getilio
Vargas e, em 1950, contribuiu decisiva-
mente para ressuscitar o ex-ditador quan-
do mandou o entao reporter Samuel
Wainer entrevista-lo em Sao Borja, para
o Diario da Noite, do Rio de Janeiro. E

em 1954 colocou suas emissoras a dispo-
—b

IMPRENSA - JANEIRO 1992



sicao do Carlos Lacerda para
ajudaraderrubarogoverno, até
que Getiilio Vargassematou. O
gue me fascina ¢ essa imprevisi-
bilidade e o fato de ele ter monta-
do o maior império de
comunicagao que jamais houve
no Hemusfeno Sul. Hoje nao ha
nenhum grande fycoon da comu-
nicagao que se compare a Cha-
teaubnand. Ele construiu os
Diarios Associados, com 50 jor-
nais, 40 emissoras de radio e 18
de televisdo. Criou a revista O
Cruzeiro, que vendia 700 mil
exemplares por semana quando
0 Brasil tinha 40 milhoes de ha-
bitantes. E ainda criou o0 Museu
de Arte de Sao Paulo, foi embai-
xador em Londres... E uma figu-
ra inacreditavel.

¢¢ O que me salva sao os direitos
autorais. O saldrio de
secretdrio ndo dd para as despesas??

mais preocupada em recuperar
as escolas ja existentes do que
em construir novas. Ademais, os
Ciacs tém sido constantemente
bombardeados por demincias de
licitagoes suspeiltas.

Fernando — Apesar de nao
ter construido nenhuma sala de
aula em Sao Paulo em um ano,
eu reformei 1.300. Mesmo as-
sim, nosso déficit ¢ de 14 mil
salas de aula. Quanto aos Ciacs,
se alguém estiver roubando na
constru¢ao das unidades, este
nao € um problema educacional.
E um problema policial.

Imprensa — Quantos Ciacs
serao construidos em Sao Paulo?
Fernando — Estao previstas
450 unidades até 1994. Eu acho
muito salutar que o presidente da

Imprensa — O que aconte-
ce na cabega de um jornalista quando ele
exerce o poder? Num cargo importante
como este, as decisoes que vocé toma afe-
tam a vida de milhoes de pessoas.

Fernando — No fundo eu acho que um
reporter do Estadao, da Folha ou do Globo
tem mais poder que um secretario. SO depois
de estar do lado de ci do balcao € possivel
perceber o poder de fogo que a Imprensa tem.
Ela destroi ou constroi facilmente uma bio-
grafia. Aqui eu ganho mal, cerca de Cr$ |
milhao por més (em valores de dezembro), e
a unica, digamos, mordomia que tenho € um
carro com motorista e telefone que o Estado
oferece. Em dezembro, passei dez dias no
exterior com minha mulher ¢ minha filha
pagando do meu bolso e tirando férias para
iss0, caso contrario o governador desconta-
ria do meu salario.

Imprensa — Comsalariode Cr$ 1 milhao
da para viajar ao exterior com a familia?

Fernando — O que me salva sdo os
direitos autorais que recebo. Olga, por
exemplo, tem tradugoes na China, Nova
Zelandia, Holanda, Franga, Inglaterra e Es-
tados Unidos. E isso que me mantém. Sou
divorciado e com o salario que ganho nao
poderia pagar as despesas da casa € a pensao
de minha filha.

Imprensa — Ja que vocé esta do outro
lado do balcao, como avalia o trabalho da
Imprensa em relagao a sua atuagao como
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deputado e secretario?

Fernando — Como em quase tudo na
vida, vocé acaba tendo boas € mas surpre-
sas. Por exemplo, eu nunca tive uma dis-
cussao politica mais profunda com o
Boris Casoy, mas tenho a impressao de
que temos algumas divergéncias. Mas du-
rante meus dois mandatos de deputado
estadual, quando o Boris era diretor de
redagdo da Folha de S.Paulo, o compor-
tamento dele na cobertura de meu traba-
lho foi impecavel. Outro exemplo: tenho
divergéncias com a familia Mesquita,
proprietaria do Estadao, mas eles sempre
tiveram uma atitude muito digna comigo,
inclusive oferecendo ajuda no periodo em
que precisel me esconder para niao ser
preso. E, recentemente, apoiaram em edi-
torial a reforma que estou fazendo na
politica educacional de Sao Paulo.

Imprensa — Como o secretario da Edu-
cagao de Sao Paulo avalia o projeto dos
Ciacs (Centros Integrados de Apoio a
Crianga)?

Fernando — E um projeto saudivel.
Eu apdio o presidente da Republica que
quer gastar cinco bilhoes de dolares em
educagao, embora isso nao signifique que
eu vote nele.

Imprensa — Mesmo apoiando a inicia-
tiva, o conceito dos Ciacs ¢ diferente do que
vem sendo feito em sua secretaria, que esta

Republica e o governador de Sao
Paulo, que sao de partidos diferentes, com
concepgoes diferentes, tenham superado
suas divergéncias em beneficio da socieda-
de.

Imprensa — Vocé é muito ligado ao
ex-governador Orestes Quércia, de quem
foi secretario da Cultura. Vocé vai fazer
campanha se ele for candidato a presidéncia
da Republica em 19947

Fernando — Se for candidato pelo
meu partido, apoio sem pestanejar. Ele é
um grande administrador, tem um faro
muito afiado para os anseios populares e
¢ um homem com muita sensibilidade
para as questoes culturais. Gosto muito
do ex-governador e tenho com ele uma
relagao fraterna.

Imprensa — Vocé parece estar gostan-
do muito do servigo publico.

Fernando — A iinica coisa de que tenho
saudade € do clima de uma redagdo. Dia
desses jantei com o Ricardo Setti e falei
sobre isso com ele. Sinto falta daquele pi-
que dos fechamentos.

Imprensa — Esta nos seus planos voltar
para o dia-a-dia do jornalismo?

Fernando — No dia em que deixar o
servigo publico nao terei nenhuma cerimo-
nia em bater na porta da Folha de S.Paulo,
do Estado de S.Paulo ou da Rede Globo

para pedir emprego. X
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Seriedade nos negocios
€ a primeira, a segunda
e a terceira coisa mais

importante.

Thomas Fuller

Banco Safra

Tradicao Secular de Seguranca




Especial

WILSON PEDROSAJAGENCIA ESTADO

) RETRATO DE 91

As imagens de um ano critico, que acabou tarde

A -

Foram exatas 8.766
horas nas quais houve
de tudo um pouco. O
ano passado reservou a
Imprensa brasileira
desde acontecimentos dramaticos — como
a Guerra do Golfo e a crescente violéncia
nas ruas — até episodios onde o cinismo
acasalou-se a tragicomeédia, como no re-
tumbante desfecho do affair que envol-
veu os ex-ministros Bernardo Cabral e
Zeha Cardoso de Mello.

Toda essa fieira de assuntos fol acompa-
nhada de perto pelas objetivas atentas dos

O presidente Collor, em visita a hidrelétrica de Xingé, em junho

fotografos de jornais e revistas brasileiros.
O senso de oportunidade, a agilidade e a
sincronia no manejo do equipamento, al-
guma sorte e muita sensibilidade fizeram
com que esses profissionais pudessem ofe-
recer aos leitores flagrantes reveladores
que, embora estaticos, muitas vezes expu-
seram a propria alma da noticia.

As fotos publicadas nas paginas seguin-
tes sao uma amostra do trabalho dos repor-
teres fotograficos brasileiros. Com elas,
IMPRENSA homenageia os profissionais
de Imprensa que fazem da imagem a razao
mailor de seu trabalho.
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Sao Paulo, novembro: Lula encontra Mario Amato, presidente da Fiesp

ENCONTROS
E DESENCONTROS

O pais viveu mais um ano sob o signo do
entendimento nacional que, embora tenha tomado
diversas formas e nomes, nao chegou a vingar. No
plano interno, politicos se envolveram em reunioes
interminaveis em busca de um dificil consenso
sobre as formas de gestdo do pais, sindicalistas
conversaram com empresarios, ambos temerosos
com a eclosao de uma crise de governabilidade, e
Collor aproximou-se do governador do Rio, Leonel
Brizola, juntando a uma alianca politica a
possibilidade de capitalizar as atengoes do pais e
do mundo durante a realizacao da Rio-92, neste
ano. No exterior, o presidente da Republica insistiu
em marcar a presen¢a do Brasil no Primeiro
Mundo — com pouco sucesso, a julgar pela
expressao do presidente americano, George Bush.

HELUIO CAMPOS MELLO/AGENCIA ESTADO

JOMAS CUNMA/AGEMNCIA ESTADO

Rio, julho: Brizola e Collor
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Brasilia, outubro: Marcilio Marques Moreira

BRIGA DE
FOICE NO ESCURO

O ministro Marcilio (acima) mudou a otica da politica
economica. Com ele, acabou-se a era dos choques |
heterodoxos. Os problemas persistem,

porem, na questao do reajuste dos aposentados (dir.).
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MASSAD GOTO FILHO/AGENCIA ESTADO

EDSON GE S/JORMNAL De: ARASILIA

Sao Paulo, dezembro: manifestacao de aposentados

O PRIMADO
DA MARACUTAIA

A Imprensa denunciou
escandalos nas

licitacoes publicas
envolvendo o ministro
Alceni Guerra, da Saude
(esq., acima). O general Iris
Lustosa (esq.) explica

O superjaturamento

Brasilia, outubro: general Lustosa e os uniformes de uniformes do Exercito.

PAOTASSIO NEME | AGENCIA ESTADD
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Brasilia, agosto: o choro de Rosane

Brasilia, maio: Zélia deixa o ministeério

MULHERES
EM DESFILE

Crise no primeiro-casal, choro e ranger de dentes
(alto), reconciliagoes (alto, dir.) e uma

saida estrategica (acima) movida pela debacle
economica e uma profunda desilusao amorosa.

A ex-ministra Zelia, no entanto, saiu

de cena atirando chumbo grosso: por intermedio
da pena do escritor Fernando Sabino, deu

a luz Zelia, uma paixao, onde revela os
bastidores de sua passagem pelo Ministerio da
Economia e detalhes do romance com o

entao ministro da Justica, Bernardo Cabral (dir.).

WILSON PEDROSA/AGENCIA ESTADO

PROTASSIO NENE JAGENCIA ESTADC

Brasilia, outubro: Cabral e o desabafo impresso




MARCELD RESUA/ASEMCIA JB

ROBERTD JAYME/AGEMCIA FOLHAS

ROBERTD JAYME/AGENCIA FOLMAS

Maio: Raquel discursa, sob o olhar de Moura...

...que parte para o pugilato explicito...

ROBERTC JAYME &GENCIE FOLUMAS

... € contido pelos colegas no plenario

A DEMOCRACIA
E UMA BRIGA DE RUA

A primeira tentativa de leiloar a siderurgica
estatal Usiminas, em setembro, provocou

uma das imagens mais grotescas do ano (alto).
Antes disso, em maio, um discurso da

deputada por Rondonia Raquel Candido, na
Camara Federal, suscitou a ira de seu colega
Nobel de Moura, do mesmo Estado, acusado
por ela de estar envolvido com narcotraficantes.
A resposta fol um soco (sequéncia acima).
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Caxias: seis menores chacinados

A LEI DAS RUAS
E A LEI DA SELVA

O inchago das grandes cidades e as legioes de

menores abandonados transformaram-se

num ambiente ideal para o crescimento da
violéncia urbana. O pequeno delingiiente
(seqiiéncia dir.) provavelmente nao tera futuro
melhor que o grupo de criangas fuziladas

na Baixada Fluminense (acima)

LUIS MOVAES/AGENCIA FOLHAS
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LIS NOVAES AGENCIA FOLHAS

...que se diverte em lhe roubar a carteira




JULIO CESAR GUIMARAES/O GLOBO

SAUDE ADVERTS
ICIAL A SAUDE
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Prost: o xixi do
campeao (acima).
E depois de

uma temporada
dificil, Senna
(dir.) comemora o
tricampeonato,
em Sao Paulo.

KD COELHD AGENCIA FOLHAS

SEAMC BEREZOYSKY AGENCIA ESTADD

EURICO DANTAS D GLODBO

Valdeir: alegria pelo telefone

AS ESTRELAS
SOBEM AO PODIO

Os ases do esporte tambem tém suas fraquezas.
Como a tenista Martina Navratilova

(alto, esq.), que detesta jornalistas, ou o

piloto Alain Prost (ao lado, esq.),

que se alivia na pista de Interlagos. Nenhum
problema com Ayrton Senna (abaixo), tricampeao
mundial de Formula 1, em sua volta triunfal ao
Brasil. No basquete, as magicas Horténcia

e Paula ajudaram a arrassar a equipe cubana
nos Jogos Panamericanos e encabularam o
presidente Fidel Castro (alto, dir.).

No Maracana, num jogo entre Botafogo

e Vasco, o atacante Valdeir comemora, com
os geraldinos, um gol de placa

junto ao orelhao instaladoe a beira

do gramado. Falraram-lhe, porem, as fichas.
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EVAMNDRD TEIXEIRAAGENCW JB

Kuwait, janeiro: fogo e destruicao

CENAS DE
GUERRA E DE PAZ

O conflito no Golfo Pérsico, no inicio de 1991,
ofereceu ao mundo as imagens dramaticas de
uma guerra onde a tecnologia foi a maior arma
(acima, esq.). Em outubro, o papa

Joao Paulo Il fez uma segunda visita ao

Brasil, cumprindo uma agenda intensa que
chegou a abalar a resisténcia do pontifice. Iraque, fevereiro: a hora da morte

CAGENCIA ESTA

CAMPDOES MELL

=
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Outubro: cansaco papal, em Campo Grande (MS)
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O grupo Simao _
apresenta a sua arvore genealogica.

O grupo Simao nasceu em 1925. E hoje é um dos maiores grupos com
atividades ligadas a produgéao de papel para imprimir e escrever do pais.
Ele é formado por uma familia de seis empresas que trabalham de forma
integrada e que, juntas, empregam outra familia com cerca de 6 mil pessoas.
O grupo Siméo produz a melhor linhagem de papéis para livros, cadernos,
revistas, formularios continuos, e é o inico fabricante de papel fax
e papel-moeda do hemistério sul. Mantém ainda a melhor

estirpe de eucaliptos: uma verdadeira floresta com 71 milhdes de arvores,
dentro de um espaco de 37 mil hectares.

Grupo Sim&o. Muitas décadas da maior familiaridade com papel.

Papel Simao
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No rmo da
ultima fronteira

O Correio Tocantinense banca o custo do pioneirismo

O

por Cecilia Guedes

que faria um empresario decidir
pela criagio de um jomal diario
numa regiao onde 62% da popula-
¢ao sao analfabetos? Que estranho fascinio
pelo jomalismo justificaria embarcar na
aventura de um periédico onde nao ha
transportes regulares nem muitas estradas
asfaltadas — de resto, uma promessa de
caos na futura distribui¢ao? E pior: o clima
quente, aliado ao formecimento irregular de
energia elétrica, colocaria em risco a satde
dos computadores do jornal.

Todos esses obstaculos, porém, nao in-
timidaram Mauricio Antunes, de 41 anos,
a se entusiasmar com a cidade de Palmas,
capital de Tocantins, e ali lancar, em 1°
dc setembro, o Correio Tocantinense —
o primeiro diario produzido e impresso
no mais novo Estado da Federagao, que
chegou para concorrer com o Jornal de
Tocantins, um semanario da Organiza-
¢do Jayme Cdmara que circula em To-
cantins mas € editado em Goiénia.
Ex-diretor de planejamento e controle da
Central Globo de Produgado por dez anos,
Antunes vislumbrou no imenso canteiro
de obras que ainda hoje € Palmas o Brasil
do futuro. “Deu uma sensagdao de que
aquela seria uma das ultimas fronteiras a
serem desbravadas”, diz.

Bom aluno — Mauricio Antunes esteve
em Palmas pela primeira vez em setembro
de 1990. “Foi paixao instantanea”, assegu-
ra. O amor que se seguiu foi tao forte que,
depois de um ano ¢ oito tentativas frustra-
das por problemas técnicos, circulava o pri-
meiro numero do Correio Tocantinense,

Tocantins ja tem
jornal diario
totalmente feito
no novo Estado

com oito paginas em formato standard e
impressao off set. “A emogao de ver a pri-
meira edigao na boca do forno foi tao forte
que a equipe quase calu em prantos”, conta
Gildavio Ribeiro, 52 anos e 29 de profissao,
editor-chefe do Correio.

A mesma pesquisa que revelou o altis-
simo indice de analfabetismo em Tocan-
lins mostrou, porém, que a populagao
gostaria de um jornal feito no proprio
Estado. O desafio maior seria criar o ha-
bito da compra de um jornal diario. “Em
novembro ja chegavamos até as 8 horas
em pelo menos 60% dos 79 municipios do
Estado”, diz Antunes, embora os proble-
mas de fornecimento de energia conti-
nuassem a fazer estragos nos compu-
tadores do jornal.

A redagao do jornal transformou-se num
ponto de encontro de profissionais de Bra-
silia, Rio e Belo Horizonte que passam por
Palmas. Na producgao do Correio Tocanti-
nense trabalham 52 pessoas, das quais 30
na redagao. “Nos acompanhamos o jornal
desde a apuragao das matérias até a im-
pressao”, diz Gildavio Ribeiro. A proxi-
midade com a produgao do jornal € tanta,

que nao ¢ dificil encontrar o diretor comer-
cial do Correio, Marcelo Cordeiro, aju-
dando no empacotamento dos jornais que
seguirdo para o interior do Estado aos
domingos pela manha.

As idéias de Mauricio Antunes para To-
cantins nao se resumem ao Correio Tocan-
tinense. O projeto do empresario para o
Estado prevé investimentos de trés milhoes
de dolares, que incluem 15 emissoras de
radio AM ¢ FM e 12 estagoes repetidoras
de televisao. A primeira repetidora come-
¢ou a operar em novembro em Miracema,
a maior cidade do novo Estado, com a pro-
gramacao da Rede Bandeirantes. Os pedi-
dos de concessio para os outros canais de
TV ja foram encaminhados ao Ministério
da Infra-estrutura. “Nosso objetivo é fazer
uma programagao local, principalmente
com programas educacionais ¢ rurais.
Quem teve Roberto Marinho e Boni como
mestres nao pode fazer feio”, diz Antunes,
referindo-se aos 20 anos que passou na
Rede Globo.

Novos cadernos — O empresario estd
procurando parceiros para realizar seu pro-
jeto. E garante que o mercado € francamen-
te favoravel. “Quando visitei Palmas, ha
um ano, a cidade tinha cinco mil habitantes.
Hoje esta com cerca de 70 mil. O importan-
te agora € ocupar espagos acreditando no
desenvolvimento de Tocantins”, explica.

O retorno publicitario do Correio ainda
¢ pequeno, mas Antunes garante estar tendo
umna “boa resposta” dos anunciantes. O par-
que grafico onde sao impressos os 2,5 mil
exemplares do jornal ja se tomou o princi-
pal fornecedor do governo do Estado e das
prefeituras. Além da rotativa off set, com
capacidade de imprimir até 10 mil jornais
por hora, a grafica tem uma impressora
plana que reproduz em cores a Revista da
Tevé, produzida pela Agéncia Globo e en-
cartada nas edig¢oes de domingo do Correio
Tocantinense.

A criagao de cademnos classificados, au-
tomoveis e cultura também esta nos planos
do jornal. Antunes projeta ainda a edi¢ao de
cadernos especiais, uma vez por semana,
dedicados aos maiores municipios de To-
cantins. E pretende, com isso, reafirmar a
linha editorial do Correio: defender a im-
portancia da ferrovia Norte-Sul, lutar pela
recuperagao da rodovia Belém-Brasilia e
por uma distribuigdo mais justa de verbas
para os Estados. X
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Jornalista do Futuro

Viagem
alucinante

A rotina agitada num vagao do suburbio paulista

reportagem vencedora desta edigao

do Prémio Jornalista do Futuro —

realizagao de IMPRENSA com o pa-
trocinio da Editora Abril — ¢ de Luciana
Leite de Miranda, aluna do segundo periodo
de jomalismo da Escola de Comunicagoes e
Artes da Universidade de Sao Paulo. Luciana
embarcou num dos muitos trens que cortam
a cidade de Sao Paulo para mostrar o que
acontece ali dentro dos vagoes, onde passa-
geiros e vendedores se espremem.

Para participar do Prémio Jornalista do
Futuro, os estudantes de jomalismo de todo
o pais devem enviar a IMPRENSA (Av.
Brigadeiro Fania Lima, 1541 — 15° andar
— Jardim Paulistano — CEP 01451 — Sao
Paulo/SP) uma reportagem escrita de até 80
linhas de 42 toques. O tema € livre, mas
deve-se evitar cronicas ¢ artigos, pois o
objetivo do prémio € incentivar a pratica da
reportagem.

A maténa vencedora de cada més € pu-

FRANCISCO ESTRELA

Luciana, a vencedora do més

blicada em IMPRENSA. Neste ano, o juri
reunira os trabalhos selecionados e escolhe-
ra 0 grande vencedor, que tera direito a uma
bolsa no valor de 30 salarios minimos para
trabalhar na redagao da revista. A seguir, a
reportagem vencedora desta etapa.

Mercado sobre trilhos

O malabarismo dos ambulantes nos trens paulistas

por Luciana de Miranda

Cheiros se misturam: xixi, coco, lixo,
fumaga, suor, sujeira. O cinza predomina.
O trem se esconde em terrenos abandona-
dos e ruinas. A cidade esconde o trem. Do
lado de fora, um muro coberto por trepa-
deiras, o shopping center gigantesco e ilu-
minado. Fantasia. Do lado de dentro, o
matagal semimorto, o lixo espalhado, o
muro ld no fim do terreno. Depois do muro,
o shopping center iluminado.

As janelas foscas dos vagoes escondem
rostos suados, pingando cansago. Vez ou
outra, um destes rostos brasileirissimos
aparece em uma janela aberta, para espiar
o lado de fora. Com amargura, um passa-
geiro diz:

— Num precisa té janela nao. Tem é que
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tapa tudo mesmo.

Nos hordrios de pico, a superlotagdo ¢
um obstaculo a superar:

— Gosto do trem porque ele € mais ra-
pido — diz a passageira Sandra.

Mesmo sendo uma viagem rdpida, dd
tempo para cada passageiro deixar sua
marca. Embalagens de sorvete, chocolate
e bala, doces em geral, e vomito de bébado.
Isso € tudo o que Maria Oliveira, 63 anos,
ja teve que limpar nos vagées do trem.
Assim que o trem pdra na estagao terminal,
um batalhao de faxineiros entra em agao.

— No sdbado e domingo € pior. Td mais
sujo. Feriado também — diz Maria.

O comeércio anda de trem. Ao som dos
trilhos, a cantoria dos vendedores ambu-
lantes invade cada vagado. As vezes entram
tantos ao mesmo tempo em um so vagao,

que € praticamente impossivel distinguir o
que cada um estd vendendo:

— Tem de mil e quinhentos e tem de dois.
E o reldgio pa home, mulé e crianca.

— E o Bart, € o Bart, é o Bart mania ai!
Tartarugas ninja, nova mania ai!

— Amendoim, quatro paga cem!

— Sorvete € cem, sorvete € cem. A fruta
no palito € cem!

Muitos passageiros parecem nem ouvir
aquele coméercio sobre os trilhos; outros
estao sempre atentos. Um casal compra de
tudo: sorvete, drops, outro sorvete.

— Olha o chavero-porta-esquero, € no-
vidade!

O casal troca olhares. O homem pdra o
vendedor de chaveiros e pede para olhar a
novidade. E um chaveiro em forma de cor-
po de mulher. Sem as pernas, os bragos e a
cabega, € 50 o corpo vestido em um biquini
vermelho. O possivel comprador examina
o objeto. Depois do exame cuidadoso, ba-
langa a cabega. Nao vai querer. Fica o
olhar de malicia no ar. Mulher.

O sacolejo do trem nao € problema para
os vendedores. Eles deslizam de um lado
para o outro levando suas caixas de doces
ou suas caixas de isopor cheias de sorvete.
Na estagao Barra Funda sobe um garoto de
voz forte vendendo chocolate:

— Chocolate da Nestle, so paga cem!

Sem os dois bragos e sem as duas pernas,
ele circula sem cair e sem deixar cair seus
chocolates e seu mago de dinheiro. Pdra,
coloca a caixa de chocolate no chdo. O
trem esta em movimento. Pega o chocolate
e da para o passageiro. Recebe o dinheiro
e ainda devolve o troco, fazendo malaba-
rismos com o pedago de brago e o queixo.
Na Lapa ele desce.

No comego, a garganta doi. O trabalho ¢
cansativo até mesmo para Isaias, que vende
sorvete nos trens de Sao Paulo hd 17 anos.

— Quanto mais grita, mais se vende. Se
fica quieto, nao vende nada — explica
Isaias.

Ele sai de um vagao e vai para outro, a
cada parada do trem. Atravessa os trilhos,
“mas tem que ficar esperto, sendo o trem
pega”. Corre dos segurangas. Ser vende-
dor ambulante nos trens nao € moleza!

— Se 0 seguranga pega, joga o sorvete
fora e segura a caixa. Ai, € Cr$ 11 mil pra
compra otra.

Assim que Isaias acaba de falar sobre
os segurangas, eles chegam. Isaias sai
correndo. X
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LIVIos

A apologia
da ignorancia

Excesso de noticia nao garante boa informagao

P

por Eugénio Bucci

siedade de
Informacgado é
que nao causa ansie-
dade. Vocé pode lé-lo
aos pedacos, pulando
partes sossegada-
mente, embora ele
nao tenha nada a ver
com as listas teleféni-
cas, com os manifes-
tos surrealistas ou
com 0s romances de

:-._ll_!"n-"i

Tﬂ:ﬂ“‘l{]‘ dc Aﬂ- WCHAED Y

Ansiedade de Informagao, de
Richard Saul Wurman, Cultura

Editores Assoc., tel. (011) 2854033

deixar para depois.
Aquiaordemnaoalte-

ra o produto, até por-
que urd:mnanclgual

acompreensio”.

Dieta cuidadosa —
Tudo o que Wurman
pretende € que seu con-
sumidor nao se sinta
- culpado por nao reter
todas as informagoes
que o bombardeiam
diariamente. Ninguém
precisa se punir por

Sidney Sheldon. Pelo
menos nisso o autor Richard Saul Wurman
acertou em cheio neste seu 45° livro (ele
langou o primeiro em 1962, aos 26 anos).
Wurman ¢ arquiteto, designer de grande
sucesso, mas sua melhor vocagéo tem
sido a de tornar a informagdo algo des-
complicado e acessivel. Dai a marca Ac-
cess que deu aos guias que inventou: para
cidades, medicina etc.

A proposito, se Ansiedade de Informa-
¢do pode ser comparado a qualquer outra
coisa, esta coisa seria justamente a um
guia estilo Access. Cada assunto autono-
mo ocupa um capitulo igualmente auto-
nomo. Dados e referéncias comple-
mentares — minitextos, grificos e imagens
— ajudam a sustentar, ao mesmo tempo que
tornam mais leve o texto principal. Para
insistir no exemplo do guia, € como se
vocé estivesse lendo sobre um bairro de
uma cidade encantadora a cada capitulo.
Nas margens da pagina, vocé encontra
idéias alhelas, estatisticas que relativi-
Zam ¢ organizam quantidades, aléem de
ilustragoes — verdadeiros mapas concre-
tos de temas abstratos. O proprio indice
— uma panoramica sobre o conjunto, que
ocupa 21 das 380 paginas do livro — ja é
uma espécie de guia do guia. Por ele, o
leitor ja pode decidir, com seguranga, so-
bre as partes que ird ler e as partes que ird

nao ler inteiro Ansie-
dade de Informagao ¢ nenhum outro livro,
ou artigo, ou muito mais. A ASI (Ansiedade
por Sobrecarga de Informagdo), segundo
Wurman, € uma doenga ¢ o tratamento €
uma dieta cuidadosa, que tolera, por exem-
plo, a leitura de nao mais que um jornal por
dia. E mesmo assim, olhe la. A ASI se
manifesta nao apenas em relagao aos meios
noticiosos ¢ orgaos de imprensa, mas se
expande para a industria do entretenimento
em geral e atinge os manuais ¢ instrugoes
de eletrodomésticos. As pessoas olham
para aquele monte de botoes em seu video-
cassele ¢ nao sabem para que serve aquilo,
0 que gera ansiedade.

Esta, por sua vez, conduz o ansioso a
solugdo ilusoria e perigosa. Entupir-se de
mais e mais dados que ele nao pode reter
por nao compreender. Por 1sso, Wurman
insiste: uma informagao s6 € informagao
quando contextualizada, relativizada;
caso contrario € apenas um numero ou
um dado perdido no espago: aumenta (e
nao reduz) a ansiedade. Para isso, ele
trabalha com o conceito que foi desenvol-
vido em 1949: informagao € aquilo que
reduz a incerteza. A tempestade de infor-
magoes desordenadas gera — e nao reduz
— a incerteza.

E nio adianta. E initil, segundo Wur-
man, € contraproducente tentar ler quatro

jornais didrios, trés revistas semanais, ver
dois telejornais diarios e ainda ficarcom a
CNN ligada permanentemente, sem fa-
lar na dezena de publicagoes estrangei-
ras simplesmente obrigatorias e nos
livros indispensaveis, que surgem na
ordem de dois ou trés por semana. As
bibliotecas do mundo, calcula-se, du-
plicam seu acervo a cada 14 anos. Séem
1987 surgiram 257 novas revistas nos
EUA, e uma unica banca, a do saguao
do edificio da Pan Am, oferece 2.500
titulos diferentes de revistas. Uma edi-
¢do de um dia de semana do The New
York Times contém mais informagao do
gue o comum dos mortais poderia rece-
ber ao longo da vida na Inglaterra do
século XVII. Com base em constatagoes
desse tipo, Wurman ordena a desaceleragao
da ansiedade de forma irrefutavel: “Cientis-
tas ocupados demais em ler ndo fazem ex-
periéncia.”

Ficgao cientifica — Por decorréncia
logica, natural, o livro faz a apologia da
ignorancia, do erro ¢ do fracasso. So
aquele que ignora um determinado assun-
to formula as perguntas corretas, ele ar-
gumenta. Disso resulta uma otima
terapia, obvia e brilhante, para os estres-
sados contemporaneos, € a0 mesmo tem-
po, pode resultar uma desculpa genial
para os preguigosos, indolentes, incom-
petentes, ineficientes, picaretas e esperta-
lhoes que, infelizmente, ddo o quadro da
realidade brasileira. Wurman esta certo,
nao ha duvidas. Por outro lado, elogiar o
fracasso no pais da selegdo de Falcao e
premiar o erro na terra dos pacotes eco-
nomicos nao € bem o que vai curar essa
ansiedade bem brasileira, menos determi-
nada pela avidez de informagao do que
pela fome de comida.

Wurman parte de idéias como as de Alvin
Toffler (A Terceira Onda, O Choque do Fu-
turo), que soam no Brasil, e nao s6 no Brasil,
como obra de pura ficgdo cientifica. Faladc
um mundo integrado por computadores e co-
mega a edificar, para este mundo, uma espécie
de filosofia zen de bem-estar individual den-
tro da cibemeética. Ainda assim, o Brasil, que
morre pela falta de informagao, terd o que
aprender com os métodos de cura para a
doenga causada pelo excesso dela. X

Eugbnio Bucci, 32 anos @ seis de profasdo, & editor de
Fiayboy e arficulista da Foiha ce §. Poulo.
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primeiro Centro de Imprensa
do Brasil ja esta funcionando

PRESS
ENTER'

OS. Paulo Press Center jd estd funcionando e aprovado pelo mercado.
E um amplo espaco na Av. Faria Lima, destinado a promover encontros
entre empresas e jornalistas e outros eventos. Com toda a infra-estrutura
adequada ao trabalbo da imprensa e a promocdo de entrevistas,
‘encontros, palestras, cursos de treinamento, etc.

Muitas empresas ja usaram o S. Paulo Press Center e o aprovaram.
Venba conbecer o S. Paulo Press Center,

o primeiro Centro de Imprensa do Brasil.



NOs sO tivemos a ganbar por termos sido o cliente niimero um
desse empreendimento criativo (Marcelo Lins, do Credicard)

O S. Paulo Press Center revelou-se umas das boas surpresasde 91. , ,
Gostamos muito de ter lancado aqui o DCC (Ismael Negrini, da Philips)

Sala de Coletivas

Auditorio

Dorothea Werneck, na palestra
para a Associacdo Nacional dos
Editores de Revistas




# ABC DA TV
POR
ASSINATURA

e il g —

Tudo o que voce precisa saber sobre TV por assinatura



NOME: GLOBO.

Globo é a quarta maior rede de televisdao do mundo.
Seu padrao de qualidade é internacionalmente reconhecido
e consagrado. Ano apés ano ela se mantém nos primeiros lugares
absolutos de audiéncia.

Foi com esse talento e com essa experiéncia que surgiu
Globosat, a TV por assinatura que ja nasceu com nome.

SOBRENOME: SAT.

GIOBOSAT

NEWS TELEVISION

{icanal de noticias {Jeanal de variedades

Sat, de satélite. Com equipamentos da mais alta tecnologia
mundial, usada na Europa, Estados Unidos
e Japao, Globosat é a TV por assinatura via satélite.

O sinal puro é transmitido diretamente
para a antena parabdlica do seu prédio, chegando até sua TV
com imagem e som perfeitos, sem fantasmas, chuviscos
nem interferéncias.

Assine GGlobosat. Uma televisao que tem nome e sobrenome.,

ZOBOSAT

QUEM TEM VE
A MELHOR PROGRAMACAO COM A MELHOR IMAGEM

COMO ASSINAR GLOBOSAT:
Telefone e peca a visita de um representante : vocé val conhecer as vantagens dosistema
de Assinatura Coletiva Globosat. Ligue ja

INSTALACAO:
A Globosat faz a instalacio integral dos equipamentos e acessirios para a captacéo, via satélite, dos
4canais. Uma operacioelicienteerapida. Se for necessario, a Globosat também instala ourestaura
osistema de antena coletiva do condominio, sem custos adicionais

Central Globosat de Atendimento
SAO PAULO (011) 884-9444 - RIO (021) 502-4343 - PARANA (041) 2426767 - R. G. DO SUL (051) 233-7211

5. TOMI



Os avangos tecnolégicos no mundo da eletrénica se
processam com tal velocidade que fica dificil para quem nao
trabalhe diretamente no setor acompanhar o desenvolvi-
mento espantoso de que somos testemunhas, até como
simples telespectadores.

As parabdlicas em poucos anos passaram a compor o
cenario das cidades brasileiras, com o0 mesmo poder mullti-
plicador observado em relagao as populares antenas “espi-
nha de peixe” nos anos 60 e 70. Os canais de TV, que antes
podiam ser contados nos dedos de uma mao, agora se
multiplicam criando novas alternativas de lazer, informagéao
e entretenimento. As ofertas de TV por assinatura e por cabo
crescem a cada més, numa segmentagao vertiginosa.

E hora de entender um pouco essa revo!upao que inclui
eletrénica, marketing e talento. Para prestar mais um servigo
ao leitor, IMPRENSA associou-se a Globosat— uma empre-
sa que nasceu da Rede Globo para desenvolver a TV por
assinatura — e produziu este documento.

O ABC da TV por assinatura nao tem o objetivo de
esgotar o assunto ou informar tudo. Mas consegue, de
forma clara e direta, passar uma consideravel massa de
informagdes uteis — tanto para os profissionais de comu-
nicagao quanto para o leitor de qualquer outra area que '
tenha prazer em ligar um aparelho de TV.

Os Editores

O ABCda TV por assinatura é
uma contribuigcao da Globosat a to-
dos os profissionais de comunica-
¢ao que se empenham para o
avango do Brasil no campo da infor-
magao eletrénica. E que, por isso,
precisam ser bem informados so- |
bre o fantastico mundo da televisao.




A LIBERDADENO AK

A chegada da TV por assinatura ao pais amplia o leque de
opg¢oes do telespectador e o liberta da programagao das
grandes redes. E a Globosat € primeira empresa a oferecer
a seguranga e a qualidade das transmissoes por satélite

Brasil marcou uma etapa importante no processo

de libertacao do telespectador das massificantes
programacgoes das redes convencionais. Embora com
algum atraso em relagao a outros paises, a entrada no ar
de emissoras segmentadas no Brasil comecga a construir,
aos poucos, uma nova relagao do telespectador com a
TV: ele agora pode escolher a programacao que melhor
lhe convier, pagar por isso e, se nao ficar satisfeito com
o que chega a sua telinha, simplesmente cancelar a
assinatura.

O novo servico foi inaugurado no Brasil em 1988 pela
Key TV, que transmitia corrida de cavalos via satélite para
alguns poucos assinantes e para os Jockey Club de Sao
Paulo e Rio — que, por sua vez, retransmitiam o sinal
para cerca de 200 casas de apostas. Em margo de 1989,
estreou em Sao Paulo o Canal + que, no ano seguinte,
passou a transmitir também para o Rio. Esta emissora
associou-se a TVA Brasil, dos grupos Abril e Machiline,
que gera e transmite seu sinal em trés canais de SHF e
dois de UHF desde setembro do ano passado.

Depois de meses de intensos preparativos, em 10 de
novembro de 1991 entrou no ar a Globosat, transmitindo
seu sinal por DBS (Direct Broadcast System) nas pragas
do Rio e Sao Paulo. A emissora chegou ao mercado com
uma inovacao revolucionaria para os padroes da ainda
novica TV segmentada brasileira: sua programagao e
toda dublada ou legendada em portugués e seu sinal e
recebido pelo consumidor final diretamente do satelite
Brasilsat Il, por meio de antenas parabdlicas — o que
garante maior qualidade de som e imagem.

Em seus estudios na Rua Itapiru, no Rio, a Globosat
capta os programas internacionais e, em seguida, faz a
selecao e edicao do que vai chegar a casa do telespec-

OEnicin das operagoes das TVs por assinatura no

tador. O sinal é entao “embaralhado” e enviado ao sate-
lite. Para ser recebido com nitidez nas residéncias, o sinal
passa por um receiver/decodificador que “traduz” os si-
nais recebidos do espago via antena parabdlica.

Uma mesma antena parabolica pode servir ainda a um
prédio de apartamentos ou a um grupo de casas. Neste
caso, o sinal recebido pela parabdlica e decodificado e
passa por um modulador que o compatibiliza com o
sistema de antenas coletivas para distribuigao as residén-
cias. O custo do sistema varia conforme a configuragao
desejada pelo assinante. No caso de uma assinatura
coletiva — num prédio de 30 apartamentos, por exem-
plo —, cada assinante vai pagar 150 ddlares pela insta-
lagao do equipamento e 35 dolares mensais para receber
a programagao.

A Globosat oferece aos seus assinantes uma progra-
macao variada em quatro diferentes canais. O canal
Telecine fica no ar 24 horas por dia transmitindo filmes
dublados ou legendados, sem intervalos comerciais, in-
clusive os ultimos langamentos do cinema para diferentes
gostos e idades. O GNT — Globo News Network coloca
o assinante em sintonia, 18 horas por dia, com 0s acon-
tecimentos nacionais e internacionais e-também exibe
documentarios, reportagens e programas educativos so-
bre temas como ciéncia, saude, medicina, ginastica, tu-
rismo e informatica.

O TopSport, um canal exclusivo de esporte, esta no ar
16 horas por dia apresentando a cobertura completa dos
melhores e mais importantes eventos esportivos produ-
zidos pela TV mundial. E o MultiShow, o canal de varie-
dades, transmite 18 horas por dia o que ha de melhor no
mundo em matéria de shows musicais, operas, balé,
teatro e programas infantis.

"O mercado esta se comportando dentro das nossas

v
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expectativas”, comemora Marcus Kruel, diretor-superin-
tendente da Globosat. A emissora contava, em janeiro,
com 10 mil assinantes no Rio e Sao Paulo e ja havia dado
a largada para a conquista de novos assinantes em
outras pragas brasileiras. A meta da Globosat e atingir
250 mil assinantes em cinco anos.

As novas opgoes oferecidas ao telespectador brasileiro
apenas confirmam as profecias de Alvin Toffler (autor,
entre outros, de O Choque do Futuro, A Terceira Onda e
Power Shift) que, nos anos 60, falava da “era da liberta-
¢ao" da televisao e do tempo em que o telespectador
estaria livre da tirania e da opressao das grandes redes
nacionais. O desenvolvimento da tecnologia das comuni-
cagoes tem se incumbido de transformar vertiginosamen-
te as profecias de Toffler em realidade. No caso brasileiro,
@ uma conquista alcangada quase meio século depois
que o génio empreendedor de Assis Chateaubriand trou-
xe a televisao para o Brasil; e 70 anos depois que os

americanos e europeus comecgaram a ver os primeiros
sinais de vida na telinha,

A comunicagao televisiva se desenvolve com tal velo-
cidade que, hoje, milhces de pessoas estao interligadas
gragas as transmissoes intermediadas por engenhos tec-
nolégicos que o homem coloca em érbita da Terra.

A entrada em operagao, a partir de 1975, dos primeiros
satélites geoestacionarios de comunicagao e a recente
evolugao das antenas parabdlicas baratearam os custos
das transmissoes entre a Terra e os satélites, propiciando
uma fantastica diversificagao nas programagoes das
emissoras de TV. Milhces de pessoas, no mundo inteiro,
passaram a captar diretamente as imagens das redes de
TV com a ajuda de suas parabdlicas domésticas, e novas
e melhores programagoes passaram a ser oferecidas por
meio do sistema UHF e da TV por assinatura. Outros

-—————________
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milhces de pessoas ganharam a opgao de decidir o que
assistir em sua TV — e até em que horario, bastando,
para isso, programar seus aparelhos de videocassete.

Foi a tecnologia do satélite a que mais contribuiu para
essa revolugao das comunicagoes. Gragas a ela o plane-
ta passou a manter comunicagao a longas distancias, a
trocar dados e informagoes rapidamente e a compartilhar
momentos fundamentais da histéria da humanidade des-
te final de séeculo.

Antes de existirem todas essas condigoes tecnologi-
cas, o homem ja sonhava com as possibilidades de
comunicagao através do espago. Em 1945, Arthur C.
Clark, num artigo publicado na revista Wireless World,
vaticinou a construgao de um sistema de telecomunica-
¢oes via satélite, referindo-se a ele como “vozes do
firmamento”.

A comunicagao via satélite e feita por microondas que
viajam pelo espaco. O satélite recebe sinais numa deter-
minada freqiéncia e os retransmite numa freqiiéncia
diferente. O equipamento que recebe o sinal, amplifica e
muda a freqUéncia é chamado de transponder. Um mes-
mo satélite pode ter mais de um transponder.

O antecedente mais proximo dos modernos satélites
de comunicagéo é o Projeto Diana, de 1946, quando o
Corpo de Sinalizagao do Exército dos EUA enviou sinais
de radar a Lua e dela captou ecos — o que permitiu, de
1959 a 1963, a comunicagao oral entre Washington e
Havai, usando-se a superficie da Lua como refletor de
ondas de radio.

O primeiro satélite artificial da Terra foi langado em
1957, pela entao Uniao Soviética, num periodo de intensa
guerra fria. O Sputnik — “companheiro de viagem™ — foi
o pioneiro na emissao de sinais de radio. No ano seguinte,
os norte-americanos langaram o Score (signal communi-
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cation by orbiting relay equipment), o primeiro satelite
experimental de telecomunicagbes capaz de registrar
mensagens em gravador de fita magnética e retransmiti-
las pouco depois.

Em 1962 foram feitas as primeiras transmissoes inter-
continentais de televisao pelo Telstar, satélite construido
pela AT&T — American Telephone & Telegraph e langa-
do pela Nasa.

Hoje, varios paises ja possuem seus sistemas nacio-
nais de satélite, como o Canada, os EUA, o México, o
Brasil, a Indonésia, a Australia e a ex-Uniao Sovietica. A
Liga Arabe, integrada por 22 paises, dispde de seu siste-
ma de comunicacoes via satélite, o Arabsat, desde 1985.

O Brasil retine as condigOes ideais para uso e operagao
de um sistema de telecomunicagtes por satélite: vastidao
territorial, populagao heterogeneamente distribuida, gran-
des distancias, amplos espacos desabitados, fronteira aber-
ta com dez paises, necessidade urgente de integracao
socio-politica, caréncias educacionais e o predominio de
um so idioma em todo seu territério.

O primeiro brasileiro a propor o uso de um satélite
domeéstico de comunicacgao foi o cientista Fernando Men-
donga, fundador do Instituto Nacional de Pesquisas Es-
paciais (Inpe), em Sao José dos Campos (SP). Em 1968,
Mendonca sugeriu que o Brasil implantasse um sistema
de teleducagao baseado na distribuicao de sinais via
satélite domestico, batizado de Projeto Saci.

Em 1985, o Brasil colocou em orbita o seu primeiro
satelite domestico, o Brasilsat |, produzido pelo consorcio
canadense Spar Hughes. Em 1986, subiu o Brasilsat Il,
com as mesmas caracteristicas tecnicas do primeiro.
Cada um possui 24 canais de radiofreqliéncia, permitin-
do 12 mil ligagoes telefonicas simultaneas ou transmis-
sao conjunta de 24 programas de TV. Ambos possuem
vida util de oito anos. Sao do tipo geoestacionario e tem
formas cilindricas giratérias, com 2,16 metros de diame-
tro, @ em sua superficie estao fixadas células solares para
captagao de energia.

Em 1990, depois de trés anos de negociagoes, foi
fechado o acordo com a empresa americana Hughes
Aircraft para a produgao dos satélites Brasilsat Ill e IV

— que serdo colocados em érbita, até 1994, pelaifrance-
sa Arianespace. Os novos satélites, cada um com 26
canais de radiofreqiiéncia e vida util de 12 anos,
emitirao um sinal mais forte e de melhor qualidade
que o das duas primeiras versdes da série, e devem
garantir a continuidade da autonomia brasileira nas
telecomunicagoes.

Na orbita da Terra existem dezenas de satélites trans-
mitindo programacgoes de TV para todo o mundo. Na
década de 80, essas programagoOes passaram a ser
“pirateadas” pelas antenas parabdlicas domesticas, que
colocaram a disposi¢gdo dos seus possuidores toda a
producao televisiva nacional e internacional que estives-

se sendo transmitida por meio dos transponders dos
satélites.

No Japao e nos EUA, as antenas parabdlicas ja foram
incorporadas a rotina doméstica. Estima-se que existam
cerca de 15 milhoes delas nos tetos americanos. No
Brasil, existem 500 mil unidades e elas continuam a ser
instaladas a uma média de trés mil a quatro mil por més.
Setenta por cento deste numero sao de antenas localiza-
das no interior do pais, onde sao usadas para permitir a
recepc¢ao das imagens dos canais comerciais brasileiros.
Nesses cantos escondidos, os sinais de transmissao
fracos e a auséncia de repetidoras impediam seus habi-
tantes de assistir a novela das oito...

Quando foi langada no mercado brasileiro, a antena
parabdlica custava cerca de 2,2 mil délares. Em 1991, ela
ja nao saia por mais de 680 dolares. O desenvolvimento
da tecnologia do satélite foi acompanhado pela entrada
no circuito de centenas de milhares de antenas piratas,
que passaram a captar, livremente, os sinais de empre-
sas especializadas na distribuigao de programas de tele-
visao por assinatura. No final da década de 80, porém, os
sinais das emissoras passaram a ser codificados. Apenas
os assinantes, por intermedio de senhas e decodificado-
res, passaram a receber as transmissoes. Somente em
21 de dezembro de 1989 foi definida, no Brasil, a norma
reguladora da codificagao desses sinais recebidos do
satélite. Até entao so podiam ser codificados os sinais
que subiam ao satélite. O documento legal que preve a
codificagao é a Portaria n® 261, da Secretaria Nacional de
Comunicagoes.

O sistema digital de codificagao usado pela Globosat é
o View Guard, desenvolvido pela Leitch canadense. O
sistema é a prova de hackers (piratas). Sua alta capaci-
dade de transmissao de dados digitalizados nao s6 ga-
rante reducao de perturbagdes nas cores, como também
aceita audio digital estéreo e 200 paginas de teletexto
acessaveis em 20 segundos.

A TV por assinatura revolucionou o classico conceito
de broadcast porque introduziu uma idéia nova na comu-
nicagao moderna, atendendo a um publico determinado
e de perfil definido pelo conteudo da programagao.
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Neste glossdrio, de consulta simples e rdpida, estao
reunidas mais-de 150 expressoes e palavras empregadas por
técnicos e profissionais de TV. E também a novissima
terminologia aplicada as transmissoes da TV por assinatura

bert — Associagao Brasileira de Radio e Televi-
sao. Entidade fundada em Brasilia, no dia 27 de
novembro de 1962, por 172 representantes de
emissoras de radio e televisao de todo o pais, logo apos
arejeicao, pelo Congresso Nacional, dos 52 vetos apos-
tos pelo entao presidente da Republica no Cédigo Brasi-
leiro de Telecomunicagoes, aprovado pelas duas casas
do Poder Legislativo apés cinco anos de debates.

" Alta definigao — Em televisao, significa uma reprodu-
¢ao perfeita da imagem. Uma imagem reproduzida tem
alta definicao quando os seus minimos detalhes sao
nitidamente visiveis.

Alta fidelidade — Capacidade de captar tanto as
diferentes frequéncias audiveis como as suas variagoes

de intensidade e reproduzi-las sem perda de qualidade
original.

Alta frequéncia — (Do inglés high frequency) De
acordo com a convengao internacional sobre freqiién-
cias, as frequéncias altas estao compreendidas na faixa
de 3 a 30 megahertz, no espectro do radio.

Ampex — Marca registrada de uma industria norte-
americana de equipamentos eletronicos. Foi a Ampex
que primeiro comercializou o videoteipe.

Amplificador de frequéncia de video — Circuito ele-
tronico projetado para amplificar a faixa de freqiiéncia de
video, seguida da modulagao, num televisor. Também
usado para amplificar a saida das cameras de televisao.

Amplificador de microfone — Amplificador de audio-

freqliéncia que fortalece o sinal do microfone antes do
mesmo ser enviado, por uma linha de transmissao, ao
amplificador principal de audiofrequéncia. Em geral, es-
ses amplificadores sao montados no corpo ou no pedes-
tal do microfone.

Antena — Sistema de condutores, ou condutor, mon-
tado para receber ou transmitir ondas eletromagnéticas.
Em televisao, as antenas se dividem em receptores e
transmissores de canais altos e baixos. Existe mais de
uma dezena de tipos de antenas, muitas das quais espe-
cificas, como, por exemplo, a antena unidirecional e a
antena onidirecional. E o elemento radiante que recebe
e transmite ondas eletromagneticas portadoras de sinal
de radio ou de televisao.

Antena coletiva — Antena que distribui o sinal para
uma comunidade, quer seja uma cidade, vila ou um
edificio de apartamentos.

Antena direcional — E a que transmite ou recebe
melhor as ondas hertzianas portadoras do sinal de radio
e televisao, em diregdo predeterminada.

Antena externa — Antena receptora em linha visual
com a antena transmissora. Geralmente é situada na
posicao mais alta da area a ser coberta. Nos edificios de
apartamentos as antenas externas sao coletivas, isto 8,
usadas por varios televisores. A antena é ligada ao re-
ceptor por um fio especial.

Antena interna — Instalada no interior dos locais onde
estao situados os televisores. Muitos televisores sao

equipados com antenas embutidas.
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Antena parabdlica — Dispositivo utilizado para captar
sinais emitidos pelo satélite. O diametro minimo desse
equipamento, para uma perfeita recepgao do sistema
Globosat, e de 3,6 metros.

Apogeu — Posigao mais afastada da Terra em que um
satélite (natural ou artificial) se encontra na sua orbita.

Atmosfera — Faixa de gases, principalmente o oxigé-
nio e o nitrogénio, que envolvem a Terra ate cerca de 160
quildmetros de altitude. Atmosfera do estudio é o ruido
ambiente que pode ser, as vezes, inoportuno. O mais leve
movimento, o fluxo de ar para ventilagao ou mesmo a
respiragao pesada podem criar problemas.

aird, John (1888 — 1946) — Inventor nascido em
Glasgow. Em 1924, engenheiro eletricista, publi-
cou no The Times o seguinte anuncio: “Inventor
deseja entrar em contato com pessoas capazes de aju-
da-lo, nao financeiramente, a construir os modelos de
trabalho."” Com esse apelo, Baird, que era filho de um
pastor protestante, despertou grande curiosidade em de-
terminado publico. Em 20 de outubro de 1924, Baird
conseguiu reproduzir uma imagem a curta distancia. Em
1925, fez a tentativa de um sistema sequencial de trans-
missao. Em dezembro de 1926, fazia a apresentagao do
seu invento na Royal Institution, um dos clubes cientificos
da Gra-Bretanha. Em 1936, a definicao de 30 linhas de
quatro anos antes passa para 240 linhas. No ano seguin-
te, surgiram as telas dos televisores. De seu laboratorio,
Baird, usando uma camera eletronica, transmitiu de uma
antena de 230 metros. Em 1941, a televisao comecgou a
transformar-se em veiculo de massa. Em 1944 1oi reali-
zada a primeira transmissao em cores. Em 1946, esque-
cido, morreu um dos maiores génios inventivos da
eletronica.

Barras de teste padraoc SMPTE — Padrao de cor do
videoteipe em forma de barras, geradas eletronicamente
para conjugar o playback com o faseamento e os niveis
de gravagao do original. Normalmente sao acompanha-

dos por um tom de referéncia de audio de mil herz.
Padrao de transmissao de cor estabelecido pela Society
of Motion Picture and Television Engineering. As barras
sao um teste para estabelecimento dos niveis corretos,
quando transmitidos aos monitores.

Bit — Unidade de informagéo eletronica. Som de alta-
fidelidade = 10.000 bits por segundo,; televisao = 10
milhGes de bits por segundo. Na giria dos estudios norte-
americanos, os pequenos quadros dos programas, geral-
mente humoristicos, sdo também chamados de bits.

Bonificagao — Desconto na fatura ou crédito que as
emissoras de TV concedem as agéncias de publicidade,
em face do volume total de tempo comprado a estagao.

Break — Pequena interrupgao do programa que esta
no ar. Os breaks sao criados para possibilitar a transmis-
sado de qualquer outra comunicagao que nao se relacione
com o programa que esta sendo transmitido, como, por
exemplo, comerciais, chamadas promocionais da progra-
macao da emissora, avisos de emergéncia etc,

‘ vadora, de um VT é semelhante a um eletroima,

de forma igual a uma ferradura. Os polos do ima
sao tao proximos um do outro que o espago existente
entre ambos & mais estreito do que o fio de um cabelo
humano. E ao redor do espago que separa os dois pélos
do eletroima que se encontra 0 campo magnético varia-
vel, induzido pelo sinal da bobina da cabecga, que, por sua
vez, é alimentada pelo sinal de radiofreqiéncia de som e
de imagem emitido pelos microfones e pelas cameras. O

sinal da bobina da cabega imanta o 6xido de ferro que
recobre a fita de VT.

abega magnética — A cabega magnética, ou gra-

Cabo coaxial — E um cabo especial, maleavel, que
contém um certo numero de pequenos cabos em torno
de um eixo comum. Tem capacidade de transmitir varios
sinais, sem distorgoes ou alteragoes de imagem ou de
som. O cabo coaxial rigido € um tubo metalico com o seu
centro formado por um fio sustentado por isoladores. E
usado como linha de transmissao do transmissor para a
antena. Também & um cabo especial caracterizado por
um revestimento externo formado por uma malha condu-
tora que garante blindagem ao condutor central, Faz a

ligagao do sinal entre a antena parabolica (externa) e o
receiver/decodificador (interno).

Cabodifusao — Em 1949, na cidade de Astoria, Ore-
gon, nos Estados Unidos, nasceu o embriao dos hoje
complexos sistemas de cabodifusao ou sistema de tele-
visao comunitarios. Na verdade, tudo surgiu da dificulda-
de dos habitantes daquela area em receber os sinais de
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televisao, que, na epoca, ja despontava. Um grupo de
lideres da comunidade, orientado por técnicos de televi-
sao, teve a idéia de levantar uma torre de 15 metros no
alto de um morro vizinho a cidade e la instalar uma antena
para captar sinais de uma emissora de TV na cidade de
Seattle, Washington. Utilizando linha paralela de 300
ohms, conseguiram descer o morro e chegar a cidade.
Espagadamente, colocaram na linha rusticos amplifica-
dores protegidos em caixas de madeira, que fortificaram
os débeis sinais recebidos até chegar as primeiras casas.
Ali, cercade 11 residéncias testemunharam o nascimento
de uma industria que, apesar de grandes possibilidades,
sO comegou a se expandir a partir de 1952, quando
apareceram os primeiros sistemas com capacidade para
gerar a sua propria imagem.

Camera de televisao — Equipamento eletronico que
capta imagem para a televisao. Uma camera de TV se
compoe de trés partes: uma otica, um dispositivo de
transmissao e um circuito de recepgao. A camera de
televisao difere das cameras cinematograficas e fotogra-
ficas, principalmente por nao utilizar filmes ou placas
sensibilizadas para gravar a imagem captada e por trans-
mitir por meios eletronicos. |) A parte otica, que tem por
objetivo unico captar a imagem e transmiti-la ao tubo de
imagem, situa-se a frente e @ composta pela torre de
lentes. Il) O dispositivo de transmissao se compoe do
tubo de imagem, tambem denominado iconoscopio, orti-
con, vidicon ou plumbicon, e circuitos eletronicos. Tem a
finalidade de transformar em impulsos elétricos (sinal de
radio) a imagem otica captada pela lente. |ll) A parte de
recepgao e identica a um monitor (aparelho receptor de
imagem por cabo), para controle de enquadramento da
cena captada pelo operador da camera. As cameras de
TV sao comumente construidas em torno de seu tubo de
imagem e seu tamanho €, em geral, determinado pelo
comprimento e diametro desse tubo. A primeira camera
eletronica construida para a televisao foi em torno de um
iconoscopio — tubo de grande tamanho e diametro. Outro
tubo utilizado, no comego da televisao, foi o dissector de
imagens. Ate surgir o tubo de imagem orticon, o iconos-
copio era o mais empregado na construgao das cameras
de TV. A cada aperfeicoamento que surgia, o iconoscopio
era batizado com outros nomes. Toda camera é ligada a
sala de controle por um cabo. Nesse cabo passam varios
fios, cada qual com a sua fungao especifica. Entre eles
encontramos os que levam a camera a alimentacao de
energia elétrica, os impulsos do gerador de sincronismo,
as linhas de audio do intercomunicador e trazem para a
sala de controle os sinais de imagem. As cameras de TV
sao montadas em suportes que tém grande flexibilidade
de movimento. Todos desempenham basicamente as
mesmas fungoes: permitir que a camera possa mover-se
para cima e para baixo e para os lados, lenta ou repenti-
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namente, sem qualquer tropeco. Presas a esses supor-
tes, tambeém chamados de “cabecas”, elas sao montadas
nos carros perambuladores. Cada uma dessas “cabegas”
e dotada de sistema de equilibrio que permite que as
cameras se inclinem em torno do seu centro de gravida-
de. Também sao dotadas de um bracgo guia, por interme-
dio do qual o operador governa a camera em seu
movimento; e de fixadores, que mantém a camera parada
na posigao desejada.

Campanha — Concentracao de anuncios de determi-
nado produto ou servigo em certo espago de tempo, em
horarios preestabelecidos ou ao longo da programacgao.

Canal de televisao — Faixa de freqliéncia de seis
megahertz de largura utilizada por uma estagao de TV.
Os canais de televisao podem ser altos e baixos e em
VHF (very high frequency) ou UHF (ultra high frequency).
Canais baixos sao aqueles compreendidos entre 170 a
900 megahertz. Em VHF, os canais baixos sao os de
numero 2 a 6 e os canais altos sao os de 7 a 13. Os canais
de numeros 14 a 83, também altos, sao de UHF.

Cartucho — Recipiente dentro do qual esta contido um
filme ou uma fita magnética. Os cartuchos sao usados em
projetores de filme e em maquinas especiais de reprodugao
de imagem e som (VT). Foi inventado para, em condicoes
dificeis, projetar filmes acoplados a um projetor cinemato-
grafico. Os cartuchos diferem dos cassetes porque estes,
apos a proje¢ao, devem ser rebobinados, enquanto que nos
cartuchos a agao e continua; isto e, o filme ou a fita
magnetica nele carregados terminam a projecao e sempre
retornam ao inicio do programa. Atualmente, para comer-
ciais e chamadas, sejam eles somente de audio ou de audio
e imagens, e de uso corrente nas emissoras de TV. Tam-
bem nas escolas, o cartucho acoplado em projetores de
filme tem grande uso.

Cassete — (Do francées cassette) Chassi de filme, fita
magnetica de audio e/ou video. O cassete encontra hoje
um largo emprego. Os miniaudiogravadores sao atual-
mente de uso generalizado e os VTs portateis, que repro-
duzem os videocassetes, também ja sao usados pelas
estagoes de televisao como fonte geradora de sinal.

Cinescopio — (Do Inglés kinescope) Desde o mo-
mento em que a televisao comegou a andar com os seus
préprios pés, uma condigdo se tornou imperiosa: gravar
o sinal de TV. A primeira tentativa surgiu com o processo
que foi batizado de cinescépio. Fundamentalmente era a
fimagem da imagem de um televisor, sendo que os
nomes do processo e do produto da filmagem originaram-
se da denominagéo do tubo do receptor. Foram denomi-
nados de kinescopes recording. Apesar de usado por
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algum tempo, o processo nao vingou. A imagem captada
no estudio pela camera (processo 6tico) era transformada
em sinais elétricos (processo eletronico) pelo tubo de
imagem e depois reconvertida em imagem eletronica pelo
tubo de imagem, e como tal era captada por uma maquina
de filmar (processo 6tico) e impressa numa pelicula cine-
matogréfica (processo quimico). A qualidade da imagem
filmada, porém, nao convenceu. O que os produtores
precisavam era de um “processo limpo”", como diziam.
Deveria ser imediato e possibilitar a edigao do programa
como ocorria no cinema, dele fazendo tantas copias
quantas necessarias. Seriam evitados, assim, todos os
problemas de uma produgéo “ao vivo". Em face desses
inconvenientes da reprodugao da imagem pelo cinesco-
pio, e outros problemas técnicos, foram acelerados os
estudos para se encontrar o processo que permitisse a
gravagao eletronica do sinal de VT. Isto foi finalmente
conseguido no inicio dos anos 50, nos EUA. 2) Valvula
de raios catodicos destinada aos aparelhos receptores de
televisdao. Na extremidade mais larga, ha uma tela fluo-
rescente e na parte intermediaria uma série de placas de
deflagao eletrostatica ou de bobinas eletromagnéticas,
que deslocam o feixe eletronico na tela reproduzindo a
imagem da cena transmitida pela estagao de TV. Logo no
comego da televisao, a RCA registrou um tipo dessas
valvulas com 0 nome de Kinescope.

Circuito aberto de televisao — Conjunto de equipa-
mentos que transmite para o espago ondas portadoras
de sinais de imagem e som, que vao ser captadas pelas
antenas dos televisores. No Brasil, os circuitos abertos
sao chamados de Estagao Transmissora. Nus Estados
Unidos, de TV Broadcasting.

Circuito fechado de televisao — Diz-se que uma
transmissao se faz em circuito fechado quando a sua fonte
de emissao esta ligada diretamente ao ponto de recepgao.
O circuito fechado de televisao, internacionalmente conhe-
cido pela sigla CCTV, iniciais da sua denominagao em
inglés (closed circuit television) , encontra hoje uma varie-
dade muito grande de emprego. A sua primeira utilizagao

foi nas escolas, nas transmissoes internas para os estu-
dantes de aulas pré-gravadas. Mas, com a evolugao da
tecnologia, emprega-se o circuito fechado de televisao
nas mais diversas atividades industriais, que vao desde
a observacao do funcionamento de determinada area de
uma fabrica, ao controle de trabalhos que podem colocar
em perigo a vida humana. Também, o CCTV e emprega-
do em sistema de seguranga das empresas financeiras,
bancos etc. As cameras que ficam “varrendo” determina-
das areas, geraimente ocultas, sao chamadas de "es-
piao”. As gravagoes de programas sao realizadas em
circuito fechado. A fonte geradora é a camera e o terminal
é o VT. Também muitos aeroportos, para efeito de con-
sultas cientificas, estdo interligados com sistemas de
circuito fechado de televisao.

Circuito integrado — Conjunto de componentes eletro-
nicos, tais como diodos, resistores, transistores etc., cons-
truidos simultaneamente sobre uma minuscula pastilha
semicondutora, interligados de modo a desempenharem
uma funcao especifica. Dependendo da sua complexidade
sao classificados em: integragdo em larga escala (LS| —
large scale integration), integracao em meédia escala (MSI
— medium scale integration) e integragao em pequena
escala (SS| — small scale integration).

Codificador/Decodificador — Compatibilizagao do si-
nal do sistema com o seu processamento por outro. Para
que o sinal do sistema norte-americano NTSC, por exem-
plo, possa ser processado e transmitido pelo sistema
brasileiro PAL-M é preciso que seja decodificado, isto é,
que ele seja tornado compativel com o sistema que vai
processar. Por essa razao € que todas as transmissoes
do exterior que recebemos via satelite devem ser deco-
dificadas antes de dirigidas as emissoras retransmisso-
ras. Ou seja, devemn ser “traduzidas” para o sistema
brasileiro. Caso contrario, nao poderao ser reproduzidas.
A operacao de recepgao do satélite, decodificagao e distri-
buigao para a estagao receptora e realizada diariamente.
Cada sistema de TV tem o seu codigo. A mensagem &
codificada quando, na camera, é feita a transformagao da
imagem eletronica, isto &, o dado fornecido pela lente (sinal
otico) @ processado no codigo do sistema gerador de men-
sagem (imagem eletronica). 2) Passagem de um sistema
de codigos para outro e vice-versa.

Comercial — Transmissao de tempo variavel de 15 a
60 segundos, as vezes mais, anunciando produtos co-
mercializaveis e servigos prestados por organizagoes
particulares ou oficiais. Também e chamado de propa-
ganda, anuncio etc.

Communications Satellite Corporation (Comsat) —
Organizacao norte-americana representante dos Esta-
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dos Unidos na organizacao internacional Telecomunica-
tion Satellite Consortium — Intelsat. O Comsat, por serem
os Estados Unidos o acionista majoritario do consorcio,
é o gerente do Intelsat.

Comparagao dos sistemas — O NTSC — National
Television Standard Committee —, padrao norte-ameri-
cano de transmissao em cores, adotado pelo Japao e
Canada, entre outros, @ o sistema de maior experiéncia,
por ser o primeiro a ser adotado. No entanto, esta na
Europa o principal campo experimental e de comparagao
dos sistemas existentes, cujo objetivo e o de se determi-
nar qual o melhor dos tres. A Europe Broadcasting Union
designou um grupo de trabalho para realizar esse estudo,
cujo relatério destaca, entre outros, os seguintes pontos:
Compatibilidade: o sistema norte-americano, NTSC, em
geral, @ mais compativel do que o PAL— Phase Alternate
Line e o Secam — Sequentielle Avec Memoire. Alguma
diferenca de compatibilidade foi encontrada entre os sis-
temas alemao e francés. Qualidade de imagem (cor): ha
pequena diferenga entre o NTSC e o PAL; nesse aspecto,
os dois sistemas sao pouco melhores do que o Secam.
Efeito de distorcao: dos trés sistemas o Secam e o mais
tolerante no que se refere ao sinal de crominancia e o
PAL é mais tolerante que o NTSC. Receptores: o televisor
NTSC, ou um simples PAL, requer mais controle de cor
do que um Secam.

Controle mestre — As grandes emissoras geradoras
de programas, alem das salas de controle de cada estu-
dio, tém uma outra chamada de Controle Mestre, ou
Controle Geral (a primeira denominagao, traduzida do
inglés master control, é a mais usada no Brasil). Antes de
Ir para o ar ou para as outras emissoras que estaoc em
cadeia, todos os sons e imagens emitidos pela estacao
geradora do programa passam pelo Controle Mestre. A
sua fungao é a de fiscalizar a programacgao da emissora,
acionar as diversas fontes de imagem, informando a hora
de sua entrada no ar, e de transferir de uma fonte para
outra a responsabilidade da transmissao.

Corregao de cor — Reajuste dos componentes indivi-
duais da cor para combinar as exigéncias de iluminacao
com a camera.

Corregao de frequéncia — Mudanca nas caracteristi-
cas de frequencia de um sinal, necessaria para recupe-
ra-lo em sua forma original.

Cortador — Operador da mesa de corte ou switcher. E
da sua responsabilidade a comutagao da imagem e a
preparacao da camera que vai entrar no ar, de acordo com
as instrucoes do diretor do programa. O cortador devera
acompanhar o diretor nos ensaios e marcagoes de cenas e
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e responsavel por todos os trabalhos de operagao duran-
te as gravagoes ou transmissoes do programa.

Corte — Substituigao rapida de um plano de imagem
que esta no ar por outro. O corte é o responsavel pela
seqléncia das imagens e o ritmo da mensagem. E uma
operagao fundamental na construgao da mensagem,
dando-lhe vida, levando a agao a audiéncia e trazendo a
audiéncia a agao ao mostrar as diversas faces da cena.
Cortar de uma camera para outra diz-se quando se
substitui, no ar, a imagem que esta sendo captada por
uma camera pela imagem captada por outra.

Crédito — E o registro dos nomes dos artistas, direto-
res, produtores auxiliares e técnicos que participam da
producao e realizagao do programa, no inicio e no fim da
transmissao.

Cromaqui — (Do inglés chromakey) Técnica de TV
usada principalmente para estabelecer diferengas entre
duas imagens coloridas. A imagem principal @ colorida
sobre um fundo azul e o seu sinal e superposto a outra
imagem captada por outra camera, ou gerada pelo tele-
cine ou VT.

D:cibel — Unidade de medida de grandeza do
som.

Decupagem — Em TV, como no cinema, e a ultima
fase de preparagao de um programa. A decupagem e um
trabalho do diretor, do produtor e dos seus assistentes e
significa a elaboragao de um plano que abrange o con-
junto de todas as atividades da producgao e realizagao,
desde a marcacao dos personagens, inclusive os seus
movimentos em cena, os planos e angulos das tomadas,
os movimentos das cameras, cenarios internos e exter-
nos, decor, figurinos etc., a divisao das cenas. Muitos
diretores preferem seguir a inspiragao criadora do mo-
mento, deixando de fora o plano de agao, a marcagao dos
personagens e os planos das tomadas, e, muitas vezes,
quando trabalham com atores experientes, deixam que
eles sigam os seus impulsos de criatividade.

Demulagao — E o processo pelo qual é separado, do
sinal da onda portadora, o sinal de audio ou de video que
se quer.

Diafragma — Obturador dos raios de luz das objetivas

fotograficas, cinematograficas e de televisdo. Também
conhecido como iris.

Diapositivo — Também conhecido por transparéncia
ou slide. A bitola do diapositivo mais usual na televisao é
de 35 mm.

ABC DA TV POR ASSINATURA

Xl



Digital — Informagoes representadas por numeros,
quase sempre codificados em impulsos elétricos.

Distancia focal — As lentes sao designadas pela sua
distancia focal. Tecnicamente, entende-se como distan-
cia focal de uma lente (objetiva) de televisao a distancia
entre o seu centro otico e a face plana do tubo de imagem,
quando focalizado o infinito.

Dolly — E uma plataforma dotada de rodas que sus-
tenta a camera. Permite movimentos laterais, subida e
descida da camera com a imagem no ar.

Dropaute — (Do inglés drop out) Pontos brancos hori-
zontais na tela do televisor, produzidos por falhas na fita
magnetica ou videoteipe. 2) Lista horizontal que aparece
na imagem de TV, quando em repeticao, que reflete
ausencia momentanea de informacao de video causada
por irregularidades na superficie da fita, quando da gra-
vagao.

eito — E um dos elementos indispensaveis na
Ejuda da criagao do clima psicologico que deve

nvolver o programa e tocar a audiéncia. Chuvas,
tempestades, fogo, voos de pessoas, aparigoes repenti-
nas, explosoes, colisoes e tudo o mais que se possa
imaginar podem ser artificiais, mas realizados de tal
forma que a audiéncia os receba como reais. Os efeitos
sao criados pelo talento de especialistas chamados téc-
nicos de efeitos especiais e pelo que se denominam
efeitos eletronicos.

ENG — (Ab. eletronic news gathering) Um ENG com-
pleto consiste de uma minicamera que é conduzida
sobre o ombro de seu operador e alimentada por uma
pequena bateria, um /ink de microonda de 13 gigahertz
entre a camera e a unidade externa (um caminhao, por
exemplo) e outro link de microondas de 2 megahertz
entre a unidade de externa e uma antena unidirecional
receptora. O sinal da antena unidirecional pode tam-
bém ser levado por cabo coaxial para um monitor ou
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videoteipe ou, ainda, conectado com o estudio por meio
de um link de microondas.

Engenharia de televisao — Especializagao em enge-
nharia eletronica que se dedica ao estudo da teoria e ao
exercicio da pratica da transmissao, propagagao e recep-
¢ao de sinais radiofonicos, e audio e imagem.

Enlace de repetidoras — E o conjunto de estagdes
repetidoras destinadas a transportar os sinais de imagem
e som de uma determinada rota.

Espectro — Sao todas as radiagoes eletromagnéti-
cas e as frequéncias, inclusive as radiagoes de luz, cujo
espectro conhecido foi decomposto em 1665 por Isaac
Newton, nas cores do arco-iris. O espectro das ondas
de radio situa-se na gama de 15 mil hertz a 300 mil
megahertz.

Estacao rastreadora— Estagao de terra que esta em
comunicacao com os satelites, recebendo e/ou trans-
mitindo mensagens telefonicas, telegraficas, dados
e programas de radio e televisao. As estagoes ras-
treadoras sao dotadas de um complexo sistema de
antenas, comumente em forma de conchas ou pratos,
que estao sempre em contato com o satelite que cobre
sua area.

Estagao repetidora — Conjunto de equipamentos,
Incluindo as instalagées acessorias, capaz de captar
sinais de sons e imagens recebidos de uma diregao e
retransmiti-los em igual freqliéncia portadora ou uma
outra.

Estacao retransmissora simultanea — Conjunto de
equipamentos que, sem produzir programa proprio, pode
captar e retransmitir para a recepgao dos aparelhos do-
mesticos de TV, na mesma ou em outra freqliiéncia, no
momento em que capta, os sons e imagens oriundos de
uma estagao geradorade TV,

Estudio — Recinto fechado de onde sao transmitidos
e/ou gravados os programas de TV produzidos pela
emissora.

inglés. Descobriu a lei da indugao elétrica, base
do desenvolvimento do magneto, dinamo e gera-
dor. Faraday descobriu os principios essenciais do
eletromagnetismo. Ele estabeleceu a identificacdo da
eletricidade produzida por diferentes fontes. A lei da
acao da eletrélise de uma corrente é conhecida como
Lei Faraday. E considerado um dos maiores fisicos
experimentais de todos os tempos.

Fraday, Michael (1791- 1867) — Fisico e quimico
i
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Fita magnética — Fita plastica de 1/4 a 2 polegadas
de largura, coberta com uma fina camada de 6xido de
ferro, onde é realizada a gravagao de som e imagem por
um campo magnético. No ato da gravagao, as particulas
sao distribuidas em diferentes padroes por uma cabecga
eletromagnetica e permanecerao nesse padrao até que
sejam reagrupadas por outra cabega magnética. Quando
afita passa por uma cabega reprodutora, essas particulas
geram um sinal eletronico que pode reproduzir o audio, o
video ou ambos.

Foco de imagem — Diz-se que uma imagem esta em
foco quando ela se mostra na tela do visor da camera ou
do monitor perfeitamente nitida, isto &, absolutamente
destacada ou recortada no seu perfil fisico. Nem sempre
todo o quadro captado pela camera € mantido em foco
por inteiro, salvo se a tomada for feita em plano geral. No
entanto, existe sempre uma parte que e mantida em foco:
o dominante visual, que atrai as atencoes gerais da
audiéncia.

Fotografia — Processo otico-quimico que capta e
fixa a imagem de um objeto ou pessoa. A primeira parte
desse duplo processo @ a captagao, pela objetiva da
maquina fotografica, da imagem do objeto que se quer,
projetando-a durante fragoes de segundo sobre o filme
que impressiona, pela luz, a emulsao fotossensivel que
o recobre. A segunda é o tratamento quimico que o
filme sofre no laboratério, com o objetivo de revelar e
fixar a Imagem projetada na emissao fotossensivel. A

fotografia foi descoberta em 1727 e so foi industrializa-
da em 1839.

Fotograma — Cada quadro do filme ou o espacgo por
ele ocupado, usualmente projetado na velocidade de 1/24
de segundo.

Fotometro — Aparelho medidor de luz composto de
dois elementos: o fotossensivel, que mede a quantidade
de luz existente no objeto, e 0 amperimetro, que marca a
intensidade da luz incidente ou a que se expoe o apare-
lho.

Freqiiéncia — E o nimero de hertz completos realiza-
dos por um evento periodico numa unidade de tempo. No
cinema, como durante cada segundo sao transmitidos 24
quadros, a freqiiéncia é de 24 hertz. Na TV, essa frequén-
cia varia em certos casos: ora & de 30 hertz, como no
Brasil, EUA, Canada e Japao, ora de 25 hertz, como na
Europa.

Freqiliéncia de voz — Limitada na faixa de mais ou
menos 100 a mais ou menos 4,5 mil hertz, incluidos todos
os elementos indispensaveis a compreensao da fala.

Frequéncia extremamente alta — (Do inglés extreme
high frequency — EHF) Ocupa a faixa de 30 mil a 300 mil
megahertz no espectro do radio.

Frequéncia média — (Do inglés medium frequency
— MF) Faixa de 300 a 3 mil quilohertz no espectro do
radio.

Frequéncia modulada — (Do inglés frequency modu-
lation — FM) E a variagao de uma corrente de ondas
portadoras de frequéncias, permanecendo estavel a
amplitude da portadora. A transmissao em freqliéncia
modulada esta quase totalmente isenta de interferén-
cias, quer provocadas pelo homem, quer pela pertur-
bagao atmosferica.

Frequéncia muito alta— (Do inglés very high frequen-
cy — VHF) Compreendida na faixa de 30 a 300 mega-
hertz no espectro do radio.

Frequencia muito baixa — (Do inglés very low fre-
quency — VLF) Incluida na faixa de 10 a 30 quilohertz no
espectro do radio.

Frequéncia sonora — Quaisquer audiofreqliéncias da
faixa de 20 a 20 mil hertz. E também conhecida como
frequéncia sonica.

Frequéncia superalta — (Do inglés super high fre-
quency — SHF) Compreendida na faixa de 3 mil a 30 mil
megahertz no espectro do radio.

Frequéncia ultra-alta — (Do inglés ultra high frequen-
cy — UHF) Esta situada na faixa de espectro de radio
entre 300 e 3 mil megahertz.

alena — Denominagao popular dada a um rudi-
mentar aparelho de radio, na construgao do qual

se usa cristal de galena.

Geragao de sincronismo — Uma das principais con-
dicbes para que qualquer sistema de televisao funcio-
ne, seja ele circuito aberto ou fechado, & que seu
equipamento seja sincronizado. Por exemplo: o circuito
que controla o movimento de um elétron, que brilha na
tela do monitor, que se move através da tela, em
diagonal, deve ser sincronizado com o circuito da ca-
mera que controla um elétron dirigido a face fotossen-
sivel do tubo de imagem. Os dois elétrons devem partir
ao mesmo tempo de alto a baixo nas respectivas faces
dos seus tubos. Quando nao existe sincronismo, a
imagem parece querer fugir da tela a todo instante ou
um grande numero de linhas diagonais sao vistas no
televisor. Também chamado gerador de pulso.
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Gerador de titulos — Equipamento eletronico que
permite inserir num sinal (imagem de TV) diversos carac-
teres para formar palavras ou nimeros. Tambem chama-
do gerador de caracteres.

eaviside, Olliver (1850 - 1925) — Matematico e
fisico inglés. O seu interesse pelas telecomunica-
¢oes foi despertado quando ainda jovem. No en-

tanto, s6 se tornou conhecido aos 52 anos de idade,
quando afirmou que, nas camadas superiores da atmos-
fera, havia uma delas — a ionosfera — que era refletora
das ondas hertzianas.

Hertz, Heinrich Rudolf (1857 - 1894) — Fisico alemao
graduado na Universidade de Berlim. Entre outras, a
maior contribuicao de Hertz foi a descoberta de que a
eletricidade pode ser transmitida com aproximadamente
a mesma velocidade das ondas de luz. Essa experiéncia,
produgao e detengao das ondas eletromagneticas, foi o
comeco da pesquisa que nos deu o telegrafo sem fio e
outras descobertas envolvendo as ondas elétricas. Hertz
também relatou que as ondas hertzianas podem ser
refletidas por superficies metalicas, exatamente como a
luz é refletida e refratada. E mais: que uma descarga
elétrica num circuito pode provocar oscilagoes de eletri-
cidade que se transformam em irradiagdoes de ondas.
Esses principios pesquisados por Hertz foram o inicio da
radiotransmissao. Em sua homenagem, as ondas de
radiodifusao hoje sao internacionalmente denominadas
de ondas hertzianas, cujo simbolo da unidade de frequén-
cia é Hz.

Holograma — Imagem tridimensional gerada por raio
laser.

sa lkegame Tsushinki Company, fabricante de equi-
pamentos para a televisao e a industria eletronica.
Nome dado no Brasil a uma camera de televisao acopla-
da a um VT (ambos portateis), muito utilizados na cober-
tura de eventos jornalisticos. No Brasil, também é usada

I kegami — Do nome da organizagao industrial japone-

nas gravagdes de novelas: cenas de rua, campo ou de
muita movimentagao.

Ilha de VT — Convencionou-se chamar ilha de VT o
grupo de videoteipe que trabalha em conjunto para reali-
zar determinada operagao. As operagoes mais comuns
sao: copias de programas, normalmente em dois VTs;
edicao de programa ou de quadros de programa, com
dois a quatro VTs, dependendo dos efeitos e da sofisti-
cagao da operagao; sonorizagao de programa ou quadro,
com dois VTs; gravacao de abertura e encerramento de
programa, dois ou trés VTs.

lluminagao — A TV comunica-se principalmente pela
imagem, que é formada por milhoes de pontos de luz,
variaveis na escala das tonalidades. As partes ilumina-
das, as sombras e as partes sem luz formam a imagem,
isto é, dao o contorno, pelas cores, da imagem. Tam-
bém é com sombra e luz que nossos olhos definem as
imagens que véem. Por essa razao, todos os estudios
de televisao possuem um eficiente sistema de ilumina-
¢ao. A fixagao dos focos de luz é feita por pantografos,
que permitem a luminaria fixar-se em qualquer posigao,
na altura desejada.

Imagem — O principal elemento da comunicagao
humana. Reproducgao ética ou eletronica de uma pes-
soa ou objeto. A imagem foi o primeiro meio que o
homem utilizou para se comunicar com as geragoes
futuras.

Imagem de televisao — Também conhecida como
imagem eletronica, difere das imagens fotocinemato-
graficas porque estas sao impressas em filme (fitas de
plastico transparente de varias larguras e comprimen-
tos, tratadas quimicamente com emulsoes sensiveis a
luz), enquanto a imagem de TV é produzida e gravada
eletronicamente. A imagem de TV percorre a distancia
entre a sua captacao pela lente e a recepgao pelo
televisor na velocidade da luz — 300 mil quilometros
por segundo. A transmissao da imagem obedece a
padroes de definicoes que sao compreendidos pelo
numero de linhas em que ela é dividida. No Brasil, como
nos EUA, a imagem é dividida em 525 linhas e sao
transmitidas 30 imagens por segundo. Uma imagem de
TV e formada por centenas de milhares de pontos
infinitesimais de variavel valor de luminancia, segundo
as nuances das areas que reproduzem. Sua transmis-
sao e feita em linha singela e recebida linha por linha,
na mesma ordem da transmissao. A TV, como o cine-
ma, nao transmite imagem em movimento. A sensagao
de movimento e devida a uma particularidade do olho
humano conhecida como persisténcia da visao, que
nos faz perceber, em vez de muitas imagens paradas
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em posicoes distintas, uma so imagem em movimento
continuo.

Inclinagao de orbita — E determinada pelo angulo
formado pela intersegao do plano da drbita de um satélite
terrestre com o plano do Equador da Terra.

indice de audiéncia — Percentual indicativo do nu-
mero de espectadores de um canal de TV, em determi-
nada faixa horéria, abrangendo uma zona ou regiao.
Os indices de audiencia podem representar a totalida-
de das pessoas da area ou de grupo amostral prede-
terminado.

Intelsat — (Ab. International Telecommunications Sa-
tellite Consortium) Organizagao internacional que contro-
la comunicagoes via satelite.

emission of radiation) Esta expressao significa uma

amplificagao de energia trabalhando sobre o espec-
tro da luz visual ou proxima de ser vista. O laser emite
uma luz chamada corrente. As suas ondas sonoras sao
monocromaticas. Em ultima analise, o raio laser @ a
emissao de um feixe de luz paralelo, poderoso, monocro-
matico e corrente de fase. O laser foi uma das mais
significativas descobertas da eletronica. Em 1960, foi
objeto de uma comunicagao cientifica de T. W. Maiman.
Dois anos mais tarde foi conhecida a sua experiéncia
pratica. Hoje o laser encontra varias aplicacoes, que vao
desde os sistemas de comunicacao até o instrumental
cirurgico.

I aser — (Do inglés light amplification by stimulated

Link — Em portugues, enlace. Na linguagem dos pro-
fissionais de televisao e o estabelecimento de uma linha

de transmissao de sinais de audio e video entre um ponto
e outro.

Linguagem de televisao — Os planos, os movimentos
das cameras, os efeitos e os cortes formam uma lingua-
gem de televisao viva, forte e expressiva. Podem formar
um estilo atraente e envolvente.

Linha de programagao — Define a tendéncia de uma
faixa da programacao de uma televisao sob varios aspec-
tos. Por exemplo, linha de programacao infantil, linha de
shows, de novelas, de programas ao vivo, de filmes etc.

Linha de transmissao — Condutores utilizados para
transmitir energia entre dois pontos. As linhas que levam
altas voltagens a grandes distancias também sao chama-
das linhas de transmissao.

Luminancia — Relativa intensidade luminosa refletida
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na tela do televisor. Esse fenomeno e eliminado por um
botao préprio que, acionado, corrige o nivel de luminosi-
dade da imagem. Esse comando é popularmente conhe-
cido como contraste. Também medida de um fluxo
luminoso, por unidade de area, emitida por uma superfi-
cie dada. Conhecida também por brilho.

Luz — De acordo com a teoria de Maxwell, a luz @ um
fenomeno eletromagnetico, cuja radiagao luminosa é
emitida por corpos celestes ou por aqueles que nao a
possuem mas que a refletem de outros e impressionam
os orgaos da visao. Claridade resultante de corpos que
tem luminosidade. A luz sempre se propaga em linhareta,
numa velocidade de 300 mil quilometros por segundo.

atiz — Cor da luz que nao pode ser decompos-
M ta, correspondente a um determinado compri-

mento de onda dentro do espectro visivel.
Atributo da cor.

Matriz — E a primeira copia das imagens captadas
diretamente pela camera para futura edigao e montagem
do programa.

Matriz de chamada — Selecao de imagens de um
programa, gravadas em sequéncia, para posterior apro-
veitamento na edigao da chamada, usando-se o locutor.

Maxwell, James Clerk (1831-1879) — Dizem os seus
biografos que foi um cientista nato. No curso de suas
pesquisas demonstrou, experimentalmente, a extensao
da teoria eletromagnética. Hertz descobriu as ondas de
radio baseado no trabalho de Maxwell.

Merchandising — Propaganda indireta, comercializa-
¢ao de mengoes e de imagens de produto, disciplinadas
pelos criterios da espontaneidade e nao segundo as
normas publicitarias. Forma de comunicagao em que a
promog¢ao integra o conteudo do programa para se bene-
ficiar da empatia do mesmo junto a audiéncia.

Microfone — Conversor de ondas sonoras em sinais
de audiofreqiiéncia.

Microondas — Designa-se por microondas normal-
mente a faixa de freqiéncia que vai de 1 Ghz a 1000
Ghz, correspondendo a comprimentos de onda entre
30 cm e 0,3 mm. Nesta faixa de freqliéncia é possivel
construir antenas altamente diretivas, capazes de con-
centrar o feixe de ondas em uma sé diregao. Esta
caracteristica, aliada as grandes bandas passantes
que se pode obter, faz com que as microondas encon-
trem uma série de aplicativos. Entre eles, a transmis-
sao ponto a ponto de varios canais de telefonia (ou de
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televisdo) para ligagdes a grandes distancias; ligagao
entre estudio e transmissorde TV, transmissao de repor-
tagens de unidades externas de TV diretamente para a
emissora etc. Tendo em vista seu pequeno comprimento
de onda, os sinais de microondas sao incapazes de
contornar obstaculos opacos e sua propagacao se faz
em linha reta. Por isso, a ligagao entre dois pontos
distantes é feita por repetidores (distantes uns dos
outros) que ficam em linha de visada direta. Como alter-
nativa a visada direta, pode-se usar refletores passivos
colocados notopo dos obstaculos, que mudam adiregao
dofeixe.

Microonda em tropodifusao — Sistema de microon-
da adotado quando se projeta vencer lances superiores
as distancias visuais. O sistema baseia-se na utilizagao
da camada troposferica como espelho refletor das micro-
ondas transmitidas direcionalmente. E um processo pou-
co confiavel para transmissoes de TV devido as variagoes
de densidade provocadas pelas condigoes meteorologi-
cas adversas.

Monitor — Televisor instalado numa estagao de TV,
sala de controle, VT, estudio ou outras salas, para analise
de imagem de um programa. Os monitores recebem a
imagem diretamente da fonte produtora para a camera

de VT, telecine etc. — por um cabo coaxial, sem qualquer
interferéncia externa.

Modulador — No sistema Globosat, é o aparelho
utilizado nas instalagoes coletivas que transforma o
sinal que sai do receiver/decodificador em um sinal
compativel com o sistema de antenas coletivas de um
predio ou casas.

Movimento de camera — O movimento de camera em
TV insere-se na linguagem televisiva como elemento
fundamental para o estabelecimento de uma ponte de
compreensao e entendimento entre a audiéncia e os
personagens. Por isso @ que qualquer movimento que
faga uma camera devera ter sua aplicacgao correta, isto &,

ser executado com ritmo, seguranga e destreza. Cada
movimento de camera, durante a realizagao de mensa-
gem de TV, tem um comego (sua motivagao), um meio
(seu ritmo) @ um fim (seu objetivo).

National Television Standard Committee (NTSC) —
Sistema norte-americano de transmissao de TV em co-
res. A primeira transmissao por meio desse sistema foi
feita em dezembro de 1953. O NTSC serviu de base para
os sistemas PAL alemao, PAL-M brasileiro e Secam
francés.

O

ational Association of Broadcasting (NAB) —
Associacdao que congrega todos os que fazem
televisao e radio nos Estados Unidos.

nda eletromagnética — Associagao de uma
onda com um campo eletromagnético que se pro-
paga no espago ou em outro meio. As ondas
eletromagnéticas sao também denominadas ondas de
radio, raios de calor, raios de luz.

Onda hertziana — Onda eletromagnetica gerada por
oscilagoes ou inversoes rapidas de corrente, na razao de
radiofreqiiéncia. Uma onda hertziana propaga-se no es-
pago a velocidade da luz, podendo ser portadora de sinal
modulado. Também chamada onda de radio. A onda
hertziana foi demonstrada pelo fisico alemao Heinrich
Hertz, que lhe deu o nome, em 1858.

Onda ionosferica — Onda hertziana que se propaga
por reflexao na ionosfera.

Operador de camera — E o profissional responsavel
pela captagao das imagens, de acordo com a orientagao
do diretor do programa durante a transmissao ou grava-
¢ao de mensagem.

Operador de VT — Profissional responsavel pelas
operagoes de gravagao e exibigcao das mensagens gra-
vadas de TV. Ele @ o responsavel pela qualidade de
imagem gravada e exibida.

Orbita — Trajetoria completa de um corpo celeste,
artificial ou nao, descrita em torno de* outro, sujeita ape-

nas as forcas naturais, especialmente a forca da gravida-
de. Por extensao, a trajetoria descrita pelo centro da

massa de um objeto no espago, sujeito a forgas naturais
e ocasionalmente a forgas corretivas de baixa energia,
exercidas por um dispositivo propulsivo de forma a alcan-
¢ar e manter uma tajetoria desejada.

Orticon — Tubo de imagem. Foi inventado em 1939.
Desenvolveu-se durante a Segunda Guerra, mas so co-
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megou a ser comercializado a partir de 1947. Foi somente
depois da estabilizagao da industria eletronica norte-
americana, por volta de 1956/57, que as fabricas come-
garam a suprir as necessidades do mercado fabricando
as cameras de imagem orticon. O tubo de imagem orticon
foi inicialmente construido com o diametro de trés pole-
gadas e proporcionou extraordinaria melhoria na qualida-
de da imagem e na movimentagcao de cena, alem de
solucionar um dos grandes problemas durante a trans-
missao dos programas: o intenso calor produzido pelo
elevado numero de watts de iluminacao requeridos pelos

outros tubos de imagem.
Pgravadus em VT prontos para serem transmiti-
dos e em disponibilidade para negécios. Tam-
bem chamado de bloco de programas. Grupo de
estagoes, quando e negociado tempo (espago) para
ser distribuido por todos eles; diz-se, entao, ter-se
negociado um pacote de emissoras. O mesmo ocorre
quando se negocia uma elevada secundagem com uma
OuU mais emissoras,

acote — Um grupo de programas filmados ou

Participagao — Quota de um programa de TV com-

prada por um anunciante. Mensagem comercial divulga-
da dentro do programa. Percentagem de audiéncia de um
veiculo.

Patrocinio — Compra parcial ou total de um progra-
ma de televisao por um anunciante. Compra da chan-
cela de um programa de TV. O patrocinio, ex-
clusividade de divulgagao de um determinado comer-
cial, foi a maneira mais comum de comercializar o
tempo da TV. Todavia, com os elevados custos de
produgao, a medida que a programacgao melhorava de
qualidade essa tendéncia foi sendo substituida pela
divisao do programa em quotas. Cada quotista € um
participante.

Perigeu — Posigao mais proxima da Terra em que um
satéelite se encontra em sua orbita.

Periodo de um satélite — Espaco de tempo entre
duas passagens consecutivas de um satélite atraves de
um ponto determinado de sua orbita.

Perna de descida — Canal de comunicagao pelo
qual um satelite retransmite para as estagoes terrestres
receptoras a mensagem recebida da estagao geradora
terrestre.

Perna de subida — Canal de comunicagao pelo qual
uma estagao geradora terrestre transmite sua mensagem
para um satelite artificial.

SAT

Phase Alternate Line (PAL) — Sistema alemao de
transmissao de televisao em cores. O sistema PAL foi
descoberto a partir do sistema NTSC, pesquisado nos
laboratérios da RCA nos Estados Unidos. O padrao do
sistema PAL é de 625 linhas e, além da Alemanha Oci-
dental, & adotado na Gra-Bretanha, Escandinavia, Aus-
tralia e Africa do Sul. O Brasil adota o sistema PAL-M,
que tem padrao de transmissao de 525 linhas.

Publicom — Tubo de imagem. Na maioria dos as-
pectos, pode ser comparado ao seu irmao mais velho,
o vidicon. A diferenga entre os dois @ que aquele pro-
duz uma imagem mais nitida. O publicom tem maior
aplicagao nas cameras, ficando um tubo para cada cor
primaria.

Profundidade de campo — Area da tomada dentro do
angulo de visao em que o objeto se mantém em foco, sem
necessidade de ajuste focal.

Programagao — Relagao de titulos, horarios, produ-
tores, diretores e artistas que participam dos programas
a serem transmitidos durante determinado periodo por
uma emissora de TV.

Promogao — Mensagens promocionais da programa-
¢ao. Seus criadores seguem os mesmos caminhos que
um publicitario percorre para elaborar o comercial de seu
cliente: a criagao artistica, apelo emocional, exaltacao de
imagem favoravel a audiéncia, ativagao de novas neces-
sidades e enfase na sugestao de outros caminhos para
a satisfagao dessas novas necessidades.

Public television (PTV) — Cadeia de emissoras nor-
te-americanas que formam a televisao publica, isto e,
cadeia de emissoras nao comerciais. Estacao de TV
educativa.

uadro — Uma imagem de televisao completa. No

padrao de transmissao da televisao brasileira, sao

transmitidos 30 quadros por segundo, cada um
dividido em 525 linhas. Na televis@ao, os quadros sao
produzidos pela exploragao entrelagada dupla, dividida
em dois campos seqlentes, cada qual igual 8 metade da
area do outro.

Quadro parado — Fotograma de um filme que se exibe

como ilustragao de uma noticia ou como cartao de pas-
sagem. Tambem chamado still.

adiocomunicagao espacial — Quaisquer opera-
¢oes de radiocomunicagao que utilizem uma ou
mais estagoes espaciais, um ou mais satélites de
comunicagao.
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Receiver/decodificador — No sistema Globosat, @ o
aparelho que permite transformar o sinal captado pela
antena parabolica em um sinal que possa ser recebido
pelo televisor do assinante.

Recepcao comunitaria — E a recepgao de emissio
de uma estacao espacial (satélite) por um equipamento
mais complexo que os usuais em recepgao individual.
Entende-se que a recepgao é para uso da populagao, ou
parte desta, de uma cidade ou pais, e do sistema de
transmissao de cobertura limitada.

Rede de radiodifusdao — E o conjunto de estagdes de
radiodifusao operadas no pais, em determinada regiao
ou localidade, organizadas em cadeia para atransmissao
simultdnea de um mesmo programa.

Rede repetidora — Conjunto de estacoes repetidoras
de TV destinado a transportar os sinais de sons e ima-
gens ao longo de um determinado trajeto continuo.

Rede de satélites — Cadeia de televisao entre uma
estacao terrestre geradora e outra estacao terrestre re-
transmissora, atraves de dois ou mais satelites, sem
estacoes terrestres intermediarias. Este link compreende
apenas duas pernas (canais): um de subida e outro de
descida.

uma emissora de TV, a sala de controle @ o seu
sistema nervoso. E o local de onde @ controlada a
realizacao do programa.

Sala de controle — Se o estudio e o coragao de

Satélite artificial — Os satélites artificiais sao feitos
e langcados em orbitas pelo homem e usados para os
seguintes fins: 1) fazer comunicagao entre pontos dife-
rentes na face da Terra, transmitindo sinais de radio
(audio, imagem, dados e sinais codificados); 2) estabe-
lecer um ponto de referéncia em locagao no espaco; 3)
observacao da Terra e seus fenomenos; 4) receber e
transferir dados e informacgoes cientificas. Seu funcio-
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namento é comandado por um grande numero de subsis-
temas, cujos principais sao os seguintes: painéis solares,
que captam energia solar para fazer funcionar os varios
sistemas; controle de orientacao, mecanismo de estabili-
zacao usado para ligeiras corregoes; telemetria, que
mantém o satélite em permanente contato com a Terra e
responde aos sinais de cpmando de corregoes vindos do
controle terrestre; antena de recepgao e transmissao;
repetidor, que deve estar constantemente apontado para
a Terra.

Satélite de giro estabilizado — Técnica de estabi-
lizagao de sateélite em orbita, geralmente adotada para
aqueles que pesam 750 quilos ou mais. Com este
peso, para se manter estavel, o satélite precisa ficar
girando no espago. A antena, por sua vez, deve ser
desrotacionada, isto é, girar ao contrario do satélite e
na mesma velocidade, para ficar estavel e nao inter-
romper o contato com as estagoes de Terra de sua area
de cobertura.

Satélite de telecomunicagoes — Tem por objetivo
estabelecer comunicagoes de telefone, radio, dados e
radiodifusao. O primeiro satelite de comunicagao foi o
Telestar |, lancado em 10 de julho de 1962, construido
pela Bell Systems norte-americana.

Satélite geoestacionario — Satélite de orbita circular,
no plano do Equador, girando em torno do eixo polar da
Terra, na mesma diregao e com a mesma velocidade de
rotagao da Terra.

Satélite geo-sincronico — E um satélite cujo periodo
de evolugao é igual ao periodo de rotagao da Terra em
torno de seu eixo.

Secundagem — Tempo ocupado nos intervalos dos
programas pelas mensagens comerciais. O tempo vendi-
do em televisao € medido por segundos. Usa-se o termc
secundagem para determinar o encaixe geral da emisso-

ra em segundos, ou seja, a sua disponibilidade de espago
comercializavel.

Segmento — Parte bem definida de um programa de
televisao ou filme.

Sinal digital — Informagao digital convertida em bit
matematico.

Sistema DBS — (Do inglés direct broadcast system,
sistema de transmissao direta) Por este sistema, a
transmissao e a recepcao de sinais de TV sao feitas
diretamente dos satelites, utilizando na recepgao a
antena parabdlica e o receiver/decodificador. E o siste-
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ma que garante a maior nitidez de imagem e som exis-
tente no mundo. Sistema usado pela G/obosat.

Slow motion — Equipamento eletronico para grava-
¢ao de sinais de video que permite a reprodugao em
camera lenta. Permite também parar o quadro, reproduzir
a imagem quadro a quadro ou ainda reverter, isto e, fazer
a imagem voltar ao ponto de partida.

Som — Toda e qualquer vibragao ou onda mecanica,
num meio elastico, dentro da faixa de audiofreqiiéncia,
isto e, na faixa compreendida nos limites externos da
percepc¢ao auditiva humana, de 20 a 20 mil hertz.

Som direto — Processo que grava, simultaneamente,
o sinal da imagem e do som. Em televisao, a gravacao
do som e da imagem, em sintonia, e corrente nos proces-
sos de gravagao.

Stand by — Sinal de atencao, prontidao para uma
emergéncia ou para o inicio de uma transmissao ou
gravagao. Diz-se que um programa ou equipamento esta
de stand by quando é preparado para ser usado em
qualquer emergéencia.

elecine — Também conhecido como sala de proje-

¢ao ou ilha de telecine. Compoe-se geralmente de

uma camera de televisao de filme, um ou dois proje-
tores de filme 16 mm, um projetor de slides, um projetor de
opacos (fotos, desenhos etc.) montados em torno de um
complexo jogo de espelhos oticos chamado de multiplexer
que, ora deixando passar, ora refletindo o feixe luminoso
dos projetores, o conduz a objetiva de televisao de filme que,
por sua vez, transforma a imagem otica em sinal de radio,
dirigindo-o a sala de controle, indo desta para o transmissor
para ser irradiado ou para o VT para ser gravado.

Telejornalismo — Departamento responsavel pela
produgao dos programas noticiosos ou informativos
transmitidos por uma emissora de TV.

Teleprompter — Dispositivo 6tico colocado a frente da
camera, no qual o apresentador |é a sua fala no progra-
ma. Equipamento muito usado por apresentadores de
noticiosos, comentaristas, personalidades em seus pro-
nunciamentos etc.

Televisao educativa — Genericamente definida como
a estagao de televisao de finalidade nao lucrativa, que

OO SAT

transmite programas com informagoes que enriquecem O
conhecimento da audiéncia.

Transmissor de televisao — Equipamento que trans-
mite sincronizadamente os sinais de audio e imagem de
um programa de TV.

Transponder — Subsistema de um satélite cuja finali-
dade e a de receber e transmitir emissoes da Terra. E 0
repetidor de sinal de um satelite.

TV a cabo — Sistema por assinatura que transmite os
sinais de TV utilizando um cabo coaxial, que & um pro-
cesso semelhante a linha telefonica. Nao utiliza antenas,
pois a comunicagao e terrestre.

TV por assinatura — E aquela em que a transmissao
dos programas e feita somente para assinantes, que
pagam pela instalagao do equipamento e, tambem, pela
recep¢ao dos programas.

TV broadcasting — TV convencional. Circuito aberto
de TV comercial.

nidade externa — Veiculo equipado com uma pe-
quena estagao de TV de circuito fechado, dispondo

de videotape e equipamento de microondas para se
comunicar ou transmitir diretamente para a estagao-mae.

ideo — E o que se vé de um programa de televisao.
E a parte de um programa de TV formada pela

imagem.

Videocassete — Equipamento que retém e grava in-
formagoes audiovisuais. Teve seu maior desenvolvimen-
to na decada de 70. Hoje, € um dos mais poderosos
instrumentos da industria do conhecimento.

Videotape — Maquina eletronica que grava, em fita
magnetica, o sinal de audio e de video gerado por uma
estagcao de TV.

Vidicon — Tubo de imagem desenvolvido nos anos 50.
Foi com o tubo vidicon que a TV conseguiu a primeira
imagem de qualidade. Atualmente o maior emprego dos
tubos vidicon e nos circuitos fechados, nas TVs educati-
vas e na industria, onde desempenham o papel de obser-

vadores em operagoes que oferecam riscos a seguranga
do homem.

O encarte ABC da TV por assinatura é parte integrante de IMPRENSA n® 53. Fontes de consulta; AGUIAR,
Wilson A. (coord.), Diciondrio Enciclopédico da Televisdo, mimeo., Divisdo de Pducacido da Rede Globo, Rio de
Janeiro, s/d; FERNANDES, Antonia Terra de Calazans, A Liberdade que Vem do Espago, mimeo., Sédo
Paulo, 1991; HOINEFF, Nelson, TV em Expansdo, Record, Rio de Janeiro, 1991, Texto final: Luiz Egypto.
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QUEM TEM,VE.

O CANAL DE CINEMA O CANAL DE ESPORTES
DA GLOBOSAT. DA GLOBOSAT.

Cinema 24 horas por dia. O esporte no Brasil e no

10 filmes todos os dias. Na mundo em 16 horas diarias.
lingua original legendados Linha direta com

ou dublados em portugués. o Prime Sport, o maior
Astros, estrelas, diretores canal de esportes

famosos. Os maiores dos Estados

SUCessos nacionais Unidos. Todos os
- einternacionais. jogos do
As melhores Campeonato Brasi-

comeédias, os dramas, leiro de Futebol.

filmes de suspense, Importantes
aventuras. eventos nacionais

Os classicos de e internacionais

todos os tempos transmitidos

efilmesdearte. aovivo. O melhor

Todasasatra- dobasquete, vilei,
¢oes programadas  ténis, boxe,
com antecedéncia, natacao, esqui, 3!
divulgadas e comentadas. vela, hipismo,

Telecine € cinema 24 horas
por dia em sua casa. Para

todas as idades e todos
0S gostos.

jmib% karaté, atI?tiﬁn&n. “
Cobertura completada - ..
Formula 1 e das ==
Olimpiadas.
Top Sport.
Os atletas
mais
famososdo
mundo num
espetaculodiariode acdo
e glorias.

de qualquer parte
/ do mundo, enquanto

G/OBOSAT

NEWS TELEVISION

O CANAL DE NOTICIAS O CANAL DE VARIEDADES
DA GLOBOSAT. DA GLOBOSAT.
Regularmente: 18 horas diarias de

18 horas por dia de noticias diversao sem preci-

e informacao. sar sair de casa. -
Extraordinariamente: Programacao =5
transmissao de qualquer nacional oS

e intgrnaf;iﬂ-
nal diversifica-

da. Shows de
rock, jazz, musica

acontecimento importante,

durar o fato.

Frequentemente: popular brasileira.
entrevistas com persona- Grandes concertos,
lidades nacionais randes orquestras.
e internacionais, reporta- peras. Ballet. Os maiores
ﬁensespeciais daTVmundial, eventos nacionais e interna-
ocumentarios, pesquisa cionais transmitidos

aovivo e com e:rgclus.ivida de.
) mundo dos animais,

cientifica, satude,
medicina ‘ I
———

e informacoes A Desenhos animados: Snoopy,
econdmico- 4 Garfield, Simpsons, etc.
financeiras. As melhores novelas latino-
Realmente: americanas. Cine-Paradiso:
GNT - o melhor do cinema italiano
um novo e francés. Programas
conceito especiais para vocé

de informacao. conhecer as TVs Japonesa,
alema e americana.

Todos nos idiomas de origem
e legendados em portugueés.
Multishow. O que acontece

no mundo, também é seu.

QUEMTEMVE
AMELHOR PROGRAMACAOCOM AMELHOR IMAGEM

COMO ASSINAR GLOBOSAT:
Telefone e peca a visita de um representante: vocé vai conhecer as vantagens do sistema
de Assinatura Coletiva Globosat. Ligue ja

INSTALACAO:
A Globosat faz a instalacdointegral dos equipamentos e acessorios para a captacdo, via satélite, dos
4canais. Uma operacioelicienteerapida. Se for necessario, a Globosat também instala ou restaura
o sistema de antena coletiva do condominio, sem custos adicionais

Central Globosat de Atendimento

SAO PAULO (011) 884-9444 - RIO (021) 502-4343 -

5. TN
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Por tras desta marca

existe um Grupo
que tem muito servico
para mostrar.
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Bom parao
trabalhador.

Bom para quem

precisa dele.




A marca do Grupo que vocé esta vendo ao lado representa o compromisso
de um trabalho construido pelo grupo de marcas que vocé vé abaixo:

R 0 amigo do meio-dia, alimenta diariamente, na hora do almoco,

®

—— |otados ’ ﬂﬂm possibilita ao trabalhador a compra de gé-

| um numero de trabalhadores equivalente a dez Maracanas

neros alimenticios em ampla rede de supermercados ‘ cestaticket géne-
ros de primeira necessidade para complementar a alimentacao do trabalha-
dor, envolvendo a familia nos objetivos da empresa ’ GR Sedoivion: tecno-
logia de Uultima geracao para alimentar os funcionarios das maiores

empresas do Pais m melhorando a qualidade da alimentacao

fticket

rapida em terminais de passageiros combustive] UM sistema efici-

INCENITI EYE

ente e seguro no abastecimento de veiculos o —

d Mmarca

pioneira em programas de motivacao e incentivo a produtividade e vendas.

Sao 14 mil colaboradores movimentando estas marcas ¢ 3 milhfjes de traba-
Ihadores atendidos a cada dia * 19 mil toneladas de alimentos consumidos
por més ¢ 30 mil empresas-clientes » 200 mil estabelecimentos filiados.
Ticket Grupo de Servicos. Sempre um servico util e bem feito. Para vocé,

trabalhador. E para vocé, que precisa dele.



GUARIM DE LORENA

Coleguinhas

O rebu do
homem-gabiru

O “homem-gabiru”, aquele
que habita as ruas das grandes
cidades, sobrevivendo do lixo
da sociedade, ganhou fotos,
mancheies ¢ artigos em jor-
nais ¢ revistas, suscitou pro-
nunciamentos no Congresso
Nacional e até emprestou sig-
nificado: virou “dgio-gabiru”,
“teatro-gabiru™ etc. Ao criar a
expressao, a jornalista Tarcia-
na Portella, 32 anos e seis de
profissio, o fotégrafo Daniel
Aamot, 33 anos ¢ 10 de pro-
fissdo e o artista plastico Zeli-

to Passavante, 31 anos, que-
riam trazer 4 tona o debatc e a

indignacgao sobre a “fome que
come o homem, anémmo he-
roi de lutas estomacais”.
Durante seis meses, enire
1990 ¢ 1991, os trés percorre-
ram lixoes, pragas, ponles,
alagados, morros, hospitais de

Recife, conversando, gravan-

chega em margo a Sao Paulo
¢ depois segue para a Rio-92.
E Tarciana, Daniel e Zélito ja
trabalham para adaptar o ma-
terial da exposigao para livro.

Ihnlcl.Tlrchm:Iintn: “A fome come o homem”

Souteiro: jornalista, produtor e arranjador

Ano novo em
compasso de jazz

O comego do ano mostrou-
se risonho para Arnaldo de
Souteiro, 28 anos ¢ ha 14 jorna-
lista especializado em musica.
Em janeiro ele estreou uma co-
luna na revista CD, dirigida aos
aficionados do compact-disc,
que Se SOma a sua pagina sema-
nal sobre jazz na Tribuna da
Imprensa ¢ as colaboragoes na
revista americana Keyboard e
na espanhola Cuadernos de
Jazz. E, para margo, ele prome-
te o primeiro disco do selo Jazz
Station, que acabou de fundar.

M)

Experiéncia nao lhe falta.
Souteiro ja produziu e arranjou
mais de uma dezena de discos.
Ele, por exemplo, € o responsa-
vel pela volta a um estudio bra-
sileiro do violonista Luis
Bonfa, que ficou quase 20 anos
sem gravar por aqui. Dai nas-
ceu o disco The Bonfa Magic,
produzido por Souteiro, que
tambem assina a maioria dos
arranjos. Portanto, ele se sente
a vontade para fazer uma suges-
tao aqueles crilicos musicais
que adoram apontar somente 0s
erros. “Seria interessante que
eles tivessem também uma ex-
periéncia como musicos ou
produtores.”

GUARIM DE LORENA

Um traco
vitorioso

Fazendo um balango do
ano que passou, Victor Henri-
que Woitschach, o cartunista
Ique, 29 anos ¢ 14 de profis-
sao, um dos titulares do espa-
¢o destinado as charges do
Jornal do Brasil, se deu conta
de que 1991 fo1 um ano de
duplas vitorias. Ptimeiro, no
Prémio Esso de Jornalismo, ca-
tegoria charge, que ele havia
vencido em 90 e repetiu a dose,
dando sua visao particular do
“namoro” entre o govemnador
Leonel Brizola e o presidente

Fermando Collor. “Levei uma
semana para fazer essa charge”,
lembra Ique.

O segundo bicampeonato
foi no Festival Internacional
de Caricatura, realizado em
St. Esteves, na Franga, com a
participacao de 40 profissio-
nais de 16 paises. Ique nao ga-
nhou prémio, mas ja tem no
curriculo a faganha de ser o uni-
co brasileiro a participar por
dois anos consecutivos do
evento. E ele espera repetir um
1992 tao bom. De uma coisa ele
tem certeza: trapalhadas e fal-
catruas politicas diversas, ma-
téria-prima de seu trabalho, nao
vao faltar.

lque: charge premiada levou uma semana
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CARLOS CATELA

Gideon: dia-a-dia de malabarismos

Ser ou nao
ser agricultor

Gideon Rosa, 33 anos ¢ 12 de
profissao, esta ha muito tempo
livre de um dilema comum a ca-
legoria. Ator profissional antes
mesmo de ser estudante de jona-
lismo, ele assumiu naturalmente
as duas profissoes e no dia-a-dia
a unica dificuldade ¢ consolidar
o0s horanos em periodo de espe-

taculo. “Fago um grande mala-
barismo”, reconhece. Gideon ¢
reporter do jormnal A Tarde ¢ in-
legra a companhia de teatro da
Universidade Federal da Bahia.
Agora, no inicio do ano, a trupe
volta aos palcos com a pega
“Quase um Hamlet™. E se tivesse
de optar por ser jomalista ou ser
ator, Gideon nao ficana com ne-
nhuma das duas: “A escolha ¢

pela agricultura, minha grande
paixao.”

Like a
Rolling Stone

Cansado, como diz, de “ficar
editando so policia e ouvindo
recados de que ¢ proibido dar
isso ou aquilo”, o
jomalista Bill Fal-
cao, 37 anos, deci-
diu deixar nao
apenas o cargo de
chefe de redagao
da TV Bandeiran-
tes mineira, mas
tambem definitiva-
mente os 19 anos
de profissao, por
uma loja de discos
anligos ¢ raros, que
batizou com um
sugeslivo nome:
“Rolling Stones™.

A troca, pelo
menos do ponto de

EULER JUNIOR

Falcao trocou a
redacao
pelos discos

vista financeiro, ainda nao se
mostrou compensadora. “Mas
o prazer € maior”, garante Fal-
cao, que costuma trocar figu-
rinhas musicais com seus
fregueses. A maioria fas do

velho e bom rock.

IR

Charme
para poucos

A ala masculina dos teles-
pectadores deve estar lamen-
tando. O prazer de ver na
telinha o charme e a sensuali-
dade de Katia Maranhao, que
noano passado desnudou suas
curvas perfeilas nas paginas
de Playboy, ¢ agora privilé-
gio de poucos — apenas dos
assinantes da Globo News Te-
levision (GNT), a emissora
noliciosa do sistema de TV
por satélite Globosat. Kitia,
29 anos' e 11 de profissio,
apresenta desde janeiro o tele-
jornal das 19h45 da emissora.
Depois de passagens pela TV

Katia: beleza exclusiva
dos assinantes da

Globo News Television

Brasilia, SBT ¢ Record, cla
nao acredita em grandes mu-
dangas no seu estilo de traba-
lho. Mesmo que agora ela se
dirija a um publico mais res-
trito. “O que existe € um cui-
dado maior na edigao e
apresentagao das noticias,
pois estas sao dingidas a uma
elite”, diz.

Katia jura que desconhece
como surgiu o interesse da
Globosat por seu nome. “Al-
guém deve ter me visto na Re-
cord e gostado”, arrisca. As
negociagoes foram rapidase o
fato de nao mais dirigir-se ao
grande publico ndo a preocu-
pa. “Nao eslou atras de fama
e, sim, de trabalho”, justifica.
Com Katia tambe¢m estrearam
na GNT Luis Santoro ¢ Leda
Nagle, apresentadores dos te-
lejornais das 7 e 23 horas, res-
pectivamente.
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Imprensa Verde

Ambiente por inteiro

A Imprensa € pe¢a-chave nessa grande discussao

por Randau Marques

Achﬂgada de quatro mil en-

viados especiais ao Rio de
Janeiro, em maio, para cobrir a
Unced-92 (ou The Earth Sum-
mit, a maior conferéncia de cu-
pula ja realizada na historia das
Nagoes Unidas), deve ser enca-
rada como sinal de forga da
“Imprensa verde” internacional
Ou ¢como mals uma prova de que
a chamada “Imprensa madura™
aborigene ainda requer muita
estufa ¢ maturagao para fazer
Jus ao nome ¢ etnia’
Enquanto o conceito de que

FRANCISCO ESTRELA

““ E preocupante o siléncio sobre a
necessidade de um modelo de
crescimento mais justo para o Brasil

tapete o quadro de miseéna e enve-
nenamento coletivo, recorreu-se
ao arbitrio e a inclusao de todos os
polos industriais ¢ ramos altamen-
te poluentes sob 0 manto protetor
da “seguranga nacional”.

Mais Imprensa — Sozinho, ja
chamado de “Dom Quixote dos
mangues e palafitas da Baixada
Santista”, o jeito foi recorrer aos
correspondentes da Imprensa in-
ternacional e apresenta-los ao
nosso Valley of Death repleto de
corporagoes lransnacionais € in-
competéncia empresarial. Santo
remédio: depois que o New York

“poluigao ¢ maténa-prima em |lu-
gar errado por incompelténcia empresarial”
merece discussao ¢ destaque na Imprensa
internacional, no Brasil o tema ainda suscita
duvidas e a questao permanece envolta em
siléncio ou langada a galhofa. Prefere-se
fazer piadinhas que ha mais de 20 anos
resvalaram para o rol do mau gosto no
chamado Primeiro Mundo, onde os em-
presarios perceberam que nao exorciza-
riam os defensores de melhor qualidade
de vida e respeito aos direitos dos contri-
buintes ¢ consumidores simplesmente
chamando-os de “ecochatos™, “adeptos
rousseanistas do retorno as cavernas” ¢ de
outros rotulos ainda hoje triunfalmente
brandidos entre nos.

Envenenamento coletivo — Nao foi por
inquietagao filantropica com a qualidade de
vida que a industria dos paises ricos aper-
feicoou-se e deixou de poluir ao tentar se
livrar das pesadas multas, condenagoes ju-
diciais e dn boicote do consumidor. A in-
dustria apenas descobriu que maior limpeza
implicava melhor eficiéncia e lucros mais
abundantes. Para chegar a essa descoberta
fol, entretanto, necessaria a existéncia de
uma infra-estrutura de vigilancia epidemio-
logica, correlacionando as emissoes de seus
efluentes ¢ chaminés as doengas e mortes
ocorridas na comunidade. Foi preciso um
Ministério Publico aparelhado, um Legisla-

livo ¢ tribunais judiciarios incorruptiveis,
ciosos da forca da simbiose entre a socieda-
de civil e a midia independente e investiga-
liva.

Falar em epidemiologia ecoloxicologica
nessas plagas assoladas por vibrioes colen-
cos, malaria, superfaturamento ¢ famiglias
de Canapi seria tao enfadonho quanto la-
mentar a falta de um Legislativo e um Judi-
ciario mais atuantes. Ou de um Quarto
Poder capaz de discutir equilibradamente
os sinais ou da decrepitude precoce de nos-
sos parques industriais, que sao as cordi-
Iheiras de matérias-primas desperdigadas e
convertidas em rios de metais pesados e
vulcoes de gases venenosos.

Dos tempos em que o entdo coronel Gei-
scl supervisionava a construgao da Refina-
ria Presidente Bernardes e do parque
siderirgico-petroquimico ao seu redor,
muita coisa mudou no mundo, como se
vera. A industrializagao a qualquer prego
desencadeada durante a Segunda Guerra
justificava a improvisagao, o desperdicio e
a auséncia da prevengao de riscos. Mas nao
justificava o espanto ¢ a contra-ofensiva
que a revelagao destas falhas deflagraram
nos meios empresariais na deécada de 70,
quando Cubatdao (SP) deixou de ser uma
cidade litoranea inscrita entre as estancias
hidroclimatico-balnedrias do Estado. Para
negar a polui¢ao ¢ varrer para debaixo do

Times publicou, terminou a polui-
¢ao. E, depois que o Ministério Publico e
entidades ambientalistas paulistas ajuiza-
ram agoes contra os poluidores, investi-
mentos de US$ 350 milhoes comegaram a
mudar a paisagem em Cubatao.

Se a lentidao destas reformas rumo a
competitividade deixa muito a desejar,
mais preocupante ¢ o siléncio dos meios
de comunicacao sobre a necessidade de o
pais adotar uma matriz energética ¢ um
modelo de desenvolvimento mais justo
para os brasileiros. A dissociagao da
questao ambiental com temas como o
Gatt, Codigo de Patentes e resgate de 90
milhoes de brasileiros da subnutrigao re-
flete a pouca importancia tributada as 50
grandes universidades publicas brasilei-
ras, a Sociedade Brasileira para o Pro-
gresso da Ciéncia e até aos alertas da
Secretaria Nacional de Ciéncia e Tecno-
logia (sobre a caducidade perduldria de
nossa eletrotermia e sobre a injustiga dos
subsidios publicos aos gastos orgiasticos
de setores eletrointensivos).

Mas isso, assim como a Amazonia, Mata
Atlantica, crise de dgua, lobby das emprei-
teiras barrageiras, diluvio de agrotoxicos ¢
conseqiiéncias dos lixos quimico e nuclear,
requer mais Imprensa... X

Randdu Margues, 42 anos e 24 de profissdo, & reporter
especial do Jomal da Tarde. de 560 Poulo
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Sinal Verde

uma entrevista publicada em
dezembro na Folha de S. Paulo,
Gabriel Garcia Marquez disse
algumas coisas sobre as quais
nos, jornalistas, deveriamos
meditar: “Houve uma distorgao
da profissao em todo mundo. A
intensidade dos acontecimen-
tos ¢ tal que, para o fato ter primazia, precisa
entrar numa corrida contra o tempo. Ja nao
{emos espago para ver a noticia em perspec-
tiva, em todos os seus significados, a nao
ser que seja contundente como a Guerra do
Golfo (...) Vamos tentar parar um pouco.
Vamos tentar recuperar o conceito dos ve-
lhos tempos de jornalismo, em que se con-
tava como eram as pessoas.”

Ao ler as palavras de Garcia Marquez,
veio a memoria um fato dos meus primeiros
tempos de jornalismo, na antiga Folha da
Manha. O secretario de redagao era Mario
de Araijo Lobo, assim mesmo, com acen-
tos em lodas as tonicas. Cara de mau, bigo-
de hirsuto, olhos ¢ alma extremamente
doces, escondidos atras dos oculos de lentes
grossas. Competente, €tico ao extremo.

“O que fago?” — Um dia, o Lobo me
passou para copidescar a noticia de um pai
de familia desempregado ¢ desesperado,
que matou a mulher, quatro filhos e suici-
dou-se. Copidesquei, devolvi e cle progra-
mou a matéria para uma coluna, sem
destaque, em longinqua pagina interna. Per-
guntei-The por que e ele retrucou com outra
pergunta: “Vocé faria o qué?” Com a sufi-
ciéncia dos 24 anos, disse-lhe que daria na
primeira pagina, com grande destaque. En-
tendia que se tratava de uma historia exem-
plar das conseqiiéncias das dramaticas
desigualdades sociais no Brasil etc. Sereno,
0 Lobo me disse que tempos antes, na Folha
da Tarde, e pelas mesmas razoes, cle fizera
exatamente o que eu dizia que faria. Nos
dias que se seguiram, “apareceram varias
outras historias iguaizinhas aquela™. E con-
cluiu: “Eu nunca vou saber se algum desses
outros pais desesperados leu aquela noticia
¢ ali encontrou a solugao para o seu drama.
Mas nunca tive coragem de dar destaque a
uma noticia como essa. Tambeém nao posso
deixar de publicar, entao dou sem destaque
numa pagina interna.”

Passados mais de 30 anos, ja propus essa
questao a muitos jornalistas que respeito.
S6 um me disse que daria com destaque na

A obrigacao
de ser
responsavel

O jornalista € capaz
de responder
sempre pelo que escreve?

por Washington Novaes

primeira pagina. Todos os outros manifes-
laram sua perplexidade.

E ¢ esse o tema que Garcia Marquez
repropoe: o da responsabilidade pessoal do
jornalista, a partir da consciéncia de que
cada noticia envolve seres humanos, seus
dramas, suas paixoes, suas dores, ambigoes,
necessidades e tudo o mais. Dependendo do
que faga com a noticia, o jormalista podera
produzir esta ou aquela repercussao (recen-
temente, num seminario em Porto Alegre,

alguém me respondeu que nao ha evidéncia
estalistica, cientifica, dessa repercussao —
0 que, a meu ver, nao afasta a questao).

No meu tempo de Globo Reporter, quan-
do botamos no ar um programa sobre as
conseqiiéncias do uso desregrado de agro-
loxicos em legumes e cereais, uma especta-
dora me telefonou, indignada: “Meu filho
so comia verduras. Desde ontem ele esta em
jejum e se recusa a comer qualquer coisa. O
senhor € o responsavel: me diga, o que eu
fago?”

Outros quinhentos — Contei o episo-
dio ao Armando Nogueira, que era o di-
retor de Jornalismo, ele respondeu com
outra historia. No dia do incéndio do Edi-
ficio Joelma, em Sao Paulo, o cinegrafista
da Globo colheu imagens dramaticas de
um homem desesperado que se atirou dn
alto do edificio. A camera acompanhou a
queda até o chao. E as imagens foram ao
ar no telejornal Hoje, a uma hora da tarde.
No mesmo dia, o Armando foi procurado
por uma senhora, que lhe relatou: um
filho de onze anos teve uma parada car-
diaca na hora em que viu as imagens. A
noite, no Jornal Nacional, essas imagens
sO foram ao ar em quadro parado.

Deveriamos estar discutindo um pouco
mais lemas como esse, nossa responsabili-
dade social, pessoal. Quem paga o prejuizo
do pequeno investidor que, apavorado com
os titulos de jornal, resgata sua poupanga
para aplicar em dolar e quebra a cara? Quem
devolvera a reputagao as pessoas acusadas
de “suspeitas™ deste ou daquele crime que
nao praticaram ¢ pelo qual nao foram con-
denadas? Em outros paises, muitos dos nos-
s0s jornais Ja teriam 1do a faléncia por causa
das indenizagoes que tertam de pagar a
£SSAS Pessoas.

Ha sempre pessoas em cada noticia, re-
lembra Garcia Marquez. E ha sempre a
pessoa de um jornalista de outro lado, de-
veriamos ler sempre em mente. Nao resolve
escondermo-nos atras de argumentos que
tentam responsabilizar o sistema capitalista
ou 0 sistema comunista, 0 patrao ou a cen-
sura, a necessidade de sobrevivéncia. Isso
sao outros quinhentos. Nada apagara nossa
responsabilidade. A nao ser assim, vamos
justificar a sentenga de Kierkegaard, men-
cionada na entrevista de Garcia Marquez:
“Era contra a pena de morte, mas presidiria
um pelotao para fuzilar jornalistas.” X
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Ecos da Capital Ecologica

SE-PA-RAN-DO

A populagdo de Curitiba aprendeu a
separar — de todo o lixo da casa— o que
pode ser reciclado. Parecia coisa de outro
mundo. Hﬂjﬂ 0 programa LIXO QUENAO
E LIXO, pioneiro no Brasil, completa 2
anos de sucesso.

RECICLAR E POSSIVEL

Papel, vidro, latas, plasticos, metais em
geral... tudo isso tem serventia. Tudo pode
ser reciclado, aliviando aterros sanitanos,
poupando a natureza, melhorando a
qualidade de vida.

SALVANDO ARVORES

S0 com a separagio e a reciclagem de
papel usado, Curitiba evita o corte de 1200
drvores por dia. Em 2 anos, 650 mil arvores
foram salvas. O que equivale a mais de 3000
bosques. Lembrando que 50 quilos de papel
reciclado salvam uma drvore média.

COMPRANDO LIXO

Em locais de dificil acesso, a prefeitura
compra o lixo.

A populagao se encarrega da coleta e
recebe vale-transporte ou alimentos como
pagamento.

CURITIBA PREMIADA

Curitiba recebeu prémios internacionais
e muitos incentivos pela maneira como trata
o meio ambiente. Muitas cidades jd copiam
o programa LIXO QUE NAO E LIXO.

LIXO DE JARDIM

Cunitiba se da ao luxo de recolher lixo
de jardim. E s6 telefonar. Tudo para que os
terrenos baldios ndo fiquem atulhados,
cnando ratos, baratas e outros bichos
PErigosos.

Esse lixo é compostado e vira terra
preta.

CATADORES DE PAPEL

Hoje muitos catadores ja recebem o lixo
separado pelas familias curitibanas. Eles
ndo precisam mais revirar latdes e sacos
plasticos.

JARDIM BOTANICO

(foto acima)

Curitiba acaba de inaugurar seu Jardim
Botanico. Preservacio, estudos, pesquisas,
lazer, qualidade de vida.

Um lugar digno da Capital Ecolégica.
Muito espago, técnica, harmonia. E um
agraddvel passeio.

PARQUES E PRACAS

Curitiba tem nada menos que 16
grandes parques e mais de 1000 pragas.
Sendo que o Iguagu € o maior parque

CURITIBA¢

PREFEITURA MUNICIPAL

urbano do Brasil, com 8 milhdes de metros
quadrados.
Nos cdlculos finais, sdo 52 metros
quadrados de drea verde por habitante.
Bem acima dos padroes estabelecidos
pelos organismos mundiais.

ENTRELINHAS

« A Cidade Industrial de Curitiba é outro
pioneirismo de Curitiba. Implantada ha
|8 anos, € o tnico lugar do Brasil
especialmente planejado e estruturado
para receber empresas de qualquer porte.
Sdo cerca de 500 empresas em meio a um
grande parque natural, integrando
trabalho, moradia e lazer.

+ Curitiba deu prioridade para o transporte
coletivo sobre o individual. Hoje o
sistema € modelo para o Brasil. E boa
parte da populagdo deixa o automével em
casa para se servir de 6nibus.

« Cuntiba acaba de implantar a
Universidade Livre do Meio Ambiente
para difundir as boas priticas ambientais.

* Cuntiba inaugurou recentemente a
primeira Rua 24 Horas do Brasil.
Compra, lazer e bem-estar dia e noite. Em
pleno centro.

* Cuntiba reestuda continuamente seu
sistema vidrio. E direciona o seu
crescimento. Cuida dos bairros,
integrando-os & vida de toda a cidade.,

* Cuntiba inaugurou o Ligeirinho. Onibus
de grande capacidade, com embarque e
desembarque em estagdes-tubo.
Semelhante ao que ocorre nos metros.

e Cunitiba. Rumo aos 3(X) anos como
cidade-modelo, com forga total e mais
qualidade de vida para todos.



Torpedos de Mel

h, a fria objetividade jomalistica!
Deve-se busca-la, é claro; mas
também se perde muito por causa
dela. E so acompanhar a situagao
deste pais que se vé que, sem ob-
jetividade, as coisas ficariam mui-
to mais engragadas.

O problema ja nao € a corrup-
¢ao: € que as coisas chegaram a tal ponto
que, se 0 Newton Cardoso virasse presiden-
te da Republica, nao iria mudar nada.

Exemplo? As bicicletas. Quando Vitto-
rio De Sica fez seu filme classico, mostrava
criancinhas roubando bicicletas. Como po-
deria imaginar que, quase 50 anos mais
tarde, inam roubar bicicletas de crianci-
nhas? Pior: abriram concorréncia para
comprar Canapi. E nao € preciso ter objcti-
vidade jomnalistica para acertar o nome da
familia dos vencedores.

Os jomais, nao ha duvida, tém feito um
bom trabalho: entregaram as bicicletas, as
fardas, os guarda-chuvas, as mochilas, os
filtros de barro (que certamente serao trans-
portados na garupa das bicicletas). Mas fal-
ta aquele articulista decisivo; aquele que
motivaria o leitor a comprar o jomnal, no dia
de determinado escandalo, so para ver o que
cle dina. Alguém como Carlos Lacerda,
alguém que mostrasse, em poucas palavras,
que a questdo ja nao € a corrupgao, € o
deboche.

Receita simples

O problema € que expor o deboche exige
OpInido; ¢ opiniao nao apenas nos edito-
riais, nao apenas nos artigos dos expoentes
da sociedade civil, mas opiniao do reporter.
Joel Silveira fez isso, no classico “Os gran-
finos de Sao Paulo™; este modesto (a julgar
pelo caché: nem exemplares de IMPREN-
SA estou recebendo!) reporter colocou-se
na edicao dos 25 anos do Jornal da Tarde
e no livro Primeira Pdgina da Folha de
S.Paulo com duas reportagens neste estilo,
fatos pontuados com opiniao. Samuel Wai-
ner fez a mesma coisa nas reportagens para
os Didrios Associados sobre o retomo de
Getulio Vargas a politica. Nao ha nada de
errado, desde que a maténia seja assinada e
a opiniao nao altere os fatos.

Os modernos
ladroes
de bicicletas

Quando a corrupg¢ao

chega aos
limites do deboche

por Carlos Brickmann
FET T e LR

E como ¢ que o jomal sabe que o reporter
nao vai alterar os fatos? Simples: contratando
bons profissionais, de confianga. E boa sorte.

Duelo com o Cao

A sorte as vezes € necessaria. Muitos
anos atras, quando a comunicagao entre Sao
Paulo ¢ Rio era dificil e rede de televisao

era uma coisa lao impensavel quanto a ca-
bega do ministro Magri, a campanha eleito-
ral em Sao Paulo era divertidissima. Pedro
Geraldo Costa aparecia na TV recomendan-
do a scus seguidores que usassem a gravala
do avesso. Quando alguém notasse o fato,
o coitado devena responder: “Do lado di-
reito ¢ Pedro para prefeito.” O governador
Adhemar de Barros, que apoiava Auro
Moura Andrade, narrava seus sonhos em
que Nossa Senhora Aparecida o pegava no
colo e dizia: “Adhemar, o Auro vai ganhar
porque Deus quer.”

Pois bem: Alberto Dines, o brilhante di-
retor do Jornal do Brasil, acostumado a
assistir a dura mas inteligente campanha
carioca (la, Carlos Lacerda enfrentava Sér-
gio Magalhaes, e Eloi Dutra, Brizola, Afon-
s0 Arninos ¢ Nelson Cameiro deixavam seus
Estados de origem para buscar maior lide-
ran¢a politica), nao conseguia acreditar nas
reportagens que a sucursal de Sao Paulo lhe
cnviava. Por pouco nao houve demissoes.
Felizmente, um dia, quando ele estava em
Sao Paulo, assistiu a um programa em que
o governador Adhemar de Barros relatava
um duclo pessoal com o Demonio.

Felizmente?

Amante quase flagrado

Se bem que naquele tempo as coisas eram
mais ingénuas. A famosa Dr. Ruy, senhora
que muito mandou no govemno paulista, ja-
mais pensou em escrever um livro contando
histonas, ao que comentam os mais antigos,
totalmente verdadeiras, mas romanceadas,
sem nomes. Segredo mesmo nao era, ja que
qualquer pessoa um pouquinho mais bem
informada identificava com precisao cada
uma das personagens; mas ainda ndo tinha
chegado a hora do sexo explicito.

Sob certos aspectos, € uma pena. Pois
aquela histona do govemador que estava
comendo a filha do ex-ministro da Fazenda
¢, quando soube que o reporter Orlando
Criscuolo ¢ um fotografo estavam na porta,
saiu escondido no porta-malas de um Cadil-
lac, acabou nao sendo escrita. A literatura
lalvez nao tenha perdido muito, mas ficou
[altando este capitulo na historia de como
se faz politica no Brasil. X

IMPRENSA - JANEIRO 1992



Lingua

grande Magri foi entrevista-
do por Jo Soares ¢ disse que
“se tivesse uma varinha de
condom™ resolveria o pro-
blema dos aposentados. Ele
nao disse, mas desconlia-se¢
de que os faria desaparecer.
Magn ¢ o governo tém ra-
zao. Os aposentados querem ganhar sem
trabalhar, so porque pagaram a Imprevi-
déncia Social durante 35 anos. Quem nao
trabalha nao ganha. Bem, ha excegoes: o
Magri merece seus dois salarios, e os par-
lamentares tambeém merecem o que rece-
bem. Pois nao trabalham muito e bem em
favor do povo?

Mas voltemos a entrevista. Disse o Magri
que nao tem “varinha de condom™. Seria
bom lembrar que condom, do nome proprio
de um meédico inglés, ¢ camisinha ou cami-
sa-de-vénus, o que o Aurélio esqueceu de
registrar. Condao ¢ que € virtude especial
ou poder misterioso a que se atribui virtude
benéfica ou maléfica. Vindo do Magri para
os aposentados, seria bencfica? Condons
vendem-se também na Sui¢a onde ele as
vezes val comprar morangos. Mas se nao
tem a varinha... As mogas das revistas fe-
mininas insistem, consoladoras, em que nao
importa o tamanho da varinha, mas a magi-
ca que ela faz. So que € preciso ter alguma,
por insignificante que seja... Bem que o
pessoal andava desconfiando do Magri, que
tanto subiu na vida fazendo tao pouco. Isso
que € — ou fol — ministério: Antonio da
Imprevidéncia Magri, Margarida Nossa
Gente Procopio ¢ Alceni das Bicicletas
Guarda-Chuvas Guerra.

Labaredas celestiais — O locutor da
Radio Eldorado foi magnifico no programa
de entrevistas. Era um desses programas em
que os participantes se mostram dispostos
a resolver, e bem, os problemas do mundo.
Era sobre poluigao ou livre-arbitrio ou in-
flagao. Havia na linha telefonica dois ex-
ministros que, agora, sabem tudo o que se
deve fazer, embora nao tivessem sido muito
felizes, sim, porque estao prosperos e sorri-
dentes. Mas o que importa € que o locutor,
para evilar a vulgaridade de uma palavra
comum, convidou o reporter:

— Pode confeccionar sua pergunta.

E o reporter a confeccionou. Claro, con-
feccionar ¢ palavra erudita. Por que sim-
plesmente “formular™, ja de um

0s magicos
pendores
do ex-ministro

E haja varinha de
condao para
enrolar os aposentados

HILTOM SHIRATA

por Josué Machado
RN IS SR S A

rebuscamento atroz, ou “fazer™, que ¢ para
1sso mesmo? Confeccionar, do frances,
quer dizer compor, execular (uma obra),
confeigoar (preparar medicamentos), como
diz o Aurélio.

Verdade que ¢ bom evitar o lugar-co-
mum, a palavra corroida pelo mau uso, mas
delirios costumam se acomodar bem em
textos de humor ou em discursos politicos,
que, alias, costumam ser sinénimos. Quem
nao se lembra dos antologicos programas
politicos compulsorios das quintas-feiras,
dias em que as locadoras de filmes mais
faturavam?

E tamb¢m em noticiarios de radio que se
ouve as vezes o locutor dizer: “Segundo in-
formagoes™, ocorreu isto ou aquilo. Geral-
mente queda da inflagao, queda de pregos,
coisas boas assim. Segundo informagoes de
quem? Do papa? Convém citar a fonte, nem
que seja o Claudio Humberto, para que nao se

pense que uma labareda celestial transmitiu
a informacgao ao redator.

Hamlet em Canapi — O radioea TV
lransmilem Sempre com riqueza a voz e
as tendéncias das vanguardas culturais. E
4 mogada das artes e espetaculos falando
40 vivo ¢ em cores. O “de repente”™ sem
conotagao temporal, significando nada, ¢
uma das mulctas ja antigas desse simpa-
tico pessoal. “Passar™ em vez de transmi-
lir ¢ outro desses usos, agora ja absorvido
pela linguagem escrita. E o “inclusive™ no
lugar de nao se sabe o qué? E o “realmen-
1™ ¢ o "assim”™ ¢ o “tipo” no lugar de
nada? O texto seguinte tenta exemplificar
parte dessa criatividade:

“De repente Canapi das Alagoas ¢ um
otimo lugar para uma temporada de verao.
Massa! Aquela vida bucolica passa assim
uma paz... Cabras nas colinas, cabras no
cemitenio, cabras nas ruas, cabras no bar...
Acho a idcia realmente muito boa. Inclusi-
ve pode-se tomar banho de piscina em al-
guns quintais de la, porque a LBA deu
realmente uma ajudazinha. Tem gente que
coloca que nao € por ai. Mas realmente vai
rolar um lance legal. Vamos pra la tipo
janeiro ou fevereiro. A genle vai montar
Hamlet no tchatro que os Malta vao inau-
gurar com a ajuda inclusive da LBA. A nivel
de cultura vai ser o maximo.”

As legendas da Folha de S.Paulo sao do
arco-da-velha, por isso ¢ impossivel nao vol-
tar a clas de vez em quando. Ela publicou sob
a folo do jogador do Corinthians Marcelinho
com a bola equilibrada na cabega: “O jogador
Marcclinho equilibra a bola na cabega no
treino do Coninthians.™ O jogador era Marce-
linho, o treino era do Corinthians e nao do
Palmeiras, a bola era bola porque redonda e
estava na cabeca do Marcelinho e nao ele
sobre a bola redonda. Ele também néo estava
mastigando a bola. Legenda clarissima, caso
alguém ndo visse a foto.

Mas, agora falando sério, de legendas
antologicas como essa a simpatica Folha se
redimiu quando publicou no caderno Letras
um ensaio do professor Antonio Candido
sobre Rimbaud. Diz ele num belissimo final
de paragrafo, em que mescla objetividade
com poesia numa sintese perfeita, que Rim-
baud era um “...familiar das estradas, amigo
do relento, cavaleiro da lua e dos descam-
pados™.

Para que mais? X

IMPRENSA - JANEIRO 1992

57



Tempos Modernos

a dias magicos na vida das pes-
soas. 5 de dezembro de 1991 foi
um deles. E bota magico nisso!
Primeiro, langamento de Hilda
Furacao, o mais recenle sucesso
livreiro de Roberto Drummond,
meu guru de Belzonte. Segundo,
o local desse encontro de amigos:
Sdo Paulo Press Center, Faria Lima. Tam-
bém sede da Feeling Editorial, de IM-
PRENSA e de tudo quanto passa pelas
cabegas dos diabretes Dante Mattiussi e
Sinval de Itacarambi Ledo, dois antigos ¢
muito queridos companheiros meus na Al-
deia Global. Terceiro, a presenga de tanta
gente bonita e simpatica e charmosa, a pro-
var que ainda ha vida inteligente nesta pau-
licéia desvirada. Quarto, o gerente do Sao
Paulo Press Center ¢ — nada mais, nada
menos — 0 Kiko, filho de Francisco Egy-
dio, meu cantor de sempre.

Trés nacionalidades — E, pra encurtar
a historia, quinto: a presenga — ao vivo! em
cores! — de Valéna Monteiro, a mais bela
entre as lindas do Brasil, a mais bonita das
belezas tupiniquins, a mais linda das boni-
tezas nacionais! Que classe! Que charme!
Que simpatia! Que astral! Que simplicida-
de, a mesma das que nascem rainhas! Tanto
que a proclamei, de cara, minha candidata
ao trono que irei ocupar quando a monar-
quia chegar. Sim, eu, o Rei Dom Carlos, El
Derradero, quero ter boa (e bela) compa-
nhia na sala do trono, la em Lavras, sim,
porque urge a mudanga da capital, além do
sistema de governo. Lavras, Santana das
Lavras do Funil, sem qualquer parti pris, €
a cidade mais real do pais. Ahas, ali perti-
nho esta Trés Coragoes, terra de Pelé€, outro
pretendente ao trono (além do candidato de
Cachoeira do Itapemirim, Reberto Carlos,
ambos fora do pareo).

Ah, Valena, quantas reinagoes, hein? Po-
rém, aquele “porem” que nao falta nunca,
eis que ninguém € perfeito mesmo (pd, nem
Valéna, santo Deus?). Nao € que a repre-
sentante da Ilustre Casa dos Monteiro, from
the United States of Campinas, quer se tor-
nar mera sobrinha de Tio Sam? Assim nao
da, Valerinha amada ¢ idolatrada, salve,
salve! Tenha a santissima paciéncia, 0 Pré-
mio Nobel de Mulher! Sera que vocé nao
liga pro definitivo enfeiamento da patria
amada, o rainha dos sonhos do povo brasi-
leiro? Sugiro uma troca: ou Rosane, ou
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Santissima
Valeéria,
ficai por nos!
Paixdo incontida para

impedir viagem

da bela apresentadora

W Tgll,

Margarida — Z¢lia, nao, ta muito manjada
ja —, vai uma delas e vocé fica, Valéna!
Porque, caso contrario, a turba ignara pode
virar a mesa, amor. Sua saida pode ser a
gota d’agua, mora? Ficai por nos, 0 Sanla
Valéria! Pelamordideus, gracinha! Ouviu
bem, mae da Vitoria? Ficai por nos!

Ahora, como dicen los portenos, las co-
sas claras y el chocolate espeso: eu amo
Tereza definitivamente! Quando a conheci,
ha nove anos j4, eu tinha o dobro da 1dade
dela. Hoje, se tiver a metade, tenho muito.
A Condessa Marsicano € avis rara nesle
mundo doido. E € o derradeiro amor, the
last one.

Digo isso porque o que nao falta nesta
terra de Santa Cruz é agente da cizania, esse
pessoal das ideologias estranhas & nossa

indole ocidental-crista. De repente, pinta
um araponga desses (ao contrario) e vai me
entregar a patroa — eu, hein? Se alguém
tem de me entregar, que seja eu mesmo...
Voltando & Valéria: vocé quer ser minha
neta, 6 fonte da dogura? Quer ser colegui-
nha de Olivia, a musa do Terceiro Milénio,
amostra gritis do céu? E de Ultra-Marina,
minha neta nascida em Portugal e que, além
de brasileira (e lusa, claro), ¢ italiana tam-
bém? (O pai dela, oriundi Magaldi, tem
passaporte da Italia além do nosso, dai té-la
registrado no consulado italiano em Lis-
boa.) Uma neta com trés nacionalidades, ha
quem tenha mais? Sem falar no meu neto
machinho, o Mateus, candidato & mao de
Vitoria, filha da rainha Valéria. Sou um
cavalo bravo domado pelos filhos pra ser
cavalgado pelos netos. E se Valéria topar,
entao!

Em prontidao — Fui até o Sdo Paulo
Press Center pela primeira vez (véem como
estou por fora de tudo?) e fiquei encantado
com tudo o que vi: la esta instalado o mais
moderno centro de apoio ao trabalho de
joralistas, dotado de tudo quanto € exigido
pela atividade: micros, videos, fax, telex,
linhas telefonicas aos baldes, além de um
bar muito do cozy, uma simpatia. Sinval e
Dante sao danados, um caso de internagéo,
urgente. SO podem ter pirado...

Ah, ¢ o nimero 51 de IMPRENSA, que
me foi dado 127 Na “Suite”, carta maravi-
lhosa de Lan, o grande chargista/cartunis-
tajartista plastico. Vejam s6 o que diz ele
num trecho: “Aproveito para dar um forte
abrago em Carlito Maia pelo seu brilhante
artigo ‘Liberdade ¢ Morte ao Estado’, em
IMPRENSA niimero 49. Em 46 anos de
jomalismo nunca me senti tao identificado
com um colega quanto nesse artigo. Nossos
gurus sao os mesmos!”

Diploma de honra, esse que me foi dado
por ele.

Foi ou nao foi uma noite magica, hein?
Se foi, pessoal. Alo, alo, Estado-Maior do
Exército da Salvagédo: ponha suas tropas de
prontiddo. Elas que cerquem todos os acro-
portos do pais, para impedir a deserc¢ao da
rainha Valéria. Alias, ela so sai se for por
cima do meu cadaver! Qual yankee, qual
nada: ainda se fosse o Roberto Drummond
eu seria até padrinho. Ou com o Nirlando
Beirao, Valéria muito querida, eu deixo
tambem. x
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Linhas de Fundo

m pleno fevereiro, dou-me conta de
que sou uma especie em extingao:
sou cronusta camavalesco. Nao me
olhem como se eu fosse contempo-
ranco de Ruy Barbosa e de Alcindo
Guanabara, jovens jornalistas e es-
tudantes de comunicacao. Ainda
existe, pelo menos no Rio de Janei-
ro, um grupo de jornalistas, cada vez menos
numeroso, ¢ verdade, que ¢ chamado para
fazer a cobertura das escolas de samba, da
Riotur, da eleicao do Rei Momo etc. Eles
criaram alé uma associagao, provavelmente
preocupados com o desinteresse dos jornais
pelas noticias de carnaval.

Atras de convites

Quando comecel no jornalismo, em
1957, o cronista carnavalesco era uma figu-
ra muito importante no jornal. Principal-
mente porque era o camarada que recebia
os convites para os bailes de carnaval.
Como era impossivel freqiientar todos os
eventos, sobrava sempre um convite para o
pessoal do Esporte, da Politica e da Geral.
Desempenhei esse papel no Jornal do Bra-
sil, inicialmente ao lado de Luiz Gutem-
berg, hoje o famoso romancista dos
bastidores de Brasilia. Depois, fiquei sozi-
nho, cercado, por todos os lados, de pedin-
tes de convites. Era uma chateagéao so, mas
dava para identificar o comportamento dos
coleguinhas.

Na moita

O cronista politico sério, que pouco fala-
va com 0S companheiros, era um sonso,
pois me pedia sempre ingressos para bailes
vespertinos, daqueles que, no quarto com-
passo da orquestra, ninguém € de ninguém
(alias, este era o nome de um dos bailes da
época). A bicha enrustida, discretamente,
reivindicava ingressos para os bailes do
Teatro Recreio. “Pura curiosidade intelec-
tual, vocé entende?”, justificava. Ficava fe-
iz quando eu lhe passava dois ou (rés
ingressos para o Baile dos Enxutos.

Cronistas folioes

Como eu ia dizendo, o jornalista espe-
cializado em carnaval era um personagem
muito importante. Tanto que havia uma
Associagao dos Cronistas Carnavalescos

Evoe, que
eu sou
da fuzarca!

Os bons tempos em
que os jornais
comandavam a folia

GUARIM DE LORENA

cuja sede propria, na parte nobre da Aveni-
da Presidente Vargas, ocupava um andar
inteiro. O Departamento de Turismo nao
fazianadasem consultara Associagaoque,
noduro,dividiacoma prefeituraatarefade
criar eventos para o carnaval. A verdade ¢
queocronistacarnavalesconaose limitava
a noticiar os acontecimentos. Ele também
criava esses acontecimentos. Criou, por
exemplo, 0 Rei Momo, promovia bailes,
estimulava a montagem de coretos nos su-
burbios, fazia o diabo. O camaval carioca
deve muito aos seus cronistas. Basta dizer

o seguinte: o primeiro desfile de escola de
samba, realizado em 1932, na velha Praga
Onze, foipromovidopeloscronistascarna-
valescos do jornal Mundo Sportivo. O se-
gundo, em 1933, pelo jornal O Globo. Em
1934, quem promoveu fo1 o jornal A Hora
e, em 1935, A Nagao, dessa vez em par-
ceria com a entao Prefeitura do Distrito
Federal (prefeito, o grande Pedro Emes-
t0), que, dali em diante, assumiu 0 coman-

do dos desfiles.

Obras de arte

Nas décadas de 20 e 30, o Jornal do
Brasil era criador e criatura do carnaval.
Em suas paginas, o brilhante cronista
Francisco Guimaraes — muito mais co-
nhecido como Vagalume — noticiava
tudo com a intimidade de uma persona-
gem do proprio carnaval. Quinze dias an-
tes do entao chamado triduo momesco, os
ranchos entregavam ao Jornal do Brasil
os estandartes com que iam desfilar. Ver-
dadeiras obras de arte, esses estandartes
eram colocados na vitrine do andar térreo
do jornal, na Avenida Rio Branco, 110
(eis um enderego que lembro com emo-
¢a0), onde os transeuntes paravam em
grupos imensos, dando inicio ao grande
debate carnavalesco: qual o rancho mais
forte este ano?

Antiga delicia

Os ranchos estao morrendo de inanigéo.
Uma pena que se registre tal fato exatamen-
te quando eles estariam fazendo 100 anos
de existéncia. Mais grave € o que ocorre
com as grandes sociedades, que a gente nao
sabe se existem ou nao.

Sel também que as escolas de samba
lomaram a estrutura de desfile dos ran-
chos, que se apropriaram dos carros ale-
goricos das velhas grandes sociedades e
que, agora, misturando o samba a marcha
nos sambas-enredos, absorveram também
a propria musica carnavalesca. SO ndo
ficaram com os bondes porque estes aca-
baram em meados dos anos 60. E aqui
estao citados porque — vocé nao imagi-
na, leitor — era uma delicia brincar o
carnaval nos bondes. Enfim, estou falan-
do apenas em perdas. E, com elas, vai-se
também o cronista carnavalesco.

Acho que estou ficando velho. X

IMPRENSA - JANEIRO 1992

59°



Circuito Fechado

empre que vejo uma partida de fu-
tebol pela Rede Bandeirantes che-
go a seguinte conclusao: o Silvio
Luiz € carioca e nao paulista, ao
contrario do que pensam paulistas,
cariocas ¢ ele proprio, o locutor que
nos fala.

A bem da verdade, a caniocada
que costuma implicar com a locutagem do
Silvio, por acha-lo a quintesséncia da pau-
listez desvairada, ainda nao pegou o espirito
da coisa: aquelas tiradas, aquelas sacadas,
aquela giria, aquelas broncas tém mais a ver
com o Rio do que com Sao Paulo.

Mesmo quando, nas manhas de domingo,
gragas a participagao do inefavel sr. Giovanni
Bruno, as transmissoes das partidas do cam-
peonalto italiano parecem acontecer a mesa,
diante de um suculento prato de massas rega-
do a um Barbera d’Asti, a presenga de Silvio
Luiz da um toque caroca ao repasto. O Lan-
cellotti, alias, com suas doutas informagoes
sobre as equipes em campo, revela excelente

fairplay ao servir de “escada™ para as goza-
¢oes do companheiro.

Mas boas mesmo sao as transmissocs do
campeonato de futebol do Estado do Rio de
Janeiro, quando se forma a dupla Silvio
Luiz/Gerson Canhotinha. Trava-se, enlio,
verdadeiro duclo de titas, pois os dois primam
pelo falatorio interminavel (nao ¢ por menos
que Gerson tem o apelido de Papagaio).

Num jogo do Fluminense, em casa, horas
tantas, deu-se o seguinte dialogo:

— Bandeirantes, o canal do esporte,
dirctamente do estadio de Alvaro Chaves
(rua onde fica a sede do Flu). O meu, quem
foi Alvaro Chaves?

Gerson, na bucha:

— Ele era um beneménito do Fluminense.

Nio ha divida de que Alvaro Chaves
parece mesmo 0 nome de um socio bene-
merito do fidalgo clube das Laranjeiras.
Mas nao era, nao: segundo revela meu ami-
go Argeu Affonso, do Globo, Alvaro Cha-
ves fol um jornalista, tribuno ¢ abolicionista
gaucho. Quer dizer, se tricolor tivesse sido,
na certa seria Grémio.

Outra, essa durante um jogo no Maraca-
na (das cabines de radioftelevisao se vé o
Corcovado).

Silvio:

— Tempo ruim no Rio: o Cristo e o Pao
de Agucar estao cobertos pelas nuvens...

Gerson:

— Sem essa, Silvio. Como ¢ que voct,

Um carioca
nascido
em Sao Paulo

Silvio Luiz podia ser
de Madureira,
malgrado seu sotaque

GUARIM DE LORENA

por Carlos Leonam
T RIS, ST

daqui, pode dizer que o Pao de Agucar
lambém ta coberto?

Silvio:

— Ora, pombas! E claro que, se o Cristo
esla coberto, o Pao de Agucar tambem ta!

Como carioca, nessa 0 nosso Silvio se
machucou: todo nativo sabe que, se o Cor-
covado esla encoberto, isso nao significa
que o Pao de Agticar também deva estar. E
vice-versa.

Enlim, assistir a Bandeirantes com Sil-
vio Luiz na locutagem ¢ sempre um espela-
culo unico, scja ele carioca de espirito ou

paulista por acaso. A par do seguinte: trata-
s¢ de um bom carater, como me garante 0
comentarista Sérgio Noronha, da Radio
Globo.

No mais, sO nos resta esperar que Lucia-
no do Valle o escale para os Jogos Olimpi-
cos de Barcelona. Em tempo: vocés ja
imaginaram o Silvio transmitindo uma cor-
rida de Formula 1? Isto, sim, ia ser o show

do esporte!

Palavrao

O palavrao faz parte da lingua, certo?!
Mas scra que a Folha esta sendo jornalisti-
camenle correla ao usar tantos palavroes em
scus textos? Serd isso modemidade?

Estacoes desencontradas

Juca Kfouri me perdoe, mas a edigao 584
de Playboy, aquela da Isis de Oliveira em
scus melhores momentos, merecia maior
controle de qualidade editonal.

Por exemplo: as fotos da mulher pelada
em Moscou, compradas da Keystone, dizem
que a tal modelo Natasha comemorou de
forma "descontraida™ a vitona do povo, que
saiu as ruas em agosto para defender a
perestroika.

Pots, alem do contragolpe, deve ter ocor-
rido na Russia um incrivel fendmeno me-
leorologico: nevava em Moscou em pleno
verao. E no que da comprar fotos de agéncia
¢ cascatear o texto da redagao.

Titulos

Ja ¢ tempo de alguns redatores pararcm
de revelar uma visivel preguica na hora de
dar titulo.

Playboy publica também uma matéria
intitulada “Festejar € preciso™. Como se ¢,
originalissimo. Por que nao “A hora ¢ a vez
do reveillon™? Quem sabe “Fim de ano que
te quero reveillon™? Ou, em homenagem a
d. Z¢lia, “Reveillon, um festao™?

Essa doenga, que em geral costumava ser
endémica apenas na Manchete, pelo visto
tornou-se epidémica, pois de vez em quan-
do grassa tambem no Caderno B do Jornal
do Brasil.

Vamos combinar o seguinte: titulo pa-
rafraseando filme, novela, livro de suces-
so esta proibido em toda redag@o que sc

TciZeE.
: X

e Y —————_— o ose————— T
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Perddo, Leitores

Abaixo do titulo Dominguinhos promo-
ve forro na Casa da Dinda, o jormal O
Globo pespegou este inusitado olho:

Dja2an Dp w1} op
DS1UDI [2jUasad
wn DYuns 40]]0)

Assim mesmo, de cabega para baixo.
Janistraquis analisou a questao e con-
cluiu: “Considerado, ¢ a forma mais sutil
que o jornal achou para fazer oposigao ao
governo Collor, que deu uma cambalhota
no pais. Esse dr. Roberto Marinho tem

cada uma!...”

Do Didrio Popular, de Sao Paulo, dando
a ficha de um escritor baiano muito conhe-
cido: “Nome — Jorge Amado; data e local
de nascimento — 10/8/1912, em Belo Ho-

nzonte.”
(a5,

Sob o titulo Modiano vé demissao se
Mafersa nao for a leilao, a Folha de S. Pau-
lo esclareceu: “A empresa nao sobrevive
muito tempo sem o aperto de verbas do
BNDES." Janistraquis, que nao entende de
Economia, quis saber do Marco Antonio
Rocha que aperto era aquele. Marquito es-
clareceu — nao € aperto; € aporte, que
significa subsidio, contribuigao.

G2

Do Correio Popular, de Campinas, jor-
nal mundialmente conhecido: “O goleiro
Carlos passou dois anos no ostracismo,
jogando na Turquia.” Janistraquis irritou-
se: “Esse pessoal de Campinas ¢ mesmo
besta; se jogar na Turquia € estar no ostra-
cismo, o que Telé, Rivelino e tantos outros
estiveram fazendo na Arabia Saudita?” Re-
forcei a tese dizendo ao meu secretario que
jogar na Ponte Preta ou no Guarani nao ¢

la essas coisas.
23

Da Previsao do Tempo, do Jornal da
Tarde, de Sao Paulo: “Interior — A pre-
visao € de tempo nublado, passando a
bom a tarde. Ha possibilidade de nevoei-
ros no inicio da manha. Temperatura em
clevagao entre 19 e 25 (ontem, em Santos,
de 19,7 a 21,9).”

Comentario de Janistraquis: “Ah! Ah!, con-

A vinganca
sutil do
dr. Roberto

Janistraquis revela
modo novo de
criticar o governo

por Moacir .lépiassu
AESTEN A SET T TR

siderado. Santos no interior de Sao Paulo...
Esse Jornal da Tarde acha que pode tudo...”

FRANCISCO ESTRELA

Criagao de chinchilas, anunciava o Su-
plemento Agricola do Estaddo. “Quando a
gente 1€ reportagens sobre a criagao de chin-
chilas, tem a impressao de que se trata de
uma atividade muito facil(...)", explicava o
texto. Até ai tudo bem, o que estragou foi a
legenda da foto: “Cuidados: critério na es-
colha de matnizes ¢ reprodutores” estava
escrito bem abaixo de uma foto que mostra-
va duas belas, excepcionais vacas!

Da editoria Erramos, da Folha de S. Pau-
lo, Janistraquis extraiu esta preciosidade:

“O nome da fotografa Darcy Cardoso foi
grafado, erroneamente, Darcy Ribeiro no
crédito da foto do compositor Tom Jobim,
no alto da contracapa de ontem no cadermno
llustrada.” Meu secretario estava um pou-
co frustrado. “Considerado, pensei que o
Darcy Ribeiro tivesse aprontado mais
uma... Mas ele chega la, isso eu garanto”,
concluiu Janistraquis, animando-se.

28

Delicioso Erramos, que no Estadao
tem o nome de Corregao: “Ao contrario
do que publicou o Estado na edigao de
anteontem, o Planalto liberou recursos
para a Superintendéncia do Desenvolvi-
mento da Amazonia (Sudam) e nao para
a Superintendéncia para o Desenvolvi-
mento do Norte (Sudan) — entidade que,
alias, nao existe.”

C

Do jomal Zero Hora, de Porto Alegre,
que promete dar trabalho ao novo diretor
Augusto Nunes: Esquartejador guardava
cranios humanos, dizia o titulo. O texto veio
com esta: “A maior parte das vitimas € do
sexo masculino”, revelou o chefe de policia
Philip Arreola. “Nao temos indicagdo, pelo
menos alé o momento, de que existam mu-
lheres entre as vitimas.” Janistraquis adorou
0 “pelo menos até o momento™.

ICDY

Outra laboriosa nota da editoria Erra-
mos, da Folha de S.Paulo: “No texto so-
bre o Campeonato Carioca da pagina 63
do caderno Esporte de ontem saiu publi-
cado que o tempo estava ruim. O tempo
estava bom.” Disse Janistraquis que cho-
veu improperios foi sobre a cabeca do

reporter.
ICD)

Manchete de primeira pagina do jornal
A Gazeta, de Rio Branco (AC): Cdo con-
gelado aguarda julgamento. O texto es-
clarecia: “Ha cerca de dois anos, o
cadaver de um cachorro esta congelado,
aguardando julgamento da Justiga por ter
mordido um garoto.” Janistraquis mos-
trou-se intrigado. “Considerado, e se o
cachorro for condenado?...” E questio de-
veras preocupante. X
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Ponto de Vista
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A vez da galera

Boneco, da Escolinha do Professor Raimundo,

e recebido pelo presidente Fernando Collor, em Brasilia
Foto de Arnildo Schulz, 33 anos e 12 de profissao, do Jornal de Brasilia
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E hora de

suar a camisa

Os tempos pedem mais trabalho e menos glamour

Os primeiros meses do ano sao,
historicamente, épocas de poucos
negocios e parcas novidades no
mercado da propaganda. Sem levar
em conta que o ano que passou foi
sombrio o suficiente para nao
permitir previsoes muito animadoras.
O mercado, assim, parece seguir numa
modorrenta e perigosa toada, ja que
os investimentos em propaganda nao
crescem ha, pelo menos, trés anos.
Como enfrentar a crise? Esta
pergunta ronda as cabegas dos
publicitarios. E, coincidéncia ou nao,
sao as agencias ditas criativas, com

Depois de 13 anos de uma rica
carreira no jornalismo impresso, que
incluiu um periodo como
correspondente do Jornal do Brasil,
em Paris, Strozenberg partiu para o
desafio da propaganda. O sucesso de
toda a equipe que comanda pode ser
medido pelos sucessivos affairs entre
a Contempordnea e agéncias
internacionais, o que permite

dizer que a agéncia carioca se coloca
como uma das possiveis
protagonistas de uma nova fusao,
como a ocorrida entre a MPM e a
Lintas. Essa possibilidade é um dos

estruturas enxutas assuntos da
e ageis, as que | entrevista com
emconseguido | B R I E F I N G Strozenberg, que
IEE!.I!ladﬂE mais [ ENTREVISTA . .. .. &7 | nao deixa, porém,
positivos nesses de fazer um
tempos bicudos. | NAMIRADALUPARA . ... 70 | alerta. Mesmo
Uma delas: éa | oLHOCRITICO === . 73 | comemorando um
carioca ano positivo,
Contempordnea, | SUPEREGO. .. ...... .. 75 Strozenberg acha
quetemcomo | TABELAS .. .... ... .. 76 | que hoje, mais do
um de seus : : que nunca, ¢ hora
sécios Armando | MIDIA ELETRONICA . . . . . _ ] [ o v
Strozenberg,0 | MIDIA IMPRESSA . . . . . . . 83 | chaoesuara
entrevistado camisa. Mais
T VANAYERBA . . ... {. .
desta edigao do o trabalho e menos
Cadernode | STORYBOARD ........ 86 | purpurina € a sua
Midia. receita.

— -

D
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PESQUISA DATAFOLHA
 ATESTA:
O POVO E O MELHOR JORNAL
DO CEARA.

O POVO DN
MAIS COMPLETO 60% 0%
MAIS SERIO 59% 26%
MAIS CONFIAVEL 60% 30%
MAIS HONESTO 56% 26%
MELHORES CLASSIFICADOS 62% 0%
MAIS INDEPENDENTE 50% 25%
MAIS IMPARCIAL 44°% 22%
LINHA EDITORIAL MAIS DEFINIDA 52% 36%

' PRESTA MAIS SERVICO A POPULACAO  §89%  33%

MAIS LIDO 75% 71%

DADOS TECNICOS: Campo realizado em 29 de agosto de 1991. Amostra do tipo probalistica selecionada de forma aleatdria, com 420 entrevistas,
entre leitores de jomais diarios.




Seda qual for o seu
veiculo, ele sempre fala
mais alto no Sistema Globo
de Radio.

Onde sua mensagem
chega aos ouvidos de quem
até esta na concorréncia.

PROMOCAO DE
VENDAS. 0 RADIO
TEM POR NATUREZA
UM LEQUE DE OPCOES
PARA QUALQUER
CAMPANHA.

Se 0 seu negocio é
promocao de vendas, venha
para o Sistema Globo
de Radio.

Ele abre todas as opcoes
para vocé expor melhor
seu produto.

Através do som, vocé
cria qualquer imagem que
vem a cabeca.

E no Sistema Globo
de Radio vocé tem sempre
uma forma criativa
de reproduzir melhor

a sua ideia,

0 RADIO TEM
POR NATUREZA

O MEIO E O AMBIENTE
PARATODAS
AS ESPECIES DE
COMUNICACAO.

No meilo radio, vocé encontra

Inumeras e inéditas possibilida-
des de criar, dirigir seu produto,
atingir o consumidor, ter mais
respostas, mais alcance para
a mensagem, melhor aprovei-
tamento da verba. No Sistema
Globo de Radio, vocé tem um

o0timo ambiente para conseguir

tudo 1Sso e outras coisas mais.

oy

No Sistema Globo
de Radio sua mensagem
voa e chega ao objetivo.
Seja para anunciar sua
empresa ou complementar
seu esforco publicitario.

Na hora de programar
sua midia, conte com a forca
do Sistema Globo de Radio.

Voce avanca
na audiéncia e faz
0S concorrentes sairem
da frente.

ATENDIMENTO.
RADIO

0 Sistema Globo
de Radio é agil e oferece
mais folego para seu cliente
respirar melhor.
uncie e dé o salto
que val pegar o consumidor.



Fntrevist

da noiva

Armando Strozenberg
quer um parceiro para sua agéncia

por Gerson Sintoni

Em sete anos ela tornou-se conhecida pela qualidade
criativa do seu trabalho, faturou em 1990 20 milhoes
de dolares, tem uma carteira com 20 clientes e esta
instalada num belissimo casarao do seculo XVIII, no
bairro do Cosme Velho, no Rio de Janeiro. Esse € o
dote que a Contemporanea oferece a agéncias inter-
nacionais interessadas num casamento. Quem garan-
te € Armando Strozenberg, 47 anos, 13 de propa-
ganda, um dos pais da noiva, ou melhor, um dos
diretores da Contemporéanea. Nesta entrevista, Stro-
zenberg fala do namoro de sua agéncia com os grin-
gos, de sua carreira e da propaganda carioca.

Imprensa — Vocé trabalhou como jor-
nalista durante muitos anos e depois abragou
a propaganda. Como se deu essa mudanga?

Strozenberg — Foram 13 anos de joma-
lismo. Comecel no Didrio Carioca, com 17
anos, depois fui para o Jornal do Brasil. Al fui
subeditor do Caderno B, depois comesponden-
te em Paris e voltei ao Brasil em 1977 para ser
uma espécie de assistente do Alberto Dines,
que era o editor-chefe do JB, na implantagao
de uma reforma no jomal. Ai entao aconteceu
uma coisa curiosa. O Jaco Stemberg, um gran-
de empresario carioca, me convidou para ser
socio de uma agéncia de propaganda que ele
estava montando paraofilho. A 1d¢ia dele cra
fazer uma agéncia num modelo mais mo-
demmo. Aquilo me fascinou muito. Entao
abandonei o jomnal e, além da agéncia de
propaganda, aceitei outro desafio, que era a
fundagao de uma faculdade de comunica-
¢ao junto com um grupo de professores
oriundos da PUC canoca.

Imprensa — Que agéncia de propagan-
da e qual faculdade era essa?

Strozenberg — A agéncia, a Estrutural,
nao existe mais. E a faculdade de comuni-
cagao originou a Faculdade da Cidade, que
¢ uma das melhores institui¢oes privadas de
ensino do Rio de Janeiro.

Imprensa — Mas vocé ainda nao res-
pondeu qual o principal motivo que o levou
a trocar a publicidade pelo jornalismo.

Strozenberg — E que eu estava sentindo
0 espago no jornal muito pequeno. O Zuenir
Ventura (N.R.: reporter especial do Jornal
do Brasil) foi meu professor no curso de
comunicagao, ¢ logo no primeiro ano me
disse: “Olha, Amrmando, vocé € um ser total
de comunicagao.” E eu acho que sou isso
mesmo. Tem pessoas que se sertem total-
mente realizadas atuando em apenas uma
area da comunicagao. Eu, nao. Preciso de
uma coisa mais ampla. Dai a transi¢ao do

jornalismo para a propaganda.

Imprensa — Entdo, na sua opinido, a
propaganda possibilita um trabalho mais
abrangente que o jornalismo?

Strozenberg — O jomalismo trabalha
basicamente com a informagdo. A propa-
ganda trabalha com informagéo e persua-
sd0. A soma dessas duas coisas permite
desenvolver trabalhos com mais amplitude.

Imprensa — A proposito, ainda hoje

-
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existe um preconceito dos jornalistas em
relacao aos publicitirios. Como vocé vé
essa questao?

¢ A propaganda no Brasil cresceu  Strozenberg — Aqui no Brasil a propa-

. ganda criou para si uma imagem um pouco
num momento de vazio artificial. A questao € que existe purpurina

da Imprensa, justamente a época  demais. O tom com que os publicitarios

= . falam do seu trabalho € pemastico. E tem
dar epressao. Esse vazio outra coisa: a facilidade com que se fala em

fOf Ocupada pela propagﬂnda ,dinh:im na nossa atividade. Fala-se em

, .~ 99“milhoes de dolares™, em “abocanhar con-

e também pela televisao ™" - ' | o iicitirio se esquece que o di-
| nheiro nao ¢ dele, ¢ do cliente.

-
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Imprensa — Esse apego a purpurina €
uma caracteristica também da propaganda
la fora?

Strozenberg — La fora também ¢ assim.
S que, no Brasil, esse fenomeno € recente.
A propaganda aqui cresceu num momento
de vazio da Imprensa, justamente a eépoca
da repressio. Esse vazio foi ocupado pela
propaganda ¢ também pela televisio. As
duas vieram juntas ¢ a propaganda alavan-
cou esse crescimento da televisao permitin-
do a produgdo de novelas de qualidade,
programas de melhor padrao. Entéo, o lan-
¢amento da propaganda no mercado acabou
acontecendo de forma artificial.

Imprensa — O senhor quer dizer que a
propaganda passa uma imagem de maior
importancia do que efetivamente tem?

Strozenberg — Exato. Tanto que a in-
dustria da propaganda no Brasil € de trés
bilhoes de dolares, ou 1% do PIB, e se tem
a sensagao de que ela representa muito mais
do que 1sso.

Imprensa — Outro dado que costuma
gerar controversia € o ranking das agéncias
brasileiras. Na sua opiniao, ele realmente
reflete a realidade do mercado?

Strozenberg — No Brasil, lamentavel-
mente, levantamentos selonzados nao sao
confiaveis. O pressuposto basico para a des-
confianga € que os dados sao fomecidos pelas
proprias agéncias. E quem faz o ranking nao
tem condigoes de confirmar todos aqueles
dados, ja que 90% das empresas do mercado
publicitario sdo empresas limitadas, de capital
fechado. Tem gente que duvida do ranking,
outros acham que ¢ um indicador. Eu ficocom
esla ultima alternativa.

Imprensa — Que analise o senhor faz
do desempenho do mercado em 19917

Strozenberg — Euacho que a queda, em
relacio a 90, deve ficar em tomo de 35% a
38%. E, de imediato, vejo duas conseqiién-
cias: a primeira € uma aceleragao na analise
critica do modelo de agéncia tradicional. E
1992 ainda sera um ano de queda.

Imprensa — E essa nova queda, em sua
opinido, inviabilizaria o modelo de agéncia
tradicional?

Strozenberg — Acho que vao prevalecer
as agéncias que mudaram o modelo nos anos
80. As agéncias serao cada vez mais agéncias
de profissionais, operadas por pessoas que
sabem fazer e ndo mandam fazer. Serao agén-
cias enxutas, investindo praticamente 100%
de suas receitas no talento e nao em estruturas
administrativas, investindo na imagem da
agéncia. Em outras palavras, as agéncias de
operarios vao prevalecer em relagdo as agén-
cias de empresaros.

Imprensa — Em meio a recessao, qual
o papel que a propaganda joga?

Strozenberg — Vai desde o papel tradi-
cional, que € ndo deixara imagemdocliente
e do seu produto ir para o brejo, de modo a,
quando as coisas retomarem 0s niveis nor-
mais, ser possivel sair na frente de quem
ficou parado. E existe também as questoes
de sobrevivéncia, pois num momento de
recessao ¢ preciso ter claramente ativa a
parte de comunicagao — mas com pertinén-
cia. E preciso ter um bom produto, uma
idéia viavel, e adequar isso ao consumidor.
Vou dar um exemplo: um cliente nosso,
dono de uma rede de shopping centers,
investiu quatro milhoes de dolares sortean-
do um carro por dia nos quatro dias que
antecederam o Natal. Com isso ele conse-
guiu crescer 5% e até 10% em alguns shop-
pings em relagdo ao ano passado. Esse
cliente mostrou que sabe viver numa crise.

Imprensa — E o senhor acha que o
empresariado esta sabendo encarar a crise?

Strozenberg — Acho que, de maneira
geral, o empresariado brasileiro sofreu mais
do que o normal porque confiou na meto-
dologia economica tradicional do pais. Ou
scja, aconlecia o aperto, mas dali a pouco a
corda afrouxava e tudo voltava a ser como
antes. Entdo, valia a pena especular. Nesse
aspecto eu diria que o ministro Marcilio
esta fazendo um pequeno corte epistemolo-
gico na historia recente da nossa economia.
Ele prometeu uma politica continua e orto-
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doxa e esta cumprindo. E aqueles empresa-
rios que apostaram nos mecanismos tradi-
cionais de pressao estao vivendo momentos
dramaticos, pois apostaram errado. Eu so
espero que esse prego seja realmente um
pre¢o que valha a pena pagar.

Imprensa — Hoje praticamente 0 unico
grande anunciante em atividade € o gover-
no. A Contempordnea vé algum problema
em trabalhar com conlas governamentais?

Strozenberg — Aceilamos contas go-
vernamentais ¢ lamentavelmente nao temos
nenhuma. Tratada com digmdade, como
uma coisa mercadologica, a conta do gover-
no € como outra conta qualquer. Achar que
conta do governo ¢ necessariamente mama-
ta ¢ outra deformagao brasileira. Ja pode ter
sido e eu estou apostando para ver. Nao
temos lobby ¢ fomos uma das 53 agéncias
cadastradas no primeiro ano do govemo
Collor. E, agora, somos uma das 80 reca-
dastradas.

Imprensa — Ha varios anos o mercado
carioca de propaganda vem sofrendo um
esvaziamento. Como o senhor analisa esse
processo’

Strozenberg — Vocé esta sendo muito
generoso, pois a propaganda canoca — ¢ nao
podia ser diferente — acompanhou todo o
processo de decadéncia do Rio de Janeiro.
Historicamentc ¢ possivel situar o fenomeno
no momento da fusao do Estado da Guanaba-
ra, que na pratica era a cidade do Rio, com o
Estado do Rio de Janeiro. A cidade era auto-
noma, tinha recursos, era um padrao para os
termos brasileiros. Entao, enfiaram na cida-
de um Estado que nunca o1 nada na Fede-
racao, que so tinha custos. Quer dizer, com
0 mesmo orgamento que se atendia a cida-
de, passou-se¢ a atender um Estado. E o
governo federal nunca ofereceu qualquer
tipo de compensagao. Investiu em todos
os estados da Federagao, menos no Rio —
o unico Estado que no regime militar ti-
nha um governo do MDB. Por isso as
industrias ¢ as empresas de servigo come-
garam a procurar um outro lugar para se
instalar e as que estavam aqui comegaram
a se perguntar por que continuar no Rio.
As sedes de todas as multinacionais esta-
vam no Rio ¢ hoje estao quase todas em
Sao Paulo. Objetivamente o Rio repre-
senlava, até os anos 60, o centro publici-
tario do pais. Hoje, sendo otimista, deve
representar 30%, no maximo.

CADERNO DE MIDIA

Imprensa — E a Contemporanea pensa
em sair do Rio de Janeiro?

Strozenberg — A sede val ser sempre
aqui no Rio. Mas no segundo semestre de
91 abrimos um escritorio em Sao Paulo e
outro no Recife, para funcionarem como
unidades de apoio s contas nacionais. Ha
um detalhe curioso: 80% dos clientes da
Contempordnea, nos seus primeiros scis
anos, ecram cariocas. Mas de dois anos para
ca a agéncia mudou radicalmente seu perfil.
Hoje ¢ o oposto: 80% dos clientes sao na-
cionais ¢ 20% rcgionais.

Imprensa — Recentemente houve a
fusdo entre a MPM, brasileira, e a Lintas,
uma multinacional. Na sua opiniao, as
agéncias estrangeiras estao realmente in-
teressadas no mercado brasileiro ou ¢
mais sonho dos empresarios de propagan-
da brasilciros?

Strozenberg — Eu sinto que cles que-
rem comprar ¢ muitos brasileiros querem
vender, até porque estao com dificuldades
para ltocar o scu negoclo. Se eu liver a
oportunidade de expandir o meu trabalho
para, por exemplo, a America do Sul, numa
participagao societaria com uma multina-
cional, vou achar excelente. E tem outra
coisa: eles eslao extremamente capitaliza-
dos, pois vém de 10, 15 anos excepeionais.
E nos, que atravessamos uma recessao, ¢s-
tamos baratos. E, finalmente, a Amcnica
Latina, nesta década, vai ter de encarar os
blocos mundiais.

Imprensa — A Contempordnea ja foi
namorada quatro vezes por grupos multina-
cionais. Por que nunca sai casamento?

Strozenberg — Dois namorados resol-
veram nao casar, dizendo que voltariam
oportunamente. O terceiro oplou por uma
outra namorada, mais passiva, docil, pois
nos acharam um pouco importantes demais.
E o quarto continua namorando ha scis me-
ses. E ¢ um namoro de idas ¢ vindas. De vez
em quando ele tem um rompante de paixao
e depois fica meses sem dar noticia.

Imprensa — E o casorio, sai em 927

Strozenberg — Estamos abertos ao ca-
samento, desde que seja para dar certo e nao
para acompanhar uma tendéncia, um casa-
mento desesperado. Ele precisa ter os atri-
butos basicos do casamento, ou seja, que
permita o desenvolvimento de uma relagéao
a dois em que um ndo anule o outro. X

¢¢ A propaganda carioca seguiu
0 processo de decadéncia

da cidade que, nos anos 60, era
o centro publicitdrio

do pais. Hoje deve representar
30%, no maximo %9




Na Mira da Lupara

0 capo faz
gemer
sem sentir dor

A destreza do mafioso sobre
a relva fez a velha
governanta urrar de prazer
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ntre o Natal e o reveillon tirei umas
feriazinhas no sitio de meu padrinho

afioso, na represa de Ibiuna. Preci-
sava mesmo descansar ¢ me entregar a mor-
gacdo desenfreada, a dormir 15 horas por
dia, a consumir as outras jornadas na pisci-
na ¢ No passeio com 0S NOSSOS CINCO Cacs.

Por isso nao me apercebi de um novo
habito do eapo oitentdo, a sua subita paixao
por grama, folhas e flores, o doce vicio da
jardinagem. Eu as vezes escutava o rumor
estranho de uma maquineta a passear pelo
jardim. De manhazinha cu sentia o aroma
delicioso do verde bem aparado. Nao poderia
imaginar, contudo, a derradeira de meu chefe.

Certo domingo, despertei com os brados
lancinantes da mamma Freda Regazzoni.
Apoiada no peitoril da varanda, a governan-
ta de Don Calogero Castellamare literal-
mente urrava: “Que tesao, meu Deus! Oh,
Dio mio, ma che tesao enorme!”

Na minha mente torpe, vislumbrei uma
cena felliniana. Finalmente, depois de de-
cadas de fantasias irrealizadas, a velha
dama havia sucumbido as cantadas do pa-
triarca siciliano. Imaginei o par na cama.
Nao vou revelar, porém, no que pensel de-
pois — de que maneira Don Calo fizera a
mamima se enfeitigar ao ponto de vibrar, que
lesao!

Deixei meu quarto cautelosamente, dis-
posto a capturar o ultimo flagrante da cena
inolvidavel. Ao me aproximar da senhora,
no entanto, a minha cabecinha suja se acal-
mou. No lindo relvado que conecta a pisci-
na a varanda, o paisagista meu padrinho
tinha esculpido, ao jeito de um Burle-Marx,
uma letra T de tamanho monumental, o
simbolo dos relogios Technos.

“Inspirei-me num comercial da TV™,
contou-me Don Calo. "Nao existiria,
mesmo, uma outra maneira de a velha
desgracada me dizer a frase que eu escutei
ja faz mais de meio século.™ Sumi de cena
e mergulhei na represa decidido a me afo-
gar. Salvou-me uma lembranga da adoles-
céncia, uma piada de um tal de Bocage, que
tambeém gravara a marca de um T descomu-
nal num parque imperial qualquer.

A moga era frigida. Seu pai, um monarca
bilionario, prometera a mao da princesinha,
com o seu corpo de gorjeta, a quem a fizesse
fervilhar de sensualidade desreprimida.
Claro que o Bocage arrebatou o prémio. La
pelos idos de 1950 e tantos, confesso, che-
guel a rir da anedola...

Dinheiro curto

No mundo inteiro, de Palermo a Nova
York, 0 meu babbo honordrio Don Calogero
reuniu mais de 500 afilhados oficiais. Hoje,
para o capo, distribuir presentes de final de ano
representa uma operagao complicadissima, e
muito cara. Assim, eu nao me surpreendi ao
conslatar scu mau humor constante nestas se-
maninhas de infemal verao — nem mesmo
diante da TV, dos seus amados comercials,
Don Cal6 se mostrou alegre ou gentil.

O seu espirito econdmico se refletiu, prin-
cipalmente, no sabor das criticas que se acos-
tumou a realizar em cima da publicidade. Ha
muito tempo, mesmo, eu nao percebia o velho
(40 amargo, para nao engatar no lermo Vero,
mal-educadissimo. Eis algumas amostras das
suas observagoes.

Sobre bebidas

“Eu sei que vocé ja escreveu a respeito do
tlema na revista do Mattiussi. Exijo, todavia,
que vocé volte a malhar os filmes da
Schwepp's. Eu nao me conformo. Por que
raios de razoes sao todas tao imbecis as pessoas
a quem o pedante garotinho-propaganda da
agua tonica ofercce a nova marca? De raiva,
eu parei de comprar a coisa.”

“Em compensagdo, gostei dos filmes da
linha Dakar da Stock. Vocé sabe, aquelas qua-
tro garrafinhas, Cuba Libre, Gin Tonic, Hi-Fi
¢ Hortela. Experimentei todas. Apenas nao
aprovei o Hi-Fi. Pena que o comercial acabe
tao depressa. Quem nao conhece os dninques,
como eu, nao tem tempo de anotar quantos
produtos sdo. Pior ainda, figlio mio, € que os
filmes estimulam na gente uma vontade de
comprar correndo a colegdo inteira. Ai, a gente
vai a um monte de supermercados e lojas
parecidas ¢ o gerente diz: *Sinto bastante. O

estoque acabou ¢ a empresa nao repds”.”

Sobre comidas

“Sera que a Perdigao acredita que aquele
gordinho de camisola, até parecido com nos
dois, o gordinho que invade a geladeira a
noite, monta um robusto sanduiche e sai
comendo ¢ falando com a boca cheia, me
transmite appetite appeal? Cada vez que
eu vejo o sujeito na TV me bate a voglia de
devorar os produtos da Seara. Ao menos os
comerciais da Seara sao mais limpinhos. E
sem boca cheia.”
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“Telefone ao seu amigo Fabrizio Fasa-
no, ou ligue para o dono da agéncia DM-9.
Comunique que cu adorei a pose do chef
Luciano Boseggia nos anuncios da revista
do restaurante Fasano. Pego-lhes, contu-
do, que imediatamente corrijam o seu
portugués ¢ o seu italiano. Veja so!™

Don Calo me apresentou a pega original:

“Nao foi so o arroz, o spaghetti ¢ o
funghi que o Fasano importou para o seu
almogo.”

Com a sua letrinha miuda de amanuen-
se, no anuncio mesmo ele impu-
seraas suas comunicagoes:

“Nao foram so o arroz, os spa-
ghetti ¢ os funghi que o Fasano
importou para o seu almogo.”

Nada como conhecer um pouco
de concordancia em portugués e de
uso dos plurais em italiano.

Sobre temas musicais

“Sou a favor de as agéncias assi-
narem os seus comerciais de TV,
assim como elas afirmam, justa-
mente nos cantinhos das paginas, .
0s SEUs anuncios IMPressos nas re-
vistas e nos jomais. Agora, por que
as agéncias nao informam o consu-
midor a respeito dos autores das T
suas trilhas sonoras? Eu, que sou ™ »
um fanatico por misica, bem gos- '
taria de saber como comprar os dis-
cos originais. Alguns exemplos,
meu caro bambinetto. Quem canla
‘Il Mondo' no filme da Pirelli,
aquele que me faz ter imensas
saudades do Nelson Piquet nas
pistas? E quem escreveu e quem

entoa a linda melodia do comer- -4 2

cial da Sharp, aquele do canari-
nho, faz parte de sua vida, pois
nao? Ao menos eu reconheci a
voz de Cesar Brunetti na pizza
com guarana...”

Sobre emissoras alternativas

“Diga ao Roger Karman, ao Ivo Miranda
Reis ¢ ao José Bello que eu estou adorando
a programagao da TVA. Nao se esquega de
agradecer a alengdo da empresa pela insta-
lagao recorde do novo decodificador e pelo
ajuste das antenas. Diga também que cu
estou mais do que adorando os comerciais
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estrangeiros. Aquele da cerveja Budweiser,
uma maratona de atletas em cadeiras-de-ro-
das, ¢ definitivamente m-a-r-a-v-i-1-h-o-s-
0. Ouviu bem? De fato, no caso, nothing
beats a Bud. Agora, alengao. Diga ao Gian-
ca Civita, o encarregado da selegao ¢ da
programagao dos filmes do Canal 24, que
esta no momento de cle comegar a escolher
fitas novas. “A Funia™ do Kirk Douglas eu
javi 13 vezes e meia. O monstro do pantano
ja me inflamou a paciéncia nove vezes ¢ um
tergo. Quanto aquela familia maluca que
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entra no ar no fim da madrugada, por que
nao coloca-la @ meia-noite?”

Sobre revistas etc.

“Voceé percebeu como o mercado anda
ruco? A “Vejona™ me parece um varejao.
Ate anuncio de motor de caminhao eu li.
Duas paginas do espermicida Jontex —
haja medo da Aids! Na “Vejinha™, entao,
me surge uma pagineta de liquidagao de

ponta de estoque da sapataria Zeppelin.
Sera que eles vao manter os pregos que
imprimiram no papel?”

Sub-repticiamente eu me desviel e es-
condi os pes. Nao quena que Don Calo
fisgasse, com a sua visao de aguia, os meus
reluzentes mocassins.

Mais sobre grelhas e braseiros

*0 Carlinhos Awoki da nova Sao Paulo
Grill nao ¢ aquele que o Marco Bassi, com
seu testemunho, uns dez anos atras,
andou treinando no Clube do Chur-
rasco? Pois o Marcao nao ensinou a
ele que o ar-condicionado rebaixa a
tcmperatura da came ¢ diminui o seu
sumo interior? Pois bem, leia comi-
go o anuncio da Sao Paulo Gnll:
* Ar-condicionado perfeito’. Por isso
¢u nao vou la nao.”

Falta de assunto

A noitinha, Don Calé me procu-
rou na biblioteca da mansao com
um afago ¢ um comentario:

“Este més eu nao ajudei voce,
meu filho. Desculpe a falta de as-
sunto. A culpa ¢ do Mattiussi. Re-

. solveu fechar a revista no dia 9 de
~ dezembro. Queria ele que eu, pre-
cognilivamente, antecipasse todos
0s comerciais que ainda serao
- transmitidos ¢ publicados ao redor
-~ do Natal?”

Confortei meu babbo. Comen-
tei que ecle gumprira a sua missao
<7 com a dignidade de costume.
s>, Don Calé, no entanto, ja nao me

-

—~ "7/ -/ ouvia mais. Deitado no sofd, aca-
-~~~ . riciava meditante a sua barrigo-
2« :f; na. Minutos depois, livrou-se da

]

<< < letargia e desferiu:

"7 “E. Decididamente eu nio tenho
o perfil do consumidor do sorvete Diet
Form da Kibbon. Muito melhor do que a
minha panga € o bumbum da moga que
enfeita o filme do produto. Parabéns a ela.”

E o mafioso se levantou ¢ foi nao sel
aonde dar um no em pingo d'agua,
como no melhor comercial que ambos
presenciamos ao se encerrar 91, aquele
da Poupanga Especial Banespa. Minha
filha até me pediu um anel igual. Preci-
sarel me virar. X
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Olho Ciritico

Sucesso de
critica
e publico

A campanha da Brastemp

cai na boca do
povo e dos publicitdrios

ublicitarios, como jomalistas, costu-
mam, por vaidade ou inveja, ser parcos
em elogios ou reconhecimento a cole-
guinhas bem-sucedidos ou de talento revela-
do aos poucos — sem barulho, mas de forma
segura, auténtica. Por isso tem ainda maior
mérito a campanha Brastemp, da Talent, una-
nimemente tida, na categoria, como uma das
mais inspiradas e inteligentes dos ultimos dez
anos. Bons profissionais de propaganda con-
sideram a campanha muito feliz tanto no con-
ceito como na realizagdo. E para reforcar
ainda mais essa aura de sucesso, constata-se
tambem que o publico, encantado com a cam-
panha, ja repete seu bordao — “nao € nenhu-
ma Brastemp...” Uma rara coincidéncia de
aceitagao de critica e de publico, que deve
estar fazendo muito bem a discngao e sobne-
dade de Ana Carmem Longobardi e equipe.

Para resgatar a historia

Inaugurado no Rio, em janeiro ltimo, o
Museu da Propaganda, organizado pela publi-
citdria Aurca Helena. Ela diz que a receplivi-
dade a idéia tem sido boa no meio e que vem
recebendo valiosas contribuigoes. Mas sabe-
se la a luta que € convencer os publicitdrios
— sobretudo os mais jovens — a refletir sobre
a importancia da memona do oficio, especial-
mente nesses lempos em que o descartavel €
prioritario. No entanto, Aurea talvez tenha
razao em nao reclamar das dificuldades e
seguir em frente. O importante € que 0 museu
foi aberto, parece bem equipado ¢ devera
cumprir sua missao hasica que €, segundo sua
criadora, “resgatar toda a produgao publicita-
na brasileira™, ate aqui dispersa e, quem sabe,
jogada e perdida por a.

Cenas de agéncia

O executivo japonés, em visila a sede de
sua empresa em Sao Paulo, ficou intrigado

com um pequeno mas assustador detalhe du-
rante as reunioes com a equipe da casa, da qual
faziam parte varios brasileiros. Estes, mesmo
falando portugués e inglés, tinham gestos e
postura japoneses, balangandoa cabega, incli-
nando o corpo em sinal de respeito, um tra-
tando o outro com o diminutivo san. E 1sso
incluia o pessoal da agéncia.

O executivo japoneés, que ja tinha expe-
riéncia americana, nao gostou nada desse
clima de trabalho e comentou com o pre-
sidente da companhia alguma coisa em
seu idioma. Tradugao: “Eu gostaria de
uma agéncia menos cordata, mais provo-
cadora. Eles nao sao pagos para concor-
dar — sempre.”

Mudanca para pior

O processo € lento. Depois de muita dis-
cussao, cliente ¢ agéncia chegam a conclu-
sao de que ¢ preciso mudar o conceito da
campanha e fazer novos comerciais. A de-
cisao nem sempre € feliz e um bom exemplo
disso sao os novos comerciais da C&A. De
um balé frenético, bem coordenado e bonito
de se ver, agora somos brindados com as
trapalhadas de uma dupla de magicos, que
lembra bastante aquela dos comerciais da
prefeitura, incompetente ¢ sem nenhuma
graca. Sera mesmo que o publico se identi-
fica com esse tipo de comicidade priméria
exaltando tipos que nao passariam no teste
do sorvete? Que problemas, afinal, teria
tido a campanha anterior para ser trocada
por esta de agora?

Chega de bobagens!

Geraldo Alonso, fundador da Norton, sa-
bem os veteranos do ramo, interrompia,
sem nenhum pudor, as apresentagoes de seu
pessoal de criagao ao cliente, no momento
em que sentia no ar sinais de pompa, exibi-
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cionismo ou enrolagao. Interrompia e dizia
ao cliente que nao era nada daquilo, que
a propaganda ¢ bem mais simples do que
querem fazer parecer certos publicitarios.
Ou seja, Geraldo Alonso nao tinha ne-
nhum medo de mostrar ao seu cliente que
ele, dono da agéncia, queria a conla, sim,
mas que para isso nao era necessario fazer
grandes encenagoes.

What?

Campanha de mais um novo carro, o
Tempra da Fiat, muito bonita visualmente,
¢ toda pontuada de frases em outros idio-
mas, com preferéncia, claro, para o inglés.
Coisas do tipo “Tempra has landed™ (O
Tempra chegou). Quer dizer, felizes e bem

pagos, continuamos todos morando no ve-
lho Kentucky, onde o portugués obviamen-
te nao € coisa fina.

Coisa de intelectual

Leitora, aparentemente irritada, pergun-
ta se o jornalista nao estaria exagerando ao
exigir da propaganda um rigoroso nivel de
qualidade, sobretudo quando se trata de
mau portugues ou do abuso do inglées.
“Vocé nao acha que 1sso € uma obsessao
boba da sua parte, que ndo leva a nada?
Afinal, propaganda ¢ feita para vender, nao
para fazer literatura.” Esta aberta a discus-
sao, mas ao jornalista so resta mesmo um
comentario melio celico: nao seria a prezada
leitora que estaria exagerando?

Assim falamos nos

Ainda a campanha Brastemp. Grupo de
publicitirios discutia outro dia, em almogo
numa churrascaria da moda, a dificuldade em
levar a Cannes, por exemplo, comerciais do
tipo Brastemp, cuja esséncia, tao brasileira,
nao poderia ser adequadamente iraduzida. E
nao se trata aqui de trabalhar numa boa versao
de texto do comercial. Pois o seu ponto forte
€ 0 conjunto de expressoes verbais e faciais
tao propnas do brasileiro medio quando esta
envolvido numa conversa cheia de compara-
¢oes. E ai, ao colocar o nome do produto no
lugar de uma frase do tipo “nao € la essas
coisas...”, estd, quem sabe, 0 acerto maior da
equipe de criagao. Como traduzir tudo isso?
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superego

Uma ode
a infancia

Como bom publicitario,
Mauro Salles, 59 anos, dire-
tor da Salles Interamerica-
na, teve uma idéia original
para presentear a familia no
Natal: resolveu reunir seus
poemas diletantes num livro
¢ distribuir entre os seus.
Para lhe ajudar na empreita-
da, convocou o editor Mas-
sa0 Ono. Com olho profis-
sional, Ono nao teve duvi-
das. “Num momento como
o atual, um livro com men-
sagens positivas como esle
deveria ser mais divulga-
do”, aconselhou. Dai para a
edicao de Coisas de Crian-
¢as, que marca a estréia de
Salles na poesia, foi um
passo.

Um passo acertado, sem
duvida, ja que na noite de
autografos foram vendidos

300 exemplares,
para a surpresa
do proprio Sal-
les.Olivroreune
40 poemas, aos
quais o autor se
dedicava quan-
do nao estava as
voltas com o dia-
a-dia da agencia.
“Os poemas tra-
tamde episodios
da infancia™, ex-
plica.

E num livro
sobre a infancia,
¢ claro, nao po-
deriam faltar
criangas. Salles
nao se fez de ro-
gado e convocou
0s sele nelos, que
sao os aulores
das ilustra¢oes reproduzidas
nas paginas finais do livro.
Poeta temporio, o publicita-
rio tomou gosto pela coisa e
avisa ter pronto um novo li-

FRANCISCO ESTRELA

Salles: presente de Natal virou livro

T

vro, que ja tem ate titulo: O
Gesto — a ser langado ainda
este semestre. “So que, nes-
se, 0s temas sao mais adul-
los”, avisa Salles.

Nova direcao,
antiga tradicao

“0 olho do dono € que en-
gorda o boi.” Os novos proprie-
tarios da Denison, de Sio
Paulo, apostam nesse ditado ¢
imaginam um futuro cor-de-
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Icll,. Sérgio e Plinio: agora acionistas

rosa para sua ageéncia. Como
eles sdo também os diretores
das diversas areas da empresa,
“havera mais eficiéncia, agili-
dade e envolvimento, pois o
cliente falara diretamente com
quem decide”, garante Sérgio
Amado Simoes, 42 anos, dire-
tor superintendente e acionista

majoritario da Denison. Seus
novos socios sao Raul Cruz
Lima, diretor de criacao; Plinio
Pereira, responsavel pelo aten-
dimento; ¢ Nick Baendereck,
diretora de produgao.

Para Nick, 38 anos, “houve
aretomada de uma tradi¢ao de
os diretores da Denison terem
participagao acionaria na em-
presa. “Porém, a operagao de
transferéncia de agoes foi dig-
na de uma novela das oito, ja
que as conversagoes se arras-
taram por quase dois anos e so
foram concluidas no final de
91. A meta dos novos socios
para os proximos dois anos €
colocar a Denison entre as 20
maiores ageéncias do pais e
conquistar, pelo menos, seis
novos grandes clientes. A jul-
gar pelo desempenho do mer-
cado de propaganda, eles
terao trabalho digno de Heér-
cules pela frente.

EULER JUNIOR

Mario: sucesso no langamento

Vicios que
foram ao papel

Vender 750 exemplares na
noite de langamento, se nao
chega a ser um recorde € marca
pouco comum, principalmente
para estreantes. Como € o caso
do publicitario mineiro Manio
Ribeiro, 50 anos. Seu livro Vi-
cios Impressos traz contos, cro-
nicas ¢ “causos” com 0 incon-
fundivel sabor das Gerais. Ma-
ro chegou a trabalhar como
jornalista. Emigrou para Sao
Paulo na década de 60 e for
parar no Jornal da Tarde, de
Sao Paulo. S6 que nao resistiu
mais que um ano a Paulicéia.
As razoes para o seu retomo a
Minas, no entanto, foram bas-
tante prosaicas. “Eu nao agiien-
tava mais o tamanho dos bifes
de Sao Paulo. Estava quase vo-
mitando, para desespero dos
garcons”, recorda.

De volta a Minas, ele partiu
para a publicidade e, depois de
passar por varias agéncias, €
socio na Hoje Publicidade, tida
como uma das mais criativas de
Belo Horizonte.
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PROGRAMACAOQO (SAO PAULO)
Totai Min. |, .. | Coso 30" | Custo1% Costo
Uépero Horario Programa P Exibicio | Semanal Publicn Crl GRP (Cr5) poe =il
Noticidrio 07:0007:30 | Jornal do SBT - (Reprise) TVS | 3a/Sab. 150 L= 24000 | L710.793,00  |1.711.793,00 71.324,71
07:00007:30 | Bom Dia Brasil Gilobo 1a/6aF 150 | 3 103.000 $43.200,00 281 066,67 B.186,41
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07:30/08:00 | Brewsil 07:30 Manchete 2a6aF | 150 - 16.000 146.400,00 - 9.150,00
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12:00/12:30 | Acomtece Handeirantes 2u6aF 150 2 92.000 353.710,00 176.855,00 3,844,657
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12:00/13:00 | Gazeta Meio-Dia Gazets Tw 00 | 1 36.000 178.000,00 1
12:45/13:25 | Edicio da Tarde Mancheic 2a/Sab. 240 2 88,000 208.400,00 102.700,00 2.334,09
13:00y13:35 | Sio Peulo Ji - 1a.Edicio Gilobo 2a/Sab. 150 18 728000 | 1.720.700,00 9594 as | 236360
18:30/19:00 | Jornal da Record - Regional Record 2a/Sab. 180 2 $8.000 | 1.008.321,00 514.160,50 | 1168547
18:30/19:30 | Aqui Agors TVS 2a/Sab. 360 THE | 633.000 | 4.279.294,00 267.435,88 6.760,34
18:55/19:20 | Jornal Local Handeiranies 2a/Sab. 150 2 64,000 969, £50,00 484.925,00 15.153,91
19:00/20:00 | Jornal da Record - Nacional Recomt 2a/Sab. 3600 4 | ¥51.000 | 1.795.681,00 448.920,25 1L.89193
19:10/19:30 | Sio Paulo em Manchete Mancheic 2a/Sab. 120 i 40.000 634.200,00 634.200,00 15.855,00
19:45/20:30 | T) Brasil TVS 2a/Sab. 270 12 485.000 | 5.708.602,00 475.466,83 11.764,13
19:20/20:00 | Jormal Bandeirantes Hande irantes 2a/Sab. 240 2 64000 | 1.078.245,00 $39.122,50 16.847,58
__19:4520:00 | Sio Paulo Ji - 2a. Edigio Gilobo 2a/Sab. %0 40 1.584.000 | 7.863.300,00 19656250 | 496420
20:0020:30 | Jornal Nacional Globo 2a/Sab. 180 45 1.783.000 | 8.431.900,00 187.375,56 4.729,03
20:00020:30 | Reporter Cultura Culturs 2a/6aF 150 3 115.000 - - -
20:30/21:30 | Jornal da Manchete Manchetr 2a/Sab. 360 4 159.000 | 1.646.100,00 41152500 | 10.352,83
22:00022:30 | Jomnal da Culturs Culturs 2a/6aF 150 3 103.000 - - -
22:00022:30 | Jornal da Culturs - Domingo Culturs Domingo ) 3 107.000 . 3 | -
_23:30/23:45 | Jomnal do SBT 1a. Edigio TVS 2aj6aF 75 10 382000 | 4.279.294,00 427.929,40 11.202,34
0U:30/01:00 | Jornal da Globo Globo 2aj6aF 150 9 374.000 | 1.734,900,00 19276667 | 4.638,77
| 23:50¢ Jornal da Record - 2a. Fdigho Record 2ap6aF | - [ 44,000 383.978,00 383.978,00 0L.726,77
00-00y Noite ¢ Dia Manchete 2a/6aF - i 28,000 $44.700,00 $44.700,00 19.453,57
00:00/00:20 | Jornal da Noite Bandeirantes 20/6aF 100 ] 40,000 153,710,00 353,710,00 8.842,75
00:25/00:30 | TJ Internacional TVS 2a/6aF Y] we we 1.996.903,00 . -
00:20/00:35 | Bandeiranies Internacional Handeirantes 2a/6aF 5 - 16.000 153.710,00 - 12.106,88
01:0% Jornal do SBT - 2a. Edicio TVS laj6aF . 4 147.000 | 1.996.903,00 499.225,75 13.584,37
Ihetmte/ 17:30/18:45 | Canal Livre Handeiranies 2aj6aF 175 2 0,000 153.710,00 176.855,00 5.895,17
Entrevista 21:00/22:30 Roda Viva Culturs 2aF 90 ] 119.000 - - -
22:0000:00 | Ferreirs Neto Record Domingo | 120 2 68.000 739.187,00 369.593,50 10.870,40
2200/23:00 | Cara a Cara Bandeirantes Domingo 60 2 64.000 | 1.078.245,00 $39.122,%0 16.847,58
23:0001:30 | Critica ¢ Autocritica Handeirantes Domingo 90 - 16.000 353.710,00 - 22.106,88
23:45001:05 J& Onze ¢ Mcia TVS 2a/6aF 400 7 286.000 4.279.275,00 611.325,00 14.962 50
Econcemia ¢ 13:30/13:45 | Defenda-se Gazeta 2a/6aF T3 2 72.000 151.000,00 75.500,00 209722
Negocios 21:30/21:45 | Dinheiro Vivo Gazets 1a/6aF 75 | 32,000 5 18.400,00 518.400,00 16.200,00
| 23:3023:33 | Momenio Econdmico Manchete 2aj6aF 25 1 56,000 321.400,00 321.400,00 5.739,29
23:30/00:45 | Vamos Sair da Crise Guzcts 2a/6aF 375 | 20.000 477.000,00 477.000,00 3.850,00
Jornalismoy 20:0022:00 | Pantistico Globo Domingo | 120 33 1.317.000 | 6.787.500,00 205.681,82 5.153,76
Entretenimento | 19:30/21:00 | Programa de Domingo Manchete Domingo| 90 ! 32.000 $56.00000 | 856.000,00 26.730,00
00:00/01:00 | Sucesso Bandeirantes Sabado 0 ! 20,000 912.800,00 912.800,00 43.640,00
21:3022:30 | Giobo Reporer (iHobo GaF 60 14 1,353,000 | 4.960.000,00 145.882,35 3.665,93
22:30723:00 | Metrdpolis Culturs 2a/6aF 150 2 1| 68,000 - - -
22:3y23:30 Documento Especial Manchete GaF 60 5 187.000 1.303 260. 6.971,12
23:45/ Comando da Madrugada TVS Sabado - - - 917.904,00 - .
01:1%/ Imprensa na TV TVS JaF - e -l 1.420.000,00 - -
Rural 07:00/07:30 | Realidade Rural Hande rantes 2a/6aF 150 2 40,000 170.009,00 £5.004,5%0 4.250,23
08:30009:30 | Giobo Rural Gilobo Domingo 60 [] 326000 | 2.108.000,00 263.500,00 6.466,26
10:30/11:30 | Manchete Rural Manchete Domingo 60 1 48.000 156. 100,00 156.100,00 3.252,08
1 8: 3041900 S5&0 Paulo Rumal Culmars taF i 1 44 000 - . -
18:45/18:55 | Agrojornal Handeirantes 2/6aF 50 1 56.000 969, 850,00 969.850,00 17.318,75
Ecologia 07:40/08:10 CGilobo Ciéncia Globo [:Ium;p X 3 127.000 &80, 900,00 226.966,67 536142
Of: 10/08:30 Gilobo Ecologis Gilobo Domingo 20 3 191.000 #31.100,00 166.220,00 4.351,31
22:00422:30 Plancta Terma Culturs 5aF 0 2 88.000 - . -

Fonte: Tabela de Pregos: Janeiro/92
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— Nenhum registro de sudiéncia
* Audiéncia inferior « 0.5%
Audiéncia nio disponivel no peniodo pesquisado
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Deixe o seu publico na mira,

a Tamandaré acerta no alvo.

WM

TAMA

NDARE

SUCESSO

Recife




oce ja tem
uitos planos
para se preocupar.
O plano de saude
nao pode

ser mais um.

A BLUE LIFE proporciona a seus
conveniados a melhor assisténcia
meédico-hospitalar, contando em seu
corpo clinico com os melhores
meédicos e hospitais.

Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA

VIDA TODA COM VOCE

SAO PAULO:

(011) 259-8000
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PROGRAMAGCAO (RIO DE JAN EIFIO)T

Noticidrio Vs jxme X - 3528311
07:00/07:30 | Bom Dis Brasil Globo 2a/6aF 150 3 61.000 452.300,00 150,766,567 741475
07:30/08:00 | Brasil 07:30 S Manchete 2a/GaF 150 5 9.000 113.900,00 . 12.655,56
- | , 4 . | Dominge] oy - N T 35.283,11
12:00/12:30 | Acontece Bandeirantes 2a/6aF 150 2 $4.000 236.375,00 IIMI"I',!D 437731
— 2 .’."'!i 5 iy H: 3 " B AL Fheaic ! J B =
i 12:30/12:45 | Rio Noticias Educativa 2a/6aF 78 o rom - - _
i X _Manchete 240 R ; =5F j 1.611,70
f 13:10/13:35 | Jomnal Hoje Globo 2a/Sab. 150 7 $40.000 688.700,00 29.943,48 127537
%:' 18:55/19:20 | Jornal Loeal Bandeirantes 28/Sab. 150 2 15,000 648.125,00 124.062,50 18.517,86
g 19:10/19:30 | Rio em Manchete Manchete 2a/Sab, 120 2 40,000 209.800,00 104.900,00 5.243,00
'.7-.*- | R G f a3, - A== : £ %] 1 % 4 4.112
. 19: Jornal Bandeirantes Handeirantes Za/Sab. 240 2 49,000 720.563,00 360.281,50 14.705,37
1 Giobo | 2uSeb. Ll = | 30 i ] 33238
_2000/2030 | Jormal Nacional _ Globo 2a/Sab. 180 48 134000 | 4.995.800,00 95.745,83 4052,73
21:30/22:00 | Rede Brasil - Ed Noite Educativa 2a/Sab, 180 - v : < =
23:3072345 | Jomal do SBT la. Edicio TvS wer | 7 TR b7 3
00-00f Noite ¢ Dia Manchete 2a/6aF : 2 42.000 138.000,00 169.000,00 B.047,62
00:00/00:20 | Jomal da Noite Bandeirantes 2a/6aF 100 1 13,000 236.375,00 236.375,00 7.162,88
ac - 3 e _ 1 5.8 e - Seh, o g 8, - = -
A Handeirantes 2a/6aF 78 1 33,000 236.375,00 236.375,00 7.162,88
. | L R T S Ty 0000 | 3043 | 18321900 |
Educativa 2a/6aF 1025 s - | > g 2
e wer | om g B | |
Mﬂ: Downingo Q0 wE e 3 3 =
Bandcirsmtes | Domingo| 60 3 I 6100 | 7mose20 | 2018733 | 1
Bandcirantes Domingo| 90 : 12,000 236.375,00 236,375,00 19.697.92
TVS 2aj6aF 400 3 264.612,00 11.
Manchete 2u/6aF 25 2 99.700,00 3.560,71
Educativa 2aj0aF 73 .. - .
Educativa Domingo| 60 = : 3
| Machae | % F T 66250000 | s
Giobo Domingo| 120 37 §3.186,49 1.554,16
| Bandeimies  |Sibedo | e | 1 Y _ 23.451,54
Giobo Pk 60 s $17.000 | 2.534.800,00 T2422,86 3.102,57
P L3 : 0 AT R YR .1 BET e
TVS Sébado . - we 170.842,00 : -
TVS Ny P - o g T o B = =
07:0007:30 | Realidade Rural Bandeirantes 2a/0aF 150 : 5.000 113.612,00 : 22 722,40
lmnu:m_ Mancheie Rursl Manchete Domingo| 60 2 38.000 £7.000,00 43.500,00 228947
| Asn Bandeirantes WeaF | 50 15 | 21000 | 64812500 | 64812500 | 3086310
Ecologia Globo Domingo 30 | £9.000 316.600,00 79.150,00 3 557,30
ﬂ ]nﬁnw Giobo Domingo| 20 6 139,000 37460000 | 6243333 2.694.96
Fonte: Tabela de Pregos: Janeiro/$2 — Nenhum registro de sudiéncia
IBOPE/Diviséo Audi-Midia *  Audiéncia inferior 8 0.5%

RE ADPIQ - Sem. SO/91 (09712 & 15/12/91)
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MUITO MAIS JORNAL EM CAMPINAS!

tlo Povo

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

(Representagio de Veiculos Publicitaries Ltda.)

A lorca estd no talento

Sao Paulo - FomeioRERS? |




SEDE TiTuLO EDITORA DOM. > IYSAB | DOM
Sio Paako O Estado de SPausio | S/A O Estado de Sio Paslo [ s | 221804 | 228092 [216600,00
Jornal da Tarde $/A O Estado de Sio Paulo L - | 1man 93.198 .
Folha de § Pauko | Empress Folha de Manhi S/A a8 | 306 | Imses [217.m200
Folha de Tarde Empress Folha da Manki /A : . .
Noticias Populares Empresa Folha da Manhi S/A - . « | 2586700
Didrio Popular Prmpress Jomal Disio Popular Lids. | 104497 | 108.995 | 100.346 |107.100,00
a1 DCI- Editors Jomalistics S/A s . -
Cmzeta Mercantil Cazets Mercantil Jomal S/A 7 $8.579 .
A Oazeta Pundacho Cieper Libero - . i_w
A Guzets Esportiva Pundagio Casper Libero . * | 3080800
Dideio @0 Comiecic | Amoe.Comercial de Sho Pelo. | - - | -
Didrio 40 Grande ABC | Didrio do Grande ABC S/A . * |128.400,00
Rio de Jensieo Jornal do Brasil Jornal do Beasil S/A 1 2170% | 12779 m.mjmm
O Giobo O Giobo-Bmge Jomal Brasileirs Lids. |  525.199 | 265.177 | 263.546 |115.156,00
0 Dia Editors O Dia Lide. | wsso | zass | 206 1009700
Jornal dos Sports [ Jornal dos Sports S/A 21.170 .512 72150 | 5.400,00
Jornal do Commercio | Graf.Edit Jomal do Commercio S/A . A . [um
Trbuna da Imnprensa 5/A Tribuna da Imprensa » . -
Belo Horizonte Didrio da Tarde S/A Estado de Minas - | mase | 25028 :
Didrio de Minas S/A Joenal de Minas . F * | s226800
Disrio do Comércio Didrio do Comércio Empr Jornal Lide | 141081 F lr . =
Estado de Minas S/A Estado de Minas . - | es186 | 7655000
Jornal de Minas S/A Jomal de Mines . | 2 » [ 3533500
Sommal Hoje em Dis Ediminas /A - Edit Gral.e Ind MO . . * | 29.000,00
Visiria A Gazeta S/A A Gazeta . |+ [ 1as0em
A Tribuna Nasssu Edit de Radio e TV Lida, 12.220 : J[ -J 11.794,00
Porto Alegre Zero Hors Zero Hors Editors Jornal. S/A 21962 | 119918 | 1219 | 42.402,00
Jorsal do Comsdscio | CiaJornal.D.C Jaercs 2 « | onazm -
Carreio 80 Pove | Empress Jorsal. Caldes . . I Xipc S | * | 41.800,00
Florandpotis Didrio Catarinense Lero Hom Editora Jornal. S/A " o - 22.916,00
Jornal de Sta. Catarina | Editors Jornal de Sta. Cetarina Lida. | - * * | 16813,00
O Esado Emgr Editors O Estado Lida, e | 1 | 16792,00
Curitibe Gazeta do Povo Editors Gazeta do Povo Lida. | 106008 | 32297 | 3378 | 1nssi00
Correio de Noticias | Editors Correio de Noticias Lids, . ? » | 18.853,00
Curitiba Hoje Karina Publicidade Lida. . - = | 10.550,00
Didsio Popular Editors Didrio Popular Lida. . v » [ 14.501,00
Iadistria ¢ Coméssio . | Exmprems Joumal. 1 & C Lide. | . | . E
Sornal do Estado Editors Jomal 4o Estado Lida. : : * | 11.024,00
OEstadodoParani | Editors O Estado do Parani S/A . > * | 16588,00
Tribwas do Pacand Editors O Estado do Parani S/A : . k
Linting Folha de Londrina Emge_Jornal Folba de Loodrina Lide, . = + | 1790900
Jornal de Londrina Editors Jornal de Londrina S/A . . * | 10.257,00
Brasilia Carreio Braziliense $/A Correio Brazilicnse 66288 | 25625 | 31364 | 3098300
Jornal de Brasilia 1.Camara ¢ krmios S/A . \ * | 3747700
BSD Brasil BSB Brasi) Empe Jornal Lide. s - * | 44.907,00
Gotania O Popular J.Cammars © lnmios S/A . : * | 19.809,00
Didrio da Manhi Unigmf Editors Lida. . . * | 19.009,00
Cuisbe Didrio de Cuisbé Emge. Jomal Didrio de Cuisbé S/A : . = | 2957500
O Estado de Mato Editors de Cuisbé Lida. . e -_I 15.897,00
A Gazets de Cuisbé | Editors Graf. Centro Oeste Lida. - - * | 1520000 |

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

(Representacao de Veiculos Publicitarios [1da.)

A forcha estéd no talento

Séo Paulo - Fone: 572-7577




OFF.SET
OFF-SET s
OFF-SET se | 8
oFPsET | | 2 | 7
OFF-SET s | s
OFF-SET 4| o
OFF-SET 54 9
OFF-SET -4 9
OFF-SET 30 5
OFP-SET s3] o
OFF-SET 53 9
OFF-SET I = »
OFF-SET 2 ] | ]
OFF-SET [ s »
OFF-SET 54 |
OFF-SET 3 ]
OFF-SET 54 |
OFF.SET |
OFP-SET 54 10
OFF-SET | 9
TIPOGRAFICA 54 5
334,00 OFF-SET | :u[ %
- 15.717,00 - 13.152,00 OFF-SET 54 9
l z 2039700 | ~ | 2024300 | oFRseT
" 1497100 | 11.520,00 11.520,00 OFF-SET 52 B
15 - 14.080,00 - | 1nsoo00 | OPP-SET s |
; 9.431,00 - | 730200 | oFesET 4 [_l
- | o6 % - | 1135700 | oFeseT | @
- - 13.110,00 - OFF-SET 54 E
'i 4 » | 985400 - | e41300 | orrser al 1
F . « | 1642200 - | 1301300 | oFrsET 50 5
. . 10.500,00 8.000,00 8.000,00 OFFP-SET 5 [ |
1 - « | 43.680,00 - | 3639900 | oFr-seT 2 7
. * | a.30000 - | 6so000 | oFrser sa | 8]
= « | 756900 5.046,00 | OFF-SET 2 "J
= * | 2357400 - | 2021600 | oFr-seT a| 7
- - 3024600 | 2330800 | 23.508,00 OFF-SET 54 ]
-’l + | 22m - [ 214700 | orrser B
| " " | 15.880,00 2925000 | 29.2%0,00 OFF-SET - [ ]
[+ | e - | 376100 | oFrser | &
- " | 4997200 | WG4 00 | 3996400 OFF-SET 54 | |
1 * | 21200 | 721200 | 372120 | oFFseEr [ s | |
” » | - 24.240,00 | 24.240,00 OFF-SET 54 [ ]
- * | 730,00 ~ | s0e600 | OFFSET [ =] &
* | 20.288.,00 - 15.488,00 OFF-SET 34 10
- * | 9.160,00 - | 800000 | OFF-SET L] 6
- 21.290,00 13.625,00 OFF-SET 48 7
- . “ - | 746100 | OPFsET 53 fll

* Consultar o Edrior
- Niao Circuls

NOS VENDEMOS SEU PEIXE
DIARIO

Fnrhllm - Ceara




Midia Eletronica

Primeiro ato

O crescimento dos indices
do SBT anuncia uma
nova divisao da audiéncia

audiéncia das emissoras convencio-

nais — as que sao transmitidas por

VHF — parece estar gradativamen-
te se modificando ao longo dos tltimos
meses, 0 que pode alterar, também, a alo-
cagao da verba publicitaria destinada ao
meio televisao.

Na verdade, ha um grande esforgo da
parte de todas as emissoras de televisiao
para captar — ¢ manter — cada vez mais
publico para si ¢, se possivel, qualificado,
do ponto de vista das classes socio-eco-
nomicas, procurando diminuir as diferen-
¢as de audiéncia entre as emissoras
comerciais e tentando quebrar a hegemo-
nia da Globo, uma vez que a audiéncia
total, nos diversos horarios medidos pela
pesquisa, nao se modifica muito.

Desse ponto de vista, tornam-se louva-
veis os esforgos da TV Manchete, com pro-
gramagao quase sempre voltada para um
publico mais televisivo, ¢ da TV Cultura
que, embora nao seja uma emissora comer-
cial, também procura captar telespectado-
res identificados intelectualmente com sua
programagao de alto nivel, muitas vezes
produzida pela BBC ou Granada Televi-
sion, além dos programas de produgdo na-
cional, € claro.

Trama ingénua — Mas quem cutucou
mesmo © ledo com vara curta foi o SBT
que, com a transmissao de novelas de
produgao mexicana no horario nobre, ga-
nhou pontos na audiéncia ¢ na participa-
¢d0, 0 que provavelmente nem mesmo
seus diretores mais otimistas esperavam.
No horario das 20h15 as 20h45, por
exemplo, o mais nobre da televisao, o
Data Ibope aponta que a Globo detinha,
em Sao Paulo, comodos 55% dc audién-
cia contra 5% do SBT, no més anterior ao
inicio da novela Carrossel. E, do total de
ligados naquele hordrio, 75% estavam na
Globo, o que deixava apenas um quarto
da participa¢do da audiéncia para os de-
mais canais, sendo 7% para o SBT.

Logo no inicio da novela Carrossel, cri-
ticada por muita gente por ter uma trama
ingénua, com dublagem que atribui arti-
ficialidade aos didlogos, em grande parte
moralista, mas identificada com seu pi-
blico-alvo infanto-juvenil, que costuma
ler os mesmos problemas e atitudes retra-
tados pela novela, o SBT viu sua audién-
cia crescer, sempre em Sdo Paulo, 10

pontos, enquanto a Globo perdia também
10%: a audiéncia média de 20 de maio
a 12 de junho, no mesmo hordrio das
20h15 as 20h45, pulou para 15% no SBT
¢ caiu para 45% na Globo; e o fendémeno
continuou durante os meses de junho
(20% para o SBT contra 41% para a
Globo), julho (22% x 41%), agosto
(23% x 40%), setembro (21% x 44%),
outubro (18% x 46%).

O total de aparelhos ligados, entretan-
to, continuava praticamente 0 mesmo em
todos esses meses (73% em junho a 77%
em agosto, setembro e outubro), o que
significa que realmente parte da audién-
cia migrou de um canal para o outro du-
rante esse periodo.

Com essa injegdo de animo dada pelo
aumento de audiéncia no horario nobre, a
emissora de Silvio Santos procura, agora,
nas ageéncias de propaganda, também um
aumento em sua veiculagdo de comer-
ciais. O que parece estar realmente acon-
tecendo, pois os espagos publicitarios tém
sido tomados em sua quase totalidade,
segundo o pessoal do departamento co-
mercial da emissora.

Opcoes de programacgio — Embora
esse fato nao deva estar sendo louvado
pela TV Globo, que aparentemente estd
perdendo sua hegemonia conquistada e
sustentada competitiva, cuidadosa e pro-
fissionalmente durante tantos e tantos
anos, ¢ muito bom que as demais emisso-
ras brasileiras conquistem alguns pontos
de audiéncia e se tornem mais competiti-
vas entre si, como ja acontece em outros
paises, onde nao existe uma diferenca tao
grande de audiéncia entre as varias emis-
soras, como aqui no Brasil.

Com essa preocupagao em caplar au-
diéncia, lucra o piblico telespectador,
principalmente o que nao pode pagar as
emissoras por assinatura, que vai cada
vez mais tendo diversas opgoes de pro-
gramagao nas emissoras nao pagas e ho-
rizontalizadas.

Os planejadores de midia podem tam-
bém comegar a rever seus planos de veicu-
lagdo, procurando distribuir melhor a verba
destinada aos varios meios ¢ veiculos de
comunicagao de massa, na tentativa de oli-
miza-los ainda mais, em favor do cliente, e
de conseguir retorno para seus investimen-
tos publicitarios.

S et Lo LR iR A e e
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AS MAIORES DO MERCADO

: - Cr8 Custo por mil de| Crf Formaio

Perwosd i bd wede :,::- y r— PAR _F,.'-.- h:- Assinstora | Material tm
Sermanal _40.474.500,00 FoyRot | 274X208
Semanal 17.940,000,00 Foy/Rat 2T.4X20.8
Semanal 14.232.600,00 Fowlito | 31.3X240
Quinzenal 15.152.60000 | 23.503.900,00| 11106909 | 172.284.41 | 4.30000] 111.800,00 | Foyler | 27.4Xx208
[m— " 6.679.000,00 | 10.496.000,00 = -| 320000 ] 12520000 Fowlio | 274%205
Mensal 4.719.400,00 | 15.532.500,00 ; -] 3.00000] 24.00000] Fotolito | 29.0X21.5
Mensal 1.007.506,00 | 1.719.130,00 | - -1 mlm Fowolito | 28.0X21.0
Mensal 15.039.600,00 | 18.799.500,00 | 108.839,85 | 136.049,82| 3.20000] 78.00000] Fowlito | 27.4%205
Globo Mensal 13.700.700,00 | 18267.600,00 | 7402063 | 98.694,17] 4700,00] 71.000,00| Fowlite | 27.4%208
Hioch Mensal l.lnmh 5.783.200,00 | 105.002,16 | 147.293,89 | 250000 | 24.000,00| FoyRo 29.35X21.5
D.B.O. Mensal - *| 1.57000000| 2.700.000,00 -1 - ‘ -| 2000000| Fowlito | 24.3X18.7
Visko Mensal " » 3.223.000,00 3.071.000,00 - =1 320000 32.400,00| Fowlito 2T3X20.3
Abril Mensal 381.292| 47989 | 26.79090000| 29.7%6.20000| 7027084| 704ns4]| 390000] 72080000| FoyRe | 27.4%208
Biloch Mrensal 161 640 1 80 500 3.133. 300,00 THE2.900,00 | 31.757.61 4733093 | 400000 | 318.400,00| FoiRo 293X2135
Abril Mensal (335008 |  4074350| 25.3%2.10000| 31.795.90000| 75.765,65| 9491087] 4.900,00| 58.800,00| Py | 27.4X208
Abnil Hmnl 285837 136,440 | 23.214.900,00 HJH-M 81.217.27 ﬂ]-l_l,jl 4.500,00 H.m. Fot/Rao 2T4X20.8
Biloch Mensal 99.682) 120300| #.582400,00( 11.999.300,00| 86.097.79 | 119.974,52| 3.500,00| 26.40000| FoyRox | 29.5X21.3
Hioch ensal 90.288 ||9.ml 4.440.100,00 | 13.157.20000]| 49.177,08 | 145.724,79 | 3.000,00| 24.000,00 | Rotofilme | 31.5X24.0
HEES Cara Mensal . *] 7.14000000| 840000000 . -| 800000 nm@]m 02x23.5
2 | Ele Abril Mensal 90,879 144886 | 17.252.700,00 | 21.589.000,00 | 189.842.54 | 23755763 | 590000 | 70.800,00| Fowlito 29.9X21.7
n! Marie Claire Globo Mensal 123.233 173175 | 20.221.200,00 | 25.276.500,00 | 164.089,16 | 205.111,46 | 5.500,00 | #3.00000| Fowlite | 31.0X238
Pas & Filhos Bioch Mensal 122.741 139.240 3.661. 200,00 E940.600,00 | 46.123,14| T2841,19| 150000 | 2640000 Fowlito 293X213
Mizima Abril Mensal 172881 | 231540] 16265.900,00] 19.744.700,00| 91442,59 | 110.999,49] 4.900,00] 58.800,00] Forolto | 274X20.8
Cristiva Globo Mensal | 293614] 344319 19421.400,00| 24276.700,00] 66.14603| #2682.37| 4.50000| 68.000,00 Fowliso | 27.4%208
 Faga Facil Globo Mensal 01.753|  243950| 297340000 | 11216.800,00| 44.477,16| 3559669 4.500,00| 68.00000| Fowlito | 274X204
Manequim Atbril Mensal 407184 ss1e20| 1974470000 21.571.600,00 u-am,:s]r 52977,52| 390000 46.800,00| FoyRat | 27.4X208
i Mon Tricot Abril 10 Edigdes Ano . *| 748100000] 10176 700,00 E -] 3000,00] - | Powlito | 274208
Mowda Molies Globo Mensal 233.178 J24.150 | 10277.000,00 | 1284630000 40.273.85| 5034251 | 4.200,00| 63.000,00| Fotolito 2T AX20.8
Cliudia Moda Abril 10 Edigoes Ano . *| 12.455.40000| 15.626.900,00 - -| 4.000,00 -| Poymat | 299%227
Contigo Azul Semanal | 158603| 210458] 833753900 1256497500 sam962| 122281 2.50000 FoyRot | 299%X227
£ | Amigs Bloch Semanal J 76.044 | 94400 388300000 | 6.268.400,00| 50.668,03 | 82.431,22| 250000 -| FoyRot | 31.5X240
Semanano Arul Semanal 37.226 T9.045 6.392.678.00 P.A58.311,00 ) 171.726,16 | 246.024,58 | 2.000,00 - | Pownlito 29.9X22.7
 Sétimo Céu | Biocn Mensal . *| 3619.40000] 5.591.900,00 - -| 200000 1200000| Foyme | 27.5%213
Cannho Bloch Mensal . " 1.730.400,00 2. 588.700,00 = | 1.800,00 = | Poty/Rot 200X 140
:! Capricho :l’ Abeil Mensal 251025 301646| 20865.800,00| 23.21490000] #3.122,40] 92480,43] 4.000,00] ss.00000] Py | 27.4%208
< Cancia Azul Mensal 236,553 364 469 B.010T733,00 | 10444 48400 | 13877,11| 44.152,66| 1.800,00 - | Potolito 190X13.4
_ Querids Giobo Mensal 215921| 270303| 7.035.400,00| 10.050.600,00| 32.583,21| 46.547,58| 220000| 33.000,00] Fosolito | 20.8X13.4
Destino | Giobo Mensal 194.055] _252300) 5.124.50000| 7320.700,00] 2640202| 37.717,10] 220000| 33.00000| Fowbio | 208X134
 Casa Clindia lm Mensal . *| 1282650000 23.124.500,00 . -| 350000]| 70.800,00| FoyRot | 27.4X20.8
Casa & Jardim Efecé Mensal . -I_?.m.:m.m 14.112.000,00 -| 460000| 27.60000| Fowlite | 27.5%21.0
Casa |  Cana  Bimestral . *| 7.14000000| $.400.000,00 - -| 8.000,00| 48.000,00| Fowlito | 30.2X23.4
E Oficio Escritirios _| oficie tamestral . *| 72.71418100] 11.020087,00 -| 1720000 10.000,00| Fowlito | 21.0%28.0
Fax Mobilis Oficio trin..stral . *| LG60.TTI00|  2490.644,00 - - - ~| Fosotito 21.0X28.0
Design ¢ Inteniores Projeto barnestral . . 5.200.000,00 7.400.000,00 -1 3300,00| 30.00000| Fotolito 21.0X28.0
|| Moveleiro Mdvels ¢ Design Maveleio mensal . *|  323274200] 492554400 8 - -| 44.20000] Fowtio | 22.3%300
Supernicresaante Abril Mensal 327.142 J8R.639 | 15.827.100,00| 22.668.500,00 | 4837991 | 09.29254| 4.200,00| 350.400,00| Fotolito 274X20.8
Hippuas Trée Mensal e | 339422000] 7.92250,00 . -| 350000 42.000,00| Fowiito | 27.4X30.8|
Cies e Cia Flash mensal . *| 2.92680000| 2.926.800,00 2.900,00 | 29.000,00 | Fowolito | 21.0X28.0
Ciies ¢ Gatos Gessulli tumestral - *| L1%900700] 138083800 - -| 400000 24.000,00| Fowlito | 21.0%280
Geo Universal Bloch Menaal . . 4 585.800,00 6.840.000,00 - 150000 36.00000| FoyRot 26.3X17.7
Harizome Geo ] Audichomo Himestral . *| 664500000 6.645.000,00 - -] 3.800,00| 2000000 Fowlito | 28.0X21.0
E Leia Jorués Mensal » . 1.718,000,00 3.757.000,00 - -| L800L00 | 18.000,00| Fotoliso 25.0X18.3
| Planew Trés Mensal . *| 259941500 351520000 - -| 300000| 3600000 Fowlito | 27.4X208
! Atlante Pointer Ed Mensal . | 35%6.77400] 5.000.000,00 2500,00] 30.000,00| Fowlito | 23.3X303
= | imerview ARAT Mensal : *| 12.500.590,00| 16:000.737,50 : -| 230000] 30,0000 Fowolite | 303x233]
Brasil Service Afko Mensal v *| 1620000000 16.200.000,00 . -| 3.40000| 60.000,00| Fotolito | 27.5%205
Boa Forma Azul Mensal 44033|  B3741| 1248057500 | 13.867.302,00 | 283.436,85 | 31492976 | 4.700,00| 56.40000| Rowset | 27.4X%203
Saude Arul Mrnsal 119.191 159.641 B.634.067,00| 1093184800 7243892 91.717,06| 170000 | 44.400,00| FoyRat 19.0X13.4
Ventum / Spala Trimestral . *| 7.850.00000| 7.850.000,00 : - | 10.000,00 -| Offsa | 297210
Corpa & Corpo Simboio Mensal o ’ 7.925.000,00 | 10.665.000,00 190000 | 4680000 | FoyRot 31.5X24.0
Time Time Semanal . *| 895000000 13.650.000,00 . -| 350000 70.000,00| Fowlite | 27.6X208
i Mews Weekl MNeowsweek Semanal . » USS 1.435% LSS 2.440 - =| 1.00000| 25000,00| Fololito 27.6X20.8
= [ The Boonomist EcovomN. | Semanal . *|  ussaio|  usswaoo X -| 3363,00] 195.28000| Fosole | 27.8X209
Trip | Trip Fmestral . | 3.680.00000| 4.320.000,00 -| 3.50000| 25.00000| Fowlie | 31.0%25.0
Hardcore Bustes Wild | Mensal . *| 5040.07700| 6.490.385,00 = -| 2.800,00 - | Powlite | 27.4x207
i’ Match/Poini Match/Pount Mensal o 1 114300000 |11.434.000,00 - 320000 | 32.00000)| Fotolito 280X21.0
Fluir Azl Mensal 68.085| 104977| 11.300.524.00] 14.309.235,00 165.397.96 | 20832826 | 4.500,00| 58.800,00| Rotofime | 27.4x208
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Nem sempre a parceria
comercial/redacao
rende bons produtos

por Adélia Franceschini

CADERNO DE MIDIA

ao basta querer fazer especiais: tem
que ter o minimo de profissionalis-
mo. Alias, a proliferagao de especiais
realizados pelas dreas comerciais de revis-
tas ¢ jornais indica que os nossos colegui-
nhas jornalistas estao cada vez mais
distantes das necessidades das editoras para
sobreviver. Muitos sao os casos bem-suce-
didos de projetos especiais que viraram pro-
dutos constantes — um exemplo de grande
sucesso ¢ a Veja em Sao Paulo, e todas as
edigoes regionais de Veja.

Tem-se também incriveis historas no
mercado de tentativas de especiais em que
a redagao ndo conseguiu entender o espirito
da coisa. Ha poucos meses, um jornal pau-
listano que se acha 0 maximo, a procura de
receita suplementar, recebeu sugestiao da
area comercial de publicar uma edigao de
um caderno sobre pianos. A areca comercial
garantiu que traria anunciantes desse mer-
cado e cumpriu. Obviamente, a distancia
existente entre as redagoes e as dreas comer-
ciais impede qualquer intercambio que pos-
sibilite grandes entendimentos, mas faltou
o minimo de bom senso ao editor que arbi-
trou langar o caderno especial com o se-
guinte titulo: “Piano, o elefante branco da
sala”, O desespero do pessoal da publici-
dade que vende o amincio eu ndo preciso
contar, mas ¢ bom saber que o editor
continua la.

Especiais na Folha

A Folha de §.Paulo fechou 1991 com
otimo desempenho em projetos especiais.
Num ano que foi tio dificil, quem teve garra
aproveilou as oportunidades. Foram quase
200 paginas de projetos especiais em tabloi-
des, desenvolvidos a quatro maos com o
patrocinador.

O grande mérito dos projetos especiais
¢ trazer para o veiculo anunciantes que
sequer usam o meio. A Folha conseguiu,
por exemplo, patrocinio da Colgate Pal-
molive, Atlantic, Teka, Boticario, Santis-
ta, Nutricia ¢ muitos outros. S6 em
novembro publicou sete cadernos espe-
cials € agora nao para mais.

Pesquisas e pesquisas

Enquanto a pesquisa de mercado acom-
panha o ritmo ¢ o padrdo internacionais, a
pesquisa de midia esta parada ha 20 anos no

mesmo lugar — se ¢ que nao regrediu. Cabe
aqui observar que livemos muitas propostas
apresentadas pelos institutos nos ultimos
anos sem a adesao dos editores ¢, em alguns
casos, com a omissao das agéncias também.

Até mesmo os estudos cooperativados da
Marplan — Hadbitos de Midia, que trazem
os dados basicos de penetragao dos titulos
¢ perfil dos leitores, nao tém o numero de
compradores que o mercado comporta. O
“eu acho™ ainda prevalece nesse mercado,
mesmo quando se analisa pesados investi-
mentos em algum aspecto editorial.

Pior ainda ¢ pensar que se tem informa-
¢ao. Fazer aquela pesquisa “baratinha™,
que o pessoal da casa mesmo pode desen-
volver, rodar umas “perguntinhas™ ¢ en-
cartar na tiragem toda e pronlo.
Infelizmente, até editoras grandes traba-
lham sistematicamente com autopreen-
chivel. A técnica em si € valida quando se
tem dados de controle sobre a amostra
que retornou. Mas o que se vé normal-
mente € a ilusdo do editor. Para qualquer
pergunta teremos uma resposta.

Em pesquisa autopreenchivel, o funda-
mental € discernir s¢ o seu respondente
representa leitor de seu titulo ou nao. E ha
grande chance, dependendo do titulo, de se
ter respostas de “bicoes”.

Crise e precos

Nos ultimos meses, 0 medo de congela-
mento de pregos assustou os editores — que
ja foram pegos no contrapé da outra vez —
¢ os fez aumentar assustadoramente o pata-
mar de pregos da capa. Temos titulos que
quase triplicaram seus pregos entre outubro
¢ dezembro,

Nio veio congelamento. A crise, que ja
era brava, grassou. As editoras ficaram
com seu prego livre, la em cima, mas a lei
do mercado se imp0s ¢ os leitores deixa-
ram as revistas nas bancas. O tnico bene-
ficio foi constatar que o bindmio prego
alto e crise aguda derruba até 35% da
circulagao advinda das bancas, mesmo
em titulos lideres.

O proximo passo dos editores € previsi-
vel: corte drastico de tiragem, tendo como
referéncia as ultimas edigoes. O passo a
seguir também € previsivel: grande investi-
mento em campanha de venda de exempla-
res quando o mercado anunciante ressurgir

¢ cobrar nimeros de circulagao. X
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34.500,00
34.500,00
43.200,00
. 5.165.475,00 - - | 1.430,00 .
- 1 100.812,00 - =1 1.100,00
s 19.985.000,00 - - -
» 1221 2.000,00 - =| LETS.00
. 18.895.890,00 - - =
» 8.736.000,00 - - -
. 18.800.000,00 - - -
Fonte: Tabels de Pregos: Janeiro/92 (1) Pacote Turma da Mdnica:Cr$ 122.000,00
IVC (Total da Circulscio Paga): Agostof91 (2) A revista Ponte Acres € distribuids nas salss de embargue ¢ mlas Vip dos scroponos.
* Consultar o Editor (3) As revistas da Abril Jovem passam a8 ser comercializadss, mando como base custo por
milheiro, (CrS 32.500,00)
| . Locals
r 1.E13 = | 48730000 | 450.938,00 Caritiba 1.031 378 | 281.532.00 = | 309.563,00
- T : i
B8 - | 487.3500,00 | 450.938,00 Fortakezs 906 344 | 201 332,00 - ﬂ.ﬂ.ﬂ]
467 - - | 316.875,00 Belo Horizonte 1.248 690 | 281.332,00 = | 309.563,00
483 | 292 500,00 - | 316.875,00 Cokinia 462 184 | 243.730,00 -
435 | 281.532,00 - | 309.563,00 Brazlia 243 97 | 243.7%0,00 - | 292.300,00
Fonite: Central de Outdoor Custo: Canaz/Quinzens (Cr§)
Tabela de Pregos: Jancirof92 - Nio tem cusio.
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Vana Verba

Em busca da
sintonia
com o futuro

Para ganhar mercado,
o radio precisa
de mais profissionalismo

'3 MANDEL MOTTA

C{Jnvidadﬂ pela Abert (Associagao
Brasileira das Emissoras de Radio e
Televisao), participei de seu semina-
rio técnico, realizado no final de novembro
passado, falando sobre “Multimidia, o uso
complementar dos veiculos de comunica-
¢ao de massa”. Dois aspectos chamaram-
me a alengao na preparagao da palestra para
0 evento ¢ nos debates que se seguiram a
minha apresentagao: a inexisténcia de da-
dos sobre 0 assunto no Brasil e o despreparo
dos empresarios ¢ profissionais do radio
para enfrentar os desafios do futuro.

Conversei com algumas agéncias de pro-
paganda, escritorios de midia, redes de ra-
dio ¢ com o incipiente RB — o Radio
Bureau — em busca de informagoes a res-
peito do comportamento do ouvinte ¢ sobre
como anunciantes e veiculos estao utilizan-
do essas informagoes. Na verdade, obtive
somente negativas — nao existem pesqui-
sas sobre 0 assunto — e muita descrenga em
que a situagao possa se modificar no futuro.
Como a maiona dos participantes do semi-
nario era de radiodifusores, resolvi fazer
desta constatagé@o o tema de minha palestra.

Levando dados americanos, espantosa-
mente detalhados, mostrei como seria inte-
ressante num pais como o nosso utilizar o
poder de segmentagio de publico que o
radio inegavelmente ja alcangou, agora
com a qualidade e a seguranca operacional
que o Radiosat, hoje disponivel a prego
razoavel, permite. O radio nos Estados Uni-
dos conhece perfeitamente seus pontos for-
tes e fraquezas perante a televisao e demais
midias, explorando-os ¢ contornando-os
junto ao mercado publicitdrio.

“Da azar” — Para que isso ocorra no
Brasil, sera indispensavel a profissionaliza-
¢ao de empresarios ¢ executivos do setor,
tomando como exemplo o que jd aconteceu
com grande parte da TV e da midia impres-
sa. E um longo caminho a ser percorrido,
pois existem trés mil emissoras de radio
espalhadas pelo pais, € 0 que ¢ sua maior
forga se transforma na pior dificuldade.

Lembro-me que, na implantagao do Pro-
jeto Intermeios, quando precisavamos con-
vencer todos os veiculos de comunicagao a
enviar scu faturamento mensal para a Price
Waterhouse, foi do radio a menor sensibili-
dade a necessidade de conhecimento do
proprio mercado, objetivo principal do pro-
jeto. Houve respostas, enviadas por escrito

em papel timbrado, do tipo: “Nao enviare-
mos nosso faturamento para vocés, pois
este procedimento da azar...”

Contando essa historia, fui questionado
por um empresario do interior alegando
nunca ter recebido correspondéncia sobre o
assunto. Veio em meu socorro o proprio
presidente da Abert, Joaquim Mendonga,
confirmando raramente receber respostas a
qualquer consulta pela entidade na sua luta
para que 0 meio participe mais ativamente
da instituicao que o representa. Talvez um
maior prestigio para os trabalhos associali-
vos seja um primeiro passo em busca da
troca de conhecimento e de experiéncias.
Quem sabe o RB pegue.

Outro empresario via na cria¢ao das re-
des nacionais uma ameaca ao veiculo local
quando, na realidade, havera sempre espago
para as diversas maneiras de se fazer radiv,
ja que o publico, nesta midia, tem demons-
trado claramente um comportamento extre-
mamente segmentado, sem grandes
concentragoes de audiéncia. Trata-se de
descobrir os famosos nichos de mercado ¢
cuidar deles com determinagao.

Acredito que as “centrais de comerciali-
zagao™ de radio, ganhando impulso com as
redes nacionais criadas a partir do Radiosat,
venham a trazer mudangas substanciais
para o veiculo num processo parecido com
o implantado pela Central Globo de Co-
mercializagdo nas décadas de 60 ¢ 70. Afi-
nal de contas, os anunciantes, se tiverem
como negociar centralizadamente, isto &,
sem ter que falar com algumas dezenas de
pessoas para programar uma midia nacional
a partir de Tabelas de Prego construidas
com um minimo de criténo técnico, dentro
de condigoes claras e baseadas em dados de
pesquisa, mais a indispensavel seguranga
de que a midia contratada sera realmente
entregue nas datas ¢ hordrios definidos, nao
terao por que deixar de prestigiar este efi-
ciente veiculo de comunicagao.

Se as idéias do José Roberto Marinho, do
Geraldo Leite e da sua nova contratagéo, o
ex-global Marco Antonio Gaio, do Jodo
Lara, do Silvio Costa, do Luis Casali ¢ do
Piconez puderem encontrar sinergia com 0
velho estilo de fazer rddio dos antigos pro-
fissionais do setor, certamente agéncias €
anunciantes comegarao a olhar com outros
olhos esta midia que tem todas as condigoes
de, publicitariamente, refletir a importancia
que tem na vida do cidadao brasileiro. X
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Story Board

Gampanha com

So os bombeiros para
apagar o fogo dos
macacos exibicionistas

por Nei Leandro de Castro
-

agencia que criou o slogan para as
lojas Brastel (“Tudo a prego de bana-
na”) quis fazer o lancamento da cam-
panha em grande estilo. Decorou a loja
principal com bananeiras, pendurou cachos
de bananas pelos quatro cantos ¢ — atragao
maior — arrumou um bando de macacos-
prego devidamente engaiolados.

Muita gente, sucesso tolal, mas a certa
altura comegam os grilos ¢ os desmaios das
madames. Os macacos-prego, conhecidos
onanistas, tinham resolvido fazer um show
erotico a parte.

O show so acabou com a chegada dos
bombeiros, que recolheram os exibicionis-
tas aos costumes.

Neura

O diretor de arte Emilio, hoje na Alema-
nha, era valentao. Para dar bolfetao nao pres-
tava atengao nem pensava na vida. Mas
tinha um grande medo: o do passaralho.

Se uma conta da agéncia nao ia bem, ele
entrava em panico. Anuncio recusado? Pe
na rua. Diretor de cara feia? Cortes a vista.
Diretor sorrindo? Cinismo as vésperas de
demitir. Emilio pensava no passaralho todo
o expediente. E a noite sonhava com bandos
de passaralhos em revoada.

Quando saiu de fénias, um redator fez
uma gracinha que deve ter estragado seus
proximos 30 dias.

— Cuidado, cara. Aqui o passaralho
costuma pegar quem sai de ferias pela
primeira vez.

Na volta das [eérias, por uma dessas
coincidéncias inexplicaveis, Emilio foi
demitido.

Nao teve outra: encheu o redator de
porrada.

Glossario

Década de 50. Reuniao entre publicita-
rios brasileiros ¢ donos de agéncias ameri-
canas que queriam expandir seus negocios
por aqui. Edeson Coelho, diretor da Stan-
dard Propaganda, fala sobre a empresa que
dirige ¢, no final da apresentagao, exibe um
glossario inglés-portugués de termos publi-
citarios. Sao 98 termos em inglés e seus
correspondentes na linguagem publicitaria
usada no Brasil. Assim:

Inglés: approach Port.: approach

Inglés: brainstorm Port.: brainstorm

Inglés: close-up Pont.: close-up

E por ai vai, até a letra Z de zoom-out.

No final, os americanos se entreolham e
sorriem amarelo: nao tinham entendido
nada. E o que pretendia ser uma tirada de
humor vira constrangimento, quase botan-
do o negocio a perder.

Trocadilhos

Na decada de 70, Neil Ferreira dizia que,
se 0s anuarios americanos desaparecessem,
a propaganda brasileira ficaria sem pai nem
mae. Essa fase ja foi superada, embora ain-
da se chupem por aqui 1déias de anuarios
estrangeiros.

Os trocadilhos, assim como as chupadas,
estao desaparecendo ou ficando relegados
a agéncias de fundo de quintal. Mas o jogo
de palavras bobo ocupa um lugarzinho —
uma nota de pé de pagina — na historia da
propaganda brasileira. Tenho alguns anota-
dos:

¢ Mostarda mas nao falha (Cica);

* Clube de bébado nao tem dono
(Clube de Criagao do Rio de Janeiro
— Zanty’s);

¢ Um Natal com neve como never
vocé viu (Shopping Rio Sul);

¢ QOlhos nos oleos (Castrol);

¢ Um hotel onde vocé gosta de star
(Copacabana Palace);

e Feliz Sono Novo (Show de
Colchoes).

Resposta a altura

Reémy de Gourmont, publicitario francés,
escreveu um manual de ditados e chavoes
para uso em reunioes soporiferas, dessas
que o chefe marca para as sete horas da
segunda-feira.

Se vocé ¢ flagrado num cochilo e alguém
pede a sua opiniao sobre o assunto em de-
bate, basta dizer:

— Tanto vai o vaso a fonte que um dia
ele se quebra.

Ou entao:

— Aguas passadas ndo movem moinho.

Ou ainda:

— E melhor prevenir do que remediar.,

Gourmont alinha os ditados/chavoes de
acordo com as provaveis pautas das reuni-
ocs. E afirma que o método eleva o startus
profissional de quem o utiliza. X
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MAGEM

0 telefone trouxe ao homem a capacidade de transmitir sua voz a distdncia, de forma rdpida e eficien-

te. Agora, sua linha telefénica evoluiu. E se tornou um meio mais eficaz de transmitir qualquer tipo
de mensagem. Hoje, a TELESP integra voz, texto, dados e imagem através da sua rede. Permite que
vocé tenha acesso instantineo a qualquer tipo de informagdo, usando equipamentos como telefone,
fax, terminais de computador. Liga vocé a qualquer lugar, em qualquer momento, instantaneamente.
Para que vocé tenha acesso a estas facilidades, o GOVERNO DO BRASIL estd investindo em telecomuni-
cacdes. E, por isso, a TELESP estd fazendo muito mais do que entregar milhares de novas linhas tele-
fonicas. Estd ampliando e digitalizando sua rede. Modernizando seus equipamentos de transmissao e
criando novos servigos. A TELESP e o GOVERNO DO BRASIL tém um compromisso com essa evolugdo

no Estado de Sdo Paulo. Porque a cada dia o mundo utiliza mais as

TELESP tclecomunicacdes e, por isso, vocé usa cada vez mais a TELESP.

TELESP COMUNICACOES EM SAO PAULO.



Se existe um
carro que deixou
saudade, esse car-
ro € o Fusca.
Quem néo se lem-
bra do seu primeiro Fusca’ Das via-
gens, namoros e dias felizes ao la-
do dele’?

O Fusca viveu grandes momen-
tos, ndo somente com voce, como

20 DE JANEIRD
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DA NACIOMNAL DO FUSCA
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também na industria automobilisti-
ca. E continua muito presente. E
sO dar uma olhadinha nas ruas: ain-
da é parte integrante do cenario bra-
sileiro.

Para que ele possa continuar vi-
vO na historia do pais, a Volkswagen
cuida dele com muito carinho, pro-
duzindo pecas de reposicdo, para
manté-lo sempre em 6tima forma,

Este € o Unico carro
que da um baile na gente.

De saudade.

Boas lembrancas a gente nun-
ca esquece. Portanto, 20 de janeiro
fica como uma homenagem a tudo
que o Fusca representou e aos gran-
des momentos que ele passou ao
seu lado.

VOLKSWAGE!

Voce conhece, voce confia.



