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SER FILHO E MAIS DIVERTIDO QUANDO O FUTURO
ELEVADO A SERIO. O que ele vai ser quando crescer? Na verdade, isso

ndo importa, desde que seja feliz e consiga conquistar um lugar a0 sol. $6 que isso

voce planta agora para colher la na frente. E, por enquanto, ele depende exclusi-
vamente de voc€ para receber as coisas certas. Quer ajudd-lo a construir um futuro

gostoso? Abra uma Poupanga Automatica Bamerindus. O Bamerindus debita au-

tomaticamente da sua conta corrente ccrcdjta nensa
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seus sonhos. E conquistar # -\ 4V 74 " /5 Rsonhos, como vocé bem
sabe, € 0. que a vida nos
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Ceara.Fonte de inspi

Abaixo dalinha

do Equador, um paraiso
tropical com 573 Km de praias, dunas, falesias
e aguas mornas.
Serras com vales ricos em fauna e flora, sertoes
cheios de misterios e encantos.




acao. E transpiracao.

Artesanato em suas mil
formas, comidas tipicas
de culturas regionais e frutos do mar.

Todos 0s gue visitam o Ceara ja tém opiniao
formada: o Estado e fonte de inspiracao, para
todos os fins.

Para que isso se tornasse realidade o Governo
do Estado vem dando mostras de uma
administracao modelo, sem paternalismos,
que transformou o Ceara em exemplo

para O pals.

A industria do turismo e vista como indutor
do desenvolvimento, capaz de gerar
oportunidades de emprego, promovendo

O homem soclal e economicamente.

IsSO e fruto tambeéem dos constantes
iInvestimentos na infra-estrutura: transportes,
abastecimento d'agua, saneamento, energia
elétrica, saude e educacao.

Todo esse esforco fez com que o Ceara fosse
escolhido como o melhor destino turistico
do pals.

Descobrindo santuarios ecologicos
iInteiramente preservados como a praia de
Jericoacoara, seguindo 0s caminhos da
iInteriorizacao do turismo por serras, vales e
sertoes, voceé vai entrar em sintonia com esse
novo tempo.

E NOs sabemos que fol, e esta sendo, preciso
muita transpiracao para que o Ceara continue
sendo fonte de inspiracao para todos que
Nos visitam.

DissO, 0s cearenses e 0 Governo do Estado nao
abrem mao.

apital cosmomhta com a segunda-feira mais
nimada do planeta, sequndo
) New York Times.

GOVERNO DO ESTADO



POLiTICAS
GOVERNAMENTAI

LEIA E ASSINE EMBAIXO

A Revista POLITICAS
GOVERNAMENTALIS, do
IBASE, é a opgdo para vocé
saber mais e melhor sobre o que
pode acontecer na sua vida.

Todo més, sdo analisadas as
dltimas medidas do governo
federal e avaliadas as suas
conseqiiéncias na sociedade
brasileira. Vocé e receber em
casa ou no trabalho, um resumo
critico do que acontece de
importante no Brasil.

REFAZENDO A
DEMOCRACIA

ASF
EACID

Se voceé deseja algo mais do
ue a noticia, assine
LITICAS
GOVERNAMENTALIS.

Assinatura semestral - Cr$ 5.900,00
(6 miimeros por semestre)

Assinatura anual - Cr$ 8.900,00
(11 miimeros por ana)

4 IBASE 3
Rua Vicente de Souza,29

Bolafogo - RJ - Cep. 22251
1\ ™ (021)2856-0348 -4

TBASE - Instituto Brasileiro de Andlises Socials e Econfmicas
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Parabéns a Redacéo
por ter conseguido esse
estranho relatorio secre-
to (IMPRENSA n® 49).
Hé mais de dez anos re-
clamamos a indiferenca
das Forgas Armadas na

defesa do Pantanal.
Aqui existe a maior drea de fronteira com
paises estrangeiros. As grandes quadrilhas
que fazem o contrabando de carros, o trafi-
co de drogas e armas, 0s coureiros que matam
dois milhoes de jacarés por ano ¢ outros cri-
minosos menores tém suas bases no Paraguai
¢ Bolivia. Nos intimeros reclamos que fize-
mos aos comandantes mililares, as respostas
sempre foram pouco convincentes. Para nds
esse relatorio parece uma piada. Temos o
maior respeito pelas Forgas Armadas, mas
elas precisam passar por uma reforma no seu
regulamento ultrapassado.

Francisco Gomes de Barros
Campo Grande — MS

Barbosa Lima

Qual a idade da razao? Ao ler a metéria
sobre Barbosa Lima Sobrinho (IMPREN-
SA n® 49), apenas reafirmei um antigo con-
ceito de que a razdo ndo tem idade. Sdo 94
anos de pura lucidez, exemplo para os jo-
vens jornalistas € um mito para toda a Im-
prensa nacional. Parabéns a IMPRENSA
pela pauta, a Zuenir Ventura pelo excelente
trabalho ¢ a ele — o velho Barbosa, como
deve gostar de ser chamado — pelos quase
80 anos de profissao.

Salomdo Mendes
Jerusalém — Israel
Jornalista do Futuro

Quero parabenizar IMPRENSA pela
idéia do Prémio Jornalista do Futuro, mas
nao poderia deixar de notar um fato que
ocorre, infelizmente, quase sempre. De to-
dos os vencedores do prémio, de junho a
outubro, quatro foram de Séo Paulo e ape-
nas um do Rio. Pode-se até argumentar que
por ser a malor cidade do pais, Sdo Paulo
teria 0 maior mimero de participantes. Mas
1sto ndo justifica, ja que o prémio € nacio-
nal, ou seja, todas as cidades podem e de-
vem competir. Espero que a discriminacéo
nao influa nas proximas reportagens vence-
doras. Que venga o melhor.

Maria Teresa de Amorim
Natal — RN

IMPRENSA pode garantir d leitora que
ndo hd nenhum tipo de “discriminagdo " no
Prémio Jomalista do Futuro. Todas as re-
portagem que chegam a redagdo sdo ana-
lisadas com cuidado, independente de que
cidade venham. Em nome do espirito do
prémio, esse procedimento ndo poderia ser
diferente.

Janistraquis

Como leitor assiduo de IMPRENSA e
admirador da coluna “Perdio, Leitores”,
sugiro que o considerado Janistraquis fique
também atento as paginas da revista. Na
secido “Coleguinhas™ de IMPRENSA n%49,
na nota sobre o jornalista gaiicho que tam-
bém ¢ jogador de futebol, esta escrito: “No
jornalismo, porém, ha um grave impecilho:
os baixos salarios.” Realmente, os baixos
salarios vém se tornando empecilho até nas

Marcelo Magalhdes Janot
Rio de Janeiro — RJ

E comum, no mundo inteiro, que um pais
seja visto com mais clareza de fora que por
dentro. Um caso ¢ ver a floresta inteira e ndo
somente as arvores mais proximas. Em IM-
PRENSA n® 50, no texto vindo da Gra-
Bretanha, estd escrito: “Esta falta de serie-
dade parece ser ainda a imagem mais forte
que o Brasil projeta no exterior.” Comenta-
rio: lamentavelmente, no interior também.
E a Imprensa que promove e fornece 90%
do que hoje existe de seriedade nacional. Na
mesma edi¢do, na matéria vinda dos Esta-
¢los Unidos: “E: um pais ndo muito diferente
da Bolivia, El Salvador e Costa Rica paraa
classe média de Nova York, Boston e Mia-
mi.” Comentario: e €, hoje? Desculpem o
sarcasmo de um velhinho que optou por
colocar todos seus ovos nesta cesta. Melhor
rir que-chorar, e, ainda melhor, trabalhar.

Hans John Maier
Ubatuba — SP

BARRIGA

A foto da pdgina 56 de IMPRENSA nf 51
estd erroneamente identificada. A legenda cor-

reta é “Fitima: arquivos implacdveis®.

s X

As corfos para a redogto devem s enmviodas para:
Revista IMPRENSA - Av. Brig. Forla Lima, 1.541, 15" endar,
GEFEIHT-SMFG.M-SP.F&MHW.:I
cartas poderdo ser resurmicas pelo redagdo.
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GARANTA O INCENTIVO DE SEUS
CLIENTES. COLOQUE
VIPCASH NOS SEUS PLANOS.

A partir de agora, as agéncias de propaganda e de incentivo ja podem contar com uma forma
de premiagao a altura dos planos de incentivo de seus clientes. Apresentamos VipCash, a mais
completa e abrangente forma de premiacao ja vista neste pais. Nenhuma outra possui tantas van-
tagens. Quem premia demonstra bom desempenho e respeito pela sua equipe de funcionarios,
evitando uma série de aborrecimentos que caracterizam certos tipos de premiacao. Quem recebe
esta em alta no trabalho e nos mais de 220.000 estabelecimentos comerciais filiados aos cartdes
Nacional, Bradesco e Ourocard em todo o Brasil, onde cada bonus especial doVipCash vale como
dinheiro na compra de qualquer produto ou servico. Com VipCash todos vao sair ganhando.
Confira: Vantagens para as empresas: e VipCash ¢ facilimo de ser implantado e administrado,
evitando a formagao de estoques de prémios e outros problemas operacionais; ® VipCash é garan-
tido pelo Cartao Nacional; Vantagens para os funciondrios: ¢ VipCash vale como se fosse dinheiro
em mais de 220.000 estabelecimentos comerciais filiados aos cartdes Nacional, Bradesco e Ourocard
em todo o Pais; Vantagens para os estabelecimentos comerciais: ¢ VipCash vai possibilitar o incre-
mento de vendas com clientes do mais alto nivel; ® VipCash ndo tem burocracia, ja vindo pré-
preenchido, pré-aprovado e garantido pelo Cartao Nacional; Coloque VipCash nos seus planos.
Para maiores informagoes, ligue para o Cartdao Nacional e solicite a visita, sem compromisso, de
nosso representante. VipCash. Agora suas Campanhas de Incentivo estao completas. Telefones do
Cartao Nacional: Rio de Janeiro (021) 277-1449 e 277-1318 - Sao Paulo (011) 37-3487 e 883-4296.

VIPCASH. ACEITO EM MAIS DE 220.000 ESTABELECIMENTOS.

‘4 NACIONAL

Cartao Nacional




IMPRENSA

O Congresso fora do ar

E urgente uma nova politica de concessdo de canais

ntigamente, como ensina Machado = IMPRENSA vasculha esse mundo e desco-
Achﬁis,mncidadiocmnpretcnsﬁ- bre que o proprio Congresso esta preten- P A U T A

es politicas fundava um jornal para  dendo dar um basta nesse troca-troca-
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contribuinte, para bancar seus sonhos. De  contrar um jeito de resolver essa vergonha ol ]To 1] R— 14
uns tempos para ca, entretanto, criou-s¢  nacional. E depressa. O o S 16
uma nova cultura: o sujeito vota nos proje- PERSONAGEM ..........coceisusanans 22
tos do governo ¢ ganha uma concesséo. De V.48 ENTREVISTA ...oonnevesusnsnssssssn 27
radio, de TV ou as duas. Com a estagao no gy g LAY NERCADD s i 82
ar, abre também um jornal e comega a pedir Mas o verdo esltd ai e € preciso come- TURISMO 36
verbas publicitirias na Caixa Econdmica  mori-lo. No Brasil hi uma profissio que
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cia, no governo estadual do qual é aliado,  de Victor Civita, fundador da Editora Abril COLEGUINHAS....cccoiieniniiniirinnne.. 40
na prefeitura — e dali a pouco vira um ¢ dos Guias 4 Rodas: a dos jornalistas que IMPRENSA VERDE.......c..oocunnnt 43
Chateaubrianzinho que pode até se darao  passam o ano inteiro descobrindo praias SINAL VERDE .....coccunssemsessssssses 44
luxo de eleger uma “bancada” de cupin-  paradisiacas para oferecé-las, noverdo, a0s | TORPEDOS DE MEL ................. 46
chas. Esses subdeputados, por sua vez, tam-  seus leitores. Na Grécia, por exemplo, essa T 51
bém votam sempre com a bancada do  profissdo deve ter acabado ha mil anos. No TEMPOSMDDEHNGS """"""" 5
governo e ganham suas emissorazinhas de  Brasil, entretanto, ¢ uma novidade capazde | ~— 0 T T T e
periferia, o que os transformam em impera-  renovar as forgas de milhares de pessoas, LINHAS DE FUNDO. ....cc0cc0eco. 53
dores municipais. que passam a conhecé-las e voltam recarre- CIRCUITO FECHADO ... 56

O Congresso Nacional nio pode se  gadas de energia. Boa praia para todos que PERDAO, LEITORES............... 57

transformar num Quarto Poder escuso, lo-  puderem viajar neste verao. PONTO DE VISTA...c.cccsuriarusesnees 58
bista, manipulando os meios de comunica- CADERNO DE MIDIA................. 63
¢do. A reportagem de capa desta edigio de 0S EDITORES
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Vocé sabe que uma vez aposentado, POR BAM e a preservar o padrao de vida que lml'ﬂ.%

dificilmente conseguira manter o padrao de vida que ti- Ele garante uma suplementagao de aposentadoria por
nha quando trabalhava. tempo de contribuicao ou invalidez, e na sua falta, pensao
O que acaba acontecendo é uma defa- para o conjuge e seus dependentes.

sagem entre 0 que voce recebia na ativa e Fundo de Pensao Para maiores 1nfunnagoes passe na agen- |
a aposentadoria oficial. E, quanto maior for ¢ Apose_ntadorla cia Bradesco mais proxima.

0 seu salario, maior sera a defasagem. Vocé vai ver que com o Fundo de Pen- |
O Fundo de Pensao e Aposentadoria Bra- BRAIIESI:[I sdo e Aposentadoria Bradesco, fica facil en-

desco ajuda vocé a diminuir esta defasagem it bbb xergar um futuro mais tranquilo.




Manhattan

eu prumeiro encontro quando sai da

alfandega/imigragdao no Aeroporto

Kennedy, em Nova York, é comum

grupo de estranhos oferecendo

transporte. Se vocé nao conhece a

cidade, fuja deles. Se conhece, bar-

ganhe porque os pregos baixam e

muito. Sua primeira visdo saindo do

prédio do aeroporto vai ser de uma gigantesca

fila de taxis amarelos, um dos simbolos mais

antigos, conhecidos e, até ha pouco tempo,
um dos mais sujos de Nova York.

Se vocé olhar com atencdo vai ver um

pedaco de lata verde, parecendo uma lata de

cerveja amassada, pregada em cima do B Bl

capd. Aquilo € o medalhao e estd custando

no momento 125 mil délares. O medalhio §
equivale a permissao de colocar um taxi§
amarelo na cidade ¢ eles sdo os nicos que 3

podem apanhar passageiros em qualquer :
bairro. Outros 25 mil tixis que ndo podem j

Louca fauna
atras
do volante

Poetas, corretores e
lundticos guiam

F i

ser pintados de amarelo e também séo licen- 3

clados pela cidade, s6 podem apanhar pas- *

sageiros em Manhattan, na base do
chamado telefonico.

O medalhio é também um dos mistérios]
do capitalismo. O metal em si nio vale?

nada. Ao contrario de uma maquina, o me-
dalhao ndo produz nada nem tem a utilidade
de um terreno. Ele vale pela escassez e, em
tese, como investimento, pode dar um re-
tomo de 25% ao ano. So existem 11.787
medalhoes em Nova York e os ultimos fo-
ram emitidos em 1937, numa tentativa de
regular a zona do transporte urbano. Naque-
la época custavam uma bagatela. Como a
cidade nunca mais emitiu medalhoes, os
pregos dispararam na década de 60 e hoje
flutuam conforme as leis de oferta e procu-
ra. Antes da recessdo chegaram a valer 145
mil dolares.

Os melhores ¢ piores — Mas isto nio
significa que vocé precisa de 145 mil délares
para dirigir um taxi em Nova York. Vocé mal
precisa falar inglés, embora os motoristas te-
nham feito curso no Instituto de Taxis de
Nova York, onde aprendem inglés de taxi. Ali
sao ensinadas 177 palavras-chaves. E tip —
gorjeta — € a primeira delas.

Motorista de taxi no Japao também nio
fala inglés, mas ndo aceita gorjeta ¢ tem
carros mais limpos — por dentro e por fora
— do que muitos hospitais. Em varios deles
vi pendurado um recorte da revista Time —
s¢ ndo me engano de 1987 — com uma

m

12

e

por Lucas endes

reportagem sobre os melhores ¢ os piores
taxis do mundo. Os melhores eram os japo-
neses e os ingleses, com quatro estrelas. Em
ultimo lugar, com uma estrela, os de Nova
York e Rio de Janeiro. O Rio estava em
ultimo pela falta de limpeza, pela loucura dos
motoristas na dire¢do ¢ pela ignorincia dos
enderegos (em matéria de ignorincia da cida-
de, acho que Sao Paulo ja passou na frente),
Nova York estava ao lado do Rio mais
ou menos pelos mesmos motivos, mas os
motoristas daqui nao dirigem com tanta
pressa. Como € uma cidade que aprecia e
depende dos turistas, Nova York criou o
Instituto do Taxi e reforgou a verba, os
poderes ¢ o0 pessoal da Taxi and Limousine

Comission (TLC). E a partir de 1987 os
inspetores comegaram a multar, prender e
confiscar. No ano passado, os inspetores
lavraram 42 mil multas, a maioria por pneus
carecas, lataria amassada e falta de limpeza.
Queixas? Bastava — e ainda basta — ligar
para “221 Taxi" e fazer seu relatorio.
Quatrocentas mil pessoas usam taxis to-
dos os dias em Nova York, ¢ o nimero de
queixas chega a mil por més. Em 1989, a
TLC criou o programa do “Mau Motorista™
¢ a punigao variava dependendo da gravi-
dade da ofensa e do nimero de ofensas:

podia ser apenas uma repreensao ou a perda

i da licenga. O mimero de queixas caiu 33%
(e nos ultimos dois anos.

Eficientes ¢ vazios — Os tdxis estdo

| " muito mais limpos, mas a indistria, como

o resto de Nova York, esta em crise: desde
1988, o nimero de chegadas aos aeroportos
da cidade caiu em 18%; vendas no varejo
cairam 15%; a ocupacdo nos hotéis caiu
14%, ¢ a venda de ingressos para os teatros

g da Broadway caiu 16%.

Comparado com o sistema de transporte

E coletivo, os taxis ém Nova York estio ba-

ratos. O prego médio de uma corrida ¢ US$
5,77 (4,8 vezes mais caro do que uma pas-
sagem de onibus ou metrd). No comego da
década de 80 estarelagdoerade 5,3ede 7,2
no comego dos 60. Mais baratos, mais lim-
pos, mais eficientes e mais vazios.

Trabalhando de oito a 12 horas por dia,
um motorista de tixi ganha de 21 mil a 30
mil délares por ano. Mas com a recessdo
eles precisam trabalhar muito mais horas
num servigo duro que atrai cada vez menos
americanos. Hoje quase 80% dos motoris-
las sao estrangeiros ¢ cles refletem as ondas
de imigragao: a maioria vem do Haiti, de-
pois os dominicanos, egipcios, coreanos €
bangladeshianos.

Como medida de protegéo, a maioria dos
taxis de Nova York tem um plastico supos-
tamente a prova de bala separando o passa-
geiro do motorista — o que dd uma sensacio
de falta de espago. Ha poucos dias entrei
num taxi aparentemente sem a divisdo, mas
logo depois que dei o enderego o plastico
comegou a subir. Ensaiei um protesto mas af
percebi que ele ndo estava levantando a bar-
reira com medo de assalto: estava querendo
me vender a casa dele. Nestes dias dificeis, o
motorista estava também fazendo uma corre-
tagem imobilidria. No pléstico ele tinha fo-
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tos da casa em Nova Jersey.

Ele era um corretor, mas como os nego-
cios imobilidrios andam muito mal, resol-
veu dirigir um taxi para aumentar a renda
e criou a corrida com corretagem. Ha tam-
bém a corrida com poetagem. Este ano, um
grupo de taxistas poetas criou o “Hack Poet
Society”™, que se reline periodicamente no
Castillo Cultural Center, no Soho. Ali eles
léem seus poemas, amaioria inspirada pelas
ruas de Nova York.

Identidade secreta — Thomas Os-
trowsky, de 26 anos, deixou as montanhas
do Colorado para ser poeta em Nova York.

Como o mundo da poesia anda tao ruim
quanto o da corretagem, ele criou a cornda
com poesia. Hd o “principe taxista”, um
poeta mais excéntrico do que os outros poe-
tas ¢ que prefere manter sua identidade
secreta. Eis uma amostra:

I'm prince of the cabbies and a prince of
a fellow

I'm red in the face, but my blood runs
yellow

A maioria destes poetas gostaria de estar

«

fazendo outra coisa em vez de dirigir um
taxi, mas como diz Ulysses Alster, que tam-
bém é arquiteto, grandes poemas foram escri-
tos enquanto o poeta ganhava a vida em outras
profissoes. Wallace Irving era executivo de
uma companhia de seguros em Connecticut
Willian Carlos Willian era médico em East
Rutherford, em Nova Jersey.

Dos 40 mil motoristas de taxi em Nova
York, 400 sao brasileiros e entre eles ha
pelo menos uma brasileira — a mineira
Mila Costa. Mas as mulheres nao estao
competindo com os homens neste mercado.
Nos anos 60, 3% dos motoristas eram mu-
|heres. Hoje ndo chegam a 1%.

Marcha a ré — Em tese, além de lere
escrever, 0 Unico curso que vocé tem de
fazer para dirigir um taxi sdo 40 horas do

Instituto do Taxi — basicamente sobre as
ruas ¢ bairros da cidade. Mas a situagdo
anda tao complicada que 40% dos motoris-
tas tém pelo menos dois anos de curso uni-
versilario.

Eu admito que nesta decadéncia novaior-
quina a recuperagao dos taxis € um sinal de
salvacao. Mas raramente encontro motoris-
ta-poeta ou com mestrado. Pelo contrario.
Saindo de um restaurante fiz sinal para o
motorista virar & direita e descer a Broad-
way, mas ele entrou pela 36.

Eu continuei subindo a Broadway procu-
rando outro tixi e quase fui atropelado pelo
taxi que veio numa marcha a ré longa, ace-
lerada e perigosa pela contramio na aveni-
da. Freiou cantando pneu e perguntou
porque nao queria mais o taxi. Eu disse que
ele era louco e continuei subindo ¢ ele me
seguindo, marcha a ré na contramao, jogan-
do o carro em cima de mim. Depois de mais
de um quarteirao nessa loucura ele desceu,
abriu o porta-mala e estava tirando alguma
coisa ld de dentro, que com certeza nio 1a
ser de boas maneiras.

Naquele instante, antes de comecar mi-
nha educagao, o carro da policia encostou
bem junto dele. Nao teve nem perhaps.

O DETALHE QUE DISTINGUE VOCE.

—_— i
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Economes

o eterno pais do futuro ¢ de ine-
xorivel vocagao agricola, os
jornalistas acostumados as ma-
zelas do setor sabem muito bem:
todo cuidado é pouco para o no-
ticidrio ndo refletir a choradeira
de produtores rurais ineficientes
e saudosos dos subsidios do go-
verno. Nem as reivindicagoes de usineiros
insatisfeitos, que muito bem poderiam des-
filar no proximo carnaval nas fileiras do
bloco “Mama, mas deixa a teta”. Da mes-
ma forma, esses jornalistas tentam como
podem separar o joio do trigo nas analises
do “moderno™ em politica agricola: afi-
nal, os Estados Unidos ¢ a Europa apre-
goam — em nome da modernidade — a
extingdo de subsidios agricolas e prote-
cionismos que impedem o livre comércio
internacional. Mas a pimenta nos olhos
dos outros continua mesmo sendo refres-
co: no final de dezembro, a Comunidade
Econémica Européia ¢ os Estados Unidos
contabilizaram, em 1991, 240 bilhoes de
ddlares em subsidios de toda sorte no
setor agricola. Quase o dobro de nossa
divida externa!

Carga tributaria — Que o caminho da
agricultura moderna deve primar pela efi-
ciéncia e pelo aumento da produtividade
(maior produgao em menor drea, no caso do
plantio), isto esta bem claro. Em 20 anos,
bons saltos na produtividade foram conse-
guidos gracas as pesquisas de organismos
como o Instituto Agronémico de Campinas,
ligado ao govemno paulista, ¢ a Empresa
Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (Em-
brapa). Por sinal, estes organismos vivem
nos ltimos anos um processo de lenta ago-
nia: falta dinheiro para bancar desenvolvi-
mento de plantas resistentes a doencas e
bons pesquisadores migram para o Primeiro
Mundo em busca de salarios decentes. Ai
caimos na real: controlar os gastos estatais
€ uma coisa, jogar ciéncia e tecnologia pela
janela € outra, ¢ bem diferente.

Mas o que isso tem a ver com a inflacéo,

Carnaval de
choro e
incompetencia

Baixa produtividade
suscita lamurias

nos produtores rurais

“0 noticiario nao
deve refletir a
choradeira
dos ineficientes”

por Eugénio Araujo
L PR A X

com a economia, com o prego ¢ a oferta de
alimentos? Simplesmente tudo. Porque
agricultura € algo que deve ser bem plane-
Jado. Os paises mais sérios do mundo tém
planos de cinco, dez anos para a agricultura,
estimando desde os gastos com pesquisa até
o0 tamanho das safras, estoques estratégicos
¢ exportagao. Aqui no Brasil, o horizonte
tragado pelos politicos nao passa de uma
safra, quando muito. Como lembra o pes-
quisador Guilherme Leite Silva Dias, da
Universidade de Sao Paulo, os ultimos pla-

nos econdmicos sempre aconteceram pro-
ximo da colheita, atropelando os pregos e
atrapalhando o consumo. E toca a cagar boi
no pasto para garantir carne na mesa do
brasileiro.

E como estd a produtividade agricola e
pecuaria? Na soja, produto de exportagao,
temos tecnologia para produzir tio bem
quanto os norte-americanos, mas a pesada
carga tributana e o problema de transporte
acabam pulverizando parte do desempenho
brasileiro. Gastamos 45 dolares para levar
uma tonelada de soja em grao de Rondoné-
polis (MT) ao Porto de Paranagua (PR),
trajeto de 1.600 quilémetros, enquanto pro-
dutores dos Estados Unidos, em distincia
semelhante, gastam apenas 15 dolares para
levar a soja de Illinois ao porto de Nova
Orleans. Detalhe: 70% da soja brasileira ¢
transportada em rodovias e 61% da norte-
americana segue por hidrovias.

Redugio do consumo — Ferramentas
basicas para elevar a produtividade néo fal-
tam ao pais. Falta essa ferramenta chegar ao
campo, aumentando a produgao de arroz,
feijao, trigo, milho... E falta também uma
politica séria do governo, deixando que a
lei da oferta e da procura resolva a questao
dos pregos, € um programa correto de esto-
cagem, pois alimento € ponto estratégico de
qualquer nagéo.

Hoje praticamente ndo temos estoques
de alimentos. A produgao agricola, que ba-
teu em 70 milhoes de toneladas em 1989,
ficou em 58,8 milhoes de toncladas em
1990 e ndo passou de 56 milhoes de tonela-
das no ano passado. Se a populagdo cresceu
a previsivels 1,4% a 1,6% ao ano, ¢€ licito
pensar o que aconteceu: a reduzida produ-
¢ao exigiu importagao de alimentos e, para
nossa vergonha, foi compensada pela redu-
¢ao do consumo causada pelo empobreci-
mento da populagio.

X

Eugénio Aradjo, 36 onos @ 14 de proflssdo, fol editor de
Economia do Guia Rural @ gtuaimente & eclitor dos co-
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MAIS DE 9 ENTRE 410 LEITORES LEEM O
‘ESTADO DE MINAS’ AOS DOMINGOS.

Os tltimos Estudos Marplan
repetem os ultimos Estudos
Marplan: o “Estado de Minas”
é o lider disparado entre os jor-
nais mineiros, com nada menos

de 92,9% dos leitores aos
domingos.

Essa preferéncia, registrada
pela pesquisa entre homens e

mulheres de todas as classes so-
ciais e de todos os niveis de es-
colaridade, tem uma razio
muito forte: o “Estado de Mi-
nas’’ é um jornal inteligente,

s6brio, prudente e bem
informado.
Igualzinho a mais de 9 en-

tre 10 leitores mineiros.

— B ————

' GRAU DE : JORNAIS QUE CIRCULAM
POR SEXO INSTRUCAO GRUPOS DE IDADE 55 s g ek g S
Homens...........93,2% | Primério..........98,2% | 15/19 anos.....89.8% | A.......... ........... 87,6 %
§ | Mulheres.........92.3% | Ginasial...........92,7% | 20/29 anos.....90,1% | B......................92.5%
2|
X Colegial...........93,4% | 30/39 anos.....94,0% | C.....................99,2%

Superior ..........88,6% | 40/49 anos.....952% | D.......c..ccovvreni 89,7%

50/65 anos......99,1% |



por Neélio Lima*

um pais em que o presidente da Re-
publica se elegeu a partir de um for-
middvel aparato de midia, sendo ele
proprio dono de ridios, jornal e televisao,
nao se pode mais ignorar a forga dos meios
de comunicagao de massa. Os politicos bra-
sileiros ja haviam descoberto a forga da
midia antes mesmo da elei¢ao de Fernando
Collor, mas sua presenca ostensiva a frente
de emissoras de radio e TV s0 agora parece
impressionar os proprios profissionais de

Nao foi por acaso que durante o governo
passado aconteceu uma verdadeira corrida
dos politicos ao entdo Ministério das Co-
municagoes. Do inicio de 1986 até o final
de 1988, quando entrou em vigor a atual
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Constituigdo, foram outorgadas pelo gover-
no Samey nada menos que 1.028 conces-
soes de radio e televisio. Quase todas a
politicos. “A enxurrada de concessoes foi um
escindalo”, recorda o deputado fluminense
Artur da Tavola, do PSDB. “As concessoes
foram usadas como moeda eleitoral, simbolo
maximo do fisiologismo”, acusa o peemede-
bista gaticho Antonio Britto.

Em consequéncia disso, nas eleigoes de
1990 cresceu significalivamente a quanti-
dade de politicos, novigos ou veteranos, que
conseguiram uma cadeira no Congresso
Nacional com o apoio de seus proprios es-
quemas de comunica¢ao de massa. Um es-
tudo divulgado pelo Diap — Departamento
Intersindical de Assessona Parlamentar —,
depois de assinalar a marcante influéncia
dos jornais, emissoras de ridio ¢ TV naque-

JUARTO-PODER

O Congresso Nacional reune hoje uma
bancada peculiar. A dos
profissionais de comunicagao, sejam
eles jornalistas, radialistas,
empresarios e até mesmo os pastores
eletronicos. Em comum,
o fato de terem sido eleitos amparados
por sélidos esquemas na
midia. Uma situagao que favorece
barganhas de toda a sorte e contamina
perigosamente a credibilidade dos veiculos

JLITICA

las eleigoes, registra que 108 dos 503 depu-
tados federais da atual legislatura sao deten-
tores de concessoes de radio ou TV.

Esse ¢ apenas um dado da problema, na
avaliagao de deputado petista Tilden Santia-
go. Também ha donos de canais que nio se
candidatam, mas que usam suas concessoes
para eleger testas-de-ferro. Esse € um dos
motivos pelos quais Santiago esta pretenden-
do limitar as concessoes. “Quem tivesse ra-
dio, por exemplo, nao podena ter televisao ou
jornal. Sem isso, dificilmente poderiamos de-
mocratizar os meios de comunicagé@o de mas-
sa", explica o parlamentar mineiro.

Mesmo porque, a corrida pelas conces-
soes ainda nao terminou. Apenas foram
mudados os critérios de distribuicdo de ca-
nais. A nova Constituigdo estabeleceu que as
outorgas, agora, devem ser submetidas ao
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Congresso. Dai o interesse pelas aquisigoes
¢ transferéncias — que ainda nao estao
regulamentadas. Seja como for, os novos
critérios nao parecem amedrontar parla-
mentares como 0 deputado Jesus Tajra, um
piauiense de 59 anos, que nao vé nenhuma
outra forma de outorgar concessdes a nao
ser a politica: “Concessdo sO para quem
estiver do lado do poder”, fulmina.
Fendémeno notével, também, tem sido o
acentuado interesse dos profissionais de
Imprensa pela carreira politica. Especial-
mente a partir da difusao dos meios eletrd-
nicos, das transmissoes em rede e via
satélite, eles sentiram que podem se tornar
conhecidos mais rapidamente. Atingindo
um universo maior de ouvintes e de teles-
pectadores, os profissionais sentem-se esti-
mulados a tentar o voto do publico. Foi
assim que 22 radialistas e jornalistas, entre
centenas que concorreram nas ultimas elei-
¢oes, conquistaram um mandato federal.

“Boa causa” — O mesmo processo en-
volveu a grande safra de evangélicos que nos
ultimos anos vém descobrindo como a televi-
sdo ¢ o radio facilitam sua tarefa de proselitis-
mo Os pastores eletronicos se multiplicam
pelo pais e alguns ja se envolvem em negdcios
de milhoes de dolares na compra de estagoes
de radio e TV. Amparados no poder de difu-
sdo ¢ persuasdo dos veiculos, a cada eleigio
cles aportam em maior mimero ao Congresso.
A bancada evangélica retine hoje entre 80 ¢
100 parlamentares. Todos pensam de forma
muito parecida, como sintetiza o deputado
evangélico Antonio de Jesus, do PMDB:
“Néo vejo pecado em alguém usar a comuni-
cacao para se promover. Se ¢ para uma boa
causa, ndo vejo quebra de ética.”

Em todas essas categorias de politicos se
observa um ponto em comum: o uso habil
dos meios de comunicagdo de massa para
atingir o eleitor, exercer influéncia politica
¢, obviamente, acumular poder. E um pro-
cesso em que o antigo Quarto Poder, como
era chamada a Imprensa, se confunde cada
vez mais com o Poder Legislativo, ao ponto
de nem sempre ser possivel distinguir entre
um e outro.

Pode-se especular, por exemplo, se o
senador José Sarney (PMDB-AP) tena con-
seguido tornar-se vice-presidente da Repu-
blica ¢ chegar 4 presidéncia se ndo se
mantivesse por tantos anos na cena politica
nacional, a partir do dominio exercido anos
a fio sobre a politica maranhense. L4, ndo
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A receita dos votos
Parlamentares controlam veiculos em todo o pais

Radialistas e Jornalistas no Congresso

Partido PMDB | PFL | PDT |PRN | PTB | PDS | PT |PSDB | Total

Jornalista 4 — 3 1 1 1 1 2 13

Radialista 1 1 3 4 - e - - 5
TOTAL 5 1 6 5 1 1 1 2 22

Numero de Jornais, Emissoras de Radio e TV controladas por parlamentares

Estado |AC|AP |BA |CE |ES [MA|MT [MS|MG|PA|PB|PR|PE| Pl |ARN|RS|RJ |RO|SP|SE | TO | Total
1h' 112(al1|1]|3|2|4)1]3]|—=|1]|—]|1 —f=lt1 |8 |=]=|D
Jomal |t]=2]=]1]lt]1|=]|t]|=]|=]e=]=]1 =t 8 |0 ]=]"
Radio |—|1|9|8|1|5|4|a|7]|23|1]|6|B8|5|8|3|1|5|6|4|2|@0N
Total

no 2|3|a(n|3|9|7|8|0|6|1|7|8|7|15|3|2|7|10]|5]2]|137
Estado

O Congresso Nacional abriga 13 jornalistas e nove
radialistas. O PDT é partido que retine
o0 maior niimero de profissionais: seis ao todo, seguido
do PRN e do PMDB, cada um deles com cinco.

O quadro com o nimero de veiculos de
comunicagdo nas maos de politicos revela dados surpreendentes.
O Rio Grande do Norte € o campedo: 15 veiculos no
Estado estao nessa situag¢do. O novo Estado
de Roraima, por exemplo, jd tem sete veiculos dirigidos
por parlamentares — um nimero grande se comparado
ao de Sao Paulo, que tem 10 veiculos de politicos-empresdrios
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| dos Bandeirantes, sede do governo paulis-

Os destaques
da bancada do
Quarto Poder

:

WALDO T,

Fausto Rocha

Radialista, evangélico e empresdrio, 53
anos, do PRN de Sao Paulo, Estd no segun-
do mandato federal. Comegou como locu-
tor de rddio, depois foi locutor do Paldcio

ta. Trabalhou em vdrias emissoras de rddio
e TV. Além de uma emissora de TV em
Limeira (SP), tem a concessdo de uma
outra em Bauru (SP). Em seus negdcios, diz
que dispensa testas-de-ferro. “Fiz questdo
de me colocar d frente das minhas empre-
sas, pois ndo tenho nada a temer. "

Artur da Tavola

Jornalista e escritor, tem 56 anos e é
filiado ao PSDB fluminense. Exerce seu
segundo mandato como deputado fede-

ral. Mesmo no Congresso, nunca deixou

de atuar na Imprensa. Escreve para vd-

rios jornais, entre eles O Dia, do Rio de |

Janeiro. E membro da Comissio de Edu-
cacdo, Cultura e Desporto da Cdamara.
Faz questdo de ndo misturar politica e
Jornalismo. Por isso, nos seus textos did-
rios que envia aos jornais ndo aborda
assuntos relativos d sua atuag¢do parla-
mentar ou partiddria.
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por acaso, Samey € dono de emissoras de
radio e televisao, além de um jornal.

Em 1950, a primeira coisa que Getulio
Vargas {ez, depois de reconquistar nas ur-
nas o poder do qual fora afastado pelos
militares, foi chamar o jornalista Samuel
Wainer e dar-lhe a missdo de montar uma
cadeia de jornais para apoiar seu governo.
Assim nasceu a Ultima Hora. Um dos prin-
cipais concorrentes que Wainer iria en-
frentar chamava-se Assis Chateaubriand,
que, um dia, por mero capricho, decidira
cleger-se senador da Republica. Foi um
passeio. Chatd, como era chamado, nao
tinha belos olhos, mas tinha os Didrios
Associados.

Causticos arti-
gos — Um dos po-
liticos mais
incendidrios que o
pais ja conheceu,
Carlos Lacerda,
exercitou como
poucos essa arte de
conjugar imprensa
com politica. Com
rara habilidade,
usou ora a Tribuna
da Imprensa, ora a
tribuna da Camara
dos Deputados
para manter, du-
rante anos, uma aguda e nem sempre bené-
fica influéncia sobre o pais. O episodio do
suicidio de Vargas e 0 movimento golpista
de 1964 sdo dois exemplos.

Mas a pratica vem de muilto antes. Ruy
Barbosa costumava publicar causticos arti-
gos na Imprensa para ampliar, fora do Par-
lamento, a discussido de questoes das quais
tratava la dentro. Libero Badaro, Quintino
Bocaiuva, Evaristo da Veiga, Alcindo Gua-
nabara e muito outros, antes e depois, sem-
pre mesclaram as duas atividades, tanto no
Império como na Republica.

O que ocorre € que os meios de comuni-
cagao se diversificaram ¢ passaram a alcan-
¢ar publicos cada vez mais amplos e
heterogéneos. Tornaram-se, portanto, mui-
to mais importantes. Nao € de admirar que
os politicos ou candidatos a politicos se
empenhem tanto em conseguir uma conces-
sao de radio ou TV. José Samey, que é do
ramo ha mais tempo, sabia disso quando,
em 1987, alguns constituintes comegaram
a falar em reduzir o seu mandato de presi-

Sarney: autor de 1.028 concessoes

dente de Repiiblica.

Também ndo € de estranhar que no Brasil
de hoje qualquer profissional da Imprensa
com alguma popularidade logo pense em se
langar na politica. O gaicho Antonio Bntto
ja era conhecido como reporter da Rede
Globo quando se tomou assessor de Im-
prensa do recém-eleito presidente Tancredo
Neves. Mas foi na tragédia que envolveu
Tancredo apenas um dia antes da posse que
Britto se tornou nacionalmente famoso.
Tempos depois, se elegeria deputado fede-
ral pelo Rio Grande do Sul.

Hoje, além da permanente atuagao na
Cémara, onde € presidente da comissio de
Ciéncia, Tecnolo-
gia ¢ Comunicagao
— aquela que exa-
mina as concessoes
de radio e TV —,
Britto mantém um
ritmo profissional
de fazer inveja a
qualquer agéncia de
jomnalismo. A pedi-
do, escreve para
inumeros jornais do
pais. Todo dia faz
um comentaro po-
litico na RBS TV ¢
dois comentarios
para emissorass de
radio do interior
gaucho. Trabalha duro. Mas na hora de
conferir os votos, ano retrasado, foi um dos
poucos parlamentares federais galichos ree-
leitos.

Politica na redag¢iao — O Rio Grande do
Sul, alias, ¢ prodigo em transformar profis-
sionais de radio (um veiculo muito forte na
regiao) e televisao em politicos. O radialista
José Fogaga elegeu-se senador da Republi-
ca com 43 anos de idade. O constituinte
gaucho mais votado foi Mendes Ribeiro,
jomalista e radialista, que obteve 325.173
volos na ultimas eleigoes. Atualmente em
seu segundo mandalo, ele mantém um pro-
grama didrio na Rddio Gaucha, além de
escrever para o jonal Zero Hora. E ainda
faz um comentério didrio na RBS TV.

O proprio presidente da Camara dos De-
putados, o peemedebista Ibsen Pinheiro, 56
anos, manteve por longos anos um progra-
ma de radio em Porto Alegre e uma coluna
em jomal. Trabalhando leitores e ouvintes,
Ibsen chegou @ Camara e construiu uma

- “
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carreira politica que o coloca, hoje, em se-
gundo lugar na linha sucessoria do atual
presidente da Republica.

Os radialistas e jornalistas, entretanto,
sao minoria no Congresso se comparados
ao0s outros parlamentares com acesso garan-
tido aos meios de comunicagao de massa,
na condig¢do de proprietarios. E nesse aspec-
to, os Estados do Ceard, Piaui, Rio Grande do
Norte ¢ Pemambuco ganham dos demais. Na
atual bancada cearense, composta de 22 de-
putados, nove (ou 40%) sdo donos de emis-
soras de radio. Na do Piaui, a'proporgao €
ainda mais elevada: metade dos 10 deputados
piauienses € dona de emissoras.

No Rio Grande

do Norte, onde as
familias Alves ¢
Maia se revezam ha
anos no comando
da politica estadual,
tanto uma como ou-
tra sdo detentoras
de grandes comple-
xos de comunicagao
(radio, emissoras de
TV e jomais). Para
“democratizar” o
processo, 0 ex-pre-
si- dente Sarney
distribuiu novas
concessoes em
1987 ¢ 1988, permi-
tindo que além dos Maia ¢ dos Alves fossem
contemplados com os mesmos favores o
governador Geraldo Mello e o entio sena-
dor Carlos Alberto.

O Sistema Cabugi de Comunicagao, da
familia Alves, é o mais forte do Estado.
Retine uma emissora de TV afiliada a Rede
Globo, trés radios AM, duas FM e um jor-
nal, a Tribuna do Norte. Com excegao do
jomnal e de duas das emissoras, todas as
outras concessoes foram obtidas durante o
governo Samey, de quem o patriarca da
familia, Aluizio Alves, foi ministro da Ad-
ministragdo. Ele nega, porém, que tenha
havido favorecimento politico: “Todos os
meus adversdrios no Rio Grande do Norte
também foram contemplados.” Aluizio tra-
balhou durante nove anos como chefe de
redagdo da Tribuna da Imprensa. Quer di-
zer: aprendeu politica na redagao.

Pernambuco € outro exemplo. Dois dos
deputados federais eleitos no ano passado sdo
radialistas: Maurilio Ferreira Lima, do
PMDB, continua exercendo a profissao e faz

WALDD TARGINGIMACRO
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Teresa Juca experimentou a forca da TV

um comentario diario, logo cedo, na radio
Jornal do Commercio, de Recife. Antonio
Rodrigues, o Tony Gel, do PRN, também
continua ocupando diariamente microfone da
Raddio Liberdade, também de Recife, com dois
programas: um de esportes e outro de politica.
Seis outros parlamentares pernambucanos sao
donos de emissoras de radio.

“Impulso inicial” — Com tudo isso, se
alguém se der ao trabalho de consultar um
por um desses parlamentares sobre a in-
fluéncia dos veiculos na elei¢ao de cada um
deles, provavelmente vai perder tempo. A
maioria nega que tenha sido eleita gragas a
forca dos veicu-
los de comunica-
¢ao. Os profissio-
nais de Imprensa
sao mais francos
e, se nao admitem
uma eventual ma-
nipulagao em be-
neficio proprio,
pelo menos reco-
nhecem que por
intermedio da mi-
dia puderam con-
quistar boa parte
de seus eleitores.

E o caso da de-
putada federal
Marilu Guimara-
es, do PTB de Mato Grosso do Sul. Por 12
anos ela comandou um programa na TV
Morena, afiliada a Globo, em geral com
o primeiro lugar no Ibope. Parou quando
decidiu candidatar-se a deputada esta-
dual. “No meu caso, a televisao foi o
impulso inicial”, admite. “Mas depois
preferi abdicar do programa. Acho que foi
para nao ter de enfrentar esse lipo de
cobranga da parte dos eleitores e dos co-
legas de profissao.”

Cesar Souza, do PFL de Santa Catarina,
também reconhece as vantagens de ser um
profissional de televisao. “A popularidade
que consegui me deu 50% dos volos que
tive na dltima eleigao. Como sou um poli-
tico profissional, juntei a popularidade a
estrutura de um partido. O resultado foram
100 mil votos”, comemora. César Souza
tem um programa de diario televisao ha 11
anos que, s¢ depender dele, ndo vai sair
nunca do ar. “Se deixar a televisdo posso
me reeleger pelas minhas bases politicas.
Mas nao com a mesma votagao.”

-
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Os destaques
da bancada do
Quarto Poder

Antonio Britto

Jornalista, 39 anos, do PMDB-RS. Foi
repdrter da TV Globo. Depois de eleito
presidente, Tancredo Neves o escolheu
para seu porta-voz. E comentarista poli-
tico da Rede Brasil Sul (RBS). Para ele,
o jornalista eleito sofre duas vezes: uma
por ser parlamentar e outra por ser jor-
nalista. Acha que para o candidato, ser
jornalista, falar no rddio ou aparecer na
televisdo regularmente é uma vantagem
obvia, “gracas a um sistema eleitoral
deformado ".

Aluizio Alves

Advogado, jornalista e empresdrio, 70
anos, do PMDB-RN. Exerce seu terceiro
mandato federal. Foi chefe de redagdo
da Tribuna da Imprensa, no Rio, de 1949
a 1958 e governador do Rio Grande do
Norte no inicio da década de 60. Foi
ministro da Administragdo no governo
Sarney. Acha que o politico dono de rd-
dio e TV 56 se beneficia dos veiculos fora
do periode eleitoral. “Na eleigdo”, diz
ele, “a justica exige tratamento igual
para todos os candidatos.

—

“—
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Os destaques
da bancada do
Quarto Poder

Jesus Tajra

Advogado, jornalista e empresdrio, 59
anos, € filiado ao PFL do Piaui. Estd
exercendo seu segundo mandato de de-
putado federal. Foi deputado estadual,
prefeito nomeado de Teresina e suplente
de senador. Sua familia € dona de uma
emissora de TV e uma rddio FM no Es-
tado. Tajra afirma que seria “antiético "
utilizar-se das emissoras em beneficio
prdprio. Admite, porém, que as conces-
soes sdo politicas. “So receberd conces-
sdo quem estiver do lado poder.”

WALDO T

Laprovita Vieira

E pastor evangélico, tem 53 anos e é
deputado federal pelo PMDB-RJ. Tem
trés programas de rddio didrios. E ligado
ao “bispo" Edir Macedo, dono da TV
Record, de Sdo Paulo. No Congresso ¢
considerado um testa-de-ferro de Mace-
do. “Minha emissora estd a servigo da
comunidade. Cedemos espagos a muitos
politicos ", diz. Ele ndo acredita que os
veiculos de comunicagdo possam ser usa-

dos para favorecer politicos. “A Imprensa |

estd acima do bem e do mal”, diz.

Alguns donos de veiculos, porém, vao ao
extremo de alegar que essa condigdo, antes tao
desejada, pode até “atrapalhar™ uma carreira
politica. O deputado Fausto Rocha, porexem-
plo, recorre a fricza dos numeros para de-
monstrar a tese. Radialista, evangélico e
empresario, Rocha, de 53 anos, esta em seu
segundo mandato de deputado federal. Dono
de uma televisiao em Limeira, no interior pau-
lista, diz que foi reeleito com apenas cem
volos a mais do que na pnimeira eleigéo. “Fiz
questao de nao usar minha TV para fins elei-
torais”, justifica.

Ha também quem afirme que os profis-
sionais de lelevisdo tiram muilo mais pro-
veito eleitoral do
que os propricla-
nos. “Nunca utili-
zel 0 meu canal de
lelevisao para me

promover”, garante
0 deputado Jesus

Tajra, do PFL do
Piaui. “Estou na po-
litica desde 1966,
mas so ganhei o ca-
nal em 1982.” Tajra
acha que os benefi-
cios da imagem,
para os profissio-
nais, decorrem do
bom trabalho que
eles realizam ¢ nao
da manipulagao.

\
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“Cavalo selado” — O ex-ministro e de-
putado Aluizio Alves também acha que o
jornalista ou radialista tira certa vantagem
do fato de trabalhar em um veiculo de co-
municagao. “Mas ¢ uma vantagem relativa.
Num primeiro momento ele pode ser bene-
ficiado, mas em seguida passara a sofrer as
piores cobrangas.” Opiniao semelhante a do
deputado Britto. “Sem divida, o acesso a
midia facilita a vida do artista, do jogador
de futebol ou do coleguinha que descja se
eleger. Mas depois de eleito o coleguinha
tera de mostrar sua vocagao politica. Che-
gou aqui, nao basta ser conhecido, ter cara
bonitinha ou falar bem. Tem de ser politico.”

Se ndo for, o castigo € a nio reeleigio.
Mas o deputado evangélico Arolde de Oli-
veira (PFL-RJ) inverte o raciocinio e afirma
que o politico, antes de mais nada, tem que
ser bom comunicador. “Nao importa o meio
que ele use. Isso nada tem a ver com a élica
¢ a moral. Aético € o uso abusivo do poder
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econOmico para criar uma falsa imagem do
comunicador.” Oliveira, 53 anos, estd em seu
terceiro mandato e se¢ mantém em plena ativi-
dade no ridio ¢ na televisdo. Olha firme nos
olhos do interlocutor e afirma, imperturbével,
que sua meia hora de TV aos domingos ¢ as
duas entradas diarias no rddio nunca foram
utilizadas para fazer campanha politica.

Alé que ponto isso realmente ocorre, €
dificil avaliar. Quando um médico, um fa-
zendeiro ou empresario se decide langar na
politica, utiliza a base incial que dispoe: o
sucesso profissional, a lideranga ou influén-
cia junto aos eleitores mais proximos. Com
o0 jornalista, o homem de televisdo e o ra-
dialista isso tam-
bém acontece. A
base deles ¢ a popu-
lanidade, a credibi-
lidade junto ao
publico.

O que os favore-
ce — e muito — éa
velocidade € o po-
der de difusio dos
veiculos de comu-
nicagao de massa.
Ocorre que, de uns
anos para cd, moli-
vados pelas primei-
ras  lentativas
bem-sucedidas, os
profissionais de jor-
nalismo perderam o acanhamento que os
donos de veiculos nunca tiveram. Fizeram
o que em politica se chama “montar o cava-
lo que passa selado™. Dona de uma emissora
de TV que retransmite o sinal da Rede Ban-
deirantes, a publicitdria Teresa Jucd, mu-
lher do ex-governador de Roraima, Romero
Juca, viu passar o cavalo selado nas eleigoes
legislativas do ano passado e nao hesitou
em montar: hoje € deputada federal.

Em politica € assim: quem monta nao
quer desmontar. Depois de ter sido deputado
estadual por quatro anos e conquistar seu
primeiro mandato na Camara Federal, oevan-
gelico Antonio de Jesus (PMDB-GO) tomou
gosto ¢ partiu, com Sucesso, para a recleigao.
Para justificar tanto interesse em ser deputado
federal, recorreu a frase de um filosofo famo-
s0: “Se um homem de bem abandona o seu
posto, um oportunista pode ocupé-lo.” Nome
do filosofo: Antonio de Jesus.

"Colaboraram: Gerusa Marques @ Didgenas Dantas, de
Brasdlia
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E hora de
uma nova lei

por Antonio Britto

Em breve, segundo fontes do proprio Go-
verno Federal, o presidente Collor definird o
que fazer com as concessoes de emissoras de
rddio e de televisdo. Desde sua posse, justica
se faca, foram suspensos todos os atos de
outorga e, pela primeira vez no Brasil, passou-
se um ano sem qualquer distribui¢do de ca-
nais.

Agora, a pressdo aumenta. Diariamente,
pelo corredores do Congresso Nacional e do
Ministério da Infra-Estrutura, dezenas de
candidatos a proprietdrios solicitam a rea-
bertura das concessoes. Uns, justificada-
mente, em nome de cidades que ndo tém um
so veiculo de comunicagdo. Outros, pelas
razdes de sempre: poder politico.

O presidente da Republica tem o compro-
misso, com © pais e com as promessas que

fez, de evitar que a nova temporada de con-

cessoes de rddios e televisoes transforme-se
na moeda politica de antes. Se tentar o velho
método, porém, acabard enfrantando uma
resisténcia mais forte e mais organizada da
sociedade brasileira.

Afinal, até nisto os tempos estdo mudando.
Primeiro, veio a Constituinte e quebrou o mo-
nopdlio de concessdo, antes privativo do presi-
dente e seu ministro das Comunicagées. Gragas
d nova Constituigdo, a concessao hoje depende
de exame e aprovagdo do ato pelo Congresso
Nacional, o que, se ndo resolve, ajuda ao menos
a tornar mais publico o processo.

Critérios objetivos — Aos poucos, as comu-
nidades que recebem concessoes de emissoras,
os interessados e os proprios parlamentares
wdo criando rotinas, métodos e critérios para
a apreciagdo dos atos. Sdo ainda insuficientes,
sim, e € por isto que, em setembro, foi criada
a Comissdo Especial para revisar a eficdcia
dos critérios em vigor e, se necessdrio, propor
sua alteragao.

A retomada das concessoes, portanto, € a
ocasido ideal para que o presidente propo-
nha ao Congresso uma legislagdo nova, com

critérios objetivos, que impega a partidari-
zagdo dos veiculos, causa direta da falta de
profissionalismo e de pluralismo em boa
parte das emissoras brasileiras.

Precisamos, na mesma ocasido, entre ou-
tros itens, definir o que serd, para um pais
das caracteristicas do Brasil, o conceito de
monopdlio; os compromissos dos concessio-
ndrios com a produgdo regional; os com-
promissos éticos dos veiculos, hoje, gragas
ao fim da censura, dependentes apenas da
auto-regulamentagdo de cada setor.

A experiéncia internacional ensina que o
caminho para o estabelecimento de critérios
objetivos existe e € inadidvel no Brasil. Sem
eles, ou voltamos a situagdo anterior, do que é
dando votos que se recebe emissoras; ou, em
nome da objetividade, mercantilizamos o setor
com idéias absurdas, como leildo ou sorteio
das rddios e televisoes entre os concorrentes.

Se o Poder ainda ndo estd convencido
disto, a sociedade estd. Nao podemos perder
a oportunidade.

Antorso Brtto, 39 anos, & jomaiista, deputado federal
(PMDB-RS) @ presice a Comissho de Ciéncia, Tecnologia,
Comunicocdo e iInformanica da Chmara dos Deputodos
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Personagem

uando assumiu a diregao da re-
vista Homem, em 1976, Marno
de Andrade procurava um pro-
fissional para ser o seu brago
direito. Mario estava convenci-
do que numa publicagao sobre prazer e
estilo de vida, o visual era tao importante
quanto a qualidade do texto. Ainda maisem
paginas onde seriam publicadas fotos de
mulheres nuas, coisa recente no Brasil da-
quele tempo. Qualquer deslize no tratamen-
to visual das beldades poderia descambar
perigosamente para o terreno do mau gosto.
Por isso era preciso alguém que livesse
sensibilidade agugada, que ndo fosse um
mero diagramador. A solugdo, Mario en-
controu ali mesmo na Editora Abril.
Carlos Grassetti lhe pareceu o homem
talhado para a empreitada. Grassetti tinha
comegado em 1964, na revista Manequim,
passado por Claudia, pelas edigoes espe-
ciais de 4 Rodas, integrado os extintos Cen-
tro de Criagdo e Projetos Novos — de onde
saiu Homem — e naquele tempo estava na
revista Pop. Mas o importante € que Gras-
selli ndo era apenas um diretor de arte. Ele
também era artista, desenhava, pintava e
mexia com cores desde a adolescéncia.

“Filme na moviola” — O casamento
deu mais que certo. A dupla Andrade/Gras-
setti foi responsavel por um dos maiores
sucessos editoriais da Abril — a revista
Homem depois convertida em Playboy. De
um lado Andrade, obcecado por detalhes, e
de outro o meticuloso Grassetti. Os dois
costumavam chegar dos almogos com ma-
térias desenhadas em guardanapos de pa-
pel, para espanto do colegas de redacio. A

Ele transformou a linguagem visual de Playboy em dupla se desfez no comego de 1991, com a

paradigma de qualidade. Trouxe os A o e M

. e 5 _ ar permanece: texto e visual integrados,
artistas pldsticos para as pdginas das revistas. sempre.

Coleciona prémios em sua drea e prova VARG SEIHPEE G QU St participasse

; : i _ de toda a elaboragdo da revista. E isso foi

que seu trabalho vai muito além do belo. O diretor importante na minha carreira, pois me pro-

de arte do grupo de revistas masculinas pOrcIonou uma 1-’15.':'1-0 muito clara da revista

da Abtil ele A > g il que estava fazendo™, recorda Grassetti. Nas

ril elevou a diagramacao d categoria de um S e oass e Plboy, mRmiei

espetdculo visual de informagoes uma matéria ¢ decidida sem que 0s2u visual
seja também discutido. O que nao € taoraro
¢ uma bela 1lustragao ser o ponto de partida
de uma maténa. Nessas horas, a voz de
Grassetti fala mais alto. Seja para batalhar
por uma boa folo ou convencer um editor
que determinada matéria tem de sair de
qualquer maneira, pois sua exclusio do es-

ﬁ
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pelho da revista pode causar um desequi-
brio visual na edi¢@o. “Eu penso no conjun-
to da revista como quem edita um filme na
moviola. E preciso existir harmonia, inte-
gracao das vanas imagens.”

A receita de Grassetti pode ser compro-
vada de vanas maneiras. Aos 49 anos, 27
deles dedicados a diregao de arte, ele tem
uma carreira-vitoriosa. Desde o,final de
1990 comanda o visual de Playboy, 4 Rodas
e A¢do, como diretor de arte do grupo de
revistas masculinas da Abril. Nas duas ulti-
mas, ele funciona mais na coordenacgao. O
dia-a-dia € dedicado & Playboy que, gragas
a ele, coleciona Prémios Abril na categoria
dire¢do de arte.

O nome Grassetti também freqiienta com
espantosa assiduidade as paginas do reSpei-
tado Anudrio do Clube de Criagao de Sao
Paulo. Mas um de seus maiores orgulhos
estd nas paredes da sala que ocupa, no 10°
andar do Edificio Panambi, em Sao Paulo,
onde funciona a redagao de Playboy. Ali,
emolduradas, ha obras de Zarogoza, Clau-
dio Tozzi, Ivald Granato, Gerchman, Luiz
Paulo Baravelli, todas ja estampadas em
Playboy € que se tornaram tradigao da re-
vista. “Conseguimos mostrar que nao exis-
tem barreiras entre o ilustrador e o artista
plastico € que, pela revista, os artistas po-
deriam atingir um publico mator.”

“Trabalho artesanal” — Sem falsa mo-
destia, ele acha que Playboy ajudou a cnar
um padrao visual de requinte para os leito-
res. Foi com satisfagao, por exemplo, que
Grassetti recebeu o resultado de um recente
concurso de 1lustragoes promovido pela re-
vista. Ao todo, chegaram a redagao 400
trabalhos. “Nao foi apenas a quantidade,
mas sobretudo a qualidade que surpreen-
deu. Afinal, ndo era um concurso do tipo
preencha o cupom. Foram artistas que pas-
saram dias fazendo uma 1lustragao.”

Coisa que, alids, Grassetti fez muito e
ainda faz hoje — ate porque ele tambeém €
autor de centenas de ilustragoes de Playboy.
E mesmo em casa, nas horas de folga, cos-
tuma se debrugar no cavalete com pincéis e
tintas, quando nao esta se exercitando ao
saxofone. Desde cedo, Grasselti percebeu
que sua vocagao era a arte. Estudou pintura
académica na adolescéncia, tentou uma fa-
culdade de artes plasticas, mas o curso ficou
pelo meio do caminho. Nessa época —
segunda metade dos anos 60 — ele ja estava
na Editora Abril fazendo um produto rela-
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Leitores ilustram: Nelson Garcia e Terezinha Mariko
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Dois exemplos de criacao de...

E mais dols exemplos da ...

... abertura fotografica

... chamada criacao grifica

Dupla de abertura vencedora do Prémio Abril

REPRODUCOES DE MATERIAS PUBLICADAS EM PLAYBOY

tivamente desconhecido no mercado: revis-
tas femininas.

Era um tempo em que os editores de arte
encaravam uma folha em branco, dividiam-
na ao meio, definiam os limites do corte da
pagina, as caixas da revista e o espago da
ilustrag@o. “E entao desenhavamos as figu-
ras humanas e depois manchavamos tudo
com cor. Era um trabalho totalmente arte-
sanal”, lembra. Ainda hoje Grassetti tem o
habito de desenhar as matérias numa folha
de papel branco e nao num diagrama.

Mesmo assim, a inexoravel informatiza-
¢do do trabalho jornalistico — a redagdo
Playboy estara informatizada até a metade
deste ano — nao o assusta. “O computador
¢ um grande avango, mas eu acredito que a
criacao visual continuara sendo feita na
cabega e no papel. E mais ficil idealizar
uma coisa no papel e colocar no computa-
dor.” A postura nao se traduz numa atitude
passadista. Muito pelo contrano.

“Nossa Belgica” — Segundo Grassetti,
uma revista como Playboy tem o compro-
misso de ser, como diz, “up to date”. O
que requer de sua parte uma leitura cons-
tante e atenta das mais diversas publica-
¢oes de todo mundo — da New Yorker
americana a Vogue francesa, passando
evidentemente pelas 15 edigoes interna-
cionais da Playboy.

Com tal conhecimento, Grassetti esta
convencido que as revistas brasileiras nao
fazem feio em comparagao com as publica-
¢oes estrangeiras. “Com excec¢ao das ame-
ricanas, que realmente sao as melhores, as
brasileiras (ém um nivel muito bom. Acho
que elas fazem parte da nossa Bélgica.”

E qual seria o segredo que fez com que
as revistas brasileiras atingissem tal nivel?
*A mentalidade do jornalista de revista mu-
dou muito. Hoje nao existem mais arcas
estanques. A Integragao entre arte e lexto
tende a ser cada vez maior. Afinal, qualquer
jornalista quer ver sua revista bonita e bem
acabada”, argumenta. E qual seria o scgre-
do de um belo visual, a especialidade de
Grassetti? “Em Playboy, por exemplo, cos-
tumo usar a for¢a da imagem em contraste
com a forga dos grandes espagos, sejam eles
pretos ou brancos. Mas é muito dificil des-
crever 0 meu proprio trabalho em palavras,
pois ele € feito de imagens. Por isso, eu
prefiro fazer.” Entao, puxa uma folha em
branco e comega a rabiscar. E assim que
Grassetli se comunica. (Gerson Sintoni)
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Profissionalismo é
saber fazer, saber
quando fazer e fazé-lo.

Frank Tveger

Banco Safra

Tradicao Secular de Seguranca




Olha os frutos que a Papel Simao colheu

DOT INncentivar os funciondrios e preservar

a memoria de uma regiao.
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Por falar em frutos, a Papel Simao colheu o que plantou fora, guardamos para sempre a memoria de uma
Dentro e fora de casa. Dentro, a gente deu aquela forga cidade que contribuiu muito para a historia do pals e
a im de motivar 0 nosso pessoal ¢ tornar o trabalho para a da Papel Simao. O livro "Nossa Senhora da
mais simples e rapido através do SIMEX, Programa de Conceigao de Jacarehy” fala desta cidade que é também
Simplificagdo e Exceléncia. Isto representou uma 0 lugar onde esta nossa fabrica de celulose. Por isso
economia de US$800,000.00 para a empresa, em 8 tudo, a gente percebe que os melhores frutos que uma
meses de execugdo do programa, e a contribuicio de empresa pode colher ndo vém s6 do mercado mas
mais de 1900 sugestdes enviadas pelos funcionarios. E, também da comunidade, dentro e fora da empresa
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Entrevista

eria muito dificil que

Rodrigo Lara Mes-

quita, de 37 anos, nao

fosse trabalhar em

jornal. Se outro moti-

vo nao bastasse, sua
familia esta nesse negocio
ha 117 anos — tempo em
que construiu um dos mais
solidos e respeitados impe-
rios jornalisticos do pais, o
Grupo O Estado de S.Paulo.
A atragao, portanto, era ine-
vitavel.

Rodrigo iniciou sua car-
reira 17 anos atras noJornal
da Tarde, um diario crniado
em 1966 e ateé hoje dingido
por seu pai, Ruy Mesquita.
Foi separador de telegra-
mas, redator, reporter, edi-
tor de Internacional e editor
de reportagens especiais,
até chegar a editor-chefe do
jornal. “Embora fosse filho

RODRIGO

¢ Nos anos 90, se algum grande
grupo concentrar-se em
um unico meio, vai fracassar ’’

No comando da Agéncia Estado,

Rodrigo Lara Mesquita

leva o Grupo O Estado de S.Paulo

na dire¢ao do futuro

Imprensa — A Agéncia
Estado esta se transforman-
do na ponta mais moderna do
Grupo O Estado de S.Paulo,
no sentido de buscar novas
alternativas no mercado da
informagdo e explorar ni-
chos diversos daqueles aos
quais o grupo esta historica-
mente ligado. Como se deu
essa passagem?

Rodrigo Lara Mesqui-
ta — A Agéncia Estado
existe desde 1970. Surgiu
como uma prestadora de ser-
VigoS para 0 grupo € nao
como centro de lucro. A par-
tir do momento em que se
voltou para o mercado exter-
no, quatro anos atras, passou
a ser também um centro de
receila € nao mais uma mera
estrutura de apoio. Hoje, a
caracteristica principal da
Agéncia Estado € sua proxi-

do diretor, quem me esco-
lheu para editor-chefe doJornal da Tarde
foi a propria redacao”, orgulha-se.

Sua experiéncia no JT foi temperada
pela convivéncia com a crise que se aba-
teu sobre as empresas da familia, em mea-
dos da década de 70, conseqiiéncia direta
das dividas contraidas na construgao da
portentosa sede do grupo, plantada a mar-
gem direita do Rio Tieté, em Sao Paulo.
“Dai eu comecel a pensar: toda essa enor-
me estrutura de informagao produz ape-
nas dois jornais € uma emissora de radio.
Era muito pouco!™

Essa inquietagao o levou, ha quatro
anos, a dire¢ao da Agéncia Estado. Sob

sua batuta, a agéncia investiu pesado no
mercado de informagdo econdémica em
tempo real e em outros produtos dirigidos
a consumidores diferenciados daqueles
aos quais os dois jornais da casa ¢ a Radio
Eldorado estavam tradicionalmente liga-
dos. Hoje, a Agéncia Estado funciona
como uma usina multimidia. “Quem tra-
balha com informagao deve contribuir
para que o conjunto das agoes da socieda-
de tenha uma diregao mais acertada™,
acredita Rodrigo. E € isto que cle esta
fazendo na Agéncia Estado, como se de-
duz da entrevista que se segue, concedida
a Luiz Egypto, de IMPRENSA.

midade das novas tecnolo-
gias de informatica e de telecomunicagoes.
Dai nossa op¢ao em também trabalhar no
ramo da informagao econdmica em tempo
real. Este € um servigo para quem esta liga-
do no mercado financeiro — empresas,
bancos, corretoras etc. No Grupo Estado
outras unidades de negocio também traba-
Iham nessa linha, além da agéncia. A OESP
Grafica, por exemplo, atua na area da infor-
magao business to business, na produgao de
catalogos. Eles estio bastante avangados ¢
operando conceitos bastante modemos
também. Num horizonte de dez anos, acre-
dito que havera uma jung@o entre a agéncia
¢ a OESP Grifica, o que vai permitir o

.
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surgimento de outros negocios ¢
novas atividades.

Imprensa — Quais os servi-
gos prestados atualmente pela
Agéncia Estado, alem daqueles
caracteristicos de uma agéncia
de noticias tradicional?

Rodrigo — Recentemente
langamos trés novos produtos,
distribuidos via fax ao mercado:
o News Paper, o Fax Papere o
Times Fax — este 10ltimo uma
resenha do New York Times pro-
duzida pelo proprio NYT e que
nds distribuimos com exclusivi-
dade para o Brasil e América
Latina. O News Paper eu consi-
dero um facilitador para as em-
presas. Entre 6 e¢ 8 horas, o
assinante recebe os indicadores

€€ Investimos para funcionar de
fato como agéncia e
nao como subproduto dos jornais??

com 30 jomalistas baseados em
Sao Paulo, os quais processam os
materiais que recebemos da rede
para o0 mercado midia. Em segui-
da, foi montado também um outro
brago dessa redagéo, que processa
ess¢ matenal para outros merca-
dos em que nds estamos entrando,
como o da informacéo econdmica
em tempo real.

Imprensa — Este € um nego-
cio bastante rentdvel, confere?

Rodrigo — Basta ver, por
exemplo, a expenéncia da Reu-
ters, na Gra-Bretanha. Ela entrou
no mercado de informagéo eco-
nomica em tempo real na década
de 60, quando estava numa situa-
¢ao pré-falimentar. Hoje a Reu-
ters fatura 2,5 bilhoes de dolares

econOmicos, uma agenda dos
acontecimentos do dia e informagoes sobre
os principais fatos que vao se desenrolar
naquele mesmo dia, além das manchetes
dos seis principais jornais brasileiros. O
Fax Paper ¢ distnbuido entre 12h30 ¢ 14
horas, com os acontecimentos da madruga-
da e da manha que afetam a atividade de
empresarios ¢ executivos. Ali, pelo menos
60% dos assuntos serao desenvolvidos pe-
los jornais em suas edi¢oes do dia seguinte.
Sao informagoes de bastidores, oportunida-
des de negdcio, dados que podem afetara vida
de uma empresa ou de um executivo financei-
ro. Consideramos esses trés produtos como os
primeiros instrumentos para iniciarmos um
processo de segmentagao mais aprofundado.
Para 1sso, estamos estudando os varios uni-
versos da economia do pais.

Imprensa — Como a agéncia esta traba-
lhando seus novos produtos?

Rodrigo — Em duas pontas. Numa de-
las, amontagem de um sistema de transmis-
sao de dados que seria definitivo enquanto
se puder considerar definitivo uma tecnolo-
gia que esta em constante desenvolvimento.
Esse sistema deverd estar totalmente opera-
cional em abril, envolvendo tecnologia, sa-
télite e broadcasting. Nos temos condigoes
de chegar a 100 pontos no Brasil através de
satélite e, a partir deles, a outras pragas por
FM broadcasting. Toda essa equagio foi
montada para diminuir o custo de comuni-
cacdo para o cliente, tanto o cliente midia
como o cliente empresario, cooperaliva,

sindicatos, o que seja. Para iniciar a opera-
¢40 nos montamos um sistema que usa a
infra-estrutura de telefonia, com micro-
computadores montados em rede. Esse sis-
tema nao vai deixar de existir a partir de
abril. Ele deve continuar para permitir a
agdo comercial, ja que temos constante-
inente um nuimero razoavel de clientes em
potencial que recebem nossos produtos sem
serem de fato clientes. Isso € importante para
que eles conhecam os produtos novos, pois se
trata de um mercado ainda timido no Brasil e
nos eslamos niciando sua organizacao.

Imprensa — Toda essa estrutura exigiu
investimentos de que ordem?

Rodrigo — Ate agora, algo em torno de
cinco milhoes de dolares em dois anos. Para
este ano estao previstos novos investimen-
tos. Nos primeiros seis meses em que estive
na direc¢do da agéncia, fizemos um diagnos-
tico da situagao da area de informagao em
todo o grupo. Junto com o pessoal de O
Estado de §.Paulo e do Jornal da Tarde,
levantamos qual era a situagao da rede de
jornalistas e, com o aval da direcao dos dois
jornais, na ¢poca pedimos um investimento
de 800 mil dolares para repor gente nessa
estrutura. Naquele momento, portanto, in-
veslimos pesado em recursos humanos.
Nos trés anos seguintes também houve in-
vestimentos em pessoal para que funcionas-
semos de fato como uma agéncia, € nao
como um subproduto dos jornais. Para tan-
to, fol montada uma redagéo que hoje conta

por ano, mesmo com toda a crise
que o mundo atravessa. Ela tem tido um
crescimento real médio de 35% ao ano,
sendo que 96% do seu faturamento vem
desse servigo econdomico para empresarios.
Sem duvida € a melhor agéncia para a area
de midia, com estrutura mundial. Nos Esta-
dos Unidos, nos anos 60, a Dow Jones —
que € editora do Wall Street Journal e de 14
outros jomnais — tinha 70% de seu fatura-
mento resultante do mercado publicitario.
No final da década de 70 essa equagao havia
se invertido ¢ hoje a maior parte do fatura-
mento deles vem da difusao da informagao
atraves da eletronica.

Imprensa — Essa tendéncia ja é per-
ceptivel no Brasil? O fato de a Agéncia
Estado ter entrado com tanta forca nessas
arcas levou em consideragido a hipotese
de que esse mercado poderia estar restrito
apenas a algumas regioes mais industna-
lizadas do pais?

Rodrigo — Existe mercado no pais in-
teiro para informagGes para empresarios.
Nesses quatro anos que estou aqui, nos
também usamos nossa rede de 300 jornalis-
tas espalhados pelo pais para pesquisar a
necessidade de informacgao desses merca-
dos, isto €, como se informavam, quais suas
fontes e do que sentiam falta. Uma estrutura
como a do Grupo Estado pode trabalhar
isso numa escala maior. Estamos entrando
nesse negocio sabendo que o futuro da in-
formagao passa por ai € que isso vai afetar
os jornais. O meio jornal deve cada vez
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mais se posicionar como forum
de debates e reflexdo e nao
como veiculo de informagao, no
sentido da noticia pura.

Imprensa — Afora midia,
quantos clientes tem hoje a
Agéncia Estado?

Rodrigo — A agdo de vendas
comecou no final de novembro.
Os produtos via fax ja tém hoje
perto de 100 clientes, geralmen-
te grandes industrias. Na area de
informagao econdmica em tem-
po real, fechamos o ano passado
com mais de 400 assinantes.

Imprensa — E entre os vei-
culos que assinam os servigos
noticiosos da agéncia?

Rodrigo — Para jornais e

€€ Os jornais devem buscar a
qualidade e trabalhar
mais a reflexdo que a noticia )7

empresa faz € na sua publicida-
de, mas eles, empresas e empre-
sarios, continuam tendo
necessidade da informagao. Essa
crise na publicidade € mundial.
Se vocé reparar nas empresas
que se diversificaram e entraram
no conceito de multimidia na
América do Norte, Europa e Ja-
pao — como a Dow Jones,
Knight Ridder ¢ Nikkey, por
exemplo — vera que estdao en-
frentando a crise com muito mais
| facilidade.

Imprensa — Qual ¢ a reagao
que vocé observa nos clientes
que ja utilizam os novos servigos
da Agéncia Estado’

Rodrigo — Para eles € positi-
vo que um grande grupo de co-

emissoras de radio ¢ TV nos
mantemos cerca de 470 contratos de pres-
tagao de servigos, o que significa aproxima-
damente 300 clientes.

Imprensa — Qual € o custo dos produtos
distribuidos via fax?

Rodrigo — Em média, o News Paper
custa 80 dolares mensais, o Fax Paper, 240
dolares e o Times Fax cerca de 140 dolares.
Digo em média pois, como ainda nao € um
mercado organizado, mesmo essa tabela
esta aberta a negociagao.

Imprensa — Para o servigo de informa-
¢do econdomica em tempo real, quais as
fontes de informagao com que a agéncia
conta?

Rodrigo — Temos acesso as principais
bolsas do mundo e também ao mercado
de commodities. Como a nossa economia
ainda ndo estd totalmente integrada a eco-
nomia mundial, as bolsas de valores brasi-
leiras ndo dependem tanto da informagéo
internacional ou do movimento internacio-
nal dos negocios. Mas na area de commodi-
ties ¢ diferente: ela ja esta interligada e no
Brasil nés vamos investir muito nisso.

Imprensa — Quanto mais rapido essa
integracao existir, mais geradora de novos
negocios para a agéncia ela serd, correto?

Rodrigo — Nao ¢ bem assim. Isto vai,
sim, reforcar a necessidade dos servigos
realtime. Agora, na area que nos chamamos
aqui de informagao em tempo diferido, esta

pode ser coberta por servigos como o Fax
Paper ou atraves de um software de comu-
nicacdo. Alids, um dos nossos projetos €
a constituicao de um banco de dados,
onde o cliente recebe um software para
acessa-lo usando seu proprio microcom-
putador. Uma de nossas metas € chegar a
um grande banco de dados que possa ser
consumido em todo o pais.

Imprensa — Isso em quanto tempo?

Rodrigo — Depende mais do pais que
da Agéncia Estado. Nos ja estamos fazen-
do alguns investimentos nisso, estudando
modelos ¢ trabalhando nessa diregao.
Mas num momento como esse € com essa
crise que estamos atravessando, vocé de-
sacelera tudo que nao possa dar resulta-
dos mais imediatos.

Imprensa — Esse tipo de servigo pode
também alavancar alternativas de saida
para a crise, nao?

Rodrigo — E verdade. Nés rodamos o
numero zero do Fax Paper durante dois
meses, entregando graciosamente para
mais de uma centena de grandes empresas
¢ empresarios de Sao Paulo com absoluto
sucesso. E constatamos que o sujeito fica
viciado nesse tipo de informagéo e passa a
considerar o produto como um instrumento
util, ja que oferece uma posigao mais real
sobre o que esta acontecendo. E numa crise
como essa, 0 mercado publicitario € o pri-
meiro a ser afetado. O primeiro corte que a

IMPRENSA - DEZEMBRO 1991

municagdo como O nosso esteja
preocupado em entrar nesse mercado. Eles
identificam no Grupo Estado credibilidade

e respeitabilidade suficientes para isso.

Imprensa — Fale um pouco sobre a Ex
Tropicis, uma newsletter sobre ecologia ¢
meio ambiente langada pela agéncia no ano
passado e dirigida basicamente para o mer-
cado internacional.

Rodrigo — Houve de fato uma tentativa
de posicionar Ex Tropicis para o mercado
internacional, mas nesse momento nos es-
tamos revendo o produto. Nao aconteceu a
explosio de demanda que esperavamos,
embora exista um grande interesse pelas
questoes ambientais e ecologicas. Agora
estamos tentando jogar o produto nessas
redes integradas e trabalhar a partir disso.

Imprensa — O que aconteceu?

Rodrigo — Nao foi criada uma estrutura
especifica para o Ex Tropicis, pois nds ja
tinhamos a rede da agéncia e resolvemos
experimentar o mercado. Fizemos conta-
tos que revelaram interesse pelo produto,
criamos o produto e o colocamos em al-
guns grandes jornais do mundo como €x-
periéncia e para alguns servigos de
informagoes como o do Los Angeles Ti-
mes. Nao tivemos resultados.

Imprensa — Por qué?
Rodrigo — Ocorre que nessa drea a
grande demanda é por matérias editoriali-

zadas, ndo se quer meramente a noticia. E
—
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paraa Agéncia Estado, trabalhar
com opinidao € uma coisa meio
arriscada. Numa recente viagem
aos Estados Unidos, o nosso
pessoal de meio ambiente cons-
tatou isso. O que eles querem la
¢ opinido, uma briga peito a pei-
to. Nos estamos discutindo a
possibilidade de trabalhar de
alguma forma nisso, mas, nes-
se caso, com a agéncia distri-
buindo materiais produzidos
por tercelros.

Imprensa — O fato de a
agéncia suprir o noticidrio tan-
to do Estado de S.Paulo quan-
to do Jornal da Tarde cria
algum tipo de conflito na ope-
ragao do dia-a-dia?

Rodrigo — Em alguns mo-

¢ Hoje sou mais empresdrio que
jJornalista. Antes, eu
nao sabia o que era um cash flow 2’

mentos houve o temor de que
houvesse a intengao de a agéncia editar os
jomnais. Eu tenho absoluta certeza de que
hoje isso nao existe mais, pois nossa preo-
cupagao € com o fluxo das informacoes e
com os fatos, ¢ o0 jornal tem que pensar
sobre isso. Evidente que quando se mexe
numa estrutura que ja esta consolidada ha
mais de um século, como € o nosso caso,
vocé acaba gerando problemas até um novo
entendimento também estar consolidado na
cabega das pessoas. Grosso modo, um pro-
CESSO cOomo esse que nos iniciamos da
mais eficiéncia aos jornais, na medida em
que o editor de drea do jornal nao esta
preocupado com o factual, pois conta com
uma estrutura que esta pensando nisso
para ele. Ele, editor, vai poder fazer com
que o jornal sirva como um férum de
debates, como um meio para a reflexao e
nao meramente um veiculo informativo,
ate porque os meios eletronicos fazem
1SS0 com muito mais rapidez e eficiéncia.

Imprensa — Como funciona essa ope-
ragao casada entre a Agéncia Estado e os
jornais da casa?

Rodrigo — A pauta da agéncia comeca
a ser feita no final do dia, em cada sucursal
e com cada correspondente, € fechada as 6
horas do dia seguinte ¢ distribuida aos jor-
nais. E o que chamamos da pauta prévia.
Depois que os jornais e a agéncia fazem
suas primeiras reunioes de pauta, essa pauta
prévia € consolidada. Os jornais definem o
que querem a mais e a agéncia corre para

_—-_—'——_—__u_—__.__
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produzir. Os jornais da casa recebem 100%
da produgao da agéncia e fazem o que que-
rem dela. A agéncia, por sua vez, processa
omaterial produzido para os clientes midia.
Desse volume, nos processamos hoje, para
o mercado midia, cerca de 40% da produ-
¢ao. Quando estivermos com nosso sistema
de transmissao de dados montado, quere-
mos partir para uma regionalizagao para
clientes midia.

Imprensa — O Estado de S.Paulo e o
Jornal da Tarde fazem uma boa utiliza-
¢ao dos materiais produzidos pela Agén-
cia Estado?

Rodrigo — Nos fizemos um levanta-
mento dos ultimos 12 meses em relagdo a
texto — produzimos também material fo-
tografico — e constatamos que 44% da
mancha impressa do Estado ¢ produzida
pela agencia.

Imprensa — E nos outros jornais que
sdo clientes da agéncia, o aproveitamento é
também tao significativo?

Rodrigo — Ha casos de jornais brasi-
leiros que sao quase integralmente feitos
com material da agéncia. Mas no geral ¢
dificil chegar a uma medigao exata do
aproveitamento porque nao existe o cos-
tume de se dar credito as matérias. O
crédito € dado geralmente no expediente.
Ha jornais que creditam todos os mate-
riais, mas sao poucos.

Imprensa — O trabalho da agéncia e a

— ] sua preocupagao em explorar
novas midias podem significar
uma presenga mais ostensiva
do Grupo Estado no pais todo.
Isto € de fato uma estratégia do
grupo?

Rodrigo — Nao tenha duvi-
da. Existe uma expectativa ¢
uma consciéncia do grupo sobre
isso e tudo indica que o caminho
€ mesmo esse. Se um grande gru-
po de comunicagao, na década
de 90, centrar todos seus esfor-
¢OS Nnum unico meio, entao estara
fadado ao fracasso. As necessi-
dades de consumo da informa-
¢ao na sociedade se sofisticaram
a medida em que a sociedade se
sofisticou. Quando o Estado sur-
giu, em 1875, o meio jornal era
mais que suficiente para atolar a
cidade de informagao. Hoje isso
nao ocorre. Basta ver o crescimento da cir-
culagdo dos jornais em Sao Paulo, que ndo
consegue acompanhar o crescimento da po-
pulagdo. Em paises como a Franga, por
exemplo, 67% da populagdo vivem muito
bem sem jornal e consomem informagédo
por oulros meios.

Imprensa — Em que medida vocé per-
cebe no mercado, inclusive na concorrén-
cla, essa preocupagao ¢ essa anilise que
voces fazem? Vocé tem visto alguma coisa
nessa diregao fora do Grupo Estado?

Rodrigo — Eu tenho visto grupos que
investem em informagao e em comunica-
¢a0. Comunicagao ¢ um grande negocio,
mas 0 nosso negocio € informagao. Tenho
visto outros grupos que em termos de infra-
estrutura e tecnologia para entrar em infor-
magao economica em tempo real estariam
at¢ mais avangados do que nos. Mas sio
grupos que nao trabalham exclusivamente
com informacéo e tém outros interesses em
outros lipos de negocios. Acho que este cami-
nho queﬂGm,mEﬁadocleg:u ¢ para quem
tem vocagao exclusiva para a informagcao.

Imprensa — Pelo tipo de abordagem
que voces estdo fazendo do mercado, pode-
Se SUpOr que esse negocio passard a ser mais
atrativo para um nimero cada vez maior de
consumidores?

Rodrigo — Nossa expectativa ¢ que o
processo que estamos desencadeando no

grupo reflita positivamente nos nossos jor-
—'.
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nais, pois vai permitir a eles ir
mais adiante em relagao a con-
corréncia. No dia do leilao da
Usiminas, por exemplo, nos co-
locamos 140 notas em tempo
real durante o processo da ven-
da. Esse volume de informagao
refletiu na edigdo dos nossos
jornais, que sairam na frente da
concorréncia.

Imprensa — De que depen-
de o sucesso desse projeto? Da
retomada do desenvolvimento
do pais, do acerto da economia,
de qué?

Rodrigo — Que vamos nos
inserir na economia mundial,
isto ¢ inevitavel. Nao se pode
barrar um rio pela eternidade. O
movimento do mundo € esse, a

¢¢ E preciso aproveitar as
oportunidades que a
tecnologia joga na nossa cara 3

Rodrigo — A reforma feita é
brilhante e muito positiva para o
jornal, mas também acho que de-
vemos aprofundar bastante a dis-
cussao sobre o conteudo e sobre
a contribui¢ao que estamos dan-
do n2raareflexao e para o debate
da sociedade civil na qual esta-
mos inseridos. Esta € uma dis-
Cussao permanente.

Imprensa — Como vocé
avalia a Imprensa brasileira
hoje? Como esta vendo os jor-
nais e a fungao que exercem na
sociedade?

Rodrigo — Penso que no
mundo todos os jornais estio em
crise, em fun¢ao dos novos
meios que a sociedade tem para
se informar. Os jornais devem

economia se caracleriza cada
vez mais como uma economia de mercado,
a interdependéncia economica e cultural ¢
cada vez maior. A Agéncia Estado ¢ um
pouco o resultado dessa percepgao.

Imprensa — De acompanhar o tempo
em que Vive...

Rodrigo — Mais que isso. O fator critico
de sucesso para mim € a perseveranga, o
investimento em gente de qualidade e em
tecnologia. Talvez num ritmo menos acele-
rado que o pretendido, em fungéao da crise
por que passa o pais. Mas isso também ¢
recuperavel. A missao desse servigo de in-
formagao ¢ dar uma contribuigao de fato
para 0 mercado.

Imprensa — Seu projeto profissional
dentro do grupo € manter-se na agéncia
todo o tempo? Como € o seu futuro aqui?

Rodrigo — A minha ligagdo sera sempre
com a agéncia, embora seja dificil fazer
uma previsao. Quando comecei a trabalhar,
17 anos atras, eu era fascinado pelo ambien-
te da redagdo, queria ser reporter e SO repor-
ter. Com o tempo, a propria dindmica em
que estava inserido me levou a esse projeto
aqui. E tinha a certeza de que nao seria um
administrador de empresas que ina pensar
nisso porque ele nao ¢ formado para tanto.
S6 alguém que conhecesse o processo de
produgédo da informagao e dos jornais pode-
ria desencadear um processo como o da
agéncia. Dai comecei a me interessar por
esses novos caminhos e hoje me considero
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mais um empresario que um jornalista. Ha
dez anos eu nao tinha idéia do que era um
cash flow, mas descobri que se¢ nao me
preocupasse também com isso, teria aqui
um diretor de controle que nao saberia ab-
solutamente nada da peculiaridade do jor-
nalista, que ina ficar me tolhendo € nao me
servindo de apoio. Por isso, tratei de apren-
der a ler balangos...

Imprensa — Vocé vé nisso uma tendén-
cia irreversivel na alta administracao dos
grupos de informagao?

Rodrigo — Nos grandes grupos de co-
municagao que conhego no exterior, as po-
sicoes-chaves sao .sempre ocupadas por
ex-jornalistas.

Imprensa — Quando Augusto Nunes
deixou a dire¢ao de redagdo do Estado,
passou pela sua cabeca a hipotese de sair da
agéncia para ir dirigir o jornal?

Rodrigo — Nao, de maneira nenhuma,
embora eu ache o Estado um veiculo fan-
tastico ¢ que o Augusto e todos os profis-
sionais que passaram pela redagao tivessem
dado uma boa contribuigéo para que o jor-
nal melhorasse. Eu estou envolvido com o
futuro e minha expectativa com relagio ao
futuro do Estado € que o didlogo entre as
partes, que ja era bom, fique melhor ainda.

Imprensa — Como vocé analisa as
transformagdes pelas quais o Estado pas-
sou?

procurar o caminho da qualida-
de, com redagoes menores e saldrios maio-
res, e trabalhar com a reflexao. Muda, por-
tanto, toda a configuragao estrutural da
informagao.

Imprensa — Por tudo o que vocé disse,
o futuro parece ser uma realidade para gru-
po. Isso € devido ao trabalho que a agéncia
esta desenvolvendo?

Rodrigo — A agéncia deu uma grande
contribuigao para isso, mas nao foi a uni-
ca. Mesmo gente que esta dentro das re-
dagoes do Estado ou do Jornal da Tarde
tem consciéncia da necessidade de apro-
veitar as oportunidades que a tecnologia
estd jogando na nossa cara. Isto € verda-
deiro tanto na area de informagao quanto
nas outras dreas do grupo. Foi muito posi-
tivo, por exemplo, a criagao da OESP Gra-
fica, que também trabalha com informagao,
procura novos caminhos € se posiciona com
uma estrutura que pode dar uma contribui-
¢a0 importante ao universo empresarial.
Hoje eles ja tém um banco de dados que
envolve 400 mil empresas de todo o pais,
que representam mais de 90% do PIB.
Suas informagdes podem ser disponibili-
zadas em catilogos e por outros meios.
Acho que os classificados vao, no futuro,
migrar para oulros meios que nao
jornais, embora seja um processo lento.
Acho que o grupo, conceitualmente, estd
num ponto oOtimo. A questdo agora €
manter essa discussido permanente € pro-
curar melhorar. Sempre. X
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Mercado

O filao do Mercosul

RBS contrata Augusto Nunes com olhos postos em novos mercados

om uma discrigdo que
pouco tem a ver com o
expansivo lemperamen-

to gaucho, a Rede Brasil Sul
(RBS), de Porto Alegre, comega
0 ano desengavetando projetos e
investindo pesado na qualifica-
¢ao profissional do grupo. A in-
dicagao mais visivel desse
movimento foi percebida pelo
mercado em novembro passado,
quando a RBS contratou Augus-
to Nunes, 42 anos e 22 de pro-
fissao — entao dirctor de
redacao de O Estado de S.Paulo
— para dingir o Zero Hora, o
jomnal lider em circulagao no
Rio Grande do Sul, com médias de 120 mil
exemplares de segunda a sabado ¢ 240 mil
aos domingos. Para o Didrio Catarinense,
o outro jornal do grupo, com sede em Flo-
rianopolis, foi destacado Carlos Felberg,
ex-chefe de redagao do Zero Hora.

A saida de Nunes do Estaddo foi recebi-
da com surpresa no meio profissional. De-
pois de quatro anos no posto, onde
coordenou uma profunda reformulagao
grafica e editorial no centenario diario pau-
lista, muita gente imaginou que sua ida para
Porto Alegre seria uma espécie de passo
para tras na carreira. Afinal, ele deixava
um dos maiores e mais influentes jornais
brasileiros para dirigir a redagdo de um
jornal com pouca expressao nacional —
embora detenha o virtual monopdlio da
informagao impressa no Sul do pais, seja

Sirotsky: jornal gaicho, com prestigio nacional

oquintodiariobrasileiroemcirculagaoeo
quartoemfaturamento.

O planos da RBS para o Zero Hora sio
mais que audaciosos. Nelson Sirotsky, de
38 anos, vice-presidente executivo do gru-
po — que inclui ainda 18 emissoras de
radio, 15 de televisio e uma produtora de
video, ja definiu trés dreas estratégicas que
merecerao todas as atengoes de scus execu-
tivos no correr desta década. A primeira diz
respeito a qualificagdo profissional. “A em-
presa devera enfocar os seus recursos hu-
manos como um dos setores essenciais no
processo de administragao”, garante. O se-
gundo ponto € a posigao de mercado do
grupo, ja de olhos postos na criagio do
Mercado Comum do Cone Sul (Mercosul),
que eliminara progressivamente as barrei-
ras alfandeganas entre o Brasil, Argentina,

Paraguai e Uruguai. “Ainda nao
surgiu o veiculo que fale para
esse mercado comum e Zero
Hora tem ai a oportunidade de
ser a voz do Mercosul”, acredita
Sirotsky. O terceiro ponto da es-
tratégia da RBS para os anos 90
se refere a qualidade de seus pro-
dutos, “no sentido objetivo do
termo”, segundo seu vice-presi-
dente execulivo.

Sinal verde —Dai a investi-
da do grupo em busca de um
profissional que “se dispusesse
a fazer do Zero Hora um jomal
de prestigio € repercussiao nacio-
nais, sem perder suas caracteristicas gai-
chas”, conforme Sirotsky. E o nome de
Augusto Nunes caiu como uma luva para as
pretensoes da RBS.

O namoro do grupo gaucho e o ex-diretor
de redagdo do Estadao ja vinha de longe.
Desde 1989, Nunes participava como con-
ferencista dos programas anuais de Joma-
lismo Aplicado que a RBS desenvolve com
seus funcionarios e o diretor da drea de
midia impressa do grupo, Marcos Dvoskin,
passou a ter nele uma especie de consultor
informal. No inicio do segundo semestre do
ano passado, Dvoskin comegou as sonda-
gens de um nome para dirigir o Zero Hora.
“Em julho estive em Sao Paulo para mais
uma rodada de conversas e novamente pro-
curel 0 Augusto”, lembra Dvoskin. Em con-
tatos anteriores, ele ja havia sugerido a
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possibilidade da transferéncia
de Nunes para Porto Alegre.
Nunes, porém, esquivava-se,
lembrando seu compromisso
com o Estado de §.Paulo em
comandar o processo de mudan-
¢as no jornal. <
Numa nova conversa dos §

dois, em 25 de setembro, Dvos- &
kin abriu o jogo: “Precisode tua 2f
ajuda para encontrar um profis-

sional para dirigir o Zero Hora,
mas quero que saibas que nossa
preferéncia € pelo teu nome para esse car-
go.” Neste encontro, entretanto, surgiu um
fato novo: “Olha aqui, Marcos, vamos fazer
oseguinte”, propds Nunes. “Eu estou fazendo
uma reforma importante no Estado e tenho
que me concentrar nela. Deixe o trabalho aqui
terminar e depois voltamos a falar.™ Era o
sinal verde para a investida final.

Alegria incontida — As reformas que
Augusto Nunes pilotou no Estaddo seriam
coroadas com a circulagdo do jornal as segun-
das fcu-as, com um novo projeto
grafico e impressao em cores —
0 que de fato aconteceu em 28
de outubro. Nos dias 4 ¢ § de
novembro, houve novas conver-
sas entre Nunes ¢ Dvoskin ¢ a
proposta da RBS comegou a to-
mar corpo. “Fol um negocio novo
¢ surpreendente para mim”, conta
Nunes. “Nao tinha idéia da auda-
cia dos projetos do grupo e me
encantei com a possibilidade de
poder trabalhar também em tele-
visdo e radio.”

Naquele 5 de novembro, Au-
gusto Nunes finalmente aceitou o
convile e comunicou a decisao

a Julio de Mesquita Neto, 68
anos, diretor-responsiavel do Estaddo, e a
Julio Cesar Ferreira de Mesquita, 39 anos,
diretor da unidade de negocios O Estado de
S.Paulo. “A primeira reagao deles foi de es-
panto”, recorda. “Mas compreenderam minha
posicao quando expus as condigoes salariais
que me foram propostas, inalcangaveis pelo
Estado.” Mesmo sem revelar o quanto vai
ganhar, fontes seguras garantem que as bases
sao de 15 mil dolares mensais, uma boa casa
num bairro nobre de Porto Alegre, assisténcia
médica e odontologica, escola para os filhos,
passagens aéreas ¢ participagao nas metas de
aumento de circulagao do jomal.

EDUARDO TAVARES
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Daniels em sua mesa de trabalho.

Desde o dia 6 de janeiro Nu-
nes ocupa uma sala na redagao
do Zero Hora. “Quero que o ZH
seja gaucho e cosmopolita, que
tenha uma cara nacional e invista
maci¢amente em recursos huma-
nos” — idéia que, segundoele, a
RBS comprou sem regatear. Vai
também apresentar um progra-
ma semanal de entrevistas na

Nunes: “Fol um negécio nnv e supreendente para mim"

Na noite de 12 de novembro, uma mesa
festiva no restaurante Il Gattopardo, em
Porto Alegre, comemorava a conclusao das
negociagoes — que foram anunciadas nas
edigoes do dia seguinte do Estado e Zero
Hora. Uma outra mesa, no mesmo restau-
rante, reunia a redagdo gaicha da Agéncia
Estado em tomo de seu diretor, Rodrigo
Lara Mesquita, apontado na redagao de O
Estado de S.Paulo como um discreto opo-
sitor de Nunes durante todo o tempo em que
este permaneceu no Grupo Estado. Rodrigo

RBS TV, com estrcia prevista
para margo. “Serda um misto de
Roda Viva ¢ Pinga Fogo, com perguntas
diretas, mesmo que isso implique fazer,
educadamente, um linchamento moral do
entrevistado™, promete.

Juras de amor — No Zero Hora sua
prioridade serd a valorizagao dos profissio-
nais que ja estao no jornal e a eliminagao
gradativa — via aumentos salanais — do
duplo emprego entre seus jornalistas. “Nao
chego a Porto Alegre com uma tropa de ocu-
pacao. Chego escrevendo, fechando a primei-
ra pagina, fazendo matérias,
mostrando pelo exemplo que o
que pretendo de todos aqui nao €
em absoluto uma coisa compli-
cada.” O novo diretor de redagao
do Zero Hora esta convencido que
o diario gaticho deve ter cobertura
propna no Rio e em Sao Paulo,
onde vai criar sucursais. “Fora do
Rio Grande do Sul temos apenas

Dvoskin: “Ele veio para ficar, vamos crescer juntos”

estava em Porto Alegre para langar os novos
produtos da agéncia no mercado gaicho
(leia sua entrevista a partir da pdgina 27).

Em algumas editorias do Estaddo, a no-
ticia da saida de Nunes foi recebida com
incontida alegria. “Se alguém ficou satisfei-
to, pelo menos teve a educagao de nao fes-
tejar na minha frente”, despista Nunes. Mas
pelo menos um antigo redator da casa per-
correu as redagoes do Estadao ¢ do Jornal
da Tarde, no sexto andar da sede do grupo,
em franca comemoracgdo. “Vencemos, ven-
cemos!”, dizia, exultante. E ainda fez ques-
tao de abnir uma garrafa de uisque Jack

uma sucursal em Brasilia e ainda
nao controlamos a pmduqao de
informacgdo em dreas essenciais.
Este ¢ um dos problemas que vou
atacar.” Sua meta ¢ transformar o
Zero Hora em “leitura obrigato-
na” e chegar ao quarto lugar em
circulagdo entre os grandes jor-
nais brasileiros. “O negocio que mais me
encanta € agitar o mercado, eu gosto da
disputa”™, diz.

Se depender das juras de amor trocadas
entre Nunes e seus novos patroes, a relagao
que comega neste més promete durar muito
tempo. “Acho que ele veio para ficar. Va-
mos crescer juntos e sua relagao com a
empresa vai se perpetuar”, aposta Marcos
Dvoskin. “E possivel que no Grupo RBS eu
encontre o meu lugar, devido ao imenso
potencial da empresa”, acredita Nunes.
(Luiz Egypto com Higino Barros, de Por-

to Alegre)
X
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OU VOCE PASSA SUNDOWN*
NAS CRIANCAS,

Férias s6 combinam com liberdade. Ficar
segurando as criangas embaixo do guarda-sol
ou correndo atrds delas para vestir a camiseta,
IH"H' L « |t'.’lIH‘ltffllht‘:.nu ir embora mais
cedo, sé estraga as férias delas. E as suas.
Sundown®, da Johnson & Johnson, é toda a
protecdo que seus filhos precisam para ficar

a vontade e aproveitar o lado bom do sol.
Protegidos contraosralos U'VA e UVE, eles
vao fazer castelinho, correr pra ld e pra ca,

jogar bola, entrar e sair da dgua quantas

vezes quiserem, sem ficar com a pele

vermelhinha. ardendo e descascando depois.

Com nova formula exclusiva (ue Nao contem
PABA, Sundown?® filtra os raios solares,
hidrata a pele, ndo € gorduroso, néo sai na
dgua e lem sete tatores de [n'uh‘nlfm solar:
FPS4, FPS6, FPS8, FPS 15, FPS 20,

FPS 25 e FPS 30, Cada ntiimero corresponde

dU NUIMCTO de vezes mais '|F."l]l|,.H.l I.{lli.' d

I.H".*l{_' ;}”{i{_‘ SET t"i}_}'l'ﬁlii dl) h{II.

Com Sundown* FPS 4, por exemplo, seu
ilho pode hicar até quatro vezes mais tempt
filho pode hicar até quatro vezes mais temyg
no sol do que agiientaria ficar sem nenhum
protecio. Com Sundown® FPS b, até seis
vezes mais, e assim por diante.

l‘;!i-t' { :i }IH :.'|:_* dC( |I'u:._il |
Servico ao
Consumido

Ligue gratis (011)800 331
S Paulo (Capnal)872 331

com a sensibilidade
das criancas e boas

térias.
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MAURD MARCELD ALVES

Prala do Forte, na Bahia: bom hotel, coqueiros e gastura

O cacador
de paraisos

Belas praias também escondem pequenas arapucas

por Mauro
Marcelo Alves

araiso e para-
disiaco. O
substantivo
parece estar em lo-
dos os cantos do
Brasil e 0 adjetivo ¢,
facil, o campeao de
citagoes nas revistas
¢ cadernos de turis-
mo. E o leitor, como
fica diante de uma
definicdo tao gran-
diosa e comum a
tantos lugares dife-

“As reportagens de turismo
exageram nos elogios
e sao reticentes em apontar
eventuais desconfortos”

questao nessa histo-
ria: quando estamos
na redagao escre-
vendo sobre um de-
terminado lugar que
visilamos, lemos
uma incontrolavel
lendéncia a exalta-
¢do. Isso € algo que
ocorre com todo
mundo, principal-
mente depois das fe-
rias, quando a
familia e os amigos
sa0 bombardeados
com centenas de sli-
des, fotos ou horas de

rentes? Sera que
acredita no paraiso prometido?

Vamos usar o exemplo das praias — afinal,
¢ verao! Sao centenas delas no litoral brasilel-
ro, muitas capazes de seduzir qualquer redator
a chama-las pelo adjetivo citado. Emerecem?
E provavel que sim, mas ha uma curiosa

6

leipe, sempre com
uma adjetivagao pra la de generosa.

E normal que se esquega ou se minimize o
efeito do vento furioso que jogou areia nos
olhos, das pedras que machucaram os pés, da
areia fofa e grossa que deu aquela canseira na
caminhada, dos mosquitos — ah, os borra-

chudos — que... bem, todos sabem.

Mas sera que as reportagens de turismo
precisam ser sempre tdo exageradas nos
elogios e lao reticentes ao apontar eventuais
desconfortos? Estive em outubro do ano
passado na Praia do Forte, a 80 quilometros
de Salvador, em grande evidéncia atual-
mente. Tem um hotel superagradavel, mui-
tos coqueiros, gramados, um ro limpo, o
charme do projeto de preservagao das tar-
tarugas etc, etc. Mas logo que cheguei ouvi
o dialogo de um casal a beira mar.

— Vamos entrar?

— Nem...

— Por qué?

— Porque tem alga.

— E dai?

— Da gastura.

Prazer a mais — Gastura! Fela mas
interessantissima palavra que o diciondrio
Aurelio tao bem define: o mesmo que arre-
pio, afli¢ao. E da mesmo. Entao, tem parai-
so que da gastura (mas li num cadermno de
turismo que aquelas algas, incomodas na
agua e na areia, faziam as vezes de “um
suave colchao da natureza™).

Foi para evitar os exageros de praxe que
pedi, aos reporteres e redatores que traba-
lham comigo, fidelidade nas descrigoes ao
editar o Guia 4 Rodas de Praias. Nele, onde
tem pedra na arela tem pedra no texto; se o
acesso € precario, esta dito; se o vento bufa,
esta escrito. Ao enfocar Ilhabela, no litoral
paulista, o guia nao deixa de lado seus mais
famosos habitantes: registra que ali a natu-
reza ¢ “prolegida pelos mosquitos borra-
chudos, que afastam muitos tunistas”™.

Mas vale insistir: cadé o paraiso? Mesmo
desconfiando que ele so existe depois que
0 visilamos, quando as possiveis irritagoes
ja se diluiram diante da delicia maior que €
viajar, da para listar lugares desse imenso
litoral que nos fazem sonhar.

Viajante por prazer e dever de oficio, sel
que uma lista das melhores praias nao pode
deixar de ter o litoral cearense, sobretudo
Jericoacoara, com suas dunas e seu ar scl-
vagem; Porto Galinhas, em Pernambuco,
com seu desenho magnifico e suas delicio-
sas piscinas naturais; Gunga, ao sul de Ma-
celo, arela alva e chela de coqueiros; Lopes
Mendes, na Ilha Grande, no litoral flumi-
nense, ainda felizmente deserta; as praias
ao norte de Santa Cruz Cabralia, na Bahia,
Estado com o maior numero de praias “trés
estrelas™ do pais, de acordo com o Guia 4
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Rodas (38 no total, com mais 109 de duas
estrelas e 56 de uma).

E tem também os Lengois Maranhenses,
impressionante formagiao de dunas com
uma enorme quantidade de lagoas em seu
interior, capaz de fazer os aventureiros sen-
tirem-se “la em cima”. E, sobretudo, Fer-
nando de Noronha, chamado poeticamente
“Esmeralda do Atlantico”, ostenta o con-
junto de belezas naturais que admite o mais
extremado adjetivo, até mesmo... edénico.

Como se vé, o paraiso pode existir em
pequenas amostras oferecidas pela natureza
neste mundo, vasto mundo. Mas quem real-
mente nos convence disso sao nossos olhos,
mente e coragao. E ao jogar nas paginas de
revistas ¢ jornais nossas emogoes , muitas
vezes “viajamos” mais e informamos menos.

No fundo, essa coisa de perseguir ou de-
monstrar 0 paraiso a qualquer custo pode
significar muitas vezes a quebra de expecta-
tiva por parte do leitor. Acho que as sagradas
férias e todas as viagens devem ser precedidas
de uma prudente reserva de espinto — esperar
menos pode render prazer a mais.

Sanfoneiro safado — Lembro-me de um
episodio ocormrido durante uma viagem ao
Nordeste, no ano passado. Estava na Praia das
Fontes, no Ceard, num hotel novo e bastante
agradivel, embora assolado por ventos perpé-
tuos. La se hospedavam algumas simpaticas
freirinhas, participando de um seminario so-
bre a crianga e o adolescente. Via-se que
estavam muito felizes — o lugar € bonito e 0
hotel deveria ter confortos insuspeitados para
elas. Uma noite, sairam do restaurantee apos
o jantar ¢ foram espairecer um poucona boate,
antes das rezas noturnas. O que as atraiu foi o
som de um animadissimo conjunto de forrd,
cujo sanfoneiro atacava os grandes classicos
do geénero.

Eu estava em sossego tomando meu vinho
branco quando vi uma revoada de freiras
saindo apressadas da boate, se benzendo. Cu-
rioso, apurei os ouvidos e percebi que o con-
junto, até entdo apenas tocando, resolvera
cantar uma “pérola” com este refrao:

— Deixa, deixa, deixa eu encostar a ca-

r .
becinha...

o Eden na terra O Eden terrestre se esfumara para elas.

: : Devem ter concluido que paraiso sO mesmo
Porto Gﬂ!mhaf’ em Pernambuco: o la em cima, sem vento, mosquito ou sanfo-
desenho magnifico e as neiro safado.
belas piscinas naturais compéem uma X o
das melhores praias do pais csgmdprgraplopy babuighd el o

e ———
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Jornalista do Futuro

Hustres

desconhecidos

Bons escritores sao condenados ao anonimato

I 4

de Fabiano da Rocha Ciambra, aluno
do 3® ano de Jomalismo da Faculdade

de Comunicagao Social Casper Libero,
de Séo Paulo, a reportagem vencedora do més
do Prémio Jornalista do Futuro, uma realiza-
¢éo de IMPRENSA com o patrocinio da Edi-
tora Abril. O Prémio Jornalista do Futuro é
aberto a todos os estudantes de Jomalismo do
pais. Para participar, basta enviar a IMPREN-
SA (Av. Brigadeiro Faria Lima, 1.541 — 15°
andar — Pinheiros — 01451 — Sédo Pau-
lo/SP) uma reportagem escrita em até 80 li-
nhas de 42 toques. O tema € livre, mas deve-se
evitar cronicas ou artigos. Abaixo, a reporta-
gem vencedora deste més.

L ]
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Fabiano: reuniao de autores

O futuro sem livros

Novos autores nao tém chances nas escolas

por Fabiano da Rocha Ciambra

Hd vwdrias décadas, os autores estudados
nos cursos de literatura dos colégios sdo os
mesmos. As livrarias também ndo apresentam
novas opgoes de escritores nacionais. Ndo
que se discuta a atualidade de um Machado
de Assis ou de um Carlos Drummond de An-
drade, mas a literatura de um povo deve
acompanhar seu desenvolvimento, guardan-
do para a histdria o pensamento de cada
geragao.

Enguanto as editoras a m no lucro de
autores renomados ou de best-sellers interna-
cionais, os novos talentos brasileiros conti-
nuam adormecidos, escrevendo apenas nas
horas vagas, pois o maior trabalho ndo estd
em escrever, e sim em disputar algum espago
de divulgagdo.

Editoras sérias — Todos os meses aconte-
ce uma reunido muito particular na cidade de
Sdo Paulo. Um grupo de 11 escritores de
variadas idades e condigées sociais se encon-
tra para discutir e criticar os contos que es-
crevem, além de trocar livros e informacoes
sobre langamentos, cursos e concursos de
literatura.

Eles se conheceram em 1989, quando par-
ticiparam das Conversas Sobre Processo de
Criacdo, curso promovido pela Oficina Cul-
tural Oswald de Andrade. Tiveram como

orientador dos trabalhos nada menos que o
escritor e jornalista Igndcio de Loyola Bran-
ddo, que com seus ensinamentos de disciplina
e senso critico fez com que jogassem fom tudo
0 que escrito para comegar de novo,
com mais cautela.

Embora o estilo que une esses escritores
seja o conto, cada um desenvolve inde-
pendentemente outras formas de expressao,
como o publicitdrio Eddy Gomes. Ele € reda-
tor e roteirista de comerciais de TV, mas
trabalha com literatura em roteiros de histo-
ria em quadrinhos, que adapta de seus prd-
prios contos. “A publici ¢ interessante,
mas € a HQ que me dd liberdade para expor
todo o potencial criativo dos meus contos ",
explica.

Gilberto Pedroza, entre os contistas, € o que
menos escreve conlos: ele os conta. Atraves de
um contrato com a Prefeitura de Sao Paulo,
Pedroza visita a cada dia uma escola municipal
e faz um show contando algumas de suas 30
historias para criangas e adolescentes, ou pro-
move oficinas de inicia¢do artistica para profes-
sores de pré-escola. Além disso, estd redigindo
dois de seus contos para que sejam publicados
pela Editora Pastel. “A literatura infantil € a
unica que dd espago para novos autores nacio-
nais ", lamenta Pedroza.

José Maria Coelho Andrade foi 0 segundo
colocado no Prémio Parand de Literatura de
1990, com o livro de contos Os Diarios do

Mesmo Dia. Em janeiro ele recebeu o prémio
de Cr$ 60 mil e uma placa de prata, mas ndo
sabe bem o que fazer com ela: *O mais im-
portante do concurso € a publicagdo do anud-
rio Revista, com os contos vencedores, mas o
ano estd acabando e a revista ainda ndo saiu.
Este concurso jd langou nomes como Clarice
Lispector e Rubem Fonseca, mas hoje so serve
para a promogdo do governo do Parand. "
Poetisa e contista, Maria Caprioli € a uini-
ca dagrupa quc;:fubhmu um hwn “Eu fui
ue entraria com a
mtmda do capital, mas pm:fbi que entreicom
tudo. ™ Apesar de ter vendido o suficiente para
reaver seu dinheiro, Maria ndo estd animada
para uma segunda pubhm do. Ela acredita
que so vencendo um grande concurso poderd
chegar a editoras sérias e lamenta que a
ultima Bienal Nestlé de Literatura sé tenha
publicado as obras dos trés primeiros coloca-
dos, pois acredita estar entre os dez finalistas
que, nesta edigcdo, foram desprezados. Além
da redugdo do niimero de premiados da Bie-
nal Nestlé, a Fundagdo Nestlé de Cultura foi
desativada e ndo hd previsdo para a realiza-
¢do dos proximos evenlos.

Boas historias — Mas outro caso, o de
Theresa Linhares, comprova que os concur-
sos ndo abrem as portas das editoras. Jorna-
lista hd mais de vinte anos, comegou a ganhar
a vida com seus textos em 1968, quando,
recém-formada em Letras, foi aprovada no
concurso que selecionou a equipe do primeiro
numero da revista Veja.

Em 1986, Theresa escreveu suas primeiras
linhas de fic¢do e em menos de um ano teve a
confirmagdo de que era boa contista: um de
seus trabalhos foi publicado na antologia
Contos Jovens 87, resultado de um concurso
promovido pela Editora Brasiliense. O ano
seguinte lhe trouxe a vitdéria no Mulheres
entre Linhas, promovido pela Secretaria de
Estado da Cultura. Sua pele clara ndo foi
obstdculo para seu sucesso no Consciéncia e
lecrdadc, também realizado pela Secretaria
da Cultura, por intermédio de sua assessoria
afro. O Prémio Parand de Literatura 90 lhe
fez mengdo honrosa. Mas nem por isso os
editores léem seus livros.

*Da Brasiliense, gue me premiou em 1987,
recebi uma carta-padréo; da Huminuras, re-
cebi criticas negativas de trechos que ndo
existiam no livro; da Nova Fronteira, ndo
obtive resposta. Estou esperando o resultado
da Siciliano, mas ndo estou otimista.

Estes e muitos outros desconhecidos auto-
res contempordneos estdo quase inevitavel-
mente condenados ao eterno anonimato, e
suas obras d curta vida que pode ter uma
folha de papel. Tudo porque ndo preenchem
um dos requisitos fundamentais enumerados
por Igndcio de Loyola Branddo: “Além de
boas histdrias, que prendam o leitor desde a

primeira linha, ¢ fundamental ser amigo de
algum editor. " X
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Hotel Praia Centro.

Tudo que vocé tem direito
e mais 365 dias

de sol por ano.

Em qualquer época do ano Fortaleza espera por
vocé com muito sol e as mais belas praias do Nordeste.

As velas do Mucuripe v&o sair para pescar.

Venha ver este espetaculo de um lugar acima do
comum.

Hotel Praia Centro, 190 apartamentos, suites
conjugadas, ducha, mini bar, ar condicionado central,
canal privativo de video, onibus tipo jardineira,
transporte gratuito para héspedes, antena parabdlica
e tudo que vocé precisa para se sentir muito @ vontade.

Tudo isso com um padr&o de servigo
internacional e pregos baixos.

Hotel Praia Centro.

O novo centro das atragdes

de Fortaleza.

t"‘

Av. Monsenhor Tabosa, 740 - Reservas: Tel: (085) 211.1122
Telex: (0B5) 2070 - CEP: 60.165 - Fortaleza — CE



MANOEL BOTTA

Coleguinhas

Valéria: lpronhndolnudwmllou\'ﬂk

A beleza
fora da telinha

A Rede Globo entrou o
ano amargando uma doloro-
sa baixa nos seus quadros: a
bela Valéria Monteiro, 26
anos ¢ sete de profissio, dei-
Xou a emissora, onde apre-
sentava o telejornal Hoje eo
Fantadstico, para tentar no-

ou enviar algumas matérias
especiais do exterior”, diz
Valéria. Como nao foi possi-
vel, na Globo, um acordo
que contemplasse seus pro-
jetos, ela agora prepara as

malas para s¢ mudar para
Nova York, onde mora seu
namorado. “Ld quero unir o
util ao agradavel.”

Valéria ainda ndo sabe o
que vai fazer nos Estados
Unidos, mas leva na agenda
alguns contatos para atuar
como modelo — profissio,
alids, que exercia antes de
ser jornalista. A Imprensa,
porém, nio estd nos seus pla-
nos, pelo menos por enquan-
to: “Quero dar um tempo
dessa profissao.” Mas admi-
te que a posigdo ndo é defi-
nitiva. “Pretendo manter
algum tipo de relagdo com o
jornalismo”, diz. “No longo
prazo, € na Imprensa mesmo
que eu vou ficar.”

A historia
do bravo Correio

Uma das mais férteis escolas
do jomalismo brasileiro. o ex-
tinto diario Correio da Manha,
lem agora sua historia reconta-
da pelo escritor Jeferson de An-
drade, de 44 anos, no livro Um
Jornal Assassinado — A ultima
batalha do Correio da Manha,
langado em dezembro pela Edi-
tora José Olympio. Numa re-
portagem de quase 400 paginas,
Jeferson reconstitui a historia do

Correio desde a fundagdo, em
1901, até o desfecho de sua “ul-
tima batalha”, em 1974, travada
contra a ditadura militar e que
custou a vida do jornal.

O livro contou com # cola-
boracao sempre muito proxi-
ma do jornalista Joel Silveira.
“Ele foi 0 meu pauteiro”, re-
conhece Jeferson. Para o es-
critor, a atualidade do livro
reside no fato de que ainda
“sofremos resquicios da dita-
dura”. “A legislagdo sobre
Imprensa, por exemplo, foi
criacao dos militares.”

Jeferson: recontando uma histéria de lutas
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ORLANDO MAATING

Mauricio (dir.) e Hans Donner: parceria de Imagens

Nas quebradas
da Chapada

Um belo ensaio fotografico
sobre a Chapada Diamantina,
na Bahia, publicado ha dois
anos na Revista Goodyear, va-
leu ao fotografo Mauricio Si-
monetti, 32 anos ¢ 11 de
profissdo, um convite para
atuar como assistente de dire-
¢ao de imagens da abertura da
proxima novela das oito da
Rede Globo. A novela € am-
bientada no local que Mauricio

conhece como a palma de sua
mao. Na ultima vez que esteve
na Chapada, ficou 55 dias e
consumiu quase cem rolos de
filme.

O convite da Globo permitiu
a Mauricio passar mais nove
dias na Chapada Diamantina
trabalhando com o mago Hans
Donner. “Pela primeira vez tive
o0 apoio de um produtor”, diz o
fotografo. “E engracada a sen-
sac¢ao de ndo ter que se preocu-
par com nada, a nao ser
encontrar uma boa imagem”,
delicia-se.
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Monforte: boa proposta e noites mals longas

Madrugada
s0 para festas

Apos nove anos comandan-
do o Bom Dia, Brasil, que o
obrigava a acordar dianamente
as 4 horas, Carlos Monforte, 42
anos e 22 de profissao, esta dei-
xando a Rede Globo para assu-
mir a chefia do departamento
de comunicacao social da Con-
federacdo Nacional da Indus-
tria. Uma boa proposta, aliada
ao cansago de Monforte, foram
os responsaveis pela transfe-
réncia. “Tive um estresse forte
em maio e estava com medo de
ter outro”, explica.

Monforte confessa estar
“chateado”™ por deixar a Globo,
onde ficou 13 anos. “Meu pe-
riodo na emissora fol muito
produtivo, pois tive contato
com um Brasil que eu néo co-
nhecia.” Agora, como consolo,
vai poder sair da cama mais
tarde e “levar uma vida social
normal”.

IMPRENSA - DEZEMEBRO 1991

MANOEL MOTTA

Lado a lado
com os leitores

Quando Adilson Laranjei-
ra, 52 anos ¢ 34 de jornalismo,
assumiu as fungoes de om-
budsman da Folha da Tarde,
de Sao Paulo, descobriu que o
mito da passividade do publi-
co de renda mais baixa era
uma balela. Logo ele perce-
beu que muitos leitores da FT

nao deixam escapar uma vir-
gula sequer do que o jomnal
publica. “Alguns ja se torna-
ram, sem saber, meus auxilia-
res diretos”, diz.

Ex-editor-chefe da FT, o
novo ombudsman escreve uma
coluna semanal, publicada as
segundas-feiras, ¢ hoje pode
contar com pelo menos uma
vantagem: “Agora tenho tempo
de ler jornal; algo que, quem
faz, nao consegue.”

Laranjeira: mais tempo para ler Jornal

Imagens com
gosto de fruta

Quem sabia que o bairro
paulistano do Cambuci teve
scu nome emprestado de
uma fruta que ja foi abun-
dante na cidade? Hoje, nao
existe no bairro um tnico pé
de cambuci.

Ha dez anos, o fotografo
Silvestre Silva, 45 anose 18
de profissdo, fez uma via-
gem a Piedade do Paraobe-
ba, em Minas, sua cidade
natal, e teve vontade de sa-
borear um bacupari, uma
fruta muito presente em sua
infancia. Surpreso, desco-
briu que ndo havia mais ba-
cuparis e sO depois de muito
lempo conseguiu descobrir
um pé da fruta. Ali surgiu a
idéia de produzir o livro
Frutas-Brasil, langado no
final do ano passado. “O li-

vro demorou para ser feito
porque fotografei primeiroa
arvore, depois a floragdao e
em seguida a fruta”, conta
Silvestre.

Em Frutas-Brasil ha ima-
gens de frutas
conhecidas ¢
tambeém precio-
sidades como a
jabuticaba-bran-
ca, ja pralica-
mente extinta
dos pomares
brasileiros.

Durante o
trabalho, o foto-
grafo chegou a
demorar dois
anos para loca-
lizar uma fruta. B
Foiocasodaca- 5§
bacinha-do-
campo, citada
por Guimaries g
Rosa em Gran-
de Sertdo: Ve-

nos que O primeiro.

Silvestre: um livro saboroso

redas. Mas Silvestre tomou
gosto pela coisa ¢ ja estd pro-
curando registrar novas frutas
para o segundo volume de seu
livro, que deve demorar me-

*_—_-—_-————J
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Imprensa Verde

Em defesa da compreensao

E preciso traduzir a ciéncia para o cotidiano

por Hesio Pessali

Fni mesmo uma avalanche
que nos pegou de surpresa: a
questio ecologica esta posta € va-
mos aprender a nos relacionar
com ela. Faz parte do nosso tra-
balho e € parte do que a sociedade
quer saber. Chamar a floresta tro-
pical de pulmao do mundo em
vez de ar-condicionado do plane-
ta, por exemplo, foi apenas o
mais recente ¢ prosaico deslize
de informagao ecologica e o que
mais deu o que falar. No entanto,
ha outros artigos que se repetem
e novos que fazem sua estréia em

“ Mais uma vez o jornalista é chamado

a arregacar as mangas ée,

com conhecimento, reportar o que viu »?

preparo do texto faz os Rima pa-
recerem uma pega esotérica.
Perde-se a oportunidade de de-
mocratizar a discussdo ambien-
tal, o que deixa & vontade o
empresario, que lava as maos:
vai agir autorizado pelo governo
e sociedade, que se calaram e,
supostamente, consentiram, até
um dia sentir na carne as conse-
giiéncias. Assim tem sido.

Arregacar as mangas — Nao
que se considere a ciéncia desin-
teressante, €, muito menos, de
pouca significagdo. A formagio
do jornalista € que, ainda hoj€, se

textos incompletos, equivocados
¢ fora de foco.

Vale a pena examinar de perto a muito
conhecida expressao “defesa da Ecolo-
gia”, generalizada no pais pelos telejor-
nais. Ora, a Ecologia é uma ciéncia —
antes, um conjunto delas. Existe por si,
por forga dos conhecimentos que reune ¢
nao precisa de ninguém que a defenda.
Defenda-se, sim, a qualidade de vida, a
relagdo harmonica e respeitosa do homem
com sua casa. Impega-se, sim, 0 aumentos
das feridas no corpo do planeta, a come-
¢ar por aquelas abertas diariamente pelos
habitos nada ecolégicos do cidadao, o
qual, através de uma informagao relacio-
nada a vida, pode vir a modificé-los.

Jargiao cientifico — Acrescente-se
que, ao dizer “defesa da Ecologia”, esta-
mos falando em defender uma abstragio,
um pedago do mundo conceitual sem um
aqui ¢ agora. Pela auséncia de materiali-
zacdo em algum tempo ¢ lugar, “defender
a Ecologia™ ¢, resgatando as raizes gregas
do termo, a propria utopia. E um senti-
mento difuso que acaba por se tornar pie-
gas, mais uma religidao de final de
milénio. Nao ¢ a Ecologia que precisa de
defensores, mas a vida. A exposigao clara
dos fatos esta pendente, em boa parte, da
compreensao clara dos conceitos.

As questoes ambientais tém afinidade

com o jornalista por duas razoes. A primei-
ra, porque elas o afetam como cidadao. O
direito 4 qualidade de vida, enquanto direito
humano, ¢ um pressuposto de reconheci-
mento recente, distante ainda do status
dos demais direitos e garantias indivi-
duais exaustivamente proclamados ¢ re-
petidos durante ¢ apds as ditaduras. E até
uma agraddvel supresa que alguns setores
ensimesmados, como o sindicalismo, se
refiram publicamente ao direito & quali-
dade de vida no meio ambiente que lhe
diz respeito (jornalistas, em particular,
nao costumam ser muito exigentes), € que
a lgreja, em especial, tenha realizado,
anos atras, uma Campanha da Fratemida-
de com o tema.

A segunda razao — uma dicotomia evi-
dentemente diddtica — € a condigao de
comunicador do jornalista. Entre o jargao
cientifico ¢ o.coloquialismo popular si-
tua-se o espaco de espera do comunicador
que venha atuar como redutor do teor
técnico da linguagem. Um exemplo per-
feito desta situacdo mal-resolvida sdao os
Relatorios de Impacto Ambiental (Rima).
Um l}ima deveria ser, dada a sua destina-
¢do, um documento resumido e legivel,
para o publico poder entendé-lo ¢ mani-
festar-se, ¢ para os politicos e administra-
dores o compreenderem ¢ tomarem
decisoes. A auséncia do comunicador no

encharca de ideologias sociais
que excluem dos curriculos uma aproxima-
¢do ao mundo cientifico e tecnoldgico.
Com isso, segregamos uma faixa importan-
te do conhecimento ¢ da atividade humana
e, na pratica, decidimos que nao € relevante
para o publico.

A falta de autonomia nos obriga a uma
estreita dependéncia do oficialismo das
fontes, que manipulam ¢ omitem infor-
macoes a um interlocutor sem iniciativa
diante do desconhecido. A situagao am-
biental do pais ndo ¢ conhecida nos escri-
torios, que acumulam dados de duvidosa
confiabilidade. O melhor exemplo do
despertar ecoldgico estd na agdo grupal e
comunitaria — educativa porque leva a
transformagao dos habitos pelo trabalho,
eficaz porque ndo tem que barganhar vo-
tos, ¢ mais ocupada na definigdo da iden-
tidade do que na construgdo da imagem.
E ndo veste camiseta ecoldgica s6 no coo-
per domingueiro.

Mais uma vez, o jornalista é chamado a
arregacar as mangas, Ir a campo € reportar,
de conhecimento proprio, o que ele proprio
viu. A ser, como a expressao conhecida, a
testemunha ocular da Historia. A outra al-

ternativa € continuar reproduzindo o que
nos mostram na vitrine. x

Hesio Pessall, 47 onos @ 23 de profissdo, & professor No
Departamento de Comunicacdo Sockal da Universdode
Federal do Expirito Santo.

—_—_—#




Sinal Verde

o fim da década de 70, quando
gravavamos um programa so-
bre a Amazonia para o Globo
Reporter, uma noite chegamos
a pequena aldeia de Molongo-
tuba, no Rio Andirda, povoada
pelos indios maué. Foi um alvo-
rogo. Metade da aldeia, ja semi-
adormecida, correu para o barranco, curiosa..

Explicamos ao chefe da aldeia o que
queriamos gravar ali, pedimos sua autoriza-
¢d@o. E ele respondeu, sem afetagao: “Nao
sei. Vamos perguntar pra aldeia.” Deu meia
volta e seguiu para uma casa no centro do
povoado, seguido pela sua gente.

S0 depois de muita conversa e depois de
nos fazer varias gentilezas € que o chefe foi
para o centro da casa e explicou ao pessoal
quem €ramos nos, o que pretendiamos ali,
¢ perguntou se alguem tinha alguma obje-
¢ao. Nao tinham. Ao contranio, estavam
todos curiosissimos e se divertiam muito
atras de seus risos desdentados. Fomos au-
torizados a trabalhar.

Questido crucial — Estava ali uma pe-
quena amostra do que pode ser a organiza-
¢ao social e politica de uma comunidade
indigena, ainda que marcada por 300 anos
de violéncia na relagao com a nossa cultura:
uma especie de democracia do consenso,
numa comunidade em que ninguém delega
poder a ninguém. O chefe representa a cul-
tura daquele povo, sua tradigdo, sua expe-
riéncia. Mas nao tem poder, ndo manda, nao
da ordens a ninguém.

Esse ¢ um dos tragos mais sofisticados
das culturas indigenas brasileiras, que po-
dem nos apontar uma série de outras confi-
guragoes muito ricas, nas quais se podenia
buscar a inspiragdo para uma modemidade
verdadeira: a educagdo para a autonomia, a
autogestao (um indio, na forga de sua cul-
tura, sabe fazer tudo aquilo que precisa para
viver, nao depende de ninguém para nada);
as sofisticadas relagoes entre homem e mu-
lher e entre adultos e criangas; a informacao
aberta (ninguém se apropria da informagao
para transforma-la em poder politico ou
economico); a sabedoria de nao promover
concentracoes demograficas descontrola-
das; a relagao equilibrada com o meio am-
biente (basta olhar 0 mapa mundi e ver
quem habila as areas preservadas). E assim
por diante.

Claro que nao vamos voltar a ser indios.

As sabias
licoes
da aldeia

A cultura indigena
vai ajudar a
sobrevivéncia humana

E MILTON SHIRATA

Washington Novaes
Be =5 assean)

Nem teriamos competéncia para isso. Mas
certamente poderiamos buscar em suas cul-
turas tragos que nos ajudassem a repensar
nossos formatos de viver, num momento de
multiplas e perigosas crises como as que o
mundo todo enfrenta.

Isso nos ajudaria também a mudar nossa
perspectiva em relagao aos indios. Hoje,
mesmo os cidadaos favoraveis a demarca-
¢ao de suas terras e ao seu direito de viver
em paz segundo scus formatos proprios,
reconhecem no maximo o direito dos indios
a sobrevivéncia e a diferenca cultural. Sao
rarissimas as pessoas que admitem ter o que
aprender com eles. E, no entanto, o nosso
futuro como espécie pode depender decisi-

vamente do conhecimento de grupos indi-
genas hoje. Trata-se do problema da biodi-
versidade, que sera a questao crucial das
proximas décadas — porque dela virao os
novos alimentos, os novos medicamentos,
0s novos materiais. Nao por acaso, € esse
um dos temas centrais da Rio 92: a apro-
priagao da biodiversidade.

Palavra de indio — Esta entre os indios
brasileiros o maior conhecimento da nossa
biodiversidade. Pois sdo eles que vivem nos
ecossistemas mais preservados, onde estd
essa biodiversidade.

Aqui, € preciso entender: quando se fala
em preservagao da biodiversidade, muitas
pessoas julgam que sera possivel escolher
esta ou aquela espécie para ser preservada,
sem se dar conta de que a sobrevivéncia de
uma arvore pode depender da sobrevivén-
cia simultinea de todo o ecossistema em
que ela esta inserida, por causa das cadeias
reprodutivas e alimentares: o passaro que

o fertiliza a arvore alimenta-se de certos fru-

tos, que por sua vez dependem de outros ¢
outros ¢ outros. Da mesma forma, na repro-
dugao: aquela arvore depende para perpe-
tuar-se de um morcego que dissemina as
sementes nas fezes; ¢ o morcego depende
de outros frutos, que dependem de passaros
¢ insetos e...

Entao, € preciso mudar a dtica. Quando
o presidente da Republica autoriza a demar-
cagao da drea ianomami (94 mil quilome-
tros quadrados em territorio brasileiro), por
exemplo, o que vai acontecer na verdade é
a sobrevivéncia nao apenas dos ianomami,
mas de todo um ecossistema que amanha
pode assegurar a nossa sobrevivéncia en-
quanto espécie. Nao estamos fazendo favor
nem cortesia aos indios. Estamos reconhe-
cendo seu direito a vida e a diferenga cultu-
ral. Mas estamos também cuidando do
nosso proprio futuro.

Talvez alguém pergunte: ¢ como nos
apropriaremos dessa biodiversidade? Ou
vamos ficar na dependéncia de comprar
tecnologias  desenvolvidas em outros pai-
ses? Nao se colocara ai a ameaga de um
neocolonialismo tecnologico?

Esse ¢ exatamente um dos temas mais
intrincados da Rio 92. Mas ¢ papo para
outra hora. Por enquanto, ¢ melhor ficar
com as palavras de Ailton Krenak: “Se ndo
houver lugar para o indio no nosso mundo,
nao havera lugar para ninguém.” X
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Ecos da Cap1ta1 Ecologlca

SE-PA-RAN-DO

A populagio de Curitiba aprendeu a
separar — de todo o lixo da casa - o que
pode ser reciclado. Parecia coisa de outro
mundo. Hoje o programa LIXO QUE NAO

LIXO, pioneiro no Brasil, completa 2
anos de sucesso.

RECICLAR E POSSIVEL

Papel, vidro, latas, plasticos, metais em
geral... tudo 1sso tem serventia. Tudo pode
ser reciclado, aliviando aterros sanitanos,
poupando a natureza, melhorando a
qualidade de vida.

SALVANDO ARVORES

S6 com a separacio e a reciclagem de
papel usado, Curitiba evita o corte de 1200
drvores por dia. Em 2 anos, 650 mil arvores
foram salvas. O que equivale a mais de 3000
bosques. Lembrando que 50 quilos de papel
reciclado salvam uma drvore média.

COMPRANDO LIXO

Em locais de dificil acesso, a prefeitura
compra o lixo.

A populagio se encarrega da coletae
recebe vale-transporte ou alimentos como
pagamento.

CURITIBA PREMIADA

Curitiba recebeu prémios internacionais
€ muitos incenlivos pela maneira como trata
o meio ambiente. Muitas cidades ja copiam

o programa LIXO QUE NAO E LIXO.

LIXO DE JARDIM

Curitiba se dd ao luxo de recolher lixo
de jardim. E s6 telefonar. Tudo para que os
terrenos baldios ndo fiquem atulhados,
criando ratos, baratas e outros bichos
pPerigosos.

Esse lixo ¢ compostado e vira terra
preta.

CATADORES DE PAPEL

Hoje muitos catadores ja recebem o lixo
separado pelas familias curitibanas. Eles
ndo precisam mais revirar latdes ¢ sacos
pldsticos.

JARDIM BOTANICO

(foto acima)

Curitiba acaba de inaugurar seu Jardim
Botanico. Preservagao, estudos, pesquisas,
lazer, qualidade de vida.

Um lugar digno da Capital Ecolégica.
Muito espago, técnica, harmonia. E um
agraddvel passeio.

PARQUES E PRACAS

Curitiba tem nada menos que 16
grandes parques ¢ mais de 1000 pragas.
Sendo que o Iguagu € o maior parque

CURITIBA

PREFEITURA MUNICIPAL

urbano do Brasil, com 8 milhoes de metros
qguadrados.
Nos cdlculos finais, sdo 52 metros
quadrados de drea verde por habitante.
Bem acima dos padrdes estabelecidos
pelos organismos mundiais.

ENTRELINHAS

*» A Cidade Industnal de Curitiba é outro
pioneirismo de Cuntiba. Implantada ha
18 anos, € o unico lugar do Brasil
especialmente planejado e estruturado
para receber empresas de qualquer porte.
Sio cerca de 500 empresas em meio a um
grande parque natural, integrando
trabalho, moradia e lazer.

« Cuntiba deu pnondade para o transporte
coletivo sobre o individual. Hoje o
sistema € modelo para o Brasil. E boa
parte da populagdo deixa o automével em
casa para se servir de 6nibus.

» Cunitiba acaba de implantar a
Universidade Livre do Meio Ambiente
para difundir as boas priticas ambientais.

« Curitiba inaugurou recentemente a
primeira Rua 24 Horas do Brasil.

Compra, lazer e bem-estar dia e noite. Em
pleno centro.

« Cuntiba reestuda continuamente seu
sistermna viano. E direciona o seu
crescimento. Cuida dos bairros,
integrando-os & vida de toda a cidade.

» Curitiba inaugurou o Ligeirinho. Onibus
de grande capacidade, com embarque e
desembarque em estagoes-tubo.
Semelhante ao que ocorre nos metros.

« Curitiba. Rumo aos 300 anos como
cidade-modelo, com for¢a total e mais
qualidade de vida para todos.



Torpedos de Mel

m dos bons jornalistas deste
pais, Humberto Wemeck, esta
langando um novo livro. Tema:
0s mineiros que se destacaram
na Imprensa e na literatura. De-
talhe: quase todos passaram pela
redacgao do Jornal da Tarde, de
Sao Paulo.

Acontece que, na época, duas grandes
publicagoes foram langadas simultanea-
mente, Realidade e Jornal da Tarde. Os
salanios, naturalmente, subiram, ¢ muito;
mas mesmo assim nao havia pessoal sufi-
ciente em Sao Paulo. Murilo Felisberto, a
Rainha — na época ainda princesa, que o
trono era de Mino Carta — viajou para
Minas e achou gente muito boa, hoje perso-
nagem do livro de Werneck. Veio o proprio
Wemeck; vieram também Ivan Angelo,
Fermando Mitre, Flavio Marcio, Kleber de
Almeida, Antonio Lima, Carmo Chagas,
Marco Antonio Menezes, Marco Antonio
Resende, Dirceu Soares, Moisés Rabinovi-
ci, depois Nirlando Beirdao. Roberto Drum-
mond nao teve jeito, nao quis sair de la;
Alberico Souza Cruz acabou no Rio; a gran-
de massa de mineiros ficou mesmo no Jor-
nal da Tarde.

Bons tempos: quando nao havia gente
boa no mercado local, os jornais iam
buscar em outros Estados. Vieram Moacir
Japiassu, Nicodemos Pessoa, ambos da
Paraiba; Fernando e Antonio Portella,
de Permambuco; Marcio Faerman e
mais uma tropa de gaichos. Uirauna,

que nos mandou Erundina, enviou tam-

0 celeiro
farto
das Gerais

Livro esmiligca éxodo
de jornalistas

mineiros para Sao Paulo

bém o José Néumanne. Os resultados - "

foram excelentes: os jornais ganharam
qualidade, cresceram ¢ marcaram épo-
ca, com uma qualidade de texto hoje
muito dificil de encontrar. Investimento
em pessoal.

Claro que havia problemas. NoJornal da
Tarde, por exemplo, os mineiros passaram
um bom tempo escrevendo coisas do tipo
“aqui em Belo Horizonte™, “la em Sao Pau-
lo”. Como o JT langava moda, vivia inven-
tando bossas, até isso foi imitado. E um dia
Noticias Populares saiu com o titulo “Raio
mata seis paulistas”, Noticias Populares, de
Siao Paulo.

E a mae
Essa historia de levar gente de um Estado
para outro tem, € logico, seus problemas.

por rlns Brickmann

Jorge Miranda Jordao, hoje capo do Didrio
Popular, passou algum tempo no Rio Gran-
de do Sul, dirigindo o Zero Hera. Uma das
manchetes que vetou era algo como “Des-
mantelada quadrilha de abigeatarios™. O
redator jurou que la no Rio Grande todos
sablam que abigecatdrios eram ladroes de
gado. Miranda, sabiamente, vetou a man-

chete. Em seu entender, alias correto, abi-
geatario € a mae.

Camera indiscreta

E ha casos mais divertidos, como o do
camera paulista escalado para cobrir o Car-
naval carioca, sob o comando de Cnstina
Prochaska. A folhas tantas, entra a foliona
no baile, o cimera faz aquele passeio por
seu corpo, a foliona tira o sutia, o camera da
um close nos seios, a foliona tira a calcinha,
o diretor de TV da a ordem: “Vire pra
Prochaska!™

O camera, sabendo que carioca adora
gina, virou o foco pra prochaska. O diretor
assustado com a cena (foi bem antes do
Pantanal), berrava: “Na Prochaska! Na
Prochaska!™ E o camera, firme com zoom,
enchia a tela com a prochaska...

A cobertura de bailes de Carnaval nunca
mais foi a mesma.

Vitiva viva

Acontece. Em Portugal, a musica “Pane-
la Velha™ teve problemas. Em Portugal,
panela velha é, digamos, sinénimo de pro-
chaska. La, bicha € um monte de gente, um
atras do outro; a nossa bicha € conhecida
por paneleiro. No Para, chuveiro € crivo e
quem pede um cacete na padaria recebe
uma bengala. No Rio, sacanagem era pala-
vrao. Certos palavroes de Sao Paulo, vindos
diretamente do italiano, podem ser ditos em
qualquer ambiente fino do restante do pais,
pois nem serdo entendidos. Em Portugal,
ensina-s¢ que os indios brasileiros come-
ram o bispo d. Pero Fernandes Sardinha; no
Brasil, ensina-se que o bispo foi devorado.

E isso nio faz a menor diferenga. Pegue-
se um bom jornalista, com um bom saldrio,
¢ ele scra um bom jomalista em qualquer
lugar em que se fale o portugués. O voca-
bulario € coisa que se conserta em dois
tempos. Ja a turma dos “nois vai” tem
muito mais dificuldades para adaptar-se a
uma boa redagao.

* Ficana engragado, sem duvida, um texto
publicado em Sao Paulo com termos tipicos
de Manaus. Mas nao sena tao engragado
quanto uma legenda publicada ha pouco
tempo, num grande jornal, a respeito da
volta de Imelda Marcos as Filipinas. Segun-
doalegenda, Imelda era vituva de Ferdinand
Marcos, ja morto. X
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Pesquisa confirma a preferéncia do leitor
Diario é lider de circulacao no Ceara

A qualidade

vem da verdade

)

Caderno de
classificados
conguista o
mercado local

Com a par-
ticipacio de
43,1% em §
anincio  de
linha ¢ de
44 7% eom
destacados,
0 Caderno
de Classifi-
cados do Dédro do MNor-
deste ¢ 0 medhor acghcio
para quem quer fazer bons
neg . Seu crescimento
corinog no mercado de
classificados & a prova da
congumia diaria de novos
leiiores & anuncianies. Um
caderno towlmente Infor-
matizado, com serTvigOs
fgeis ¢ competenies como
o8 classificados do DN,
tem c¢erio na lideran-
¢ do Ceard.

O primeiro
Jjornal do CE
informatizado
e segmentado

i3 Didrie do Nordetie, co-
Mg JeMre, GparTie Bd
[freaie. E o primeiro jornal
ifo Ceard o sér foralmente
informatizado, E também
plondirn em fazer @ eg-
miniapdo e caderaog,
aiendendo do mierests oo
leitor. Aldm do Primeirp
Caderno, Caderno I ¢ o
Classificados, o Didrio
tras: do esporte, oo uris-
mo; da TV & crienge; da
sociedody gos  Regdciof,
suplermernfon code ver iy
complejos ¢ ident{ficados
com seu pblico.

Touless o3 oas

Eorie BUPE oy pn Bt

LIDERANCA EM LEITURA
DN assegura sua posicao

O Indice de leitura ¢ » maneira eficar ¢ confidvel de se medir a credibilidade
de um jornal. O Disrio do Nordesle tanmibém posiul essa lideranga, uma conse-
qiéncia nalural de sua major croulaclo paga. O reuhiado da pesquisa feita pelo
IBOPE no trimestre abril-junho de 91, mostra gque o DN supera scun concorrentes
¢ detém 32,52% a maiy do universo de leftores, 1odos os dias.

Ano X] « N* 3537

Segundo os dados do Ins-
titino Verificador de Circu-
lagio — IV C —, o Didrie
do Nordeste mantém a llde-
ranca em circulacho paga,
no Ceard, desde o ano de
1988, De acovrdo com o rela-
tbrio do IVC, feito em ou-
tubro de 91, a vaniagem do

PREMIOS

O jornalismo de
muitas vitorias

Ao compleiar 10 anos de
exiléncia, o IMdrio do Nor-
deste acumuls um nikmero
invejivel de thulos, prémios

¢ troféus. Seu vabatho jor-
nalisiten 1em merecido

DN nos dias itels agora & de
9.265 exemplares sobre scu
principal concorrenie. No
Jomingo essa vantagem
chega m 11,166 exemplares.
JA & vamt em assinaty-
ras & de 11.042. O respeito
a0 beitor € esia posi-
clo do do Nordeste

splauso de todo o Brasil. E
© DN a cada ano conguisia
novas premiacies, DEsiemiu-
nhas inequivocas do alio
padrio de sums noflcias,
opinides, serviCos € reporia-
Boms.

0 Melhor Veiculo do Ane Ko v . About *

Jarnal do Ano oo Brasil “Rev .

Wbt ™ i 1eng

Prowso e lidade do Hraed

Trofeu Kabon de Camunicagao

Troféu Kiben de Comunicacha




- No momento em
que o jornal Didrio
do Nordeste comple-
la uma década de
participagdo no pro-
cesso de crescimento
das comunicagoes do
Estado, queremos
registrar Nosso
aplauso e cumpri-
mentar, airavés de
V.S§., todos os jorna-
listas deste veiculo
também comemoao-
rando de: anos de
contribuigdo — ao
forialecimenio e
crescimento de uma
imprensa dindmica e
moderna.

Cordiais saudagdes,

Fernando Luiz
Ximenes Rocha
Procurador geral do
Esrado

Trabalho

Sr. Editor,

Receba os meus
efusivos parabéns
pela passagem dos
dez anos de proficuo
irabalho em prol da
grandeza do Brasil.

Josefa Lucas
Mariano
Trairi

Abrago

Sr. Editor,

Transmita a dona
Yolanda Queiroz, o
meu abrago de para-
béns pelo transcurso
do décimo aniversd-
rio do Didrio do
Nordeste, sonho
maior do nosso ines-
quecivel Edson
Queiroz.

Atenciosamenie,

Renato Bonfim
Aldeota

Moderno

Sr. Ediror,

Nesses des anos o
mundo for sacudido
por wma radical
transformagdo g
haye agita vs cora-
coes ¢ mentes dos se-
res humanos. E o
Didrio do Nordeste ¢
um exemplo da mar-
cha da modernidade,
Parabéns,

Cordialmenie,

José de Arimaréia

Edson Queiroz

Compromissos renovados

O DN esta aniversariando:
10 anos. E o que presencia-
mos, em termos de mudan-
¢a, dd-nos a impressdo de
que, ld fora, num determi-
nado momento, o mundo
desabou. Ruiu ndo apenas o
Muro de Berlim, mas todo
um sistema que pretendia
ser expressio de modelo
econdmico com sustentacdo
politica e relagdes de com-
promisso com o Estado, ja-
mais voltadas, no entanto,
para as aspiragoes de acesso
e promogdo do homem. O
DN ndo surpreendeu-se
com o desmoronamento,
aré porque ndo confundi-
mos liberdade com autorita-
rismo, democracia com di-
tadura.

No editorial de lan¢camen-
to do jornal — Compromis-
sos de luta — rtracamos o
comportamento que, dai

por diante, passamos a se-
guir: linha filosdfica homo-
génea, posigdo de indepen-
déncia no exame das ques-
taes relacionadas com o de-
senvolvimento nacional e o
bem-estar do povo. Onrem,
como hoje, estamos certos,
convencidos, -de que a for-
ma correta de assegurar a
expansdo, a diversificacdo e
a consolidagcdo da economia
¢ a manutengdo do sistema
de livre empresa, pela con-
vicgdo de que o capitalismo
— impregnado de justica
social — é o unico sistema
sob o qual ha lugar para que
cada um wutilize suas apti-
does, o seu potencial de
criatividade.

No mais, a defesa do Nor-
deste, de suas reivindica-
¢O€s, 0s Compromissos com
sua destinagdo historica,
ndo mudaram, foram am-
pliados, renovados.

tho!

Se algum dia vocés forem surpreendidos pela injustica
ou pela ingratiddo, ndo deixem de crer na vida, de
engrandecé-la pela decéncia, de construi-la pelo traba-

Edson Queiroz

IDEIAS
Perfilem 3 X 4

Assim s passaram

Dedé de Castro

dez anos. Sem bole-
ro., sem samba--

cangdo, sem marcha-

rancho. Mas num
rmmo acelerado, na
bas¢e do rock. De

quem tem pressa de
chegar, de subir o
morro na freme. |
provar que tem fole-
go para enfreniar a
luta. Toda hora, 10-
do tempo. Este ¢ o
perfil do DN, um
Jornal gque veio para
ficar. Marcar pre-
senga forte ndo ape-
nas no Ceard, mas

resses do povdo so- ‘pelo caminho. Ed-
frido deste pedago som, Jodo Ramos,
do Brasil caboclo, de Parangaba, Araijo,
mac-preia ¢ pai- Ribamar e  alguns
Jodo. Hoje viramos outros. Uma pavana
i | tl]”li"hﬂ.L'I_'I"'lli."“'ll'll- para eles no mais
ramos a data com harmonico compas-

alegna pela vnona
alcancada. Nao der-
svando, porém, gue o
sucesse nos suba &
cabeca. Pois refletir
¢ bom ¢ nds gosia-
mos desse exercicio.
Sabemos, € c¢laro,
que cumprimos ape-
nas a primeira elapa
da grande caminha-
da. Lamentando, no

»0 de ternura. Mas
sempre com o olho
na vela ¢.a mdo no
leme, que navegar ¢
preciso. Como gos-
tava de repetir o sau-
doso Comandante,
Que naguele ja dis-
tante 19 de dezem-
bro soltou as amar-

ras. Deu & partida ¢

nos vamos tocando o

sario  Edson  Quei-
roz, responsavel,

. também, pela cna-

¢do ¢ florescimento
de um dos mais sol-
dos grupos economi-
¢os do Ceara e do
Brasil. O jornal que
Edson Queiroz [ez
guestdo de insialar
na capital de seu Es-
tado, representa ino-
vacdo grafica e edi-
torial indiscutivel no

- Ceara e no Nordeste,

Ja situado em um
dos mais importan-
tes polos da impren-
sa do Ceara ¢ do
MNordeste, o Didrio
representou  avahgo
ndoa na cober-
tura jornalistica co-
mo na linha edito-
rial. Em todos esses
anos em que assino
coluna diaria sobre
politica nacional no
jornal de Edson
Queiroz, nunca sofri

Wilson Ibiapina

- PAgina 02 Fortaleza, 19 de dezembro 1991
o Holanda
CARTAS Ll il
7 Uma inovacdo
O Disrio do Nor- qualquer 1ipo de
Crescimento deste é fruto da de- constrangimento em
Sr. Editor, terminacdo de seu meu irabalho. Pelo
fundador, o empre- cCoOntrario, escrevi

Sempre com a maior
liberdade sobre 10-
dos 05 assuntos im-
portantes do mo-
mento.

Edson Queiroz lez
questdo de implaniar
o jornal em Forale-
za, recusando-se a
instald-lo em Brasi-
lia, como alguns su-
geriam. Quena ter
um jornal moderno
em seu Estado. E o
fez construindo ins-
1alagdes adequadas e
impaoriante o parque
grafico mais moder-
do que pdde encon-
trar, na oportunida-
de. Ao completar 10
anos de circulagdo, o
di@rio pode se orgu-
lar de ser ponto de
referéncia obrigaio-
rio ndo apenas para
a imprensa cearense,
como a de 1odo o
Nordeste.

Toque nordestino

A noticia ¢ a mes-
ma. O enfogue ¢é ca-
rioca ou paulisia. O
Digrio do Nordeste
procura o enfoque
nordestino. E foi
justamente para re-
gionalizar a infor-
magdo, explorando
o lado que interessa
a0 Ceard ¢ ao Nor-
deste, que foi ¢riada
a Sucursal de Brasi-
lia. O DN ¢é o unico
jornal do Ceara com
Redacdo em Brasi-
lia. Sdo reporieres,

fotégrafos, colunis- |
1as, fax, telex, tele- |

fones, carro, toda
uma estrutura a ser-
vigo do leitor. Breve-
mente estaremos h-
gados a mairiz em
Fortaleza, tambéem
por computador, ()
DN ja € um velho co-

Amarelas,

nhecido dos brasi-
lienses. Esta 1odos os
dias nas principais
bancas. E lido na
praga dos Trés Pode-
res, na Esplanada e
nas Cidades Saiéli-
tes, onde vive grande
parte da colénia cea-
rense. A cores desde
82, & conhecido,
também pelo seu Ca-
derno de paginas
onde es-
tdo **Os Classifica-
dos'’. Sdo dez anos
de prémios pela gua-
lidade, informacdo
precisa. O primeiro
lugar na preferéncia

‘dos leitores cearen-

s¢s e o0 reconheci-
mento pela luta dia-
ria em defesa dos in-
teresses do Ceara e
da regido que lhe
cmpresta o nome.

[ <O

DIARIO

EMTORA VERDES MARES LTDA
Pragm ok rrgpaenud » Folabra Canid
0G0 00 1R

T e P e L T

i af I}
g LA S e SN

1

Chgren | s o !
s o gl g o =

g e Fa
L L anv
o L




Fortaleza, 19 de dezembro 1991 w Pégina 03
Ha 10 anos o DN
era o Outro jornal.
Hoje os nimeros
dizem outra coisa.
I g S IVC - outubro/91
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da cor e 0 lanca

Pégina

O Didrio do
Nordeste repre-
sentou o inicio
de nova fase no
jornalismo cea-
rense. Renova-
¢do de concel-
tos, mudancas
graficas, aliados
a um equipa-
mento da mais
alta tecnologia,
caracterizaram
este ‘divisor de
aguas’. A nova
proposta jorna-
listica surgiu no
dia 19 de dezem-
bro de 1981,
com a edi¢do de
numero um.

Idealizado pelo
industrial Edson
Queiroz, Didério
do Nordeste
nasceu moder-
no. Tudo isso se
concretizou na
compra de um
maquinario
avancado, na
formacdo de um
corpo redatorial

de alto nivel e na

linha indepen-

dente de um jor- |

nalismo agil e
criativo.

No seu primei-
ro editorial fica-
ram definidos
COMPpromissos
de luta. Apesar
da grave crise
gue angustiava o
Brasil, o surgi-
mento do Diario
do Nordeste re-
presentou uma
mensagem de
confianca nas
potencialidades
de um Pais
imenso, em di-
mensodes € rique-
z2as.

Ao longo de
seus dez anos de
existéncia, o
Difrio do Nor-
deste obteve um
desempenho in-
vejavel. A seg-
mentagdo, O uso

-
. - &
LEEy % -

L

mento de suple-
mentos especia-
lizados marca-
ram o ritmo de
vanguarda de
um jornal que,
em pouco tem-
po, consolidou o
sucesso edito-
rial, publicitario
e comercial. Foi
assim que surgi-
ram o DN Gen-

te, DN Infantil,

Revista da Tevé,
Caderno de Au-

tomovel, DN Vi-~

deo, DN Turis-
mo, DN Esporte
e DN Rural, DN
Cultura. As ino-
vacdes ndo papa-
ram ai. Em “lu-
gar de dois pesa-
dos cadernos, o
Diario do Nor-
deste avancgou
ainda mais em
seu projeto de

P :;'If

L Lg QT e /
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DLARIO
Uma nova fase no jornalismo cearense

segmentacao ao
lancar os cader-
nos Empresas &
Negocios, Ca-
derno .3 e o
Grande Fortale-
za.

No meio publi-
citario, o Difrio
do Nordeste
também rompeu
no tempo com
muita criativida-
de, introduzindo
no mercado cea-
rense a politica
de espacos espe-
ciais, exploran-
do locais tidos
como
‘ndo-convencio-
nais’, como a
primeira pagina.
Um empreendi-
mento arrojado,
sua estrutura de
distribuicdo al-

cancou um éxito
surpreendente.

Fortaleza, 19 de

dezembro 1991

Cedinho o jor-
nal segue para o
interior do Cea-
ra e antes do
meio-dia, chega

em 150 Munici- |

pios. Este esfor-
¢o de integracdo
se revela ainda
no trabalho dia-
rio de trés sucur-
sais, localizadas

na regido Sul
(Cariri), regido
Norte (Sobral) e
regido Centro
(Quixada). Gra-
¢as a esse siste-
ma proprio, o
DN vai aos pon-
tos mais distan-
tes do Estado,
levando as qlti-
mas conseqiién-
cias todo o dina-
mismo de um

veiculo de co- |

municacgdo.

A informagae modema e dinamica

Ao completar
dez anos de vida,
o Diério do Nor-
deste deu mais um
passo em busca do
futuro. Este ano,
INiciou seu proces-
so de informatiza-
¢do, que se com-
pletara nos primei-
ros dias do Ano
Novo. Com um
investimento em
torno de US§ 1
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O passo ao futuro

tador era uma rea-
lidade possivel
apenas nos gran-
des jornais do Sul
do Pais. Mas no
DN as velhas ma-
quinas de datilo-
grafia tambeém ja
estdo sendo aban-
donadas. Sdo - 33
terminais inteli-
gentes instalados
no.setor de Reda-
¢do e conectados
com trés computia-
dores centrais. O
texto do reporter,
depois de passar
pelo editor e pela
Diagramacido, ¢
transmitido para o
Sistema de Pagi-
na¢do Automatica
(SPA) e, em segui-
da, lLiberado para
elaboracdo do fo-
tolito em foto-
compositora laser.
Com a informati-
zacdo, o DN co-
memora O Sucesso
de um jornal mo-
derno, que se pau-
lou na inovacio e
na criatividade,
marcando época
na imprensa cea-
rense,

T llli
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No domingo nao sobra
quase ninguém para
ler o outro jornal.

Jornal Capital Interior
Didrio 33.756 8.838
O Povo 21.252 1.263
WMadias mensen O8 crculsChc Bouics DS DOr eoCAc Boa Oomingos.
VC - outubro/9
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DN, a lideranca conquistada com ousadia
Marketing do jornal faz escola

Antes mesmo do
seu lancamento, o
Didirio do Nordes-
te teve o cuidado
de estruturar um
departamento co-
mercial & altura de
um grande veiculo
de comunicacdo.
E o sucesso do jor-
nal no mercado
deve-se a esses trés
fatores: profissio-
nalismo, qualida-
de do produto e
unido no trabalho.

Com base nesse
tripé, buscou com
ousadia a lideran-
¢a, até aungir a
posi¢do de primei-
ro colocado. E
muitas outras me-
tas ainda vao ser
alcancadas. O tra-
balho do Departa-
mento Comercial
sempre contou
com grarnde apoio
da editoria do jor-
nal, formando-se
uma parceria na
segmentacdo dos
novos produtos
criados. '

Essa integracdo
possibilitou o sur-
gimento de mova-
¢des na imprensa
nordestina, fazen-
do com que o Dia-
rio do Nordeste,
sem davida ne-
nhuma, represente
também um mar-
CO na regiio no
que se refere a
parte comercial.
Hoje, o DN rece-
be, quase mensal-
mente, a visita de
jornalistas e ho-
mens de marke-
ting de outros jor-
nais de capitais
brasileiras — Belo
Horizonte, Curiti-
ba, Sdo Luis, Te-
resina, Salvador e
outras — que vém
Ver 0 Sucesso que

mentos na area de
marketing na im-
prensa escrita.

A direcdo comer-
cial destaca que o
segredo €& simples.
Uma grande unido
de equipe, onde
todos vestem a ca-
misa e vibram com
a conquista de no-
vos clientes, ndo
s¢ importando ser
um grande anun-
ciante ou um
usuario dos classi-
ficados. A tnica
coisa exigida ¢ o
atendimento efi-
ciente aos clientes
e agéncias, tudo
1sso num trabaltho
Criterioso e serio.

MARKETING

O setor de mar-
keting, isto é, a
imagem do jornal
junto aos seus lei-
tores ¢ clientes,

tem recebido um
tratamento espe-
cial no Didrio do
Nordeste. O mar-
keting ¢ tratado
pela direcdo co-
mercial como a
grande ferramenta
da modernidade.
Uma prova dessa
atengdo foi a cria-
¢do de uma gerén-
cia exclusiva para
o marketing. O
jornal estd cons-
ciente de que deve
marcar presenca
nos meios de co-
municacdo. Nio é
sO a imagem do
jornal que precisa
estar em c¢vidén-
cia, mas o proprio
jornal deve parti-
cipar de tudo o
que diz respeito a
comunidade, atra-
ves de uma presen-
¢a macica ¢ mar-
cante. Sdo as nos-
sas diretrizes.

Promocoes: comunidade presente

As promogoes tém sido, nesses dez anos, um dos pontos fortes do Didrio do Nordes-
te. Veiculo integrante do Sistema Verdes Mares, ao lado da TV Verdes Mares, da Radio
Verdes Mares AM e da FM 93, o DN tem realizado uma média de dez promocdes por ano.

Comegando com o reveillon, numa grande festa na Praia de Iracema, passando pela
Avenida [luminada (Carnaval), promocoes de praia — Garota da Praia, Voélei de Praia

—, festas juninas, Férias, Dia da Crianca, todas essas promog¢des contam com a participa-
¢do da comunidade.

este veiculo de co-
municagdo vem
obtendo no mer-
cado. Muitos deles
estio aplicando
essa mesma filoso-
fia em suas pracas,
obtendo éxitos em
seus empreendi-
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Em casa, nos gabinetes,

nas barbearias, nos
consultoérios, nas pracas

e em qualquer lugar.

O Diario do Nordeste €
mais lido por todos.

Jornal Terga a Sexta Domingo
Didrio 204.874 174.668
O Povo 133.975 108.682
mmmmmmmm T
Fonte: IBOPE - Trimestre abr-jun/91
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Do golpe de Moscou ao vestibular, dedicagcdo

O efeito das grandes reportagens

Um jornal onde a informacdo é
moderna e dindmica as grandes re-
portagens (ém vez em suas pdginas.
Ndo é a toa que o DN, nesses dez

anaos,

publicou vdrias reportagens

que surtiram efeitos imediatos. O
Drama da Polonia, em 1981; o Es-
candalo da Cobal, em [984; o au-
mento absurdo do IPTU, em 91; o
Nordeste na ditadura do machado,
em 91; a evasdo de renda no furebol
cearense, em 90; as coberturas sobre
Aids, problema dos menores, prosti-
tuicdo infantil, vestibular, elei¢ies,
Carnaval, morte de Tancredo Neves,
o desastre da serra da Aratanha e o
golpe na URSS e o consegqiiente co-
lapso do comunismo foram momen-
tos altos no Didrio do Nordeste ao

longo dessa década.

Golfo

Em agosto de
1989, o Onente
Meédio voltou as
manchetes de
jornais. O Dia-
rio do Nordeste
publicou as pri-
meiras noticias
de que a paz no
Golfo Peérsico
havia chegado
ao fim. Saddam
Hussein invadiu
o Kuwaiti e pro-
vocou um con-
flito que podena
ter posto fogo
no mundo. Uma
guerra sofistica-
da, com ampla
cobertura pela
televisdo, princi-
palmente a da

rede norte-
americana
CNN. Os crit-

cos disseram que
houve muito
show televisivo e
pouca informa-
¢do. As manche-
tes do Digéirio
chamavam™  a
atencdo para a
estupidez da
guerra.

Pais
A Constituin-
{e, um tema que

mobilizou as
atencdes de to-

dos o0s segmen-
tos nacionais,
mereceu ampla

cobertura por |

Atentado a paz.Cai Gorbachev

parte do Didrio
do Nordeste. O
Plano Cruzado e
suas versoes, o
Plano Collor,
enfim, os paco-
tes econdOmicos
que deram espe-
rancas e que
também trauma-
tizaram o Pais,
foram disseca-
dos pelas Edito-
rias Nacional e
de Economia.

Esportes

Nesses dez
anos, o Brasil
amargou derro-
tas no futebol.
O futebol cea-
rense seguiu o
futebol brasilei-
ro ladeira abai-
xo0. Alegrias
mesmo e€m Se
tratando de es-
portes so foram
proporcionadas
pela Formula-1,
através da peri-
cia e da ousadia
de Ayrton Sen-
na.

Politica

O ocaso dos
coronéis cearen-
ses fol assunto

POLICIA
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constante nas
paginas de poli-

tica local. Em-
punhando a
bandeira da mo-
dernidade, Tas-
so Jereissati, a
frente do grupo
de empresarios
do CIC, vence
as eleicoes de 86,
dando inicio a
uma nova era no
Estado. No dia
24 de novembro
de 1986, o DN
publicou uma
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matéria que de- eleito no primei-

finia bem o mo-
mento: ‘*A revo-
lugdo do CIC, o
destrutivel e o
transformavel”’.
Ciro Gomes,
empunhando a
mesma bandei-
ra, € o vencedor
das eleicdes para
prefeito
1988,

ro turno, com
larga maioria.
Cidade

A defesa dos
interesses da po-
pulacdo de For-
taleza é sempre
uma preocupa-

- em ¢éo do Didirio do
Deixa 0 Nordeste. A pre-

mandato para gervacdo dos

dispular 0 EBO- seus

reduzidos

verno do Estado monumentos
em 1990, sendo histéricos mere-

cenirs: b mprrsE, B mewrpscaw Lo e e sl
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A surpresa no mundo
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Céu muitas re-
portagens. Ma-
térias abordan-
do a falta de
infra-estrutura
da cidade: pro-
blemas de trén-

sito, comercio
ambulante, de-
semprego, de-
sempenho do
comercio de
uma maneira ge-
ral, o turismo,

marcaram epoca
e provocaram
polémicas.
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E o DN mostrou os podres da Cobal

O escindalo da
Companhia Brasi-
leira de Alimentos
(Cobal) foi noti-
ciado pelo DN du-
rante oIito meses
de reportagens
através do repor-
ter - Carlos Célio.
Ele descobriu a
grande quantidade
de feijdo estraga-
do nos depositos
de Parangaba que
deveria ter sido
distribuido com os
cearenses. Resol-
veu ir fundo ao as-
sunto e descobriu
que o mar de lama
na Cobal estava
cheio. ‘Foram oito

meses de investiga- |

¢oes. Trabalha-
mos ao lado da
Policia Federal.
Eles, através do
delegado, hoje de-
putado estadual
Paulo Duarte, nos
pdassavam O quc
sabiam e no6s man-
davamos para eles
nossas informa-
cdes. Tentaram
nos subornar, mas
fomos em frente e
CONSCEUIMOS MOSs-
trar os podres da
Cobal’. Foram 59
matérias e 402 dias
de investigacoes.
Carlos Célio con-
tou com a ajuda
de Fenelon Rocha
¢ dos editoriais se-
guidos que o DN
escreveu repudian-
do o Escéindalo da
Cobal. ‘Apesar de
Sér uma composi-
¢do literaria po-
bre, Cobal rma
com Mobral. Este
ultimo, de fracas-
so em fracasso,
ndo cumpriu o seu
papel,

transformou-se
em elefante bran-
co e acabou tendo
o fim merecido, a
extingdo inglormia.
Aquela primeira,
no entanto, conti-
nua resistindo bra-
vamente, legando
4 administracdo
publica do Pais
um dos mais ver-
gonhosos exem-
plos de trapacas e

aliciamentos, atra-
vés da acéo de ver-
dadeiras gangues
que contam com 0O
apoio de pessoas
ligadas & entida-

de’, diz o editorial
‘Corrup¢do Indo-
mavel’, de 13 de
dezembro de 1985.
O resultado das
denuncias afastou

da Cobal o supe-
rintendente regio-
nal, Sebastido Cé-
lio de Carvalho, e
gerente de com-
pras Célio Capis-

irano, 0 compra-
dor Rociraldo Sal-
les Correia, o0 ou-
lro superintenden-
te José Ribamar
Colago e os fun-

e
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cionarios Mario
Aguiar, Francisco
de Assis Pereira,
José Wilson e José
Humberto Barbo-
sa.

Denuncia de
abusos no
obtem

iIPI
resultados

QOuira grande re-
portagem feita pe-
lo DN foi contra o
aumenio abusivo
do Imposto Pre-
dial
Urbano (IPTU).
Participaram 05§

¢ Territorial

reporteres Carlos

Célio, Ane Kateri-

ne Medina e Ole-

gario Gurgel. Com
400 mil novos con-
tribuintes, o 1IPTU

representa 9% da

receita da Prefei-
tura de Fortaleza.

‘Como resultado
do repudio popu-
lar 4 iniciativa, a
Prefeitura primei-
ro adiou o prazo
de inicio~da co-
branca do tributo
e, depois, reduziu
em cerca de 31%,
em meédia, seu cal-
culo de avaliacdo.
As entidades re-
presentativas da
sociedade ndo se
conformaram com
essa leve conces-
sdo oficial e insis-
tiram numa nova
revisdo quanto aos
valores aplicados.
O prefeito Juraci
Magalhdes, com o
bom-senso que
vem demonstran-
do nos seus atos,
mandou fazer en-
tdo um novo le-

vantamento da si-
tuagdo dos imo-

veis, concluindo
por oferecer uma
reducgdo de
58,60%, em meé-
dia’, diz o edito-
rial *Vitéria da

Populagdo’, de 27

de fevereiro de
1991.

&
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Uma lideranca comprovada pelo IVC

No domingo ndo
sobra quase nin-
guém para ler o
outro jornal. Os
numeros da pes-
quisa de outubro
de 1991 do IVC —
Instituto Verifica-
dor de Circulacdo
sdo irrefuta-
veis. Nos domin-
gos, em todo o
Ceara, o Didrio do
Nordeste vende

44,127 exempla-
res, enquanto ‘O
Povo' 21.961. Aos
.sabados, a lideran-
¢ca continua. O
Didrio do Nordes-
te vende 30.912
em todo o Estado
e ‘O Povo’ 21.544.
O DN continua na
frente de segunda
a sexta-feira, em
todo Ceara, com
29.359, com ‘O

Povo'
20.113.

obtendo

Em Forialeza,
ainda segundo da-
dos do 1VC de ou-
tubro de 1991, o
Diario do Nordes-
te vende, em meé-
dia, aos domin-
gos, 33.756 exem-
plares, alcan¢ando
22.560 nos saba-
dos e 20.990, de

segunda a sexta--

feira. O concor-
rente vende uma
meédia de 20.240

exemplares aos
domingos, 19.823
nos sabados e
18.374 de segunda
a sexta-feira.

ASSINATURAS

Com relacdo a

assinatura, o Dia-
rio do Nordeste
dispde de 17.860
assinantes distri-
buidos em onze
areas de Fortaleza.
Em venda avulsa,
o DN alcanca 22
mil exemplares aos
domingos, 7.200
aos sabados e
3.300 de segunda a
sexta-feira, com a
distribuicdo feita

através de doze
veiculos, entre ca-
minhdes e camio-
netas. No interior
do Estado, a ven-
da avulsa atinge
3.700 no domingo
e 2.000 na semana.
O DN dispoe de
7.500 assinantes
no intenor do Es-
tado, divididos em
trés rotas: MNorie,
Sul e Centro.

Classificados do DN criam um diferencial

No Didario do
Nordeste, o cader-
no de Classifica-
dos ¢ olhado como
se fosse um veicu-
lo a parte. Todo o
cuidado foi exigi-

0 caderno em pa-
ginas amarelas,
criamos um dife-
rencial que vem
sendo seguido por
varios outros jor-
nais brasileiros.

do para se dispu-
tar o mercado e
chegar a lideranca.
E os objetivos fo-
ram conseguidos.
O caderno de
Classificados re-
presenta hoje uma
grande parte da
receita dos jornais
brasileiros. Nor-
malmente, existe
apenas um jornal
em cada praga que
dispde de uma
grande lideranca
em namero de pe-
guenos anuncios,
ficando os demais
veiculos em situa-
¢do bastante infe-
rior.
Em Fortaleza, o

CLIENTES

Ninguém melhor
para falar do su-
cesso dos Classifi-
cados do DN do
que os seus clien-

s. Luciano Ca-
valcante, da Lu-
ciano Cavalcante
Empreendimentos
Imobiliarios, diz o
seguinte: ‘Jornal
agil, organizado,
eficiente e moder-
no, com progra-
mag¢do  visual
avancada, corpo
funcional eficiente
€ estrutura de en-
trega eficiente.
Grande retorno de

nuar anunciando. tendéncia acrescer DN tem feito. Pa- existe o DN, o re-
um pela constante di- ra o pequenoespa- torno esta além

Tem dado

bom retorno com vulgagdo que o0 c¢o de tempo que
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quadro ¢ diferen-

anlncios, princi-
te. O Didrio do
. palmente aos do-
Nordeste ja atin- mingos’.

giu 47% do niime-
ro de anincios dos
cadernos de classi- Antonio Albertio
ficados do merca- Bezerra de Olivei-
do. Temos um ra, presidente do
bom niumero de Sindicato dos Cor:
clientes exclusivos., retores, de Imo-
Sdo conquistas co- veis, da a sua opi-
Mo essas que ates- nido. ‘0O caderno
tam a eficiéncia e de Classificados
o retorno rapido do DN é o que
dos anuncios do mais cresceu nos
DN. ultimos tempos,
O Didirio do Nor- ndo-somente em
deste inovou tam- [ermos quantitati-
bém no que se re- vOSs quanto quali-
fere aos Classifica- tativos. Isso nos
dos. Ao fazermos motiva a conti-
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Ha 10 anos alguém
disse que o DN 1a
dar uma virada no

jornalismo cearense.

Hoje 23.243* pessoas
assinam embaixo.

* Média mensal de assinaluras por edicdo do Didrio do Nordesle
IVC - out/91

A informagao moderna e dinamica

scala
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Qualidade e dedicacdo reconhecidas

Trés prémios Esso de Jornalismo

Um dos grandes
feitos do Didrio
do Nordeste nes-
ses dez anos fol a
conquista de 1trés
prémios Esso de
Jornalismo.
Criado em 1955,
o0 Esso de Jornalis-
mo veio para o
DN em 83, 87 ¢
88, através de re-
portagens que dig-
nificam qualquer
meio de comuni-
cacdo de massa.

SOS PRESIDEN-
TE

O primeiro Esso
chegou com o ca-
derno especial
SOS Presidente,
guando da wvisita
do presidente inte-
rino da Republica,
Aureliano Chaves,
em quatro de
agosto de 1983, ao
Ceara. Uma equi-
pe de treze jorna-
listas mostrou a
Aureliano que o
Ceara precisava de
recursos, pois a se-
ca poderia matar
mais cearenses.

A manchete da-
guele dia foi ‘SOS
Presidente. Nor-
deste sO quer agua
e comida’. No edi-
torial, ‘Aureliano
e a seca’, o Didrio
escreveu que ‘Dr.
Aurelhiano vai en-
contrar um Nor-
deste amargo e
queixoso, misera-
vel e doente. E,
como sempre, dis-
criminado. Sobre
1550, poderiamos
nos entender mui-
10, que as discri-
minacdes contra o
Nordeste ja wvira-
ram folclore e vém
desde o descobri-
mento do Brasil'.
MNo editorial o re-
gistro da denuncia
que uma instrucdo
normativa baixada
pela Receita Fede-
ral, determinava
que as contribui-

¢oes ou doacgodes

em dinheiro, feitas
ou que viessem a
ser destinadas na-
quele ano as viti-
mas da seca no
Nordeste ndo po-
deriam ser abati-
das no Imposto de
Renda. ‘lsso so
poderia ser feito
nos casos de desti-
nagdes aos flagela-'

dos das enchentes |4

do Sul do Pais’.

Coordenado por ke

Dedé de Castro, o
trabalho foi pro-
duzido por Wilson
Pinto, Ronaldo
Salgado, Nilton
Almeida, Luiza
Nascimento, Jé
Abreu, Virginia
Crisostomo, Pau-
lo Ernesto Serpa,
Giovana Sampaio,
Angela Marinho,
Mara Cristina,
Carlos Célio e Ve-
ronica Silveira.
Concorreu com
outras 283 repor-
tagens.

Jurandir

NAS GRADES

O segundo Esso
para o DN veio
através da série de
CINco reportagens
de Dedé de Castro
sobre o tema ‘O
Nordeste por tras
das grades’. A sé-
rie foi publicada
de 26 a 30 de agos-
to de 1987, enfo-
cando o problema
carcerario da re-
gido. No mesmo
ano, foi premiado
ao lado de Dedé
de Castro, Janio
de Freitas, da Fo-
lha de Sdo Paulo,
Com a reportagem
‘Ferrovia Norte--
Sul foi uma farsa’.
Participaram do
concurso 386 tra-
balhos.

SUPERSAFRA

O terceiro Esso
DN veio em 1988
com a série de cin-

Garcia

sobre ‘Supersafra.

NORDESLE

%o

co reportagens de O sonhoacabanas publicada de dois de 88 foram inscri-

maos do atraves- 2 seis de julho de tos 4‘?‘? trabalhos
sador’. A série foi 1988. Para o Esso de 311 jornalistas.
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Economia

cearense
quase em

pedagos
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de um

municipio

Total de 65 prémios

Em dez anos, o
Diario do Nor-
deste conguistou
65 prémios.
uma meédia de
6,5 prémios por
ano. Foram trés
prémios Esso, 31
da Associacdo
Cearense de Im-
prensa (ACI),

quatro Cidade
de Fortaleza, um
Federacdio Na-
cional dos Jor-
nalistas, um
Marcolocopo,
um Chapéu de
Couro, um Raci-
mec, quatro Me-
rito Lojista, dois
Veiculo do Ano,

um Ecologia, um
Jornal do Ano,
dois Kibon, um
Gutemberg, qua-
tro Melhor Jor-
nal do Cariri, um
Melhor Jornal
de Morada No-
va, um prémio
internacional
Exporter’s Servi-

ce, um Nikon,
um Kodak, um
Filatelia, um Ins-
tituto Cearense
Historico, Geo-
grafico e Antro-
pologico, um
Clube de Rega-
tas Barra do
Ceara, Formula
Honda.
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O DN foi o unico jornal
do Ceara que em 10 anos

ganhou trés Prémios Esso —
Regional, 0 mais importante

da imprensa brasileira.
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o reconhecimento ao trabalh

Fortaleza, 19 de dezembro 1991

Autoridades, empresdrios e outras personalida-
des representativas da sociedade cearense sdo unda-
nimes em destacar a importancia do Didrio do Nor-
deste na imprensa cearense. Ressaltam a contribui-
¢do dada pelo DN ao jornalismo local, proporcio-
nando mais opgoes aos leitores e anunciantes. A po-
sicdo de lideranga, alcangada em pouco tempo de
lancamento, € outro ponto destacado. As metas tra-
cadas pelo fundador do Didrio do Nordeste, indus-
trial Edson Queiroz, estdo séndo atingidas.

L
Um veiculo
abrangente

‘O Didrio do
Nordeste € um jor-
nal muito dindmi-
co, altamente mo-
derno, com uma
versatilidade . de
marketing bastan-
te avan¢ada. Gra-
¢as a um trabalho
competente de sua
equipe, conquis-
tou o primeiro lu-
gar no mercado. E
um bom retorno
para os anuncian-
tes. O Didirio des-
fruta de grande
credibilidade e
atinge o Ceara
com rapidez e efi-
ciéncia. Um veicu-
lo abrangente.
Acho que o DN,
sem duvida ne-
nhuma, deu uma
contribuicdo deci-
siva para o apri-
moramento da im-
prensa cearense de
uma maneira ge-
ral, tanto na parte
editorial quanto
na parte grafica,
Deu maior compe-
titividade ao mer-
cado local.

Marcos Oliveira

Diretor da
Oliveira Comércio
de Pneus S/A.

Lideranca
no mercado

‘O Didrio do

Nordeste vem
cumprindo os ob-
jetivos programa-
dos desde o ama-
durecimento da
idéia ao primeiro
numero do jornal.
Havia a necessida-
de de se ter um
jornal, ao nivel
das emissoras de
televisdo ¢ de ra-
dio pertencentes
ao Sistema Verdes
Mares.

E o Difrio do
Nordeste, ém pou-
CO tempo se con-
solidou, passando
a disputar a lide-
ranga no mercado
da imprensa escri-
ta do Ceara e da
regido. Ndo tenho
a menor duvida: o
DN trouxe uma
concorréncia sadia
aos jornais locais,
contribuindo deci-
sivamente para o
aperfeicoamento
editorial e grafico
da imprensa cea-
rense. Vale salien-
tar ainda que, a
imprensa escrita €
mais geradora de
empregos do que a
midia eletronica’.
Paulo Fernandes

Lojas Paraiso

[:
Chegou na
hora certa

“O Difrio do
Nordeste foi um
veiculo que che-
gou na hora certa,
Pois O seu ingresso
no mercado trou-
X€ para os anun-
ciantes opgdes que
antes ndo exis-
tiam.

Integrante do
Sistema Verdes
Mares, complexo
que prima pelo
profissionalismo
dos servicos que
presta, pela quali-
dade dos seus pro-
dutos, o Didrio do
Nordeste, a exem-

-plo da TV Verdes

Mares e das emis-
soras de radio Ver-
des Mares AM ¢
FM-93, mantém
esse mesmo pa-
drdo no que se re-
fere 4 midia im-
pressa’’.

O Diario do
Nordeste Uth‘n:'E
expressivas Vvilo-
rias nesses 10 anos
de existéncia, con-
tribuindo para o
engrandecimento
do Ceara.

Pio Rodrigues

Presidente do
Clube dos
Diretores Lojistas

Referéncia
nacional

‘O décimo ani-
versario do Didirio
do Nordeste é mo-
tivo de alegria e
orgulho para os
cearenses, Ideali-
zado e implantado
pelo pioneirismo,
talento e ousadia
de Edson Queiroz
e consolidado sob
a lideranga de do-
na Yolanda Quei-
roz, o Difrio do
Nordeste fem si-
do, ao longo dos
seus primeiros dez
anos, um impor-
tante ¢ cada vez
mais influente ca-
nal de comunica-
¢do, atravées do
qual fluem os an-
selos, angustias,
frustracdes e éxi-
tos do povo desta
parte pobre do
Pais — que € o
INordeste.

A critica correta
e construtiva do
Didrio do Nordes-
te &, por outro la-
do, fonte de que,
constantemente,
lanca mido o go-
verno do Ceara
para aperfeicoar
suas acdes admi-
nistrativas e apri-
MOorar seus proje-
tos e programas
econOmicos, SoO-
ciais e culturais.
Neste ensejo,
congratulo-me
com a direcdo e a
equipe de profis-
sionais que, em
140 pouco tempo,
transformaram o
Digrio do Nordes-
te num jornal de
referéncia nacio-
nal, ampliando,
assim, a boa ima-
gem que hoje goza
o Estado do Ceara
em todo o Brasil’.

Ciro Gomes
Governador

il r

Um luga;' ,
de destaque

‘Como os demais
empreendimentos
de Edson Queiroz,
o Diério do Nor-
deste ndo poderia
fracassar. Forte-
mente alicergado
pela sua fibra vito-
ripsa, esse matuti-
no, pouco a pou-
co, foi ocupando
um lugar de desta-
que em meio aos
mais prestigiados
Orgdos da impren-
sa mnacional e,
quando completa
seu 10?7 aniversa-
rio, .recebe os
aplausos de toda a
sociedade cearen-
se.

Como prefeito
de Fortaleza, em
meu nome e da-
queles gque com-
pdem a adminis-
tragdo municipal,
sinto-me satisfeito
em cumprimentar
a quantos inte-
gram oS Seus gua-
dros, profissio-
nais, a todos os ni-
vels, atraves de
dona
Queiroz e seus fi-
lhos, que soube-
ram levar avante
mais essa heranca
de um dos homens
de maior visdo em-
presanal do nosso
tempo’.

Juraci Magalhaes

Yolanda |

0 do DN

Uma licio
democratica

‘Estive com Ed-
son Queiroz 4 épo-
ca da fundacgdo do
Difirio do Nordes-
te € vi como ele co-
nhecia e valoriza-
va cada porme-
nor. Observei uma
licdo de democra-
cia e humildade,
também, pois em-
bora fosse partida-
rio de que, junto
do nome Didfirio
constasse o simbo-
lo de um sol ra-
diante, aceitou a
decisdo da maio-
ria, que foi con-
traria, em rapida
pesquisa quc cle
mesmo fez, ali,
enire amigos e
funcionarios. Vi
essa arvore fron-
dosa ser plantada
e erguer-se dia
apos dia nesses
dez anos tdo im-
portantes para a
espécie humana,
regada pelo esfor-
¢o e profissionalis-
mo dos que fazem
0 jornal, pela con-
fianga dos que ne-
e anunciam e pela
preferéncia dos
que o léem. Sou
orgulhoso de con-
lar com um veicu-
lo do nivel do Dia-
rio do Nordeste
em nossa terra’.

José Augusto
Bezerra

Gerente Regional

da

Prefeito Philips do Brasil
Representanic MNacional

PEREIRA DE SOLIZA R QA.UDA.
s8o Paulo Goiénia
Porto Alegre  Salvador
Florianépolis Recife
Blumenau Belém
Curitiba Rio de Janeiro
Belo Horizonte
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Jornal Domingo Dia Uteis
Diano 16.389 15.725
O Povo 17.782 18.447
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1991

Jomal Domingo Dias Uteis

Diario 44.127 29.617

O Povo 21.961 20.352
Relaiono do IVC - nui@1 Didno - n* 12.912 O Povo - n* 12,897 Fonte: IVC
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O porta-voz da populacao periférica

‘Sem preconcei-
to/sem mania de
passado/sem que-
rer hcar de Ila-
do/de quem ndo
quer navegar’. Es-
sas palavras foram
tomadas empres-
tadas de Paulinho
da Viola ha nove
anos para servirem
de slogan do Jor-
nal dos Bairros
(JdB), demons-
trando a disposi-
¢do do Didrio do
Nordeste de lutar
em defesa da co-
munidade. A par-
tir do dia 14 de
abril de 1982, com
a primeira edicdo
do JdB, a proble-
matica da falia de
infra-estrutura e
deficiéncia dos
bairros da Regido
Metropolitana de
Fortaleza deixou
de ser encarada
como fato corri-
queiro, diante das
caréncias amarga-
das habitualmente
pelas comunida-
des periféricas, pa-
ra ocupar um es-
pago privilegiado

nas paginas do
jornal.
Com um traia-

mento jornalistico
sério, as reclama-
¢Ooes da popula-
¢do, antes sem
VOoZ, passaram a
seér noticia, ocu-
pando inicialmen-
te duas paginas do
primeiro caderno
do DN, com o
mesmo  peso  dos
acontecimentos
internacionais, na-
cionais ¢ outrods
fatos locais. Foi
dedicado tambeém
um vasto espaco a
vida social nos
bairros, costumes,
tradicdes, habitos
dos moradores e
dle a personagens
de destague na co-
mynidade. E fo-
Fam muitos o0s
problemas levan-
tados ao longo
desses anos: sa-
neamento, polui-
¢d0, preservacio
da memoria histo-
rica, habitacdo,
religiosidade, to-
dos assuntos de in-
teresse da comuni-
dade.

JORNAL dos BAIRROS

b prevoncEile e mani dv paiiade  F gureer faar dis Malv Tl et ol i S SR

Jardim América, reduto

de dois grandes

Fmimm

Poetas devem
existir em todos
os lugares. Hoje
hi um poeta
ocupando a Pre-
feitura de Forta-
leza ¢ um outro a
Presidéncia da
Republica. Mas
em s¢ tratando
de bairro, o Jar-

dim América no-

poetas

0 beco. Antes um beco lamacento,
onde Os amigos que iam visita-lo
sadiam com oOs sapatos enlameados e
as vezes até a barra da calga. Hoje
uma rua asfaltada e com trifego rela-
tivamentie intenso,

A casa de Luis Assunciio fica na
Rua Jilio César, a poucos metros do
famoso Canal do Jardim América,
Encravada num amplo terreno arbo-
rizado. ¢ a mais humilde do quartei-

Cobrindo o Ceara de Norte a Sul

O Diario do Nor-
deste cobriu, nes-
ses dez anos, o0s
acontecimentos
mais relevantes do
INerior cearense.
Da tristeza da seca
a alegna do inver-
no. A epoca de
inauguracdo do
DN, o Ceara ja vi-
nha enfrentando
um novo periodo
de estiagem e toda
problematica so-

cial que dela deri-

¥ prigsn, Cenra

Seca n
como muilos I
fatalidade ro

¢ resistindo.

confra governo
publicos e que €
misérig de mais

woin de pessodas,
- . Resistindo € morrendo,

va, como desem-
prego massivo, fo-
me, miséria, con-
flitos de terras etc.
Uma das matérias
importantes, data-
da de 20 de dezem-
bro do mesmo
ano, da a seguinte
manchete: ‘Na lu-
ta da razdo, o ser-
tanejo vai a luia,
SO ndo sabe se ga-
nha’.

As regides cea-
Fénses mereceram

ESPERA
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sempre tratamen-
0 egidnime do
Didrio do Nordes-
te: Norte, Centro
e Sul. Do litoral,
a0 sertdo, passan-
do pelas serras. Os
problemas do ho-
mem do campo:
custeio da safra
agricola, inunda-
¢Oes, problemas
das cidades de meé-
dio porte, educa-
¢do, mao-de-obra
rural, tudo isso foi

“Qeca no Nor
NDO UMM
dos homen_s)_ __

|
¥

- it
.

assunto das pagi-
nas de interior do
DN, através do re-
lato da sua rede de
correspondentes
ou dos proprios
reporteres do jor-
nal.

O Didrio do Nor-
deste promoveu
forum de debates
em todas as re-
gides do Estado,
reunindo prefei-
tos, liderancas po-
liticas, empresa-

= -

riais ¢ de trabalha-
dores, com a fina-
lidade de divulgar
as reivindicagoes
do homgm do
campo € ¢ ar a
atencdo das auto-
ridades para os
seus problemas.
Essa preocupacdo
do DN teve o reco-
nhecimento. Ho-
je, o jornal lidera
de ponta a ponta
no interior do Es-
tado.
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Circuito Fechado

eu querido amigo Milton Te-
mer, a0 que parece, Nao
gostou muito de eu ter lem-
brado uma conversa antiga
sobre nosso Inevitavel Pa-
trdo. Pedi ao Turco um texti-
culo a respeito e aqui vai o
que cle me escreveu. Ou
scja, na integra, ¢ nao os trechos que
poderiam me interessar, como gostam de
fazer, e publicar, alguns de nossos me-
lhores jornais e revistas, peritos em niao
dar o brago a torcer:

“Citado em matéria que vocé fez so-
bre o dr. Roberto Marinho, me vejo obri-
gado a uma retificagdo fundamental. Nio
para contrariar a esséncia do que foi re-
latado em seu artigo na IMPRENSA.
Mas para precisar o que eu realmente
pensava, ¢ ainda penso, a respeito da re-
lagéo do jornal O Globo com seus profis-
sionais, no perfodo mais amargo do
regime autoritiario que nos sufocou por
quase duas décadas.

“Nio fiz, nas conversas com vocé, te-
nho certeza, referéncia ao papel do dr.
Roberto Marinho como ‘bom patrio’.
Essa categoria, para mim, nio existe, ¢
nunca existiu, como parametro de avalia-
¢ao. Mas fiz, tenho certeza, referéncia a
algo que, naqueles momentos dificeis, era
de extrema importincia para cada um de
nds, pois nos valia, s vezes, a garantia da
propria liberdade.

“Para tanto, sem divida, a posi¢ao anti-
discriminatoria do dr. Roberto Marinho foi
fundamental. Mas nao se pode colocar em
segundo plano o papel ai desempenhado
pelo diretor de redagao, Evandro Carlos de
Andrade, e o chefe de redacdo, Henrique
Caban. Esses dois colegas de trabalho sio,
até hoje, dignos de toda a minha amizade,
respeito ¢ gratidao.

“Mas, sobre o dr. Roberto, gostaria de
acrescentar que, do ponto de vista pessoal,
continuo lhe guardando o maior respeito,
independentemente de todas as divergén-
cias ideologicas que com ele mantenho.
Estas, no entanto, dentro da concepgéo de
sociedade justa e libertdria que nunca dei-
xou de ser mote de vida para mim, trato de
dirimir no campo do debate democratico
pluralista. Para o qual, ¢ isto também quero
registrar, O Globo sempre me manteve as
paginas abertas. Um forte abrago do seu
Milton Temer.”

A estupidez
invade a
classe media

Ela reclama do pais,
mas também nao

ajuda a melhord-lo

Culpa no cartério

Sera tudo culpa do governo e da classe
politica? A classe média, o verdadeiro ter-
mometro de uma nagao, parece viver seus
ultimos dias. Ela, entretanto, contribui, €
muito, para a anarquia, abuso e falta de
respeito que sao a marca registrada de usos
¢ costumes brasileiros. Donde o que ai esta.

O cidadao e a cidada que esculhambam
com tudo gostam de levar o cachorro para
fazer coco na calgada ou na praia, avangar
sinal de transito, trafegar pela contra-mao,

deixar o carro em cima da cal¢ada ou na fila
dupla, cortar pelos acostamentos das estra-
das quando ha engarrafamentos, furar fila
de banco ou de elevador, tirar tasco ou furar
embalagem de produtos em supermercado
(quando nao os surrupia), roubar colete sal-
va-vida em aviao, fumar em ambientes fe-
chados, jogar lixo pela janela do carro,
comprar em camelo elc, etc.

As classes média e alta vivem reclaman-
do das elites do poder ou se indignando com
a devastagio da Mata Atlantica, com o vi-
zinho que corta uma plantinha no seu (dele,
vizinho) quintal, com as farras-de-boi ¢
com as touradas em Madri, com a violéncia
urbana, com o pre¢o absurdo do chuchu,
com a pichagéo do Cristo Redentor, mas faz
aquilo tudo, como se os seus desvios coti-
dianos de comportamento ndo constituis-
sem também uma escindalo.

Nao podemos achar que nos, jornalistas,
nao temos também culpa nesse imenso car-
torio de safadezas nativas. Quem vai pagar
o prejuizo do fabricante de bala Van Melle,
depois do que fizemos em jomais e TVs,
sem dar o mesmo destaque para o resultado
das sindicancias? A cocaina na guloseima
nao passou de uma grande cascata!

E o que dizer do julgamento do jogador
Neto? Ainda bem que o Silvio Lancellotti
se indignou por nos! Se dependesse de cer-
tos colegas, quem deveria ser punido era o
juiz José Aparecido de Oliveira.

No capitulo, digamos assim, esportivo,
temos ainda o acinte que € a tentativa de se
incluir mais 12 clubes no proximo campeo-
nato brasileiro de futebol. Tudo para salvar
o Grémio.e, entre outros, 0 Americano de
Campos, time do presidente da federagao
fluminense. Alias, o notorio Eduardo Via-
na, vulgo Caixa D’agua, capo da citada
federagao, teve o desplante de declarar a
O Globo:

— Eu pessoalmente nao tenho reserva
moral quanto a virada de mesa. Trata-se de
um falso moralismo. Esporte é fruto da
nossa (no caso, dele, Caixa D'dgua) cultura,
¢ nesse pais sc vira mesa a vontade. Se
preciso quebro a mesa.

Eis ai, em resumo, o retrato fiel dos dias
que vivemos! Instituiu-se que ha leis, nor-
mas ¢ regulamentos que “pegam”, e outras
(a maioria) que “nao pegam”.

Sabem quando vai haver um entendi-
mento nacional? No dia em que descer um
disco voador em frente a sede da Fiesp. X
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Perdao, Leitores

anistraquis vasculhava (com o perdao
da palavra) o nosso arquivo, para
adentrarmos este 1992 com as gave-
tas vazias, quando encontrou tal pre-
ciosidade da coluna Galeria, de O
Estado de S.Paulo: “Regina Duarte,
30 anos mais velha. A culpa serd da
margarina Doriana, da Sanbra, que
quer fazer de tudo, até essa simpatica cruel-
dade com a “eterna namoradinha’ do Brasil,
para surrupiar da Doriana, da Gessy-Lever,
a lideranga do mercado.”

Pois o tal mercado fica na mais santa
ignorancia: Doriana ¢ da Sanbra? E da
Gessy Lever? Janistraquis garante que
nao € uma coisa nem outra, muito pelo

contrario.
(&%)

O Informe JB informou: “O govemno fe-
deral tem algumas cartas guardadas na
‘manga do colete para enfrentar as adversi-
dades no Congresso.” Janistraquis, sempre
meticuloso, foi venificar no Aurelido se co-
lete tem mangas. Eis o que encontrou: “Co-
lete (€). [Do fr. collet.] S.m.l. Pega de
vestuario abotoada na frente, sem mangas
nem gola, indo em geral até a cintura, usada
por cima de camisa, blusa etc.” Quer dizer:
o governo federal vai ter que trocar de in-
dumentaria para poder enfrentar as adversi-
dades no Congresso.

5

Titulao de pagina do Suplemento Agrico-
la do Estadado: Setor de sementes querem
reduzir produgdo. Assim mesmo — setor
querem. Janistraquis ficou perplexo. “Con-
siderado, escrevi ao Suplemento para pro-
testar”, anunciou. “Afinal, a gente nao
podemos ficarmos de bragos cruzado!™

Acho justo, apesar dos pesares.

(2%

Esta ¢ do Jornal ao Commercio, do Re-
cife. A foto mostrava quatro marmanjos a
mexer em instrumentos de percussao ¢ a
legenda dizia: “As alunas do Centro de
Atividades Maria da Conceigao aprendem
a costurar na oficina.” Foi de lascar. Indig-
nado, Janistraquis explodiu: “Como per-
nambucano, eu quero registrar 0 meu
protesto; a legenda do Jornal do Commer-
cio da impressao de que a gente nao sabe a
diferenca entre um cabra safado e uma filha
de Maria!” E procedente.

A revolucao
da moda
no Planalto

Costureiros de jornal
deliram e criam
aderegos inexistentes

O Correio Braziliense contribui com esta
pérola: Crise acaba se Collor voar, diz guru
— denunciava o titulo. O texto esclarecia:
“Washington — O guru indiano Maharishi
Mahesh Yogi, aos 79 anos, concluiu que a
crise economica brasileira so sera resolvida
qonando o presidente Fernando Collor for
capaz de voar com a propria energia mental
para o nivel supremo da inteligéncia que
administra o universo.”

Janistraquis comentou: “Considerado, se
se trata de voar com a propria energia men-

tal, a viagem nao vai dar em nada.” Foi
impossivel descobrir o que meu secretario
quis dizer com isso.

[

O Estadao resolveu dar, num texto-le-
genda, todos os detalhes de breve noticia de
seqiiestro e assim fez:

“De volta para casa — Depois de passar
uma semana em cativeiro e parte desse tem-
po acorrentado a uma arvore, 0 empresario
Reni Caramori, de 43 anos, foi libertado no
domingo pelos seqiiestradores, que exigi-
ram Cr$ 132 milhoes pelo resgate. Caramo-
ri € um dos socios da Empresa de Transpor-
tes Reunidas e irmao do deputado estadual
Reno Caramon (PDS), o mais votado do

f Estado.”

Janistraquis leu, releu, procurou a con-
tinuagao na pagina seguinte e nada.
“E, considerado... sé faltou o Estaddo

dizer onde se deu o maldito seqiies-
tro!™ E. Faltou.

(%)

Da esfor¢ada Folha de S. Paulo, deitando

e rolando sobre os resultados da Eurocopa:
) “Restam ainda seis jogos para a URSS ter-

minar a etapa inicial, jogando num grupo

' que tem Hungria, Noruega, Chipre ¢ nin-

guém menos do que a Itdlia, vice-campea
mundial de futebol.” Janistraquis tem cer-
teza de que a Italia nao € vice-campea mun-
dial de futebol. E avisa que a expressio
“ninguém menos” deve ser evitada por re-
datores de bom gosto...

(2%

Na guerra pela melhor e mais exclusiva
informagdo, os colunistas sociais fazem
qualquer esforgo. Deu na coluna do Zozimo,
no Jornal do Brasil, sob o titulo Santa de
Casa: “O prefeito Marcello Alencar trocara
na proxima terga-feira o Rio por Sao Paulo.
Vai receber da revista The Best, numa festa
a bordo da boate Tramp, o troféu Destaque
pelo seu desempenho no setor publico. D.
Luiza Erundina, também prefeita, como
Marcello Alencar, e também do PDT, ficou
fora da premiagédo.”

O sempre lépido Carlito Maia, filésofo
do PT em Sao Paulo, mandou dizer ao
Zozimo que Erundina nao pertence aos qua-
dros do PDT nem ha possibilidade de que
1sso aconteca. “No curto prazo, pelo me-
nos”, completa Janistraquis. X
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Por tras desta marca
existe um Grupo
que tem muito servico
para mostrar.
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GRUPO DE
Bom parao

trabalhador.
Bom para quem

precisa dele.




A marca do Grupo que vocé esta vendo ao lado representa 0 compromisso
de um trabalho construido pelo grupo de marcas que vocé vé abaixo:

o amigo do meio-dia, alimenta diariamente, na hora do almoco,

oo
l% um numero de trabalhadores equivalente a dez Maracanas

lotados ’ wm possibilita ao trabalhador a compra de gé-
neros alimenticios em ampla rede de supermercados ‘ cestaticket géne-
ros de primeira necessidade para complementar a alimentacao do trabalha-
dor, envolvendo a familia nos objetivos da empresa ‘ GR St tecno-
logia de dultima geracdo para alimentar os funcionarios das maiores

empresas do Pais m melhorando a qualidade da alimentacao

TR T ST
rapida em terminais de passageiros ii.g"m um sistema efici-
ente e seguro no abastecimento de veiculos | Flcetei a marca

pioneira em programas de motivacdo e incentivo a produtividade e vendas.

Sao 14 mil colaboradores movimentando estas marcas ¢ 3 milhdes de traba-
lhadores atendidos a cada dia * 19 mil toneladas de alimentos consumidos
por més ¢ 30 mil empresas-clientes ¢ 200 mil estabelecimentos filiados.
Ticket Grupo de Servicos. Sempre um servico util e bem feito. Para vocé,

trabalhador. E para vocé, que precisa dele.



VEICULO.

0 RADIO TEM
POR NATUREZA
MUITO MAIS VOZ
PARA ALCANCAR
TODO MUNDO.

Seja qual for o seu
veiculo, ele sempre fala
mais alto no Sistema Globo
de Radio.

Onde sua mensagem
chega aos ouvidos de quem
até esta na concorréncia.

Se 0 seu negocio é
promogao de vendas, venha
para o Sistema Globo
de Radio.

Ele abre todas as opgoes
para voce expor melhor
seu produto.

Através do som, vocé
cria qualquer imagem que
vem a cabeca.

E no Sistema Globo
de Radio vocé tem sempre
uma forma criativa
de reproduzir melhor
a sua idéia.

O RADIO TEM
POR NATUREZA
O MEIO E O AMBIENTE
PARATODAS
AS ESPECIES DE
COMUNICACAO.

No melo radio, vocé encontra

inumeras e inéditas possibilida-
des de criar, dirigir seu produto,
atingir o consumidor, ter mais
respostas, mais alcance para
a mensagem, melhor aprovei-
tamento da verba. No Sistema
Globo de Radio, vocé tem um
otimo ambiente para conseguir

tudo 1Sso e oufras coisas mais.

MARK DIRETO.
ORADOTEM

POR NATUREZA

0 PODER DE LEVAR

SUA MENSAGEM

DIRETAMENTE AO
OBJETIVO.

No Sistema Globo
de Radio sua mensagem
voa e chega ao objetivo.
Seja para anunciar sua
empresa ou complementar
seu esforco publicitario.

Na hora de programar
sua midia, conte com a forca
do Sistema Globo de Radio.

Vocé avanca
na audiéncia e faz
0s concorrentes sairem
da frente.

ATENDIMENTO.

0 RADIO TEM
POR NATUREZA MAIS
AGILIDADE E FOLEGO

0 Sistema Globo
de Radio é agil e oferece
mais folego para seu cliente
respirar melhor.
nuncie e dé o salto

que vai pegar o consumidor.
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Os gringos

o esfao chegando

A publicidade brasileira
interessa as
agéncias internacionais
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Silvio Lancellotti de olho nos andncios da Cofap

CADERNO DE MIDIA E QUE NEMO



Vocé é estudante
e fazerlogoasuap

P A5 ® Os estudantes de Jornalismo e Comu-
remlo nica¢do agora tém uma chance real de
J I. t S€ 1niclar na pratica da reportagem.
orna Is a A Revista Imprensa e a Editora Abril
d F t criaram o concurso "Jornalista do Futuro'.
o u uro. Para concorrer o estudante deve enviar




juer ser jornalista
eira reportagem?

T e I i

ima matéria para a Revista Imprensa, da publicacdo da matéria, ganharda uma
ynde todo més saird um vencedor. No final bolsa de pesquisa de seis meses.
0 ano, saird o nome do grande vencedor.

O vencedor de cada més tera sua maté- Maiores informagoes e regulamento

1a publicada na edicdo seguinte da revista. com Alessandra, da Revista Imprensa,

O grande vencedor do concurso, além no telefone (011) 825-9244. I 0T SMO € COMUNICAC) I—




Bom negocio,

pouca comunicacao

Faltou informacgao sobre a fusaio MPM-Lintas

O mercado publicitario brasileiro foi
sacudido na segunda quinzena de
novembro com a noticia da fusao da
norte-americana Lintas com a brasileira
MPM, duas das maiores agéncias em
operagao no pais. A nova agencia
MPM-Lintas chega ao mercado
esperando faturar, neste ano, algo em
torno de 200 milhoes de dolares.
Esse casamento nada mais € que o
reflexo, no Brasil, de uma tendéncia
facilmente observada no resto do
mundo. A formagao de blocos
econdmicos e a acentuada
transnacionaliza¢ao da economia
sugerem, estimulam e concretizam a

se presta a esse tipo de negocio. O que
o mercado e a Imprensa reclamam,
entretanto, € que tudo isso poderia ser
feito com um pouco mais de respeito a
informagao; até porque, transagoes
dessa espécie nao tém nada de suspeito:
fazem parte do jogo da livre inciativa.
A fusao da MPM com a Lintas e as
tentativas de agéncias estrangeiras
entrarem com mais for¢a no Brasil sao
os assuntos da matéria de capa desta
edicio do CADERNO DE MIDIA.
Um outro casamento que se mostra
vitorioso ha 17 anos, é o do banco
Bamerindus e a sua house, a
Umuarama. Um anunciante que tem

fusdo de apostado na for¢a
empresas € a da comunicagao. E
ciagiode | B R I E E.I N G | umahouseem que
conglomerados as maiores
maifp{:demsrﬁ ESPECESSNS. - S 03 agéncias do
para fazer frentea | ENTREVISTA . ... ... .. 73 | mercado podem se
concorrentes | NA MIRA DA LUPARA . ... 76 | espelhar: enxuta,
lambém cada vez | ) 4o cRITICO . . . S0 ng | ChennBSqe
mais poderosos. pretende expandir
O estagioatual da | SUPEREGO. .. ........ 80 | seu raio de
economia | TABELASEES ThEmmme ]2 atuagdo em breve,
brasileira, apesar MIDIA ELETRONICA . . . . . gy | como lrcw:ia Luiz
de todos os Aurélio
incontaveis MIDIA IMPRESSA.. . . . . . . 93 | Alzammora,
acidentesdeum | VANAVERBA ......... 97 | diretor da
PACURORIC | STORYRERREE . . ... . . . o8 | Umuarama,o
parece nao ter entrevistado desla
mais fim, também edicao.
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R
18: Conferéncia Cientifica

da International Association for
Mass Communication Research

No Guaruja, SP, de 16 a 21 de Agosto/92

Pesquisadores, professores e profissionais de Comunicagao de todos os continentes
estarao reunidos no Guaruja, SP, de 16 a 21 de agosto de 1992, para debater o tema
“Comunicacao para um mundo novo”, durante a 18* Conferéncia Cientifica
da International Association for Mass Communication Research.

Sera a mais importante reuniao cientifica internacional do ano, no campo
da Comunicacao de Massa.

A Escola de Comunicacgoes e Artes, da USP, e a INTERCOM - Sociedade
Brasileira de Pesquisadores da Comunicagao, responsaveis pela organizagao
local do evento, convidam os pesquisadores e profissionais brasileiros da
area da Comunicagao a inscreverem, para apresentagao no Congresso
da IAMCR, relatos de suas pesquisas e/ou experiéncias. Os resumos
(maximo de 400 palavras, em Inglés) devem ser encaminhados ate 31 de
janeiro/92, juntamente com a inscrigao, para o seguinte endereco:

IAMCR Administrative Office
Dr. Cees Hamelink, President
P.O. Box 67006

1060 JA, The Netherlands, Amsterdam.

Nao basta organizar.
E preciso participar.

Os interessados devem solicitar outras informacoes a
ECA/USP -Nucleo de Cooperacao Nacional ¢ Internacional
Av. Prof. Licio Martins Rodrigues, 443, Sala C7,
CEP 05508, Siao Paulo, SP
Telefone 813-3222/Ramais 2067 e 2065.
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Especial

If you do want
me, | love you!

O acordo MPM-Lintas reacende o interesse por fusoes

por Wladir Dupont*

Passados o susto e
0 impacto 1niciais
da fusdo entre a
MPMea Lintas —
mais uma agencia
brasileira que vai
para as maos dos
gringos!—, tanto o
meio publicitdrio
como a Imprensa
ficaram a espera de que os donos de outras
agencias nacionais, possiveis candidatas ao
proximo grande negocio, se manifestassem
sobre o assunto.

Seria conveniente que mostrassem como
se deu a fusao MPM-Lintas e se de fato foi
um bom negocio para as partes. Alé porque
os maiores interessados em explicar as coi-
sas, os diretores da MPM e da Lintas, fize-
ram questdao absoluta de, numa pifia

| WANT YOU!

entrevista coletiva (veja box d pag. 71), nao
fornecer sequer as informagoes basicas —
entre elas, quanto dinheiro foi envolvido na
lransagao.

Mas os donos das outras agéncias, embo-
ra conhegam muito bem os mecanismos de
uma fusio, preferem nao revela-los em con-
versas com jornalistas, a nao ser que tenham
a garantia do off. E os jornalistas, em geral,
se concentram de forma exagerada nos nu-
meros da transacdo, deixando de lado as
varias ¢ complexas questoes acumuladas
por tras de um negocio desse tipo.

Poucas marcas — Sio problemas discu-
tidos a4 exaustdo durante as conversagoes
mas que nem sempre ficam inteiramente
resolvidos, mesmo ao longo de um bom
periodo de tempo depois de batido o marte-
lo. Um dos principais diz respeito 4 melhor
forma de compatibilizar duas culturas inter-
nas diferentes — a administrativo-financei-

ra ¢ a criativa.

E mesmo que essa compatibilizagdo se
de de forma harmoniosa, com menos pro-
blemas que os previstos, as demissoes sdo
inevilaveis. Sera preciso, como se diz no
jargao empresarial de hoje, “enxugar a ma-
quina”. Nesse contexto aparecem, de re-
pente, empecilhos aparentemente
prosaicos, do tipo “como fazemos agora
com as lelefonistas, trés de cada agéncia?
Nao vamos precisar de todas elas.”

Esse lipo de entrave, porém, pode ser
resolvido e até explicado a opinido publica.
O que ndo se fala — e as partes se reservam
esse direito — sdo os verdadeiros motivos
da transagao, aquilo que vai além ou esta
por tras das frases cheias de clichés prepa-
radas para essas ocasioes: por exemplo, o
famoso “vamos somar forgas no mercado™.

No caso especifico da MPM-Lintas, di-
zem seus diretores Ivan Pinto, presidente, e
Petronio Corréa Filho, vice-presidente, que
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a fusao das duas agen-

forga de recursos finan-

cias tem em vista, entre
outros objetivos, apro-
veitar a tendéncia mun-
dial na qual as
economias se organi-
zam em blocos. Do lado
de ca, o Mercosul sena
uma primeira abertura,
vindo depois a expansiao
no mercado latino-ame-

~ MPM:LINTAS |

sAiD (4

celros e crialivos.

Queixas discretas —
Uma fonte da McCann
em Nova York (no Bra-
sil, Jens Olesen, o presi-
dente, mantém um
discreto siléncio sobre a
fusiao das duas concor-
rentes, limitando-se a

ricano. Uma terceira
agéncia resultante da fu-
sa0 estaria, assim, mas
apta a enfrentar esses
novos mercados, nos
quais anda acelerado
processo de internacio-
nalizacao das marcas.
Assim, seria natural
que 0Ss anunciantes
queiram utilizar sempre

a fusao. Petronio

as mesmas marcas nos
diversos locais onde es-
tiverem presentes. Da
mesma forma que have-
ra poucas marcas domi-
nando os mercados,
havera também poucas
agéncias fortes em con-
digdo de trabalha-las.
Ou seja, € preciso se for-
talecer. E, perguntam
Ivan Pinto, “por que nao
nos fortalecemos com a aquisigao da pri-
meira no ranking do pais?”

Passo correto — Tanto a pergunta como
a resposta fazem sentido, mas o problema é
bem mais amplo e complexo. Na verdade,
esse fortalecimento era, no caso, uma ques-
tao de sobrevivéncia mesmo. Tanto a MPM
como a Lintas ha tempos buscavam uma
saida para suas angustias empresariais, ob-
viamente agravadas pela permanente penu-
ria do pais.

A MPM, agéncia solida, lider absoluta do
ranking brasileiro, construiu toda sua forga
¢ tradigao com base em grandes contas do
governo federal. Nos ultimos anos, contu-
do, essa situagao privilegiada comegou a
mudar, em conseqiiéncia de uma maior di-
visdo dessas contas entre outras agéncias.

A MPM, diz um habil analista do merca-
do, “ja tinha cumprido seu ciclo historico
ao fim de quase 30 anos de mercado™. Este
ciclo historico corresponderia também aos

CADERNO DE MIDIA

ciclo profissional de scus socios fundadores
— Luiz Macedo, Petronio Corréa ¢ Antonio
Mafuz — todos sessentoes e, portanto, pen-
sando numa aposentadoria tao trangiiila
quanto merecida.

Quanto a Lintas, seu proprio presidente
Ivan Pinto reconhecia recentemente que o
oitavo lugar no ranking e os 40 milhoes de
dolares de faturamento eram resultados
muito timidos para uma agéncia desse por-
te, parte de um conglomerado multinacio-
nal como ¢ o Grupo Interpublic (que
também tem a McCann-Erickson). Na rea-
lidade, essa posigao da Lintas incomodava
a Interpublic, que se apressou em reforgar
o capital da agéncia brasileira para que esta
fizesse a fusdao com a MPM.

Para muita gente do mercado, entretanto,
pareceu estranha essa alternativa, ja que a
McCann também parte da Interpublic, ¢
mais forte que a Lintas e uma fusao com a
MPM seria, aparcntemente, 0 passo mais
correto, resultando numa agéncia de grande

al No alto, a coletiva anunciando

(ao lado), € o chairman da nova
agéncia. Duailibi
(abaixo a esq.), fala em “fim
da liberdade de agao
h do socio brasileiro.” Olesen
‘ (abaixo a dir.), prefere

¥\ manter um discreto siléncio

elogia-la) diz que, no
fundo, o que a Interpu-
blic fez foi “ajudar a Lin-
tas a crescer e, desse
modo, fazer com que a
Interpublic tenha agora
duas agéncias fortes no
Brasil. Essa estrategia
aos poucos sera com-
preendida.” A Interpu-
blic tena injetado entre
25 ¢ 30 milhoes de dola-
res na Lintas para que
esta comprasse a MPM.
A agéncia resultante des-
sa fusdo devera faturar,
em 1992, cerca de 200
milhoes de dolares.

Os trés socios funda-
dores da MPM teriam re-
cebido, em dinheiro,
cerca de 1.8 milhoes de
dolares cada um, outra
parte em agoes da Lintas Worldwide, alem
de consideravel participagdo nos negocios
da nova MPM-Lintas durante pelo menos
0S proximos ¢inco anos.

Petronio, o mais articulado dos trés — ou
pelo menos o que, ao longo dos anos, ficou
mais conhecido dos jornalistas — mostra-
se naturalmente fechado sobre os detalhes
da transagao, principalmente no que diz
respeito a parte que lhe cabe em dolares
vivos. Mas, informalmente, ele reconhece
que esta perto de um merecido descanso
apos 35 anos de lutas no comando da MPM
paulista. Agora, como ele mesmo diz, vai
saber “o que € esse negocio de ser chairman
de uma empresa”. No fundo, Petronio nao
esta errado na sua maneira descontraida de
fugir das revelagoes sobre dinheiro. Ele
conseguiu se safar, isto sim, de alguns sé-
rios problemas caso tivesse vendido a agen-
cia ha mais tempo.

Roberto Duailibi, da DPZ, agéncia que
nos ultimos anos tem chegado algumas ve-




zes bem perto de ser
comprada por uma mul-
tinacional de propagan-
da ( aultima tentativa foi
da McCann-Erickson
brasileira), arguto obser-
vador da alma publicita-
ria, observa o seguinte:
“A primeira coisa que
acaba, depois de uma
compra ou fusdo com es-
trangeiros, € a liberdade
de agao do socio brasi-

foi sondada

por varios grupos
internacionais.
Mas o negdcio até
agora nao

saiu das intengoes

A darling dos gringos -

A Contemporanea

linacionais estao assim
tao interessados nas
agéncias nacionais.
“Acho até que deveriam
ler essa preocupagao,
pois o futuro por aqui
promete muito, mas por
enquanto as dificulda-
des para uma fusio ou
compra Sao enormes e as
vezes desencorajado-

Olesen nao entra em

leiro. E quando se tem s6
30 ou 40 anos de idade e
se esta no comando da
propria agéncia, € muito
dificil o publicitirio se
submeter a isso de forma
tranqiiila.” Alids, no
caso de Washington Oli-
velto, ele reverteu a ten-
déncia comprando a
parte do socio suigo, a
GGK. E Eduardo Fis-
cher e scu socio Roberto
Justus, discretamente se
queixam dos problemas
havidos durante os pri-
meiros tempos de sua as-
sociagao com a multi-
nacional Young Rubin-

por Armando Strozenberg

Vira e mexe, ca estdo eles, The Trans-
nacionais. Elegantes, aftiveis, corretos, dis-
ciplinados, curiosos. Poucos dias depois de
muitas reunioes, trocas de informacoes,
exclamagoes, entram num clima de entu-
siasmo com d nossa forma de ser tropicais
¢ temperados ao mesmo tempo. “You are
incredible.”

A esta altura, nos, Os Nacionais, pare-
cemos contaminados por uma espécie de
comichdo. Os dinheiros, ou The Dollars,
que nunca sdo tantos quanto se especula,
cedem rapidamente lugar a uma espécie
de sindrome. Sim, porque pra dar certo,
a sociedade com eles tem que significar

uma mudanga de cabega, uma reavalia-
¢do de verdades, ou, se preferirem, a bus-
ca de u'n novo léxico profissional.

antes de meio ano) entra em agdo a Ma- detalhes alegando ques-
trig. Transnacional que cruza os dados tOes éticas, mas o que se
south-of-the-border com a sua estratégia deduz de suas reflexdes
macroanalisada da geopolitica planetdiria. fragmentadas € que esse

E aqui que o Risco Brazil decepa ou
abengoa a decisdo. E z¢ fini (pode dar
MPM/Lintas, Almag/BBDO, Young/Fis-
cher ou dezenas de *No, thanks ).

Semanas de calmaria, o nosso idioma
volta a tomar conta da agéncia. Eis que,
de repente, here they are again.

Se € bom? Diria que sim. Fortalece o
ego, descobre-se como pode ser maior
este nosso mundinho profissional. E o que
mais delicioso: vivenciando o interesse e
a surpresa que o Brazil desperta neles, a
gente acaba mudando as nossas prdprias
lentes cinzas sobre o futuro da gente.

I love you, Transnacionais!

Armando Stozenberg. 47 anos, & direfor téc-

tipo de negocio exige
muitos meses de nego-
clagoes exauslivas e que
nem sempre chegam a
bom termo (veja box
nesta pdgina). E quando
chegam, também nem
sempre 1sso significa que
a longo prazo darao certo.

As tais incompatibili-
dades comegam com as
contas, muitas vezes de
produtos semelhantes, e
terminam em desenten-
dimentos sobre 0 mon-

cam, razao pela qual

Meses mais adiante (nada se resolve

nico da Confempondnea.

tante do negocio.

desfizeram a sociedade e
reconstruiram com Sucesso sua propria
agéncia. Questao que Agnelo Pacheco vai
poder checar na pratica, pois a agéncia que
leva seu nome fechou, em dezembro, um
acordo com a Grey Advertising.

Negociagoes exaustivas — Ainda nessa
linha de raciocinio, diz Duailibi que o éxito
de uma agéncia desestimula a fusdo, pois
ha sempre a possibilidade de maiores lucros
com maior liberdade de agdo. Mas e essas
fantasticas somas em dolares que seriam
pagas como adiantamento nos negocios de
fusao?

No caso particular de Petronio Corréa, ¢
liquido e certo que ele sabera o que fazer com
a parte que Lhe coube na transagao, pois ja tem
seu patrimonio consolidado e idade para se
aposentar em grande estilo. E os mais jovens,
como administrariam tanto dinheiro?

Responde Roberto Duailibi: “Tudo tem
a ver com atitudes mentais muito especiais.
O importante € o seguinte: no momento em

que vocé tem tanto dinheiro na mao, perde
0 estimulo, fica inclinado a fazer besteiras.
Alias, isso € tipico de publicitdrio, um pro-
fissional que ndo esta acostumado a fazer
negocios fracassados — ¢ 80% dos nego-
c10s por ai fracassam. Digamos que ele pega
esse dinheiro e aplica em outro ramo de
atividade que nao conhece direito. Mas para
1ss0 € preciso ter um excedente de capital,
uma fonte principal de receitas que sustenta
o risco. Ao vender sua parte na agéncia, o
publicitario perde esse excedente, se mete
em outra empreitada e fracassa. Ha alguns
¢casos notorios no nosso mercado.”

De qualquer maneira, queiram ou nao,
algumas agéncias nacionais terdao, nomedio
prazo, que pensar numa alternativa de fusao
com empresas multinacionais, pois, segun-
do os analistas do mercado, a tendéncia
Seria mesmo essa.

Jens Olesen, da McCann, diz que no
Brasil € muito mais uma questao de wishful
thingking achar que os grandes grupos mul-

Quando ha virios socios
ou algum problema sucessorio na agéncia
nacional, a coisa se complica ainda mais.
Nema McCannnema DPZ confirmam essa
versao, mas o que se fala no mercado € que
os socios da agéncia brasileira ndo chega-
ram, eles proprios, a um acordo de dinheiro,
€ por essa razao o negocio nao foi fechado.

Truques tropicais — Pode ser, mas ha
ainda outro aspecto importante: as multina-
clonais que compram uma agéncia brasilei-
ra geralmente exigem que os socios
brasileiros permanegam a frente do negdcio
de tres a cinco anos. Essa exigéncia se deve
ao fato de que um negocio dessa dimensao
costuma assustar aos clientes, que se sen-
tem inseguros, ¢ a permanéncia de velhos
conhecidos a testa da nova agéncia tenderia
a diminuir essa clima de incertezas. Ha
situagdes em que um ou outro socio brasi-
leiro ndo quer mais continuar & frente de
nada e prefere ir para a praia.

Mas, fechado o negdcio, depois de mui-




tas conversas aqui, €m
Nova York ou emalgum
pais europeu, depois de
assinados milhares de
papéis — no caso da fu-
sao MPM-Lintas, lvan
Pinto e Petronio Corréa
Filho calculam que assi-
naram, contando as co-
pias xerox, alguma coisa
em torno de dez mil fo-
lhas — resta entdo ata-
car os problemas mais
prementes, o principal
deles a acomodagao das
forcas internas das duas
agéncias que se fundiram.

No caso MPM-Lintas,
garantem seus diretores
que sera tudo feito de
forma adequada, sem
maiores traumas. Dos
765 funcionarios das
duas agéncias, deverdo
ficar 650, ou seja, mais
de 100 serao dispensa-
dos, principalmente na
grea administrativa.
Num setor que certa-
mente preocupa a todos
os interessados, o de
criagao, os diretores Gil-

| WANT YOU!

Despreparo de
jornalistas

e empresdrios
deu o tom

da coletiva que
anunciou a

fusdo MPM-Lintas

Tudo acaba em almoco

O problema, constrangedor e irritan-
te, vem se repetindo com frequéncia e
parece longe de uma solugdo, até porque
as partes relutam em reconhecer sua par-
cela de culpa: grandes agéncias de pro-
paganda, orgulhosas de serem modernas
¢ dindmicas fontes de informagdo, ndo
sabem se comunicar com a Imprensa, ndo
cultivam um bom trato com os jornalistas.
E estes, num comportamento que oscila
entre o timido e o arrogante, preferem
trabalhar s6 com numeros, nenhuma re-
flexdo maior. Resultado: o leitor fica de-
sinformado ou pelo menos dispoe de
material pouco encorpado para tirar suas
conclusdes.

O mais recente exemplo desse desa-
graddvel desencontro foi a coletiva de
Imprensa dada pela MPM-Lintas para
anunciar a fusdo das duas agéncias.

Os executivos da nova empresa se re-

cusaram a responder boa parte das per-
guntas, sobretudo aquelas envolvendo ci-
[fras, e o que responderam foi na base da
conversa fiada e dos clichés de sempre.

A Imprensa, mesmo cansada dessa ro-
tina, ouviu, anotou e ndo questionou fun-
do aos publicitdrios.

Ficou absolutamente claro que os
executivos da MPM-Lintas ndo se
preocuparam em Sse preparar para
responder ds perguntas. Estas, na ver-
dade, as de sempre, padronizadas e
nada provocativas.

No final, Petrénio Corréa, presidente
do Conselho Administrativo da nova
agéncia, homem vivido, de maneiras ele-
gantes, reconheceu que ele e seus compa-
nheiros, de fato, ndo sabem mesmo se
comunicar com a Imprensa.

E tudo acabou em lauto almogo.
(W.D.)

propaganda € (ao ousa-
da, tdo cheia de truques
tropicais, que eles nao
saberiam o que mudar.”
Afinal, o que fica de
tanta discussao teorica,
fofocas de bastidores e
tantos dnbles na comuni-
cacao ao mercado. Seria
mesmo a fusaio MPM-
Lintas um sinal forte de
que virao por ai outras fu-
SOEs € Compras no merca-
do publicitario brasileiro?
Tudo indica que sim,
embora 0os movimentos
empresariais nao se fagam
tao rapidamente assim.
Esse processo sO nao se
deu antes por causa das
condigoes econOmicas
oscilantes do Brasil, mas
agora que o pais liberaliza
sua economia ¢ abre ca-
minho para o capital es-
trangeiro, a chamada
internacionalizagao da
propaganda também vai
chegando por aqui.
No entanto, nem sem-
pre serao as agéncias na-
cionais que enfrentarao

berto dos Reis, 0 Giba da

os problemas maiores.

MPM e Ercilio Tranjan,
da Lintas, véao trabalhar juntos, embora até
agora nao se tenha dito exatamente como
vai ser. Ercilio, profissional respeitado no
mercado por sua competéncia e discrigao
num meio normalmente exibicionista, esta-
ra ao lado de Gilberto, um pouco menos
veterano, mas que conquistou gradualmente
seu espago na MPM depois que Sergio Gra-
ciotti saiu de la.

Diz Ivan Pinto que “sao todos profissionais
top do mercado e nao se preocupam muito
com essas coisas de hierarquia™. Mas isso s6
o tempo dira, ja que certos conflitos sao ine-
vitdveis, nao so por causa de estilos proprios
como sobretudo por causa do confronto de
culturas — no caso, uma brasileira e outra
brasileira com influéncia norte-americana.

Mas até que ponto a presenga da mult-
nacional se faz sentir no dia-a-dia?

“Normalmente”, explica um publicitario
que ja esteve envolvido nesse tipo de nego-
cio, “os gringos designam um de seus exe-
cutivos para acompanhar de perto a agéncia
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resultante de uma fusao ou compra. Esse
executivo vem ao Brasil periodicamente
checar as linhas gerais da operagao, que
basicamente continua nas maos dos brasi-
leiros. Eles se preocupam mais com os re-
sultados do que com os métodos.”

Montiao de dolares —E no caso do Bra-
sil, pondera ainda esse publicitdrio, seria
muito dificil, “virtualmente impossivel”,
querer mudar nossos métodos tdo peculia-
res numa economia também lao peculiar...
“Num so dia de trabalho, eu refaco um
relatorio no computador varias vezes, de
acordo com as oscilagoes do mercado fi-
nanceiro. Os gringos em Nova York ficam
perplexos com tanta confusio. Confusio
que na verdade nés administramos bem,
mas que para eles € o caos”. Na parte cria-
tiva, diz 0 mesmo publicitario, eles nio
interferem, até porque sabem que a propa-
ganda €, entre outras coisas, um reflexo
cultural proprio de cada pais. “E a nossa

Aquelas multinacionais
que querem comprar encontrarao aqui, nes-
ta ou naquela agéncia, um grupo de profis-
sionais brilhantes, um emaranhado de
problemas financeiros e, em algumas das
mais “compraveis”, questoes sucessonas
ainda nao resolvidas e que nenhum método
administrativo sofisticado pode resolver sa-
tisfatoriamente.

Ou seja: para ganhar dinheiro aqui, as
multinacionais da propaganda terao que in-
vestir muitos recursos, exercitar muito a
paciéncia ¢ a perseveranga para, no longo
prazo, comecarem a achar que fizeram um
bom negocio. Nio haveria razao, pelo me-
nos agora, para um grande otimismo. Nao
seria por outro motivo, talvez, que Petronio
Corréa, quando pressionado pelos jornalis-
tas sobre 0 montdo de dolares que ja teria
recebido, desabafou: “E vocés acham que
se eu livesse todas essas verdinhas, estaria
aqui falando com vocés?” X

*Colaborou Antdnio Carlos Sanfomowuro
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que voce acha

na lista telefOnica:
roteiro de servico
ndo briga com antncio

A lista telefonica ¢ um dos servigos editonais mais
completos e também um dos gque mais lem andncios. De A
a Z. em vinas paginas, voCe Vil sempre encontrar muitos
anuncios. O que prova mais uma vez que informacio edi
tonal ndo tra mercado de propaganda. Muito pelo contr-
o, se complementam. E por isso que 0 Roteiro de Empre-
B0s ¢ wm sucesso. Aluls, um grande sucesso, porgue cle
aumentou a arculacio da Folha em 16.2% em apenas

4 semanas. £ gquem ganhou com 1550 foram os anuncian-
les. porgue o nimero de leitores gue Em acesso aos dasss-
ficados também cresceu

Mas se para voog um exemplo ¢ pouco., a Folha tem
outro: o ** Acontece ", roteiro de diversbes da Dustrada que

FOLHA DE S.PAULO

¢ sucesso editonal desde sew lancamento. Com ele, 0 volu
me de anuncios classificados de teatro, cinema ¢ shows tni-
plicou, Esta mais que provado que moleiro de servigo ¢
anuncio SO &m a ganhar um com o outro. E estd mais que
provado também que a Folha ndo ¢ o jormal de masor cir
culacho naconal por acaso. Quem esta sempre imvestimdo
em propostas inovadoras © de sucesso, como o Rotermo de
Empreges. 50 pode tor mesmo cada vez man fedones




Entrevista

é - é el”’
Luiz Aurélio Alzammora acredita no Brasil

por Gerson Sintoni

Quando o ator e contador de “causos” Rolando Bol-
drim disparava caipiramente na TV — “Credite no
Brasil” —, estava fazendo mais que um simples anun-
cio. Traduzia a filosofia de ym banco que cresceu
vertiginosamente nos ultimos anos, ancorado, princi-
palmente, numa vitoriosa campanha institucional. O
banco € o Bamerindus e as campanhas sdo da sua
house, @ Umuarama, comandada por Luiz Aurélio
Alzammora, 39 anos, 17 deles em propaganda. Nesta
entrevista, ele fala do trabalho da Umuarama, suas
campanhas e dos planos da agéncia para este ano.
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solveu criar uma house?

Luiz Aurélio — A Umuarama foi cria-
da em 1972 porque, naquela €poca, existia
uma série de dificuldades de trabalho pelo
fato de estarmos no Parana — fora do eixo
Rio—Sao Paulo. No comego, o principal
objetivo da agéncia era produzir e publicar
comunicagoes, balangos e, principalmente,
produzir material de apoio as vendas. Nao
existia ainda todo esse aparato tecnoldgico
de que uma agéncia dispoe hoje.

Imprtns.a — Por que o Bamerindus re-

Imprensa — No que se traduz esse apoio
as vendas?

Luiz Aurelio — Na organizagao de con-
vengoes de vendas, toda a produgio de folhe-
tos, catalogos, manuais, marketing direto,
mala direta, enfim, todo merchandising. Até
mesmo apoio a drea de treinamento. Essa
tradi¢ao sempre foi muito forte na Umuara-
ma. E um trabalho que nio aparece para o
mercado, pois € voltado para dentro da orga-
nizagao. Mas € muito importante.

Imprensa — E como a Umuarama esta
estruturada para poder realizar todo esse
trabalho para o0 Bamerindus ¢ mais as cam-
panhas publicitarias?

Luiz Aurélio — E importante esclarecer
que o Bamerindus hoje € um conglomerado
com, aproximadamente, 40 empresas. E,
portanto, nao tem condigoes de ser atendido
por uma unica agéncia. Entao, a conta Ba-
merindus, vamos dizer assim, foi dividida
em trés partes: uma agéncia, a Colucci,
ficou com a conta da poupanca; a Talent,
ficou com a conta dos seguros; ¢ a Umua-
rama ficou com toda a parte voltada para
apoio as vendas, a publicidade legal, toda a
parte institucional e toda a parte de servigos
bancarios. A agéncia tem hoje aproximada-
mente 60 funcionarios. Sao quatro duplas
de criagdo, um setor de midia, outro de
atendimento, outro de producao, todos eles
subdivididos em contas. E existe ainda uma
editora dentro da Umuarama, com sete jor-
nalistas e mais um grupo de apoio, que edita
12 veiculos. E por isso que eu digo que o
forte da agéncia é esse trabalho voltado para
dentro.

Imprensa — E vantajoso manter toda
essa estrutura para o Bamerindus? Pelo fato
de ser house, que vantagens a Umuarama
leva em rela¢@o a uma agéncia tradicional?

Luiz Aurélio — Eu acho que grande

il
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¢ Realizamos um trabalho de
grande volume e baixo
faturamento, quase que so criagao
e produgao. E nao
hd como repassar isso

para uma agéncia %2

parte das empresas nao tem necessidade de
montar uma house. SO empresas de deter-
minado porte e que atuam numa determina-
da drea de trabalho € que necessitam ter
uma house. A Umuarama realiza um traba-
lho de grande volume e baixo faturamento.
E quase que so produgio e criagao ¢ nio ha
COMO repassar 1sso para uma agéncia tradi-
cional. Temos um dia-a-dia estafante, com
um potencial de atrito muito grande e, pro-
vavelmente, uma agéncia tradicional nao
duraria muito tempo com o Bamerindus.

Imprensa — O que seria exalamente
esse “potencial de atrito™?

Luiz Aurélio — Quero dizer que deter-
minados erros da Umuarama sao relevados
pelo fato de ela ser uma house, assim como
aceitamos determinados prazos e condigoes
de trabalho que uma agencia tradicional
dificilmente aceitaria. Uma agéncia talvez
nao livesse como dar resposta, por exem-
plo, para aquele folhetinho que foi pedido
de hoje para amanha. Por isso eu digo que
house nao ¢ uma receita para todo mundo.
Funciona para o Bamerindus ¢ para mais
meia duzia de empresas no Brasil por causa
do porte, do ramo de negocios, por causa da
distribuigao geografica.

Imprensa — As campanhas institucio-
nais do Bamerindus sdo caracterizadas por
um forte apelo brasileiro, por uma mensa-
gem de olimismo em relagao ao pais. De
onde vem essa caracleristica?

Luiz Aurélio — Desde sua formagio, a
Umuarama sempre foi muito voltada para
as coisas brasileiras, pois a filosofia do Ba-
merindus sempre trabalhou o seguinte con-
ceito: de alguma forma, a empresa tem de
devolver a sociedade parte do que dela re-
cebe. E uma visdo muito mais social do que
mercadologica. Entao, desde sempre, o
banco se caracterizou por uma marca comu-
nitaria. Mas, sem duvida, nossas duas ulti-
mas campanhas institucionais, o “Credite
no Brasil™ e "Acredite em vocé™ marcaram
muito. Essa segunda, procura, digamos,
romper com esse ¢lima de pessimismo. Nao
de uma maneira boba, com aquele otimis-
mo vazio. O que quaremos € provocar uma
reflexao nas pessoas. Se exigirmos os nos-
sos direilos, se participarmos e pralicarmos
a cidadania, estaremos construindo um pais
melhor. E uma campanha que nio vende
absolutamente a empresa, mas procura fa-
Zer com que as pessoas se questionem.

Imprensa — Ja que campanhas institu-
cionais nao revertem diretamente num re-
sultado mercadologico, que tipo de retorno
0 banco espera ter com esse tipo de agao?

Luiz Aurélio — No mundo, as empresas
mais rentaveis sao as que tém a marca mais
forte. Se eu pedir para vocé citar, por exem-
plo, uma motocicleta, vocé nao vai pensar
numa marca inglesa, nem italiana, vai pen-
sar certamente numa japonesa. Quando se
esta fazendo propaganda institucional, esta
se reforgando a marca. Entao, o beneficio
que se busca € que a nossa bandeira seja a
mais lembrada.

Imprensa — Qual avaliagdao que vocé
faz do desempenho do mercado de propa-
ganda em 19917

Luiz Aurélio — Em termos globais,
1991 foi um dos piores dos ltimos anos.
Quando a emissora lider do pais, a Rede
Globo, admite que seu faturamento em do-
lar foi 30% menor do que no ano anterior,
¢ porque o mercado como um todo deve ter
caido em tomo dos 40%. Decididamente
1991 néao foi um bom ano. Mas nio € o caso
do Bamenindus ¢ também da Umuarama
que, de certa maneira, vém caminhando na
contra-mao da historia. O mercado esta pa-
rado, mas continuamos fortes.

Imprensa — Vocé quer dizer que o Ba-
merindus nao diminuiu seus investimentos
em propaganda em 19917

Luiz Aurélio — Investimos praticamente
a mesma coisa que em 1990. Mas o Bamerin-
dus tem uma caracteristica um pouco diferen-
te. O banco ndo € um anunciante de periodos,
¢ permanente. Anuncia os 12 meses do anoe
por isso da a impressao de que tem uma verba
maior do que de fato ela .

Imprensa — E qual a perspectiva para
esse ano. Na sua opiniao, o mercado de
propaganda pode voltar a crescer?

Luiz Aurelio — Nao ha como fazer
previsdo. Principalmente porque o nosso
cliente, o Bamerindus, atua no mercado
financeiro, que € regulado pelo governo e
cujas regras mudam quase que diariamen-
te. No ano passado, por exemplo, tivemos
duas grandes campanhas prontas que fo-
ram abortadas porque as regras mudaram.
Uma delas tinha seis filmes, seis spots de
radio, programagio na midia impressa,
marketing direto acionado, telemarketing
acionado e tudo isso...




Imprensa — ... jogado na lata do lixo?

Luiz Aurelio — Nao chegou a ser tudo
perdido porque sempre se acaba aprovei-
tando alguma coisa. Mas a campanha foi
totalmente mutifada. A midia ja estava
comprada e ai vocé tem de recolher as ba-
terias e pedir desculpas — o que ¢ uma coisa
terrivel. Entao, a comunicagéo da drea fi-
nanceira trabalha com um potencial de risco
muito grandf: Portanto, ¢ muito dificil fazer

uma previsao nao apenas por causa dos
fatores econdmicos e sociais, mas por causa

do poder que as autoridades tém de mudar
a economia. Agora, temos uma expectativa
de mudanga na postura da populagio. Em
vez de insistirmos nesse clima para baixo,
esperamos que as pessoas reconhegam que
muita coisa depende delas mesmas para
mudar. Esse pais ¢ viavel. Trabalhamos
com essa perspectiva de recuperagao ¢ €
nisso que estamos investindo.

Imprensa — Pode-se dizer, entio, que
uma outra estratégia do Bamerindus e da
Umuarama ¢ aproveitar a crise como mo-
mento de anunciar?

Luiz Aur€lio — Evidente. Até porque na
crise vocé acaba anunciando sozinho. E até
mais barato. E uma atitude inteligente. Uma
das grandes dificuldades que as agéncias
tém € convencer os scus clientes de que, na
crise, ¢ a hora de anunciar. A Umuarama
tem essa grande vantagem: a de ter um
cliente que acredita na forga da comunica-
¢ao. Portanto, estamos sempre a frente da
concorréncia. Se resolvemos fazer uma
campanha temos condigoes de colocd-la na
rua em poucos dias. Temos essa vantagem
de falar com o dono do negdcio. E o dono
desse negocio acredita em propaganda,
acha que ela funciona e traz beneficios.

Imprensa — O Bamerindus teve um
crescimento muito grande nesses ultimos
anos. Como vocé avalia a participagéo da
Umuarama nesse processo?

Luiz Aurélio — E muito mais facil fazer
comunicagao de produtos que sejam neces-
sarios a populagao. Eu acho que a Umuara-
ma tem feito um trabalho de muito bom
nivel, mas sempre tem tido bons produtos
para anunciar. Entao, ha um feliz casamen-
to. De um lado, bom trabalho de comunica-
¢do ¢, de outro, um cliente com produtos
bastante competitivos.

Imprensa — No ano que passou, os
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custos de midia tiveram uma grande acele-
ra¢ao. De que maneira essa alta de pregos
afeta as agéncias?

Luiz Aurélio — Acho que ndo houve
uma elevagao de pregos e, sim, uma evolu-
¢ao muito violenta da inflagdo. E, em con-
trapartida, o meu preco e 0 meu volume de
vendas nao cresceu tanto quanto a inflagao.
Isso provocou uma redugao no volume de
pegas produzidas e no volume de espagos
vendidos pelos veiculos. O que aconteceu
também € que, no ano passado, abriram-
se muitas empresas. E, num ano de estag-
nagao, nao ha lugar para todo mundo. O
que eu acho € que os publicitirios devem
comegar a pensar na guestao da remune-
ragdo das agéncias. E, sem divida, um
assunto bastante polémico. E, na minha
opinido, se as taxas comegarem a cair de
uma hora para outra, com o perfil de agén-
cias que lemos, muitas vao quebrar.

Imprensa — Ha risco de quebradeira,
entao?

Luiz Aurélio — As agéncias aprende-
ram a viver com uma certa quantidade de
oxigénio. E se essa quantidade de oxigé-
nio ¢ cortada, de repente, pela metade,
por exemplo, € evidente que vamos ter
problemas. Mas o que eu vejo € que algu-
mas agéncias ja estdo se adaptando, tra-
balhando com uma margem de
negociagdo nao tao rigida e com estrutu-
ras mais enxutas. Pois, cedo ou tarde, a
questao da remuneragao das agéncias vai
ter de ser resolvida ou por iniciativa das
agéncias, ou dos clientes, ou de ambos.
Nao se pode tratar um cliente de um mi-
lhao de dolares da mesma forma que se
trata um cliente eventual. Vinte por cento
de uma verba de um milhao de dolares e
muito dinheiro, mas 20% de uma verba de
100 mil dolares néo ¢ nada.

Imprensa — E como a Umuarama esta
se preparando para enfrentar essa nova rea-
lidade?

Luiz Aurélio — A Umuarama, é uma
house, mas funciona como qualquer outra
agéncia. Inclusive estd apta para atender
qualquer cliente do mercado. Hoje so aten-
demos o Bamerindus. Mas ¢ provavel que,
neste ano, a gente comece a atender um
outro cliente. Nao por uma eventual mar-
gem de ociosidade da agéncia. Mas por
necessidade até intelectual dos profissio-
nais da Umuarama. X

¢ Se as taxas de remuneracdo

comegarem a cair
de uma hora para outra,

com o perfil de

agéncias que temos, acho que

muitas vao quebrar %%
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Na Mira da Lupara

A ira santa
dos caes
de don Calo

O bravo siciliano nao
suporta o uso de
animais na publicidade

por Silvio Lancellotti
=

on Calogero Castellamare, siciliano
Dda mais nobre tradi¢ao, mafioso apo-

sentado e meu padrinho de iniciagdo,
adora receber convivas no seu sitio de Ibig-
na, um refugio que eu, orgulhosamente,
ajudei a construir. Por isso, nao se abalou
na noite em que eu lhe pedi licenga para
oferecer uma churrascada a tropa toda da
editoria de Esporte da Folha de S.Paulo ¢
da Rede Bandeirantes, onde curto o meu
hobby de futebol internacional.

Ja estavamos todos ld reunidos, numa
segunda-feira de vagabundagem, o meu
mano Marcos Bassi a pilotar as grelhas,
quando o babbo honordrio apareceu de cal-
¢ao, camisetona larga e um par de sandalie-
tas japonesas. Don Calo, escoltado pelos
nossos cinco cachorros, pastores alemaes
de truz, fez questao que eu o apresentasse a
cada companheiro, um a um. Depois de
uma longa fila, aproximou-se a vez de Oli-
vério Junior, bravo e jovem reporter da
Radio Bandeirantes, santista, ex-Record.

Pronunciei seu nome. Don Calo se arre-
piou. Sei que ele anda meio surdo, coisa dos
oitenta e tantos anos. “Como €?", me per-
guntou. Fui obrigado a quase gritar: “Oli-
vério! Olivério!, godfather.” O velho, em
resposta, mansamente, se dirigiu a brigada
de caes e ordenou, em codigo de treinador:
“Auf! Achtung! En garde!™ Apenas a fim de
se garantir voltou a domandar: “O nome
dele, como € mesmo?". E eu repeti: “Olive-
no, don Calo.”

Num lampejo 0 meu babbo deu a ordem
de ataque. Os cinco cachorros se erigaram
e, coletivamente, numa cena inesquecivel,
arremessaram o pobre Olivéno, de roupa e
tudo, ao lado mais fundo da piscina. Ainda
bem que o caigara sabe nadar. Enquanto
alguns dos visitantes ajudavam o rapaz a se
safar das aguas, eu rapidamente recolhi os
cdes ao seu abrigo de plantdo. Voltei esba-
forido e dispusto a sufocar 0 meu padrinho
louco.

O velho apenas me olhou, determinado.
Entdo, a logica de costume na ponta do
raciocinio, comegou a explicar a atitude:
“Uma vendetta corretissima, meu filho.
Esse desalmado precisava pagar, ¢ caro,
pelo que anda fazendo com os bichinhos
dos comerciais dos amortecedores Cofap.”
Bateu-me subitamente a razao. Don Calo
havia confundido Olivério com Olivetto.
Pedi desculpas ao santista. Contei-lhe daira
que sentimos ao ver caes se cogando, cdes

trombando num parquinho de diversoes,
caes desabando numa ladeira € rumo a um
laguinho numa praga qualquer.

Olivério Junior, felizmente, aceitou as
minhas justificativas e, depois, aquelas de
don Calo. O babbo, envergonhado, até mes-
mo resolveu dar um presente ao reporter da
Bandeirantes: trés duzias de copinhos com
timbre McDonald’s, repletos de guarana.
“Eu estou cheio de tempo e de dinheiro para
gastar. Vou todos os dias a lanchonete.
Como eles nunca servem no minuto que
prometem no anuncio da TV, eu cobro a
multa, o refrigerante. Leve embora, com
vocé. Em mais uma semana, estou seguro,
vou fazer um estoque ainda maior.”

0 cinto, a musica e as carnes

Naquele cenario de certa perplexidade
mas de enorme diversao, natural que os
grelhados do irmao Bassi se transformas-
sem em objeto de conversa e de inimeros
aplausos. Natural que, maciamente, o
tema descambasse para a briga publicita-
ria que hoje envolve as principais chur-
rascarias de Sao Paulo, quase todas com
spots de TV efou paginetas coloridas nas
revistas semanais.

Eternamente ético, 0 mago dos agougues
nao se envolveu no debate. Don Calo, con-
tudo, de novo se intrometeu e, com a sere-
nidade dos santos, colocou ordem na orgia
que principiava a fervilhar. “Acho essa
guerra muito interessante. Ela motiva o
mercado em crise. Agora, me permitam que
eu analise o carater dos comerciais.” Fez-se
um siléncio abissal. Até mesmo o prefeito
Giovanni Bruno parou de cantar a sua “Tor-
na” no meio de um verso. Todos se apro-
chegaram de don Calo.

*0 anuncio do Dinho’s me da vontade de
comprar um cinto novo. O filme do The
Place me da vontade de arrumar uma bela
namorada, loira ou bruna, e sair passeando
de maos dadas pela Rua Haddock Lobo. Os
comerciais do Esplanada Gnll me compe-
lem a escrever uma carta ao Bob Coutinho:
‘Caro Bob, desde quando o Ze Vitor Oliva
e 0 Diogo Pacheco vendem alcatras ou pi-
canhas? Vocé nao atrairia mais gente a sua
casa se montasse um karaoké naquele seu
salao gostoso la dos fundos?'”

Nem as risadas da platéia interferiramno
pensamento de don Calo. O babbo conti-
nuou, imperturbavel. “Sem duvida eupre-




firo o amincio do Rodeio, com aquelas car-
nes sangrentas que parecem saltar fora da
revista. Ou os outdoors do Rubaiyat, que
me fazem perder a diregdo nas avenidas da
cidade. Vocés ja experimentaram os 1.300
gramas do T-Bone de gado Brangus? Co-
mercial de cames exige appetite appeal.
Concorda, Marcon?”

O mano Bassi nao se abalou do seu bra-
seiro. Pulei em defesa da sua compostura.
“Enfim, meu padrinho, acho que o senhor
se regenerou do banho que deu no Olivério
Junior. Um raciocinio impecavel. Concor-
do integralmente.” O babbo se animou: “E
vocés que sao jornalistas, querem um furi-
nho pequeninho de reportagem?” A platéia
borbulhou. Desvendaria, enfim, o godfat-
her, os mistérios da Guerra das Cinco Fa-
milias de Nova York?

Muito melhor. Don Calé se levantou,
mastigou um naco de lingilica bem picante,
lavou a garganta com um gole gordo de
chope gelado, teatralizou o seu suspense ¢
engatou no que quena: “Voceés sabem a
verdadeira razao da fusao da MPM com a
Lintas? Vocés por acaso imaginam
o motivo?™ Por trinta segundos, ninguém
piscou. “So bem unidinhas a MPM, que tem
a conta da Delicia, e a Lintas, que tem a
conta da Doriana, talvez consigam criar
uma campanha institucional tdo elegante e
tao bonita como a Propeg produziu para a
Ceval.”

E mais nao disse o meu mentor. Com um
estalo de dedos don Calo se despediu. O
papo sO retomou o seu curso normal um
minuto depois, quando o velho ja estava as
bordas da varanda da mansao. Mesmo de
longe, no entanto, o mafioso se esmerou
em emitir a ultima palavra: “E vocés por
favor, transmitam um recado ao pessoal que
inventou a campanha da linha Mesa & Cia.,
da Etti. Esté na hora de eles contratarem um
revisor de gramatica — onde ja se viu al-
guém afirmar que fazem duas horas que cla
esta trabalhando na cozinha?”

0 caché do papa Joao Paulo Il

Ao cabo de uma gigantesca comilanga, e
também, eu confesso, de uma razoavel be-
beranga, o sitio ja vazio de meus amigos
visitantes, tirei uma soneca boa e, a noiti-
nha, me acomodei ao lado de don Calo, que
lia um exemplar da Vejinha. Mais do que
lia, na verdade, o babbo pesquisava a publi-
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cagao com uma lupa de enorme porte. Cu-
rioso, eu me poslei as suas costas, mesmo
correndo o risco de uma repreensao. Um
capo siciliano odeia que alguém se aproxi-
me da sua retaguarda.

Tao entretido estava o velho, porém, que
ele sequer se apercebeu de mim. Investiga-
va 0 anuncio de uma vassoura, Beltanin,
apelidada de Noviga. A pega, pobrezinha,
exibia o papa Joao Paulo I, na sua recente
visita ao Brasil, a mao direita apoiada na
cabeca deé uma mocinha vestida de freira.
Recordei o episodio, a falsa freira, uma
picareta ou paranoica, capaz de enganar o

presidente Collor, a sua s:,guranga e ale a
Santidade, com o desejo de beijocar a mao
do papa.

Dei a volta e me sentei @ mesa, ao pé de
uma garrafa de grapa com arruda. Sorvi um
calice. Don Calé nem me notou. Li parte do
anuncio da vassoura, a base de um slogan
engragadinho: “Imitagao € pecado. Exija a
legitima Bettanin.™ Entao, mais aplicado,
percebi o motivo da pesquisa de meu babbo
com a lente. Uma sucessao de retoques de
oitava categoria havia desnaturado o rosto
da falsa noviga. Despertado pelo meu susto,
don Cal6 me encarou com a sua racionali-
dade jesuitica: “Examine aqui, figluol. A
agéncia acabou com as feigoes da moga
louca. Livrou-se de identificar a malfeitora,

provavelmente para nao lhe bancar um ca-
ché. E eu inquiro: quanto pagaram ao
Papa?”

Nada como um mafioso que sempre pen-
sa grande.

Ao bailado dos pés e dos dentes

Ja contei, anteriormente, que don Calo
grava, nos seus dez videocassetes (a cada
més o velho compra um aparelho novo),
praticamente toda a programagao dos ca-
nais de TV em VHF e em UHF. Nao satis-
feito, ele ainda perde (ou ganha, talvez)
varios dias por semana a editar, a sua moda,
os comerciais de que gosta e aqueles que

" despreza. Dessa maneira, um més desses,

eu acabei emprestando os meus artelhos
para um filme da Rider, assim como apareci
fantasiado de cozinheiro num outro de ali-
mentos cujos enganos me recuso a reprisar.

Certa noite de dezembro, quase comoum
presente de aniversario, don Calo me entre-
gou uma fita reluzente, ainda olorando a
data de fabricagao, com um bilhete de reco-
mendagao. Dizia: “Use e abuse, assim tal-
vez vocé emagrega um pouco.” Coloquei a
obra no VCR de meu quarto particular. Nao
pretendia que a surpresa do babbo me inco-
modasse publicamente, a frente dele ou da
nossa governanta, a mamma Freda, muito
menos de nossos cachorros. Queria deslin-
da-la solitariamente.

Como exercicio de talento, o capo ha-
via perpetrado, efetivamente, uma mara-
vilha. Somara um comercial lindissimo, o
bale da bola Penalty de futebol de salao,
com oulro menos impactante mas tam-
bém bonito, das escovas de dente sexta-
vadas da Johnson's. Até ai, tudo bem.
Inopinadamente, todavia, o casamento
dos dois filmes foi desfeito pela entrada
em cena de velhos clips protagonizados
por mim mesmo, eu atlético, sem barriga,
enfeitado por um batalhdo de cabelos,
batendo a minha bola respeitavel no esta-
dio do Comercial de Tieté, jogando polo-
aquatico na piscina do Pacaembu ou
correndo 1.500 metros em menos de quatro
minutos na pista de atletismo do Pinheiros.

Assinatura da vinheta: “Saude € o que
interessa. O resto nao tem ." Furei a
minha pelota de futebol de salao e fui dor-
mir, sem higienizar a boca. Antes de mer-
gulhar no sono, acho que escutei, ao longe,
as risotas de don Calo. x
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Olho Crtico

TV, informa relatorio da Leda Niel-
sen Servigos de Midia, tem perdido
espaco publicitario para os jornais no
Brasil. Os investimentos em jornais passa-
ram de 32% para 35%, enquanto na TV
recuaram de 52% para 49% — entre janeiro
e setembro do ano passado.
Nio se trata aqui, obviamente, de festejar
a queda da publicidade de TV, mas sim de
notar que esta crescendo de novo, ainda
que aos poucos, a chamada midia impressa,
ultimamente relegada, por causa do massa-

sinais da
talha cre televisivo, a um imerecido segundo pla-
no. Imerecido porque, em anos mais

g & 1, recentes, a criatividade dos amincios tem

Os primeiros

—=—=~ estao (ou estiveram) as campanhas da Gra-
<>, diente, Semp-Toshiba, Valisére, Toalhas
t Artex, Lada, a dos jomais O Globo, O Es-
' 4 tado de S.Paulo, Folha de S.Paulo e Jornal

E verdade, como bem observa Christina
ﬁ Carvalho Pinto, que a geragao atual de cnia-
i dores ¢ filha da era eletronica, cnada e
% formada vendo televisdo e portanto mais
¢ naturalmente inclinada para esse veiculo.
i: Mas nem por isso devemos dar excessiva

publicitaria — consideragoes de midia a
oL T parie.

WY L Nesse contexto entdo é sempre bem-vin-
-~ do mais um Prémio Abril de Publicidade,
7|+, que prestigia a criatividade publicitaria em

77\ revistas. E para aqueles que mencionam as
B! . necessidades especificas da midia, sempre
. querendo saber onde investir melhor, res-
pondemos com o titulo do amincio do pré-
mio: “Anuncio criativo em papel de revista
traz milhoes em papel moeda.™

i

Os jornais comeg¢am a
recuperar espago
perdido para as TVs

A que viemos?

A chamada guerra das cervejas tem pro-
vocado muita discussao, no bom sentido,
entre os especialistas de markeling, que se
mostram um pouco ceticos sobre os antin-
ciados resultados de vendas. Afinal, o que
resultou de todo esse esforco das duas mar-
cas, Brahma e Antarctica, para se firmar no
ambicionado primeiro lugar? Samuel
Szwarc ¢ Ronald Z. Carvalho, socioda

-2, dado bons sinais de ressurgimento — ai-

empresa de marketing que leva seus nomes,
refletem sobre o assunto: “A Antarctica ¢
melhor do que a Brahma? Sera verdade
isso? Até que ponto? Segundo o que se diz,
a Brahma ¢ a preferida do poviao, a Antarc-
lica seria mais refinada. A Brahma tenta
entao melhorar sua imagem, cria um belo
slogan, a mimero 1, patrocina corridas de
Formula 1, grava comerciais com Jodo Gil-
berto. Quer dizer, formula agoes de marke-
ting de elite. Apesar de tudo isso, a Brahma
nao ganhou em cima. Quem bebe essa mar-
ca continua com ela, os de cima bebem
produtos estrangeiros. Teriam aumentado
as vendas? A Brahma garante que sim mas
o fato € que nido aumentaram, pois a estra-
tégia falhou. A Antarctica, por seu lado,
garante que ¢ a primeira em vendas. Quem
esta falando a verdade? Como comprovar
esses numeros ¢ essas afirmacoes? Temos
ai um caso tipico de que nem sempre a agao
de comunicagao pode estar divorciada de
uma situagio real de produto ou de merca-
do. As duas coisas devem vir casadas.”

Reposicionar?

Aos colegas jornalistas mais jovens que
escrevem sobre propaganda e marketing,
uma suplica do jomalista veterano que ja
nio agiienta mais tanta falta de trato com o
bom vernaculo: paremde reposicionar con-
las, reposicionar agencias, reposicionar
marcas no mercado, enfim, reposicionar
na... Afinal o que quer dizer isso? Nao seria
melhor escrever mudar de posigao, refor-
mular a posigédo, estudar uma nova posigao?

Uma briga de sempre

O assunto pareceria velho, superado,
mas quando uma revista do nivel da inglesa
Campaign retoma a discussao, devemos ler
¢ pensar: numa de suas ultimas edigoes a
grande matéria se baseja nas divergéncias
entre pesquisa ¢ criagao. Ou até que ponto




a primeira sufocaria as methores intuigoes
e sacadas de quem cna propaganda. Os
criadores ingleses, de modo geral, ou pelo
menos aqueles ouvidos pcla revista, sao
unanimes: a pesquisa nao € vista como fon-
te maior de contribuigoes para 0 processo
criativo. Aqui no Brasil ha muito tempo nao
se fala no assunto, mas a briga, surda, con-
tinua nos bastidores, ¢ a queixa maior pare-
ce ser mesmo do pessoal da pesquisa, que
se sente, digamos assim, esnobado pela tur-
ma da criacdo. Como fica?

Coracao e cabeca

Ainda sobre a cria¢ao de textos publici-
tanos para a midia impressa, vamos a al-
guns trechos da belissima campanha do The
Wall Street Journal publicada regularmen-
te no Advertising Age, tendo como tema as
reflexoes de um famoso criador americano,
Steve Hayden: “... Um grande texto publi-
citario pode tocar o coragdo e a cabega.
Porque ¢ lido individualmente, vocé pode
contar sua historia ao mundo — uma pes-
soa por vez. A maioria dos textos sao
duros e enrolados por duas razoes. Pri-
meiro, grandes redatores sao tao raros
quanto os grandes poetas. Em segundo
lugar, o texto escrito € muito facil de
editar. Muitos clientes, armados com um
lapis sabidinho, cortam o controverso, o
memoravel, o humano, o interessante,
frases poderosas e palavras que pegam o
emocional das pessoas...”

Guerra comercial

Outra pergunta que se faz na hora de um
balango sobre a comunicagao brasileira em
1991: tera valido mesmo a pena tanto inves-
timento comercial nos dois grandes jornais
de Sao Paulo, Folha e Estadao? Campa-
nhas de assinaturas, promogoes de todos os
tipos, criagao de cadernos, livros dados
como brindes, todo esse imenso aparato de
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marketing tem sido o tema predominante
nas campanhas desses jornais nos Gltimos

trés anos. A impresséo final, contudo, € que
os investimentos na area editorial sdo bem
mais modestos. Empresarios jornalisticos
tradicionalmente relutam em aprimorar
as condigoes de trabalho de seus profis-
sionais ¢ quando o fazem € sempre na
rabeira dos avangos publicitarios. O fato
€ que os dois jornais continuam, princi-
palmente aos domingos, quando o leitor
espera um veiculo bem mais interessante
e reflexivo, magudos volumes de classifi-
cados, servicos na area de lazer e varieda-
des. Faltam matérias de interpretagao,
grandes lemas nacionais . do exterior,
mas sobram textos didaticos na concep-
¢do e fraquinhos na feitura. E da-lhe mais
campanhas promocionais de venda!

Cenas de agéncia

Cansado, o publicitario experiente re-
clamava da Imprensa, e naquele dia tinha
uma certa razao: “Temos que agiientar os
clientes, nem sempre preparados para cri-
ticar nosso trabalho, suportar os estrelis-
mos dos criadores dentro da agéncia, ¢
ainda por cima lidar com a Imprensa, que
também, muitas vezes, nao entende ou
nao conhece a complexidade do nosso
negocio. Seria tdio bom se houvesse tan-
tos criticos da Imprensa como ha para a
propaganda...”

AL

I
E agora, senor Petit?

Em seu livro langado hd pouco, Propa-
ganda llimitada, o publicitario Francesc
Petit, brilhante profissional de criagdo e
inspirado artista plastico, ao falar sobre o
texto de propaganda diz, entre outras coi-
sas, que o redator para dar forga e se expres-
sar claramente “nem sempre pode obedecer
a boa ortografia”. Vindo de Petit esse con-
ceito mereceria uma discussao mais ampla

a parte, pois no livro fica assim en passant,
e isso, considerando o analfabetismo gene-
ralizado na propaganda, no jornalismo e até
na literatura, seria perigoso, pois estimula-
ria quem na verdade nao sabe escrever. Que
a redagdo publicitdria seja, como diz Petit,
“persuasiva, clara, objetiva, envolvente e
direta ...”, tudo bem, mas que nao se atenha
as normas do bem escrever ja € um exagero
nada recomendavel.

Deve-se, porém, fazer uma ressalva: a
criatividade de texto, incluindo o literano,
mesmo quando vai além do ousado e chega
ao deslumbrante, como € o caso, por exem-
pln do por[ugues José Saramago, nem por
1sso precisa fugir do que se convencionou
chamar de regras comezinhas para o bom
uso do idioma.

;—lﬂ-.-—

Chateacao total

Um dos grandes criadores publicitarios
americanos de todos os tempos, Leo Bur-
nett, fundador da agéncia que leva seu
nome, costumava resumir a profissdo as-
sim: “Acredito que um dos maiores perigos
da propaganda nao € o de enganar as pes-
soas, mas sim de chated-las a exaustdo.”

Da memoria

A Antarctica, finalmente, esta conside-
rando reformular (ou sera reposicionar?) os
rotulos da Agua Tonica e da Soda Limona-
da, hoje produtos colocados dentro de gar-
rafas sem nenhuma criatividade visual. O
perigo € que a coisa fique ainda mais ascé-
tica e modernosa do que ja ¢. Bastaria, para
evitar isso, dar uma folheada no livro ela-
borado pela propria house da fabrica, a
Progres, contando a historia dos belos e
saudosos rotulos de toda a linha de pro-
dutos. O da Soda Limonada, por exemplo,
verde e amarelo, que estampava um li-
mao envolto por uma folha da planta, era

precioso.
X
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Superego

Lautert: agéncia nova

Papai Noel
baixou no sul

Roberto Lautert, 35 anose 9
de profissio, esta ganhandoum
presentao de natal. Ele comega
1992 com uma agéncia propria
¢, de quebra, volta para sua ci-
dade, Porto Alegre, apos qua-
tro anos de Sao Paulo, os
ultimos trés como diretor de
arte da Talent.

Roberto sera um dos socios
da recém-criada Paim/Lau-
tert/Macedo, que tem como
primeiro cliente a cadeia vare-
jista Renner, uma das maiores
do Sul do pais, até entao aten-
dida pela Standard gaicha. Ele
se sente “um pioneiro” por
montar uma agéncia mais mo-
derna, com poucas pessoas,
“um pouco inspirada na Ta-
lent”, diz.

Lautert serd o diretor de
criagdo da nova agéncia e esta
contente por voltar para casa.
Segundo ele, nos ultimos anos
muitos gauchos deixaram o
Sul em busca de maior proje-
¢do profissional. “Espero que
eles também voltem, pois ha
campo para todos crescer-
mos”~, anima-o0s.

Contatos
extraterrestres

O peruano Carlos Roberto
Paz Wells, 37 anos ¢ 15 de
profissdo, gerente de propa-
ganda na Philco, tem um olho
no céu e outro na terra. Ele
divide seu dia entre tabelas de
pregos, relatérios de audién-
cia e possiveis contatos com
seres extraterrenos. Wells ¢
ufdlogo reconhecido interna-
cionalmente. Ele faz palestras
pelo mundo todo e jd teve seu
trabalho citado por estudio-
sos do assunto, inclusive o
best-seller J. J. Benitez.

Wells tem contato com a
ufologia “desde sempre™. Seu
pai fundou, em 1955, a pri-
meira sociedade de estudos
ufologicos da América Lati-
na. Segundo Wells, a ufolo-

Wells: esperando a nova civilizagao

gia € um campo de pesquisas
intencionalmente camuflado.
“Nio ¢ do interesse de certos
paises que aparega uma civi-
lizagdo mais avangada e com
uma organizagao social e

ideologica provavelmente di-
ferente da deles™, diz. E é jus-
tamente esta possibilidade da
presenga de novas civiliza-
¢Oes que sustenta os estudos
¢ a fascinagao de Wells.

Praia, sol e
bons negocios

A industria do turismo € uma
das trés maiores do mundo. Foi
para explorar esle filao, cujo o
veio mais rico € representado
por milhoes de pessoas que se
deslocam periodicamente a to-
dos os cantos do planeta, que
surgiu a Travel Idea. O novo
negocio € uma criagao de rés
profissionais de propaganda e
marketing. A idéia de José
Amancio, 38 anos e 21 de pro-
fissdo, proprietario da agéncia
Joint — que ja havia criado a
personagem “Vovo Stella”,
para a Stella Barros Turismo —
e seus dois socios, Hugo Tikho-
miroff e Claudio Pineda, ¢ ex-
plorar no Brasil as oportu-
nidades oferecidas pela ainda
pouca conhecida area do mar-
keting turistico.

A agéncia atuara em (res
areas: representacao da indus-
tria turistica no Brasil, cnagao

Yo r.BRAZIL

"-r

p/

im:lu: lxplurandu o marhatlng turistlcn

de produtos editoriais, e proje-
tos e eventos ligados ao turis-
mo. Os primeiros resultados ja
estao aparecendo. Eles vao pro-
mover aqui no Brasil feiras in-
ternacionais nas arcas agricola
e agropecuaria e tambem o pa-
raiso mexicano dos resorts,
Cancun. Na drea editorial, a
Travel Idea produziu, com o
Estado de S.Paulo, o Caderno

de Verdo, que circulou em de-

zembro. José Amancio prome-
te ainda a realizagao do 1° Se-
minario Internacional de
Jomalismo do Turismo no Bra-
sil, em abril de 1992. "Dizem
que 4% da populagao brasilei-
ra tem realmente potencial
para consumir. Isso significa
um numero de seis milhoes de
pessoas, 0 equivalente a al-
guns paises europeus’, ale-
gra-se Amancio.




A nobreza
em quatro patas

Engana-se quem pensa que
Eduardo Fischer, 33 anos e 14
de profissdo, um dos donos da
agéncia Fischer & Justus, quer
ser o publicitario numero um
do Brasil. “O sonho da minha
vida sempre foi criar cavalos”™,
explica. E ele ja esta satisfazen-
do seu desejo. Seu haras, Vila
Retiro, em Boituva (SP), ja tem
quatorze cavalos andaluzes,
uma ra¢ga muito valorizada.
Néo por acaso, o prego médio
de um andaluz varia entre 10
mil e 60 mil délares.

Fischer monta desde os trés
anos de idade, e conheceu a
raca em 1989, na propria Anda-
luzia, na Espanha. “Foi um
casb de paixdo a primeira vis-
ta”, diz. Segundo Fischer, o an-
daluz é o mais nobre dos
cavalos e sua distincia ¢em rela-
¢d0 a oulras ragas ¢ comparavel

Fischer e seus andaluzes: “Rolls Royce”

“a de um Rolls Royce e outro
carro qualquer™. Apesar do en-
tusiasmo, que o levou a criar
logotipo ¢ slogan para a asso-
ciagdo de criadores da raga, Fis-
cher garante que criar cavalos
“¢ apenas um hobby, pois nin-
guém ganha dinheiro com

isso”. No novo empreendimen-
to, Fischer ficou sem a compa-
nhia do socio, Roberto Justus
— seu partner de agéncia de
propaganda. Este tem outra pai-
xao: dedica-se também aos
eqiiinos, mas prefere a criagao
de cavalos arabes.

Khol e Doratiotto:
o fllme (no alto) abriu as portas da Globo

Crie fama
e deite na cama

A tltima campanha cnada
pela Talent para a Brastemp,
vem rendendo imimeros frutos.

A agéncia abocanhou varios

Brastemp...”, caiu na boca do
povo e os dois atores do filme
podem conseguir um novo
emprego. O big boss da TV
Globo, José Bonifacio de Oli-
veira Sobrinho, assistiu ao co-
mercial num cinéema e disse,
ao jomnal O Estado de S.Paulo,
que gostaria de ter Wandi' Do-
ratiotto, 38 anos ¢ Arthur
Khol, 35 anos, na emissora.
Assim, Doratiotto ¢ Khol
tém a chance de continuar na
Globo uma trajetoria com mui-
tos pontos em comum: os dois
participaram do conjunto Pre-
meditando o Breque; do pro-
grama infantil Ra-tim-bum, na
TV Cultura, e do extinto TV
Mix, na TV Gazeta. Quanto ao
futuro, Khol diz estar “orgu-
lhoso™ pelo fato de ter sido
lembrado por Boni. Ja Dora-
tiotto pretende “pegar leve” na
Globo. “Afinal, ndo sou ne-
nhum Tarcisio Meira”, diz.

CADERNO DE MIDIA

Monteiro: novo cargo

Mais longe,
porém préximo

Os amigos riram quando
souberam que Sérgio Rego
Monteiro, 53 anos, estava tro-
cando Flonanopolis, onde era
publisher do jornal Didrio Ca-
tarinense, do Grupo RBS, ha
trés anos, pelo posto de supe-
rintendente de comercializagao
e marketing do mesmo grupo,
em Porto Alegre. Explica-se: €
que Monteiro € carioca da
gema, desses que voltam para
casa acada quinze dias, e,com
a mudanga, teria ficado mais
longe do Rio de Janeiro.

Teria, em distincia, mas os
voos diretos de Porto Alegre ao
Rio vieram a calhar. “Agora,
vou levar apenas duas horas
para chegar. De Florianopolis
levava cinco”, diz, feliz. No
novo cargo, ele vai trabalhar as
vendas fora do Rio Grande do
Sul e Santa Catarina além de
negociar pacoles envolvendo
os diversos veiculos da RBS.
Monteiro assume visando
“criar maior sinergia entre as
agoes do grupo”, e romper com
a inércia da cultura empresarial
brasileira. “Ela ¢ imediatista,
orienta-se apenas para as ven-
das”, explica.

8l



L AUDIENCIA
Cldade Audiencia Medin de Custo 3~ Custo Cldade Audifncia Medis de Clusto 307 Custo
Emissorss media por oavinies Indeter- poe Ermisscrss media por | ouvintes bndener - por
Sede minio por mimato | minado Cr§ mil Sede poxr mimso | minado Crd mil
SAO am | GLoBo 151 211600 16200000 763,60 DISTRITO AM | PLANALTO | 31400 | 9.500,00| 302,55
A CAPITAL 092 128,900 | 1 20. 700,00 936 30 & GLOBO 0,70 11.900 B.900,00 747,90
AMERICA 0,53 74.300 | 91.00000 | 1.224,76 NACIONAL 0,43 7300 | 650000 #9041
BANDEIRANTES 052 T2.900 | 12000000 | |.646,09 CAPITAL 0,04 700 { 11.120,00 | 15.885,71
M | CIDADE 161 225600 13500000 | 598,40 ™ | 108 3,10 52900 | 1320000 | 249,53
JOVEM PAN I 1,41 197.600 | 9000000 455,47 ATIVIDADE 291 45,000 | 11.640,00 23753
TRANSAMERICA 106 | 162500 | soo0000| 49231 TRANSAMERICA 1,32 22500 | 12.00000| 533,33
BANDEIRANTES 1.03 144, 300 'm.mu.mr 485,10 JORNAL 0,80 13600 | 9.493,00 98,16
RIO DE AM | GLOBO 191] 156300 [ as10000| seaer PORTO AM | FARROUPILHA 281 67600 | 19947,00| 295,07
JANEIRO ALEGRE
TUM 1.11 LR I el 02,09 GAUCHA 1,08 20000 | ¥9.14000 | 1.505.38
MUNDIAL | oss|  saa00| 23me600| sl CAICARA 085| 20400 2022000| 991,18
MANCHETE 036 45800 | 43.5%0,00 930,87 GUATRA 045 10.800 | 10.550,00 976,85
™ | o8 161 131800 | s450000( 340,67 FM | UNIVERSAL 121 2.100 | 270200 131
105 1,54 126,100 | 40.000,00 317,21 CIDADE 1,20 20.900 | 20.400,00 705,88
MANCHETE 099 81.000 | 49.40000| 609,88 ALEGRIA 1,19 | 28600 | 10.309,00 | 3604s
TRANSAMERICA 0,98 80.200 | 45.000,00 $61.10 104 0,90 21.600 I 30.282.00 1401,94
BELO AM | ATALAIA 158 44600 | 1980000 | 44398 RECIFE AM | JORNAL | 2,08 41.300 l_u.:mm 368,86
ITATIALA |45 40,900 | 0. 300,00 496, 11 GLOBO 1,16 23,400 | 15.700,00 670,94
CULTURA 092 25900 | 13.10000 | 505,79 TAMANDARE 0,85 17.100 | 1375000 | 804,09
GLOBD 089 25 100 | 1340000 311,86 CLUBE D40 B100 | 19.100,00 | 2.358,02
B— =
P4 | BH 227 64.000 . 0,00 M | RECIFE 243 49.000 | 1206600 | 246,24
ANTENA UM 1,81 51.000 | 11.430,00 224,12 1 s 112 22600 | 17.135,00 758,19
98 1,38 38000 | 19.80000| s21,08 CAETES 1,08 21.200 | 12.50000| 589,62
CIDADE 0,69 19.500 | 20.000,00 102564 TRANSAMERICA 0,78 15.700 | 10.500,00 668,79
Fonite: Tabels de Pregos: Dezembro/91 IBOPE: Ouubroy@ ] - Todos o8 dias do més Faixs horaris 05:00 as 24:00 * Sem informagio da emissors
| TELEVISAO |
AUDIENCIA
Audiencia 2VF/Tham Share de Audiéncia 2'F/Dom
HOR | GL BT BAN MAN REC OuUT TOT GL SBT RAN MAN ouUT
06:00{12:00 14 6 3 | 2 I ! 2 20 1 12 o 1
12:00/18:00 i1 18 9 2 L | i 2 44 22 T (-] L] (-]
SAOPAULO 18:00/20:00 59 4 i3 2 3 3 2 54 1) 7 3 r
20:00/22:00 73 43 17 2 4 3 3 58 21 3 . 4 b |
22:00/24:00 58 30 15 3 3 3 . 9 23 7 4 B ‘
0600y 12:00 10 7 1 | | - 68 11 3 10 |
12:00/18:00 33 24 4 2 2 . i ® | u s s E 2
RIO DE JANEIRO 18:00/20:00 54 45 4 ! 2 . i 82 8 2 T I
20:00/22:00 64 51 7 2 3 . 1 T [ 2 4 . i
22:00/24:00 49 M 6 2 4 - 1 T 10 3 ] - 2
08:00/12:00 n TR 78T 2 2 . . 62 21 7 9 i 2
12:00/18:00 24 13 s ; 1 | . 61 23 5 7 2 1
20:00/22:00 77 47 25 ] T . 59 3l 1 8 I .
22:00/24:00 T 18 T 1 12 . . T 26 2 2 1 .
ﬂﬂﬂll:ﬂ} 15 9 4 | 1 - 1 | r 4] ) 1
12:00/18:00 29 18 7 1 | - | 64 23 4 - = 2
T, 18:00/20:00 o4 T 13 | 2 I 73 20 | 2 - 1
20:00/22:00 78 54 20 I 4 : . o9 25 1 s - .
220042400 46 24 11l 1 9 | 32 ra 3 - |
08:00/12:00 3 21 7 1 3 - . 65 2 4 “ - 1
12-:004 1 8:00 33 19 10 | 3 . 56 L] 3 ] |
SRS FREERAL 18:00/20:00 & i 15 | 2 - : 7 2 ! 3 - .
20:00/22:00 73 33 17 1 6 . 69 2 | B .
22:00424:00 48 24 11 1 12 - . 49 22 1 20 - 1
08:00y12:00 20 13 3 1 3 . . 65 17 4 13 .
12:00/18:00 34 21 8 1 4 - - 63 22 3 1 - |
RECTFE 18:00/20:00 71 55 14 1 3 = . 76 19 | 4 ]
20:00022:00 78 7 Pt i . . . T 30 ! ¥ = .
22:00/24:00 45 22 12 [ 1 - . a8 26 3 23 .

Foate: IBOPE/Divisio Audi-Midia
DFMBH: AIP - Sem 3791 (0909 a 08.10.9]1)
Domicilios ¢/ TV = 3.979.000(SF) - 2.348.000(RJ) - 699.000(BH) - 719.000(POA) - 463.00(DF) - 419.000RE)  TV's nos Domiilios = 3 452.000(5F) - 20952.000(RJ) - BB8.000(E3H) - 949.000(POIA)

SP: ADP/IQ - Sem.46/91 (11.11 2 17.11.91)

® Audsencia infenor s 03%

REaet © [ 5|

RJ: ADP/IQ - Sem.46/91 (11.11 2 17.11.91)

POAREC: ATP - Sem.13/36 (12.08 ¢ 08.09.91)
TV RECORL: - nao tom progranisgso nacions

T T—— | |V T
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TELEVISAO

PROGRAMACAO (SAO

PAULO)
Total Min.| .. . . Custo 30* Custo 1% Custo
Género Hordrio Programs Emissors Exibicao | Semanal Publico Cr$ GRF (CrS) por mil
Naticisrio 07:00/07:30 | Jormal do SBT - (Reprise) TVS 3a/Sah. 150 I 32.000 1.421.208,00  |1.421.208,00 4441275 |
07-00§07:30 Bom [ia Brasil Gilobo 2a/6aF 150 3 59000 664 000,00 221.333,33 6.707,07
07:30/08:00 | Bom Dia Sio Paulo Gioto WP | 150 4 175000 | 66400000 | 166.000,00 1»@]
O7: MO8 00 Brasil 07:30 Mancheie 2a/6aF 150 - £.000 117.100,00 . 14.637 50
07:30/08:30 | Show de Noticias VS Domingo 60 2 BE.000 1.421.208,00 710.604,00 16.150,09
12:00/12:30 Acontece Handeirantes 2aj6uF 150 2 92000 282.968,00 141.484,00 3.075,74
12:00/13:00 | Jomal ds Culturs 60 Minutos Culturs 2a/Sab. 360 2 B0.000 2 : -
12:0041 3:00 Record em Noticias Record 2aj6aF 300 3 131.000 282.464,00 94.154,67 2.156.21
1200/13:00 | Gazets Meio Dia Gazeta 2ajtaF 300 i 48,000 147.840,00 147.840,00 3.080,00
12:45/13:25 Edicao da Tarde Manchete 2a/5ab, 245 L 115.000 162, 300,00 34, 100,00 1.411,30
13:10/13:30 | Sio Paulo Ji - |a.Edigio Gilobo 2a/Sab. 120 18 712000 | 1.341.600,00 74.533,33 1.884,27
18:30/18:53 Jornal da Record - Ilcpmul Record 2afSab. 150 2 LE ) 761.719,00 IR0 RS0 50 B.655,590
18:30/19:30 | Aqui Agors TVS 2afSab. 360 15 585,000 | 3.553.021,00 236.868,07 6,073,54
18:55/19:20 | Jomal Locsl Handeirantes 2a/Sab. 150 2 72.000 T75.880,00 387.940,00 10.776,11
19:0020:00 | Jomal da Record - Nacional Record 2a/Sab. 140 2 92.000 | 1.008,191,00 504,095,50 10.958,60
19:10/19:30 | Sio Paulo em Manchete Manchete 2a/Sab. 120 2 64,000 507.300,00 253.650,00 1.926,36
19:30/20:15 | T Brnsil TVS 2a/Sab. 270 12 451000 | 4.373.362,00 364.446,83 9.092,23
19:20/20:00 | Jornal Bandeirantes Handeirantes 2a/Sab. 240 2 68,000 862.596,00 431.298,00 12.685,24
19:4520:00 | Sio Paulo Ji - 2a Edicio Gilobo 2a/Sab. 90 43 1.707.000 | 6.194.300,00 144.053,49 3.628,76
20:0020:30 | Jomal Nacional Globo 2a/Sab. 190 46 1810000 | 6.639.400,00 144.334,78 1.668,18
20:0020:30 | Jomal de Culturs - Sabado Culturs Sabado 30 3 107.000 - - -
203042 1: 30 Jormal da Mancheie Manchete 1a/Sab. 360 & 219.000 1.316.900,00 219.483,1} 6.013,24
21:00/21:45 | Jomal da Manchete - Ed Domingo Manchete Domingo 45 1 48,000 705, 400,00 705 400,00 14.695,83
22:00/22:30 | Jornal ds Culturs Culturs 2ajtaF 150 3 127.000 . - -
22:00022:30 | Jormal ds Culturs - Domingo Culturs Domingo 30 3 127,000 . - -
23:00/23:15 Jomal do SBT - 23H00 TVS 2aftml 75 10 & | 4 D00 3.353.021,00 333.302,10 B.SE1,18
23:30/00:00 | Jomnal ds Globo Globo 2a/6aF 150 11 434,000 1.353,000,00 123.000,00 111751
0000y Jornal da Record - 2a Edicio Record 2a/6aF - 2 §4.000 280. 130,00 140.065,00 3.334. 88
23:A500:20 | Noite ¢ Dia Manchete 2a/6aF 225 ] 24,000 415,700,00 415.700,00 18.154,17
00 00/00: 20 Jornal da Noite Bandeirantes la/taF 100 | 40, 0 282.968 00 282.968 00 7.074 20
00:10/00:25 | Jormal do SBT - 00H10 TVS 2aj6aF 75 5 179.000 1.658.077,00 331.615,40 9.263,00
00 25 /00: 30 TJ Inemacional TVS 2ajtaF 25 e niny 1.658.077,00 - 4
00:20000:35 | Bandeirantes Internacional Handerantes 2a/faF 73 ] 20.000 282.968,00 28296800
Debmte/ 17:30/18:45 | Canal Livre Handeirantes Laj6aF 378 2 64.000 282.968,00 141,484,00 4.421,38
Engrevista 21:00022:30 | Roda Viva Cultura F %0 3 115.000 ¢ s Y
22:0000:00 | Ferreirs Neto Record Domingo | 120 2 £4.000 427.270,00 213.635,00 [
23:0000:00 | Caraa Cam Bandeirnnies Dormingo 60 4 159.000 862.596,00 215,649,00
00:00/01:30 | Critica ¢ Amocritica Bandeirantes Domingo 90 1 44.000 282 968,00 282 968,00 6.431
23:1500:10 | 16 Onze ¢ Meia TVS 2ajtaF 275 . 330,000 | 3.553,021,00 444,127,63
00:3001:00 | Dose Duplas com Bob Coutinho Gazets Sabmdo 30 - ws 472.500,00 . .
Economin ¢ 13:30/13:45 | Defenda-se Gazets IajftaF 75 2 92.000 126.240,00 63.12000
Negocios 21:30/21:4% Dinheiro Vivo Ciazein 2a/6aF 75 1 $6.000 432.000,00 432.000,00 7.71
23:3023:35 | Momento Econdmico Manchete 2a6aF 25 I 48.000 257.100,00 257.100,00 5
23:4500:45 | Vamos Sair da Crisc Gazewa 2a/6aF 30 | 36.000 397.440,00 397.440,00 11.040,00
Joralismoy 20:00/22:00 | Fantistico Gilobo Domingo| 120 38 1.508.000 | 5.342.100,00 140.581,58 = £
Entretenimento | 19:30/21:00 | Programa de Domingo Manchete Domingo| 90 2 60.000 684.800,00 342.400,00 11.413,33
00-00/0 1 -00 Sucesso Bandeiranies Sabmdo 60 1 40,000 730.240,00 730,240,00 1
21:30/22:30 | Gilobo Reponter Globo GaF 60 8 | $16.000 3.940.500,00 103.697,37 2.599.27
22:30723:00 | Metropolis Culiura 2a/6aF 150 2 92,000 - . AR
22:3023:30 | Documento Especial Manchete 6aF 50 6 223.000 1.042.900,00 173.816,67
23: My Comando da Madrugada TVS Sabado i . 761.339,00 - et
01:15 Imprensa na TV TVS JaF - i s 1.1 36.000,00 -
Rural 07:0007:30 | Realidade Rural Bandeirantes 2aptaF 150 o e 135.779,00 . gL
08:3009:30 | Gilobo Rural Gilobo Domingo 60 10 378.000 1.659.900,00 165.990,00 4.9
10:30/11:30 | Manchete Rural Manchete 60 2 72000 | 124.900,00 62.430,00 1
18:30/19:00 | Sio Paulo Rural Cultura caF 30 ! 48.000 - . -
18:45/18:35 | Agrojormnal Bandeirantes 2af6aF 50 1 44000 | 77538000 | 775 his
Ecologia 07:40/08:10 Globo Ciéncia Gilobo DH'HIT 30 4 171.000 551.200,00 137 800,00 3.223.%
O8:10/08:30 | Globo Ecologia : Globo Domingo 20 7 286.000 631.200,00 91.028,57
1B:D0) 1900 Planets Terms Culiurs Dunmlu (1] 2 o2 0 H Z

[ INVESTIMENTOS

INVESTIMENTO PUBLICITARIO - VALOR REAL

Com caraclerizagao de Patrocinio

INVESTIMENTO P . o * T ¥ g

Total 174.187 100 196.469 100 13 174.187 100 187.644 100 8
_Televisio 91.470 53 107.225 55 17 914.470
Radio §.798 L 7.654 4 -13 8.798
__Revista 19.302 11 19.145 10 -1 19.302
Jornal $3.022 30 59.733 W0 13 53.022
Duidoor 1.595 1 2.712 1 0 1.595

FONTE: Leda - Nielsen Servigos de Midia

CADERNO DE MIDIA
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Voce ja tem
muitos planos
|para se preocupar.

| O plano de saude

nao pode
ser mais um.

A BLUE LIFE proporciona a seus

conveniados a melhor assisténcia
meédico-hospitalar, contando em seu
corpo clinico com os melhores
medicos e hospitais.

Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA

A VIDA TODA COM VOCE

SAO PAULO:

(011) 259-8000
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TELEVISAO

|PROGRAMACAO (RIO DE JANEIRO) '
_ . | Total Min. Andidacs } l'..‘ufn - Cusio 1'% Cuslo
(rénern Horurio Programas Fmiwiru Exibicao | Semanal Puhlco Crs GRF(CrS) por mi
Noticianio 0700007 30 Jornal do SAT - (Reprise) VS Ja/Sab. 150 9 000 249, 777,00 . 27.753.00
07:00/07: 30 Bom Dia Frasil Cilotan JaftmF 150 2 $6.000 157 100,00 1 78.550,00 6.376,79
O7:30/08:00 | Bom Dia Rio Gilobwo 2aj6aF 150 3 73000 157.100,00 119.033,33 489178
07 3008 00 Hrasil 07 30 Manchete IajtaF 150 5 7. 000 91.100,00 18.220,00 13.014.29
07 30/08: 30 Show de Nodicias VS Dommningo o) - - 249.777,00 - .
12:00/12:30 Aconlece Handeiranies 2a/taF | 50 2 15,000 189, 100,00 94.550,00 §.402 86
12:00/12: 30 Rede Basil - Ed Tarde Educative 2ajtal’ 1 %0 e i - . -
12:30412:45% Hio Niticias | Faucativa 2aftal 75 ks e
12:45/13:24 Faligho s Tande Manclirie 2ajSab. 240 4 9,000 121.200,00 30, 300,00 1.361.80
13: 1041 3: 30 Jormal Hope Cilodo 2a/Sahb 120 24 £59.000 $33.100,00 21.212.50 953,67
1M1 30 Agu Agors TVS Ia/Sab, L] 4 120000 624.441,00 156.110.25 TH15,13
18:55/19:20 Jornal Local Handeirantes 2a/5ab 150 1 112.000 5 1 & 500,00 $18.500,00 4,629 46 :
18:55/19:10 Rio Noticias Vilucstiva lajSab. 95 " 37 .
19:10/19:- 30 Rio rm Mancheie Manchete 2a/Sab 120 1 13,000 167 800,00 167.800,00 S 084 85
19:30/20:1% | TJ Beasil TVS 2a/Sab 70 3 BOO00 B32.588 .00 277.529.13 10.407,35
19: 200 20-00 Jormal Bande irantes Handeiranics JafSab 240 1 21.000 576 450,00 $76.450,00 27.450,00
182000 RITV - 2a Edigao (Hoba JafSab. 90 55 1.294 () 2935 200,00 53.367.27 2.268.32
20-00420: W) Jormal Nacional Giloba la/Sab 190 55 1.284 (00 3668 300,00 66, 696, 36 2 856,93
20:30421:30 Jornal da Manchete Manchete 2a/5ab. Aed) 3 X (0 ETR. 700,00 297.900,00 9983213
21:00021:45 Jownal da Mancheie - Ed Dooingo Manchete Domingo 45 | 21.(xx) $29.600,00 529 600,00 2321905
21:30y22-00 Rede Arasal  Ed Noste Fducativa 2afSab. | B0y - v - .
23:00/23:1% Jornal do ST - 2. 100 VS Tajtal’ 75 4 9400 624.441,00 156.110,25 6.642,99
23:1500:20 | Noite e Dia Manchete 2aftal 228 | 35000 270.400,00 270, 400,00 B.193,94
23: 30,00-00 Jornal da Globo Clodwo 2aftal 150 13 294 000 710.500,00 54.651,85 241667
Q00N 20 Jornal da MNoste Bandeirantes 2afbalF (1LY | 19,000 189, pon,00 1 B9, 100,00 995263
O 10/ 25 Jormal do SHT - 00110 TVS 2aftal 75 2 LR 29 A0 D0 145,703 00 T.668 58
02 3,000 30 T) lmernacional TVS 2aftal 75 g e 291 406,00 . &
00: 20/00: 15 Bandeiranies Intemacional Fanderantes 2ajtalF 75 | 14000 159, 100,00 |89 100,00 13.507,14
Debate/ Entrevista | 1530/ 18:53 Sem Censura Educativa 2af6al 1025 he i : ;
I T: MY 1845 Canal Livre Nanderantes Jajtal 75 | 7.0 1 B9 100,00 | B9, 100,00 27.014.29
22:00y24:30 Oprimiao Publics Eilucativa Domningo w0 el L . .
220042 300 Cara a Cars Handeiranics Dosnngo ) 2 42 D00 £76.450,00 28E.225,00 13.725,00
00:00/01:30 | Critics e Aulocniics Handberanies Dot %0 1 1 2.000 189, 100,00 189, 100,00 15.758,3)
23150010 J& Onze ¢ Mrcia TVS | 2aj6aF 275 3 77.000 624.441,00 208, 147,00 B.109,62
Economia ¢ 25:30/23:35 | Momemo Economico Manchete 2aj6aF S0 2 49.000 159.500,00 79.750,00 325510 F
Hegocios 00450100 | Dinheiro Vive Educativa 2ajtnF 75 . “e
Entreiemmento L8004 19:00 Intervalo Educativa Domingo o) e L) ; : ¥
19:3y21:00 | Programa de Domingo Manchete | Domingo @0 ! 28.000 530, 300,00 530, 300,00 18.939,29 {
20:AM22 A0 Fantasiico Ciloto Dowmiinpo 120 4 1.0 3 000 2400, 300,00 54 55227 23001,
00000100 | Sucesso Handeiranices | Satmeo i) we . 4KE 000,00
21:0/22:30 | Gilobo Reporter Gilotx bal’ o0 0 919000 | 2.040.400,00 $1.010,00 2.172.95
22: 32430 Documemto Especial Manchete taF | ) 10 2420000 £29.500,00 K2.950,00 342769
23 My Comando da Madrigada TVs Sabwilo - - 1 4. 354,00 . -
01:18 Imprensa na TV TVS 1aF “e e 1 60,000,00 ]
07.00/07:30 | Realidade Rural Bandriranies 2a/tal 150 : 7.000 90.737,00 : 1296243
Rural O 3009 30 Gilobo Rural Gilobo | Desango (1) I 261 000 B9, 000,00 B1.454.55 343295
10:30/11:30 | Manchete Rural Mancheic Downingo 0 3 6 000 69,600,00 23.200,00 1”;
1B:45/18:35 Agrogormal Nandeiranies 2a/6aF S0 2000 518.500,00 . 259.250,00
Ecologia 07:40/08:10 | Gilobo Ciéncia Gilobo Domingo 30 5 122.000 259.400,00 51.880,00 212623 .
OF:; 10/08: 30 Cilodwy Feologia Cilobwo Deysng o 20 B 151 () 297 600,00 7. 200,00 1.541.97 1
Fontes: Tabela de Pregos: Novembroy® | Menhium regisiro de sudiencs
IBOPE/Dhivisao Audi Midia *  Aubenci mferor s 0.5%
SP: ADPNQ - Sem. 46/91 (11711 s 17/11/91) O Ambnca nao dispomivel no perodo pesquisado

RJ: ADPAIQ - Sem. 46/91 (11/11 a 17/10/91)

FOLHA DE LONDRINA

ara sua informacao: a melhor midia do Parana
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Totsl Min. | . Custo 30° Custo 1'% Custo
Emissors Horirio Programs Exibicio Semanal Publica CrS§ GRP por mil
TV Gilobo 07:0007:30 | Bom Dia Brasil 20/0eF | 150 15,000 161.100,00 80.550,00 10.740,00
07:30/08:00 | Bom Dia Minas 2aj6aF 150 2 16.000 161.100,00 80.550,00 10.068,75
13:10/13:30 | Joral Hoje 2a/Sab. 120 | 19 I 134.000 323 400,00 17.126,32 242836
19:4520:00 | MGTV 2a/Sab 90 59 412.000 | 548.700,00 26.249,15 3.758,98
| Jor ' 2a/Sab. 180 : 1604 200,00 30.850,00 4.395,07
23:30/00:00 | Jomal da Globo 2a/6aF 150 10 73,000 322.100,00 32.210,00 4.412,33
TV Manchete : B : 2af6aF 150 | . 1000 | 13.300,00 - 13.300,00
12:45/13:25 | Edigio ds Tarde 2Seb_ | 240 2 17.000 34.900,00 17.450,00 2.052,94
_19:1019:30 | Minas om Manchete ] m_{ _120 2| isom 38.300,00 29.130,00 448452
2= M21:30 Jornal da Manchete 360 6 43,000 260,000,000 43.331.3} 6.046.51
20:45721:15 a4 | 3 17000 | 129.200,00 43.066,67 7.600,00
23:30/00:20 2a/6aF 225 6 45 000 §7.500,00 14.583,33 1.944,44
TV Bandeirantes : . 150 2 16000 | 2 7440000 37.200,00 4.630,00
18:55{19:20 | Jomal de Minas Gerais 2a/Sab. 150 2 14.000 204.120,00 102.060,00 14.580,00
00:00/00:20 | Jornal da Noite 2a/6aF 100 we v 74.400 00 - -
| 00200033 | Bandeiranies Interacional i : 7 - . _74 400,00
TV Alerosa 07:00/07:30 Jomal do SHT - (Repnase) JafSab. 150 e - 191.209.00 - -
(SBT) | 07:30p08:30 | Show de Noticias Domingo &0 2 12.000 191.209,00 95.604,50 15.934,08
12:35/13:00 | Jornal Agors - 1a.Edigio 2a/6aF 125 4 29,000 209.493,00 52.373,25 7.223,90
| 18:30/19:30 | Aqui Agom 360 7 | 46000 478.022,00 68.288, Kk 10.391,78
19:3020:00 | TJ Brasil 28/Sab 180 E 104 000 637.362,00 42.490,80 6.128,48
230002315 | Jomnal do SBT - 23HO0 2a/6aF 50 8 | S4000 47802200 $9.752.78 8.852,26
00:10/00:28 | Jomnal do SBT - 00H10 2a/6aF 73 ' 2.000 223.077,00 111.538,50
00:2500:30 | T Inicmacional 2ajtaF 23 = ™ 223.077,00 - -
TV Record 07:3008:00 | Jomnal ds Manhi 2a/6aF 150 o o 38.525,00
Minas 12:00/13:00 | Record em Noticias 2a/6aF 300 = - 66.341,00
18:30/18:35 | Jornal da Record - Regional 2a/Sab. 150 - - 182.012,00 .
|_19:0020:00 | Jornal da Record - Nacional | 2a/Sab. 360 = s 312.419,00 - -
00: Jornal da Record - 2a Edigio 2aj6aF . Ly e 1 70060, 00
Fontes: Tabels de Pregos: Dezembro/@1 IBOPE/Dhvisho Audi-Madia - AIP (09.09 a 06.10.91) Semana 37 & 40091
— Nenhum registro de sudiencia *  Aundiéncia infenior s 0.5% =* Audiencia nao dispondvel no penodo pesquisado

[TELEVISAO T

PROGRAMACAO (PORTO ALEGRE)
Towsl Min, | o ia Custo 30* Custo 1'% Custo
| X TR Horsrio Programas Exibigao Semanal Publico CrS GRP por mil
RES TV Poro 07:0007:30 | Bom Dia Brasil | 2a6aF 150 3 21000 196 500,00 | 65.500,00 9.357,14
Alegre (Globo) 07: 300800 Bom Dhia Rio Grande 2a/6aF 150 3 22.000 196_500,00 6:5.500,00 891182
|__Jornal do Almogo 2a/Sab. 300 F 194000 217.300,00 RD48,15 1.120,10
13:10413:30 Jornal Hoyge 2a/Sab. 120 28 200000 343, 100,00 12.233.37 1.715,%0
__19:4520:00 | RBS Noticias 2a/Sab. 90 57 411.000 1.172.500,00 2057018 -
20:00420: 30 Jormal Nacional 1a/Sab. 180 58 416.000 1.172 500,00 20.215.52 2.818.51
23 Jomnal da RBS 2ajGaF 130 14 98000 | 54 000,00 13.142.86 187258 |
TV Pampa 07 : 3008 00 Brasil 07:30 2aj6aF 150 o 2.000 22 600,00 . 1 1.300,00
(Manchete) 12:45/13:23 Edigio da Tarde < 2a/Sab. 240 2 12.000 31.500,00 16.750,00 279167
19:10/19-30 Pampa Boa Noite EI‘I'-S!:IJ. 120 I 10.000 £9. 700,00 §9. 700,00 £.970.00
_20:3021:30 | Jornal dn Manchete 2a/Sab. 360 : 17.000 360.300,00 90.075,00 334444
21:00/21:45 Jornal ds Marnichete - Ed. Domingo Domingo 45 [ 10,000 206, 600,00 206.600,00 20.660,00
- ' P 225 6 46.000 91.500,00 13.583,33 200261
TV Bandeirantes 12:00y/1 2: 30 Acontece P 150 1 7.000 68.200,00 68. 200,00 9.742 86
__Jormal do Rio Grande 2a/Sab. 150 | 6.000 187.110,00 187.110,00 31.185,00
19:2020:00 Jormal Bandeirantes 2a/Sab 240 l %000 207900, 00 207 900,00 41.580,00
00-00/00-20 Jomal da Noite _2ajfaF 100 1 B.000 68. 200,00 68 200,00 §.525,00
00 200035 Handeirantes Internacional 2a/taF 75 e s 68, 200,00 :
TVS Pono Alegre | 07:00/07:30 Jormal do SHT - (Reprise) IafSab. 150 olei - 193.069 .00
(SBT) 07: MOJO8: 30 Show de Noticias Dormingo (L e e 193 069 00 .
18:30/19:30 | Aqui Agoms 2a/Sab. 360 1l §2 000 482.672,00 41.879,27 3.886,24
19: 30720:00 T) Brasil +af5ab 1 8O 16 112000 (x4 1,562 (X) 40.222.61 3.746,09
23:00023:15 Jormal do SHT - 27HO0 2ajiaF 20 135 111000 482.672,00 32.178,13 4 M8 30
00: 10/00:25 Jormal do SHT - 0OH 10 dafbaF [£] 9 67,000 225247 .00 25.027,44 1.361,90
00: 2500 30 TJ Intemacional 2a/6uF 23 o ot 225.247,00 .
Fontes: Tabela de Pregos: Dezemberoy91 IBOPEMvisio Audi-Midia - ATP (12.08 a 08.09.91) Semana 33 a 3691
— Nenhum registro de sudiéncia * Audiencia infenor a 0.5% ** Audiéncia nio disponivel no peniodo pesquisado
e e e e  ———
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[TELEVISAO

PROGRAMACAO (RECIFE)
Total Min. Andidnet Cuslo M° Cusio 1'% Custo
F misecirs Horario Programa Exibigao Semanal Publico CrS GRFP por mil
TV Globo 07:00/07:30 Bom Dis Brasil 2a/6aF 150 L) 24 000 £8.300,00 14.716,67 161,17
07:30008:00 | Bom Dia Pemambuco 2a6aF 150 6 23.000 §8.300,00 14.716,67 3.839,13
13:10y13:30 Jornal Hope 2a/Sab. 120 30 126.000 206, 100,00 6.870,00 1.635,71
19:4520:00 | NETV 2a/Sab. 90 61 254,000 693.600,00 11.370,49 2.730,71
20:0020:30 | Jornal Nacional 2a/Sab. 180 53 221.000 #90.300,00 16.798,11 un_uLJ
23:30/00:00 | Jomal da Globo 2a/6aF 150 11 45.000 1 77.300,00 I16.118,18 3.940,00
TV Manchete 07:30/08:00 | Brasil 07:30 2a/6aF 150 1 3,000 10.000,00 10.000,00 3333 |
12:45/13:25 Edigiho da Tarde 2a/Sab, 240 5 22,000 33.500,00 6. 700,00 1.3212,73
19:10/19:30 | Jomal Local 2a/Sab. 120 2 10.000 36.500,00 18.250,00 365000
20:3021:30 | Jornal da Manchete 2a/Sab. 360 6 26.000 1 84,700,00 30.783,33 7.103,85
21:00421:45 Jornal da Mancheir - Ed. Domingo Domingo 43 3 13.000 117.700,00 39.233,33 9.053,85
23:35/00:20 | Noite ¢ Dia 2a/6aF 225 6 25.000 64 800,00 10,800,00 2.592,00
TV Jormal (SBT) | 07:00/007:30 Jormal do SHT - (Reprise) JajSab. 150 - " 116.064 00 - -
07:3008:30 | Show de Noticias Domingo 60 - .- 116.064,00 : -
18:30/19:30 | Aqui Agors 2a/Sab, 360 12 52.000 290.161,00 14.180,08 3.580,02
19:30/20:00 | TJ Frasil 2a/Sab. 1 80 15 65,000 386.881,00 25.792,07 3.952.02
23:00/23:15 | Jornal do SBT - 27H00 2a/6aF 75 19 £1.000 290.161,00 15.271,63 isnn
00:10/00:25 | Jomal do SBT - 00H10 2a/6aF 73 10 43.000 1 35.408,00 13.540,80 1,149,02
O0: 2500 30 T1 Intermacional 2a/GaF 25 o - 135408 00 - - _1
TV Pernambuco | 12:0012:30 | Acontece 2a/6aF 150 1 5000 | 3720000 | 7.440,00
(Bandeirantes) 19:20/20:00 | Jornal Bandeirantes 2a/Sab. 240 ' 1,000 113,400,00 36.700,00
00:00/00:20 | Jormal da Noite 2a/6aF 100 2 7.000 37.200,00 5.314,29
00:20/00:35 | Bandeirantes Internacional 2a/6aF - T - 37.200,00 :
Fontes: Tabela de Pregos: Dezembro/91 IBOPE/Divisio Audi-Midia - AIP (12.08 a 08.09.91) Sernana 33 & 36/91
— Nenhum registro de sudiéncia * Audiéncis inferior a 0,.5% ** Audiéncia nio disponivel no periodo pesquisado
PROGRAMACAO (DISTRITO FEDERAL)|
Total Min. Andibnc Cusio 30" Cusio 1% Custo
Emisscrs Hordrio Programa Exibi¢ho Semanal Publico CrS GRP por mil
TV Giobo 07:0007:30 | _Bom Dia Brasil 2af6aF 150 6 27.000 100.500,00 16.750,00 i |
07:30/08:00 | Bom Dia DF 2a/6aF 150 6 30,000 100.500,00 16.750,00 3,130‘%_
13:10/13:30 | Jomal Hoje 2a/Sab. 120 30 141.000 233.600,00 7.786,67 165674
19:4520:00 | DFTV 2a/Sab. 90 54 271.000 §04.900,00 13.877,59 2.970,11
20:00/20:30 | Jornal Nacional 2a/Sab. 180 60 277.000 1 .006.000,00 16.766,67 i
23:30/00:00 | Jornal da Globo 1af6aF 150 13 58,000 201 .200 15.476,92 1.468,97
TV Brasilia 07-00/07: 30 Telemanha 2ajtaF 150 . 1.000 31.875,00 - 3L
(Manchete) 07:3008:00 | Brasil 07:30 2a/6aF 150 - 1.000 9.309,00 - 9.309,00
12:45/13:25 | Reponer da Cidade 2a/Sab. 223 E 17.000 17.100,00 4.275,00 1,005, 88
12:45/13:25 Edicao ds Tarde 2a/Sab. 240 4 19.000 17.100,00 4.275.00
19:1019:30 | Telemanchete 2a/Sab. 120 2 9000 | 42.100,00 21.050,00 d:%:_
20:30/21:30 | Jornal da Manchete 2a/Sab. 360 6 29.000 :
21:00/21:45 | Jornal da Mancheie - Ed Domingo Domingo 43 r 8.000
23:3500:20 | Noite e Dia 2a/6aF 225 9 41.000
TV Bandeirantes | 12:00/12:30 Aconlece 2a/6aF 150 2 9.000
18:55/19:20 | Jornal de Brasilia 2a/Sab. 150 | 1 4000
19:2020-00 | Jornal Bandciranies 2a/Sab. 240 ! 4.000
00:00/00:20 | Jornal da Noite 2a/6aF 100 . .
00:20fXx35 | Bandcirunics Iniemacional 2aftaF 7 e "
TVS Brasilia 07:00/07:30 Jornal do SHT - (Reprise) 3a/Sab. 150 e .
(SBT) __07:30008:30 | Show de Noticias Domingo 60 2 8.000
18:3019:30 | Aqui Agors 2a/Sab 360 14 67.000
_ 19:3020:00 | TJ Breasil 2a/Sab. 180 13 _ 61.000
23:0023:15 | Joenal do SBT - 23H00 23)6aF | 50 [ 15.000
| 00:10/00:25 | Jornal do SBT - 00H10 2a/6aF 73 2 10.000
00:25/00: 30 T Intemacional 2a/6aF 25 e ks
TVCapal | 12:00/13:00 | Recond em Noticias 2a/6uF 300 i i
(RECORD) 18:30/18:55 | Jornal da Record - Regional : 150 i s 171.388,00 -
19:00/20:00 | Joenal da Record - Nacional 2a/Sab. o | = - 299.276,00 : —1
00-00f Jornal da Record - 2a Edicio QajtaF - on e 63.995,00 -t
Fontes: Tabela de Pregos: Dezembroy/@) [BOPE/Divisio Audi-Midia - AIP (09.09 » 06.10.91) Semana 37 & 4091
— Nenhum registro de sudiéncia *  Aundiéncia inferior » 0,5% ** Audiéncia nio disponivel no periodo pesquisado

AM 710 de Maceio
A midia mais quente da cidade.

MWAR

AM 710




CANAIS EM UHF

& &8s

JOVEM PAN TV - Ver tabela de pregos abaixo
TV LQB (Luqui/Band) ~ Ainda nio operando
MTV - Ver tabela de pregos abaixo

TV ABC - m:w&-mm

TV POR ASSINATURA

24 UHF - TVA Filmes
29 UHF - TVA Esportes
SHF - TVA Noticias

TV ALPHA/BAND-- Ainda nfo : SHF - TVA Clissicos
59 TV METROPOLITANA - m-mnﬁuhm SHF - TVA Super Canal
| Brasil/TVE - Nao comercializada | -
| MTV - Music Television TV JOVEM PAN
SAD PAULD/GRANDE S PAULD RIO DE JANEIROYGRANDE RIO custo M
custa 30° ek 10:00/14:00 H 145.475,00
ROTATIVOS 14:00/18:00 H 251.275,00
Horario Total J 384.442,00 142.221,00 18:0022:00 H | 330.625,00
11:00/18:00 H 146.308,00 113.542,00 220000200 H 290.950,00
18:00/22:00 H 256.406,00 198.713,00 ROTATIVO
22:00403:00 H 219.944,00 170.456,00 10:00/02:00 H 2%4.480,00
DETERMINADOS Tabela de Pregos: Dezembrof91
Hora/Programa 274.636,00 212.845,00
Tabels de Pregos: Dezembrof91 Oba.: Sintonizads no canal 32 UHF (5P) ¢ canal $ VHF (RJ)

227,

Leve para o seu jornal o
publico de Alberto
Tamer, que ndo pdra de
crescer. Sdo 22% de
audiéncia média,

segundo o Data-Ibope —

a maior audiéncia j4
atingida por um

programa de economia

na televisdo brasileira.
Sinal de que os
brasileiros estdo

preferindo os conselhos
e a opinido do Tamer.
Ele € um dos poucos
jornalistas que

Fones: (061) 225-T062 e

224-7874 (Fax)

conscguem trocar em

mitidos as trapalhadas

dos nossos economistas.

E por isso que seu

e

programa estd no ar hd
CINCO anos — outro
recorde — em 61
emissoras de todo o pais,
no hordrio nobre.

Se voct quer subir mais um degrau em 1992,
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COMECE O ANO GANHANDO
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Midia Eletronica

Pedagogia
urgente

e necessaria

Os meios eletronicos
devem contribuir
para a educagao do povo

ano novo se inicia com a preocupa-

¢ao, cada vez mais crescente, de

conscientizar todo o povo brasileiro
de que ele deve procurar contornar a crise
sem solugoes paternalistas, que venham do
alto — ou do Planalto.

A mais recente campanha institucional
do Banco Bamerindus procura chamar a
atencdo do publico para a responsabilidade
de cada um em mudar — para melhor, ¢
claro — este pais.

Na novela O Dono do Mundo, da Rede
Globo, a personagem Tais comunica haver
feito, juntamente com seu marido, todos os
exames pre-nupciais necessarios a um bom
casamento, inclusive o que poderia detectar
a Aids, numa evidente tentativa de passar
um recado aos telespectadores.

A revista Veja publica uma edigao cuja
materia de capa chama a atengao para a
faléncia do ensino basico, analisando que
sO 0 investimento em educagao, a partir das
criangas, pode tirar o Brasil do rol dos pai-
ses subdesenvolvidos.

Pichadores afoitos do Cristo Redentor
acabam por demonstrar a falta de objetivo
de uma juventude sem futuro, principal-
mente nas classes mais pobres, e a canali-

2. zagao de energia para fins que poderiam ser

mais criativos e nobres do que os simula-
cros de ininteligiveis letras gregas ou goti-
cas nos muros de quase todas as cidades.

- Parecem clamar por melhores oportunida-

des de estudo e educagao.

Autores de telenovelas da America Lati-
na visitam a TV Globo, preocupados com o
conteudo educativo das novelas — nao so-
mente as brasileiras — e o que elas pode-
riam fazer pelos telespectadores.

Todos esses exemplos nos levam a crer
que, finalmente, estamos comegando a co-
locar o dedo na ferida mais dolorida e dificil
de sanar: a educagao.

Segundo resultados da ultima Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios
(PNDA), de 1990, 73,7% dos domicilios
brasileiros possuem pelo menos um apare-
lho de televisdo; o radio esta presente em
praticamente todos os domicilios.

Portanto, as emissoras de televisdo e de
radio, por atingirem quase a totalidade da
populagdo brasileira, devem mesmo se
preocupar com o conteudo educativo de
loda sua programagao, passando conceitos
que fagam com que a populagao repense as
conseqiiéncias de cada um de seus atos,

conscientize-se dos direitos e deveres ae
cidadao, e descubra que a responsabilidade

pelo progresso pessoal e do pais passa por
sua intensa colaboragao.

Pesquisas mais confiaveis

Com a assinatura do contrato de finan-
ciamento de pesquisas de medi¢ao de au-
diéncia, celebrado entre a Associagao
Brasileira das Agéncias de Propaganda
(Abap), as cinco redes de televisao (TV
Globo, SBT, Manchete, Bandeirantes e Re-
cord) e o Instituto Brasileiro de Opinido
Publica e Estatistica (Ibope), espera-se uma
maior precisdo nos resultados das pesqui-
sas, que terao a amostra aumentada para
600 domicilios, alem de maior proporgao
de domicilios de classes superiores da po-
pulag@o. Outro ponto a ressaltar € o fato de
que maior niumero de agéncias tera acesso
aos resultados das pesquisas de audiéncia,
possibilitando melhor planejamento.

TVs em baixa

Stan Rapp deu entrevista ao jornal Folha
de S.Paulo comentando a perda da eficicia
da TV, cuja cobertura caiu de 90 para 60%
e val cair, ainda mais, para 50% nos proxi-
mos anos. Isso, claro, nos EUA. No Brasil
ainda nao se nota esse nivel de perda de
eficacia, mas com a entrada de novas op-
¢0es — COmo as emissoras por assinatura,
o videocassete e o video game — o fend-
meno podera brevemente ocorrer por aqui
também, fazendo com que as emissoras de
televisao tenham que usar a cnatividade
para captar e manter 0 maior nimero de
telespectadores possivel.

Redes em alta

As emissoras de radio FM ja comegaram
a operar via satélite. A pioneira Rddio Ban-
deirantes, a Radio Transamérica e a Rddio
Cidade procuram, com essa nova modali-
dade, ganhar abrangéncia nacional, atrair
NOVOS anunciantes e recuperar o terreno que
o meio radio parecia vir perdendo nos ulti-
MOS anos.

Agora, essas emissoras procuram afilia-
das pelo Brasil todo, para que as redes con-
sigam uma cobertura geografica ¢ numerica
relevante, atingindo uma boa propor¢ao do
potencial de consumo do pais. X

CADERNO DE MIDIA
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L OS PRINCIPAIS DIARIOS
CIDADE 0 CM x COL - FORMATO
SEDE UF TiTULO EDITORA DOM. 2 J/SAB | DOM. | SEG. | 3YSAB | pypppssio ;T :::L
Sko Paulo SP | OEsadode SPaslo | S/A O Estado de Sio Paslo 0390 | 26766 | 22957 |165.600,00 (11740000 [117.40000 | nvioneminT | 53 ] 6
Jornal da Tarde S/A O Emado de Séo Paulo - 149320 9R.825 - 97.800,00 | T1.500,00 OFF-SET 33 6
Folhs de 5 Paulo Empreza Folha da Manhi S/A 441490 | 378983 | ITRSI9 [157.847,00 (14993700 (14995700 | OFF-SET 53 6
Folha da Tarde Empresa Folhs da Manhi S/A - . . - | 509000 | 4086200 | oFF-sET 1| 6
Noticias Populares | Empress Folha da Manhi S/A . . * [ 23300 | 2333400 [ 2333400 | oFeseT $n| s
Dhario Popular Empresa Jornal Diano !'npnh Lida. 108.25%9 114.113 102,306 T 400 00 62400 00 6240000 LETTERPRESS 53 [
| ba DCI-Editors Jormalistica /A - . " - | 7230000 | 7230000 | OFF-SET 5 "
Gazets Mercantil Gazreia Mercantil Jornal S/A - 74.483 13.019 = | L7400 | 92.784,00 OFF-SET | [ |
A Gazets Fundagio Casper Libero . . * | 4834200 | 4834200 | 4834200 | OFF-SET 53| 6
A Gareta Esportiva Pundagso Casper Libero . . * | 3880500 | 3880500 | 3880500 | OFFSET 53 “
Didno do Comércio Assoc. Comercial de Sho Paulo = . . - | 2580000 | 2580000 | NYLONPRINT | 34 | #
Didrio do Grande ABC | Disrio do Grande ABC 5/A . . * | B4585,00 | 4844100 | 4844100 | OFF.SET o 6
| Riode Janciro | RJ | Jomal do Brasi | Somat do Brasil /A 214646 | 10027 | 142132 | 9150000 | 6190000 | 6190000 | LETTERPRESS | 33 | 6
| O Globo O Globo- Empr Jomal. Brasileirs Lida. 328834 272.540 265,537 | 9439000 | 5801900 | 58.019,00 OFF-SET 33 [
O Dis Editors O Dia Lida. 411804 | 224804 | 248238 | §8.440,00 | 57.25300 | 57.25300 | OFFSET 5 6
Jornal dos Sports Jornal dos Sports S/A 18415 R 572 21.745 & 9RO 00 8.750,00 & 9R0,00 OFF-SET = | |
Jomal do Commercio | Graf Edit_Jomal do Commercio S/A . Z * | es.000,00 . | ssoo0p0 | oFrsET | 33|
Tribuns da Imprensa | S/A Tribuna da Imprenss : . . - | s362100 | 5362100 | OFF-sET 3| 6
Belo Horizonte | MG | Didirio da Tasde S/A Estado de Minas - | maes | 2596s - [ 1510000 | 7.75000 | orrseET sa| o
Didrio de Minas S/A Jomal de Minas o - - 29.038.00 2347200 OFF-SET 54 9
Didrio do Comércio Disrio o Comércio Empr. Jormal Lida. - 5 . - - | 1892000 | oFr.sET sa| o
Estado de Minas S/A Estado de Minas 143.187 : 67635 | 44.366,00 33.296,00 | OFF-SET LT 9
Jornal de Minas 'S/A Jornal de Minas . - * | 19.630,00 - | 1518000 | NYLON PRINT 51 9
Jormal Hoje em Dia Ediminss S/A - Edit.Gral e Ind MG . . * | 22.000,00 | 17.00000 | 17.000,00 | OFF-SET 54 9
Vindria ES | A Gazeta S/A A Gazeta 60.451 30.070 31589 | 1201800 | 632500 | 632500 | OFF-SET 54 ]
A Tribuna Nasssu Edit de Raédio e TV Lida. . . = | 929600 489700 | OFFSET 34 6
Porto Alegre RS | ZeroHors Zero Hors Editors Jornal. S/A 228044 | 121086 | 10428 | 3392200 | 2361800 | 2005400 | OFFSET | s
Jormal do Comércio Cia Jormal.D.CJarros - " bl 14.360,00 12.418,00 OFF-SET k] ]
Correio do Povo Empresa Jornal Caldas Jr. . . * | 3340500 | 2384200 | 2384200 | oFFsET T
Florianopolis SC | Diario Catarincnse fero Hor Editors Jornal. S/A 51.603 4498 31.951 13.454.00 10.771,00 10,771 ,,00 OFF-SET k] 6
O Estado Emgpr.Editors O Estado Lida. . 3 « | 12m800 - | 1033300 | oFF-sET R
Cuniibs PR | Gareta do Povo Editora Cazeta do Povo Lida. l 109412 JL. TG 34238 14.501,00 9.957,00 9.957.00 OFF-SET 33 6
Correio de Noticias Editors Correio de Noticias Lida. i - - 14.502,00 - 9.350,00 OFF-SET 5 -]
Cuntiba Hoje Kanna Publicidade Lida. " - 10.530,00 - 7.605,00 OFF-SET k. -]
Dhdrio Popalar Editors Diano Popular Lida, . - * | 14.501,00 - | 995700 | OFF.SET 53 L
Inctistria ¢ Comercio Empresa Jomal. | & C Lida, - ¥ oy 13911.00 1391100 OFF-SET 54 |
Jormal do Estado Editors Jomal do Estado Lida. . A = | 848000 - | 726m00 | oFrsET s | =
O Estado do Parana Editora O Estado do Parana S/A . - . 12.760,00 8.762,00 OFF-SET 33 [
Tribuna do Parani Editora O Estado do Parand S/A = . . - | m76200 | n76200 | OFFsSET 3| 6
Londrina PR Folha de Londrina Empr.Jomal Folhs de Londrins Lida. . - » 14,924, 00 11.055,00 OFF-SET 13 [
Jornal de Londrina Editors Jomal de Londrina S/A 4804 .|  s410 4736 | 320600 | 60700 | 607900 | OFF-SET 3| e
Braaalia DF | Correio Braziliense S5{A Correio Braziliense 67.115 ITAT 31.535 29.413,00 21.010,00 21.010,00 OFF-SET 54 ]
Jornal de Brasilia J.Camar ¢ lrmios S/A . - = | 28.529,00 = | 20.704,00 OFF-SET - 6
BSH Brasil BSB Brasil Empr. Jomal. Lida, o - 8 15.94 3,00 18.5338,00 OFF-SET 34 |
Goidnia GO | O Popular J.Camarn ¢ lrmios S/A 55.453 - | ass00 | 1558200 - | 11.84700 | oFesET w'l iy
Diano da Manha Unigraf Editors Lida, " = = 15.238.00 10.854.00 10.854 00 OFF-SET 53 &
Cuiabé MT | Didrio de Culsbd Empr_Jomal. Disrio de Cuiabd S/A » - . 18.750,00 - 15.625,00 OFF-SET 53 6
O Estado de Mato Grosso| Editora de Cuiabs Lida, bl = 11.775,00 5045 00 OFF-SET 33 ‘_l
A Gazeta de Cuishs Editors Graf Centro Oeste Lida. . * | 12.600,00 - | 1008000 | OFF-SET 54 6
Campo Grande MS | Didrio da Serra S/A Correio Brariliense o . 9.02%9.00 - B.000, 00 OFF-SET 4 |
Comeio do Estado Empr.Radjor. Matogrossense Lida. : . . - | 1623000 | 1239000 | OFFsET | s
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OS PRINCIPAIS DIARIOS
CIDADE CIRCULACAO PRECO CM x COL - Cr§
e - R EDITORA DOM. 2 WSAB | DOM. 2 WSAB | nvPRESSAO | oo | cox
Maceid AL | Gazets de Alngons Sornal Giazeta de Alagoss Lida. 18224 | 75407 | a976 | 3300000 | 2200000 | 2200000 | OFF-SET sl &
Jomal de Alagoss Empresa Jornal de Alagoas S/A . : « | 21.670,00 14.873,00 | OFF-SET sa | »
Jormal de Hoje Empresa K P Assungio 3 . . - | 940000 | 600000 | OFF-SET | B8
Salvador BA | A Tarde Empresa Editora A Tarde SIA 111509 67 408 65.705 26.192,00 26.192,00 26.192,00 OFF-SET 54 |
Jomal da Hahia Editors Jomal da Bahis S/A . 10.127 10.182 - | 1585000 | 18.8%0,00 | OFF-SET . NS 2
Tritruna da Bahia Edisa Editors da Bahis S/A ' . « | 1680000 | 16.800,00 [ 1650000 | OPR.SET 4| 9
Corrcio da Bahia Empress Bahiana de Jomalismo S/A : . | - [ 1535100 | 1533100 | OFF-SET [ ] o
Informe do Empresirio | Editors Informe do Empresirio Lids. . . - | 1099000 | 1099000 | oFF-sET 0| s
Fortaleza CE | OPove Empresa Jormal.O Povo S/A 21961 | 20091 | 20404 | 2123600 | 1930500 | 19.305,00 | OFF-SET 3| 9|
Tribuna do Cearé Editors Tribuna do Cears Lids. . . - | 1939600 | 3939600 | OFp-sET 3| 9
Didrio do Nordeste Editors Verdes Mares Lida. 44.127 29.721 29.597 | 22.10900 | 2083500 | 2085500 | OFF-SET i 0 Fiai%,
Sio Luis MA | Jomal de Hoje Grifica Edit. Jormal de Hoje Lida. . * | 13.031,00 1091100 | OFF-SET ¢ |
O Estado do Marsnhio | Grifica Escolar S/A 2258 | 5369 | 9082 | 21,702,00 | 10.242,00 | 18.242,00 | OFF-SET s | 8|
O Imparcial Empresa Pacotilha Lida. . . * | 13.700,00 | 1040000 | 10.400,00 | OFF-SET 54 q
m H h = 2 . E - B o T ’-m ] 1 .. I‘ .. - ?."..-' _;_‘
Joio Pessoa PB | Coreio da Paraibe Jornal Correio da Paraiba Lida. . « | 21.887,00 - | 16362,00 | oPP-sET | s3] »
O Nore S/A O Noste 10,708 4407 | 6139 | 1135800 | 837000 | 837000 OFF-SET 54|
O Momento O Momento Editorial Lida. " - . 14.160,00 - 9.262,00 OFF-SET 34 |
Recife PE | Didrio de Permambuco | Didrio de Pernambuco S/A 78601 | 34496 | 36333 | 27.708,00 | 2138500 | 2135500 | OFF-SET 54 | 1
Jomal do Commercio Editora Jomal do Commercio S/A 44 903 32.841 33.217 24.100,00 19.170,00 19.170,00 OFF-SET 33 9
Didrio da Manhi Grifica e Editors Imperador Lida. " - * | 22.266,00 - | 21.390,00 l TIPOORAFICA | 54 |
Folha de Permambuco Ind.Grafica ¢ Ed. Pimeira Edigio . - b 14.872,00 11.542.00 OFF-SET 54 [ ]
Teresina Pl | ODia Empresa O Dia Lida. 8.068 - 5466 | 12.090,00 - | 10140,00 | OFF-SET s
O Estado Editora O Estado Lida. . " 23.183.00 15.572,00 OFF-SET 54 8
Jormal da Manhi Editors Grafica Elijors Lida. . . * | 111600 | 886100 | 886100 | OFFSET .2
Diano do Povo Gralica & Editdo Povo Lids. ¥ . | 4.080,00 1 1600, O OFF-SET 54 B
Natal RN | Tribuna do Norte Empr.Jomal. Tribuna do Nore Lida. . - * | 7.345,00 T [ 384200 | ﬂ\’!-lp! | s«
Dhano de Natal Editora O Dianio S/A 6277 9.960 B.ES0,00 B.RS0,00 OFF-SET 5 [ |
O Poti Editors O Dissio S/A 13.780 - - | 1008400 - - | OFF-SET " 4
Arscaji SE | Jornal de Sergipe Empresa Jomal de Sergipe Lida. . . » | 934400 - | 740500 | OFF-SET a2 7
Gazeta de Sergipe Giazeta de Sergipe S/A : : + | 1263300 - | 1001000 | OFF-SET %0 | :
Jomal da Cidade Empe.CGrafica Jomal Cidade Lida. bl . - T,.ﬁlﬂl.m 4.350,00 5.RB0,00 . OFF-SET . .'!.:.I [ ] é
Jomal da Manhi Ind Graf Trib.de Aracajii Lids. . . * | 3160000 - | 2799900 | OFF.SET 2| -
Rio Branco AC | AGazets do Acre Repiquete Serv.Edit.Lida. . « | 614400 430800 | OFF-SET s« | 8 : :
O Rio Branco O Rio Branco Lida. . 3 * | 430000 - | 36900 | OFFSET Q .
Macapé AP | Jomal do Dia Editora Grifica O Dia Lida. . * | 27.509,00 21.587,00 | OFF-SET al| 7 '
P AM | A Critica Empresa de Jomnais Calderaro Lide. . . + | 3024600 | 23.508,00 | 23.508,00 | OFF-SET EI &
Amaronas em Tempo Morte Editors Lida = = L 27.222.00 - 21.157,00 OFF-SET 54 6
Dianio do Amazoass Editors Ana Cissia Lida. . . * | 2760000 | 22.50000 | 2250000 | OFF-SET B
Belem PA | A Provincia do Pars Empresa A Provincia do Pars Luda. o . 30.457.00 25.656,00 OFF-SET 34 §
O Liberal Delta Publicidade Lida, . . + | e300 | 3330300 | 3330300 | oFFsET g 3
Didrio do Pari Empr.Edit. Grifica de Baura Lida. . . * | 2897700 | 20977,00 | 2897700 | OFF-SET sa | &
e o= — - - ) BB i e T i
Porto Velho RO | Ao Madeirs Empresa Alio Madeirs Lida. " i - 4 " 4.300,00 - 1.639,00 OFF-SET 52 B
O Esudio Empresa Jomal Estadio Lids. - | = | 1623000 | - | 1239000 | oFFseT B
O Guapore Empresa Gnifica Rio Campestre Lida " o " 5.824,00 - 5.664,00 | OFF-SET 45 6
Boa Vista RR | OEstsdode Rorsima | Editors Jomal Estado de Roraima . L * | 16377,00 - | 1048100 | OFFSET 46
Palmas TO | Jomal de Tocanting J Camara ¢ Irmios S/A : : . ] 5.740,00 | OFF-SET 53 0
Fonte: Tabela de Preos: Dezembro/9| * Consuhtar o Editor
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ALT | N
SEDE TiTULO EDITORA DOM | SEo. ‘ JEAB. | -DOM l SEG. | WSAB | ;vpRESSAO | oM | cot
Americana O Liberal Empr.Edit.O Liberal Lida. . * | 71000 - | 471000 [TPOGRAFICA | 51 [ 6
Arsgatubs A Comarca Edit.Graf Jornal A Comarca Lida. . * | 500700 6.189,00 | OFF-SET I 52 8
Jornal ds Cidade | Edit Jornal ds Noroeste Lida. - 2 luoneo | -] sam00 |OPFSET 2.1 -8
Ararsquars Folha da Cidade Edit.¢ Linotipadors Rejoli Lida. . . £.54]1,00 . 747100 | CLICHE _1 50 6
| ODidrio Regional | Grolden Press Comunic. S/C Lide. . > s» - | 4000 [cuicke sil 7
O Imparcial Empr.O Imparcial Lida. . - . 8.252,00 | OFF-SET 3 6
A Voz da Term Empr Jorn Voz da Terrs Lida, - s . - | 6900 [Fotoumo | 45 | &
A Gazeta de Assis Graf.e Edit. A Gazets de Assis Lids, - - - - | 6.939,00 | POTOLITO 42 6
Avaré O Avaré Edtit Avaré Lida. - - XA - | 1anm [cLicsE o] ¢
Barrrios Jormal de Barretos Jornal de Barretos Comun. Lids. i - . 6. 707,00 - 3.15800 | CLICHE S0 [ |
O Didrio de Barretos Joio Monteiro Barros Fitho . =1 =1 ésa0 - | 5352000 |CLICHE 0| &
Bauru Diano de Rauru Empr.Jormal.e Ed Baura Lida. » - - B.007,00 - 6.189.00 | OFF-SET 52 ]
Jornal da Cidade Jornal da Cidade de Bauru Lida. » = * | 936000 - | 705000 |OFF-SET 4 | #
Braganca Paulista Braganga Jornal  Owmair Fagundes de Ofiveirs - . - 6.189,00 | CLICHE 50 7
Campinas Correio Popular Edit Correio Popular ${A 52081 : 25768 | 26.910,00 - | 1794000 | OFF-SET | &
Didrio do Povo Empr_Jormnal.e Edit.Regional Lida. . . * | 15440,00 | 11.875,00 | 1187500 | OFF.SET 53 6
Catanduva O Regio _Empr Public.Catanduva . - * | 9.094,00 - | 674300 |FOTOLITO 51 6
Franca Comercio da Franca ] Empr Francana Edit. Jormais ¢ Revistas . . 9.000,00 9.000,00 | OFF-SET 54 [
Didrio de Franca Didrio de Franca Publ Lida, . - * | 9335500 - | 748800 |FOTOLITO 53 8 |
Cuarulhos Folha Metropolitana Empr.Jomal Folha Metropolitana S/A . * | 15.050,00 10.690,00 | OFF-SET 4 8
Didirio de Guarulhos Ind Gral.9 de Julho Lids. . - * | 7.150,00 - | 715000 |OFFSET 50 8
I O Periscopio Edit.O Periscopio Lida. - . - 3.863,00 | OFF-SET 33 6
Jacarei Didrio de Incarei Empr_Jomal. Disrio de Jacarei - - ” - - | 772400 |CLICHE 51 6
Jaii Comércio de Jai Empr.Comércio de Jui Lida. . - * | 10.821,00 _1 8.252,00 | FOTOLITO 52 6
Jundiai Jomal da Cidade Editors Panorsma Lida. . - * | 71500 - | $%1%0,00 |OFF-SET | 54 9
Jomal de Jundiai Editors Jundiai Lida. . - - 5.563,00 - 3.974,00 | OFF-SET 34 -]
Limeira Jornal de Limeira Jomal de Limeirs Lida. . = * | 7.00000 - | 6000,00 |OFPF-SET 53 6
Gazets de Limeira Gazets de Limeira Lida. " - 4.109,00 - 4.10900 | OFF-SET 33 6
Lins Correio de Lins Empr Jomal.Correio de Lins Lida. - - . - = | 566900 |OFP-SET 30 6
Jomal da Cidade Empr. Graf. Edit. Jornal da Cidade Lida, . * | 6.772,00 - | 575800 | FOTOLITO 54 [
Marilia Didirio de Marilia Edit. Igustemy Comunic Lida. . - * | B - | 678600 |OFF-SET 54 | 10
Jomal da Manhi Empr.Jornal Jornal da Manhi Lida, . - * | §.440,00 6.355,00 | OFF-SET 54 v
Correio de Marilia | Empe.Jormal.Correio de Marilia » - * | sm00 - | 678600 | OFF-SET 4 | 10
Jomal do Comércio Jornal Comércio de Marilia Lida, " - . 4.713,00 4.713,00 | CLICHE 50 7
_Mogi das Cruzes Didrio de Mogi | Didrio de Mogi Empr.Jorn.S/C " - * | 558400 - | 497500 |OFF-SET 4 | 6
Onasco Didrio de Osasco Jornal O Disrio de Osasco Lida, : . - 6.880,00 | OFF-SET %0 “
Piracicaba A Tribuna Piracicabans | Tribuna Piracicabana J.G Lida. . - * | 739300 - | 657400 | OFF-SET 50 6
Jomal de Piracicaba Jornal de Piracicaba Edit. Lida. v * | 387500 - | 310000 | OFF-SET 34 3
O Didrio Empr.O Didrio Lida. . = * | 7.300,00 - | 6.000,00 | OFF-SET 53 6
Presidente Prudente | O Imparcial Edit. Imprensa Lida. » * | 10.821,00 8.252,00 | OFF.-SET 50 6
Ribeirio Preto A Cidade Empr.Jom.Oresies Lopes de Camargo - - * | 9.800,00 = | 773900 | OFF-SET 3 )
O Didrio Edit. Costabile Romano Lida. . * | §.300,00 8.300,00 | OFF-SET 52 ¥
Rio Qlaro Cidade de Rio Claro Jormal Cidade de Rio Claro Lida. . - ol 9.555,00 - 748800 | CLICHE 3] 3
Jomal de Rio Claro Empr Jom_ Jormal Rio Claro S/C Lida. . . * | 11.02),00 - | 8.838,00 | CLICHE 42 7
Santos A Tribuna A Tribuna de Santos Jomal Edit, Lida, * A | * | 1545000 | 1030000 | 10.300,00 [ NYLONPRINT | 54 6
Sio Carlos A Tribuna Soc.Civil Jon.A Tribuna Lida, . - * | 6.170,00 - | 550000 | TIPOGRAFICA | %0 7
| O Didjrio Edit Jomal. Decisio . - * | 480000 - | 400000 |CLICHE 0 7
A Folha Empr.O Imparcial Lida, . * | 10.821,00 8.252,00 | FOTOLITO 53 6
S.jodo DA B.vista Gazeta de 5_Jobo Gazewa de S Jodo Anes Graf Lida. - - s - - 7.768,00 | CLICHE 51 9
$.jose Rio Preto Didrio da Regido Empr.de Public.Rio Preto Lida. * | 13.446,00 10.746,00 | OFF.SET 54 .
Folha do Rio Preto Edit. Folha de Rio Preto Lida. . . * | 958500 - | 938500 |NYLONPRINT | 30 9
5 josc dos Campos O Valeparaibano Jomal O Valcparaibano " - w 1 5. 800,00 12.800,00 | OFF-SET 35 9
Sorocaba Didrio de Sorocaba Didrio de Sorocaba Jom ¢ Ed.Lida . - * | 430600 - | 3355700 |OFF-SET 56 8
Cruzeiro do Sul Fundagio Ubaldino do Amaral . * |  6.013,00 4.625,00 | OFF-SET s4 | 10
Sumare Comunicagho Jomal Empr.Jornal. Pub.Com.Lida. . - * | 670700 - | 515800 |TIPOGRAFICA | 30 5
Jornal de Sumare Empr.Jorn Jomal de Sumaré Lids. . - - 4.875,00 4.875,00 | CLICHE 51 8
Suzano Didrio de Suzano A Comarcs de Suranc Ed.Graf.Lida, - - * | 47000 - | 399200 | FOTOLITO 33 6
Tatui Integragio Integracio J.do Povo Lida. . - - | 6.:630,00 - | oFF-sET 53 o
Taubaste A Vor do Vale do Parsiba | Empr. Graf Jomnais Associados Lida, . - * | 857400 - | 6.857,00 | OFF-SET 53 6
Didrio de Taubaté Empr.Jomn. Diario Taubsté Lida . 11.875,00 - | 10.125,00 | TIPOGRAFICA 51 7
Fonte: Tabela de Pregos: Dezembrof9 |
IVC: Owiubrof®1
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Midia Impressa

Informacao
em alta
velocidade

O mercado é agitado

por novas e
sofisticadas tecnologias

por Adélia Fnl

¢ consegue imaginar algumas das
informagdes que consulta normal-
mente em jomais entrando na tela do
seu terminal ou micro? Cotagoes de moe-
das, agoes, o valor do seu carro e at¢ anun-
cios classificados? E a editora eletronica, j
existente no Primeiro Mundo, chegando ao
Brasil pela Agéncia Estado com o sistema
broadcast.

Apesar das grandes mudangas nos jor-
nais brasileiros, principalmente em relagao
a forma, nenhuma foi tao fortemente ligada
a esséncia do jornalismo como essa revolu-
¢ao do grupo O Estado de S.Paulo. A Agén-
cia Estado — agéncia noticiosa do Estadao
¢ doJornal da Tarde —, que ja era forne-
cedora da maioria dos jomais brasileiros,
entrou pesado na transmissio eletronica das
suas informagoes diretamente para os “lei-
tores™.

Aproveitando sua grande capacidade de
captagao — sucursais e correspondentes —
montada para atender os jornais da casa, a
agéncia vende servigos exclusivos de infor-
magao através de assinatura, por assunto,
transmitidos via satélite para grandes dis-
tincias ¢ por FM nas pragas onde ja existir
uma parabolica. Os dados que chegam a tela
do seu micro estao sendo enviados simulta-
neamente as redagoes dos jornais. Ou seja,
vocé € informado muito antes da publicagao
das noticias.

Logicamente essa nao € uma midia de
massa, pois as informagoes dirigem-se ba-
sicamente a segmentos profissionais espe-
cificos. Para estes ¢ de inegavel importancia
a transmissao em real time. Por exemplo:
por esse sistema, a cobertura realizada pela
Agéncia Estado do leilao da Usiminas, dis-
tribuida para grandes investidores, come-
gou as 8h relatando a concentragao de
manifestantes em frente & Bolsa de Valores
do Rio e terminou as 20h, informando sobre
a repercussdo em Nova York do resultado
do leildo. A agéncia transmitiu aos assinan-
tes mais de 100 matérias e 1.800 linhas sobre
esse Unico e importante assunto.

O servigo de broadcast ja tem centenas
de assinantes, mas seu significado deve ser
analisado qualitativamente, apesar do am-
plo mercado que deverd arrebanhar. Na ver-
dade, esse jornal eletronico podera exercer
grande influéncia no reposicionamento da
midia impressa num futuro proximo. Mes-
mo nao se propondo a concorrer com revis-
tas especializadas ¢ jomnais, sua agilidade ¢

precisao de dados seguramente baterdo os
outros meios junto a publicos altamente
elitizados — segmentos numericamente
pequenos, mas prioritarios na composi¢ao
de leitores de muitas midias.

Recentemente a Associacdo Nacional de
Jornais (ANJ) discutiu o futuro dos jornais,
um tema freqgiiente em varias entidades e
congressos internacionais. Mas quase sem-
pre as discussoes sao voltadas as questoes
de produgao ou circulagao/distribuigéo.
Como ja havia comentado na edigao passa-
da, sera necessario refazer os projetos edi-
toriais dos grandes titulos para prender a
atengao de leitores exigentes.

Nada como a forga do proprio mercado
para impulsionar mudangas. Rodrigo
Lara Mesquita, diretor geral da Agéncia
Estado (leia sua entrevista a pagina 27),
sugere que 0s jornais tenderao a ser
mais analiticos, defensores de idéias e
opinativos. E, sem divida, uma respei-
tavel opinido.

Revistae TV

As cditoras Bloch ¢ Abril sairam com
seus boletins ao mercado anunciante tratan-
do de importantes estudos ingleses, italia-
nos, holandeses, canadenses e, como niao
poderia faltar, americanos, que comprovam
que a utilizagao de TV e revista ¢ mais
eficaz que a comunicagao s6 em TV. Para
os profissionais da drea, essas analises nao
sO sdo interessantes como de conhecimento
obrigatorio.

Os estudos confirmam estatisticamente
algumas nogoes que os midias sabem ou
deveriam saber: a revista somada a TV in-
forma melhor o consumidor, fixa melhor o
conceito da campanha, aumenta a credibi-
lidade, melhora a imagem competitiva da
marca etc. Apesar de os boletins nio dize-
rem mais nada em relagdo a outros meios,
pode-se supor que a eficdcia da comunica-
¢ao publicitaria aumenta com midia im-
pressa (revistas e jornais) e TV,
dependendo da categoria de produtos. Con-
tudo, as verbas de publicidade nao tém sido
ldo democriticas mesmo num pais como 0
nosso, que apresenta uma concentragao
econdmica muitissimo mais alta que paises
de Primeiro Mundo, onde a dispersao de
verbas em TV, em grande parte dos produ-
tos anunciados, indicaria um uso muito

mais intenso da midia impressa. X
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| AS MAIORES DO MERCADO

reco 1 -Cr8 Custo por mil Preco Cr$ Formata

Thtubo Editors Periodicidade | Circulagio | Tiragem PAR 4 coves PAB r'.,m de capa | Assinaturs | Material cm
Abeil " Semmal 14000000 | FoyRat | 27.4X208
Trés Semnanal 115.000,00 | PoyRot 27.4X20.8
Abxil Quinzenal §1.900,00 | PFoyRot 2TAX20.8
Visio | Semama | 72.000,00 | Potolito | 274X20.3
Bioch Mensal 19.200,00 | Fowlite | 29.0%21.5
PO.V. Mensal 14.148,00 | Fowlito | 28.0X21.0
Chiobo Mensal 70.000,00 | Fotolite 2T.4X20.8
Globo | Mensal . 62.000,00 | Fotolito | 27.4%20.8
Bloch Menas] 19.200,00 | FoyRot 29.35X21.5
D.B.O. Mensal | 2000000 | Fowlite | 24.5X18.7
Visko Mensal ‘}» 18.600,00 | Poolito 213X203
Bloch | Mensal * 3.666.600,00 | 5.487.800,00 320000| 30.72000 | FoyRot | 29.5%21.5
Absil | Mensat 335.008 | 407.450 }19.524.700,00 P 4,451 5828129 | 73.008,41|3900,00| 46.800.00| FoyRex | 27.4%208
Abril Mensal | 285837  336.440 17.057.600,00 19.872.600,00 | 62.474,77] 9.52424|3.50000] 42.000,00| FoyRet | 274X208
Bloch Mensal gl -~ * | 6.130.300,00 | 8.542.300,00 . - 1220000 21.12000| FoyRat | 29.5%21.5
Biloch Menasal ! . * 1 3.171.500,00 | 4.470.300,00 - - | 200000 | 1920000 | Rotofilme | 31.5X24.0
Cara Mensal [ . » | 7.140.000,00 | ¥.400.000,00 5 -1320000] 38.400,00| Fowlio | 302x23.5
Abril Mensal 90,879 144.886 {13.271.300,00 |16.606.900,00 | 145.032,64 18273639 | 4.500,00 | 54.000,00 | Fotolito 29.9X23.7
Giobo Mensal 123233 173173 [16.851.000,00 | 109.392,78 | 136.740,97 | 4.20000| 74.000,00| Fotolite | 31.0%23.8
Bloch Mensal . * | 4.043,700,00 | 6.386.100,00 . —__I.m 21.120,00 | Fotolito 29.35X21.5
Abril Mensal X', 231.540 12.512.200,00 15.188.200,00 | 70.340,28 | 25.384,05 [ 390000| 46.800,00| Forolio | 27.4%203
Globo Menal 291.614 344 519 12.947.500,00 |1 6. 184 000,00 H.IF?#IT 55.11999 | 150000 | 6200000 Fotolito 27.4X20.8
Globo Mensal | 2  2439%0 | s.982. 17.477.800,00 29.651,11 | 37.064,13 | 3.50000| 6200000 | Fowlio | 27.4X20.8
Abril Menaal 407,184 331,620 15.188.200,00 (16993, 500,00 | 37.300,58 40,751,835 | 3.00000 | 36.000,00 | FoyRot 27.4X20.8
Abril 10 Edigles Ano| - . men_%:m - - | 2.500,00 - | Powlito | 27.4X20.8
Gilobo Mensal 235.178 324.130 | 6.851.400,00 | 8.564.20000 | 2684949 | 33.961,67 | 3.200,00 36.000,00 | Fowolito 2TAX208
Al 10 Edigbes Ano| B * | 9.658.000,00 700,00 - = - -| PoyRat | 299%227
Arul Semanal 158.603 210,450 | 6.567.338,00 ﬂjﬁ!.!ﬁﬁm] 4140740 | 60.940,63 | | 500,00 - | FoyRot H.!III.TJ'I
Bloch Semanal . * | 2.752.100,00 | 4.477.500,00 - - | 150000 -| Foymet | 31.5%240
Arul Sermnanal 37.226 79.045 | 491744500 | 7.045.00900 | 13209706 | 189.249,69 | 120000 - | Fotolio 29.9X212.7
Bloch Mensal " * | 1.585.300,00 | 3.994 200,00 - - | 1.50000]| 14.400,00| FotRot 21.3X21.5
Bloch Mensal . * | 1.236.700,00 | 1.849.100,00 - -| 9s00p0| - | FoyRot 20.0X14.0
Abil Mensal 251.025| 301546 [16.050.600,00 | 1.783.600,00| 6394024 | 7.113,24|3.00000| 36.00000| FoyRet | 27.4X208
Arul Mensal 2363553 364.469 | 6.164.410,00 | 8.034.188.00 | 26.099,32 313.9631.59| 900,00 Fotolito 190X13.4
Globo Mensal 213921 | 270303 | 4.690.300,00 | 6.700400,00| 21.72230| 31.031,72]1.70000] 30.000,00| Fowlite | 208X13.4
Gilobo Mensal 194,095 232.300 | 3.416.400,00 | 4.880.500,00 | 17.601,69 25.144.90 | 1.700,00 | 30.000,00 | Fololito 208X13.4
Abril Mensal | » *| 9.866.500,00 17.788.100,00 . -|400000]  54.000,00 FoyRex | 27.4x208
Efecé Menaal - * | 3.274.400,00 (10.080.000,00 - = | 3. 30000 19.800,00 | Fotolito 213X21.0
Cana Bimestral . * [ 7.140.000,00 | #.400.000,00 . - 320000 19.200,00| Footite | 302x234
Oficio bimestral " * | 7.714.181,00 {1 1.020.087,00 - 1.200,00 7.200,00 | Fotolito 21.0X28.0
Oficio trime stral . * | 1L660.T77,00 | 2.490.644,00 - - - - | Fowlia, | 21.0X28.0
Projeio bumeszral . * | 2.794.000,00 | 3.938.000,00 - 130000 | 26.000,00| Fowlito 21.0X28.0
Moveleiro mensal . *| 1.152.967,00 | 1.756.710,00 : . -| 2535000 Fowolito | 22.3%X300
Superinteressanie Albril Mensal 327.142 JEB.639 12.174.700,00 1743730000 | 37.215.34 53.301,93 | 3.200,00 | 3840000 | Fololito 27.4X20.8
Hippus Trés Mensal . * | 4,149.400,00 | 5.532.500,00 - -|3.50000 | 42.000,00 | Fowlito | 27.4X%20.8
Cies e Cia. Flash mensal = * | 2.220.000,00 | 2.220.000,00 - 220000 | 22.000,00 | Fololito 21.0X280
Ciies e Gatos Geasulli bimesiral . *| 902.513,00] 1.231.005,00 . -13.500,00 | 18.000,00| Fowlito | 21.0X28.0
Geo Universal Bioch Mensal . * | 3.275.600,00 | 4.885.700,00 - | 300000 | 28.800,00 | FoyRot 26.5X17.7
Horizonie Geo Audichomo Bunestral . * | 4.186.000,00 | 4.186.000,00 . -|250000| 14.00000| Powiite | 28.0x210
; Leia Jorués Mensal " *1 L.718.000,00 | 3.757.000,00 - 1 1.80000( 185.000,00| Fowolito 250X18.5
Plancta Trés Mensal . * | 1.999.550,00 | 2.704.000,00 . - |3.00000| 3600000 Fowlite | 27.4%20.8
! Altlante Poimter Ed. Menzal . * | 3.356.774,00 | 5.000.000,00 - | 250000 | 30.000,00| Fowolio 23.3X30.3
Interview ARAT Menaal " * | 9.546.608,00 {12.308.259,00 - -|250000| 30.00000| Potolito | 30.3X2313
Brasil Service Aflko Mensa) o * | 9.770.000,00 | 9.770.000,00 - - | 165000 | 43.800,00| Fotolito 21.5X20.3
Bos Forme Azul Mensal 44033) 83741 9.600.443,00 10.667.136,00 | 3501061 | 38.855,52|3.70000| 44.400,00| Rowmes | 27.4x208
Entile Axul Merzal 119.191 139641 | 6.641.590,00 | 8.409.114,00 - - | 1.70000 | 32.400,00 | PoyRot 19.0X13.4
Venturs Spala Trimestral - . - | A138.355,00 - - | 5.000,00 - | Off-get 29.7X21.0
Corpo a Corpo Simbolo Mensal " * | 3.870,000,00 | 7.900.000,00| 7933517 123.060,29 300000 | 36.000,00 FoyRot 313X24.0
Time Time Sermanal * * | 7.160.000,00 0,0 - -|350000| 70.00000 | Fowlito | 27.6X208
! MNews Week MNewsweek Sernanal o o Ussi3io USS2228 - | 100000 | 25.00000 | Fowolito 276X20.8
The Economist Econom. N, Semanal » . USS3320|  USS9M4%0 - - |3363,00 | 185.280,00 | Powlito | 27.8X209
Trip Trip Bumesiral - * | 3.680.000,00 | 4.320.000,00| 72.355990| 90.09988 200000 | 14.80000 | Powolio 2B0X21.0
Hardoore Buser Wild | Mensal : + | s200000,00] 3.40000000] 534708 | 6579611 | 1.800.00 ~| Focie |
Match/Fount Match/Foint Mcnsal . * | 7.434.000,00 | 7.434.000,00 - - 1320000 | 3200000 | Folito | FROX20



reco | - CrS Custo mil Crs Formato
Titubo Editors Periodicidede | Clrculagio | Tirngem PAB PP PAB dcores | Oc capu | Assinaturs | Msterial cm
Fluie Bod Gcaad Arul Bimestral S| I - = -
i Neutica Grupo | Mensal . *| 7.830.000,00 | 2.580.000,00| 54.054,54| ©60.037,46)|3000,00] 30.00000]| Foolito | 27.4%208
& [ Bicispon Pinas i T e ) | — [210000] 2520000] Forolio |
Auto Esporte Efecé Mensal " *| 3.335.000,00 | $.880000,00 | 62.474,77| 69.524,24 | 2.400,00 | 14.400,00 | Fotoliso 27.5X20.3
* Duas Rodas Sigla Mensal . * | 2.356.000,00 | 4.226 000,00 . -1220000| 27.750,00| Fowlito | 27.4X20.8
IrisFoto Iris Mensal . * |1 1.200.000,00 15.140.000,00 | 109.392,78 | 136.740,97 | 3.200,00 | 38.400,00| Fowolito | 28.0X21.0
Fama AT e L 6.005.519,00 | oo| -] -11.60000] - St |
} Bizz Axul Mensal 106.113| 164423 9.905216,00 [11.007.10400| 7034028 | 85.384,0% -| 4200000| Fowlito | 27.4X208
o et DR oL 1019 8 00,00 | ¢ 4409701 | $511999(370000| 44.40000] Fotoliso |
I Classe News Prime Mensal . » | 1.699.750,00 | 2.746.20000| 2965101 37.064,13|2.30000| 22.800,00| Fowlito | 28.0X21.0
- Video . - B T -5!__ — 2 y 5 - ; 3| %01 'T-W'* _._ mﬂm 3
I_J.ln_ﬁn: ﬂ: Bimensal . « | 2.561.250,00 | 4.482.000,00 L -| 19%0,00 -| Powlito | 28.0%21.0
‘Mdales  Globo hkogant. 1 LA R . . TR G sl ' A9| 31561,67| \ (| FouRa | 19
Cebolinha Gilobo Mensal w9.301| 347050 - | 7.240.700,00 . -| 450,00 (13| Poymot 19.0X13.4
Chico Bento Globo. Quinzenal | R | R 00| ETT B A R
Casciio Cobo Quinzenal . . 7.240,.700,00 - -| 32000 (1)| FoRot | 19.0X134
Tiega Y R (I 7 1 NI T T : T . —
[‘r:m Gilobo Mensal 94.798| 139.740 - | 6.595.600,00 : -| 4s000 -| Foymat 19.0X13.4
25.061 48.150 - | 6595 600,00 63,940 24 7.111.24 450,00 = | FotfRol 120xX13.4
79| W] - 3 | 710,00 -] PRt
. . . M| 21.72230| 3.03,72| 36000 - | FoyRot 19.0X13.4
St et ] it 144,90 | 45000 | | FoyRot
. . : (3) ; -| 320,00 - | Fot/Rot 19.0X13.4
. . . (1) - - | 480,00 - | FoyRot 19.0X13.4
) R B ST e Ty s Sl ~ -| PoyRot |
. . . (3) A -| 340,00 - | Fot/Rot 19.0X13.4
] a e R RS ey - -| Fot
. - = (3 - -1 590,00 = | FoyRot 274X208
. * | 3.431.000,00 | 5.463.000,00 - -|2.50000| 2400000] Pootite | 27.4x207
— STl T S B, =r —
. *| 3.826.278,00 | 6.614.048,00 - - | 1.150,00 | 39.330,00 | Fotolilo 41.5X280
o] *12385240,00] 3 e Ls S -1 | 10 o |
. * |1 5.989.000,00 }16,055.000,00 - . J -| Fowlito | 28.0x21.0
O AT , 2 S Foulito
. * [15.116.712,00 [15.412 800,00 . ) -| Fowlito | 280x210]
ST B LIS A" 4 S © | Fowlito | |
. * [15.040.000,00 [15.040.000,00 . = : 4&:@-:. 80X210|

Fonte: Tabela de Pregos: Dezembro/91

IVC(Total da Circulagio Paga): Agostof91

* Consultar o Editor

(1) Pacote Turma da Monica: Cr$ 104.000,00
(2) A revists Ponte Aérea ¢ distribuida nas salas de embarque e salas Vip dos acroportios.
(3) As revistas da Abril Jovem passam a ser comercializadas, usando como base cusio por
milheiro. (Cr$ 25.000,00)

o !



rego | pagina - Cr§ Custo por mil CrS Formato
PAB & cores FAR 4 cores Assinslures | Mualerial cm
T T seowoo] Foma | a0ax274
2 98 295 0 . - TE000,00 | Fosolno 21.0X28.0
1,150 292,00 | 2 PRt Ti | 11500000 | Fotolito | 210X28.0 |
1.160.363,00 | 1.741 698,00 - . 42.000,00 | Fosolito 21.0X28.0
T T 5 | = 1...= =
, 72450400 | 1ORE20000| 31227661 798 944 4200000 | Fotolito 21.0X28.0
928291,00] 1 1 166399063] 433.670,19] 4200000 Fotolio | 2000
2059.100,00 | 247700000 M4E17,70]| 3517.94184 1.700,00 | Fololito 210X28.0
2.529.000,00 | 3.721.000,00 - - 18.600,00 | Fotolito 2035X27.5
Diata Mews CWH sesaial . * | 287400000 | 4.926.000,00 2185 084 50 9182807 40 00000 | Folclio 20X M40
PC Mundo CWH menal =Ty ske 00000 410400000 | B -] 2200000] Fowolite | 208X275
Micromistemas ATl mensal . *| 04.750,00 | 1.622.500,00 - - 2400000 | Fololio 21.0X28.0
| e
Ipesi Negocios Informatica Elnd binsesaral 1_'-431 29 649 - | 2855 480,00 - - - | Fotoluo 27.45X366
Abinee Noticias Mloco Commn. | bimesiral o T 1.960.000,00 [ 2 800.000,00 - 1216876 | Fowlito | 210X280
Antena Eletronica Popular Antrnns _mensal b B 510.000,00 . 112 168,76 16.000,00 | Fotolito 18.2X26.0
Bletricidade Moderna Arands mensal . * | 1.265.000,00 | 1.980.000,00 . o 00| Fowlito | 21.0X280
Saber Eletronica Saber murrisal ~ * | 1.652.756,00 | 1,900 660,00 - - 42.000,00 | Fotolito I80X25.0
Eletronica Total Saber _mensal L . *| 9. - ;J'ﬁ] -1 2280000| Fowlite | 154X233
Ipesi Eletroe betronica Etnd bamestral 22.57) 2B 2487, 775,00 - - - | Fotolito 2T 5X36.6
Maquinas ¢ Ferramentas Valete bumesiral e T T : gl -] 11021021] 10000,00| Fowlio 2
Maquinas ¢ Metais Aranila mensal " * 1 L375.000,000 | 2.140,000,00 - - - - | Fotoliso II..I‘-}IHI.?
i Metalurgia Ass. Bir Metal. tvmestral o, ERwe e & e RN 4 - | Fotolito 21 '
Brasil Mineral Signus mensal " *| LEI601100 | 2 485 168,00 . 7.000,00 | Foolito 21.0X28.0
¥ | Mineragio ¢ Metalurgia Seorpio mensal L * ] E30000,00] 1.900.000,00 - -] 773000 Fotolio | 21.0X280
= Ipesi Metal Mecanica Elnd birmesiral 22. 725 31200 - | 2855 480,00 - - | Fotolito 27.5XM6.6
} Minérios Enep | Mensal : * | 2592 000,00 | 3545 000,00 i | 1600000] Fotolio | 21.0X280
D Mecanico Edimec il " * | 2640 000,00 | 4. 500,000,000 - 125.65),69 10,000,000 | Fotolito 21.0X38.0
Oficina Mecanica Sigh [ mensa) . * | 2.356.000,00 | 4.226.000,00 -4 -1 27.7%000] Fowlito 205X28.0
Fundigio ¢ Servigos Aranda L_himr:-inl - * | 1.050.000,00 | 165000000 - - | Fotolito 21.0X28.0
§ | PS - Produtos e Servigos Banas mensal 30.822 32380 | 4.707.959,00 | 5.083 660,00 - -| 2520000 | Fowlito 28.0X42.0
C - Controle de Qualidade Hanas bunesiral " ®OL AT MO0 | | GebD O (0 . . - | Fotolito 21.0X28.0
NEI - Notic.Equipam Industrisis | T.L. nensal . * | 1.661.700,00 | 192700000 152.746,71 |  164.9)6.08 -| Fototito 28.0X41.3
Supermercado Moderno Informa rvensal . =1 2.297.000,00 | 2.763,200,00 360000 | Fowlno 21.0X28.0
Unined Cartaz timestral . * | 2.208.000,00 | 3.1350,000,00 . - - | Off Set 21.0X28.0
Cdonto DR Publicsdaiie binrnsal " ® | 20000000 | 2. 400 000,000 - - | Fotolno 21.0X28.0
| A Folha Medica Cidade mensal . * | 1.007.000,00 | 1.007.000,00 - -1 1800000| Fotolito 21.0X28.0
ARS CVYRANDI Chinica Geral Ele Ciencia mensal . . | 601 DX, - 62.000,00 | Fotolito 21.0X28.0
Lacy/Haes McWill ] tamestal » * | 700,000,00 | 1.050,000,00 . -] 2000000 Fowlile | 21.0X280
Consuliono Medico Ass Faul Med trunesiral . o I.II'IHEII.I.'I] | .60 000,00 - | 100000 | Fotolio 21.0X28.0
¥ | Rev.Brasileina de Medicina AssBrasMed. | mensal | =] ] 60200000 | 860,000,00 - <] 2500000 Fouolito 21.0X28.0
3 Rev.Paulista de Odontologia Sund Oxdoni. ESP biimestral o . E22 000,00 QRS DO0, 00 - 1200000 | Foolito 21.0X28.0
Ambito Hospitalar Ambito mrnsal . *f 125041000 : -1 960000 Foolito | 21.0X280
Ambito Odontologico Ambnio burniesiral - " 1.299.719,.00 - 1500000 | Fololno 21.0X28.0
PTG jperews St . . 1176243300 : -] 920000 Foolito 21.0X240
Plastico em Revisia Mast Rev Ed niensal = * | 2.359419.00 | 434872500 16.650,00 | Foolio 21.0X28.0
i Plastico Moderno QD miensal . * | 2.304 882,00 | 3.712 470,00 - -|  2230000] Forolito 205X27.4
3 Quimica ¢ Denivados QD mensal ’ " 330 00000 | 483120700 22. 30,00 | Fotolino 20 ."iHIT.-.i
~ _g-uuhm:m Signus mensal - " | 200401000 | 2.761.4%1,00 - - 10.000,00 | Fololuo 21 0XI8.0
Petro e Qhurmaca Valrie rvensal b = A2 STEOD | 2055 36600 J0.000,00 | Fotolio 21.0X28.0
i Tinlas ¢ Vemnizes GH mriaal - *| 1L482.078,00 | 2.542.434,00 - . 950000 | Fololito 21.0X280
Ipesi Quimica ¢ Peirolea Fhidl tnmestral 13.723 2009 - | 2.198.572.,00 - | Fotohio 27.5X36.6
Brasil Transpones NTC merisal - * | 425327900 | 6.645.778,00 - 16021074 14.400,00 | Fotolito 21.0X28.0
Carga ¢ Transpone ETE mirnisal - ® | 4.120.000,00 | 6 400 000,00 14.400,00 | Fotolio 203X21.3
Caminhoneiro Takano barrsiral . * | 517191800 | 69761610 - - 10.000.00 Fotolito 21.0X28.0
i Tranaporte Mosderno ™ Frveris | T7.627 20100 | S R4155500 ) 9184 614,00 27.000,00 Fotolito 21.0X28.0
= | Vesculo Ermp Jomal mienssl . * | 3,052 600,00 | 4886.673,00 - - -| Fowlito| 21.0X280
Flap lntemacional Spmgal mensal o * | S.686 000,00 | 6884 000,00 766, 166,91 | 1.226.512.9] - Fouodito 20.8X27 4
i Revista dos Crisdores Fil Criadores el . | 700000 | 140000000 - - S000000 |  Fotolito |  20.0X280
Gado Holandés As. Cr.G Holan nensal » *| TST212.00] 1.226.166,00 17.250,00 Fotolito 21.0X280
E A Granga Centanrus —r ; 3137 owo0] 44n 850,00 : | 1800,00] Fowlio] _21,0X280
< | Balde Branco C.CLESP tivrtosal " | * | 2. 490,000,00 | 2 890.000,00 16,900, 0) Fotolito 21.0X28.0
§ | Magnam Ed Magnn bunesiral - * | 6.066 464,00 | 7.367.673.00 = -] 2420000] Fowlito] 203X27.5
< | Commando Ed Magnum Iwinestral # * | 5240, 180,00 | 6.510.663,00 24 20000 |  Fotolito
Guia de Formecedores Municipms | e Fomee, Invesaral | 3000 10555 | L3511 498,00 | 4.441.135,00 - . 6.100,00|  Off-Se
g Dingrnte Mumcipal Visao mierisal . * | 2 100.000,00 | 3081 000,00 - ONT-Set
< | Prefesturs Mumicipwl nens i | T | =
Foute Tabels de Precos Dezembrofdi mwﬁﬂm SesernbroUnstubeof | (Edmeors EEBTD)
IVC: Apostoy@] rok

T T T i SRR T T T TR T
3 = -1 T
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Vana Verba

Empate suado
fol um
otimo negocio

C}-

Ao contrdrio do ano
passado, 1992
promete um jogo melhor

g ..
por Antbnio Athayde
W = oVETSAra e

CADERNO DE MIDIA

calendario sugere o assunto: revisao

do ano que se foi ou bola de cristal

sobre 0 que acabou de chegar. Sinto-
me de alguma forma aliviado por nao ter
participado do processo de orgamento de
veiculo de comunicagio ou agéncia de pro-
paganda, pois deve ter sido uma atividade
muito dificil prever receitas para este ano.
Talvez a tnica certeza que empresanos ¢
executivos tenham em relagdo a 1992 € que
nao sera pior que 1991, ano em que o empate
foi comemorado com vitoria como aquele
dois a dois conseguido no tltimo minuto do
segundo tempo, com um gol em impedimen-
to, que a torcida sai gozando o adversdrio
como se tivesse ganho de goleada.

Se fazer orgamentos ¢ dificil, talvez seja
contraditoriamente facil ligar o achometro
sobre alguns acontecimentos que parecem
inevitaveis para o ano que entra no panora-
ma da midia brasileira.

A venda da Rede Manchete — Acho
que acontece em 1992. E uma oportunidade
boa demais, sob todos os pontos de vista,
para empresarios que acreditem no pais,
pois uma rede nacional de televisdo € um
recurso escasso € um negocio muito lucra-
tivo para quem queira administra-lo profis-
sionalmente, Mesmo no Brasil da crise
permanente. Imagine no Brasil da recupe-
racao inevitavel, até pelo governo Collor. A
duvida que resta é o comprador: se for
ligado a grupos politicos sera melhor que a
previsao nao se realize.

A consolidagao da TV por assinatura
— Aos trancos ¢ barrancos, com todas as
dificuldades de uma atividade nova, desco-
nhecida no pais e pouco conhecida no mun-
do, os projetos Globosat ¢ TVA estio ai,
embora concorrendo na distribuigéo do si-
nal, onde deveriam se aliar. A televisdo
deve comemorar essa nova fonte de recur-
sos para a atividade. O publico telespecta-
dor também, pois finalmente se livra do
mercado publicitdrio como seu unico finan-
ciador. Via satélite, UHF ou SHF, e até por
cabo, serd uma alternativa real para teles-
pectadores e opgdo de midia. As técnicas de
“compressdo de sinal” de TV que trafegam
pelos satélites aumentardo a disponibilida-
de de programagao nos céus.

O crescimento da TV comunitaria —
Se dara por dois caminhos. Com a TV a

cabo, a regulamentagdo desta atividade
pelo governo federal (as concessdes passam
pelo Congresso ou nao??) disparara uma
corrida nacional ajudada pelo fantastico au-
mento de sinais disponiveis nos satélites
internacionais € no proprio Brasilsat. Pelo
uso das dezenas de concessoes de retrans-
missdo da TV Educativa espalhadas pelo
pais e que sao comercializadas com o recur-
so do “apoio cultural”. A proximidade das
eleicoes incentivard financiamentos para
essa atividade acrescida de “programagao
local™. O mercado de produgao em VHS
devera crescer de maneira significativa. O
Brasil real, em boa hora, vai se ver na TV.
Os jomalistas ¢ apresentadores do ramo
politico viverdo um ano de vacas gordas.

Mais radio em cadeias nacionais —
Com a viabilizagao das transmissoes do
sinal de radio via Brasilsat, o chamado Ra-
diosat, finalmente os pre¢os da Embratel
estdo ficando mais razodveis e a alternativa
rede nacional fica interessante. O modelo
“central de comercializagao™ se torna pos-
sivel pela seguranga operacional que pode
ser oferecida ao anunciante nacional. Meio
na contramao desta tendéncia, o sistema de
gravagao digital, o DAT (digital audio
tape), facilitara muito a programagao pré-
gravada. Mais uma vez o ano eleitoral
sugere que as centenas de concessoes da-
das ao apagar das luzes do governo Sar-
ney — ¢ ainda nao implantadas —
entrardo no ar.

Revistas concentradas — A crise con-
tinua deve diminuir a circulagio das revis-
tas revertendo a tendéncia de crescimento
de titulos disponiveis. A inflagéo alta deve-
ra prosseguir afetando a participagido das
revistas, principalmente mensais, no mer-
cado publicitario.

Agéncias no sanduiche — Pelo mesmo
motivo, anunciantes apertarao mais ainda
de seu lado e os veiculos do outro, tomando
mais dificil a vida de agéncias de propagan-
da e produtores de comerciais. Depois da
capitulagdao da MPM, resistirao as grandes
nacionais restantes?

Que a nossa Imprensa, o quarto poder e
esla revista, possam continuar exercendo

seu papel de forma livre, independente e

compelente.
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Os negdcios iam bem,
até entrar o
futebol na conversa
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m diretor de criagdo de Sao Paulo

vai trabalhar no Rio de Janeiro e

comega a reforgar sua equipe. Con-
vida um redator para uma conversa no Chi-
co's Bar, na Lagoa, onde a cantada seria
dada.

O papo comega bem, melhora a medida
que as doses de Viborowa vio sendo con-
sumidas, ¢ quase certo que os dois vao
trabalhar juntos. Mas de repente surge o
assunto futebol. O carioca comenta:

— Nio faga do seu filho um corintiano,
a vitima pode ser vocé.

Na época, o Corinthians estava correndo
atras de um titulo ha duas décadas. O pau-
lista era um corintiano mais radical do que
os xiitas da Gavioes da Fiel.

— Vocé s6 pode ser Flamengo, hem,
meu? — diz o paulista.

— Sou. Por qué?

— Time de pobre. Vocé tem cara de
pobre, cara de flamenguista.

Sairam na porrada e nunca mais se cru-
zaram profissionalmente.

Comeco de carreira

O redator novo, no seu pnimeiro dia de
trabalho, ouviu o diretor de criagdo dizer
que o bom profissional precisava ter um
profundo conhecimento do produto do
cliente. No dia seguinte, o redator traz de
casa um liquidificador e passa a desmonta-
lo, pega por pega, com ar de estudioso,
compenetradissimo.

A agéncia tinha uma conta de eletrodo-
mésticos...

Viagem

O diretor de arte estava dando sinais de
que as coisas nao iam muito bem com ele.
Ja tinha ido trabalhar com roupa péra-raios,
que consistia no seguinte: cal¢as no meio
da canela, galochas, capa de chuva e um fio
de cobre preso a cabega por uma fita de
apache. Isso em pleno verao carioca, o sol
amolecendo asfalto, nenhum sinal de chuva
no ceu.

— Quando desabar o grande temporal
— dizia ele —, eu ndao quero morrer ful-
minado.

Outra vez, o diretor de arte foi trabalhar
com um martelo, para “encaixar splash a

martelo”, quando o cliente exigisse.
Munmmmmdadcnmpdmmixn

da agéncia criar uma campanha de refrige-
rantes. Numa reunido com o pessoal da
criagdo, ele pediu a palavra ¢ expds uma
idéia de filme:

— A gente poe uma fila de mesas ¢
cadeiras na Avenida Presidente Vargas, no
Rio, pegando da Candelaria 4 Praga Onze.
As mesas serio ocupadas por chineses, que
bebem o refrigerante de canudinho, en-
quanto a cimera passeia pelos trés quilome-
tros de mesas.

— Por que os chineses? — pergunia
alguém.

— Porque Confiicio disse: a descoberta
do sabor € arte e €xtase.

— Vocé ta louco, cara! — grita um reda-
lor.

Estava. Tinha feito uma viagem de dcido,
sem volta.

Deficientes

Edeson Coelho, hoje na DPZ Rio, foi
convocado para uma reunido ¢ ouviu do
cliente o seguinte:

— Estamos no Ano do Deficiente ¢ pre-
cisamos veicular uma mensagem sobre o
tema. Nao sei se vocé sabe, Edeson, mas a
nossa empresa emprega varios deficientes.
Tem conhecimento disso?

— Claro — disse Edeson. — Eu conhego
os ceguinhos do marketing.

Ego |

Roberto Duailibi costuma dizer que no
fim do expediente em sua agéncia os criati-
vos descem por um elevador e seus egos por
outro.

O elevador dos egos deve ser de carga,
para volumes odd size. E ndao deve ser pri-
vilégio da DPZ.

Ego i

Leio numa revista inglesa que o publi-
citario Oscar Fingal, da agéncia O'Fla-
hertie & Wilde, é candidato sério ao
troféu de maior ego publicitirio de todos
0s lempos.

Recentemente Fingal esteve nos Estados
Unidos e, na alfandega, um guarda aduanei-
ro lhe perguntou:

— Algo a declarar?

E Oscar Fingal:

— Apenas a minha gmnhdndn.
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0 mundo se volta para a luta pela protecdo a Natureza e
preservacdo ambiental. Ha vérias décadas, a Scania se engajou nos
esforcos em defesa do Meio Ambiente. E, permanentemente, vem
buscando tecnologias que permitam a fabricagdo de motores e veiculos
cada vez mais eficientes, mas que, também, respeitem a0 maximo
a Natureza. E foi assim que chegou ao desenvolvimento de caminhdes
pesados, dnibus e motores com um dos menores indices de emissdo
e de ruidos, atualmente em uso em todo o mundo.

Agora, a0 lado dessa busca por tecnologias adequadas a Natureza,
a Scania, no momento em que comemora 100 anos, inicia no Brasil
um programa de discussdo cientifica objetivando debater propostas que
venham a contribuir para o encaminhamento da problematica
ambiental. O primeiro passo nesse sentido foi o semindrio internacional
“Transporte e Meio Ambiente”, reunindo recentemente em Sao Paulo
cientistas, técnicos e empresarios.

£ da consciéncia e da atitude de cada um de nés que
depende o nosso ecossistema. Afinal, € o proprio futuro da Humanidade
que esta em jogo.

* marca ambiental da Scania




Tem gente que nunca sai da linha.

A vida é cheia de lugares, o melhor conjunto de servigos, os melhores
a momentos de puro prazer. momentos de sua vida.
Para alcangd-los, certas pessoas Aproveite cada um deles, com o seu
simplesmente estendem a mdo. E apresentam Diners Club International.
seu Diners Club International. Ele pode ser a sua linha direta com todo
Ele abre as portas de milhées de aquele prazer que s6 a vida pode proporcionar.
estabelecimentos em todo o mundo e coloca vocé E por isso que quem sabe viver, tem
frente a frente com o que hd de melhor: os melhores Diners Club International.
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Fique sécio do Diners Club International pelos fones 815-7044 (Grande Sao Paulo)
ou 9 (011) 815-7044 (outras localidades).




