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Viva 0 mundo como vocé sempre quis viver: viajando, fazendo
compras, passeando, aproveitando todos os momentos.

Com o World Card Bradesco € assim. Vocé viaja pelo Brasil

e pelo Exterior na maior tranquilidade. Associado ao maior
sistema de cartoes do mundo, a Visa International, ele abre

para vocé as portas de 8,6 milhoes de estabelecimentos
comerciais, além de 350 mil agéncias bancédnas

¢ 128 mil caixas automdticos das redes Visa e Plus

para saque de dinheiro no Exterior. World Card Bradesco.
O seu jeito de viver o mundo.
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Mar de Lama

Tanto o belo editorial
quanto o desempenho co-
mercial de IMPRENSA 46
sdo gritantes testemunhos
do bom trabalho que vocés
vém realizando. Parabéns e
keep it up.

José Eduardo Mendonga

Gazeta Mercantil
Desenvolvimento e Marketing
Sdo Paulo — SP

Verdadeira maravilha o n® 46 da nossa IM-
PRENSA. "Mar de Lama™ é apelido. Lembro
Jacques Prevert: "ou a verdade € livre ou a liber-
dade ndo ¢ verdadeira™, Com os meus cumpri-
mentos. Beijares e abracares para todos,
extensivos a leitora Ana Rita de Grande, tio
simpatica para com este modesto escriba.

Carlito Maia
Sdo Paulo — SP

O jomal O Globo saiu na frente com as deniin-
cias das fraudes contra 0 INSS — ex-INPS —
publicando nomes de juizes, médicos, segurados e
advogados em 1984 ou 1985, ndo sei o certo. O tal
do Dalvane, citado Injcm fraudador, foi citado
nas referidas reportagens. Porque IMPRENSA
nao da um espago para esse ponto? Quanto mais

denuncias, melhor
Maria de Fdtima F. Telles
Rio de Janeiro — RJ

Glossario Ecolégico

Apos ler 0 bem-vindo e, tenho certeza, extre-
mamente util “Glossario Ecologico™, gostaria de
sugerir algumas retificagoes em dois verbetes.

No verbete CFC: o nome correto para o produto
¢ Clorofluorcarbono, e ndo carboneto, como indi-
ca 0 Glossdrio. No verbete Freon: na verdade,
*Freon™ ¢ a marca registrada do CFC produzido
pela Du Pont. Outras empresas também produzem
o CFC utlizando suas proprias marcas.

A Du Pont foi introdutora do CFC no mercado
mundial, em 1930. Na época, o produto foi con-
siderado uma das maiores descobertas da indus-
tria de refrigeragdo, por tralar-se de um gas nio
toxicn, estavel, ndo inflamavel etc. Anos depois ¢
que foi identificada a agdo do cloro contido na
molécula de CFC sobre o ozonio.

A Du Pont foi também a responsédvel pela
introdugdo, em janeiro deste ano, de uma familia
de produtos alternativos ao CFC. Tais produtos
se encontram em fase de teste pela industria em
todo 0 mundo. De uma maneira geral, os alterna-
tivos encontrados tém efeito minino ou zero so-
bre a camada de ozonio.

Raul Viana

Assessoria de Imprensa e Relagées
Publicas da Du Pont do Brasil
Sao Paulo — SP

Imprensa Mineira

A propasito da correspondéncia enviada a
essa revista pelo sr. Luiz Carlos Costa, diretor de
redagdo do Didrio do Comércio e Jornal de
Casa, de Belo Horizonte, publicada na segio
“Suite™ do n? 44 (com titulo “Imprensa Minei-
ra”), gostariamos de esclarecer:

a) O boxe “Politicos da Nodci.n'.publiudn
na edigdo n® 43 dessa revista, tentou sintetizar,
em poucas linhas, um trabalho cientifico com
241 paginas, cujas andlises e conclusdes nao se
resumem ao que foi apresentado por esse concei-
tuado periadico;

b) A pratica da editona de politica do Didrio do
Cmmfuuﬂmmmfmmam
de diversas fontes, inclusive de declaragdes dos
proprios profissionais envolvidos, direta ou indi-
relamente, com sua realidade. Constalamaos que,
de fato, tal pratica se diferenciava, em alguns
pontos, da pratica predominante no restante da
Imprensa belo-horizontina. A logica de funciona-
mento dessa cobertura, entretanto, a nosso ver, ndo
se constituia enquanto real contraponto da logica
dominanie nos demais Grgacs locais pesquisados;

¢) A pesquisa estd a disposigao de todos que
desejem lé-la e contribuir para seu aperfeigoa-
mento (hda exemplares no Sindicato dos Jomna-
listas Profissionais de Minas e no Departamento
de Comunicagdo da UFMG). Consideramos ne-
cessdrio e enriquecedor o debate das questdes por
ela levantadas, desde que tenha por base o con-
junto do trabalho.

Elton Antunes, Gustavo Paul Kurrle,
¢ Rogério Bernardes de F. Tavares
Belo Horizonte — MG

Lei de Imprensa

O artigo de Gabriel Priolli no n® 45 — ou
reportagem? — cuida de assunto deveras “me-
lindroso™. Em especial, para o jomalista. Mas
impde-se, sim, uma Lei de Imprensa. Os joma-
listas, assim como a Imprensa, cometem erros,
faltam com a verdade, inventam, abusam ¢ boa
parte deles, ¢ dela, é “engajada” (mal da época...).
Nao podem, nem devem, reinar soberanos sobre
tudo e sobre todos. Onde estda o homem estd o
erro. E jomalista, ndo o ¢? Entdo...

Gilberto Lara Resende
Juiz de Fora — MG

IMPRENSA foi muito feliz em suas secoes
“Pauta™ e “Brasil®, edigio n® 45, ao destacar o
autoritarismo da Lei 5250 — Lei de Imprensa —,
forjada nos anos negros da ditadura militar. Os
artigos 20, §3%, ¢ 23, bem como o comportamento
do sr. presidente em relagdo ao jomal Folha de
S.Paulo, mostram que a luta por uma Imprensa
livre tera ainda muitos rounds pela frente. Tais
artigos também deixam claro que nem todos sdo
iguais perante a lei...

Mauro Costa de Almeida
Fortaleza — CE

Imprensa Regional

Finalmente esta revista entendeu, de modo
gratificante, que assim como o centro-sul, Per-
nambuco também tem ridio, jomnal e televisio,
com trabalhos produzidos cuja qualidade ¢, mui-
tas vezes, igual a dos grandes centros. Desta vez,
nao s6 nas, mas todo o Brasil, pdde conhecer o
glamour de nossa Imprensa.

Jandysales C. de Alencar
Araripina — PE

Entre as diversas matérias publicadas pela
excelente revista IMPRENSA na edigdo de
maiof/91, uma delas despertou especial atengao
por parte da diretoria de nossa entidade. Trata-se
da reportagem “Tiroteio entre as agéncias”, na.
qual ¢ abordada a polémica, instaurada em de-
corréncia das declaragdes de diversos empress-
rics (as) do meio publicitdrio local, acerca da
disputa entre grandes e pequenas agéncias de
publicidade pelas verbas dos anunciantes.

Divulgamos, aqui no Recife, a seguinte opi-
nido:

1) Assistimos a uma “guerra” de interesses
onde os trabalhadores sdo “apenas um detalhe™,

2) A proliferacdo de agéncias atualmente é um
sinal de que o0 mercado esta em expansio;

3) Repudiamos a intengdo das chamadas
“grandes agéncias™ em argumentar a favor da
monopolizagio das verbas;

4) Denunciamos a ganancia que transpareceu
nas declaragdes, bem como o abandono do prin-
cipio da livre iniciativa — um dos pilares do
regime decadente que defendem — constituin-
do-se em flagrante contradigio;

5) Defendemos a ampliagdo do mercado de
trabalho e a justa valorizagdo dos profissionais
publicitarios e trabalhadores em agéncias, veicu-
los, representantes etc. a estabilidade e o pleno
Emprego;

Declaramos nossa firme disposicio em NAO
participar de foruns, “pactos” ou “entendimen-
los™ com patroes ¢ governos atrasados, conser-

vadores ou reacionarios.
Guido Bianchi
Presidente do Sindicato dos Publicitdrios
de Pernambuco
Recife — PE

A diretoria deste orgio de classe, foi surpreen-
dida com as declaragdes publicadas nessa muito
conceituada e criteniosa revista IMPRENSA, ini-
ciando pela pagina 47 (VI), da edicio n® 45, de
maio de 91, sobotitulo “O Midas de Pemambuco™.
Nas citadas declaragoes de responsabilidade de

pessoa ligada ao Grupo Paes Mendonga, foram
fﬂmmmmmﬂmlqasmm
sideramos impensadas e sem a devida reflexao, de
VeZ que as mesmas nao se coadunam nem com a
realidade e muito mencs com os principios que ao
longo de mais de meio século defendemos.

Alegou o representante do citado grupo, que
ao assumirem os destinos da Empresa Jornal
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doCommércio, em 1987, tanto a diretoria deste
sindicato, assim como os distribuidores de jor-
nais, se recusaram ou simplesmente nao permi-
tiram que Os nossos gazeteiros colocassem a
venda exemplares do Jornal do Commércio,
fato que, a bem da verdade, jamais aconteceu,
pois da mesma maneira como sempre foi e
continua sendo, os critérios por nos adotados
no que se refere a distribuigao de jornais, sao
iguais para toda Imprensa escrita do estado de
Pernambuco.

Quanto aos nimeros de jornais vendidos
no passado, assim como as vendas que vém
ocorrendo no presente, deve ser problema pu-
ramente administrativo de cada empresa,
niao cabendo ao nosso sindicato ou mesmo
aos distribuidores, qualquer culpa ou res-
ponsabilidade.

Edson Soares do Amorim

Presidente dos Vendedores de Jornais e
Revistas de Pernambuco

Recife — PE

Quero parabeniza-los pela otima reportagem
feita pelo proprio Francisco Jose. Isto mostra as
grandes dificuldades que certas vezes os nossos
reporieres (ém para nos informar a verdade. Va-
leu, espido!

Cledson Carvalho dos Santos
Teresina — Pl

Leitor fiel de IMPRENSA, nao posso deixar
duplnudlramlcmuﬂdnsﬂdmmw

tamanha a riqueza dos meios de comunicagao
fora do eixo Rm-Sao Paulo.

Guilherme Diefenthaeler

Joinville — SC

Na edicio n® 44 de IMPRENSA, foi uma boa
surpresa ter aberto a revista e encontrado uma
matéria feita por um joralista da terra e profes-
sor na Faculdade de Comunicagio da UFBa,
Washington José de Souza Filho, na qual ele fala
sobre a ‘grande’ mudanga que sofreu o Jornal da
Bahia (“Uma idéia porreta™). Acredita que todos
aqui da Bahia tenham gostado muito.

Suzana Oliveira Barbosa
Salvador — BA

O Povo

Temos, no Instituto Nacional de Propriedade
Industrial — INPI, o registro da marca O Povo,
e somos, efetivamente, o unico jornal do pais
com este nome,

Gostariamos de solicitar a IMPRENSA que
levasse esta informagdo a todos os seus leitores, no
sentido de resguardar nossa imagem e nossa mar-
ca. O Povo nao ¢ a mesma coisa e nao tem ligagao
ou semelhanca de qualquer natureza com outros
jornais como, por exemplo, O Povo de Brasilia, O

Povo nas Ruas, O Povo do Amazonas.
Osvaldo Araujo
Diretor Superintendente de O Povo

Fortaleza — CE
Magia Negra

Nao poderia ler sido mais feliz a escolha da
pauta de IMPRENSA n?45. A capa e os titulos das
principais malérias ficaram extraordinarios. “Glo-
ria Maria, Cheia de Graga™ € o tipo de maténa que
deve ter sempre, tomando o devido cuidado de ndo
insistir em “concerto beneficiente™ (sic) no entre-
titulo e no texto. A entrevista com Bemard Shaw
ficou de fato um show. Parabéns.

Jota Ferreira
Sao Paulo — Capital
O nome correto do do jornal Estado
de Minas citado na reportagem “O Pais da
Impunidade™ (IMPRENSA N¢ 46) ¢ Dﬁllm
Gomes ¢ nio Goes, como foi publicado.

X

As canas parg o redocho devem & enviodas para:
Ravista IMPRENSA - Rua Or. Alberto Tomes, 21 — Pardes
—CEP 05006 — 580 Poulo — 5P, Por questdo o8 espogo.
as cortas poderdo s resumidas pela iedocdo

ALEXANDRE GARCIA

O Mais
Lido,

Visto e
Ouvido.

40 milhdes de brasileiros
véem e ouvem Alexandre
Garcia no Jornal
Nacional, durante a
semana, ¢ no Fantdstico,
aos domingos.

Na terca-feira, a
audiéncia de Alexandre
aumenta para 43
milhdes. Sao os leitores
cativos da coluna
semanal que o repdrter
polftico niimero I do
pals - segundo pesquisa
da revista Imprensa -
publica em 49 jornais,
do Rio Grande do Sul,
sua terra natal, a Belém
do Pard.

Para assinar a coluna do Alexandre,

entre em comunicacéo com a Ald. Fones:(06 I'}HS—W e 224-7874(Fax)
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Da memoria e das mazelas

A primeira, nao temos, a segunda, temos em excesso

U m pais sO cresce de verdade, espi-
ritualmente, culturalmente quan-
do conhece o seu passado. De
lodas as historias que foram e vém sendo
contadas sobre os mais diversos aspectos
do Brasil contemporaneo, ha uma que
ainda permanece obscura: a da nossa te-
levisao. Seja porque ainda € recente, seja
porque suas personagens sao mais afeitas
as imagens que as palavras, a TV brasi-
leira nao foi ainda totalmente desvendada
por depoimentos dos profissionais que a
tornaram grande e respeitada.

E por essa razao que a autobiografia
de Walter Clark, ex-diretor geral da Rede
Globo de Televisao de 1965 a 1977, que
esta chegando agora as livrarias, merece
destaque especial de IMPRENSA, nesta
edigao. Além da previsivel polémica que
devera langar, ela clareia diversos aspec-
tos pouco conhecidos da historia das co-
municagoes e repoe 0 nosso colaborador
Walter Clark no lugar que € seu, de direi-
lo, como 0 mais talentoso administrador
que a TV brasileira ja teve.

Mas um pais so cresce de verdade,
também , se estd alerta para as suas ma-
zelas e é capaz de soluciond-las. E exata-
mente por isso que insistimos, neste
numero, na denuncia da corrupgao que

FRANCISCO ESTRELA

' W. Novaes

Walter Clark

envenena a administragao publica do
Brasil. Em artigo do veterano analista
politico Rubem de Azevedo Lima, as
muitas historias de corrupgao, do passado
ao presenlte, sao reavivadas, para a cons-
ciéncia dos cidadaos.

E, finalmente, um pais so cresce de
verdade quando sabe preservar seu pa-
trimonio — a comegar pelo ambiente.
O problema ja vem sendo encarado a
seério pela Imprensa e € nesse rumo que
nos aprofundamos a partir desta edigao,
com a estréia de Washington Novaes
numa coluna dedicada ao jornalismo
ecologico. Jornalista de talento ¢ am-
bientalista sério, ele ¢ um reforgo ex-
cepcional para o nosso time, que chega
com a marca da competéncia ¢ da cre-
dibilidade.

Adriana Splendore Supervisors de
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EDICAD DE
MINGO

No ar em rede nacional, na faixa
das 23 horas, pela Rede
Bandeirantes, Critica e Autocritica
mostra os planos, projetos e
interpretacoes dos grandes temas
que afetam o mundo da politica,
da economia e dos negocios.

E nem tudo o que é bom dura
pouco. Critica e Autocritica estd
no ar hd dez anos. Funcionando
para seus telespectadores como
uma extensao do conceito de
prestacao de servigos que pauta o
jornalismo da Gazeta Mercantil.
Uma verdadeira consultoria para
homens de negbcios, Critica e
Autocritica é a oportunidade para
ouvir a opiniao de gente muito

A MERCANTIL

1tic

UM PROGRAMA DA

Para anunciar ligue: (011)259.4666 ramais 174 e 188 — Depa

Autocritica

importante sobre 0s assuntos
mais relevantes para seu universo
de atuacao.

O lugar ideal para falar de
neg6cios com quem sabe e
realmente faz negocios.

A partir de segunda-feira, este

| pablico exclusivo e sofisticado

que assistiu a0 Programa Critica e
Autocritica no domingo a noite vai
estar consumindo bens e servigos

que poderao ser 0s Seus.

Use a midia ideal para colocar seu

| produto ou servigo na pauta de

uma produtiva semana de
trabalho.

Apareca domingo a noite em
Critica e Autocritica.

GAZETA MIERCANTIL

rtamento Comercial.




Manhattan

0 Verao, as seis da tarde, as ruas
de Nova York estdo desertas. Os
NOva-1orquinos estao nas praias
¢ nas montanhas. Os tunstas es-
120 nos quartos adorando suas
compras, descansando das ca-
minhadas pelos museus, prepa-
rando-se para o jantar ou para o
teatro das oito. Nesta hora € possivel descer
do Museu Metropolitano, no alto da Quinta
Avenida, na rua 83, ao seu comego, na praga
Washington Square, em sete minutos. Sao
5 quarteirdes ¢ a 40 quilometros por hora
vocé pega todos os sinais abertos.

Pois l4 1a engolindo meus verdes quando
surge o moloqueiro pela minha esquerda.
Foi na rua 27, ele vindo na diregao leste-
oeste. Nos dois ainda tivemos um flerte
aterrorizado de milésimos de segundos an-
tes da porrada. A moto bateu logo no come-
¢o da porta de tras e eu vi 0 mologueiro
aterrissar de brugos na pista e parar no
meio-fio. Um voo de quinze metros.

Homem-bala — Matei o gringo. Para
guem nunca tinha tido um acidente de carro
na vida era um comego em grande estilo. O
telefone publico estava bem na esquina ¢
antes mesmo de conferir o estado do moto-
queiro, chamei a policia e a ambulancia.
Quando cheguei perto ele ressuscitou, ficou
de quatro gemendo e dizendo alguma coisa.
Néo tinha nenhuma marca na cabega. Bom
sinal. E 1 que a morte costuma acertar

— Minha namorada vai ficar uma fera.
Estou atrasado outra vez — disse ele.

— Vocé esta com sorte de estar vivo e,
pelo jeito, esta inteiro — cu falava e apal-
pava, conferindo os bragos ¢ as pernas dele.
Os punhos ¢ os cotovelos que ele usou na
aterrissagem estavam lanhados, mas além
da sujeira do asfalto, nenhum outro sinal do
- acidente. Um casal se aproximou:

— Nunca vi ninguém voar assim. Pare-
cia 0 homem-bala, o super-homem — disse
a mulher.

— Vocé viu o acidente? — perguntei. —
Viu o sinal?

— Nao. Ouvi a batida e vi o voo. Nos
estavamos naquela esquina. Nao dava pra
ver o sinal.

— A, ai, ai. Olha s6 a minha moto.
Minha avo vai quicar.

— Se voe€ vai se preocupar com este tipo
de problema, entio é bom se preocupar com

0 proprio
bobo
da Gorte

E ele mesmo, o Lucas
Mendes, que dangou
bonitinho duas vezes!

meu carro. Olha la.

Era um Honda Civic, um carro pequeno,
verde-claro, que eu chamava de “periqui-
to”. Estava mais depenado que a moto dele.
Se a batida tivesse sido na minha porta eu
¢ que estaria aos pedagos. A policia ¢ a
ambuldncia chegaram juntas e o guarda
perguntou se iamos registrar a ocorréncia.

— E claro que vou registrar.

Ele me chamou num canto e implorou.

— Por favor, nao registra nao.

— Vocé val pagar o prejuizo do meu
carro? Me da 1.500 dolares e pode ficar com
ele. E quanto valia.

— Eu vou falar com minha avé. Sou
estudante, nao tenho dinheiro. Ela tem, mas

anda chateada com meus acidentes. Eu
acho que o sinal estava amarelo quando
entrei. Vocé tem certeza que a culpa foi
minha’?

Nio adiantava conversar. Era dificil di-
zer se ele era meio doidinho ou se tinha sido
efeito da batida. Pedi ao guarda para fazer
o registro. O motoqueiro nac linha carteira,
nao tinha documento da moto, nao tinha
seguro, nao eslava usando capacete ¢ 0
registro da moto estava vencido. Levou cin-
co multas ali no ato ¢ so a multa por dingir
sem seguro era de 1.500 dolares. Mas sua
preocupagao era mesmo com a namorada e
0 alraso, ¢ tentou convencer a ambulancia
a leva-lo com a moto para o encontro com
a namorada.

— Negalivo. Esta moto nao entra na
ambuldncia ¢ daqui s6 vamos pro hospital.
E a lei — disse o enfermeiro.

O motoqueiro entrou num taxi, eu fui pra
casa no meu periquito depenado e liguei
para a avo dele.

— Eu morro, mas nao pago nem mais
uma conta desse meu neto. Ele € bonzinho,
mas ¢ porra-louca. A carteira dele ja foi
suspensa ¢ esta moto nem € dele. A dele, ele
desmontou noutro carro.

Cartas americanas — Segunda de ma-
nha fiz minha queixa na corte de pequenas
causas, onde o limite dos processos era de
1.500 dolares ¢ os litigantes nao precisam
de advogados. As partes chegam, contam
suas historias, trazem suas provas ¢ teste-
munhas, ¢ o juiz decide ali mesmo. Pio,
pao, queijo, queijo.

Na data marcada para nossa audiéncia, o
motoqueiro chegou com um documento e
mostrou ao juiz que estava me processando
por 10.000 dolares. Eu cresci muito perto
de um avo que foi procurador geral do
Estado e desembargador. Aos 15 anos, eu
lia o Codigo Penal e cagava regras com os
padres franciscanos do internato. Este avd
cra um homem fino, doce ¢ justo, ¢ com ele
veio a nogdo de que as cortes eram ambien-
tes finos ¢ justos. Eu estava tdo certo de que
1a ganhar meu caso com o motogqueiro que
decidi que cu mesmo me representaria na
corte. Era uma maneira de economizar e de

Quem ia decidir nosso caso era uma juiza
que acabava de ser promovida e aquela
manha era a estréia dela na corte.

IMPRENSA - JULHODO 1991



— Onde esta seu advogado?

— Sou eu mesmo, your ho-
nor.

— Vocé sabe 0 que voce esla
fazendo?

— Este caso ¢ simples —

respondi.

Pontinhos brancos — Ela
ouviu a versao do motoqueiro.
Ele contou que o acidente tinha
deixado cicatrizes permanentes
¢ que desde aquele dia sua me-
moria nao andava bem.

— Quedé as marcas?

Ele levantou a manga da ca-
misa ¢ mostrou os dois punhos.

— Eu ndo estou vendo nada
— disse a juiza.

— Nem eu. E a cabega dele
ja era ruim antes do acidente,
your honor — disse eu.

— Vocé cala a boca — me
disse a juiza.

— Esses pontinhos brancos
ai — disse o motoqueiro.

— Aqui esta o laudo médico
— disse o advogado do moto-
queiro.

— E mentira. Ele nem foi ao
hospital. Estava atrasado para o
encontro com a namorada e foi
por isso que avangou o sinal
vermelho e bateu no meu carro.

A juiza nos olhava com pro-
funda tnsteza.

— Nao acredito. Nomeu pri-
meIro caso nesta corie cu pego
um estrangeiro que quer brincar de advoga-
do e um doidinho — e¢la comentou com o
advogado do motoqueiro.

Numa situagao normal, ela chamaria os
dois advogados para a cimara ¢ la fariam
um acordo sobre as indenizagdes: eu que-
ria 1.500 dolares pelo periquito, ele que-
ria 10.000 délares pelos pontinhos
brancos e pela falta de memoria. Mas
COMO eu mesmo me representava, todas
as decisoes tinham que ser tomadas ali, na
minha frente.

— Nio temos testemunhas. E a palavra
de um contra a do outro. O tnico que tem
seguro € vocé ¢ ¢ de la que vai sair o
dinheiro — disse ela se dingindo a mim.
Todos os erros ¢ crimes que 0 motoqueiro
linha cometido naquela noite — dirigir sem
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carteira, seguro, capacete, registro — nada
disso tinha importancia.

Ela deu 2.500 ddlares para o motoqueiro
e 1.500 délares pelo meu carro. O dinheiro,
¢ claro, ia sair da minha companhia de
seguro que, € claro, ia aumentar no ano
seguinte. Isto foi exatamente ha dez anos,
quando a mania de processar estava explo-
dindo neste pais. Em 1989, as cortes rece-
beram 99 milhdes de processos, 15 milhoes
a mais do que em 1980.

Hoje ha mais advogados per capita nos
Estados Unidos do que em qualquer outro
pais do mundo. Ha trés vezes mais advo-
gados por pessoa nos Estados Unidos do
que na Inglaterra ¢ duas vezes mais do

que em todos os paises desen-
volvidos juntos. Sao 770 mil
advogados ¢ neste momento,
um em cada 15 americanos esta
envolvido num processo. Isto
custa de 300 a 500 bilhoes de
dolares por ano, um custo que €
passado pelos fabricantes e
companhias de seguro aos con-
sumidores. “Cada advogado
custa ao pais um milhao de do-
lares por ano™, diz Stephen Ma-
gee, professor de financas na
Universidade do Texas e ex-as-
sessor do presidente Nixon.

Arabe simpatico — O pre-
juizo dessa guerra na socieda-
de ndo € s6 material: o sistema
juridico esta sobrecarregado,
os meédicos fazem cada vez
menos com medo de erros e
processos, as prisoes estao en-
tupidas com suspeilos aguar-
dando processos. O brasileiro
Marcelo Soares esperou oilo
meses na prisdo para ser jul-
gado e absolvido.

Em maio deste ano, eu tive
meu segundo acidente. Foi na
esquina da Quinta com a rua
Doze. Um taxi me bateu de
leve no paralama do lado es-
querdo. O taxi ndo teve ne-
nhuma marca — nem tinta —
¢ COmo O meu prejuizo era
pequeno, decidi que nao ia
usar a companhia de seguro.
O motorista era um drabe simpatico ¢
minha queixa com certeza traria proble-
mas para ele. Joguei fora todas as ano-
tagoes que tinha feito do acidente —
seguro dele, nome, placa, carteira elc.,
¢ nunca relatei o acidente.

Duas semanas depois, recebi pelo cor-
reio a notificagdo do advogado da compa-
nhia de taxis. Pela versdo dele, eu bati no
taxi por tras: um prejuizo de 1.115 dola-
res. A sensagao que eu tive foi de estar
sendo assaltado por um bandido usando
como arma a maquina legal do Estado.
Mas nao adianta espermnear. Ndo temos
lestemunhas ¢, neste caso, quem processa
primeiro — ou mais caro — tem chances
de ganhar.

E o sistema. X
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Economes

ue me perdoem os analistas
econdmicos, mas serd que
eles nunca pensaram no as-
sunto? Por que nenhum de-
les, nunca, em tempo algum,
teve a coragem de questionar
a tremenda injustica que €
estabelecida pela Receita
Federal, quando tributa o imposto sobre a
renda das pessoas [isicas de forma dife-
rente da que ¢ cobrada das empresas? Ou
nao sera problema deles também? Ou por-
que eles lambém serdo todos empresa-
rios? Ou isto compete somente aos
politicos, ja que nenhum politico — pres-
supoe-se — deva ser nada mais além do
que ser politico?

Nos, pobres mortais assalariados, ja re-
cebemos (quando temos algum para rece-
ber) nossos parcos e miseros salarios, que a
Receita insiste em chamar de rendimento,
como se rendesse alguma coisa, com a parte
do leao devidamente engolida, sem qual-
quer chance de evitar esta mordida. Se for-
mos uns bi, tri, tetra ou poliassalariados
(desculpe, mas ndo resisti 4 essa contribui-
¢do a nossa cultura gramatical), entdo te-
mos que humildemente prestar conta
através do camné ledo (que ndo da direito a
nenhum prémio), também alcunhado de
Mensalao (mesa do leao?).

Chute no roxo — E as empresas, as ditas
pessoas juridicas? Ah, nao. Estas deitam ¢
rolam o ano inteiro, sem colocar nenhuma
migalhinha na boca do ledo e s6 vao fazer
a declaragao no ano seguinte. E, coitadas,
s0 tém cinco meses de prazo no ano seguin-
le para apurarem o seu lucro!

Como ¢ dificil esta tarefa! Quase sempre
da prejuizo. Mas, quando o impossivel se
toma possivel ¢ aparece o lucro (maldito
contador), ai resta o consolo do parcela-
mento, menos dolorido do que um chute no
roxo. E a isonomia? Como fica? Por que
dois pesos e duas medidas?

Ou passamos nos mortais, pessoas fisi-
cas, a fazer a declaragao anual sem qualquer

Um desafio a
todos o0s
comentaristas

O imposto de renda
beneficia as
empresas. Por qué?

rolam o ano inteiro
sem colocar uma migalha
na boca do Leao”

por José Augusto Ogando

desconto mensal, ou entdo passem as em-
presas a recolher o imposto de renda men-
salmente. Dois pesos ¢ duas medidas ¢
coisa de pais de primeiro ou de terceiro
mundo, Janistraquis?

Mas as empresas ja estao atoladas de

papéis para preencher ¢ recolher. Serd que
o recolhimento mensal do alimento leonino

nao vai piorar as coisas? Vai nao, mestre
Delfim e mestre Simonsen. Hoje, as empre-

sas ja recolhem mensalmente todas as obn-
gacoes tributdrias ¢ previdenciarias, com
excegao apenas do imposto de renda (IRPJ,
para quem nao sabe).

Caso os homens de gravata instituissem
o recolhimento mensal do IRPJ ¢ somente
uma declaragdo de acerto no inicio do ano
seguinte — na qual seriam feitas as ja fa-
mosas depreciagoes, corregdes, COrmegoes
das depreciagoes e mais 14 o que produzido
pelas mentes demoniacas —, este instru-
mento sO poderia ser colocado em pratica
no exercicio seguinte (no ano seguinte, nao
no proximo exercicio presidencial, com ou
sem camiseta).

Vida inteligente — Porem, a partir des-
te momento historico, a derrama de di-
nheiro nos cofres do tesouro seria
apoteotica. No inicio de fevereiro, as em-
presas estariam recolhendo o IRPJ refe-
rente a janeiro, quando so iriam fazer isto
a partir de maio do ano seguinte. A ante-
cipagao da receita seria de mais de quinze
meses ¢, s¢ 0 bom senso fosse utilizado (e
aqui mora o perigo), a aliquota incidente
seria reduzida de forma também dréstica,
¢ aplicada de forma inteligente. E claro
que ainda acreditamos que haja vida inte-
ligente nestes confins habitados.

As aliquotas seriam diferenciadas con-
forme o valor do lucro tributavel, ou nao?
Pelo patrimdnio liquido? Por ambos? En-
fim, estd lan¢ado o veneno. Para as em-
presas que optassem pela distribui¢ao de
parte do lucro aos empregados, haveria a
aplicagao de um redutor sobre o valor do
imposto. Afinal, a participagao dos em-
pregados nos lucros € o objetivo hoje
perseguido nos paises desenvolvidos e
nao mais somente a greve por aumento
de salario.

Temos dito.

X

José Augusto Teixewa Soores Ogondo dos Sonfos, 43
ancs, & advogado ndo-milifante. onalisio de sstemas,
SMpiesino desgosioss @ Oluaimante enconho-se exllo-
do em Alogoos, onde s dedica 0 slocutvocdes mo-
quiaviicas.
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EUCII CUOlYUCALIULUSY Lsala U DA Y.

A mesma coisa aconteceu na tragédia
de Caraguatatuba, quando fortes chuvas
derrubaram os morros sobre a cidade.
Quando a chefia de reportagem do Jornal
da Tarde chegou a redagao, as providén-
cias imediatas tinham sido tomadas pelo
reportariado: ja tinham alugado avido,
mandado gente de carro, arrumado lugar
no helicoptero do governador. Fim da
historia: Prémio Esso. ‘

Hoje a coisa mudou um pouco. Nao por
dos jornalistas, normalmente dispostos
a buscar a noticia, mas a postura das empresas
mudou. Pode cair o pico do Jaragua em cima
da Lapa, mas ninguém que nao esteja devida-
mente autorizado pela burocracia vai alugar
um avido para fazer fotos exclusivas. E se
alguém fizer algo por sua conta ¢ risco, pode
ter certeza de que vai pagar O 1isco.

PRARECEBR
ADPRENS, |
YOCE NAO PRECISA
VIRARNOTICIA

g
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por Carlos Brickmann
AL AT T

Bomba no aviao!

Comego da década de 70, S/A O Estado
de S.Paulo. Clovis Rossi, Ricardo Kotscho,
José Maria Mayrink, Carlos Brickmann,
Rolf Kuntz ¢ Ewaldo Dantas Ferreira ti-
nham os vistos de saida renovados automa-
ticamente, de seis em seis meses (era o
prazo da época). Quem deu a ordem? Nin-
guém. E que o Palumbo, que cuidava das
passagens ¢ do dinheiro, sabia que era esse
o pessoal normalmente escalado para uma
emergéncia. E ja deixava tudo pronto.

Os reporteres correspondiam. No dia da
queda do presidente Ongania, na Argentina
(ou tera sido o golpe que o levou ao poder?),

0 reporter ndo conseguiria pegar o aviao a
tempo. Um companheiro, gentilmente, li-
gou para o acroporto ¢ informou que havia
uma bomba no aparelho. Enquanto o avido
era inspecionado, o reporter conseguiu che-
gar. Foi muito feio, muito irresponsavel;

mas o jornal nao ficou sem a noticia.

Jormnal Futebol Clube

As empresas, quando comentam seu novo
estilo, falam em profissionalizagao. O jomna-
lista deve entrar no hordrio, sair no hordrio,
haja o que houver; como num escritorio de
contabilidade. Acontece que um jornal € mui-
tnmalspamubmmlmmdc futebol:
ninguém imaginaria o ponta-esquerda dei-
xando de salvar um gol porque sua obrigagao
¢ ficar na frente. E quem € que canta o samba?

A cantora escapou

Na administragao tipo escola de samba
do JT, Ewaldo Dantas sumiu dez dias. Vol-
tou com uma reportagem explosiva: mos-
trava que o SNI, mais do que uma agéncia
de informagdes, era o micleo do governo. E
claro que nem sempre funciona: um outro
reporter, alias muito bom, sumiu uma sema-
na. Estava tentando comer uma conhecida
cantora (a propasito, sem €xito).

O fulano ja era

E, também da maior importincia, rom-
peu-se o vinculo de lealdade entre as em-
presas e seus profissionais. Imagina-se hoje
que, tdo logo alguém diga que o fulano ja
era ou que estd ultrapassado, ja comega o
processo de fritura. Casos como o de Gil
Passarelli, que passou 50 anos num so em-
prego, dificilmente irdo se repetir.

Ha tempos, 0 entdo governador Orestes
Quércia comentava que ser jornalista era mui-
to dificil. “Quando eu vejo um medico com
50 anos, imagino que por pior que ele seja ja
vil muita coisa, ji aprendeu muita coisa, ja
deve ter encontrado alguém com a mesma
doenca. Quando vejo um advogado com 60
anos, acho que, por menos que ele conhega
Direito, aprenden como trabalham os juizes,
se acostumou com 08 procedimentos, deco-
nalista com 60 anos, 0 Fulano (e citou um
famoso patrio) acha que, com o salario dele,
pode contratar meia dizia de focas.” X
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As diferencas na propaga:
Na Iv.

@ A patroa entra na cozinha para saber

® Cena de uma jovem empregada

colocando um pernil no forno de se a jovem empregada esta fazendo
microondas. as coisas direito.

® O patrdo entra em cena quando a jovem B Tem o casal (patrdo e patroa,
empregada esta tirando o pernil do naturalmente) degustando o pernil e
forno. Ele elogia o pernil (do porco). exclamando em unissono: Humm!

E ndo perde a chance de elogiar
a jovem empregada.

Certos programas de TV garantem uma audiéncia
enorme. Mas somente uma fatia muito pequena dessa
audiéncia tem condi¢oes de adquirir fornos de microondas.
Isso quer dizer que o anunciante paga por milhoes de
telespectadores que nao podem comprar o seu produto.

Cosi & Sergino




la de fornos de microondas.
Nas revistas.

B A patroa ndo supervisiona a jovem

® Cena de uma jovem empregada

colocando um pernil no forno de empregada porque o cliente naoaprovou
microondas. o caché dela, patroa.
|  mO patrdo ndo aparece na foto porque ® Tem 1.063.000 leitores* possuidores de
foto de patrdo com jovem empregada forno de microondas e alguns milhoes
il irrita o publico-alvo (mulheres de que ainda ndo possuem, mas podem

= L r'. -.'

% classes A/B, casadas) por comprar o produto.
B sugerir uma certa intimidade

' entre os dois.

As revistas da Editora Abril garantem uma
audiéncia de alto poder aquisitivo, formada pelos
mais provaveis compradores de fornos
de microondas, freezers, alimentos congelados,
geladeiras, fogoes, coifas etc. etc..

*Fonte: em nove mercados pesquisados pelo
Instituto Marplan  Processamento Especial) 90,
das 1.271.000 pessoas que tém forno de
microondas, 84 % sio leitoras de revistas

¢ 70% siio leitoras de revistas da Editora Abril
(a participacio da Abril na audiencia de
revistas, entre os possuidores de fornos

de microondas, ¢ de 83%).




Fora do Ar

historia, antologica, fo1 contada
pela revista Time: havia em Nova
York um determinado cao que
gostava muito de assistir televisao
quando o dono ia trabalhar. O su-
jeito saia, deixavaa TV ligada e o
cdo sentava la, diante dela, como
um aplicado telespectador. Por
descuido, esse aparelho acabou incluido no
painel de amostragem do instituto Nielsen,
que afere a audiéncia da TV americana. E
por algum tempo, 0 cao representou alguns
milhoes de americanos, nos mapas estatis-
ticos. Pode até ter sido uma piada, difundida
com ironia pela Time, mas o fato ¢ absolu-
tamente verossimil.

Esta fabula merece ser lembrada no
momento em que o marasmo do ranking
da televisao ¢ sacudido pelos surpreen-
dentes indices das novelas mexicanas no
SBT. Todos os jornais passaram a regis-
trar os indices da véspera em matérias de
absoluto destaque. E o apocalipse? Estd
para ruir o imperio global? Sao as pergun-
tas com que sou solicitado, toda vez que
saio da toca — ja que, infelizmente, nao
consigo dissociar o meu nome da irmagem
da Globo.

Seria lamentavel que as mal-cuidadas
novelas mexicanas viessem a abrir rombos
no casco da rede lider. No momento, poucas
coisas sobrevivem neste pais com um mini-
mo de padrao de qualidade e a produgao de
televisao € justamente uma delas. Exem-
plos claros de qualidade sao O Dono do
Mundo e O Sorriso do Lagarto, dois produ-
tos excelentes.

Saudosa memoria — Deve-se entender
que esta momentanea desestabilizagao dos
indices de audiéncia da Globo se deve mui-
to mais ao manejo autoritario do relaciona-
mento da midia com o espectador,
problema ja comentado nesta coluna. Exa-
geros de merchandising e desrespeito aos
horarios (esticam o jomnal aqui, atrasam a
novela ali...) ja sdo hoje elementos normais
da interagi@o entre os telespectadores e o
veiculo, lamentavelmente. Com isso, aca-
bam os justos pagando pelos pecadores. So
assim posso entender que a novela Carros-
sel, muito menos glamunizada que a Vila
Sésamo de saudosa memoria, possa se
transformar no grande evento televisivo
deste ano de 1991.

Nao posso concordar com a visao sim-

0 cao que
gostava de
televisao

Deu na Time. Sera que
tem algum cao
assim aqui no Brasil?

por Walter Clark

plista de que as restrigoes a O Dono do
Mundo se devem a sua abordagem de
temas que, do ponto de vista moral, agri-
dem a media dos espectadores da televi-
sao. Serdo moralistas hoje aqueles
mesmos espectadores que aderiram a
Pantanal no ano passado, somente pela
ousadia de suas imagens? Nao faz senti-
do. Os génios estrategistas de plantdo,
diante do Dataibope, entram em panico e
fazem interpretagoes precipitadas e ateé
levianas do que esta acontecendo. Pior:

interferem na historia, comonos bons tem-
pos em que Gloria Magadan adaptava seus
folhetins as pesquisas de Homero Icaza
Sanchez. O todo-poderoso Gilberto Braga
¢ obrigado a interromper a vilegiatura do
mestre Silviode Abreu, parareceberdelea
retribuigdo pela ajuda prestada quando a
Rainha da Sucata andava a maus passos.

Entao, 0 que vemos hoje € este absurdo
da “mexicanizac¢do™ da novela das oito —
alias, das 20h40. Fico perplexo com a fra-
gilidade do grande esquema ¢ tambeém com
a forma leviana com que se examina a caixa
preta do suposto desastre. A culpa pelo
insucesso de O Dono do Mundo esta sendo
atribuida integralmente ao comportamento
possessivo do proprio ¢ a fragilidade com
que a professorinha Marcia se deixou en-
volver numa trama sordida demais para os
padroes da nossa audiéncia. E, de uma hora
para outra, o esperto ¢ poderoso Felipe sc
torna impotente diante da vinganga de sua
vitima, alias uma vinganga tao elaborada
que faria babar de inveja qualquer Alexan-
dre Dumas mais exacerbado.

Ponto de partida — Por tras dos basti-
dores, intuo que um simples iceberg pode
fazer naufragar o Titanic. E lembro, com
ironia, que o mesmo Carrossel foi um enor-
me fracasso em sua terra natal, a Argentina,
onde esta agora encostado num hordrio ves-
pertino dos finais de semana. O grave nessa
historia nao € a “mexicanizagao™ do horario
do SBT, que, a proposilto, esta sobreposto ao
jornalismo sem sal ¢ oficialista do Jornal
Nacional. Waal, como dina o Paulo Fran-
cis. O que realmente me deixa preocupado
€ a “mexicanizagao” da novela das oito da
Globo, alias, 20h40, que subitamente ad-
quire o tom ridiculo dos folhetins do inicio
da televisao.

Ao voltar mais firmemente a suas rai-
zes populares, Silvio Santos nao estd
transgredindo nada que altere suas con-
cepgoes de televisao. Ao contrario, ele so
chegou ao ponto em que estd depois de
sucessivos fracassos na teledramaturgia,
nos quais abriu o seu baii de dinheiro para
alguns dos melhores profissionais de nos-
sa televisao. Voltou ao ponto de partida,
portanto, talvez para comegar de novo.
Mas a novela das oito da Globo, que hé
muito abandonou o dramalhdo, ndo tem
muito a lucrar nesse discutivel caminho
da “mexicanizagao™. %
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Salles.

Comemorando

25 anos com prata
da

Medalha de Prata no Festival de Nova Iorque conquistada com o jingle
“Tom de quem ama”, criacao de Sérgio Lima e Sérgio Augusto para a Sears.

Ledo de Prata no Festival de Cannes conquistado com o filme “Chaplin”,
criacao de Jacob Cajaiba e producao da CPU para a ADVB.

es

Sd

25 ANOS



Sinal Verde

NS pOUCOS Meses atras, na primei-
ra reuniao deste ano do Conselho
Nacional do Mecio Ambiente
(Conama), estavam em paula
nada menos que os scguintes as-
suntos: politica nuclear brasilel-
ra, incentivos fiscais para
projelos agropecuarios na Ama-
zOnia, proibigao de exportar fauna ¢ flora
exolicas, tratamento de cargas em acidentes
com navios ¢ outras mais. Pois com tantos
temas quentissimos em discussao no mais
alto foro de questoes ambientais no pais —
que tem poder normativo nessas ¢ em outras
areas —, nao havia um s6 jornalista presen-

te. No dia seguinte, saiu em todos os jornais

um mesmo relato da reuniao, certamente
extraido de um press release momo e sim-
plificador — quando o que aconteceu na
reunido daria matéria para umas duas pagi-
nas interessantissimas de jornal, nas maos
de um jornalista competente ¢ informado
em questoes ambientais.

Nao fo1 a primeira, nem seré a tltima vez
em que terei testemunhado isso, nesta nova
posigdo de secretario do Meio Ambiente,
Ciéncia e Tecnologia do Distrito Federal.
Ainda recentemente, numa reuniao do Con-
selho de Arquitetura, Urbanismo e Meio
Ambiente, travou-se uma discussao sobre
possiveis efeitos negativos na satide huma-
na da concentragao de antenas de TV ¢
radio num so6 ponto (hipdtese que nao se
confirmou, mais tarde). Falou-se até que os
hospedes de um conhecide hotel de Brasilia
estariam expostos a niveis muito altos. No
dia seguinte, nem uma so palavra a respeito
saiu nos jornais — nem nos outros meios

—, embora houvesse muitos jornalistas
presentes a reunido. Mﬂsmdm,mm
outros, quase todos esperaram que a reuniao
terminasse para perguntar as “autoridades” o

que acontecera. E € quase sempre assim.

Campos eletromagnéticos — Nessa
ocasiao, alias, perderam excelente oportuni-
dade de informarem-se sobre um tema que
comega a “esquentar” na comunicagao do
Primeiro Mundo, e que foi levantado exata-
mento por um jomalista, com seu trabalho
isolado: Louis Slesin. Praticamente sozinho,
Slesin edita a Microwave Newsletter, que sai
com apenas quinhentas copias, mas circula
nos mais prestigiados meios cientificos. Sle-
sin colheu durante dez anos informagoes so-
bre possiveis efeilos negativos dos campos

Onde esta
a Imprensa
brasileira?

Nas questoes ambientais,
a Imprensa peca pela
ausencia. Ou ignorancia

porWuhhgtonNm
N T . TN

eletromagnéticos, principalmente os de
baixa fregiiéncia. E acabou obrigando a
Agéncia de Protegao Ambiental dos EUA a
fazer um estudo especifico, tais as evidén-
cias de que esses campos aumentam ex-
traordinariamente os riscos de cancer —
principalmente cerebral —, abortos e ou-
tros males entre as pessoas que vivem em
suas proximidades. A controvérsia agora ¢
entre os cientistas, de um lado, ¢ algumas
autoridades norte-americanas, que minimi-
zaram — ou reduziram substancialmente
— as conclusoes do estudo da agéncia.
Na verdade, a contribuigdo dos profissio-
nais da comunicagao a questao ambiental
pode ser muito maior do que esta sendo

entre nos. Se, por um lado, essa contribui-
¢d0 continua a ser decisiva e insubstituivel
na demincia de agressoes ao meio ambien-
te, por outro esta muito aquém da possibi-
lidade no desenvolvimento de estudos ¢ na
proposigao de solugoes.

A culpa maior, em todo caso, parece caber
as empresas de mmﬂca&o Apesar de al-
guns progressos — as paginas diarias que ja
existem em almpnmsa 0s programas de
radio e TV —, ndo € dificil verificar que ndo
sa0 profi m'iim'mis. Raramente lhes dao chance
de especializarem-se. E quase sempre quem
sai em busca de informagGes na drea ambien-
tal carrega uma pauta de trés ou quatro outros
assuntos para cobrir no mesmo dia. Sem a
menor oportunidade de pesquisa prévia, de
estudo, de consulta a legislagiao. Os quase
sempre jovens reporteres chegam assim dian-
te de seus entrevistados sem saber 0 mais
elementar.

“Jornalismo de deslize” — Isso nio os
exime, entretanto, de outra culpa, cada vez
mais freqiiente e ndo apenas entre os que
cobrem a drea ambiental: a da pretensio e
da arrogéncia. A falta de conhecimento nao
impede uma boa parte dos profissionais de
comportarem-se com pretensao e arrogan-
cia, de tentar “derrotar” o entrevistado, em
lugar de ouvi-lo; de praticar o que alguém
ja qualificou de “jornalismo de deslize™ —
isto €, sO interessa, entre as respostas do
entrevistado, aquela em que ele houver va-
cilado, nem que seja apenas por iniciar uma
frase dizendo “Bem...". Isso serd prova su-
ficiente de que esta mentindo ou ocultando.

E pena que seja assim. A cada dia fica mais
evidente que a questdo ambiental € a nova e
decisiva contradi¢do que se coloca diante de
qualquer sistema, qualquer govemo, qualquer
partido, qualquer ideologia. Comunista, capi-
talista, socialista, liberal, social-democrata,
republicano, monarquista, parlamentarista ou
presidencialista, qualquer regime nao pode
mais fugir as perguntas dramaticas que a rea-
lidade dos problemas ambientais coloca em
ambito planetrio. E urgente, portanto, que
nos habilitemos, todos, para tratar da questao.
Quando nada, para nao ficarmos defasados e
ndo perdermos lugar no mercado. E afinal, a
Rio-92 (ou Unced-92) ja cstd batendo & porta.

: X

Washingfon Novoes, 55 anos, 33 de proflssdo, & jomaolisto
@ Secreiario do Melo Ambiente, Cincia e Tecnologiado
Custrito Federal
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Jogue verde.
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Pra colher maduro,

Esta € a verde Curitiba: 15 parques e mais de 1000 pracas ®* Mais de 52m* de area
verde por habitante ®* Programa de reciclagem de lixo (Pioneiro no Brasil,
implantado em 1989) ® Universidade Livre do Meio Ambiente ®* Prioridade para
o transporte coletivo ® Capital Ecologica do Brasil ® O futuro mora aqui.
Maduro e com sabor de vida melhor.

CURITIBA¢

PREFEITURA MUNICIPAL



Lingua

m quase todos os programas de de-
bates de radio e TV alguém emite a
expressao “como um todo”. Isso a
cada instante, por da ca aquela pa-
lha, como diz o triunfante académi-
co Samey, de volta ao palco. “O
Nordeste como um todo™, “O Esta-
do como um todo™, “O Rogério Ma-
gri como um todo”. Por que “como um
todo™? Quando se fala Brasil ja nao se esta
falando nele integralmente? Quando se fala
Magri, 0 nome ja ndo abrange o simpatico
¢ por bom tempo duplamente assalanado
Antonio, com topete, QI, sapatos e lucidez?
O Magri ¢ um todo, perfeito, como Deus o
fez, nao se sabe como nem por qué. Mas ¢é
assim. O Brasil ¢ um todo, otimo, feliz,
incorrupto, bem-governado, sélido, alagoa-
do, como um todo. Seria bom lembrar que
o nome da coisa abrange a coisa toda. Se se
disser o joelho, a perna, a bicicleta, a bunda,
o nome se refere a pega total e nao a parte
dela. A estropiada lingua prevé que, quando
so parte do todo for referida, havera refe-
réncia a parte refenda. “O Nordeste (ainda
parte do Brasil) sera beneficiado com a
reativagao do Finor.” (Alguém poderia di-
zer que os coronéis € que serao beneficia-
dos, mas deixa pra la.) “O Finam fara bem
a satide da Amazonia misteriosa.” “A libe-
ra¢ao de licengas de importagdo na Zona
Franca de Manaus, como um todo particu-
lar, faz muito bem a alguns.”

Posso colocar 7

“Colocar™ € outra das atuais muletinhas da
linguagem. Nos mesmos debales e reunioes
pontilhados por “como um todo”, colocam-se
perguntas, questoes, sugestoes, opinioes.
“Posso colocar uma questiao?” “Vou colocar
minha opiniao.” “anlcga quer fazer alguma
co do?” “Data venia, Excéléncia, discor-
do de sua colocagao!™

Coloquem. Coloquem & vontade. Colo-
quem tudo o que quiserem. Enquanto isso,
o governo vai colocando em todos os bra-
sileirinhos ¢ brasileirinhas alagoidos e
bem-pagos.

Fazendo o Luisao

O regente Claudio Abbado, dirigindo o
ensaio da Orquestra Filarmonica de Berlim,
bate a batuta na estante e diz alto, acima dos
sons de afinag¢@o dos instrumentos:

As muletas
do nosso
jornalismo

O uso de expressoes
inadequadas
ja virou um vicio

— Mogada, agora vamos fazer a Quinta
do Luisao. Depois a gente faz o sexto mo-
vimento da Terceira do Gugu.

O estranho ai nao € a intimidade de Ab-
bado com Ludwig van Beethoven, que ele
chama de Luisao, nem com Gustav Mahler,
0 Gugu, mas o uso do verbo fazer nessas
circunstiincias. E que ele esteve com alguns
musicos ¢ jornalistas brasileiros que co-
brem a area de diversoes dos jomais. Soube
entao que numa audigao, Jodo Gilberto fez
“Insensatez”, fez “Desafinado™, fez “Retra-
o em Preto e Branco”, fez “Aquarela do
Brasil™. Fez. Fez essas ¢ outras musicas na
noite de gala. Soube também que os musi-
cos, quando vao tocar ou cantar, dizem:

— Agora vamos fazer “Construgao” elc.

Abbado entao perguntou por que os ale-
gres rapazes da drea usam fazer por tocar,
cantar, interpretar, execular elc., ja que as
musicas estao feitas ha muito tempo, algu-
mas até bem-feitinhas. Ouviu a explicagao
de que fazer faz parte da linguagem viva de
quem vive da musica, € que 0s oulros ver-
bos sdo caretoes.

O Conselheiro Acacio diria que a apro-
ximagéo entre a lingua falada ¢ a escrita €
muito boa. Mas ndo dd para reproduzir in-
legralmente por escrilo a linguagem oral,
porque, em relagao a algumas patotas,
quem esta fora do circulo de iniciados pode
nao entender. Tanto que o Abbado, na ex-
periéncia em Berlim, foi vaiado pelos res-
peitdveis musicos ¢ quase apanhou. Ele ¢
italiano, e os alemaes nao gostam de graco-
las desse tipo.

Meio magriano

Fora o Magn, que tem uma cachorra
muito gente, alguém chama esse simpatico
animal de cachorra cadela? Ou de cadela
cachorra? Dificil. Pois o Jornal da Tarde
também nao. Mas traduziu Environmental
Protection Agency por “Agéncia de Prote-
¢ao ao Meio Ambiente”, numa noticia so-
bre ambiente, ¢ claro. Environmental
significa relativo ao ambiente ou ao meio.
Ambiental. Mas aqui tudo o que se referc a
meio ou a ambiente — sinbnimos, No caso,
— recebe 0 assombroso nome duplo e re-
forgado de meio ambiente. Nao ¢ cachorra
cadela, mas coisa parecida. O JT néo esta
sozinho no uso engragado e ja cristalizado,
nem por isso menos magriano, de meio
ambiente. Ninguém descobriu ainda por
que o reforgo.

Quem se confundiria se jomalistas ¢ pu-
blicitirios separassem o apocrifo “meio
ambiente™? Por exemplo: “O Raoni vai dar
uma beigada nos agressores do ambiente.”
A idéia fica menos forte? E o verde menos
verde? E o roxo menos roxo? E o veado
menos veado?

Veado é s6 um

Veado ou viado? Algumas pessoas consi-
deram que um dos bichos se escreve com e ¢
o outro com i. Seja qual for o gracioso animal,
nao importa 0 nimero de pemas com que
saltita pela vida, sera sempre veado com e..

X
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Tempos Modernos

ra meu vizinho ¢ trabalhava longe,
no ABC. Toda manha, bem cedi-
nho, ld ia ele, a mil, invariavelmente
atrasado. Um belo dia, saiu como de
habito, mas voltou dai a instantes.
Embicou o carro diante do portdo,
desceu, tocou a campainha ¢, mal
surgiu a mulher na janela, gntou:
EU TE AMO! E ja entrando no carro, ali-
rou-lhe um beijo, apds o que saiu a toda,
como sempre. Na esquina, o choque com o
caminhdo ¢ — a morte brutal. Morreu feliz,
comentaram. Tivera tempo de dizer & compa-
nheira 0 quanto a queria. Tinha feito o que
deveriamos fazer sempre, com 0s que nos sio
caros, mas deixamos para depois (e quem nao
faz na hora, pode nao ter mais tempo).
“Mestre de vanas geragoes de jornalistas,
defensor intransigente da liberdade de Im-
prensa e adversario de duas ditaduras™, assim
O Globo abre a nota de falecimento do jorna-
lista Pompeu de Souza, 77 anos. Nao o conhe-
¢i pessoalmente nem nunca nos falamos. O
mais que cu sabia dele era através de Oto
Lara. Alids, eleito senador por Brasilia, tele-
grafei: “Voce ¢ dos raros peemedebistas nos
quais se pode confiar.” Como nao obtive
resposta, acho até que nao recebeu. E foi este
0 meu primeiro (e Unico) sinal de vida na
direcao dele. Agora ¢ tarde demais para ou-
tros. Lembra-lo, porém, me deixa feliz.

Trepidacao fisica — Ha tempos, o Otto
me contou uma historia hilana, que vou
tentar reproduzir aqui, mas antes recorro ao
proprio Otto para lhes dar uma idéia do
lemperamento do notavel jornalista: “O tu-
multo em pessoa, criava em tomo de si 0
tumulto para se sentir a vontade. Tinha uma
exuberdancia de quem chegou ao mundo
com um largo saldo positivo. Nao chorou
ao nascer. Gargalhou. A pequena estatura
era compensada pela compleigao mais ro-
busta do que angulosa. Agil, no jeito so seu
de levitar. A inquietagao interior, ebuliente,
lhe impunha a trepidagéo fisica de quem
nao podia ficar quieto.”

Evandro Carlos de Andrade, diretor de
redagao de O Globo, trabalhou durante sete
anos com ele no Didrio Carioca, um marco
em sua vida, ¢ inicia desta forma seu depoi-
mento sobre o ex-senador: “Roberto Pom-
peu de Souza Brasil era o seu nome — cera
assim que gostava de chamar os amigos,
pelo nome completo. Por exemplo: Otto
Oliveira de Lara Resende!™

Roberto
Pompeu
de Souza

A ele dedicamos este
titulo, na esperanga
de que ndo o esquecam

FRANCISCO ESTRELA

[ ]
por Carlito Maia
TREEUS el ik S B

A convite da Fundagao Rockefeller,
Pompeu havia estado ano e meio nos States.
E quem depoe agora ¢ Carlos Castello
Branco, o Castelinho do JB: “Dos Estados
Unidos trouxera a visao da Imprensa mo-
derna que iria inspira-lo na grande reforma
do Didrio Carioca, ponto de partida para a
modernizagao da nossa Imprensa. Nao foi
sO 0 lead nem a diagramagao vertical (ja
praticada pelos Didrios Associados) que ele
introduziu. Quebrou sobretudo o formalis-
mo dos titulos ¢ das posturas. Quando o
gencral Dutra deixou o Ministério da Guer-
ra, substituido pelo general Goes Monteiro,
ele anunciou no alto da pagina: *Sai Dutra,
entra Goes'. Era uma revolugao.”

Pois foi quando empreendia a reforma no
Digrio Carioca que aconteceu a historia
que tento recontar: convidado para jantar na
casa de um amigo, cuja mulher era especia-
lista numa came assada com vagens de se
comer rezando, ld estava o Pompeu, com
mais um convidado que ele nao conhecia
até entao. Ai soube tratar-se de um veterano
piloto da aviagao comercial.

E ndo ¢ que, quando a dona da casa ia
servindo o famoso prato, o piloto disse pe-
remptoriamente: “So a carne, senhora. Va-
gens, nao, por favor!™? Diante da
estranheza geral, quiseram saber 0 porqué
da recusa das inocentes vagens, compa-

nheiras inseparaveis da came preparada
com maos de fada pela anfitria.

Paixao ¢ bom humor — E ele: *Vejo
diariamente meu horéscopo no jornal e sigo
religiosamente. Dia tal, la estava: ‘Evite va-
gens.” E o que tenho feito desde entiio.” Foi a
vez do Pompeu: “Em que jornal vocé viu isto,
hein?” E o cara: “Por coincidéncia, no seu.”
Dia seguinte, a primeira coisa que fez o Pom-
peu: foi direto a colegao do DC e — dia tal,
no signo do piloto — la estava realmente:
“Evite vagens.” O Pompeu mandou chamar
na hora o responsavel pela segao, que tudo
esclareceu: naquele dia, tinha havido erro
de impressdo. Saiu “vagens”, mas o certo
era “viagens™... Quase morreu de rir 0 nosso
amigo. O aviador tinha regressado, na ma-
nha mesmo do jantar em que recusara va-
gens, de uma de suas costumeiras viagens
ao Extremo Oriente!

Agora, 0 fecho do depoimento de Evandro.
“Sua ultima paixao, o exercicio do mandato
parlamentar, o levou um dia a me telefonar
para reclamar de qualquer coisa: estigmatiza-
va com énfase os procedimentos da “grande
Imprensa’, alé que o aparteei: ‘Mas Pompeu,
nao ha nada que eu faga que nao tenha apren-
dido com vocé." Ele fez uma pequena pausa
e confessou sua culpa numa gargalhada.

“Pompeu amou ¢ praticou a liberdade no
sentido mais amplo, fruindo-a sempre e
garantindo-a quando dispos de algum po-
der. Nunca viveu um minuto de mau humor.
Acho mesmo que, se teve tempo, ru do
infarto que o fulminou anteontem.™

Anlteontem, no caso, foi o dia 11 de junho
de 1991. Adeus, Pompeu. Boa Viagem!

Coriito Moo ndo odmite Que seus oMIQos BIaM 83
quecioos
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Para sua informacao, a Folha de Londrina € o inico jornal do Parana que
tem 1l sucursais, cobrindo 513 localidades. Ou seja: tem gente profissio-
nal, do ramo, que esta onde estao acontecendo as noticias. Para sua infor-
macao, a Folha de Londrina € um jornal do estado inteiro, com maior

-

circulacao no Parana, sem bairrismos, sem preconceitos, sem omissao. Pa-



ondrina.

formacao:
lhor
Parana.

ra sua informacédo, a Folha de Londrina € um jornal com comego, meio
e fim: vocé comeca a ler e vai até o fim, passando por grandes nomes do
jornalismo estadual, nacional e internacional. Para sua informagao: a Fo-
lha de Londrina € o melhor | jornal do Parana: a in-

p—

formacao sem frontei- ras e sem frescuras.



Circuito Fechado

e oquerido JB a gente nunca esque-
ce, justica seja feita: trabalhar no
Globo,lambém. No Cruzeiro de Da-
vid, em 1963, vivi meus grandes
momentos como reporter e fologra-
fo, mas foi no Globo, onde passei
dez anos, que recebi 0 melhor trata-
mento na relagao patrao-empregado
dessa incerta profissio de jomalista.

Quando aceitel o convite de Evandro e
Caban, em dezembro de 1973, para cair nos
bragos de nosso Inevitavel Patrao, foi Mil-
ton Temer quem me trangiiilizou (eu aca-
bara de ser demitido do JB por Walter
Fontoura):

— O dr. Roberto ¢ um grande patrio.
O seu respeito pelo profissional compe-
tente € raro na nossa Imprensa. Passara-
Iho, so se a gente fizer cagada — garantiu
o Turco.

As palavras de Temer me vieram a me-
moria quando o SBT acabou com o seu
departamento de telenovelas, suspendendo
Brasileiros e Brasileiras e deixando sem
trabalho, da noite para o dia, dezenas de
alores, atrizes e técnicos, para dar lugar a
dramalhoes mexicanos.

Por 1sso, pergunto eu: e se tivesse sido a
Globo? Quantas matérias patrulheiras sai-
riam? Ninguém disse nada, ninguém recla-
mou, do mesmo modo que ninguém elogiou
a Globo na hora em que a emissora do dr.
Roberto pagou a conta de Dercy Gongalves,
quando ela, com céncer e sem dinheiro, se
internou no Hospital Albert Einstein, em

Sao Paulo.
Y
¥

d

Uma das passagens inesqueciveis de
minha infincia foi a visita, com um grupo
de garotos, a0 “mundo encantado das his-
torias em quadrinhos”, como se autode-
nominava, ¢ era mesmo, a Editora
Brasil-América Ltda., no Rio. As visilas
serviam para mostrar, principalmente aos
professores que acompanhavam a meni-
nada, que as historias em quadrinhos nada
tinham de nocivo, ndo contribuiam para
tolher a imaginagao de criangas e adoles-
centes (muito pelo contrario), nem incita-
vam & violéncia, como garantiam, na
época, pedagogos reacionarios e entida-
des religiosas. E olha que coisas como
Black Kiss, de Howard Chaykin, eram
impensaveis naqueles tempos — mesmo

Dr. Roberto
Marinho,
patrao padrao

Respeita o profissional
competente e
nao usa o passaralho
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ate recentemente, convem frisar.

De minha parte, nunca tive problemas.
Como ja escrevi aqui, desde os sete anos
curto gibis, gragas a visao sempre moderna
de meu pai. Tao logo aprendi a ler, o velho
Leonam autorizou o nosso jornaleiro, o ca-
labrés Orlando (que entregava, de manha-
zinha, la em casa, o Didrio de Noticias), a
deixar também revistas em quadrinhos,
quaisquer que elas fossem, inclusive os es-
perados almanaques de fim-de-ano — que
minha méae s6 “liberava™ terminados os
exames finais no colégio: o Tico-Tico, a
argentina Biliken, o Globo Juvenil, o Gibi,
0 Biriba, o Guri, a Vida Infantil ¢ a Vida
Juvenil, o Pequeno Xerife e Xuxd, e todas

as revistas da EBAL — como Super-X, He-
roi, Epopeia, Tarzan, Ai Mocinho, Super-
man, Batman, Cisco Kid, Cinemin, Edi¢cao
Maravilhosa (0s chamados “classicos ilus-
trados”, com a quadrinizagao dos pesos-pe-
sados da literatura mundial) etc., etc.
Depois vieram as da Abril, o Pato Donald
¢ Raio Vermelho, que a revisio de IM-
PRENSA n® 45 houve por bem grafar “Rato
Vermelho™ — na certa o Mickey no papel
de Flash.

Tais recordagoes sao 0 meu modo de
lembrar o pai das historias em quadrinhos
no Brasil, Adolfo Aizen, fundador da
EBAL, falecido em junho. Os registros na
Imprensa pecaram pela parcimonia, possi-
velmente porque os autores dessas doutas
resenhas que proliferam nos segundos ca-
demos nao sabem o fundamental: se hoje
lemos uma prospera industria editorial de
revistas em quadrinhos, e se ¢la se tornou
cult (eta modismo besta!), nao foi por causa
dos comunicologos europeus. No Brasil,
tudo se deve ao pioneirismo de seu Aizen.
A quadnnizacao de O Guarani, de José de
Alencar, feita pelo genial André LeBlanc,
para a EBAL, constitui um classico. Tenho
dito.

&

A maténia com Amaldo Jabor, no n® 44
de IMPRENSA, redime o cineasta carioca
dos preconceitos que perpetrou na Folha, a
proposito das chuvas que assolaram a Pau-
licéia erundinica. Jabor, com o seu (dele)
depoimento sobre o Cinema Novo — ex-
pressao, convém lembrar, criada pelo criti-
co Ely Azeredo — resgata a memoria de sua
(nossa) geragao.

Parabéns, Jabor! Vocé so esqueceu
uma coisa: o seu primeiro filme foi o curta
O Circo, genial documentario sobre a tra-
gedia do circo que pegou fogo em Niteroi,
no inicio da década de 60, e nao Opinido
Publica.

O Circo era tao bom que Carlos Lacer-
da, o governador-reporter da entdo
Guanabara, deu a Jabor o principal pré-
mio da CAIC (Comissdo de Auxilio &
Industria Cinematografica), em detri-
mento de Deus e o Diabo na Terra do Sol.
O que deixou o Glauber puto. Ele ¢ La-
cerda, alias, no fundo, no fundo, eram
parecidissimos. Donde, com certeza, o
antagonismo. X
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Linhas de Fundo

uma de suas edigoes, a

GT‘# -
IMPRENSA saiu com um titulo Ja

assim: “Collor, voc€ ¢ jornalis-

ta”. Eis um titulo pronto ¢ aca-

bado. Quem tem um minimo de

informagao sobre a vida do pais,

sacou imediatamente que se tra-

tava de uma reportagem sobre o
processo que Fernando Collor de Mello esta
movendo contra a Folha de S. Paulo. E
mais: sacou também que a revista coloca-
va-se em posigao de total solidariedade ao
jornal paulista. A matéria estda muito boa,
mas o indice de leitura, provavelmente, te-
ria sido menor, s¢ nao conlasse com um
titulo téo enxuto e tio completo.

Sou amarrado (como se vé, adoto girias
antigas: “sacou”, “amarrado”, etc. A lin-
guagem entrega — outra giria fora de moda
— a idade das pessoas) em titulos. Até por
gratiddo, pois sou jornalista gragas a um
titulo. Foi assim: numa noite de 1957, esla-
gidrio do vespertino (na época, havia matu-
tinos ¢ vespertinos) carioca Didrio da
Noite, olhava os redatores fechando, de ma-
drugada, mais uma edigdo do jornal. Veri-
fiquei que o redator-chefe, Joao Rocha,
enfrentava dificuldades para elaborar um
titulo para uma notinha diagramada para a
sélima ou para a oitava pagina. A notinha
informava apenas que o presidente da Re-
publica Juscelino Kubitschek anunciara a
liberagao de uma verba para ajudar a uma
cidade mineira atingida por chuvas fortissi-
mas.

Duas de 18 — Muito cansado, Joao Ro-
cha botava o papel na maquina, tentava um
titulo, ndo gostava, tirava o papel ¢ rasgava.
Repetiu a operagio nido sei quantas vezes.
Aproximei-me da mesa, li a noticia e resol-
vi fazer, eu mesmo, o titulo. Em seguinda,
coloquei a lauda na frente de Jodo Rocha,
com o titulo: “JK prometeu dar o que o
temporal tirou ",

Seriam duas linhas de 18 batidas, mas a
sigla JK, na primeira linha, em caixa alta,
compensaria as 17 batidas. Jodo Rocha deu
de cara com a lauda e perguntou:

— Quem fez isso?

— Fui eu — respondi, um tanto ou quan-
to temeroso de uma bronca.

— Vocé ja foi registrado no jomnal?

— Nao.

— Everaldo, amanha, fagca um memo-
rando para registrar o Sérgio Cabral (Eve-
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pensou se
esse titulo
fosse ruim?

Vocé nao leria a matéria
ai do lado (saiba
porque lendo a materia)
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por Sérgio Cabral
=S

raldo era o Everaldo de Barros, secretario
do jomnal. Seu filho, Claudio Jorge, é um
dos nossos melhores violonistas, além de
excelente compositor).

IMPRENSA ja se ocupou algumas ve-
zes do assunto “titulo™, mas pego licenca
ao editor para dar a minha versdo do tema,
alé porque comecei com ele. Afinal, titulo
¢ a0 importante, no jornalismo, que na
decada de 30, o jonal A Noirte premiava
0s seus redatores que melhor titulavam as
materias. Orestes Barbosa, o grande com-
positor das serestas cantadas por Silvio
Caldas e também um dos jornalistas mais
importantes daquele tempo, ganhou, cer-
la vez, o prémio de cem mil réis por ter
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dado o seguinte titulo a noticia de que uma
mulher castrara o marido infiel: “Cortou o
Mal pela Raiz™.

Jornalismo de manchete — O mesmo
Orestes, nos anos 40, dirigia um semanario
chamado Democracia — um jornal com
esse nome em plena ditadura Vargas, vejam

( vocés. Mas os aliados comegavam a esma-

gar as forgas nazistas, na Europa, e, no
Brasil, o regime ja demonstrava cansago.
Tanto que, no fechamento de uma das edi-
¢oes do Democracia, Orestles propos uma
manchele um tanto ou quanto audaciosa
para uma ditadura. Sena a resposta do Mi-
nistro da Guerra, general Goes Monteiro, a
uma pergunta do reporter Nestor de Holan-
da sobre se pretendia ou nao derrubar Ge-
talio Vargas.

— Ele vai dizer que nao pretende derru-
bar ninguém — argumentou Nestor de Ho-
landa.

— E vocé lera a manchele — replicou
Orestes: “Goes Monteiro: Nao Pretendo
Derrubar Getuilio™. Se ele disser que sim,
vocé também terd a manchete.

— E se nao disser nada?

— Terd amanchete de qualquer maneira:
“Goes cala sobre a derrubada de Getilio™.

Jornalismo na base de manchete fazia
muito sucesso nas decadas de 40 e de 50.
Depois, apenas os jornais especializados
em noticias policiais € que mantiveram a
tradi¢@o. Havia, € verdade, alguns jornais
lao discretos que nao davam a menor im-
portincia nem as manchetes, nem aos ti-
tulos das matérias, como o serissimo O
Estado de S. Paulo, que, segundo a lenda,
deu o seguinte titulo a noticia da morte do
cantor Francisco Alves, um acontecimen-
to que comoveu o Brasil inteiro ¢ que
terminou com uma das maiores concen-
tragoes humanas do Rio de Janeiro, o
enterro do cantor: "Desastre na Via Du-
tra”, Nunca fui aos arquivos para conferir
s¢ a historia ¢ verdadeira ou nao, mas, se¢
verdadeira, sou obrigado a desconfiar
que, até hoje, o leitor do Estaddo nao sabe
que Francisco Alves morreu.

Como homem de esporte, confesso que
um dos titulos de que mais gosto foi o que
Armando Nogueira criou para um reporta-
gem sobre o jogador Ademir da Guia, entao
em inicio de carreira, no Bangu: “Ademir
da Guia;: Nome, Sobrenome ¢ Futebol de
Craque”. E, com ele, encerro o assunto. X
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Especial

— Walter, estou ligan-
do porque quero publicar
um capitulo de seu livro
na revista IMPRENSA.

Era a manha do dia 23
de outubro do ano passa-
do. Eu estava no Aero-
porto de Guarulhos,
aguardando o embarque
para Campo Grande,
onde faria a noite uma
palestra na Universidade
Federal de Mato Grosso
do Sul. Desde o dia ante-
rior estava tentando um
contato com Walter
Clark. Eu tinha lido que

A DAGA
DE
WALTER

CLARK

O homem que criou a Rede Globo
lan¢a uma biografia
repleta de polémicas revelacoes

por Gabriel Priolli

tivemos muitos contatos.
Sabia que ele confiava
no meu trabalho, mas
nao imaginava que ele
fosse me honrar com o
convite para dar o texto
final em sua autobiogra-
fia. Para um jornalista
especializado em comu-
nicagao, era uma oportu-
nidade boa demais para
desperdigar.

— Eu topo — respon-
di automaticamente. Es-
tou saindo de viagem e
na volta acertamos os de-
talhes.

ele estava preparando
suas memorias e nao queria perder a chance de publicar
algum trecho delas, se possivel antes dos outros veiculos.
Nao conseguimos nos falar, mas fiquei sabendo que pode-
ria encontra-lo em casa pela manha. Enquanto fazia hora
no aeroporto, decidi ligar e, por sorte, ele mesmo atendeu.

— Que livro, Gabriel? Nao tenho livro nenhum. Eu
comecel a trabalhar nele, mas a coisa nao andou.

— Puxa, que pena — respondi. — Eu tenho certeza que
vocé tem muitas historias para contar. Mas vocé desistiu
do livro?

— Nao, eu tive um desentendimento com a moga que
estava trabalhando comigo e parei. Mas, escuta: vocé nao
quer escreve-lo? Acho que vocé € a pessoa indicada para
esse projeto.

Eu conhecia Walter Clark desde 1981, quando ele assu-
miu a diregao geral da TV Bandeirantes. Na época, eu era
editor e critico de televisao na Folha de S.Paulo e nos

E fol assim, dessa for-
ma abrupta e surpreendente, que eu peguei carona no
projeto das memorias de Walter Clark Bueno, ex-diretor
geral da Rede Globo de Televisdo, ex-maior salario do
Brasil, homem de ouro da TV brasileira, um de seus
grandes mitos vivos. O resultado de nossa parceria, apos
nove meses de trabalho intensivo, chega agora em agosto
as livrarias, com o titulo de O Campedo de Audiéncia, e a
pretensao de ser um documento essencial para a historia
da televisao, da publicidade, do cinema e do teatro brasi-
leiros. Muito mais do que os inevitaveis potins do meio
artistice, o livro oferece informagoes e analises importan-
tes para a compreensao da trajetoria recente das comuni-
cagoes no pais.

“E o registro da experiéncia de um profissional que
realizou uma das raras coisas de Primeiro Mundo que
temos hoje no Brasil”, resume a editora Iara Rodrigues, 42
anos, da Best Seller, que patrocinou entusiasticamente o
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empreendimento. “Nada
foi feito com rancor ou
sentido destrutivo, por-
que tenho certeza de que
0 que sel mesmo € cons-
truir”, esclarece o pro-
prio Walter no livro,
sobre seu depoimento.
O Campedo de Au-
diéncia comegou a surgir
em meados de 1988,
quando a jornalista Dar-
lene Dalto propds a Wal-
ter Clark o projeto de
uma biografia. Os dois
trabalharam juntos, sem
muito método, nos dois
anos seguintes, ate que

FRANCISCO ESTRELA

levaria 12 anos traba-
lhando na psicanalise.
Estou me sentindo agora
como uma starlet que
posoOu nua para uma re-
vista masculina.”

A curiosidade em tor-
no do livro foi intensa.
Ao longo de todo o traba-
lho, pipocaram notas nos
jornais, a maioria delas
insinuando que fariamos
tremer os alicerces da
Vénus Platinada. Alias,
talvez nao tenham sido
gratuitos os boatos que
Al surgiram nos ultimos
meses, sobre a possivel

se desentenderam. A essa altura, a Best Seller ja estava
envolvida, estabelecendo um cronograma de trabalho. Foi
entao que fiz o meu oportuno telefonema.

O nosso trabalho comegou no final de novembro de
1990. Ate o carnaval de 1991, gravamos um total de 50
horas de depoimentos, que foram transcritos em 1.500
laudas, editados e convertidos num texto final de exatos
900.481 caracteres, num processador de textos Word 5. O
ponto final foi dado em junho, quase trés meses além do
prazo inicial. E tanto eu quanto Walter saimos exaustos
daquela “sauna da alma™, como brincavamos.

“Esse trabalho foi muito importante para mim”, diz
Walter, hoje com 55 anos e dirigindo o projeto de marke-
ting do Pele Center, uma entidade que vai administrar o
patriménio cultural do jogador e implantar um Museu Pelé
no Rio de Janeiro. “Foi um exercicio catartico fundamen-
tal, de reavaliagao da minha vida, que eu normalmente
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volta de Walter a Rede Globo. Ele soube, de boa fonte, que
Roberto Marinho andou perguntando a conhecidos co-
muns se ele admitiria a hipotese. Walter interpreta tudo
isso como uma sutil tentativa de conter as possiveis indis-
cri¢oes do livro.

Mas, “que las hay, las hay”. Muitas e boas, embora todas
contadas com elegancia e senso de humor. Mais do que
por elas, entretanto, o depoimento de Walter Clark interes-
sa pelo que altera em algumas versdes correntes sobre
temas polémicos, como, por exemplo, as relagoes da Glo-
bo com o grupo Time-Life e com o regime militar, ou a
atitude de Roberto Marinho diante do poder. Ha ainda
Informagoes surpreendentes, como a “ajuda™ da guerrilha
urbana de esquerda ao surgimento da Rede Globo. Uma
sintese do livro, com algumas de suas boas historias, € o
que IMPRENSA oferece em primeira mao a seus leitores,

a seguir.
g =k
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Nao quis a

parte do

Time-Life
Walter Clark minimiza a
importancia do grupo Time-
Life no sucessoda TV Globo.
Diz que os americanos ban-
caram a construgao do preé-
dio do Jardim Boténico ¢ a
compra de alguns equipa-
mentos, mas que ficaram
horrorizados quando o Con-
gresso Nacional instituiu a
CPI para investigar seu con-
trato com Roberto Marinho,
em 1966. A partir dai, os do-
lares, que ja ndo eram mui-
tos, sumiram. Na época,
segundo Walter, a Globo

estava praticamente que-
brada: faturava 180 mil

I AL E NS

ANTONIO RIBEIRCYABRIL

Wallach ganhava pouco

PERSONAGEM

Incendios s0 deram lucro

como se livesse alguma res-
ponsabilidade nele”, conta
Walter. Mas pela diferenca
de 1dade, ou pelo fato de um
ser patrao do outro, a amiza-
de nao se solidificou.

O afastamento comegou
por volla de 1974, segundo
Walter, porque Marinho ti-
nha ciumes dele. “Roberto
nao suportava que a minha
fama fosse maior do que a
sua. Era 1sso que estava
acontecendo, objetivamente,
¢ ele nao conseguia mais es-
conder a sua irmtacao.” Ele
também aponta o desejo de
Marinho tomar as rédeas do
negocio que havia delegado.
“A Globo estava se tomando
um brinquedo fascinante de-
mais para ele, que era o dono
¢ inha emprestado para uns
garotos mais mogos brinca-
rem. Agora, ele queria o
brinquedo de volta.”

De qualquer forma, os

cruzeiros pormeése gastava
800 mil.

“A TV Globo, gostem ou ndo seus inimi-
gos, € resultado do talento e do esforgo de
seus profissionais”, diz ele. Nao houve uma
enxurrada de dolares. O proprio Joe Wal-
lach, representante do Time-Life junto a
Globo, ganhava pouco para os padroes de
um executivo de TV: 35 mil dolares anuais,
menos de trés mil por més.

Os americanos nao interferiam na admi-
nistragdo da emissora ¢ depois da CPI, pra-
ticamente a abandonaram. Em 1969,
quando decidiram sair do negécio, Andrew
Hiskell, chairman do grupo, fez uma oferta
a Walter Clark: US$ 6,3 milhoes pela parte
do grupo Time-Life na TV Globo. “Por que
voce nao se associa aos outros do seu grupo
€ nao aceita essa minha proposta?”

Walter disse ndo. Achou que a divida
seria muito grande e que ganharia dinheiro
suficiente como empregado de Roberto
Marinho. Este levantou um empréstimo
no Banco do Estado da Guanabara e com-
prou os 49% do Time-Life. “Foi-se a mi-
nha chance de ser dono da maquina de
dinheiro ¢ poder que eu mesmo estava
criando”, diz Walter. “Idiotice inconcebi-
vel? Talvez. Muito provavelmente. Qua-
se certo.”

M
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Marinho
tinha
m F
ciumes

Roberto Marinho servil, lambe-botas dos
militares? Quem tiver essa visio, pode ir
arquivando. O dono das Organizagaes Glo-
bo sai do livro de Walter Ciark com o perfil
de um homem muito seguro de si, inde-
pendente, ambicioso e fascinado pelo po-
der. Muito mais forte que os militares que
empalmaram o poder a partir de 1964. “Ja-
mais vi 0 Roberto se humilhar diante de
quem quer que fosse, milico ou néo, presi-
dente da Repiiblica ou nao. Ao contririo,
ele € de uma altivez que fica sempre no
limite da arrogéncia.”

Os dois estiveram muito proximos e fo-
ram quase amigos no periodo de 1970 a
1974, quando Walter esteve casado com
Maria do Rosdrio do Nascimento de Silva,
filha do ex-ministro Luis Gonzaga do Nas-

cimento ¢ Silva, amigo intimo de Roberto
Marinho. “Ele zelava por esse casamento

dois sempre tiveram uma re-
lagao cordial, mesmo apds a demissdo.
Walter gosta muito de lembrar uma profe-
cia que fez ao ex-patrdo, no inicio de de-
zembro de 1965, quando foi contratado
com carta branca para dirigir a Globo. “Eu
VOU construir uma estrutura que vai resistir
aos tempos, a mim e ao senhor”, prometeu.

Ele acha que cumpriu a promessa.

3

Boni traiu
0 seu

criador

Boni ¢ o personagem mais citado no
livro, com excegdo do proprio Walter. Ele
¢ descrito, basicamente, como um grande
amigo que o traiu por ambigao. Ha uma
magoa muito nitida em todas as observa-
¢oes que Walter faz a respeito dele, inclu-
sive naquelas onde € elogiado. Do
entusiasmo com que o ressalta como o
maior profissional de TV do pais transpare-
ce a frustragao por ter perdido a sua amizade.

Walter conta detalhadamente como os
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dois ficaram amigos a pri-
meira vista, ainda nos anos
50, ¢ como ele lutou para
conseguir que Boni traba-
lhasse consigo, primeiro na
TV Rio e depois na TV Glo-
bo. “Eu organizava perfeita-
menlte o cardapio, mas nao
era um expert na cozinha. E
0 meu mestre-cuca predileto
conlinuava a ser o Boni, eu
ndo desistia de trabalhar com
ele”, conta. Esse objetivo s6
foi atingido plenamente em
1967, quando a dupla se for-
mou, pela ulima vez, para
durar até 1977, na saida de
Walter.

Os desentendimentos co-
megaram na visdo sobre o
futuro da TV Globo. “Eu pre-
feria uma televisao mais
agil, mais viva, baseada em
jornalismo ¢ na transmissao
de eventos. Mas o Boni tinha
outra perspectiva. Ele era o
idedlogo do Padrao de Qua-

O destague na Iﬁlpransa...

da Embratel. Um telejornal
em rede nacional era um im-
perativo para a Globo, em
meados de 1969.

Segundo Walter, Arman-
| do Nogueira nao se interes-
sava muito pelo trabalho.
“Eu lhe dei o telejornalismo
de presente ¢ ele o passou,
por procuragéo, a Alice Ma-
ria.” Quando houve a queda
do elevado Paulo de Frontin,
no Rio, em 1971, Armando
passou a tarde jogando fute-
bol, enquanto o jornalismo
da Globo se esfalfava trans-
mitindo ao vivo a tragédia.
“Ele fazia um tipo de diregao
| de jornalismo assim, sem vi-

THHTHIL

bragao, sem tesao. Nao era
um cara de supervisionar
pessoalmente, meter a mao
na massa.”

Os desentendimentos en-
tre os dois, que eram amigos
bem proximos, comegaram
quando Walter subordinou o

lidade, o formalista neuroti-
¢o, 0 escravo da seguranga que o videoteipe
dava. Ndo queria saber de jornalismo, que
representava o risco, a possibilidade do erro,
do imprevisto.”

Da divergéncia ao trabalho de solapa-
gem, foi um passo, segundo Walter. “O
grande articulador dessa campanha de des-
gaste (contra mim) era meu amigo intimo e
0 sujeito que eu mais admirei entre todos os
que conheci na televisao brasileira. Sim, ele
mesmo. O Bon1™, lamenta. “Em algum mo-
mento, ele comegou a achar que era o unico
que trabalhava.”

Walter revela que, ja bem avangada a sua
crise na Globo, Roberto Marinho sugeriu
que cle demitisse Boni, para afirmar sua
autoridade. Ele se negou, alegando que o
interesse da Globo era superior aos seus
problemas com o ex-amigo. “Roberto, na
verdade, estava me provocando. Ja estava
cristalizada nele a 1déia de que eu perdia o
controle sobre a minha equipe.” Mas, de
toda essa dificil relagdo, ficou em Walter
uma espécie de amor paternal, mesmo feri-
do. “Boni ¢ ngorosamente um filho meu ¢
s¢ 0 outros nao véem 1sso, eu tenho certeza
de que ele admite, no sotio de sua alma. Fui
eu quem articulou as coisas ¢ as pessoas
para que o Boni pudesse ser o que é.”

“Neném-Dodoi”’
era
preguicoso

Amando Nogueira, diretor da Central
Globo de Jornalismo de 1967 a 1989, ¢ um
dos alvos das criticas de Walter Clark. Seu
perfil, no livro, € o de um jomalista desin-
teressado, preguigoso, que também traba-
lhou pela queda de Walter — embora tenha
cumprido um papel importante na resistén-
cia da Globo a censura. Armando seria tam-
bém um funcionério que reclamava demais:
seu apelido era “Neném-Dodoi™.

Walter revela que Armando foi contrario
a implantagao do Jornal Nacional. Ele ar-
gumentava que as emissoras afiliadas nao
tinham o mesmo padrao técnico da Globo
¢ temia que as maténas ficassem ruins,
comprometendo o jornal. Mas foi vencido
pelo argumento comercial. Se nao houvesse
Jornal Nacional, a rede nao se expandinia e
se 1880 nao acontecesse, a Globo nao tena
recursos para pagar os custos (altissimos)
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jornalismo da Globo a Supe-
rintendéncia de Operagoes, de Boni. “Ar-
mando jamais me perdoou por isso, por ter
reduzido a sua autonomia. Tomou-se hostil €
acabou se aliando ao Boni contra mim.”

>

Terror deu
ajuda a
TV Globo

A revelagdo mais surpreendente do livro
¢ a ajuda, involuntaria, que a guerrilha ur-
bana prestou & formagéo da Rede Globo,em
1969. Em meados de julho daquele ano,
pegaram fogo em Sao Paulo trés estagoes
de TV, em 48 horas: Record, Globo e Ban-
deirantes, pela ordem. Apesar da improva-
vel coincidéncia, os incéndios passaram por
acidentais. Mas nao foram.

“Era terrorismo mesmo. S6 que ninguem
podia fazer nada. Tinhamos contratos de
SCgUro que nao previam sabotagem, nao
tinham cldusulas garantindo a cobertura do
sinistro nesse caso”, conta Walter. Naquele
momento, a Globo precisava de dinheiro
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para melhorar os equipa-
mentos ¢ implantar seu pro-
jeto de operar em rede
nacional. Para isso, precisa-
va também neutralizara Glo-
bo de Sao Paulo, que tinha
produgdo propria ¢ obstruia
a centralizagao da produgio
no Rio. O incéndio resolveu
tudo. Eliminou os estudios
de Sao Paulo e gerou um se-
guro de sete milhoes de do-
lares, que foram aplicados
nos equipamentos. Dois me-
ses depois, estreava o Jornal
Nacional, dando inicio a
Rede Globo.

“Numa das maiores iro-
nias da historia recente do
Brasil, os jovens idealistas
da esquerda, de armas em
punho, deram o empurrao
que faltava a Globo para que
cla se transformasse na forga
que é. Muito mais do que os
militares, em qualquer tem-
po, ou que o Time-Life, no
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Sizeno guis impedir Vandre

PERSONAGEM

F

| Golbery fez mestre

o grupo do Jornal do Brasil,
ao qual Walter estava ligado,
para operar Os canails cassa-
dos a Tupi. Na verdade, isso
era o que Golbery quena. O
presidente Figueiredo,
como se sabe, tinha outras

Opgoes.

Falcao era
0 rei
da intriga

De todos os personagens
do regime militar citados no
livro, Walter Clark dedica os
paragrafos mais acidos ao
ex-ministro Armando Fal-
cao. Ele o responsabiliza
como uma das pessoas que
trabalharam por sua queda,
através de intrigas constan-

comeco, foram os revolucio-
narios de 1969 que deram a Roberto Mari-
nho o poder que ele tem...”, diz Walter, com
uma ponta de sarcasmo.

6

O general
era fa
de novelas

O poder militar desfila em vérios mo-
mentos do livro numa cadéncia nem sempre
uniforme e garbosa. Virios passos em falso
de personalidades militares sao anotados,
assim como algumas virtudes. O ex-presi-
dente Mcdici, por exemplo, que freqiienta-
va assiduamente a sala de Walter Clark na
Globo aos domingos, para ver pela TV os
jogos do Maracand, em canal exclusivo, ¢
descrito com carinho. “Era um cara trangiii-
lo, ndo tinha o perfil do gorila fascistdo.
Tenho até a impressdo de que ele nao se
envolveu com nenhum excesso, nenhuma
violéncia do regime. Ao menos, nao parecia
talhado para a coisa.”

Ja outros generais ndo merecem lanta

indulgéncia. O general Ednardo D'Avilla
Melo, ex-comandante do 11 Exército quan-
do morreram no DOI-Codi o jornalista Vla-
dimir Herzog ¢ o operario Manoel Fiel
Filho, surge como um fa de novelas, des-
lumbrado por estrelinhas de TV. O general
Sizeno Sarmento, do I Exército, tentou im-
pedir que Caminhando, de Geraldo Vandre,
ganhasse o Festival Intenacional da Can-
¢ao, em 1968. O general Bandeira, “aquele
que mandou arrastar o lider comunista Gre-
gorio Bezerra pelas ruas de Recife em
1964", mandou editar O Bem-Amado para
tirar 0 “Coronel™ do titulo de Odorico Pa-
raguagu ¢ 0 “Capitao™ de Zeca Diabo. Eo
general Antonio Marques, também do Il
Exercito, tentou difamar D. Ivo Lorschei-
ter, mostrando a Walter Clark uma foto
onde o bispo aparecia ao lado de uma mu-
lata — “uma foto normal”, segundo Walter
constatou.

Mas o mulitar apontado no livro como o
mais inteligente € o general Golbery do
Couto e Silva. Ele teve o cuidado de agen-
dar uma audiéncia solicitada por Walter
Clark em 1980, ja fora da Globo, para o dia
em que decidiu anunciar a cassagao da TV
Tupi. Foi uma manobra para levar os repor-
teres a acreditarem que o govemo prefena

tes junto a Roberto Marinho.
“O Falcao era aquele tipo deletério, que
adorava fazer intrigas, dizer que éramos
todos comunistas, drogados, os piores ele-
mentos”, diz ele.

Walter deixa claro que, ao contrano do
que se imagina, dadas as relagoes de ami-
zade entre Falcao e Marinho, o ex-ministro
“jamais deu a minima ajuda a Globo, so
atrapalhou”. Ele acha até que a carga que
Falcao fazia contra ele tinha o objetivo de
servir de escudo contra os constantes pedi-
dos que Marinho fazia ao governo.
“Qualquer coisa que nao pudesse atender,
ele podia argumentar que o empecilho
eraeu.”

O ex-ministro desponta no relato como
o articulador da ruptura entre Roberto Ma-
rinho e Paulo Pimentel, o afiliado da Rede
Globo no Parana. E descrito como um ho-
mem que tinha um “prazer sadico”™ em pre-
judicar os profissionais da emissora,
particularmente Walter Clark. “Um asses-
sor dele até me confessou que seu prazerera
sujar a minha ficha no SNI. Até em homos-
sexual ele tentou me transformar, segundo
0 depoimento do cara.”

Walter narra também um encontro que
os dois tiveram em Brasilia, em que Falcao
falou orgulhoso de seu esquema de segu-
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ranga, que envolvia dois car-
ros cheios de agentes, além
do seu. “Se alguém nos pa-
rar, a ordem € dar um tiro de
escopeta na cabega! E para
matar mesmo o filho da
puta!™, disse o entao minis-
tro da Justi¢a, “empavona-
do", segundo Clark.

8

Ganhava 4
milhoes
de dolares

O saldrio de Walter Clark
era 1o astronomico quanto
se¢ imagina. Seu primeiro
contrato, em dezembro de
1965, lhe dava um rendi-
mento apenas razoavel: cer-
ca de seis mil cruzeiros
mensais, vindos de um fixo

LR
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ntrnu garotona TV iu...

...2 logo virou diretor

CcOres, para marcar a sua ges-
tdo. A ameacga de interven-
¢40 na programagao era
apenas a moeda de troca na
negociagao. Foi assim que
Mauricio sugeriu a Festa da
Uva de Caxias do Sul, em 31
de margo de 1972, como a
data de inauguracdo da TV
em cores. Caxias cra a lerma
do ministro.

No dia da transmissao,
para complementar a opera-
¢ao de dar os anéis (a cor)
para nao perder os dedos (a
autonomia), mais um agrado
a Corsetti: sua filha desfilou
no carro alegorico da Globo-
RBS. O ministro, satisfeito,
sorria. “Sua vaidade tinha
precipitado o surgimento da
televisdo em cores no Bra-
sil”, conclu1 Walter.

10

de dois mil, mais 1% do fa-
turamento e Cr$ 2.200 por conta de futuras
comissoes. Mas em 1968 ele fechou o contrato
que o tomnaria um homem rico: 1% do fatura-
mento e 2% do lucro das emissoras Globo.

Esse saldrio [he deu um padrio de vida
superior até mesmo ao de execulivos ame-
ricanos da TV. Como, alias, foi observado
em reportagem publicada no jornal The
New York, apos sua saida da Globo. Na
década de 70, morou em apartamentos sem-
pre com mais de 400 m®, teve casas em
Angra dos Reis ¢ Itaipava, carros importa-
dos (o ulimo, uma Ferran) e trés iates: um
de 54 pés, outro de 37 e um terceiro de 22
— @0 mesmo tempo. Mas nao era uma
exce¢ao na Globo. Outros diretores tam-
bém viviam muito bem.

Quando foi demitido, em maio de 1977,
Walter recebeu uma indenizacao de cerca
de dois milhoes de dolares, mas achou pou-
co. “Se continuasse empregado, ganharia
naquele ano uns quatro milhdes.” O dinhei-
ro que acumulou, ele investiu depois da
Globo em produgdes de cinema ¢ no teatro,
na superproducao do musical A Chorus
Line. Ali, foi literalmente a faléncia. Quan-
do a temporada carioca da pega terminou,
ele devia mais de 800 mil dolares. Estava
quebrado.

9

A cor foi
vaidade
de Corsetti

A implantagéo da TV em cores no Brasil
estd intimamente ligada as ambigoes politi-
cas do ex-ministro das Comunicacoes, Hi-
gino Corsetti. Segundo Walter Clark, o
governo federal comegou a pensar no as-
sunto por volta de 1970, basicamente para
projetar uma imagem de modernidade.
“Aquela coisa do Brasil poténcia, que niao
podia ter menos do que os outros™, explica
cle. Mas as emissoras de TV eram contra,
inclusive a Globo. Teriam que fazer gran-
des investimentos, que julgavam supér-
fluos naquele momento.

Para pressionar as emissoras 0 governo
desencadeou uma campanha contra o “bai-
xo nivel™ da TV, com ajuda dos jornais. E
ameagava Intervir na programacao. Mas
Walter Clark ¢ Mauricio Sirotsky, da Rede
Brasil Sul (RBS), perceberam que o minis-
tro Corsetti queria mesmo era a TV em

Fez ontem o
quea TV
passa hoje

Novela das sete, telejornal das oito, no-
vela das oito e meia, show das nove, sena-
do, filme ou novela das dez, telejornal das
onze. Esse esquema de programacaode TV,
familiarissimo dos telespectadores brasilei-
ros, ¢ uma das contribuigoes de Walter
Clark ao veiculo (ele também revolucionou
a comercializacao da publicidade, implan-
tou a televisao em rede, langou Chacrinha
no hordrio nobre ete.).

Até 1962, a programagao das teves era
irregular, nao obedecia a um esquema fixo,
segundo o tipo de programa e o publico de
cada faixa horana. Foi Walter, junto com
José Otavio de Castro Neves, que langou
naquele ano, na TV Rio, o “Esquema 63
cada horario com um mesmo tipo de pro-
grama, ao longo de toda a semana. A essa
forma de distribuir a programagéo eles de-
ram o nome de “grade”, até hoje em uso.

A grade de programagédo mais elaborada
fol instituida na TV Globo, a partir de 1966,
quando as telenovelas de Gloria Magadan
consolidaram o sucesso do género, que pas-
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SOu a “amarrar  a programa-
¢ao (articular, “ensandui-
char” os diversos progra-
mas). Waller constata, com
ironia, que quando se afastou
da emissora, 0 esquema ain-
da era 1gual e que mesmo nos
14 anos posteriores, nada de
NOvVo aconteceu. I

“Acho engragado que as
pessoas que lutaram para me
ver fora da Globo, com a
idéia de tomar nas maos o
poder que eu tinha, ndo te-
nham usado esse poder para |
fazer coisas novas”, diz ele.
“A grade de programagao da
Globo, em 1991, ¢ a mesma
que deixei em 1977."

11

Amou muito
e casou ‘

Walter namorava Bete...

lika foi legitima esposa

-‘ | s -y
IlI - i
-

..mas deixou-a por Sonia

Regina Leclery foi caso

s¢ deve cssencialmente as
orgias a que se entregava,
animadas a dlcool e cocaina.
Mas a versio que Walter
apresenta desses temas des-
carta completamente qual-
quer idéia de um des-
regramento alucinado.
“Porres homéricos™ sao
descritos em diversas passa-
gens do livro, particularmen-
te nos momentos de dor,
como na morte dos amigos
Julio Delamare ¢ Regina Le-
clery (bebeu duas garrafas de
vodka do almogo até o inicio
da noite), ou os tempos pos-
teriores @ morte de sua filha
Flavia, ocorrida em agosto
de 1977, poucos meses de-
pois de sua saida da Globo.
Héd também porres de ale-
gria, em diversas comemora-
¢Oes, mas nao lransparece
dos depoimentos que cles te-
nham sido muito diferentes
| dos que qualquer pessoa

cinco vezes

A mitologia em tormo das mulheres que
Walter Clark teve € interminavel. Atribui-
se & ele a conquista das maiores beldades
do pais em no minimo duas décadas. Muitas
delas, de fato, nao resistiram a seu charme.
Mas o livro € cuidadoso em estabelecer a
importancia real de cada uma.

Casamentos, de fato, foram cinco. O pri-
meiro, aos 22 anos, com Vinia Rocha de
Assis, garota-propaganda da TV Rio, com
quem teve uma filha, Flavia. Ambas ja mor-
reram. O segundo foi em 1961, com Sandra
Sandré, vedete dos programas de Chico
Anisio. O terceiro, com llka Soares, em
1962, que lhe deu Luciana. O quarto com
Mana do Rosario Nascimento e Silva, em
1970, mae de Eduarda. E o ultimo em 1987,
com Rossana Uva, sua mulher atual, com
quem teve Amanda, hoje com trés anos. De
uma relagao breve com Fernanda Bruni, em
1976, nasceu o filho Fernando.

Entre os romances, mais ou menos cfé-
meros, incluem-se muitas artistas e sociali-
tes. No primeiro caso, a lista tem Sandra
Brea, Bete Fana, Sonia Braga e Dina Sfat.
No segundo, tem Regina Leclery, Gilda
Saavedra, Lilian Saydo, Silvia Faulkem-
burgo, Angela Nabuco. O caso com Sonia

Braga foi um dos mais comentados, mas
durou pouco, apenas o verao de 1979. “Se
com a Bete (Fana) eu ja virava atragao
turistica quando saiamos a rua, com a So6-
nia, que estava no auge do sucesso de Dan-
cin' Days, era quase um evento. Tiravam
fotografia, vinham conversar, as criangas
pediam autografo.”

Mas o romance mais tempestuoso foi
com Regina Leclery, ex-Rosemburgo, lo-
comotiva carioca que morreu no desastre do
aviao da Varig em Orly, em 1973. Por causa
dela, terminou o casamento com Ilka Soa-
res € quase, também, o com Marnia do Ro-

sario.

Cocaina
nunca
comprou

A vida boémia de Walter Clark ¢ comen-

tada até hoje e alimenta um folclore ainda
maior do que o de suas conquistas amoro-
sas. Para muita gente, sua queda na Globo

toma, eventualmente.

No capitulo da cocaina, Waller diz que
s¢ criou uma “bola de neve de boatos™ em
torno dele, articulada com a campanha de
difamagédo que precedeu sua queda na Glo-
bo. Os traficantes do Rio chegavam a dar
garantia da qualidade do produto a seus
clientes, dizendo que “esta € a do Walter
Clark™. “E eu nunca comprei um papelote
de po, nem tive em minha casa”, garante
ele. O que consumiu, foi em situagoes so-
ciais. “A cocaina era chique nas festas inte-
lecto-socials ¢ o0 seu consumo, bastante
disseminado. A coisa mais dificil numa fes-
ta era ir ao banheiro, porque ele estava
sempre ocupado e ndo por necessitados
convencionais.”

De qualquer forma, quem ficou com a
fama pelo que acontecia nessas festas foi
mesmo ele. E nao por acaso: Walter vé uma
nitida relagao entre a boataria em too dele
¢ as pessoas que trabalhavam por sua de-
missdo. Nem depois de conseguirem o seu
objetivo, entretanto, os detratores pararam.
Na madrugada do veldrio da filha, durante
a qual ingeriu apenas leite e tranqiiilizantes,
Water ausentou-se em determinado mo-
menlto para jantar num restaurante. Em pou-
cas horas, espalhou-se a versao de que havia

saido apenas para cheirar po. X
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Credibilidade e dinamismo. Fatores determinantes num veiculo

de grande circulacao.

_—

ara bem desempenhar seu papel de
P formadora de opinido, a imprensa
assume um COMpPromisso permanente
com a verdade. E esse principio que
confere credibilidade aos mais respeitados
veiculos de informagao. E assegura o
respeito e a fidelidade de seus leitores.
Credibilidade € o que esta presente
em outro tipo de veiculo.
O veiculo Mercedes-Benz. Assim como
as matérias jornalisticas, eles resultam
de um grande esfor¢o de pesquisa,
elaboragido e produgio. Um trabalho
afinado e editado por milhares de
colaboradores de alto nivel, em parceria
com a mais avancgada tecnologia
automobilistica.
Cada edicao Mercedes-Benz € sempre
pesquisada, desenvolvida e executada

com muito empenho. Para acompanhar
€ até antecipar os avangos do nosso
tempo. E se submete a um rigoroso
controle de qualidade que ndo deixa
davidas quanto a0 seu superior
desempenho.

E, para garantir que a credibilidade

de um Mercedes-Benz se prolongue por
muitos anos de utilizagdo, uma ampla

e eficiente rede de concessionarios

e oficinas autorizadas responde pela
manutengdo da qualidade da marca

em todo o Pais.

Tudo isso faz dos Mercedes-Benz
veiculos de grande circulagao, com
liderang¢a reconhecida ¢ consolidada
pela opinido publica.

Mercedes-Benz. Qualidade se

€sSCreve assim.

Gente e tecnologia
fazem aMercedes-Benz.

MercedesBenz




Brasil

A corrupcao esta
acabando com o pais

O Brasil vem sendo dilapidado através da
historia, num processo autofagico
que corroi a riqueza e o moral da nagao

por Rubem de Azevedo Lima

anama, no Brasil, esta mais para sinonimo
de mamata no governo ou de bandalheira
em empresa, cujos dirigentes logram os
acionistas, do que para nome do pais ou
do canal que nele existe.

Mas foi por causa do canal que Panama
passou a significar roubalheira. Para
construi-lo, uma empresa francesa comprou a concessao
da obra por US$ 2 milhdes. A empresa faliu, embora
vendesse a concessao aos Estados Unidos, por US$ 40
milhGes. Os americanos desmembraram o Panama da
Colombia, dando US$ 20 mil a um general separatista e
pagando mais US$ 10 milhGes ao novo pais.

Contados todos os gastos, o canal saiu por US$ 370
milhoes. Um negocio da China, como se dizia das ma-
matas feitas nesse pais, pelos estrangeiros que o ocupa-
vam, antes do escandalo do Panama. E na fatura do canal
ainda se embutiu a doutrina de que o interesse da huma-
nidade — no caso, a ligacao interoceanica — vale mais
do que a soberania de qualquer pais.

Pois o Brasil, que consagrou pejorativamente o uso da
palavra Panama, ja perdeu, numa unica transagao desse
tipo, 0 custo de quase cingiienta canais do Panama.

Para construir a hidrelétrica de Tucurui, o Brasil to-
mou emprestados US$ 5 bilhoes. Devido aos juros e ao
servigo da divida — conforme apurou uma CPI sobre a
divida externa brasileira — essa importancia elevou-se
a US$ 15 bilhoes. Além disso, o pais vende a seus
credores a energia elétrica ali produzida, por um quarto
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do custo real de sua produgao.

Em livro escrito ha dez anos, sobre escandalos finan-
ceiros no Brasil, até 1981, o jornalista Ricardo Bueno
contou vinte casos exemplares de operagoes ruinosas
(Copersucar, Banco Uniao Comercial, Lutfalla, Corre-
tora Tieppo etc.). Corrigidos os valores dos prejuizos
entdao apurados, o rombo sofrido pelo erario ou por
terceiros, na opiniao dos economistas, passaria, hoje, de
USS$ 3 bilhoes. Isto é: dez escandalos do Panama, ou mais.

“Grande clamor” — A historia brasileira é uma
sucessao de escandalos e panamas, desde a certidao de
nascimento do Brasil, a carta em que o escrivao Caminha
comunica o descobrimento da nova terra ao rei de Por-
tugal e aproveita para pedir a remogao de seu genro,
entao na ilha de Sao Tomé. Nos primeiros anos de Sio
Paulo, o ex-vereador Antonio Fernandes roubou e ven-
deu o portao externo dos muros que protegiam a cidade.
E o primeiro capitao-mor do Brasil, Martim Afonso de
Souza, quando na India, raspou os cofres de Goa e
substituiu as moedas portuguesas que ali circulavam por
outras de tamanho 20% menor, dando-lhes, porém, o
mesmo valor das antigas. Relatando tal seqiiestro mone-
tario na época, o cronista Gaspar Correia conta que “o
povo fez grande clamor contra este roubo”.

Desde a redemocratizagao do pais,em 1946, a Camara
dos Deputados aprovou a criagao de 311 CPls, até o final
de junho ultimo. Desse total, 179 comissoes investiga-
ram atos de corrupgao administrativa, aplicagao irregu-
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lar de verbas publicas, contrabando, fraudes cambiais,
acao de multinacionais na Imprensa, praticas financeiras
1legais, abusos de poder economico e politico, favoreci-
mentos promovidos pelo governo etc. Apenas uma pes-
soa fol presa em funcao das investigacoes
parlamentares: o ex-jornalista Samuel Wainer, acusado,
entao, de haver obtido empréstimo favorecido no Banco
do Brasil. Mas sua prisao foi determinada porque Wai-
ner, perante a CPl, se declarou brasileiro nato e era
natural da Bessarabia.

o final do governo Samey, outra CPI
Investigou, no Senado, possivels atos de
corrupgao praticados pelos auxiliares do
presidente. Com base nas investigagoes
entao feitas, a CPI pediu o enquadra-
mento de Samney por crime de responsa-
bilidade. Tal requerimento foi arquivado
na Camara e, quando candidato a Presidéncia da Repu-
blica, o atual presidente Fernando Collor entregou o
dossié da CPI ao Ministério da Justi¢a, pedindo provi-
déncias a respeito do assunto. O entdo ministro, por sua
vez, deu a Collor um dossié com dentncias sobre a
atuagao do candidato presidencial, quando prefeito de
Maceio e governador de Alagoas. Em matéria de troca
de acusagoOes, portanto, houve empate entre as partes.
Em termos estatisticos, porém, ainda que as cifras se
refiram a meras alegagoes nao comprovadas, mas tam-
bém nao desmentidas, o placar das acusagoes parlamen-
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tares, contra o atual e o ex-governo, mostra pequena
vantagem a favor de Samney.

Os servigos de taquigrafia do Senado e da Camara
registram, sistematicamente, os principals temas abor-
dados em seus respectivos plenarios. Sobre corrupgao,
no governo Sarney, foram feitos na Camara e no Senado
41 e quatro pronunciamentos, respectivamente, em
1987; 54 e 29, em 1988; e 51 e 28, em 1989. Em 1990,
no governo Collor, houve 105 incidéncias do tema na
Camara e 16 no Senado; em 1991 (quatro meses), a
corrupgao suscitou 23 discursos dos deputados e 13 dos
senadores.

Valores éticos — No caso dos dois presidentes, as
acusacoes foram ouvidas em siléncio e sem contradita.
O que, mesmo no Brasil, € fato incomum. O ex-deputado
Carlos Lacerda, em aparte ao lider Vieira de Melo, de
Juscelino Kubitschek, chamou o governo de corrupto.
Foi valado pelos governistas. Quando Vieira contestou
as acusacgoes, os governistas o aplaudiram calorosamen-
te. O que levou Lacerda a desabafar, no ato, fazendo
ironia: “Como se bate palmas a corrupgao neste pais!”

Sob esse aspecto, pois, 0 Congresso mudou. E mudou
muito, seja por omissao dos congressistas ou porque a
corrupgao se banalizou tanto que sua pratica, no Brasil,
Janao surpreende nem desperta paixoes durante o debate
parlamentar. Por tudo isso, € licito concluir, em relagao
aos valores éticos: ou o pais acaba com a corrup¢ao ou
a corrupgao acaba com o pais. X
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A origem
do despudor

Tudo comegou no Império

scandalos, no Brasil ou em qualquer parte do
mundo, nao constituem novidade. O que acon-
tece, conforme indicam as queixas generaliza-
das, ¢ que no Brasil, mais do que nos outros
paises, 0s casos escabrosos de corrupgao geral-
mente ficam impunes.

Um ex-ministro da Fazenda, no Império,
Bemardo Pereira de Vasconcelos, foi acusado de importar lin-
gotes de cobre, para fabricagdo de moeda, no pais, abaixo do
calibre especificado pelo Congresso e por preco muito superior
ao do mercado internacional. Nada lhe aconteceu.

Do ex-presidente Hermes da Fonseca afirmou seu adversario,
Rui Barbosa, que ele, contra todos os costumes republicanos,
aceitara, de presente, um palacete dado por amigos e sobre o qual
jamais pagara impostos.

De Rui se disse, no entanto, que apesar de sua formagao
juridica e democritica, havia votado, no Senado, contra a pro-
clamagdo da vitéria eleitoral insofismdvel de um adversério
politico, para favorecer um amigo. O relatério de Rui estd nos
arquivos do Senado.

“Vista da mateéria” — Ele proprio, mais tarde, na disputa
presidencial contra Hermes, teria, segundo a escandalosa apura-
¢ao eleitoral realizada no Congresso, obtido apenas 190 votos,
em todo o estado de Pernambuco.

Na antiga sede da Camara, no Paldcio Tiradentes, no Rio, o
ex-ministro da Fazenda, deputado em 1946, Sousa Costa, presi-
dente da Comissao de Finangas daquela casa, tinha faro especial
para perceber falcatruas ou interesses de lobbies antinacionais,
ocultos em projetos de aparéncia inocente. Ao vislumbrar um
panama enrustido, Sousa Costa, de combinagdo com o deputado
Barreto Pinto, seu fiel escudeiro, barrava a trapaga na hora de

vola-la. “O deputado Barreto — mentia ele, piscando para o
parceiro — esta pedindo vista da matéria.” A votagao era inter-
rompida e Costa engavetava o projeto, para desespero dos
lobistas.

Em Brasilia, o ex-deputado Plinio Lemos descobriu, num
Or¢amento da Unido, a existéncia de mais de mil entidades
fantasmas ali incluidas para fins de receber dotagoes, mas que
jamais haviam funcionado.

Na placa de bronze com que se inaugurou o Hospital de Base
de Brasilia estavam os nomes dos médicos que ali trabalhavam
nos primeiros dias da nova capital. Um desses nomes era o de
Alfredo Ribeiro, que exercia a Medicina, mas nao era médico.

Ainda em Brasilia, durante o regime militar, foi nomeado —
e ficou no cargo por muitos anos — o gaticho Romero Lago, para
chefiar o Servico de Censura e Diversoes Publicas, 6rgiao subor-
dinado a Policia. Mas Romero Lago era o nome falso de alguém
que, quando jovem, metera-se numa briga de familia, no Sul, e
acabara matando um desafeto.

Que dizer do caso de Anthony Gebauer, ex-vice-presidente do
Morgan Guaranty Bank, antigo negociador da divida externa do
Brasil, que, em 1987, foi condenado a sete anos de prisdo, por
haver desviado USS$ 4,3 milhoes de contas de cidadaos brasilei-
ros depositados naquele banco?

o comego do governo Geisel, o professor Os-
valdo Quinsa, que fora secretirio do ex-presi-
dente Castelo Branco, foi convidado por
Humberto Barreto — recém-nomeado presi-
dente da Caixa Economica Federal — para
ocupar uma diretoria da CEF. Os jornais noti-
ciaram sua indicagao. Diversos diretores da
Caixa procuraram o futuro colega, para oferecer-lhe colabora-
¢do. “Ha alguma coisa que possamos fazer para ajuda-lo?” —
perguntaram-lhe. “Ha — disparou Quinsa, secamente — basta
que ndo roubem.” Ele nao chegou a tomar posse, tamanha foi a
reagao provocada por suas palavras,

No curso de votagoes de matérias importantes, no Congresso,
muitas vezes os correligiondrios se desentendem entre si e tro-
cam pesadas ofensas. Durante a votagdo do projeto que alterou,
pela primeira vez, a lei de informatica, o entao senador Roberto
Campos, do PDS, contrério a reserva de mercado, pediu que o
também senador pedessista, Virgilio Tavora, ja morto, votasse
partidariamente e o ajudasse a derrotar esse principio. Os dois
discutiram e Virgilio encerrou o assunto, asperamente: “Eu sou
do PDS — gritou — mas ndo sou entreguista.”

Na convengdao em que o general Geisel foi escolhido, em
votagao secreta, candidato da Arena a Presidéncia da Republica,
as atas registraram que seu nome fora aprovado unanimemente.
Muitas cédulas estavam rasuradas, continham xingamentos ao
general e a outros arenistas, mas nao foram anuladas, para nao
irritar Geisel.
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A sucessao
de escandalos

A seguir, uma relagao vergonhosa

or obediéncia ao principio do sigilo bancario, o
Senado nao pode divulgar a volumosa relagao
de correntistas que, as vésperas da decretagao
do Plano Collor I, em margo de 1990, retiraram
dos bancos grandes somas, livrando-se, portan-
to, do bloqueio de seus depositos.

Os documentos fornecidos pelo Banco Cen-
tral nao continham os catalogos das agéncias em que estavam o0s
depdsitos movimentados em 13 de margo de 1990, o que tornou
extremamente dificil a sua compreensao. Por esse motivo, alids,
o entdao senador socialista Jamil Haddad, que havia pedido
informagoes sobre os saques efetuados as vésperas do Plano
Collor, solicitou ao Banco Central a remessa dos disquetes de
computagao, nos quais estavam registrados os movimentos ban-
carios de cada correntista. Seu pedido nao foi aceito.

Apesar disso, os senadores verificaram, entre os saques de 13
de margo, a surpreendente movimentagao de contas oriundas de
Alagoas, notadamente de pessoas fisicas. Um dos sacadores
retirou do banco a importancia de 280 milhoes de cruzados
(depois transformados em cruzeiros). Uma empresa nio regis-
trada na junta comercial do Rio conseguiu sacar trés bilhoes de
cruzados. Também na condigdo de pessoa fisica, o dono de um
dos maiores supermercados do pais tirou de sua conta 400
milhoes de cruzados. Os saques efetuados em 13 de margo de
1990 — nao computadas as retiradas de rotina, todas até cem mil
cruzados — passaram, conforme verificaram os senadores, de
um trilhdo de cruzados.

Petroleo — Num dos governos militares, o Brasil teve de abrir
mao de acordo firmado com o Iraque, para a descoberta de novos
campos petroliferos naquele pais. Havia, no acordo, a cldusula
de multa a ser aplicada a parte desistente, em valor fixado
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conforme a extensao do prejuizo decorrente da paralisagio das
pesquisas. A Petrobras localizou o campo Mahjnoon, que deve-
ria ser explorado por brasileiros e iraquianos. O Iraque preferiu
suspender o acordo e submeter-se ao pagamento da multa que,
em conseqiiéncia, lhe fosse arbitrada.

Apods longas discussoes, chegou-se a cifra da indenizagdo:
USS$ 600 milhoes. Mas, oficialmente, no registro da operagéo, s6
foram pagos ao Brasil US$ 300 milhdes. O resto sumiu em algum
ponto entre o deserto iraquiano e o cerrado de Brasilia. Sem
deixar nenhum vestigio.

sineiros — O recente episddio do pagamento,
pelo Banco do Brasil, de quase US$ 90 milho-
es, de uma divida da cooperativa de usineiros
de Alagoas, junto ao Midland Bank, lembra o
jogo em que o banqueiro esconde uma bolinha,
com os dedos dgeis, sob uma das trés chapi-
nhas de cerveja. A bolinha nunca estd no lugar

mais 6bvio.

Na verdade, os usineiros haviam conseguido condigoes ultra-
favordveis para pagar suas dividas com desdgio de 60%. Assim,
a intromissao do Banco do Brasil, no assunto, acabou por atra-
palhar o acordo vantajoso. Um usineiro, ex-deputado, adversario
do governo, garante, porém, que foram pagos ao Midland Bank
apenas US$ 26 milhoes da divida, com desdgio. A diferenga
desapareceu a titulo de comissoes ¢ um brasileiro ganhou a
bonificagdo de US$ 30 milhdes.

O girassol — Hd tempos ocorreu episodio antologico, em
matéria de trapaga, tipo ladrao que rouba ladrao. Um diplomata
brasileiro iria a Paris, para resolver assuntos pessoais. O dirigente
de uma empresa estatal pediu ao diplomata, seu amigo, que fosse
o portador de uma encomenda que estava aguardando e se achava
retida em Londres.

O diplomata aceitou a incumbéncia. Depois de resolver seus
problemas em Paris, foi a Londres, para retonar ao Rio com a
encomenda do amigo. Qual ndo foi sua surpresa, ao ver que a
encomenda em questdo era apenas um envelope lacrado, que
poderia ter sido remetido pelos correios.

No mesmo dia, o diplomata voltou ao Brasil. A bordo do
aviao, porém, sentiu comichoes nos dedos, enquanto apalpava o
envelope no bolso do paleté. Pouco antes de desembarcar, nao
resistiu 4 curiosidade e rompeu o lacre do envelope. No interior,
estava um cheque de US$ 800 mil.

Atonito diante da descoberta, resolveu agir rapidamente. Ad-
quiriu, no Galedo, outra passagem de aviao para Lisboa, no
mesmo dia, & noite. Descansou algumas horas no hotel do
aeroporto, até o embarque. De Lisboa seguiu para Genebra e
nesta cidade depositou o cheque no préprio nome. Trés dias
depois, retornou ao Brasil, via Milao, e foi a Brasilia, ao encontro

do diretor da estatal, seu amigo.
—'.
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A desenvoltura com que personalidades
ligadas ao governo se
envolvem em negocios de monta

intriga os polfticos
mais tarimbados. De onde est4 saindo
tanto dinheiro?

ontou-lhe, francamente, o que fizera: “Para
voceé — disse — esse cheque de que me apo-
derei seria mais um jabaculé entre tantos ou-
tros. Para mim, ele € a solugao de todos os
meus problemas. Muito obrigado e desculpe.”
“Voce esta louco™ — protestou o amigo:‘Esse
cheque nao era para mim, mas para o Giras-
sol.” O diplomata nem quis saber quem era o misterioso “Giras-
sol”, mencionado pelo amigo. Em sua opinido, o dirigente da
estatal apenas quisera intimida-lo e forga-lo a devolver o cheque.

Champanha — A compra de uma subsididria de energia elétri-

ca, pelo governo, hd vinte anos, apresentou lances pitorescos. A
empmsafm vendida a pregos superestimados ¢ por seu valor
patrimonial, em vez de historico. Um dos intermedidrios da transa-
¢ao comemorou a venda no Antonio’s, restaurante chique do Rio.
Bastante amigo dos freqgiientadores, o intermedidrio, sob os efeitos
do alcool, ofereceu a todos champanha francesa, em regozijo pelo
fechamento do negécio. Em meio as comemoragoes, ele revelou
que abiscoitara US$ 30 milhdes com a operagio. Tratado pelos mais
intimos como “Antonio’s”, a partir desse episodio em que a embria-
guez o fizera destravar a lingua, o intermedidrio desastrado teve de
desculpar-se, formalmente, perante a autoridade que o pusera no
negdcio. E fez uma promessa: nas futuras transagoes jamais beberia
uma gota de uisque.

Avioes e Tevés — A desenvoltura com que personalidades
ligadas ao governo se envolvem em negécios de monta intriga
os politicos mais tarimbados. Um desses politicos, cujo irmdo
foi governador de estado, indaga, com malicia, de onde estd
saindo tanto dinheiro para a realizagao de tais negocios, num
periodo de grave recessdo. “As vezes — concede ele — uma

iR

informagao vale mais do que uma boa ajuda bancaria.”

Recorda esse experiente parlamentar que, no comego do go-
verno Collor, o proprietario da Manchete esteve com o presiden-
te da Republica e lhe revelou as dificuldades por que passava.
Coincidentemente — completa ele —, passado algum tempo,
dois amigos do presidente (o deputado Paulo Otdvio e 0 empre-
sario do ensino,Di Génio) propuseram-se a comprar a Manchete.

No Congresso, todos concordam: ha, hoje, no Brasil, uma
eminéncia parda no governo, o empresario alagoano Paulo César
Farias, e um parente — o irméo do presidente, Pedro Collor —
que ocupam espagos do poder, com rara competéncia. Teria sido
através de ambos que o empresario brasiliense, Wagner Canhe-
do, decolou para a compra da Vasp e gerou inquietagao nas dreas
mais tradicionais da aviagao comercial brasileira, obtendo finan-
ciamentos bancdrios a juros de 12% ao ano, que o proprio
governo considera uma fantasia dos constituintes de 1988.

Os politicos situacionistas assinalam que o govermno, ao confiar
exageradamente em amigos, corre sérios riscos, como Getilio, que
sO tardiamente descobriu estar sobre um rio de lama. Um deles
recorda episidio passado no governo do marechal Castelo Branco.
O presidente quis aparelhar a Casa da Moeda, para fabricar, aqui
mesmo, o dinheiro brasileiro e produzir papel moeda para outros
paises. Um dos homens de maior confianga de Castelo insurgiu-se
contra a idéia, julgando-a antieconomica. Ainda assim, o presidente
pediu a outros técnicos que estudassem o assunto. A pretensao foi
julgada vidvel e vantajosa, e o presidente mandou elaborar projeto
de reaparelhamento da Casa da Moeda. O homem da confianga de
Castelo, considerado acima de qualquer suspeita, tentou, por todos
os modos, derrubar a iniciativa, no Congresso. Nao teve sorte.
Castelo acabou descobrindo que ele era ligado a Thomas de la Rue
¢ a0 American Bank Note, empresas que produziam o papel-moeda
brasileiro e pagavam, ao homem-chave do governo, polpudas co-
missoes a cada encomenda de cédulas feita pelo pais.

ais fatos sio contados nas reunides sociais de
Brasilia e nao causam espanto. Da mesma forma,
ninguém estranhou a pressao feita contra o depu-
tado Luis Henrique, relator do projeto que extin-
guia a reserva de mercado de informética no pais.
Quase todos os veiculos de comunicagio de mas-
sa participaram das pressoes, para obrigar o rela-
lor a ceder de suas convicgoes no assunto. “Em 16 anos de
mandato e depois de ter passado pelo Ministério da Ciéncia e
Tecnologia™ — diz ele — “nunca vi lobby tao poderoso quanto
o de agora.” Mas Luis Henrique faz uma adverténcia: “Pelo que
sei, serd ainda pior no segundo semestre legislativo, quando o
Congresso votar o projeto sobre patentes industriais, matéria que, a
meu ver, envolve o futuro do Brasil.” Futuro que, para muitos
brasileiros, parece cada vez mais incerto, visto que o Chase
Manhattan Bank, de Rockfeller, da Exxon, vai vender acoes da
Petrobras no exterior.
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0 peculato,
a corrupcao...

...e a Imprensa, por Mauro Santayanna

nformar é também denunciar, se a denincia é, em si,
importante. Informar ndo € s6 denunciar, como pensam
alguns jovens reporteres, que presumem reunir em sua
personalidade e em seus atos profissionais o zelo mora-
lista de Catdo e o instinto investigatorio de Sherlock
Holmes. A Imprensa brasileira sofre hoje das duas distor-
¢oes do que seria, em si mesmo, uma virtude. Mas como
desconfiava Cicero de seu contemporaneo Catio, certo exagero
na virtude traz mais mal que bem. Catéo, perguntava Cicero, nio
teria trazido graves prejuizos politicos a Republica? Nao esta-
riam muitos jornalistas cagando rolinhas com estilingue, enquan-
to os gavides predadores fazem seu trabalho?

Reconhega-se o papel fundamental da Imprensa na dentincia
de assaltos tenebrosos contra o bem publico, como o escandalo
da Previdéncia. A prodigalidade das autoridades financeiras no
SOCOITO a aventureiros encontrou, mesmo durante os anos duros
do regime militar, jornalistas corajosos que a denunciaram. O
conhecimento de casos como os da Capemi, da Coroa-Brastel,
da Delfin e outros, contribuiu para que desmoronasse a estrutura
ditatorial e retorndssemos ao regime democrdtico. Manter essa
vigilancia € indispensdvel, sobretudo quando hd mais suspeitas
no ar do que os velozes avides da Vasp. Mas é preciso alguma

fnci

Tribunal popular — A corrupgao ¢ o peculato sao institui-
¢oes tao antigas quanto o Estado. No momento em que houve
sobras a serem guardadas para o uso comum, apareceu imedia-
tamente alguém interessado em meter a mao. Nos estados mo-
ndrquicos mais antigos, nos quais o rei era visto também como
um Deus, as leis consideravam todos os bens comuns como a
propriedade do soberano, que os distribuia conforme a sua
vontade. Roubava-se do rei, € quem roubava do rei estava sujeito
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a penas — era como se roubasse da propria divindade. Quando
os estados se tornaram republicanos e democriticos, como ocor-
reu na Grécia, os legisladores trataram de criar mecanismos de
controle. Os nossos tribunais de contas tiveram origem ali, so
com uma diferenga: os peritos apontavam as irregularidades —

e um tribunal popular julgava os responsaveis. Os gregos nao
deixavam por menos. Trés eram as penas possiveis: mulla,
banimento (ou ostracismo) e morte.

Todos os jomalistas, diante de uma denincia, deviam, em
primeiro lugar, exercer a divida. Quase sempre hd um interesse
qualquer atras de informagao dessa gravidade. O cuidado inicial
¢ com a fonte. Ela é suficientemente idonea? Por que o seu
interesse? Em seguida, o que se deve fazer ¢ reunir todos os
documentos de prova. E, antes de publicar a matéria, a boa ética
recomenda ouvir o acusado. Ouvi-lo e registrar as suas alegagoes
ndo impede a publicagdo, mas a sua defesa deve constar da
matéria.

Honra publica — Esses cuidados terdao de se unir 2 uma
preocupacao maior. O jornalista necessita ter a plena consciéncia
do poder de que ¢ investido pelas circunstancias de seu destino
profissiohal. Antes de entusiasmar-se com a matéria, convém um
pouco de medo. Se vamos entrar no sagrado terreno da honra
alheia, s6 poderemos justificar essa incursao em nome de uma
honra maior, que ¢ a honra publica. E temos que refletir sobre
uma verdade: a calinia pesa com maior forga sobre o caluniador
do que sobre o caluniado.

s jornais costumam assumir a prepoténcia de
seus reporteres, quando os interessados re-
clamam contra a deturpagao de suas declara-
¢Oes, sem ir mais adiante na investigagao do
fato. H4, ainda, a pérfida técnica de conduzir
a entrevista de forma a induzir respostas
comprometedoras, a suscitar acusagoes con-
tra terceiros. Em todos estes casos, trata-se de abuso do poder
que nos ¢ confiado.

Outra consegiiéncia — e esta mais grave do ponto de vista
politico — € a banalizagao das denuncias. Sao tantas as acusa-
¢oes, e muitas delas de tao pouca importancia, que o publico ja
nao reage, diante das mais graves, com a indignag¢do que seria
desejdvel. Um alto funciondrio que use o carro oficial para ir ao
dentista ou comparecer a um jantar nao pode ser visto com a
mesma furia denunciadora destinada aos que premiam empresa-
rios amigos em troca de grossas comissoes. O cidadao comum
esgola a sua ira contra os deputados que empregam os parentes
equemusanassldumasmeambamlmndoasmndm-
simas negociatas que tém, nos sucessivos governos (e a cada
novo governo com maior audacia e menor impunidade), feito a
independéncia de familias numerosas, garantindo-lhes o dolce
far niente por geragoes seguidas. X
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Desenvolve e opera projetos
de comunicacio dirigida
para politicas eestratégiasde
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Pijama
polemico

Jornalista deve ou
nao deve se
aposentar mais cedo?

posentar-se mais cedo, aos 30 anos
Ad: servigo, € um direito ou um privi-

légio dos jornalistas? Essa discussao
surgiu em junho passado, quando o deputa-
do Eduardo Jorge (PT-SP) apresentou uma
emenda pedindo a equiparagao da aposen-
tadoria especial dos jornalistas aos demais
trabalhadores, que se aposentam com 35
anos. A emenda causou a maior agilagao na
categoria: o Sindicato dos Jomalistas de
Brasilia e a Fenaj (Federagao Nacional dos
Jomnalistas) se mobilizaram para defender o
direito e a emenda acabou nao passando na
votagdo do Congresso. Mas serd que € justo
esse direito ?

Para o deputado Eduardo Jorge, o fato de
existir uma legislagao especial, exclusiva e
diferenciada para todos os jornalistas, € ine-
quivocamente um privilégio. O deputado
acha que alguns “setores™ devem ser admi-
tidos na legislagao especial, “mas nio ¢
justo que outros setores da categona, nao
expostos a condigoes insalubres, sejam pri-
vilegiados”, diz ele.

Dados da OIT (Organizagao Internacio-
nal do Trabalho) e de estudos realizados
pela Universidade de Toquio, no Japao, e
pelo Departamento de Endocrinologia da
Universidade de Madri, comprovam que a
fungdo de jornalista € perigosa ¢ pode cau-
sar danos a saude, principalmente pela an-
siedade. Problemas neurologicos,
cardiacos, digestivos, hipertensao e até dis-
turbios das fungoes sexuais sao algumas da
doencas que atingem precocemente a cale-
goria ¢ comprometem a longevidade dos
profissionais.

Tendosinovite — Essas doengas sao
causadas principalmente pelo pouco tempo
de descanso semanal, pelos horarios irregu-
lares, pela fregiiéncia de trabalho noturno,
um regime alimentar desregulado ¢ a tensao
que vem da necessidade de estar sempre &
frente da informagdo. Em algumas fungoes

especificas, como as de reporter-fotografi-
co e reporter-cinematografico, sdo comuns
os casos de desvio da coluna provocado
pelo peso dos equipamentos. Ha ainda um
alto indice de problemas de visdo que afe-
tam revisores, diagramadores, reporteres-
cinematograficos ¢ editores de televisao.
Nos dois ultimos, causa uma doenga cha-
mada tendosinovite. Isso tudo, sem contar
riscos que os jornalistas correm em cober-
turas de temas como o narcotrafico ¢ os
conflitos de terra.

Por essas razoes a Fenaj defende aposen-
ladoria dos jornalistas aos 30 anos de servi-
¢o. O presidente em exercicio da entidade,
Luis Carlos Assis Bernardes, 44 anos ¢ 20
de profissdo, estranhou a posi¢ao do depu-
tado Eduardo Jorge, principalmente porque
ele ndo procurou a Federagao para discutir
o assunto. O presidente do Sindicato dos
Jornalistas do Distrito Federal, Bartolomeu
Rodrigues, 33 anos ¢ 13 de profissio, tem
opinido semelhante. Ele questiona o fato de
somente o jornalista ter sido cogitado para
exclusdo na emenda, quando ha outras pro-
fissoes — como as de professor e acronauta
— incluidas na legislagdo especial. Ele
também afirma que a emenda pretende ni-
velar por baixo: * Eu defendo nio uma
aposentadoria especial, mas uma revisio
das outras aposentadorias. O que se tem que
fazer ¢ lutar por novos direitos para todos,
¢ nao acabar com os existentes.” X
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Grandes jomais se
fazem com grandes
idéias.
Esses j& nascem vi-
toriosos. _
Como mostra a his-
téria de O DIA, aos
40 anos de vida.
Um jomal que, com
uma semana de lan-
, |a era lider de mercado.

Posicao que mantém até hoje, como 0
maior jornal de vendas em bancas do pais.

Nao é dificil de entender.

0 DIA sempre soube respeitar seus anun-
ciantes e 0 seu leitor. Um publico que, hoje,
chega a 1 milhdo e 200 mil nos dias Gteis e a

1 milhdo e 700 mil aos domingos.

Foi [Sustamente por respeito — e coeréncia -
que 0 O DIA ouviu os seus leitores antes de
iniciar, ha trés anos, um profundo processo de
renovagao.

Varias mudancas ja estdo implantadas:
foram lancados o Caderno D, o Caderno de
Esportes, 0 Caderno Grande Rio e o Caderno
de Automoveis.

Marcando a comemoracdo de seus 40
anos, sera Inaugurado, em breve, 0 novo

ue grafico, com 11 mil m2 de area cons-
truida, onde ficardo as novas Rotativas Offset,
com capacidade para imprimir mais de 500 mil
exemplares/dia.

0 resultado sera um jornal mais bonito,
em cores, com outra concepcdo grafica.

Melhor para o leitor. Melhor para o anuncian-
te. E justamente neste momento que Marcos
Sd Corréa chega ao jornal como seu diretor-
responsavel. e

Vem somar sua brilhante experiéncia pro-
fissional — como ex-editor da Veja e ex-editor-
chefe do Jornal do Brasil — ao projeto de
renovacgao por que passa O DIA. .

Como uma das melhores cabegas da jorna-
lismo brasileiro, Marcos Sa Corréa € 0 homem
certo no lugar certo. _

0 DIA conta com ele para fazer um jornal
meihor a cada dia. Um jornal para 0 Seu
publico ler e entender.

Sem perder 0 jeito popular ¢ 0 sotaque

carioca, de E,_u'ae
weak 0 DIA

TODO MUNDO LE



Pesquisa

“Avaliagao de Jornais e Telejornais”
Jfoi a quarta pesquisa

exclusiva realizada pelo Vox Populi,
especialmente para IMPRENSA.

No més passado, publicamos

a primeira parte dos

resultados, que consagraram o Jornal
da Manchete no telejornalismo.

Esta segunda parte apresenta o que o
piublico pensa dos quatro

jornais didrios de circulagdao nacional
do pais. Eles foram avaliados
conjuntamente e em separado, por gente
que os lé ou os conhece.

E os resultados, duros em alguns casos,
ndo deixam margem a duvidas:

FOLHA MASSACRA
A CONCORRENCIA

Marketing agressivo faz barulho e da bons resultados

jomal que “mais se compra ¢
que nunca se vende”. O jornal
que tem “o rabo preso com o
leitor™. O jomal que “faz hoje
aquilo que a concorréncia vai
copiar nos proximos dez anos”. Quem
acompanha o crescimento da Folha de
S.Paulo pelo marketing habitualmente
agressivo que cla utiliza, j@ nao estranha
quando slogans como esses sao escancara-
dos nas paginas do jomnal, em comerciais de
TV ou em outdoors. Mas se havia alguma
divida sobre a eficacia dessa linha de co-
munica¢ao — que se fundamenta na idéia
de que a Folha nao € apenas um bom jornal,
mas o melhor de todos —, € recomendavel
esquecer: ela funciona. A vitdria folgada da
Folha sobre O Estado de S. Paulo, 0 Jornal
do Brasil e O Globo € o dado mais elogiien-
te da pesquisa nacional IMPRENSA-Vox
Populi, que avaliou comparativamente a
' dos quatros didrios de circulagao
nacional.

Realizada no final de maio (veja detalhes
na pdgina 44), a pesquisa utilizou uma
amostra de leitores bastante qualificados:
exigia deles a leitura ou o conhecimento de
no minimo dois jornais de circulagdo nacio-
nal. E seja pela qualidade que ja conseguiu
imprimir a seu produto, seja pela competén-
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cia de seu marketing, a Folha de S.Paulo
obteve os resultados mais expressivos. Dos
dez itens listados no quadro comparativo
dos quatro jomnais, ela se saiu melhor em
sete, empatou em um ¢ perdeu em dois para
seu rival mais direto, o Estaddo. Com isso,
habilitou-se a agregar ao titulo de jornal de
maior circulagdo no pais tambem o de mais

Por uma opgéo metodologica, a pesquisa
estabeleceu uma distingdo entre os concei-
tos ligados a credibilidade (confiabilidade,

seriedade, honestidade) e os ligados a im-
parcialidade (objetividade, qualidade da in-
formacao, precisio). E dificil supor que um
veiculo seja totalmente confiavel se nao for
completamente imparcial, mas talvez o pu-
blico ndo pense exatamente assim. Para
muitos leitores, ¢ perfeitamente possivel
que o jornal cubra os fatos a partir de um
determinado ponto de vista, privilegiando
alguns aspectos sobre outros, sem com isso
perder a seriedade ¢ a credibilidade. Mas
tanto num desses itens como no outro, a
Folha ganha: ¢ o jomnal de maior credibili-
dade para 30.9% dos entrevistados, seguido
pelo Estaddo, com 28.6%, e também ¢ o
mais imparcial, com 30.5%, a frente do
Jornal do Brasil, com 20.5%.

“Carta Aberta” — Os leitores tam-
bém acham que a Folha € o jornal mais
independente (38.7%) e o0 mais democrs-
tico (41.2%). E a maioria deles (55.1%) a
vé como o jornal mais combativo ¢ opo-
sicionista — certamente em fungéo da
disputa que ela mantém com o governo
federal, a partir do processo movido pelo
presidente Collor contra o diretor de re-
dagdo Otavio Frias Filho e mais trés jor-
nalistas da casa. O prestigio da Folha
junto aos entrevistados alcanga ainda os
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138 234 318 189 5.1 04 -
Mais Independente 19.1 6.6 38.7 18.6 L3 44 11.1 0.2

"~ Mais Democratico |

Mais aberto a 208 74 412 159 3.0 28 87 0.2
|_opinides divergentes

Mais Combativo
L] 142 4.5 55.1 11.6 3.6 i3 15 02
____Oposicionista
Meihor Caderno
de 124 189 1.7 470 19 0.6 112 0.2
Classificados
Meihor no assunto
que 18.4 139 292 292 26 19 4.1 0.7

me_interessa
A supremacia da Folha no conceito cionista que o seu mais proximo rival  der, com vitdrias significativas nos
dos leitores é incontestdvel. Ela ga- nesse item, o JB. Nos demais, conse- dois itens em que a Folha perdeu:
nha em sete dos dez itens analisados,  guiu um minimo de 30% dos votos. abrangéncia e classificados. Mas
empata em um e perde em apenas Suas sucessivas reformas grdficas vem seguido de perto pelo JB, que
dois: abrangéncia e caderno de clas-  também agradaram ao leitor: 31.8% enfrenta uma crise financeira sem
sificados. Sua disputa com o presi- acham que ela tem a melhor apresen-  abalos em seu prestigio. Delicada mes-
dente Collor estd rendendo tagdo, contra 23.4% de O Globo, se- mo € a situagdo de O Globo, que estd na
dividendos: ela é considerada quase gundo colocado nessa questao. No lanterna na maioria dos itens e sai da pes-
quatro vezes mais combativa e oposi-  computo geral, o Estadao € o vice-li- guisa com imagem de oficialista.
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aspectos formais: 33.9% acham que € o
jornal mais claro, mais facil de ler,e 31.8%
0 apontam como de melhor apresentagéo
grifica.

“E possivel que a ‘Carta Aberta ao Pre-
sidente da Republica’, de Otavio Fnas Fi-
lho, tenha tido alguma influéncia nos
resultados da pesquisa, mas acho que pesou
mais a politica adotada pelo jornal ao longo
dos anos”, comenta Ledo Serva, 31 anos, 13
de profissao, secretario de redagao. “A Fo-
lha é o jornal mais independente e ja soli-
dificou essa imagem. A credibilidade se
conquista com coeréncia editorial.” Mas os
concorrentes apontam também o marketing
como um ingrediente indispensavel na sua
formula de sucesso. “A Folha € mais mar-
keting que jornal ¢ a propaganda influi mui-
to na formagdao de uma imagem sobre um
jornal™, acredita Dacio Malta, 43 anos, 22
de profissao, editor-chefe doJornal do Bra-
sil. “A pesquisa mostra a forga do marke-
ting”, reitera Augusto Nunes, 41 anos, 21
de profissao, diretor de redagao de O Estado
de S.Paulo.

O Estadao e 0JB alternam-se na segunda
colocagdo nos diversos itens da pesquisa,

Metodologia

A pesquisa telefonica nacional *Ava-
liagdo de Jornais e Telejornais™ foi reali-
zada entre 28 e 30 de maio. A primeira
parte, com os resultados relativos aos te-
lejornais brasileiros do hordrio nobre, foi
publicada em IMPRENSA n® 46, no més
passado. Esta segunda parte abrange as
opinides do piublico sobre os quatro jor-
nais didrios de circulagdo nacional.

Foram ouvidas quinhentas pessoas,
em quatro capitais: Sdo Paulo, Rio, Belo
Horizonte e Brasilia. Apenas essas cida-
des apresentaram um nimero significativo
de entrevistados que conhecem ou léem,
ainda que eventualmente, pelos menos
dois jornais de rirculagdo nacional —
condigdo essencial para qualificar a
amostra. Essa exigéncia aumentou a con-
centragdo de entrevistados com formagdo
superior e niveis mais altos de renda.

A distribuicdo etdria ¢ equitativa nas
diversas faixas, a caracterizagdo por sexo
¢ de 50% para cada um, e a distribuigdo

geogrdfica mantém a proporgdo da popu-
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com vanlagem para o primeiro, que ganhou
nos itens “o mais abrangente™ (34.3%) ¢ “o
melhor caderno de classificados™ (47%), ¢
empatou com a Folha no item “melhor no
assunto que me interessa” (29.2%) — o que
demonstra que o seu leitor pode até elogiar
outros jornais, mas se sente bem atendido.
Augusto Nunes acha preocupante apenas a
imagem de “conservador”, apontada pelos
leitores do Estaddo. “E dificil confirmar
esse estigma quando vocé percebe que, na
historia, o jornal foi abolicionista, republi-
cano, apoiou Tancredo etc.”, diz ele. “E
uma imagem injusta.”

“Amostra paulista” — Dacio Malta,
por outro lado, interpreta os resultados
como positivos para o JB. “O fato de apa-
recermos em segundo lugar em muitos itens
¢ ndo sermos os segundos em circulagao
deve-se ao fato de que atingimos principal-
mente a classe A, pessoas com nivel supe-
rior”, diz ele, que se surpreende apenas com
o ultimo lugar do JB no item “apresentagao
grafica”. “Ele sempre foi um exemplo para
0s outros jornais nesse sentido, todas as
reformas o imitam”, diz.

Mas os resultados mais negativos fica-
ram para O Globo, ulimo colocado em
quase todos os itens ¢ apontado como len-
dencioso e governista pelos seus proprios
leitores. Para o diretor de redagao do jornal,
Evandro Carlos de Andrade, 59 anos, 38
de profissao, “os indices que teriam sido
obtidos nessa pesquisa revelam uma lasti-
mavel ignorincia do que seja hoje O Globo,
por parte de grande parte dos paulistas con-
sultados™. Ele diz que a pesquisa “esta mon-
tada em amostra paulista, ainda que
também tenham sido ouvidos fluminenses”™
¢ duvida da acuidade dos resultados. “Uma
pessoa dizer que conhece um jomnal pode
significar apenas que ja ouviu falar nele ou
quem sabe que o tenha folheado algumas
vezes, sem que se saiba ha quanto tempo”,
argumenta. “Mas nao significa necessaria-
mente que cla esteja lendo esse jomal, e
portanto que seja capaz de acompanhar sua
evolugdo e de emitir juizo criterioso a res-
peito,”

Seja como for, a pesquisa aponta
alguns problemas que merecem a atengéo
de O Globo. O jomal mais poderoso
do Rio, co-lider de circulagio com
O Dia, nao esta demonstrando um presti-
gio compativel com a sua importincia ¢
ll'ﬂdi{;iﬂ. X
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m: ~lassificactos S L &2*
Boa cobertura econémica . 5.8%
Boa cobertura politica ..3.4%
Qutros itens com

menos de 2% 2;.';‘%
Naosabem ..........182%

Qual o principal defeito? *

Tendencioso/Parcial . . . . 4.5%
radicional . 3.0%

Nao circula 2° feira . . . . . 2.8%
Linguagem cansativa . .. 2.4%
Muito pesado, volumoso 2.4%
Diagramagao ruim .. ... 2.0%
Outros itens com

menosde2% ........ 24.5%

O leitor do Estadio estd satisfeito com o
Jjornal. Ele € tido como completo, sério
e objetivo, além de oferecer uma boa
cobertura de politica e economia, e
bons classificados. Mas alguns julgam
que o Estadio também ¢ tendencioso e
conservador. E o condenam por ndo
circular na segunda-feira, como os
demais.

0ei2%...." .. 2188
Néo sabem ......... 21.6%
coone DB

O leitor da Folha também se julga bem
atendido pelo jornal, embora, no
quadro comparativo, tenha considerado
o Estaddo o mais completo. A
imparcialidade da Folha foi ressaltada
por um nimero expressivo de
entrevistados, assim como sua clareza e
honestidade. Ele é, entre todos os
jornais, o menos criticado pelo publico.




Entrevista

Imprensa brasileira costuma
ufanar-se de seu cosmopolitis-
mo. Enquanto o pais se atrasa no
rango do nacionalismo, das re-
servas de mercado, no temor da
concorréncia com a modernida-
de estrangeira — dizem nossos
jornais, em copiosos editoriais —, a Im-
prensa dorme trangiiila com a certeza de
que esta em sintonia com as idéias ¢ as
praticas mais avangadas do mundo desen-
volvido, que esta a frente do pais, em
suma. No entanto, nao € bem o que acon-
tece. Na relagao hesitante com as fontes
de informagdo, na atitude olimpica que
adota com o leitor, na propria concepgao
do que € ou nao noticia, a Imprensa revela
um arraigado provincianismo, que nem a
admiragdo irrestrita pelo jornalismo ame-
ricano ¢ europeu a faz abandonar.

Mas ha algumas cabegas jornalisticas
inegavelmente imunes a esse virus. Uma
delas surpreendeu as redacoes em maio,
quando promoveu uma guinada de 180
graus em sua carreira. Marcos Sa Corréa,
um dos principes do jornalismo brasilei-
ro, dono de uma cultura notiavel ¢ um
lexto primoroso, aceitou convite para di-
rigir O Dia, o mais tradicional jornal po-
pular do Rio de Janeiro. Que diabos ele
iria fazer 1a? Nao era um contra-senso um

profissional comasuavisaoampla,univer-
sal, empenhar seu tempo num jornal de
ambito local e prestigio apenas mediano?
Ou O Dia estaria preparando uma virada?

Marcos confirma que O Dia vai mudar.
S6 que nao no sentido imaginado, da eli-
tizagao. O jornal vai buscar um aperfei-
¢oamenlo progressivo, sempre se
mantendo no segmento onde esta: o do
jornalismo popular, que nao precisa ser
exercido apenas com sangue e sexo, se-
gundo entendem os seus novos “idedlo-
gos™ — o proprio Marcos, diretor
responsavel, ¢ Xico Vargas, ex-JB e dire-
tor de redagao de O Dia. “Popular”, na
visao deles, ¢ aquele jornal de baixo custo
¢ leitura facil, que trata de problemas de
interesse da populagao pobre do subur-
bio, “além do Tiuinel Rebougas™.

De qualquer forma, a contratagao de
Marcos Sa Corréa representa uma pode-
rosa inje¢do de qualidade editorial em O
Dia. Aos 43 anos, cle tlem uma trajetora
profissional marcada por passagens bri-
lhantes na Veja, onde comegou, e no Jor-
nal do Brasil, onde esteve em dois
periodos, o segundo deles concluido re-
cenlemente, no cargo de editor-chefe.
Além disso, traz o jornalismo no sangue,
por heranga do pai, o veterano reporter
politico Villas Boas Corréa. Marcos diz

que adoraria dizer que teve problemas de
competigdo, porque “isso € um cliché psi-
canalitico que sempre da um certo char-
me”. Mas ndo pode: o pai famoso so lhe
abriu as portas, jamais o ofuscou.

Fotografo amador apaixonado, Marcos
quase abragou o hobby como profissdo.
Aos 16 anos conheceu o explorador italiano
Carlo Maun, alpinista e aventureiro, ¢ ven-
deu a ele uma série de fotos sobre beija-
flores para publicagdo numa revista. Para
desespero da familia, quase largou os es-
tudos, mas acabou se formando em His-
toria e ingressou no jornalismo como
estagiario na fotografia do JB. Em 1968,
entretanto, fez concurso para entrar na
equipe original da Veja ¢ de la so saiu em
meados dos anos 70. A maquina fotogra-
fica foi para o armario ¢ em seu lugar
entrou a de escrever.

Agora odesafio da mudanga nao é mais
no suporte, mas no tipo de jornalismo.
Saem os artigos sofisticados, de estilo
elegante, do Jornal do Brasil ¢ entra a
preocupagdo do editor em conhecer os
segredos do jornalismo popular. Foi so-
bre esse momento de sua vida e os proble-
mas envolvidos nele que Marcos Sé
Corréa conversou com Vania Mezzonato,
da Frilas Servigos Jornalisticos, ¢ Gabriel
Priolli, de IMPRENSA.
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mprensa — Vocé se firmou como
um dos jornalistas mais conceituados
do pais, trabalhando em veiculos de
grande prestigio. Agora, entretanto,
vai dirigir um jornal popular, de con-
cepgao bastante diferente de tudo o
ue vocé havia feito. Por que decidiu
aceitar esse trabalho?

Marcos — Essas coisas nunca sao intei-
ramente racionais. A racionalidade ¢ o ter-
reno das dividas e por ela vocé vai
empilhando argumentos contra ¢ a favor o
resto da vida, ndo decide nunca. A decisao
fol emocional. O que me atraiu foi o risco,
a emogao da empreitada. Lembrei-me do
Mark Spitz, que depois de estabelecer seu
nome nas Olimpiadas de Munique, ficou 15
anos fora das piscinas e agora resolveu vol-
tar. Quando lhe perguntaram por qué, cle
respondeu que estava sentindo falta do frio
na barriga. Eu acho que tem uma hora em
que a gente sente falta do frio na barriga.

Imprensa — E por que O Dia foi
busca-lo?

Marcos — O Dia ¢ um jornal que fez
uma transi¢ao uns anos atras, sob o coman-
dodo Dicio Malta. De um jornal sangrento,
ele passou a ser um jornal popular mais
arrumado. Mas € um jomal que esta conde-
nado a levar essa reforma a frente, por
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Depois de ganhar fama como um dos jornalistas mais
cultos e brilhantes da Imprensa carioca,

Marcos Sa Corréa enfrenta o desafio do jornalismo
popular: ele € o novo diretor responsavel

de O Dia. Essa guinada profissional causa espanto
nas redagoes, mas € uma garantia para o

leitor dos suburbios do Rio. Seu jornal preferido

serd local, mas jamais provinciano.

varios motivos. O mais evidente € que, no
fim deste ano, ele vai ter cores, vai ter
velocidade de impresséo, toda uma dispo-
nibilidade industrial que hoje nio esta ao
seu alcance. O Dia ¢ um jomal bem feito
graficamente, pelo tipo de grafica antiqua-
da que ele usa. Ele ¢ certamente melhor que
sua grafica e daqui a alguns meses, com os
Novos equipamentos, sera pior, se continuar
como esta. Entdo, ¢ um jornal que precisa
de um projeto de mudanga. Acho extrema-
mente meritorio o trabalho que foi feito
aqui, para tirar O Dia daquele modelo de
jomal popular escandaloso. Ele ficou mais
limpo, mais arrumado, mais familiar. Mas
esse € um projeto incompleto, porque o
jomal ficou parecido demais com o JB, até
graficamente. Ao contririo do que minha pre-
senga aqui possa sugerir, uma das coisas que
vou tentar fazer € diferenciar O Dia do JB.

Imprensa — Qual a sua definicdo de
jomnal popular?

Marcos — Estou no bé-a-bé disso, ainda
estou aprendendo. Mas ja me surpreendi
com um aspecto de O Dia que foi muito titil,
pessoalmente. O JB foi uma deliciosa expe-
riéncia de vida, de convivio na redagdo, mas
como todos os jornais de seu feitio, ele é
feito de jornalistas para jomalistas. Vocé
presume que esta falando com um leitor que

¢ muito parecido com vocé. Mas aqui en-
contrei um jornal que, com erros € acertos,
com excesso de intuigdo e poucos dados,
passa o dia inteiro pensando o que o leitor
quer. A cultura do chamado jornal popular,
desse estilo de jornalismo, esta mais proxi-
ma daquilo que fez a televisao andar para
frente: o interesse real do consumidor. Os
reporteres, os editores, todos querem saber
o que vende ¢ o que ndo vende. E uma
curiosa inversio de culturas. Se cu passasse
por O Dia e s0 levasse isso, eu ja teria ganho
um olho diferente.

Imprensa — E vocé ja descobriu o que
vende O Dia?

Marcos — Noticias que interessam ao
servidor publico, por exemplo. De um
modo geral, noticias que interessam ao bol-
so das pessoas, noticias concretas.

Imprensa — O Dia ¢ um dos lideres de
circulagdo entre os jornais do pais. Isso
significa que os outros nao estao oferecen-
do noticias concretas aos seus leitores?

Marcos — Esse ¢ um fendmeno mais
amplo, que precisa ser definido direito. No
Brasil, os jornais nao pegaram. Os bons, os
ruins, os feios, os bonitos, os inteligentes,
os burros — os jornais simplesmente nao
pegaram. O Brasil € o unico pais que nao

—b
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“A Imprensa brasileira esta paralisada num processo de
canibalizagao dos leitores alheios. Ela nao estad

brigando numa faixa estreita.
Antes de perguntar por que

temos de perguntar por que
tanta gente nao lé jornal”

conseguindo incorporar
novos leitores ao universo
do jornal, ficam todos

estao lendo o concorrente,

tem um grande jornal. Por aqui, vende-se
menos de seis milhdes de exemplares por
dia, somando todos os jomais—nacionais,
regionais, locais, grandes ¢ pequenos. Nos
Estados Unidos, se ndio me engano, esse
numero € de 63 milhoes. A soma da circu-
lagao dos jornais brasileiros equivale a cir-
culagau didria de pelo menos cinco jornais
Japoneses, individualmente. No entanto, o
Brasil tem uma das cinco maiores mrislas
de informagao do mundo, e uma das quatro
maiores redes de TV. Eu ndo tenho resposta
para isso. O mesmo pais que tem a Veja, que
tem a Rede Globo, nao tem nenhum jornal
entre os cem maiores do mundo. E sinal de
que alguma coisa esta faltando no formula-
rio geral dos jornais.

Imprensa — E o que esta faltando € uma
relacdo mais concreta com o leitor?

Marcos — Acho que sim. E a minha
principal hipotese. Os jomais ndo estdo
conseguindo descobrir sua utilidade abso-
luta, seu papel nessa historia. Sao pouco
prestadores de servigos, falta alguma coisa.
O vinculo do jornal com seus leitores ainda
estd definido pelo padrio do Jornal do Bra-
sil da década de 50, que foi remodelado para
fazer um salto de circulagao de 30 mil para
100 mil exemplares. Existem algumas expe-
riéncias marginalmente interessantes, como a
disputa da Folha e do Estaddo, que é uma
coisa infinitamente mais viva do que o maras-
mo do Rio de Janciro. De qualquer forma,
nada indica que o jomal esteja prestes a dar
um salto que o aproxime da escala dos outros
veiculos da comunicagao brasileira.

afinal, o seu principal concorrente? Se O Dia
naosera parecido com 0JB, comomuita gente
supoe, entéo significa que ele esta muito mais
perto do publico de O Globo?
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Marcos — Se pensarmos no mercado
fechado, acho que sim, esta mais para O
Globo. O Dia, se nao se mirou, ele deu a
entender, alguns anos atras, que estava mi-
rando 0 JB. Ai seria um salto grande demais
para ele, porque provavelmente o levaria a
brigar com o seu leitor, que ja € muito
diversificado. Mas eu tenho mais vontade de
descobnr um caminho para aumentar o ni-
mero de leitores de jomal do que de descobnir
formulas para tirar leitores dos outros. A Im-
prensa brasileira esta paralisada num proces-
so de canibalizagdo dos leitores alheios. Ela
nao esta conseguindo incorporar noves leito-
res ao universo do jomnal, ficam todos brigan-
do numa faixa estreita. Antes de perguntar por
que estio lendo o jomnal concorrente, temos
de perguntar por que tanta gente ainda nao lé
jomnal.

Imprensa — Qual ¢ a formula que vocé
deseja para O Dia?

Marcos — Eu comecei a olhar para O
Dia de uns anos para ca ¢ nolo sinais, na
segao de cartas, de que o seu leitor € muito
mais diversificado do que se presume, pelos
tipos de interesses revelados nessa segao e
ate pelos tpos de produtos que aparecem
nos classificados. Para o0 meu gosto, O Dia
deve continuar compacto, de leitura ripida,
e barato, para continuar atendendo a popu-
lagdo que ele atinge e para a qual os outros
jornais nao sio satisfatorios. Uma das pio-
res tradigoes brasileiras ¢ tratar mal o pobre.
Se voce conseguir fazer um jornal que trate
bem os pobres, em vez de jogar manchetes
bombasticas diariamente, que apenas me-
xem com as emogoes ¢ levam o sujeito a
comprar o jornal por impulso; se vocé criar
com o seu publico, mesmo com o pobre, um
vinculo de prestagao de servigos, estara fa-
zendo um negocio mais solido.

Imprensa — E o que fazer para estreitar

esse vinculo com o publico?

Marcos — O Dia deve ser um jornal de
absoluta preocupagao com a legibilidade .
A linguagem lem que ser um pouco mais
padronizada. Temos textos escritos em ta-
tibitate, supondo que as pessoas nao vao
entender nada, e textos alamente comple-
xos para qualquer tipo de leitor. Temos
artigos impenetraveis, até para o leitor da
Enciclopédia Britdnica. Temos também
que prestar melhores servigos, ter mais
humor ¢ descobrir as necessidades efeti-
vas do publico. Atualmente, a gente so
apalpa, lateia.

Imprensa — Como vocé vé essa “troca
de guarda™ entre a cipula do Jornal do
Brasil e de O Dia? Vocé estava la e trocou
de lugar com Dacio Malta, assim como
muita gente da equipe de cada um.

Marcos — Isso € menos misterioso do
que sugere. Circunstancialmente, fui o au-
tor do telefonema em que o JB chamou o
Dacio para a primeira conversa. Sou amigo
dele, acho bom o trabalho que ele fezem O
Dia e como o JB quenia mudar um pouco
de estilo, aproveitando a nossa saida, achei
que o Décio era a pessoa indicada. No fun-
do, todos noés formamos um grupo so. Pelo
menos aqui no Rio, nés somos muito pou-
cos, acabamos nos conhecendo. Trabalha-
mos juntos algumas vezes, NOS Separamos
em outras.

Imprensa — A Imprensa carioca ja foi
muito mais importante no cenario nacional
do que hoje. O que aconteceu?

Marcos — O Rio ja foi mais importante.
Ja foi mais rico ¢ mais importante. Uma
parte da perda de importéncia da Imprensa
deve ser, portanto, creditada a crise da ci-
aqui a maior empresa de comunicagio do
pais. De novo, acho que hd circunstincias
que espremem 0s jornais, esta faltando al-
gum pulo-do-gato. Outra coisa que noto ¢
que os jomnais ndo se desatrelaram direito
da agitagao cultural que a cidade ja teve e
ndo tem mais. Alias, ¢ curioso como eles
exportaram esse produto para os jornais
paulistas. O Caderno B do JB, por exemplo,
depois de trinta anos ainda ¢ um produto
padrio da Imprensa brasileira. Todos os
jomnais que se¢ prezam tém que ter o seu
suplemento cultural didrio, coisa que nao ¢
normal no resto do mundo.
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“A Imprem dedica atengao excessiva a personagens
qme 0 pubbco rejeita. E para se dar tanto espago
—] a essa rotina enfadonha, essa
coisas. Se ninguém publicar a

domingo, nada vai acontecer

aquilo e ndo ¢ interessante”

m‘

chateagao de Brasilia?
Eu mal consigo ler essas

camiseta do Collor no

no pais. Nao € importante

Imprensa — Que avaliagao vocé faz da
Imprensa brasileira? Fregiientemente cla
surge como uma institui¢ao desacreditada.
Ela esta cumprindo com as suas responsa-
bilidades diante dos problemas nacionais’

Marcos — Eu tenho dificuldades de bo-
lar no mesmo saco todos os veiculos. Existe
um padrao diferente para a televisao, por
exemplo, que tem ampla penetragdo e baixa
credibilidade. E tem a Imprensa escrita, que
tem baixa penetragao ¢ uma credibilidade
melhor. A televisao, eu nao sei, mas no caso
da Imprensa escrita, sobretudo os jornais,
acho que o seu modelo enfrenta uma crise
de envelhecimento. Os jornais estenderam
excessivamente um padrio de comporta-
mento que foi muito bom para a época da
ditadura. Foi a sua época gloriosa, mas
ficaram herangas dela que precisam ser re-
vistas. Na cobertura de politica, por exem-
plo, € para se dar tanto espago a essa rotina
enfadonha, essa chateacao de Brasilia? Sin-
ceramente, acho que nao e mal consigo ler
essas coisas. A Imprensa dedica atengio
excessiva a personagens que o publico re-
jeita. As principais personagens do noticia-
rio jornalistico simplesmente ndo tem
interesse.

Imprensa — E por que isso acontece?

Marcos — Acho que a seqiicla que a
ditadura deixou na Imprensa ¢ a crenga de
que os sucessores das personagens que 1i-
nham poder nos anos 70 tém hoje a mesma
importancia que elas. Isso, tanto persona-
gens do governo como da oposigdo. O regi-
me centralizado criou personagens, alguns
ministros, que eram de fato decisivos. O
Delfim mandava mesmo no prego da alca-
tra no agougue da esquina. O maluco do
Médici 1a & Amazonia, mandava fazer a
Transamazonica, ¢ o maluco do Andreazza
fazia. Hoje temos um governo que anuncia
inteng¢des que nao geram fatos ¢ a Imprensa
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continua cobrindo as personagens oficiais
como se tudo que elas fizessem, ou disses-
sem, lvesse reflexos imediatos, claros e
transparentes na vida cotidiana do leitor.

Imprensa — E as personagens da
oposigao?

Marcos — A Imprensa acreditava que
identificando algumas personagens como
liderangas da oposigdo, dando visibilidade
a elas — fossem do Congresso ou domundo
sindical —, estava ajudando no processo de
mudanga do regime. Mas isso acabou. Nao
¢ preciso dedicar tanta atengao a um nume-
ro tao pequeno de pessoas, que nao interes-
sam ao leitor.

Imprensa — Vocé inclui nessa critica a
cobertura da Presidéncia da Republica?

Marcos — Em parte, sim. Se ninguém
publicar a camiseta do Collor no domingo,
nada vai acontecer no pais. Ndo € importan-
te aquilo e ndo € interessante. Acho que nao
ha tanta gente assim querendo saber qual ¢
a ultima frase da camiseta de domingo.
Cobre-se o Collor como se ele fosse o Gei-
sel, dizendo se o regime ia fechar ou abrir,
se 1a ler mais ou menos lortura, mais ou
menos democracia. O governo Collor, com
sua fase soft, ¢ um governo que daqui para
frente pode ser trangiiilamente coberto com
indoléncia. Ele ndo estd fadado a gerar
grandes noticias dianamente. Collor vai
continuar andando de jet-ski, mas se as
pessoas estivessem interessadas nisso, elas
liam mais jornal.

Imprensa — O caminho, entéo, seria a
Imprensa cobrir menos o Estado e mais a
sociedade?

Marcos — Exato. A concepgéo de noti-
cia no Brasil, mesmo quando ¢ de oposigéo,
¢ oficialista, parte do pressuposto de que
quem gera o fato € o mundo oficial — seja

o fato oposicionista, seja o falo governista.
O brasileiro médio nao da bola para ne-
nhum dos dois, esta de saco cheio de ambos.
A Imprensa brasileira também ¢ a tnica do
mundo que cobre futebol, semanas inteiras,
pelo lado dos cartolas. O mundo discute a
preferéncia por um novo computador, no
Brasil discutimos a Lei da Informatica. Ha
um incéndio na floresta e aqui se faz uma
entrevista com o professor nao-sei-quem
sobre a preservagao ambiental. Hd uma
adoragao pelo mundo oficial que se espar-
rama por todas as seg¢oes do jornal.

Imprensa — E como vocé analisa a
relagao do poder executivo com a Impren-
sa? Vocé vé alguma mudanga de estilo do
governo Collor para outros governos? Es-
pecificamente no caso do processo contra a
Folha, vocé acha que o govemno Collor
ameaga a liberdade de Imprensa no pais?

Marcos — O governo Collor € certa-
mente um governo de conduta destempera-
da, mas no caso da Folha ha extravagéancias
dos dois lados. Considero a demissdo do
Newton Rodrigues, por exemplo, uma coi-
sa inexplicavel, uma extravagincia que
também ofende a liberdade de Imprensa.
Mas o que se deve colocar € que o governo
Collor ¢ bom ou ruim para a Imprensa
dependendo da alga que vocé queira pegar.
Se vocé se deixar seduzir pelo artificialismo
explicito do presidente, que se exibe deli-
beradamente, vocé vai se dar mal. A Im-
prensa sabe que isso ¢ feito de maneira
deliberada, que € tudo estudado, que elanao
pode correr atras de espeticulos como se
fosse tudo muito natural. Nao pode ser en-
gambelada. O governo Collor, por outro
lado, tem um dos melhores assessores de
Imprensa que apareceram no Brasil em
Muitos anos.

Imprensa — Muita gente discorda dessa
avaliacao...

Marcos — O problema do Claudio
Humberto € que ele € usado fregiientemente
pelo governo e esta se deixando usar. Esta
ficando até famoso por um papel que nao
tem nada a ver com o de assessor de Impren-
sa. Ele néo ¢ o porta-voz do govemno, ele €
0 lider da maiona. Acho que esse equivoco
na fungdo do assessor comegou ja no gover-
no Samey, onde o Getilio Bittencourt se
caracterizou por isso também. Assessor de
Imprensa ¢ feito para dar informagoes, es-
clarecer, evitar erros. Usado assim, Claudio

—
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“As duvidas sobre o governo eu tiro com o Cldudio
Humberto. Eu nao tinha nenhuma

ligava para outros assessores

Ooulro assessor com o mesmo

me botou em fria”

relagdo anterior com
ele, passei a ligar como

de Imprensa. E so conheci

gabarito dele: fox 0

Humberto ¢ exemplar. Ele conta o que vocé

precisa saber. Quando nao sabe, cle diz, ¢
quando nio pode dizer, também avisa. Mas
jamais engana ¢ consegue dar uma tradugao
bastante fiel do que estd se passando dentro
do governo.

Imprensa — Voltando ao processo con-
tra a Folha: cle ¢ uma ameaga a liberdade
de Imprensa?

Marcos — Tendo a achar que nao. Pare-
ce mais um espasmo do presidente do que
uma coisa sistematica. Nao parece sequer
que ira at¢ o fim. Mas estou especulando,
nao sei.

Imprensa — De qualquer forma, esse
processo animou a discussao sobre a Lei de
Imprensa. Vocé € a favor de uma lei espe-
cifica para o setor ou os crimes de Imprensa
devem ser julgados pelos codigos Civil e
Penal?

Marcos — Com a autoridade de quem
esta sendo processado pelo Codigo Penal,
um processo que considero um absurdo,
digo que seria mais confortavel estar sendo
julgado pela Lei de Imprensa. Mas ¢ uma
estupidez ter uma Lei de Imprensa se os
crimes que ela prevé cabem no Cddigo
Penal.

Imprensa — Quem estd lhe proces-
sando?

Marcos — O ex-ministro Cordeiro
Guerra, do STF, por causa de uma matéria
exemplar publicada no Jornal do Brasil ¢
feita pelo Teodomiro Braga. E aquela ma-
téria que trata de um certo Capitao Ameéri-
ca, um traficante que veio para o Brasil e
acabou ficando por aqui gracas a um habeas
corpus equivocado do ministro, tanto que
ele fez uma autocritica postenor. Esse ha-
beas corpus foi feito meio as carreiras e
liberou um traficante que até hoje vive no

pais, provavelmente opera aqui. A matéria
conseguiu ganhar dois prémios de jornalis-
mo (NR — Prémio Libero Badaro de Jor-
nalismo e Prémio Esso de Reportagem), ¢
um trabalho exemplar. Mas apesar disso,
com sua influéncia, o ministro Cordeiro
Guerra move um processo contra nos, o
Teodomiro como autor, eu como responsa-

vel pelo jornal.

Imprensa — Essa foi, de fato, uma gran-
de maténa. E qual fol a sua grande matena?
Marcos — A mais importante que cu ja
fiz na vida foi um episodio de apuragao
quase burocritica. Em 1976, quando estava

no Jornal do Brasil, fui @ Universidade de
Austin, no Texas, pesquisar uns documen-
tos que 0 governo americano tinha acabado
de liberar, sobre a eventual influéncia dos
Estados Unidos no Brasil, em 1964. Elio
Gaspan sabia dos documentos, mas néo
sabia o que continham, o teor , a profundi-
dade. Entdo, fui mandado para ld com vas-
las expectativas. Eram caixas e caixas de
documentos desordenados, que eu me pre-
parei para consultar, na maior chateagao.
Mas no fim do primeiro dia, por acaso,

peguel a ponta de um telegrama que dava a
entender que os Estados Unidos tinham

deslocado um porta-avies para a costa do
Brasil, as vésperas do 31 de margo, para dar
apoio eventual ao movimento de 1964.
Montar o quebra-cabega foi uma das coisas
mais divertidas que eu fiz na vida. Eu me
meli a agente secreto, fiz toda uma série de
palhagadas. Sai da biblioteca com uma
mala de documentos e, como a censura
tinha sido levantada recentemente, tirei co-
pias de tudo aquilo, gastei uma fortuna em
xeroxX. Quando desembarquei no Rio, mor-

rendo de medo de tudo aquilo ser apreendi-

do, os caras nem olharam.

Imprensa — Nao viram o menor pe-

E

rgo..

EMII'I:M Pois ¢. Mas eu ¢ o Elio acha-
mos que o jornal seria apreendido e por 1sso
as edigoes da maténa tinham um truque.
Nés davamos um monte de documentos ¢
ja anuncidvamos o que dariamos no dia
seguinte. No caso de apreensao, pelo me-
nos ja haviamos dito que tinhamos a série
toda. Mas o jornal circulou normalmente
no primeiro dia, no segundo também, no
terceiro. Eu fiquei com cara de tacho.
Estava preparado para viver a minha glo-
ria de agente secreto ¢ nao deu a menor
confusdo. As pessoas sequer reagiram
muito asperamente...

Imprensa — Esse foi um trabalho de
investiga¢dao de documentos. Mas quando
vocé precisa que lhe contem uma boa
historia, a quem recorre? Quais sdo as
boas fontes de informagao politica no
Brasil?

Marcos — Uma grande fonte, perma-
nente, € Antonio Carlos Magalhaes. O Tan-
credo também era, antes de se eleger
presidente.

Imprensa — E hoje a sua principal
fonte sobre o governo ¢ Antonio Carlos
Magalhdes?

Marcos— As duvidas sobre o governo
eu tiro com o Claudio Humberto. Eu nao
tinha nenhuma relagéo anterior com ele,
passei a ligar como ligava para outros
assessores de Imprensa. S6 conheci outro
assessor do gabarito dele: Humberto Bar-
reto, no Governo Geisel. Ele nunca me
botou em fria.

Imprensa — Para concluir esta conver-
sa: existe uma informagao circulando no
Rio de que a empresa de O Dia estaria para
langar outro jornal. E verdade?

Marcos — A grifica de O Dia, muito
em breve, vai precisar de novos produtos,
Podem ser suplementos que engordem O
Dia, ou novos titulos. Por outro lado, ha
uma demanda reprimida no Rio de Janei-
ro por um jornal de baixa circulagio ¢
nivel alto. Existe a tentagdo aqui de ocu-
par esse espago. Mas nao adianta imagi-
nar aventuras se eclas nao puderem ser
lastreadas no sucesso da passagem de O
Dia para uma nova fase. Quem vai sus-
tentar a brincadeira, quem sustenta a em-
presa inteira, ¢ O Dia. E nele que estamos
concentrados agora. X
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O Bamerindus sempre acreditou que s6 a propaganda verdadeira funciona.
E verdade seja dita: os anunciantes que fazem a melhor propaganda sao exa-

tamente aqueles que respeitam a inteli-

[35) BAMERINDUS

géncia do consumidor. Em primeiro lugar.
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O Anunciante da Década*




SO A VERD/

*Prémio concedido pela Associagdo Brasileira dos Colunistas de Marketing e Propaganda - Abracomp.
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Um mercado rico,
denso, agitado.

O Parand é grande em tudo, até nos problemas.

sla € a segunda edi-
¢ao dos encartes re-
gionais de IM-
PRENSA — a primeira foi
dedicada a Penambuco e
faz parte do n® 45, de maio.
Agora, com IMPRENSA
PARANA, mergulhamos
em um dos principais mer-
cados de comunicagao do
pais, integrado por nime-
ros supreendentes: 150 jor-
nais (nove deles so na
capital, Cuniiba), todas a
redes de televisao do pais,
241 emissoras de radio AM ¢ FM ¢ 300
agéncias de publicidade.

A grandiosidade destes numeros [ica
mais evidente ao se atentar para o fatura-
mento previsto para este ano, de 90 milhoes
de dolares, do maior grupo de comunicagio
do estado, composto pela Rede Paranaense
de Televisdo, afiliada da Rede Globo, ¢ pela
Editora Gazeta do Povo. O jomal Gazeta do
Povo € o que mais vende no estado com 120
mil exemplares aos domingos. Mas enfrenta a
concorréncia da Folha de Londrina, que do
interior tomou-se o mais respeitado joral pa-
ranaense, atraves de sua modema linha edito-
rial, um quadro de bons profissionais ¢ uma
agradavel apresentacao. Hoje, além do jomnal,
o grupo Folha de Londrina conta com uma
participagao acionaria na TV Tarobd, de Cas-
cavel, e € proprietaria da TV Folha, uma con-
cessdo recente, com estréia marcada para abril
do ano que vem.

Os dois grupos tambeém tém investimen-
tos na area das radios, um mercado domi-
nado hoje pela lideranga da Cidade AM ¢

Antena Um FM, e preocu-
pado com o surgimento de
um numero cada vez maior
de parceiros no dial. Atual-
mente, 157 radios AM ¢ 84
FMs disputam a atengéo do
ouvinte em todo o estado, e
outras sete AMs ¢ 20 FMs

estao em implantagao.

a situagao encontrada no
mercado publicitdrio. A re-
cessao atingiu fundo as agén-
cias de propaganda no primeiro semestre
deste ano ¢ deflagrou o surgimento de de-
zenas de pequenas e microagéncias, criadas
para atender o0 médio varejista. Este segun-
do semestre € esperado como a salvagao da
lavoura pelos publicitarios paranaenses,
que apostam no reaquecimento € na fusdo
das pequenas para recuperarem o f{olego.

A variedade de jornais, radios, agéncias de
propaganda ¢ a presenga das afiliadas das
grandes redes de TV criou no estado, uma
midia rica em opgoes, que IMPRENSA PA-
RANA nio poderia deixar de fora deste su-
plemento. Assim como nao esqueceu de
registrar casos originais ou divertidos escritos
ou vividos por jornalistas do estado.

O Parana ¢ um estado privilegiado, com
0 menor numero de analfabetos do pais.
Jomais ¢ agéncias de publicidade se ajus-
tam para ultrapassar as fronteiras estaduais
¢ conquistar parcela de leitores e anuncian-
tes do Centro-Oeste, Sao Paulo e Rio. Um
sonho alto demais? A realidade do Parana
mostra que nao.

v
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NO PARANA,
UNS PREFEREM
ANTARCTICA,

OUTROS BRAHMA.
MAS NUMA COISA

TODO MUNDO
CONCORDA:
AGAZETAE N-1.

Depois de Sao Paulo, o Parana € o estado que mais consome

informagao no pais. As agéncias de noticia que o digam.
Em outras palavras, 0 paranaense € um povo de opiniao.
Mas o que ninguém discute € a lideranc¢a da Gazeta do Povo.
Quem quer ficar bem informado, comprar ou vender,

1€ a2 Gazeta. E nao se fala mais nisso.




Propaganda

Quase todo

Na recessao, grandes agéncias
de propaganda e

publicidade se reciclaram,
conquistaram o

anunciante do varejo e as
contas do governo e

agora enfrentam as pequenas

mundo no sufoco

A recessao atingiu em cheio o mercado paranaense

por
Vanderlei Rebelo

mercado publi-

citario para-$
naense ja teve dias )
melhores. Sitiados
pela recessdo, agén-
cias, anunciantes, vei-
culos ¢ formecedores

contabilizam como Bira e Jamil: mals ul:lnhtn

“perdido” o primeiro
semestre deste ano. A maionia teve que de-
milir pessoal ¢ se reciclar para reduzir custos.
“S6 se deu bem neste periodo quem explorou
um destes dois fildes — govemno e varejo”,
analisa o presidente do Sindicato das Agén-
cias de Propaganda do Parana, Dulcidio Cal-
deira Junior, dono da Gemini Propaganda.

“A retracdo do mercado ¢ um fenémeno
nacional”, observa Jamil Snege, da Bela
Comunicagao. “De nono mercado do mun-
do, em 86, caimos agora para o 16° lugar no
ranking mundial.” Embora nao haja nime-
ros que atestem o desempenho do setor no
estado — ninguém consultado por IM-
PRENSA dispoe deles, sequer o sindicato
—, a queda dos negocios afelou até outros
agentes do mercado, como o instituto Bo-
nilha de Pesquisas. “Para nos o ano so6 co-
megou em junho”, conta o sociologo
Rogério Bonilha. Ele dispensou 30% dos
funcionanos e mais da metade do quadro de
trezentos entrevistadores por falta de enco-
mendas de novas pesquisas.

Seja pela criatividade ou com muito tra-
balho — ou a conjugagao dos dois —, ha

quem tire vantagem
da crise. "No geral o
mercado foi recessi-
vo, mas obrigou as
agéncias a fazerem
uma reflexao intena
para aquecer as turbi-
nas e¢ partir para a
conquista de novas
oportunidades™, co-
menta José Buffo, 34
anos, da Heads Co-
municagao. Buffo diz que aproveitou o pe-
riodo para um “exercicio de criatividade™
que lhe assegurou importantes contas de
varejo, como as lojas Garcez, do grupo
Hermes Macedo, ¢ o supermercado Carre-
four. Sérgio Mercer, 47 anos, da Mercer
Comunicagdo, que atende a prefeitura de
Curitiba, tem uma visdo otimista destes
tempos dificeis. “Houve um amadurecimen-
to do anunciante, que investe methor para nao

perder posigoes ja conquistadas™, diz Mercer.

Dissidéncias — Ele ¢ Buffo sio profis-
sionais de geragoes diferentes, mas tém
algo em comum: formados na drea de cria-
¢ao em grandes agéncias, preferiram sair
para abrir seu proprio negocio. Exclam Pro-
paganda, Mercer criou em 1986, com Ubi-
ratan Menczes, a Parcenia de Comunicacao.
Em maio, uma dissidéncia entre os dois
levou Sérgio a criar a Mercer. Buffo tam-
beém passou pela Exclam, até que em 88
abriu a Heads. O mesmo caminho foi trilha-
do por Jamil Snege, Emani Buckmann e
Antoninho de Freitas, dissidentes da Ex-

clam que formaram a Master Comunicagao.

Esse tipo de trajetoria profissional nao ¢
exclusivo do Parana e segue uma tendéncia
mundial. E no caso paranaense € beneficio,
pois resulta na formagao de agéncias com
micleos capazes de atender grandes anun-
ciantes. Ao mesmo tempo, um outro fend-
meno correlato ¢ tipicamente paranaense
esta redesenhando o mercado do estado —
para pior, de acordo com a avaliagao geral.
“Trata-se da absoluta pulverizagiao do mer-
cado de agéncias”, constata Jamil Snege.
“Aqui, basta o sujeito ter um cunhado dono
de loja de sapatos que ele ja abre uma porta.”

Ha mais de trezentas agéncias no Parana,
a metade delas sindicalizada ¢ a maioria
pequena. “Estas sdo as agéncias de um
cliente s6 — um cancer para a propaganda”,
assinala Bira Menezes. Os chamados “cor-
retores de espago™ conquistaram sua fatia
no segmento mais popular do mercado, ge-
ralmente atraindo pequenas lojas de varejo.

Bira Menezes ¢ Jamil Snege apostam
na futura fusio de agéncias. “Noventa por
cento das agéncias que estdo ai sao me-
diocres e vao precisar somar talentos”,
prevé Bira. “Se isso nao acontecer, os
grandes anunciantes paranaenses, como
Bamerindus e O Boticdrio, vio se afastar
do mercado de propaganda local, conju-
gando estratégias com suas house ¢ agén-
cias de Sao Paulo.”

Apesar destes problemas, o mercado,
agora que passou o estagio mais acentuado
de recessao, comega a aquecer seus motores
¢ espera um segundo semestre de mesa mais
farta. “S6 espero que ndo scja apenas uma
bolha de consumo, lemporana ¢ inconsisten-
te”, previne-se o socidlogo Rosmo Bonilha.

Uma preocupagdo que agéncias com
contas do governo do estado nao tém. Vi-
sual, Midia, OSS, Casulo ¢ RBA sio agén-
cias que atendem a Secretaria Estadual de
Comunicagio Social, rateando uma midia
milionaria, mas cujos numeros sao guarda-
dos a sete chaves pelo secretario Fabio
Campana. “So a campanha da nota fiscal
(para ampliar a arrecadagao) deve ter sido
de mais de Cr$ 1 bilhao™, estima Dulcidio
Caldeira. Ele foi ao Palacio Iguagu pedir ao
governador Roberto Requido a realizagao
de licitagOes para a escolha das agéncias
que criam as campanhas oficiais. “Nao vou
licitar idéias™, disse-lhe Requido.

Vonderdel Rebelo, 12 anos. 12 de profissho & repdrer
frée-loncer
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O leitor do Correio amanhece
em Sao Paulo, almo¢a no Rio, da um
giro por Brasilia e volta de
bracos aberios para o seu jornal.

Correio de Noficias. O jornal classe A do Parana.
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Jornais

A sindrome

O dinheiro e o noticidrio
oficial ainda

alimentam boa parte

dos jornais do

estado, que procuram agora
outras fontes de

renda para sobreviver

da chapa branca

Jornais tentam se livrar da tutela oficial

por Ana Maria Tahan

abado, 1° de Abril

de 1854. O Deze-
nove de Dezembro, pri-
meiro jornal da
Provincia do Parana, sai £
is ruas. E um informati- §
vo oficial, subvenciona- £
do ptlu governo ew

disposto a “se abster de Mazza: lnllplidom

comentarios politicos,
arma da discordia”, como proclamava no
editorial de apresentagao.

Hoje, 137 anos depois, o Parana deixou
de ser provincia, tornou-se um dos estados
mais importantes da Federagao e atingiu a
marca de mais de 150 jornais (nove deles
sé na capital, Curitiba). Apesar disso, 0 pro-
blema colocado pelo Dezenove de Dezembro
— a falta de independéncia diante do poder
execulivo e a conseqiiente contaminagéo do
noticiario pela informagao oficial — perma-
nece vivo e € o principal entrave 4 modemn-
izagﬁoda Imprensa paranaense.

Este € o calcanhar-de-aquiles dos jornais
da capital e do interior, como reconhecem os
mmlﬁm,camﬂgmﬁmmnmdcmu
nicagao. Francisco Cunha Pereira, vice-presi-
dente da Associagdo das Empresas
Propnictanas dos Jornais Didrios e Revistas
do Parana, dono do jornal de maior circulagio
no estado, a Gazeta do Povo, e da TV Para-
naense (afiliada e socia da Rede Globo) evita
0 assunto, mas reconhece que o dinheiro pu-
blico ainda representa um percentual alto da
receita de alguns jornais do estado (veja en-

trevista a pagina 68).
Outro vice-presidente
da Associacao, Antonio
Maccanini, um dos so-
cios da Folha de Londri-
na — reconhecido como
unmllumaldo?ara
na —, ¢ mais direto:
“Aqui no Parana é co-
MUm as pessoas monita-
rem jomnal para viver do
govemo. "

A interligacdo de boa parte da imprensa
paranaense com © poder execulivo provoca
outras seqiielas no mercado de comunicagao
do estado. Com excegdo da Gazeta do Povo
e da Folhade Londrina — os mais procurados
Jomais do estado — nenhum outro supera a
marca de 10 mil exemplares/dia de venda para
assinantes ou na banca. Na capital, o noticia-
rio local dos jornais costumna se repetir, pois a
fonte de informagao € a mesma. No interior,
a semelhanga das edigoes locais ¢ ainda mais
aparente porque ¢ comum a pratica de repro-
duzir, quase na integra, os releases oficiais.

“Quem estimula a saturagdo do mercado
¢ a indiferenga do leitor é o governo, que
financia a circulagdo de jornais sem a mini-
ma condigdo de sobrevivéncia”™, critica Luis
Geraldo Mazza, 60 anos de idade, 41 de
profisséo, vice-presidente do Sindicato dos
Jomnalistas Profissionais do Parana. “Os re-
leases, que nas grandes cidades enchem as
latas de lixo, aqui lotam as pdginas dos
jomais ¢ afastam o leitor™, acrescenta Ema-
ni Albertino, editor da TV Maringd, 29 anos
de 1dade, trés de profissao.

A pritica de “pentear releases™ (ato de
revisar o texto antes da publicagdo) € visivel
na redagdo de alguns jornais curitibanos. O
noticidrio local ¢ armazenado em caixas
fixas na parede ou enfileirado ao lado de
editores ¢ copidesques. Na hora do fecha-
mento, as notas sdo retiradas pela ordem de
interesse, recebem rapidas pinceladas no
lexto e sao editadas.

Novo caminho — A opgdo editorial pelo
uso de releases oficiais acabou também
restringindo o mercado profissional de jor-
nalistas, especialmente de reporteres. Hoje,
no Parana, estado com 9 milhoes de habi-
tantes, nao trabalham mais do que 1.000
jomalistas, segundo dados do sindicato,
que recebem salario minimo de Cr$ 85 mil.

Os empresarios ligados 4 comunicagao
também estao preocupados com essa si-
tuagao. Desde a posse, em margo ultimo,
o governador Roberto Requido tem pro-
curado ordenar o investimento do estado
no setor, na tentativa de “implantar™ o que
ele chama de “capitalismo na Imprensa do
Parana™. Requido defende a tese que os
jornais devem procurar fontes alternati-
vas de renda para sobreviver e se modern-
izar. Esta op¢ao governamental vem
obrigando os jornais a investir em campa-
nhas de assinaturas para conquistar novos
leitores, a aumentar o espago para repor-
tagens locais e a modemizar sua apresen-
tagdo grafica.

A Gazeta do Povo ¢ a Folha de Lon-
drina — que ao longo dos anos optaram
pelo caminho da independéncia — come-
¢am a deixar os concorrentes, na capital
¢ no interior, para tras. E disputam entre
si os leitores do Parand. A Gazeta do
Povo se informatizou e ampliou suas ba-
ses no interior, disposta a, no minimo,
empatar com a Folha de Londrina nos
outros 336 municipios, ja que na capital
¢ o0 lider de vendas. A Folha de Londrina
percorre o caminho oposto. Montou uma
grande sucursal em Curitiba, contratou
bons profissionais, ampliou os salarios, ¢
agora quer, no minimo, ser o segundo
jornal mais lido pelos curitibanos.

Nesta disputa salutar ¢ moderna, quem
ganha € o leitor paranaense. A Gazeta do
Povo ¢ a Folha de Londrina comegam,
4gora, a recupcrar um €spago que, com as
deficiéncias da Imprensa do estado, era

ocupado pelos jornais paulistas Folha de .
Paulo e O Estado de S.Paulo. X

%

Vi

IMPRENSA REGIONAL



"10grama Volvo de

:H'h:j'.f'-":""_' - . - "
10 Irénsito

Brasil ganha prémio mundial
derelacoes publicascoma
segurancano transito.

Quando o juri do IPRA - Intemational Public desse trabalho. Pois além de estar contribuindo
Relations Association concedeu ao Programa de forma decisiva para a melhoria do transito,
Volvo de Seguranc¢a no Transito o seu prémio colocou o Brasil no Mapa-muindi das relagoes
méaximo, reconheceu nao apenas um bem- puiblicas, recebendo o primeiro prémio mundial
sucedido trabalho de comunicagao institucional dessa atividade.

da Volvo do Brasil*. Mas também a qualidade
Cﬂntlnua desge E'-f}fﬂn;ﬂ de CﬂmunlcagaﬂQUE hasta solicitd-lo ao Depto. de Relagoes Publicas da Volvo em Cuntiba.
por CINCo anos, vem ajudand(} nossa sociedade Av. Juscelino Kubitschek de Oliveira, 2600 - CIC - CP 7981

9 enfren[ar um dOH p]‘()blen‘lﬂs mais gI‘HVES do Fone: (041)271-8111 - Telex: 41 5638 - 81430 - Cuntiba - PR.

pais: a violéncia no transito brasileiro. -VO wo

A Volvo tem razoes de sobra para se orgulhar
Programa Volvo de Seguranca no Transito
Caixa Postal 7981 - CEP 80011 - Curitiba - PR - Telefones: (041)271-8467 ¢ 271-8554 - Telex: 41 5638 - Telefax: (041) 272-1081 e 271-6911

* Para obter texto integral do trabalho apresentado i IPRA
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Radio

Um excesso
de ondas no ar

Com 241 emissoras AM e FM,
o Parana perdeu

por vinte dias o pioneirismo
do nascimento das

radios no Brasil, e agora
quer restringir o

nimero de opgoes no dial

As rdadios lamentam a abertura das concessoes

por Eli Geronasso

ascida no berco

de um dos famo-
sos clubes de radio
que pipocavam no
Brasil afora quando a
novidade da radiote- §
lefonia empolgava o E
mundo no inicio do

século, a Rddio Clube clrl:lm e Algacl, da chln: m

Paranaense se res-
sente até hoje por ter perdido para a Clube
do Recife, por um atraso de vinte dias, em
1924, o pioneirismo da radio brasileira.
Mas nem por isso a Bédois — como é
chamada em Curitiba — deixou de viver
seus momentos de gloria e marcar impor-
tantes passagens do radio no Brasil. Em seu
auditorio desfilaram grandes nomes da mi-
sica nacional e internacional, como Vicente
Celestino, Carlos Galhardo, Tito Schipa,
Pedro Vargas. De seus estidios, levou para o
Brasil as primeiras experiéncias de radiotea-
tro e as primeiras transmissoes esportivas.
Hoje, longe da nostalgia, e ocupando a
3* posigao na preferéncia dos ouvintes de
AM de Curitiba, a Clube agita a concorrén-
cia por um fato delicado: estd prestes a
sofrer um grande desfalque. Um de seus
principais comunicadores de audiéncia, o
deputado estadual e vice-prefeito de Curi-
tiba, Algaci Tulio, estd com um pé na Rddio
Atalaia. “Isso € intriga dos concorrentes.
Algaci acabou de renovar contrato conos-
co”, previne-se o diretor da Clube, Geraldo
Bory, 22 anos, menos de um de profissao.

“A possibilidade
existe, mas ndo ha
nada oficial”, entre-
ga-se Tilio, 50 anos,
35 de radio. Se as ne-
gociagoes evoluirem,
a partir de 12 de agos-
to a Atalaia ja terd o
cacife de um dos no-
mes mais fortes do
cronismo policial do
estado para engordar

mania nacional de produzir politicos no
radio e transformar radialistas em politicos
— tem hoje 157 emissoras de radio AM ¢
84 FMs, sem contar com as scte AMs ¢
vinte FMs que estdo em fase de instalagio.
O escancaramento das comportas das con-
cessoes de radio preocupa o diretor da Rd-
dio Independéncia, Euclides Cardoso. “O
radio estd seguindo um caminho perigoso
com a venda indiscriminada de hordrios e
uso politico por parte das emissoras”, afir-
ma Cardoso, 53 anos, quarenta de profissio.
“Isso descaracteriza o seu papel social, que €,
acima de tudo, promover o entretenimento, a
informagdo ¢ a prestagio de servigos.”

Terreno fértil — Ocupando um cobiga-
do 2? lugar de audiéncia em Curitiba, a
Rddio Independéncia — integrante do Sis-
tema Sul de Comunicagdo, que controla
mais de cinco emissoras de TV no estado
— aposta sua grande cartada a partir de
julho para chegar a lideranca das AMs,

ocupada ha seis meses pela Radio Cidade.
Esta entrando firme com uma programagao
jornalistica popular, com prestagao de ser-
vigos ¢ participagdo dos ouvintes. “Com o
crescimento das FMs, o destino das AMs é
procurar outro caminho. O nosso € 0 jorna-
lismo”, diz.

Sera uma batalha ardua. Arrendada do
empresario Miguel Nasser por trés radialis-
tas de peso na praga — o reporter policial
campeonissimo de audiéncia Ricardo
Chab, o vereador Luiz Emesto ¢ Antonio
Carlos Castagnolli — a Rddio Cidade tem
uma das programagdes mais populares en-
tre todas as emissoras do estado. “Aqui ndo
existe programagao prévia. Quem faz a rd-
dio € o ouvinte”, informa Castagnolli, 34
anos, 13 de riadio.

Respeitaveis pelo grande publico que
atingem, as 220 emissoras AM ¢ FM que
cobrem o interior do Parana ainda se sentem
um tanto acanhadas buscar projegao
fora de seus redutos. A excegdo de algumas
AMs, como a Paiqueré e a Sul Brasil, de
Londrina, que investem em projetos ousa-
dos e acompanham os avangos tecnologi-
cos ¢ de programagdo dos grandes centros,
boa parte das radios de interior permanece
limitada a propagandear politicos e desen-
volver um jornalismo na base do radioescuta.

No terreno das FMs, a Antena Um de
Curitiba ndo vé ninguém na sua frente hd
quase dois anos, desde que se atreveu a
tocar musica sertaneja. “Mudamos o estilo
das FMs no Brasil”, exulta o diretor da
radio, José Airton Meira, 37 anos, 17 de
profissdo. “E um tipo de miisica que todo
mundo gosta, mas ninguém tem coragem de
assumir”, diz. O sucesso da mudanca de
estilo musical elitizado para o popular foi
rapidamente comprovado: em dois meses,
a Antena Um decolou do 7° para o 12 lugar.

Além da lideranga assegurada pelo novo
estilo musical, a Antena Um inovou também

ao inserir uma boa dose de jomalismo dentro
de sua programagao.

Com estilos opostos ¢ longe das lideres
de audiéncia que ja assumem programagoes
semelhantes & da Antena Um, pelo menos
duas FMs de Curitiba merecem destaque
por seu publico pequeno, mas fiel: a Quro

Verde, com sua programacgao exclusiva-
mente de musicas classicas; e a Estagdo

Primeira, que, com altissima qualidade de
programagao reservada ao publico jovem
da classe A, inovou ao criar o primeiro
quadro de locutoras mulheres do Brasil. X
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TelevisGo

A Record chega ao Parana, a
Bandeirantes muda

de canal, o SBT troca o
jornalismo, a

Globo perde audiéncia, e

o telespectador nao

consegue digerir as mudangas

As novidades
invadem as telas

Troca-troca das TVs acaba com década de marasmo

por Eli Geronasso

A:hcgada da TV Re-
ord em territono

paranaense, a troca de
canal de programagaoda _J
Rede Bandeirantes em &
Curitiba, ¢ a demissdode §
todo departamento de ER
Jomalismo da TV lgua- «

¢u (filiada ao SBT) — Pimentel: demissao em massa

ocorridas em meados de
junho e inicio de julho — pontuam uma das
maiores mudangas da histona da televisao
do Parana nos ultimos dez anos. Até agora
estas alteragoes sO parecem ter deixado
confusos os telespectadores, como de-
monstra o primeiro levantamento da ADH
(Audiéncia Domiciliar por Hordrio) feito
pelo Ibope e relativo & primeira semana de
julho.
: A pesquisa revela que a pontuagaoda TV
Curitiba, Canal 2, do empresario Joel Ma-
lucelli em sociedade com o dono da Ban-
deirantes, Joao Saad, nao se alterou depois
de assumir a programacao da sede paulista.
E a TV Parand, Canal 6, uma das quatro
emissoras da Rede OM de Comunicagao,
que trocou a Bandeirantes pela Record,
registrou uma ligeira queda de audiéncia.
“As duas emissoras tém forga de chamada
pequena. E natural que a repercussio da
informagao seja lenta”, observa o gerente
local do Ibope, Bruno Lopes.

Na corrida pela atengéo dos quase 7 mi-
Ihdes de telespectadores do Parana, que
com a entrada da Record em 3 de junho

X

passaram a ter acesso a
programagao das cinco
maiores redes de televi-
sao do pais, as emisso-
ras procuram formulas
criativas para firmar a
audiéncia e engordar o
faturamento publicita-
rio. Assim, as produ-
¢Oes regionais vém se
fortalecendo, especial-
mente na Bandeirantes
¢ na Record, que 1ém mais liberdade para
alterar suas programagoes.

Com emissoras em Cuntiba, Londnna,
Maringa e Cascavel, a Rede OM, controlada
pela familia do ex-deputado e candidato

« derrotado ao governo do estado, José Car-

los Martinez, cobre 80% das cidades do
Parana, Além disso, adquiriu recentemente
a TV Corcovado, do Rio de Janeiro, e nego-
cia a compra da TV Record de Sao Paulo,
do “bispo™ Edyr Macedo, num lance acom-
panhado a distincia pelo presidente Fer-
nando Collor, interessado em neutralizar
um eventual interesse do ex-govemnador
Orestes Quércia na emissora.

Enquanto os lances politicos e financei-
ros desta nova investida dos Martinez se
desenrolam em Séo Paulo, no Parana a
Rede OM comega a enfrentar a TV Tarobd
de Cascavel (filiada a Bandeirantes, veja
box) nas produgées regionais. Hoje, a Rede
OM ja conta com 12 programas locais que
preenchem pouco mais de 50% do horario
diurno da Record. A Rede OM produz o
telejornal estadual de maior duracao (30

minutos) ¢ quer ampliar a cobertura jorna-
listica a cargo de cerca de cem profissio-
nais. “Compramos | milhdo de dolares em
equipamentos para o jomalismo e estamos
construindo dois novos estudios”, informa
o diretor geral da Rede, Flavio Martinez,
prevendo um faturamento do grupo, so no
Parana, de 15 a 20 milhoes de dolares neste
ano. “Com a Bandeirantes, estavamos cer-
ceados em nossa capacidade de crescimen-
lo. Agora, com a Record, as coisas vao
mudar”, acrescenta Martinez.
Aqucludnduﬂnrgml da Rede OM
tem fundamento. A Bandeirantes tem qua-
tro afiliadas no Parana, unidas apenas pela
programagao nacional da Rede, ja que cada
uma delas ¢ de um dono e produz sua pro-
pria programacao local. A TV Curitiba,
por exemplo, prepara 0 campo para intensifi-
car a programagao local com reforgo no

Novas mudangas — Ateé abnl do ano
gue vem, a televisao do Parana mantera a
atual maré de mudangas, a espera do inicio
da operagio da TV Folha, Canal 13, do
grupo Folha de Londrina, do empresario
Joao Milanez. A TV Folha ja se aliou d
Bandeirantes, que havia saido do ar em
uma das regioes mais ricas do estado, quan-
do a Rede OM comegou a retransmilir a
Record. Para implantar e equipar a emisso-
ra, Milanez prevé investimentos de 2 mi-
lhoes de dolares ¢ a contratagdo de cem
jornalistas. “Queremos fazer uma televisiao
modema e voltada para os interesses regio-
nais”, explica o empresario.

“Eles estdo na linha certa™, avaliza o
politico, empresario ¢ pecuarista Paulo Pi-
mentel, 60 anos, diretor presidente do grupo
de comunicagdo com seu nome. “Mas eu
nao me arrisco porque as produgoes regio-
nais custam muito caro.” No dia 3 de julho
ultimo, Pimentel demitiu todo o departa-
mento de jomalismo — 21 pessoas — da
TV Iguagu de Curitiba, entrou no estudio, e
apresentou, sozinho, o telejornal do meio-
dia. Uma semana depois anunciou a contra-
tagao de novos profissionais para remontar
0 departamento. A demissio em massa
foi decidida no segundo dia de greve dos
jomalistas, que reivindicavam o cumpri-
mento de um acordo eclevando a mé-
dia mensal dos salarios de Cr$ 85 mil para
Cr$ 105 mil.

A decisdo do empresario nao parece ter
afetado a audiéncia da emissora. Integrado
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por dois jornais ¢ quatro emissoras de TV
que retransmitem a programagao do SBT
para 98% do estado, o grupo Paulo Pimen-
tel comemora o crescimento vertiginoso da
pontuagido do Ibope a partir das novelas
mexicanas que empurrou para baixo — em
drasticos 20 pontos — a até entédo trangiiila
lideranga da TV Paranaense (Globo) no
horario. Mesmo assim, a Globo ainda man-
tém a dianteira com o dobro da audiéncia
registrada pelo SBT. “Seria até saudavel se
o Jornal Nacional estivesse competindo
com o Telejornal Brasil, que € muito
bom, mas ndo com uma novela de péssi-
ma qualidade”, lamenta o diretor de jor-
nalismo da Rede Paranaense de
Televisao, Marcos Baplista, 39 anos, 20
de profissao.

Quarto melhor — A Rede Paranaen-
se ocupa uma posigao privilegiada no Sis-
tema Globo: tem uma hora diaria para
produgoes regionais, um dos maiores es-
pagos concedidos as afiliadas. “Nossa
grande concorréncia, hoje, € com as afi-
liadas de outros estados, na disputa por
espagos do Jornal Nacional”, observa
Marcos Baptista. No ano passado, a Pa-
ranaense conquistou o quarto melhor de-
sempenho em participagao no jornalismo
nacional da rede.

No ambito das programagoes nacionais,
a Manchete vem desbancando a lideranga
da Globo no Parana, ha mais de um ano, na
faixa das 21h30 — primeiro, com Panta-
nal, e agora com Ana Raio e Zé Trovao.
“Aqui o anunciante utiliza melhor sua ver-
ba porque o custo do programa, dividido
pela audiéncia, acaba saindo mais barato
que nas concorrenles”, alardeia o diretor de
marketing do Sistema Sul de Comunicagao
— que controla quatro afiliadas na Manche-
te no Parana — José Carlos Lacort Caniato,
58 anos, 25 de profissao.

Além de vencer a Globo no horario des-
tas novelas, a Manchete registra, no Parana,
a maior audiéncia entre as afiliadas da Rede
em todo o pais. Apesar disso, o jomalismo
local perdeu 30 minutos didrios e ainda teve
de interromper a produgao de um dos pro-
gramas lideres de audiéncia, o QI na TV.
“Como a Globo, a Rede Manchete deixa
muito a desejar em espagos para produgoes
regionais™, admite Caniato. X

El Geronamo, 32 onos, 10 de profissto, & oseuoia de
mprenda @ jomaista free-loncer

PARANA - JULHO 1991

Taroba, a
TV do interior

Seu grande faturamento ja g
desperta o interesse o

da Globo e da Manchete

Hd algum tempo, o empresdrio Ro-
berto Irineu Marinho, das Organiza-
¢oes Globo, desembarcou de seu
Jatinho em Cascavel, no oeste do esta-
do, com uma missao especifica: com-
prar a Tarobd, afiliada isolada da
Rede Bandeirantes no Parand. A oferta
inicial foi feita em valores que ninguém
revela, mas os proprietdrios Joao Mi-
lanez, de Londrina, e Pedro Muffato —
que detém 70% das agoes da empresa
—, de Cascavel, sequer discutiram o
assunto.

“Esta televisdo ndo tem prego”,
exagera Muffato, 48 anos, uma das
maiores fortunas do oeste do estado,
com negocios que se espalham em re-
des de supermercados, tdxi aéreo, co-
municagoes e agropecudria. Ele nao
esconde o orgulho ao admitir que jd
recebeu vdrias proposias, ndo apenas
da Globo, mas também da Manchele.
Tanto interesse estd justificado no ba-
lango da emissora. Desde sua funda-
¢do, em 1979, a Taroba investe na
ampla cobertura de fatos regionais e,
assim, tornou-se a mais rentdavel das
afiliadas da Bandeirantes em todo o
pais, com faturamento anual médio de
Cr$ 80 milhées.

A flexibilidade permitida pela Ban-
deirantes, que garante um minimo de
seis horas didrias de programagao re-
gional — as vezes ampliado com a
transmissdo de jogos de times locais,
festivais de muisica ou bailes de debu-
tantes — € 0 que atrai a audiéncia. Nao
existe pesquisas, mas a resposta ao
sucesso estd no aproveitamento do es-
pago de midia e na credibilidade da
comunidade regional do oeste, noroes-
te e sudoeste do Parand.

“Nos cumprimos um papel de pres-
tadora de servigos ", diz o diretor geral

~ vel na Telepar, e foi a unica a gerar da

Irineu Marinho: compra

Jorge Luiz Fernandes Guirado, 32
anos, 12 de profissdo e de Tarobd.

Os bons resultados da emissora
ndo se restringem d programagao re-
gional. Desde sua fundagdo, a empresa
vem reinvestindo quase todo dinheiro
que fatura na compra de novos equipa-
mentos, manuten¢do e ampliagdo do
patriménio. Hoje, tem dois caminhoes
de externa, equipados com sete cdme-
ras e toda a sofisticada aparelhagem
necessdria para geragdo de imagens,
comandados por uma equipe de 12
pessoas. Todo este aparato permite a
cobertura de eventos esportivos em
Sdo Paulo, Rio, Espirito Santo, e até
Buenos Aires, quase sempre a chama-
do da Bandeirantes. E permite atender
contratos para as coberturas exclusi-
vas assinadas com concorrentes, como
a Globo e a Manchete. “Nao ha evento
no Sul que a gente ndo faga ", orgulha-
se Guirado. Este ano, a Taroba cumpre
contratos com a Manchete para gera-
¢ao de oito provas de Formula Ford e
Formula 3, além dos jogos do campeo-
nato brasileiro de futebol.

Com uma equipe local de 15 pes-
soas no jornalismo, a emissora prima
pela agilidade. Um exemplo de como a
Tarobd ganhou projegdo nacional foia
cobertura de um dos mais pitorescos
capitulos da crénica policial do Para-
nda: o assalto a agéncia do Banco do
Brasil de Goioeré, a 150 quilometros
de Cascavel, em junho de 1988. Ao
saber do assalto, a emissora reservou
imediatamente o unico canal disponi-

cidade, transmitindo ao vivo — e sem-
pre na frente da concorréncia — as
imagens do episddio. Assim, a Taroba
mostra que a TV do interior pode cons-
truir seu proprio caminho.
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Aventura

Peripécias
e trapalhadas

Noticias de jornais, rddios,
TVs e revistas nem

sempre contam tudo, como

mostram estas onze
historietas vividas por
“aventureiros” da
Imprensa paranaense

“Causos”, personagens e fatos do Parand

por Hélio Teixeira
ergulhar no jor-

nalismo € uma
aventura. Normalmen-
te a aventura de se tra-
balhar muito e ganhar
pouco. Mas, no mini-
mo, se divertir com su-
cessivos episodiosy

tragicOmicos, como se T wmum-uuﬂsh

pode verificar com es-
sas histérias em que eu e outros coleguinhas
paranaenses — nascidos ou por adogio —
estivemos envolvidos.

Comunista — No Paraguai de Stroes-
sner, junto ao fotégrafo Irmo Celso, denun-
ciamos a existéncia de uma prisao politica
(Emboscada) nas cercanias de Assungéo,
parecida no prédio com aqueles matadou-
ros de cidade de interior. Compramos de
um jornal fotos proibidas pelo regime ¢ a
Veja publicou. Semana seguinte, recebi a
visita de um jomalista paraguaio acusado
de nos dar a pista para chegar a prisao ¢
ceder as fotos proibidas. Ele me exigiu, sob
pena de tomar o rumo do prédio sinistro,
uma declaragdo garantindo nio ser’ele a
fonte das fotos e quc o proprio “néo era
comunista”. Assinel e ele garantiu sua li-
berdade no pais vizinho.

Perereca — Periodo bravo da ditadura,
o fotografo Ndni Gois ¢ eu fomos fazer
matéria para Veja sobre greve de mineiros
de carviao em Cnciuma (SC). Uma das en-
trevistas foi com um coronel de pijama
linha dura, gerente de uma mineradora. A

conversa corria quan-
do a dentadura do co-
ronel algou voo sendo
capturada no ar pela
lépida lingua do mili-
tar. Imagime como €
a dor de se retesar os
musculos faciais para
nao rir diante de tal
cena. O coronel ga-
nhou um apelido ime-
diato: “Perereca”.

Surdo-mudo — Reporter do JB, a jor-
nalista Ruth Bolognese se viu obrigada a
entrevistar um surdo-mudo. Tocou a cam-
painha da casa do cidadéo e gritou: * Boa
Noite” Uma senhora a atendeu: “Minha fi-
lha, fale mais baixo. Sou a professora do
surdo-mudo”.

Bolachas — Enchente em Santa Catari-
na. Dezenas de reporieres esperando uma
boquinha nos helicopteros da FAB ¢ da
Marinha para sair do aeroporto de Nave-
gantes rumo a Blumenau. Dirceu Pio, de O
Estado de S. Paulo, quase 100 quilos, parte
faceiro rumo a uma aeronave. Sua marcha
¢ interrompida pelo cel. Naranjo, coman-
dante das operagbes: “Negativo, vocé ndo
vai. Em teu lugar levo 10 sacos de bolacha™.
Pio nao embarcou.

Bufala falante — Um atilado reporter da
Gazeta do Povo ficou maravilhado com
uma bufala premiada numa Exportiba (ex-
posi¢ao de animais) e fez um perfil do
animal. Falou dos amores, do comporta-
mento ¢ disparou declaragoes da bufala:
“Eu considero otima minha participagdo.™

E sério. Tanto que ganhou o prémio como
a “melhor™ maténa Exportiba

Cristo afogado — Pedro Franco, da
Veja, cobria as enchentes de 1983 no Para-
nd. Unido da Vitona, cidade na divisa com
Santa Catarina, estava sob as dguas do rio
Iguagu. Como ndo havia tempo, Franco
atacou no telefone desconhecendo a cidade.
Contou aos leitores que as aguas ja atingiam
o morro onde uma imagem de Cristo domi-
na a paisagem. A imagem estd a 220 metros
de altura do leito do no. Franco afogou
Cnisto e todos os paranaenses.

O barato da Rolley — Um fotdgrafo de
O Estado do Parand tinha duas pautas.
Cobrir a apreensiao de maconha na Dele-
gacia de Toxicos ¢ uma entrevista com o
governador. Numa bobeada do delegado,
encheu o visor de sua Rolley Flex com a
erva maldita, seguindo para o Paldcio Igua-
¢u. Na hora de escrachar o governador,
abriu a Rolley esquecendo o que havia
colocado dentro, transformando o gabine-
te de S. Ex* numa auléntica birosca do
morro do Juramento.

Debulhador — Eu e Nani Géis em via-
gem pela Veja a Rondonia s fomos desco-
brir 0 que era “debulhador de milho™ dias
depois de peregrinagoes pelos sertoes. Era
o apelido dos pistoleiros de aluguel da regiao.

Lembranga — Nani Gais, alids, andou
fazendo fotos no Instituto dos Cegos de
Curitiba e prometeu s personagens mandar
copias para os ceguinhos guardarem de re-
cordagdo... Ele também foi a Batavo, pro-
dutora do Batavinho, ¢ pediu para
fotografar o “Danoninho™, produto da ultra-
concorrente da Batavo, a Danone.

Bagulhos — Roberto José da Silva escre-
veu para Placar matéria sobre a importagio
de jogadores pelo Coritiba. O editor manda
na capa “Coritiba: chega de importar bagu-
lhos™. Na semana seguinte Z¢é Beto entrou no
estadio do Coritiba e viu o coragéo e outras
partes se apertarem quando a “bagulhada”
marchou em busca de explicagoes.

Mordomia — Corre 1982. Eu ¢ Nani
Gois passamos 45 dias na Amazonia pela
Veja. Cena inesquecivel. Nos dois somos
os unicos hospedes do hotel do Projeto
Carajas. Descobrimos enfim o motivo do
sobrenome da Vale do Rio Doce. Havia 17
gargons para nos servir no almogo e no
jantar. Doce, mas curto sabor de “marajas”.

X
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Mamando nas
tetas oficiais

Os cofres publicos mantem os
jornais, interferem

no portugués, alimentam a
cobertura, furam

as greves, e emagrecem

as redagoes dos

meios de comunicagdo

Ou como tudo termina na conta do governo

por
Francisco Camargo

m 1927, o jomnal
Dia, de Curiti-
ba, tascou com desta- .
que, na primeira S
pagina: “Vao a P. Q. ¢
os P”. O pequeno edi- £
torial, ou suelto, como
se dizia na €poca, cra
assinado por Julio Ce-
sar Hauer, diretor do entao poderoso rota-
tivo que, alias, ficou famoso, também,
por uma piada de José Vasconcelos —
“Em Curitiba acontecem coisas estra-
nhas. Tem o jornal O Dia que circula a
noite”...

Hauer desancava o camarguismo, ou
seja, as forgas politicas do cacique Affonso
Camargo, nao o senador bidnico pos-64, é
claro. Ameagado de processo, “para nos por
na cadeia”, o jornalista reagia: “So temos
uma resposta a esses f. de uma p. Vao a p.
q. os p.” O episadio, que deve ter abalado
mais a sociedade curitibana pelo sonoro
(embora impresso) palavriao do que pro-
priamente pela ameaga ao jomalismo de
oposi¢ao, tem que ser resgatado la atras
porque no presente ¢ no passado recente sao
poucos 0s que ousaram trombar com o po-
der ou tentaram exercitar a pratica do com-
portamento critico ou vigilante.

Simplificando: a Imprensa do Parana
come ¢ sempre comeu pela mao do gover-
no. Adota-se a linguagem oficial em todos
os sentidos. Pra livrar a cara, como sempre

acontece nessas cir-
cunstincias delicadas,
vamos fazer o adendo
de que ha excegoes.
Alias, as chamadas
honrosas excegoes.

Chegou-se a um
ponlto que, no governo
passado, a quase tota-
lidade dos jornais
aboliu o acento agudo
do nome Alvaro.

— Po, € proparoxitona!

— O Palécio aboliu o acento.

Nao sei o motivo. Ultimamente, com
esse negocio de numerologia e outros baba-
dos, muita gente vem alterando a grafia do
nome. Um govermador ina se preocupar
com isso, com o acento? Com o assento, de
olho na sucessio, seria aceitavel. Em todo
caso, decapitaram o acento.

A dependéncia vai longe. Diariamente, o
governo despeja dezenas de maiérias —
press-releases — nas redagoes de jornais,
radios ¢ emissoras de televisao. Material
suficiente para fechar meia edigao de do-
mingo do Estadao.

Engazopador — A “cobertura™ oficial
¢ ampla. Vai do esporte & cultura, com
destaque para as ceriménias com o gover-
nador, € claro.

— Pra qué contratar reporteres? — inda-
gam os patroes. E tém razao. Do ponto de
vista deles, ¢ claro. Com muitos reporteres,
poucos reporteres ou nenhum reporter, fa-
turam do mesmo modo. Os governos sao

prodigos com a grana do contribuinte.

No caso de uma greve, basta um ou dois
filhos da puta (ja ndo estamos em 27, da pra
botar por extenso mesmo) que furem o esque-
ma ¢ no dia seguinte o0 jornal estara nas
bancas. Nao ha greve que agiiente. Nem
grevistas.

Ha requintes de maldade: se¢ um jornal
comega a encher o saco, antes de se fechar
a tomeirinha milionana, basta reduzir o
fluxo de maténas enviadas a redagao. Ou
corta-lo de vez. Sem esse oxigénio, a morte
pode ser lenta e gradual ou despencar feito
um viaduto. Da para mudar o quadro? Da.
Mas nao hd o menor interesse.

Vai-se vivendo. Ou engazopando. Enga-
zopando, engazopador. Coisa estranha,
nio? Pois um jornal de Curitiba, depois de
ficar de mal com o prefeito, abriu na primei-
ra: “O prefeito € um engazopador™. Até
hoje muita gente acha que o prefeito € dado
a desfilar no Gala Gay com direito a entre-
vistas para Rogéria.

A linguagem sofre. Na década de 60,
quando houve uma das famosas reformas
ortogrificas (quando a gente consegue
aprender alguma coisa mudam tudo), o che-
fe da revisdo do jornal O Estado do Parand,
amparado em lei, decidiu aportuguesar
tudo o que Tio Sam nos impingia.

New York virou Nova lorque. A reforma
em cima da reforma deu chabu com o pre-
sidente Kennedy. Manchetdo: “Mataram
Jodo Quénedi”.

Ainda nas paradas de sucesso, o alor
Robert Stack passou a ser um reles Roberto
Estaque. A redagio achou por bem acabar
com a reforma da reforma. Mas s6 depois
de ameagar com demissao o combalivo
chefe dos revisores, € claro.

Esse jornalismo imaginado pela guriza-
da que entra na profissao continua longe de
ser alcangado. gr:um fantasia, infelizmen-
te. Igual a fantasia que um colega pGs por
terra. Apresentador de programa ao vivo na
televisao, chegou de cara cheia no estidio,
foi pro ar e discursou:

— Isso aqui € tudo mentira! Nao seiludam com
o que voeés véemn! Tudo blefe! Querem ver?
Apontou para tras:

— Chamam isso de fundo infinito. Que
infinito que nada!

Pimba! Desferiu um tremendo soco que

furou o cenaro. x
Fraoncsco Camarngo, 44 anos, 20 de profissdo, & chefe de
Redocdo do Comesxn e Noficios
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Entrevista

- Negocio
entre amigos

Francisco da Cunha Pereira
transformou,
em 25 anos, um jornal

falido numa rendosa

empresa que planeja faturar,
éste ano,

cerca de 90 milhoes

de dolares

Assim nasceu o maior grupo de comunicagdo do Parand

amigo entrou no escritorio, ofereceu

o0 negocio, e o advogado Francisco da
Cunha Pereira mudou de vida e de profis-
sido. Hoje, com 64 anos de idade, quatro
filhos, Cunha Pereira transformou o falido
jornal que comprou do amigo num rendoso
grupo de comunicagdo que planeja faturar,
neste ano, US$ 90 milhdes de dblares no
Parana.

Patrio de pouco mais de duzentos jorna-
listas em todo o Estado, o empresdrio ma-
nobra de perto cada uma de suas empresas.
Parte da manha e o inicio da tarde estio
revervados para o comando da Rede Para-
naense de Televisdo, uma sociedade que
divide “praticamente meio a meio” com o
todo-poderoso Roberto Marinho, da Rede
Globo de Televisdo. Da avenida Batel,
numa das dreas mais sofisticadas de Curiti-
ba, Francisco da Cunha Pereira administra
a emissora que responde por dois tergos do
faturamento do seu negécio de comunica-
¢do, com geradores na capital do Parand e
em Londrina, Maringd ¢ Foz do Iguagu. O
ﬁnaldalarde:purtedlnmtﬂf:ampuﬂa
Editora Gazeta do Povo Lida., o nome ju-
ridico que soma um empreendimento bem-
sucedido, ¢ outro nem tanto: os jornais Ga-
zeta do Povo e Didrio da Tarde. O Gazeta
do Povo € o principal jornal do Parand, com
tiragem domingueira de 120 mil exempla-
res ¢ de 40 mil na média da semana. O

Xviil

Didrio da Tarde, reconhece o empresirio,
¢ um vespertino que ainda nao deu certo. A
voz rouca ¢ baixa de Francisco da Cunha
Pereira, que sai de labios cobertos por bigo-
des bem-tratados, também ecoa no coman-
do de uma radio FM, a Inter 98, de Curitiba.
Ao longo desta entrevista a Ana Maria Ta-
han, de IMPRENSA, o homem de comuni-
cagdo do Parand deixou escapar a ordem
que cada um destes lucrativos negocios
ocupam no seu coragdo: primeiro, o jor-
nal Gazeta do Povo; depois, a TV, e, por
ultimo, o mais recente investimento, a
radio.

Imprensa — O senhor possuia um dos
mais concorridos escritorios de advocacia
do Parand. Por que resolveu investir em
comunicagao?

Cunha Pereira — A Editora Gazeta do
Povo pertencia a um grande professor, o
Placido Silva, de renome internacional. Por
uma questio de amizade ele nos procurou
e disse: “Olha, eu gostaria, Francisco, de
pasar o comando do jornal para um conhe-
cido.” Eu e um socio, 0 Edmundo Lemins-
ki, decidimos entao comprar o jornal, num
momento em que a empresa nao ia bem ¢
editava o iltimo jornal do Parand. Levamos
quase dez anos para conseguir o equilibrio.
Entdo, tendo entrado na drea de jornalismo,
precisivamos completar com uma televi-

sio. E a TV mais antiga do
Parand. Hoje, € a televisao de maior audién-
cia do estado ¢ jé ganhou trés prémios da
revista Exame como a empresa de maior
desempenho na drea de comunicagdo do
pais, isto nos anos de 1982, 1988 ¢ 1989.

Imprensa — O Gazeta do Povo publica
colunas dos mais conhecidos jornalistas de
Séo Paulo, Rio de Janeiro ¢ Brasilia. E€ o
campedo de classificados do Parana. Foi
esta a receita que o senhor usou para fazer
o jornal crescer em duas décadas e meia?
Cunha Pereira — Nio € s6 isso. Temos a
felicidade de viver num estado com uma
das economias mais estabilizadas do pais.
Sentimos que o Parand era um campo fértil
para desenvolver um veiculo de comunica-
¢do porque, além de tudo, nosso indice de
analfabetos € menor que nos outros estados.
Com o tempo a procura pelos classificados
do jornal foi crescendo. E, onde existir um
bom jornalista, em qualquer parte do Brasil,
nds procuramos colocd-lo em nossas pagi-
nas, porque queremos que o Gazeta do
Povo seja um bocadinho do pensamento
nacional.

Imprensa — Por que a preocupagio
com a tendéncia do pensamento nacional?
O noticiario local ndo atrai o leitor do Parandi?

Cunha Pereira — Nos temos um fato
peculiar aqui. O Parand ¢ um dos estados
mais novos do Brasil ¢ se formou com a
aglutinagdo de habitantes de outras regices.
Em 1912, o Parani foi a sede da primeira
universidade do pais. E esta universidade
atraiu alunos do Brasil inteiro. Por causa
disto tudo o leitor paranaense quer sempre
saber 0 que acontece no Brasil ¢, particular-
mente, no exterior. Esta populagdo, além
disso, integrou-se de uma maneira intensa
ao Estado, ¢ nos obrigou a desenvolver um
noticidrio local muito amplo. Hoje, o nosso
jomnal é o maior empregador de jornalistas
do Estado.

Imprensa — Por que, entio, o Didrio da
Tarde, o outro jornal do grupo, nio se de-
senvolveu?

Cunha Pereira — O Duino ¢ 0 mais

que se es-
perava. A idéia de um veiculo vespertino
nao conseguiu se fixar aqui no Parand. Mas
acredito que ele ainda vai ter seu momento
de desenvolvimento.
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CANAL

TV PARANAENSE

6 Aqui ndo existe sécio majoritdrio.
A Globo tem participagao
em situagoes iguais, praticamente
meio a meio.
Mas a administragao € do Parand 99

REDE GZOBO

Imprensa — Dos seus sete concorrentes
aqui em Curitiba, qual o senhor mais res-
peita? O senhor teme um investimento da
Rede Brasil Sul aqui no Parana?

Cunha Pereira — Ah, nao. Nao temo
a RBS. Nos ja estamos estruturados, de
uma forma muito firme aqui no Parana.
Curitiba ¢ uma das cidades brasileiras
com maior nimero de jornais: sao nove.
Mas o nosso conseguiu ter uma aceita-
¢do muito grande. Aqui, mais de 90%
das pessoas que léem jornal, léem a
Gazeta do Povo, segundo dados do Ibo-
pe e da Marplan, Do consumo de papel
para jornal do Parana ¢ Santa Catarina,
nos absorvemos 70%.

de investir US$ 4 milhdes na compra de
uma nova impressora, com capacidade para
fazer um jornal nos moldes do USA Today.
Vamos receber este equipamento em outu-
bro ¢, com isso, vamos dobrar a capacidade
de impressao do Gazeta do Povo. Estamos
com uma tiragem reduzida por causa da
limitagdo da impressdao. Hoje, nés temos
uma tiragem de 120 mil exemplares aos
domingos. E sentimos que ha mercado para
chegar aos 200 mul.

PARANA - JULHO 1991

Imprensa — Qual ¢ a interferéncia do
anunciante Governo do Estado na linha edi-
torial de suas empresas jornalisticas?

Cunha Pereira — Nos temos uma posi-
¢ao de total independencia, ale porque es-
tamos na condigao privilegiada de termos o
maior retorno, tanto do leitor quanto do
telespectador. Nao chegamos, assim, a ter
uma relagdo intima com o governo, mas o
respeitamos como um cliente expressivo.
S6 que hoje ndo ¢ mais como foi no passa-
do, quando o governo podia, e ainda pode,
significar, para algumas empresas, um per-
centual alto da receita.

Imprensa — Os jornalistas paranaenses
responsabilizam os empresarios de comu-
nicagao pelo fato de muitos acumularem
empregos publicos com o trabalho nos
meios de comunicagéo. O senhor concorda
com a queixa? Como analisa a questio do
duplo emprego?

Cunha Pereira — Nio acredito que o
excesso de empresas de comunicagao aqui
em Curitiba seja responsavel por isso. A
verdade € que as faculdades de jornalismo
tém jogado, no mercado, um grande nume-
ro de profissionais. Isso aumentou a procu-
ra, acredito que no pais inteiro, de empregos
na drea. Nos pagamos mais que qualquer
outro jomnal do Parana. E niao tomamos

conhecimento da circunstincia de o jorna-
lista ter outra atividade, desde que nao pre-
judique a atividade principal dele. Nao
posso interferir. Eu, pessoalmente, nao te-
nho a exigéncia da exclusividade. Ate per-
mito, se quiser, que trabalhe num jornal
concorrente.

Imprensa — Quando o senhor pensa em
Imprensa, para que pais o senhor olha?

Cunha Pereira — Para o Japdo, sem
duvida alguma. Eles sio um exemplo na
presenga, liragem e distribui¢do, ¢ mostram
0 quanto um jornal ainda pode avangar.

Imprensa — E, em relagao a linha edi-
torial. Com qual jornal o senhor se identifica?

Cunha Pereira — Acho que o jonal O
Globo evoluiu muito com a idéia daqueles
pequenos editoriais em cada pdgina, quan-
do opina sobre cada tema. E praticamente
um dos unicos jornais que faz isso. Mas
também acho que O Estado de S.Paulo, a
Folha de S.Paulo e o Jornal do Brasil sio
os outros trés jornais que formam opinido

no pais.

Imprensa — Quando o senhor cita estes
quatro jornais ¢ olha para o Gazeta do Povo,
qual a comparagdo que faz?

Cunha Pereira — Sinto que preciso
fazer mais. O jomnal precisa aumentar a
tiragem, ampliar a cobertura, conquistar
umna posi¢ao nacional mais acentuada, Gos-
taria que o jornal fosse lido com mais fre-
qiiéncia em Sao Paulo, Rio de Janeiro,
Brasilia.

Imprensa — A TV Paranaense esla
construindo uma torre nova. O objetivo ¢
atingir os Estados vizinhos?

Cunha Pereira — Nao. Nos queremos
melhorar a qualidade da imagem. Mas tam-
bém estamos expandindo a rede de repeti-
doras para cobrir bem todo o Estado. E
ainda estamos instalando uma nova torre da
radio Inter 98. Temos a idéia de comprar
outras FMs em cidades do Parana para for-
mar uma cadeia.

Imprensa — Qual a interferéncia do seu
socio, Roberto Marinho, nos rumos da TV
Paranaense?

Cunha Pereira — Aqui nao existe sécio
majoritirio. A Globo tem participagdo em
situagdes iguais, praticamente meio a meio.

Mas a administragdo ¢ do Parana. X
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Personagem

Ha 42 anos, Jodgo Milanez
publicou o primeiro

numero da Folha de Londrina
hoje o melhor jornal

do Parand, lider de um grupo
com duas televisoes

e trés emissoras de radio

Com voces, o

impagavel Milanez

Agitado, enfdtico, engragado, espalhafatoso, vaidoso etc.

por Ana Maria Tahan

homem, do outro lado da mesa, é agi-

tado, espalhafatoso, enfatico, deter-
minado ¢ bem-sucedido. As estrepitosas
gargalhadas deixam & mostra os dentes ob-
turados de ouro ¢ as historias se sucedem,
emboladas, sem emendas nem censura,
uma apds a outra, como se fossem afogar o
ouvinte. S6 que 0 homem tem aquele dom
raro de conta-las de forma engragada, solta,
sem cansar ¢ sem adormecer a curiosidade.

E claro, ele ¢ o ator das historias ¢ o
personagem dos fatos. Joao Milanez ¢ “um
italiano” de Meleiro, Santa Catarina, o
nome espanholado gragas a, quem sabe,
uma secreta preferéncia do escrivao do car-
torio. Mas, acima de tudo, Jodao Milanez ¢
0 mais respeitado empresario de comunica-
¢ao do Parana, fundador, primeiro reporter
e primeiro vendedor de assinaturas da Fo-
lha de Londrina. E mais: sécio da TV Taro-
ba, de Cascavel, das radios Cruzeiro AM e
FM, da radio Folha FM, da Terramarear
Turismo, da Marilia Turismo ¢, agora, tam-
bém da TV Folha de Londrina.

Nio se fala de Imprensa hoje, em ne-
nhum lugar do Parana, sem que o0 nome de
Joao Milanez seja citado. Leitores de ma-
neira geral ¢ jornalistas, em unissono, repe-
tem com rotineira énfase o jargao: “A Folha
de Londrina ¢ o melhor jornal do Parand.”
E a Folha de Londrina € o proprio Jodo
Milanez, apesar de ser administrada, hoje,
por seis sobrinhos do italiano de Santa Ca-
tarina com nome espanholado. “A minha
Biblia era, ¢ até hoje €, a Folha de Londri-
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na", gosta de repetir Milanez, nos raros
momentos que consegue manter a fisiono-
mia séria.

O jornal que ele fundou ha 42 anos —
Londrina, a cidade, tem hoje 55 anos e perto
de 500 mil habitantes — também ¢é o maior
“cartao de visitas™ de Milanez. Alids, du-
rante muitos anos, o jornal foi literalmente
o unico cartao de visitas dele, que antecedia
qualquer apresentagdo :nln:gandu um
exemplar ao interlocutor. Agora, mais sub-
misso ds normas sociais, em vez de jogar
teatralmente um exemplar de sua Biblia
sobre a mesa de presidentes da Republica,
empresarios ¢ politicos, como cansou de
fazer, Milanez prefere, gentilmente, entre-
gar o formal cartéo.

Anilise de cabloco — A Folha de Lon-
drina existe hoje s6 porque uma doenca,
néo identificada, afastou o jovem Milanez
da carreira militar. Melhor dito, do Exérci-
to, no final da II Guerra Mundial. Meleiro
ficou para trés, o carpinteiro e sapateiro
veio tentar a vida na capital paulista. Meio
perdido, ouviu falar de Londrina. Aventu-
reiro, juntou “a trouxa™ e¢ desembarcou
“com quase nada no bolso; na cidade de 17
mil habitantes e 13 anos de vida. Ali, “um
amigo de Sao Paulo — chamava-se Correia
Neto — sugeriu que eu fizesse um jornal™.

Refestelado na poltrona preta da sala ocu-
pada pelo sobrinho Antonio Maccarini — que
dinge a sucursal de Curitiba —, Milanez nao
esconde o orgulho do pioneiro, e relembra
com sabor de vitoria esta parte de sua propria
vida. “Londrina tinha quatro jorais. Fiz mi-

nha andlise de caboclo ¢ cheguei a conclu-
sd0 que aquilo ndo era jomnal..Os quatro so
serviam a um pequeno grupo, como ainda
hoje servem no Brasil.” Assim, ele resolveu
usar as quatro notas de Cr$ 100 que havia
guardado — “Naquela época valiam 5 do-
lares”, exagera — para publicar um jomnal
mensal.

Durante os quatro primeiros dias da se-
mana percorria as cidades do norte do Pa-
rand, recolhendo noticias e vendendo as
assinaturas. Na sexta-feira ia até o escrito-
o de um advogado — “o Moacir” — dita-
va as noticias, nao sem antes desembolsar
os Cr$ 200 pedidos pelo servigo. Depois,
corria até o tipografo para imprimir as duas
paginas. Entao, saia distribuindo pelos as-
sinantes, ¢ mostrando para novos leitores.
“Eu guardava tudo na cuca, ndo escrevia
nada. S6 anotava numero ¢ data.”

O jornal cresceu, passou a quinzenal,
semanal, bissemanal e depois, didrio. “O
norte do Parana aprendeu a ler jornal com
a Folha de Londrina™, vangloria-se Mila-
nez. Ele niao exagera, mas reconhece, ¢
claro, que as pessoas nao aprenderam a ler
jornal tanto quanto ele gostaria. O norte do
Parana, ali nas cercanias de Londrina, con-
centra 3 milhoes de pessoas. A Folha de
Londrina, principal jornal da regido, retine
cerca de 30 mil assinantes ¢ tem uma tira-
gem média de 40 mil exemplares durante
os dias da semana (50 mil aos domingos).
Nimeros timidos demais para os sonhos de
Joao Milanez. “Mas nés vamos fazer um
pouquinho melhor todos os dias e continuar
crescendo todos os dias”, promete.

Milanez espera crescer abragado a “forga
mistica” do nome que escolheu para o grupo
de comunicagao que preside. Didatico, expli-
ca que o nome “Folha”, ¢ forte na cabala. E
que “Londrina™ ¢ de Sagitirio, como ele. A
cidade surgiu num 10 de dezembro. Ele nas-
ceu em 15 de dezembro de 1925, segundo a
certidao de nascimento. Na verdade, retifica,
15 de dezembro de 1923. A troca de datas ¢
outro erro que ele credita ao escriviao que

“espanholou” seu sobrenome.

O perfil que traga de si mesmo ¢é genero-
so. E homem de “pregar o brago”, daqueles
que nao admitem nada errado. “Sou Rosa-
cruz. Nao gosto de negocio torto. Para mim
i1sto € cometer homicidio.” Na politica, con-
fessa, fica ali, meio em cima do muro. Nem
esquerda nem direita. E, como dizem que
nao exisle meio, garante que € da livre
iniciativa. “O Brasil so vai se resolver se
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Joao Milanez e a Folha de Londrina: o criador e a criagao que virou “Biblia” e cartio de visita

vender todas as estatais, comegando pelo
Banco do Brasil, que nada mais ¢ que um
banco comercial, com privilégios que um
comercial ndo tem.” Depressa, explica que
a critica nao tem nada a ver com o fato de
ele ser conselheiro do Banco Bamerindus,

Picaretagem — Da vida, Jodao Milanez
confessa que aprendeu tudo o que sabe. Por
exemplo, fazer jornal e politica ndo da cer-
to, “porque ou se € picareta de jornal, ou
picareta de politica™. Apesar disso, esque-
ceu a ligao e, na ultima campanha pelo
governo do Parana, apoiou o vencedor Ro-
berto Requiao. “E o primeiro jornal com o
qual ele brigou foi a Folha. Nos publicamos
que ele decretou moratoria no Estado. Ora,
se 0 cidadao chega ao governo e diz “por 60

- -

dias eu nao pago ninguém’, o que €7 Nao ¢
moratoria? Ele disse que era adiamento da
divida. E rompeu com o jornal.”

A rusga com o governador parece nao
preocupa-lo. Assim como nao contém a
impetuosidade e acusa os nove jornais de
Cuntiba de circularem com um tinico obje-
tivo: “faturar o governo”. Milanez jura que
os socios do clube que freglienta — os
empresarios de comunicagido — fazem jor-
nal, em Curitiba, “em circuito fechado™,
porque publicam e depois telefonam para
os amigos lendo o que esta impresso.

Vaidoso, alega que a Folha de Londrina
tem uma grande sucursal na capital do Parana
porque quer conquistar “aqueles” 2% que
fazem a opinido publica da cidade. Pouco
depots, na tenlativa de mostrar que também

i ; : 1

sabe ser modesto, deixa escapar a lista da-
queles que admira. Ele, que veio de Melei-
ro, quando olha para os donos de O Estado
de S. Paulo e do Jornal do Brasil — hilio
de Mesquita Neto e M. F. do Nascimento
Brito — se acha “um burro™ porque, no
melo de “gra-finos, o unico jornalista anal-
fabeto sou eu”.

A constata¢ao nao perturba Joao Milanez.
Acha que faz um jornal para se ler, ndo para
s¢ olhar. E, como fala sempre “com muita
sincenidade™, se espiritualiza para fazer um
negocio e, nesta hora, até fecha os olhos “para
nao ver mulher se rebolando™ como nao
bebe, nio fuma, ndo joga e s6 gosta de bridge
“porque € compeli¢ao”, esta seguro: “Em
tudo que fago, se ndo sou o primeiro, sou o
segundo a ganhar.”

X
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| TELEVISAQ

PROGRAMAGAO (CURITIBA)
Tolal Min. | Aocdiéncis Custo 307 Custo | % Custo
Emissors Boririo Programa Exibigic | Semanal %) Publico Crs GRP (CRS) por mi
TV Paransense | 07:0007:30 | Bom Dia Brasil laj6aF 150 2 %000 31.500,00 15.750,00 1.937,50
o) 07:30/08:00 | Bom Dis Parani 2a/6aF 150 2 11.000 31.500,00 13.750,00 286,64
12:45/13:00 | Jomal Local - 1s Edgio 2a/6aF 73 19 86000 62.900,00 131053 731,40
13:10/13:30 | Jornal Hoje 2a/Sab. 120 T #0.000 62.900,00 3,494,844 796,25
19:4520:00 | Jormal Locsl - 28 Edigio 2a/Sab. 50 67 303,000 282.200,00 421154 931,35
20.00/20:30 | Jomal Nacional 2a/Sab. ™ 2 316,000 324.400,00 463429 1.026,58
23:3000:00 | Jornal da Giobo 2a/8aF 130 " 80 000 $3.200,00 1510,11 790,00
TV Independencis| 07:0007:30 | S$SC Parani 2a/6aF 150 . 1.000 9.967,00 9.967,00
(Manchete) 07:30/08:00 | Bexsilia 07:30 2/6aF 1%0 - 2000 9.967,00 . 4.983,%0
12:48/13:25 | Jornal da Manchete - Ed Tarde 2a/Sab. 240 2 11,000 21.974,00 10.987,00 1.997,64
18:30/19:00 | S$SC Manchete 2a/Ssb. 180 2 10.000 18.570,00 19.285,00 1.857,00
20:30721:30 | Jomal da Manchete - 1. Edicio 2a/Sab. 360 14 61.000 98.558,00 7.039,86 1.615,70
21:0021:45 | Jornal da Manchete - Ed Dominge Domingo 4 3 15,000 74.791,00 24.930,33 4.986,07
23:38/00:20 | Jomal Noite ¢ Dia : 2ap6aF 225 9 43.000 16.401,00 182,33 381,42
TV Bandeirantes | (20001230 | Acontece 20/6aF 150 P 17.000 7.130,00 1.837,50 432,35
18:50/19:20 | Jomal de Curitiba 2a/Sab. 180 2 7.000 38 500,00 19.250,00 5.500,00
19:30/20:30 | Jornal Bandeirantes 2a/Sab. 360 ) 6000 1% 500,00 38.500,00 6.416,67
23:30/00:00 | Jorsal da Noite 2a/6aF 150 ! 3.000 13.475,00 13.475,00 4.491,67
00:00/00:30 | Bandeirantes Internacional 28/6aF 150 o . 1£.200,00 :
TV Iguagu 07:30/08:30 | Show de Noticias Domingo 50 2 §.000 31.019,00 15.509,50 1.877,38
(U 120001300 | TJ Meio-Dia 2a/Sab. 360 P 17,000 21.270,00 5317,% 1.251,18
18:30/19:30 | Aqui Agors 2a/Sab. 360 5 22.000 70.901,00 14.180.20 120,77
19:30/20:00 | TJ Brasil 2a/Sab. 180 s 27.000 #5.626,00 14.771,00 1.282,44
21:30/21:40 | Jornal do SBT - 1a Ediciio 28/6aF 50 6 25,000 95.626,00 14.771,00 3.545,04
00:30/00:40 | Jomnal do SBT - 2a Edicio 2a/6aF 50 .- . 15.450,00 :
00:40/01:00 | T Internacional 2a/6aF 100 . - 15.430,00
TV Parana 12:00/12:38 | Jornal do Meio-Dia 2a/Sab. 210 - - 30,000,00
18:30/19:00 | Joal 8o Parand 2a/Sab. 180 . - 66,000,00
19.00/20:00 | Jornal da Recoed - Nacional 2a/Sab. 360 - - 90.000,00
23:45000:15 | Jomal da Record - 2a.Edicio 2a/6aF 150 . . 24.000,00
Fontes: Tabela de Pregos: Julho/91 — Nenhum registro de auwhienc s

[BOBE/Divisio Audi-Midia - AIP (25.03 a 21.04.91)

‘ RADIO

*  Audiéncia inferior s 0.5%
** Audiéncia nio disponivel no periodo pesquisado

[JORNAIS DO INTERIOR

B

Audiéncia | Médiade | Custo30* | Custo | Prego cm x col. (CrS)
-i:ﬁfnr cuvinles indeter- por ' Form.
Emissorus minulo (%) | por minuto |minedoCRS| mil Cidade Titulo Editors Perlodic. | Ja/Seb | Dom. |em x col
e *"TE?::“." - 3: ﬁ :-“!P’ E{; Apucarnns Tribuna do Norte | Edit. Tribuna do Novie S/A 3a.FDom. | 2910,00] 3.17000] 36 x 6
94 FM 1,03 17.300 5.440,00 314,45 Campo Cazeta do Centro Oeste | AT Publicidade 5/C Lida. 4aF £ Sab. 950,00 | 45X 6
g‘-‘“ﬂﬁ 3: ::-: :M ;-"-:‘: Mowto Tribuna do Interior | Jornal Trituna do Interior Lida. Yo FDom. | 1.498,00| 1.797,00] 43X 6
mlmnﬂ" : : - Cascavel Jornal Hoje Edit R.T.S Liuda. JaFDom. | 1.584,00| 1.90000] 35X 6
_PRIMETRA vae |, el T | . O Parana Edit O PR. S/C Lida. Ja.FfDom. | 3.12800| 454900 53X 6
98 FM E ;ﬂ ;m ﬁ“&ﬁ Comnelio Procopio | A Vaz do Povo ss Ed.c Public. daFeSasb. | S$50,00 | soxe
97 FM 0,25 4,200 . . Foz do Iguscu Nosso Tempo Edit Liberagio Lida. taF. 1.200,00 | 35X6
| OURO VERDE 0,09 13500 | 438700 |292467 Gazeta do Iguscu Ed Gazets do Igusgu Lids JaFDom. | 1.293,00| 4.11600] M X6
- CLUBE 0,08 l;:'; 310600 1238923 | |Guarspusva Folha do Oecste Folha do Oeste Lida. Sahmdo 1.200,00 | a2xs
mmmn ;;_ 55 900 ;.'m":mﬂu m Maringa Didrio do Norte Parans | Edit Central Lids. 3a.FDom. | 4.100,00| 4.500,00| 54 X6
CLUBE 0,93 13600 | 332700 2027 | Jomal do Povo Seventriao Lida. 3o FfDom. | 3.000,00) 4800,00( %4 X 6
MARUMBY :: ;;l; | ~ r Paranava Didrio do Noroeste | Edit Noroeste Lida. JaFDom. | 1.690,00 2.323,00] 45X §
#m_r Do n,_Ji S.400 Jm.mm ‘n-!l:-rﬁln— Ponia Grossa Dhario da Manha Ed Diario da Manhd Lida JoFDom. | 217600 234300] 33X 6
DIFUSORA 590 021 3.500 1.001,00 857,43 Joenal da Manka | Org Educ de Publicagoes JaFDom. | #8800 1.260.00| 37X 5
UNIVERSO 0,19 3.200 . . §. Jose dos Pinkais | Tribuna de Sio Jos¢ | Edit Tribuna de S josé Lida. JaFfSaF/Sab{ 900,00 | S4X6
E—*‘;'M—&E 120 | 45000 204343 | ko Sormal do Oeste Ed Didrio do Iguac Lida. 3aFDom. | 3.143,00 3771,00] 33 x6
ESTADUAL 0,06 1.000 - = A Gazeta de Onzewo | Ed.A Gazeta de Cruzeiro S/C Lida. | Domingo -1 1.100,00| S3X6
%IL_M :: :ﬁ.ﬂ“j w A Tribuna do Pove  |GrE4 A Tribuna de Umuarama Lida. | Ja.F/Dom. | 1.335,00] 160000 %0 X6
"CAPITAL 0.02 30 383000 | 9.400,00 Unido da Vitoria | Jormal Caigars | Empr Jomal M. Daluz Augusio Sabado 150,00 | | 44X
ELDORADO 0,02 300 . . O Comércio |0 Comércio Graf.e Edit Lida GaF. 650,00 | saxs
Fontes: Tabela de Pregos: Julhof91 Pomie:
[BOPE: Maio/91 - Todos os dias - 05:00 ks 24:00 mmi"“ﬁ_'“"‘"

* Consultar depanamento comercial da ermissors
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SETEMBRO,
A IMPRENSA

Nao perca na edigao de setembro da
revista IMPRENSA mais um de seus
cadernos regionais. Desta vez a
pauta € o Ceara. Com noticias,
entrevistas, fatos importantes,
informes de midia e tudo mais sobre
o mundo da comunicagao naquele

estado. Se vocé € anunciante, nao
pode ficar de fora. Se é leitor, tem
que ficar por dentro.




Empresario,
saia do
vermelho.

Venha para

Cllri . b
tl a.

A Cidade Industrial de Curitiba tem uma drea de 43.700.000m2, totalmente
planejados, com infra-estrutura completa, facil acesso, mao-de-obra qualificada,
otimos vizinhos, mercado aberto, todas as perspectivas de progresso € dreas ver-
des bem preservadas. SO podia. A Cidade Industrial de Curitiba é intimamente
ligada a Curitiba. A verde Curitiba, Capital Ecolégica, com mais de 52m? de
area verde por habitante. Cidade modelo de planejamento urbano, limpa, boni-
ta, com alta qualidade de vida.

Saia do engarrafamento didrio, da poluicdo
continua e venha respirar novos e bons ares.

Em Curitiba, € claro.
Cidade Industrial de Curitiba: (041) 348-1213 PREFEITURA MUNICIPAL




Jornalista do Futuro

0 mar esta
para os focas

Surge mais um talento no prémio dos iniciantes

alarido dos focas ecoa em todo o pais:
éo entusiasmo com o Prémio Jomalista
do Futuro, que IMPRENSA realiza
com patrocinio da Editora Abril. Aumenta cada
vez mais o niimero de reportagens inscritas ¢ 0
juri ja selecionou o vencedor da rodada de julho.
Leonardo de Vilhena, aluno do 1% ano de Joma-
lismo da Faculdade Hélio Alonso, do Rio de
Janeiro, foi o escolhido.
O prémio ¢ aberto a estudantes de jornalis-
mo ou de comunicacao (nesle caso, apenas
para aqueles que ja fizeram opgdo pela habi-
litagdo jornalismo). Eles podem mandar para
a sede de IMPRENSA, a rua Dr. Alberto
Torres, 21 ,CEP 05006, Sao Paulo, no maxi-
mo uma reportagem por més, redigida no
formato de até 100 linhas de 42 toques. Os
temas sao variados — comportamento, cultu-
ra, educagdo, ecologia e meio ambiente, sau-
de, Imprensa ¢ publicidade, economia e
negocios —, mas os candidatos devem cvilar
artigos, ou comentdrios, ja que o objetivo
do prémio ¢ estimular a produgio de re-
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portagens — a matéria-prima do jomnalismo.

As matérias selecionadas serdo publicadas
em IMPRENSA todos os meses € seus autores
entrevistados no programa IMPRENSA NA
TV, no quadro “Jomalista do Futuro”, Em
mar¢o de 1992, um juri especial escolhera o
grande vencedor do ano, que receberd uma
bolsa de pesquisa no valor total de 30
saldrios minimos, a ser desenvolvida junto
a redacdo da revista.

A seguir, a reportagem vencedora cm ju-
lho, de Leonardo de Vilhena.

Aquilo roxo, no sobe e desce

Jd passou pela sua cabega que existem
também outras pessoas com “aquilo roxo” e
que elas sempre vdo estar no anonimato? Pois
¢, Severino Alves dos Santos, igualmente ala-
goano, garante que a cor de sua virilidade é
a mesma da de seu famoso conterrdneo. 56
que diz isso de uma maneira diferente. Seve-
rino € poeta de literatura de cordel e assegu-
ra: “Também tenho aquilo roxo/Mas famoso
nao vou ficar/O meu roxo € mais humilde/Eu
sei bem do meu lugar.”

Nascido hd 45 anos no municipio de Oli-
venca, em Alagoas, “terra dos chegantes, dos
passantes, dos retirantes e dos pouco edifi-
cantes ", Severino, aos 10 anos, jd estava no
Rio de Janeiro, na luta pela sobrevivéncia.
Casado com a prima Maria das Dores, sete
filhos, morando no bairro de Santissimo, zona
oeste, ex-pedreiro de construgdo civil, atual-
mente € ascensorista do Edificio Franga na
av. Presidente Vargas. Simpdtico, comunica-

tivo, envolvente, Severino € aquele tipo “figu-
ra " do qual as pessoas costumam dizer: “Se
vocé ndo existisse teria que ser inventado. ™

Para Mdrcio Batista, estagidrio de um es-
critdrio de engenharia no 84 andar do Edificio
Franga, o ascensorista € a sabedoria perso-
nificada. “O Sevé € meu amigdo. Quando
estou com problemas ele me dd conselhos
muito uteis ", afirma. Sdo conselhos, receitas,
simpatias, oragoes, sugestoes, hordscopo,
opinides meteorologicas, palavras de apoio e
carinho. Enfim, o conselheiro-mor do prédio.
Cldudia de Almeida, secretdria no 11%, lem-
bra que num determinado dia de verdo, ds
duas da tarde, elevador lotado, todos calados,
mal-humorados, pingados de suor, Severino
arrisca: “E uma frente fria que veio ld do
Ceard. ", Gargalhada geral.

Sobe e desce — Apesar de ter apenas o
primdrio incompleto, Severino se expressa

com desenvoltura e um vocabuldrio de fazer
inveja a muito letrado. Um detalhe: € leitor
assiduo da Gazeta Mercantil e discute finan-
cas como ninguém. Cristina Toledo, econo-
mista de uma financeira no 102 andar, adora
discutir novas medidas econémicas com Sevé
e ndo lhe poupa elogios. “Ele tem um senso
critico muito apurado, € inteligente, perspicaz
¢ de um poder de sintese impressionante”,

afirma com carinho.

Ainda sobre economia, Sevé € fa ardoroso
da ex-ministra Zélia. Admirava a personali-
dade forte e a coragem com que enfrentava os
grandes cartéis, que segundo ele, ainda sdo
os responsdveis pelo caos na economia bra-
sileira. E no sobe e desce do elevador, impro-
visa ao novo ministro: “Ministro Marcilio, eu
lhe pegofAcabe logo com a inflagdo/O povo
ndo agiienta mais/De tanta judiagdo/Vamos
acabar morrendo/Todinhos de inanigdo. "

Os versos do poeta também tém seu lado
erdtico — quase porné — que se manifesta ds
sextas-feiras, durante os chopinhos apds o
expediente. Al a inspiragdo libidinosa vem d
tona. Para aquela moga bonita que vai pas-
sando, Sevé ensaia: “Menina casa comi-
go/Que nos ndo morre de fome/Ld em casa
tem uma pinta/Nés dois mata e nds dois
come/De dia tu come a pinta/De noite o pinto
te come.” A erotizagdo aumenta na mesma

proporgdo dos chopes tomados. Os bons

companheiros das “saideiras " garantem que
alguns versos sdo verdadeiras obras-primas
e que mereciam constar de uma antologia de
poesia erdtica. Ninguém duvida.

Cor em moda — Mas Sevé ndo € nenhum
Don Juan. E notoria a fama de Das Dores que,
discretamente, o mantém sob suas rédeas. Alids,
Severino faz questdo de ressaltar que a fidelida-
de conjugal é uma de suas grandes qualidades.
“A patroa é a minha cara-metade, me comple-
ta em todos os sentidos”, garante.

Voltando d cor ora em moda, Severino
acha que se fosse ele que saisse por ai dizendo
que tem “aquilo roxo ", seguramente iria ser
chamado de vulgar, grosseiro, paraiba e as-
sim por diante. Mas como foi “ele " que falou,
a coisa virou modismo e qualquer dia vai ser
tema de minissérie na Globo. Meio magoa-
do, de brincadeirinha avisa: "Vou deixar
de ser poeta/Ndo vale a pena ndo/Se o
‘Homem' pode tudo/E vai pra televi-
sdo/Os meus versos so servem/Para fazer

figuragdo/Tudo estd me deixando/Sem

nenhuma inspiragdo.” Um “figurago”,
sem duvida! X

ﬂ_.—-ﬂ
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Cesta Secao

omo tudo que ¢ moda la fora, o
debate sobre o “politicamente
correto” chegou atrasado ao Bra-
sil. Tudo bem, a gente esta acos-
tumado. Fol assim com a moda
punk, com a nova safra de nove-
las mexicanas ¢ com o uso de
brinco para homens. E nao ¢ que
a gente vivia muito bem sem isso?

O movimento do modo “politicamente
correto™ de agir apareceu no meio univer-
sitdrio americano para tentar reverter o
dominio da cultura machista, sexista, eu-
ropeista, racista ¢ heterossexual domi-
nante hd séculos nos Estados Unidos e
vizinhangas. Mas, o que pintava com um
jeito mais democratico e menos precon-
ceituoso de ver as coisas virou uma imen-
sa patrulha ideolégica, para usar uma
expressao que estava no freezer. E abriu
campo para a atuagao do que o Stanislaw
Ponte Preta tao propriamente chamava de
“cocoroca”. E ha cocorocagem de ambos
os lados. Mas isso ¢ melhor vocé acom-
panhar no Francis, no Setti, no Elio Gas-
pari e outros mais gabaritados.

O que eu quero apresentar aqui € um
pequeno teste, para avaliar o seu grau de
corregdo politica. Isso vai ser muito im-
portante no seu dia-a-dia. Afinal, mesmo
que vocé ache que lugar de mulher real-
mente € na cozinha, ou que nio adianta
chamar de afro-brasileiro porque isso ndo
vai mudar a cor do preto filho-da-puta,
ainda assim ¢ bom saber avaliar seu grau
de incorregdo politica. Mesmo que seja s6
para encher o saco daqueles seus colegas
viadinhos da redagao.

Responda as perguntas e confira os resul-
tados na proxima edigao:

s e A S
% " o
1 = &

1) Cervantes, Balzac, Shakespeare e ou-
tros escritores estao sendo criticados e
proscritos de curriculos escolares por faze-
rem literatura machista, sexista ou precon-
ceituosa em geral. Vocé acha que:

a) Isso € so até sair a edigdo em quadri-
nhos. Ai eles entendem e param de encher
0 $aco.

b) Talvez seja melhor mesmo evitar estes
livros € procurar alguns destes novos para-
didaticos que as professoras tanto recomen-
dam para dar aos seus filhos.

¢) Propoe entusiasticamente que estes

e

Ao machista,
racista,
sexista etc.

Veja se vocé € isso mesmo
ou jd entrou na onda
do politicamente correto

por Luiz Henrique Romagnoli

S e T =
livros sejam reunidos e queimados em pra-
¢a publica. Sugere ainda que todos estejam
uniformizados e gritem “ila-ila-ié"... ou se-
ria “obaluaié™?... ah! “Anaué”.

T

2) Nos anos negros da ditadura, o parti-
ddo proibia a maconha entre seus quadros.
Como vocé se virou?

a) Voct nao tem vicios ¢ era apenas
simpatizante.

b) Entrou rapidinho para a Libelu. Tam-
bém porque as mogas eram mais desfrutd-
veis ¢ a porra da ditadura ia demorar mesmo
pra cair.

¢) Adotou o charuto por achar mais ade-
quado.

B

3) Numa festa, uma lésbica se vangloria
de fazer parte da raga eleita, que ndo é
afetada pela praga da Aids. Vocé:

a) Concorda, mas pede que ela nao seja
lao jactanciosa, pois afinal o mundo ainda
nao esta livre de uma epidemia de chato.

b) Diz, freudianamente, que isso ¢ ape-
nas porque uma parte das mulheres substi-
tuiu a inveja do pénis pela parddia.

¢) Considera a possibilidade de um bom
sopapo. Afinal, € politicamente correto ndo
segregar as pessoas pela escolha sexual. E
este sapalo nao se encaixa na categoria de
mulher-em-quem-nao-se-bate-nem-com-
uma-flor.

Ky

4) Um dos socios de uma agéncia que fez
campanha para o presidente Collor e ago-
ra ganhou uma conta sem concorréncia é
negro. Qual destes seria um comentdrio
mais parecido com o seu:

a) Isto nao vem ao caso. Alids, nao exis-
tem provas conclusivas de favorecimento.

b) Tai um negao que nao caga na entrada
nem na saida, mas transfere a sina para o
cliente.

¢) O que me consola € que o0 outro era o
pau-de-arara do Lula.

d) Entao o nome todo da agéncia deveria
ser Setembro Negro.

ERARAN )

5) Um grupo de homossexuais convida
vocé para uma passeata pelos seus direitos.
Todos devem estar usando roupa cor-de-
rosa.

a) Vocé concorda em participar, mas su-
gere que ao Inves de apenas uma roupa
comum, todos usem também um capuz bem
bonito.

b) Aceita, mas so se for para fazer parte
do “Bloco Daquilo Roxo”, com as presen-
¢as confirmadas pelo menos do presidente
Collor, do Claudio Humberto ¢ do Jece
Valadao.

¢) Diz que nao vai poder porque neste dia
tem um programa especial da Judy Garland
no radio. x

ﬁ
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A revista dos formadores de opinido,
isto &, a revista Imprensa, jo €
considerada grande midio.

Basta fazer um exame do Gltimo Estudo
Marplon poro ter uma visgo clora disso.
Com openas 3 anos de existéncio, ela
id  um capricho de revista. Vejo so
como 0s nimeros confirmom:

73 mil leitores por edicgo; 40 mil
leitores AB: 47 mil leitores homens;

33 mil leitores com curso superior,

Em termos de midia fécnica, oo
programor 10 edigdes seguidas do
revista Imprensa, seu ondngcio obtera
634 mil impactos. 0 Marploan gorante.
Com o tempero na medida certa em
quolidode, o revista Imprensa id ferve
no mercado fazendo parte do panelona
dos grandes midios impressas.

Para quem gosta de qualidade e
quantidade de informagdo, o revisto-
Imprensa & um prato cheio.

Anuncie no revista Imprenso. 0 veiculo
oficiol dos formadores de opinido.
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aeguinhas

Arthur: “o Taro nao erra, quem erra é o tarélogo”

O prazer de
dar as cartas

Arthur Laranjeira, 45 anos ¢
25 de profissdo, redator do ca-
demo D do jomal O Dia, arru-
mou um antidoto contra o
imprevisivel dia-a-dia da pro-
fissdo: adivinhar o futuro num
jogo de tard. Ha dez anos ele
ganhou um jogo de caras de
presente de uma vidente. “Eu
achava fantastico e estava curioso
para saber como funcionava”, diz.

A partir do presente, Laran-
jeira comegou a comprar livros
sobre o assunto e estudar. Co-
megou jogando o baralho para
0s amigos, parenles ¢ colegui-

nhas ¢ hoje lem na sua agenda
pelo menos 15 clientes fixos, que
periodicamente consultam as car-
tas para saber como anda a vida.
*O tard nio erra, quem crra ¢
0 larologo™, ensina Arthur, que
se gaba de ter jogado para um
politico numa eleicio e acerta-
do. Ele nio revela o mome do
cliente, mas garante que foi elei-
to. Hoje, Laranjeira cobra 5 mil
cruzeiros a consulta, que pode
durar at¢ trés horas e prefere
JOgar para pessoas que nao co-
nhece. “A percepgiao vem mais
rapido”, assegura. Sem se im-
portar com os que acreditam ou
nio na eficacia do tard, Laranjei-
ra afirma que, com os salarios de
hoje, “¢ melhor ser tarologo™.

Sacadas
no microfone

Ela foi ser entrevistada e aca-
bou virando apresentadora de um
programa de entrevistas. Eliani
Miranda da Costa, 26 anos e 13
de profissao, € jogadora de volei
profissional e foi convidada por
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Ailton Cabral a participar do pro-
grama Esporte Especial na Rddio
Imprensa, de Séao Paulo. “Nos
batemos um papéo na entrevista,
ele achou legal a descontragio e
acabei sendo convidada para fa-
zer os comentarios dos jogos de
volei durante o Campeonato Bra-
sileiro de Clubes™, conta.

Ela ficou tdao empolgada com
o ambiente da ra-
dio que pretende
fazer um curso
de locugdo. “O
problema € o
tempo, ndo dd
para [azer mui-
tos planos no vo-
lei”, queixa-se.

No programa,
Eliani entrevista
atletas, dirigen-

e e L Sl B

8

tes, técnicos e di-
retores de clubes
Ou empresarios
dispostos a in-
veslir no esporte.
Conta também
algumas das fo-
focas dos basti-
dores dos jogos.
“Nao da para li-
berar geral, mas
da para dizer o
que o pessoal do
volei quer ou-
vir,”

ZTE BETO

O blues
sem lamento

Ele ouviu muitos blues, mas
em vez de ficar down resolveu
tirar dinheiro da melancolia. Luiz
Claudio Oliveira, 34 anose 14 de
profissao, coordenador da sucur-
sal da Folha de Londrina em Cu-
ritiba, criou em 1989 a Juke Box,
uma loja de discos especializada
em blues.

“Sempre gostei muito ¢ a loja
acabou comeg¢ando com a disco-
leca que eu linha em casa™, diz.

Luiz Claudio: especlalista em blues

Além de Luiz, seu irmdo Carlos
Augusto e sua mulher Nancy cui-
dam da loja, que junto com os
discos novos, usados e CDs, tem
dado muito incentivo a produgio
local, investindo em fitas e
shows,

Recentemente, Luiz Claudio
conseguiu unir as duas profis-
soes: a Juke Box foi convidada a
produzir dois programas de radio
— 0 Blues da Estagdo e o Esta-
gdo Metal. Alem da selecio de
musicas, Luiz Claudio faz os tex-
los dos programas.
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EUDIS SANTAMA

Nada sera
como antes

Eles inventaram um nome que
nio estava com nada e acabaram
tendo que mudar. Hugo Barreto,
36 anos e dez de profissio, Car-
los Justino, 41 anos e 15 de pro-
fissdao e Osmar Santos, 42 anos e
25 de profissio, criaram a produ-
tora de video Nada Limitada,
certos de que estavam sendo
muito crialivos, mas erraram na
dose. “O nome quena dizer que
para a empresa nao havia limites,
nada seria limitado, mas era cria-
tivo demais para o mercado em
que estamos envolvidos”, expli-
ca Hugo Barreto.

Agora que a empresa cresceu
bastante e se dedica também ao
marketing politico, seus socios
resolveram mudar 0 nome para
N Lida. E aproveitaram para mu-
dar de enderego. Luciano Huck,
da agéncia W/Brasil, encarrega-
do da campanha da produtora,
diz que os “politicos e empresa-
rios tinham uma certa dificulda-
de para entender o que o nome
queria dizer",

Para desfazer mal-entendi-
dos, a produtora lan¢a um novo
slogan: “Estamos fazendo N coi-
sas porque Nada mudou.” Ou
seja, continuam com a mesma
qualidade de servigo e, ao mes-
mo tempo, estio ampliando
suas atividades.

Enéas em
60 minutos

Qualquer semelhanca com Jo
Soares ¢ mera coincidéncia, ga-
rante Enc¢as Alvarez, 45 anos e
170 quilos, o advogado, diretor e
ator teatral que apresenta um pro-
grama de entrevistas na TV Per-
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Enéas: entrevistas de peso

| e e

nambuco, todos os sabados. As
entrevistas acontecem em tomo
da mesa de algum restaurante da
cidade, com quatro participantes
e tratando de assuntos do dia-a-
dia do pemambucano de classe
média.

O nome do programa foi tira-
do da campanha presidencial de
1989: Meu nome ¢€ Enéas.
Além de apre-
senta-lo, Eneas
dirige o Museu
da Cidade do
Recife, e escreve
esporadicamen
te uma coluna de
economia e poli-
lica para o
Didrio de Per-
nambuco. “Sou
formado em Di-
reito, dirijo um
museu para vi-
ver e goslo de
jomalismo”, re-
sume Encas, que
jura de pés jun-
los que a unica
coisa que tem
em comum com
Jo Soares ¢ a
agonia ao subir
no maldito apa-
relho de tortu-
rar gordos: a
balanca.
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Simone: cartas do coragao

Correio
Sentimental

Simone Miranda, 20 anos, co-
megou a responder as cartas dos
leitores da revista Capricho ¢ o
publico se apaixonou tanto por
ela que lhe proporcionou algo
inedito entre os redatores do pais:
um fa-clube. Um, ndo. Dois, por-
que o segundo ja foi inaugurado.

As publicagoes da
Editora Abril 1ém um
sistema de resposta pa-
dronizada as cartas dos
leitores, mas a diregdo
de Capricho achou
que, para o publico
adolescente da revista,
era melhor algo mais
pessoal. Simone foi
entdo contratada e so
em janeiro de 1990,
quando comegou o tra-
balho, recebeu 571
cartas. “Acho que o
jomalista nido tem pa-
ciéncia com o leitor.
Eu coloco o coragio
nas cartas”, diz ela,
que, como nao podia
ser contratada como
jornalista, tornou-se
S| redatora-corresponde
= nte. Com o sucesso, a

revista resolveu criar o

“Estrela-Fone™, um te-
lefone especial para os leitores.
“Eu atendo e fico horas conver-
sando”, conta Simone, que ga-
nhou uma amiga intima em
Cuiaba, a Leticia. Ela lhe telefona
lodos os dias ¢ montou seu pn-
meiro fa-clube. “O outro fica em
Florianopolis, e quem criou foi
o Douglas, que liga de vez
em quando”, diz a amada missi-
vista,

59




Perdao, Leitores

epois de longos anos de estudo,
Janistraquis chegou a conclusao
de que a boa Imprensa € aquela
capaz de evitar o vexame absolu-
to. Infelizmente néo € o caso da
Gazeta de Alagoas, jornal de tan-
to prestigio ¢ pedigree. A prova
esta na matéria intitulada ONU
quer Antdrtica como reserva ecologica
mundial. Sabem o que ilustrava tal arrazoa-
do altamente cientifico? Uma garrafa da
centendria cerveja Antarctica, ao lado de
um espumaoso Copo contendo o, permitam-
me, precioso liquido. Jnmsmqms comentou:
“Considerado, mrdundmng ¢ isso! Nem
novela da Globo se atreveria a tanto...”
/28
Aviso da nossa considerada Folha de S.
Paulo a futuros vestibulandos: Sexo pode
pesar na hora da opgdo. E verdade. Janis-
traquis garante que ja viu muilos rapazes
carregando o sexo num carrinho de mao, na
porta da PUC, depois de, inadvertidamente,
optarem pelo curso de Jornalismo.
=
A atenta leitora Enedina Quinelato, de
Sao Paulo, aponta os seguintes tropegos
desta revista IMPRENSA, n®43. “Tem um
‘por que’ errado na nota sobre Cid Moreira,
outro na 11* linha do artigo do Carlito Maia
¢ outros dois na nota sobre 0 Antonio Carlos
Fon (um na 2* linha, outro na 4* linha do
ultimo pardgrafo), pag. 13. Fora um ‘em-
baixo’ que virou ‘em baixo’ no texto do
Lucas Mendes, um *bem estar’ (sem hifen)
¢ um ‘fenomeno’ desacentuado na pag. 6.”
Janistraquis entregou a carta de Enedina a
direcd@o desta revista, para exemplar puni-
ao dos ivels.
R
Chegou as experientes maos de Janistra-
quis um exemplar do jomnal O Reporter, de
Sao José dos Campos, com os seguintes
titulo-subtitulo-olhos: Camisinha Maldita
— Ma qualidade da ‘Jontex' acarreta risco
de vida. A reportagem-epopéia narrava a
desventura do reporter Boaventura Cisot-
to Netto, que, “acreditando estar protegi-
do da Aids e de uma indesejada gravidez
de sua companheira ocasional”, segundo
o Boletim de Ocorréncia, “usou um pre-
servativo Jontex lubrificado e testado ele-
tronicamente (...)".
Em pdgina inteira do estimulante bisse-
manario valeparaibano, Boaventura, soltei-
ro, 49 anos, revela detalhes da noite de

0 vexame da

Gazeta
de Alagoas

Como esperar aquilo
de um jornal

com tanto pedigree?

amor, até que algo “afastou o gratificante
sentimento que nos unia”. Rompera-se a
camisinha! Com a “medula espinhal esfria-
da”, conforme escreveu, o reporter-recla-
mante dirigiu-se a delegacia e deu parte.
Encantado, Janistraquis mandou fazer um
poster da pagina de O Reporter. Justificou:
“Considerado, esse Boaventura ¢ um cabra
pai-d’egua; mata a cobra ¢ mostra o pau!”

Sesquipedal digressao da Folha de S.
Paulo, para a qual Janistraquis preferiu nao
reservar quaisquer comentarios, por dis-
pensaveis: “Sao Paulo pode ser considerada
a oitava cidade dos Estados Unidos em
numero anual de cimes (...). A Policia Civil

estima que o Rio de Janeiro ocuparia o
quinto ou quarto lugar no indice das cidades
mais criminosas dos Estados Unidos.”

Titulo ¢ olho de matéria do Caderno B do
Jornal do Brasil: Dennis Crasby suicida-se.
Pela segunda vez, um filho de Bing Crosby se
mata. Janistraquis leu, releu e comentou:
“Considerado, ¢ doloroso ver uma pessoa se
matar duas vezes. E como o Dennis nunca
leve a competéncia do pai, € possivel que se
mate outras tantas. Alias, la em Caruaru...”

Ligao de respeito ao idioma, dada pelo
Didrio de Pernambuco: Pensamento norte-
americano inspira testo constitucional. As-
sim mesmo: festo. A matéria, assinada pelo
Departamento de Pesquisa do vibrante ma-
tutino, tratava da Constitui¢do brasileira de
1891, cuja redagdo e revisio finais coube-
ram a Rui Barbosa, aquele que trocou o
cabegalho do Jornal do Brazil para Jornal
do Brasil e ¢ autor de um famoso desabafo:
“De tanto ver u-mnfar as nulidades...”

Manchete da r.tapa do Agrofolha, que € o
suplemento agricola da Folha de S. Paulo:
Nasce em Sao Paulo o jumento brasileiro.
Indignadissimo, Janistraquis vociferou:
“Considerado, se s agora nasceu o0 jumento
brasileiro, onde diabo nasceram que
andam por ai nas red... ah!, deixa pra la!”

O fiel leitor Raimundo Osorio Couto
Galvio, de Itabuna (BA), cujas orelhas ja
foram devidamente puxadas aqui neste
Perddo..., escreve novamente para protes-
lar contra o Janistraquis: “(...) Por mais
ativo, diligente ou trabalhador, ninguém vai
poder arrumar um dia de mais de 24 horas.
Pode-se fazer o trabalho render. Mas o dia
crescer? Daqui a pouco vamos ter semana
de 8 dias, meses com 35 e ano com 400 dias.
Basta ndo ser preguigoso.”

Raimundo ficou indignado com um amin-
cio do programa Imprensa na TV (lodas as
tercas-feiras, no SBT), o qual dava a entender
que o dia tem 25 horas. Janistraquis garantiu
que Raimundo s6 nao estica o dia porque ¢
preguicoso ¢ a polémica se instalou. Meu
secretario recomenda ao considerado leitor
que :scr:vaauCaioTu]ioCusm.ombuds‘man
da Folha, "o unico jomalista do Brasil espe-
cializado na leitura diaria de besteiras™. Aviso
que nao concordo; isso € exagero ¢ intolerdn-

cia do Janistraquis. ).'
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FORMULARIOS CONTINUOS
PARA
MICROCOMPUTADORES

VoOCE USUARIO DE MICROCOMPUTADORES, AGORA TEM AO
SEU ALCANCE, UM FORNECEDOR NA MEDIDA CERTA PARA
SEUS FORMULARIOS.

A SA0 PAULO EDITORA GRAFICA ACABA DE INSTALAR O
SISTEMA MICRO PRINT PARA IMPRESSAO DE FORMULARIOS
CONTINUOS (INDEPENDENTE DA QUANTIDADE DESEJADA).

N6s DA SA0 PAULO FORMULARIOS, TEMOS A GRATA

SATISFACAO DE PERSONALIZAR, A IMPORTANCIA DO PAPEL
DE SEU MICROCOMPUTADOR.

PECA UM REPRESENTANTE.

%x’%

SAO PAULO EDITORA GRAFICA LTDA.
RUA JESUINO PASCOAL. M2/ 18- CEP 01224~ SA0 PAULO-SP-TEL. (011) 2231011-FAC 22275%3
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Exclusivo:
As profecias

do bruxo
Homero lcaza Sénchez
prevé mudancas na .

. gt ¥
televisdo brasileira

o

) CADERNO DE MIDIA E QUENEMO QUEM PROCURA ACHA AL




Puxa gente nos NAo esperavamos tanto. Mas, desde que estreamos a

% nova programacao noturna, nossa audiéncia vem dando
pulos e chegando pertinho do primeiro lugar. O Aqui e Agora chegou a 25* pontos. Rosa
Selvagem tambeém e o Carrossel, imagine, deu 35* pontos. Isso s6 vem demonstrar que
entendemos como ninguém o publico, e estamos dando a ele, exatamente, o que ele
gosta. NOs sempre estivemos tranquilos na lideranca absoluta do segundo lugar e nunca
pensamos em chegar ao primeiro. Mas, com esses pontos ai, nossa, da até um certo medo.

e e e e
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A GENTE
NAQ PERDE
AVICE-

TITDERANCA CADA VE7Z MAIS ARSOITITA DO SFCITNDO TT1ICAR



IMPRENSA

Arte: Claudio Sitva. Folos da capa: Guarm de Lorena e
Francisco Estrela. Arte: OZ Desenhas & Associados.
Revisac e #o de Texto: Mano Luis Boldonni, Sitvia
Helena Balderama. Pesquiss de Midia: Virginia Mana
Albertini. Produtora de Alessandra
Publicidade: Diretor Comercial da Revista Imprensa ¢
Imprensa na TY: Rozana C. Rocgue. Gerente Comercial da
Revista Imprensa: Geraldo Gomide de Mello Petxoto.
Gerente Comercial do Imprensa na TV: Rogeno Femem.
Diretora do Imprensa na TV: Cynthia Bandeira Produtors do
Imprensa na TV: Adnana Splendore. Supervisora de
Operagoes Comerciais Sao Peulo: Adnana Baptistini
Contato de Publicidade Séo Paulo: Gisele R, G. Siva. Rio
de Janeiro: Marcos Capitani. Av, Nilo Peganha, 50 - conj.406
CEP: 20020, Tel: (021) 220-0344. Belo Horizonte: Walter
Cruz. Ponte Assessonia e Promogo. Rua Guajajaras, 40 -
sala 4 - 2 andar, CEP; 30180, Tel.: (031) 222-0476/3781 ¢
2244029, Fax: (031) 201-4827. Brasilia: Hamilion Couto Rosa
2000 - Bloco B-60 ~ sala 455, CEP: 70000, Tel.: (061)
225-3293. Recife: Edmiison R. de Olveira. Talita Publcidade.
Av. Conseheiro Aguiar, 1599 - sala 3. CEP: 51011, Tel: (081)
465-1883. Fax: (081) 465-1856. Telex: (81) 4406,
Florianopolis: Pediro Angelo Cariotio. P & G Comunicagio e
Marketing Lidae. Praga Pereira Ofiveira, 16 - Cony. 901, CEP:
BA010. Tel: (0482) 23-0986. Tevex.: (482) 443. Departamento
de Operagoes: Francisco Cardello Filho Deplo de Vendas de
Assinaturss: Femando A. Gouven . Rua Cardoso de
Almexda, 23 - ¥ andar - Conj. 31. Perdizes, Séo Paulo.Tel:
(011) 871-5784 CEP: 05013. Atendimento so Assinante:
Raquel Femen Tl (011) 8253244, Distribuigio exclusive

todo o Brasil: DINAP - Distribuidora Nacional de
L Numeros Alrasados: 8o mesmo preco do
exenplar em banca, por cata @ Edétorial. Diretor
Responsavel: Dante Mattussi (MTb 11.760). IMPRENSA ¢
uma publicacio mensal da Feeling Editorial Lida. CGC
55,352 097/0001-81. Redacéo & administracao: Rua Dr.
Aberio Tomes, 21, Perdizes, CEP 05006, Sao Paulo, SP, Tel:
(011) B25-5244 Telex: 11-24548 Telefax: 66-8132 Publiadade:
(011) 66-4333 Editoragio Eletronica: ImaginArt Computacio
Grafica (011) 221-9661 Fololitos: Paralsio 21. impresaio ¢
scabamento: Editors Abnl S.A. Registrada nos lermos dos
artgos B e 9F da L Federal n® 5.250/87, combinados com o5
ardgos 122 # 125 da Les Federal n* 6.01573, sobon® 8.010 do
Livro A, do 5 Cartono de Registros de Titulos @ Documentos
de Sao Paulo. IMPRENSA nio se responsabiiza por concerios
pagas. IMPRENSA utiza 0 banco de dados LEXISNEXIS da
MEAD DATA CENTRAL INC.

O novo
Caderno de Midia

A partir desta edi¢cao, IMPRENSA
amplia a cobertura do mercado publicitdrio

Nesses quatro anos, o Caderno de
Midia de IMPRENSA cumpriu um
importante papel. Num mercado ainda
carente de informagoes —
principalmente fora dos grandes
centros — ele se transformou numa
ferramenta indispensavel ao
profissional de propaganda, trazendo
dados sobre a audiéncia,
custo por mil e
circulagao dos principais
veiculos do pais. Agora,
chegou a hora de dar um
passo além, buscando
aprimorar cada vez mais
€SSe Servigo aos Nossos
leitores. IMPRENSA
apresenta nesta edigao o
seu novo Cademo de
Midia.

Ele chega com virias
novidades, a comegar
pelas labelas. Asde TV,
por exemplo, foram incrementadas com
a programagao local das emissoras
regionais. As tabelas dos jornais
contam agora com o segundo mercado
consumidor do pais — o interior de Sao
Paulo. E as mais heterodoxas maneiras
de anunciar um produto est@o reunidas
na labela de Midias Alternativas.

CADERNO DE MIDIA

Mas ndo € s6 isso. A cobertura do
mercado publicitario, antes dispersa ao
longo da revista, foi ampliada e
concentra-se agora neste novo Caderno
de Midia. Além de reportagens e
artigos, convocamos um time de
primeira, cuja tarefa € passar a limpo o
que acontece em todo o setor.
Profissionais
especializados como
Neyza Furgler, Adélia
Franceschini e Marcos
Gouvea, analisam
mensalmente o
comportamento da
midia impressa,
eletronica e o varejo. O
refinado Silvio
Lancelotti, em sua
coluna “Na Mira da
Lupara”, faz uma critica
bem humorada e
inteligente das novas
campanhas publicitdrias. E o jomalista
os rumos da propaganda aqui e ld fora.
IMPRENSA espera oferecer — com 0
novo Caderno de Midia — um espago
editorial com a mesma qualidade que
caracteriza a propaganda brasileira: um
produto de Primeiro Mundo.




Na Mira da Lupara

Solta una
birra pro
Don Galo!

Ele também quer entrar
no comercial, junto
com o Tommaso Buscetta

esconhego o coleguinha, na Impren-

sa ou na publicidade, que nao dispo-

nha de um mentor espiritual. Eu
mesmo sou capaz de recordar os mestres
que me introduziram no oficio de escrever.
Alfabeticamente, José Roberto Guzzo,
Mino Carta, Paulo Cotrim, Sérgio Pompeu,
Ulysses Alves de Souza. Tambeém me lem-
bro com saudades formidaveis do que me
ensinou o fascinante Livio Rangan em me-
ros seis meses com a sua Gang.

Sou, de todo modo, um meridional, um
oriundo do Mezzogiorno, o sul da Velha
Bota, e por isso, evidentemente, eu dispo-
nho de um padrinho, um vero capo sicilia-
no. Digamos que ele se chame Don
Calogero Castellmare. Digamos, pois se
trata de um codinome. Don Calo nao teme
0 dr. Tuma, mas tambem nao quer compli-
cagoes. Foi ele, afinal, ainda um adolescen-
te, 0 mago que uniu, na marra, na década de
30, as cinco “Grandes Familias™ mafiosas
de Nova York.

Hoije, exilado e escondidinho nas colinas
de Ibitina, Don Calo planta tomates e culti-
va cogumelos. Como hobby, coleciona pa-
ginas de anuncios em revistas ¢ em jornais,
além de spots de radios e comerciais de TV.
Gragas a sua influéncia, Dante Mattiussi me
entregou este pedago de publicagao. E que
Dio nos abengoe pelo que eu possa cometer.
Se eu fizer bobagens, Don Calé me mata.

Chamem o Buscetta

Ambos, Don Calé e eu, adoramos Jodo
Gilberto. Por isso nos encantamos com o
jingle que o baiano de Manhattan entoou
para a cerveja Brahma Chopp. Da mesma
forma que o meu capo, eu sou fa de outra
marca ¢ alé me entrisleci ao perceber, na
0casiao, o seu atraso visceral em termos de
promogao. Apesar da vida curta, o jingle do
Joao entrou em meus ouvidos e pegou meu
coragao.

Entio, ao ler na Joyce e no Nirlando que o
corinthiano W-Brasil Olivetto havia arrebata-
do a conta da Antarctica, (ou, como Don Calo
insiste em apelidar, a "Faixa Azul™) repenti-
namente eu me animei. No dia do relanga-
mento do produto me mandei a Ibilina a fim
de venficar, com o padrinho, o resultado de
tao feroz e promissora competigao. Depois de
cinco horas e de seis pecinhas diferentes, Don
Calo apenas disse: “Caspita!”

Amedrontado em emitir a minha opi-

nido, eu esperei que o capo se dignasse a
expor a sua. Passaram-se séculos, um inter-
valo em que Don Cal6 nao respirou um som
sequer, a nao ser aqueles indispensaveis ao
beberico do seu licor de anis. Entéo, o bab-
bo honoréario desandou: “Meu filho, eu so
gostei dos pingiiinzinhos parlapatantes.”
Perguntei-lhe a razio ¢ 0 guru me explicou:
“A Gaby ¢ 0 J6 ndo tém jeito de quem gosta
de uma birra. O bispo ¢ 0 seu padreco mais
se parecem funciondrios disfargados de um
JI.I‘I]I'.I‘I)“ Swaggerts. Por que nao convidaram a
mim ¢ a0 Tommaso Buscetta? No fim do
filme eu lhe daria um tiro na testa ¢ afirmaria,
com muito mais propriedade: “Numero um
somos nds dois. E chega de papo!™

Comidinhas de bordo

Enquanto afinava o nosso sugo santo de
domingo, Don Calégero se aboletou na mesa
da cozinha e atirou a minha frente um exem-
plar de Veja, abertinho nurna pagina dupla da
Vasp, “Vocé prefere o assado no molho ma-
deira ou o badejo ao molho de camarao?”
Examinei o amincio e fui professoral.

“Bem, padrinho, nenhum de ambos. As-
sado nao serve como prato de avido. Ape-
nas se resseca e fica mais duro ao se aquecer
nas estufas de bordo. Badejo, pior ainda, ¢
um peixe perigoso, que precisa ser meticu-
losamente eviscerado e cozido bem depres-
sa, pois se deteriora com enorme rapidez.
Além disso, repletas como estao as duas
cumbucas, 0 passageiro cofre 0 grave risco
de se sujar inteiro ao primeiro vacuo.”

Sempre sdbio, Don Calo arremeteu: “De-
viam ter convidado vocé para criar o menu
dos voos e a produgao das fotografias.” Obri-
gado, padrinho, pelo comercial de graca.

Japonesinha gostosa

Apesar dos seus oitenta anos, Don Cal6
s¢ mantem impressionantemente jovem
quando o tema da conversa desembarca nas
mulheres. Ao vislumbrar a bela nissei Ténia
Nomura com um péo no colo, o light ghiten
da Falkcnburg, meu preceplor nao resistiu.

Am:n, sO por esse comercial, 0 pao eu nao
comeria, nao! Agm a tal japonesinha, por
Santa Rosalia, eu juro que ela estimula o
meu mais distante e esquecido appetito.”

X

Sivio Lonceiom, 45 anos, 24 de profisdo, & jomalista,
ciffico de gastronomia @ comentarisia aeé fulebaol
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Nenhum negdcio € uma ilha

Meus Interesses estio sempre liga-
dos a outros interesses, numa exten-
sa rede de produtos ¢ servigos que
compdéem o total da economia. Op-
tando pela solidio empresarial, vocé
vai optar por nao ser visto € nio
ver, arriscando deixar de lado a alma
de sua empresa — a comunicagio
eficaz com secus parceiros

A indastria precisa falar com o co-
mércio, assim como guem produz
matérias-primas precisa [alar com
quem as beneficia. O setor financeiro
tem de mostrar scus
produtos para o setor
produtivo. O agricultor
precisa do  atacadista;
componentes ¢ pegas
precisam s¢ encaixar no
dia a dia das montadoras

BALANCO
ANUAL

Entre nesta rede de informagoes. Pu-
blique sua comunicagio no Balango
Anual da Gazeta Mercantil, Ha 15 anos
Balan¢o Anual vem funcionando comao
meio eficaz para quem quer fazer nego-
cios, por s¢ tratar da mais ampla radio-
grafia da economia brasileira, onde se
encontram setores ¢ subsetores cuida-
dosamente analisados, num verdadei-
ro mapeamento de oportunidades em
nivel nacional

Agora, Balanco Anual rraz ainda
nais subscrores, para facilitar sua con-
sulta ¢ suas decisoes

Anuncic no Balango
Anual 1991 da Gazeta
Mercantil. Nada melhor
que falar de igual para
igual com quem € do
rAmao

15 ANOS INFLUINDO NO DIA-A-DIA

RESERVA DE ESPACO: 17 SET
ENTREGA DE MATERIAL: 20 SET
CIRCULACAO: 29 OUT

GAZETA MERCANTIL

Para anunciar ligue: Sio Paulo (011)258.1471:Belo Honzonte (031)337.8311; Brasflia (061)224.4954,

Campinas (0192)52.8000; Rio de Janeiro (021)210.1206, Porto Alegre (0512)26.1911;

Ribeirio Preto (016)625.08 10;Curitiba (041)224.5444; Salvador (071)371.0257; Floriandpolis (0482)23.6535

3. José dos Campos (0123)21.4333; Caxias do Sul(054)221.2574; Recife (081)224.4087,

*



Vana Verba

0 carrossel
atolado

no pantanal

Por maior que seja a
torcida, ainda nao
ha disputa pelo 1° lugar

panorama da televisao brasileira dos
ultimos 15 anos tem se caracteriza-
do pela monotonia: a Rede Globo,
lider absoluta do primeiro lugar de audién-
cia e de faturamento. O video brasileiro nao
sabe 0 que € concorréncia pelo primeiro lu-
gar, por maior que tenha sido a torcida da
tmdlnurqmﬁosanmammcagmﬂas,
¢ nao ha quem possa prever mudanga nessa
situagdo. Este carrossel ainda esta atolado
num pantanal. Ha, no entanto, uma batalha
em gestacdo. Trata-se da disputa pela televi-
S0 por assinatura ¢ seu imenso mercado po-
tencial no Brasil. Os contendores sao nada
mais que a propria Rede Globo, com scu
projeto Globosat, e o Grupo Abril-Machline,
que acaba de colocar no arseu pacote de sinais
codificados sob o guarda-chuva de TVA.
Finalmente veremos estas grandes forgas
do mercado de comunicacédo brasileiro, dis-
putando palmo a palmo o — por enquanto —
rcsttitnscgrmntuqu&pmhnpagarpam
ver televisdo, O interessante desta disputa é

que cla se dara em trés planos distintos, onde
as qualificagoes dos competidores sdo muito
semelhantes, ja que, pela natureza do servigo

. oferecido, a reconhecida capacidade de pro-

dugdo de TV, grande diferencial da empresa

. do Rio de Janeiro, ndo devera ser fator pre-

ponderante na conquista dos futuros assinan-
tes. Para o leitor menos ligado no assunto, vale
mllarqmaTVpctmmm:aqmlaqm
sO pode ser vista por quem paga uma taxa
mensal ao fornecedor do servigo.

O primeiro round, que podera ser decisi-
vo, sera disputado na distribuigdo do sinal,
1sto €, como e com que qualidade chega a
imagem & casa do assinante. As apostas ai
sao muito diferentes: a TVA chega via con-
vencional, com um sinal que pode ser rece-
bido por antenas de UHF e SHF, gerado em
cada regiao por transmissores locais. A
Globosat, como diz o nome, chegara via
satelite, exigindo uma antena parabolica de

A decisdo entre um e outro sistema serd
de cada consumidor ¢, principalmente, de
cada sindico de edificio. Os fanaticos por
TV e mais abonados financeiramente pode-
rao optar pelos dois. A escolha da Abril
exige um esforgo operacional imenso, pois
seu mercado € cada residéncia de classe
média alta, em regides do pais onde for
possivel instalar transmissores. Enquanto
1550, a Globo, com o sinal presente no espago,
enquanto houver a limitagao de poténcia de

salélite, sO precisa convencer condominios
com capacidade de rateio dos altos custos
de instalagao de uma parabolica que garan-
ta a qualidade do sinal.

Sera um potencial de 1,5 milhdo de usua-
nos (os domicibios de classe média alta) con-
tra quinhentos mil (os condominios ¢
fazendas que podem pagar por uma paraboli-
ca), com superposi¢ao quase total. Em busca
do mercado, a Abril certamente saberd usar
sua arma de alta precisdo — suas listas de
assinantes — ¢ a Globo, seu canhao de amplo
espectro ¢ apelo emocional. Quanto a quali-
dade da imagem de cada sistema, fator funda-
mental para a tomada de decisio do
espectador, tenho acompanhado grandes dis-
cussoes entre meus amigos engenheiros, que
provam simplesmente que distribuiggo de si-
nais de TV nédo parece ser ciéncia exata.

Manga do colete — Segundo round:
programagao. SO a Abril comega a mostrar
suas cartas valorizadas pela experiénciae o
conhecimento do mercado produtor, pro-
porcionada pela comercializagiao de Home
Video. RAI e TV Som ja exibiram sua fra-
queza, enquanto ESPN e CNN conquista-
ram coragoes ¢ mentes. Teremos Disney?
O pacote de filmes anunciado parece ser so
a ponta do iceberg. Do outro lado, que terd
na manga do colete o velho Joe Wallach
aliado a0 — agora socio de verdade —
poderoso Boni? Teremos a Rede Brasileira
de Noticias,a CNN tupiniquim? Veremos a
Bemnard Gloria Maria Shaw?

O terceiro round ¢ ainda distante, mas dara
uma bela briga: a televisio por assinatura
como opgao de midia onde medirdo forcas a
experiéncia da Central Globo de Comercia-
lizagdo e a indiscutivel competéncia no trato
de segmentos de mercado da Abril impressa
c¢daAbril MTV. Havera pesquisa de qualidade
para que a disputa seja técnica? Finalmente,
falar em pacotes de multimidia tera corres-
pondéncia com a realidade?

Em breve teremos uma batalha de comu-
nicagao onde as estratégias coincidirio so-
mente na venda do conceito de TV por
assinatura. Neste ponto, o canhao vai daruma
bela ajuda a mala-direta. Sinto em telespecta-
dores, no mercado publicitdrio e, principal-
mente, nos profissionais de televisdo, a
expectativa de que, finalmente, haja no video
brasileiro, ainda que limitada a um publico
muilo especial, uma concorréncia profissio-
nal que beneficiara a todos. X
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Varejo

Tanto aqui como no
exterior, o
varejo € com ela mesmo

0is novos espagos s¢ abrem para a

propaganda de varejo. O primeiro

serd 0 nosso encontro aqui no Cader-
no de Midia, falando do que ocorre no
mercado nacional e internacional da propa-
ganda de varejo, baseando-se nas informa-
¢oes que periodicamente recebemos
através da GS & MH. O segundo € o tema
deste nosso primeiro encontro, envolvendo
0S NOVOS espagos que estdo sendo conquis-
tados pela comunicagao de varejo no Brasil.

A fonte dessas informagoes € o recente
trabalho “A Propaganda de Varejo™, edita-
do em conjunto pela Gouvéa de Souza &
MH e InterScience, onde discutiu-se o pa-
norama atual desse setor no Brasil, compa-
ralivamente com 0 que ocorre em Outros
mercados de alguns paises tomados como
amostra. A primeira surpreendente consta-
tagao foi verificar que em nenhuma das
fontes de dados pesquisadas, havia um es-
tudo detalhado do comportamento publici-
tario do varejo em outros paises. O que
acabou nos obrigando a um trabalho de
pesquisa primaria, através dos escrilorios
da Price Waterhouse, para poder formar um
quadro confiavel.

Por que um comparativo internacional
do comportamento do varejo? Nao seria um
excesso de preciosismo num pais que se
acostumou a decidir sob pressao, dinamica-
mente, onde os erros de planejamento sdao
usualmente creditados exatamente & ausén-
cia de recursos confiaveis?

Com a intengao de isolar exatamente as
varniaveis comumente fora do controle, ¢
que se buscou conhecer 0 comportamento
de outros paises, tentando identificar o que
haveria de conjuntural e o que haveria de
estrutural no comportamento recente da
publicidade brasileira de varejo, retratada
no quadro A , onde se nota a clara preferén-
cia pelo uso da midia impressa, em particu-
lar 0 jornal, em detrimento da TV e doradio.

Tal fato pode ser explicado pelo crescen-
le aumento do nivel de competitividade no
varejo brasileiro, que empurrou os anun-
ciantes desse segmento para a chamada
“propaganda de resultados™, ou aquela
onde o esforgo de hoje se mede amanha. E
nao se fala mais nisso.

O comparativo internacional recente,
mostrado no quadro B, reforga a idéia que
essa opgdo, longe de ser um fendmeno
isolado circunstancial, reflexo da concen-
tragao de demanda do mercado brasileiro,

alinha-s¢ com um quadro internacional,
com as mesmas caracteristicas, onde mais
vale bola na rede do que vitorias morais.
Um novo espago que se renova com novas
altenativas de produtos, entre eles os encartes
para responder de forma mais eficaz a um
mercado que se tomna, irresistivelmente,cada
dia mais competitivo. Mas isso ja € uma outra
historia que fica para uma proxima vez.
Participagao anual de investimento
publ do varejo por meio
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Marcos Gouvéa, 43 anot. 17 de profindo, & diretor da
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Vocé é estudante
efazerlogoasuap

Prémio
Jornalista
do Futuro.

Os estudantes de Jornalismo e Comu-
nica¢do agora tém uma chance real de
se iniciar na pratica da reportagem.

A Revista Imprensa e a Editora Abril
criaram o concurso "Jomalista do Futuro”.

Para concorrer o estudante deve enviar




juer ser jornalista
meira reportagem?
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uma matéria para a Revista Imprensa,
onde todo meés saird um vencedor. No final
do ano, saird o nome do grande vencedor.
O vencedor de cada mes terd sua maté-
ria publicada na edi¢io seguinte da revista.

O grande vencedor do concurso, além

da publicacdo da matéria, ganhard uma

bolsa de pesquisa de seis meses.

Maiores informagdes e regulamento
com Alessandra, da Revista Imprensa,

no telefone (011) 825-9244,

IMPRENM

I VTR0 ¢ COMUNICACH) —



Midia Impressa

Algo cresce
entre os

O crescimento € tao
grande que nossa
colunista ficou pasma

analise de dados de circulagdo, fi-

quei pasma quando recebi o iltimo
relatorio do IVC. Sabe qual foi a revista
que mais cresceu em 90? Nao, ndo... vocé
errou. Foi a Caricia, da Editora Azul !
Aumentou a circulagao pagaem 110% ao
longo do ano passado; € a quarta maior
revista brasileira. Azarao 7 Nao, porque a
segunda revista que mais cresceu também
se dirige a0 mesmo segmento: os adoles-
centes. A Capricho aumentou mais de
86% a venda de exemplares ao longo do
ano. Esses dois titulos sofreram grandes
reformulagoes editoriais e sauddveis mu-
dangas de direg@o, ocupando o antigo ¢
extinto espago das fotonovelas e amplian-
do sua penetragao também em diregédo ao
segmento masculino.

O fenémeno se repete com a Globo que
relangou Querida para o mesmo segmento
e vende cerca de 50 mil exemplares mais a
cada trimestre. Prnvnv:lm:nl:, nenhum
centavo a mais da receita veio do bolo
publicitirio ainda; porém, felizes aquelas
revistas que podem pmscmdu desse di-
nheirdo — ficam longe da crise aguda que
ataca os meios de comunicagao em geral,
alids como o pais inteiro, € o meio revista
em particular. SO mais uma coisinha a res-
peito: Caricia e Querida tém os mais bai-
xo0s CPMs entre todos os titulos ( se ¢ que
adianta falar ).

A Editora Globo, alids, ainda este més
traz um novo titulo ao mercado: a revista
Gfobo Ciéncia. Nesta época de grandc re-
n, principalmente para o meio revista,
IGIobomﬁ:mnm intengao de brigar pra
valer pelo espago editorial do pais. Em pou-
co mais de quatro meses langou Marie Clai-
re ¢ a segmentadissima CD-Compact Disc.
A proposta da Globo Ciéncia vai buscar um
nicho de mercado interessante porque trata,
editorialmente, mais das novidades tecno-
logicas e suas aplicagGes, do que das novas
descobertas puramente cientificas. Um
prato cheio para o mercado publicitério

expor produtos com inovagoes tecnologi-
cas também.

Dcpnisdctnnlmmlnha]hmdom

Enfim, Veja acerta

Ainda falando de revistas, finalmente a
Veja altera seu processo de produgdo, acei-

tando pegas publicitarias em fotolito, cadu-
cando a obrigatoriedade da produgdo em
roto. O pessoal de atendimento certamen-
te agradece, pols nao raras vezes o con-
tato era chamado para dar explicagoes ao
anunciante sobre o que € que podia ter
acontecido com aquela lindissima ¢ caré-
zima foto para mudar ou perder a cor. Eles
juravam que o problema ndo era da pro-
dugdo da agéncia, mas quem acreditava ?
Agora, ganha o anunciante, mas princi-
palmente o leitor que recebe uma revista
bem mais bonita e agradavel.

Os diarios se mexem

Em se tratando de Midia Impressa o
rebulico mesmo estd sendo feito pelos
jornais. O vetusto O Estado de S.Paulo
recebe quadricromia em qualquer cader-
no, até nos classificados. A Folha de
S.Paulo saira este més com o projeto es-
pecial Sdo Paulo a Noite. A Folha da
Tarde langa seu novo caderno FT Sul,
tratando o noticidrio e o lazer apenas da
zona sul de Sao Paulo. O Jornal do Brasil
também avisa que estd acompanhando
os jogos Pan Americanos com cademo
especial.

Mas a maior bomba mesmo estd sendo
preparada para o proximo meés. O Estaddo
resolve perder o medo e engolir a tremen-
da barriga de segunda-feira, publicando
edigoes os sete dias da semana. Como nao
podia deixar de ser, seu filhote também
vai a luta e sai a edicdo dominical do
Jornal da Tarde

E a DPZ cria como sempre

A criatividade da midia da DPZ continua
imbativel nos meios impressos. O pessoal
esperto transformou a prova fotogrifica do
lindo outdoor do Itai em aniincio de pagina
central no Jornal da Tarde. Nio sei como
conseguiram, mas até o aplique do out-
door também ganhou realce no jornal,
circundado por matéria — o chamado “re-
corte” que nenhum jornal gosta de fazer.

X

Adéla Fronceschinl. 40 anos, 13 de profisso, & Corauk-
tora de Marketing e diretora-sécia da Adélia Franceschi-
ni Consultones Associodos.
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Midia Eletronica

Vem ai uma
revolm;io

0 que parcce, a televisao vai entrar
mesmo firme na era da segmentagao:
a TV a cabo, até o momento instalada
de maneira incipiente em algumas cidades
¢ bairros de regides metropolitanas, como
Curitiba, Londrina, Presidente Prudente,
Marilia, Campo Grande, pede passagem e
tera o novo sistema definido, de acordo com
a Secretaria Nacional de Telecomunica-
¢oes, em setembro.

Varios empresarios das comunicagoes ja
se mobilizam a fim de conseguir sua con-
cessdo, prevendo pregos bem razoaveis
para instalagio ¢ mensalidade de TV a
cabo, além da possibilidade de transmissao
de programagdo variada, tecnicamente me-
lhor do que a convencional.

Este novo fato, aliado as emissoras por
assinatura, transmitindo programagao do ex-
terior, via satélite, provavelmente pulverizara
a audiéncia que mais interessa a anunciantes,
agéncias e as proprias redes nacionais de TV:
o publico consumidor de alto poder aquisiti-
vO, a quem a maioria dos comerciais sao diri-
gidos. Audiéncias menores necessariamente
obrigarao a elaboragdo de novas estratégias
de marketing e de comunicagao para realmen-
e atingir os segmentos fopulacionais poten-

2 N\ ciais consumidores de produtos e servigos.

A TV a cabo vai mudar
tudo. Prepare-se
para os novos tempos

CADERNO DE MIDIA

FM via satélite

Na era do radio, as emissoras estao inician-
do a transmissao de sinais de FM wvia satélite,
criando redes nacionais e transmitindo pro-
gramas especiais ao vivo, muito semelhante
com o que ja acontece atualmente coma TV.
A Rddio Bandeirantes AM ja tem uma pro-
gramacao jornalistica para cerca de oitenta
afiliadas, com objetivo de dobrar esse nimero
brevemente. Porém o pioneirismo de trans-
missao FM stéreo via satélite cabe a Transa-
mérica. O que se visa, com €ssa INOvagao, €
a melhora na qualidade das transmissoes, a
ampliagao da cobertura e a possibilidade de
uso dos intervalos comerciais nacionalmente,
fazendo com que o radio possa brigar pelas
verbas publicitarias de veiculagao nacional
em condigoes de igualdade.

Polémica no mercado

Um novo criténo socio-economico vem
ai... e provavelmente vai provocar tanla
polémica quanto o antigo!

Na Conferéncia Latino-Amernicana Ex-

changing Experiences, realizada em Sao
Paulo no iltimo més de maio, pelas entida-
des Esomar ¢ Abipeme, os profissionais de
pesquisa Hilda Wickerhauser, da Marplan,
e Pergentino Mendes de Almeida, da LPM
Burke, apresentaram uma nova proposta de
revisio do tao discutido e criticado Critério
Aba-Abipeme de Classificagao Socio-Eco-
nomica (ver entrevista de Homero Icaza
Sanchez a pag. 101).

Como se sabe, o critério usado até hoje
por pesquisadores e profissionais de marke-
ting tem mais de dez anos e, apesar disso,
funciona melhor do que muitos pensam. Os
pesquisadores mantiveram, na nova pro-
posta, o grau de instrugao do chefe da fami-
lia como importante fator que discrimina a
classe, além de incluir alguns eletrodomés-
ticos, mas a pontuagdo € diferente. A nova
proposta inclui a posse de videocassete,
geladeira e TV em cores (em vez de qual-
quer aparelho de TV no lar).

Veja entio, a qual classe socio-economi-
ca vocé pertence com O NOVO Crtero, ¢ se
subiu — ou desceu — em relagdo ao velho,
nos quadros abaixo.

Critério Aba-Abipeme Pontuagio
EMUSO | PROPOSTO
Classe A 3Sou+ 89 0u+
Classe B 21a34 59 a B8
Classe C 10a20 35a58
Classe D 5a9 20a 34
Classe E Dad 0a19
Critéﬂoﬁhl-lbipcmﬂnﬂru;lo
Chefe de Familia
né ne
Em uso Proposto
: 1 0 N teve estudo 0
até gin. 1 Primério 5
incompl.
Gin. compl.
até col. 3 | Gindsio 10
incompl.
Col. compl.
até Sup. 5 Colegial 15
incompl.
Superior )
G 10 | Universidade 21

X

Neyza Furgler. 52 onos, 25 de profissQo, & awelora oo
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Pesquisa

Vocé precisa
conhecer

as criancas

Como tratar esse publico
tao importante? (ds
vezes ndao € como crianga)

“T em pessoas que tratam a gente
mais como gente grande. Eu gos-
to de ser tratada mais como
crianga... porque ¢ verdade™ (Andréa, pau-
lista, 8 anos, classe B). E verdade, crianga
nﬁnégcnt:grmdc E muito menos um ser
unico. Uma r:nam;.a apenas. Ele ¢ uma
crianga menino. Ela € uma crianga menina.

A Standard, Ogilvy & Mather realizou
em 1990 um estudo junto a criangas ¢
jovens, com o objetivo de conhecer esses
publicos, alvos de muitas de suas campa-
nhas publicitarias. Buscamos conheci-
mento para orientar o comunicador na
criagdo de representagoes publicitarias
que retratem de forma fiel os espagos de
vida, os valores, as referéncias simbolicas
¢ emocionais da crian¢a. O estudo fol
conduzido em duas etapas. A primeira, de
carater qualitativo, constou de seis ses-
sOes de minigrupos com no maximo cinco
participantes. A scgunda etapa, quantita-
tiva, constou de 600 entrevistas indivi-
duais e pessoais junto a criangas ¢ jovens
entre 7 ¢ 15 anos de idade, das classes
ABC e residentes em Sao Paulo, Rio de
Janeiro e Porto Alegre.

Entre muitos achados importantes da
pesquisa, percebemos o quanto € delicado
entrevistar criangas, ¢ a importancia de se
adotar procedimentos ¢ estimulos de co-
leta de dados adequados ao seu desenvol-
vimento verbal e intelectual. Por
exemplo, num grupo de 7 e 8 anos, duran-
le uma proposta de atividade imaginativa
do tipo “vamos para um ilha deserta ¢
voces podem recortar destas revistas tudo
que gostariam de levar”™, a indicagdo de
que “vamos de barco™ limitou o espago
imaginativo a ponto de uma crianga ver-
balizar que nao poderia levar o que mais
desejava — uma geladeira. Nessa fase,
nao € possivel exigir da crianga que ela
aprenda ¢ apreenda metaforas.

Encontramos também a confirmagio de
que o modo feminino ¢ o modo masculino
de observar, interpretar, de se apresentar ¢
de se mover no mundo parecem estar asso-
ciados ao proprio treino de papéis sexuais
diferenciados.

No plano do SER, o processo de constru-
¢a0 de uma identidade sexual (“sou um
homem”, “sou uma mulher™) reforga a ad-
rmra;ao por pessoas ¢ personalidades do
proprio sexo. Entre as meninas, ha uma
acentuada admiragdo pelas apresentadoras

de programas infantis, Xuxa ¢ Angélica, ou
pelas heroinas das historias em quadrinho,
como Monica. Entre os meninos, cresce a
popularidade de figuras masculinas das
mais variadas areas: da TV, Sérgio Mallan-
dro, Faustao, os Trapalhoes; do futebol,
Zico, Bebeto, Taffarel; das revistas em qua-
drinhos, Tio Patinhas, Z¢ Carioca, Donald
¢ os super-herois em geral.

Papel sexual — Mas ¢ no plano do FA-
ZER que essas diferengas de expectativas
ficam ainda mais explicitas. O levantamen-
to de filmes, programas de TV e revistas
preferidas revela que as meninas se mobili-
zam particularmente por temas associados
a amor/romance. Os meninos, por sua vez,
mobilizam-se a ler e ver tudo que se reporta
a Sexo e esporte.

Essas diferencgas no nivel do SER e do
FAZER configuram espagos do eu asso-
ciados a papéis sexuais, socialmente san-
cionados, que reforgam para o homem
modos e habilidades mais ativas e, para a
mulher, modos ¢ habilidades mais ex-
pressivas. Outras evidéncias mostram
que a crianga alé os 13 anos de idade esta
fundamentalmente engajada no treina-
mento do seu papel sexual, dentro dos
padroes socialmente convencionados.
Por exemplo:

— o0s prazeres associados ao mundo
masculino sdo bastante distintos dos asso-
ciados a0 mundo feminino: no primeiro,
destacam se o esporte, 0 automodvel e as
viagens; no segundo, as compras, os pas-
sel0s, as saidas;

— @ mae imputa-se o gosto de “dormir”
(talvez associado a preguiga?) enquanto ao
pai imputa-se o direito de descansar (asso-
ciado ao trabalho?);

— o prazer feminino imbrica-se mais no
dever (cuidar da casa e dos filhos); o prazer
masculino opera no campo mais inde-
pendente do lazer, da agéo.

Para o comunicador, estas constatagoes
podem trazer orientagoes importantes. Na
medida em que a crianga esta envolvida na
defini¢do de seus papéis sexuais, tentar co-
municar-s¢ simultaneamente com meninos
¢ meninas com uma soO linguagem, numa
mesma pega publicitaria, € um risco. E o
nisco de [racasso € grande. X

Clarnice Herzog. 30 anos, 20 de profissdo, & vice-presiden-
té @ diretora nacional de pesquisa da Standard. Ogilvy
& Mafher
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Veiculos

0 leitor de
revista,
um fenomeno

Ele cresce mais que a
populagao. E
nao pensa em parar

s editores brasileiros de revistas ti-

veram uma boa surpresa quando, ao

consolidar os nimeros da Marplan
do ano de 1990, levantaram o que havia
ocorrido ao longo dos ultimos cinco anos,
ou seja, desde 1986: as revistas brasileiras
conseguiram nesse periodo reforgar signi-
ficativamente a qualificagdo de seu publico
leitor. Um resumo dos nimeros mais ex-
pressivos mostra que, enquanto a popula-
¢ao cresceu 9%, o numero de leitores de
revistas aumentou o dobro, 18%, apesar de
uma leve queda no numero total de exem-
plares vendidos. Eram 22 milhoes de leito-
res em 1986, e foram 26 milhoes em 1990;
¢, em numero de exemplares, os 279 mi-
lhoes de 86 viraram 275 milhoes de 1990.

H4 mais gente lendo revistas, o que des-
mente aquela velha cantilena de que brasi-
leiro nao l€. Lé sim, e cada vez mais. Outro
aspecto para reforgar esta importancia de
leitura: o PIB per capita caiu 6% no periodo.
O pais empobreceu, mas mesmo assim as
revistas conquistaram mais leitores. Isto
significa também que a marcha a ré na
economia nao foi obstaculo para o avango
cultural — pelo menos isto.

Outra constatagdo mercadologica impor-
tante foi a de que o crescimento de leitores
se deu nos targets mais qualificados: en-
quanto a populagao alfabetizada subiu
13%, o nimero de leitores com grau de
instrugdo superior completo cresceu 21%.
E claro que o hdbito de leitura se instala
mais facilmente em quem terminou a uni-
versidade, mas o fato de que este numero
aumenta mais do que o da populagao alfa-
betizada significa, entre outras coisas, que
as revistas estdo acertando a sintonia fina
de falar com um leitor mais exigente.

Contra o aspeclo negativo da concentra-
¢ao de renda que vem afetando a vida da
sociedade brasileira, aparece em revistas
um lado positivo: elas falam com 90% da
classe A deste pais (ha quem diga que os
10% faltantes estavam de férias no momen-
to da pesquisa...). Até porgue os leitores de
classe A aumentaram 30%, mais do que o
total de leitores (que subiu 18%), e mais até
do que o nimero de leitores em universida-
de (que cresceu 21%). Ou seja, inde-
pendente do grau de instrugao, quase todo
mundo colocado na classe A pelas pesqui-
sas l¢é revistas. E também nao importa o
S€X0, porque o crescimento entre homens e
mulheres, leitores de classe A, € pratica-

mente igual: 32% para eles, 30% para elas.
Por falar em homens e mulheres, vamos
ver 0 que aconteceu nestes cinco anos. E €
no sexo outrora fragil que se encontra o
aumento mais significativo. O mimero de
leitoras de revistas, com mais de 15 anos,
subiu 22%. Isto significa, entre muitas coi-
sas, a mulher enfrentando a vida com mais
curiosidade, com mais interesse pela dis-
cussao dos grandes temas de seu interesse
especifico ¢ da sociedade em que atua — e
também, por que nao?, com mais poder
aquisilivo proprio para consumir.

Formadores de upininu — Exemplo
dessa forga de consumo € o crescimento de
leitoras de classe A, que foi de 30%, e o fato
de que as revistas falam com 92% delas.
Para reforgar, o aumento de leitoras nas
classes A/B foi ainda maior do que o das
leitoras em geral: 24%, com 82% de pene-
tragdo nesse farget. Mas a grande surpresa
aparece na revelagao de dois numeros: cres-
ceu 39% o numero de leitoras de revistas
entre as mulheres que trabalham, ¢ 48% o
de donas de casa que trabalham.

Jd com o homens, o panorama € mais
decepcionante. O crescimento do nimero €
de 13%. Ele ¢ menor do que o numero de
leitores em geral (18%), e empata com o
crescimento da populagio alfabetizada. A
unica desculpa para essa performance dosexo
outrora forte ¢ que a oferta de titulos para o
mercado masculino em geral ¢ menor do que
a oferta para 0 mercado feminino. Mas nés ja
vimos que leitores de classe A tiveram o
aumeno expressivo de 32%. E que mais ex-
pressivo ainda € o crescimento de homens
com ocupagao superior: 39%. Quem sdo? Os
de formagao superior, claro; e todos os pro-
fissionais liberais, os altos executivos de car-
reira civil ou piblica, ¢ os proprietanios de
grandes negacios. Todo mundo que interessa
em termos de consumo, de decisio, de forma-
¢ao de opiniao.

O reforgo desta qualificagdo de leitoras
de revistas nos ultimos cinco anos € a de-
monstragédo indiscutivel de que os editores
brasileiros estao mesmo acertando a sinto-
nia fina com que a receita editorial de
nossas publicagoes cobre interesses ¢ ne-
cessidades de quem as |é. Como tinha mes-
mo que Ser.

X

Thomaz Souto Comda, 52 onos, M de profissdo. & vice-
presdente @ diretor da Divisdo Revistas da Editora Abrl
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EM AGOSTO, CONTIGO EM
SAO PAULO OCUPATODO O
MAPA E DOBRA A PARADA.

Dobra o nimero de paginas e dobra
sua circulacao.

32 paginas voltadas para os dois
maiores mercados brasileiros. Agora,
pelo custo de uma veiculacao para a
capital, vocé atinge também o restante
do Estado, o que somado corresponde a
50% do mercado nacional de Contigo.
Sao 150.000 exemplares por semana,
falando com 975.000"pessoas a um CPM
de Cr$ 1.344,00. Se vocé quer vender
rapido e sem desperdicio de verba, o
caminho esta no mapa.

TFONTES: DINAP, [V, MARPLAN.
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Entrevista

da telinha

Homero Icaza Sanchez, 66 anos, nao lé as cartas.
Muito menos faz profecias a partir das
entranhas de um animal. Mas € chamado de Bruxo. Dos
numeros frios das pesquisas de opiniao publica
é capaz de ler a mente do telespectador. Por 11 anos
ele ajudou a TV Globo a conquistar e manter a
lideran¢a da audiéncia. E ainda hoje empresta sua
magia d emissora como consultor. O Bruxo resolveu

falar com exclusividade a IMPRENSA, para dizer o
que pensa da recente guerra de audiéncia, do futuro da

TV e das pesquisas de opiniao. Acompanhe suas profecias:

por Gerson Sintoni
PR =0 ORI R

CADERNO DE MIDIA

mprensa — O senhor fundou o De-

partamento de Anilise de Pesquisa da

TV Globo. Como foi o comego desse
trabalho?

Homero — Eu comecei em 1972, a con-
vite do Boni (NR: José Bonifacio de Olivei-
ra Sobrinho, vice-presidente de
Operagoes). Nos primeiros anos faziamos
analise dos relatorios do Ibope. E, entao,
percebi que estava tudo errado e propus
uma modifica¢ao. Nos estavamos analisan-
do programas que ja tinham ido ao ar. E o
que precisivamos era conhecer as aspira-
coes, as expectativas do telespectador, pois
ele ndo é um subproduto do aparelho de
televisao. Era preciso conhecer seu com-
portamento em fungao do seu nivel social.
Entéo, fizemos o primeiro levantamento
socio-econdmico do mercado.

Imprensa — As outras emissoras ja se
preocupavam em conhecer o telespectador?

Homero — Nio, todo mundo fazia o
seguinte: “Esse programa deu 30 pontos de
audiéncia. Entao, vamos repetir uma coisa
igual porque também vai dar 30.” Fizemos
esse levantamento socio-economico em 11
capitais do pais. Passamos a estudar o com-
portamento do telespectador por classe so-
cio-econdmica. E assim trabalhamos por
trés anos. Até que voltei ao Boni para dizer
que existia um outro fator fundamental no
comportamento do telespectador — o fator
socio-cultural. E ai fizemos o primeiro
le vantamento socio- cultural do pais.

Imprensa — Isso em que época?

Homero — Entre 1979 ¢ 80. Com esse
trabalho levantamos 36 telespectadores ti-
picos. Portanto, eu ja tinha um panorama da
audiéncia. Ja podiamos dizer que novela tal
tinha uma mancha de audiéncia composta
por mulheres de mais de 35 anos, casadas,
dois filhos etc., e tinha uma outra manchi-
nha assim, que era a de mulheres da classe
B, ¢ assim por diante.

Imprensa — Foi quando o seu departa-
mento comegou a analisar o script das no-
velas antes de elas irem ao ar?

Homero — A diregéo da emissora deci-
diu que deveriamos fazer a analise das si-
nopses das novelas. Com todos os dados de
que dispunhamos, nos podiamos dizer ao
autor: “Olha, ta faltando pobre aqui na no-
vela.” Toda novela tem uma linha central:
o casal que se conheceu e que no final da




% Carrossel € um fenémeno

completamente inédito, pois € a

unica novela que comega as

seis da tarde e termina as dez
da noite. A Imprensa diz que
ela bate em todo mundo

i

novela vai sc casar. Ele € rico, ela ¢ pobre
¢ as familias ndo querem o casamento. E
Romeu ¢ Julieta. Mas tem os Capulletos, a
trama paralela. A empregada, o chofer, a
prima, porque a novela tem que ter perso-
nagens tipicos de cada classe, de forma a
provocar a empatia em cada fatia de teles-
pectadores.

Imprensa — Vocé se lembra da pnimei-
ra novela que teve seu script analisado?

Homero — De cabega ndo. Mas me
lembro de um caso curioso. Havia termina-
do uma novela das seis que tinha todos os
representantes da audiéncia. Comegou ou-
tra, com a Marilia Péra e, de repente, os
garotos deixaram de assisti-la. Mas as me-
ninas continuaram fieis a novela. Entao, eu
chamei o Walter Negrio, que estava escre-
vendo O Meu Primeiro Amor e disse: “Es-
tou perdendo os meninos ¢ os quero de
volta.” Ai ele criou duas turmas de garotos
dentro da trama da novela: a dos bonzinhos,
que andavam de bicicleta ¢ outra turma
barra-pesada, que andava de motocicleta. A
audiéncia disparou e recuperamos os meni-
nos. Além disso, nds faziamos a analise do
comportamento da novela e para isso cria-
mos o trilho.

Imprensa — Trilho?

Homero — Com base em estatisticas,
comparagoes ¢ na analise da variagao da
audiéncia dos trinta primeiros capitulos da
novela, vocé estabelece o trilho — por
exemplo, entre 45 e 55 pontos — onde a
audiéncia da novela vai correr até, mais ou
menos, o capitulo 120, quando comega o
desfecho da trama e ai a audiéncia sobe
cinco pontos. Por esse motivo, sempre digo
que a audiéncia nao se examina por um dia.
A audiéncia de qualquer novela exige que
s¢ assista, pelo menos, a suas primeiras
quatro semanas. Esse ¢ um dos erros do que
esta acontecendo hoje.

Imprensa — O senhor se refere a briga
entre Carrossel ¢ o Jornal Nacional. A
proposito, a subida de Carrossel ¢ uma
tendéncia irreversivel ou sao apenas picos
de audiéncia?

Homero — Em primeiro lugar, € preciso
dizer que toda essa polémica se dd em cima
da praga de Sao Paulo, porque ¢ 0 Data-Ibo-
pe que esta sendo utilizado como base. E o
Data-Ibope, neste momento, esta instalado
em 247 domicilios da Grande Sao Paulo. O

que esta acontecendo € um fendmeno tipi-
camente paulista. Aqui no Rio de Janeiro,
por exemplo, Carrossel da cinco, sete, oito
pontos de audiéncia. E eu sinto que existe
também uma espécie de tendéncia latente
em certos comentaristas de televisdo em
dizer: “A Globo esta caindo.”

Imprensa — Mesmo assim, como o se-

nhor explica esses picos de audiéncia em
Sao Paulo?
Homero — Carrossel ¢ um fenémeno
completamente inédito, pois € a Unica no-
vela no mundo que comega as seis da tarde
¢ termina as dez da noite! A Imprensa diz
que Carrossel bate na novela das seis, das
sete, no JN ¢ na novela das oito!-Bate em
todo mundo quando, na verdade, entra as
oito em cima do JN. E preciso ficar claro
que havia, em primeiro lugar, um habito do
telespectador que foi modificado. Ha al-
guns anos, as novelas da Globo entravam
exatamenle as seis, as sete — as oito o JN
— ¢ as oito ¢ meia o noveldao. Mas hoje
esses horarios se alteraram. Depois, Car-
rossel tem um apelo infantil que ¢ funda-
mental. E o seu universo de personagens ¢
muito bem bolado. Aquela sala de aula
parece uma amostra da audiéncia da televi-
sd0.

Imprensa — O senhor pode explicar
melhor?

Homero — Até hoje, 0 Departamento de
Andlise de Pesquisa faz a chamada “reagao
do telespectador a novela™. Sdo grupos de
discussao compostos por 12 mulheres rep-
resentando cada uma das classes sociais. O
mesSmo grupo se relne para discutir a nove-
la em seu comego, no meio € proximo ao
seu desfecho. Gravamos todos os depoimen-
tos e depois analisamos o matenal, para dar o
devido peso as opinioes. Se uma mulher da
classe C diz: “10 adorando a novela” ¢ a da
classe A diz: “estou detestando”, fico trangiii-
lo. A classe A vale 1 ponto, por exemplo, pois
representa muito pouco em termos de audién-

cia. E a C vale 4 pontos, por exemplo, porque
¢ 0 grosso da audiéncia.

Imprensa — O problema em relagao as
novelas, entio, ¢ a C nao gostar?

Homero — Exatamente. Carrossel tem
varios representantes da classe C na sala de
aula, mas s tem uma menina rica. No caso
de O Dono do Mundo, o que houve fol uma

reagao de grupos conservadores — que sao
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influentes — contra o personagem Felipe
Barreto. Mas isso ja aconleceu oulras vezes
¢ é normal. E claro que O Dono do Mundo
tem problemas de conteiido, sendo néo ha-
veria a quebra de audiéncia.

Imprensa — E quais séo esses problemas?

Homero — Isso nio posso dizer porque
nao vi essas discussoes de grupo. Agora,
sinceramente, Carrossel nao preocupa,
pois sempre defendi a tese de que ¢ preciso
conhecer a alma do mimero. O mimero
apenas ndo interessa. E preciso saber por
que se chegou a determinado mimero. Isso
¢ que ¢ importante na TV. A Globo deve
estar feliz da vida, porque o Silvio Santos

nao tem departamento de pesquisa.

Imprensa — Como assim?

Homero — Eu ja estava como consultor
da Globo quando Pantanal comegou a fazer
sucesso. E surgiram mil teorias para expli-
car esse sucesso. Eu vi Pantanal, assisti,
examinei ¢ disse ao Boni: “Esse sucesso ¢
irremediavel.” Porque Pantanal era o parai-
so terrenal aliado as lendas do folclore bra-
sileiro. E ninguém deu atengao a esse
detalhe: a mulher que vira onga, o velho do
rio, a interagao com a natureza. Era uma
novela, sem que a Manchete suspeitasse,
ecologica, sobre o paraiso terrenal e as rai-
zes culturais do Brasil. Mas a Manchete nao
descobriu isso ¢ quebrou a cara com Ana
Raio e Zé Trovdo. Da mesma maneira, eu
acho que o Silvio Santos ndo vai agiientar
esse rojao da audiéncia.

Imprensa — Nos EUA existem trés
grandes redes de TV, que dividem a audién-
cia quase por igual. O mercado americano
conta também com as TVs segmentadas,
que estdo chegando agora ao Brasil. O se-
nhor acha que a TV brasileira pode seguir
o modelo americano?

Homero — Ao estudar o comportamen-
to da TV americana percebe-se que a au-
diéncia das trés grandes redes — ABC, CBC
¢ NBC — caiu. Antigamente clas davam 18,
21 pontos. Hoje elas dao 13,9 e 7 pontos.
Por que? Por causa da TV segmentada.
Quando se tem um meio de comunicagéo
que cobre o pais, forgosamente ha uma
segmentagao por gostos. Pois, por melhor
que seja o seu meio de comunicagdo, ele
nao consegue cobnr a mente de todo o
piiblico. E um processo irreversivel ¢ ¢ por
isso que a Globo langou a Globosat. Eu

calculo que 34% da audiéncia das redes vai
para as TVs segmentadas. Em cinco anos
elas vdo comer uns 20% da audiéncia. E,
em dez anos, chega-se aos 34%.

Imprensa — O senhor ndo acha um
prazo muito pequeno?

Homero — Mas a segmentagio ja esta
chegando! O servigo de televisao via saté-
lite, por exemplo, nao tem limite geografi-
co. Essas televisoes vao vender assinatura
em todo pais.

Imprensa — Entao, a TVA, do Grupo
Abril/Machilne , ja esta entrando em des-
vantagem nessa briga, pois transmite em
UHF ¢ SHF.

Homero — Mas eles ja estao brigando
para entrar no satélite também. E preciso
regulamentar esse servigo ¢ estendé-lo a to-
dos. E isso vai modificar completamente o
panorama da televisao no Brasil. A programa-
¢ao das redes, por exemplo, vai ter de mudar,
porque as TVs segmentadas t¢m uma progra-
magao de maior qualidade. As grandes redes
vao ter de procurar mais o fato real, apostar
mais no ao vivo em toda sua programagao.

Imprensa — E dentro desse novo pano-
rama vai existir espago para todas as gran-
des redes que estao ai hoje?

Homero — Eu acho que s6 vao sobrevi-
ver trés, como nos Estados Unidos. O resto
OU val Se juntar ou sair para a segmentacao.

Imprensa — Com sua experiéncia,
como o senhor analisa 0 mercado de pes-
quisa brasileiro?

Homero — Ha dez anos, o mercado
publicitario usa uma classificagao socio-
economica — o critério Aba-Abipeme.
Contando apenas do governo Samey alé o
governo Collor, nds ja tivemos seis pacoles
economicos. A moeda sofreu uma desvalo-
rizagao em um bilhao — nove zeros foram
cortados. Pergunto: sera que a classe A
corresponde a percentagem que dizem? E
as classes B, C, D ¢ E? E preciso estabelecer
um novo critério, pois ndo se pode mais
fazer pesquisa usando essa classificacio.

Imprensa — O senhor quer dizer que o
mercado pode estar trabalhando com dados
distorcidos’

Homero — Corre-se o risco de se dizer
que a populagao esta mais rica ou mais
pobre do que realmente ela ¢é. X
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“ Aqui no Brasil, eu acho
que so vao sobreviver trés
grandes redes de TV, como nos
Estados Unidos. O resto ou vai
se juntar ou vai sair para a
segmentacao £
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Olho Ciritico

Procura-se
um gigante
da criacao

Falar com a propaganda
brasileira, que
virou um tédio geral

uais serio os rumos da propaganda
nos anos 90, seja brasileira ou inter-
nacional? Serd preciso mesmo fazer
mudanga dréstica de conceitoe forma?

Roberto Duailibi, da DPZ, de volta de
uma longa viagem a Europa e Estados Uni-
dos, observou e conta: “O que vamos ver,
aqui no Brasil ¢ la fora, ¢ uma boa revisio
da propaganda, pois estamos, a esta altura,
com os mesmos problemas do final da dé-
cada de 60 — os maneirismos de sempre,
sem que tenha surgido um gigante criativo.
Precisamos de uma grande virada historica.
E s6 ver o que aconteceu em Cannes ha
poucas semanas: nenhuma novidade maior,
um déjd vu inquietante. Devemos mudar a
abordagem dos problemas e da produgao da
propaganda. Hoje nos faltam idolos na pro-
fissdao. Quem séo os bons agora, aqui ¢ la
fora?”

al

Falta simplicidade

Hans Dammann, um dos mais conceitua-
dos diretores de criagéo da propaganda bra-
sileira, socio da Grad Dammann, nio tem
viajado ultimamente pelo mundo, mas com
sua experiéncia de 25 anos arremata as
reflexdes de Roberto Duailibi: “Vamos ter
que fazer, aqui no Brasil, uma boa corregao
de rota, nesta época que comega. Ao inveés
de produzirmos propaganda de Primeiro
Mundo, vamos ler que encarar a realidade
e fazer propaganda de Terceiro Mundo. As
agéncias terao que se repensar conceitual-
mente (como algumas ja estao fazendo), e
para a criagao em particular vejo outro de-
safio: voltar as idéias mais simples, mais
brilhantes e sobretudo mais vendedoras —
como algumas agéncias ja estdo comegan-
do a fazer.”

Santa ignorancia

Publicitarios, pragmaticos por natureza,
querem saber de resultados — se a campa-

nha vendeu ou ndo o produto anunciado. E
isso afinal o que o cliente espera e até exige.
Mas nesse processo dindmico e as vezes
tumultuado que ¢ a criagdo publicitria,
sofre muito o nosso belo e ja tio maltratado
vernaculo. Nos ultimos meses, algumas
campanhas na midia impressa, muito pre-
miadas, trazem textos com erros primarios
de concordéncia, raciocinios mal-estrutura-
dos, lugares-comuns e excesso de cologuia-
lismo. O que vale agora sio as sacagoes, as
frases de efeito. Recursos até vilidos em
certas ocasioes, mas na hora de escrever um
texto mais longo ¢ fundamental, antes de
mais nada, uma releitura rapida dos clissi-
cos — sejam os literdrios ou entao os do
proprio oficio —, além de uma vigilincia
rigorosa, no estagio final, de um bom revi-
sor de estilo. A propdsito, que agéncia tem
esse revisor de estilo?

Tudo pelos 15%

Dia-a-dia de agéncia: pais em crise, ne-
gocios e dinheiro escassos. O cliente exige
que os press-releases sejam enviados aos
jornais numa pasta luxuosa e cara. O asses-
sor de imprensa, novato em propaganda,
pondera que ndo € necessario gastar tanto,
pois, entre outras coisas, o cliente s6 manda
um ou dois releases a Imprensa por més,
curtos ¢ grossos. O cliente se irrita, da um
murro na mesa, ¢ diz que quer a tal pasta.
Na saida, o diretor da conta, presente na
reuniao, grita exaltado: “Vocé € um idiota!
Nao sabe que nos, agéncia, levamos 15%
na produgao dessa pasta?”

Todos pro mesio

Nos anos 60, impressionado com o que
viu em Nova York, onde brilhava o génio
criativo de Bill Bernbach, da lendaria agén-
cia DDB, Alex Periscinoto voltou ao Brasil
¢ implantou na entdo nascente Almap o
sistema de duplas de criagdo, ou seja, reda-
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tor ¢ profissional de arte trabalhando um
diante do outro. Ao longo dos tiltimos trinta
anos, o sistema mudou um pouco mas basi-
camente ndo se desviou muito da idéia ori-
ginal — ter os criadores de texto e visual
juntos. Agora, Periscinoto inova outra vez:
criou, na mesma Almap, o que chama de
mesdo: todos, redatores e pessoal de arte,
trabalhando lado a lado, resolvendo proble-
mas em forma coletiva, um dando palpite
no trabalho do outro. “Nao temos mais um
diretor de criagao supremo”, diz Periscino-
to. “No final, na hora das decisoes ainda
pendentes, eu fago a intermediagao. Os re-
sultados qualitativos tém sido surpreen-
dentes.”

Por que a industria editorial brasileira
nao anuncia seu produto, o livro? Esse pro-
duto, sabem os publicitdrios brasileiros
mais informados, € muilo bem-tratado nos
Estados Unidos ¢ na Europa na €poca de
lancamento no mercado. No Brasil, nao
existe propaganda sistematica e inteligente
para vender livros (raras excegoes, entre
elas a Companhia das Letras). As tentati-
vas, ainda timidas, parecem, de proposi-
to,escondidas nos jornais e revistas.
Explica um publicitario famoso: “O empre-
sario editorial no Brasil ainda tem a cabega
pequena, nao quer gastar com propaganda,
¢ por isso acaba sendo um cliente menor,
mesmo quando se trata de uma editora de
prestigio. Ele descobriu, ¢ com razao, que
uma notinha na Veja ou no Zozimo, que nao
custam nada, podem ajudar muito mais na
venda de um livro.”

Descoberta curiosa € até certo ponto in-
quietante: alguns dos comerciais mais co-
muns na televisao, aqueles das mulheres
cantando felizes enquanto passam margari-
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na no pao, escravas dos caprichos de uma
familia alheia &s dores de ser brasileiro hoje

¢ imune ao velado machismo, sao idealiza-
dos, escritos ¢ até dirigidos por publicita-
rias.
S,.:ﬁ !' _
Eficiéncia é isso

Nos tltimos cinco anos nenhuma campa-
nha de midia impressa para o cliente jornal
foi tao feliz e brilhante quanto as elaboradas
pela Contempordnea, do Rio, para O Glo-
bo. O mais surpreendente de tudo € que as
campanhas, que continuam firmes, mantém
0 mesmo nivel criativo do comego € a mes-
ma eficicia comercial — sem qualquer
agressao ao concorrente JB. Qual sena a
receita da Contempordnea para sucesso lao
duradouro? Responde Armando Strozem-
berg, socio da agéncia: "Acho que o suces-
SO estd, entre outras coisas, na forte empatia
que temos com o cliente. Oitenta por cento
do sucesso se deve a essa empatia. E 20%
¢ o discurso da agéncia. O resto ¢ trabalhar,
com garrra, emogao ¢ leveza sem sermos

superficiais.”

Atividade sacal

Outro fendmeno observado nos ultimos
cInco anos: € intrigante a rotatividade dos
assessores de imprensa nas agéncias de pro-
paganda. Jomalistas parecem nao se sentir
muilo a vontade no universo publicitario. A
principio sdo seduzidos com melhores sala-
ros, fins de semana livres, ambientes de
trabalho mais charmosos, gente mais boni-
ta. Depois, com o tlempo, vem a rolina mas-
sanle dos press-releases inocuos ¢
vaidosos, as complexas e exaustivas rela-
¢Oes entre agéncia e clientes, o imediatismo
do negdcio publicitario. Como € dificil ad-
ministrar tudo isso, acabam vollando as
origens — na verdade, nem sempre melho-

res, mas pelo menos com o minimo de
credibilidade que tem o trabalho jornalisti-
co mesmo quando feito em circunstincias
adversas. E por que a maioria desses asses-

sores de imprensa de agéncias ¢ mulher?

Da memoria: eu sou jornalista do tempo
em que o pessoal da area comercial, da
publicidade, jamais entrava na redagéo —
pelo menos assim, de forma aberta e ruido-
sa. Nos anos 60, jornalistas em comego de
carreira eram logo advertidos: “Fiquem
loge dessa gente.” Uma grande bobagem,
claro, e hoje basta entrar no Esplanada Grill
para ver diretores de redagao e diretores da
area comercial repartindo fraternalmente a
mesma picanha. Nao estao todos, afinal,
empenhados no mesmo objetivo, que € ven-
der o mesmo produto?

Muita badalagao

Clientes, normalmente avessos a badala-
¢40, coisa pouco apropriada a sua condi¢do
de empresarios, véem com crescente reser-
va 0 clima de show business em que se
converteu, nos ultimos dez anos, 0 ambien-
te publicitario brasileiro, no qual criadores
¢ donos de agéncia brilham com uma de-
senvoltura tipica de astros ¢ estrelas de
Hollywood. Clima esse, na verdade, esti-
mulado por uma imprensa deslumbrada
com as cores exoticas das gravatas e os
gostos extravagantes desses publicitdrios.
Os pobres resultados do tltimo Festival de
Cannes — injustigas e panelinhas a parte —
acabaram dando um triste final a toda essa
festa. Afinal, pergutam os clientes, estamos
aqui para produzir ou para badalar?

wiadit Dupont, 52 anos e 30 de profissdo, & jomalista.
tradutor @ escritor




Midia

Gomo vender
a teve
segmentada?

|
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Os midias tém interesse

em comprar, mas
querem dados confidveis

arulho elas ja fizeram. E muito. No

final de maio, o Grupo Machline ¢ a

editora Abril anunciaram o inicio das
transmissoes experimentais de sua TV por
assinatura, a TVA. Em seguida, foi a vez da
Globo contra-atacar revelando que, em ou-
tubro, iniciana a transmissao da primeira
TV por assinatura via sat¢lite do pais, a
Globosat — quando o servigo de transmis-
sa0 por sal¢lite ainda nem esta regulamen-
tado no pais. Para além das questoes
juridicas, no entanto, o mercado publicita-
ro comega a s¢ pergunlar o que essa nova
op¢ao de midia pode oferecer.

Do lado da Globosar ainda pouco se
sabe, além de que vai oferecer quatro opgo-
s aos seus assinantes: um canal de filmes,
outro de jornalismo, outro de esportes e um
ultimo de vaniedades. Ja a TVA decola de
uma posi¢ao mais comoda. Ao se associa-
rem, Abril e o Grupo
Machline encampa-
ram o Canal +, uma
das primeiras expe-
riéncias de TV por
assinatura do pais,
que transmitia os
programas esporti-

vos da ESPM e da
CNN, ambas amen-
canas. Alé o inicio
de julho, em Sio
Paulo, 17 mil ex-assinantes do Canal + reno-
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varam com a TVA. No Rio de Janeiro, cinco
A @ mil fizeram 0 mesmo. Além da programagao

esportiva e do jomalismo da CNN (TVA Es-
portes e TVA Noticias), os assinantes podem

conlar com mais trés programacoes: TVA Fil-
mes; TVA Cladssicos, ¢ TVA Super Canal.
“Nosso publico ¢ altamente sofisticado. E
nosso argumento de venda € o nosso slogan:
SOmos 0 unico canal que temnome e enderego
dos seus telespectadores™, argumenta José
Bello de Souza, 36 anos e 19 de profissio,
diretor comercial da TVA.

José Bello diz que, por enquanto, a emis-
sora nao pensa em utilizar pesquisas do
Ibope para afericdo da audiéncia do canal.
*O que ja estamos fazendo sao pesquisas
para delinear os habitos e o perfil do nosso
assinante.” A primeira delas, encomendada
ao Instituto Marplan e feita com base nos
assinantes oriundos do Canal +, revela os
seguintes dados: os assinantes da TVA tém
uma renda média mensal de 800 mil cruzei-
ros; 99% tém videocassete; 50% tém filma-
dora; 47% tém TV em cores com controle

remoto. A TVA também promete inovar na
forma de comercializagao. José Bello diz
que a emissora nao pretende utilizar todo
1/4 de sua programagdo com comerciais,
como a legislagdo permite. Ele diz ainda
que a emissora vai dar preferéncia a anun-
cios no formato de 30 ¢ 60 segundos.

Os profissionais de midia, por sua vez,
esperam dados mais confiaveis para pode-
rem analisar melhor o surgimento da TV
segmentada. “A principal vantagem que
trazem € a seletividade de seu publico™,
afirma Angelo Franzao Neto, 39 anos e 20
de profissao, diretor de midia da McCann
Erickson. Um cliente de sua agéncia, a Ge-
neral Motors, trabalhou com o Canal +,
principalmente nas transmissoes da CNN.
“Na Guerra do Golfo sabemos que a CNN
chamou muita atengdo, principalmente do
publico formador de opinido. Mas ndo tive-

Bello oferece um piblico qualificado. Mas Vania l Rosa
ainda esperam nimeros mais precisos
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mos numeros precisos sobre isso”, diz ele.

“Sem numeros precisos sobre sua au-
diéncia, as tevés segmentadas nao terio
muito futuro™, prevé Antonio Rosa, 38 anos
¢ 18 de profissao, vice-presidente de midia
da Salles. “Pois seria uma irresponsabilida-
de da agéncia investir continuamente a ver-
ba do cliente sem saber o que estd
atingindo.” Como alternativa, Rosa propoe
que as tevés segmentadas se juntem e for-
mem uma “espécie de IVC™ (NR — Institu-
to Verificador de Circulagao), que realize
estudos especificos sobre 0 meio.

“O problema € que as tevés por assinatura
ainda nao fazem parte da cultura do brasileiro,
que acha que televisao tem de ser de graca.
Mas o publico formador de opiniao, que viaja
ao exterior ¢ conhece esse servigo, vai ajudar
a fixar esse conceito também por aqui, acre-
dita Vania Muraro, 37 anos ¢ 16 de profissio,
diretora de midia da Talent. Na verdade, con-
siderando-se a cultura do pais ¢ a monopo-
lizacdo da audiéncia por parte da televisio
convencional, a curto prazo essa € a Unica
esperanga que resta as teves por assinatura,
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Atendimento

criatividade de uma agéncia pressu-

poe um trabalho forte de atendimen-

to? A relagao entre essas duas arcas
da propaganda talvez nao seja tao imediata,
mas o certo ¢ que algumas das agéncias
mais criativas do mercado — DPZ, DM-9
e W/Brasil, valorizam bastante seu atendi-
merfto. Nas duas primeiras, profissionais
oriundos dessa area estdo hoje em postos
diretivos, chegando, na DM-9, a participa-
¢ao acionana. E coincidéncia — ou ndo —,
um fio de continuidade une o trabalho das
trés, com as mais novas montadas por pro-
fissionais formados nas mais antigas.

“A DPZ foi a agéncia que provou que o
atendimento tem valor”, elogia Leonardo
de L. Forte, 49 anos, 20 de publicidade,
diretor de atendimento da W/Brasil. Para
Forte, “o atendimento nunca teve tanto es-
pago como hoje. Eagora ele esta em seureal
lugar: a administra-
¢ao do negdcio do
cliente na ageéncia, e
vice-versa”. Essa
valonzagao da ativi-
dade aqueceu a de-
manda por bons
profissionais, “mas
estao faltando novos
talentos no atendi-
meto, pois as agen-
cias nao estao for-
mando mais ninguéem”, reclama José Carlos
Picdade, 47 anos, ha 26 na publicidade,
diretor de atendimento da DPZ.

Affonso Serra Ir., diretor de atendimento e
planejamento da DM-9, 31 anos, publicitario
ha 12, acredita serem ainda exemplos isola-
dos no mercado os profissionais de atendi-
mento com uma visao atual da atividade, “na
qual a propaganda € encarada nao como a
realizacao de um anincio, mas como um
negocio”. Esses “exemplos isolados™ seriam
os responsavels pela revitalizagao dessa area,
que, na década de 60, ja foi a mais importante
no interior das agéncias, perdendo depois es-
pago para a criagao ¢ a midia.

Para ele, "o atendimento, € vital para a
agéncia — ¢ a entrada e a saida do negocio™.
Por isso, Serra defende uma reformulagao
total da drea, “a comegar pelo nome, que
deveria ser *homem de negdcios da agén-
cia’, ‘gerente de negocios’™, pois o termo
alendimento, em sua opiniao, diminuiria o
potencial da atividade a um aspecto menor.
O profissional de atendimento deve entao
gerar negoclos, para a agéncia ¢ para o

Procuram-se
novos
talentos

O atendimento das agéncias
~ precisa evoluir.
E o que dizem os “papas”

cliente e para isso precisa questionar a am-
bos, nos prazos, verbas, em tudo.

Modelo americano — Simultaneamen-

te 4 sua valorizagdo, o profissional de aten-
dimento também assume maiores
responsabilidades, na medida em que se
encaixa em estruturas menores € mais
ageis. Segundo Piedade, o atual volume do
mercado publicitario brasileiro ja ndo com-
porta o modelo copiado das agéncias ame-
ricanas. “Existem agéncias que tém diretor
de atendimento, o diretor da conta, o assis-
tente, 0 supervisor, 0 contato etc. E muita
gente dando trombada”, diz ele. O enxuga-
mento dessas estruturas, € claro, traz maior
trabalho ao responsavel pela conta.

A W/Brasil leva ao extremo a tese defen-
dida por Piedade. L4 os grupos de atendimen-
to contam apenas com um diretor ¢ “uma

FRANCISCO ESTRELA
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Pledade, Forte e Serra: profissionals de
atendimento vitais aos negéclos das agénclas criativas

supersecretana, que atua como assessora. E
nossa funcao ¢ admimstrar todo o negocio
clientefagéncia®, diz Forte. Nao ha nem
mesmo um diretor geral especifico para
cada area. Na DM-9, Serra, apesar do titulo
acoplado a seu nome, define-se como o
diretor de operagoes da agéncia.
Salarialmente, o atendimento também
estd evoluindo. Serra revela que na DM-9a
criacao e o alendimento 1ém pesos seme-
lhantes na composi¢ao da folha de paga-
mentos, “com os fops das duas areas
recebendo salarios equilibrados”™. Para For-
te, tambeém na W/Brasil ja nao existe muita
distingao entre os salarios nas duas areas.
Mesmo assim, o atendimento ainda ndo ¢ a
grande meta dos iniciantes na publicidade.
Segundo Serra, “quando se pergunta aos
estudantes em que area ¢les desejam atuar,
90% indica a criacao, 5% a midia, e 08
restantes 5% dizem que nao sabem, e aca-
bam caindo no atendimento”. Mas ele tam-
bém acredita que essa ¢ a area que tem o
maior potencial de crescimento na propa-
ganda, “¢ 90 pode ser a sua década. ™ X
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Superego

Ajuricaba: pintura regional

As tintas
da terra natal

A ecologia ainda nao era
uma preocupagao mundial
quando o publicitario Ajurica-
ba Brasil, 53 anos e 35 de pro-
fissdo, um amazonense
radicado em Minas Gerais ha
40 anos, adotou a flora e a fauna
de sua terra natal como temas
de sua segunda opgao profis-
sional: a pintura. Mas agora ele
conseguiu unir as duas ativida-
des. O calendario de 1992 do
Sesi mineiro — onde trabalha
no setor de programagao visual
— serd ilustrado com seus qua-
dros.

Integrante do grupo de pio-
neiros da publicidade mineira,
Ajuricaba construiu sua carrei-
ra em duas conhecidas agéncias
locais —aLFeaAsa — e gosla
de lembrar desses “tempos he-
roicos.” “Recordo de campa-
nhas em que a gente ficava a
semana inteira na agéncia sem
sair para comer.” Mas hoje o
que lhe da prazer mesmo ¢ a
pintura, “pois em propaganda
me sinto realizado”.

g4

Um brinde
ao deus Baco

Fernando Almada, 55 anos e
30 de profissio, sempre se¢ inte-
ressou por vinhos. Alé que a
agéncia onde era diretor de cria-
¢ao abocanhou a conta dos vi-
nhos Almaden. “Uma das

mmlrashmqmnplmdlﬂn

e seu produto”, lembra Almada.
Entdo, por uma contingéncia
profissional “extremamente
interessante” ele caiu de boca
— no bom sentido — nos vi-
nhos. Fol conhecer seu pro-
cesso de fabricagao, aprendeu
a degustar o produto, distin-
guir os varios tipos de uvas e
suas finalidades. O empenho
foi tamanho que Almada
transformou-se num especia-
lista no assunto e, de quebra,

se tormou diretor de marke-
ting de Almaden.

“Conhecer vinhos € uma
questdo de dedicagao ¢ muito,
muito estudo”™, ensina Almada.
Atris dos mistérios da bebida
ele viajou até a regidqo de Bor-
deaux, na Franga, famosa
produtora de vinhos 3

capaz de gratificar todos
os sentidos™. Munido
nacional, Almada garan-
leqmmﬁrﬂm;:rfmium
hramltlms Ja tém uma

bebida da moderagao”

trangeiros. O prémio por ta-
manha dedicacdo acs vinhos |
velo no ano passado, quando
Almada foi convidado para
ser 0 paraninfo de uma turma
de endlogos de Bento Gongal- |
ves, no Rio Grande do Sul.

Molho
na gravata

De 15 em 135 dias, sempre as
tergas-feiras, um grupo de exe-
cutivos de Sao Paulo se reune
no inicio da noite. Trocam o
paleto por um avental, juntam-
se ao redor do fogdo para trocar
receilas, discutir pratos e, € cla-
ro, cozinhar. Sao os integrantes
de uma curiosa sociedade: os

Scalnmnndr. nul e Franchini: pilotos de fogao

Amigos de Babelra, que congre-
ga 16 marmanjos apaixonados
por culinana.

A idéia surgiu da cabeca de
trés conhecidos publicitarios:
Raul Pinto, 50 anos ¢ 27 de
profissao, diretor de assuntos
corporativos da MPM paulista;
José Luiz Franchini, 42 anos ¢
20 de profissao, diretor da Cen-
tral Globo de Comercializa-
¢do;, e Ricardo Scalamandre, 39
anos ¢ 20 de profissdo, vice-

presidente executivo da Almap-
BBDO. “O nome de nossa so-
ciedade € uma homenagem ao
filme A Festa de Babette, pois
também encaramos a culinaria
como uma forma de congrega-
¢do entre as pessoas”, explica
Raul.

As reunioes dos Amigos de
Babette seguem um ritual rigi-
do: a cada 15 dias sdo escalados
trés membros da sociedade
para pilotar o fogdo: um faz a
entrada, outro o prato principal
e o ultimo a sobremesa. Quem
cozinha é obrigado a levar a
receita. “Para que todos possam
aprender”, explica Franchini.
Outra exigéncia: o prato tem
que ser preparado na frente dos
colegas. Ao final da comilanga,
cada um faz o julgamento do
prato ¢ lhe atribui uma nota.
“Temos uma aula de culinaria a
cada terca-feira”, garante Sca-
lamandré. Detalhe importante:
depois de tudo isso eles ainda
lavam a louga.
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que ¢uma industriaqueenvol-  conciliar sua agenda. Pois
?EEIIPI"E na ve milhares de empregos, gera  além da publicidade ¢ do tra-
ultima moda impostos ¢ tem uma grande  balho em Zero Hora, Carla
importancia econdmica.”  ainda faz pos-graduagao em
Ha cinco anos, Carla Zen, Essa nogdo do negocio da  marketing.
29 anos, ainda estudante de  moda Carla adqui-
propaganda ¢ jornalismo, foi riu com o seu E _":": - s
assistir a uma palestra sobre  trabalho em propa- '

P
-
o
e
.

P

modade Costanza Pascolato.
Gostou tanto que se ofereceu
no ato para trabalhar com a
palestrante. Na €poca, nao foi
possivel, mas a jovem nao de-

ganda. “A publici-
dade amadureceu >

. . S
muito a minha vi- 3
sio domundo™, diz %
ela.

&
Wy
1_"

e

sistiu da idéia. Formou-se, foi
trabalhar na drea de atendi-
mento da agéncia MPM gai-
cha ¢ ha dois anos realizou
parte do seu sonho. Assina
uma pagina dominical sobre
moda no jornal Zero Hora, o
mais importante do Rio Gran-
de do Sul.

“Nas redagoes, moda € con-
siderada perfumana, um as-
sunto futil”, reclama Carla.
“Mas todo mundo se esquece

roupas elegantes

Mas a moda em
sua vida nao se res-
Iringe as paginas
dominicais. Por
goslo e necessida-
de profissional,
Carla sempre esta
vestida elegante-
mente. Seu unico
problema tem sido

Carla Zen:

1Y

Na dianteira
da propaganda

Ele pode nao ser o melhor
colocado entre os pilotos brasi-
leiros da Formula 1. Mas seu
talento de garoto-propaganda,
comparado ao de Airton Senna
e Nelson Piquet, deixa os cam-
peoes na ultima fila. A prova é
o sucesso do ultimo comercial
da Perdigao estrelado pelo pa-
ranaense Mauricio Gugelmin,
28 anos, piloto da Leyton Hou-
se. No filme, Gugelmin mostra
como se come o salame da Per-
digao. E no fim imita o sotaque
do cozinheiro inglés Nick — per-
sonagem da campanha antenior
da Perdigao — dizendo: “Entio,
manda.” A frase caiuno gostoda
publicoe jase tomouo bordao

da campanha.

Esse ¢ o terceiro filme que
Gugelmin faz para a Perdigio,
um dos seus patrocinadores na
Formula 1. A campanha foi ao
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Gugelmin: “O melhor comercial que fiz"’

ar no inicio de junho. O piloto
fez as gravagoes em Sao Paulo
¢ se mandou para Silverstone,
na Inglaterra, onde foi fazer tes-
tes com o Leyton House. Che-
gou ao Brasil com uma boa
noticia: conseguiu resolver um
defeito cronico na suspensdo do
carro, responsavel pelos maus re-
sultados de Gugelmin na primei-
ra clapa do campeonalo deste
ano — ele nao havia consegui-

do terminar uma unica corrida.
Aqui recebeu a outra boa no-

ticia: a campanha da Perdigao
val de vento em popa ¢ o publi-

co esta elogiando sua atuagao.
“Eu realmente fique1 a vontade
no filme”, diz Gugelmin. “Foi
a melhor propaganda que ja
fiz". Agora ele torce para que
scu carro tenha um desempe-
nho tao bom quanto o comer-
cial da Perdigao.

GUARIM DE LORENA

Leite: tranguilizando os fas

0 fim nao
esta proximo

Os fas do Rumo podem dor-
mir sossegados. O grupo musi-
cal paulista, um dos mais
criativos da MPB, com cinco
discos gravados, nao vai aca-
bar. Quem garante € o publici-
tario Geraldo Leite, 37 anos, ha
trés anos ¢ meio diretor-supe-
rintendente do Sistema JB de
Rddio, que empresta sua voz as
composigoes do Rumo. “O que
acontece ¢ que cada um dos
integrantes do conjunto esta
com um ritmo de vida, o que
tona cada vez mais dificil a
reunido do grupo™, justifica.

A confusao sobre o fim do
conjunto se agravou quando o
Rumo anunciou seu mais re-
cente show, batizado ‘Essa €
pra acabar’, que se transformou
em disco. “Esse nome foi tirado
de uma muisica que fizemos es>
pecialmente para encerrar O
show. Mas as pessoas nao en-
tenderam a brincadeira”, diz
Leite. “Pois no que depender de
mim, o Rumo continua.”

BS



" Lider de pauta a pauta.

Com o troféu Gutenberg de Lider da Midia Impressa,
o Correio Popular consagrou-se como o melhor jornal do
interior de Sao Paulo, na opiniao dos principais
profissionais de midia do mercado.
Com o 1°? Prémio Cnatividade APP Sudeste, foi eleito
veiculo do ano pelos maiores anunciantes de Campinas.
Com a comprovagao do Ibope, reafirmou sua
superioridade absoluta no nimero de leitores da regiao,
que por sua vez concentra uma das mais
expressivas forcas econémicas, cientificas @
e culturais do pais.
Correio Popular. De fato, pautando pela
lideranca.

INDICE MEDIO DIARIO DE LEITURA DE JORNAIS EM CAMPINAS

': Jornal lmm]l?_ﬂfm SEGUNDA-FEIRA TERCA A arl XTA-FEIRA a.i.a_un-:;

| Totsd | ereee : Le AR+ Xw Toisl Lenores Lem. AR+ N i T I cvowes AR+ X Toksl Lo I Lesores AR+ Xa

| Correio Popular (*) | 194930 | 56842 S3438 | 3122 | 125448 | 65033 | 109648 | 34342

| FolhadeS.Paulo | 46296 | 26722 58206 | 29294 56574 | 30980 19493 | 12281

i DifriodoPovo | 60916 12.281 77.728 i 18.266 935 | 1564 | 34113 7.815

| O Estado de SP (*) 12,183 5555 | 2 i é 11060 | 9851 7310 4.898
J. de Domingo (**) |  17.06 | % - | . " :

Fonte: Relatdrio [bope maio/91 (Processamento Especial) (*) Nio circulam &s segundas-feiras  (**) 56 airculam aos domingos
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Um grande jornal feito em Campinas



o ] S AUDIENCIA [~ T
Cldade Audidncis | Meédia de Custo 30" Cumo Cidade
Esnissorss média ouvigies | lndeter- por ——
Sede %) | porminuto | minado Cr8 | il Sede
SAO AM | GLOBO | 180 T mhm‘ 243,46 DISTRITO AM PLANALTO
FALRL) CAPITAL 100 | 140100 4280000 | 30550 R GLOBO
AMERICA 0,29 40600 |27.50000 | 677,34 CAPITAL
CIDADE 164 | 22080 |[s0s0000 | 2215 ™ 108
TRANSAMERICA 1,39 194.800 |39.700,00 | 20380 ATIVIDADE 3,12 $3.200 S657.00 106,13
HBANDEIRANTES 1,17 163900 |2200000 | 134,23 TRANSAMERICA 1,56 6600 | 560000 (21053
JOVEM PAN I1 0,83 116.300 [28.7%0,00 | 24721 JORNAL 0,92 15700 | 433500 (276,11
RIO DE AM | GLOBO 2,11 172700 |35.933,00 | 208,07 PORTO AM |  FARROUPILHA 1,26 W00 | 973100 |i124,12
JANEIRO it iy 94.100 [3125%0.00 | 332,09 ALBORE CAICARA 1,43 34400 | 332300 | 96,60
MUNDIAL 0,82 67.100 |1006700 | 150,03 GAUCHA 099 23800 [13.76400 (578,32
MANCHETE 0,65 $3.200 [16.733,00 | 31453 1120 0,36 #.700 IS16,00 (304,14
™M | 98 1,54 126,100 [18.967,00 | 150,41 ™ ALEGRIA 1,38 12500 152400 | 108,43
108 111 90.500 [17.020,00 | 187,24 CIDADE 1,33 32000 | 7.15000 [223.44
MANCHETE 1.10 20000 |14,%00,00 | 161,11 104 0,99 23800 | 478600 |201,09
| TROPICAL 0,86 20400 |12.060000 | 178,98 UNIVERSAL | 0.5 20400 | 333800 |163,6)
BELO AM | ATALAIA 2,10 59200 | 78000 | 131,76 RECIFE AM JORNAL L1t 22400 [1046600 |4672)
| HORIZONTE ITATIAIA 1,69 47,700 | 9.800,00 205,45 GLOBO 0,94 190000 663300 (349,01
| GLOBO 1,08 30500 | 613300 | 201,08 TAMANDARE 0,74 14900 | 599000 |s02,01
i CULTURA 0,96 27.100 | 600000 | 221,40 CLUBE | 06 7300 | 800000 | 109589
™ | BH 311 $7.700 | 933000 | 10639 ™M RECIFE 1.89 100 | 704000 [184,78
! ANTENA UM 1,15 I8.100 | S.00900 | 13409 ) 1,23 24 800 196000 | 15968
| 98 111 3300 | TRO000 | 24920 CIDADE 1,10 22.200 14.300,00 | 644,14
CIDADE 0,91 25700 | 620000 | 24125 TRANSAMERICA 092 18,600 £.700,00 [467,74
Foate: Tabela de Pregos: Julbo/91 IBOPE: Maio/91 - Todos os dias do més Faixa horiria 05:00 is 24:00
TELEVISAO |
, 2 -
| AUDIENCIA |
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22:00/24:00 24 5 ! 18 . . 51 a9 16 2 1$ . .
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TELEVISAO

: - -
| ' PROGRAMACAO (SAO PAULO)
| Total Min. | Audiéncis Cusio 30° E Custo 1% Custo
| Géner Horsrio Programas Fmiismors Faibigso | Semanal (%) Publico Crs | GRP por mil
Moticiitic 07:0007:30 | Bom Dia Brasil Cilobo 2a6aF 1%0 2 92.000 209, 100,00 104 550,00 237283
07:30/08.00 Bom Dha Séo Paulo Gilobo 1a/taF 150 5 211.000 209.100,00 41.820,00 900
07300800 | Beasilia 07:30 Manchete InjtaF 150 . 16,000 $0.080,00 112813
O7: 30008 M0 Show de Noticias TVS Domungo [y | 48 (00 4331.816,00 431 816,00 90378} =
12:00/12: 30 Aconicce Handerantes 2a/taF 150 2 &4 000 45,090, 00 24.043,00 5725
, 12001300 | Jomnsl ds Culturs 60 Minutos Culturs 2a/Sab 360 : 2 000 3
! 12:00y13:00 Record em Noticuas Hecond 2afouF 0 2 B4 000 109,212,00 54,606 00 1.300,14
1200/13:00 | Gazets Mecio-Dia Gazets 2a/taF 300 | 20,000 $7.200,00 $7.200,00 3 860,00
12:45/13:28 | Jomal da Manchete - Ed Tarde Manchete 2a/Sab, 240 b 92.000 76.100,00 15,030,010 827,17
13:10013:30 | Sio Paulo Ji - 1a Edicio Gilobo 2a/Sab 120 T $97.000 189,000,00 15.933,33 651,59 |
18:30/19:00 | Jormal da Record - Regional Recond 2a/Sab. 170 4 163 000 294.510,00 73.627,50 1.806,5 1
18:30/19:30 | Aqui Agors TVS 2aSab. W0 13 513,000 991 580,00 76.275,38 1860, 15
18:50/19:20 | Jomal Local Handeirantes 20/Sab. 180 1 42 000 174, 326,00 174.326,00 335242
I9:00/20:00 | Jomal da Record - Nacional Record 2a/Sah. 340 5 183,000 186.743,00 77.248,60 211062
18:30/19:00 | Séo Paulo em Manchete Manchete 2a/Sab. 180 2 95,000 B8 635,00 44.317.50 933,00
19:30/20:00 T Brasal TVS 2a/Sab 180 1} 418,000 1.239.475,00 1§12.679,55 1.965,23%
19:30/20:30 | Jornal Bandeiranics Handeirantes 2a/Sab. W | 44000 281 900,00 251 900,00 $,728,00
19:4520:00 | Sio Peulo Ji - 2a Edicio Gilobo 2a/Sab 90 48 1902000 | LRIE.600.00 17.887.50 956,15
2000/20:30 | Jomasl Nacional Gilobo 2a/Sab. 180 43 1707000 | 2.08% 300,00 48.495,35 L2262
20:0020:30 | Jomal da Culturs - Sabado Cultura Sibado ) 2 R4 000 1
20:3021:30 | Jornal da Manchete - 1a Edigio Manchetr 24/Sabs. 00 & 219,000 487.94) 00 §1.323.83 2.041.60
21:0021:45 | Jomal da Manchete - Ed Domingo Muanchete Domingo 43 3 107 000 ¥26.728,00 108.909,1) 1.083,5
20:3021:40 | Jomal do SBT - 1aEdicio TVS 2a/Sab. P 12 477000 | 1.239.475,00 10289 58 T50848 |
22:00/22: Jornal da Culturs Culturs 20/6aF 150 2 B4 000
22.0022:15 | Jomal da Culturs - Domingo Chulturs Daomingo 15 3 126000 ‘
23:3500:20 | Jomal Noite e Dia Manchete 2ajoaF 228 2 72,000 B4.08 3,00 42.041,50 116782
23:30/00:00 | Jomal da Globo Globo 2a/ouf 150 13 51 3,000 419.600,00 32.276,92 $19: |
23:4500:15 | Jornal da Recond - 2 Edigao Record a/taF 150 : 32,000 71.659,00 71.659,00 221904 |
00300100 | Jomal da Noite Bandeicanies 2a/aF 150 : 24.000 85.165,00 ¥5.16500 | 36735:
00:30/00:40 | Jomal do SBT - 2a Edigao VS 2aj6aF 50 2 §4.000 495,790,00 247895 00 $90226 |
00:30001:00 | TJ Internacional VS 2aj6aF 100 2 6:2.000 495, 790,00 247.895,00 7.996,01
01:0001:30 | Bandeirsnies Internacional Bandeiranies 2a/6aF 150 . 16,000 1 19,080,00 744250
Debate/ 17301850 | Canal Livee Handriranics 2a/6aF 400 2 0,000 10.050,00 51.525.00 1.717.50
Entrevisia 21:00022:30 | Roda Viva Culturs WF 90 3 #0.000 B
22:00000:00 | Ferreira Neto Record Domings | 120 2 76,000 225.815,00 112.507,50 2971,28 1
22002300 | CarasCarn Bandeiranies Domingo I [ 131.000 251 900,00 §3.966,67 192290 |
230000:00 | Critica ¢ Autocritica Bandeirantes Domingo| 60 ’ 36.000 115 645,00 115.645,00 1212.36 1
23:30/00:30 | 36 Omze ¢ Meia TVS ajoaf 300 . 207000 BE1.820,00 176, 364,00 4.260,00
Economia ¢ 13:30/13:45 | Defenda se Gazeta 2j6uF 73 2 68,000 49.500,00 24.750,00 I |
Negocios 23:30/23:35 | Momento Econdmico Manchete 2aj6aF 25 3 107.000 £4.083,00 28.027,67 mse |
23:30/23:45 | Dinheiro Vivo Gazeta 2aj6aF 75 | 40.000 1 18.800,00 11880000 | 297000 |
23450045 | Vamos Sair da Crise Gazeta Zaj6aF 300 . 12.000 1 58.400,00 13.200,00
00150045 | Magnavit Hecotd WwFeSfP| o0 ] 24.000 252 000,00 25200000 | l0S000 |
Jormalismof 19:30/21:00 | Materia Prima Cultura 2a/Sab. 510 2 B (00 —1|
Entretenimento | 200022:00 | Famistico Gilobo Domingo | 120 32 1277.000 | 1.652 900,00 s1653,13 | 129436 |
19:30/21:00 | Programa de Domingo Manchete Domingo al 3 99,000 317.190,00 108.730,00 120394 |
20:30y21:30 Sucesso Bandeiuranies Sabado 60 1 48 000 12709500 127.095,00 164781
21:30/22:30 | Gilobo Reporner Globeo tak 00 2# 1.102.000 | 1.121.800,00 40,064,129 1.017,97
22:30/23:00 | Metropolis Culturs 2ajoal 150 2 64,000
22:3023:30 | Documento Especial Marichete taF ) I 426,000 483.091,00 4191736 113402
22:50/23:30 | Momento Nacional Manchete Domingo 40 1 40,000 126, 728,00 326,728,00 8 168,20
23: 30/ Comando da Madrugada TVS Sabado 7 294 000 215.600,00 30 RO0,00 733,33
0100 Imprenss ns TV TVS JaF | 37.000 430.792,00 430.792,00 11641008
Hural 08 300930 Clobo Rural Gilobo Domungo &0 10 d14.000 524 600,00 52 460,00 1.267.15
10:00/11:00 | Teasil Rural Recoed Diogningo 60 2 95.000 114.99§,00 57.499.00 1.210,51
10:30/11:30 | Manchete Rural Manchete Domingo 60 2 76,000 §7.844,00 18.922.00 60,11
18:30/19:00 | Sio Peulo Rural Culturs fal 0 2 68000 P 2
192001930 | Agrojornal Bandeiranies Jaj6aF 0 ! 44,000 232.435,00 232.435,00 5. 282,61
Ecologia 07:40/08:10 | Globo Ciéncia Globo Domingo 1] 3 123,000 208.900,00 68.633,3) 1.673,98
08:1008:30 | Gilobo Ecologia Giobo Domingo 20 7 259,000 242 OO0 34.685,71 957,43
18001 9-00 Plancia Terra Culturs Doaungo &0 3 111000
21:30/22:30 | National Geographic Bandeiranies Sahado 60 1 $2.000 138 545,00 138.545,00 2.664,3)
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TELEVISAO

PROGRAMAGCAO (RIO DE JANEIRO)
Tolal Min. | Audidncis Custo M* Cusio | % L usio
Género Horurio Progruma Fmimmorn Exibicio | Semanal (%) Publico CrS GRFP por mil
NoUCiEno 07:00007:30 | Bom Dia Brasil Globo 2ajtiaF 150 2 73.000 95.500,00 47,750,00 1.273,33
07:3y08:00 | Bom Dia Rio Globo 2aj6aF 150 3 70.000 95 500,00 31.813,33 1.364,29
07:30/08:00 | Brasilia 07:30 Manchete 2a/taF 150 - 7.000 30.182,00 - 4.311,71
07:30008:30 | Show de Noticias VS Domingo &0 [ 26.000 71.515,00 71.515,00 2.750,58
12:00/12:30 | Acontece Bandeiranies 20/6aF 1% | 33 000 31.500,00 31.500,00 954,55
12:00§12:30 | Rode Brasil - Ed Tarde Educativa 2a/tiaF 150 [ 1R.000 :
12:My12:45 Rio Noticias Educative 2a/6aF 73 1 23.000 -
12:45/13:25 | Jomal da Manchete - Ed Tard: Manchete 2a/Sab. 240 L 110,000 56.157,00 11.231,40 510,52
13:00/13:30 Reponer Rio | Rio 2ajtaF 130 1 16,000 5143700 51.437,00 321481
13:10/13:30 | Jomal Hoje Globo 2a/Sab. 120 23 535,000 160.400,00 697191 209,81
17:30y18:00 Reporier Rio [ Rio 2a/Sab. 180 i 19 000 61.495,00 61.495,00 123658
18:319:30 | Aqui Agors TVS 2a/Sab. 360 2 56 000 163.463,00 #1.731,50 291898
18:50419:20 Jornal Local Handerantes 2a/5ab. 180 I 28000 140.250,00 140.250,00 500891
18:55{19:10 | Rio Noticias Fducativa 2a/Sab. 95 2 38.000 : :
' 18:3/19:00 | Rio em Mancheie Manchete 2a/Sab. 120 2 42,000 77.745,00 IRETLS0 1.851,07
19: 30/20:00 TJ Brasil TVS 2a/Sab. 1 8O 2 54 000 20432900 102, 164,50 1LTRAET
19 320 30 Jormal Handeimntes Bandewrantes 2a/5ab. 30 1 21.000 163 000,00 165, 000,00 T.857,14
19:45/20:00 | RITV - 2a Edigio Globo 2a/Sab. 0 55 1.280.000 §213,700,00 14.976,36 643,52
20:00/20:30 | Jornal Nacional Globo 2a/Sab. 180 52 1.216.000 1.055.100,00 20.290,18 B67.08
. k32130 | Jornal da Manchete - 1o Edigiio Manchete 2a/Sab. 360 6 146 000 371.629,00 61.938,17 2.545,40
' 21:00421:45 Mﬁmvmm Manchete Domingo 45 i 31,000 24531100 245.311,00 791326
i 21:3My22:00 Rede Brasil - Ed Noate Educativa 2a/Sab. 180 2 48,000
; 21:3021:40 | Jornal do SBT - la Bdigio TVS 2a/Sab. 60 4 103.000 204.329,00 5108225 1.983,78
23:00423:30 Reponer Rio [11 o 2a/Sab 180 1 12.000 431,027 ,00 41.027.00 1585 5%
23: 350020 Jornal Nowte e Dia Manchete ajoaF 225 i TO.000 T1E9100 24.611,00 1.055.61
23:30/00:00 | Jormal da Globo Gilobo 2a/taF 150 13 208,000 207.300,00 15.946,15 695,64
. 00:30001:00 | Jornal da Noite Bandeirantes 2aj6aF 150 I 12.000 $7.750,00 $7.7%0,00 481250
‘ 00:30/00:40 | Jornal do SBT - 2a. Edicio VS 2a/taF S0 2 15,000 £1.732,00 30 866,00 2.345,20
| 00200 ] 00 TJ Intermacional TVS InftaF 100 | 11,000 §1.732,00 E1.712.00 247673
01-00/01:30 Bandeirantes Internacionsl Bandeiranies 2a/6aF 150 | 14.000 78.000,00 TE.000,00
['n-c batef 15:30/18:55 | Sem Censura Educativa 2ajtaF 1025 2 47.000
Entrevista 17:00/17:30 | Repérier Sem Medo Rio 2a/Sab. 180 | 19,000 37.366,00 17, 366,00 1 966,63
‘ 17:30/18:50 | Canal Livre Handeiranies 2a/6aF 400 1 19.000 67.500,00 67.500,00 3.552,6)
, 22:00/23:30 Oypinido Publica Educativa Domingo 0 2 37.000
| 220023:00 | Cars s Cara Bandeirantes Domingo| 60 2 47,000 16.000,00 8250000 | 351064
i 23:00/00:00 Crnitica ¢ Autocntica Bandeirantes Domngo &0 . 7.000 75.750,00 1052143
:_ 23:30/00:30 | 36 Ouze e Meia VG 2a/6aF 300 4 85 000 145 369,00 36.342,25 1.71022
Economia e 23:M23:15 Momento Econdmico Manchete lajtaF S0 4 94 000 7389100 1847325 TRG,10
| Negocsos 00-20/00:35 | Dinheiro Vivo Educativa 28/0aF 75 ; 26,000
| Jornalismo) 13:30/17:00 | Rio Urgeme Rio 2a/6aF 1050 i 12,000 46.712,00 46, 712,00 1.892,67
Entretenimento | 15.00/19:00 | Intervalo Educativa Domingo| 60 2 43,000
19:30/210:25 Mairns Prima Educativa 2a/taF 275 2 47.000
20:-00y22-00 Fanuastico Globo Dtunm!u 120 s A8 3.000 TR BOO,00 19.442.11 36,69
19:3y21:00 | Programa de Domingo Manchete Domingo %0 2 42.000 245.619,00 122 809,%0 5. 848,07
20:321:30 | Sucesso Handerantes Sabado 60 [ 23.000 £3.250,00 §3.250,00 161957
21:30y22:30 | Gilobo Repdner Globo 6aF 60 29 683,000 S0, 200,00 20.351,72 864,13
22: 30y23:30 Documento Especial Manchete 6aF 60 13 303,000 384.229,00 29.556,08 1.268,08
22:5023:30 | Momento Nacional Manchete Donmungo 40 [ 23.000 245.111,00 245.311,00 10.665,70
233y Comando da Madrugada TVS Sabado i 77.000 42.398 (00 14.132,67 550,62
01:00¢ bmprensa na TV TVS YaF I 23,000 60, 608,00 60 608,00 2.635,13
Rural 03000930 | Gilobo Rural Globo g 0 10 237.000 251, 700,00 25.170,00 1.062,03
10:30y1 1:30 Mancheie Rural Marnichete Dosningo 60 1 13.000 32.240,00 ¥2.240,00 976,97
19:20/19:30 | Agrojomal Handeurantes 2ajtmf’ 50 1 26.000 152.250,00 152.250,00 5.855,77
Ecologia 07:40008:10 | Gilobo Ciéncia Globo Domingo W0 5 127.000 103, 700,00 0. 740,00 16,54
08: 10y0s: 30 Gilobo Ecologia Globo Domingo 20 7 164 000 119 100,00 1701429 T26.22
21:30/22:30 | National Geographic Handerames Sabado 60 1 23000 | 9075000 | 90.75%0,00 1.945,6%
Fonte: Tabela de Preqos: Julho/91 — Nenbum registro de audiéncia

IBOPE/ Divisio Audi-Midia
SP/RJ: ADF/IQ) - 5em.26/91] (03.06 a 30.06.91)

* Auditncia infenior n 0.5%
** Auditncia nio disponivel no peniodo pesquisado

FOLHA DE LONDRIN

ara sua informacao: a melhor midia do Parana




[ TELEVISAO

ind il

PROGRAMACAO (BELO HORIZONTE) .
Totsl Min. | Acdiéncia Custo M* Cusio 1'% Custo
Emisscs Horurio Programs Exibicio Semanal (%) Poblico Crs GRP por mil
TV Giobo 070007:30 | Bom Dia Bresil P 150 2 16.000 50, 700,00 25.350,00 3.168,75
| 0730/08:00 | Bom Dia Minas 2a/6aF 150 3 19,000 $0,700,00 16, 900,00 266842
13:10/13:30 Jormal Hoje 2a/Sab. 120 23 161.000 8.600,00 4.286,96 612,42
19:4520:00 MGTY 2afSab L] 635 453 D00 74 O O 739231 101,76
20.00020:30 | Jornal Nacional 2a/Sab. 180 o8 474,000 S06. 400,00 7447 08 1.068,15
2 8: 300000 Jomal da Globo InjCaF 150 1S 108 00D 101 300,00 6. 732,33 974 04
TV Manchete 07:30/08:00 | Brasilia 07:30 2aj6aF 150 . 1.000 4,304 00 . 4304 00
24351 3:25 Jormal da Mancheie - BEd Tarde IafSab. 240 3 19000 1618300 3.354.1) 151,74
18:30/19:00 | Manas em Mancher- 2a/Sab. 18O 1 9000 26.376,00 26.376,00 293067
20:30/21:30 | Jornal da Manchete - laEdigio 2a/Sab. 30 1 80000 109 968 00 9.997,09 1.374,60
21:00/21:45 | Jormal da Manchete - Ed Domingo Dromingo 48 4 26.000 59.854,00 14.963,50 2.302,08
23:3500:20 | Jornal Nowe e Dis 2a/6aF 225 7 50,000 2141900 3.345,57 468,18
TV Bandeirantes | 12:00012:30 | Acomtece 2a/6aF 150 ! 9.000 11.5%0,00 11.550,00 12633}
TS5 20 Jormal de Minas Gernis Ja/Sab. | B} | JOLO00 60500 00 0 SO0 00 GOS0 00
19:30/20:30 | Jormal Bandeirantes 2a/5ab. 160 I 9omw | 60500 00 0. 500,00 e
23:30/00:00 | Jornal ds Node Ja/6aF 1% i 3.000 2117500 2117500 7.058.13
000000:30 | Handeirantes lnternacional 2a/taF 150 e v 28.600,00 -
TV Alterosa 07:30/08: 30 Show de Noticias Domingo ) 1 7.000 36,693 ,00 56.695,00 509925
(58T) 12:35/13:00 | Jornal Agors - s Edigio 2a/Cal i28 3 22.000 R0.795,00 26.931,67 367250
18:3019:30 | Aqui Agors 2a/Sab. 10 3 15,000 1 29.590,00 25.918,00 3.202,57
19.30/20:00 | T) Brasil 2a/Sab, 180 L] 34000 161 987,00 12.397,40 4.764,12
20:30421:40 Jornal do SBT - 1a Edigho 2aj6aF 0 4 31000 16198700 40.496,75 5225,
00:3Y00-40 | Jornal do SBT - 2a Edigio 2a/6aF 0 e e £4.795,00
Ok 400 0D T) Intemacional 2a/6aF Ty _ o1 5 64. 793 .00
Tv Record Minas | O7:30/08:00 | Jornal da Manhi 2a/6aF 150 .= v 7.775.00
120041 3:00 Record em Noticias Ia/Gal 300 " ks 21.546 00
18:30/19:00 | Jomnal da Record - Regional 2a/Sab. 180 e v 58.339,00
19:00/20:00 Jornal da Record - Nacional 2afSab. 360 . - B4 491 00
23:4300:15 | Jomal da Record - 2a Edigio 2a/taF 150 e o 37.699,00
| TELEVISAO
PROGRAMACAO (PORTO ALEGRE)
Totsl Min. | Audiéncia Cusio 30* Cusio 1'% Custo
Eoimi ks Hordrio Programa Exibicao Semunul (%) Publco CrS GRF por mil
RAS TV Pore | 07:00007:30 | Bom Dia Brasil 2aj6aF 150 4 28.000 62.300,00 15.573,00 2225 0
Alegre {Gilobo) | 7. 3000800 Bom Dis Rio Grande 2af6aF 150 4 29,000 62.300,00 15.575,00 2 148,28
12:10013:00 | Jomal do Almogo 2a/Sab. 300 26 187,000 59.900,00 2.303 85 320,32
13:1013:30 | Joral Hoje 2a/Sab. 120 9 205,000 106, 000,00 1.655,17 517,07
19:4520:00 | RBS Noticias 2a/Saby 90 66 478.000 352.000,00 5.331,33 736,40
20:00420: 30 Jornal Nacional 2a/Sab 180 T2 518.000 352 000,00 4. KE8 89 679,54
23:30/00:00 | Jormal da RBS 2a/6aF 150 22 1 58.000 77.100,00 3.504.55 44797
TV Pampa 07 MO8 00 Hrasilis 07:30 2a/6aF 150 - 1.000 7.420,00 : 7.420,00
(Minnchetc) 12:45/13:25 | Jomal ds Mancheie - Ed Tarde a/Sab. 140 1 10,000 15.495,00 15.495,00 1.549,50
18:30/19:00 | Pampa Boa Noite 2a/Sab. 180 | 8000 41.547,00 41.547,00 5.193,38
20:30/21:30 | Jomal da Manchete - 1a Edigio 2a/Sab. Lo 5 39,000 152.368,00 30,471,060 1,906 87
21:00/21:45 | Jornal da Manchete - Ed Domingo Domingo 45 2 12,000 95,681 ,00 47.840,50 71.973,42
23:3500:20 | Jormal Noite ¢ Dia 2af6aF 225 s 39,000 25.545,00 $.109,00 655,00
TV Bandeirantes | 12:00/12:30 | Acontece 2afaF 150 2 12,000 11.5%0,00 5.775,00 962,50
18:50{19:20 | Jomal Local 2a/Sab. 180 1 B.000 42.292,00 42.292,00 $.286,%0
19:30/20:30 | Jormnal Bandcirantes 2a/Sab, 360 ] 8.000 60.500,00 60500 00 1.562,%0
23:30/00:00 | Jornal da Noite 2uj6aF 150 1 5.000 21.175,00 21.175,00 4.215,00
O0:00/00: 30 | Bandeirantes Internacional 2afaF 150 e oo 28.600,00 : .
TVS Poro Alegre | 07:-M08:30 Show de Noticias Domingo &0 1 B 000 57.259.00 57.259.00 7.157,38
(SBT) 18 1930 Aqui Agors 2a/Sab W0 e " 130 878,00 .
19:30/20:00 | T) Bensil 2a/Sab. 180 3 20.000 163.597,00 54.532,13 8.179.85
21:30/21:40 | Jormal do SHT - 1a.Edigio 2af6aF 50 4 27,000 163.597,00 4089923 6.059,13
00:30/00:40 | Jomal do SHT - 2a Edigio 2afoaF %0 »e e 65.439,00
O040/01:00 | TJ Internacional 2a/6aF 100 .o oo 65 439,00

Rua Benjamim Constant, 56
CEP 80060 Curitiba
Fone (041) 2254401 222-8181
Telex 041 6513 Fax (041) 232-9582
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PROGRAMACAO (RECIFE)

Total Min. | Audiéncia Cusio 30* Custo

Emissors Horario Frograms Exibiciao Semunal (%) Publico CrS GRP por mil

TV Gilobo _07:0007:30 | Bom Dis Brasil 1aj6aF 150 4 18.000 25.700,00 425,00 1.427,78
07:3008:00 | Bom Dia Pernambuco 2a/6aF 150 5 22.000 25.700,00 3 140,00 1.168,18
13:1013:30 | Jornal Hoje 2a/Sab. 120 n 132.000 $9.300,00 1853,13 44924
19:4520:00 | NETV 2a/Sab, 90 73 313.000 196.400,00 2.618,67 627,48
20:0020:30 | Jornal Nacional 2u/Sab. 180 & 291.000 257.100,00 3.726,00 8351
23:3000:00 | Joral da Globo 2a/6aF 150 17 71.000 53.500,00 3.147,06 753,52

TV Manchete 07:30/08:00 | Brasilia 07:30 2a/6aF 150 " 1.000 2.642,00 S 264200 |
12:45/13:25 Jornal da Manchete - Ed Tarde 2a/Sab. 240 5 23.000 1 1.655,00 2.331,00 06,74
18:30/19:00 | Jornal Local 2a/Sab. 180 1 $.000 16.908 00 1690800 | 3.381,60
20:30721:30 | Jomal da Manchete - 1a Edigio 2a/Sab. 360 1 46.000 78.137,00 7.103,36 169863
21:00721:45 | Jomal da Manchete - Ed Domingo Derningo a5 4 135,000 34.530,00 13.632,50 163533
23:3500:20 | Jomal Noite ¢ Dia WfeF | 25 ] 24.000 17.718,00 2.953,00 738,25

TV Prrnambuco | 12:00012:30 | Aconiece 2a/6aF 150 1 6.000 5.460,00 5.460,00 910,00

(Fanddeimntes) 18:50/19:20 | Boa Noite Jomal 2a/Sab, 180 . 2. 000 15.730,00 - 7.865,00
19:30/20:30 Jornal Bandeirantes 2a/Sab, W0 . 1000 I8.600,00 E m
23:3000:00 | Jornal da Noite 2aj6aF 150 1 3.000 10.010,00 10.010,00 3.336,67
00-00y00: 30 Bandeirantes Iniernacional 2a/taF 150 - - 13.520,00 v ;

TV Jomal (SBT) | 07:30/08:30 Show de Noticias Domngo a0 1 6.000 3234900 32349 00 5.391.50
12:30{12:4% | TV Jornal Noticia - 1s. Edigho 2a/Sab. 90 6 23.000 21.706,00 1.617,67 941,74
18:30/19:30 | Aqui Agors 2a/Sab. 360 1 17.000 73.941,00 |8.485,25 4.349,47
19:3020:00 | T Brasil 2a/Sab. 18D 4 17.000 92.426,00 23.106,50 5.436,82
21:30/21:40 | Jomal do SBT - 1. Edigio 2a/6aF 50 5 19.000 92 426,00 18.485,20 4.864,53
00:30/0(-40 | Jomal do SBT - 2a Edigho 2a/6aF 50 ke - 36.970,00

- 004000100 | TJ Internacional 2a/6aF 100 o - 36.970,00

TELEVISAO

PROGRAMAGCAO (DISTRITO FEDERAL)

Tolal Min. | Audiéncia Cusio M* Cusio 1'% Cuslo

Firnissorn Horario FPrograms Exibicao Semunal (%) Publico CrS GRP por mil

TV Globo 07.00/07:30 | Bom Dia Beasil 2/6aF 150 5 25.000 32.300,00 6.460,00 1.292,00
07: 3008 00 Bom Dia DF 2af6aF 150 6 27.000 32. 300,00 5.383.13 1.196,30
13:10/13:30 Jomal Hose 2a/Sab. 120 2 148 000 T2.300,00 2.259.5% 488,51
19:45/20:00 DF TV Za/Sab. ) 70 122,000 243,100,00 347286 754,97
20:0020: 30 Jomal MNacional 2a/Sab. 18D 73 340,000 323.400,00 4.430,14 951,18
23: M/00:00 Jornal da Giobo 2aj6aF 150 14 63,000 64, 700,00 4,621,43 1.02698

I'V Manchete 07:30/08:00 | Brasilia 07:30 In/6aF 150 | 3.000 1.028,00 3.028,00 1.009,13
12:45/13:25 Jormal da Manchete - Ed Tarde 2a/Sab. 240 4 19.000 7.917,00 1.979,25 416,68
18:My19:00 | Jomal Local 2a/Sab. | 80 2 10.000 19.494,00 9.747,00 1.949,40
201 30721: 30 Jornal da Manchete - 1a Edicio Ya/Sab. 360 14 63,000 70.839,00 $.059,93 1.124,43
21:00/21:45 Jornal da Manchete - Ed Domingo Domingo 45 1 18.000 35.181,00 5.795,.2% 1.954,50
23:35/00: 20 Jornal Noite ¢ Dia 2a/6aF 225 i 49,000 14.871,00 1.351.91 303,49

TV Bandeiranirs | 12:00/12:30 | Aconiece 2a)6aF 150 2 9.000 B.400,00 4.200,00 931,13
1 8:50/19:20 Jormal Local 2afSab. 180 4 7.000 11,000,00 16.500,00 4.714.29
19:30/20:30 | Jomnal Bandeimntes IafSab. 60 1 5,000 44.000,00 &4 000,00 8.800,00
23: J0000:00 Jornal da Noite 2a/6aF 150 . 1000 15.400,00 15.400,00
00:00/00:30 | Bandeirantes Internacional 2a/taF 150 we =e 20.800,00 . -

TVS Brasilia 07 30408 30 Show de Noticias Dﬂ'ﬂ.l.l'l&ﬁ [0 3 1.5.000 20,06 3,00 6.687 .67 1.3372.53

(581) 18:30/19:30 | Aqui Agors 2a/Sab. 360 4 21.000 45.858,00 11.464,50 218371
19 30y20-00 TJ Beasil 2a/Sab. 180 4 19000 57.323,00 14,330,735 3.017,00
21:30/21:40 | Jormal do SBT - Is.Edigio 2a/taF 50 4 20000 57.323,00 14.330,75 2.866,15
00 30/00:40 |  Jornal do SBT - 2a Bdicio 2ajtaF 50 e " 22.929.00 -
00:40/01:00 | TI Internacional 2aj6aF 100 we - 22.929,00

TV Capatal 12:00/1 3:00 Record em Noticias 2ajtaF L 1] - ke 24 572,00

(Record) 18:30/19:00 | Jomal da Record - Regional 2a/Sab. 180 we e 66.265,00
1 9-00y20:00 Jormal da Record - Nacional JaSab. ) .o e 6. 904,00
23:4500:15 | Jornal da Record - 2 Edigio 2a/6aF 150 - = 16.123,00

Fonte: Tabela de Pregos: Julhey/®1  [BOPE] Divisdo Audi-Midia - AIP (25.03 a 21.04.91) — MNenhum registro de suditncia " Andiéncia inferior a8 0,5% ** Aundiéncia nio disponivel no penodo pesquisado
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OS PRINCIPAISDIARIOS [ e -
CIDADE . COL -C FORMATO
e ALT | N
SEDE THULO EDITORA 2F. | 3/SAB | DOM. | 2F. | 3SAB | DOM. | ppgpssio | ov | cor
Sio Paulo = | NYLONPRINT | 53 ¢
Jormal da Tarde S/A O Esado d¢ Sao Paulo 169952 115595 300,00 | 25.100,00 ] OFF-SET 53 | b
0 | OFFSET 53 &
Folha da Tarde Empresa Folhs da Manhi 5/A Bl 443 45.000 2624800 | 21.549,00 OFF - SET 33 &
1 il = o
Diario Popular Emnesa Jomal Diano Popular 1ida 115,498 97.731 112559 | 2200000 | 2200000 | 2700000 | LETTERPRESS | 3 | o |
Lo 485 o) sy | s
Gazeta Mercantil CGareta Mercantil Jormal S/A T S 75620 - | 290M,00 | 29.070,00 - OFF - SET ke §
' RLJ i il 89 ﬁ].
A Gareta Esportiva Fandagho Casper Libero . . = 1 1527100 BI7T7.00 | 1527100 | OFF-SET 3 | o
Dhario do Grande ABC | Digrio do Grande ABC S/A . . - 1273300 | 12.733,00 | 221.660.00 OFF-SET
Rio de Janciro A
O Gilobo O Globo- Empr Jormal Brasileirs Lidas 267.719 268 445 362166 | 049200 | 5049200 | Kl.467.00 OFF-SET
Ultima Hors Editors ¢ Gral Ultima Hora Lida . . - 18, 750,00 18,7 50,00 - OFF SET
Jormal do Commercaio Giral Edit.Jomal do Commercio S/A " .
Belo Honzonte [Diano da Tarde 5/A Exsdo de Minas LERT 29 946 6. 300, 00
- =
Diano do Comercio Diano do Comércio Empr_lomal Lida - . -
Jomal de Minas S/A Jomal de Minas . . . S. 14800
Vitra A Gareta S/IA A Gazeta 13991 18 469 71.672 241500
Poro Alegre dero Hora Zero Hoea Editoras Jomal. S/A 128755 114.255 2%0.0M 9,258,00 786100 | 1329700 | OFF-SET
. i '|._ o0 . ;
Correio do Povo Empresa Jomal. Caldas Jr. . o . 9.289.00 928900 | 1308000 | OFF SET
Floriancpolis ot
O Estado Empe Editors O Estado L1da . . . 138400 | 419800 | OFF-SET
Correio de Noticias Editots Correio de Noticias Lida - . . - J.181,00 461200 OFF-SET
Diania Pogular Editora Didrio Popular Lida - . . - | 399500 | 581600 | OFFSET
Jornal do Estado Eduor Jomal do Estado Lida - » - 2.620,00 29800 | OFF SET
Trbuna do Parana Editora O Estado do Parana §/A - - 4. 816,00 3. 309 00 OFF-SET
l ll. ..
Jomal de Londrina Editors Jomal de Londrina S/A 4457 4314 4.208 4.960,00 3.680,00 496000 | OFF-SET
Jormal de Brasilia J.Catnara e Lrmios S/A 10 889,00 OFF-SET
Gotanua O Popular J.Camara ¢ Inmios 5/A - 38 819 62 440 1993,00 560500 OFF-SET
Cuiaba Dhano de Caiaba Empr_Jormal Diano de Cuisbe S/A - . . 4.719,00 4,719,000 OFF-SET L) B
By % i 1 -.- .'. .
O Estado de Mato Editora de Caiabe Lida - b . 3. 100,00 4.037,00 OFF-SET 53 ]
- Ty A X
Campo Grande Dxario da Serra SIA Correso Branlicnse - . . - 2.600,00 2950,00 | OFF-SET 54 [
5 i pgo | - |oeser | s e




3857 s 5.100,00
5 L r w9 | 49570
Salvador BA 72459 J[ 125836 | 11.319.00 | 1131900
. l_ + | 1072600 | 1072600
Foraleza CE Empresa Jornal.O Povo S/A 20.967 21.195 231429 | 721300 | 721300
Tribuna do Ceard | Editora Tribuna do Cear Lids . : - | 1293000 | 1293000
Diirio do Nordeste Editors Verdes Mares Lida 28.166 28.521 '[_ as82 | 736000 | 736000
Sio Luis MA | Jomal de Hoje | Grifica EditJomal de Hope Lia %] N | T | aniso0 0
O Estado do Maranhio | Grafica Escolar S/A 6257 | 9632 | 23751 | 624700 | 624700 | 74590
O Irnparcial Empresa Pacotilha Lids : * + | somp0 | 400000 | 530000
Jornal Pequeno José Ribamar Bogea . . . 850,00 #3000 | 117500
josoPessoa | PB | Comeio da Paraiba | Joemal Correio da Pamsiba Lida ] . : - | 28%00 | 400000
A Unido Supenniend de Imprensa e Editora - " " - 1.560,00 2.640,00
O Norte | S/A © Nome 4862 | 7110 | 12630 | 312000 | 319000 | 4ssop0
O Momento O Momento Editorial Lida. | - . . - 3,000, 00 | 1 BO0, 00
o PE |FRNG0do e | o e hushiies B s676s | weor | mwiow | 65700 | es7200 | wszse0 s
Jornal do Commercio | Editors Jomal do Commercio S{A 28795 | 29463 e032s8 | 522000 | 522000 | 672000 3
Disrio da Manha Grifica ¢ Editors Imperador Lida . . . - | sazsp0 | 95000 54| 8
Folha de Pernambuco | Ind Grafica e Ed Primeirs Edigio : . . 349700 | 435500 | OFF-SET 54 ¥
Tersio Pl | ODia Empresa O Dia Lids 3 5.195 §.248 - | sswp00 | w3500 | OFFSET sa| 9o
O Estado Editors O Estado Lida - . . S01600 | 753200 | OFP-SET 4 %
Jornal da Manks Editors Grafics Elijora 13da . . * | 336500 | 336500 | 437400 | OFFSET 52 [ . ?.E':.':
Diasio do Povo Girifica e Edit.do Povo Lids. - . . 456000 | 552000 | OFF SET 54 ¥
Natal RN | Tribuna do Norte Empe Jomal. Tribuna do Norte Lida . . . - | 222500 | 287300 | OFFSET s¢ o8
Diirio de Natal Editors O Didrio S/A : 12.207 : - | 3s2000 . | oFFsET 54 B
O Poti Editora O Diario S/A : : 18.828 . - | 499900 | OFF-SET 4l 8
Aracaju S5E | Jomal de Sergipe Empresa Jomal.de Sergipe Lida - - . - 250000 325000 | OFF-SET 42 7
Gazetn de Sergipe Gazeta de Sergipe S/A - . . - 4.739.00 598000 | OFF SET 50 E
Jomal da Cidade Empr.Grifica Jomal Cidade Lida . . . 2. 300,00 2. 300,00 2.9 (XD OFF-SET 53 H
Jornal da Manha Ind Giraf Trib.de Aracajii Lids - . . - | axwpo0 | 550500 | OFFSET all 2
Hio Branco AC | A Gazeta Repiquete Serv Edin. Lida - . . - 1.647,00 210500 | OFF SET 54 L]
O Rio Branco O Rio Branco Lida : . | - | 10s000 | 120000 | OFFSET al 3
Macapa AP | Jomal do Dia Editora Grafica O Dia Lida : . » .| 9moop0 | 1143000 | OFF SET 42 7
M AM | A Crities Empress de Jormais Cakeraro Lids T : » | sss600 | ssseo0 | 1aniw | orFser 54 [ %
Amaronas em Tempo More Edwora Lids. . " . : 7.997.00 |0 288 (0 OFF-SET 54 1]
[ hario do Amazonas Editors Ana Cassia Lida . . * | 1239000 | 1239000 | 1518100 | OFF-SET saf on
Belem PA | A Provincia do Pari Empresa A Provincia do Para Lida : . . | 93700 | 1142600 | OFFSET 4| 8
O Libers! Delta Publicidade Lida . . * | 1300 | 913700 | 1142500 | OFFsET 54 &
Driario do Pars Empr Edit Grifica de Bauru Lids . o . 9.137,00 9.137,00 9.137,00 OFF-SET 54 ¥
Folha do Norte Delta Publicidade Lida . . - | 639600 | 639600 . | oFr.ser 4 '
Porto Veiho RO | Aho Madeirs Empresa Allo Madeira Lida | . . LI0000 | 130000 | OFF-SET 52 5
O Estadio Empresa Jomal Estadao Lida - v . - | 469200 | 614400 | OFFSET 4 | 10
O Guapore Empresa Grafica Rio Campestre Lida - . . 194200 | 207000 | OFF-SET 15 :
Boa Vista RR | O Estado de Roraima | Editors Jomal Estado de Roraima - . . - | 24400 | 248400 | OFF SET a6 7
Palmas TO | Jomal de Tocantina J.Camara ¢ Inmios SjA : o - 2.102,00 OFF SET ! 53 L]
Fonte: Tabela de Pregos: Julhof9 1
IVC - Maiof91
Empresa Folha da Manhi - Auditoris Price Waterhouse: Maio/91
* Consultar o Edutor
Nao Crrculs

, TODO DOMINGO: ISSO QUE E VIVER BEM.
bope é implacével. 94,7% dos leitores da Grande Curitiba, no domingo, léem a Gaze- YI' ==: u m m m

do Povo. E desse total, 52% s&o mulheres que procuram moda, decorocdo, satde e lo-
no suplemento Viver Bem. Preciso dizer mais olguma coisa?




JORNAIS INTERIOR DE SAO PAULO

e

g

OS PRINCIPAIS DIARIOS |
CIDADE CIRCULACAO PRECO CM x COL - Cr$ [ FORMATO |
- 4 T| N
SEDE TITULO EDITORA 2F. | WSAB | DOM. | 2R | WSAB [ DOM. | nepppssio | om | co
Amencana O Liberal Ernpr Edit. O Liberal Lida. n . L74900 | 174900 | TIPOGRAFICA | 3i 6 |
AT A Comares Edit Giraf Jornal A Comarcs Lids. . . 240000 | 310000 | OFFSET R
Jomal da Cidade Edit Jornal da Noroeste Lida. - . - | 246000 | 107200 | OFFSET 52 .
Ararsquars Folla da Cidade Edit e Linotipadors Rejoli Lida . " 1.070,00 377,00 CLICHE 50 B |
| O Diinio Regional Golden Press Comunic. S/C Lide. . . - | 210000 | 260000 | cLKCHE st | 7]
O Imparcial Emgr O Imparcial Lida. . -_I 290000 | 370000 | OFF.SET .3 6
Assis Vor da Terrs Emge Jorn.Vior da Terms Lida o - 240000 | - | POTOLITO 4 | & |
Avare O Avare Edit Avare Lads = - 3. 306,00 1L.TR5.00 . CLICHE 50 __I‘*-_|
Harreton Jornal de Barreios Jormal dc Barretos Conven Lids - . 200000 | 260000 | CLICHE 0 |
O hano de Barreios Empr_Joso Moniciro Barros Filho . o 1 Gt 00 2. 340,00 CLICHE 0 | _a_
Baura Didrio de Bauru Empr. jornal e Ed Baurs Luds. . - 240000 | 310000 | OFF-SET 2] &
Jornal da Cidade Jormal da Cidade de Bauru Lids, . - 2.836,00 3. 748,00 OFF-SET - | |
Botucsty Jomnal de Botucaty Edit. Botocatuense Lida. . . - | 43000 - | CLICHE 54 |
Braganga Paulista Braganca Jormal Omair Fagundes de Oliveins . - - | 2.40000 . | aucie 50 7 |
Campinas Coreio Popular Emgr Jormal Correio Pogular S/A . * | 634000 | 634000 | 836500 | OFF-SET 8| o J
Diasio do Povo Ernge Jornal e Edit. Regional ida. . * | 500000 | 300000 | 650000 | OFF-SET 53 | 6 |
Catanduva O Regional Empr Public Catunduva . . - | 298300 | 402300 | PFOTOLITO st | 6|
Franga Comércio da Franca Empr Prancana Edit Jornais ¢ Revistas - . 208100 | 208100 | OFFSET 54 5 |
Didrio de Francs Disrio de Francs Publ. Lids, . . - | 280000 | 370000 | POTOLITO 53 ¥
Guarulhos Folha Metropelitana Empe Jormal Folls Metropolitsna 5/A . . 440000 | 620000 | OFF-SET ™ |
Diario de Guanilhos Ind Graf 9 de Julho Lida. . . - | 350000 | 450000 | OFF-SET % i
I O Petiscopio Edit. O Periscopio ida. . 2.179,00 OFF-SET 53| o
Jacarei Didrio de Jacarei Emgpr Jomal Didrio de Jacarei . . - | 341800 | 423200 | CLICHE 51 | 6
Jasd Coméreio de Jas Empr Comércio de Jai Lida. . . 2900,00 | 370000 | FOTOLITO s2 | |
Jundiai Jornal da Cidade Editoes Panorama Lida. . . - | 200000 | 270000 | OPFPSET 4| 9 |
Jornal de Jundia Editors Jundiai Lida . . 1.75500 | 235000 | OFF.SET 52 | o
Limeirs Jomal de Limeirs Sornal de Limeir Lids. . . 285300 | 151000 | OPFSET $5| 6|
Gazets de Limeirs Gazets de Limeir Lida. . . 152700 | 152700 | OFFSET 53 | 6
Lins Disro da Cidade Esmpr.Jornal Correio de Lins Lids. . - | 2m000 | 279000 OFF-SET 0| e
Manlia Didrio de Marilia Edit Iguaterny Comunic.Lida. . . 190800 | 249600 | OFF.SET s | 9|
Jornal da Manha Empe.Jornal Jormal da Manhi Lida. - . 268000 | 340000 | CLICHE 4| o |
Comreso de Manilia Empre Jomal Correio de Manilia . ” 1 . 508,00 249600 OFF-SET 4 3
__Jornal do Coméscio Jornal Comércio de Marilia Lida. . . 1L751,00 | 175100 | CLICHE 0| 7
Mogi das Cruzes Didirio de Didrio de Mogi Empe_Jom_ 5)C . . 1.746,00 2.100,00 | NYLON PRINT 57 9
Cmasco Didrio de Osasco Jornal O Didrio de Osasco Lida. . . . | 4s0000 - | oFF-sSET 0 9
Pimcicaba A Trbuna Pirscicabana | Tribuna Piracicabana J.G Lida. ) 7.000,00 TIPOGRAFICA 50 | g
Jomal de Pinscicaba Jornal de Pirscicaba Edit | tda. . . 220000 | 277600 | OFFSET 4 9
O Didrio Empe.O Didrio Lida. . . 304700 | 361000 | OFF-SET s | o9
Presidente Prudente O Imparcial Edit.Imprensa Lida. . . - | 290000 | 370000 | OFFSET 50 .
Ribeirso Preto A Cidade Empr Jormn Orestes Lopes de Camargo . . 300000 | 380000 | OFF-SET -1 1
O Diirio Edit Costabile Romano Lida. . . 205000 | 205000 | OFF-SET 52 8
Rio Claro Cidade de Rio Claro Jormal Cidade de Rio Claro Lida. . ' 300, 00 1 800,00 CLICHE 53 3
Jornal de Rio Claro Empr Jom.Jornal Rio Claro S/C Lida, . . 146000 | 307200 | CLICHE a2 7
Santos A Tribuna A Tribuna de Santos Joral Edit. Lida, . * | 435000 | 435000 | 650000 | NYLONPRINT | 54 | 6
Sio Carlos A Tribuna Soe.Civil Jorm.A Tribuna Lids. . . - | 250000 | 300000 | TIPOGRAFICA | S0 | 7
A Folha Empe.O Imparcial Lida. . . 290000 | 370000 | FOTOLITO 53 b
S. Joko da B. Vista Gazeta de § Jobo Gazets de S Jodo Anes Ciral Lida * - 279000 - | CLICHE 51 9
5. José Rio Preto Dikrio da Regiio Empe.de Public Rio Preto Lida. . . 298900 | 374300 | OFFSET 54 9
Folha do Rio Preto Edit Folhs de Rio Preto Lids. : : 250000 | 250000 | NYLONPRINT | 50 | 9
5. Jose dos Campos O Valeparubano Jornal O Valeparaibano - " & D6, 00 7.450,00 OFF-SET 35 9
Sorocaba Didrio de Sorocaba Didrio de Sorocabs Jom.e Ed. Lida. . . 1.21000 | 145200 | OFF-SET 6 8
Cruzeiro do Sul Fundagdo Ubaldine do Amaral . . 171800 | 252500 | OFFSET 34 | 10
Surnare Comunicago Social Empe_Jormal Pub Com Lida. . . « | 200000 | 260000 | TIPOGRAFICA | 50 5
Jornal de Sumare Empr_Jom_Jomal de Surnaré Lids . . 2.250,00 225000 | TIPOGRAFICA 51 8
Surano Diaro de Suzano A Comarcs de Suzano Ed Grsf Lids. . . - | 290400 | 320300 | TIROGRARICA | 53 | &6
Tamui Inte gragao Integragio J do Povo Lida . 2.933,00 . | OFFSET 4 9
Taubate A Voz do V. do Parsiba | Empr.Graf Jornais Associsdos Lids. . . 10800 | 179300 | OFFSET 5 7
Drdrio de Taubaté Empr Jorn Diario Teubaté Lida . . 153600 | 416000 | TIPOGRAFICA 51 7
Fonte: Tabela de Pregos: Julho/S1
* Consultar o Editor
- Nibo Circula

Nés VENDEMOS SEU PEIXE
DIARIO
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Fortaleza - Ceara
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21.450,22

Trés 292141 272233 | 4.379.520,00 | 5.839.500,00 | 16.087,28 930,00 | 49.400,00 | FoyRet
L : =4 b ; . IEE. m -
Abril Quinzenal 142568 | 118961 | 360840000 | $.997.200,00] 3032753 | 4704281 | 92000] 2392000 FoyRe | 27.4X20.8
 Vindo Semanal | ¢| ] 2196.000,0C (e P | 1 [ _
Mensal . -I‘l.ﬁu.m.m 2.60% 737,00 - | s0p0| 7.20000| Folito | 29.0X21.5
| Mensal -_-'_'_gr' | aassroo| mesesco|l £ i 1000| 14.14800| Fouolito | 28.0
- _Giobo. _Mensal 164742  126638].193.000,00] 3.978.700,00| 25.134,64| 31.41790/1.10000] 13.20000] Fouolito | 27.4X2038
# | Manchete Rural Bh:h___ Mensal 51.1!:_ 18695 |.u_'._-.mm 201575200 3705511 5209335 | SO000| E40000 Fﬂ.ﬂh 29.5X21.35
"i DBO Runl DBO. _ Mensal i o +| ssaio0p0] mesoooeo] [ ] T 700000] Fowolio | 245X18
1 Dirigente Rural l Visio Mensal 40.550 33.529 | 1.099.00000 | 1.667.000,00| 31.584,60| 49.718,15| 97500] 7.50000| Foualivo | 27.5%205
2 A Granja " Centaurus Mensal . *] 1.39051000] 1987 938.00] - - vo0000] 11:800,00] Fexotito | 280%210 |
Halde Branco C.CLESP, Mensal : *| 61500000] 935.00000] £ - -] 580000 Fowlito | 28.0X210 |
§ | Piaytoy Abril Menaal 445796 | 393943 | 44140000 | 6487.500,00| 1482803 | 16469.13|1.20000| 1440000| FoyRot | 274X20%
% | FleEla Bloch Mensal 154617 141438 | 1.789.212.00 | 2.677866,00| 12650,15| 18933,14 | 1.00000| 1200000| FoyRa | 20.5X215
Clandia Abril Mensal VI7571| 323233 577490000 | 7234 100,00] 17.866,06] 2238045 | 1.10000| 13.20000| FoyRor | 27.4X208 |
MNova H.Fl"ll Mensal 327.725 III:T!F _*_!'r_zll'.-'m:m EI:."'."?l:'ﬂ.m II‘I.TfI..'!IL lﬂ..lﬁi-.ﬁ Hfﬂ.m. u.g_u.m_ Fﬂl.."ﬂnt 'I'?-I-LIIDI
Deafile Bloch Menml 1873|9911 [ 200141700 10840900 3003099 4184647 [100000] 1090000 ] Foukor | 295X215
Mulher de Hoje Bloch Mensal 104.933 92.724 | 1.547.616,00 :,m.m.ml 1669057 | 215259 mml §.400,00 | Rotofilme | 31.5X24.0
| Ene Abril Menusal 124.115 91.162 | 392530000 | 4.911.900,00| 43.058.51| 53879911.20000| 14.40000| Fotolito | 29.9X237
i | Marie Claire Gilobo Mensal % * | 3.821.100,00 | 4.776.400,00 = -|1.30000| 15.600,00| Foolito | 31.0X2).8 |
Pais & Filhos Bloch Mersal 127.117 119685 | 197111400 | 1.116.240,00 16485 89 2003701 | 100000 10.800,00 | Fotolito 29.5X21.5
Mixima Abril Mensal 27.190|  189.110 | 3.700.700,00 | 4.492 300,00| 1956903 2375496 |1.00000] 12.00000] Fuolite | 27.4%208
Criativa Globo Mensal 334585 | 275700 | 4.110.300,00 | 5.137.90000] 1490860 1863584110000 1320000 Fowolito | 27.4X20.8
Faga Facil Gilobo Mensal 209.122| 154261 | 1.582.600,00 | 1.976.300,00| 10.259.24 | 12.824.37 | 110000 | 13.200,00 | Fotolito | 274X208 |
Manequurn Abril Mensal 431.906 ¥91.038 | 4492.300,00 | 4.907.900,00 11.487 53 1255031 | 930,00 1140000 | Fot/Rot 2T4X20.8
g Mon Tricot Abril 8 Edigoes Ano . * | 1.702.000,00 | 2.315.400,00 | - | 1.00000| 11.00000| Foolito | 27.4X208
Maods Moldes Gilobo Mensal 263362|  217.986 | 1.182.600,00 | 2.265.700,00|  5.425,12| 10.393,79 | 1.00000 | 12.00000| Fotolito | 27.4X208
Cliundia Moda Abril 9 Edigies Ano . * | 2856.600,00 | 3.555.400,00 - - |1.50000| 15.00000| FoyRot | 29.9X22.7
Contigo Azul acrmanal S, (e 171.509 | 1.847.937.00 | 2.719.670,00 10. 774 58 15857 M) ) BO000 FouRo 29.9X22.7
Z | Amiga Bioch Semanal 95197|  BL7M| 134295900 | 2 184 870,00| 1643085 | 2673147 B0000| 36.40000] FoyRor | 31.5X240 |
Semanano Axzul Semanal #4505 JR29E | 1436590600 | 205859000 31751909 5375189 SXMLOOD Fololio 9.9X22.7
Sétimo Céu Bioch Mensal . *| 1.261.552,00 | 1.949.051,00 - - % 6.00000| FoyRot | 27.5X215
Caninho Hioch Mensal - e 603.466,00 | 902, 34 (0 - - 400,00 Fot/Raodt 00X14.0
Copticho Abil Mensal 309385 |  266.040 | 4.747,300,00| 5.251.700,00| 17.844,31| 19853,03| 830,00] 10.20000] FoRox | 274X208
Cancia Airul Mensal 371.085 281.7T19 | L445.467,00 | 1.88).902.00 51388 668717 | SO0.00 = | Folalno 19.0X13.4
Querida Globo Mensal 302233| 233.954| 124080000] 1.77260000| S30361| 757670 ' 6.000,00| Fowlito | 208X134 |
Destino CHoto Mensal 343,813 236.607 0380000 | 1.291. 100,00 JR19.84 545671 | 500,00 6.000,00 | Fotolito X.EX114
£ | Casa Cliudia Abril Mensal 145399 | 129.780| 291820000 | 5.261.200,00| 2248575 | 4053937 | 1.20000 | 1440000 | FoyRe | 274X208
é Arquiteturs & Construgio Abril Mrnsal . * | 1.998.700,00 | 3.621.600,00 1.20000 | 1440000 | FoyRot 27.4X208
f; Casa & Jardim Efece Semestral . * | 1.850.000,00 | 3.450.000,00 -| #%000] 561000] Fowlito | 27.5%X210
< | Casa Vogue Carta Bimestral » * | 2.490.000,00 | 2.950 000,00 200000 1200000 Foolio M IX234
Superintercssanie Abril Mensal 302.166|  319.869 | 1450900,00 | 494260000 | 10.78EAR| 1545195| 9%000| 11.40000| Fowolito | 27.4X208
Hippus Trés Mensal . * | 1.764.180,00 | 2.352.240,00 950,00 | 11.400,00 | Fotolito | 27.4X208
Geo Universal Hicch Mensal s * | 159838600 | 2 384 099,00 - - | L50000| 1440000 FoRat | 265X17.7
| Honzonie Geo Audichomo Bumnestral . * 2. 330,000,000 | 2330000, (0 BO0 00 4. 50,00 | Fotolio 280X21.0
;E Leia Sorues Mensal - * | 117000000 | 2.550,000,00 - -| #s000| 830000| Foolio | 250XI8S
; Planets Tres Mensal . *| £50.152,00| 1.149.540,00 850,00| 1020000 | Fotolito | 27.4X20.8
Pl AZ AR&T Mensal . *| 17%1.657,00 | 3.111.863,00 - | 1.100,00 Fowlito | 280X21.0
E | Atante Pointer Ed. Mensal . *| 1.598.463,00 | 2281.518,00 2.500,00| 19.500,00| Fotolito | 23.3X30.3
lnlerview ARKT Mensal . * | 2671.716,00 | 3.596.540,00 - - | 1.%00,00 - | Fotolito | 30.3X2).3
Boa Forma Azl Merial 55984 53030 | 260492200 | 2894.358,00| 49.121,67| 5457963 | 95000| 11.40000| Rowoset | 27.4X208
Sande Azul Mensal 162451 | 139038 | 169893700 | 2151074 00| 1221923 | 15471,02| 0000| §40000| FoyRot | 19.0X134
| | CorpoaCorpo Simboio Mensal . *| 2210.728,00 | 2.947.673,00 950,00 1140000 FouRot | 31.5X240
FE I L Scmmal = * | 2.262.400,00 | 3.480.900,00 - -| 79000| 30.160,00| Fowlito | 27.6X20.8
E News Week Mewiwerk Semanal " . Ussiiio US$2225 T 00 20,000,000 | Fotodio 27.6X20.8
= | The Economist Ecomom N Semanal . |  UsSsss20|  USS94%0 : - | 1.700,00 -| Fowlito | 27.8X209
Tnp Trip Bunesiral . * | 1.760.000,00 | 1.760.000,00 60000| 4.20000| Fowolse | 28.0X21.0
¢ | Hardoore Buster Wild Mensal . *| 1.604.274.00 | 2.004.468,00 . -| =000 - | Fowiso | 27.4X207
E_ Match/Pounit Matchy/Point Mensal . *| 2438.739,00 | 3251 652,00 750,00 9.000,00 | Fotolito 280X210
ol Arul Mernsal 47,684 635,607 | 2.553.544,00 | 3.210.305,00| 3892182 | 4893281 | 95000 11.40000| Rowfilme | 27.4X208
Fluir Bodyboard Azul Bamestral . *| 1.681.811,00 | 1.870.200,00 | 850,00 - | Rotofilme | 27.4X20.8
CADERNO DE MIDIA 95
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REVISTAS
Preco | -Crs Custo por mil Preco Crs | Farmsto |
_Iﬂuh FPerodicidade | Tiragem | Circulagio PAR %_‘ FAR dcores | 3¢ cops | Aminsturs | Material | cm
[ | Nutics Menal ! * | 1.791.480,00 | 2.781 460,00 =1 100000 | 1200000 | Fotolito | 27.4X208 |
g | Bicispon Mensal . *| es000000| #90.000,00 450,00 540000 | Fowlito | 280X21.0 |
§ jalie Mensal - * | 2249.000,00 | 3207 000,00 : -| so0,00 | Rotoser [ 208x274 ]
@ | Auto Espone Semestral . «| 1.180.000,00 | 1 980.000,00 750,00 4950,00] Fotolito | 27.5X20.3
|| Seper Basguete Mensal . *| 75000000| 2000000 g -| 00| $350000] Fesolito | 200x210
s | Ouatro Rodas Mensal 265.490 224 948 | 3 34330000 | 5922 X000 2173349 | M32697 | 1.200,00 440,00 | FoyRox T AN 0.8
% Duas Rodas Mensal . | ssrsw|ievenm| - -| %0000] 1098000 Foolite | 274X208
s Moto Show Mensal 17.6590 23627 | 1.967.532,00 | 262338000 | 7677574 | 10236782 | 950,00 11 400,00 | Fololdo T“--"'"q;
< | Oficine Meciaica Mersal 35 »| 91973500 1.47.621,00 = -] wooo| 1228000 Pactio | 280x210
IrisFoto Mensal . * | 3.452.000,00 | 4,638 000,00 900,00 | 1080000 | Fotolito :n-w::uj
o [ Mensal 108324 87096 | 289435800 3216335,00] 3333181 | 3692882 1148] 9.60000| Foeolito | 2743208
% Ser Mensal §8.218 58.227| 2337.75200 | 2.598.072.00| 40.14893| 44.619.71] 90000| 10.800,00| Fowoliwo | 27.4X208
E | Classe News Mensal ] | *| 80391500 | 1.299.97%6,00 - -] 0000 840000| Foolite | 280X210
? Video News Mensal ” * LN A213.00 1 2.006.006.00 - B0 D0 1228000 | Fowolivo | .‘:HIL""ﬂ..".-.F-I
= [ PCMundo Mensal 17420] 13008 91000000 1547.00000] 995695 ] 11592681] 35000] 3.30000] Feratite | 27 4x20s
Micrmstemas Mensal -l *| $2000000] 91000000 850,00] 10.20000| Fosolise | zEOX21 0
Ménica Menal | 413717] 3s72e7 | 19156000 | sseis2]| 2000 ] Foyma | 19.0x134
Cebolinha Mensal 194 081 332518 - | 1L.91%5.600,00 576089 | 280,00 (1) | FoyRo 19.0X13.4
Chiico Bento Quinzenal | INL797| 39383 [ 191360000 1 emss]| om0 0] Foumer | 19.0x134
Cascao (Qrunrenal o6 361 286.592 1.915.600,00 668407 | 18000 ()| FoyRot 19.0X13.4
| Magali Quinzenal 2974|1949 [ 191560000 1 1is0ses] 16000 (1] Foukes | 19.0x114
Xuxa Mensal 179.041 |  121.538 1.918.600,00 15.761,33 | 200,00 | Pomes | 19.0x13.4
£ | Almanague Disoey Mensal 156518 - | 1.900,000,00 2150051 | 150,00 -| PoyRat | 190x154
..E T Patinhas Mensal 1 66, Ol 117919 1S (O D 16.112,76 | 260,00 ot R I‘h:-hli-l-!
= | Margarida Quinzenal 125032 s - | 1.900 000,00 23078,14 | 160,00 - | FoyRex | 19.0X13.4
Chunrenal 99.17% 45,176 § SO0 D0, O ¥ 418,72 1 40,00 | Fol/Rod 19.0X13.4 |
Mensal 14821 | 74810 - 1.900.000,00 -| 2836174 20000 | Poma | 19.0x134
Quinzenal 127.224 E2.921 1 S0, O 21500, B0 1 iead (D - | Foy/Rot 190X134
Mersal 73306 s0k21 -] 120000000 | -] 29e63] 1000 | P [ 190x134
Mensal 115212 T1531) 1. 200 000 O 16.31920| 270,00 | Fot/Rat 19.0X114
Mensal 137583 k9921 - | 1.900.000,00 -1 Naegs| 3000 - | FoRat | 274X208
Mersal . 169 ). 900,00 | 2693 800 00 - | 110000 1100008 | Fololito 2T AXNT
Mensal - * | 1.691.900,00 | 2.693.800,00 = -11.100,00] 11.00000| Fotolito | 27.4X20.7
Mensal . * | 1.345.000,00 | 1.900.000,00 T $2500| 9.900,00| Fowlite | 27.4X208
Semanal | - * [ 127053000 | 2.194 700,00 % 1 -1 -1 157%00] Fowlie | #1.5%280 |
Bimestral - * | 7170000000 | 7 200.000,00 -_IF - - Fotolito JE0X21.0
learo | Menaat | . * [ 4517.000,00 | 4 947.000,00 | ] om0 720000] Feciite | 280x210
154, Bimestral . * | 5.63.170,00 | 5 746.683,00 Fotolitlo | 28.0X21.0
Circui RZ Editorial Bimestral | * | 2.880.000,00 | 3.200.000,00 : ] Fouwlio | 280X210
Ponte Aérea Copy Desk Mensal . | 542295000 | 5.422.9%,00 Fotolite | 28.0%21.0
Fonte: Tabels de Pregos: Julho/9] * Consular o Editor
IVC(Total da Circulagio Psga): 1. Trimestre/91 (1) Pacote Turma da Ménica: Cr$ 21.840,00
Numero Custo Custo Custo Nutnero Custo Cuslo Custo
de indeler- tububetas bocul de indeter- tabulcias b wl
Cidade inhuletas Locais minado delerin. determ. Cidude tahuletas Locwis minudo delerm. delerm,
e—
Sio Paulo 5098 LEI} | $6.250,00 | 143.750,00 | 103.750,00 Curitite 1031 378 | 625000 | 6875000 | 6250000 |
Rio de Janeiro 2 260 848 | 75.000,00 | 131.2%0,00 | 90,000,00 Foraleza 996 344 | 5625000 | 6875000 | 62.500,00 |
Salvador 990 467 | 5750000 | 93.750,00 | 71.250,00 Belo Horizone 1.248 690 | 5625000 | 6875000 | 62 300,00 ,
]
Recife I 508 485 | 5750000 | 9375000 | 71.2%,00 Goinia 462 184 | 60.000,00 | 6500000 | 5625000 |
- : : |
Porio Alegre 1.350 435 | 5625000 | 68.750,00 | 62.500,00 Brasilia 243 97 | 6000000 | 6500000 | 5625000 |
Fonte: Central de Outdoor Custo: Cartaz/Quinzena (Cr$)
Tabels de Pregos: Julhoy91 O custo indeterminado para SP e B comesponde a0 Setor “A™
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Material
(Construg so/Seo Paulo Pini wrnanal 12.716 10311 48046600| 719980,00| 4659742| 69826401 200,00| 98.000,00| Fowlito | 19.0X24.0
| .
| Projeto Proyeto mensal - * | 1.214703,00 | | 712478,00 - | 1.600,00 | 1560000 Fotolito | 23.0X30.3
O Empreitero Emep meTisal 10.787 SEN2 | 1002 686,00 | | I8 7TE2,00 | 101 465,90 | 139.828,17 4.500,00 | Fotolito 21.0X280
% Fax Molnlia Oficio trunesral " 49T M0,00 | T43.545,00 Fowolito 21.0X28.0
- Morveleiro Movem ¢ Design Movelesro merinal = T GAE9MO0°  ORE 74400 13.000,00 | Fotolito 22.3X300
T
Fletncidade Moderns Arunds mensal a3 *| 59756700 93448700 S.000,00 | Foolito 21.0X280
Saber Eletronica Saber mensal o *! 62104900| 71420100 00,00 9.800,00 | Fotolino IB.0OX250
- o
Maquinas ¢ Ferrumentas Valete bumnestral . *| 4RR29500 | 6&681.000,00 666000 | Foolito 21.0X280
!‘ Metalurgia Ass B Metal mensal . *| 3200600 51179100 147000 Fololito | 21.0X28.0
£ :
£ | Mineragio ¢ Metalurgia — mensal . | &26.000,00 | 1.140.000,00 180000 | Fowlito | 21.0X28.0
-
i Ipesi Metal - Mecanica Edib bimestral - *| 996231.00) 1.071.262,00 Fotolito 36.6X27.5
| O Meciaico Edimec mensal . +| 1.061.582,00 | 1.602.268,00 6.000,00 | Fowolite | 21.0X28.0
_.'..I:-_L | .:_-. ....r.:-. ™ -!._ Ty ey ([T - = . Gk
Cidade mensal " *| 274.32000| 27432000 " 340,00 | Fotolito | 21.0X28.0
Ciencia | men 2 R § gk O
i bimestral . *| 42500000 61300000 B.00000 | Fololito | 21.0X28.0
Hev Brasileirs de Medicina Ass Hras Med. mensal . *| 523000,00| 450.000,00 20000,00 | Fotolto | 21.0X38.0
P g = T ] =TT T T ] I-l' "-’- | = T _-_,h-\..-\.- T —
Rev.Paulists de Odontologia Sind Odont ESP | bimestral oo nl iy +| 3004 i
; T . %8 477.00 Fotolno 11.0X280
T A [T i
28373 TET 086,00 27.740,67 Fatalito 21.0X28.0
*| 72683200 170.710,00 6.850,00 | Foolito | 20.5X27.4
*| 1.603 208,00 | 2.209.193,00 1.000,00 6.471,00 | Fotolito 21.0X28.0
*| 55754400 95579000 6.344,00 | Fotolito | 21.0X28.0
| et e oo,
19.048 | 1.62982400 | 2609092,00 | N5564.08 | 13697459 | 130000 | 14.000,00 | Foalo 21.0X280
*| 125350000 196200000 = |
* | L3M300,00 | 2083 300,00 800,00 9.500,00 | Fotolno 20 5X273
. e = o g
* ] 2.149.394,00 - o b L
1825 | 162982400 | 260909200 R6577.64 | |38 $97,18 | 1.30000| 1400000 | Foolito | 21.0X280
i_l : o I s L Ly Bl ~ ..I. il . :';_1.".. . 3
*| 253.72400] 371.706,00 | j 100000 | Fololite | 21.0X28.0
¥ & L - 1 "‘;I -:‘-. - ] 93
| | 44000 | 850000 | Fotolito | 21.0X28.0
38 0 XX, 11 a0000! 1592400 Fototin
] . A . ] Babiestoipd Bl o ros vl e vipd] Bt pens £r sl
*| 13667400] 54318200 | 100000 1062000 | Fewlite | 200X200

Fonte: Tabela de Pregos: Jutho/9 i
IVC T Toual da Circulagao Paga) 4 Trmestre /20
* Consultar o Editor
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REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

(Rep resentacdo de Veiculos Publicitarios Ltda.)

A forca estd no 1alento

Sao Paulo - Fona: 572-T57/




MIDIA ALTERNATIVA

As empresas aqui relacionadas nio se-
guem uma tabela padrdo de custos. Estes
variam conforme a solicitagdo do cliente, o
tipo de matenal utilizado, seu tamanho,
localizacao etc., inviabilizando a determi-
nagao de um prego médio.

Circuito Fechado de TV
Aerovideo - Sao Paulo
TV Correios - Porto Alegre
Publicidade em Cabines Telefonicas
Ferci - Sao Paulo

Distribuicac de cartazes em Estabel.
Comercial
An Indoors - Sao Paulo

Baloes em Formatos Especials/Blimps
Over midia
Ballon Promotions/Jaguari Prom.
Rubic Balonismo e Prom.
Strategie Evenios Especiais/RJ
Zeppelin Ind. Com. Lida.
Avulso Grav. Prod.
Verdan Cia. Lida. - Curitiba
Ballon Imp. Export. Lida. - SP
Painéis ¢ Luminosos em Abrigos de onibus
DMB - SP

Locacao de Robos, Laser, Baloes
Droid - SP
Placares Eletrinicos, Monitores, Video
Eletrotela - SP
Luminosos Gas, Neon, Acrilico, Painéis
Evidéncia - SP

Mini out-door
Visuplac Publ. e Mark. Lida.

Propaganda em onibus
Panorama - SP
LTP Lamarca Tannure Lida. - SP

m.k - Pelotas/RS

Plataforma - SP
Ugepal - SP

Relogios e termometros Digitais
Hora Eletronica - RJ
Shempo Loc. Bens Moveis - SC

Propaganda Aérea
HR - Maceid

Noar - RJ
Vinal <SP
- SP
Painéls Backlight Urbanos e Rodoviirios
Magenta
Propag - Tabodo da Serra
Renato Zecca Com. MKT - S.J.Campos
Klimes - SP
Prosinal Prop. Sinal Lida.

Carrinhos Supermercados e Disque 200
Telesp
Manhattann Propaganda
Metro Rio Publicidade
Aerovideo

Codemp - SP
Cortinas para Automoveis mﬁm:wmwj
Virasol - SP
A Painéls em Estadios de Futebol
Producao de Shows e Espeticulos Traffic
Work Show Ev. Prod. Lida. - RJ Paes, Andreotti Public.

Fitas de Videocassete
VHM - Video Home Midia Lida. - RJ
Videoguia Inform Lida. - RJ
Video Interamericana. - RJ

XLV CURSO INTERNACIONAL
DE CRIMINOLOGIA

OPINIAO PUBLICA, MIDIA
E CRIMINALIDADE

SO T 1 TEASAT IOk F O O OnGrf

5 TERSATIONAL SOCHETY FOR CRIMSNOLDGY m w
SO0 D0 N EAmAl AL, DE CRe N Dl a

18 A 23 DE AGOSTO DE 1991
Local: RIO OTHON PALACE HOTEL
Inscricoes abertas

Informacoes:
Avenida Epitacio Pessoa 1664 — Ipanema
Telefones: (021) 227-8996 287-1099 287-1145

Rio de Janeiro

CEMT@AL O PO et Dol Ly D D O LN
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NO GLOBO ~13 ') rOVGIV. DECOLAM

D GLOBO SEU ANUNCIO VOA MAIS ALTO. E SEMPRE NA ROTA DOS MELHORES RESULTADOS. PORQUE O GLOBO
O JORNAL LIDER EM CIRCULACAO NO RIO DE JANEIRO E LIDER JUNTO AOS LEITORES MAIS QUALIFICADOS: OS
UE PERTENCEM AS CLASSES A E B TEM CURSO SUPERIOR COMPLETO E RENDA FAMILIAR ACIMA DE 30 SALARK-
S MINIMOS. O QUE REPRESENTA O MELHOR RETORNO, TRADUZIDO EM LUCROS. POR ISTO, PROGRAME O GLOBO
) ELE OFERECE AS MELHORES CONDICOES DE DECOLAGEM PARA OS SEUS NEGOCIOS o GLOBO

O SEU MELHOR VENDEDOR.
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REPRESENTANTE EXCI li.‘-il"e’HHH BRASH - GOMEZ CARRERA «(01)) 279 144K,

A NATUREZA CRIA, O TEMPO ENRIQUECE,
O HOMEM DEIXA PERFEITO.
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