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Nao pense em herois romanticos. Esta- que eles mereciam um programa de tele-

mos falando de gente que enfrenta as visao. Gente Que Faz é uma iniciativa do

-
adversidades, en- SE VOCE ACHA OUE Bamerindus que
4
gole lagartos e mata dra- o B“Sll E esta levando ao ar historias
' 4 4
goes. Empre- uM PAIS SEM HEROIS de empresi-
m ” y
sarios. Contra todas as difi- VOCE ESTA rios, grandes e pequenos, de
culdades da PRECISA"DO ASSISTIR todas as re-
nossa economia, eles GE"TE ouE FAZ‘ gioes do Brasil. Gente

continuam Jutando por suas empresas, que teve boas idéeias, acreditou na sua ca-
salvando empregos, criando progresso. pacidade de trabalho e, apoiada na enor-
Nos, do Bamerindus, estamos certos de me for¢ca do nosso trabalhador, soube
que sO esses herois, que trabalham até construir o sucesso. Uma historia que se
dezesseis horas por dia, vao conseguir repete todos os dias neste pais onde pode
dar um jeito em nosso pais. E decidimos faltar tudo, menos vontade de vencer.
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Suite

Na IMPRENSA n® 46,
capa “Mar de Lama”, fi-
quel arrepiado com a mate-
ria do grande jornalista
Gilberto Dimenstein, "0
pais devastado pelo cinis-
mo”. Eu, que estou também
na darea de comunicacao,
COMO MUIlos Outros, vivo
entupido de tanto ler reportagens sobre corrup-
¢ao. Estava esperando uma maténia critica desse
naipe, de um dos nossos colegas.

Cicero Porfirio da Silva
Sdo Paulo -SP

Um bom exemplo de leitura gostosa esta con-
tido na edigao n® 46, onde Gilberto Dimenstein
mostra de modo claro, objetivo e inteligente a
podridao da corrompida sociedade brasileira.

Airis Humberto Rosa Leite
Uberldndia — MG

Uma virgula ou palavra mal colocada pode

estragar até mesmo a mais bela das reportagens,
como aconteceu no texto de Gilberto Dimens-
tein, quando ele afirma que “o pais paga fortunas
ao ensino publico e o retomo ¢ pifio”. Que for-
tunas? Qual retomo? O que considera pifio? Ao
invés de transferir mais verbas-para o ensino
publico, o governo diminui estas e aumenta o
nimero de verbas para as escolas particulares.
Investe menos que os 18% garantidos na Cons-
tituigéo para a educag@o. Os professores univer-
sitirios amargam uma perda salarial superior a
300% nos ultimos seis meses. Apesar de tudo
isso, sd0 as universidades publicas que respon-
dem por cerca de 90% das pesquisas desenvolvi-
das no pais.
Manuel M. da Silva
Belo Horizonte — MG

Apenas para completar uma frase do Mino
Carta na matéria "0 Pais do Desalento™ (n® 46)
("E eu néo tenho ilusdes quanto ao fato de que
a Imprensa no Brasil serve ao poder:”), eu diria
que a Imprensa serve sempre a um ou outro
poder. O diretor de redagio de Isto é/Senhor
cila o semandrio como sendo uma excecio a
esse servilismo da midia impressa ao poder.
Lamento profundamente nao ter lido reporta-
gens, nas paginas de Isto &/Senhor, que se refe-
rissem ao caso Sabesp ou ao caso Almeida Jr.
O caso do Metrd também foi esquecido, sem
mencionar a compra de equipamentos eletroni-
cos para a USP e Unicamp, sem licitagdo, e na
qual parece-me estar envolvido o articulista
Luiz Gonzaga Belluzo.

Jodo Augusto Moliani
Curitiba — PR

Resposta de Mino Cana: “Temos aqui um
leitor de mdo unica e vista ofuscada. Saiba ele

que 05 casos que tanto o comovem ou Sao peque-
nos (digamos, aquele que envolve o sr. Almeida
Jr.), quer dizer, iguais a algumas centenas que
acontecem com implacavel frequéncia do Oia-
poque ao Chui, ou simplesmente ndo existem,
como essa penosa histdéria sobre a compra de
material eletronico para a USP e Unicamp. Res-

taria verificar, isto sim, por que de repente ga-

nham largo espagco nos jornais, dispostos a
silenciar, contudo, a respeito das mais imponen-

tes falcatruas. Isto E/Senhor tem-se interessado
por casos grandes. Ela €, por exemplo, a unica
publicagdo brasileira que se atreveu a colocar o
sr. Paulo César de Farias na capa — e jd o fez
por trés vezes.

Pesquisas

Protesto por ter tido censurado o texto de meu
comentario sobre a pesquisa de leitura de jornais
que essa revista divulgou em sua mais recente
edicdo (N°47). Tal comentario fora insistente-
mente solicitado pelo sr. Gabriel Priolli, a quem
eu declarara meu desagrado por ter tido deturpa-
das minhas palavras em edi¢ao anterior de IM-
PRENSA. Acabei aceitando suas ponderagoes e,
em lexto conciso, critiquel a amostra montada
para a pesquisa em causa, considero-a, como
deixei claro, organizada de modo a impingir ao
leitor a impresséo de que os jornais de Sao Paulo
si0 mais respeitaveis do que os do Rio.

Nao pode haver outra interpretagao para uma
consulta em que sdo ouvidos 250 paulistas e
apenas 145 fluminenses, quando ¢ notorio que
pouquissimos fluminenses 1éem jomais paulis-
las, assim como pouquissimos paulistas léem
jornais do Rio. O critério de fazer a amostra pela
proporgao de telefones instalados € no minimo
comico; nao vejo que diferenga havena se orga-
nizassem distribuindo os consultados proporcio-
nalmente entre os consumidores de pizza das
duas capitais. Mais ainda: chega ser um escamio
apresentar como rep:mﬂaliva do plhljm brasi-
leiro leitor de jornais uma pusqmsa em que
57.3% dos ouvidos tém curso superior.

Fiz também questao de afirmar, no meu texto
censurado — e reitero agora — que O Globo € 0
jomal mais independente do Estado do Rio de
Janeiro, quer em face do Governo federal quer
do estadual ¢ do municipal — e nenhum, em
qualquer lugar, o ultrapassa em independéncia.
O prestigio do Globo nao se mede por pesquisas
induzidas, mas pela indiscutivel lideranca que
exerce em qualquer aspecto pelo qual se queira
avaliar a aceitagdo do leitor.

Evandro Carlos de Andrade
Diretor de redagdo de O Globo
Rio de Janeiro — RJ

Os diversos comentdrios d pesquisa citada,
colhidos atraveés de entrevistas ou de textos soli-
citados por esta redagdo, foram sintetizados
para que coubessem no espago normal de uma
matéria — prdtica corriqueira em qualquer vei-

culo, incluido O Globo. Ndo houve, portanto,
qualquer tipo de censura, mas apenas edigio do
material ndo exatamente conciso enviado por
Evandro Carlos de Andrade. Dele, foi extraida
a parte substantiva: a desqualificagdo absoluta
da pesquisa IMPRENSA-Vox Populi. Se o jorna-
lista julga que o trabalho ndo € digno de crédito,
entdo ¢ dificil entender porgue reclama da su-
pressdo de seus comentdrios sobre a inde-
pendéncia de O Globo. Afinal, ndo foi esta
revista que pos em divida a postura do jornal,
mas os leitores ouvidos na pesquisa.

A afirmagdo de que a sondagem foi induzida,
com o intuito de beneficiar os jornais paulistas,
seria apenas risivel, ndo fosse irresponsdvel e
caluniosa. IMPRENSA € uma revista de circula-
¢do nacional, preocupada com o jornalismo de
todo o pais, onde escrevem e sdo ouvidos men-
salmente muitos jornalistas fluminenses, entre
outros tantos, de vdrios estados da Federagdo.
O bairrismo implicito na acusagado do diretor de
O Globo, esta revista considera simplesmente
anacronico e ridiculo.

Quanto aos aspectos técnicos da pesquisa, es-
clarece o instituto Vox Populi: “O universo do
estudo era formado pelo conjunio da populagao
residente em Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Belo
Horizonte e Brasilia — e ndo em cada uma dessas
cidades — que tém o hdbito de ler pelo menos dois
Jjornais de circulagdo nacional. Ora, € de se espe-
rar, a partir de um crivo tdo rigoroso, um segmen-
to de populagdo bastante qualificado, bem
informado, o que explica o alto indice de respon
dentes com nivel superior de escolaridade.

“A ponderagdo da amostra ndo obedeceu d
proporgdo de telefones instalados, mas da popu-
lagdo residente; embora fosse perfeitamente le-
gitimo ponderd-la segundo a distribuigdo de
linhas telefonicas. Tomamos o cuidado de fazer
a ponderagdo segundo a populagdo para evitar
a super-representagdo de Brasilia, cidade em
que, sabidamente, a proporgdo de telefones por
habitante ultrapassa a média nacional.

“Vale, mais uma vez, esclarecer que a meto-
dologia de pesquisa por telefone € perfeitamente
adequada para um estudo com os objetivos deste
em questdo. Ndo era seu interesse conhecer opi-
nides de toda a populagdo, onde ha uma larga
maioria que ndo lé jornais, uma parcela que lé
apenas um esporadicamente e outra ainda que
lé apenas um habitualmente. Nosso alvo era o
segmento qualificado que Ié mais de um jornal
todo dia e que, portanto, estd em condigdes de
compard-los. Nesse segmento, a posse de telefo-
nes € quase universal, o que torna legitimo o
recurso de contatd-la por esse meio, "

Quero cumprimentar a equipe de IMPREN-
SA pela qualidade editorial que a revista vem
apresentando aos leitores de todo o pais. Apro-
veilo a opartunidade para sugerir que nas proxi-
mas pesquisas IMPRENSA/Vox Populi a serem
feitas a nivel nacional seja incluida a cidade de
Porto Alegre, por entender que a capital gaticha
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tem peculiaridades que poderiam contribuir para
uma boa nogio do nacional.

Alfredo Fedrizi

Porto Alegre — RS

Armando Nogueira

Ha 25 anos, eu comegava a minha carreira
de jornalista na TV Globo, entdo uma emissora
apenas do Rio, quarta ou quinta em audiéncia.
A frente da empresa, Walter Clark. Jovem,
dinamico, ousado, ele havia levado para la uma
equipe de excelentes profissionais, que trans-
formaram a modesta TV Globo-Rio na Rede
Globo de Televisdo. O jomalismo estava sob o
comando de Armando Nogueira. A equipe era
pequena ¢ muito jovem. Tinhamos garra, mas
faltava experiéncia. E experiéncia o Armando
tinha de sobra: muitos anos em jornal de papel
e em revista, e uma passagem pela TV Rio, onde
fora o redator do programa Causa e Efeito, de
Heron Domingues, ¢ debatedor da Mesa Re-
donda Facit.

O Armando era uma presenga constante no

to de Jornalismo, origem da Central
Globo de Jornalismo. Logo cedo, ligava para
saber da pauta, sugerir assuntos. Mais tarde, dava
idéias para a edi¢do das matérias, corrigia os
textos, desafiava o pessoal da arte a fazer belas
ilustragbes com os poucos recursos que tinha-
mos. Na hora da exibigdo, ld estava ele. Termi-
nado o jornal, reunia a equipe para discutir o
resultado do trabalho, ouvir sugestoes, propor
caminhos. Perfeccionista, criava hdbitos: os
montadores, como trabalhavam com filme nega-
tivo, tinham que usar luva para que a imagem das
matérias fosse a mais limpa possivel. Distribuia
entusiasmo e experiéncia. Exigia empenho e re-
sultado. Assim, ele conseguia que a nossa peque-
na equipe desse muito mais do que se podia
esperar da nossa experiéncia ¢ dos recursos que

Amando sempre foi de brigar ¢ reclamar.
Reclamava melhores condigoes de trabalho para
a equipe. Brigava para que o telejornalismo da
Globo fosse moldado dentro dos padroes élicos
que aprendera no jomalismo impresso, com no-
mes que enobrecem a Imprensa, como Prudente
de Morais Neto, Pompeu de Souza, Luis Paulis-
tano, Rubem Braga e Otto Lara Resende. Este foi
o objetivodele nos 23 anos em que esteve a frente
do jornalismo da Globo.

Ninguém como eu acompanhou tao de perto
o trabalho de Armando. Por coincidéncia, chega-
mos la no mesmo més: setembro de 1966. Ele
comegou no dia 1% Eu, no dia 30. Conheci o
Armando la, na redagio. Eu, estagiaria, noultimo
periodo da Faculdade de Jomalismo. Ele, o dire-
tor. Aprendi com ele o be-a-ba do jornalismo. Ao
lado dele, amadureci profissionalmente. Assim,
acredito que a memoria traiu 0 Walter Clark.
Afinal, como diretor-geral, ele tinha mil e uma
atividades e preocupagoes.

A cobertura do elevado Paulo de Frontin, por
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exemplo, foi toda comandada pessoalmente pelo
Armando, como sempre. E eu nem pude ajudar.
Eu s6 soube do acidente pouco antes do Jornal
Nacional. O sabado 20 de novembro de 1971 foi
o dia em que sai da maternidade com a minha
filha recém-nascida.

Como testemunha e personagem daquele
tempo, pego que IMPRENSA use este meu
depoimento para que se faga justica ao profis-
sional sério, competente ¢ talentoso que € o
Armando Nogueira e a quem o telejornalismo
tanto deve.

Alice Maria

Diretora-executiva de jornalismo
Rede Manchete de Televisdo

Rio de Janeiro — RJ

Politicamente Correto

Em relagio ao comentario-piadinha do sr.
Luiz Henrique Romagnoli, a respeito de Almir
Sales, o incrivel publicitario da Setembro, talvez
fosse politicamente correto sua coluna ser publi-
cada na revista Imprensa Marron.

Marcio Ferreira
Quilombo Produgdes
Belo Horizonte — MG

Quero protestar, como assinante de IMPREN-
SA e como publicitirio, contra o injustificavel
tratamento dado na matéria — se € que merece este
nome — publicada na pagina 52 da edi¢aode julho.
A gratuidade do ataque, o mau gosto e a vulgari-
dade do sr. Luiz Henrique Romagnoli visam atin-
gir um dos mais competentes profissionais da
publicidade brasileira e precisam ser repelidos
com veeméncia, em nome da dignidade.

Francisco Bastos
Belo Horizonte — MG

Luiz Henngue Romagnoli responde: Eu rive
tanta inten¢do de ofender o publicitdrio Almir
Salles quanto o Lula, os homossexuais, comunis-
tas, William Shakespeare e outras pessoas ou
grupos citados, nominal ou genericamente. Ou
seja: nenhuma. Seria dtimo se eu pudesse fazer
piada de ndufrago em ilha deserta, ter muitos fds
e nenhum desafeto. Mas humor € assim, perde-se
0 amigo , mas ndo se perde a piada. Lamento
perder estas amizades mineiras que nem tive o
prazer de cultivar. Ndo inventei o preconceito,
nem as acusagoes de favorecimento e meu humor
5o reflete o pals, vulgar e de mau gosto, onde os
negocios sdo tudo, menos gratuitos. Aproveito
para me despedir dos leitores, amigos ou ndo.
Estou levando minhas piadinhas para outras
pdginas. Foi otimo. E divertido.

Magia Negra

Gostaria de parabenizar IMPRENSA pelas
excelentes reportagens a cada edigiao. Reporta-
gens com Bernard Shaw e Gloria Maria (n® 45),
como também o especial “Jornalista Meu

Amor”, do mesmo numero, ficam guardadas na
memoria, é impossivel esquecé-las.

Simone Macédo

Natal — RN

A reportagem sobre a reporter Gloria Maria
{suipwsuthmpnmpwﬂumﬂﬁ‘npilm
pela sandice jornalistica, pois se trata de profissio-
nal primaria, que sO pode mesmo cobrir assuntos
do tipo “feijao-com-armoz” e cuja “simplicidade”,
que a revista lenta inutilmente passar acs leitores,
¢ ostensivamente desmentida pela foto em que ela
wmmmmm:m

orista particular. Considero-me ultrajado, vili-
pﬂﬂ:adn:dimﬂcalmgidnpdam'd:-

oba” dessa revista.
Mauro De Felice
Brasilia — DF

Televisao

Excelente a entrevista feita pelo Gerson Sin-
toni com o Sr. Homero Icaza Sanchez. Mas me-
rece um adendo, para conhecimento do Sr.
Homero. Nao é so em Sao Paulo que os indices
da novela Carrossel siao bons. Vejamos: Porto
Alegre 16%, Curitiba 21 %, Recife 20%, Brasilia
8%, Florianopolis 27%, Salvador 20% e Belo
Horizonte 20%.

Temos trés tipos de metodologia; nas pracas
acima o Ibope, em Sdo Paulo o Data [bope e no
Rio 0 Audi-TV. Também ¢ necessario fazer uma
ressalva quanto ao horario de Carrossel. A novela
entra 20h15 e acaba 21h00 , portanto concorrendo
com o Jornal Nacional nos primeiros 30 minutos
e nos |5 restantes com a novela O Dono do Mundo.

Ivandir Kotait
Diretoria de Marketing — SBT
Sdo Paulo — SP

Caderno de Midia

Parabéns pelo novo Caderno de Midia e pela
ampliagdo da cobertura dada ao mercado publi-
citario: concentragao de gente competente escre-
vendo sobre temas relevantes. IMPRENSA esti
melhor que nunca!

Roberto Leal
Presidente da J.Walter Thompson
Sdo Paulo — SP

Excelente a estréia de Wladir Dupont no “Olho
Critico™. Gosto tanto de seu texto que, as vezes fico
pensando se nao seria melhor se ele fosse um
publicitario e nao um antipublicitario tdo ferrenho.
E um pouco de brincadeirinha, pois eu acho que o
Wladir tem razao em muitas criticas que ele faz a
galinhagem da propaganda. Felizmente sao pou-
msmqmmmhrmmludcr&mqu:mmrh
€ um negocio muilo sSéro € nao uma atividade
badalativa. Sério e charmaoso!

Oscar Colucci
Colucci e Associados Propaganda
Sdo Paulo — SP




Lingua

E no minimo curioso constalar que apenas
mspumapufﬁnanigndcksuéhhdmdnm
edigdo n® 47 (que critica o uso “duplo e reforga-
do™ dos sindnimos meio e ambiente nos nossos
meios de comunicagio), a propria revista se en-
carregue de divulgar um evento que esta apoian-
do com as citadas palavras — meio e ambiente
— duplamente reforgadas, em pagina dupla
(pags. 24 ¢ 25).

Luciane Santos da Cunha
Pouso Alegre — MG

Na edi¢@o n® 46 de IMPRENSA, em sua pa-
gina 39, foi publicado um haja “visto™ atribuido
ao Sr. Mino Carta. Solicito, a vista disso, ao Sr.
Moacir Japiassu para consultar Janistraquis a
respeito do lamentavel lapso.

José Marinho Lopes
Natal — RN

Ao ler “Jomalistas, essa gente sem
memoria” (por Mauro Santayanna, edigao n®
45, pag. 25), notei um atropelamento da lmgua
latina. Danugn provérbio “Verba volant, scrip-
ta manent” virou “Verba valent, scripta ma-
nent”. E verdade que as palavras podem valer
e, realmente, valem. Mas, ao reforgar a impor-
tincia do texto escrito, Santayanna quis dizer

que as palavras nao escritas voam. “Volant™,
portanto.

Moacir P. Molon

Carxias do Sul — RS

O Gabriel Priolli pisou feio na bola ao defen-
der o coleguinha Otavio Frias Filho. Lugares-co-
muns a bega: insidiosa campanha, causas que
abraga, discriminagdo odiosa, entulho autoritd-
rio, pano de fundo, siléncio tumular, e outros
mais. Depois, com o Josué Machado tdo perti-
nho, escrever: dispendeu, ante-projeto (varias
vezes), anti-éticos, anti-democrdticos, infraes-
trutura. Botar a culpa no revisor nao pega...

Ernesto Guimardes
Brasilia — DF

Carlito Maia

Brasileiro sem vergonha de o ser, sugiro a
Carlito Maia leitura de secao “Manhattan™ da IM-
PRENSA de junho/91. Leia também The Wall
Street Journal, The Washington Post, The New
York Times, Newsweek, Time, The Economist, The
Financial Times, Le Point, L'Express, Le Figaro,
Le Monde, Libération, La Stampa, Corriere Della
Sera, L'Espresso, Il Mondo, Il Sole 24 Ore, Der
Spiegel, Frankfurter Algemeine. Leia tudo ou um

pouco da caca que € a grande Imprensa mundial
(seguindo sua final sugestio de duas palavras no

“Tempos Modemos™ da mesma [IMPRENSA).
E depois, eu o desafio: diga que achou um
pais, agora ou em passado recente, que nao en-
frentou crise econdmica, crise politica, crise so-
cial, tudo junto ou de tudo um pouco. Vocé ndo
conseguira! Espero que, de tentar ¢jou ndo con-
seguir, vocé vai parar (sic) de divulgar que a
vergonha ¢ brasileira. Ela € do mundo que, trans-
nacionalmente, nds homens temos construido.
Walter Vieira Ceneviva
Sdo Paulo — SP

Resposta de Carlito Maia : Meio naquela base
do “ame-o ou deixe-o, o Prezado Leitor me manda
ler 19 (dezenove) jornais estrangeiros! Pois eu
tomo a liberdade de sugerir a ele a leitura de um
linico — e bem brasileiro: o Pasquim N* 48 que
lembra a figura de Tarso de Castro e estampa jd
na capa: “Num pais sem memoria ¢ sem caraler,
nossa homenagem a um grande jornalista™, Entre
a carta assinada pelo Prezado Leitor e jornal
assinado por mim, fico com o velho Pasca.

Palavroes

Gostei da apresentagio grifica e do contetdo
de IMPRENSA. Seria interessanie, porém, pedir
pra rapaziada "maneirar™ um pouco nos palavroes.

Ed Sarro
Sdo Caetano do Sul - Sdo Paulo

para uma boa conversa,
em qualquer lugar. Isso
é muito bom, mas vamos
comecar a orgamzar as
coisas. E preciso saber '
com quem estamos falando
ou com quem falar, quando
se trata de levar o0 assunto
realmente a sério.

A Apoio Marketing,
responsavel ha mais de 12 anos
pela edicao das Listas de
Autoridades Governamentais,
associou-se a Green Assessoria
e Consultoria de Comunicagao para
langar a lista Brasil Verde — Quem
é Quem na Ecologia. Com essa
publicagéo, vocé vai ter 0s nomes e
enderegos dos orgaos com atuagao
voltada para 0 meio ambiente,

QUEM EQUEM

Nos dias de hoje, ecologia é assunto
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ECOLOGIA.

no &mbito dos governos federal, estadual

APoIo
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e municipal, alem dos organismos
internacionais, departamentos de
embaixadas sediadas no Brasil,
instituicdes cientificas, entidades
nao-governamentais, empresas,
veiculos de comunicagéo e
publicagdes especializadas.
Brasil Verde — Quem é Quem
na Ecologia estara disponivel
em outubro, em duas
versdes: impressa e
eletronica. Participe da
primeira edi¢ao, com seu
anuncio e solicite agora
mesmo a assinatura

da lista.
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Vade Rectro, Corruptio!

IMPRENSA

S 07T € COMUNICac ) I

Quosque tamdem abutere patientiam nostram? *

a maléria de capa desla edi¢do, que  por filosofia editorial debater os grandes
comega na pagina 26, o leitor pode-  temas nacionais ¢ honra mais uma vez seus P A U i A
ra observar que o problema da cor-  principios oferecendo, agora, o “Guia da
rupgao tem antecedentes muito mais  Corrupgao no Brasil™ — uma pega jornalis- SUITE 4
remotos do que se imagina e comegou em  tica cujo sentido, ao contrario do que a | L, _mmmmmmmmmmm——me
terras bem mais distantes do que este supos-  ironia da idéia possa sugerir, ¢ positivo ¢ PAUTA occcoovrenersimincsmms s ssnsss s !
to paraiso tropical. A rigor, o peculato ¢  otimista. Nao se trala de endossar o niilismo MANHATTAN......coocovvvimrerssicsisnssissne 8
uma pratica herdada dos tempos biblicose¢  reinante, sustentando a tese de que esta tudo BOONCIIES s s vty 10
mesmo o mais venal entre os venais brasi-  perdido. Muito menos de ensinar aos leigos TORPEDOS DE MEL.............ccco...... 12
leiros € um amador perto de, por exemplo,  os macetes da roubalheira. O pais so saira FORR DUOERR .. oo e 14
um Caio Verres, pretor romano, queroubou  desse tinel ético se tiver informagao ampla SINAL VERDE 16
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Manhattan

gora vamos para 0 nosso envia-
do especial no Palicio de Bu-
ckinghan, o ex-presidente
Richard Nixon:

— Thank you. Eu sempre gostei
deste palacio quando era presi-
dente, mas a rainha mae agora estd
tao velha, tao velha, que quando

ela solta um pum sai poeira.

Eu levei um susto. A voz do presidente
era idéntica e eu nao conhecia os segredos
do programa Imus in the Morning. Meus
filhos conheciam e o de oito anos teve um
ataque de riso. Depois que descobriram
Imus, ai de mim se tento ouvir minha mu-
sica ou minhas noticias quando estamos no
carro, a caminho da escola deles, pouco
antes das oito da manha.

Meus filhos, de 135 ¢ 8 anos, estao entre
os milhoes de fas do Imus in the Morning
um dos programas de maior audiéncia na
manha novaiorquina, para ser preciso, o
terceiro de maior audiéncia no horario dele,
de cinco as dez ¢ meia da manha. O poder
aquisitivo dos meus filhos nao € relevante
para este hordrio de programa, mas o humor
do Imus, na base do peido da rainha mae, ¢
o campeao de audiéncia entre homens de 25
a 40 anos que ganham mais de 100 mil
dolares por ano. Isto mesmo: este humor
infanto-juvenil, de vestiario de time de fu-
tebol, faz o maior sucesso entre os homens
mais afluentes desta cidade.

Trés testiculos — Ele esculhamba os
radicais negros, as feministas, os conserva-
dores, os homossexuais. Além do persona-
gem que faz Nixon hd outro que faz Mike
Tyson — um travesti idiota — ¢ a ex-em-
baixadora americana na ONU, Jean Kirk-
patrick, “que tem culhao™ e voz de homem.

E por imposi¢ao dos filhos, passei a
ouvir Imus e descobri que o ar matinal
novaiorquino contém muito mais gases do
que monoxido de carbono.

Em radio, manha, de seis as nove, nos
Estados Unidos ¢ considerado hordrio nobre
(quatro as sete da noite tambeém) e neste pais
ha dois radios para cada cidadao, 5.7 radios
para cada casa. Com a mudanga dos habitos
nos ultimos vinte anos, mais da metade da
populagdo — 54% — ouve radio fora de casa:
nos carros, elevadores, escritonos, principal-
mente nos carros: 97% tém radios.

Voltando ao Imus, além dos gases da
familia real inglesa, os testiculos dele,

Libertinagem
no eter, as
oito da manha

Ouvir rddio de manha
em NY € uma
aventura inesquecivel
— )

Imus, também tém sido discutidos entre
Imus e trés ou quatro pessoas que partici-
pam do programa com ele. Num recente
check-up, o urologista descobriu que Imus
tem trés testiculos. Desde entio ele tem
recebido centenas de telefonemas de pes-
soas que dizem que 5O tém um ou nenhum
e se ele, Imus ndo faria uma doagdo. Ele
descarta a hipotese.

Imus se diz grande amigo de Donald
Trump, mas quando Trump concordou em
dar uma entrevista a ele a primeira pergun-
la, assim de chofre, foi se Trump tinha tido
relagoes sexuais com Marla na vespera.
Trump costuma sair tao bem destes corners
quanto os lutadores que leva para Atlantic

City, mas desta vez engasgou, era um tal de
limpar garganta que nao acabava.

O programa tem uma moga muito sena
que da a situagao do trafego de quinze em
quinze minutos e as vezes cle pergunta a ela
se esta com ou sem calgas. Imus se refere
ao chefao geral da estagao como o “cara de
pizza™ ¢ com freqiiéncia insulta os patroci-
nadores e anunciantes. Ha pouco tempo, 0s
fabricantes de camas “Try a bed” se senti-
ram insultados a ponto de cancelar os outros
coinerciais que estavam programados.
Quando mudou de idéia e resolveu voltar a
anunciar em Imus, ele so aceilou se a em-
presa mandasse um executivo pedir descul-
pas ¢ latisse durante o programa. O
executivo latiu e a latida repercutiu bem
para Imus e para 0 anunciante, coisas de

= publicidade.

“Velhas ¢ boas” — A “grande Nova
York™ tem 70 radios. A “pequena” — os
cinco bairros — tem 30 e poucas. Um mu-
nuto nobre numa das cinco lideres de au-
diéncia custa 800 dolares, mas quando o
anuncio ¢ lido pelo proprio Imus custa
1.500 dolares. Afinal, esta coluna € sobre o
qué? E sobre ridio em geral nos Estados
Unidos e sobre Imus em particular. Vamos
ficar mais um pouco no geral. Sao ao todo
9.379 radios — 5.372 FMs. E como no
Brasil: as FMs crescem mais rapido do que
as AMs. 79 foi 0 ano em que as FMs empa-
taram com as AMs.

Em termos de formato, as mais popula-
res — 2.428, quase 30% — tocam muisica
rancheira; em segundo lugar, com 1.821
radios, vem uma categoria chamada “Adul-
to Contemporaneo™, com sucessos do mo-
mento fora do rock pesado e das rancheiras.
“Top 40” vem em terceiro, com 690 radios.
Este foi o formato de maior sucesso das
radios americanas durante os 60 e 0s 70. O
disc jockey simplesmente pegava a lista das
40 mais vendidas da semana e, entre uma
conversa e outra, ia soltando as quarenta.
Tentaram variagoes semelhantes: “Top
507, “Top 100” etc. Mas nada pegou tanto
quanto as “Top 40”. A categoria das nostdl-
gicas “velhas e boas”™ vem junto com as
“Top 40”. Sao musicas mais para o lado
roméantico, muito Beatles.

As radios que combinam musica e fala-
¢ao estao em quinto lugar, com 513 esla-
goes. As religiosas sio 443, mas tem 407
que sO locam musicas religiosas. Se vocé
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combinar as duas categorias, as radios reli-
giosas ficam em terceiro lugar com 850
estagoes. Agora, as maiores surpresas: o
pais que tem mais orquestras sinfénicas no
mundo so tem 49 estagoes classicas, e no
pais onde o jazz nasceu s0 55 estagoes se
dedicam exclusivamente ao jazz.

Primeira fonte — Quando meus filhos
nao estao comigo No Carro eu quase sempre
ougo noticias na AM 1010 Wins, na AM
1010 Wins, da Rede W (Westinghouse). Foi
a estacao de radio que serviu de inspiragéo
para a criagao da CNN e ¢ a segunda rede
de maior audiéncia em Nova York. Herb
Saltzman, um dos diretores da Rede, me diz
que ela vale hoje, mesmo neste mercado em
cnse, 125 milhoes de dolares.

A decada de 40 foi a idade de ouro das
radios e no comego dos 50 diziam que as
antenas de radio iam ser vendidas como
ferro velho em cinco anos. Naquele ano o
faturamento das radios estava por volta dos
200 milhoes de dolares. Ano passado foi de
nove bilhoes. Ouve-se radio como nunca e
em muitos acidentes e tragedias o radio fol

a primeira fonte de informacao. No aciden-
te nuclear de Three Miles Island, 56% dos
residentes ficaram sabendo pelo radio, 23%
pelos amigos e parentes, 14% pela televi-
sa0. Quando o senador Bob Kennedy foi
assassinado, em junho de 1968, 58% dos
americanos ficaram sabendo pelo ridio,
20% pela TV, 6% pelos jomais. Ainda hoje,
no mais calmo dos dias, o radio continua

sendo a principal fonte de noticias.

O radio para automoveis foi inventado
em 1928 por William Lear, o mesmo in-
ventor do “Lear Jet”. Ele ¢ um co-inven-
tor batizaram a cria de “motorola™ ¢ na
¢poca houve um grande debate se o ho-
mem seria capaz de dirigir e ouvir radio
ao mesmo tempo. Eles nao imaginavam
naquela época que haveria um programa
como Imus, que ha pouco tempo criou um
prémio para a mulher que fizesse a me-
lhor imitagao de um orgasmo (na realida-
de ndo precisava ser imitagao. Podia ser
orgasmo ao vivo, mesmo). Estamos fa-
lando de oito horas da manha, com milho-
es de motoristas nas estradas e criancas a
caminho das escolas.

Hoje de manha, sem mais nem menos,
ele disse: “Ja que ndao conseguimos entre-
vistar o Robert Tish, logo depois dos co-
merciais vamos entrevistar o pénis do
Bruce Willis.” O leitor atento que me acom-
panhou até aqui deve estar perguntando: e
quem € o primeiro lugar em audiéncia em
Nova York? Chama-se Howard Stem e per-
to dele Imus € uma freira. X

AQUI ESTA UMA

FONTE LIVIPA SOBRE

A COPERSUCAR.

Vocé nem precisa de um anuncio para saber sobre a Copersucar. Basta olhar a sua volta. Do cafezinho da redacao ao carro da reportagem tem Copersucar.
Uma dica quente sobre a Copersucar € a sua contribuicao social e ao meio ambiente. As usinas e destilarias filiadas a Copersucar geram 180 mil
empregos diretos e produzem 2 milhdes de toneladas de actcar e 3,4 bilhdes de litros de alcool por ano — quase 30% da producao brasileira desses produtos.
Em materia de pesquisas, a Copersucar nao fica atras. S6 no CTC, Centro de Tecnologia Copersucar, 0 mais importante centro de pesquisas de cana,
alcool e acucar do mundg, sao investidos 20 milhoes de dolares por ano. Uma das finalidades do CTC é aprimorar o alcool, combustivel menos poluente,
deixando-0 cada vez mais competitivo. Voce ja deve ter percebido, nas entrelinhas, que a Copersucar é uma empresa que tem compromisso
com a populacao e com o meio ambiente onde essa populacao vive e respira.

Y
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Economes

e um jornalista saudavel e res-
ponsavel ¢ compreensivel que
aceite implantar uma coluna dia-
ria na midia impressa. Afinal,
trala-se de uma experiéncia bas-
tante interessante, complemen-
tar na carreira. Do mesmo
jomalista que concorda em im-
plantar uma segunda coluna no mesmo jor-
nal, recomenda-se — como ja me
aconselhou o editor-executivo do Estadao,
José Paulo Kupfer — procurar um analista.

E isto af, sem querer parafrasear o slogan
da Coca-Cola. Coluna didria € coisa de
doido. Apurar, checar e tentar dar ao leitor
noticias relevantes, de boa qualidade e com
precisao, deve funcionar. S6 que na Suiga.
No Brasil, é trabalho herdico.

Explico. E vou me restringir & coluna que
estou fazendo hoje, a Direto da Fonte. O
nome, escolhido por mim, ja da uma idéia
da cruz nossa de cada dia. Garimpar, atra-
vés de telefonemas diretamente as fontes,
pode ou nao resultar em notas. De cada
cinco, em media, um resulta em algum tipo
de informagéo, normalmente no famoso off.
Telefonemas diretamente a outras fontes
ajudam na checagem do off. Novamente, a
tnagem. Descobrir novas fontes de infor-
macdo, saber se sdo confidveis, € trabalho
de risco. Mesmo assim, aquele empresario
mais que confidvel, sem interesse direto no
assunto em debate, pode falhar. Ele é tam-
bém — ald, alo ministro Magri — “um ser
humano”. Repassa informagoes que ouviu
de um ministro, de outro empresario, nem
sempre precisas.

Os erros — O colunista com boas antenas
sabe discernir quando a noticia é falsa. E mais
importante, quando esta € erroncamente pu-
blicada, sabe se ela foi plantada — ou se parte
de uma cadeia de desencontros. A fonte que
errou nao € necessariamente um
NN, Um segundo erro aumenta

Golunismo
diario,
uma loucura

O maior problema é
se defender

tém interesse proprio
ou querem
prejudicar alguém”

por Sonia Racy
AT T T R N

suas possibilidades de entrar para a catego-
ria. No terceiro, ganha o titulo. Seu nome
— ja prevendo, uso lapis na minha agenda
de telefones para nao estraga-la — € apaga-
do da listagem, mas nao da memoria.
Mas vamos la. O que leva as pessoas a
fornecerem informacgoes a coluna Direto da

Fonte? Muitos tém interesse na noticia seja
em beneficio proprio ou querendo agradar
ou desagradar alguem. Outros fazem parte
do meu circulo pessoal de amigos, empre-
sanos ¢ jornalistas, que querem ajudar. E os
profissionais da noticia: as assessorias de
Imprensa.

Esta ultima categoria — e falo disto com
experiéncia, pois fui dona de uma assesso-
ria durante trés anos — poderia e deveria
ajudar muito mais. Antes do anuncio de um
grande negocio, as assessonas competentes
criam expectativas através das colunas.
Tentam — algumas poucas — agradar o
colunista com noticias boas que nio sdo de
seus clientes, tornando-se assim fonte para
quem se telefona sempre. Se todos os asses-
sores se travestissem de jornalistas compe-
tentes, imaginem quantos reporteres em
campo teriam as redagoes dos jornais. Que

Exigéncias — Mas enquanto isto nao
acontece, a Direto da Fonte da mais de 80
telefonemas por dia no cata-cata da noticia
quente ¢ confidvel. Almo¢o diariamente
com fontes novas e velhas tentando ampliar
o campo de agdo. A leitura atenta do noti-
cidrio dos principais jornais nacionais é
imprescindivel para nao se repetir 0 que
outras colunas ja deram. Nisto sou mais que
exigente. E os que tentam passar uma noti-
cia ja publicada sabem disto. Humor, a meu
ver, ¢ essencial para sobrevivéncia nao s
da coluna, mas da vida. Notas longas sio
vetadas. Para isto existe o noticidrio, Variar
areas ¢ assuntos ¢ norma. Raro duas noticias
sobre 0 mesmo assunto ou pessoa.

Enfim, um mix sem muitos segredos a
nao ser vontade e gosto profissional de
fazer a coisa direito.

X

Sonia Rocy, 35 ancy, 12 de profiesdo, & editona da coluna
econdmica Diefo oo Fonte, publicoda daramente No
jomal O Esfooo oe S Pouio.
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0S TEMPOS SAO OUTROS.
O PROGRAMA DOS HOMENS

DE DECISAO E O MESMO.

H4d dez anos, o Brasil e 0 mundo eram outros. Ainda ndo se
votava em presidente da Repiiblica, a Constituigdo brasileira
era outra, 0 muro de Berlim ainda estava de pé ¢ a Europa
ainda nédo estava totalmente unificada.

Mas, tudo isso ja estava em ebuligdo no caldeirdo da histona.
Critica & Autocritica surgiu exatamente naquele momento,
para debater as idéias que circulavam entre empresanos,
politicos e outros lideres. E € hoje o programa de entrevistas
da televisdo brasileira que esta ha mais tempo no ar,

sem interrupgao. Um ponto de referéncia para os

homens de decisdo,

Ha dez anos, a semana dos negdcios comega com o
programa Critica & Autocritica da Gazeta Mercantil. Todos

os domingos as 23 horas, na Rede Bandeirantes de 1elevisdo.

UM PROGRAMA DA




Torpedos de Mel

ao faz muito tempo, o candidato
favorito ao governo de Rondo-
nia foi assassinado. Passados al-
guns meses, o deputado Nobel
Moura, de Rondonia, bateu na
deputada Raquel Candido, de
Ronddnia, em meio a acusagoes
mutuas de trafico de narcoticos
e exploragao de lenocinio.

Que € que esta acontecendo em Rondo-
nia? Se isso tivesse ocorrido nos Estados
Unidos, o Washington Post ¢ o The New
York Times estariam disputando para ver
quem chegava primeiro ao Estado da crise.
Mas, no Brasil, almprmmmvcsund:a
pesadamente em equipamento; nao sobra

muito para jornalismo.
O pior ¢ a decadéncia. O Didrio da Haue

tinha um avido proprio, o “Jagungo™;
mandavaumr:pmcranJnchmun
ouvir um ex-presidente da Republica no
Rio Grande do Sul — a propdsito, esta
entrevista, feita ha mais de 40 anos, impul-
sionou a volta de Getilio Vargas ao poder
e levou a criagdo de um novo jornal, Ulti-
ma Hora.

E convenhamos, as telecomunicagoes

eram razoavelmente inferiores as de hoje.
Em 1967, o presidente Costa ¢ Silva sofreu
um atentado a bomba em Recife. O Jornal
da Tarde monopolizou o tnico telex que
havia em Pernambuco, no Palacio do Go-
vemno, para evilar que a noticia chegasse ao
Diario da Noite. As noticias eram passadas
por telegrama, mandadas de aviao, transmi-
tidas pelo radio — o que, alias, era franca-
mente ilegal. E complicado: dependiamos
das condi¢oes atmosféricas, que podiam
impedir a propagacéo das mensagens.

Mas os jornais tinham a maior boa-von-
tade. Um dos capos do Estadao, ao saber
que a ma propagacao tinha atrapalhado a
equipe que cobriu 0 govemno itinerante de
Costa e Silva em Recife, determinou: “Va-
mOS comprar uma propagacao nova ¢ aca-
bar com o problema.”

O prefeito e a zona

E engragado. Mas ¢ mais engragada ain-
da a histéria que aconteceu quando os jor-
nais comegaram a economizar na cobertura.
Foi nas grandes enchentes de 1983, nos
estados do Sul. A Folha, em vez de mandar
um monte de reporteres aos pontos criticos,
botou o Ortiz no telefone, ligando para pre-

Que tal dar um

pulinho
em Rondonia?

A grande Imprensa fala
muito de Rondénia
_mas ndo vai la. Por que‘?

por Carlos Brickmann
ST AT TSR R L]

feitos, delegados e demais autoridades dos
locais inundados. Ortiz e um prefeito:
Ortiz: “Como esta a sua zona?”
Prefeito: “Tudo trangiiilo. Pusemos to-
das as putas em local seguro.”

Lima e o Robertao

Muitos anos antes, Estado e Jornal da
Tarde também tinham cedido a tentagao de
economizar. O Tomeio Roberto Gomes Pe-
drosa, o Rio-Sdo Paulo, recebia times de
Minas e Rio Grande do Sul e transformava-
se no Robertdo. Era uma daquelas fases de
compressao de despesas ¢ os dois jornais
decidiram deixar a cobertura por conta das
sucursais.

Quem dirigia a sucursal do Estadg/JT em
Porto Alegre era uma figura notavel: Mario
de Almeida Lima, livreiro, intelectual, mi-
litante liberal, pessoa de conversa agrada-
bilissima, que jamais soube que no Rio
Grande, seu amado Estado natal, Grémio e
Internacional praticavam o esporte bretao.

Um dia, o Lima reclamou com um com-
panheiro que viviam lhe pedindo para co-
brir o Robertdo. “Eu expliquei a cles que
aquinao ha Robertao nenhum, que esse ne-
gocio de terrorismo € sO no Rio e em Sao
Paulo, ¢ eles continuam insistindo.” S0 ai
Sao Paulo se decidiu; e mandou para Porto
Alegre o reporter Dante Mattiussi.

Urbano e a revolugao

As vezes, a viagem parece um fracasso.
Quando o capitao Henrique Galvao seqiies-
trou 0 navio portugués Santa Maria para
protestar contra a ditadura de Salazar, o
Estadao mandou para o barco o lider comu-
nista Miguel Urbano Rodrigues, acompa-
nhado pelo fotégrafo Antonio Licio.
Ninguém entrava no Santa Maria; Miguel
Urbano entrou. E, de la, passou um radio
para o Estado, dirigido a Jilio de Mesquita
Filho: “Dr. Jilio: aden a revolugao.” So que
o fracasso se transformou em vitoria: se nao
escreveu as reportagens, Miguel Urbano
levou Antonio Lidcio para dentro do navio.
E o fotografo, bom conhecedor do ramo,
relatou a aventura para o Estado com exclu-
sividade mundial.

Jornalismo e contradicao

E se fossem so as viagens, tudo bem. O
problema é que um bom e sélido principio
jamalistico, o da contradig¢@o (ouvir sempre
o outro lado) acabou sendo usado para es-
capar da busca a verdade. Ouve-se um lado,
ouve-s¢ 0 outro, publicam-se ambos; ¢ a
Imprensa deixa de escarafunchar o caso
para chegar ao que realmente houve. No
momento em que escrevo, discutem-se as
mmasdcﬁnmdma_l-lupalamdosmm
dinistas e dos antierundinistas; s6 nao hd
uma boa reportagem esclarecendo as duvi-
das e mostrando se ha ou niao gente metendo
a mao no pudim.

Para ler que um sujeito acha o prefeito de
seu partido 0 maximo e que um sujeito acha
o prefeito de fora de seu partido um lixo,
para que comprar jornal? x
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Fora do Ar

qui e agora, agosto de 1991. Més
do desgosto, como diz o popular.
Més de crises, em que presidentes
foram deixando cronica a crise
brasileira. Més em que estarei nas
livrarias com a nudez de minha
vida, aventura contada em suas
perdas ¢ ganhos. Aqui e agora,
agosto de 1991, na televisio. Seis meses
depois da Guerra do Golfo dar ao mundo
um elogiiente depoimento da transparéncia
da TV, por intermédio da CNN, vemos o
Brasil regredir nessa area em que tem uma
historia téo expressiva.

Nas paginas amarelas da Veja, Armando
Nogueira disse outro dia que das cinco
equipes que o jornalismo da sua Globo
tinha em Nova York, Londres ¢ Roma, sei
l& quando, a rede esta reduzida hoje a ape-
nas uma. Ai cabe uma pergunta: terd o custo
das novelas caido a 1/5, também, ou foi s6
a cobertura internacional do jornalismo que
perdeu forga? Alids, a perda do jomalismo
foi geral. Ainda que um tanto tardiamente,
0 ilustre jornalista fez a sua autocritica ao
reconhecer que o jomalismo da TV perdeu

credibilidade, com o seu atrelamento ao

poder politico.

Mas o foco do telejornalismo nao estd na
Globo, neste momento. Estd no SBT. Aqui
Agora, o polémico telejornal das seis horas,
¢ a expressdo da mais estranha mistura ja
feita na televisao: a do popular com a qua-
lidade. Uma tese que eu defendi por toda a
vida. E antes
pedras, ofereco minha anilise desse fend-
meno, qUE UNe NUM Mesmo programa a
jovem ¢ brilhante equipe jornalistica do
SBT e os mais agressivos e popularescos
comunicadores, ndo s6 do radio como da

velha guarda da televisio. E a jungdo do
seminarista com o estuprador,

Postais académicos — Meus olhos de
veterano de muitas guerras véem o que a
maioria nao vé, ou, se vé, tem vergonha de
dizer. Qual o programa que tem mais a ver
hoje com a realidade do pais? Serd O Dono
do Mundo, Meu Bem Meu Mal, ou outros
telemerchandisings? Sera o Fantdstico, a
versao sofisticada pela eletronica da velha
revista Selecoes do Reader’s Digest 7 Ou
quem sabe o Bolinha, com suas camisas
indesculpaveis? As patriotadas bem pata-
das do Galvao Bueno, tentando dar ao Sen-
na os cavalos adicionais que a sua McLaren

que comecem a me atirar

Vamos falar
deste pais,

E um erro analisar
aquele programa
esquecendo-se do pais

por Walter Clark
B e st s st S

nao tem? Sera ainda a rede do Bispo, que
comprou o segundo canal de Silvio Santos
em Sao Paulo, ou o imenso videoclipe de
Ana Raio e Zé Trovdo, a primeira novela
sem texto da televisao, botando o Brasil em
cartdes postais académicos? Serda que o
Brasil de hoje, pais de jovens, merece que
seja eleito comunicador dos jovens o inclito
Sérgio Mallandro?

Aqui Agora tem muito mais a ver com a
performance nacional. Tem o mérito de
jogar as escancaras a verdadeira cara da
nagao. Entre as pessoas de rosto vermelho,
ruborizadas com a crueza do programa, ha
de haver aquelas que ndo se conformam
com isso. O Brasil merece um pouco mais.

Ainda outro dia, num dos poucos progra-
mas renovadores da televisio — o Matéria
Prima, do Sergio Groisman, que agora vi-
rou Programa Livre no SBT — um teles-
pectador de Ilhéus me interpelou, quando
eu fazia as minhas criticas aos caminhos da
televisdo. “Por que vocé ndo os corrigiu
quando comandou a TV?", perguntou cle.
Respondi que Santos Dumont se¢ matou
quando percebeu que sua invengdo tinha
sido utilizada como instrumento da morte ,
na Primeira Guerra Mundial, ¢ que eu nido
ia me matar ao ver a televisdo cometendo
uma sene de erros.

Foi uma resposta, reconheco, de absolu-
{o mau gosto a uma pergunia pertinente. De
mau gosto porque devemos sempre respon-
der aos jovens com objetividade. Eles tém
o poder de consignar nosso futuro. O certo
seria dizer a ele o que Getilio Vargas disse
em 1945, a um jornalista: “Olha, meu filho,
tem coisas que nem um ditador pode.” In-
felizmente, na era do marketing as pessoas

|) esperam muito mais das figuras providen-

ciais carismaticas do que de uma reagio
consensual da sociedade. O marketing aca-
ba fazendo a voz do povo, ¢ a midia, a voz
de Deus. Moral da historia: 150 milhoes
sem agdo, cantando o samba do crioulo
doido.

Estupro ao vivo — Aqui Agora conse-
guiu épater les bourgeois ¢ expoe todos 0s
dias, a0 vivo e em cores, a miséria nacional.
A facilidade com que Gil Gomes transmite
estupro de menores me faz temer que algu-
ma hora dessas tercmos um a0 vivo. Mais
que a repugnincia que me CAUSAm €ssas
reportagens, me aterroriza a idéia de que a
sociedade assiste passivamente a este qua-
dro agudo de misénia social, criticando o
programa pelo seu evidente mau gosto,
quando somos todos responsaveis nao pelo
programa, mas direta ou indiretamente pe-
las barbaridades que ele traduz de forma
crua e contundente.

Aqui ¢ agora, temos que discutir nao
um programa, mas o momento deste pafs,
que as vezes nos da vergonha de termos
nascido. Nosso futebol, mais para Dunga
que para Pelé. Nossa muisica, mais para
Leandro ¢ Leonardo do que para Chico
Buarque (que, ainda bem, escreveu um
romance). Aqui Agora estd mais para o
Brasil de verdade do que para a CNN na
Guerra do Golfo. X

m
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Sinal Verde

eventual leitor permitira que
conte aqui uma histéria bem
recente em que o autor dessas
linhas esta envolvido direta-
mente ¢ entendera que nao se
trata de imodéstia ou julga-
mento em causa propria, € sim
um caminho mais didatico.

No inicio de junho, a Secretaria do Meio
Ambiente do Distrito Federal promoveu,
como em todo o pais, a Semana do Meio
Ambiente. E para isso, programou uma sé-
ric de eventos e iniciativas: o langamento
de uma campanha de coleta scletiva de
papel no gabinete do governador ¢ em todas
as secretanas de Estado; um seminano so-
bre reciclagem de matenais; uma campa-
nha pela preservagao do cerrado do Brasil
Central; a implantagao de oficinas ecoldgi-
cas para reciclagem de materiais em areas
de baixa renda; uma regata ecologica; a
visita de um personagem que encama o
cerrado — o Cerradim — a todas as cidades
satélites para dialogar com as criangas so-
bre a preservagdo do meio ambiente; uma
gincana ecologica; um seminario sobre Di-
reito Ambiental, com o lancamento de um
livro a respeito; a criagao de cinco novas
dreas de preservacao permanente; a incor-
poragao a secretaria de varios Orgaos, entre
eles (o que ¢ inedito no pais) o Servigo de
Limpeza Urbana, para permitir a implanta-
¢do em breve do programa de coleta seleti-
va do lixo e reciclagem em todo o Distrito
Federal. E mais algumas coisas.

Todos os materiais de propaganda da
Semana — sacos plasticos para lixo, folhe-
tos, bandeirolas, caixas de papelao para
coleta de papel, cartazes etc. — tudo foi
feito em materiais reciclados. Pois bem.
Alguns dias depois, um jornal de circulagéo
nacional, que nao noticiara uma s linha
sobre os eventos da Semana, publicou uma
notinha dizendo que para promover a Se-
mana do Meio Ambiente e a campanha de
reciclagem, a secretaria usara um cartaz em
papel couché, carissimo, que certamente
exigira o abate de varias drvores.

Sindrome da catastrofe — A critica até
tem sua procedéncia. Embora o cartaz tenha
sido oferecido a Secretaria por uma empre-
sa de reciclagem e ja estivesse pronto mui-
los meses antes — além de que a arte
escolhida pela empresa para o cartaz nao
comportava impressao em papel recicla-

A catastrofe
e 0 que
interessa

Pelo menos é assim que
pensa grande parte
da Imprensa brasileira

do —, ainda assim, por coeréncia, a secre-
taria devena ter recusado. Mas o dever da
comunicagao seria esse, pingar entre tantas
informagdes apenas a unica negativa? Ou,
nesse processo de selegdo, foram negadas
aos leitores muitas informagoes que pode-
rnam ser importantes para ele — como, por
exemplo, as razoes pelas quais € importante
para sua vida e seu cotidiano preservar o
cerrado; ou as razoes ¢ a importancia da
coleta seletiva de lixo; ou os caminhos da
reciclagem de mateniais ; ou as novas areas
de preservagao que se Incorporaram ao pa-
tnmonio dos cidadaos?

Nao € magoa com o episddio que leva a
este comentario. E a preocupagio com o

que se poderia talvez chamar de sindrome
da catastrofe, que avanga a passos largos na
comunicagéo brasileira e que leva a se inte-
ressar quase sO pelo problema, pela crise,
pela tragédia, pela catastrofe. Na questao
ambiental e em praticamente todas as areas.
Nao se trata de dourar a pilula, muito menos

Mas os tempos sao outros. E principal-
mente na quc.-sm ambiental, os avangos se
darao atraveés do aprendizado que a socie-
dade faga com os exemplos de solugoes
encontradas em outros lugares ou por outras
pessoas. Foi com a divulgagao do exemplo
do Parana que se aprendeu a fazer progra-
mas de recuperagao de bacias hidrografi-
cas. O exemplo de Curitiba esta levando
muitas cidades a implantar programas de
coleta seletiva de lixo e reciclagem.

Grande irméo — Além do mais, é
preciso nao esquecer que, num mundo de
mais de 5 bilhoes de pessoas, nao faltam
todos os dias algumas dezenas de catds-
trofes quase sempre muito charmosas vi-
sualmente ou pela propria dramaticidade,
e que podem ocupar quase todo o espago
dos jornais ¢ dos noticidrios de TV. Mas
€ preciso perguntar: e o que acontecers
com a cabega das pessoas que tenham do
mundo apenas cssa representagiao (que
ndo corresponde necessariamente a reali-
dade)? Que conceito, que idéia, terdo do
mundo e da vida? E como passario a se
comportar? Muito provavelmente, tende-
rao a achar que o mundo e a vida sdo uma
tragedia, uma ameaga permanente de ca-
tastrofe. E que elas — cidaddos comuns,
simples, pequenos ¢ desarmados — serdo
fracas demais para se defender sozinhas.
Precisario de um protetor, de um defen-
sor, de um grande pai. Estard aberto o
caminho para o totalitarismo.

Convém pensar nisso. E lembrar — nds,
profissionais da comunicagao — que a vida
¢ feita também de solugoes. De encontros.
E das pequenas conquistas do cotidiano do
cidadao comum, que se alegra com a vitoria
do filho no tomeio de futebol da escola,
com o cheiro de alho na cozinha, com o
primeiro namoro da filha, com sua promo-
¢@0 no emprego, com a festa dos 25 anos de
casamento.

A mmphmdadc da vida perdeu o lugar na
comunicagdo, junto com a noticia “boa”.
Que a liberdade nao se va junto. X
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Jogue verde.

Pra colher maduro

Esta é a verde Curitiba: 15 parques e mais de 1000 pracas ®* Mais de 52m? de area

verde por habitante ® Programa de reciclagem de

ixo (Pioneiro no Brasil,

implantado em 1989) ® Universidade Livre do Meio Ambiente ® Prioridade para

O transporte coletivo ® Capital Ecologica do Brasi

® O futuro mora aqui.

Maduro e com sabor de vida melhor.

CURITIBA¢

PREFEITURA MUNICIPAL




Lingua

juiza baiana Selene de Almeida
mandou prender o entdo presi-
dente do Banco Central, Ibrahim
Eris, por “retardar ato de oficio™.
Uma expressao dessas nao fica
bem repelir nem na alcova mer-
cenaria de uma zabaneira, como
diria o ministro Marcilio Mar-
ques Moreira. Embora escreva coisas as-
sim, a juiza ¢ capaz de falar como ser
humano, pois justificou oralmente desta
forma a ordem de prisao:

— Me aborre¢o muito quando vejo a
Justica desprestigiada.

Pena que mais gente da orbita do gover-
NO N3o pense assim.

Mas o que importa aqui, em relagao a
esse acontecimento ultrapassado € a lingua-
gem com que 0s jornais trataram o despertar
da Justia, que estava mandando prender
uma otoridade por desobediéncia a uma
ordem judicial. Essa foi uma so das vezes
em que o Poder Executivo atropelou a
Constituigao: meteu a mao nos bolsos fura-
dos do povao, manteve o blogueio dos bens
da Corretora Argos, desobedecendo a or-
dem judicial e chutou para cima os contra-
tos de casa propria do SFH.

Acontece que a aplicagao da Justiga cus-
ta caro, sempre tarda e quase sempre falha.
E, quando se manifesta, faz uma fantastica
alagoagem na lingua. O causidiqués pode-
ria ser apenas engragado, mas doi. E os
cidadoes, como diriam o Magri ¢ o Lula, s6
podem apelar para a Justica por meio de
alguém da corporagdo — um causidico —
que fale e escreva daquele jeito. E aquele
jeito contamina os jornais, que tentam, mas
nem sempre conseguem, livrar-se de tal
linguagem.

Coisa infazivel — O Estaddo, por
exemplo, noticiou a historia da ordem de
prisio do Eris na primeira pagina, reprodu-
zindo a expressdo causidicosa “retardar ato
de oficio™. Mais a frente, diz que Eris “man-
teve indisponiveis os bens dos proprietdrios
da empresa”. “Retardar ato de oficio” ¢
“manter indisponiveis” nao é mole.

Nao seria melhor dizer que a juiza man-
dou prender o Eris porque ele desobedeceu
a ordem da Justica para mandar desblo-
quear os bens da Corretora Argos? Ou por-
que cle manteve o blogueio dos bens da
Corretora Argos, que a justica havia man-
dado desbloquear? Ou porque nao liberou

Causidiques,
miliques,
facultatives

E, assim, os jornais
escrevem cada

vez menos em portugues

MILTON CHIRATA

por Josué Machado
e T ]

os bens dos proprietarios da empresa, que a
Justi¢a havia mandado liberar?

O Jornal do Brasil nao repete o obsceno
“ato de oficio”, que qualquer acompanhan-
te de ministro em busca de manga na Suiga
podena considerar coisa infazivel, na cama
ou fora dela. Mas mantém a espinhosa “in-
disponibilidade™.

Dias depois, 0 Estaddo noticiou, também
na primeira pagina, que “STF suspende no-
vos pregos da casa propria”. Sob o titulo,

outro texto recheado de juristicidades que
muito afligiram o Magn e a Margarida Pro-
copio (ministério € isso!):

“Os efeitos da lei 8.177, que alterava as
formulas de calculo dos reajustes do Siste-
ma Financeiro de Habitagao, foram suspen-
sos ontem pelo Supremo Tribunal Federal.
Por oito volos a um, os ministros acataram
pedido de liminar em agédo direta de decla-
ragao de inconstitucionalidade proposto
pelo procurador-geral da Republica, Anist-
des Junqueira Alvarenga.”

Esse lexto, no entanto, apesar de para-
lelepipedoso, teve uma vantagem sobre o
da Folha: revelou que “apenas o ministro
Marco Aurélio de Mello, primo do presi-
dente Fernando Collor, votou contra a
liminar™. O ministro tera tido suas razoes
na posigao singular. Esse foi um dado
importante, que a Folha, ainda que mais
clara no texto correspondente, omitiu na
capa. Titulo da Folha: “Liminar do STF
suspende aumentos da casa propria.”
Texto inicial:

“0 Supremo Tribunal Federal conce-
deu liminar que suspende os aumentos de
prestagoes da casa propria baseados na
Lei 8.177, que instituiu o Plano Collor 2.
A liminar, uma decisdo provisoria, foi
pedida pelo procurador-geral da Republi-
ca, Aristides Junqueira. O STF vai discu-
tir a constitucionalidade da lei, e a
decisao final devera sair em 45 dias.”

Escudos cartoriais — Melhor parar
com a reprodugao de textos tao agrada-
veis. Seria bom que os coleguinhas fizes-
sem um pacto: o de expurgar de seus
texticulos tanto quanto possivel o causi-
diqués, o economés, o facultativés, o mi-
liqués, o parlamentés e outros escudos
cartoriais usados por corporagoes, pré-
historicas ou nao. Assim se tornaria quem
sabe a noticia mais entendivel para a
maioria das pessoas, ministros ou nao.

Disso todos sabemos. Como sabemos
que receber tijolagos juridicos na hora do
fechamento pode entortar qualquer um.
Para ser original, sdo os 0ssos (néo atos) do
oficio. Para ser ainda mais original, falar
depois € bem mais facil do que fazer na
hora. Mas, como disse 0 Drummond, “Lu-
tar com palavras / ¢ a luta mais va./Entanto
lutamos/ mal rompe a manha”. De manha
nao ¢ nada; duro € a noite. Mas quem man-
dou nao ser politico ou ministro? X

EEEEEEEEEEEE———— e ———————————————————————————————————————————————————— e —————
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Tempos Modernos

uando dei baixa na FAB, em
maio de 1948, sai de Natal
sem a menor 1déia do que fa-
zer da vida. E eu, que ja bebia
muito, vi-me escravizado
também ao jogo, desgraga
pouca € bobagem. Dediquei-
me & jogatina feito um aluci-
nado: quanlas vezes passei dias ¢ noites
grudado no baralho! Mantido acordado
pelo Pervitin, bebendo sem parar, comendo
mal e porcamente (um sanduiche vez ou
outra), sem tomar banho ou trocar de roupa,
virei um trapo. E a desgraceira s6 acabou
em 1952: certa manha (acho que era manha)
desperto com meu pai me fitando triste-

mente, no apariamento em que €U morava -

K’h
-
& B
L

— onde ele nunca tinha ido antes — uma
imundicie em plena “boca”™, na avenida Sao
Joao. Tinha ido me buscar, sem prévio avi-
so, para a primeira de uma longa série de
internagoes para tratamento do alcoolismo.

Depois, estive por mais 17 vezes em \
carissimas clinicas psiquidtricas (arapucas

quase todas), sem resultados. Isso até 1976, ~=a S
do — finalmente — mudei do vinho S segsas. TS
mim a vontade da coisa, condigio sem a ¥ A

para a dgua: conseguira eliminar dentro de

qual ninguém larga vicio nenhum, garan-
to. Mas era do jogo que eu falava: entdo
meu velho me levou para o Instituto Pache-
co ¢ Silva, na rua Cotoxd, Vila Pompéia.

Lembro-me de um portao, um pequeno pa-

entrar. Antes que me trancassem, olho so-
bre os ombros ¢ vejo o Petico chorando. (A
loucura € hereditaria ¢ transmitida aos pais
pelos filhos.) Algum tempo depois — nio
sei qual foi a duragdo dos meus “ultimos
dias de Pompéia™ — voltou ele, para me
levar até Santos, onde estava morando.

Yiagem sacal — Mal chego em casa,
vem minha mae: “Vamos passar a semana
santa em Sao Joao del Rei. Pagar promessa
para vocé nao voltar a beber ou jogar.” De
nada valeram os protestos: “Pd, mae, vocé
faz promessa ¢ eu € que tenho que pagar?”
Pegamos um trem danado de chato, fizemos
baldeagdo para outro, igualzinho. Viagem
sacal aquela. De repente, Sao Jodo del Rei,
terra do Otto Lara, vizinha de Lavras, onde
nasci. Minhas Gerais!

A Dulcinha havia reservado dois quartos
no hotel (mineiro previdente € pleonasmo),
boa providéncia, pois, la, tudo lota nessas

./

tio, € outro portao, pelo qual me fizeram S

-

Tristeza e
a vida
sem sonhos

O trovador suicidou-se.

Como heranga,
uma ligao de vida deixou

:D‘

SAR

f.‘--

meira coisa a fazer: tomar banho e trocar de
roupa. Depois, bater na porta ao lado ¢
anunciar: “Mae, vou dar uma volta.” E ela:
“Por favor, mcuﬁlhc,nauvnbr.hc:r viu?”
E claro que jurei ndo haver perigo, todo
bebum nao tem vergonha na cara. E desci
direto para o restaurante do proprio hotel.
No balcio, pego uma cerveja bem gelada
e uma boa cachaga. “Poe tudo embaixo do
balcao, meu. Nao quero que vejam.” Aten-
dido, enfio o copo de cerveja goela abaixo,
mﬂlslmmtnlagadadabranqmnha.ﬁﬁnlua
lingua, acendo um cigarro ¢ passeio os
olhos pelo saldao em penumbra. Dava idéia
de eslar deserto, mas havia uma mesa ocu-

pada no fundo. O sujeito parecia dormur,
com a cabega pousada no brago direito. Um
copo vazio, uma garrafa de guarana. Foi ai
que me deu o insight: “Aquele sujeito esta
morto”, ¢ 0 homem no bar deve ter pensado
“bebidinha de agdo ripida essa”, mas foi
comigo ate la.

“Principe dos trovadores” — Nao deu
outra: mortinho da silva. Guarand com formi-
cida, tiro e queda. Mandei que chamasse o
gerente, a policia, sei la. E tratei de pegar o
envelopinho sob o copo, ardendo em curio-
sidade ¢ morbidez. Fui até onde havia luz e
pude ler o adeus do desinfeliz. Tinha escrito
uma trova no cartao, com letra firme. Depois,
soube que o autor era Adelmar Tavares, “o
principe dos trovadores brasileiros”, respon-
savel direto pela paixao imediata que adquiri
por esse género Lao singelo da poesia.

A trova: "A morte nao ¢ tristeza,/ € fim,
¢ destinagao./ Tristeza ¢ ficar na vida/ de-
pois que os sonhos se viao.” Porrada. Devol-
vi 0 cartdo ao seu lugar, e agora conto a

=0 historia como foi: ele era de lé mesmo,

poréem andou morando no Rio, funciondrio

1 de banco mineiro. Casado com uma prima,

tao bonita quanto volivel (pra nio dizer
outra coisa). E ela o chifrou com tudo quan-

f e amigo dele, fora alguns inimigos

também. Desvairado de paixao, tentou con-

' tornar, ¢ cavou transferéncia para a cidade

de ambos, onde (deve ter imaginado) ela
teria outro comportamento, parentada per-
to. Qual: naquele dia, tinha ido mais cedo
para casa ¢ encontrou a sacana com o Vizi-
nho. Trepando, naturalmente. Perdeu a ca-
bega, saiu a vagar pelas ruas da cidade, e foi
acabar no bar do hotel, conforme contei.

Outras sujeiras — Desde entio, s6 voltei
apgara“lntﬂdcpnm ou as infindaveis

que paguei até o ltimo tostdo. Pra limpar
a barra com a familia, a quem tanta vergo-
nha causei, com as trapalhadas financeiras
¢ os vicios, fora outras sujeiras. Hoje, tenho
os vicios do tabaco (acho initil parar, pois
fumo desde 0s 9) e o de ficar puto com as
coisas do jeito que sdo, vendo-as como
podenam ser. Mas os meus sonhos s6 irdo
no dia derradeiro. S6 entdo. X

ﬁ
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Circuito Fechado

omo diz Tom Jobim, com certa
magoa, no Brasil o sucesso ¢é
uma espécie de insulto pessoal.
Temos a mania, idiota ¢ infeliz,
de esculhambar com tudo o que
faz sucesso ou que deveria ser
motivo de orgulho nacional.
Fico imaginando o que sente um
alemao ao passar em frente a filial brasileira
da Mercedes, pois a montadora significa a
Alemanha uber alles: um puta orgulho de
ser alemao, ¢ claro!

Ha produtos ¢ pessoas que costumam se
confundir com o seu proprio pais, com 0
povo, a patria € a nagao. Rolls Royce nos
leva logo & Inglaterra; os tiffosi sao tao
exagerados que torcem por um automovel,
o Ferrari, como se ele fosse a Itilia; quando
se fala em badalhocas eietronicas, logo pen-
samos no Japao; o aviao Mirage € sindnimo
de Franca; IBM quer dizer Estados Unidos,
para ficarmos s6 no capitulo dos computa-
dores; e por ai a coisa vai.

No Brasil, ndo! Temos o prazer sadico de
esculhambar com a Varig, com o Sistema
Petrobris, com a Rede Globo , com a Bossa
Nova, com Pelé, com Tom Jobim, com
Ayrton Senna. Ou seja, com tudo aquilo que
temos de Primeiro Mundo num ambiente de
Terceiro que faz forga para chegar a Quarto.
O pior € que ha brasileiros achando o Ma-
racana o maior ¢ 0 melhor estadio do mun-
do; que o nosso futebol ainda tem jogadores
fora de sénie; que as telenovelas mexicanas
que Marzagao empurrou no SBT séo boas;
que a mulher brasileira ¢ a mais bonita do
planeta; que metade da populagao iria mor-
rer de colera; que a nossa cerveja ganha das
estrangeiras; que, em suma, SOmos uns in-
justicados. Acreditam até que os america-
nos ¢ o Principe Charles tém razdo no
problema da Amazonia!

Pecados do catecismo — Somos tam-
bém impregnados pelo comportamento
subdesenvolvido que os chilenos chamam
de vivice criolla . A cultura do malandro-
tangerina: nos consideramos mais malan-
dros que a malandragem, como se os
italianos, por exemplo, ndo tivessem sécu-
los de esperteza...

Parte de nossos meios de comunicagao,
comegando por locutores esportivos, cola-
bora bastante para isso, com palavras, atos
¢ omissoes, que nem os pecados do calecis-
mo. Bastou fazer sucesso ou nadar contra a

Um povao
sadico
e malandro

Esculhamba com tudo que é
seu e se acha o rei da

malandragem. Quem serd?

Carlu Leonam

mare, qual Cacd Diegues, para ser patrulha-
do, para ser chamado de politicamente in-
correto. Alids, podem escrever: Caca vai ser
espinafrado por ousar refilmar Orfeu Ne-
gro, que tera musicas de Quincy Jones e
Paul Simon, além de atores americanos.
Acontece que so Pelé, Tom e Senna sao
noticia (favoravel) nos Estados Unidos.
Ainda recentemente, quando o Cosmos co-
memorou seus 20 anos jogando com os
masters de Luciano do Valle e a azzurra de

Paolo Rossi, 32 mil pessoas, a maioria ame-
ricanos, aplaudiram de pé o Crioulo, ¢ co-
megaram a gritar em coro, quando a partida
chegava ao final com um chatissimo zero-
a-Zero:

— We want Pelé, we want Pelé! (Nos
também, pensei eu, ao me recordar do es-
quecivel futebol brasileiro atual.)

Alem disso, ¢ apesar disso, a Imprensa
brasileira gosta também de bancar a pra-
frentex, de seguir o modelo ianque (tiltimos
langamentos: certas sacadas do USA Today,
como a pagina de previsio do tempo, o
superlead ou resumo da edigao, ou 0 nome
de cademnos, tais como Money/Dinheiro
etc.). Costuma, entretanto, ter recaidas
provincianas. De vez em quando cisma
em nao citar eventos comerciais (e de
concorrentes, por mais sucesso que fa-
¢am) ou produtos populares, utilizando,
no lugar da singela (e correta) informa-
¢do, mensagens cripticas. Isso valia tam-
bém para os jornais concorrentes — 0 JB,
por exemplo, era conhecido como “um
certo matutino”™ —, mas hoje os nomes
dos rivais ja sao impressos com todas as
letras, s6 que em notas esculhambativas.

Exata inexatiddo — Por essas e outras,
nao custa lembrar que na redagao do Jornal
do Brasil do tempo de Odylo Costa, filho,
havia um cartazete onde se lia: “As trés
regras do bom jornalismo: exatidao, exati-
dao, exatiddo.” (E bem verdade que elas
nao foram seguidas, quando o udenismo
imperante resolveu inventar uma histéria
que nao houve — a do “me da um dinheiro
ai!”™ —, na legenda da foto de Antonio
Andrade, com JK de bragos estendidos ¢
Foster Dulles abrindo uma carteira, o que
custou ao Dr. Bnitto seu canal de TV.)

Hoje em dia, a coisa vem piorando. De
exato mesmo sO a inexatiddo. Como foi o
caso da TV Globo que, na explosio ocor-
rida em junho, em Niterdi, embora tivesse
furado todas as concorrentes, passou a
noite inteira informando (1) que se trata-
va de uma fabrica de fogos (era uma
loja/deposito), que (2) ficava na Rodovia
Amaral Peixoto (ora, essa estrada esta-
dual fluminense comega em Niterdi e ter-

Ponte Preta: ha gente informando tao mal
que até mesmo o contrario do que veiculam
esta longe de ser exato. X

IMPRENSA - AGOSTO 1991



SIEMENS

O que faz a Siemens ser uma empresa de
vanguarda e sua visao conservadora do mundo.

A Siemens atua nas areas
eletrotécnica, eletronica e de
eletromedicina. Isto significa

0 manuseio da energia elétrica
desde sua geracao, transmissao,
transformagao e distribuicao

até suas mais variadas aplicacoes.
E a energia elétrica é, sobretudo,
uma energia limpa e nao poluente,
fato do qual a Siemens muito

se orgulha.

Aliar tecnologia a preservacao
de recursos naturais sO pode ser
a atitude de uma empresa de
vanguarda. Mais do que isso, a
atitude de uma empresa
consciente. Consciente de que 0
progresso sem conservacao do
meio ambiente Ndo é progresso.
E retrocesso.

A Siemens esta no Brasil ha mais
de cem anos. Durante todo esse
tempo ela tem trabalhado pela
melhoria da qualidade de vida da
sociedade. Isso inclui um forte
desejo de que o Brasil encontre
solugoes para os problemas de
conservacgao da natureza.

E € essa visdo conservadora gue
a Siemens tem do mundo.
Uma visdo de vanguarda

Siemens. O futuro
€ 0 NOSSO presente.




Linhas de Fundo

udo bem, nada de revanchismo. Por
isso, nao proponho o julgamento
nem mesmo um simples processo
policial contra eles. Mas que o pes-
soal da censura merece, pelo menos,
uma demincia que o torne conhecido
Sugiro, portanto, que alguém saia
em campo para elaborar um trabalho do
género “Censura, nunca mais”, trazendo a
publico os nomes dos responsaveis por um
dos periodos mais terriveis da cultura e da
comunica¢ao no Brasil.

Infelizmente, a tradigdo brasileira é de
censura ¢ nao de liberdade de expressao. O
nosso imenso, querido ¢ maravilhoso Ma-
chado de Assis, por exemplo, andou ga-
nhando um dinheiro para censurar pegas de
teatro. Outros nomes da inteligéncia brasi-
leira, bem menos importantes do que Ma-
chado, também trabalharam no setor, em
varias épocas. Mas nada, nem a ditadura do
Estado Novo, se compara com os tempos
que o Brasil viveu, a partir do golpe de
1964. O teatro, o cinema e a miisica popular
que o digam. O jornalismo também, € claro,
mas, para o jornalismo, a coisa ficou pior
depois que ocupou o Paldcio do Planalto
um sujeito chamado Emilio Garrastazu
Meédici. Este foi barra pesada mesmo.

Dou a minha versdo, a partir da experién-
cia com o Pasquim . Jé havia passado por
outras, incluindo, entre elas, um jornal cha-
mado Folha da Semana, fechado por decre-
to presidencial de Costa e Silva. Tenho a
impressao de que foi o tnico jornal brasi-
leiro fechado por decreto presidencial.
Mas, na redagdo, nunca fomos obrigados a
conviver COm censores.

General de filme — A minha experién-
cia de conviver com 0s censores comegou
no Pasquim , um ou dois meses depois do
langamento do jornal. Foi pra 14 uma mu-
lher chamada Dona Mariana, que para falar
a verdade, ndo era um exemplo classico de
tirania. Com o tempo, ¢la estava deixando
passar tudo {é verdade que — agora, con-
fesso — a gente a homenageava, servindo-
lhe um bom uisque), tanto que, a folhas
tantas, foi afastada das fungoes. Em seu
lugar, foi designado um general. Um gene-
ral, sim, senhor, chamado Juarez Paes Pin-
to, pai da Heloisa Pinheiro, a garota de
Ipanema do samba de Tom ¢ Vinicius de
Moraes.

Lembrando a
censura e
0S censores

Que as novas geragoes
nao esquegam nunca
aquele periodo terrivel

por Sérgio Cabral
R i T

Um dia, fomos chamados a Policia Fede-
ral Jaguar, Ziraldo e eu. Tinhamos que estar
hﬁsmwmchmhn,mcmhmcm
general que iria nos censurar. E fomos.
Com cara de sono, mas fomos. Sentamos e
esperamos o militar aparecer. Era um ho-
mem bonito ¢ elegante, mas parecendo ge-
neral de filme norte-americano, tipo Cary
Grant. E foi logo dizendo para aquela pla-
téia formada por trés jomalistas sonolentos,
temerosos ¢, cada vez mais, espantados:

— Ha duas coisas que sei fazer muito
bem. A primeira delas ¢ montar a cavalo.
Praticamente, nasci em cima de um cavalo.
Depois, entrei para o Exército, servindo &
cavalaria, ¢ claro. Hoje, sou general. A ou-

tra coisa que sei fazer muito bem ¢ trepar.
Ainda ontem, levei uma mulher para casa
que vocés nem imaginam...

E foi falando das suas performances se-
Xuais com um entusiasmo surpreendente
para quem iria cuidar, dali em diante, entre
outras coisas, da moral publica, evitando
que 0 Pasquim tratasse de temas sexuais. No
principio, de fato, o general Juarez era impla-
cavel. Nao deixava passar nada. Houve um
nimero que pretendiamos dedicar inteiro a
Jesus Cnisto ¢ fo1 inteiramente vetado. Jesus
Cristo estava na moda, entre a juventude, por
causa do espetaculo Super Star. A garotada
andava com o rosto de Cristo nas camisas,
so se falava nisso. O Pasquim, assim, que-
ria falar d’Ele, naturalmente.

Generais de plantio — O paster das duas
paginas centrais era um magnifico desenho de
Millor Fernandes, com a sua versao da Santa
Ceia, dando a impressao de que Jesus acabara
de contar uma piada ¢ os apdstolos cairam na
gargalhada. “Nao pode”, disse o general. De-
pois de muitos entendimentos, o censor disse
que sO permitiria a saida do jornal se 0 Cardeal
do Rio de Janeiro, Dom Eugénio Sales, per-
mitisse. Corremos ao Paldcio Sao Joaquim,
mostramos o jomal ao cardeal, mas ele ndo
podia fazer nada. Nao proibiria, mas autorizar
¢ outra coisa. Felizmente, Ziraldo sempre teve
excelentes relagoes com a Igreja Catolica, por
ser 0 autor dos cartazes da Feira da Providén-
cia, e acabou saindo uma sutorizagao nao de
D. Eugénio, mas do cardeal auxiliar.

O tempo foi passando e o general foi
afrouxando. As vezes, dava a impressio de
se sentir um integrante da chamada patota
do Pasquim. O jornal passou a publicar
coisas que o pessoal ld de cima nido gostava
¢ a conclusdo ¢ que fomos em cana ¢ o
general Juarez Paes Pinto foi afastado das
suas fungdes. Dai em diante, nada tenho de
interessante para contar. O jornal tinha que
ser enviado para Brasilia, com uma grande
antecedéncia ¢ voltava inteiramente muti-
lado. Nao foram raras as semanas em que
tinhamos que fazer oito, nove jornais para
sair um s0. Tudo era vetado. Se, apesar
disso, o Pasquim publicasse algo que os
generais de plantdo nao gostassem, a edigio
era apreendida. Nao sei como o Pasquim
esta ai, até hoje. Alias, sei. O Pasquim vive
gragas a competéncia ¢ & bravura de um
sujeito chamado Sérgio Jaguaribe, 0 nosso
JBEIHL X
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INFORMACOES.
ABASTECA AQUL

Homenagem da Ipiranga
ao Dia da Imprensa.
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Especial

GUIA DA CORRUPCAO NO BRASIL




A Vergonha Nacional em 73 Verbetes

_mhmro pottanto csctcmn
Is. oflcio,emtndﬂsusquadnntﬁ

ncmﬁ'm.gsmmvanbempor

" ganha cory
cldqtﬂmﬁlﬁ'mwm |

trafurma , sefmpre que encontram

~forma Tegal. E Gbvio 2u§ isso tcm :

arreﬂlus panamas e maraglitalas

ra et

noticia na historia'das nages. va ~Brasil nao deixara a -
| g?rmpgﬁonﬂﬂmﬂ hnqaﬁmﬁﬁmm'te o Mcmmaunmmmsdo Primeirc
. jornalista Pedro Caval recua até a data provavel ,,penfenca nio estrutural. Para isso, € important

| de 1500 a.C. para contar que, na ~cidad nsmmntavcls necanismos
'-_chun na Assiria, uma mulher doou _’p&rﬁ" | |
' Ashur-aha-iddina, membro de uma familiz
importante, em troca da impunidade para seu filho,
que cometera um assassinato. Antes disso, 0. problema os jornalistas Rubem de
Codigo de Hamurabi, da Babilonia, ja ~ Azevedo Percival de Souza e Roberto
continha dispositivos para multar, cassar e Pereira de Souza, os deputados federais José
expor a execragao publica juizes que~ Dircen e Luiz Roberto Ponte, e o vereador
aliviassem o sofrimento de acusados ém 'Walter Feldmann (Sdo Paulo) — entre outros
troca de moedas. Na época da grande ' tantos que preferiram mantet-se no |
Roma, ficou célebre o pretor Caio -
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PUBLICA

Aditamento de Contratos — E um truque
muito usado pelos govemos para alterar o valor
dos contratos de obras ou servigos publicos,
dispensando novas licitagies. A lei permite adi-
tamentos automaticos em até 25% do valor da
obra e os tribunais de contas fazem uma fiscali-
zagao meramente formal desses contratos. Mui-
tos acertos sdo feitos entre os responsdveis pelas
obras ¢ as empreiteiras, utilizando-se 0 mecanis-
mo do aditamento.

Carteis — Em muitos setores que atendem a
administracio publica com obras ou servigos, as
empresas acomodam seus inferesses ¢ atuam
como cartéis organizados. Todas disputam lici-
taghes, mas se organizam previamente de forma
que uma delas seja a escolhida para vencer
aquela licitacio. Os pregos, os prazos e as con-
diges dessa empresa sdo sempre melhores do
que os das outras, Na licitagio seguinte, haverd
um rodizio. Essa vai perder, outra vai ganhar.
Ao longo do tempo, todo mundo lucra.

Concorréncia — E uma das formas de lici-
tacdo publica de obras e servigos (ver Licitagdo).
O edital de convocagdo dd um prazo de 45 dias
para a apresentacio das propostas dos interessa-
dos. O primeiro critério de selecdo € o prego
minimo, estabelecido pelo contratante e so reve-
lado na abertura das propostas. Aquela que mais
se aproximar desse prego minimo, leva, teorica-
mente. Mas como muitas vezes o vencedor ja foi
escolhido previamente, até pelas proprias em-
presas que disputam a concorréncia (ver Car-
téis), ndo € 0 prego minimo que conta. O segundo
critério é a nota técnica, que ¢ atribuida em caso
de empate entre os concorrentes. Mas essa nota
¢ altamente subjetiva: pode ser pela capa plasti-
ficada da proposta ou pelos olhos azuis da enge-
nheira que a encaminhou. E, de fato, uma nota
tdo subjetiva que jé ha empresas especializadas
em preparar propostas vencedoras. Cobram 200
mil dolares pelo servigo. E o terceiro critério de
selecio € a capacidade técnica. Por ele, e com a
ajuda de uma boa soma “por fora™, uma constru-
tora de alta capacidade técnica pode ganhar a
primazia também na compra dos equipamentos
de, por exemplo, um hospital que for construir
— embora esta ndo seja nem de longe a sua
especialidade.

30

Anmmlsrm;no

Construgio Civil — E o setor que realiza
s negocios de maior vulto com o govemno, nos
niveis federal, estadual ¢ municipal. S6 uma
turbina de hidrelétrica custa mais de 20 milhdes
de dolares, o que di uma nogéo das cifras envol-
vidas. Por isso, hd uma grande tenta¢do dos
funcionarios publicos corruptos em fazer acertos
com as empreileiras.

Corrupgiio Desinteressada — E a forma
de reverier os mecanismos de corrupgao para
o interesse publico. A empresa oferece uma
mmﬁmmmpubhmpmgmhar
uma concorréncia. Mas o funcionario pergun-
la se a empresa lopa trocar a COMISS&o por uma
ambulincia, por exemplo, a ser doada a um

O engenheiro apresentou
o custo da
estrada ao governador.
“Ha um erro
de calculo”, ele disse.

E mandou
incluir os seus 7.5%

pronto-socorro. A empresa aceita a contrapro-
posla, vence a CONCOITENCia € paga a COMISSa0
com a ambulincia. Aconteceu hd algum tem-
po no Rio de Janeiro.

Dividas Piblicas — E freqiiente o gover-
no atrasar os pagamentos a fornecedores ¢
acumular dividas. E ¢ muito dificil receber
essas dividas, que ndo tém corre¢ao mone-
taria. Por isso, quando a empresa pressiona
o érgdo publico para receber o que é seu de
direito, muitas vezes surge alguém para pro-
por a quitagdo da divida por 80% ou mesmo
70% do valor. Na prestacio de conlas, a
divida aparecerd como quitada pelo valor
total e a diferenga serd embolsada pelo fun-
cionario.

Eleigao — Mecanismo essencial no esque-

ma de corrupgdo na administragdo publica.
As empresas investem hoje no politico que
sera governante amanha. Abastecem o caixa
de sua campanha eleitoral, doam papel, vei-
culos e materiais diversos, emprestam imo-
veis, oferecem todo tipo de facilidade.
Muitas vezes, a ajuda ¢ acertada com asses-
sores do politico, que nem chega a ficar
sabendo que estd dando a ajuda. Mas se
ganhar a elei¢do, rapidamente serd informa-
do. E cobrado, no momento oportuno.

Erro de Calculo — Eufemismo empre-
gado por um ex-governador fluminense
para designar a “comissao” que recebia nas
obras publicas. Foi descoberto por um en-
genheiro que lhe apresentou o estudo técni-
co da construgdo de uma estrada, que
incluia um criterioso levantamento do custo
do quilémetro. “Hd um erro de cilculo™,
disse o governador. E acrescentou 7.5% ao
custo total da estrada. O engenheiro, ingé-
nuo, protestou, mas logo descobriu que tipo
de “erro de calculo™ era aquele.

Formas de Licitagao — O que se conhece
normalmente por “concorréncia publica™ (ver
Concorréncia) €, na verdade, uma das formas
de licitagdo publica. Séo trés essas formas: a
concorréncia, a mais complexa delas, e tam-
bém a mais demorada, com um prazo de 45
dias entre a publicagdo do edital e a apresen-
tagdo das propostas; a tomada de pregos, que
funciona em esquema semelhante ao da con-
corréncia, mas tem prazo menor, ¢ a carta-
convite, atraves da qual o orgdo publico pode
escolher a empresa que quiser, pelo critério de
“notoria especializagdo”, dispensando-se a
pré-qualificacdo da empresa. Muitas arma-
ges acontecem exatamente nesse esquema da
carta-convite. Mas ha possibilidade de fraude
também nos outros.

Governo Paralelo — Niao ¢ 0 do PT. A
administragdo publica federal estd repleta
atualmente de funciondrios de situagdo diibia,
cuja fungdo € precisamente agenciar interes-
ses junto ao govemno. Todos os pedidos, pro-
jetos e propostas séo encaminhados a essas
pessoas, que ddo um parecer, favorivel ou
ndo, dependendo do acerto que seja feito. Sem
acerto, nio hd parecer e muito menos a apro-
vagio do projeto.

lapas — Essa ¢ uma das pontas do imenso

tapete de corrupgio que jé comegou a ser
levantado no pais. O noticidrio sobre as falca-
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truas vem alimentando a Imprensa ha me-
ses. Mas é sempre possivel dar mais um
golpe. Se, por exemplo, uma empresa tem
uma divida de 10 milhdes com o lapas, o
fiscal corrupto propde uma redugdo para 2
milhdes, em troca de uma “comissio™ de
500 mil. Ele mesmo se encarrega de adulte-
rar a documentagio. E a forma mais comum
de corrupgio na Previdéncia.

Licitagio — E o processo pelo qual o
govemno (federal, estadual ou municipal)
escolhe seus fornecedores de produtos,
obras ou servigos. Os governantes, sempre
que podem, dispensam a licitagdo, porque €
demorada, trabalhosa e nem sempre garante
que o escolhido seja o melhor (ver Formas
de Licita¢do). Para os corruptos, ¢ uma ma-
ravilha, porque a lei 2.300, que a regula-
menta, ¢ cheia de brechas e permite todo
tipo de manobras, inclusive legais.

Moralizacao — Eliminar a corrupgéo no
pais ¢ impossivel, ela ndo foi extinta em ne-
nhum lugar do mundo. Mas o que se pode
fazer, e é urgente fazer, € criar mecanismos
que reduzam a corrupgdo a niveis minimos.
Os sindicatos da construgdo civil (70 deles),
por exemplo, elaboraram um projeto de lei
modificando os critérios das concorréncias
piiblicas. O projeto prevé a divulgagdo prévia
dos pregos minimos estabelecidos pelos con-
tratantes de obras, a adogdo de célculos mate-
maticos para estipular a média de cada
concorrente na classificacdo pelo prego, a uti-
lizagdo do sorteio como critério de desempate,
a eliminagdo de cnterios subjetivos de quali-
ficacao de concorrentes, a divulgagio do cro-
nograma previsto para a obra ¢ para os
pagamentos, e o estabelecimento de corregdo
monetaria em caso de atrasos de pagamento.

Multas — Muitos funcionarios publicos
corruptos fazem uma verdadeira industria-
lizagdo das multas. Sio geralmente fiscais
que ganham muito mais recebendo suborno
para nao aplicar devidamente as multas ca-
biveis por infragdes cometidas, do que pro-
priamente pelos salirios. O caminho para
reduzir a corrupgdo nessa drea passa por
mecanismos de controle mais efetivo do
trabalho de fiscalizagdo e também pela va-
lorizagdo salarial da atividade. Um funcio-
nirio bem pago ndo tem porque se
corromper.

Obras Irregulares — Uma fonte rendosa
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de corrupgdo na drea municipal. E freqiien-
te, numa reforma ou ampliagdo, o cidaddo
entrar em situagdo irregular. A legalizagio
¢ obtida com propinas aos fiscais ou a diri-
gentes municipais. Ncs casos maiores, aju-
da muito se o irregular contribuiu para o
fundo de campanha do prefeito. Ele dificil-
mente sera molestado.

Obras Municipais — Com a Constitui-
¢ao de 1988, os municipios comegaram a
rececber verbas que niao chegavam antes.
Com isso, transformaram-se em olimos
clientes para todas as empresas que prestam
servigos a administragdo publica. Elas ago-
ra se oferecem diretamente aos prefeitos
como despachantes de verbas publicas. As
empreiteiras, por exemplo, apresentam pro-
jetos ja se dispondo a obler a liberagio de
verbas estaduais e federais para realizar as
obras. Até entrarem na contabilidade das
prefeituras, as verbas sao devidamente
“desbastadas™ das diversas comissoes.

Patriménio — A venda de imdveis e ou-
tros bens ¢ um negocio milionario no ranking
da maracutaia. Em muitos casos, quando a
venda ¢ anunciada, essa informagdo ja foi
passada até 90 dias antes a grupos “amigos”,
que tém tempo de estudar com calma e reunir
o capital necessdrio para a operagio. Eviden-
temente, eles se apresentam ao leildo em con-
digbes privilegiadas.

Pedigio — E o eufemismo mais recente
para designar a “comissao”. Escuta-se amiu-

de em Brasilia. Quem nao paga pedagio, ndo
trafega nos caminhos das verbas publicas.

Percentagens — A corrup¢iao tambeém esla
inflacionada, como tudo no pais. Na época do
govemo Juscelino Kubitschek, as “comis-

soes” federais andavam em tomo de 5%. O
n:gime militar logo subiu o indice para 7%,
até atingir 10%, por volta do inicio dos anos
80. De la para c4, o indice foi saltando: che-
gou a 20%, alcangou 30% e agora ja se fala
em acertos fechados a 40%, ou mais. O apetite
da corrupgao € insacidvel.

Tribunais de Contas — Sua missao ¢ fisca-
lizar os gastos do poder executivo, nos trés
niveis (Unido, Estados ¢ Municipios). Mas os
sctﬁntmirmmnuﬂmdmpchpmpmmdﬁ
executivo. Se 0 governante tiver uma maquina
politica forte, que faga o seu sucessor, pode ser
que ele nunca seja incomodado.

ECONOMIA

Bolsa de Valores — Campo féntil para
especulagoes de autoridades federais. A auto-
ridade tem amigos jogando na Bolsa e vai
haver um vencimento de opgoes de agoes da
Petrobras, por exemplo. Se o prego da agao
superar o valor acertado para a opgdo, o ven-
dedor tem um grande lucro, e vice-versa. Ai a
autoridade pega uma garrafa com um liquido
azul, convoca uma coletiva de Imprensa e
anuncia a descoberta de um grande campo de
petroleo. As agoes sobem, os amigos dele
ganham. E o petroleo nio aparece.

Controle de Pregos — Os orgiaos que de-
liberam sobre pregos da economia brasileira
sdo fontes de corrup¢ao. Ha inimeros escrito-
rios montados sob a fachada de “consultorias™
cuja unica missdo ¢ “trabalhar™ aumentos de
pregos. Esses escritorios sdo indicados quan-
do o industrial procura o govemno para pedir
algum aumento em seus pregos. Quem néo
usar os servicos dessas “consultorias™ nio
consegue nada.

Compulsorio dos Bancos — Os bancos
precisam recolher de tempos em tempos um
percentual sobre seus depdsitos a vista. Alegan-
do mudangas de procedimentos, a autoridade
allera as datas de recolhimento, dando um ou
dois dias de vantagem a certos bancos. Com os
valores envolvidos, ganham-se milhoes.

Concordatas — Um jurista do govemno
solta uma regulamentagio dispondo sobre a
corre¢io monetaria em concordatas. Um ad-
vogado chama a Imprensa e diz que a regula-
mcntm;aocdubm da margmnlqmmse

oficial passa a dar atendimento a empresas
concordatarias, defendendo a nao-corregio do
passivo. E um grupo ligado ao advogado civil
passa a atuar na outra ponta, junto aos credo-
res, defendendo a corregdo do passivo. Ganhe

quem ganhe, os advogados lucram sempre. Os
dois grupos jogam articuladamente.

Conversio da Divida Externa I — A
proposta de conversao de titulos da divida
externa brasileira em novos investimentos no
pais ja esta alimentando algumas mamatas.
Um titulo da divida, la fora, custa 35 centavos

-
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de dblar por dolar devido. Uma autoridade
anuncia aos credores externos que vai reabrir
a autorizagdo para conversio da divida pelo
valor integral, ou seja, vai pagar, em cruzeiros,
um délar por cada dolar devido. Como € um
tremendo subsidio, a operagéo ndo pode ser
autorizada de maneira ampla e irrestrita. As-
sim, a autoridade avisa que sera dada a auto-
rizagio, mas para um nimero limitado de
credores, que serdo atendidos pela ordem de
chegada de seus pedidos ao banco, para ndo
caracterizar nenhum favoritismo. No dia da
abertura da autorizacgdo, os hancos conchava-
dos chegam primeiro, porque foram avisados
previamente. Como o dinheiro liberado ndo
pode ser remetido para fora do pais, hd vanas
maneiras legais de pagar o favor ao amigo.
Pode-se convidi-lo para sicio do banco es-
trangeiro em um novo banco e informar que a
integralizagio de seu capital se dard por rein-
versio dos lucros do banco.

Conversio da Divida Externa II — Outro
golpe: a estatal brasileira tem uma divida de
250 milhoes de dolares no exterior. A divida
precisa ser paga ao Banco Central, que depois
a remete para o banco credor. A autoridade
autoriza que a estatal compre titulos da divida
externa brasileira (ndo ligados diretamente &
sua divida), por 70 milhes de délares. A
diferenga corresponde a um subsidio bancado
pelo contribuinte. No exterior, hd um interme-
didrio que adquire os titulos da divida para a
empresa estatal, recebendo comisséo.

Especulagio — E facilimo especular, nos
mais diversos mercados, quando se tem os
mecanismos da politica econdmica nas maos.
Por exemplo: exportadores brasileiros come-
¢am a comprar café no mercado futuro de
Nova York. Depois de feitas as compras, uma
provisoriamente as exportagdes do pais, com
ou sem motivo claro, Como o Brasil é um
grande fornecedor de café, as cotagdes do
produto ld fora disparam. Os especuladores
vendem o café e faturam um belo lucro. Claro
que eles sio amigos da autoridade.

Exportagoes — O Brasil negocia um con-
trato de reciprocidade com um exportador de
petroleo, que se compromete a comprar mer-
cadorias brasileiras em volume idéntico ao
que nos vender de petrdleo. Como gestor do

Importagoes — A liberagdo de guias de
importa¢do ¢ um manancial de maracutaias.
Para consegui-las com rapidez, o interessado
¢ fregilentemente obrigado a pagar comissoes
varidveis, mas que raramente ficam abaixo de
10% do valor da mercadoria importada. Essa
foi a taxa que um agricultor paulista pagou no
ano passado, para trazer do exterior uma gran-
de partida de sementes selecionadas. Se nio
fizesse o acerio, perderia o prazo de plantio e
as sementes nao serviriam para nada.

Juros — O mercado de juros é controlado
pela mesa do Banco Central. No inicio do dia,
uma nmnnqmmmglommdmhcmn

O banco precisa pagar
uma laxa ao
governo, mas a autoridade
afrasa a data
de pagamento em dois
dias. Banco e
autoridade ganham milhoes

mercado por uma taxa muito maior do que a
que vinha praticando. Ai a instituigido, cheia
de dinheiro barato captado, vende o BC e
embolsa a diferenca. A comissio da autorida-
de estd assegurada.

Liquidagio Extrajudicial — Um golpe
classico: 0 BNH garantia depdsitos em poupan-
¢a até um determinado limite. O agente financei-
ro captava o dinheiro ¢ desviava. O banco
quebrava ¢ entrava em processo de liquidagio
extrajudicial. Nesse processo, sua divida era
congelada, enquanto seu patriménio (bens imo-
veis) valorizava-se, Apﬂs:lgwnlcmpo,mn
inflagdo, a divida virava po e o proprietirio
recebia seu patriménio de volta quase inteiro.

Reserva de Mercado — As multinacio-
nais ndo se limitam a pressionar o govemo e
o Congresso para derrubar as diversas reser-
vas de mercado ainda existentes na economia
brasileira. Conhecem perfeitamente os costu-
mes nacionais ¢ sabem investir nas pessoas
certas. Uma empresa da drea fotografica, que
tinha participagdo também numa companhia
multinacional de transporte de cargas acreas,
chegou a montar em 1986 um estidio fotogra-
fico no Congresso, para atender os parlamen-
tares que disputariam a reeleicdo naquele ano
— e, evidentemente, ganhar sua simpatia na
volagdo da reserva de mercado no transporte
de cargas aéreas.

Transportes Maritimos — Para trazer
do exterior uma mercadoria, o importador é
obrigado por lei a dar preferéncia a navios
de bandeira brasileira. Se tiver urgéncia da
mercadoria, pode recorrer a um navio es-
trangeiro, desde que devidamente autoriza-
do. Um'importador enfrentou exatamente
esse problema. Conseguiu a autorizagio,
pagando uma taxa regular, ¢ embarcou sua
mercadoria, perecivel, num navio estrangei-
ro. Dias depois, entretanto, foi chamado &
repartigdo que o autorizou para ser informa-
do de que havia infringido a lei. E que havia
um navio do Lloyd no mesmo porto onde
eslava a sua mercadoria, no dia do embar-
que. Pela infragdo, seria multado em 400
mil dolares, a menos que pagasse 50 mil
para resolver o assunto de outro modo. Ele
preferiu o outro modo.

Pm.icm
E JUSTICA

Advogado — Nio saia de casa sem ele, se
tiver problemas com a Policia. Ele ¢ o princi-
pal agente corruptor nesse meio. Os policiais
sé0 muito cautelosos em fazer qualquer tipo
de acerto com as pessoas diretamente interes-
sadas, porque tém medo da quebra do sigilo.
Mas confiam nos advogados. O valor da pro-
pina que o advogado cobra do cliente jamais
¢ 0 mesmo que pagou ao policial. Pode atingir
lmd:zmmcnchmtcnnd:mm
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Colarinho Verde — Policial que se cor-
rompe por grandes somas. A cor do colarinho
¢ igual & do ddlar, moeda em que opera e com
a qual compra roupas caras, carro do ano,
casas de alto padrio — tudo que € incompati-
vel com o saldrio de um policial honesto.

Compra de Presos — Um tira de uma
delegacia qualquer prende um ladrio ¢ sabe
que atraves dele pode localizar muitos ob-
jetos roubados. Mas nio tem tempo de “tra-
balhar™ o preso, porque um outro tira,
corrupto, paga para ficar com ele. Paga mi-
|hdes, as vezes. Depois de devidamente
“trabalhado™ no interrogatério, o preso diz
80 corrupto onde escondeu o produto do
roubo. O corrupto se apodera de tudo e
recupera 0 investimento. Eventualmente,

devolve alguma coisa & vitima, para preser-
var a imagem de policial exemplar.

Condenados — 56 em Sio Paulo, existem
quase 100 mil mandados de prisdo a serem
cumpridos, por todos os tipos de crimes. Se 0
condenado estiver solto e tiver dinheiro, pode
permanecer livre indefinidamente, desde que
nio dé o azar de ser localizado por um policial
honesto. Existem corruptos especializados em
localizar condenados so para ndo prendé-los.

Delegacias Estrategicas — Certas delega-
cias sio ideais para negociatas. O policial
corrupto paga “passes” ou “luvas™ para ser
designado para uma delas. Algumas custam
milhdes: aquelas situadas em locais onde ha
traficantes, bicheiros, hoteis de curta perma-
néncia, cassinos, videopdquers, exploragio
do lenocinio e pontos de travestis. Investe-se
nelas porque o retoro € considerado certo.

Depoimentos — O criminoso ¢ capturado
¢ quando nio dd para relaxar o flagrante, um
acerto comum com o policial corrupto € na
tomada de seu depoimento. O interrogatorio é
feito de maneira sutil, criando brechas que
seriio exploradas em juizo mais tarde, por um
advogado hdbil.

Exames — O assassino cometeu o crime
com uma arma de fogo. Foi preso e seri
submetido ao exame residuogrifico, na Po-
licia Técnica, que apontari vestigios de pol-
vora em sua mao. Mas faz um acerto com o
corruplo ¢, no caminho, consegue uma pa-
radinha para lavar as maos. Ganha um laudo
mostrando que ndo foram elas que dispara-
ram a arma.
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Flagrante Armado — O policial corruplo
descobre que um traficante tem drogas em
casa. Vai até ld, para dar o flagrante. O trafi-
canle lenta negociar, ele ndo aceita. Mas su-
gere que o sujeito chame o advogado e se
acerta com ele. Eventualmente, € o proprio
advogado do traficante que avisa um policial
amigo, para aplicar o golpe. O subomo ¢
partilhado pelos dois.

Jogo do Bicho — E uma atividade rendosa
e ndo sO para os bicheiros. A conivéncia da
Policia ¢ ostensiva, que “regula” o mercado
produzindo um mimero minimo de flagrantes
e inquéritos. hnmnﬁuudm.mcmupu

Certas delegacias sao
ideais para
negociatas. Policiais
corruplos
pagam milhoes em luvas
para arranjar
lugar em uma delas

com deficiéncias fisicas, o que constrange ¢
sensibiliza as autoridades judicidrias. Além
disso, a lei exige que se faga uma prova técnica
de que o coletor de apostas é realmente o
bicheiro apanhado: colhe-se uma amostra de
sua assinatura, para o confronto grafotécnico
com as apostas apreendidas. Mas os papéis
sdo trocados na hora da pericia e o bicheiro é
absolvido automaticamente.

Pé-de-Chinelo — Policial que se corrom-

pe por pequenas quantias. E aquele que alivia
uma multa, apressa o encaminhamento de um
documento, prioriza um atestado, ganha gra-
tificagdes de uma vitima de roubo etc.

Pericias — O figurdo estd, por exemplo,
dirigindo bébado em alta velocidade, cruza um

sinal vermelho e atropela alguem, que morre.
Para se livrar, compra os peritos ¢ consegue
um falso laudo de dosagem alcodlica, segun-
do o qual a vitima é que estava embriagada.
Aconteceu em Sao Paulo, outro dia.

MPRENSA

Assessoria Pirata — O jornalista estd na
folha de pagamentos de uma editora, por
exemplo, e escreve sobre livros no jornal.
Ou faz assessoria de Imprensa para um es-
portista e ¢ locutor numa emissora de ridio
ou TV. Esse servigo extra veiculo é feito em
sigilo ou com o maximo de discri¢io possi-
vel. Mas, obviamente, os lancamentos da
editora e as performances do esportista se-
rio sempre enaltecidos.

Campanha — O representante do veiculo
propoe ao administrador piiblico ou a0 empre-
sirio algum negocio, em geral um projeto
editorial que envolva patrocinio comercial. A
pessoa procurada nio aceita e é perseguida
pelo veiculo, que abre carga contra ele através
de noticias e comentarios negativos. Acontece
ainda hoje em todos os niveis da Imprensa:
pequena, media ou grande.

Chantagem — O representante do veiculo
ja propde o negocio ao administrador publico
ou ao empresario sabendo que a redagio pos-
sui informacgéo negativa ou comprometedora
a seu respeito. Se o negocio for fechado, a
informagdo vai para a gaveta, Caso contririo,
vai para a manchete.

Empregos Publicos — Ainda sio uma
excelente moeda nas trocas de favores entre
jomalistas e politicos. Em geral mal pagos, os
jomalistas sdo suscetiveis i oferta de um em-
prego com hordrio fixo, ritmo manso ¢ bom
saldrio, para complementar o orgamento, Evi-
dentemente, perdem a independéncia. Alguns
veiculos — aqueles que pagam melhor — jd
bém um emprego publico.

Mordomias — Jomalistas sio extrema-
mente sensiveis a mordomias que pretendem
passar por simples gentileza das fontes, mas
que sdo cobradas nos momentos certos. Via-
gens de avido, convites para almogos ou jan-
tares em lugares clegantes, ingressos pama
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shows ou pegas de teatro, hospedagem gratui-
ta em hotéis, convites para festas ou recepgoes
exclusivas etc. Sdo formas sutis de sedugdo
que poucos recusam. Também aqui os baixos

Presentes — Aceitar ou néo presentes das
fontes de informagdo é, sobretudo, uma questio
de escala e de quem exatamente faz a oferta. Se
o presente for valioso, normalmente ¢ recusado,
& ndo ser que haja uma relagdo de estrita confian-
¢a entre o jomalista ¢ a fonte. Ja os presentes
simples, de pouco valor, sio aceitos sem cons-
trangimentos. Quando sdo encaminhados pelos
m:hlmplﬂn colegas —, sdo acei-

O jornalista publica
uma noticia
que parece desinteressada.
Mas recebeu
da fonte para divulgad-la.
A pratica é
muito comum em colunas

Plantagio de Noticias — O jomalista pu-
mas recebeu da fonte para divulgd-la. Muito
comum em colunas.

Publicidade Oficial — O governo desti-
na determinada percentagem do orgamento
previsto para a publicidade oficial ao veicu-
lo. Com pequenas variagoes, essa percent-
agem se mantém. De repente, o encarregado
da publicidade oficial comunica ao veiculo
que vai aumentar a sua parte. E um sinal
sutil para que o veiculo cubra aquele gover-
no de forma mais simpatica, ou “no mini-
mo” que ndo fale mal. Isso vale para os
grandes veiculos. Para os pequenos, nio ha
sutileza: a liberagdo da verba é condiciona-

daaboa vontadeeditorial. Todosaceitameas
instrugoes de abrandamentodonoticianosao
devidamentepassadasasredagoes.

PRO PAGANDA

BV — Sigla de “Bonificagio de Volume™.
E uma forma de corrupgio institucionalizada
na propaganda. Os veiculos concedem uma
bonificagdo as agéncias pelo volume de verba
ricamente deveria ser devolvido ao anuncian-
te, porque ¢é dele a verba aplicada, ¢
apropriado pela agéncia. E uma forma dos
veiculos garantirem a fidelidade das agéncias,
que os programam muito mais de olho na BV
do que no critério da “midia técnica™ (adequa-
¢do do veiculo ao produtofservigo anunciado).
Adotada em virios paises do mundo, como
Franca, Bélgica e ltalia, onde gira em tomo de
2% dos investimentos em midia, no Brasil
atinge indices de 10a 15%, considerados abu-
sivos pelos anunciantes. A BV representa de
4 a 6% do faturamento bruto das agéncias e é
considerada fundamental para elas. Por essa
razio, a maioria ndo vé qualquer aspecto an-
tietico na BY.

Concorréncias — Embora nao seja uma
pnl:ugmenhmh,himdemhomudﬁ
agéncias aos diretores de marketing ou de
publicidade dos anunciantes, quando uma
grande conla esta em concorrencia.

Fornecedores — Grificas, clicherias, em-
presas de fotocomposigdo, estidios fotogrifi-
cos e outros fomecedores das agéncias sio
freqiientemente “gentis™ com os contatos.
Com pequenos subomnos, sdo escolhidos para
fazer os trabalhos, ainda que, numa tomada de
precos, 0s seus nao sejam os melhores.

Intermedidarias — Algumas agéncias pré-

qualificadas pelo Governo Federal, que aten-
dem contas de orgios publicos, sio usadas
pelo governo para a contratagio de servigos
de terceiros, sem a devida licitagdo. Pela in-
de 20 a 40% do servigo contratado. Isto ¢: ja
retiram da verba alocada pelo governo a sua
comissdo, pagando ao lerceiro contratado

bem menos do que o previsto pelo servigo.

Pequenas — As agéncias pequenas, na

relagdo com os veiculos e com os fomecedo-
res, usam a politica do “vale-tudo™ para con-
seguir descontos, garantir precos, negociar
prazos etc. Como ndo tém compromisso téc-
nico com os investimentos e seus clientes sao
muitas vezes pouco informados, ¢ ficil fazer
o dinheiro rolar “por fora™.

Prémios — O mimero de prémios conquis-
tados € um dos mais reconhecidos indicadores

- da competéncia de uma agéncia ou profissio-

nal de propaganda. Acumula-los ¢ absoluta-
mente fundamental. Por isso, muilos prémios
sdo verdadeiras minas de ouro para seus orga-
nizadores. Os candidatos pagam caro para se
inscrever ¢ geralmente séo recompensados.

Muitos fornecedores de
agéncias de
propaganda sao “gentis”
com os conltalos.

Com o suborno, conseguem
ser escolhidos
para fazer os trabalhos.

Rioo
E TELEVISAO

BV — Pelo volume de verbas publicitdrias
que a TV recebe, como veiculo de maior
penetragio, ela oferece as BV's mais polpudas
do mercado. Obviamente, tem as agéncias de
publicidade nas maos, mas nao admite que a
pratica da BV seja corruptora.

Comunicadores — Os apresentadores de
programas populares de ridio, conhecidos no
meio como “comunicadores”, fazem do mi-
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crofone um balcdo de negécios, sem maiores
constrangimentos. Recebem diretamente dos
anunciantes e, cada vez mais, de politicos, nas
campanhas eleilorais, a que apoiam apenas
por interesse ¢ que traem, sem cerimonias, se
o adversario pagar melhor. Na campanha para
a Prefeitura de Sdo Paulo, em 1985, o “troca-
troca” de candidatos atingiu um grau tdo ele-
vado que os assessores se reuniram e
estabeleceram uma “tabela” conjunta, como
forma de evitar a inflagdo do subomo. O me-
canismo fundamental de atuagdo dos comuni-
cadores ¢ o chamado “testemunhal™ (ver).

Concessdes — Obter a concessdo de uma
emissora de radio ou televisio € o sonho de
muito empresario que quer ter lucros certos ¢
fazer carreira politica. Por 1sso, nao se econo-
mizam “comissées” para obter dos orgdos
técnicos que fazem a qualificagdo dos candi-
datos um processo “bem encaminhado”.
Como jd estao rareando os canais disponiveis
nas capitais, hd agora uma nova modalidade
de corrup¢ao na drea. O cidaddo tem uma
radio nas imediagoes de Sao Paulo, por
exemplo, e conhece alguém influente. Sua
radio vale 300 mil dolares, mas atraves do
conhecido, a quem paga devidamente uma
“comissdo”, consegue inclui-la na categoria
“especial™. Com isso, pode transferir seu
transmissor ¢ sua anlena para a avenida
" Paulista, no centro da capital. Na mudanga,
o prego da emissora pula para 2 ou 3 mi-
lhdes de dolares.

Entrevistas — Alguns programas de en-
trevistas na lelevisdo, que passam por jorna-
listicos, cobram cachés de convidados. No
momento, 0s precos estdo na faixa de 10 a 20
mil délares por entrevista, dependendo do
prestigio do entrevistador, do horario do pro-
grama e da audiéncia da emissora.

Jabaculé — E um termo genérico para
designar a corrupgdo no radio, mas se aplica
mais diretamente as relagoes entre as grava-
doras de discos e as estagoes. As gravadoras,
geralmente multinacionais, indicam quais as
muisicas novas que devem ser executadas re-
petidamente na programagdo, para se transfor-
marem em “sucessos”, O acerto ¢ feito com o
dono da radio ou com o comunicador do ho-
rario, mas neste caso o dono € informado (e
nio objeta). As gravadoras controlam rigoro-
samenle as emissoes, para posterior pagamen-
to do acerto. Os artistas que editam seus discos
por selos independentes sofrem para conse-

guir que sejam executados. Perambulam nos
corredores das radios e so vencem o bloqueio
do jabaculé quando fazem cles mesmos um
acerto com os comunicadores. O esquema
vale para as grandes rddios ou para as peque-
nas, da perifena.

Merchandising Pirata — Nos programas
de televisio, o apresentador ou o reporter faz
a.sua narracao ou entrevista em algum am-
_biente que tenha, ao fundo, a marca de um
produto ou de um anunciante. Ao telespecta-
dor, a imagem parece natural, casual, mas
aquele posicionamento da camera foi acertado
e o profissional de TV levou o seu. Evidente-
mente, esse esquema passa ao largo dos De-

Parece jornalismo, mas
ndo é: alguns
programas de entrevista
na televisao
cobram de 10 a 20 mil

dolares de
seus “convidados”

partamentos de Merchandising das emissoras,

que hoje comercializam formalmente esse
tipo de publicidade sutil.

Noticiario Pago — Assim como os co-
municadores alugam suas opinides, ha jor-
nalistas que vendem noticiario favoravel no
radio, recebendo 20% de comissio como
qualquer outro contato publicitdrio da em-
presa. Em geral, seus clientes sdo politicos
ou governanles, que recebem noticias, en-
trevistas ¢ comentdrios favordveis nos pro-
gramas jornalisticos. A diregao das
emissoras tem conhecimenlo e participa do
esquema, porque € sempre interessante ter
uma boa relagdo com o mundo politico. Ha
dinheiro farto nesse mundo — dinheiro pu-
blico, evidentemente. Ja para os anuncian-
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tes privados, mais consienciosos com o pro-
priodinheiro, ha sempredescontos.

Prémios aos Ouvintes — Sao outra forma
de pagar aos comunicadores pela execugio de
musicas. As gravadoras bancam prémios para os
ouvintes. Eles tém que acertar quantas vezes
uma determinada muisica foi executada. Para
alimentar sua audi¢éo, os comunicadores preci-
sam programar a misica varias vezes e, por isso,
ganham passagens de avido, estadias em hotéis
ou ingressos para shows prestigiados.

Testemunhal — Tipo de amincio publici-
tirio em radio ou televisio, através do qual o
comunicador, ou apresentador de programas,
da o seu proprio “testemunho” a respeito do
produto ou servigo anunciado, avalizando-o
junto ao publico que confia em suas opinides.
Usado largamente na publicidade comercial,
¢ também muito procurado por politicos ou
qualquer pessoa que precise formar um bom
conceito na opinido publica. O prego varia de
acordo com o comunicador, o horario do pro-
grama ¢ a estagao. Mas um “pacote” de varios
testemunhais pode render milhoes de cruzeiro
ao profissional.

ESPORTE

Arbitro — No futebol, os clubes grandes
querem o titulo e 0s pequencs querem escapar
do rebaixamento. O caminho de todos € 0 mes-
mo: corromper o arbitro. Para isso, ¢ preciso
antes garantir a escalagdo do arbitro desejado
para o jogo que se quer vencer ¢ ai valem ofertas,
prémios e jantares ao gerenie do Departamenlo
de Arbitros das federagdes. O mecanismo tam-
bém garante os “velos™ dos clubes aos drbitros
indesejiveis (aqueles que trabalham para o ad-
versario). Nao é comum os comruptos trabalha-
cobrem o acerto com outro e garantem o resul-
tado para quem pagar mais.

Bandeirinha — Também utilissimo no
esquema de fabricacdo de resultados no fu-
tebol. E ele quem controla os impedimen-
tos. Nos langamentos em profundidade, ¢
facil para o bandeirinha identificar uma jo-
gada de gol e mais facil ainda marcar o
impedimento. E sé levantar o brago, 0 mes-
mo que pegou o dinheiro do subomo. O
risco de punigdo ¢ minimo.
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Cartola — Odirigentc esportivo ¢ o agenle
corruptor por definigao no setor. E ¢le quem
COMpra as pessoas NeCcessanas para garantir os
bons resultados de seu time. Eventualmente,
¢ também corrupto, desviando as verbas que
o Govermno Federal aplica no esporte. Dai o
enorme interesse pelo poder nas diversas ins-
tincias: clubes, federagioes e confederagoes. O
cartola tambem pode fazer bons negocios
acertando com a televisdo a transmissao de
jogos. Até hoje, ninguém sabe quanto exata-
mente as emissoras de TV pagam pela trans-
missdo do Campeonato Brasileiro de Futebol,
por exemplo.

Conlederacoes — Agrupam as federa-
¢oes, que por sua vez reunem os clubes.
Sdo o terreno privilegiado do trafico de
influéncia e das mamatas com o dinheiro
publico. Tém isengido de alguns impostos
e recebem verbas da Seed, do Ministério
da Educagdo ¢ Cultura, que fazem parte
de um budger oficial. Isto é: ou sdo gastas
ou tém que ser devolvidas. Nunca voltam,
embora nem sempre sejam gastas no es-
porte. Mas o governo nao cosluma ser

Suspender um campeonato
ou melar uma
eleicdo de clube é facil.
Um mandado de
seguranca estd custando
40 mil dolares.

Trabalha-se em feriados

muilo rigoroso nas prestagoes de contas. A
ConfederagdodeJuddjafoicondenadapelo
Tribunal de Contas da Unido. Mas foi uma
excegao,

le

Liminares — Para resolver um problema
esportivo no chamado “tapetao”, isto ¢, na
Justica, os mandados de seguranga sao instru-
mentos indispensdveis. O prego de mercado
para uma liminar esta hoje em cerca de 40 mil
dolares. Algumas liminares suspendendo ele-
¢Oes ou jogos sio assinadas ate mesmo em
feriados. Ha sempre um magistrado pronto
para assinar um mandado. Numa recente elei-
¢do na Confederagdo Brasileira de Futebol, a
ala da assembléia estava redigida desde a vés-
pera. E havia também duas liminares prontas
para garantir a eleigdo.

Titulos Falsos — Se o esporte € pouco
difundido e o campeonalto acontece do outro
lado do mundo, longe da Imprensa, € bem
possivel voltar dizendo que se conquistou o
titulo, mesmo que isso ndo tenha acontecido.
Nenhum orgdo fiscaliza as informagoes pres-
tadas pelos atletas ou dirigentes. E um titulo
ajuda muito na obtencéo de patrocinios. Re-
cenlemente, aconteceram dois casos: um en-
volvendo o Full Contact e outro a Vela, na
classe Hobbie Cat 14,

X

O DETALHE QUE DISTINGUE VOCE.

-
-
- . L
- St
o b » " -
s ol
o SN STy

—Alameda Pranca, 580
~ Reservas: (011) 289-3010




Imprensa Verde

T - & 5 -
Cerimbnia de assinatura do Greenpress: oficlalizado

A Rio-92

comeca em Minas

Encontro vai debater o jornalismo ecologico

m maio do ano que vem, Belo Hori-
zonte vai se transformar na capital da
informacéo verde. Um més antes da
realizacdo da Conferéncia Mundial sobre
Meio Ambiente e Desenvolvimento, a Rio-92,
a capital mineira vai sediar o Encontro Interna-
cional de Imprensa, Meio Ambiente e Desenvol-
vimento — Greenpress, que reunira os
jornalistas especializados na questdo ambien-
tal dos principais veiculos de comunicagao do
Brasil e do exterior. Serdo convidados cerca
de 120 profissionais do mundo todo e mais 30
brasileiros.

O Greenpress foi langado oficialmente
no dia 9 de agosto, no Palacio da Liberdade,
em Belo Horizonte, quando o secretdrio-
executivo do Grupo de Trabalho Nacional
de Organizagdo da Rio-92, o diplomata Car-
los Moreira Garcia, assinou o convénio com
0 governo mineiro, a prefeitura da cidade, a
Federagdo Nacional dos Jornalistas (Fenaj)
¢ a Companhia Energética de Minas Gerais
(Cemig). Na ocasido, a revista IMPRENSA
foi contratada como a empresa organizado-
ra do encontro. Greenpress ¢ um dos quatro
eventos paralelos a Rio-92 reconhecidos
pelo Itamaraty.

Para o diretor ¢ editor de IMPRENSA,
Sinval de Itacarambi Ledo, duas pessoas fo-
ram fundamentais na viabilizacdo do Green-
press. “O presidente da Organizagdo
Internacional dos Jomalistas, Armando Rol-
lemberg, que idealizou o evento, e o secretario
de Meio Ambiente de Minas Gerais, Otavio
Elisio Alves de Brito, uma pessoa que acredita
na missio do jomnalista como divulgador de
informacdes sobre ecologia e que criou as
condigbes logisticas para o encontro.”

Discussao ética — Pelo fato de colocar
frente a frente jomalistas do Primeiro e do
Terceiro Mundo, Ledo prevé que o grande
tema do Greenpress se dara na definigdao das
prioridades de pauta sobre a questao ambien-
tal. “Um jornalista da Suécia pode imaginar o
significado da fome, da pobreza na definigao,
por exemplo, de uma pauta sobre poluigdo?”,
questiona Ledo. “Acho que o encontro trara
uma grande contribui¢do na discussio élica
dessas questoes.” O resultado dos debales sera
malerializado na “Carta de Belo Horizonlte™,
um documento que devera orientar nas
proximas décadas o comportamento dos
jornalistas com relagdo aos assuntos rela-
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cionados ao meio ambiente.

O presidente da Organizagdo Internacional
dos Jomalistas, Armando Rollemberg, dizque
o engajamento da OlJ no movimento mundial
em defesa do meio ambiente ¢ em prol do
desenvolvimento sustentado foi uma das prin-
cipais decisoes do iiltimo congresso da enti-
dade, realizado em janeiro. Como parte desse
compromisso, a OlJ deve realizar nos proxi-
mos meses dois workshops, um deles no Bra-
sil, em Curitiba, e outro na Europa. “Eles terdo
caraler preparatorio ao Greenpress™, explica.
“Acho que o evento tem tudo para ganhar uma
relevincia toda especial no contexto geral da
Rio-92."

Essa ¢ também a opinido do presidente da
Federagdo Nacional dos Jomalistas, Luis Car-
los Benardes. “O Greenpress sera a grande
oportunidade para a discussaio — um més
antes da realizagdo da Rio-92 — do papel da
Imprensa na nova ordem econOmica mun-
dial.” Ele se refere a formagao dos trés grandes
blocos econémicos do planeta: o do Norte,
composto por Estados Unidos, Canada e Mé-
xico; o Japdo e os chamados “Tigres Asiati-
cos; ¢ a Comunidade Econdmica Européia. “E
importante disculir essa nova organizagdo, ja
que existe uma tendéncia de se exportar para
os paises em desenvolvimento como o Brasil,
tecnologias industriais ultrapassadas”, afir-
ma. Nesse sentido, a Fenaj criou o Nucleo de
Ecologia, com um banco de dados sobre as-
suntos ambienlais, que estd a disposicao de
todos os seus filiados.

Além dos temas apontados, o Greenpress
ird analisar as relaghes entre informagdo e
consciéncia ecoldgica. Os organizadores do
evenlo lambém esperam montar programas
que permitam a especializagio de jornalistas
interessados em ecologia e ainda criar uma
rede internacional de jomalismo verde.

Por ser um encontro preparatorio, o Green-
press se constituird numa real oportunidade
para que os jomalistas escalados para a cober-
tura da Rio-92 cheguem preparados aquele
que estd sendo considerado um dos maiores
eventos mundiais dos 1ltimos anos. “Por tudo
isso, tenho certeza que o Greenpress trara uma
enorme contribui¢ao a qualidade da informagdo
sobre 0 meio ambiente. E serd, sem duvida, um
grande sucesso”, aposta Sinval Ledo.

Maiores informagoes sobre o Encontro In-
ternacional de Imprensa, Meio Ambiente e
Desenvolvimento — Greenpress podem ser
obtidas na revista IMPRENSA: rua Dr. Alber-
to Torres, n® 21, Perdizes, Sdo Paulo — SP.
Telefone (011) 825-9244; Fax (011) 66-8132.
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Personagem

GUAMIM DE LORENA

O show da vida de Valeria Monteiro, a garota do domingo

por Telma Mekler

ra uma vez uma bela jovem de
21 anos. Nascida numa cidade
do interior, era apresentadora
na televisdao local, mas sonha-
va em se mudar para o Rio de
Janeiro. Trabalhana na Rede
Globo e se tomaria conhecida
de um publico mais amplo. Um dia, incen-
tivada por um amigo de inféncia, ¢ conven-
cida de seu talento, colocou uma fita de
video debaixo do brago ¢ foi tentar a sorte
durante um fim-de-semana, em 1986.
Logo na primeira saida noturna na Cida-
de Maravilhosa, conheceu o homem mais
poderoso da Globo. Encantado com sua
beleza e ja ciente de seus desejos, ele lhe
entregou um cartao. Que ela o procurasse
para fazer um teste. Cinco anos depois des-
se primeiro encontro, a jovem sonhadora ¢
apontada pelo Instituto Gallup como a apre-
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sentadora de maior credibilidade junto ao
publico do programa dominical Fantdstico,
um dos lideres de audiéncia no pais.

A trajetoria profissional de Valéria Mon-
teiro, 26 anos, bem poderia ser resumida
assim, como num conto de fadas. Nao fosse
a vida menos cor-de-rosa e, tampouco, li-
near. A propria cidade do interior, nem tao
perdida no mapa €. De familia mineira,
Valéna nasceu na prospera Campinas.

Jovem esperangosa — O encontro com
Boni (José Bonifacio de Oliveira Sobrinho,
vice-presidente de operagoes da Rede Glo-
bo) de fato aconteceu, em plena Hipopota-
mus, a discoteca carioca mais badalada
naquele ano. Mas entre essa primeira noite
¢ 0 tao sonhado teste, fol preciso exercitar
a paciencia em Campinas ao longo de um
mes — periodo de lempo curtissimo para 0
executivo mais assediado do pais, mas in-
terminavel para uma jovem esperangosa.

el

Foram quatro telefonemas, sempre deixan-
do recados mais completos com a secretd-
ria. Telefonemas que a deixavam plantada
em casa, & espera do retomno que nunca
chegava.

Num fim-de-semana ensolarado, ja de-
sesperangada, Valéria pegou um carro,
rumo ao Guaruja, onde a esperavam amigos
¢ 0 noivo. No meio da estrada foi alcangada
pela irma Adnana, portadora do recado
mais aguardado nos tltimos 30 dias. Aflita,
Valéria fez o trajeto de volta. “A estrada
parecia nao ter fim”, lembra. Mal colocou
0s pés em casa, o lelefone tocou. Era Boni,
cOm a convoCagao para o leste.

Aprovada por Albericode Souza Cruz —
entdo coordenador dos telejornais locais e
hoje diretor de jornalismo da emissora —
Valéria fo1 contratada como apresentadora
do RJ-TV — 3 Edigao, que ia ao ar depois
do Jornal da Globo. O noivado, que jd ia
mal das pemas, acabou de vez, com o amin-
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cio da mudanga. “Ele cstava
fazendo residéncia em medici-
na, nossos horarios nao combi-
navam mais ¢ ele ja sentia
ciimes da minha exposigao
publica”, resume Valéria.

Para se ambientar nos pn-
meiros meses na nova cidade,
Valéria foi morar na casa do tal
amigo que a apresentara a
Boni, José Antonio Tauil, na
época produtor executivode no-
velas e minisséries globais. O
salario, Valéria logo descobriu,
nao era suficicnte para alugarum
apartamento na zona sul carioca,
a \inica parte da cidade cobigada
pelos forasteiros.

Mas o desejo de vencer era
mais forte do que os obstaculos
impostos pela realidade. Mui-
lo ligada a familia — que
sempre a apoiou incondicio-
nalmente —, Valéria nao hesi-
tou em pedir socorro. “Papai
bancou a maior parte das mi-
nhas despesas durante um ano
inteiro”, lembra, agradecida.

REPRODUGOES SIDNEI MTOCO

“Rainha da gagueira” —
Com pouco menos de um ano de
casa, Valéna foi chamada a apre-
sentar o RJ-TV 2° — Edicao que
antecedia o Jornal Nacional, no
lugar de Leila Cordeiro, que se mudava de
armas ¢ bagagens para a Rede Manchete.

Era a prova de fogo tao ansiada. Afinal,
o 2° Edigao era detentor de publico macigo e
cativo, ligado na proxima atragao global,
campea de audiéncia em todo o pais.

A partir desse momento, os problemas de
Valéna Monteiro comegaram a se avolumar.
Seu perfeccionismo e sua timidez se uniram
¢ quase a derrubaram. O tropego em uma fala
levava a uma série interminavel de erros. A
pressio de sua auto-exigéncia foi acirrada
pela pressio externa. “A Cidinha Campos
vivia escrevendo contra mim, me chaman-
do de * a rainha da gagueira’ ", recorda. A

-limidez congénita ainda criava outros im-
pecilhos, impedindo-a de ampliar seu cir-
culo de amizades na nova cidade.

Com dois anos de Rio de Janeiro, sem
saber como controlar o nervosismo diante
das cameras, a saudade do aconchego da
familia apertou ¢ Valena capitulou. “Pedi
demissao a Alice Maria — entao editora do
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que fotografem: medo de seqiiestro

O rosto belissimo ela ndo esconde,

mas o da filha, nao deixa

telejornalismo da emissora — € ao Alben-
co.” Mas ambos a convenceram a fi-
car."Quando Valéria entrou na minha sala
com um bilhete na mao, fui logo avisando
que nao queria saber o que estava esento,
que nao tomaria conhecimento, nem falana
para ninguém”, lembra Alberico, hoje re-
compensado pela sua intuigdo com o resul-
tado da pesquisa Gallup. “Ela era muito
novinha. Nada mais natural que sentisse
dificuldades no inicio. Mas era 6bvio o seu
potencial ¢ ndo poderiamos deixa-la esca-
par”, explica Alberico.

Fortalecida com o aval recebido da emis-
sora, Valéna decidiu virar o jogo. “Passei a
me concentrar mais antes de entrar no are
a ndo prestar alencao nos tropegos™, conta.
A estratégia funcionou e os tropegos foram
rareando, sobrando hoje pequenos resqui-
cios irrelevantes, iguais aos que acometem
os profissionais mais tarimbados.

Seja por sua beleza, pelo decantado ta-
lento ou pela notona cordialidade, os cole-

gas de trabalho de Valéria inco-
modavam-se com Scus CITOS
muito menos do que ela propria.
Uma produtora do Jornal da
Globo daquela época garante
que ninguém dava a dimensao
tragica que ela dava aos seus
erros — 0 que ¢ uma raridade
num meio tao competitivo
como a televisao.

A timidez de Valéria sempre
conviveu, ou melhor, conflitou
com um certo exibicionismo na-
tural. Embora introspectiva, ela,
jamais negou fogo diante de uma
platéia. “Valéria foi a primeira
filha, a primeira neta, a primeira
sobrinha. E a familia sempre
abria a roda para ver e aplaudir
as ultimas novidades dela”,
lembra a mae Genoveva, tiete
assumida e eternamente em
stand by para qualquer eventua-
lidade. Essa disponibilidade fi-
cou provada no comego deste
ano, quando Valena se separou
do diretor Paulo Ubiratan, com
quem viveu dois anos e teve a
filha Vitoria, hoje com um ano
e meio. “Fiquei muito deprimi-
da, mamae veio me dar uma for-
¢a e acabou ficando dois meses
direto”, revela.

“Cosme ¢ Damiao” — Nas horas de
maior alegria, ou nas de maior tristeza, €
sempre a familia que Valéna recorre. Os dois
avos medicos influenciaram sua primeira es-
colha profissional — mesmo depois de desis-
tir da carreira, quase casou com um
profissional do ramo. A tia Marta Nair Mon-
teiro, que mora em Belo Horizonte, inspirou-a
durante alguns anos a seguir o caminho da
politica — Marta foi a primeira deputada
estadual mulher eleita em todo o pais. “Na
adolescéncia cheguei a escrever alguns dis-
cursos para ¢la”, lembra a apresentadora.

Sem saber que rumo seguir, Valéna pres-
tou vestibular para a Faculdade de Ciéncias
Sociais. Seis meses na Unicamp bastaram
para ela descobrir duas coisas: ndo queria
ser professora — como a mae — nem via
campo para praticar os ensinamentos da
faculdade fora do ambiente académico. De-
cepeionou-se também com a politica estu-
dantil e desistiu de vez de seguir os passos

da tia pioneira.
i
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Desencantada, fez novo ves-
tibular. Desta vez para jomnalis-
mo, ja de olho na televisao. Mas
a PUC tampouco saciou sua
fome de conhecimentos. “Sem-
pre li muito, principalmente fi-
losofia. Achei a faculdade
muito superficial”, diz cla, que
ndo demorou muito para perce-
ber o 6bvio, que 0 corporativis-
mo dos jornalistas lenta
esconder. “Os melhores profis-
sionais do pais jamais passaram
pela faculdade.”

Apesar de estudiosa, Valéna
ndo foi aluna exemplar. “Ela
nunca acreditou em aulas. Dizia
que aprendia tudo nos livros”,
recorda o economista Marcelo
Martins, 25 anos, ¢ amigo da
apresentadora desde o 2° grau.
“A gente pulava o muro da es-
cola, fazia tudo junto. Eramos
conhecidos como Cosme ¢ Da-
midao”, lembra ele. Mesmo mo-
rando em cidades diferentes, os
dois mantém contato estreito.
Valéria ndo sabe, mas causou
um sério “estrago™ na vida de
Marcelo. “Depois de conviver
com cla durante anos, virei su-
pﬂ-c:i;mle com as outras mu-
|heres. Ela € bonita, inteligente

¢ permanece a mesma depois de
famosa. E meu modelo de mu-
lher”, revela.

Proporgoes perfeitas — A combina-
¢do da beleza com a inteligéncia faz com
que Valéria seja hoje a responsavel poruma
mudanga nos bastidores da televisao brasi-
leira, segundo Marcello Matte, 37 anos, 15
de profissio, editor do jomal Hoje ¢ um dos
primeiros lnugos da apresentadora no Rio.
“Ela foi a primeira apresentadora a entrar
no Jornal Nacional, lembra ele. Durante a
Guerra no Golfo, no inicio do ano, Valéria
fm convocada para o principal telejornal do

pais. “Ela lia as noticias e fazia intervengoes
dcmxprmmdamdommnsnmms
transmitidas ao vivo pelos corresponden-
tes”, diz Marcelo. Gragas ao desempenho
de Valéna Monteiro, Matte garante que o
machismo da Globo ja da os primeiros si-
nais de arrefecimento. “Ela prova que apre-
sentadora bonita também pode ser

inteligente.”

A estrela cresce: aos 4 meses, aos 16,

aos 6 anos com a irmd e aos

9, de Chapeuzinho (em sentido horario)

'O video € um espelho ingrato. Engorda
uns, achata outros, realga os mais insignifi-
cantes. Raramente a imagem transmitida ¢
fiel @ pessoa. Com Valéria, a telinha € mais
que ingrata: ¢ avarenta. Além do rosto de
propor¢oes perfeitas e dos longos e lisos
cabelos negros, pouco se vé de seus 1,74m
equilibrados em apenas 54 kg. Perfeitos
para uma modelo, carreira que chegou a
tentar durante o primeiro ano de faculdade
¢ 4 qual, de certa forma, volta agora, através
das inumeras capas de revistas femininas
que vem sendo convidada a ilustrar.

“Valéria sempre foi muito bonita. Por
isso insisti que a beleza um dia acaba; que
¢ preciso cultivar outras coisas.” As sabias
palavras da mae Genoveva tiveram forte
ressonancia sobre a apresentadora. Sem
qualquer sinal de afetacdo, ela jura nao
reparar quando esta sendo paquerada.
“Acho que coloco uma barreira invisivel

porque raramente sou aborda-
da. So vou descobrir muito de-
pois. A auséncia de um narci-
sismo explicito nao implica
falta de vaidade. Valéria gosta
de se vestir com sofisticagao,
dando preferéncia aum modelo
assinado pelo estilista carioca
Gregorio Faganello ao univer-
sal jeans — incorporado ao seu
guarda-roupa exclusivamente
pelo aspecto pritico, depois do
nascimento da filha. “Sou uma
consumidora de roupas com-
pulsiva”, assume.

A sofistica¢ao no vestir nem
sempre se repete a mesa. “Pre-
firo comida junkie e doces a
uma refeigdo completa™, ga-
rante. Ao receber os amigos,
porém — o que faz com regu-
laridade — ¢ uma anfitria aci-
ma de qualquer suspeita.
“Outro dia ela preparou um ca-
marao divino”, exemplifica
Marcelo Matte. “A Valéria s6
bebe vinho francés; mas gosta
mesmo € de ouvir Chitdozinho
¢ Xororo™, diverte-se a amiga e
colega Isabela Scalabrini, 34

anos, 11 de profissio, esposa
de Matte.

“Papel passado” — Essa
paixao por junkie food e doces
foi responsavel pelos 22 quilos adquiridos
durante a gravidez. “Morra de fome o dia
inteiro ¢ decidi aproveitar a desculpa para
relaxar”, lembra Valéria. Para perder peso,
ela nao precisou nenhuma dieta draconiana.
Simplesmente sucumbiu a uma depressio
muito mais profunda do que a que normal-
mente acomete as mulheres apds o parto.
“Sempre sonhei com filhos, parto normal,
amamentag¢ao. A Vitoria nasceu de cesaria-
na ¢ ndo tive leite nenhum”, lamenta. A
depressao acabou revelando um lado posi-
tivo. “Pelo menos perdi 18 quilos em dois
meses”, ironiza. Para o emagrecimento,
contribuiram também o ténis, praticado trés
vezes por semana, ¢ a caminhada didria pela
praia.

A decepgdo com as circunstincias do
nascimento da filha (que ela nao deixa
fotografar por medo de seqiiestro) foi uma
extensdo da decepgio com o casamento
com o diretor Paulo Ubiratan, 44 anos. A

IMPRENSA - AGOSTO 1991



paixdo inicial logo cedeu lugar
as divergéncias entre os dois,
acentuada pela diferenga de ida-
de. Ubiratan prefere restauran-
tes sofisticados, enquanto
Valéria sente muito mais prazet
em saborear um cheeseburger.
Ela adora dangar, ele diz que ja
dancou a sua cota na vida. O
mais grave era a divergéncia so-
bre o casamento. “Para o Paulo,
casamento ¢ uma situagéo tran-
sitoria. Eu sempre sonhei com
casamento em igreja, papel pas-
sado, familia”, resume Valéria.

O romance entre os dois co-
megou meio por acaso. Paixdo a
segunda vista — eles ja haviam
sido apresentados, mas ela ndo
gostou de seu ar sisudo - sob
os auspicios de Alberico de Sou-
za Cruz. Foi em seu escritério
que tudo comegou. “Como o
Paulinho sempre me visita, so
depois que eles assumiram a re-
lagdo percebi que naqueles dias
ele estava vindo na mesma hora,
s6 para encontra-la”, recorda o
involuntario cupido.

Antes de Paulo Ubiratan, Va-
léria havia morado alguns meses
com o colega César Filho. “Mas
com o Cesar fol mais um caso de
companheirismo do que paixao.
Estavamos os dois recém-che-
gados ao Rio e um dava forga para o outro™,
explica Valéria. Depois da separagdo de
Paulo, ela teve apenas um breve romance
frustrado. “Somos muito amigos e as coisas
ficaram confusas porque ndo estava pronta
para enfrentar um novo relacionamento”,
sintetiza Valéria sem revelar o nome do
parceiro. A fase ruim ja virou historia e
Valénia deixa no ar um aviso que soa como
um convite a fantasia de seu numeroso pu-
blico masculino. “Agora estou aberta nova-
mente”, diz.

FOTDS GUARM DE LOREMA

“Yida calma”— O resultado da pesqui-
sa Gallup teve forte influéncia sobre o hu-
mor de Valena. “Além do reconhecimento
profissional, me ajudou a ultrapassar a dor
da separagdo”, garanle. A pesquisa, alids,
acabou se revelando uma surpresa. Afinal,
a apresentadora Doris Giesse, 31 anos, trés
de profissdo, foi contratada no inicio do ano

pela Globo como a mais nova arma do,
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Comida, gosta mesmo de junkie food.

Lé muito, mantém a forma

com o ténis e treina sempre o inglés

Valéria nao comenta o pre-
cedente aberto a Doris — as-
sim como nio revela seu sala-
rio. O fato de estar ilustrando
capas de revistas, segundo Al-
berico, nao infringe as regras
da casa. “A Globo jamais proi-
biu a participagao de jornalis-
tas em espagos editoriais, que
¢ o que Valéria vem fazendo”,
diz ele.

Programa-piloto — A po-
pularidade de Valéria Montei-
ro ¢ verificada pelos colegas
diariamente. Ao se ausentar no
més passado, por um breve pe-
riodo de dez dias, choveram
telefonemas cobrando sua pre-
senca, garante um colega do
telejornal Hoje . Fortalecida
pelo resultado da pesquisa, Va-
léria da asas 4 imaginacdo.
“Meu sonho ¢é ter meu proprio
programa de entrevistas”,
anuncia,

“Ela esta pronta para ser a
proxima Marilia Gabriela™ ,
acredita o amigo José Anténio
Tauil, 45 anos, que conhece a
apresentadora desde que ela
era apenas uma crianc¢a de dois
anos de idade — na época tra-

Fantastico. Para aceitar o convite, Doris fez
exigéncias sem precedentes na emissora.
Além de luvas — jamais reveladas — fez
questao de garantir sua liberdade para par-
ticipar dos comerciais ¢ posar para revistas
masculinas. Logo depois de entrar para a
emissora fo1 a principal atragao de Playboy.

O tiro da emissora parece ter saido pela
culatra, ao buscar fora o ouro que guardava
em casa sem saber. Pelo menos para o pu-
blico, Valena € melhor que Doris. “Televi-
sao ¢ habito. As pessoas eslao acostumadas
a ver a cara da Valéria ¢ nao a minha”,
avalia a eterna cool Dons, com elegincia.
Ela se recusa a entrar em detalhes sobre seu
contrato ¢ nega qualquer nvalidade com a
colega de programa, a quem ja conhecia
desde os tempos de adolescéncia em Cam-
pinas. “Ela tem uma vida completamente
diferente da minha, muito mais calma. A
genle so se encontra durante o programa”,
resume .

balhava com o pai dela, como
fiscal da Fazenda. De armas ¢
bagagens prontas para se¢ mudar para a Bel-
gica, onde val produzir a primeira novela
para a Europa unificada, programada para
Ir a0 ar no proximo ano, Tauil aposta na
amiga ¢ ndo mede esforgos para dar um
empurraozinho em sua carreira. Assim
como ele a recebeu no Rio e apresentou-a a
Boni, vai levar para a Europa um programa-
piloto telejornalistico. Apresentado, obvia-
mente, por Valéria Monteiro. “O contrato
da Globo so exige exclusividade dentro do
Brasil™, afirma Tauil, com o conhecimento de
quem trahalhou na emissora durante 15 anos.

Valeria nao hesita em relacionar as prio-
ridades de sua vida. “Pela ordem, minha
{1lha, minha familia ¢ meus amigos.™ Pude-
ra. Com amigos como Tauil, tera certamen-
te uma bela trilha pela frente. E, sc sua vida
nao € tao cor-de-rosa como nos conlos da
Carochinha, sua estrada, at¢ agora, € tao
radiante quanto a Yellow Brick Road de

Dorothy.
X
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Nestes 50 anos a Kibon passou por

milhdées de bocas no pais - com seus
produtos que fazem parte dos bons
momentos e com seu nome que faz tao bem :z

E falar, cantar, ouvir... saborear! ’ /

Kibon comemorar 50 anos! 5
Kibon. O som gostoso que faz bem! K'bon .
50
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Entrevista

uando o General
Obregon assumiu a
presidéncia do Méxi-
¢0, no inicio deste se-
culo, nomecou um
colega em quem con-
fiava para o comando das
poderosas tropas do exérci-
to no norte do pais. O gene-
ral nomeado, supostamente
leal, ndo resistiu & tentagao
do poder e comegou a arti-
cular um golpe contra Obre-
gon. Para sorte do
presidente, entretanto, ofi-
ciais realmente leais desco-
briram a trama. Prenderam o
general golpista e, sem sa-
ber o que fazer com ele, en-

viaram um telegrama a »*x 7.

capital. “General Fulano de-
tido. Pedimos instrugoes”, @
dizia o texto. A resposta de
Obregon foi um pnmor de
sutileza e¢ matreirice:
“Tomo conhecimento do fu-

SBT e o relativo abalo que
produziram na audiéncia das
redes Globo e Manchete
— trouxeram novamente ao
- primeiro plano Augusto
Marzagao, um paulista de 61
anos, nascido em Barretos,
que antes ¢ mesmo depois da
TV transitou nos bastidores
da politica brasileira. Pri-
meiro, como secretario do
-ex-presidente Janio Qua-
dros, quando se tornou ami-
go do entio deputado José
Samey. Mais tarde, como
secretario do proprio Sar-
ney, ja presidente também.
Nesses dois postos privile-
giados de observagao do pais
— a televisao ¢ a politica —
Marzagao acumulou uma
grande experiéncia sobre 0s
costumes nacionais € a men-
talidade dos brasileiros. Tal-
vez por isso ele tenha
acertado tanto quando suge-

zilamento do senhor Gene-
ral Fulano.”

Quem conta essa anedota, apertando os
olhos quando i, ¢ o jornalista brasileiro
Augusto Marzagdo, um nome que esta hoje
tio associado ao México quanto os generais
da Historia. Vice-presidente da gigantesca
organizagdo de televisdo Televisa por quase
duas décadas, Marzagio transformou-se
numa espécic de embaixador da cultura
audiovisual mexicana no Brasil — além de,
mais objetivamente, seu representante de
vendas. Os produtos que trouxe paraa TV
brasileira, entretanto, como o seriado Cha-
ves, as telenovelas Os Ricos Também Cho-

ram e Chispita, e, mais recentemente, as
vice-campeas de audiéncia Carrossel ¢
Rosa Selvagem, em exibi¢ao no SBT, nao
tém nem de longe a sutileza do General
Obregon. Sao produgoes simples para os
padroes brasileiros, sem dubiedades éticas,
onde os bons sa0 mesmo bons ¢ 0s maus,
completamente maus. E atentas 4 moral ¢
aos bons costumes, nao tém sexo, nem vio-
Iéncia, nem expressoes chulas, nem ceticis-
mo, nem exemplos ambiguos de
mau-caralismo. Sao preto no branco —
para nao confundir o telespectador

O sucesso das produgbes mexicanas no

riu a Silvio Santos que trou-
xesse a Professorinha Helena e seus alunos,
entre oulras personagens roménticas, para
seduzir o coragao dos telespectadores.
Marzagao diz que os brasileiros querem
novelas simples, éticas, ¢ acreditaquea TV
tem a responsabilidade de ajudar o pais a se
erguer, dando bons exemplos ao povo. Na
critica ao cinismo reinante, ele inclui tam-
bém a politica e a Imprensa. Foi sobre tudo
1sso que ele conversou no inicio de agosto
com Gabriel Priolli, de IMPRENSA, na
varanda de seu apartamento no Hotel
Gloria, no Rio de Janeiro. A seguir, a

sintese da conversa.
—

IMPRENSA - AGOSTO 1991

43



Imprensa — Neste mo-
mento, as telenovelas mexi-
canas do SBT estio
roubando um pedago da au-
diéncia da Rede Globo. Isso
acontece mais em Sao Pau-
lo, mas € o maior mercado
do pais, ¢ a Imprensa se
apressa em falar de uma
“guerra de audiéncia”,
como se & Globo estivesse
mesmo ameagada pela con-
corréncia. Como vocé vé a
situagiao?

Marzagao — O talento
€ O sucesso lém sempre seu
prego, que ¢ a inveja. A
Globo deve uns 30% a 35%
de seu sucesso a propria
compeléncia, @ sua agressi-
vidade, mas o restante vem
da incapacidade das outras,
quer por razoes economico-

(i P : .
O povo nao se liga na qualidade
técnica das novelas.

Ele se liga ¢ na historia

»3

financeiras, quer pelo estilo
conservador. Por isso, acho que muito do
que se diz da Globo é inveja. Quanto as
telenovelas mexicanas, o que acontece ¢
que existia um publico orfao, compesto por
criangas ¢ mesmo adultos que ndo estavam
de acordo com a linguagem de algumas
novelas da Globo, da Manchete e mesmo
do Silvio Santos. Esse piblico queria uma
opgdo e ela veio numa produgdo simples,

Imprensa — Vocé esta falando da no-
vela Carrossel, que alavancou a audiéncia
para a outra novela mexicana, Rosa Selva-
gem. Quer dizer, entdo, que as criangas
estao exigindo novelas mais simples?

Marzagiao — Eu tenho um estudo que
mostra que 70% das criangas em idade es-
colar neste pais, € mesmo na pré-escola,
conhecem a professora Helena da novela. E
dessas criangas, 67,2% gostariam de té-la
como sua professora. E impressionante! E
por que 1sso? Porque a professora Helena
encamna a simplicidade, a docilidade, ¢ as
crniangas querem 1sso. Elas aceitam aqueles
xingamentos, aquela agressividade verbal
das novelas brasileiras, apenas porque nao
tém opgao.

Imprensa — Mas vocé acha mesmo
competitiva a TV mexicana no Brasil? Por-
que ela ainda esta vivendo de alguns rasgos.
Tivemos Chispita, temos Chaves, agora

canalha, o classe média é ca-
nalha, enquanto o pobre ¢ so-

ncos e a classe média.

Imprensa — O mani-
queismo parece ser universal
na lelenovela, tanto na brasi-
leira quanto nas hispéanicas.
Pobre ¢ sempre bom e rico
sempre mau, por definicéo...

Marzagio — Nao, nio.
Na TV mexicana, pobre que
¢ bandido ¢ bandido mesmo.
O que eles fazem € equilibrar
o banditismo com persona-
gens também pobres, mas
positivas.

Imprensa — De qual-
quer forma, essa discussiao

Carrossel ¢ Rosa Selvagem, mas o nimero
de produgoes mexicanas exibidas aqui ain-
da ¢ insignificante, se comparado com a
propria producao brasileira. Nao ha ai o
problema da qualidade técnica, onde as me-
xicanas perdem?

Marzagao — Nao, a TV mexicana é
competitiva. O povo nao se liga na qualida-
de técnica, na plastica, na cenografia. Ele se
liga na histéria. Os pobres da TV brasileira,
por exemplo, sio falsos. E gente de classe
meédia apresentada como pobre. Nao ha pre-
tos nas novelas, ¢ como se os pretos ndo
existissem. Ja& no México, os indios estdo
em todas as novelas, assim como os tipos
espanhois. Eles ndo discriminam nada,
usam o que tém. O Brasil tem, mas nao usa.
E por isso que questiono as lutas sociais de
certos escritores da TV. Falam tanto em
discriminagao, mas nao colocam persona-
gens negras em seus textos.

Imprensa — Mas por que a Televisa nao
tem o mesmo padrao técnico da Globo, nas
telenovelas, sendo ela uma grande produtora?

Marzagao — Por uma razio muito sim-
ples: ela tem uma preocupacao social. A TV
tem um papel social a cumprir, entdo nao quer
apresentar falsos padroes de vida. O rico na
telenovela mexicana vive em casa de rico,
mas nao numa casa miliondria. A Televisa
entende que nao pode ficar criando conflitos
de classe. No Brasil, ao contrario, o rico ¢

diz respeito ao conteido. E
guanto & produgao? A novela mexicana
tem muito menos externas, a luz € pior,
a cenografia € pior.

Marzagao — Mas isso nao acrescenta
nada, s aumenta o custo. A Globo as vezes
entra no vermelho por causa dos custos. Ela
criou a idéia de que em novela a psicologia
nao pesa, mas a produgdo tem que brilhar.
Entao gasta-se dinheiro a vontade.

Imprensa — Vocé estd dizendo, entio,
que a telenovela mexicana nao ¢ mais so-
fisticada nao porque os produtores nio
queiram, mas por nao ser vantajoso econo-
micamente?

Marzagiao — Em todo o mundo, a tele-
visdo € produzida para o seu proprio mer-
cado. Seja a Globo, a Manchete, a Televisa,
a TVS, todos tém que tirar o custo no seu
proprio mercado. Se exportar, 6timo, € o
plus. Entao, o grande risco esld em acertar
sempre as expectativas do proprio publico.

Imprensa — Portanto, se o seu mercado
¢ consumidor de um produto mais simples,
nao ha por que sofistica-lo.

Marzagio — Isso mesmo. Se ele é con-
sumidor de um produto mais simples, mas
bom, sem exageros pirotécnicos de ceno-
grafia, de filigranas, por que gastar dinhei-
ro? A Televisa prefere investir seu dinheiro
numa coisa que nenhuma televisao tem no
Brasil: treinamento de pessoal. Ela tem uma
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escola de arte dramatica, es-
cola de danga, promove
todo ano concursos para jo-
vens escritores.

Imprensa — A TV bra-
sileira, entdo, é mais elitista
do que devenia ser”

Marzagao — Sim, € bas-
tante elitista, embora tenha
muito talento. Em matéria
de qualidade de produgao, a
Globo fez escola no mundo
A Manchete também faz
produgoes extraordinarias.
Mas onde elas exageram ¢
na violéncia de linguagem
das novelas ¢ na preocupa-
¢ao em apresentar a canalhi-
ce como se fosse uma coisa
generalizada no pais, o que
nao ¢ verdade. O que estao
fazendo ¢ arrebentar com a

“O Brasil comete o erro
de discriminar

as produgaoes latinas

L}

vel, mas € provocado por
pequencs  grupos, Nao pe-
la populagio do pais. O
brasileiro adora os hispa-
nicos, seus vizinhos. Ado-
ra os argentinos, os chilenos,
0S mexicanos, 0S venezue-
lanos. Temos uma pequena
clite européia que s pensa
em Pans, acha que a Ame-
rica Latina € submundo.

Imprensa — Pelo que
vocé diz, é um disparate fa-
lar, entao, em “mexicaniza-
¢ao” da televisdo brasileira
atual, como faz a Imprensa.

Marzagiao — Isso ¢ um
completo exagero. Mais: ¢é
uma discriminagdo. E uma

forma de desqualificara TV
mexicana. Mas nao ¢ a Im-

autoconfianga do pais.

Imprensa — Vocé acha que a telenovela
tem essa responsabilidade de edificagao mo-
ral, de fortalecimento dos padroes morais?

Marzagio — Ela pode perfeitamente
ajudar o pais a sair da crise. Pode dar uma
colaboragdo fenomenal, basta apenas dei-
xar de lado essa preocupagao de estar
fazendo o jogo das elites. Tem que fazer
0 jogo da solidariedade nacional, buscar
caminhos de fraternidade. Solidariedade
com o menor abandonado, com o esforgo
pela educagao primaria, com o povo do
campo, para que passe a produzir nova-
mente, ndo migre para as cidades ¢ nao
aumente a favelizacao. Solidariedade
com os que sofrem o drama do transporte
urbano, um problema gravissimo.

Imprensa — Qual o projeto real da Te-
levisa no Brasil? Especula-se que o estrei-
tamento das relagoes com o SBT podena
desembocar numa associagao, que tornaria
esta rede efetivamente competitiva com a
Globo.

Marzagao — Nao hia o menor funda-
mento nisso. A Televisa s6 opera canais nos
Estados Unidos, onde a lei permite e ndo ha
problemas. A mentalidade la ¢é outra, cada
um estd no seu negocio e ninguém morre de
ciumes dos outros. Aqui, 0 estrangeiro so é
bem-vindo se vem como turista. Se disser
que vem fazer negdcios, pobre dele.
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Imprensa — Entao a Televisa nao pensa
em entrar no Brasil?

Marzagao — A Televisa ja esta com um
canal no satélite Panamsat, um canal espe-
cial com muita noticia e lazer que se chama
Galavision. A cada hora ele oferece 30
minutos de noticias e 30 de lazer: musica
entrevistas, curiosidades. Essa programa-
¢ao ¢ distribuida para varios paises através
de tevés por assinatura, ou por estagoes a
cabo. No Brasil, ela podera fazer convénios
com a TVA, da Editora Abril, ou com a
Globosat. Eu e outros representantes esta-
mos tendo contatos com varos grupos de
televisdo brasileiros, Mas a Televisa entrara
no Brasil como a CNN, a ESPN, oua MTV:

atraves do satélite.

Imprensa — Mas a Televisa tem produ-
los de qualidade compativel com a televi-
sao brasileira? Se ela entrar pelas teves
segmentadas, que sao elitistas por natureza,
vai ter mercado por aqui?

Marzagao — Sim, sem duvida. A Te-
levisa tem Sendas de Gloéria, por exem-
plo, uma historia da Revolugao
Mexicana que € respeitada no mundo
inteiro e foi comprada pela Franca, Ja-
pdo, Alemanha, Italia, por varios pai-
ses. Aqui no Brasil ninguém se
interessou. Desgragcadamente, o Brasil
comele o erro de discriminar as produ-
¢oes latinas em seu mercado. 1sso € um

prensa que faz isso, sdo al-
guns jornalistas. E a forma que eles encon-
tram de chatear a Globo.

Imprensa — Vocé ndo aceita, portanto,
0 termo “mexicanizagao”™ como sindnimo
de redugéo de qualidade estética da televi-
sdo brasileira?

Marzagio — De jeito nenhum. E um
erro ¢ alé uma grosseria. As novelas e pro-
dugoes mexicanas sao muito dignas. Elas
nao se permitem agredir dentro de casa a
sensibilidade e a formacao da adolescéncia,
dos jovens ¢ das familias. Aqui, lamenta-
velmente, algumas produgoes invadem o
seu lar, em nome da liberdade de expressao,
e quando vocé se queixa, os produtores
respondem com um certo caradurismo:
“Ah, se vocé nio gosta, tire seu filho da
frente da TV ou desligue o aparelho.” Ora,
¢ muito simples responder isso quando
vocé nao tem que enfrentar o sufoco do dia-
a-dia, ficar o tempo todo na rua lutando para
comprar o sapatinho dele, a roupa, a mama-
deira, sem ter como controla-lo, a nao ser
deixa-lo aos cuidados da “baba eletronica”.
Entdo, chega um Carrossel e surpreende,
porque as proprias criangas tém o bom sen-
so de procurar aquilo que € sao para elas.

Imprensa — Ja que estamos analisando
a Imprensa, na cobertura que faz da TV,
como vocé a vé de um modo mais geral?

Marzagao — Nos temos uma Imprensa
b
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modema e muito ativa. Mas
ela ndao se prende muito aos
problemas nacionais. Os
jornalistas, em geral, cui-
dam muito da parte politica,
mas nao alacam as causas
determinantes dos proble-
mas. Por exemplo: o Brasil
¢ o unico pais do mundo
onde a inflagéao € um mons-
tro. Inflacdo nao € monstro
nenhum, ela é conseqiiéncia
de alguma coisa. De qué? E
1SS0 que lem que ser apura-
do pela Imprensa, com se-
riedade. A grande Imprensa
esta mais preocupada com
esse Jabes Rabelo, nunca vi
gaslar lantas paginas com
um assunto tao irrelevante.
Esse ¢ um caso de policia,
um simples caso de policia,
nao ¢ o apocalipse. Estamos

i .
A Imprensa perde muito tempo
e muito espago

com assuntos menores

"

perdendo muito tempo e
muilo espago com assuntos menores.

Imprensa — Vocé trabalhou como se-
cretario particular do presidente Samey, no
final de seu mandato. Qual a sua impressao
da Imprensa brasileira, no convivio direto
com ela?

Marzagao — Eu dava muita aterigdo aos
jovens jornalistas, pois sempre achei que
eles tinham que ser prestigiados. Eram os
que mais sofriam para obter informagoes.
Eu os atendia ¢ informava o que eles preci-
savam saber.

Imprensa — O governo atual queixa-se
muito desses jovens jornalistas. Diz que
cles foram parciais na cobertura da campa-
nha eleitoral ¢ que torceram abertamente
para a viloria do Lula. O ressentimento
pelas circunstincias da campanha eleitoral
existe ainda hoje nas andlises que o porta-
voz Claudio Humberto Rosa ¢ Silva ¢ mes-
mo o presidente Collor fazem de sua
relagao com a Imprensa. Vocé sentiu esse
partidarismo dos reporteres no seu tempo
junto & Presidéncia?

Marzagiao — O que aconteceu naquela
mmhaéqmuLulamnD‘Aﬁam
aquela figura roméntica que veio do nada,
lutou, construiu tudo com a sua propria
capacidade, evidentemente ajudado por
pessoas que viram nele uma pessoa de ca-
risma. Lula ¢ uma figura roméntica e tem

creio que so agora ele come-
¢a a ler um certo tipo de
intimidade com o presiden-
te Collor. Duvido que ele
“tuteie”™ com o presidente,
como se diz em espanhol,
que fale de “tu” para “w".
Hoje, talvez, mas antes,
certamente nao.

Imprensa — Um porta-
voz agressivo, batedor, faz
bem ou faz mal para a ima-
gem do governo que repre-
senta?

Marzagao — Faz mal. A
medio prazo, faz mal para ele
proprio. O porta-voz amanha
vai voltar a conviver na co-
munidade jomalistica ¢ nos
sabemos que cla guarda cer-
los sentimentos no freezer,
que mais cedo ou mais tarde

bandeiras sinceras nas maos. Essas bandei-
ras € ¢sse romantismo sempre atraem o
jovem. Mas acontece que o presidente Col-
lor aceitava o jogo. Era provocado ¢ reagia
como jovem, tambeém. Ele foi o jovem que
partiu para posigoes duras, quando o pais
exige uma posigdo soft ¢ nao hard. Mas
tudo isso ainda € muito cedo para julgar. A
Historia € que vai julgar melhor.

Imprensa — Como vocé avalia a comu-
nicagao do presidente Collor, seu marke-
ting pessoal, a relagao com a Imprensa, o
trabalho do porta-voz?

Marzagiao — O Claudio Humberto é um
homem capaz dentro daquilo que foi dese-
nhado para ele. Ele tem formagao de jorna-
lista duro, batedor, mas evidentemente ele
cumpre instru¢oes, porque ninguém cofre o
risco de bater se nao tem instrugdes para
15s0. Ele € o lado duro do Collor.

Imprensa — Como vocé compara a sua
atuagao junto ao presidente Samey com a
dele, junto ao presidente Collor?

Marzagiao — Ha uma diferenga muito
grande. Primeiro, a minha ligagdo com o
presidente Samney data de 1956. Eramos
jovens e contemporineos na politica, eu
secretario de Janio Quadros, ele deputado
da “bossa nova™ da UDN, pelo Maranhao.
Tinhamos afinidades intelectuais e pessoais
muito grandes. Ja o Claudio Humberto,

serao descongelados. A clas-
se politica também cobra. Equivoca-se
quem acha que o Congresso estd de crista
baixa diante da Presidéncia.

Imprensa — A sua volta definitiva ao
Brasil esta ligada a televisdo, a politica ou
a nada disso?

Marzagiao — Vou participar de tudo ¢
nao me fixar em nada. Eu tinha idéia de
fazer uma empresa aqui, mas tive de refor-
mular, porque encontrei o pais muito em-
pobrecido, 0 povo muito triste. E um Brasil
confuso, onde todo mundo estd inseguro
nas minimas coisas. Cheguei até a repensar
essa minha volta, mas enfim decidi mesmo
voltar, porque nao quero mais ser estrange-
ro. Volto porque, afinal, sou dono desse
pais, como vocé, como todos.

Imprensa — E vocé tem um projeto
pessoal de politica? Vai se lancar direta-
mente na cena politica?

Marzagiao — Nao, vou continuar nos
bastidores. Nao tenho mais idade para en-
trar em projetos eleitorais, até porque que-
ro morrer na ilusdo de que tive muitos
amigos ¢ as eleigoes sao verdadeiros “Wa-
terloos™ para entusiasmos, esperangas e
crengas. As vezes acreditamos que temos
uma legiao de amigos, somos candidatos e
o resultado € o mais melancolico possivel.
Eu nao quero passar por essa experiéncia de
jeito nenhum.

| T e e d Bk L el Y
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Pesquisa

0 PUBLICO
ULGA A
IMPRENSA

1* PARTE

oticias sim, mas nao a qualquer
prego. Se o reporter tiver de in-
fringir a ética para conseguir
uma informagdo, mesmo que
ela seja de alto interesse piblico
€ que o reporter aja estritamente em nome
desse interesse, o publico vai condena-lo.
Para os leitores de jornal, radiouvintes e
telespectadores deste pais do “vale-tudo”™,
supostamente destruido em seus principios
morais mais elementares, nem todos 0s méto-
dos sdo validos para o exercicio do joralismo.

Esse ¢ o resultado limpido e cristalino da
pesquisa “Avaliagdo de Praticas da Impren-
sa”, a quinta de uma série que o instituto
Vox Populi esta realizando especialmente
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O instituto Vox Populi

foi perguntar

0 que as pessoas acham
de algumas

praticas corriqueiras
da Imprensa. O
resultado é claro: muita
coisa estd errada

para IMPRENSA. Desenvolvida no inicio
de agosto com uma amostra de 501 entre-
vistados de todo o pais, a pesquisa revelou
que o puiblico tem um senso ético bem mais
rigoroso do que o dos proprios jornalistas,
que eventualmente transgridem certos limi-
tes para chegar a informagoes que julgam
indispensaveis. “Se as mesmas perguntas
fossem feitas aos jomnalistas, os mimeros
seriam diferentes”, concorda Ricardo Kots-
cho, 43 anos, 27 de profissdo, reporter es-
p-cmal do Jornal do Brasil, lendo com
otimismo os resultados. "Ebcmqmulmmt
reaja assim, para que a Imprensa possa se-
parar os picaretas dos bons jornalistas”.

O principal grupo de perguntas formula-

das aos entrevistados procurou investigar
sua opiniao sobre algumas praticas comuns
a toda a Imprensa, independente de veiculo
ou drea de cobertura (veja o quadro na
pdgina ao lado). Desde ocultar a identidade
até, mais radicalmente, subornar pessoas ou
ameagd-las (comportamentos obviamente
excepeionais, usados apenas em situagoes
extremas), passando pelo direito do jorna-
lista receber ou nao presentes de suas fontes
¢ viajar as suas cuslas, a quase tudo o pu-
blico respondeu com um expressivo € erra-
do. Os entrevistados aceitam apenas que se
faca acordos de sigilo com as fontes (48.9%
de certo contra 38.8% de errado), desde que
nao scjam rompidos — ¢ ainda que a infor-
magao oblida possa implicar crime da fonte
(48.7% de errado contra 40.1% de certo).
Por esse critério, a reporter Cassia Maria,
por exemplo, que denunciou em Veja o
entao capitao e hoje deputado federal Jair
Bolsonaro por um plano terronsta de explo-
dir bombas em quartéis, depois de ter feito
acordo de sigilo com ele, ndo mereceria
ganhar os prémios que ganhou pela matéria
— entre eles, o Prémio Esso.

“A pesquisa revela o bom senso do pu-
blico e, surpreendentemente, uma grande
consciéncia do que deve ser a ética jorna-
listica™, interpreta Gilberto Dimenstein, 34
anos, 14 de profissdo, diretor da sucursal da
Folha de S.Paulo em Brasilia ¢ um dos mais
premiados reporteres investigativos do
pais. Ele acha, entretanto, que os acordos de
sigilo devem ser respeitados apenas até o
limite em que a informacdo fira o interesse
publico. “Nao se pode saber de um grande
esciandalo e ndo dar”, diz.

O problema parece estar no conceito do
que ¢ exatamente o “interesse publico”.
Nio € certamente interessante ao publico
que um jornalista dé uma cobertura com-
pulsoriamente simpatica a alguma pessoa
ou entidade de quem recebeu favores ou
dinheiro. Os entrevistados condenam as
praticas de receber presentes das fontes
(55% de errado a 29.7% de certo) e de
trabalhar as custas delas (55.6% a 30.1%),
mas, contraditoriamente, nio acham que o
jornalista perde a isengéo e a independéncia
qnandofnzpmpugmdadcpmdutnsms:r—
vigos (59.8% de certoa 29.3% dc:nada}

Se a Imprensa fosse seguir 4 risca a op
nido do publico sobre algumas dessas pra-
ticas, certos setores simplesmente nao
seriam cobertos. Caso do turismo, por
exemplo. “O setor funciona com convites
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Jornalismo com ética, acima de tudo

Sao certas ou erradas as atitudes/pra

abaixo, atribuidas aos jornalista :g (em % )
AL CERTO ERRADO | DEPENDE .. <O S 4@
pessoas para guarda 489 388 13 1.0 Q <<
Romper acordo de m
Hhmu 40.1 487 8.0 29 03
m
Erlqu'lr as pessoas sobre
| o objetivo verdadeiro da 102 86.4 2.7 0.7 L
reportagem
- Esconder a
identidade 25.1 62.8 116 04 -
verdadeira
Pressionar pessoas
para 15.0 7.7 6.8 05 -
I obter informagao
Subornar as pessoas
para 6.5 87.9 5.5 0.1 —
obter informacéao
Ameacar as pessoas
para 30 95.3 1.2 0.3 N9
obter informacao
Aceitar que a fonte
. Lo ; G informagio 30.1 55.6 115 27 0.2 {
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Jornalismo policial: rigor

A Imprensa deve revelar tudo o que A Imprensa deve dar o nome

apura sobre o0s casos e mostrar o rosto de suspeitos

mesmo os dados sigilosos da Policia? de crimes, ainda nao julgados?
Sim, a satemo L R TR S e 40.4%
dever de RO ... 3728 NBO i vaiemsas s 55.9%
Nao, os dados sigilosos Nenhuma dessas ........ 1.9%
devem permanecer NEOSBDOMN .. ..us hsnies 1.0%
............... 56.4% Nao am........070%
dessas ........ e SR T 100.0%

Naosabem ............. 2.3%

ara _ -5 ’ \ [ )\ J N
" "~ /x }{ \ \

Se a Imprensa ndo “furasse " as informagdes sigilosas ou szrz;spem a privacidade
dos suspeitos, muitos crimes ndo seriam
solucionados. Mas o publico condena essas prdticas, por ampla maioria.
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Se algum veiculo
g.rbrar sigilo e divulgar . .. 1.2%
ando o sequestrador
L g SRR TR | 1.4%
— o #a:n BROBNT . i b s :34‘{):;5%
: ao responderam . . .. ... ;
B TOTAL .....::c...... 100.0%

(e ﬁﬂ | S ~ea -
Estdo errados os veiculos que cobrem seqiiestros enquanto acontecem, sob o argumento
de que isso “interessa ao publico”. O piblico
estd mais preocupado com a vitima e prefere saber sua histéria depois.

para viagens ha muitos anos, com passa-
gens ¢ hospedagens pagas, ¢ todos acel-
tam”, confirma o editor do suplemento de
turismo de O Estado de S.Paulo, Joel An-
dra Loes, 56 anos, 22 de profissao. “O fato
de ser convidado nao tem nada a ver com o
que voce vail escrever”, acredita ele.

A pesquisa lambém avaliou algumas
praticas do jomalismo policial e da cober-
tura de saude (ver tabelas). Nesse campo,
novas contradigoes surgiram. Se os entre-
vistados sao taxativos em condenar a inva-
sao da Imprensa na privacidade de pessoas
envolvidas em casos policiais, € absoluta-
mente indiferente ao eventual direito que
outras pessoas tenham de manter suas doen-
¢as incuraveis em segredo. No primeiro
caso, a maioria acredita que a divulgacdo
de seqiiestros ¢ uma decisao exclusiva da
familia da vitima e que os dados sigilosos
de investigagoes policiais devem permane-
cer ocultos, longe da bisbilhotice dos repér-
teres. Acredita tambem que, se alguém €
apenas suspeito de um crime ¢ ainda nao foi
julgado, nao se deve revelar seu nome ou
seu rosto.

“A Imprensa deve em principio divulgar
tudo o que sabe. Se ha sigilo ou embargo as
informagoes, compete a Policia cuidar que
eles ndo vazem”, refuta Laura Capriglione,
32 anos, 6 de profissao, administradora do
jomal Noticias Populares, de Sao Paulo.
Quanto a publicagdo de rosto ¢ nome de
suspeitos, ela admite que isso pode estig-
matizar um inocente por anos, “mas tam-
bém pode ajudar a resolver um caso”.
Sobre seqiiestros, por sua vez, o diretor de
jomalismo da Rede Manchete, Zevi Ghivel-
der, 57 anos, 33 de profissao, estd de acordo
com o que diz o publico. “A pedido da
familia, as emissoras de TV realmente de-
veriam abster-se de noliciar seqiiestros em
curso. Entretanto, isso depende de um acor-
do entre os telejornais das quatro redes, que
acaba nunca sendo cumpnido™.

No caso da divulgacao de noticiario so-
bre doengas e curas, o diretor de redacao da
revista Manchete — uma publicagio que é
abundante no tema das curas, mas reticente
quando trata de Aids em gente famosa, por
exemplo —, defende a moderagdo. “Se a
pessoa nao quer divulgar, nao se deve forgar
a barra”, diz Roberto Muggiati, 53 anos, 37
de profisséo. “E sobre tratamentos, ndo é
bom vender a idéia de cura facil.” E uma
posigdo que os entrevistados certamente
endossariam.
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Laura (acima, esq.)
acha que o

sigilo é problema da
policia. Kotscho (acima)
gostou do

resultado. E Zevi (3o
lado) preferia nao

dar sequestros.

A pesquisa telefénica nacional
“Avaliagao de Prdticas da Imprensa”
foi realizada nos dias 3 e 4 de agosto,
com 501 entrevistados de todas as capi-
tais do pais, principais cidades medias
e algumas cidades pequenas. Eles res-
ponderam um total de 21 perguntas, a
respeito das mais variadas praticas pro-
fissionais dos jornalistas brasileiros.
Esta foi a primeira parte da pesquisa,
que prosseguird em setembro com uma
nova bateria de questoes sobre o mesmo
lema.
A amostra foi composta a partir da
populagdo de cada cidade selecionada.
A percentagem de homens e mulheres €
praticamente igual: 49.9% de homens,
50.1% de mulheres. Os entrevistados
Jforam agrupados em seis faixas etdrias,
que também mantém a proporgdo en-
contrada na populagdo brasileira: 7.6 %
com 16 a 17 anos; 24.8% com 18 a 24;

Metodologia

12.8% com 25a 29; 19.6% com 30a 39;
14.8% com 40a 49; 20.4% acima de 50
anos. Alguns nao disseram a idade.

Quanto a escolaridade, 12.1% dos
ouvidos sao analfabetos ou tém curso
primario; 19% tém o ginasial; 37.1%
tém o colegial; e 31.8% tém nivel supe-
rior. A distribuicao por renda familiar
seguiu cinco faixas: até 5 salarios mini-
mos (0.9%); de 1 a 5 saldrios (23.1%);
de5a10(21.4%); de 10a 20(22.3%),
mais de 20 (20.5%). Nao sabem ou nao
responderam sobre o seu nivel de renda
11.8% dos entrevistados.

“Avaliacdo de Praticas da Impren-
sa " foi a quinta pesquisa realizada pelo
instituto Vox Populi especialmente para
IMPRENSA. Sua finalidade, como as
anleriores, ¢ oferecer aos jornalistas
brasileiros um instrumental objetivo
para a andalise de seu trabalho e de suas
relagées com o publico.
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policial ndo se repete
quando o assunto € doenga incurdvel.
A curiosidade da maioria
vence a privacidade do doente. O

publico quer saber tudo.
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bril apresenta
stas Femininas

Até hoje, para anunciantes e
profissionais de midia, as
revistas femininas da Editora
Abril eram oito coisas

diferentes: Elle, Claudia,
Nova, Casa Claudia,
Médxima, Manequim,
Claudia Moda e Capricho.
A partir deste antncio, em
relacdo a contratacdo de
espacos publicitarios, elas
passam a ser uma coisa so:
Pool de Revistas Femininas
Abril. Essa combinagéo, que
oferece a melhor cobertura
do mercado quando o
publico alvo é a mulher,

agora também melhorou a
negociacdo dos investimentos
de agéncias e anunciantes.
Ou seja, vocé anuncia em
veiculos diferentes e é
tratado como se estivesse
concentrando sua verba no
mesmo veiculo, com direito
a descontos que podem
chegar até a 30%.

Pool de Revistas Femininas
Abril. A midia que da
retorno antes mesmo do seu
andncio comecar a veicular.

g,

POOL DEREVISTAS | &
FEMININAS ABRIL %
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Viu como a cada anuncio
que passa o Pool de Revistas
Femininas Abril fica um
negdcio mais interessante !
Comparando com outras
revistas, ele é disparado a
midia que cobre mais.
Nenhuma outra editora
oferece um universo de
7milhoes de leitoras®*com um
indice de fidelidade tao alto
como o da Editora Abril.

E comparando com as
emissoras de TV, o
processamento especial
Marplan 90, sobre itens de
CONSUMO € posse, aponta o

pool como lider absoluto do
2¢ lugar entre mulheres AB.
Sendo que, em alguns casos,
ele aparece como lider
absoluto do 1¢, batendo a
Rede Globo e cobrindo mais
que SBT e Rede Manchete
juntos.

Pool de Revistas Femininas
Abril. Lideranca absoluta
do 1¢ lugar entre as editoras.
Lideranca absoluta do

2? lugar entre as emissoras.

*| Proseciio Brasil - Marplan/IVC - [
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30 integrada

S Progressivos

Pronto. Agora que vocé
acabou de ver outra
definicdo do que é o Pool de
Revistas Femininas Abril,
veja a tabela ao lado. Ela
define o desconto que vocé
ganha de acordo com o
nimero de paginas e revistas
contratadas. Quanto mais
vocé anunciar, melhor. Na
mesma propor¢ao aumentara
o retorno do seu publico
alvo e maior sera o seu
desconto.

Agora volte ao titulo deste
antncio e procure a palavra
“promoc¢do”’. Viu como

ela ndo estd 1a? Porque todas
essas vantagens nao sao
validas até o préximo
sabado ou até o fim do més.
Ou seja, elas ndo sdo uma
simples promogao.

O Pool de Revistas Femininas
Abril é uma inovacio que
veio para ficar.

POOL DE REVISTAS
FEMININAS ABRIL
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r,uma barbada.

36 anos de mercado e uma
senhora experiéncia no
assunto deixam a Editora
Abril a vontade para dizer que
nao existe mulher dificil. O
que existe € veiculo que nao
consegue chamar atengao.
Bem mais que utilizar a
tecnologia do maior parque
grafico do Hemisfério Sul, ou
a distribui¢do garantida em
aproximadamente 21.000
pontos-de-venda no pafs,
anunciar no Pool de Revistas
Femininas Abril significa
investir em profissionais que,

CcOmoO poucos, sabem
conquistar a preferéncia do
tnico ser humano que acha
trés horas de shopping tao
Importantes quanto Oito
horas de sono: a mulher AB.
E agora vocé tem tudo isso
com até 30% de desconto.
Pool de Revistas Femininas
Abril. A midia onde o seu
chorinho e o seu poder de
barganha ja fazem parte da
tabela de precos.

POOL DE REVISTAS
FEMININAS ABRIL




Pensata

processo que a OAB esta mo-
vendo contra o porta-voz da

presidéncia Claudio Humber-
to Rosa e Silva e, por exten-
sao, contra o editor-con-
tribuinte de Playboy Luiz
Claudio Cunha, que o entre-
vistou, revela com clareza o
desconforto que a atual Lei de Imprensa —
heranga ainda do periodo ditatorial — esta-
belece para quem se julga ofendido através
dos meios de comunicagao.

Em nota oficial publicada nos jomais no
comego de julho, a OAB alegou que nao
podia s¢ limitar a processar o porta-voz. E
isso apesar de Claudio Humberto, com digni-
dade, ter publicamente pedido que o joma-
lista ndo fosse atingido pela agdo, ja que
apenas reproduzira o que ele dissera. Mesmo
lamentando, a OAB argumentou que a Lei de
Imprensa exige a citagao do reporter e escla-
receu que estava agindo dentro da lei. E ver-
dade. Embora tenha perdido de vista a 6bvia
diferenca entre o legal e o legitimo ao adotar
a triste pratica segundo a qual os fins justifi-
cam os meios. Pois parece indiscutivel que €
melhor um eventual culpado impune que um

A OAB de Sao Paulo, no entanto, nao
pensa assim. Sua nota oficial mostra como
estao desnorteados os seus novos dirigen-
les. Ate ao apelar para a pura demagogia
moralista, ao dizer “que a Lei nao permite
que, graciosamenite, scdlspamdcsuahmu-
rabilidade homens ilustres como sao despi-
das algumas mulheres nas paginas das
revistas especializadas™.

“Clube exclusivo” — O raciocinio, que
ficaria melhor em nota da TFP, desnuda,
isso sim, uma inédita, em se tratando da
veneranda OAB, tentagdo censora. E tao
mais surpreendente quando se sabe que a
origem da polémica entre Claudio Humber-
lo e o presidente em exercicio da OAB —
a quem chamou de “analfabeto juridico,
ignorante ¢ idiota” na entrevista — esta,
exatamente, no fato de a OAB ter protesta-
do contra a portaria governamental que re-
gulamentou as faixas etarias para a
programagao da TV. Playboy, nao custa
lembrar, tem venda proibida para menores
de 18 anos.

Longe de mim o endosso as opinides do
porta-voz. Prefiro achar que ao usar o instru-
mento que diz condenar, a OAB esta sendo

A nudez da
velha
senhora

Ao utilizar a anacronica
Lei de Imprensa,
a OAB se desmascara

ter produzido uma nota oficial mediocre.

Descobrimos que a OAB paulista se
orienta pela maxima do faga o que eu digo,
mas nao faga o que eu fago.

Por que, como classificar a mengéo, tam-
bém feita na nota oficial, aos “membros do
exclusivo Clube do Senhor Hugh Hefner™?
Desconhece a OAB que a revista Playboy
brasileira € publicada pela Editora Abril? Sera
nmigxmmiamptnmnfaha”ﬁs:
fossemos empregados do senhor Hefner? Se-
mmmlmnmwnmnmm
que a do advogado com seu cliente? Além do
mais, sao tantos advogados que assinam Play-

boy que € o caso de perguntar que “clube
exclusivo™ ¢ esse que retine mais de quatro
milhoes de leitores pelo pais afora.

E preciso deixar claro, ainda, que a
perplexidade causada pela atitude da
OAB néo tem nenhum carater corporati-
vo. Luiz Claudio Cunha ¢ um cidadao
como qualquer outro. Apenas nio poderia
censurar o que ouviu de seu entrevistado
— como levou as ultimas conseqgiiéncias
a denuncia historica que fez pelas paginas
da revista Veja, quando descobriu a ope-
racdo conjunta das policias do Brasil e do
Uruguais em 1978, para seqilestrar Lilian
Celiberti. Entao, seu apego aos fatos va-
leu o Prémio Esso de Reportagem, alguns
prémios em defesa dos Direitos Humanos
— 0s em dinheiro doados a Cina Metro-
politana de Sao Paulo —, ameagas a sua
vida e, mais importante, a liberdade de
Lilian Celiberti. O que Didi Pedalada ¢
Seus comparsas nao conseguiram sera ob-
tido pela OAB?

Bom debate — Nao deixa de ser curioso
observar, também, a pouca repercussio do
processo da OAB contra Claudio Humberto
¢ Luiz Claudio. Imagino se em vez do por-
ta-voz do governo a entrevista fosse com
Lula e a entidade atingida, em vez da OAB,
tivesse sido a Fiesp. Suponha que a associa-
¢ao das industrias processasse o politico e
o jornalista. Certamente a gritaria seria
grande, provavelmente capitaneada pela
OAB. Ou nao?

A verdade ¢ que a OAB perdeu uma
grande chance de dar mais um exemplo de
autoridade moral. Melhor teria feito se, no
lugar de usar a arbitraria Lei de Imprensa,
publicasse uma nota repudiando o que con-
siderou calunioso da parte do entrevistado
e advertindo que sO nao o processaria para
evilar tal instrumento que, além do mais,
obriga a inclusio do entrevistador. Muito
mais do que dar a outra face, a OAB daria
um exemplo de coeréncia ¢ de grandeza
digno de seu passado. E Playboy acolheria,
le sentido.

Na revista das coelhinhas, Luiz Claudio
mostrou dois lados com uma s6 entrevista:

cumpriu sua obriga¢do ao revelar o que
pensa o porta-voz do governo e deixou nua

Juca Kfoun & diretor editorial de Pioyboy.
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Deixe seu filho no banco de trés.
Ele tem uma longa vida pela frente.
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Depoimento

O furo que a

Imprensa esnobou

O golpe contra as prefeituras foi denunciado hd muito tempo

por Roberto Jungueira Maia

em sa consciéncia, um reporter deixaria
passar em branco a informagdo privilegiada
de que um empresario com escrilorio na ave-
nida Paulista, dizendo-se representante de um
fundo de investimentos japonés, estaria apli-
cando golpes contra mais de uma centena de
prefeituras de quatro estados, inclusive o do
seu jomal? Esse reporter dana as costas a
historia, sabendo que nela estariam envolvi-
dos bancos, empreiteiras, Policia Federal e
assessores da Presidéncia? Perplexo, vi isso
acontecer sucessivamenle com profissionais
da Folha de §.Paulo, Agéncia Estado, Veja e
Hoje em Dia. Todos, membros da instituicéo
chamada Grande Imprensa, que se pretende os
olhos da nagdo.

Em setembro do ano passado, eu era o
unico reporter em Alpinopolis, sudoeste de
Minas, a cobrir uma reunido de prefeitos com
0 assessor para Assuntos Municipais da Se-
cretaria Geral da Presidéncia da Republica,
Antonio Leopoldino. No encontro, o prefeito
de Sdo Sebastido do Paraiso mencionou orgu-
lhoso um pedido de USS 9 milhdes feito ao
“Fundo Nakasone do Japdo™ para investimen-
to em obras sociais no municipio. Ele explicou
que 0 empréstimo estava sendo intermediado
por uma empresa paulista com a qual assinara
um contrato de risco — a comissdo da firma
sO seria paga a medida da liberagdo do em-
préstimo. Sua unica despesa fora a tradugio
da proposta para o inglés e japonés. Em valo-
res atuais, cerca de Cr$ 850 mil. Pesaroso, o
assessor da Presidéncia informou ao prefeito
que ele ndo teria emprestimo algum nem re-
ceberia de volta o dinheiro da “traducdo™. O
negocio era uma fraude, que teria sido denun-
ciada dias antes a Policia Federal por quatro
prefeitos mineiros.

Prova de idoneidade — Passando-me por
funciondrio de uma prefeitura do sul de Mi-
nas, liguei para 0 empresario em Sao Paulo e
obtive detalhes sobre a transagdo. Eu deveria
procurar o escritorio da firma em Belo Hori-

s

Eu nao tinha como continuar
sozinho a investigagao.
Foi al que passei a pauta para
a Folha de S.Paulo,

a Agéncia Estado e para o

Hoje em Dia. E nada.”

zonte, onde me atenderia um ex-presidente do
banco Agrimisa e diretor da Associagao Co-
mercial de Minas. As chances de conseguir o
empreéstimo eram razodveis ¢ 104 prefeituras
de Minas Gerais, Sao Paulo, Parana e Espirito
Santo ja teriam apresentado suas propostas.
Caso a minha prefeitura nao quisesse pagar a
tradugdo, haveria trés empreiteiras interessa-
das em patrocinar a despesa em troca de obras
no municipio. Pelo que apurei, o telefone de
Sao Paulo era ramal do PABX de outra em-
presa.

Publiquei a primeira de uma série de repor-
lagens em 29 de setembro, com nomes, ende-
recos ¢ telefones. Alertado pelo prefeito de
Sdo Sebastido do Paraiso, 0 empresdrio me

impedi-lo de trabalhar. Como prova de sua

idoneidade, devolveu o dinheiro recebido da

prefeitura de Paraiso, em 6 de outubro.
Aquela altura, eu ndo tinha como continuar

sozinho a investigagdo. Do gabinete de Leo-
poldino ndo vinham mais informagdes a ndo
ser um laconico “o caso esta sendo apurado”.
As agéncias da Policia Federal em Minas e
Brasilia alegavam, porém, nao ter conheci-
mento do assunto. Foi ai que passei a pauta
para a Folha, AE e Hoje em Dia. E nada.
Nove meses depois, em 20 de julho ultimo,
os jornais deram com destaque no primeiro
cademno a noticia veiculada na véspera pelas
redes de TV sobre a prisio, em Sao Paulo, do
empresario Alderir Gutierrez, proprietario da
Gutierrez Comércio Exterior Lida., acusado
de estelionato contra prefeituras do interior. O
golpe ndo era mais o do “Fundo Nakasone™,
mas continuava relacionado a empréstimos
exlemos para a execugao de obras sociais.

Cabo eleitoral — Nesses nove meses, Gu-
tierrez faturou alto. Segundo a Folha, Cr$ 18
milhdes foram arrecadados de 18 prefeituras
paulistas e “pelo menos outras cem cidades do
Parand, Rio de Janeiro e Minas Gerais”. Ja o
Estaddo falou em Cr$ 120 milhdes, de 12
prefeitos de Sao Paulo. A fonte dos nimeros
cra a mesma — a Policia Civil ¢ o Ministério
Publico paulistas, responsaveis pela prisio a
partir de uma denmtincia recente da Prefeitura
de Cerquilho (SP).

Na semana seguinte, “descobriu-se™ que
o banco Brasil Interparte — o dono do
PABX — poderia estar envolvido no golpe.
Também se soube que entre os socios de
Gutierrez estava Manoel do Amaral Tucun-
duva Junior, cabo eleitoral da campanha do
presidente Fernando Collor de Mello. Este
dado tornou ainda mais interessante a impu-
nidade — ou seria imunidade? — com que
0 grupo agiu por nove longos meses. Voltei
a procurar a Folha e tentei também a Veja .
Alertei-as para a omissao — ou conivéncia?
— caracterizada pelo menos da parte da
Assessoria para Assuntos Municipais da Se-
cretaria Geral da Presidéncia. E, mais uma
vez, nada.

Saturado, escrevi ao ombudsman da Folha,
com copia a IMPRENSA . A revista me pediu
um depoimento sobre o descaso da grande
Imprensa para com os jomais do interior. Ai
estd. Nio foi o primeiro, e duvido que tenha
sido o ultimo incidente. Desta vez, quem pa-
gou a conta, literalmente, foram as prefeituras,
os contribuintes, os cidaddos. Leitores.

X

Roberto Jungquera Mala, 27 anos. 4 e profissdo, & repdr-
ter a0 jomal Foihg do Maonhd | ce Passos, no sudoeste de
Minas Gerols.

“
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“PARA ot GONoTRUIK
UM Pl Ot VEROADE
VERORDE obJA DIIA.

Esta é uma homenagem da
Mendes Junior, no Dia Nacional da Im-
prensa, a todos 0s profissionals que,
atraves da determinacao e da coragem,
fazem do exercicio da comunicacao a
principal matéria-prima na construcao
de um Pais de fato. E de verdade.

Vi Impressa, o jormal da
Mendes Judnior, recebeu o Prémio
ABERJE - Associacao Brasileira de Co-
municagao Empresarial, como Melhor
Jornal Interno de 1990.

Un exemplo de quem acredi-
ta, sobre todas as coisas, na auto-critica,
audacia e respeito a0s valores humanos.

10 DE SETEMBRO.
DIA NACIONAL DA IMPRENSA.

Mendes Junior



HumMmor

em so de co-
mercio e
perseguigao
vive 0 povo
judeu. Uma
de suas
principais
caracteristi
cas (e fontes de renda) ¢
o humor. Provavelmente
70% das vezes em que
vocé ni num filme amen-
cano, vocé esta rindo do
humor judaico (os outros
30% sdo humor italia-
no). Woody Allen, Mel
Brooks, Jerry Lewis,
Marshall Brickman,
Mike Nichols, Zero
Mostel, Irmaos Marx,
Jack Benny, Sid Caesar,
Goldie Hawn, Bette Mi-
dler, Carl Reiner, Neil
Simon, Billy Wilder,
Gene Wilder sao apenas
alguns exemplos (“A lis-
ta completa eu posso fonecer por 10 dola-
res”). Ha fortes indicios de que Charles
Chaplin também era judeu. No teatro, nos
quadrinhos ¢ na literatura, talvez a média
nao chegue a 70%, mas também € bem alta:
Jules Feiffer, Josef Heller, Philip Roth, Saul
Steinberg, Al Capp, Harvey “Mad™ Kurtz-
man, G. B. Trudeau, George Kaufman,
Morris Ryskind e por ai vai.

Nio existe uma explicagao concreta, his-
torica, que seja razoavelmente aceita, para
tantos humoristas judeus. Alguns tentam
explicar dizendo que foi uma maneira de
sobreviver a 5.728 anos de perseguigdo e
sofrimento (“Se fosse isso, corintiano tam-
bém seria humorista™). Mas se nao ha ex-
plicag@o, existem varias definigoes de
humor judaico. E um humor que nio teme
tratar Deus com intimidade (“Dez manda-
mentos? Serd que cinco nao sio suficien-
tes?™), usa o sexo sem grosserias (“Quando
cheguei em casa e vi minha mulher no sofa
com outro, ndo tive dividas: vendi o sofa!™)
¢ para aliviar 5.000 anos de persegui¢do
(“Saddam Hussein pode até mandar misseis
para Tel Aviv, s que eles ndao vao achar
lugar para estacionar™).

Humor verbal — Usa o conflito racial
como valvula de escape (“O coitado do

64

Senhorrr
conhecer
aquela
piada
da judeu?

Fazer rir, mais um bom
negocio que
0s judeus descobriram

por Marcio Pitliuk
R

Isaac tem um barman judeu e um psiquiatra
irlandés™). E um humor que faz a gente pen-
sar (A vida ¢ igual a uma xicara de chd.”
“Como assim?” “Sei la, eu ndo sou filéso-
fo!™), caustico (“Fechar a janela porque esta
frio la fora? E se eu fechar a janela, vai ficar
quente la fora?™), e auto-sofredor (“Nao, o
humor judaico nao € masoquista, ¢ se eu ouvir
isto mais uma vez, eu me mato!™).

O humor judaico € mais verbal que vi-
sual. Nao ¢ um humor de gestos, pastelao.
Nio existem humoristas judeus que traba-
lham em circo. O humorista judeu acredita

que uma palavra vale
mais que mil gestos. Ele
trabalha com as pala-
vras, dialogos, senti-
mentos intimos. Sao
cOcegas no cerebro, nao
na barriga (“Doutor,
meu marido pensa que €
uma galinha... E nao po-
demos trata-lo porque
precisamos dos ovos’).
A defini¢ao mais aceila
¢ esta: todo judeu diz
que ja conhece e quem
nao € judeu nao entende
(“Que dia tem trem de

O humor judaico
mais conhecido por nds
veio dos paises do leste
europeu, como Polonia,
Lituania, Hungria, Rus-
sia (“Para que perder
tempo estudando he-
braico, se vocé nunca vai conseguir fugir da
Russia para Israel?” “Bem, dizem que no
céu também falam hebraico. E, se eu for
para o inferno, ja conhego russo™). Muitos
judeus, ao emigrarem para a América, pro-
curaram o show business para trabalhar. A
maioria chegou sem dinheiro, sem capital,
com profissoes que nao tinham utilidade no
novo continente.

Supermie — O show business era uma
forma de ganhar dinheiro dependendo ape-
nas do proprio talento (“Humor € uma coisa
muito séria. Eu ganho dinheiro com ele™).
E ja haviam muitos patricios na América
com dinheiro para pagar o bilhete do teatro.
Adaptaram as piadas tradicionais as carac-
teristicas locais, ao dia-a-dia da América.
Surgiram os temas mais atualizados. Os
poloneses viraram irlandeses (“Isaac, vém
vindo dois irlandeses mau encarados na
nossa diregdo. Vamos embora que eles sio
dois ¢ nos estamos sozinhos™). A imagem
da supermae se fortaleceu (“Se vocé ndo
comer tudo, a mama italiana te mata. A mae
judia se mata™). O sexo tomou-s¢ mais pre-
sente (“Dez filhos? Olha meu amigo, eu
gosto de fumar charuto, mas s vezes tiro
ele da boca™).

Os anos 60 trouxeram a neurose € 0
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humor caracteristico de
Philip Roth, Lenny Bru-
ce, Woody Allen
(“Quando eu era crianga
¢ ficava de castigo, mi-
nha mide me trancava
num quarto escuro. Jun-
to com ela!™). O czar foi
substituido pelo impos-
to de renda (“Seu Isaac,
como podem cinco pes-
soas viver com esla ren-
da que o senhor
declarou?" “E vocé cha-
ma isto de vida?™).

Este ¢ o humor mais
atual, melhor reconheci-
do por todos. Trata de
temas do cotidiano, fa-
grosseria nem agressao,
No comego, imigrantes
recém-chegados, nao ti-
nham dinheiro, viviam
em dificuldades. Era co-
mum piadas sobre a pobreza (“Pai, o lixeiro
esta ai.” “Fala para ele que nao precisamos
de nada™). O casamento, que no velho con-
linente era acertado entre os pais, nao cra
tao questionado como agora (“Gostaria de
dar adeus a sua mulher.” “Eu também”).

Autogozacgao — Se a vida no novo mun-
do tornava mais dificil a manutengao dos
habitos seculares e religiosos, isso também
virou motivo de piadas (“Meu filho, vocé
tirou a barba, trabalha no sabado, come
came de porco. So6 falta me dizer que néo é
mais circuncizado!™). As dificuldades de
viver em Israel também néo escaparam da
autogozacao (“Moises, diz a lenda, era
gago. E quando Deus pediu que ele esco-
lhesse um local para a Terra Prometida, ele
ia falar California, mas comegou: —
Ca..Ca.., ¢ Deus interrompeu: — OK, Ca-
naan”). Em Israel, que durante algum tem-
PO passou por uma crise economica como
a nossa, algumas piadas poderiam ser per-
feitamente adaptadas ao Brasil (“Rabino,
vocé esta carregando dinheiro do shabat!™
“E vocé chama isso de dinheiro?™).

Varias outras anedotas que conhecemos,
e achamos que sao tipicamente brasileiras,
foram criadas muito antes do Brasil ser
descoberto (“Quando pobre come frango,
um dos dois esta doente™; “Sao precisos trés

IMPRENSA - AGOSTO 1991

“Quando cheguei em
casa e vi minha mulher
no sofa com outro,
nao tive divida:
vendi o sofa!”

poloneses para trocar uma lampada. Um
para segurar a lampada e dois para girar a
escada”™). Ja que chegamos ao Brasil, ¢ de
se perguntar porque sao raros os humoristas
judaico-brasileiros. A resposta € simples.
No Brasil, ndo existia a tradigao do show
business como nos Estados Unidos. A tele-
visdo, que poderia ser um caminho para o
humorista judaico, ¢ muito recente (“Meu
filho vocé pretende seguir carreira como
humorista? Pode usar meu quarto como
escntono.” “E vocé vai dormir onde, ma-
mae?” “Nao se preocupe comigo, assim que
desligar o telefone vou me jogar pela janela™).

Desgraga alheia — Como podemos ver,
¢ possivel rir da propria desgraca (o que nao

¢ novidade, para nos
brasileiros), das tradi-
¢oes, dos costumes,
dos habitos religiosos e
até mesmo de Deus
(“Diga-me, os dez
mandamentos sao em
ordem de importan-
cia?"). O que nao ¢
aceito € rir de defeitos
fisicos alheios, anoma-
lias, desvios sexuais ou
qualquer outro tema
que possa ofender pes-
soalmente alguém. O
judeu ri de si mesmo,
de suas desgragas, mas
nao gosta de rir da des-
graca alheia ("Ja nao
chega a propria?”).

Como toda regra
lem excegao, os pode-
rosos, Ou seja, os que
podem se defender so-
zinhos, nao sao poupa-
dos, como os patroes (“Isaac, era para vocé
chegar as 8 da manha! “Por qué? O que
aconleceu as 8 da manha?”), os bancos
(“Isaac, para que ficar barganhando sua
divida se vocé nao pretende paga-la?” “Para
que o prejuizo dele seja maior™), banquei-
ros (“Mas, dr. Rotchild, ontem seu filho me
deu uma esmola muito maior que a sua.”
*Claro, ele tem pai rico”), a morte (“Nao
acredito em vida depois da morte, mas por
via das duvidas, ando sempre com meu
cartao de crédito™), milionarios (“Dez do-
lares por um ovo? Os ovos sao tao raros
nesta cidade?™ “Os ovos nao, mas o milio-
narios sim”™).

Para finalizar, um ultimo tema: o anlti-se-
mitismo. E claro que os judeus nio pode-
riam deixa-lo passar em branco. Este
preconceito € encarado de maneira peculiar
pelos humonistas. Eles invertem a situagao
(“Isaac, vou passar as férias na minha cida-
de. La e oumo. Nao tem nem porcos nem
judeus.” “Eu poderia ir com vocé. Assim
teriam um exemplo de cada espécie™).

A proxima vez que alguém contar uma
piada tipicamente judaica para vocé, pode
ler certeza: € uma piada muito velha. Tem
pelo menos 5.700 anos. X

Marcio Pifiuk, 38 onos. 14 de profissdo, & publicitdrio,
soco-cretor 9o ADM Pifiuk Propoganda @ uim OG0 dve-
tores da Casa de Culhurg de lwoel.




Dicas

il s Prémios

Prémio Esso de Jornalismo 1991 —
Estendendo a premiagdo a mais uma
categoria — Ecologia —, o Prémio Esso
deste ano vai distribuir Cr$ 6.750.000,
aos autores dos melhores trabalhos pu-
blicados entre 1° de setembro de 1990 e
31 de agosto de 1991. As inscrigoes estdo
abertas até o dia 30 de setembro e cada
concorrente pode apresentar no mdximo
cinco trabalhos, independentemente da
categoria. As categorias sdo: Reporta-
gem; Fotografia; Informagdo Econdmi-
ca; Cientifica e Tecnolégica; Esportiva;
Cultural; Charge; e Ecologia. Os traba-
lhos, em seis vias, devem ser enviados ao
Departamento de Assuntos Externos da
Esso. Av. Presidente Wilson 118, 6°an-
dar Rio de Janeiro - RJ. CEP 20030.

Maiores informagées pelos fones (021)
205-8097 e 205-8245. .

XIII Prémie Vladimir Herzog — Po-
derdo concorrer matérias de jornalismo
impresso, Rddio e TV, textos de teatro, li-
teratura, fotografias, ilustragoes e ima-
gens de TV publicadas ou apresentadas
entre 15 de setembro de 1990 e 15 de
setembro de [ 991. As inscrigdes vdo até
30 de setembro e as copias dos trabalhos
devem ser entregues na sede do Sindica-
to dos Jornalistas de Sao Paulo, telefo-
nes (011) 256-7191 e 257-1633 - ou no
Sindicato dos Jornalistas de seu Estado.

Cursos

9 Congresso de Radiodifusao do Esta-
do de Sao Paulo — Acontece nos dias
17,18 e 19 de setembro no hotel Vacance
em Linddia, Sdo Paulo. Serdo discutidos
temas como “Cddigo de Defesa do Consu-
midor " e *Informatizacdo ". Para maiores
informagaes ligar para a AESP (Associa-
¢do das Emissoras de Radio e TV do Esta-
do de Sdo Paulo). Fone: (011) 258-0199.

de chegada

Prémio Libero Badaro ja tem finalistas

de jomalismo, uma iniciativa de IM-

PRENSA com patrocinio do Banespa e
apoio da ABI (Associagdo Brasileira de Impren-
sa), esla chegando ao fim. Foram inscritos 284
trabalhos, 15 na categoria Radiojomalismo, 36
em Telejomalismo, 73 em Folojomalismo ¢ 160
em Jomalismo Impresso. Além destas catego-
rias, sdo oferecidos prémios para Contribuigao a
Imprensa, Destague do Ano e o Grande Prémio
Libero Badaro. A lista de classificados deste ano
esta no quadro ao lado, e os vencedores serdo
conhecidos no dia 10 de setembro, as 20h30,
quando acontece a entrega dos prémios no teatro
Seérgio Cardoso, em Sao Paulo.

Este ano a classificagao e escolha dos tra-
balhos foi agitada por uma polémica inédita
nos prémios jornalisticos. Uma das matérias
inscritas na categonia Telejomalismo — “Or-
questra de Sao Caetano™, de Delfino Aratjo,
sobre uma orquestra de criangas no interior de
Pemambuco — foi cotada até para o Grande
Prémio, mas percebeu-se que ela foi produzi-
da para o programa do PFL no hordrio eleito-
ral gratuito do TRE. A secretaria executiva
do prémio, a0 examinar a inscri¢ao, ndo iden-
tificou o trabalho como veiculado no hordrio
gratuito, apesar de constar na ficha a meng¢éo
de veiculagdo pela TV Pernambuco e uma ob-
servagao de que tena sido veiculada também nas
demais emissoras”, explica Sinval de Itacarambi
Ledo, presidente do juri e editor de IMPRENSA.

Depois de muita discussao, os membros do
juri decidiram desclassificar a matéra e, com
1550, cnaram “jurisprudencia”, definindo limi-

Alﬂtﬂiﬁﬂdi{;ﬁﬂ{h%ﬂiﬂlﬂﬂnﬁﬂduﬁ

les entre materias produzidas com intuito ex-
clusivamente jomnalistico e matérias em for-
mato jomnalistico com outras finalidades —
como, no caso, a propaganda eleitoral.

O jun foi composto por Luiz Garcia de O
Globo, José Hamilton Ribeiro, do programa
Globo Rural, Nubia Silveira, do Didrio Cata-
rinense, Lucas Mendes, da TV Record, Was-
hington Novaes, da Secretaria do Meio
Ambiente do Distrito Federal; Alice Maria, da
TV Manchete; Joseval Peixolo, da Rddio Jo-
vem Pan;, Samuelito Mares, da Rddio Itatiaia;
Herodoto Barbeiro, da Rddio Globo; Hélio
Campos Melo, da Agéncia Estado;, Rosa Gau-
ditano, da Agéncia Fotograma; Evandro Tei-
xeira, do Jornal do Brasil, Luis Carlos Cabral,
assessor de imprensa, representando o Banespa
e Sinval de ltacarambi Ledo, de IMPRENSA.
Estes profissionais escolheram também os ju-
rados da proxima edigdo do Libero Badaro,
em 1992. Serio eles: Jaqueline Jomer, free
lancer de Porto Alegre; Emo Schneider, free
lancer do Rio de Janeiro; e Sergio Berezovs-
ky, da Agéncia Estado para a calegoria de
Fotojomalismo. Jorge Guilherme, do Sistema
Globo de Rddio; Ménica Miranda, da Rddio
Itatiaia e Rogério Mendelski, da Rddio Gau-
cha para Radiojomalismo. José Itamar de
Freitas, da TV Globo do Rio; Armando No-
gueira da TV Bandeirantes ¢ Mona Dorf, da
TV Manchete, de S.Paulo para Telejoralis-
mo. Marcos Sa Corréa de O Dia; Eunice
Jacques, de Zero Hora; e Paulo Totti, da Ga-
zeta Mercantil para a categoria de Jomnalismo
Impresso.
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Lista dos
classiﬂcaﬂos

Grande Prémio

“A Guerra do Golfo", William Waack, O
waamw.mam
e da Violéncia®, Marcelo Pontes, Jornal do
Brasil; ‘HH:IM.WMGM
Folha de S.Paulo; * Amazonia®, llze Scampa-
rini, TV Globo.

Radiojornalismo

“A Aids e mais um Grupo de Risco”, Eduar-
do Costa, Rddio ltatiaia ; *Um Tiro no Futuro:
O Massacre dos Meninos do Recife”, Jeziel
Carvalho, Ridio Maranata FM ; "Coronel Se-

— De Heroi a Bandido”, Monica
Miranda, Rddio ltatiaia ; “Guerra do Golfo",
Lasier Martins/Marcelo Rech/ Rogério Men-
delski, Rddio Gaiicha; *Chico Mendes — Cr6-
nica de uma Morte Anunciada®, Mario
Negreiros, Rddio Jornal do Brasil.

. Ww
* *“Farsa Bombéstica", Expedito Filho, revista

Veja; “Atragao Fatal”, Roberto Fernandes de
Souza, Isto/E Senhor; “Matupd, A Rotina da
Morte e da Violéncia™, Marcelo Pontes, Jornal
&M%Mﬂﬂumm
mm;mmm;m'rm;
Débora Dumar | Ménica Prado, O Globo; “A
Negra Historia das Relagbes entre Brasil e
Irague ", Teodomiro Braga/ Mdrio Rosa, Jor-
nal do Brasil.

Telejornalismo

“Miramar de Andrade”, Cristina Fonseca
Rennd, TV Cultura; “Lagos de Menina”™, Car-
los Alberto Vicalvi, TV Cultura, “Amazd-
nia®, Ilze Scamparini, TV Globo; “Rio
Maria”, Domingos Meirelles e Jotair Assad,
TV Globo.

Fotojornalismo

“A Ministra Zélia em Chamas”, Orlan-
do Brito, revista Veja; “Policia X Meno-
res”, Luiz Paulo Lima, Folha de S.Paulo,
“Estatuto da Crianga™, Nelson Perez, O

Disseminagido das edigdes regionais de

Veja: as Vejinhas, A qualidade da coluna de
Otto Lara Resende na Folha de S.Paulo; O
trabalho jomalistico da Rddio Nova Eldorado
de S.Paulo; Jornal da USP — Universidade
de Sio Paulo; e Noite e Dia — o novo telejor-
nal da TV Manchete.

- = —

A REDACAO DO
BRASIL NA ESPANHA

coberturas jornalisticas, reportagens especiais, entrevistas, produgGo e gpoio
de produ¢do para todas as areas do jornalismo.

JORNAIS E REVISTAS - textos, entrevistas, reportagens, fotos;
EMISSORAS DE RADIO - entrevistas, reportagens, bolefins;

EMISSORAS DE TELEVISAO e PRODUTORAS - producdo, edi¢cdo, pds-produgdo e geragdo
de material jornalistico via satélite.

EMPRESAS - assessoria de emprensa e fomecimento de informagdes sobre eventos, como

Olimpiadas, Expo-92 e outros.

Jornalista Claudio Faviere

MTh 17.030

Rambla de Catalunya, 10 - ler
08007 - BARCELONA - ESPANYA

Cédigo intermnacional - 00343

Telefone - 412-1111

Fax -
Telex - 93-124

317-8386
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Jornalista do Futuro

No éeter, a
Radio Tam Tam

Experiéncia psiquidtrica classifica uma paulista

em de Sao Paulo a vencedora da terceira
rodada do Prémio Jornalista do Futuro, que
a IMPRENSA realiza com patrocinio da
Editora Abril. Demise Bueno, aluna do dltimo se-
mestre de jornalismo das Faculdades Integradas Al-
cantara Machado (Fiam), foi a Santos, no litoral
paulista, conhecer a expeniéncia da Rddio Tam
Tam,um programa de radio produzido e apresentado
por doentes mentais em ratamento, e voltou de la
com uma boa reportagem, que publicamaos abaixo.

Nesta rodada também mereceram destaque as
reportagens de Joao Guilherme Saraiva, de Re-
cife, e Adalgisa Macedo, de Natal, que investi-
garam as radios FM; Carlos Edvardo Cherem,
que contou a historia do jornal mais antigo de
Minas Gerais; ¢ Carla Furtado, que escreveu
sobre 0 mundo dos rodeios.

O Prémio Jornalista do Futuro ¢ aberto a
estudantes de jomnalismo, que devem enviar para
IMPRENSA (Rua Dr. Alberto Torres, 21, CEP
05006, Sio Paulo) uma reportagem por més,
redigida no formato de até 100 linhas de 42
toques. Os temas sdo variados - comportamento,
educagdo, cultura, ecologia e ambiente, satde,

Imprensa e publicidade, economia e negocios -,
mas os candidatos devem evitar artigos ou co-
menlarios, ja que o objetivo do prémio € estimu-
lar a produgdo de reportagens - a matéria-prima
do jornalismo.

As malérias selecionadas serdo publicadas em
IMPRENSA 1odos os meses e seus autores, en-
trevistados no programa IMPRENSA NA TV.
Em 1992, um juri escolhera o grande vencedor
do ano, que recebera uma bolsa de pesquisa no
valor de 30 salarios minimos, a ser desenvolvida
junto & redagdo da revista.

Esta radio € uma loucura

Imagine um programa de rddio organizado
por pacientes de um hospital psiquidtrico, com
duragdo de 30 minutos e que recebe, em média,
um relefonema por minuto. Essa € a Radio Tam
Tam, “um programa do tamanho da sua loucu-
ra”, informa o “louco-tor™ Marcelo Bruno. Em
um dos programas, Marcelo fez a seguinte per-
gunta: “Quando é que vocé fica p. da vida?"
Resultado, os telefonemas da rddio ficaram con-
gestionados. Criangas reclamavam das mdes
que as tiram da cama para escovarem os dentes;
idosos que se sentem afrontados quando vdo
pagar um produto e o caixa quer dar chiclete no
lugar do troco. Textos, roteiros, vinhetas e slo-
gans sdo elaborados pelos pacientes, que con-
tam com a colaboragdo de estudantes de 1% e
2% graus.

Um dos slogans da rddio, “diga mas ndo me
queira ", € uma frase dita por um dos pacientes
toda vez que alguém o chama. Entre os “perso-
nagens " da rddio estdo: Carlos Alberto, o pro-
prio “louco-tor”, que recebe milhares de cartas
e convites das fds; Nelson Ferraz, um paciente
com dificuldade de locomogdo, transforma-se
em Alisando Créscio, o correspondente de Bra-

silia que faz cooper aos domingos com o presi-
dente Collor; Leandro, “tic-tic nervoso”, é o
disk-joquei, ou seja, o programador musical.

Som africano — A escolha do nome da rddio
Jfoi motivo de grande euforia entre os pacientes.
Embora o som da palavra “tam tam" soe como
sinonimo de louco ou doido aos ouvintes, os
pacientes do hospital sabem que ndo ¢ esse o
motivo do nome da rddio. Eles sabem que “1am
tam "~ € um percussor de som africano. A mensa-
gem dos pacientes estd tendo repercussoes. Ha
0ilo meses no ar, o programa jd conquistou a
simpatia e a loucura de muitos ouvintes, ndo 50
da Baixada Santista. A equipe da rddio jd foi
entrevistada por J6 Soares, por especialistas
psiquidtricos do Brasil e da Espanha e partici-
pou do programa da Globo - um programa com
Dorfe.

O programa € produzido na pequena rddio do
hospital - antes wtilizada apenas para comuni-
cagdo da administragdo com pacientes ou fun-
ciondrios - e transmitido ao vivo pela Radio
Clube de Santos, nos 1240 KHz, das 16 ds 16h30,
de segunda a sexta-feira. A criagdo da rddio

nasceu de uma necessidade, explica Renato Di
Renzo, artista pldstico, responsdvel pela abertu-
ra desse canal de comunicagdo entre os pacien-
tes e a sociedade. “Logo que entrei no hospital
fui confundido com Jesus Cristo, por causa da
barba e do cabelo comprido. Por onde passava
as pessoas se ajoelhavam”, conta Di Renzo.
“Um paciente se aproximou e perguntou o que
eu queria ali. Disse que queria fazer teatro e o
paciente logo se prontificou para ser o papa.
Outro paciente se juntou a nds e disse que queria
ser o pirata que roubou o tesouro do papa.
Enquanto eu, ingenuamente, procurava outro
paciente para ser o policial que desvendaria o
roubo, eles jd estavam fazendo um acordo: me-
tade do tesouro para cada um. Logo de cara um
teatro de arena e uma histdria com comego,
meio e fim.*

A Casa de Saiide Anchieta, localizada em
Santos/SP, sofreu intervengdo municipal em
1989. Ao assumir a prefeitura, Telma de Souza
recebeu vdrias deniincias de maus tratos e até de
morte ocorrida no hospital. “A rerapia era o
choque punitivo, selas fortes, surras constantes,
epidemias, doengas de pele. Era uma verdadeira
Casa do Horror", relata Di Renzo. O hospital
tem 200 leitos e, na época, abrigava 600 pacien-
les, que contavam com uma equipe médica com-
posta por um psicologo e uma assistente social.

“Fase critica” — Apds dois anos de profun-
das mudangas, o hospital estd totalmente refor-
mado. As paredes estdo todas grafitadas, as
selas e o equipamento de eletrochoques sdo pe-
cas em exposigdo. Hoje, os pacientes passam o
dia trabalhando em atividades supervisionadas
pelo hospital, como a Radio Tam Tam, o jornal
Tam Tam, a televisdo Tam Tam 1, a2ea3(a
| ganhou um prémio no Festival de Video de
Santo André), pintura de camisetas e cartoes que
sdo vendidos nas lojas locais, e dormem em casa.
“Apenas em uma fase critica o paciente fica
internado, porque a sociedade ndo saberia com-
preendé-lo”, explica Di Renzo.

Estd rramitando pelo Congresso Nacional um
projeto de lei que visa d extingdo, gradativa, dos
manicomios. O projeto foi encaminhado pelo
Deputado Paulo Delgado/PT-MG. Segundo o
deputado, os doentes passam por uma dificulda-
de, mas ndo perderam a capacidade critica.
Caso seja aprovado, a pessoa internada poderd
recorrer d Justica que analisard o quadro clinico
do paciente e determinard se hd necessidade de
internagdo ou apenas acompanhamento médico.
Enguanto o projeto ndo vira lei, os organizado-
res da Radio Tam Tam produzem. “ Precisamos
mais uma vez dar ouvidos aos loucos e aos
profetas. Precisamos recuperar as nossas cabe-
gas °, narra Marcelo Bruno, com a muisica “Ma-
luco Beleza ™, de Raul Seixas, no fundo musical.
Van Gogh, Nostradamus, Einstein, Salvador
Dali, entre outros, foram pessoas consideradas
loucas pela sociedade. Loucos ou ndo, contribui-
ram muito para a cultura mundial.
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“A imprensa € a vista da nacao.
Por ela € que a nacao
acompanha o que lhe passa ao
perto e ao longe, enxerga o que
Ihe malfazem, devassa o que
Ihe ocultam e tramam, colhe o
que lhe sonegam, ou roubam,
percebe onde lhe alvejam, ou
nodoam, mede o que lhe
cerceiam, ou destroem, vela
pelo que lhe interessa, e se
acautela do que a ameaca.”

Ruil BARBOSA

10 DE SETEMBRO.
HOMENAGEM DO GRUPO TICKET SERVICOS
NO DIA NACIONAL DA IMPRENSA.

GRUPDO

ncket

SERVICOS




Perdao, Leitores

Futuro serda melhor, dizia o
titulo da entrevista com Geor-
ge Bush nas “paginas amare-
las™ de Veja. Logo no pnmeiro
paragrafo, estava escrito: “Ele
tem uma sorte dos diabos.
Sorte, competéncia e capaci-
dade de lideranga insuspeita-
da por quem houve pela primeira vez sua
voz um lanto esganigada.” Assim mesmo:
por quem houve , com h. “H do verbo
houvir ", gritou Janistraquis la do banheiro
onde se omiziara avia minutos. Ao voltar,
brandindo a revista, proclamou: “Conside-
rado, ouve um tempo em que a Veja cra
mais cuidadosa.” Eu preferi atribuir a falha
a Lei de Murphy.

No cerco que a chamada Grande Impren-
sa tem armado contra o bispo Edir Macedo,
coube ao Jornal do Brasil a divulgagao
desta manchete de pagina: Acusagdo a Ma-
cedo envolve drogas. O despacho, de For-
taleza, dizia: “O pastor que estava sendo
preparado para suceder o bispo Edir Mace-
do na Igreja Universal do Reino de Deus,
Carlos Magno de Miranda, hoje dissidente
da seita, acusa o seu antigo lider de ter
recebido US$ 1 milhdo de um colombiano
traficante de cocaina para a compra da TV
Record (...). Ao saber da origem do dinhei-
ro, ja na Colémbia — relata — se recusou
a trazé-lo mas os outros casais trouxeram os
délares assim mesmo. As mulheres guarda-
ram as cédulas dentro das calcinhas”, infor-
mou o JB. Janistraquis, que ¢ fa do bispo,
prostrou-se de joelhos no carpete do nosso
escritorio. “Milagre, considerado! Mila-
gre!” exclamou; “s6 mesmo a mao do Se-
nhor poderia esconder um milhdo de
dolares nas calcinhas de trés mulheres!™
Ponderei que néo era bem assim; afinal, se
fossem manequim Wilza Carla...

Reportagem na primeira pagina do Ca-
derno 2 do jomal O Popular, de Goiania,
apregoava: Familia que faz musica unida
permanece unida. O “olho” esclarecia que,
todas as quartas-feiras, “os sete membros
da familia Costa viajam 110 quilémetros
até Goiania para dedicar-se a aulas de mi-
sica”. Pai, mae e cinco filhos, informava a
matéria. Entdo, de repente, em meio a col-
cheias e semibreves, o texto desafinou: “O

Veja so o
erro que
a Veja fez

Veja também o caso
das calcinhas e

OULTOS erros cCuriosos

sexteto € composto...” Mais adiante: “No
dia 7 de setembro deste ano o sexteto...” No
final da matéria: “O que obtém respaldo dos
integrantes deste sexteto...”

Janistraquis admirou-se: “Considerado,
para O Popular, existe o sexteto de sete,
porque nao houve erro de revisao!™ E ¢
tanto o transtorno provocado por essas ex-
centricidades, que os leitores de Goiinia
compram o Correio Braziliense para saber
quanto rendeu a poupanga.

Titulao de trés colunas na primeira pagi-
na do Estaddo: Bacilo da cdlera € achado
no Aeroporto de Cumbica. Abaixo, lia-se:

*(...) Trata-se, porém, de um tipo pratica-
mente incapaz de causar danos senos.” Ja-
nistraquis leu, releu e comentou, com
tristeza na voz: “Considerado, tenho a im-
pressao de que, s¢ o maldito virus era “pra-
licamente incapaz de causar danos scrios’,
a noticia ndo merecia trés colunas na pri-
meira pagina.” Fui obrigado a concordar.

O veterano radialista Enzo de Almeida
morreu: a Folha da Tarde de Sao Paulo deu
a noticia com o merecido destaque, mas
sofreu ligeiro derrame na pesquisa: “Curio-
samente, ele foi parceiro do compositor
Adelino Moreira em Negue, classico do
samba-can¢ao ¢ um dos grandes sucessos
de Nelson Gongalves nos anos 607, revelou
o jornal. Sempre atento, Janistraquis me
inquinu: “Considerado, curiosamente por
qué?” Infelizmente eu ndo soube responder.

Revelagao surpreendente do caderno Ne-
gocios e Finangas do Jornal do Brasil: Sao
Paulo é a 3° cidade sueca. Janistraquis con-
formou-se: “E, considerado... eu pensava
que a 3* cidade sueca fosse Malmoe, mas ¢
Sao Paulo, diz o bem informado JB.” Que-
dou-se, pensativo, ¢ dali a instantes tresva-
riou: “Qual sera entdo a quarta cidade
sueca? Rio, Belo Horizonte..." E mesmo de
enlouquecer.

Este Perddo... as vezes elogia ¢ Janistra-
quis pede a atengdo do considerado leitor
a0 lead de Wagner Carelli na entrevista que
fez com o deputado Amaral Netto, para a
Folha: “A pena de morie ¢ obra de uma
vida, a do deputado federal Fidelis Amaral
Netto (PDS-RJ), 70 completos no ultimo 28
de maio. Ele promete nao parar por ai. “Sei
que chego aos 907, diz, minha mae
acaba de chegarla(...)." E texto que lembra
José Ramos Tinhordo no Jornal do Brasil
do final dos anos 50 — jomalismo nem
antigo nem modemo; apenas classico.

Aplaude também este Perdao... a trans-
feréncia de José-Itamar de Freitas, da dire-
¢ao do Fantdstico para o Jornal Nacional.
Itamar, o mais criativo ¢ talentoso jomalista
do Brasil, empresta nobreza a qualquer
programa ou horario da TV. X
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Poucos paises do mundo tém hoje
tantas chances de vencer a batalha
da preservacao ecologica como o
Brasil. A chave para isso esta na
defesa de um tesouro natural unico:
Parque Nacional 0s 30 milhoes de hectares de seus

s Bocaina, .
50 Bio do Jediia s 120 parques e reservas florestais




Juventude € que nao
lta na revista que é
cara do Rio. Sua men-
igem pula, salta,
mta, mas nunca dancga.
ssa vitalidade e talen-

» VOCE SO encontra na

eja Rio de Janeiro.

A Veja Rio de Janer-
0 abre todos os bares
ara vocé. E vocé fica
abendo de tudo gue
contece entre um drin-
jue € outro. Seu anincio
ntra pela madrugada
evando mais consumi-

lores até o dia raiar.

O Rio levado a sé-
rio, com suas alegnas
¢ problemas. Um pano-
rama de tudo que acon-
tece. Quem esta no
comando da midia
sabe como € impor-
tante uma publicagdo

que tem credibilidade.

A beleza do Rio de
Janeiro mostrada em to-
dos os detalhes. Sua ar-
te, seu jeito de viver, sua
personalidade. O perfil
mais bonito de um
paraiso que tem a cara

do seu consumidor.

E um guia perfeito

dos melhores restau-

rantes do Rio. Veja
Rio de Janeiro vai ser
servida no ponto a
milhares de leitores.
Para quem quer anun-

ciar é um prato cheio.

A Veja voce ja
conhece de muitos ou-
tros mercados e carna-
vais. Uma revista sema-
nal tem mais de 6

mmmﬂomhnmrhaﬂl:n“ﬂaﬂiodolanﬂm
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Veja Rio de Janeiro
val ao teatro, vai ao
cinema, val a televi-
sdo. E seu anuncio
¢ sempre a atracao prin-
cipal. Faz sucesso
porque esta sempre
eém cartaz na revista

mais famosa do pais.

_ Um suplemento
que é a cara desse es-
tado que @ a cara da

\ DA NOTICIA

a campea de prestigio na TV
lazer, da vanguarda e

- outras tantas caras e
5 bocas gue nao cabe-
riam nesse anuncio. Tudo que o Rio é, faz, onde se
diverte, compra, consome. Veja Rio de Janeiro. Aqui seu
anuncio se destaca na paisagem mais linda do mundo.

TODA A SEMANA CoM SEU CONSUMIDOR.

Tudo sobre a socie-
dade canoca e fluminen-
se o leitor encontra em
Veja Rio de Janeiro. E
tudo gue a sociedade gos-
ta de consumir, também.

Basta vocé anunciar,

Veja Rio de Janeiro

¢ alegre, divertida e
nem precisa pedir pas-
sagem para conguistar
todo mundo. Ela ja
tem dois abre-alas
muito famosos e reco-
nhecidos na midia: a

Veja e a Editora Abnl.

Esta Vejinha, como
todo carioca, também
¢ apaixonada por es-
porte. Tudo vai estar
la. E quem ndo estiver
anunciando na Veja
Rio de Janeiro acaba

ficando fora de campo.

Se ¢ moda, esta na

Veja Rio de Janeiro.
Se é Veja Rio de
Janeiro, seu anuncio
esta na moda. Desfiles,
boutiques, griffes,
shoppings. Aqui a mi-
dia tem uma passarela

de mais de 50 paginas.



Coleguinhas

Abril em
ritmo de tango

O Grupo Abril vai explorar
um novo mercado. Finalizou
recenlemente um acordo com
investidores argentinos para a
compra da Casa Editora, per-
tencente a Celulosa Argenti-
na, que foi fundada, coin-
cidentemente por Cesar Civi-
ta — irmdo do fundador da
Editora Abril no Brasil, Vic-
tor Civita — ha cinqiienta
anos.

Segundo o acordo, a editora
passara a ler o nome Abril e
atuara apenas na area de revis-

Furquim: em bus

A guerra
das meninas

Gilberto Dimenstein esta
aposentando temporariamente
a gravala, instrumento de traba-
lho obrigatério em Brasilia,
onde dirige a sucursal da Folha
de S.Paulo. Ele recebeu uma
bolsa de estudos da Fundagio
MacArthur, dos EUA, para
viajar pelo pais durante as fé-
rias ¢ pesquisar um assunto
bem mais pesado que as ma-
zelas da corte: a prostituigao
infantil. “Para combater a
alienagdo de um jornalista po-
litico que mora em Brasilia é

76

tas adultas.“E a primeira incur-
sao da Abril na America Latina
neste segmento”, explica Luiz
Fermmando Furquim, 50 anos ¢
30 de profissdo, vice-presiden-
te do Grupo Abril.

Uma equipe editonal e
uma comercial ja foram desta-
cadas para Buenos Aires para
explorar ¢ melhorar o poten-
cial das publicagoes da nova
editora. Entre os titulos estao
Cldudia, Parabrisae TV
Guia. Segundo Furquim, “o
mercado argentino € muito in-
leressante, ja que o nivel cul-
tural ¢ de alfabetizagao sao
muito bons. O que falta ¢ ape-
nas motiva-lo.”

fundamental fugir dos gabine-
tes emergulharno Brasil real”™,
diz Dimenstein, 34 anos e 14
de profissao.

O assunto comegou a inte-
ressa-lo desde a viagem que fez
pelo Brasil para levantar infor-
magoes sobre o assassinato de
criangas, que resultaram no li-
vro A guerra dos meninos, ja na
sexta edicao. O dossié sobre
prostitui¢ao foi iniciado em ja-
neiro de 1990 e seus resultados
também serdo publicados em
livro pela Editora Atica.

Dimenstein:
um mergulho no
Brasil real

ﬁnmﬁn

A domadora
de debatedores

Depois que saiu do telejornal
Record em Noticias, conhecido

maliciosamente em Sao Pau-
lo como “Jomnal da Tosse”,
pela idade avangada da maio-
ria de seus comentaristas,
Maria Lydia Flandoli, 47
anos ¢ 12 de profissao, acei-
tou um novo desafio profis-
sional que ndo estd sendo
xarope. Ela apresenta o Gaze-
ta Meio dia, um programa que
debate as principais noticias
do dia com personalidades
convidadas. “Temos total in-

dependéncia e nos preocupa-

mos mais com a qualidade do
debate do que com o numero
de noticias que entram. Esta
sendo muito interessante e
novo”, diz Maria Lydia.
Além da novidade, o progra-
ma vem trazendo alguns desa-
ﬁmproﬁmalsﬂnprm
dora, ja que nem sempre a de-
mocracia € exercida de forma
civilizada pelos convidados.
Num dos programas, o publici-
tirio Enio Mainardi se indispds
com o jurista Graca Vagner ¢
fot embora. “O convivio entre
os contrarios € dificil, mas é
um otimo exercicio”, garante
cla, que esta utilizando toda
sua capacidade diplomatica
para comandar o programa.

IMPRENSA - AGOSTO 1991
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Da Globo
para os livros

A TV Globo parece inspirar
seus profissionais para a produ-
¢do de livros sobre os mais di-
versos temas — da poesia a
impoténcia. Berto Filho, 51
anos e 36 de profissdo, ex-locu-
tor do Jornal Nacional e Fan-
tastico, desligou-se da emis-
sora em 1985, montou uma edi-
lora e esta langando agora um
atlas em edigao bilingiie sobre
impolténcia, escrito pelo medi-
co Roberto Tullii. “ELn primei-
ro documento cientifico do
mundo a retratar as técnicas ci-
rurgicas ¢ de tratamento da im-
poténcia”, assegura.

Ja Femando Coelho, 43 anos

Berto Filho: um tratado sobre imp-ncil

FRAMNCISCO ESTRELA

e 25 de profissao, ainda no cargo
como chefe de reportagem da Glo-
bo em Sao Paulo, langa seu sétimo
livrode poesias, O comicio do ven-
to. Femando se descreve como
“absolutamente romantico™ e diz
que procura dar tamanho as pala-
vras dentrodo verso, “escolhendo
as expressoes certas para refletir
as emogoes

0 bruxo
das camisetas

O jomalista Celso Vicenz,
33 anos e 15 de prolissao, pre-
sidente do Sindicato dos Jomna-
listas de Santa Calarina,
enconlrou uma mancira criati-
va ¢ rentavel de explorar o rico
folclore agonano.

Ele se associou ao designer
Marcelo Pagliarin e a publici-
taria Maria Olinda Camboim
¢ criou a grife “Ilhalguma”
que ira produzir camiselas,

poslais € souvenirs com lemas
do folclore catarinense. “E
uma fonte inesgotavel de per-

sonagens, linguagens e ni-
tuais”, diz Celso.

As camisetas sao vendidas
em lojas ¢ butiques de aero-
portos, rodoviarias ¢ hotéis
por onde passam perto de mi-
lhao de turistas em visila as
praias de Florianopolis no ve-
rao. A primeira personagem
escolhida como tema foi a
bruxa agoriana, ja conhecida
atraves do seriado [lha das
Bruxas, da TV Manchete ¢
usada em vinte estampas dife-
rentes. Celso espera que, ago-
ra fisgada pelo mercado de
lurismo, a famosa bruxa faca
a magia da multiplicagao de
seus rendimentos mensais.

Noticias

do coracao

Se Paulo Henrique Amorim
fosse dar a noticia de um fato
grave acontecido recentemen-
te em sua vida, o texto bem
poderia ser assim: “Eu estive
hoje com meu médico ¢ ele me
disse: vocé precisa ser opera-
do.” O problema de Paulo
Henrique foi o coragdo. Ape-
sar de nao fumar e controlar o
colesterol, as artérias entupi-
ram ¢ ele teve que implantar
irés pontes de safena.

Depois de cinco semanas no
estaleiro, ele voltou a ativa,

COmo

te da Rede

Globo em Nova York. “A poli-
tica aqui € te expulsar do hospi-
tal o mais rapido possivel, para
que voce nao pegue infecgoes, e
depois le expulsar de casa, para
que voce nao leve a mulher e
filhos a loucura™ diz ele, anima-
do com o0s costumes locais.

Ja as voltas com um Globo
Reporter que esta exigindo via-
gens por diversos lugares dos
EUA, Paulo Henrique nem pa-
rece sentir o baque do coragio.
“Agora vou fazer muito mais”,
garante ele, de arténas novas.

Paulo Henrique: tres

safenas e muita disposicao

TATLAMA COMNSTANT

IMPRENSA - AGOSTO 1991
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inscreveu para 0 Prémio Libero Badard de
Jomalismo, fique de olho nesta relagdo
dos finalistas. Seu nome pode estar nela.
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Ate a Playboy reconhece
a importancia da revista Imprensa,

Y
PLAYEOY.
PLAYBOY - Edig8o0 193 - Agosto'9l

PLAYBOY faz 16 anos e gquem ganha uma montanha de presentes é vocé.

A comegar pela estrela da capa, a deslumbrante top model Cléudia Liz,
fotografada por quatro pspas ds fotografia brasileira, num ensaio
realmente inesquecivel, desses de fazer Histérlia.

Uma selec8o0 de 16 bumbuns sensaclonais também n83o poderia faltar
numa festa que atende & grande preferfncia nacional. E de tirar o
folego.

Dito mais oito dezessels, noves fora, sete. Pols é. Sete das nossas
musas mals sedutoras mostram como suas fantaslas vHo longe quando
encontram homens que se vistam como elas preferem. E numa comemoraglo
que merecia ser transmitida via satélite para o pals inteiro, a

Rede Globo n83o0 poderia faltar, Comparece em dose

com a entrevista de Cid Moreira, o aprese n;igunptnna

e recentemente indicado, em pesgquisa da v lll

como o0 jornallsta mals querido do Brasil. Con !

cabega de Cid Moreira quando ninguém escreve paraceie; Aer na-tedipha.
Tem mals Globo no capitulo do ainda inédito livro de seu criador, o
brilhante Walter Clark. Clark conta como montou a rede de maliur
sucesso do pafs e, Je quebra, revela algumas de suas complicagas
aventuras amorosas.

ComplicagBo também & o que nlHo falta na vida de Wagner Canhedo, ©
ex-caminhoneiro que virou dono da VASP e que viveu o drama do
seqliestro de um filho. E dele o perfil desta edig8c especial de
PLAYBOY.

Tem malis: tem os segredos de uma "rapidinha"™; a radiografia do jogo
no Brasil &s vésperas de sua legalizagBo; os mil outros -- melhor
dizer, outras -- gols de Pelé; além de um refinado guia com os
melhores artigos eletrbnicos importados encontrdveis nas principais
clidades braslileiras. Entre nesta festal

LANCAMENTO DIA 15.08,91
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O JORNALISMO DA PROPAGANDA

Bem-me-quer,
malmequer

Washington Olivetto
desperta amor e

édio na propaganda

Multimidia a A briga pelas
servico da educacao listas telefénicas







Sao 502 atores e atrizes contra-
tados, 108 autores e roteiristas, 56
diretores artisticos, 2.078 jornalis-
tas, 3.423 engenheiros e técnicos,
9.497 profissionais ligados a pro-
ducao, como cenografos, figuri-
nistas, contra-regras, maquiadores,
costureiras etc. e toda a equipe de
administracao, comercializacao e
comunicacao. Sem contar com as
centenas de empregos indiretos.

Sao essas as estrelas que fa-
zem 0 nosso brilho, trabalhando na
Globo e nas 81 emissoras que trans-
mitem nossa programacao em todo
0 Brasil.

Mesmo enfrentando periodos
de instabilidade economica do
pais, a Globo mantém seus profis-
sionais, seus projetos e realiza
producoes com o padrao de quali-
dade, reconhecido no Brasil e em
mais de 130 paises. Nenhuma ou-
tra televisao utiliza mais talentos,
divulga tanto a nossa cultura, inte-
gra mais 0 nosso pais, cobrindo
99,8% dos municipios.

Ha 26 anos a Globo acredita e
investe numa televisao voltada para
0 publico e soube, como ninguém,
cativar seus telespectadores.

GLOBO E VOCE.
DO AVER.
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Um paradoxo
sempre presente

Um publicitdrio deve ou nao se autopromover?

A julgar pelo que se Ié na

Imprensa e o que se ouve no mercado,
a publicidade brasileira estaria hoje
dividida entre dois tipos de profissionais:
aqueles que trabalham em exclusivo
beneficio do cliente, mantendo-se
numa discreta postura low profile, e
aqueles que, ao ajudar o cliente em seu
esforgo de vendas, trabalham também
para reforgar a propria imagem. Estes
seriam os narcisistas, os exibicionistas,
os espetaculosos — e demais adjetivos
nao exatamente elogiosos. Eles
estariam, em linhas gerais, se
aproveitando do cliente para lustrar o
proprio ego, acumular prémios e
aumentar sua cotagao no mercado.

profissional de sucesso se ndo fizesse
justamente da egolatria e da
autopromogao os pilares de sua atuagao?
Os clientes, porventura, ndo estao mais
interessados em ageéncias famosas do que
nas obscuras? Se nao estio, por que
aquelas conquistam as melhores contas?

No fundo, essa polémica do low ou
high profile tem muito de bizantina. De
qualquer forma € real, e exatamente por
1ss0, ganha destaque nesta edicao do
CADERNO DE MIDIA, centrada na
figura mais incensada e criticada da
publicidade brasileira atual:
Washington Olivetto. Ele joga mais
para a W/Brasil e para si proprio do que
para o cliente, como alegam os
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Na Mira da Lupara

0 capo quer
se sentir
bem sequinho

Don Calo gostou tanto do

comercial de fraldas
que encomendou um pacote

m as oito da matina quando o meu
EE'ru capo, Don Calogero Castellma-

, invadiu meu quarto com o nume-
ro47 de IMPRENSA na mao. Alvorogado
¢ ofegante, o padrinho siciliano consumiu
longos segundos em busca da respiragao
perdida — ¢ enfim desferiu o seu petardo:
“Ligue ja pro Mateucci e diga que o seu
sobrenome tem dois [ ¢ dois 1.” Demorei
a compreender, até mesmo a me identifi-
car, visualmente, na foto da amostra ini-
cial desta “Na Mira da Lupara”. E nem
me preocupei em comentar com Don Calo
que o responsavel por esta bela empreita-
da se chama Mattiussi. Fica aqui impressa
a vendetazinha.

Mulheres, mulheres

Na solidao ainda vigorosa dos seus 80
anos, Don Calo anda se apaixonando pe-
las senhorinhas e pelas senhoronas que
acompanha nos comerciais de TV. Che-
gou a me pedir que utilizasse a minha
influéncia eventual para obter o telefone
da dama grisalha que encanta o filme da
Bem Estar, a fraldinha audaciosa de pro-
le¢ao a incontinéncia urinaria, obra da
Johnson's. “Bambino, que coragem. Nem
na nossa santa ilha eu conhecia tamanha
ousadia. A moga ¢ bonita mesmo, como a
musica do Gonzaginha.”

Eu ja me preparava para transmitir ao
babbo honorario a minha impossibilidade
de conseguir o tal telefone quando Don
Calo, subitamente, mudou de assunto:
“Alias, ligue para uma farmacia e me enco-
mende um pacote dessa coisa.”

Don Calé também saboreia a capitosa
garota da Du Loren, um filme em p&b,
debaixo da trilha sonora da “"Carmina Bu-
rana” de Carl Orff. Aquela ragazza que
arruma as suas malas, arregaca a prateleira
do banheiro e vai embora, enquanto um
rapagdo se abraga, destruido, ao perfume do
derradeiro sutia.

O filme faz parte da colegao mais re-
prisada no videocassete de meu capo.
Com um ar de piedade, ao final do en-
trecho, quando o gajo aperta, quase mor-
lo, 0 porta-seios ao seu nariz, 0 Don se
vira ¢ arremata: “Eu espero que desla vez
ela nao reabra a porta, ou, que ele nao
devolva o apetrecho. Maldade tao cruel
nem o stronzo do Al Capone era capaz
de cometer.”

Sabor pra valer

Na companhia da Mamma Freda, a vete-
rana governanta e cozinheira de Don Calo,
estava eu no fogao de lenha da chacrinha do
capo, em Ibitina, a produzir um molho de
atum ¢ azeitonas, quando o proprio entrou
esbaforido e gritalhdo: “Pare, imediata-
mente, pare!”

Com o susto, a minha colher de pau voou
diretamente ao cocoruto da pobre Freda.
Por um instante, imaginei a cena de um
seqiiestro. Meus cinco cachorros, compa-
nheiros insepardveis, o Batman, a Beth, o
Bill, a Getsy e a Quana, magicos pastores
alemaes de puro sangue peninsular, assumi-
ram as suas posigoes de guarda.

Don Calo, gelado, estava so, ali estacio-
nado, com uma expressao de suplica em seu
olhar. Enquanto Freda se limpava do meu
molho aeronautico, peguei na parede a lu-
para ancestral e, os caes na minha escolta,
vasculhel o ambiente ¢ os seus entornos a
procura dos bandidos.

Nada. A manha se demonstrava mais
clara e transparente do que os belos comer-
ciais da Colucci para o Bamerindus. Nem
uma nuvem, nem um sinal de invasores.
Retornei & cozinha e acomodei Don Calo
no seu banquinho predileto. Servi ao pa-
triarca um calice de licor de anis ¢ esperei
que o vermelho retornasse a sua face.

“Pare, por favor, eu imploro!™

Teria o meu ragu pesqueiro motivado em
Don Cal6 alguma recordagdo ruim dos seus
tempos de Sicilia? Estaria o aroma da alqui-
mia assassinando de saudades o meu padri-
nho? Com a suavidade disponivel, prometi
ao velho a interrup¢édo. E com um gesto
discreto ordenei 4 Mamma Freda que se
livrasse do paneldo. S6 entio, apaziguado,
0 capo se reanimou de vez e explicou:
“Filho, hojccuqmmmnbanqu:tcmpmnl
Faga pipoca, umas pizzas de mozzarella
cOm manjericao, € nao se esqueca de uma
duzia de guaranas da Antarctica.”

Caspita de radio

Encerrado o seu banquete, Don Calé foi
dormir a sua sesta cotidiana. Confesso que
me esqueci do velho. Aproveitei a brisa da
tarde para brincar com o meu quinteto de
pastores. Devia passar das quatro quando
um brado enfurecido ¢ uma sucessio de
tiros me assustou.

CADERNO DE MIDIA



Subi de galopinho a colineta que vai do
lago de Ibitina @ mansao de Don Calo. Bat-
man, 0 cao mais idoso, liderou os meus
bichos na correria louca. De novo pensei na
infamia de um seqiestro. Aportei no quarto
do capo com o cérebro nos intestinos. De
novo, nada de invasores. Bem ao contrario,
era Don Calo que ostentava uma arma fu-
megante em seus dedos destros.

Examinei o cenario a procura de alguém
assassinado. Nada de corpo. Nada de san-
gue. Indaguei do babbo honorario a razao
da barulhada. Ele me respondeu com o bra-
¢o canhoto. Apenas entdo eu vi, no chao,
um telefone arrebentado. Foi a minha vez
de reconfortar a pressao com o licor de anis,
trés calices num gole.

Don Calo se afundou numa poltrona e me
contou os seus motivos: “Eu acordei mais
cedo do que esperava e me sentei diante da
TV. Al, apareceu no video um rapaz esqui-
sito, falando umas coisas complicadas, so-
bre uma tal de Radio X, que nao tem nome,
90 FM, telefone 252-6090. Como eu nao
entendi nada, resolvi ligar e descobrir. Cas-
pita, faz duas horas que essa merda de nu-
mero sO da o sinal de ocupado. O meu saco
encheu, e eu matei o aparelho.”

Logica siciliana, logica exemplar. Que o
meu amigo Z¢ Rodrix ndo surja nas imedia-
¢oes do capo.

Sarna pra se cogar

Batman & Cia. sao cachorros extrema-
mente saudaveis. Comem trés vezes ao dia.
Impedem que os gatos e os ratos infestem o
sitio de Don Calo. Ao menos duas vezes por
semana realizam os seus exercicios fisicos
¢ de adestramento com um treinador que o
capo importou da Argentina, a devolugao
de um favor de um mafioso de ld. A noite,
quando mergulho na cama, se revezam im-
pecavelmente na guarda de minha porta e
de minha janela. Companheiros inefaveis,
ficam ao nosso lado até diante da TV.

Por conhecer profundamente o seu card-
ter ¢ as suas idiossincrasias, eu diria, inclu-
sive, que Batman & Cia. adoram os filmes
dos amortecedores Cofap, aqueles dos bas-
sezinhos e de outras estirpes mais viralatei-
ras. Estranhamente, ocasido dessas, os
cinco bichos desandaram a latir, maluca-
mente, no momento em que um dos anun-
cios dos Kasinski entrou no ar.

Procurei acalma-los, inutilmente. Ao
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cabo de alguns minutos, desisti. Do cume
mais elevado da sua sabedoria, Don Calo
me confortou: “Nao adianta, bambino. Eles
estao mesmo transtornados.™ E por que tan-
ta irritagao? — eu inquiri. Em pleno Olim-
po, 0 mestre pontificou.

“Os franceses chamam isso de esprit de
corps. Algo que eu poderia traduzir por
solidariedade, a defesa da propria raga.”
Manifestei a minha maior incredulidade.
Mas que raios de solidariedade se os nossos
bichos sao ensinados a obedecer os nossos
comandos ¢ a apenas agredir um alheio
eventual com uma palavra-de-ordem secre-
ta, que sO nos dois e a Freda conhecemos?

Por um instante, refiz o anincio da Cofap
na memoria. Nenhuma expressao sequer

assemelhada ao aviso de ataque. Quase um
Deus, o velho desvendou o crime. “Meu
filho, vocé percebeu que, no filme, os ca-
chorrinhos da Cofap se cocam? Vocé nao
sacou que o comercial insinua que eles tém
sarna? Pois 0s nossos animais, tao bem
tratados pelo Rauleito Detonador, exclusi-
vamente reagiram a tanto vilipéndio.”
Baixei a cabega e ful perpetrar o jantar.

De salames e de presuntos

Montei um prato de antipasti de arrasar.
Presunto cru, presunto cozido, salame, copa
€ sopressata, pimentoes marinados em ace-
to balsamico, azeitonas dos meus primos
Chuquer, alcachofrinhas do Toninho Buo-
nerba, o provolone de San Giuseppe Vesu-
viano que nos traz o Beppe Mautone, o

vinho siciliano que nos fornece o Max Re-
gazzoni, 0 pao com lingiica da Mamma
Freda.

Deixeil o travessao na mesa, a frente de
Don Calo, ¢ retornei ao fogao, a fim de
resgalar a “spaghettata™ com atum e alca-
parras que o guarana Antarctica havia inter-
rompido no almogo. O meu leitor ja sabe
que Don Cal6 ¢ uma personagem imprevi-
sivel. Maquela sera, todavia, o babbo hono-
rario, perdao, exagerou.

Da cozinha, a quinze metros de distancia,
eu passei a escutar uma sucessao de falas
indefiniveis, algo como “intomuma” ou
coisa parecida, tudo seguido de gargalhadas
bem gostosas. Claro, abandonei a idéia do
seqiiestro. Trés sustos num mesmo dia, nem
eu agiientaria. Mas, e se o espirito do Felipe
Barreto ou da professorinha de Carrossel
tivessem se apossado, simultaneamente, da
alma de Don Cal6?

No lugar da lupara, armei-me de um
crucifixo de prata. Pe-ante-pé, como se di-
zia nos tempos em que o Moacir Japiassu
era um foca e o Janistraquis um reserva de
ponta-direita em Campina Grande, cami-
nhei 4 sala de refeigoes. O espetaculo que
presenciel, entdo, permanecera eternamen-
te em minha memoria de baleia.

Com um palitinho a mao, Don Calé pes-
cava uma ou mais fatias de salame, levava
o bloco a boca ¢, com a propria repleta,
desferia o “intomuma” e se esbaldava de rir.

Fitei o babbo honoririo com faiscas nas
retinas. Como ¢ que ¢? Ainda de vucca
piena e ainda as gargalhadas Don Calo
cortou o papo: “lo t6 su imitano o Moricio
Gugmli naquelanunnziu da Perdigom. Cé
sabiqui da certu?”

Tomei o pao da Freda, fiz um grosso
sanduiche em homenagem ao Nick, o me-
cénico-cuca do Mauricio Gugelmin, e fui
me aboletar no leito, buscando com prazer
a expressao: “Enton manda. Enton manda.
Enton manda...”

Saudades dos anos 50

Trinta ¢ muitos anos atras, um sinal tele-
visivo, exatamente as 21h, mandava ao ber-
¢o 0s meus dois manos e eu. Cantava assim:
Ja € hora de dormir, nao espere mamae
mandar, um bom sono pra vocé e um alegre

despertar... Saudades daqueles cobertores
Parahyba. Dio mio, mais de trés décadas
depois eu me recordo. Que recall. X
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As diferencas na prog
Na lv.

® Tem um carro visto de cima. ® Tem a familia chegando em casasae
salva, gragas ao fabuloso desempenho
do carro novo em pistas encharcadas.

® Tem duas criangas gritando e brigando
no banco de tras enquanto O carro se
desloca em meio a uma tempestade.

B Tem a mae guiando nervosa por
causa da chuva caindo e as criangas
enchendo.

i - &

Dos milhoes de telespectadores expostos a propaganda de carros,
alguns até conseguem memorizar o slogan ou o jingle. Porém, poucos
tém cacife para comprar um carro zero km. A grande maioria derrapa
no preco a vista ou capota nos juros. Conclusdo: boa parte da verba
do anunciante € desperdicada.



iganda de automoveis.
Nas revistas. |

® Tem um carro visto de cima. 8 Tem 537.000 leitores* que possuem
3 carros no lar. E 1.751.000 que tém
2 carros no lar.

® Ndo tem as criangas no carro porque
elas pegaram sarampo.

B Nio tem a mae no carro porque ela ndo
tinha tido sarampo e... ja viu, né?

As revistas da Editora Abril tm uma audiéncia qualificada, que se
Interessa pelas caracteristicas dos novos modelos, pelas novas opgoes de
fabrica. E gosta de ver os antincios, pois pode observar bem, com calma,
os detalhes do design, cores e tudo o que entra na decisdo de comprar um
carro novo. Tambem sao essas pessoas que movimentam as vendas e (o)
servicos de revendedores, que colocam 0s carros no seguro € investem
neles muito mais do que a quase totalidade das outras pessoas. %

*Fonte: em nove mercados pesquisados pelo Instituto Marplan (Processamento Especial), das 626,000 pessoas que tém 3 carros no lar, 6% sio leitoras de revistas
12% sdo leitoras das revistas da Editora Abril (a participacio da Abril na audiéncia de revistas entre os possuidores de 3 carros no lar é de 84% ). E das 2.289.000
pessoas que lem 2 carros no lar, 76% sdo leitoras de revistas e 62% sdo leitoras de revistas da Editora Abril (a participacio da Abril na sudiéncia de revistas, entre os
possuidores de 2 carros, ¢ de 81% ).



Vana Verba

0 minimo curiosa a entrevisia de Lu-
ciano Calegan, vice-presidente do
SBT, publicada pelo Caderno 2,de O
Estado de S.Paulo, sob o titulo "Calegan
revela que SBT saiu da crise por acaso”™.
Cercado de recortes de jornal com noticias
sobre a Rede ¢ graficos do Datalbope dan-
do conta do sucesso da sua “nova” progra-
magdo, Luciano faz declaragoes que
merecem reflexao pois, mais que explicar o
fendmeno da possivel “mexicanizagao™ da
televisao brasileira, ajudam a entender me-
lhor os 20 anos de lideranga absoluta da
Rede Globo .

Calegari, que talvez devesse estar cercado
pelos mapas de faturamento das exibidoras do
SBT, mmmelmmﬂﬁmma

S_=.\ mesma intensidade as boas noticias da Im-
17" prensa e os dois digitos do Ibope, declara com
/ intrigante candura que na empresa “nao ha
planejamento. O Silvio gosta de tal apresen-
tador e a gente coloca no ar”.

Realmente o negocio de televisao permi-
te que experiéncias baseadas na sensibilida-
de de seus executivos sejam feitas, a custos
relativamente baixos, permitindo que o pu-
blico, através de seu implacavel porta-voz
eletronico, um legitimo e hard Claudio
Humberto, on-line, dé a sua opinido minuto
a minuto. Se ele, o publico, nao gostar,
muda-se o programa, reorienta-se o enredo
da novela matando o personagem ou alter-
nando-lhe radicalmente a personalidade.

Apesar dessa vantagem, planejamento
em TV ¢ fundamental para a consolidagao
de situagoes de audiéncia e, conseqiiente-
mente, de faturamento, ainda que obtidas
por acaso ou pela exacerbada, embora ci-
clica, sensibilidade de alguns. Pena que o
SBT esteja esquecendo sua propria e curta
historia quando, na cabega do publico e dos
anunciantes e a custa de excepcional cam-
panha da lideranga absoluta do segundo
lugar, posicionou-se como concorrente im-
portante da Globo. Naquele momento, pla-
nejar os proximos passos teria sido
fundamental ja que havia boas condigoes
de mercado para que iniciativas do vice-li-
der fossem apoiadas por anunciantes,
agéncias de propaganda e, ¢ imporiante
ressaltar, pelos profissionais de TV em to-
das as dreas. O feeling, no entanto, acredi-
tou no proprio slogan, convencido que a
linha de shows da Rede havia se consoli-
dado na faixa horaria das nove ¢ meia
como alternativa firme ao ponto fraco do

Sensibilidade ajuda, mas
planejamento ¢
fundamental em televisao

lider quando, na realidade, ali havia Sim-
plesmente um ponto fraco do lider.

Foram entao perdidas preciosas oportu-
nidades de aproveitamento da situagao de
audiéncia, até que um pantanal inteiro se
apossou do unico territorio nobre onde a
vice-lideranga era real ¢, digamos, proxima
do pnmeiro lugar.

Espasmos de audiéncia — Planejar te-
ria sido preciso. Pesquisar os anseios ¢ ne-
cessidades do telespectador € do mercado
publicitario ¢ investir na diregéo de atende-
los ainda que lenta e gradualmente, ja que
0s recursos sio reconhecidamente €scassos.
E a historia se repete quando, na Manchete,
um inesperado sucesso de audiéncia recom-
pensa uma planejada insisténcia em novo
horario de novelas e explode o Pantanal
acendendo a luz no fim do tinel dos Bloch.
E, neste caso, também faltou descobrir o
que o publico queria a mais e tratar melhor
um mercado publicilériu ansioso pela con-
solida¢ao da concorréncia.

Tenia sido possivel paraa Manchete detec-
tar que uma novela dirigida as criangas era
boa alternativa a um desgastado JN 7 Sena
novela — nao Carrossel, que seria im-
pensavel naquela emissora — um sucesso’
Como a Globo reagiria se esses espasmos de
audiéncia ocorressem a0 mesmo tempo e na
mesma emissora’ Dificil responder a tudo
1SS0 na Otica dos fatos consumados, mas cer-
tamente impossivel montar uma estratégia
para o futuro de uma rede de TV sem pesquisa
¢ planejamento de pmgrarrm

De qualquer maneira, nao se pode menos-
prezar o feeling de Silvio Santos, a experién-
cia de Luciano Calegari € o conhecimento do

* mercado de Rubens Carvalho. E ha que se

aguardar os proximos passos do SBT para que
seu folego possa ultrapassar a parada do Car-
rossel, as contradi¢oes entre 0 Aqui Agora, A
Praca ¢ Nossa, o Silvio Santos ¢ o Boris, a
Lillian e 0 J6 em meio a crise da economia do
pais muito bem refletida nos niimeros da
propaganda.

Pelo bem da TV brasileira sera melhor
vé-la “mexicanizada” no sentido da progra-
magao do que no da propriedade — com a
reprodugao de uma Televisa — ou, plﬂl'
amda,nammd:pohucusuud: empresa-
rios com eles identificados, que ficardao me-
nos preocupados com seu papel social, de
bem informar e de entretenimento, do que
com instrumento eleitoral. X
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A Folha acredita tanto
em livre concorrencia
que colocou aqui
0s dados do Estado,

do Globo e do JB.

Média mensal de exemplares Total de exemplares de
de circulagdo paga acuwmulada circulagcdo paga acumlado
de janeiro a maio/91 51.717.135 de janeiro a maio/9 |
(3 a domingo) L (3% a domingo)

10 343,427

41.117.650
2308 5% 15,889,719
1.171. ‘.I-H
20.8%7.058
4.176.412 . '
Folha OESP () {bobo ' | Frlha (SP - () Globo :

'L,I’,-,_r,-,; diiria de exermplares de Cin LERERCENEY PYERT FRED FRNES de may |

FaillFua i W W W el s 1H
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FOLHA DE S.PAULO

0 jornal que mais vende tem os anuncios que vendem mais.




Varejo

Um fendomeno
inédito
no mercado

Sao as marcas proprias,
que vao modificar
a propaganda de varejo

arcas proprias no varejo ¢ distri-
buigdo direta pela industria sdo
dois fenomenos recentes no mer-
cado brasileiro, que vao determinar grandes
mudangas na propaganda de varejo. O fe-
nomeno das marcas proprias, no entanto,
nao € novidade la fora. Desde a Sears ame-
ricana, que operava fundamentalmente so
com marcas proprias ou a Marks&Spencer
inglesa, 0 varejo sempre teve uma especial
atragao pelo desenvolvimento de suas pro-
prias marcas, como forma de ampliar sua
independéncia em relagao aos fomecedo-
res. E, a0 mesmo tempo, conseguir melho-
rar sua margem de lucro pela eliminagéo de
alguns custos que eram acrescidos pelos
fornecedores, fabricantes — em particular
os de propaganda, promogao e vendas.

Num seminario realizado em Sao Paulo,
Jeffrey McCall, vice-presidente da Mana-
gement Horizons, empresa especializada
em consultoria de varejo dos EUA, aponta-
va como um dos principais aspectos que
influenciava o crescimento das marcas de
varejo o elenco de opgoes que se abria as
redes de lojas no exterior para adquirir pro-
dutos de todo mundo em condigoes mais
competitivas do que aquelas oferecidas
pelo proprio mercado interno de cada pais.
No Brasil a situagao € distinta. Tanto em
supermercados quanto em Oulros ramos, os
programas de marcas proprias sao baseados
na produgao local, com excegdo de produ-
tos de la vindos do Uruguai, trazidos por
algumas redes de lojas.

A incorporagao dessas marcas proprias
acabou por suscitar profundas alleragoes na
propaganda do varejo em ambito mundial.
Tais mudangas ocorreram tanto na estrate-
gia de comunicagao, como na midia. Pas-
sou a existir um maior cuidado na imagem
projetada pela propaganda, nao so como
geradora do trafego dos clientes para com-
prar, mas também do residual de imagem,
que fica apos cada campanha.

Da mesma forma a selegao de midia
acompanhou 0 mesmo processo, Com malor
énfase sendo dedicada a veiculos e situa-
¢oes onde o objetivo pretendido ficasse me-
lhor equacionado. Isso explica em parte o
upgrade da propaganda de varejo no Brasil
em anos recentes. Em particular, aqueles
patrocinados pela C&A, Mesbla, o proprio
Mappin na area da moda, ¢ muitos outros
mais diluidos, através de redes de lojas
especializadas como Pakalolo e M. Officer.

O uso intensivo dos sistemas de acompa-
nhamento das atitudes do consumudor, o
melhor controle do fornecimento e do pre-
¢0, ¢ uma maior acuidade cm identificar
exatamente quem ¢ o publico alvo de cada
antincio, € que resposta esperar desse esfor-
¢o, tém levado as empresas varejistas a
torarem-se fortes usuarias do marketing
direto, permitindo um uso intensivo de
aniincios segmentados para cada tipo de
consumidor.

Garantia superior — Tambem ¢ co-
mum a utilizagdo de diferentes tipos de
abordagem para diferentes grupos de con-
sumidores para uma mesma promogao ou
produto. A criagdo de catalogos ¢ pegas,
plastica e tecnicamente melhor produzidas,
nao permite dispersdao do investimento, ra-
zao pela qual sao encaminhadas para os
consumidores que tém uma certa tradigao
de compra num mesmo local.

Recente pesquisa realizada em diversos
mercados no pais mostrou que os consumi-
dores tém uma forte expectativa de que haja
um aumento do nimero de lojas com mar-
cas proprias € que, 40 mesmo lempo, esses
produtos — entre outras caracteristicas —
devam ter um periodo de garantia supenor
aos produtos chamados “nacionais”, os pro-
dutos produzidos ¢ comercializados pelas
industrias, sob suas proprias marcas. Essa
situacdo deve ser entendida como um retra-
to do interesse do mercado na ampliagao da
oferta das marcas proprias no varejo.

Se acrescentarmos a essa percepgao do
consumidor os resultados da abertura de mer-
cado, com a redugéo das aliquotas de impor-
lacao, podemos avaliar que a conseqiiéncia
direta dessa situagao serd uma mudanga pro-
funda, ainda maior, da propaganda de varejo
no Brasil. O que vale dizer, mudanca nas
relagoes entre agéncias ¢ varejistas anuncian-
les, veiculos e agéncias.

Ficam poucas duvidas que o negocio do
varejo no Brasil, em particular nas dreas de
marketing e propaganda, vivera neste inicio
de década o seu mator desafio, que € o de
aprender a crescer, tornar-se competitivo e
viabilizar-se, num mercado retraido e muito
mais disputado. Longe de ser tarefa fécil, o
quadro se complica pois, além das naturais
dificuldades do mercado, a perspectiva de
uma maior presen¢a de competidores com
folego e tecnologia de porte intemacional,
tornara a disputa muito mais dificil. X
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AGTEC ESTA

LANCANDO
O NET

NET - NOCLEO DE EVENTOS E TRANSMISSOES

Semindrios, simpdsios, palestras, para que seu evento seja perfeito.
congressos e todos os tipos de O NET coloca também seu evento
eventos ndo serdo mais 0os mesmos. na era do satélite. Se necessario,

O NET coloca seu evento na voce transmite o evento ao vivo, via
era da alta tecnologia. Embratel, através da TV Executiva

A GTEC dispoe de qualquer para qualquer ponto do Brasil.
equipamento, desde um microfone Vocé ja sabe o que é NET, con-
até uma complexa rede de sulte a GTEC.
monitores de VT, telées, multivisdo O que vocé sempre precisou,

- enfim, tudo o que for preciso a GTEC fez: NET.

CIEC
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Midia Impressa

ustamente agora que as verbas de veicu-

lagdo quase sumiram, o Marplan indica

significativo aumento de leitura tanto de
jornais quanto de revistas. E uma pena que
o mercado nao desfrute desse fenomeno. Os
veiculos dificilmente 1ém folego para in-
vestir na circulagao quando o mercado pu-
blicitario vai muito mal; os anunciantes, por
sua vez, também ndo estao aproveitando a
maior cobertura.

O Marplan apresenta relatorios tnimes-
trais de habitos de leitura em Sao Paulo e
no Rio de Janeiro. E o que causa maior
espanto € o fato da expanséo de leitores ser
mais consistente no Rio — justamente um
mercado que tem apresentado problemas de
queda de consumo em geral. Em 1990, os
quatro levantamenlos apontaram a ascen-
¢do dos indices e, nestc ano, a curva se
acentuou ainda mais. O habito de leitura de
jornais aumentou 14% e revistas leve um
acréscimo de 19%.

Em terras paulistanas, os jornais ganha-
ram 18% mais leilores ¢ as revistas nao
foram téo felizes, mas subiram 9%. Nesse
Novo cendrio, a penetragao do meio revista
¢ amesma nas duas pragas: 50%. Os jornais
ainda (ém penelragao muito maior no Rio
de Janeiro: 65% contra 45%, em Sao Paulo.

Pronto, contei o milagre mas nao contei o
santo — ou melhor, os santos. Claro, porque
senao, vocés nao compram os relatorios do
Marplan e a Hilda me mata. E com razao.

Cadernos regionais

Alo, alo, Floripa! A Editora Zero Hora
esta desenvolvendo grandes reformulagoes
no seu bibeld, o Didrio Catarinense. Pro-
mete novidades, veremos...

O mercado estd em crise,
mas o habito de
leitura cresce no Rio

Ja prontinha também uma edigao super-
especial do Estado de S.Paulo com os jor-
nais lideres da Argentina — La Nacion —
e do Uruguai — El Pais. Circula em pelo
menos esses Lrés jomais agora em setembro
a edigdo que tratara da queda das barreiras
alfandegarias entre paises do Cone Sul e 0
grande mercado que se abrira.

A Folha de §.Paulo, numa manobra ra-
pida ¢ esperta, saiu na frente com o seu
caderno Sdo Paulo SP, dedicado & maior
cidade do pais. E que o Jornal da Tarde
vem ai com uma série de reformulagoes
editoriais. Entre clas esta um cademo intei-

rinho dedicado também aos paulistanos,
que devera ocupar pelo menos a metade do
jornal em noticiario e importancia. Nesse
aspecto, as revistas foram mais espertas.
Quase todas langaram suas edigoes locais
ha muito. Enquanto os jornais — apesar
do escandaloso sucesso de, por exemplo,
Veja em Sao Paulo — nao quiseram, pro-
vavelmente, se preocupar com as “coisas
municipais”.

Destaque do més

Aos poucos podemos descobrir midias
muito interessantes Brasil a fora. O desta-
que deste més vai para a Folha de Londrina,
titulo que conseguiu superar a circulagao
dos jornais da capital — o que nao ¢ nada
mal para um jomnal situado na 20* maior
cidade do pais. Seu noticidrio completo,
com cademos de Economia, Turismo, Au-
tomoveis, Agricultura e Informatica, cobre
mais de 500 localidades. Sua sucursal em
Séo Paulo elabora o caderno de Economia
com os maiores profissionais do mercado.
E uma 6tima midia pare quem precisa atin-
gir uma das maiores zonas agricolas ¢ um
grande mercado consumidor.

Choro na crise

Nesses tempos mais que bicudos, sdo
pouquissimas as propostas que estao rolan-
do no mercado vindas da midia impressa.
Parece que a inércia do mercado publicita-
rio abalou a seguran¢a de quase todas as
dreas comerciais. Ja se ouve varias piadi-
nhas entre os midias sobre o tom choroso
de alguns diretores pedindo “paginas pelo
amor de Deus”. Nao ¢ facil acreditar, mas
os pequenos editores tém trabalhado mais
profissionalmente.

Outro fendmeno que virou moda na crise
¢ o leildao aberto em que alguns veiculos
importantes do pais entraram, com técnica
igualzinha a dos vendedores de esquina,
que vao abaixando o prego a cada negativa
do fregués. Tem agéncia esperando o dia
em que o diretor ligara pedindo para soltar
a pagina ja programada. Da pra entender a
Pressao por que as areas comerciais estao
passando. Mas o que sera desses grandes
veiculos quando a bonanga vier — terdo o
equivalente a seu prego de tabela ou o piso
mininnquclcilommnmkngodcnm?x

100

CADERNO DE MIDIA



FOTOJORNALISMO

¥

aad 8 .j&‘ﬁ\

Folo by Georges Merillon / Gamma. Vencedora do “'Prix World Press Photo 1990

"DEUIL AU KOSOVO"

Apos a Il Guerra Mundial, foram criadas na Franca as primeiras agéncias de fotojornalismo. No final dos anos

60, elas se solidificam como fonte inesgotdvel de informagdo visual. Algumas destas agéncias fizeram historia

pelo arrojo, dedicagdo, t€écnica e sensibilidade de seus fotégrafos, varias vezes feridos e até mortos em agdo.

Hoje, sdo simplesmente imprescindiveis a qualquer forma de comunicag¢do que queira ——

se manter atualizada com os fatos € acontecimentos qué movimentam O nosso planeta.

Gregdrio Serrlio 254 - CEP 04106 - Slio Paulo - SP - Tel.: (011) 549 2766 - Fax: (011) 575 1224



Midia Eletronica

Televisao

Emissoras educativas e
publicas podem
ajudar a educar o povo

Ocmpr:sirin Antonio Ermirio de
Moraes escreveu, na Folha de
S.Paulo, um artigo com o titulo
“Educacao, ja”, prosseguindo, dias de-
pois, com 0 mesmo tema sob um outro
titulo, “Reserva de competéncia™. Em
ambos, 0 empresario procura conscienti-
zar os cerca de dez milhGes de cidadaos
mais “letrados™ do pais, ou seja, aqueles
que tém mais de nove anos de estudo,
conclamando-os a “participar de uma ur-
gente cruzada educacional”.

Dizia ele, em seu primeiro artigo:
“Com auxilio intenso da televisdo, radio
e outros audiovisuais ¢ contando ainda
com a dedicagdo de uma boa parte desses
dez milhoes de brasileiros que possuem
um bom estudo poderiamos, talvez, em
dez ou 15 anos, mudar o perfil educacio-
nal do povo brasileiro.”

Em seu segundo artigo, perguntava: “Por
que ndo comegamos esta cruzada através do
canal de televisao do proprio govemo, mi-
nistrando aulas de primeiro e segundo ci-
clos, cursos profissionalizantes, assuntos
culturais que realmente venham desenvol-
ver o atual estado letargico em que se en-
contra o jovem brasileiro?”

Roberto Muylaert, presidente da TV Cul-
tura de Sao Paulo, em entrevista a partir dc
artigo do empresario, explica que a Cultura
difere das educativas, no conceito modemo
da expressao, constituindo uma fundagao
de direito privado a servigo da comunidade,
embora s¢ mantenha também através de
verbas governamentais.

Trata-se, portanto, de uma TV publica
¢ nao educativa. Para ser educativa ne-
cessitaria, segundo Roberto Muylaert, de
outros tipos de instalagoes, equipamen-
tos, funcionarios etc. embora muitos de
seus programas visem auxiliar a educagao
formal dos varios segmentos de publico
tao carentes de informagao: professores
da rede estadual tém o Projeto Ipé; crian-
¢as em idade pre-escolar recebem a pron-
tiddo para a alfabetizagdo através do
premiado Ra-Tim-Bum; adolescentes ¢
adultos que desejam se preparar para a
universidade tém o Vestibulando; sem fa-
lar nos programas de ensino de linguas
estrangeiras — francés, italiano, alemdo
¢ inglés —, no curso completo de cién-
cias ¢ em programas como Universo Me-
cdnico, Globo Ciéncia, Planeta Terra, de
musica erudita elc.

Nos Estados Unidos e em outros paises
adiantados do planeta, a audiéncia das
emissoras de televisio comercial vem
caindo, devido a segmentagao proporcio-
nada pelas emissoras de TV a cabo ¢ por
assinatura, mas a audiéncia das emissoras
educativas ¢ culturais se mantem, uma
vez que ja era constituida de um publico
segmentado, conforme o interesse pelos
assuntos que vao ao ar por esse lipo de
emissora.

No Brasil, a audiéncia parece estar mu-
dando o canal da televisdo, procurando
programas ¢ novelas que, se ndo sao edu-
cativos como desejaria o empresario An-
tonio Ermirio, procuram sensibilizar ¢
atingir o emocional das trazendo
a vivéncia da rotina dréria e fatos possi-
veis de acontecer com a grande mailoria
que cada vez mais estd lutando para satis-
fazer quase que tao somente suas neces-
sidades de sobrevivéncia.

Alto impacto — Esse povo, cujo depoi-
mento em pesquisas qualitativas todo dia
se ouve descrente do governo, mas tam-
bém sonhando com um Brasil onde seu
filho possa ter acesso a educagdo, alimen-
tagdo, saude ¢ habitagao, declara uma sa-
turagao de noticias de corrupgao, de falta
de ética nos homens publicos, de abuso
de poder, de desvalorizagao da vida hu-
mana, enfim, do que se vé, se 1€ e se ouve
em grande parte dos noticidrios dos meios
de comunicagao.

E como a televisao €, sobretudo, entrete-
nimento ¢ o povo brasileiro consegue cada
vez menos buscar o lazer fora de casa,
assistir a programas que levam as pessoas a
refletir menos sobre seus problemas pode
ser um apelo de alto impacto.

A responsabilidade de dosar entreteni-
mento ¢ cultura, para fazer com que o povo
aprenda enquanto se diverte, € grande por
parte das emissoras de TV, ndo somente das
educativas ou das fundagoes culturais. Pro-
curar fazer com que o povo tenha novamen-
te esperanga, entretanto, depende muito
mais de nossos homens piblicos e do ca-
minho que pretendem que o Brasil siga,
para desembocar num futuro que pode ser
bom, com “reserva de competéncia™, ou
descambando para a generalizacdo do
exemplo da falta de ética, que podera ser
seguido pela maioria, torando nosso pais
talvez insuportavel. X
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SETEMBRO,
A IMPRENSA

Nao perca na edi¢ao de setembro da
revista IMPRENSA mais um de seus
cadernos regionais. Desta vez a
pauta € o Ceara. Com noticias,
entrevistas, fatos importantes,
informes de midia e tudo mais sobre
o mundo da comunicagao naquele

estado. Se vocé € anunciante, nao
pode ficar de fora. Se ¢ leitor, tem
que ficar por dentro.




Treinamento

A imagem que
vale por

mil teorias

Projetos de multimidia
auxiliam na
reciclagem profissional

cendrio econdmico brasileiro niao
de as medidas economicas adotadas
pelo governo, a partir do inicio de 1990.
Este cenario tem levado as empresas a con-
tengao de gastos, pelo aperto de liquidez ¢
conseqiiente queda da demanda. Paralela-
mente, a abertura das importagoes veio
acirrar a competi¢ao no mercado ¢ as em-
presas, para fazer frente a concorréncia, 1ém
encontrado na melhoria operacional o ca-
minho para superar dificuldades.

Para integrar esse processo, programas
de qualidade e produtividade passam a fa-
zer parte da vida das empresas. Em busca
da sobrevivéncia, os empresarios se véem
obrigados a alterar métodos tradicionais de
gestdo, preparando principalmente os seus
recursos humanos, treinando e reciclando
os funciondrios em todos os niveis.

O parecer de Peter Drucker, o grande
escritor ¢ consultor de empresas, vem en-
dossando essa analise: “...S6 € possivel
compelir com mao-de-obra produtiva e
treinada. Esse treinamento € continuo, por-
que dez anos depois de formado, o profis-
sional ja esta obsoleto. O treinamento nao
depende apenas do sistema educacional,
que ¢ lento para incorporar novas tecnolo-
gias. O impacto da tecnologia modemna nas
escolas apenas comega agora. E nao pode-
mos esperar. Nos paises desenvolvidos,
considera-se que o local do emprego € o
local do aprendizado tambeém. As empresas
tém de assumir cada vez mais o processo
educacional dos funcionarios.™

A meu ver, a educagao ¢ a base desse
m:ptﬂcsnumgdamm
mas de sensibilizagao e conscientizagdo, de
capacitagao técnica para o uso de ferramentas
voltadas & qualidade. Tudo isso faz parte da
busca da modemnidade para que as empresas
saiam na frente com competitividade.

Dentro desse processo “educacional”, a
qualidade do treinamento também deve ser
questionada. A repeti¢do de métodos anti-
gOs parece nao mais se adequar a realidade
atual, que busca a modemizagao. Novos
recursos devem ser incorporados visando a
compreensao real daquilo que se deseja
transmilir, ou seja, o registro efetivo da
teoria e da pratica, levando em considera-
¢ao as diferencas de nivel profissional e
intelectual dos treinandos. A proposta tele-
ducativa utilizando novas tecnologias tem
estabelecido uma complexa interagao entre

o0 progresso tecnologico ¢ o desenvolvi-
mento da sociedade.

Em nosso horizonte ja se delineia o es-
pago da moderna multimidia, caracterizada
pela integragdo crescente, em bom nivel de
qualidade, de diferentes veiculos a servigo
da comunicagao: televisao, técnicas de som
e de edigao, jornal, fax, telefone, computa-
dor entre outros meios. Isto quer dizer que
o texto, a imagem ¢ o som caminham rapi-
damente para uma integragao inleligente ¢
eficaz, com reflexos altamente positivos
nos programas de recursos humanos.

Fundo didatico — Essa evolugao esta
repercutindo, de fato, no processo educa-
cional considerado como um todo: forma-
¢do, capacitagdo, treinamento ¢ recicla-
gem de recursos humanos. Projetos espe-
ciais, voltados para a prestagio de servi-
¢os de natureza educacional, comegam a
surgir ¢ sao apontados como grandes si-
nalizadores na busca da eficiéncia ¢ da
gualidade. Profissionais especializados
em teleducagdo, integrados com as mo-
dernas técnicas de multimidias, podem
colaborar com empresas na elaboragio de
diagnosticos para formagéao e especializa-
¢do profissional, sugerindo programas
adequados de treinamento.

Nio estamos falando aqui apenas de uma
aula televisionada — mas sim de um pro-
grama efetivo de treinamento no qual, por
meio de um fundo didatico, as explicagoes
sd0 levadas ao vivo esclarecendo diividas
suscitadas pela teoria. Qualquer assunto
lorna-se atrativo utilizando-se programas
integrados de multimidia.

A imagem influi no comportamento, na
linguagem ¢ na capacidade de apreensdo
intelectual. O poder de comunicacéo da
imagem ¢ grande, pois em curto espago de
tempo ela pode levar mais informagoes a
um nimero maior de pessoas, permitindo o
acesso imediato aquilo que se quer comu-
nicar. O fascinio exercido pela imagem
contém um elevado potencial didatico que
pode e deve ser explorado. A introdugio
das lncnolugins televisivas nos processos
de ensino e aprmdizag:m considerados de
forma abrangente propicia, também, peda-
gogias diferenciadas ¢ especializadas nos
programas de treinamento.

|

Netson Gomes, 40 onos @ 30 de profissdo, & diretor geral
da GTEC Produg 0o e Videocomunicocdo Lida.

CADERNO DE MIDIA



A

Yoce ja tem
muitos planos
para se preocupar.

O plano de saude
nao pode
ser mais um.

A BLUE LIFE proporciona a seus
conveniados a melhor assisténcia
medico-hospitalar, contando em seu
corpo clinico com os melhores
medicos e hospitais.

Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA

A VIDA TODA COM VOCE

SAO PAULO:

(011) 259-8000
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O Estado de S.Paulo - Jornal da Tarde — Folha de S.Paulo - Folha da Tarde - Noticias Populares — Diario
Popular — DCI - Gazeta Mercantil - A Gazeta - A Gazeta Esportiva - Diario do Comércio — Diario do Grande
ABC - Jornal do Brasil - O Globo — O Dia - Ultima Hora - Jornal dos Sports — Jornal do Commercio - Tribuna
da Imprensa — Diério da Tarde — Diério de Minas - Diario do Comércio - Estado de Minas - Jornal de Minas
- Jornal Hoje em Dia — A Gazeta — A Tribuna — Zero Hora - Jornal do Comércio — Correio do Povo - Diario
Catarinense — O Estado — Gazeta do Povo - Correio de Noticias — Curitiba Hoje — Diério Popular — Industria
e Comércio — Jornal do Estado — O Estado do Parana - Tribuna do Parana — Folha de Londrina — Jornal de
Londrina — Correio Braziliense — Jornal de Brasilia - BSB Brasil - O Popular - Diario da Manha - Diario de
Cuiaba — Jornal do Dia — O Estado de Mato Grosso — A Gazeta de Cuiaba — Diario da Serra — Correio do
Estado — Gazeta de Alagoas — Jornal de Alagoas — Jornal de Hoje — A Tarde ~ Jornal da Bahia — Tribuna da
Bahia — Correio da Bahia — Informe do Empresério — O Povo — Tribuna do Ceara - Diario do Nordeste -
Jornal de Hoje - O Estado do Maranh&o — O Imparcial - Jornal Pequeno — Correio da Paraiba — A Uniao -
O Norte — O Momento — Didrio de Pernambuco - Jornal do Commercio — Diario da Manha - Folha de
Pernambuco - O Dia - O Estado - Jornal da Manha ~ Didrio do Povo - Tribuna do Norte — Diario de Natal
- O Poti - Jornal de Sergipe — Gazeta de Sergipe — Jornal da Cidade - Jornal da Manha - A Gazeta - O Rio
| Branco - Jornal do Dia — A Critica — Amazonas em Tempo — Diario do Amazonas - A Provincia do Para -
O Liberal - Diario do Para — Folha do Norte — Alto Madeira — O Estadao — O Guaporé - O Estado de Roraima
- Jornal de Tocantins — Veja - Istoé/Senhor — Manchete — Exame - Visao — Tendéncia — Conjuntura Econdmica
— Peq. Empr./Gdes. Negdcios — Globo Rural - Manchete Rural - DBO Rural - Dirigente Rural — A Granja— Balde
| Branco - Playboy - Ele Ela - Claudia — Nova - Desfile — Mulher de Hoje — Vogue - Elle — Marie Claire - Pais
& Filhos — Maxima - Criativa — Faga Facil - Manequim — Mon Tricot - Moda Moldes - Claudia Moda - Contigo
— Amiga — Semanério — Sétimo Céu — Carinho — Capricho — Caricia — Querida — Destino — Casa Claudia -
Arquitetura & Construgdo — Casa & Jardim — Casa Vogue — Oficio Escritérios — Fax Mobilia — Design e
| Interiores — Moveleiro Mdveis e Design — Superinteressante — Hippus - Caes e Cia. — Caes e Gatos - Geo
Universal — Horizonte Geo - Leia - Planeta — AZ - Atlante - Interview — Brasil Service — Boa Forma - Saude
— Corpo a Corpo - Time — News Week — The Economist — Trip — Hardcore — Match/Point — Fluir - Fluir
Bodyboard — Néutica — Bicisport — Placar — Auto Esporte — Super Basquete — Quatro Rodas — Duas Rodas
| - Moto Show - Oficina mecénica — IrisFoto — Bizz — Set — Classe News - Video News — PC Mundo -
Microssistemas — Audio News — Médnica — Cebolinha - Chico Bento — Cascao — Magali — Xuxa — Chaves -
Almanaque Disney — Tio Patinhas — Margarida - Pato Donald - Mickey — Zé Carioca - Luluzinha — Homem
Aranha - Conan — Marketing — Propaganda - Imprensa — Meio & Mensagem - Meio de Comunicagao - Viaje
Bem - Icaro - Classe - Circuito — Ventura — Ponte Aérea (2) — E MAIS: TODOS OS DEPARTAMENTOS
DE JORNALISMO DAS EMISSORAS DE RADIO E TV, TODAS AS ASSESSORIAS DE IMPRENSA

INDEPENDENTES OU DE INSTITUICOES E DE EMPRESAS PUBLICAS E PRIVADAS. E A TODOS OS
JORNALISTAS FREE LANCERS E DESEMPREGADOS.

10 DE SETEMBRO. |
NO DIA DA IMPRENSA, HOMENAGEM DA IMPRENSA A TODA IMPRENSA DO PAIS.

' “ IMPRENSA




0 lobo
solitario

por Gerson Sintoni

Abril deste ano. Neil Ferreira abre o jornal e quase
cai de costas “Neil queridinho, volte pra casa. Esta
tudo perdoado ", dizia o anuincio assinado Z. Era José
Zaragoza, um dos donos da DPZ, convidando-o a
voltar ao posto na criagdo da agéncia, que por
quase 12 anos foi seu. O gesto lhe tocou fundo. “Em
27 anos ganhei todos os prémios de propaganda
que existem. Mas esse foi o maior.” Mesmo assim,
Neil, 48 anos, preferiu continuar sua carreira solo,
com um telefone, uma mdquina de escrever e
muitas idéias. Sem patrdo, sem empregados, longe
das luzes do palco. Livre para dizer o que pensa.
Como fez nesta entrevista:

CADERNO DE MIDIA

—————————— e —————

Entfrevista

mprensa — Vocé optou por trabalhar
como frila, ficar fora das grandes agén-
cias. Que tal essa experiéncia?

Neil — Hoje, eu tenho tentado trabalhar

da seguinte maneira: algumas pessoas me
consultam ou me indicam, ¢ a primeira

coisa que pergunto ¢: “Qual € o seu prazo?”

Imprensa — Pensei que fosse: custa
tanto.

Neil — Nao. Muita gente ja me propds:
“Temos um coisa para vocé trabalhar hoje
a noite ¢ a gente discute o prego.” Eu ndo
faco isso, ndao fago pronto-socorro. Se eu
quisesse viver assim estaria numa agéncia.
Portanto, eu primeiro procuro saber qual é
o cronograma. Entao penso se posso fazer
um bom trabalho nesse prazo. Se eu aceitar

o prazo, eu coloco 0 orgamento. Se a pessoa
aceitar meu orgamento, nao da errado.

Imprensa — Mas vocé ja deve ter per-
dido muitos negdcios dentro desse sistema?

Neil — Teve uma serie de prazos que eu
nao pude aceitar e 70% dos meus orgamen-
tos foram recusados. Mas eu levo em conta
isso. Estou cobrando o pre¢o de uma grife.
Eu toco um trabalho de cada vez e nao dez
a0 mesmo tempo.

Imprensa — Na sua opiniao, como anda
a criacao brasileira?

Neil — O que ougo dizer é que a criagdo
publicitiria no Brasil anda em baixa. Nao
acho isso. O fato do Brasil ter ido mal em
Cannes ndo quer dizer grande coisa. Quer
dizer que um determinado juiri achou que a
criagao brasileira nao estava tio bem assim.
Hoje acho que existe um mimero maior de
profissionais e agéncias procurando fazer
boa propaganda do que existia quando co-
mecei. Hoje reconhego um nimero imensa-
mente maior de anunciantes exigindo um
trabalho de primeira categoria.

Imprensa — Vocé disse que o fato do
Brasil ter ido mal em Cannes nao tem tanta
importincia. Por que, entio, isso tem tanto
impacto no mercado? Afinal, até hoje a Im-

Neil — Mas por que?

Imprensa — Eu quero a sua opinido.
Neil — A minha opinido ¢ terrivel. Em
propaganda quem sabe faz, quem nao sabe

ensina, quem nao sabe ensinar escreve so-
_‘
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“Hojc, quando um publicitario
cria um filme, esta
pensando na entrevista que
vai dar e nao na

mexida economica que seu
trabalho pode trazer 92

108

bre. A Imprensa especializada surgiu e so-
brevive com artificios que até os comunis-
tas ja enterraram ha 30 anos, que € o culto
a personalidade. A Imprensa especializada
existe para que? Para lustrar profissionais ¢
ageéncias. Eu tenho a impressao que a Im-
prensa especializada comegou a viver o que
eu chamo de “a sindrome do suicidio™. Uma
publicagao comega a morrer dez anos antes.
E s6 a propria publicagao nao percebe isso.

Imprensa — Vocé pode explicar me-
lhor?

Neil — Ha muitos anos assisti a uma
palestra de um cara craquissimo em comu-
nicagoes. Ele dizia que se o mito atinge a
midia ele passa a ser real, ainda que nao
tenha nenhum contato com a realidade. Um
brasileiro diria assim: “Se a Rede Globo nao
deu, nao aconteceu.” Pois bem: o que acon-
teceu com a Imprensa especializada em
relacao a Cannes, € o que eu chamo de
“*sindrome do suicidio™. Como vive de re-
leases, ela comegou a acreditar no proprio
release que publicou: “Vamos ganhar 20
Leoes, talvez o Grande Prix e uma agéncia
vai trazer |15 Ledes.” E isso que esta nos
jornais, alé a chamada grande Imprensa
publicou. O Brasil nao trouxe os 20 Leoes
¢ cles continuam a publicar isso tentando
provar que estao certos. Todo mundo dis-
cute o Leao de Cannes ¢ tem uma agéncia
pequenininha que pos a mao na nossa vida
¢ isso ninguém discute.

Imprensa — A que agéncia vocé se
refere?

Neil — A Guimardes & Associados. Os
caminhoes de gas agora locam musica em
vez da buzina, porque um cara passou qua-
tro ou cinco anos dentro da empresa fazen-
do planejamento. Trocou o uniforme dos
funciondrios, trocou a buzina pela musica,
fez filmes — que eu acho discutiveis do
ponto de vista da criacado —, mas ¢ um
trabalho que esta mexendo com a nossa
vida. Entao, eu fico pensando o seguinte: a
publicidade € uma atividade que significa
0.7 ou 0.8 de um PIB que esta decrescendo.
E tem mais espago do que outras atividades
mais importanles economicamente. Tem
publicitario ai que da mais entrevista do que
o Antonio Emmirio.

Imprensa — Esta havendo uma inver-

sao de valores, na sua opinido?
Neil — Um anunciante faz propaganda

do seu produto para vendé-lo, em primeiro
lugar. E, depois, para toma-lo conhecido.
Mas hoje existem agéncias que sao mais
conhecidas do que os produtos que clas
anunciam; publicitarios que sao mais co-
nhecidos do que os filmes que fazem. E essa
a critica que eu fago. Hoje, quando um
publicitario cria um filme, esta pensando na
entrevista que vai dar ¢ ndo na mexida
economica que o trabalho dele pode trazer.
Eu, por exemplo, nunca mandei release
falando de um trabalho meu.

Imprensa — Vocé acha crrada essa
pratica?

Neil — Nao acho errado. Eu s6 nao quero
ISSO para mim.

Imprensa — Vocé acha que falta essa
visao ao mercado, a visdo de que o antincio
deve, em primeiro lugar, vender o produto?

Neil — Acho que essa ¢ a nossa obriga-
¢ao minima. O Brasil ja ganhou dois Leoes
de Ouro com anuncios que nunca foram
veiculados, cujo anunciante ndo existia.
Isso eu acho um absurdo. Agora, eu nido
acho absurdo fazer um filme, coloca-lo no
mercado, o cliente vender com o filme, o
filme ir para o festival e ganhar um prémio.
A propaganda brasileira, em alguns setores,
vive a doenga infantil da busca da notorie-
dade. Mas com a desregulamentagio da
economia — que um dia vai acontecer — a
propaganda que sempre viveu no cartorio
vai se desregulamentar também.

Imprensa — Vocé se refere a lei n®
4.6807 (N.R.: que estabelece 20% dos cus-
tos de veiculagdo de aniincios como remu-
neragdo das agéncias.)

Neil — Ninguém respeita mais essa lei.
Essa concorréncia da Vasp foi a custo zero.
Todo mundo sabe disso, mas ninguém fala.
Eu acho que ninguém pode viver de mesada
neste negocio. Ha cinco anos, um anuncian-
le pensava em entregar sua verba de propa-
ganda apenas para uma multinacional, pois
esta era 0 espelho do anunciante. Tinha
todos os degraus de decisdo que o anuncian-
le tem. Mas hoje, por exemplo, elas ja estao
me chamando.

Imprensa — Vocé acha que o mercado
caminha nessa diregao?

Neil — Nao. Mas acho que existem bre-
chas no mercado. Eu achei a minha. Se o
cara que me chama € o que vai aprovar, o
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que vai pagar, entdo eu topo conversar. O
meu mercado, entdo, € afunilado. Eu sei que
¢ preciso ter coragem para lentar esse mo-
delo de lobo solitario. Mas num pais em
¢rise como 0 nosso, as minhas oportunida-
des estao aumentando barbaridade.

Imprensa — O que vocé acha desse ba-
rulho em tomo das campanhas de cerveja?

Neil — Nesse negdcio de guerra publi-
citaria quem ganha sdo os veiculos e as
agéncias. O anunciante nao ganha nada. Ja
dizia Sebastiao Camargo: “So6 bobo briga.”
O que aconteceu, simplesmente, foi que a
Brahma passou a Antarctica pela primeira
vez em quase cem anos. Enlao, a Antarctica
se tocou e comegou a procurar solugoes
novas. Jogou milhoes de dolares nessa
campanha e fez uma coisa inteligente, que
¢ anunciar cerveja no inverno — a época
em que sdo feilas as encomendas para o
verdo. O problema € que para essa campa-
nha ter sucesso, a Anlarctica precisa desa-
lojar a Brahma. E ninguém sabe quanto
lempo vai levar pra 1sso acontecer.

Imprensa — Qual a sua opiniao a res-
peito da campanha da cerveja Antarctica?

Neil — Essa campanha ¢ uma merda.
Vocé pode argumentar que eu estou com
inveja, porque nao fui eu que faturei os
milhdes de dolares da conta. E verdade.
Mas se eu estivesse na agéncia, eu também
diria que a campanha € uma merda. E talvez
fosse despedido, porque foi odono da agén-
cia que fez. Mas a campanha € inteira ruim,
¢ redondamente ruim, de qualquer lado é
ruim. Uma cerveja que gasta 50 mil dolares
para pessoas importantes dizerem que ela ¢
boa, € porque nao deve ser muito boa. Co-
mega por ai. Depois, cerveja de brasileiro
¢ coisa de bate-papo e ndo de discusséo.
Fiquei com a impressdo de uma campanha
composta de vanas idéias que foram colo-
cadas no liquidificador. A combinagéo foi
batida ¢ ndo tem um sabor agradivel. Mas,
se a agéncia criou, ¢ o cliente aprovou, ta
veiculando, vamos dar um crédito ¢ ver o

que o povo fala.

Imprensa — E a campanha do guarana
Antarctica?

Neil — Se eu tivesse uma tinica acéo da
Antarctica com direito a voto, eu iria a uma
reuniao de acionistas para perguntar por
que eles gastaram milhoes de dolares para
falar tanto da Coca-Cola. O tnico erro da
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Coca-Cola foi reclamar da campanha da
Antarctica e dar a ela a notoriedade que nao
tinha. A garrafa verde do guarana Anlarcli-
ca contra a da Coca-Cola apanha de dez a
zero. E uma questio visual.

Imprensa — Vocé quer dizer que a gar-
rafa da Coca-Cola € muito mais conhecida...

Neil — E tem outra coisa. As propagan-
das da Coca-Cola, como as do Marlboro, do
MacDonald's ndo ganham prémio em ne-
nhum lugar do mundo. Sao todas iguais,
aqui e no Japao, ¢ marketing global. Vocé
olha para a TV ¢ € o mesmo filme, so que
completamente diferente do que aquele do
més passado. Isso chama-se coeréncia, coi-
sa importante na propaganda, s que nio da
prémio. A coeréncia do formato € percebida
pela resposta do publico. A propaganda ¢
um espelho que reflete a vida real, € a
retaguarda da vanguarda. Estou ha 27 anos
Nesse Negocio € vi pouquissimas rupluras
na propaganda. Coisas na propaganda que
ndo aconteceram na vida real.

Imprensa — E quais foram essas rup-
turas?

Neil — A primeira delas foi um filme da
DPZ, que nao ¢ da minha época, feito para
a Seagram, pedindo para o pessoal beber
com moderagao. Foi a primeira vez aqui no
Brasil que um fabricante de bebidas disse
que o seu produto era prazer ¢ nao um vicio.
Outra ruptura foi a campanha do Bombril,
quando tiraram a dona-de-casa da cozinha.
Outra ruptura foi a campanha do Orelhdo.
Pela primeira vez um objeto inanimado foi
tratado como gente e provocou reagoes
emocionais. E a outra ruptura — e néo
apenas porque foi um filme que eu fiz — ¢
o filme da Kaiser, com as pessoas cantando
a musica da cerveja no banheiro e mijando.
Nunca um filme mostrou gente mijando
para vender cerveja. De resto, a propaganda
apenas reflete o que acontece.

Imprensa — Entdo, vocé considera a
propaganda brasileira conservadora?

Neil — Muito conservadora. Ela so faz
aquilo que ja foi feito. A propaganda ndo
pode ficar olhando so para o proprio umbi-
go, ouvir o som da propria voz. O criador
tem de ter contato com a vida, tem de comer
vida, arte, musica, literatura, noticia. Quan-
do vocé percebe que a propaganda esta
muito entropica, ¢ porque os publicitdrios
estao ligados apenas naquilo que fazem. X

“¢ Se eu tivesse uma agdo da
Antarctica,eu iria a uma
reunido de acionistas para
perguntar por que
eles gastaram milhoes para
falar tanto da Coca-Cola ??

109



Olho Ciritico

A piada ja
ficou
sem graca

Campanha criativa nao
€ feita so de
anuncios engragados
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omo anda a criagdo brasileira? Res-

ponde Franco Paulino, veterano e

competente redator, hoje na Norton:
“Como Cannes acabou de demonstrar, fa-
zer anuncio ndo € contar piada. Por isso o
Brasil se deu mal. Estamos na fase de sacar
gracinhas a qualquer custo. Ou se restaura
a competéncia ou € melhor entregar logo as
campanhas para o Millér, o 16, o Chico
Anisio criarem. Se € para fazer nr, cles
entendem disso melhor do que nés. Nos
anuncios mais badalados o produto quase
sempre nao passa de mero veiculo da vai-
dade do cara que o criou. Olha s0 a cerveja
Antarctica. Quer coisa mais velha, feia, re-
dundante e vulgar? Mas os puxa-sacos do
Washington adoram. Criatividade em pro-
paganda ndo € isso que a Imprensa pensa
que ¢. E aquilo que a gente vai exercitar
quando tiver humildade pra repensar os
valores, 0s conceilos, as pessoas, as patotas.
Outra coisa que poderia ajudar muito €
saber escrever.”

;-:j_:.'.r”/".'.. . N
Japonés, com respeito

Fala-se muito, nomercado, que a agéncia
de Julio Ribeiro, a Talent, ¢ uma das mais
competentes em planejamento. E verdade,
mas com isso deixa-se de lado o trabalho
criativo da agéncia que sempre foi bom,
embora discreto, sobrio. De repente, po-
rem, com uma sO campanha, a da Semp-
Toshiba, o brilho criativo da Talent (Ana
Carmem e equipe) estoura em grande estilo.
Finalmente, uma campanha que trata os
japoneses com o respeito — ¢ 0 bom humor
— que merecem. Qualquer cancatura, de
agora em diante, sera isso mesmo, uma
caricatura.

Refeicao esquisita
As pessoas reviram lanto os olhos, fazem

boquinhas e soltam gemidos quando comem
um sanduiche ou um prato de macarrio?

Criangada chata

Cresce, nos comerciais brasileiros, a par-
ticipagao de atores negros, ainda que em
papéis menores — com exce¢dao daquele
dangarino dos filmes da C&A. Infelizmente
cresce lambém a presenga de criangas cha-
las, com pessima dicgao, querendo passar
alguma mensagem. O filao infantil ja esta
esgolado, ¢ alguém precisa dizer isso aos
clientes. Se € que estes, de fato, tém a ultima
palavra na feitura de um comercial, sobre-
tudo na escolha de tipos ¢ personagens. Ou

sd0 os proprios criadores que insistem nas
criangas’

Tudo publicités

Agora que a guerra das cervejas parece
entrar numa fase mais trangiiila, com os
dois lados se beneficiando enormemente de
tanta pluma e purpurina, vale lembrar o
comentario de Washington Olivetto, da
W/Brasil, ao saber das reagoes negativas
dos coleguinhas sobre a campanha da An-
tarctica. “E tudo publicités. O que interessa
¢ que as vendas do produto aumentaram e
o cliente esta satisfeito.” A esta altura, o
pragmatismo de Olivetto em relagao ao tra-
balho criativo ¢ até saudavel, pois vai colo-
cando um ponto final em toda essa
aparatosa autopromogao. Mas nao se deve
exagerar: a criagéo precisa, sempre, ter ob-
jetivos mais nobres para se fazer respeitada.

c;rimfca ruinzinha

Cena de agéncia. Chamado a sala do
diretor da agéncia, 0 novo assessor de co-
municagao ouviu a seguinte instrugao: pro-
mova, na Imprensa, na proxima semana, a
exposigao de cerimica da mulher daquele
cliente. Sempre ingénuo, o assessor ponde-
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rou que a tal artista, por cle ja conhecida de
outros camavais, era fraquinha ¢ ndo teria
.mﬁmwmmlunas do ramo. O dire-
tor nao quis ouvir, mpcllu a ordem e ainda
tripudiou: queria matéria, nao notinhas, nas
principais colunas de arte. Sairam os press
releases, a Imprensa ignorou o assunto, re-

as colunas de servigos. O cliente,
marido da tal artista, chiou feio, ameagando
tirar a conta da agéncia. Foi uma correria
nervosa, atendimento ¢ diretoria tentando
acalmar o homem. O assessor ficou na bica
da demissdo, mas daquela vez escapou.

0 tal dos 20%

Outro assunto importante, o da remune-
racao das agéncias, tem ficado meio escon-
dido, coberto pelo grande e ruidoso espago
na Imprensa as brigas das estrelas da cria-
¢ao. Por essa razdo, ¢ bom lembrar as pala-
vras recentes de Oscar Colucci, dono da
Colucei Associados, sobre a famosa lei
4.680, ultimamente contestada e desrespei-
tada por um grupo de publicitirios mais
jovens que preconizam liberdade total na
hora de negociar. Diz Colucci: “Baixar a
taxa de 20%, assim de repente, me parece
mau negocio. O que devemos, isso sim, €
discutir antes se essa taxa de 20% ¢é real, e
nao sairmos por ai aviltando o mercado,
mudando as regras do jogo sem maior re-
flexdao. Um dos efeitos perigosos dessa pos-
tura ¢ que o cliente comega a achar que a
propaganda vai lhe sair mais barata. Ora,
nao existe propaganda mais barata. Existe
uma compra melhor negociada.”

Pecas sensuais

As duas guerras, a das cervejas e a dos
refrigerantes, € mais a campanha da Vasp,
acabaram ofuscando um dos melhores tra-
balhos da agéncia de Nizan Guanaes, a
DM-9, que sao os amincios de lingerie da
campanha da Valisére, Sensuais e malicio-
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Sas, €55as pegas Sao primorosas, so compa-
raveis, talvez, as das toalhas Artex, da DPZ.

Americanizados, nao

Além do portugués capenga, anuincios e
comerciais brasileiros se esmeram no uso e
abuso de palavras inglesas/americanas,
como se estivessemos la no fundao do Ken-
tucky. E verdade que a juventude se comu-
nica muito por meio (e ndo através de, por
favor) de termos americanizados, mas indu-
zi-la ainda mais a essa pratica ja ¢ maldade
pura, num lamentavel processo de desamor
a lingua portuguesa. Que a propaganda,
como outras profissoes, tenha um vocabu-
lario interno americanizado, nada contra.
Mas levar isso aos textos publicitdrios, e
pior, fazer como a Imprensa, que agora
utiliza essas palavras estrangeiras sem ne-
grito, grifo ou aspas, ¢ desvirtuar a lingua
da maneira mais descarada ¢ ignorante. Se
querem usar a palavra soff cada vez que o
presidente da Republica se pronuncia, ne-
nhum problema, desde que soft venha as-
sim, grifado, em negrito ou entre aspas.

Olho vigilante

Pesquisa americana recente mostra que
o cliente ja nao deixa aos cuidados da agén-
cia todos os trabalhos paralelos a uma cam-
panha, como promogdao de vendas,
merchandising, relagoes puiblicas. Quer sa-
ber de tudo, acompanha tudo, vai até o fim
em cada etapa da operagdo. Ou seja, as
agéncias estao perdendo boa parte de sua
autonomia, transformando-se em mera exe-
cutora de tarefas. No Brasil, 8 medida em
que a situagdo econdmica oscila com in-
quietante freqiiéncia, vai acontecer a mes-
ma coisa, al¢ por questoes de falta de
dinheiro. Fica mais dificil vender ao clien-
te, com sucesso, o chamado full service. Ou
quando se vende, cle, cliente, mantém um
olho mais vigilante.

,J' An

Pesquisa

Em 1957, um livro, The Hidden Persua-
ders, de Vance Packard, provocou muita
discussao indignada nos meios publicita-
rios americanos. Packard denunciava e ana-
lisava as intengGes, para ele nocivas, da
entdo chamada pesquisa motivacional, na
busca do que leva as pessoas a comprar de
forma compulsiva. Essas pesquisas eram na
¢poca feitas com técnicas psiquiatricas e
das ciéncias sociais, detectando os nossos
motivos inconscientes, aqueles impulsos
diarios que nos levam a comprar tudo.
Equipado com essas pesquisas, quase um
mapa da cabega do consumidor, os publici-
tarios podiam criar mensagens mais con-
vincentes. Nos anos 80, Packard atualizou
o livro, observando que esse tipo de pesqui-
sa se expandira consideravelmente nos 1il-
timos 20 anos, usando agora técnicas ainda
mais suﬁslit:adas, para que os Ielcspcctadﬂ-
res, criangas pnnmpalmml:: bem manipu-
lados, consumam mais ¢ mais.

No Brasil, esse tipo de pesquisa cresceu
nos anos 70, passou por um periodo critico
(criadores se recusavam a trabalhar com
esse tipo de dado) e hoje, com a ajuda dos
computadores, o campo esta mais desen-
volvido. Nao seria hora de se fazer uma
reflexdao sobre esse tipo de pesquisa? Até
gue ponto ela realmente influencia ou ma-
nipula os gostos ¢ impulsos do consumi-
dor? Nada com o intuito de eliminar as
pesquisas, apenas detectar os eventuais e
perigosos excessos e distorgoes.

O velho Oberdan

Da memoria: Quarentoes e cingiientoes,
sobretudo os que cresceram no Brds e no
Pan, em Sao Paulo, lembrardao com certeza
dos tijolinhos coloridos do telao do glorioso
cine Oberdan, na rua Firmino Whitaker,
perto do largo da Concordia, anunciando
tudo — desde bolo e vestido de noiva até
encanamento novo e serzidura de meias.



Especial

Em vez de voceé ficar

pense em mim, chore por
mim, liga pra mim...
nao, nao liga pra eles...

Incensado pela midia, acostumado aos elogios,
Washington Olivetto, um dos maiores
talentos do mercado, enfrenta uma onda de criticas

ashington Olivetto tem 39 anos
¢ hi 21 estd em propaganda. E
o publicitario mais premiado do

mundo no Festival de Cannes — o equi-
valente ao “"Oscar” da propaganda. Tem
uma colegdo de 38 Ledes, entre ouro,
prata e bronze. E reconhecido como um
dos profissionais mais talentosos do mer-
cado brasileiro. Ha cinco anos fundou a
sua agéncia. Nos trés primeiros anos, em
parceria com uma multinacional suiga, a
empresa chamava-se W/GGK. Hd dois
anos, ele comprou a parte dos suigos com
mais dois socios € deu um novo nome &
agéncia: W/Brasil.

Num mercado permanentemente agoita-
do pela crise econdmica, sua empresa s6
cresceu. Em 1991, a W/Brasil espera faturar
algo em torno dos 100 milhdes de dolares,
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0 que a colocaria entre as seis agéncias de
maior faturamento no mercado brasileiro.
Até bem pouco tempo, os nomes Washing-
ton Olivetto ¢ W/Brasil sempre vieram as-
sociados a adjetivos como “competente”,
“inteligente”,“criativo”, “genial”. Mas,
nos ultimos tempos, as coisas comegaram
mudar.

Para os que acreditam em astrologia,
Washington Olivetto deve ter estaciona-
do em seu inferno astral. Depois de quase
um século, a Antarctica perdeu a lideran-
¢a do mercado de cervejas para a Brahma.
E resolveu entregar sua conta de 13 mi-
Ihoes de dolares para a W/Brasil. A noti-
cia — como tudo o que acontece com
Olivetto e sua agéncia — espalhou-se ra-
pidamente no mercado, ganhou as pagi-
nas dos jornais e revistas. A expectativa

estavacriada: comoseriaanovacampanha
da Antarctica assinada por Olivetto? A
campanha foi ao ar ¢ as primeiras criticas
comegaram a aparecer: “sem originalida-
de”, “fraca”, “ruim”, “inconsistente”, fo-
ram alguns dos comentanios.

Logo depois, Olivetto colocou sua bola
de cristal para funcionar. Previu que o Bra-
sil traria de 20 a 25 Ledes do Festival de
Cannes. E foi além: se fossem 20 Leoes, a
W/Brasil abocanharia de 10a 12. Se fossem
25, a W/Brasil levania de 16 a 18. O movi-
mento se repetiu: suas declaragoes foram
publicadas com alarde pela Imprensa espe-
cializada. E o que ¢ pior. O mercado assu-
miu tal previsao. Resultado: a propaganda
brasileira voltou da Franga com apenas dois
Ledes de Bronze e Olivetto com as maos
abanando. A W/Brasil nao ganhou nada.
Uma grande ressaca, entio, tomou conta do
mercado. Publicitanios comecaram a defen-
der uma reviséo de critérios na propaganda
brasileira. O tom geral passou a ser: menos
purpurina ¢ mais resultados. E ainda que
nao explicitamente, as criticas tinham um
alvo: Washington Olivetto.

“Coisa nociva” — Nao ¢ de hoje que o
mercado mantém uma relagao de amor ¢
odio com ele. Uma piada cheia de verdade
corre no me10: “Uma pesquisa mostrou que
97% dos publicitarios sao vaidosos. Os ou-
tros 3% estio mentindo.” Se os egos na
publicidade sao inflados imagine o tipo de
sentimento que desperta em seus pares, al-
guém que se declara “o melhor profissional
do Brasil ¢ um dos melhores do mundo™.
Ou entéo, que afirme existir “6timos publi-
citarios no pais. Mas nenhum deles se dedi-
cou tanto a isso ou gosla tanto do que faz
quanto eu”. A modéstia, decididamente,
nio faz parte da personalidade de Washing-
ton Olivetto ¢ ele nunca fez questio de
esconder 1S0.

“O que eu acho dele? Bem, reconhego
que teve sua época importante, fez bons
trabalhos. S6 que ele nao construiu uma

empresa, construiu uma caixa para guardar
seu ego. Ele ndo soube administrar o talen-

to, coisa dificil de fazer™, dispara um conhe-
cido publicitario que prefere no ver o seu
nome publicado. Em off, outro publicitario
igualmente famoso nao € menos demolidor.
“Esse sujeitinho € a cotsa mais nociva que
apareceu na propaganda brasileira nos ulti-
mos 20 anos.” Outros colegas de profissio,
Ou mesmo anunciantes que ja trabalharam
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com a W/Brasil, quando procurados por
IMPRENSA, simplesmente ndo quiseram
se pronunciar sobre Washington Olivetto.
O fato € que desde o episodio Cannes, a
figura de Olivetto e sua agéncia passaram a
ser questionadas. Um jornalista que acom-
panhou o Festival revela que alguns publi-
citarios esfregaram as maos de con-
tentamento assim que souberam do resulta-
do da premiagao. O proprio Washington
confessou ao socio, Gabriel Zellmeister, ter
ficado “magoa-
do” com o “fala-
torio™ pos-Festi-
val em tomo de
seu nome. Ana
Carmem Longo-
bardi, 43 anos e
20 de profissao,
vice-presidente
do Grupo TIa-
lent-Detroit ¢
presidente do
Clube de Cria-
¢do de Sao Pau-
lo, acha “positivo e saudavel” a discussao
em torno da qualidade geral da propaganda.
“S6 pessoas talentosas como o0 Washington
geram esse tipo de discussao. S6 que existe
uma tendéncia em ver apenas os €ITos € nao
os acertos”, pondera. “Mas ele sempre se
expds bastante e isso tem um prego.”

“E um I’uﬁmnn"

Momento “dificil” — “O Washington
sabe se promover. Mesmo porque ¢ dificil
separar o criador da criagao”, concorda Gil-
berto dos Reis, 41 anos e 18 de profissio,
diretor de criagio da MPM. “E isso gera
sempre muita expectativa. E o que estd
acontecendo agora.” Das gravalas estapa-
furdias ao refrio de uma muisica de Jorge
Ben Jor — “Alb, alo W/Brasil” — que toca
sem parar ao telefone toda vez que se liga
para a agéncia, tudo em Olivelto € um mar-
keting muito bem estudado, que acaba se
transformando em noticia para a Imprensa,
especializada ou nao. Gilberto, por exem-
plo, acha “excessivo™ o espago que Olivetto
tem na midia. “E um mérito dele, ¢ uma
conquista, sem divida, mas eu acho que a
Imprensa deveria ouvir também outros pro-
fissionais”, sugere.

Apesar de achar que Olivetto vive um
momento “dificil”, o jomnalista Armando
Ferrentini, 48 anos, ha 27 cobrindo o mer-
cado publicitario, diretor do Caderno de
Propaganda & Marketing e da revista Pro-

paganda, nao hesita em aponta-lo como “o
maior publicitario que o mercado brasileiro
teve ate hoje™. E, por essa razdo, segundo
Ferrentini, “por mais que se dé espago ao
Washington, ele nunca tera um espago
suficiente”. Essa generosa avaliagdo
pode ser colhida com outros profissionais
de Imprensa, pois Olivetto conhece como
ninguém os truques para estabelecer um
bom relacionamento com jornalistas e as-
sim fazer o seu nome, sua agéncia € o seu
trabalho circu-
laremnonoticia-
rio (ver box a
pag. 115).

O publicitario
Luis Grottera, 36
anos, diretor da
Grottera & Cia,
acha que a Im-
prensa esta cain-
do numa peri-
gosa rotina. “A
avaliagao do que
seja boa propa-
ganda esta sendo alterada pelo seguinte cri-
tério: se a campanha traz um fato jornalis-
tico forte — algo inusitado, por exemplo —
ela consegue espago. E, se além disso,
essa campanha ¢ assinada por um grife do
tipo W/Brasil, a campanha também ¢ cria-
tiva. E assim ganha espago no noticidrio
e faz a cabega de publicitarios e anuncian-
tes”, explica. “Ou seja, campanha boa
agora ¢ aquela que vende jornal.”

Grottera, no entanto, diz que sua critica
| Imgn:n.sa e nao a Olivetto. E quanto a
ele? “E um fendmeno da maior importan-
cia no mercado. Tanto para as coisas boas
quanto para as coisas ruins. O que eu nao
sei € se o resultado disso tudo ¢ esse
mesmo que as pessoas imaginam hoje. Se
estao certas aquelas agéncias que colo-
cam a criagao acima de qualquer varidvel
de marketing.”

Apesar de gostar de dizer que um publi-
citario nao deve terestilo, € inegavel que ao
longo desses 21 anos Olivetto acabou im-
primindo uma marca registrada que pode
ser percebida na maioria de seus trabalhos.
Todas as suas pegas se sustentam muito
mais em cima de sacadas criativas do que
de grandes produgdes. Um estilo que pode
ser traduzido por uma certa leveza, bom
humor ¢ pela exploragiao de temas bem
datados. O exemplo mais gritante neste sen-
tido ¢ a campanha do Pinho Brill, veicu-

“Ele se expoe”

“Sou um
camelo de luxo”

O que impressiona em Olivetto nio é a
capacidade que ele tem de falar bem sobre si
mesmo, mas a naturalidade com que faz isso.
A seguir, um resumo do seu pensamento, 0
que tem a dizer sobre seus criticos e muita
provocagio:

O sucesso

“Todo mundo nasce com um talento para
Jazer alguma coisa. Mas sdo poucos os que
descobrem esse talento. Por isso, sdo poucos
os felizes e bem-sucedidos no trabalho. Além
de descobrir meu talento muito cedo, com 18
anos, eu sempre fui um operdrio-padrdo. En-
tdo, acrescentei algum talento muito traba-
IM-I

Antarctica

“Pensei numa campanha ad infinitum, que
pudesse ser construlda no cotidiano, pois ¢
assim que se trabalha com cerveja. Também
procurei devolver o papo de bar d Antarctica
— Nds viémo aqui pra beber ou pra conver-
sar? — que foi seu melhor momento. Entdo,
peguei uma caracteristica brasileira, do pais
da controvérsia, onde todo mundo discute
tudo e isso deu o tom da campanha. E os
ingénuos e também os mal-intencionados es-
peravam uma campanha contra a Brahma. *

Vaidade
*Todo publicitdrio é. Mas nem todos con-

. seguem fazer trabalho suficiente para abaste-

cer sua vaidade. Al o ponto de dedicagdo se
inverte: em vez de fazer, falar. A minha vaida-
de estd sempre abastecida, porque eu sempre
treinei para ter mais trabalho que repercus-

| ﬂ. -

Prémios

“Todos que ganho vdo para o cliente. Ndo
tenho colegdo de prémios, pois essa ¢ uma
atitude passadista. Minha atividade envelhe-
ce muito rdpido. Publicitdrio ¢ tdo bom quan-
to o ultimo anuincio *,

Objetivo

“Fago propaganda pensando no publico e

dum. Fi
Eﬂ @Mmﬁﬂm

luxo. Eminnmd:mduqﬂm
agéncia. *

—
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“Recuso meu
trabalho todo dia”

Autopromogao
“Somos publicitdrios que acreditam na pu-
blicidade. *

Controvérsia

*Acho dtimo, porque a gente tem um ponto
de total concorddncia com as pessoas que
eventualmente ndo gostam da gente, que é:
eles se preocupam com a gente e nds também
noOS preocupamos com a gente. "

Cliente X Agéncia

“Tem um monte de vezes que o cliente me
diz: ‘ndo gostei’. E a coisa mais normal do
mundo. Faz parte da minha atividade. Ser
recusado ndo comega no cliente, comega por
mim. Eu recuso o meu trabalho diversas vezes
todos os dias. Eu fago 20 titulos de aniincio e
recuso 19."

Contribuigao

"Eu me orgulho de ter pegado uma das
poucas atividades de primeiro mundo no Bra-
sil —a — ¢ a ter deixado real-
mente de primeiro mundo aos olhos do mundo.
Também dei uma contribuigdo criativa e ne-
gocial ao mercado. Aqui na W todos ganham
de 30 a 40% a mais do que em qualquer outra
agéncia.

Criticas

“Ndo me sinto imune a elas. Se considerar
a critica pertinente, ar:h legal. Oﬂm a

treinado para nunca acreditar muito em elo-
gio ou critica Mas procuro manter 0 meu
senso critico aceso. *

Provocacio

*Trabalhamos aqui na agéncia feito uns
tresloucados e sempre tem um pentelho que
wai falar mal. Jd que ¢ assim, vamos dar
motivo, vamos alimentar. E bom, porque man-
tém a rapaziada ocupada de vez em quando.
Porque eles ndo tem o que fazer.”
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lada na TV na metade de agosto, onde o
garoto-propaganda da Bom Bnll, o ator
Carlos Moreno, aparececantandoohif ser-
tanejo que virou mania nacional — “Pen-

sa em mim”, da dupla Leandro ¢
Leonardo.

“Um mito” — O curioso € perceber o
efeito desse jeito de fazer propaganda sobre
os estudantes de publicidade, para quem
Olivetto nao deixa de ser naturalmente uma
referéncia. “As

ressante, pois Olivetto diz constantemente
estar em sintonia com o primeiro time da
propaganda mundial — que ele localiza
principalmente na Inglaterra e nos Estados
Unidos.

Na hipotese de Olivetto migrar para os
Estados Unidos, Moreira se mostra reti-
cente quanto ao sucesso desse estilo. “Ha
talentos que ‘viajam’. Outros ndo. O en-
foque tipico do Washington ¢ intima-
mente ligado & vida didria brasileira.

Teoricamente,

campanhas da
W/Brasil que a
gente vé na tele-
visao sao boas.
Mas aquele bri-
lho de antes Ja
nao estd 130 evi- g
dente™, avalia 3
Fabricio de Mou- 2
ra, 19 anos, pri- 1%..

mciramsladaEs Moreira: “Mais Ofllﬁllh menos Mlllllllln"

cola Superior de
PropagandaeMarketing. Fabio Martinel-
li, 21 anos, aluno do quarto ano, diz que
para a grande maioria dos alunos da
escola, Washington Olivetto “¢é um mito,
um simbolo de onde vocé quer chegar.
Mas eu nao sei se ser criativo € tudo em
propaganda”, revela.

Para Marcos Vinicius Garreta, 41 anos,
publicitario e professor na ESPM ha 17
anos, € natural que os alunos enxerguem
Olivetto como um paradigma. “Mas eu
fago uma diferenciagdo entre criatividade
e originalidade”, afirma. “O Washington
consegue descobrir solugdes originais
para as suas pegas. Ele consegue fazer o
obvio. O truque € esse. Mas ndo existe
essa historia de mito. E talento ¢ traba-
lho.” Sua colega Julieta Ladeira, profes-
sora da cadeira de Criagao de Propaganda
concorda e vai além. Ela acha precipitado
julgar o desempenho de um criador a par-
lir de um unico trabalho. “Existem bons
¢ maus trabalhos, ¢ o que interessa € a
qualidade geral. E o Washington ¢ um
grande criador.”

Munido da experiéncia de anos como o
segundo homem da McCann Erickson
Worldwide, em Nova York, o brasileiro
Marcio Moreira acha Olivetto “mais origi-
nal, mais topico, mais inesperado, menos
disciplinado e menos atrelado a estratégias
rigidas™, em relagdo aos profissionais de
criagao americanos. A comparagao € inte-

esse caminho
nao teria éxito
aqui ou em ou-
tras partes do
mundo”, diz ele.
“Mas creio que a
cabeca do Was-
hington seria
perfeitamente
capaz de se adap-
lar a uma nova
realidade ¢ abor-
da-la criativamente.”

Quatro holofotes — O mercado bra-
sileiro tera a oportunidade, em breve,
de conferir tal teoria. Washington Oli-
vetlo prepara a entrada da W/Brasil na
Espanha, onde a propaganda cresceu
muito nos ultimos anos. Ele ¢ seus dois
socios — Gabriel e Javier Ciuret — pla-
nejam passar 15 dias cada um em terras
espanholas, num sistema de rodizio. A
criagao aqui ¢ la continuara comandada
por Olivetto.

Outra mudanga, nao tao radical, vai
acontecer aqui em lerras brasileiras. A
W/Brasil, provavelmente em outubro, esta-
ra de mudanca. Deixara o bairro de Vila
Olimpia para se instalar num prédio de dois
andares, proximo a avenida Paulista, com
800 metros quadrados em cada piso. Um
lugar ideal para Olivetto consolidar seu mo-
delo de agéncia: um grande espago sem
divisoes, com toda equipe trabalhando de
forma integrada.

Além disso, Olivetto ja descobriu uma
outra vantagem no novo prédio. Instalando
quatro holofotes na cobertura ¢ possivel
projetar nos céus de Sao Paulo a inicial da
sua agéncia ¢ do seu nome: o W. Se ele
realmente fizer isso vai provocar barulho ¢
vai dar munigao os inimigos. Mas para ele,
vale aquele velho ditado: “Falem mal, mas
falem de mim.”
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0 queridinho
da midia

____por Wiadir Dupont
I Jornalistas, na hora do fechamento, fi-

cam frenéticos d caga de mais uma informa-
¢do quente, a confirmag¢do de um dado ou
um numero importantes. E quando recor-
rem a empresdrios, os de propaganda so-
bretudo, nem sempre conseguem essas
informagées de ultimo momento. Matéria
publicada no dia seguinte, e ld vem os em-
presdrios reclamando o que consideram de-
sinformagdo, ou, pior, md fé. Este é um
conflito de rotina nas relagoes entre Im-

L —

prensa e empresas.

Ndo hd registros de que Washington Oli-
vefto ou Imprensa tenham muitas queixas
reciprocas a fazer — pelo menos ndo publi-
camente, no caso de Olivetto, por meio de
cartas aos jornais, nos bastidores, ou colo-
cando os coleguinhas supostamente faltosos
na geladeira. E, na correria do fechamento,
o nome de Olivetto € sempre lembrado para
arredondar uma matéria com frases ou
idéias originais. Tudo isso gera farto espago
na Imprensa. E seus pares, muito natural-
mente, se irritam com tanta autopromogdo.
Teria Olivetto algum truque especial para
dispor de uma Imprensa tdo docil e simpd-
tica?

Brilhante também na administragdo de
seu proprio marketing, ele sabe que, além
de ser noticia — afinal é um profissional de
grande sucesso — boa parte da Imprensa
brasileira padece hoje de um triste mal.
Provavelmente sinal da indigéncia dos tem-
pos — a voracidade pelas matérias de ser-
vigos e as de badalagdo e fofocagem. Quer
dizer, coisas de consumo rdpido e indcuo,
nenhuma reflexdo maior. E por af que Oli-
vetto entra em grande estilo.

Assim, quando uma grande revista pauta
uma matéria sobre novas técnicas para
dar melhor sabor ao hambirguer, basta
um telefonema a Olivetto e ele sai com
uma exclusiva: descobriu, em sua iltima
viagem a Nova York, uma biboquinha no
Bronx, onde os nativos fazem um hambiir-
guer sensacional. Aberta esta brecha, ele
pode entdo dar o seu recado de publicitd-
rio e empresdrio do ramo. Tudo com gran-
de desenvoltura e afiado sentido de
humor. Na hora, pelo telefone, mesmo que
sejam 5o duas frases. E o que os relagdes-
publicas gostam de chamar de “criagdo
de clima favordvel .

A culpa certamente ndo € de Olivetto. Ele
cuida — e com grande habilidade — de sua

promogdo e da de seus negdcios. E um dos

criou enorme expectativa — 0 caso
Antarctica —, nem sempre m:rmda. Mas

m!afcfmnweagmﬁwmhaat
antecipada promogdo. Os publicitdrios
queixosos que aprendam a lidar melhor no
dia-a-dia com a Imprensa. Enquanto esta
ndo crescer.

ALO

A WA A

CARROCAS DE ULTIMA GERACAO

Uma a uma, as reservas de
mercado estio caindo. Os
brasileiros vdo se familiarizando
com marcas do mundo inteiro, com
a mais avancada lecnologia. Logo,
as “carrogas” do presidenie Collor
serfo coisa do passado.
E hora de abrir a seus leifores as
pwﬁsdasdmbm Pra comecar,
assine nossas semanais de
Informditica e Automdveis. Elas sdo
produzidas por jornalistas
especializados, que entendem
muilo mais do assunio do que 0

presidente., |

Seus leiores vao ficar em dia com a
ultima geragdo de camos e
computadores. Inclusive brasileiros.

Se sev jornal ndo é ainda um de nossos
70 clientes. esid na hora de assinar
lambédm as colunas de Alexandre Garcia,

LHH;LMFJM Carilos fﬂ'.ll
ivaro Pereira, ﬂnrhﬂ'lmy Alberio

Tamer e Carios Chagas.

A4

Fomes: (061) 225-7062 ¢
224-7874 (Fax)




Vocé é estudante
e fazerlogo asua p

Os estudantes de Jornalismo e Comu

P ~ G

remlo nicacdo agora tém uma chance real de

J I. t se iniciar na pratica da reportagem.
orna ls a A Revista Imprensa e a Editora Abnl

d Fut criaram o concurso "Jomnalista do Futuro™,
o ur°. Para concorrer o estudante deve enviar




juer ser jornalista
eira reportagem?

ue Cacqui.

t matéria para a Revista Imprensa,

e todo mes saird um vencedor. No final
no, saira o nome do grande vencedor.
) vencedor de cada mes tera sua mate-
sublicada na edicao seguinte da revista,

J grande vencedor do concurso, além

da publicac¢ido da maténa, ganhard uma

bolsa de pesquisa de sel1s meses.

Maiores informag¢des e regulamento
com Alessandra, da Revista Imprensa,

no telefone (011) 825-9244.

OISO € COMUNICCK)




Mercado

Uma bhoiada
invade
as linhas

Decisao judicial abre o
lucrativo segmento
de catdlogos telefonicos

por Antonio Carlos Sanfomauro

recente decisdo judicial confirman-
do o carater comercial das listas de
classificados — as conhecidas “Pa-
ginas Amarelas™ — altera profundamente
esse atracnte mercado e anuncia um forte
aumento da concorréncia. As editoras ofi-
ciais, algumas das quais integrantes de
grandes grupos de comunicagao como a
Editora Abril e O Estado de S.Paulo, per-
deram o conceito de exclusividade, a som-
bra do qual desenvolveram-se rapidamente.
E, de imediato, beneficiam-se as ediloras
independentes — principalmente a Ebid,
do Grupo Gilberto Huber, que ja publica
catalogos de classificados em varias cidades
do pais. Essas editoras, por trabalharem fora
dos padroes fixados pelas companhias telefo-
nicas, podem cobrar

A

fica, que arrecadou USS 130 milhoes em

1990, a previsdo nao ¢ muito diferente. “Esse
valor deve cair um pouco agora™, diz Eduardo
N. de Souza, 59 anos, diretor da divisao desde
sua criacao, em 1983. Hoje, aproximadamente
26% do faturamento do Grupo OESP se escora
na edigao de catalogos telefonicos. E um dos
diretores da empresa confirma que por vanos
anos, essa receita foi fundamental para a sauide
financeira do Grupo.

Padrao historico - As editoras oficias
tinham garantia contratual, concedida pelas
companhias telefonicas, de exclusividade de
edicdo de todas as listas, inclusive as de clas-
sificados, o filé mignon do negocio. Em troca,
pagavam uma taxa — geralmente 25% sobre
seu faturamento bruto — e obrigavam-se a
produzir também as listas de assinantes e

pre¢os muito mais
baixos.

“Esgotavamos
toda a nossa cnativi-
dade fugindo as
pressoes, diz Ferdi-
nando de Souza,
membro do Conse-
lho de Administra-
¢ao da Edib. A€ o
anuncio da sentenca
- ocorrido em junho
- Ferdinando diz que
as publicagoes de sua
empresa enfrenta-
ram desde propaganda afirmando que elas
eram piratas, até tentativas de apreensao
por parte das companhias telefonicas. Ago-
ra ele reconhece que tera uma trangiiilidade
muito maior para trabalhar, ja que a decisao
da Justica € irrecomrivel. A previsio € de
crescimento das edigoes independentes, ca-
minho que ¢ estudado até mesmo pelas edito-
ras oficiais.

Seis sao as editoras reconhecidas como
oficiais pelas companhias telefonicas. Uma
delas € a Listel, da Abril, que segundo Wander-
ley de Castro, 50 anos, ha oito presidente da
empresa, tem 35% do mercado em numero de
terminais telefonicos. A Listel atua em 21
estados e seu faturamento em 1990 foi de US$S
150 milhoes. “Esse ano, se chegarmos aos
US$ 120 milhdes ficarei feliz”, queixa-se
Castro. Afinal, 80% do faturamento da em-
presa provem da edigao dos catalogos telefo-
nicos.

Ja na divisao de catalogos da OESP Gra-

-
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Ferdinando: trangiiilo
enderegos, ditas “deficitarias”™.

Como essa exclusividade nao existe
mais, as editoras devem exigir profundas
alteragoes nos contratos, que vencem entre
1994 ¢ 1996. A principio, porém, as edito-
ras dizem que vao “honrar seus compromis-
sos”. Mesmo porque as listas continuam
sendo reconhecidas como “oficiais™. Pois,
conforme explica Castro, “elas sao comple-
tas ¢ distribuidas a todos os assinantes”.

Mas para que os contratos permanegam
de pé, as taxas lerao de ser substancialmente
reduzidas. Castro, por exemplo, coloca
como “um padrao historico™ a ser conside-
rado, a percentagem paga as companhias
telefonicas até 1983: algo entre 10 ¢ 11%.
Souza, da OESP, ¢ radical. “A taxa deve se
aproximar do zero.”

As especificagoes de engenharia do produ-
lo € outro item que as ediloras pretendem
negociar com as companhias telefonicas. E a
edigao das listas de assinantes e enderegos

g

GUARMM DE LOREMA,

Castro: “Incompletas”
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esta seriamente ameacada. “Poderia até
continuar com essas listas, mas as compa-
nhias terao de me pagar para isso”, diz
Castro. “Tenho a impressao que essas listas
ficaraio para as companhias telefGnicas™,
sugere Souza.

Além da possibilidade das listas inde-
pendentes apresentarem pregos muito infe-
riores aos seus, as editoras oficiais temem
também um vacuo de referenciais no mer-
cado. “Surgirdo muitas listas incompletase,
durante os proximos trés anos, a situacao
ficara muito confusa”, prevé Castro. Mas
ele também acha que, com o tempo, o0 mer-
cado deve s¢ estabilizar.

Estrutura azeitada — Nos Estados
Unidos, por exemplo, quando o mercado de
listas foi desregulamentado surgiram 400
editoras. E a maionia acabou falindo. Essa
fase inicial, de proliferagao de listas, segun-
do Souza da OESP Grdfica, ja esta sendo
sentida — sobretudo no interior do estado
do Rio de Janeiro, que € totalmente coberto
pela empresa com einco catalogos. “La ja
existem mais de cinco listas nao-oficiais,
inclusive as de assinaturas. E a tendéncia
agora € aumentar”, garante Souza.

PALILD vITALE

Souza: guias setoriais

A decisao judical, no entanto, nao € vista
pelas editoras oficiais como totalmente ne-
gativa. “Comercialmente, ela pode até ser
vanlajosa, ja que podemos também partir
para edigoes independentes”, diz Castro.
Essa avaliacao baseia-se em dois fatores.
Primeiro, as editoras oficiais dispoem de
estruturas montadas e bem azeitadas, o que
lhes da condigoes vantajosas na disputa do
mercado. A Listel, por exemplo, conta com
1.800 funcionarios ¢ 42 escritorios espalha-
dos pelo pais. Na OESP Grdfica, 1.500 pes-

soas trabalham exclusivamente na produ-
¢ao de listas e guias.

Depois, o desenvolvimento cada vez
mais rapido de subprodutos dos catalogos
telefonicos tambem serve como apoio
para essas editoras continuarem a apostar
no crescimento. A OESP Grdfica ja lan-
¢ou quatro guias setoriais — Eletro/Ele-
trénica; Metal/Mecdnica; Construgdo: e
Alimentos — oulros Irés ja estao na ponla
da agulha: Quimica, Pldstico ¢ Alimenta-
¢ao 1. Publicagoes como essas contribuem
hoje com aproximadamente 20% do fatu-
ramento da divisao de catalogos da empre-
sa. E nos proximos dois anos, o nimero de
guias setorias deve chegar aos dezesseis.
“A previsao € que cles acabem empatando
em importanicia com a edigao dos catalo-
gos telefonicos™, diz Souza.

A Listel tambeém nao dormiu no ponto.
Ja langou 20 dos seus guias Tudo Aqui,
especificos para municipios ou regioes de
grandes cidades. E, para o inicio do proxi-
mo ano, espera colocar no mercado uma
publicagao internacional de origem suiga, o
Compass — um guia segmentado por pai-
ses, onde a industria nacional mostra-se
para compradores de todo o mundo. X

a IMPRENSA usa FRILAS

FRILAS é uma agéncia de texto,

criada por jornalistas da grande imprensa,
preparada para transformar suas idéias e produtos

em palavras dirigidas ao publico
que vocé precisa atingir.

Antes de elaborar seu proximo discurso,

o=
() ey

SERVICOS JORNALISTICOS

relatorio ou matéria informativa,
procure-nos.

FRILAS escreve tudo por vocé.

Rua Anfiléfio de Carvalho, 29/407
CEP 20030 - RJ - fone (021) 220-5444



Superego

0 diabo
do paint-ball

Ele troca o terno bem corta-
do por um surrado uniforme de
campanha. Troca a caneta pela
metralhadora. A polidez por
uma cara de mau. E sai atirando
no primeiro inimigo que der
sopa a sua frente. Essa transfor-
magao radical acontece todos
os fins-de-semana com José
Trajano, 29 anos ¢ oito de pro-
fissdo, supervisor de atendimen-
to da Norton, desde que ele se
apaixonou pelo paint-ball — es-
porte que simula batalhas, onde
as balas sdo bolas de tinta.

Trajano comegou no esporte
na brincadeira e hoje faz parte do
“Diabos da Tasménia”, uma
equipe de paint-ball que esia en-
tre as melhores do pais. “Para
jogar tem de ser bom de tiro e
saber conviver em grupo”, ensina
Trajano. “Por que € preciso contar
com quem esta do seu lado.”

120

O criador
virou produto

Alguns mais, outros me-
nos, mas todo publicitario
tem la a sua quedinha pela
autopromog¢ao. Macedonio
Cardoso, 44 anos ¢ quatro de
profissao, resolveu assumi-la
sem 0 menor pudor. Pressio-
nado pela recessao ¢ em busca
de novos clientes, ele leve a
singela idéia de produzir um
filme de 15 segundos anun-
ciando os seus servicos de
criagao. O comercial, onde
Macedonio aparece exaltan-
do as proprias qualidades pro-
fissionais, foi exibido em
emissoras de Salvador, Bahia.
E deu certo.

“Aumentel de quatro para

CARLOS CATELA

Macedonio se autopromoveu e ganhou clientes

20 o numero de clientes”,
exulta Macedonio. Ele gastou
um milhao de cruzeiros para

produzir o filme — com a
vantagem de investir num
produto seguro: “eu mesmo”.

0 guru
do mercado

A astrologia entrou quase
por acaso na vida de Castor
Borgonovi, 44 anos ¢ 17 de pro-
fissao, diretor de criagao nacio-
nal da MPM. Ha muitos anos,
por mera curiosidade, ele resol-
veu fazer seu mapa astral. Des-
de entao, estudou, fez cursos
sobre o assunto e hoje é uma
especie de guru informal de
amigos ¢ clientes, produzindo
para eles mapas astrais. “Rece-
bo pedidos todos os dias”, diz
ele. Para produzir o mapa as-
tral, que requer calculos sofisti-
cados como logaritmos, Castor
tem um computador. E apesar
da demanda, nao passa por sua
cabega cobrar pelo servigo.
“Pois seria obrigado a falar o
que as pessoas querem saber. E
90% so quer saber sobre namo-
rados, dinheiro, viagens, essas
coisas.”

Castor diz que a aplicagao do
mapa astral vai muito aléem do
simples Interesse pessoal. Ele,
por exemplo, ja deu um work-
shop para pos-graduandos da
Getulio Vargas, mostrando

FRANCECO ESTRELA

como a astrologia pode ser apli-
cada as empresas. "0 departa-
mento pessoal de empresas
americanas ¢ japonesas ja estao
fazendo o mapa astral de fun-
cionanos antes de admiti-los”,
exemplifica. Mas ele desenco-

raja os cnadores que pensam
em fazer mapa astral de campa-
nhas, para saber se clas vao dar
certo ou nao. “Nesse caso ¢ im-
possivel. Sena preciso fazer o
mapa astral de todos os consu-
midores potenciais,”

Castor: mapa astral nas empresas

CADERNO DE MIDIA



FRANCISCO ESTRELA

A virada Dolar, I love you. Enosiabadoe  lidade™, diz ele. “Se abrisse
domingo, ¢ o rei vaidoso does-  mao de qualquer dessas coisas

dos quarenta pet:EE infantil O Casaco En-  ai sim estaria me violentando.”
cantado.

Quando chegou perto dos 40, Mas nem por isso

Mircio Ehrlich resolveu fazer  ele deixoua publici- &

um balango de seus 22 anos  dade de lado. Conti-

como publicitario. Esedeuconta  nua tocando a sua

de que, por causa da profissao,  agencia — Dindmi-

havia deixado em segundo plano
algumas outras atividades que
também lhe davam muito prazer.
Fo1 0 que bastou para reassumir
o teatro. Estudou com Sergio
Bnitto, Cecil Thireé e sua carreira
decolou. Depois de ter feito a
personagem “Alexandre Vidi-
gal”, diretor da “Do Carmo Vei-
culos”, na novela Rainha da Su-
cata, ¢ participagoes em Panta-
nal, Araponga ¢ O Dono do
Mundo, Marcio encena, no Rio
de Janeiro, duas pecas: anoite, de
quarta a domingo, ele atua em

ca — e coordenando
nacionalmente o
Prémio Colunistas.
Como organiza sua
agenda? "Durante
o dia, trabalho. A
noite, estou no tea-
tro. SO estou divi-
dindo melhor o
tempo de acordo
com minha persona-

Marcio:
de noite,
o palco

|

Desafio em
vez de dinheiro

“E uma grande empresa,
que pretende langar trés no-
vos produtos a cada ano.
Uma empresa que pretende,

em dez anos, ser a primeira
damcmadn E uma empresa
que faz revista, coisa que

Marques: “Revista eu sel

rr EI by, :- .. .
J""'-"-H""

!

7i

eu sei fazer. E, por fim, voltei
a trabalhar com velhos ami-
gos.” O discurso € de Orlando
Marques, 43 anos ¢ 20 de pro-
fissdo, enumerando os moti-
vos que o fizeram trocar o
posto de diretor comercial do
grupo O Estado de S.Paulo,
pelo mesmo cargona Editora
Globo, agora em setembro. O
namoro entre Marques ¢ a

L
=
L

Globo comegou em
abril. O cupido foi Ri-
cardo Fischer, diretor-
geral da editora.

Enquanto Marques
pensava no sim ou ndo, o
Grupo DCI-Visdo entrou
na parada oferecendoaele
ocargode diretor - - supe-
nntendente ¢ “um cami-
nhao de dinheiro”. Mas
como dinheiro nao €
tudo nesse mundo —
pelo menos para Mar-
ques — ele ficou com a
Globo. “O desafio aqui
€ maior”, justifica. Nos
trés anos em que esteve
a frente do comercial
dos jornais Estaddo e
Jornal da Tarde, Mar-
ques enfrentou uma en-
carnigada disputa de mercado
com a Folha de S.Paulo. E a
briga, agora com a Editora
Abril, nao parece menos
acirrada. Mas Marques nio se
preocupa. “E bom pegar um
bom concorrente. Mas a
Abril padece do mal do lider,
que € enxergar o mercado
com desprezo. Temos essa
vanlagem."

e ==

Mariana e Alvaro: anslosos

Ageéncia
na barriga

Mariana Maia ¢ Alvaro Braz
Magaldi esperam uma “Magal-
di-Maia™ para outubro, em Por-
tugal. Ela ¢ filha de Carlito Maia
e ele € filho de Jodo Carlos Ma-
galdi, que foram socios na extin-
la Magaldi-Maia, agéncia que
bagungou o coreto da década de
60. Os filhos de Magaldi e Maia
vivem em Oeiras, cidadezinha a
beira-mar, entre Lisboa e Estoril.
Estao ha quatro anos em terras
lusas. Mariana dedica-se s artes
circenses ¢ Alvaro, a cozinha e
ao video.

Marniana e Alvaro esperam an-
siosos a chegada da jovem lusa,
pois vao dar uma dupla alegna
aos avos: uma nova netinha que
val perpetuar a Magaldi-Maia.
Tanto que o avo coruja Carlito
Maia nao se cansa de proclamar:
"Os lagos de uma sociedade po-
dem deixar de existir, mais os de
sangue sao elemos.

CADERNDO DEMIDIA
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| FIEDIO 40 . ol o

- AUDIENCIA i
Cidade Audincle | Médisde | Cmodr | Cameo Cidade Acfitncia | Midlade | Camor | Cumo
Sode it %) por mimso | minado Ov8 | mil Sede S)| pormimso |minedoCf | mil
SAO PAULO AM | GLOBO 1,36 210600 | 6140000 | 280,88 DISTRITO AM | PLANALTO 157 26800 | 420000 | 1367
CAPITAL 0,79 110.700 | 42.80000 | 38660 R GLOBO 0,92 15700 | 7.100,00 :
BANDEIRANTES 0,40 ss000 | ss.00000| 982,14 NACIONAL 0,54 9200| s35000| sms;
AMERICA 0,38 53200 | 3300000 | 620,30 CAPITAL 0,03 500 | 427800 11.5555
M | CIDADE 13| 28800 sesmo0| 2676 MM | ATIVIDADE 3,04 10| 67s000| 1100
TRANSAMERICA 1,37 191.900 | 4000000 | 208,44 108 2,94 SO.800 | 6.500,00 IIE
BANDEIRANTES 107 149900 | 3000000 | 20013 TRANSAMERICA (] 20700 | 7.300,00 ml.n
IOVEM PAN NI 0,73 105.100 | 35.000,00 333,02 KRMNAL 0,90 15.300 5200, D0 JH,E
RIO DE JANEIRO | AM | GLOBO 143  1eem00]| 3s9m300| 20007 PORTO ALEGRE | AM | FARROUPILHA 373 w00 115600 19
TUPY 1,20 98200 | 312%000| MEM CAICARA 1,36 1270| 415400 12200
MUNDIAL 0,63 $3200 | 1006700| 1993 GAUCHA o 22100 | 1580700 | 7188
RECORD 0,63 51600 | 7.5%000| 14709 1120 0,55 13200 | 351600 | 268,
™ | o8 158 129300 meer 00| 146 MM | ALEGRIA 12 nwo| 42900 1M
108 T 90900 | 2040000 | 224,42 CIDADE 147 2100 923000 w4
MANCHETE 1,02 #3500 | 2000000 21952 UNIVERSAL 1,08 25200| 433900 | 1m0
TRANSAMERICA 0,594 BO.200 | 2000000 | 249,38 104 092 2100| 622200 2815
BELO AM | ATALAIA 23|  e2om| sss00| 1364 RECTFE AM | JORNAL 2600|  s2400] 758800] 1448
i ITATIAIA 1,52 42900 | 980000| 228.44 GLOBO 127 25600 661300 299,
GLOBO 0.9 17900 sango| 209m TAMANDARE 093 19200 718800 3743
CULTURA 0,92 25 900 &.000,00 231 .66 DLINDA 035 7.100 4.5 14,00 HE
™ | BH 277 78100 | 1214000 | 155,44 ™ | RECIFE 2,63 53000| 877400| 1688
ANTENA UM 1,42 40000| 562000 140,50 i 1,59 30900 | 594000 1922
o8 1,15 32.400 | 1263000 38981 CAETES 1.24 25000| 600000 2400
CIDADE 0.83 23400 | 700000| 299,18 CIDADE 117 23600 | 1579000 | e
Fonte: Tabels de Pregos: Agosiof91 IBOPE: Junho/91 - Todos s dias do més Faixa horiria 03-00 is 24:00
[ TELEVISAO 7
— ] . ]
| AUDIENCIA |
Auditncis Média Emisors (%) Faricipces o Auénci (1)
HOR GL SBT | BAN | MAN REC ouT TOT GL SHT HAN MAN | REC | OUT
08.00¢12:00 9 F ) 2 i ’ 20 a8 20 s 10 3 s
12:00/18:00 19 7 2 3 2 2 36 53 19 6 P “ .
SAO PALLO 18.00/20.00 37 15 2 3 3 2 4 58 23 3 B s 3
20 0072200 4l ) ! s 3 2 ) 56 26 | 8 E 3
22:00/24.00 27 10 2 P 3 2 53 51 19 4 13 5 4
08-00/12-00 10 : . 2 . 15 67 13 . 0 . .
12:00/15:00 24 1 2 3 : 1 " 7) 12 . 9 2 3
RIODE JIANEIRO 18-00/20:00 %0 . : 3 2 61 2 ¥ 2 s : 3
20.,00/22.:00 6 9 i 7 : 2 65 71 14 2 T . 3
22-00/24-00 27 6 ! 9 E 2 “ 61 T 2 20 : 5
08.00/12.00 T 2 ] \ 0o |- ¢ 19 8 T 3 < 0 .
12-00/15-00 16 . | 2 0 1 24 67 21 4 . ) .
BELO HORIZONTE 18.00/20-00 0 6 2 2 0 . o8 8 9 3 3 o .
2000722 00 % 7 | . . . 78 7 9 ! T . .
22-00/24:00 20 7 " 15 . . a a8 17 2 % . .
D00y 1 2-00 i3 5 | | " 21 62 24 5 5 - .
12-00(18-00 T 7 \ ) ” 1 ) 4 25 P 4 - p
FORTO ALBORE 18-00/20-00 T 4 i : 3 ! 65 %9 “ 2 2 2
20-00,2200 67 . i 3 : . 7 M 7 } 4 .
22.0024-00 %0 7 | P ; | a6 63 T : 17 3
08.00/12-00 19 s ! 2 . . 1) o8 T 4 7 . .
12-00/18-00 b " ! ) . . 33 51 24 3 9 ’ .
RSSERAI FERNAL. 18:0020-00 6 . i 2 . . 7 # v 1 3 . .
20-00/22:00 o4 o f % . . 79 T . ] 10 . .
22.00724.00 2 6 \ 16 . . a“ 52 13 2 ) .
08-00/12.00 21 3 i R 2 . 1 7 10 3 7 :
12-00/18-00 ’E) . " P : . » o4 n 3 T : .
g 18:00/20-00 m 5 ! 2 . 7 90 8 ! 3 .
20:00/22:00 61 2 1 8 2 . n 9 9 ! 10 = .
22:0024:00 2 . ! 13 : . s s1 T 2 9 ; .
Fonte: IBOPE/Divisio Audi-Midia  SP/R): ADP/IQ - Sem. 3091 (01.072 28.0791)  Outros Mereados: ALP - 2208 8 19.05.91

* Andiéncia infenor 2 0.5%

- TV Record nio tomn programagio ascional

** Audiéncia nio disporivel no periodo pesquisado

%_
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TELEVISAO

PROGRAMAGCAO (SAO PAULO)|

Total Min. | Avdiéncia Custo 30 Custo 1% | Custo
Gémero Horirio Programs Embmsors Exibigio | Semanal (%) Pubdico CeS GRP por mil
Noticideio 07000730 | Bom Dia Brasil Globo 2a/aF 150 2 83000 | 20000000 | 11500000 | 261364
07.30/08:00 | PBom Dia Sio Psulo Gilobo 2ajtaF 150 4 163,000 230,000,00 57.500,00 1.411,04
O7:308:00 | Brasilis 07:30 Manchete 2a/taF 150 . 12.000 42.700,00 . 355833
07:30/08:30 | Show de Noticias TVS Domingo 60 2 76,000 $43.961,00 271.980,50 7.157,38
1200/12:30 | Acontece Handeirantes 2ataF 150 2 §4.000 §7.150,00 28.575,00 * 680,36
1200/13:00 | Jomal da Culturs 60 Minutos Cualturs 2a/Sab. 360 2 60,000 : - -
12001300 | Record em Noticias Record P 00 2 72.000 120.133,00 60.066,50 1.668,51
12:00/13:00 | Gazeta Meio-Dia Gazets 2a/taF 300 1 36,000 74.300,00 74.300,00 2.063,89
12:45013:25 | Edicho da Tarde Manchete 2a/Sab, 245 3 99.000 £3.710,00 27.903,33 845,56
1130 Sao Paulo Ia - 1a Edigiko Gilobo 2a/Sab. 120 14 568000 #4.3.500,00 31678 57 B4 96
18:30/19:00 | Jornal da Record - Regional Record 2a/Sab. 170 4 139,000 323,961 ,00 80.990,25 2.330,65
18:30/19:30 | Aqui Agors TVS 2a/Sab. 360 17 688,000 1.165.631,00 68,566,951 1.694,23
18:5019:20 | Jomal Local Bandeirantes 2a/Sab. 180 [ 52.000 190.195,00 190.195,00 1.657,60
19:00y20:00 Jormal da Hecord - Nacional Record In/Sab. a4 4 147,000 424 867,00 106.216,75 2.890,25
19:10019:35 | Sio Paulo em Manchete Manchete 2a/Sab. 210 2 84,000 258.500,00 129.250,00 107738
19:30420:00 TJ Brasil TVS 2a/Sab. 180 12 474000 1.554.175,00 129.514.50 117885
19:30/20:30 | Jomal Bandeirnics Bandewrantes 2a/Sab. 60 1 52.000 292.608,00 2912.608,00 5.627,08
19:4520:00 Sao Paulo Ja - 2a Edigio Gilobo 2a/Sah. 0 47 1.862.000 2,001 400,00 4449787 1.123,20
20-00020: 30 Jornal Nacional Globo 1a/Sab. 190 42 1,687,000 2.291.800,00 34.614,29 135960
20:00/20: 30 Jomal da Culiurs - Sabado Cultura Sabado 30 2 BO.000 . - -
20:35/21:35 | Jomal da Manchete Manchete 2a/Sab, w60 6 227.000 640.500,00 106.750,00 2.821,%9
20:30/21:00 | Jormal da Mancheie - Ed Domingo Manchete Dommgo 30 2 £0,000 159.401,00 179.700,50 4.492,51
21:30/21:40 | Jornal do SAT - 1a.Edigho TVS 2a/6aF 0 - 12 493,000 1.554.175,00 129.514,58 3.152,48
| 22002230 | Jomal da Cubture Culiura 2a/taF 150 2 76.000 . - -
22:00/22:30 | Jomal ds Culturs - Domingo Cultura Domingo 30 3 127.000 - - .
23:30/00:20 | Maite ¢ Dia Manehete 2a/6aF 2%0 2 72,000 130.993,00 65.496,50 1.819,35
2:3000:00 | Jornal ds Globo Globo P 150 15 609000 478.300,00 31.886,67 785,39
21ASKNx 15 Jomal da Record - 2a. Edigio Record 2ajtaF 150 | A4 000 78.825.00 T8.825,00 1.791 .48
00:30/01:00 | Jormal da Noite Handeirantes 2ap6aF 150 1 36,000 102.870,00 102.8§70,00 2.857,50
00:30/00:40 | Jomal do SBT - 2a Edigio TVS 2a/6aF 50 2 95,000 621.670,00 310.835,00 6.543,89
O 40/01:00 T] Internacional TVS 2a/6aF 100 2 72.000 621.670,00 310.835,00 £.634,31
01 0y01 : 30 Handcirantes Internacional Bandeirantes 2aj6aF 150 | 24.000 139.446,00 139.446,00 5.810,25
Debaie/ 17:30/18:50 | Canal Livre Handeirantes 2a/tmF 400 [ $2.000 121.158,00 121.158,00 2.329.96
Entrevista 210002230 | Roda Viva Culturs 2aF 90 2 80.000 ; - .
2200/00:00 | Ferreira Neto Record Domingo | 120 [ 56,000 248.397,00 248.397,00 4.415,66
22:00/23:00 | CaraaCara Bandeirantes Domingo 60 3 99,000 292.608,00 97.536,00 2.953,64
23000000 | Critica ¢ Autoeritica Bandeuantes Domingo| 60 : 24.000 134.874,00 | 13487400 | 561975
| 233000030 | J6 Omze e Meia VS 2a/6aF 300 3 199,000 1.108.712,00 221.142,40 5.556,34
Economis ¢ 13:30/13:45 | Defenda-se Gazets 2a/6aF 75 1 56,000 64.300,00 64, 300,00 1.148,21
Negocios 23:30123:35 | Momento Econdmico Manchete 2a/tmF 28 4 159,000 130,993,00 32.748,28 823,86
23:30/23:4% | Dinheiro Vivo Gazets ZajtaF 73 1 32,000 134.440,00 154.440,00 482625
23:45/00:45 | Vamos Sair da Crise Gazets 2aj6aF 300 * £.000 205.920,00 - 25.740,00
00:30/01:00 | Magnavita Record aF 30 I 28.000 466.000,00 469.000,00 | 16.750,00
Jornalismey 19:30y21:00 Materia Primas Culturs 2a/Sab. 510 2 £4.000 . - -
Ftrlenimentc | 20,00/22:00 | Fantistico Globo Domingo | 120 34 1.337.000 | 1.584.300,00 5542059 | 140938
19:3020:30 | Programa de Dominge Mancheie Domingo 60 3 1 19.000 348.909,00 116.303,00 2.932,01
20302130 | Sucesso Bandeiranies Sabado 80 I 20.000 1 48.590,00 148.590,00 7.429,50
21:My22:30 Cilotss Repories Cilobo taF &0 31 124 1000 1250, 10000 4161613 1.039. 56
22302300 | Metropolis Culturs 2a/6aF 150 2 72.000 ; -
22:30023:30 | Documento Especial Manchete GaF 60 9 342.000 531.400,00 59 044,44 1.551,80
2330y Comando ds Madrugasda VS Satwdo 6 227.000 261.887,00 41,647 83 1.153,69
= 01 00y Ingprensa na TV TVS 1aF [ 47.000 430.792,00 430.792,00 9.165,79
{ural OF - 30005 30 Globo Rursl Globo Dnl.lgn & 10 386 000 566900 00 56.690,00 1.468 65
10:0041 100 Brasil Rursl Record Domingo &0 1 56,000 126.498,00 126.498,00 2.258.89
1G: 3041 1:30 Manchete Rumal Mancheie Domingo 60 I 56,000 61.628,00 63.628,00 1.136.21
1B 31900 Sao Peulo Rursl Culiurs SaF ki) 2 GE 000 - . -
A 19:20/19:30 | Agrojornal Handewrantes 2ajtaF %0 1 48,000 269.748,00 26/9.748,00 5.619,75
= codogia 0740/08:10 | Olobo Ciéncia Gilobo Dorningo 30 3 135,000 226.800,00 75.600,00 1.680,00
08:10/08:30 | Giobo Ecologia Giobo Domingo 20 6 223.000 262.100,00 43.683,33 1.175,34
1B00/19:00 | Plancts Term Culnurs Desningo &0 3 115.000 - - :
- 20:3§22:30 | Nastional Geographic Bandeurantes Sabado &0 [ 36,000 166.878,00 166.878,00 4.635,%0

() PRIMEIRO BOM

NEGOCIO DO DIA.
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PROGRAMAGAO (BELO HORIZONTE)

Tolal Min. | Audiincla Custo M* Cusio 1'% Custo
B on s Horario Programa Exibigao Semanal (%) Publxo Crs GRP por mil
KV Giobo 07:0007:30 | Bom Dia Beasi uftat 150 2 1300 3510000 mssop0 | 4246
0730800 | Bom Dis Minas 2aj6aF T 1 18.000 $3.100,00 18.366,67 3,061,11
13:10§13:30 Jormal Hoye 2a/Sab. 120 2 157.000 1 10.400,00 5.018,18 703,18
19452000 | MGTV 2a/Sab. 90 ot 476,000 $26.800,00 7.747,06 1.106,72
20002030 | _Jormal Nacional 2a/Sab. 180 7| 495000 350.700,00 776,34 111253
233000000 | Jomal da Globo 2a)6aF 150 13 92.000 112.900,00 8.684,62 1.227,17
IV Manchete | 07:3008:00 | Brasilis 07:30 2u/tuF 150 . 1,000 4.734.00 : 4.734,00
12:45/13:25 | Edigao ds Tarde 2a/Sab. 240 2 17.000 17.801,00 $.900,%0 1.047,12
1 8 30§19-:00 Minas em Manchete 2a/Sab. 180 2 13.000 29.014,00 14.507,00 2.231,85
20:30721:30 | Jomal da Manchete 2u/Sab. w0 1 B0 000 126.463,00 11.496,64 1.580,79
21:00/21:45 | Jomnal da Manchete - Ed Domingo Domingo 45 3 19,000 65.839,00 21.946,33 3.468,21
23.3500:20 | Noite e Dia nj6aF 215 7 52.000 25.761,00 3,680, 14 495,40
IV Bandciranies | 12.00/1230 | Acomtece JajbaF 150 2 11.000 13.750,00 6.875,00 1.250,00
18:50/19:20 | Jornal de Minas Gerais 2a/Sab, 180 ] 10,000 64 900,00 64, 900,00 6,490,00
19: 30y20: 30 Jornal Bandeiranics 2a/Sab. 360 i 9.000 T0.400,00 T0.400,00 742222
23:3000:00 | Jormal da Noite 2af6aF 150 ] 4.000 24.750,00 24.750,00 6.187,50
00-00/00: 30 |  Handeirantes Internacional | 2upaF 150 - we 33.550,00 - -
IV Alicrosa 07: MyOk: 30 Show de Noticias Domungo 60 N 72.278,00 - T2.278,00
SHT) 12:38/13:00 | Jornal Agors - 1a.Edigio 2ajtaF 125 2 | 100.994,00 50.497,00 6.312,13
18:3019:30 | Aqui Agors 2a/Sab. ) 4 | 15488200 18.720,50 4.996,19
19:3020:00 | TJ Brasil 2a/Sab. 180 5 | 206.509,00 41.301,80 5.900,26
20:3021:40 | Jornal do SBT - 1s.Edicio Iaf6aF 50 4 | 20650900 51.627,25 6.661,58
00-30/00.40 | Jomal do SBT - 2a Edigho 2ajtaF 0 = §2.604,00 k : :
00400100 | TJ Intemacional 2a/6aF 100 e 82 604,00
IV Kecord Minas | 07:30/08:00 | Joenal da Manha IajoaF 150 - 15, 550,00 - .
1200/13:00 | Hecord em Noticias 2a/6aF 0 e 28.215,00
18:30/19:00 | Jornal da Recoed - Regional 2a/Sab. 180 - 68 504,00 - .
19:00/2000 | Jomsl ds Record - Nacional 2a/Sab, i o 99,792,00
234500:18 | Jomal da Record - 2a Edicio 2ap6aF 150 o 47.124,00
TELEVISAO |
| PROG RAMACAO (PORTO ALEGRE)
Total Min. | Acdiéncia Cusio 30 Custo 1% Cusio
= m bwssrw Horurio Programa Exibigcan Semansl (%) Publka Crs GRP por mil
ABS Porto Alegre | 07:00007:30 Bom Dia Brasil 2a/taf 150 3 23,000 73.300,00 24.433,33 3.186,96
Gilobo) 07: 300800 Bom Dis Rio Grande 2a/6aF 150 3 24,000 73.300,00 24.433,33 3.084,17
12: 1041 300 Jomal do Almogo 2a/S5ab. 00 24 175,000 67.100,00 1.795.83 8343
13:1041 3:30 Jormal Hope 2a/Sab. 120 28 199.000 1 18.700,00 4.239,29 596,48
19:45/20.00 RES Noticias 2a/Sab. %0 9 494,000 391.200,00 5.669,57 791,50
20.00/20:30 Jornal Nacional 2a/Sab. 180 74 534,000 391, 200,00 5.286,49 732,58
23: MyD0-00 Jormnal da RBS 2a/6aF 150 7 160,000 $6.200,00 1.918,18 538,75
IV Pampe 07:30/04-00 Brasilia 07:30 2aj6aF 130 . 1,000 £.162,00 - 8.162,00
Manchetc) 12:45/13:25 Edigio da Tarde 2a/Sab. 240 2 12.000 17.045,00 £.522,50 1.420,42
18:30/1 900 Pampm Floa Noite 2a/Sab., 180 | 5,000 45.702,00 45,702,00 9.140,40
20:30/21:30 Jornal da Manchete 2a/Sab. 360 4 32.000 175.223,00 43.805,7% 54T,
21:00/21:45 Jornal da Manchete - Ed Domingo Domingo 45 1 10.000 105.249,00 105.249,00 10.524,90
| 23:35/00:20 Noite £ [ha 2a/6aF 225 5 35,000 24, 100,00 5,620,00 802,86
I'V Bandeirantes | 12:00/12:30 Acomiece 2aj6aF 150 | 9,000 13.750,00 13.750,00 1.527,78
18.50/19:20 Jormal do Rio Grande 2a/Sab, 180 1 7.000 64900, 00 64,900,00 9.271,43
19: 30720 30 Jomal Handeirantes 2afSab. ) | #.000 70.400,00 70.400,00 8.800,00
23: 30/00-00 Jornal da Nowte TaptaF 150 1 5,000 24.750,00 24,750,00 4.950,00
| OO0 30 Bandemranies Internacional InjtaF 150 i e 33.350,00 . -
[VS Porio Alegre | 07:30/08:30 Show de Noticias | Domingo 0 1 6.000 72.560,00 72.560,00 12.093,33
S0T) 18:30/19: 30 Aqui Agor 2a/Sab. 00 T " 155486 00 : :
19: 30/20:00 T) Beasil 2a/Sab. 180 2 15.000 207.315,00 103,657,350 13.821,00
21:30/21:40 Jornal do SHT - | Edigio ajtaF I 3 24.000 207.315,00 69.108,00 8.638,13
00 M00-40 Jornal do SBT - 2s Edigho 2aj6aF 50 . - §2.926,00 -
004000 | 00 T] Internacional InjtaF 100 e i B2.926,00
B e e e T . e S e
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[TELEVISAO '
PROGRAMACAO (RECIFE)
Totsl Min. | Andiincis Custo 30° Custc 1% Custo
Fom s Horaro Programs Exibigae Semanal (%) Publico CrS GRP por mil
TV Gicbo 07:00407:30 Bom Dha Brssil 2a/taF 150 -] 21.000 29.500,00 5.900,00 404,76
07 MyOs-00 | Bom Dis Pernambuco 2aptaF 150 6 2% 000 29.500,00 4.916,67 118000
13:10/13:30 | Jomnal Hofe 2a/Sub. 120 n 1.36.000 7 400,00 2.106,25 49535
19-45/20:00 NE TV 2a/5ab. S0 76 319,000 223 900,00 1.9, 015 10188
2000020:30 | Jornal Nacional 20/Sub. 180 n 302.000 288 800,00 4011,11 956,29
25 My00-00 | Jornal da Giobo 2a/6aF 150 14 59.000 $9.600,00 4.257,14 1.010,17
TV Manchee 07:3008-00 | Beasilia 07:30 2a/6aF 150 . 2000 2.906,00 : 1 453,00
12:45/13:2% | Edicho da Tarde 2a/Sab. 240 6 24,000 12.821,00 2.136,83 S3421
18:3/1900 | Jormal Local 2a/Sab. 180 2 7,000 18.999,00 9.299,50 265100
20-My21:30 Jormal da Mancheie Ia/5ab 6l il 47,000 §5.858.00 816891 191187
21002143 | Jornal da Manchete - Ed Domingo Deerungo 4 s 21,000 $9.943,00 11.996,60 183633 _
23:3500:20 | Noite ¢ Dia 2/tmF 23 [ 25.000 19.490,00 3.248,33 T80
TV Pemambuce | 12001230 | Acontece 286aF 130 2 5.000 6.500,00 3.250,00 812,50
(Bandeirantcs) | 13:15/1500 | Pernambuco na TV 2aftaF 325 [ 4.000 6.443,00 6.441,00 1.610,75
18:50/19:20 | Boa Noite Jomal 2a/Sab. 180 i 3.000 18.361,00 18.561 00 618700
15 3000 30 borral Handeiantes 2af5ab. a0 1 2.000 33 280,00 33.280,00 | 6. 500 00 2
23300000 | Jornal da Noite 2a/6aF 150 | 5.000 11.700,00 11.700,00 234000
00-00/00:30 | Bandeirantes Internacional 20/6aF 150 . - 15.860,00 : .
TV Jomal 07:30/08:30 | Show de Noticias Donungo 60 | 1000 41.818,00 43.818,00 14.606,00
(58T) 12:30012:%0 | TV Jomal Noticias - 1a Edicko 2a/Sab. 120 s 20.000 43.818,00 8.763,60 219090
1830/19.30 | Aqui Agors 2a/Sab. 360 4 17.000 93.895,00 2147375 552324
19:30/20:00 | TJ Brasil 2a/Sab. 180 4 17.000 125.194,00 31.298,%0 7.364,35
21:30/21:40 | Jornal do SBT - 1a Edicko 2/taF 50 4 18,000 125.194,00 31.298,50 695523
00-My00:40 | Jornal do SBT - 2a Ediio 2a/6aF 50 . ve $0.078,00 . 3
00:4001:00 | TJ Intemnacional 2a/6aF 100 . . . $0.078,00 ¢
[ TELEVISAO T L |
PROGRAMACAO (DISTRITO FEDERAL)
Total Min. | Audiéncia Custo 30° Custo 1% Custo
Fmissors Horurio Programs Exibigio Semanal (%) Publico Crs GRP por mil
TV Gilobo 07:00/07:30 | Bom Dia Beasil 2a/taF 150 B 26.000 35.200,00 5 866,67 135385
07:3008:00 | Bom Dia DF 2a/6aF 150 “ 29.000 35.200,00 3.866,67 1.213,79 _
13:10/13:30 | Jomal Hoje Za/Sab. 120 1 146.000 #1.,000,00 2612,90 55479
19452000 | DFTV 2a/5ab. o0 7 339,000 270.200,00 3,701,37 797,05 _
20:00/20:30 | Jornal Nacional 2a/Sab. 180 73 347,000 151.700,00 4.689,33 1.013,54
23:30000:00 | Jormal da Globo 2a/faF 150 15 68.000 72.100,00 4,806 67 1.060,29
TV Brasilia 07:0007:30 | Telemanha 2a/6aF 150 . 1.000 18.020,00 : 18.02000
(Manchete) 07: 30800 Brasilia 07: 30 2a/aF 150 - 2.00 3.331,00 - 1.665.50
12:00/1245 | Reporier da Cidade 2a/Sab. 225 3 14.000 39.760,00 13.253,33 284000
12:45/13:25 | Edigio da Tande 2a/Sab. 240 3 16,000 §.709,00 2.903,00 54431
19:10/19:35 | Telemanchete 2a/Sab. 150 2 10.000 21.443,00 10.721,50 2.144,30
20:3021:30 | Jornal da Manchete 2a/Sab. 360 1 $1.000 81.465,00 7.408,91 1.597,35
21:00/21:45 | Jomal da Manchete - Ed Domingo _ Domingo 4s [ 25.000 38.699,00 7.739,80 134796
23:3500:20 | Nowe ¢ Dia 2afoal 225 10 46,000 16.358,00 1,635 80 155,61
TV Bandeirantes | 12:00/12:30 | Acomtece 2aj6aF 150 3 12.000 10.000,00 3.333,33 83333
18:50/19:20 | Jornal Local Ja/Sab 180 ! 5.000 47.200,00 47.200,00 9.440,00
19:3020:30 | Jomal Bandeirantes 2a/Sab. 360 [ 3,000 51.200,00 $1.200,00 1706667
23:30/00:00 | Jornal da Noite 2a/taF 150 | 1,000 18.000,00 18.000,00 6.000,00
O 00/00- 30 Bandeirantes Inlemacional 2a/6aF 150 - i 24.400,00 - i
TVS Brasilia 07:30/08:30 | Show de Noticias Dorningo 60 2 7.000 26.770,00 13.385,00 182429
(SBT) 18:30/19.30 | Aqui Agors Za/Sab. e - - 57.364,00 . -
19:30/20:00 | T) Brasil 2a/Sab. 180 4 19.000 76.485,00 19.121,25 4025383
21:3021:40 | Jomal do SBT - 1a Edigio 2u/taF 0 4 19.000 76.485,00 19.121,25 402533
00:30/00:40 | Jornal do SBT - 2a Edicio 2a/6aF 50 ve v 30.594,00 : .
0040001 00 TI Inmernacional 2aftaF 100 - " 30594 00 -
TV Capital 12-00413-00 Hecord em Noticias IaaF 300 . . 27.029,00
(Record) 18:30/19:00 | Jomal ds Record - Regional 2a/Sab. 180 e e 72.892,00
19-00/20.00 | Jomal da Record - Nacional 2a/Sab. 1) v o 95.594,00
23:45/00:15 | Jornal da Record - 2 Edigho ajoaF 150 -~ - 17.735,00 :
Fonic: Tabela de Pregos: Agoso®1  [BOPE/ Divisho Aundi- Midia - AIP (22045 1905.91)  — Nenhum registro de sudiéncis  * Audiéncia inferior s 05%  ** Audiéncis nibo disponivel no periodo pesquiss
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CANAIS EM UHF : TV POR ASSINATURA
JOVEM PAN TV - Ver uabela de pregos abaixo 24 UHF - TVA Filmes *
3] TV LOB (Luqui/Band) - Ainda nio operando 29 UHF - TVA Esportes *
2 MTV - Ver tabela de pregos abaixo SHF - TVA Noticias *
40 TV ABC - Retransmite a programagio da Rede Brasil/TVE SHF - TVA Classicos *
 Nio comercializada SHF - TVA Super Canal *
TV ALPHA/BAND - Ainda nio operando * Em fase experimental
59 TV METROPOLITANA
; | MTV - Music Television TV JOVEM PAN
SAD FAULOJGRANDE 5.PAULD RIO DE JANEIROJGRANDE RIO cuslo 3"
custa 30° reg. adicionais custo 30° weg. sdicionais 10:00/14:00 H | 110.000,00
ROTATIVOS 14:00/18:00 H 190.000,00
B ivario Towl 1 36.380,00 5.455,00 68.190,00 272700 18:00/22:00 H 250,000,00
| 1100/ 800 H 108 380,00 4.155,00 54 440,00 217700 22:00402:00 H 220.000,00
.' 18002200 H 190.552,00 7.622,00 95.276,00 1E11L0O Tabela de Prévos: Agcso]
22000500 H 163,454,00 6.318,00 51.727,00 116900
 DETERMINADOS
' Hota/Programs 204 100,00 B 164,00 102.050,00 -4,082,00
:rnwu de Pregos: Agostafi
O Sintomizada no canal 12 UNE (5P) € canal 9 VHF (RJ)
| T
MIDIA ALTERNATIVA
!En.p.:r: L Fnderego Ciduede/Estnda Telefone Empresa Enderego cu-uqu.q Telelone
§ OUTDOOR 1M Luminosos Lida. Eatr Santa Inés, KM 15 Caiciras/SP | 485.1593
It‘nhpm Propaganda [1ds 5)C R Floresto Bandecchs, 541 5 Paulo/SP 268 6199 Sampa Ind.e Com.de Luminosos | ida. Av Rui Barbosa, 972 Dracena/SP 21.2604
m Propaganda 5/C Luds R.Groealandia, 1 759 S.Paulo/SP | 2820522 Meta Paincis S/C Lida. R.dos Jasmins, 161 Tab.SermafSP | 4914777
IEnhn;m Propagands Lida SAC Av Presidente Altino, 1197 5 Paulo/SP 268 6199 Publicidade Klimes SP Lids. R Armando de Andrade, 797 | TabSermy/SP | 491.9100
L & C Canazes Mais Lsds R Almir Marques Leio, 684 | S PauloySP | 285.3122] A Gordon & Cis.Lida. R Henrique Goeeeix, 1285 B Horiz /MG | 462.9388
Bovelli Karvas Publicidade Lida R.Lopes de Olivetrn, 112 5 Paulo/SP 2168313 LUMINOSOS BACK-LIGHT
ﬁﬂ#?ﬁlﬂlﬂtﬂnﬂ.ﬂlm R Sebastibo Henrque, 740 S Paulo/SP | 266.7499 Espago Propaganda $/C Lida. R.Groenlindia, 1759 SPaulo/SP | 282.0522|
;mu Paineis ¢ Canazes Lida R Lucas Obes, | 100 5. PauloySP 274 6822 Evidencia Luminosos ¢ Paincis Lida R.Dr Mano Pinto Serva, 90 S PauloySP A58.5700
Publes Lida R Miguel Helou, 17 SPauloSP  |8757952) L& C Canazes Mursis Lida. R Almir Marques Ledo, 684 | S.PauloySP | 2853122
Saelac Puinis Lada R Hartalha, 117 S.Paulo/SP | 260 8988 Macromidia Luminosos Lida, Av.Onze de Junho, 441 S.Peulo/SP | 572570
Illlwu Pasnes Ind Com Lida R. Agenor Meira, |-80 Bauruy/SP 126275 Novelli Karvas Publicidade Lida. R.Lopes de Ofiveira, 112 5 Paulo/SP §26.8333
;suul Pames Outdoor ¢ Propeganda Lida K Antonio Kstsoks, 606 P.Prudenic/SP | 22.2077 Cmitdooe Paineis ¢ Laminosos Lida, Av_ Eng Hestor A P.Giarcia, 1715 | 5. Paulo/SP 119.360)
i.ims Publicsdade S Lida B Diens de Julha, 1274 Rib Prewo/SP | 635,129} Pimtex Organiz de Publicidade Lida, . Lucas Obes, | 108 5 Paulo/SP 2749911
Il’lll-hu.i.n‘rr Klhimes 5P Lida H Annando de Andrade, 797 | Tab Serma/SP | 4919100 Prosunal Propag. ¢ Sinaliz Lids. RS Joko Batisia, 166 5. Paulo/SP 2704569
Ei'lnn Rio Mropaganda so Ar Livee Lida R Anital Benevolo, 35740 RJancimfR] | 2398194 Publicidade Trianon Lida. R.Pratspolis, 185 5. PauloySP B13.2964
IBuummﬂr.-, Propagands Exierna Lids R Benpamun Constant, 475 Olinda/PE 141.5860 Publisport Publicidade ¢ Prom |ida R.Cotoxa, 472 5 Paulo/SP BE&4.0144
k MINLOUTDOOR Publivias Lida. R do Bosque, 947/57 SPalc/SP | 67.8430
'\--,uqin Publicutade ¢ Matketing Lids R Rui Barbosa, 123 S PaulofSP | 36.9289 In-Light Comunic. Visual S$/C Lida R.Fro.Diogo A Vasconcelos, 18| Osasco/SP 701.9928
LUMINOSOS Renato Zecea Com Marketing Rua Dois A, 133 5.1 Campos/SP| 23.1448
:fll-lm.l Paines de Proyeganda Lida R Levon Apovian, 113 S PaulofSP 842260} Meta Puineis SC Lida H.dos Jasmins, 161 Tab.Serma/SP | 491 4777
Cameilabaie Promogoes ¢ Publ [ida R Br de Puranapuacate 91 sl 21 | S Paulo/SP 239 1166 Publicidade Klimes SP Lida R Armmando de Andrade, 797 | TabSer/SP | 491.9
:I:.‘nhim Propagandas | 1ds SAC R Floresio Bandecchi, 341 S Paulo/SP 268.6199 LUMINOSOS SHOWING TREE
Evidéncia Luminoscs ¢ Paineis Lida. R.Dr Mario Pinto Serva, %0 | S.Paulo/SP | 8388 Exibigio Propagands |ids 5/C Av Presidente Altino, 1197 |S.Paulo/SP | 268.61
Ij.:mmnn New Look Lida R Miguel Teles Jr., 42) S Paula/SP 1T 6829 LUMINOSOS FULL-LIGHT
Wl.mm Av Onze de Junho, 441 SPaulo/SP  |ST28 Espaso Propaganda 5/C Lida R.Groenlandia, 1759 S.PauiofSP | 252.0512
MHWHHHMLILH R Lopes de Ofiveira, 112 S Paulo/SP | B26.031) PAINES RODOVIARIOS
Fincop Puituras ¢ Coloc de Paines K Sebastiio Hennique, 740 S Paulo/SP | 2667499 Atlanta Pain(1 3hs de Propaganda Lida. R.Levon Apovian, 313 SPauloySP | B42.2603)
Pinies Organiz de Publicidade Lida R Lucas Obes. 1108 S Paulo/SP | 2749911 Evidéncia Luminoscs ¢ Painets 1ida R.Dr Mario Pinto Serva, 90 S Paulo/SP | 838.5700
;nﬁuﬂnhd.rﬁeiem.m R.Tabwpui, 1153 SPaulo/SP | B14.6477 L & C Cartazes Mursis Lida. R Almir Marques Ledo, 684 | S Paulo/SP | 2853122
m Lida R 40 Bosque, 947/57 5. PauloySP 675475 Novelli Karvas Pablicxdade Lida. R.Lopes de Oliveira, 112 5 PaulofSP 826,831}
WMI.HH. R Carios Belmiro Correia, 347 | 5. Paulo/SP Iﬂ.-llﬁi Pincop Panturas € Coloc de Paincis R Scbastiso Hennque, 740 S PauloySP ﬂ?ﬂ]
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'MIDIA ALTERNATIVA

Fropress ¥ndereco Cidude/Estada Telefone | | Empress Endereco Cidude(Fatad Tebelome
Pinsex Organiz de Publicidade Lids R Lucas Otees, 1108 S PaicySP | 2749911 CORTINAS PARA AUTOMOVELS |
Putsivias Lita R do Bosque, 947757 SPaul/SP | 670400 Virssol Lida nammtm:l-mtw{il"mhﬁ? !r“ﬂ“ﬂ
Heury Puines Ind Com 1 ida R Agenor Mewra, | 80 HaunyS P 226275 ESTADIOS DE FUTEROL
Painel Publicudade Lida 5 R Feo Dhogo A Vasconorlos, $18] OsascofSP | 201 9928 Pubhisproet Pubdcsdsde ¢ Prom | ida R Coton, 472 S Peulo/SP | 564.0184
Linear Publiciudade S/C Lida R Dens de Julho, 1274 Rib ProwySP | 633.129) Traffic Assessoria ¢ Comunic | ada. RBento de Ancirade, 718 S PauloySP | B83.0110
) Sitva Paineis S/ Lida R XV de Novembwo, 3171 o 142 | SJ Rio PreaySP | 1) 5969 FEIRA LIVRE DE AUTOMOVEL
Meis Painess S/C Lide. R don Javmuns, 161 Tob Serrw/SP | 491 4777 Matel Prod e Represent Lids. R_Plinio de Morses, 67 S PaulofSP | 26,538
Publicadade K limes SP Lids R Armando de Andrade, 797 | Tab Serra/SP | 491 9100 FITAS DE VIDEO CASSETE
Publicitade Siras Lida Rjode Pizarro, 120 R laneircyiJ | 280 7298 Videogia Lnform de Informatics Lits Av.Almirsnte Barroso 91/517 | RJanciro/RI | 240.9263
| RPR Publicidade Lida R Vieirs Ferreir, 281 RlancirofR) | 290 2047 Video Interamencans Lida R Genersl Bruce, $3 Risneiro/RJ | 580.31N
| Bandeimotes Propagends Exierna [ida. | K Benjamin Constant, 475 | OtinaPE | 261 INDICADORES DE RUAS '
PAINES URBANOS Esmpe Paulisia de Comunscacho Lida R.Cap Ouivio Machado, 1124 | S PauloySP | 247.396¢
Attants Pain( | Mas de Propaganita [ s R Leven Apovian, 313 S PauleySP | 8422600 Ferei Propagands Com Ind /A R Robero Koch, 277 SPadlo/SP | 215612
Aka Publicsdade ¢ Particop | tita Al dows CGrumicanas, K18 S Paulo/SP 5793877 Plamare Comunicagac Lida R Cap. Ouavio Machado, 1124 | S Peulo/SP | 2473964
Castettabate Fromogoes ¢ bl s, R Eie de Parsnapiscaba,93 5121 | 5 PauicySP | 23911060 LOCACAD DE ROBOS, LASER, BALOES |
Codemp Conmnic Markrting ¢ Enpevend Lida, | Al dos Guaicanas, K18 5 PauloySP 5793877 Drodd Tecnologia Eletrimics S/A Av Brig Faria Lima, 1664 ¢j. 318 5 Paulo/5P B 14,0084
Evidencia Lumincsos ¢ Paincis Lida. R De Maio Pinto Serva, 90 | S PauloySP | 858.5700 MIDIA FERROVIARIA :
L & C Canazes Murais |ida R Almir Marques Leao, 684 | S Paulo/SP | 285 122 Pubbicidade Trianon Lida R Pratapolis, |83 SPalcySP | §11.2964
 Nowelli Karvas Publicidade Lida. R Lopes de Olivera, 112 SPaul/SP | K26.8133 RFFSA R Sapucai, 38) B Horiz MG | 2736475
Pincop Pinturas ¢ Coloc.de Paneis R Sebastiao Henngue, 740 5 PaulofSP J66. 7499 CHTU Pra Cnstiano Onons, s/n RJancwroyRJ | 2335018
Pimex Organiz de Publicidade Lida R .Lucas Otes, 1108 SPaulo/SP | 2749911 : MIDIA METROVIARIA .
iiln-llﬂ:ﬂ Paurvess. Prowmwoe Chosanmi ida H Anhaw, B3] 5 Paulof5P 221. 1683 Ferc: Propaganda Com Ind 5/A R Roberio Koch, 277 5 PauloySP 2156122
| Pubrvias 1da R do Pamque, 947787 S Panlo/SP | 678430 MIDIA RODOVIARIA
il Havers Paines Ind Com 1 iila R Agenor Meirn, | 80 Haury/SP 226275 Ferei Propagands Com Ind S{A R Robeno Koch, 277 S PauloySP 2156122
1M Lusminosos Licde Vstr Smius Ines, KM 18 Caieiray/SP | 485.130% MIDIA AEROPORTUARIA
[ 1 ama Painens Outdoos ¢ Propagands Lils W Antonio Kataoka, 606 P Prodente/SP | 22.20M7 Arrovideaf Anh Come Empreend. Lids. Al Jondguaim Eug Lima 580 | ) and S Paubo/ST 289 Kod
Meta Painiess S/C Lida. R dow Jasimins. 161 Tab Sernw/SP | 4914777 Aks Publicidade ¢ Paricip. |ids. Al dos Chesicanas, B18 'S PaulojSP mm
| Puldicadade Kiimes SP Lk HoArmando de Amdrade, 797 | Tab Serry/SP | 491 9100 Coxlernp Comuue Marketing ¢ Empreend Lida, | Al dos Guaicanas, 518 S Paulo/SP .MM
RIR Patsacibute Lida. R Vieita Ferreien, 251 RjaneirofR) |290.3047] [ Consenso Prom. em Onibus Acroporios. | Av.Santo Amary#i23 13205 | SPaokySP | 530.134¢
Hanudeiranites Propegands Fuieta Lids B Henjamen Conistant, 475 Olinda/PE 241 SRo0 PAINEIS EM CIMA DE AUTOMOVEILS I
: PAINEL DO ANHANGABAU Week End Lida. Av.Celso Garcia, 1734 S Palo/SP | 291.3804
Sisterna Pulbdicolor Lida Av_Sho Jodo, 126 S PauloySP | 2294522 PLACARES ELETRONICOS
ABRIGOS DE ONIBUS Eletrolets Comput. Sistemas Lids. R Baronesa de Bela Visia, 122 | 5.PauloySP | $42.112:
DMB Uruio de Empeesas R Quirine de Andeade, 193 £and | S PaulofSP | 2112877 PROPAGANDA AEREA N
BALOES/RLIMPS/ESPECIAIS Visual Propagands Acres Lida. R joso de Sta Maria, 382 S PaulofSP m
Chwer Mudoa Propaganda [uds K Cel Francisco lnacw, ROH S Paulo/SP 61 %076 Fly Propagands Acres Lida. Av. Armando |ombards, 940 R JancuofR) m.uﬁ
Jatagua Prom.c Com Lida. R Ega de Queiros, 201 S PauloySP | 5490199 Propagser Publicidade Lids R Senador Dantas, 1171643 | R Janeiro/R) M
Rubie Naloes Ind.e Com Lids R Ciroenlamlia, 310 S PauloySP HE4 1094 PROTETOR DE PEDESTRE I
Achiei Com de Anigos Prow Lids. K Damiel Bitencour, 631 SPauloySP | §T2.9548 Visupiac Publicidade ¢ Marketing Lida |mn-uu.m S PaulofSP | 36,9289
Leppehin Jnad e Comn Luda H Miragem, 168 S PauloySP 21T.0481 PUBLICIDADE EM ONIBUS |
Batloon I ¢ Expont Lids. R Barko de Campinas, 715 | SPaubySP. |2202611] | SAC Exibidors de Publicidade Lida. R Josquie Tivors, 95 S PalofSP | 571397
Prosinal Mropag e Sunakbiz. | ida RS Jodo Hatisia, |66 S PauloyfSP 270 4509 LTP Lamarca Tannure Paineis Lida R Huwi Bartoss 99 Yand ¢330 | S Paulo/SP Il-li.ﬁ_l-]
Truffi Internstional Ballons Prom.e Publ. | R.do Bako Magico, 397 S PaulofSP |49129 Plataforma Publicidade Lida. Pa doMonumenio, 283 |SPaulo/SP | 914,388
Fly Prom. e Assessoria Lids R Raul de Morses Vitor, 38 | S PauloySP | 204 9740 Ferpal Publicidade em Onibus Lida. R Visconde de Caini, 149 R Janciro/R) :u-ui
memw R Aparag, 415 R lancirof®) | 3254442 Sign Propagands S/A R Arnstides Lobo, 229 |‘I.I-=i|q!.'l ﬂ:.!i!!
Fly Propaganda Aérea Lida Av Annando Lombardi, 940 | RJsneiroyRJ | 399.2283] | Plurex Repres.e Publicidade Lida. R Dr.Pache de Farias, 16 lnmnm 201218
Air Show Promogaes Lida. R.Conde de Lages. 44 sals 605 | R JaneiryRI | 2218441 Amendoeirs Publicudsde Lida Av.Pres Vargas 58351803 | RiJaneiro/iJ m._u_i
Avulse Haloes Promocionan R Jodo Florencio 07 o 200 Salvador/TIA | 350.08 34 House Agency R Scnador Dantas, 1 1781727 | Rlanciro/R) | 2400785
CABINES TELEFONICAS Vesculo Public.e Prop Lids R.Alfredo Soares, 164 !;_l-hmu mm
Ferer Propagands Com lnd S7/A R Rubeno Koch, 277 S PauloySP | 2156022 Transcoow Progaganda | ida R do Pilar, 64 Salvador/HA 14[.!!!1';
CADEIRAS DE ENGRAXATES RELOGIOSTERMOMETROS DIGITAIS b
Ferci Propaganda Com Ind S/A | R Koberto Koch, 277 S PauleySP | 2150022 Ferci Propaganda Com Ind S/A R Roberto Koch, 277 |S PasiosP | 215,612
CARTAZES EM ESTARELECIMENTOS COMERCIALS Provis Propagands Visual Lida. Av.Bem Te-Vi, 40 5 Paulo/SP ﬂl-ﬂ
A [mdoors Al Jau, | M6 5. PauloySP ESA0sB Publitas S/A Lnd Pandis ¢ Lomun Lida R Tabapua, 135) S Paulo/SP Iii.ﬂﬁ
CARRINHOS DE SUPERMERCADOS Shempo Eletro Elctron Inde Com Lids. | Av_Joso BMarsto do Cantey 1626 CampinasySP | 31,5399
Manhatan Propaganda [uda R Francisco Cruz, 88 5 PauloySP 5491811 Hora Eletroncs Lida R Jose Higino, 23] RsncirofR) | 2707
CIRCUITO FECHADO DE TV UNIFORMES DE TIMES ESPORTIVOS 'I
AerovideofAnh Com.e Empreend Lida. Al Joacqeun Eug Limna 680 | Land S Paulo/SP 289 5644 Feder Metropolitana de Futebol CRS 508 BLCn 67 i 1/23 Braslia/TH Il-l.;ﬂ.
TV ComrcunfWilson Faedrich ¢ Cia lsda. | Rdos Andradas, 17856121 | P.Alegre/RS | 27.2766 Fome: ABPAL (Atsce.dis Binpr ¢ Progeg a0 At Live)
128 CADERNO DE MIDI



JORNAIS

i OS PRINCIPAIS DIARIOS
CIDADE (] X =
ALT | N
SEDE UF TITULO EDITORA 2F. | WSAB [ DOM. | 2F. | 3YSAB | DOM. | ppgpssio | oM | co
Sio Paulo 5P | O Estadode S.Paulo | 5/A D Estado de Sio Paulo - | 243229 | aa7.868 - | 4500000 | 6510000 | NYLONPRINT | 53 3
Jornal da Tarde S/A O Estado de Sko Paulo 167,883 111.438 - | 310000 | 2860000 - | oFrser 3 6
Folha de 5. Paulo Empress Folha ds Manha S/A 368,789 368.845 432947 | 61.624,00 | 6162400 | 6162400 | OFF-SET 33 6
Folha da Tarde Empresa Folha ds Manhi S/A 61.351 52604 - | 2881300 | 24.034.00 - | oreser sl .
Noticias Populares Esmpresa Folha da Manhi 5/A 109755 | 103002 | #5294 | 1372400 | 1372400 | 1372400 | OFFSET s1i| &
Disrio Popular Emgpress Jormal Didrio Populsr Lids. | 111372 | 103010 | 110398 | 2200000 | 2200000 | 2700000 | LETTERPRESS | 33 | &
DC1 DC1-Editors Jormalistics S/A . . = | 20000 | 3420000 - | OFFSET LE ] 6
Gazeta Mercantil Gazets Mercantil Jornal S/A 76068 | 74808 - | 3314000 | 3304000 - | oreser 4 |
A Gazeta Pundagio Cisper Libero . . » | 2283000 | 1321600 | 2283000 | OFFSET 3| e
A Gazeta Esportiva Pundsgio Cisper Libero . . « | 1832500 | 981200 | 1832500 | OFEsET 3| 6
Didrio do Comércio | Assoc Comercial de Sao Paulo » . - | 2150000 | 21.500,00 - | NyLoNPRINT | 4 | 8
Didrio do Grande ABC | Diirio do Grande ABC S/A . . » | 1477000 | 1477000 | 2629300 | OFF.SET 4| 6
Riode Janciro | RJ || Jormal 00 B Sornal do Brasil S/A 131391 | 145730 | 213909 | 2645000 | 2645000 | 3879300 | LETTERPRESS 6
0 Globo 0 Globo- Empe Jormal Brasileirs Lida. S S i L 54 154 24,754 0 24,794 00 &0 003, D OFF-SET 1 [
O Dia Editors O Dia Lids. 29787 | 254860 | 426010 | 2410600 | 24.10600 | 3659800 | OFFSET si | 6
Jornal dos Sports Jornal dos Spons S/A 27828 72 448 16895 | 434000 | 349000 | 349000 | OFF-SET - #
Jornal do Commercio | Graf Edit_Jornal do Commercio S/A 3 . . - | 24.10000 | 3000000 | OFFsET 53| 8
Tribuna da Imnprensa 5/A Trbuna da lmprenss » L - 45 017 Ol 49.017,00 - OFF-SET 33 (]
Belo Horizonle | MG | Didrio da Tarde S/A Estado de Minas 78952 | 27180 _ | 702500 | 360100 - | orrser s« | 9
Dhano de Minas S{A Jomal de Munas - . - = 11.320,00 14,004 00 OFF-SET 54 9
Disrio do Comércio | Dikrio do Comércio Empr. Jornal Lida. - . S - | s78900 - | oreser 4| 9
Estado de Minas S/A Estado de Minas ] 74585 | 158814 - | 13700 | 1831900 | oFRsET 4 | o
Jornal de Minas S/A Jornal de Minas . . - | 73000 | 9.48000 - | NvionpmiNT | 1| 9
Jornal Hoje em Dis Ediminas S/A - Edit Graf ¢ Ind MG - . « | 735500 | 735500 | 956000 | OFF-SET 54 9
Vitoria ES | A Gizs S/A A Gazeta 30653 | 32916 | 62391 | 282500 | 282500 | $5.36800 | OFFSET 4| 6
A Trhtwina Maisau Fdul.de BHadbo ¢ TV Lida - o ™ 2.235.00 &, 244 00 OFF-SET 34 &
Porto Alegre RS | ZeroHors Zeso Hor Editors Jomal. S/A 124338 | 1185788 | 246849 | 1027600 | ®72500 | 1475900 | OFFsET w| s
Jomal do Comercio Ciatomal D.C Jarms - bl 6.397 .00 3.531.,00 - OFF-SET L] .1
Correio do Povo Emgpresa Jomal Caldas r. . . * | 1040300 | 1040300 | 1460400 | OFF.SET n| s
F‘-'unqdn S Dhano Catannense Fero Hora Edilors Jormal. S/A 15965 32212 S, 103 555200 5.552.00 6. 90, 00 OFF-SET 36 ]
O Estado Empe. Editors O Estado Lida. : . - - | 389200 | amo00 | oFFsET s1| s
;:'ﬂl'iTII:- PR Crazein do Povo Eistors Ciareis do Povo Lida 33.384 15454 116.371 4 226,00 &2 26,00 6. 154,00 OFF-SET 53 &
Coereio de Noticias Editors Correio de Noticias Lida. - . . - | 365800 | s30400 | oFESET 3| 6
Curitibs Hoje Karina Publicidsde Lida. : . . 282000 | 390000 | OFFSET %| 6
Diario Popular Editors Disrio Popular Lids. - . . - | 422600 | 613400 | oFesET 3| 6
Indistria ¢ Coméreio | Exnpress Jomal. | & C Lida. . . . | 738500 [ 738500 . | orrseT 4 | 8
Joral do Estado Editors Jornal do Estado Lida, : . . - | 301300 | 333300 | OFFsET ¢ | 3
OEsadodoParani | Editors O Estado do Parsni /A ; . : - | asoipo | sswsoo | orrser 3| 6
Tribuna do Parand Editora O Estado do Parana S/A . . - | ssawoo | 3s01,00 - | orrseT 3| 6
Il_muu PR Folha de Londrns Empe Jomal Folhs de Londrine Lida = - - - 3.281,00 7.130,00 OFF-SET 3 ]
Jornal de Londrins Editors Jomal de Londrina S/A 5.000 4269 4340 | 545600 | 404800 | 545600 | OFF-SET 3| 6
I&'Iﬂllu DF Correio Brariliense SiA Correws Branlenss 26,710 12 598 £, DM B.731,00 E. 731,00 12.223,00 OFF-SET 54 8
Jornal de Brasilia J.Camar ¢ lrmios S/A : . . 1185800 | 16.33500 | OFF-SET T Ty
B5H Braul BSB Brasil Empr Jormal. Lida. . . T.421,00 10384 00 OFF-SET 54 8
Dolinia GO | O Popular J.Casnara ¢ lrmios SJA .| s | o ~ | 447200 | 627800 | OFF.SET 53| &
| Chano da Manha Unigrafl Editors Lida - - b 4 4T2.00 4 4T 6.272.00 OFF-SET 31 4]
Cuisbe MT | Diirio de Cuisbé Esnpr_Jornal Didrio de Cuiabs /A 5 . . - | sis300 | sa900 | oreser 4 | 8
Jornal do Das Cia Edut.e Impr. Malogrossense S/A - . . £.130,00 6.669 00 OFF-SET 50 [.]
O Estado de Mato Editors de Cuiabé Lida. 3 . . .| assep0 | 476400 | oFFsET 3| @
A Garets de Cuinba Editors Gral Centro Oesic Lida. - . o 6.997.00 §.396,00 OFF-SET 54 6
CampoGrande | MS | Dideio da Serms S/A Correio Braziliense E . . - | 315000 | 3ss000 | oFesET | @
Correso do Estado Empr Rad Jor Matogrossense Lids . . - 7.900,00 &, 100,00 - OFF-SET 53 L
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"JORNAIS

| OS PRINCIPAIS DIARIOS [

CIDADE | CIRCULAGAO PREQO CM x COL - Cr3 FORMATC
SEDE UF | TiTULO EDITORA F ¥/SAB | DOM. 2'F. WSAB | DOM. | IMPRESSAO | oaf ;1
1 .
Maceo AL | Gazets de Alagoss Jornal Gazeta de Alsgons Lida. - 10.177 18,672 - | 600000 | 900000 | OFF.SET LT li
1. Jomal de Alagoas Empress Jormal de Alagoas S/A 4083 4473 - 6. 120,00 900000 | OFF-SET M4 J
Jomal de Hoge Emgresa K P Assuncio . . * | 493700 | 493700 | 592400 | OFFSET 2|3
Salvador BA | A Tande Empresa Eduors A Tarde S/A &9.059 64. 181 11203 | 1279000 | 1279000 | 1279000 OFF-SET 4 j
Jornal de Bahia Editors Jomal da Bahis 5/A . . - | 963900 | 963900 - | orFeseT 4 9
Trntunas ds Bahsa Eitisa Edsiors de Hahus S/A B . - 10. 726,00 10.726,00 10. 726,00 OFF-SET 54 i'l
Coeveio da Bahia Emgpress Bahiana de Jornalismo S/A . . - | 1128400 | 1128400 - | orpseT 4 9
Informe do Empresano | Ediors Informe 3o Empresano Lida . . - 1.220,00 1.220,00 OFF-SET 30 L |
Fortslen CE| OPovo Empress Jomal O Pove S/A 20824 | 21408 | 23210 | 815100 | 815100 | 896600 | OFFSET 3] o
Trnbmna do Cears Eduors Tribunas do Cears Lida - " 16.163,00 | 16 163,00 - OFF-SET 3 il:
Diano do Nordesie Eduiors Verdes Mares Lida 27804 2.3 42687 §.243,00 £.241,00 906700 | OFF-SET 53 9
Sio Luis MA | Jomal de Hoje Grifics Edit Jormal de Hoje Lide. - . . - | 491500 | 589100 | OFF.SET s« | 8
O Estado do Maranhio | Gesfics Escolar S/A 7 996 10,184 2377 | 624700 | 624700 | 743900 | OFFSET 34 f
O imparcial Empresa Pacotilha Lida - - " 4. 500,00 4.500,00 6.000,00 | OFF-SET 54 i
Jomal Pequeno Jose Ribamar Boges . . * | 100000 | 100000 | 10000 | TrOGRARMCA | @ | 6
Jowo Prasoa B Correno da Paraba Jormal Correso das Paraiba Lida, . " 2. 850,00 4, D0 00 OFF-5ET 53 —l
A Unido Superniend de Imprenss ¢ Edstors s . - 3.200,00 460000 | OFF-SET 50 L
O Nore S/A O Nore 4956 7418 12407 | 390000 | 390000 | s8%000 | OFFSET 54 "
L O Momento O Momento Editorial Lida : : 300000 | 380000 | OFFSET s« | #
I Hecile FE [hano de Pemamibuco Dhano de Permamibsico S/A M%7 IB.0u42 BAAE2 7.370.00 7.370,00 9.560,00 OFF-SET T | Iﬂl
Jomal do Commercio | Editors Jomal do Commercio S/A 24.73) 29048 | 40491 | 585000 | 585000 | 783000 | OFFSET sal| 9
Didrio da Manhi Cirafica ¢ Editors Imperador Lida . . 842500 | 965000 | TIPOGRAFICA !
Folha de Pernambuco | Ind.Grafica e Ed Primeirs Edigao : . . - | 533800 | 689700 | OFF-SET | 8
Terestns Pl ) [Dia Empresa 0 Dis Lida - 5. 168 N 169 2.536,00 8.315,00 OFF-S5ET 54 'I
O Estado Editors O Estado Lida. : . . - | eompo | sowm | orrser s« | 8
Jormal ds Manha Editora Grafica Elijora Lada. o . . 3. 870,00 3.870,00 303000 | OFF-SET 52 ;
Didrio do Povo Grrafien ¢ Edit.do Povo Lida. ’ . . | ase000 | ss2000 | orrser sa | 8
N mial RN Troluna do Nore Emgxe Jomal Trbuna do Nome Lids - = 2. 670,00 3 448,00 OFF-SET 54 i
Diirio de Natal Editors O Didrio S/A " e : - | 382000 - | orFser se |
0 Podi Editors O Dhano S/A - - 17618 - - 4. 990 () OFF-SET 54 t
Arscaju SE | Jomal de Sergipe Empeesa Jormal de Sergipe Lida - - . - 2.750,00 422500 | OFF-SET 42 T
Giaretn de Sergipe Garetn de Sergipe S/A . . - 4.739,00 5.980,00 OFF-SET 50 ;
Jomal da Cidade Empr Grifica Jorma) Cidade Lids. . . » | 25:00 | 23300 | 328900 | OFrseT | a
Jomal ds Manha Ind Ciraf Trib.de Arscaji Lida. = . . 532300 | 6512,00 | OFF.SET a2 E
Rio Branco AC | A Gazeta Repequete Serv Edit Lida. - . > - 1.647,00 2.105,00 | OFF-SET 4 I
O Rio Branco O Rio Branco Lids. i : . 105000 | 126000 | OFF-SET 2| 1
Macapi AP | Jomal do Dia Editors Grafics O Dia Lida. - . . - | 127000 | 1304500 | OFFSET 4 3
Manaus AM | A Critica Empresa d¢ Jomais Calderaeo Lids . . « | 1021800 | 1021800 | 1314500 | OFF-sET s¢ | 8
Anazonas em Tempo | Nore Edisorn Lide. / . . - | eu9600 | 1183000 | oFEsET s | &
hano do Amasonas Edora Ana Cassas Lida - o " [4 R&E DO 14 B6E 00 18.217.00 OFF-SET M I‘
Helerm PA | A Provincis do Para Empeesa A Provincia do Pars Lida - . . - | 1096400 | 1371000 | OFF-SET 54 ¥
O Liberal Dielta Publicidade |1da . . * | 1096400 | J0S00 | 1371000 | OFF-SET “ l
Dhiario do Pars Enpr Edn. Grrafica de Hauru Lida . . * | 1096400 | 1096400 | 1096400 | OFF-SET 54 i
Folha do None Dieita Publicutade |ada . . 1.675,00 T7.675,00 - OFF-SET 54 _l‘
Porto Velho RO | Ao Madeirs Empress Ao Madeira Lids, . . - | 143000 | 165000 | OFFSET 52 p
0O Estadao Empresa Jomal Estadao Lida. - s i, 100,00 7.9590.00 OFF-SET 54 l'ﬂ
O Guapore Empresa Grafica Ruo Campestre Lida - . . 1.942,00 200000 | OFF-SET 43 I
Hos Vista RR | O Fuado de Rorsima | Editors Jomal Estado de Roraima . . 148400 | 248400 | OFF-SET “ | 3
Paimas TO | Jomal de Tocantins ) Camars ¢ lrmbos S/A 3 . Z - | 210200 - | oFrseT 53 I

Fonte- Tabels de Pregos: Agosio/9 | * Consultar o Edmor
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SEDE THTULO EDITORA wsAB | pom. | 2F | 3SAB | DOM. | nerrssao | om | cou
Amencans O Liberal Empr Edit O Liberal Lids. . . ~ | 192300 | 192500 | TPOGRAFICA | S1 | 6
Arsgatube A Comarcs Edit.Gral Jornal A Comarca Lida. . . 276000 | 3.570,00 OFFSET | 52| 8
Jornal da Cidade Edit Jomal da Noroeste Lida. . % 328500 | 406300 OFF-SET | 52 3
Arsrquan Foiha da Cidade Edit.¢ Linotipadors Rejoli Lida . . 3.636,00 | 4.156,00 CLICHE | 0 | 6
O Didrio Regional Golden Press Comunic $/C Lids. . . 260000 | 2.600,00 CLICHE | 51 | 17
O Imparcial Empr O Imparcial Lida . . 168000 | 4.760,00 OFF-SET | 53 6
Assis Voz da Tem Empe_Jom.Voz da Terma Lida. . : 2.760,00 : FOTOLITO | 45| 6
A Gazeta de Assis Giral ¢ Edit A Gazeta de Assis Lida . 3.377,00 FOTOLITO | 42 6
Avare O Avare Edit Avare Lida. . . 3.636,00 . CLICHE | 0| &
— Jornal de Barretos Jornal de Barretos Comun. Lida . . 230000 | 2.990,00 CLICHE | %0 -
| O Diario de Barretos | Empe Jobo Monteiro Barros Fitho = u 194400 | 2.34000 | CLICHE | 30 | 8
Faur Dhano de Bauru Empe Jormal.e Ed Bauru Lida. . . 2.760,00 | 3.570,00 OFF-SET | %2 [
Jormal da Cidade Jornal da Cidade de Bauru Lida. a ! 4.090,00 5.400,00 OFFSET | 3 L]
Botucatu Jomal de Botucats Edit Botucstuense Lida. : 4.370,00 : CLICHE | s6 | 4
Hragangs Paulus Hraganga Jornal Omair Fagundes de Oliveirs " - 2.760,00 - CLICHE 30 7
T amyninas Correio Popular Empe Jomal Correio Pogular §/A - . . | 7.61000 | 10.040,00 OFF-SET | 53 6
E Diano do Povo Esnpe Jomal.e Fdit Regional Lids. . * | ss0000 | ss0000 | 715000 OFF-SET 6
—alandhiva O Regional Empr Public. Catanduva - - - 220000 | 2.200,00 FOTOLITO | 51 | 6
Franca Comercio da Franca Emgw Prancana Edit Jornais ¢ Revisias - " 2.290,00 2.290,00 OFF-SET 34 L]
: Diano de Franca Disno de Franca Publ Lids . . 134000 | 4,260,00 FOTOLITO | 53 [
Suarlhos Folha Metropolitana Empr Jormnal Folha Metropolitana S/A . . 493000 | 694000 OFF-SET | 54 .
Duario de Guarulbos Ind Giral 9 de Julho Lids. . . 123800 | 3.238,00 OFF-SET | %0 8
T O Periscopio Edit.O Periscopro Lida. . : 2.398,00 . OFF-SET | 53 6
Bacarc Dhanio de lacares Empr Jornal Diano de Jacare: . : 1,759,00 : CLICHE | 31 &
Bau Comércio de Jau Eampr. Comereio de i Lida. » . 3.680,00 | 4.760,00 FOTOLITO | 52 | 6
Bundiai Jornal da Cidade Editors Panorama Lida, . . 220000 | 305000 OFF-SET | 54 il
b Jornal de Jundisi Editors Jundiai Lids. . . 2.000,00 | 2.800,00 OFF-SET | 54 6
L i Jornal de Limeirs Jornal de Limeira Lids. . . 291000 | 4.21000 OFF-SET | 53 6
Gazeta de Limeirs Gazets de Limeirs Lids, . - - | 1eeop0 | 168000 OFF-SET | 353 6
Lins Disro da Cidade Empe.Jomal.Correio de Lins Lida . . | 362800 | 362800 - OFF-SET | 30 6
| Jormal da Cidade Empe Gral Edit Jormal da Cidade Lida. . . 3.348,00 3.934,00 FOTOLITO 4 9
{arilis Dhano de Marilia Edu_lgusterny Comunic | ida . - 2.481,00 3.245,00 OFF-SET 54 10
Jomnal da Manha Empr_Jomal Jomal da Manha Lida. . . 3.216,00 | 4.080,00 OFF-SET 54 9
Correio de Manlia Empe Jornal Correio de Marnilia . . 248100 | 324500 OFFSET | %4 | 10
| Jomal do Comercio Jornal Comercio de Marilia Lida. . . 1.927,00 | 1.927,00 CLICHE | S0 7
Afogi Das Cruzes Diario de Mogi Diario de Mogi Empe.Jom. S/C v . 221000 | 2.660,00 OFF-SET | %4 6
“hasco Dhano de Osasco Jornal O Disrio de Osasco Lida. . : 5.180,00 - OFF-SET 30 9
Piracicaba A Tribuna Piracicabana | Tribuna Piracicabana J.G Lida : L 1636,00 | 4.199,00 OFF-SET | %0 | &
Jormal de Piracicaba Jornal de Pirscicaba Edit 1t . . 222000 | 2.776,00 OFF-SET | %4 9
O Dhano Empe.O Diario Lida. . 165500 | 4.330,00 OFF-SET | %3 6
Presidente Prudente O Imparcial Edit_bmprensa Lida . - 1.680,00 4.760,00 OFF-SET 50 ]
Ribeirao Preto A Cidade Empe Jom Orestes Lopes de Camargo . . 395000 | 4.370,00 OFFSET | %3 [
| O Didrio Edit. Costabile Romano Lida. . . - | 243800 | 243800 OFF-SET | %2 i
Rio Claro Cidade de Rio Claro Jornal Cidade de Rio Claro Lida . . 334000 | 4.260,00 CLICHE | %3 5
| Jomal de Rio Claro Empr Jorn_Jormal Rio Claro S/C Lida. - . - 325500 | 4.063,00 CLICHE 42 7
Santos A Tribuna A Tribuna de Santos Jomal Edit Lida. . * | 450000 | 480000 | 720000 | NYLONPRINT | 54 6
Sa0 Carlos A Tribuna Soc Civil Jorn.A Tribuns Lida. . . - | 252000 | 312000 | TIPOGRAFICA | 30 7
- A Folha Emgr. O Imparcial Lida . - 3 680,00 4.760,00 FOTOLITO 33 6
S jodo Da B.vista Gazeta de S Jodo Gazeta de § Jodo Ares Graf Lida, . - 3.348 00 . CLICHE 51 9
5 jost Rio Preto Diario da Regido Empr de Public Rio Preto Lida . . 195300 | 4.951,00 OFF-SET | 54 0
| Folha do Rio Preto Edit_Folhs de Rio Preto Lida . . 2.772,00 2.772,00 | NYLON PRINT 50 9
5 jose Dos Campos 0 Valeparaibano Jornal O Valeparaibano . . 7.800,00 | 9.600,00 OFF-SET | 55 9
Sorocaba Drano de Sorocabe Diano de Sorocaba Jom e Ed Lida L » 1.400,00 1.700,00 OFF-SET 56 1
| Cruzeiro do Sul Fundagio | baldino do Amaral . . 205800 | 263600 OFF-SET | 54 | 10
S wrmare Comunicagao Social Empe Jornal Pub Com Lida . . 230000 | 299000 | TIPOGRAFICA | %0 3
5 Jornal de Sumare Emge_Jorn Jomal de Sumare Lida. . . 225000 | 225,00 | TIPOGRAFICA | 51 -
Suzanc Diano de Suzano A Comarcs de Suzano Ed Graf Lida. . : 3.194,00 . FOTOLITO | 53 ]
N stui Integracio Integracio J.do Povo Lids. . 3.276,00 OFF-SET | %3 6
¥ subste A Voz do V. do Parsite | Empr Graf Jornais Associsdos Lida. . . - | 333100 | a1700 OFF-SET | % 6
. Dhano de Taubste Empe Jorn Disnio Taubeté Lida . . 354000 | 4.16000 | TIPOGRAFICA 51 7
ante. Tabels de Pregos: Agomiad |
* Consultar o Edunor
- Nio Circuls
BTbB OR NOT TbBE ANUAL

Balango Anual € puro business to business. Para fazer negoci

05 COM Quem vive no
centro do business use o Balango Anual 1991 da Gazeta Hm::nul e feliz 1992.




REVISTAS

AS MAIORES DO MERCADO 3

Prego | _Crs Custo por mil Prege | O Format

Tituko Editors Periodicidade | Tiragem | Circulagio | pap 4 core PaBR dcores | e caps | Aminsturs | Material -
Vejs Abril Sernanal B75084 | 795876 | 9.947.500,00 | 1 040000,00 | 1249881 | 1387151 | 1.100,00| 5720000 | Pot/Ret rm@

1 Imoé/Senhor Trés Scenanal 92141 272235 ] 5.255.420,00 | 7.007.40000 | 19.304.72| 2574026 |1.10000| 57.200,00| FoyRet | 27.4X20.
< | Manchete Hioch Sernanal IS0.578|  138.122 | 4.960.775,00 | 6.198.168,00 | 3591589 | 4497459 | 1.000,00| $2.000,00| Fowlito | 31.5X24,
Exame Abnl Qumnzrenal 119 493 120299 | 4.149. 0,00 | 6456 800, 00 34 454 B 53150668 | 105000 | 27.300,00| FoyRot = | ﬂjﬂ.;

3| Viso Visio Sernanal . * | 2.925.000,00 | 3.969.000,00 - -| 750,00 31.000,00| Fowlio | 27.4%20.
g Tendenoa Bloch Mrrial - * | 104495500 | 2.608.7Y7,00 00,00 7. 20,00 | Fowchio Eﬂﬂi_l.
Compuntura Econcmica FG.V. Mensal . *| s$3220000| 908247,00 s -11.31000| 1414800 | Fowolito | 28.0X21,
Prg Empe [Gdes Negocios Gilobo Mensal 185.070 143553 | 3.183.000,00 | 3.978.700,00| 22.173,00| 27.715,90 | 1.200,00| 14.400,00 | Fowiito | 27.4X20.
Globo Rurs) Glote Mensal 205,185 | 177.794 | 2.899.600,00 | 3.866.100,00 | 16,308,756 | 21.744,83 [1.100,00 | 13.200,00| Fowlito | 27.4X20.

'g Manchiete Hural Bloch Mersal 50,100 38504 | 1.436.972,00 | 2.015.753,00| 13732007 52.35178| %0000| 9.600,00| FoyRot | 29.5X21.
& | DBO Rural D RO, Mensal * »| 55310000 795.000,00 . . -]  %:000,00| Fowlto | 24518,
Dhngente Hural Visso Mlerual i .00 3O.TIS ) 121800000 | 1.917.00000| 3957758 62 290,82 | 1.100,00 13.200,00 | Fosolno ﬂjm

i | Playboy Abnil Merisal 186 980 324.460 | 7.009.700,00 | 7.785.500,00 | 21.60420| 23.995,23 |1.50000| 18.000,00| FoyRot | 27.4X20,
g Ele Ela Bloch bederinal 150950 143,046 | 1.789.212,00 | 2.677.866,00 1250795 I8. 720,31 | | 20000 12.000,00 | Fot/Riot H'.SI]L
Cliudia Abril Mensal 400339| 366271 3.774.900,00 | 723410000 1576674 | 19.750,68|120000| 14.400,00| FoyRot | 27.4X20,
Mova Abnl benial 385. 703 115.608 | 5.281.700,00 | 5.877.700,00 15.7114% 1750859 | |.100,00 13, 200,00 | FoyRo ﬂ.l%
Desfile Bloch Mensal 120730 |  111950| 299141600 4.164410,00] 26721,00| 37.234.57[120000] 12.000,00| FoyRex | 29.5321.
Mulber de Hoye Bloch Meroal 113150 90493 | 1547 616,00 | 2.18] 358 00 1355502 21924 84 | BOO,DD 9.600,00 | Rotofilme “jm'.

1 [ Vogue Cana Mensal . * | 3.100.000,00 | 3.680.000,00 5 -|200000] 2040000| Fowiite | 302%x23
g Elie Abnl helrrisal 142 945 TOSLETS | 1915 300,00 | 4.9]1 800,00 15. 78 9% 44 TR AL | 140000 16800000 | Fololivo T9.9X21.
E Mane Clare Cilobo Menaal . * | 1.821.100,00 | 4.776.400,00 . -1 1.40000| 16.80000| Fowlito | 31.0%23
Pais & Filhos Bioch Mlrrisal | 30650 121.454 | 1.97T3.211,00 J'.I:lﬁ.'.ﬂlm 1624657 | 2565779 | 150000 (12000,00| Pouwnbio H.Sﬂl:
Maxifma Abril Mensal 248768 | 207517 | 3.700.700,00 | 449230000 | 17.83324 | 21.647,86 | 120000 14.400,00 | Fosolito 27.4X20
Cnativa Ciliodwn Menaal 155,120 281406 | 4.110.300,00 | 5.137.900.00 I 4.606, 30 18.257.96 | 1. 200,00 14 400,00 | Fololito IT.4X 20,
Foca Picl Gilobo Mensal 200494| 218142 ] 1 382.600,00 | 1.978.300,00| 728491 9.068,86]1200,00| 14.400,00| Fomolito | 27.4%20.
Manequim Al Mensal 47 429 413096 | 5166 100,00 | 5644, 100,00 12.505 81 13.662.93 | 1.100,00 13.200,00 | FoyRot TLIII.I;

+ | Mon Tricot Albwril § Edigoes Ano . * | 1.702.000,00 | 2.315.400,00 - - | 1-20000| 13.200,00| Fowlite | 27.4X20.
Z | Moda Moldes Globo Menzal 271.560 246.126 | 1.182.600,00 | 2.265.700,00 | 480486| 920545|1.10000]| 13.20000| Fowlite | 27.4X20.
laudia Moda Abril 9 Edighes Ano . * | 2.856.600,00 | 3.583 400,00 - -[150000| 13.00000| FoyRer | 29922
Contigo Al Sernanal 291.677 251.225 | 2.402.318,00 | 3.535.571.00 9.562.42 1407332 | SO0.00 - | FoyRot H'IITH‘..I

= | Amiga Bloch Semanal 110288 | 101373 | 1.342.960,00 | 2.184.870,00 | 1324771 21.552,78| #00,00] 41.600,00| FoyRot | 31.5%24,
Sm;nirin Al Sermanal ELOTY 42.662 | 1.867.975,00 | 2.676.167,00 | 4378545 62.729.5) | 700,00 = | Fololio Hﬂm_l
Sétimo Cen Bloch Mensal . * | 1.261.552,00 | 1.949.081,00 = -| 70000] £400,00| FoyRee | 27.5%21.

| carinho Bloch Mensal . *| e03e6500] 90230000 -| eo000 -| Foymax | 200%14.
% Capricho Abril Mensal 81833 | 291443 4747.300,00 | 528170000 1626884 18.122.46] 95000 11.400.00] FoyRes | 27.4%20
- | Cancia Azul Mlerial 150,029 303,531 | 1.B79.107,00 | 2.449.073,00 6, 190,82 806K 6] G0 O - | Foaolito Wﬂl].l
Quenda Gilobo Mensal 308700 | 247.533 | 1.240.800,00 | 177260000 S01266] 716107 ss000] 6.60000] Fowlio | 208X13.
Destino Giobo Mensal 322889| 213421 %03.80000] 1291.10000] 423482 604955 550,00 6.600,00| Fosolito | 20.8X13,
Casa Claudia Abril Mensal 160262| 137.249 | 2.918.200,00| 5.261.200,00| 2125549 | 38.322,08[1.40000| 16.800,00] FoyRax | 27.4x20
Casa & Jardim Efece Mersal * * | 1.870.000,00 | 3.450.000,00 110000 | 660000 Foolito | 27.5X21.

3 [ Casa Vogue Cana Bimesiral . « | 3.100.000,00 | 3.680.000,00 - - |200000] 10.200,00| Fowolite | 30223,
E Oficio Escritonos Oficio bimestral . * | 2.998.755,00 | 3.426.730,00 £5000| 5.000,00 | Fowlito | 21.0X28.
Fax Mobilia Oficio e : *| ss70e900| s35438.00 : -| Fowlito | 21.0%28
Design ¢ Inteniores Projeto buresarsl . * | L.163.000,00 | 1.639.000,00 130000 9.000,00| Fotoliwo 21.0X28.
Movekiro Moveis ¢ Design Moveleiro mensal . | w2143500] 1.251 575,00 | 1300000 | Fotolio | 22.3%30.
Superinteressante Abril Mensal 362025 | 330334 | 3.450.900,00 | 4.942.600,00| 1044607 | 14961,53 | 1.20000] 14.400,00 ] Forolite | 27.40020.
Hippas Trés Mensal . *|2.117.0000 | 2822.690,00 - -[110000| 13.200,00 | Fowolite | 27.4X20.
Clese Cia. Flash mensal . | 63s.185,00] 63518500 1.050,00| 12.600,00| Fowlito | 21.0X28.
Cies ¢ Galos Gessulli bimestral . *| sa180700| 0234100 144000| 850000 Fouolito | 21.0X28.
Geo Universal Bloch Mensal . * | 1.998 386,00 | 2.384.099,00 1300,00| 1800000 | Foyren | 26.5%17.

7 | Morizonte Geo Audichomo Bimestral . * | 2.902.000,00 | 2.902 000,00 -11:20000| 7.20000| Fowlio | 28.0X21
& | Lea Jorues Mensal . * | 1.170.000,00 | 2.550.000,00 B5000| A.30000| Fowlito | 29.0XI8.
§ [ Panci Trés Mersal : +| 1020.180,00] 1.379.430,00 . -| 98000] 1176000 Fowoiio | 27.4%20.
i AT ARET Mdrram] » * 1323633800 | 4.045.422,00 = | 1. 10000 = | Fotolno 28.0X21.
= [ Attacte Pointer Ed Mensal : *12397.695,00 | 342527700 - -|230000] 30.000,00 | Fosotiso | 23.3%30.
Interview ARET Mensal » = | 3,740 402,00 | 4.633.502.00 - | 1.500,00 - | Fololilo 30.3X2).
Brasil Service Afko Mensal . » | 4.721.500,00 | 4.970.000,00 3 -| 98000] 11.700,00| Fowolito | 27.5%20.
Boa Forma Azul Mensal 84,065 61.151 | 3.386.399.00 | 376266500 55377,66| ©1.530,72]1.10000| 1320000 | Rotser | 27.4220.
Saade Azul Measal 163.129] 133245 2208.618,00 | 279639600 16575,62| 2098637| 80000| 9.600,00| Foyrex | 19.0X1%
Corpo & Corpo Simbolo Mensal . * | 2.800,000,00 | 3.800.000,00 - - [1.10000| 1320000 PoyRat | 31.5%24.

: | Time Time Sernanal . * | 2.560,000,00 | 3.900.000,00 > -| 93000| 41.60000] Fouolito ﬂg
! Mews Week Newsweek Semanal . *|  ussinio| uUssans -| 70000| 20.00000| Fowlite | 27.6X20.
3 [ The Economis Econom N. Semanal : *| ussss;o|  usseao - -[1.700,00 -| Fowlito | 27.8%20.
o L ToP Trip Bimeseral . * | 1.770.000,00 | 2.080.000,00 . 75000| 4.500,00| Foolito | 28.0X21/
Hardcore Busier Wild Mensal - * | 1.050.000,00 | 1.350.000,00 - -| 900,00 - | Fowlito | 17.4X20.

j- Matchy/Point Match/Point Mensal . * | 3.304.432,00] 4.227.147,00 : -| 90000] 9.000,00] Fowlite | 28.0%21
PFluir Azl Mensal 60i19]  72905] 331960700 418123600] 4553332 57351,84120000] 14.400,00 | Rosofiime | 27.4X20.
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Fditors Periodicidade | Tirngem ‘m PAR 4 cores P&B 4 cores | O capa H‘ Muterial cm
Al Semast ] o * [ 2.186.334,00 ] 2.431.260,00 -1 -[ricooo ~] Roxofsime | 27.4x201 |
| Grupo 1 Mensal 3| . 11mnnu.ml:.3ﬂm 3 -|1.20000] 14.100,00 | Fotolito | 274208
Pnus [ Mensat | : * | 92400000 1.246 000,00 : -| 62000] 756000] Fowiito | 28.0X21.0
Al Mensal . * | 2.249.000,00 | 3.207.000,00 - | 1.000,00 - | Rotoset | 20.8X274
Efect Mensal - * | 1.450.000,00 | 2.480.000,00 - -| 900,00] 340000| Fowlito | 27.5X20.3
Fam Menaal . *| 8000000 | 780.000,00 -| 65000] 850000 Fowclite | 28.0X21.0
Abril Mensal 269.715 231.996 | 5.343.300,00 | 5.922.20000 | 2303186 | 25.527,16|1.500,00| 18.00000| FofRat | 27.4X208
Sigla eruaal . * | 1.104.000,00 | 1.980.000,00 - -‘I ‘lll.ll‘l m.m Fowline | 27.4X20.8
Trés Mensal 36,300 23,153 | 2.361.040,00 | 3.148.060,00 | 101.975,55 | 135.967,69 | 1.100,00| 13.200,00 | Fotolito | 27.4X20.8
Iria Mensal . * | 4.480.000,00 | 6.000.000,00 . - | 1100,00| 13.20000 | Fowlito | 28.0X21.0
Arul Mensal 121.996 111091 | 3.762.665,00 | 4.181.236,00| 33.870,12| 37.637.94 | 1.000,00| 12.000,00| Fotolito | 27.4X20.8
Azul Mensal 95.073 63.869 | 3.039.078,00 | 3.377.494,00 | 47.582,99| 52.881,59|1.100,00| 13.200,00 | Fotolito | 27.4X208 |
Prime Mensal w * | 1.046.000,00 | 1.689.969,00 - - | 1.20000| 15.00000| Fotolito | 28.0X21.0
Sigla Mensal ' * | 1.330.000,00 | 2.410.000,00 - -| #90,00| 12.280,00| Fowolito | 28.0X21.0
Sigla Himensal . * | 1.200,000,00 | 2.100.000,00 - -| 75000 - | Fotolite | 28.0%21.0
Gilobo Mensal 433350 390.109 - | 1.915.600,00 -| 491042| 280,00 (1) | FoyRaot 19.0X13.4
Globo Mensal 472050  49.508 - | 1.915.600,00 -| 548085 270,00 (1) | FoRat | 19.0X13.4
Globo (uinzenal 422575 339.1%0 - | 1.915.600,00 -| 564757 20000 (1)| FoyRet | 19.0X13.4
Globo Quuinzenal 3000  303.294 - | 1.915.600,00 -| 631598 21000 (1)| FoyRot | 1900134
Globo runzenal 259650 | 178225 1.915.600,00 10.748,21 | 200,00 (1)| FoyRet | 19.0X13.4
Gilobo Mensal IB6.180|  139.696 - | 1.915.600,00 -1 1371263 24000 - | FoyRat | 19.0X13.4
Globo Mensal 277,400 181,777 1.744.900,00 -1 9%99,12| 20000 -| FoyRat | 19.0X13.4
% | Almansque Disncy Abeil Mensal 144063 | 85951 - | 1.900.000,00 -| 2210862| 400,00 - | FoyRat | 19.0X134
i Tio Patinhas Albril Mensal 164248 111935 1.900.000,00 -| 16974,14| 270,00 - | FoyRot | 19.0X13.4
Margariis Abril Quinzenal 138211 $4.908 - | 1.900.000,00 -| 2237795| 180,00 -| FoyRet | 19.0X13.4
Fato Donald Abril Quinzenal 97.894 46.749 1.900.000,00 -| #0s4258| 160,00 -| FoyRe | 19.0X13.4
Mickey Abril Mensal 118,498 62919 - | 1.900.000,00 -| M0.68,79| 260,00 - | FoyRat | 19.0X13.4
Ze Canoca Abril Quunzrenal 138277 101.396 1. S0 o0 O = 18,738,044 180,00 - | FoyRot 19.0X13.4
Luluzinhs Absil Mensal 68.572 37.047 - | 1.200.000,00 -| 3239129 180,00 - | FoyfRot | 19.0X13.4
Homem Aranha Abril Miemsal 109 800 BR.157 1. 200 O O - 13.612,08 | 280,00 = | FoyfRot 19.0X13.4
Cocan Abril Mensal 135.580 90,646 - | 1.900.000,00 -| 2096066| 390,00 - | FoyfRot | 27.4X20.8
Marketing Referencia Mensal . * | 2.199.470,00 | 3.501 940,00 - 1.100,00| 11.000,00 | Pololite | 27.4X20.7
Propaganda Referéncia Mensal . = | 2.199.470,00 | 3.501.940,00 - -|1.100,00] 11.00000| Fowlito | 27.4X20.7
linprensa Fecling Meneal . * | 1.614.000,00 | 2.280.000,00 930,00 | 11.400,00| Fotolito 27.4X20.8
5 | Meio & Mensagem Ed M&M Semanal . * | 1.270.550,00 | 2.194.760,00 - - -| 18.800,00| Fotolito | 41.5X280
Mewo de Comumcsgno MC Edut. Ml el " * 11.023.660,00 | 1.765.295,00 420,00 420000 | Fololito 36.0X28.0
| Visje Bem Spagat Bimestral . * | 7.170.000,00 | 7.200.000,00 : g : - | Fowolito | 28.0X21.0
learo lnr; Mensal - | 3.572.000.00 | 6.431.000,00 720,00 8.640,00 | Fotolito 28.0X21.0
i Classe 154, Bimesaral . = | 6,481 995,00 | 6.608 685,00 - - - | Fowlito | 28.0X21.0
Circuito RV Editorial Bimesiral . * | 2.493.000,00 | 2.770.000,00 - | Fowlito | 28.0X21.0
Ventura Spala Trimesinal . . - | 2.510.684,00 - - | 4.000,00 - Off-set| 29.7%210
| Ponte Acrea (2) Copy Desk Mensal . * | 6.230.000,00 | 6.230.000,00 -| Fowlito| 280X21.0
Fonie: Tabela de Pregos: Agostof91 o Consulter o Bditor
IVC(Toual da Circulagio Paga): Abrilf91 (1) Pacote Turma da Méaica: Cr$ 24.120,00
(2) A revista Ponie Acrea ¢ distnbuica nas salas Vip dos seroporios.
Numern Custo Custo Custo Numero Custo Custo Custo
de indeter- | tabuleina tocal de indeter- | tabuletas hocsl
Cidude tsbuletas | Locais minsdo delerm. | determ. Cidude tabuletas | Locals minsdo delerm. determ.
Sao Paulo 5398 LBI3 | 9487500 | 158.129,00 | 114.125,00 Curitiba 1.031 378 | 6187500 | 7562500 | 61.875,00
Rio de Janewro 2.260 848 | 22.500,00 | 144.375,00 | 99.000,00 Foftaleza P9 344 | 6187500 | 7562500 | 61.875,00
Salvador 990 467 | 63.2%0,00 | 103.125,00 | 78.375,00 Belo Horusonte 1.248 690 | 6187500 | 7562500 | 6147500
Reaife 1.508 483 | 61.250,00 | 103.125,00 | 7837300 Crovinis 467 184 | 5637500 | 7150000 | 6187500
Porto Alegre 1.3%0 435 | 61A7500 | 7562500 | 61.875,00 Brasilia 243 97 | 5637500 | 71.50000 | 61.575,00
Fonte Central de Oundoos Custo: Canaz/Quinzena (Cr$)
Tabela de Pregos: Agosiaf@] O costo indetermunado pars SP ¢ RJ comresponde 80 Sctor “A”
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REVISTAS TECNICAS

Fonte Tabels de Pregos Agosiof |
IVC: Abriy91

PRICE WATERHOUSE: Abnl91 (Edaors ERID)
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AS MAIORES DO MERCADO i
Prego | -Cr$ Cuslo por mil Preco CrS Formate

Titule Editors Periodicidede | Tirsgem | Circulncio [ PaB Er-am P&B dcores | St caps | Aminsturs | Material om
Arquiteturs & Construgio Abnl Mernsal . * | 1.994.700,00 | }.621.600,00 [ 140000 |  16.800,00 | FoyRoe :muﬁ
Arquitcturs ¢ Urbanssmo P burnestral § 3.060 10.155 | 83144900 | 1. 3862.601,00 | S4.041.25 | 12630241 | 260000 | 1450000 | Fowolito | 21.0X280
Construgso Sso Paulo Paru serranal 12T 10714 9749000| 99534200 $576722| 8356748150000 S400000| Fetolito :mx:n_!
'I' Construgio Rio de Janeiro P mensal 3210 1999 | 51345000 TI0085,00] 25685343 | 3553527 1.80000| 1600000 | Forolito | 21.0X280
§ | Construgio None Nordesse P mensal s4s0|  4199| woss600| 48131900 7634818 | 11467468 | 100000 | 1600000 | Fowolito | 21.0X208
Construgio Minm C Oeste Puu menaal 24830 1.095 I SRE00 | 48] 51900 | 16917467 | 254090 T4 | | B00,00 [&00000 | Fololno 21.0XIR0
E Construgéo Regiso Sul P Mmensal 1.7%0 2581 41076000 616.140,00| 159.147,62 | 23872143 | 180000 1600000 Fowolito | 21.0X280
F Eﬂ.ﬂhﬂﬂp Corena merisal 15.000 13033 | 101365700 1.219.433,00 T1.7TM1R 931 563,01 - 1.70000 | Fotolso 21.0X280
“ | Projeo Projeto menal . * | 1.214703,00 | 1.712.478,00 : .| 1,730,00 | 1700000 | Fowlito | 23.0X303
I:Ii.n.rﬂ-:{'m Vi frarral 14 650 TANL | LASS00000 ( 1. 75800000 | 16124680 | 23721495 950,00 1320000 | Fowsino NIXITS
O Empreiteiro Emep mensal 11.390 10.110 | 1.310.000,00 | 1.810.000,00 | 12057468 | 17903066 65000] 450000 Fooluo | 21.0X280
PC M CWA meTiial 17.120 13.008 1000000 | | S47.00000| 6995695 11092681 B0 ) 6.000,00 | Fotolito W0.5X27S
"nu-i-uu- ATI  mensal - *| 52000000| 910.000,00 -] 1.20000| 1440000| Fotolito | 21.0X280
Informatica Hope Plano sernanal - * | 1. 500.000,00 | 2.296.000,00 12.000,00 | Fotolito 25.0X330
Ipesi Negocios Informatica Find barmestral 29.994 24.851 | 1.145.689,00 | 1.231.949,00 | 4609862 | 4956943 .| Powliio | 27.5%X364
Amtena Eletronica Populas Antenna mensal . *| 22000000 65000 7.500,00| Fowolito | 18.2X260
Fletricidade Moderna Aranda mensal . *| 77683700 1.214.833,00 5.00000 | Foolito | 21.0X28.0
Hevists [nsec JREdn Tec i fusa| - » 614 483,00 | ETLED|.DO B4000 | Fololio 11.0X328.0
T | Saber Eletronica Saber mensal - *| 80708400 92810700 | 1.10000| 1540000 | Foclito | 18.0X250
5 Eletromica Todal Saber mennal . *|  486.800,00 750,00| 9.000,00| Fowolito | 154X233
Ipess Eletrueletronica Etnd bumestral 28 000 22573 998.15000| 187330900 4421876 4754835 .| Fowlito | 27.5%36.8
Maguunas ¢ Ferramentsa Vilewe buareestral . " 4ARE295.00 | AR).O6000 6.660,00 | Fololilo 21.0X24.0
Maquinas ¢ Metas Arands mersal . * | B4428100 | 1.318.566,00 Fowlito | 21.0X28.0
L | Mctalurgia Ass Pir Metal barreeatral » o A6E (XF9 00 T 686, (0 1B 60000 | Fotolito 21.0X280
11 Beasil Mineral Signus p— . * | 1.452.827,00 | 1.986.515,00 20000| 7.00000| Fowlite | 21.0%20.0
} Mineragao ¢ Metalurga Scorpmo ol b ™ E26. 975,00 | 1. 140 491,00 A0RE00 | Fotolito 21 ﬂxll.ﬂl
| tpesi Metal Mecanics Find tumesaral 30,640 22536 | 1.145.699.00 | 1.281.949,00 Fotolua mmg
i Minefus Emep Mensal . * | 1.250,000,00 | 1.7100000,00 650,00 | 4.50000| Fowolio | 21.0X28.0
Z | O Meckaico Edunec mensal . * | 1L.061.582,00 | 1.602.268,00 #5000| 800000 | Fowlito | 21.0X28.0
Oficing Motinics Sigla mensal . * | 1104 000,00 | 1.980.000,00 #9000 1228000 | Fotolito | 20.5X280
Fundigio e Servigos Aranda timestral . *| 647.114,00 | 1.010.8580,00 Fowlito | 21.0X280
A Foltis Medica Cidade mensal . *| 27432000 27432000 18.000,00| Fotolito | 21.0X280
ARS CVRANDI - Clinica Geral | Fle Ciencia froensal . *| s56.00000| 69500000 34.50000 | Fotclite | 21.0X280
Lacs/l lers MWL Trmestral - L of W) a0 Y 6 15 000,00 1000000 | Fololito Elm-ﬂl
1 Consuério Médico AnPviMod. | simestal . | esooo000| 92000000 $.000,00| Fotolito | 21.0X28.0
¥ | Rev Brasileirn de Medicina AmBrasMod | mensal . | s6170000| s77.20000 25.80000 | Fowlito | 21.0X280
% | Rev Paslista de Odomiotogie | Sind Odont ESP_ | bimestral : +| swomm| 000000 7.000,00 | Fowolite | 210X28.0
: Aminto Hosgntalar Ambio mersal . . 558.427,00 1520000 | Fotolito | 21.0X280
Ambito Odontologico Ambito birmestral - . | 1.384.320,00 15.200,00 | Fowolito | 21.0X28.0
Ao Parmaciution Ambito svermal 1689 28908 >87 086,00 27.230,10 10.400,00| Fotolito | 21.0X280
Pistico em Reviss PlastRevEd | mensal - | #36.022,00 | 1.540.886,00 69000| 7.60000| Fotolito | 21,0280
Plistico Modemo QD mensal . | ponaar 00| 1.345.622,00 10.500,00| Fotolite | 20.5%274
Quimica ¢ Derivados QD s 15460  13.907] 124196600 1.869273,00] #9.305,10] 13441238 10.50000 | Fowolito | 20.5X27.4
w | Chamacs Industinal Signus merruasl . ® | 1.603.208,00 | 2.209.193,00 00,00 7.000,00 | Fetclito 21.0X28.0
i Petro ¢ Quimica Valete — . «| ensnp| s1rasem 11.100,00| Fowlito | 21.0X288
Tustas ¢ Vermuzes GB el * =l S10.300,00 | 1.08). 400,00 615000 | Fololito Il.ﬂ[ﬂ;
Ipess Quimaca ¢ Priroieo Etad tamesiral 20009 1372 | 8216600 948.537,00 . Fotolito ﬂ.sﬂd;ij
Brasil Transpores NTC mensal . * | 1.657.490,00 | 2.589.840,00 120000 14.400,00| Fowolite | 21.0X280
g | Carga ¢ Transporte ETE mensal . » | 2.121.000,00 | 3 300.000.00 90000| 10.800,00| Powtico | 20.5%37.4
! Caminhoneiro Takano bumestral . * | 240732100 | 3.247.125,00 .| 600000] Foclito | 20.0%280
Transponie Modemo ™ mensal 1100 1sses] ioanisam | yomrmon| 123717.72] 19805262 | 125000 1400000 Forotto | 21.0%280
"1 Veiculo Emgp Jomal mensal . » | 1.924.05%,00 | 2.574.000,00 - Fowolito | 21.0X28.0
Flap Internacional Spagat e nsal - * | 2710 000,00 | 3 280.000,00 1.200,00 | Fowlito mmrj
Apropecuaria Alernativa Mere. Alem [S— . *| s67.90000] 58090000 300000 | Fowlito | 21.0X28.0
1 Revista dos Crisdores Ed Crisdores —— . | s6159800] ss0.00000 140000 | 2526000 Fowolito | 21.0X284
Cindo Holandeés A Cr O Holan Tl - . 310 510,00 99 97300 = | 2000, 00 17.250,00 | Fotolito Il.ﬂlﬂj
g A Granja T — mensal . * | 139051000 | 1.987.938,00 . | 1.00000] 11.80000] Fosolito | 21.0x28¢
Baide Beanco CCLESP mensal . | #90,000,00 | 1.300,000,00 7.00000 | Fowlito | 21.0X282
! Magnum Ed Magnum bunestral : *| 2057.030,00] 2 498 287,00 J1.60000]  9.600,00] Fevolito | 20.5X273
Cormanando Ed Magnum tumestral . | 177722200 | 2.159.449,00 1 1.60000] 9.60000| Foolito | 20.5%27.8

CADERNO DE MiDI



A FRIVIEIRA MEDIUA UUE MULLA Gl
NAO ESTA TENDO CORAGEM DE'I

Que estd na hora de reagir, ninguém mais
em duavidas. E pra comecar, nada melhor
Jo que tomar uma medida bem pouco
condmica, igualzinha a esta que vocé esta
endo neste andncio. E saber que vocé

pode contar com todo o apoio do Banespa.
Que todos seus produtos e servigos es-
tdo a disposicdo de quem preencher um
requisito so: querer crescer e produzir mais
na sua atividade. Se vocé estd cansado de
esperar as coisas mudarem, tome uma me-
dida: passe no Banespa.




]ohnnie Walker




