pcao,

e 0 cinismowgpronta do pais.

Especial: GLOSSARIO ECOLOGICO




235-0122  (011) 800-1066

Yl Perrelo flentells .I".IJL':FH'I.".H"H“":'.\
Ilrn'll..‘lufl.l.lr'lrl'-._'-il-lifl?u?.lrjfn!ri.il 5






A Luta do Ano

A Folha de S. Paulo
nao pode ser considerada
um jomnal isento e impar-
cial, devido a intransigen-
te oposi¢do que faz ao
governo Collor. Este jor-
nal que se diz severo de-
fensor da liberdade de Imprensa, da democra-
cia, do “direito de ir e vir” demonstrou que, na
pritica, a teoria € outra ao demitir o colunista
politico Newton Rodrigués, simplesmente
porque esie encontrou-se com o presidente
Collor sem avisar o jornal.

Marcio Cruz
Sdo Paulo — SP

Nessa terra estipida, onde a canalhice estd
no poder ha séculos, a Imprensa parece ser a
tinica coisa que ainda nos permite respirar,
apesar dos “porta-ofensa” da vida, da ridicula
Lei de Imprensa, dos retardados mentais que
defendem a obrigatoriedade do diploma para
jomalistas, dos que fazem o jogo do poder.
Enfim, de toda essa velharia que teima em nédo
ir embora.

Alfonso Moscato Neto
Curitiba — PR

Enio Mainardi

Como profissional atuante em assessoria
de Imprensa ha mais de 15 anos — situagdo
da qual muito me orgulho —, venho registrar
meus prolestos contra as declaragbes do sr.
* Enio Mainardi na edigio n® 44 de IMPREN-
SA. Nio me considero um “céncer” e nem
tampouco aceito essa conceituagdo incorreta,

destrutiva ¢ niveladora por baixo.
Izolda Cremonine
Sao Paulo — SP

Venho manifestar minha admiragdo pela
coragem com que Enio Mainardi se expde na
entrevista “A Lingua Mortifera™. Concordo
também com seu ponto de vista a respeito da
necessidade de uma maior maturidade da clas-
se publicitiria na avaliagdo das responsabili-
dades sociais desta profissio.

Discordo da avaliagio do Enio a respeito
de alguns profissionais, agéncias e veiculos,
particularmente no caso da W/Brasil. Na mi-
nha opinido, o seu surgimento foi o fato mais
importante nos ultimos anos em termos de
gerar mudangas, tanto a nivel de modemidade

como de modelo de agéncia. No conjunto da
matéria, porém, fica o fato positivo de terem
sido colocados em discussdo alguns temas
que, de outra forma, permaneceriam embaixo
do tapete pela falta de coragem e vontade de

+debater problemas que tém caracterizado o

meio publicitario de uns tempos para ca.
Julio Ribeiro
Sdo Paulo — SP

Alguém ja disse que o bom comportamento
¢ o ultimo refugio dos mediocres. Esse ndo é
o caso do publicitério e amigo Enio Mainardi,
que na sua contundente entrevista a IMPREN-
SA deixou mais uma vez patente sua coragem
de dizer o que muitos pensam.

Concordar ou nido com suas opinides nao
importa. Refletir sobre elas, isso sim ¢ um
exercicio de humildade que ainda € escasso
entre nos.

Walter Longo
Sdo Paulo — SP

Enio Mainardi atinge o coragéo e a mente
da atual vassalagem impressa: as assessorias
de Imprensa. No interior, a maioria das sucur-
sais esla ocupada por gente que recebe de
assessorias que pululam como cogumelos
bem adubados.

Paulo Ramos Derengoski
Lages — SC

Luciano Carneiro

A cronica sobre Luciano Cameiro (IM-
PRENSA n® 44) me emocionou. Remonto a
1950 (por ai), eu entdo radiotelegrafista da
FAB em Mossoro (RN). Um Piper pousou
procedente de Fortaleza, e assim conheci Lu-
ciano Cameiro. Estava a caminho de uma
revoada nacional de aeroclubes mobilizada
por Assis Chateaubriand, para concentracio
no Campo dos Afonsos, no Rio.

A Comissio Organizadora do grande even-
to chegou at¢ Natal para os convites. E daqui
voltou ao Rio. Ndo sei detalhes, mas Luciano
Cameiro, em sinal de protesto (assim ele me
contou), decidiu chegar até ld. Acabou ga-
nhando o troféu de aeroclube mais distante
presente a revoada. Com isso, ele ganhou
espago e atengao € deu o seu recado para todos
ouvirem. O dr. Chateaubriand se emocionou,
gostou da ousadia do Luciano, e ali mesmo o
contratou para O Cruzeiro.

José Aleixo Prates e Silva
Natal — RN

Roberto D'Avilla

Muito boa a entrevista “O mestre do pin-
gue-pongue”, com Roberto D'Avilla, na
edicio n® 43. Porém, o quinto paragrafo
comenta um fato muito triste na nossa pro-
fissdo de jornalista: o de que para um joma-
lista ter um bom emprego, precisa ter um
padrinho. E um absurdo que isso acontega,
porque grande parte desses apadrinhados
nio sabem sequer o que é um lead e, conse-
giientemente, nido sabem escrever corre-
tamente.

Afonso José de Sousa
Sdo Paulo — SP

Jornal da Tarde

Ao prazer mensal de ler IMPRENSA, so-
mou-se desta vez a honra de ver meu nome
incluido no artigo do n® 43, no qual Sérgio
Pompeu — com o estilo e o bom humor de
sempre — contava o nascimento do Jornal da
Tarde. Praticamente fora da atividade jomna-
listica ha alguns anos, apenas com modesta
colaboragiio semanal em jornais mineiros, tive
a alegria maior de ser escalado como titular na
ponta-direita do time dos mineiros do Jornal
da Tarde. Aviso ao Sérgio, ao Murilinho ¢ a
todos os outros: o coragio bateu forte, muito
forte.

Mdrio Ribeiro
Belo Horizonte — MG

Datas de Capa

No novo Cadigo de Defesa do Consumi-
dor, o conceito prazo de validade nao se
aplica somente a remédios e comestiveis:
noticias também envelhecem. Neste cena-
rio, as revistas nio somente abstem-se de
imprimir em suas capas a “data de fabrica-
¢do", mas falsificam essa data, induzindo o
fregués a acreditar que ele estd comprando
reportagens superatualizadas. Somente
como ilustragdo: Veja, distribuida aos do-
mingos, carrega a data de quarta-feira da
semana seguinte.

Sugiro uma voluntaria moralizagio do se-
tor: as capas devem mostrar a data do fecha-
mento do numero. Mas também seria
interessante uma dentncia as autoridades
competentes.

Hanns Maier
/ Ubatuba — SP
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Carlito Maia

E uma delicia encontrar o Carlito Maia nas
péginas de IMPRENSA. Ele é mais um dos
motivos que me faz ir até a banca da esquina
€ comprar a revista, Scm a0 Menos ver a capa.

Parabéns.
Ana Rita De Grande
Recife — PE
Mercado de Trabalho

Em junho de 1990, IMPRENSA discutiu
as causas da baixa qualidade dos textos dos
novos jornalistas. Sugiro agora uma repor-
tagem sobre as condigoes de trabalho dos
jornalistas, o salario e as perspectivas pro-
fissionais, além da visao que as centenas de
novos coleguinhas langados no mercado
tém do jornalismo.

Vivemos uma contradicdo constante: de-
nunciamos os erros de toda sociedade, critica-
mos e elogiamos os segmentos enfocados em
nossas reportagens. Porém, nada se divulga a

respeito de greves e reivindicagoes dos jona-

listas e dos comunicadores sociais em geral.

Acaso vivemos uma realidade diferente do
resto da populagdo?

Maria Bernadete Travassos

Rio de Janeiro — RJ

A regulamentagdo profissional ndo per-
mite o estdgio em em jornalismo. Com isso,
pressupde-se que quando o estudante sai da
faculdade ¢ um profissional qualificado e
competente. Ora, quantas ¢ quantas entre-
vistas e depoimentos de jornalistas expe-
rientes jd li, onde eles afirmam que
adquiriram experiéncia e profissionalismo
na pratica. A meu ver, o mercado da comu-
nica¢do tem se apresentado um grupo fecha-
do e restrito aos nomes famosos. Por acaso

_ndo ¢ a classe jornalistica um grupo politi-

zado, esclarecido e sem preconceitos? E
150 ndo imiplica olhar para todos os lados
da questio? Como pode uma classe de van-
guardistas ndao ver o lado dos iniciantes?
IMPRENSA nao ¢ responsavel por tudo
1sso. Contudo, acredito que esse veiculo

pode fazeralgo.
Kdtia Rzilda Carminatto

Sdo Paulo — SP

Moro em Santos hd cinco anos e meio e
sempre trabalhei em rddio, onde lei ndo
existe, e sim um subemprego. Os patroes
contratam estudantes de Jomalismo, pagam
salarios ridiculos, oferecem em troca per-
muta de assisténcia médica e permuta de
assisténcia dentdria, sem falar da permuta
de bolsa na faculdade. Assim, o mercado
fica lotado de profissionais niao-habilitados,
que roubam o lugar dos ja formados, que
mereceriam bons salarios. Isto sem falar do
piso salarial para o interior e as chamadas
“7 cidades™ de Sao Paulo, o que é ridiculo.
Vale lembrar que aqui em Santos a referén-
cia salarial é o piso.

Riibia Vasques
Santos — SP
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Em pesquisa da VC
Magazine entre 120
diretores de midia de
agéncias de todo
O pais, © Amazonas em
Tempo aparece como
0 segundo jornal de
maior penetragdo em
Manaus, com 45%.
Esse resultado
demonstra que vale
a pena fazer um jornal
moderno, informativo,
dinGmico, vibrante,
participativo e indepen-
dente, bem diagramado
e bem impresso.
Programe o Amazonas
em Tempo. Seu
anuncio vai chegar as
MAaos de pessoas que
costumam andar sem-
pre em primeiro lugar.
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Manhattan

vocé vai fazer o que com todo tem-
po livre?
— Vou fotografar e pintar.
Com 70 anos que parecem 50,
Valentin vai recomegar a fotogra-
far. Ele mesmo, o Valentin das
1.400 capas ¢ das certinhas do Sta-
nislau Ponte Preta. Essa era a assi-
natura de Sérgio Porto na coluna que
publicava no joral Ultima Hora na década
de 60. Cada coluna vinha acompanhada
com uma atriz ou dangarina da época foto-
grafada, com pouca roupa ¢ muito carinho,
pelo Valentin.

Sérgio Porto morreu, a revista Time fe-
chou o escritorio no Brasil, Valentin casou
¢ mudou. Ele casou com a Betty, uma ame-
ricana que era secretdria do bureau do Time
no Rio, e veio ser fotografo em Nova York.
Acho que até hoje no Brasil nao ha um
fotografo com tantas folos de mulheres
como o Valentin.

Betty continuou com o Time. Foi nessa
época, fim dos 60, comego dos 70, que
conheci e trabalhei com Valentin em varias
reportagens para a Bloch Editores. Naquela
¢poca, mudanga de sexo ainda era noticia e,
quando um fuzileiro virou fuzileira, fomos
ouvir a historia dela. Ela ndo queria s
contar. Fazia questio de mostrar. Baixou a
blusa e mostrou os seios de dois mil dolares,
brancos, pequenos, redondos. Até bonitos.
Mas o Valentin estava paralisado ¢ muito
mais branco do que os seios novos, e, quan-
do ela comegou a levantar a saia para mos-
trar a parte essencial, Valentin pediu
desculpas ¢ saiu da sala sem ver. Pensou
que fosse desmaiar. Quem tinha visto e
fotografado tantas mulheres lindas por na-
tureza nao podia confrontar as novas armas
da fuzileira.

Primeira experiéncia — Ele tinha outra
cor quando fui entrevistar Jennifer O'Neil,
que ele diz ser a mulher mais linda que
fotografou. Era linda, mas me impressio-
nou mais pela gentileza e falta de estrelis-
mo. Quando a maioria dos atores exigiam
limusines para qualquer contato com a Im-
prensa, Jennifer veio dirigindo o proprio
carro, nos buscou no escritorio da revista e
nos levou para o estidio do Valentin para
ser fotografada. Isto numa época em que o
filme “Verdo de 42" estava explodindo.

Poucos dias depois, um relagoes puiblicas
do mesmo estidio de Hollywood me liga

Valentin,
especialista
em mulher

Ele fotografava mulher
como ninguém.
Agora promete voltar

pedindo um favor: que eu fosse ao Brook-
lyn entrevistar o ator Burt Reynolds no set
de filmagem. Ninguém estava interessado
no jovem ator cuja carreira estava comegan-
do, e o relagoes publicas precisava mostrar
trabalho. Mandava até uma limusine me
apanhar. Nesse dia, infelizmente, nao esta-
va com o querido ¢ educado Valentin.

Quando me apresentaram aoator, ele estava
examinando folhas de contato e escolhendo

fotos para a promogédo do filme. Perguntei
do que se lratava.

— De violéncia ¢ de mulheres — respon-
deu sem tirar o olhoda lupa — Do primeiro
assunto nao entendo nada, do segundo tudo.

— E como ¢ que alguém entende tudo

sobre mulher?

— Experiéncia — respondeu, com uma
seguranga que me deixou animado. Tal-
vez até aprendesse alguma coisa naquela
entrevista.

— E quando foi sua primeira experién-
cia? — perguntel.

— Fuck you, Mr. Mendes.

— Fuck you too, Mr. Reynolds.

Ele levantou livido, eu tambem. O rela-
¢oes publicas, o diretor ¢ o produtor, que
estavam juntos no quarto estreito do trailer,
também levantaram e entraram no meio.

— O sr. entendeu mal, Mr. Reynolds.
Nao foi isto que ele quis perguntar. Calma,
calma.

Reynolds estava aos berros. Dizia que
rachava e quebrava, quase incoerente. Pa-
recia que alguém tinha publicado ou ia pu-
blicar que ele tinha sido seduzido por uma
tia velha. Nao dava para entender o que ele
estava gritando e o relagoes publicas tam-
bém gritava, tentando convencé-lo de que
eu tinha feito uma pergunta diferente.

— Calma, Mr. Reynolds. Calma. Néo foi
isto que o Mr. Mendes perguntou. Nio ¢
mesmo, Mr. Mendes?

Ele se acalmou e houve um siléncio.

— Entao, qual fo1 a pergunta?

— A pergunta foi esta mesma.

O relagoes publicas e o diretor me leva-
ram para fora do trailer e 14 de fora eu ainda
podia ouvir os berros do Mr. Reynolds. O
temperamento dele parecia ter a proporgio
inversa da altura. Com um metro e sessenta,
Burt Reynolds tinha estopim muito curto.
Numa discussdo num bar, ele perdeu a ca-
beca e aplicou um tremendo murro no ho-
mem que discutia com ele. O homem saiu
rolando pelo chao do bar como um barril.
Nao tinha as pernas.

Piano romantico — Qual a relagao entre
Burt Reynolds e Valentin? Reynolds teve
meia duzia de mulheres, algumas geniais, e,
no momento, estd ganhando a vida contando
intimidades sobre elas num show pelo pais
inteiro. Valentin esteve com mais de mil mu-
lheres — muito mais — nuas na frente dele
sem ninguém mais, no estudio, com piano
roméntico na vitrola e San Rafael no copo, e
¢ incapaz de contar uma indiscri¢do sobre
elas. E olha que nés trabalhamos juntos cinco
Ou seis anos, viajamos juntos, dormimos no
mesmo quarto ¢ ele nunca contou aventuras
nem intimidades.
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toda a vida ele trabalhou
como fotografo freelancer. Era o tem-
peramento dele. O fotografo contrata-
do pelos Bloch na época em que
comecei a trabalhar no escritorio de
Nova York era Y. Aono, um japonés
cheio de truques. Naquela €poca, eu
gostava tanto de fotografia que gastei
a maior parte do dinheiro que tinha
trazido do Brasil para a minha bolsa
comprando equipamento fotografico
sob a diregao do Aono. Quando acaba-

mos de comprar, ele me convidou para
ir ao estidio de uma pintora amiga dele
no Village, no fim da tarde. Cheguei na
hora marcada, a empregada me tomou
a capa de chuva e me conduziu por um
corredor estreito. Abriu uma porta, me
mandou entrar e fechou a porta atras de
mim.

Todas as paredes do quarto, inclusi-
ve 0 teto, eram de espelho. No canto
esquerdo estavam (rés pessoas nuas,
duas mulheres ¢ um homem. Estavam
com pincéis, se pintavam € me cumpri-
mentaram oferecendo pincéis.

— Nao, muito obrigado, nao sel
pintar.

Eu ndo estava preparado para aquilo
na minha primeira tarde em Nova York
e alé hoje s6 me acostumo com um
monte de gente nua em volta no chuveiro
de um clube ou na sauna. E naquele quarto
nao dava para disfargar. Pra onde vocé
olhasse, até pro teto, vocé via tudo. Cons-
trangido, sem vontade de pintar, nem ter
onde enfiar as maos e os olhos, pedi licenca
e sai do quarto de espelhos.

Sorriso luminoso — E volto para o foto-
grafo Valentin, que ¢ a razio desta historia.
Ate 1980 ele viveu em Nova York fotogra-
fando, mas, de repente, sem aviso, trocou o
problema das luzes, sombras ¢ d@ngulos pela
equagdo da conversdo de dolares, cruzeiros,
yens ¢ francos. O fotégrafo Valentin foi ser
vice-presidente da casa Piano, uma operagao
envolvendo milhoes de dolares por ano. Foi
onde fui revé-lo, numa bela sala no quinto
andar da Olympic Tower, construida por
Onassis na Quinta Avenida.

E por que, nesta altura da vida, do con-
forto e do salario, Valentin vai deixar tudo
e voltar para a fotografia?

— Eu e a Betty achamos que chegou a
hora de cuidar de nés. Compramos um apar-
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tamento na Florida, perto de Tampa. Alem
das cimeras, estou levando meus pincéis e
acrilico. Vou repartir minha vida entre a
fotografia, a pintura, o t€nis € 0s passeios.

Fomos a pé até a sede da revista Time
visitar a Betty, que como secretiria-executiva
do editor-chefe ocupa uma sala maior do que
a do marido, tem direito ao proprio secretirio
¢ 0 sofriso mais luminoso que um fotografo
pode desejar. Naquela tarde, Valentin estava
usando oculos de plastico muito escuro em
cima dos 6culos normais. Tinha sido operado
de catarata trés dias antes.

— Mas ja estou enxergando tudo. Es-
tou pronto para ver o mundo pela lente
oulra vez. X
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Economes

trabalho da Imprensa com a
ser mais dificil. Eles falam
menos ¢ pensam mais. A Z¢-
lia e seus meninos eram exa-
tamente o contrario. Falavam
muito e pensavam pouco.
Para os jornalistas, era 6timo,
porque bastava fazer uma pergunta, ligar
uma camera ou acionar o gravador € pronto:
la vinha a entrevista. Se o reporter fosse
esperto ¢ soubesse provocar, entio era uma
festa! Pois o Ibrahim ndo saiu metendo a
lenha no congelamento dos pregos? Jodo
Maia ndo disse para toda a Imprensa que era
preciso botar alguns empresarios na ca-
deia? E p6s? Quantos?

E a Zélia, entao? Falava pelos cotove-
los... Era 6timo! Nas férias de fim de ano,
de biquini e tudo o mais, gozando o sol de
Angra dos Reis, ao lado do Ibrahim Eris,
em plena praia, ela ndo deu uma entrevista
dizendo que ia expurgar o item aluguel do
custo de vida? E evidente que nio pensou
nas reagoes. Quando se tratava de divida
externa, nem se fala... Era pau nos banquei-
ros por todo lado, enquanto o coitado do
Marcilio tentava pdr panos quentes, em
Washington, segurando o Jério Dauster,
que tem uma lingua tdo aguda e ferina
quanto a sua inteligéncia...

PhD em diplomacia — A velha equipe
confundia altivez com coragem e, as vezes,
malcriagdo. Nem o Camdessus escapou. S6
que ai foi paulada do presidente. Quando o
diretor-gerente do FMI disse que a economia
brasileira era mal administrada, ndo 101 nem
preciso pedir entrevista a Collor. Ele levantou
a bandeira dos brios nacionais contra o agres-
sor estrangeiro. Vamos & guerra! Delicada-
mente, Camdessus nao replicou. Poderia ter
lembrado que em dez anos o Brasil teve oito
planos de estabilizagdo, quatro moedas dife-
rentes, 11 indices para medir a inflagao, cinco
congelamentos de pregos, 14 diferentes poli-
ticas salariais, 21 propostas de negociagao da
divida externa — sem contar as cartas de

0 ministro
trabalha

em silencio

Marcilio e sua equipe
falam menos
e pensam mais. Otimo!

“Vai ser mais dificil
' conseguir P
nformacoes, mas elas
serao coni’iéveis"

por Alberto Tamer
WP WA AR VAR

intengdo violadas —, 19 decretos sobre aus-
teridade fiscal. Se isso ¢ administrar bem a
economia, 0 Cliudio Humberto ¢ PhD em
diplomacia...

A nova equipe € mais calada. O tnico
falador € Roberto Macedo, o que ja andou
causando ai alguns problemas. Nao € que
eu nao goste de ter facilidade para obter
entrevistas. Mas prefiro uma noticia correta
a uma entrevista bombdstica. Ha também a

Dorothéa, que adora sorrir e falar ao mesmo
tempo. E jd andou se desdizendo também.
Quanto ao Marcilio, Deus nos acuda. Nao
fala nem com a mulher. O bom ¢ que, quando
diz alguma coisa, tem sempre substincia, da
noticia solida, sem desmentidos. No mais, cle
fica no lero-lero de conversa que a genle
reduz, no maximo, a cinco linhas.

Dose de ceticismo — Eu sei que vocés
estao estranhando um jomalista criticar auto-
ridades que falam muito. Afinal, quando cles
falam ¢ noticia, ¢ a gente vive disso. Nao ¢
bem assim. Nés vivemos de noticias corretas.
Nossa primeira func@o ndo € criar noticias,
mas conseguir informagdes que orientemn o
publico. Ele precisa ser bem informado.

Com a nova equipe vai ser mais dificil
conseguir informages, mas, em compen-
sagdo, clas devem ser mais confidveis.
Quem ganha ¢ o leitor. Nao haverd mais a
confusdo gerada pelos desmentidos suces-
sivos. E, talvez, menos briga na Justica, que
também ¢ fruto de precipita¢do e imatun-
dade da antiga equipe. Pelo menos, € isso o
que esperamos. Mas, sabe, meu amigo lei-
tor, quando a gente chega aos 40 anos de
carreira, 34 de jomalismo econdmico, cria
uma certa dose de ceticismo, de desconfian-
¢a. Serd que o pessoal do Marcilio vai ter
forga para fazer o que precisa fazer? Serd
que o ministro vai segurar o time de Ala-
goas que estd rondando (so rondando?) os
cofres do Banco do Brasil ¢ da Caixa Eco-
nomica Federal? Serd que vdo segurar os
amigos do rei?

Nio sei, ndo. Ja nao gostei do Collor ter
“consolidado™ (sim!) a divida dos usineiros
sem informar ao Marcilio. E ter dado a ele
apenas alguns dias para formar a sua equi-
pe. Ninguém sabe ainda no que tudo isso

vai dar. Sabemos apenas que essa equipe
p::ﬁamam:fdnmm.hhstalvuzpma
menos também. X

Alberio Tamer, 59 anos, é ediforialisio econdmico de ©
Estodo de 5 Poulo, Gncora na Rddio Baorado, @ produtor
e opresentador do programa Econamia Popular, no S8T.
Longou recentemente o o “Os Novos Caminhos do
Mercodo Fnanceiro”, pela Editora Saraiva
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lTorpedos de Mel

gente descobre que esta traba-
lhando demais quando comega
a gostar de ira velorio so para
ler oportunidade de encontrar
os amigos. O do Tarso de Castro
foi otimo: pessoas inteligentes,
boas historias, muitas risadas,
ali, ao lado do caixao.Em se tra-
tando do Tarso, uma bela homenagem.
Entre os presentes, sua exceléncia o se-
cretario da Educagao de Sao Paulo, Fernan-
do Morais — Fernando Be, para os amigos.
O Bé tinha uma queixa: numa nota nesta
secdo, quando se comentava o desprezo dos
jornalistas por numeros, citava-se a desa-
propriagdo da Casa das Rosas, transforma-
da pelo govemo paulista em Musecu das
Rosas; e ficou nele a impressido de que se
insinuava a existéncia de mutreta na coisa.
Nao € i1sso, Bé: o comentario era exclu-
sivamente jornalistico, da falta que o dado
faz. Nada de maracutaia. E, a qualquer quei-
Xa, nao espere outro velono para reclamar:
telefone. Jomalista faz charme, mas adora
receber telefonemas de autoridades. Da sta-
tus na redagao.

Ato 5, antes e depois?

Uma das boas historias do velorio foi a
prisao do Bé logo depois do Ato 5. Ele
escrevia para o Suplemento Feminino do
Estadao, que fechava com muita antece-
déncia. Um dia, ele fez um in e out. E
colocou como out a pnimeira-dama, Yolan-
da Costa e Silva (alids, com toda a razio).
Dias depois, saiu o Ato. Dias depois saiu o
Suplemento Feminino. Momentos depois,
ele e o Oliveiros S. Ferreira, diretor do
Estadao, foram chamados para depor.

O Oli falou a verdade: quando ele escre-
veu, podia. Se ja tivesse saido o Ato §, nao
escreveria. Ai o coronel perguntou: se o
nome do elemento era Fernando Gomes de
Morais, de onde saia o Fernando Bé? O
Oliveiros, rapido: “Bé? E de bobo.™ Valeu.

Um dia, trés prisoes

Hoje até que a coisa esta mansa. Quem
trabalhou na ditadura conheceu bem as pri-
soes. O Be, por exemplo, foi preso trés
vezes num dia. De manha, foi & casa do
comandante do I Exército, general Syzeno
Sarmento, para conversar sobre a doenga do
presidente Costa e Silva. Enquanto o oficial
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Nada como um
hom papo
de velorio

Pessoas inteligentes,
boas historias,
ali, ao lado do caixao

por Carlos

do dia entrava para acordar o general, o Bé
ficou na porta ¢ foi preso por um sargento
que ndo sabia de nada. A tarde, foi preso no
acroporto do Galeao por um coronel da
Acronautica quando cobria a chegada ao
Rio, detido e deposto, do vice-presidente
Pedro Alcixo. A noite, foi preso na Barra
pela Delegacia de Costumes.

Aquilo que era jornal

O curioso € que nessa terrivel época de
prisdes ¢ de censura, os jornais investiam
mais na reportagem. Quando o Femando
Morais foi preso trés vezes num so dia, o
Jornal da Tarde mandou para o Rio, para

cobrir a doenga do presidente Costa e Silva,
os reporteres Ewaldo Dantas Ferreira, Rolf
Kuntz, Carlos Brickmann, Antonio Carlos
Fon, Inajar de Souza e Fernando Morais. O
desdobramento da coisa incluiu o primeiro
seqiiestro politico da historia, do embaixa-
dor americano Charles Burke Elbrick, a
tomada do poder por uma Junta Militar, a
morte do brigadeiro Faria Lima, ex-prefeito
de Sao Paulo ¢ provavel presidente da Re-
publica. O JT estava equipado ¢ superou
facil a concorréncia. E a equipe ficouno Rio
quase dois meses.

Imagine hoje: era capaz de nao ir nin-
guém e deixar a cobertura s para a sucur-
sal. Os jornais investiram em eletronica,
mas (¢ isso € um perigo para sua qualidade)
esqueceram O Investimento na reportagem.

Ligeiro mal-entendido

O embaixador americano seria solto a
qualquer momento ¢, na porta da embaixa-
da, os reporteres se acotovelavam. Chega o
Fernando Bé. Eu e ele achamos que dois
reporteres do JT ali era muito ¢ eu ful
verificar um boato de que tinham encontra-
do uma Kombi cheia de armas num deter-
minado local.

A noticia era falsa: nao havia Kombi
nenhuma. O que havia ali era a casa onde
tinha ficado o embaixador durante o perio-
do do seqiiestro. Gragas a um ligeiro mal-
entendido — o Exército pensava que eu era
do Dops, o Dops pensava que era do Exér-
cito ¢ eu pensava que o noticidrio estava
liberado, ja que todo mundo respondia a
todas as perguntas —, o Jornal da Tarde
deu a reportagem com exclusividade.

Sorte? Sorte, Sorte do jornal que tinha
gente suficiente no lugar certo.

E viva a burocracia!

A reportagem foi passada por telefone
e por telex. E, para garantia total, pega-
mos a fita perfurada do telex e mandamos
com um reporter para Sao Paulo. O go-
verno invadiu o jornal ¢ tomou as maté-
rias do telex ¢ do telefone. O reporter
com a fita perfurada no bolso varou o
bloqueio.

Pense no que aconteceria hoje: até liberar
a passagem para o reporter, explicar direi-
tinho a necessidade da viagem, até o Letras
em Marcha ja teria publicado a historia.
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A arte como mmvestimento
estda na Gazeta Mercantil.

Aru; ¢ um assunto excitante que figura

diariamente nos principais jornais. Mas o mercado GAZFTA MFROANTIL
de arte e as historias da arte de fazer negocios

tém na Gazeta Mercantil a cobertura precisa e

profissional para orientar quem participa deste O PR'M[*' IR() BOM
meio. Incluindo a publicagao exclusiva do indice N[‘GOCIO DO DIA
de cotagoes da Sotheby's, a maior ¢ mais antiga & ) '

" casa de leiloes do mundo.
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Tempos Modernos

enho uma trageédia atravessada na
garganta — nao da mais para segu-
rar. O cisne canta antes de morrer,
porque depois nao da pé. E estou
entre a vida e a morte, como todo
mundo (nunca se sabe, né?...) En-
tao, la vai.

Personagens: Sérgio de Andrade,
jomnalista; “Arapua”, humorista; “Arapa”,
publicitario. Trés em um. Maria Helena,
sua mulher. Manuel da Nobrega, o Boa
Praca (da Alegnia). Dener Pamplona de
Abreu, estrela da alta costura. Miguel Cos-
ta, general, revolucionario. “Petico™, meu
pai. E eu.

Cenario: auditorio (lotado) da TV Paulista,
OVC, Organizagao Victor Costa, 4 rua das
Palmeiras. Canal 5, hoje TV Globo. Data: 2
de setembro de 1959, quarta-feira, dia do
programa semanal de desafios e prémios (es-
pécie de gincana) Nao durma no ponto, apre-
sentado por Manuel de Nobrega.

O que vou contar € a pura verdade, juro!

Sérgio de Andrade, jomalista consagra-
do, ¢ um homem simples, modesto, nada
afetado, mas, além de ser o humorista n® |
de Sao Paulo, € também publicitario extre-
mamente criativo, ganhador habitual dos
maiores prémios da propaganda. Um gran-
de cara, amado por todos. Amigo meu ha
mais de 30 anos — esta historia tem 32 —,
creio té-lo conhecido antes até do nasci-
mento do Arapinha (Sérgio Augusto de An-
drade, Jornal da Tarde), genial como o pai
(Quantos anos tens agora, 6 rapaz?). Sérgio
ja era uma figura muito conhecida e respei-
tada na cidade quando tudo se deu. Todavia,
era mais conhecido por Arapua do que pelo
nome de registro civil.

Cabo de guerra — Contudo — nao
querendo botar banca com os apelidos fa-

mosos —, foi com ele que se dirigiua Dener

¢ ao general Miguel, recebendo negativas.
E ai me procurou para contar do seu “drama
doméstico™ “Maria Helena esta participan-
do do Nao durma no ponto ¢ me pediu para
convidar o costureiro e o general para irem
até l4, na quarta-feira. Ambos se recusaram
¢, se nao forem, ela serd eliminada do pro-
grama. Vocé os conhece?” E eu: “O Dener,
so de vista. O Miguel, porém, velho amigo
de meu pai, € padrinho de minha irma mais
moga. Eu falo com eles.”

Como a recusa se dera por ignoréncia de
“quem seria o tal de Sérgio Andrade”, as-

Eu matei o
general.
E nao gostei

O velho herdi estava
doente. Eu nao
devia fazer o que fiz

PEDRQ VIEGAS

por Carlito Maia
EreseTTEEsTeea

sim que revelel tratar-se de Arapua, Dener
topou na hora. Ja o velho cabo de guerra
relutou: “Gosto muito do Arapua, mas ando
adoentado, nem tenho saido de casa.” Foi
ai que cu parti pra apelagao: "Que pena,
garanti a ele que o senhor iria, que somos
amigos, vai ficar chato pra mim, general.”
E ele entrou na minha (“Petico” ficou furio-
so quando soube).

Na quarta em questio, la estavam eles,
pontuais, atras da tapadeira que dividia o
palco em dois. Sentados na primeira fila do
auditorio, Sérgio e eu podiamos ver a estra-
nha dupla ld no fundo. Dener, todo agitado,
com um gato nos bracos (angora ou persa,
sei la). E o general, alquebrado, arfante,

largado na cadeira. Foi ai que Manuel de
Nobrega fez a primeira cobranga: “A se-
nhora trouxe o Dener?...”, e ela triunfante:
“E claro que sim!™ O apresentador convoca o
estilista, que surge diante do publico feitouma
doida. A malta ndo perdoou: pespegou-lhe
um festival de fiu-fius, acompanhado do coro
de habito — “bicha, bicha, bicha™. Isto no ar!
O mestre-de-cerimdnias nao teve duvida: deu
o maior esculacho no pessoal que lotava a

sala. Todos se calaram, em segundos.

Gloriosa ovagio — Siléncio feito, per-
gunta & candidata: “E o general Miguel
Costa, veio também?...”, como se ndo sou-
besse da sua presenca la tras. Ouvindo a
Obvia resposta, passa a exaltar a figura de
Miguel Costa, elevando-o aos pincaros da
gloria, mensagem-bruxa para a turba. Esta,
querendo redimir-se com o homem da Pra-
¢a da Alegria, aplaude “o herdi ali presen-
te”, como disse Nobrega. E ele, fragilizado
como estava, ao ouvir a chuva de aplausos
que se seguiu, verdadeira consagragao, sen-
tiu 0 golpe. Arapa ¢ eu percebemos o drama
que se avizinhava, o que nos deixou preo-
cupados. O general, entao, levanta-se, cam-
baleando, e vai para a frente do publico, sob
gloriosa ovagao. Al, estaca, olhar perdido
na distincia — ¢ leva a mao ao coracéo. E
tena caido, nao fosse Nobrega té-lo ampa-
rado, praticamente o carregando, a seguir,
de volta para tras da tapadeira.

Arapa ¢ eu, incontinenti, pulamos para
cima do palco. Pegamos o general, ja des-
falecido, e tocamos & toda para o Pronto
Socorro do Hospital das Clinicas. L4 che-
gando, em minutos, os médicos confirma-
ram o que ja temiamos: Miguel Costa
estava morto. Que horror! “O coragao nio
resistiu”, disse um. “Emocgao demais da
nisso”, ouvi de outro. Eu me sentia liquida-
do: afinal, quem tirara o velho amigo de sua
casa com a salide abalada para submeté-lo
aquilo? S6 havia uma atenuante: o general
morrera feliz, sob os aplausos do seu povo...

De repente, lembrei-me: meu pai! Eu tinha
dito a ele que nao perdesse o programa, trans-
mitido ao vivo (nesse tempo, ainda nao havia
video tape, era tudo ao vivo). MEU PAI JA
SABIA DETUDO,SANTO DEUS! La pelas
tantas, tomei coragem (além de umas & ou-
tras) e fui a casa dele. Recebeu-me aos solu-
¢os: “Viu o que voce fez, meu filho? Vocé
matou 0 Miguel, Carlito!™ E pds-se a chorar
convulsivamente, coitado. X
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Vana Verba

e abril de 1978 a dezembro de
1990, pude acompanhar de pos-
to privilegiado — a drea comer-
cial da Rede Globo de Televisao
— 0 funcionamento do mercado
publicitario brasileiro. Foi com
esta perspectiva que li interes-
sante matéria de Robson Gil
Gazzola no Informe Especial TV publicado
em Meio & Mensagem. Gazzola ouviu ins-
titutos de pesquisa, anunciantes e agéncias
de propaganda sobre a utiliza¢ao da pesqui-
sa de midia no pais, que, por avaliacao
unianime, vem diminuindo lenta e gradual-
mente nos ultimos dez anos.

As causas apontadas sdo todas de natu-
reza financeira — o Manoel Mauger chega
a afirmar que o poder de decisao sobre os
planos de midia esta totalmente nas mios
dos departamentos financeiros —, tendo
desaparecido o tradicional argumento
“onde existem a Rede Globo e a Editora
Abril, fazer pesquisa de midia € jogar di-
nheiro fora”™, o que ¢ um bom sintoma.

A situagdo parece se caracterizar por um
circulo vicioso no qual nao se compra pes-
quisa por seus custos elevados, € os custos
se elevam na medida em que cada vez se
compra menos pesquisa. Para esse tipo de
questao, o comercial de Tostines ja mostrou
que nem os gurus tem resposta: afinal o
biscoito vende mais porque ¢ fresquinho ou
¢ fresquinho porque vende mais?

Segundo seu presidente, Amadeu No-
gueira de Paula, o Comité de Midia da
Associagao Brasileira de Anunciantes pro-
cura, em reunioées mensais com Seus asso-
ciados, “despertar nos anunciantes a
importancia da compra de pesquisa de mi-
dia nos planejamentos das campanhas”.
Nesta declaragao, parece-me estar a chave
da questdo: planejamento. Nos iiltimos
anos da década de 70 ¢ nos primeiros da de
80, estavamos acostumados na Globo a
acompanhar negociagdes anuais com os
grandes anunciantes, principalmente os
multinacionais, habituados a um processo
orgamentario que incluia, obrigatoriamen-
le, as verbas de propaganda.

Passe de magica — Naquela época, pro-
jetando o sistema de informatiza¢do da
Central Globo de Comercializagao, depa-
rava-me com o problema de verificar a
execugdao dos contratos comparando as
condigoes pactuadas com as efetivamente

Vende mais
porque e
fresquinho?

Ou € fresquinho porque
vende mais? Como sair
desse circulo vicioso?

MAMUEL MOTTA

<
por Antonio Athayde
ek e - —

realizadas, inclusive programagao. Com o
aumento dos indices de inflagao mensais ¢,
pior ainda, a dificuldade de previsao destes
indices — as tabelas de prego diminuindo
sua periodicidade —, cada vez menos anun-
ciantes e suas agéncias conseguiam enxer-
gar um futuro seguro que lhes permitisse
planejar sua midia.

Quando chegamos aos niveis de inflagio
mensais acima de 20% ou 30%, ficou claro
que cra mais barato aceitar as condigoes de
negociagao apresentadas pelos veiculos, in-
clusive as de prego, que parar para procurar
uma alternativa melhor. Nunca tempo foi
tao sinonimo de dinheiro.

A partir de 1986, quando o Plano Cruza-

do inaugurou a fase dos congelamentos, um
outro componente comegou a atrapalhar os
que, mesmo contra a maré inflacionaria,
insistiam em se antecipar. Como correr o
risco de prever um cendrio para os negocios
e, a partir deles, planejar suas agoes na
midia, se o governo, num passe de magica,
poderia altera-lo radicalmente? Desde en-
tdo, contratos trimestrais passaram a scr fes-
tejadas randades e sO os grandes eventos
esportivos, como a Copa do Mundo, as Olim-
piadas ¢ a Formula 1, passaram a ter apelo
suficiente para compensar o risco envolvido
numa operagao de maior duragao.

Nesse periodo, € nao por mera coinci-
déncia, no processo de escolha de uma
agéncia, a criatividade foi ganhando peso
cada vez maior, na mesma proporgao da
perda da importancia dada a capacidade de
planejamento de midia. Mesmo num con-
texto mais amplo, ja que a cuidadosa ante-
cipagao dos fatores que influenciam o
mercado e o comportamento dos consumi-
dores frente aos produtos (prego, por exem-
plo) ¢ até mesmo a possibilidade de prever
datas de langamentos dos proprios produtos
se toraram impossiveis, tornou-se indis-
pensavel contar com a forga da criatividade
na comunica¢ao como compensagao dos
demais componentes envolvidos.

Horizontes definidos — E interessante
notar que mesmo os profissionais de midia
passaram a valorizar mais a chamada “mi-
dia criativa”, isto €, aquela agdo de comu-
nicagao que chama a atengdo do publico
pela sua exposigdo diferenciada do que o
planejamento da utilizagao da midia em si.

O quadro de hoje, como muito bem mos-
tra a matena do Gazzola, reflete todos esses
anos de decisoes de prazo curtissimo e deve
continuar apresentando as mesmas caracte-
risticas por muito tempo ainda. Como cu-
riosa contrapartida, os veiculos de
comunicagao, antigamente pouco prepara-
dos para discutir tecnicamente o planeja-
mento de midia dos anunciantes,
investiram na profissionalizagao de seu
marketing, contratando até grandes nomes
das proprias agéncias.

Sera preciso aguardar por horizontes
mais definidos para que a necessidade de
um planejamento adequado de midia volte
a gerar os investimentos em pesquisa que
institutos, agéncias, anunciantes e veiculos
estdo se cobrando.

e e e e e . &
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A MULHER
BRASILEIRA

E CADA VEZ MAIS
CRIATIVA.

Em apenas 2 anos de vida, a revista Criativa atingiu uma
circulacdo de 380 mil exemplares, conquistou 210 mil assinantes
e ¢ lida por 1.032.000 leitores sé nas cinco grandes capitais.

Um publico jovem: 85% tém entre 15 e 39 anos, faixa etaria
que concentra o maior poder de consumo.

O IV Troféu Kibon/Veiculos de Comunica¢cao confirma que
Criativa ¢ mesmo uma garota precoce. Na galeria dos premiados

ela estda comecando agora.

Fontes:; Departamen ]
: o : i0/Edi
de Circulagdo/Editora Globo. XXXII Estudos Marplan 5 A
7 s | — 2 Mercados — |° Tris9
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Lingua

a quem diga que a Folha de S.
Paulo ¢ O Globo estao trocando
tecnologia. Ou sera que o editor
de legendas de um esta fazendo
frila no outro? No mesmo dia,
17 de maio, os dois jornais pu-
blicaram na primeira pagina
aquclas espantosas legendas
que dispensam fotos. Na Folha, a foto do
ministro Marcilio Marques Moreira e da
sccretaria nacional de Economia, Doro-
théa Werneck. Ele, com sua suave es-
tampa bochechuda de Manuel Bandeira
recheada pelo vocabulario do Coelho
Neto, beijocando delicadamente a face
de Dorothéa (que significa “presente de
Deus™). Sob a foto, a legenda definiti-
vamente esclarecedora: “A secrelaria
Dorothéa e o ministro Marcilio (Econo-
mia) se beijam.” Pode-se dizer que essa
¢ uma informagdo bonita. Até mesmo
piedosa. Porque, se por acaso o leitor
for deficiente visual ¢ nao notar que o
Manuel Bandeira ¢ a para sempre sorri-
dente Presente de Deus estavam se bei-
jando, podera ler a legenda e perceber o
que a foto mostra.

Que ninguém pense que a simpatica
Folha poderia estar sugerindo que a sin-
drome de bolero ja se estaria manifestan-
do de novo. Sindrome de bolero ¢
tempero que ajuda a desfazer equipes
economicas, desde que haja bom fermen-
to palaciano-alagoense com pitadas de
Zona -Franca de Manaus. Dificil que a
Folha alimente tanta malicia.

Legenda-verdade — Malicia & parte, O
Globo legenda como a Folha. Estao la na
pnmeira pagina de The Globe o imperador
Collor, o re1 Juan Carlos ¢ o primeiro-mi-
nistro Gonzalez, os trés sorridentes, porque
a vida ¢ bela. O que diz a legenda? “Em
Madn, no Palacio Real, Collor sorri durante
a conversa com o Rei Juan Carlos ¢ o pre-
sidente Felipe Gonzalez.™ O Globo quer ser
claro. Diz que eles estio sorrindo e que
estao conversando, o que o leitor distraido
podena nao perceber, porque as folos de
fato sdo mudas. Mas promove o primeiro-
ministro a presidente e informa que estao
no Palacio Real, quando na verdade estao
no El Pardo.

O Jornal do Brasil, mais cuidadoso, re-
jeita a legenda-verdade, também conhecida
como juvenil-obvio-singela, que tanto en-

0 editor de
legenda,
esse genio

E incrivel a capacidade
dele em descrever
0 que as fotos mostram

CHIRATAED. ABAL

led
por Josué Machado
RN e N

MILT

grandece a classe, ¢ publica sob foto seme-
Ihante: “Collor recebeu o rei Juan Carlos e
o primeiro-ministro Felipe Gonzalez no Pa-
lacio El Pardo em scu 22 dia na Espanha.”
Recebeu porque foi la que se hospedou com
sua comitiva. Legenda correla.

Z¢lia é a virgula — Essas consideragoes
legendanas, como diria o Magri, nada tém
a ver com incorregoes da lingua, € claro, e
sim com a adequagao da linguagem ao fato
jornalistico, como diria um estudioso sério.
Mas nao ha o que valha tanta seriedade.
Nem a derrubada da rude Zélia, manobra
articulada por gente muito séria. Depois
que os palacianos alagoenses, Egberto Bap-

tista & frente, comegaram a fofocar sobre ¢la
¢ lhe puxaram o lapete, os jornais deram
manchetes. O Globo: “Collor demite Z¢lia
¢ Marcilio Marques Moreira assume a €¢o-
nomia™; Estado: “Z¢élia sai e Marcilio assu-
me economia”; Folha: “Zélia cal do
ministério da Economia e Marcilio Moreira
assume o cargo™; Veja, em subtitulo (ou
olho): “A ex-minisira enreda a si mesma na
teia cabralina ¢ Collor perde a coluna ver-
tebral de seu governo.”

Os jornais em geral ndo usam virgula cm
titulos, mas convem lembrar que a conjun-
¢do e as vezes tem de vir precedida por
virgula. Ate as velhas gramaticas, que cha-
maram o e de conjungdo copulativa sem a
menor malicia, anunciam essa necessidade.
Copulativa, aditiva ou aproximativa por-
que cla soma, aproxima, liga, une amorosa-
mente palavras ou oragoes. Quando indica
a copula de duas oragoes, com sujeilos ¢
verbos diferentes, o e deve ser ajudado ¢
introduzido por virgula. Um sujeito fez
uma coisa, ¢ outro fez outra. Collor demi-
le Zelia, e Manuel Bandeira toma posse.
Zélia sai, ¢ Bandeira assume. Zélia cai, e
Bandeira sobe.

Po de ouro — Se, numa frase curta como
um titulo, os coleguinhas dispensam a vir-
gula atropelando a lingua por razoes estéti-
cas, no olho de Veja a omissao da pobre
virgula nao se justifica: “A ex-ministra en-
reda a si mesma na teia cabralina, e Col-
lor...”. E assim por diante: “Um Baplista
assina uma portaria, e outro Baptista fica
feliz na Zona Franca de Manaus.”™ “Zélia
chama Egberto Baplista de “peralta’, e ele
responde com um *desalmada!’".

Quando a conjungédo liga apenas termos
da mesma oragdo, nao ha necessidade de
virgula; nesse caso, a a¢ao ou o estado sao
expressos pelo mesmo verbo: “Baplista e
Baptista vao bem, obrigado™; “Egberto
Baptista e Gilberto Baptista sao irmaos™;
“Collor e Baptista se estimam”™; “Egberto e
Baptista compraram 13.778 quilos de café
misturado com po de ouro para o cafezinho
da mogada.”

Se for preciso dar énfase a ligagao, pode-
sc usar virgula, mesmo que o e esteja ligan-
do apenas termos da mesma oragao:
“Femando, e PC, e Leopoldo, e Pedro Pau-
lo, e Egberto sao amigos.”

O e, avirgula e o poder sao assim. O que
s¢ ha de fazer? X
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0 Diario Catarinense
tem mais poder
de fogo. "

b’

Nas estrategias de segmentacdo regional, considere

o fator IMPACTO. Imagine uma campanha vibrante
rrompendo no nosso mercado pela porta da frente.
Sua explosao criativa, aliada a um jornal de
reconhecida penetracao como o Diario Catarinense é
a formula para a venda LOCAL de servicos e produtos.
Se vocé tem clientes de pavio curto, faca barulho com
pouca verba. Se precisa introduzir novos conceitos,
va despejando seus anuncios num bombardeio constante.
Use nosso poder de fogo.

Santa Catarnina tem uma inegavel energia produtiva e
um imenso potencial de consuma. Tem o quinto PIB
nacional per capita e o sequndo PIB industrial per capita.
Fale grosso que nosso mercado responde.

Detone sua forca de comunicacao nas paginas do

Diano Catarinense Elas sao dinamite pura®,

" 68,4% de participacao no mercado leitor .
Fonte: GERP MARKETING RESEARCH & CO. LTDA.
Instituto de Pesquisa associado a ABIPEME.

DiarioCatarinense @

A —

0 jornal da RBN
em Santa Catarina




Fora do Ar

Brasil parece que vive em
eclipse. Hi muitos anos eu
niao vejo tanto desdnimo.
Nio sei porque, de vez em

te desoxigenada, cumpriu
passo a passo 0s 42 quilometros da marato-
na de Scul. Essa imagem, como um fantas-

ma, atravessa subrepiticiamente o meu
caminho, seja no borburinho da Avenida

Sao Luiz, no jogging do Ibirapuera, na vi-
trine do Shopping ou até mesmo na fila do
Cine Belas Artes. Um fantasma. Fantasma
do brasileiro — antes de tudo um bravo,
como diria Euclides — tentando chegar l4.

Aonde? Durante muitos anos, especial-
mente a partir do delirio de JK, vivemos em
fungdo de metas, provocagio pavloviana
permanente que nos induzia a superagao de
um pais marginal. Tinhamos até o melhor
futebol do mundo; éramos até a oitava eco-
nomia do mundo. Até que continuamos
pulmao deste mundo, sujeitos a sermos re-
provados numa abreugrafia.

O desénimo € geral. Toda vez que vou ao
Rio, ¢ sempre uma inexplicada emogéo. De
fato, 14 estdao os entes queridos, os amigos
de toda a vida e as imagens de uma incom-
pardvel beleza, por eterno gravadas na reti-
na. Mas logo sou despertado pelo real: “O
Rio acabou”, me dizem. E sou visto como
um E.T., vindo de alguma galixia — s6
que, por acaso, a 400 km de disténcia.

Fio a pavio — Prazeirosamente, Sio
Paulo tem recebido um contingente de ca-
riocas que se integram rdpido a nossa co-
munidade, na condigdo de novos paulistas.
Nesta 1ltima leva, pontificam o Roberto
Leal, presidente da Thompson e 0 meu in-
defectivel e eterno parceiro de um filme so,
Amaldo Jabor, que exorbita seu indiscuti-
vel talento literdrio nas pdginas da Folha.
Ainda outro dia, vi também a admirdvel
“Stelinha™ e o querido Miguel Faria serem
delirantemente aplaudidos no Museu da
Imagem e do Som. Minha pupila Cldudia
Raia bate recordes no teatro com o seu
musical ¢ vocé s6 pode assistir aos piratas
Luiz Fernando Guimaraes e Débora Bloch
com reserva de uma semana. Por certo,
tivemos perdas, lamentavelmente. O mais
carioca dos gatichos, Tarso de Castro, que
nos ultimos tempos viveu mais aqui do que

Novas caras
na cidade
assombrada

Os cariocas invadem
a Paulicéia.
Sdo migrantes da crise

por Walter Clark
T

no Rio, enquanto o professor Silvano Raia
tentava proporcionar-lhe a sobrevida que
ele tanto dissipara, foi-se.

A grande revolugéo da comunicagao fei-
ta pela Rddio Nacional do Rio de Janeiro
integrou este pais de fio a pavio — menos,
exclusivamente, a cidade de Sao Paulo.
Mas se o paulistano ficou imune & lingua-
gem emitida dos estidios do “Edificio A
Noite™, na Praga Maud, néo conseguiu, en-
tretanto, resistir aos sinais de dudio ¢ video
oriundos do Jardim Boténico.

O grave, definitivamente grave, seja para
nos da Paulicéia como para qualquer um
dos imimeros cafundds destes Brasis, nio ¢
o0 que de carioca vem registrado nestas ima-

gens, e sim o toque de alienagdo que as
caracteriza. Das oito da manha a sei 1a que
horas da outra manhd, o que nos vemos € a
projegdo de um mundo imagindrio, pelo
menos para 0s nossos comezinhos padroes
de uma dura realidade.

Os radicais dos anos 60 diziam que a
televisdo era o 6pio do povo. Eu preferiria
dizer que a televisdao deve ser uma alavanca
para nos ajudar decisivamente a sair do
atoleiro em que nos encontramos. Se, por
um lado, apontamos este aspecto negalivo
da midia, por outro estamos participando de
um grande e produtivo momento de com-
peti¢do — em alguns momentos até exacer-
bada — entre os grandes jornais didrios de
Sao Paulo. Momentos, alids, semelhantes
aqueles que, no final dos anos 50, caracte-
rizaram a revolucéo do Jornal da Brasil e
em 1970, a ascensdo da Folha.

Agora, a disputa entre O Estado e a Fo-
lha de S. Paulo marca um momento de
profundo enriquecimento dos leitores desta
ou daquele, e mais ainda dos consumidores
de ambos. Sobeja prova das vantagens da
competicdo como fator enriquecedor do
mercado € que, nestes tempos de vacas
magras, pela primeira vez em todos os anos
a midia grifica suplanta, com sugestiva
vantagem, a televisdo como melhor veiculo
para os anunciantes do varejo. E ai, cotidia-
namente, vamos tomando conhecimento do
momento nacional nas paginas, nas colunas
dos jomalistas dos dois maiores didrios des-
te pais.

“Sense of humor” — Nao foi, entio,
sem uma certa euforia que ainda outro dia
reencontrei-me com o meu querido Otto
Lara Resende, jd tio distante das suas
colunas semanais de O Globo. L4 esta ele
agora, todos os dias, ao pé da segunda
pagina da Folha. Nao menos critico que
seus bem mais jovens companheiros de
espago, mas, por certo, embasado em sua
sabedoria e exemplar estilo, dizendo tudo
aquilo que € importante tomarmos conhe-
cimento, de uma forma leve e cheia de
graga, ensinando-nos que sem “sense of
humor™ ndo poderemos nem fazer a barba
ou escovar os dentes, que o espelho nos
incomodara.

Velho e querido Otto. Fazendo justica,
digo que ele acaricia a crise para que pos-
samos enfrentd-la, pois por maior que ela
scja, nos cabera forga para suplants-la. X
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illian Witte Fibe esta cada vez mais valorizada com a equipe do SBT. Ndo € pra menos. Ela

nio sofre indice de rejei¢ao com os brasileiros € vem aumentando a sua popularidade.

Agora Lillian Witte Fibe vai apresentar o novo Jornal do SBT. Um jornal com duas edigoes,
uma as 21h20 e outra logo depois do Jo as 11 e meia. Lillian esta tao forte no seu trabalho que
vai ser a Ancora deste novo programa, comentando nao apenas economia, mas todas as noticias
do jornal. Nao perca uma jornalista inteligente, uma apresentadora charmosa € uma mulher
que estd firme no seu cargo. Assista as 21h20 - e logo depois do Jo - o novo Jornal do SBT.

A MULHER CADA VEZ
MAIS FORTE DA
ECONOMIA BRASILEIRA.




Circuito Fechado

iz a lenda que a guerra arabe-1s-
raclense, em 1973, fez um gran-
de estrago na Imprensa carioca:
a defenestragao de Alberto Di-
nes do comando do Jornal do
Brasil, no inicio de dezembro
daquele ano, resultou no maior
passaralho da histona das reda-
¢oes nacionais. E foi mesmo, compadre! A
médio prazo, todas as chefias ligadas a Di-
nes ¢ a Carlos Lemos foram caindo, de uma
maneira ou de outra — a maioria para nunca
mais voltar e quase todas indo parar na
folha de pagamento de nosso Inevitavel
Patrao, na Rua Inneu Mannho, 35; na Praia
do Russel, 434; ou na Rua Lopes Quintas,
303.

Na diaspora daqueles bravos caciques,
Dines, hoje dando as cartas em plagas lusi-
tanas, foi parar na Universidade de Colum-
bia, depois na Folha e, finalmente, na Abril;
Lemos viu-se na Rddio JB, teve o passe
comprado pela Rddio Globo, em seguida
foi para a sucursal de Brasilia do vibrante
vespertino e, agora, dirige a Agéncia Globo;
Marina Colassanti € autora best-seller, vi-
rou redatora de propaganda e da Nova pas-
sou ha pouco para a eterna Cldudia,
Armando Strozemberg € o poderoso chefao
de uma das agéncias de propaganda mais
criativas do Rio, a Contemporanea (que,
por sinal, tem a conta d'O Globo); Sérgio
Noronha comenta futebol na Rddio Globo;
Ana Arruda faz frilas (pelo que me consta);
Otto Lara Resende escreve artigos na Folha
e no Globo (depois de ter sido por longo
tempo assessor pessoal do dr. Roberto); o
memonialista que lhes escreve saiu do B
direto para a coluna de Carlos Swann, tam-
bém no Globo, onde trabalhou por dez
anos; elc. elc. elc.

Ave caralhiforme — Muito embora o
velho JB ainda permanega vivo no coragao
da gente, a verdade € que o grande passara-
Iho de 1973 foi traumatico e, portanto, ines-
quecivel — tanto que em um caso, pelo
menos, a ferida até hoje nao cicatrizou:
embora tal vitima tenha mostrado fairplay
ao dar seu depoimento na séric de artigos
escritos por ocasiao do centendrio do Jornal
do Brasil, recusou-se, porém, a ir 2 missa
no Mosteiro de Sao Bento. Paremos por
aqui.

Foi naquele clima de velorio, fofocas e
Inscguranga que o copidesque do JB produ-

Exclusivo: o
texto inedito
do passaralho

De autor desconhecido,
essa obra-prima
¢ um orgasmo de talento

GUARIN DE LORENA

por Carlos Leonam
[ ] D

ziu um dos melhores textos da Imprensa
brasileira. Até hoje inédito ¢ de autor(es)
desconhecido(s), € uma obra-prima, ja que
reune bom humor, cultura e informagao...
Trata-se do verbete “Passaralho”, que
aqui vai reproduzido na integra: Passara-
lho 5.m. (Bras.). Designagao popular ¢ geral
da ave caralhiforme, faloide, familia dos
enrabideos (Fornicator caciquorum
MFNB & WF). Bico penirrostro, de avul-
tadas proporgoes, que lhe confere caracte-
risticas especificas, proprio para o exercicio
de sua atividade principal e maior: exem-
plar. A sua agdo antecedem momentos pre-
nhes de expectativa, pois nao se sabe onde
se manifestara com a voracidade que, em-

bora intermitente, lhe € peculiar: implaca-
vel. Apesar de eminentemente cacicofago,
donde o nome cientifico, na histona da
espécie essa exemplagao nao vem ocorren-
do apenas em nivel de cacicado. Zoologos
¢ passaralhofilos amadores tem recomen-
dado cautela ¢ desconfianga em todos os
niveis; a agao passaralhal ¢ de amplo espec-
tro. Ha exemplares extremamente onivoros
e de atuacao onimoda. Trata-se este do mais
antigo ¢ puro espécime dos Fornicatores,
sendo outros, como, p. ex., 0 picaralho, o
birroralho, o catzralho etc., espécimes de
familias espurias submetidas a cruzamen-
tos desvirtuados do exemplar. Distnbuigao
geografica praticamente mundial. No Bra-
sil € também conhecido por muitos sinoni-
mos, varios deles chulos. Até hoje discutem
os filologos e etimologistas a origem do
vocabulario. Uma corrente defende derivar
de passaro + caralho, por aglutinagio; ou-
tra diz vir de pdssaro + alho. Os primeiros
baseiam-se em discutida forma de insolita
ave, os outros, no ardume sentido pelos que
experimentaram efou receberam a agao
dele em sua plenitude. A verdade é que
quantos o tenham sentido cegam, perdem o
siso e ficam incapazes de descrever o feno-
meno. As reprodugoes que dele existem sdo
baseadas em retratos-falados e, por isso,
destituidas de validade cientifica.

Navio-escola — Come dizia Christian
Morgenstern, “es ist das Ungliick der fran-
zosen zu gut schreiben zu kénnen™ — ou
seja “a infelicidade dos franceses € saber
escrever bem demais™. No caso do JB, sua
infelicidade foi ter perdido um copidesque
que escrevia bem demais, a ponto de pro-
duzir esse texto definitivo sobre o bicho que
adora fornicar jornalistas.

Ha quem garanta que o navio-escola da
Imprensa brasileira foi o Didrio Carioca.
Para a minha geragao, entretanto, o navio-
escola acabou sendo outro, pois o sonho da
gente era fazer parte da tripulagao daquele
JB. Assim, praticamente todos nos um belo
dia acabamos por aportar na avenida Rio
Branco, 110, 3° andar.

Nesses 100 anos do Jornal do Brasil,
desde 1962 — durante 30 anos, portanto —
ele sempre fez parte de minha vida, mesmo
de longe. Qualquer crise, um passaralho
aqui, outro ali, ainda que nao me atinja
diretamente, como em 1973, me fere, me
entristece, vira assunto pessoal. X

_—-—“
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A Revista Imprensa sabe que o
mundo da comunicagao nao se
restringe apenas ao eixo Rio-Sao
Paulo. Por isso, esta abrindo as
paginas para seus cadernos regionais.
Com entrevistas, noticias, fatos

importantes, informes de midia e
todos os assuntos ligados a

comunicagao. Estado por Estado.
Uma boa noticia para os leitores e,
melhor ainda, para os anunciantes.
Na edigao de julho € a vez de
Imprensa Parana. E vem outros
sotaques por ai. Nao dé furo.




Linhas de fundo

or onde anda a critica da musica
popular brasileira? No chamado
eixo Rio-Sao Paulo, vejo apenas
Tarik de Souza entregue permanen-
temente a esse oficio. Mudou a Im-
prensa ou mudou a musica popular
brasileira? De um bom tempo para
cd, a critica de nossa musica tem
sido exercida por criticos, digamos, bissex-
tos, desses que surgem e desaparecem com
uma rapidez impressionante. Deve ser uma
adesao dos jornais @ moda imposta pelas
gravadoras de discos, responsaveis por in-
contaveis lancamentos de cantores descar-
taveis. Nao sei 0 que some mais depressa:
se esses cantores ou 0s criticos.

Tarik de Souza, honra seja feita, resiste.
Ele bateu um recorde que, durante algum
tempo, era meu. Escrevi sobre musica po-
pular, com pequenissimas interrupgoes, de
1961 a 1980, quando assumi a diregao ar-
listica de uma gravadora ¢ achel que nao
pegava bem criticar o trabalho de colegas
ou de concorrentes. Despedi-me publica-
mente da critica, numa cronica para O Glo-
bo, e, desde entao, limitei-me a ser um
pesquisador da historia da musica popular
brasileira. Tank, nao. Tank comegou na
segunda metade da década de 60 e nao
parou mais de escrever sobre musica, fa-
zendo critica de discos e noticiando as no-
vidades musicais. E ele o jornalista
brasileiro que mais tempo dedicou ao tema,
sem interrupgao.

“Phono-Arte” — Ja tivemos grandes cri-
ticos de musica popular. Mario de Andrade foi
o maior de todos, embora nao tenha acompa-
nhado o cotidiano de nossa musica, Alias, em
todas as suas atividades, Mario foi extraordi-
nano. Aprendo muito com ele, lendo ¢ relendo
Os seus artigos, 0s seus ensaios e, principal-
menie, as cartas enviadas a scus amigos inte-
lectuals, e que, atualmente, estdo reunidas em
varios livros. Um pioneiro nessa atividade foi
Cruz Cordeiro, que, no final dos anos 20,
langou (com Sérgio de Vasconcelos) a primei-
ra revista especializada em musica, a Phono-
Arte. A leitura dessa publicagao ¢ fundamental
para quem deseja estudar a historia da nossa
musica. A partir dos anos 30, surgiu Licio
Rangel, um mestre de todos nds ¢ um perso-
nagem inesquecivel (uma vez, ele disse a Jodo
Gilberto: “Vocé € um grande cantor. A tinica
coisa que estraga ¢ a bossa nova”). Ary Vas-
concelos, depois de atuar na critica musical,

Abaixo com a
critica
descartavel

Bons tempos aqueles do
Tinhorao, do Zuza,
do Nelsinho, do Kubrusly...

continua firme com os seus livros, narrando
a historia da musica popular do Brasil. Sil-
vio Tulio Cardoso morreu jovem, mas de-
sempenhou um papel muito importante,
principalmente no langamento da bossa
nova. Sergio Porto foi outra figura de des-
laque na critica musical, seguindo o cami-
nho do tio, Licio Rangel.

O grande momento dessa atividade na
Imprensa, porém, ocorreu na década de
60, quando José Ramos Tinhorao (prova-
velmente, o melhor historiador de nossa
muisica) provocava polémicas, através de
sua coluna no Jornal do Brasil; Nelsinho
Mota interpretava com talento as iltimas
novidades nos discos, nos shows ¢ nos

festivais; Mauricio Kubrusly esbanjava com-
peléncia no Jornal da Tarde, Tarik de Souza
brilhava na Veja; e a musica popular cra tema
de debates, conferéncias, programas de radio
e TV, ocupava grandes espagos nos jomais, ¢
os festivais mobilizavam o pais inteiro. Ela
comegou a sair de moda em meados da década
de 70, com a interrupgdo das atividades de
criticos € comentaristas importantes, € com a
adocdo de um novo e diabolico metodo de
abordagem do assunto, como, por exemplo, 0
que era apresentado pela revista Isto €. O
exercicio da critica era resumido pela revista
com a estranha ordem de ouvir ou nao ouvir
os discos em questdo. Chico Buarque de Ho-
landa chegou a comparar a linha da Isto ¢ a
acdo da censura — entao, atuando para valer
— no que, alids, estava com toda razao. Afi-
nal, quem € a [sto € para determinar: “Ouga”,
“Nao ou¢a™? Era, sem diivida, uma manifes-
lagao de falta de respeito ao trabalho alheio ¢
ao leitor.

Carregador de violao — Hoje, os jor-
nais estao literalmente por fora da nossa
musica. Adolam, de vez em quando, uns
temas ¢ passam dias repetindo: Joao Gilber-
to, Jodo Gilberto, Joao Gilberto, com ligei-
ras vanagoes para Tom Jobim e Caetano
Veloso. No mais, tome musica norte-ame-
ricana e musica inglesa. Tem dias em que
abro a lustrada da Folha de S. Paulo e
pergunto: “De que pais € esse jornal escrito
em portugués?” Parece uma emissora FM
brasileira. Nao ha nada mais parecido com
uma FM norte-americana do que uma FM
brasileira. Ndo, desculpe-me, estou mentin-
do: la (como na Italia, no Japao elc.), exe-
cula-se mais a musica popular brasileira.

Os jornais seguem a onda de despresti-
giar o que € nosso. Qualquer guitarrista
estrangeiro que chega ao Brasil € tratado
como um génio, embora, no duro, ndo me-
recesse nem mesmo exercer a profissao de
carregador de violao de Baden Powell. A
nossa Imprensa chora a morte de um cantor
ou de um instrumentista estrangeiro como
se fosse a de um parente, enquanto artistas
brasileiros morrem num constrangedor si-
léncio, principalmente se for um daqueles
que fizeram sucesso no passado. Caso seja
concedida aos jornais a oportunidade de um
evento como “Rock in Rio™, as vésperas do
Camaval, adeus Carnaval.

P. S. — Zuza Homem de Mello, por que
vocé nao volla a escrever? X
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Pensata

“A razao nos instrui sobre as

diversas diregoes da ag¢do, a humanidade

nos faz estabelecer a distingdo

em favor daquelas que sdo uteis e benéficas.”
David Hume

o comego do século, filasofos

discutiam em Viena alguns con-

ceilos elicos e nao se entendiam

sobre o bem agir do homem. O

pensador Moritz Schlick foi

curto e grosso: “Boas agoes sao

aquelas que se exigem de nos..."

O Cédigo de Etica do médico,

do advogado, do jomalista — enfim, todos

os codigos de ética, por mais voltas e firulas

que fagam, se resumem nisso: condenar as

mas agoes ¢ enaltecer as boas. Isto €, passa-

dos milénios, uma das questoes basicas da

ética continua apoiada solidamente na op-

¢ao entre o bem e omal. Agir dentroda ética

¢ agir de acordo com o bem. Definir o bem

¢ 0 mal, esse ja € outro problema. E defini-

los no campo da moral ¢ dos costumes,

entao, ¢ dos mais complexos. Talvez so as

“senhoras de Santana™ nao tenham duvida;

¢ a “sabedoria” dessas senhoras, sabemos,

nao se apoia no discernimento, mas na tra-
dicional intolerancia.

“Excesso” de liberdade — Quando, no
dia 25 de abril, os 12 membros da Cepart —
Comissao de Etica de Programas das Emisso-
ras de Radio e Televisao — se reuniram pela
primeira vez, apos as formalidades da posse,
ressoou a primeira adveriéncia: “Cuidado
com as senhoras de Santana!™ Antes de fazer
consideragoes sobre a adverténcia, € bom re-
lembrar, para quem se esqueceu, que Santana
¢ um bairro de classe média de Sao Paulo e
que as refendas senhoras formavam um grupo
descontente com o andar dos habitos e costu-
mes, ¢ volla e meia, no periodo autoritdrio ¢
depois dele, andaram reinvindicando (mais)
censura ¢ criticando publicamente o “exces-
so” de liberdade.

Para comego de nossa conversa, que nes-
te primeiro momento deve ser informativa
e esclarecedora, diria que a Cepart € o Co-
nar (Conselho Nacional de Auto-regula-
mentagao Publicitiria) dos programas de
radio ¢ a televisao. Os problemas na area
publicitaria, que por algum motivo sejam
dingidos & Cepart, serdo reencaminhados
ao Conar, que € o forum correto.

A Cepart ¢ formada por 13 pessoas da

Cuidado com
as senhoras
de Santana!

Comissado de ética é uma
coisa, censura
¢ outra bem diferente

por Woile Guimaraes

comunidade indicadas pelo Conselho de
Etica da Abert (Associagio Brasileira de
Emissoras de Radio e Televisio): ha uma
psicologa, uma assistente social, uma estu-
dante, uma dona de casa, uma advogada,
uma publicitaria, um musicologo — enfim,
13 profissionais, mais uma secretaria-dire-
lora geral, esta indicada pela Abert para dar
cobertura e assisténcia a comissao. Ela €
funcionaria da Abert e nao tem direito a
voto. O presidente, eleito pelos demais
membros, também nao tem, cabendo-lhe o
voto de desempate. Ele e os outros 12 mem-
bros nao tém qualquer vinculo de trabalho
com emissoras de televisao.

Esses 13 membros nada recchbem a nao

ser uma verba minima para pagar o taxi
semanal que os leva at¢ um predio no bairro
do Brooklin, onde funciona a Abert e onde
ha uma sala para as reunioes da Comissao.
Sem vinculos € sem jetons, essas pessoas
dedicam parte de seu tempo a comunidade
que ouve ¢ v¢ radio e televisao, ¢ que passa
a ter, agora, uma janela de comunicagao
com aqueles veiculos. Por essa janela po-
dem entrar criticas, sugesloes, pondera-
¢oes, reclamagoes ¢ pedidos de explicita
censura. |

A comissao, a luz do Codigo de Etica da
Radiodifusido Brasileira, examinara essas
queixas. Esse Codigo, em elaboragao desde
o inicio de 1980, foi aprovado pela Abert a
loque de caixa em janeiro de 1991, trés
meses apos 0 ministério da Justica ter bai-
xado a portaria 773, que instituiu a classifi-
cagao elaria indicativa para os programas
de radioe TV. Recentemente, em reuniao
com membros da Abert e da Cepart, em
Brasilia, o ministro Jarbas Passarinho dis-
s¢ que a portaria continuava em campo,
mas ficaria no banco de reservas, ja que
ele nao s6 louvava, como confiava na
auto-regulamentagao prevista nos 35 ar-
tigos do Codigo.

Adverténcia e exclusao — Nesse mo-
mento, a Cepart elabora o seu regimento
interno, preocupa-se com a divulgagao de
sua existéncia a comunidade ¢ comega a
examinar os primeiros casos de reclamacao
de telespectadores e radiouvintes. A deci-
sa0 ¢ responder a todas as cartas, quer te-
nham (segundo o Codigo) cabimento ou
nao. Se tiverem procedéncia, o Codigo diz
que se abrird um processo, a emissora de
radio ou TV sera notificada, poderd se de-
fender e, assim, sera ou nao advertida. Pri-
meiro, sigilosamente. Depois, em caso de
reincidéncia, publicamente. E, no caso mais
extremo, sera excluida da Abert.

No caso da exclusdo, quando for advogar
a renovagao da concessao, a emissora deve-
ra convencer 2/5 do Congresso Nacional de
que cla, € nao a Abert que a expulsou, € que
tem razao. Membros da Abert acreditam
que o Congresso ratificara a punigao, ne-
gando a concessdo a emissora que se recu-
sou a seguir o proprio Codigo de Etica.

Nos Estados Unidos, Inglaterra, Franga
¢ ltalia, as emissoras que transgridem dis-
positivos legais que coibem, por exemplo,
abusos em cenas de sexo e violéncia, so-
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frem penalidades muito nais
rigorosas. Jd lemos criticas de
que as punigoes, no caso da
Cepart, sio muito brandas. E ja
lemos que ndo nos compete jul-
gar o que a sociedade pode ou
ndo assistir ¢ ouvir — baseados
ou ndo num codigo aprovado
pelas proprias emissoras e dis-
tribuido a todos os seus produ-
tores de programa. Nao se
duvida da representatividade
ou da independéncia da Cepart,
apenas se afirma o direito de o
proprio mercado ir determi-
nando os seus limites, confor-
me o ritmo das mudangas.

A Cepart pretende ser ape-
nas um canal aberto para a ma-
nifestagao da sociedade.
Apesar da subjetividade de al-
guns artigos, a intengdo do Co-
digo ¢ dar aos criadores o
retono de sua criagao. Um re-
torno que vai além dos indices
de audiéncia. Negar esse direi-
to 4 comunidade ¢ tolher-lhe a
liberdade de manifestagao e
cair no mesmo pecado das se-
nhoras de Santana.

Neste inicio de trabalho, a
Cepart se preocupa muito em
ser tolerante e flexivel. A tole-
rancia e flexibilidade, alias, de-
vem ser a tonica de qualquer
comissao que trabalhe com a
liberdade, a honra, a dignidade,
valores tao aviltados em nosso
pais nas ultimas décadas. Em nome de va-
lores como esses, quantos excessos foram
cometidos e quantas cabegas foram entor-
tadas, quantas distorgoes se produziram,
quanto medo e quanto terror foram incuti-
dos nos coragoes ¢ mentes dos brasileiros!

Omissao, jamais — Certamente a Ce-
part ndo se deixara levar pela intolerancia
das senhoras de Santana. Mas, também, nao
se omitira diante de uma reflexao dingida
a consciéncia de um produtor ou programa-
dor de radio ou TV que se excedeu, que nao
leve a sensibilidade que veiculos como o
radio ¢ a TV exigem num tempo em que
costumes mudam tanto, mas em nuangas
tao sutis nas diferentes camadas da popula-
¢do, ¢ atingem regioes tao distintas e lao

distantes...

O assunto € tao complexo que o deputado
Nelson Gibson (PMDB-PE) fala em “moral
média vigente™ no projeto que encaminhou
ao Congresso ¢ que esta sendo examinado
pela Comissao de Justiga da Camara. Além
do projeto do deputado Gibson, ha dois ou
trés outros que — seguindo determinagao
constitucional — procuram regulamentar
os contornos da criagao artistica.

A Constituigao extinguiu qualquer tipo
de censura a liberdade de informacao, mas
o art. 220, no seu paragrafo 3.0, inciso I,
deixa claro que compete a Lei Federal esta-
belecer os meios legais que garantam a
pessoe € @ familia a possibilidade de se

defenderem de programas ou
programagoes de radio e televi-
sao que contrariem, entre ou-
tros, seus valores éticos e
socials.

Mais um exemplo da delica-
deza do assunto: a propria
Constitui¢ao determinou que o
Congresso instituisse, como
Yrgao auxiliar, o Conselho de
Comunicagao Social, que ja
esta criado e estudando os pro-
jetos, inclusive a reformulagao
da malfadada Lei de Imprensa.
O projeto de Gibson, por exem-
plo, além de criar a moral mé-
dia vigente, sugere nova
classificagdo etaria, estabelece
penalidades ete.

A primeira reclamagao —
E evidente que tanto a Abert
quanto a Cepart aguardam a le-
gislacdo do Congresso para
adequar seu Codigo de Etica.
Alids, a propria Cepart se pro-
pOs, nas primeiras reunioes, a
encaminhar a Abert sugestoes
para melhorar o Cédigo de Eti-
ca, torna-lo mais claro e mais
flexivel. As primeiras leituras
mostram que isso € possivel. E
desejavel.

Uma das primeiras reclama-
¢oes que a Cepart recebeu fol
sobre um programa jornalisti-
co. Informamos ao reclamante,
incontinenti, que tanto o Codi-
go da Abert quanto a Constituigao preser-
vam a inviolabilidade da liberdade de infor-
magao e que, portanto, a reclamagao nao
tinha respaldo. Entretanto, a carta foi envia-
da ao produtor do programa, para que cle
refletisse sobre a imagem e as palavras que
chocaram o telespectador.

Reflexo e reflexao sao palavras irmas.
Flexibilidade também. Com o reflexo do
radiouvinte ¢ do telespectador, com a refle-
xao dos produtores e programadores ¢ com
a flexibilidade da Cepart, penso que a de-
mocracia pode se enriquecer através de uma
discussdo franca, corajosa e saudavel.

X

Wolle Guimordes. 52 onos. jomaiista. é presdente oo
Cepart (Comissdo de Efica de Programas das Emissoras
de ROdic e Televisho) @ ¥icio gda GW Conaulona de
Comunicagdo
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As diferencas na pre

Nalv.

B Cena de mulher abrindo o freezer e pegando um
cuscuz congelado.

® O marido abre o freezer e pega uma vodka,
fazendo cara de agradavel expectativa.

B A empregada abre o freezer e coloca um peixe
recém-chegado do supermercado.

® Tem a empregada fechando o freezer e dizendo
para a camera: ‘‘Isso € que é freezer. O resto é

Colocando seus comerciaisna TV,
0 anunciante tem garantido milhoes de
pessoas vendo o seu comercial de
freezer. Mas somente uma quantidade
pequena dessa audiéncia tem uma
situacao financeira que permite
comprar o seu produto. Conclusao: o
anunciante paga por uma multidao, mas
recebe em troca apenas um grupo.



saganda de freezers.

Nas revistas.

® Foto de mulher com um cuscuz congelado que
acabou de tirar do freezer.

™
3

® O marido ndo pega nada porque o antincio s6 tem
a foto da mulher.

B A empregada se demitiu porque ndo tinha lugar
pra ela na foto.

B Tem 2.767.000 leitores* possuidores de freezer.
E mais alguns milhGes que ainda ndo possuem,
mas tém condi¢des de comprar o produto.

Anunciando em revistas da Editora
Abril, voc€ paga por quem interessa €
atinge uma audiéncia qualificada,
formada pelos mais provaveis |
compradores de freezers, fornos de
microondas, alimentos congelados,
fogdes, coifas etc. etc..

*Fonte: em nove mercados pesquisados pelo Instituto Marplan (Processamento Especial) 9%,
das 3.509.000 pessoas que tém freezers, 79% sdo leitoras de revistas ¢ 61 % sio leitoras de
revistas da Editora Abril (a participacio da Abril na audiéncia de revistas, entre os
possuidores de freezers, e de 77%).



Brasil

0 pais devastado

pelo cinismo

Denuncias, escandalos, trapagas,
subornos, nada mais
impressiona. O pais se locupletou

por Gilberto Dimenstein

uando o presidente Fernando Collor anun-
ciou o estilo soft, um comentario irdnico e
maldoso percorreu as rodas invariavel-
mente atentas e bem informadas dos lobis-
tas, politicos e jornalistas de Brasilia.
Sensibilizado, o empresério Paulo Cesar
Cavalcanti Farias, o “PC", se adaptaria
rapidamente — a partir de agora, cobraria uma comissao de
“apenas” 18% para intermediar oportunidades no governo,
numa deflagdo engajada e sincronizada com a nova fase
politica do pais.

Por trds desse comentdrio que fez sucesso em Brasilia,
repetido aos risos nas mesas de seus restaurantes da moda,
existe preciosa chave para se entender um dos fenomenos
mais devastadores e generalizados no pais: o cinismo. Nao se
confia em quase nada, os homens piblicos nao prestam e, por
tras das boas intengoes, sempre ha de estar embutida uma
malandragem. Dinheiro publico virou sinénimo de oportuni-
dades para os espertos e empulhagao para os honestos contri-
buintes. Nao h4 dia em que a Imprensa nao se refira a uma
suspeita de golpe, a um golpe realizado ou frustrado em todas
as esferas da administragao publica. A corrupgao € vista,
dentro da otica acomodada e cinica, como algo tao brasileiro
como o samba, o Corcovado ou o acarajé. Irremoviveis.

Estudiosos de economia e aprendizes de feiticeiros costu-
mam encher as paginas de jornais e revistas com uma expli-
cagao sobre como superar a crise social brasileira, cada vez
mais aguda. A moeda precisa ser estabilizada — ou seja, a
inflagdo controlada. A partir dai, se restabeleceria a confianca
para que os investidores nacionais e estrangeiros voltassem a

30

investir. Em breve, haveria menos meninos de rua, mais
salarios e empregos. Caberia ao governo ser duro para cortar
seus gastos, enfrentando empresarios, politicos, sindicalistas
— logo o pais voltaria a sorrir, quem sabe atingindo taxas de
crescimento comparaveis aos dos periodos JK e militar.

Macunaima pos-moderno — O raciocinio nao esta erra-
do. Apenas incompleto. Pelo diagndstico incompleto, chega-
se, porém, ao erro. Pode-se entender com nitidez porque no
chamado “Brasil Novo”, apesar dele impor tantos sacrificios,
nunca a riqueza teve crescimento tao negativo em toda a sua
historia, continua patinando numa inflagdo recorrente, conti-
da, em boa parte, pelo aumento da miséria (o que os econo-
mistas chamam de “demanda baixa”, ou seja, menos dinheiro
no bolso) e pelo artificialismo do congelamento.

Combater a inflagdo exige sacrificio. Até hoje ninguém,
rigorosamente ninguém, inventou um meétodo indolor. Pode
doer mais ou menos, mas sempre déi. E algo parecido ao regime
alimentar: ha pessoas que sofrem para perder peso, outras
menos. Mas ninguém ganha a silhueta desejada sem algum tipo
de restri¢ao. Seja como for, o candidato a perder quilos so se
dispora a abandonar as suculentas massas, os reluzentes doces,
se tiver confianga de que com mais exercicios ou menos ingestao
de calorias suas roupas vao folgar na cintura.

A piada sobre o “PC”, versao pos-modemna de Macunaima,
ex-chefe da caixinha eleitoral do candidato Fernando Collor,
hoje apontado como o rei do trafico de influéncia no “Brasil
Novo”, ajuda a explicar o mais conspicuo comportamento
nacional: o descrédito, estimulado pela sensagdo de que o
futuro sera pior do que o presente — e o de que o presente é
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pior do que o passado. Néo se repete mais a tao tradicional
crenca de que somos o pais do futuro. A corrupgdo se afigura
aos olhos da maioria da opinido publica como uma espécie
de sinal da malignidade do poder no Brasil, que, apesar de
administrar notdrias riquezas naturais, gerou cendrios de
indigéncia jamais conhecidos em nossos centros urbanos
mais desenvolvidos.

rime estrutural — O brasileiro esta como
o obeso pressionado pelo médico que lhe
adverte sobre inevitaveis problemas cardia-
cos, mas preferiu desistir de sua saude. O
pobre coitado simplesmente nao acredita
que comendo menos va perder peso. Des-
confia do médico, da receita e, no fundo,
suspeita de que alguém tem o maligno poder de controlar os
indicadores da balanca a fim de ludibria-lo.

Quando as rodas mais bem informadas de Brasilia riem do
suposto estilo soft do empresario Paulo Cesar Cavalcanti
Farias, baseiam-se em alguns pressupostos. O primeiro deles
é de que um dos melhores amigos do presidente da Republica
nao se incomoda nem um pouco com os limites do Codigo
Penal. O segundo, apesar desses limites tao bem estabeleci-
dos, ¢ de que nada lhe acontece. Terceiro, que ganha mais
quem for mais esperto ou tiver “melhores™ amigos. “PC” ¢
um minusculo simbolo da sensagao de que, no Brasil, o crime
é uma questao estrutural.

Nenhum empreiteiro realmente, digamos, sério, ou seja,
com solidos negocios na praga, € ingenuo. Ha muito deixou
de acreditar em concorréncia publica. Sabe que existem acer-

tos. E que sem lubrificar os caminhos que vao da concorréncia
a liberacao do dinheiro a obra simplesmente nao sai. Normal,
sem escandalo ou perplexidade: é apenas a regra do jogo. Se
alguém tentar interferir nessas regras, lembrando que o Brasil
esta no 60° lugar em indicadores sociais, que a cada doze
meses morrem 350 mil criangas de 0 a 5 anos, passara por
boboca. Estara por fora da regra do jogo se jogar a carta moral,
fixado na idéia elementar de que, num pais onde a violéncia
se espraia na criminalidade, cada centavo deveria ser bem
gasto. Em suma, estara recitando Casemiro de Abreu no La
Licorne.

Favores do Estado — Um grupo restrito de pessoas sabe
os nomes de quem faz acertos por debaixo do pano, dos
funcionarios publicos envolvidos na lubrificagao de decisoes,
mas faz parte da regra do jogo calar. Quem perde agora pode
(e certamente ira) ganhar depois, numa espécie de recompen-
sa administrativa. Especialista em concorréncia de obras
piblicas, o deputado Luis Roberto Ponte, empreiteiro, resol-
veu brigar com o governo Collor, acusando o trifico de
influéncia. Tinha os nomes, mas, por falta de provas, nao se
sentia em condigoes de divulga-los. Nesse jogo, saber é facil,
dificil é provar.

Mesmo porque o Brasil nao se aparelhou para descobrir
corrup¢ao, apesar de todos os avangos institucionais nos
ultimos anos, entre eles a maior autonomia do Poder Judicia-
rio e, em especial, da Procuradoria-Geral da Republica. Nin-
guém conhece de cabe¢a 0 nome de um corrupto preso: ha
uma visao generalizada de que cadeia é lugar de pobre. Nao

é dificil entender os motivos dessa cumplicidade.
-
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A elite brasileira sempre viveu de favores do Estado:
reservas de mercado, empréstimos subsidiados, obras de
“alto interesse piiblico”, como a Transamazonica ou a Ferro-
via do Aco. Desde o nosso descobrimento convivemos sem
grandes traumas com a idéia de que a elite tem o direito de
ser predatoria, de possuir o patriménio piblico como se fosse
privado. Perdura nas raizes da cultura nacional a sindrome
das capitanias hereditdrias, da arrogancia do “vocé sabe com
quem esta falando?”, do “jeitinho”. O jeitinho €, em esséncia,
a capacidade de os mais aquinhoados driblarem os incomodos
legais, da fila do passaporte ao empréstimo do Banco do
Brasil, passando pela decretagao fraudulenta de uma concor-
data. Quando Ruy Barbosa resolveu langar a politica do
Encilhamento para estimular a indiistria, desabaram desvios
— desvios que fizeram marcas notaveis nos incentivos fiscais
do tipo Sudam, Sudene, Sudeco, Sudesul.

oubo honesto — Tudo isso em nome de um
projeto nacional. A verdade é que, no Brasil,
o empresariado investiu mais nos contatos
com o poder do que em produtividade: na
falta de um produto feito com menor custo
e maior qualidade, vinham os “amigos do
Rei” sempre dispostos a encontrar um bom
pretexto para ajudar esse ou aquele empresario. Eum ambien-
te propicio para todos os tipos de licenciosidade com o
dinheiro publico.

Em Brasilia cunhou-se uma expressao no minimo curiosa:
“roubo honesto”. Alguns técnicos e ex-ministros, um tanto
conformados com a promiscuidade, imaginam que nunca se
vai acabar com as propinas, as comissoes. Mas se poderia
aperfeigoar, diminuindo seus males. A intermediagao deveria
seguir o “roubo honesto”. Por mais tragico que parega, tem
sentido.

Pode-se dividir a corrup¢ao em duas categorias: a “benig-
na” e a “maligna”. Isso apenas a titulo de didatismo, claro.
Suponha-se que o intermedidrio tire 10% de uma obra desne-
cessaria. Ou que o individuo tire os mesmos 10% de uma obra
necessaria, mas cujos pregos foram estupidamente superva-
lorizados. Trata-se, na visdo dos pragmaticos técnicos, de
duas variagoes da “corrup¢ao maligna”.

Suponha-se, entretanto, que foi feita uma obra necessaria,
importante para a comunidade, e os pregos estiao de acordo
com o mercado, nao houve supervalorizagao. Mas o funcio-
nario abocanhou os 10%. Estaria ai um tipico caso de “cor-
rupgao benigna™ — ou seja, o tal “roubo honesto” O ideal da
administragao publica, imaginam os tedricos da “corrupgio
benigna”, seria conseguir limitar as falcatruas a essa estranha
categoria. Em tom de brincadeira, o ex-ministro Mario Hen-
rique Simonsen propos a criagao da “corrupobras”, um fundo
mantido com o dinheiro do contribuinte. Quando determina-

do projeto genial surgisse na mesa do ministro, ele pergunta-
ria ao seu patrocinador dentro do governo: “Quanto vai custar
a obra?” Diante da resposta, o ministro sacaria do fundo e
pagaria a comissdo para livrar o pais da obra — economizaria
os 90%.

ouba, mas faz — Qualquer jornalista ini-
ciante sabe que, numa campanha eleitoral,
os recursos sao fruto de uma delingiiéncia
que j& aconteceu, vai acontecer ou estd
acontecendo. Nao hd candidato a governa-
dor, salvo umexw;ﬁu,qmmmse
de verbas — e muitas verbas. Ele so pode
pegar o dinheiro de quem, ébvio, tem dinheiro. E quem tem
dinheiro s6 empresta porque quer, no futuro, algum favor —
também ¢é obvio. O favor s6 pode vir através de acertos com
a coisa publica. Se a devolugio viesse do candidato, as ruas
estariam mais cheias ainda de pedintes.

Nio significa que consigam, claro. Na eleigao passada,
ocorreu um fato extremamente curioso. Uma das campa-
nhas mais bem fornidas de recursos foi a de Robson Tuma,
conhecido como “Tuminha”, candidato a deputado pelo PL
de Sao Paulo. Ele é filho de Romeu Tuma que, na época,
acumulava as nada despreziveis Policia Federal e Receita
Federal, e era um dos homens mais temidos no Brasil. A
lei determina que os gastos de campanha sejam limitados
a um fundo partiddrio; a pena é a perda de mandato.
“Tuminha” teve estupenda votagao e ganhou uma cadeira
na Camara, gragas em boa parte a generosidade desinteres-
sada de seus colaboradores.

Natural que, nesse ambiente, tenha se cristalizado ainda
mais uma tendéncia inaugurada pelo falecido governador
de Sao Paulo, Ademar de Barros — o “rouba, mas faz”. E
normal que, numa eleigao, os candidatos acusem os adver-
sarios de desonestos, de corruptos. Mas, a julgar pelos
recentes resultados eleitorais, o cidadao ja nao se importa
com tal detalhe. Baseia-se na seguinte suposi¢ao: “Roubar
todos roubam, mas esse pelo menos é realizador.” Na
eleigao passada, Antonio Carlos Magalhées foi fustigado
por seus adversarios. Sem aparecer seu nome, no hordrio
gratuito, alguém perguntava na rua: “Vocé votaria no can-
didato que rouba, mas faz?” Nao surtiu efeito, tanto que ele
ganhou logo no 12 turno.

Colapso da cidadania — E, ai, surge o grande problema
para o pais. Pergunte-se a esse eleitor disposto a escolher
alguém que considera corrupto: “Vocé colocaria na geréncia
de sua empresa ou para trabalhar na sua casa alguém realiza-
dor, mas desonesto?”. A resposta 6bvia: “Nao.” E uma evi-
déncia de que a cidadania estd em colapso — o individuo nao
vé a coisa publica como, de fato, piiblica. E como se ndo lhe
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Seus direitos estariam restritos a sua casa e sua empresa — 0
que acontece 14 fora ndo Ihe diz respeito.

Com o colapso da cidadania e a descrenga nas normas de
relacionamento social, cada qual se sente estimulado a justi-
ficar a sua delingiiéncia ou descaso tomando como exemplo,
consciente ou inconscientemente, o Estado. Os bodes expia-
térios acabam por resguardar as consciéncias. Existe um
hébito de achar que todo politico é ladrdo, num sentimento
que escapa do criticismo sauddvel e beira a histeria. Mas
quem pode jogar a primeira pedra? Os empresdrios, os sindi-
calistas? Os médicos, advogados, dentistas, juizes? Os inte-
lectuais, talvez? Quem conhece um minimo das
universidades piblicas no Brasil sabe que professores e alu-
nos estio unidos no desperdicio, no descaso, beirando a
malandragem. O pais paga fortunas ao ensino piiblico e o
retorno é pifio. Sdo raras as pesquisas que revertem para as
necessidades da maioria da populagdo.

Mas os médicos, universitarios, jornalistas dormem tran-
qiiilos porque, afinal, os errados estdo apenas no poder oficial.
A propria Imprensa acaba aceitando tal visdo: o jornalismo
investigativo no Brasil estd, hoje, mais voltado a defesa do
contribuinte do que do consumidor, do cliente. E sintomético
que os principais prémios de jomalismo nos 1ltimos anos
tenham ido para profissionais de Brasilia. E fato, entretanto,
que a Imprensa de mais consisténcia do Brasil tem-se mos-
trado empenhada em escarafunchar os pores da delinqgiiéncia
oficial, adiantando-se a Policia e a Justica. Mas sio tantas as
acusagdes que o leitor reage com menos comichio, como se
fosse apenas “mais uma”. Basta ver que nas pesquisas de
opiniéo caiu drasticamente o tema corrupgao como uma das

ebre corporativista — O desrespeito € a re-
gra, as pessoas sentem-se com medo do proxi-
mo; afinal, imaginam o que elas proéprias
fariam com o proximo. A regra é cobrar o mais
caro que puder com a menor qualidade. Indi-
viduos que se notabilizaram pela qualidade sao
quase estatuas. Vale tudo ou quase tudo, na
base da lei de Gerson.
Nada mais natural do que a febre corporativista que assola
o pais. O cidaddo cede lugar a corporagio e cada um quer o
“seu”, independente da constatagao 6bvia de que a somatoria
das vontades individuais nao resulta necessariamente no in-
teresse publico. E nada melhor do que a inflagao para estimu-
lar o salve-se-quem-puder, numa personificagdo do ideal
nacional de esperteza. Cada um pode imaginar que pode
faturar na inflagdo aplicando numa conta remunerada, quem
sabe. Postergando o saldrio do empregado e aplicando-o no
mercado financeiro.
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Nesse clima, é no minimo dificil para os governantes
estabelecerem uma trégua, um entendimento nacional —
cada um acha que, por trs da sublime proposta de didlogo,
estd uma rasteira. Por que, afinal, aceitar sacrificios em nome
da inflagdo, se alguém vai “faturar™? Se existem sinais de que
continuam as mamatas, af que a conversa nem comega. Todos
querem saber se o “PC” vai comer o chocolate enquanto os
outros esforcam-se em engolir alface sem sal e azeite para
perder peso. Na pritica, significa que os empresdrios ndo
param de reajustar seus pregos, independente da elevagéo ou
nao dos custos e do eventual acerto da politica econdmica do
governo. E que os sindicalistas querem aumentos nominais
ja e dane-se o indice de pregos.

roduto democracia — A corrupgao é uma
alegoria da onda de cinismo nacional, nada
mais que um detalhe, um simbolo do descaso
— mais grave, agora, porque a situagao eco-
némica estd mais grave, envolvida numa es-
pessa nuvem de “sinistrose”. E a forma como
os brasileiros responsabilizam a tragédia de
um pais que é o melhor do mundo em Férmula 1, mas a
maioria das pessoas nao tem condigoes de se locomover
dignamente; onde se exportam avides computadorizados,
mas criancas morrem aos milhares por falta de condigoes
elementares de higiene. As telecomunicagées deram saltos
gigantescos, mas as escolas do ensino basico foram esqueci-
das. E um pais sem conflitos regionais, étnicos, que vive
paz com seus vizinhos, com abundancia de terra, sol, dgua e
tecnologia agricola avangada, mas onde a desnutrigdo ¢ sua
principal chaga. De repente, o Brasil que era o pais do futuro
descobriu que seu passado era melhor, menos violento, com
mais empregos e saldrios, as cidades mais habitaveis.

Vai muito mal a imagem da democracia no Brasil — hoje
estd associada a recessdo, inflagao e corrupgdo. A duvida é
simples e crucial: até quando se consegue manter na prateleira
o “produto democracia™? Ha um sintoma no minimo preocu-
pante: é comum alguém se referir aos anos 80 como a “década
perdida”. Teriam sido anos imiteis, dignos de irem para a lata
do lixo da histéria. Nao se vé ninguém argumentando que foi
justamente na “década perdida” que o Brasil ganhou a demo-
cracia, elegeu seu presidente diretamente, escreveu uma nova
Constituigdo com fortes tintas liberais, ampliando as liberda-
des piiblicas. E como se o mais importante fosse apenas o pao
e nao a liberdade. Em breve, quem sabe, apenas uns poucos
vao se lembrar de que, durante o regime militar, os direitos
individuais, tao caros a Imprensa, tiveram nao uma, mas duas
décadas perdidas.

X

Gibero Dimenstesn, M anos, 14 de profissdo, & diretor de redocdo o Sucunal do Foiho
de 5 Poulo, em Brasiio

T
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o dia 20 de julho de 1988, o
jommal O Estado de S.Paulo pu-
blicou a seguinte nota na se¢ao
Coluna 3: “A 4 de abril deste
ano, o Estado criou um espago
destinado a aglutinar as reportagens que
tratassem de casos de corrupgao ocorridos
no pais. Desde essa data, foram publicados
exatos 496 titulos relacionados com 63 ca-
sos, entre roubos, escandalos, negociatas,
imoralidade e falcatruas vanadas. Fregiien-
taram os textos 60 personagens, entre figu-
ras suspeitas e delingiientes notorios. Nesse
mesmo periodo, nenhum processo fol con-
duzido até o fim. E nem um tnico criminoso
fol para a cadeia.”

Tal indice de corrupgao por centime-
tro/coluna esta longe de ser um privilegio
do Estadao. Se os outros grandes da Im-
prensa brasileira resolvessem fazer um le-
vantamento semelhante, o resultado nio
seria muito diferente. Basta uma leitura
atenta nas edigoes diarias dos mais variados
jomnais e revistas. Ha, no minimo, um novo
escandalo sendo noticiado, a ponto de ja se
lornar uma especie em extingao a edigao
que nao traga algum novo caso de corrup-
¢do. Maténa-prima nao falta. O Estadao
voltou a carga ha pouco mais de um més,
publicando uma série de oito reportagens
de pagina dupla sobre corrupgao. Foi um
bem humorado e fornido levantamento do
fendmeno, de suas origens aos dias de hoje.

O curioso € que o autor das reportagens,

“

M4

0 pais da
impunidade

A Imprensa denuncia. E dai?

o jornalista Pedro Cavalcanti, 49 anos ¢ 29
de profissao, que esta preparando um livro
sobre a historia da corrupgao no Brasil e ja
¢, portanto, um especialista na maténa, de-
sencoraja a tese de que o pais esta mergu-
lhado num mar de lama jamais visto. “A
nossa época nao € especialmente corrupta.
A verdade € que a classe no poder muda e
mudam as pessoas diretamente envolvidas
na corrupgao. Na epoca da Colonia, eram
os anstocratas. Hoje, um sobrenome nao
vale nada™, exemplifica.

Alto risco — E certo que, com excegio
da época do regime militar, quando havia
censura prévia, casos de corrupgao sempre
foram noticia. Mas € inegavel que agora o
pais respira mais liberdade. A Imprensa nos
grandes centros se profissionalizou ¢ des-
cobriu que cumprir com um de seus papeis
fundamentais — fiscalizar o poder publico
— € uma importante arma para a conquista
do publico. *No fundo, todas as denuncias
querem dizer a mesma coisa: informam o
que esta sendo feito com o dinheiro do
leitor, do contribuinte™, diz Marcelo Bera-
ba, 40 anos ¢ 20 de profissao, secretario de
redacao da Folha de S.Paulo.

O problema é que, ao denunciar os casos
de corrupgao — comprovados ou supostos
—, a Imprensa fere interesses ¢ se expoe ao
contra-ataque dos atingidos. Um exemplo
notono € o processo que 0 Governo Federal
move contra a Folha, ameagando condenar

quatro dos seus jornalistas, entre eles Ota-
vio Frias Filho, o diretor de redagao do
jornal. Mas esse esta longe de ser um caso
isolado, pois a maioria dos veiculos cole-
ciona processos baseados na Lei de Impren-
sa por injuria, calunia e difamagao.

¢ 0 assunto ¢ de alto nsco, ¢
razoavel supor que existam cui-
dados especiais para publica-
los. “S6 colocamos no ar uma
reportagem depois de todas as
informagoes terem sido checadas e reche-
cadas”, diz Carlos Chagas, 54 anos e 34 de
profissao, comentarista politico e diretor de
jomalismo na TV Manchete, em Brasilia.
“Temos a preocupagao de nao atacar a hon-
ra das pessoas injustamente.” Como exem-
plo, ele cita os sucessivos escandalos da
Previdéncia Social, que se originaram a
partir de informagoes do deputado federal
Maurilio Ferreira Lima — segundo Chagas,
uma fonte “inteiramente digna de crédito”™.

Situagao discreta — Alberico de Souza
Cruz, 51 anos e 31 de profissao, diretor da
Central Globo de Jornalismo, acha que os
cuidados apontados por Chagas sao funda-
mentais. “Se vocé nao toma cuidado, corre
o risco de ser usado em disputas entre os
proprios corruptos”, alerta. Ele diz que o
jomalismo da Globo vem dando destaque
ao tema ¢ “vai dar cada vez mais”. Mas,
apesar do interesse pelo assunto, Alberico
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TATIANA CONSTANT

Pedro Cavalcanti:
um livro sobre corrupcao

T

u § g =
.q-iiill-

Alberico Cruz:
matéria dificil de ser realizada

acredita que € muito dificil cobrir corrupgao
em TV. A parafernalia que uma equipe de
reportagem exige para fazer o trabalho nor-
malmente inibe as fontes e torna esse tipo
de maténa muito dificil de ser realizada”™,
diz ele. “Acho que 1sso explica porque o
jornalismo investigativo € mais comum na
midia impressa do que na televisao.”

¢ fato, fica dificil imaginar uma
situagao discreta com camera,
luzes ¢ microfones. Isso nao
que dizer, no entanto, que seja
mais facil para jornais ou revis-
tas apurar casos de corrupgao. “Normal-
mente as denuncias vém do lado
prejudicado. Recebemos documentos e ¢
preciso ter extremo cuidado para verificar
se eles sao veridicos™, explica Adilson La-
ranjeira, 51 anos ¢ 34 de profissao, editor
responsavel da Folha da Tarde, de Sao
Paulo. No rol dessas precaugoes, Laranjeira
relaciona ainda a necessidade de confirmar
as informagdes com, pelo menos, duas fon-
tes e, conforme o caso, submeter a matéria
ao departamento juridico da empresa.” Os
advogados devem ser consultados, mas a
decisao final € sempre do editor™, avisa.
Alguns jornais decidiram ir além ¢
criaram nucleos especificos para cuidar
de matérias sobre corrupgao. “Nos esta-
mos (reinando reporteres para matérias
investigativas. Em Brasilia, inclusive, ja
lemos uma equipe para cuidar especial-

[IMPRENSA - JUNHO 1991

LEOMARDO CARNEIROD
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Augusto Nunes:
devassa nas empreiteiras

Teodomiro Braga:
“Punicao & materia publicada”

mente disso”, revela Augusto Nunes, 41
anos ¢ 21 de profissao, diretor de redagao
do Estadao. A outra publicagao do grupo,
o Jornal da Tarde, tambem esla investin-
do na mesma diregao. “Tenho aqui alguns
reporteres que chamo de ‘buldogues’.
Eles tém esse faro para descobrir as coi-
sas, (€m um raciocinio investigativo, que
¢ um dom especial™, acredita Fernao Lara
Mesquita, 38 anos ¢ 17 de profissao, di-
retor de redagao do JT.

Brigada de “Sherlocks” — “Acho que
loda maténa sobre corrup¢ao tem de ser
investigada e denunciada, mas nao acredito
que seja o caso de cniar editorias especiali-
zadas”, argumenta Merval Pereira, 41 anos
e 23 de profisséao, editor-chefe de O Globo.
Rosental Calmon Alves, 39 anos e 22 de
profissao, editor-exccutivo do Jornal do
Brasil, tambeém dispensa a criagao de uma
brigada de “Sherlocks™ entre os seus pro-
fissionais. “Basta incentivar os talentos
para que eles se revelem em cada edito-
na", acredita.

Incentivo, a proposito, foi 0 que nao
faltou a Teodomiro Braga, 39 anos e 20 de
profissao, na época em que trabalhou como
reporter especial no Jornal do Brasil —
para onde voltou agora em julho, como
correspondente em Washington, depois de
uma passagem de seis meses na sucursal
londnina de O Globo. Teodomiro ficou na-
cionalmente conhecido como um dos mais

MAMDEL MOTTA
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Fernao Mesquita:
a Imprensa também é culpada

Eunice Jacques:
chateada com a impunidade

competentes investigadores de falcatruas
do pais. Entre outras matérias, € dele a série
que revelava como os chamados “deputa-
dos evangélicos™ trocavam dinheiro por
voto na Constituinte ¢ a c¢lebre seqgiiéncia
de reportagens sobre o maior traficante de
drogas do mundo — Willian Reed Elswick,
o “Capitao América™ —, que vivia ha sete
anos no Brasil, sob o generoso amparo de
empresarios ¢ autoridades. “Para fazer tais
materias, o jornal precisa dar condigoes.
E entre elas esta tempo para investigar”,
diz Teodomiro.

m certas situagoes, no entanto,
¢ preciso que o jornalista tenha
a sagacidade de um detetive.
Foi assim que o jornalista Ja-
nio de Freitas, da Folha de
S.Paulo, provou a fraude na concorréncia
para a construgao da Ferrovia Norte-Sul,
um dos maiores escandalos do governo
Sarney. Janio publicou um anuncio clas-
sificado na propria Folha dando o resul-
tado previo da concorréncia. “Fol uma
maneira inteligentissima de se confirmar
um caso de corrupgao”, elogia Marcelo
Beraba. Esse método, segundo ele, foi
utilizado em outras matérias do jornal,
mas nao atingiu o mesmo impacto. “Hou-
ve tentativas de desmoralizar esse proce-
dimento com a publicagao de pretensos
anuncios classificados com mensagens
cifradas™, conta Beraba.
i
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Calmon Alves:
Incentivando os talentos da redagao

40 os reporteres dirctamente
envolvidos na cobertura da
corrupgao que sofrem as amea-

¢as mais sérias. Logo depois

que o Jornal do Brasil publi-

cou a primeira matéria sobre o “Capitao
Ameérica”, por exemplo, o telefone da
casa de Teodomiro Braga, em Belo Hori-
zonte, tocou. Sua mulher atendeu e do
outro lado da linha escutou apenas uma
respiragao ofegante. Das nove as onze da
manha daquele domingo, o telefone tocou
mais 11 vezes. Em todas elas s6 se ouvia
a respiragao ofegante. Teodomiro achou
bom pedir protegao a Policia Federal para
sua familia e ele proprio. Providéncia se-
melhante tomou a Rede Globo na cober-
tura dos escandalos da Previdéncia
Social. “A nossa reporter Beatriz Thiel-
mann foi tao ameagada que pedimos a ela
que mudasse temporariamente para um
enderego secreto, com segurangas a dis-
posig¢ao o tempo todo”, revela Alberico.
Tradicionalmente soft no tratamento
dado aos governantes mineiros, o jornal
Estado de Minas viveu seu apogeu em ma-
téria de demincia de corrupgao durante os
ultimos quatro anos em que o Paldcio da
Liberdade foi ocupado por Newton Cardo-
so. Nesse periodo, o jornal esmerou-se em
publicar matérias contendo dentincias con-
tra 0 governador e os seus principais asses-
sores. E o titular de boa parte das
reportagens foi o jornalista Djalma Goes,

Carlos Chagas:

cuidado para nao ser injusto

Beatriz Thielmann:
ameagada, mudou-se de casa

38 anos ¢ 14 de profissao. Uma delas, a que
mostrava o “rapido enriquecimento” do go-
vernador, lhe valeu o Prémio Esso de Re-
portagem Regional de 1989. Além de
“Insinuagoes de suborno” e ameagas vela-
das que recebeu de gente do governo, Goes
nao se esquece de uma perigosa coincidén-
cia. Um dia, ao chegar em casa, descobriu
que todos os parafusos das quatro rodas do
seu carro estavam absolutamente frouxos.
E isso, segundo ele, se deu exatamente du-
rante a cobertura de um dos casos de cor-
rupgao do governo estadual.

Brincadeira de crianga — O reporter
Ricardo Kotscho, 43 anos e 27 de profisséo,
¢ autor de uma célebre matéria que introdu-
ziu a palavra “mordomia™ no vocabulario
do pais como sinonimo de privilégios. Logo
depois do término da censura prévia, em
1976, o entao editor do Estadado, Fernando
Pedreira, chamou Kotscho e lhe deu copia
de uma matéria publicada no The New York
Times falando sobre os privilégios dos
grandes burocratas russos. “No Brasil acon-
tece 0 mesmo € quero que voce faca essa
reportagem”, disse o editor.

Kotscho foi, entao, para Brasilia e gastou
quase dois meses apurando a matéria e
coordenando o levantamento de dados nas
outras sucursais do jornal. “Eu descobri
coisas incriveis. Os politicos tinham cartoes
de crédito sem limite para gastar por conta
do Estado. Tinham mansoes, jatinhos, coi-

Ricardo Kotscho:
“Processo de cultura da Nagao”

sas que hoje em dia ja estamos acostuma-
dos. Mas, na época, nao haviam sido mos-
tradas ainda”, relembra. “Os amigos que
liam diziam que eu seria morto se a matéria
fosse publicada.”

epois de quase um més escreven-
do a reportagem, Kotscho final-
mente entregou 0s originais a
Femando Pedreira, que o acon-
selhou a tirar fénas. Ele estava
em Caraguatatuba, no Litoral Norte de Sao
Paulo, quando comprou o Estaddo e viu a
manchete: “Como vivem os superfunciona-
rios”. “A matéria foi publicada sem cortes e
deu o maior rebu. Mas hoje parece brincadeira
de crianga perto do que acontece. A corrupgao
e sua denuncia viraram rotina. E nao existe
puni¢do. Virou um processo de cultura da
Nagao”, desconsola-se.

A impunidade € o tema que todos os
jomalistas batem quando o assunto € cor-
rupgao. Augusto Nunes acha que ela, em
larga medida, € a responsavel pela apatia e por
uma certa irmitagao do leitor frente as denin-
cias que a Imprensa publica. “O leitor se cansa
de tanta corrupgao no exato momento das
autonidades entrarem em agao. Veja o que
aconteceu no caso Baumgarten. Eu estava em
Veja na eépoca, ¢ a revista publicou todas as
dicas mostrando quem era o assassino. S0
faltou mesmo dizer quem era. E até hoje
ninguém foi punido”, reclama. “O problema
€ que assistimos a um desfile de oficiais de
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Justia na redagdo, quando eles deveriam
estar nos corredores dos paldcios.”

mesmo dificil encontrar al-
guém que se lembre de algum
corrupto assistindo ao espeta-
culo de ver o sol nascer qua-
drado. A jornalista Eunice
Jacques, 48 anos ¢ 29 de profissao, edito-
rialista do Zero Hora, lembra-se com
amargura do desfecho do “Escandalo do
Sul-Brasileiro™. Em 1985, o banco gau-
cho quebrou devido as operagoes fraudu-
lentas de crédito em beneficio dos
proprios diretores do banco. O jomnal fi-
cou em cima do caso durante oito meses.
Zero Hora chegou até a fotografar a che-
gada de um aviao da Varig carregado com
dinheiro do Banco Central em socorro ao
Sul-Brasileiro. “O que mais me chateia €
saber que os responsaveis pelas irregula-
ridades nao sofreram qualquer punigao,
além da perda do negocio e do bloqueio
de bens”, diz Eunice, que na época era
editora de economia do jornal.
Seu colega Eugénio Bortolon, 38 anos
e 19 de profissao, também editor de Zero

Hora, conta que, apesar da tradigao da
Imprensa gaucha em denunciar os casos
de corrupgao, a maioria deles sao os que
envolvem “gente miuda, que promove
fraudes por ninharia. A grande corrupgao
¢, em geral, muito bem feita e envolve
muitos interesses” . E por essa razio que
Augusto Nunes ¢ favorivel a uma de-
vassa do Judiciario nas empreiteiras.
“Todo mundo sabe que os 10% por fora
das empreiteiras nas obras piblicas ja
estdo institucionalizados. S6 que € muito
dificil conseguir provas”, diz ele.

Historias escabrosas — Mas existem
aqueles que gostariam de ver uma devas-
sa desse tipo na propria Imprensa. E o
caso de Fernao Mesquita. Ele acha que o
problema da corrupgao no pais € estrutu-
ral ¢ que a Imprensa contribui em larga
medida para agrava-lo. Como exemplo,
ele cita a cobertura politica, onde a gran-
de maioria dos veiculos — e ele inclui
também o que dirige — prefere dar énfa-
se, por exemplo, aos resultados dos acor-
dos politicos fechados no Congresso
Nacional, em vez de mostrar a negocia-

¢ao que foi feita para se chegar a tais acor-
dos. “E nessa negociagio que se esconde a
distorgao, a sujeira, € € preciso jogar luz
nessa trama”, afirma. “Grande parte dos
jornalistas de Brasilia sabe de historias es-
cabrosas, mas vocé nunca as vé publicadas
nas paginas dos jornais.”

ernao se mostra pessimista quan-

to ao papel que a Imprensa joga

numa democracia — ser os olhos

do representado sobre o repre-

sentante. Nao ¢ o caso de Teodo-

miro Braga, que nao se frustra ao ver que

0s corruptos jamais sao punidos pelas auto-

ridades. “Acho que a maior das punigoes €

a matéria estampada no jormal. A longo

prazo, esse trabalho tem um efeito ¢ acaba

contribuindo para mudar o sistema politico
do pais.”

Ainda esta muito distante, mas quem

sabe um dia o Brasil ainda chegue ao seu

Walergate. X

Parficiparom desta reportagem: Frilas Senigos Jomalist-
cos (Ro). Ald Comunicagdo (Brasiia), Manoel Marques
Guirnardes (Belo Horizonta), Higino Barros (Porto Alegre).
Corolina Tamo e Gerson Sintoni (580 Poulo)
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pais do
desalento

Uma radiografia brasileira, por Mino Carta

cho que a corrupgao nunca foi
tao disseminada quanto hoje.
E ela € fruto da situagao em
que o pais se encontra. Outro
dia eu conversava com Millor
Fernandes e ele dizia: *acho que a palavra
certa para qualificar o clima no pais € desa-
lento.’ Eu acho que essa palavra esta muito
bem empregada, pois, a partir dela, vocé
pode entender que tipo de reacao se pode
desencadear em pessoas que nao estavam
tao desalentadas assim, até¢ bem pouco tem-
po. Uma reagao muito comum é¢: *bom, eu
também quero ser feliz ¢ vou tentar apro-
veitar a0 maximo, 0 que pintar eu trago,”

“Essa atitude ¢ uma caracteristica brasi-
leira. A sociedade brasileira ¢ predatona.
Este ¢ um pais de conquista, um pais explo-
rado, um pais que foi sugado. E um proces-
so historico. E a consciéncia predatoria é
tipica de quem detém algum tipo de poder,
nos seus mais diferentes estagios. Assim
como 0 autoritarismo também ¢€ tipico da
sociedade brasileira. Ela ¢ naturalmente au-
toritaria, em primeirissimo lugar, porque
acha que Deus nasceu aqui e que um Prin-
cipe vai resolver todos os seus problemas.
Entao, € claro que nesse clima de desalento
em que vivemos, as nossas qualidades ne-
galivas se exasperam.

“Mas eu acho uma visao simplista afir-
mar que a origem de todos os nossos pro-
blemas esta no governo. A sociedade
brasileira, em suas camadas que tem algum
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poder de mando, aquelas entre as habilita-
das a comer de vez em quando alguma
proteina e as que comem proteina adoidado,
carrega defcitos terriveis desde sempre.
Achar, por exemplo, que o Golpe de 64 foi
uma invengao isolada de um grupo de mi-
litares € uma bobagem. 64 foi desejado pela
sociedade brasileira. As marchas da Fami-
lia, com Deus ¢ pela Liberdade foram am-
plamente majoritarias nas grandes cidades
brasileiras. A classe média chamou os mi-
litares para que eles colocassem ordem na
casa, como se dizia entao.

“Nos transformamos Tancredo num san-
to, mas ele era um conservador, nao era a
solugao certa para um pais que quisesse ser
realmente moderno. Tancredo representava
0 passado. Era uma pessoa interessante, um
homem sutil, inteligente, velho politico ma-
treiro, uma raposa de altissimo nivel. Mas
absolutamente nao-moderno, definitiva-
mente um conservador a moda antiga. Acho
que ele teria mais autoridade que Samey,
mas estava longe de ser a solugao ideal.

“Naquela época, deveriamos ter tido
eleigoes diretas. Mas a Nagao que quis Di-
retas-Ja se conformou rapidamente. A Na-
¢ao que queria democracia nao se
incomodou se a Assembléia Nacional
Constituinte nao cra autonoma, soberana e,
sobretudo, exclusiva. Tampouco ligou se
Samey ganhasse os cinco anos de mandato
sem hesitar em dar um golpe para consegui-
los, com a conivéncia da maioria do Con-

gresso. E, quando vem a eleigao direta,
ganha o Collor.

“Enfim, culpar o governo depois disso
tudo? A falha ¢ de todos nos. Vamos repar-
tir esse bolo. Nos nunca quisemos, efetiva-
mente, que o bolo econdomico fosse
repartido. Mas seria bom, agora, repartir
esse bolo das responsabilidades. Por que
estamos desalentados? Porque falimos. E
quem faliu? Nos. Nos que mandamos, de
uma forma ou de outra. Nos que temos
acesso a algum botao de poder. Quem fa-
lhou, quem fracassou, fomos nos.

‘ ‘ Imprensa também tem acesso

a uma alavanca de poder e,
portanto, tem sua responsabi-
lidade no fracasso. E eu nao
tenho ilusoes quanto ao fato
de que a Imprensa no Brasil serve ao poder:
tanto a Imprensa escrita quanto a midia
eletronica — esta, entdo, nem se fala. E pior
ainda. A Imprensa no Brasil serve ao poder
porque cla € poder.

“Acho que Isto €/Senhor € uma excegao,
que nao deixa de fazer aquilo que reputa ser
0 seu papel e que paga por isso. A revista,
por exemplo, nao tem publicidade do go-
verno federal nem a tapa. A revista também
assusta certos segmentos da sociedade bra-
sileira, aqueles mais poderosos, mais afer-
rados ao privilégio. Assusta ainda a
pequena burguesia, que gosta que se diga
que esta tudo bem, que quer um texto pas-

IMPRENSA - JUNHO 1991



Mino Carta e a Isto é: susto semanal na pequena burguesia

teurizado, que nao quer ser confrontada
com problemas, que quer fugir do embate,
de uma situagao incomoda.

“ cu acho que isso esta muilo
nitido hoje. Qualquer estudo
que fosse rcalmente isento
chegaria a conclusao de que a
maioria das pessoas que tem

condigoes de comprar jornais ¢ revistas, no
fundo, prefere nao ser incomodada demais
com problemas. O publico que compra a
revista Isto €/Senhor, na minha opiniao, ¢
um publico especial. Digo, com extrema
modéstia, que a revista Isto ¢/Senhor ainda
sera reconhecida como um veiculo que se
indigna. Nao quero dizer com isso que ¢la
esteja sozinha. Existem profissionais na
Imprensa que fazem seu trabalho com ex-
trema dignidade. As vezes, nao trabalham
num orgao de Imprensa ideal, mas estao
conseguindo fazer o seu trabalho. Eviden-
temente, sdo profissionais pnivilegiados,
que assinam suas matérias, o que ¢ uma
coisa dificil, uma conquista.

“E também ha momentos em jornais e
revistas em que as coisas sao feitas correta-
mente. Mas o que quero dizer, ¢ que o
espirito geral da Imprensa € conservador.
Vamos pegar o exemplo da greve geral. A
Imprensa, em geral, esfregou as maos de
conlentamento porque a greve fracassou.
Tambem acho que nao existiu a greve geral ¢
existem razoes para o seu fracasso. Em parte
em conseqiicncia desse sentimento de desa-
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lento a que ja me refen e em parte porque a
greve geral nao foi amarrada a uma reivin-
dicagao mais imediata, que mexesse mais
diretamente com bolsos € estomagos.

“Mas quando voce celebra o fracasso de
uma greve vocé esta dizendo o seguinte: o
cidaddo ndo tem consciéncia da sua cidada-
nia, 0 operario nao tem consciéncia de clas-
s¢ ¢ as liderancas sindicais nao lideram
coisa alguma. E isso € péssimo. At¢ para
quem € um adepto fervoroso da livre inicia-
tiva, do capitalismo, da liberdade de merca-
do — essa alias, ¢ a grande palavra de
ordem atual —, mesmo para essas pessoas
deveria ser claro que uma greve geral € um
fantastico fator de desenvolvimento, de
progresso. Eles deveriam saber que sindi-
catos ndo sao instrumentos de revolugao.
Sao instrumentos de reforma. Os sindicatos
pressionam, ¢, na medida em que fazem
pressao, promovem reformas.

“Todo o capitalismo europeu, o capita-
lismo de paises como a Alemanha, que tem
22 mil dolares de renda per capita; a Franga,
que tem 18 mil dolares de renda per capita;
a ltalia, que tem 18, 17 mil dolares de renda
per capita; a Espanha, que ja esta chegando
la, com uma renda per capita de 8 ou 9 mil
dolares; eles que vivem muito bem, se fize-
ram como? Ao sabor de muita greve geral,
ao sabor de muita pressao. Mas a classe
média brasileira nao quer saber disso. E a
Imprensa, o que faz? Nao quer saber tam-
bém. Se uma greve da certo, editonais ter-
riveis. Esse € um pais antigo.

entro de uma linha editorial
coerente, de indignagao, a
Isto é/Senhor esta quase so-
zinha. E eu estou me compa-
rando com quem? Com
quatro ou cinco orgaos de Imprensa. Pode
ser que exista um jornal perdido, nao sei
onde, que esteja fazendo um trabalho mag-
nifico e eu nao sei1. Mas eu estou comparan-
do a revista com o que existe na praga.
Estou me comparando com Veja. Veja € a
pilantragem. E um perfeito exemplo de pi-
lantragem. Ela ¢ muito bem feita, uma pi-
lantragem muito bem feita. E a Globo
transferida para o plano das revistas. O
raciocinio € o da Globo, ¢ a mesma menta-
lidade. Haja visto que Veja tem conces-
soes, esta no ramo das listas telefonicas
com a Listel, tem canais de televisao.
“Sera que Domingo Alzugaray, o dono
dessa empresa que publica Isto é/Senhor,
nao queria canais de TV? Queria ¢ se
cantidatou. Ganhou? Nao ganhou. E se
ele tivesse uma revista que puxa o saco
do poder nao ganharia? Eu acho que jor-
nalismo sem fiscalizagao do poder nao
existe. Se vocé nao fiscaliza o poder ¢
bom que nao se dedique a empreitada de
ser jornalista, pois essa € a nossa primeira
tarefa. E o jornalista tem de manter uma
postura critica em relagao a tudo . Ele esta
al para isso. X

Mino Corta, 55 onos, 40 de proflssdo. & awetor de reda-
cdo da revista o &,/S5enhor
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Sexo, sangue,
sucesso e problemas

A Imprensa popular muda, mas nao deixa de fazer barulho

sempre agitado cenario da Imprensa
popular nunca esteve tao turbulento
quanto agora. Se bem que por moti-
vos diferentes. Em Sao Paulo, depois de
ganhar sangue novo com uma reforma gra-
fica e editorial, ha pouco mais de um ano,
o jornal Noticias Populares, do mesmo gru-
po que cdita a Folha de S. Paulo, corre o
risco de ser comercializado em embalagem
opaca lacrada, com adverténcia de impro-
priedade para menores de 18 anos, ou, sim-
plesmente, de ndo ser mais exposto nas
bancas. “Manchetes recheadas de violén-
cia, sexo e termos chulos,” encabegam as
acusagoes de um processo, movido por trés
promotores paulistanos contra o jornal, que
ja obteve uma liminar na Justi¢a. No Rio de
Janeiro, quem vem causando sensagao ha
trés meses ¢ o jornal A Noticia, que renas-
ceu das cinzas apostando no tripé “sexo,
crime ¢ humor”, para disputar mercado
com a camificina explicita do concorrente
O Povo.

Durante dois meses — entre 12 de outu-

bro e 13 de dezembro do ano passado — os
promotores Jurandir Norberto Margura,
Paulo Afonso Garrido de Paula e Luiz An-
tonio Orlando, que atuam no Centro de
Apoio Operacional das Promotorias da In-
fancia e Juventude, analisaram as edigoes
do Noticias Populares. E concluiram que a
exposigao publica e a venda indiscriminada
do jornal ferem os artigos 70 e 71 do Esta-
tuto da Crianga e do Adolescente, que esta-
belecem ser “dever de todos prevenir a
ocorréncia de ameaga ou violagao dos di-
reitos da crianga e do adolescente, os quais
tém direito a informagao que respeite sua
condigao peculiar de pessoas em desenvol-
vimento”. Assim, no dia 7 de maio, entra-
ram com uma liminar na Justica contra o
NP. E, no dia 16, o juiz da Infincia ¢ da
Juventude, Daniel Pessanha de Moraes Ju-
nior, julgou procedente o pedido, determi-
nando que toda vez que o jornal trouxer em
sua primeira pagina “deslaque para cenas
de violéncia, sexo ou emprego de expres-
soes obscenas”, seja vendido em embala-

gem opaca ¢ lacrada, com a advcﬂ:nma
“inadequado para menores de 18 anos.”

Legendas obscenas — “Na verdade, re-
cebemos diversas reclamagoes pedindo
providéncias sobre as capas, fotos e a lin-
guagem do Noticias Populares. Foi o que
motivou a agao”, justifica o promotor Ju-
randir Margura. Entre as queixas, ele desta-
ca um requerimento da Cimara Municipal
de Miracatu, cidade do interior de Sao Pau-
lo, que afirmava que o NP “despudorada-
mente estampa legendas obscenas, onde
exalta a indecéncia, a imoralidade e afronta
os bons costumes”. As manchetes do jornal
dos dias 13 e 21 de setembro do ano passado
— “Crucificado sem saco™ ¢ “Mae exem-
plar chupa taradao™ — também sdo aponta-
das no documento (que quando apresentado
na sessao plenaria da Camara de Miracatu
pedia que tais manchetes nao fossem cita-
dos em voz alta para nao ferir o decoro
parlamentar).

O NP, evidentemente, nao assistiu a tudo
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impassivel. Sua primeira rea-

¢do surgiu no dia 18 de maio.
Estampou em sua capa o edito-
rial “NP: So lé quem quer”,
onde acusava o trio de promo-
tores de estar “fora de sintonia
com a realidade das ruas” e de
ignorar “que palavras chulas
sao usadas livremente pelo lei-
tor popular”. A outra providén-
cia do jornal foi entrar com um
agravo de instrumento ¢ um
mandado de seguranga contra a
liminar. Para a advogada do
NP, Tais Gasparian, 0 processo
apenas repete o enunciado de
uma lei — o Estatuto da Crian-
¢a ¢ do Adolescente — e nao
apresenta carater pratico. “O
que cabe a um juiz € aplicar a

0 promotor Margura a[ega. que o NP
tem linguagem pornogrdfica, mas a
advogada Tais nao aceita essa acusag¢ao

exemplares. A irreveréncia estd
presente até mesmo no trata-
mento dispensado aos reporte-
res da casa. Quando tentava
fotografar um homossexual du-
rante um show na Galeria Alas-
ca, em Copacabana, a reporter
Sandra de Souza foi agredida e
teve o seu filme retirado da ma-
quina. A Noticia nao se fez de
rogada. No dia seguinte estam-
pou a manchete: “Tia velha agri-
de nossa reporter.” “Nos nao
maquiamos a realidade. 5o
acrescentamos o deboche ¢ a
malandragem carioca”, explica
0 cartunista.

“Qito rounds” — O outro
mgrcdl::nl: na receita do jornal

lei em casos concretos. Quem
vai definir antecipadamente o que € pomno-
grafico ou nao? Nao se pode fixar uma
san¢do para um fato que nao ocorreu ain-
da”, argumenta. Porém, o mandado de se-
guran¢a impetrado pelo jornal foi rejeitado
pelo desembargador Odyr Porto, vice-pre-
sidente do Tribunal de Justi¢a do Estado de
Sao Paulo.

Perspectiva assustadora — Laura Ca-
priglione, 31 anos, administradora do Noti-
cias Populares desde julho de 1990, reage
prontamente a todos os pontos levantados
pelo processo. “Por mais ma vontade que
se tenha com o NP, ¢ impossivel dizer que
ele é pomografico.” Para ela, o NP segue
um modelo modemo de jornal popular, cu-
jas girias aliam concisao e precisao, € que
trata da violéncia junto a um publico acos-
tumado a conviver com ela no seu dia-a-dia.
“Nossa proposta ¢ fazer o jornal para um
publico que esta a margem, que nao entende
0s outros jornais”, explica. Quanto aos pos-
siveis excessos, Laura acha que seriam jus-
tificaveis pelo fato do NP ainda estar
buscando seu perfil. “Quando a Folha ou o
Estadao querem crescer eles olham para os
grandes jornais internacionais. O NP nao.
Ele esta sozinho™, compara.

A polémica extrapola, no entanto, a
questao juridica. A perda do direito de ser
vendido normalmente nas bancas € uma
perspectiva assustadora para um jomnal cuja
vendagem diaria € de 150 mil exemplares e
que nao conta com um sistema de assinatu-
ras, como € o caso do NP. “Nem cogitamos
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fazer qualquer estudo sobre isso. Essa ¢
uma medida que fere frontalmente o espiri-
to da Constituigdo quanto a livre manifes-
tacao de idéias™, acusa Laura. A liberdade
de Imprensa, assegurada pelo artigo 220 da
Constituigdo Federal, que o NP invoca em
sua defesa, nao esta em xeque — pelo me-
nos na visao do juiz Pessanha de Morais.
“Apenas apliquei a lei”, diz ele. “Todo ci-
dadao tem direito a informagao, mas € pre-
ciso haver respeito e cuidados especiais
com o leitor adolescente e as criangas”™. De
qualquer maneira, a pendenga ainda devera
levar alguns meses para ter uma solugao
denifitiva.

“Humor negro” — O carioca A Noticia
nao inclui nos seus planos a preocupagao de
enfrentar problemas judiciais semelhantes
aos do NP, em decorréncia das suas prnimei-
ras paginas sensacionalistas. “O nosso jor-
nal pode sair sem camisinha, porque nao da
Aids”, 1roniza o cartunista Sérgio Jaguan-
be, 59 anos e 35 de profissao, o Jaguar, um
dos fundadores do Pasguim, que vive a
experiéncia de dirigir um jornal diario pela
primeira vez. Jaguar € o responsavel pelo
trago de humor que percorre todas as pagi-
nas do jornal, mesmo nas noticias policiais.
“Eu sempre fui especialista em humor ne-
gro”, diz ele.

Um exemplo foi a edigao de 17 de maio,
que contava na primeira pagina a castragao
de 15 adolescentes como castigo pela pra-
lica da masturbagao, em um manicomio da
Suiga, e que esgotou a tiragem de 60 mil

€ 0 erotismo que, em grande par-
te, esta depositado nas curvas de Enoli Lara,

famosa por desfilar nua nas escolas de sam-
ba e por ter o bumbum mais belo do pais.
Ela assina uma coluna diaria, na qual res-
ponde as dividas dos leitores como “con-
sultora erotica”, ou entao, da conselhos do
tipo “como acordar o gigante adormecido™.
Para incentivar ainda mais a venda do jor-
nal, Jaguar preparou um concurso que ga-
rantird ao leitor responsavel pela cantada
mais eficiente, o direito de jantar com a
colunista.

Essa € a terceira vez que A Noticia volta
as bancas. O jomnal foi fundado em 1894 ¢
fechou em 1930. Reabriu em 1938 ¢ seguiu
até 1979. E agora volta a ser editado pela
mesma empresa responsdvel por O Dia,
com o objetivo de disputar um piblico que
ja foi desse jomnal, mas que hoje esta com
O Povo, que tira diariamente 150 mil exem-
plares. “O que pensavamos que fosse um
adversdrio de peso, que agiientaria oito
rounds, numa disputa de 12, nao passou do
segundo e nem vai passar”, desdenha Ar-
mando Ribeiro, 58 anos e 40 de profissao,
editor-geral de O Povo. “A sacanagem esta
dando melhores resultados do que esses
jornais que sdo mais agougues que jornalis-
mo”, devolve Jaguar.

Mas, consideradas as agruras atuais do
Noticias Populares, talvez o que compense
mesmo Seja 0 crime — ao menos, para
quem o noticia. x

Porficiparam desta reportogem: Vania Mezzonato (Frias
2erigod Jomolishcos, o) @ Locio Tulchinad (550 Poulo),
com Gérson Sintonl
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Jornalista do Futuro

O juri
Sao eles que, mensalmente, vao selecionar

as melhores reportagens feitas
pelos estudantes dos cursos de comunicagdo

O primeiro
jornalista do futuro

Saiu o primeiro vencedor do prémio IMPRENSA - EDITORA ABRIL

além de ser o nome de um mami-
fero marinho vertebrado, € o apelido

dado aos jornalistas iniciantes — tal-
vez pelo fato de ficarem fugando tudo para
saber 0 que acontece ou qui¢a porque SO
recebermn matérias “frias™ para cobrir. Na ten-
tativa de diminuir a ansiedade dos focas que
irdo eventualmente chegar as redagoes dentro
de algum tempo, IMPRENSA esta promo-
vendo o Prémio Joralista do Futuro, com o
apoio da Editora Abril, para os alunos de
Jornalismo de qualquer ano ou os alunos de
cursos de comunicagao que tenham escolhido
a habilitagao de Jornalismo.

O Prémio Jomalista do Futuro ¢ uma
versao para estudantes do Premio Libero
Badard, também promovido por IMPREN-
SA para os profissionais. “Esta ¢ uma forma
da revista entrar em contato mais objetiva-
mente com uma parcela importante de seu
publico, que sao estudantes de Jornalismo”™,
explica Sinval de Itacarambi Leao, 48 anos
¢ 23 de profissao, diretor e editor de IM-
PRENSA, que € um dos membros do jun,
junto com Carlos Maranhao, 43 anos ¢ 25
de profissao, editor executivo da revista
Veja Sao Paulo, e Ewaldo Dantas Ferreira,
65 anos e 37 de profissao, jornalista desta-
cado de vanos veiculos, hoje professor de
Jornalismo Interpretativo na Faculdade
Casper Libero, em Sao Paulo.

41

Outro objetivo do prémio € provocar
uma interagao entre as faculdades de Jorna-
lismo e 0 mercado, para que ambos possam
fiscalizar-se mutuamente. O grupo Abril,
um dos maiores empregadores de jornalis-
tas na midia escrita, ja havia tomado uma
iniciativa neste sentido, além do apoio ao
prémio. Ele promove um curso para alunos
recém-formados das principais faculdades
de Jomalismo, selecionados pelos proprios
professores. Depois do-curso, os melhores
alunos passam por um estagio em alguma
das revistas do grupo e podem, eventual-
mente, ser contratados. “Nos calculamos
que 10% a 15% das pessoas que trabalham
ou trabalharam na Abril sao originarias do
curso”, diz Maranhao, que coordena o pro-
jeto atualmente."A diferenga com o pré-
mio, alem das obvias, ¢ que vamos poder
descobrir ‘tesouros escondidos’ de outros
estados e nao apenas em Sao Paulo, que é
onde as empresas centram mais suas preo-
cupagoes”, acrescenta, Para Ewaldo Dan-
tas, 0 que entusiasma ¢ “ engajar a
meninada na vida dos jornalistas, ja que
hoje existe um hiato entre a redagao ¢ a
escola. Os dois vao sair ganhando”, diz.

Para concorrer, os interessados devem
enviar para a sede de IMPRENSA uma
matéria de no maximo 120 linhas de 42
toques, acompanhada da ficha de inscrigao

devidamente preenchida. Cada estudante
podera concorrer com uma matéria por
més, até janeiro de 1992. Os temas podem
ser: educagdo, comportamento, cultura,
saude, ecologia ¢ meio ambiente, Imprensa
¢ publicidade, ou economia e negocios.

Bolsa de pesquisa — O julgamento co-
megou neste més de junho e sera feito men-
salmente. O juri formado por Ewaldo,
Sinval ¢ Maranhao classifica um vencedor
a cada més. Para definir o grande ganhador,
ao fim dos nove meses sera formado um
juri especial, que tera mais quatro compo-
nentes além dos jurados permanentes. A
idéia de manter os mesmos jurados ¢ nao
escolher diferentes jornalistas a cada més,
como foi pensado no inicio, foi adotada
para dar mais uniformidade aos critérios de
avaliagao dos trabalhos.

O vencedor de cada més tem sua matena
publicada na IMPRENSA e ¢ entrevistado
pelo programa IMPRENSA NA TV. O jun
especial apontara o grande vencedor em
margo de 1992 ¢ a premiagao acontecera em
abril, em comemoragao ao Dia do Jomalista
(7 de Abril). O ganhador vai receber uma
bolsa de pesquisa no valor de 30 salarios
minimos, a ser desenvolvida junto a reda-
¢ao de IMPRENSA.

Embora seja inevitavel uma certa ansie-
dade que leva o iniciante a ‘pescogar’ por
ai — motivo pelo qual a palavra foca deve
continuar em voga —, a experiéncia de ja
ter escrito matérias, e eventualmente publi-
cado, deve contribuir para a sua afirmagao
profissional. Como € o caso de Luciana
Burlamaqui, 20 anos, estudante do 3° ano
do curso de Jornalismo da Pontificia Uni-
versidade Catolica de Sao Paulo. Sua mate-
ria sobre as criangas que vendem balas nos
semaforos da avenida Paulista, em Sao Pau-
lo, € a primeira selecionada pelo juri do
Prémio Jornalista do Futuro e foi a vence-
dora do més de junho.

Luciana foi abordada por uma dessas
garotas quando caminhava pela Paulista.
Dai surgiu a 1déia de mostrar como clas
vivem. Por dez dias, Luciana acompanhou
o cotidiano sofrido da garotada. “Sao me-
ninos e meninas de rua, mas nao sao violen-
tos ¢ nem cheiram cola. Sao pessoas doceis,
que nao oferecem perigo, ¢ a matéria pro-
cura mostrar esse outro lado que geralmente
¢ pouco explorado™, diz ela. O resultado
de seu trabalho pode ser conferido na
pagina ao lado. ;
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A primeira reportagem vencedora, de Luciana Burlamaqui

“Tio, compra
um pra ajuda”

O dia e a noite das
criangas que
vendem bala nas ruas

0 nariz amassado no vidro do carro,
um olhar de cachorro piddo mes-
clado a um sorriso envergonhado e
nas mdos uma caixa cheia de balas. “O, tio,
compra pra me ajudd. E s6 200. Eu fago trés
por 500 ou 6 por mil..." E assim que Dou-
glas, aos sete anos de idade, ganha sua vida
nos fardis das ruas Augusta e Haddock
Lobo com avenida Paulista, onde vende
caixas de Mentex e de balas de fruta.

Douglas faz parte de uma das familias
alojadas nos arredores da Paulista d busca
de um trocado, roupas e comida. Sdo cerca
de 30 criangas entre 3 e 17 anos, vindos do
Nordeste. Uma parte delas dorme debaixo
da passagem da Paulista para a Dr. Arnal-
do ou nas calgadas da regido. As vezes vdo
para seus barracos nas favelas em Vila
Maria e Penha.

Encobertos com seus panos sujos e mal
cheirosos, dormem um sono profundo.
Nada € capaz de acordd-los depois de um
longo dia de trabalho. Nem percebem o
ronco dos motores dos carros que passam.
Ficam enroscados uns nos outros, como um
ninho de pintinhos tentando se aquecer do
ar frio da madrugada. Nem mesmo um gru-
po de motoqueiros que passa em algazarra
ou a briga de um casal aos berros e tapas
sdo suficientes para despertd-los do sono
dos anjos. Um carro cheio de rapazes se
aproxima e um deles joga alguma coisa
junto das criangas, saindo em disparada.
Alguns segundos e uma grossa bomba juni-
na, langada pelo grupo de vdndalos, ressoa
na esquina da Haddock Lobo com avenida
Paulista. Mas ninguém se move debaixo das

cobertas. Era hora de dormir — hora de fugir

para bem longe da realidade que os rodeava
e mergulhar num mundo de sonhos e paz,
Com o amanhecer, o sonho se acaba e
retorna o grito do estomago que jd vazio
pede comida. O inicio da manhad ¢é entdo

:
%

semana, chega a uma da madru-
gada. Eles tém fregueses fixos que
passam ds seis da tardé e na hora
do almogo.

Mas a hora de almogo das
criangas é depois das duas. A par-
tir desse hordrio, eles conseguem,
em alguns restaurantes, o resto de
comida que as pessoas largam no
prato. Dentro de uma panela ou
mesmo em sacos pldsticos, eles
saboreiam o almogo: arroz, be-
terraba, batata e feijao; e lambem

86 Mostro que sao meninos e
meninas de rua, mas
nem por isso sao violentos &8

brindado com canecas quentes de café com
leite e pdo com manteiga comprados numa
padaria proxima. Antes, trazem dgua do
estacionamento para tirar o ar amassado
do rosto e aliviar a garganta seca depois de
uma noite ao relento. Agora, estd na hora
de D. Vanda dormir. Por algumas noites, os
pequenos baleiros ficam sob sua guarda.
Ela é mae de algumas criangas e fica acor-
dada para enxotar os "mogos ruins” que
costumam passar e mexer com o grupo,
formado na maioria por mulheres. Bia, de
13 anos, € quem distribui os deveres do dia
para cada um. O pequeno Giorge e sua irmd
Tinha carregando Neco, de trés anos, no
colo vdo pedir dinheiro. Algumas meninas
correm atrds de roupas nas lojas da redon-
deza. Douglas e Alexandre, dois dos mais
novos, saem com os pacotes de balas para
o farol. Em cada caixa, eles conseguem um
lucro médio de 4.900 cruzeiros. A venda
varia de meia caixa a duas por dia. O grupo
faz revezamento na hora de sair para ven-
der, menos Bia, que tem preguica de traba-
lhar e sd dd as ordens. Depois das dez horas
da noite € o pico de vendas. Nos fins de

os dedos pretos de sujeira mistu-
rados ao arroz rosado da beterra-
ba. Num outro dia, o carddpio ndo € anima-
dor: farofa com ovo e alguns pedagos de
pdo. Uma coisa € certa: ndo passam fome.
Essa € a principal razdo que os fazem ado-
rar a capital paulista e abandonar a idéia
de voltar para o sertdo. Para eles, a Paulis-
ta oferece tudo, até banho e divertimento. E
no “parquinho” (o Parque Trianon) que se
lavam na fonte e balangam em pé na gan-
gorra quando o guarda ndo estd por perto.
Para ir ao banheiro, vdo aos bares da re-
gido e 0s mais novos usam os canteiros da
Augusta. Nos lixos pegam brinquedos, per-
fumes e roupas. Mas quando acham batom
ndo usam. “Batom € porcaria”, diz Nini-
nha. Sao conceitos de higiene curiosos que
essas criangas aprendem, mesmo vivendo
na miséria e na rua. Como a chupeta de
Neco, que cai no chdo e Bia manda lavar.

Tinha perde o brilho dos olhos quando
lembra os trés dias que passou na Febem.
Nao comia, sé chorava e fumava. “Algumas
meninas queriam me dar banho, mas ndo
deixei, porque elas eram sapatdo ", lembra
Tinha. O seu sorriso logo reaparece quan-
do ganha de um casal de punks amigos do
grupo um kit de primeiros socorros. Ndo foi
d toa que receberam o presente. Vivem se
cortando em cacos de vidro, prego e atro-
pelamentos. Mesmo machucados, ndo vio
ao hospital. Morrem de medo dos médicos.

Os pequenos Paleiros da Paulista ndo
cheiram cola, no fazem barulho, ndo gri-
tam nem roubam. Sao pobres d margem da
sociedade. Mesmo miserdveis, conseguem
preservar a dignidade. Tudo o que querem
€ um sim quando pedem: “O tia, compra
pra me ajudd. Eu fago sete por mil. "
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Para realizar uma boa reportagem vocé
mete as caras, Sua a camisa, e pde toda
a sua garra na maquina, na camera ou
no gravador. Para ser reconhecido por
esse trabalho vocé so precisa se inscre-
ver no Libero Badar. Leia o regulamen-

to e boa sorte.
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Aventura

Bangue-Bahgue

na Amazonia

Onze dias de poeira, violéncia e surpresas

por Luiz Maklouf

oram 11 dias em viagem — por 11
lugares diferentes, no norte do
pais. O sufoco deu o primeiro ar de
sua graga sem graga quando o Boeing da
Vasp (leia-se Viagdao Acrea Sem Pressa)
chegou atrasado no aeroporto de Brasilia.
Eu sai literalmente correndo escada afora
— para segurar o Bandeirantes da TAM que
Ja estava saindo para Conceigao do Ara-
guaia, no sul do Para. O reporter fotografico
Vidal Cavalcanti, da Agéncia Estado, ficou
com a agonia de esperar as bagagens.

— Se¢ vocés correrem, da pra segurar —
falou a moga da TAM.

“Bagagem ndo corre”, deve ter pensado
o Vidal.

Ali, naquela hora, viviamos o primeiro
teste de uma coisinha fundamental numa
dupla de reporteres que nunca havia traba-
lhado junta — o lance da sorte. Tem dupla
que tem e dupla que nao tem. Quando em-
barcamos no aviao da TAM, os coragoes

fumantes literalmente indignados ja sen-
tiam que a tal da sorte havia pintado. Nao ¢
nada, nao ¢ nada — mas o fato de perder-
mos aquele avido ja ia dar uma meia breca-
da na tentativa mutua e sincera do alto astral
necessario para dar uma boa producio.

Tratava-se do que ja vai se tomando la-
mentavelmente comum quando se viaja
para o sul do Para — a pistolagem tinha
matado mais um sindicalista (Expedito Ri-
beiro de Souza) no comecinho de fevereiro.
lamos fazer umas reportagens especiais
para 0 Jornal da Tarde, sem telefoto e sem
“marmita™ (NR — computador portdtil,
laptop), ja que o dia-a-dia dos acontecimen-
tos nao constava necessariamente da pauta.
A preocupagao imediata era conseguir um
carro alugado em Conceigdo — onde ndo
ha locadora — ¢ de ld tocar para Rio Maria,
onde morava Expedito.

Tomamos o primeiro taxi no acroporto e
locamos para a primeira entrevista, com um
advogado ¢ empresario de Conceigao do
Araguaia, Scrgio Guimarics, que poderia

dar boas dicas sobre os fazendeiros da re-
gido — o chamado “outro lado™. O trajeto
era rapido, mas deu pra sacar, de cara, que
o motorista Raimundo daria conta do reca-
do. Ele ja tinha trabalhado com equipes de
Veja ¢ TV Manchete em reportagens ante-
riores, conhecia muito bem a regiao e mui-
las pessoas de ld, nao era de falar muito e
tinha uma fantastica paciéncia para agien-
tar as brincadeiras da dupla — especial-
mente de Vidal, cearense de Sobral, o que
ja pode explicar muita coisa (boa).

Dia rarissimo — Chegamos em Rio Ma-
ria duas horas depois, s cinco da tarde, ¢
fomos direto para o centro da movimenta-
¢d0, a casa do padre Ricardo Rezende, e,
logo depois, a delegacia da policia local.
Varios coleguinhas ja estavam no pedago:
Augusto Rezende e Gilberto Damasceno,
do Jornal do Brasil (os primeiros a chegar),
Marcia Turcato € Luiz Antonio, da Agéncia
Estado, Tereza Amaral, correspondente da
Folha de S.Paulo em Beléem, Claudia Alen-
car, correspondente de O Globo, ¢ uma
fotografa da agéncia Imagens da Terra. Na
hora exata da chegada, 12 horas depois de
havermos embarcado em Sao Paulo, rolava
que o delegado Eder Mauro, do DOPS pa-
racnse, ja havia prendido o assassino de
Expedito e que logo mais, as oito da noite,
daria uma coletiva contando tudo. Nao dava
para resistir a um dia rarissimo como esse.
Um pistoleiro preso neste pais! E o DOPS
atras dele!

Ficamos de plantao. A mogada que tinha
chegado antes dando as dicas, passando
alguns nomes, fazendo amizade e conver-
sando fiado. O clima estava tenso, falava-se
em ameagas. Vidal ficou na expectativa. Eu
dei um pulinho na igreja para assistir a
missa do padre Ricardo. Queria ver um
marcado para morrer celebrando a missa,
cheio de revolta. Quando voltei, a coletiva
ja tinha comegado — e era aquilo mesmo.
O assassino estava preso, havia confessado
0 crime.

— Mais tarde eu apresento a figura para
vocés — prometeu o delegado Eder Mauro,
que aquela altura, sem nenhum exagero, ja
havia conquistado a simpatia unanime dos
jornalistas presentes, outra coisa rara. Eder
sabe praticar — ¢ bem — uma arte que a
policia de modo geral ainda nao incorpo-
rou: a de conversar civilizadamente.

As dez da noite o comboio dos jornalistas
segue para Xinguara, atras do delegado ¢
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O reporter Luiz Maklouf fez um giro pela Amazonia atras
de boas historias. Encontrou o que queria, e
também o que nao esperava, em onze lugares da regiao

seus policiais. O assassino, José Serafim
Alves, o Barreirito, estava preso na delega-
cia de Xinguara por medida de scguranga.
Houve um tumulto inevitavel quando ele e
nove testemunhas sairam para as primeiras
fotos, flashes espocando por todos os lados.
O interrogatorio, no forum da cidade, so
terminou as 6h30 da manha seguinte —
todo mundo exausto, mas na maior expec-
tativa para entrevistar o assassino. Haja per-
gunta: matou mesmo? Por qué? Quem
mandou? Quanto voce recebeu? E o pisto-
leiro calado, desgragadamente calado.

— Vocé vai ou ndo vai conversar com a
Imprensa? — perguntou um de nos.

— Nao vou — foi a resposta. Palavroes
sussurados foram a contra-resposta.

Restavam, as oito da manha do dia se-
guinte — 8 de fetereiro —, duas coisas
fundamentais: ir finalmente para o hotel
onde fizéramos reserva na ante-véspera ¢
mandar fotos € matéria para o jornal. Vidal
revelou os filmes e ficou na fila da telefoto
levada pela Agéncia Estado. Sem maquina
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ou “marmita”, fui escrever a matéria na casa
do padre. No paralelo, Vidal descolou um
fax com um empresario da regiao. No co-
mego da tarde, o material estava no jornal
— 1o nosso e nos demais. Saiu uma boa
cobertura no dia seguinte, uma sexta-feira
de Carnaval. Tinhamos ido dormir as duas
da manha, outras entrevistas ocupando o

lempo.

Quilombo do Pacoval — Na sexta a
tarde, os coleguinhas retomaram as sedes,
as ameagas sempre no ar ¢ Barreirito ja
transferido para Belém. Ficamos para tocar
as especiais, entre clas a de ouvir alguns
fazendeiros da regiao, principalmente Ne-
dito Almeida, irmao do prefeito Sebastiao
Almeida (o Tiao Aranha), que alguns jor-
nais haviam citado como sendo um dos
mandantes do crime.

Brabissimo esse Nedito. Gritou, esper-
neou, queixou-se de injustigas, nao deixou
bater foto ou ligar gravador. Mas acabou
dando uma sugestao significativa: “Vocés

tem de procurar aqueles que tém as fazen-
das invadidas.” Procuramos alguns — mas
sio todos santos, alguns até se dizem admi-
radores do padre Ricarde Rezende...

Pensavamos, na manha de domingo, que
aquela etapa estava encerrada. Tocamos de
volta para tomar o aviao em Conceigao do
Araguaia com destino a Belém, de onde
iriamos também de avido para Santarém; e
depois de barco, para Alenquer; e depois de
lancha, para o Quilombo do Pacoval, uma
vila de negros descendentes de um antigo
quilombo do século XVII. Pensavamos.
Mas a TAM, na maior, resolveu cancelar os
voos de Conceigao do Araguaia para Belém
nos trés dias de Carnaval. Aviao s6 na quar-
ta-feira. O onibus Conceigao-Belém feliz-
mente ja havia saido. Dai o Raimundo abre
a boca.

— Tem um Onibus saindo de Araguaina
as sete da noite.

Araguaina estava a 250 quilometros, me-
tade deles em estrada de terra. Era coisa de
uma da tarde. Achamos que daria certo, se
— bem entendido — Raimundo conseguis-
se gasolina para completar o tanque. A es-
pera foi boa. Vidal nao dispensou um belo
banho no rio Araguaia, uma grande rebatida
para a ressaca da noite anterior, que afinal
ninguém ¢ de ferro, ¢ devoramos magnifi-
cos tucunarés na telha.

Ja dava para enfrentar a viagem até Ara-
guaina. Nem que fosse para provar que
aquele maldito domingo de Carnaval real-
mente ndo era o nosso dia. Como ficou
patente na cara de patetas que fizemos ali
pelo quilometro 60 e la vai poeira (bota
poeira nisso). A estrada estava interrompi-
da, quatro caminhoes atolados 14 na frente.

— E mole ou quer mais? — perguntava
Vidal.

— E mole — falava o Raimundo, ja
mandando o fotografo abrir a primeira por-
teira da entrada de uma fazenda, um atalho
milagroso. — E mais longe, mas a gente
chega la.

Naquele domingo, de todo modo, Vidal
Cavalcanti se arrependeria amargamente de
vir ocupando o banco da frente. Ele abriu
nada menos que 17 porteiras! Espantou
gado, pisou em bosta, pegou uns talhos no
capim. E tudo isso fantasticamente feliz,
literalmente bailando de alegria — eu e
Raimundo morrendo de nir.

Ja escurecia quando o tal atalho varou na
estrada principal, so 100 quildometros nos
separando de Araguaina. E claro que o tal
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acima, uma das 17

porteiras que o fotografo Vidal
abriu no caminho para

Araguaina. Ao lado, o reporter Luiz
Maklouf saborela um tucunaré

na telha em Conceigao de Araguaia

onibus ja tinha saido. Ainda esperamos um,
que viria do Rio de Janeiro, sem vaga ga-
rantida, mas a 1h de segunda fomos para um
hotel. Pela manha, o jeito for alugar um
carro e acelerar para Belém, a 850 quilome-
tros. Bela viagem, por uma Belém-Brasilia
quase deserta ¢ surpreendentemente com
poucos buracos. Fizemos uma matéria inte-
ressante no meio da estrada: um mendigo
andarilho que estava voltando do Para para
o Maranhao. So. Ficamos tao impressiona-
dos com a figura, que resolvemos diminuir
nosso estoque de camisetas e de grana. Mas
valeu.

Belém, a terrinha de onde sai ha quase
oito anos, nos recebeu de noite, na segun-
da de Camaval, com uma generosa pisci-
na de hotel. Fomos & luta, no melhor
sentido que o termo possa ter. Na terga a
tarde, pegamos o avido para Santarém, eu
meio grilado com uma manchete de um
jornal local sobre a invasao de garimpo
por trés avioes em Itaituba, justo para o
lado que estavamos indo. Dei um toque
pro Vidal e morreu ai. Ja sabiamos que o
barco para Alenquer ia sair de Santarém
as 19h. O aviao chegou as 18h30, mas deu
tempo de correr no hotel, deixar as malas,
pegar algumas coisas e voltar para pegar
0 barco. Atrasou — ¢ claro. Com certeza
para que pudéssemos comprar O Globo
do dia e ler, no alto da primeira pagina,
que a invasdo do garimpo havia tido a
participagao de policiais do Rio de Janei-
ro. Estava ali uma bela matéria e ninguém
estava mais “perto” do que nos.

Na viagem, o Tapajos adorado por um
ceu estrelado de doer o coragdo, ficamos

VIDAL CAVALCANTI JAG. ESTADO

sabendo que em Alenquer, o proximo des-
tino, havia um piloto de nome Joao, que
operava um aviao carioquinha, aquele mes-
mo de quatro lugares. O barco chegou as
trés da manha ¢ dormimos la mesmo, num
camarote estreito, mas com ar condiciona-
do, grande orgulho do comandante. As 7h
ja estavamos na casa do piloto. As 8h cu ji
conversava pelo telefone da casa do piloto
com a delegacia de policia de Itaituba. As
9h ja passava as primeiras informagoes para
0JT. As 10h o jornal autorizava que pegas-
semos o avidozinho do Jodo.

Ele proprio pilotou até Santarém — 20
minutos de voo. Dai passou o “pepino™ para
dois outros pilotos. “Pepino™ porque em
toda aquela regido garimpo € sinoénimo de
morte ¢ de ameacgas, ainda mais naquela
situagao. “A ultima vez que eu fui la quase
me mataram”, exagerou um dos pilotos,
enquanto Jodo providenciava o combusti-
vel de reserva: dois galoes de 50 litros cada
um. Nao iamos poder fumar. E finalmente
decolamos, os dois pilotos na frente, eue o
Vidal espremidos nos bancos de tras contra
um dos galoes.

“Ferra do Azaury” — Queriamos ir
direto para o garimpo onde tinha ocorrido
a invasdo, proximo ao povoado de Castelo
dos Sonhos, no km 900 e la vai lama da
Cuiaba-Santarém. Mas nossos corajosos pi-
lotos resolveram descer no acroporto de
ltaituba, uma hora ¢ meia depois. “Nao da
para pousar la sem falar com eles”, explica-
vam. “Eles podem atirar™, exageravam. No
acroporto, um dos pilotos comunicou-se
pelo radio com os donos do garimpo.

— Olha, aqui tem um pessoal da TV
Globo, ¢ eles querem descer ai...

— Falando que ¢ da Globo fica mais facil
— explicou um dos pilotos.

Peguei o microfone, cormigi o corajoso e
consegui autorizagao para poUSarmos na pista
dos ditos proprietarios do garimpo. Mais duas
horas de voo naquele passarinho metalico da
Embraer — macho, pero no mucho.

Chegamos as 16h30 da Quarta-Feirade
Cinzas. Nao foi muito facil estabelecer
uma relagao cordial com os tais donos.
Mas fomos bem tratados, dormimos la e
locamos para Esperanga 4, a pista que
havia sido invadida, no comego da ma-
nha. Trabalhamos direto. Voltamos ao
meio-dia. As 2h comegiavamos o retorno
direto para Santarém, ja livres dos dois
galoes de combustivel. Traziamos uma
boa matéria. Vidal viajou direto nas fotos
acreas do garimpo encravado no meio da
selva, Estavamos felizes. De volta a San-
tarém, despachamos os filmes ¢ a mate-
ria. Na tarde do dia seguinte, retornamos
a Alenquer na carona maneira do pi-
loto Joao.

Faltava, agora, para fechar a roda, a
matéria sobre o Quilombo do Pacoval.
Joao nos ajudou a alugar uma lancha voa-
deira com um auxiliar do prefeito da ci-
dade. Tudo certo para a ida ao Pacoval na
manha seguinte — se toda a cidade nao
estivesse comentando sobre uma tal “fer-
ra do Azaury”. O Azaury Valente, fazen-
deiro e vereador, 1a ferrar meia centena de
bezerros naquela manha com uma grande
festa, bem tipica da regiao. Nao dava para
perder, a matéria tinha a “cara™ do JT,
essas coisas.

Dormimos num hotel em Alenquer. Sai-
mos as 6h — um magnifico passeio por um
cheissimo rio Curud. As 7h30 chegivamos
a fazenda do Azaury, na beira do rio. Tra-
balhamos direto. Era de fato uma grande
festa, animadissima. No comego da tarde,
tocamos para o Pacoval, um povoado s
margens do Curua, com uma populagao
basicamente negra. Mandamos ver. As cin-
co da tarde comegamos o retomo, para che-
gar em Alenquer as sete da noite. Poucas
horas antes um aviao tinha caido na mesma
pista de onde ja haviamos decolado, mas
achamos que ja era demais. Foi s0 o tempo
de tomar alguma coisa, pegar o barco de
volta para Santarém, dormir no hotel, pegar
0 avido para Belém e, de la, finalmente,
decolar para Sao Paulo. X
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Anuncie no jornal
que transformou banca
em shopping center
e exemplar de assinante
em mala direta.

Nenhum outro jornal tem dado tantos
MOLIVOS para 0 anunciante investir em suas
paginas como a Folha de S. Paulo. Até por-
que quem mais investe na Folha € a propria
Folha. Isto €. para atrair o interesse do anun-
ciante, a Folha de.envolveu um jornalismo
capaz de atrair o interesse do leitor.

E ¢ com essa postura que ela sustenta a
posicdo de jornal com a maior circulagdo na-
cional. No 17 trimestre de 1991 a média dia-
ria de circulagdo paga chegou a casa de
404 240 exemplares, contra 278.140 de
O Estado de S. Paulo.

Mas a Folha ndo supera a concorréncia
somente em vendas de jornais. Ela vende de
tudo, porque. segundo os dados do APA -
Relatorio Especial sobre Pessoas de Alto Po-
der Aquisitivo, a Folha € o jornal com maior
penetracio em leitores da classe AB com ni-
vel de ocupagio superior ¢ também no pu-
blico com faixa etana entre 20 e 39 anos. o
f1ldo de consumidores na faixa de iWdade mais

produtiva do mercado.

E isso ainda ndo € tudo. Veja, por exem-
plo, a performance da Folha junto ao princi-
pal setor anunciante, o varejo. No ano passa-
do, quando esse setor deixou de concentrar a
maior parte de sua verba na televisao, para
fazé-lo no meio jornal, em Sao Paulo a opgao
foi pela Folha, anunciando 260 pdginas a
Mais que no seu concorrente mais proximo.

Observando o mercado de modo geral,
incluindo todos os setores da nossa econo-
mia, o crescimento da Folha tem sido sempre
0 mais significativo, quando comparado ao
de O Estado de S. Paulo. Em anuncios de
noticidrio, nos tltimos anos, a Folha ganhou
terreno suficiente para abocanhar uma fatia
de mercado em torno de 50%. E em classifi-
cados, enquanto a evolugdo do numero
de pdginas da Folha chegou a 482.6%.
O Estado de S. Paulo apresentou um cresci-

FOLHA DE S.PAULO

O jornal que mais vende, tem os anuncios que vendem mais.

mento de apenas 18.5%.

Essas informacoes que vocé esta rece-
bendo agora nido fazem parte somente deste
anuncio. Elas também estdo em pesquisas
Marplan. nos boletins de Auditoria Price e
IVC e nos Levantamentos de Centimetragem
dos Jornais.

E as vantagens de anunciar na Folha ndo
ficam apenas por conta de nimeros e estatis-
ticas. O nosso Departamento Comercial co-
loca a sua disposigao mais de 100 profissio-
nais de primeiro nivel, plenamente capacita-
dos para agilizar os seus negocios com 0
médximo de eficiéncia. E para a minoria dos
casos, quando essa equipe nao consegue ser
perfeita e infalivel, a Folha criou o SPA - Ser-
vico de Protecdo ao Anunciante, que escla-
rece toda e qualquer divida, recebe criticas
e aceita sugestoes.

Anuncie na Folha de S. Paulo. O jornal
que mostra os melhores resultados nas ban-
cas, em assinaturas e no caixa de seus anun-

clantes.



Pesquisa

de prestigio

IMPRENSA e Vox Populi foram
conferir a opiniao

do publico sobre os telejornais
nacionais do horario

nobre. Os resultados surpreendem
e mostram que

audiéncia ndo € sinénimo

JN EM XEQUE

Os telespectadores nao confiam no campeao de audiéncia

telejornal mais assistido no
pais, com uma audiéncia
cinco vezes maior do que a
de seu mais proximo con-
corrente, nao € considerado
pclu publico como o mais imparcial ¢ o de
maior credibilidade. Os tclcspccladbr:s
também acham que ele nao oferece a maior
diversidade de assuntos, se comparado com
outros telejornais do horario nobre, ¢ tém
ainda outra preferéncia quando se trata da
qualidade e do aprofundamento das infor-
magoes. Em sintese, o Jornal Nacional da
Rede Globo, ha 22 anos no ar e com média
de audiéncia de 58 pontos em todo o pais,
perde em todos os itens substantivos da
ulima pesquisa IMPRENSA-Vox Populi

para o Jornal da Manchete, que estreou em
1983 e tem sete pontos de audiéncia média.

Os resultados sao muito claros. No item
credibilidade, o Jornal da Manchete ganha
com quase o dobro do JN: 42.7% a 22.8%.
Em imparcialidade, a vantagem ¢ ainda
maior: 39.9% a 14.4%, sendo que neste
caso o TJ Brasil, do SBT, também esta a
frente do JN, com 24.2%. Na diversidade
de assuntos, o Jornal da Manchete ultrapas-
sa com folga o dobro da votagao do JN:

.54.4% a 23.1%. E na qualidade e aprofun-

damento da informagao, nova lavada:
482% a 19.3%, com uma estreitissima
margemdcﬁ 1% do JN sobre o 1J Brasil,
terceiro colocado. Com excegao, portanto,
dos itens produgdo técnica e ritmo-dinamis-

50

mo, NOS quais € incontestavel a suprr:macm
da TV Globo sobre as demais emissoras, 0
Jornal Nacional, lider absoluto de audién-

cia em telejornalismo, perde de goleada
para o Jornal da Manchete, que ocupa um
discreto terceiro lugar no ranking dos tele-
jornais, atras do TJ Brasil de Boris Casoy.

“Instrumento util” — Esse paradoxo é
o principal resultado da pesquisa IMPREN-
SA-Vox Populi, que procurou avaliar com-
parativamente a imagem dos telejornais do
horério nobre de quatro redes nacionais de
televisao: Globo, Manchete, SBT e Bandei-
rantes (veja detalhes na pdgina 54 ), “Por
que as pessoas nao véem o telejornal que
acham que tem a maior credibilidade? Por
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Jornal Jornal da Jornal Nio Sabe/
Telejornal/ L.l it Lo | 7J Brasil Nenhum Todos Nao Respondeu
Credibilidade 28 921 78 18.7 26 3.8 1.6
Imparcialidade 14.4 39.9 105 242 43 26 42
Divessidade |
de 23.1 54.4 45 9.2 0.7 6.7 1.4
Assunlos
Wﬁ
Aprofundamento da 19.3 482 8.1 19.2 12" 26 1.4
Informagio
I Produgdo Técnica 68.8 20.1 1.6 2.5 0.2 4.0 26
Ritmo, Dinamismo 427 323 54 16.7 - 1.5 1.4

Ilﬁniﬂmﬂndﬁpﬁblien:lhm#hn,mmnumnl. Globo e Bandeiramtes mal

que elogiam o Jornal da Manchete e prefe-
rem oJornal Nacional?”, pergunta, intriga-
do, Alberico de Souza Cruz, 51 anos, 31 de
profissao, diretor da Central Globo de Jor-
nalismo. Sem contestar o resultado da pes-
quisa, que considera um “instrumento util”,
Alberico observa que a amostra concentra
uma porcentagem maior de entrevistados de
nivel superior ¢ classe socioeconomica A e B,
0 que poderia, eventualmente, explicar a con-
tradi¢ao do resultado com a realidade da au-
diéncia. “Se houvesse uma proporgao mais
equilibrada entre as classes, o Jornal Nacio-
nal tena outro resultado”™, acredita.

Mas a gerente comercial do Vox Populi,
Tania Gondim, 29 anos, nao cré que isso
acontecena. A experiéncia mostra que, nes-
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se lipo de pesquisa, o aumento de concen-
tragdo de entrevistados das classes C,D e E
levaria, mais provavelmente, a um numero
maior de respostas “nao sei”, porque a de-
sinformagao aumenta na proporgao inversa
do nivel de renda. “As pessoas falariam
sobre o telejornal que assistem e nao diriam
nada sobre os outros, nao fariam a compa-
racao”, diz ela, que reconhece que uma
pesquisa quantitativa tem limitagoes e que
todos os seus dados so poderiam ser total-
mente analisados com pesquisas comple-
mentares, qualitativas.

O que ¢ absolutamente incontestavel, en-
tretanto, ¢ que para o publico bem informa-
do do pais, aquele que conhece todos os
telejornais pesquisados, assiste regular-

mente a pelo menos um deles e I€ diaria-
mente dois jornais de circulagao nacional,
oJornal da Manchete é o mais conceituado.
Deve-se entender que esse conceito nao se
forma exclusivamente pela audiéncia do
telejornal, mas também pelo que se 1€ e o
que se ouve a respeito dele. Portanto, seja
pela qualidade do que efetivamente ofere-
ce, seja pela simpatia dos criticos de TV, ou
ainda, pela eficacia de sua propaganda, o
fato € que o Jornal da Manchete deslaca-se
nitidamente como o mais reputado telejor-
nal brasileiro da atualidade.

“Dois lados” — “Fico feliz com o resul-
tado porque desde o primeiro dia em que
ele foi ao ar, oito anos atras, a imparciali-

R
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dade e a credibilidade sempre foram a nossa
maior preocupagao”, diz Zevi Ghivelder,
57 anos, 33 de profissao, diretor responsa-
vel do Jornal da Manchete. Ele acrescenta
que os reporteres ¢ editores da emissora tém
a “consciéncia permanente da necessidade
de serem ouvidos os dois lados de qualquer
assunto polémico ou controvertido™, e que
o telespectador ¢ sempre informado quando
um dos dois lados nao quis se pronunciar.
Da mesma forma, o ancora Eliakim Araijo,
30 anos, 31 de profissao, que divide com a
mulher Leila Cordeiro a apresentagao do
lelejomal campedo, acha que o resultado se
explica pela “tradigao de seriedade™ do JM
no tratamento da noticia. “A postura da
emissora de nao omitir nada e explorar os
pontos de vista os mais diferentes, permi-
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tindo que o proprio espectador tire suas
conclusoes, € que possibilitou esses indices
tao altos™, diz ele.

Eliakim estranha apenas que Cid Morei-
ra apare¢a liderando o item “apresentador
com melhor estilo”, resultado que confirma

a primeira pesquisa IMPRENSA-Vox Po-
puli, publicada em margo. “E meio contra-
ditério o Cid ser cotado como apresentador
de melhor estilo, uma vez que o apresenta-
dor € um reflexo do telejornal™, diz ele. Mas
talvez esse seja um milo que a pesquisa estd
pondo abaixo. Isto ¢: a credibilidade de um
telejornal nao se confunde, necessariamen-
te, com o prestigio do apresentador. Ou, de
outra forma, a simpatia de Cid Moreira niao
s¢ transfere automaticamente para o Jornal
Nacional. O piblico — ou, a0 menos, esse
segmento mais informado dele — ja sabe
separar as coisas.

Reconhecimento do publico — Se a
supremacia do Jornal da Manchete sobre o
Jornal Nacional chama a alengao, merece
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Dé uma nota de 1 a 5 para a importncia que vocé atribui a cada uma

das seguintes caracteristicas de um jornal:
3 4 < sem
avaliagio
16.6% 29.6% 49.9% 0.4%
— 1% 35.6% B.1% 0.6%
259% 19.0% 37.8% 0.8%
17.6% 30.6% 46.1% 0.6%
9.9% 28.8% §7.3% 0.6%
16.1% 32.4% 46.6% 0.6%
das
"‘l""m" - 24% 9.8% 17.6% 27.9% 41.7% 0.6%

Nesta pergunta, a pesquisa procurou avaliar se os itens que
estava investigando tinham interesse real para
o publico. O resultado € inquestiondvel: a maioria absoluta
atribui grande importdncia a eles

A preferéncia do piblico por Cid
Moreira, jd detectada

em pesquisa anterior, se confirma
aqui, com o publico mais

informado. O segundo lugar, de

igualmente destaque a posigao obtida pelos
dois outros telejornais analisados: o TJ Bra-
sil e o Jornal Bandeirantes. No caso do
primeiro, o terceiro lugar no computo geral
¢ o segundo, no item imparcialidade, sao
indiscutivelmente um bom resultado. Prin-
cipalmente, na opiniao do diretor de jorna-
lismo do SBT, Marcos Wilson, 43 anos, 30
de profissao. “O Jornal Nacioral existe ha
25 anos e o Jornal da Manchete ha oito”,

diz ele. “O TJ Brasil, ha apenas trés anos no Chivelder: feliz com o resultado

ar, ja figura entre os melhores do pais e

apresentou indices que sO tinhamos pers-  mostraria 0 “reconhecimento do publico
pectivas de alcancar quando o projeto esti-  em relagao a senedade do nosso trabalho”,
vesse com cinco anos, porque Os  mas sugere que uma nova pesquisa seja
espectadores s6 vao conhecendo melhor o feita dentro de trés meses, quando ja estive-
jomal com o passar do tempo.” Marcos  rem estabilizados os indices do telejornal
Wilson se diz feliz com o resultado, que =~ Aqui e Agora, que antecede o TJ Brasil,
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Boris Casoy, também se
repete, assim como o terceiro,
] de Eliakim e Leila

e que estreou em maio com 14 pontos,
roubando audiéncia da Globo, como fa-
zem, igualmente, as telenovelas mexica-
nas programadas pelo SBT no hordrio
nobre.

Mas se o TJ Brasil ainda tem o que
festejar, mesmo estando em 32 lugar, por-
que ¢ visivel o crescimento de sua audiéncia
e de seu prestigio junto ao publico, a lanter-
ninha absoluta do Jornal Bandeirantes re-
presenta uma séria adverténcia do publico
a uma emissora que apoia boa parte de sua
programagao em jornalismo e esportes. O
superintendente de jornalismo da Bandei-
rantes, Fernando Mitre, 48 anos, 21 de pro-
fissdo, garante possuir pesquisas que
mostram que os telejornais da emissora tem
uma credibilidade “muito grande”. “Nos-

—

53



Raio X da midia nacional

A pesquisa IMPRENSA-Vox Populi investigou os
telejornais e os jornais que informam
o pais. Esta € a primeira parte dos resultados

A pesquisa telefonica nacional “Avalia-
¢do de Jornais e Telejornais” € a terceira
da série que o instituto Vox Populi estd
realizando, especialmente para IMPREN-
SA. Desta vez, foi investigado o que o pi-
blico pensa sobre os telejornais das quatro
redes nacionais de TV — Globo, Manchete,
SBT ¢ Bandeirantes — e os quatro jornais
didrios de circulagdo nacional: Jomal do
Brasil, O Globo, Folha de S. Paulo ¢ O
Estado de S. Paulo — esta parte da pesqui-
sa serd publicada no préximo mimero da
revista, em julho.

Como nas pesquisas anteriores, foram
ouvidas 500 pessoas, desta vez em quatro
capitais: Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Belo
Horizonte e Brasilia. Apenas essas cidades
apresentaram um niimero significativo de
entrevistados que conhecem ou léem, ainda
que eventualmente, pelo menos dois jornais
de circulagdo nacional — condigdo essen-
cial para qualificar o entrevistado. Essa
exigéncia, aliada d prdpria caracteristica
da pesquisa — por telefone —, aumentou a
concentragdo de entrevistados com forma-
¢do superior e niveis mais altos de renda,
sem, contudo, comprometer de qualquer
forma a qualidade da amostra.

A distribuigdo etdria dos entrevistados é
egiiitativa nas diversas faixas, a caracteriza-
gdo por sexo acompanha o perfil da popula-
¢do brasileira e a distribuigdo geogrdfica
mantém a proporgdo da populagdo nas qua-
tro cidades analisadas. Assim, obteve-se uma
amostra consistente do piblico mais bem in-
formado do pais — que ¢, pela prpria con-

questiondrios foram submetidos d verifica-
¢do. Ea margem de erro estimada para este
trabalho € de 5%, para mais ou para me-
nos, o que ndo modifica os principais dados
apresentados.
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sos produtos, entre eles os telejornais, mos-
tram que tém a preferéncia esmagadora en-
tre o publico qualificado”, diz ele. “Uma
amostra disso sdo as cartas de empresarios
¢ professores universitirios que costuma-
mos receber.”

Postura tranquila — Nao € o caso de
duvidar da qualidade das pesquisas da Ban-
deirantes ¢ muito menos da credibilidade
— comprovada — de seus profissionais.
Mas os dados apurados na pesquisa IM-
PRENSA-Vox Populi sao inequivocos: o
publico bem informado, o mais qualificado,
ndo prefere o Jornal Bandeirantes. Ele per-
de para os seus concorrentes em fodos 0s
itens analisados, formais ¢ de conteudo.
Portanto, se algum publico prefere o jor-
nalismo da Bandeirantes, seguramente
nao ¢ o do horirio nobre. De qualquer
forma, Fermando Mitre anuncia mudan-
¢as em todos os telejornais da rede. “Que-
remos mais velocidade, mais reportagens
especiais ¢ uma cobertura internacional
mais abrangente”, diz ele. “Sem perder o
nivel de informagdo, queremos facilitar
mais 0s nossos noticiarios para o teles-
pectador.”

Na Globo, sem anunciar qualquer mu-
danga em seus telejornais, Alberico de
Souza Cruz garante que os resultados da
pesquisa serao analisados com cuidado,
em discussoes internas. “Estamos sempre
dispostos a aprender, a rever nossos con-
ceitos”, diz ele, com humildade. E uma
postura tranqiiila até porque no que mais
interessa @ TV — a audiéncia — o Jornal
Nacional permanece imbativel. E mesmo
entre os resultados negativos, ha um po-
sitivo que talvez valha por todos: 67.7%
dos entrevistados ligam sem hesitar na
Rede Globo quando querem se informar
rapidamente sobre algum fato que acaba
de acontecer. A Manchete fica 14 atras,
com 19.1%, seguida ainda mais longe
peloSBT, com 4.6%, ¢ pela Bandeirantes,
com 3.1%.

Ou seja: mesmo sem credibilidade,
mesmo parcial, mesmo sem abrangéncia
ou aprofundamento, o jornalismo da Glo-
bo — admitindo-se que o Jornal Nacio-
nal seja uma expressao dele todo — ainda
¢ disparado a referéncia mais forte em
telejornalismo no Brasil. Se o publico ndo
¢ esquizofrénico nem masoquista, entio
certamente ele vé a Globo, mas acha mais
“chique™ falar mal dela. ¥
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MAIS DO QUE UM NOVO ESPACO,
UMA NOVA ALTERNATIVA

O Centro de Negocios de Sao Paulo € o local ideal para a concretizacao de
negocios, feiras, congressos, seminarios, palestras, reunioes, leiloes,
lancamentos de novos produtos, convengoes, treinamentos, cursos, desfiles,
coquetéis e uma grande gama de eventos realizados com infra-estrutura
basica, garantindo a todos os expositores e visitantes o maximo em recursos,
conforto e seguranca.

Além disso, sua privilegiada localizacao, na Rua Rui Barbosa, 422, a alguns
minutos das Avenidas Paulista, 23 de Maio, 9 de Julho e Brigadeiro Luis
Antonio garante facil acesso a qualquer ponto da cidade.

O Centro de Negocios de Sao Paulo é, sem duvida, um polo gerador e
multiplicador de negocios, apresentando o que ha de mais moderno e
funcional para a organizacao de eventos.
¢ 4200 m* de area construida.
* 860 m? para montagem de estandes.
* 1 auditorio com capacidade para 90 a 120 lugares.
* 1 auditorio com capacidade para 200 a 220 lugares.
* 6 salas de multiplas funcoes, com capacidade de cada uma variando de 30
a 120 lugares.
* Conjunto destinado aos patrocinadores dos eventos, com salas para a
residéncia, de reunioes, recepcao, copa e cozinha.
e Sala de Imprensa.
» 2 salas para secretaria dos eventos.
* Central de producao de televisao.
e Sistema de transmissoes via EMBRATEL e satélite.
* 4 pontos de recepc¢ao providos de terminais de computador.
* Suporte turistico.
* Salao de beleza, barbearia e engraxataria.
* Livraria, tabacaria e bomboniére.
* Postos de servi¢o bancario, de seguranca e saude.
* Telemarketing.
* Lancheteria e bufé
* Circuito fechado de TV.
* Antena parabolica.
* Parque grafico.
* Televisoes, videocassetes VHS e U-Matic, projetores de slides e
retroprojetores nos auditorios e salas.
* Servico de som.
* Servi¢o de apoio aos expositores e de recepcionistas.
* Demais aparelhagens e servicos de apoio necessarios a realizacao de
eventos.

Centro de Negécios de Sao Paulo
Ampliando mercados, multiplicando negécios.

Entrada olicial das feiras: Rua Rui Barbosa, 422
Administracao e seminarios: Rua 13 de Maio, 717
CEP 01327 - Bela Vista - Sao Paulo - SP
Tel: (011)283-4311 Fax: (011)289-3832
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Especial

AMAZONIA

Cai o preconceito da
Imprensa internacional

0 mundo quer o “pulmac” sadio. Mas sem histeria

Amazonia, “o
pulmao do mundo”,
nao esta salva. Mas,
devagar, a fumaca
das queimadas, a
devastagao da flo-
resta, a sobrevivén-
cia dos povos
yanomamis, a guer-
ra entre sennguei-
ros, pOSSEiros e
fazendeirosetodoo
inevitavel alando sensacionalista verde
vem perdendo destaque nos meios de co-
municagao da Europa e dos Estados Uni-
dos. Nao que tenham deixado de se
preocupar com a possibilidade de ter o pul-
mao contarminado. Ou que deixarao de pro-

Arrllnhl: ela
val sobreviver
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testar, alto ¢ em bom som, a cada sinal de
fogo, de clamar por justiga a cada seringuel-
ro assassinado, ou de se emocionar diante
da morte de um indio que “pegou doenga
de branco”. A Imprensa mundial esta ama-
durecendo e descobrindo outros lemas no
interior da mata. Melhor ainda, os jornalis-
las estrangeiros procuram agora outros en-
foques. E a “intelligenzia™ europeia e
norle-americana troca de tom, consulta a
conscicneia e resolve que ¢ hora de repartir,
com os brasileiros, a culpa pela destruigio
da floresta e a responsabilidade pela preser-
vagao amazonica.

Na ultima decada e, especialmente, nos
ultimos dois anos, jornais, revistas, radios e
teves da Europa e dos Estados Unidos bom-
bardearam leitores, ouvintes ¢ telespecta-

dores com reportagens sobre a Amazonia,
alimentadas pelo calor das queimadas ¢ o
caso Chico Mendes — o assassinato do
lider dos seringueiros e o julgamento e con-
denagao dos responsaveis por sua morte, 0s
fazendeiros Darly e Darcy Alves. “Hoje as
pessoas estao saturadas deste assunto™, ob-
serva Mac Margolis, 36 anos, 16 de profis-
sao, correspondente licenciado da revista
americana Newsweek, no Brasil. “Agora é
mais dificil vender reportagens sobre a
Amazonia™, reforca em Nova York Jason
Clay, da Fundagao Cultural Survival, que
financia e ajuda a organizar projetos de
conservagao ambiental no Brasil. “O bom-
bardeio de dois anos sobre ecologia e Ama-
zonia diminuiu a curiosidade e o interesse
das pessoas para o assunto”, completa
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Christina Lamb, 26 anos de idade, 5 de

profissdo, ha 11 meses correspondente do
Financial Times, no Brasil.

“Assunto sexy” — O interesse pela
Amazonia, ¢ bom ressaltar, apenas dimi-
nuiu, nao acabou. Arrefeceu com a guerra
do Golfo Pérsico, com a unificagdo das
Alemanhas, as mudangas do Leste Euro-
peu, com os preparalivos para o inicio da
unidade européia. Cozinha em banho-ma-
ria diante da recessao americana, dos cortes
de orgamento do governo George Bush e do
aperto financeiro das empresas jornalisticas
dos Estados Unidos. “A Amazonia conti-
nua um assunto sexy”, define Bob Ingel-
man, um dos secretarios da Sociedade dos
Jornalistas de Meio Ambiente, fundada ha
um ano ¢ com sede em Washington. A
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palavra sexy, neste caso traduzida por
“atraente”, “charmosa”, nao conseguiu
vencer, porém, o preconceito de editores de
jomais do interior dos Estados Unidos que,
como lembra Bob Ingelman, continuam a
pensar da mesma forma: “A Amazonia fica
la embaixo. E o que isto tem a ver conosco,
no Kentucky?"

Tem a ver sim, basta associar a Amazo-
nia com “o ativismo ecoldgico da geragao
mais jovem”, destaca Peter Nelson, um dos
diretores da Greenwire, agéncia fundada a
um ano em Nova York por Phil Shabecolf,
um dos melhores reporteres de meio am-
biente dos Estados Unidos, que trabalhava
para o The New York Times. O exemplo de
Nelson ganha forga quando confrontado
com a expenencia de Rae Tyson, reporter

e ———————————————————————————
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de meio ambiente do jornal USA Today e
secretario da Sociedade dos Jornalistas de
Meio Ambiente: “A primeira pergunta que
as criangas fazem, quando visitam o jornal,
¢ sobre a Amazonia.” A atragao dos norte-
americanos pela regido brasileira so anda
meio adormecida porque, na verdade, “cles
se mantém interessadissimos”, garante Bar-
bara Pyle, responsavel por todos os progra-
mas de meio ambiente da rede de TV a cabo
CNN e produtora do Capitao Planeta, uma
série ecologica-infantil que, no Brasil, deve
aparecer nas telas sintonizadas no Show da
Xuxa, da Rede Globo. Nao € a toa que a
Turner Broadcasting System, que inclui as
tevés a cabo CNN, TBS e TNT, mantém seis
programas regulares sobre meio ambiente
no ar, nos quais a Amazonia ¢ sempre paula.

S0 que agora, ao contrario de ha um ano,

\*4
a: embaixo da destruicao ainda ha vida

reporteres e correspondentes tém se preo-
cupado em vender outra imagem da imensa
regido, uma extensao de 5,1 milhdes de
quilometros quadrados onde cabe a Europa
inteira, com excecao da Uniao Soviética, e
que englobaria facilmente nove paises
como a Franga ou 17 Itdlias. Estes profis-
sionais da Imprensa querem mostrar que a
Amazonia nao produz apenas reportagens
sensacionalistas ou alarmistas. O movi-
mento nao ¢ organizado, nao tem lider e até
agora sO registrou vitorias parciais. Mas,
pelo que se observa aqui, no Brasil, entre os
correspondentes estrangeiros ¢, la fora, en-
tre os responsaveis pelas editorias de meio
ambiente dos principais jornais, revistas,
radios e tevés, o noticianio sobre a Amazo-
nia entra em nova era. Um periodo menos

apaixonado, livre da retorica de “pulmao do
mundo”™, ou do apocalipse da extingdo da
mata até o final do século. Hoje, parcela
significativa da populagao mundial ja sabe
que a devastagao da floresta e as queimadas
nao sao os unicos viloes do efeito estufa.
Nesta nova etapa do western Imprensa
mundial versus Amazonia, o Brasil continua
a desempenhar o papel de um dos bandidos
da historia. Mas, agora, os mocinhos tentam
entender seus motivos, assumem parte da
culpa e se propoem a ajudar ¢ a financiar sua
regeneragao. Esta divisao de papéis tem uma
explicagao para Richard Thompson, da revis-
ta norte-americana Time: “A cobertura do
meioambiente e, em particular, da Amazonia,
esta saindo da fase em que os jomalistas eram
manipulados pela militincia dos ecologis-
tas.” Como ninguém se declara contra o meio

ambiente, esclarece Thompson, “vérios re-
porteres viraram ativistas ecologicos, per-
deram a objetividade e criaram distorgoes
como a do "pulmao do mundo™.

Contramiao da Historia — O Brasil
partiu para a conquista de sua ultima fron-
teira, a Amazonia, como todos os paises do
mundo, quando demarcaram seus termto-
rios. SO que, pela primeira vez na histona,
a conquista de uma fronteira foi acompa-
nhada passo a passo pelos outros paises. E,
como ela se chocou com a agenda ecologica
mundial, o Brasil esta pagando o prego, na
Imprensa, de ser flagrado na contramao da
historia. Esta € a argumentagao que Mac
Margolis vail usar num livro que escreve

sobre a Amazonia, a ser langado no segun-
—.
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do semestre nos Estados Unidos, e escrito
com a ajuda de uma bolsa da Fundagao
Alice Paterson. “E muito dificil, ainda
hoje, vender uma reportagem para os Es-
tados Unidos sobre a Amazonia que sala
um pouco da narrativa do desastre”, argu-
menta Margolis. “Para eles, noticia sobre
a Amazonia tem de confirmar a destruigao,
ou entao focalizar os seringueiros como
uma forga revolucionaria disposta a evitar
a destruicao”.

Esta visio do problema, provocada
pela Imprensa, limitou a capacidade de
julgamento da opinido piblica mundial.
Peter Muello, 39 anos de idade, 15 de
profissdo, ha 13 anos correspondente da
Associated Press no Brasil, argumenta
que o pés-guerra levou a populagao euro-
péia ¢ norte-americana a procurar uma
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no The Financial Times. O jornal tem uma
pagina para temas relacionados ao meio
ambiente, mas como centra a atengao em
assuntos comerciais ¢ empresariais, Chris-
tina alimenta suas reportagens com 0s pro-
jetos de preservagao da mata, as
experiéncias de exploragao racional da flo-
resta, o investimento das multinacionais ¢
as obras que envolvem dinheiro do exterior,
como o Projeto Carajas

O mesmo caminho € seguido pelo cor-
respondente da BBC na Ameérica Latina,
Reevel Alderson. “Queimada e destruigao
nao sao a unica coisa que se pode falar sobre
a Amazonia. Vocé tem la também o Projeto
Carajas, que € muito bom, ¢ um outro, de
pesquisas sobre plantas medicinais. E tem
de contar isso para as pessoas”. O lerceiro
entusiasta do Projeto Carajas, desenvolvido

Macaco Uacarl Branco: a mata arde, ele resiste

causa, uma bandeira para carregar. Este
espagoacabousendoocupado, emboa par-
te, pela ecologia e, em especial, pela Ama-
zonia. A Imprensa pegou o filao, levantou
0 assunto e enfocou o que mais vendia ou
repercutianosouvidos daqueles que carre-
gavam a bandeira: as queimadas, o efeito
estufa, os assassinatos de sindicalistas.
“Isto atendia o leitor estrangeiro que preci-
sa de figuras ¢ simbolos para eleger proble-
mas”, explica Muello.

Assuntos comerciais — Este tom inicial
da cobertura, que se estendeu por varios
anos, permite que hoje reporteres ¢ corres-
pondentes estrangeiros tentem, embora
nem sempre consigam, al¢ar outros voos. E
0 caso de Christina Lamb, do diario londri-
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pela Companhia Vale do Rio Doce, ¢ Jean
Baudot, editor de meio ambiente do jornal
Les Echos, uma espécie de Gazeta Mercan-
til da Franga. “A exploragéo da mina de
Carajas, que coloca 500 milhoes de dolares
por ano nos cofres brasileiros, € um caso
exemplar para a preservagdo do meio am-
biente ¢ a inser¢ao da Amazonia no ecos-
sistema”, define Baudot.

Mostrar o outro lado da questao amazonica
¢ um dos principais objetivos de Mac Margo-
lis no livro que concentra suas atengoes ha um
ano. “Vou mostrar que existem hoje, na Ama-
zonia, 15 milhoes de pessoas, migrantes que
nao tém condigoes de voltar para os territorios
dcmgcm Vou me memrarnacxpcnmm
dos ganimpeiros, dos colonos, dos pesquisa-
dores ¢ na politica governamental, porque

existemn exemplos de pessoas que estao na
Amazonia desenvolvendo um modo de
vida que nao agride a natureza”.

Novos parametros — Reportagens des-
se lipo comegam a produzir efeito. Aos
poucos, parte substancial da populagao
mundial, aquela conhecida como formado-
ra de opiniao, inicia um roleiro que, se nao
leva ao diva do analista, pelo menos forga
uma autocritica. “Entre politicos, jornalis-
las e pessoas cultas, a discussao esta ficando
mais sofisticada™, constata Toby Moore,
especialista em meio ambiente do The Dai-
ly Telegraph, o didrio britinico de maior
circulagdo, com mais de um milhao de
exemplares/dia. Na Inglaterra, a curva de
180 graus na consciéncia dos agentes da
mudanga foi provocada por um relatorio de

parlamentares britanicos divulgado depois
de uma visita ao Brasil, em dezembro do
ano passado. No texto, eles concordam que
a destruigao da floresta é um desastre, mas
observam que, ao contrario do que se ima-
ginava, o desmatamento nao ocorre com
muita rapidez. O teor deste relatorio estabe-
leceu novos parametros de cobertura para a
Imprensa britanica. “Ha o reconhecimento
de que o mundo ocidental desenvolvido
tem de compensar paises como o Brasil
para que eles atinjam os padroes de conser-
vagao ambiental que se quer estabelecer”,
observa Toby Moore. “Se nds queremos a
floresta amazonica protegida, temos de pa-
gar por 1sso. E, enquanto nao houver um
mecanismo para s realizar este pagamento,
temos que iIr devagar nas criticas.”
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A pergunta sobre a responsabilidade de
cada um nos problemas enfrentados hoje pela
Amazonia, cada jomalista envolvido na co-
bertura encontra uma justificativa. E tenta
levar a duvida para aqueles que atingem com
seu trabalho. Afinal, grande parte dos projetos
hoje executados na regiao amazonica recebeu
financiamento exteno. “Ha grandes indus-
trias internacionais na Amazonia. Como po-
demos chegar e acusar apenas o Brasil pela
devastacao? Acho que nao se pode so cniticar.
E preciso encontrar alternativas”, penitencia-
s¢ Reevel Alderson, da BBC.

“Problema nacional” — Do outro lado
do Atlantico, Richard Thompson, da revista
Time, mergulha de cabega na nova fase de
autocritica da Imprensa mundial, e ataca o
paternalismo de alguns ecologistas norte-

Plnlm: iurnpeu: gostavam de uptur

americanos, a quem acusa de tentar expor-
tar valores para o Brasil. "Quando sobre-
voel a Amazonia ¢ vi aquelas represas,
lembrei que ali estava o exemplo de uma
idéia americana exportada para o Brasil”,
exemplifica. Mas, ao contrano dos colegas
europeus, Thompson nao acredita que”a
culpa deve ser igualmente repartida entre
Brasil e 0o Mundo: “a destrui¢ao da Amazo-
nia afeta os brasileiros mais do que qual-
quer outra na¢ao. E um problema deles,
nacional. A elite, a alta classe meédia branca
dos Estados Unidos, os ecologistas, nao
sabem melhor do que os brasileiros qual ¢
a solugao”.

Parece claro que nem sempre os “mea
culpa” de jomalistas e editores de meio
ambiente afeta a linha editonal dos veiculos
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que representam. Meios de comunicagao
vendem informagdo, ¢ sala de espera de
terapeuta nao cabe numa redagao. Cada um
destes correspondentes teve sua experién-
cia nesta linha e, no fim, foi obngado a
amargar a frustragdo de ser voto vencido.
Em 1984, a revista americana Newsweek
deu sua primeira capa sobre a Amazonia e,
cinco anos depois, a segunda, com 0 caso
Chico Mendes. Entre as duas, Mac Margo-
lis, correspondente da revista, convenceu
os editores a publicar uma reportagem so-
bre os projetos cientificos desenvolvidos na
regiao. Eles concordaram. Quando saiu, a
reportagem era outra, “tendia mais para o
lado da destruigao das florestas, das quei-
madas. Nao era o que eu havia proposto”,
resigna-se Margolis.

Sua frustragao contrapoe-se a indigna-
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¢aode Frangoise Monier, reporterespecial
do semanario francés L Express, que, com
certa regularidade, acompanha a situagao
dos indios yanomamis. Ela confessa que
ficou “bestificada™ com a cobertura da
“tournée”™ musical-ecologica do cacique
Raoni e do cantor Sting pela Europa, que
transformou o problema dos indios num
folclore para europeu ver e “foi uma ver-
dadeira sucessao de mentiras”. Irritada,
Frangoise aponta o dedo, acusadora, con-
tra Jean Pierre Foucalt, um dos mais po-
pulares apresentadores da televisao
francesa, que, com base num mapa do
Brasil do final do século passado, previu
que a floresta amazonica esta condenada
a desaparecer até o final deste século.
Segundo Foucault, mata ocupava a tola-

lidade do territorio brasileiro ha 100 anos.
“Reina a desinformagdo”, acusa a reporter
do L'Express.

“Muita suspeita” — Pressionada, de
um lado, pelo sensacionalismo que facilita
a venda e, de outro, pela necessidade de se
adaptar a uma nova visio ecologica amédio
prazo, a Imprensa européia ¢ norte-ameri-
cana acompanha com um misto de curiosi-
dade e desconfianga a preparagao da
EC0-92, no Rio de Janeiro. E, dividida,
oscila entre o ceticismo ¢ o aplauso em
relagdao a politica de Meio Ambiente do
presidente Fernando Collor e do secretario
José Lutzemberger.

Enquanto a CNN e o USA Today esquen-
tam os motores para a cobertura da ECO-
92, Jason Clay, um dos diretores da

Fundagao Cultural Survival, admite que os
Estados Unidos “ainda nao acordaram”
para a importancia da conferéncia mundial.
Clay credita parte deste desinteresse a atua-
¢ao das organizagOes nao-governamentais
que “véem a Organizagao das Nagoes Uni-
das com muita suspeita”. A realizagao da
Conferéncia Mundial do meio ambiente no
Rio de Janeiro vai ajudar a Imprensa ¢ os
estrangeiros, de forma geral, a entenderem
melhor a complexidade da questao ambien-
tal brasileira, acredita, com otimismo, Mi-
chael Stott, 29 anos de idade, 7 de profissao,
ha um ano correspondente da Reufers no
Brasil. A mesma fé ¢ compartilhada por
Christina Lamb, que espera um reaqueci-
mento do interesse da opiniao publica mun-
dial pela Amazonia, a partir da ECO 92. A
=
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GUARIM DE LORENA

Muello: “ecologia é
filao para a Imprensa”

correspondente do Financial Times cruza
os dedos e aposta que a Conferencia ajudara
a redirecionar a linha editorial dos princi-
pais meios de comunicagao para a questao
ambiental brasileira, pois “até agora csta
cobertura ¢ incompleta”.

A realizacao da Conferencia no Brasil
aumenta o interesse da Imprensa de outros
paises pela politica de meio ambiente do
governo Fermando Collor. No périplo pre-
sidencial pela Noruega e pela Suecia, o
tema capitalizou os discursos e as atengoes.
De uma forma geral, jornalistas la de fora e
correspondentes aqui dentro acompanham
a retorica do presidente Collor entre des-
confiados e surpresos. Todos destacam, po-
rem, como um sucesso, a politica de
marketing ecologico empregada pelo presi-
dente brasileiro desde o inicio do governo,
em margo de 1990.

“Barulho de Collor” — “Os governos
militares ¢ 0 governo de Joseé Samey sem-
pre fizeram questao de dizer que o assunto
era um problema interno dos brasileiros.
Com o crescente interesse mundial, o pre-
sidente Collor fez da ecologia um marke-
ting, e obteve resultado positivo que
repercutiu bem para a imagem do pais”,
constata Michael Stott. A imagem do Brasil
melhorou para além das fronteiras, concor-
da Richard Thompson, da Time, “mas, so a
imagem”. A tentativa de apagar a reputacgdo
negativa do Brasil junto aos organismos
{inanceiros internacionais, feita pelo presi-
dente Collor na politica de meio ambiente,
“¢ boa, mas deve ser confirmada por outros
atos™, reforca Jean Baudot, do Les Echos.

Tantas ressalvas ao comportamento do
governo brasileiro tem uma explicacao pra-
lica, na opiniao de Jan Rocha, ha 23 anos
no Brasil, 17 deles como jomalista, corres-
pondente do inglés The Guardian: “Ha uma
grande distancia entre o que o presidente
Collor fala e o que faz”. Cética, Jan Rocha
argumenta que o caso dos yanomamis ¢ um
cxemplo classico de que a oratoria presi-
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bom assunto também”

dencial nao acompanha a agao governa-
mental. “Os indios estao sendo mortos por
doengas ¢ garimpeiros. SO que 0 governo
brasileiro nao tem feito nada a respeito™,
opina. Na caustica avaliacao da jomalista,
a Imprensa internacional tem sua parte de
responsabilidade no caso, porque “embar-
cou no barulho de Collor e nao parou para
pensar na realidade™.

A desconfianga dos jomalistas nao reper-
cute no parlamento inglés. No relatorio so-
bre a questao ambiental brasileira que
prepararam ¢ apresentaram em dezembro
passado, deputados britanicos elogiam o
trabalho do governo Fernando Collor ¢ re-
forcam a boa vontade governamental: “Nos
nao temos duvidas de que o governo brasi-

FRANCISCO ESTRELA

Jan: “Collor faz
marketing ecologico”

leiro encara o problema da destruigao da
floresta com toda seriedade.”

Contra ou a favor, o certo € que a cober-
tura da Imprensa pode ajudar ou prejudicar
0s investimentos externos no Brasil. Basta
lembrar que, em 1989, o Barclays, um dos
maiores bancos comerciais britanicos, sus-
pendeu dois investimentos pecudarios no
Brasil pressionado pelas denuncias de que
os projetos afetariam o meio ambiente. Sen-
sacionalista ou critica, a Imprensa interna-
cional ajudou, sem duvida, a mudar a visao
brasileira em relagao ao meio ambiente.

X
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A revisto dos formadores de opinido,
isto €, a revista Imprensa, jo €
considerada grande midio.

Basta tazer um exame do ultimo Estudo
Marplan pore ter uma visdo clora disso.
Com apenos 3 anos de existéncia, elo
i € um capricho de revista. Veja so
como os numeros confirmam:

73 mil leitores por edicdo; 40 mil
leitores AB: 47 mil leitores homens;

33 mil leitores com curso superior.

Em termos de midio técnico, 0o
programar 10 edicoes seguidos do
revisto Imprensa, seu anuncio obterd
634 mil impactos. O Marplan garante.
Com o tempero no medido certa em
qualidode, o revista Imprensa ja ferve
no mercado fozendo porte da panelona
dos grondes midias impressas.

Pora quem gosto de qualidade e
quontidade de informagdo, o revista
Imprensa & um prato cheio.

Anuncie no revista Imprensa. 0 veiculo
oficial dos tormadores de opinido.
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Entrevista

O 5° IMPERADOR
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Nelson Sirotsky assume o comando da RBS e diz o que pensa

uando o radialista e empresario gau-
cho Mauricio Sirotsky Sobrinho
morreu repentinamente, em 1986,
deixou um enorme problema atras de si.
Comunicador carismatico, de personalida-
de exuberante e muita lideranca, ele trans-
formou a Radio Gaucha, de Porto Alegre,
num dos maiores grupos de comunicagao
do pais, ¢ parecia nao ter substitutos a altu-
ra. O irmao Jayme, que o ajudou a erguer a
hoje poderosa Rede Brasil Sul, tem uma
personalidade oposta: € discreto, low profi-
le, metodico. E o filho mais velho, Nelson,
que tem algumas de suas caracteristicas,
ainda nao estava preparado para o coman-
do, aos 33 anos.

Mas, contra todos os prognosticos pessi-
mistas, o processo de sucessio familiar foi
feito em paz e deu certo. Jayme Sirotsky
assumniu a lideranca da RBS, elevou o fatu-
ramento em 175% e concluiu a sua missao
agora em maio, passando o bastdo a Nelson,
0 novo presidente do grupo. Essa mudanga,
na verdade, veio no bojo de uma reforma da
estrutura organizacional da empresa, agora
apoiada num Conselho de Administragao,
presidido por Jayme, e dirigida propria-
mente por um Comité Executivo, a testa do
qual esta Nelson. Com essa nova estrutura,

a RBS pretende ampliar os seus investimen-
tos, que so na area de comunicagao incluem
18 emissoras de radio, 15 de televisao, dois
jomais ¢ uma produtora de video. O gru-
po tem também uma imobiliaria, dois
shopping centers ¢ uma empresa de infor-
matica, empregando no total 5.661 funcio-
narios ¢ faturando anualmente 242 milhoes
de dolares (o resultado de 1990).

Agora com 38 anos, Nelson Sirotsky ¢ o
novo piloto desse “Boeing™ gatcho, hoje
consolidado como o quinto maior grupo de
comunicagao do pais, que criou fama nacio-
nal de quzlidade e eficiéncia. Enérgico, en-
tusiasmado, ele comegou a trabalhar na
empresa do pai com 18 anos como escritu-
rario do setor de contabilidade. Formou-se
em Administragao de Empresas na UFRS,
aperfeigoou-se em escolas norte-america-
nas e foi conquistando posigoes na RBS:
coordenador de programagao da Rddio
Porto Alegre, assessor da geréncia de pro-
gramagao da Radio Gaucha, depois geren-
te-adjunto e, mais tarde, diretor-executivo
do grupo em Santa Catarina, onde implan-
tou quatro estagoes de TV e quatro de radio.
Em 1986, com a morte de Mauricio, chegou
a vice-presidéncia executiva da drea de co-
municagao da RBS.

No comando de todas as operagoes do
grupo, Nelson quer agora imprimir a sua
marca pessoal, enfatizando dois aspectos de
gestao: o aprofundamento do conceito da
RBS como empresa de informagdo, a ser
distribuida nas mais diversas midias, ¢ a
implantagao de uma politica de pessoal
avangada, através da qual todos os funcio-
narios se sintam responsaveis pelo sucesso
da organizagao e participem de seus frutos
com a distribui¢do dos lucros. Para esse
aspecto, a RBS ja conta, alids, com o fantas-
tico espirito de corpo de sua equipe, possi-
velmente o mais forte entre as empresas de
comunicagao do pais.

Outros planos do grupo, para os proxi-
mos tempos, incluem a operagédo de canais
de TV por assinatura no Rio Grande do Sul,
a ampliagao dos investimentos em informa-
tica ¢ uma investida no mercado espanhol
de video como ponta de langa de um projeto
de internacionalizacdo das atividades. Sao
desafios excitantes, sem duvida, e sobre
eles Nelson Sirotsky conversou com Ga-
briel Priolli, de IMPRENSA, numintervalo
da agitada Convengao 91 da RBS, em Ca-
nela, em que scu nome foi consagrado no
poder. Eis, em sintese, o pensamento do
mais novo fycoon da midia no Brasil.
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Imprensa — Zero Hora exerce hoje um
virtual monopolio no mercado de jornais do
Rio Grande do Sul. Nao ha concorrentes a
sua altura. O que aconteceu com o mercado
gaicho de jornais, que ja foi tao forte?
Apenas a familia Sirotsky tem competéncia
para fazer jomal hoje em dia neste estado?

Sirotsky — Eu nao concordo com a tese
de que nos exercemos um monopolio. Exer-
cemos apenas 0 monopolio da competéncia
¢ da lideranga. Existem hoje no Rio Grande
do Sul inimeros jornais, regionalizados,
que cumprem um importante papel. E exis-
tem em Porto Alegre mais dois jornais dia-
rios. Um ¢ o Correio do Povo, com a
distribui¢do praticamente gratuita, mas
uma proposta interessante, um jornal suma-
rio. O outro € o Jornal do Comeércio, que
tem mais de 50 anos € uma penetragao
também muito interessante. A RBS € uma
empresa que procura fazer as coisas com
muita competéncia, com muita qualidade,
¢ isso realmente cria dificuldades para o
surgimento de novos concorrentes — em-
bora isso nao seja um dogma. A fragilidade
dos nossos concorrentes € circunstancial.
Nos trabalhamos como se eles fossem mui-
to fortes, para manter a nossa posigao ¢ se
possivel amplia-la. Zero Hora mesmo nao
tinha, na década de 80, a posi¢ao que tem
hoje. Nos a conquistamos com muito traba-
Iho. Veja tambeém o caso de Santa Catarina.
Nos entramos la ha cinco anos com o Didrio
Catarinense, que ja lidera a circulagao. Mas
existem trés concorrentes de verdade: um
em Blumenau, outro em Joinville e outro
em Flonanopolis. Entao, nao somos privi-
legiados aqui no sul, ndo exercemos ne-
nhum tipo de monopélio. Apenas temos a
capacitagao de fazer.

Imprensa — Como o sr. analisa a derro-
cada da Companhia Caldas Junior, que era
o maior grupo jomalistico do Rio Grande e
veio abaixo, tragando inclusive a fortuna
pessoal de seu dono, Breno Caldas?

Sirotsky — A Cia. Caldas Junior nao
fez 0 que a RBS esta fazendo agora. Na
decada de 70, quando aquela empresa tinha
quase um monopolio das comunicagoes no
estado, com um prestigio extraordinario em
todo o pais, nao leve capacitagao para se
profissionalizar, para entender que sua po-
si¢do talvez nao fosse eterna, e continuou
com principios, valores e conceitos de ges-
130 que nao acompanharam a evolugao das
empresas de comunicagao. Ela nao valori-
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zou adequadamente a concorréncia que a
RBS podena [he fazer. Também nao conse-
guiu encaminhar o processo da sucessao
interna, ficou na dependéncia apenas do dr.
Breno Caldas, e ¢ muito dificil se manter
nesse mercado com uma empresa apoiada
em uma tnica pessoa. Nos recolhemos o
exemplo da Caldas Junior para nao repetir
os seus erros. Trabalhamos hoje com garra,
com vontade, como se eslivéssemos come-
¢ando. E € exatamente isso que amadurece
o grupo ¢ faz sua projegao para o futuro.

BN

RBS, 5° lugar na comunicagao

Imprensa — A Rede Brasil Sul esta hoje
entre os cinco maiores grupos de comuni-
ca¢do do pais, mas nao assumiu ainda um
papel de expressio nacional. Na area da
lelevisao, por exemplo, poderia concorrer
com a Rede Globo, mas atua como afiliada
dela. Por qué? Vocés nao tém um projeto
nacional? Acham que a vocagao do grupo
¢ estritamente regional?

Sirotsky — Eu ja nao considero hoje a
RBS um grupo apenas regional. Nos opera-
mos veiculos de comunicagao basicamente
em dois estados — Rio Grande do Sul e
Santa Catarina —, mas ja temos uma ope-
ragao bastante importante na area de infor-
matica, por exemplo, com sede em Sao
Paulo. Ja atuamos la também na drea de
video. Quanto & Rede Globo, nos desenvol-
vemos com ela um relacionamento que ¢
maior do que um simples contrato de afilia-
¢ao. Nos temos uma verdadeira parceria
com a familia Marinho e com a Rede Globo.
Entao, e evidente que nao ha nenhum sen-
tido em estabelecer uma operagao que cau-
se conflilos nessa parceria. Nos somos um
excelente operador da programacao da Glo-
bo e o fazemos também de uma maneira
diferenciada, através da comunicagao re-
gional. Além da programagdo da Globo,
geramos uma programacao local nas 15

estagoes de TV da RBS. E um modelo con-
sagrado, nao ha por que mexer nele.

Imprensa — Mas a RBS tem competén-
cia técnica e uma grande capacidade de
produgao. Esta sediada num estado econo-
micamente forte, que tem mao-de-obra tée-
nica ¢ artistica muito significativa. Poderia
perfeitamente oferecer uma programagao
de TV ao pais inteiro. Vocés nunca ficaram
tentados a fazé-lo?

Sirotsky — Mas isso nao ¢ verdade.
Comparando com a industria automobilis-
tica, a RBS ¢ talvez a melhor rede de reven-
da, mas nao tem qualifica¢@o para produzir
os automoveis. A Globo tem qualificagio
para produzir programagao, mas o que nos
fazemos — e com competéncia — € um
processo de comunicagao regional, comu-
nitario, usando a TV como um canal de mao
dupla. A RBS participa ativamente na inte-
gragao das varias comunidades onde atua.
Nunca houve essa “tentagao” de fazer uma
fabrica de programas para todo o pais.

Imprensa — O sr. acha que o Rio Gran-
de do Sul tem uma presen¢a na cultura
brasileira correspondente a sua expressao
econdmica e politica?

Sirotsky — Nao. Acho que o Rio Gran-
de, nos ultimos anos, perdeu posigéo. Esse
fenbmeno acontece a partir do processo
politico. Dos anos 70 para ca, houve um
esvaziamento da presenga politica do esta-
do, resgatada agora, recentemente, pela cir-
cunstancia de termos um gaucho na
presidéncia da Camara dos Deputados.

Imprensa — Mas o Rio Grande do Sul
teve trés presidentes da Republica de 1964
para ca...

Sirotsky — E verdade, tivemos o Costa e
Silva, o Geisel, o Médici e até o Figueiredo,
que se achava meio gatcho. Mas, na realida-
de, esses politicos nao olharam para o Rio
Grande como poderiam olhar, nao trouxeram
os beneficios que poderiam trazer. O gaticho
¢ um pouco autofagico, isso € uma caracteris-
tica nossa. Gremista nao torce pelo Interna-
cional, mesmo que ele esteja numa final de
campeonato com um time de fora. O gremista
vali torcer pelo adversario do Internacional, e
vice-versa. Os homens publicos que ocupa-
ram posi¢oes de destaque na vida nacional
nao interromperam o esvaziamento politico
do estado, que representou tambem um esva-
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Imprensa — E a responsabilidade da
RBS nesse processo? Pela importancia que
ela tem no Rio Grande do Sul, nao devena
ser o porta-voz da cultura gaticha no cenano
nacional?

Sirotsky — Nenhuma empresa que te-
nha uma perspectiva nacional pode pensar
em projetar a cultura regional para todo o
pais. Isso ¢ uma defor-

nais ¢ geracao de informagoes regionais.
Nao temos a idéia de rcalizar ¢ vender
produtos de TV para outros. Nao ¢ esse 0
nosso foco.

Imprensa — E vale a pena investir no
interior?
Sirotsky — O interior do Brasil, ou ao

geografica que estabelega uma cobertura
minima de domicilios com televisao, que
possam dar retorno ao investimento publi-
citario. Ha sinais claros de que esse proces-
so de segmentagao do sinal de TV scra
ampliado no Brasil. Acho que a LPTV, a
Low Power Television, sera 0 novo passo.
Com investimentos menores, voce dinge

uma determinada pro-

magao, um grave erro.

Imprensa — Masnao
se trata de exportar fol-
clore. O Rio Grande do
Sul tem uma forte tradi-
¢do de Imprensa, com
excelentes jornalistas.
Tem uma televisao mui-
to boa. Tem um polo ci-
nematografico muito
ativo. Tem musicos, es-
critores, atores, técnicos.,
Por que, entdo, a RBS
nao articula tudo 1sso no
sentido de transformar
este estado num terceiro
polo de produgao cultu-
ral do pais, quebrando a
hegemonia do Rio e de
Sao Paulo?

“O interior do Brasil, ao menos onde operamos,

¢ um verdadeiro pais. Hd

oportunidades extraordindrias nesse mercado”

gramagdo, numa deter-
minada emissora, para
uma ou duas pequenas
comunidades. Como o
investimento € modesto,
cle tem retomo, mesmo
sendo pequena a comu-
nidade. A LPTV ¢ algo
que estamos olhando
com muita atengao.

Imprensa — Vocés
vao interiorizar a TV
ainda mais radicalmen-
te no Rio Grande do

Sul, entao?
Sirotsky — Ainda em
1991, vamos dividir o si-

nal da nossa geradora de
Cruz Alta, que abrange
hoje aproximadamente

Sirotsky — Nao po-
demos falar apenas na teoria, temos que ver
a pratica. O modelo de comunicagao social
do pais reflete a realidade econdmica, € o
eixo Rio-Sao Paulo representa mais de 50%
da produgao nacional. Na drea da comuni-
cagao, da cultura, o maior volume de pro-
fissionais, o pessoal para escrever novelas,
roteiristas, 1luminadores, diretores, atores,
todos estdo no eixo Rio-Sao Paulo. E um
pouco utdpico imaginar que vamos trans-
formar a RBS, por exemplo, numa grande
produtora de novelas. Para qué? Para ven-
der a quem? Produzir com quem as novelas,
que atores vamos usar? Nds nos posiciona-
mos como uma rede regional. Participa-
mos ativamente do processo de
divulgagao das coisas do Rio Grande do
Sul e de Santa Catarina no mercado na-
cional, na visao de valorizar nossos mer-
cados para atrair investimentos e
contribuir para o seu desenvolvimento.

Imprensa — O conceito de produgao de
TV da RBS, entao, ¢ basicamente o da pres-
tacdo de servigos?

Sirotsky — Prestagao de servigos regio-

menos o interior dos estados onde opera-
mos, € um verdadeiro pais. Ha oportunida-
des extraordinarias nesse mercado, uma
potencialidade econdomica expressa ate por
indices que mostram que 0 nosso caminho
foi rigorosamente correto. Nos operamos
hoje dez emissoras de TV no interior do Rio
Grande do Sul e trés no interior de Santa
Catanna. Todas elas sao rentaveis.

Imprensa — Do conjunto das receitas
de televisio da RBS, quanto ¢ interior e
quanto € Porto Alegre ¢ Florianopolis?

Sirotsky — No Rio Grande do Sul,
50% vem do interior ¢ 50% de Porto Ale-
gre. Em Santa Catarina, o interior entra
com mais, 70%.

Imprensa — Esse modelo de regionali-
zagao que vocés implantaram funciona ape-
nas em estados onde ha uma distribuigao
eqiitativa da nqueza entre o interior ¢ a
capital?

Sirotsky — Esse modelo ¢ viavel em
todo 0 nosso pais, com adaptagoes, obvia-
mente a partir de uma definigao de area

60 municipios. Vamos
dividir o sinal pela metade com uma nova
emissora em Santa Rosa, que vai gerar para
30 dos 60 municipios. Estamos também
pensando em criar uma geradora de TV
especificamente para Novo Hamburgo, que
¢ um grande centro couro-calcadista, a 30
km de Porto Alegre. Esta cidade hoje ¢é
coberta diretamente pela RBS de Porto Ale-

gre, mas nés achamos que podemos fazer
um segmentagao adicional.

Imprensa — A segmentagao esta bem
avangada na TV, mas nao ainda nos jornais
da RBS. Quais sao os planos para a midia
impressa?

Sirotsky — Nos temos dois cadernos
especificos na Grande Porto Alegre: o Les-
te-Oeste e o Zona Norte. Ao longodo verio,
fazemos também o Jornal das Praias, diri-
gido apenas para o litoral do Rio Grande do
Sul. Mas agora no segundo semestre pre-
tendemos desenvolver o nosso primeiro
projeto voltado para o interior, no caso a
regiao de Santa Maria.

Imprensa — Como o sr. vé a Imprensa
—
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PROCURA-SE GUIA PARA

Quem compra Dolar Turismo no Banespa
nunca viaja sozinho: além de

todas as vantagens daqui, vocé também é
sempre bem recebido em nossas agéncias
no exterior, O limite de compra para o
Dolar Turismo é de USS 4 mil, em espécie
ou traveler check e, se vocé preferir, pode

DOLAR TURISMO

banespa

remeter o dinheiro daqui e retirar la fora.

E na volta, se vocé quiser, o

Banespa troca seus dolares por cruzeiros.

Por isso, na hora de organizar suas

férias, compre Dolar Turismo no Banespa.
Quem viaja com esse grupo de turistas

se diverte em qualquer parte do mundo.




brasileira hoje?

Sirotsky — A Imprensa brasileira vem
cumprindo seu papel com dignidade. Evi-
dentemente, nés passamos um periodo duro
para a consolidagao dos principios de €tica,
de responsabilidade; um periodo em que
existia um regime fechado, em que a liber-
dade de Imprensa era

cletronica. Gosto também do jornalismo
que a revista Veja faz, € uma referéncia de
informagao que faz parte do meu dia-a-dia.

Imprensa — Por que o sr. acha extre-
mistas as posigoes da Folha? Ela esta
sendo extremista na disputa atual com o

autoritiria, do tempo da ditadura?
Sirotsky — Mas a realidade ¢ essa! Den-
tro da legislagao existente, o que o cidadao
Collor de Mello tem € essa Lei de Imprensa.
Mas se fosse eu o presidente, nao procuraria
esse caminho, de um processo judicial, para
tentar estabelecer a verdade dos fatos. Nao
acho que as grandes po-

questionada. Agora, fe-
lizmente, vivemos na li-
berdade plena, na
democracia plena ¢ a Im-
prensa vem cumprindo o
seu papel. Nao diria com
perfei¢ao, porque na nos-
sa atividade nao existe a
perfei¢ao. Mas € um pa-
pel razodvel, muito dig-
no, no beneficio da
sociedade brasileira
como um todo.

Imprensa — O que
ha de bom na Imprensa
brasileira que o sr. gos-
taria de ter nos seus vei-
culos?

Sirotsky — A ousa-
dia do pessoal da Folha

“Eu sou pela extingao da Lei de Imprensa.

Devemos ser regulados pelo

Cddigo Civil, pela legislacao comum”

lémicas da Imprensa
possam ser resolvidas na
Justica. Elas precisam
ser resolvidas entre as
pessoas, numa discussao
transparente, aberta.

Imprensa — Essa
disputa estd animando a
discussao sobre a Lei de
Imprensa, ¢ ha duas cor-
rentes colocadas: uma
que defende a revisio
da lei e outra que defen-
de a sua extingao, pura
e simples. Qual a posi-
¢do do sr.?

Sirotsky — Eu me
posiciono pela extingao
da lei. Nao deve haver
nenhuma lei especifica,

de S. Paulo, a sha capa-
cidade de gerar matérias investigativas, eu
gostaria de ter na equipe da RBS. Essa
capacidade de questionar, de ir além do
convencional. Isso nao quer dizer que
concordo 100% com os conceitos da Fo-
lha. Acho que eles tomam posigoes extre-
madas com muita freqiiéncia, e isso nao é
bom. Também a amplitude de cobertura
que O Globo oferece a seus leitores é algo
que eu acho muito positivo. A linha de
opiniao de O Estado de S. Paulo € outro
sinalizador, outro referencial muito im-
portante para a Imprensa brasileira.

Imprensa — Quais os jornalistas que o
sr. [¢ com fregiiéncia ¢ em cuja opinido
confia?

Sirotsky — Eu gosto de ler o Gilberto
Dimenstein, acho que ¢ uma informagao
importante. Gosto do Janio de Frcuas, cle
da informagoes sobre as quais ¢é pmcmu
refletir. Gosto do Armando Nogueira, ¢ um
profissional que aprendeu a linguagem da
televisao brasileira, um profissional com-
petente. Da mesma maneira, eu gosto da
Alice Mana como profissional da midia

presidente Collor?

Sirotsky — A origem desse problema ¢
muito complicada, a questio da invasdo, se
a Folha foi ou ndo invadida. Eu nao quero
examinar a questao em si, mas acho que a
maneira como a Folha trata o assunto esta
num nivel acima daquilo que eu gostaria
para os veiculos da RBS. Masrﬂllcmqucn
jomalismo investigativo que eles fazem ¢
de muito boa qualidade e que eu gostaria de
té-lo na RBS.

Imprensa — Como o sr. viu a decisdo
do presidente de processar a Folha?

Sirotsky — Nao gosto dela, acho que ¢
extremada pelo lado oposto. Se eu critico a
Folha pelo extremismo com que trata o
episodio, acho que a liberdade de Imprensa
pressupoe o direito de o jornal redigir as
notas sobre o presidente como fez. Mas
também reconhego que, numa sociedade
democritica, o presidente tem o direito de
ir a Justiga se achou que foi ofendido.

Imprensa — Mesmo utilizando como
base para o processo uma lei de Imprensa

nossa atividade nao pres-
supoe esse tipo de controle. Devemos ser
regulados pelo Codigo Civil, pela legisla-
¢ao comum, quando for o caso.

Imprensa — A inexisténcia de uma lei
especifica nao protegeria apenas o interesse
daqueles que editam, desprotegendo aque-
les que sao editados ou aqueles que conso-
mem a informagao?

Sirotsky — O grande caminho numa
sociedade democratica € o da auto-regula-
mentagao. A Associagao Nacional de Jor-
nais deveria estabelecer um Codlgn de
Etica, que a Imprensa brasileira seguiria.
Com esse codigo, a sociedade teria a prote-
¢do que deve ter. E o que ja fizeram a
publicidade, com o Conar, ¢ a televisdo,
agora, com o Cédigo de Etica da Abert. As
sociedades democraticas, orientadas pelo
livre mercado, devem perseguir a auto-re-
gulamentag¢ao com uma visao ética.

Imprensa — O sr., entdo, € contrario &
presenga da ANJ na discussao de uma nova
Lei de Imprensa?

Sirotsky — Nao. Como entidade do se-

“
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VOCE PODE ACABAR COM SEUS
PROBLEMAS DE GRAFICA?

PODE. AQUI VOCE PODE.

As vezes sua empresa necessita imprimir apenas alguns
cartoes de visita (Simples ou em Relevo).

A SAO PAULO EDITORA GRAFICA realiza este trabalho
com 0 mesmo atendimento e qualidade empregada

para imprimir,

- Impressos Comerciais (material blocado e papelaria)

- Impressos Fiscais (nota fiscal, fatura e duplicata)

- Folhetos (brodsyde, mala direta, etc.)

- Catdlogos (técnicos € promocionais)

- Periddicos (revistas, informativos e jornais)

- Embalagens (rétulos e etiquetas).

Ela possue desde tipografia ao mais avangado sistema de
impressao off-set. Trabalha com computacio grifica onde
vocé pode usar e abusar de cores e formas que valorizam
a comunicagdo visual da sua empresa.
Tudo isso com uma equipe de profissionais
especializados em fazer sempre o melhor. ;////
E entao? /
Venha imprimir com a gente.

E vocé vai conhecer tudo isso ao vivo.

4
SAO PAULO EDITORA GRAFICA LTDA.

RUA JESUINO PASCOAL, M2/'M8-CEP 01224-SA0 PAULO-SP-TEL. (011) 2234011-FAC 22275%3



tor, ela tem a responsabilidade de estar nes-
sa discussao e encontrar o melhor caminho
para defender os interesses do cidadao, da
sociedade como um todo. Agora, se eu pu-
desse optar, com certeza defenderia um co-
digo de eética.

Imprensa — A Constituigdo de 1988
mudou a politica de con-

exista um volume importante de produgao
regional, para estabelecer esse modelo de
integragao que perseguimos no pais. A RBS
¢ um bom exemplo disso. Mas como defen-
sores da livre iniciativa, do livre mercado,
das idéias de mercado, preferiamos que
esse processo nao fosse regulado por uma
legislagdo especifica. Ele deveria ser regu-

vai ser um grupo com capacidade de gerar
¢ armazenar informagoes, utilizando os no-
vos sistemas de distribui¢@o que a tecnolo-
gia vai nos oferecer. Por isso o nosso
horizonte nio serd apenas o Rio Grande do
Sul ou Santa Catarina, nem mesmo o Brasil.
Vamos oferecer informagoes ao consumi-
dor esteja ele onde estiver, em Porto Alegre

ou em Lima, em Pans ou

cessao de canais de radio
e TV, submetendo-a a
aprovagdo do Congres-
so. Alguns empresarios
do setor nao gostaram
disso. O que o sr. achou?

Sirotsky — Eu vi
com muita simpatia
quando a reforma consti-
tucional de 1988 levou
para o Congresso Nacio-
nal a discussao desse as-
sunto. Esta correto esse
modelo. O poder execu-
tivo tem a estrutura ade-
quada para fazer as
avaliagoes técnicas, fa-
zer a sua selec@o e enca-
minhar para o

Congresso, que aprova
ou nao. E nao apenas as

“Até o final de 1992 nds vamos distribuir

os lucros da empresa

para todos o0s nossos funciondrios”

Buenos Aires.

Imprensa — E a
nova estrutura da em-
presa ¢ para dar conta
desse desafio?

Sirotsky — Exata-
mente. O Conselho de
Administragdo, que €
presidido pelo meu tio
Jayme e que tem a cola-
boracdo de pessoas de
fora do grupo, com man-
dato de um ano — o ex-
ministro Joao Sayad, o
advogado Jodao Carlos
Silveira e o consultor de
empresas Geraldo Hess
—, estabelecera as gran-
des linhas, as diretrizes,

fara o controle dos nos-

concessoes, mas a reno-

vagio das concessdes. Acho que tivemos

um avango extremamente importante nesse
sentido. Eu sou radicalmente contrario ao
loteamento que foi feito nos 1ltimos anos
no processo de distribuigdo de canais no
nosso pais. Nao houve visdo técnica, pro-
fissional. Nos somos operadores de veicu-
los de comunicagao, temos uma
responsabilidade social, e as outorgas sem
critérios técnicos podem resultar em infor-
magoes deformadas. Falo isso, alids, com
muita tranqiiilidade, porque a RBS tem mui-
tas concessoes, mas a maioria delas nos nao
recebemos do Governo Federal; nos adqui-
rimos de concessionarios que nao tinham
condigoes de opera-las, ou as operavam
inadequadamente, com sentido politico.
Sou totalmente contra isso.

Imprensa — A regionalizagao da pro-
gramagao de TV, um principio também
consagrado na Constituigao, ¢ igualmen-
te combatida por empresarios da radiodi-
fusdo.

Sirotsky — Nos achamos que € interes-
sante. Conceitualmente, ¢ interessante que

lado pela propria ética, alids, como € feito
na drea da informagdo. Ninguém nos diz
que nos precisamos colocar alguns minutos
de noticiario local todos os dias. O nosso
compromisso ético € que nos leva a isso.

Imprensa — Essa reforma na estrutura
organizacional do grupo, que vocés con-
cluiram agora, teve que objetivo?

Sirotsky — Claramente o de preparar a
empresa para o Terceiro Milénio. A RBS ¢
uma empresa de comunicagao e de informa-
¢ao, e, subsidiariamente, tem alguns inves-
timentos que podemos chamar de
diversificagao. Mas o foco basico da em-
presa foi, € e continuara sendo a comunica-
¢ao e a informagao. Dai porque compramos
a ADP Systems do Brasil, que ¢ um bir6 de
prestagao de servigos na area da informati-
ca. Eles tém uma extraordinaria capacidade
de armazenar dados e operar a informatica,
prestando servigos a inlimeros mercados. E
nos temos alguma especializagdo em gera-
¢ao de informages. Achamos, portanto,
que ha uma cinergia, que em algum mo-
mento esses processos vao se cruzar. A RBS

sos valores e da nossa fi-
losofia. E o Comité Executivo, que eu pre-
sido e do qual participam executivos con-
tratados, além dos que tém participagao
societaria na empresa, fara propriamente g
gestao da empresa.

Imprensa — O sr. disse que a politica
de recursos humanos sera prioridade.
Como?

Sirotsky — A empresa moderna € aque-
la que tem a capacidade de potencializar as
qualificagdes do seu quadro funcional. Esse
¢ 0 meu modelo de gestao. Mas ele s6 tem
sentido se todas as pessoas dentro da em-
presa usufruirem dos seus beneficios. En-
tdo, até o final de 1992, vamos distribuir os
lucros da empresa para todos os nossos
funcionarios. No ano passado, ja distribui-
mos 12% do lucro, antes do imposto de
renda, para 111 executivos. Agora, chegou
o momento de ampliar participagio.
Quero que todos os funcionarios se sintam
participantes do sucesso da RBS ¢ que cada
um saiba qual serd o seu lucro, se fizer bem
o seu trabalho e se a empresa for bem. Nés
vamos dividir agora, dividir para crescer. X
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Internacional

O tédca
da payz

A melancolia pds-parto
do Golfo ataca
os reporteres da Guerra

por José Meirelles Passos,
de Washington

volta € dificil. Depois de seis sema-
nas de briefings militares, da cons-
tante repeticao dos alarmes indi-
cando que era hora de buscar abrigo, pois
estava a caminho mais um missil Scud, e
dos avangos atraves do deserto seguindo as
tropas, os reportéres retornaram a sua roti-
na. Ou, como dizem muitos, ao tédio da paz.

E possivel gostar da guerra? “Soa ter-
rivel dizer que vocé sente saudade de uma
guerra, mas o fato ¢ que homens e mulhe-
res jamais estdo tao vivos do que em
tempos de grande perigo. Nada em nossa
geragdo teve a intensidade da guerra do
Golfo Pérsico™, diz Ed Tumer, vice-pre-
sidente executivo da CNN.

Depois de ouvir as intensas declaragoes
dos soldados na linha de frente, de ver o
medo e o horror refletidos em seus olhos
¢ alterando a tonalidade de suas vozes,
torna-se dificil — muitas vezes insupor-
tavel — aos correspondentes de guerra
lidar com o cinismo, o vazio, a conversa
mole dos politicos de plantdo. “Quem
cobriu a guerra, de repente se encontra
acometido da melancolia de pos-parto do
Golfo Pérsico. Passar de Bagda ao déficit
do orgamento nao tem sido facil™, comen-
ta Howard Kurtz,
Washington Post encarregado da cobertu-
ra de um setor que inexiste nas redagoes
brasileiras: o das atividades de jornalistas
¢ de empresas do género.

n

reporter do The

Michael Herr, que cobriu a guerra do
Vietnd, e cujo livro “Dispatches™ fol uma
das fontes de inspiragdo de Francis Ford
Coppola para a produgao do filme “Apoca-
lipse Now", diz que entre o que a proximi-
dade da guerra provoca em alguém ¢ o
quanto essa pessoa se cansou disso, entre as
coisas que ela viu ou ouviu e aquilo que ela
perdeu, do ponto de vista pessoal, a guerra
cria para essa pessoa um lugar que pertence
apenas a ela. “Encontrar esse lugar fol como
ouvir musica esotérica”, diz ele. “Voceé nao
a ouvia de maneira essencial, ao longo de
todas as repetigoes, alé que a sua propria
respiragao entrou na musica e se transfor-
mou em outro instrumento. Ai, entao, ja nao
era apenas musica: passou a ser experncn-
cia”, diz Herr.

Calor humano — A proximidade do
perigo, as incertezas € a lensao uniram os
correspondentes. Nada de planos para o
futuro. O momento, cada momento, passou
a ser mais importante. “A gente hoje sente
falta da camaradagem dos colegas. Havia
maior calor humano. Nos nos reuniamos no
hotel, conversavamos sobre nossas vidas,
nos divertiamos com pouca coisa”, lembra
Jonathan Broder, veterano correspondente
no Onente Médio para a cadeia de didrios
da Hearst Newspapers. O companheirnismo
e as brincadeiras no front lembraram Jackie
Lyden, da National Public Radio, de seus
tempos de inocéncia: “O pessoal parecia
um bando de ginasianos que jamais se di-
plomaram™, comenta ela.

Para alguns, a Guerra do Golfo propor-
cionou encontros — e decisoes — Inespe-
radas. Charles Jaco, reporter da CNN na
Arabia Saudita, se apaixonou por Pat Neal,
sua colega sediada no Cairo. Em Bagda, a
reporter Margaret Lowrie se apaixonou por
Nic Robertson, o cimera que filmava as
suas reportagens. Ambos os casamentos ja
estdo marcados. Para todos, no geral, esse
cruel episddio do inicio do ano significou a
descoberta da relatividade de seu trabalho
— em conseqiiéncia da censura imposta
pelos militares. Por isso mesmo, o pos-
guerra esta se revelando uma época de rea-
valiacdo. Descobre-se aos poucos a fria
manipulagéo do conflito.

Uma das recentes descobertas ¢ a do
“Programa de Noticias Caseiras”, nome de
uma bem articulada operagao de relagoes
publicas empreendida pelo Pentagono. Os
militares perceberam que os pequenos jor-
nais de cidadezinhas do interior, especial-
mente dos lugarejos vizinhos as suas bases,
escreveriam matérias simpaticas sobre as
tropas ¢ sua missao se tivessem a oportuni-
dade de um contato direto com os soldados.
Por isso, ao longo das semanas da guerra, o
Departamento de Defesa proporcionou a
tais publicagoes algo que os corresponden-
tes enviados ao Golfo Peérsico lutavam bra-
vamente para obter: livre acesso as tropas.
A operagao do Pentagono revelou-se, no
minimo, uma discriminacao. Nada menos
do que 960 jornalistas do interior foram
levados gratuitamente ao Oriente Meédio,
para passar at¢ quatro noites na drea em
contato com tropas de sua regiao.

Voos da alegria — O tenente-coronel
Michael Cox, da Forga Aérea, que coorde-
nou esses “voos da alegria”, ¢ capaz de
explicar o sucesso da campanha sem ficar
ruborizado. “Nos planejamos a operagao
certos de seu sucesso. Afinal, quando al-
guem recebe uma carona de graga para uma
viagem que nao tem condigoes de bancar,
certamente tera a tendéncia em preparar um
bom material caso lhe seja dada essa opor-
tunidade™, diz o oficial. Os resultados fo-
ram tao satisfatorios (leia-se “tao
tendenciosos™) que o secretario de Defesa,
Richard Cheney chegou mesmo a decretar:
“Essa politica ¢ um modelo para o futuro.”

Para ele, as restrigoes a Imprensa foram
guiadas por dois principios. Um era o de
que as necessidades militares tinham de ser
prioritanias sobre os direitos jornalisticos. O
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“Uma pessoa que viveu uma grande guerra € diferente de
alguém que jamais viveu guerra alguma.
Elas sdo duas espécies distintas de seres humanos. E elas

L L4

Jjamais encontrardo uma linguagem
comum, pois vocé nao consegue realmente descrever a
guerra, vocé ndo consegue compartilhd-la,
vocé nao pode dizer a alguém: 'Olhe, pegue aqui um
pouquinho da minha guerra’”

Ryszard Kapuscinski, jornalista polonés,
veterano correspondente de guerra

outro era o de que foi necessario resguardar
a credibilidade do governo. “Havia amplos
precedentes de que a maneira mais facil de
atrapalhar uma operagao era a de nao po-
dermos sair a publico reivindicando algo
que nao podiamos sustentar.”

Ou seja: era mais importante dar uma
versao oficial dos fatos — sem que na-
quele momento fosse possivel comprova-
la de forma independente — do que
permitir que os reporteres fizessem o seu
trabalho. Diante disso, a opinido piblica
foi — na pritica — coreografada pelo
Pentagono. O que os olhos ndo véem e os
ouvidos ndo escutam, 0 cora¢ao nao sen-
te. Por 1sso, como admitiu dias atras o
secretario Cheney, seus comandados ma-
nipularam os fatos. Ele confessou que
foram podadas partes essenciais de al-
guns videos filmados in loco durante os
ataques de tropas americanas. “Admito
que limpamos os tapes, removendo por-
¢oes de dudio que revelavam os sons crus
dos rapazes em combate”, disse ele.

Entrada proibida — Os caixdes que
traziam os corpos de soldados americanos
mortos em agao tampouco foram exibidos
ao publico. O Departamento de Defesa
proibiu a entrada de cimeras na Base Aérea
Dover, para onde os cadiveres eram leva-
dos. Hoje, o porta-voz da Casa Branca,
Marlin Fitzwater, faz um mea culpa, dizen-
do que houve um exagero no controle a
Imprensa. “Ha algo de errado em permitir
que militares revejam os textos dos jorna-
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listas antes da sua publicagao. Eu nao gosto
da idéia de alguém no governo ler uma
matéria de um reporter antes dela ser publi-
cada”, comenta o porta-voz do presidente
George Bush.

A roupa suja da Guerra do Golfo esta
sendo lavada em casa, a0 mesmo tempo em
que continuam chegando de volta tropas
enviadas ao front. Cada desembarque € uma
festa. Todos sdo recebidos como herdis e,
nos discursos, surge sempre a mengao que
— no fundo — explica tanta eufona: as
boas-vindas sio estendidas aos soldados
que combateram no Vietna. Como tinham
perdido aquela guerra, eles jamais recebe-
ram sequer o conforto de um tapinha nas
costas. Os Estados Unidos nao toleram per-
dedores. Muitos chegaram a ser cuspidos
nas ruas. O remorso desses gestos, somado
a euforia da recente vitoria, acabou gerando
as comemoragoes extraordinarias. Mas
para muitos reporteres, assim como lam-
beém para as vitimas do conflilo, a guerra
ainda nao acabou. E tampouco ha o que
comemorar.

Enquanto os americanos celebram, al-
guns jornalistas — de volta ao cendrio da
guerra — percebem que a luta dos perde-
dores agora € contra as epidemias ¢ a
fome, legados insuportaveis. Uma visita
aos hospitais do Iraque, ou ao que resta
deles, revela-se um tour pelo inferno. Os
feridos a bala ja foram curados ou tiveram
seus membros amputados. Agora jazem
ali os famintos, vitimas do bloqueio eco-
nomico que continua de pé. “Sem eletri-

cidade, os hospitais nao tém sequer como
operar as incubadoras ¢ refrigeradores, ne-
cessarios para estocarsangueeremedios, e
muito menos os maquinarios sofisticados
das salas de cirurgia e unidades de trata-
mento intensivo. Em Arbill, por exemplo,
todasascriangas prematurasestaomorren-
do: nenhuma das incubadoras esta funcio-
nando”, conta Nina Burleigh da revista
Time, que recentemente viajou por todo o

[raque.

Inflagio iraquiana — O governo lo-
cal ja ndo tem como subsidiar o custo da
importagao de leite. Por isso, o prego do
que chega ao mercado esta nas alturas.
Uma lata de Similac, que custava meio
dinar (USS 1,50) antes da guerra, hoje
custa 20 dinares. O gasto para alimentar
um recém-nascido num so dia € equiva-
lente ao que muitos pais de familia ga-
nham em uma semana. “E a maioria das
maes nao pode amamentar”, conta Bur-
leigh, “pois ndo consegue encontrar ali-
mentos suficientes para elas proprias.”

A democracia pela qual os soldados ame-
ricanos combateram vem se revelando uma
farsa. O emir do Kuwait, Jaber Ahmed al-
Sabah, parece mais preocupado em recons-
truir seu paldcio do que em atender as
necessidades de seu povo. A policia e o
Exército kuwaitianos fizeram da tortura
uma norma de interrogatorio de supostos
suspeitos de colaboragdo com o Iraque. Nos
tribunais, eles sao julgados sumariamente,
sem direito a defesa: um palestino pegou 16
anos de cadeia pelo fato de ser apanhado em
flagrante usando uma camiseta com a foto-
grafia de Saddam Hussein.

“A guerra se transforma num espeticu-
lo, num show, quando ¢ vista a distancia
¢ habilmente retocada numa sala de edi-
¢do. A guerra € a coisa mais brutal que
existe”, diz o jornalista polonés Ryszard
Kapuscinski. Michael Herr, outro vetera-
no correspondente, sintetiza a natureza
dessa tragédia lembrando que algumas
pessoas simplesmente viraram as costas e
se distanciaram dela, com ou sem pesar.
Outras simplesmente a encararam ¢ nao a
suportaram.

“Muitos foram mais além do que prova-
velmente deveriam e, entao, se deitaram”,
diz Michael Herr, “caindo num sono pesado
de dor e de raiva, esperando pelo alivio,
pela paz, por qualquer tipo de paz que nao
seja apenas a auséncia da guerra.” X
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\ Lies Of Our Times: nanico
e inimigo do jornal

Ellen e William na redacao: militantes

Detector de mentiras

The New York Times tem um fiscal implacadvel

por Liucia Guimardaes, de Nova York

o verao de 1985, um dentista notou
que os dentes do lingiiista e pensa-
dor americano Noam Chomsky es-
tavam gastos por excesso de atrito. O
dentista pediu @ mulher de Chomsky para
prestar ateng¢do todas as vezes que cle ran-
gesse os dentes. E ela descobriu, surpresa,
que Chomsky nao rangia os dentes dormin-
do ou em momentos de tensido. Noam
Chomsky so rangia os dentes quando lia o
The New York Times.

O episddio foi lembrado por editores da
revista Utne Reader na introdugao de um
artigo de Chomsky sobre o Times. Noam
Chomsky, geralmente apontado como um
dos intelectuais mais brilhantes dos Estados
Unidos, € o mais conhecido critico da gran-
de Imprensa americana e em particular do
The New York Times. Ele se assusta com o
poder do jornal de formar opinido e acusa o
Times de fazer “engenharia historica” em
questoes que vao do Sudeste Asiatico a
Ameérnica Central, passando pelo Oriente
Medio.

Chomsky € um dos criadores do Lies of
Our Times (Mentiras do Nosso Tempo),
cujo titulo, impresso com as mesmas fami-
liares letras goticas, nao deixa duvida sobre
o principal alvo do joral, fundado no co-
mego do ano passado. E por que destacar o
The New York Times e nao, por exemplo, 0
The Washington Post ou The Wall Street

Journal? Porque, dizem os editores, o Ti-
mes ¢ conhecido como o “jornal de referén-
cia”, € o mais citado, o mais pesquisado ¢ 0
mais influente jornal ocidental.

IMPRENSA néo tem conseguido ir além
da secretiria do editor-chefe do The New
York Times, Max Frankel, que, depois de
exigir o pedido de entrevista por escrito, diz
nao. Mas um pedido similar, feito a redagao
do Lies of Our Times, ¢ atendido pronta-
mente pela editora executiva Ellen Ray,
na mindscula redagao entulhada de pa-
peis, livros, plantas e, naturalmente, pes-
soas. Talvez a etiqueta das atividades
alternativas recomende que a sede de um
jomal alternativo fique num predio antigo
sem elevador, numa alternativa vizinhan-
¢a do Greenwhich Village. Ou talvez seja
mesmo pura coincidéncia.

Exército de “Ombudsmen” — Lies of
Our Times ¢ mais uma das produgoes de Ellen
Ray e secu mando e editorchefe William
Schaap, um casal que aderiu 4 militincia
politica nos anos 60 ¢ pertence hoje a esta
espécie em extingao identificada como es-
querda americana. Eles fundaram o Institute
for Media Analysis ¢ publicam, ha 11 anos, 0
Covert Action, um boletim que tenta expor
operagoes dos servigos de informagao ameri-
canos. Ellen conta que a derrota dos sandinis-
tas na Nicaragua tirou muito do eld da
Imprensa alternativa, cuja indignagéo e pro-
dutividade eram, em boa parte, alimentadas

pelo envolvimento dos Estados Unidos nos
conflitos na América Central.

A redacao do Lies of Our Times ¢ composta
por uma diizia de jomalistas, cujo trabalho ¢
reforgado por um time de editores contribuin-
tes, que saoa creme de la creme do jornalismo
de esquerda, entre eles Edward Herman,
Noam Chomsky ¢ Alexander Cockburn. O
minucioso trabalho de investigar o que o The
New York Times publica ou omite ¢ feito por
mais de cem voluntarios, um exército de om-
budsmen sem mandato, mas com muita deter-

No ano passado, na época de langamen-
to, o editor-chefe do The New York Times,
Joseph Lelyveld, declarou ao The New York
Newsday que nunca tinha lido o Lies of Our
Times e que o jornal nao era “um empreen-
dimento sério”. Sera que a redagao do
maior jornal americano ignora seu imperti-
nente primo pobre? William Schaap sorri e
diz que jornalistas do The New York Times
nao so léem avidamente o Lies, como tele-
fonam confirmando ou sugerindo matérias,
sob a protegao conveniente do anonimato.

“Cego para Collor” — O jomal publi-
cou duas matérias seguidas sobre o Brasil,
ambas assinadas por Richard Rivers, pseu-
dononimo para um conhecido redator es-
trangeiro, cujo enderego permanente ¢
apontado como “América Latina™. O pri-
meiro acusa o The New York Times de ser
“Collor blind™ (*Collor blind™ quer dizer
daltonico, literalmente “cego para cor™
neste caso, ¢ um trocadilho, “cego para
Collor™). Segundo o artigo, a cobertura do
N.Y.T., na campanha presidencial, omitiu
acusagoes de irregularidades contra o entio
candidato Collor de Mello e destacou ata-
ques do pessoal de Collor contra Lula.

O outro artigo cita uma revelagao da
revista Istoé/Senhor sobre a pesquisa do
Ibope de julho de 1963, em que 76% dos
brasileiros considerava o governo Goulart
bom, excelente ou regular, e pergunta:
como a midia americana registrou aquele
momento? Um editorial do The New York
Times de 2 de abril de 1964 afirmava que
as Forgas Armadas tinham mostrado ser os
“arbitros da politica no Brasil™.

Os editores do Lies of Our Times nao
questionam a liberdade de Imprensa nos
Estados Unidos. Noam Chomsky costu-
ma dizer que a violéncia esla para a dita-
dura assim como a propaganda esta para
a democracia.

X
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Dicas

A | Prémios

o |

Libero Badaro — A terceira edigao do
Prémio Libero Badard de Jomalismo vai
selecionar os melhores trabalhos jornalisti-
cos em suas modalidades principais: Jona-
lismo Impresso, Fotojornalismo,
Telejomalismo e Radiojornalismo. Pode-
rao concorrer os trabalhos divulgados no
periodo de 12 de junho de 1990a 31 de maio
de 1991, que sejam regularmente inscritos
por seus autores ou empresas jornalisticas
até o dia 20 de julho de 1991. Os trabalhos
deverio ser entregues na sede de IMPREN-
SA, que promove o prémio com aval da
ABI — Associagdo Brasileira de Imprensa
— ¢ apoio do Banespa. O ganhador do
Grande Prémio receberd um troféu e Cr$
3.812.902,80 , havendo também quatro pré-
mios de Cr$ 953.225,70 para as diferentes
categorias. Maiores informagoes em IM-
PRENSA, rua Dr. Alberto Torres, 21, Per-
dizes, Sao Paulo, Capital, CEP 05006. Fone
(011) 825-9244.

Jornalista do futuro — Com o objetivo
de estimular os estudantes de Jornalismo na
pratica de reportagem, IMPRENSA pro-
move, com o patrocinio da Editora Abril, o
Prémio Jornalista do Futuro (ver matéria
na pdgina 38). Maiores informagoes em
IMPRENSA, Rua Dr. Alberto Torres, 21,
Sao Paulo, SP, CEP 05006,. Fone
(011) 825-9244.

Artes plasticas — A III Bienal Interna-
cional de Artes Plasticas de Santos, organi-
zada pela prefeitura da cidade, lanca um
concurso de jonalismo. E o Prémio Evin-
cio da Quinta, que escolherd as melhores
reportagens sobre a Bienal, marcada para o
Centro Cultural Patricia Galvio, de 12a 30
de outubro. Poderao concorrer as matérias
publicadas entre 12 de abril ¢ 10 de setem-
bro. As melhores receberdo os seguintes
prémios: 500 mil (12 lugar); 300 mil (22
lugar); e 200 mil cruzeiros (32 lugar). Os
trabalhos devem ser enviados & Secretaria
da Cultura de Santos, av. Pinheiro Macha-
do, 48, Vila Mathias. Maiores informacoes
com Marjorie. Fones (0132) 33-6086 ou
35-5443, ramal 211.

Tabagismo — O Prémio Interclinicas de
Comunicagido Médica ¢ Jomalismo, pro-
movido pela Interclinicas, vai selecionar as
melhores reportagens publicadas entre 1°
de julho de 1990 ¢ 30 de julho de 1991 que
tenham como tema o Tabagismo. Podem
concorrer profissionais da area médica e
jomalistas. Os vencedores receberao como
prémio 500 mil cruzeiros, corrigidos até a
data de entrega pelo IGP. Os trabalhos de-
vem ser enviados a sede da Interclinicas,
av. Paulista, 777, 12 andar, Bela Vista, Sao
Paulo, SP, CEP 01311. Fones (011) 288-
5333, ramais 428 ¢ 345.

Comunicagao Social e Marketing — O
Instituto Brasileiro de Altos Estudos da Co-
municagao (Ibraco) esta langando dois no-
vos prémios para estimular trabalhos sobre
o0 papel do jornalismo ¢ da publicidade: o
Prémio Mauricio Sirotski de Comunicagao
Social, patrocinado pela Rede Brasil Sul de
Comunicagoes; ¢ o Prémio Robert Merick
de Comunicagao Publicitdria. Eles estio
abertos a participagao de académicos, pes-
quisadores, profissionais da drea e estudan-
tes. Podem ser inscritos trabalhos ja
publicados ou preparados especialmente
para o concurso, sejam estes escritos, gra-
vados em filmes ou video e audiovisuais.
As inscrigoes vao até o dia 30 de julho.
Maiores informagoes no Ibraco, rua Dr.
Alvaro Alvim, 123, Sio Paulo, SP. Fone
(011) 575-6833, telex (11) 30217.

Festival do Minuto — Propondo uma
reflexdo sobre o tempo e as imagens, a
Fundagéo Cultural Sao Paulo langa o de-
safio de produzir um filme, video ou ani-
magao grafica de até 60 segundos com
tema livre. Os trabalhos podem ser reali-
zados com qualquer tipo de equipamento
que produza imagens em movimento e
serao exibidos na primeira semana de de-
zembro de 1991, em 50 pontos diferentes
do pais. Os melhores serao premiados: o
primeiro lugar com uma viagem & Franga
em maio de 92, para participar do sexto
encontro internacional de video e televi-
sao, em MontBeliard. Os prémios para o
segundo e terceiro lugares sao surpresa.
Os trabalhos devem ser entregues pes-
soalmente ou pelo correio, na Fundacgao
Cultural Sao Paulo, até o dia 23 de outu-
bro de 1991. Rua Traipu, 156, Perdizes,
Sao Paulo, SP, CEP 01235. Fones (011)
65-0111 e 65-2398.

Poesia — A Associagao Gaucha de Es-
critores ¢ a Prefeitura de Garibaldi, RS,
langam o Concurso Nacional de Literatura
no género Poesia. Os trabalhos devem ter
de 60 a 80 paginas e serem entregues at¢ o
dia 15 de agosto na sede da associagao. O
vencedor recebera um prémio equivalente
a 1.500 dolares, além da edigao das poesias
em livro, com tiragem de trés mil exempla-
res. Maiores informagoes a rua Jacinto Go-
mes, 65, Porto Alegre, CEP 90040. Fone
(0152) 30-1493.

Jornalismo Rural — A Associagido Ru-
ral Fluminense vai premiar as melhores
reportagens publicadas sobre a 432 Exposi-
¢ao Agropecuaria de Barra do Pirai e sobre
a 3° Exposi¢ao Especializada de Cavalos
Mangalarga Marchador, que acontecerao
em Barra do Pirai, Rio de Janeiro,de 9a 14
de julho. Poderdao concorrer reportagens e
trabalhos fotograficos publicados no perio-
do de 20 de maio a 15 de agosto. O autor da
melhor matéria recebera como prémio 400
mil cruzeiros ¢ um fim-de-semana, com
acompanhante, em um hotel da regiao sul-
fluminense. O segundo colocado recebera
um prémio de 200 mil cruzeiros. Na cate-
goria fotografia, o vencedor também tera
direito a um fim-de-semana em um hotel da
regiao sul-fluminense e mais 200 mil cru-
zeiros. O segundo colocado recebe 150 mil
cruzeiros. Os trabalhos deverdo ser envia-
dos até o dia 30 de agosto a RDE Empreen-
dimentos, av. Rio Branco, 151, 6° andar,
Rio de Janeiro, RJ, CEP 20040.

i -

Cursos

Cursos na ECA — Como parte da pro-
gramagao comemorativa de seus 25 anos, a
Escola de Comunicagdo e Artes da Univer-
sidade de Sao Paulo estara promovendo, de
8 a 12 de julho, o semindrio Los Medios de
Comunicacion en Europa, e, de 21 a 26 do
mesmo més, o 162 ENEBD, o Encontro
Nacional de Biblioteconomia € Documen-
tagao. Maiores informagoes podem ser con-
seguidas na propria ECA, av. Professor
Lucio Martins Rodrigues, 443. Fones
(011) 813-0596 ¢ 813-3222, ramais 2065 ¢
2067.

e—————————————————————————————eeeeeeeeeeeetteeeeeeee
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Seminarios — A Casa Mario de Andra-
de, ligada 4 Secretaria de Estado da Cultura,
esta promovendo diversas palestras durante
o més de julho. Todas as tergas, varios
especialistas analisam as fontes tematicas
da literatura brasileira. Dia 16, Ana Mae
Barbosa vai discutir a literatura e as artes
plasticas. No dia 23, € a vez de Deonisio da
Silva falar sobre a literatura ¢ a sexualidade.
O tema, a literatura ¢ o indio, fica por conta
de Silviano Santiago, no dia 30.

Ja as quintas-feiras do més de julho, va-
rios escritores debaterao com o publico seu
processo pessoal de criagdo. Os debates
comegam a partir do dia | 1, com José Paulo
Paes, e seguem com Adelia Prado e Domin-
gos Pellegnni.

As inscrigoes sao gratuitas e maiores in-
formagoes podem ser obtidas na Casa Ma-
rio de Andrade. O enderego ¢ rua Lopes
Chaves, 546, na Barra Funda. Fone (011)
66-5803.

Marketing — A ABA, Associagao Bra-
sileira de Anunciantes, vai promover em

Sao Paulo, nos dias 17 e 18 de julho, o
Seminario de Propaganda Aplicada. Desti-
nado principalmente a microempresarios, o
seminario discutira a aplicagao da propa-
ganda e do marketing no dia-a-dia das pe-
quenas empresas. Maiores informagoes na
ABA, av. Paulista, 352, Sao Paulo, SP.
Fone (011) 283-4588.

Cursos de férias — A Escola Superior
de Propaganda e Marketing estd abrindo as
inscrigoes para 27 cursos de férias, em ju-
lho. Na programagao estao pautados temas
como Planejamento em Marketing, Reda-
¢ao Empresanal ¢ Publicitaria, Comunica-
¢ao Interna nas Empresas, Produgao Visual
e Produgdo Grafica. Nao € necessario ser
aluno da escola. Outras informagoes podem
ser conscguidas na ESPM, rua Dr. Alvaro
Alvim, 123, Vila Mariana, Sao Paulo, SP,
CEP 04018. Fones (011) 570-0245 ou
575-6333.

Festival de Propaganga — Com a pro-
posta de aproximar os estudantes universi-

tarios da realidade do mercado, a Associa-
¢ao dos Profissionais de Propaganda — a
APP — estard promovendo, dias 24 ¢ 25 de
agosto, o 22 Festival Universitdrio de Pro-
paganda. Durante o 2° FEST"UP, serao rea-
lizadas palestras com profissionais das
maiores agéncias do pais, forecedores,
anunciantes ¢ veiculos, que apresentarao o
dia-a-dia de seus trabalhos. Também serdo
exibides filmes nacionais ¢ internacionais
e agéncias de porte como MPM, Standart,
Almap, Salles, W/Brasil, entre outras, mos-
trardao aos alunos seu perfil ¢ método de
trabalho.

O 22 FEST'UP, que pretende abranger
todas as atividades da propaganda, tam-
bém vai ter uma programagao segmenta-
da através de vdrios modulos de
exposi¢do, como criagao; atendimento;
midia; veiculos; pesquisa; ¢ merchandi-
sing. As inscrigoes podem ser feitas nas
secretarias das faculdades de comunica-
¢ao ou na APP, rua Hungria, 664, 12°
andar, CEP 01455. Fones (011) 813-0188
ou 814-5093. X

a IMPRENSA usa FRILAS

FRILAS € uma agéncia de texto,

criada por jornalistas da grande imprensa,
preparada para transformar suas idéias e produtos

em palavras dirigidas ao publico
que vocé precisa atingir.

Antes de elaborar seu proximo discurso,

FRI

LAS SERVICOS JORNALISTICOS

relatorio ou matéria informativa,
procure-nos.

FRILAS escreve tudo por voceé.

Rua Anfil6fio de Carvalho, 29/407
CEP 20030 - RJ - fone (021) 220-5444



Livros
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Confissbes de um F da P, de
Al Neuharth. Editora Xenon,

Rio de Janeiro, 351 péginas.
Precgo de capa: Cr$ 3.900

Confissoes
de um
rei da midia

por Domingo Alzugaray

0 l este livro porque tinha assumido
o compromisso com o Gabriel Priol-
l, diretor de IMPRENSA. A contro-
vertida figura de Al Neuharth nunca me
interessou. A foto da capa do livro, aquele
sorriso sabido, a gravata, o lencinho no
bolso do paleto, o enorme anel (que, supo-
nho, ¢ o do casamento dele com o jornal
USA Today), nao ajudaram em nada para
despertar meu interesse. O titulo do livro,
entao, ¢ o fim da picada. A evidente inten-
¢ao de chocar confunde irreveréncia (que
fol a intengdo) com vulgaridade (que foi o
resultado).
Mas, apos comegar, nao consegui soltar
o livro até ler a ultima pagina. O protago-
nista desta autobiografia de Al Neuharth
nio € ele. E 0 mundo da comunicagdo nos
Estados Unidos. A estrutura do poder na
Imprensa, o jogo de interesses, os valores
das compras ¢ vendas de cadeias de jornais
e de outros veiculos de comunicagéo pare-
cem coisa de outro mundo para nds, edito-

res deste conturbado e pobre Terceiro
Mundo.

E

78

Aquele ano, de julho de 1985 a junho de
1986, entdo, € para deixar a gente boquia-
berto e com olhos esbugalhados de perple-
xidade: a Gannet, empresa que Al Neuharth
presidia, participou de trés concorréncias,
sistema “envelope fechado™, para a compra
de trés empresas jornalisticas. Participa-
ram, além da Gannet, outros impérios da
comunicagao americana, com propostas de
compra secretas: The Washington Post, The
New York Times, Dow Jones elc. As trés
empresas 4 venda eram importantes, sem
duvida, mas certamente de segunda linha
no mercado da comunicagao americana.
Pois bem. A Gannet ganhou as trés concor-
réncias e, scgundo Al Neuharth, fez trés
olimos negoclos, pagando apenas um bi-
lhdao e 300 milhoes de dolares!

Figura secundaria — E nao apenas jor-
nais importantes valem dinheiro la. A pn-
meira compra que Neuharth fez para a
Gannet foi um jornal da Flonda, com o
pitoresco nome de Cocoa Tribune ¢ apenas
nove mil exemplares de tiragem, pelo que
pagou, em 1966, quase dois milhoes de
dolares. Em dinheiro de hoje, 25 anos de-
pois, esse valor seria seis ou sete milhoes
de dolares, no minimo. Quanto sera que
vale (se alguém se interessasse) um jornal
do interior do Brasil com essa tiragem?

O ego de Neuharth luta em todo o livro
para ficar acima do mundo fascinante em
que ele viveu. No que me diz respeito, nao
conseguiu. Para mim continua a ser uma
figura secundaria da comunicag¢ao america-
na. A obra de sua vida, o jornal USA Today,
nao acho que seja o sucesso que apregoam.
Consumiu centenas de milhoes de dolares
para se¢ tornar o jornal nacional mais vendi-
do dos Estados Unidos. Mas € 0 2%, 3° ou 4°
em cada cidade que circula. Em New York,
em Washington, em Los Angeles, em Mia-
mi, em todas as grandes cidades, perde para
os jornais locais.

Nao acredito que recupere nunca o di-
nheiro consumido. Alids, o dinheiro inves-
tido, seria melhor dizer. Porque 14, naquele
outro mundo, o dinheiro ndo ¢ gasto. E
investido. Vai ver que um dia destes lere-
mos por ai que alguém comprou o USA
Today pela bagatela de 1, 2 ou 3 bilhoes de
dolares. Ai o Al Neuharth, se tivesse lido
estas linhas, olharia para a gente, com aque-
le seu sorriso maroto da foto da capa, pen-
sando, benevolente, que nao € o caso de
perder tempo com aqueles que nao foram

escolhidos por Deus, que nasceram ao sul
do Rio Grande e nao em Dakota do Sul, sua
terra natal.

Domingo Alzugaray, 58 anos, & diretor @ propnetono da
Eaitora Trds, responsérvel por Sfod Senhor @ outros o

O ADIANTADO
DA HORA
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O Adiantado da Hora, de Carios
Eduardo Lins da Silva.
Summus Editorial, Sdo Paulo, 159

paginas. Cr$ 3.480

Chiclete
com
banana

GUARIM DE LORENA

por Argemiro Ferreira

urante dez meses, no clima acolhe-
dor de um castelo de Washington,
onde se localiza 0 Woodrow Wil-
son International Center for Scholars, Car-
los Eduardo Lins da Silva, ex-diretor de
planejamento da Folha de S.Paulo e atual
correspondente do jomal na capital dos Es-
tados Unidos, estudou a influéncia, no Bra-
sil, do modelo norte-americano de
Jornalismo — chamado “libertario™ em
oposigao ao estilo soviético, em processo
de extingdo, a linha submissa de grande
parte do Terceiro Mundo e a escola euro-
peia da responsabilidade social.

Um tom desnecessariamente amargo e
ressentido — talvez reflexo de criticas pas-
sadas, injustas ou ndo — permeia grande
parte do texto ¢ soa, as vezes, como defesa
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MEU INIMIGC

MARKETING
A BRASILEIRA

A LA Y AN
JOSE SIMAD RASGANDO
A CORTINA

Macaco Simao Rasgando a Guerra do Os Anos Meu Inimigo Marketing a
no Cipé das Cortina, de Golfo, de Mitterrand, de Sou Eu, de Brasileira,
Onze, de José Wiladimir William Waacke  Franz-Olivier Yoram de Edmilson
Simao. Pomar. Hélio Campos Geisbert. Binur. Conceicao.
Huminuras, Brasil Mello. Scritta Edit. Scritta Asalux Editora,
128 pg, Cr$ 106 pg, Cr$ OESP, 225 pg, 432 pg, Cr$ Edit. 257 191 pg, Cr$
3.600 1.740 Cr$ 4.500 3.790 pe, Cr$ 3.970 7.000

Os livros de jornalistas es-
tdo invadindo o mercado edi-
torial. Com a riqueza de
detalhes das grandes reporta-
gens, ou com o sabor da boa
cronica, sete langamentos me-
recem destaque.

“Cronistas do Estaddo ", or-
ganizado por Moacir Amdncio,
retine cronicas de 30 colabora-
dores de O Estado de S.Paulo,
publicadas entre 1892 e 1991.
Raul Pompéia, Euclides da Cu-
nha e os Andrade — Mdrio, Os-
wald e Carlos Drummond —
sdo alguns dos nomes que con-
tribuem para esta leitura deli-

ciosa. Também no género cro-
nica, o hilariante critico de TV
da Folha de S.Paulo, José Si-
mdo, reune em “Macaco Simdo

conflito com a coalisdo aliada
— relatam as experiéncias da
semana que viveram em cativei-
ro, sob risco constante de vida. E

no Cipd das Onze” mais de 90  em “Meu Inimigo Sou Eu", o re-
textos publicados no jornal en-  porter judeu Yoram Binur, do se-
tre marco de 1990 e janeiro de  mandrio Kol Ha'ir, de Jerusalém,
1991 . conta o que € ser palestino hoje

Na drea do jornalismo inter-  em Israel — ele viveu como um.
nacional, o Oriente Médio ¢ o Um continente acima, na Eu-

principal tema. Em *Mister,
You Bagdad — Dois Repdrteres
na Guerra do Golfo", William
Waack e Hélio Campos Mello
— os correspondentes da Agén-
cia Estado seqgiestrados por mi-
litares iraguianos no final do

ropa, Wladimir Pomar resume
suas impressoes de uma viagem
de 86 dias, em 1990, a nove
paises do extinto Bloco Soviéti-
co, em “Rasgando a Cortina".
Esse livro € o primeiro de uma
série onde o jornalista, também

membro da dire¢do nacional do
Partido dos Trabalhadores,
analisa a crise do socialismo. E
ainda na Europa, Franz-Olivier
Giesbert, editor do jornal Le Fi-
garo, detalha os dez anos de
Frangois Miterrand na presi-
déncia da Franga.

Para os interessados em
marketing, Edmilson Concei-
¢do revela o segredo do sucesso
de Seu Zequinha, de Ubd, Minas
Gerais, um dos maiores ataca-
distas do Brasil, no livro “Mar-
keting d Brasileira — A
Distribui¢do Segundo Santo
Antonio ",

prévia contra eventuais patrulheiros ideologi-
cos locais, que tendem a estranhar qualquer
rendicao aos encantos norte-amencanos. O
livro ganharia se invertesse a propria equagao,
tomando-s¢ mais paciente com os criticos
domeésticos da influéncia externa e menos
tolerante com desvios recentes do modelo
original que elegemos.

Reconhego que, ante a diversidade ¢ a
riqueza historica da experiéncia norte-ame-
ricana, fica dificil resistir a tentagao do
deslumbramento. Além disso, o proprio
Lins da Silva adverte que uma critica do
Jornalismo nortc-americano cscaparia a
proposta do livro. Mas ¢ pena que tenha
sido tdao economico nas referéncias a atual
tendéncia @ monopolizagao da midia —
tendéncia exportada para o resto do mundo.
A prova de que tem consciéncia disso € a
citagao de uma frase demolidora de Ben H.
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Bagdikian, autor de The Media Monopoly:
“Dewvido a natureza da propriedade e da eco-
nomia dos meios de comunicacao, ha uma
gama relativamente estreita de idéias disponi-
veis e de informagdo séna, com uma conse-
giiente homogeneizagao de contendo.”

Tendéncia a monopolizagao — Em vez
de acolher — ou discutir — essa critica, O
Adiantado da Hora prefere apelar para a res-
posta cetica dos defensores incondicionais do
modelo ¢ do establishment — como Benja-
min Compaine, que acha Bagdikian alarmis-
ta. Em duas edigoes posteriores de The Media
Monopoly, Bagdikian acrescentou novos pre-
facios, exatamente para refutar tal acusagao
com dados concretos. A pnmeira edigao
(1983, citada por Lins da Silva) mostrava
que tudo o que o americano medio g, vé ¢
ouve estava sob o controle de apenas 50

corporagoes; na segunda, quatro anos de-
pois, esse lotal ja baixara para 29; e, na
terceira, do ano passado, para 18.

Simples alarmismo ou realidade assusta-
dora? Até no Brasil existe um exemplo extre-
mo da tendéncia a monopolizagao — o das
Organizagoes Globo. E Bagdikian, conve-
nhamos, nao € apenas um professor sem sin-
tonia com as redagoes. De fato, faz seus
estudos desde 1971 (quando escreveu The
Information Machines para a célebre Rand
Corporation) e foi reitor da Escola de Jorna-
lismo da Universidade da California (em Ber-
keley); mas praticou o Jomalismo antes e
depois da experiéncia académica, chegando a
ser diretor-adjunto da redagao do diano The
Washington Post (abaixo apenas do Ben Bra-
diee), alem de ombudsman do jornal.

Embora reconhega as “complexas articu-

lagoes do processo de internacionalizagao
—‘

™
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Os bastidores da politica |
americana na Guerra do Golfo
— o conflito mais censurado d
Imprensa dos iltimos anos — é
o tema de "Os Comandantes ",
nove livro do polémico Bob
Woodward, o reporter que le-

Dizer Eletronico, de Licinio
Rios Neto. Numem EdHora,
Rio, 164 péginas, Cr$ 3.000
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do capital e da cultura™, Lins da
E;Lva _suhml_n:n us:f:u?s prai Bt E R I
{ : profissional de rddio e televi-
paises como o Brasil no campo 258 i :
; ~ sdo: “Dizer Eletronico”, de Li-
da cultura, da informagao ¢ da e Nk g ® A
comunicagdo, encarada por cle ; e C“""’dc
como mera obsessio de latino- | "0 Rddio — Prdtica de Locugdo
americanos dominados por cli- AM e FM — Dicas e Toques”,
chés nacionalistas ¢ antiame- d‘CJ""’C‘h“" _
ricanismo anacrdnico. Ora, a O primeiro € um glossdrio de
homogeneizagdo denunciada termos """:’L‘” e girias d;::
por Bagdikian tem reflexos di- ‘;ﬁ” no telejornalismo brasi-
retos na identidade cultural de -mw“w-
cada pais, conforme constatam | [@1° editor das tevés Globo,
nio apenas brasileiros sensiveis | Vs otcrvadoRia O
i retérica obsoleta da Guerra | S€84ndo € o linico manual
Fria, mas também renomados md‘?"’m‘ no pais, sis-
especialistas norte-americanos tematizando a experiéncia de
' um locutor conhecido do rddio
“Disparidades e dependén- F— Y. -
clas” — Entre os muitos que ' MMHEMMEIM-
tratam o tema com seriedade ¢ | Ciantease entendernocipoalde
nio como fantasia delirante, siglas do telejornalismo e Cyro,
Lins da Silva também poderia | 2 obter a‘melkar rendimento de
ter citado Herbert Schiller, pro- | Y% 0 microfone.
fessor da Universidade da Cali-

vantou o escindalo de Waterga-
te. A edigdo brasileira,
produzida pela Rocco, deverd |
chegar ds livrarias em agosto.

fornia (em San Diego). Toda a sua obra —
Mass Communications and American Em-
pire, publicado ainda nos anos 60; The
Mind Managers (1970); Communication
and Cultural Domination (1976); Who
Knows; Information in the Age of the For-
tune 500 (1981); Information and the Crisis
Economy (1984); e Culture, Inc. — The
Corporate Takeover of Public Expression
(1989) — examina, com grave preocupa-
¢ao, a tendéncia a dominagao ¢ @ monopo-
lizagdo, que alcanga, conforme afirma, cada
pedago do nosso dia-a-dia, em toda parte.

Até o trangiiilo Elie Abel, que foi reitor
da Escola de Jornalismo da Universidade
de Columbia e professor eméritona Univer-
sidade da Califérnia em Stanford, chegou a
reconhecer, com franqueza, desequilibrios
no fluxo da informagao, ressaltando que a
méo unica (a partir dos paises ricos) precisa
ser alterada, devido as “disparidades ¢ de-
pendéncias historicas”. Logo, ndo se trata
de obsessio de latino-americanos, ainda
que alguns desses (Armand Mattelart, Ariel
Dorfman, Juan Somavia, Eleazar Diaz Ran-
gel, Rafael Roncagliolo, Luiz Ramiro Bel-
tran, Fernando Reyes Matta etc) de fato
tenham se dedicado a matéria.

As denuncias mais radicais tém surgido
la mesmo, nos Estados Unidos. Além de
Bagdikian e Schiller, também autores como

Noan Chomsky ¢ Edward S. Herman (Ma-
nufacturing Consent — The Political Eco-
nomy of the Mass Media; Necessary
illusions: Thought Control in Democratic
Societies); Michael Parenti (Inventing Rea-
lity: The Politics of the Mass Media), James
Aronson (Deadline for Media; The Press
and the Cold War; Something to Guard);
Mark Hertsgaard (On Bended Knee); Todd
Gitlin (Inside Prime Time, The Whole
World Is Watching), e muita gente mais.

Sintomas de acomodagao — O Adianta-
do da Hora so teria a ganhar se oferecesse
alguma informagao ao leitor sobre essa ten-
déncia critica no debate da midia dos Estados
Unidos. Lins da Silva preferiu néo se referir a
€SSes autores — nem mesmo para contesta-
los. Mas o deslumbramento com o lado mais
atraente do modelo norte-americano — de
quclananamf:tpo,atccmGpmm,m
jomalista e como leitor — corre, as vezes, 0
risco de embagar nossos olhos. O papel exem-
plar desempenhado pelo jomalismo de 1 em
episodios como Watergate, tio lembrado ao
longo do livro, nao deve impedir-nos de ver
a omissao da mesma Imprensa na era Reagan-
Bush (quando o escandalo Ira-Contras so
pode ser devassado gracas a uma obscura
publicagao libanesa).

Na ultima década, por insolito que possa

parecer, alguns jornalistas sentiram neces-
sidade de escrever livros para dizer aquilo
que seus veiculos hesitavam em publicar,
especialmente sobre o governo ¢ a politica
externa. Ou seja, paralelamente & concen-
tragdao da propriedade, reaparecem sinto-
mas de acomodagao — determinada, entre
outros fatores, pela mesma intimidagao
conservadora que nos anos 50 arrastara até
veiculos liberais @ sombria cumplicidade
com o obscurantismo macarthista. Tais ru-
mos duvidosos, aos quais nao esta alheia a
sinergia a que se entregam as grandes cor-
poragoes da midia, representam a propria
negagao da diversidade legada pelos foun-
ding fathers na forma da Primeira Emenda
a Constituigdo — exatamente aquilo que
permite chamar de “libertario” o modelo
norte-americano.

Mesmo deixando de lado questdo tio
delicada, O Adiantado da Hora — que se
concentra mais na critica aos equivocos
brasileiros na assimilagdo do modelo — ¢
oportuno. Afinal, favorece a discussio des-
S€s rumos num momento critico para a mi-
dia brasileira. Isso bastaria para justificar os
dez meses no castelo do Woodrow Wilson
Center.

X

Argemiro Fermeira, 53 anos, 32 de profissdo, & edtor-chele
da Tnbung oo imprenso, do Mo de Janeiro,
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A uniao faz
a assinatura

Seis pequenas editoras se
unem para aumentar
o0 niimero de assinantes

ideograma japonés que representa a
palavra “crise” ¢ formado por uma

jungao dos ideogramas das palavras
“oportunidade™ e “risco”™. A sintese nao
poderia ser mais acertada para provar que,
mesmo em tempos dificeis, € possivel gerar
negocios, sendo do Japdo, da China. Moti-
vadas pela crise do mercado editorial apos
o Plano Collor, seis pequenas editoras, res-
ponsaveis cada uma por uma tinica publica-
¢do, uniram-se ¢ estao divulgando seus
produtos em conjunto. “Quando o Plano
Collor desabou sobre nossas cabegas, ficou
dificil vender publicidade, € comegamos a
procurar outras alternativas”, explica Hél-
cio Vieira, 33 anos e 14 de profissao, diretor
superintentende da Feeling Editorial, res-
ponsavel por IMPRENSA. Uma das idéias
foi aumentar o nimero de assinantes atra-
ves de mala-direta, oferecendo a revista aos
usudrios de cartoes de crédito, pelo mailing
do cartao.

Porém, quando o American Express foi
consultado sobre essa possibilidade, o pa-
norama mudou. Fazer um encarte, impri-
mi-lo e envia-lo aos primeiros 100 mil
associados teria um custo de Cr$ 1,5 mi-
lhdao, com estimativas de retorno quase
desconhecidas — um risco muito grande
para ser bancado por uma empresa peque-
na, sozinha. Foi entdao que surgiu a idéia
de um pool de varias revistas, que produ-
zissem o encarte em conjunto ¢ bancas-
sem a iniciativa.

Interminaveis discussoes — Dificil foi
articular editoras com assuntos e perspecti-
vas tao diferentes para chegar a um resulta-
do conjunto. O processo foi iniciado por
Hélcio Vieira, que conseguiu a participagao
de Peter Milko, 33 anos, responsavel ha
cinco pela revista Horizonte Geogrdfico. A
seguir, foram entrando outras revistas: Iris
Foto, Ndutica, Caes & Cia e Corpo a Cor-
po. Depois de interminaveis discussoes, em

0 encarte: conforto e alternativa para o piblico

quase um ano ¢ quatro meses, finalmente o
esquema foi acertado. A criagao do folheto
de assinatura foi feita em conjunto e a Edi-
tora Simbolo, responsavel pela revista Cor-
po a Corpo, finalizou o encarte. Chegou-se
também a uma promogao comum, que foi
proposta aos leitores: pagar doze revistas e
receber mais uma gratis, formula que ja era
praticada pela Caes & Cia.

Com o sistema de pool, cada editora
investiu aproximadamente Cr$ 300 mil
no projeto, uma quantia viavel, que pode-
ra dar bons resultados. “Nao foi facil, mas
as condigoes do mercado ajudaram a es-
quecer problemas particulares”, diz Peter
Milko. “E um exemplo de cooperagio
entre pequenas empresas para gerar um
grande negocio.”

O primeiro passo ja foi dado ¢ um teste
de 50 mil encartes foi enviado aos clientes
do American Express. “Estamos permitin-
do aos associados a possibilidade de com-
prar coisas sem sair de casa, com maior
comodidade, numa iniciativa que antes so
as grandes editoras podiam oferecer”, diz
Vinicius Bar, 33 anos e 9 de profissao,
diretor de marketing do American Express.

O fato de nunca antes ter sido feito um
pool de editoras traz varias incognitas quan-
to ao retorno. “Ha uma inexisténcia de nu-
meros confidveis”, diz Milko. “E dificil que
alguem que ja tenha feito isto abra o jogo.

Por isso, nés resolvemos bancar e levantar
os pariametros. Calculamos uma resposta
em torno de 1,2%". O objetivo € enviar 300
mil encartes, se o retomo for bom. E os
nimeros, por enquanto, sao alentadores.
Segundo Bari, o retomo esta dentro das
previsoes deste tipo de operagao e deve
chegar a 1,5%, o que rendena, ao final das
primeiras 100 mil malas-diretas, 1.500 as-
sinaturas divididas entre as seis revistas, ou
seja, 250 novas assinaturas para cada uma.

“Lugar no mercado” — A iniciativa
motivou as editoras a se associarem a outros
cartoes para repetir a operagao, ampliando
o mailing. Depois de demoradas negocia-
¢oes e preenchimento de inimeros formu-
larios, as seis editoras associaram-se a
todos os cartoes de crédito da praga ¢ em
breve deverao operar também o Diners e o
Ourocard. Passada a parte mais dificil do
empreendimento, os planos agora vao lon-
ge. “Somos todas pequenas editoras que-
rendo um lugar no mercado, ¢ com a uniao
vamos nos fortalecer”, acredita Rogério
Casari, 29 anos e 15 de profissao, diretor de
marketing da Editora Simbolo. “Nés pode-
riamos agir em varias dreas”, explica ele, ja
pensando em negociar a compra de papel,
a impressao ¢ a divulgagdo das revistas
conjuntamente — além de utilizar em par-
ceria as permutas de cada empresa. X
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RADIO
AUDIENCIA
Crdade Auféncis | Médiade | Cumod0” | Cumo Cidade Aodiéncia | Médiade | Cosod’ | Cuso
Sode [T e laners] Sode R -~ | BT P R
SAD AM | GLOBO 1,78 249.400 |47.24000 | 18941 DISTRITO AM | PLANALTO 1,36 23.200 | 320000 | 13793
PAULO CAPITAL 0,75 108.100 |37.20000 | 35395 FPEDERAL GLOBO 1,12 19.100 | 330000 | 172,77
BANDEIRANTES 0,33 T7.100 |38.30000 | 49913 NACIONAL 037 92.700 | 2.920,00 301,03
RECORD 0,36 50400 |¥7.800,00 | 730,00 CAPITAL 0,09 1.500 | 4.750,00 | 316667
M | CIDADE 1,81 253,600 |50.830,00 | 20043 ™ | 105 347 59.200 | 4.200,00 70,95
TRANSAMERICA 1,55 217.200 |34.800,00 | 160,22 ATIVIDADE 3,22 34900 | 4.351,00 7925
BANDEIRANTES 0,93 130300 |17.000,00 | 13047 TRANSAMERICA 1,37 23400 | 492000 | 21026
JOVEM PAN 11 0,91 127.500 [25.000,00 | 196,08 JORMAL 1,02 17400 | 377000 | 216,67
RIO DE AM | GLoBo 1,79 146500 |31.350,00 | 21399 PORTO AM | FARROUPILHA 1,26 78400 | 8.69400 | 110,89
IANERD TUPI 1,20 98.200 |28.500,00 | 290,22 ALEGRE CAICARA 1,37 32900 | 283800 | 8626
RECORD 0,86 70,400 | 660000 | 93,75 GAUCHA 1,00 24.000 (1182300 | 492,63
MUNDIAL 0,81 66.300 | 9.050,00 | 136,50 1120 0,44 10600 | 3.19500 | 30142
™ | o8 1,36 111.300 [165900,00 | 151,84 MM | CIDADE 1,19 28600 | 610000 | 21329
108 1,20 98.200 (1702000 | 173,32 ALEGRIA 1,17 28.100 | 293700 | 104,52
TRANSAMERICA 1,04 85.100 [17.520,00 | 20588 104 0,87 20900 | 398800 | 190,81
MANCHETE 0,91 74.500 |14.500,00 | 194,63 UNIVERSAL 0,84 20200 | 198700 | 9837
BELD AM | ITATIAIA 1,87 52700 | 820000 | 155,60 RECIFE AM | GLoBO 1,22 24600 | 630000 | 256,10
ORI ATALAIA 1,83 $1.600 | 8700,00 | 168,60 TAMANDARE 1,07 21.600 | 500900 | 231,90
GLOBO 0,87 24.500 | 545000 | 222,45 JORNAL 0,63 12700 | 6.100,00 | 480,31
CULTURA 0,72 20300 | 517500 | 254,93 OLINDA 0,26 5200 | 3.13400 | 602,69
M | BH 2,50 70500 | 852700 | 12095 M | RECIFE 2,23 45000 | 704000 | 156,44
ANTENA UM 1,39 39,200 5.447 00 13E.95 Ic 1,21 24 400 4,125,000 169,06
98 1,13 31.900 | 560000 | 175,55 CIDADE 0,86 17300 [12007,00 | 694,05
EXTRA 0,88 24800 | 520000 | 20968 TRANSAMERICA 0,80 16,100 | B.280,00 | 514,29
Fonte: Tabela de Pregos: Junhoy/@1 IBOPE: Abnl91 - Todos o8 dias do més Faixa horaria 05:00 as 24:00
| TELEVISAO |
AUDIENCIA
Audiincia Média Emissors [ %) Participagio na Audiéncia (%)
HOR GL SBT BAN MAN REC | ouT TOT GL SBT | BAN MAN REC oUT
08:00/12:00 % 4 1 i ! . 18 44 7 6 6 6 .
12:00/18:00 T 7 3 3 2 2 38 51 20 9 9 6 6
SAO PAULO 18:00/20:00 4 R 3 3 P 2 63 68 13 5 5 6 3
20:00/22-00 a8 9 2 5 4 : i 70 13 3 7 6 1
22:00/24:00 2 9 4 9 3 ! 50 44 18 8 18 . 2
080041200 9 2 i 1 ‘ . 14 64 14 7 7 "
12:00/18:00 21 4 2 3 ; 2 13 64 12 6 9 . 3
W0 D IANEING 1 8:00/20-00 47 3 3 1 - 2 59 D 5 5 s 3
20.00/22: 50 4 i 6 - 2 64 78 s 2 9 = 3
22:00/24-00 24 6 2 13 . | 46 52 13 4 28 2
08:00/12:00 12 3 1 2 - . T 67 17 6 1 3 .
1 2004 1 B:00 16 5 1 2 - s 24 67 21 4 i - =
A SR 18:00/20-00 60 7 ) 1 . . P 7 10 1 ! = .
20002200 5 E 1 9 - 1 T3 76 11 1 12 - 1
22:00{24:00 20 7 1 17 = . 44 45 16 2 19 ) .
08:00/12:00 12 P 2 : . . 19 63 21 1 5 " -
12:00418-00 17 6 1 1 . ! 27 & 7 4 B = 4
FORTO ALEGRE 18:00/20:00 53 P I | - . ™ %0 7 : 2 . .
20:00/22-00 61 5 . 4 : . n 0 7 . 6 < .
22002400 i T 1 9 - - 4% 62 ] F | 20 - ”
08:00/12:00 17 5 1 2 . . 26 a8 19 4 5 . .
12:00/18:00 20 9 1 3 I . 4 59 26 3 9 .
DISTRITO FEDERAL 18:00120:00 ) 7 ! 2 . . 'm ™ 10 ! ) .
20:00/22:00 64 6 1 10 I . 80 a0l 8 1 13 i .
22:00/24:00 25 ' ! T . . s1 ™ 16 2 35 . .
08001 2:00 17 4 | F - . 24 71 17 4 8 - -
12:00/18:00 21 7 ! . : . 13 o 21 3 12 - .
RECTFE 18:0020-00 6 6 . ! = - 74 59 ' - ! - .
20:00/22:00 55 7 ! 9 - . 7 75 10 1 12 - .
72-00/24:00 21 P ! 14 . . “ I 18 12 - .

Fonte: [BOPE/Thivisao Aundi Micha SPRJ: ADPNIQ - Sem.21/91 (29.04 a 26.05.91) Outros Mercados: AIP - 2502 o 140191
* Audiencs infenor 8 05% - TV Record néo lem programacio nacsonal
_-—_—— e e———
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[TELEVISAO I |

PROGRAMAGAO (SAO PAULO)|

I Total Min. | Avdiiacis Costo30® | Custol% Custe
Género Horarso Programs F i Exibicio | Semanal | (%) Publico Ccrs GRP por mil
Noticiano 07:00007:30 | Bom Dis Brasil Globo 2aj6aF 150 3 127.000 209.100,00 69.700,00 1.646,46
07:30/08:00 | Bom Dia Sio Paulo Gilobo 1af6aF 150 6 245,000 209.100,00 34.850,00 §20,00
07:30/08:00 | Frasilia 07:30 Manchete | 2a/6aF 150 . 16.000 33.755,00 . 2.109,69
07:30008:30 | Show de Noticias VS 60 i 44.000 397.086,00 397.086,00 9.024,68
12:0012:30 | Acontece Handeirantes 2a/6aF 150 2 #45.000 41.510,00 21.755,00 494,43
12001300 | Jornal da Culturs 60 Minutos Culturs 2a/Sab. 360 1 56,000 : ; 3
12:00/13:00 | Record em Noticias [y 2a/6aF 00 3 99.000 91.011,00 30.337,00 919,30
12:001 3:00 Ciazrria Meio-Dia Ciazeta 2aftaF 300 | 24 000 32.000,00 52.000,00 2,166,567
12:45/13:25 | Jornal da Manchete - Ed Tarde Manchete 2a/Sab. 140 3 119.000 66.174,00 72.058,00 556,08
13:10/13:30 | Sio Paulo Ji - 1aEdigio Globo 2a/Sab. 120 | 14 573.000 389.000,00 77.785,71 678,88
18:30/19:00 | Jornal da Recond - Regional Record 2a/Sab. 170 s 187.000 24542500 49.085 00 1.312,43
18:30/19:30 | Aqui Agora TVS 2a/Sab. 300 . 306,000 907.624,00 113.453,00 2.966,09
18:50/19:20 | Jornal Local Fandeirantes 2a/Sab. 180 | 44,000 160.738,00 160.734,00 1.653,14
19:00/20:00 | Jornal da Record - Nacional Record 2a/Sab. 340 . 203,000 321.869,00 64.371.80 1,585,596
19:10/19: Sio Paulo em Manchete Manchete 2a/Sab. 120 2 84.000 77.074,00 38.537,00 917,55
19:3020:00 | TJ Brasil TVS 2a/Sab. 180 7 259.000 | 1.134.530,00 162.075,71 4.380,42
19:3020:30 | Jornal Bandeirantes Bandeirantes 2a/Sab, 360 1 48.000 211.825,00 211.525,00 441302
19:45/20:00 | Sio Paulo Ji - 2a Edicio Gilobo !jlﬂnh, 50 52 2053000 | 1.818.600,00 34.973,08 B84,83
20:0020:30 | Jomal Nacional CGiobo 2a/Sab. 180 53 2.089.000 | 2.085.300,00 39.345,28 998,23
20:00/20:30 | Jornal da Culturs - Sibado Cultura Sibado 30 2 60.000 : - ;
20:30/21:30 | Jomal da Manchete - 1a Edicio Manchete 2a/Sab. 360 3 231.000 424.298,00 70.716,33 183679
21:30/22:00 | Jornal da Manchete - Ed Domingo Manchete Domingo| 30 2 60.000 284.111,00 142.055,5%0 4.735,18
21:30/21:40 | Jomal do SBT - 1a.Edigio TVS 2a/Sab. &0 7 290000 | 1.134.530,00 162.075,71 3912,17

22:00/22:30 | Jomal da Culturs Culturs 2a/6aF 150 2 60.000 : ;
22:00/22:15 | Jornal da Culturs - Domingo Culturs Domingo 1S 2 60.000 - . «
23:30/00:15 | Jornal Noite e Dia Manchete 2a/6aF 225 3 99.000 73,116,00 24.372,00 738,55
23:30000:00 | Jornal da Globo Globo 2a/6aF 150 11 446,000 419.500,00 38.145,45 940,81
23:45/00:15 | Jornal da Record - 2a Bdigio Record 28/6aF 150 1 44,000 $9.716,00 $9.716,00 1.357,18
00:30/01:00 | Joenal da Noite Bandeirantes 2a/6aF 150 1 36,000 73.280,00 73.280,00 2.035,56
00:30/00:40 | Jomal do SBT - 2a Edicio TVS 20/6aF 50 3 111.000 453.812,00 151.270,67 4,088 40
00:40001:00 | TJ Internacional VS 2a/6aF 100 2 £8.000 453.812,00 226.906,00 5.156,.95
01:00/01:30 | CNN - Resumo Handeirantes 2a/6aF 150 - we 119.080,00 . :
Debate/ 17:30/18:50 | Canal Livre Handeirantes 20/6aF 400 1 36,000 93.890,00 93.890,00 2.608,06
Entrevista 21:00/22:30 | Roda Viva Culturs 2aF 90 I 48.000 . . -
22:00/00:00 | Ferreirs Neto Recoed Domingo| 120 2 80.000 188.179,00 94.089,50 235224
22:00/23:00 | Caraa Cara Handeirantes Domingo| 60 2 92 000 211.425,00 105.912,50 2.302,45
23:00/00:00 | Critics ¢ Autocritica Randeirantes Domingo| 60 1 28 000 105.340,00 105.340,00 3.762,14
23:30/00:30 | Jb Onze e Meia TVS 1a/6aF 300 6 223.000 788.278,00 131.379,67 1.534,88
Economia ¢ 13:30/13:45 | Defenda-se Gazets 2a/6aF 75 2 64,000 45.000,00 22.500,00 703,13
Negocios 20:20/20:30 | Momento Econdmico Manchete 2a/6aF 50 l $6.000 151.579,00 IS1.57900 | 270677
23:30/23:45 | Dinheiro Vive Gazets 2a6aF 75 1 24,000 108.000,00 108.000,00 4.500,00
23:43000:45 | Vamos Sair da Crise Gazets 2a/6aF 300 * 8.000 144.000,00 - | 18.000,00
00:15/00:45 | Magnavits Record 4aF e o0 I 20.000 252.000,00 25200000 | 12.600,00
Jornalismof 19:30/21:00 | Matéria Prima Culrurs 2a/Sab, $10 2 64,000 . . .
Entretenimento | 200002200 | Fasistico Globo Domingo| 120 1 1253000 | 1.652.900,00 51.653,13 1.319,15
20:00121:30 | Programa de Domingo Manchete Domingo| 90 3 99.000 275.817,00 91.939,00 2.786,03
20:3021:30 | Sucesso Bandeirntes Sabado 60 1 32.000 115.645,00 115.645,00 161391
21:30/22:30 | Globo Reporter Giobo taf o u 1.341.000 | 1.121.800,00 32.994,12 836,54
22:30723:00 | Memopolis Culturs 2a/6aF 150 1 52.000 . . .
22:3023:30 | Documento Especial Manchete faF 60 1 430,000 420.079,00 38.189,00 976,93
23:30/ Comando da Madrugada VS Satwdo . s 191.000 215.600,00 43.120,00 1.128,80
00: 30y Imprensa na TV TVS aF : 1 36.000 430.792,00 43079200 | 11.966,44
01:3002:30 | Flash Fandesrantes 2a/Sab. 360 ve e 73.280,00 - .
Rural 08:30009:30 | Gilobo Rural Gilobo Domingo| 60 12 481,000 524.600,00 43.716,67 1.090,64
10:00/11:00 | Brasil Rural Record Domingo| &0 i 44,000 95.832,00 95.832,00 2.178,00
10:30/11:30 | Manchete Rural Manchete Domingo| 60 2 60.000 50.299,00 25.149,50 838,32
18:30/19:00 | Siio Paulo Rursl Culturs tai 30 1 44,000 E : A
19:20/19:30 Agrojornal Bandeirantes 2a/6aF 50 1 44.000 211.825,00 211.825,00 481420
Ecologis 08:10/08:30 | Giobo Ecologis Gilobo Domingo| 20 8 326.000 242.800,00 30.350,00 744,79
18:00/19-00 Plancta Term Culturs Domingo &0 3 119.000 . - .
21:30/22:30 | National Geographie Handeirantes Sibado 60 2 92.000 115.645,00 57.822,50 1.257,01

OMECE A SEMANA PELO DOMINGO A NOITE.




[TELEVISAO

S .

PROGRAMACAO (RIO DE JANEIRO)
Total Min. | Audiéncia Custo 30* Custo 1'% Custo
Género Horaro Programs Emissors Exibicio | Semanal (%) Publico CrS GRP por mil
Noticiano 070007:30 | Bom Dia Brasil Globo 2af6aF 150 3 #0.000 95.500,00 31.833,33 1.193,75
07:3/08:00 | Bom Dia Rio Globe 2ap6aF 150 3 £0.000 93_500,00 31.833,33 1.193,75
07:30/08:00 | Herasilia 07:30 Manchete 2aftaF 150 . 7,000 26.245,00 - 1.749,29
07:30/08:30 Show de Nobicias TVS Domingo 60 2 49 000 70.750,00 315.375,00 1.443 BR
120001230 | Acomtece Handeirantes 2a/6aF 1%0 1 26.000 28.500,00 28.500,00 1.096,15
1200/12:30 | Rede Brasil - Ed Tarde Educativa 2a/6aF 150 ] 25.000
12:30/12:45 | Rio Noticias Educative 2ap6aF 75 1 28.000 .
12:45/13:25 | Jornal da Manchete - Ed Tarde Manchete 2afSab. 240 5 120,000 48.832,00 9,766,40 406,93
13:00013:30 | Repéner Riol Rio 2af6aF 150 1 16.000 41.150,00 41.150,00 2.571,88
131081 330 Jornal Hose Globo 2afSab. 120 2 505,000 160.400,00 7.290.91 317,62
17:30/18:00 | Repénter Rio Il Rio 1a/Sab. 180 1 16.000 49.196,00 49.196,00 3.074,75
18:30/19:30 | Aqui Agors TVS 2a/Sab. 360 2 45,000 161.714,00 80.857,00 1.993,64
18:50/19:20 | Jormal Local Randeirantes 2a/Sab. 180 i 33.000 118.525,00 118.525,00 1.991,67
18:35/19:10 Fuo Notcus Educativa 2af5ab. 95 2 54000 .
19101930 | Rio em Manchete Manchetr 2a/Sab. 120 3 63,000 67.604,00 72.534 67 1.073,08
19:3020:00 | T Beasil VS 2a/Sab, 180 1 31.000 2072.143,00 202.143,00 6.520,74
19:30/20:30 | Jomal Bandeirantcs Bandrirantes 2a/Sab. 160 2 35,000 138.750,00 69.375,00 3.964,29
19:4520:00 | RITV - 2a Edigio Globo 2a/Sab. 90 54 1.268 000 $23.700,00 15.253,70 649,61
2000/20:30 | Jomal Nacional Globo 2a/Sab. 180 53 1.291.000 | 1.055.100,00 19.183,64 517,27
20:30/21:30 | Jomal ds Manchete - 1a.Edigio Manchete 2a/Sab. W0 7 155.000 323.156,00 46.165,14 2.084,88
21:30/22:00 | Jornal da Mancheic - E4.Domingo Manchete Domingo| 30 1 21,000 21331400 | 21331400 | 10.157,81
21:30/22.00 Rede Beasil - Ed Noite Educativa 2afSab. 180 2 49.000 : :
21:30/21:40 | Jornal do SBT - 1s.Ediciio TVS 2a/Sab. 60 2 56.000 202.143,00 101.071,50 3.609,70
23:00/23:30 Repaner Rio 11 Rio 2afSab. 180 i 14.000 34.422,00 34.422,00 245871
23:30/00:15 | Jomal Noite ¢ Dia Manchete 2njtaF 225 4 §7.000 64.255,00 16.063,75 738,56
23 MO0k i) Jomal da Globo Gilobo 2aftaF 150 11 261,000 207.300,00 18.843.45 794,25
00:3001:00 | Jomal da Noite Bandeirantes 2aj6aF 150 1 16.000 48.000,00 48.000,00 3.000,00
00:30/00:40 | Jomal do SBT - 2a Edigio TVS 2af6aF 80 2 52.000 80.857,00 40.428,50 1.554,94
00:4001:00 | T Intemacional TVS 20/6aF 100 1 33,000 80.857,00 $0.857,00 245021
01:00/01:30 CNN - Resumo Bandeirantes 2a/6aF 150 . on 78.000,00
Debate/ 15:30/18:55 | Sem Censur Educativa 2a/6aF 1023 3 57.000 . . .
Entrevisa 17001730 | Repdner Sem Medo Rio 2a/Sab. 180 ! 14.000 29.893,00 29.893,00 2.135.21
17:30/18:50 | Canal Livre Bandeirantes Iaf6aF 400 I 23.000 61.500,00 61.500,00 267391
22:00/23:30 | Opinido Publica Educativa Domingo 90 2 40,000 : .
22002300 | CarasCarn Handeirantes Domingo 60 1 28.000 138.750,00 138.750,00 4.955,36
2 3:00y00:00 Critica ¢ Autocnitica Handeirantes Domingo 60 . 9.000 69.000,00 7.666,67
23.3000:30 | 16 Onze ¢ Meia TVS 2af6aF 300 4 £7.000 142.030,00 15.507,5%0 1.632,53
Economia ¢ 20:2020:30 | Momento Econdmico Manchete aj6aF S 2 49.000 143.880,00 71.940,00 2.936,3)
Negocios 00:2000:35 | Dinheiro Vivo Educativa 2a/6aF 75 ! 23.000 - :
Jornalismof 13: 31 7:00 Rio Urgente Rio 2a/6aF 1050 1 16.000 37.370,00 37.370,00 2.315,63
Entretenimento | 150001900 | Intervalo Educativa Domingo| 60 - »e . .
19: MN20:25 Matenas Prima Educativa 2afGaF 273 | 54.000
20002200 | Fantistico Gilobo Domingo | 120 34 791.000 738.800,00 21.729,41 934,01
2000021:30 | Programa de Domingo Manchete Domingo %0 2 18.000 213.582,00 10679100 | 562058
20:30/21:30 | Suocesso Bandeirantes Sabado 60 1 26.000 75.750,00 75.750,00 2.913,46
21:3022:30 | Giobo Reporter Globo fal 0 3 735.000 $90.200,00 19.038,71 802,59
12:30023:30 | Documento Especial Manchete tal 60 14 329.000 334.112,00 23.865,14 1.015,54
23:30/ Comando da Madrugada TVS Sabado 4 §2.000 42.398,00 10.999,50 517,05
00-50/ Imprenss na TV TVS 1aF - 1 26.000 60.608,00 60.608,00 2133108
01:30402:30 Flash Bandeirantes 2a/Sab. 360 - il 48.000,00 E -
Rural 08:3009:30 | Giobo Rural Globo Domingo| 60 7 164.000 251.700,00 1595714 | 153476
V03041 1:30 Manchete Rural Manchete Domingo 60 1 26.000 28.015,00 28.035,00 1.078,27
19:2019:30 | Agrojornal Bandeirantes 1a/6aF 50 2 35.000 138.7%0,00 69.375,00 3.964,29
Ecologia 08:10/08:30 | Giobo Ecologia Gilobo Dhomingo 20 # 129.000 119.100,00 19.850,00 923,26
21:3022:30 | National Geographic Handeirantes Sibado 60 1 28.000 75.750,00 75.750,00 2.705,36

Fonte: Tabela de Precos: Junho/9 |

[BOPE] Divisao Aud-Midia

SPR) ADPAIQ - Sem 21/91 (29.04 2 26.05.91)

— Nenhum registro de sudiencia
* Aundiéncia infenor 8 0,5%
= Audiéncia nko disponivel no penodo pesquisado
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| JORNAIS

OS PRINCIPAIS DIARIOS
CIDADE CIR 0 PRECO CM x COL - Cr$ T_FTILHJU
SEDE UF TITULO EDITORA 2'F. ¥/SAB DOM. 2'F. 3/SAB DOM. IMPRESSAO | oM | CoL
Sio Paulo SP | O Estado de S Paulo S/A O Estado de Sao Paulo - 236666 | 461122 - | 3350000 | 4760000 | NYLONPRINT | ) 6
Jornal da Tarde S/A O Estado de Sao Peulo 169.324 118,840 28.600,00 | 21.300,00 OFF-SET 33 6
Folha de § Paulo Empresa Folhs da Manhi S/A 176.611 379.044 | 440338 | 4871500 | 4071500 | 49.142,00 | OFF-SET 53 6
Folha ds Tarde Empresa Folha ds Manhi S/A 64,616 57.160 2282400 | 18.999,00 OFF-SET 53 6
Noticias Populsres Empresa Folha da Manhi S/A 114992 108.877 90.162 | 1084900 | 1084900 | 1084900 | OFF-SET 53 6
[iario Popular Empresa Jormal Disrio Populsr 114s 116.904 101.523 118290 | 20000,00 | 2000000 | 2400000 | LETTERPRESS | %3 6
DCl DCI-Editors Joralistica S/A . . - | 2609600 | 26.096,00 - | oFFsET 53 6
Gmzets Mercantil Cinzets Mercantil Jornal S/A 76.332 75.288 29.070,00 | 29.070,00 - | oFFsET b | '
A Gazeta Fundagao Casper Libern . . * | 1729500 | 1001200 | 1729500 | OFF-SET 53 6
A Gazria Esportiva Fundacic Casper Libero . . * | 1387300 | 743400 | 13857300 | OFF-SET 3 &
Didsio do Comeércio Assoc Comercial de Sio Paulo . . - | 1wo1300 | 10.013,00 - | NYLONPRINT | %4 8
Dranio do Grande ARC Dhanio do Grande ABC S/A - - - 11.575.00 11.575,00 20,605 00 OFF-SET 54 (]
Rio de Janciro R | Jornal do Frasil Jornal do Heasil /A 135.453 149318 | 220650 | 18.450,00 | 18.4%0,00 | 27.06000 | LETTERPRESS | %3 6
O Gilobo O Gilobo- Empr Jornal Brasileirs Lids | 268679 | 266015 | 561231 | 4508200 | 4508200 | 7273800 | OFF-SET 33 #
O Dia Editors O Dia Lids 251322 | 267143 | 450352 | 16857,00 | 16.857,00 | 25.993,00 | OFF-SET 1 3
Uhtirna Hora Editors e Graf Ultima Hora Lids . . - | 1519200 | 135.192,00 - | oFpsET 52 o
Jornal dos Sports Jomal dos Sports S/A 38.726 27.881 21552 | 345000 | 279000 | 279000 | OFF-SET 54 8
Jornal do Commercio | Graf Edit Jornal do Commercio S/A 3 . . 18.397,00 | 2293500 | OFF.SET 53 ¢
Tribuna da Imprensa | /A Tribuna da Imprensa . . - | 319200 | 34.192,00 - | OFF-SET 53 &
Belo Horizonte | MG | Didrio da Tarde S5/A Estado de Minas 83.169 29.946 - | 565000 | 290000 OFF-SET | 54 9
Dhirio de Minas S/A Jornal de Minas - . . - | 664700 | 890700 | OFFSET 54 9
Didrio do Comércio Didrio do Comércio Empr Jomal Lida . . 6.646,00 OFF-SET 34 9
Estado de Minas S/A Estado de Minas . TIETT 176.860 - | 11.300,00 | 14.800,00 | OFF.SET 54 9
Jornal de Minas S/A Jomal de Minas . . - | sa4s00 | 428000 - | NYLONPRINT | 51 9
Jornal Hoje em Dia Ediminas S/A - Edit. Graf e Ind MG . . * | 510900 | 510900 | 663900 | OFF-SET 54 9
Vitoria ES | A Gazews S/A A Gazeta 33.991 15 469 71672 | 203000 | 20300 | 385700 | OFF.SET 54 K
A Tribuna Nassau Edit.de Ridio e TV Lida . . . - | 160800 | 304800 | OFF-SET ¥ t
Porto Alegre RS | Zero Hom Zero Hora Editora Jornal. S/A 133.685 120792 | 256501 | 826500 | 7.01900 | 11.872,00 | OFF-SET i 5
Jornal da Comercio CisJomnal. D.CJarros . . - | 510000 | 4.408,00 - | oFrseT % o
Carreio do Povo Empresa Jomal. Caldas Jr. . . * | 514800 | 8.14800 | 11.43800 | OFF.SET 1 “
Florianopolis SC | Didrio Catarinense Zero Hor Editors Jornal. S/A 37.667 15.968 57942 | 591300 | 591300 | 709000 | OFP-SET 36 "
O Estado Empr Editora O Estado Lida . . . 3.076,00 | 3181800 | OFF-SET sl 8
Curitiba PR | Gazes do Povo Editors Gazeta do Povo |ida 35.115 37020 | 115963 | 319600 | 319600 | 463300 | OFF-SET 33 f
Correio de Nolicias Editors Correio de Noticias [ids - ol . J181,00 4.612,00 OFF-SET 33 6
Curitiba Hoje Karina Publicidade Lida. = . . 210000 | 290000 | OFF-SET 36 6
[hano Popular Edstors Diano Popular Lida - . o 3.456,00 463300 | OFF-SET 53 6
Inchistria ¢ Comércio | Empresa Jomal. [ & C Lida . . - | 243500 | 343500 - | oFrsET s4 X
Jomal do Estado Editors Jornal do Estado Lida . . . 228000 | 252000 | OFF-SET 54 i
0 Estado do Parana Editors O Estado do Parand S/A . . . - | 287700 | 418800 | OFFSET 53 2
Tribuna do Parans Editora O Estado do Parans /A . . 4188500 | 2.877,00 OFF-SET 3 3
Londrina PR | Folha de Londrina Esngr.Jornal Folha de Londrins Lids. : . . - | 480100 | 648100 | OFF-SET 53 ©
Jornal de Londrine Editors Jornal de Londrina 5/A 4819 1.958 1987 | 431200 | 319500 | 4.312,00 | OFFSET 53 u
Hrasilis DF | Coereio Braziliense S/A Correio Braziliense 28318 34,988 75610 | 721600 | 721600 | 1010200 | OFF-SET 54 8
Jornal de Brasilia J.Camars ¢ lrmios S/A : . . 699000 | 989000 | OFF-SET 54 b
BSB Brasil BSB Brasil Empe Jornal Lids. = . . - | 608400 | 872600 | OFFSET 54 8
Crouknia GO | O Popular ).Camars ¢ lrmios S/A 40,986 68.126 356500 | 500400 | OFF.SET 53 13
Dhsrio da Manhi Unigraf Editors Lida - * . W - | 336500 | 500000 | OFF-SET 53 6
Cuiabé MT | Didrio de Cuisbé Empr Jornal Disrio de Cuisbé S/A = . . 431300 | 431300 | OFFSET LY 8
Joral do Dia Cia Edit ¢ Impr Matogrossense S/A = . . - | 446100 | 579900 | OFF-SET 50 6
O Estado de Mato Grossol Editors de Cuisbs Lida : . . - | 258400 | 336400 | OFFSET 53 .
A Gazets de Cuisba Editora Giraf. Centro Oeste Luta - . . - | sE3100 | 699700 | OFF.SET LY 6
Campo Grande | MS | Didrio da Serrs S/A Correio Braziliense . . . 211600 | 242000 | OFF-SET 4 8
Coereso do Estado Emge Rad Jor Matogrossense | 1da . . - | 614400 | 469200 - | OFFSET 53 6

PRIMEIRISSIMO
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ORNAIS \
J L0 o
OS PRINCIPAIS DIARIOS
CIDADE CIRCULACAO PRECO CM x COL - Cr$§ FORMATO
e up R ——— EDITORA 2F. | WSAB | DOM. | 2F. | SAB | DOM. | IMPRESSAO | s | cor
Maceio AL | Gazeta de Alagoas Jornal Gazeta de Alagoas Lida - 10.389 20,734 - 4.300,00 6.750,00 | OFF-SET 58 ]
Jornal de Alagoas Empresa Jomal de Alagoss /A . 3.857 4.188 - | 415000 | 550000 | OFF-SET 54 -
Jornal de Hoje Empresa K_P Assungio . . * | 493700 | 493700 | 592400 | OPPF-SET 52 7
Salvador BA | A Tande Empresa Editors A Tarde S/A 71,6510 TO.T08 121.788 10,481 ,00 10.481,00 10.481,00 OFF-SET 54 B
Jornal da Bahia Editors Jornal da Bahia S/A . . - | 3aes00 | 316900 - | OFF-SET 54 9
Trituna da Bahia Edisa Editors da Bahia 5/A . . * | 993200 | 993200 | 993200 | OFF-SET 54 g
Correic da Bahia Ernpress Bahiana de Jornalismo 5/A . . - | 642900 | 6.428,00 - | OFF-SET 54 9
Fortaleza CE| OPovo Empresa Jomal O Pove S/A 21.498 21.709 23650 | 638300 | 638300 | 702100 | OFF.SET 53 9
Tribuna do Ceard Editors Tribuna do Ceari Lida . - - | 1094400 | 10.944,00 - | OFF-SET 53 9
Dikrio do Nordeste Editors Verdes Mares Lida 27.420 27.511 420% | 655000 | 655000 | 720500 | OFF-SET 53 9
Siko Luis MA | Jornal de Hoje Grifica Edit Jomal de Hoje Lida - . . - | 491500 | 589100 | OFF-SET 54 8
O Estado do Maranhio Grafica Escolar S/A 7.500 9.696 23217 $.631,00 5.631,00 6.300,00 OFF-SET 54 B
O lmparcial Empresa Pacotilhe Lids - . . - | 330000 | 440000 | OFF-SET 54 8
Jornal Pequeno Jose Ribamar Bogea . . o 850,00 850,00 1.17500 | TIPOGRAFICA 44 6
Joko Pessoa PB | Correio da Paraibe Jornal Correio da Paraiba Lids - . o - | 241500 | 347000 | OFF.SET 53 8
A Unido Superintend.de Imprensa ¢ Editora - » . - 1.560,00 | 264000 | OFF-SET 50 B
O Norte S/A O Nore 4.511 6.724 11,738 | 240000 | 240000 | 3.60000 | OFF-SET 54 L]
0O Momenlo O Momento Editonal Lida. - » . - 3,000,000 3, 800,00 OFF-S5ET 4 ]
Recife PE | Didrio de Pernambuce | Didrio de Pernambuco SfA 37.586 39.491 91118 | 592000 | 592000 | 7.68000 | OFF-SET 54 10
Jornal do Commercio | Editora Jornal do Commercio $/A 28.379 29.169 37371 | 454000 | 454000 | 584000 | OFF.SET 53 9
Didrio da Manhi Grifica ¢ Editors Imperador Lids - . . . 742600 | 865000 | TIPOGRAFICA | 54 8
Folha de Pernambuco | Ind.Grifica ¢ Ed Primeirs Edicio : . . g 349700 | 435500 | OFF-SET 54 ¥
Teresina Pl | ODia Empresa O Dia Lida . 5.057 8419 - | 553600 | 831500 | OFF-SET 54 9
O Estado Editors O Estado Lida - " . . 4.1 B0 0 6.277.00 OFF-5ET 54 B
Jormal ds Manhi Editora Grafica Elijors Lida . . . 1.24500 | 124500 | 1.64500 | OFF-SET 52 8
Didrio do Povo Grifica e Edit.do Povo Lida . . . : 298000 | 436500 | OFF-SET 54 g
Natal RN | Tribuna do Norte Empe Jomal. Tribuna o Nore Lida . . . - 193500 | 249800 | OFF-SET 54 8
Didrio de Natal Editora O Didrio S/A . 12.405 : : 3.056,00 - | OFF-SET 54 ]
O Poti Editors O Disrio S/A . - 20.163 - - | 399900 | OFF-SET 54 B
Arscaji SE | Jomal de Sergipe Empresa Jormal de Sergipe Lida - . . - 1.775,00 230000 | OFF-SET 42 7
Ciazeta de Sergipe Gazrts de Sergipe S/A - . . - | 27%p0 | 298000 | OFF-SET 50 i
Jornal da Cidade Empr. Grifica Jomal Cidade Lids . . = | 200000 | 200000 | 260000 | OFFSET 53 8
Jornal da Manhi Ind. Giead, Trib.de Arscajii Lids - . . - 387100 | 473600 | OFF-SET 42 7
Ric Branco AC | A Gazets Repiquete Serv Edit. ] 1da - . . . 143200 | 1.830,00 | OFF.SET 54 ]
O Rio Branco O Rio Branco Lida . . . . 860,00 900,00 | OFF-SET 42 7
Macapd AP | Jormal do Dia Editors Grifics O Dis Lida - . . ; 729000 | B50500 | OFF-SET 42 7
Manaus AM | A Critica Emprrsa de Jornais Caldersro Lida . . * | 772700 | 7.72700 | 994000 | OFF-SET 54 (]
Amaronas em Tempo Norie Editors Lida. - " " - 6.954 00 8.950,00 OFF-SET 54 6
Diano do Amaronas Editors Ana Cassia Lida . . * | 10.32500 | 1032500 | 12.657,00 OFF-SET 54 B
Belém PA | A Provincia do Pani Empresa A Provincia do Para 1tda . . . - | 161400 | 952100 | OFF-SET 54 8
O Liberal Delta Publicidade Lida . . * | 761400 | 761400 | 952100 | OFP-SET 54 8
Didrio do Pars Empe Edit Grifics de Bauru Lida . . * | 761400 | 761400 | 761400 | OFF-SET 54 .
Folha do Norte Dela Publicidade Lida » . - | 53300 | 533000 - | OFF-SET 54 ]
Porto Velho RO | Alo Madeira Empresa Alio Madeirs Lids - . . - 900,00 | 1.20000 | OFF-SET 52 ]
O Estadio Empresa Jormal, Estsdio Lida . . . - | 33700 | 422100 | OFF-SET 54 10
O Guapore Empresa Girafica Rio Campestre Lida - . . - 1.687,00 | 1.800,00 | OPFP-SET 4s 6
Boa Vista RR | O Esmado de Rorsima | Editors Jormal Estado de Rorsima - . L | - | 248400 | 248400 | OFF-SET a6
Palrmas TO | Jormal de Tocantins J Camars ¢ lrmios S/A - . . . 1.§77,00 - | OFF-SET 53
Fonte: Tabels de Pregos: Junho/91
IVC - Abril91
Empresa Folha da Manhi - Auditoria Price Waterhouse: Abril/91
* Consultar o Editor
- Nibo Carculs

MAIS ASSINADO
NO NORDESTE. |
MAIS CIRCULADO NO CEARA

¢ FONTES: [VC, IBOPE E MARPLAN




| REVISTAS

| AS MAIORES DO MERCADO

Prego 1 -Crd Custo mil Prego Crs Formaia

Tiiulo Edilors Periodicidade | Tiragem | Circulagio PAR 4 cores PAR r‘ cores | e capa | Aminsturs | Material cm
Veja Abwil Semanal 211791 743.467 |8.650.000,00 1163468 | 1291248 | 850,00 | 39.780,00 | FoyRot | 274X20.8
3 st/ Senhor Trés Sermanal 315249 287600 |3.649.600,00 |4866250,00 | 1268588 | 169149 | 80000 | 4160000 | FouRo 27.4X20.8
“ | mianchese Hloch Semasal 144470 | 120013 431371700 |5329.711,00 | 35.64672 | 4453828 | #5000 | 3640000 | Fowolto | 31.5X240
Exsme Abnl Crumrenal 143210 119.997 |2.902. 300,00 |4.502 200,00 24.190.12 Y7522.40 | TX00 2. 100,00 | Foy/Rot 2TAXI0E
1| Visio Visho Sernanal . * [1.909.629,00 |3.000.845,00 . - | 0000 | 2530000 | Fowlito | 2742205
5 Tendencia Hloch Mensal . * [1L430.395.00 [2265.858,00 - - SO0, 00 6.000,00 | Fowolso 220X21.5
Conpunturs Feondmica F.G.V. Mensal . * | 42582700 | 2659800 - - [1.31000 | 14.148,00 | Foclite | 28.0X21.0
Peqg. Empr edes Negoos Ciliokw Mdenaa) 203967 136053 |3.183.000,00 |3.978. 700,00 2339529 2924375 | 950,00 11.400,00 | Fololio 2T4X20 K
Gitobo Rural Globo Memal 223960 | 174.850 [2.899.600,00 [1866.10000 | 1658336 | 2211095 | 900,00 | 1080000 | Fotolito | 27.4X20.8
£ | Manchete Rural Bioch Mensal 48,683 17.187 [1.250.18900 [1.752.828,00 | 3361898 | 4713550 | 00,00 | 720000 | FouRot | 29.5%21.8
2 | DBO Rursl DAO Mersal . * | 55310000 | 795.000,00 - . - | 600000 | Folito | 24.5X18.7
E Dirigente Rural Visio Mensal 41375 33.994 | 92071300 |1.44927100 | 27.08457 | 4263314 | 600,00 | 650000 | Fowlito | 27.5%205
< | AGmaj Centaurus Mezal . * |1.158.758,00 |1.656.615,00 2 - 100000 | 980000 | Fowlite | 280X210
Halde Hranco C.CLESP Menal . * | 61500000 | 935.000,00 . - | 480,00 | 4.800,00 | Fotolito | 28.0X21.0
¥ | Playboy Abril Mensal 41B771 | 325557 |4.493.40000 [4990.700,00 | 13.802,19 | 1532973 1200000 | FoyRot | 27.4X208
AT Hioch Mensal 160267 | 136642 [1.555.837,00 [2.328.579,00 | 1138623 | 17.041,46 | 250,00 | 1020000 | FoyRet | 29.5%21.5
Claudia Abril Mensal 42793 | 370381 [4.812.40000 |6.028.400,00 | 1299311 | 1627621 | 900,00 | 10.800,00 | FoyRot | 27.4X208
Mowa Al Mensal 47118 ¥7.213 (4.40]1 400,00 |4 898 100,00 1432687 1594166 | BO0,00 9.600,00 | FouRo 27.4X20.8
Desfile Bioch Mensal 119367 | 103.580 [2.601.232,00 [3.624.704,00 | 2511327 | 3499425 | 90000 | 9.60000 | FoyRot | 29.5X21.5
Mulber de Hoge Bloch bArmial 10,133 SR 104 |1.345.753,00 |1.896.842,00 15.274,60 21.529.58 00, 00 7.200,00 | Rotofilme | 31.3X24.0
3| Vosue Carta Mensal . * 2.490.000,00 |2.9%0.000,00 - - I 2020000 | Fowlito | 30.2X23.5
5 Elle F Mensal 144,111 99.744 [1.271.100,00 |4.093. 200,00 32,794 9% 41.037.05 |1.000.00 1200000 | Fololiio 29.9X21.7
& [ arie Claire Cilobo Mensal . * 3.821.100,00 |4.776.400,00 - - |1.100,00 | 13.20000 | Fowlite | 31.0X238
Puis & Filhos Hioch Mensal 135267 | 115503 [1.715.836,00 [2.709.774,00 | 14.855,34 | 23.460,6¢4 | 80000 | 9.600,00 | Fowlite | 29.5X21.5
Matima Abril Mensal 290877 | 176395 [3.083.900,00 [1.743.600,00 | 17.48292 | 2122282 | 250,00 | 10.200,00 | Fotolito | 27.4X208
Cnstiva Cilot Mensal 134,763 273082 |4.110.300,00 |5.137.900,00 15.051,52 IBB14.50 | 980,00 11.760,00 | Fololilo 274X R
Faga Facil Cilobuy Mrnsal 202862 | 149915 |1.582.600,00 |1.978.300,00 | 10.556,65 | 11.196,14 | 950,00 | 11.400,00 | Fowlito | 27.4X20.8
Manegquim Al Mensal 47T E5)3 443,339 |3.741.600,00 [4.089 900,00 B.444,10 922522 | TS0.00 S.000,00 | FoyRot 27.4X20.8
$ | Mon Trico Abril B Edigoes Ano . * |1.418.300,00 |1.929.500,00 - - | #0000 | #.80000 | Fowlito | 27.4X208
% | Mods Moldes Gilobo Mensal 120453 |  272.305 [1.182.600,00 (226570000 | 434292 | 832045 | 900,00 | 10.800,00 | Fowolito | 27.4X20.8
Claudia Moda Abril 9 Edigies Ano . . 2.962.800,00 - - [1.100,00 | 11.00000 | FyRot | 29.9X22.7
Contugo Arul Semanal 230246 159.614 |1.847.937,00 [2.719.670,00 1157754 17.039,04 650,00 - FoyRot 299X22.7
Z | Amiga Hloch Semanal 110.869 79.578 |1.167.791,00 |1.899.857,00 | 1467480 | 23.874,53 | 600,00 | 31.200,00 | FoyRot | 31.5X24.0
Semmanario Al Semanal 81.486 35.352 |1.436906,00 |2.058.590,00 | 4064568 38.231,22 | 520,00 - Fotolito 299X22.7
Sétimo Ceu Bloch Mensal . * [1.097.002,00 |1.694.827,00 . - | 50000 | 600000 | FoyRat | 27.5%X21.5
| Carino Hiloch Mensal . * | 52475300 | 784.616,00 . 500,00 - | FoyRat | 200X14.0
-5 Capricho Abil Mensal 338673 | 272072 [3.956.100,00 1.400,00 | 14.540,64 | 16.177,34 | 70000 | 840000 | FoyRat | 27.4X208
E Cancia Arul Menaal 187.659 M5 EXG |1 445346700 (] 88390200 4.179.75 5.447.54 | 450,00 - | Fololito 19.0X13.4
Querida CHobo Mensal 308.450 | 221491 |1.240.80000 [1.772.600,00 | 560203 | 800303 | 430,00 | 340000 | Fowlito | 208X13.4
Destino Cilobo Mensal 292726 | 240025 | 90380000 [1.291.100,00 | 376544 | 537902 | 45000 | 540000 | Foolito | 208X13.4
£ | Casa Clindia Abril Mensal 167.164 125.935 |2.431.800,00 19.309.96 | 3481399 [1.000,00 | 1200000 | PFoyRet | 27.4X208
£ Arquitetura & Construg o Abril Mensal . * |1.665.600,00 [3.018.000,00 - - 1.000,00 | 12.000,00 | FoyRet | 27.4X20.8
Z | Casa & Jardim Efece Semestral . * [1410.452,00 |2.585.830,00 - - | #5000 | 5.10000 | Fowlito | 27.5X21.0
5| Casa Vopue Carta Bunestral . + [2.490.000,00 |2950.000,00 g - [1.700,00 | 10.10000 | Fotolito | 302x23.4
Supennteressante Abril Memal 97883 | 335398 [2654.500,00 (180200000 | 791448 | 1133579 | 830,00 | 1020000 | Fowlito | 27.4X208
Hippus Trés Mensal bl * |1.470.150,00 |[].960. 200,00 - - | 500,00 9.600,00 | Fowlito 27.4X208
Geo Universal Hloch Mensal . * |1.389.901,00 130,00 - - | 800,00 | 960000 | FoyRot | 26.5X17.7
Honirone Geo Audichomo Bimestral . * [2.330.00000 [2.330.000,00 2 800,00 | 4.500,00 | Fowlito | 28.0X21.0
T| Leia Jores Mensal . * |1.170.000,00 |2.$50,000,00 : - | 70000 | 7.00000 | Fowlito | 25.0X185
G | pranca Trés Mensal . « | 70847000 | 957.960,00 > 700,00 | 840000 | Fowlito | 27.4X208
E AZ ARAT Mensal . * [1.781.657,00 [3.111.863,00 . - | &s000 - | Powlito | 28.0X21.0
| Atlame Pointer Ed. Mensal . * |1.598. 463,00 [2.281.518,00 - 1.500,00 | 18.000,00 | Fowlito | 23.3X303
Intervarw ARAT Mensal . * [2671.71600 |3.996.540,00 - - | 720,00 - | Fowlito | 30.3%23.3
How Forma Azul Mensal . * |2604922,00 |2894.358,00 ; £50,00 | 10.20000 | Rowset | 27.4X208
Saude Arul Mensal 176704 | 138766 [1.698.937,00 [2.151.074,00 | 12.243,18 | 1550145 | 60000 | 7.200,00 | FoyRot | 19.0X13.4
Corpo & Corpo Simbolo Mensal . * 221072800 [2947.673,00 . - | 820,00 | 9.840,00 | FoyRat | 31.5X24.0
g | Time Time Sernanal . * |1.984.700,00 - - | 745,00 | 30.160,00 | Fowlito | 27.6X20.8
€| News Week Nrwsweek Semnanal . « | ussizio | wussaas - - | 750,00 | 15.000,00 | Fotolito | 27.6X20.8
E| The Beonomin Econom.N. Semanal - « | ussss2o | ussseso . - |1.700,00 - | Powiito | 27.8x209
Trip Trip Bimestral . * 1.760.000,00 |1.760.000,00 : - | 600,00 | 420000 | Fowlito | 28.0X210
£ | Mastch/Point MatchyPoint Mensal . * (243873900 |3.251.652,00 - - | 750,00 | 9.00000 | Fowolito | 28.0X21.0
';'_ Fluir Azl Mensal 96,289 67.324 |2.553.544,00 (321033500 | 37.929,18 | 47.684.85 | 830,00 | 1020000 | Rovofilme | 27.4%2038
“ | Fluir Bodyboard Arul Humestal . * [1.681.811,00 |1.570.200,00 . - | so0,00 - | Rosofilme | 27.4X208
Nautica Grupo | Mensal . * |1.791.480,00 [2.781 450,00 2 - | 900,00 | 10.800,00 | Fotolite | 27.4X2038
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REVISTAS

Preco | - Cr§ Custo por mil Preco CrS Formsto
Titulo Fditors Periodicidade | Tirsgem | Circulagio PAB %m PAR d cores | O¢ capa | Assinsturs | Material cm
Bicispon Parus Mensal . * | 66000000 | #90.000,00 i - | 450,00 | 5.400,00 | Fosalite | 28.0x210
E Placas Abril Mensal . * 11.729.755,00 |2.466.180,00 . - | 800,00 - | Rotoset | 208X27.4
Awmo Espore Efecé Semestral . * | 940.302,00 |1.590.216,00 - - | 730,00 4.500,00 | Fowolito 27.5X%20.3
Super Basquete Fast Mensal . * | %50,000,00 | 720.000,00 - - | 50000 | 650000 | Fotolito | 28.0X210
Quatro Rodas Abril Mensal 289811 | 252284 [4.110.200,00 1629196 | 18.057,00 [1.00000 | 12.000,00 | FoyRat | 27.4X20.8
% Duas Rodas Sigla Mensal . * | 919.735,00 |1.647.621,00 - - | 600,00 | 8.600,00 | Fotolito | 27.4X20.8
= | Moto Show Trés Mensal 38510 25.242 |1.639.660,00 |2.186.150,00 | 64.957,61 | 8660764 | 800,00 | 9.600,00 | Foolito | 27.4X20.8
“ | Oficina Mecinics Sigla Mensal . * | 91973500 [1.647.621,00 - 650,00 | 840000 | Fowlito | 28.0X21.0
tnsFoto Iris Mensal . * 13.452.000,00 |4.638.000,00 - - | 900,00 | 10.800,00 | Fotolito | 28.0X21.0
5 | Biz Azul Mensal . * [2.894.358,00 |3.216.335,00 - - | 700,00 | 8.40000 | Fowlito | 27.4X20.8
? Sa Arul Mensal 88.775 54218 |2.337.752,00 [2.598.072,00 | 43.117,64 | 4791099 | 800,00 9.600,00 | Fotolito 174X20.8
é Classe News Prime Mensal . * | 803.915,00 |1.299.976,00 700,00 | 8.400,00 | Fowlito | 28.0X21.0
§ | Video News Sigla Mensal . * 11.113.213,00 |2.006.006,00 - - | 650,00 | 9.400,00 | Fotolito | 28.0X21.0
Z | pC Mundo CWB Mensal 17.120 13.008 | 910.000,00 [1.547.000,00 | 6995695 |118.926,81 | 350,00 | 3.500,00 | Fowlito | 27.5X205
Microsisicmas ATI Mensal . * | 400,000,00 | 700.000,00 : - | 70000 | 840000 | Fotolite | 28.0X21.0
Monica Gilobo Mensal 424506 | 368359 1.915.600,00 - | 520036 | 170,00 (1) | FoyRet | 19.0X13.4
Cebolinha Giobo Mensal 374853 | 331594 - |1.915.600,00 - | 577694 | 150,00 (1) | FoyRat | 19.0X13.4
Chico Bento Globo (Quinzenal 391372 | 324828 - |1.915.600,00 - | ss89727 | 12500 (1) | FoyRet | 19.0X13.4
Cascho Giobo Quinzenal 94303 | 321.061 - |1.915.600,00 - | 596647 | 125,00 (1) | FoyRot | 19.0X13.4
Magali Giobo Quinzenal 214200 | 172842 - [1.915.600,00 11.082,95 | 125,00 (1) | FoyRot | 19.0X13.4
Xuxa Giobo Mensal 174.040 | 135230 - |1.915.600,00 - | 14.165,50 | 160,00 - | FoyRot | 19.0X13.4
a Almanaque Disnecy Abril Mensal 150.523 111.372 = |1.500.000,00 - | 13.468,38 | 280,00 - | FotRot 19.0X13.4
,g Tio Patinhas Abril Mensal 160871 122.935 - |1.500,000,00 - | 12.201,57 | 190,00 - | FoyRet | 19.0X13.4
= | Marganida Abril (Quinrenal 116.051 §7.904 1 .500.000,00 - | 1706407 | 130,00 Fot/Rot 19.0X13.4
Pato Donald Abxil Quinzenal £5.563 56824 - |1.500.000,00 - | 26.397,30 | 115,00 - | FoyRet | 19.0X13.4
Mickey Abril Mensal 114,564 B1.869 - |1.500.000,00 - | 17.885,03 | 180,00 FoyRot | 19.0X13.4
Zé Carioca Abril Quinzenal 115,379 90,887 - |1.500.000,00 - | 16.504,01 | 130,00 - | FoyRt | 19.0X13.4
Lulurinha Absil Mensal 64.598 48.858 - | 950.000,00 - | 19.444,10 | 130,00 - | FoyRot | 19.0X13.4
Homem Ararha Abril Menual 114.514 £5.319 - | 950.000,00 - | 1075646 | 220,00 - | FoyRot | 19.0X13.4
Conan Abril Mensal 142.146 | 107.629 1.500.000,00 - | 1393676 | 220,00 - | PoyRot | 27.4X20.8
m | Referéncia Mensal » * 11.691.900,00 |2.693.800,00 - - | §50,00 8.100,00 | Fololito 27.4X20.7
Propagands Referéncia Mensal . * |1.691.900,00 |2.693.800,00 = - | 850,00 | 8.100,00 | Fotolito | 27.4X20.7
Imprensa Fecling Mensal . * 11.345.000,00 |1.900.000,00 - - | 750,00 9.000,00 | Fotolito 27.4X2048
= | Meio & Mensagem Ed M&M Semanal . * 1.363.180,00 [2.363.310,00 = - - | 15.750,00 | Fowlito | 41.5X28.0
V@PB_ W Bimestral . * 15.975.349,00 |6.000.000,00 - - - - | Fowolito 28.0X21.0
learo learo Mensal . * |4.517.000,00 [4947.000,00 - - | 47000 | 4.8300,00 | Fowlito | 28.0X21.0
Transbrasil V Express Mensal . * 13.516.116,00 |3.904.816,00 - - - - | Fowlito | 28.0X21.0
f Classe 5.8, Bimestral . * |4.696.807,00 (4.788.902,00 = Fowlito | 28.0X21.0
Crcuito RZ Editorial Bimestral . * [2.493.000,00 |2.770.000,00 - - - - | Powlite | 28.0X21.0
Ponic Acres Copy Desk Mensal o * 14.633.000,00 |4 635.000,00 - - - | Fotolito 18.0X21.0
Fonte: Tabela de Pregos: Junhoy91 * Consultar o Editor
IVC{Total da Circulagio Paga): 4. Trimestre/90 (1) Pacote Turma da Ménica: Cr$ 17.260,00
|
‘ OUTDOOR \
Hi:u-n m Custo Eh-:: Hhrm Cusio Custo Ch-:
Cidade tabhulelas Locaia minado determ. determ. Clidade tabuletas Locais minsdo determ. determ, |
Sio Paulo 5.335 1993 | 69.000,00 | 115.00000 | 83.000,00 Fortleza 1.084 628 | 4500000 | $5.000,00 | 50.000,00
Rio dc Janciro 2.258 1.027 | 6D.000,00 | 105.000,00 | 72.000,00 Belo Horizonte 1926 855 | 45.000,00 $5.000,00 | $0.000,00
Salvador 594 523 | 46.000,00 | 75.00000 | 57.000,00 ks P o -
Recife 2258 1054 | 4600000 | 75.000,00 | 57.000,00
Braslia 247 119 | 48.000,00 | 52.000,00 | 45.000,00
Preto Alegre 1721 962 | 4500000 | 5500000 | 50.000,00 |
Curitibe 1,443 817 | 4500000 | 3500000 | 50.000,00 Dermas Capitas 3.733 2033 | 4400000 | 3200000 | 4300
Fonte: Central de Outdoor Cumo: CanarfQuinzena (Cr§)
Tabels de Pregos: Junboy9 1 O custo indeterminado pars SP ¢ RJ corresponde a0 Setor “A™
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Cesta secao

ena 1 — Maio de 1977, no alo-
jamento de um dos campi de
uma universidade federal Bra-
sil afora.

— ...por isso eu considero
que as condigoes objetivas para
que a sociedade organizada, os
trabalhadores, os estudantes

possam fazer avangar a luta pelas liberda-
des democraticas...

— Hu-Hum.

— Neste sentido eu coloco...companhei-
ra, vocé nao esta prestando atengao.

— Ah, Bibo, nao precisa me chamar de
companheira. A gente nao esta em assem-
bléia.

— Nao me chame de Bibo, eu ja disse.
Clara, nos estamos discutindo seriamente a
questdo da conjuntura...

— Sera que a conjuntura nao pode cspe-
rar um pouquinho? O alojamento esta va-
z10, o pessoal so chega mais tarde.

— Comp... Clara, nao dispersa. Nos es-
tamos aqui para um encontro politico e...
Hei... Clara... nao...

Cena 2 — Junho de 1978 — No Viaduto
do Chd, em Sao Paulo.

— Clara! Eu fiquei preocupado. A pas-
seala ja val comegar, a repressao esla cer-
cando a regiao toda. A cidade virou uma
praga de guerra. Onde vocé andou?

— Bibo querido! Deu certo! Eu consegui
o lugar. O pessoal do sindicato gostou de
mim ¢ agora eu vou ser reporter do jornal
deles. Nao ¢ fantastico?

— Depois a gente discute essas questoes
pessoais. Agora pega aqui esta faixa. A
populagao esta do nosso lado, hoje a dita-
dura vai sofrer uma derrota.

— Vocé me protege do brucutu?

Cena 3 — Meados de 1981, num so-
bradinho duma travessinha do bairro
de Pinheiros.

— Voce nao ficou feliz, Bibo.

— Nao seja boba, Cla. Eu sempre quis
ser pai...

— E, entdo, o que ¢ esta cara?

— Pensando na grana... este arrocho...

— La no sindicato, a grana também
¢sta curta. Eu estou dando gragas a
Deus... ainda bem que cles me registra-
ram e eu nao vou ser demitida com barri-
ga. E ld na Folha?

— Aquela merda de saldrio. Mas o pais

Clara e Bibo,
14 anos

de revolucao

Eles queriam mudar o
pais. Mudaram
de casa e de cabega

FRANCISCO ESTRELA

por Luiz Henrique Romagnoli
== R S S

esta vivendo um momento importante...

— Vocé viu 0 Joao? Pegou uma assesso-
na de Imprensa... uma nota...

— Eu ndo vou me submeter, nao vou dar
a bunda profissionalmente pra... querida!
Vocé esta palida.

— Enjoo.

Cena 4 — Final de 1984. Outro sobrado,
com dois quartos, em Perdizes. Cinco da
manha.

— Que porre, hein, seu Silvio!

— Repressao de novo? Vocé esla se pre-
parando para o governo do Maluf?

— Ah, me deixa dormir... além do mais
o Tancredo vai ganhar.

— Naio se depender daquele merdinha.

— Nao fala assim do seu patraozinho.

— Ele esta fazendo o jogo do Maluf.

— E vocé esta fazendo revolugao de
botequim. Vamos dormir.

Cena 5 — 1987, qualquer més, um apar-
tamento de trés dormitorios em Moema.

— Eu nao vou fazer escandalo porque eu
estou acima disso.

— Mas, benzinho.

— Pelo menos voceé podia se dar ao
trabalho de jogar fora o fosforo do motel.
Agora € a secreliria ou vocé voltou a sair
com aquela foquinha petista, piranhazinha?

— Querida, ndo faga uma cena pequeno
burguesa.

— Uai, eu pensei que depois de ir dar a
bunda para a iniciativa privada, vocé ia
deixar a retorica de esquerda.

— Vocé€ aprendeu isso na sua revistinha
feminina?

— E um emprego muito digno. Desde
que a cooperaliva...

— Que cooperaliva, que sindicato. Nao
agiiento mais este papo.

— E nao muda de assunto. Com que
perua foi desta vez?

Cena 6 — Um dia desses, no mesmo
apartamento.

— Sera que este vaselina vai liberar os
cruzados mesmo?

— Espero que sim. Eu ndo agiiento mais
este teatro, quenidinho.

— Naio seja cinica. Vocé preferia que
a gente continuasse morando separado ¢
€U nao livesse como le pagar a pensio?
Ou € por que comigo aqui vocé nao pode
ficar a vontade com a sua amiguinha?
Amiguinha, aquilo parece um beque do
Bragantino...

— Silvio, a gente combinou de ndo inva-
dir o espago do outro. Nao me force a fazer
comparagoes.

— Eu ainda preferia vocé no tempo em
que era jornalista e nao microempresaria de
comida congelada... se a0 menos o pessoal
do Fleury nao tivesse dado pra tras... de
lodo jeito € bom que o garoto cres¢a numa
familia normal. Sendo acaba virando viado
ou sei la.

— Silvio...

— Vocé nunca mais me chamou de
Bibo...

— Pode ir tirando as maozinhas dai. x

h——_
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Entenda porque os anunciantes
consideram Veja a midia
mais redondinha do mercado.

Leitores ambos os sexos por idade Leitores ambos os sexos por classe
(3.575.000%) (3.575.000%)
E (1%)
50/65 (11%) 15/19 (17%) 2] 33.000

364.000

397.000 593.000
A (32%)
40/49 (15%) 1941.000
C (26%)
922.000
30/39 (21%) 20/29 (36%) —
769.000 1.282.000 M (319%)
1.115.000
Leitores por sexo Leitores por nivel de instrucao
(3.575.000%) (3.575.000%)
Prim. (8%)
294.000
Homens (51%) i‘-‘;fﬂ’ Gin. (16%)
Mulheres (49%) 1.806.000 i 576.000
1.770.000
"Col. (38%)
1.356.000
Perfil do leitor Veja tem mais leitores que qualquer outra
Homens - 51% revista do pais. Sdo homens e mulheres das
Mulheres - 49% classes sociais de maior poder de compra,
Classe Social - 63% pertencem as classes A e B com alto grau de instrugao e pertencentes a

faixa etaria que todo anunciante procura atingir.
A maior e melhor revista do pais nao poderia
deixar por menos. Nem 0s anunciantes.
Eles sabem que com a midia
Fonte: XXXl Estudos Marplan mais redondinha os produtos
‘ leitores em 9 Mercados rodam mais rapido.

Faixa etaria - 74% dos leitores témentre 15 e 39 anos

Grau de instrugao - 38% dos leitores estao fazendo
O curso superior ou completaram




Coleguinhas

Um doce
de reporter

Quando a reporter Mana
Estela Gauzia, 25 anos e dois
de profissao, a nas te-
1in]p£ dribl o stress do
fechamento com o chocolate
Charge, virios cullﬂg'u.gnhasqc
perguntaram se cla nao seria
modelo.

“Ser jornalista era uma exi-
géncia da Nestlé”, explica Es-
tela, que trabalha na redacao
de Capricho e que foi escolhi-
da entre mais de 60 jornalistas
selecionadas para o teste. Seu
nico problema durante as

vacoes, feitas na redagao
de O Estado de S. Paulo, foi
com a voz. “Os produtores

selecionada entre mais de

60 coleguinhas para
o comercial do “Charge”

acharam que eu falava rapido
demais e era muito alegre —
0 que nao combina com a se-
riedade da categoria. Resulta-
do: tive que ser dublada.”
Apesar de ter ficado um

ouco preocupada com o
ado ético, na hora de decidir
se¢ faria ou nao o comercial,
Estela achou que nao teria
problemas com o assunto.
“Eu nao dou minha opiniao

sobre nada no filme, so
mostro 0 que aconiece mes-
mo na hora do fechamento.
Além disso”, reclama ela,
“a profissao anda muito
mal remunerada.”

Nos bracos
de uma paixao

Foi vestindo a camisa do
Jornal do Brasil que o premia-
dissimo Teodomiro Braga, 39
anos e 20 de profissao, aboca-
nhou, no ano passado, os prin-
cipais troféus do jornalismo
brasileiro. E € para la que ele
vai voltar depois de passar seis

meses  como dente
de O Globo em . “Es-
tou voltando para meu antigo
amor™, comemora Teodomiro,
que vai assumir o comando das
operagoes do JB em Washing-
ton, no dia 20 de julho.

“Essa volta 0 JB esta
sendo o melhor acontecimento
da minha vida profissional. Vou
para Washington com muita
vontade e garra para fazer um

jomalismo abrangente

e completo”, diz ele.
“Depois de experi-
mentar um casamento
que nao deu certo em
O Globo, percebi que o
| JBe¢olugar mais propi-
| cio para o trabalho que
me fazer.”
Teodomiro, que su-
biu ao palco com os
filhos na entrega do
Prémio Libero Bada-
ro de Jomalismo no
ano passado, estd es-
perando o fim das au-
las em Londres para
assumir o cargo. “Nao
quis impor mais um
sacrificio a eles.” Os
coleguinhas no Brasil
3 ficam esperando o
2 fim das aulas em Lon-
2 dres e as boas reporta-

Braga: malas prontas para os EUA

gens de Teodomiro.
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a maneira de manter-se humanizado”

0 ultimo
romantico

Possuidor de uma grande
alma lirica, o jornalista Sérgio
Leopoldo Rodrigues, 38 anos
e 17 de profissao, dd vazao ao
seu espirito literario num
novo livro a ser langado pela
editora T. A. Queiroz. O titulo
€ “A descoberta de L & outros
contos poéticos™, e conta a
histéria de uma pessoa preo-
cupada com o cotidiano, com
o vazio da vida. “E algo que
todo mundo estd sentindo
hoje”, diz, “sdo esses dias de
desilusao.”

Sérgio ¢ secretario de reda-
¢ao da radio Nova Eldorado

AM, de Sao Paulo, ¢ ja escre-
veu para todos os jornais e
revistas. Ele tem dois livros
lancados, um de poesias e 0
segundo de prosa poética.
“Acho que a literatura é a ma-
neira de a gente se manter hu-
manizado”, diz. “E dificil
encontrar um outro caminho
que nao esse.”

Tendo Jorge Luis Borges
como “papa” — “ele supera
inclusive Elliot”, diz —, Sér-
gio dedica-se a questoes do
tempo e da vida entre uma
maténa e outra. “Eu acho que
a literatura tem a ver com o
jomalismo. Todo bom joma-
lista tem que ter um pouco de
espirito literario, sendo, a
aventura se perde.”

FRANCISCO ESTRELA
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A volta da
filha prodigiosa

A bela da tarde pensou no
futuro e resolveu trocar a
emissora numero um do pais
pela TV Educativa do Rio.
Marcia Peltier, 33 anos e cin-
co de profissdo, volta em ju-
lho ao programa de debates
Sem Censura, onde foi desco-

berta pela TV Globo. “Refleti
muito até tomar esta decisao”,
diz . “O trabalho de apresen-
tadora baseia-se muito na be-
leza e na juventude, que sao
coisas fugazes.”

Em busca de uma nova
perspectiva profissional, o
Sem Censura lhe daré a opor-
tunidade de pautar, cuidar de
detalhes da abertura e da dire-
¢do. “E quase um trabalho de

ancoragem”, diz.

A saida, porém,
nao foi nada facil. “A
TV Globo foi minha
grande escola. Eles
até insistiram para
que eu ficasse”, diz.
No ultimo dia de tra-
balho, os colegas dei-
xaram bilhetes e o
pessoal da técnica
reuniu-se para falar

: Pimenta, Nelson e Franchini: I G.I'abotu em novas maos

riado: compraram a empresa
onde traba&avm a Gfﬂbo
tec, e dispensaram os

“A dlrcqau da GIHE faci-
litcu o negocio para nos,
criando a possibilidade dos
proprios funcionarios com-
prarem uma empresa que nao
os interessava mais”, agrade-

O prazer de
demitir o patrao

“O Roberto Marinho fez
um péssimo negocio!”. A fra-
se, dita assim, na bucha, por
lrés funcionarios da TV Glo-
bo, poderia parecer apenas

comela,numadespe-  mais uma reclamagao de em-  ce Nelson Gomes, que, junto
dida emocionante.  pregados descontentes como  com os dois SOci0s, se recusa
“Apesar de nunca ter  patrao. Issose Nelson Gomes,  a dizer o valor das negocia-

¢oes e quanto pretendem
aplicar na empresa. Eles ga-
rantem apenas que Vao inves-
tir muito trabalho na nova
GTEC.

Antonio Carlos Franchini e
Ricardo Pimenta, os autores
da “pensata”, nao tivessem
realizado, em janeiro deste

me divorciado, acho
que este processo de
saida da Globo foi

parecido com um di-

2
g
%
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2
o

Mércla: atenta para o futuro

vorcio”, acredita ela.

ano, o sonho de todo assala-

Adeus as

220 garrafas de pinga de
marcas diferentes ocupam

optou pela segunda alterna-
tiva. E da preferéncia para
que a colegao seja comprada
por outro jornalista.

“E que entre 1981 e 86 eu
lrabalhava na sucursal de O
Globo e viajava muito. Co-
mecei entao, a comprar gar-
rafas de pinga e a ganhar

outras. Com o tempo, virou

i ’y mania”, axfhca Sua cole-
marvadas ¢io inclui algumas raridades
Emmpesar e 0 lofha- COMO a marca Matu§a]em :
lista mineiro Aﬂnfsiuj Mar-  Procedente doalambique da
tins. 43 anos e 20 de lamilia do falecido presi-
pm[fs_r,ﬁn anuncia a venda deqte Tancredo Neves. Co-
B R i de cucha ~ naisseur dsts “marvadas”,
pela médizati.uantiadc §$ cle reputa Rainha da La-
1,5 milhio. O espa espago que s voura” como a melhor das

pingas que ja tomou. “Essa
eu descobri no municipio de
Coqueiral, perto de Trés

em seu apartamento esta in-

comodandoa familia. Eante | Ol durante uma cober-
adificil decisao — a colegao Aloisio gf;ranlﬂ que a
ou o0s entes queridos —, ele maioria das pingas é de boa

qualidade. S6 nao recomen-
da muito aquelas marcas de
“ocasiao”, como “Tancre-
do-Ja", que entram na cole-
¢ao mais pela curiosidade
do que pela qualidade.

Aloislo e a colecao:
220 marcas diferentes
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Vocé é estudante
e fazerlogoasuap

Entdio fc

Os estudantes de Jomalismo e Comu

P ~ ]
rem|o nicacdo agora tém uma chance real de
J I. ta se iniciar na pratica da reportagem.
orna Is A Revista Imprensa e a Editora Abnl
do ht criaram o concurso "Jomalista do Futuro’
uro. Para concorrer o estudante deve envia




juer ser jornalisra
eira reportagem?

uma matéria para a Revista Imprensa,
onde todo més saird um vencedor. No final
10 ano, saira o nome do grande vencedor.
O vencedor de cada més terda sua maté-
na publicada na edicdo seguinte da revista.

() grande vencedor do concurso, além

da publica¢gao da matéria, ganharda uma

bolsa de |1t.“«.quj-.1 de se1s meses.

Maiores informagoes e regulamento
com Alessandra, da Revista Imprensa,

no telefone (011) 825-9244.

S OV TRA ST € (OTUNICKCH)




Perddo, leitores

ma Corregao, que € o Erramos
doJornal do Brasil, assim se des-
culpava, a pagina 2 do Caderno
B: “0 titulo do novo filme estre-
lado por Julia Roberts ¢ Dangan-
do com o Inimigo ¢ nao
Dan¢ando com wum Estranho,
como foi publicado no subtitulo
da entrevista com a atriz, na edigao de on-
tem.” Pois bem; por um desses azares de
que € prodiga a nossa Imprensa, a pagina 3
do mesmissimo Caderno B, coluna do Zo-
zimo, lia-se esta legenda: “Carmem May-
rink Veiga, Harry Stone, o anfitriao, ¢
Silvia Amélia de Waldner no cineminha —
Dormindo com o Inimigo, com Julia Ro-
berts — de domingo.”

Janistraquis vociferou: “Considerado,
afinal o filme ¢ dangando ou dormindo? E
se trata de estranho ou inimigo?", Diante de
minha obvia hesitagao, ele completou: “E,
considerado... sempre que o redator dorme,
a gente danca...”

«%8

24

Do sempre bem informado Segundo
Caderno, de O Globo, level, dia desses,
inesquecivel “rasteira”. Lia eu tal suple-
mento quando deparei com esta matéria
sobre uma antiga paixao: “Aidée Miranda
volta a TV 30 anos depois — uma estrela
na ‘Lua’.” O esforgado textinho nao fazia
justiga ao tamanho do ostracismo, porém
a desgraga veio mesmo com a legenda da
foto: “Aidée guarda as revistas do seu
tempo de estrela do radio e da TV.™ Ali
estavam, coloridas e com razoavel quali-
dade de impressao, a artista ¢ a revista.
Pedi auxilio a Janistraquis — que revisla
seria aquela? Meu secretdrio, que enxerga
melhor, esclareceu: “Considerado, nao é
revista, ¢ um LP que nos até temos aqui
na nossa discoteca: Falando de Amor, em
rigorosa High-Fidelity.” Ah! Segundo
Caderno...

%)

Legendago de cinco colunas no suple-
mento Carro e Moto, do Jornal do Brasil:
“Com formato estreito ¢ largo, o Honda
Accord incorpora os progressos...”, ¢ se-
guiu acelerando até o fim da pagina. Intri-
gado, Janistraquis consultou o reporter José
Luiz Datena, aquele das transmissoes es-
portivas da Rede Bandeirantes, ¢ informou:
“Considerado, o Honda Accord deve ser

Dancando e
dormindo
com o leitor

A falta de revisao na
grande Imprensa
ndo € so grave. E trdgica

realmente um fendmeno da indistria auto-
mobilistica, porque, até o aparccimento
dele, jamais um carro foi, a0 mesmo tempo,
estreito e largo.” E completou, com admi-
ragdo: “Esses japoneses...”
/%8

Pezinho de matéria da Folha da Tarde,
de Sao Paulo, sob o titulo Prisdes perpétuas
para israelense: “(...) O advogado de defe-
sa argumentou que Poper era doente men-
tal, pois foi violentado por um drabe aos 13
anos.” Janistraquis ficou perplexo com a
revelagdo da noticia. “Considerado, jamais
em dias de minha vida imaginei que estupro
de darabe provocasse debilidade mental na

vitima!™, proclamou, boquiaberto. Confes-
sei que também nunca ouvira falar dessa
monstruosidade, mas pedi a meu secretano
que, por via das duvidas, suspendesse aque-
le jantar agendado com o Luis Nassif.

“B
ruﬁ

O leitor André Ricardo Souza, do Recife,
pescou na praia de Boa Viagem esta precio-
sidade do Didrio de Pernambuco, em ma-
téria intitulada Dercy Gongalves — uma
senhora de muito respeito: “(...) Uma ma-
triarca, cercada dos netos, da filha, receben-
do telefonemas de uma futura neta (...).”
Janistraquis se debrugou sobre o texto tiao
instigador, refletiu ¢ comentou: “Conside-
rado, essa tal de Dercy ¢ mesmo impossi-
vel! Ora, receber telefonemas de uma futura
neta...”

=

No afa de tornar mais dindmica a leitu-
ra de suas paginas, o veteranissimo Jor-
nal do Commercio, do Recife, chegou a
seguinte ousadia nesta matéria da editoria
Nacional:

“Chapéu™: Collor prestigia Jodo
Santana

Titulo: Magriameaga o governo em caso
de ser demitido

“Olho™: — Alguém ameagou explodir
uma bomba ontem, no Centrode Processa-
mento de Dados do Senador, no momento
em que Amazonino Mendes mostrava a im-
prensa os computadores que vdo armaze-
nar as informagoes colhidas pela CPI das
Fraudes.

Embevecido, Janistraquis declarou:
“Considerado, nao troco um balaio desse
jomalismo do Jornal do Commercio por
dez caguas das invengdes da Folha.” E real-
mente de se tirar o chapéu.

%)

O Didrio do Nordeste, de Fortaleza, saiu-
se com este titulo que deu literalmente um
no no cérebro de Janistraquis — Vigilante:
um mercado para mulher ainda em fase
embriondria. Meu secretirio ficou perple-
x0. “Considerado, como isso € possi-
vel??!!", grunhiu. “Como € que uma mulher
ainda em fase embriondria pode exercer a
profissao de vigilante??7!!!"

Eu achei realmente um exagero. Porém,
neste pais em que o trabalho infantil ja é tao
explorado, tudo € possivel. X

9%
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Prémio Cahoré.
Prémio Colunistas Nacional.
Prémio Colunistas Sao Paulo.

Esses

Markenng Besi T Kibon.

prémios comprovam gue

a Manchete

estafazendo aTV que o Brasil reconhece.

Em 90, a Rede Manchete ganhou
vérios prémios. Por seu desempenho,
pelo destaque, pela conquista de uma
identidade, pelo alto nivel que vem im-
pondo na televisdo brasileira.

A Manchete se sente orgulhosa des-
ses prémios.

Porque eles ndo significam apenas

um reconhecimento pelo seu trabalho.

Sao um grande estimulo.

Uma prova de que a Manchete
estd no caminho certo. Cada vez
maior audiéncia por um custo cada
VeZ menor.

E com reconhecimento de todo
0 Brasil. A TELEVISAD QUE 0 BRASIL RECONHECE.
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