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oda guerra , por cruel que seja, € um assunto de primeira
grandeza para a Imprensa. E na guerra que os grandes
dramas humanos explodem em toda a sua intensidade,
com tragédias, epopéias, atos de heroismo e vilania.
Mas a guerra moderna, cada vez mais determinada pela
paraferndlia eletronica da industria bélica, comega paradoxalmente
a se transformar em um espetaculo virtual, asséptico, que se acom-
panha nas telas de TV — agora instaladas até mesmo em misseis e
bombas. Ndo por acaso, fala-se em “videoguerra”, para definir este
violento conflito no Golfo Pérsico.

Mas nio h4 imagem de TV que substitua o testemunho direto
de jornalistas, as suas observagoes no calor dos acontecimentos.
quucupubhmwnhannn-@aurealdamezaebmmhdadcda
guerra, € preciso que haja jornalistas o mais proximo possivel da
linha de tiro. Lamentavelmente, tanto o Iraque como as forgas
multinacionais vém tentando obstruir o trabalho da Imprensa e
substitui-lo pela propaganda. O que so torna a presenga dos jorna-
listas mais indispensavel.

Nesta edi¢ao, IMPRENSA dedica sua reportagem de capa aos
relatos dos correspondentes brasileiros enviados a Guerra do Golfo.
Eles ndo de um pequeno pelotio, trabalhando duro para am-
pliar o nosso conhecimento do conflito. Mas a sua simples presenga
jd demonstra a preocupagdo de independéncia da Imprensa brasi-
leira. Desta vez, nao ficamos totalmente a reboque das informagoes
produzidas por agéncias de noticias e emissoras de TV internacio-
nais. Temos os nossos proprios olhos e ouvidos no Golfo.

De forma completamente diferente e sem correr maiores riscos,
um outro pequeno pelotéo de jornalistas brasileiros inicia, mais uma
vez, sua aventura de todos os anos, numa literal guerra contra o
tempo. Sao os reporteres que cobrem os grandes circuitos da velo-
cidade: Formula 1 e Formula Indy. Eles formam um grupo de
fanaticos torcedores, que resolveram transformar a sua obsessao em
profissio — para vantagem do piiblico leitor, ouvinte ou telespec-
tador. O exercicio apaixonado do jornalismo, como surpreendente-
mente IMPRENSA constatou, costuma produzir boa informagao
nesse setor.
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"Somente as
respeitarem ¢

serao por ele
Revogam-se a
em contrario.

A Historia da Defesa do Consumidor do nosso pais comegou a ser escrita. Escrita, votada e aprovada. Mas,
mesmo antes dessa historia ter inicio, dois personagens muito importantes ja vinham desempenhando o seu papel:
o telefone e a Sadia. Em 1982, a Sadia criou o Servigo de Informagiao ao Consumidor - um trabalho pioneiro na
€poca - que, desde aquele tempo, estd sempre pronto a responder perguntas, fornecer informacoes sobre 0s nos
sos produtos, métodos de conservagao e congelamento, e a ouvir sugestoes e até reclamagoes. A Sadia sempre

acreditou que a lei que melhor defende o consumidor é tao antiga quanto o proprio capita @
lismo: € a Lei do Mercado. E ela que nos diz, num dos seus capitulos mais importantes:
“Somente as empresas que respeitarem o consumidor serdo por ele respeitadas. Revogam-se d Ia
as empresas em contrario” Sadia. 46 anos respeitando o consumidor.




respeitadas.
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O PreCODA

BELEZA

Fiquei muito sensibi-
lizada por lembrarem de
mim na matéria “Boniti-
nha, mas extraordina-
ria”. Vocés niao imagi-
nam a alegria que deram as minhas filhas,
ja mogas. Quem nio se orgulha de ter
como mae uma profissional, séria, sofri-

da e... bonita?
Marisa Raja Gabaglia
Sao Paulo — SP

Consolo trouxe-me a matéria “Boniti-
nha, mas extraordindria” (IMPRENSA
40). Pensel que essas colsas nao aconte-
ciam, que era mania de perseguigao.
Como Livia Mund, ndo estou trabalhan-
do como apresentadora e fui modelo fo-
tografico. Mas € 1sso ai, Livia, nem por
1SS0 vamos nos tornar “massa pra forma”.
Nio abdico de ser feminina e cheirosa, s6
pra satisfazer meia dizia de “bichos-gri-
lo™ ultrapassados.

Cecilia Franga
Curitiba — PR

Muito embora o artigo intitulado “Pa-
lavras ao vento™ (IMPRENSA 40) nao
tenha deixado a desejar quanto ao seu
cardter informativo, fiquei surpreso ao
constatar a auséncia da autora como
uma das personagens da matéria de
capa “Bonitinha, mas extraordiniria”™.
Regina Martinez é atualmente uma das
mais gratas revelagoes do telejornalismo
e, aliada a sua indiscutivel competéncia,
sua beleza clissica, sem apelos e sobre-
tudo muito natural, ndo se cansa de nos
encantar.

Paulo Marcelo Sampaio
Rio de Janeiro — RJ

Na maténa “Bonitinha, mas extraordi-
niria”, publicada na edi¢ao n® 40, uma
certeza: “As mulheres em cargos de che-
fia sdo piores que os homens”, disparou
Minuche. Uma constatagao: o machismo
nao € peculiar aos homens. Uma duvida:
se 0 dever das coleguinhas ¢ informar,
por que ndo deram nomes aos bois, ou
melhor, aos “garanhdes™ que as moles-

tam (taram)? Um paradoxo: confundir

belezas do presente com as do passado.
Uma injustica: chamar as estonteantes
Amidlia Rocha, Doris Giesse e Luciana
Villas-Boas de “bonitinhas”. Extraordi-
narias, sim!

Uma garantia: em Brasilia existem,
certamente, mulheres jornalistas tao bo-
nitas quanto a Tatiana Montezuma, mais
bonitas que a Monica Waldwoguel e mais
novas que Leda Flora. Uma indagagao:
por que a “Princesa d'Oeste™ Valéria
Monteiro (bonitinha, mas trivial) na
capa? Um protesto: nao terem ouvido,
muito menos fotografado, as belissimas
(bota beleza nisso!) jornalistas Claudia
Cruz e Ilze Scamparini, ambas da Rede
Globo. Na capa, elas sim, arrebentariam!
No mais, valeu.

Antonio Augusto P. da Rocha
Brasilia — DF

Registro aqui o meu descontentamento
com a auséncia imperdodvel da bela Ilze
Scamparini, reporter da TV Globo, na
matéria de capa de IMPRENSA n® 40.

Jamildo Melo
Recife — PE

Embora bem sacada e bem elaborada,
a matéria “Bonitinha, mas extraordina-
ria” teve uma falha grave. O padrio de
beleza adotado pelo autor da reportagem
nao considera a mulher negra bela. Sera
que a nossa Imprensa nao tem profissio-
nais negras? Eu poderia citar a reporter
da Globo, Gloria Maria, como uma das
“esquecidas”.
Célio Pires
Sdo Paulo — SP

As belas do jornalismo brasileiro re-
clamadas pelos leitores ndao foram ouvi-
das por IMPRENSA apenas porque ndo
foram localizadas em tempo, devido a
seus compromissos profissionais. Esta
revista ndo faz discriminagées de qual-
quer espécie — muito menos contra mu-
lheres bonitas.

OMBUDSWOMAN

Muito simpdtica a notinha a meu res-
peito na segao “Coleguinhas™ da edigao
n® 40. Gostaria apenas de esclarecer, a

fim de evilar eventuais confusoes, que a
minha fungao de “defensora do leitor™ se
identifica mais com a figura do ombuds-
man (ou woman) tal como existente nas
modernas empresas (de qualquer tipo)
européias, norte-americanas ou japone-
sas. Ou seja: um representante do consu-
midor do produto (no caso, o leitor,
assinante, cidadao) dentro da empresa
produtora — sem que isso implique uma
divulgacdo externa desse dialogo consu-
midor-produtora.
Cecilia Thompson
Sao Paulo — SP

ROMARIO, HOMEM-SUMARIO

Interessante a maneira com que a se¢ao
“Coleguinhas™ vem descobrindo estorias
como a do leitor “louco pela Playboy”.
SO um loque: vocés se esqueceram de
mencionar por que Mario de Andrade
fez questdo de investir no garoto.

Antonio Neves
Sado Paulo — SP

Chamou-me a atengdo nesta ultima
edi¢ao de n® 40, na se¢ao “Coleguinhas™,
o texto que se refere ao Romario, particu-
larmente o trecho: “O pessoal jd o chama
de ‘sumdrio’ ou ‘arquivo ambulante’,
porque ele lembra de todas as matérias
que sairam em edigoes antigas™. Ora, mas
isso ¢ apenas influéncia do nome (que,
diga-se de passagem, nao ¢ nada co-
mum). Se algum dos editores da revista
estiver na faixa dos 50 anos, deve recor-
dar-se de que havia na Rddio Nacional do
Rio de Janeiro o “Romario, 0 homem-
diciondrio™. E, nio deixa de ser um intri-
gante mistério,

Rubens Francisco Lucchetti
Ribeirao Preto — SP

Agradeco e parabenizo a equipe da
IMPRENSA pelo excelente trabalho pu-
blicado na tltima edigio de dezembro, na
se¢ao “Coleguinhas”™.

Romdrio de Oliveira
Sao Paulo — SP

X

As corfas pora a redogOo devermn s enviodas para:
Revista IMPRENSA - Rua Or. Alberto Tomes, 21 - Perdizes -
CEP 05006 - 580 Poulo - 5P. Por questdo de espoco, oo
cartas poderdo ser resumicas pela redocdo
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— INFORME PARA JORNALISTAS

Rothenberg Richter cria selo de
seguranc¢a para perfumes

O consumidor brasileiro ja pode comprar seus perfumes e
cosmeticos importados sem medo de ser
enganado. O selo de procedéncia RR combate falsificagbes

consumidor brasileiro, que
sempre buscou os perfumes
importados e muitas vezes foi
ludibriado por falsificagoes, agora
pode comprar a sua marca favorita
com toda a seguranga. Com o fim das
restricoes a importagao de produtos,
a Rothenberg Richter Comercial Im-
portadora Ltda saiu na frente na reor-
ganizagao do mercado de perfumes
importados e criou um selo de proce-
déncia para todos os perfumes e cos-
méticos comercializados por ela.
Esse selo exclusivo, estampado nas
embalagens dos produtos, comprova
sua autenticidade e permite sua loca-
lizagao imediata pelo consumidor.

As falsificagoes nao sao o unico
problema enfrentado hoje no merca-
do de perfumes. O desconhecimento
do consumidor, depois de 16 anos de

O

auséncia dos perfumes importados  Marcos Rothenberg e o selo RR: cando no mercado de perfumes e cos-
no Brasil, é muito grande. ARR traba-  servigo de qualidade, méticos. Fundada no ano passado, a
Iha para ampliar o mercado, divulgan- ~ para consumidores exigentes empresa € a Unica em seu segmento
do marcas famosas no exterior e de importagao a investir exclusiva-

praticamente desconhecidas aqui,
dentro de um conceito de exclusivida-
de. “O perfume e um trago de perso-
nalidade®, ensina Marcos Rothen-
berg, diretor da RR. “Ele nao pode ser
uma coisa massificada. O perfume da
moda é o seu”. Por isso mesmo, a RR
oferece ao mercado uma grande di-

mente em produtos de primeira linha,
para as faixas mais seletivas do mer-
cado. Por isso mesmo, os perfumes
com o selo RR s6 sao encontrados
nas mais exclusivas perfumarias.

A escolha das marcas importadas
segue dois critérios basicos: trazer o
que for extremamente classico —

versidade de marcas. como as marcas Halston, americana,
e Orlane, francesa — ou o que for

Servigo de qualidade — Outra ini- totalmente de vanguarda e desconhe-
ciativa da Rothenberg Richter e a co- cido no Brasil— as marcas Francesco
locagao de demonstradoras treinadas Smalto, Krizia e Trussardi, italianas,

por especialistas vindos do exterior ilegais nao ficavam a mostra, emfras- ou Giorgio Beverly Hills, americana.
nos pontos de venda de seus perfu- cos comspray, oque e extremamente  “O brasileiro vai se acostumar a ter
mes e cosméticos. Elas fomecemaos  necessario para testar o perfume. Se  essas marcas aqui”, acredita Marcos
consumidores todas as informagdes o consumidor abrir o vidro, vai sentir  Rothenberg. “E com um servigo de
necessdrias sobre os produtos. “As o cheiro do perfume, mas se experi-  alta qualidade, como o encontrado no
pessoas tem de exigir um servico de  menta-lo na pele, vai senti-lo muito  exterior ”. E esse 0 compromisso
qualidade do perfumista®, diz Marcos  melhor ”. E exatamente na conscien- que a RR assume com o0 seu con-
Rothenberg. “Para comprar um perfu-  tizagao do consumidor e na introdu-  sumidor: oferecer um servigo de qua-
me, é preciso provar. Até hoje, isso  ¢ao de marcas de alta qualidade que  lidade e elevar o mercado nacional
era impossivel, porque os produtos  a Rothenberg Richter vem se desta-  aos padroes internacionais.
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ECONOMESs

" Todo fato econdmico &€ como
a moeda: tem duas faces.

Uma negativa, outra positiva.

E ambivalente por definicdo

e assim deve ser abordado”

Fogo amigo

O Brasil sofre com a guerra. Mas também lucra

por Marco Antonio Rocha

ssis Chateaubriand dizia que jor-
nalismo é cultura. E que tudoo
que sabia de 1itil aprendera nos
jornais e revistas. Lembremos apenas que
Chateaubriand também fazia parte da-
quela geragdo de grandes gozadores, tipo
Orson Welles. Mas até podia ser verdade.

Overdmdc)mmhsmo todavia, pode
trazer muita incultura. A guerra do Orien-
te Médio mostrou isso. Elzntnujomahs-
mo geral quanto o econdmico deram
passosmmmesqucaspcmu. Pelomenos
durante as duas pnmclrﬂs semanas de
guerra os jornalistas economicos brasi-
leiros atiraram para um lado s6 e abando-
naram ingenuamente uma regra de ouro
desse metier.

A regra ¢ a seguinte e também os lei-
tores nao devem esquecé-la nunca: todo
fato econdmico, ou decisio econdmica
— governamental ou privada — ¢é como
a moeda, tem duas faces. Uma negativa,
outra positiva. E ambivalente por defini-
¢d0. E assim deve ser abordada. A Im-

prensa economica brasileira, no geral,

apontou imediatamente os impactos ne-
gatnrns (6bvios) que o conflito militar
trazia para nossa economia, a curto prazo.
Aceleragdo da inflagao e aperto economi-
co eram as linhas gerais do noticidrio, e 0
governo, meio em panico, também em-
barcou nessa. Faltou lembrar e examinar
mais intensivamente para os leitores os
efeitos positivos que toda a grande guerra
internacional tem trazido, a médio e lon-
go prazo, para a economia brasileira.

Excesso de especula¢do — Isso acon-
teceu nas guerras mundiais, primeira e
segunda; na guerra da Coréia; na guerra
do Vietna. E por que deveria ser diferente
agora? No vicuo da destruigéo e subse-
quiente reconstru¢ao que essas catastrofes
acarretam, embarca em seguida o transa-
tlantico da economia mundial ¢ a canoi-
nha da nossa economia. O famoso
“milagre™ econoémico dos anos de 1968 a
1973, que deu gds ao ex-ministro Delfim
Netto, foi em parte patrocinado pela
guerra do Vietna.

O sistema economico mundial funcio-
na mais ou menos em circuito fechado,

de vasos comunicantes. Um esforgo de
producdo bélica a nivel mundial se disse-
mina do centro para periferia e acaba
engajando mesmo os atrasados. O que se
estd gastando de msumos,maténas—m-
mas, componentes, substancias quimi-
cns, materiais diversos no tiroteio
presidido pela dupla Hussein/Bush vai
além da imaginagdo, mas precisa ser re-
posto. E € ai que o Brasil e outros paises
entram — como fornecedores.
qummtemm:mmbum

sobre seus impactos negativos ¢ escassez
de informagoes sobre fatos correntes no
mercado. Maior quantidade de bons re-
porteres ¢ menor énfase nas “analises™
teria sido mais wtil. Um esforgo de repor-
tagem, por exemplo, nas empresas locais,
diretamente fornecedoras do Oriente Mé-
dio, ou indiretamente !igadasntudoqu:
uma guerra desse tipo destrdi, teria pro-
duzido informagbes mais balanceadas
para as andlises.

Sintonia fina — Na verdade, algumas
informagoes apareceram, mas esparsas e
descoordenadas. Por exemplo, diversas
empresas de alimentos industrializados
ou semi-industrializados receberam ime-
diatas encomendas de paises envolvidos
no conflito, drabes ou ndo. O mesmo
aconteceu com empresas fornecedoras de
insumos, matérias-primas ¢ até de au-
topecgas. Pequenas noticias, aqui e ali,
mais destacadas, é claro, na Gazeta Mer-
cantil, nao foram suficientes para a cor-
re¢ao de mira do jormalismo economico
em geral.

Continua a haver uma fraqueza na co-
bertura da chamada economia “real”, por
parte das editorias. Durante anos empe-
nhadas na cobertura da administragio da
economia pelo governo, elas ndo desen-
volveram 4gil e eficiente sensibilidade
para o pulso da vida economica cotidia-
na. Falta sintonia fina. X

Johnnie Walker
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Hurson-Marsteller

Citilmprensa

Seminario para Jornalistas Latino-Americanos — Columbia University, Nova York, EUA.

PRAZO FINAL PARA ENTREGA DO
MATERIAL: 15 DE MARCO

Vocé que é jornalista e cobre as areas de economia e finangas nao pode perder o
prazo de inscri¢ao para o Citiimprensa 1991, que termina no dia 15 de margo,
as 17:00 horas. Informe-se junto a Assessoria de Imprensa do Citibank
pelos telefones 576-2655 ou 576-1244.

“O Semindrio para Jornalistas Latino-Americanos de 1990, do qual participei como um dos
premiados do Citilmprensa, incluiu contatos com algumas figuras importantes, sob o ponto de
vista brasileiro, dos meios financeiros e do governo americano. Uma boa oportunidade
profissional, aliada a curticao de estar em Nova York."”

Fernando Dantas*™

"A experiéncia foi proveitosa e marcante para todos os jornalistas que participaram do seminario.

Fico feliz por ter estado entre eles e guardo ate uma ponta de saudade das visitas e palestras,
muito agradaveis, interessantes e bem organizadas. Valeu a pena participar!”

Alcides Ferreira*

* vancedores do Citilmprensa 1890

0

InstitutoCitibank



Lingua

Scuds ortograficos

Os misseis caem ld, mas arrebentam por aqui

por Josué Machado

Os estilhagos das primeiras bombas
que cairam em Bagda devem ter
atingido também a rﬁdagan da Fo-
lha de S. Pauiu E que os amigos 14,
normalmente distraidos, podemos dizer,
escreveram que as cirenes, com ¢, soa-
vam e que as professias, com dois esses,
de Nostradamus pareciam prenunciar a
tragédia. Coisas assim.

Coisas como a que Veja perpetrou um
dia destes, considerando que o Sunday
Times deu ao Collor tratamento seme-
Ihante ao dispensado a dignatdrios afri-
canos, por ter contado aquelas coisas
feias dele e sobre ele. S6 que dignatdrios
¢ palavra que os diciondrios de portugués
ainda nao registram. Provavelmente quis
dizer dignitdrios, de dignidade, aquele
que exerce cargo elevado.

Para escrever palavras como essas,
pouco usadas, e desde que bem acomo-

dadas no texto e no contexto, seria bom o
redator consultar o dicionano; nao custa
muito nem é vergonhoso. O problema é a
gloriosa certeza. Parece que pouca gente
estd convencida de que nao ha quem sai-
ba tudo sobre tudo. Alids, nao ha quem
saiba tudo sobre nada. A nao ser o Paulo
Francis, claro.

De calcanhar — Acontece que em
toda publicagao feita as pressas de vezem
sempre surgird um tropego ou outro. S6
que em alguns casos 0 comovente nao é
0 desconhecimento, mas a auséncia cole-
tiva de divida. O que, numa avaliagao
impaciente, poderemos considerar como
expoente de ignorancia visceral, maciga,
olimpica. Bem que o Socrates, nio o do
calcanhar, mas o da cicuta, falava: O
ignorante nao duvida porque desconhece
que ignora.”

Nao que haja entre nds gente ignoran-
te; longe disso. Os coleguinhas sio no
maximo distrai-
dos. Mas, se o es-
crevinhador dis-
traido nao tem
duvidas, escreve
errado com a cer-
teza de que estd es-
crevendo certo; o
editor erra carre-
gado com a mesma
certeza; O revisor,
idem.

Para que ungir-
se com o bdlsamo
da divida e olhar o
diciondrio? Para
que procurar a for-
ma certa ou fazer
um torneio de lin-
guagem que evile
a construgao duvi-
dosa, para estuda-
la depois? E uma
dJsu'm;an que gen-
te de mad indole po-
dera confundir

com ignorancia, ¢

isso ndo fica bem.

Com a bengao da diivida em mente, os
coleguinhas poderiam ter percebido que
o verbo retaliar, levado para os jornais
com o Saddam, temperado pelas mais
estranhas regéncias, nao € a mesma coisa
que retalhar, cortar em retalhos. A nio
ser eventualmente, porque quase todos
nos, vez ou outra, ja pensamos em cortar
alguém, quem sabe da classe dirigente,
em pedacinhos economicos. Mas os bons
dicionarios ensinam que retaliar signifi-
ca castigar com pena ou mal semelhante
a ofensa recebida; aplicar a lei de talido,
do olho por olho dente por dente. Ensi-
nam também que esse verbo pode ser
transitivo direto: “O povo retaliou as in-
temperangas do imperador.” “Vamos re-
taliar os operosos representantes do
povo, que eles merecem.” Retaliar tam-
bém pode ser intransitivo: “Retaliar, nun-
ca; amar, sempre.” “Em vez de retaliar,
esperar pela justica, que em geral tarda e
muitas vezes falha.”

O substantivo correspondente também
pipocou na guerra: retaliagdo, ato ou
efeito de retaliar.

O pimpio e o tigre — E preciso no
entanto fazer bom uso da divida, para
que ela nao funcione como agente parali-
sante. Ela deve ¢ funcionar como antena
ou desconfiometro. Sem a graca da diivi-
da, ponto inicial da reflexao, corre-se o
risco de fazer como o sujeito que tem um
SO tiro para matar o tigre e anuncia, pim-
pao, que vai acertar com toda certeza:
“Nio temam que eu sou 0 maior; eu
fago, eu acontego, eu derrubo.” Depois,
nada como uma boa guerra para justi-
ficar a imprecisao pifia e o ataque do
tigraoa assisténcia descamisada no cir-
co mambembe.

E tomem camiselas com mensagens
bizarras. Gente intolerante em relagio ao
alcance e efeito das mensagens poderia
sintetizar mjusamenle quem sabe, a si-
tuagdo assim: para os parentes, amigos e
conterraneos, tudo;, para os descamisa-
dos, fotos de camisetas com inscrigoes
esdnixulas. E ndo estd muito bem assim?
Mas isso sO diriam ou pensariam os im-
patriotas.

O fato ¢ que a duvida e a capacidade
de autocritica contribuem para evitar
erros no texto e bizarrices juvenis na
vida. X
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Isto pode nao ser verdade, pelo menos no SBT. O SBT tem um Departamento Comercial que estuda
o seu produto, analisa a verba que vocé possui e ai elabora um plano de comunicagao eletronica para
ele. Isto significa que a gente faz de tudo para vocé participar da programacao da vice-campea absoluta de
audiéncia, seja com comerciais, patrocinios, merchandising, esforcos de promogao, vinhetas, hordarios mais
econOmMIcos ou eventos especiais. Procure o Departamento Comercial do SBT, quem sabe a gente consegue
fazer uma surpresa muito agradavel para voceé. E outra muito desagradavel para os seus concorrentes.

O SBT EXPLICA
PLIM-PLIM POR
PLIM-PLIM COMO
O SEU PRODUTO
PODE APARECER
NA TELEVISAO
SEM GASTAR O
DINHEIRO QUE
VOCE NAO TEM.

M uitos Lﬂ]["ll‘ffﬁ.:i[i(ﬁ acham que eles tém mais vontade do que dinheiro para investir em propaganda.

LIDERANCA CADA VEZ MAIS ABSOLLUTA DO SEGUNDO LUGAR

LT T« [——



Circuito fechado

Todo homem, orador, escritor

ou poeta, todo homem que

usa da palavra, nao como meio

de comunicacgao de suas 1déias,
mas como um instrumento de
trabalho, deve estudar e conhecer
a fundo a forga e os recursos desse
elemento de sua atividade.

JOSE DE ALENCAR
(1829-1887)

Nomes improprios

A Imprensa escreve certo com palavras tortas

Por Carlos Leonam

Dia desses, minha filha Manoela —
adolescente que, como o pai, 0
avo, e o bisavo, ameaga ser jorna-
lista — perguntou:

— Por que umas palavras sdo com X e
outras com CH, embora o som seja o
mesmo? Por que outras tém C e outras
dois S? E por que se usa H mudo se ele
nao € pronunciado?

Independente dos étimos que pode-
riam (?) explicar tudo, fiquei tao encala-
crado quanto aquele pai da historia de
Artur de Azevedo, que nido soube expli-
car ao seu rebento o que significava ple-
biscito.

Cochilo do revisor — A indagagao de
Mano me levou a estas linhas, a propdsito
do modo como vém sendo escritas certas
palavras e nomes proprios no jornalismo
brasileiro — e ndo por culpa do Houaiss,
que na verdade deseja simplificar o nosso
falar afro-luso-indigena.

Monteiro Lobato, convém recordar,
dizia que o atraso do Brasil se deve ao

excesso de acentos e outras “regras” que
atazanam a vida da gente, enquanto os
americanos sao mais desenvolvidos por
nao perderem tempo com crases, circun-
flexos, tremas e que tais.

Redatores e revisores metidos a patru-
lheiros da lingua sdo os responsdveis por
diversos complicometros que atravan-
cam manuais ¢ mentes nas redagoes des-
ses brasis. Se nao, vejamos:

Por que Nova lorque e nao Nova
York? Dentro do “raciocinio™ que che-
gou a lorque, deviamos escrever Uochin-
ton (ou seria Uoxinton, Manoela?),
Roliudi, Quénedi, Bostao, Iuston, Mei-
cis, Blumindeiles, Ispilbergue, Xirley
(Chirlei?) Maquileine, Buchi (Buxi?) e
por ai afora.

Se vale o “lorque”™, por que Miami se
dizemos Maiami? O melhor, entao, € pro-
nunciar como os colombianos: Miami e
pronto, me ensinou o Alvaro Diago, ge-
rente geral do Inter-Continental (do Mia-
mi-Maiami-Miami, € claro). Em tempo:
Ivanhoé ou Ainvanrou?

Por que Vietna e nao Vietnam, pois o
nome original ndo termina em N, 0 que

“pediria” um til, em Portugués? Houve
tempo em que era Vietname (vide “Leni-
ne”, mais adiante).

Por que Cingapura e nao Singapura’
Um copidesque, professor de Portugués
e jornalista frustrado, me veio com o papo
de que “aparece com C nos Lusiadas”™.
Tudo bem, nao. Tudo mal: quem garante
nao ter havido um cochilo (ou deveria ser
coxilo, Man6?) do revisor de Camoes,
numa das primeiras grandes impressoes
pos-Gutenberg?

Redundiancia das brabas — Por que
essa mania besta de “estoria” e nao histo-
ria? Segundo o fero Millor, que também
acha “estoria” uma idiotice, se 0 negicio
¢ imitar o Inglés, o “correto™ seria “isto-
ria”, e estariamos conversados. Nio cola
essa de que “Guimaraes Rosa escreveu
assim”. Que tal nés todos falarmos como
o pessoal do Grande Sertao? Outra coisa:
quem chama o outro de “veado™? Sempre
se diz “viado™. Logo...

Na verdade, os dicionarios so regis-
tros civis das linguas. Uma palavra vai
para 0 Webster, para o Oxford, para o
Littré, porque foi incorporada a lingua e
nao porque um Aurélio qualquer assim
decidiu. Anos atrds, lentou-se expurgar
do (alids, péssimo) diciondrio do MEC as
palavras judeu e favela, por serem “racis-
tas”. Nao conseguiram, inclusive por de
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nada adiantar: o povo continuaria (como
continua) usando as duas palavras nos
sentidos ditos “pejorativos™.

A grande bobajada, entretanto, fica por
conta do copidesqués conhecido como
“hortifrutigranjeiro™ — inventado por al-
guém a fim de sacanear o titulo do proxi-
mo, tornando impossivel trés linhas de
treze batidas. O corteto € hortigranjeiro:
o horto é formado pela horta e pelo po-
mar, ¢ a granja é a granja. Portanto, hor-
ti-fru-ti-gran-jei-ro € a sra. mamaezinha
de quem escreveu. Melhor, uma redun-
dincia das brabas.

Grandes burrices — Felizmente, cer-
tas coisas voltaram a ser 0 que eram, sem
precisar de reformas ortogréficas (ou se-
r, para a turma do “hortifruti”, reformas
“ortidiciogrificas™?): Bonn deixou de ser
Bona, como um dia sonhou o JB. Virou
até Berlim. Tel Aviv ndo é mais Telavive.
Coveit/Koweit ganhou as manchetes
como Kuwait. ANAE (como também
gostava de nos confundir o querido JB)
voltouaser NASA — ANAE era também

a sigla da Administragao Nacional da

Brigitte Bardot (quem sabe se o mais
certo nao seria Bardo?).

No perigoso terreno da espionagem, a
turma continua insistindo em dizer ou
escrever “a KGB”, quando deve ser “o
KGB", que gniﬁca Conselho de Segu-
ranca do Estado. E inteligéncia como in-
formagdo, na coleta de dados para
espionagem? Logo com a CIA, que cos-
tuma fazer grandes burrices.

Nem o servigo secreto de Sua Majesta-
de Britinica escapa: o MI-6 (Military
Intelligente-Six, equivalente da CIA) e 0
MI-5 (Military Intelligente-Five, equiva-
lente do FBI, que redatores mais intimos
costumam tratar como “Bir0”™) vez e ou-
“Se ¢ para escrever tra aparecem como M-16 e M-15. "Pre-

Nova Jordite. obor aiie posterous!” — exclamaria o velho M.
. ik ﬂ ,po' q Ja a Mifia, como mae, sO tem uma.
Miami e nao Maiami?” Assim, Camorra ou Unione Corsa ndo
sao Mafia, muito menos o Cartel de Me-
Aerondutica e do Espago, se lembram? delin. No minimo poderiam ser taxados

O camarada Ilyich mantém o codino-  de “Cosca”. Mas isso so0 0 Mino Carta e
me de Lenin, e nio Lenine, na certa por- o Dante Mattiussi sabem. X
que alguém que falava Francés descobriu

que ESIE"JEIIIDE macaqueando (?Dmﬂ 1o Carios Leonam, 51 onos, & jomalista, publicitano @ mem-
caso do Vietname e outras) a lingua de  bro do Conseiho Editorial e IMPRENSA

A TV Cultura nGo tem comerciais. Mas tem o patrocinio

exclusivo de seus programas. E vocé sabe que cada

vez mais o publico do Estado

de Sao Paulo assiste a TV

A m Cultura. Portanto, quando vocé une o seu nome ao melhor da nossa
concorréncia. Ligue 864-2060 e

. mostre a imagem da sua empresa.

programacdo, é a sua imagem que ganha, junto conosco e sem

> | Uj D) /A
GUILTUIRA

FUNDACAO PADRE ANCHIETA




Torpedos de mel

Naufragio no Golfo

Quem embarcou nas versoes da guerra foi a pique

por Carlos Brickmann

s aliados ganharam a guerra no
primeiro dia, repetiram a vitoria

no dia seguinte, ganharam de
NOVO No lerceiro e, a partir dai, passaram
a perder para o génio militar de Saddam
Hussein. A culpa de tanta desinformagao
¢ mais dos jornais, que deveriam analisar
o conflito em vez de tentar uma absurda
compelicao com a TV; mas ¢ também da
TV, que transformou a guerra do Iraque
contra 0 mundo num filme de Spielberg.
Peter Amett, sem duvida um grande re-
porter, so pode manter-se em Bagda
transformando-se em porta-voz do Ira-
que: sO podia fazer o que fosse autoriza-
do, e transmilir o que a censura liberasse.
Isso ndo ficou claro em momento ne-
nhum para o publico. Como também
nao ficou muito claro que os jornalistas
do lado aliado so6 podiam transmitir o
que o Pentagono deixasse. E nos, jorna-
listas? Nos deixamos o barco correr.

Um tirano legal

Na TV, o jornalista e deputado Milton
Temer, do PT fluminense, dizia que o
Kuwait foi provincia do Iraque até 1960,
e que Saddam, portanto, so buscava o que
era seu. Outros culpavam as poténcias
ocidentais pelas fronteiras artificiais do
Iraque. Nenhum jomalista disse que o
Kuwait ¢ 200 anos mais antigo do que o
Iraque: que o Iraque foi criado pelos in-
gleses, junto com a Transjordania (hoje
Jordania), para atender aos filhos de Hus-
sein, xerife de Meca, que lutou ao lado de
Lawrence da Arabia e perdeu o trono para
os Saud — ferozes guerreiros que luta-
vam sobre camelos.

Resultado: fica todo mundo acreditan-
do que, com as armas modemas, a guerra
ficou limpa, sem matancas. Fica todo
mundo acreditando que Saddam, tirano
de carteirinha, assassino que se vangloria
de matar sem remorso, ¢ um campedo da
causa dos oprimidos. E nds ficamos acre-
ditando que fazemos jornalismo.

O preco dos focas

O governador Orestes Quércia diz que,
quando consulta um advogado de 50
anos, pensa que, por mais incompetente
que seja, aprendeu as manhas do oficio
com o passar do tempo. Quando consulta
um médico de 50 anos, acha que, por pior
que seja, ja viu muita coisa ¢ ganhou
tarimba. E, rindo, completa: quando um
dono de jornal vé um jornalista com 50
anos, logo pensa que com o salario dele
da para contratar dois focas. E ¢ ai que o
leitor danga. Em outras épocas, o copy da
guerra do Golfo teria de enfrentar o Fre-
derico Branco, o Nahum Sirotsky, o Gia-
ninno Carta pela proa: estudava, nem que
fosse para nao fazer feio. Hoje, com o
saldrio de um Gianinno Carta, conltra-
tam-se quatro focas. E com quem ¢ que
esse foca vai aprender?

Eufemismos a quilo

Alids, por falar em Peter Amelt, todo
jornalista estd arriscado a virar porta-voz.
Basta o governo langar uma moda e ja

vem um bando de colegas dvidos para
usar a novidade. Nos tempos do general
Geisel, para evitar a palavra “raciona-
mento” (afinal, nesta ilha de prosperida-

de ndao poderia faltar combustivel),
inventaram a tal de racionalizagio. Ago-
ra, Z¢lia e companhia ressuscitaram a
racionalizagao. No jornal, saiu outro dia
que a Agucar Uniao, diante do aumento
do consumo logo apos a decretagao do
Collor 2, tinha racionalizado a entrega
aos supermercados: so vendia 500 quilos.
Responda depressa: por que vender 500
quilos de agucar é mais racional do que
200, 20 ou dois mil?

Ha uma coisa que todo jornalista deve
lembrar-se ao escrever: ao assimilar a lin-
guagem da fonte, ja estd fazendo o jogo
dela. Pode até pensar que faz oposigao,
mas faz oposigao dentro das regras do jo-
go que a fonte criou. Quando a cobertura
s¢ refere a equipe economica, o jornalista
deve lembrar-se também que a faculdade
que os formou ensina economia (e, pelo
jeito, mal). Portugués? Nem pensar. E
estao ai o Kandir e o Ibrahim Eris que ndo
me deixam mentir sozinho. X
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FACA A SUA ASSINATURA AINDA

CENTRAL DE ATENDIMENTO HOJE ANTES QUE ACABE
A ASSINANTES O DESCONTO!
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Brasil|

Exaustao burocratica

Esgotado pelos problemas financeiros do Jornal do Brasil,
Marcos Sd Correa deixa a diregdo de redagao.
E a crise pode piorar: outros editores ja ameagam sair

por Deolinda Saraiva

o final da noite do dia 26 de janei-
ro, quando quase todas as pdginas
do Jornal do Brasil ji estavam
fechadas, o editor-chefe Marcos Sé Cor-
rea, 43 anos e 26 de profissio, entrou na
sala do presidente do jornal, Manuel
Francisco do Nascimento Brito, e comu-
nicou a decisio que tomara em dezem-
bro. Pedia demiss@ao em caradter
irrevogdvel, por ndo suportar mais se en-
volver nos problemas administrativos da
empresa. A saida de Marcos, negociada
para o final de fevereiro, foi o resultado
mais visivel da crise que vem perseguin-
do 0 JB hd mais de trés anos e que poderd
se aprofundar no momento em que o jor-
nalwvencenlenﬁnudemmaqao

As voltas com uma agao de execugao
contra a empresa ¢ a penhora de bens de
seus controladores, movida pelo Banco
do Brasil em processo que corre na 19
Vara Civel do Rio, por carregar uma di-
vida estimada em mais de US$ 30 milho-
es, 0 JB estd ameacado de perder ainda o
restante de sua cipula editorial. Flavio
Pinheiro ¢ Roberto Pompeu, editores-
executivos do jornal, além de Ancelmo
Goes, super-editor do Informe, da edito-
ria Brasil e de Politica e Economia, estao
decididos a seguir a atitude do amigo e
chefe. Para tornar a saida menos trauma-
tica, os trés pretendem apresentar, um
de cada vez, seu pedido de despedida
da casa.

A demissao de Marcos — que ha trés
anos atuava como diretor geral — caiu
como uma bomba sobre a redagéo e a
dire¢ao da empresa. Primeiro, ele procu-
rou Maria Regina Brito, diretora e filha
de Nascimento Brilo, para comunicar
formalmente sua decisdo. Depois, foi a
vez do presi . “Foi uma conversa
amigdvel, em que relatei, por uma hora e
meia, 08 meus motivos™, disse Marcos.

16

Marcos: “Estou cansado de exercer fl.lli;ﬁﬂ que nio me cabem”

“Foi um trauma para mim”, responde
Nascimento Brito, 68 anos. O proprieta-
rio do JB afirma que Marcos ¢ um dos
mais brilhantes jornalistas que ja conhe-
ceu e garante que as portas do JB “nunca
estarao fechadas™ ao ex-editor.

Comissdo de redacao — Para a reda-
¢ao que Marcos comandou durante os
tultimos anos, sua saida também deverd
ser traumnatica. Ha dois anos, ele assumiu
compulsoriamente a func¢do de interme-
diador das tensas relaghes da redagao
com a direcao da empresa. Foi durante a
gestao de Marcos que o JB viu nascer a
primeira comissao de redagao — caso
raro no brasileiro. Era ele
quem levava a diregao do JB as reivindi-
cagoes dos colegas. Para quem se iniciou
no jornalismo quase que por acaso e aca-
bou tomando gosto pela reportagem jus-
tamente no JB, a fungdo de gerenciador
dequeslmsu'abaﬂnsus administrati-
vas, geralmente intermindveis, nio era
agradavel.

A gota d'dgua veio com 0 atraso no
pagamento dos saldrios e do 13%, em de-

vuspannmmbonasfmangasda:mpre—
sa. Antes, durante uma greve

pelos jomnalistas para o inicio de 1989,
Marcos ja havia atuado como negocia-
dor, apresentando a equipe que comanda-
va, em nome da diregao do jornal, uma
proposta diferenciada de reajuste salarial.

A proposta foi aceita ¢ o pessoal do JB
evitou a greve. Mas nao foi integralmente

ammdapehemprm.ﬂacpma,h{ar

Esses desencontros administrativos le-
varam o editor-chefe & exaustio. “Estou
cansado de exercer fun¢Oes que nao me
cabem. Quero fazer jomalismo, o que
niao estou conseguindo aqui”, diz ele.
'Niutmhnmiscmﬁc;:iapmmlpm
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segurar os jornalistas de primeira linha
que estio sendo convidados por outros
jornais.” Diplomaticamente, Marcos evi-
ta enumerar as causas da crise que o
afastou do JB. Uma delas, abertamente
discutida entre o pessoal da redagao, estd
nas divergéncias entre os membros da
familia Nascimento Brito sobre a forma
de administrar o jornal.

Reformas administrativas — A
exemplo de outros grandes jornais do
pais, 0 JB tem seu capital controlado por
uma sO familia. Mas, enquanto nas ou-
tras empresas existe unidade na visao
administrativa do cla, os Nascimento Bni-
to ndo chegam a um acordo sobre a ge-
réncia do JB. Em janeiro de 1988, apds
30 anos na presidéncia da empresa, Ma-
nuel Francisco do Nascimento Brito pas-
sou o poder ao filho mais velho, José
Antonio, o Josi, com a discordancia do
filho mais novo, Manuel Francisco Filho,
o Kiko (hoje correspondente do jornal em
Washington).

A0 mesmo tempo em que passava ao
comando do JB, Josi se tornava acionista

majoritdrio, apds transacao de transferen-

O JB também pode perder trés
nomes da cipula: Ancelmo
Goes (abaixo), Flavio Pinheiro
(direita, no alto) e Roberto
Pompeu de Toledo (direita,
embaixo). Eles devem sair sem
traumas, um de cada vez
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cia para suas maos de de dona
Leda, mulher de Nascimento Brito, e das
irmés Maria Isabel, Maria Regina ¢ Ma-
ria Tereza. Ainda assim, Josi nao conse-
guiu implantar as reformas adminis-

trativas que pretendia. Quando tentou ne-
gociar parte das agOes da empresa para
amenizar a divida do jomal, Josi esbarrou
na discordincia do pai.

Na época, os grupos Abril (controla-
dor de Veja) e Folha da Manha (que edita
a Folha de S. Paulo) disputavam essas
acoes (a Folha, no entanto, retirou sua
proposta ao conhecer o real valor dos
débitos do JB). Seis meses apds ter che-
gado ao topo do comando do jornal, Josi
foi afastado do cargo pelo pai, que voltou
a presidéncia do JB.

Nascimento Brito classifica como
boatos as informagoes sobre a crise fi-

nanceira que o JB estd vivendo. Cercado

por livros de Shakespeare, tratados de
economia ¢ historias da FEB (Forga Ex-

pediciondria Brasileira, que atuou na 2!
Guerra Mundial), em seu amplo gabinete
no ultimo andar do prédio do JB, ele
garante: “SO quem sabe a verdade sobre
o jornal sou eu”. O presidente do JB diz
também ndo saber se a saida de Marcos
corresponderd a m da linha edi-
torial do jomal. E afirma ainda que os
débitos do jornal foram renegociados
com o Banco do Brasil no inicio de fe-
vereiro, por condigoes e prazos que
nao revela.

Trabalho azeitado — Em relagio a
saida de Flivio Pinheiro, Roberto Pom-
peu e Ancelmo Gées, Nascimento Brito
garante ndo ter tomado conhecimento.
“Nao fui informado sobre isso”, diz. Mas
a sucessio dos editores do JBe o
destino profissional deles jd eram venti-
lados em meados de fevereiro. Marcos
foi informado pela diregdo do jornal O
Estado de S. Paulo e da Veja que as
portas dessas publicagoes estariam aber-
tas para ele.

Para seu lugar no JB, os dois nomes
mmmdcsenmndc Etevaldo Dias,
diretor da sucursal do jornal em Brasilia,
e Rosenthal Calmon Alves, editor de Ci-
dades. Na Veja, Marcos estaria indicado
para ocupar o lugar de José Roberto Guz-
2o, diretor da revista, que também teria
pedido demissao no inicio de fevereiro.
Flévio Pinheiro estaria assumindo as edi-
¢oes regionais de Veja, as Vejinhas, e
seria ainda aberta outra vaga na Editora
Abril, com o afastamento de Alessandro
Porro da chefia da sucursal de Veja no
Rio. Se isso se confirmar, podera ser o
inicio de uma operagdo em cadeia de
trocas de chefias, entre veiculos do Rioe
Sao Paulo.

As alteracoes na ctpula editorial doJB
dificilmente deixardo de ser refletidas nas
péginas do jomal, face o trabalho azeita-
do que a equipe formada por Marcos,
Fldvio, Roberto ¢ Ancelmo fazia. Com
eles, 0 JB iniciou uma profunda reformu-
lagdo editorial, que resultou na criagio de
cadernos especiais para tratamento de
noticias de cidade e negdcios, uma revis-
ta de servicos e outra dominical. Essa
reformulacao ainda nio se completou.

A busca constante da independéncia
editorial faz com que, por exemplo, 0

JB tenha sido o umico jornal a destacar
em primeira pdgina, com uma visao cri-
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tica, 0 encontro do Moreira
Franco, regado a abragos, com bicheiros
do estado, nudilﬁd:fﬂu:im.'fnh
0s contraventores tem em seu
passado de envolvimento com ativida-
des criminosas, mas s6 o JB

0 encontro com a exata medida de in-

dignacéo.
Grande buraco — “O JB, que é uma

publicagao importantissima na historia
da Imprensa brasileira, soube enfrentar
sua crise economica com criatividade,
fazendo textos analiticos, interpretati-
vos, quase de revista, suprindo sua difi-
culdade de investir na apuragao”,
comenta Nelson Letaif, 37 anos, 15 de
profissio, redator-chefe da revista Istoé
Senhor. Na opinidao de Letaif, Marcos Sd
Correa é responsivel por esse padrio, ca
saida dele e de sua equipe poderd sacri
fcaramdﬂpmdﬁ:cm do;cn:nalemrela—
¢do ao poder.

Avaliagao semelhante faz Augusto
Nunes,41 anos, 21 de diretor
de redagao de O Estado de S. Paulo, que

Brito: “Foi um trauma para mim”

trabalhou com os quatro editores do JB
na revista Veja. “Para qualquer jornal
significa uma perda. Eles deixam um
grande buraco no JB. Todo profissional
desse nivel interessa ao Estado, mas é

preciso convocd-los para saber inclusive
0 que querem, qual o interesse deles”,
disse Nunes.

Caio Tulio Costa, 37 anos, 12 de pro-
fissio, ombudsman da Folha de S. Pau-
lo, afirma que os quatro fizeram um
grande trabalho no JB e a auséncia deles
nu]umlsdpuduiserwihada apds a
nova equipe assumir. "0 ptoﬁmanal

Vamos ver agora o perfil que vai ser
impresso a0 JB.”

Nascimento Brito diz que o JB é ¢
continuard a ser “uma grande escola do
jornalismo”. O presidente do jornal afir-
ma que continuard a incentivar a dire¢ao
que o JB sempre seguiu. “O JB tem um
patrimoénio que eu ndo troco por nada,
que € a sua honradez. Nao vendo o jornal,
porque o comprador teria que ter um ca-
bedal de honradez que nao ¢ facil encon-
trar no Brasil”, completa. X

Decinda Saraiva, 38 ancd, 13 de profissdo, & sbcia da
Frikcs SenACos Jomdalishicos

A partir desta edi¢do vocé vai ver que

a IMPRENSA usa FRILAS

FRILAS ¢ uma agéncia de texto,

criada por jornalistas da grande imprensa,
preparada para transformar suas idéias e produtos

em palavras dirigidas ao publico
que vocé precisa atingir.

Antes de elaborar seu proximo discurso,

SERVICOS JORNALISTICOS

relatorio ou matéria informativa,

procure-nos.

FRILAS escreve tudo por voceé.

Rua Anfiléfio de Carvalho, 29/407

CEP 20030 - RJ -

fone (021) 220-5444
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Mantenha contato vocé também com
seus clientes, através dos projetos
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Fogo de artificio

A Folha de S.Paulo modifica alguns cadernos e

diz que os concorrentes vdo copiar.
Mas nao apresenta nada de radicalmente novo

ois dias antes de completar 70
anos, a Folha de S.Paulo chegou
as bancas com uma série de modi-
ficagOes, com as quais espera agradar a
seus leitores e deixar atonitos os concor-
rentes. Na edi¢ao dominical de 17 de fe-
vereiro, circulou oficialmente o resultado
do “Projeto A” — um estudo de reformu-
lagao interna do jornal, sobre o qual a cu-
pula da redagdo trabalhou nos ultimos se-
te meses. “Nao se trata de uma alteragao
no Projeto Folha™, esclarece Leao Serva,
31 anos, 13 de profissao, secretario de re-
dagao do jornal. “Fizemos um reordena-
mento interno do noticiario, uma nova or-
ganizacao para as matérias. O que muda,
basicamente, € a anatomia do jornal.”
Pelo estardalhaco com que anunciou
as modificagoes, esperava-se que a Folha
oferecesse inovagoes radicais, na linha da
“revolugdo permanente” que vem se-
guindo desde 1984, quando Otavio Frias
Filho assumiu a dire¢ao de redagao. Mas
nao foi o que se viu. A Folha comunicou
aos leitores a criagio de quatro novos
cadernos didrios — Brasil, Mundo, Di-
nheiro e Cotidiano —, além da transfor-
mag¢ao do caderno semanal Fovest,
dedicado aos vestibulandos, em Folha-
teen, suplemento mais abrangente, para o
publico adolescente. Informou também
sobre 0 uso mais intensivo de cores, par-
ticularmente na se¢ido de previsio do
tempo — agora batizada de Atmosfera e
visivelmente inspirada na se¢do andloga
do diario americano USA Today — e
pequenas alteragoes grificas, como um
relogio anunciando o hordrio de fecha-
mento de cada cademo.
O primeiro caderno, Brasil, aproveita
o nome de uma se¢do da revista Veja e
agrupa o noticiario politico com os assun-
tos de politica econémica — experiéncia
que o Jornal do Brasil vem realizando hd
um ano. Retine também os assuntos ge-
rais de ambito nacional, que eram nor-
malmente editados no cademo Cidades.

Este, por sua vez, muda de nome para
Cotidiano e ganha mais espago para os
assuntos locais.

Fusdo de cadernos — No cademno
Mundo, nao haverd apenas noticidrio da
politica internacional, mas de outros as-
suntos que ocorram fora das fronteiras do
pais. “A grande inovagdo € tratar de ma-
neira organica assuntos que antes apare-
ciam de forma estanque ao longo do
jomal”, explica José Arbex, 33 anos e
nove de profissio, editor de Mundo. E o
mesmo conceito do novo cademo Di-
nheiro, resultante da fusdo dos antigos
Economia e Negdcios.

A Folha aproveitou ainda para apre-
sentar a seus leitores o novo colunista
Ricardo Semler, empresdrio, € o reporter
especial Amaldo Jabor, reconvertido do
cinema ao jornalismo. Na esséncia, fo-
ram essas as novidades — além do anin-
cio de que o jornal se prepara para
implantar um moderno Centro Tecnolo-
gico e Grafico. Mas a Folha assegura que

as inovag0es representam um NOvo passo

Serva e trés dos novos
cadernos: “Roteiro do que
acontecera daqui a

cinco anos na Imprensa”

no jornalismo brasileiro. “Essa reforma
¢ um bom roteiro para saber o que acon-
tecera na Imprensa daqui a cinco anos”,
garante Leao Serva.

Com essa convicgao, o jornal vem pu-
blicando um antincio onde alerta os leito-
res para “aguardarem imitagoes” da
concorréncia. E uma estocada mais que
direta no rival O Estado de S.Paulo, com
quem vem se digladiando num violento
tiroteio verbal nos ultimos meses. Mas o
Estaddo nao passa recibo de imitador.
“Eles fizeram a reforma para economizar
papel”, ironiza Augusto Nunes, 41 anos,
22 de profissao, diretor de redagao. “Sé
mudaram de uniforme, mas o time é o
mesmo e o nosso ¢ melhor.”

Se haverd ou nao imitagdes no futuro,
o tempo dird. De qualquer forma, a Folha
acredita que esta fazendo algo muito mais
profundo do que demonstrou. “Por en-
quanto, a reforma pode parecer peque-
na”, admite Ledao Serva. “Mas com o
tempo ficara nitido que ela representa
uma nova abordagem dos assuntos no
jornal e de sua edigao.” X
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ser mais um.

A BLUE LIFE proporciona a seus
conveniados a melhor assisténcia
médico-hospitalar, contando em seu
corpo clinico com os melhores
médicos e hospitais.

Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA

A VIDA TODA COM VOCE

SAO PAULO: (011) 255-5533







“NA HORA DE FAZER MIDIA

CRIATIVA, O ESTADAONAOE
TRADICIONAL.”

1
.

¥
José Francisco Queiroz
Vice-Prewdente da Norton Publicidade

osé Francisco Queiroz é Vice-Presidente da Norton Publicidade e atende, entre
outras, contas do porte da Nestlé, Parker, Bayer, Gomes de Almeida
Fernandes, etc. E considerado um dos papas da midia criativa no Brasil, tendo
participado de cases famosos como a Galinha Azul da Maggi. Quando precisou
de um veiculo aberto a novas propostas de midia, dinimico nas negociagoes e
competente na realizagdo de idéias, José Francisco Queiroz encontrou no
Estaddo um parceiro. O resultado é mais do que previsivel: sucesso absoluto nas
vendas. Uma prova que no Estado, criatividade também € sinnimo de eficicia.

Absolutamente Eﬁcaz




Entrevista

RUY CASTRO -

O muso do verao

Depois de monopolizar as atengoes da temporada com o livro
Chega de Saudade, uma minuciosa histdria da
Bossa Nova, Ruy Castro desanca o jornalismo cultural

i uma histdria de pai-
X0 que Virou sucesso e
deu dinheiro. Ruy Cas-
tro, uma das estrelas do jorna-
lismo cultural do Brasil,
articulista do Caderno 2 de O
Estado de S.Paulo e diversas
publicagOes, era um apaixo-
nado pela Bossa Nova e sentia
que faltava uma grande repor-
tagem sobre sua historia e
seus herois. Entio, resolveu
se langar nessa aventura, com

a idéia de conti-la em livro.
Trabalhou por dois anos, fez
103 entrevistas, viajou 25 ve-
zes ao Rio de Janeiro, escre-
veu 16 horas por dia durante
quatro meses € prodlmu Che-

ga de Saudade — 460 paginas g
de nostalgia e informagao da
melhor qualidade sobre o g /
mais importante movimento
musical da histéria do pais.

O livro fez de Ruy Castro o
sucesso do verdo. Langado
em outubro, ele ja vendeu
mais de 30 mil exemplares e
esta na quarta reimpressdao. Da ministra
Zélia, em suas férias em Angra dos Reis,
a0 mais anonimo veranista, todo mundo
leu Chega de Saudade e elogiou o texto
saboroso, fluente, cheio de uradas
cadas e ironias bem colocadas, Ruy Cas-
tro virou entrevistado de plantdo no radio
e na televisdo, e comegou a ser reconhe-
cido em supermercados. De simplesmen-
te conhecido, passou a celebridade.

Mas nas diizias de entrevistas que con-
cedeu desde outubro, Ruy se limitou a
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“Os segundos cadernos so falam de rock,
filmes de terror e historias em
quadrinhos. Eles bajulam o leitor jovem”

falar do livro e de Bossa Nova. Pouco
disse sobre o outro lado de seu trabalho,
o mais tradicional. Quase nio falou de
]cmnhsmo Enaufmpmfaiudccxpe-
riéncia na drea, nem de
contar. Aos 45 anos, ele jd acumula 25 de
carreira, iniciada em 1966 no Correio da
Manha, do Rio de Janeiro, sob as asas de
Paulo Francis, entdo editor do caderno de
idéias do jornal.

O curriculo de Ruy Castro é quase um
cadastro da Imprensa brasileira. Sempre

na drea de cultura e variedades,
ele trabalhou em Manchete, no
Jornal do Brasil e no Pasquim.
Dirigiu Fairplay, a primeira re-
vista masculina do Brasil e foi
editor em Playboy, a mais fa-
mosa. Fundou a Revista de Do-
mingo do JB, esteve em Istoé,
editou Status, foi destaque na
Folha Ilustrada, da Folha de
S.Paulo. Até na redagao portu-
guesa da Selegoes do Reader’s
Digest ele deixou a sua marca.

Foi sobre essa larga expe-
riéncia e o jomalismo cultural
que se faz hoje no Brasil que
Ruy Castro conversou com Ga-
briel Priolli, de IMPRENSA,
em Sao Paulo.

lmprensa — Como estd o
cultural na Imprensa
brasileira de hoje?

Ruy Castro — Acho que ele
¢ dirigido apenas a menores de
13 anos. Os segundos cadernos
sO falam de rock, filmes de ter-
ror e historias em quadrinhos.
Hd uma insisténcia em bajular o leitor
jovem que chega a ser irritante. Inclusive,
¢ uma jogada comercial arriscadissima,
porque nao consigo Imaginar que garolos
que se interessem so por rock, filmes de
terror e inhos se déem ao trabalho
de ler uma matéria de meia pagina de um
jornal.

Imprensa — Mas isso € um problema

do jornalismo cultural ou da propria pro-
dugdo cultural?
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Ruy Castro — Acho que as duas coi-
sas. A produgdo cultural estd realmente
uma ldstima, mas hd um processo de in-
fantilizacdo do jornalismo cultural. E evi-
dente que os editores dos segundos
cadernos tém que trabalhar com o mate-
rial que existe, por mais pobre que ele
seja. Mas eles nao sdo proibidos de enri-
quecer seus cadernos com um material
que nao esteja diretamente ligado ao in-
teresse imediato do leitor. O meu livro é
um exemplo. Nao havia uma demanda de
Bossa Nova quando ele saiu, mas, de
repente, descobriu-se que hd uma grande
receptividade para o assunto, as pessoas
estio querendo saber mais. Entao, do li-
vro passaram a querer discos e estao ree-
ditando os discos de Bossa
Nova. Se vocé der ao consumi-
dor a oportunidade de consu-
mir um artigo novo, ele vai
querer.

Imprensa — Quando vocé
comegou, 0 jornalismo cultural
era muito diferente?

Ruy Castro — Sim, os se-
gundos cadernos praticamente
nao tinham reportagens. Eram
uma coisa mais literdria, com
ensaios, elocubragoes. Vocé ti-
nha artigos muito bem escritos,
faceis de ler, que discutiam
idéias sem rango académico.
Tinha altas discussoes cultu-
rais, polemicas. Mas a reporta-
gem nao existia. As noticias
culturais eram editadas no
meio do geral, ao lado da poli-
cia, do esporte. Isso fazia com
que todo sujeilo que quisesse
trabalhar na drea tivesse um
treino na reportagem. Vocé ia
apurar o nascimento da girafa
no zoologico, o buraco de rua,
passcatas estudantis, antes de
destilar seus altos conhecimentos cultu-
rais no segundo cademo. Isso foi um

aprendizado que, por mais que eu detes-
tasse na época, foi inestimdvel.

Imprensa — E vocé acha que falta ao

]-:lmhsudcho;e da drea cultural, essa
experiéncia na reportagem?

Ruy Castro — Os segundos cadernos
estiao valorizando muito a reportagem e
isso € uma coisa muito boa. Hoje hd um
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noticidrio da drea cultural, o que nao ha-
via no periodo da Bossa Nova, por exem-
plo. Quando fui pesquisar o assunto, nao
havia noticias, s6 comentdrios, criticas.
Mas hoje hd também uma profusio de
cadernos dois e os garotos que saem da
faculdade tém condigdes de se enfiar
numa redacio de jornal e fazer altas elo-
cubragdes sobre todos os carinhas da
moda, que, alids, nao de uns dez
nomes. Nao mudam. E Francis Ford Cop-
pola, Brian de Palma, Gerald Thomas no
teatro, os irmaos Campos na poesia, sio

uns dez caras.

Imprensa — Os jornalistas da drea
estdo mais para a elocubragao do que para

“Jornalista ¢ necessariamente vaidoso.
Ele abre o jornal e olha a materia dele
como se olhasse para o espelho”

a reportagem, entao?

Ruy Castro — Sem duvida. Inclusive
porque os nossos coleguinhas mais jo-
vens, com quem tenho tido a oportunida-
de de cruzar ultimamente, simplesmente
nio sabem fazer perguntas. Eles estdo
muito mais preocupados em dar a sua
opinido a quem eles estio entrevis-
tando do que em fazer uma pergunta
simples, uma de cada vez. Muitos fa-
zem pergunitas que nao lerminam em

ponto de interrogagdo. O reporter faz
uma declaracdo ¢ fica esperando o co-
mentdrio do entrevistado.

Imprensa — Mas esse narcisismo do
reporter ndo é uma resposta ao proprio
narcisismo dos artistas que ele entre-
vista?

Ruy Castro — Sim. Jornalista ¢ ne-
cessariamente vaidoso. Ele abre o jomnal
de manha e olha a matéria dele como se
estivesse olhando para o espelho. Isso é
normal. Uma certa humildade em relagao
a fungdo de perguntador vem com o tem-
po. Pmmachoqucafunqaodcrepéﬂu
tem que ser para jovens, porque é preciso
tempo para aprender todos os macetes. Se
vocé comega com 30 anos, aos
32 ja nao tem saco de ser re-
porter. Mas se vocé comega
com 20, aos 24 ja adquiriu um
minimo de traquejo e humilda-
de para se tornar um bom en-
trevistador.

Imprensa — A propdsito,
vocé é um reputado entrevista-
dor, responsdvel por virias en-
trevistas da Playboy, que € o
que existe de mais exigente
nessa técnica. Quais sido os
seus truques de entrevistador?

Ruy Castro — Sio virios,
todos eles aprendidos no ma-
nual de entrevistas da Playboy
americana. Por exemplo, nun-
ca fazer mais de uma pergunta
de cada vez. Quando entrar
aquele siléncio entre o entre-
vistador e o entrevistado, ndo
sair correndo para preenché-
lo, esperar que o en
faga isso. Ele vai ficar agonia-
do e vai acabar dizendo algo
que ndo gostaria de dizer.
Vocé deve ir preparado para a
entrevista, nunca menos de 150 pergun-
las para seis ou sete horas de gravagao.

Imprensa — Vocé teve problemas
com algum entrevistado?
Ruy Castro — Fiz uma entrevista com
0 Ziraldo que da problemas para ele até
hoje. Foi aquela em que ele diz que nunca
tinha broxado na vida. Outra que eu fiz
com o Millor resultou numa briga dele
com o Chico Buarque. Ele deu sua opi-
—p
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nidgo sobre o Chico, que ndo gostou e
brigou. Mas nio tive maiores problemas
com meus entrevistados.

Imprensa — Mas niao houve um pro-
cesso do Roberto Carlos contra voce?

Ruy Castro — Ali foi um perfil que
fiz dele, ndo uma entrevista. Durante o
meu periodo na Playboy, de 1979 a 1982,
tentei entrevistar o Roberto Carlos virias
vezes, mas ele recusou. Nao d4 entrevis-
tas para ninguém. Quando fui para Status,
tentei novamente e ele recusou outra vez.
Como eu conhecia imimeras pessoas que
tinham acesso direto a ele, fiz uma maté-
ria ao redor dele, um retrato. E ele ficou
muito ofendido com aquilo.

Imprensa — Por que? Voce
o ofendeu de alguma forma?

Ruy Castro — Ele nao gos-
tou de eu dizer que ele era mu-
herengo, entre outras coisas. E
0 unico brasileiro que eu co-
nhego que se indignou por ter
sido acusado de gostar de mu-
lher. Eu ganhei o processo na
primeira instancia, mas o ad-
vogado dele era o Saulo Ra-
mos e, durante o governo
Samney, eu perdi na segunda,
na terceira e na iltima instan-
cia. Fui condenado junto com
o editor da revista, o Fernando
Pessoa, a dois meses dé cadeia
e multa de dois saldrios mini-
mos. Nao cumpn porque era
réu primario. E lamentével, eu
consegui atravessar 20 anos de
ditadura militar sem ter tido
nenhum problema e acabei
sendo condenado na Nova Re-
publica, por uma bobagem...

Imprensa — Como vocé vé
a questdo da agressividade no
jornalismo cultural? Os artistas sao hiper-
sensiveis, normalmente brigam com
quem os critica, mas a Imprensa brasilei-
ra nao ¢ uma das mais agressivas do
mundo...

Ruy Castro — Nao € mesmo. A gera-
¢d0 que escrevia nos anos 50 e 60 fazia
um jornalismo muito mais de combate do
que a de hoje. Os articulistas nao tinham
muito problema em expressar opinides,
inclusive brigar entre eles. Todo mundo

era o rei do combate, os artigos eram
qmscpanﬂelm.ﬂupmcmsmm.

Imprensa — E por que os jornalistas
de hoje ndo saem mais para o combate, a
troca de tiros?

Ruy Castro — Tenho a impressio de
que ¢ heranga desses 20 e tantos anos de
autoritarismo militar. S6 pode ser isso.
Acho que a ditadura criou uma geragao
insegura, mais cuidadosa na hora de es-
crever. Mas também o mundo ficou mais
complicado, ndo sei se as pessoas (ém
tanta certeza de suas opinides hoje em
dia. Os jornais estao muito mais neutros
na informagao, o que eu acho uma coisa
boa. Mas ficam neutros também, em cima

“Roberto Carlos nao gﬂstou de eu dxzer
que ele é mulherengo. E o iinico
brasileiro que se indignou por isso”

do muro, na opinido. Acho que essa men-
talidade contaminou os proprios jornalis-
tas, de modo que eles também ficaram em
cima do muro: Sdo excessivamente rela-
tivos.

Imprensa — Vocé revelou ao publi-
co brasileiro um mlchte pnlenusta ame-
ricano, hipera Eo HL
Mencken, que vocé tradu:uu no “Livro
dos Insultos”. Como vocé descobriu

essa personagem?
Ruy Castro — Através de um filme de

Marilyn Monroe, “Os Homens Preferem
as Louras”, que depois eu soube que era
uma adaptagdo de um livro da Anita
Loos. Eu procurei esse livro, alids genial,
e no prefacio ela cita o Mencken, que era
um superintelectual, um jornalista abso-
lutamente de combate, mas que como ser
humano era um sujeito tdo fraco como
outro qualquer, também preferia as lou-
ras desmioladas e néo a autora do livro,
uma baixinha apaixonada por ele. Ai co-
mecei a juntar coisas dele, achando arti-
gos e frases aqui e ali, e montei o livro.

Imprensa — O que o interessou nele?

Ruy Castro — O Mencken
vem de uma tradi¢do america-
na de cronica, onde o sujeito se
julga no direito de botar no pa-
pel a opiniao dele sobre qual-
quer assunto, de uma maneira
engracada, altamente critica,
que faga sentido para o leitor.
No Brasil, a tradigao ¢ diferen-
te, vem da escola francesa,
muito mais intelectualizada do
que critica da realidade. O Ma-
chado de Assis, por exemplo, é
genial, mas nao € um produtor
de frases dcidas. Nao € um de-
feito, evidentemente, ¢ uma
caracteristica. Mas nos Esta-
dos Unidos, hda uma linhagem
de criticos virulentos. O
Mencken é apenas o mais furi-
bundo entre eles. Aqui vocé
nao tem uma profusdo de Mil-
lores Fernandes. Acho que o
Sérgio Buarque de Hollanda
estava certo, o brasileiro é um
homem cordial. Temos cronis-
tas fabulosos, como Rubem
Braga, mas eles estio muito
mais preocupados com o pas-
sarinho, com a flor que nasceu num jar-
dim SUSPCNSO, €ssas coisas. Nao estou
tirando o mérito, de jeito nenhum. Ape-
nas registro essa caracteristica.

Imprensa — Ja que estamos falando
de criticos, de polemistas, como voceé vé
os jovens talentos nessa drea? O Luis
Antonio Giron e o Marcelo Coelho, am-
bos da Folha de S. Paulo, por exemplo.
Eles tém feito um bom barulho...
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Ruy Castro — O Marcelo Coelho estd
ocupando um espago que o leitor associa
inevitavelmente ao Paulo Francis. Ele
procura fazer uma pensata original de um
assunto em voga na semana. Aquele texto
dele sobre o fascismo do Rock in Rio foi
muito bom. Quanto ao meu amigo Giron,
ele escreveu uma das obras primas da
Imprensa brasileira, hd uns dois meses.
Ele comentou uns CDs que sairam do
Orlando Silva, do Chico Alves e da Car-
manmnda, e disse que como os discos
originais foram nos Esta-
dos Unidos, foram eliminados todos os
chiados. Entdao, o Giron descobriu que,
sem chiado, os trés eram cantores de se-
gunda categoria, que antes a gente ouvia
com chiado ¢ nao podia avaliar
direito. Nao ¢ uma coisa ge-
nial? Agora, onde ficam aque-
las platéias de nilhares de
pessoas que ouviam esses caras
ao vivo nos anos 30 e adora-
vam, achavam o maximo?
Acho que quando eles se apre-
sentavam ao vivo tinha ld uma
claque na platéia, que ficava
chiando, para o piblico ouvir
direito... Depois de produzir
esta pérola sensacional, acho
que o Giron fez juz a uma ostra.
Mas isso foi um escorregao. O
trabalho dele € bom.

Imprensa — Vocé estava
na Folha de S. Paulo quando
foi pensado e implantado o
Projeto Folhas, a nova orienta-
¢do editorial, que liderou a
polémica jornalistica na déca-
da de 80. Vocé participou das
discussoes? Concorda com o

projeto?

seus superiores garotos um pouco mais
velhos, 0s quais por sua vez tém como
superior alguém que mal acabou de sair
da faculdade. Acho que na Folha nin-
guém pode ser mais velho que o Otavinho

Imprensa — E vocé vé um prejuizo
nisso?

Ruy Castro — O prejuizo da inexpe-
riencia. O jovem tem lalentnedxsposl
¢d0, mas nio tem a experiéncia para nao

enxergar o mundo como se tivesse acaba-
do de nascer.

Imprensa — A suasaida da Folha esta
ligada a esse problema?

R

VRS, |

l“‘}"-l neutralidade dos jornais contaminou
os jornalistas. Eles ficam em cima

Imprensa — E vocé estd satisfeito
atualmente, no Caderno 2 do Estaddo?
Ruy Castro — Estou. O Z¢ Onofre me

dd espago para mbhw coisas que se
passaram antes de 1960. E a propria pré-
histéria. Nao hd muito lugar para essas
coisas nos segundos cadernos de hoje.

Imprensa — Quem estd fazendo o
melhor joralismo cultural na Imprensa
atual?

Ruy Castro — Nio tem um veiculo
especifico. Acho que o melhor jornalis-
mnmllmrallema qualidade de texto e
a abrangéncia de assuntos do Caderno
Zd:}f‘.ﬁadﬁo, a preocupacdo com a
reportagem da Folha lustrada, e o char-
me do Caderno B do Jornal
do Brasil.

Imprensa — Voce tem pra-
zer em ler a Imprensa brasilei-
ra atualmente?

Ruy Castro — Nao. Nem a
brasileira nem a de lugar ne-
nhum. As revistas que eu gos-
tava, como a Squire, estao
cada vez piores. Acho que a
Imprensa mundial estd escre-
vendo pior, estd mais descui-
dada, ndo tem capricho. As
vezes até me espanto quando
falam que o texto de Chega de
Saudade é supercaprichado.
Nao fiz mais do que a minha
obrigacao, na verdade. Talvez
as pessoas estejam vendo tele-
visdo demais e lendo cada vez
menos. Se nao léem, como vao

poder escrever?

Imprensa — Quem vale a
pena lerna Imprensa brasi-

Ruy Castro — Apesar de = : : leira?
ser reporter especial, nunca do muro, sdo excessivamente relativos” Ruy Castro — Colocando
participei de nenhuma reuniao dessa maneira, parece que sO
em que o projeto estivesse sendo discuti- Ruy Castro — Nao, absolutamente.  vale a pena ler um ou outro, 0 que nio é
do. Eu era comunicado, como todos os  Eu editava uma coluna na pdgina dois  correto. Acho que vale a pena ler tudo que
reporteres especiais, da implantacio de  da llustrada, antes da Joyce Pasco- chama a atencdo na primeira linha. Se
mudangas no jornal. Via também a pro-  wilch, envolvendo cultura, comporta-  passar dai e vocé ja achou que a leitura
gressiva substituicdo de jornalistas mais  mento, politica e outros assuntos. Mas  vai ser um ato de peniténcia, entido nio

velhos por outros mais jovens. Eram jor-  ndo tinha condigdes de trabalho. Nao ti-  vale a pena. Mas eu gosto mesmo de ler
nahslasqm,mmm,mhamwmcmdeo- nha um telefone s6 para mim, nem nin- o Janio de Freitas, o Newton Rodrigues e
l6gicos e profissionais incompativeis guém para me ajudar. Eu fazia sete o Sergio Augusto. O Janio porque, embo-
com a postura neutra do jomal. Em prin-  colunas por semana, era desumano. En-  ra tenha uma coluna que qualquer jona-
cipio, eu achava que tudo bem, mas hoje ~ tao, recebi uma proposta melhor da Ve-  lista menor usaria para escrever lero-lero,

noto que os garotos da Folha tém como
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jinha e sai.

ele nunca produz um texto que nao tenha
—
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uma noticia importante, a qual ele apde
os seus comentdrios. Antes de colunista,
ele € um repdrter, e isso deveria ser obri-
gagdo de todo colunista. O Newton Ro-
drigues € o inico que parece que nio leu
so a Constituigao atual, mas todas as ou-
tras. Ele € um perito em Constitui¢ao e
isso dd independéncia a posigao politica
dele, porque argumenta a luz do texto
legal, ou do que deveria ser o texto legal.
E o Sergio Augusto ¢ um velho compa-
nheiro, temos uma visao muito parecida
sobre o0 jornalismo cultural.

Imprensa — E a sua nova carreira de
escritor? Vale a pena? A notoriedade
seduz?

Ruy Castro — O reconhecimento ¢é
sempre uma coisa lisonjeira. Me deixa as
vezes encabulado, mas muito feliz tam-

“Livro ¢ uma coisa cruel.
O sujeito precisa ter
muita vontade de publicar”

aquelas pessoas que pegam fortuitamente
as entrevistas que dou no ridio ou na

televisio. Acho que elas estiao lendo o

Imprensa — E vale a pena o esforgo?

Ruy Castro — Esse mercado edito-
rial estd se profissionalizando muito,
mas ainda precisa mudar muita coisa. O
livreiro paga para o editor em 60 dias,
com o prego de capa fixo, num pais infla-
cionado. O editor, por sua vez, paga ao
autor 45 dias depois do final do trimestre.
Um livro lancado em 12 de outubro, o
autor sé vai receber a primeira prestagao
de contas em 15 de fevereiro, sem corre-
¢do. E uma coisa cruel. O sujeito tem que
realmente estar com muita vontade de
publicar um livro, ou entdo amar feroz-
mente o assunto. Chega de Saudade s6
existiu porque o assunto me empolgou,
eu ja adorava Bossa Nova e me propus
a fazer uma reportagem sobre a sua his-
toria, uma reportagem tao grande que
nao caberia em revista nenhuma.

bém. Principalmente quando é um jovem  livro e o sucesso é quando vocé consegue  Enfim, a minha carreira literdria vai exis-

que vem com o livro ja lido. Eu estou  fazer esse tipo de gente, o nio-leitor, tir enquanto eu tiver assuntos que me

sendo assediado agora pelos nao-leitores,  consumir o seu trabalho. empolguem. X
Alargue sua mensagem.

Um aniincio na revista |
que ele fala diretamente 20 pdblico formador de opinido, que ndo 56
recebe a mensagem, como também discute e analisa seu contetdo,
alargando os seus limites. D& uma esticadinha no seu andncio, anun-
ciando na revista Imprensa

Ligue para 0 Departamento Comercial da revista Imprensa: (011)

tem sua ampliada. Issopor-

66-4939 e B25-9244.
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A BRAHMA
FALA BEM DO RADIO.
A GESSY LEVER
FALA BEM DO RADIO.

0 CITIBANK
FALA BEM DO RADIO.

AC&A
FALA BEM DO RADIO.

PORQUE NO RADIO.
05 RESULTADOS
FALAM MAIS ALIO.

Anunciar no radio da sempre retorno. Vocé atinge todos os publicos

e leva Esua mensagem a qualquelr luga(ri. | | -
por essas e outras que alguns dos maiores anunciantes do pais D . @
colocam boa parte de suas verbas no radio. BE|R I)

O veiculo que diz mais na hora de vender o seu produto. Vocé vé os resultados.




— INFORME PARA JORNALISTAS

Rubaiyat desenvolve
a carne ideal

Com o gado Brangus, exclusivo de seus restaurantes, o
Baby Beef Rubaiyat oferece aos degustadores
de grelhados a carne mais macia e saborosa do Brasil

A nova sensagao dos aprecia-
dores de grelhados de Sao Pau-
lo € uma carne suave e macia,
marmorificada e de gordura deli-
cada. Apresentada em cinco cor-
tes — Master Beef, Baby Beef, T.
Bone, Bife de Tira e Entrecote —
as cames do gado Brangus sao
mais uma contribuicao exclusiva
dos restaurantes Baby Beef Ru-
baiyat a gastronomia brasileira.

O Brangus foi desenvolvido
nos Estados Unidos a partir do
cruzamento de animais da raga
Brahman, indiano, com o Aber-
deen Angus, escocés. O Brah-
man, uma raga zebuina, € muito
resistente, caracteristica neces-
saria para o tipo de criacao feita
no Brasil, pois os animais das
racas europeéias sofrem muito
nos paises de clima tropical. O
Aberdeen Angus, além da carmne
saborosa, considerada a melhor
do mundo entre os degustadores,
apresenta outra grande vanta-
gem: a precocidade. Os animais
podem ser abatidos a partir dos
dezoito meses de idade, quando
ja apresentam um extraordinario
rendimento de carcaga e também
uma carne mais suave.

A introdugao da carne Brangus
na mesa brasileira € resultado de
uma longa experiéncia acumula-
da pelo Baby Beef Rubaiyat.
Logo que assumiu o controle do
restaurante, em 1965, Belarmino
Fernandez Iglesias foi a Argenti-
na para descobrir os segredos do
churrasco portenho. La, ele

Iglesias: “O Brangus ¢é o futuro da pecuiria”

aprendeu que a chave estava na
pecuaria: era preciso criar ani-
mais de melhor qualidade, para
obter um grelhado superior.

“Futuro da pecuaria” — De
volta ao Brasil, Belarmino foi o
pioneiro, em sua fazenda em
Dourados, no Mato Grosso do
Sul, na criagao de gado em con-
finamento — pratica que propor-
ciona uma carne mais macia.
Logo depois, iniciou cruzamentos
do Zebu com ragas europeias,
como a Charolesa, da Franca,
com o objetivo de unir a resis-
téncia das ragas zebuinas ao sa-

bor suave da carne dos animais
europeus.

A mais nova descoberta de Be-
larmino Fernandez Iglesias é o
Brangus. Com esses animais, ele
acredita ter chegado a carne
ideal. Touros puros da raga Bran-
gus foram importados dos Esta-
dos Unidos e cruzados, na
fazenda de Dourados, com matri-
zes da raca Nelore, famosas por
sua fertilidade. “O Nelore € uma
raca fantastica de criar e com o
choque do sangue Brangus de-
senvolvemos o mestico ideal”, diz
Belarmino Iglesias, que adminis-
tra 0 Rubaiyat com seu filho, Be-
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larmino Fernandez Iglesias Filho.

Das oito mil cabegas de gado
da fazenda de Dourados, 2.500
sao animais da raga Brangus. “E
o futuro da pecuaria”, assegura
Belarmino. “Nenhum gado de
corte supera o Brangus.” Este
fato e reconhecido hoje nao so no
Brasil, como nos Estados Uni-
dos e Argentina, onde vai se tor-
nando opiniao corrente que o
cruzamento de ragas zebuinas
cCom ragas europeias gera ani-
mais resistentes, precoces e com
bom rendimento.

O Brangus proporciona uma
quantidade maior de arrobas por
hectare — ja que o animal se
desenvolve mais rapidamente e
com 22 meses alcanga um peso
de dezesseis arrobas. Para o
consumidor fica a parte mais sa-
borosa da historia: a vantagem
de degustar uma carne mais ten-
ra, mais jovem, com menos gor-
dura saturada e de paladar mais
suave.

Prato unico — Nas trés casas
do restaurante Baby Beef Ru-
baiyat em Sao Paulo — Alameda
Santos, 86; Avenida Brigadeiro
Faria Lima, 533; e Avenida Vieira
de Carvalho, 116 — sao consu-
midas as carnes de primeira de
aproximadamente 2.500 animais
por ano. A carne do Brangus, que
vai desde o alcatra até a sétima
costela do boi, & exclusiva dos
restaurantes Rubaiyat. “Existem
outros criadores de animais da
raga Brangus, mas nds somos 0s
de maior escala”, afirma Belarmi-
no Iglesias. “E, por enquanto, os
unicos a utilizar essa carne em
nossos restaurantes.”

A resposta dos frequentadores
do restaurante tem sido excelen-
te. Ate mesmo os argentinos que
moram em Sao Paulo ou visitam
a cidade se surpreendem com a
qualidade, a maciez e o sabor da
carne servida no Rubaiyat.
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Intfernacional

NOSSO EXERCITO NA

Um pequeno pelotao de jornalistas enfrenta riscos e

........

[ ]
ARABIA SAUDITA
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GUERRA DO GOLFO

pressoes para contar ao Brasil o que € o drama da guerra

les cabem todos dentro de um tnico carro
blindado, embora prefiram se deslocar so-
zinhos no teatro de operagdes, a bordo de
prosaicos taxis. Nao carregam armas, além dos
olhos bem abertos e um apurado senso critico.
Nao gostam de uniformes, mas todos estio devi-
damente equipados com uma mascara contra ga-
ses. Na verdade, quase todos detestam a guerra,
o triunfalismo militar, a bestialidade mal oculta
sob a capa da alta tecnologia. Certamente, prefe-
riam estar longe do front, envolvidos com bata-
lhas mais amenas. Mas é a natureza de sua fungdo
que os empurra para bem perto da linha de tiro.
Por isso, para cada um deles, quanto mais perto
das balas, melhor. E sinal de que ali hd agao. E
noticias.

Eles sdo os nossos rapazes no Golfo, os praci-
nhas da noticia. Menos de 20 jornalistas do pri-
meiro time da Imprensa brasileira, divididos
entre reporteres, cinegrafistas, fotografos, produ-
tores e pessoal técnico. E através deles — de seu
trabalho executado sob risco de vida, censura
militar, complicagoes técnicas, pressoes burocra-
ticas, rivalidade dos coleguinhas de outros paises
e hostilidade das populagdes locais — que o
Brasil fica um pouco melhor informado sobre o
que se passa nessa dramatica Guerra do Golfo.

Enquanto lemos seus despachos nos jornais e
revistas, ou escutamos seus relatos no radio e na
TV, eles permanecem 14, na Arabia Saudita, na
provs gy Jordania, em Israel, com os Scuds e P_atriots
PASS0S voando sobre suas cabegas. E querem mais. Lu-
tam para entrar no Iraque devastado e relatar ao
vivo o horror da guerra. Eles também querem ser
Peter Amett.

Nas paginas seguintes, IMPRENSA publica o
relato de nove correspondentes de guerra brasi-
leiros em agao no Golfo Pérsico neste momento.
Em cada texto, ha muito daquela emogao que
vibra no coragao de todo bom jornalista. b

ILUSTRAGCAD DE NILO
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Quando o editor
dessa revista pediu
um depoimento so-
bre a cobertura na
guerra, pensei logo
em falar sobre uma
guerra que ale agora
parece ter atingido
mais os jornalistas
do que a propria po-
pulagao de Israel. Pensei em falar sobre
reporteres rapidos em colocar suas mas-
caras e correr para frente das cameras a
cada alarme geral, mesmo que atras deles
aparegam varias pessoas sem mascaras e
sem motivo para usd-las. Pensei em falar
sobre a disputa desenfreada entre agén-
cias de noticias que, a cada bombardeio,
arriscam informacgoes genéricas sobre lo-
cais atingidos e mimero de feridos s6 para
dizer que deram a noticia primeiro.

Mas desisti depois de ler alguns artigos
na Imprensa brasileira sobre a cobertura
da televisao nesta guerra. Desisti porque
fiquel assustado com a carga de pre-
conceito que ainda existe contra o tele-
jornalismo.

O tom de algumas criticas ¢ sempre o
mesmo: a televisao transformou essa
guerra num espetdculo no estilo “Guerra
nas Estrelas”. E uma afirmagao que so se
sustenta mesmo pelo preconceito. A tele-
visdo ndo transformou nada, mas apenas
desta vez teve agilidade e recursos sufi-
cientes para registrar o que até agora foi
quase 150, uma guerra nas estrelas.

Numa critica no jornal O Estado de §.
Paulo, o articulista demonstra que nao lé
sequer o jornal em que trabalha. Se lesse,
nao teria dito que “a televisao nao conse-
guiu mostrar a guerra nua e crua no horé-
rio nobre”. Simplesmente porque a tal
guerra nua e crua ainda ndo existiu. Se a
sede € por sangue, o articulista pode es-
perar que ele vird, quando a guerra se

transformar num choque dircto entre os
exércitos envolvidos.

Mas acima de tudo, a televisao conti-
nua sendo julgada por seus erros formais.
Virou moda relacionar erros, falhas, ner-
vosismos durante uma transmissio ao
vivo, para julgar toda a cobertura da guer-
ra. Sera muito dificil para esses criticos
imaginar que erros desse tipo ocorrem e
sempre vao ocorrer, porque fazem parte
do risco de uma transmissao ao vivo? Se
tudo saisse certinho, bonitinho, aposto
que seriam muilos 0§ que acusariam a
lelevisao de ter pasteurizado a guerra. A
propria CNN tem vdrios casos de falhas
folcloricas em suas transmissoes ao vivo.
Mas seria justo julgar todo o trabalho da
CNN por causa disso?

Parece que ainda resiste na Imprensa
escrita uma ma vontade historica contra
o telejornalismo. E claro que ndo ¢ uma
ma vontade generalizada, mas apenas en-
tre aqueles que ainda acreditam que pa-
recer inteligente significa sempre baixar
0 pau na televisao.

Primeiro, o lado
profissional: acho
que nao exagero se
disser que, em Is-
racl, mesmo sob
bombardeio, ha
mais informagoes
disponiveis sobre o
que pensa e faz o go-
verno do que no
Brasil em tempo de paz. A razio € sim-
ples: em Israel, como nos paises civiliza-
dos, as autoridades tém introjctada uma
cultura que as obriga a dar satisfagoes a
opinido publica. Sabem que jornalistas
sao meros intermediarios entre o governo
¢ o publico. No Brasil, as autoridadcs,
com excegoes que nao chegam aos dedos
de uma mao, ndo se sentem obrigadas a

MARCIO SAMPAID [PINTURA SOBRE JORMAL

coisa alguma. Comportam-se imperial-
mente e acreditam que dar informagoes é
um prémio a este ou aquele jornalista, e
niao um dever funcional.

Em Israel, cada repartigao de alguma
importancia tem um porta-voz digno do
nome. Da infi 0es € lem um compro-
misso, raramente rompido, de nao men-
tir. Pode omitir informagoes, pode dar
informagoes incompletas ou pode res-
ponder “ndo sei” a perguntas mais sensi-
tivas. Mas jamais tira o reporter da pista
cerla, se € 0 reporter consegue
entrar nela. No Brasil, nao existe porta-
voz. No maximo, existem assessores de
Imprensa que cumprem uma fungéo pu-
ramente burocrdtica, de novo com as ex-
cecoes de praxe. Os porta-vozes, em
geral, em vez de dar informagao, plantam
fofocas sobre a oposi¢ao ou sobre mem-
bros do proprio governo.

Agora, o lado pessoal: é 6bvio que
cobrir situagoes de conflito implica risco
para qualquer jornalista. Mas esta gucrra,
vista de Israel, parece envolver maiorcs
riscos ou, a0 menos, ansiedades. Em ge-
ral, mesmo em guerra, € possivel estabe-
lecer uma linha divisoria imaginaria, a
partir da qual entra-se no territorio do
risco total. Aqui, ndo ha essa linha ima-
gindria, porque 0s ataques iraquianos nao
(itm objetivos militares e nem pontaria
acurada. Nao ha portanto, regras.

Mesmo que os misseis caiam longe, o
simples soar do alarme ¢ aterrador, faz a
insulina subir imediatamene, tira o sono.
Se cu voltar, ou a Folha desativa a sircna
que faz soar todos os dias uteis as 18 h,
ou vou ter que trabalhar com um tapa-
ouvido.
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De vez em quan-
do soa o alarme e sai
todo mundo corren-
do. Enquanto a
maioria da popula-
¢ao vai para os abri-
gos sublerrancos,
levando suas madsca-
ras antigases, boa
parte dos jornalistas
se volta para o céu. Isso acontece quase
sempre a noite. O espetaculo ja foi apeli-
dado aqui de Scud Watch — a observagao
dos misseis de Saddam despencando so-
bre a Ardbia Saudita, e sendo intercepta-
dos pelos Patriots americanos. Para nos,
correspondentes, ja virou um “plantao”
notumno.

Durante o dia, a briga ¢ por um lugar
num dos pools que vao as linhas de frente
no deserto. O mais dificil nesta guerra é
justamente chegar a ela. Ha dois pontos
de partida: o centro de Imprensa de Dah-
ran e o de Riad. A maioria dos reporteres
seguiu para Dahran, achando que, pelo
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fato desta cidade estar mais proxima do
front, seria mais facil manter-se num des-
ses grupos organizados pelos aliados, ou
tentar ir adiante por sua propria conta.
Muitos ja foram detidos por esse motivo
e tiveram suas credenciais apreendidas.
Com isso, ficou mais encarnigada a luta
por uma vaga num aviao militar ou num
carro de combate: ha cerca de 1.200 jor-
nalistas naquela base.

Durante o dia, eles assistem pela TV os
briefings que americanos, britanicos e, as
vezes, os franceses promovem aqui em
Riad. O Comando Central das Forgas
Aliadas esta aqui, onde somos cerca de
120 correspondentes. Paciéncia ¢ obsti-
nagao muitas vezes compensam o cha-
de-cadeira dos briefings no quarto andar
do Hyatt Regency Hotel. Como muitos
reporteres de televisao e agencias noti-
ciosas eslao presos as lais entrevistas, €
mais facil conseguir um lugar num pool
que sai daqui para as linhas de frente.

Depois de cada entrevista oficial (on
the record), em Riad, ha outra reservada,
sem cameras ou microfones, onde os mi-
litares da propria Sala de Guerra forne-
cem mais infi oes. O compromisso ¢
atribui-las sempre a “uma alta fonte mili-
tar”. Além disso, € possivel abordar qual-
quer oficial envolvido nos planos
estratégicos. Obviamente, eles nao con-
tam tudo, mas acenam com sinais ¢ deta-
Ihes que ajudam a compor um quadro que
raramente aparece nos burocraticos rela-
tos das agéncias internacionais, transmi-
tidos para os jommais no mundo inteiro.

A ansiedade co-
mega ao por-do-sol,
na “hora do missil”
em Israel: Vai dar
para transmitir? O
perigo de um missil
desabar sobre o ho-
tel nao me assusta
tanto quanto a cone-
Xao com o jornal,
via computador. Uma loteria: pode pre-
miar, ou nao.

E angustiante ter um texto pronto, an-
tes de um missil explodir por perto, e nao
conseguir transmiti-lo. Depois, ficara
ainda mais dificil: somem as linhas e serd
preciso partir para a nova cobertura.
Achar o local bombardeado, quando ele
nao ¢ identificado pelo porta-voz militar
porque “orienta a mira do inimigo”.

Lembro de quando corria atras de ba-
loes em Minas, nas festas juninas. E dos
avioes, na guerra do Libano. Ao soar as
sirenes de um ataque aéreo, um reporter
so se recolherd ao abrigo se for para fazer
mais uma matéria. E se nao puser a mas-
cara de gas, nao estara totalmente equi-
pado. Aqui, ela é como uma esfero-
grafica, o bloquinho e o gravador.

Viver na hora de Israel, e trabalhar na
hora do Brasil, significa dormir de ma-
drugada e acordar bem cedo. Sao quatro
horas a favor. Entao, o missil da meia-
noite ainda pega a primeira edigdo, as
oito da noite. Mas quem vai dormir direi-
to com misseis pairando sobre a cabega?

As entrevistas sdo faceis de obter, as
informagoes circulam, os porta-vozes
funcionam e o centro de Imprensa é mui-
to agil — o terceiro maior do mundo,
depois de Washington e Moscou. Israel
tem o comprimento da Dutra e os repor-
teres brasileiros podem voltar de um

acontecimento antes quc ChEgl.lE 0 pﬂ
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meiro pauteiro a redacao.

O grande problema ¢ a transmissao,
que consome muito mais lempo precioso
do que o gasto para escrever. Dd panico
olhar para o computador ¢ a lista de nu-
meros possiveis na Europa, Estados Uni-
dos e Japdo. O hotel e o centro de
Imprensa oferecem telex e fax, mas para
usd-los serd preciso submeter um texto
em portugués para um zeloso censor mi-
litar israelense.

Em 14 dias de guerra, porém, sai ileso
de todas as batalhas eletronicas da “hora
do missil”, mesmo pendurado ao telefone
durante quatro horas. Descobri que o
computador é temperamental: ele fica
docil quando colocado no colo, e so as-
sim, as vezes, completa a transmissao.

Dei-me conta de
que estava indo para
a guerra quando o
comandante do voo
324 da El Al, a com-
panhia israclense de
aviagao, anunciou
que 0 espago aéreo
do Kuwait havia
sido tomado pelas
forgas aliadas. A guerra havia iniciado ha
dez horas e os passageiros aplaudiram em
unissono. Tive certeza de que ja estava na
batalha quando recebi das maos do geren-
te do hotel a terrivel e onipresente mas-
cara antigas que iria me acompanhar o
tempo todo, mais até do que a caneta e o
bloco de anotagdes. A primeira noite foi
o primeiro teste. O alarme soou em todo
o pais. Os misseis Scud despencavam
sobre nossas cabegas. Era a guerra. As-
sustado, evidentemente, um pouco des-
norteado com a suuaqau inédita, esperei
0 sol nascer para sair a rua, na trilha dos
estragos das bombas.

David, o motorista de tixi que contra-
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tei para me levar até Tel Aviv e que
circulou comigo por Israel, ¢ também
comandante de tanque militar. Tem ape-
nas 30 anos ¢ esteve na guerra do Libano.
Trés dias antes do inicio do conflito nas-
ceram seus dois filhos gémeos. Desde
que os misseis comegaram a cair do céu,
os pequeninos foram colocados em um
bergo especial, concebido para barrar a
agao dos venenosos gases quimicos. Da-
vid, etemamente de Kipa, narrava essa
historia com um misto de orgulho e tran-
quilidade assustadoras. Israel convive
com os fuzis como um soteropolitano
saboreia um vatapd. Neste ambiente, de
ameaca constante, de sustos, de sirenes,
em meio a motoristas de tanques, na eter-
na correria atras dos quartos selados, a
atividade jornalistica acaba se confun-
dindo com a experiéncia pessoal. O jor-
nalista, nestas horas, é também
personagem. Um pouco como se na Copa
do Mundo pudesse ter entrado em campo
para empurrar a bola para dentro do gol.

Claro, nao pude frear o canto das ar-
mas, absurdo sob qualquer ponto de vista,
e enfronhei-me na guerra como um sol-
dado. Minhas pistolas, contudo, sio a
caneta ¢ o computador Toshiba 1000.
Sairei desta cobertura com a terrivel sen-
sacao de que também os jornalistas,
quandu o fogo comega, acabam se com-
portando como os generais: vibram com
noticias ruins, com disparos certeiros,
com alaques precisos. Amarga constala-
¢do, que so pode ser feita longe do calor
da guerra ou no intervalo entre um missil
e outro. Na verdade, o que todo jorna-
lista devenia fazer era pura e simplesmen-
te contar as dramaticas historias das
vitimas. Nada mais. Os milhoes de do-
lares jogados ao ar por um Scud qualquer
nao valem a vida de um soldado, de um
civil morto.

IDADE: 39 ANOS =
TEMPO DE SERVICO: 21 ANOS
UNIDADE: 0 ESTADO DE S. |
JORNAL DA TARDE,
AGENCIA ESTADO
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Em comparagao
com outras cobertu-
ras de conflitos ar-
mados, sobretudo
no Onente Médio, a
Guerra do Golfo
vista da Jordania é
um espetaculo sem
fortes emogoes.
Mesmo os milhares
de palestinos que apoiam Saddam Hus-
sein na Jordania estao bem comportados
¢ respeitam direitinho o pedido do rei —
que tolera tudo, menos agitagao social e
discursos radicais.

Para os jornalistas na Jordania, as ma-
térias principais, na melhor das hipoteses,
sao por enquanto matérias do side line,
conforme dizem os americanos. Sao ma-
térias sobre aspectos complementares do
conflito, enriquecidas eventualmente
pela observagao direta do que vai no co-
ragao de multidoes claramente opostas a
interven¢ao multinacional no Golfo.
Neste sentido, ¢ possivel saber através
da Jordania o que acontece também no
[raque.

Mas ¢ s0. Os reporteres aqui SO correm
perigo fisico se¢ resolverem levar cameras
de TV para os campos de refugiados
palestinos nos suburbios da agradavel,
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limpa e tolerante capital jordaniana. Nes-
ses bairros — réplicas idénticas de Vila
Miséna, na periferia de Sao Paulo, por
exemplo — os palestinos descarregam
sua frustragao de anos de derrotas para
os israclenses nas equipes de TV com
aparéncia americana ou européia. Japo-
neses também apanharam, contudo, ¢ ita-
lianos idem.

E remota a possibilidade de que a Jor-
dania tome parte direta no conflito. Por
isso, a cobertura ocupa-se sobretudo de
fornecer ao leitor brasileiro uma visao

" dos conflitos, isto é, a visao dos
drabes que nao estdo alinhados as potén-
cias ocidentais na luta contra o Iraque.
Eles se queixam sobretudo da incapaci-
dade do Ocidente — no qual incluem o
Brasil, ironicamente — de entender a
mentalidade que levou ndo s6 Saddam
Hussein a invadir o Kuwait.

Eles se queixam de que nos, os jorna-
listas, ndo conseguimos entendé-los. E,
qualquer que seja o resultado da guerra,
langam uma pesada adverténcia: ja-
mais as relagoes com o Ocidente serdo as
mesmas.

PAULO
ZERO

IDADE: 33 ANOS
TEMPO DE SERVICO: 12 ANOS
UNIDADE: REDE GLOBO

~ BASE: JERUSALEM, ISRAEL
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Depois de uma
semana em Israel
ouvimos o primeiro
alarme. Era madru-
gada e estavamos no
hotel tentando acu-
mular algumas ho-
ras de sono. (Dcpois
de filmar durante o
dia, gerar a malcria
a noite ¢ fazer entradas ao vivo para o
Jornal Nacional de madrugada, o que nos
mais precisamos ¢ dormir). Fizemos
como manda o figurino: fomos ao abrigo
contra gases, preparado em cada andar do
hotel, colocamos as mascaras e ficamos
de olho na CNN para saber o que aconte-
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cia. Muita tensao...

Agora, depois de muitos ataques de
Scuds e varios alarmes falsos, virou tudo
brincadeira. Virou rotina. Sao poucos os
jornalistas que ainda ficam nervosos
quando o alarme soa. Muitos nem usam
as mascaras. Para nos, cinegrafistas, a
famosa caixinha com a mascara virou um
grande estorvo. Além de carregar o equi-
pamento, agora ainda temos a maldita
caixinha. Acaba sendo esquecida no car-
ro... Ir ao abrigo virou a “hora do cafezi-
nho”, hora do bate papo com os colegas.

A grande mudanga dos ultimos ataques
¢ que eles tém vindo no comego da noite.
Isso € bom para todos, porque temos tem-
po de colocar o ataque no JN e no resto
da noite colocamos o sono em dia.

Nos locais atingidos por Scuds (ou res-
tos de Patriots), o nosso grande problema
¢ conseguir convencer (ou burlar) o exér-
cito ou a policia para que nos deixem
filmar. Quanto o exército deixa, a policia
nao. Quando a policia deixa, o exército
diz que ¢ impossivel. Quando ambos dei-
xam, aparece alguém da prefeitura e diz
que nao pode. Mas sempre acaba se dan-
do um jeito e o0 “da poltrona™ ai no Brasil
fica sabendo o que aconteceu. Se a mate-
ria nao for censurada pelas autoridades
em Israel, claro.

Daqui a pouco o alarme deve soar no-
vamente e nos, jornalistas, vamos “assis-
tir de arquibancada™, mais uma vez, ao
duelo entre Scuds e Patriots nos céus de
Isracl. Enquanto o Iraque nao usa armas
quimicas ou nucleares, o riscn para 0s
jomalistas que estao aqui € minimo. O
risco estd em cobrir outro tipo de guerra.
Guerra civil na América Central ¢ outra
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historia. L4, a vida de jornalistas nao vale
dez centavos. Em El Salvador o duelo é
entre vocé, com sua camera, ¢ um solda-
do da “Guardia Nacional™ com um fuzil
M16. Quando o cinegrafista ganha esse
duelo, ganha também o “da poltrona”.

RENATO
MACHADO
- IDADE: 47 ANOS

~ TEMPO DE SERVICO: nﬁ ¢
_ UNIDADE: REDE

Na guerra, a tele-
visdo se torna insta-
vel, insegura, as
vezes histérica, qua-
se sempre carregada
de eletricidade emo-
cional, nunca enfa-
donha. O reporter de
jornal ou revista tera
sempre mais tempo
¢ mais instrumentos para ordenar os fa-
tos, mesmo sem acesso a areas militares
ou ataques. O reporter de televisao ou tem
uma grande matéria — se estiver on the
action, como dizem os americanos — ou
nao tem nada. Vai recorrer entdo a entre-
vistas e analises, terreno em que o jorna-
lismo impresso exerce um dominio
tranqilo.

Mas quem quer estar perto da guerra
vai ligar a televisao, € claro. E o reporter,




com seu cinegrafista, enfrenta desde logo
a primeira dificuldade. E preciso ter aces-
s0, cobrir distancias as vezes enormes do
ponto de vista operacional. O problema
passa a ser de estrutura, mais especifica-
mente de dinheiro. Televisdao no exterior,
sobretudo numa guerra, € oficio de riscos,
¢ quem vai daqui tem que pedir empres-
tada uma estrutura parecida, embarcar na
cauda do cometa do Primeiro Mundo.

No meu caso, como a Rede Manchete
nao tem muitos recursos no exterior, foi
necessario armar improvisadamente um
arremedo de estrutura com uma agéncia
local, quando cheguei a Jerusalém, no dia
21 de janeiro, depois dos primeiros ata-
ques de misseis. Foi o chamado mixed
blessing— se por um lado nao tinha meu
cinegrafista, alguém com quem pudesse
me entender em portugués, ganhei uma
equipe israclense acostumada ao terreno,
temperada na guerra. Com isso live a
chance extraordindria de estar em Tel
Aviv no momento do maior ataque de
misseis, o de sexta-feira, 25 de janeiro,
quando sete Scuds cairam na drea da
grande Tel Aviv, perseguidos por pelo
menos 14 Patriots.

Dois cameramen estavam comigo no
momento, na varanda de um dos aparta-
mentos do Hotel Hilton, e com um deles
segui a trajetoria do ataque. Para um cor-
respondente inexperiente em balistica
COMO eu, parecia vir exalamente na nossa
dire¢ao. Estar no local da queda vinte
minutos depois se deveu a rapidez da
equipe israclense e certamente a sorte que
tem que acompanhar o reporter em qual-
quer trabalho no exterior, sobretudo
numa guerra.

Para um reporter sozinho como eu,
tudo fica complicado, porque depois de
gravar um material como esse a gente
sabe que so tem 50% do trabalho feito.
Depois € a correria para editar, transmilir
a reportagem pelo satélite e torcer, em
ansias, para que a transmissao corra tran-
quila e o material chegue perfeito ao Bra-
sil. Naquela sexta-feira, so tive espago no
satélite as nove e meia da noite, hora do
Brasil, quando o Jornal da Manchete es-
tava no ar. Era tudo ou nada, foi tudo, mas
na guerra € assim.

Por isso mesmo achei bom que a co-
bertura nao se tivesse estendido. Nao
convem cutucar os deuses, mesmo em
Jerusalém.
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ROBERTO
LOPES

IDADE: 37 ANOS

TEMPO DE SERVICO: 17 ANOS
| UNIDADE: FOLHA DE S. PAULO
; BASE: AMA, JORDANIA
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Minha tentativa,
nessa lerceira tem-
porada no Oriente
Médio desde a inva-
sao do Kuwail, é de
fazer um trabalho
capaz de dar “cor lo-
cal” a cobertura da
Folha sobre a crise.
Isso nao significa
que as reportagens tenham que ser predo-
minantemente de clima. Ha todo um re-
pertorio de matérias a serem levantadas,
para retratar a visao drabe da crise —
especialmente dos pontos de vista geopo-
litico e estratégico.

Seria facil mandar de Ama noticias
baseadas nos telegramas da Reuter ou nas
entrevistas da CNN. Mas a verdade ¢ que
a Jorddnia oferece mais do que isso. O
pais € palco do maior deslocamento de
massas humanas desde a Segunda Guerra
Mundial. Exodo que, pelo seu aspecto
multirracial, € muito mais importante que
as migragoes provocadas pela Guerra da
Coré¢ia ou pelo conflito Indo-Paquista-
nés. Um reporter tem, portanto, a sua
merce, parcela importante do drama
humano provocado pela guerra: o dos

refugiados.

Trabalhar na Jordania é, para o jorna-
lista brasileiro que nao fala arabe, traba-
[har contra um idioma incompreensivel,
tendo apenas a diferenca de fusos hora-
rios a seu favor (nessa época do ano,
quatro horas). O jornal em inglés The
Jordan Times ¢ bem feito para os padroes
da regidao (The Baghdad Observer, por
exemplo, € intragavel até como pasquim
de propaganda do regime de Saddam).
Ser reporter de um jornal brasileiro em
Ama tem vantagens. O profissional em si
e o veiculo que ele representa sao tao
pouco importantes para os_jordanianos
que ele dificilmente serd incomodado pe-
las autoridades locais. No Iraque, onde
estive em setembro, também foi assim.
Jamais alguém pediu meu texto para sa-
ber o que ele continha. Fotografos e cine-
grafistas enfrentam — tanto em Ama
como em Bagda— problemas de censura
bem maiores.

Nos sistemas de governo arabes —
autoritarios por definicio — os ministé-
rios da informagdo (propaganda) séo ins-
lituigoes tao comuns quanto o Ministério
da Saude no Brasil. O Ministério da In-
formagdo da Jordania abriu escritorios
nos principais hotéis da cidade, para dis-
tribuir permissoes aos jomnalistas estran-
geiros ¢ — sobretudo — desencorajd-los
a tentar “viagens proibidas”™ (a fronteira
com a Arabia Saudita, por exemplo). Mas
o controle é frouxo e o risco que se corre
nao parece alto. No Iraque, mesmo antes
da guerra, todos os confroles eram muito
mais rigidos. O jomalista hospedado no
centro de Bagda nao podia sequer chegar
ao aeroporto (“Saddam Internacional™)
sem um passe do governo. X
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Folha de S. Paulo. De novo, novinha em folha.

A Folba de S. Paulo, o jornal mais copiado do pais, comunica aos seus fiéis seguidores que eles vdao ter que comegar a
copiar tudo outra vez. Acreditando que é melbor evoluir sempre do que ficar correndo atrds dos outros, a Folba esta
de novo novinha em folba. Mas ndo se desesperem, aqui estao as mudangas da Folba para facilitar o trabalbo de
vocés. Dando uma geral no novo exemplar da Folba, vocés podem notar que sua leitura esta bem mais dinamica.
Toda sua programacgdo visual foi planejada para permitir que o leitor se informe mais rapidamente, ja que bhoje em
dia agilidade é fundamenial. Comeca pela primeira pagina, se vocés repararem vao ver como o uso de fotos e cores
esta bem mais intenso, como o indice ganbhou maior destague e como, tudo isso, facilita a selecao das noticias de
maior interesse para o leitor. Virando a pagina, vocés vao ver que ainda ba muito o gue copiar. Os cadernos foram
redivididos. Agora, o primeiro caderno é o primeiro caderno mesmo. Sob o titulo de “Brasil”, este caderno traz todas as
noticias e anadlises sobre assuntos de repercussao nacional. Isto inclui politica, politica economica e outras noticias de
grande impacto. O segundo caderno ganbou o nome de “Mundo ™. Neste, o leitor vai ter um mundo de informagoes




Jaquea
concorréncia
val coplar mesmo,

entao é melhor
copiar direito.

Sim, quero receber 0 Manual de Redacdao da Folha
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internacionais. k vai J"H wder se inteirar ndo so dos acontecimentos J."H liticos e economicos, comao dos dassuntos socidis
e urbanos. O terceiro caderno vem com o nome de “Dinbeiro™ e, como o nome ja insinua, fala tudo sobre economia
¢ negocios. O h’HHFHin’_f:"t'ﬁ'-"f””' dentro dos f"-_’ﬂl’,‘l.'”-‘- f"*f”h.'n.*-' em todos os setores da economia nacional e vai
acompanbar alguns casos exemplares de dinamismo empresarial. Passando para o quarto caderno, 1océs vdo

i '_'-;;,'H."J.I‘:.I" "'f"“' este e 0 r_'n‘;."(’l?fu Cldades™ ret 'f_xﬁn"rr Com o novo nome de “Ci .-HHFHHHJ " ele sl hem mialis ¢ ll'””‘f.i'.l'r{'ffﬂ
t‘_fh'Hn ional. . \eord, aléem das ?I’JI"HH"!'E{EI’J'H- locais, ele vai ter um a’.w_fifu'- J l,’;n‘r'u crificas sistemalicds dos .u'f?'f'q 5 ;;,“,r,l.f“_-; 1N
Em resumo, essas sao das principeais alteracoes que a Folba fez no seu jornal. Os outros cadernos, apesar de mdis
dinamicos, continuam com os mesmos conceitos e os mesmos nomes: Hustrada, Apn _:.u"n;fﬂiri fI;IrH‘HHHH'H Turismo

e todos os outros que vocés conbecem melbor que ninguém. Antes de sairem copiando por ai, observem em delalbes
0 novo exemplar para ndo errar. E, qualgquer duvida, preencha o cupom acima. A Folba tera o maior prazer em
mandar para voces seu Manual de Redagao

Bk FOLHA DE S.PAULO




O brilho da lanterna

Quarta colocada em audiéncia entre as redes americanas
de TV, a CNN deu um banho na concorréncia e
se consolidou como a emissora mais influente do mundo

por Lucas Mendes

a guerra pela supremacia dos ares
americanos a rede CNN, na base
do cabo e da assinatura, chegou
em quarto ¢ foi campea. Da para enten-
der? D4 e é facil explicar. Até odia 16,0
dia do primeiro ataque, a média de au-
diéncia da CNN era de 0,7 no hordrio
nobre. Na noite do dia 16 de janeiro a
CNN teve quase 11 pontos, ou seja, 10,8
milhoes de casas americanas estavam
sintonizadas na CNN, apenas 1,6 milhao
abaixo da rede CBS, uma das trés gigan-
tes. A rede ABC liderou a audiéncia com
14 pontos; NBC ficou em segundo lugar,
com 13; CBS, 12 (cada ponto equivale a
931 mil casas sintonizadas na rede).

Na primeira semana de guerra, a
CNN conseguiu média de audiéncia de
sete pontos, dez vezes acima da média
pré-guerra. Como conseguiu isto? Apos-
tou na guerra, investiu e planejou com
antecedéncia. Houve até um ensaio na
véspcra do ataque. Afinal, esta guerra

linha até data marcada e a Rede espa-
lhou uma equipe de 90 pessoas na regiao
do Golfo. As outras redes tinham equi-
pes de 40.

Mas, em jornalismo, a gente sabe que
nem sempre basta planejar e investir. As
outras redes também tinham seus corres-
pondentes nos pontos estratégicos: em
Bagda, nas bases sauditas, em Ama, Tel
Aviv, Jerusalém. E tinham tanto ou mais
recursos e conexoes eletronicas quanto a
CNN. Entéo, como a CNN conseguiu fa-
zer a cobertura mais dramatica dos pri-
meiros minutos do bombardeio, manter a
linha de dudio aberta por muito mais tem-
po que as outras e, mais importante, man-
ter a audiéncia depois dos primeiros dias?

Conexdo humana — Os correspon-
dentes da CNN tiveram coragem/esperte-
za de ficar no quarto quando quase todos
os outros obedeceram as autoridades ira-
quianas e desceram para o abrigo antiaé-
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reo do hotel. Outros correspondentes
também ficaram, mas das janelas dos
quartos deles nao tinham a mesma visio
do oeste de Bagda, onde caiu o grosso do
bombardeio inicial, nem podiam ouvir as
explosoes com a mesma altura que os
correspondentes da CNN. Além disto, a
CNN, que muitas vezes perde em termos
de sofisticagdo eletronica, desta vez teve
o cuidado de abrir uma linha de audio —
chamada de 4 fios — entre Bagdd e Ama.
Quando o governo do Iraque bloqueou as
transmissoes via satélite, a CNN conti-
nuou via Ama.

E o Iraque nio sabia? E claro que sabia.
E aqui entra um tipo de conexao da CNN
melhor que a das outras redes: a conexao
humana. Saddam Hussein, como dezenas
de lideres, ditadores, democratas, nobres
e plebeus, assiste a CNN. O nem
tem contrato com a CNN, simplesmente
rouba o sinal que ¢ transmitido para a
Jordania.

Existe outra explicagao simples para o
sucesso da CNN: € a unica rede que foi

. O dancora Shaw: em 350 estagdes

criada para dar cobertura continua a este
tipo de evento. Quanto mais dramatico,
maior a audiéncia. Foi assim na cobertura
do seqiiestro do Boeing da TWA em
1985, na explosao do Challenger em 86
(inica que estava ao vivo), no salvamen-
to da menina Jessica Mcclure em 87, no
Texas, na praga Tien An Men em Pe-
quim, em 1989. Quando as outras redes
relomam a programacgao normal — senao
elas quebram — a guerra continua e a
CNN também. Quanto mais tranqiilo o
mundo pior para a CNN.

Dedo no nariz — No comego da rede,
a énfase era a cobertura nacional. Os re-
CUrsos eram poucos, 0s reporteres inex-
perientes, a diregao fraca, a coordenagao
inexistente. O reporter Mike Boetcher—
que estd hoje fazendo a cobertura da
guerra para a NBC na base de Dahran—
nao sabia que estava no ar e entrou ao
vivo com o dedo no nariz. Este era o
tempo que a CNN era conhecida como
chicken noodle network— rede da sopa
de galinha com macarrao. Mas isso foi so
nos primeiros anos da rede.

Pagando salarios muito abaixo do mer-
cado (até hoje sdo muito menores que 0s
de outras redes), a CNN levou muito tem-
po para recrutar gente que sabia fazer
televisdo e custou a ganhar dinheiro. Nos
primeiros cinco anos, ela acumulou um
prejuizo de 77 milhoes de dolares, 20
milhoes s6 em 1984. Mesmo para o pa-
drao americano isto ¢ muito dinheiro, e
se¢ 0 dono Ted Turner nao fosse um em-
presdrio de visao, ele teria enterrado a
CNN hi muito tempo. Sentindo que nao
podia concorrer com as redes em casa, foi
concorrer la fora.

Mesmo perdendo dinheiro, sem enten-
der nada de noticia nem de operacio de
televisao, Ted Tumer decidiu expandir
em vez de encolher, contrariando todas as
pesquisas que mostram o telespectador
americano interessado em noticias locais,

regionais e nacionais — internacionais
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e virou o pivd das noticias
™ - . ' :u""‘r"-

DIVUL GACAD Cnm

em iltimo e distante quarto lugar — ele
foi colocando parabolicas em cima do
telhado na sede da CNN em Atlanta para
receber ¢ mandar sinais para 0 mundo
inteiro.

Hoje chega em dez milhoes de casas
no exterior, 250 mil quartos de hotéis e
tem contratos com 350 estagoes de TV
pelo mundo afora. A expansio comegou
pelo Japao e Europa Ocidental, depois
Canada e Austrilia. Hoje estd no mundo
inteiro, menos nos polos e no oeste da
Sibéria. “Mas ja estamos cuidando deste
problema”, diz Turner, ligado na questao
do meio ambiente, um problema que vai
crescer cada vez mais.

Cobertura carissima — Enquanto as
grandes redes — ABC, NBC e CBS —
comegaram a demitir pessoal para chegar
a0 numero atual de 1.000a 1.200
nos departamentos de jornalismo, a CNN
comegou a contratar. Hoje tem 1.700 fun-
ciondrios espalhados por 24 bureaus—
nove domésticos, 15 no exterior (ABC

tem 12, CBS sete, NBC 13). E na segunda
metade da década, quando comegou o
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degelo da Guerra Fria, a agonia do comu-
nismo na Europa Oriental, a abertura na
Uniao Soviética, as sessoes do caso Ira-
Contras no Congresso, a CNN estava

Turner: aposta na guerra

pronta. Em 1989, a rede teve um lucro de
134 milhGes de dolares.

Voltando a Guerra do Golfo, todas as
redes estao perdendo dinheiro, inclusive
a CNN. Primeiro, porque a cobertura em
sl € carissima — cerca de 1,5 milhao de
dolares por semana — e porque perde-
ram milhoes — 15 milhoes para cada
uma das “grandes”— quando os anun-
ciantes cancelaram os comerciais na pri-
meira semana, porque nao queriam Seus
produtos associados a guerra. A CNN
também perdeu, mas perdeu menos e o
que ganhou em audiéncia e fama vao
compensar — e muito — os prejuizos. O
comercial de trinta segundos passou de 5
mil dolares antes da guerra para 20 mil e
ja se discutem planos para transmitir em
varias linguas, inclusive portugues.

E 0 que as outras redes americanas
acharam da cobertura da CNN? Algumas
botaram defeito: “Tem um quilometro de
largura e um centimetro de profundida-
de”, disse um executivo da NBC. "Sera
que estd ajudando o inimigo?”, pergun-
tou um critico do New York Times. Em-

bora apontem omissoes e até um erro
—
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grave, como 0 ataque quimico que foi
anunciado, executivos e jomnalistas con-
correntes reconhecem que nesta Guerra
do Golfo o calibre jornalistico da CNN foi

1ao grosso quanto o deles.

Fita na cueca— Dasredes, a ABC teve
a maior audiéncia e recebeu as melhores
criticas. O sucesso dela é atribuido em
grande parte 4 ancoragem de Peter Jen-
nings, que tem mais intimidade com o
Oriente Médio e com assuntos interna-
cionais. Ele foi baseado em Beirute de
1969 a 1975 e depois em Londres, anco-
rando o bloco internacional do jornal.
Além disso, ele é canadense o que com
certeza ajuda a manter uma perspectiva
mais neutra. Ele nunca se refere as Forgas
Americanas na primeira pessoa do plural.
Muitos correspondentes se referem as
tropas aliadas como “nds”, aos iraquia-
nos como “eles”. A ABC deu varios “fu-
ros”, entre eles as primeiras imagens da
guerra, feitas por um cinegrafista inglés,
que saiu com a fita debaixo da cueca.
“Vamos vé-la com um interesse ainda
maior™, disse o também ancora Ted Kop-
pel, ao ouvir a informagao.

A NBC veio em segundo, com uma
grande revelagao, o correspondente Ar-
thur Kent. E ndo apenas porque ele é
correto na gramatica e claro na entona-
¢a0. Nesla guerra, em parte por causa da
discriminagao dos drabes, 95% das caras
que aparecem no video sao de homens, e
a de Arthur Kent ¢ a mais bonita. A
votagdo € quase unanime. Muitas mulhe-
res na faixa de 20 a 40 anos disseram que
estavam assistindo a NBC por causa dele.
Ha buttons com a foto do rosto de Kent a
venda em Nova York por dois dolares.
Outra forga da NBC, com menos encanto
mas muita competéncia, € o correspon-
dente do Pentigono, Fred Francis, um
dos favoritos dos criticos.

Em terceiro lugar, ou seja so na frente
da CNN, ficou a CBS, com o ancora Dan
Rather. Ela ndo s6 comegou mal a cober-
tura — com 0 dente de Bagda
narrando por telefone, mas de uma janela
da qual ndo se via nem se ouvia o bom-
bardeio. Enquanto as outras trés redes
pintavam e bordavam, a CBS “ndo podia
confirmar que o ataque tinha comegado”.
E Dan Rather, em tempo de guerra, cos-
tuma ficar tenso e transmite um nervosis-
mo que nao vem de inseguranga ou

desconhecimento de causa.

Nao ¢ pela beleza que ele ganha dez
vezes mais que o ancora da CNN, Ber-
nard Shaw, e um pouco mais que Jen-
nings, da ABC. Desde os tempos de
Walergate e das confrontagoes com Ni-
xon, ele € um dos jornalistas com mais
credibilidade e melhor informados do
pais, duas qualidades muito apreciadas e
quase sempre bem remuneradas no jorna-
lismo da televisao americana. Mas emo-
¢d0 € uma coisa — e muitos lelespectado-
res gostam de reporteres que transmitem
€mogao — € nervosismo € outra, que os
telespectadores nem sempre apreciam.

Agulhas nos calcanhares — A medi-
da que os dias foram passando, Rather foi
se acalmando, mas os criticos de radio e
comediantes ja tinham criado um anedo-
tario em volta dele, inclusive que tem
duas agulhas nos calcanhares controladas
pela diregao da CBS. Uma injeta calman-
te, a outra, anfetamina. A mudanca dele

DIVULGACAD CBS

O sucesso da CNN abafou Peter
Jennings, da ABC (abaixo, esq.)
e Rather, da CBS (abaixo, dir.)

de um estado para outro € (3o acentuada
que parece verdade. E muito provavel
que Dan Rather seja uma vitima desta
guerra.

Que conclusoes Eodemns tirar desta

cobertura? Varias. E possivel para uma
rede mais pobre e fraca se aproveitar do
momento certo e, de repente, ficar do
tamanho de redes muito mais antigas e
ricas. Ja tinha acontecido antes com a
ABC. Mas nunca por acaso ou sorte. Sem-
pre houve dinheiro e planejamento.

Que mais? Esta ficando cada vez mais
caro cobrir o mundo. Se esta guerra durar
seis meses, neste ritmo de cobertura, po-
dera custar 120 milhoes de dolares para
cada uma das redes, que hoje tem orga-
mentos anuais de 250 a 300 milhoes de
dolares cada. E todas ja perdiam dinheiro
com o noticiario da noite, o0 mais impor-
tante do dia (ABC e CBS so ganham di-
nheiro com outros programas do
departamento de jornalismo, como 60
Minutes, etc.). X
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O DIA COMEMORA 40 ANOS
E INAUGURA NOVO
PARQUE GRAFICO EM 91

e

O novo pargue grificu, modemo e funcional, tem progelo arquitetdrico de Henngue Midlin e Associados & esla sendo consiruido pela Hochire!

A 7 anos O DIA passava das maos

de Chagas Freitas para o empresario

e jornalista Ary Carvalho. Comega-
va ai "o novo O DIA"". Um jomnal substancial-
mente melhorado, que deixou para tris o
estigma de jormmal policial ¢ assumiu uma
postura de jornal canoca e fluminense.

Um esforgo de mudanga na linha editorial,
que teve como base a renovagao de uma eqguipe
de profissionais voltada para um produto cada
véZ mais atraente para o leitor ¢ 0 anunciante.
O numero de padginas aumentou, cnaram-se
novas segoes ¢ o Caderno D, o Caderno de
Automadveis, o D de Domingo ¢ o D Fim de
Semana. O Caderno de Classificados também
cresceu e € sucesso comercial absoluto

Prova disso ¢ que hoje O DIA vende, em
média, 245 mil exemplares de 2* a sabado ¢ 390
mil aos domingos (dados do IVC - Instituto
Venficador de Circulacio). Esses numeros o
colocam na posigao de jornal mais vendido em
bancas em todo o termtono nacwonal, com
média no Grande Rio de 1.027.000 lentores as
2's. fewras, 971.000 lenores de 3 a sabado ¢
| .572.000 letores aos domingos (Marplan, 4
Inmestre/¥))

E neste clima de realizagoes que O DIA
Inaugura O seéu novo parque grafico

TECNOLOGIA AVANCADA, IMPRESSAO
EM OFFSET E EM CORES

Em 1991, quando completa 40 anos, O
DIA da um verdadeiro presente ao seu leitor,
a0 anunciante e & imprensa brasileira. Com o
novo parque gralico cm funcionamento, toda a
populagdo recebera um jomal mais bonito,
além de evoluido editonalmente, com um

tratamento 4 altura da nova qualidade grifica.
() DIA passard da impressao tpogrifica para a
impressao em offset e em cores. Uma mudanga
que permitird fotos, ilustragoes e griaficos mais
nitdos, com maiores recursos para 0s anun-
clantes, ficando a altura dos grandes jornais do
mundo.

L ik bl
!-'.,'.ﬂ:l-‘.-‘l:r.:l: - - ;

Impressoras computadonzadas (oss Headliner
Offset rardo o0 futwro a cores

POSICAO ESTRATEGICA E MUITO
ESPACO

Benfica, a poucos metros da Av. Brasil, é o
lugar escolhido para o novo parque grifico. E
nao ¢ por acaso. Esta posicdo estratégica
permitird que o jornal chegue a Zona Sul,
Grande Rio e interior, com mais rapidez e
eficiéncia. Os funciondrios também se benefi-
clardo desta estratégia, porque Benfica esta
hoje muito bem servido de transportes publi-
cos, como metro, trens ¢ linhas de onibus, que
cortam a cidade de ponta a ponta.

A drea do novo parque tem 40 mil metros
guadrados, com Il mil de drea construida,
distribuidos em trés andares. Terd uma estrutu-
ra propria, com restaurantes, consultorio meé-
dico, servi¢o social e postos avangados da
matriz. Construido em espagos modulares, o
prédio tem condigoes de crescer sem que sua
concepgao industrial e arquitetonica seja altera-
da, 0 que ja estd previsto no projeto.

SUCESSO GARANTIDO E VANTAGENS
PARA TODOS

A Inauguragao do novo parque grifico é um
dos maiores passos de O DIA rumo ao futuro.
E a realizagdo de um projeto de 30 milhdes de
dolares que vai oferecer ao leitor uma impres-
sdo de primeirissima qualidade. A capacidade
de imprimir 720 mil péginas por hora, em cores
e em offset, dard ainda ao jornal a possibilidade
de oferecer mais informagio ¢ um noticidno
permanentemente em dia com o mundo.



A vida por um fio

O perigo nao assusta Peter Arnett, o reporter que ficou
em Bagdd quando as bombas comegaram a cair.
Em 1962, na Indonésia, ele jd gostava de correr riscos

por Luis Mir

alento usa-se. E a inteligéncia com
I competéncia — leia-se profissio-
nalismo — dispensa ostentagoes.
O correspondente da CNN em Bagdd,
Peter Amett, no telhado do Hotel Al Ras-
hid, com uma antena parabolica conecta-
da a uma estagao de microondas em Ama
por uma linha de quatro cabos, foi o tinico
a nao sair ¢ o primeiro a relatar o que
estava acontecendo no Iraque. Durante
duas semanas, ele foi o unico jornalista a
transmitir desde Bagda a outra cara da
Tempestade no Deserto.

Uma historia ja conhecida se repete.
Amett e os militares norte-americanos as
turras, a Casa Branca com seu porta-voz
perto do histerismo e desmentindo a “ver-
sao iraquiana” da CNN e muitos velera-
nos correspondentes da guerra do Vietna
festejando mais uma vitéria de Amett.
No dia 31 de janeiro, ele fez uma matéria
sobre o retorno a Bagda de 15 jomalistas
que haviam saido horas ou dias antes do
inicio do bombardeio norte-americanona
madrugada do dia 16 de janeiro. Eles
responderam como tinham enfrentado as
18 horas de viagem e os 500 km de areia
¢ armas que separam Bagda de Ama.
Amelt, 0 maior correspondente de guerra
vivo, noticiando a volta de seus colegas.
E todos admirados com a sua humildade.
Afinal de contas, eles € que estavam in-
teressados em entrevistar o mais famoso
e respeitado jornalista do mundo no mo-
mento. E agradecer a ele.

Estavam voltando porque Peter Amelt,
depois da entrevista exclusiva que fez
com o presidente Saddam Hussein, no dia
28 de janeiro, pediu-lhe que permitisse o
retorno da Imprensa ocidental a capital
iraquiana. A entrevista foi vista no mun-
do inteiro na quarta-feira, 30 de janeiro.
Menos de 24 horas depois disso, o gover-
no iraquiano convidava e autorizava o
retorno de 15 correspondentes.

No teto do hotel, com a parabolica: a inica voz

Antes da Guerra do Golfo, Amett ja
era uma celebridade. Todos os conflitos
mundiais de 1960 em diante — guerras
civis, golpes, revolugoes — tiveram sua
participagao como correspondente. Pré-
mio Pulitzer em 1966, autor de um livro
classico sobre a guerra do Vietna, uma
filha jornalista, poderia estar ocupando
um cargo de diregao atrds de uma mesa
em uma pacifica sala. Aos 56 anos, estd
no telhado de um hotel em Bagda. Traba-
lhando. E brigando.

Acoes cirurgicas — O chefe do esta-
do-maior conjunto americano, general
Colin Powell, bufava de raiva quando
leve que responder, ao vivo e em cores, a
uma transmissao de Amett corrigindo-o
sobre a destrui¢ao de uma fabrica de ar-
mas biolgicas. Amett mostrou a destrui-
¢d0 de uma fabrica de leite em po. Nao
que o lraque nao tenha [abricas de armas
quimicas ¢ bacteriologicas. Mas aquela
fabrica, provou Amett mostrando-a por

dentro, era de leite.

Incomodo. Essa é a palavra mais ade-
quada para definir a opiniao de generais
¢ governantes sobre Amett. Em meio
mundo. E o jomalista que toda redagio
gosta de ter e a diregao trabalha perma-
nentemente para neutralizar ou impedir
que avance o sinal. O porta-voz da Casa
Branca, Marlin Fitzwater, irritado com a
credibilidade e a audiencia de Amelt e da
CNN no mundo, desmentindo repetidas
vezes o triunfalismo e algumas “agoes
cinirgicas™ da avia¢ao norte-americana,
acusou-o de divulgar a versao iraquiana
da guerra. O vice-presidente executivo da
CNN, Ed Tumer, devolveu um torpedo a
Fitzwater afirmando que a “CNN acredila
que ¢ do interesse de nossos telespecta-
dores manter o tinico jornalista ocidental
em Bagda para ver e noliciar. Ele estd la.
Isso nao é facil™. Amett limitou-se a man-
dar um recado curto e grosso: “Relato o
que meus olhos véem”™.

Essa briga ja tem trés décadas, varios
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Cleared by Irqt
Peter Arneti
Baghdad, Iraq

Arnett, aos 56 anos: o maior correspondente de guerra vivo

presidentes e muitos porta-vozes. Amett
foi o correspondente responsavel pela di-
vulgacao nos Estados Unidos de uma das
noticias mais polémicas e duras contra o
orgulho americano na guerra do Vietna.
Um comandante de uma companhia de
fuzileiros navais, ao receber uma ordem
de avangar, pelo telefone de campanha,
respondeu ao comando que queria voltar,
nao mandaria seus homens para o sacri-
ficio e nao lutaria mais porque a guerra
estava perdida. Quando divulgou a histo-
ria, Amett foi chamado de mentiroso pe-
las autoridades militares. Mas ele tinha
gravado a resposta do comandante mari-
ner ¢ hoje conta essa historia rindo.
Peter Amett chegou onde chegou por-
que sempre leve uma intuigao jornalistica
quase infalivel, aliada a uma gana de tra-
balhar fandtica. Estar no local certo, fa-
zendo melhor e sempre querendo mais.
Nascido em Riverton, na Nova Zelandia,
comegou sua carreira de correspondente
internacional na Associated Press em
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1962 na Indonésia. Suas reportagens so-
bre os conflitos e revoltas contra o gover-
no de Sukarno custaram-lhe a expulsiao
do pais. Mas o transformaram em perso-
nagem de cinema. A conturbada tentativa
de tomada do poder pelos comunistas
indonésios, que custou a vida de 300 mil
deles, foi descrita no filme O ano em que
vivemos em perigo, de Peter Weir. Nele,
o ator Mel Gibson representa Amett.

Conversa exclusiva — Indonésia,
Vietnd, Afeganistao, Nicardgua, Libano,
El Salvador, Israel. Ele estd em todas. As
vezes, lao profundamente envolvido com
0s assuntos que cobre que se transforma
na propria noticia — como agora, em
Bagda, ou em 1987, em Moscou. Naque-
le ano, ele cobriu uma manifestacao de
refuseniks judeus no centro da capital
soviética e nao acatou as ordens da poli-
cia de recolher a caméra e o microfone,
quando a repressao comegou. O resultado

foram alguns cascudos, quatro horas de

deten¢do e um prémio do Centro Para
Guerra, Paz e Noticiario da Midia, da
Universidade de Nova York.

Baixo, forte, careca ¢ com uma expres-
sao de alegria constante, Amett € lembra-
do nos lugares onde andou como um
colega atencioso, profissional, que divide
sem problemas as glorias e agruras da
profissao. Ele também € um sujeito pa-
ciente ¢, a esse respeito, ha uma historia
exemplar. O comandante Tomas Borge,
todo-poderoso ministro do Interior da en-
ldo vitoriosa e mitica Revolugao Sandi-
nista, tomava uns drinques toda
quinta-feira no Hotel Intercontinental de
Mandgua, as 19 horas. As tropas Pablo
Ubeda, a forga militar e guerrilheira do
ministério estavam se preparando para ir
ao norte da Nicaragua para os pnmcm::s
enfrentamentos com os “contra™. Arett
tinha esta informagao e queria checa-la.
O ano era 1983. Ficou esperando duas
horas até Borge terminar seus drinques e
o abordou na saida do hotel. Conseguiu

—
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uma conversa exclusiva sobre o inicio
das operagOes de repressao aos “contra”.

Mas o grande feito de Amett nos con-
flitos da América Central aconteceu em
1983, em El Salvador. Ele e o seu came-
raman andaram 16 quilometros pela sel-
va, para obler as primeiras imagens da
participagdo de avides americanos no
bombardeio da cidade de Tenancingo,
desencadeado pelo exército salvadore-
nho. Novamente, o esfor¢o foi recompen-
sado com um prémio, o Sigma Delta Chi.

Turbantes nas cabegas — George Es-
per, que trabalhou com ele para a AP na
guerra do Vietna, cobre de gloria o amigo
e colega ao afirmar que ele foi um dos
jornalistas que mais influenciaram e mo-
tivaram a virada da opinido publica nor-
te-americana contra a guerra do Vietna.
“Amett e Neil Sheehan deram o tom para
a cobertura do Vietna™, diz Esper. Agora,
mais uma vez, Amett desafia a versao
oficial. Mudaram apenas o cendrio e os
protagonistas da guerra. A selva se trans-
formou em areia e no lugar de olhos
puxados, agora sao morenos fardados, de
turbantes nas cabegas. O tom mundial da
cobertura da Tempestade no Deserto, a
primeira guerra com calenddrio e hora
oficial para comegar na Histéria, mudou
com a transmissao feita por Bernard
Shaw, John Holliman e Peter Amett, di-
reto de Bagda.

Amigos nao faltam para elogiar e au-
mentar o mito de Peter Amett. O colunis-
ta Emest B. Furgurson Jr., do Baltimore
Sun, outro ex-correspondente de guerra
no Vietna, diz que “os anos que passou ld
como testemunha ocular do conflito de-
ram a ele grande respeito, pela sua cora-
gem e profissionalismo”. E aproveita
para reabrir uma velha ferida. “Alguns
correspondentes nunca sairam de Sai-
gon”, garante ele. “Nao passaram da por-
ta do hotel.” O fotégrafo Horst Faas, da
AP, formou com Arnett uma dupla lenda-
ria no Vietna. A concorréncia babava de
inveja ou corria atras do prejuizo quando
os dois resolviam entrar direto no front,
sem intermedidrios.

Todos os jornalistas “entendidos™ em
guerras estdo citando o livro A primeira
Vitima, do inglés Phillip Knightley, sobre
a cobertura jornalistica das guerras. E a
desculpa para citar a famosa frase e con-
ceito de que “na guerra, a primeira vitima

Arnett ja chegnu ao cinema. Mel Gibson fez o seu papel

¢ a verdade”. Nesse mesmo livro, entre-
tanto, Knightley dedica uma analise de-
talhada ao trabalho de Amett no Vietna e
a sua dura batalha para manter a objetivi-
dade, diante da loucura e da guerra de
informagao. Seu trabalho € julgado im-
parcial e correto. A escritora Marina
Wemer, velha amiga do correspondente,
que também esteve no Vietna, conta que
“ele jamais se envolvia. Permanecia sem-
pre duro, tanto quanto um ovo chinés de
mil anos”.

Escala de coragem — O livro traz o
relato do proprio Amett sobre a imolagao
de um monge budista no meio da rua, em
Saigon. “Eu podenia ter impedido aquela
imolagao”, conta ele. “Como ser huma-
no, era a minha vontade. Mas como re-
porter, eu nao poderia fazer nada.” Ele
fotografou o monge imolando-se, driblou
a policia sul-vietnamita que tentou to-
mar-lhe o filme e transmitiu a foto para o
mundo inteiro. Essa imagem faz parte da
triade que definiu visualmente o conflito
para a opiniao publica mundial: criangas
queimadas por napalm, correndo por uma
estrada; o chefe da policia de Saigon exe-
cutando um jovem vietcong com um tiro
na cabeca; e o monge budista queiman-
do-se vivo em protesto.

Em uma guerra, nido hd mortos de di-
reita, nem de esquerda. Hd apenas mor-
tos. Essa frase ja foi atribuida a muita
gente, mas parece que foi dita realmente
pelo marechal-de-campo Zukov, ao co-
mentar com seu comando os milhoes de
mortos soviéticos na Segunda Guerra
Mundial. Outra frase popular de autor

desconhecido, também ¢é repetida por to-
dos que participam ou cobrem uma guer-
ra: “Depois que inventaram a polvora,
acabaram-se os herois™. Amelt se encai-
xa com perfei¢ao nesse codigo de infor-
mar de guerra. Corajoso, ele nao corre
riscos desnecessdrios. SO os calculados.
Mas os seus cdlculos vao sempre ao limi-
te. Os correspondentes tém uma brinca-
deira chamada Escala Richter de
Coragem, que ninguém sabe quem inven-
tou. Na Nicardgua, por exemplo, ir ao
front do norte com o Exército Sandinista
dava cinco pontos. Os “contra”™ levavam
a pior sempre e nunca ameagaram mili-
tarmente os sandinistas. Jd acompanhar
os combates da invasdo israclense em
Beirute, ao lado dos Palestinos, valia dez
pontos, 0 maximo. Amett ¢ do tipo que
gosta dos dez pontos.

Cobrir uma guerra ¢ mais complexo do
que simplesmente ter coragem. Amett
tem a capacidade de tomar decisoes ins-
lantaneas, sob grande pressdo. Decisoes
que sao jornalisticas e morais a0 mesmo
tempo. E tem uma grande intuigao sobre
a escolha certa para sobreviver. Outro
veterano do Vietna, Albert Stam, define
o velho amigo: "Ha jomalistas que sao
herdis para a proxima geragao de jorna-
listas, Peter é um heréi para os seus cole-
gas de agora”. Peter Amnett e outros
deram o tom no Vietnd. Em Bagda, ele
deu o tom sozinho. Era famoso, virou
filme, uma celebridade no Vietna. Agora
¢ mito. Por talento. X

Luis Mir, 35 ance, 20 de profisdo, & comespondante da
revisto espaonholo Geo para a Amédica Lating
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Alguns misseis verhais
ancados do Estadao contra a
censura e a desinformacao.

“S6 Israel ndo pode se dar ao luxo de ter um vizinho
superarmado e que quer destrui-lo.”

Paulo Francis

“Talvez o alvo desta proposta de Saddam Hussein seja Moscou.™
Gilles Lapouge

“Nenhum iraquiano que caiu em maos aliadas deixou
de mencionar até€ agora o terror causado pelos bombardeios. ™
William Waack

“A familia real da Arabia Saudita assumiu enormes riscos
politicos no mundo arabe ao aceitar a prote¢ao americana, € nao concebe
um desfecho com Saddam Hussein vivo e no poder.™
Paulo Sotero

“A esquerda 1sraelense compara a guerra no Golfo
a um terremoto mundial cujo epicentro estd bem embaixo

Ty M

de Israel e que ja destruiu os ‘preconceitos da direita’.
Moisés Rabinovici

Os jornalistas mais importantes do Pais defendendo a informagéo dos leitores mais importantes do Pais.

0 ESTADO DE S.PAULD

O jornal mais importante do Pais.




Especial

OS MENINOS

DO CIRCO

Eles vibram com o ronco dos motores, o cheiro

de gasolina, os pneus fumegando. Conhecem as
minucias de cada automovel, do projeto aos
parafusos. Os pilotos sao seus idolos e seu
exemplo, porque muitos também gostam de correr.
Eles sao os jornalistas da Férmula I — uma
seleta confraria de fandticos que corre o

mundo atrds do mais excitante dos esportes

por Mario Andrada e Silva

Formula 1 compoe-se de pilotos,

Ahmcnn-scdcdélarcsedcumagssohm
e:i.'pccuhmnu que, segundo alguns téc-
mmmnmmuamlﬁwepmvm
cancer. Alguns personagens que fizeram
a fama da categoria mais sofisticada do
automobilismo, as mulheres bonitas, os
mecanicos e os nobres, sao figuras prati-
camente extintas. O piblico, em compen-
sacao, aumentou: 2.616.300

compareceram aos circuitos do calenda-
rio mundial em 1990, isso sem falar nos

quase 4 bilhoes que assistiram as corridas
pelaTV.
Tecnologia e S40 as novas

palavras de ordem na F-1. Até o final dos
anos 70, porém, a filosofia da categoria
ainda era baseada no bindmio “aventura”™
e “glamour”. A necessidade de criar md-
quinas cada vez mais sofisticadas, rdpi-
das e competitivas, promoveu a
substituicado dos mecanicos do passado
pelos engenheiros de hoje. A obsessao
dos pilotos pelos resultados afastou as
mulheres. Os nobres também cansaram
(trabalho duro nao é com eles). Sobraram
08

O combustivel da caravana de quase
250 reporteres e fotografos que acompa-
nha a F-1 pelos dezesseis cantos do mun-

do onde ela se apresenta parece ser um
s0: 0 vicio. Depois da primeira tempora-
da, ou mesmo da primeira corrida no
exterior, os colegas da Imprensa sio mor-
didos pela “mosca azul™ das viagens ou
estao “dependentes™ do cheiro da gasoli-
na verde que empurra os bolidos.

A Imprensa especializada, que alimen-
ta 0 noticidrio com as novidades do cam-
peonato mundial de pilotos, tem outras
duas caracteristicas, além do vicio de “ser
cigana”, Uma delas é a competitividade,
absorvida certamente dos pilotos e das
equipes. A outra € a sensagao de ser mais
importante do que as demais categorias
de jornalistas, so pelo fato de passar o ano
viajando e fazer parte do circo da F-1.

Prazer pessoal — Os jornalistas nao
se limitam a trabalhar ¢ a contar o que se
passa no circo. Participam, vibram e
competem como se tudo fosse um cam-
peonato mundial de jornalismo. Cada um
pretende ser mais amigo do campedo, o
mais informado e o grande conhecedor da
parte técnica. A emogao natural que um
reporter sente quando bate de frente com
uma noticia importante vem a;ompanha-
da de um prazer pessoal quando é vivida
na F-1. Os colegas “da velocidade™ vi-
bram como fandticos antes de vibrarem
como jornalistas.

Na cola dos astros da F-1...

No ultimo GP da Itdlia, quando Ayrton
Senna e Alain Prost deram-se as maos,
apds um “longo e tenebroso inverno™, a
primeira reac¢ao dos jornalistas presentes
na sala de Imprensa do autodromo foi
explodir em palmas. Houve quem ficasse
com ldgrimas nos olhos. Depois todos se
esqueceram da competigao, que tradicio-
nalmente os orienta, para passar a tarde
trocando figurinhas, buscando reconsti-
tuir a cena em todos os detalhes.

Em geral, o ambiente s6 comega a es-
quentar quando se desenha a disputa pelo
titulo, mais para o final da temporada. No
comego do ano, as noticias se concentram
nas novidades que cada equipe preparou
dlmteumvm—cmpnmcmde-
cepgoes técnicas. O meio do campeona-
to, nos GPs da Franga, Inglaterra,
Alemanha e Hungria, tende a ser meio
fraco de noticias. A festa dos colegas
acontece quando algum piloto ou equipe
se antecipa, soltando uma fofoca sobre

vai cofrer para quem
rada. “Eu acho que o Nigel Mansell vai
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.. ha quase 250 repéres, cdmeras e cinegrafistas

paraa Williams porque ontem ele esteve
no boxe da equipe por quinze minutos”,

arrisca um. “Pode sertambemqueelc
va para a Honda, porque jantou na sex-
ta-feira num restaurante japonés”, retru-
ca outro. Obviamente, nesse ambiente
propicio proliferam os balGes de ensaio.

Beijo no rosto — Um caso cldssico foi
a saida de Alain Prost da McLaren. Quan-
do ficou confirmado que o piloto nido
renovaria seu contrato, em meados de
julho de 1989, as publicagoes derivaram
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para duas hipoteses sobre o seu destino:
Peugeot ou Renault. Ambas partiam da
logica de que, sendo francés, Prost opta-
ria fatalmente por uma equipe francesa.
Enquanto isso, a Ferrari plantava a noti-
cia da contratagao de um piloto italiano.
Era uma cortina de Hoje, como
se sabe, Alain Prost € o primeiro piloto da
Ferrari.

A suposicao “nacionalista” de que
Prost correria por uma equipe francesa
explica-se pela propria forma como os
jornalistas trabalham na Formula 1. Eles
formam guetos e se interes-
sam essencialmente pelos
assuntos relativos a seu
pais. Os italianos preocupa-
dos com as equipes ¢ pilo-
tos italianos, os franceses
com os franceses, os ingle-
ses idem. A rigor, a mais
internacional das cobertu-
ras ¢ a feita pelos reporteres
brasileiros.

- Quanto mais se consegue
penetrar nos grupos de es-
trangeiros, mais informa-
goes se obtém sobre pilotos
¢ equipes de seus paises. “A
politica de boa vizinhanca é
lmpmtanlc para a convi-
véncia®, assegura Edgard

Mello Filho, ex-piloto, hoje jornalista es-
pecializado da Rddio Bandeirantes, com
46 anos e 16 de profissdo. “Por isso, os
testes de inverno sao bons, eles aproxi-
mam a gente.” Segundo Mello, os italia-
nos, particularmente, tém um jeito todo
proprio de admitir um alienigena em sua
fechada roda. Um jornalista de outro pais
sabe que entrou para a “mafia italiana”
quando lhe beijam o rosto.

O bom transito do radialista da Bandei-
rantes junto aos jornalistas peninsula-
res garantiu-lhe a noticia, em primeira
mao, de que Prost seria um ferrarista. O
assessor de Imprensa da fabrica italia-
na, Franco Liistro, foi quem lhe passou
a dica, cochichando, encostado na pa-
rede de uma sala de Imprensa: “Sente.
Nao € italiano, ¢ francés. Ja estd tudo
acertado”.

Mau humor — Além de lidar com os
“baloes de ensaio”, a maior dificuldade
que os setoristas encontram na F-1 ¢ uma
so: falar com os pilotos. Mesmo para o
ex-piloto Andrea De Adamich, 48 anos,
hoje reporter da TV Italia 1, essa dificul-
dade de contato com as superestrelas do
espetaculo € enorme. “Os pilotos confun-
dcm;cmalﬂasmpedmtt&deaulugm
fo. Eu, que sou da TV, ndo posso fazer
nada sem a declaracdo de um deles no

—b
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Além disso, ndo acredito nesse discurso
de que os pilotos precisam ficar se con-
centrando durante horas antes da prova.
Quinze minutos bastam”, desabafa An-
drea, que participou de trinta GPs e mar-
cou seis pontos nos campeonatos

mundiais.

“E preciso observar o comportamento
dos pilotos. Com o tempo vocé comega a
conhecé-los, a identificar seus habitos. A
partir dai, voc€ passa a saber o instante da
abordagem, quando o piloto quer falar, e
quando ele nio estd para conversa.”
Quem desabafa, agora, é o fotografo por-
tugués Artur Ferreira, que trabalha na
revista portuguesa Photosprint e produz
free lances para a Manchete. As vezes,
ele também escreve artigos sobre os gran-
des prémios. Ferreira, 58 anos, 22 nas
pistas, é “calejado™ contra 0 mau humor
de alguns pilotos.

Certos pilotos nao suportam ver divul-
gados assuntos de sua vida particular,
exceto se eles mesmos os divulgam.
Ayrton Senna é um deles. Ferreira teve
atritos com o piloto brasileiro em 1984.
“Durante o GP da Bélgica, quando Senna
ainda era contratado pela Toleman, entre-
vistei uma sua ex-namorada, que estava
nos boxes. Senna interpretou mal a en-
trevista, considerando que eu estava in-
vadindo a sua privacidade.”

Via-sacra — Entre os pilotos vetera-
nos, o que estabelece um relacionamento
mais profissional com a Imprensa brasi-
leira é Mauricio Gugelmin. Ele atende os
jornalistas no motor home da Leyton
House todo dia as 16h. Quem chega cinco
minutos atrasado € brindado com o co-
mentdrio: “Pensei que vocé ndo viesse
mais!” Em compensagao, quando chega
a hora marcada, Gugelmin interrompe o
meeting com os engenheiros para atender
a Imprensa. Nenhum outro piloto do cir-
CO sequer cogila interromper uma reu-
nido para atender jornalistas. Alguns,
como Nélson Piquet, ficam o resto da
tarde, depois dos treinos, dormindo no
trailer. Mesmo se do lado de fora estd um
bando de colegas esfomeados por uma
conversa de cinco minutos.

Piloto de F-1, de maneira geral, detesta
falar com jornalista, mas € obrigado pela
Fisa, Federagao Intemacional de Auto-
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mobilismo Esportivo, a conceder uma
entrevista coletiva, caso conquiste a pole
position, primeira posi¢ao no grid de lar-
gada. Ao descer do pddio, os trés primei-
ros o entram em um miniestudio
de TV onde, durante quarenta minutos,
concedem entrevistas para as emissoras
de TV que compram um servigo especial
da Foca, Associagio dos Construtores de
Formula 1, outra entidade poderosa do
circo. Depois, por mais cansados que es-
tejam, devem comparecer a coletiva com
a midia impressa. Quem nao cumprir essa
via-sacra recebe da Fisa uma multa de
USS$ 10 mil.

do setor,

Tirar fotos é dificil. Nem toda pista tem boa visio

As outras fontes dos jornalistas tam-
bém ndo sdo ficeis. E o caso dos projetis-
tas, hoje tao importantes e bem pagos
quanto os pilotos. O mais famoso dese-
nhista de carros da F-1 da historia do
automobilismo, o italiano Giorgio Piola,
que trabalha para as trés principais revis-
tas especializadas do mundo — Autos-
print, italiana; Autosport, inglesa; e Sport
Auto, francesa — jd teve dificuldades em
obter informagoes sobre detalhes de car-
ros produzidos pelo engenheiro Gerad
Ducarouge, projetista de carros da Matra,
da Alfa Romeo e da Lotus, e hoje na
equipe Larrousse. Ducarouge nao queria
revelar a Piola, e ao mundo, os segredos
dos carros idealizados por ele. Mas Piola,
que acompanha a F-1 ha trinta anos, é um
especialista em descobrir modificagoes
técnicas nos carros € um genio em trans-
mili-las aos leitores. Sua arma? Os dese-
nhos tipo “raio-x" que mostram os carros
por dentro, e podem ser “devorados” na
Autosprint.

Reparti¢do piublica —Nao ¢ 4 toa
que, na Itilia, a Autosprint é uma biblia
entre as equipes ¢ os pilotos. Em dezem-
bro de 1988, por exemplo, o piloto espa-
nhol Luiz Perez Sala, na época na
Minardi (escuderia italiana de Faenza
que sonha em ser, no futuro, o0 que a
Ferrari € hoje), chegou a perguntar, estu-
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fado de orgulho: “Vocé me viu na Au-
tosprint1”

Se falar com as fontes ja € dificil,
trabalhar durante os treinos e corridas nao
¢ mais facil. Foi-se o tempo em que os
jornalistas assistiam ao espetdculo num
ponto-chave da pista, de cronometro e
prancheta na mao. Entramos na era da
cronometragem eletronica e do circuito
fechado de TV — o que transforma os
reporteres em espectadores iguais a qual-
quer outro. As salas de Imprensa também
nao ajudam, com exce¢ao das de Monza
e Silverstone. Em ambos os autédromos
os jornalistas trabalham num enorme sa-
lao envi , que fica sobre os boxes,
em frente a reta de chegada. De ld pode-se

ver quem estd parado nos boxes, a torcida
e os dois momentos principais de cada
corrida: a largada e a chegada. J4 a pior
sala de Imprensa esta em Phoenix, nos
Estados Unidos. Trata-se de uma reparti-
¢ao publica transformada. O prédio nao
tem janelas e nem espago. A tnica rela-
¢a0 que os jornalistas tém com os carros,
quando estao ld dentro, € através do ba-
rulho. Ao contririo de Interlagos, que
tem o melhor angulo de visio do mundo
e até dd para acompanhar a corrida sem a
ajuda da televisao. S6 faltou um pouco
de capricho para que Interlagos chegasse
ao mesmo nivel de Monza ou Silversto-
ne. As janelas sobre os boxes sio muito
pequenas.

Mas o que interessa mesmo no circo da
Formula 1 sdo os seus astros, os pilotos,
e a relm;ao de amor e 6dio que eles
mantém com os jornalistas durante a
tcmpmidagmuumbomeﬂnmndc
noticias, alimentando o espago privile-
giado que esse esporte tem hoje na mi-
dia. Mantendo absoluto senso critico ou
sendo um pouco benevolente, o jornalis-
ta da F-1 nao deixa de sofrer a sindro-
me do coadjuvante. Essa talvez seja a
principal diferenga entre os profissio-
nais que cobrem o calenddrio do mais
sofisticado evento automobilistico e os

de outros setores. Os colegui-
nhas da F-1 gostam de fazer parte do
espetaculo.

O desafio americano

A Formula Indy tem regras proprias. Inclusive para a Imprensa

por Jorge Meditsch

ara muita gente, talvez a maioria
do publico brasileiro, a Formula
Indy é uma categoria exdtica e
dificil de entender. Apesar das corridas
serem transmitidas para o Brasil com re-
gularidade desde 1985, ha muita confu-
sao sobre o assunto. Existe, por exemplo,
um conceito de que todas as corridas da
Indy acontecem em circuitos ovais, 0 que
estd longe da verdade. Das dezesseis cor-
ridas no ano passado, onze ocorreram em
tragados mistos. Muilas particularidades
da categoria, como as virias relargadas
que podem acontecer durante as provas,
nao sao compreendidas.

Desde que comecei a cobrir a Indy em
1986, e principalmente nos dois ultimos
anos, uma das minhas maiores preocupa-
¢oes foi dar um toque diddtico as maté-
rias. Depois de cinco anos, isso fica um
pouco mais dificil, pois coisas que no
inicio pareciam diferentes passam a ser
encaradas com naturalidade apds algum
tempo de convivéncia. Manter a pers-
pectiva, tentar escrever de forma coe-
rente com o nivel de informagao dos
leitores, talvez seja 0 maior desafio que
enfrento.

Meu envolvimento com a Formula
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A 350 km/h, a chance de acidentes é sempre alta

Indy comegou por acaso. Troquei uma
viagem que tinha planejado por uma tem-
porada cobrindo algumas corridas, por
conta propria — até onde o dinheiro des-
se. Emerson Fittipaldi estava correndo na
Indy, junto com Roberto Moreno e Raul
Boesel. Achei que valia a pena dar uma
olhada.

Na época, 0 interesse da Imprensa bra-
sileira pelo assunto era quase nulo, apesar

da transmissao das provas pela TV Ban-
deirantes. Basta dizer que o tinico acordo

que consegui fechar antes da viagem foi
com a Quatro Rodas, que me pagava 400
dolares por uma matéria mensal, incluin-
do fotos. Fiquei nos Estados Unidos trés
meses e, quando voltei, descobri que ti-
nha me tomado o tnico especialista bra-

sileiro no assunto.

“Real America” — Em 1989, conse-
gui, pela primeira vez, fechar um contrato
para cobrir uma temporada inteira com a
falecida revista Grid, da Editora Abril.

—b
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Por uma ironia do destino, a revista fe-
chou um més antes de Emerson Fittipaldi
se torar campedo. Em 1990, repeti a
cobertura para a Agéncia Estado e a Rd-
dio Eldorado, que apostaram no aumento
do interesse pela categoria, com a vitoria
de Fittipaldi.

De abril a outubro, viajei mais de 30
mﬂqmlumelmsdemm las estradas
dumeao—oeﬂemmn(ﬂemdem
tantos por aviao). A maioria das
da Indy ocorre num raio de mil quilome-
tros em tomo de Indiandpolis e andar de
carro, além de baixar os custos, € a ma-
neira de conhecer aquilo que os america-
nos chamam de “real America”.

A corrida mais importante da catego-
ria, as 500 Milhas de Indiandpolis, acon-
tece no tltimo domingo de maio. E a
l:u'nvammslndmmaldomlmdo e, 58
nao bastasse isso e o fato de a corrida
atrair mais de 400 mil espectadores ao
autédromo, hd todo um ritual em torno
dela. Os treinos comegam na primeira
semana de maio e sdo diarios. Numa pista
onde os carros andam a mais de 350
km/h, a possibilidade de um acidente gra-
ve estd sempre no ar, e Voce nao consegue
relaxar enquanto o ultimo deles ndo se
recolher aos boxes.

Apesar desses momentos de tensio,
cobrir as corridas da Indy ¢ uma tarefa,
na maior parte do tempo, agradavel: pilo-
tos, donos de equipe e pessoal técnico sdo
bastante acessiveis, e nao existe o estre-
lismo que reina na Formula 1. Depois de
um certo tempo, vocé passa a ser consi-
derado como parte do grupo, e a propria
organizagao classifica os jornalistas que
tém credenciais permanentes como parti-
cipantes.

Resultados oficiais — A entidade que
Organiza o campeonato, uma associagao
de donos de equipes chamada CART
(Championship Auto Racing Teams,
Inc.) preocupa-se em suprir os jomnalistas
com 0 maior numero possivel de infor-
maqoes, principalmente estatisticas, que
sio uma das obsessdes do jornalismo
americano.

Durante os treinos e corridas, a CART
mantém varias pessoas distribuidas pelos
boxes e por alguns pontos-chave da pista,

via radio, informagoes para a
sala de Imprensa. Essas informagoes sio
imediatamente transformadas em bole-

Fotmdarthtmlndimnpolis,sﬁpnnﬂm
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tins, distribuidos aos reporteres. O unico
problema € a demora na distribuigao dos
resultados oficiais, explicada pelo cuida-
do em nao divulgar dados errados. Esses
atrasos, para quem trabalha com fuso ho-
rano desfavordvel, sao extremamente an-
gustiantes.

O esquema de distribuigao de informa-
¢oes € muito importante para a CART,
pois uma boa parte de nossos colegas
americanos nao € dada a correr atris da
noticia. Hd muitos que, durante o final de
semana, sO saem dasala de Imprensa
para comer, limitando-se a reproduzir o
material oficial e s6 tendo contato com
pilotos e organizadores em entrevistas
coletivas.

Quando alguma coisa anormal aconte-

ce — um acidente grave, por exemplo —
a grande preocupagdo de- les é saber
quando haverd um comunicado oficial
sobre o assunto. Muitas vezes, ha boatos
guém se disponha a procurar as pessoas
envolvidas para tentar verificar os fatos.

Grupo flutuante — Existe um grupo
de cerca de 30 jornalistas que cobre todas
as provas do campeonato ¢ que forma um
nicleo onde sdo trocadas informagoes.
Nesse grupo, hd um sentimento de uniao.
Mas existe um outro, flutuante, que inclui
os jornais locais e publicagoes que nao
acompanham toda a temporada. O grupo
flutuante ¢ sempre o que goza de mais
privilégios, tanto da parte da organizagio
como dos RPs das equipes. E que eles
consideram que, por nao acompanharem
o assunto em tempo integral, esses jorna-
listas necessitam de maior assisténcia
para realizar seu trabalho — uma tese
razodvel.

Indiandpolis tem algumas particulari-
dades curiosas ¢ uma delas ¢ uma certa
hierarquizagao dos jornalistas de acordo
com o niimero de corridas que cobriram.
Isto acaba determinando o tipo de creden-
cial que se recebe e 0 acesso a determina-
dospuntmdamuln

Um fotdégrafo “calouro™, por exemplo,
s6 vai poder trabalhar na parte interna das
curvas, durante a corrida, sem acesso aos
boxes. A medida que for se tornando um

veterano, vai poder fotografar de pontos
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is, do alto das arquibancadas; até
depomdcmmtmms:mcgmr
cair nas boas gragas das pessoas certas,
poderd ocupar uma das poucas vagas no
crow’s nest (ninho do corvo), uma posi-
¢éo onde cabem menos de dez pessoas e
de onde se obtém as melhores imagens
da reta principal da pista. A maioria
dos fotografos dificilmente chega a en-
trar na sala de Imprensa e muitos traba-
lham de forma totalmente autonoma, sem

sequer entrar em contato com o reporter
que cobre a corrida para a sua publicagao.

“Memorial iter” — Como
tudo nos Estados Unidos € setorizado,
acabei me tornando uma figura um tan-
to estranha, o “faz-tudo”, nas salas de
Imprensa, principalmente nos finais de
corrida. Além de mandar todas as maté-
rias escritas, muitas vezes transmitia uma
telefoto, a0 mesmo tempo que passava,
por outro telefone, numa “lingua impos-
sivel de identificar”, os boletins para a
Eldorado.

O mais “estranho” era o fato de que,
até a metade do ano, eu utilizava a uinica
maquina de escrever mecanica da sala de
Imprensa, que foi apelidada de Memorial
Typewriter. Nos Estados Unidos, telex é
coisa do passado; ¢ mesmo o fax, que no
Brasil estd

Aenbenendopmblemasporserum‘faz
tudo”. Como a minha credencial era de
fotografo — que eu tinha pedido para ter
acesso a pontos privilegiados da pista —
muitas vezes esbarrei em dificuldades
para entrar na propria sala de Imprensa.
Até a metade de 89, depois que Emer-
son venceu as 500 Milhas de Indianapolis
e passou a liderar o campeonato, eu era o
tinico jornalista brasileiro a cobrir a Indy.
A partir dai, 0o Jornal do Brasil e O Globo
comegaram a deslocar seus correspon-
dentes em Washington, Manuel Francis-
co Britto ¢ José Meirelles Passos, para
cobrir as corridas. Os dois continuaram
a acompanhar o campeonato até junho
de 1990 quando, i
wait, foram 1
Jomaidoﬂm.ﬂfpnsswnuu]uammﬂ&-
rial da Agéncia Estado, enquanto O Glo-

bo passou a depender do noticidrio das
agéncias internacionais, que varia muito,

em quantidade e qualidade, de corrida
panmda_
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Veiculos velozes

A Imprensa investe em corridas. E corre junto

Flavio Gomes pilota 0 DKW e 0 esporte da Faf.ha

uem sao, na realidade, estes ver-
dadeiros paparazzi dojmalisnm
automobilistico? Estes reporteres
que deixam para tras alguns valores —
vida particular, familia, o pais — ma-
peando um roteiro de aventuras feito tam-
bém de pequenos e grandes sacrificios
cotidianos, na corrida pela noticia nos
autodromos, entre as equipes, nos boxes?
Eles também, com raras excegoes (se €
que existem), foram atingidos pelo virus
do esporte, estao contagiados pela “epi-
demia” das madquinas velozes. Muitos
nao se contentam apenas em ser perfec-
cionistas nas coberturas. Querem sentir,
eles proprios, a emogao das pistas. Tor-
nam-se pilotos.

“Todo cara que cobre automobilismo
¢ contagiado por uma espécie de virus.
No final do ano, a gente jd estd de saco
cheio das pistas. Mas chega fevereiro e
eu nao vejo a hora dos GPs comegarem”,
diz Moraes Eggers, 29 anos ¢ dez de
profissdo, editor de automobilismo da re-
vista Agdo.

Eggers fez um curso na Escola de Pi-
lotagem Antonio de Souza, em Interla-
gos. Seu professor foi Roberto Marizini,

campeao paulista de Marcas, ¢ 0 curso

consumiu quatro aulas tedricas e quatro
priticas. “Pilotar um carro € algo muito
complexo”, avalia ele. “Depois do curso
passei a falar de igual para igual com os
pilotos. E isso ¢ muito importante, prin-
cipalmente na Formula 1. Os pilotos nio
{€ém paciéncia com jornalistas que nao
entendem do assunto. O Senna é o tipodo
cara que, se vocé chegar e dizer que per-
cebeu que com uma nova regulagem o
carro foi mais réapido, pronto: os olhos
dele brilham e ele € capaz de ficar con-
versando horas com voce.”

Olho no satélite — O combustivel
“fanatismo misturado com profissiona-
lismo™ proposto por Eggers para quem
quer cobrir automobilismo, também € se-
guido por Flavio Gomes, 26 anos e nove
de profissdo, editor de esportes da Folha
de S. Paulo. Gomes fez dois cursos de
pilotagem e corre a bordo de um DKW
na categoria Formula Classic.

O préprio desempenho do reporter que
cobre a F-1, ou outras categorias, exige
um bom preparo fisico ¢ muita correria
de uma lado para outro. O global Regi-
naldo Leme, 44 anos e 23 de profissao,
queudign,'Cmm:smmuitﬁ
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vezes, Sa0 no interior dos paises, em al-
guns lugares vocé tem que tomar vArios
avioes e viajar de carro, as vezes voce sO
chega na quinta-feira a noite. E vocé tem
de estar sempre de olho no satélite para
nio perder todo o trabalho. Em doze anos
de TV, eu tive a sorte de nunca perder um
satélite. S6 uma vez, na Africa do Sul,
masdeupamﬁmmﬁ

Leme certamente nao vai esquecer a
noite de 9 de margo de 1982 quando
morreu, em Bruxelas, o piloto Gilles Vil-
leneuve. “Nés tivemos que correr, achar
o hospital onde ele estava, que ficava
entre o autédromo e a cidade, fazer uma
passagem falando que ele estava entre a
vida e a morte, correr para Bruxelas e
achar um satélite para transmitir. S6 que
eu nao tinha visto o acidente e a imagem
para o Brasil ia ser mandada do estidio
da Globo em Londres. Entio, o cara de
Londres descrevia para mim o acidente e
eu ia narrando, sem ver. E tinha de narrar
no tempo certo, ja no texto final.”

Engana-se quem pensar que, depois de
toda esta maratona para cobrir a F-1 pela
TV, Leme descansa sobre os lourcs. Aif
entra o segundo tempo, quando faz maté-
rias para publicagdes nacionais e estran-
geiras. “Eu casei com a TV, mas nao
consigo deixar de escrever. O Jornal da
Tarde parece que vai intensificar a cober-
tura de F-1 e eu talvez faga uma coluna

para eles.”

Leitor “tarado” — Toda a midia, im-
pressa e eletronica, jd estd se agilizando
para cobrir a F-1 deste ano. Se os niime-
ros que atestam o retorno a transmissao
de TV sdo altos — “No fim do Mundial
de 1990, no Japéo, nés tivemos uma au-
diéncia de mais de 10%, as duas horas da
lmnha,u ¢ um indice extraordind-
rio”, du:C:mJosé diretor da Divisio de
Esmnas da Central Globo de Jornalismo
— a procura de jornais e revistas pelos
fas do automobilismo também ¢ grande.
“O maior nimero de cartas que recebe-
mos na editoria de esportes ¢ de aficiona-
dos por F-1. Os leitores que realmente
gostam sao superexigentes, escrevem ou
ligam por qualquer coisa, qualquer infor-
magao errada que sair”, diz Flavio Go-
mes,qwclasmﬁumupndclcllm
como “tarado”.

Atender o leitor (“tarado™ ou nio) e
lutar contra os limites do tempo € o con-

FRANCIBCO ESTRELA

Quintanilha: “Falta mostrar os bastidores”

flito permanente das publicagoes men-
sais. Para contornar o problema, Fer-
nando Calmon, 44 anos e 23 de profissio,
diretor editorial da revista Auto Esporte,
optou por dar um grande espago — quase
70% da revista — para assuntos indus-
triais. “Procuramos fazer coberturas me-
nos factuais. Colocamos uma tabela cha-
mada Quemy/Onde, com os resultados do
campeonalo, as classificagoes de todas as
provas, ¢ depois fazemm andlises”, diz
Calmon, cujas fontes sioa TV, aspublt-
cagOes nacionais e estrangeiras, os servi-

¢os eventuais de trés correspondentes
(um na Inglaterra e dois na Franga), além
dos servigos de um fotografo da agéncia
portuguesa Photosprint. Para este ano,
Calmon vai contar com uma coluna do
piloto Mauricio Gugelmin e uma prova-
vel colaboragao de Jorge Meditsch, da
Rddio Eldorado, que cobre a Indy.

Para Celso Itiberé, de O Globo, 50
anns,??deproﬁssau a cobertura da F-1
no Bmsl] ¢ muito personalizada, sempre
pilotos brasileiros. “A dos
italianos ¢ mais aberta. Uma mudanca
técnica num carro vale para nés, uma

As revistas de
automobilismo e
esporte lmpllam
cada vez mais os
espacos dedicados 4
cobertura de corridas

matéria. Para eles vale uma pagina inteira
com detalhes e desenhos.” Mesmo com
todos os vicios e a falta de recursos
(mandar gente para a F-1 ¢ oneroso), a
Imprensa nacional, reconhece Itibere, as
vezes consegue dar “furos™ mundiais. “O
primeiro jornal que deu a assinatura de
um pré-contrato entre o frances Jean Ale-
si ¢ a Williams foi O Globo, no GP do
México, na temporada do ano passado. E
possivel, também, vocé ver parte de suas
entrevistas publicada em jornais italia-
nos”, diz Itiberé, com orgulho.

Cobertura dos treinos — A F-1 re-
presenta, hoje, em termos de orgulho e
fanatismo, o que o futebol foi, para o
publico, na década de 60. A F-1 é o
grande show dos anos 90. Quem julga é
Carlos Costa, 41 anos, 15 de profissio,
diretor editorial da Quatro Rodas e Agdo.
“Todas as vezes que a F-1 € capa, A¢do
vende mais. Logo no comego da revista,
quando ela vendia de 45 a 50 mil exem-
plares, demos uma capa com o Ayrton
Senna campeao e vendemos 60 mil. Esse
ano, se 0 Ayrton ganhar oito GPs, o Pi-
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quet trés, e 0 Moreno um, eu passo, com
a A¢do, dos cem mil exemplares”, avalia
Costa, que conta com as repmagens de
MmEggcrs,l_zmmrMm:ns{

bém fotografa), Alvaro Teixeira (s:ub—ge-
rente do escritorio da Abril em Paris) e do
jornalista portugués José Miguel Barros,
editor de O Volante.

Apesar de todo o esforgo da Imprensa
brasileira na cobertura do automobilis-
mo, Sérgio Quintanilha, 28 anos ¢ oito de
profissio, editor de Testes e Competigao
da Quatro Rodas — opina que o desem-
penho da Imprensa especializada, ainda
deixa a desejar. “Eu acho que falta mos-
trar os bastidores. Mostrar, por exemplo,
por que um piloto estd ganhando. E isso
que tentamos fazer na Quatro Rodas. As
transmissdes de F-1 pela TV também nao
sdo as que o publico merece. A televisao

desconhece os treinos de classificacdo.”
Este ano, a Globo acena com a cober-
tura dos treinos — “uma idéia que | tento
vmiﬂ 4 emissora hd cinco anos”, diz
Reginaldo Leme. “Estamos fazendo estu-
dos de viabilidade financeira e operacio-
nal, para transmitir também os treinos de
classificagdo, aos sibados, no hordirio
correspondente ao da corrida, no domin-
go. Serdo transmissoes continuas ou fla-
shes jornalisticos, dependendo da
deadaGPedaptﬂqandns
pilotos brasileiros na competi¢ao™, con-
firma Ciro José. Na Rede Globo, nao ha
equipes especiais para a cobertura de F-1.
Todos os envolvidos, incluindo Leme e 0
narrador Galvao Bueno (ver boxe) po-
dem cobrir outros esportes.
“0 aficionado da F-1 ndo s vé a cor-
rida na TV, mas também ouve o radio. E

Uma briga semelhante a de Senna e
Prost na época da McLaren pode colo-
car em risco as transmissoes da Formu-
la 1 para o Brasil nesta temporada. Seus
protagonistas sdo da mesma equipe —

nido de F-1, mas do jornalismo esporti-
vo da T'I"G!obo Os conflitos entre o

locutor Galvio Bueno e o reporter Re-
ginaldo Leme jé duram os dois tiltimos

ciado a aproximacgdo com o piloto e
passou a colocar mais lenha na foguei-
ndnvuuhdu.

dhg'amlhlpcm:
Semn,nnﬁ? Japéo, a corrida

doﬁuﬂo,mun-u:mwbuu
ter da Globo e disse que ndo
mais com ele. A entrevista acabou sen-
g pghingoris s s
O Globo, que instrug?
emergéncia da empresa. Mas a decisdo
de vetar Leme teria sido tomada muito
antes do GP do Japdo. Itiberé e Galvio
saberiam de tudo e ficaram na moita até

o companheiro se dar mal. Logo de-

~——{ pois, Galvio, tria eaviado uma carta

Pega na cabine
A briga de Reginaldo Leme e Galvao Bueno

O tempo alegre ji passou

Ciro José, diretor da Divisio de Espor:
tes da Central Globo de Jornalismo
comunicando que nio dividiria mais &
uhmdcummmlm
Leme confirma que teve problemas
com Senna. Diz ainda que pessoas den-
tro da Globo querem que ele deixe a
m'Ms vai lomar essa

lhando juntos.” Galvdo ndo deu sua
versao. Sua mulher disse que ele estava
saindo de viagem.

a credibilidade do veiculo™, julga José
Carlos Carboni, 41 anos, coordenador do
Departamento de Esportes da rédio Jo-
vem Pan. A emissora conta com as trans-
missoes e entrevistas feitas por Nilton
Cesar in loco e 0s comentdrios de Claudio
Carsughi — que permanece no Brasil.

Dublé de repérter — Segundo Plinio
Romeiro, 37 anos, oito de profissdo,
coordenador de esportes da Rddio Eldo-
rado FM, a TV nio possui a agilidade do
radio. “A cobertura, na semana’ que vai
ter corrida, comega na quinta quando fa-
lamos com 0s mecéanicos, as equipes, 08
pilotos. Na sexta e no sdébado, damos os
treinos em primeira mao, as impressoes
dos pilotos antes e depois dos treinos,

acom tudo. Durante a corrida,
no meio da programagio, damos infor-
magoes rapidas sobre as condigoes dos

pilotos e dos carros, e depois transmiti-
mos as entrevistas.” Na F-1, a Eldorado
FM dispoe das informagoes de um repdr-
ter da Agéncia Estado, que também cobre
para o Estaddo e JT. Nas outras catego-
rias, conta com o dublé de repirter e
piloto André Ribeiro (estd indo para a
Formula 3); na Formula Ford, com o Bru-
no Minelli, também reporter e piloto, e na
Indy, com Jorge Meditsch.

Duas semanas antes da prova principal
da Formula Indy, o Show do Esporte, da
Rede Bandeirantes, vai colocar no ar um
programa especial sobre a Indy. “Vamos
mostrar os treinos, as equipes, os pilotos,
tudo”, diz Paulo Roberto Bastos, 46 anos
e 33 de profissdo, diretor da produtora
Luqui e do Show do Esporte. “Teremos a
cobertura normal feita por virias redes
americanas e também uma camera exclu-
siva, porque agora a Luqui tem um esti-
dio em Miami. O Luciano do Valle vai
cobrir. E um investimento de dois milhé-
es de dolares.”

A partir de margo o circo do automo-
bilismo mundial monta sua lona mundo
afora e a brasileira segue com
ele. Para alguns jornalistas isso significa-
rd cansago, sacrificio, trabalho duro. Mas
para todos, independente do veiculo e da
especializagdo, serd o reinicio do sonho.
Para quem vive na febre das pistas, o
automobilismo é uma festa. X

Parficiparam desta reportogem: Cloudia Sanfalucia ¢
Genon Sntonl (350 Poulo) @ Frike ServiGos Jomalisficos
(Ric). Texto final de Edco Knapp
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Dicas

Informacao verde

IMPRENSA promove curso sobre meio ambiente

adjetivo verde é um sinénimo de

meio ambiente largamente aplica-

do na Imprensa brasileira. Mas,
com a mesma amplitude, ele poderia ser
usado em seu outro sentido— de imaturo,
despreparado— para qualificar os jorna-
listas que cobrem assuntos ecolégicos.
Nove entre dez reportagens ainda come-
tem erros primdrios € informam boba-
gens ao publico— como o conceito de
que a Amazonia € o “pulmao do mundo”,
ja cientificamente rejeitado.

A partir de 4 de margo, entretanto, os
jornalistas interessados em meio ambien-
te terdo uma rara oportunidade de por em
dia seus conhecimentos. Nessa data, co-
mega em Sao Paulo o I Curso de Infor-
magao Ecoldogica Para Formadores de
Opinido, uma iniciativa de IMPREN-
SA/IMPRENSA NA TV, Escola Supe-
rior de Propaganda e Marketing (ESPM)
e R&A Marketing Ecologico.

O curso, em nivel de extensao univer-

Temario amplo

Sdo estes os temas do 12 Curso de
Informagao Ecoldgica para Formado-
res de Opinido:

* Ecologia — principios e situagdo
atual

» Ecologia — ciéncia e tecnologia

* Fronteira agricola X cobertura
natural

* Desenvolvimento urbano e

policeo .
« Poluigdo e recursos hidricos
¢ Meio ambiente e saide
» Constituigdo, legislagdo e politica
* Educacio e ecologia
« Energia e meio ambiente
* Indistria e meio ambiente
« Estudo de casos
* Mesa-redonda com entidades
ambientalistas
» Marketing e ecologia

sitdria, conlara com a participagao de 70
profissionais, entre jornalistas, cientistas,
técnicos, ambientalistas e autoridades
governamentais. Eles vao abordar 16 di-
ferentes temas, todos ligados a ecologia
¢ ao meio ambiente. No total, serdo 48
horas/aula. “O objetivo basico € levantar
fontes e reunir informagoes sobre o as-
sunto”, explica Rogério Ruschel, 38 anos
e 18 de profissdo, diretor da R&A, pro-
fessor da ESPM e coordenador do curso.
“Também queremos chamar a atengao
dos veiculos para a importancia de terem
editorias especializadas em meio am-
biente.”

Segundo Ruschel, sao essas editorias
que mais crescem no mundo. Um levan-
tamento das edigoes da revista americana
Time em 1989, por exemplo, mostrou que
ecologia e meio ambiente foram os temas
que mais ocuparam a capa da revista—
foram trés capas sobre o assunto, contra
duas do presidente americano George
Bush. Um outro estudo da agéncia J.W.
Thompson mostrou que, NO MESMO ano,
5% dos produtos de consumo langados no
mercado americano eram green, ou seja,
nao agressivos a natureza. E a pcsqulsa
da Thompson aponta ainda um cresci-
mento desses produtos nos proximos
anos. “Cada vez mais as sociedades des-
periam e se preocupam com O meio am-
biente, enquanto nés estamos atrasados
nesta drea”, constata Ruschel.

Curso multidisciplinar— Ele acha,
no entanto, que o 12 Curso de Informagado
Ecoldgica vai se transformar numa im-
portante iniciativa, principalmente pcln
fato de o Rio de Janeiro sediar, no proxi-
mo ano, a II Conferéncia Internacional
sobre Mein Ambiente da ONU, para a
qual sao esperados perto de 3.000 jorna-
listas do mundo todo. “Sem duvida, o
curso vai servir de para a Confe-
rencia da ONU", concorda Francisca
Faga, 32 anos e 10 de profissio, editora

MANOEL MOTTA

» o - -

Ruscizel:. ﬁ:du fontes "

Essa também € a opinido de Randdu
Marques, 41 anos e 25 de profissao, re-
porter especial do Jornal da Tarde, con-
siderado um dos jornalistas que mais
entendem de meio ambiente no pais.
“Para fazer esse tipo de cobertura € pre-
ciso dominar varios assuntos™, diz ele,
que ha 21 anos cobre a drea e se formou
estudando muito e cultivando diversas
fontes. Por essa razao, o Curso de Infor-
magao Ecologica foi estruturado de ma-
neira interdisciplinar. Os temas (ver qua-
dro) abrangem desde informagoes técni-
cas alé politicas de desenvolvimento.

A aula inaugural sera dada pelo profes-
sor Leopoldo Coutinho, da Universidade
de Sao Paulo, que vai apresentar nogoes
gerais de ecologia. “Dessa maneira, nos
esperamos equalizar o conhecimento dos
participantes, para que eles possam apro-
veitar a0 maximo as aulas seguintes”, ex-
plica Ruschel. Estiao previstos também
virios eventos paralelos ao curso. Entida-
des ambientalistas, por exemplo, vio dar
informes semanais sobre a preparagio da
Conferéncia da ONU. Além disso, os or-
ganizadores estdo tentando viabilizar a

D PR o TR de Meio Ambiente do jornal Gazeta Mer-  participagdo do cientista ingles James
: A participagdo da iniciativa privada cantil. “E muito dificil preparar uma pes- Lovelock, autor dos mais importantes es-
e sl A soa com seguranga para cobriressadrea.”  tudos sobre meio ambiente.
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Maiores informagoes sobre 0 1 Curso
de Informagao Ecologica para Forma-
dores de Opinido podem ser obtidas no
seguinte enderego: rua dr. Alvaro Alvim,
123, Vila Mariana, Sao Paulo— SP, tele-
fone (011) 575-6833; fax (011) 572-
0635.

Cursos

Pesquisa de mercado — De 5a 8 de
maio acontece no Hotel Maksoud Plaza,
em Sédo Paulo, a Latin American Confe-
rence: Exchansing Experience, um en-
contro que reune profissionais de
pesquisa de mercado latino-americanos e
europeus. A Conferéncia € organizada
pela Associagao Brasileira dos Institutos
de Pesquisa de Mercado (Abipeme) e
pela European Society for Opinion and
Marketing Research (Esomar). Maiores
informagGes na Abipeme: avenida Ber-
nardino de Campos, 294, sala 71, Sao
Paulo — SP, CEP 04004, telefone (011)
289-6375, fax (011) 289-6375.

Columbia University — O Citilm-
prensa — Semindrio para Jornalistas La-
tino-Americanos, patrocinado pelo
Instituto Citibank, vai levar um jornalista
brasileiro aos Estados Unidos para um
semindrio na Columbia University. Du-
rante duas semanas o vencedor estard em
contato com 0s mais importantes organis-
mos economicos mundiais e os melhores
profissionais da Imprensa americana.
Maiores informagoes na assessoria de
Impresa do Citibank pelos telefones
(011) 576-2655/1244.

—

51l 41| Prémios

Comunicagdo social e marketing —
O Prémio Mauricio Sirotski de Comuni-
cagdo Social, patrocinado pela Rede Bra-
sil-Sul de Comunicagoes e o Prémio
Robert Merick de Comunicagao Publici-
taria foram langados pelo Instituto Bra-
sileiro de Altos Estudos de Comunicagao
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Social (Ibraco) para estimular trabalhos
sobre o papel da Comunicagdo Social e
da Comunicagao Publicitiria. O prémio
esta aberto a participagao de académicos,
pesquisadores, profissionais da drea e es-
tudantes. Podem ser inscritos trabalhos ja
publicados ou preparados especialmente
para o concurso. Além de trabalhos escri-
tos, podem concorrer também gravagoes
sonoras, filmes, videos e audiovisuais.
As inscri¢oes vdo até o dia 30 de junho.
Maiores informagoes no Ibraco: rua dr.
Alvaro Alvim, 123, Sio Paulo — SP,
telefone (011) 575-6833, telex (11)
30217.

Integragao latino-americana — Os
melhores textos jornalisticos publicados
entre 12 de outubro de 1990 e 31 de maio
de 1991, e ensaios inéditos produzidos
por jornalistas e especialistas dos paises
latino-americanos podem concorrer ao
prémio América Latina/Aladi 1991, pro-
movido pela Fundagao Banco de Boston
da Argentina e pela Associagao Latino-
Americana de Integragao (Aladi).

Para ambas as categorias — textos jor-
nalisticos e ensaios — serao oferecidas
quatro premiagoes: a primeira no valor de
4 mil dolares; a segunda, 2 mil; a terceira,
1,5 mil; e a quarta, mil dolares. Os traba-
lhos devem ter como temas: situagio e
perspectivas da América Latina no con-
texto internacional; as novas tendéncias
de comércio e seu impacto na Ameérica
Latina; iniciativa para as Américas; 30
anos de integragdo na América Latina:
exame critico; avangos € perspectivas
dos processos bilaterais de integragao; e
Aladi nos anos 90: desafios. Maiores in-
formagoes na Fundacao Banco de Bos-
ton, avenida Roque Saenz Pena, 567, 8°
piso, Buenos Aires, Argentina. Ou na
sede da Aladi, em Montevidéo, Uruguai,
pela Caixa Postal 577.

Tabagismo — A Interclinicas estd
abrindo as inscrigoes para o Prémio Inter-
clinicas de Comunicagao Médica e Jor-
nalismo. Podem concorrer reportagens
que tenham como tema tabagismo e te-
nham sido publicados entre 1°de julho de
90 e 30 de junho de 91. Maiores informa-
¢oes na sede da Interclinicas: avenida
Paulista, 777, 1° andar, CEP 01311, Bela
Vista, Sio Paulo — SP, telefone (011)
288-5333 ramais 428 e 345. X

TELEFONES
UTEIS

881-8600
PARA MELHORAR A COTACAO
DO SEL NEGOCIO

881-8600
PARA APAGAR INCENDIOS
OL PARA POR FOGO NAS COISAS

881-8600
PARA PEDIR UMA LUZ

S

881-8600
PARA RESOLVER
SEL' PROBLEMA NA HOR A

881-8600
PARANAOOUVIR FALAR
EMTEMPORUIM

881-8600
PARA GARANTIR A SAUDE
DO SEL' PRODUTO

COLUCCI

881-8600
PARA INVESTIR BEM
A SUA VERBA




MATIUTI MAYEZD

Propaganda

S6 um consumidor exigente garante a boa publicidade

Codigo de honra

O surgimento do Cdodigo de Defesa do Consumidor € uma
boa oportunidade para banir do mercado a
publicidade enganosa e demonstrar respeito a cidadania

por Luis Grottera

argo de 1991. Este més vai ficar
para a Historia. No dia 11, o
Codigo de Defesa do Consumi-
dor terd o seu primeiro dia de vigéncia. E
uma oportunidade histérica para que o
infeliz cidadao brasileiro entenda que sua
voz tem algum poder na estrutura de po-
der do pais. Trata-se de um avango em
diregdo @ modernidade. O consumidor
terd uma arma real para dizer um basta a
um sem numero de remédios milagrosos,

e

60

de consorcios premiados, de camnés que
prometem felicidade, de ofertas que es-
condem falcatruas, de quilos com 850
gramas, de propagandas vergonhosa-
mente mentirosas.

Como instrumento de respeito ao con-
sumidor, o Codigo é modemo, abrangen-
te e sério. Modemno, na medida em que
sempre se remete as normas de mercado,
fato que o torna muito criticavel pelos
juristas, eternos porta-vozes do apocalip-
se. Abrangente, porque aborda gencrali-
zadamente os interesses do consumidor,

dando-lhe prioridade total em virias
dreas de relacionamento com os fabri-
cantes e revendedores. Sério, na me-
dida em que aceitou poucos lobbies e foi
promulgado relativamente intacto.

Sem tesdo — E claro que o Cédigonio
¢ perfeito. Muitas coisas deveriam ser
aperfeicoadas. Mas, neste momento, de-
vemos estar atentos a sua divulgagao para
a sociedade e a forma como serd interpre-
tado pelos juizes. E retrogrado ficar na
posigao que algumas liderangas assumi-
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ram diante do Codigo: a critica contumaz
e ndo construtiva. Hoje até ja existe uma
atmosfera negativa ao Codigo.

Foi pensando nisso que a Groltera &
Cia., Globote¢ ¢ Ombudsman produzi-
ram um video de 12 minutos, dirigido a
Imprensa e empresdrios, esclarecendo
sobre os avangos e pontos mais polémi-
cos do Codigo. Considero de ﬁmdamen-
tal importancia a divulgagio do Cddigo
para o consumidor. Trata-se do impulso
inicial que deverd ser dado para estimular
uma sociedade amortecida e sem tesao na
defesa de seus interesses.

Lastimavelmente, mais uma vez a ca-
tegoria vai perdendo o bonde da Historia.
Através de seus lideres e empresdrios, 0s
publicitdrios preferem explicitar suas
opinioes conservadoras. O mimero de ab-
surdos que jd li ou ouvi sobre o Codigo
ultrapassa o limité do bom senso. Um
certo dirigente de classe e empresdrio
dizia que o seu departamento de criagao
s0 tera advogados. Outro reclamou que
dois anos de prisdo ¢ uma pena muito
grande para quem faz propaganda menti-
rosa. Um terceiro, do tipo criativo, disse

O novo Cédigo de Defesa do Consu-

midor altera profundamente as relagdes
entre fornecedores e clientes. Eis algu-

mas de suas principais inovagdes:

¢ Reconhece a vulnerabilidade do con-
sumidor nas relagoes do mercado de
consumo.

» Invutcuﬁnmdlmdmnndol
obrigagdo de provar inocéncia para os
forecedores (indistria, comércio, etc).
O consumidor ndo tem mais de provar
que nio fraudou a demincia.

¢ (O consumidor aciona forne-
cedor (industria, comércio ou prestador
de servigo). Sevnlmmu,nmm:dm
¢ ressarcido pelo acionado. Quem vai
pugnlumn,énbjdodcpuamudls-

. Todu as cldusulas contratuais sio
passiveis de revisio em favor do consu-
midor, desde que seja constatada m4-fé,

que niao poderia mais fazer propaganda
do magazine que ele atende dizendo que
“vende tudoa prego de banana™. Na certa,
pensa que o consumidor é um macaco.
Eu ndo concordo com nada disso.
Acho que s6 com um consumidor forte,
o trabalho de marketing se tornard indis-
pensdvel. S6 com um consumidor legal-
mente amparado, teremos mais empresas
sérias e profissionais. S6 com um consu-
midor exigente, teremos clientes inves-
tindo em comunicagao publicitdria com-
petente e de bom nivel. Mas nada es-
tamos fazendo para usar nosso talento e
recursos para divulgar o Codigo e estimu-
lar o consumidor. Ficamos fora da luta.

Acusagoes levianas — Nos proximos
tempos, este assunto devera ser pauta da
maioria absoluta de veiculos de comuni-
cagao. Mais uma vez, caberd aos jornalis-
las a importante tarefa de analisar,
criticar, elogiar, estimular a sociedade
diante de um fato novo. Tenho alguns
receios perante essa situagao. O primeiro
¢ que acabe repercutindo apenas o lado
negativo do Codigo. Os interesses envol-

vidos sdo enormes. O mimero e a quali-
dade das pessoas que estido dando pau é
muito grande. Outro receio é que acabe
se divulgando apenas a ponta do iceberg,
como € o exemplo da publicidade. Os
aspectos da propaganda séo de pequena
importancia dentro do Cédi- go. Estdo
longe de terem a importancia que o ego
da minha classe sempre pensa que tem.
Existe também o outro extremo. Serd
preocupante se a Imprensa nao tiver mui-
to cuidado na divulgagio dos fatos. Isso
poderd causar problemas inversos ao da
apatia. Na primeira fase de implantagao
do Cédigo, alguns exageros ocorrerdo e
€ preciso ter atengao para nao dar espago
e notoriedade a acusagoes levianas que
poderdo surgir. Nao € dificil imaginar o
quanto uma informagcao equivocada pode
dcncgrir a imagem de empresas ou pro-
dutos sérios. A implantagao e a correta
divulgagao do Codlgu de Defesa do
Consumidor ¢ mais uma chance de
avan¢o na sociedade. Sera que vamos
continuar optando pela imaturidade ou
Vamos assumir a nossa ilidade
diante do pais? X

Poder para quem paga

O consumidor jd ndao é mais um saco de pancadas

abuso de ignorincia, ou mesmo fatores
imprevisiveis. O consumidor tem o di-
reito de se arrepender de qualquer con-
trato dentro do prazo de sete dias, a partir
da sua assinatura.
¢ Consumidor pode exigir substitui¢ao,
mnu do dinheiro monetariamente
ou abatimento no prego dos
pwdulmmm adquiridos com
problemas de qualidade ou quantidade.
® O Codigo admite a possibilidade de
que problemas com produtos podem
ocofrer muito tempo depois do ato da
compra. Nesse caso, os prazos de recla-
magao (30 a 90 dias) valem a partir do
momento em que o defeito ficar eviden-
ciado.
® Os 6rgdos publicos sdo obrigados a
fornecer servigos adequados, eficientes
€ Seguros.
¢ No interesse do consumidor, o0 juiz

pndmidmomdﬂarapcmmahdade

juridica do acionado, para interpelar a
fisica.
. Toda inf ou publicidade in-
gra o contrato i compra ¢ venda.
Falncanles, inclusive 1 se-

rao obrigados a ter pegas de reposigio,
mesmo depois de cessadas a produgio

ou importagao.
e E proibida a publicidade enganosa ou
abusiva. O Codigo estabelece a omissio
como propaganda O onus da
prova da veracidade é do i ;
¢ O consumidor inadimplente nao serd
:xp:stnaundlculumnrlquaﬁpude
constrangimento. Quando cobrado em
quanuamdcﬂda,mccbcﬁiudol:m
As penalidades por infragdes s nor-
mas de defesa do mns:mudnr sio de
diferentes niveis, como apreensio do
produto, proibi¢ao de fabricag¢ao, impo-
si¢io de contrapropaganda, multas (de
até USS 2 milhdes) e detengio (de até 2
anos).
;Evedadnanfm;gvahw-sc
fraqueza ou ignorancia do consumi-
dor, tendo em vista sua idade, saide,
mdlqausnmal?pa:nimplnglr-lhcm
e Servigos.
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MIDIA MAL
PLANEJADA

E AQUELA
AGUA.

E incrivel como certas pessoas insistem em planejar midia
como se estivessem jogando batalha naval. E tiro por toda a parte,
onde sO acerta quem tem muita sorte.

Para atingir um publico-alvo de forma certeira € preciso uma
estrategia eficiente. Um plano com resultados garantidos, elabo-
rados por alguéem que trabalha para que sua propaganda nao va
por agua abaixo. Uma agéencia de propaganda com profissionais
capazes de rentabilizar verbas, viabilizando as melhores compras
de espaco e trazendo resultados efetivos a vocé, anunciante.

Profissional de Midia. Ele conhece as estrategias certas
para voceé ganhar todas as batalhas de mercado.

fYm

GRUPO DE MIDIA
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Rocha no comando do IMPRENSA NA TV: os bastidores da noticia

Jornalismo em rede

IMPRENSA NA TV muda para o SBT e fala para o Brasil

epois de 18 meses na TV Record

de Sio Paulo, onde se firmou

como uma alternativa a tradicio-
nal programagio esportiva das noites de
domingo, o programa IMPRENSA NA
TV entra em nova fase e amplia signifi-
cativamente o seu publico, com trans-
missao em rede nacional pelo Sistema
Brasileiro de Televisdo, o SBT.
Agora, no final das noites de terga-
feira, logo apés o telejornal TJ In-
ternacional, ITMPRENSA
NA TV é a atragio das 54
emissoras que compoem o

NA TV conta também com quadros fi-
x08, como a coluna do humorista Luiz
Henrique Romagnoli e o Jornal da Em-
prensa, onde Moacir Japiassu, com sua
sutil ironia, aponta e comenta os erros que
freqlientam as paginas dos jomnais e re-
vistas, e as telas
daTV.

SBT.

O programa ¢ uma realiza-
¢ao da Feeling Editorial, que A qualidade
publica IMPRENSA. Apre- de informagao
sentado pelo jomnalista Marco de IMPRENSA NA
Antonio Rocha, traz reporta- TV ganha a cobertura

gens sobre os bastidores do
jomalismo e entrevistas com
profissionais do mercado de
comunicagao. IMPRENSA

64

da rede do SBT. A
area azul do mapa
mostra que quase todo
0 pais esta coberto

Mesmo sendo um programa especiali-
zado, o publico de IMPRENSA NA TV
extrapola o universo dos profissionais do
jornalismo, segundo Marco Antonio Ro-
cha, 54 anos e 33 de profissdo. “Prova-
mos que, ao contrario de um ditado
comum na categoria, jornalismo €, sem
duvida, noticia”, diz ele. “Agora, em rede
nacional, a tendéncia ¢ a nossa audiéncia
aumentar.” Nao foram apenas os indices
de audiéncia, no entanto, que desperta-
ram o interesse do SBT pelo programa.
“Estavamos tentando trazer IMPRENSA
NA TV desde o seu surgimento”, revela
Rubens Carvalho, 41 anos e 17 de profis-
sao, superintendente comercial e de mar-
keting da emissora. Para ele, IMPREN-
SA NA TV completa a programagao do
SBT voltada aos formadores de opinido.
“Estamos qualificando a nossa progra-
macao de final de noite”, argumenta.

“Horario nobre”— A chegada ao
SBT do programa IMPRENSA NA TV,
na verdade, coincide com uma nova etapa
do projeto jornalistico da emissora. Em
marco, a jornalista Lilian Witte Fibe, ex-
TV Globo, estréia no comando do TJ-Se-
gunda Edigao. E ainda estdo na ponta da
agulha dois outros programas, que a
emissora prefere manter sob sigilo. “IM-
PRENSA NA TV preenche um espago
que estava vago ha muito tempo na tele-
visao: o do debate entre os jornalistas™,
avalia Marcos Wilson, 42 anos e 29 de
profissio, diretor de jornalismo do SBT.
Para ele, o programa vai se beneficiar do
que ele chama de “hordrio nobre™ dos
outros jornalisticos da casa. “Logo de-
pois do J6 Onze e Meia entra o TJ com a
Lilian, depois o TJ Internacional e, em
seguida, IMPRENSA NA TV™, explica.

Para essa nova etapa no SBT, o IM-

PRENSA NA TV, segundo Mar-

co Antonio Rocha, nao deverd

sofrer uma mudanga radical. O
programa vem dando certo”,
justifica. “Mas agora, em rede na-
cional, nos estamos dando um trata-
mento mais abrangente aos assuntos e aos
entrevistados.” Da mesma forma racioci-
na o vice-presidente do SBT, Guilherme
Stoliar, 35 anos. “O programa atende ple-
namente as nossas necessidades”, diz ele.
“E tenho certeza que se transformard ra-
pidamente num sucesso também em nos-
sa emissora.” X

R R R
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AUDIENCIA
Clictche Aomfireia Mobrotia e Cume W Cummes it Ao Moleciia de Cumo X Cramso
Fanascors mariis por oArvies vy por Frssscrm medls orvintes Inadeter pex
e misstc( %) | por mimto | minedo Cr§ ml Seruhe ﬁ-nﬁ} por mirso | minado Cr$ il
SAD AM | GLOBO 1.66 232600 | 4275300 | 18080 DISTRITO AM | GLOBO L 18200 | 215700 | 11852
s CAPITAL o 99500 | 3120800 | 313148 FRLIAL PLANALTO 108 17900 | 220000 | 12291
BANDEIRANTES 0.5 T.100 | 2750000 | 35668 MNACIONAL 035 9400 | 292000 | 31064
RECORD 0.37 51.000 | 2626000 | 30695 CAPITAL 012 2000 | 280000 | 1400.00
CIDADE | 167 | 234000 | 2659400 | 1128 ™ | 108 o7 52400 | 275000 | s24s
TRANSAMERICA 1.41 197600 | 16900.00 2593 ATIVIDADE 1.91 31600 | 2586.00 .13
JOVEM PANTI Lo 149900 | 1800000 | 12008 TRANSAMERICA 1.46 24900 | 340000 | 13635
BANDEIRANTES 0.83 116300 | 1200000 | 103.18 JORNAL 1.04 17.700 | 214000 | 12090
RIO DE AM | GLoBO | 166 | 13590 | 2389600 | 11e PORTO AM | FARROUPILHA 321 77200 | e49600 | se24
g UM 1.52 124.400 | 2250100 | 18152 - CAICARA LN 41100 | 215800 52.51
IPANEMA 0.54 765900 | 3300.00 43351 GAUCHA 091 21900 | B443500 | MSE2
MUNDIAL 0.74 60.600 | $3%2.00 8881 1120 057 20900 | 1480.00 081
| 9 1.62 132.600 | 11595.00 744 P | CIDADE 161 M0 | 39200 9798
TROPICAL 1.16 95.000 | 6574.00 69.20 ALBGRIA 1.36 32700 | 2098.00 6416
MANCHETE 1.03 B4.300 | E300.00 9846 UNITVERSAL 091 21900 | 19€47.00 90.73
105 1.01 52700 | 10026.00 121.23 ATLANTIDA 0.67 16.100 | 2589.00 160.81
BELO AM | ATALALA 2.21 62300 | 3360.00 5393 RECTFE AM | TAMANDARE 117 23500 | 302500 | 12818
HERE ITATIALA 1.37 3600 | 340000 | 13950 GLOBO 0.93 18800 | 367900 | 195.69
GLOBO (NT 31300 | T2M00 | 23002 JORNAL 0.82 16500 | 391600 | 35853
CULTURA 1.08 29600 | 310000 | 104.73 OLINDA 0.23 4600 | 232200 | S04.78
P | BH 3.08 B6.000 | 5456.00 63.44 P | RECIFE 168 54.100 | 3227.00 59.65
ANTENA UM .22 M40 | 262000 76.16 CAETES 0.89 18.000 | 287000 | 159.44
CIDADE 1.0l 28500 | 432700 | 15182 TRANSAMERICA 0.89 18000 | 570000 | 31667
EXTRA 0.8 23,400 | 400000 | 170.94 CIDADE 0.77 15500 | 759800 | 490.19
Fonte: Tabels de Progos: Fevereirgy®|  [BOPE: Dezembroy90 - Todos os dias do més Faixs horsria 05:00 ks 24:00
TELEVISAO
= AUDIENCIA
Audiéncis Média Emisors (% Participacio na Audiéncia (%)
HO® GL SHT BAN MAN REC | OUT JOT GL__| SBT BAN MAN | REC ouT
SAO PAULO 08-00¢12-00 7 ] 1 1 [ 3 17 4l 24 6 6 6 18
12:00¢18:00 16 [l 3 2 2 1 33 48 27 9 6 6 3
18:00/20-00 & 1) 7 3 2 2 - 51 n 14 6 4 4
20-00y22-00 “ 5 2 4 3 . 61 T2 13 3 7 L .
220042400 n 9 [ (1l 2 3 45 49 20 2 1] 4 7
RIO DE JANEIRO 08 00y 1 2:00 9 | 1 2 . 1 14 o4 7 7 14 . 7
12:00418:00 1 4 2 3 . 2 13 67 12 6 9 . 6
18:0020:00 44 2 2 2 . 2 52 Bs 4 4 4 . 4
20-00y22:00 7 4 1 6 . 1 9 L] 7 2 10 . 2
22-00/24:00 'y 5 1 13 - 2 4 LT 10 2 7 . 4
BELO HORIZONTE 08 -00y1 2-:00 1 3 1 2 : . 17 6 18 ] 12 . .
12:00/18:00 15 L] [ 2 - . 23 65 22 4 9 . .
18:00y20-00 45 7 1 2 - . a5 8 i 2 3 . .
20-0022-00 52 7 [ 11 . . 0 T4 10 1 16 . .
22:00/24-00 16 8 [ 2 . . 45 £ s 2 o . .
PORTO ALEGRE 0800y 1 2:00 1 3 1 1 ; . 17 6s I8 6 6 . "
12:00418:00 15 6 i 2 - 1 20 58 b ] 4 8 . 4
1 8:00020-00 L3 6 2 1 . | 62 8BS 10 3 2 . 2
20:0022-00 59 & 1 6 . . 73 Bl 8 1 L . -
22-00y24-00 25 8 2 13 . [ 49 1 16 4 n 2
DISTRITO FEDERAL 08:00¢12:00 19 5 | 3 - . » 66 17 3 10 . -
12-00718:00 17 9 1 4 : . 31 L1 29 3 13 .
1 800/ 20-00 a8 9 1 2 - . 0 [} 13 1 3 . .
20:00422:00 63 7 I T \ . 8l 78 9 1 14 .
22002400 n 7 (| n . . % » 13 2 48 . .
RECTFE 0800y 2-00 18 3 I 3 . . 24 73 13 4 13 . .
12:00/18:00 26 4 [ 4 - . 35 T4 11 3 1 - .
1 8:00/20-00 67 5 . 3 : . 75 ™ 7 . 4 : .
20-00y22:00 &7 7 [ I8 . . T 65 10 1 25 : .
22:00/24-00 21 (] . 22 . 0 53 20 . 15 .
Fonte: [BOPE/Divisko Audi-Midia  SP/R): ADP/IQ - Sem03/91 (31.12.90 3 2001 91)  Owtros Mereados: AIP - 05.11 & 02.12.90
* Andiéncia inferior 8 0,5% - TV Record nio tem Programacao Nacional
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TELEVISAO

PROGRAMACAO (SAO PAULO)

Total Min. | Asdiincia Custo 38° Custo 1% Custo
Gl Horirio Programs Eamissors Kxibicho | Semanal | (%) Publico Ccr8 GRP por mill
Noticidsio 07:00/07:30 Bom Dia Birasil Gilobo 2a/6aF 150 4 163.000 9890000 | 2472500 606.75
07 ; 30§08 -0 Hom e Sao Paulo (Hobo 2ajtmF 150 5 200,000 QRO O 1978000 45719
07: 30/08:00 Brasilis 07:30 Manchete 2ap6aF 150 . 4,000 23247.00 . 581175
08: 300900 Show de Noticias TVS Domingo| 30 2 $8.000 240130.00 12006500 772873
12:00{12:30 Acontece Handriranies 2aj6aF 150 2 92,000 24232.00 12116.00 263.39
12:15/13:18 Record em Noticias Recard 2a/Sab. 160 2 §8.000 76032.00 18016.00 364.00
12:30/13:10 Jornal ds Manchete - Ed Tarde Manchete 2a/Sab. 240 3 103,000 45574.00 15191.33 “147
12:40413:00 Reporier Culturs Cualturs 2a/Sab. 120 2 60.000 : -
13:10413:30 Sio Paulo Jié - 1a Edigho Gilobo 2a/Sab. 120 17 692,000 230500.00 13558.82 331.09
18: 30y19-00 Jomal da Record - Regional Record 2a/6aF 150 2 95,000 17568000 §7840.00 1849.26
19-00419:20 Jornal Local Bandeirantes 2a/Sab. 120 2 ©8.000 62075.00 31037.50 91287
19-00y19:30 TJ Séo Paulo TvS 2/Sab. 180 s 179,000 640347.00 12806940 357736
19-00/20-00 Jornal da Record - Nacional Record 2a/Sab. o0 3 123.000 230400.00 76800.00 187317
19: 1041930 Séo Paulo em Manchete Manchete 2a/Sab. 120 1 44,000 $3081.00 5308100 1206.39
19: 30y20-00 T Brasil VS 2a/5sb. 180 5 211.000 B004 35.00 160087.00 3793.53
19- 30/20: 30 Joral Bandeirantes Bandeirntes 2a/Sab. 360 2 68.000 89101.00 44550.50 1310.31
19-43/20:00 Sio Paulo Ji - 2a Edigio Cilobo 2a/Sab. %0 “ 1767.000 958500.00 278409 | S42.44
20-00/20-40 Jornal Nacional Gilobo 2a/Sab. 240 e 1942.000 1099000.00 22428.57 36591
20.00/20: 30 Reporer Culturs Culturs Sibado 0 ! 28.000 ; > 2
20:30/21:30 Jomal da Manchete - 18 Edigao Manchete 2a/Sab. 160 4 167,000 292216.00 73054.00 1749.80
21:30/22:00 Jormal ds Mancheic - Ed Domingo Manchete Domingo| 30 3 127,000 195669.00 65223.00 1540.70
23-0022-15 Reporier Culturs Culturs Dormungo 15 | 28.000
23:00/23:30 Jornal da Cultura Culturs 2a06aF 150 ! 56.000 . . :
23 300000 Jomal da Nosie Handeiranies 2ajtaF 150 1 24 000 4179400 4] 794 .00 1741.42
23:45/00:13 Jornal da Manchete - 2a Ediao Manchete 2aj6aF 150 2 84,000 50355.00 25177.50 399 46
00 3000 1 -0 Jornal da Globo CHobo 2ajtaF 150 7 o N 2 1 840000 31200.00 T42 .86
00 MO0 40 T/ Insernacional VS 2aj6aF 30 2 4,000 320175.00 16008750 w1161
00- 40§ T Brasil - 2a Edigio TVS 2a/6aF ; 2 72.000 240130.00 12006500 3335.14
Debate/ 17:00§19-00 Canal Livre Handeirantes 2a/6aF 600 2 95.000 $2174.00 26187.00 35131
Entrevists 21: 30y23:00 Rods Viva Cubturs 2aF %0 i 48 000
21:30/22:30 Ferum Culturs SaF ) ! 28.000 . . .
22:00/23:00 Cars 8 Cars Handeirantes Domingo| 60 I $2.000 90880.00 S0880.00 1747.69
23-00/00-00 Critica ¢ Auto-Critics Bandeirantes 0 I 24,000 57496.00 57496.00 239567
23:30/00: 30 36 Onze € Meia TVS 2a/6aF 300 3 111.000 540820.00 180273.33 487225
23:40001:20 Ferreirs Neto Record 2aftaF 200 1 20,000 120384.00 120384.00 6019.20
Ecoscmi ¢ 23:30y23-50 Dinheiro Vivo Gazeta 2a/6aF 100 i 24.000 82300.00 $2300.00 3429.17
Negocios 23:30/23:45 Momento Econdmico Manchete 2a)6aF 75 3 99,000 49414.00 16471.33 499,13
00-00/00: 30 Magnavita Gazets eS| 1% . 16.000 78000.00 : 4875.00
Joenalismey 20-00/22:00 Fantastico Cilobo Dominge| 120 2% 1126.000 916600.00 278 514.03
Entrelenimento [ 25.00721:30 Programa de Domingo Manchete Domingo| 90 2 60.000 189957.00 9497850 316595
20: 3072130 Sucesso Fandeirantes Sabado o 1 52.000 $2040.00 §2040.00 1577.09
21:30/22:30 Reporer Especial Calturs 4aF &0 1 32.000
22:30/23:00 Metropolis Culturs 2ap6aF 150 1 44,000 . . .
2 3:00y00-00 Imprenss oa TV Record Domingo 60 2 60,000 207216.00 103608 .00 3453160
23: 30/00: 30 Duocumnento Especial Manchete taF &0 9 146,000 289311.00 32145.67 836.16
00-00y Flash Bandeirantes 2a/Sab. I 48,000 41416.00 41416.00 862,83
00- 30/ Perfi VS saF 1 ’ 127830.00 127830.00 -
00 30y Comando da Madrugada TVS Sabedo 5 191.000 127830.00 25566.00 669.27
Rural 08 -00/0%9-00 Gilobo Rural Gilobo Domingo| 60 7 294,000 250700.00 35814.29 BT
10301 130 Mans beir Fural Mancheic Dommgo [ 1] | 20, OO0 38106.00 18 106.00 1905.30
11:30412:00 Sao Paulo Rural Culturs 2aF 0 1 24,000 . -
19219 X A grosornal Bandeirantes infoaF b 1} | 36,000 §9101.00 $9101.00 1591.09
Ecologia 0740408 00 Gilobo Ecologia Gilobo Domingo| 20 3 107.000 . 5 :
18:0019-00 Plancta Terrs Culturs Dominge| &0 ; : : : =
21:30/22:30 National Geographic Handrirantes Satado 0 2 8.000 66179.00 13089.50 FE

As vezes vocé ndo precisa de muito espaco. Vocé precisa de estratégia.




TELEVISAO

| PROGRAMACAO (RIO DE JANEIRO)[
Total Min. | Andiincia Custo M° Cueto 1'% Custo
| Género Horario Programe | r— Exibicio | Semanal | (%) Pobiico Cré GRP por mil
[Notcidne 07000730 |  Bom Die Brasil Globo 2a/6aF T e 99 000 44600.00 11130.00 450.51
0730408 00 Bom Dia Rio Gilobo 2a/6aF l 150 3 0.000 4460000 1486667 $57.50
07 3040800 Brasilia 0730 Manchete 2a/aF 150 l 1 14.000 18075.00 18073.00 1291.07
08 30y09-00 Show de Noticias VS Domingo| 30 1 26.000 240130.00 2401 30.00 9218.77
120001230 Accetrce Handerantes 200aF 150 1 33.000 14976.00 14976.00 45318
120051 2: 30 Rede Bramal  Ed Tarde Educstrva 1a/aF 130 | 22.000
12:30/12:45 Ruo Notacras Educativa 2a/taF 7S 1 28.000 . .
12 3¢1 3:00 Repaner Ric | Rio 26aF | 130 . s.000 3438300 : 916,60
12: 301 3: 10 Jornal da Manchete  Fad Tarde e hete 2yssb. | 240 R 150.000 33631.00 $605.17 224.21
130051 3:2% bornal Hoge Cikodoy 2a/5ab. 150 = 380000 SOR00 00 3906 00 17224
18:00/18:30 Reponer Rio 11 Rio 2a/Sab. 180 1 12.000 40997 00 40997 .00 1642
1590041920 Jornal Local Handrirantes 2a/Sab. 120 | 28,000 48815.00 4R835.00 1744.11
19-00/19:13 Rio Notacias Fducativa 2afaF 7 2 38.000 #i .
H';mﬂ‘i' A0 T R TVS 2a/5ab 180 | 1 6.000 99102 .00 9910200 619188
1971041930 Hio em Manchete Manchete 2a/Sab. 120 2 54000 |  46559.00 2327950 862 20
19: My20:00 T] Brusil TVS 2a/5ah I B0 | 23,000 123678.00 123678.00 537,30
1930720 30 Sornal Bandcirmmtcs Handeurantes 2a/Sab. 360 1 23.000 $7216.00 57216.00 2487 68
19-45/20:00 RJ TV - 2a Edigio Gilobo 2a/Sab %0 T 1188.000 447900.00 §782.35 |
20-00/20:40 Jornal Nacional Gilobo 2a/Sab. 240 sl 1202.000 573700.00 11249.02 47129
20 M2 1: 30 Jornal da Mancheic - 1a Edigao Mancheie 2afSab, 36l -] 1 ¥9 000 22255%.00 YmerIT 160114
21:3022:00 Rede Brasil - Ed Nowe Educstiva 2a/Sab. 180 2 42.000 : : :
21 My22-00 Jornal da Manchete - Ed Domingo Manchete Domingo| 30 3 9,000 146911.00 48970.13 2490.02
23:0023-30 Reponer Rio 111 Rio 2a/Ssb. 180 1 14.000 28685 .00 28685 00 2048.93
2 3 MO0-00 Jornal da Nowie Handtrirantes IaaF 150 1 12.000 23216.00 25216.00 2101.33
21450013 Jornal da Manchete - 2a Edigio Manchese 2a/6aF 150 4 96,000 4425300 11063.25 460.97
OO MO | 00 Jornal da Globso Cikoltan ZajomF 150 ¥ 21 8.000 1 06 200,00 1 180000 487.16
00- W00 40 TJ Internacional TVS 2a/taF i 1 19.000 49351.00 9351.00 2607.95
00 40y T1 Brasil - 2a. Edigio TVS 2a/6aF . i 16.000 17162.00 17162.00 2322 63
Diebate/ 16-00/19-00 Sem Censurs Educativa /6P %00 2 37.000 ; . >
Enleviste 17:00/19-00 Canal Livre Randeiranies 2a/6aF 600 1 16.000 32512.00 32512.00 2032.00
17:30/18:00 Reporter Sem Medo Rio 2a/Ssb. 180 . 5.000 22019.00 : 2446.56
22:0023:30 Opanido Publica Educativa Domingo| 90 2 21.000 : .
220042 3:00 Cars 8 Cars Bandeirntes Domingo| 60 2 40.000 55040.00 27520.00 1376.00
23000000 | Critics e Awo-Critica Bandriranics Domingo | 60 | 26.000 36480.00 36480.00 1403.08
23:30/00. 30 38 Ouze ¢ Meia VS 2afaF 300 2 15,000 78114.00 19047 00 223103
Econcmus ¢ 23:30/23:43 Mcmsonto Ecomdenico Manchete 26aF | T8 s 113.000 34892 00 6978 90 308 78
Negocs 00: 1 50030 Drahewo Vivo Educative 2afaF 75 1 31.000 r . -
Jornalismoy 13:30¢17:30 Rio Urgente Rio aj6aF | 1200 ; 12.000 29893.00  29893.00 2491.08
Entrcicnimenio |y 5001900 Intervalo Educativa Domingo| &0 ) 18.000 . 2 -
200012200 Fantistico Gilobo Domingo| 120 15 §26.000 42490000 12140.00 514,41
20:00/21:30 Programa de Domingo Manchete | Domingo| 50 g 45,000 14709500 73847.50 1268.78
20:3021:30 Sucesso Fandeirantes Sibado 0 1 26,000 49280.00 45280,00 189538
23: 300 30 Documento Especial Manheir taF &0 10 237.000 230104 .00 23010.40 970.90
00-00) Plash Bandeirantes 2a/Sab. 1 14.000 2099200 20992.00 1499.43
00 3¢ Prrfil TVS s . - 29695 00 :
00- 80 Comando da Madrugada VS Sabado : 3 73,000 29693 00 9898.33 406,78
Rural 08 000900 Gilobo Rural Gilobo Domingo| 60 ' 183.000 11890000 14862.50 649.73
10:30/11:30 Manchese Rural Manchete Domingo| 60 2 54,000 21234.00 10619.00 393.30
19:20/19:30 Agropornal Bandcirantes JajeaF 0 ! 28.000 $7216.00 $7216.00 2043.43
Ecologia 074040800 Gilobo Ecologia Gitobo Domingo| 20 s 124,000 = :
21:30422:30 National Geographic Handeirantcs Sitedo | 60 2 40.000 39680 00 19840.00 992.00
22:00423-00 Retratos da Terrs Educativa 2uF a0 2 46,000 -
Foste: Tabels de Progos: Fevereiro/| * Audiéncia inferior 8 0,5%
IBOPE/ Divisto Audi Midia ** Consuliar dugte.sumemsial 4o covinoss
SP/RJ. ADP/IQ - Sem 03/91 (31.12.90 » 21.01.91) - Nio hé informacio

. ’ . REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

1ario do Povo sowramy

MUITO MAIS JORNAL EM CAMPINAS! |

Séo Paulo - Fone: 572-7577




JORNAIS

OS PRINCIPAIS DIARIOS

CIDADE 0 PRECOCMxCOL-Cr§

SEDE UF TITULO EDITORA 2°F. WSAB | DOM. 2F. WSAB | DOM. | pypResSAO ;T‘ :.‘.l.

Sio Paulo SP | OFssdodeSPaule | S/A O Esado de Sio Paulo .| 2%6s3 | w2 . | 19%00.00 l 2740000 | FLEXO PRINT I 53 ' 6
Jornal da Tarde S/A O Estado de S0 Paulo 136452 103382 . 16400.00 12700.00 - | OFF- SET 5 ]
Folha de § Paulo rm—muu—um 91485 WITO | 443066 | 312800 | 3122800 | 3287100 | OFF- SET | nl 6 i
Folha da Tarde Ernpresa Folha da Manha S/A 65786 61130 - | 1804300 | 15019.00 - | OPP-SET 53 6
Noticias Popalares Empresa Folba da Manhi $/A 1914 116497 9543 | 725700 | T2857.00 | 7257.00 | OFF- SET 53 | L l
[hano Poplar Empresa Jormal Diano Popular Lide 78524 76202 | 78019 | 1110000 | 1110000 | 1423000 | PLEXO PRINT L 6
[ | DCY- Editors Jornalistica S/A . . - | 1694500 | 16945.00 - | OPP-SET 5 l 6 |
Gmzets Mercantil Gazets Mercantil Jormal $/A 2912 | 79626 - | 1943000 | 19430.00 - | OFF- SET 58 8
A Gazets Fundagao Casper Libero . . * | 802100 | 696500 1_ 696500 | OFF- SET 53 _il
A Gazeta Esportiva Pundagéo Cisper Libero . . . 6438.00 $171.00 | 517100 | OFF- SET 53 6
Didrio do Comércio Assoc.Comercial de Sao Peulo o8 . 4888 00 48%E 00 il NYLONPRINT | 54 LB
Dhario do Crande ABC | Diano do Grande ABC S/A Ll - . T456.00 T456.00 1327200 OFF- SET 54 6

Rio de Janeiro RJ | Jornal do Brasil Jornal do Heasl S/A 126521 139965 206462 | 925900 | 925900 | 1486300 | LETTERPRESS | 33 6
O Gilobo 0 Globo- Empr_Jornal Brasileirs Lids 250065 257202 500264 §521.00 852100 | 1374800 | OFF- SET I 53 ‘ 6
O Dia Editors O Dia Lida 200830 2256005 365228 | §306.00 830600 | 1261000 | OFF- SET 51 6
Mtims Hors Editora ¢ Graf Ultima Hors Lida . . , 3440.00 3440.00 - | OFF. SET 2 6
Jornal dos Sports Jormal dos Sports 5/A 20009 18591 14794 1610.00 1300.00 130000 | OFF- SET 54 L1
Jornal do Commerco Giral Edit Jornal do Commercio S/A - . . . 1115000 | 1390000 | OFF- SET 33 ]
Tribuna da bmprensa S/A Tribuna da lmprenss J . - | 1856000 | 18560.00 - | OFp.sET n)| &

Belo Horizonte | MG | Didrio da Tarde S/A Estado de Minas 64871 25857 . 2965.00 1520.00 - | oFP- sET 34 9
Didno de Minas S/A Jomal de Minas . . . . 2957.00 354800 | OFF. SET 4 9
Disno do Comeroo Diano do Comerco Empr jormal. Lida . . . 3746.00 3746.00 - | OFF- SET 54 9
Estado de Minas S/A Estado de Minas : 69210 140137 . 580400 | 777800 | OFF-SET | = l 9
Jornal de Minas 5/A Jormal de Minas . . . 2030.00 1678.00 - | TIPOGRAFICA 51 9
Sornal Hope em Dha Ediminas 5/A - Edit. Gral ¢ Ind MG o . o 2986.00 2986.00 389500 | OFF- SET 5 9

Vitoria ES | A Gazew S/A A Gazeta 30283 32729 57518 123000 | 123000 2215.00 | OFF- SET 54 ‘ ]
A Tribuna Nassau Edit.de Ridio ¢ TV Lida - . . . 718.00 1281.00 | OFF- SET E0) ! ]

Porto Alegre RS | Zero Hors Zevo Hors Editors Jormal S/A 121707 111534 222701 4393.00 373000 | 631000 | OFF- SET % 3
Jornal do Comercio Cia jornal. D.C Jarros . - - 2753.00 2385.00 - | OFP- SET 36 6
Correio do Povo Empresa Jomal, Caldas Jr. . . . 4330.00 433000 | 611000 | OFF-SET 33 ‘ 6

Flosunopodis SC | Didrio Catarinense Zero Hor Editors Jormal. S/A 35313 14594 47688 1691.00 1693.00 2030.00 | OFF- SET ] 6
O Estado Emge. Editors O Estado Lida . . . 1959.00 736400 | OFF- SET 51 '

Curitiba PR | Cazeta do Povo Edstors Gareta do Povo Lida 34488 668 102396 | 207600 | 207600 | 302300 | OFF-SET 53 6 |
Correio de Noticias Editors Correso de Noticias Lida - . . 1956.00 159000 | TIPOGRAFICA 54 8
Didrio da Tarde Editors Gareta do Povo Lida . . - 610.00 610.00 - | OPP-SET n 6
Diario Popular Editors Diano Popular Lide : . . 2468.00 126500 | OFF- SET 53 & \
Indistria ¢ Comércio | Empresa Jornal. 1 & C Lida . . - | 3300 | 33100 . | OFF-SET 54 l"|
Jornal do Estsdo Editors Jornal do Estado Lida - - | - 1820.00 201000 | OFF- SET 54 ]
O Estado do Parani Editors O Estado do Parané S/A - . . - | 191400 | 289100 48
Trnbuna do Parana Editora O Estado do Purana S/A . . - 2891.00 1914.00
Folhs de Londnns Emgpe Jornal. Folha de Londrina Lida. . . . . 255600 | 345000

Rraslis DF | Correio Braziliense S/A Correio Brazilicnse 12559 28820 54621 47%6.00 4756.00 6299.00
Sornal ¢ Hrasla J.Camars ¢ lrmios S/A - . . . 432000 | S5S48.00

Crovknia GO | O Popular J.Camars ¢ lrmios S/A . 37667 53901 . 2211.00 3108.00
Didrio ds Manha Unigraf Editors Lida : . . s 2308.00 3244.00

Cuisbe MT | Didrio de Cuisbe Empe Jornal Didrio de Cuiabé S/A , . . : 1588.00 3588.00
Jormal do Dua Cia Edit ¢ lmpe Matogrossense S/A - . . - 2600.00 3380.00
ﬂhmthhn&n-qﬁﬁmnd:ﬂﬁﬁm - s = - 1377.00 179400

MAIS ASSINADO
NO NORDESTE. ,
MAIS CIRCULADO NO CEAR/

¢ FONTES: [.‘u"C, [BOPE E MARPLAN




OS PRINCIPAIS DIARIOS
CDADE CIRCULACAO PRECO CM x COL - Cr§ PORMATO
SEDE UF TiuLo EDITORA 2'F. WSAB | DOM F. WSAB | DOM. | pyPRESSAO :..T :1
Campo Grande | MS | Dideio da Sermn [ S/A Correso Brasilienee : . . | uetw | 1mm [orrser | s | s
Correso do Estado Emgr Radso Jor. Mastogromense S/A . . ¥T7.00 1T7.00 OFF-SET 5 (]
Maceio AL | Gazeta de Alagoss Jh-n—tn!—m . 764 | 15797 - | 250000 | 000 [ orser | s | s
Sornal de Alagoss Empreas Jomal de Alagoss S/A 1307 3508 .| 261100 | 372400 | OFe-sET sa | #
Joraal de Hoje [—y— . . » | 209900 | 209900 | 288000 | OPF sET 2| 7
Salvadar BA | A Tarde Emgresa Editors A Tarde S/A 64110 63486 00468 | 769600 | 769600 | TES600 | OPP- SET - l
Jornal da Bahis Editors Joral ds Bahia S/A . . - | 204000 | 204000 - | oee ser a| o9
Trituna da Behis Ediss Editors da Bahia S/A . . = | 729300 | 729300 | 729300 | OFF. sET | 9
Correio de Bahia Eampecss Bubinns de Jorsaliomo S/A . . 380000 | 380000 - | orrser | ¢
informe do Empreairio | Edstors Informe do Empresirio Lide | . . 119400 | 119400 - | oee.ser % | 4
Foruleza CE| OPovo Emgresa Jornal. O Povo S/A 20344 21024 23662 | 385400 | 385400 mJ OFF. SET 2| 9
Tritnna 80 Ceasd Editors Tribuna do Ceari Lide . . 663200 | 6632.00 - | oer-ser | 9
Disrio do Nordeste Editors Verdes Mares Lide %616 | 397 3476 | 421100 | 421100 | 4s3200 | OFF. SET sl »
Séo Luis MA | Jomal de Hoje Grifics Edit Jornal de Hoje Lida . . - | 64100 | 434700 | oee-seT s | 8
O Estado 4o Maranhio | Grifica Escolar S/A 038 o 16918 | 473300 | 473300 | Ses100 | OFF. sET |
O Impercial Ernpress Pacotitha Lids - . - 154200 | 205800 | OFF-SET 54 K
Jownal Pequenc Jose H:bamar Bogea . . . 450.00 430.00 63000 | TIPOGRAFICA | & 6
Joio Peasos PB | Correio da Paraibe Jornal Correio da Paribe Lide . - .| 1se300 | 209000 | oFF ser 51| 8
A Unido Superintend de lmprenss ¢ Editors . . - | 130000 | 220000 | OFF sET o | &
O Nore S/A O None 4248 Spar 623 S00.00 SO0.00 1 200.00 l OFF- SET 54 |
Hecale PE | Didrio de Pernambuco Dhino de Pernambuco S/A mmn Yrou7 81252 ITER.00 378800 #915.00 OFF- SET L= 10
Jornal o Commerow Editars Jormal do Commercio S/A 26007 25975 328 303000 303000 390000 NYLON PRINT 53 9
Diario da Manhi Orafics ¢ Pditors Impersdor Lida . . . 571200 | 665400 | TIPOGRAFICA | 54 1
Teresuna M O Daa Ermpresa O Das Lida . . 3134900 533000 OFF- SET b 9
O Estado Editors O Estado Lida . . - | 202000 | 303300 | oreseT | 8
Jornal da Manhi Editors Grifica Elijors Lida . . « | 99600 | 99600 | 131600 | OPF. SET 22| &8
MNatal RN | Tribuns do None Empr Jormal Trituns do Norte Lids . - 1222.00 1448.00 | OFF- SET 54 L]
[hano de Natal Edstorn O Dadnio S/A 11741 1745.00 - OFF- SET 4 ]
Amcaji SE | Jomal de Sergipe Eimpresa Jornal de Sergipe Luds : . . 4400 | wseco | orrser | @ [ 7
Gazeta de Serpipe Oazets de Sergipe S/A . . . 86400 | 1080.00 | OFF- SET 0 s
Jormal da Cidade Emgpr Grifica Jornal Cidade Lida . . * | 143000 | 145000 | 188500 | OFF-sET 3|
Sornal de Manhi lnd Graf. Trib.de Arscajii Lide : . . .| 2s0800 | 343500 | OFF-sET al| 17
Rio Branco AC | Oazeta do Acre Public Repiquete Serv Edit Lida = . . - | sm00 | 113600 | oFF seT | s
O Rio Branco O Rio Branco Lida 2 ¥ b 441.00 456 .00 OFF- SET | 42 T
Macaps AP | Joral do Dia Editors Grifica O Dia Lida . . . - | 316600 | 365400 | oOFF sET el 2
Manaus AM | A Crnibics Empresa d¢ Jornais Calderaro Lida . . & 4525.00 452500 a337.00 OFF- SET 4 ]
Foiha Popular Edisors Garcia Lide . . - | %0000 | sic000 . | orr-ser | @
Dhano do Amaronss Editors Ana Cassia [ide . . . 5357.00 3357.00 B035.00 OFF- SET 54 |
Belém PA | AProvinciadoPusi | Empress A Provincia do Pari Lade ; . . | - | somo0 | e9so0 | orrser Th B
O Liberal Delta Publicidade Lida . . * | som00 | s03400 | 629500 | oFF seT 4 | 8
Didrio do Paré | Empe Edic Grafica de Baurs Lida . . * | siso0 | stsoo | sisoo | oFF ser | 8
Pore Velho RO | Ako Madeirs Emgwesa Alo Madeirs [ ida - . " - 622.00 el 00 OFF.- SET 52 ]
O Esadio Empresa Jornal Estadio Lids g . . - | Mmoo | 2100 | oFr-ser s | 10
O Cuapore Empresa Grafics Rio Campestre [ 1da - . . . 1049.00 111200 | OFF- SET 45 ]
Bos Vista RR | OEmsdode Rorsims | Editors Jomal Estado de Rorsime X . . .| es000o | es000 | oFF seT | 7
Foute: Tabela de Preges: Feverciro91
IVC - Dexembro/S0
EmpresaFolhs da Manhi - Anditoria Price W sterbouse: Dezembrof90
* Consultar o Edinor
Nio Circula

99.6%

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

SONTATD

[_lprurnt::iu de Veiculos Publicitarios Ltda.)

A forca esta ne

PRIMEIRISSIMO

TODOS 0S DIAS

Ta&BEnTo

Séo Paulo - Fone: 572-T577




AS MAIORES DO MERCADO

1 -Crb Custo por mil Prego Cré hr-lil
Titulo Editors Periodicidade | Thragem | Clreulacho PaABR 4 cores PAB 4 cores | O¢ caps | Aminsturs I alerial I
" Veio Abril Sermanal 7690%0 | 720861 | 633040000 | 702815000 | 87170 | 9749.63 | 480.00 m_]_m l

l Lstoe/Senhor Trés Semanal 19461 292326 | 2707237.00 | 389212900 | 925469 | 1330524 | 48000 | 24960.00
* | Fianches | Bicen Semanal 140968 | 122768 | 159476400 | 449142600 | 2928095 | 36584.66 | 500.00 m]“Jlm.ﬂ
Exame Abril (ruinzenal 124633 106810 | 223275000 | 346330000 | 2096282 | 3251620 | 35000 | 1144000 | FoyRot | 27.4X20.8
2 [ Visko Visio Semanal . * | 142083600 | 22327713.00 . ~ | 38000 | 1920000 | Fowlite | 27.4%205
g Trndéncia Bioch Mesisal . * | 1191996.00 | 1888215.00 - | #0000 | 480000 | Fowlito | 29.0X21.5
Conjesturs Econdenics FGV. Mensal - * | 28388600 | ss2297.00 : - | 798.00 | 1050000 | Foriito | 28.0X210
Peq Empe Nndes Negocios Gilobo Mrrsal 181937 142209 | 2539779.00 | 318297000 | 17059.48 | 22382.34 | &80.00 816000 | Fowlito | 27.4X208
Cihobo Rural Tilobe Mensal 201121 167681 | 227390600 | 3092898.00 | 1357283 | 18445.13 | 58000 | 696000 | Fowlito | Z7.4X208
Manchete Rural Hioch r— 0200 41224 | 1041284.00 | 1460690.00 | 25259.17 | 3543300 | 40000 | 480000 | FoyRot | 29.5X21.5
§ [o80 Run DBO. Mensal . + | 20500000 | 383600.00 : : | 300000 | Fowlite | 24.5X18.7
i Cruis Rural Abnl Mierisal 1157598 7143 | 130665000 | 180140000 | 1499432 | 20671.77 | 380.00 456000 | Powlito 27.4X20.8
£ | Dirigente Rural Viséo Mensal 4417 38132 | 68505500 | 107832800 | 17965.36 | 2827882 | 38000 | 4890.00 | Fowlito | 27.5X20.5
¥ Granps Centaurus Mersal . * | 92700700 | 1325292.00 55000 | 660000 | Fowlito I 28.0X21.0
Bakse Branco C.CL.ESP. Mensal . * | 49400000 | 74800000 . - | 25000 | 299000 | Powtio | 20.0x210
i Playboy A bl M erisal L IOSTOD | F20GO0 DD | 350 B00.00D ETT6.59 974788 | 580.00 695000 | FoyRot 2T AX20.8
7| BeBs ok Mensal 161132 143085 | 129653100 | 194048300 | 906126 | 1356175 | 50000 | 600000 | FyRax | 29.5X215
AT ARET Mersal - o OI3I9TAS D | 2 MOS0E4 00 450.00 Fotolito 280X21.0
Claudia Al Mirnsal 1416 SRS | ISG4R00.00 | 446530000 | 1165520 | 1460006 | 680.00 8160.00 | FoyRoe 27.4X20.8
__E Mova A bl Mernaal 2 MO8 10 235256 | 32GDAS0OD | MSIRIS0.00 13858.73 15422.56 | 45000 340000 | FoyRot 27.4X20.8
* | Desfile och Mensal 113562 106160 | 2167693.00 | 3020587.00 | 20419.11 | 2845316 | 40000 | 4800.00 | FoyRot | 29.5X21.5
- Mulher de Hoge Biloch M| 103533 SOIEE | 112146]1.00 | 1580702.00 1243470 17526.74 | #D0.00 AB00.00 | Rotofilme | 11 5X24.0
i Vogue Carta Mensal . * | 1788756.00 | 2118597.00 . . | #5000 | 916000 | Fowlito | 30.2%235
Allanie Pounter Fd Miensal . « | 1598462.00 | 2283518.00 150000 | 1800000 | Foolito | 23.3%30.3
lntervaew ARAT Mersal . * | 1979048.00 | 2664104.00 - - | 72000 - | Fowlito | 30.3%X23.3
Elle A bl Mensal 11843] SO286 | 24235000 | M032000.00 25165.13 3148952 | 390.00 TO80.00 | Fowlio 299X121.7
.E Bos Forma Arul Mensal . * | 192957300 | 2143960.00 - - | 54000 G480.00 | Rotoset 274X208
Melia xurmi Al Menizal 1987713 IGA05% | 237230000 | 2ET9TH0.00 14456 87 1754929 | 520.00 624000 | Fotolio 27.4X20.8
Cristiva Globo Mensal 04172 | 231291 | 2938126.00 | 411033200 | 12703.16 | 1777126 | 65000 | 7800.00 | Fowlito | 27.4X20.8
Maneguirn Abnl Mensal YTROES 0176 | 28T9TSO00 | 34615000 TS5 40 B735.04 | 53000 &00.00 | FoyRot 2T 4X20.8
j Mon Triced Abnl B Edigoes Ano . * | 109100000 | 1484250.00 . - | 48000 | 328000 | Fowlito | 27.4X20.8
Modda Molides Cilode Miensal 250370 211938 113795300 | 1575627.00 53927 743438 | 55000 660000 | Fowlito 274X .8
Faga Facil Ghobo Mensal 143887 105525 | 123309900 | 172025000 | 1168537 | 1630182 | 65000 | 780000 | Fowlito | 27.4X208
Clandu Moda Al 9 Edigioea Ann - s 176335000 | 21%700.00 750.00 T500.00 | FoRoe 99XIX2.T
o | Contigo Arul Semanal 298004 | 220194 | 136884200 | 201457000 | 621653 | 9149.07 | 45000 - | FoyRet | 209%22.7
} AT e Bloch Scrnanal 118215 10aE7T? FTIN0O0 | 13RI V.00 9368 18 15241 48 | 40000 2080000 | PoyRot 31 5X240
Sernanano Arul Semanal 81399 48452 | 106437300 | 152488200 | 2196758 | 3147201 | 350.00 - | Fowlio | 299%X22.7
Seumo Ceu Bloch Merisal . . 416800 | 141235600 300 .00 30000 | FoyRot 27.5X21.5
_E Caninbo Bloch Mensal . * | 43729400 | 653847.00 . . | 30000 - | FyRe | 200X140
E Capncho Abnl Melrral A2 249124 | NS0 00 | 326015000 11763.22 1308726 | ¥O.00 458000 | FouyRon 27 4X20.8
Canca Arul Mensal 187111 177792 | 107071600 | 139548300 | 602230 | 784896 | 30000 . | Fowlite | 19.0X13.4
Casa Claundia Atl Menaal 137750 122657 | 180140000 | 324765000 | 1468648 | 2647749 | 60000 | 720000 | FoyRot | 27.4X20.8
4 Asquiteturs & Constrigeo Abril Menisal . * | 128130000 | 2321350.00 - - | 60000 | 720000 | FoyRot | 27.4X20.8
E Casa & Jardim Firce Mensal . * | 1211697.00 | 222144400 - | se0.00 Fowlito | 27.5X21.0
Casa Vogue Carta Bimestral . o | 178875100 | 211889700 B . | 85000 | 4080.00 | Fowlito | 30.2X234
Supennieressants Atwl Mezusal 368305 | 333851 | 196635000 | 281630000 | 588950 | B435.80 | 56000 | 672000 | Fowlito | 27.4X208
Saude Arul Mensal 169789 136372 | 125847200 | 159338800 | 922823 | 11684.10 | 31000 | 372000 | FoyRat | 19.0X13.4
? | Puis & Filhos Hloch Mecnisal 128817 118959 | 142986300 | 225814500 | 1201980 | 1896255 | 30000 | 6000.00 | Fowlito | 29.5X21.5
S [ Geo Universal Hioch Mensal . o | 115825100 | 1727608.00 . | %0000 | 600000 | FoyRat | 26.9X17.7
! Corpo a Corpo Sunbolo Mensal . * | 138153700 | 1802050.00 45000 | 570000 | FoyRot | 31.5X240
T | Morizoate Ges P — Flurtie sra) . * | 1491998.00 | 1491898.00 - . | 65000 | 380000 | Fowlite | 28.0X21.0
Leis Jores Menaal . o | 152234500 | 253724200 45000 | 360000 | Fowlito | 25.0X18.5
Plancts Trés Mrnsal . * | 64192200 | 3221500 . . | 45000 | 5400.00 | Fowlito | 20.0X20.2
Time Tume Semanal . * | 1526700.00 | 2280200.00 61500 | 1820000 | Fowlito | 27.6X20.8
g News Week Newyweek Semanal . *| wussiyo | uUss22s 42500 | 1100000 | Fowlito | 27.6X2048
= | The Economs Fevonom ™ Semanal . * | USSSS0 | USS9e90 | $00.00 Fowlito | 27.8X209
Trip Trp Hurmesaral . * | 179957700 | 1759577.00 [ 35000 | 210000 | Fowllo | 28,0210
Melmic by Pt Mol chy Prowmi bensal N » 164TTSO00 | 2197000.00 350.00 500,00 | Fowhio 20.0X21.0
i Prar Al Mernal Ta7 5Tag| 189131400 | 23024000 3901 .05 41480.7% | SMO.00 684000 | Rotofilme | 27.4X20.8
Hippos Trea Mrris| b o 124832300 | 1701 144.00 « | D000 TH0.00 | Fowhbto 28.0X:20.0
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Prego | . Cr§ Custo por mil Preco Ceb Formato

Titule Editors Periodicidede | Tiragem | Circulacio P&R 4 coves PAB T" cores | Of capa | Aminatlurs | Mueilerial cm
Fluw Bodyboard % -l Arul Bimestral . ® | 124578600 | 13ES334.00 . 450.00 - | Rotofilme | 27.4X208
Noutics Grupo | Meral . * | 1283210.00 | 206874000 60000 | 720000 | Fowlito | 27.4X204
"— ——I e ot . * | es0000.00 | 9000000 ; 59000 | 348000 | Fotolito | 28.0X210
| Quatro Rodas Abril Mensal 248413 220263 | 253720000 | 281630000 | 1151896 | 1278608 | 38000 | 696000 | FoyRoe | 27.4X208
Sernana em Agao | A Semanal -l‘ * | 106560000 | 1522300.00 . 47000 | 1710800 | Fowolito | 20.8X77.4
|_Auto Esporte | Efect Mensal . * | #07798.00 | 136612900 450,00 Fowolito | 27.5X203
3 | Duss Rodes Sigls Mezsal . * | 73sso000 | 131809700 ; 38000 | 538000 | Foualite | 27.43x208
Mcto Show Trés Mensal 37511 24859 | 130668000 | 190039400 | 5256366 | 7644692 | 60000 | 720000 | Foiolito | 28.0X200
Oficina Mecanica Sagls Messal . * | 71580000 | 131809700 - 0000 | 566000 | Potclito | 20.0X21.0
Burx = | Arul Menaal - ® | Z14YMS.D0 | 23E24TO.00 | - 00 00 4800.00 | Foolito 274X 0.8
| Sa Al Mensal BOOOR 56003 | 173166800 | 192449800 | 3092099 | 34364.19 | 30000 | 600000 | Fotolito | 27.4X208
% LraFow Lns Mensal . * | 212200000 | 284700000 $10.00 | 612000 | Fosolite | 28.0X21.0
i "~ Video News Sigla Mrrsal . = | #90571.00 | 160480500 . - | 43000 | 590000 | Fowolito | 28.0X21.0
Z | PC Mundo CWB. Metisal 17120 13008 | 75600000 | 128300000 | 16316136 | 218848.86 | 390.00 468000 | Fosolite | 27.5X20.5
Classe News Prumne Mensal ol = | TS0347.00 | 1278037.00 - - | $90.00 7080.00 | Fowolite | 28.0X210
| Ménica Gilobo Menaal 137626 316204 | 665659 00 $267.80 | 140.00 (1) | PoyRot | 19.0X13.4
Cebolinha Globo Mawal | 309371 | 2mm1e | 1e6se99.00 | sems9 | 12000 (1) | Poymex | 19.0X134
Chico Bento ChHobo Quinzenal [ 135072 | 305100 | 665699 00 545992 | 9000 (1) | Fymee | 190X13.4
Cascio Giobo Quinrenal BEy Ll 301193 - | 166569900 - $530.3 | 100,00 (1) | FoyRot 19.0X13.4
| Magali Ghotm Quinrenal 197385 1 74008 1665659 00 9572.54 | 100.00 (1) | FoyRot | 19.0X13.4
Xuxs Gibobo Mensal 158547 135446 - | 1665699.00 - | 1229788 | 12000 FoyRot | 19.0X13.4
5 | Almanaque Disney Abnl Mrminal 17944 119319 1171550.00 9RisGd | 24000 Foi/Rot 19.0X13.4
i Tio Patinhas Abril Mensal 153491 | 126324 - | 11715%0.00 -1 927417 | 10000 - | Foymee | 19.0x134
Margands Abril Quinzenal 111866 §7270 1171550.00 1342443 | 90.00 FoyRot | 19.0X13.4
Pato Donald Abril Quinzenal 52109 59408 - | 11715%0.00 - | 1972008 | 75.00 FoyRot | 19.0X13.4
| Mickey Absil Merisal 113390 BBO76 1171550.00 13301.58 | 140.00 FoyRot | 19.0X13.4
Zé Catices Abril Quinzenal 114365 89108 - | 11715%0.00 - | 1314753 | s0.00 FoyRot | 19.0X13.4
_IFM-E- | Abril Mrraal 108510 B2315 T24350.00 . 799.73 | 18000 FoRen 19.0X13.4
Luluzinha Abril Mensal TISH | 49698 - | mas000 | 1as7591 | moo0 - | FoyRex | 19.0X13.4
Conan Abil Mensal 114561 98105 - | 1171550.00 11941.80 | 180.00 FoyRot | 27.4X20.8
Marketing Referéncia Mensal . * | 119400000 | 1901000.00 . 55000 | 600000 | Fowlite | 27.4X20.7
g Propeganda Hefertncia Merisal . * | 1194000.00 | 1901000.00 . 55000 | 600000 | Fowlito | 27.4X20.7
E Imprensa Fecling Mensal . * | S4BSE4.00 | 1340810.00 - - | 54000 | 648000 | Fowolito | 27.4X20.8
|| Meio & Mensagem Ed MAM Sernanal - * | 1051687.00 | 1817934.00 : 1125000 | Fowlite | 41.5X28.0
| Viaje Bem | Spagat Bunestral g * | 4554350.00 | 4567036.00 : . - Fouwlito | 28.0X21.0
| learo learo Mensal . = | 347500000 | I806000.00 37000 | 444000 | Fowlito | 28.0X21.0
E Transtrasi V Express Mernsal . * | 3255662.00 | 3615569.00 . . - | Fowlito | 28.0X21.0
Classe 181, Bimestral . * | 3234984.00 | 3298415.00 Fowlito | 28.0X21.0
Circuiso RZ Bditorial Bimestral . * | 199300000 | 221600000 - - ~ | Fotolite | 280x210

Fonte: Tabela de Pregos: Fevereing/91 * Consultar o Editor

IVC - 3. Trimestre/90 (Total da Circulagio Paga)

(1) Pecote Turma da Monica: Cr$ 12.420,00

Numern Custo Custo Cuslo
de indeter- Inbuletins bocal
Cidade tabuleins Locals minado determ. determ.
B T
Séo Paulo 5135 1993 63.00 3696.00 4123.00
Fuo de Janewo 2158 1027 3057.00 5417.00 1565.00
Salvador B4 51 2284.00 3717.00 2854.00
Recife 2258 1054 2284 .00 3717.00 2864 .00
i Porto Alegre (yri] 962 214400 285400 2575.00
l Curitiba I 1445 n7 214400 2854.00 257500
Fonte: Central de Owtdoor
Tabela de Pregos: Fevereiro/9 1
Custo: Cartaz/Dha (Cr$)
O custo indeterminado pam SP ¢ B correspondeso Setor “A”

OUTDOOR

Numerno Custo Custo Custo

de wndeier. tabuletas bocul
Cldmde tahuletns Locals minado determ. delerm.
Fortaleza 1084 6218 214400 2854 00 257500
Belo Horzonte 1926 B35 2144 00 2854 00 2575.00
Cronrua 671 42 214400 28%4.00 2573.00
Brasilia 247 119 2144 00 2854 .00 2575.00
Demais Capitais 3738 2005 1941 .00 2715.00 228400

IMPRENSA - FEVEREIRO 1991




O QUE

IMPRENSA

NAO CONTA

NA IMPRENSA,

==

CONTA NO SBT.

O Imprensa na TV ndo é mais um programa de 11 ' - Wi s Jar ) Os caminhos que a informa-
/ |\ | N/ ¢ao percorre até chegar ao publico, os interes-
D pang, a imprensa

| o =TS & -
[ i
LaaLAL) |

it

e L ™ S - 5 as=lalal:
DAUlISTa. Dermamoucano ¢

er entrevistas sonalidades da
sidades so ropaganda

.u N -
IVIeal L) |

M AEAOIrarTr S
i |
L) ._.I. \.-":;]' al A

CasS pensantes qiscute



Cesta secqo

Esforco de guerra

O relato sofrido dos que cobrem o Golfo

por Luiz Henrigue Romagnoli

stes sio trechos selecionados de

didrios de alguns dos -
dentes da guerra no Oriente. g um
esforco de reportagem que somente sua

revista IMPRENSA poderia oferecer.
Quer dizer, outras revistas também pode-
riam. Mas iria custar muito mais caro e
voce teria de aglienlar as mogas nuas na
pagina ao lado.

@

Do diario de Teophilo de Olivei-
ra Sobrinho, correspondente do
jornal Didrio Semanal, de algum
lugar no sudeste do pais.

25 de dezembro de 1989 — Meu Deus,
que dia para chegar a um pais estrangeiro
hostil! T4 certo que ainda estou na Fran-
¢a, esperando a conexao que vai me levar
para o front. Mesmo assim, jd estou com
medo. E a primeira vez que eu enfrento
uma guerra.

Pra dizer a verdade, ¢ a primeira vez

T4

que eu sou correspondente. Comego a
achar que eu deveria ter pedido ao titio

para me mandar para o Rock in Rio. Tam-
bém seria uma experiéncia de guerra e
eu ficaria mais perto de casa. E horrivel,
estou passando fome. Desde que me fala-
ram do tal gis mostarda, nio consigo
comer nem cachorro-quente. Que falta
do meu travesseiro...

17 de janeiro de 1991 — Hoje come-
¢ou a guerra. Ainda bem que foi la para
os lados de Bagda. Acho que aqui na
Jordania eu estou livre dos misseis. Mes-
mo assim, hoje eu fiz popé na cama de
novo. Os correspondentes dos outros jor-
nais andam rindo de mim. As vezes, eu
acho que eles estao me sacaneando. Mas
eles também usam umas técnicas de in-
vestigacao meio estranhas. Claro que ¢é
preciso saber a origem dos populares que
voce entrevista na rua. Mas acho que os
coleguinhas vao ter de me ensinar outro
método de diferenciar palestinos de ju-
deus. As aqui sio muito conser-
vadoras. E a segunda vez que eu apanho

por pedir que eles me mostrem o pipiu
para eu ver a circuncisao.

Do diario de Silvio Vargas, ve-
terano reporter de televisao.

23 de janeiro de 1991 — Saco! Aque-
les babacas do Rio vio acabar me derru-
bando no ar. Nunca vi tanto amadorismo.
Também, s6 tem “calga branca™, gente
que nunca cobriu uma guerra. Eos velhos
estdo esclerosando. E esta guerra? Vai
acabar com o Oriente Médio. Isso vai
virar uma zona. Vio acabar aqueles bons
empos em que eu e 0s outros correspon-
dentes sentdvamos na sombra do bar do
Hilton de Beirute para beber drinques e
beliscar miolos de cnmcluidcnt

E as orgias no cabaré de Ali Babd ¢
suas odaliscas? Quantas eram mesmo?
Agora isso estd infestado com estes baba-
cas da CNN, que so sabem tomar Coca-
Cola e bolinar as préprias produtoras.
Que graca ha nisso? Acho que eu deveria
ter aceito aquela boca da CIA em Kat-
mandu. Afinal, a Guerra Fria acabou. E
la ainda existem bons bares de hotel que
servem miolos de macaco a doré, e aque-
las novigas de monjas que fazem sexo
oral chacra por chacra.

@

Do diario de Maria Goretti da
Anunciagio, jornalista e sex sim-
bol da Imprensa patria, enviada a
frente arabe.

25 de janeiro de 1991 — Gente, que
tédio! Esta guerrinha vai durar anos e eu
vou passar a minha vida mis-
seis pela janela e recebendo briefings da-
queles americanos branco-azedos. Além
do que, mulher neste paisinho de merda
estd abaixo de cu de cobra. Ontem eu fui
proibida de jantar no restaurante do hotel
desacompanhada e sem véu. Ta certo que
o véu did um certo charme. Mas ¢ um
absurdo. Eu fico pensando se as mulheres
nao sao obrigadas a usar véu porque sao
muito feias e nao querem desapontar seus
namorados. Mas se fosse assim, elas de-
veriam andar logo com a cara embaixo de
um travesseiro...

Nossa, que machismo! Gente, eu estou
delirando! Acho que é caréncia. Mas gen-
te, ndo existe um homem charmoso em
500 quilometros, que ¢ a distancia daqui
até a base de Saddam Hussein. Enao tem
sequer um grupo de rock com um baixista
gostoso. Quero morrer de catapora! X
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NOS PEGAMOS

OS SEIS MIL LEITORES

MAIS CHATOS
DE SAO PAULO

E ESTAMOS FAZENDO

UM JORNAL

SO PARA ELES.

Nossos leitores sao muito exigentes. Revi-
sam 0 jornal inteiro, criticam tudo e nunca
estao satisfeitos. Mas nos estamos tentando
agradar assim mesmo.

Mudamos a pauta, a diagramacao e es-
calamos um time cheio de garotos muito
promissores: Mino Carta, Raimundo Perei-
ra, Boris Casoy, Carlos Nascimento, Narci-
so Kalili, José Hamilton Ribeiro, Julio Ler-
ner, Paulo Caruso, Washington Olivetto e
Amaury Junior.

Na préxima vez que ele chegar na sua casa,
leia.

NIDAD

LEIA E DEPOIS FALE MAL.




Coleguinhas

0 diagramador
das bandeiradas

H4 mais ou menos 12 anos,
no meio de uma partida de si-
nuca, Jos¢ Jonas de Lima, 37
anos ¢ 23 de a0, diagra-
mador da revista A¢do, da Edi-
mmdbrﬂ,uuviumnmgéa
a sugestio de um amigo: “Por
qmvméa;limpnumﬁxi

eng 0 seu orgamen-
ﬁ?’r!. Jonas levou o conselho
em consideragaoe rou um

fusquinha. Desde entdo, divide
o seu dia entre os calculos de
texto e a atividade de motoris-

:

Jonas e seu taxi: dinheiro extra no fim do més

ta de taxi. “Eu gosto das duas
coisas. Me acostumel com o
tdxi, mas nao vivo sem traba-
lhar numa redagao”, garante
Jonas.

Ele nio costuma pegar no
volante nos fins de semana. O
taxi serve como ao pro-
pria no trajeto de ida e volta de
sua casa, em Sdo Miguel Pau-
lista, até a Editora Abril, no
Ealulim gn Bmpklin,lnm Sao

dllO. ﬂCﬂII]ll]hO,EE\"EI

gando os passageiros. "né':a
maneira, €U consigo pagar a
gasolina e ainda me soﬁm
alguns trocados no final do
m;!nili”h' _Bons trocados,
por , pois Jonas acaba
de comprar um Kadett zen-
nho. “O problema € que agora
eu vou ter de tra mais
como molorista, pois preciso
pagar o carro.”

76

Os reis da
noite do Planalto

Jomalistas sdo assiduos fre-
giientadores dos bares. Muitos
até arriscam a montar o seu pro-
prio negdcio. O mais novo su-

cesso da noite brasiliense tem o
dedo de dois ex-profissionais:
Adeildo Bezerra, 34 anos e dez
de profissao, ex- O Globo

¢ sua namorada Jurema Baesse,
30 anos e nove de profissdo,
ex-Gazeta Mercantil. Os dois e
mais o irméao de Jurema monta-
ram o Bar-Café Martinica, que
na decoracdo e no cardapio
lembra um aconchegante bistro
francés,

Adeildo e Jurema nio se li-

Adeildo e Jurema: as
vantagens do proprio negocio

A cobicada
garota do tempo

Pode estar caindo uma chu-
va torrencial 14 fora. Mas

mitam apenas a administrar o
novo negocio. Trabalham no
balcio, servem as mesas, ¢ozi-
%fm as compras do

¢, 0 que empresta um
indiscutivel charme ao Martini-
ca, atraindo muitos colegas.
Com trés meses de funciona-

Ténia: ela povoa a fantasia dos adolescentes

maioria ¢ de adolescentes,
que me chamam de gueixa”,
Sunu:_lmiechdgsﬁgzlmnm-
tou depois que varias colunas,
mmdasmloyul’m
witch, noticiaram que Tania
estaria trocando a Cultura
pela Globo, onde apresentaria
a previsio do no tele-
jomal Sdo Paulo Jd, coman-
dado por Carlos Nascimento.
“Realmente fui sondada”,
confirma Ténia. “E essando ¢
a vez que isso acon-
toec. Mas aié que provem o
10, eu continuo na Cul-
tura”, diz ela. Tania, inclusi-
seu trabalho na emissora.
mostrar como as agres-
gﬁmh&afmm
clima do pais.

mento, eles reconhecem que a
?uwmdadcéinlmm esta-
ante. nem de longe pen-
sammvnlmimdaqéo.‘ﬁ;u
sofremos mais a pressao de edi-
tores, das fontes ¢ do fecha-
mento”, diz Adeildo. “Pressdo
agora, sO dos clientes.”




Livros a base de
queijo e cachaca

Quando trocou os seus 17
anos de profissio — dez deles
no | Estado de Minas—

la carrenia literdria, Carlos

erculano Lopes, 34 anos, nao
contava com o Plano Collor L.
Todo o dinheiro que recebeu
pelo prémio Autor Revelagio
de 1 Sg;s c%-r: b;;as romance “A
Dan " e o resto
de s{ilaa.s economias acabaram
blogueados. Para sobreviver ¢
continuar trabalhando no seu
novo livro, “Sombras de Ju-
lho™, Herculano teve de apelar
as raizes. Comegou a vender
dois tipicos il;:ldutns mineiros:
queijo e cachaga. “0Os colegas
eram os meus maiores fregue-
ses”, conta. A recompensa che-

ou agora no comego do ano.
g:u novo livro venceua V Bie-
nal Nestlé de Literatura. Mas
como o dinheiro do prémio so
vai sair em t:;Lull«:: € demm
niao saber mais de queijo e
cach?; ele estd apelando para
os amigos. Dessa vez, a fim de
que comprem um exemplar de

A Danca das Cabegas™.

O missivista
da praia distante

Alguns leitores acabam se
notabilizando pela quantidade
de cartas que escrevem sema-
nalmente para a sua publicagao

Herculano: sucesso com romances e laticinios
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favorita. Mas Hanns J. Maier €
o campedo de todos eles. Mes-
mo morando num lugar que nao
¢ servido por r.smugas, uz ou
telefone, o seu nome freqiienta
com assiduidade tosa as
segoes destinadas aos leitores
nos jornais e revistas brasilei-
ros. ¢ que se aposentou do
cargo de diretor-presidente da
filial brasileira da J.I. Case, em
1979, Hanns instalou-se na
prainha do Peres, um recanto
paradisiaco em Ubatuba, no li-
toral Norte de Sao Paulo.

Ali ele montou um bar fre-

giientado por tﬁ:ﬂl veleja ou
passeia de lancha — uma das
unicas maneiras de se chegar ao
lugar. A outra € por uma trilha
no meio do morro que esconde
a praia. Todos os dias Hanns
val a cidade fazer compras para
o seu bar. E quando ele aprovei-
ta para

“Essa foi a maneira que encon-
trei para combater a soliddo e
manter contato com o mundo”,
diz Hanns, que recentemente
trocou o correlo por um moder-
no aparelho de fax, gentilmente
emprestado por um amigo.

Maier: “Escrevo cartas para combater a solidiio”
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A ciencia desvenda os misterios da mente e |
mostra que e possivel aumentar seu poder |
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g

- -‘-

VEJA vende, todas as semanas, mais exemplares
do que todas as demais revistas semanais de informagao
somadas: 755.000 exemplares.
(Média das edicoes de novembro/90. Estimativa Dinap).

Dé maior quilometragem a sua verba.
Anuncie em VEJA.
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VEJA tem 0 menor custo por mil do que qualquer outra
revista semanal de informacao do pais.

Custo por mil leitores

REVISTAS Cr$
VEJA 2.886,
Manchete 4.560,
Isto E/Senhor 6.158,
Visdo 10.839,

Base: 5 mercados Marpilan - 1 sem. 90

Evite o desperdicio de sua verba.
Anuncie em VEJA.

Custo por mil exemplares

REVISTAS Crs

VEJA 9.750,

Isto E/Senhor 13.322,

Viséo 20.560,

Manchete 36.689,

Base: IVC - Circ. paga no Brasil - 37 trim. 80

Editora
Abril




Perddo, leitores

O xerife teutonico

Tuma parece iraquiano, mas acham que ele € alemao

por Moacir Japiassu

considerado leitor deste

Perdao... conhece, é cla-

ro, o doutor Romeu Tu-
ma — bem moreno, bigodago,
lipo mais para Saddam Hussein
que para George Bush. Pois nao
€ que, mesmo assim, o apelido do
homem é Alemado??? Pelo menos
¢ o que informa o Didrio Popu-
lar, este, com o perdao da pala-
vra, matutino de Sao Paulo.

Sob o titulo Consdrcios for-
mam mil grupos num dia, lia-se:
* *(...) Isto é absurdo’, reclamou
o superintendente do Departa-
mento da Receita Federal, Ro-
meu Tuma, ao apresentar a
dentincia”. Mais adiante, a reve-
lagdo: * *E um pacto de oportu-
nistas, que nao visa conduzir o
pais a sair da crise’, acusou Ale-
mao”.

Fiquei perplexo, porém Janistraquis
ponderou que ¢ assim mesmo, muitos
apelidos “pegam™ exatamente pelo triun-
fo do contraste. E, juntos, recordamos
que o historico compositor Brancura era
preto retinto. “Tu mesmo, considerado,
que € ruivo que nem a pesle, nao era
chamado antigamente de Bola Sete?”,
provocou meu secretdrio. E verdade. Foi,
todavia, perversidade do velho e querido
amigo Oldemario Touguinho.

O

[

Claudio Erlichman, outro considerado
leitor deste Perdao... e atento telespecta-
dor do Jornal da Emprensa (no SBT, as
tergas-feiras, depois do TJ Internacional,
permitam-me o comercial), envia este au-
téntico pailleté da Folha da Tarde, de Sio
Paulo: “Sonia Braga — A atriz estd de
novo enderego em Los Angeles. Ela saiu
da casa de Robert Redford e mudou-se

para um apartamento de dois quartos em

PN
&

Impressionado com o poder de fogo da
notinha, Erlichman escreveu: “Manhat-
tan fica na outra costa dos Estados Uni-
dos, em Nova York (ou lorque). Nao
bastando, o ‘prédio’ (nao deveria ao me-
nos ser Sede?) da ONU, que realmente se
localiza em Manhattan, fica umas 55 ruas
acima do bairro TRIBECA (TRIangle
BEtween the CAnal). Um tanto quanto
longe. Isto € que ¢ mudar de enderego!!!™

iﬂ'

8
—

Manchete de primeira pdgina do ca-
demno Cidades, do Jornal do Commercio,
do Recife: Hd medo de pdnico no morro.
Janistraquis arquivou-a ao lado daquele
titulo do Planeta Didrio que dizia: Atro-
cidade termina em violéncia.

-Iq]}

It .
e —

Janistraquis trouxe-me explosiva pagi-
na do Estaddo sobre a guerra no deserto,

Manhattan, numa area chamada Tribec- em que se lia este titulo: Avides B-12
ca, perto do prédio da ONU.” preparam agao. Surpreso, perguntei que
80

avides eram esses, posto que as “fortale-
zas voadoras” de antigamente eram B-29
¢ as mais recentes, B-52. Meu secretano,
que arranja explicagao para tudo, como
um editor de Veja, disparou: “Este aviao,
considerado, é o mesmo B-52, s
que mais vitaminado...”

i Oy

[ — -

O considerado leitor se lembra
daquela frase segundo a qual a
crase nao foi feita para humilhar
ninguém? Pois a Folha da Tarde,
de Sao Paulo, e o Jornal do Com-
mercio, do Recife, esqueceram a
licdo. Dono de carro movido a
gds pode ser preso, craseou a FT;
Falta de dinheiro leva cartao na-
talino a boiar, emendou o JC,
“Que pais, heim considerado?”,
exultou Janistraquis. “Nossa uni-
dade nacional também se mani-
festa assim — Norte e Sul unidos
pela mesma besteira!™

ra-

o —

Conta feita pelo Jornal do Brasil a
proposito da brilhante carreira do atleta
mexicano Arturo Barmos, vencedor da
Sao Silvestre: O atleta mostrou como
estabeleceu nos tltimos cinco anos a in-
vejavel marca de 37 vitorias e cinco se-
gundos lugares em 41 corridas de rua das
quais participou”. Janistraquis garantiu
que 37 mais cinco dd 42 e nao 41, e
comentou, mordaz: “Considerado, o re-
dator parece membro da equipe da Zélia;
toda vez que soma, a gente perde alguma
coisa...”

Precioso titulo colhido nas paginas do
suplemento agricola da Folha, chamado
Agrofolha: Nicleo drabe de Braganga
leiloa animais saltando. Segundo Janis-
traquis, esta explicada a guerra no Orien-
te Médio: “Considerado, se até pra leiloar
animais os arabes apelam para os saltos
mortais, imagine tal assanhamento com
avioes, tanques e misseis...” E realmente

preocupante. X
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A revista dos formadores de opinido,
isto €, o revisto Imprenso, ja @
considerada grande midia.

Basto fazer um exome do Gltimo Estudo
Marplan para ter uma visdo clora disso.
Com apenas 3 onos de existéncia, elo
[ € um copricho de revisto. Veja s0
como 0s numeros confirmam:;

73 mil leitores por edicoo; 40 mil
leitores AB; 47 mil leitores homens;

33 mil leitores com curso superior.

Em termos de midia técnica, 0o
programar 10 edicoes sequidas do
revista Imprensa, seu andncio obfera
634 mil impactos. 0 Marplan garante.
Com o tempero no medido certo em
qualidode, o revista Imprensa jd ferve
no mercado fozendo parte da panelona
dos grandes midios impressas.

Para quem gosta de qualidode ¢
quantidade de informacao, o revista
Imprensa é um proto cheio.

Anuncie no revista Imprensa. 0 veiculo
oficial dos formadores de opinido.
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~ PrémioCaboré.
Prémio Colunistas Nacional.

Prémio Colunistas Sao Paulo.

Marketing Best. Troféu Kibon.

Esses premios comprovam gue a Manchete
estafazendo aTV que o Brasil reconhece.

Em 90, a Rede Manchete ganhou  um reconhecimento pelo seu trabalho.

varios prémios. Por seu desempenho, Sao um grande estimulo.
pelo destaque, pela conquista de uma Uma prova de que a Manchete
identidade, pelo alto nivel que vem im-  estd no caminho certo. Cada vez
pondo na televisdo brasileira. maior audiéncia por um custo cada REDE
A Manchete se sente orgulhosa des-  vez menor. ~ MANCHETE
€S prémios. E com reconhecimento de todo

Porque eles nao significam apenas o Brasil. A TELEVISAO QUE 0 BRASIL RECONHECE.

g
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RHODIA. POR PRINCIPIO,
A QUALIDADE FINAL.

Quando o cliente entra no Laboratorio de Desenvolvimento e Aplica-
¢oes da Rhodia, sabe que dali saira com solucdes de alta tecnologia,
que tornarao seu produto ainda melhor e mais competitivo no mercado.
ISs0 acontece porque a preocupacao da Rhodia com a qualidade de
seus proprios produtos é tao grande quanto a que tem com a qualida-

de final dos produtos de seus clientes, a ponto disso ser uma verda-
deira questao de principios da Empresa e de todos que nela trabalham.
E uma preocupacao que e sentida desde o primeiro contato com a area
comercial da Rhodia. Nessa area, sempre se oferecem aos clientes
alternativas flexiveis e adequadas as necessidades de cada um.
Depois, essa mesma preocupacao continua ao se apresentar aos clien-

P rRHODIA

GRUPO RHONE-POULENC

tes uma linha de materias-primas que faz da Rhodia a fornecedora
preferencial das mais importantes industrias de medicamentos, tin-
tas e vernizes, construcao civil, informatica, automobilismo e outras.
Por isso, quando o sucesso de seu produto depender da utilizagao de
matérias-primas como Intermediarios Organicos, Solventes ou Inter-
mediarios Fibras e Plasticos, escolha Rhodia. E ganhe a parceria
de uma das mais avangadas industrias quimicas da America Latina,
do principio ao fim.

Divisdo Grandes Intermediarios - Av. Maria Coelho de Aguiar, 215
BlocoB - 7° andar Tel.: 545-7640 Caixa Postal 60561
Sao Paulo, SP - CEP 05804.



