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Pesquisa nacional
IMPRENSA-VOX POPULI,
entre outros dados
surpreendentes,
revela o jornalista mais
admirado do Brasil:
Cid Moreira.
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O BANCO UNICO VAI DEFENDER

A NATUREZA POR UM MOTIVO
MUITO SIMPLES: NOSSO
PLANETA TAMBEM E UNICO. |

Um dos negocios mais lucrativos que se pode fazer na face
da terra e investir no mundo em que vivemos. Isto significa
rios mais limpos, ar mais puro e melhores condicoes de vida
para todos. Por isso, o Unibanco esta dando um passo muito
importante no momento em que lanca o Unibanco Ecologia.
O Unibanco Ecologia vai selecionar e incentivar projetos que
defendam a natureza, que sejam teis para a preservacao
do meio ambiente e, por isso mesmo, para o bem-estar e a
sobrevivéncia do ser humano. Para realizar este trabalbo ele
vai selecionar e incentivar projetos que tornem a vida das
pessoas mais agradavel na face da terra.

'O nosso planeta é unico. Um bom motivo para o Banco
Unico entrar nesta luta também. Um bom negocio para todos

nos. Negocio fechado.




Guerra do Golfo

Confesso que fiquei
magoado com a reporta-
gem de capa da nossa IM-
PRENSA (edigao n® 42),
mostrando o “nosso exér-
cito na Guerra do Golfo™.
Néo esperava ser convi-
dado a dar um relato pessoal, mas gostaria
de ver citada a minha empresa, a RBS, como
a unica empresa jomnalistica fora do eixo
Rio-Sao Paulo que deslocou dois enviados
para cobrir os acontecimentos do Oriente
Médio. Zero Hora, Rddio Gauichae RBS TV
desde o primeiro momento do conflito
procuraram estar com o seu pessoal na
guerra. Nos primeiros dias de agosto, a
empresa deslocou para Ama o correspon-
dente Lasier Martins, que ld permanececu
por 30 dias.

De minha parte, estive 22 dias em Tel
Aviv e, de 23 de janeiro a 12 de fevereiro,
fui o unico jornalista brasileiro hospedado
no Hilton Tel Aviv, onde se concentraram
todos os correspondentes de guerra do pla-
neta. Da jancla e da sacada do Hilton vi
alguns Patriots atingirem Scuds no céu de
Tel Aviv. Estavam tao perto que gravei os
disparos ¢ o choque no ar — ¢ a Radio
Gatuicha deu, ao vivo, este momento, por-
que nesse dia resolvi ndo obedecer a ordem
de ir para o sexto andar (local do abrigo),
para poder sentir o que era uma guerra de
verdade. Contam os meus colegas no Brasil

que nesse ataque, noticiamos trés minutos
antes da CNN.

Rogério Mendelski
Porto Alegre — RS

IMPRENSA errou ao nao incluir pro-
fissionais da RBS na matéria citada. Mas
tem destacado sempre o excelente tra-
balho jornalistico realizado por essa or-
ganizagao.

Em seu espago editorial na edigaon® 41,
IMPRENSA fez referéncia a guerra Iraque-
Coalizao Aliada, dizendo, textualmente, o
seguinte: “Enquanto o mundo se agitava
com o estado de guerra no Golfo Pérsico,
esperando o confronto entre Saddam Hus-
sein ¢ 0 mundo civilizado, etc. ete...” Con-
fesso nao haver entendido o que
IMPRENSA entende por “civilizagao™.

Paul Quevedo
Porto Alegre — RS

“Civilizagao " é, por exemplo, respeitar
as lets internacionais, ndo usar armas qui-
micas contra o proprio povo, ndo executar
adversadrios, garantir a democracia, ndo
censurar a Imprensa — tudo aquilo que
Saddam Hussein desconhece. De qualquer
forma, IMPRENSA admite que utilizou de
forma indevida o adjetivo “civilizado ",
para referir-se a coalizdo internacional
que combateu o regime do Iraque. E neces-
sdrio reconhecer que, nas condigoes em
que se desenvolveu o conflito, muito pouco
houve de civilizado entre os beligerantes.

A Guerra do Golfo revelou ao mundo o
principal ancora da rede norte-amencana
de TV CNN: Bernard Shaw, um negro re-
velado no sul dos Estados Unidos, regiao
reconhecidamente racista. J4 no Brasil, “a
democracia racial das Amgéricas”™, estamos
limitados ao modelo global de ancora — de
preferéncia loiro e de olhos azuis. Negro
jamais.

José M. Lima
Sdo Paulo — Capital

Ruy Castro

Ruy Castro demonstrou falta de memo-
ra, ou pelo menos uma lembranga altamen-
te seletiva, ao nao ter mencionado a obra
The Portable Curmudgeon (a tradugio de
“curmudgeon” €, aproximadamente, ran-
zinza), escrita por Jon Winokur e publicada
nos Estados Unidos em 1987, e que tio
claramente serviu de referéncia para que
RC escrevesse o seu “best-seller™ O Melhor
do Mau Humor.

O aproveitamento de citagoes do livrode
Winokur € muito significativo (44 dos 66
autores mencionados @ pagina 7 do livro
norte-americano) € inclui, além do proprio
Mencken, amplamente citado no Curmud-
geon, outros nomes celebres nos EUA e
menos conhecidos no Brasil, tais como W.
C. Fields, George S. Kaufman, Fran Lebo-
witz, Oscar Levant e outros presentes no
hivro de RC. Tambem fo1 aproveilada a
idéia de utilizarem-se caricaturas das pes-
soas ciladas.

Para que nao parega que estou acusando
0 nosso patricio de plagio — mas (ao so-
mente indicando um esquecimento — des-
laque-se a importante contribuig¢ao que Ruy
Castro trouxe ao assunto tratado em primei-
ro lugar por Winokur, ao compilar, no seu
livro, frases de famosos brasileiros mal-hu-

morados, como Millor Femandes, Paulo
Francis e outros.

J. Roberto Whitaker Penteado

Rio de Janeiro — RJ

Ruy Castro responde: “Como o leitor
sabe, toda antologia de citagoes € feita a
partir de outras antologias parecidas.The
Portable Curmudgeon € wuma delas, com
acrescimos do autor. O melhor do Mau
Humor segue a mesma linha, também com
acréscimos de seu autor. Se nao mencionei
as fontes, foi porque isso ndo é praxe nessas
antologias. Alids, o proprio Curmudgeon
também ndo menciona as suas ",

Coleguinhas

Li com admiragdo ¢ entusiasmo a nota
“Livros a base de queijo ¢ cachaga™ na
scgao “Coleguinhas™, edigao 42, contando
as peripecias de Carlos Herculano Lopes.
Estupefato fiquei ao constatar que, além de
emprestar dinheiro ao governo sem ser con-
sultado — como milhoes de brasileiros —,
0 jornalista-escritor foi ainda vitimado por
dois escorregoes de IMPRENSA. No texto,
0 titulo do livro de Herculano aparece duas
vezes como “A Dancga das Cabegas”™, en-
quanto na foto logo abaixo vem estampado
com clareza o titulo correto: “A Danca dos
Cabelos™. Aconselho o redator distraido a
comer mais queijo e beber mais cachaga.

Jota Ferreira
Sdo Paulo — SP

Barriga

As fotos da pagina de abertura da
matéria “Meninos do Circo™ (IM-
PRENSA n® 42) sio de Ary Diesen-
druck e ndo de Eduardo Simoes, como
foi publicado.

As corfas para a redogoo devem sef enviodas para
Revista IMPRENSA - Rua Dr. Alpeno Tormes, 21 - Percizes -
CEP 0500& - 550 Poulo - 5P Por questdo de aspoco, o3
canas poderdo e resumdas pela redocdo
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AIMAGEM
QUE 0 PUBLICO
BRASILEIRO TEM
DOS JORNALISTAS
"E BOA PORQUE
E A IMAGEM REAL.




As diferencas na propag

O carro sobe a ladeira.

O pneu e o pessoal do jingle cantam. Tem o marido chegando em casa

Milhoes e milhdes de pessoas assistem tv.
Porém, uma parcela muito pequena de telespectadores
tem condicdes de adquirir carros novos.
Isso significa um desperdicio da verba de quem
anunciou, pois pagou por muitos € muitos
telespectadores que nao tém poder de compra.

acessorio
Na tv.

e sendo abracado pela esposa, feliz
COm O Carro novo.




|da de automéveis, pecas,
servigos

‘Nas rewsus.

Do cap6 ndo saem letras formando
a expressao Vrrrruuuum!

O pneu ndo canta e o pessoal do Tem 1 milhdo e 920 mil leitores*
jingle perdeu a carona. que possuem 2 carros no lar.

Anunciando em revistas da Editora Abril voce fala com
uma audiéncia qualificada, formada pelos mais provaveis
compradores de carros novos e opgoes de fabrica, aléem de
pecas, pneus, Seguros, servigos etc...

2 carros no lar, 79% sdo leitoras de revistas e 66 % sio leitoras de revistas da Editora Abril (a participacio da Abril na
audiéncia de revistas, entre os possuidores de 2 carros, é de 84% ).

* Fonte: em nove mercados pesquisados pelo Instituto Marplan (Processamento especial), das 2.431.000 pessoas que (ém |
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0O massacre da televisao

Confiram na primeira pesquisa IMPRENSA-VOX POPULI

que importa em lcikvisﬁﬂ €0 P A U T A 530, N0 exerce propriamente fup;@es jor-
que parece ser € nao O que na it nalisticas no seu oficio diario. Cid € o jor-.
verdade €. Essa maxima cruel, g “t nalista mais admirado pela populagao
e maxir MANHATIAN. . o 10 St ' P
cinica, de um fisiologismo cla- TEMPOS MODERNOS ... 12 patricia de todas as capitais ¢ de todas as
ramente explicito, ha muito foi E?RRPEDOS DEMEL....... }; cidades mais importantes do pais. Seguem-
m digenda :_mo?ﬂncida tanto por es- EED:NUOMESI 10} EPHEF EI'L_MLD""E: T se outros Fquivnms, como inlrodmfir l_'h'lan' -
tudiosos da comunicagao como pelos profis- VANAVERRA ... ioisciiosiscsimsns 20 lia Gabricla no analismo econdémico ¢
sionais do setor. Pode-se ndo aceitd-la, mas %’gﬂ# % gi guindar o famoso poeta-cronista Affonso
ninguém mais a discute, O dia-a-dia consa- BRASIL 56 Romano de Sant’Anna em detrimento de
grou-a universalmente e os exemplos — para BNTEEVISTA... o orriconvinmemopsii R jomalistas admiraveis como Mino Carta,
USAr UMa eXPressao aptqrmth abundam. %W :g Elio Gaspari e Gilberto Dimenstein.
Talvez 0 mais recente seja o que IM- BB s i .50 No mais, fica evidente que o pais esta
PRENSA deste més expoe em oilo paginas ESPECIAL.... .7 intoxicado pela televisao. Seus profissio-
especiais ¢ na capa desta edigao. Impelida ﬁﬂ?ﬂm gg nais destacam-se de forma massacrante
pela salutar intengdo de aproveitar o quase INTERNACIONAL " aos dos demais veiculos. Acredite se qui-
desconhecido Dia do Jomalista, que se come- LIVROS.......... . B0 ser, € a voz do povo. Motivo de reflexao,
mora neste 7 de abril, para ver a quantas anda EE;&ESMBUC AS E sem duvida, mas nao de desdém.
a imagem desse profissional junto a opiniao PROPAGANDA ..o 86 IMPRENSA deste més também anun-
pliblica €, 80 mesmo tempo, elaborar, pela CADERNO DEMIDIA................ g; cia, com jubilo, as estréias de Antonio
primeira vez, o ranking thmaclzsqm,sn:m MEES T 100 Athayde, Carlito Maia e Carlos Leonam
do o publico, sio os mais admirados ¢ os PERDAO, LEITORES 102 como colunistas fixos da revistas, ¢ o
melhores em seus setores, IMPRENSA uniu- PONTO DE VISTA.... 106 inicio de um processo de transformagio

se ao Instituto Vox Populi para a reali- grifica e editorial. Segundo Dante
zagdo de uma pesquisa ambiciosa, de Matiussi, criador e piloto do proje-
ambito nacional. to,oobjetivoé manter IMPRENS A

Como resultado obteve, entre ou- cada vez mais atraente e polémica,
tros, uma surpreendente consagra- “umarevistadeinteresse geral que,
¢ao do apresentador Cid Moreira, alieumdesignmodemoad profunda
que, & parte de indiscutivelmente ser discussdo do jornalismo e da pu-
um dos melhores locutores da televi- blicidade.”

Janeiro: Marcos Capitani. Av. Nilo Pecanha,
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A ECONOMIA BRASILEIRA.
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Um dia de araca

O telefone toca. Lucas atende. Comega seu halloween

por Lucas Mendes

“Sunhur Mendes? Meu nome €
Paulo Cardozo, o senhor nio
me conhece mas eu conhego o
senhor da televisao, € claro. Sou portugués
mas estou morando no Rio, de onde estou
ligando para o senhor. O senhor tem um
lempinho?”

— Se for rapido, tenho. Muito prazer ¢
nao precisa me chamar de senhor.

— Eu dingia a televisao portuguesa em
Angola e tentel comprar alguma coisa aqui,
mas no Brasil € dificil para estrangeiro. O
senhor conhece a televisao portuguesa de
Newark? (Uma cidade vizinha, em Nova
Jersey).

— Conhego mal algumas pessoas que
trabalham la. Por qué?

— Pois esla a venda. Estao pedindo so
dois milhoes de dolares. O senhor nio esta-
ra interessado? — perguntou o Cardozo.

%

10

Ha trés meses estou na duvida se compro
uma Sony por 499 ou uma Hitachi por 399,
¢ de repente me aparece uma oferta destas.
Como € que nao posso estar interessado?

— Dois milhoes de dolares... A estagao
esta em bom estado? — perguntei.

— Otimo. Eles tém quatro mil e quinhen-
los assinantes, cinco ilhas e dez betacams.
E ndo temos que pagar nada agora, pa.
Quinhentos mil daqui a seis meses, um
milhao dai a doze ¢ outros quinhentos dai a
seis, pois.

— Ora pois, José. O prego € bom. Vocé
tem os dois milhoes? Ou pelo menos os
quinhentos mil do primeiro pagamento?

— Nao, pa. Al esta o problema. O senhor
tambem nao tem?

— O que eu tenho da para comprar uma
Sony de vinte polegadas. Mas o resto da
estagao vai ser dificil.

— Eu estou chegando ai em breve. O
senhor nao quer ir la comigo ver a estagao?

— Mas ¢ claro. Nao deixe de me procu-
rar. Nao sei como eu vou conseguir dormir
até la.

— Sr. Mendes, 0 senhor nao me conhece
mas o senhor me recomendou o advogado
para minha filha. Francamente, Sr. Men-
des, nos ndo estamos felizes com ele. Des-
culpe, nao me apresentei. Mecu nome ¢
Samira.

— A senhora vai me desculpar, mas nao
estou lembrado de ter apresentado advoga-
do a ninguém. Eu nem tenho advogado.
Como chama sua filha?

— 0O senhor nao conhece ela tambem
nao. Foi através do Francis. Ele fez a gen-
lileza de perguntar ao senhor e o senhor deu
onome daquele Zelal. Mas ele ¢ muito frio,
nao da muito animo na gente nao. Desculpe
estar incomodando o senhor, mas o Francis
esta na Europa ¢ eu estou aqui aflita, porque
minha filha esta muito deprimida. O senhor
gosta mesmo deste advogado?

— Eu tenho horror deste advogado. Ele
foi 0 advogado da minha ex-mulher no meu
divorcio e como ele arrebentou o meu ad-
vogado na corte, achei que talvez fosse
bom. Mas este negocio de divorcio ¢ de
amargar e se a senhora nao esta feliz, ou a
sua filha, entdo acho melhor procurar um
outro.

— O senhor conhece outro?

— Eu nao.

— Eu nao quero incomodar o senhor,
mas estou numa situagao dificil. Nao falo
inglés. O mandoda minha filha quer tomar
as criangas, nao quer pagar nada. Minha
filha esta arrasada, nao lem animo para
nada. O marido € um monstro e € podre
de rico. Ganhou 600 mil dolares no ano
passado.

— Entao por que a senhora nao pega o
mais conhecido de Nova lorque?

— E quem ¢ ele?

— Um tal de Raoul Felder. E advogado
de celebndades. Eu tenho uma prima rica
que gostou muito dele, e foi também advo-
gado da mulher do Mike Tyson.

— Entao deve ser bom mesmo. O senhor
tem o numero dele? Sera que € muito caro?

— Isto eu nao sei. Com certeza deve ser.
O numero com certeza esta no catilogo.

— Muito obrigado. Vou ligar, depois
chamo o senhor contando tudo.

IMPRENSA - MARCO 1991
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— Eu conhego o senhor e o senhor tam-
bém me conhece, mas nao deve estar lem-
brado. Foi ha uns quinze anos em Belo
Horizonte. O senhor nao tem uma tia cha-
mada Anita, um primo chamado Bruno, um
irmao chamado Onofre? Sua mae nao € a
dona Elisa? Um dia eu entrei no seu quarto,
vocé estava la com sua mulher. Vocé nao
tem uma mulher chamada Alice?

— Nao. Tinha. Vocé acertou quase tudo,
sO que até agora nao me disse o0 seu nome.

— Desculpe. E Renato Correia, lembra
de mim?

— Nao. O que vocé esta fazendo em
Nova lorque?

— Bem, eu estou vindo da Espanha.
Estava la fazendo um curso de pos-gradua-
¢do, depois tirei umas férias e resolvi voltar
pro Brasil via Nova lorque. Cheguei ontem
¢ vou embora amanha. Tenho vergonha de
dizer isto, mas eu estou precisando de di-
nheiro. Liguei pra mamae, ela me disse para
procurar o consulado. Se nao desse certo,
que entao procurasse o senhor.

— Nao precisa me chamar de senhor. Ja
procurou o consulado?

— Ja. Nao deu certo.

— E quanto vocé esta precisando?

— Cem ddlares. E pra comer até amanha
¢ pra transporte. Chegando em Belo Hori-
zonte, eu juro que mando o dinheiro. Quer
o telefone da minha mae em Vitona?

— Quero. Além do dinheiro de volta,
voce val pagar outro prego. Eu vou publicar
sua historia numa coluna que escrevo para
a revista IMPRENSA.

— Que revista ¢ esta? Nunca ouvi falar.

IMPRENSA - MARCO 1991

Onde é publicada? Nao da pra colocar s6 as
iniciais?

— A revisla sai em Sao Paulo. Jornalis-
tas, alguns politicos e publicitarios costu-
mam ler. Minha familia, quando consegue
encontrar na banca, tambem lé. E eu vou
colocar seu nome inteiro. Topa?

— Cadé o dinheiro?

il
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Os encontros do tipo “eu-te-conhego-mas-
o-senhor-nao-me-conhece™ sa0 comuns com
qualquer pessoa que trabalha em televisao. O
extraordinario e assustador € que acontegam
trés no mesmo dia, como estes.

Sera que estou com alguma araca? Fize-
ram despacho em cima de mum? Passo dez,
quinze anos sem ler um horoscopo. Naque-
le dia conferi. Touro: “todas as pessoas,
independente da data do nascimento, sao
influenciadas pelos eclipses do Sol ¢ da
Lua. O estranho e poderoso planeta Netuno
ameaga sua seguran¢a, mas nao entre em
panico™.

Bem feito, quem mandou ler horoscopo?
Que eclipse? Que Netuno?

PS. — Até hoje, o Cardozo ainda nao me
ligou para a gente ir comprar aquela estagao
de teveé. Vou acabar comprando a Hitachs.

Dona Samira naquela sexta ligou mais
trés vezes e a filha me ligou a noite. lam ao
advogado famoso — 450 dolares a hora —
na semana seguinte. At¢ hojc nao deram
mais noticias. Nao precisam dar.

Mamae: o mogo pagou os cem? Se pagou
poe na poupanga. Acho, guem sabe, o Col-
lor vai precisar de mais algum. X

TELEFONES
UTEIS

881-8600

PARA MELHORAR A COTACAO
DO SEU NEGOCIO

881-8600
PARA APAGAR INCENDIOS
OU PARA POR FOGO NAS COISAS

881-8600
PARA PEDIR UMA LUZ

881-8600
PARA RESOLVER
SEU PROBLEMA NA HORA

*

881-8600
PARANAOOUVIR FALAR
EM TEMPO RUIM

881-8600
PARA GARANTIR A SAUDE
DO SEU PRODUTO

COLUCCI

881-8600
PARA INVESTIR BEM
A SUA VERBA




Tempos modernos

Carlitolices iniciais

Eis-me aqui, doido piorado. Quem viver, lerd

por Carlito Maia

“ ico”, meu pai, caipira de Tie-
tér, era autodidata. Comegou a
vida como tropeiro de burros,

em Sorocaba. E me dizia: “Nao va a escola,

filho: eles vio fazer a sua cabega™ (natural-

mente usando outras palavras). Segui o

bom exemplo paterno ¢ esta magra bunda

jamais teve assento num banco escolar

(grupo, ginasio, colégio, universidade, es-

sas coisas). Também eu sou autodidata.

Mas digo: a sabedoria € o prémio que a vida

reserva para quem consegue esquecer tudo

o que lhe foi ensinado.

Contudo, tenho dois diplomas: um, da
E.T.Av. (Escola Técnica de Aviagao), anos
40, fez de mim um “3S-QAT-RA-RM-
(RC)", o que, vertido para o paisanés, quer
dizer: terceiro-sargento, quadro de artifi-
ces, ridio, manutengao de radio, da reserva
convocado. Com o qual tive acesso a “anti-
aérea”, sendo integrante da FAB (Feijao,
Arroz & Bife), ja no fim da Segunda Guerra
Mundial. Amigo meu dizia: “A quarta guer-
ra mundial esta atrasada porque a terceira
ainda ndo saiu”.

Servino “Trampolim da Vitora™: Pama-
mirim, Natal, RN. 52 GBM (Grupo de Bom-
bardeio Médio), que tinha uns Mitchell
B-25 caindo aos pedagos. Alids, foi um
deles, “Enola Gay”, que largou A Bomba
em:imndosjapaa Foi de Natal que
0s americanos saltaram o Atléntico,
para Dakar (Norte da Africa) e inva-
diram o Sul da Europa. "Recuerdo™:
era nos B-25 que a gente voava até
Femandode Noronha, ilha recém-
descoberta pela televisao. Eu era jo-
vem ¢ nao sabia. Hoje, morro de
saudades, mas naquele tempo...

Sai de Natal em maio de 1948, s
voltando 30 anos apds, para visitar
Henfil, o meu guru, entio morando
I, com Berenice, hoje casada com
Joao Ubaldo Ribeiro. Depois, so
mais uma vez, em 1979. E nunca
mais.

O outro canudo foi obtido na rua 7
de Abril, anos 50. Foi na Escola de

Propaganda do Museu de Arte, no prédio
dos Didrios Associados, que nem sei se
ainda existe (o prédio, que os “Associados”,
bau-bau mesmo). A nga “escola de pro-
paganda”, que hoje € a superimportante
ESPM, Escola Supenior de Propaganda &
Marketing.

“Cidadao prestante” — Eu, que havia
sido “o menino Carlito” no &mbito familiar,
acabel virando “o sargento Maia™ na FAB.
Depois do curso de propaganda, porém, so
para provar que havia aprendidoalgo, fiz de
mim “o publicitdrio Carlito Maia™. Liqui-
dei com o “Carlos Alberto Geraldo Maia de
Souza”, colegao de nomes que recebi na pia
batismal, ainda em Santana das Lavras do
Funil, MG. “Lavras, terra de gente fina”,
diz o painel 4 entrada da cidade sul-mineira.
Nascendo la, em 1924, tirei a sorte grande
na vida, pessoal! Mineiro nio fica doido,
‘plora.

Ja com o segundo canudo, passei a ter
profissao valida, carteira assinada, essas
exigéncias que nos fazem quando pretende-
mos entrar na dos “cidadaos prestantes”...
Dai pra frente, foi o que se sabe: venci na
vida perdendo, figuei sendo um fracasso
bem-sucedido. Porem, até “Publicitario do
Ano” fui, em 1978. “Miracolo a San Pao-
lo!™ Hoje em dia, o publicitério Carlito
Maia mete o bedelho em tudo, de futebol a

mecénica celeste, passando pela filosofia,
pois gracas ao Boris Casoy, quando editor
do Painel da Folha de S. Paulo, tomou-se
também, o “filésofo popular petista™. Pe-
gou e eu gosto muito, confesso.

Agora, vai ser aqui, na IMPRENSA de
verdade, a unica, a melhor, a maior publi-
cacdo do género, ou talvez mais ainda. Vem
do bergo minha mania de botar a boca no
trombone. Exponho-me, mas assino embai-
x0. Jé escrevi para tudo quanto € jornal e
revista daqui, com passagens também pelas
paginas de The Times, Londres, Le Monde,
Paris, El Pais, Madn, etc. e tal. Além de
revistas como Time ¢ Newsweek, as quais
por exemplo escrevi, quando de eleigdao
presidencial 12 nos istéites, dizendo: “I
don’t like Carter, but | hate Reagan”.

Cara e coragem — Além de nao publi-
carem, me escreveram, dizendo porque.
Cancelei assinaturas, claro. Ora, se ela ndo
vale para assinar nem as cartas, nao ha de
servir igualmente para subscrever publica-
goes tao pouco democraticas. Em suma: sou
um ser humano, como todo mundo. Depois,
cidadao, como alguns. Finalmente, sou um
homem de comunicagao, que poe — sem-
pre — esta ultima condigdo a servigo das
outras duas. E tenho sido jornalista (porque
quero) a vida inteira. Sem diploma nem
nada, s6 com a cara e a coragem. Coragem
que € um dom sob coagdo. Disse a fantas-
tica poetisa lusa Sophia de Mello Breyner
Andresen: “Se em frente do esplendor do
mundo nos alegramos com paixdo, tam-
bém em frente do sofrimento do mundo
nos revoltamos com paixao”. Disse mais:
“O fato de sermos feitos de louvor e pro-
lesto testemunha a unidade da
nossa consciéncia”.

Para mim, o jomalismo ndo € mera
profissao. (Profissao de fé, talvez). Ta-
rado pela liberdade de expresséo, gos-
tana que todos os seres humanos o
fossem igualmente. Comecei como
simples publicitario e outra vez fiz de
mim o que sou. Estas ¢ outras historias,
vou contar aqui. Quem viver, lerd. Vou
dizer também da opgao que fiz na vida,
traduzida nesta frase: mais vale pao
sem manteiga do bolo sem liberdade.
Por ora ¢ sO, pessoal. Discordéncias

Cariito Maka, 67 anos, INfOIMa QU Vo 00 MUn-
G0 O passelo, NO0 am viagem de neQdcios
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» FAVOR REBOBINAR OS CONCEITOS. =

» UM CONCEITO PODE SER UMA IDEIA, UMA
ABSTRACAO, OPINIAO OU ATE MESMO REPU-
TACAQ. UM CONCEITO PODE SER MUITAS COISAS,
SO NAO PODE PARAR NO TEMPO. » A PHILIPS
E UMA EMPRESA QUE LANCA CONCEITOS
NOVOS QUASE TODOS 0S DIAS. TRADUZIDOS
POR PRODUTOS QUE TEM TUDO A VER COM
A SUA MANEIRA DE PENSAR, COM AS MES-
MAS COISAS QUE VOCE NECESSITA DE
IMEDIATO. » PEGUE UM VIDEOCASSETE
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Torpedos de Mel

0 xato xou da xuxa

Nada se salva na visao masoquista da Imprensa

por Carlos Brickman
F oi no auge da popularidade da Xuxa,

no seu primeiro show em Sao Paulo.
Parecia o grande comicio das dire-
tas: multidoes compactas desciam as ruas
da Pompéia, em diregao ao estadio do Pal-
meiras. Era um domingo lindo, com muito
sol, e o show fol um sucesso.
Nodia seguinte, a reportagem ressaltava:
a) a mae que ficou imtada porque nao
conseguiu 0 autografo da Xuxa para o
filhote;
b) faltou agua no bar do estadio;
¢) a familia decepcionadissima porque
saiu as cinco da manha de Guaianazes
¢ nao conseguiu ver a Xuxa bem de
pertinho;
d) os banheiros viviam lotados;
¢) terminou o show, as criangas adora-
ram, todo mundo se divertiu, mas agora tem

trés horas de viagem até o fim de mundo em
que a familia mora.

Traduzindo: o reporter nao viu nada de
bom num domingo lindo, em que pelo me-
nos 60 mil pessoas se divertiram o dia in-
teiro num passeio inesquecivel, em que
puderam ver de perto seu grande idolo. Dos
60 mil, certamente uma meia duzia teve
problemas: tomaram um pisao bem no calo,
levaram um empurrao, nao tinha guarana ¢
foram obrigados a tomar soda limonada. E
foram exatamente estes que apareceram no
jornal.

Mas foi tao ruim assim? Nao: o proprio
reporter achou o espetaculo 6timo ¢ se di-
vertiu muito. Mas com base no principio de
“good news are no news” (boa noticia nao
€ nolicia), pegou as excegoes. E deu uma
idéia errada do que aconteceu.

E por isso que jornal € chato: porque a
gente vive procurando so defeito.

Azeitona na empada

Um dia, implantou-se em Sao Paulo
a Jomada Unica: em vez de passar trés
horas na escola, o aluno passaria seis. E,
além da merenda, também teria uma re-
feicdo na escola. Iniciativa excelente
(seria interessante, a proposito, verificar
se esta funcionando direito). No primei-
rodia, as reportagens eram catastroficas:
na escola Y, em Presidente Prudente,
nao havia garfos para todas as criangas.
Na escola H (alias, escola nao: hoje, por
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algum motivo estranho, os jornais cha-
mam escolas de EEPSG, seja la isso o
que for), em Boituva, 0 macarrao estava
cozido demais. Na EEPSG Marechal
Presidente (qualquer deles, todos vira-
ram nome de escola), a merendeira fal-
tou ¢ a professora teve pessoalmente de
botar os bifes no prato.

Valeua pena duplicara carga hordria?
Apesar disso, havera vagas suficientes
na rede estadual? Qual a importincia
real de fornecer alimentagao aos estu-
dantes? Nao, nada disso. Seria botar
azeitona na empada do Quércia. Pior:
em todas as escolas estaduais, houve
problemas em 0,005%. Nas outras, tudo
bem. Mas quais foram as que os jornais
mostraram?

A volta as aulas em Sao Paulo foi
normal para os 600 mil alunos da rede
municipal. Trés mil tiveram proble-
mas: suas escolas estao sendo usadas
para abrigar gente desalojada pelas
enchentes. Qual foi a manchete?
Quem acertar ganha um livro do co-
ronel Passarinho.

Gracinha de reporter

A coisa vai longe. Nao faz muito tempo
a Hebe voltou de fenas e relangou seu pro-
grama dangando lambada. Foi uma graci-
nha, o publico adorou, comentou. O
jornalista preferiu reclamar das alusoes ma-
liciosas de Hebe, das “piadas bobas™ que
conta, das roupas que certamente nao se-
riam ostentadas por Inés de la Fresange nos
desfiles da Maison Chanel. O singelo fato
de Hebe estar ha 41 anos no ar contando
piadas bobas, vestindo aquelas roupas e
fazendo sucesso nao foi cogitado. Embora
a coisa ja tenha melhorado, gostar de Hebe
ainda nao € in entre os jornalistas mais




intelectualizados.

Quanto a critica que deveria ser feita (na
lambada, Hebe foi dublada nas cenas
mais dificeis, sem que o publico fosse in-
formado), isso nem apareceu: o pessoal
nao notou.

Tem aquela historia do rapaz judeu que
telefonou para a mae:

— Como € que estao as coisas”?

— Tudo bem.

— Desculpe, foi engano.

Igualzinho a jomal. E depois a gente
fica tentando descobrir por que vende tao
pouco.

Besteirol bélico

Outro molivo por que vende pouco ¢
porque informa pouco. Nesta guerra, gente!
Quanta besteira junta! Isso, alias, vale para
todo mundo: para nossa TV, que aboliu o
jomalismo e preferiu retransmitir a CNN
(que da tudo, mas nao organiza a informa-
¢a0); para o radio, com excegao da Eldora-
do, que fez um trabalho competente; ¢ para
0S jornais ¢ revistas.

Vale a pena ler de novo, a luz dos fatos
que agora conhecemos, aquelas eruditas
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analises a respeito das armas escondidas, de
um pais que se preparou para bombardeios,
das maquetes que enganavam os avioes, da
Guarda Republicana (que, a julgar pelo no-
ticiario, qualquer hora ia tomar Washing-
ton). E engracadissimo — ou, como dizem
os jornais hoje em dia, hildrio.

Na Guerra dos Seis Dias, em 1967, o re-
porter Ewaldo Dantas Ferreira olhou o noti-
ciario do primeiro dia e comentou: “Israel
ganhou a guerra™. Sua fonte era definitiva: o
presidente egipeio Gamal Abdel Nasser. Nas-
ser acusava EUA e Inglaterra de terem entra-
do na guerra ao lado de Israel. Se ja estava
procurando culpados, € porque tinha perdido.

Ewaldo tinha razdo: o Egito tinha per-
dido a guerra. E tinha perdido naquele
primeiro dia, quando sua aviagéo foi des-
truida em terra.

A aviagdo iraquiana preferiu enterrar-
s¢ em impenetraveis bolhas de concre-
to armado. Na redagao da Folha da
Tarde, diante das analises mostrando que
os ataques acreos haviam fracassado, sur-
giu a pergunta definitiva: “Ta bom, os
avioes sobreviveram. E vao decolar do
meu rabo?”

Os analistas nao tinham levado este pe-
queno detalhe em conta: aviao sem pista €
como emissora de TV sem Kombi ¢ fita
crepe — nao funciona.

Mas poucas coisas s¢ compararam, em
BCC (Besteira por Centimetros de Coluna),
a Guarda Republicana. Dizia-se que ecra
forte porque lutou oito anos contra o Ira. E
era justo o contrario: quem leva oilo anos
lutando contra aqueles malucos de toalha
na cabega nao ¢ de nada. E eles nem ganha-
ram a guerra.

De qualquer forma, o pior nao ¢ isso.
Outro dia, saiu no jomal que Maradona era
acusado de envolvimento com drogas e mu-
Iheres. Parodiando o Fausto Silva, eu sou
do tempo em que envolver-se com mulhe-
res Nao era crime. X

Quando
vocé anuncia um
produto na revista
Imprensa, sua mensa-
gem vai mais longe.
Afinal, voct se comu-
nica diretamente com
0s formadores de opi-
nido, que ndo so rece-
bem 2 mensagem,
como também a pas-
sam adiante
Faga oseu produto en-
trar para 2 Imprensa
¢ sair pelo pais.
Ligue para o Depar-
tamento Comercial da
revista Imprensa: (011)
66-4939 e 825-9244.

IMPRENSA

Feeling Editorial Lida
Rua Dr. Alberio Torres, 21
Perdizes - CEP 05006
530 Paulo
Fax: (011) 66-8132
Telex (11) 24948




Circuito fechado

O tita do ie-ie-ie

Sim, sou um heroi. Eu sobrevivi ao Rock in Rio

por Carlos Leonam

s: tivesse havido um concurso para
saber qual pai mais vezes foi ao Rock
in Rio Il, este escriba, com toda cer-
leza, ganharia tal galardao: o papai aqui foi
ao Maracana em cinco das nove noites pro-
gramadas e voltou para contar a historia. E
nao chegou a sete porque seus pivetes, em-
bora com ingressos, jogaram a toalha.

Nao fu1 a0 R&R [l s6 para tomar conta
de meus filhos ¢ sobrinhos. Como profis-

sional de comunicagao e testemunha/parti-
cipante daquela que o falecido Abbie

Hoffman chamou de Woodstock Genera-
tion, me sentl na obrigagao de encarar a
aventura com o denodo de um Indiana Jo-
nes, uma mochila de sobrevivéncia de fazer
inveja ao Amyr Klink, a curiosidade de um
Sao Tome das letras jornalisticas e o saco
de quem acompanha uma partida de futebol
brasileiro atual. A intelligentsia nativa, y
compris reporteres, redatores, criticos, cro-
nistas e editonalistas, por sua vez, ainda
nem tinha ido ao Maracana e ja achava o
R&R I uma boa merda, s6 porque se trata
de um evento promovido pelo corajoso Ro-
berto Medina.

Chegaram at€ a inventar, na maior irres-
ponsabilidade, que o Estiddio Mario Filho
iria desabar. O que, evidentemente, nao
aconteceu — mas serviu de motivo para

tentarem achacar a Artplan em 250 mil
dolares. (Alas, ¢ bom saber que, numa
escala de um a dez, a maior vibragao assi-
nalada nos seis sensores instalados foi de
1.4, 0 que da média de zero virgula, durante
os vinte minutos do show dos Titas, o unico
grande agilo da maratona roqueira).

Critica ferrenha — Infelizmente, nos
da Imprensa tivemos grande parte da culpa
na divulgagao deste boato, que assustou um
“buqué de mamaes”, a par da paulicéia
desvairada, que fez lobby contra o Rio, de-
saconselhando a 1da ao festival por causa de
uma epidemia de dengue pior que a tulare-
mia, epizootia que atacou, em 1910, os es-
quilos do Condado de Tulare, na California.

A minha intengao era escrever esses
comentarios ¢ relatar minha incrivel ex-
periencia naquele front heavy-metal,
qual um Waak dos pobres (e botem pobre
nisso), pois o clima criado em tomo do
R&R Il era o de um “Apocalipse Now™,
maior mesmo que a Guerra do Golfo. Mas
nao foi preciso. Critica ferrenha do festi-
val carioca, a Folha de S.Paulo, democra-
ticamente, deixou seu Quvidor-Geral sem
assunto: publicou no dia 31 de janeiro um
texto de Suzana Singer, editora-assistente
de Cidades (agora Cotidiano), que colo-
cou as coisas nos seus devidos lugares,
me tirando a palavra da boca.

A matéria “Patrulheiros anti-rock gas-
tam misseis no Rio™ € um primor de lucidez.
Como nem o Medina, todo magoado com a
Folha, havia lido o texto de Suzana, tomo
a liberdade de fazer minhas as palavras que
cla teve a coragem de escrever, pois seria
muito mais facil ficar de bico calado e nio
se aporrinhar com o patrulhamento de pos-
siveis pentelhos:

“(...) O problema comega quando se ten-
la sociologizar um evento como esse. Tex-
tos revestidos de linguagem frankfurtiana
cobram politizagao de um publico interes-
sado no 1ultimo sucesso do Judas Priest.

“De um modo mais sofisticado, trocando
alienagao por colapso da razdo, ressurgem
as patrulhas ideologicas.(...) Comose o fato
de se divertir em um show no Rio signifi-
casse falta de solidariedade com os feridos
na Guerra do Golfo.

“(...) A diferenga entre as patrulhas ideo-
logicas contemporaneas ¢ as de 20 anos
atras € que as de hoje nao sabem para onde
levar os detentos”.

Parabéns, Suzana. Como cantava Tom-
my Sands, em Teenage Crush, “they’ve for-
gotten when they were young, and the way
they try to be free; all they say is, this gene-
ration is just not the way that it use to be”™.

&

No mais, gostaria de lembrar a quem
penteou meu texto na edigao passada que
“atenazar” ¢ mais correto do que “ataza-
nar”, pois a palavra vem de “tenaz”, e
acusar um erro de datilografia e nao de
revisio — o correto ¢ “Military Intelli-
gence” ¢ nao “Intelligente”™, como ficou
grafado para todo o sempre naquele n® 42
de IMPRENSA. Bullshit!

ar

Antes de darmos nosso prefixo e tirar-
mos a estac¢ao do ar, gostaria também de
assinalar que a melhor critica sobre O
Poderoso Chefao Il foi a de Luiz Carlos
Merten, no Caderno 2 do Big State. Des-
confio, até, que a copia que ele, o Dante
e eu assislimos ndo ¢ a mesma mostrada
para os colegas das semanais, que certa-
mente viram o filme na sessao do pessoal
do The New York Times, Time ¢ News-
week. Coisas da vida. X

16

IMPRENSA - MARCO 1991



HOMENAGEM DA EDITORA AZUL A TODOS AQUELES QUE
FAZEM DA PALAVRAUMA GRANDE MISSAQO.

EDITOR A
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Economeés

“Por mais que
os veicuylos

quisessem dar AR

destaque as

medidas
economicas,
o noficiario

nao poderia deixar de
refletir o desencanto do pais”

Choque sem energia

Tédio geral: ninguém ligou para o Plano Collor Il

por George Vidor

s autoridades econOmicas nao an-

dam satisfeitas coma Imprensa. O

presidente Fernando Collor tam-
bém vem se queixando publicamente dos jor-
nalistas, de uma forma genérica. Para os pro-
fissionais do setor, isto nao chega a ser uma
SUrpresa, pois rarissimos sao os governantes
que tém simpatia pela Imprensa. O relaciona-
mento entre as duas partes costuma ser (enso.
Nos regimes autorilarios, 0s govemnantes re-
solvem o problema através da mordaga, da
censura, da intimidagao ou do uso do poder
econdmico do Estado. Nas democracias, faz
parte das regras do jogo os governantes “to-
lerarem” o trabalho da Imprensa.

Mas o motivo da atual insatisfagao das
autoridades parece ser a receptividade da
Imprensa ao ultimo pacote econdmico. A
guerra no Golfo Pérsico, transmitida via
satélite, contribuiu, sem duvida, para ofus-
car o noticiano do Plano Collor II. Porém,
por mais que os veiculos de comunicagao
quisessem dar destaque as medidas econd-

micas, editando-as com um enfoque positi-
vo, 0 noticiario nao poderia deixar de refle-
tir o desencanto de toda a sociedade
brasileira quanto ao pacote.

Podia-se contar nos dedos as personalida-
des dispostas a dar declaragoes de apoio ao
Plano. As emissoras de televisao nao conse-
guiram fazer imagens de consumidores com
tabelas em punho ¢ a caga de irregulanidades
dentro dos supermercados. As autoridades,
por sua vez, nao foram convincentes nas en-
trevistas ¢ nenhum comentarista economico
aventurou-se a empunhar a bandeira do paco-
te (quem estava de férias assim permaneceu,
no gozo de seus direitos trabalhistas).

Nos planos anteriores, alguns jornais e
revistas quase que dobraram suas vendas,
com edigoes contendo cartilhas, explica-
goes, depoimentos, exemplos, reportagens,
artigos etc. Desta vez, também foram publi-
cadas cartilhas, tabelas e outros esclareci-
mentos, mas o leitor nao se mostrou a'vida
pelas informagoes. O ultimo pacole nao
teve sabor de novidade e soou como reprise
para a sociedade. Como o final ji é conhe-

cido, desta vez o noticidrio sobre as medi-

Baixo astral — O que também tem cau-
sado desénimo entre todos é a sensacdo de
que o pais tao cedo nao se livrara da reces-
sa0o. Empresas de peso na economia vém
anunciando, sucessivamente, cortes nos in-
vestimentos ¢ engavetamento de planos. O
discurso moderno do governo, propondo-se
a integrar a economia brasileira ao Primeiro
Mundo, nao surtiu o efeito desejado junto a
potenciais investidores no exterior. Os ban-
cos credores continuam com a ma vontade
de sempre. E o programa de privalizagéao
vai andando devagar.

No entanto, como a esperanga ¢ a ultima
que morre, resta torcer para que sejam ver-
dadeiras as noticias de reversdo do processo
recessivo das economias dos paises desen-
volvidos, a partir da vitoria fulminante da
coalisao aliada sobre as forgas de Saddam
Hussein. Os maiores produtores de petroleo
do Onente Medio estarao agora envolvidos
em um esforgo de reconstrugao, ¢ a fonte de
receila que lerdo para isto € a exportacao de
6leo cru. Por algum lempo, o mundo devera
ter entdo petroleo barato garantido, alavan-
cando os negocios. Uma reativagao da eco-
nomia dos Estados Unidos, da Europa ¢ do
Japdo certamente facilitaria um crescimen-
to das exportagoes brasileiras, justamente o
que o pais mais precisa para sair do baixo
astral recessivo.

Foi o que aconteceu em 1984/85. Mas o
Brasil nao soube aproveilar, por causa do
entao fragil processo politico de transi¢ao
para democracia. O Brasil precisa rapida-
mente comegar a trilhar este caminho. Se
ndo usar a valvula de escape do comércio
exterior, a economia brasileira permanece-
rd presa ao circulo vicioso dos planos de
cs:ahlhmau E a culpa ndo poderi ser atri-
buida a Imprensa, que, na verdade, nio
passa de observadora da Histona. X

George Vidor, 38 oncs. & ediior o coluna Ponoroma
Fcondmico, do jomal © Globo




Nossos vefculos sempre levam

notfcms importantes.
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Antes de chegar ao leitor, a noticia percorre
um longo caminho. Do reporter ao editor,
do editor a grafica, da griafica a distribuicio.
E, neste processo de difusio das informacoes,
os caminhoes Mercedes-Benz também
desempenham um papel importante, garantindo
que jornais e revistas sejam levados aos leitores
com rapidez e eficiéncia,

Projetados para terem a mais alta gqualidade,
os veiculos Mercedes-Benz sempre incorporam as
ultimas novidades automobilisticas. Aplicadas pela
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experiéncia ¢ competéncia dos colaboradores da

cmpresa, cujos conhecimentos sao constantemente

reciclados em seu moderno Centro de Treinamento.
Esse constante aperfei¢oamento tecnologico

do produto ¢ o incessante desenvolvimento do

pessoal que o fabrica resultam em caminhoes

de estilo moderno, mecanica segura ¢ qualidade

a toda prova, aptos para transportar da melhor

forma uma grande carga de informacgoes.
Mercedes-Benz. Gente ¢ tecnologia a servigo

da comunicacao.

MERCEDES-BENZ



Vana Verba

Em nome da rosa

Nao importa a época: a palavra continua imbativel

por Antonio Athayde

L::me-mc, com muita saudade, do
prazer que me dava receber das maos
meu pai o exemplar da revista O
Cruzeiro que ele trazia para casa, a cada
semana, um dia antes da distribui¢ao nas
bancas. Anos 50, inicio dos 60. A televisio
engatinhava. Pode-se dizer que O Cruzeiro
era o Fantastico da época, lido em todos os
cantos do pais — tiragem de 800 mil exem-
plares semanais! E eu tinha acesso aquela
preciosidade, antes! Era com grande ansie-
dade que, se nao me engano, as segundas-
feiras @ noite, aguardava a chegada da
revista. Uma decepgao se, por qualquer mo-
tivo, ela nao vinha. Comecei entao, embora
sO muito mais tarde viesse a me aperceber
disto, a compreender a necessidade do res-
peito que um veiculo de comunicagao pre-
cisa ter para com seu publico.

Uma passagem rapida pelas fotografias,
a parada na pose de Miss Brasil, O Amigo
da Onca, a busca de mais uma reportagem
sensacional de David Nasser, o humor de
Millor Femandes, a ultima pagina de Ra-
chel de Quetroz e, sem pressa, a Vana Verba
de meu pai. Ainda outro dia, saboreando as
delicias de ter um tempo para mim, folhea-
va Alfa do Centauro, um dos volumes edi-
tados pelo Jornal do Commércio com a
colegao das cronicas de Austregesilo de
Athayde, publicadas sob o titulo de Vana
Verba na saudosa revista.

Relendo os textos — ¢ alguns pareceram-
me (a0 atuais —, pensei na dificuldade que,
naquela idade, eu tinha para entender o que
cle queria dizer ou as metaforas de que se
utilizava. Li com outros olhos, sob outra pers-
pectiva, aproximel-me mais do cronista, pas-
sc1 a admirar ainda mais meu pai. O tempo se
encarregou de mostrar, ao garoto com voca-
¢ao para engenheiro convencido da forga da
logica dos mimeros, a incoeréncia do titulo
Vana Verba com o conteudo das cronicas.

Desalio ao intelecto — Nao. Niao eram
vas as palavras, como nao eram inuteis os
nimeros e sua logica, que entao me fasci-
navam. Recorro ao mestre Aurélio em bus-
ca de outros significados para o adjetivo
vao: decepciono-me com “vazio, 0co; sem
valor, futil, insignificante™. Preocupo-me
com “falso, enganador, enganoso, ilusorio,
ilusivo™. Penso em telefonar para meu pai
e rediscutir o titulo da cronica que ele es-
creveu por toda uma vida. Felizmente en-
contro: “que so existe na fantasia;
fantastico, incrivel™. Relaxo aliviado.

Volto a Vana Verba da inteligéncia, da
criatividade, da poesia, da fantastica capa-
cidade de transformar o que ¢ vao (que
tambeém significa * espago vazio entre dois
pontos™) em um desafio ao intelecto do
leitor, este desconhecido. E, quem sabe,
preencher um vazio.

Arrependo-me de ter aceito o convite de
IMPRENSA. Vejo-me agora frente a tela

laranja do microcomputador equipado com
os mais modernos recursos da informatica,
mas que a inspirar-me nao me ajudam a
entender o desafio de preenché-la com ca-
racleres incompreensiveis para a maioria
dos seres humanos sim, mas com o poten-
cial de, se colocados em ordem coerente,
multiplicar idéias, fazer e desfazer cabegas,
alterar realidades. O cursor do editor de
textos pisca ritmado e indiferentemente.
Recordo-me que meu pai iniciou-se nas
letras sob a luz de um candeeiro a gas.

“Impulso da violéncia” — Como Um-
berto Eco tdo bem mostra em seu romance
*O Nome da Rosa™, cujo titulo se refere a
expressao utilizada na Idade Mcdia signifi-
cando o infinito poder das palavras, nada
mais importante para o processo evolutivo
da Humanidade que a forga da palavra es-
crita. A rosa subsiste apenas por seu nome,
mesmo que nao esleja presenle ou nem
sequer exista.

Em uma Vana Verba (com o subtitulo de
Palavra Escrita) encontro a seguinte refle-
xa0 de meu pai, em um 9 de Julho que lhe
recordara a Revolugao Constitucionalista
de 1932, da qual ele foi ativo participante,
defendendo o idedrio em tomo do qual se
uniram os paulistas: “A minha geragao cou-
be a sorte de ver guerras e revolugoes, os
homens marchando implacavelmente uns
contra os outros, no impulso da violéncia,
cada qual defendendo a sua verdade com
todas as armas da mentira (...) Meditel e
colhi preciosas ligoes. Comigo mesmo as-
sumi o compromisso de jamais voltar a ter
confianga no emprego das armas para resol-
ver questoes politicas (...) o meu combate
teria que ser o da palavra escrita, sempre
inspirada no amor da liberdade™.

Pretensiosa e reverentemente organizo es-
tes caracteres debaixo do mesmo Vana Ver-
ba — embora preferindo Palavras Vas, pois o
latim foi esquecido —, que por tantos anos
enriqueceu os leitores da sempre lembrada
revista O Cruzeiro, esperando poder interessar
ao exigente leitor de IMPRENSA nas coisas
que tera a dizer um engenheiro surpreendido
por sucessivos acidentes de percurso, que o
impeliram de volla as origens de familia no
mundo da comunica¢ao. Mesmo correndo o
nsco de que, desta vez, ndo s¢ manifeste a
contradig@o entre titulo e cronica. X

Anfonio Athayoe, 45 anos, engenhexro, ex-superinten-
dente de comerciaglizocdo da Rede Globo
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W competéncia é a ma-
téria-prima da empresa mo-
derna, com visao de futuro.

E com essa matéria-prima
que a Odebrecht constrdi sua
trajetoria, desde 1919.

E marca tradicional posi-
cao de pioneirismo. No campo
das relacoes de trabalho, ino-
vou com o desenvolvimento
de singular modelo de gestao,
descentralizada e participativa.

Na Odebrecht, os Colabo-
radores trabalham com liber-
dade e responsabilidade.
Tornam-se parceiros, consti-
tuem equipes motivadas, cria-
tivas, integradas e em perma-
nente desenvolvimento.
Absorvem e geram novas

%X

TEMPOS

tecnologias, identificados em
esforco comum para a con-
quista de indices crescentes de
qualidade e produtividade,
dentro dos mais rigorosos pa-
drdes internacionais.

Porque o proposito — de
todos e de cada um — € 0 au-
mento da capacidade de com-
peticao, com o objetivo maior
de melhor servir aos Clientes
e a sociedade.

Gracas ao trabalho dos
Colaboradores e a politica de
investimento e continuo rein-
vestimento dos resultados, a
pequena empresa inicial evo-
luiu para um complexo diver-
sificado.

Hoje, a Organizagao

CBBa

Odebrecht atua nos setores de
construcao pesada. montagem
industrial, quimica e petroqui-
mica, perfuracao para petroleo.

Bem como em eletronica
e automacao, mineracao, agri-
cultura.

E uma organizagao genui-
namente brasileira, presente
em 13 paises de quatro conti-
nentes, com a responsabilida-
de social de mais de 50 mil
empregos diretos.

Assim, a Odebrecht con-
solida sua competéncia e rea-
firma sua modernidade.

Uma exigéncia dos novos
tempos.

Na Odebrecht, uma prati-
ca desde os velhos tempos.

ODEBRECHT

Angola, Argentina, Brasil, Cabo Verde, Chile, Congo, Equador, Estados Unidos, Gabao, India, Paraguai, Peru e Portugal.

X
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LIngua

Tuberosidades
calipigias

Cada um usa a lingua como quer, desde que saiba onde pé-la

por Josué Machado

onvem escrever “anos vinte” ou
C"anns vintes™? O Prof. Dr. Ermi-

nio Rodrigues, da Universidade
Estadual Paulista “Julio de Mesquita Fi-
lho™, Unesp, de Sao José do Rio Preto,
me acusa civilizadamente de ter, no mi-
nimo, feito o servigo incompleto na co-
luna que tratou desse assunto na edigao
n® 39-A de IMPRENSA. Ele justifica o
singular ¢ trata com alguma severidade
os professores Napoleao Mendes de Al-
meida e Luis Antonio Sacconi, que de-
fendem o plural da expressao e nao vao
gostar nem um pouco das referéncias a
eles. O Dr. Rodrigues escreve assim:

“Em *Flexoes Paradisiacas’, vocé deixa
de lado a percepgao propria do fato lingiiis-
tico (nao € sintomatico que ‘vinles’, cau-
sando ‘arrepios’, lanlo a portugueses
quanto a brasileiros, indique outra explica-
¢do?) e aceila a solugao logicista de alguns
gramaticos (Luis Antonio Sacconi, Nao er-
re mais!, 13*ed., 1990, pp. 32-33; Napoleao
Mendes de Almeida, Diciondrio de Ques-
toes Verndculas, 1981, p. 297, s.v. *setecen-
tas’) que se apoiam, por comparagao, no
uso inglés (*In the period up the late 70s...).

“A explicagao simples, intuida por qual-
quer cristao que nao se¢ deixe levar por
logicistas, esta na elipse da serie, ou seja,
nos anos (da série) vinte. Em linguagem, a
fregliéncia e 0 numero sao argumentos de-
cisivos. O resto ¢ reagao.

“Que sua leitora Denise Castrucci volte
a ler, sem preconceilos, a opgao que vocé
lhe negou: anos vinte. Valera como presen-
te de Ano Novo e como estimulo ao estudo
do Portugués.

“Fora isso, cumprimento-o pelas cronicas
lingiiisticas em que vocé prestou um servigo
informativo-explicativo, afastado de atitudes
impositivas, dogmaticas, ¢ fora do mani-
queismo tradicional do certoferrado.”

Que acusagao terrivel, embalada pela
gentileza do cumprimento! Eu jamais nega-
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na algo a uma dama. Por 1sso convem ate
repetir 0 que escrevi na tal coluna:

“0O que imporia ¢ que 1sso aconteceu nos
anos vintes. Vintes, mesmo, com s, duvida
da leitora Denise Castrucci, de Sao Paulo.
E preciso esquecer o Maluf e o Collor ¢
lembrar que as palavras de qualquer classe
flexionam-se quando servem de substanti-
vos, ainda que adjetivados. Havera quem se
arrepie, mas € a vida.

“Nessa substantivagao nao ha razao para
abandonar os numerais, como Eva abando-
nou a virtude e perdeu o Paraiso por todos
nos. S0 nao se flexionam em numero os
numerais cardinais terminados em s (dois,
tres, seis, dezesseis), em z (dez) e mil. Pode-
se dizer, portanto, que ‘oS anos noventas
serao negros, porque o Maluf vai disputar a
presidéncia da Republica com o Queércia e
o Collor’. Nao ¢ mole. Soa melhor, no
entanto, € nao provocara arrepios em nin-
guem, escrever ou falar "A década de no-
venta vai ser mole para os de sempre’,
porque ¢ comum ler os “60s’ e os "90s’ em
inglés, nao em portugueés.”

E isso. De volta a carta do Dr. Rodrigues,
tudo bem que ele tente desfazer arrepios.
Mas chamar os homens de “logicistas™, fa

lar em “reacao” e “preconceitos”... Temo
que venha a ser alvo de alguns scuds (dirao
eles escudes?) disparados pelos professores
Napoleao ¢ Sacconi. Tera ele alguns pa-
triots, ou patriotas, para se¢ defender?

Acho perfeita, no entanto, a maxima do
Prof. Rodrigues: “Em linguagem, a fre-
giiéncia ¢ 0 numero sao argumentos decisi-
vos”. Com base nela, dispensa-se a gi-
nastica da procura de elipses ou outras ex-
plicagoes para certos fendmenos lingiiisti-
cos, que s¢ fixam com o uso, fora das nor-
mas da sintaxe. E so lembrar os 1diotismos,
fendmenos particulares a lingua, em geral
de ongem popular: o infinitivo pessoal, lo-
cugoes como € que (Al € que Plano Collor
14 pega); a intraduzivel palavra saudade; o
inanalisavel de em expressoes como “pobre
do povo brasileiro™; ¢ varios outros. Néao ¢
0 caso de “anos vinte”, que podena ser.

0 bumbum erudito

Mas o uso que faz a lingua — tradugao
popular da maxima do Dr. Rodrigues —
nao deve impedir os especialistas de tentar
enquadrar os fatos lingiiisticos nas normas
estabelecidas. E claro que nem sempre se-
rao felizes. O que nao adianta muito € ten-
tarem cniar fatos; cles tém € de correr atras
da lingua, explicando o que o povo cria ou
modifica. Quando tentam sair na frente, em
geral se machucam. Quem diz lucivelo em
vez de abajur? Quem se interessa pelo cam-
peonato mundial de ludopedio? Ludopedio
foi a palavra que um honrado estudioso
criou para substituir o anglicismo futebol.
E houve aquele erudito que olhava as mogas
passando ondulantes e dizia: “Veja como
baloigam as formosas tuberosidades calipi-
gias™, sendo tuberosidades calipigias a ine-
briante e sempre comovente bunda.

Tuberosidades calipigias a parte, ou
atras, ¢ claro que nao se deve desprezar “o

[MPRENSA - MARCO 1991



fato lingiiistico™ sem verificar o que cle tem
de especifico e achata-lo com o nivelamento
dologlmdr:stmqﬂado(Epa') Mas aqui
nao se discute a exatidao de “anos vintes”.
Como estamos em plena democracia, embora
um tanto congelada de vez em quando, quem
quiser que use o defensavel “ancs vinte”,
lembrando-se da elipse “da sénie”, evocada
pelo Prof. Rodrigues, e seja feliz. Mas o Prof.
Napoledo, cujo verbete eu nao havia lido,
lembra que dizemos “os setes do baralho”, “os
quarentoes” e diz: “O que ¢ de estranhar € o
circunloquio *na década dos anos dos setenta’
em vez do simples ¢ claro "nos setentas’™.

Seja qual for a escolha, no entanto, ¢ bom
lembrar que, neste papo mensal e informal
sobre a lingua nossa de todo dia, o principio
fundamental implicito € o seguinte: “Cada um
usa a lingua como quer, desde que saiba onde
po-la. Ou melhor, o que faz com ela™.

Mesmo porque a lingua, para o jornalismo
eapublicidade, deve serna medida do possivel
um instrumento quas¢ transparente na trans-
missao de conceitos claros. Por isso, conveém
procurar as formas de expressao mais simples,
mais diretas, menos discutiveis, ¢ deixar os
atritos lingiiisticos para os especialistas. Lin-
gua, sempre numa boa, qualquer que seja o
sentido. Que nossa lingua seja sempre um
instrumento de amor.

A caneta espirita

Vejam e leiam como a simpatica Veja,
ainda que num texticulo claro e direto, enve-
redou involuntariamente pelo surrealismo
num destes dias de inflagao zero. Num boxe
— palavra do jargao jomalistico que muita
gente insiste em escrever box —, num boxe
ou quadro de matéria sobre problemas empre-
sariais no Brasil, Veja conta que a Parker
deixou de produzir canetas no pais. E na
historia da Parker informa: “O presidente Ge-
nilio Vargas usou uma Parker, tambem do
modelo 51, para assinar sua carta-testamento
em 1954. Deu-a de presente ao seu ministro
da Justica, Tancredo Neves. Tancredo guar-
dou essa caneta para assinar sua posse Como
presidente da Republica™. Fantastico. Getulio
assinou a carta e deu um tiro no coragao. Nao
com a caneta. Ficou morto, estendido na
cama. Teria ele dado a caneta a Tancredo
antes ou depois dessa operagao? Pelo texto
vejal, parece que foi antes. Assinou e deu.
Teria assinado, chamado Tancredo, dado a
caneta ¢ pedido licenca para suicidar-se? Ou
suicidar, como dizem alguns simpaticos mi-
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neiros e golanos? Ou cometer suicidio, como
preferem alguns coleguinhas e tradutores? Ou
teria dado a caneta a Tancredo antes, ¢ na hora
tragica pedido a ele que lha emprestasse?
Pode ser tambem que a tenha dado depois, em
comunicagao espiritual, porque essas € que
540 as boas e desinteressadas.

E bom lembrar que a carta havia sido es-
crita dias antes por Maciel Filho para que
Getulio se licenciasse do govemno. O texto de
Veja nao diz isso, mas nos induz a pensar que
Tancredo tinha dons divinatonoes. Pois “guar-
dou essa canela para assinar sua posse como
presidente...”. A preposigao para indica que
ele guardou a caneta com um fim especifico.
Teria ele guardado a caneta mesmo para
assinar a posse? Pelo que se sabe, ele se
hospedou no Hospital de Base, de Brasilia, na
vespera da posse. SO por isso nao assinou. Dai
herdamos Samey e Collor. O que nao € pouco.
Cingiienta anos em dez, em ré acelerada.
Tancredo tera assinado, quando muito, um
diploma de candidato eleito, antes de ser bem
tratado por aquela casa de boa saude.

Essas coisas aconteceram varios anos de-

pois de Juscelino — anos em cinco

cingiienta

—, de Janio e da alegre bonanca militar. E
;xﬁswel que Getilio, quando entregou a cane-
ta a Tancredo, depois do suicidio, ja soubesse
dos cingiienta anos em dez, com o loque da
“modemidade™ — a estagflagao. Quem sabe
alé a antevisao do futuro tenha contnbuido
para leva-lo ao suicidio. Entre outras coisas,
ele por certo viu o Maluf candidato a todas as
eleigoes, de vereador a presidente, vencendo
todas, moralmente, até 2024. Nesse ano Maluf
s¢ elege sindico num edificio de apartamentos
na Praia Grande e finalmente sossega.

Sob qualquer angulo, o texticulo de Veja €
estimulante. A descrigao que fez desses acon-
lmnmu:ﬁnntmm:hm:nmdcqm
Shakespeare tinha razao: “Ha no ceu e na
Terra, Hordcio, bem mais coisas do que jamais
sonhou vossa filosofia™. X

Estique
sua
mensagem.

Quando
vocé anuncia um
produto na revista
Imprensa, sua mensa-
gem vai mais longe.
Afinal, vocé se comu-
nica diretamente com
os formadores de opi
nido, que ndo s6 rece-
bem a mensagem,
como também a pas-
sam adiante.
Faga o seu produtoen-
trar para a Imprensa

e sair pelo pais.

Ligue para o Depar-
tamento Comercial da
revista [mprensa: (011)
06-4939 ¢ B25-9244

_IMPRENSA

Feeling Editorial Ltda
Rua Dr. Alberio Torres, 21
Perdizes - CEP 05006
S0 Faulo
Fax (011)66-8132
Telex (113 24948




HIELS ANDREAS [AGENCIA FOLHAS

Pensata

' p Frias Filho: “vitima da falta de tradicao llmitlu"

s

Absolutamente irritante

A Folha de S. Paulo recebe uma andlise contundente:
“€ realmente um jornal irritante, tenso,
impertinente e imprevisivel porque so faz jornalismo”

____por Marc Marcelo Coelho

“ rrogantes”, “yuppies irrespon-

sav:m “l:.cnnr:ralas do jor-

“intelectualoides™,

“Jjovens despreparados " . Esse tipo de acu-
sagOes contra cﬁjmhs’tasdaFaHmdeS.
Paulo se repete ha um bom tempo. E estra-
nho, mas toda vez que se vai criticar a
Folha, termina-se atacando menos o jornal

:mmasm—uﬂpodapessms—
que trabalham na redago.

Narcisismo ¢ arrogancia nao sao exclu-
sividade de ninguém. Quando O Estado de
S. Paulo se compara ao Le Figaro e diz que
um jornal ¢ diferente de uma pilha de folhas
de papel amassadas — era 6bvio o desespe-

A cipula da Folha é jovem e Iisso incomoda

=

ro de sua alusao ao concorrente —, acusar
a Folha desses defeitos se tora ndiculo.
Esse tipo de discussao nao poderia ser mais
cansativo. Ja deu o que tinha que dar. Que
a Folha seja imitada, ndo ha divida. Tanto
melhor. O curioso € que quanto mais a
imitam, mais a criticam.

Por que a Folha imta tanto? A razao
mais obvia € a de que o seu sucesso exas-
pera os demais. Mas hd diversos outros
motivos que caberia analisar. Evitemos o
espirito de bate-boca e de beligerincia que
se introduz cada vez que a palavra Folha ¢
invocada. Augusto Nunes, em sua entrevis-
ta a IMPRENSA do meés retrasado, caiu
nessa armadilha. O resultado foi paradoxal:
em vez de ficar falando do Estado,
terminou dedicando suas atencoes
ao jomal concorrente. Quaisquer
gue tenham sido suas criticas, clas
se anularam pelo simples fato de
reconhecerem implicitamente que
o importante conlinua a ser discutir
a Folha, ¢ nao o jomal que, com
tanta bravura e disposigao, Augus-
to Nunes esta a dirigir.

Vejo varias razoes para a irrila-
¢ao que a Folha suscita. A primeira
¢ geracional. A cupula da Folha ¢
“Jjovem”, ou pelo menos ainda se
acredita jovem. Provavelmente, ha
um abismo entre um secretario de

redacao com cerca de trinta anos ¢ seus
subordinados mal saidos dos vinte. Mas
esse abismo ¢ menor do que o existente
entre Matinas Suzuki Jr., por exemplo, ¢
José Néumanne Pinto. Nada ha a fazer a
respeito disso. A incompreensao ¢ total, e
os que tém menos idade — € uma lei da vida
— Sempre SErao 0S agressores.

“Porra-louquice” — A diferenca gera-
cional tem reflexos politicos. Quem viveu
a experiéncia de 1964 ou a de 1968 ¢ dife-
rente — para o bem e para o mal — de quem
estreou suas convicgoes politicas nas pas-
scatas estudantis de 1977. Os quadros de
dire¢ao da Folha passaram pelo movimento
estudantil da década de 70. Da Liberdade e
Luta ao Partiddo, ¢ grande o nimero de
ex-militantes que hoje trabalham na Folha.
Creio que a esquerda dos anos 60 mantém
uma concep¢dao mais “edificante”, mais
“construtiva” da politica do que a geragao
Folha. Todos modificaram, com o passar
do tempo, suas convicgoes. O estilo, entre-
tanto, continuou diferente. Tratava-se de
uma adaptagao intima, que todos fizeram, a
vida do jornalista profissional.

O estilo anos 60 ficou marcado, com toda
razao, pelo horror a “porra-louquice™. Nada
de ousadias, companheiros. O estilo estu-
dantil dos anos 70 caracterizou-se por uma
auséncia de “projeto global”, de “tatica de
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aliangas”, de “estratégia revolucionana”. E
claro que a Liberdade e Luta ¢ o PCB se
preocupavam cOmM 1SS0, mas, na pratica, o
movimento estudantil de 1977 tinha como
objetivo o fim da ditadura ¢ as liberdades
democriticas. Formou-se na critica a atua-
¢do da esquerda na década anterior; procu-
rava, mesmo NOS Seus piores momentos,
uma espécie de leveza, de antidogmatismo,
de juvenilidade que faltava a geragdo ante-
rior. A geragao Folha sofreu menos com a
ditadura; ndo guardou tantos ressentimen-
tos do passado. Adaptou-se com mais faci-
lidade, quando seu estilo — inovagao,
ousadia, independéncia, criticas a esquerda
¢ & direita — transmigrou-se do plano poli-
tico para o jornalistico: ex-militantes do
ME tornaram-se militantes da Folha, sem
perder suas caracteristicas de personalida-
de. Para a geracgao dos anos 60, essa passa-
gem da politica para o jornalismo foi bem
mais dificil; uma carga de ressentimento se
manteve — e voltou-se, entre outras coisas,
contra os “yuppies” da Folha.

Néo ha nenhum julgamento de valor nes-
ta comparagao; procuro simplesmente en-
tender o que aconteceu. Mas a Folha nao
irrita apenas os jornalistas das geragoes an-
teriores. Ha uma razao politica e historica
para as criticas que volta e meia se dirigem
contra o jomnal.

Idiossincrasias ideologicas — Quando
a Folha entrou na campanha das Diretas-ja,
em 1984, produziu-se um fenémeno de
identificagao enorme entre o jomnal e a “so-
ciedade civil™. Ja nos anos anteriores, atra-
vés da segdo Tendéncias/Debates ¢ do
noticidrio, uma preocupagao pluralista
marcava o0 jomal. Contra as idiossincrasias
ideologicas do Estado, a Folha soube atrair
personalidades intelectuais e fixar referén-
cias junto ao publico progressista, jovem e
“ilustrado™. Nos anos 70, a Folha tinha o
estigma de ser um jornal anodino, sem per-
sonalidade. Desse defeito, fez uma virtude:
abriu-se a tendéncias diversas, ostentou jor-
nalistas com personalidade propna e fortis-
sima — Claudio Abramo, Paulo Francis,
Samuel Wainer, Alberto Dines, Mino Car-
ta. Janio de Freitas, Clovis Rossi e Gilberto
Dimenstein hoje enriquecem essa tradigao.

Mas os “problemas” diante da sociedade
civil comegaram no Colégio Eleitoral.
Quando quase todas as forgas democraticas
— com exceg¢ao do PT — se alinharam na
candidatura Tancredo, a Folha recusou-se
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...a morte, nenhum engajamento”

a qualquer engajamento. Noticiou, depois,
o tumor do presidente eleito. Chocou os
leitores tratando-o como um moribundo. A
ruptura, a meu ver, deu-se ai. A Folha
abandonou qualquer proposito “edifican-
le” para ser, integralmente, um jornal, noti-
ciando tudo, doa a quem doer; “erga
omnes”, contra todos, como gostava de di-
zer Bons Casoy. Episodios marcantes: a
pergunta a Fernando Henrique sobre Deus;
a revelagao do segredo da Serra do Cachim-
bo; o caso Norte-Sul; a infinidade de pes-
quisas eleitorais desagradando todos os
candidatos ¢ seus eleitores; as criticas si-
multaneas ao estatismo ¢ a ma distribuigao
de renda na economua brasileira; a lista dos

improdutivos na USP; a postura
critica com relacao a Collor ¢ a
Lula...

Subitamente, antigos aliados se
indignaram, identificagoes politi-
cas se dissolveram; choques e sur-
presas se sucediam, tanto na forma
quanto no conteudo do jomal. Os
“setores progressistas” tinham-se
acostumado a ver a Folha como
scu representante. De susto em
susto, foram notando que o jornal
nao agia como um partido ou
como um veiculo de boas inten-
¢oes, mas como uma forga pro-
pria, alheia a outros compro-
missos que nao o de dizer a verda-
de. Muitos se sentiram traidos
com isso. A Folha tomou-se “im-
pertinente”, brutal as vezes; aves-
sa a quaisquer conveniéncias.

Maxima visibilidade — O
“projeto Folha™, que lanlas criticas ¢ 6dios
suscitou contra Otavio Frias Filho, seria
pouco polémico em qualquer pais com tra-
dicao democratica. Trata-se, em pnmeiro
lugar, de fazer jomalismo. O manual, a
obrigagdo de “ouvir os dois lados™ envolvi-
dos numa noticia, o empenho na exatidao e
na autocritica refletem o afastamento de um
espirito partidario, de um calculo submisso
a injungoes politicas na decisdao do que deve
ser publicado ou nao. Ao mesmo tempo, a
Folha investiu na maxima visibilidade do
ponto de vista técnico: suas revelagoes,
seus artigos, suas atitudes, ate mesmo seus
“servigos™ ao leitor procuram, de caso pen-
sado, a estnidéncia, o choque, a repercussao,
a surpresa.

Nunca se sabe “o que a Folha vai inven-
tar agora”. Trata-se de evitar a confusao
entre a credibilidade e a previsibilidade.
Exemplo disto, tao escamecido, € o Erra-
mos: maxima transparéncia e credibilidade,
ao mesmo lempo em que o leitor sente
puxar-se o tapete sob seus pes. Numa pala-
vra, a relacao da Folha com seu publico ¢
tensa. Dai as imitagoes, dai o sucesso: 0
leitor nao recebe nunca o jomal como se
fosse o litro de leite deixado na porta de
manha. A Folha pode ser imitada tecnica-
mente; mas seus problemas sO comegarao
s¢ deixar de 1rmtar os outros. X

Marcelo Coeino. 33 onos, jomaiista, & membro oo Con-
saiho Editonal da Foiha oe S Poulo
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0 ex-governador agora quer os dois maiores jornais de Minas

A revanche do vilao

Depois de quatro anos sendo tratado como bandido pelo
Estado de Minas, Newton Cardoso compra a¢oes
do jornal e torna-se o homem de comunicagao do estado

por Manoel Marcos Guimaraes

Om a inauguragao prevista para este

ano, do canal 2 de Minas Gerais, o

ex-governador Newton Cardosonao
SO INCOrpora mais uma empresa ao seu vas-
to império (que inclui dezenas de fazendas
¢ até uma empresa de taxi aéreo, a Embra-
laxi), mas toma-se tambem um dos mais
poderosos empresarnos do setor de comuni-
cacao do estado. Além do canal de TV, ele
jé € proprietario de um jornal dianio, o Hoje
em Dia, e de uma emissora de radio FM, a
Cidade, adquirida do grupo Jornal do Bra-
sil, ambos em Belo Horizonte, além de
jornais no interior.

Os negocios de Cardoso na area de co-
munica¢do — todos iniciados durante seu
periodo a frente do governo estadual —,
entretanto, nao param por ai. No final do
ano passado, cle fez um investimento des-
concertante na area, deixando alguns per-
plexos e outros indignados: comprou , nada
mais nada menos, do que agoes do jornal
Estado de Minas, empresa pertencente ao
condominio do Didrios e Emissoras Asso-
ciados, que se especializou em lhe fazer
uma raivosa oposi¢ao durante quase todo o
seu governo, a ponto de nao publicar sequer
0 seu nome, tratando-0 apenas como "0

eventual ocupante do Palacio da Liberda-
de”. Nao ha numeros exatos sobre a quan-
tidade de agoes negociadas, mas o certo €
que as acoes foram adquiridas de Gilberto
Chateaubriand, filho de Assis Chateau-
briand, que ha anos esta em litigio com os
demais condOminos.

O assunto veio a publico atraves de uma
pequena noticia publicada em Veja no 1ni-
cio de janeiro, que mereceu duas notas de
esclarecimento: uma do propnrio Estado de
Minas, publicada na edigao do dia 8 de
janeiro, ¢ outra de Gilberto Chateaubnand,
divulgada em vanos jornais alguns dias
depois. Em sua nota, o Estado de Minas

Ramos: “Apenas um Investimento”

minimiza a participacao de Gilberto no
condominio (ele seria proprietario apenas
de 49% de uma fragao de 1/22 de todo o
conjunto) €, para nao perder a oportunidade
de dar mais uma estocada em Newton Car-
doso, ainclui “como governante em fim de
mandato”™ em um “grupo de pessoas mal-in-
tencionadas”, que estaria procurando “con-
fundir nossos acionistas”.

Voz ativa — A pretexto de fazer “repa-
ros™ ao esclarecimento do jomal, Gilberto
Chateaubriand lembrou que ja existem de-
cisoes da Justiga do Rio de Janeiro, em duas
instancias, considerando legalmente extin-
to o condominio dos Diarios e Emissoras
Associados, com base na legislacao brasi-
leira em vigor. Gilberto menciona ainda
outra a¢ao que move contra o Estado de
Minas, a proposito do real valor de suas
quotas, e lembra que essas agoes estao pen-
dentes de decisoes finais.

O que se sabe ¢ que “Gilbertinho™ ven-
deu a Cardoso pelo menos 20% das agoes
que possul da S/A Estado de Minas. Em
qualquer hipotese, a quantidade adquirida
pelo governador de Minas seria pequena
demais para que ele tivesse voz ativa no
jomal, vingando-se da atual diretona— em
grande parte responsavel por ele ter osten-



tado, durante quase todo o seu man-
dato, os mais baixos indices de po-
pularidade entre os governadores.

O que teria levado Cardoso, en-
tdo, a investir no Estado de Minas,
ja que a hipdtese de ser um simples
negocio parece muito remota? A
chave do “imbroglio™ estania exata-
mente na acgdo pedindo a extingao
do condominio, que Gilberto Cha-
teaubriand e mais dois irmaos mo-
vem contra os Associados. A
aguardada decisao final esta prestes
a acontecer no STF — sem possibi-
lidade de recursos — e, mesmo en-
tre pessoas que convivem com a diregao do
Estado de Minas, sao poucas as duvidas de
que os herdeiros sairdo vitoriosos.

No caso da dissolugao do condominio,
caberd ao Judicidrio determinar o destino
do seu vastissimo patrimonio. E ai entra a
lei das probabilidades juridicas: tudo leva a
crer que tal patrimonio— incluindo as
emissoras de radio e TV e os jonais— sera
colocado em leilao, com uma clausula ga-
rantindo prioridade aos atuais condominos
¢... acionistas. E neste capitulo que Newton
pretende entrar na novela, concorrendo em
igualdade de condiges com os seus atuais
algozes.

Embora possa parecer ¢bvio o que um

pni

ximo passo é a TV. Ainda para este ano

politico pretende ao montar para si um com-
plexo de comunicagio, o jornalista Estacio
Ramos, udltimo assessor de imprensa de
Cardoso e responsavel por todo o complexo
de comunicagao do ex-governador, diz que
Newton entrou no ramo porque “acredita
no setor como investimento”. Respaldo po-
litico, se houver, argumenta Estacio, seraem
fungao do sucesso dos veiculos, “mas nao
¢ o objetivo principal, que € econdmico’.

Deslocado pelo tio — Por falar em ob-
jetivo econdmico, o veiculo impresso do
grupo Newton Cardoso— o jornal Hoje em
Dia— ja exigiu de Ramos uma investida
cinirgica no final de 1990, quando pratica-

mente todos os setores da empresa
foram atingidos por cortes de pessoal
¢ de outras despesas. O jomal foi
dirigido até¢ meados do ano passado
por um sobrinho de Newton Cardo-
so, Sergio Mota, que acabou sendo
deslocado pelo tio, em meados do
ano passado, para acumular quatro
secretarias de Estado no governo mi-
neiro. Sem citar nomes, Estacio dei-
xa claro que a antiga diregao do
jomal fez uma administragao pouco
realista.

O resultado € que, no final do ano,
o Hoje em Dia vinha apresentando
saldos negativos mensais na faixa de 600
mil dolares. Ramos acha, entretanto, que o
“produto ¢ bom™ e diz que ira investr no
potencial do Hoje em Dia, que produziu
edi¢oes grifica e editorialmente bem cuida-
das. Foi ele, por exemplo, que introduziu o
uso de cores rotineiramente na Imprensa
mineira, forcando mudangas ate no sexage-
nario Estado de Minas, que vem lutando
para se modernizar.

Ja a Rddio Cidade nao causa maiores
preocupagoes, pois ocupa as primeiras po-
sigoes nas pesquisas do Ibope, com uma
programagao voltada para o publico jovem.
No caso, Ramos diz que pretende apenas
“otimizar a comercializagao”. X

WESLEY RODRIGUES

Um estudo recente do

mento

de Comunicagdo Social da Faculdade
de Filosofia da UFMG deixa bastante
arranhada a imagem dos reporteres po-
liticos mineiros, ao dissecar o seu dia-
a-dia profissional e concluir que eles
tém-se reduzido a condigdo de “instru-
mento de pressio, de troca de favores
na esfera da politica institucional”.
Jornalistas politicos mineiros: Os Par-
lamentares da Noticia ¢ o titulo do tra-
balho dos jornalistas (& €época estu-
dantes) Elton Antunes, Gustavo Paul
Kurle ¢ Rogério Bernardes. A pesquisa
cobre o periodo de margo de 1985 a
margo de 1987 e abrange todos os jor-
nais editados em Belo Horizonte.

Politicos da noticia

Uma pesquisa compromete os jornalistas mineiros

A Assembléia Legislativa foi escolhi-
da como o palco principal do levanta-
mento. Ali, os pesquisadores des-
cobriramn que a fonte de noticias era uma
so: a Sala de Imprensa. E afirmam: “A
noticia publicada pelos jornais na maioria
dos casos era a que chegava, via ‘relea-
ses’, ou comentarios politicos, aquela
sala, enquanto consideravel parcela dos
jomnalistas presentes contentava-se em
ler jornais, conversar entre si ¢ lomar
cafezinho™.

Ao longo de suas 241 paginas, o traba-
lho revela ainda o forte vinculo da Im-
prensa local com o poder. No periodo do
estudo, 10% dos quase dois mil associa-
dos do Sindicato tinha emprego em

algum orgio estatal, sem contar os que
trabalhavam nos veiculos de comunica-
¢do do Estado. Limitando a estatistica
aos envolvidos na cobertura politica, o
percentual assusta mais: 32% deles esta-
vam lotados em 6rgaos publicos e, destes,
28% eram chefes. Se o universo for redu-
zido aos associados ao Centro de Cronis-
tas Politicos (Cepo), o percentual ¢
preocupante: 59,2% deles ocupavam
cargos no Estado.
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por Vania Mezzanam

Ov:iculu que € o patrono de pratica-
mente todas as modalidades espor-
tivas introduzidas no pais chega a
terceira idade sem a pompa que merece. O
esporte brasileiro foi ingrato com sua pro-
pria historia e deixou passar, quase em
brancas nuvens, os 60 anos do Jornal dos
Sports, comemorado dia 13 de margo. O
famoso “jornal cor-de-rosa”, sob o coman-
do de Mario Filho, iniciou a modema co-
bertura esportiva no pais ¢ fol também um
dos responsaveis pela construgdo do maior
estadio do mundo — o Maracana.

“Nada se criou no esporte brasileiro sem
a mao do Jornal dos Sports™, testemunha o
ex-editor Geraldo Romualdo da Silva, 69
anos, 52 de profissao, todos eles vividos na
redagao do “cor-de-rosa”. Ele chegou ao
jomal quando ndo havia sequer maquinas
de escrever e os textos eram feitos “aunha™.
Apelidado de “Bobina”, por ser capaz de
produzir 50 laudas de uma mesma matéria,
Romualdo conta que 0 JS teve uma partida
“fulminante” para o sucesso, num mercado
que levou ao fracasso todas as publicagoes
que tentaram manter um noticiario exclusi-
vamente esportivo. “Nas décadas de 40 ¢
50, o jornal nunca vendia menos de 80 mil
exemplares por dia. Era disputado a tapa”,
recorda cle.

Fundado por Argemiro Bulcao em 1931,
desde o comego o Jornal dos Sports foi
impresso em papel cor-de-rosa, por influén-
cia direta de um jornal esportivo parisiense,
L’Auto, que, a exemplo de outros didrios
europeus da €poca, usava papel colorido
para obter mais destaque nas bancas. Mas o
“cor-de-rosa™ destacou-se mesmo a partir
de 1936, quando foi adquirido por Mario
Filho. Ao lado de Nelson Rodrigues, seu
irmao, Mario Incitava os leitores a paixao
pelo futebol e, durante os 30 anos em que
esteve a frente do jornal, promoveu eventos
que mobilizaram desportistas de todo o
pais: 0 Tomeio Rio-Sao Paulo de futebol,
os Jogos da Primavera e a Taga Rio de
futebol. No final dos anos 40, o JS langou-
se em campanha pela construgdo do Mara-

Craque sessentao

O Jornal dos Sports tenta se manter em forma

cana, que depois de construido foi, com
justiga, batizado oficialmente de Estadio
Mario Filho.

“Simpatico jornal” — Pela redagio do
J§ passaram nomes como os de Jos¢ Lins do
Rego, Joao Maximo, Vargas Netto, Jodo Lyra
Filho e muitos outros que ganharam destaque
na literatura ou na cronica esportiva. A fide-
lidade de Manio Filho ao esporte, maior mes-
mo do que a dedicada as mulheres (“E mais
dificil deixar de amar um clube do que uma
mulher”, dizia), influenciou ate aqueles que
fizeram carreira longe do JS. “Eu amanhecia
vendo a vida pelas paginas cor-de-rosa do
simpatico jomal”, diz Armando Nogueira, 64
anos, 40 de profissao.

Mas os tempos dureos ficaram para tras.
Sem anunciantes ¢ sem assinaturas, o Jor-
nal dos Sports vive hoje das vendas em
banca e da prestagdo de servigos graficos.
Sua tiragem didria alcan¢a magros 30 mil
exemplares. “O jomal sobrevive, apesar da
crise, porque ainda tem identidade com o
torcedor de futebol™, opina Carlos Macedo,

editor-geral, 43 anos ¢ 21 de prolissao.
“Apesar dos acidentes que ja sofreu, seu
chassi ainda nao fo1 destruido”, brinca.
Contrariando a tradigdo que fez da rivali-
dade entre 0 Flamengo ¢ o Fluminense o

Das primeiras edicoes
até hoje, a bola rola no J§

simbolo dos grandes classicos regionais —
a “guerra” das torcidas, que surgiu com a
luta de Mario Filho pela profissionalizagio
do futebol —, o Botafogo disputa com o
Flamengo a condigao de clube prefendo
pelos leitores do JS. “O jornal vive da emo-
¢ao do torcedor”, acredita Macedo. Para cle,
as discussoes “filosoficas™ que ocupam as
atuais reunioes da diretoria, na busca de um
melhor desempenho para as vendas do jornal,
nao vao render frutos. “Ha quem defenda a
entrada do jomal na Zona Sul. Mas o publico
dele € de futebol. A sofisticagao nao vai atin-
gir os amantes de outros esportes”, avalia.

Novo folego — Desde que passou para o
controle do Bancred — holding do grupo de
supermercados Casas da Banha —, em 1982,
0 JS sofreu vanas tentativas de mudanga. A
mais desastrosa delas ocorreu em 1985, quan-
do o noticiario policial jogou o esporte para o
segundo plano. “Foi uma loucura”, recorda
Macedo. “Afugentamos o torcedor ¢ perde-
mos espaco e credibilidade.”

O jomal ganhou novo félego com a en-
trada, na direcao da redagao, de Luis Au-
gusto Velloso, 32 anos, da area de
comunica¢do das Casas da Banha e atual
vice-presidente do Flamengo. Apaixonado
por futebol, Velloso dinamizou o jomal,
contratando reporteres e cobrindo extensi-
vamente os campeonatos da modalidade.
Nesse periodo, de 1987 a 1990, obteve re-
sultados que nao atingia desde o inicio dos
anos 80. Quando o Botafogo foi bicam-
pedao, em 1989, por exemplo, o JS vendeu
110 mil exemplares em um dia.

Mas o vexame da selegdo brasileira na
Copa do Mundo de 1990 e os efeitos bom-
basticos do Plano Collor 1 levaram por agua
abaixo as lentativas de levantar o jomnal.
Hoje, apenas “andando com as propnas
pernas”, 0 JS procura se restabelecer. “Ain-
da ndo esgotamos todas as experiéncias que
temos para fazer”, avisa o advogado Sérgio
Velloso, 38 anos, ha oito a frente da diregao
executiva do jomal. X
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<> Empresas Dow
‘Tecnologia Criando Solucoes

Todo mundo espera um futuro melhor. E para que um dia ele
chegue com as melhorias que todos nos desejamos, a Dow in-
veste continuamente no presente, desenvolvendo novos pro-
dutos, novas tecnologias e principalmente, criando solugoes.

Afinal, so investindo no presente, um dia chegaremos ao fu-

turo que todos nos sonhamos.




poio deste veiculo.
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SE UM DIA O ESTADO
PRECISASSE CRIAR UM
ORGAO SO PARA
CONTROLAR
A PROPAGANDA,
ADIVINHA QUEM IA
PAGAR A CONTA?

.

Num momento em que todos estao preoaupados em conter as
despesas dos cofres publicos, € bom saber que existe no Brasil um
mecanismo de controle da propaganda capaz de fazer valer os direitos do
consumidor sem saaificar o dinheiro do contribuinte: a auto-
regulamentacao publiatana.

A auto-regulamentacao publiatana se baseia num codigo de ética que
as agenaas de propaganda, anundantes e veiculos de comunicacao se
comprometem voluntaniamente a respeitar.

E através dela o negodo da propaganda estabelece as regras que



permitem a comunicagao publictaria ndo ferir os interesses da sodiedade.

Dessa forma se procura eliminar a mentira, a discriminagao contra
individuos ou grupos sodiais, e impedir que anuincios e comerdais atentem
contra 0s Costumes ou convicgoes religiosas. "

O mais importante disso tudo € que a
propria sodedade particpa desse controle.

Cada consumidor é um fiscal do Codigo
de Auto-Regulamentacao Publiatana.

Toda vez que se sentir enganado ou
ofendido, ele pode apelar para o Conar -
Conselho Nadonal de Auto-Regulamentacao O ato Regulomesiogto Pubicti,
Publiditaria e conseguir que o comerdal ou antindo saia de arculaggo.

Durante sua existéncdia o Conar ja recebeu dentincias também de
assodacoes de dasse, entidades de defesa das minorias e do propno Estado.

Examinadas a luz do codigo, nem todas essas queixas foram
procedentes, mas todas tiveram um ponto em comum: foram julgadas com
rapidez, sem a burocrada e os tramites da justica comum.

Em muitos casos, uma simples dentinda fez com que o anuncante
denunaado suspendesse a velculagao de sua
mensagem publiataria antes mesmo que o Conar
se reunisse para julgar seu caso. Nenhuma
queixa apresentada ao Conar até hoje deixou de

ser analisada.
. —— it E nenhum tostao dos cofres publicos fo1 gasto
para o seu sustento. O Conar € mantido pela
contribuicdo voluntana de anundantes, veiQulos  gzageacans zei cong
de comunicacdo e agéndas de propaganda. :

E uma maneira de ajudar  Pere emiersusestoes ou e um

exemplar do Codigo, escreva para:

PELA RESPONSABILIDADE QUE A

Conar - Conselho Nacional de

d presemr OS inter.esses do Auto-Regulamentacdo Publicitaria

Caixa Postal 8055 - CEP 01050

pflblim e dOS COﬁ-ES pl.ibliCDS. Sdo Paulo - SP.

detroit



Enfrevista

O MESTRE DO
PINGUE-PONGUE

Roberto D’Avilla ndo escolhe adversdrio.
Jd jogou contra reis, rainhas,
presidentes e um numero de celebridades
tao grande quanto a maior

cal¢ada de Hollywood. Eximio na arte de
colocar um sorriso ou uma

pergunta, ele bate sem doer. Seja no
Jornalismo, seja na politica.
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GUARIM DE LOREMNA

O estilo: o politico se revela nos gestos.

A familia:

0 amigo:
Claudia e Lara

Fernando Barbosa Lima

parcniemente, € muito simples.
Vocé pergunta, o sujeito responde.
Seu unico trabalho ¢, claro, marcar
a entrevista, levantar um certo numero de
perguntas e comparecer ao encontro na hora
marcada — devidamente acompanhado de
sua equipe, se voce for um repérter de TV.
Dai para a frente, sdo apenas duas pessoas
conversando. Um ato tao natural como co-
mer ou dormir, praticado desde que o mun-
do € mundo e que o homem ndo € mais
macaco. Simplicissimo. Moleza.

Mas va la fazer. Va extrair revelagoes sur-
preendentes, indiscretas, comoventes, de um
chefe de Estado, por exemplo. V4 exigir res-
postas verdadeiras de um politico habituado
a mentir. Va contomnar o narcisismo de uns e
a imidez de outros. Va, sobretudo, conseguir
que o sujeilo abra a alma diante da camera,
sabendo que sua intimidade esta sendo expos-
ta a milhoes de espectadores, avidos por de-
vora-lo. Va la fazer tudo isso ¢ ainda saia do
encontro como amigo do entrevistado.

Nao ¢ para qualquer um. Para fazer esse
trabalho com eficiéncia, € preciso ser um
mestre. Nao apenas na boa e velha técnica
jornalistica do “pingue-pongue™ — as en-
trevistas “pergunta-e-resposta” —, mas na
arte de seduzir as pessoas. Mesmo porque,
uma coisa nao acontece sem a outra, E
preciso ganhar a confianga de seu entrevis-
tado para que ele diga aquelas coisas que
nao revelou nem a mulher, ao espelho ou ao
travesseiro. E sdo justamente essas coisas
que fazem a delicia de um bom talk-show.

No Brasil, pouquissimas pessoas sabem
como envolver um entrevistado: Jo6 Soares,
Marilia Gabriela, um ou outro mais. Rober-
to D'Avilla € um desses mestres da sedu-
¢do. Nao apenas de seus convidados, mas
de todo mundo: os velhos colegas do jorna-
lismo, os novos colegas da politica, as au-
toridades constituidas e destituidas, as
mulheres ¢ as minorias, as criangas e os
velhos, até mesmo os adversarios. Inimi-
gos, nao deve ter, porque nao € facil odiar
alguém que € so sorrisos, gentilezas e preo-
cupagao com seus interlocutores, € que nao
faz dessas virtudes apenas fachada. Tanto
assim que, em seu partido — o PDT —, ¢
conhecido como “O Conciliador”™, titulo
com o qual foi batizado pelo seu maior
idolo: Leonel Brizola.

A esse lemperamento naturalmente ele-
gante, Roberto D’ Avilla soma uma aparén-
cia tambem elegante, uma figura jovial e
um ceérebro bem proporcionado. Com tudo

4
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isso, nio foi dificil para ele vencer no jor-
nalismo ¢ na politica, para prejuizo da

advocacia nacional. Nascido paulista (na
capital, em 1949), criado gaucho (Passo
Fundo, dos 7 aos 16 anos) ¢ prestes a se
formar em Direito pela Faculdade do Lar-
go de Sao Francisco, em Sao Paulo, des-
cobriu que o mundo das leis nao tinha a
excitagdo que ele precisava. Estudante em
Paris, nos anos 70, ficou amigo de Reali
Jr., correspondente de O Estado de S. Pau-
lo e da Jovem Pan, e ganhou um padrinho
empenhado, que lhe abriu os caminhos
para os primeiros empregos em Imprensa:
na Rddio e TV Bandeirantes,na TV Globo
e no Didrio Popular.

Logo se percebeu que o rapaz bonito e
simpatico era um entrevistador nato. Mais
que isso, era um reporter preocupado em
colocar seu trabalho a servigo da democra-
tizagdo do pais, do resgate da cidadania e
da liberdade de Imprensa. Ninguém me-
lhor, portanto, para trabalhar com Fernando
Barbosa Lima no célebre Abertura, da TV
Tupi, o programa que trouxe a politica ¢ a
cultura censuradas de volta ao video, em
1978. Feita a dupla, acumularam-se suces-
sos: Canal Livre, Persona, Conexao Inter-
nacional. Foram centenas de entrevistas, no
Brasil e no Exterior, com uma lista de per-
sonalidades que s6 tem paralelo na platéia
do Oscar — ou nem ai. De Fidel a Fellini,
de Margot Fontaine a Frangois Mitterand,
de Akio Morita a Nancy Reagan, de leste a
oeste, de sul a norte, da esquerda a direita.

Depois disso, a politica. Era um sonho
antigo, alimentado pela permanente admira-
¢ao por Brizola, desde a Campanha da Lega-
lidade, no remoto 1961. Quando surgiu o
convite do idolo, ndo hesitou. Foi deputado
constituinte, vice-prefeito do Rio e agora €
secretdrio de cultura, esportes e turismo do
Estado do Rio, com a misséo de coordenar a
organizagdo da ECO-92, o grande meeting
ecoldgico do proximo ano, que vai trazer o
mundo jomalistico e politico ao Brasil.

Esta é a sua preocupagdo principal, no
momento. A segunda € a filha Lara, de trés
meses, nascida de seu segundo casamento,
com Claudia. Junto com os dois outros filhos
dela — Claudia ¢ Diogo — e outro dele —
André —, tem uma bela familia e mora num
amplo apartamento na Avenida Atlantica, de
onde se descortina o cendrio que ele quer
preservar € onde recebeu, no inicio de margo,
para um longa entrevista, Sinval de Itacaram-
bi Ledo e Gabriel Priolli, de IMPRENSA.

Fontaine

-

Com FIIini

“ Com Margot

Com Akio Morita

Com Garcia Marquez
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Imprensa — Vocé ¢ um dos poucos
jomalistas brasileiros que comegou a car-
reira no exterior. Como isso aconteceu?

Roberto — Resolvi sair do Brasil em
1973, quando estudava Direito na Faculda-
de Sao Francisco, em Sao Paulo. Estava no
terceiro ano ¢ me sentia completamente
tolhido. Era aquela época da repressao e
nossas alternativas eram a Bolsa de Valo-
res, a droga ou a “escola” armada. Resolvi
ir embora, achel que era uma forma de
iniciar um novo processo de vida. Estava
tolhido, nao podia fazer politica. Larguei
tudo ¢ ful para a Franga, onde fiz Jomalismo
¢ Historia. Fiquei sete anos 14 ¢ foi ali que
comegou minha vida como jornalista.

Imprensa — Pelas méaos do Reali Jr.?

Roberto — Exatamente. Comecei como
foca do Reali em Paris, que naquela época
Ja era correspondente do Estadao ¢ da radio
Jovem Pan. Eu ajudava o Reali a fazer as
matenias dele, até que apareceu um curso
chamado “Centro de Formagdo de Jornalis-
tas”. O curso era muilo interessante, pois ja
dava uma id¢ia do que seria a comunidade
curopeia, a Europa Unida, como hoje, onde
voce pode, por exemplo, fazer o ginasio na
Inglaterra, sc formar na Franca ou na Ale-
manha e vice-versa. Naquele curso vocé
ficava um més em cada pais da Europa,
fazendo trabalhos jomalisticos sobre eco-
nomia, politica e pesquisa. Eu entio fiquei
fazendo o curso e trabalhando com o Reali,
ate que cle foi convidado para ser corres-
pondente da Globo, que naquela época so
linha a Sandra Passarinho no exterior. O
Boni convidou o Reali. Acontece que o

sé foi ao ar porque 0 :
Jodo Saad bancou contra a ditadura.

Reali nao quis largar o Estaddo ¢ nem a
Jovem Pan, pediu um dinheirao para eles
nao aceitarem, a Globo evidentemente ndo
aceltou e o Reali acabou me indicando para
0 lugar. Na ¢poca do convite, o Reali e cu
estavamos de fenas no Brasil. Comecei fa-
zendo um estagio no jornalismo, no Rio,
para aprender televisao, com a promessa de
me mandarem pra Franga como correspon-
dente. Fiz umas matérias pro Fantdstico,
mas depois de alguns meses, como eu senti
que nao iam me mandar para a Europa,
resolvi sair da Globo e voltar para Paris.
Volter muito triste porque, naquele mo-
mento, perdi uma grande oportunidade.
Mas eu tinha estado so dois anos na Franga,
¢ achava que havia ainda um roteiro a cum-
prir la, tinha um estagio pra fazer no Le
Monde, coisa que ecu nao queria perder.
Acabei encontrando o Johnny Saad, meu
amigo do colégip Rio Branco, dono da Ban-
deirantes, ¢ 0 convenci ame contratar como
correspondente da radio Bandeirantes em
Paris. E la fui eu ganhando metade do que
ganhava na Globo. Mas isso nao tem impor-
tancia porque, quando vocé acredita numa
coisa, nao importa a questao econdmica. Eu
achava que era mais importante ficar na
Europa, mesmo ganhando menos, porque
mais pra frente eu teria um resultado me-
lhor. Acabei fazendo também alguns frilas
para a TV Bandeirantes, como a primeira
entrevista que o Luis Carlos Prestes deu
depois de 15 anos no exilio. O Prestes, ¢ o
Brizola também.

Imprensa — Foi facil colocar essas en-
trevistas no ar?

Roberto — Que nada! Isso foi no final de
1977, 13 anos de exilio do Brizola e 15 anos
de exiliodo Prestes. A ditadura comendosolta

- no Brasil. Mas o Sr. Joao Saad bancou contra

a ditadura. As duas entrevistas demoraram
seis meses para ir ao ar. O Sr. Jodo leve que
fazer muitas negociagoes, mas o que importa
¢ que clas foram para o ar. Depois, ja no
programa Abertura, da Rede Tupi, entrevistei,
pela primeira vez, o Miguel Arraes também
no exilio. Assim, eu tive a oportunidade de
conviver com lodo esse pessoal do exilio.
Nessa epoca, em Paris, tinha dez mil exilados
brasileiros, o que eu acho que foi muito im-
portante para a minha formagao jornalistica,
ideologica. Talvez deva a minha entrada na
politica a esse tempo.

Imprensa — O programa Abertura en-
trou para a historia do telejomalismo como
um gesto de ousadia e profissionalismo.
Como foi possivel tratar de assuntos lao
“delicados™ como politica, exilados, naque-
la época de ditadura?

Roberto — O Abertura foi criado pelo
Fernando Barbosa Lima, que acho o jomna-
lista mais completo da televisao, que criou
mais de cem programas, inclusive o Cara a
Cara, da Bandeirantes. Ninguém fala, mas
foi o Fernando que criou. Na época do
Abertura eu estava fora, era corresponden-
te, mas acho que a configuragao politica
era, de um lado, o general Frota e seu pes-
soal contra a abertura politica ¢, do outro, o
general Golbery ¢ o senador Petronio Por-
tela jogando na abertura. Me lembro que as
vezes 0 Fernando tinha que negociar com o
Petronio, que ajudava nessa area. Uma vez,
mandel uma entrevista com o Arraes que
fol presa no Galedo pela Policia Federal. O
Petronio mandou soltar e botar no ar.

Imprensa — De tudo o que vocé fez até
agora, 0 que acha mais importante?

Roberto — Eu divido um pouco assim
a minha €poca de jomnalismo: a primeira
fase como correspondente do Didrio Popu-
lar e da radio e TV Bandeirantes; depois,
quando encontro o Fernando Barbosa
Lima, comega o programa Abertura, na
Rede Tupi, que € o inicio da abertura poli-
tica no Brasil; a seguir vem o Canal Livre,
que ja era um mergulho mais profundo,
uma entrevista mais de folego; ¢ depois o
Conexdo Internacional, uma fase nova,
buscando trazer idéias para o publico brasi-

leiro. Eu acho que a fungdo do jornalista em
e 4
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geral € a consciéncia politica. Quer dizer,
eu sempre {1z jornalismo com consciéncia,
politica, acho isso fundamental num pais de
Terceiro Mundo como o nosso. Se vocé esta
na Inglaterra, na Franga, nos Estados Uni-
dos, onde nao ha mais duvidas sobre a
democracia, tudo bem, ai o jornalista neces-
sariamente nao precisa ser engajado. Ago-
ra, NuUmM pais como o nosso, principalmente
naquela fase onde a gente lutava pela ques-
tao democratica, acho que a consciéncia
politica foi e ¢ fundamental para se exercer
0 jornalismo. Isso at¢ me preocupa muito
quando vejo um certo tipo de jornalista que
esta surgindo, jovem, sem nenhuma cons-
ciéncia politica.

Imprensa — O que vocé acha que esta
faltando na Imprensa em geral?

Roberto — De maneira geral tem muita
gente excelente, jovem. Eu conversava
muito isso com o Claudio Abramo, que, na
minha opiniao, foi um dos melhores joma-
listas brasileiros, e que exerceu uma grande
influéncia no meu pensamento. Acho que
de grande parte da nossa geracéo falta mais
participagdo do jornalista. Uma coisa que
havia antes e que agora nao ha mais.

Imprensa — A que vocé atribui essa
despolitizagao?

Roberto — Nao sei, nunca pensei pro-
fundamente sobre isso. Depois de todo pro-
cesso mais dificil, vem um periodo de
acomodagdo. Acho que houve uma despo-
litizagao geral do pais. A ditadura apodrece
0 pais ¢ esse apodrecimento demora para
fertilizar novamente. Isso quem me disse

foi um velho militante espanhol. Uma das
fungoes da ditadura foi justamente despoli-
lizar, atraves da universidade, por exemplo.
A universidade que nos pegamos, nos anos
60, era uma universidade politizada. Hoje,
a propria qualidade do ensino (acho que a
televisao tenha talvez jogado nisso tam-
bem) colaborou para que os jovens passas-
sem a ler menos, a se interessarem menos
pelos problemas nacionais. Acho que hou-
ve uma internacionalizagdo muito grande,
uma propaganda muito interacional, como
se moderno fosse ser internacionalizado.
Logico que tudo mudou, que as fronteiras
se alargaram. Mas a soberania nacional, a
questao do nacionalismo no bom sentido,
sem xenofobia, isso sdo senlimentos impor-
tantes. Muitas vezes falta isso, principal-
mente nesse pessoal mais jovem.

Imprensa — A ideologia do profissio-
nalismo leva a despolitizar o jornalista?

Roberto — Como o jornalismo passou
a VIrar uma empresa, ¢ as empresas jorna-
listicas viraram grandes empresas, a ten-
déncia foi dos jornalistas se “yuppiesarem”,
de virarem grandes executivos, acabando
com o lado mais romantico do jomnalismo,
mais profundo talvez. Isso ¢ perigoso. E
perigoso os jornalistas se confundirem com
o poder. Ele ¢ poder enquanto esta num
veiculo forte. No momento em que sai,
deixa de ser. O grande risco do jomalista é
ele se confundir e passar a viver, a conviver
com o poder. Acho que o espirito critico
num jornalista ¢ fundamental. Ele pode ser
amigo das pessoas, mas ndo perder o vin-
culo com a profissao.

Imprensa — Ha setores na Imprensa que
dizem exatamente que esse problema da ideo-
logizacao do jomalista, da posigao politica, ¢
um sinal de atraso; 0 modemo € o jornalista
se colocar na posigao de neutralidade politica,
exclusivamente como defensor do leitor.

Roberto — Eu acho isso um falso senti-
do de modernidade, digamos. Eusempre fiz
jomalismo engajado e nunca transigi no
sentido de passar mensagens que néo fos-
sem verdadeiras. Engajado no sentido de
sempre, nas minhas perguntas, na minha
forma de entrevistar, colocar problemas li-
gados a consciéncia politica. Eu me lembro
de quando entrevistei o Felipe Gonzalez,
primeiro-ministro espanhol. Todas as per-
guntas que fiz para ele sobre a Espanha
eram perguntas que cabiam no Brasil: sobre
as Forgas Armadas, redemocratizagio, a
élica na politica... € como se eu eslivesse
falando do Brasil. Ai nao ¢ um engajamento
partidario que eu estou pregando, nao ¢
1850; € 0 engajamento das ideias, de vocé
procurar construir seu jornalismo com
consciéncia politica, saber que vocé esla
num pais do Terceiro Mundo, num pais que
tem uma miséria terrivel, num pais que tem
de ter consciéncia. Talvez os selores que
voce citou se refiram ao caso de jomalista
que se engaja com o poder. E isso que me
preocupa muito, o jornalista que se deixa
levar, ou entao que faz essa falsa neutrali-
dade. Nao existe neutralidade. Todo mundo
quando escreve, quando fala alguma coisa,
esta colocando a sua opiniao, pensamento,
tendéncia. Acho que ¢ impossivel o sujeito
ser neutro.

Imprensa — Vocé foi deputado federal
constituinte ¢ existia na ¢poca uns dez jor-
nalistas, uma bancada de jornalistas. Como
voce viu essa relagao dos jomalistas no
poder?

Roberto — Ali no Congresso, cvidente-
mente voce se loma deputado, deixa de ser
jomalista. Eu atuei como deputado. Se bem
que, logico, em todas as reunioes que eu ia,
tudo que eu via la dentro, eu imaginava
“que bom se eu pudesse estar escrevendo
aqui... quanta coisa!” Eu ndo chamaria
aquele grupo de bancada de jornalistas, mas
sim de deputados.

Imprensa — Vamos falar sobre o pro-
blema da concessao de canal de televisao.
A mudanga que houve, de tirar a autoriza-
¢ao da concessao da mao exclusiva do Exe-
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Na Globo, os maiores sucessos do cinema. Um atrds do outro. Muitas superprodugdes
e todos os géneros de filmes direto do teldo, para arrebentar na telinha. Vocé vai estar
frente a frente com Batman, Mel Gibson, Eddie Murphy, Rambo, Crocodilo Dundee,
Mad Max e com diretores consagrados no mundo inteiro. Agora, em abril,
no aniversdrio da Globo, vai ser uma festa. Um filme inédito todo dia.
E ainda Twin Peaks, Os Simpsons, sucessos internacionais com tudo a ver.
Prepare-se para ndo sair de casa.




cutivo ¢ passar para 0 Congresso, ¢ um
avango ou simplesmente transferiu a dire-
¢ao do lobby, que agora deve ser enderega-
do nao a um governante, mas aos mais de
quinhentos deputados e senadores?

Roberto — Eu acho que o processo de-
mocratico vai depurando. Quer dizer, quan-
to mais vocé vota, mais vocé vé que certos
elementos jd nao se elegem tao facilmente.
Hoje, as vezes o sujeito tem 500 mil votos
numa eleigao e na outra nao ¢ eleito. Nos
tivemos casos por ai. Acho que o processo
democritico vai se aprimorando ¢ € mais
dificil voce errar com 500 do que errar com
dois ou tres.

Imprensa — Como se desenvolve o lob-
by das comunicagoes no Congresso?

Roberto — Quando eu estava na Comis-
sao de Comunicagdo nao houve diretamen-
te nenhuma pressao. Alias, dina até que
nenhum lobby chegou, a néo ser, digamos
assim, o lobby positivo, popular. Os lobbies
das grandes empresas nao trabalhavam co-
nosco, porque sabiam que nao era por ali.
O nosso voto era um volto fechado, um voto
de bancada, dos partidos populares.

Imprensa — Vocé foi um dos que par-
ticipou das “negociagoes” entre o Brizola e
as Organizagoes Globo. Como vocé vé a
questao desse distanciamento entre Brizola
¢ o Dr. Roberto Marinho: ¢ um distancia-
mento marcado por diferengas politicas ou
pessoal, mais preocupado em que o Brizola
nao apareg¢a no noliciario?

Roberto — Primeiro € preciso esclare-
cer que eu nao fui nem usado e nem inter-

«0 Dr. Roberto Marinho tem de entender
que o Brizola ndo pode ficar
quatro anos sem aparecer no

video.”

mediario. Sairam algumas noticias por ai,
mas isso nao existiu. Quer dizer, eu conver-
so com o Dr. Roberto, converso com o
Boni, ¢ meu amigo desde aquela época da
Globo. Entao, sao aparéncias importantes
porque sao de relagao pessoal. Eu mante-
nho relagoes com os filhos do Dr. Roberto,
$30 meus amigos, mas ¢u nao chegaria a
dizer que sou intermedidrio entre o Dr. Ro-
berto ¢ o Brizola. Até porque, nesse nivel
de briga, de convivéncia, eles se entendem
sozinhos. Esse ¢ um processo que tem que
se dar entre eles, nao da pra intermediar.

Imprensa — Mas qual é o problema
entre eles: € um problema politico ou um
problema de idiossincrasia pessoal, muitua?

Roberto — Acho que € uma visao dife-
rente de mundo, de estratégia. Uma visdo
politica diferente. O governador Brizola ¢
um homem que, desde que voltou para o
Brasil, encaminhou sua carreira para um
tipo de posicionamento politico em favor
da populagao, dos mais pobres, das crian-
¢as. E o empresario tem um outro tipo de
enfoque da realidade. Acho que ai esses
dois enfoques se chocam. Eu sei que a
relagao pessoal deles € boa. Se eles se en-
conlrarem, vao se cumprimentar, conver-
sar; nao ha nada de animosidade pessoal, ¢
mais politica mesmo.

Imprensa — O Brizola efetivamente cas-
saria a concessao da Globo, como ele amea-
¢ou fazer na campanha para presidente?

Roberto — Essa ¢ uma pergunta que vocé
deve fazer ao Brizola. O Dr. Roberto me
contou que ele assistiu quando o Brizola falou

isso e achou que o Bnzola foi longe demais.
Essa ¢ uma briga que tem de ser perseguida
com a questdo da abertura democratica, da
democratizagao da televisao. O Dr. Roberto
vai ter de entender, com o tempo, que um
homem como o Bnizola nao ¢ de ficar qua-
tro anos sem aparecer no video.

Imprensa — O politico Roberto
D'Avilla ¢ a favor de submeter a Rede
Globo a algum mecanismo de controle do
Estado?

Roberto — Acho que sim. Vocé tem que
aprofundar as regras de peso e contrapeso
do Estado nos meios de comunicagao. E
preciso uma abertura maior no sentido da
democratizagao desse veiculo. Eu vou re-
petir um exemplo do Brizola, que acho
correto; ele disse o seguinte: “uma empresa
publica, uma associagao publica, nao pode,
por exemplo, proibir que voce, fulano de
tal, entre no onibus; essa empresa publica
tem que levar todos os passageiros™. A le-
levisdo € a mesma coisa. Na televisdo pre-
cisa acabar o “nao pode, porque o
proprietario nao quer”. Logico que o sujei-
lo lem que ler importancia politica, repre-
sentar um segmento, um partido. Brizola
ficou anos sem aparecer na televisao! Isso
nao ¢ possivel, isso nao pode, vocé nao
pode proibir uma personalidade politica de
aparecer no video porque vocé tem diferen-
¢as politicas com ela. O veiculo € seu, mas
a concessao ¢ do Estado. Na verdade, a
concessao ¢ da populagao. Entao, nesse
sentido, estou totalmente de acordo com o
Brizola.

Imprensa — Como seria [eito esse
controle?

Roberto — Ai que ta. O Brizola mesmo
dizia: tem que levar para o Judicidrio, para
s¢ discutir, para o Congresso. Essa ¢ uma
questao que tem de ser discutida, a socieda-
de tem que discutir, ndo ¢ uma coisa pra
ficar abafada, fechada.

Imprensa — E como andam as relagoes
do Brizola com os outros grandes empresa-
rios da comunicagao?

Roberto — Com a editora Bloch, a rela-
¢do € muito boa. Com o Sr. Jodo, na Ban-
deirantes, a relagdo ¢ a mesma coisa. E
também com o Brito (Nascimento Brito,
presidente do Jornal do Brasil), com a Fo-
lha, o Fnas, e o Silvio Santos. Nés até jan-

tamos na casa do Silvio e fol uma boa
—
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Jornalismo da Globo, cada vez mais presente onde estd a informagao. Nos telejornais lo-
cais, vocé toma parte do dia-a-dia da sua comunidade. Aos sébados, estréia a agenda da
semana, com as melhores atracées da cidade. No Jornal Nacional, no Jornal da Globo, no
Hoje e no Bom-Dia Brasil, vocé acompanha as principais noticias através de uma equipe
de mais de 800 jornalistas. O Globo Repérter sempre traz a tona assuntos polémicos de
interesse nacional. Investiga. Denuncia. E no Fantdstico vocé vé os fatos mais
importantes da semana e reportagens sobre temas internacionais. A anélise
politica, econémica e a agilidade do jornalismo da Globo permitem que vocé
‘participe e seja uma testemunha de tudo o que acontece. E ver pra crer.




ﬂModestame nmr

conversa, simpatica, os dois falando sobre
a vida deles. O Brizola também veio de
baixo...

Imprensa — Vocé acha que o “fantasma
Brizola™ ja esta devidamente exorcizado
pela Imprensa brasileira?

Roberto — Acho que agora que o Collor
violentou o Brasil com essas medidas eco-
nomicas — que na verdade foram medidas
que arrancaram da populagao as suas eco-
nomias —, com essa série de medidas pro-
visorias, uma atras da outra, o preconceito
contra o Bnzola acabou. Hoje, os empresa-
rios da FIESP me telefonam, aparecem no
Rio de Janeiro para encontrar o Brizola, e
quando o proprio presidente procura o Bri-
zola, a Imprensa procura o Bnizola. Acho
que acabou toda aquela coisa: o Brizola era
150, era aquilo.

Imprensa — Por que Leonel Brizola?
Por que, digamos, esse fascinio que vocé
demonstra pela figura dele?

Roberto — Nao ¢ fascinio, € uma coisa
muito realista. O Brizola ¢ a melhor biogra-
fia politica deste pais. Se vocé pegar a bio-
grafia dos politicos, vai ancorar pela
biografia do Brizola, pela historia dele. Se
pegar a biografia do Brizola, um homem
que foi eleito trés vezes governador pelo
voto popular, deputado estadual, deputado
federal, prefeito de Porto Alegre, 15 anos
de exilio... Se pegar a historia dele, sempre
ao lado da populagao, sempre ao lado dos
Interesses da maioria... Vocé nao vé um ato
do Bnizola antidemocritico, ao contrario.
Todas as obras do Brizola esto ligadas ao

acho que nao teve

nenhum jornalista brasileiro

que entrevistou tanta cé

lebridade.”

menor, a educagao, ao social. Brizola ¢ um
estadista. Qual a diferenga do governante e
do estadista? O governante € o que governa
para sua geracao, o estadista governa para
as proximas geragoes. O Brizola governa
para as proximas geracoes porque ele en-
tendeu que a educagao € a unica saida para
esle pais, a educagao com e maiusculo,
aquela em que a crianga entra de manha,
toma café na escola, almoga na escola, toma
banho e vai pra casa. Porque crianga pobre
nao tem ninguém, como nos livemos, que
nos ajudasse. A crianga pobre fica na rua.
Entdo ¢ preciso 50 anos para se construir
um homem como ele, e € preciso cem anos
para aparecer dois ou trés homens como ele
no pais. O Brizola hoje esta com 69 anos, e
eu acho que sirvo muito mais o meu pais
ajudando o Brizola do que procurando ser
prefeito ou governador. Quando eu conver-
so com o Willy Brandt, com o Felipe Gon-
zalez, cotn 0 Mario Soares, com o pessoal
democrata dos Estados Unidos, fica eviden-
le que o Bnizola € o unico cosmopolita no
Brasil, nao tem outro reconhecido. Ele ¢
vice-presidente da Social Democracia Eu-
ropeia, que ¢ a forma mais modema de
governo na Europa Ocidental. Entao, o Bri-
zola ¢ o politico mais moderno do Brasil.
Taxam ele de antigo, enquanto ele € o su-
jeito mais modemno.

Imprensa — Fale um pouco de sua expe-
riéncia como entrevistador de celebridades.

Roberto — Modestamente, acho que
nao teve nenhum jomalista no Brasil que
entrevistou tanta celebridade quanto eu.
Tive muito trabalho, mas também muitos

lances de sorte. Como quando fui entrevis-
tar o Marc Chagal, o maior pintor religioso
do século XX, ¢ encontrei por acaso o Ives
Montand no restaurante do hotel em que eu
estava. Fui falar com ele, me apresentei, ele
sensibilizou-se. Foi superlegal, tomamos
café, ele queria me conhecer um pouco, ¢
depois deu a entrevista, que foi otima. O
Garcia Marquez eu entrevistei duas vezes.
A segunda foi em 1982, na Colombia. No
meio da entrevista, locou o telefone e era o
presidente da Colombia. Eu percebi e fiz
um gesto para ele, que entendeu ¢ gentil-
mente disse: “Ah, presidente, tem um ami-
g0 meu aqui me entrevistando, veio do
Brasil, e quer entrevista-lo também. Eu ia
até pedir para telefonar ao senhor...”, fez
um charme pro presidente. Ai o presidente
disse: “Vem hoje as 5 da tarde!™ Antes de
ir, pedi ao Garcia Marquez que me contasse
uma boa histona do presidente, porque es-
lava preparado para entrevistar ele € nao o
presidente da Colombia. Ele me disse que
tinha uma historia sensacional, que o presi-
dente era filho de camponeses muitos po-
bres, que eram vinte filhos, "Ele ¢ o 199,
todos chamavam-se Belizario e todos mor-
reram, ¢ ele se toma o presidente da Repu-
blica —morrendo de fome, pobreza,
miséria — e se lorna o presidente da Co-
lombia!™ A1 eu cheguei no Palacio com esta
histona, sentei com o presidente ¢ disse:
“Presidente, o Garcia Marquez me contou
essa historia e quero comegar a entrevista
com isso”. O presidente morreu de rir, “E
mentira, esse cara € um mentiroso, um go-
zador!™ Eu pedi uma historia e o Garcia
Marquez me contou Cem Anos de Solidao...
Anos depois, encontro o Garcia Marquez ao
lado de Fidel Castro, ao participar de um
encontro em Cuba. Fui cumprimentar e dis-
se: “Seu sacana, vocé agora vai me conse-
guir essa entrevista com o Fidel™.

Realmente ele me ajudou e eu entrevistei o
Fidel.

Imprensa — Mas e aquela historia sobre
a primeira vez que vocé entrevistou o Gar-
cia Marquez?
Roberto — Na verdade eu fui entrevistar
o Willy Brandt, chanceler alemao, na sede
da ONU, em Nova York. Chegando la,
soube que o chanceler ficou doente. Como
eu vinha de Pans nao deu tempo de me
avisar. Ai, eu estou saindo, triste pra burro,
um furo desgragado, eu tinha levado equi-
pe, tinha gasto um dinheirdo, nessa época
-
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As novas novelas da Globo vém com tudo para manter os mais altos indices de audiéncia
da televisdo brasileira. No hordrio das oito, "O Dono do Mundo’, de Gilberto Braga, Leo-
nor Basséres e Euclydes Marinho. A dose certa de amor, 6dio, ambicdo e suspense, numa
trama dqgil e envolvente. Com Malu Mader, Antonio Fagundes, Fernanda Montenegro
e Gléria Pires. No hordrio das seis, "Salomé”, baseada no romance de Menotti
del Picchia e adaptagdo de Sérgio Marques. No papel - titulo, Patricia Pillar.
Mais uma grande producdo, ambientada nos anos 30, com cendrios que re-
montam os estilos neo-cldssico, art nouveau e art déco. Prepare o seu coragao.




eu era do Abertura, que tinha bancado tudo.
Ai, vejo o Garcia Marquez entrando. Eunao
o conhecia. Vi pela cara que era ele. Fui la
¢ conversamos. Deu uma grande entrevista.

Imprensa — Qual foi a entrevista mais
dificil?

Roberto — A Nancy Reagan cu tam-
bém entrevistel assim, na louca. A mais
demorada foi a do Fidel Castro: trés anos
de tentativa. O Chico Buarque mandou
uma carta pra mim, eu conversei com o
embaixador de Cuba no Panama, que me
ajudou, e houve a propria negociagao
com 0 Garcia Marquez, o Antonio Candi-
do, o Bresser, um monte de brasileiros,
grandes amigos meus, me ajudaram. Ai o
Fidel disse: “Mas que lobby tienes! Usted
tienes que entrar para a politica!™ Eu ain-
da nao era politico.

Imprensa — O que houve com a Globo
no dia dessa entrevista?

Roberto — E que eu cheguei la ¢ ja
estava marcada uma entrevista do Fidel
com a Globo. la ser o Joelmir Betting. Mas
ai 0 Fidel lembrou que eu tinha precedentes
por causa da carta que o Chico levou pra ele
trés anos anles, e por causa daqueles pedi-
dos todos. Entao ele disse: “E verdade, vocé
esta na precedéncia, eu realmente ja tinha
um compromisso com a Globo, mas vocé
tinha precedéncia aqui, com esse lobby

todo™.

Imprensa — Quanto as mulheres, vocé
ja entrevistou Nancy Reagan, Horténcia,
Catherine Deneuve, Liv Ullmann, Tina

“Af o Fidel me disse: mas que
lobby tienes! Usted
tienes que entrar para apom'lCﬂ-

Turner, Diana Ross, Mercedes Sosa, Yoko
Ono e Margot Fontaine, entre outras. Qual
a que mais o impressionou?

Roberto — Destaco duas. A Liv
Ullmann... Marqueil com ela no aparta-
mento de uma amiga minha, em Nova
York. Eu cheguei e ela estava sentada no
saguao do predio, lendo um livro, extre-
mamente trangiiila, esperando. Eu me
apresentel, subimos. A unica coisa que
ela pediu foi uma diet coke. Muito cari-
nhosa, sueca, uma mulher muito bonita,
alta, de 1,80 m mais ou menos. E extre-
mamente humana na forma de se condu-
zir, politizada, inteligente ¢ muito, muito
humana. Outra foi a Margot Fontaine, a
bailarina certamente mais importante do
mundo, que morreu em fevereiro deste
ano. Fol uma mulher que me impressio-
nou muito pela elegancia, como ser hu-
mano, extremamente elegante, aquela
mulher que dangava... Morando com o
marido dela, um politico que tomou um tiro
na espinha e ficou completamente paraliti-
¢o... Se dedicando a ele totalmente, num
sitio profundamente simples no Panama.
Foram essas mulheres, digamos assim, que
me impressionaram mais, como personali-
dade. Agora tem uma historia engragada
com a Simone de Beauvoir, que eu nao
cheguei a entrevistar, mas tem uma historia
engragada. Eu telefonei para ela, queria en-
trevista-la, entre outras coisas, por causa do
Khomeini, que estava na moda. Queria que
a Simone falasse sobre a mulher no islamis-
mo etc. Liguei para ela e comecei: “Souum
jornalista brasileiro...” Ela explodiu:
“... Pelo amor de Deus, nao aguento mais

jornalista! Todos eles estao me ligando,
com esse negocio do Ird, as mulheres, o
feminismo, ndo aguento mais essa histo-
ria!” Nao me deixou falar. Ai eu disse:
“Bom, madame, de qualquer forma eu lhe
agradego, acho a senhora uma mulher mui-
to charmosa...” Ela disse: “Ah, bom...” Ai
conversel mais de meia hora com ela. Nao
me deu a entrevista, mas era um negocio
extremamenlte surpreendente como ela, a
rainha do feminismo, se sentiu com um
galanteio...

Imprensa — E o Khomeini? Vocé en-
trevistou também, nao? Como ele era?

Roberto — Pouca gente sabe disso. Eu o
entrevistei em Paris, onde ele estava exilado,
pouco antes de ele voltar para o Ira. Foi para
0 Didrio Popular. O Reali que teve o faro, la
em Paris, e me disse: “Esse Khomeini, rapaz,
ninguem esta falando dele, mas acho que esta
na hora da gente ir la conversar com ele”.
Lembro que fomos no carro do Reali. Passa-
mos uma tarde la, depois voltamos para com-
pletar a entrevista. Era muito engragado, uma
casinha pequena, ele ficava la com poucos
outros, que depois se transformaram na sua
cupula. Lembro que nos comemos péao com
ovos duros durante um dia inteiro. So tinha
isso pra comer. Lembro até que escondi o
Imeu, assim, pra jogar fumdcpom,ﬂ ai o Reali:
“Po, meu, tem que comer™. Parecia até que eu
tinha escondido uma arma... Um péo seco,
com ovo duro, que nao descia... Estava la
também um correspondente do Washington
Post. Quando entramos, tinha que tirar os
sapatos para sentar no tapete e o correspon-
dente estava de meia furada! Eu ndo me es-
queci disso, 0 americano ficou tdo sem graga
com o dedio de fora! O Khomeini estava la
dentro, nao aparecia, ficamos uma hora sen-
tados. Quando o Khomeini apareceu, sentou,
olhando para baixo. Nao nos encarou, com a
sobrancelha em V e so olhando pra baixo.
Entdo a gente perguntava em francés ou in-
glés, para o tradutor. O Khomeini falava mui-
lo a cada resposta. Me deu a impressao de um
sujeito extremamente doido, com cara de lou-
CO MESmO.

Imprensa — Como foi o caso com o
Paulo Maluf?

Roberto — Maluf era governador de Sao
Paulo ¢ passou por Paris. Eu estava entrevis-
tando ele com o gravador, para a radio Ban-
deirantes, e fiz uma pergunta, nao me lembro
qual. Ele pegou ¢ desligou o gravador. Ai eu
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Autores consagrados e os maiores sucessos da literatura para milhdes de brasileiros.
A Globo estd investindo em grandes producdes. Tereza Batista, de Jorge Amado. Meu
Marido, de Euclydes Marinho e Lula Campello Soares. O Portador, de José Antonio de
Souza e Aziz Bajur. Na Bahia de Jorge Amado, Compadre de Ogum,do
romance Pastores da Noite. E ainda O Sorriso do Lagarto, de Jodo Ubaldo

Ribeiro. E este ano, a volta dos "Casos Especiais’, com histérias inéditas, criadas
para aI'V. Na Globo, uma imagem vale mais do que mil palavras. Vocé vai ver.



fiquei bravo, liguei o gravador e desliguei.
O Maluf ficou vendo: nao 1a admitir que ele
desligasse o meu gravador, ne?

Imprensa — Como vocé conseguiu a
entrevista com o Salvador Dali?

Roberto — Foi em 1973, eu nem fazia
televisdo ainda. Eu morava num prédio em
Paris ¢ tinha como vizinho o Albery, o
pintor e retratista brasileiro. Um dia o Al-
bery me liga: “Beto, o Salvador Dali estd na
cidade, o meu idolo, eu liguei pra ele e disse
que era um pintor brasileiro e quena conhe-
cé-lo. Ele me disse para voltar em novem-
bro, as cinco da tarde, que ele me ensina!™
O Albery estava indignado. Eu perguntei o
telefone do Salvador, liguei: “Mestre, eu
sou um jovem jornalista brasileiro e quero
entrevista-lo”. Ele disse: “Amanha, as onze
horas™. O Albery queria morrer! O Salva-
dor estava numa suite enorme, de trés quar-
tos, tudo decorado por ele. Tinha um bidé
egipcio no meio da sala e um monte de
outras coisas malucas. Eu prometi levar o
Albery, marquei com ele na porta do hotel.
Quando cheguel, ele nao estava la e resolvi
subir sozinho. O Dali me recebeu bem,
comegamos a conversar em espanhol e real-
mente a figura ¢ fantastica. Ele comegou a
me contar uma historia que € a seguinte:
“Olha, vocé 1magina que eu faco uma obra,
depois essa obra € vendida dez, vinte vezes
¢ eu nao ganho nada com essas transagoes!
Entdo, estou escolhendo um advogado que
nao conhego, mas ¢ um grande advogado,
¢ estou esperando por ele, que esta atrasa-
do”. Ficamos entao conversando sobre esse
problema. Dai a cinco minutos, alguém

«Eu era o tinico jornalista presente
quando se decidiu quem 1a ser
o presidente no lugar do Tancredo.

bate na porta, Dali falou: “E o meu advoga-
do”. Abriu a porta, era o Albery. Mas como
Dali nao conhecia o advogado, ele explo-
diu: O senhor esta atrasado meia hora! Va
comprar rosas vermelhas e venha me pedir
desculpas!”™ Pa! — bateu a porta. Ai eu com
¢ disse: “Nao, mestre, desculpe, mas esse ¢
um pintor brasileiro, meu amigo™. O Albery
se ajoelhava, beijava a mao dele. Depois o
advogado chegou, acabou a entrevista e o
Dali disse: “Vocés podem voltar as cinco
da tarde que vou fazer um coquetel™. Vol-
tamos as cinco ¢ todas as figuras de Pans,
¢ cle de bobs na cabega!

Imprensa — Onde vocé entrevistou o
Vinicius?

Roberto — Em Paris. Marquei a entre-
vista para a noite mas o Vinicius disse:
“Roberto, eu nao posso beber, 0 medico
me proibiu de beber. Nos temos que fazer
esse rogo ao meio-dia, num café de Paris,
em qualquer lugar™. Fomos, eu esqueci
que ele nao podia beber ¢ pedi vinho
branco. No final, acabamos pedindo vod-
ka e eu fiquel muito mais alto do que ele.
Vinho pra ele era agua... O Vinicius era
uma figura maravilhosa, o Rubem Braga
que me apresentou. E a entrevista com o
Woody Allen, entdo! Dele vale a pena
falar, que todos acham que ele € um su-
jeito mervoso, complicado, neurotico...
Que nada, e sensacional, tranqtilo.

Imprensa — Mas o Fellini complicava,
nao?

Roberto — Nao. Entrevistel o Fellimi
duas vezes. Ele disse que jamais falaria para

a televisdo porque o sujeito com o controle
remoto edita o que quer ver...

Imprensa — E a Catherine Deneuve,
como € que fol?

Roberto — Foi aqui no Brasil, meio
corrida, fiquei so uma hora com ela. Muito
reservada, muito machucada pela Impren-

sa, enldao me tratou com muita cenmonia.

Imprensa — Dizem que vocé era uma
das quarenta pessoas que estavam na sala
da primeira operagdo do Tancredo Neves.
E verdade?

Roberto — Eu ndo estava na sala de ope-
ragdo, mas eu era o unico jomalista que estava
na ante-sala quando se decidiu quem ia ser o
presidente da Republica. Lembro bem que
estavam ali o Setibal, que inia ser o ministro,
ja era ministro, foi escolhido pelo Tancredo; o
Aluizio Alves, ministro da administragao; o
Samey, vice-presidente; o Dr. Ulysses, ¢ eu,
na noite do dia 14, antes da operagao, pouqui-

nho antes da operagao, no hospital.

Imprensa — Como foi que conseguiu
chegar ali?

Roberto — Eu estava no restaurante
Florentino e o Luis Orlando Cameiro, dire-
tor do Jornal do Brasil, chegou para avisar

o Nascimento Brito, que estava na mesa ao
lado da minha: “O Tancredo acaba de se

sentir mal e esta no Hospital de Base™. Corri
para la imediatamente. O primeiro que vi
foi 0 Domelles, que estava branco, livido.
Ele estava falando com o Afonso Arinos.
Foi o Afonso Arinos que deu a formula do
Sarney assumir. Na verdade, a Constituicao
era meia ambigua nesse sentido, porque
dizia que o Ulysses Guimarées tinha que
assumir, pois era o presidente da Cimara
Federal; outros diziam que era o vice-pre-
sidente que devia assumir, mas como Tan-
credo nao tinha tomado posse, nao tinha
vice-presidente, nao tinha presidente. Mas
ai 0 Afonso Arinos encontrou a formula: “O
Samey ¢ vice-presidente da Republica e
nao do Tancredo™. Ai eu vi quando o Samey
disse para o Ulysses: “E agora, Ulysses, 0
que nos vamos fazer?” Ulysses falou: “O
presidente ¢ vocé, Samey™.

Imprensa — Eles decidiram isso ali, na
ante-sala de operagoes?

Roberto — Ali, na minha frente, fui
testemunha deste fato. Foi um momento
dramatico. x
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O time de esporte da Globo corre atrds de tudo o que acontece e leva de primeira pra
vocé. No Globo Esporte, flashes dos iltimos acontecimentos e o dia-a-dia do esporte.
No Placar Eletrénico, a cobertura total e os resultados de todos os eventos esportivos do
domingo. No Esporte Espetacular, os melhores momentos com muitas imagens e repor-
tagens. Nos Gols do Fantdstico, bola na rede. E a Globo transmite com exclusividade
os eventos mais importantes: Férmula 1, boxe e, no futebol, a Taca Liber-
tadores da América, a Copa América, os Amistosos da Selegdo, o Cam-
peonato Mundial de Juniores e as finais da Taga Européia de Clubes e
Recopa. Na Globo, vocé vé o esporte ali, 6, em cima do lance.
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Berco esplendido

Eu vi o Jornal da Tarde nascer: fiz o parto

por Sérgio Pompeu

avia o nucleo inicial da Edi¢do de
Esportes: Mino Carta, o redator-
chefe; Hamilton Almeida Filho,
o HAF; Fernado Semedo;, Tao Gomes
Pinto; Ulysses “Uru™ Alves de Souza e
eu. Veio o primeiro mineiro, 0 Murilinho
Felisberto.

Estdvamos empenhados nos numeros ze-
ros do Jornal da Tarde. Nosso milionario
elenco (larguel meu emprego no Banco do
Brasil) foi enriquecido com o pessoal da
sucursal paulista do JB: Carlinhos Brick-
man, Rolf Kuntz, Miguel Jorge, Laerte Fer-
nandes, Evaldo Dantas Ferreira. Pintaram
alguns lobos solitarios, 0 pernambucano
Femando Portela, o jundiaiense Sandro
Vaia, que mandou uma carta ao Ruy Mes-
quita pedindo emprego e conseguiu. Como
conseguiu o José Roberto Guzzo — “se nio
arrumar emprego aqui, largu tudo, vou ser
advogado. Néo tenho mais saco para traba-
lhar na Ultima Hora ¢ Médico Moderno™.
Da Folha vieram o Renatao ( meu irmao),
0 Emilio Matsumoto e o Sérgio Oyama, o
Otoniel Santos Pereira.

O NP, sangrento NP, colaborou com Per-
cival de Souza e Vital Battagha. Sorte nos-
sa, o mercado estava bom. Realidade versus
JT, Abril versus Estadao, disputavam a
gente, palmo a palmo, cruzeiro a cruzeiro.
Eles nos levaram o José Carlos Marao, qua-
se conseguiram o Murilinho e andaram con-
versando comigo.

Erro quando digo eles: eram Paulo Patar-
ra, Z¢ Hamilton, Serjao de Souza, Carlos
Azevedo, Miltainho, Mercadante, Narciso.
Eram gente como nos, da mesma turma, da
raca dos jornalistas a qual pertenciam tam-
bém as senhorinhas Tereza Monteiro e Li-
cia Fragata, unicas mulheres da redagao.
Logo veio outra, a Valéria Wally. Surgiram
outros, uns arrivistas, alguns desemparcei-
rados, como 0 “Tim"™ Antonio Euclides Tei-
xeira, Dantinho Mattiussi, sobrinho do
“Lula Lobo do Turfe”, o Z¢ Maria, irmao
do Paulo de Aquino do Estadao, o Niles
Simone do Balcao de Anincios. A fotogra-
fia ja com um time respeitavel — Osvaldo
Palermo, Reginaldo Manente, Ivo Barreto,
Domicio Pinheiro, Antonio Licio, o japo-
nés Araki, o Appi. Foi reforcada com Ge-
raldinho Guimaraes, Amilton Vieira,

Osvaldo Maricato e pelo sempre jovem Z¢
Pinto, hoje um sexagenario ainda com tesao
de 18 anos.

“Textinho bom™ — Entao, eles, os mi-
neiros, foram chegando. Primeiro o Kleber
de Almeida ¢ o Luciano Omelas — meni-
ninhos, acho que tiveram de conseguir Li-
cenca especial para viajar. Depois, se nao
me engano, 0 Carmo Chagas (“Roberto
Carlos ¢ uma brasa, mora™, no proprio J7,
“Coutinho, o falso brilhante™, ja em Veja).
Foi impossivel segura-los. Agora, vinham
em grupos, dava para fazer um time de
futebol: Ivan Angelo, Luciano, Carmo, Mi-
tre ¢ Kleber; Moisés Rabinovici, Ramon Gar-
cia y Garcia e Samuel Dirceu; Mario Ri-
beiro, Dirceu Soares ¢ Flavio Marcio. No
banco, Marco Antonio Menezes, Fermando
“Olga” de Morais, Marco Antonio Rezende.

Como disse o Ivan Angelo, os mineiros
tinham “um textinho bom™ para o que se
pretendia: “um vespertino diferente”. Ti-
nham mesmo, sO que enchia o saco explicar
que onde o texto dizia “aquela lagoa™ no
caminho de Santos, era pra dizer “represa
Billings™, “aquela praga com um parque
infantil” era a Praga da Republica; “aquela
ponte sobre 0 Anhangabau™ era o Viaduto
do Cha; e que a “Praga da Catedral™ era a
Praca da Se. Sabiam escrever, esses minei-
ros. Nao sabiam mais nada. Conheciam o
jornal, o Copan, onde moravam, ¢ a galeria
Metropole, onde se dessedentavam no Jo-
gral e no Sandchurra. As vezes com direito
a Chico Buarque, Gilberto Gil, Paulo Van-
zolini, o proprio Parana, falecido dono do
falecido “Jogral™. Iam ao cinema por la
mesmo. Em linha reta viviam numas seis
quadras, da Major Quedinho a Ipiranga
com Repuiblica.

Quando deixei o jornal, dois anos depois,
levado pelo Mino Carta para a futura Veja,
entio projeto Baco, 0s mineiros, sempre em
siléncio, ja chegavam até o Gigeto velho da
Nestor Pestana e & Praca Roosevelt, que o
futuro cineasta, também mineiro, Antonio
Lima, contemplava, extasiado, enquanto
amanhecia. “Que cendrio, que puta cena-
rio!™ Mal sabia eu que agora, na Marginal,
ia enfrentar os turbulentos gaichos Paulo
Totti, Severo, Dias Lopes, Helio Gama, Ca-
10 Fernando Abreu — enfim, dois times de
futebol falando “Ba ché, que bom que ta”.

X

Sérgio Pompeu. 53 ancs, hole fee-loncer, fol ecifor No
Jomal oa Tarde
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1000 A VER
NA GLOBO.

A partir de abril, estréia a nova Terca Nobre. Um programa diferente a cada ter;m,
drama, musicais, humor e jornalismo. Os maiores personagens criados por Chico Anysio
vivem num pais muito parecido com o Brasil: os Estados Anysios de Chico City. E a Esco-
linha do Professor Raimundo continua com seus alunos cada vez mais engragados e
menos aplicados. Os Trapalhdes vdo armar muito mais confusées e novas
trapalhadas. Faustdo é diversdo garantida com novos quadros para as tardes
de domingo. E os baixinhos ganham novos desenhos e brincadeiras com
a Xuxa. Todo dia um programao na Globo. Vocé vai ver.




O Ze Bonitinho

Ainda hd repdrter de TV que nao é repérter. E ator

por Boris Casoy

maioria dos noticiosos da televisao
brasileira ainda nao foi bafejada
pela democratizagao do pais. Em-
bora a nova Constituigao tenha limitado os
poderes do governo de punir as emissoras
de radio ¢ televisao que nao lhe sejam sufi-
cientemente submissas, o volume de verbas
publicitarias que governos federais, esta-
duais e municipais utilizam nos meios ele-
tronicos de comunicagdo permanece como
amarra, impedindo o exercicio de um jor-
nalismo independente.

A maioria das excegoes ficam por conta
dos noticiosos noturnos, € das mesas redon-
das e programas de entrevistas transmitidos
altas horas da noite, quando a grande massa
da populagao ja esta dormindo. Os especta-
dores da madrugada sdo, em tese, os leitores
de jomais. A televisao, portanto, nesses
horarios, teria agao reduzida como instru-
mento de formagao de opinido da massa
desinformada.

Fato ¢ que a televisio ¢ o radio conti-
nuam sendo vistos pelos sucessivos gover-
nos como Instrumentos maquiavélicos,
capazes de induzir a populagdo a atitudes
extremas.

Essa tese nao € nova. Nao ¢ obra do
regime de 64. Antes, bem antes, os gover-
Nos mostraram preocupagao com os meios
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eletronicos de comunicagao. As concessoes
de radio e televisao sO eram distribuidas aos
amigos, selecionados a dedo. O Executivo
federal cuidou de manter um controle mi-
nucioso do radio e depois da televisao. A
1déia nao era manter estes instrumentos na
neutralidade politica, mas sim coloca-los a
servigo de governos e partidos politicos.

Habito arraigado — Nao ¢ erro dizer
que o Brasil nunca teve televisao ¢ radio
realmente democraticos, embora sempre
houvesse ensaios ¢ lentativas. Entre as ex-
ceqoes posso afirmar trangiillamente que o
SBT tem hoje um momento de jornalismo
democratico, noticiando tudo, opinando so-
bre tudo e permitindo que o seu telespecta-
dor tenha acesso a todas as opinioes ¢ idéias
do pensamento nacional.

Mudar esse panorama nao € facil. O con-
trole da televisao e do radio € habito arrai-
gado na maioria dos politicos brasileiros.
Faz parte de usos e costumes do exercicio
politico do Brasil. Também o sistema de
concessoes utilizado no passado, e que re-
centemente sofreu algumas revisoes positi-
vas, lem a ver com o atual quadro.

Ninguém poderia afirmar em sa cons-
ciéncia que um reexame das concessoes
alteraria esse quadro, até porque noticiar
nao € a unica tarefa da televisao e do radio.
Na verdade, so o exercicio da democracia

vai corrigir essas distorgoes. E uma questao
de tempo. Muito tempo.

No entanto, os controles exercidos hoje
pelo Estado brasileiro sio bem menos rigi-
dos que durante os governos autontaros.
Afora algumas turbuleéncias, o governo Sar-
ney ¢ a administragao Collor procuram
melos de convivéncia democratica com 0s
meios eletronicos. Digo isso com trangiiili-
dade, porque vivi no governo passado e
vivo hoje no dia-a-dia, no Telejornal Bra-
sil, essa realidade.

Verdade comprometida — Penso que
estamos na diregao certa — nos ¢ as aulo-
ridades — na busca constante de um jorna-
lismo livre ¢ independente, cujo
beneficianio € o telespectador. No entanto,
todo cuidado € pouco. O Brasil ¢ um pais
de instituigoes frageis. SO o exercicio de-
mocralico ¢ o tempo pode consolida-las.
Seria impossivel fazé-lo através de medidas
provisorias.

Durante o governo militar, profissionais
habeis buscaram formulas de realizar um
bom produto televisivo, o melhor possivel,
a partir da premissa de que a exibigao da
verdade dos fatos estava comprometida. A
formula foi buscar na forma e nao no fundo
a solugdo do problema.

Buscaram-se nas emissoras americanas,
que ainda hoje inspiram a televisao tupini-
quim, os receituarios estéticos. Na verdade,
os americanos colocam a imagem, a esléli-
ca, a servigo do conteudo. Aqui aconteceu
o contrano. Exacerbou-se a forma. E duran-
te 0 governo militar, esse tipo de jornalismo
de televisao salvou as aparéncias: os repor-
leres engessados numa pauta rigida, sem
qualquer tipo de opinido, cumprindo ape-
nas o restrito papel que lhes era destinado.
Paralelamente, a escolha a dedo dos profis-
sionais que desempenhariam essas fungoes:
mogas e rapazes bem vestidos, bem pentea-
dos, sempre muito jovens. Com raras exce-
¢oes, desempenhavam mais o papel de
atores do que de reporteres.

Alma enclausurada — Esse tipo de jor-
nalismo vingou por mais de vinte anos. Nas
redagoes, muitos jomalistas pensam que a
televisao € assim. E € esse o tipo de jomna-
lismo televisivo que se tem em mente hoje.
Quase ndo ha reporteres. Esses profissio-
nais continuam engessados, realizando sua
tarefa como atores. E claro que hd os incon-
formados. E de quando em vez assistimos
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a um espasmo de boa re-
portagem, porque certa-
mente na alma enclausu-
rada da maioria desses
profissionais vive um bom
reporter.

O grave € que a falta do
exercicio da reportagem
real, investigativa, per-
guntadora, insatisfeita,
vai apagando da memoria
dos jomalistas brasileiros
e da populagao a verdadei-
ra reportagem. Além de
tudo, passar dos quarenta
anos € mortal para um re-
porter da televisao brasi-
leira. Pouco vale sua
experiéncia. Prevalece a
questao estetica.

A Guerra do Golfo Per-
sico mostrou reporteres ex-
perientes, cujo passaporie
para trabalhar na CNN nao

“Jornalistas importantes afirmam que
nao se deve opinar em TV.
Nem o Golbery defenderia essa tese”

Contimiing an BERTS &8

Anﬂﬂl“m“ﬂmmw:mﬂm

.

guerra, com todos os defei-
los, fot uma ligdo para o jor-
nalismo (elevisivo brasileiro.

Outro lixo legado pelo au-
loritarismo € a opiniao em te-
levisao. Durante o regime
militar, os jornalistas delega-
ram a tarefa de opinar, anali-
sar, decodificar os fatos para o
telespectadoretc., a especialis-
tas. Hoje 1sso continua. Depois
de uma luta enorme por liber-
dade de Imprensa, tenho visto
jomalistas importantes — al-
guns deles participes perma-
nentes da guerra por liberdade
de Imprensa — afirmarem
trangiitlamente que jomalista
nao deve opinar em lelevisao,
que isso ¢ tarefa para especia-
listas. Tenho certeza que nem
o general Golbery esposania
uma tese dessas. Mas a tese de
que jomalista ndo deve opinar

era estetico, mas sim profis-
sional. Nem por isso, a te-

esta ai, difundida por profis-
slonals que gostosamente se

levisao americana deixa de lado a questaio  de da informagdo e os aspectos da imagem.  acomodaram a um quadro jornalistico dis-
da forma. Se possivel — e esse € odesejavel ~ Quando isso € impossivel, prevalece tran-  torcido, que amordaga o exercicio profis-
— estabelece um equilibrio entre a qualida-  qiillamente o primeiro. A cobertura de  sional e prejudica o telespectador. X

Voce pode conseguir tudo o que deseja

NEGOCIANDO PARA GANHAR

Gnste ou ndo, vocé estd constantemente negociando, tanto na sua empresa como na sua vida
pessoal. Seu sucesso depende bastante de sua capacidade como negociador.

Aprenda tudo sobre como negociar melhor através do video NEGOCIANDO PARA GANHAR.

Ele vai lhe mostrar como conseguir sempre um bom negdécio, e ainda por cima, deixar o seu
oponente satisfeito. Hoje, com a falta de parimetros na economia, tudo é negocidvel
- & vocé pode estar ganhando ou perdendo em cada negécio realizado!

GOCIANDO PARA GANHAR é apresentado por Mdrcio Miranda, presidente do

Grupo Saena. Mircio é considerado o maior especialista em negociagdo do Brasil.
Milhares de executivos j4 participaram de seus semindrios ao vivo.

O video € extremamente prético e envolvente, contendo mais de 100 dicas para vocé negociar
melhor - e trazer bons resultados para sua empresa. Ele ainda vem acompanhado de uma
apostila completa com 130 pdginas, e 2 fitas de dudio. O valor do kit completo é de
apenas 48 mil cruzeiros. Vocé vai recuperar este pequeno investimento j4 na sua
primeira negociagao bem sucedida.

A questdo ndo € se vocé deve comprar este video agora, mas sim se vocé pode deixar de
JSazé-lo.
Esta decisdo vai mudar a sua vida!

Solicite maiores informages pelos fones (011) 825-6955 ou pelo tlx 11.25698. X

Faga seu pedido ainda hoje,e comece a lucrar desde jd!
Maércio Miranda - apresentador do “Negociando para Ganh
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Som em network

O novo servigo de transmissao radiofénica via satélite da
Embratel anima as grandes emissoras do pais.
Mas sao poucas as que tém condigoes técnicas para opera-lo

por Claudio Odri

epois de um longo periodo no lim-

bo, ofuscado pelo brilho da televi-

sdo, o radio brasileiro comega a
década disposto a recuperar o espago que
perdeu nos ultimos anos. Com o inicio de
operagao do servigo Radiosat da Embratel
— um sistema de transmissao de radio via
satelite, em estereo € com alta qualidade de
audio — as grandes emissoras das capitais
estao se unindo a pequenas emissoras do
interior para a formagao de redes nacionais
de radio. Alem da cobertura nacional, um
custo mais baixo ¢ um som de melhor quali-
dade, as novas redes prometem oferecer ao
publico mais informagao, porque as pequenas
emissoras, que ainda fazem seus noticiarios a
base de radioescuta das grandes, agora pode-
rao se dedicar mais ao jomalismo regional.

O servigo Radiosat foi apresentado pela
Embratel ha dois anos, durante um congresso
da Associagao Brasileira das Emissoras de
Radio e Televisao (Abert). Mas, por enquan-
to, apenas a Bandeirantes ¢ a Radiobrds ope-
ram no novo sistema. Existem muitas
emissoras interessadas, mas poucas reuniram
condigoes técnicas para a opera¢ao. O maior
problema tem sido levar o sinal da emissora
ate a estacao local da Embratel. Segundo o
gerente comercial Ulderico Lemos Jr., a em-
presa se responsabiliza pelo envio do sinal
para o satélite, mas trazé-lo até a sede € pro-
blema das radios. “Precisamos receber o sinal
com qualidade, mas como na rede basica de
telecomunicagOes nao existe um servigo para
transportar um sinal de 15 khz.,ldealpa.raa
transmissao em FM estéreo, precisamos en-
contrar outras solugoes.”

Esse empecilho técnico, no entanto, nao
afetou a Radio Bandeirantes. Segundo o
dirctor comercial, Reinaldo Caravante, 25
anos, 11 de profissao, “a Bandeirantes
transmite ha mais de cinco anos utilizando
um canal de servigo da televisao, e opera
via Radiosat, regularmente, desde novem-
bro™. Logo pela manha, o noticiario Primei-
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RICARDO HANTISCHEL

F . .‘
Caravante, da Bandeirantes: vantagem por ser vizinho & Embratel

ra Hora inicia a operagao do sistema. De-
pois, intermela sua programagao com bole-
tins. Com o Jornal do Meio Dia e, no final
da tarde, com o Jornal da Seis, completa
suas transmissoes via satélite.

“Redengdo do radio” — Os resultados
dessa empreitada sao visiveis. O diretor de
jomalismo da emissora, José Paulo de An-
drade, 48 anos, 30 de profissao, cila como
exemplo os indices de audiéncia que uma
radio afiliada de Bauru vem obtendo. Antes
do 1nicio das operagoes do Radiosat, a
emissora possuia niveis muito baixos de

audiéncia. Agora, a radio ja disputa a lide-
ranca da regido. Para Andrade, diante da
proliferacao das FMs, o satélite acaba sen-
do a propria “redengao do radio™.

Empolgados com a experiéncia pioneira
da Bandeirantes, ¢ enxergando a médio
prazo a mina de ouro que ha para ser explo-
rada, um pequeno grupo de emissoras
aguarda a hora de operar um canal de saté-
lite. Desse time fazem parte a Transaméri-
ca, a Eldorado, a Metropolitana, o Sistema
JB de Rddio (dono da FM 105 e rede Cida-
de), a Rddio Globo e a Antena |. Contudo,
nao basta apenas a boa vontade das emisso-
ras ¢ da Embratel. A tecnologia ¢ relativa-
mente nova e 0 know-how da Bandeirantes,
na pratica, faz muita falta. Isso porque, se o
grande problema de todas € levar o sinal até
uma estagao captadora da Embratel, para a
Bandeirantes esse empecilho nao existiu. A
estacao fica ao lado da emissora.

O problema do envio do sinal senia simples
e de facil solucao, se Sao Paulo e Rio de
Janeiro nao estivessem com quase todas as

freqiiéncias ocupadas. Nas condigoes atuais,
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cada emissora precisa desco-
brir uma freqiiéncia segura para
ocupar ¢ levar scu sinal 2 Em-
bratel. “Nessa pesquisa de fai-
xas nao-convencionais, nos
nao temos poupado esforgos”,

explica Ulberico Lemos Jr., da
Embratel. Mas como os testes 3
sa0 demorados e dependem de E
projetos individuais, além de g

autorizagao do Dentel para uti-

ﬂ“‘“

por boletins informativos, além
da nossa ao musical
diferenciada™.

Enquanto as emissoras vao
elaborando suas estratégias para
formagdo de redes por todo o
pais, fica a duvida se, por conta
do avanco tecnologico, nao estéo
preparando o sucateamento das
pequenas emissoras do interior,
transformadas em meros alto-fa-

lizagao dessas freqiiéncias, fica
facil entender porque poucas

radios estao trabalhando com o Radiosat.

Laconica previsao — Por conta desses
problemas, algumas emissoras ja tiveram que
adiar o inicio de suas transmissoes por sateli-
te. A ultima delas foi a Metropolitana, de Sao
Paulo, que nao conseguiu levar o seu sinal até
a Embratel. Hoje, nenhuma emissora se ams-
ca a marcar uma data para o inicio das opera-
¢oes com o Radiosat. A prudéncia do diretor
comercial da Nova Eldorado AM e da Eldo-
rado FM, Silvio Costa, nao pcnnite: que ele
va além de uma laconica premsan “Nossa
intengéo ¢ operd- Iu ainda no primeiro semes-
tre. Talvez maio.”

Essa incerteza vem expressa até nos con-
tratos das emissoras com a empresa estatal.
O Sistema JB de Radio, por exemplo, tem
estipulada sua entrada em operagao para
abril, mas com um pequeno adendo que
dilata esse prazo em mais de 60 dias. Ha
também aqueles que acreditam que a Em-
bratel sequer conseguird colocar alguma
emissora no Radiosat ainda nesse semestre,
como € o caso de Fernando Martos, 37 anos,
gerente comercial da Transamerica. Para
ele, existe um periodo de adaptagao de
know-how e aquisigao de tecnologia, para o
qual a Embratel nao dispoe de recursos.
“Nio acredito que alguma emissora opere
o Radiosat antes dos proximos oito meses.”

Se o Radiosat ainda nao funciona a pleno
vapor, as empresas radiofonicas nao estao
perdendo tempo para planejar suas estraté-
gias de operagao dentro do sistema. Com o
satélite, certamente os custos operacionais
serdo menores ¢ a competi¢do vai aumen-
tar. Ulderico Lemos Jr. explica que, como
a radiodifusao ¢ feita atualmente com uma
espécie de linha telefonica, os custos inci-
dem de lado a lado, sobre quem transmite ¢
quem recebe o sinal — como acontece nos
impulsos telefonicos. Ja na transmissao por
satelite, a Embratel s6 cobra da emissora
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GUARIN DE LORENA

Martos, da Transamérica: descrente do Radiosat

Ulderico: sem poupar esforcos

matriz para emitir o sinal para suas afilia-
das. Mas nem toda radio do interior podera
se integrar as redes. As emissoras que plel-
teiam um canal de satélite estao elaborando
critérios para selecao das futuras parceiras
de suas redes, com base na populagao atin-
gida, renda per capita, importancia politica
e administrativa, ¢ potencial do mercado de
consumo da regiao.

Informagdes com qualidade — Para
garantir o sucesso, principalmente quando a
compeligao se acirrar, o cuidado com a pro-
gramacao sera grande. Na Bandeirantes, José
Paulo de Andrade entende que € preciso ade-
quar o noticiaro a essa nova dimensao que o
radio ganhou. “Estamos oferecendo uma pos-
sibilidade aos ouvintes das emissoras da rede
terem informagoes com mais qualidade e algo
além daquilo que normalmente teriam”, ex-
plica ele. “E isto sem incompatibilizar inte-
resses”, ressalva.

Na Nova Eldorado AM e na Eldorado FM,
a preocupagao € manter as caracteristicas
basicas de cada uma das emissoras, suces-
SO cunpruvadn em Sao Paulo. Silvio Costa
diz que “a AM tera um peso maior no
Jmlahmw agil ¢ a FM contara com progra-
mas 1c0S, que S30 a marca registrada
da nossa emissora; eles serao entremeados

lantes da producao das matrizes.
Mas, ao contrario, a criagao das
redes pode significar a valonzagao de cada
uma das emissoras. Abastecendo seu pu-
blico com o melhor jomalismo das grandes
capitais, certamente os profissionais dessas
cidades poderdo se dedicar com mais vigor
e cuidado ao jornalismo local.

“Canal aberto” — Na pratica, as emis-
sora ja aprenderam que nao devem silenciar
suas afiliadas e até trataram de incorporar a
sua programagao um espago para clas. Ge-
raldo Leite, 36 anos, 16 de profissao, diretor
superintendente do Sistema JB de Radio,
diz que esse problema, na rede Cidade, ja
foi solucionado. “As transmissoes por saté-
lite ndo vao alterar as programagoes regio-
nais. Isto ja acontece com a Rddio Cidade.
Realinhamos nossa programacgao de tal
modo que as 18h temos o Sucesso da Cida-
de em cada uma das nossas 23 emissoras.
Dizer qual ¢ o sucesso depende somente do
feeling de cada praga”, diz ele.

Também no JB, o gerente de jornalismo
Jodo Batista Torres, 39 anos, 16 de profis-
sao, sonha com as possibilidades que se
abrem. “Hoje ndao temos condi¢do de dar
um informe gerado em cidades mais distan-
tes via satélite, mas vamos ter um canal
aberto 24 horas.” Mas ha quem faga restn-
¢oes ao Radiosat. O presidente da Aben,
Joaquim Mendonga, nao vé grandes possi-
bilidades no sistema, que para ¢le so acon-
lecera nas grandes capitais. “No interior ele
sera um fracasso. Se moro em Nanuque,
nao me interessa o que acontece em Porto
Alegre™, raciocina, cético.

Apesar da polémica, o certo € que o Radio-
sat esta mudando a configuragao do meio
radiofonico. Se antes ele tinha abrangéncia e

simultaneidade, agora ele ganha poténcia ¢
uniformidade. Isso resolvera os problemas de
muitas emissoras, mas alé que o sistema se
implante totalmente, ele deixara muito mais
perguntas do que respostas no ar. X

Il



ESPECIAL
“Imagem dos Jornalistas”

€ a primeira de uma série de
pesquisas que IMPRENSA

vai realizar com o

Instituto Vox Populi nos

proximos meses. Neste

més de abril, em que se comemora mais um Dia do Jornalista,

fomos ouvir o que o publico pensa do profissional que

o informa. Os resultados, polémicos, estao aqui.

QUEM E QUEM
NO JORNALISMO
BRASILEIRO

A televisao mostra que € lider absoluta na preferéncia
dos brasileiros. E o jornalista mais admirado
do pais é um velho campeao de audiéncia: Cid Moreira

Janio de Freitas? Mino Carta?
Elio Gaspari? Que tal Gilberto
Dimenstein ou Augusto Nunes?
Carlos Castelo Branco, talvez?
Nao, nenhum deles. O jornalista
mais admirado pelos brasileiros é
aquele senhor de cabelos brancos
e ar provecto que nos da “Boa
Noite” todos os dias, no Jornal
Nacional da Rede Globo: Cid Moreira (ver quadro na
pag. ao lado). Para quem sabe que ele nao é propria-
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mente um jornalista, embora tenha na carteira profis-
sional o registro n? 5228, de 1950, do Ministério do
Trabalho, o resultado pode parecer aberrante. Mas ¢
apenas um dado a mais no violento massacre que a
televisdo aplica sobre os demais veiculos na primeira
pesquisa IMPRENSA-Vox Populi, realizada no ini-
cio de margo em todo o pais (veja detalhes na
pdgina 58).

Para 46.4% dos entrevistados, a televisio € o lugar
onde trabalham os melhores jornalistas do Brasil. Os
jornais vém em 22 lugar, com 29.2%. Entre os 28
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Cid, jornalista de carteirinha: “Eu sou um predestinado”

jornalistas mais admirados, a
televisao tem 22. E na maioria
das especializagoes — politica, _
economia, internacional, es- §
portes — a TV também lidera. -
No tele_}omahsmn a pesquisa
demonstra que os ancoras estao £
perdendo a batalha contra os
locutores cldssicos. Cid Moreira surge também como
melhor apresentador de noticiarios, seguido por Ser-
gio Chapelin e Boris Casoy. Mas Boris, 48 anos, 33
de profissio, qucmtaem?lugarnaclasslﬁmmgerale
€ o primeiro jomalista de fato na lista dos mais admirados,
considera isso uma vitoria do joralismo opinativo que ele

Boris: vice-lideranca
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A Pﬂﬁ'rfﬂfﬂl :ﬁr pubt'tcn por Cid Hnrﬂr:r ¢ nitida: EIE estd bﬂn d ﬁrm dos
ndos colocados, nas duas listas onde lidera.
Na m{m grma', a Imprensa escrita so aparece em |2* lugar,
com Jdnio de Freitas. E ha absurdos,
como o poeta Affonso Romano de Sant'Anna surgindo no 19* lugar.

SERGIO MORAES

encarna (veja artigo na pagina 48). “Estou no ar ha
apenas dois anos e o Jornal Nacional, ha 25", argu-
menta. “Isso mostra que o telespectador se identiﬁca
com jornalistas que opinam.”

Ja 0 campedo das preferéncias examina os resulta-
dos do alto. “Sou um predestinado™, diz Cid Moreira,
63 anos, 46 de profissao. “Estou sempre no lugar
certo, na hora certa.” Ele e seu parceiro Sérgio Cha-
pelin ndo gostam muito dessa historia de ancoras.
“Quem discrimina o nosso trabalho € o jornalista™, diz
Sérgio, 50 anos, 34 de profissdo. “O publico nos
avalia pelo que vé, é mais honesto.” Nas paginas
seguintes, as outras avaliagoes do publico reveladas
pela pesquisa.

s
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Economia

Especialistas
e penetras

Qual é o melhor jornalista

da atualidade
em economia brasileira?

JoelmirBeting ............. 20.2%
Lillian Witte Fibe ............ 6.0%
Paulo Henrique Amorim ...... 4.6%
Alberto TamMer .......ce000ss 3.2%
B RN ot vainseasivas ey 3.0%
R NEEIN oo cacnnaans b ki 1.0%
GO MING .ccsivsnnnnedias 1.0%
Marilia Gabriela ............. 0.8%
AlexandreGarcia . ........... 0.8%
Cafoa Chagas ...coovvevsnes 0.6%

TRy
T

A vitoria facil de Joelmir Beting
era previsivel. Mas ndo a presenca
de Boris Casoy, Marilia Gabrie
e outros que ndo sao do ramo.
Destaque para o 2° lugar
de Lillian.
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Um saco de
gatos

Qual é o melhor

da atualidade em politica

nacional?

Alexandre Garcia ..........- 14,0%
BorisCasoy .....cocsesnnvss 3.2%
Paulo Henrique Amorim .......2.4%
JoelmirBeting . .........ccoues 2.2%
Carlos Castelo Branco ........ 1.8%
CardosChagas ......oovvvees 1.6%
Marilia Gabriela ............. 1.2%
Raimundo FAOTO . .. .ovvsrenns 0.6%
Sérgio Chapelin ............. 0.6%
Janiode Fretas ............. 0.4%

= e

Alexandre Garcia ganha disparado

na politica, mas junto com ele

estdo colegas.de outras dreas,
como Gabriela, Paulo

Hen ue Amorim e Joelmir Beting.

O jurista Raimundo Faoro
também foi considerado jornalista.

Tudo a ver na Globo

Dos 20 jornalistas

mais admirados pelo publico,
' 10 sao da Globo.

E o resultado da audiéncia

: -
Gloria nas
alturas |
Dentre os repérteres de
rua que vocé conhece,
independente da omima,
qual o que mais gosta?
GloriaMaria .........c0un.s 15.8%
Francisco José ............. 2.6%
Padio Bl e tio s 2.4%
CacoBarcelos .............. 1.4%
Sandra Passarinho .......... 1.4%
Paulo Henrique Amorim ...... 1.4%
BORS RO & 2 50s s oo o B 1.0%
CdMoreira ................ 1.0%
Alexandre Garcia............ 0.8%
Raimundo José  ......... 0.8%

Reporter ja veterana da TV Globo,
Gldria Maria bateu todas as
estrelas da casa. Em segundo
lugar, deu Francisco José,

impelido pelos votos do Nordeste.

Boris Camy ndo € reporter, mas o
publico acha que é. Da mesma

forma, Cid Moreira, que nunca foi

reporter na
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Para o publico, quem I¢ noticias
matéria. ' Mdn
0 0§ voltos
mCHﬂfmiszérgia
Chapelin nesta categoria, onde a
Guerra do deu a
vitoria a Paulo Henrigue Amorim.
E o fa-clube de Helio Costa
permanece fiel: ele jd trocou a
TV pela politica, mas o
publico ainda o quer reportando.

Luciano do Vale continua como o
lider dos jornalistas
esportivos, mas Fernando Vanucci
Jjd colou no seu vdcuo.

E o duelo da experiéncia com a
descontragao. Na lista,
os gauchos prestigiaram a prata

casa, em Mauro
Quadros e Paulo Santana, dois
talentos que se projetam.

Swann e Joyce, prova :
que o colunismo eletrénico estd
posigdes, ganha o voto regional,
com nomes como Licio
Brasileiro (CE), Eduardo Curi
fﬂgjeaﬁﬂoberm
Drummond (MG), que € cronista.

0 demolidor

So Ibrahim Sued venceu

a TV. Outra: os jornais ndo sao
lidos nem por

gente instruida, com dinheiro
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Medalha de Bronze
“Terceiro lugar? Acho
péssimo. Discordo
sl da classificagdo. Mas de
ikl qualquer maneira € bom, porque
o meu jornal vem logo depois
do campedo de
audiéncia: a novela das 8~

Papais e mamades gostariam de ver
os rebentos nas redagaes.
Mas 29.2% ficariam preocupados,
temendo algum perigo.

Papel picado
“A predomindncia da TV
sobre o jornal reflete
o empobrecimento cultural
do povo brasileiro”

56

Muito elegante, \ Ensino

mas também
muito censurado

O poder da TV também se
reflete na imagem que o publi-
co tem dos jornalistas. Para
84.4%, eles sao elegantes e
para 83.6%, simpaticos. Mas
50.2% acham que os jornalis-
tas nao tém liberdade de ex-
pressao.

“A profissio ¢ muito idea-
lizada”, analisa Nelson Le-
taif, 37 anos, 15 de profissao,
redator-chefe de Isto E/Se-
nhor. “Temos uma imagem
romantica, de Indiana Jones,
com grande espago junto ao
poder.”

O ombudsman da Folha,
Caio Tulio Costa, 36 anos, 13
de profissdo, preocupa-se
com a imagem de censurado-
res dos veiculos. “E preciso
mostrar que nao € bem assim,
que nao ha um cerceamento
generalizado. O controle
aparece quando o profissio-
nal nao € responsavel no seu
trabalho.”

O mito do
canudo

Entre importante e fundamental,
o curso de jornalismo foi
aprovado por 93.2%. Muita nota
para um ensino 1ao ruim.
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O publico tem uma boa intui¢ao
das condigées de trabalho
do jornalista. As respostas mais
freqiientes foram revnidas
nesta tabela unica, que espelha
avida do jornalista com
grande precisdo. Apenas o item
“trabalha mais de dia "
pode dar margem a discussaes.

IMPRENSA - MARCO 1991

Um dado para indignar alguns

e deixar todos

perplexos: ao contrdrio da

lenda, a maioria diz

que os jornalistas sdo de direita:

39.2% contra 27% que acham
que os jornalistas sao de esquerda.
Mas 22.6% nao sabem.

Importante, sim.
Pena que nao
fale a verdade.

O jornalismo € considerado
importante ou muito impor-
tante por 98.8% dos entrevis-
tados, mas 74.8% acreditam
apenas parcialmente nas noti-
cias, e 65% acham que os jor-
nalistas exageram os fatos.
“Isso € preocupante, temos
que fazer uma profunda refle-
xao", diz Alberico de Souza
Cruz, 51 anos, 31 de profissao,
diretor da Central Globo de
Jornalismo.

Seu editor de politica, Ale-
xandre Garcia, 50 anos, 20 de
profissao, concorda: “Nao so-
mos donos da verdade, temos
que refletir sobre os fatos”. Ja
Luiz Adolfo Pinheiro, mesma
idade e tempo de profissao, di-
retor de redagao do Correio
Braziliense, acusa a TV pela
falta de credibilidade da Im-
prensa. “Isso tem a ver com o
enfoque que ela d4 aos fatos”™,
diz ele.

Os brasileiros parecem ndo ter a
menor g:wda sabrt a
importdncia rnalista: apenas
1.2% dmrﬁ;m dela. n?::
essa adesao ndo € incondicional,
como demonstram as
respostas sobre a credibilidade e
a precisdo das noticias.

ha | Surpresa
“E estranho e bom
que meu nome

aparega, pois fiquei
cinco meses fora do

—
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Tabula rasa

O diretor de redagao
de O Globo diz que a
cartos 8 o squisa ndo preocupa:

“E a soma dos palpites de quem responde
sem base alguma. E muito superficial”

Uma pesquisa em
todo o pais,
com 500 pessoas

A pesquisa IMPRENSA-
Vox Populi foi realizada entre
5 e 8 de margo, pelo telefone,
com 500 pessoas de todas as
capitais do pais, cidades me-
dias de importancia e cidades
pequenas, num fotal de 114
municipios.

nivel colegial ou superior e
75% ganham acima de 10 sa-
larios minimos. Marcos Coim-
bra, 40 anos, diretor-presi-
dente do Vox Populi, nao vé
problemas na pesquisa por te-
lefone: “Néo ha discrepancias
com o método tradicional. Os
resultados nao se alteram”.

- 4 |

MCARDD HANTISCHEL

Marilia Gabriela

Ancora solta

“Esta confuso. Como o
publico distingue
entre o Cid, Borise eu?”

Os veiculos surgem como vildes
aos olhos do publico
nesta questao. Entre a censura
total (ndo), e a censura
r:hﬁm{thgmckﬁﬁi_acham

%ﬂ nao
tem ra eéscrever o

que pensa. L preocupante..
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Profissao: perigo
Os entrevistados dizem
que ficariam satisfeitos se
seus filhos quisessem
ser jornalistas. Mas 29% dizem que
também ficariam preocupados.

vem ter ou exageram?

T“ Illillllilllllillllim

Os dois resultados, sao complementares: se a maioria acha que os jornalistas
exageram os fatos (65%), entdo € normal que 74.8% acreditem zena.t
parcialmente nas noticias. Ndo € um dado alentador para quem vive de informar.

O publico ndo apenas prefere a
TV aos outros veiculos
como acha que ela reune os bons

| profissionais da drea. Mas os
jornais surgem bem votados,
demonstrando um prestigio Gol de schlap Champagne seco
relativamente alto, nessa amostra 3 B
seduzida pela telinha. “O segundo lugar aumenta As pessoas ndo querem SO

a responsabilidade. fru-fru. Eu sempre
Ndo da para descansar” procuro tirar informagoes "

X
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Os jornalistas
trabalham demais,
comem mal e dormem
quando da. Vivem
reclamando da tensao,

do cansago e da falta de tempo para

ver os filhos. Mas muito poucos

querem trocar essa vida por outra

Eu amo, tu amas, ele ama. Mas nos todos odiamos também

c:clm;l ou sacerdocio? Qualquer que

scja a escolha, essas duas palavras

podem definir com certa fidelidade
o teor das relagoes entre o jornalista ¢ a sua
profissdo. Madrugadas varadas nas redago-
es, coberturas sem hora para acabar e sala-
rios nem sempre compativeis com a
dedicagao aplicada no trabalho parecem
confirmar a idéia de que o jomalismo é
movido & paixdo, com evidente carater de
missao a ser cumprida. O exemplo de Car-
los Tramontina, 34 anos ¢ 13 de profissio,
apresentador ¢ editor do telejornal “Bom
dia Sao Paulo™, da Rede Globo, pode ser

enquadrado nesse contexto. Ha quatro anos
ele acorda diariamente as 3h45 da manha,
¢ nesse periodo abdicou, trazendo sua fami-
lia nessa esteira, de atividades triviais como
ir a0 cinema ou tomar um chope a noite; as
22h, invanavelmente, ja esta na cama. E
nao poucas vezes se surpreendeu dormindo
ao volante, enquanto aguardava o verde do
semaforo. “E uma sensagdo estranha acor-
dar, com todo mundo passando ¢ buzinan-
do”, lembra.

Contudo, ele credita tais sacrificios a
uma opgao pessoal, pois afirma estar satis-
feito com seu trabalho. E neste tépico, em-

bora desminta a suposi¢ao dominante no
meio de que cada jomalista carrega uma
dose de masoquismo dentro de si, Tramon-
tina reconhece existir uma tendéncia a auto-
flagelagdo, que faz parte da cultura da
profissio. Uma evidéncia € o habito do
profissional reclamar, interminavelmente,
do excesso de horas trabalhadas, sem, no
enlanto, jamais reclamar o pagamento de
horas-extras as respectivas chefias. Ele en-
xerga, em atitudes como essa, uma questao
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a outros trabalhadores, postura presungosa
de quem nao quer discutir e nem perder seu
lugar, sempre alimentando mitos”, diz ele.

Um desses mitos seria a constatagao de
que a vida pessoal ¢ incompativel com a
pritica jomalistica. “E uma atitude que s6
serve a empresa e quem assume tal postura
nada quer exigir”, complementa. “O jorna-
lismo tem algo de apaixonante, no qual a
gente mergulha, que nao deve, poren, se
prestar a equivocos .

José Guilherme Rodrigues Ferreira, 31
anos ¢ 10 de profissédo, editor no telejornal
dirigido por Tramontina, prefere chamar a
paixao como “virus da noticia”, que, quan-
do inoculado, jamais deixa de contaminar o
paciente, no caso, o jornalista. Sua virulén-
cia € de tal ordem que a pessoa nao conse-
gue se curar. “Eu proprio, diariamente,
planejo pedir demissao no dia seguinte.
Mas ao chegar a redagao, envolvo-me com
0 noticiario e adio a decisao”, conforma-se.
José Guilherme, como seu chefe, tem rotina
atribulada: acorda as 4 da manha e, para
ganhar tempo, veste a roupa preparada na
vespera, inclusive a cueca.

Marido insatisfeito - De fato, apenas a
paixao pode explicar a trajetoria de Marina
Teixeira de Melo, 52 anos e 10 de profissio,
reporter especial do suplemento Modo de
Vida,do Jornal da Tarde, de Sao Paulo. Até
os 43 anos, era uma pacata dona-de-casa
que havia engavetado o diploma de profes-
sora ¢ interrompido um curso de belas-ar-
tes. Em 1978, levada pelo seu gosto de
escrever, entrou na Escola de Comunicago-
es ¢ Artes da USP, cujo diploma a introdu-
ziu na Agéncia Folhas, em 1982. E neste
ponto ela pdde viver uma das virtudes da
profissdao, que € uma relativa auséncia de
preconceitos na sua intimidade. “Jamais
minha idade foi um abismo, sempre meus
colegas foram muito solidarios. A troca do
ambiente doméstico pela redagdo nao foi
traumatica”, conta.

E verdade que, apesar dos filhos darem
todo apoio a sua decisdo, o mando ficou
ligeiramente reticente. Hoje, contabilizando
sua expericncia, Manna elimina qualquer
pincelada de idealizagao ou romantismo da
atividade jornalistica. “E um trabalho exaus-
livo e degastante, cujas sete horas oficiais de
trabalho sdo uma ficgdo. As vezes, vejo-me a
pensar se nao deveria ter escolhido outra pro-
fissao”, diz ela. Contudo, se lhe perguntarem
se realmente abandonana a profissao, ela res-
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Os galos da madrugada

Para que o telelespectador tenha noticlas frescas no café da manha,
Carlos Tramontina e Carlos Monforte acorda
as 4 horas. Depols, dormem no volante e saem cedo das festas

'qhﬂi-..-.—““‘ﬂ_

ponde que nao. E vai buscar argumento
exalamente na paixao que a cerca — uma
paixao, no seu entender, que provoca mui-
tas reclamagOes, mas que nunca sera des-
prezada.

O desgaste ao qual Marina se refere,
pode estar camuflado até mesmo em areas
aparentemente amenas de uma redagao,
como a se¢ao de gastronomia, segundo Jo-
simar Melo, 37 anos e 13 de profissao,
editor do caderno Comida, da Folha de
S.Paulo. *O critico de gastronomia € a uni-
ca pessoa obrigada a comer mal. Se um
restaurante recém-inaugurado for uma por-
caria, eu serei 0 primeiro a experimenta-lo,
alertando os leitores. Em geral, se pensa que
0 critico de gastronomia so come bem”,
adverte.

Josimar trata de derrubar outro mito cria-
do ao redor do critico de culindria, que
transforma sua vida numa eterna boca-li-
vre. Ele estabeleceu como pré-condigao,
para salvaguardar a ética do seu trabalho,
que o veiculo pague todas as conlas. E enfia
a mao no bolso quando vai a um restaurante
em carater pessoal. Eventualmente, essa
posi¢ao nao € bem compreendida pelos pro-
prietarios. Josimar conta que certa vez, ao
mandar apanhar uma nota (o talao havia
acabado por ocasiao de sua visita), o dono
Nao sO enviou o comprovante, mas tambem
seu valor — 7.500 cruzeiros — em dinheiro

vivo, com bilhete anexo cheio de mesuras,
imediatamente devolvido com polida nota
explicativa.

Na verdade, cle se encaminhou para o
setor por gosto e prazer. E novamente aqui
se¢ esharra no bindmio jornalismo-paixao.
“E um trabalho que me fascina. E claro que
a vida na redagao ¢ pouco saudavel: baru-
Iho, fumaga, tensao etc. Mas nao sou quci-
x050. Gosto da profissao e jamais a
considerei um fardo a carregar™, alirma.

Essa classificagdo tamb¢ém jamais pas-
sou pela cabega de Flavio Porcello, 39 anos
e 17 de profissao, reporter especial da Rede
Brasil Sul — RBS — Porto Alegre, afiliada
da Globo. Formado em Dircito, cle decidiu
inclusive cancclar scu registro da Ordem
dos Advogados do Brasil, por ter cericza de
que o jornalismo € sua profissao delinitiva.
“Onde encontrar emogao, novidade, ajuda
a lereeiros, busca da verdade, senao no jor-
nalismo?”, pergunta cle.

Essa colegao de atrativos nao faz Eunice
Jacques, 48 anos ¢ 29 dc profissao, edito-
nalista do jommal Zero Hora, esquecer que
o jornalista precisa exercitar freqiicnicmen-
le scu senso critico em relagao ao scu tra-
balho. “A redagao ¢ absorvente e, por isso,
a familia, o lazer, o ocio ficam em scgundo
plano, o que nao € bom™, argumenta. “Sem
esquecer eventuais frustragoes, como a que
tive no caso Flavia Schilling™.

—
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cobriu todo o caso Flavia

mas nao o desfecho. E Matos (dire/tsl tem alternativa: é delegado

Como se recorda, Flavia Schilling, bra-
sileira, foi presa no Uruguai nos anos 70,
acusada de terrorismo. Trabalhando, na
epoca, como reporter da sucursal gaucha do
Jornal do Brasil, Eunice fez toda a cober-
tura do caso. Menos a libertagac de Flavia,
pois nesse tempo havia se transferido para
Zero Hora. Frustragoes dessa natureza nao
evitam que Eunice, hoje fixada dentro da
redagdo, conserve sincera saudade do seu
tlempo de reporter. “E a parte mais vibrante
da redagao, ali ndo existe rotina”, diz ¢la.

Redator e delegado — Vidraga e csti-
lingue. E assim que Antonio Matos, 43 anos
e 23 de profissao, costuma se definir. Ele é
redator de A Tarde, de Salvador, e delegado
de policia, cargo que obleve em concurso
publico em 1972. *Tenho o problema de
sempre explicar, em cada ambiente, que
nem todos os jornalistas sdo responsaveis

por todos os erros, ¢ nem os policiais”,
esclarece.

Antonio teve outro problema sério no
passado, que era o de explicar aos seus
chefes de policia porque insistia em conti-
nuar no jornalismo. “Nao compreendiam
meu amor a atividade, al¢ porque, com
minha ascensao na carreira policial, eu ndo
tinha a justificativa de aumentar a renda
mensal”.

Atualmente ele esta trabalhando como
delegado requisitado na Secretaria de Co-
municacao Social da Prefeitura, onde inicia
o trabalho as 8 da manha. A tarde, esta no
jornal ajudando a fechar as se¢oes de Inter-
nacional ¢ Nacional. Essa divisio entre
duas atividades bastante distintas exige cer-
to malabanismo para nao misturar as esta-
¢oes. Por isso, seu cartio de visitas traz
impresso apenas o scu nome. Conforme o
caso ¢ o interlocutor, ele acrescenta a pro-

fissdo a caneta, com respectivo enderego ¢
telefone: delegado ou jomalista.

O baiano Antonio Sampaio, 62 anos e 40
de profissao, também foi irremediavelmen-
te contaminado pelo virus da noticia. Do
contrario, nao teria deixado o conforto de
sossegada aponsentadoria para assumir, no
ano passado, a Coordenadona Geral ¢ de
Jomalismo da TV Educativa. Com entusia-
mo proprio dos seus velhos tempos, chega
a estagao as 8 da manha, de onde sai somen-
te'a noite, com curtissimo intervalo para
almogar, como faz questao de ressaltar.
“Nossa vida ¢ assim. Por isso, € como sem-
pre digo: todo jornalista tem a bravura de
D’ Artagnan, o espirito de Robin Hood € 0
sofrimento de Sao Francisco de Assis”,
pontifica.

Certamente o expenente Rubem Azeve-
do Lima, 66 anos ¢ 46 de profissao, do
Jornal de Brasilia, nao tinha a prelensao de

Por volta de 1982, Rui Fenando Bar-
boza, 47 anos, comegou a trocar o jorna-

lismo pelo consultorio de psicologia em
Séo Paulo. Ele vinha de vasta experiéncia
em redagoes, inclusive como editor-apre-
sentador de telejonais na Rede Globo.
Passou pela Folha de S. Paulo, Quatro
Rodas, Realidade, Veja, Nova, ¢ Playboy.
Hoje, justamente devido asua mumldadc

longa pritica jornalistica — 24 anos —
ele mostra como as redagoes se transfor-
mam em oficinas de sofrimento.

Imprensa — Jomalistas, em geral, séo

6l

Um bando de masoquistas

O diva revela: jornalista gosta mesmo de sofrer

critico, como se pode supor. Indica um
certo lipo de comportamento, um trago de
cardter adquirido em épocas passadas ¢
reforgado pelo entomo de cada um, da
familia etc. Vejo alguns tragos dc maso-
quismo nos jornalistas, provavelmente
porque a profissdo satisfaz certas neces-
sidades que alguém, com tais caracleris-

1ém muito
forte a imagem de sacerddcio da profis-
sdo, pelo menos em inicio de carreira, a
idéia do sacrificio para ajudar aos outros,
0 que os leva a fazer sacrificios que as
empresas sequer estdo exigindo deles.
Minha experiéncia de consultério com
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reunir no seu trabalho as virtudes daqueles
trés herdis ao continuar em atividade apds
chegar a aposentadoria, em 1986. Mas a sua
molivagdo traz a marca do idealismo, alimen-
tado pelo amor ao jormalismo. “Continuo na
ativa porque desejo uma Imprensa melhor,
que atenda os interesses da sociedade e nao
dos seus govemnantes. Na minha concepgao,
jornalismo ¢ um trabalho social”, informa. O
sonho de uma Imprensa melhor levou-o a
militincia sindical e a um assento na diretoria
da FENAJ — Federacao Nacional dos Joma-
listas —, cargo que acumula com a fungéo de
reporter politico do jornal.

Até os canapés — Essa distribuigao de
atividades seguramente nao caberia na
apertada rotina de Carlos Monforte, 41 anos
e 22 de profissao, editor-chefe e apresenta-
dor do Bom Dia Brasil, da Rede Globo. E
que, 4 semelhanga de seu colega Carlos

W\ Muitas vezes

o jornalista
faz sacrificios que a
empresa nem espera

Tramontina, de Séo Paulo, ele precisa acor-
dar de madrugada diariamente — cerca de
4h30 — para trabalhar. Como tem de fre-
giientar obrigatoriamente o Congresso Na-
cional no periodo da tarde, pouco tempo lhe
sobra para fazer qualquer coisa além do
jornalismo. A necessidade de dormir cedo,
por exemplo, ao redor das 22 h, o faz deixar
as festas logo no inicio. “Normalmente eu
me sirvo de alguns canapés, converso um
pouco ¢ vou embora antes que o jantar
comece”, explica.

Monforte ndo se aborrece com esse ritmo
de vida e nem de viver, como diz, 24 horas
de jornalismo por dia. “A dedicagéo total €
uma exigéncia da profissao”, afirma. “Nao
que considere isso saudavel. Em todo caso,
eu fago porque gosto™, conclul.

Idéntica alegagdo é empregada por Sonia
Cameiro, 39 anos ¢ 17 de profissao, coor-
denadora e reporter da Rddio Jornal do

Brasil, na capital Federal, para justificar os
15 dias corridos de trabalho sem qualquer
folga. “Muitas vezes o meu trabalho so
termina com o encerramento do fato que
estou cobrindo. Por isso, perdi a conta das
noites que passei no Congresso durante a
Constituinte. No inicio de margo, na vota-
¢ao da Medida Provisoria 295, fiquei até as
5h30 da manha”, conta.

Sonia apenas lamenta que o radiojorna-
lista lhe roube o tempo da vida pessoal. Ela
esta ha trés meses, por exemplo, planejando
ir ao médico. Jd desmarcou consultas diver-
sas vezes. “E por isso que quase todo jorna-
lista tem contas atrasadas, filhos com
caréncia afetiva elc etc”.

O veterano Délio Rocha, 50 anos e 29 de
profissao, assessor de imprensa da prefeitu-
ra de Belo Horizonte, atribui tal devola-
mento a profissao a uma heranga de tempos
mais romanticos do jornalismo. Hoje ele

e

sacrificou pelos outr, fazendo com que
esse dado fosse reforgado em algum mo-
mento das svas vidas. Pensar mais nos
outros do que em si proprio € trago maso-
quista que os jornalistas costumam ter.

Imprensa — Esse trago tem alguma
coisa a ver com os sintomas de depressao
do perfil comum de jornalistas?

Barboza — Se alguém tem dedicagao
extrema, até em detrimento da vida pes-
soal, e ndo ¢ reconhecido, passa a queixa,
a depressdo. Muitas vezes o reconheci-
mento € mais importante do que o paga-
mlmﬁmrmqm,mmnmhsn,
¢ mais fécil ficar doente do que pedir
férias. Eu proprio tinha gastrite, hemor-
rmdas.dmnsdtmbet;l Hoje nao tenho
mais. Passei a me relacionar de outra

forma com as pressoes.

Imprensa — Mas vocé nao acha que
pressdo ¢ tensdo sao inerentes ao jorna-
lismo?

Barboza — E verdade. Mas hd manei-
ras de se lidar melhor com isso do que o
modo utilizado rotineiramente. A tensdo
pode ser inevitdvel. Mas ¢ diferente ver a
profissio como algo estressante ¢ valori-
zar essa caracteristica. Quando eu editava
o caderno Vida Moderna, em Veja, podia
fechar as matérias as 5 ou 7 da noite. Mas
entraivamos na enrolagdo, conversas, ia-
mos ver TV ¢ acabavamos fechando as 4
da manha. Surge um certo orgulho de
varar madrugadas, de cruzar com o Dr.
Civita entrando na empresa, quando se

Barboza — Sim. Muitos jornalistas
chegnmmhmﬂedcmwluﬁdﬂ
pela profissio. E interessante notar
como jornalista tem dificuldade de rei-
vindicar até coisas minimas para sua
satide, como u, ambiente de trabalho
melhor. Quando um jornalista fica mais

reivindicativo para melhorar a sua quali-
dade de vida, comega a se afastar do
jornalismo;osproprioscolegasnaovéem
combonsolhos. Achoque 60% datensdo
existente siao desnecessarios. Também
seria desnecessario o clima de competi-
¢do, pelo menos na medida em que ele
existe aqui no Brasil, em comparagéo
comexperiénciasnoexterior.

Imprensa — Qual foi a sua experién-
cia no exterior nesse sentido? |

Barboza — Fui aos Estados Unidos
fazer estdgio na Playboy americana e fi-
quﬂcspanmdupmmmmmmn-
drugadas. umcmpn:gonnqualum
almoga rapido, mas que tem uma trangiii-
lidade que ndo existe aqui. Pode reparar
que outros setores de uma empresa jorna-
listica, como a publicidade ou a adminis-
tragdo, ndo tém hordrios malucos,
correrias. Jornalistas tém sempre um
“projeto” no qual o colega precisa se in-
tegrar totalmente, para nao ser mal visto.
Primeiro vem esse “projeto”, depois a sua
vida ¢ a sua qualidade.
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defende, como postura profissional, um
meio termo entre o jornalista roméntico e o
pragmatico, que caracteriza as geragoes
mais novas. Ele se coloca como “geragio
de transigdo”, que recebeu influéncia dos
dois lados. “Se meu filho quiser ser joma-
lista, vai saber direitinho que precisard ter
muito Saco para superar as crises existen-
mms,qucmmmm,clﬁnanmn,qmc
permanente”, promete.

Fé e paixdo — Contudo, a cronica das
redagoes de Belo Horizonte € marcada por
saborosos atestados de f€ e paixao ao jomna-
lismo. A histéria de Rogério Perez, 47 anos
¢ 23 de profissao, ¢ exemplar. Reporter
esportivo do Estado de Minas, ele foi cobrir
a Copa do Mundo de 1982, na Espanha,
simplesmente porque, em sociedade com o

sem dedicagao
ndo existe. E isso o

que pensa a maioria

editor Daniel Gomes, resolveu bancar as

despesas com os recursos proprios, ja que o

jomnal ndo havia escalado ninguém para a
cobertura. Comovido com a dedicagdo, o

editor-geral Ciro Siqueira convenceu a di-
regdo a bancar a viagem. “Jornalismo sem
vocagao, sem tesao ¢ sem dedicagao niao
existe”, garante Ivan Drumond, 32 anos e
13 de profisséo, também do Estado de Mi-
nas. Por isso, ¢ com alguma eloqiiéncia que
ele critica quem nao reza por essa cartilha.
“Estou cansado de ver gente se recusando a
cobrir um assunto ou deixar de fazer porque
nao estava na pauta”, diz.

Este comportamento de jornalista tam-
bém causaria estranheza em Walter Nori,
46 anos ¢ 25 de profissio, diretor da Hill &
Knowlton, assessoria de comunicagio ¢ re-
lagoes publicas, baseada em Séo Paulo. E

que no seu entender, o jornalista, por tem-
peramento inquieto, jamais voltaria as cos-
tas para um assunto que fosse noticia.
“Somente pessoas inquietas se dio bem
com o0 jornalismo”, diz ele. “Essa condigio
faz com que a profissio acabe se casando
com a nossa personalidade”, teoriza.
Emamrﬁ'mfmmttoﬁmdnmnm:h
sua empresa, que € agil e dindmica, como se
fosse uma redagéio de jomnal. Seu funciona-
mento ndo tem inclusive hordrio fixo. “A
gente acaba ficando até mais tarde para pegar
fechamentos de editorias como a de Econo-
mia, que vio até mais tarde”, diz ele.

Pariciparam desta reportogem: Carclina Tamo @ Genon
Sntonl (580 Poulo), Frics Senigos Jomalisticos (Rio de
Jonewo). Mara Vitdria (Brosiio). Higino Barros (Porto
Alegre). Manoel Marcos GuimorBes (Belo Horzonte) o
Washington de Souza Filho (Salvodon), com texto de Josb
Maria oos Sontos

a IMPRENSA usa FRILAS

FRILAS ¢é uma agéncia de texto,
criada por jornalistas da grande imprensa,
preparada para transformar suas idéias e produtos
em palavras dirigidas ao publico
que VOcé precisa atingir.

Antes de elaborar seu proximo discurso,
relatorio ou matéria informativa,

procure-nos.

FRILAS escreve tudo por vocé.
FRI Rua Anfil6fio de Carvalho, 29/407
LAS/| servicos jornaLisTiCOS CEP 20030 - RJ - fone (021) 220-5444
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Memoria

O guerreiro gentil

Rubem Braga foi o cronista suave, do mar, do vento e dos
passarinhos. Mas por trds desse homem doce,
havia também o jornalista panfletdrio, corajoso e ferino

por Mucio Borges da Fonseca

le continuara sendo lembrado como
um dos maiores, senao 0 maior cro-
nista brasileiro. Era admiravel a ma-
neira como pingava lemas apareniemente
banais do cotidiano — passannhos, por
exemplo, e mar e vento, e pescanas, a bor-
boleta amarela, um pé de milho... — para
escrever belos textos suaves e liricos. Mas,
por tras do cronista Rubem Braga, que mor-
reu as vésperas do ultimo Natal, havia tam-
bém um valente e talentoso panfletario. Um
jornalista sério, capaz de indignar-se contra
0 que via de errado ¢ ruim a sua volta. Um
homem de carater.

Era um panfletério bissexto, de frases cur-
las e secas, esgrimadas com elegéncia e certo
bom humor. Bem mais contido que o seu
contemporaneo Carlos Lacerda — cujo estilo
COpIOSO mais parecia uma enxurrada, a levar
de arrastido a multidao de seus desafetos —,
porém igualmente ferino. Esse Rubem Braga
panfletirio, de quem poucos se lembrardo
hoje, pode ser encontrado, por exemplo, na
releitura das paginas de Comicio, semanario
politico de vida efémera que circulou no Rio
de Janeiro — entiao Meca da Imprensa brasi-
leira — no ano ja distante de 1952. Braga
dividia a direcao com Rafael Corréa de Oli-
veira, um jornalista muito atuante na €poca, €
mais Joel Silveira, seu amigo de sempre, des-
de os tempos de Diretrizes, 0 semanario mi-
tico fundado por Samuel Wainer no final dos
anos 30, em pleno Estado Novo do entao
ditador Getilio Vargas.

Na diregao de Comicio, ele fazia um
pouco de tudo. Além de assinar uma coluna,
que usava geralmente para cartas satiricas
a merecerem ainda hoje uma antologia, es-
crevia lambém pequenos editoriais ¢ a se-
¢ao intitulada “O dia do presidido”. Era
uma réplica da segao “O dia do presidente™,
que Ultima Hora inaugurara para noticiar
as atividades de Vargas — novamente no
poder depois de haver ganho, desta vez
democraticamente, as eleicoes de 1950 —

AGENCIA FOLHAS

0 Comicio era a sua tribuna

e que nao conseguiam o desejado espago no
Correio da Manha, no Diario de Noticias e
em outros grandes jornais da época, todos
na mais ferrenha oposi¢éo ao ex-ditador.

“Telefonema aflito” — Segunda-feira
era 0 dia de fechamento. Numa carta ao
presidente da ABl — Associagao Brasileira
de Imprensa —, Herbert Moses, Rubem
Braga contava o corre-corre, habitual em
todas as redacoes: “O Joel na oficina, o Otto
custando a mandar o Senado, a Hilde ¢ o
Fernando se desentendendo, o Castelo de
vale na mao: eu acabo comendo um sandui-
che qualguer, entre uma legenda apressada
¢ um telefonema aflito”.

Ele se referia, além de Joel Silveira, a
Otto Lara Rezende, Hilde Heber, Femando

[MPRENSA - MARCO 1991



Sabino e Carlos Castelo Branco, todos co-
laboradores de Comicio. Um time de pri-
meira, do qual faziam parte ainda Antonio
Maria, Sérgio Porto, Millér Fernandes, en-
tre muitos oulros.

Aquela carta a Moses, ele a escreveu para
protestar contra 0 almogo que a ABI ofere-
cera em homenagem a Vargas, agraciado,
além do mais, com o titulo de “Socio Gran-
de Benemérito™ da entidade. Rubem Braga
comentava: “A mim, que, afinal de contas,
também sou jomnalista, a mim me parece
que ele pode ser o Grande Benemérito das
negras dele, ndo dos jornalistas, a nao ser
de alguns, que precisamente sao como se
fossem negras dele”.

Para Rubem, a tal homenagem sé mere-
cia um unico adjetivo: “calhorda”. E acres-
centava, ironico: “Nao, Moses, nao me
inclua, por favor, entre aqueles pessimistas
negadores ¢ apaixonados deturpadores de
que vocé falou no discurso. Sou dono de um
excelente figado que nem os licores da ve-
lha Escocia falsificados nesta praga, nem os
governos do Sr. Vargas afetaram jamais.
Enfim, o que se disse no banquete esta dito,
0 que se comeu, comido; o que se bebeu,
bebido. Eu € que nao vou atrapalhar a di-
gestao de ninguém — e em tempos de Var-
gas ja me julgo feliz em comer sanduiche
numa redagao e nao feijao bichado numa
cadeia, o que ja me sucedeu, a mim e a
jornalista melhores™.

Rubem Braga, no exercicio de sua pro-
fissdo, amargou varias prisoes. A primeira
no Recife, aonde chegou com 22 anos, nos
idos de 1935, para trabalhar como reporter
da Folha do Povo, jomal comunista que,
desde entao, existiu intermitentemente, aos
trancos ¢ barrancos, at€ o golpe militar de
1964. Outra vez, em Porto Alegre, sempre
durante o Estado Novo, foi desterrado por
ordem do interventor Cordeiro de Farias. A
policia colocou-o a forga num navio e assim
ele saiu expulso da capital gaicha.

Vergonheiras da politica — Mas, em
politica, for uma especie de lobo solitano.
Resistiu a se engajar em grupos ou facgoes ¢
sua tnica expenéncia de militante foi, mes-
mo, quando ajudou a fundar, em 1946, apos
a redemocratizagao, o Partido Socialista Bra-
sileiro, de cuja Comissao Nacional chegou a
fazer parte durante algum tempo. “A pouca
politica de que sou capaz™ — confessou num
dos seus artigos — “eu a fago dentro do meu
oficio, que € de escrever nas gazetas.”

IMPRENSA - MARCO 1991
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O semanario Comicio, enquanto durou
a sua curta vida, deu-lhe essa oportunida-
de. E assim, o panfletario que no fundo
existia dentro dele, convivendo com o
cronista de temas amenos, € que sO emer-
gia vez por oulra, aqui ¢ ali, quando mais
o incomodavam as vergonheiras da poli-
lica, pode ter uma fase de atuagao mais
intensa e regular. Num dos artigos dessa
fase, ele abriu fogo contra a insensibili-
dade das elites brasileiras diante do agra-
vamento da miséria no pais. “Ou essa
gente enlouqueceu ou nao pode ver essa
paisagem sombria € tensa, nao pode ouvir
esses murmurios que vao subindo, véo
subindo.”™ E receitava, a esses “ricos in-

Vargas na garganta

Rubem Braga (acima,
nos anos 50) detestava
Getalio Vargas.

Quando Samuel Wainer
(ao lado, com Vargas)
criou a coluna “0 dia

do presidente”,

na Ultima Hora, ele
replicou com

“0 dia do presidido”.

E quando Herbert Moses
deu um grande

banquete para Vargas na
ABI, chamou o ato de
“calhorda”

sensatos”, uma “boa rajada de vento das
ruas”,a fim de que acordassem, finalmen-
le, para a realidade ca fora...

Noutro artigo, abordou o problema das
favelas e da invasao de terrenos que, naque-
la altura, ja existia e preocupava. Esbrave-
java o velho Braga: “Podemos, com o fogo,
¢ depois com as pauladas e o revolver,
impedir que os pobres venham morar dema-
siado perto dos ricos. Nao podemos impedir
que eles morem em algum lugar™.

Tudo isso foi ha 40 anos. E a leitura
desses antigos artigos flamejantes, tao dis-
lantes e remotos, bem mostram que o pais,
de la para cd, quanto mais mudou, mais
permaneceu a mesma colsa...

—-—ﬂ
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queixa ja nao € mais novidade. Toda
vez que os cursos de comunicagao
sao analisados pelos estudantes e
empresarios do setor, o diagnodstico € o
mesmo: eles nao preparam adequadamente
seus recém-formados para enfrentar o mer-
cado de trabalho. No ano em que comemora
seu 25° aniversario, a Escola de Comunica-
¢oes e Artes (ECA), da Universidade de Sao
Paulo, prepara um novo projeto pedagogico
que pretende romper o fosso que separa a
Academia da realidade. “Queremos cele-
brar essa data saindo da Torre de Marfim
para devolver a sociedade o investimento
que ela faz na universidade”, promete José
Marques de Melo, 47 anos, diretor da ECA.

A proposta ¢ de uma ampla reforma.
Afinal, do seu surgimento — em 15 de
junho de 1966 — até hoje, a ECA passou
apenas por transformagoes impostas pela
legislagdo federal, comoa Reforma Univer-
sitaria de 1970, quando a entao Escola de
Comunicagoes Culturais ganhou o seu
nome atual e, aos seus cursos iniciais —
Jomalismo, Radio e TV, Cinema, Bibliote-
conomia ¢ Documentagao, e Arte Dramati-
ca —, foram acrescentadas quatro novas
habilitagoes: Publicidade ¢ Propaganda,
Editoragao, Musica, Artes Plasticas e, por

Marques de Melo: “Queremos sair da Torre de H:m

Malho na academia

Aos 25 anos, a ECA sua para se adequar ao mercado

A

ulimo, o curso de Turismo. Fora o inchago,
a ECA e toda a USP sofreram com o regime
militar, que cassou centenas de professores.

Esse periodo corresponde a uma das pio-
res crises da USP ¢ da Escola. Para se ter
uma i1déia, a evasdo na ECA, na década de
70, rondou a casa dos 60%. “Além disso,
nesses 23 anos ocorreu uma mudanga radi-
cal no mercado de trabalho e nao nos adap-
tamos”, admite Marques de Melo. O que a
ECA quer agora € recuperar o tempo perdi-
do, com o novo projeto pedagogico. Para
clabora-lo, a Escola esta realizando virias
pesquisas. Uma junto ao comando das em-
presas de comunicagdo, para avaliar o de-
sempenho de seus ex-alunos. Eles também
estao sendo entrevistados para se saber no
que a Escola os ajudou profissionalmente.
E os dinigentes sindicais e de associagoes
de classe também serdo ouvidos; para a
aferigao da imagem da Escola.

Curriculo proprio — Entre outubro e
novembro do ano passado, a ECA foi1 inva-
dida por consultores de varios paises, que
s¢ detiveram numa analise detalhada das
estruturas da Escola. E, em margo, foi a vez
de um grupo de 12 professores da ECA
visitarem escolas de comunicagao do Pn-

0 projeto do Prédio das
Artes: conclusao prevista
para 1992, quando val

ser ocupado por trés cursos

meiro Mundo. Ate outubro, Marques de
Melo espera ter todos os dados a mao. Eles
Vao nortear o novo projeto pedagogico, a
ser implantado a partir de 1993.

O curso de Cinema, no entanto, ja esta
funcionando experimentalmente dentro de
uma nova estrutura. Ele conseguiu, no ano
passado, autorizagao do Conselho Federal
de Educagao para implantar um curriculo
desvinculado do curriculo minimo dos cur-
sos de Comunicagao Social. Assim, o De-
partamento de Cinema ¢ Video da ECA ¢
responsavel pelas disciplinas especificas, e
0 aluno de Cinema, a partir de orientagao
dos professores, pode escolher entre varias
disciplinas optativas nas outras escolas da
USP. "0 aluno vai montar o seu proprio
curriculo. A nossa tarefa ¢ agilizar junto as
outras faculdades esse intercambio™, expli-
ca Mana Dora Mourao, 43 anos, chefe do
Departamento de Cinema, Radio e TV da
ECA. Mas essa possibilidade nao € nova, ja
que a opgao de cursar disciplinas fora da
faculdade de origem sempre existiu — ain-
da que de forma limitada.

Seja qual for o novo projeto pedagogico,
uma coisa ¢ certa: ele devera melhorar a
qualidade das disciplinas laboratoriais. E o
que sugerem dados preliminares da pesqui-
sa feila entre os ex-alunos da ECA forma-
dos nas décadas de 70 e 80. Numa escala de
| a 6, as matenas laboratonais dos cursos
de Jomalismo, Cinema, Radio e TV, Rela-
¢oes Publicas e Teatro foram consideradas
as de mais baixa adequagao entre o curso
feito e o exercicio profissional, recebendo
nota 2. Sintoma de um eterno problema: a
precariedade dos equipamentos indispen-
savels a essas disciplinas.

Nao que os cursos da ECA sejam dese-
quipados, Em comparagao a outras escolas
do pais, a ECA ¢ uma notavel excegao ¢
vem investindo muito nos ultimos anos.
Esta prevista para o inicio de 1992, a inau-
guragao do Predio das Artes, com 8.300
metros quadrados, que vai abrigar os cursos
de Artes Cenicas, Artes Plasticas e Musica.
Mas os problemas existem. O curso de Ci-
nema, por exemplo, dispoe da tinica sala de
exibi¢ao da cidade cujo projetor ainda é
ativado a carvao. X

'——l—l“
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Citilmprensa

Seminano para Jornalistas Latino-Amerncanos — Columbia University, Nova York, EUA

INSTITUTO CITIBANK
ANUNCIA VENCEDORA DO

CITIMPRENSA DE 1991

Nely Caixeta, jornalista, editora-chefe da sucur-
sal de Brasilia da Revista Exame, e a vencedora
do Citilmprensa 1991, representando o Brasil
no Seminario para jornalistas Latino-Americanos
da Columbia University.

As materias premiadas, publicadas em Exame ao
longo de 1990, foram: ‘A super poténcia do fim
do seculo”, “Perestroika no reino da quimica”,
“E d4 la toma ca” e ‘Até que a proxima briga 0s
separe .

Esta e uma Iiniciativa do Instituto Citibank, uma
entidade que cria e desenvolve programas vol-
tados a educacao e a cultura.

&

Nely nasceu em Patrocinio, Minas
Gerais, em 1953 e graduou-se em
jornalismo na Escola de Comunica-
coes e Artes da USF em 1976. Foi
reporter especial da Revista Veja e
esta na Revista Exame desde 1988.

InstitutoCitibank
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Kuwait

Mexericos do deserto

Prepare-se para uma irreverente viagem aos bastidores
da Guerra do Golfo e veja, por exemplo, a
mais famosa repdrter italiana com medo de ser estuprada

por José Meirelles Passos

Oijclivﬂdc todos nds era ver a guerra
de perto: chegar aqui na Cidade do
Kuwait com as tropas aliadas, acom-
panhando os combates para a libertagao do
pequeno e rico emirado. Este se tomou, na
verdade, nosso maior desafio. Os militares
nao queriam reporteres por perto. Primeiro, o
Comando Central das Forgas Aliadas amea-
¢ou deportar o correspondente que fosse apa-
nhado em areas proibidas — leia-se “na frente
de batalha™. Dois dias mais tarde, a ameaca
lomou-se mais séria: fomos avisados de que
poderiamos ser alvejados inclusive por tan-
ques, ja que OS carros civis passaram a ser
considerados “suspeitos™ na zona de guerra.

Eramos 1.020 jornalistas no chamado
“teatro de operagoes”™ — incluindo nessa
categoria os lécnicos da parafernalia televi-
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siva. E diante de tantas restri¢oes, cada um
tratou de encontrar meios para vencer a sua
guerra particular contra os militares. A ita-
liana Oriana Fallaci, veterana e famosa es-
trela do jornalismo internacional, que tinha
sido credenciada como representante do
Corriere de La Sera, de Roma, tentava
saltar a barreira em duas frentes, Ela primei-
ro saiu em busca de companheiros para a
aventura através do deserto. A idéia era
alugar um carro, burlar os check-points e
chegar o mais proximo possivel da batalha.

— Tenho medo de me arriscar sozinha
porque os soldados ali no meio do caminho
SO pensam numa coisa: estuprar a gente —
disse ela, arregalando os olhos por detras
dos quase permanentes oculos escuros.

Ao mesmo tempo, Oriana tentava con-
vencer os militares americanos, britanicos
¢ sauditas, que eram quem comandava o

espetaculo, a permutir que ¢la pelo menos
fizesse parte de um dos pools de Imprensa
— pequenos grupos de reporteres que as
tropas levavam consigo mas que, na verda-
de, eram mantidos na retaguarda, onde pe-
riodicamente recebiam a visita de um
oficial que lhes contava o que tinha aconte-
cido nas linhas avangadas. O diabo € que s6
mesmo americanos, franceses e ingleses
eram admitidos em tais equipes.

— Vocé sabe quem sou eu? Eu sou fa-
mosa... Minhas maténas saem em publica-
¢oes do mundo inteiro...— repetia a
experiente reporter italiana aos militares,
lembrando que tinha passado varios anos
cobrindo a guerra no Vietna.

Pedidos de casamento — As tentativas
foram inuteis. Como os demais mortais, ela
tinha de se sujeitar ao massacre diario dos
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briefings militares, que a CNN transmitia ao
vivo para todo o planeta. Esses encontros
tomaram-se tao populares que pelo menos
dois dos porta-vozes militares passaram a
ser assediados por insuspeitadas fas.

O coronel saudita Ahmad bin Moham-
mad al-Robayan, que diariamente fazia o
relato das atividades das tropas drabes, pas-
sou a receber telefonemas tao insistentes de
uma mulher enamorada dele, que sua espo-
sa pediu a8 companhia telefonica que mu-
dasse o numero de sua linha. A providéncia
néo aplacou o assédio de todo: pelo correio,
comegaram a chegar cartas com pedidos de
casamento, algo totalmente inusitado num
pais islamico onde as mulheres andam to-
talmente encobertas de negro, e véem o
mundo através de um véu da mesmo cor,
que cobre por completo o seu rosto.

O capitao da Forga Aérea brita-
nica, Niall Irving, foi outro a des-
manchar coragoes. Pela mala pos-
tal militar, chegavam cartas e
fotos de senhoras inglesas propon-
do encontros amorosos a ele. Uma
delas chegou a mandar um presen-
te: um estojo com uma caneta-tin-

teiro ¢ uma esferogrifica.

Dessas conversas diarias, era
possivel aos correspondentes tirar
uma pequena vantagem. Depois
que as luzes se apagavam, os ofi-
ciais americanos promoviam uma
segunda entrevista— onde se fala-
va mais abertamente, mas sob o
compromisso de que as informa-
¢oes fossem atribuidas a uma alta
fonte militar americana ou aliada. Isso era
sempre lembrado pelo coronel Michael
Gallagher, o chefe de operagoes de midia.
Ele pedia que se retirassem do saldo, no
quarto andar do Hotel Hyatt Regency, em
Riad, os correspondentes que nao concor-
dassem com essa regra.

Sobravam ainda algumas oportunidades
de conversar com os soldados em alguns
pontos avangados — desde que nao fosse a
linha de fogo —, e visitar hospitais de cam-
panha, plataformas langadoras de misseis
Patriot, bases logisticas no deserto, e viajar
num KC-135, o avido-tanque que reabaste-
cia 0s cagas ¢ bombardeiros em pleno ar,
em melo as suas incursoes mortais sobre 0
Iraque ¢ o Kuwai,

Extrema desinformacgio — Ai tam-
beém, mais uma vez, cada reporter travava a
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sua guerra particular para arrancar informa-
¢oes que se destacassem da avalanche de
informes oficiais, despejados diariamente
nas redagoes pelas agéncias internacionais
de noticias. Era possivel colher fragmentos
que, mais tarde, desenvolvidos com a ajuda
de outras fontes militares, acabavam dando
um retrato fiel do que as fontes oficiais
pretendiam “vender™ aos civis.

Os estilos de atuagdo dos corresponden-
les eram bem peculiares, assim como 0
enfoque e as preocupagoes de cada profis-
sional. Apesar de ter sido anunciada com
antecipagao a visita do secretdrio de defesa
dos Estados Unidos, Richard Cheney,
acompanhado do general Colin Powell, o

chefe supremo do Pentagono, pelo menos
um jornalista ficou de fora da entrevista—
certamente devido a uma crise de extrema
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desinformagao.

No instante em que Cheney e Powell se
retiravam do recinlo, um correspondente
japonés estava parado solitariamente diante
de um terminal de computador da agéncia
Reuters, no saguao do hotel onde a entre-
vista dcabara de acontecer. Ele tratava
de anotar algumas das frases de efeitode
Cheney, que a Reuters ja despachava para
o mundo num primeiro e curto telegrama,
prometendo novas informagoes para mais
tarde. Ao perceber minha aproximagao, o
correspondente niponico, que parecia ab-
sorvido pela verde luminosidade da tela do
computador, virou-se ¢ me perguntou:

— Vocé sabe se Cheney e Powell vao vir
aqui dar uma entrevista para nos?

O uruguaio Carlos Alberto Pauletti, en-
viado ao Oniente Médio pelo maior jornal
de Montevidéu, El Pais, era sem duvida o

mais incrédulo dos tes. Infor-
magoes obtidas de militares americanos,
por exemplo, praticamente néo valiam nada
para ele.

— Os grinzos s6 falam mentiras. Nao
acredito numa so palavra do que andam
dizendo. Esta havendo algo errado por tras
dessa capa de informagoes que eles nos
passam. Sei que a guerra nao anda tao bem
quanto eles dizem... S0 acredito mesmo nos
britanicos. Estes, sim, sao sérios— repetia
Paulett1.

Foto exclusiva — Para aproximar a
guerra dos seus leitores, o jornalista uru-
guaio apelava a um ardil do inicio do sécu-
lo. Ele tinha na mala um velho exemplar do
El Pais, ¢ o levava a toda parte. Quando
encontrava um grupo de soldados no deser-
to — ao lado de um tanque,
dentro de uma trincheira,
numa posi¢ao qualquer —
ele pedia que o militar posas-
se para uma foto fazendo de
conta que lia o diario de
Montevidéu. Algumas vezes
o proprio Pauletti posava ao
lado do soldado:

— Vocé nao imagina
como isso € importante la no
Uruguai. Mostra aos leitores
que eu estou aqui mesmo. E
deixa os coleguinhas mor-
rendo de inveja!— repetia
Pauletti.

Além do exemplar de seu
jomal, ele tinha na mala tam-
bém uma camiseta do Penarol. Um dos seus
objetivos era convencer um soldado qual-
quer a vestir a camisa do clube de Monte-
vidéu para mais uma foto exclusiva de El
Pais.

Os americanos também tinham seus es-
pécimes raros. Chuck Offenburger, repor-
ter do Des Moines Register, o jornal mais
importante do estado de lowa, por exemplo,
sO estava interessado em entrevistar solda-
dos daquela regiao, pelos mesmos motivos
que o uruguaio Pauletti: levar a guerra para
mais proximo de seus leitores.

— De onde vocé ¢? E de lowa?— nao
parava de repetir Offenburger a todos os
militares que encontrava pelo caminho.
Quando a resposta era negativa, ¢ ela quase
sempre o era, 0 americano, que estava sem-
pre mastigando um palito de madeira no
canto da boca, tinha engatilhada uma se-

—
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gunda questao.

— Sera que voc€é nao conhece
alguem de lowa?

Seu colega texano, Geoffrey Da-
vidian, do Houston Chronicle, tinha
sido mordido pelo inseto. Ele tam-
bém era portador da febre provincia-
na. Para facilitar a sua busca de
soldados do Texas, Davidian resol-
veu se transformar num chamariz
ambulante, expondo-se em meio as
tropas. Para isso, ele foi a uma pe-
quena loja que a Forga Aérea ameri-
cana mantinha na Base Aérea de
Riad e encomendou suas armas.

C HIRESGAMMNASIGLA

Moscas ao mel — O local vendia desde
canetas ¢ blocos de carta a camisetas e
bonés com desenhos e frases alusivos a
guerra. Alem do estogue normal, com rou-
pas ostentando frases do tipo “Estive na
Operagao Tempestade no Deserto—
19917, o chinés que administrava a loja
aceitava encomendas especiais. O reporter
texano nao perdeu tempo: mandou confec-
cionar varias camisetas e um boné com o

seu proprio nome junto ao do jornal.

Cﬂuﬂnal:luﬂltivﬂtmmunp&rtﬂ-puhmﬂﬂm

— Vou atrair soldados texanos como se
fossem moscas ao mel— disse ele.

Outra figura de destaque entre os corres-
pondentes de guerra era o mexicano Alfre-
do de la Lama, da maior rede de televisao
de seu pais, a Televisa. Era compreensivel
que ele desse preferéncia a entrevistar sol-
dados hispanicos das forgas americanas. O
curioso, no entanto, € que sua preocupacao
era fazer— como ele vivia repetindo— uma
“cobertura pacifista™ da guerra.

— Eu venho me dedicando a fazer poe-

sia. Nao estou preocupado em
buscar informagoes sobre os com-
bates. Minhas reportagens sio so-
bre os aspectos filosoficos da
guerra. Por 1sso, estou fazendo
apenas matérias pacifistas e femi-
nistas aqui— disse cle, depois de
trés dias na regiao.

A rea¢ao de scus companheiros
na Cidade do Mexico surgiu logo.
No dia seguinte, um dos editores
ligou para o reporter queixando-se
que nao tinha onde colocar seu
matenal, que era demasiadamente
editorializado. Alfredo de la Lama
nao titubeou: sugenu que encaixassem suas
historias justamente como um editorial, um
comentario diario sobre a insensatez das
guerras.

Dias mais tarde, depois de insistir na
mesma linha de cobertura, o reporter mexi-
cano exibia um somso de satisfacdo ao
revelar que tinha ganho um apelido de seus
colegas na Cidade do México:

— Estao me chamando de “el bardo del
desierto™— contou cle, com enorme orgu-
lho de si mesmo.

X

ADA

TV CULTURA.
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Internacional

Tempest?de no ar

A Europa se agita para copiar o modelo da CNN

por Milton Blay

lém de George Bush e Schwarz-
Akopf. o outro grande e indiscutivel

vencedor da “Tempestade no De-
serto” chama-se Ted Tumer, o patrao todo-
poderoso da Cable News Network. Marido
da ex-Barbarella Jane Fonda, reconvertida
em rainha soft da eterna juventude versao
sudagdo, ele conseguiu impor a sigla CNN
a todas as telas do mundo, fascinou teles-
pectadores, as redagoes dos jornals mais
importantes, os responsaveis politicos, en-
fim, todos aqueles que decidem e tém algo
a dizer, ao cobrir de maneira continua a
crise ¢ as operacoes militares no Golfo.

Mas esta supremacia audiovisual de uma
(elevisao norte-americana, impon-
do seu proprio ponto de vista sobre
um conflito intemacional, nao sus-
citou apenas admiragao, sobretudo
na Europa, onde a palavra de or-
dem € contrabalangar a influéncia
da CNN. As reagoes sao inumeras
¢, por vezes, divergentes. Na Gra-
Bretanha, o magnata Rupert Mur-
doch (apontado por muitos como o
atual Citizen Kane) ja tem scu pro-
prio canal de informagao continua,

Sky News, que transmile para a Eu-

ropa por cabo ¢ satelite. A BBC

acclera a instalagao de scu World
Service, transposicao televisual das famo-
sas ondas curtas londrninas. Na Franca, a
TF 1, lider absoluta de audiéncia, e a tevé a
pedagio Canal Plus preparam ha algumas
scmanas um projeto comum em lingua
francesa. Na Alemanha, o grupo Bertels-
mann se interessa pelo publico germanofi-
lo e 0 homem de negocios italiano
Giancarlo Perreti sonha com um canal eu-
ropeu especializado em jomalismo, cons-
truido das cinzas de Super-channel.

De todos, o mais audacioso € o projeto
que reune doze canais estatais de televisao
europeus ¢ que acaba de receber o acordo
de principio da Comunidade Economica
Européia. A UER, Unido Européia de Ra-
diodifusao, que engloba trinta e sete cadeias

estatais de televisaio num raio de agdo da
Finlindia ao Marrocos, da Irlanda & Tur-
quia, apresentou dia 27 de fevereiro ultimo,
ao presidente da Comissdo da CEE (poder
executivo da Comunidade), Jacques De-
lors, o projeto de transmissdo continua de
informagoes por televisao batizado Euro-
news, com o intuito de obter uma ajuda
financeira de Bruxelas. Conseguiu um
acordo de principio.

“Visao européia” — A idéia ¢ simples:
fazer pelo menos tao bem quanto a CNN,
utilizando a produgao europeia e difundin-
do em cinco linguas — alemao, inglés,
espanhol, italiano e francés. O projeto da
UER nao se limita aos doze paises membros

da Comunidade Economica Europcia —
Portugal, Espanha, ltalia, Franga, Gra-Bre-
tanha, Alemanha, Grecia, Holanda, Bélgi-
ca, Luxemburgo, Dinamarca, Irlanda. Ao
mesmo tempo que visa satisfazer os teles-
pectadores da Europa Ocidental, se endere-
¢a aos curopeus do Leste ¢ a bacia
mediterranea.

“Trata-se de um projeto politico, que
consiste em dar uma visdo curopéia da atua-
lidade™, disse Massimo Fichera, um dos
italianos responsaveis da RA/ para conven-
cer a Comissao da CEE. Com efeilo, a
Guerra do Golfo, mostrando a total ausén-
cia da Europa como poténcia militar (o que
ja sc sabia) ¢ como poléncia polilica inca-
paz de se fazer ouvir, serviu de detonador.

“Os acontecimentos do Golfo desempenha-
ram um papel de acelerador do nosso pro-
jeto, em razao da onipresenga das trés letras
CNN nos nossos televisores™, declarou Her-
vé Bourges, diretor-presidente dos dois ca-
nais franceses estatais, Antena 2 ¢ Franga
Regides 3, um dos patroes da futura TV
européia de informagéao continua.

Por enquanto, os canais mais interessa-
dos adiantaram a soma de 3,5 milhoes de
dolares. O maior esforco vem da Franga,
Italia, Espanha e Bélgica. Os trocados, da
Grécia ¢ lugoslavia. A Gra-Bretanha, por
seu lado, embora se associe as negociagoes
do projeto, nao entrara com dinheiro, em
razao das intengoes da BBC no cenano
audiovisual curopeu. Seus criadores nao
admitem, pelo menos oficialmente, mas a
Euronews, apesar de seu nome de batismo,
surge como um contra-ataque das princi-
pais linguas curopéias @ hegemonia anglo-
americana.

Discussoes acirradas — Segundo os or-
ganizadores, a Euronews podera atingir, a
partir de 1992, pelas redes de cabo
¢ anicnas parabolicas, cerca de 23
milhoes de casas das classes me-
dias ¢ superiores, interessadas
pela informagao. Seu publico, se-
gundo o projeto, sera formado da
“adigao de audiéncias fragmenta-
das ¢ intermitentes. Euronews scra
um canal de imagens com comen-
tanos off, utilizando legendas ¢
subtitulos™.

Apos um tempo de rodagem de
nove horas diarias em 1992, o
novo canal europeu, cuja sede ¢
alvo de discussoes acirradas (com
ligeiro favoritismo para Paris), transmitira
de maneira continua a partir de 1993. Scu
custo de funcionamentosnicial esta estima-
do em 35 milhoes de dolares ¢, durante os
scis primeiros anos, o financiamento da
Euronews sera dividido: 54% dos membros
da Unido Européia de Radiodifusdo, 24%
dos fundos publicos curopeus ¢ 22% dc
rccellas propnas.

Assim, dentro de dois anos, promete
Herve Bourges (criador do atual servigo
brasileiro da Radio Franga Internacional),
a Europa estara produzindo informagoes da
mesma qualidade e quantidade da Cable
News Network Ver para crer. Bourges,
amigo inimo de Frangois Mitterrand, nao
costuma blefar. X
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NAO ENSINA
AFAZER
- RENDA, ;
'NEM ENSINA 4
ANAMORAR.

Chegou a revista feminina que nao diz
como vocé tem que se vestir. Nau da dicas para
vocé agarrar o seu homem. Nao dd conselho
de beleza. Nao dita regras para educar os seus
filhos. E ndao publica as receitas da sua avé. v
Por isso mesmo é a revista feminina mais o
respeitada do mundo. Marie Claire. Moda, beleza, ' ¥i.
saude, culindria, turismo, decoracao, entrevistas
e reportagem.
Tudo o que a mulher quer ouvir. Do jeito
ela quer ouvir: sem perder o senso de realida e
Marie Claire. Tudo que a vida tem de mais
bonito, gostoso, humano, interessante, chocante,
emocionante e, principalmente, verdadeiro.
- Uma homenagem ao seu bom gosto e a sua
inteligéncia.
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INntfernacional

Washington

Ao gosto do fregues

Se vender jornal, qualquer assunto € noticia

por Anabela Paiva

m janeiro passado, o jomal The Wa-
Esingmn Post realizou uma série de
entrevistas com grupos de habitantes
desta cidade para avaliar o seu interesse em
jornais. Seguem-se algumas respostas,
identificadas apenas por sexo e faixa etiria:
“Eu olho as fotos ¢ 0 que vem embaixo.
Esta € a estona. ™ Feminino, 18-22 anos.

“Ealgoque ocupa meus olhos enquanto eu
estou comendo. ™ Masculino, 30-35 anos.

“Os jomais me lembram os meus livros
de quimica ¢ biologia. Vocé tem de parar
trés ou quatro vezes ¢ olhar no dicionano
que diabo aquela palavra quer dizer.™ Femi-
nino, 18-22 anos.

Se a amostra manda um frio pela espinha
do coleguinha, ¢ ainda mais enregelante para
o executivo da Imprensa americana, que viu o
poder de penetragdo dos jornais cair de 135%
em 1945 (quando a maior parte das familias
assinava mais de um jomnal) para 67% em
1989, o ultimo ano ja tabulado. Com o niimero
de leitores, diminuiu também o numero de
anuncios, problema agravado pela recessao
que se instalou na sociedade americana no
ultimo ano e que fez claudicar tradicionais
anunciantes, como lojas de departamentos ¢
companhias acreas. A competi¢ao com a tele-
visdo a cabo e as publicagoes especializadas
arrematou a que esta sendo considerada a pior
cnse de publicidade nos ultimos 20 anos. .

A situagdo ainda esta longe de ser desespe-
radora, e terum jomnal continua a ser, de longe,
um dos negocios mais lucrativos deste pais.
A firma de consultoria de marketing News-
paper Advertising Bureau prevé que o volu-
me de publicidade sera 2% maior em 1991
do que 1989. No poderoso The New York
Times, por exemplo, os executivos estdo
preocupadissimos com a queda de lucrativi-
dade de 15,4%, em 1989, para 10,7%, em
1990 — um indice invejavel para muitas
empresas em tempos de prosperidade.

“Bengao disfar¢ada” — Entretanto,
jomais sempre foram tio absurdamen-
te lucrativos (os lucros da industnia fica-

The News : champagne e bebés

ram, em media, em 20% em 1985) que a
seca publicitaria esta causando celeuma
nos tltimos andares de muitas publicagoes
venerandas. “As bochechas dos jomais es-
tao rosadas, mas cles estao sangrando 1n-
ternamente”, diz Albert E. Gollin,
co-diretor de pesquisas do Newspaper Ad-
vertising Bureau.

Alguns capitaes da industria estao en-
carando o problema como um desafio. Ou
“uma beng¢ao disfargada”, como prefere
James Batten, presidente da Knight-Rid-
der Inc., uma das maiores cadeias de jor-
nais do pais, dona do The Philadelphia
Enquirer, entre outros. Decidido a ampliar
o leitorado, Batten autorizou a realizagao
do Projeto 25/43, destinado a atingir leito-
res nesta populosa e endinheirada faixa
ctaria. Segundo as entrevistas realizadas
pela empresa, os adolescentes e jovens sao
o grupo mais indiferente aos jornais, uma
atitude dificilmente modificavel apos os
40 anos. Se esta tendéncia continuar, jor-
nais poderao virar antiguidades no final
dos proximos cem anos.

As cobaias do Projeto 25/43 sao os leito-
res de Boca Raton, uma cidadezinha na
Flonida onde a Knight-Ridder possui o dia-
no The News. Desde outubro, os habitantes
da cidade passaram a receber doses cotidia-
nas de noticias raramente mais longas que

oito paragrafos, impressas em cores pastéis

¢ sobre assuntos como o provavel aumento
dos pregos de champanhe ¢ o perfil de
bem-sucedidas executivas locais. O jornal
baniu a tradicional prdtica americana de
fazer com que matenas pulem de uma pa-
gina para a outra, ¢ publica colunas como
“0 Herdi de Hoje™ ¢ fotos dos bebés mais
bonitinhos da cidade. Exemplo de brevida-
de: no dia 25 de fevereiro, a matéria do
inicio da ofensiva terrestre aliada contra o
Iraque tinha dez curtos paragrafos.

Muitos criticam o jornal pelo seu conteu-
do frivolo, mas a circulagao cresceu de 21
mil para 25 mil em trés meses, ¢ o editor
Wayne Ezell diz que € hora de seus colegas
cairem na real. “Os jomais nao tratam os
leitores como consumidores ¢ nao dese-
nham o seu produto para atender aos inte-
resses ¢ expectativas destes consumidores.
Nos temos de agir como fazem a Chevrolet

e 0 sabao Ivory quando o seu produto nao
tem mais apelo. "

“Hobbies ¢ mascotes” — Ele nao ¢ o
unico a pensar assim. Desde o advento do
USA Today, mandachuvas de rotativas
americanas ¢ ate brasileiras decidiram que,
para competir com a televisao, os jornais
tinham de virar televisio. Na maior parte
deles, esta conclusao resultou em énfase na
cor, lextos curtos ¢ abundancia de graficos
€ eslalisticas.

Poucos chegaram ao extremo do The
Orange Country Register, da California.
Este jornal abandonou coberturas tradicio-
nais para instituir novas editorias — Rela-
¢oes, Hobbies e Mascotes, Fazendo
Dinheiro, Envelhecendo, Moradia e Pas-
selo. Adolescentes escrevem criticas de fil-
mes, ¢ 0 jornal cobre 0 movimento de
shopping-centers com a mesma dedicacgao
da cobertura de policia. “Alguns destes cen-
tros tém um movimento diario de 50 mil
pessoas. NOs estamos tentando alcangar as
pessoas no seu cotidiano”, explica a repor-
ter Jennifer Lowe.

E bom que os coleguinhas comecem a
praticar e fazer tal, pois a plastica que os
jornais estao fazendo para seduzir o publi-
co vai ter o efeito oposto do desejado.
Quem o garante € o veneravel Bill Kovach,
curador da Nieman Foundation, centro de
estudo sobre a midia em Harvard: “Quanto
mais os jornais se recheiam com lazer,
celebridades, maténas leves, graficos, co-
res ¢ charme, mais eles se tornam irre-
levantes para o leitor™. X
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A REVISTA
FEMININA
MAIS RESPEITADA
DOMUNDO
RESPEITA TODO
TIPO DE LEITOR.

Uma revista informativa e interessante. Mas
ao mesmo tempo bonita e atraente.

Marie Claire fala de moda, beleza, culinéria,
decoracdo e turismo. Sem dar conselhos e impor
idéias. Ela mostra 0 mundo de maneira curiosa,
inusitada e real. Também faz entrevistas e
reportagens. Sempre procurando a verdade.

Marie Claire ndo tem medo de chocar,
emocionar. Porque é antes de tudo humana.

Marie Claire é tdo envolvente que é capaz
de conquistar todo tipo de leitor.

Finalmente uma revista feminina que os
homens também vao querer ler.

marie claire &
E LER PARA CRER.




LiVros

Estranhos latinos

A incomunicagao € o grande problema do nosso continente

por Neiva Moreira

Olivm do jornalista argentino
Guillermo Piernes € uma sintese
objetiva ¢ muito atual de um pro-
blema que nao conseguimos ainda supe-
rar na América Latina: a incomu-
nicagdo. As vezes nos chocamos porque
o Sr. Reagan confunde o Brasil com a
Bolivia e nao poucos europeus ainda
supoem que Buenos Aires € a nossa
capital. Mas o problema visto de fora
nao ¢ muito diferente.

Vivi, por forga do exilio prolongado,
mais de quinze anos na America Latina:
Bolivia, Uruguai, Argentina, Peru, Méxi-
co, com passagens de menor tempo em
outros paises. Em todos trabalhei como
jornalista. Em La Paz, participamos da
fundagao de um diano, El Clarin, e em
Montevidéu, do semanario El Oriental. Em
outros paises, dirigimos Servigos, como as
paginas internacionais de El Commercio,
do Peru (uma espécie de Estaddo de l14) ou
a editoria de Ahora, o didrio da Frente
Ampla do Uruguai.

Em todos os jornais em que trabalha-
mos, criamos paginas ou segoes latino-
americanas, com uma definida conotagao
integracionista. Converteram-se as mes-
mas em centros de interesse para o publi-
co, estimulando debates, conferéncias ¢
mesmo a fundagdo de centros de estudos
e investigagoes.

Cito esses exemplos para assi-
nalar que havia interesse e simpa-
tia pelo tema latino-americano,
apesar de seu enorme desconhec-
mento. Sob o aspecto da unidade
dos nossos paises, os exilios lati-
no-amencancs (indesejavels, mas
freqiientes) propiciaram um vasto
intercambio de pessoas e idéias,
que se ampliou ao campo cultural,
tecnologico € mesmo familiar.
Mas € muito pouco, frente ao gran-
de desafio do nosso tempo. Senia
um absurdo fazer a integragao la-
tino-americana depender dos éxo-
dos que a repressao provoca.

Ha no cotidiano dos meios de comuni-
cagao latino-americanos pouca informa-
¢do séria ¢ competente, voltada para os
nossos povos. Apesar do desafio de gran-
des problemas, o que persiste € uma roti-
na de pequenas intrigas diplomaticas e,
sobretudo, a desinformagao ou o noticia-
rio tendencioso, inspirado pelos interes-
ses multinacionais.

Material util — O excelente trabalho de
Guillermo Piemnes vai a fundo no problema
da nao-comunicacao. Analisa nao apenas os
fracassos das experiéncias ¢ tentativas de se
romper a barreira do 1solamento. Da o mere-
cido destaque aos esforgos positives, exem-
plificando com a Imprensa alternativa
brasileira, e o papel exemplar de O Pasquim,
no seu enfrentamento com a ditadura.

Ha, no entanto, um aspecto do pro-
blema que considero prioritario. Duran-
te muitos anos, organizagoes estran-
geiras, sobretudo norte-americanas, fi-
nanciaram pesquisas. Projetos de todos
os tipos e para todos os gostos. SO nao
se sabia o que deles resultava. Se-
guramente os patrocinadores sabiam.
As muitas informagoes necessarias a
uma estratégia de desenvolvimento
integrado ficavam assim arquivadas,
sem uso ou quase, pelos latino-ameri-
canos. E se algum matenial util saia
dos computadores, nao encontrava

TR

América Latina, de Guillermo
Piernes. Editora Universidade de

| Brasilla, 100 pg, Cr$ 600,00

veiculos de distribuigao e divulgagao.

S6 nos ultimos anos, surgiu a agéncia
Interpress, um notavel esforgo pioneiro e,
sob os auspicios do Movimento dos Paises
Nao-Alinhados, foram criadas varias agén-
cias nacionais, de um modo geral restntas
a seus paises. A tentativa dos cubanos de
criarem uma agéncia latino-americana, en-
tretanto, nao avangou e Piernes explica as
razoes: “Esse primeiro fracasso na tentativa
de se criarem canais proprios para a infor-
magao sul-americana se deveu a seus pro-
piciadores nao terem levado em conta que
seu matenal tinha como destinatarios as
radios e os periodicos tradicionais, irremo-
vivelmente conservadores. Ha uma grande
responsabilidade do jornalismo-empresa
latino-americano no pouco éxito da luta
para romper a dependéncia cultural, provo-
cada pelo fluxo informativo manipulado
pelas agéncias transnacionais™.

Quando, em 1974, fundamos em Buenos
Aires a revista Terceiro Mundo, hoje com
sede no Rio de Janeiro ¢ edigoes em portu-
gués, espanhol e inglés, nos inseriamos
num movimento maior de jornalistas de
varios paises. Viviamos todos preocupados
em criar meios de divulgagao que difundis-
sem as noticias produzidas nos paises do
Terceiro Mundo e transmitidas por suas
agéncias ou correspondentes. O
éxito desse esforgo tem sidomo-
desto. Grande parte das publica-
¢oes desapareceu e algumas
mudaram de rumo. Outras, no
entanto, permanecem, € NOVas
lentativas se repetem, forjando,
sobre erros e desacertos, expe-
riéncias viloriosas.

A pesquisa realizada por
Guillermo Piemes, pela visao
politica do autor, sua capacida-
de profissional e atuagdo no
plano internacional, ajudara
muito na luta por uma Amé-
rica Latina intercomunicada
hoje e integrada amanha. X
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CHEGOU
AREVISTA DE

CABECEIRA
DAMULHER.

De cabeceira, de poltrona, de sofa,
de banheira e de todos os outros canti-
nhos que a mulher escolhe para fazer as
colsas que gosta.

Nao é por acaso que Marie Claire
participa da intimidade de milhares
de mulheres em todo o mundo. Ela € uma
revisia que nao se esgota em 15 minutos.

%JE, além de ter o que mostrar,
Marie Claire tem o que dizer.

Ela fala tudo que a mulher quer ouvir.
Da maneira que ela respeita: com profun-
didade, seriedade e realismo.

Marie Claire é um tributo a inteligén-
cia e a sensibilidade da mulher.

Estava na hora da brasileira receber
esta homenagem.

marie claire

EDITOR A



Dicas

IMPRENSA
Lider da midia

Uma pesquisa comprova
que IMPRENSA é€ leitura
badsica dos publicitdrios

MPRENSA ¢ a melhor revista especia-

lizada do pais. A opinido ¢ da maioria

dos publicitarios de todas as capitais
brasileiras, consultados pela revista VC
Magazine, para uma pesquisa que apontou
os lideres da midia impressa ¢ eletronica no
mercado brasileiro. A performance de IM-
PRENSA, considerada a melhor por 34%
dos entrevistados, garantiu-lhe a conquista
do primeiro Troféu Gutemberg. Esse € o
nono prémio conferido a revista, em menos
de quatro anos de circulagao.

VC Magazine ¢ uma revista técnica es-
pecializada na avaliagao do desempenho
dos meios de comunicagdo, que busca
orientar o mercado anunciante. Para fazer a
pesquisa, o editor Paulo Menezes, 51 anos,
32 de profissdo, ouviu pessoalmente 126
representantes de agéncias de publicidade
de todo o pais. “A opinido das agéncias se
baseia em dados de pesquisa ou no conhe-
cimento do mercado que atuam”, explicou.

“Na minha profissao, a leitura de IM-
PRENSA ¢ importantissima. As informa-
¢oes sobre os veiculos de comunicagdo
apontam o que vai acontecer no mercado”,
avalia Luiz Alberto da Silva, supervisor de
midia da MPM Propaganda, do Rio de Ja-
neiro. “E a iinica revista desse segmento em
que se pode confiar”, endossa o coordena-
dor de midia da Talent Comunicagao, de
Sao Paulo, Orivaldo Rocha. “Optei por IM-
PRENSA porque seu cademno de midia ¢
uma ferramenta para mim. Foi a primeira
revista que me ocorreu quando fui entrevis-
lado™, acrescenta.

Idealizador da pesquisa — que vai pre-
miar também os lideres da midia eletronica
com o Troféu Marconi —, Menezes disse
que ficou surpreendido com a penetracdo
de IMPRENSA no meio publicitdrio. “Pen-
sel que venceria uma revista técnica. Nao
imaginava que IMPRENSA fosse vista sob
o dngulo de revista especializada™, confes-
sa. Segundo avalia, o0 sucesso da revista
deve-se a necessidade de quem atua na drea

Hmn‘l’mﬁuﬂu‘lﬂbﬂp IMPRENSA venceu

comercial de saber como funciona a estra-
tégia editorial de um veiculo. “Tudo que
ocorre na economia desagua nos meios de
comunicagao. Quem oferece uma radiogra-
fia desses veiculos interessa a todos os se-
tores. Principalmente aqueles que mani-
pulam a verba dos clientes”, supde.

Para a categoria revista especializada, a
pesquisa VC Magazine nao apresentou su-
gestoes — os veiculos foram apontados
espontaneamente pelas agéncias consulta-
das. IMPRENSA conquistou o primeiro lu-
gar na disputa que reuniu 28 outras
publicagoes citadas. O segundo lugar foi
obtido pela Superhiper, da Associagao Bra-
sileira de Supermercados (Abras), com
16% dos votos. “E um dos segmentos mais
dificeis de se aferir, porque ha uma infini-
dade de revistas especializadas”, avalia
Menezes. Segundo dados da Associagao
Nacional de Editores de Revistas Técnicas
(Anatec), existem mais de 200 revistas es-
pecializadas no mercado brasileiro.

De acordo com a VC Magazine, IM-
PRENSA foi citada por agéncias de cerca
de 70% das capitais ¢ apareceu na pesquisa
a0 lado da Time e do The New York Times,
premiados como a revista e o jomnal estran-
geiros de maior penetragao e prestigio no
mercado brasileiro.

Calcanhar-de-aquiles — Sio Paulo
abocanhou' grande parte dos troféus, que
foram entregues aos vencedores de cada
categoria. Os dois maiores jornais do estado
— a Folha e o Estado — mantém, segundo
a pesquisa, as posigoes de lider dos jornais
da capital e jornal brasileiro com maior

penetragao fora do esta-
do que ¢ editado (Folha),
e jornal brasileiro com
melhor desempenho nos
classificados (Estado).
Aos concorrentes cario-
cas, coube a lideranga na
categoria jornal popular,
que teve a melhor perfor-
mance no exercicio. O
vencedor foi o jornal O
Dia. O periodo avaliado
pela pesquisa compreen-
de de 12 de novembro de
1989 a 30 de outubro de
1990. As entrevistas fo-
ram feitas nos meses de
novembro, dezembro e
janeiro deste ano.

A Rede Globo faturou dois prémios: o de
profissionais de marketing do ano e de rede
de televisdo que apresentou o melhor cus-
to/beneficio em todos os segmentos de pro-
dutos e servigos. A performance da Rede
Manchete, calcanhar- de-aquiles da Globe,
foi melhor: conquistou a lideranga como a
rede de televisdo que teve o melhor desem-
penho e ampliou seu espago na midia bra-
sileira, no periodo.

A principal editora do pais, a Abril, junto
com sua afiliada, Editora Azul, conquistou
a maior fatia dos troféus destinados ao seg-
mento de revistas: nove do total de 15 pu-
blicagdoes premiadas. Mas a menina dos
olhos da editora, a revista Veja, perdeu
espago no ano passado, segundo avaliou a
pesquisa, para a sua principal concorrente,
Isto é/Senhor conquistou o prémio de me-
lhor revista semanal de informagdo. No
segmento Atualidades e Negdcios, o desta-
que ficou com a Pequenas Empresas,
Grandes Negocios, da Editora Globo.

No total, foram 106 veiculos de comuni-
cagao premiados, entre jornais (por capi-
tal), jornais do interior (por estado), radios
AM e FM (por capital), revistas, e veiculos
diversos que mereceram destaque em seg-
mentos variados. Por ironia do destino, a
revista VC Magazine, promotora dos tro-
féus Gutemberg e Marconi, ficou a ver na-
vios. “Era de se esperar que os entrevistados
tivessem alguma consideragao com o entre-
vistador™, brincou Menezes. A sua publica-
¢ao disputou o prémio na categoria em que
venceu IMPRENSA. X

Frilas SeniCos Jomalisticos, especial porg IMPRENSA,
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Cursos

Columbia University — Um seminario
de duas semanas na Columbia University,
os representantes dos mais importantes or-
ganismos econdmicos mundiais e os me-
lhores profissionais da Imprensa ame-
ricana. Esse € o prémio para o vencedor do
Citilmprensa — Seminario para Jornalistas
Latino-Americanos, pratocinado pelo Insti-
tuto Citibank. Maiores informagoes na As-
sessoria de Imprensa do Citibank, em Sao
Paulo, pelos telefones (011) 576-2655 ou
576-1255.

Pesquisa de mercado — O Hotel Mak-
soud Plaza vai sediar, entre 5 ¢ 8 de maio,
a Latin American Conference: Exchansing
Experience, encontro que retine profissio-
nais de pesquisa de mercado latino-ameri-
canos ¢ europeus. A conferéncia € uma
iniciativa da Associagao Brasileira dos Ins-
titutos de Pesquisa de Mercado (Abipeme)
e da Europen Society for Opinion and Mar-
keting Research (Esomas ). Maiores infor-
magoes na Abipeme: avenida Bernardino
de Campos, 294, sala 71, Sao Paulo — SP,
CEP 04004, telefone (011) 289-6375, fax
(011) 289-6375.

I *» 1| Prémios

Tabagismo — O Prémio Interclinicas de
Comunicagao Médica e Jomalismo, pro-
movido pela Interclinicas, vai selecionar as
melhores reportagens publicadas entre 1°
de julho de 1990 ¢ 30 de julho de 1991, que
tenham como o tema o tabagismo. Maiores
informagoes na sede da Interclinicas: ave-
nida Paulista, 777, 1? andar, CEP 01311,
Bela Vista, Sao Paulo — SP, telefone (011)
288-5333, ramais 428 e 345.

Integracao Latino-americana —
A Fundagéo Banco de Boston e a Associa-
¢ao Latino-Americana de Integragao (Ala-
di), estdo organizando o Prémio Ameérica

Latina/Aladi 1991, que vai selecionar os
melhores textos jomalisticos publicados
entre 1° de outubro de 1990 e 31 de maio
de 1991, e ensaios inéditos produzidos por
jornalistas e especialistas dos paises latino-
americanos.

As duas categorias — textos jomalisticos
€ €Nsaios — CONCorTem a quatro premiagoes:
a primeira no valor de 4 mil dolares; a segun-
da, 2 mil; a terceira, 1,5 mil; e a quarta, mil
dolares. Maiores informagoes na Fundagao
Banco de Boston, avenida Roque Saenz Pena,
567, 8° piso, Buenos Aires, Argentina. Ou na
sede da Aladi, em Montevidéu, Uruguai, pela
Caixa Postal 577.

Comunicagao Social e Marketing —
O Instituto Brasileiro de Altos Estudos da
Comunicagao (Ibraco) esta langando dois
novos prémios para estimular trabalhos so-
bre o papel do jomalismo e da publicidade:
0 Prémio Mauricio Sirotski de Comunica-
¢ao Social, patrocinado pela Rede Brasil
Sul de Comunicagoes, ¢ o Prémio Robert
Merick de Comunicagao Publicitana.

Os prémios estao abertos a participagao de
académicos, pesquisadores, profissionais
da drea e estudantes. Podem ser inscritos tra-
balhos ja publicados, ou preparados especial-
mente para o concurso. Além de trabalhos
escritos, podem concorrer também grava-
¢Oes sonoras, filmes, videos e audiovisuais.
As inscrigoes vao até o dia 30 de julho.
Maiores informagoes no Ibraco: rua Dr. Al-
varo Alvim, 123, Sao Paulo — SP, telefone
(011) 575-6833, telex (11) 30217.

Artes Plasticas — A III Bienal Interna-
cional de Artes Plasticas de Santos, organi-
zada pela prefeitura da cidade, acaba de
langar um concurso de jornalismo. E o Pré-
mio Evancio da Quinta, que vai escolher as
melhores coberturas da Bienal, que acon-
tece de 1° a 30 de outubro, no Centro Cul-
tural Patricia Galvao. Podem concorrer
matérias publicadas entre 12 de abril ¢ 10
de setembro. As trés melhores reportagens
receberao os seguintes  prémios: 500 mil
(12 lugar); 300 mil (2° lugar); e 200 mul
cruzeiros (3° lugar).

Os trabalhos devem ser enviados a Se-
cretania de Cultura de Santos, na avenida
Pinheiro Machado, 48, Vila Mathias, aos
cuidados da Comissao Organizadora da
[1I Bienal. Maiores informagoes com Mar-
jorie, pelos telefones (0132) 33-6086 ou
35-5443, ramal 211. X
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Estique
sua
mensagem.

Quando
vocé anuncia um
produto na revista
Imprensa, sua mensa-
gem vai mais longe
Afinal, vocé se comu-
nica diretamente com
os formadores de opi-
nido, que ndo s rece-
bem a mensagem,
como também a pas-
sam adiante.
Faga o seu produtoen-
trar para a Imprensa
e sair pelo pais
Ligue para o Depar-
tamento Comercial da

revista Imprensa: (011)
66-4939 e 825-9244
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Relacoes Publicas

O palacio do lobby

Sindicato ganha um prédio no centro do Rio

por Telma Mekler

ara uma categoria profissional que
nao tem piso salarial e ainda carrega
uma carga de preconceitlo junto &
opiniao publica, 1991 chegou com boas
noticias. Através de acordo assinado com o
governo estadual, em 28 de janeiro, o Sin-
dicato dos Profissionais de Relagoes Publi-
cas do Rio de Janeiro (Sinprorp) ganhou o
direito a uso de um prédio de oito andares
no bairro da Lapa, a poucos minutos do
centro da cidade.

Com espag¢o sobrando, o prédio devera
abrigar um consultério médico, um denta-
rio, uma creche e o departamento juridico
do sindicato. Mas o que mais empolga a
presidente Anna Telma Wainstok, 59 anos,
¢ a possibilidade de instalar um auditorio.
“Os profissionais se ressentem da falta de
cursos de especializagao e reciclagem”, ex-
plica. No ano passado, por exemplo, para
realizar o I Enprorp (Encontro dos Profis-
sionais de Relagoes Publicas), foi utilizado
o auditério do extinto BNH. “Auditorios

nao faltam no Rio. Mas o ideal ¢ ter um .

local permanente, que possa ser usado a
qualquer hora”, ressalva Anna Telma.

Embora tenha sido regulamentada em
1976 e conte com cerca de trés mil profis-

GUARIM DE LORENA

sionais cadastrados no Conrerp (Conselho
Regional de Relagoes Publicas), a categoria
sO ganhou seu pnmeiro sindicato, o do Rio,
em 1984 — o de Sao Paulo nasceu de 1989,
Curiosa a profissao de relagoes publicas.
Ao contrario do que possa sugenr o nome,
¢ uma das mais abstratas para quem nao
trabalha no meio. Mesmo regida por um
cipoal juridico, muitas vezes é confundida
com atividades menos nobres, como a de
recepecionista e lobbista — esta dltima sind-
nimo, no pais, de corrupgao e suborno. Exa-
tamente o contrario do que ocorre nos
Estados Unidos, onde nao existe sindicato,
mas existe o respeito ¢ a valorizagdo do
profissional no mercado. L4, lobbista tem
até direito a carteirinha no Congresso, onde
as leis sao feitas e modificadas.

Classe desunida — Sendo o elo visi-
vel entre a empresa e a comunidade que a
cerca, o trabalho do relagoes publicas ¢
espinhoso e, nao raras vezes, exige um
tato diplomatico semelhante ao dos esta-
distas. Quando um navio da Exxon derra-
mou oOleo no Alasca, por exemplo,
provocando um desastre ecologico de
proporgoes nunca imaginadas, foi um RP
quem salvou a empresa. “Ele sugeriu a
direcao que a empresa passasse a investir
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em ecologia, para reverter a imagem nega-
tiva provocada pelo desastre™, lembra Anna
Telma.

Além de todos esses problemas, o pro-
fissional carioca ainda tem outros com
que se preocupar. A antiga diretoria do
Conrerp foi acusada de distribuir, indis-
criminadamente, inimeros registros. E
também para valorizar o profissional que
a sede devera servir, acredita Anna Tel-
ma. Mas, desunida, a classe parece néo se
enlusiasmar muito com a perspectiva da
casa propria. “Nao ¢ de consultorios que
a categoria precisa”, alfineta uma conhe-
cida profissional carioca, que prefere
manter 0 anonimato.

Ha, porém, quem veja vantagens na tran-
sagao. “Toda categoria deveria teruma sede
da qual possa se orgulhar™, apoia Ana Maria
Tornaghi, conhecida no eixo Rio-Nova lor-
que. Para conseguir o casarao, Anna Telma
contou com uma vantagem. Funcionana
publica de carreira, esta lotada na Secretaria
de Patriménio do Estado do Rio de Janeiro.
Exatamente o orgao encarregado de viabi-
lizar a ocupagao dos imoveis de proprieda-
de do governo estadual.

Teoricamente, qualquer cidadao ou ins-
tituto pode requisitar o uso de um imovel
do Estado, desde que nao esteja sendo ocu-
pado. No caso, o governo fez um grande
negocio. Afinal, depois de ter sido utilizado
pelo Instituto Felix Pacheco durante mais
de 20 anos, foi desocupado e imediatamen-
te invadido pelas prostitutas e traficantes de
drogas que infestam a regiao. Para o sindi-
cato, por outro lado, o lucro nao ¢ menor.
Em troca da ocupagdo — e de ceder dois
andares para o Conselho de Defesa dos
Direitos da Mulher — fica obrigado a pro-
mover uma reforma geral no prédio. E,
depois de dois anos de caréncia, tera que
arcar com um aluguel de 120 mil cruzeiros,
hoje insuficientes até para pagar uma sim-
ples sala comercial no centro da cidade.

Pros e contras pesadps, so resta uma
duvida. Como tantos atos‘assinados as ves-
peras da troca de guarda do Palacio Guana-
bara, a simples rubrica do governador néo
garante a ocupagao do predio pelo sindica-
to. Antes de mais nada € preciso que o
Estado consiga reaver o imovel, atualmente
ocupado ilegalmente. Levada por simples
mortais a Justi¢a, uma agao desse tipo che-
ga a levar anos para ser concluida. X

Frikas Senvicos Jomalisticos, especial para IMPRENSA
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Hélio Campos Mello e William Waack, enviados especiais da Agéncia Estado a Guerra do Golfo.

No Dia do Jornalista, a homenagem do Estadido e de seus leitores aos jornalistas
que revelaram sua grandeza em mais uma guerra que diminui 0 homem.

0 ESTADO DE S. PAULO




Propagandad

Gato por gato

IMPRENSA e OAB debatem o Codigo do Consumidor

por Tania Celidénio

uem tem medo do novo Codigo de
Defesa do Consumidor? Se o Brasil
fosse um pais socialmente avangado,
de costumes civilizados e uma tradigao de
respeitoa lei, nao seria dificil responder a essa
pergunta. Mas como ainda Impera a mais
cruel selvageria nas relagoes entre os consu-
midores ¢ os fornecedores de produtos ¢ ser-
vigos do pais, a questdo torna-se abso-
lutamente complexa, porque envolve quase
todos os setores produtivos. Exatamente com
0 objetivo de discutir a nova lei e seus efeitos,
IMPRENSA e a segao paulista da Ordem dos
Advogados do Brasil realizaram um semina-
rio no dia 7 de margo, na sede da OAB, em
Sao Paulo. Durante mais de trés horas, advo-
gados, jomalistas, publicitarios, empresaros
e dirigentes de empresas publicas analisaram
o novo codigo, que esta em vigor em todo o
pais desde 11 de margo.

Para o secretario de Defesa do Consumidor
de Sao Paulo, Paulo Salvador Frontini, onovo
codigo € inovador sem ser radical, e propoe
uma importante mudanca de mentalidade ao
empresariado nacional. “Ele estimula o setor
produtivo a ser o primeiro a cuidar do consu-
midor™, elogiou. Mas como esse cuidado
pode eventualmente nao ser dispensado, Mar-
celo Gomes Sodreé, diretor do Procon, lem-
brou que esta ¢ a primelra legislagdo que
considera que os problemas coletivos tém de
ter solugdes coletivas. “Nao existe nada mais
desmobilizador do que individualizar um pro-
blema que atinge milhares de pessoas”, disse
ele. Na mesma linha, a professora Ada Pele-
grini Grinover, uma das responsaveis pela
parte processual do codigo, ressaltou que “o
que se pretende € que a sociedade encontre
em si mesma as forgas necessarias para o
apaziguamento das relagdes de consumo™.

“Propaganda abusiva” — Um dos seto-
res mais diretamente atingidos pelo codigo €,
sem divida, a publicidade. Por isso mesmo,
ali ja se observa um forte bolsdo de resistén-
cia. Mas o publicitario Luis Grottera lastimou
a “choradeira™ que se instalou no mercado e
criticou a principal reclamagao de seus cole-

FRAMNCISCO ESTRELA

gas — a de que o codigo seria uma especie
de censor da atividade publicitaria. “Fize-
mos um estudo sobre os filmes de TV e con-
cluimos que, entre 100, apenas 15% se en-
quadrariam na chamada propaganda abusi-
va Ou enganosa’, revelou ele.

De qualquer forma, Grottera lembrou
que a nova legislagao atingira em cheio os
locutores e radialistas “que vendem reme-
dio ou qualquer outra coisa que lhes seja
paga para anunciar”. A falta de critério, na

hora de escolher o trabalho a aceitar, pode
resultar em problemas.

A responsabilidade da Imprensa diante do
novo codigo fol analisada pelo ombusdman
da Folha de S. Paulo, Caio Tulio Costa. Ha
um ano ¢ meio trabalhando diretamente
com o consumidor, ele explicou que o jor-
nal oferece dois servicos — o editorial e o
administrativo — e que ¢ um direito do con-
sumidor receber a informacao correta, além
de um produto condizente com esse objeti-
vo. “Tenho trabalhado com a conciliagao, e
a nossa preocupagao com o direito de res-
posta e com a retificagao imediata dos erros
¢ anterior ao codigo™, garantiu.

Na opiniao do ombusdman, o codigo vai
ajudar o brasileiro a ter um retomo de suas
reclamagoes. “Essa conversa de que brasi-

0 debate na OAB: elogios a lei que vai defender o cidadao

leiro ndo sabe reclamar ¢ um mito. A exce-
¢do dos japoneses, sou o ombusdman que
mais recebe reclamagoes — uma media de
30 por dia”, revelou. Segundo a Associagao
Internacional de Ombusdmen da Imprensa,
a média internacional € de 16 queixas/dia.

Forum do cidadao — Outro ombusdman
convidado para o evento, Marco Aurélio
Klein, do Banco Nacional, estreou na fun-
¢ao no dia da entrada em vigéncia do codi-
go, mas antes mesmo ja previa muitas
reclamagoes, porque os clientes dos ban-
cos nao sabem a quem dirigir sua insatis-
fagao. “O banco € o lugar onde se mate-
rializa uma agao perversa do govemno,
como foi o caso do confisco da poupanga™,
lembrou. De qualquer forma, ele esta pre-

parado para as queixas. “O consumidor esta
ansioso e os clientes do banco provavel-
mente serdo mais reclamoes do que os da
Folha de S. Paulo™, brincou ele.

O seminano “Defesa do Consumidor:
Quem Tem Medo do Novo Codigo”™ inau-
gurou o Forum do Cidadao da OAB, uma
tribuna permanente de debates sobre todos
os grandes temas nacionais: ecologia, segu-
ranga, saude, educagao, habitagao e justica,
entre outros. Na area das relagoes de con-
sumo, ele também atuara recebendo deniin-
cias ¢ encaminhando processos. Os consu-
midores eventualmente lesados, que preci-
sarem de amparo juridico, podem procurar
pelo Forum do Cidadao na sede da OAB-
Sao Paulo, Praca da Sé¢, 385, 12 andar, tele-
fone 37-4637. X
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A midia de
cabresto

O que significa custo por
mil num pais onde o
voto ainda custa dez mil ?

por Nazareno Albugquerque

urral eleitoral, “coronel”, voto de
cabresto. Esta ¢ a escrita da histona
republicana brasileira, com seus
rangos coloniais pelos sertoes do Nordeste.
Ela define a dependéncia escrava do serta-
nejo a elite rural no exercicio do direito a
cidadania na pratica do voto. Os termos que
definem essa brutalidade civil ja sao co-
nhecidos pelo Brasil urbano. O que este nao
conhece ¢ a forma da pratica astuta ¢ au-
daciosa destes senhores no mundo elei-
toral no dia da chamada “maior festa
civica”, as eleigoes. Quase como um pacto
do poder, fala-se da existéncia do “curral
eleitoral”, mas nao se explica a pratica da
fraude, que assisti basbaque nas ultimas
eleicoes, nas brenhas de uma fazenda dos
sertoes do Ceara.

Nove horas do dia 3 de outubro. Naquela
fazenda do chefe politico, ja se penduravam
seis bandas de boi no patio da casa grande,
abatidos no brilhar do dia. Comegava a
movimentagao. Gente formigava de todas
as veredas, acercando-se do lugar. Dez, mil,
dois mil, contados cabega por cabega, como
em bilheteria. Era o esperado dia de festa,
de eleigoes, em que a inica coisa diferente
na forma e nos métodos, nestes 100 anos de
Republica, era a roupa ¢ a sandalia de bor-
racha daqueles homens e mulheres que se
vestiam de novo para ir a cidade votar nos
seus “‘representantes’.

Comegava o churrasco, pois o tempo ja
corria. A primeira carrada de gente se orga-
nizava, cerca de 150 pessoas. A came ser-
vida ali, ao pé do fogo, espetada no garfo,
podendo servir-se @ vontade. Quase todos
enfiavam, meio sem jeito, um pedago gene-
roso no bomnal para servir no jantar aos
meninos, que ficaram no barraco a espera
do pai-cidadao.

Ceédula falsa — Refastelada, a carrada
entrava em fila, a porta de uma saleta, para

MARK PROPAGANDA

“Hiberna no anacronismo
social um mercado de 50
milhées de brasileiros.
E a fatia que as elites
precisam agregar, para
tornar realidade a tao
ansiada economia de
mercado no Brasil”

receber o titulo das maos do chefe, que
conferia tudo. E percebi um deles, cabra
de mais confianca, adiantar-se aos ou-
tros na jornada, seguindo numa F-1000,
comuma ceédula eleitoral cuidadosamen-
te dobrada no bolso da camisa. Era uma
cédula falsa.

lIa comegar a libertagao do “curral”,
pois tudo se cumpria como dantes. O ca-
bra de cbnfianga comparecia a segao elei-
toral, recebia o titulo do mesario,
devidamente rubricado, e se metia na ca-
bine de voto. Processava-se entdo o “ca-
bresto”. O cabra, sem vacilar, troca a
cédula verdadeira pela falsa, que vai para
a urna. O primeiro volo, portanto, sera
anulado, a fim de permitir a corrente. A
cédula visada pelo mesario embarca na
F-1000 de volta ao “curral™, onde sera
preenchida e transformada no primeiro
voto encabrestado do viciado “coronel”,
traficante civico da democracia. Cada es-

paco de cédula foi preenchido na saleta da
casa grande da fazenda, conforme a vonta-
de e os compromissos do chefe. Yotos que
custaram até dez mil cruzeiros para eleger
um legitimo “representante nordestino™
no Congresso Nacional.

Consagrava-sc, entao, a corrente. De ce-
dula eleitoral, agora legitima, a mao, pre-
viamente preenchida, o encabrestado
cidadao chega a sessao eleitoral, pega uma
cédula em branco, que poe no bolso ¢ vai
servir para o proximo votante, depositando
solenemente o voto livre e democratico.
Para comemorar, arrota a carne de churras-
co, que € o que lhe basta.

Barriga cheia — Uma cédula que vai,
outra que vem, ¢ assim se contam de mil a
dois mil votos, que sdo os maiores currais
eleitorais dos sertoes. Nao falha um so voto,
pois neste mister ninguém se mete a besta.
Um ou outro, armscando o emprego ¢ as
benesses, anula o voto rabiscando a cedula,
meio desconfiado, na boca da uma.

O sorridente “coronel™ espera trangiiilo
o dia seguinte, quando o mapa eleitoral
confirmara a reputa¢ao do seu “curral”.
Aqueles homens e mulheres todos, também
alegres (mas quem arrisca dizer felizes?),
comemoravam a barriga cheia, pois beber
¢ proibido.

Assim votam pelos sertoes do Norte e
Nordeste os cidadaos de um pais que dis-
cute a modernidade. E me ponho a refle-
tir, ao transportar essa desgraga para a
midia, sobre o significado do custo por
mil num pais onde o volo de “cabresto”
custo 10 mil. Ou seja, hiberna no anacro-
nismo social um mercado de 50 milhoes
de brasileiros aptos ao consumo. E, efeti-
vamente, a fatia que as elites precisam
agregar para tornar realidade a tao ansia-
da economia de mercado. Mantido o ca-
bresto curto, resta a agéncias e veiculos
cuidar de aplicar parametros que corres-
pondam a nossa realidade de economia
concentradora de renda, de mercado e de
oportunidades. Infelizmente, o indice do
custo por mil no Nordeste chega facil-
mente a miséria, e, portanto, ha distor-
¢oes no planejamento da verba do
anunciante, cuja mensagem cobre 0 meio
rural da regiao, convivendo ainda na era
do “cabresto”.

X

Naxoreno Albuguergue, 51 anod, A3 ge profiesdo, & dretor
CesOCkado da Mark Propaganda, de Foralega, Caand




Sﬁiﬂa O
CS.

HOMENAGEM DO DIARIO AO DIA DO JORNALISTA

O mundo nao
mesmo sem

&

/ DE ABRIL

DIARIO DO GRANDE ABC




DIO |

AUDIENCIA |
Clacle Auincis | Mediade | Cumodr | Cumo Cidade Auditncia | Médiade | Cumod | Cusio
Sede -_-F; P mimgo | minedo Cry | mi Sede mimaAx(%) | pormimso |minedoCr$ | mil |
SAD AM | GLOBO 180 l B[00 | 330000 | 13104 DISTRITO AM | FLANALTO 1.29 2000 | 185000 Ba0%
TARO CAPITAL 089 ﬁ? 124.700 | 3100000 | 248.60 FEUERAL GLOBO 116 19.800 | 216000 | 109.09
RECORD 0.45 61000 | 2626000 | 41683 NACIONAL 05§ 9900 | 292000 | 294.9%
BANDEIRANTES 0.40 56.000 | 33000.00 4 5§9.29 CAPITAL 0.04 700 | M6E00 | 452286
P | CIDADE 1.92 260,000 | 2435700 90.55 ™ | 108 .82 48.100 | 231000 4802
TRANSAMERICA 1.35 189100 | 20300.00 107.33 ATIVIDADE 1.73 29500 | 310800 10536
BANDEIRANTES 0.93 130.300 | 10000.00 | 76.75 TRANSAMERICA .59 27.100 | 410000 | 15129
JOVEM PAN T el 128,900 | 20000.00 155.16 JORNMNAL 1.29 22000 2 140,00 .27
RIO DE AM | GLOBO @ 1.5) 125.200 | 2003300 | 160.01 PORTO AM | FARROUPILHA 254 61.100 | #496.00 73.58
JANERO TUPI 132 | 108000 | 2045000 | 189.35 AR CAICARA 1.29 311000 | 2158.00 69.61
IPANEMA 089 72900 | 3S00.00 48.01 GAUCHA 102 24500 | 84500 | M489
MUNDIAL 0.76 62200 | 5467.00 87 %9 1120 0.5 13200 | 148000 | 112.12
| 98 167 136700 | 10267.00 75.11 ™ | CIDADE 1.62 3900 | 379200 97.48
105 1.17 95,300 9515.00 o5 B4 ALEGHRIA .24 29.800 2098 00 FLLE
TROPICAL 112 91.700 | 6572.00 .67 UNIVERSAL 0.82 19700 | 198700 | 100.86
MANCHETE 1.08 25,900 B 30000 w662 104 0.75 18000 199400 110.78
BELO AM | ATALAIA 1.58 44,600 | 440000 9863 RECIFE AM | TAMANDARE 0.99 20000 | 414600 | 207.30
HORIZONTE ITATIALA 1.38 AR S 540000 138 842 GLOBOD 098 19, 800 A0 0 224 24
CULTURA 0.79 22300 | N0000 | 13901 JORNAL 0.04 12900 | 391600 | 438.00
GLOBD 0.77 21.700 Lol Kol 15198 CLUBE 0.2 6,500 4357 .00 670 .31
M | BH 285 BO40D | 6559.00 B1.58 MM | RECIFE 2.20 44400 | 3227.00 7268
ANTENA UM 1.10 31.000 | 262000 B4.52 CIDADE 0.84 16900 | TI0400 | 4203
CIDADE 101 28500 | 400000 | (4035 TRANSAMERICA 083 16700 | 690000 | 41347
EXTRA 0.72 20, MO 000, 00 197 04 CAETES 078 15,700 pd. Tl 182.17
Fonie: Tabels de Pregos: Margoy®1  IBOPE: Jancirof1 - Todos os dias do més Faisa horaria 05:00 as 24.00
TELEVISAO 9
I AUDIENCIA
Audiéncis Média Emissors (%) Participagio na Audiéncia (%) =
HOR GL | sBr | BAN | MAN | REC [ our [ Tor GL__| sBT BAN | MAN | REC | oOUT
SAD PAULD [~ os:0012:00 7 4 1 1 1 1 ) 47 27 B E 7 7
12:00418:00 16 5 2 2 2 I 32 50 25 6 6 & 3
1 800/ 20:00 » 6 3 2 2 1 53 T4 i 6 4 4 2
20:00/22-00 | B 2 3 ) . 63 75 13 3 5 5 .
22:00/24:00 e 9 3 ] 2 1 4 2 19 6 17 4 2
RID DE JANEIRO ﬂ:ﬂﬂ'ﬂm 9 I | 2 | 14 il 1 T 14 7
12:00/18:00 21 4 2 3 ‘ i 3 68 13 [ 10 . 3
| 8:00/20:00 42 2 2 3 [ 50 4 4 4 (0 2
20:00/22-00 46 3 I 5 I 57 Bl 3 2 9 . 2
22:00424:00 27 4 2 12 [ & 59 9 4 26 2
BELO HORIZONTE 08001200 1 2 I 4 o 17 65 12 6 M .
1 2:00418:00 14 4 [ 2 [ p ] 64 I8 5 9 5
| 8-00/20-00 51 7 2 2 - . 61 LE) " 3 3 of
20-00y22-00 51 (1 I 10 . 68 75 12 1 15 .
22:00/24-00 18 7 i 17 . 2 43 17 2 40 .
PORTO ALEGRE 08:00/1 2:00 1 4 1 1 . 18 61 22 6 6 .
12:00418:00 15 7 ] 1 i 15 &0 2% 4 4 4
1 8:00/20:00 1 5 [ ! . 1] BN 9 2 2 .
20-00y22-00 38 6 [ L . 0 (5 9 [ 7 .
220042400 26 ] 2 10 . 43 58 18 4 22 .
DISTRITO FEDERAL 080041 2:00 1% 7 [ 3 . 2% 64 23 4 n .
1 2:00418:00 16 0 [ 3 . 2 55 2% 3 10 .
18:00/20-00 2 (] [ 2 . - &a i3 13 2 3 .
20:00y22-00 59 7 . 9 . 74 80 9 . 12 .
22:00/24:00 2 7 . 17 . 8 4 15 . s .
RECIFE 08:00/12:00 18 1 1 4 . 25 T 12 4 16 .
12:00/18:00 n 6 1 3 . . 32 T 19 3 9 . .
18:00/20-00 L& ) 7 | 2 . 70 87 10 I j .
20:00/22:00 45 9 | 14 . 68 66 13 I 21 .
22:00/24:00 19 7 1 10 - 35 53 19 3 a8 "
Fonte: IBOPE/Divisio Audi-Midia  SP/R): ADPAQ - Sem.07/91 (21.01 8 17.0291)  Outros Mercados: ALP - 03.12 5 30,1290
* Audiéncis mfenior a 0,.5% - TV Record nao tem Programagio Nacional
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A BRAHMA
FALA BEM DO RADIO.
A GESSY LEVER
FALA BEM DO RADIO.

0 CITIBANK.
FALA BEM DO RADIO.
AC&A
rALA BEM DO RADIO.

PORQUE NO RADIO.
05 RESULTADOS
FALAM MAIS ALTO.

e leva sua mensagem a qualquer lugar. | _ OBO
E por essas e outras que alguns dos maiores anunciantes do pais

colocam boa parte de suas verbas no radio. @E R

0 veiculo que diz mais na hora de vender o seu produto. Vocé vé os resultados.

Anunciar no radio da sempre retorno. Vocé atinge todos os ptiblicos



TELEVISAO % ]

PROGRAMACAO (SAO PAULO)

Total Min. | Audiéncia Custo 30" | Custo 1% Custo
(et Horario Programs [ Exibicho | Semanal (%) Publico Crs GRF por mil
Noucaano | 07:00007:20 Becwn Deis Firnaal Cilobo IaftaF 150 2 %4 000 PRS00 00 4945000 104 1 08
07 3y08 00 Bom Dis Sio Paulo Gilobo 2aftaF 150 4 171.000 N0 00 24725.00 57836
07- 30800 Brasilia 07:30 Manchete 2apaF 150 . 8,000 23247.00 290588 |
08 300900 Show de Noticias TVS Domango 0 | £4.000 2401 30.00 2401 30.00 43750 |
12:00412-30 Aconlece Randeuranies 1aftaF 150 2 T6.000 24232.00 1211600 IINB4
12:3013:30 Record em Notcoas Hrcord 2a/6aF 00 3 103.000 76032.00 25344.00 738.17
12:30/13:10 | Jormal da Manchete - Ed Tarde Manchete 2a/Sab. 240 2 E5.000 43574.00 2218700 3NN
123041 300 Reporier Culturs Culturs 2a/Sab. 18D 1 36 000
13:00013:28 Sio Paulo Ja - 1a.Edigio Gilobo 2a/Sab. 90 17 657,000 230500.00 13558.82 15084
18:30/19-00 Jormal da Record - Regional Record la/6aF 150 2 95.000 1 75680.00 E7540.00 1849 26
1 8:50y19:20 Jornal Local Handeirantes 2a/Sab. 180 2 60,000 62075.00 31037.50 1034 58
19:00/19:30 T1 Sao Paulo VS 1a/Sab. 180 3 131,000 640347.00 213449.00 TITRE
19-00y20-00 Jormal da Record - Nacional Record IafSab. 30 3 119.000 23040000 TGH00.00 1936.13
19: 10§19:30 S0 Paulo em Manchete Manchrir 2a/Sab. 120 [ 40.000 $3081 .00 53081 .00 1327.03
19:30/20:00 T) Brasil TVS 2a/Sab. 180 4 163.000 BO04 36,00 200109 00 491065
19:30/20:- 30 Jornal Handerantes Handewantes 2a/Sab 0 2 76.000 #9101.00 44550.50 117238
15:4520-00 Sao Peulo Ji - 1a Edigho Gilobo Ia/Sab o0 4 1834.000 SSES00.00 2083690 52263
20-0020: 30 Jornal Nacional Gilobo 2a/Sab 180 S0 2005000 1 0900000 21980.00 548.13
20-00420: 30 Reporter Culturs Culiurs Sabeido L} 1 24,000
20:30y21:30 Jormal da Manchete - |a Edicao Manchete Ia/Sab L 4 143 000 292216.00 7305400 204347
21:30y22:00 Jornal da Manchete - Ed Domingo Manchete Dowmungo 30 2 ER.000 195669 00 9783450 222151
21:3021:40 T) Brasil - 2a Edigao TVS 2a/Sab 0 RO 36,00
22:00422:1% Reporter Culturs Cultura Domngo 15 [ 24.000
22 My2 300 Jomal da Culturs Culturs laftal |50 ! 4% 000
23: 3040000 Jormal da Nose Handewanies 2ajtaF 150 [ 56.000 41794.00 41794.00 746.32
23:45000:15 Jornal Noite ¢ Dia Manchetr 2aj6aF 150 3 103,000 $0155.00 16785.00 4R KK
00: 3000 | 00 Jormal da Gilobo Gilobo 2a/6aF 150 7 299,000 218400.00 31200.00 34324
00: 30400 40 TJ Brasil - 3a Edigio TVS 2ajtaF 50 1 56,000 2401 30.00 2401 30.00 4288 04
0040y T) Internacional TVS 2aftal 2 $0.000 320175.00 | 6008750 400219
Debate/ 1 7:00/18:50 Canal Livre Handerantes 2a/6afF 550 2 60000 §2174.00 26187.00 872.90
Buwerivs 21:0022:30 Roda Viva Cultura 2aF %0 ; 40.000
21: 3y23:30 Forum Culrurs SaF ] | 20.000
22:00423:00 Cars u Cara Handeiranies Donungo o0 | 28.000 S0880.00 SORR0.00 3245.71
23:00400-00 Chitica e Autocnitica Hande wantes Dosenungo £ - 4 000 5T4%6.00 14374 00
23:30/00: 30 16 Onze e Meia TVS 2a/6aF 300 3 123.000 $40820.00 180273.33 419691
23:55/01:00 Ferreurs Neto Record JafoaF 325 ! 20,000 12038400 12038400 6019.20
Economua ¢ 21.43023:30 Dinheiro Vivo Garewa 2a/6aF 223 1 24.000 82300.00 §2300.00 2917
Negacios 23:30/23:45 Momento Econdmico Manchete 2aj6aF 75 3 107,000 494 14.00 16471.33 461 .81
23:30/00:30 Vamos Sair da Crise Ciazeta 2a/taF 300 - : 1 2000000
Jornalismoy 20-00/22-00 Fanuastco Gilobo Domingo| 120 29 170,000 916600, 00 31606.90 T83.42
Entretenimento | 20:00121:30 Programa de Domungo Manchete Domingo| 90 2 60.000 189957.00 2497850 | 316595
20-30y21:30 Sucesso Bandeiranies Sabado ) | 20.000 8204000 B 200,00 4102.00
21:3022:30 Reporter Especial Cultura 4aF 60 1 6,000 }
22:0022:30 Metropols Cultura 2aj6aF 150 ! 36000
23: My00: 30 Documento Especial Manchetr 6aF &0 6 231.000 289311.00 4821850 1252.43
23: My Comando da Madrugada VS Sabado ] 306,000 1278 38.00 15979 75 417177
00-00y Flash Flanderantes 2a/Sab. [ 28 000 4141600 41416.00 147914
00 40§ Imprenss na TV TVS 3aF 34518700
Rural 0N :00/09-00 Gilobo Rursl Gilobo Domungo 60 9 342.000 250700.00 2I7855.56 733.04
10:30y11:30 Manchete Rural Manchete Dommngo 60 2 64 000 38106 00 19053 00 595 4]
11:30/12:00 Sio Paulo Rural Culturs 2F 0 ! 44,000 . .
19:20y19:30 A grojormal Bandeuantes JafOaF 50 2 &4 000 §9100.00 4455000 1392.19
Ecologis 074000800 Gilobo Ecologia Gilobo Domingo 20 4 159.000 e
18001900 Planeta Terra Culrura Deosmang o &0 | 40000
21:3022:30 National Geographic Handeirantes Sabado 60 I 44,000 661 79.00 66179.00 1504 07
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MUITO MAIS JORNAL EM CAMPINAS!

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

BONTATD
(Representacao de Veiculos Publicitarios L1da.)
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S840 Paulo - Fone: 572.7577
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~_Em %, a Rede Manchete ganhou

varios prémios. Por seu desempenho,
pelo destaque, pela conquista de uma
identidade, pelo alto nivel que vem im-
pondo na televisao brasileira.

A Manchete se sente orgulhosa des-
ses prémios. fa

Porque eles ndo significam apenas

EssesprénioscomprovamqueaMancm_te
estafazendo aTV que o Brasil reconhece.

um reconhecimento pelo seu trabalho.

Sao um grande estimulo.

Uma prova de que a Manchete
estd no caminho certo. Cada vez
maior audiéncia por um custo cada
vez menor.

E com reconhecimento de todo
0 Brasil. A TELEVISAO QUE O BRASIL RECONHECE.




PROGRAMACAO (RIO DE JANEIRO)

Total Min. | Avditncia Custo 30° Custo 1'% Custo
(renero Hisrwr Programs | XN Euibicno | Semanal i%) Publsco CrS GRP por mil
Notsciano . Bom Dis Brasit Gilobe ﬂ i A 1R | %0 000 +4600.00 14866.67 55750
07 3004 00 Bom Dia Rio Gilobo 2a/6aF 150 ] §9.000 4460000 11150.00 501.12
07:3008-00 Birasilia 0730 Man heie 2aftuF 150 1 14,000 18073.00 | B07S.00 1291.07
Of 3000900 Show de Nolcuss TVS : 30 | 19.000 3716200 37162.00 1933.09
[ 12001230 | Acostece Banderanies 150 i 26.000 149576.00 1497600 | 57600
1 2-00412: 30 Rede Brasl - Ed Tarde Educativa 2afoaF 150 | 16.000
12:30/12:45 l Rio Nowcus Edducauve 2a/6aF 73 K 16.000 -
12:3y13:10 Jornal da Manchete - Ed Tarde Manc e Ia/Sab. 240 -] 129.000 3¥31.00 560517 200,71
13:0013:30 Reporter Roo | Rio | 200aF 150 . 7.000 34583.00 - 4540.4)
13:00/13:25 Jornal Hoje Gilobo 2a/Sab. 150 23 533.000 99900.00 4343.48 18743
17:30/18:00 Reparter Rio 1 Rio 2a/Sab. | 180 . 7.000 40997.00 - | sssen
18501920 Jornal Local Bandersnies 2aSab. | 80 I 21.000 48815.00 48815.00 2325.48
18501905 |  Rio Noticias Educative 2a/5ab. %0 1 23.000
19:00y19: 30 T] Rio TVS da/5ab. | 8O 1 16,000 910200 02,00 &1931.88
19:10¢19:30 Rio em Manchete Manchete 2ySeb. | 120 2 52.000 46559.00 21279.50 §95.37
19: 302000 T7 Brasil VS 2a/Sab 180 I 23,000 12387400 123578.00 5386.00
19:3020.30 Jornal Bandcirantcs Handesrantes 2a/Sab. | 360 i 21.000 5721600 ST2600 | 272457
19452000 RITY - 2a Edicio Gilobo 2a/5ab. o) 48 1136.000 447900 .00 9331.25 394 2%
20:0020.30 Jornal Naciona! Giobo JySab. | 180 9 1151.000 573700.00 11708.16 498.44
20:30/21: 30 Jornal da Mancheie - 1a Edicao Manchete 1a/Sab M0 3 122.000 222559.00 445]11.80 1824.25
21:30/22:00 Rede Brasil - Bd Noite Edducativa 2a/Sab. | 180 ! 26,000 : A :
21: 302200 Jornal da Manchete - Ed Domingo Manchete DmE_;-u 3 | A% D00 14691 1.00 TIM55.50 2998.1%
21:30/21:40 TJ Brasil - 2 Ediio TvS 2a/Sab. % ; 123878.00 :
21152345 Reporier Ruo (11 o afSab. | B0 . 9000 2868500 = nsnn
23 30/00-00 Jorna! da Nowe Bandciranics 2a/0aF TV 23.000 25216.00 29216.00 1096.35
23:4500:15 Jornal Mosie & Dha Manchete 1aptaF 1 50 3 75.000 44152 .00 1478400 591.36
00:30/01:00 | Jomal da Globo Giobo WP | 150 5 198,000 106200.00 13275.00 564.89
O MO0 40 T)1 Brasal - Ja. Edicio TVS 2aftalF 50 1 1 4.000 37162.00 IMe2.00 2084 43
00-40 TJ Internacional TvS af6aF : | 23.000 4955100 4955100 | 21549
Debate/ 15:30/18:50 Sem Censurs Educative IajtaF 1000 1 34,000 - - .
S 17:00/18:50 Canal Livre Handeuantes Inj6aF 530 1 12.000 32512.00 32512.00 2709.33
" 17:00/17:30 Reporier Sem Medo Rio 2a/Sab 180 - 7.000 22019.00 1145.57
22:00/23:30 Opstino Publaca Educativa Domingo| 90 | 32.000 : a :
12:00/23:00 Cara a Cam Bande iranies Dawmingo a0 2 35.000 5504000 27520.00 151257
23:00/00:00 Critics ¢ Awtocritica Bandewranies Domingo| 60 | 36480.00 3648000 | 1302.86
| 23:3000:30 }6 Onze ¢ Meia TVS 1a/taF 300 2 47.000 78114.00 19057.00 16612.00
Economus e 23:30/23:45 Momento Fconomico Manchete 2a/6aF 75 s 106,000 34892.00 978.40 129.17
Negdcios 00-00/00: 1 5 Dinheiro Vivo Educalive 2a/6aF 78 2 18,000 ; -
Jormalismey 1330/1700 | Rio Urgenie Rio WeF | 10% | 9.000 2999300 | 2989300 | 332144
Enorctenimento | 18:00/19:00 Intervalo Educativa Domingo| 60 i 28.000 .
20:00022:00 Fantastico Globo Domingo| 120 8 #81.000 42490000 1118158 44229
20-0002 1:30 Programa de Domingo Manchete Domingo %0 2 42.000 147093 .00 73847.50 3502.26
20:3021:30 Sucesso Handcuranies Sabado 60 . 9.000 49280.00 . 547556
23:30/00:30 Documento Especial Manchete 6aF 0 7 167.000 230104.00 3287200 137787
23:30/ " Comando da Madrugada VS [ sabado 3 68,000 29695.00 w9m3 | 43609
D000y Flash Handeuranies 2a/Sab. 1 12.000 20992.00 20992 .00 1749.13
0040y | tmprensa na TV [ Tvs 3aF : : 48565.00 : l' :
Rural 08:00/09-00 I Globo Rural Globo Domingo] _ 60 . 181.000 1 1890000 14862.50 656,91
10:30/11:30 Manchete Rural Mancheie Domingo| 60 2 35.000 21238.00 10619.00 606,80
19:20/19:30 Agrosornal Bandeirantes 2a/6aF 0 i 16.000 $7216.00 57216.00 157600
Ecologia 07400800 |  Globo Ecologia | Globo Domingo| 20 s 115.000 - o] .
21:30022:30 Mational Gﬂ:ﬂﬂ: Bandeirantes Sabado &l | 11000 39680.00 Yo680.00 1202.42
r-m Retratos da Terra Educstiva aF 60 1 29.000
Fonte: Tabels de Precos: Marco/9 1 * Audiéncia inferior s 0,5%
BOFE] Divislo Aus-Midia ** Consullar deplo.comercial ds crmussors

SPR): ADPAIQ - Sem.07/91 (2101 & 170251)

MNio ha informacso

As vezes vocé nio precisa de muito espaco. Vocé precisa de estratégia.




O Imprensa na TV ja estreou no SBT garantindo a sua vice-lideranca.

Nas Tercas, 05, 12 e 19 de margo, so ficou atras da Globo.

Quem procura , acha no SBT. E no Imprensa na TV. TODA TERGA-00:50 H.




JORNAIS

| OS PRINCIPAIS DIARIOS

CIDADE CIRCULACAO FORMATO
ALT [ N
SEDE THTULO EDITORA XF. | 3SAB | DOM. oM | cou
Sio Paulo O Estadode SPaulo | S/A O Estado de Sho Paulo -] e | ena 1990000 | 2740000 | FLEXOPRINT | 3 | o |
Jornal da Tarde S/A O Emado de Séo Paulo 15789 11 dd4a6 | 00 OO0) 1 2700.00 OFF- SET 53 it
Folha de S.Paulo Empeesa Folha da Manhi S/A 409000 | 410589 | 465690 | 3i:m00 | 32200 | 3287100 | OFF SET 3| &6
Folha da Tarde Emgresa Folha da Manhi S/A 72008 62267 1804300 | 15019.00 OFF- SET 3| e
Noticias Populares Empresa Folha da Machi S/A 120372 | 10017 92458 | 729700 | 725700 | 729700 | oFE-sET s3| 6
Dhano Popular Empresa Jormal Diano Popular Lida 0115 B5155 837 11 100D [ R L el 1423000 FLEXO PRINT 53 6
DCl DCI- Editors Jornalistica S/A . . - | 1694400 | 1694400 OFF- SET ) [
Garets Mercansil Gazets Mercantil Joral S/A 78204 77589 1943000 | 19430.00 OFF- SET 5 5
A Gazeta PFundagio Cisper Libero . . * | so2100 | e9eso0 | esesoo | ofF sET 3| 6
A Carets Esportiva wmutﬂ'n » . o =l YE.0D 517100 3171.00 OFF- SET 53 & |
Didrio do Coméreio | Assoc.Comercial de Sio Paulo . . 458800 | 488800 . | mvioneRINT | s¢ | s
Didrio do Grande ABC | Didrio do Grande ABC $/A . . « | 745600 | 745600 | 1327200 | OFF sET 4 | 6
Rio de Janeiro Jornal do Brasil Jornal do Brasil S/A 133596 | 147923 | 210827 | 929900 | 925900 | 1486300 | LETTERPRESS | 33 | 6
O Globo O Globo-Empr Jomal Brasileirs Lids | 262300 | 275356 | 324759 | 852100 | 852100 | 1374800 | OFF. SET 3| 6
O Dia Editors O Dia Lide 213766 | 243085 | 390102 | 830600 | 830600 | 1361000 | OFF. SET 1| e
Uhtima Hors Editors ¢ Geaf Ultima Hors Lida . . 144000 |  3440.00 OFF. SET 2| &
Jornal dos Spors Jornal dos Sports S/A 2699 24687 9110 | 161000 | 130000 | 130000 | OFE sET 4| 3
Jornal do Comunercio Grrafl Edin Jormal do Commercio S/A * " 1 150.00 1 350000 OFF- SET 33 §
Tribuna da Imprensa | S/A Tribuna da Imprensa . . - | 1s6000 | 18560.00 . | oFe ser 3| &
Belo Honroote [hano da Tarde /A Estado de Minas 71332 213712 2500 I 755.00 OFF- SET 54 o
Didrio de Minas S/A Jomal de Minas - - 295700 | 354800 | OFF.SET e B
Didsio do Comércio Disrio do Comércio Empr_jornal.Lida . . 425400 | 425400 OFF. SET 4| o
Estado de Minas S/A Estado de Minas : 72516 | 152638 670400 | 898300 | OFF -SET sa | 9
Jornal de Minas S/A Jormnal de Minas . » 203000 16TE.00 TIFNGRAFICA 51 ]
Jornal Hoje em Dia Ediminas S/A - Edit Gral.e Ind MG . . « | 299600 | 299600 | 389500 | OFF SET s4 | o
Viloria A Cazeta S/A A Gazeta 13209 36622 62278 | 123000 | 123000 | 221500 | OFF SET sa |
A Tribuna Nassau Edit de Ridio e TV Lids . . . 71800 | 128100 | OFF. SET ul 8
Poro Alegre Zero Hor Lero Hor Edstora Jormal. S/A 1 29938 126394 237618 4393 00 JI730.00 .3 1000 OFF- SET k7] 5
Jornal do Comércio | CiaJoral. D.C.Jarrce . . - | 25800 | 238600 OFF- SET | ®
Correso do Povo Empresa Jornal Caldas Jr. - " - 43 30,00 & 3 30,00 61 10,00 OFF- SET n o]
PFloriandpolis Diario Catarinense Zero Hors Editors Jomal. S/A 37742 18559 52838 | 169300 | 168300 | 203000 | OFF-SET % | 6
O Estado Empr. Editoes O Estado Lida . . 1959.00 | 236400 | OFF. SET 51 5
Curitiba Gazeta do Povo Editora Gazeta do Povo Lida LYE 40071 111740 2076.00 207600 3023.00 | OFF- SET 53 [
Correio de Nolicias Edstors Correso de Nobcoas Lids o » 1956.00 3590 .00 OFF- SET 51 i
Didrio da Tarde Editors Gazeta do Povo Lide . . : 61000 |  610.00 . | oFr-ser n| s
Disrio Popular Editora Didrio Popular Lida . . 246800 | 326500 | OFF- SET =
Industria ¢ Comércio | Empresa Jormal. | & C Lids . . - | awoo | 3900 . | oFr-ser ¢ |
Jornal do Estado Editors Jormal do Estado Lids . . 182000 | 201000 | OFF. SET s | 8
O Estado do Parans Editors O Estado do Parans S/A . . - | 191400 | 209100 | OFF sET n|
Tribuna do Pursnd Editors O Estado do Parand S/A . . 289100 | 1914.00 OFF- SET s3s | o |
Folha de Londrina Empr Jormal Folha de Londrina Lida. . . 255600 | 345000 | OFF SET 3| e
Brasilia Correio Braziliense $/A Correio Beaziliense 24853 22870 61269 | 475600 | 475600 | 625900 | OFF. SET 54 :
Jornal de Beasilia 1.Camars e lnmiios S/A . . 432000 | S$748.00 | OFF- SET 4| 6
Gouknin O Popular J.Camars ¢ lrmios S/A 3513 S6.280 Z2211.00 308,00 OFF- SET 53 ﬁ_.
Didrio da Manhé Unigraf Editors Lida : . . 221100 | 310800 | OFF-SET i 58
Cusaba Disrio de Cuiabé Empr_Jomal Didrio de Cuiabé S/A . - 431300 | 431300 | OFF SET 54 s |
Jornal do Dia Cia Edite Impe. Matogrossense S/A . . 2600.00 3380.00 | OFF- SET 50 6
O Estado de Mato Grossol Ednors de Cuisba Lida - - 1591.00 2071.00 OFF- SET 53 B
A Gareta de Cuisbé | Editors Graf Centro Oeste Lids : . . .| simo0 | e22000 | oFF sET s | &

DIARIO

MAIS ASSINADO
NO NORDESTE, |
MAIS CIRCULADO NO CEAR/

¢ FONTES: IVC, IBOPE E MARPLAN




Prezado anunciante:
para Veja,vocé esta sempre

em 2°lugar.

Em 1% lugar esta o leitor. E para ele que fazemos a revista, nao para o governo, nem
para os jornalistas, nem para os politicos e nem mesmao para 0s amigos.
O compromisso total de Veja & com os leitores, cumprido fielmente através de:
procura por informagoes exclusivas, que nao sao encontradas
em outras revistas; explicacoes claras e cuidadosas dos fatos, ' -
que sao sempre checados; a colocagao da noticia, mostrando Veja
que influencia ela vai ter na vida do leitor. Sempre de uma forma
Interessante, gostosa de ler.
Tudo isso valeu a revista 22 anos de credibilidade. E de
sucesso. Inclusive para seus anuncios, prezado anunciante.




CIDADE CIRCULACAO PRECO CM x COL - Cr$ FORMATO |
3 ALT MY
SEDE UF TITULO EDITORA 2'F. WSAB | DOM. F. WSAB | DOM. | IMPRESSAO | om | cob

5

16| 137100 | OFF.SET
]Hﬂm OFF- SET
250000 | 75000 | OFF-SET
2611.00 J'Tll.m WF-SET

T nee— 3 v BT =
P .Ag?.-;-:.'rlﬂﬁ il B .-el-!d'_a.- L

o036 oFF set
B ’#’;ﬂﬂ? - | 2000 | 2ee000 | - | OFFSET

Trbuns ds Bahis Edisa Edntors da Babis 5/A - - " 1151111 T¥93.00 729300 | OFF- SET

- i ir:i' T 3 . . -:"I. 3 ,_ I-.-.-T.-. ..,...-r _.::1-_. » I- : = ~ _-- . :;_ m 3 T :'.r.rr-:\?u-m F ;I:-L'I'" '..1' ‘.r -
i ; . . II'!-l.ﬂ.'.l 1194.00 - OFF- SET

o e R R e e T | e (R 2}

e |auo

CampoGrande | MS | DidiodaSers | S/AComeioBrasifiense | ST el ETE

L]
gadt

wd | = | Ww | O | =

W | o

-

gleiRje|@|c|@|B ||| |2|8|2|8

S5a0 Lua MA

Joao Pessos rFB

= | o m | o ou | e | oo | D | WD W &= | w0 L

_—
=

Recife Pt | Didrio de Pernambuco | Dide mbucoS/A | w0 | a7 ""Fﬂ_._...* E:L
Jornal do Commercio | Editors Jornal do Commercio S/A 2002 | 26629 [ 31207 | 3900.00
itio ds Mand ' mperador Lida “mﬂmmm‘*ﬁ“r;&w* POGRAFICA | 34
4054 154900 | 533000 | OFF- SET 54

= WL wg:ﬂ* 1%#3’*’%“#5‘&?#%1": 303300 | OFF-SET | %4

996,00
5, T e A R TN R T i
: : _ -] nser : num | o ser
Anscajii SE | Jomal de Sergipe : el e -~ L ] ;ﬁ%m “isno | oFF SET rn

: . 86400 | 108000 | OFF.SET 50

| ~"~“-a'_-*,‘fu‘.‘-¢*~“’*f.ff_?ﬂi‘ﬂm“!&_w- 188500 | OFF- SET | '?5

: i“ - Hﬂl.ﬂJI 43500 | OFF SET
o A L&Emm T B IMIHFII!‘ { .-u
Macapa AP | JomaldoDia | Ed ﬂmﬂ i ¢ SR

441.00 OFF- SET L
ﬁﬂ | nesoo ._.mlmm.;.;
4525.00

Teresina Pl

Natal RN

4525.00 6537.00 | OFF- SET

a o G s ﬂ-“ﬂmmm.fw; Tsww | [ omser

5357.00 SHT.IHI 8033.00 | OFF- SET

[ s | o | omoser

5034.00 ug.-.m 'DFF SET

e

on o | on |8 | o | o0 | 8w | =) | -0 |80 | =0 |80 |00 | =) | o0 || oom | o@D | B ) WD

Foro Velho RO

-' O Esadio 1'1.!' 'niii L
0 Guper

Boa Vista RR | OF ,...a.,.,;;"'.'“:n_m :t:f:;;ﬁhim

Fonte: Tabela de Pregos: Margof91
IVC - Janciro/50
Empresa Folha da Manhi - Auditons Price Waterhouse Janciro/90
* Consultar o Editor
- Nibo Circula

—
- -

I&!HI‘!E‘:!E#E

(hino qe (uiaba

E_-' PRIEIRISSNG

95.6%

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

TODOS 0S DIAS (Representagio n.hu‘:-llu Publicitarios Ltda.)

& forca esta no talento

Sao Paulo - Fone: 572-7577




A BLUE LIFE

E RESPONSAVEL
POR MAIS UM
SUCESSO

A Blue Life esta patrocinando o quadro “SAUDE"’, no programa ‘‘Mulheres em Desfile”’, apresentado por
lone Borges e Claudete Troianno.
Trata-se de um espaco ocupado exclusivamente por médicos especialistas, que falam sobre diversos assuntos
ligados a medicina.
Os inumeros telefonemas recebidos revelam o sucesso que a Blue Life vem alcangando junto ao publico.
Ficamos satisfeitos com esse resultado, pois entendemos que além de oferecer assisténcia médico-hospitalar
de qualidade, também & nosso dever prestar servicos a populacdo.

Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA

A VIDA TODA COM VOCE
PR 25 B AT 41 T 3 S I IR M e B QU AR L D0 T VR R T 0 T T L =

SAO PAULO (011) 255-5533 = ABC (011) 412-6700 » CAMPINAS (0192) 2-3508 » GUARULHOS (011) 940-8544 = MOGI (011) 460-1532
RIBEIRAO PRETO (016) 625-0394 « BELEM (091) 222-7518 » BRASILIA (061) 224-1693 * RIO (021) 262-6907 = SUL (0512) 25-1149



REVISTAS

A

AS MAIORES DO MERCADO

Prego | - Cr§ Custo por mil Prego Cré Formaio

Titulo Editors Periodicidade | Tiragem | Clreulagio F&BR 4 cores PAR d cores | 9 cups | Aminsiurs | Maierial cm JI
| Ve Abril Sernanal 769050 | 720863 | 6330400.00 | 702815000 | #7170 | 9796 | 4000 | 1572000 | FoyRat | 2743201
1 Imor/Senhor Tris Scrnanal o6 292526 | 7708000.00 | 3I893000.00 925730 | 1330822 | 48000 | 2496000 | FoyRo 20.0X20.2
i Manchete Bloch Sernaral 1405968 122768 | 359476400 | 449142600 | 2900095 | M54 66 | S0000 | 2080000 | Fowliso | 31.5X240

Exame Abr (Quanrenal 124655 106510 | 223275000 | 346330000 | 2096282 | 3251620 | 55000 | 11440.00 | FoyRer | 27.4X20% |

2 | Vo Visio | Semanal ’ * | 1420835.00 | 22301200 § - | 3000 | 1920000 | Footise | 27.43205 |

! Tendéncia Hicch Micsual - * | 1191996.00 | 1888215.00 2 40000 | 480000 | Fololito | 29.0X215 |
Conjunters Econdemics FOV. Mensal . » | 2m885.00 | 4sa399.00 : 79500 | 1030000 | Fowbito | 28.0X21.0

Peq Empr fOdes Negocuos Cilobo Menal 181937 142209 | 2539779.00 | 31297000 | ITRS9.48 | 2238234 | 68000 | 816000 | Fowlito | 27.4X208 |
Crlobao Hural Gilobo Mensal 201121 167681 | 2275906.00 | 309289800 | 1357283 | 18445.13 | 58000 | 6960.00 | Foswlito | 27.4X208
Manchete Rural Bioch Mierial 30200 41224 | 1VO41E24.00 | | 4GDGS0.00 23T LI 1543000 | «00.00 480000 | FouyRot 29.5X215
DBO Rural DBO. F— | * | e0s00000 | sw3e00.00 : | 425000 | Fowtte | 245x187
Cruis Rural Abeil Ml 115798 §714) | 1306630.00 | 1801400.00 | 1499432 | 2067177 | 380.00 Fowlito | 27.4X208
Dangente Rural Visdo Mensal 44417 35132 | 6RSOS6.00 | 107832700 | 1796538 | 2827879 | 50000 | 489000 | Fowlie | 27.5X20.%
A Grangs Cenlauras Menaal - . STM007.00 | 1325292.00 350.00 GO00.00 | Fotoliso 28.0X21.0
Halde Branco C.CLESP. Miensal . * | 49400000 | 748000.00 . 44000 | 299000 | Fowlito | 28.0X21.0
§ | Payboy Abeil | Mensal 400872 65700 | 320960000 | 356480000 | 877659 | 974788 | 58000 | 696000 | FoyRoe | 27.4X20.8
% | BcBEa Bioch Merisal 161132 143085 | 129653100 | 194048300 | 906126 | 1356175 | 50000 | 600000 | FoyRot | 29.5%21.8
AL ARAT Mensal by "l 13974600 | 2305084 .00 650.00 Fotolito 28 0X21.0
Cliudia Abril Mensal 334416 | 305855 | 156480000 | 446550000 | 1165520 | 1460006 | 680.00 | $160.00 | PR | 27.4X208
3 | Nova Abril Mensal 70810 | 235256 | 3260050.00 | 362825000 | 13858.73 | 1542256 | 45000 | 540000 | FoyRoe | 27.4X20.8
: Desfile Bloch Mensal 113562 106160 | 2167693.00 | 302056700 | 20419.11 | 2845316 | 60000 | 720000 | FoyRex | 29.5X21.9
Mulhes de Hope Bloch Mensal 103533 90188 | 1121461.00 | 158070200 | 1243470 | 1752674 | 40000 | 480000 | Rowfilme | 31 .5X24.0
g Vogue Cara Meroal . * | 1780000,00 | 2110000.00 - 85000 | 1020000 | Fowlito | 30.2X23.3
Allante Pouster E4. Mensal . * | 1598463.00 | 2283518.00 150000 | 18000.00 | Fowlito | 23.3X30.
Interv wew ARET Mensal . * | 1979049.00 | 2664104,00 . 720,00 - | Fowliie | 303%x233
Elle Abnl Mirnas] L1B431 96286 | 242305000 | 3032000.00 1516513 3148952 | $90.00 TO80.00 | Fosolito 29.9X23.7
E Boa Forma Andl | Menaat . * | 192057200 | 2143969.00 - $4000 | 6480.00 | Rotoses | 27.4X20.8
Maxima Abril Mensal 198773 164095 | 237230000 | 287975000 | 1445687 | 1754929 | 52000 | 624000 | Fowlie | 77.4X203
Criativa Gilotxo Menaal 304172 | 23129) | 293812600 | 411033200 | 12703.46 | 1777126 | 65000 | 7800.00 | Fowlite | 27.4X2038
Mancquum Abril Menaal YTRORS 0176 | 2879T7S0.00 | 3146150.00 T9935.40 73504 | 550,00 B0 O | Fot/Roi 274X 208
j Mon Tricot Abril | 8 Edighes Ano . * | 109100000 | 1484250.00 : 43000 | 528000 | Fowlite | 77.4X20%
Maods Moldes Cilobo Mersal 250370 211938 | 1137933.00 | 157S627.00 5369.27 7434 38 | 350.00 GO00.00 | Fowolio 27.4X20.8
Faga Facil Gilobo Mensal 143887 | 105525 | 1233100.00 | 1720250.00 | 1168538 | 1630152 | 650.00 | 7800.00 | Fowlite | 27.4x20
Claudua Moda Abril 9 Edigoes Ano . * | 1763350.00 | 2194700.00 750,00 7500.00 | FoyRaa | 299X%227
Contgo Arul Semanal 258004 | 220194 | 1368842.00 | 201457000 | 621653 | 914907 | 400.00 FoyRot | 299%227
i Amigs Bloch Semanal 118215 103877 | 973159.00 | 158323900 | 936838 | 1524148 | 50000 | 2080000 | FoyRo | 31.5X240
Sernanano Arul Sernanal 53399 48452 | 106437300 | 152488200 | 2196758 | 3147201 | 350,00 - | Powlite | 29.9%22.7
Seumo Ceéu Bloch Menaal - - 91416800 | 141235600 300,00 360000 | FouyRon I1.5X21.5
Cannho Bioch Mensal . " ATIM00 | 65384700 400,00 - | FRen 20.0X14.0

g Capnicho Abnl Mensal 283121 249124 | 2930500.00 | 326033000 | 11763.22 | 13087.26 | 39000 | 468000 | FoyRa | 27.4x20% |
Canicia Anul | Mensat 187101 | 177792 | 1070716.00 | 139548300 | 602230 | 784896 | 30000 - | Posotise | 19.0X13.4
Casa Cliudia Abnil Mensal 137750 122657 | 180140000 | 324765000 | 1468648 | 2647749 | 60000 | 720000 | FoyRoe | 2740208
Arquiteturs & Construgio Abwil Menaal . * | 128130000 | 2321550.00 . - | 60000 | 720000 | FoyRen | 27.4X208
E Casa & Jurcien Efece Mensal . * | 120399300 | 2372321.00 $60.00 Fowlito | 27.5%21.0
Casa Vogue Cara Bunestral . * | 178000000 | 2110000.00 - - | 850.00 510000 | Fowolite | 30.2X214
Supennieressante Abnil Mensal 368305 | 333851 | 196635000 | 281630000 | 588990 | 843580 | %6000 | 672000 | Fowlio | 77.4%203
Saude Axul Mensal 169789 136372 | 125847200 | 159330800 | 922823 | 1168413 | 31000 | 372000 | FoyRer | 19014
E Pais & Filhos Bloch Mensal 120817 110959 | 1429863.00 | 225814500 | 12019.80 | 1898255 | 50000 | 600000 | Fosolito | 29.5%21 5
Geo Universal Hioch Mensal . * | 1158251.00 | 1727608.00 . - | 50000 | 600000 | FoyRax | 26.5%177
! Corpo a Corpo Simboko Mensal . = | 193076700 | 2574356.00 49000 | 540000 | FoyRet | 31.5X24.0
E | Horizonte Geo Audichomo Bumestrl . * | 1491873.00 | 1491873.00 - - | 65000 | 3800.00 | Fosolito | 28.0X21.0
Lea Jorues Menoal - * | 1078328.00 | 2537T242.00 430,00 493000 | Fosolito 25.0X185
Planets T Mensal . + | 64200000 | £33000.00 . - | #2000 | 620000 | Fowleo | z8.0x202
Time Time Sernanal . * | 1526700.00 | 2280200.00 [ 61500 | 1820000 | Fowilino 27.6X208
! News Week Newsweock Sernanal . . UsSs13o (1. ivrall | < | 48000 | 1100000 | Fouwdise 27.8X208
The Economisi Econom N Semanal . * | uUssss2o | ussseso 1:500.00 Fowlito | 27.4X209
Trip Tve Bimestral . * | 1760000.00 | 1760000.00 - - | 60000 | 350000 | Fosolito | 2s0x210
Match/Pout MaichyPou Mensal . * | 1647T796.00 | 2197062.00 550.00 650000 | Fowlito | 28.0X21.0
Flusr Agul Mesisal 74097 57491 | 199151400 | 238247000 | 3290105 | 4144075 | 57000 | 684000 | Rowofitme | 27.4X208
Hipgms Trés Mensal . * | 1249000.00 | 178200000 60000 | 720000 | Fowiito | 28.0X200

—-———-——_-—.—__—__
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REVISTAS

| Prego | plgine - Cr§ Custo por mil Preco Crs Formato
Tiulo Editors Periodicidade | Tirmgem | Circulacio PAB FyR P&AB 4 cores | 9 capa | Aminaturs | Malerial cm
Fluwr Festytwmrd Azul Hunestral ' * | 1245786.00 | 1385334.00 450.00 Rotofilme | 27.4X20.8
Miutica Grupo | Mensal . * | 128258000 | 2067750.00 600,00 7200.00 | Fowolito | 27.4X20.8
Bicuspont Pinus Mensal . * | 66000000 | $90000.00 - | 350.00 4200.00 | Fowlito | 280X21.0
Quatro Rodas Abril Mensal 248413 220263 | 04465000 | 337450000 | 13822.79 | 1532032 | 580.00 | 6960.00 | FoyRm | 27.4X208
Semans em Agho Abril Sermanal . * | 128130000 | 1826800.00 - | 470.00 Fowolito | 20.4X27.4
Auto Esporte Efecé Mensal . * | 86266200 | 1458914.00 - 450.00 Fotolito | 27.5X20.3
E Dnas Rodas Sigla Mensal ' * | 73580000 | 1318097.00 . - | 3000 | 538000 | Fowlite | 27.4X2048
Moto Show Tris Mensal 37511 24859 | 130700000 | 1901000.00 | 5257653 | 76471.30 | 480.00 $760.00 | Fotolito | 28.0X20.0
Oficine Mecinica Sigla Mensal ol * | 735800.00 | 1318097.00 . 400.00 | 566000 | Fowlito | 28.0X21.0
Bizz Azul Mensal . * | 2143969.00 | 2382470.00 400.00 4800.00 | Fowolito | 27.4X20.8
S| Sa Axul Mensal 80009 S6003 | 1731668.00 | 192449800 | 3092099 | 34364.19 | 500.00 6000.00 | Fotolito | 27.4X20.8
i IrisFoto Lns Mensal " * | 219200000 | 2847000.00 510.00 6120.00 | Fowolito | 28.0X21.0
% Video News Sigla Mensal . = | 89057100 | 1604805.00 - 430.00 5980.00 | Fowolito | 28.0X21.0
Z | PC Mundo CWB Mensal 17120 13008 | 75600000 | 128500000 | 58118.08 | 98785.36 | 250.00 2500.00 | Fowolito | 27.5X20.5
Classe News Prime Mensal . * | 97935300 | 154794500 $90.00 7080.00 | Fololito | 28.0X21.0
Moruca Giobo Mensal 337626 316204 - | 1665699.00 - 5267.80 | 140.00 (1) | FoyRot 19.0X13.4
Cebotinha Gilobo Mensal 309371 282816 1665699.00 5889.69 | 12000 (1) | FoyRot | 19.0X13.4
Chico Bento Gilobo Quinzenal 33150M 305100 | 66569900 5459.52 90,00 (1) | FoyRot 19.0X13.4
Cascio Gilobo Quinzenal 337251 01193 1665699.00 - 5530.34 | 100.00 (1) | FoyRot 19.0X13.4
Magali Gilobo Quinzenal 197383 174008 1665699.00 9572.54 | 100.00 (1) | FoyRot 19.0X13.4
Xuxa Gilobo Mensal 158547 135446 1665659.00 - | 1229788 | 120.00 Fot/Rot 19.0X13.4
s | Almanaque Disney Abril Mensal 13944 ] 119319 1171550.00 9818.64 | 240.00 Fot/Rol 19.0X13.4
g Tio Patinhas Abril Mensal 153491 | 126324 - | 1171ss0.00 9274.17 | 140.00 FoyRot | 19.0X13.4
Masgarida Abril Quinzenal 111866 87270 117155000 13424.43 | 80.00 Fot/Rot 19.0X13.4
Pato Donald Abril Quinzenal 82109 50409 - | 1171550.00 1972008 | 75.00 Fot/Rot 19.0X13.4
Mickey Abril Mensal 113390 BBO76 1171550.00 13301.58 | 140.00 Fot/Rot 19.0X13.4
Ze Carioca Abril Quinzenal 114369 £9108 - | 1171550.00 13147.53 | 80.00 Foy/Rot 19.0X13.4
Homem Aranha Abril Mensal 108510 82315 72430000 8799.13 | 180.00 Foy/Rot 19.0X13.4
Luluzinha Albril Mensal 71538 A%95 72430000 1457491 | B80.00 Fot/Rot 19.0X13.4
Conan Abril Mensal 114561 98105 1171550.00 11941.80 | 180.00 Foi/Rot 27.4%20.8
Marketng Referencia Mensal " * | 115400000 | 1901000.00 625.00 600000 | Fowlito | 27.4X20.7
& Propaganda Referéncia Mensal . * | 119400000 | 190100000 . - | 625.00 6000.00 | Fowolito | 27.4X20.7
5 | Imprensa Feeling Mensal . * | 94868400 | 1340810.00 54000 | 6480.00 | Fowlito | 27.4X20.8
Meio & Mensagem Ed M&M Scmanal . * | B14455.00 | 1406900.00 11250,00 | Fotolito | 41.5X28.0
Viaje Bem Spagat Bumestral . * | 4554349.00 | 4567036.00 - - | Fowlite | 28.0X21.0
learo lcaro Mensal . * | 347500000 | 3806000.00 370.00 444000 | Fowolito | 28.0X21.0
2 Transbrasil V.Express Mensal . * | 3255663.00 | 3615570.00 - | Fotolite | 28.0X21.0
Classe 181, Bumnestral . * | 323498400 | 3298415.00 Fowolito | 28.0X21.0
Circuito RZ Editorial Bimestral . * | 199500000 | 2216000.00 - - - | Fowlito | 28.0X21.0
Forte: Tabela de Pregos: Marcof91 (1) Pacote Turma da Mémica: Cr$ 12.420,00
IVC - 3. Trimestre/90 (Total da Circulsgio Paga) * Consultsr o Editor
Numeru Custo Cusio Cusio Numero Custo Custo Cuslo
de indeter tabubetas bocal de indeter- tubuletns local

Cidade tabuletas | Locsis minsdo determ,. determ. Cidade inbuleins | Locais minado determ. determ.

Sio Paulo 5335 1993 5644500 | £5440.00 | 61845.00 Churitiba 1443 817 J2145.00 | 4282500 | 38640.00

Rio de Janeiro 2258 1027 4583500 | 8125500 | 5347500 Fortaleza 1084 628 3214500 | 42825.00 | 38640.00

Salvador 4 523 3424500 | 5575500 | 42825.00 Belo Horzonte 1926 855 3214500 | 4282500 | 38640.00

Recife 2258 1054 3424500 | 5575500 | 42825.00 Grouknia 671 442 2910000 | 40725.00 | 34245.00

Poro Alegre 1721 962 3214500 | 4282500 | 38640.00 Braglia 247 119 2910000 | 4072500 | 34245.00

Fonte: Central de Outdoor
Tabels de Pregos: Margo/S |
Custo: Cartaz/Quinzena (Cr§)
O custo mdetcrminado pars SP ¢ RJ cormespondeso Setor “A”
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Cesta secdo

Chupem a vontade

Abaixo, vdrias sugestoes de novos cadernos. Sirvam-se

por Luiz Henrique Romagnoli

§ NOvos tempos estao ai, as mu-

dangas vém em passos cada vez

mais rapidos ¢ nada mais juslo que
o0s jornais se aggiornem (por falar nisso,
uma expressao italiana meio fora de
moda) e fiquem, desculpem novamente,
mais modemnos. O Estadao introduziu os
cadernos ¢ esta soprando a poeira do
seu visual. No Rio, JB ¢ Globo se alter-
nam nas novidades de novos cademnos,
seqoes ¢ mudangas graficas. A Folha, en-
tao, nem se fala, sempre com suas surpre-
sas, por todo o pais.

Vira e mexe, um jornal regional tradicio-
nal roda a baiana, ou a gatcha, e muda tudo.
Por 1sso mesmo, estamos mais uma vez
prestando servigo. Aqui estao algumas su-
gestoes de novos cademos, para que os
jomais que ainda nao se modernizaram, ou
que querem ir mais além, possam se inspi-
rar. Obviamente nao cobramos pelas nossas
idéias, a ndo ser o minimo crédito pela
autoria. Pra dizer a verdade, dependendo do
jomal, ndao precisa nao.

Durante muito tempo, o primeiro cader-
no dos jomais foi chamado pelo pablico
interno de “cabega”™. Agora com 0s novos
tempos, poucos dos nossos jovens compa-
nheiros utilizam a expressao. Issonos libera
para sugerir que “cabega” seja 0 nome de
um novo caderno. Ele traria os editonais, os
artigos de fundo, as criticas de cinema, teve,
historias em quadrinhos, pensatas, sueltos,
e outras matérias envolvendo qualquer es-
pecic de "papo cabega”. Uma pégim com a
retranca “mas que cabega a nossa”™ pode
rﬁummodasascqucﬁ, “erramos”, “nao
era bem 1sso”, enfim, as falhas das edigoes

passadas.
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As corregoes, sejam de informagoes, se-
jam gramaticais, que tanto trabalho dao aos
meus vizinhos Japi, Brickman e Josue, ja
andam em quantidade de virar cademo.
Principalmente se ao lado, espelhados, se-
jam colocados todos os desmentidos e fra-
ses do tipo “a Imprensa interpretou mal as
minhas declaracoes™. Ao lado, numa colu-
na especial, omada com notas musicais,
todas as “campanhas orquestradas”, antes
que algum editor moderinho as cologue no
caderno de variedades. Vide “que cabega a
nossa.

L * TR IFIPSI B e P e s
..I.J*I J : dmdng

desemprego

Caderno dos mais modemos ¢ que tem
tudo para nao sair da moda. Deve ser colo-
cado ao lado do caderno de Classificados
de Empregos. Traria noticias, graficos ¢
comentarios sobre novas levas de demis-
soes, com nomes ¢ fotos. Uma coluna do

tipo “que fim levou™ pode mostrar o que
fazem atualmente os profissionais de cate-
gorias desativadas, fora de moda ouem vias
de extingdo, como fiscais do Samey, cen-
troavantes, lideres comunistas etc.

mundo cruel

Nada a ver com o caderno "Mundo”, mas
pode ficar perto. La serdo depositados os
choramingos, queixas, empresarios falando
que o governo ¢ mau, o governo falando
mal de si mesmo, artistas se queixando dos
criticos, € por ai val.

teen boom

Especial para a Folha, que langou a Fo-
lhateen (pronuncia-se “tchim”). O Teen
Boom (pronuncia-se “tchim bum™) ¢ dedi-
cado a criangas de alé seis anos.

moda e agulhadas

Um novo enfoque para os cadernos fe-
mininos. Mostra varios aspectos da moda,
mas chama a atengao especialmente para
a moda das agulhadas entre os grandes
jornais. Uma coluna vai reunir as espeta-
delas que um deu no outro durante a se-
mana, € Um resumo contara a origem das
desavengas. Nesta pagina também ficarao
0S anuncios comparativos, ¢ também ar-
tigos de personalidades comentando a
guerra das publicagoes. Na primeira se-
mana estao previstos os artigos de Aus-
tregesilo de Athayde, “Parem, criangas”,
¢ do costureiro Clodovil, “Fuxiqueiras
Sa0 VOCES .

X
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Brasilit. Em ondas médias e curtas para todo o Brasil.

Sempre existe uma telha Brasilit em sintonia com o padrao estético e as necessidades da sua obra. Assim, 0S seus
problemas sao resolvidos com bom gosto e sem dores de cabega futuras. Qualidade, beleza e praticidade nunca
sairam dos programas da Brasilit. Um privilégio de quem tem sempre as antenas ligadas nos avangos da tecnologia.
Gragas a isso, hoje as telhas Brasilit sdo encontradas com freqiiéncia em todos os cantos deste pais.




Coleguinhas

Um prémio
de aniversario

Quando \El‘lavn das férl:i.
passadas na Patagdnia, no
da Argentina, depois da esta-
fan}tfinbﬂrtm do Rock in

Rio I1, no més de janeiro, Lu-
clana Mﬁlaker, Zﬁamselrés

de profissdo, reporter fotogra-
fica da sucursal carioca da Fo-
-tha de S. Paulo, teve uma
surpresa: uma (id:suasfmsns:}a
a tagdo do cantor Supla
fmm%a amelhor de loI:ia
o festival, num prémio patro-
cinado pela Coca-Cola. “Foi
um lmgclhu especialmente
cansalivo, mas a recompensa
foi boa”, diz Luciana ,queteve
a conta bancdria engordada
em Cr$ 300 mil.

A surpresa de Luciana tem

uma explicacdo. No dia da

A foto premiada...

grcsmmwu de Supla — 19
— cla nau estava
lrabalhand-o Era o dia do seu
aniversario. “Mas fui ao show
e resolvi fazer al fotos
sO para curtir”, lembra Lucia-
na. Ela acabou enviando o
material para a sede do jornal
e a foto fm puhhcada “So
Fcrcebl que o trabalho tinha

ado bonito quando vi a foto
ampliada. Se o concurso de-
pendesse de inscrigao eu ja-
mais seria premiada.”

"...de Luciana: “A recompensa foi boa”

Joel: “Com dinheiro dos outros lin brinco”

Meméorias do
grande reporter

Depois de langar a coletinea
de cﬂnmﬁ Nao foi o que vocé
pediu?, seu 28° livro, Joel Sil-
veira, 72 anos, um dos maio-
res Jﬂmallslas brasileiros,
desengavetou um :spcradﬂ
projeto: o relato de suas me-
morias. Reporter ousado e
versatil, Joel acompanhou to-
dos os fatos politicos, sociais
e culturais ocorridos no pais
nos seus mais de 50 anos de
carreira. Nao € a toa que os
amigos comegaram a cobrar
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dele um livro de memorias.
Mas Joel sempre acabava
adiando a empreitada.
Desta vez nao. Com o titulo
rovisorio de Relatorio de um
omem sozinho, o livro deve
ser langado no final do ano
Bela Editora José Olympio

ara cumprir o prazo, m:l
vem escrevendo principal-
mente durante a madrugad};
cle da uma garantia extra
aqueles que ja se acostuma-
ram COm Suas promessas sem-
pre adiadas: “Recebi um
adiantamento da editora”, diz
ele. “E com dinheiro dos ou-
tros nao se brinca.”

Dois editores
que valem por 29

Eles podenam figurar tran-
giiilamente no Livro dos Re-
cordes, o Guiness Book, como
os editores de maior resisténcia
do mercado. Afinal, sao res-
ponsaveis por nada menos do
que nove revistas. Alguma coi-
sa como baixar 80 paginas de
materas ¢ mais 80 paginas de
servigco ao leitor por semana, ou
entao, 29 edigoes por més. Os
autores da faganha sao Lauren-
tino Gomes, 35 anos ¢ 14 de
profissio, e Caco de Paula, 30
anos e 12 de profis-
sao, editor-executi-
vo ¢ editor, respecti-
vamente, dos ca-
dernos regionais da
revista Veja.

De Sao Paulo,
Laurentino ¢ Caco
comandam o traba-
lho de reporteres de
nove regioes do pais.
Todo matenal pro-
duzido por esse va-
riado time de jor-
nalistas € enviado
aos dois, que, junto a
uma equipe de 18

Laurentino e
Caco: 29 edigoes

profissionais, se encarregam da
edicao final. “E um trabalho in-
teressante™, garante Caco,
“porque atendemos ao interes-
se de leitores de mercados dife-
rentes”. lnlcrtasantt, sem
duvida, porém duro. O grande
pique do fechamento aconte-
ce as quintas e sextas-feiras,
pois as nove edigoes — seis
semanais, duas quinzenais ¢
uma mensal — tém de estar
prontas nas segundas-feiras,
para serem encartadas em Veja.
“E uma loucura”, resume Lau-
rentino, incapaz de se lembrar
das matenas de capa das ult-
mas nove edigoes.

| FRANCISCO ESTRELA
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Enfim, a Telesp
as nossas ordens

Para os colegas de redagao
que se queixam do congestio-
namento das linhas telefoni-
cas, Valentina Saptchenco
Meyer, 40 anos e 13 de pro-
fissao, pode parecer privile-
giada: os aparelhos de sua

sala funcionam perfeitamen-
te. E que ela acaba de assumir
o comando o Departamento
de Comunicagcao Social da

Valentina: o museu vai virar cartao de visitas

Telesp, empresa piblica res-
nsavel pelos telefones em
aoPaulo.

Em compensagao, € dela o
desafio de reverter a abalada
imagem da empresa. Uma de
suas primeiras providéncias
foi criar um servigo alen-
der aci[uelf:s que ja pagaram
seu telefone, mas ainda nao
0 receberam. “Temos de ouvir
0 usudrio”, diz ela, que tam-
bém quer transformar o Mu-
seu do Telefone no cartao de
visitas da empresa.

A farra de
um boi bravo

Fotografar animais faz
parte da pauta regular da re-
vista Globo Rural, especiali-
zada em assuntos agro-
pecuarios. A missao do edi-
tor de fotografia Amilton
Vieira, 50 anos ¢ 32 de pro-
fissao, era conseguir um cro-
mo de uma familia de gado
Nelore Pele Rosa.

Mas o que parecia mais
uma reportagem de rotina
quase se transformou em
lourada, com Amilton no pe-
rigoso papel do pano ver-
melho cFr:: toureiro. Quando
o fotografo entrou no curral
¢ preparava-se para disparar
a primeira chapa, quem dis-
parou foi o boi — na dire¢ao
de Amilton.

“So tive tempo de me jo-
gar para o lado e 0 bol nao me
pegou.” Na queda, no entan-
to, Amilton fraturou uma
costela. O pior foi ter de fa-
zer as fotos mesmo machu-
cado. “Mas desta vez com
uma vara na mao e a maqui-
na na outra”, lembra ele,
“caso o boi resolvesse in-
veslir novamente.”

AMILTON VIEIRA

FRANCISCO ESTRELA

... @ Amilton: costela quebrada

Gravatas em
vez de melancia

Descoberto um acessério
mais extravagante do que as

camisetas do presidente Fer-
I nando Collor: sdo as grava-
tas do publicitario Wa-
shington Olivetto, 39 anos ¢
20 de profissio, diretor da
agéncia W/Brasil. Mesmo
entre os homens de criagdo
da propaganda, cujas roupas
nao costumam ser exata-
mente discretas, as gravatas
de Olivetto, sempre com es-
tampas berrantes e inusita-
das, chamam a atengédo ¢ ja
S€ lormaram a sua marca re-
gistrada. “Eu tenho enorme
prazer em usar gravatas dife-
renciadas e divertidas”™, diz
ele. “E eu escolho a que vou
vestir de acordo com 0 meu
estado de espirito.”

Os amigos que conhecem a

predilegao de Olivetto nao
perdem a oportunidade e
sempre lhe telam com
gravatas. Com tal rede de for-
necedores, nao foi dificil para
cle formar uma grande cole-
¢ao. Com que sao ver-
dadeiras obras de arte, como
uma gravata pintada pelo
mestre do Cubismo, Pablo Pi-
casso. “Essa € a mais bonita
et o poidin o g
, 0 ente -
vadora WE“ rﬂml‘dﬂ.m
Sua fissura ¢ tao grande,
que além dos amigos, ele ja
Fanhuu gravatas de gente que
o1 |he pedir emprego. E até
mesmo uma confeccdo que
estava entrando no mercado
resolveu lhe mandar alguns
modelos para teste. “Acho
3::: me transformei em piloto
provas de gravatas.”

Olivetto e parte da colegao:
“Diferenciadas e divertidas”
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Perddo, leitores

Tlocalam as letlas

Resultado: polpa virou poupa. Paumas para o redator!

por Moacir Japiassu

Correio Braziliense, cujo diretor é
nosso consideradissimo Luiz Adol-
fo Pinheiro, cumplice de Janistra-
quis numa quitinete do famoso “Edificio
chamado 200", da rua Barata Ribeiro, em
Copacabana, o Correio, repito, comparece
a esta coluna com um saboroso fruto da
desatengao. Sob o titulo Cerrado ganha o
sabor de frutas nordestinas, lia-se: “(...) na
loja, sao vendidas as poupas das frutas con-
geladas (...)". Mais adiante, o redator insis-
tiu: “(...) De acordo com Vinia, as poupas
do Nordeste (...)".

Quer dizer: o homem acha mesmo que
polpa é poupa! Segundo Janistraquis, o erro
tem alguma serventia: “Considerado, a gen-
te pode aproveitar e ajudar o Collor a popu-
larizar mais ainda as Cadernetas!”,
entusiasmou-se meu secretario. “A partir de
asora, a gente chega no bar e grita bem alto:
'O amizade! Quer me ver uma poupanga de
cupuacu?!”” E boa idéia.

T
[ -
el I'.

Do Erramos da Folha de S. Paulo, que,
em atengao aos apelos deste Perdao... ¢ da
sociedade em geral, foi transformado em
se¢do fixa desse, digamos, vibrante matuti-
no: “O norte-americano Tommy Morrison
nao derrubou seu compatriota Pinklon Tho-
mas em luta da categona peso pesado dis-
putada terga-feira a noite, conforme

publicado(...) O juiz encerrou a luta alegan-
do nocaute tecnico”.

Janistraquis, que tem enfrentado a vida
aos sopapos de esquerda e direita (nem
sempre com sucesso), garante aos conside-
rados leitores: juiz de boke nao alega coisa
nenhuma, simplesmente administra as re-
gras do esporte. E, como a luta foi transmi-
tida pela televisao, todos viram Pinklon
Thomas, de supercilio avanado, desistir ao
final do pnmeiro assalto. E 1sso, todos sa-
bem, caracleriza o nocaute técnico.

Janistraquis acha que, nesses casos de
falha-sobre-falha, a Folha devena instituir
o Erramos do Erramos. E bem pensado.

lﬂi
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Do nosso arquivo implacavel, Janistra-
quis extraiu esta ja envelhecida porem va-
liosissima perola do jornal Hoje em Dia, de
Belo Horizonte: Sarney vence em primeiro
no Amapa. Meu secretario garanliu que,
nesse ¢aso, a maténa nao devena ter mere-
cido destaque. “Se Samey tivesse vencido
em segundo, ai sim, seria até manchete”,
ensinou. Pego a atengao dos estudantes de
Jornalismo e focas em geral para esta aula
de Janistraquis.

tsu'F-'.a.
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Com certo ar de hesitagao, como se fosse
membro do PSDB, Janistraquis perguntou:
“Considerado, em que ano mesmo aquele
navio, o Titanic, desabou?”

— Desabou? Mas que desabou, Janistra-
quis!! Navio nao desaba — afunda.

Meu secretario exibiu entdo a pagina do
Didgrio de Pernambuco, com esle titulo
Desaba piso de terminal inaugurado em
Rio Doce.

Ponderei que, certamente, teria sido o
piso do 12 andar; ocorreria, ai sim, desaba-
mento. Janistraquis, um profissional que
jamais afunda na leviandade, garantiu: tra-
ta-se de edificagao térrea, segundo infor-
mou o jomalista F.B.F., residente a rua
Angela Pinto, 97, apto. 701, bairro da Torre,
Recife. Eu quis saber por que esconder a
identidade do joralista sob as inicials e
Janistraquis foi convincente: “E para prote-
ger a fonte, considerado; ja pensou se o
rapaz trabalha no Didrio de Pernambuco?
Demitem o pobre!™

Os
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Janistraquis conservou em banho-mana
este acepipe da coluna Bronca, um, diga-
mos, tira-gosto do cademo Comida, da Fo-
lha: “Quase enchotados do Pandoro Bar
apos a zero hora do dia 2, clientes que por
isso nao deixaram os 10% ainda tiveram
que suportar a reagao mal-humorada dos
garcons” . Meu secretano acha que a humi-
lhacao dos clientes foi completada pelo re-
dator da coluna, ao enxotd-los com ch.
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Incursao da Coluna 2, do Caderno 2 do
Estadao pelo movedigo terreno da baiani-
dade: “O trio elétrico de Dodd e Osmar, que
atualmente faz um rour pela cidade, esta
enchendo o caminhao de dinheiro. Um
show dos dois nao sai por menos de (...) 200
mil dolares”, informou o mais-que-cente-
nario matutino. Janistraquis apoiou a forga
que o jomaldao deu ao trio elétrico mas
lamentou: “Considerado, a Coluna 2 disse
que ‘um show dos dois nao sai...' Que
dois??? Dodo morreu ha doze anos!!!™ E
verdade. Meu amigo Osmar confirmou.

2%

Leitores deste Perddo... ¢ telespectado-
res do Jornal da Imprensa (agora no SBT)
escrevem ¢ lelefonam perguntando sobre o
meu programa de radio. Esclareco que o
programa Japi, Meu Considerado vai ao ar
de 2* a 6* feira, a0 meio-dia, pela Rddio
Gazeta AM, 890 khz. Entusiasmado, Janis-
traquis, comentou: “Considerado, agora noi
semo multimidia!™ X
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E AQUI
QUE O PUBLICO
FORMADOR
DE OPINIAO
ESPALHA A
OPINIAO FORMADA.
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A CARNE NO PONTO CERTO

SAQ PALULO Alphaville RIO DE JANEIRO SALVADOR
Rua Haddock Lobo. 1682 fel ;421 3866 Rua Bardo da Torre, 600 Boulevard, 161
jardins Morumbi Shopping |panema Tel 355.1203

Tel - B81. 3199 Tel  530.4156 Tel - 239 6028
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Desde 1985 o0 Bradesco faz tudo para ouvir
suas reclamacdes, criticas e sugestoes.

O Alo Bradesco € uma linha de comunicacao entre o cliente e o Banco. existente desde 1985. Trata-se de
um canal para voce fazer suas reclamagoes, criticas ou sugestoes sobre atendimento, servigos e produtos
Bradesco. Seu atendimento € de 2 a 61 feira, das 8h as 18h. E vocé pode ligar de qualquer telefone.
Em Sao Paulo (Capital) e localidades com DDD (011), ligue 257-5844. Demais localidades,
disque (011) 800-1533, Discagem Direta Gratuita. Al Bradesco: vocé fala, o Bradesco atende.
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