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Augusto Nunes,
do Estadao,
abre fogo contra a Folha
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nquanto o mundo se agitava com o estado de guerra no
Golfo Pérsico, o confronto entre Saddam Hus-
sein e o mundo civilizado, eclodia entre nés um outro
estado de guerra, bem mais ameno, que convocou com-
pulsoriamente a atengdo da Imprensa de todo o pais.
Nessa guerra, que nio tem data para terminar, dois legitimos tigres

de papel — a Folha de S.Paulo e O Estado de S.Paulo — vém -

trocando nos tltimos meses grunhidos, arranhdes e patadas com
uma agressividade nunca antes vista. Mas, diferente das batalhas
convencionais, esse confronto entre os dois jornaloes pau]lslas,pur
ter origem na saudavel concorréncia de mercado, felizmente nao
deixard vitimas. Ao contrdrio, contribui e contribuird sempre para
aquecer o interesse do pubh::u pelos jornais e pelo jornalismo em
geral. Por essa razio, IMPRENSA dedica sua matéria de capa a
Augusto Nunes, comandante das tropas do Esmdaa, um eximio
estrategista. E, desde jd, oferece suas paginas 4 eventual réplica da
Folha, com seus misseis e torpedos igualmente respeitaveis.

J4 que o tempo é de guerra, oferecemos aos leitores nesta edigao
um minucioso relato de José Meirelles Passos sobre as condigoes
de trabalho dos jornalistas no Iraque — um mundo hoje sombrio,
dominado pela figura sinistra de um ditador sanguindrio, que tenta
ocultar sua sede de conquista e poder sob a mascara de um pan-ara-
bismo discutivel. Um pais de Imprensa amordagada e espioes nos
calcanhares de jornalistas nao pode, certamente, oferecer perspec-
tivas de paz e democracia a ninguém — nem a seu proprio povo,
muito menos ao mundo.

Mas entre balas e estilhagos , IMPRENSA também se volta para
o fotojornalismo, publicando nesta edigago — pelo terceiro ano
consecutivo — uma selegdo das melhores imagens feitas pela
Imprensa brasileira em 1990. Estrelas da politica, como o presidente
Collor e a ministra Zélia; cenas de violéncia, conflitos sociais e
marginalidade; detalhes humanos e poéticos, o abjeto e o sublime
— tudo forma um conjunto de belas e vigorosas fotos, nas quais,
acima de tudo, prevalece o talento de nossos reporteres fotograficos.
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— INFORME PARA JORNALISTAS

Sony lanca no mercado

novos produtos

Preocupada com as lacunas existentes no mercado nacional,
a Sony esta trazendo uma linha de produtos e acessorios
importados. Sdo os primeiros depois da abertura as importacoes

lenta as necessidades dos con-

sumidores brasileiros, a Sony

esta colocando no mercado uma
série de produtos e acessorios importados
de sua fabrica no Japdo. Depois da aber-
tura do mercado as importagoes, estes sao
os primeiros produtos que a Sony traz,
escolhidos pelo critério de suprir as ca-
réncias do mercado nacional. Com eles, o
consumidor brasileiro tera acesso a uma
maior variedade de produtos — alem dos
ja fabricados no pais — com a mais mo-
derna tecnologia Sony e assisténcia técni-
ca e reposicdo de pegas garantidas. E
dependendo da resposta, a Sony iniciara
a fabricacdo de alguns produtos no Brasil.

Um dos grandes destaques destes lan-
camentos ¢ o Multi Disc Player - 355GX,
em moderno ¢ luxuoso design, que repro-
duz todos os tipos de discos laser de audio
e video disponiveis no mercado. Com a
ajuda de um amplificador ¢ um monitor
de alta resolugdao, o Multi Disc Player
proporciona alta fidelidade em som e
imagem no sistema NTSC, transforman-
do sua casa numa sala de cinema.

Afinada com a mais alta tecnologia no
mundo, a Sony traz também para o mer-
cado nacional a Handycam CCD-TR45,
uma camcorder (cimera de video que gra-
va ¢ reproduz imagem ¢ som) no revolu-
ciondrio formato 8mm. Além de seu
tamanho extremamente compacto, leve
— pesa 790 gramas sem a bateria — a
CCD-TR45, em sistema NTSC, utilizan-
do a fita 8mm proporciona uma extraor-
dinaria nitidez de som ¢ imagem. As fitas
sdo em particulas de metal ou metal eva-
porado magnetizado, garantindo uma
sensibilidade maior e gravagao de duas
horas na velocidade normal com a fita
P6-120MP.

Atendendo a outra exigéncia do mer-
cado brasileiro, a Sony trouxe também o
Walkman WM-F2015. Para ilustrar a im-
portancia da tecnologia desenvolvida
pela Sony, € s6 lembrar que Walkman ¢

Camcorder do sistema 8mm:
compacta e com capacidade para
gravar até duas horas

marca registrada da empresa conhecida
mundialmente. Ja esta em desenvolvi-
mento a produgdo do walkman no Brasil.

Extremamente leve — 260 gramas sem
pilhas — ja se encontra também disponi-
vel no mercado o gravador cassete TCM-
71. E para acompanhar estes novos
lancamentos ¢ dar suporte a toda a sua
linha de dudio, a Sony coloca nas lojas
também as suas fitas cassetes importadas
dos tipos normal, cromo e metal. Assim,
os consumidores mais exigentes ja tém a
disposi¢ao produtos antes s encontrados
no exterior.

Somados ainda ao langamento do gra-

Gravador Cassete TCM-71:
a gravagao e acionada
a0 toque de uma Unica tecla
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Fitas importadas
agora no pais:

uma nova opgao
para os
consumidores mais
exigentes

O moderno ¢ luxuoso

Multi Disc Player MDP-355GX
é compativel com todos os
tipos de discos laser de dudio
¢ video do mercado ¢ opera
no sistema NTSC. O aparelho
¢ programavel, proporciona
seis modos de repeticao e
pode ser acionado por
controle remoto

Os novos fones de ouvido que
estao chegando ao Brasil:

o MDR-V3, para ouvir o verdadeiro
som digital; o MDR-A21L,
dobravel em trés partes; e 0
MDR-E424, que vem com um
estojo compacto

O * Walkman WM-F2015 pode ser
alimentado por bateria recarregavel

* Walkman & marca registra da Sony

vador cassete e do Walkman Sony, trés
novos fones de ouvido importados esta-
rao a partir de agora presentes nomercado
brasileiro.0 MDR-A2I1L, dobriavel em
trés partes iguais; o MDR-E 424, earpho-
ne acompanhado de um pequeno estojo
plastico para acondiciond-lo no Walk-
man; ¢ 0 luxuoso MDR-V3, com som
digital, compativel com equipamentos
HI-FIL.

O lancamento de toda esta linha de
produtos importados da Sony mostra a
preocupacao da empresa em manter o
abastecimento do mercado brasileiro com
o que € produzido de mais sofisticado em
tecnologia, garantindo ao consumidor as
ja consagradas qualidade ¢ fidelidade dos
equipamentos de audio e video Sony.
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UM PROGRAMA UTIL
PARA QUEM ACHA
QUE DOMINGO NAOESODIA
DE LAVAR O CARRO.

Sério e inteligente,
Imprensa na TV é o programa
de domingo fantéstico que néo tem
nem gugu nem dadé.
Imprensa na TV. Todo domingo,
a partir das 23:00h, no
TV Record (SP), TV Capital (DF) e
TV Pernambuco (PE).

------

Cmmvaa Campos

Quero reverenciar IM-
| PRENSA ¢ em especial a
----- coragem da entrevistada
Cidinha Campos (n®39-A),
que dignifica o nosso jor-
nalismo fazendo aquilo que
¢ mais do que elementar, um dever nesta
profissdo: mostrar a verdade a este nosso
povo. Ele ¢ tao sofrido exatamente por ser
massa de manobra de um sistema viciado,
que nos leva a uma falsa democracia atra-
ves da ditadura da desinformagao imposta
pelas “Redes Globos™ da vida. Portanto,
necessitamos urgente de novas Cidinhas
Campos, para que nao venhamos a naufra-
gar em preto e branco enxergando um mun-
do meramente collorido.

José Carlos Tavares
Sao Paulo — SP

Ruy MEsquita

Leitor fiel de IMPRENSA, tao logo pude
reduzir o ritmo da atividade politica em que
estive empenhado até o final do ano, resolvi
colocar em dia os nimeros atrasados. Na
edi¢ao de agosto deparei com uma longa e
esclarecedora entrevista do jomalista Ruy
Mesquita, diretor responsavel do Jornal da
Tarde, na qual consta uma desinformagao
a meu respeito. Num determinado trecho da
entrevista, refere-se o sr. Ruy Mesquita a
um episodio da década dos 70, quando fui
procurado por diretores de sua organizagao
jornalistica para tratar de uma negociagao
do interesse da empresa.

Diz o texto: “Entao decidimos falar com
0 Delfim Netto, que era o ministro da Fa-
zenda. Ele, com o aeticismo que lhe era
peculiar — o Delfim mesmo falava que
todo governo € aético —, disse que nds
deveriamos procurar o presidente Médici.
Decidimos entdo que nao tinhamos nada
para falar com o general-presidente porque
nao irlamos fazer qualquer tipo de barga-
nha politica”.

A fala que me atribuem ¢ falsa. Pior do
que falsa, ela inverte totalmente o conceito.
A frase correta, que cu efetivamente falei,
¢ a seguinte: “O governo é um ser essen-
cialmente ético”. Ao longo do tempo, de-
safetos meus utilizaram a frase deturpada.
Sempre que posso, tento restabelecer a ver-
dade. As vezes penso que é tarefa iniitil. No
caso presente, por exemplo, € estranho que

As caonas para a redocdo devemn ser enviodas para:

tenha sido utilizada, por duas razoes:

1) Nao considero o sr. Ruy Mesquita um
desafeto. Nem tenho nada contra as organi-
zagoes que ele dirige. Alguém jd escreveu
que quando a gente € atingido gratuitamen-
te por um desses “exocets” verbais, deve
procurar s¢ lembrar de algum bem que te-
nha feito ao autor, ou a alguém que lhe é
proximo. Ndo saberei dizer se € este o
2) Um brilhante articulista do Estado de
S. Paulo e do Jornal do Brasil utilizou certa
vez a mesma frase deturpada num de seus
artigos dominicais. Enviei-lhe uma carta
relatando os fatos como eles verdadeira-
mente se passaram ¢ o articulista elegante-
mente publicou-a com destaque no mesmo
local de seus artigos, num domingo subse-
giiente. Por causa deste episodio € que me
surpreendi duplamente com a citagao incor-
reta do sr. Ruy Mesquita, na entrevista que
motiva a presente carta.

Sempre tive presente que os jornalistas
sao pessoas de boa memoria e que léem
habitualmente os jornais, inclusive aqueles
no qual trabalham...

Antonio Delfim Netto
Sdo Paulo — SP
RerorMA ORTOGRAFICA

No texto “Suprema estultice”™, de Josué
Machado (IMPRENSA n® 40), o jornalista
encerra seus comentarios dizendo: “Agora
que os académicos portugueses ¢ brasilei-
ros ensaiam a unifica¢ao do portugués fala-
do aquém e além mar, que tal considerar a
catalogacao do novo verbo?".

A bem da precisao ¢ preciso corrigir. O
acordo € de unificagdo da ortografia portu-
guesa, vale dizer, do portugués escrito. E
abrange também os demais paises de lingua
portuguesa na Africa. Falar, cada um con-
tinuard falando do seu jeito, em sua provin-
cia (ou sotaque) peculiar. O importante ¢
unificar a forma de escrever. Por que, em
Portugal, vao continuar a escrever humido,
com h, enquanto no Brasil isto seria errado?
E s6 um exemplo da necessidade de unifor-
mizagdo da escrita, como existe no espa-
nhol, usado em um nimero maior de paises.

Roldao Simas Filho
Rio de Janeiro — RJ

X

Revista MPRENSA - Rua Or. Alberto Tomes, 21 - Perdizes -
CEP 05006 - 580 Poulo - SP. Por questdo de aapoCo, a8
carias poderdo ser resumicas pela redocdo
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Lingua

Teste enrustido

IMPRENSA nao erra. Apenas avalia a atengdo do leitor

essoas mal-humoradas poderao di-

zer que temos varios coleguinhas

semi-alfabetizados, porque a lingua-
gem de nossos jornais € revistas esta re-
cheada de erros ou impropriedades. Como
¢ muito fécil sair por ai pescando mancadas
alheias, convém ser benevolente e conside-
ra-las distragoes. Mas as supostas distra-
¢Ocs que aparecem nesta revista na verdade
sao experiéncias para avaliar o grau de aten-
¢do dos coleguinhas e estudantes. Podem
crer. Nao ¢ preciso comentar todas, mas no
texto de apresentagao da entrevista com
Cidinha Campos, por exemplo, edigao 39-
A, pigina 25, ha uma delas.

O editor escreveu la: “...quando transfe-
riu-s¢ para...”. Como sabemos todos, uma
poderosa conjungao temporal como quan-
do costuma atrair o pronome obliquo (belo
nome) para antes do verbo. Isso até em
Portugal, embora os portugueses ¢
os especialistas conservadores, ou
mais rigorosos, prefiram em geral
colocar o pronome depois do ver-
bo, posigao que chamam de encli-
tica, a velha énclise. Mas o
pronome sO vai la para tras se nao
houver nenhum elemento que o
atraia. Como no caso desse o,
atraido sedutoramente pelo que.
Na linguagem brasileira, como di-
ria Mario de Andrade e todos lem-
bramos, o pronome obliquo
aparcce cada vez com mais fre-
giiéncia antes do verbo. E o que os
sibios chamam de proclise. Em
caso de davida, portanto (se € que
jornalista tem duvida), convém
colocar o pronome antes do verbo.
Mesmo que ndo haja a atrai-lo
conjungdes, advérbios, pronomes
relativos e at¢ pronomes pessoais:
quando, porque, sim, ndo, que, eu,
ela, etc.

Atracio e repulsio — E bom
lembrar, como registram as gra-
malicas de nossa infancia, que o

IMPRENSA - JANEIRO 1991

por Josué Machado

verbo no infinitivo quase sempre tem forga
para anular a atragdo sedutora dessas cate-
gorias de palavras ¢ manter atras dele o
pronome. Por exemplo: “Mesmo que nao
haja a atrai-lo...”. Atrair, no infinitivo,
mantém encaixado atrds dele (no bom sen-
tido) o pronome o, anulando a atragao de
que e ndo. Se atrair nao estivesse no infi-
nitivo, o pronome, voluvel, pulana natural-
mente para a frente: “Mesmo que nao o
atraiam...”, Mas ha casos em que o pronome
coloquial abrasileirado ignora a atragao e a
repulsao e danga, livre, entre o verbo prin-
cipal e o auxiliar, atropelando as velhas
regras. Regras? Vi la, regras: “Nao vamos
nos dispersar.” Um bom portugués ou um
gramatico severo diria ou escreveria: “Nao
vamos dispersar-nos”™ ou “Nao nos vamos
dispersar.”

De volta a experiéncia de IMPRENSA,
ela foi boa, mas, como vimos, em condi-
¢Ocs normais convém escrever ¢ dizer:

“...quando se transferiu...”.

Melhor do que esse teste foi o do texto
“Um fim de ano inesquecivel”, da mesma
edigio de IMPRENSA. Na pdgina 41, que
registra um trote sofrido por Nivaldo Man-
zano, conhecido como Nini, brilhante espe-
cialista em jornalismo agricola, escreve-se
que, “...sendo 0 mais novo na editoria, ca-
beria-lhe o sacrificio...”. Caberia-lhe. Mag-
nifico. Alguém poderia pensar que o cabo
Domingues escreveu isso brincando, o edi-
tor deixou passar isso brincando, o revisor
também, a datilografa também, o distribui-
dor e 0 jornaleiro também. Na verdade, nao
foi brincadeira de ninguém. Faz parte da
pesquisa de leitura. Escreveram e telefona-
ram 674.827 leitores chiando contra a fan-
tastica inovagao.

Antes ou depois? No meio — O autor
do texto bem se lembra de que os pronomes
atonos podem vir antes, depois € no meio
do verbo. A colocagao no meio foi batizada
de mesoclise, um uso literdrio ¢ em desuso,
aplicavel apenas quando o verbo estiver
conjugado no futuro ou no futuro do preté-
rito, antes chamado racionalmente de con-
dicional. S6 alguns académicos nortistas e
nordestinos, ¢ serenos representantes do
povo, que alguns querem ver en-
forcados, ainda escrevem e falam
vé-lo-ei, vé-lo-ia. O escritor de
caberia-lhe na IMPRENSA sabe
que devena ter escrito correla-
mente, do ponto de vista gramati-
cal, caber-lhe-ia; e na linguagem
coloquial e de jornal, caberia a
ele ou lhe caberia, desde que
construisse a frase adequadamen-
te. E desde que tivesse a coragem
de usar a sério um verbo como
esse numa situagao como essa.
Caberia. Cacilda! Mas o uso des-
# sec verbo e a énclise revoluciona-
ria fazem parte nesse caso da
pesquisa, € preciso repetir. Para-
béns a todos.

O que todos sabemos ¢ que
nessa historia o que mais importa
nao sao regras; o que rege a colo-
cagao pronominal € a freqiicncia
do uso ¢ sobretudo a cufonia, a
sonoridade, a fluéncia da frase. O
que significa que, em lingua
como em sexo, tudo ¢ permitido,
desde que ambos concordem: a

lingua ¢ o scxo. x
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SE VOCE JA ESTA
CANSADO DE VER
GENTE QUE FAZ
FOFOCA,
GENTE QUE FAZ
INTRIGA,
GENTE QUE FAZ

BOBAGEM,
LIGUE

Gente Que Faz é uma série de televisdo dedicada @ vida e oo trabalho dos empreendedores deste
pais. Assista. Vocé voi ver com quanta coragem e determinac@io se constrdi o progresso do Brasil.

Producdo TV1.

SEGUNDA-FEIRA AS 23:30 HORAS

Apresentacéio Sérgio Motta Mello

1O

INICIATIVA

3] BAMERINDUS

O BANCO DA PRODUCAO



NA BANDEIRANTES
EVEJA
GENTE QUE FAZ
RIQUEZA,
GENTE QUE FAZ
EMPREGOS,

GENTE QUE FAZ
PROGRESSO.




Economeés

"A repeticGo exaustiva
de notas superficiais,
fratadas com destaque
No seu estado mais
bruto, nGo & economia”

Manchetes caricatas

Fofocas e abobrinhas invadem as primeiras pdginas

Por Moisés Mendes

presidente Bush recebe o gover-

nador de Porto Rico na Casa

Branca e lhe presenteia com uma
tarefa que vale como distingdo: anunciar
ao pais que a recessao ¢ um fato admitido
pelo governo. Rafael Hernandez Colon,
que fora apenas encaminhar alguns pe-
didos ao presidente, sai dali, grita Sha-
zam!, transforma-se no porta-voz de
Bush e produz a manchete do New York
Times do dia seguinte. Seria o maior
feito de um porto-riquenho desde a ane-
xagdao do estado aos EUA, no final do
século passado. Bush ou o Times teriam
enlouquecido?

No dia 2 de janeiro, o que o presidente
fez mesmo foi isto: admitiu que a reces-
sao rondava os americanos, em entrevista
a cadeia de TV publica PBS. O pais viu e
ouviu seu cidadao nimero 1 dizer, sem
intermedidrios, que era preciso se preve-
nir para o pior.

No Brasil, dia 6 de dezembro, depois
de um encontro com o presidente Collor

no Palicio do Planalto, onde fora apenas
encaminhar pedidos, o governador eleito
de Roraima, Otomar Pinto, conseguiu o
que Hernandez Col6n s6 produziria
como ficgao. Saiu da audiéncia e anun-
ciou ao pais o recado do presidente: “O
proximo ano sera cinzento”™. Otomar sal-
tou de Boa Vista para as manchetes dos
principais jornais brasileiros — com ra-
ras excegoes.

Mensageiros de Roraima — Otomar
nao deve ter sido seduzido pela idéia de
que estaria gestando também um fato
economico. Mas foi estimulado a isso.
Bolsas, blacks, poupangas e todos os
aderegos de uma economia ainda nervosa
tremeriam diante do aviso do presidente.
Mas nada se mexeu. O caso Otomar, ape-
nas e no maximo uma inconfidéncia so-
bre as conversas-clichés que rolam em
audiéncias, ¢ um emblema da informagéo
de superficie, que no Brasil tem se apre-
sentado com o charme de matéria-prima

pronta a ser transformada em coisa eco-
nomica.

Alguém imaginaria, antes de 6 de de-
zembro, que o presidente seria 0 Unico
brasileiro a rejeitar as evidéncias de aper-
tos em 19917 Assim, a declaragao de
Collor, para ter for¢a e sentido — como
teve a de Bush — deveria exibir as
feigoes de recado oficial, com todos os
seus significados. Ridicularizada com
um desmentido no dia seguinte, tormou
ainda mais confusa a situagdo de quem
tenta sc guiar pelos mensageiros de Ro-
raima, as senhas otimistas das camisetas
usadas pelo presidente e os indicadores
da economia.

A manchete € aqui a caricatura da in-
formagdo que cada vez mais salta da por-
ta de elevadores, rola escadas, sempre
apressadinha, e conquista espagos nobres
com olhos e bocas de informagao “de
economia”. Quantas inconfidéncias, para
colunas de mexerico, ganharam este
charme em 19907 Economia, e tudo o que
com ela mexe, ndo é somente o que, na
convengao dos jornais, se acomoda sob
cartolas de negocios, investimentos, pro-
dutos, mercado financeiro. E também
muito mais do que o servigao — o dbvio,
descoberto, muito antes dos analistas de
opens, pelos setoristas de turfe e suas
barbadas. Mas certamente nao ¢ a repeti-
¢ao de notas superficiais tratadas com
destaque no seu estado mais bruto.

O problema maior hoje nao é de forma
— como livrar o setorista de economia da
mania de reproduzir os cacoetes das falas
do pessoal da Unicamp, USP, UFRGS e
dos analistas de mercado —, € de conteu-
do mesmo, diria um professor da Fame-
cos, a faculdade de jomalismo da PUC
gaticha. A “abobrinha™ didria deve voltar
a ser tratada como tal. Até Otomar deve
saber disto. Se ndo sabe, que pergunte a
seu colega Hernandez Colon. X

Moisés Mendes, 17 anos, 19 de profissbo, § editor de
economia do jomal Jem Horg, de Porfo Alegre

Johnnie Walker



Nossos vefculos sempre levam

noticias importantes.

Antes de chegar ao leitor, a noticia percorre
um longo caminho. Do reporter ao editor,
do editor a grafica, da grifica a distribuicao.
E. neste processo de difusio das informacgoes,
os caminhoes Mercedes-Benz também
desempenham um papel importante, garantindo
que jornais e revistas sejam levados aos leitores
com rapidez e eficiéncia.

Projetados para terem a mais alta qualidade,
0s veiculos Mercedes-Benz sempre incorporam as
ultimas novidades automobilisticas. Aplicadas pela

experiencia € competencia dos colaboradores da

empresa, cujos conhecimentos sao constantemente

reciclados em seu moderno Centro de Treinamento.
Esse constante aperfei¢oamento tecnologico

do produto e o incessante desenvolvimento do

pessoal que o fabrica resultam em caminhoes

de estilo moderno, mecinica segura e qualidade

a toda prova, aptos para transportar da melhor

forma uma grande carga de informacoes.
Mercedes-Benz. Gente e tecnologia a servigo

da comunicacao.

MERCEDES-BENZ



Manhattan

A terra de Babel

Os estrangeiros fazem a festa em Nova York

por Lucas Mendes

Nmra York sempre foi, € ¢ vai ser por
muito tempo uma cidade de estran-
geiros. Os irlandeses chegaram ¢ fo-
ram os maiores bandidos do século
passado. Hoje sdo maioria na policia e no
corpo de bombeiros.

A mafia nova-iorquina € controlada pe-
los italianos, mas a percentagem de italia-
nos mafiosos ¢ muito pequena. Eles sdo
maioria na construgao civil e depois dos
irlandeses sao maioria na policia e no corpo
de bombeiros. Como os irlandeses, estao
também no cais.

Nem todos os chineses trabalham em
restaurantes ¢ lavanderias, mas esta ¢ a
impressdo que vocé colhe em Nova York.
Podem ganhar tanto quanto um policial ou
um bombeiro, mas sem os aumentcs € 0s
beneficios. Os gregos controlam as lancho-
netes ¢ os carrinhos de cachorro quente nas
ruas. Trabalhando dez horas por dia, sem
chuva nem muito frio, da para faturar cem
dolares. Os coreanos controlam os merca-
dinhos das esquinas, oferecendo leite, quei-
jo e frutas frescas 24 horas por dia.
A maioria das manicures da cida-
de ¢ também de coreanas, ganhan-
do sete dolares por hora. Os
judeus controlam o mundo finan-
ceiro, o setor dos diamantes na
Rua 47 e a fabricagao de roupas —
a segunda maior fonte de renda da
cidade. Os russos realmente estao
chegando e estio indo para Brig-
ton Beach, no Brooklyn. Alguns
passaram anos, talvez décadas, es-
perando permissdo para sair da
Unido Sovictica. Agora passam as
noiles curtindo saudades em ta-
vernas idénticas as que existem
em Kiev,

E os brasileiros? Onde estio e
o que fazem? Com certeza nin-
guem sabe quantos somos. Os cil-
culos variam de dez mil a 50 mil
na drea de Nova York. Ha brasi-
leiros trabalhando em varios seto-

res de Nova York, mas quando
falamos de brasileiros que chega-

ram aqui, como os irlandeses no século
passado, sem documentos e sem dinheiro,
procurando empregos, a maioria dos ho-
mens vai estacionar carros (um bom dia
pode dar cem dolares com gorjetas e no
Natal hd uma supergorjeta, maior do que
um décimo terceiro), trabalhar como assis-
tentes de gargons ou engraxar sapatos.

Maie-empregada — Entre as mulheres,
uma minoria mais jovem vai dangar em
bares, clubes que ainda nao sairam da era
das “Go Go Girls” em Queens e Nova Jer-
sey. A grande maiona das mulheres vai ser
empregada doméstica. Entre estas, a maio-
ria nunca trabalhou como domeéstica no
Brasil. Eu tive uma medida boa das dificul-
dades da classe média brasileira quando
um amigo tentou me convencer a contra-
lara mae dele para ser minha empre-
gada, ganhando 250 dolares por semana.
Eu me lembro da mae dele comandan-
do quatro empregadas em Belo Horizon-
te quando tinhamos 15, 16 anos. Hoje
muitas destas mulheres ganham 300 dola-
res Ou mais por semana plus cama e comi-

da, mas sem seguro medico.

E possivel ¢ comum, fazendo sacrificios,
uma empregada destas juntar 10 mil dolares
num ano. Aqui elas trabalham muito, mas
tém hordrios ¢ limites. Vera Liicia Pacifico,
que dava aula de matematica para o nivel
secundario em Cataguases, Minas, cuida
sozinha de um apartamento de dezessele
comodos na Avenida Park. Além disto, co-
zinha ¢ serve 4 mesa ¢ lem tempo para
estudar computagao. Pamela Duffy, uma
fotégrafa americana, ficou tido impressiona-
da com o volume do trabalho das emprega-
das domésticas no Brasil que passou cinco
anos fotografando dezenas delas. Ganhou
uma verba-prémio “Grant” em 1989 ¢ vai
expor as fotos em Sao Paulo em margo.

O governo americano estd aumentando
os esforgos para impedir a entrada destes
brasileiros sem formagao universitdria e
sem dinheiro. Mas as novas leis de imi-
gragao aprovadas ha seis meses vao facilitar
a entrada de brasileiros que queiram vir
trazendo um certo capital, de brasileiros
com formagao cientifica e artistas mais co-
nhecidos.

Maxine Margolis, uma antropologa de
Miami, estd escrevendo uma tese sobre a
colonia brasileira e descobriu a origem de
nossos imigrantes em Governador Valada-
res, Minas Gerais. Anka Beagle, que ja
publicou uma enorme historia de Manhat-
tan, vai também publicar em mar-
¢o um livro sobre a colonia brasi-
leira em Nova York. Mais curioso
¢ o trabalho de Phyllis A. Harri-
son, que publicou um estudo de
123 paginas explicando como se
comportar como um brasileiro,
comparando o comportamento
social do americano com o nosso.
E um livro académico. Com énfa-
se mais nos gestos que na lingua-
gem, ela explica nossos beijinhos
ao chegar e sair, ¢ nossos gestos,
dos mais inocentes aos mais obs-
cenos. Na categoria das expres-
soes, a autora explica que a
tradugao literal de “Estou de saco
cheio™ é “My bag is full”. Ela nao
entende direito porque as mulhe-
res usam a expressao com lanta
freqiiéncia e sugere aos america-
nos que, de um modo geral, evi-
tem o uso da expressio ou do
gesto. Deste jeito, os gringos vao
acabar nos descobrindo. X
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““Eu aceitel “Em 33 anos

trabalhar no de jornalismo escrito
Estadao porque,dos essa fo1 a melhor
grandes jornais proposta que eu

escritos brasileiros, recebi na minha vida:
o0 Estaddo € o inico  a proposta do

que esta em Estadao.
grande renovagao. E eu aceitel

E eu quero porque o Estadao
participar dessa ¢ um jornal limpo
renovacao. e livre.”

Paulo Francis

Todas as quintas e domingos, no Gaderno 2 do Estadao.
0 ESTADO DE S.PAULD

3 O iornal mais importante do Pais



Torpedos de Mel

Detalhes infernais

Mortos que trabalham e outras proezas da Imprensa

por Carlos Brickmann

jornalista Mario de Andrade, que
transformou a Playboy brasileira
em uma das mais importantes do
mundo, costuma citar o grande arquiteto
e designer Mies van der Rohe: “Deus estd
nos detalhes”.

Ai, sai no jornal que o embaixador José
Guilherme Merquior morreu de cancer
nos Estados Unidos — uma parte do cor-
po humano que até hoje ninguém conhe-
cia. No outro jornal, uma moga morre de
tiro na Zona Sul — possivelmente da
cintura para baixo. E que Peter Sellers, jd
morto, foi o grande astro da série “A
Pantera Cor-de-Rosa”. Um defunto que
nao apenas representa como protagoniza!

Deus esta nos detalhes. O diabo tam-
bém.

A flor despetalada

Slogan da campanha contra a Aids,
criado por uma boa agéncia, a DPZ: “Se

vocé nao se cuidar, a Aids vai te pegar”
(ver matéria em IMPRENSA n® 40).
Numa boa, mistura tu com voce, e tudo
bem. E dai? Dai, nada: ha muito pouco
tempo, o estado amanheceu coberto de
outdoors com a frase “Quércia agradece
Sio Paulo”. Nos jornais, ninguém pegou
a falta da preposigao.

Como diria hoje o poeta a respeito
da lingua portuguesa, a iltima flor do
Lécio estd cada vez mais inculta e me-
nos bela.

Perseguicao a seco

Jomalista € jornalista. Um dia, o asses-
sor de Imprensa da Ford, Luiz Carlos
Secco, um dos mais competentes repor-
teres de automobilismo do pais, levava a
familia para passear quando foi ultrapas-
sado pelo protétipo de um Gol — o fu-
turo langamento da Volkswagen. Secco
nao resistiu: perseguiu o protétipo e con-
seguiu fotografé-lo. Em seguida, passou
a foto para Miguel Jorge, que dirigia o

Estaddo. Deu primeira pagina, com o
crédito L.C. Dry. O pessoal da Volks-
wagen ficou furioso, mas tudo acabou
em pizza. Hoje, a Volkswagen, Ford,
Secco e Miguel estio todos juntos na
Autolatina, pelo menos até que a minis-
tra os separe.

Exemplos notaveis

Mas, lembrando a historia do Secco,
nao ¢ todo mundo que ¢ assim nao. Uma
vez, um reporter telefonou para o Woile
Guimaries, capo da Folha, para informar
que tinha visto um tremendo desastre e
pedindo o envio urgente de um reporter.
O Guimao, paciente como sempre, per-
guntou: “E vocé € o qué, seu bosta?” Era
um bosta, mas melhorou muito. Outro
coleguinha, encarregado de cobrir um
tumulto na Estagdo da Luz, declarou
que nao havia condigoes de seguranga
para trabalhar e foi embora para a
redagdo, deixando o fotégrafo sozinho.
Valeu a pena: teve uma promogéo atras
da outra.

Se neste pais o governo nao funciona,
o telefone ndo funciona, o Inamps nio
funciona, por que € que sO o jornal iria
funcionar?

Imprensa combativa

Mas a melhor histéria de repdrter que
desistiu da matéria ainda ¢ a do Miguel
Urbano Rodrigues, lider comunista por-
tugués que viveu muitos anos exilado no
Brasil e hoje dirige o jornal O Didrio, de
Lisboa. Miguel era um dos principais edi-
torialistas do Estaddo quando um grupo
de revoluciondrios portugueses, chefiado
pelo capitao Henrique Galvao, seques-
trou um navio, o Santa Maria, e o trouxe
para Recife. Miguel Urbano era amigo do
capitdo Galvio e foi enviado para a co-
bertura, com o fotégrafo Antonio Licio.
Miguel chegou ao navio, com exclusivi-
dade, conversou com os revoluciondrios
e em seguida mandou uma mensagem ao
jornal: “Aderi”. Antonio Lucio teve de
fazer a maténia sozinho.

E Miguel? Voltou para o Estado quan-
do a rebelido terminou. E o jornal tam-
bém deu emprego ao capitiao Galvao.

AP P R R R ¢ L S S SN T S W R e
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NESTE VERAO NADA PODE
INCOMODA-LAS

No verao, Tampax vai estar
e juntinho com as consumidoras,
por todo o pais. NOssos

out - doors estarao colocados em
400 pontos estratégicos:
aeroportos, rodovias, entradas e
saidas de cidades, acompanhando-as
por onde estiverem.

Durante essas férias, as mulheres vao
poder descansar e relaxar tranquilas.
Nada vai incomoda-las.

~ PLANO VERAO 91
TAMPAX - TAO CONFORTAVEL,

VOCE NEM SENTE QUE ESTA MENSTRUADA.

(Representagio de Veiculos Publicitarios Ltda.)

A fprca esta no talento.

Rua Joinville, 654 - Tel.. 572.7577 - 5P

Av. Pres. Vargas, 580 - ¢f. 1317 - Tel.: 263.1973 - RJ

SEPN - Q509 - Bloco D - Edil. Isis - c. 405 - Tel.: 274.1520 - DF
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OUT-DOOR DE 36 FOLHAS COM APLIQUE




LULA MARQUES

Desde a posse, Collor levou mais de 12 mil a rampa

A passarela do poder

Com a indispensavel ajuda da Imprensa, a Rampa do Paldcio
do Planalto transforma-se no palco preferido
dos que querem demonstrar intimidade com o presidente

por Gustavo Krieger e
Denise Rothenburg

mais cobigado simbolo de poder
no governo Collor € um bloco de
concreto de 30 metros de compri-
mento por cinco metros de largura. O
bloco, mais conhecido como Rampa do
Planalto, foi retirado do ostracismo pelo
presidente Fernando Collor e transforma-
do em uma passarela das pessoas que
querem demonstrar publicamente proxi-
midade com o poder — com a indispen-
savel ajuda da Imprensa. Desde a posse
de Collor, mais de 12 mil pessoas ja o
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Criangas tém prioridade

acompanharam nas cerimonias de subida
e descida da rampa, repetidas todas as
tergas e sextas-feiras em que o presidente
esta em Brasilia. O movimento é tao
grande que a rampa comega a dar sinais
de exaustao. Em 11 de janeiro, teve que
ser submetida a testes porque apresentava
vibragoes que assustaram os convidados
do presidente. Para mostrar que nao se
intimidou, Collor desceu a rampa com
900 temerosos prefeitos.

Subir a Rampa do Planalto ficou fora
de moda nos governos militares. Presi-
dentes como Costa e Silva, Castelo Bran-
co, Médici, Geisel ou Figueiredo
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colocavam as razoes de seguranga muito
acima das razoes de propaganda e prefe-
riram entrar no Paldcio por portas mais
discretas e seguras. Tancredo Neves nem
teve chance de optar: subiu a rampa ja no
caixdo, para ser velado no Paldcio. Mas,
embalado pela popularidade dos primei-
ros tempos do Plano Cruzado, José Sar-
ney reeditou a cerimonia, em um estilo
bem mais discreto que o usado por Col-
lor. Samey subia a rampa acompanhado
apenas por seus ministros.

Apoio aos candidatos — No inicio de
1987, a popularidade de Sarney comegou
a despencar ¢ ele abandonou a rampa. Ela
so voltaria a moda em 1990, com a posse
de Collor. A principio, timidamente, Col-
lor repetiu o estilo discreto de Samey
subir e descer arampa. Nodia 11 de maio,
quando desceu a rampa pela sétima vez,
o presidente levou com ele duas mil
criangas de escolas de Goias. Na semana
seguinte foi a vez de politicos de Alagoas.
Estava inaugurado o “estilo Collor” de
deixar o Planalto nas sextas-feiras.

Collor nao procurou alterar a visao de
que segunda-feira nao é exatamente um
dia de trabalho normal em Brasilia. A
cerimoOnia de subida da rampa, que marca
sua chegada ao Planalto, € realizada reli-
giosamente todas as manhas de terga.
Mais discreta que a descida da rampa nas
sextas-feiras, a cerimonia de terga foi
usada pelo presidente para marcar o
apoio a seus candidatos preferidos na
elei¢ao do ano passado.

A estratégia de levar para a rampa os
candidatos do presidente fo1 inaugurada
com Ferreira Neto (PRN), candidato a
senador por Sao Paulo, e José Carlos
Martinez (PRN), que disputava o gover-
no do Parana. Os dois subiram nas pes-
quisas logo depois de subir na rampa, mas
acabaram perdendo as eleigoes.

Mas nem so de politicos vive a rampa.
Ha um lugar de destaque reservado para
os esportistas, gente famosa, amigos do
presidente e até jornalistas. Para acompa-
nhar Collor quando ele sai do trabalho, ha
dois caminhos: o pretendente a rampa
pode ser convidado pela assessoria do
Planalto, ou enfrentar os desafios de uma
burocracia imposta pelo Gabinete Militar
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Cabral e Tuma (acima)
ja funcionaram como
“agenciadores”: o
ex-ministro encaixou
a secretaria e o
diretor da PF, o seu
chefe de gabinete

nas cerimonias da
rampa. Quem nao tem
amigo cai nas maos

do general Agenor
Homem de Carvalho
(ao lado). Ele faz a
pre-selecao dos
pretendentes, mas
Collor da a

palavra final

da Presidéncia, responsavel pela organi-
zacao das cerimonias da rampa.

Motoristas de taxi — Ser amigo de
um amigo do presidente pode dar um
poderoso “empurraozinho™ para vencer a
burocracia. O empresario Paulo Octavio,
que se¢ elegeu deputado federal pelo PRN,
desceu a rampa quatro vezes em 1990. O
empresario, que € amigo pessoal de Col-
lor, levou 45 “convidados™, incluindo
desde politicos que apoiaram sua candi-
datura até motoristas de taxi. Depois de
eleito, Paulo Octavio voltou a descer a

;é
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rampa. Sozinho.

O candidato de Collor ao governo do
Parana, José Carlos Martinez, nao se con-
tentou em subir a rampa. Ele participou
de uma “descida”, levando 60 pastores do
Parana. O primo de Collor, Euclides de
Mello, que era candidato a deputado fe-
deral em Sao Paulo, nao deixou por me-
nos. Desceu a rampa com 600 motoristas
de taxi paulistas.

Quando ainda era ministro da Justiga,
Bernardo Cabral usou o prestigio do car-
go para ajudar sua secretaria, Simone
Zenni, a conseguir uma vaga na descida

i
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da rampa para seu filho Almir, de 6 anos,
no dia do seu aniversdrio. O chefe de
gabinete do ministro Alceni Guerra colo-
cou na rampa seus trés filhos. Até mesmo
o “xenfe” Romeu Tuma deu uma maozi-
nha para que seu chefe de gabinete, An-
tonio Thomé, descesse a rampa
acompanhando Collor e o cantor Silvio
Caldas.

Quem nao tem amigo importante tem
que entrar na fila. Pedro Luiz Rodrigues,
41 anos e 10 de profissdo, da assessoria
de Imprensa do Planalto, diz que todo
meés chegam cerca de 300 cartas ao Pala-
cio, pedindo um lugar na rampa. Isto sem
falar nos telefonemas que se repetem. As
cartas sio enviadas a Collor, mas quase
nunca sao lidas por ele. Elas sdo enviadas
para o Gabinete Militar, que faz uma
pré-selegao e apresenta a Collor uma lista
de pretendentes.

Turma da Ménica — A escolha final
¢ de Collor, mas alguns fatores garantem
a preferéncia. Ter menos de 14 anos, por
exemplo. Criangas tém prioridade. Ter
mais de 60 anos também ajuda. Mas o
fundamental é gostar muito de Collor e
Nao se preocupar nem um pouco em dis-
fargar isto. Como Flavia Cursi, de 14
anos, que tem uma coleg¢ao de 700 fotos
do presidente. Depois de assistir a deze-
nas de cerimonias de subida e descida da
rampa, Flavia conseguiu o convite, com
ajuda do porta-voz da presidéncia, Clau-
dio Humberto Rosa e Silva. Trés meses
depois, ela ainda ndo esqueceu a expe-
riencia. “Fol um dos melhores momentos
de minha vida™, conta. Ter gostos seme-
lhantes aos do presidente também pode
garantir um convite para a rampa, Como
aconteceu com Ana Paula Lourengo, de
17 anos. Ela escreveu a Collor contando
ser bicampea brasileira de jet-ski, e con-
seguiu o convite.

A rampa reuniu desde vitimas da con-
taminagao pelo Césio 137 em Goiania até
os personagens da “Turma da Monica”,
passando pelo menino André Luis de
Mattos Santa Rita (seqiiestrado por Mau-
rinho Branco em 1988), duas bandas, um
coral, integrantes da For¢a de Paz da
ONU, uma garota-propaganda da campa-
nha de Collor a presidéncia, quase 200
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Enquanto sua
popularidade esteve

em alta, Sarney (acima)
realuou algumas
cerimonias, mas sem

a pompa e circunstincia
do seu sucessor.
Tancredo so subiu a
rampa morto (ao lado)

atletas, 30 aposentados, mais de mil pre-
feitos e perto de 30 embaixadores.

A rampa também foi passarela para
muitos jornalistas desejosos de mostrar
intimidade com o poder. A lideranga foi
de colunistas sociais como Ibrahim Sued,
Gilberto Amaral (que levou os trés netos)
e Vicente Limongi (que desceu a rampa
duas vezes, levando a filha e amigos). A
reporter Marcia Peltier, da Rede Globo,
também esteve em uma cerimonia. A
maior parte dos jornalistas, entretanto,
acompanha de longe as subidas e desci-
das da rampa. Para os setoristas do Pala-
cio do Planalto, a descida da rampa
representa apenas uma pauta a mais. Gu-
tenberg de Souza, 36 anos e 13 de profis-
sao, da Folha de S. Paulo, diz que a
principal fun¢ao da cerimonia “¢ de ser-
vir como um termometro do poder, mos-
trando quem estd em alta junto ao
Governo™.

Acompanhar a descida da rampa pode
nao ser muito agradavel para os jornalis-
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las, mas certamente € um programa bem
popular em Brasilia. Os “turistas da ram-
pa” sdo fiéis. Algumas empresas de turis-
mo, como a agéncia MS, ja estao organi-
zando programas em Brasilia que in-
cluem a sexta-feira, com direito a assislir
a cerimonia. Se a admiragao por Collor
for maior ainda, o programa pode ser es-
tendido até domingo, com direito a algu-
mas horas em pé em frente a Casa da Din-
da, torcendo para que o presidente resol-

va sair para passear ou praticar jogging.

Fama indispensavel — Luiza Rosen-
berg, de 83 anos, saiu do Rio do Sul (SC),
para conhecer Brasilia e achou “linda” a
cerimoOnia, encantada com a performance
das bandas e a coordenacao da festa. Ela
se reuniu a centenas de outras pessous
para quem a oportunidade de ver artistas
ou atletas famosos ¢ tdo atraente quanto
a perspectiva de cumprimentar Collor.

Para quem quer descer a rampa, nao ha
nada melhor que ser convidado. Neste
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HIPOUTD PEREIRA

GUARIM DE LORENA
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Para ser convidado por Collor, s6 sendo famoso

caso, € praticamente indispensavel ser
famoso. A fama pode ser religiosa, como
a de Frei Damiao, considerado o sucessor
de Padre Cicero no Nordeste. Ou entao
artistica, como a do cantor Silvio Caldas,
da apresentadora Angélica, ou da atriz
Simone Carvalho. Mas normalmente a
preferéncia ¢ de quem fez fama no espor-
te. Ja desceram a rampa Pelé, Airton Sen-
na, Nelson Piquet e o jogador de volei
Berard, entre muitos outros.

Tanta gente desceu a rampa que ela
ameacou ceder. Preventivamente, Collor
mandou fazer um teste sobre a capacida-
de da estrutura de concreto. A decisio
entre o que ¢ mais forte — o populismo
presidencial ou a constru¢ao do Palacio
— vai sair em um laudo técnico, mas ja
assusta alguns colaboradores de Collor,
como o chefe do Gabinete Militar, gene-
ral Agenor Homem de Carvalho. Presen-
te em todas as descidas da rampa, o
general sentiu as trepidagoes e lembrou
de uma ponte militar que viu quase cair

IMPRENSA - JANEIRO 1991

HERM INIO DE OUVEIRAJAGENCIA BRASIL

Ibrahim Sued e Marcia Peltier:
jornalistas que se
renderam aos encantos da rampa

“sob os passos ritmados dos cadetes do
Exército”. Que andavam mais devagar
que Collor.

“Happy hour” — O professor Muniz
Sodré, 48 anos, da Escola de Comunica-
¢ao da Universidade Federal do Rio de
Janeiro, compara a descida da rampa a
um programa de auditério. “E uma coisa
masturbatoria, tipica de mulher mal-ama-
da”, dispara. Para ele, com oritual, Collor
une o “sentido imperial ao costume do
beija-mao do coronelato nordestino™.

Com a descida da rampa, Collor tenta
trazer para o Brasil a pompa de cerimo-
nias européias, como a troca da guarda do
Palacio de Buckinghan, em Londres.
Para Muniz Sodré, em vez de Londres,
a cerimonia faz lembrar o interior de
Alagoas.

O professor Marcos Figueiredo, 49
anos, do Departamento de Ciéncia Poli-
tica da USP, diz que os rituais de poder,
como a descida da rampa, “sdo bem vis-

tos pela populagao”, mas alerta para o
perigo da banalizagdo destas cerimonias.
“Collor avacalhou o ritual e o transfor-
mou em happy hour”, ironiza, prevendo
que “se continuar neste ritmo, vai virar
motivo de chacotas e de piadas.” As char-
ges ja comegaram, em praticamente to-
dos os jornais, mas nao diminuiram o
impeto com que Collor sobe ou desce a
rampa, nem o entusiasmo de seus convi-
dados.

O clima de festa na descida da rampa
estd tao distante da seriedade de uma
troca da guarda real quanto um desfile de
escola de samba da apresentagiao de uma
orquestra filarmonica. Para Marcos Fi-
gueiredo, este ¢ justamente o grande erro
de Collor. “Estes rituais tém o propdsito
de reforgar o poder. E como se quem tem
o poder dissesse ‘Isto nao ¢ brincadeira’.
Do jeito que estd sendo feito, com Xuxa,
Angélica, efc., passa a ser mais uma es-
tripulia do garoto Collor.”

“Os basbaques” — Para o diretor do
jomal O Estado de S. Paulo, Oliveiros
Ferreira, 61 anos, 38 de profissao, a Im-
prensa tem grande parte da responsabili-
dade por transformar a descida da rampa
em um espetaculo de midia. “Ao fazer
matéria sobre o sobe-desce, estd-se aju-
dando a transformar o ato, possivelmente
teatral, em coisa séria”, afirma. Para ele,

“se a Impren.sa esquecesse que O presi-
dente desce e sobe a rampa, possivelmen-
te a populagao de Brasilia e os basbaques
nao fossem ao Planalto ver sua Exa. e em
breve nao haveria mais espeticulo”.

O certo € que subir a rampa nem sem-
pre ¢ uma tarefa agraddvel. Que o diga o
porta-voz Claudio Humberto. No final de
dezembro ele desceu a rampa acompa-
nhando Collor e se distraiu distribuindo
autografos a alguns turistas. Quando su-
biu novamente a rampa, para voltar ao
seu gabinete e pegar a maleta, encontrou
as portas do Planalto fechadas. Depois de
desistir de chamar um porteiro, Claudio
Humberto teve que voltar a descer a ram-
pa, desta vez sozinho. Sem autografos a
distribuir, a solugao foi dar a volta no
prédio e entrar no Paldcio pelos fundos.

Porficipou Cloudia Santalucio (550 Poulo)




Enfrevista

Augusto Nunes, diretor de
redacao do Estadao, diz
que cansou de ser atacado
pela Folha. Agora, em vez
de dar a outra face, ele da
0 seu grito de guerra

BATEU,
LEVOU

E sse negocio de levar o tapa na

cara e dar a outra face ¢ muito bonito, mas
nao existe em negocios.” Quando o inter-
locutor escuta uma frase como essa, nem
parece que quem a proferiu é um homem
bem-humorado, de suaves olhos azuis e
um indiscutivel talento para a diploma-
cia. Mas o diretor de redagao de O Estado
de S. Paulo, Augusto Nunes, 41 anos,
pode se transformar numa dguia de olhos
{lamejantes e lingua ferina quando se tra-
ta de defender o projeto editorial que o
levou ao topo do mais tradicional jornal
do pais, em 1987, com carta branca para
uma reformulagao geral. Nos iltimos
meses, ele vem se engalfinhando numa

renhida polémica com a Folha de S. Pau-
lo, seu maior concorrente, a quem acusa
de agressoes sistematicas. Depois de apa-
nhar calado como bom cristao, Augusto
Nunes decidiu reagir.

Seus alvos mais freqiientes, no bate-
boca que trava pelo Estaddo ou através
dos muitos veiculos que se deliciam em
por lenha na fogueira de sua disputa com
a Folha, sao o ombudsman Caio Tulio
Costa e o diretor de redagao Otavio Frias
Filho — duas estrelas reluzentes do con-
corrente. A Caio Tulio, ja ofereceu em-
prego de reporter, “para ele aprender a
fazer o que tanto critica™. A Otavio, aler-
tou para os perigos do eventual fracasso

FOTOS MANOEL MOTTA

do Projeto Folhas, “porque um patrao
nido pode demitir a si proprio”. E claro
que essa fuzilaria retorica e a busca cui-
dadosa de frases que provoquem um
grande efeito no mercado de comunica-
¢a0 nao sao apenas egolatria gratuita. A
reacao hiperagressiva do Estadao ao
marketing tradicionalmente agressivo da
Folha é uma 6bvia jogada de mercado,
que tem o sentido cristalino de trazer para
o jornalao da familia Mesquita o cetro
perdido da polémica e da modernidade na
Imprensa brasileira. Augusto esta total-
mente mobilizado para rechagar a ima-
gem que o concorrente tenta vender do
Estaddo, de ser apenas “um mausoléu
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redecorado”.

E inegdvel que ele vem colhendo vito-
rias expressivas nessa batalha. Ao conse-
guir, num lance sensacional, a
contrata¢ao do colunista Paulo Francis, a
marca registrada da ousadia e da polémi-
ca na Folha, ele feriu profundamente o
adversario — que nao convenceu em suas
tentativas de ocultar a dor dos ferimentos.
Agora com Francis no comando do ata-
que, contratado por US$ 15 mil mensais,
entre saldrio e beneficios, Augusto Nunes
vem montando um time estelar no Esta-
ddo, com profissionais do calibre de Ri-
cardo Setti, Nirlando Beirio e Sérgio
Buarque — apenas para citar os mais
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recentes. Em treés anos, esse ime sacudiu
o jornal de alto a baixo, retirando-o do
bergo espléndido onde cochilava, emba-
lado na propria gloria e tradigao. Aos 116
anos, o Estadao val se reencontrando
com as lécnicas ¢ as concepgoes mais
modernas da Imprensa.

Na retaguarda desse esforco bem-su-
cedido, ha que contabilizar a competén-
cia comercial e administrativa da
empresa S.A. O Estado de S. Paulo, hol-
ding de um grupo que detém também o
Jornal da Tarde, a Rddio Eldorado (AM
e FM) e uma grafica, entre outros interes-
ses. No inicio de janeiro, ao completar
Inais um aniversario, a empresa fez publi-
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car seus resultados em 1990: volume de
vendas de US$ 270 milhoes, faturamento
de US$ 400 milhoes e o titulo de melhor
empresa de comunicagao do ano, no ran-
king da conceituada edigao Maiores e
Melhores, da revista Exame, pelos crité-
rios de crescimento, rentabilidade, saude
financeira, baixo risco, participagao no
mercado e produtividade.

Sem a menor duvida, Augusto Nunes
e sua linha de combate agressivo a Fo-
lha, lider do mercado de jornais didrios
no pais, tém uma parte consideravel nes-
s¢ desempenho. Foi sobre isso que ele

conversou longamente na sede do Esta-
dao com Gabriel Priolli, de IMPRENSA.

o
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Imprensa — Como foi a vinda do
Paulo Francis para o Estaddo?

Augusto — O Paulo Francis sempre
interessou ao Estado. Temos liminar-
mente interesse por qualquer bom jorna-
lista e, além disso, ele era um bom nome
do nosso principal concorrente. A contra-
tagdo dele mostraria que o Estado ndo
lem preconceito quanto ao negécio da
idade, de geragdo, nem quanto ao lugar
onde trabalham os profissionais. Havia
também 0 nosso interesse em marcar 0
Caderno 2 comoum caderno de
griffes, de assinaturas. Bom, o
José Onofre (editor do Caderno
2) é amigo do Francis, hd muito
tempo eles conversam regular-
mente pelo telefone, trés vezes
por semana. Entao eu dizia ao
Z£ Onofre que, quando possi-
vel, ele deveria tentar uma
abordagem ao Francis. Ha mais
ou menos um ano, o Francis
disse que estava um pouco can-
sado da Folha, que estava so-
frendo um tratamento que
considerava injusto, que ele
dava notas curtas no final dos
artigos e eles nem dividiam,
ndo botavam uma bolota entre
uma nota e outra, que ele perce-
bia até uma falta de respeito nas
entrelinhas de algumas paultas.
O Francis estava triste com a
Folha.

Imprensa — Isso foi antes
ou depois da briga dele com o
ombudsman Caio Tulio Costa?

Augusto — Antes. Entao
nos entramos em contato com o
Francis, através do Zé Onofre,
e pedimos para ele vir ao Brasil.
Ele veio, logo depois do Carnaval, e nés
tivemos um jantar no Santo Colomba
(restaurante na regido dos Jardins, em
Sdo Paulo). O Francis fez a minuta de um
contrato, nds discutimos os itens e o acor-
do foi praticamente fechado. Ai, por mo-
tivos fortuitos, houve uma demora nossa,
que permitiu que a Folha soubesse da

Imprensa — E vocés ndo se confor-

Augusto — Nos paramos de conver-
sar, mas o Francis sempre soube que con-
tinudvamos interessados nele. No come-
¢o de outubro, numa nova conversa infor-
mal com o Zé Onofre, ele reiterou que
estava infeliz na Folha e que freqiiente-
mente era vitima de molecagens. Disse
outra vez que queria trabalhar no Estadao
e que gostaria de vir ao Brasil para con-
versar sobre isso. N6s mandamos as pas-

“O Francis estava triste com a Folha.

Dizia que estavam fazendo

injusticas e molecagens com ele”

sagens, ele chegou na ltima semana de
outubro e ficou hospedado no Hotel
Ca'd’Oro.

Imprensa — Uma visita secreta, natu-
ralmente.

Augusto — Ele ficou escondido, mas
ndo por causa da Folha. E que ele estd

Francis estava no Brasil.

Imprensa — Nessa nova negociagao,
ele apresentou outras exigéncias?

Augusto — Nao, ele queria 0 mesmo
contrato anterior. No dia 28 de outubro,
ele pediu uma conversa com o dr. Julio
(Julio Mesquita Neto, diretor responsd-
vel do Estaddo), eles ndo se conheciam
pessoalmente. Foi marcado um encontro
entre os dois no Sao Paulo Clube, eles
tomaram um drinque no fim da tarde e
gostaram um do outro. O dr. Julio
voltou muito bem impressionado
com o Francis.

Imprensa — Havia precon-
ceito em relagao a ele? -

Augusto — Eu 1magino que
houvesse aquelas idéias precon-
cebidas, “o Francis € o porra-lou-
ca do Correio da Manha ™, “é o
cara que brigou com o Lacerda”,
aquelas coisas. Evidentemente
esses preconceitos estavam
abrandados pela leitura do Fran-
cis que o dr. Julio fazia. Mas o
importante ¢ que ele e o Julinho
(Julio César Ferreira ce Mesqui-
ta, diretor do Estadio) sabiam
desde sempre dos movimentos
em relacao ao Paulo Francis.

Imprensa — E depois do en-
contro, o contrato saiu?

Augusto — O Francis disse
que ia falar com o Frias e comu-
nicar que saira. NGs assinamos o
contrato, que estava com a data
de 12 de novembro, e passamos
para o Francis assinar. Mas ai ele
levou uma prensa brava do Frias.
O Frias fez um apelo emocional,
lembrando que o Francis tinha trabalhado
la 15 anos, que eles eram amigos, que ele
era muito importante para o jornal — e
ofereceu mais dinheiro. Entao, o Francis
hesitou. Levou o contrato para Nova
York, sofreu pressoes dos dois lados e
hesitou por 35 dias. No dia 5 de dezem-
bro, ele fechou o negdcio conosco.

negociagao. O dr. Frias entrou na parada  sendo processado pela Ruth Escobar e os

e segurou o Francis, com mexidas no  advogados dela o procuravam com a in- Imprensa — A partir dai, a Folha
contrato que eles tinham. timagdo na mao. A Folha sabia que o  passou a dizer que o Francis estava deca-
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dente, que vinha perdendo leitores.
Augusto — Isso € uma falicia de per-
dedor. Francis tem leitores no mundo in-
teiro, sendo nao haveria tanto interesse
por ele. Na primeira quinta-feira em que
sua coluna foi publicada no Estado, nés
tivemos um aumento de 30% na venda
avulsa em Sdo Paulo. Nesse momento, jd
hd mais 13 jomnais republicando, o que
gera uma receita de 7.500 dolares. Rece-
bemos uma enxurrada de cartas, muitas
dizendo: “Comprei o Estado porque
acompanho o Paulo Francis e
estou gostando do jornal”.

Imprensa — Houve alguma
conversa com Paulo Francis no
sentido de adequar o espirito da
coluna dele a linha do Estadao?

Augusto — Nenhuma, como
se pode ver pelo que tem sido
publicado. Saem alguns pala-
vroes do Francis, como é do es-
tilo da coluna dele. Evidente
que, como qualquer jornalista
inteligente, ele se adapta ao vei-
culo. Francis vai fazer o que
acha que tem de fazer no Esta-
do. Ele sabe o que pode agredir
um leitor do jornal tao bem
quanto nos.

Imprensa — Quando vocé
assumiu a diregao de redagao,
em 1987, 70% dos leitores do
Estado tinham mais de 35 anos.
Esse perfil mudou?

Augusto — Sim. Nos nao le-
mos pesquisas precisas, € uma
falha que vai ser suprida, mas o
perfil remogou. Temos n indica-
dores disso, um dos quais, muito
forte, € o das cartas. Alias, uma
das surpresas agradaveis foi descobrir
que o velhinho de fraque que lia o Estado
e era impermeavel a mudangas era uma
figura que nao existia. O velho de hoje,
de modo geral, absorve as mudangas,
porque elas entram pela casa adentro,
pela televisdo, pelos netos, por todos os

lados.

Imprensa — O leitor do Estaddo, en-
tdo, aprovou as mudangas do jornal?
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“A Folha ¢ prisioneira da tese de

Augusto — Claro que pode ter um uni-
verso desconhecido de leitores que sim-
plesmente deixaram de ler o Estado por-
que ndo gostaram. E possivel. Mas desde
que as reformas comegaram, nés recebe-
mos apenas uma carta de protestos, con-
tra dezenas de pessoas aplaudindo.

Imprensa — Essa guerra de marke-
ting entre o Estado e a Folha é muito
interessante e divertidissima para os lei-
tores. Mas a Folha apresentou uma série
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que so o seu manual de

de argumentos para mostrar que teve a
primazia em diversos projetos que o Es-
taddao depois adotou. Os dados sdo in-
questiondveis. Ndo seria mais coerente
com a postura do Estado admitir que o
concorrente saiu na frente?

Augusto — Nos nunca escondemos
que algumas reformas do Estado sim-
plesmente incorporaram aspectos ou ca-
racteristicas ja existentes em toda a
Imprensa mundial. Nao tinhamos coluna

i

redacao produz vida inteligente”
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social, nem coluna de notas curtas, eram
falhas nossas. Mas eu poderia dizer que,
no comego do século, o Estado teve uma
coluna social e teve uma coluna de notas
curtas, chamada Pipocas. Depois aboliu,
por razoes que eu desconhego. Por isso
eu acho que a postura da Folha é arrogan-
te. Eu copiei o proprio Estaddo. Veja
bem: o Jornal do Brasil poderia dizer que
a Folha langou a Joyce 15 anos depois do
Zozimo. Eu podia dizer que a Folha lan-
¢ou o seu cademno agricola tantos anos
depois do Suplemento Agricola
do Estado. Mas isso é uma boba-
gem, 0 que interessa ¢ quem faz
melhor.

3

Imprensa — E vocé acha,
evidentemente, que o Estaddo
esta fazendo melhor do que a
Folha.

Augusto — Acho. Por que a
Folha saiu de sua arrogancia de
tantos anos e veio a luta? Porque
sabe que a briga é para valer e,
neste ano, com o off-set, com a
redagdo informatizada e com as
contratagoes que estamos fazen-
do, nés vamos ver quem joga
melhor. Nossa redagao ¢ melhor
do que a da Folha e vai continuar
melhor, porque eles sao prisio-
neiros da tese de que s6 o ma-
nual da Folha produz vida
inteligente. Se eu estivesse l4,
teria feito vdrias contratagoes
por ai, iria buscar quem conhece.
Enquanto eles tentarem revela-
¢Oes no juvenil, nos vamos nadar
de bragadas.

Imprensa — Vocé é um cri-

tico implacdvel da Folha, mas

reconhece nela alguma contribuigao im-

portante para a Imprensa brasileira nos
ultimos anos?

Augusto — Sem divida. Ela intensifi-
cou a divulgagao das diferentes tenden-
cias politicas e isso é importante. Ela
revela no proprio Manual uma saudavel
preocupagao com a precisio. A Folha
modernizou a prestagao de servigos pelo
jornal. Com um marketing agressivo, ela

ampliou o numero de leitores de jornal,
—p
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ou impediu que ele caisse mais. Acho que
a Folha fez um jornalismo vivo sobretu-
do no periodo que vai, localizado arbitra-
riamente, de 1976 até a campanha das

Diretas. As deformagbes comegaram a
acontecer quando se caiu na sacralizagao
do jovem, porque as grandes mudangas
foram feitas por uma equipe chefiada
pelo Cliudio Abramo, que incorporou
bons jornalistas, de uma geragdo respei-
tavel: Alberto Dines, Mino Carta, Janio
de Freitas, Joelmir Beting.

Imprensa — O problema,
entédo, foi o Manual?

Augusto — O Manual torna
a Folha prisioneira de dogmas
que me parecem muito perigo-
sos. Por exemplo, o de que se
vocé nao for formado naqueles
principios, VOC€ nao vai ser um
bom jornalista. Ora, os bons
jomalistas de la seriam bons
em qualquer jornal. Nao existe
essa reinvengao do jornalismo
de que o Otavinho Fras tanto
fala. O grande drama da Folha
foi sintetizado pelo Matinas
Suzuki. Ele disse que esta gera-
¢ao que fez a reforma da Folha
nao produziu um unico chefe
de redagao brilhante. Quais sao
os grandes nomes dessa gera-
¢ao? SO o Gilberto Dimenstein,
que eu considero um belo re-
porter, de perfil classico, que
escreve bem.

Imprensa — O ombudsman
€ uma contribuigao importante
da Folha, que vocés nao adota-
ram. Por qué?

Augusto — Nos nao nega-
mos a importancia desse tipo de trabalho.
Mas, sem nenhum jogo de palavras, eu
digo que 0 ombudsman do Estado sou eu.
Todas as queixas dos leitores sdo exami-
nadas com humildade, todas sao atendi-
das. Ao contrdrio do que se diz, o Estado
reconhece seus erros e publica corregoes.
O jornal € lido de ponta a ponta, os erros
sao anotados e fazemos entre os editores
uma discussao muito democritica, em
que fica registrado onde o Estado ganhou
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e onde perdeu. Fazemos isso sem parar,
nio varremos para debaixo do tapete.
Esse é o trabalho do ombudsman, o de
defender os leitores. Mas, sem nenhuma
demagogia, eu so posso defender os lei-
tores, sendo eles abandonam o jomnal e eu
me estrepo.

Imprensa — Entdo vocé niao vé a ne-
cessidade de formalizar a fungao do om-
budsman?

Augusto — Por enquanto. A Imprensa

“O ombudsman do Estado sou eu. Se
eu nao defender o leitor, ele
abandona o jornal e eu me estrepo”

brasileira tem que atingir o estdgio dos
jornais que nomearam o ombudsman, que
¢ muito mais avangado. Sao jornais efe-
ivamente imparciais ¢ ai eles contam
com a ajuda de outra pessoa para exami-
nar problemas mais complexos ainda.
Aqui estamos na pré-historia. Eu digo e
sustento que o ombudsman da Folha
mente. Ele diz que o Jornal do Brasil e o
Estado examinaram a possibilidade de
criar 0 ombudsman, mas nao o fizeram

para nio imitar a Folha. E mentira. De-
pois ele disse que o Estado fez uma reu-
nidgo para discutir o que fazer com a
candidatura do Guilherme Afif ao Sena-
do, porque a pesquisa do Gallup nao era
favorivel a ele e 0 jornal estaria apoiando
o Afif. Eu mandei uma carta muito res-
peitosa a ele dizendo que nao houve isso,
o Estado nunca apoiou o Afif. Mas ao
longo de uyma coluna inteira, ele reafir-
mou um negocio que era falso. Ai a mi-
nha divergéncia com ele desandou. Eu
Nao posso respeitar um sujeito
que faz ataques sistemalicos ao
concorrente, usando a fungao de
ombudsman.

Imprensa — O irOnico nessa
sua polémica com o Caio Tulio
Costa € que voce foi convidado
por ele e pelo Otavio Frias Filho,
ha alguns anos, para ser o om-
budsman da Folha.

Augusto — Pois €. Isso fol em
maio de 1986, eu eslava saindo
da Veja. Nos tivemos uma con-
versa muilo interessante no res-
taurante Rodeio e eles me
disseram: “Vocé pode ler todos
os titulos, criticar todas as maté-
rias, o tamanho, a diagramacgao”.
Seriam relatorios internos. A
primeira pergunta que eu fiz era
se podia criticar o Paulo Fran-
cis. Eles falaram que podia. Eu
perguntei se ele poderia respon-
der na coluna dele e eles disse-
ram que sim. Ai eu disse: “Mas
assim nao tem graga! Eu critico
em particular e levo uma lamba-
da em publico!™ . Essa foi a mi-
nha primeira duvida. A segunda
foi quando expuseram a abran-
géncia do meu trabalho. Eu fiz uma per-
gunta que atrapalhou a conversa. “Se eu
posso criticar tudo, mexer em tudo, néo
¢ melhor eu fazer isso na véspera?” Por-
que pelo menos 20% das coisas que eu
criticaria no dia seguinte eu evilaria na
vespera.

Imprensa — Ou seja: voce se candi-

datou a diretor de redagao...
Augusto — Por exemplo. Porque o
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ombudsman ¢ o diretor de redagio a pos-
teriori, ele ¢ profeta em relagao ao pas-
sado. Ai é mole. Se o Caio Tulio sabe
tantas coisas de jornal como ele diz, nao
sei porque foi dispensado do trabalho
que ele fazia antes, como secretdrio de

redagéo.

Imprensa — O Estaddo alveja a Fo-
lha porque ela é o principal concorrente,
ou porque entende que a Imprensa pau-
lista hoje é mais importante que a do Rio
de Janeiro?

Augusto — A circulacao dos
jornais cariocas € residual em
Sio Paulo, assim como a dos
jornais paulistas é residual no
Rio. Entao, a primeira razao da
nossa disputa com a Folha é
territorial. Os jomnais cariocas
nao sao concorrentes NoOssos,
como nos nao somos deles. A
segunda razao ¢ que o Estado
vem sendo vitima de ataques da
Folha ha anos. Estamos apenas
reagindo. Neste momento, o
foco do jomalismo estd nessa
disputa porque ¢ um negocio
que mexe muito com toda a nos-
sa categoria, o mercado se agila,
provoca reagoes em cadeia e
melhora a vida dos leitores. Os
jornais comegam a fechar a len-
te em cima da qualidade do que
produzem, para conseguirem
mais leitores, e os jornais do Rio
acabam afetados por isso tam-
bém, como a televisio. E extre-
mamente sauddvel o resultado
dessa briga. Embora eu preferis-
se que o tom fosse mais britani-
o, que a genle usasse mais as
armas da ironia e da inteligéncia
do que essa troca de insultos que s vezes
aparece, nao acho que esta seja uma guer-
ra de destruicao.

Imprensa — Mas na comparagao en-
tre os jornais do Rio e de Sao Paulo, voce
acha que os paulistas estao em vantagem?

Augusto — Sim, pelo vigor da con-
correncia.

Imprensa — Qual € o maior problema
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da Imprensa brasileira hoje?

Augusto — Mao-de-obra. Nao temos
quadros, esse ¢ o principal problema.
Vocé tem boas cabegas pensando nos
jomais, mas a cadeia de comando chega
a um determinado elo que se rompe com
fregiiéncia. O pessoal que tem hoje até
30, 32 anos, é uma geragéo rarefeita em
matéria de talento. Os caras nao sabem
escrever, falta raciocinio logico. Para lo-
calizar as origens desse problema, teria-
mos de remontar a destrui¢ao do ensino

“Embora eu preferisse que o tom
fosse mais britanico, nao acho que
esta seja uma guerra de destrui¢dao”

basico. Mas € um fato. Fizemos um con-
curso no Estado para novos profissionais.
Inscreveram-se 600, filtramos 30, dos
quais devemos aproveitar uns 10. Lasti-
mavelmente, eu nao vejo fulgor em ne-
nhum dos 10. Nao tem aquele cara que
vai explodir.

Imprensa — E a ética? A Imprensa
nao esta sem padroes éticos?
Augusto — Eu nao sinto um problema

ético generalizado. Localizo uma coisa
ou outra, como naquele episédio do ves-
tibular da Unicamp, que resultou numa
polémica entre o Estado e a Folha. Houve
um acordo para a divulgagao das listas
dos aprovados, mas com compromisso de
embargo até o dia 3 de dezembro. Os
reporteres pediram que as listas fossem
liberadas antes, para uma revisao cuida-
dosa, e sO as receberam com a promessa
de que nao divulgariam. Ai, no dia se-
guinte, a Folha publica a lista, dizendo
que nao faz acordos que prejudi-
quem o leitor. Ora, entdo por que
o editor da Folha que estava la
aceitou o acordo? Por que nao
disse ao funcionario da Uni-
camp, na hora, antes de ele libe-
rar a lista, que ela seria
divulgada? Eu fiquei com uma
sensacao de medo diante da ou-
sadia da Folha na agressio a
ética. Podem explicar como qui-
serem, mas o que houve ali foi 0
descumprimento da palavra em-
penhada. Faltou honra. Fomos
ouvir o editor, o George Alonso,
e ele repetiu como uma vagem:
“A Folha nao faz acordos que
prejudiquem o leitor™. O sujeito
nao cumpre a palavra ¢ ainda
trata como imbecil quem cum-
priu! Isso é a Lei de Gérson
transposta para o jornalismo.
Ndo posso acreditar que esse
episodio da Unicamp seja justi-
ficado, com sinceridade, pela di-
recao da Folha.

Imprensa — Vocé acha que

a Imprensa estd cumprindo a
contento oseu papel de fiscali-
zacao do Estado? E na cober-
tura dos trés poderes, ha desequilibrios?
Augusto — A Imprensa cumpre um
papel até maior do que ela deve. Todos
os escandalos que surgiram aqui foram
denunciados pela Imprensa e freqiente-
mente apurados por ela. Ela também co-
bra dos outros poderes a eficiencia que
eles nao tém no desdobramento das coi-
sas apuradas. A gente substitui a policia
e, as vezes, substitui até o Judiciano, o
que é perigoso. Quanto aos poderes, falta
E
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uma devassa no Judicidrio. E um
poder que € tratado com extrema
indulgéncia pela Imprensa, de
modo geral.

Imprensa — E a fiscalizagéo
da propria Imprensa? Que me-
canismo deve ser criado para
15507

Augusto — Apenas cumprir
os codigos em vigor. A Imprensa
nao precisa de leis especificas.
Eu digo sempre que o Brasil vai
ser melhor quando tiver o pri-
meiro criminoso do colarinho
branco na cadeia, mas vai ser
melhor ainda quando também ti-
ver algum jomalista que tenha
cometido calinias, infamias, di-
famagao. Nos estamos impunes,
podemos dizer o que quisermos.
A Imprensa precisa ser disciplinada
também por codigos de ética, estes sim
elaborados por nds. Ai eu entro na ques-
lao dos sindicatos hoje. O sindicato fica
discutindo o problema dos revisores, que
$a0 uma calegoria em exlingao ha sécu-

“O Brasil vai ser melhor quando

colocar na cadeia jornalista

que comete calunia ou difamagdo”

los, em vez de discutir as questoes que
interessam. Eu nio vou ao sindicato hoje
nao porque mudei de idéia, mas porque
ele perdeu a importancia, deixou de ser
foro para as discussoes que eu gostaria de
lravar.

Imprensa — Para concluir:
a empresa O Estado de S. Pau-
lo teve um excelente resultado
em 1990. O que ou quem expli-
ca esse resultado?

Augusto — O que explica
isso ¢ a modernizagao da em-
presa em todos os setores. Hoje
nés temos um departamento
comercial equipado para a con-
corréencia, de uma forma que
antes nao havia. Ha um enten-
dimento muito bom com a drea
editorial, uma demarcagao de
fronteiras muito bem-feita. E
nesse relacionamento a gente
comegou a entender que, para
cnfrentar a crise, vocé precisa
adotar uma postura que esta re-
sumida numa frase do dr. Luiz
Vieira de Carvalho Mesquita
(membro do conselho de direcdo do Es-
tado): “Vocé nao pode se suicidar por
medo de morrer”™. Em 1991, nés vamos
seguir essa frase a risca. Imaginacio,
agressividade e compeléncia sao os trun-
fos com que nés vamos jogar. X

Alargue sua mensagem.

Um aniincio na revista Imprensa tem sua mensagem ampliada. Isso por-
que ele fala diretamente a0 piblico formador de opinido, que ndo s6

recebe 2 mens , como também discute e analisa seu conteddo,
alargando os seus limites. Dé uma esticadinha no seu andincio, anun-
ciando na revista |

Ligue para o Departamento Comercial da revista Imprensa: (011)

b6-4939 e 8259244
IMPRENSA

Y ¢ LA
Feeling Editorial Lida

I Rua D, Alberio Torres, 21 - Perdizes - CEPUSO06
580 Paulo - Fax (011) 66-81582 - Telex (11 24048



AS PESSOAS
UE LERAM OS5

Porque, além de garantir
assisténcia medica de qualidade

a vocé e sua familia, combinada

a um atendimento personalizado em
consultorios particulares e a melhor
rede de hospitais do Pais, a BLUE
LIFE esta aproveitando as caréncias

que vocé cumpriu em seu antigo Bl Lif
plano*. ue l e

ASSISTENCIA MEDICA

A VIDA TODA COM VOCE

SAO PAULO: (011) 255-5533 * ABC: (011) 412-6700
GUARULHOS: (011) 940-8544 » MOGI: (011) 460-1532 * CAMPINAS: (0192) 2-3508

RIBEIRAQO PRETO: (016) 625-0394 * RIO DE JANEIRO: (021) 262-6907 * BRASILIA: (061) 225-6457
BELEM: (091) 241-4111

* PROMOCAO VALIDA ATE DIA 15 DE FEVEREIRO
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Claudio Larangeira/Abril Imagens

 Valorize suas
Idélas com nossas fotos

nao esta falando o suficiente,

a Abril Imagens oferece textos que
descrevem 0s acontecimentos no
pais € no mundo nos ultimos 20 anos.

Voceé sabe que uma imagem vale
mil palavras.

Por isso, na hora de ilustrar uma
idéia, consulte o arquivo da
Abril Imagens. Sao mais de
3 milhGes de cromos dos melhores
fotografos do Brasil e do mundo.

Fotos catalogadas, divididas por

assunto, prontas para serem usadas.

Mas se vocé achar que a foto

Para maiores informacoes e precos ligue para:
Séao Paulo (011) 877-1356 e 877-1594,
Rio de Janeiro (021) 546-8204




— |

t"ﬁ"-*‘

l&lt‘

uLI

TA E REVISTA.

e —

—— -

I A

UM OLHAR FEMININO PARA O MUNDO.

1. |
REPORT L ¥ GEM
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Internacional

Bagda

Os 1001 olhos de Saddam

Cobrir o Iraque de hoje, para o jornalista estrangeiro,
€ viver um filme de espionagem, com agentes
sorrateiros espreitando a cada passo e fazendo ameacas

ra que muitos jornalistas chegam

ao Golfo Pérsico atualmente, eles
ndo tém do que se queixar. Além dos
perigos inerentes a qualquer conflito ar-
mado, as condigoes de trabalho para os
reporteres sao durissimas e exigem deles
0 mdximo de suas condigdes fisicas e de
sua agilidade mental. Na Ardbia Saudita,
os profissionais que cobrem o conflito
pelo lado das forgas multinacionais sao
obrigadosa correr 2,5 quilémetrosem 15
minutos e 30 segundos, se sdo homens e
tém menos de 40 anos. As mulheres de-
vem correr a mesma distdncia em 17
minutos. A exigéncia € do comando alia-
do, que ndo quer reporteres resfolegan-
tes atrapalhando a movimentagdo de
suas tropas. Mas, no Iraque, o problema
dos jornalistas € outro: furar a sdlida
barreira ds informagdes montada pelo
regime de Saddam Hussein. Nessa luta,
o risco de vida é tdo grande quanto o de
qualquer soldado, como mostra o repdr-
ter José Meirelles Passos,de O Globo
que experimentou a sombria realidade
iraquiana. Seu relato:

Scémmdeduaﬁmcmm-

Yussef nao falhou um s6 dia. Todas as
manhas, quando me via descer a escada-
ria do Ishtar Sheraton, em Bagdi, ele saia
da sombra das tamareiras, que o prote-
giam do sol de 48 graus centigrados, ¢
corria para o seu Passat azul que no vidro
traseiro tinha uma decalcomania infor-
mando que ele tinha sido “Made in Bra-
zil”. O carro nio tinha ar-condicionado.

Nos primeiros dias era dificil romper a
hnneirldcmmimdohld.
“Mister, mister ", eles gntw.lm em alvo-

h——————

Abordar alguém num mercado pode acabar em seqiiestro

trangeiros tinham passado a ser asua
unica fonte segura de bons rendimentos.

Bussola dos jornalistas — Aos pou-
cos, porém, eles desistiram de insistir co-
migo ao perceber que Yussef, um
motorista de tixi nascido em Bagdi hd 45
anos, pai de nove filhos, ¢ com razodvel
fluéncia em inglés, tinha ganho minha
confianga — numa cidade repleta de po-
ham:pm:m,om:mvﬂsdcm
dam Hussein, ansiosos por agarrar
estrangeiros bisbilhoteiros. A medida
que passavam os dias — e eu permaneci
trinta, consecutivos, na capital do Iraque
— ,0s gestos de Yussef foram se tornando
um ritual.

Sua primeira providéncia era ligar o

radio nas ondas curtas, sintonizando no
servigo internacional da BBC, de Lon-
dres, que contava para todos nds o que
estava acontecendo tanto fora dali quanto
dentro do Iraque. Yussef sabia que a es-
tagao era a bissola dos jornalistas estran-
gmmsmwadosaﬂagdﬁ,eumh&ndos
arabes que queriam ouvir versoes dife-
rentes da mesmice que lhes passavam as
radios, a TV, e os quatro didrios locais —
que s6 reproduziam insossos comunica-
dos oficiais aprovados pelo Conselho do
Comando da Revolugido, chefiado pelo
proprio Saddam Hussein.

O governo dava rarissimas entrevistas.
Nio havia acesso a nenhuma programa-
¢ao oficial. A vnica fonte de informacio
local era um jornal de seis pdginas editg-
do em inglés —. The Baghdad Observer
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Ao redor dos templos é mais ficil ser detectado

— pelo proprio governo. Em suas pagi-
nas ficava-se sabendo, por exemplo, que
Yasser Arafat tinha estado cinco dias na
cidade, mas jd havia se retirado dois dias
atrds. O paradeiro de Saddam Hussein
jamais era revelado. Ele, alids, nem se-
quer apuemnmtclcﬂsao mesmo
para os pronunciamentos publicos, que
eram sempre lidos por um locutor ofi-
cial, tendo como pano de fundo a foto do
ditador.

Bagdd hoje é um lugar onde um jor-
nalista precisa, de fato, garimpar infor-
magoes.

— Bem-vindo a0 meu carro. Onde va-
mos hoje, mister? — perguntava Yussef,
j4 dando a partida.

Gracas a ele e a um pouco de sorte foi
possivel ouvir a voz dos iraquianos co-

IMPRENSA - JANEIRO 1991

muns, para desgosto do governo que faz
o possivel para bloguear tais oportunida-
des. O motivo ¢ 6bvio: a voz do povo
destoa da oficial.

Para cobrir o Iraque ¢ preciso enfrentar
um jogo de cartas marcadas. Obter um
visto de entrada no pais ¢ o primeiro
grande obstdculo a vencer. E hd apenas
uma entrada: é preciso ir a Aman, na
Jordania, e embarcar na ponte aérea da
Iragi Airways, para um voo de horae
meia até Bagdd, sobre o deserto imenso.

A chegada, no aeroporto internacional
Saddam Hussein, € tensa. Todo jornalista
¢ colocado de lado pela Imigragao, e es-
pera cerca de uma hora para que um dos
150 mil agentes do Ministério da Infor-
magao, alertado pelos policiais de plan-
tdo, venha buscé-lo. As instrugoes sao

especificas: o funciondrio diz em que ho-
tel o correspondente deve se hospedar e
adverte que é necessdrio se apresentar a0
ministério para credenciamento.

Sorriso sarcéstico — Nao hd como
buscar outro hotel. Cada época o governo
escolhe um deles para alojar (leia-se iso-
lar) os jornalistas. Primeiro foi o Pales-
tine Meridien, depois o Ishtar Sheraton,
e atualmente é o Al Rasheed. Transmitir
matérias era outro desafio. A maioria dos
correspondentes tinha computadores
portdteis, mas nio se podia fazer chama-
das telefonicas internacionais. E, para os
jornais, era praticamente impossivel — e
continua sendo — completar uma cha-
mada para Bagda.

Os fax do hotel foram desligados, as-
sim como os seus aparelhos de telex.
Supunha-se que cada um se virasse com
a embaixada de seu pais para despachar
as historias. As representagoes diploma-
ticas, com apenas uma linha disponivel
para o exterior, eram a tinica ligagao entre
os jornalistas e seus meios. O tal creden-
ciamento revelou-se, na verdade, um ul-
timato. Em nenhum momento o governo
fornece uma credencial — pois, como se
verd, ela é inutil.

Depois de uma nova espera, num salio
replelﬂdcfntmenmm&sdeSaddam Hus-
sein — de terno, de farda, em mangas de

canusa,mmnculnsescmus,mmchapéu
panamd, e em dezenas de poses variadas,
sempre sozinho —, é preciso apresentar
ao agente o passaporte, dar o nome da
publicagio (ou da TV), o mimero do apar-
tamento do hotel e apresentar “um pro-
grama”.

— Faca uma lista de quem vocé pre-
tende entrevistar e os lugares que quer
conhecer — diz o sujeito.

Ele I€ a relagdo com um lépis vermelho
na mao. Risca, com um sorriso sarcastico,
o pedido de entrevista a Saddam Hussein,
rabisca as sugestoes de conversas com
militares e visitas a quartéis ou acampa-
mentos ¢ contorna com o lipis outras
propostas — como Vvisita a hospitais ¢ a
escolas — dizendo que essas atividades
sio factiveis. Em seguida ele vai direto
ao assunlo:

— Temos aqui uma pessoa para ajudd-

_——-—l———_—'—___
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é.

lo. Ela serd 0 seu guia durante a sua
estadia. Recomendamos que vocé fique
no MAXIMO uma semana pois hd outros
reporteres em Aman esperando que sur-
jam vagas no hotel para poderem vir a
Bagda.

Na minha vez, o inquisidor oficial ter-
minou a encenacio com uma adverténcia
bastante solida que, mais tarde saberia,
foi repetida a varios outros reporteres,
entre eles Carl Bernstein — que fez dupla
com Bob Woodward, no Caso Waterga-
te, e que hoje trabalha para a revista Time.

— Por favor, lembre-se de Bazoft.
Vocé certamente ouviu falar em Bazoft,
nao? — perguntou o agente, referindo-se
a0 jornalista britanico detido nos arredo-
res de Bagdd meses atrds, acusado de
espionagem e enforcado.

O guia €, na verdade, um agente fede-
ral — habitualmente um oficial do Exér-
cito — encarregado de evitar que os
jornalistas falem com o povo iraquiano,
e que fotografem o que Saddam Hussein
nio quer que o mundo veja. Todas as
entrevistas e saidas do hotel tém de ser
arranjadas através dele. A qualquer mo-
mento 0 “guia” pode requisitar a passa-
gem aérea do 1 pirter para marcar a sua
saida do pais. L ele, alids, o encarregado
de providenciar o visto de saida — um
requisito obrigatdrio.

As regras ficam claras desde o inicio:
um bom convivio com ele pode garantir
uma estadia mais longa. Faltar a uma
entrevista que o guia tenha marcado é
puni¢do na certa. Vérios amargaram tal
experiéncia. Logo no quarto dia de sua
estada em Bagda, por exemplo, Roberto
Lopes,daFaﬂmdeS.Pauto,fnimlmdn
contra a parede por seu “guia”, no saguio
do Ishtar Sheraton, que lhe exigia o seu
bilhete para marcar a volta.

— Vocé vai embarcar no voo das 10
horas de amanha para Aman — dizia o
agente iraquiano, furioso pelo fato de o
reporter ter ido a um compromisso na
Embaixada do Brasil, em vez de compa-
recer 4 “entrevista exclusiva™ com um
dos fantoches de plantao, o presidente da
Assembléia do Iraque, uma instituicio
cujas decisoes s6 viao adiante se forem do
agrado do Conselho do Comando da Re-
volugdo.

SiPA PRERS

M

Informagoes sobre o Kuwait ocupado, s6 em ondas curtas

Os “cachorrinhos” — Os guias ficam
hospedados no mesmo hotel dos jornalis-
tas ¢ usam um conjunto safari azul ou
creme. Sua missio ¢ acompanhar os re-
porteres a toda parte. Na hora das refei-
¢oes, que sO podem ser feitas no hotel, ja
que os restaurantes da cidade estio fecha-
dnspnrfallndcnlimuuns,clesmnbém
estdao presentes. Por isso os guias logo
recebem o apelido de “cachorrinhos™.

E dificil dar um passo sem que estejam

por perto. Eles ficam sempre no saguao
do hotel, controlando todos os movimen-

tos. Cada um vigia o seu correspondente,
¢ no final do dia apresenta um relatorio
aos superiores. A sorte me ajudou. Meu
guia, Safah, era chefe de equipe e andava
ocupado com questdes burocriticas do
Partido Baath, ¢ com a prépria coordena-
¢do dos guias. Isso me deu um certo es-
pago para respirar por conla propria,
ainda que sob o risco de ser apanhado em
flagrante e convidado a sair do pais.

— Quando quiser entrevistar alguém
fale com Karim ou com Abéds — disse-me
ele, referindo-se a dois de seus colegas
que davam plantio na mesa do Ministério
da Informacao junto & porta do hotel.

Jamais recorri a um deles. Quando me

rguntavam onde eu ia, dizia que iria &

nbaixada do Brasil — que, naquele
inomento, lidava com o tortuoso caso da
liberagao de pouco mais de 200 trabalha-

pretendia manter como reféns.

Minha resposta era uma meia verdade.
Os agentes do Ministério da Informagao
sabiam da negociacio brasileira. E ima-
ginavam, sem divida, que esse era o in-
teresse prioritdrio dos correspondentes
enviados a Bagdd pelos meios de comu-
nicagao do Brasil. Gragas a isso consegui
permanecer no pais todos os trinta dias a
que me dava direito o visto de entrada.

Era preciso, no entanto, tomar cuidado
com os movimentos ao ar livre, em espe-
cial nas feiras e mercados e ao redor dos
templos islamicos, onde a presenca de
um estrangeiro era ficil de ser detectada
pelos olheiros de Saddam Hussein. Bas-
taria abordar alguém para ser agarrado
por milicianos do Exército Popular, uma
forca paramilitar.

Minha ronda didria consistia de visitas
a bairros pobres, com paradas esporidi-
cas para a compra de frutas ¢ uma con-
versa curta em bancas de madeira
armadas nas ruas, ¢ especialmente para
didlogos nas casas de chd. Elas sio cubi-
culos escuros e enfumagados, com mos-
quitos agarrados aos fios que pendem do
teto com limpadas nuas, e fregiientados
unicamente por homens. Ali dentro é for-
te o cheiro de cigarros de fumo negro,
embora muitos dos freqiientadores pas-
sem 0 tempo tirando baforadas de velhos
narguilés — pipas alimentadas por taba-
0 ¢ compostas por um tanque de dgua
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O povo apela a Maomé e encara a
vida com fatalismo

perfumada que serve de filtro para a fu-
maga, que passa por ali através de uma
serpentina.

A chegada de um ocidental perturba o
ambiente. Faz-se siléncio, os olhos e os
ouvidos se agugam. O visitante passa a
ser o centro das atengoes. O movimento
das maos se intensifica, com os dedos
rogando nervosamente as contas do
sep-ha, uma espécie de tergo que os ara-
bes carregam e utilizam justamente para
descarregar as tensoes.

O saboroso cha do Sri Lanka, servido
em pequenos copos de vidro, € a unica
bebida oferecida nesses botequins. De-
pois de Yussef me apresentar como re-
porter brasileiro, a maioria das feigoes
perdia a dureza inicial. A reagao era idén-
tica em toda parte: — Brasil? E o Zico?
E Careca? E Pelé?

Do futebol eles passavam aos Passat,
que inundam Bagdd. Ha 160 mil desses
carros brasileiros na cidade. Virios cita-
vam os frangos exportados pelo Brasil a0
Iraque, dizendo que eles eram enormes,
“0s melhores do mundo”. Todos queriam
saber se os brasileiros furariam o blo-
queio, enviando alimentos ao Iraque.

As informacoes sobre a sua vida ¢ a
perspectiva de uma guerra contra o resto
do planeta comegavam entdo a sair em
conta-gotas. Raramente se obtinha algo
mais do que doses homeopdticas a respei-
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to do cotidiano, que Saddam Hussein faz
questio de camuflar sob um totalitarismo
terrorifico.

Centro de torturas — O siléncioou a
contencdo dos entrevistados eram com-
preensiveis. Afinal, pela lei do ditador, o
iraquiano que der cobertura a um estran-
geiro, fornecendo abrigo a ele ou mani-
festando opinides politicas que nao sejam
as do proprio Saddam, ¢ punido com a
forca. Nao hd apelagdo, jé que no Iraque
a imagem da Justica é, literalmente, a
imagem de Saddam Hussein: em frente &
Corte Suprema, em vez de a Justica ser a
tradicional imagem de uma mulher com
os olhos vendados, com a espada numa
das maos e a balanga na outra, hd um
enorme retrato de Saddam Hussein, de
toga, segurando aqueles objetos.

Muita gente nem sequer chega a en-
frentar a farsa de um julgamento: sucum-
be no meio do caminho, num centro de
torturas cruelmente chamado “Paldcio do
Fim”, em Bagda.

Foi possivel perceber, no entanto, que
a opinido generalizada é a de que qual-
quer desfecho para a crise serd trigico
para os iraquianos. Diante de tal perspec-
tiva, eles tratam de levar a vida de manei-
ra fatalista, acalentando-se com o torpor
das promessas de Maomé e embalados
por parabolas que acenam com um final
compensador, ainda que obscuro. Como
a que ouvi numa das obscuras casas de
chd nas imediagoes da Khadimiya, um
gigantesco templo xiita que possul uma
abobada e quatro minaretes construidos
em ouro. “Certo dia um sujeito se viu
diante de cinco ledes. E, assustado, co-
megou a se afastar até que caiu num bu-
raco”, contou o drabe. “Ele se salvou
agarrando-se num arbusto, pois ao olhar
para baixo percebeu que havia outros trés
Ieéeses;mndoqwclcdespcrmssc Os
cinco primeiros continuavam acima, ao
redor do buraco”, disse o iraquiano, sabo-
reando cada palavra da historia que con-
tava. “De repente surgiu um rato, que
comegou a roer a raiz do arbusto em que
0 sujeito se segurava. Ao olhar para um
lado, o sujeito encontrou lindas framboe-
sas... Foram as melhores framboesas que
ele comeu em toda a sua vida.” X

UM PROGRAMA SAUDAVEL
PARA QUEM ACHA
QUE DOMINGO NAO ESODIA
DE FUTEBOL.

Sério e inteligente,
Imprensa na TV é o programa
de domingo fantéstico que ndo tem
nem gugu nem dadd.
Imprensa na TV, Todo domingo,
a partir das 23:00h, na
TV Record (SP), TV Capitol (DOF) e
TV Pernambuco (PE).
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Livros

Frape de chavoes

O moralismo que condena o Bild também combate o NP

por Laura Capriglione
e José Luiz Proenga

irou moda em Sao Paulo, particu-

larmente depois do recente suces

so de vendas do jornal Noticias
Populares, criticar todo produto jornalis-
tico que seja alcunhado de “popular”.
Colocam-se no liquidificador vérios cha-
voes do que o moralismo convencionou
chamar de “inadequado™, aciona-se o
aparelho e surge o resultado: invanavel-
mente, um dedo em riste condena a sopa
ao lixo. Preconceitos. Censura. Direita.
Esquerda. Alienagao. Entorpecimento.
Pomnografia. As palavras se misturam e
compoem os argumentos de ocasiao.

Por que, entao, a Imprensa popular se
fortalece? Mais: por que ela em geral ¢
infensa aos ataques? Mais ainda: por que
esse genero parece condensar o que ha de
mais viciado na pratica do jornalismo?
Acreditamos que as crilicas contém

um erro basico de viés: em geral clas
subestimam a idéia-forga desses jornais,
que € a nogao do mercado. Bogais de
todos os tipos se paramentam de drbitros
do que é bom para um publico conside-
rado inerme. Ai reside o pecado e foi
exalamente essa tentagao em que caiu
Giinter Wallraff. Em seu livro Fdbrica de
Mentiras, langado no Brasil pela Editora
Globo, ele se propoe a fazer “a grande
revelagao™ mostrar a triste sina do povo
alemao, que sofreu tanto nas maos de
Hitler para cair de boca nas pdginas do
Bild. E s6 lamentagio.

Santa ingenuidade — Sete milhoes
de exemplares vendidos por dia! E esses
nUmMeros Nao conseguem suscitar na ca-
becinha de turco de Wallraff nada além
de um cliché: ¢ “Fabrica de Mentiras™. O
leitorado do Bild reduzindo-se, assim, a
um bando de imbecilizados que ndo con-
seguem distinguir contos da carochinha
de uma noticia. Hummm...

O autor conta que, travestido de repor-

\
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FABRICA DE MENTIRAS, de Giin-

ter Wallrafl. Editora Globo, 182 pagi-
nas, Cr$ 1.770,00
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WallrafT, o aur-uz: “jornalista subjetivo” L

ter yuppie Hans Esser, foi admitido no
Bild. Menospreza o fato de que todo 0 seu
relato se passa numa redagao regional,
em Hannover (489 km separam-na da
sede, em Hamburgo). Pueril, ele se van-
gloria de conseguir enganar um chefe
carreirista e puxa-saco. Sera que € S0 0
Bild-Hannover que tem gente desse tipo?
Destemido, ele “denuncia™ (nossa') que
mexeram nos seus textos e mudaram o
enfoque das suas reportagens. Todo mun-
doagora sabe: ¢ so no Bild-Hannover que
isso acontece. Santa ingenuidade. Wall-
raff errou completamente o alvo: mirou
no Bild e acertou toda a Imprensa.

Nao € o caso de menosprezar os vicios
do Bild. A mentira, a promogao de “ami-
gos da casa”, a chantagem, a troca de
favores, as “forcadas de barra™ fazem
com que a pratica desse tipo de jornalis-
mo marrom parega-nos fadada ao fracas-
s0, no longo prazo. No NP, hd a certeza
de que o leitorado nio se deixa enganar
por muito tempo. Dai porque nossa ob-
sessao pela inteligencia e verdade.

A critica de Wallraff ¢ tao estupida
quanto a daqueles que metem o pau na
Rede Globo, enxergando nela apenas um
“aparelho ideologico™. Ineptos, nao le-
vam em consideragao
a sua capacidade em-
presarial, o trabalho
de seus profissionais
¢ a qualidade de seu
equipamento e tecno-
logia. Tratam o publi-
co como idiotas a
espera de proselitis-
mo barato.

Em entrevista a
Folha de S. Paulo (ja-
neiro de 1989), o “al-
goz” do maior jornal
alemao se definiu da
seguinte forma: “*Nao
sou jornalista objeti-
vo, sou subjetivo™.
Nao precisava ter
avisado.

X

Loura Caoprigione, 31 onos @
soi de profissdo, & odminisiro-
dora do jomal Noficias Poou-
lores. José Lulz Proenca, 43
anos, 22 de profissdo, é secre-
1ono de redagao do jomal
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INEDITO NO BRASIL

INFORMAGAO
ECOLOGI

1¢ CURSO DE

PARA FORMADORES DE OPINIAO

A QUEM E DIRIGIDO

Ecologia é a editoria que mais cresce na
imprensa mundial e é, também, assunto de
premente atencao por parte da iniciativa
privada.

A realizacao da Conferéncia Mundial do Meio
Ambiente, em junho ce 1992, no Rio de
Janeiro, vai trazer para nosso pals a atengao
da opiniao publica mundial, atraves da
cobertura de mais de 3.500 jornalistas
estrangeiros e 600 brasileiros, e vai acelerar
a necessidade de especializacao dos
formadores de opiniac publica no Brasil.

Com o objetivo de auxiliar a preparagao da
sociedade brasileira para este megaevento, a
ESPM, a Revista IMPRENSA/Imprensa na TV
e a R&A Marketing Ecolégico estarao
realizando, de margo a junho, em Sao Paulo,

um Curso especial com o objetivo de levantar,

reunir @ organizar a informacao ecologica,
atualmente dispersa por varios setores da
sociedade, e promover um grande e definitivo
levantamento de fontes sobre o assunto.

O programa & necessariamente
multidisciplinar e contara com a participagao
de cerca de 80 personalidades, cientistas,
jornalistas, autoridades, técnicos,
ambientalistas e especialistas das varias
areas que afetam o entendimento global do
assunto.

Os 16 temas serao abordados na forma de
apresentagoes, mesas redondas, painéis e
discussao de casos.

Pela riqueza das contribuigoes esta é uma
oportunidade Unica de conhecer, se
aprofundar ou reciclar.

Quem precisa conhecer o assunto ndo pode
perder este Curso, que tem vagas limitadas.

Jamais tantos especialistas foram reunidos no
mesmo local, no Brasil, para conhecer,
debater e aprofundar o assunto que hoje é
uma das prioridades da consciéncia social: a
Ecologia.

PROGRAMA

Sao 16 temas, com a participacao de 4
a 5 apresentadores em cada tema.

« Ecologia: os principios, situacao
atual

« Ecologia, ciencia e tecnologia

» Fronteira agricola x cobertura
natural

+ Desenvolvimento urbano e poluicao
» Poluicao e recursos hidricos

* Meio ambiente e saude

« Constituicao, legislacao e politica

« Educacao e ecologia

 Energia e meio ambiente

+ Industria e meio ambiente

« Estudo de casos

« Mesa redonda: entidades
ambientalistas

» Mesa redonda: marketing e ecologia

« Mesa redonda: a participacao da
iniciativa privada

» Mesa redonda: imprensa e
ecologia

jornalistas de varias editorias
diretores e gerentes de comunicagao,
de meio ambiente, corporativos, de
relagoes externas, assessores de
imprensa e gerentes industriais de
empresas

tecnicos, assessores e especialistas
de 6rgaos governamentais
profissionais de relagoes publicas,
publicitarios, assessores de imprensa
especialistas de entidades e
nstituicoes privadas, de
universidades e prestadores de
servicos na area

INFORMACOES

Carga horaria de 48 horas/aula, 16
semanas, de 4 de marcgo a 24 de
junho, todas as segundas-feiras, das
20 as 23h.

Com presenca de 70%, certificados
de pos-graduacao

Inscricoes abertas, com vagas
limitadas

Preco: 960 BTNF em 4 parcelas de
240 BTNF

Desconto de 10% para empresas com
minimo de 3 inscrigoes.

INFOHMAQGES

E INSCH[QDES

Rua dr. Alvaro Alvim, 123
Vila Mariana, S. Paulo
Fones: (011) 575-6833
Fax: (011) 572-0635

------------------------------------ -
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Pesquisa de mercado — Um encontro
reunindo profissionais de pesquisa de
mercado latino-americanos ¢ europeus
para troca de experiéncias e apresenta-
¢do de iniciativas inovadoras nesse cam-
po. E esse o objetivo da Latin American
Conference: Exchanging Experience,
que vai acontecer entre 5 e 8 de maio no
Hotel Maksoud Plaza, em Sao Paulo. A
Conferéncia é organizada pela Associa-
¢ao Brasileira dos Institutos de Pesquisa
de Mercado (Abipeme) e pela European
Society for Opinion and Marketing Re-
search (Esomar), entidade das mais res-
peitadas e ativas do mundo em estudos de
mercado, comunicagdo e opinio.

Maiores informagoes na Abipeme:
avenida Bemardino de Campos, 294, sala
71, Sao Paulo — SP, CEP 04004, telefo-
ne (011) 289-6375, fax (011) 289-6375.

Columbia University — Os jornalis-
las especializados em economia e finan-
¢as tém a chance de concorrer a um
seminario na Columbia University, em
Nova York: é o Citilmprensa — Semind-
rio para Jornalistas Latino-Americanos,
patrocinado pelo Instituto Citibank. Em
sua terceira edi¢ao, o Citilmprensa vai
levar um jornalista brasileiro aos Estados
Unidos para passar duas semanas em
contato com os maiores € mais importan-
tes organismos economicos mundiais e
os melhores profissionais da Imprensa
norte-americana. Maiores informagoes
na Assessoria de Imprensa do Citibank
pelos telefones (011) 576-2655/1244.

‘a1l e 1| Prémios

Comunicacio social e marketing —
O Instituto Brasileiro de Altos Estudos de
Comunicacao Social (Tbraco), entidade
ligada a Escola Superior de Propaganda

l De 4 de margo a 24 de junho acon-
manSioPuhnf'CmdeMr

lplnmmaodcmdﬂﬂpun

sonalidades entre cientistas, jornalis-
tas, técnicos ambientalistas e

autoridades.

O programa do curso estd dividido
em 16 temas que serdo abordados na
forma de mesas-redon-
das, painéis e discussoes. Os temas sio
os seguintes: Ecologia — os principios,
situagao atual; Ecologia, ciéncia e tec-

Informacao ecologica

nologia; Fronteira agricola X cobertu-
ra natural; Desenvolvimento urbano e
polui¢do; Poluigdo e recursos hidricos;
Meio ambiente e satide; Constituigao,
legislagdo e politica; Educagio ¢ eco-
logia; Energia e meio ambiente; Indus-
tria e meio ambiente; Estudo de casos;
Mesas-redondas: entidades ambienta-
listas; marketing e ecologia; a partici-
pagao da iniciativa privada; Imprensa
e ecologia.

O curso da direito a um certificado
de pos-graduagdo aos pmﬁcipantﬁ
com o minimo de 70% de
A carga hordria é de 48 horas/aula,
divididas em 16 semanas.

As vagas sdo limitadas e as inscri-
¢oes podem ser feitas no seguinte en-
derego: rua dr. Alvaro Alvim, 123, Vila
Mariana, Sdo Paulo — SP, telefone
(011) 575-6833, fax (011) 572-0635.

e Marketing, esta langando seus dois pri-
meiros prémios para estimular estudos
sobre o papel da Comunicagéo Social e
da Comunicagao Publicitdria: o Prémio
Mauricio Sirotski de Comunicagdo So-
cial, patrocinado pela Rede Brasil-Sul de
Comunicagoes € o Prémio Robert Mer-
rick de Comunicagao Publicitdria, patro-
cinado pela agéncia de propaganda J.
Walter Thompson.

Cada prémio tem a cotagio de cinco
mil BTNs e estio abertos a participagdo
de académicos, pesquisadores, profis-
sionais da drea e estudantes. Podem
ser inscritos trabalhos ja publicados ou
especialmente preparados para o con-
curso. Além de trabalhos escritos, po-
dem concorrer também gravagoes
sonoras, filmes, videos e audiovisuais.
As inscrigoes vao até o dia 30 de ju-
nho. Maiores informagoes na Ibraco: rua
dr. Alvaro Alvim, 123, Sio Paulo —
SP, telefone (011) 575-6833, telex (011)
30217.

Integracdo latino-americana — A
Associacdo Latino-Americana de Inte-

gragdao (Aladi) e a Fundagao Banco de
Boston da Argentina estido lancando o
Prémio América Lating/Aladi 1991, que
vai selecionar os melhores textos jorna-
listicos publicados entre 1° de outubro de
1990 e 31 de maio de 1991, e ensaios
inéditos produzidos por jomalistas e es-
pecialistas dos paises latino-americanos.
Para ambas as categorias — textos jorna-
listicos e ensaios — serao oferecidos qua-
tro prémios: o primeiro no valor de 4 mil
dolares; o segundo, 2 mil; o terceiro,
1.500; e o quarto, mil dolares.

Os trabalhos devem ter como temas:
situagao e perspectivas da América Lati-
na no contexto internacional; as novas
tendéncias de comércio e seu impacto na
América Latina; iniciativa para as Amé-
ricas; 30 anos de integracdo na América
Latina: exame critico; avangos e perspec-
tivas dos processos bilaterais de integra-
¢ao; ¢ Aladi nos anos 90: desafios.
Maiores informagoes na Fundagiao Ban-
code Boston, avenida Roque Saenz Pena,
567, 8° piso, Buenos Aires, Argentina.
Ou na sede da Aladi, em Montevidéo,
Uruguai, pela Caixa Postal 577. X
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€A CREDIBILIDADE QUE UMA
INSTITUICAO FINANCEIRA EXIGE,
ACOMPANHA O ESTADAO

HA 100 ANOS?

Sérgio Reis
Diretor de Marketing do Banco Bamenindus

S érgio Reis foi eleito recentemente, pelo Prémio Colunistas, o
Profissional do Ano. Foi o reconhecimento de seu trabalho como
Diretor de Marketing do Banco Bamerindus, que nos tltimos anos vem
realizando 0 marketing mais agressivo e de maior resultado do mercado
inanceiro do Pafs. Sérgio Reis acredita que a credibilidade de uma instituigio
inanceira é seu maior patrimdnio. Nio é por acaso que os antincios do
Bamerindus estio sempre nas pdginas do Estaddo. Alids, como o proprio
Sérgio Reis afirma, credibilidade o Estaddo tem ha mais de 100 anos.

ESTADAC




Propaganda

O profeta banido

Divergéncias sobre a estrutura de poder na Rede Globo
levam Antonio Athayde a se demitir do poderoso

e miliondrio cargo de Superintendente de Comercializagdo

mercado publicitdrio recebeu em
dezembro — sem entender muito

O—anoﬁciadasnidachnlnnin

Athayde, 45 anos, da Rede Globo, onde
ocupara, por um quingiiénio, o cargo de
Superintendente de Comercializagao,
com saldrio anual de US$ 300 mil e
assento no comité executivo da empre-
sa, a0 lado dos filhos de Roberto Mari-
nho e do vice-presidente de operagoes
José Bonifacio de Oliveira Sobrinho, o
Boni. Engenheiro de sistemas formado
pela PUC do Rio de Janeiro, Athayde
fez, em 13 anos, uma carreira meteorica
na Globo, onde foi um dos profetas da
modemizagdo da empresa. Sua passa-
gem pela Telemontecarlo, o brago italia-
no da rede, também foi marcada por essa
postura.

Athayde advogava teses seme-
lhantes as defendidas pelo consultor de
empresas Joao Batista Lodi, na entrevis-
ta que concedeu a IMPRENSA em junho
de 1988 (edigao n® 10). Lodi, que anali-
sou a estrutura organizativa da Globo em
1981, propos a descentralizagao da rede,
com maior autonomia para suas direto-
rias regionais, e a profissionalizagao in-
tensiva dos escaldoes executivos,
decisorios, para minimizar a luta pelo
poder dentro da empresa. As propostas
nao foram adotadas, segundo Lodi, por-
que o dr. Roberto Marinho preferiu man-
ter “a configuragio politica mondrquica”
de sua empresa.

Aparentemente, Athayde converteu-se
no ministro que colidiu com o trono e o
conflito resultou na demissao. No ultimo
dia do ano, ele recebeu o reporter Vicente
Feitosa durante seu descanso na praia da
Baleia, em Sao Sebastido, para falar so-
bre o assunto, rompendo o siléncio que se
auto-impds. A seguir, uma sintese da
conversa.

FOTOS DE MANOEL MOTTA
a1 R

Athayde: “Foi um fim de casamento. Um dia acontece”

Imprensa — O que aconteceu? O que
faz alguém abrir mao do cargo e do salé-
rio de superintendente comercial da Rede
Globo?

Athayde — E dificil definir o que
aconteceu. Foram 13 anos de Rede Glo-
bo, passando por virias fases na empresa.
Nos ltimos quatro anos e meio respon-
sivel pela drea comercial. E muito tempo.
Televisao ¢ uma sugadora de vida impla-
cavel; a familia da gente vé como diver-
sa0 0 que para quem nela trabalha é
preocupagao. Vender tempo € a pior pro-
fissao do mundo. Tempo ndo € para ser
vendido e sim aproveitado, curtido. E o
recurso nao-renovavel por exceléncia. E
algo em extingdo e precisa ser preserva-
do. Nao ha salario que compense.

Imprensa — Vocé pediu demissao ou
foi mandado embora?

Athayde — Nem uma coisa nem ou-
tra. Acho que a melhor analogia para o

. 5 y ;'.-.-,'
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que aconteceu na minha relagao com a
Globo ¢ o fim de um casamento. Um belo
dia acontece.

Imprensa — Divergéncias com o
Boni?

Athayde — De maneira nenhuma. Mi-
nha relagao com o Boni foi sempre a
melhor possivel. Ele é o maior conhece-
dor de TV do mundo, em todos os seus
aspectos. Uma inteligéncia privilegia-
da. Um amor pelo que faz invejavel.
Aprendi muito com ele, profissional e

pessoalmente.

Imprensa — E com os Marinho?

Athayde — Nao se pode falar em di-
vergéncias com os donos de uma empre-
sa. Voce pode divergir de um socio, de
um amigo, do presidente da Republica. O
dono faz da sua empresa o que quer. Vocé
pode discordar e sair. Ou discordar e obe-
decer. E uma opgio pessoal.
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Imprensa — Entao foi isso?

Athayde — Acho que nio. E verdade
que a Globo que passa pela minha cabega
ndo é a mesma que resulta da orientagao
dos Marinho. Mas isso ndo quer dizer que
eu ndo poderia ficar na Globo o resto da
vida.

Imprensa — Corre na praga que sua
saida estd relacionada com a sucessio na
Globo, onde hd uma disputa de bastidores
entre Jodo Roberto e Roberto Irineu Ma-
rinho. Vocé apostou no cavalo errado?

Athayde — Apostas na sucessio
nunca fizeram parte de meus planos
ou de minhas atitudes na Globo. Pro-
curei ser um profissional e trabalhar
para a empresa, ¢ nao para ou pelos
herdeiros. A sucessao dificil na Glo-
bo ¢ a do Boni, que ¢ insubstituivel,
a nido ser por uma equipe. Nao ha
outro Boni. A sucessio Marinho é
ficil, pois o Roberto Irineu e o Jodo
Roberto tém personalidades com-
plementares e a cabega no lugar.

Imprensa — Numa entrevista de
1988, Jodo Batista Lodi conta ter
feito um diagndstico para a Rede
Globo, onde sugeria uma série de
medidas que, sabemos, coincidem
com suas idéias. Vocé conhecia este
relatorio?

Athayde — Nunca vi o Projeto
Lodi, que alids era chamado de “Pro-
jeto Salada™. Na época eu nao ocu-
pava uma posi¢ao que me permitisse
vé-lo. Mas ouvi falar dele e até fui
entrevistado pelo Lodi. Pela reacdo
dos profissionais, no entanto, fica a
sensacao de que ele era prematuro.
Hoje, talvez, o Projeto Lodi fosse
visto menos como uma salada e mais
como uma reestruturagao inevitavel
para que a Globo possa manter sua posi-
¢do de mercado nos anos 90. Separar a
atividade de produgdo de programas da
distribui¢do de sinais de TV, por exem-
plo, ¢ uma necessidade premente da tele-
visdo brasileira.

Imprensa — Qual é a missao do ho-

mem comercial da “lider absoluta do pri-
meiro lugar™?
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Athayde — E participar deste imenso

esforgo de manté-la nesta posigao. Em
1990, a Rede Globo deve ter ficado com
algo como 65% da audiéncia e 76% do
mercado. Sio indices tinicos no mundo.
Este resultado ¢ devido a uma estratégia
de programagao, a um padrao de qualida-
de de produgdo, 4 equipe comercial ¢ a
incompeténcia da concorréncia, nesta or-
dem. A drea comercial da Globo, quando
define sua Tabela de Pregos, define o
tamanho do mercado publicitdrio brasi-
leiro. Qualquer erro nesta atividade sig-

“A Rede Globo que passa pela
minha cabega nao ¢ a mesma que
resulta da orientagdo dos Marinho”

nifica milhdes de dolares a menos. Por
outro lado, fazer coincidir a demanda do
mercado com as disponibilidades e as
necessidades da Globo é uma arte. Além
do que, operar uma rede de TV com 75
exibidoras com comerciais nacionais, re-
gionais e locais nio ¢ brincadeira de
crianga.

Imprensa — Vocé falou em concor-

réncia. E o seu destino?

Athayde — Nao sei. Meus planos a
curto prazo sio de descanso, familia e
uma longa visita de aprendizado aos Es-
tados Unidos. Depois eu vou pensar, ana-
lisar as alternativas, verificar se posso me
descontaminar do virus da televisio e
voltar a4 informatica, minha formagao;
quem sabe, escrever, que ¢ o meu sonho.
Se houver uma proposta de concorrente
da Globo, vou estudar com carinho, pois
sO brigar com ela é um desafio maior que
estar dentro dela.

Imprensa — Aprendizado nos
Estados Unidos em que drea?

Athayde — Na drea do livre mer-
cado, da livre concorréncia, da efi-
ciéncia, da educagio, do inglés.

Imprensa — No passado recente,
sairam da Globo o Jo Soares, o Ar-
mando Nogueira, a Alice-Maria, o
Walter Avancini e o Ricardo Scala-
mandré. Agora, sai vocé. Isso faz
diferenca para a Globo?

Athayde — Pouca. Ela é hoje uma
maquina muito bem azeitada e fun-
cionara bem por muito tempo. A drea
comercial, por exemplo, nao sentird
a menor diferenga com a minha sai-
da; assim como a saida do Yves Al-
ves ¢ do Dionisio Poli, meus
antecessores, sO motivou os profis-
sionais que ficaram. Se vocé quer
saber, vai melhorar. Agora, para a
concorréncia faz muita diferenga. Se
houver um empresdrio que saiba de-
legar aos profissionais de TV, tenha
dinheiro — muito — e disposigao de
investir, ele poderd reunir um time de
pessoas capaz de dividir a audiéncia
com a Globo.

Imprensa — Vocé vai escrever um
livro sobre seus 13 anos de Globo?

Athayde — Nem pensar. Trabalhei
sempre na area burocrdtica da empresa,
isto €, naquela em que uma emissora de
TV se parece com uma fabrica de salsi-
chas, como diria o Boni. Acontece que a
TV nao é uma fdbrica de salsichas. Desta
TV, a que interessa ao grande publico, sei

CO.
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ATV FALA BEM
DATV
0 JORNAL FALA BEM
DO JORNAL
BEM

AREVISTA FALA
DA REVISTA,
0 OUT-DOOR FALA BEM
DO OUT-DOOR.
0 PUBLICO SO ACREDITA
NO QUE 0 RADIO FALA.

Mais uma vez, o radio foi apontado como 0 meio de comunicacao de ’ qono
maior credibilidade. Isso é resultado de uma pesquisa realizada pelo Ibope,
ouvindo pessoas em todo o Brasil. @E Eﬁm

Por falar nisso, vocé ja programou radio hoje? O consumidor esta Confianca absoluta

esperando sua mensagem. em qualquer lugar.
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PESQUISAS

Fajutices
confiaveis

As sondagens dos veiculos

sao tao boas quanto
as de qualquer instituto

por Raul Aguiar

ssim como O cdao que corre
atras do seu proprio rabo, o merca-
do de pesquisa de midia no Bra-
sil encontra-se em um circulo vicioso ha
mais de 20 anos. As agencias nao com-
pram pesquisas porque sao muilo caras
¢ 0S Institutos precisam cobrar caro pe-
los seus servigos porque Sao poucos 0s
compradores. Acredito, no entanto, que
mais do que um problema financeiro, ha
omissao de grande parte dos profissio-
nais da drea, aliada ao despreparo técni-
co de muitos.

Certamente, muitas agéncias ¢ mesmo
anunciantes, que nao compram pesquisas
alegando o seu alto custo, na verdade
desconhecem a importancia desse instru-
mental, até por ndo saberem utilizd-lo
corretamente. Um bom indicio desta rea-
lidade ¢ o conceito que fazem das pesqui-
sas realizadas pelos proprios veiculos. A
atitude mais comum € a do “nao vi e é
fajuta™, demonstrando total desconheci-
mento sobre o0 assunto.

Gostaria de refletir um pouco sobre 0
tema, tendo como base o trabalho que
desenvolvemos na Editora Globo, mas
que pode ser estendido para outros vei-
culos igualmente idoneos. As pesquisas
desenvolvidas intemamente pela Globo
lem como objetivo abastecer a drea edi-
torial de informagoes sobre o perfil s6-
cio-economico do leitor, habitos de
consumo e lazer, preferéncias ou resis-
Iéncias por lemas, avaliagoes sobre a dia-
gramagao e outros aspectos graficos da
publicagao, desejos e necessidades mani-
festos ou latentes, enfim, subsidios para
o continuo aperfeigoamento das publica-
¢oes. O perfil socio-econdmico ou outros

A

62

MANOEL MOTTA

“Para avaliagao dos nossos produtos, precisamos de
informacgoes altamente confiaveis. Sao
nossos produtos e nossos resultados que estao em jogo”

dados divulgados ao mercado publicita-
rio sao, na verdade, quase que subprodu-
tos da pesquisa.

Rigor estatistico — Entendidas as
pesquisas segundo seus objetivos, fica
facil também entender por que seria lo-
lalmente imbecil fraudar uma amostra ou
manipular resultados. Ao contririo, no
caso dos questionarios encartados, o0 vo-
lume de respostas que normalmente rece-
bemos (dependendo da publicagao
retornam até 20 mil questionarios) permi-
le que selecionemos amostras dentro do
malor rigor estatistico possivel. Para
malor seguranga, a critica, a codificagao,
a digitagao, a verificagio de consisténcia
e 0 processamento sao feitos por empresa
independente e especializada.

Para avaliagao dos nossos produtos,
precisamos de informagoes altamente
confidveis. Sao nossos produtos e nossos
resultados que estao em jogo, e nao esta-
mos brincando. A maior parte das infor-
macoes que possuimos sobre nossas
publicagoes estio disponiveis para o

mercado, assim como sabemos que ou-
tros veiculos tambeém possuem ricos ban-
cos de dados e que poderiam ser melhor
utilizados.

Nio podemos e nao queremos compe-
lir com os institutos de pesquisa, dos
quais inclusive somos clientes. As infor-
macoes proprias dos veiculos sdo levan-
ladas com objetivos e metodologias
diversas das pesquisas regulares de au-
diéncia dos institutos. Nao sdo direta-
mente comparaveis e devem ter sua
prépria interpretacio, mas nem por isso
sao menos conliavels. Cabe ao profissio-
nal de midia utiliza-las de maneira corre-
la e inteligente, conhecer suas vantagens
e limitagoes e tirar proveito do que po-
dem oferecer — para planejar a midia
criativamente, mas uma midia conscien-
te. Ignorar a existéncia dessas informa-
¢oes ou duvidar da qualidade dos dados
sem ao menos conhecer a metodologia
utilizada é, no minimo, leviano.

X

Roul Aguiar, 46 anos, 22 de profissGo, & dretor o8 e o3
de markehng @ publicidade da Eofforo Giobo
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Mol de Custo 30
ouvinles

por mimito | minado Cr$

on

1.400

30.500 | 2586.00

1572.00

47.100 | 25350.00

1665.00

20.900

2200.00

18.300

1817.00

Cldade Andifncia | Média de Custo 3~ Custo
Ermiascrn media ouvinies lrdeter- por
Sede dnufi-} porminsio | minsdo CrS |  mil
7o o aomw | | me[wem]me] oo
FEDERAL
PAULO CAPITAL o.m 107.900 | 25961.00 | 240.60
RECORD 038 53200 | 2184500 | 410.62
BANDEIRANTES 087 121.900 | 10553.00 £6.57
RIO DE PORTO
IANERO TUPI 1.33 108.900 | 1878500 | 172.50 ALBGRS
MUNDIAL 0.87 71.200 | $382.00 75.59
e T T T B
108 1.31 107.200 | 10026.00 931,53
1.09 £9.200 | 830000 91.05
HORIZONTE, 1.4 17800 | 527700 | 139.60
095 26800 | 327100 | 122.08
0.86 24300 | 432700 | 178.07
ANTENA UM 0.63 17.800 | 262000 | 237.13
Fonte: Tabela de Pregos: Janeirgy@1  IBOPE: Novembro/90 - Todos os dias do més Faixa horaria 05:00 as 24:00
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22:00/24-00
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15

43

47

19
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— Audiéncia nferior 2 0.3%
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SPMRJ: ADP - Sem 51 (26.11 2 23.12.90)  Outros Mercados: AIP - 08.10 2 04.11.90
- — TV Record nio tem Programagio Nacional
e e s S S e e e e ———— e — e — ————————————————————————
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REPRESENTANTE EXCLUSIVDO NACIONAL

PRIMEIRISSIMO

TODOS 0S DIAS ﬁ?ﬂf.lltlﬂ;lﬂll IH Veiculos Publicitarios Ltda.)

A forca estd no talentio

S&o Paulo - Fone 572-T577
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Foule: Tabela de Pregos: JancirofS | * Audiéncia infenor 2 0.5%
IBOPE/ Divisso Audi-Midia ** Consultar depio comercial da emissors
SPMRS: ADFPAIQ - Sem.31 (26.11 » 23.12.90) - Nio ha informagio
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REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

1ario do Povo SpnAa
(Representagao de Veiculos Publicitdrios Ltda.)

MUITO MAIS JORNAL EM CAMPINAS! Sho Paulo - Fone: 572.7577




okt Pessca

Cosreio da Parnibe

Recife
Jormal do Commercio Editora Jornal do Commercio S/A
Teresuna
Jornal da Manhi Editora Grafica Elijora Lida
Natal
Dhano de Natal Editors O Diario S{A
Aracaju
Rio Branco
Macaps
Manaus AM | A Critica Empresa de Jornais Calderaro Lida
Dhanio do Amazonas Editors Ana Cissis Lida
Belem PA
O Liberal Delta Publicidade Lida
Porto Velho
Boa Vista
Fonie: Tabela de Pregos: Janciro/® 1
IVC - Novembro/90
Empresa Folha da Manhi - Auditoria Price Waterhouse: Novembro/20
* Consuliar o Edsior
- Nio Circula

4325.00

5357.00

104%.00

6537.00

8035.00

1112.00

N
T
nll'm

As vezes vocé ndo precisa de muito espaco. Vocé precisa de estratégia.




OS PRINCIPAIS DIARIOS
SR [Bs g8 0 COL -
SEDE TITULO EDITORA 2'F. WSAB | DOM. 2F. WSAB | DOM. | MPRESSAO ;1 :uu.
Sho Palo OEsadode SPaslo | S/A O Estado de Sho Paulo _ | 238168 | eisesd - | 1660000 | 2280000 | FLEXOPRINT | %3
Jornal da Tarde S/A O Estado de Sio Paulo 150115 104560 1370000 | 10100.00 . | OFF-SET 53 6
Foiha de S Paulo Empresa Folha da Manhi S/A 9145 | 39170 | 443066 | 2300000 | 2300000 | 2284300 | OFF. SET 2| 8
Folha da Tasde Empresa Folha da Manhii S/A 93324 80267 - | 1329300 | 13293.00 . | orr-seT 53| =
Noticias Populares | Empresa Folha ds Manhi /A lo46s8 | 156935 | 12538 | 533200 | s1200 | 533200 | OFF-SET 3| 6
Dideio Popules Empresa Jomal Didrio Popular Lida 85544 76209 85462 | 1110000 | 1110000 | 1423000 | FLEXOPRINT | $3 | 6
DCl DCI-Editors Jomalistica S/A . . 14096.00 | 1409600 | . | oreser 8
Gazets Mercantil Gazeia Mercantil Jornal S/A 81618 80818 1619200 | 16192.00 . | oFr-seT 8| s
A Gazets Pundagio Cisper Libero . 71 . » | so2100 | 696500 | 696500 | OFF- SET 53 ! 6
A Gareta Esportiva F'Iﬂ;-ﬂﬂﬂpﬂl.llﬂ'ﬂ L] = - i 1800 5171.00 517100 OFF- SET 1 &
Didsio @0 Comdscio | Assoc,Comercial de Sko Pauio - . w9000 | 4090.00 . | NYLONPRINT | 54 | &
Didrio do Grande ABC | Didrio do Grande ABC S/A . . * | semi00 | 3100 | 1013100 | OFF-SET g P
Rio de Janciro Joral do Beasil Jormal do Beasil S/A 130766 | 143247 | 212157 | 925900 | 925900 | 1486300 | LETTERPRESS | 33 | 6
O Giobo O Giobo-Empr Jornal Brasileira Lida | 247303 | 258163 | 500199 | 852100 | 8521.00 | 1374800 | OFF-SET $3|
O Dia Editors O Dia Lids 210612 | 228891 | 379394 | 830600 | #0600 | 1261000 | OFF-SET si| @
Uhima Hora Editors ¢ Graf,Ultima Hora Lids . . . | 344000 | 3440.00 OFF- SET 2| &
Jormal dos Spors Jornal dos Sports S/A 27%60 | 22676 17086 | 161000 | 130000 | 130000 | OFF-SET sa | s
Jormal do Commercio | Geaf Edit.Jornal do Commercio S/A . . 1115000 | 1390000 | OFF- SET 3| @
Tribuna da Leprensa SJA Tribuna da Imprensa . . - | 1856000 | 1836000 - | OFF- SET 3 6
Belo Horzonte Daano da Tarde S5/A Estado de Minas 73147 25787 = 29635 .00 1510000 OFF- SET 4 ]
Dhdrio de Minas S/A Jornal de Minas : . . - | 295700 | 2334800 | OFF-SET 34 E
Diario do Comeércio Dhano do Comercio Empr Jormal. Lida . . 3746.00 374600 OFF- SET 24 9
Estado de Minas S/A Estado de Minas | ema | 1me - | ssos00 | 77700 | oFF-ser s4 | o
Jornal de Minas S/A Jormal de Minas . - 2030.00 1678.00 TIPOGRAFICA 51 9
Jomal Hojeem Dia | Ediminas S/A - EditGralie Ind MG Rl e * | 299600 | 299600 | 389500 | OFF-SET 4| 9
Vitdria A Gazeta S/A A Gazeta 30713 12546 58933 | 123000 | 123000 | 221500 | OFF-SET e | @
A Tribuna Nassau Edit.de Ridio ¢ TV Lida | . 71800 | 128100 | OFF. SET M| e
Porio Alegre Zevo Hors Zero Hors Editors Jornal. /A 126101 | 111211 | 223406 | 439300 | 373000 | 631000 | OFF-SET % | s
Jomal do Comércio | CiaJomal. D.C.Jamros . . - | 215300 | 28500 OFF-SET | 36| &
Coaveio do Povo Empresa Jomal. Caldas Jr. . . » | 433000 | 433000 | 611000 | OFF SET Bn| s
Ploriandpolis Didrio Catarinense Zero Hoes Editors Jornal. /A 37850 | 3138 | 49276 | 169300 | 1693.00 | 203000 | OFF- SET % | 6
O Estado Empr. Editors O Estado Lida . . 195900 | 236400 | OFF-SET si| s
Curitiba Cazeta do Povo Editors Gazets do Povo Lida 15548 37502 19T1S 2076.00 2076.00 3023.00 | OFF- SET 53 ] 6
Correio de Noticias Editors Correio de Noticias Lids . . 1956.00 359000 | TIPOGRAFICA 54 L]
Didrio da Tarde Editors Gazeta do Povo Lida . . .| ew000 | 61000 OFF-SET | ni 6 |
Didrio Popular Editors Didrio Popular Lida . . 246800 | 326500 | OFF SET 3| &
Inchistria ¢ Comércio | Empresa Jomal. 1 & C Lida . . - | m300 | m3n00 OFF. SET Hl I
Jormal do Estado Editors Jormal do Estado Lida . " 1820.00 201000 | OFF- SET 34 ]
O Estado do Parana Editors O Estado do Parans S/A - - 1914.00 2991.00 OFF- SET 53 l ]
Tribuna do Parand Editors O Estado do Parana S/A . - 2891.00 1914.00 OFF. SET 33 6
Brasilia Correio Braziliense | /A Correio Beaziliense 24341 29699 | 62862 | 475600 | 475600 | 629900 | OFF- SET s« | s
Jornal de Brasilia J.Carnara ¢ brmios S/A . . 4320.00 554800 | OFF. SET 54 6
Cronania O Populsr J.Camars ¢ lrmaos S/A - 39333 »amn 2211.00 3108.00 OFF- SET | n | 6
Drano da Manka Unigraf Edisors Lida - - 2308 00 1244 .00 OFF- SET 33 ]
Cuists Didrio de Cuiaté Empe Jornal. Diirio de Cuiabé §/A . . ISER00 | 358800 | OFF-SET 6. 1 5l
Jornal do Dia Cia.Edit¢ Impr Matogrossense S/A . . 260000 | 338000 | OFF-SET 0| @
O Estado de Mato Grosso| Editors de Cuiabé Lida . . .| 13700 | 179400 | oFeseT 3|
Camspo Grande Disrio da Serra | $/A Correio Benzilicnse . . 116100 | 137100 | OFF-sET B IE
Correio do Estado | Empe.Rad Jor Matogrossense Lida . » 137700 | 3377.00 OFF. SET | 6

MAIS ASSINADO

NO NORDESTE.

' Y Y
DIARIO MAIS CIRCULADONO CEARA
_ DO NORDESTE

= ¢ FONTES: IVC, IBOPE E MARPLAN

IMPRENSA - JANEIRO 1991 67



~ | AS MAIORES DO MERCADO

Prego | phgine - BTN Custe por =l Prege | CoS Formate
Titubo Fdiors Periodicidade | Tirngem | Clreulagio PAR 4 cores PAB dcores | 9 caps | Aminsturs | Malerial cm
| I At I Sernanal | 753683 [ 209206 l 9900 | ssa0 | 036 [ 702 | 45000 [ 1755000 | FayRa 27.4%20.8
] Istoc/Senhor Trés Sernanal M08 2689 36 21340 ME80 79.15 11408 | 48000 | 2496000 | FoyRot 28.0X202
* P Bloch | Somanst | 7209 | uimes |z 35404 | 24061 | 30062 | 40000 | 1664000 | Fowolto | 31.5X240
Erarme Abril Quinzenal 117806 1041 30 1 7600 27300 169.02 26217 | 47000 | 977600 | FoyRa 27.4X208
Visio | Visko | Somanat | - *] mee| 1ee | ! - | 39000 | 1312000 | Fewoto | 27.4x205
Tendéncus Bloch Merrsal . i 939 l4KR4 SO0 Rt0) O Fololiio D0X21S
Conjuntws Bcontesics FOV. | Messal | *] | | ew]| - ] - | 1050000 | Posoto | 2803210
Peq Empe fGdes Negocios Globo Ml 1 4060xS 122534 20020 150890 163,38 20476 | 8000 | 696000 | Fotolito 27.4X20.8
Gloto Rural | oioe | Mensal 06 | 159957 | 1790 | 2080 | 11577 | 15733 | 45000 | 348000 | Fowodo | 27.4x208
Manchete Rural Bloch Mirrusal 4 RGR0 A 0E 11514 p.i_ M1 JEf. 42 250,00 4 200.00 Fot/Raot | 29.5X21.5
DBO Rural | pBO. | . *| nmw| <] . | 30000 | 310000 | Fosclite | 245x187
Cia Rural Abwril Menaal I VOwsed 3 A V544 1000 14200 122.70 16806 | IE0.0D 456000 Fotolino I7.4X2M08
*_ Visio Mrnsal] | 49800 4438 3400 ! ®S00 121.67 191.51 | 000 310000 | Fowoliwo I7.5X203
A Oranp Crntaurus Mrnaal » . T X0 10520 32000 29%0.00 Fiotaolito 28.0X21.0
Balde Branco CCLESP. Mensal -] « | 0| o0 - -] 25000 | 259000 | Fowie | 280x210
! Playboy Abnl Mirrusal Jian2i 289728 23300 28100 7.22 96,99 | 380.00 ) 0 Fost/ i 27.4X208
Ele Ela Bioch Mensal | 1oz | 1aaem0 | 10220 | 13296 | 7173 | 10736 | 43000 | 420000 | Foume | 29.5x213
AZ Arul Mersal L . 10603 18170 450,00 Fololao 28.0X210
Quindia ™ Mensal [ 3ami | suem| am| 3520 | 9007 | 11283 | 4m00 | sew000 | Fome | 27.4x208
é MNova A bl Mernas] 211&T) 2 1 1 606 29700 24600 121.45 135.16 | Y000 ) D0 Fot/ Rk 214X MK
3 | Destie | Bioc ™ | o550 wsi7| 1om | w0 20459 | 28509 | 40000 | 480000 | FoyRee | 29.5%218
Mulher de Hoye Bloch Mensal BR6S0 TIIRG LERY 1 2460 111.35 15695 | M0.00 300,00 Fotolilme J1.5X24.0
! Vogue [_ﬂ- | Mensal | * | a0 16700 : - | 85000 | 1020000 | Fotolito 30.2X23.5
Allante Pounter Ed Mernsal . - | 2600 j | BOOD S00.00 G000, 00 Fotolito 23.3X303
Interview Aral l Mensal . o | 1sem 21000 - - | 800.00 - | Powlito 30.3X23.3
! Elle Abril Mensal * 109122 92940 19100 19900 | 20640 | 25827 | 45000 | 340000 | Fotolito 29.9%21.7
Boa Forma Arul | Mensat . | 20| 0 . - | 54000 | 43000 | Rowoset | 27.4x208
Maxima Abril Mensal 149742 124297 18700 12700 150.45 18263 | 41000 393000 | Fowolito 27.4X20.8
Cristiva | Giobo Mensal 20103 | 17925 | 23160 | a0 | 13047 | 18210 | 55000 | 660000 | oo | 27.4x208
Manequim ] Abril Mensal 138775 | 324228 22700 | 24800 20.01 7649 | 35000 | 420000 | FoyRo 27.4X20.8
1 Mon Tricat Abeil # Edigdes Ano . *| 0| | . - | 46000 | 506000 | Fowolito | 27.4X202
Moda Moldes Globo Mernsal | 72468 156450 8970 12420 7.13 793 | 47000 5640.00 | Fowolbito 2T4AXH8
Paga Picil Gilobo Mensal 90457 | B626S 9720 | 13%60 | 11268 | 15719 | 35000 | 660000 | Fowolito | 2743208
Claudia Moda Abnl 9 Edighes Ano . o 13900 17300 45000 | 450000 | FoyRot 29.9%12.7
Comtigo I Azl Semanal L mo2| 13199 | 1070 | 15880 81.77 | 12034 | 400.00 - | FoyRot 29.9%22.7
i Amiga Bloch Semanal 95338 2175 671 | 2480 93.15 151.87 | 35000 1 5200.00 FoyRot 31.5X240
Semanésio Arul Semanal 6179 | 3663 £%0 | 12000 | 22903 | 32012 | 28000 - | Powlie | 209x227
Saimo Céu Bloch Mernsal " . r 1 250.00 0000 | FoyRo 27.5X21.5
Caninbo | Bioch Mensal . | we | sis : -|2000| .| Pama  |200x140
i Capricho A bl Mensal 2008 |6 |' |RER 23100 3700 121.01 13461 | 290.00 348000 Fou R 2T4XI08
Caricia | Azt ‘ Mensal [ wnu] wm| swo| now| w1 61w | 25000 | Fowlio | 19.0X104
‘_-C_ Claudha Abnl Mrraal 128783 113860 14200 25600 124.71 224 B4 | SB0D.0O G000 | FoyRo 27.4X2018
Arquitetrs & Constregio " Abeil [ Mo | . | 1oi0| 1w : - | 59000 | 96000 | FoyRat | 274%208
B Casa & Jurdim Efece Meral » . 10200 18700 450,00 636500 | Fowolio 21.35X210
Casa Vogue Cara Bimesnl | M . 14100 16700 . - | 85000 | 310000 | Fotolito 30.2X23.4
Supenntcressanic = Abnl Mensal 324134 3007 13300 12200 50.98 7102 | 440.00 5280.00 Fotolio 2T AXI0.8
Seide i Anil Mensal Wmmes | 126 || w0 | 12560 | 7764 | 9830 | 40000 | 480000 | FoyRer | 190X104
E Pais & Filhos Bloch Mensal 113933 | 107319 11271 17800 | 10496 | 16577 | 40000 | 480000 | Fotolito 29 5X21.5
Geo Univessl | Bioch " Mensal . | ee| nen : ~ | w0000 | 480000 | Foyma | 265%177
g L Corpo a Corpo Sambolo Mrmal ‘ . *_. 11088 147TR4 450.00 Sa000 .00 Fol/Ro 31.5X240
3 | Horizonte Geo | Audichomo P—— . | e | e : - | 55000 | 330000 | Foole | 280%210
Leia Jorués Menaal . e 1 2000 20000 300,00 360000 | Foolito 25.0X18.5
Planeta [ e Mensal . | sw| e . - | 33000 | 420000 | Fototie | 2n0x202
Time Tume Semanal i b 1174380 1 754000 450,00 1| E2300.00 Folokio 2T.6X3.8
I News Week - Newsweek Semanal - * | uss 1310 | uss 2225 i - | 2000 | 750000 | Fowclite | 27.6X208
= | The Economist Ecomom.N. Semanal - = | USS 3150 l LSS S0 1. 2000 Fotolito 27.0XM0.9
Trip iﬁ r HBunestral b r .| 187 13870 L . - | 35000 | 210000 | Fotolito 28 0X21.0
L Mt by Pous Match/Pount Mensal . . 13078 17437 Y90 00 SOty 00 Fowolito 28.0X21.0
Puir Aral | Mensat 64584 | a362| 14910 | 16780 | 34385 | 43300 | %000 | 840000 | Rewohime | 274%208
Hippus | Tres Mensal . - 9840 14040 48000 | 576000 | Foolito 28.0X20.0
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Editors Periodicidade
Fluir Bodyboard Arul Bimestral . . 9820 10920 .
Nautics Girupo | Mensal . . 7758 12536
3  Bicispon Pinus | Mensal ’ *| sw0| % .
(Juatro Rodas Abril Mensal 213763 191513 20000 223200 104.43
Semana em Agio Abril Semanal . . B400 12000 -
% Auto Esporte Efecé Mensal v I . 6800 11500 | -
% | Duas Rodas | sign Mensal * ] » | w0 | 1030 - |
Molo Sk Tres Mensal 43110 22TT) 10300 | 4980 452.29
Oficina Mecinica Sigha Mensal . | sso0 [ i03%0 .
Bazz Arul Mensal ” " 165900 18780 - - | $30.00 6360.00 Fotolito 17.4X20.8
% | sa Azul Mensal 7563 | a9 | 136% | 15170 | 25804 | 28677 | 67000 | 804000 | Foolte | 27.4X208
P trisFoo Ins Mensal - . 16730 | 22440 39000 | 468000 | Fowlito | 28.0X21.0
é; Video News Sight Mensal . | 70| 126% | 43000 | 398000 | Fetolito
= | PC Mundo CWH Mersal 15308 123006 16730 22440 135950 152350 | 390.00 458000 | Fololito 27.53X20.3
Qiasse News Prime Mensal . | s | wes - [ 35000 | 540000 | Fotolitc | 28.0X210
Maotuca Gilobo Mirnsal 0cutnts | 212123 - 13130 - 48.25 | 150.00 {1) FouRot 19.0X13.4
Cebolinha Giobo Menaal 264925 | 233500 . 13130 - 56.14 | 110.00 (1) | PoyRot [190x134
Chico Benlo Gilobo Quinrenal MaZi4 265544 . 13130 . 49.45 B0.00 (1) FouRot 19.0X13.4
Casciio Giobo Quinzenal 04284 | 251247 -1 13130 s 5226 | 8000 (1) | FoyRot 19.0X13.4
Xuxs Globo Mensal 153980 125246 . 13130 - 10 B3 80.00 Fot/Rot 19.0X13.4
Almanaque Disney Abril Mensal 139480 | 122603 - 9238 . 75.32 | 200.00 < | FoyRet 19.0X13.4
% | Tio Patinhas Abril Mensal 150316 | 136865 - 9235 - 67.48 | 110.00 FoyRot 19.0X13.4
2 | Margarida Abxil Quinzenal 115685 | 90450 | eas | 10210 | 72000 .| Fouma | 19.0x134
Pato Donald Abril CQuinrenal 75149 34022 - 9215 - 170.95 6000 FoyRot 19.0X13.4
Z& Canoca Abril Quinrenal 122141 | 101149 - 9213 - 91.30 635.00 FoyRot 19.0X13.4
Homem Aranha Abril Mensal 93491 | 86063 5710 - 6635 | 95.00 - | FoyRet 19.0X134
Luluzinha Abril Mensal 74190 | 60514 : 5710 : 94.36 | 90,00 Fot/Rot 19.0X13.4
Conan Abil Mensal 107598 | 100932 . 9235 : 91.50 | 250.00 - | PoyRa 27.4X20.8
Marketing Referéncia Mensal : . 9800 | 15600 42000 | 500000 | Fotolito | 27.4X20.7
£ [ Propagands Referéncia Mensal . « | om0 | 1560 48000 | 500000 | Folito | 214X20.7
3 Lmprensa Feeling Mensal . . 7783 11000 : - | 47000 | 564000 | Fotolito 27.4X20.8
Meio & Mensagem Ed M&M Semanal . . 7210 | 12460 22500 | 1125000 | Fotolito ¢m"i'_
Viaje Bem Spagat Bimestral . . 15900 36000 Fotolito 28.0X21.0
learo Icaro Mensal . . 28509 3232 : - | 31000 | 372000 | Fowlito 28.0X21.0
j Transbrasil V Express Mensal . . 29663 | 28500 : - | 390,00 Fowlito | 28.0X21.0
Classe J8J. Himestral . . 25500 26000 - - - | Fouolito m_ﬂh
Cireuito RZ Editorial Bimestral . . 19900 | 21000 Fololito | 28.0X21.0
Fonte: Tabela de Pregos: Jancuro/9 |
IVC - 2. Trimestre/90 (Total da Circulagio Pags) (1) Pacote Turma da Momica: Cr$ 10140,00
Revista TIME: Custo em Cr§ * Consultar 0 Ednor

[ OUTDOOR T rudee |

Numero Custo Custo Cusio Numern Custo Custo Custo
de indeter- tshubeing b ml de indeter- tababelas bl
Cidade tubuletns Locuis minsdo determ. delerm. Cidude tabulelns Locais minsdo delerm. determ.
Sio Paulo 5333 1993 7.3 490 32.50 Fortaleza 1084 628 16.90 22.50 20.30
Rio de Janciuro 2258 1027 24.10 42.70 25.10 Belo Hori 1936 ass 16.90 11 50 20.30
Salvador Bad m 18.00 9.3 7.5
Grothnia 671 a2 16.90 22.%0 0.3
Recife 2258 1054 | 8.00 29.30 1250
P ; ] \ 962 16.90 27 %0 20 %0 Braslia 247 119 | 6. 50 12.50 20.%
Curitba [445 817 1 650 2250 203 I_-m 3733 2015 13.30 21.40 18.00

Fonte: Central de Ontdoor
Tabela de Pregos: Janewo/91
Custo: Cartaz/Dis (BTN)
O custo indeterminado pars SP ¢ RJ comesponde 8o Scior “A”

e —————————————————————— e —————————— e ——
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Cesta secdo

Pesadelos de verao

Fantasmas perturbam o sono do intrangiiilo colunista

por Luiz Henrigue Romagnoli

quele cheiro acre de coco de cavalo
Acmnbagaqod:m:nqml:smnﬁ-
quitos que pousavam sobre qual-
quer coisa que nao se mexesse muito esta-
vam me dando dnsia. Mas afinal era isso
mesmo que eu queria quando me queixei ao
secretario de redagdo de que nido queria
mais escrever matérias de gabinete. O gran-
de mal do jornalismo ¢é a falta de repdrteres
com faro para a noticia, vontade de gastar a
sola do sapato e uma intangivel maquina de
fotografar a alma humana. Eu me peniten-
cio pela minha geragao. Nés todos saimos
da faculdade querendo ser editor da Folha
llustrada. E boa parte de nds conseguiu.
Mas vamos a gloriosa labuta. Assim que
eu ligar meu laptop, vou esquentar este
julgamento. As dezenas de julgamentos de
lideres rurais mortos acabaram transfor-
mando o assunto numa verdadeira carme de
vaca. Mas desta vez eu vou dar a volta. Os
coleguinhas passam o dia suando naquele
tribunal, enquanto a grande noticia estava
nos arquivos da cidade. “O seringalista Chi-
co Bento, na verdade se chama Francis-
¢o...” e que aconteceu? Saco, as baterias do

laptop pifaram, preciso...ah, ai vem um...

— Ald, companheiro, por favor, a cor-
rente € 110 ou 2207

— Olha, Corrente eu nao sei, mas Capin-
zal fica a 80 ¢ Chanivan (sic) fica a 150.

— Eu ndo estou falando de quilometra-
gem... Ah, nao adianta... Os jornalistas es-
tao usando algum equipamento?

— Ah, os mogo do jomal... Vem comigo.

Do outro lado da praga, num prédio cain-
do aos pedagos, numna sala velha, sobre uma

— Arghhh, uma maquina de escrever!!!!

L N N

Os oito monitores sofreram a mesma in-
terferéncia a0 mesmo tempo. Eu tremi.
Qualquer dia vamos precisar de nossa pro-
pria geradora de eletricidade. Mas... o que
¢ aquilo? O sujeito tinha uns 50 anos, cabe-
ludo, mas com imensas entradas laterais.
Vestia uma camisa lilds cheia de babados.
No pulso, muitas pulsciras, a menor delas
com tamanho suficiente para ancorar um
petroleiro. E aquela musica: “Nos somos
jo-ovens, jo-ovens, jo-ovens. Somos 0
exercito, o exército do surf...” Foi quando
ele colocou o dedo cheio de anéis em riste
para a camera um. Meu Zeus, que luz hor-

N2,

rorosa! E o fundo...

— E isso ai, patota. Nés vamos botar pra
quebrar. Nossa onda € superquente ¢ vamos
mandar a maior brasa. Nos somos o Coman-
do Jovem Guarda. Viemos recuperar o tem-
po perdido. Chega de videoclipe que
ninguém entende! Abaixo a MTV! Quere-
mos tudo a0 vivo; queremos que a Globo
libere 0 Roberto Carlos para que ele volte a
liderar a gangue como nos velhos tempos.
Queremos a volta das gincanas, do Namoro
na TV, Esta noite se improvisa, Blota Ju-
nior, TV Excelsior, Programa Tom Jones,
Sabatinas Maizena, Programa Julio Ro-
semberg...Ah, ¢ também o Festival de San
Remo.

Foi quando eu enfartei.

LN

Quem falou foi 0 Queirds, 0 “Q" da PQP,
uma das 10 do ranking da propaganda:

— Parabéns, garoto. Agora vocé € dire-
tor de criagao ¢ val administrar suas pro-
prias contas. E vamos comegar
imediatamente, que os tempos nao estao
para brincadeira. As trés horas da tarde na
minha sala, leremos a primeira reuniao com
nosso novo cliente.

— E mesmo? Quem é?

— S0 posso dizer que ¢ uma grande
multi.

As trés em ponto bati na porta. Li ja
estavam o Queirds e um dos “P™ da agéncia,
o Pedro Filho. Um sujeito branco tinha jeito
de boss. Outro com cara de diretor ¢ um
menorzinho com carisma maximo para ge-
rente de produto.

— Entao este € o jovem talento que vai
fazer maravilhas pelos produtos da Shitco?
— perguntou o boss.

Apresentagoes [eitas, usei minha técnica
favorita. Direto ao ponto:

— Qual € o problema?

— Langar o produto. Veja que...

Nao o deixei tergiversar:

— Que vem a ser...

— Merda. Em lata, pacoles com 200 e

500 gramas, spray para pos-banho...

LB N ]

— Acabamos de ouvir de Brahms, a
berceuse opus... (interferéncia).

— A India fui em férias passear, tornar
realidade um sonho meu (vai para bg).

— Este € o Comando Jovem Guarda,
facgao radio. Queremos ouvir Marcos Ro-
berto, onde anda a Valdirene? E estes caras
que falam rapidinho nao dé para anotar a
musica... X

IMPRENSA - JANEIRO 1991



Perddo, leitores

por Moacir Japiassu

ensacional e definitivo Erramos da
Folha de S. Paulo: “Na Bronca pu-
blicada & pagina F-4 do 1ltimo do-
mingo, a llustrada errou ao afirmar que a
palavra meio ¢ um adjetivo masculino. Tra-
ta-se de um advérbio usado para indicar
metade. Ele pode flexionar em género *por
atragdo’, como ocorreu nos didlogos ‘Eu
estou meia inapetente’ ¢ “Eu tinha notado
que vocé estava meia nervosa hoje’, trava-
do entre a jornalista Magali (Christiane
Torloni) e Tuca Maia (Taumaturgo Ferrei-
ra) na novela ‘Araponga’ da Rede Globo.”

Na tal “bronca”, a Folha garantia que a
“jornalista” Christiane Torloni seria demi-
tida de seu emprego por causa de um erro
assim. Janistraquis acha que, pelo menos na
Folha, a reporter de Araponga tem lugar
garantido...

J"-.E: 1

Pensativo, Janistraquis declarou depois
da leitura: "Considerado, nessa briga entre
o Jornal do Brasil ¢ O Globo, quem leva
prejuizo € a Bahia...” e alinhou os jornais
lado a lado. O Globo dizia: “Bastoes anti-
concepcionais criados ha mais de 20 anos
no Brasil pelo médico baiano Elsimar Cou-
tinho poderao ser usados agora por mulhe-
res americanas”. No JB, lia-se: “Esta ¢ uma
ocasiao historica para a contracepgao por-
que o Norplant é realmente o primeiro (...),
disse 0 médico Sheldon Segal, que desen-
volveu esse método”. Janistraquis acha
que, sO para ser diferente de O Globo, 0 JB
“garfou” o baiano.

I"-H-F"‘

Amparado pelo enorme titulo de pagina
Um sucesso em cima de suspeitas, o Cader-
no B do Jornal do Brasil conseguiu homi-
ziar o seguinte texto: “(...) Harmson Ford ¢
engolido pela classe de Raul Julia no papel
do cinico advogado Stem (o personagem
que reaparece, nao ao cinico, em O Anus
da Prova)”. Assim mesmo. Anus. Janistra-
quis nio se abalou porém fez sutil observa-
¢do: “Considerado, se se trata realmente de
anus, o titulo esta errado; nao pode ser Um
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Uma bronca e meia

A repérter Torloni desfolha a lingua em Araponga

sucesso em cima de suspeitas ¢ sim em

baixo...” Procede.

.l'.--|,."

Janistraquis tem certeza absoluta de que
o Estadao, que andou contratando tanta
gente nos ultimos meses, acabou botando
um “miserdvel flamenguista™ na chefia do
esporte. Pedi detalhes acerca do absurdo ¢
meu secretario parou de pisotear o jornal
para me mostrar a prova do crime. Sob o
titulo Vasco obriga Bebeto a jogar sem
condigoes, lia-se: “(...) ele disse que jogou
contra a vontade de muita gente no clube.
‘Nao podena deixar o Vasco na mdo num
momento tdo importante’, justificou o cra-
que”. E. Pelo desacerto entre texto e titulo,
houve, sem duvida, ma-fé rubro-negra. Ja-
nistraquis enviou carta-protesto ao Julinho
Mesquita, que torce pelo Sao Paulo e pre-
cisa manter a neutralidade do jornal.

0@

!

Titulo de primeira pagina na Gazeta
Mercantil: Terra sobe no Centro-Oeste. Ja-
nistraquis acha que o jornal se enganou.
“Considerado, nao existe tal fendmeno na
natureza porque a lei da gravidade nao dei-
xa", ensinou. “Terra nao sobe, lerra cal —
e quando essa desgraga acontece ¢ bom sair
de baixo!™

i P

|'.-—-.‘l

Informagao publicada no Didrio Popu-
lar, de Sao Paulo: “Amanha, dia de Fina-
dos, aproximadamente seis milhoes de
pessoas deverao comparecer aos 36 cemi-
térios existentes na Capital™. Como o jor-
nal estampava a data de 31 de outubro,

ok

S Pye.

Janistraquis achou que tinha havido certa
precipitagao editorial. “Considerado, se o
Dipo transformar a terga-feira gorda em
quarta-feira de cinzas, a gente ja sabe que
o redator nao bebeu; tratar-se-a de ago-
damento mesmo”, discursou. Eu adorei o
“tratar-se-a”.

L

| —

Janistraquis se chegou, preocupado.
“Considerado, o doutor Roberto Marinho
comprou o Jornal da Tarde?”, perguntou.
Como ha anos falam que o “nosso compa-
nheiro” planeja ter um jornal em Sao Paulo,
quis saber qual a fonte do meu secretario.
Ele entdo exibiu a pagina de Artes e Espe-
taculos do JT, onde se lia esta manchete:
Vinte palavras que ninguém mais vai ouvir
na tela da Globo. Matéria enorme, mais de
meia pagina. Ponderei que a Rede Globo ¢
sempre noticia, portanto o assunto nao vin-
cularia, obrigatoriamente, o dono das Or-
ganizagées Globo ao Jornal da Tarde.
Janistraquis contra-atacou: “Ta bom, Con-
siderado; entdo, por que o jornal anuncia as
vinte palavras proibidas e nao enumera uma
sequer? Ora, € porque o doutor Roberto
censurou la na tevé ¢ censurou também no
JT ", concluiu meu secretario. Achel me-
lhor silenciar.

lnli_

Intrigante titulo do Agrofolha, que € o
caderno agricola da Folha: Mandioca rei-
vindica status de cultura nobre. Janistra-
quis observou, com sabedoria:
“Considerado, quando até¢ mandioca passa
a reivindicar € sinal de que o *Pacto’ ja virou
farinha...” X
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Coleguinhas

O herdeiro
da pororoca

m&duﬂ do PDS,
Neto, certamente ja-
mais imaginou que os scus tem-

s de jornalista, quando
Cogindave 18 décads de 70
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O péndulo
de Shirata

A mistura profissao e espor-
te sempre deu certo para Milton
Shirata, 52 anos e 20 de profis-
sao. Alpinista de carteinnha, €
escalando montanhas que Shi-
rata consegue fotos exclusivas
¢ invejavels reportagens de
aventura — dois ingredientes
fundamentais na receita da re-
vista 4 Rodas, onde ha 17 anos

Shirata: assustado
no Aconcigua (ao lado)

¢ na terra firme de 4 Rodas

i

trabalha como reporter-foto-
anﬁcn. No Brasil, ele ja esca-
Ou varios picos, como o da
Bandeira ¢ os daregiao de
Itatiaia e Teresopolis, no Rio
de Janeiro.

Nada, porém, que se compa-
re em emogoes a subida dos
quase sete mil metros do Acon-
cagua, na Cordilheira dos
Andes. A expedigao de que par-
ticipou levou perto de 25 dias a
pé, serpenteando a montanha.

Ate chegarmos a um determi-
nado trecho”, lembra Shirata.
“Dali em diante, tivemos de su-
bir por uma parede de gelo.”

i entdo que ele teve de usar
toda a sua experiéncia. Mas
isso nao foi suficiente para evi-
tar alguns escorregoes, que o
deixaram numa situagao cha-
mada pelos alpinistas de “pén-
dulo™: quando se perde o apoio
dos pés ¢ a pessoa fica balan-

no ar, sustentada ape-
nas pela corda. “A sensagio é
a de morrer uma vez", diz
ele. “O medo, porém, ¢ im-

portante, porque sinaliza o nos-
so limite.
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EULER JUNIOR

Trinados
terapéuticos

A angiistia profissional leva
muitos jornalistas a procurarem
um jeito de aliviar as tensdes do
dia-a-dia. Terapia, musica, pin-
tura €, na maioria das vezes, a
bebida sdo as opgOes mais co-
muns. Mas Rubens Borges, 52
anos e 27 de profissio, editor de
fotografia do jornal Zero Hora,
foi original. O canto dos passa-
ros, que pode soar irritante para
muita gente, ¢ miisica para os
seus ouvidos e funciona como
um excelente relaxante.

Ha mais ou menos vinte
anos, um psiquiatra sugeriu-lhe
a criagao de passaros como um
antidoto infalivel contra uma
crise depressiva. Desde entao,
Rubens cria curiés ¢ bicudos.
“Os passaros transmitem uma
sensagdo de paz que nao se
encontra na profissao”, garan-
te. E ndo é s6 isso. Um bom
curié cantador vale milhoes.
Tanto que ele ja conseguiu tro-

car um passannho de sua cria-

¢d0 por um piano

Uma gorda
cesta de Natal

Enquanto parte dos colcgas
passou 0 més de dezembro en-
tre a incerteza de terminar o ano
empregado ¢ o medo de nao
receber o 13° salario, trés jorna-
listas mineiras tinham outro
molivo com que se preocupar:
preparar mais de 800 cestas de

As cesteiras: lucro na crise
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Rubens e os passaros: antidoto contra a depressao

Natal. Para vencer o desempre-
go e os baixos salarios, Tania
Araujo, 28 anos ¢ cinco de pro-
fissdo, Kdtia Metzker, 34 anos
e seis de profissao, e Vanderle-
ne Carvalho, 33 anos ¢ 10 de
profissdo, montaram a MKT-3,
uma empresa especializada em
cestas e brindes. Cada cesta, em
dezembro, custava em média
Cr$ 12 mil ¢ na ponta do lapis
Vanderlene contabilizou os i]u-
cros. “Conseguimos ganhar até
sete vezes mais do que se esti-
véssemos numa redagao”, co-
memora. Mesmo assim, elas
nao pensam em abandonar o
joralismo.

A musa
do porta-voz

Tais Braga, 27 anos ¢ 10 de
profissdo, bem que gostaria de
ser apenas uma discreta e efi-
ciente reporter de -Cidades do
jornal BSB Brasil, em Brasilia.

as a curiosidade publica de-
sabou sobre ela quando seu ma-
rido afirmou a
Folha de S.Pau-
lo que Tais o
ajudava nas al-
tas despesas do
seu cartao de
crédito. E que o
dono do cartao ¢
0 Jornalista
Claudio Hum-
berto, porta-voz
da Presidéncia
da Republica.
“As pessoas nao
perguntam

uantas horas o
laudio traba-
lha por dia ou
sobre as poucas
horas de sono
que ele tem”,
cntica Tais, que
ficou magoada

JUAN CARLDS BOMESOBRJETIVA PRESS

Tais: discreta
reporterefa
de Mino Carta

com o episodio.

Mas essa nao € a primeira
vez que Claudio Humberto cita
a mulher. Ele justificou o céle-
bre pedido de autégrafo a Mino
Carta, diretor de redagio de Is-
toé Senhor, dizendo que se tra-
tava de um presente para Tais.
“ScmPrc 0;? cmﬂ}m o Mino
Carta”, irma ela, -
da “com carinho” a mq:cistagn::-

tografada.
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E AQUI
QUE O PUBLICO
FORMADOR
DE OPINIAO
ESPALHA A
PINIAO FORMADA.

E S P LANAD A

\

A CARNE NO PONTO CERTO.

SAQ PAULO Alphaille RIO DE JANEIRO SALVADOR
Rua Haddock Lobo, 1682 Tel 421 3866 Rua Bardo da Torre, 600 Boulevard, 161
Jardins Morumbi "ﬁh!pj‘wng_ Ipanema fel - 358 1203

el B8] 3199 Tel.. 530 4156 Jel - 2306028
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EXPORT

CONTEL DALY MM m

CERVEJA E O QUE OS OUTROS BEBEM. PORQUE VOCE BEBE CERPA

CERPH



