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Estamos muito
orgulhosos.

A Aracruz duplica
a sua capacidade
de producao.

Estamos duplamente orgu-
lhosos. Com a nova fabrica,
inaugurada dia 27 de maio,
a Aracruz esta duplicando @
sua capacidade de produ-
cdo para 1 milhdo de tonela-
das de celulose por ano. Por
tirGs desse crescimento ha
outros fatos importantes. O
investimento de 1 bilhGo e
200 milhées de ddlares na
obra da nova fabrica, cons-
truida em 36 meses. A absor-
¢@o de novas fecnologias de
fabricacdo e novas técnicas
de prote¢cdo ambiental. Um
plano social para novas mo-
radias, novas escolas, cre-
ches, postos médicos, cen-
tfros de treinamento profis-
sional e grémios recreativos.
Depois de tudo isso, para a
Aracruz, para os Estados do
Espirito Santo e da Bahia e
para o Brasil, sentir orgulho
ndo & pecado. Mesmo que
seja orgulho em dobro.

ARACRUZ CELULOSE S.A.

Raizes brasileiras do progresso.




Estado de
Minas

A S6 o dever de restabele-
cer a verdade dos fatos
diante da reportagem pu-
blicada no n® 43 de IM-
PRENSA, editada sob a
responsabilidade de VV.
SS., € que nos levou a redacio da presente car-
u.Equumemfm
jar ndo apenas a respeito do jomal Estado de
Minas, como até mesmo sobre Minas Gerais, um
quadro que ndo corresponde  realidade.

A matéria foi publicada sob o titulo “A
revanche do vildo”, afirmando, em seu subti-
tulo, o seguinte: “Depois de quatro anos sendo
tratado como bandido pelo Estado de Minas,
Newton Cardoso compra a¢des do jomal e tor-
na-se o0 homem de comunicacio do estado™.

Este jornal se recusa a admitir que tenha
tratado o st. Newton Cardoso como bandido,
mesmo porque tal tratamento nio se conforma
com 0 nosso idedrio, ainda mais se referindo
a um cidaddo eventualmente ocupando o Pa-
licio da Liberdade. Tratou-o, isto sim, de

Senautorchwponn;ﬁnmdﬂuqm,
pelo fato de ter comprado agdes do Estado de
Minas, ser dono de um jornal, de uma emis-
sora de rddio FM e de uma esta¢io de televi-
sdo, na época ainda fora do ar, ele se tomou o
homem de comunicagio do estado, trata-se de
um problema seu ou de possivel ressentimen-
to de quem tenha redigido a mencionada frase.

De nossa parte, sabemos que somos res-
wlﬁve’ﬁpmummphxudcmehﬁdcm-
mumc:;:ao que inclui os dois principais
jornais mineiros — ambos filiados ao I[VC —
uma estagdo de televisdo, a segunda do estado,
¢ duas emissoras de radio AM ¢ FM.

Ja na parte referente ao possivel negocio de
agdes, o assunto fica ainda mais estranho. A
revista afirma que a compra teria sido feita das
midos do sr. Gilberto Chateaubriand, que
move, “com mais dois irmdos”, uma acio de
extingdo de condominio. A margem do fato de
o st. Gilberto Chateaubriand ter apenas, no
mundo dos vivos, um irmdo — exatamente
uma irmid —, a informacio da venda das
agdes, quando divulgada hé cerca de dois
meses peloJornal do Brasil, nio foi confirma-
da pelo advogado no Rio do sr. Gilberto Cha-

Além disso, certamente IMPRENSA sabe
que, segundo a legislacdo brasileira, todos os
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acionistas de jornal tém de ser pessoas fisicas,
minativas, a empresa editora do jornal é obri-
gada a manter, em livro proprio, o registro
nominal de todos seus acionistas, a disposi¢ao
nio so de sua assembléia como das autorida-
des a quem afeta a fiscalizagdo desses atos.
Nos livros do Estado de Minas — que pode-
riam ter sido consultados pelo reporter de
IMPRENSA — nao consta sequer uma agéo
em nome do sr. Newton Cardoso.
Camilo Teixeira da Costa
S/A Estado de Minas
Belo Horizonte — MG

Sobre a matéria citada, IMPRENSA esclare-
ce que: 1) o titulo e o subtitulo sdo de responsa-
bilidade da edi¢do, e ndo do autor da matéria;
2) Gilberto Chateaubriand estd movendo a agdo
de extingdo do Condominio Associado com mais
dois herdeiros e ndo irméos; 3) se o advogado
de Chateaubriand ndo confirma que ele tenha
comprado as agoes, o proprio interessado tam-
bém ndo desmente; na nota oficial que publicou
nos jornais a respeito do assunto, ndo hd qual-
quer desmentido; 4) a lei de fato exige o registro
a hipdtese de que as agoes de Chateaubriand
constem em nome de interposta pessoa; “testas
de ferro”™ ndo sdo estranhos ds transferéncias
aciondrias de empresas jornalisticas; 5) o re-
porter tentou insistentemente entrevistar o dr.
Camulo da Costa para essa matéria, registrando
a solicitagdo inclusive em fax. A pessoa indicada
pelo dr. Camilo para falar — Paulo Cabral de
Araiijo, presidente do Condominio Associado
— ndo atendeu a reportagem.

Enola Gay

Gostaria de sugerir uma pequena corregio
na cronica que Carlito Maia escreveu para a
edi¢do n® 43 de IMPRENSA: Enola Gay, o
bombardeiro que soltou a bomba atémica so-
bre o Japéo, ndo era um Mitchell B-25 e sim
uma superfortaleza voadora B-29, quadrimo-
tor. O B-25 era apenas um bombardeiro mé-
dio, bimotor.

Toni Vieira
Porto Alegre — RS

O senhor Carlito Maia afirma ter sido um
B-25 Mitchell o tipo de avido que bombar-
deou o Japdo com a terrivel bomba atomica,
quando o modelo que realizou o bombardeiro
foi um B-29 Superfortness, denominado Eno-
la Gay, atingindo a cidade de Hiroshima no

dia 6 de agosto de 1945.
Mauro Costa de Almeida
Fortaleza — CE

O bombardeiro médio B-25 ndo atirou
bomba atomica alguma sobre Hiroshima. E
nao existiu um B-25 com o nome de Enola
Gay. O aparelho em questio era um B-29 e
tinha um tamanho monumental, sendo consi-
derado um bombardeiro pesado.

Paulo Roberto Lontra
Porto Alegre — RS

Resposta de Carlito Maia:

“Foi de fato uma B-29 que fez aquilo sobre
os japas, ndo uma B-25, como ignorantemen-
te informei. Tendo viajado por anos a fio,
tenho recaidas a seco vez ou outra. Vai ver
que o imbroglio se deu numa dessas. Perdio,
leitores! ™

Os bem amados

A meu ver € um fato auspicioso o prestigio e
a credibilidade do colunista Ibrahim Sued, reve-
lados em pesquisa publica através da isenta IM-
PRENSA. A obstinagdo ¢ a sensibilidade
]omalmfmndclhummncxmmlomr-

Vicente Limongi Netto
Brasilia — DF

Se tem uma coisa que me irrita profunda-
mente € cerfos jornalistas falarem mal do lo-
cutor Cid Moreira. Ele escolheu a profissio de
locutor e, gragas a Deus, estd indo muito bem
nela. Tem uma belissima voz, ¢ inteligente,
ndo agride ninguém e — o mais importante —
segundo a pesquisa publicada pela IMPREN-
SA — € o mais querido e admirado do Brasil.

Emilie Taub
Sao Paulo —

Enio Mainardi

Li com surpresa e indignagdo as declara-
goes descabidas e irresponséveis do sr. Enio
Mainardi, na edi¢do n® 44 de IMPRENSA. B
profundamente lamentével que este cidaddo
queira ocupar espaco na midia atacando tudo
¢ a todos, satisfazendo dessa forma o seu ego
doentio e morbido, como sempre fez.

As assessorias de Imprensa, os seus jorna-
listas e os jornalistas dos veiculos merecem
respeito como profissionais ¢ cidadios que
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sempre contribuiram ¢ lutaram com muita

garra, honradez ¢ honestidade para que o Bra-

sil e, de modo especial, os meios de comuni-

cagdo ficassem imunes a pessoas sem
compostura profissional e respeito ético.

Mauro Wu

Sdo Paulo — SP

Lamentével a reportagem “A Lingua Mor-
tifera™, com o sr. Enio Mainardi. Mais lamen-
taivel ainda ¢ que uma revista do porte de
IMPRENSA, com o conceito que tinha no
setor, dé espaco para “isso”. Falo “isso”, pois
nao ha adjetivo para qualificar. Deixo aqui
meu protesto.

Gilda Fleury Meirelles
Sdo Paulo — SP

A visdao extremamente critica do publici-
tirio Enio Mainardi ¢ salutar num pais de
tantos absurdos como o nosso, mas sua for-
ma de colocar fatos e opinides vem confir-
mando a fama de louco que goza em meio
aos profissionais de comunicagdo. Ao criti-
car grosseiramente as assessorias de Im-

prensa na matéria “A Lingua Mortifera”, ele
certamente nio levou em conta que, sem elas
— que hoje representam mais de 40% do
mercado de trabalho dos jomalistas em Séo
Paulo —, nosso jornalismo de baixos saldrios
¢ profissionais sobrecarregados jamais teria
condigdes de cobrir todas as dreas geradoras
de noticias.

Odir Cunha
Sdo Paulo — SP

gostado muito da entrevista com Enio Mainardi,

pois teria farto material para o FEBEAPA (Fes-
tival de Besteiras que Assola o Pais).

Bia Bansen

Sdo Paulo — SP

Para o bem, ou para o mal, minha entre-
vista @ IMPRENSA saiu perfeita, reflete
tudo o que foi falado. Sinto, porém, que
nédo fui, talvez, justo com o jornal Meio &
Mensagem. Acho que nido consegui, na-
quela conversa, expressar direito o extre-
mo respeito profissional que tenho pelo

N

jomal - e por Salles Neto, seu diretor.

Enio Mainardi
Sdo Paulo — SP

Gostaria de parabeniza-los pela excelente
fase de IMPRENSA. Quando chega s minhas
mios, devoro a revista com o maior tesio.
IMPRENSA conseguiu chegar ao ponto ideal:
revista técnica nio tem de ser chata.

Luts Grottera
Sdo Paulo — SP

A foto de Amaldo Jabor publicada &
pagina 53 da edigdo n® 44 ¢ de Cris
Bierrenbach, da Agéncia Folhas, e nio
de Francisco Estrela.
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As cartas pora a redacdo devermn ser enviodas para:
Revista IMPRENSA — Rua Dr. Alberto Tomes, 21 — Peldizes
— CEP 05006 — 580 Poulo — 5P. Por questo de espogo,
o cortas poderdo ser resumicas pela redacoo

a IMPRENSA usa FRILAS

FRILAS é uma agéncia de texto,

criada por jornalistas da grande imprensa,
preparada para transformar suas idéias e produtos

SERVICOS JORNALISTICOS

em palavras dirigidas ao publico

que vocé precisa atingir.

procure-nos.

FRILAS escreve tudo por voceé.

Antes de elaborar seu proximo discurso,
relatério ou matéria informativa,

Rua Anfil6fio de Carvalho, 29/407
CEP 20030 - RJ - fone (021) 220-5444
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Collor, vocé é jornalista

Por que usar a atual Lei de Imprensa, esse lixo do autoritarismo?

da um Nixon e os jomnalistas, sem o

insultarem — como, alias, ocorreu
com os de Watergate —, desfiem o novelo
de seus crimes, corrupgoes € vilanias. O
Nixon caboclo podera meté-lo na cadeia e
o Supremo Tribunal ndo podera conhecer
a prova da verdade. Os magnatas tém prer-
rogativas de segredo ¢ impunidade.”

Ao escrever essas palavras em 9 de
fevereirode 1977, nodécimo aniversario da
lei 5250 — a chamada Lei de Imprensa —,
o ilustre Aliomar Baleeiro, ex-ministro do
STF, aludia a um de seus pontos mais aber-
rantes: o paragrafo 3° do artigo 20, verda-
deira pérola do autoritarismo. Diz o
paragrafo: “Nao se admite a prova da ver-
dade contra o Presidente da Republica, o
Presidente do Senado Federal, o Presidente
da Camara dos Deputados, os Ministros do
Supremo Tribunal Fedcral, Chefes de Es-
tado ou de Governo eiro, ou seus
representantes diplomaticos.” Traduzido
do juristés, isso quer dizer que, se al-
guém souber que uma dessas personalida-
d:s:mncmnumcuv:raspmvasdc seus
crimes, nao podera usa-las em juizo. Logo,
todas elas estao além — ou aquém — da
Justica.

Fermando Collor nao ¢ Nixon, mas cer-
tamente desfruta das “prerrogativas de se-

“Imagmc-sequcseuﬁtﬂnmﬁlvm*

§2° Admbicse 3 prova da verdade, salve w do
crime imputailo, embora dr agao pablica, o ofendido fol
atmalvido por vel

Mio w admue a

. Fe-
, & Prosidente da Clmara don Deputados, on W
do Supremo Tribunal Federal, Chelfea de Es
de Cowrmno curangriro, ou »o Tepresentanie

A gque cuista 3 calimia, ¢ indispemsavel quo caivia g falas
comg crime

Paragrafo 3°: impunidade explicita

gredo e impunidade™ no processo que move
contra a Folha de S. Paulo — ironicamente,
0 mesmo jornal que publicou o artigo de
Baleeiro. E uma lastima que, apos 24 anos
de intimidacoes e censura, a Lei 5250
ainda sobreviva intacta ¢ que um presi-
dente-jornalista lance mao dela — por
mais injusticado que tenha sido. E contra
essa le1 absurda, maldita e, principalmente,
inconstitucional, que IMPRENSA dedica
uma das principais reportagens dessa
edicao.

E por uma Imprensa livre que ressalta-
mos o trabalho de dois excelentes jornalis-
tas — Bernard Shaw ¢ Gloria Maria. E é
ainda por ela que abrigamos as criticas de
quem nao tena direito de cnticar. Caso do
proprio Nixon, que vocé encontrard nesta
edigao assinando um curioso artigo sobre
“Como defender-se da Imprensa”..

Ricardo Vinioos, Ziberman Revisio ¢
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4 ANOS DE COMPROMISNO
COM 0O SEU LEITOR

Ha 40 anos O DIA se comunica diariamente com milhares de
leitores em todo o Estado do Rio de Janeiro. De acordo com
Marplan/90, O DIA € o jornal com maior nimero de leitores
no estado. Além de ser o mais vendido em bancas em todo o
pais. Em todos esses anos, O DIA esteve sempre em constante
evolugao e, a partir do segundo semestre de 1991, ja estara em
funcionamento um novo e moderno parque grafico com
impressao em cores € em offset. Faca como todo o Rio de

Janeiro: acredite em O DIA vocé também.
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Manhattan

a minha janela, vejo a maga apo-
drecer ¢ ndo tenho uma macieira
no meu jardim. A parte de Nova
York que eu vejo fica em Ma-
nhattan, no Village. Na realida-
de, sdo trés janelas no segundo
andar de uma rua entre as aveni-
das Quinta e University. Bem em
frente fica uma faculdade de Di-
reito, a direita da faculdade fica
uma editora de publicagoes femi-
ninas, mais a direita, um antigo restaurante
edcpms,mnmmmnmta,mdcuﬂnn
shnikov deixa o jipe dele. O Barishnikov
mora na mesma rua, a oeste, ao lado de onde
morava o milionario Forbes, criador da re-
vista cuja sede fica bem na esquina, na
diagonal da minha janela.

Essas explicagoes sdo para reforgar a
nogao de que se trata de uma boa vizinhanga
e, da minha janela sem macieira, sena justo
esperar uma paisagem decente. Quando
cheguei aqui, ninguém mijava na rua. Hoje,
hi mais gente urinando nas ruas de Nova
York do que cachorros. De onde eu vim, em
Belo Horizonte e no Rio, a gente mijava. A
noite, mais tarde, bem entendido, saindo de
um bar com os amigos. Uma vez, um amigo
advogado estava fazendo o xixi dele na
parede da igreja Sao José, quando chega-
ram o0 Cosme ¢ 0 Damiao.

— Pode urinar ai nao.

O advogado nem olhou para os dois.

— Mijo aqui, mijo ali, pra cima, pro lado.
Mijo em circulo, 6, mijo o quatro, olha l4,
viu? E mijo até nesse pinico que esta na sua
cabeca — disse ele, olhando para o Cosme
¢ contendo a urina.

— Entdao mija — o Cosme respondeu,
colocando o capacete na frente do ad-
vogado.

Regador de parede — Fez aquele baru-
lhinho de xixi em metal, mas antes mesmo
de virar som de liquido no liquido, o Da-
miao aplicou uma tremenda cacetada na
cabega do meu amigo ¢ o levou pama o
distrito. Quando saiu, horas depois (advo-
gado ndo podia ficar preso em cela co-
mum), foi mijar na parede da Sao José.
Depois, entrou na igreja e rezou, agradecen-
do porque nao apanhou mais. Era ¢ ainda é
um bom catélico.

Voltando parc minha janela em Nova
York, ndo € preciso esperar muito para sur-
gir um regador de parede no cendrio. Ja

Minha janela
indiscreta
em Nova York

Dali eu vejo tudo,
principalmente
a maga apodrecendo

pensei at¢ em mijar na cabega de um deles,
sO pra dar um susto no caboclo, mas o
angulo € dificil. Nem em Minas nem em
nenhum lugar tinha visto moga fazer xixi na
rua. Outra noite vi duas, juntas e, mais
estranho, uma terceira estava na frente de-
las, em pé, como se estivesse regendo as
outras duas. As trés cantavam o hino nacio-
nal americano: “O say can yousee...”. Corri
para buscar a pistola d’agua do meu filho
para dar um susto nelas, mas, quando voltei
armado, as cantoras ja tinham partido, dei-
xando so a lembranga na calgada.

Na minha janela, domingo a tarde, tem
matiné: “Ladroes de automoveis™. Nao que
eu passe as tardes na janela, mas leio o

jomal na escrivaninha, que fica bem na
janela, ¢ ali em frente, na porta da faculda-
de, dois rapazes olhavam para dentro do
meu carro. Com certeza ndo gostaram do
que viram ¢ foram para o carro da frente,

um BMW. Em segundos, um deles abnu a
porta, limpou o porta-luvas ¢ comegou a
tirar o radio do painel. O comparsa ficava
de olheiro, a poucos metros. Peguei o tele-
fone e chamei a policia.

— Um homem esta roubando o radio de
um carro, um outro esta de olheiro, o ende-
rego ¢ tal.

— O senhor pode descrever o ladrao?

— Moreno, magro, vinte e poucos anos,
de camiseta preta, blue jeans e ténis.

— E qual o nome do senhor?

Dei nome, telefone, endereco.

— E quantos anos o senhor tem?

— E por que interessa a minha idade? O
importante ¢ vocé mandar a policia. O la-
dréo esta colocando o radio e o que tirou do
porta-luvas num saco marrom. Entregou o
saco pro comparsa. Saiu do carro e esla
caminhando pra oeste, em diregao a Quinta
Avenida. O socio dele esta caminhando
noutra direcdo. Cadé seus homens?

— No momento, nao tenho nenhum car-
ro disponivel. Domingo, o senhor sabe
como ¢, temos menos gente trabalhando.

Tipo de criminoso — Eu nao sabia. Dez
minutos depois, vi o carro da policia chegar.
Os dois policiais entraram no carro roubado,
conferiram, anotaram, foram embora. Logo
depois, os dois ladroes estavam de volta e o
especialista entrou no carro atras do meu, um
Honda. Mesma operagao. Chamo a policia.

— Sou eu de novo.

Mas era outra operadora. Repetimos o ni-
tual, os ladroes repetiram o sucesso, mas desta
VEZ eu sal € segul 0 que estava com O Saco
marrom de papelao. Ele entrou na garagem
onde estaciono o meu carro. Filho da mae.

Quando o carro da policia chegou, dez
minutos depois, fui ld e mostrei para o
policial italiano onde o ladrao tinha entra-
do. Meia hora depois, toca a campainha. Era
o policial com o ladrdo. Prenderam os dois
¢ cinco radios na garagem. Queria o meu
nome para testemunha e me contou que o
ladrio cra irmao do meu garageiro. Dei as
informagoes, mas mudei de garagem. Nun-
ca ful chamado para depor ¢ soube que
nenhum dos dois cumpriu pena. Nao ha
espago nas prisoes de Nova York para esse
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nos, quase ninguém fica em casa
nas tardes de verdo de domingo.
Qualquer ladrao sabe disso.

Seringa com agulha — Eu
estava no telefone falando com
um sobrinho no Brasil e vi o
ladréo tentando abrir a porta de
entrada. Era uma faca comuma
lamina de uns dez centimetros.
Néo conseguiu, saiu caminhan-
do ¢ eu fui atras. Caminhou pela
rua 14, pra ld, pra cd, como se nao
tivesse destino. Depois, subiu a
Quinta Avenida e tentou entrar
no prédio mimero 104. Nao con-
seguiu. Subiu mais, virou a es-
querda na rua 17 e af conseguiu
entrar. Fui para o telefone publi-
co da esquina e chamei a policia.
Dez, quinze, vinte minutos e
nada. E néo passou um policial.
Volto a chamar ¢ a operadora
disse que ja foram despachados.
De fato, na porta do prédio, en-
contro dois policiais olhando
para cima.

— Ful eu quem chamou.
O homem esta ai dentro.

Dei a descricao dele, expliquei sobre a
faca. Me pediram para acompanha-los den-
tro do predio e estavamos na porta quando
o rapaz sai. Foi cara a cara, ndo dava nem
pra ameagar uma corrida.

— Vocé mora ai? — o policial per-
guntou.

— Nao.

— E estava fazendo o que ai dentro?

— Nada, a porta estava aberta, entrei.

— Assim, sem mais nem menos’

— Por qué? E contra a lei? Qual foi meu
crime?

— Vocé tem alguma coisa dentro desse
bolso? — O policial perguntou apontando
para o bolso de dentro da jaqueta.

— Nao.

O policial meteu a mao e tirou uma se-

ringa com agulha. Por sorte nao levou uma
espetada. Ficou furioso, descarregou-lhe
uma duzia de palavroes e ameagou:

— Da préxima vez que vocé mentir, eu
vou te encher de porrada. Tem mais agulha?

— Nao.

— E a faca?

— Que faca?

O policial levantou a camisa do rapaz,
pegou a faca e deu um tabefe no ouvido dele.

— Vocé ¢ um mentiroso filho da puta e
vai pro distrito comigo.

Como da outra vez, dei meu nome, ende-
rego ¢, mais tarde, descobri que o rapaz nem
foi preso. Falta de tempo nas cortes e de
espago nas cadeias para esse tipo de crime.

-

Da minha janela, vejo os
sem-teto rasgando os sacos de
lixo e espalhando tudo pela rua
em busca de garrafas vazias e
de alguma coisa de valor. Vejo
0 Bryan Castle, um sem-teto,
dando bengaladas na cabega de
uma mulher, também sem-teto,
em briga pelo ponto de mendi-
gagem. Bryan Castle passou
sete anos fazendo cursos supe-
riores trés das melhores
universidades americanas. Ha
pouco mais de um ano a empre-
sa para qual ele trabalhava que-
brou e ele quebrou junto,
mais de um sentido.

Duas bengalas — Eraum ho-
mem atraente, até bonito, educa-
dissimo e cheio de vigor quando
o vi pedindo esmola pela primei-
ra vez. Fiz uma entrevista com
ele para um programa na TV Re-
cord em dezembro. Nestes seis
meses, ele perdeu uns vinte qui-
los, envelheceu uns vinte anos ¢
anda com ajuda de duas benga-
las. Imundo sempre, coberto de
po de asfalto. Sinto que ele vai
morrer daqui a pouco, ali na es-
quina. Serd que ¢ Aids? Heroi-
na? Alguma forma de céncer?
Nao sei, mas sei que o cenario da
minha janela vai piorar muito.

Hé dez anos a cidade tinha a
mesma populagao de hoje e
seis mil presos. Agora tem 22
mil e as estatisticas mostram que s6 do ano
passado para cd o indice de crime subiu
15%. Para enfrentar um déficit de trés bi-
lhoes de dolares previsto para o ano que
vem, a cidade planeja fechar um tergo dos
abrigos para os sem-teto e varios hospitais.

A cidade ja tem os impostos mais altos
do pais — 1.600 dolares por ano per ca-
pita, 60% acima de qualquer outra cidade.
Ter comércio ou industria em Nova York
custa trés vezes mais caro em impostos do
que em Chicago ou Los Angeles. Cente-
nas de empresas fugiram daqui, levando
milhares de empregos. Mas a maioria fi-
cou ¢ milhares continuam lutando para
consertar a cidade.

E eu? Luto? Corro? Ou mudo para a
janela dos fundos? X
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Economeés

urante muito tempo, nds, jorna-
listas econdmicos, ajudamos a
criar a aura da onipoténcia que
cercou os economistas e permitiu
aos que chegaram ao poder exer-
citarem um experimentalismo
sem limites, principalmente no
ultimo ano (embora algumas das
experiéncias possam ser conside-
radas bem sucedidas).

A legitimidade conferida, que
Ihes permitiu arrostar leis, atropelar direitos
adquindos, invadir privacidades, sem ne-
nhum risco de punigéo futura, foi propor-
cionada pela maneira muito pouco critica
com que foram tratados pela Imprensa — a
qual, por sua vez, refletia a esperanga muito
pouco critica que emanava da sociedade
como um todo. Enfim, reflexos de um esta-
gio cultural do pais, fomos todos um pouco
cumplices desse processo de endeusamen-
to que os economistas tao gostosamente
usufruiram.

Ocorre que dentro do movimento pendu-
lar que rege as leis da Imprensa, tende-se
agora a crucificar a analise econdmica, num
comportamento tipico do doente grave que,
desiludido com a medicina, apela para o
curandeirismo. Numa época em que se fala
de modemizagao de habitos, de introdugao
do plancjamento na vida da empresa, na
importancia da agao concatenada substi-
tuindo o jeitinho, virou moda apontar indi-
viduos de sucesso que venceram apenas a
forga de sua intuigdo. Até algum tempo
atras, intuicdo empresarial consistia em
contratar, hoje, o filho do poderoso de ama-
nha. Ou, de preferéncia, o proprio pai.

Para com isso.

Patrulhamento da sociedade — A ana-
lise econémica tem errado cm scus diagnos-
ticos? Afirmo que os melhores tém errado
muito pouco. A rigor, houve um erro geral
em julho do ano passado, quando previu-se
uma explosao inflacionaria que nao ocor-
reu. Todos os demais processos de ascensio
¢ fracasso dos planos econémicos foram

Eram deuses
aqueles
economistas

A Imprensa foi pouco
critica, foi
cumplice. Agora chega

“0 buraco hoje em dia
@ mais embaixo.

Esta na incapacidade
do governo.”

por Luis Nassif
T

previstos, em todas as suas etapas, pelo
grupo de economistas de primeiro time.

E se muitos desses economistas de peso
(nao as fontes de plantao) nao foram mais
enfaticos em seus alertas, foi justamente
temendo o patrulhamento de uma socieda-
de que ansiava por uma esperanc¢a, uma
saida. Saliente-se que a andlise economica
faz-se em cima de um pouco de teoria e
muito de analise de antecedentes. E, nos

ultimos anos, vive-se uma situacgao absolu-
tamente inusitada, que, algumas vezes, im-
pede que se busque no passado qualquer
correlagao que ajude a entender, por inédi-
ta, a situagao presente.

Mesmo assim, ndo ha saida analitica fora
da teoria econdmica. E um exercicio peno-
so, cstafante, de se debrugar sobre cada
plano, cada fracasso, analisi-lo, colher li-
¢oes, reformular conceitos, definir novos
caminhos. E assim que se faz ciéncia. Outro
caminho seria a astrologia.

Hoje pode-se afirmar que o pais ja possui
um diagnadstico muito firme sobre a crise.
Com excegao do ex-ministro Sayad, que
busca inspiragao em Oswald de Andrade,
sabe-se que a saida esta num trabalho am-
plo, abrangente, que implica na contencao
do déficit publico, no revigoramento dos
contratos, no combate aos monopolios, na
abertura da economia. Hoje em dia, tratar
bem as contas publicas da Ibope, confere
prestigio ao governante. A busca da com-
petitividade passou a ser uma meta. A ten-
tativa de se inserir na economia
internacional, um objetivo cada vez mais
latente.

Outro pais — E pode-se dizer que coube
aos economistas a primazia de terem saido
a frente nesse processo de repensar o pais,
rever seus valores politicos, administrati-
vos, seus preconceitos. Para muitos, foi
uma revisao dolorosa, que os obrigou a
abrir mao de décadas de convicgoes. Ao
final de cinco anos, desde o fracasso do
Cruzado, pelo menos do ponto de vista
cultural, o pais € outro. Ha uma convergén-
cia de diagnosticos como nunca houve no
pais, nem nos tempos de crescimento e
euforia.

O buraco, hoje em dia, € mais embaixo.
Esta no impasse politico, na incapacidade
do governo em coordenar o entendimento
nacional, capaz de tirar o pais do buraco.

X

Luts Nassif, 40 onos @ 19 de profissdo, & diretor da Apdncio
Dinheadiro Vivo e colunista da Foiha ge 5. Poulo

Johnnie Walker



.,Nossosvefculos sempre levam &

noticias importantes.

Antes de chegar ao leitor, a noticia percorre
um longo caminho. Do reporter ao editor,
do editor a grafica, da grafica a distribuigao.
E, neste processo de difusao das informacgoes,
0s caminhoes Mercedes-Benz também
desempenham um papel importante, garantindo
que jornais e revistas sejam levados aos leitores
com rapidez e eficiéncia.

Projetados para terem a mais alta qualidade,
0s veiculos Mercedes-Benz sempre incorporam as
altimas novidades automobilisticas. Aplicadas pela

experiencia e competéncia dos colaboradores da

empresa, cujos conhecimentos sao constantemente

reciclados em seu moderno Centro de Treinamento.
Esse constante aperfeicoamento tecnologico

do produto e o incessante desenvolvimento do

pessoal que o fabrica resultam em caminhoes

de estilo moderno, mecidnica segura e qualidade

a toda prova, aptos para transportar da melhor

forma uma grande carga de informagoes.
Mercedes-Benz. Gente ¢ tecnologia a servigo

da comunicacao.

MERCEDES-BENZ




Torpedos de Mel

. S Vezes a colsa € pitoresca, como

a legenda do Jornal da Tarde

mostrando os mortos iranianos

bem que o dia em que morto fu-

gir, a ténue ordem que ainda exis-

te no mundo estara irreme-

diavelmente rompida. As vezes é

muito engracada, como a man-

chete de pagina da Folha de

S.Paulo a respeito de um jogo

cujo resultado so era dado “até o0 momento
em que encerravamos esta edigao™ “Pal-

meiras x Guarani comega empatado em

zero a zero™. As vezes ¢é trigica, como uma

que foi apanhada a tempo e acabou nao

saindo na Folha da Tarde: O ex-ditador

nazista Rudolf Hess...”. Tanto esfor¢o para

derrotar Hitler e eis que, 46 anos depois de

sua morte, cle ¢ facilmente deposto e subs-

tituido por seu lugar-tenente, que alias ficou
preso a guerra inteira ¢ morreu na prisao.

O problema ¢ sempre 0 mesmo: o copy
nao prestou muita atengao no que estava
lendo, nao prestou muita atengao no que
estava escrevendo, ou (hipotese que se tor-
na cada dia mais fregiiente) nao tinha a
menor idéia do assunto de que tratava. E
jornal € impiedoso na aplicagao da Lei de
Murphy: tudo o que puder acontecer de
errado, acontece.

Contam as lendas que, nos velhos tem-
pos, era proibido sair qualquer erro na pri-
meira pagina do Estaddo. Contam as lendas
que o erro foi sair exatamente na matéria do
enviado especial a Punta del Este, Ruy
Mesquita — claro, o dono do jomal. E o
erro, ja imperdoavel por si, teria sido exa-
tamente no nome da cidade.

Serio verdadeiras as lendas?

Alguém sabe

que diabo é isso?

O fato € que erros de distragéo ocorrem
exatamente onde nao podem. Um dia, o
correspondente do Estado em Jerusalém,
Mario Chimanovitch, mandou ampla re-
portagem a respeito de um seminario sobre
combate a inflagao. Na época ainda leva-
vam o Brasil a sério ¢ o tema da delegacao
brasileira era “Indexation”. Recado do Mé-
rio: “Nao consegui traduzir e também nao
sei que diabo € isso.” Publicado, claro. Eem
negrito, jd que era uma interferéncia do
redator na matéria.
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Classicos do
hesteirol
jornalistico

Vocés vao ver como é
infinita a
nossa incompeténcia

por Carlos Brickmann
P i ST S e T

Detalhe: o editor da segao era Frederico
Heller, jornalista respeitadissimo, ouvido
pelos ministros Bulhoes, Roberto Campos,
Delfim, Simonsen. O sub era 0 ndo menos
respeitado Robert Appy. E saiu assim mesmo.
Entra semicoma,
sai ponto e virgula

Outro caso 6timo aconteceu com um re-
porter famoso por sua precisao, conheci-
mento ¢ capacidade de analise; e tao famoso
quanto por sua impaciéncia com jornalistas
incompetentes. Pois o reporter Rolf Kuntz
cobriu a conferéncia do FMI que criou os
Direitos Especiais de Saque, a nova moeda

internacional.

Dos EUA, mandou a matéria, listando as
novidades da reforma: Modificagao um;
Modificagao dois; ¢ assim por diante. O
teletipista americano trocou 0 ponto € Vir-
gula, como la ¢ habito, pela palavra “semi-
coma”. O copy, naturalmente, nao tinha a
menor idéia do que fosse semicoma; ¢ Ir
perguntar a alguém dana trabalho. Limitou-
se, portanlo, a trocar o texto (onde estava
“reforma”, colocou “a chamada reforma
semicoma”) e tascou: Criagao dos Direitos
Especiais de Saque semicoma; Substituigao
do ouro como moeda de reserva semicoma.

E assim por diante. Semicoma.

S0 que a Lei de Murphy € impiedosa. Na
pesquisa que o jornal fez entre empresanos
¢ cconomistas para descobrir qual a medida
mais importante, varios listaram a criagao
dos Direitos Especiais de Saque; outros
preferiram a emissao de DES; outros esco-
lheram a nova moeda interacional. Exata-
mente a mesma coisa — sO que sairam em
primeiro, segundo e terceiro lugar.

Este colunista so espera que a Lei de
Murphy nao o esteja atingindo, levando-o
a dizer besteira. Caso esteja, que haja mais

mel que torpedo.

Cinco minutos de
grande imbecilidade

Um classico do género ocorreu com o
reporter Ricardo A. Setti, hoje editor-chefe
do Estadao. Setti foi para o Chile, enviado
pelo Jornal da Tarde, para cobrir as elei-
¢oes presidenciais. Concorriam Jorge Ales-
sandri, candidato do jornal, Salvador
Allende, candidato socialista, ¢ Radomiro
Tomic, democrata-cristao, ala Teologia da
Libertagdo (embora, na época, 0 termo nao
fosse conhecido).

Setti fez uma cobertura, como de habito,
brilhante. Mas, no finzinho, chegou ao jor-
nal uma reportagem esquisitissima: simpli-
ficando um pouco, dizia que no Chile havia
dois tipos de pessoa, os safados e os allen-
distas, que gente de bem so podia optar por
um candidato, que Jorge Alessandri nao
servia nem pra fazer mortadela, que Allen-
de nao tinha, ainda, sido canonizado por
erro de direito da Santa Madre Igreja.

O copy — alias um bom jornalista — foi
apanhado naquele momento que, segundo
Pitignlh, atinge todos os homens: os cinco
minutos diarios de imbecilidade. Leu a ma-
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téria, corrigiu os erros de digitagao, venfi-
cou se Allende estava com dois “1I”, e man-
dou ver. No dia seguinte, aquela matéria
safa. No Jornal da Tarde e assinada pelo
Setti.

Hoje é facil achar engragado. Na época,
nao foi. E, em 1973, com censura na reda-
¢do ¢ o general Médici no governo (um
governo que incluia essa flor do liberalis-
mo que € o ministro Passarinho), certas
coisas sO se tornavam engracadas vinte
anos depois.

Ah, sim: a matéria atribuida ao Setti era,
na verdade, do Opinido, e tinha sido trocada
pela agéncia que fez a remessa.

Era de esquadra,
virou de esquerda

Por falar nos anos da ditadura, um dia o
Painel, da Folha de S.Paulo, publicou uma
nota sobre o almirante de esquadra Jilio
Bierrenbach. Saiu assim: “o almirante de
esquerda Julio Bierrenbach...” Imagine o
galho que deu: um jornal atrever-se a publi-
car uma ofensa tao grave a um oficial-ge-
neral, e naquela época! O editor-chefe da
Folha, Bonis Casoy, conversou com os ge-
nerais de plantao, garantiu que tudo era
apenas um erro, que alias seria corrigido no
dia seguinte. E, no dia seguinte, saiu: “Na
edi¢ao de ontem, quando nos referimos ao
almirante Julio de Sa Bierrenbach, deve-se
ler almirante de esquerda.”

Tem milico que até hoje acha que existe
maracutaia nessa historia.

0 computador
ficou maluguinho

Hoje em dia, o jornalismo se moderni-
zou, se sofisticou, se manualizou, se infor-
matizou. E o computador somou-se ao jor-
nalista na tarefa de enlouquecer os leitores.

Pois ocorre que um dia o Ricardo Kots-
cho, reporter especial da Folha de S. Paulo,
fez uma matéria sobre o carnaval em Poran-
gaba. Porangaba, progressista cidade pau-
lista, € o lugar onde o Ricardo tem sitio; €
0 lugar onde sua familia ia passar 0 Camna-
val; ¢, para passar 0 Caraval com a mulher
¢ as filhas (alias, lindas: puxaram so a mac),
ele criou a pauta e convenceu a chefia de
reportagem de que a matéria seria olima.
Dava o clima na cidade, contava historias,
relatava as atividades de cada segmento da
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sociedade. Os comerciantes, por exemplo,
gostavam de desfilar vestidos de mulher.

Foi ai que o computador, movido pelo
espinto diabolico da Lei1 de Murphy, foi
buscar uma antiga reportagem, da semana
anterior, ¢ fundiu-a quase com perfeicio ao
texto do Ricardo. Algo assim: “Os comer-
ciantes desfilam vestidos de mulher.” E
prosseguia: “Os travestis normalmente an-
dam armados com navalhas ou giletes,
ameagam os clientes que discutem o mi-
ché...”, e ai por diante.

Pense: como € que vocé vai convencer
os comerciantes ofendidos de que o compu-
tador, sozinho, resolveu buscar uma repor-
tagem da Denise Natale sobre os travestis

da avenida Republica do Libano ¢ fundi-la
com a inocente folia dos moradores de Po-
rangaba? Mais: que o computador fazia
tudo isso e depois ninguém lia a matéria
antes de ser publicada?

Pois ¢: esta quase deu linchamento.

0 que fizeram
com nossas filhas

Houve o tempo herdico dos erros da
revisao. Na Folha, ainda “da Manha™, o
classico:

“Cine tal, fo

ne xx, Com quem an

dam nossas filhas.”

Caiu a linha do meio.

Foi assim que
0 céu virou anus

Outra da Folha: no cine Marrocos, um
dos principais da cidade, passava “Um Raio
em Céu Sereno”. Caiu o “e”, e o revisor nao
pegou. Acontece que o pais vivia a pre-re-
volugao, nos 1dos de 1964; e quem conven-
ceria as senhoras preocupadas com o perigo
vermelho de que o erro pornogrifico nao
tinha sido colocado por perigosas agentes
bolcheviques, a servigo de ideologias exo-
ticas, com o sinistro objetivo de abalar a boa
moral das familias brasileiras?

O falecido Carlos Laino Ir., por tantos
anos editor da Folha da Noite, achou a
saida: concordou com todo mundo que vi-
nha protestar e garantiu que os agentes ver-
melhos responsiveis por aquele absurdo
tinham sido sumariamente demitidos. Todo
mundo ficou contente ¢ o problema foi
resolvido.

Ainda bem que
o caudilho morreu

Aqui, ao que me recorde, a Lei de Murp-
hy ndo chegou a provocar tragédias. Pior
sorte teve o linotipista espanhol que, de
brincadeira, compds a frase “Franco burro™
no meio da reportagem sobre o caudilho.
O revisor nao pegou ¢ ambos foram para
a cadeia. Foram salvos, sabe-se 1a de que
(a ditadura espanhola era espantosamente
imaginosa nessa area), gragas a doenga ¢
morte do generalissimo. Frederico Bran-
co tem razao: enquanto ha morte, ha

esperanga. X
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Tempos Modernos

0 jogo “Galaxia de Gutenberg™
vs. “Aldeia Global”, cravo tran-
gililamente a coluna um. Amo o
habito da leitura, gragas ao qual
me situo na vida ¢ no mundo.
Porém, sO respeito a bandeira
quando confio em quem a esta
empunhando. Assim, nao leio
qualquer um, para no ter de per-
der tempo separando o que ¢

mentira do que nao € verdade.
Ainda recentemente, num domingo pre-
guigoso, peguel 0s jornais para catar tre-
chos relativos a psicopitria alucinada,
coisas que refletissem o que sinto hoje
como brasileiro envergonhado (mas —
quem nao esta?). E comego pelo Estadao,
onde Fernando Pedreira, amigo dileto, as-
sina “Raizes etimologicas”, do qual extrai
este: “Da Repiiblica Velha até a Republica
dos Generais, passando pelo getulismo; do
Estado Novo até a Nova Republica Samey-
ca ¢ o atual Brasil Novo, pode-se dizer sem
injustiga que o que tem havido de realmente
novo tém sido os escandalos ¢ a desfacatez
cada vez maiores dos que empalmam e
embolsam os recursos piblicos sob sua

guarda. E como se a fria lava da corrupgio
¢ do cinismo borbulhasse nas entranhas do

povo e do pais, subisse até a larga cratera
do vulcdo do poder, e de la se derramasse
sobre a patria inteira.”

Agora vamos a0 que nos revela Gilberto
Nascimento na Folha de S. Paulo: “Manda-
dos de prisao expedidos pelo Judicidrio e nao
cumpridos pela policia fazem aumentar o in-
dice de criminalidade em Sao Paulo. Um total
de 105.781 mandados nao sio cumpndos
atualmente no estado. Os responsaveis por
crimes continuam soltos ¢ a policia
alega nao ter recursos para prendé-los.

Em 60% dos 105.781 mandados, os crimes
ocorreram nos ultimos cinco anos. A policia
deixa hoje de prender em todo o pais cerca de
250 mil pessoas, cujos mandados de prisdo ja
foram expedidos pelo Judiciario.”

A policia nao prende por falta de recur-
sos ¢ 0s condenados nao sao presos por os

terem, talvez. Sera que € isso?
“Conspiracio da miséria” — Agora,
leiamos o jovem Gilberto Dimenstein, tam-

bém na Folha da “carta aberta”. Em “Para
descobrir os conspiradores”, diz ele: “A crise
esta tao grave que, hoje, discute-se com mais
fervor o plebiscito para a pena de morte do

Relato de um
brasileiro
envergonhado

Surpreende cada vez
mais a loucura

das elites do poder

|
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que sobre o parlamentarismo. E temivel o
sintoma de degradacao moral e politica,
provocada por uma conspiragao que cresce
cada vez mais — a conspira¢ao da miséria.”
Bom, deixemos os jornalistas ¢ vamos
ver 0 que tem a nos dizer um homem da lei,
além de sensivel e esclarecido ser humano:
o dr. Antonio Araldo Ferraz Dal Pozzo —
nada mais nada menos que o procurador-
geral da Justiga de Sao Paulo e chefe do
Ministério Publico do Estado. Brada ele um
candente“Nao a pena de morte”™, na mesma
edi¢do da Folha: “E com enorme preocu-
pagao que ougo falar na adogao da pena de
morte no Brasil como solugdo para o quadro
de violéncia que estd nas ruas.” Mais adian-

te: “Essa sutil ¢ desagregadora forma de
violéncia (NR: a ignorincia geral — até do
proprio Estado — sobre as regras da convi-
véncia social) provoca o recuo nos investi-
mentos ¢ desdgua na miséria. Retira toda a
credibilidade no pais e conduz ao isolamen-
to internacional. Gera o descaso pela admi-
nistragdo da coisa publica, que explode em
nossos lares com as noticias de corrupgao e
de fraudes.”

Bom, esse € o panorama visto da midia.
Todos (ou quase todos) os meios de comu-
nicagdo nao fazem outra coisa que nao seja
denunciar o descalabro que vai pela admi-
nistragdo publica, imersa num verdadeiro
oceano de pus, que inocenta — ¢ até absol-
ve! — omar de lama varguista. A que ponto
chegamos: o Brasil sagra-se campeao uni-
versal do salto em profundidade!

Amorais natos — No entanto, nao satis-
feitos, os miseraveis conspiradores conti-
nuam exigindo a legislagao da pena de morte,
sem prejuizo da outra, da “normal”, da habi-
tual, que continuara prestando seus “bons
servicos” — ha lugar para todos. E o coro de
amorais natos da politica, aliado a outros
selores da sociedade apodrecida, continua en-
toando sua cantoria funebre, demenciados,
ensandecidos, hidrofobos todos.

Al ocorre a pergunta do leitor na segao
de cartas do Estaddo: “Nossa sociedade e
poderes constituidos estariam aptos a julgar
alguém e condend-lo a pena de morte?” Que
lhe respondam os leitores de IMPRENSA.

Agora pergunto eu: esses tarados nao estiao
satisfeitos com o asfixiante, letal mesmo, cus-
to de vida? Para que pena de morte, entao? O
outro mata lentamente demais? Vai ver, eles
tém urgéncia urgentissima na liquidagao da
galinha dos ovos de ouro, que lhes garante —
¢ aos seus descendentes — bem-bom
nojento, cruel ¢ burro. Sao uns suicidas. Eu
nao sabia da loucura que ataca as elites no
poder, Deus do céu! Nunca poderia imaginar
que fosse tao radical, tao cegante, tao absur-
damente louca, barbaridade!

Encerro este preito de reconhecimento &
midia impressa, agradecendo — do fundo do
velho e cansado coragao — tudo o que ela tem
me proporcionado de informagao, de cultura
(por que nao?), dedicando-lhes este mote: Ver
mais? Ser mais? Ter mais? Ler mais.

X

Carifio Mala ocrescenta: a pana de morte ndo ocaba
COMm O CIme, Nem a Alds com o homaossexuoliismo
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21 DE JUNHO.

DIA DE QUEM TEM
OS MEIOS PARA
JUSTIFICAR OS FINS.

DIA DO MIDIA

HOMENAGEM DA GAZETA MERCANTIL AOS PROFISSIONAIS QUIE,
NA PRATICA, REUNEM TODAS AS CONDICOES PARA COLOCAR
NA RUA TODA A CRIATIVIDADE DA PROPAGANDA BRASILEIRA.

GAZETA MERCANTIL,




Vana Verba

stamos comegando a temporada
em que os veiculos de comunica-
¢a0 que cobrem o mercado publi-
cilano, ¢ mesmo as segoes de
preocupam com os rankings de
maiores anunciantes ¢ de maio-
res agéncias. Alguns resultados
relativos a investimentos de
anunciantes e de participagao dos
meios nesses investimentos com
base em levantamentos do Instituto Leda ja
foram publicados. Eis um assunto que me-
rece reflexao, pois tem sido tratado de for-
ma surpreendentemente emocional, ja que
as agéncias de propaganda, em especial,
consideram sua posigao relativa no merca-
do como parte de seu marketing.

Nunca estive na posi¢ao de escolher uma
agéncia para saber se decidir pela primeira,
segunda ou décima-quarta no ranking, seria
melhor ou pior para minha empresa/produ-
to e nao saberia julgar se a subida ou descida
de alguns degraus na escala realmente sig-
nificaria melhoria ou decréscimo na quali-
dade do servigo prestado como um todo.
Sera que os prémios recebidos pela criagao
da agéncia sdo mais importantes ou, quem
sabe, como dina o Ricardo Scalamandre, se
0 “rolo de negocios™ nao deve ser o fator
decisivo?

Estive sim na posigao de quem precisa
avaliar o desempenho de uma equipe co-
mercial de televisao, necessitando para isso
conhecer o real tamanho do mercado em
que essa equipe atua, a posi¢ao de cada
concorrente ¢ a dinimica ao longo do tem-
po. O crescimento de uma empresa sem a
correspondente analise do comportamento
do seu mercado nao leva ao conhecimento
real da situagao que permita uma correta
tomada de decisoes empresariais, ainda
mais na imprevisivel economia tupiniquim.

Posicoes perdidas — Nesse sentido, o
preciso levantamento dos mimeros ¢ sua
divulgacao so podem beneficiar o negocio
como um todo, cabendo a anunciantes,
agéncias e veiculos que eventualmente es-
tejam com numeros pouco interessantes te-
rem boas ¢ convincentes explicagoes para
cles. Dessas explicagoes, provavelmente
sairao as estratégias para — se for ocaso —

O problema ¢ a confiabilidade do levan-
tamento dos dados de mercado. Os veiculos

Reflexoes
sobre
quem € quem

O ranking dos maiores
de propaganda
vem ai. Com surpresas

de comunicagao, no final de 1988, enfren-
taram esse desafio com vontade e criaram,
em conjunto com o jornal Meio & Mensa-
gem, o “Projeto Intermeios™, que consiste
no envio voluntano, ao final de cada més,
para a Price Waterhouse, empresa de audi-
tona acima de qualquer suspeita, do fatura-
mento de cada um, com algumas
sub-divisoes de interesse comum. A Price,
por sua vez, divulga somente os resultados
consolidados, sem revelar nimeros indivi-
duats, ¢ cada cmpresa s¢ posiciona no mer-
cado tirando suas proprias conclusoes e
inferindo a situagao das concorrentes.

No caso de anunciantes/produtos e agén-
cias, o problema ¢ bem mais complexo. O

trabalho do Leda, que tem, com a colabora-
¢ao dos veiculos, se apcrf:it;.nado ano a ano,
ainda sofre distorgoes, pois o processo de
comercializagao da midia em geral e da
midia eletronica em particular dificulta
muito a apuragao via constata¢ao do que ¢
veiculado: ha muito mais negociagdo entre
o video (ou pdgina, ou dudio) ¢ a tabela de
precos do que sonha 0 nosso vao computa-
dor... Isso nao tira méritos ¢ utilidade aos
relatorios do Leda, unica fonte existente,
mas exige, sem duvida, alguma comple-
mentagao dos dados e um criterioso traba-
lho de interpretagao das informagoes antes
que possam ser utilizadas.

“Calibragem” de descontos — Se isso
nao for feito, o risco de uma avaliagao
errada pela supervalorizagao das veicula-
¢oes relativas a, por exemplo, uma cota de
Copa do Mundo de Futebol comprada an-
tecipadamente pelo patrocinador em uma
rede de TV € bastante grande. Enquanto
1550, episodios como o recentemente ocor-
rido com divergéncias sobre investimentos
do Governo do Estado de Sao Paulo e da
Prefeitura da Capital, que chegaram a gran-
de Imprensa, continuardo acontecendo, o
que da idéia de um mercado pouco profis-
sional.

No caso de anunciantes/produtos, um
projeto semelhante ao “Intermeios™ parece
invidavel, dado o imenso numero de envol-
vidos no processo. O método utilizado pelo
Leda, com a possivel “calibragem” de des-
contos, bonificagoes, reaplicagoes etc... € 0
caminho. Ja um “Interagéncias™ nao estaria
fora de cogitagao, se o lado emocional pu-
desse ser isolado e critérios de mediagao
fossem definidos para evitar a tradicional
discussdo “meu nmimero nao inclui pmdu-
¢aoeodelesinclul, alémdissotemaBV..."

Seria evitado 0 vexame — me parece quc
0s anunciantes assim véem o problema —
da publicagao de rankings sem a presenca
de algumas das mais importantes agéncias
do pais, que, com bons argumentos, se re-
cusam a forecer seus numeros. Parece que
a Rede Globo, os jormais Q Globo ¢ O
Estado de S.Paulo ¢ a Editora Abril vao
publicar, sem declinar valores, a posigio
relativa das agéncias na composi¢ao de seu
faturamento anual, o que, sem duvida, con-
tribuira para que o mercado se organize
melhor no sentido do auto-conhecimento.

Posso garantir que havera surpresas. X
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~ Midia:
Este Antuncio E S6 Para Encher A Sua Bola.

21 DE JUNHO, DIA DO MIDIA
HOMENAGEM DA

W

EDITOR A




Lingua

dlera-doenga € palavra feminina
ou masculina? Nestes tempos ro-
x0s, talvez scja um tanto vergo-
nhoso ficar discutindo o sexo das
palavras enquanto a casa cai,
ameacada também por cssa es-
pantosa peste medieval, que pre-
cisa da sujeira, da miséria e da
depressdo para grassar. Mas ¢
preciso manter a hora do recreio.
O Globo encarou colera como
palavra masculina, junto com os noticia-
rios da Rddio Eldorado, de Sao Paulo, a
Folha de S. Paulo ¢ Istoé/ Senhor. O Jor-
nal do Brasil comegou com o colera e vol-
tou ripido d colera. Os outros grandes
jomais e revistas ficaram no feminino e
fizeram bem.

A forma masculina ¢ defensavel porque
o bom Aurélio a aceitou como alternativa
para o feminino, junto com o dicionario de
Laudelino Freire e o0 Melhoramentos. Mas
os melhores dicionarios — Aulete, Candi-
do de Figueiredo, Laudelino Freire, Silvei-
ra Bueno e outros — ¢ os especialistas mais
conceituados preferem a colera. Palavra fe-
minina, como a colera-sentimento, cantada
por Raimundo Correia no soneto “Mal Se-
creto”™: “Se a coléra que espuma...”. A ori-
gem € a mesma — do grego kholéra, de
kholé, bilis, pelo latim chdlera.

Ninguém supord que uma pessoa tomada
pela colera-emogdo, a ira, correrd ao ba-
nheiro ou precisara tomar soro. Um cidadio
encolerizado poderd controlar a ira ou res-
ponder a ofensa agredindo o agente provo-
cador com palavras ou atos. As vezes, com
palavras e atos. Se for chegado ao regional
nordestino, anunciard algo refinado como
“eu tenho aquilo roxo™. Quer dizer, a cole-
ra-ira jamais se confundira com a colera-
morbo. Portanto, a solugdo de mudar o
género da palavra para designar-lhe um ou
outro significado ¢ tao arbitriria e juvenil
como proclamar a propria macheza como
argumento supremo.

Apéndice masculino — Anténio Calla-
do manteve colera no masculino na tradu-
¢ao do magnifico livro de Gabriel Garcia
Mirquez “El Amor en los Tiempos del
Colera™ ("O Amor nos Tempos do Cole-
ra”), porque preferiu acentuar a diferenca
entre as duas coleras ja no titulo. Mas o uso
literdrio isolado nio justifica seu rebatismo

¢ a sacramentacao masculina.
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0 sexo das
palavras,

essa suruba

Cada um escreve de um
jeito, ninguém
pensa no pobre leitor
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Para abandonar o uso masculino, o Au-
rélio registra uma frase de Joaquim Manuel
de Macedo, que nao foi nenhuma autorida-
de em matéria de lingua. Até pelo contrério.
Foi um dos iniciadores do Romantismo li-
terdrio brasileiro, escreveu folhetins como
“A Moreninha”, “O Mogo Louro”™, coisas
assim, superficiais e populares, ¢ maltratou
razoavelmente a lingua como escritor, de-
putado (eles fazem isso ha muito lc:mpo] ¢
médico. E possivel que os médicos é que
tenham inventado a masculinidade da cole-
ra-doenga, por causa da associagdo dela
com morbo, substantivo masculino que sig-
nifica doenga, estado patoldgico: colera-
morbo. Mas eles ndo tém autoridade para

isso. Segundo Millor, com algum azedume,
eles nao tém autoridade nem para tratar
doentes, e o Tancredo esteve ai como prova
enquanto agiientou.

O fato € que nao basta a palavra ter um
apéndice masculino para mudar de género.
Ninguém chamard o José¢ Maria de a Jos¢
Maria porque o segundo de seus nomes ¢
feminino. Se ele ndo exagerar nos trejel-
tos, menhum engragadinho o classificara
como feminino. Assim também a Maria
José continua como feminina, até prova
contraria, apesar do barbado José anexo, a
nao ser que ela se exceda no vigor das
pisadas sapatOnicas.

Ha centenas de outras palavras de grafia
igual ¢ mesmo género (sexo), com signifi-
cados diferentes: boca, cavidade entre as
bochechas ou entre o queixo ¢ o nanz; boca,
senhora da tribo indigena paraense dos bo-
cas; — boceta, caixa pequena, cilindrica ou
oval, para guardar objetos de valor; boceta,
caixa dos segredos de Pandora, origem de
todos os males; boceta, variedade de tange-
rina muito doce; boceta, variedade de man-
ga, — capado, bicho ou homem castrado;
capado, bosque; — canto, agao de canlar;
canto, angulo; — pau, pouco inteligente,
estulto, burro; pau, madeiro, lenho; — rolo,
cilindro; rolo, o macho da rola; — rajﬁa,
foguete; rojao, aguilhada para espicagar
louros; rojao, torresmo.

De volta aos diciondrios, s6 0 de Antenor
Nascentes registra colera-morbo como
masculina, em oposigao ao sentimento da
colera. O de Silveira Bueno registrou a
possibilidade de colera-morbo vir a tornar-
se masculina. Quanto ao Aurélio, registrou
todos 0s usos e tendéncias léxicas, admitin-
do o colera como alternativa de a colera.
Que cada um escreva como quiser, € claro,
mas, considerando-se a forga dos argumen-
tos de um e de outro lado, pode-se concluir,
nesse problema crucial, que cdlera-morbo
serd masculina quando o Maluf for presi-
dente ou a inflagdo brasileira for zerada sem
a ajuda de decretos. Mas ninguém deve
sofrer por isso.

Aspas com valsas — Nem por isso e
nem por causa do emprego das aspas com-
binadas com o ponto final, outro assunto
crucial de que ja tratamos em IMPRENSA
n® 39, de outubro de 1990.

O leitor exigente Jodo Victor Strauss,
tetraneto do valsista vienense, se queixa de

IMPRENSA - MAIO 1991



que deixamos de lado alguns casos. Na
verdade, casos raros. Tao raros como a
usurpacio da poupanca do povao. Convém
relembrar que as aspas vao depois do ponto

_que sO se atribui a alguém literalmente parte

N - 'fa“-l!dﬂpcdodo,:upnntoﬁml “pertence” atodo
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da letra inicial 4 ultima palavra, incluindo !

travessoes, interrogagoes, exclamagoes,
virgulas, pontos ¢ até outras aspas. Nesse
caso, as aspas abrem ¢ fecham o periodo:

roxo!”

“ — Meu filho, que beleza de rouxinho!”™

“ — Sim, meu pal, assim o €, pois sim!”

Convém ressaltar que “roxinho™ é
coisa bem feia no Sul e no Nordeste: ¢,
com perdio das mas palavras, feof6 ou
fiofo, fiota ou fioto, fueiro, lold, lordo,
lorto, rabicd, rabo, rado, viegas, zé-dos-
quincas — uma chulice sem tamanho, é
preciso admutir.

Por isso houve duvidas entre sulistas so-
bre o que estaria invocando o Mandatario
em seu historico discurso arroxeado nor-
destense. O “Dicionario do Palavrao ¢ Ter-
mos Afins”, de Mario Souto Maior, explica
que, nesse caso importante de auto-afirma-
¢ao, a pessoa estaria se referindo a colhdo-
roxo, sublime expressio nordestina que
significa “qualidade de quem ¢ homem de
verdade, machdo, corajoso, topa-tudo™.
(Epal)

Tentemos reeguer o nivel do papo pelo
menos & altura do umbigo, isto €, das aspas.
Alguém esta contando historias sobre poli-
ticos, classe simpatica:

“O Samey estd de volta como se

tivesse feito nada e pergunta: quu:“‘r

desta vez a Norte-Sul vai?"." Ele mesmo
responde, com sua patota de ex-ministros
claqueando: “Sim, agora vai, porque o ho-
mem disse que tem ‘aquilo roxo’!™

“E o coro badalando “Eu quero servir o
poder alagoense para ser feliz!".”

Ji se convencionou usar aspas simples
no interior de periodos aspeados. Aspas
simples, como se sabe, sdo0 compostas de
um s6 chifrinho de cada lado; as duplas,
velhas conhecidas, de dois chifrinhos de
cada lado; sdo virguletas suspensas, na ver-
dade. O que importa € que sempre serd
possivel simplificar a frase para evitar o
emaranhado de aspas ¢ citagoes diretas, nao
raro recurso artificial e dispensivel, tirantes
0s casos poucos em que a fidelidade ao
discurso direto for essencial. Seria bom
lembrar que as coisas que 0 Magri, o Collor,
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Ele anunciou antes da eleigdo que “os

+ contratos ¢ a poupanga popular sio sagra-
dos, palavra de quem tem *aquilo oco’ "

' Dando um basta

em tanto bastante

“O Brasil pagou um prego caro pelo
atraso no entendimento”, diz o festejado
empresario Luis Euldlio de Bueno Vidi-
gal, de acordo com o Jornal da Tarde.
Como ele também € presidente da Comis-
sdo de Comércio Exterior da Confedera-
¢do Nacional da Industria, se disse
“bastante satisfeito”™ com os termos do
acordo do governo brasileiro com os cre-
dores da divida externa. “Prego caro™ ¢
“bastante satisfeito”. Prego caro € coisa
feia, porque os pre¢os nao sao caros ou
baratos e, sim, altos ou baixos. As merca-
dorias € que costumam ser baratas ou
caras. Em geral, caras.

Quanto a bastante, virou escala entre os
adverbios pouco e muito. Na verdade, bas-

</(N tante significa “suficiente”. Em geral, con-

vém evitar o uso de bastante nesses casos,

.| porque o cidaddo estd ou nio satisfeito.

0 Quércia, o Samey ¢ todo esse pessoal
diz nao fara faltaa Historia, a nao ser
como pandega, porisso € preciso tomar
cuidado com a citagao direta. Que tal parar
com 1ss0?

QOutra boa lembranga, relacionada com
as aspas ¢ com a vida, ¢ a de que convém
evitar complica¢oes no jornalismo, que de-
ve transmitir os fatos com simplicidade, a
béngao, Conselheiro Acécio, grande figura.

Esses, anteriores, sdo os casos bdsicos
em que o ponto final vem antes das aspas,
porque toda a declaragao € cercada por clas,
nao importa o que cla contenha como re-
cheio. Ha casos, porém, em que as aspas
vém antes do ponto final; sdo aqueles em

Pode estar muito ou pouco satisfeito. Até
feliz.

E por que nio estaria? Eu estaria se tives-
se a bufunfa que ele tem e a consciéncia
trangiiila. Quando for preciso quantificar
ou fortalecer a idéia, serd bom evitar bas-
tante, embora o Aurélio até o registre como
sinonimo de muito. Mas o venerdvel Aure-
lio registrou todas as tendéncias, um crité-
rio discutivel, mas aceitdvel, pois quem faz
a lingua € o povo. No entanto, como o
jornalismo tem algum compromisso com a
exatidao, seria bom tomar cuidado com a
imprecisio em alguns casos dolorosos. E
dificil crer que uma pessoa esteja bastante
doente. Serd resfriado, colera, Aids? Ou
que a passcata decorria bastante pacifica,
como anunciou o reporter. Nao contente,
ele repetiu: “bastante tranqiiila”. Seria um
enterro bem-comportado? X
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Fora do ar

ual o melhor sistema para o fun-
cionamento legal da televisao?
O comercial, como nos Estados
Unidos, Brasil, Japao? Ou o es-
tatal, como ha bem pouco tempo
em toda a Europa, salvo na Ale-
manha, onde funciona um mo-
delo hibrido, do qual participam
varios segmentos da sociedade,
partidos politicos, sindicatos,
entidades religiosas etc?

Onde a TV se privatiza, ime-
diatamente ¢ assumida pelas mega-empre-
sas, com scus lendarios Berlusconis,
Murdochs, Tumers ¢ que tais. Na medida
que os satélites de comunicagao se vulgan-
zam, menos controle tem o Estado de seus
limites e, evidentemente, suas conseqiién-
clas soclo-politicas sao imprevisivels. As

Um mercado
persa
invadea TV

Ha um perigoso exagero
nas agoes de

merchandising. Cuidado

leis especificas dos paises vao se tomar -~ s

letra morta a medida em que a aldeia global
for se instituindo definitivamente, com a
simplificagao dos equipamentos. Certa-
mente a comunidade intermacional tera de
encontrar uma forma para o grande enten-
dimento ¢ o melhor aproveitamento da mi-
dia, para scus mais clevados propositos.
Constantemnente tenho chamado a aten-
¢ao para o problema, agravado face as cir-
cunstancias que o pais vive, do processo de
alicnagao exercido pela televisao. Evidente
que a ficgao, quando encara a sociedade de
uma forma crilica, esta contribuindo para a
rcavaliagao dos valores que a sustentam. Na
lelevisao, muitas vezes revolugoes do as-
pecto formal de suas mensagens sao cle-
mentos revigorantes. Felizmente, a nossa
geragao pode se orgulhar de ter vivido al-
guns dos momentos mais ricos da drama-
turgia popular contemporanea, em
trabalhos como “Irmaos Coragem”™, “Ga-
bricla™, “Ossos do Barao™, “Roque Santei-
ro” ¢ “Que Rei Sou Eu?". Cinco exemplos
colhidos no vol des oiseaux, como prova do
talento dos nossos homens de televisao,
criando obras sérias e impereciveis.

Uisques “straight” — O governo, dono
dos canais, foi generoso na permissao da
utilizagao dos espagos publicitarios na pro-
gramacao. Quinze em cada sessenta minu-
tos podem ser utilizados para propaganda,
excluidas as promogoes da emissora ¢ a
publicidade do governo. Lembro dos idos
dos anos 60, quando o velho ¢ inesquecivel
Jos¢ Ulisses Alvarez Arce, diretor de mar-

por Walter Clark

keting da Rede Globo, ficou altamente im-
pressionado com o filme “Um Homem,
Uma Mulher”, que acabava de langar o
modelo Mustang, no qual o personagem de
Jean Louis Trintignant disputava o rally dos
Alpes. A Ford havia participado decisiva-
mente nos custos da produgio do filme,
como também, por certo, a industna de
bebidas americana financiou os obvios ¢
repelitivos uisques straight que deslizavam
vertiginosos sobre os balcoes dos saloons.
A luz do tempo, podemos constatar o
perigo da mensagem nao explicitamente
publicitania. Se por um lado o Mustang
estabeleceu o 1deal de consumo de milhoes
de adolescentes, muitas sarjetas devem ter

acolhido infelizes imitadores dos idolos do
bangue-bangue. Tenho certeza de que
quando o grande José Ulisses introduziu o
merchandising nas novelas da Globo, se
submetia ao feroz crivo do também hispa-
nico ¢ sempre lembrado Boni.

Os tempos passaram. A televisao pros-
perou muito mais e evidente que, com cla,
legitimamente, scus realizadores. Mas
hoje, entretanto, quando vejo alguns mo-
mentos de nossas produgoes dramaticas,
sou compelido a perplexidade. Estara o de-
senvolvimento de uma trama sendo enca-
minhado ao interesse de solugoes
dramaticas, mensagens, enfim, objetivos
artisticos, ou muito pelo contrario, tudo 1sso
afinado com o famigerado merchandising?
Onde comega a agao do merchandising,
quando as empresas de comunicagao am-
pliam seu espectro de atuagdo comercial,
indo até bancos, industrias e o comércio?

Pruridos exagerados — Nos jornais, 0
espago editorial ¢ a manifestagao assumida
do ponto de vista da empresa ou de seus
donos. Na televisao, a possibilidade de ma-
nobrar habitos e costumes, através da con-
dugao insidiosa daquilo que deveria ser
espontaneo, faz temer que essa arma possa
ser deliberadamente utilizada para fungoes
menores. Nao ¢ possivel que se venda a
granel o conteudo da programacao, que a
rigor ¢ a sua alma. Nos ultimos capitulos da
novela “Meu Bem Meu Mal”, creio que
essa pratica chegou ao paroxismo, como a
neurotica ¢ repetitiva execugao do “Bole-
ro”, de Ravel, anunciadora do perfume Ra-
vel, langado pela Boticario.

Nao sdo pruridos exagerados de quem teve
como um de seus méntos na vida a valoriza-
¢ao da televisdo como instrumento da livre
Iniciativa, como instrumento dinamizador do
processo da produgao, pela remuneragao de
seu nobre trabalho na via legitima do anun-
ciante. Mas agora parece que estao exageran-
do. Ouvi outro dia alguém intimo desses
génios do merchandising receber como res-
posta a criticas semelhantes a esta: “Ora, mas
da muito dinheiro!™

Repetitivo como o incomparavel “Bole-
ro”, o de Ravel, insisto: televisao € servigo
¢, se olharmos em volta, constataremos que
cla tem muito a fazer numa hora ingrata
como esta em que vivemos. E pelo menos
urresponsavel permiti-la tomar os ares e o
alarido de um mercado persa. X
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Romance

De 9 as 12h30 De 14h30 as 18h

IGNACIO DE LOYOLA BRANDAO (SP)  ANTONIO CALLADO (RJ)

JOSE J. VEIGA (RJ) MARCIO DE SOUZA (RJ)
RACHEL DE QUEIROZ (RJ) MARIA ALICE BARROSO (RJ)
Coordenagao: Coordenagao:

BELLA JOZEF (RJ) FLAVIO LOUREIRO CHAVES (RS)
Infanto-Juvenil

De 9 as 12h30 De 14h30 as 18h

CRISTINA AGOSTINHO (MG) FANNY ABRAMOVICH (SP)
MARCOS REY (SP) RICARDO AZEVEDO (SP)

RUTH ROCHA (SP) SYLVIA ORTHOF (RJ)
Coordenacao: Coordenagao:

EDMIR PERROTTI (SP) MARIA ANTONIETA A. CUNHA (MG)
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LYGIA FAGUNDES TELLES (SP) JOAO ANTONIO (RJ)

MOACYR SCLIAR (RS) SONIA COUTINHO (RJ)
Coordenagao: Coordenagao:

ANTONIO HOHLFELDT (RS) LETICIA MALARD (MG)
Poesia

De 9 as 12h30 De 14h30 as 18h

ARMINDO TREVISAN (RS) FERREIRA GULLAR (RJ)

LEDO IVO (RJ) JOAO CABRAL DE MELLO NETO (RJ)
MARLY DE OLIVEIRA (RJ) RENATA PALLOTTINI (SP)
Coordenacao: Coordenagao:

GILBERTO MENDONGCA TELES (RJ) MARCUS ACCIOLY (PE)
Cronica

De 9 as 12h30 De 14h30 &s 18h

CARLOS HEITOR CONY (RJ) ARTUR DA TAVOLA (RJ)
LOURENCO DIAFERIA (SP) LUIS FERNANDO VERISSIMO (RS)
MILLOR FERNANDES (RJ) PAULO MENDES CAMPOS (RJ)
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SILVIANO SANTIAGO (RJ) MUNIZ SODRE (RJ)
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Circuito Fechado

1 ha pouco o melhor livro sobre o

crime organizado norte-america-

no publicado nos ultimos dez

anos (pelo menos): “Minha Vida

Secreta na Mafia™ (My Underco-

ver Life in the Mafia), em que um

ex-agente do FBI, Joseph D. Pis-

tone, alias Donnie Brasco, conta

a Richard Woodley — a tradugao

nativa nao informa quem € o cara

— como, durante cinco anos (de

1976 a 1981), ele se infiltrou na antiga

famiglia de Joe “Bananas™ Bonnano ¢ por

pouco nao acabou “feito™ — ou seja, tor-

nou-se um mafioso de carteirinha. Quem se

interessa pelo tema nao pode perder, apesar

das bobagens de praxe na tradugdo (e,a bem

da verdade, alguns bons achados na versao
da giria mafiosa).

O que mais me espanta, entretanto, ¢ a
capa que a Civilizagao Brasileira aprovou,
criada por um artista grafico nacional mui
talentoso, mas inteiramente por fora sobre
0 que contém o livro (sera que leu?). A capa
da Civilizagao tem, pura ¢ simplesmente,
como ilustragao, a foto de um carro inglés
Vauxhall!!!

O que € que um Vauxhall, modelo anti-
go, teria a ver com os membros das Mafias
americana e siciliana, no final dos anos 70,
ou com o pessoal do Cartel de Medellin, da
Unione Corsa, da Camorra, do Comando
Vermelho, da Mao Negra, do Baader-Mei-
nhoff, das SS, da Odessa, da TFP, da CIA,
do KGB, do GRU, do Mossad, do IRA, da
OES, do MI-6, do MI-5, do SNI, do 2éme
Bureau, do Dinners Club, dos Companhei-
msdaBnaMt:sa,daConfmﬁaduGarma,
ou de qualquer entidade secreta, criminosa,
paracriminosa, de informagGes, de direita
ou de esquerda, gastronomica etc, etc?
Nada. Bulhufas. E com os peso-noventa da
organizagao italo-americana em pauta, ne-
res de pitibiriba mesmo!

Por que sera que Enio Silveira deixou
sair do prelo uma capa dessas? Ainda que
um Vauxhall fosse o carro que os mafiosos
das famiglias Bonnano e Colombo usavam
naqueles anos (evidentemente, nao era —
estavam mais ligados a um Thunderbird, a
um Cadillac), a capa pecaria pelo ébvio
ululante. E botem ululante nisso.

Saudades de Bea Feitler (uma das melho-
res diretoras de arte de todos os tempos).
Precisamos acabar com a mania de que
carrao incrementado, terno jaquetao estilo

M‘
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Importantes
dicas
mafiosas

Esquecam o jaquetao
e o bigodao:
a Mdfia estd mudando

GUARIM DE LORENA

por Carlos Leonam
|- SN R A % |

pré-Ribamar, camisa preta com gravata
branca. no cabelo s6 Gumex ou Borsalino,
€ que tais, sdo coisas de mafioso, referén-
cias obrigatorias para qualquer ilustracio
de livro, reportagens e quejandos a respeito
da Honrada Sociedade. Nem bigodio, nos
conta Pistone/Brasco, a Cosa Nostra admite
mais em seus quadros (teve de raspar o
dele).

Por essas (e muitas outras), a trilogia do
Coppola ¢ antologica, liquida a questao —
ao contrario das fantasias de “Os Intoca-
veis”, em que tutti quanti vestem Giorgio
Armani. Exemplos: Al Pacino (no “Godfat-
her-III") esta com um cabelo no melhor
corte siciliano; a festa de San Gennaro, na

Little Italy (que o tradutor do Enio situou
no Brooklyn!), aparece, no filme, controla-
da pela Mafia nova-iorquina, como confir-
ma Pistone/Brasco em seu relato.

No mais, saudades também daquelas ca-
pas loucas do Eugénio Hirsch, que marca-
ram época em nosso mundo editonal nos
anos 60.

o

A proposito, logo nas pnmeiras linhas do
lexto (pag. 11), o tradutor tasca: “Agentes
do FBI me protegiam vinte ¢ quatro horas
por dia.” Pergunto eu: o que os federais
faziam nas outras horas, digamos, nas ou-
tras 24 horas? Na certa evitavam também
que o colega Pistone fosse liquidado porum
hit-man, ja que o contrato da Comissione
nacional da Mafia era (e ainda ¢) de 500 mil
dolares. O correto, o proprio tradutor sape-
cou na pag. 308: “(...) Eu estava com eles
(os mafiosos) dia ¢ noite. Com Lefty (ban-
dido da linha “meu tipo inesquecivel”, ami-
cissimo de Donnie), especialmente durante
as vinte e quatro horas do dia.”

Puxa vida, parabéns: “durante as vinte e
quatro horas do dia™. Eu pensava, ouvindo
os noticiarios de TV e lendo jomnais, revis-
tas e livros, que o dia, agora, em certos
casos, tem mais de 24 horas. Pelo menos,
para Donnie Brasco, a partir da pag. 308, o
dia passou a ter s 24 horas. E ja ¢ muito,
amici. Vocés nao imaginam os problemas
que o corajoso federal enfrentou nas 24
horas de um dia normal. A comegar pelo
supracitado Lefty, que enchia o saco dele.

Trata-se de um “supervicio” (como gos-
tam de acentuar as meninas do B-Casa). No
excelente caderno de informatica de O Glo-
bo, que Cora Ronai edita as segundas-fei-
ras, em materinha do dia 12 de abril sobre o
sistema de difusao de informagoes do Tri-
bunal Regional Federal do Rio, via compu-
tador-modem, foi publicado que “o sistema
¢ gratuito ¢ funciona 24 horas por dia, sete
dias por semana”. Peguei outra: quer dizer,
entao, que a semana tem mais de sete dias,
Cora?

Ainda no Globo, dia 21 de margo, segdo
Economia/Negocios (na Folha seria Di-
nheiro), a legenda da foto de um texto em
manchete de pagina informava que o siste-
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ma criado pela empresa Victori funciona
como um jornal eletronico “24 horas por
dia™. Chega ou querem mais?

Pelo visto, levaremos mais de 24 horas
“por dia”, talvez muito mais de sete dias
“por semana”, ou 365 dias “por ano”, até
100 anos “por século™, para esse fruto da
displicéncia redatorial acabar. Quem sabe
chegara até mesmo a 2091, quando o que-
rido JB fizer 200 anos?

T

e

Procurem ler tambem: a melhor graphic
novel, ou que nome tenham hoje em dia as
historias em quadnnhos ditas “para adul-
tos” — quer dizer que Asterix e Tio Pati-
nhas sao leituras para criangas? —,
chama-se Mundo Cao, do espanhol Migue-
lanxo Prado, edigao da Abril Jovem (por ai
devemos supor que a Veja e a Exame, p. ex.,
sao da Abril Coroa).

Confesso nao entender muito bem qual
o critério da Abril e da Globo para langarem
certas historietas (cu compro ¢ leio TODAS
desde os sete anos de idade!). Nem sempre
aquilo que o editor gosta serd curtido da
mesma maneira pelos leitores. Dai, os “re-
langamentos™ constantes (remarcados no
prego), que enchem as prateleiras das ban-
cas, porque nao venderam nada de saida.
Apesar das resenhas simpaticas dos segun-
dos-cademos, escritas para iniciados e nao
para o lcitor comum. Além disso, as revis-
tinhas custam caro pra chuchu.

o Fol
C:-—i o T

Mas as historias de Mundo Cao, usando
outra gina do tempo do Franz Paul no Co-
legio Santo Inacio e nas matinés do Cinema
Nacional, sio realmente do balacobaco.
Génio. Por falar nisso, palmas também para
Hector Gomez Alisio e Guilherme de Al-
meida Prado, que eles merecem: a graphic-
globo “Sansara™, a pnmeira “nacional”, ¢
otima, tem requintes do Primeiro Mundo.
Ou seja, em certos momentos fica tao re-
buscada que a gente perde o fio da meada.
Como sabem, historieta “adulta”, para ser
cult ou similar, deve confundir o leitor.

No mais, indago aos jovens da Abril
idem: ja que tudo agora € cuit, que tal
relancar as historias de Bull Rockett, dos
pnmordios da Abril, uma historieta de au-
tor(res) argentino(s) que saia na Rato-Ver-
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melho ¢ na Misterix, lembram-se? Claro
que nao, naquele tempo so o Luiz Carta
labutava na Abril Vovo.

s

Seria bom que a Globo, num evento in-
lemacional em que o narrador nao esteja in
loco, dé conta disso aos telespectadores. O
Codigo do Consumidor exige: “Ant. 31 —
A oferta ¢ apresentagao de produtos ou
servigos devem assegurar informagoes cor-
retas, claras, precisas, ostensivas e em lin-
gua portuguesa sobre suas caracteristicas
elc, etc.”

Ora, na disputa do titulo entre Hollyfield

¢ Foreman, Galvao Bueno passou a luta
inteira fingindo que estava la. S6 ficou claro
que Galvao nao havia ido a Atlantic City
quando soltaram uma bomba de fumaca em
pleno combate e ele nao viu pelo monitor
da Globo. Deu pra gente perceber, em casa,
que alguma coisa anormal acontecia: a pla-
téia do saldo de convengoes do hotel Trump
chegou a “sumir” por causa da fumaceira.

Foi preciso que o Ciro José (o unico no
local), minutos depois do incidente, contas-
sc a historia, acentuando que poderia ter
havido um péanico de conseqiiéncias funes-
tas. Mesmo assim, Galvao permaneceu
todo lampeiro, na dele. Tao na dele que
insistia em dizer, durante os doze rounds,
que Foreman tinha 43 anos, enquanto os
americanos colocavam no ar a idade corre-
ta, 42. Entao, ta.

O doutor Walder de Goes continua o mes-

mo, ¢, pelo visto, eu tambeém. O texto que ele
escreveu para a rubrica “Depoimento/JB 100
anos”, na pag. 11 do jomal do dr. Brito, me
levou de volta as reunides vespertinas da
Avenida Brasil/6® andar, em 1973, quando
Oldemano (editor de esportes), Alberto Fer-
reira (fotografia) e eu (Caderno B) deixava-
mos o Walder furioso e levavamos o querido
Luiz Orlando, o editor-geral, a loucura.

E que, naquele brief, cada editor forecia
a sua pauta, para que LO soubesse a quanto
andavamos, a fim de, mais tarde, dar conta
dos assuntos ao Dines e ao Lemos. Essas
reunioes deviam sempre ser rapidas, sem
lero-lero — pois brief, como ensina mestre
Houaiss em seu diciondrio, quer dizer “sin-
tese, sumario, resumo”; ou “breve, curto,
rapido, conciso, sucinto™.

Pois o Walder, editor de nacional, na sua
vez, fazia doutas prelegoes sociologicas so-
bre os itens da pauta dele. O que enchia
aquilo do Oldemario e do Alberto (e de todo
mundo, claro, mas s6 0 Oldema e o Alberto
reclamavam). Por isso, volta ¢ meia, de
molecagem, eu imitava o Walder, levando
um tempao para destrinchar as maténas
previstas para o B, o que, evideniemente,
deixava Goes fulo da vida.

O depoimento de Walter, no JB do dia
19 de abril, foi a mesma coisa: do Jornal do
Brasil, mesmo, ele so fala nas oito linhas
finais. Nas anteriores, como sempre, deitou
catedra. X
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Pensata

ual deve ser o papel do jorna-

rativista que tanto nos tem in-
felicitado procurou transferir o
debate da questao para o inte-
rior do grupo profissional,
como se fossemos senhores da
informagao e da opiniao publi-
ca, em lugar de seus meros servidores.

Cabe-nos muito da culpa pelo esmacci-
mento do espirito de cidadania em nosso
pais. A politica, como tudo mais, ¢ uma
questio de cultura, do conjunto de valores
que orientam cada uma das sociedades
nacionais. A cultura s6 permanece quan-
do comunicada de uma geragdo a outra.
Essa comunicagdo ¢ feita pela familia,
pela escola e pelos meios de exposigao e
reprodugdo do pensamento — em suma,
pelo conjunto de processos a que chama-
mos, de uma forma ampla, de Imprensa.
Incluimos entre os viarios meios de co-
municagao o livro que €, a rigor, um produ-
to da Imprensa.

A absorgdo do que se entendia como o
pragmatismo anglo-saxdo, exacerbada du-
rantes os governos militares, resultou em
pervertida concepgao do mundo. A ética
puritana do trabalho, o auto-respeito dos
cidadaos, o sentimento comunitario que os
peregrinos haviam levado @ Nova Inglater-
ra — todos estes principios que foram o
alicerce da grandeza norte-americana —
acabaram aqui reduzidos na famosa lei de
Gerson. Importamos o que se havia apodre-
cido na sociedade dos Estados Unidos, ¢ 14
deixamos o que ainda resta de melhor.

Liga de antimonio — Vejamos o que
trouxemos de sua Em 1957, se
ndo me falha a memoria, o editor Enio
Silveira editou um Manual de Jornalismo,
de Fraser Bond. Imediatamente todas as
redagoes de jornais assimilaram expres-
soes como copy-desk e pauta. Na apres-
sada apropriagdo dos métodos de
organizagao das redagoes, a virou
gente, ou seja, o copy-desk, que nos jornais
americanos reunia os copy-wrifers (nao
confundir com o copy-right), passou a de-
signar o que antes chamavamos, um pouco
impropriamente, de refundidores de maté-
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Jornalistas,
essa gen:te
sem memoria

Nao hd interesse nem
seriedade. Veja os
exemplos nesta pdgina

rias. Refundir talvez viesse do nosso habito
de freqiientar as oficinas, entdo tipografi-
cas, ¢ de assistir & re-fundicdo da liga de
antimonio empregada nos tipos ¢ novamen-
te utilizada na linotipia.

Um pouco depois, as nossas empresas
jornalisticas assimilariam o sistema de
administragao e de circulagao dos jornais
nortc-americanos. Mas nem nos, jornalis-
tas, soubemos assimilar o sentimento na-
cionalista dos nossos colegas nor-
te-americanos nem Os empresarios a mes-
ma responsabilidade politica dos scus
grandes publishers. Jornalistas ¢ empre-
sarios que mantiveram €ssa preocupagao
para com o pais eram os que a traziam de

antes do grandioso primeiro de abril histo-
rico, que foi o de 1964.

Durante o regime militar, soubemos nos
comportar, salvo as envergonhadoras exce-
goes de sempre. Entre os donos de joral e
os redatores, frente aos atentados cotidia-
nos  liberdade de Imprensa, estabeleceu-se
uma alianga politica de resisténcia. Herda-
mos, contudo, daquele tempo de censura ¢
auto-censura, a atragao pela fofoca, pelo
pequeno escandalo, pela corrupgaozinha de
algibeira. Abolidas aquelas limitagoes, res-
tabelecidos os direitos democraticos, nao
soubemos adaptar-nos ao novo tempo. Os
jornais, salvo alguns, continuam preocupa-
dos com certas coisas, muitas delas vindas
ao seu conhecimento como manobra para
ocultar outras, sobre as quais s¢ mantém
inteiramente silenciosos.

Agora, por exemplo, 0 governo s¢ apres-
sa em privatizar as empresas estatais. A
sociedade nao vem reagindo contra o assal-
to ao patrimonio do povo que essa transfe-
réncia representara. E por queé?

Exportagao de frangos — Nos ultimos
anos ¢ meses, 0s nossos homens de Im-

prensa foram conquistados pelo neo-libe-
ralismo econdomico. Poucos sdo os que

contestam as teorias que embasbacados
economistas patrios proclamam como re-
ceitas de salvagao. Ocorre que tais teorias
que ¢les tentam impingir-nos nao sio le-
vadas a sério nos paises em que sio for-
muladas. O Japao cresceu porque o
Estado patrocinou o desenvolvimento e
protegeu ferozmente o seu mercado. A
Comunidade Economica Européia con-
trola, de Bruxelas, todas as atividades
economicas dos paises-membros, fixan-
do os subsidios agricolas, as quotas de
producao e determinando a famosa recon-
versao industrial, que tem levado algu-
mas crises aos paises meridionais, como
a Italia, a Espanha ¢ Portugal. Ainda ago-
ra, noticia a Imprensa, o governo norte-
americano decidiu subsidiar a exportagio
de frangos para o Oriente Médio, o que
trard graves prejuizos ao Brasil. Mas o
que chega & opiniao publica ¢ a mentira
de que os paises desenvolvidos sao desen-
volvidos porque, ali, o Estado estd ausen-
te da economia.

A Itdlia, desde o fim da Primeira Guerra
Mundial, mantém um forte setor estatal na

produg@o, no coméreio € nos servigos. O
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IR1, sob a administragdo direta
do governo (seus diretores ¢ 0s
diretores das empresas que su-
perintendem sao nomeados
pelo Conselho de Ministros),
controla a maior rede de televi-
sao (a RAI), participa da indus-
tria quimica, do transporte
aéreo (com a Alitalia), da pro-
dugdo e distnbuigao do petro- |
leo, e até mesmo de pequenas *,
empresas que fabricam massas,
distribuem sorvetes ¢ adminis-
tram bares e restaurantes. Pelo ¢
que sabemos, nem a economia
nem a democracia vao tao mal °
assim na Italia.

Mas o que ¢ bom para eles !
nao ¢ bom para nos. Viva o
neo-liberalismo. Por que os
jornais nao se referem a esses
fatos? Por que os correspon-
dentes no Japao ¢ na Europa
nao sao pautados para realizar
trabalhos de folego sobre esses
assuntos sérios? Tenho assisti-
do ao drama de companheiros
de jornal, correspondentes no
exterior, que recebem as pautas
mais estapafiirdias. Quando su-
gerem um assunto realmente
importante ¢ conseguem ven- *
der a matéria a alguns coorde-
nadores, cuja visao do mundo ’
nao vai alem de Niteroi, rece-
bem a ordem expressa de redu-
zir o tema a 40 linhas de 70
toques.

Dignidade do poder — Os jomalistas
perderam a memonia historica. Os assuntos
mais sérios talvez sejam tratados com tanta
leviandade porque ninguém esta interessa-
do em saber 0 que aconteceu no mundo
antes do aparecimento dos Beatles, da in-
vengao da pilula e da elei¢ao do sr. Reagan.

Vejamos, por exemplo, o cerco que se
faz a Petrobras. O governo, em seu Proje-
tao, nao esconde o desejo de rever o mono-
polio estatal. Enquanto isso ndao ocorre,
comega a promover o desmantelamento da
Petroquisa ¢ anuncia a sua intengao de
abrir, a iniciativa privada, o setor de gera-
¢ao e distnbuigdo de energia hidrelétrica.
Ora, ha 37 anos um presidente da Republica
preferiu matar-se a recuar de sua posigao
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zonia, como a Vale do Rio
Doce, sdo as que melhor pre-
servam o meio ambiente.

As multinacionais controla-
das pelos paises que nos censu-
ram nao agem da mesma
forma. Em lugar de desmasca-
rar-lhes a hipocnisia e denun-
ciar que estao emporcalhando
0s oceanos com lixo atémico e
jogando os seus detritos quimi-
cos nos paises pobres do he-
misfério sul, fazemos eco de
Suas acusacoes a nos mesmos.
Essa hipocrisia ficou patente na
Guerra do Golfo. Tanto a
WWF, controlada pelo Depar-
tamento de Estado, como a
Friends of Earth, patrocinada e
dirigida pela Familia Real Bri-
tanica, eximiram-se de conde-
nar os danos ecolégicos
trazidos pelas hostilidades: o
interesse nacional falava mais
alto. O argumento ecologico €
a atualizagao do pretendido di-
reito dos fortes ao espago vital
'~ (terras, dgua, sol ¢ matérias-
primas).

Leviandade presungosa —

nacionalista na criagao da Petrobras e da
Eletrobras. A sua Carta-Testamento ¢ um
dos documentos mais elogiientes da digni-
dade do poder. Quantos dos jovens profis-
sionais da Imprensa conhecem o seu texto?

Outro problema em que a verdade nao
aparece ¢ o ecologico. E certo que comete-
mos imensos erros na exploragao de nossos
recursos naturais. Mas poucos se dao conta
de que: (a) esses erros foram cometidos
porque importamos um modelo de desen-
volvimento cuja tecnologia agride o meio
ambiente; (b) apesar de tudo, somos o pais
que, tendo em vista a sua extensio ¢ a sua
populagao, tem mais natureza preservada;
(c) as empresas estatais que operam a Ama-

e

A reportagem desapareceu da
Imprensa brasileira. Alega-se
que a televisao tomou-lhe o
lugar. Nada pode substituir o
texto escrito na incitag@o ao
raciocinio, a reflexao. Verba
Valent, scripta manent.
Quando os assuntos nao sao tratados com
leviandade aparente, sdo tratados com le-
viandade presungosa: ha redagOes em
que todos os reporteres pretendem ser
ensaistas (tenho a impressao de que léem,
todas as manhas, Walter Benjamim ¢ Wi-
lhelm Reich no resumido inglés dos poc-
ket-books). Nao hd, nos jornais de hoje,
aquele profissional sério a que chamava-
mos noticiarista.

Debita-se aos donos de jornal a pobreza
da Imprensa. Sem lhes tirar a sua responsa-
bilidade, creio que € chegada a nossa hora
de pensar mais no interesse nacional ¢ me-
NOS No estreito corporativismo. X

Mauro Sanfoyanna, 58 anos, 40 de profisdo, & arficulista
da Garefo Mercanil @ do Jomal oa Tarde




Linhas de fundo

ambém festejei os 100 anos do
Jornal do Brasil, apesar da dis-
lancia regulamentar que sempre
ha entre o leitor ¢ 0 jornal. Afinal,
trabalhei trés anos la e confesso
que foram os trés melhores anos
de minha vida de jomalista. Ao
lembrar-me, porém, de minha
passagem pelo centenario JB, fi-
quei feliz com o fato de vé-lo
ainda vivo — ¢ bem vivo, gragas
a Deus — ¢,a0 mesmo tempo, triste por nao
existirem mais tantos jornais em que traba-
lhei. Nao cansarei o leitor dando a relagao
desses jomais, mas quero falar de um, es-
pecialmente, que mereceria um livro con-
tando a sua historia: o Didrio Carioca.
Deixo a tarefa para Janio de Freitas, José
Ramos Tinhorao, Armando Nogueira,
Evandro Carlos de Andrade e tantos outros
que passaram pelo velho DC antes de mim.

No tempo em que trabalhei no JB, boa
parte da redacdo era constituida de profis-
sionais que sairam do Didrio Carioca. Ado-
rava ouvir as historias que contavam,
disfargando uma certa frustragao de nao ter
participado daquelas aventuras. Foi o jornal
que introduziu o lead no Brasil. Era, por
sinal, muito bem escnito, todo ele. Alem
disso, as historias contadas revelavam que
se tratava de um jornal administrado de
maneira um tanto ou quanto romantica,
pouco empresarial.

Sei, por exemplo, que, certo dia, o Didrio
Carioca quase saiu com uma manchete que
atraina muito pouco o leitor, mas que dana
imenso prazer aos redatores pelo seu conteu-
do poético. Sem nenhum assunto para a man-
chete, Jos¢ Ramos Tinhorao pegou um
telegrama da ANSA, comunicando que cien-
tistas soviéticos conseguiram, finalmente,
plantar uma roseira no Polo Norte. E a roseira
deu flor. Eis a manchete de Tinhorao: “Nasce
uma rosa no Polo Norte.”

Humor sadomasoquista — Quando
passei a trabalhar no Didrio Carioca, em
1963, o ambiente continuava maravilhoso.
Continuou assim até fechar, poucos anos
depois. O problema € que o pagamento do
pessoal estava sempre atrasado. Mas nem
por isso as pessoas perdiam o bom humor.
Lembro-me de uma vez em que o pagamen-
1o de dezembro saiu em agosto do ano
seguinte. Os jornalistas, sabendo que se o
dinheiro fosse pago pontualmente, seria

Imprensa a
leite
de pato

O Diarno Carioca era
otimo. Mesmo
quando nao pagava

por Sérgio Cabral

aplicado nas compras de Natal, trataram de
montar, em plena redagao e em pleno agos-
lo, uma mesa com nozes, castanhas, raba-
nadas etc. Em outras circunstancias, faziam
uma espécie de humor sadomasoquista.
Certa tarde, um reporter gritou na redagao:

— Saiu 0 pagamento!

Todo mundo correu para a caixa e nem
funcionario havia para fazer o pagamento,
quanto mais dinheiro. E 0 mesmo reporter
justificava:

— Saiu, mas ainda nao voltou.

Brincava-se com as dificuldades. Nos
ultimos anos de existéncia do Didrio Cario-
ca, Prudente de Moraes, neto, foi chamado
para dirigi-lo. Prudente era um grande jor-

nalista ¢ um dos melhores seres humanos
que conheci. Ja havia trabalhado no jomnal,
numa ocasiao, por sinal, em que seus com-
panheiros descobriram que ele nao era nco,
ao contrdario do que imaginavam, sendo
membro de uma familia tao ilustre. E que
Prudente sofreu um problema noolho e teve
de ser operado. Soube-se, entdo, que nao
tinha dinheiro para pagar a cirurgia. Seus
amigos imediatamente se mobilizaram. Cou-

be a Paulo Mendes Campos conversar com
Augusto Frederico Schmidt, poeta ¢ grande
empresano, que reagiu com espanlo:

— O Prudentinho ¢ uma figura curio-
sa. Neto de presidente da Republica, filho
de um dos maiores advogados do Bra-
sil, comegou a sua vida de jornalista como
dono de revista. Depois, passou a critico
literario, transformou-se em cronista politi-
co e, agora, escreve sobre turfe. Vai acabar
revisor.

“Meus comunistas” — Quando Pru-
dente de Moraes, neto, comunicou-me que
voltaria para o Diario Carioca, fiz todo o
possivel para impedir. Levava uma vida
tranqiiila como diretor da Light e da sucur-
sal canoca do O Estado de S. Paulo, estava
com mais de 60 anos, para que se chatear
com um jomnal cheio de dificuldades? “E
tem mais, dr. Prudente (todo mundo s6 o
chamava de Doutor): o Didrio Carioca nao
paga.” Ele olhou para mim com aquela
cara de reprovagao e comentou:

— E verdade. O Didrio Carioca nao
paga. Mas nao paga com uma simpatia...

E foi para la fazer o que lhe agradava, ou
seja, produzir jornais ¢ conviver com jorma-
listas. Curioso € que apoiava, no inicio, o
golpe de 1964 e escrevia artigos favoraveis.
Mas nao admitia que seus companheiros de
redagao fossem perseguidos por motivos
ideologicos. “Nos meus comunistas, nin-
guém mexe”, disse ele uma vez. Entre os
“seus” comunistas estavam o poeta Ferreira
Gullar, o atual vereador Mauricio Azédo e
o locutor que vos fala.

Antes de fechar o Diario Carioca, Pru-
dente de Moraes, neto, e eu ja estavamos
fora. Mas lembro-me perfeitamente do dia
em que o jornal saiu com o seu ultimo
numero. Fomos jantar num velho restauran-
te do centro da cidade e estavamos todos
muito tristes. Dr. Prudente, tao bom de
papo, passou o tempo todo calado. Foi um
jantar muito triste. X
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“A revista
Veja esta
decadente..”




Divina de
800.000

Circulacao /‘f

Mais de 800.000 exemplares de circulacao liquida paga.

Veja é a 57 colocada no ranking mundial das revistas
semanais de informacao (so perde para Time, Newsweek, U.S.
News & World Report e Der Spiegel. E ganha de publicagoes de
prestigio como L'Express, Le Nouvelle Observateur e Le Point,
da Franga; Panorama, da ltalia; The Economist, da Inglaterra).
22 anos de credibilidade, sempre tendo o leitor como seu mais
importante COmpromisso.

LUma das revistas mais polémicas e comentadas do Brasil.
Porque: da noticias exclusivas; revela o que ha por tras dos
fatos, coloca o leitor nos bastidores dos acontecimentos. Em
conseqléncia disto, mostra como aquela noticia afeta a vida dos

leitores.
Prémios

Veja recebeu,num espaco de 8 meses, 10 premios.
Vocé conhece outra publicacao que tenha ganho tantos,
num periodo tao curto de tempo?

Toda uma logistica de guerra para entregar Veja (afinal, o 6] 5.000

Brasil tem 8.500.000 km~). =

Entrega semanal aos assinantes: 27 caminhdes, 69 peruas ASSlnaturas
Kombi, 63 motos, 795 bicicletas, 759 entregadores, 14 empresas
distribuidoras. Alem disso, Veja utiliza as companhias aéreas
tradicionais e transporte aereo especial dos Correios, paraa
regiao norte do pais.

Distribuicao em bancas: 604 distribuidoras entregam em
20.221 pontos-de-venda, em todo o pais.

675.000 assinantes. Numero jamais atingido por qualquer

Veja é
E continua

Se isso é decadénc

Fortes Circulacio (Bancas ¢ Assinaturas) Dinap Veja. Isto £ Senhor, Manchete
brvl. o Eclitor: ko

Totsl de leltores - projecio Brasl Masrplan V0




cadéncia.
325 W }“ ;

toneladas de papel

Na redagao: 112 editores e reporteres, 18 fotografos,
sucursais no Brasil inteiro, escritorios e correspondentes nas
principais cidades do mundo, apoio das principais agéncias
noticiosas internacionais.

Mais: o departamento de documentagao (DEDOC): 111
funcionarios, 273 mapas, 12.000 obras de referéncia, 25.008
pastas de fotos/cromos.Trabalha 24 horas por dia.

E mais: 325 toneladas de papel, 17.819 litros de tinta, 578 4
metros de filmes graficos, 147 quilos de grampos, 200 rromas,
para cada edigao. Bancas

Apesar de ter o maior contingente de assinantes do pais, Veja
cresce tambem em bancas. Média de 130.000 exemplares por

edicao.

7.491 paginas em Veja e seus suplementos, so no ano de
1990. Ou seja, 30% do total de paginas publicitarias do mercado

7491

Publicidade

de revistas.
e Mais de 6.400.000 leitores. Custo por leitor mais baixo do
ografo: mercado, entre as revistas semanais de informacao.
An"ﬂ'"l'n
v
pime G e Suplementos Regionais
d"mcl F: Ei-l0S e
W'
Séo 10, voltados para cada uma das mais importantes regioes
do pais. Matérias editoriais relativas a estas regioes, com a

qualidade Veja. E a unica publicagao do mundo com 10 suplementos

Circulacao de Veja: maior do que a de todas as outras revistas regionais, com materia editorial.
semanais de informagao somadas. 804.500 para Veja; 504.600

para todas as outras, 2.8 vezes maior do que a de Isto E/Senhor, _
7 vezes maior do que a de Manchete, 7.6 vezes maior doque a Veja atingiu na ultima edigao 685.193 assinantes.

de Viséo. E vendeu 153.000 exemplares em bancas.

ASSIM.
srescendo!

vina decadéncia!




Brasil

ESSA MALDITA
LEI DE IMPRENSA

O presidente Collor processa jornalistas da Folha de
S.Paulo, que nao podem se defender livremente.

E um dos absurdos da atual Lei de Imprensa. Em plena
democracia, delitos de opiniao podem dar cadeia

por Gabriel Priolli
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O Brasil tem um novo
heroi da resisténcia de-
mocratica. Bravo cava-
leiro das letras jor-
nalisticas, ele atende por
Otavio Frias Filho e esta
sendo acossado pelo governo tiranico de
Femando Collor, por ter sugerido praticas
discutiveis do chefe de Estado na distribui-
¢ao das contas de publicidade federais. Por
sua ousadia, € desde ja a primeira vitima de
uma insidiosa campanha do governo contra
a liberdade de Imprensa. E, mais do que
heroi, podera ser ainda um martir, caso
condenado e preso ao término do processo.

Essa ¢ uma visao obviamente extremada
¢ romantica do conflito que opoe hoje o
presidente da Republica a quatro jornalistas
da Folha de S.Paulo, encabegados pelo seu
diretor de redagao. Eles es-

tao sendo processados com
base na Lei de Imprensa por
fazerem uma ligagao, su-
postamente caluniosa, en-
tre a distribuigao de contas
de publicidade do governo,
sem licitagao publica, a
duas agéncias de propagan-
da — Setembro ¢ Giovanni
& Associados — e a quita-
¢ao de dividas da campa-
nha eleitoral de Fernando
Collor junto a essas mes-
mas agéncias. Mas a Folha
nao vé nenhum extremismo
Ou romantismo na postura
que adotou nesse episodio.
Com a estnidéncia que sempre demonstrou
na promogao das causas que abraga, alega
que esta sendo vitima de uma discrimina-
¢ao odiosa, ja que outros jornais publicaram
a mesma ilagao sobre as preferéncias publi-
citarias de Collor — inclusive o proprio
jomnal do presidente, a Gazeta de Alagoas.
E tenta transformar o caso num confronto
de Collor com toda a Imprensa. O problema
€ que, como acontece nas historias em qua-
drninhos, Otavio Fnas Filho é um heroi ex-
clusivo de uma unica publicagao — a sua.
O restante da Imprensa, fechada em silén-
cio tumular, simplesmente nao acredita que
o assunto tenha a gravidade que a Folha
apregoa.

Enquanto tenta conseguir a solidarieda-
de de scus pares, o diretor de redagao da
Folha articula intensamente o apoio da opi-
niao publica. No primeiro caso, esta o es-

IMPRENSA - MAIO 1991

forgo diplomatico que dispendeu em 21 de
margo, durante debate sobre a Lei de Im-
prensa promovido pelo Instituto Roberto
Simonsen, orgao ligado a FIESP, em Sao
Paulo. Ali, ele respondeu com flores as
inimeras alfinetadas deferidas por seu ve-
lho rival Julio César Ferreira de Mesquita,
diretor de O Estado de S. Paulo. No segundo
caso, estd a “Carta Aberta ao Presidente da
Republica”, poderoso libelo publicado pela
Folha no mesmo dia 21, com o qual Frias
Filho assumiu a condi¢ao de porta-voz de
todos os insatisfeitos com os rumos do Go-
verno Collor.

Pendenga mercadologica — Em todos
0s casos, entretanto, a Lei de Imprensa € o
pano de fundo da disputa entre a Folha € o
governo. Em discussdo por entidades da
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A lel atual protege Collor... ... mas prejudica Frias Filho

sociedade civil desde o ano passado, a lei
5250, de 9 de fevereiro de 1967, ¢ apontada
como o0 ultimo entulho autoritario de peso
ainda contido na legislagao do pais ¢ una-
nimemente condenada. Mas enguanto ga-
nha corpo 0 movimento a favor de sua
substitui¢ao por uma nova lei, mais moder-
na ¢ democratica — movimento estimulado
pela Folha —, afirma-se também uma po-
sigao que defende a sua pura e simples
extingao. Nao por acaso, € o Estaddo que
esta a frente dessa bandeira. Com isso, de
certa forma, se transfere para o plano dos
debates juridicos a intermindvel pendenga
mercadologica entre os dois maiores jor-
nais de Sao Paulo.

Ter ou nao ter Lei de Imprensa? A ques-
tao € juridica, mas, antes disso, politica.
Julio César Mesquita, em nome da Socie-
dade Interamericana de Imprensa (SIP),

que preside desde o inicio do ano, afirma
que a existéncia de uma lei especifica para
regular as atividades da Imprensa é um
“privilégio” que os jornalistas ndo deve-
riam ter. “Somos cidadaos iguais a todos os
outros”, diz Mesquita, 39 anos, defendendo
que os eventuais crimes praticados pela
Imprensa sejam julgados apenas com base
nos codigos Civil e Penal. Ja Otavio Frias
Filho, 33 anos, sustenta a posi¢ao assumida
pela Associagdo Nacional de Jornais
(ANJ), presidida hoje pelo diretor adminis-
trativo da Folha, Pedro Pincirolli. “Nao se
trata de dar regalias aos jornalistas, mas da
sociedade reconhecer a importancia da li-
berdade de Imprensa ¢ criar mecanismos
legais que garantam essa liberdade™, diz
ele. “Tenho medo de que os problemas da
Imprensa caiam na vala comum do Codigo
Penal.”

E curioso que duas enti-
dade empresariais impor-
tantes da Imprensa, como a
SIP e a ANJ, estejam divi-
didas sobre a questao. Mas
os outros lados envolvidos,
o dos jornalistas profissio-
nais ¢ o da sociedade civil,
g nao tém nenhuma dissidén-
£

cia, até 0 momento: tanto a
Federagao Nacional dos
Jomalistas (Fenaj) quanto a
Ordem dos Advogados do
Brasil (OAB) sao claramen-
3 leporumanova lei. AOAB

divide com a ANJ o patro-
cinio de uma comissao de
juristas que estuda um ante-projeto para a
Lei de Imprensa reformulada, com o apoio
entusiastico da Fenaj. E, embora repre-
sentada nessa comissao, a posigao da SIP ¢
francamente minoritdria.

“Eles estao equivocados”, diz Luis Fran-
cisco de Carvalho Filho, 33 anos, ex-edito-
rialista e atual advogado da Folha, um dos
membros da comissao. “Se a atividade da
Imprensa for regulada apenas pelo Codigo
Penal, nos teremos saudades da Lei de Im-
prensa, mesmo dessa atual. Havera tantos
problemas que o codigo nao dara conta
deles.” Na'mesma perspectiva ¢ observan-
do o assunto de fora, o 3
junsta Miguel Reale Jr.,
47 anos, enfatiza a ne- = {ci
cessidade da lei. "Nao ¢ S
co, mas um problema




técnico”™, assegura.  digostambém precisam ser revistos, atua-
“Nio hd como estabele-  lizados. Se vamos mexer em alguma
cer no Codigo Penal as  lei, entdo que seja nos codigos e que
questoes especificas da  eles incluam dispositivos especificos para

Imprensa, porque ele
dlspoc critérios gerais
para todos os crimes.”

Advogado licenciado do Estadao, atual
secretario da Justiga do Estado de Séo Paulo
¢ também membro da comissao, Manoel
Alceu Affonso Ferreira, tem uma posigao
oposta a de seu cliente; ele acredita que a
necessidade de uma nova lei € apenas uma
“questao metodologica™, ja que nao cabe
discussdo sobre a especificidade da Im-
prensa. “A Constituigao ja €, em si, uma lei
de Imprensa, na medida em que adota di-
versos aspectos do direito de informagao”,
lembra Ferreira, 48 anos. “Inadmitir a Lei

de Imprensa, portanto, € inad-

a Imprensa.”

Na verdade, a posigao de “nenhuma lei™
tem uma matriz ideologica ultraliberal,
comprometida com o direito irrestrito de
informacdo. Mas deixa totalmente a desco-
berto o direito social d informagao. Ou seja:
garante que os meios de comunicagao te-
nham liberdade cauplﬂa para divulgar o
que quiserem, mas nao contempla satisfa-
toriamente mecanismos de defesa da socie-
dade contra o seu eventual mau uso. “A lei
deve refletir menos uma perspectiva corpo-
rativa ¢ mais o direito da sociedade a uma
informagao ética”, diz o presidente em
exercicio da Fenaj, Luis Carlos Assis Ber-

— instrumento pelo qual a Imprensa nao
pode usar provas para amparar suas acusa-
¢Ocs contra €ssas pessoas, mesmo que as
tenha. Em contrapartida, o texto em estudos
garante ¢ banaliza o direito de resposta,
discute a hipotese de assegurar a versao do
“outro lado™ em qualquer reportagem e es-
tuda inclusive a pena de interdigao de direi-
tos ¢ de suspensao ou proibigao de atividade
para jornalistas ou orgaos de Imprensa que
efetivamente mintam, caluniem, difamem
ou injuriem. E, em sintese, rigoroso na ga-
rantia dos direitos da Imprensa, mas igual-
mente inflexivel na cobranga de seus
deveres.

Duvida ética — Se o ante-projeto ja
fosse a nova lei, o presidente Collor nao
estaria certamente se beneficiando da exce-

¢ao da “prova da verda-

mitir a Constituigao.” O secre-
tario diz que a lei nao deve ser
encarada como restrigao a Im-
prensa, mas, ao contrario,
como garantia de seu exerci-
cio. E, de toda forma, nao vé
qualquer privilégio na existén-
cia de uma lei cspeciﬁ::a para
a Imprensa. “A lei ¢ até dura
com os jornalistas”, revela, so-
bre 0 que esta em estudos no
ante-projeto.

“Nenhuma lei” — A esses «
argumentos, Julio César Mes- §
quita contrapde o exemplo dos
Estados Unidos, do Chile e de
Porto Rico, que ndo tém leis especificas de
Imprensa e, segundo ele, resolvem satisfa-
toriamente os crimes de informagao e opi-
nidao. Mesquita acredita que, sem lei
alguma, “aumentara muito a responsabili-
dade do jornalista, porque ele sabera que é
um cidadao com os mesmos direitos e de-
veres dos outros™. Mas o seu tnico aliado
al¢ agora, a0 menos no ambito da comissao
da OAB/ANJ, ¢ o advogado e jomnalista
Joao Luis Faria Neto, 51 anos, diretor da
Rede Manchete. Também defensor da tese
de que uma lei especifica € um “privilégio™,
ele acredita, paradoxalmente, que ela cer-
ceia a Imprensa. “Desde a Republica Velha,
a Lei de Imprensa existe para que o governo
possa controlar as mfamuqms diz. E so-
bre a questao de que a lei seria necessdria
porque os codigos Civil e Penal ndo dio
conta do recado, ele nao hesita. “Esses co-

nardes, 44 anos, 17 de profissao.

Nesse sentido, o ante-projeto em discus-
sao pela OAB/ANJ ¢ bastante avangado.
Garante a liberdade de Imprensa, substi-
tuindo, por exemplo, a pena de prisao para
jomalistas por penas pecuniarias, indeniza-
torias do ofendido, ou criando a figura do
crime de boicote contra os veiculos de co-
municagao. Essa figura seria usada pelo
veiculo solicitado se, por exemplo, o gover-
no caisse na tentagao de fazer pressoes eco-
nomicas contra algum veiculo. O
ante-projeto também garante o ¢ dos
jormhslaanualqmmfmmdcorgm
publicos e, acima de tudo, extingue com a
excegao da “prova da verdade™ para o pre-
sidente da Repiblica ¢ os presidentes do
Senado e da Camara, ministros do Supremo
Tribunal Federal, chefes de Estado estran-
geiros ou seus representantes diplomaticos

de”, no processo que
move contra a Folha. Es-
tana, talvez, acionando o
jornal com base numa lei
muito mais democratica,
gue nao o exporia ao des-
gaste de, como jomnalista
¢ democrata auto-pro-
clamado, investir contra
um jornal utilizando-se
de uma lei concebida na
ditadura, exatamente
para intimidar a Impren-
sa. Nao ha duvidas de
que o presidente, como
qualquer cidadao, tem o
direito de recorrer a Jus-
tica quando se sente caluniado. Mas é eti-
camente discutivel — ¢ muito — que ele o
faga com base numa leil que nao garante o
pleno direito de defesa aos jornalistas que,
supostamente, o caluniaram.

Explicagoes sobre essa divida ética,
alias, era 0 que esperava a Comissao de
Ciéncia e Tecnologia, Comunicacao e In-
formatica da Camara Federal, que convidou
o secretario de Imprensa da presidéncia da
Republica, Claudio Humberto Rosa e Silva,
a participar de um debate sobre a Lei da
Imprensa, realizado em 9 de maio, em Bra-
silia, com a presenca de
Otavio Frias Filho ¢ os
presidentes da OABe da
Fenaj, entre outros, Mas
Claudio Humberto, ale-
gando cnmpmmlssn
inescapdvel”, esquivou-
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se de oferecer aos depu-
tados e seus convidados

a visio do Governo
Collor sobre o processo
contraa Folha ¢ o debate
e da Lei de Imprcnsa O
que ¢ ccmlramunu com a propria opiniao
do porta-voz, que disse 8 IMPRENSA que
o assunto “deve ser discutido o mais ampla-
mente possivel”.

Se ¢ assim, por que 0 govermno nao expoe
mais claramenlte suas idéias a respeito da
Imprensa ¢ de sua agao? O debate da lei
sO teria a ganhar com isso. Claudio Hum-
berto, por exemplo, diz que, “se € defensa-
vel a inexisténcia de uma lei especifica
para a Imprensa, também € defensavel a
posi¢ao dos que desejam se proteger da
leviandade ¢ da irresponsabilidade de al-
guns jornalistas™. Por isso

comportamento do periodo de campanha”,
diz ele. A professora Zélia Cardoso de

Mello deixou o ministério da Economia
queixando-se da “violenta invasdo de sua
privacidade™, quando foi ela mesma que
cuidou de revelar a0 mundo, seu polémico
romance com o colega Bemardo Cabral,
um homem casado.

O ministro do Trabalho, Antonio Rogé-
rio Magri, por sua vez, embora ache que “a
liberdade de Imprensa € inseparavel do con-
ceito de democracia™, se sente vitima de
uma perseguigao elitista. “A maior parte da
grande Imprensa nao perdoa o pus:dcnte
Collor por ter nomeado ministro um opera-
rio, ¢ a mim por ter aceito o desafio”™, acusa
ele. E, por conta disso, explica as gozagoes
com o neologismo “imexivel”, que cunhou,
ou com os outros lapsos verbais que even-

mesmo, ele acha que o pre-
sidente esta exercendo seu
“direito de cidadao™ quan-
do processa a Folha. “O
jomal se sente no direito de
defender as pessoas, mas
fica indignado quando re-
cebe uma resposta como a
que recebeu do presiden-
te”, critica ele.

Inegavel incomodo —
Da mesma forma, o secre-
tario particular de Collor,
Claudio Vieira, que tam- <
bém processa os jornalis- *
tas da Folha por estar
diretamente envolvido no caso da escolha
das agéncias sem licitagao, acha que esse ¢
um caso isolado e que nao reflete arelagao
do goveno com a maioria dos veiculos
de comunicagao . “O jornal caluniou o
governo, colocou em xeque a credibili-
dade do presidente ¢ isso ndo poderia
ficar sem resposta”, diz ele. Tanto Vieira
quanto Cldudio Humberto negam que
tenham problemas com a Imprensa ou
que haja qualquer intengdo do governo
de censura-la.

Mas o governo também faz muitas criti-
cas aos jornalistas, expressando o seu ine-
gavel incomodo pelo assédio que lhe
fazem. O porta-voz, por exemplo, reclama
que uma parte da Imprensa ainda nao dife-
rencia 0 candidato Collor do presidente
eleito e age baseada em ressentimentos elei-
torais. “Continua adotando aquele mesmo
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tualmente comete. Magn critica igualmen-
le a obsessdo dos reporteres por obter de-
claragoes quando ele nao tem nada a dizer,
0 habito de “mentir nas paginas editoriais e
desmentir nas colunas de cartas”, a ma fé,
a ma vontade ¢ a invasido da privacidade.
Por 1sso, acha que Collor esta certo quando
investe contra os jornais em auto-defesa,
como fez com o The Sunday Times, de
Londres, que publicou matéria caluniosa a
seu respeito.

O ministro da Infraestrutura, Joao San-
tana, também acumula queixas contra a
Imprensa. Ele diz que muita coisa em re-
lagao ao seu trabalho ¢ deturpada, nao
tanto por ma fé, mas por “desconhecimento
de causa™ dos reporteres. Santana acha que
ha “offs” demais nas conversas entre os
jornalistas ¢ as autoridades ¢ que muitas
vezes a informagao ja € solicitada em

...lhinmnd-

“off”, quando a fonte nem pensou se devia
pedir sigilo. “Estou cansado de ouvir os
jornalistas afirmarem ‘segundo o Paldcio
do Planalto’... Ora, palicio ndo fala.
Para mim, ¢ sﬁ um prédio”, critica. O
ministro acha, por tudo isso, que ¢ opor-
tuna a revisao da Lei de Imprensa. “Al-
guma coisa deve ser feita para que
tanto a fonte quanto o jomalista te-
nham garantias”, diz ele.

-seltzer na agua” — Bem, a Im-
prensa esta fazendo a sua parte para que isso
aconteca. Com divergéncias ou nao, o de-
bate da Lei de Imprensa esta nas ruas. O
ante-projeto da OAB/ANJ chegara ao Con-
gresso em no maximo um més, ¢ O presi-
dente da Comissao de Comunicagao da
Camara, o deputado Antonio Brito, quer
vé-lo discutido e votado até
o final do ano. Todos aguar-
dam ansiosos as contribui-
¢oes que o Governo Collor
possa dar a esse processo —
caso esleja realmente inte-
ressado em modernizar as
relagoes da Imprensa com a
sociedade no Brasil.

Até la, seria de grande
utilidade que o presidente
refletisse sobre os aspec-
tos anti-€ticos ¢ anti-de-
mocraticos que envolvem
seu processo contra a Fo-
lha de S.Paulo. Assim
como seria muito oportu-
no que os demais veiculos
de comunicagdo do pais tomassem uma
posi¢ao clara sobre esse processo, para
além de seus interesses mercadolégicos.
“Ja fomos processados diversas vezes ¢
nunca tivemos a solidariedade da concor-
réncia”, defende-se, com alguma razao,
JulioCésarMesquita. “Alguémesta vendo
que vai ser condenado e esta pondo alka-
seltzer na dgua”, diz ele, criticando o “es-
tardalhago™da Folha.

Pode ser. Mas antes que a azia ¢ a ma
digestiao sejam comuns a toda a Imprensa,
com a repelicao de processos com base
numa lei atrasada e restritiva, talvez seja
hora de beber o alka-seltzer, preventiva-
mente. O remédio pode ser ruim, mas a

doenga € pior.
X

Colaboraram nasha - Joad Notal @ AMS Cormus-

reportogem.
nicocto (Brasiia), Genon Sintoni (340 Poulo)
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A historia da reporter de tevé preferida...

por Telma Mekler

ulher, pobre e negra, ainda por

cima. Nascida com as trés carac-

teristicas, nada indicava um fu-

turo promissor para a jornalista

carioca Gloria Maria, hoje com
38 anos. Pelo menos nao no Brasil, um pais
mestico que conta com uma Lei Afonso
Arinos, mas onde impera a discriminagao
racial implicita.

Todos conhecem a piada segundo a qual
“nico quando corre esta praticando cooper,
negro quando corre esta fugindo da policia™
— uma piada que consegue juntar, no mes-
MmO Saco, 0S preconceitos contra raga e con-
digcao social, verdadeira sintese da
“cordialidade™ nacional. Um pais onde a
igualdade de oportunidades pregada pelo
sistema capitalista ndo passa de ficgao para
inglés ver, e onde até miseros dois meses

atras a mulher podia ser assassinada impu-
nemente pelo homem, sob a alegagao de
“legitima defesa da honra™.

Lutando contra todas as evidéncias, Glo-
ria Maria Malta da Silva, como consta de
sua certidao de nascimento, venceu.
Mais ainda: foi eleita, em recente pesquisa
IMPRENSA/Vox Populi, a reporter prefe-
rida pelo publico com 15% dos volos, dis-
tante anos-luz dos coleguinhas que
disputaram a tapa o direito as primeiras cin-
co colocagoes, todos na faixa dos 2% dos
volos. Acostumada a ser reconhecida e tra-
tada com familiaridade nas ruas, a escolha
nao pegou Gloria Maria de surpresa. Mas
encheu-a de orgulho. “E a melhor noticia
que ja recebi na vida”, reagiu de pronto.

Com 22 anos de profissio — exercida
desde o inicio da TV Globo —, o prémio
nao lhe caiu propriamente no colo, muito
menos de mao beijada. “Além do talento

obvio, a Glorinha venceu gragas ao seu
jeitinho inteligente de passar por cima de
ocasionais provocagoes, preconceitos e di-
ficuldades™, atesta José Itamar de Freitas,
52 anos, 29 de jomalismo ¢ 17 de Globo,
onde entrou como diretor de cnagao do
Jornal Nacional ¢ editor especial do Fan-
tastico, e onde ainda permanece como dire-
tor-geral.

Cortina de fumaca — As lais ocasio-
nais provocagoes ¢ os preconceltos citados
por Itamar ndo se limitam as entrevistas.
Afinal, o meio televisivo € conhecido como
um dos mais competitivos, onde o talento
do profissional ¢ julgado lado a lado a sua
empatia junto ao publico. Mas esse ¢ um
assunto sobre o qual tanto Itamar quanto a
propria Gloria Mania preferem jogar uma
cortina de fumaga. “Se houve algum pro-
blema por causa de minha cor, eu nunca
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... pelo publico. Uma historia de raca, acima de tudo

soube”, desconversa Glona.

O preconceito, porém, ¢ fato, segundo
ela. “Até por vicio de linguagem. E uma
coisa que esta arraigada na cultura brasilei-
ra.” A ilustrar sua opinido, Gloria lembra de
um caso exemplar, protagonizado por uma
de suas melhores amigas na época, por si-
nal, branca. Saiam ambas da escola — Ri-
vadavea Corréa, no centro da cidade, e uma
das melhores num tempo em que ensino
publico era sinénimo de exceléncia —,
quando a amiga foi paquerada por um ne-
gro. Sem hesitar, vociferou que negro, para
ela, s6 o telefone. “Imagina, comigo ao
lado™, lembra.

Criada em meio a uma numerosa familia
de tias ¢ primas — todas orgulhosas da
aristocratica ascendéncia etiope —, Gloria
sO comegou a entender o problema racial
depois de ler, aos 20 anos, um livro escrito
por Eldndge Cleaver, lider dos Panteras
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Negras. “S0 entao descobri que o precon-
ceilo comega com O Proprio nNegro, que
assimila valores e padroes brancos, e passa
a nao se aceitar”, diz.

Munida dessa compreensao, Glona en-
carou de frente o primeiro processo movido
no Brasil com base na Lei Afonso Arinos
— que hoje trata o preconceito racial como
cnme inafiangavel, mas que, na €poca, con-
siderava a discrimina¢ao uma simples con-
travengao, ao lado das infragGes de transito
¢ do jogo do bicho. Em 1978, indo visitar
um amigo inglés hospedado no hotel Ot-
hon Palace, na zona sul carioca, foi impe-
dida de subir pelo gerente. Sem se alterar,
foi em busca da policia, que por acaso pas-
sava naquele momento na porta do hotel.
“Fomos todos para a delegacia e o sujeito
acabou multado.” Glona justifica sua rea-
¢ao de maneira sucinta. “Poucos dias antes,
havia sido barrada por um dos ascensoristas

do Hotel Glona. Nao ia engolir em seco
outra vez.”

Gloria acabava de colocar em pratica,
para rechagar o ultraje pessoal, sua prover-
bial combatividade, famosa desde os tem-
pos de colégio. “Ela vivia discutindo com
os professores. Nunca aceitava uma afirma-
¢d@0 sem questionamento”, lembra a amiga
Tania Ignantiuk, 38 anos, secretana execu-
tiva da gravadora Som Livre e amiga de
Glona desde os bancos escolares. “Sempre
fui briguenta, desaforada e teimosa™, reco-
nhece a propria Gloria, que se define como
uma pessoa “dificil”. “Basta qualquer aten-
¢ao que me derreto toda. Mas quem me
enfrentar leva o troco”, resume.

Disparidade de personalidades —
Essa caracteristica ¢ extensiva ao seu dia-a-
dia profissional ¢ acaba sobrando para o
cinegrafista Julio Cesar Morais, que vem

=
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Gloria e Lurdinha: café da manha reforgado

No comego, nao queria

aparecer na telinha. Morria de vergonha

acompanhando Gloria Maria nos seus ulti-
mos dez anos de batalha. Durante o ultimo
*Rock 1n R107, em janeiro, Glona encarou
a intransigéncia de um seguranca do grupo
norte-americano “New Kids on the Block™.
“0 cara era um brutamontes e 1a partindo
para cima de mim. Se nao fosse o Julinho
alertar os segurangas brasileiros, a essa al-
tura eu estana morta”, lembra Glona.

A combatividade de Glona esta longe de
ser uma atitude egoista. "Quando um amigo
esta envolvido, compro a briga como se
fosse minha”, garante. Como ha dois me-
ses, quando Julinho foi advertido por uma
falha cometida em uma gravagao. Falha,
alias, que Glona assegura ter acontecido
exclusivamente por uma determinagao er-
rada feita pela pessoa que repreendeu Juli-
nho. “Mesmo sabendo que o cara nao tinha
razao, 0 Julinho nao reclamou.” Quem aca-
bou brigando por ele foi a propria Gloria
Maria. “Nao falo com tal sujeito desde en-
lao, a nao ser sobre trabalho.”

A dupla, segundo ela, so funciona em
fungao da disparidade de personalidades.
“Julinho € um timido, eu sou a extroversao
em pessoa; ele da uma bolada para nao
entrar numa briga, para mim nao precisa de
um boil para eu encarar uma. Mas ¢ exata-
mente por isso que a gente se completa.™ A
tal ponto que, de tanto insistir, Gloria Maria
conseguiu alcangar o sonho alimentado
pela maiona dos reporteres televisivos. “So
saio com o Julinho, que sabe o que quero
sem precisar falar. Posso ser boa reporter,

mas 80% do meu trabalho so existe por
causa dele.”

Seja por caracteristica individual, seja
por residuo cultural, a questao racial se
impoe. Mesmo quando € lembrada atraves
de sinais trocados, como o fato de Gloria
Maria tirar partido de algumas vantagens da
ra¢a. Com um corpo escultural de 50 quilos
harmoniosamente distribuidos pelos seus
1,67m de altura — sem qualquer vestigio
de celulite, flacidez ou gordurinhas locali-
zadas, que tanto atormentam mulheres bem
mais jovens —, Gloria ironiza: “Quando
aparece um fio de cabelo branco ou uma
ruga em negro, ¢ porque ele ja esta muito
para la de velho.” Glona tnpudia. Garante
que jamais fez regime; que seu café¢ da
manha € feito a base de biscoitos (de prefe-
réncia Maizena) e geléias; que € viciada em
chocolate; e que seu prato predileto € tutu
de fe1jao a mineira. A unica concessao que
faz ao culto do corpo € andar de bicicleta
pelo calgadao, do Leblon ao Arpoador, to-
das as tarde ao por-do-sol.

“Da ou desce” — Mesmo que nao queira
admitir, o (auto) preconceito quase jogou
sua carreira pela janela. Quando comegou
a trabalhar, reporter nao aparecia no video.
No maximo, via-se sua mao segurando o
microfone para o entrevistado. “Poderia ter
sido a primeira mulher a aparecer na teli-
nha, mas mormna de vergonha”, garante. Os
louros do pioneirismo acabaram indo para
Marcia Mendes — guru e protetora da Glo-

ria Maria “foca™ —, que durante nove anos
sintetizou o padrao do telejornalismo glo-
bal — até morrer prematuramente ha dez
anos, com apenas 33 anos de idade. “Eu
fazia tudo o que a Marcia mandava, mas
nem ela conseguiu me convencer a apare-
cer.” O impasse criado so foi solucionado
por um decisivo “da ou desce™ da entao
editora do Jornal Nacional, Alice Maria.
“Ela disse que ou eu aparecia ou estaria
morta para a profissao”, lembra Gloria.
Suando frio, acabou fazendo um teste. Que
fo1 ao ar, de onde Glora nunca mais saiu.
Quem vé Gloria Mana discutindo com
os entrevistados sobre os mais diversos as-
suntos, nao imagina que a seguranga ainda
¢ apenas parcial. “Até hoje ela roi as unhas
¢ nao gosta de se ver na hora de editar as
imagens”, revela Jose ltamar de Freitas.
Para nao mencionar a toalhinha de mao que
o telespectador nao vé, mas que Gloria so
larga na hora de gravar. “Carrego a toalhi-
nha para todos os lugares, e ai de mim se
nao a tiver na mao entre uma gravagao e
outra.” Para quem duvida, Gloria garante
que durantg¢ o programa comemorativo dos
50 anos de Roberto Carlos isso aconteceu.
“E a gente (ela e o Roberto Carlos)
acabou entrando no ar rindo, tudo por
causa da toalhinha.” Que ndo tem uma cor
determinada, varniando a cada dia. “Todo
mundo tem suas manias, a toalhinha ¢ a
minha”, insiste. “Equipamento” famoso
na equipe de Gloria, que tem no cinegra-
fista Julinho o seu melhor cdo de guar-
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Gléria no trabalho: vencendo todos os preconceitos

Os colegas elogiam, o

publico aplaude. E uma unanimidade

da. “Ele sabe que, se a dita cuja nao estiver
por perto, nao fago nada.”

Divida juvenil — Esse trago de insegu-
ranca e timidez talvez explique a parcimo-
nia do arquivo pessoal de Gloria Mana.
Enquanto os coleguinhas se comprazem em
exibir fotos ladeadas de personalidades,
Gloéria mal tem registros com amigos.
*Quando pequena era pobre ¢ pobre nao tira
muita fotografia. Depois, nunca me interes-
sei em fazer fotos durante as entrevistas”,
explica. O pouco que tem esta gravado em
videocassete, dos quais tem raros exempla-
res em casa. Gloria nao € a melhor divulga-
dora de seu veiculo de trabalho. A primeira
televisao foi comprada ha apenas cinco
anos. “E era preto ¢ branco, minuscula”,
ressalva. SO no ano passado o aparclho
passou a figurar em sua casa em toda a
plenitude — acoplado a um videocassete.
“E assim mesmo, 56 por insisténcia do Eric,
que € um viciado e ndo se conformava de
eu trabalhar em TV e nao ter uma decente
em casa.” Eric Claude Alain Auguin, 31
anos, francés, esta casado com Gloria Mania
ha trés anos.

A paixao de Gloria pela televisio surgiu
de sua duvida juvenil entre seguir a carreira
de cantora — “ainda hoje canto no banhei-
ro” — ¢ a de jornalista. “Mas achava jornal
uma coisa chata de ler.” Na época, a amiga
Ténia Ignantiuk ja trabalhava como secre-
taria na TV Globo e soube de uma vaga de
estagiario para radio-escuta. “Nunca tive o
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menor interesse pela profissao e sabia que
ela gostava™, lembra Tania, minimizando
sua contribuigao. “Se ela nao tivesse talen-
to, nao estaria la até hoje. Muito menos com
todo esse prestigio.”

Para entrar na TV Globo, Glona teve de
enfrentar a classica resisténcia familiar.
Nao do nucleo mais proximo. A avo Alzira
— hoje com 98 anos, licida ¢ “a melhor
amiga” — deu a maior for¢a. “Ela disse que
eu tinha uma estrela que me faria dar bem
onde quer que o destino me levasse.” Com
a avo Alzira, Glona logo conseguiu o apoio
da mae — o pai ja era morto. “Mas as tias
diziam que televisao era lugar onde so tra-
balhavam putas ¢ me marginalizaram”,
lembra com amargura. “As mesmas que
hoje enchem a boca de orgulho para se
dizerem minhas parentes, ¢ me ligam pe-
dindo convites para shows e para o progra-
ma da Xuxa.” Nao € por outra razao que
Gloria desabafa. “Com excegao da Vo Al-
zira, a quem até hoje recorro a qualquer
hora, de familia quero € distincia.”

Passado remoto — O fato é que para
concretizar o sonho de trabalhar na televi-
sa0, Glona Mana fazia um verdadeiro rour
de force. Do meio-dia as seis da tarde tra-
balhava na Globo; de la, ia para a escola
(mais tarde para a PUC, onde se formou em
Jornalismo); ¢, @ meia-noite, pegava no ba-
tente como telefonista, até as seis da manha.
“Nao ganhava um tostdo e tinha de pagar
meus estudos.” Na Globo, so recebeu o

primeiro salario um ano depois. “E assim
mesmo, ndo pagava nem a condugao.™ Glo-
ria perseguiu o sonho. “Foram dois anos
sem dormir até que o salario da Globo
cobrisse minhas despesas e eu pude largar
o emprego de telefonista.”

Memorias de um passado remoto de
quem hoje tem um dos maiores salarios da
televisao brasileira — que nao revela por
nada desse mundo —, estimado entre al-
guns coleguinhas na faixa dos Cr$ 2,5 mi-
lhoes. Como nem so de saldrio vive o
homem (ou a mulher), Glona goza hoje um
momento de rara unanimidade. “Surpreso
eu ficaria se ela nao estivesse entre as pri-
meiras na pesquisa”, corrobora Alberico de
Souza Cruz, 51 anos, diretor da Central
Globo de Jornalismo. “Ela faz qualquer
tipo de matéria. Quantas existem assim?”,
enfatiza Alberico. De fato, de entrevistas
com personalidades do mundo artistico e
politico, passando pelo dia-a-dia na cidade,
experimentando aventuras como um voo de
asa delta ou uma viagem ao deserto do
Saara, Gloria virou sindnimo de jornalismo
televisivo, nao so para o publico, mas tam-
bém para os colegas — proeza notavel
numa atividade onde os egos sao normal-
mente inflados e os elogios ao proximo,
€SCassos.

“Ela € a reporter de TV que mais facil-
mente estabelece intimidade com o teles-
pectador”™, diz o reporter e dncora Renato
Machado, 47 anos, da Rede Manchete. “E

uma reporter de agdo por exceléncia. A
—§
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Para realizar uma boa reportagem vocé
mete as caras, sua a camisa, e pde toda
d sua garra na maquina, na cimera ou
no gravador. Para ser reconhecido por
esse trabalho vocé s6 precisa se inscre-
ver no Libero Badaro. Leia o regulamen-

to encartado nesta edicdo e boa sorte.
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Gloria e as pedras preciosas: verdadeira paixao

propria maneira como respira ja € uma nar-
rativa televisiva™, exagera. Caco Barcelos,
40 anos, seu colega de TV Globo, acredita
que ela conquistou uma fama e um reconhe-
cimento que sO premiam os grandes re-
porteres americanos. “Com o carisma que
tem, a Glona consegue dar sempre um pou-
co mais de luz, de animagao aos eventos”,
diz ele.

Florestan Fernandes Jr., 38 anos, repor-
ter ¢ ancora da Rede Manchete, atribui o
sucesso de Glona Mana nao apenas a com-
peléncia, mas a sua “luta racial”. “Além de
mulher, ela € negra e teve de vencer precon-
ceitos muito maiores que as mulheres que
nao sao negras™, diz. “Acho que ela se
tomou um simbolo para os reporteres de TV
que estao comegando.” Ja a radialista e
deputada federal Cidinha Campos, 48 anos
— primeira reporter do Fantdstico —, res-
salta a figura. “Ela € muito segura e descon-
traida, tem uma presenca muito marcante
no video™, diz.

O reporter Alexandre Garcia, 45 anos,
também da Rede Globo, acha que Gloria
tem um “estilo proprio, coloquial, tao dela
que ¢ até dificil defini-lo™. Por isso mesmo,
ele nao consegue desvendar o segredo pro-
fundo de sua empatia com o publico. Jd o
reporter Leonel da Mata, 38 anos, ex-Globo
e ex-SBT, se convocado a opinar, nao hesi-
lana em marcar uma cruzadinha no item
“obstinag¢ao™. “Ela € um dos raros exemplos
de reporter com liberdade de v6o na com-
plexa estrutura de poder da TV Globo, uma

Compra todas as roupas

fora do Brasil. Aqui € muito caro

conquista que deve ser creditada a sua ca-
pacidade de trabalho™, diz. “A Gloria briga
literalmente por suas idéias.”

Se o julgamento dos especialistas € sem-
pre generoso com Gloria Maria, muito mais
¢ 0 voto popular. Qualquer que tenha sido
0 impacto de sua negritude nas telas da
televisao da década de 70, nao ¢ de hoje que
Gloria € reconhecida como uma de suas
mais completas tradugoes. “O povo se sente
representado e atuante através da Glon-
nha”, resume José Itamar de Freitas, que,
além de colega de trabalho, ¢ amigo de
todas as horas.

Yisual “Grace Jones” — A mudanga
ocorrida nos ultimos 20 anos afetou a vida
de Gloria Maria em todos os aspectos. A
familia deixou de marginaliza-la para trans-
forma-la em heroina; a televisao deixou de
ser o patinho feio do jornalismo para su-
plantar junto ao piblico, em credibilidade
¢ audiéncia, os tradicionais periodicos.
Olhos mais atentos percebem tambeém uma
transformagao radical no visual de Glona
Maria, muito além da exigida pelos modis-
mos do momento.

Gloria Maria vem suavizando sua ima-
gem, acentuando a cada dia sua sensualida-
de. Os cabelos foram crescendo, as roupas
s¢ ajustaram mais ao corpo, os ombros volla
¢ meia fazem uma aparigao especial. Entre
o visual Grace Jones — sugerido pela figu-
rinista Marilia Carneiro ha quatro anos —
¢ as longas madeixas em aparente desali-

nho, propostas pelo cabeleireiro Nonato —
preferido por nove entre dez estrelas glo-
bais —, venceu o ultimo. “Era ébvio que
Glorinha nao estava explorando a altura seu
romantismo e sua sensualidade”, orgulha-
se Nonato, responsavel por uma das raras
infidelidades de Gloria Maria — ela se
orgulha de manter amigos por mais de 20
anos, tratando os outros com simpatia, mas
como simples conhecidos ainda a serem
testados. “A partir do momento em que
conheci o Nonato, abandonei meu antigo
cabeleireiro, que cuidava do meu visual ha
17 anos™, lembra cla.

A vaidade de Glona, alias, ¢ antiga e
cultivada. “Mesmo quando nao tinha di-
nheiro, ela sempre se vestiu bem”, lembra
Janeth de Medeiros, 38 anos — que forma-
va o trio Glona Mana-Tama-Janeth, na Es-
cola Municipal Rivadavea Corréa, e a quem
Glona ainda recorre “toda vez que quer
fugir do burburinho em que vive”. Com a
vantagem de ter um pai alfaiate, Gloria
sempre pode se dar esse pequeno luxo.
“Como era ele quem costurava, bastava
comprar um bom tecido.”

Se ¢ cedo que se torce o pepino, Gloria
Maria viciou. “Quando nao tinha dinheiro
para comprar roupa boa, simplesmente nao
comprava.” Avessa ao merchandising gra-
tuito, ela desconversa sobre suas preferén-
cias. “Compro tudo fora do Brasil porque
aqui ¢ muito mais caro.” Gloria jura que
“passa anos sem comprar uma roupa”. No
que € interrompida, pela primeira ¢ tnica
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vez, pelo marido Eric. “A Gloria poderia
passar o resto da vida so de vender as roupas
que tem.” Sob protestos de Glona, ele ga-
rante: “Ela tem mais de quatro mil pegas.”

Ouro e pedras — Mas a verdadeira
paixdao de Gloria sao as joias. Como nem
sempre pode alimentar o luxo, aprendeu
alguns macetes preciosos. “Mandar fazer
joias ¢ muito mais barato do que comprar
pronta, sem contar que € muito mais diver-
tido criar do que so pagar.” Gloria aproveita
bijuterias para inventar seus modelitos, que
leva para serem feitos na Maximino, loca-
lizada no Hotel Rio Palace, em Copacaba-
na. Freguesa antiga, adota um estilo
igualmente antigo na hora de pagar. “Pago
como posso. As vezes levo anos, quando
ja estdao embolados os débitos de virias
pegas”.

Ao contririo da maioria das mulheres,
obrigadas a guardar as joias nos cofres dos
bancos nesses tempos de furtos e assaltos a
torto e a direito, Gloria Maria mais uma vez
enuncia as vantagens de ser negra. “Desde
quando ladriao rouba negro? Até porque
nunca acreditam que uso ouro ¢ pedras
verdadeiras.” O fascinio de Gloria Maria
pelas joias ultrapassa o simples culto ao
belo, ou mesmo o valor das pegas como
investimento financeiro — apesar de ter
sido esse 0 motivo de ter escapado do con-
fisco geral imposto pelo Plano Collor. “As
pedras tém energia.”

Além dos cristais — tem de todos os
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Gloria e o motorista Joao: ela nunﬂ‘m:lhu dirigir

Sustenta a mae e dois

sobrinhos. Nunca vai ser rica

tipos, para todos os fins —, Gloria Maria ¢
adepta dos medicamentos a base de ervas
naturais (so dos modemos florais de Bach
tem 11, em vez dos seis recomendados), da
leitura quase diaria do I-Ching e das perio-
dicas consultas astrologicas. “Fui batizada
na igreja catolica, minha avo Alzira € uma
rezadeira famosa em Jacarepagua, mas fui
influenciada mesmo ¢ pelo misticismo
oriental que imperou na minha adolescén-
cia.” Aos mais céticos, Gloria garante: “O
ultimo trabalho com o Roberto Carlos esta-
va tao enrolado que consultei o I-Ching.
Saiu o hexagrama dedicado a misica e, no
dia seguinte, tudo comegou a rolar com o
maior astral.”

Prazeres da vida — O consumismo de
Gloria parece mesmo limitado as roupas e
Joias. Sequer € proprietaria do amplo apar-
tamento de quatro quartos — na quadra da
praia do Leblon — em que mora desde
dezembro e onde pouquissimos moveis sdo
vistos. Até o ano passado, Glora fazia tudo
a bordo de sua antiga bicicleta Peugeot, de
dez anos. Da praia ao mercado, passando
pelo cabeleireiro e pelo trabalho, ela sim-
plesmente pedalava. Mais uma vez incenti-
vada pelo marido, finalmente sucumbiu ao
conforto do automével. “E que ndo sei di-
rigir ¢ morria de vergonha de aparecer nos
lugares com motorista™, esquiva-se.

Pode ser que seu salario nao alcance os
ditos Cr$ 2,5 milhoes — “se estivesse ga-
nhando 1sso, nao achana que merego au-

mento, como sempre acho que merego™. O
fato ¢ que Gloria nao se priva de muitos dos
prazeres da vida, como as roupas, as joias ¢
as viagens, que faz questdao de realizar a
cada quatro meses, no maximo. “Se nao
consigo ser enviada pela Globo, arranjo
miniférias ou uma licenga™, explica. Como
se nao bastasse, Glona sustenta a mac e os
dois sobrinhos — um de sua irma de sangue
¢ 0 outro da 1rma de criagao. "Nunca vou
ser rica”, SoITi.

Com a mesma naturalidade com que fala
€ se esquiva ao mesmo tempo dos assuntos
materiais, Gloria enfrenta sua decantada
sensualidade. Ha quem a considere uma
verdadeira destruidora de coragoes mascu-
linos. Abrindo o sorriso de dentes perfeitos,
ela desconversa. “E o mito da sensualidade
da mulher negra.” A sério, ela nao esconde
um fator fundamental para seu sucesso jun-
to ao sexo oposto. “Gosto mesmo € do
periodo do flerte, da conquista. Quando o
homem se apaixona, eu me desinteresso.”

“Ela sempre foi assim. Sempre namorou
quem quis, na hora em que quis, matando
as amigas de inveja”, confirma Tania Ig-
nantiuk. Gloria nao se atreve a desmentir a
amiga. “Sempre fui namoradeira. Por isso
nunca gostei quando os coleguinhas che-
gam para me fotografar em lugares publi-
cos. Aparego cada dia com um namorado
novo...” Antes de ser rotulada de voluvel,
Gloria dispara o tiro de misericordia. “O
problema € que € muito dificil encontrar um

homem interessante.”
_,.
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Tem um casal jantando num restaurante
de luxo se olhando ternamente.

Tem o cartdo de crédito do fregués na
salva de prata onde veio aconta € 0
garcom olhando com ar de aprovagao.

pode comprar.

As diferencas na propage

Tem um gargom servindo o vinhoe o
casal bebendo.

Tem a voz do locutor falando o slogan do
produto: *‘crédito com cartdo, a salva¢do™’.

Anunciando na tv, vocé fala com milhoes e milhoes
de pessoas. Mas apenas uma porcentagem minima delas
tem poder aquisitivo para possuir cartao de crédito.
Resultado: vocé paga por uma imensa audiéncia que nao




1da de cartdes de crédito.

Tem um casal num restaurante de Tem um casal num restaurante de
luxo se olhando ternamente. luxo se olhando ternamente.

Tem um casal num restaurante de Tem 2 milhdes e 723 mil leitores*
luxo se olhando ternamente. possuidores de cartao de crédito.

As empresas de cartoes de crédito sao anunciantes
espertos. Estao sempre anunciando nas revistas da
Editora Abril, lideres do mercado, porque sabem que falam
com uma audiéncia qualificada, formada por um publico
de alto poder aquisitivo e habito de compra.

* Fonte: em nove mercados pesquisados pelo Instituto Marplan (Processamento especial), das 3.503.000 pessoas que possuem
cartdo de crédito, 78% sdo leitoras de revistas e 62% sio leitoras de revistas da Editora Abril. A participacio da Abril na
audiéncia de revistas, entre os possuidores de cartio de crédito, ¢ de 80%.




Sem obsessao em tipos fisicos, raca, cre-
do ou cor de qualquer espécie (“Homem ¢
tudo igual™), Glona parece ter apenas uma
preferéncia clara. “Brasileiro € muito taca-
nho nas suas relagoes com a mulher. Por
1ss0 acabo me envolvendo com estrangei-
ros.” Ela se refere ao seu primeiro marido,
um austriaco, ¢ aum longo namoro (embora
jamais tenham morado juntos, 0 romance
durou seis anos) com um italiano. Casa-
mento de papel passado, véu e grinalda e
dama de honra, Gloria jamais encarou. “Na
minha familia, ninguém nunca casou. So-
mos matriarcais, consideramos o homem
um ser inferior”, arrasa. Para sorte de Glo-
ria, ela ¢ da geragao que promoveu o femi-
nismo. “Ainda bem, porque as minhas
exigéncias de liberdade e individualidade
sao contabilizadas no feminismo.”

Enquanto a paixao avassaladora nao
acontecia, Gloria foi namorando quem
quis, quando e como quis. Nas horas vagas,
ou melhor, na maior parte do tempo, ocu-
pou suas fantasias com amores platonicos.
“Tem certos homens que adoro, mas com
quem nunca transaria, sO para nao correr o
nsco de me decepcionar.” Na lista estd um
famoso compositor, cuja carreira Gloria
acompanha desde o inicio. De tanto levar
os namorados para ouvi-lo cantar, acaba-
ram formando uma forte amizade. “Te-
nho essa paixao por ele até hoje. S6 que ele
me considera uma irmazinha e nada mais”,
suspira.

O ator Edson Celulari também faz parte

integracao

Seu grande sonho é

ser mae. E quer logo trigémeos

da lista dos platonicos, cita Glona. Assim
que se conheceram, sentiram algo muito
forte. “Durante um ano a gente se via todos
os dias. As vezes ele me ligava so para ler
um poema que tinha escrito”, lembra sau-
dosa. O “romance” esfriou quando ele se
mudou para Sao Paulo, para trabalhar numa
peca. “A gente continuou se falando, mas
nao podiamos nos ver com tanta freqiién-
cia”, explica.

“Bem amada” — Desde setembro de
1988, porém, Glona vive uma nova fase,
com a qual vem tentando abandonar a fama
de “matadora”. A entrada do francés Enc
na vida de Gloria vem provocando mudan-
¢as profundas em seu comportamento. Em
primeiro lugar, desde que passaram a pni-
meira noite juntos jamais se separaram, a
nao ser para atender os respectivos compro-
missos profissionais — ele tem uma con-
fecgao e uma butique em Buzios.

A transformagao foi tdo brusca e radical
que José Itamar de Freitas nao demorou a
perceber a diferenca entre esse ¢ 0s outros
romances de Glorna Maria. “Nunca mais ela
suspirou pelos corredores, sintoma certo de
mais uma briga com o namorado do mo-
mento. Ela nunca foi tao bem amada.”

A vida social de Glona Mana nao pode-
ria permanecer inalterada. As saidas do ca-
sal limitam-se a uns poucos jantares, de
preferéncia em churrascarias ou restauran-
tes japoneses (“Sempre os extremos, para
manter o equilibrno™), ou entao, para dan-

¢ar. “Somos capazes de dangar até o sol
ralar”, garante.

O furacdo que domina Gléria Maria pro-
vocou até mesmo a tomada de uma decisao
radical: espera engravidar em breve. Antes
de engrenar na profissao, Gloria sonhava
ter seis filhos. A vida foi se complicando, o
tempo encurtando ¢ Gléna abandonou o
projeto em algum canto escondido da cabe-
¢a — ou do coragao. “Mas o Enc quer
tanto um filho que acabei me empolgando™,
anima-se.

Para concretizar o sonho, Glona Mana
vem se submetendo a um doloroso trata-
mento para desobstruir as trompas — pro-
blema até ha pouco desconhecido para ela,
mas que explica finalmente o fato de jamais
ter engravidado, apesar de nao ser das mais
precavidas. Consciente de que a idade tal-
vez dificulte a realizagao do sonho da prole
grande, Glona surpreende, ao manter uma
esperanga que normalmente assusta as mu-
lheres em sua situagdo. “Bem que esse tra-
tamento poderia me trazer uns trigémeos.
Assim resolvia tudo logo de uma vez.”

Picuinhas do dia-a-dia — Enquanto a
cegonha nao vem, Glona segue curtindo
o marido e a profissdo. Raridade entre
coleguinhas — cuja maioria absoluta so-
nha um dia sentar nas redagoes frias dos
jornais ou TVs e exercer cargos de chefia,
longe do corpo-a-corpo didrio —, Gléria
assegura: “Eu vou morrer velhinha, de
bengala na mao e subindo o morro para
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Gléria e a bicicleta: todas as tardes, no Leblon

fazer uma reportagem.”

Depois de ter passado por todos os tele-
jomais e de ter realizado matérias em todas
as dreas, hoje Gloria Maria esta na posigao
privilegiada de reporter especial, com direi-
to a escolher desde o cinegrafista que a
acompanha, at¢é mesmo as malerias de sua
preferéncia. Apesar de afirmar que faz to-
das com o mesmo tesao, seus olhos brilham
quando se refere a coberturas de eventos
especiais ou de algum fato social.

Nio ¢ a toa que Gloria ndo hesita em
apontar a maior decepgao de sua carreira.
Aconteceu na ultima Copa do Mundo, na
Italia. Gloria foi uma das primeiras escala-
das. Credencial e roteiros prontos, Gléria
viu as portas e corredores da TV Globo se
fecharem num siléncio sepulcral, enquanto
ela tentava obter detalhes da operagao. “Sé
na véspera do embarque me avisaram que
eunao ia mais. E nem se deram ao trabalho
de me dar uma explicagdo plausivel”, res-
sente-se. Uma carreira de 22 anos, com
apenas uma grande magoa? “O resto sdao
picuinhas do dia-a-dia, que nem vale a
pena citar.”

Foi também num grande evento nacional
que Glora Maria passou por um momento
de subita ¢ inesperada fama, com tons de
tragicomédia. Gléria foi uma das poucas
reporteres de TV de projegéo que nao par-
ticipou da cobertura da agonia do presiden-
te eleito Tancredo Neves. Mesmo assim,
antes que a populagdo tivesse acesso aos
fatos que realmente se desenrolavam no
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Sabe que nao é artista. E odeia
o estrelismo de alguns jornalistas

Hospital de Base de Brasilia, Gloria acor-
dou um dia e viu seu nome no Informe JB.
“Diziam que o presidente havia sofrido um
atentado ¢ que cu também levara um tiro”,
lembra. Como quem conta um conto sem-
pre aumenta um ponto, a noticia nao parou
por ai. “Um jomal londrino confirmou a
‘noticia’ e ainda disse que eu estava desa-
parecida nos poroes de alguma prisao mili-
tar.” De tudo, sobrou apenas o
reconhecimento da projecao profissional de
Gloria.

Concerto beneficiente — Sempre pu-
xando o astral para cima, Gloria Maria pre-
fere falar dos momentos mais
emocionanies de sua carreira. Nesse ponto,
a diivida ¢ maior ¢ ela acaba optando por
dois. “Fui a primeira jornalista estrangeira
a entrevistar o presidente Jimmy Carter de-
pois que cle foi eleito”, emociona-se. “Na
época, nao deram muito valor a ele, nem
aqui nem la. Agora, ele vem passando por
uma profunda revisio e todos estao se cur-
vando a sua politica de direitos humanos.”
Mas, o coroamento de sua trajetoria, Gloria
considera o convite feito (e aceito) pela
Unicef, em 1988, para que apresentasse, em
Paris — ao lado de estrelas internacionais
do porte de Placido Domingo —, um con-
certo beneficiente pela Etiopia. “Como €
que eles foram me descobrir aqui?”, per-
gunta ingénua e sinceramente.

Com ramificagoes espalhadas pelos qua-
tro cantos do planeta, ndo custaria a8 Unicef

nenhum trabalho digno de um James Bond
localizar Gléria Maria no Rio como uma
das mais respeitadas jornalistas da América
Latina. Na verdade, bastaria que fosse de-
signado um espiao médio, disposto a acom-
panhar a rotina diaria do passeio vespertino
de Gloria, do Leblon ao Arpoador, para
constatar o fato.

O breve percurso de dez quilometos é
cumprido em meio a acenos de nove entre
dez dos passantes, com destaque para os
surfistas ¢ os vendedores de coco verde
que se espalham por toda a orla maritima.
A maioria conhece Gloria de vista, justa-
mente em fungdo de sua rotina. Os outros
arriscam um sorriso ou uma palavra, sem-
pre respondidos com simpatia e gentileza.
“Odeio o estrelismo de alguns jornalistas.
Nio sou artista de novela! Tenho mais ¢
que curtir o fato das pessoas falarem co-
migo como se fosse com alguém da fami-
lia”, explica.

Mesmo assim, Gloria ndao deixa de se
surpreender quando, noite fechada, alguém
grita de dentro de um carro, perguntando se
ela ¢ mesmoa repérterda TV Globo. “Como
¢ que eles me reconhecem se crioulo € tudo
igual no escuro?”

A inevitdvel pergunta se Gléria Maria é
uma pessoa feliz, ela nao resiste. Solta uma
gargalhada e garante: “Alé a pagina 20 do
livro.” X

Tetma Mmewer @ 3000 00 HIQS Sercos Jomalishcos (RJ)
Colaboraram nesta reporfagem: Carclina Tamo e Ge-
son Sinfond (SP), AlS Comunicagdo (Brasiia)
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Com Pernambuco, a
estréia de IMPRENSA Regional

IMPRENSA-Pernambuco
inaugura as edigoes
regionais da revista

IMPRENSA, que a partir

deste més pretende saldar

uma velha divida com o g

mercado brasileiro da
comunicagdo. Ancorada,
por razoes absolutamente
economicas, no eixo Centro-Sul, IMPRENSA desdobrou-se,
nesses seus quase quatro anos de vida, na tentativa de
divulgar e discutir de forma eqgiiagnime o jornalismo e a
propaganda que se pratica hoje no pais. Mas foi pouco.
Emergente, criativa, preciosa no produto final e rica em
personagens, a comunicagao desenvolvida hoje na maioria
de nossos estados exigia mais.

As edigoes regionais de IMPRENSA, esperamos, reparam a
injustica. Mais do que uma homenagem, elas sao uma
conquista desses mercados, como afirma Ana Maria Tahan,
responsavel pelos projetos especiais da Feeling Editorial e
coordenadora das edigoes regionais. Com
IMPRENSA-Pernambuco, vocés jd terao uma agraddvel
surpresa. A partir dos proximos meses, a surpresa
continuard com as edigoes de Salvador, Parand, Rio
Grande do Sul, Minas Gerais, Ceard, Santa Catarina, Para,
interior de Sao Paulo, enfim, com toda a nossa aldeia.

Ana , coordenadora e editora

Dante Mattiussi




e investir

A concorréncia aumenta,
o mercado ferve.
Pernambuco esquece a crise

por Ana Maria Tahan

s meios de comunicagao de Pernambu-
co — segundo estado em populagao do
Nordeste, com quase 8 milhoes de habitan-
tes — estdo agitados. Apesar da recessao e
da inseguranga empresarial causada pela
politica econdmica, as emissoras de televi-
sdo, as radios, as agéncias de publicidade e
os jornais pernambucanos decidiram que a
hora € de investimento ¢ que este € 0 mo-
mento certo para acabar com a capacidade
ociosa do mercado estadual de comunicagao.
As TVs Globo, Manchete, Jornal, Per-
nambuco ¢ Universitdria imprimem pro-
fundas alteragoes na programacao local
para enfrentar a futura concorréncia, a partir
do segundo semestre, da TV Tribuna ¢ da
MTV. A entrada em operagao dessas duas
novas emissoras certamente vai alterar a
tabela de audiéncia, formada por 700 mil
domicilios com TV, que equivalem a ape-
nas 45% das habitagoes do estado.

As radios Cidade e JB, as mais novas,
também chegaram dispostas a roubar par-
cela significativa da audiéncia das 35 emis-
soras AM ¢ das 31 FMs em operagao, que
atingem um publico de 1 milhao ¢ 500 mil
ouvintes.

Todo esse saudavel rebulico mexe com
as quatro grandes agéncias de publicidade
de Pernambuco. De uma hora para outra,
elas foram forgadas a modernizar sua admi-

nistragao e os setores de produgao, criagao
¢ atendimento, para enfrentar o apareci-
mento de mais de uma dezena de micro-
agéncias, famintas por uma fatia do bolo
publicitdrio, recheado este ano com uma
verba prevista de 95 milhdes de dolares, o
82 do Brasil.

Os quatro jornais diarios nao ficam para
tras. Todos, em maior ou menor grau, pro-
gramam investimentos generosos para su-
perar sua maior deficiéncia: juntos, vendem
apenas 80 mil exemplares durante a sema-
na, um nimero muito aquém do potencial
populacional do estado ¢ da capital Recife,
esta com quase | milhdo e 500 mil habitantes.

A terceira Imprensa — Inconformista,
ousada e, sobretudo, polémica, a Imprensa
de Pemambuco surgiu em margo de 1821,
quando o Aurora Pernambucana circulou
para informar o povo sobre 0 governo de
Luis do Rego Barreto. Seis meses depois, o
Aurora deixou de existir ¢ deu lugar a qua-
tro pequenos jornais sem periodicidade de-
finida. Até que em 7 de novembro de 1825
nascia o0 Didrio de Pernambuco, o mais
antigo jomnal em circulacdo na Ameénca
Latina, até hoje um grande orgulho dos
pernambucanos.

Com 166 anos de idade, o Didrio de
Pernambuco € o mais vendido do estado:
média de 39 mil exemplares durante a se-
mana ¢ perto dos 100 mil aos domingos.

Membro do restrito clube dos jorais cen-
tenarios do Brasil — integrado, além dele,
apenas pelo O Estado de S. Paulo e Jornal
do Brasil —, o Didrio de Pernambuco as-
sistiu 0 nascimento, ascensao ¢ queda de
varios outros jornais locais. Sobreviveu ao
primeiro jornal de estudantes ja feito no
Brasil, O Olidense, de 1831, ao primeiro
vespertino da Imprensa pemambucana, O
Nazareno, de 1847, ao primeiro noturno, o
Correio da Noite,de 1879, e a maior edigao
de um concorrente, o Didrio da Manha,
que, no dia 16 de abril de 1936, circulou
com 144 paginas e vendeu mais de 100 mil
exemplares.

“Pernambuco jd teve a terceira Imprensa
do Brasil. Hoje, tem a terceira Imprensa do
Nordeste™, lamenta o jornalista Carlos Gar-
cia, 57 anos de idade, 38 de profissao, chefe
dasucursal da Agéncia Estado em Pernam-
buco. Garcia tem raziao. Os quatro jornais
diarios — Didrio de Pernambuco, Jornal
do Commercio, Folha de Pernambuco ¢
Didrio da Manha — atendem apenas 40%
do mercado estimado de leitores. “Assim, a
Imprensa pernambucana tem capacidade
para crescer em 60%”, contabiliza o chefe
do Departamento de Marketing do Didrio
de Pernambuco, Luis Ricardo Leitao, 40
anos de idade, 20 de jornalismo.

O empobrecimento da populagao nos 1l-
timos anos ¢ os varios planos econdmicos
detonados depois de 1986, que atingiram
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em cheio o mercado publicitario, explicam,
em parte, 0 pequeno numero de leitores de
jornais. No apogeu da Imprensa local, entre
1930 e 1964, Pernambuco chegou a ter sete
jornais diarios, que somavam, em media,
perto dos 200 mil exemplares vendidos en-
tre segunda e sabado. Hoje, dos quatro jor-
nais, apenas dois parecem ter folego para
sobreviver aos biblicos sete anos de vacas
magras: 0 Didrio de Pernambuco e o Jornal
do Commercio. O Didrio porque durante
12 anos, até 1987, dominou quase solitario
o mercado jornalistico, sobrevivendo a uma
crise que chegou a fechar naquele ano, por
2 meses, o Jornal do Commercio. No
seu periodo de lideranca, o Didrio se firmou
¢ ficou imbativel aos domingos, quando
ultrapassa 100 mil exemplares de venda
gragas aos trés cadeos de classificados.
“Nés somos o lider em classificados, circu-
lagdo, faturamento publicitirio ¢ venda
avulsa”, vibra Ricardo Leitdio. Ha dois
meses 0 Didrio langou uma capanha para
aumentar o numero de assinantes, hoje de
19 mil. E, até o final do ano, planeja
informatizar a redagao e promover uma
mudanga grifica que modemize sua apre-
sentagdao. “Nos queremos ampliar a partici-
pagao no mercado, crescer para o interior ¢
estender a rede de comrespondentes para
as capitais do Nordeste, conquistando
uma feigao mais regional”, explica Ricardo
Leitao. —_

TRATIOORIC A LA T e

0 i
(Commercio.

Fisse € o sistema
pernambucano
de mformar,
divertir ¢ prestar
SErvicos.

Em 1987, quando o Grupo Bomprego assumiu o
controle da Empresa Jornal do Commercio, havia
muito o que fazer. Um dos mais significativos pa-
trimonios culturais do Estado de Pernambuco es-
tava se acabando, afogado em problemas.

Hoje, a operacdo resgate j se revela um grande
sucesso. () Sistema Jornal do Commercio esta to-
talmente revitalizado. A tradicdo foi recuperada e
incrementada com o melhor da modernidade.
Com isso, ficou preservado o jeito pernambucano
de comunicar, entreter e servir & comunidade.
Que é o jeito 4gil e eficiente de fazer as coisas.
(Que é o nosso sistema.
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COMUNICACAD

Recife: Jornal do Commercio, TV Jornal, JC-FM ¢ Rédio Jornal AM.
Intenor: Difusoras AM em Caruaru, Fe:squri.rm Limoeiro ¢ Garanhuns.
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pulsionada pelo crescimento do Jornal do
Commércio, que, ha cinco anos sob o domi-

mndnGrupt:!Bomprﬂ‘a,smudamsn:

patrocinado pelo empresdrio Jodo Carlos
Paes Mendonga, recebeu US$ 100 milhdes
em investimento para a modernizagao do
parque grifico e a informatizagao da reda-
¢a0. “Somos o jornal com maior numero de
assinantes do Norte-Nordeste™, alerta Ro-
berto Tavares, 43 anos de idade, 22 de
profissao, editor geral adjunto do Jornal do
Commércio.

A venda de assinaturas funcionou
como a principal alavanca do relanga-
mento do jornal no mercado pernambuca-
no. Em 1987, qulndn a nova
administracao assumiu, o Sindicato dos
Gazeteiros — os distribuidores de jornais
em Pernambuco — recusava-se a colocar
gente nas ruas para vender um jornal que
“ninguém costumava mais ler”. A tnica
saida foi iniciar uma grande campanha de
assinaturas ¢ formar seu proprio bloco de
gazeteiros. Hoje, o Jornal do Commércio
tem 24 mil assinantes ¢ uma venda avulsa
perto de 10 mil exemplares. “Nés quere-
mos chegar ao final do ano com 60 mil
exemplares na semana ¢ empatar com 0
Didrio de Pernambuco aos domingos”,
planeja Roberto Tavares.

Correndo por fora, aparece a Folha de
Pernambuco, langada um ano depois do
renascimento do Jornal do Commeércio,
exatamente no dia 13 de agosto de 1988,
uma sexta-feira. Iniciativa do empresario

Joao Asfora, 64 anos, a Folha de Pernam-
buco ja circulou com 25 mil exemplares
durante a semana ¢ 30 mil exemplares aos
domingos, atingindo 86 municipios do in-
terior. Um dos fundadores da Ultima Hora
do Nordeste, em 1962, Asfora acreditava
que a Folha de Pernambuco ocuparia uma
lacuna politica na Imprensa pernambucana:
a de um jornal de centro-esquerda. Nao foi
bem assim. Hoje, o jornal vende pouco mais
de 10 mil exemplares entre segunda-feira e
sabado, subindo para 18 mil aos domingos.
Assim mesmo, 0 empresario promete in-
vestir mais ¢ informatizar a redagao no
scgundo semestre.

Um titulo nos postes — O atual ranking
dos jornais pernambucanos se completa
com 0 Didrio da Manhd, um titulo com a
mesma idade de Asfora: 64 anos. O Didrio

Ja foi o maior jornal do Norte-Nordeste,

com vendas diarias acima de 100 mil exem-
plares, isso em 1936. Hoje, o historico titulo
¢ impresso no cabegalho de um caderno
com 12 paginas, afixado todos os dias em
postes do centro de Recife. “Eu fago jornal
para quem nao pode comprar ¢ que aprende
a ler com as manchetes”, explica o empre-
sario Heleno Gouveia, 61 anos, ha 29 pro-
prictario do Didrio da Manha. Gouveia
assegura que o jornal tem ainda 3 mil assi-
nantes e, apesar de nao pretender imprimi-

lo em off-set, vai ampliar a publicagio
¢ transferir a sede para novas instala-

goes, em Olinda.

Ao contririo dos jornais locais, que re-
forgam a cobertura dos fatos de Recife e do
interior do estado, as sucursais de oito jor-
nais e revistas do sul do pais centralizam
suas atengoes nos fatos politicos e econd-
micos que tenham repercussdo nacional. E
com as baterias voltadas para esses assuntos
que trabalham as sucursais da Agéncia Es-
tado (representante dos jornais paulistas O
Estado de S. Paulo ¢ Jornal da Tarde), de
O Globo, Jornal do Brasil, Folha de S.
Paulo, Gazeta Mercantil ¢ revistas Veja e
Exame.
do buscar em Pemambuco”, afirmava, no
final da década de 50 e inicio dos anos 60,
0 jornalista Samuel Wainer, fundador da
kam Hora. E com razao. Basulunbﬁr

brinho, ¢ o fundador dos Didrios Associa-
dos, Assis Chateaubriand. Hoje, para quem
possa interessar, Imprensa levantou, com
os proprios jomalistas pernambucanos, a
lista das novas estrelas dos jornais locais.
Elas atendem pelos nomes de Kaike Nan-
ne, Evaldo Cesta, Mauro Gomes, Sergio
Augusto Silveira, Inaldo Sampaio (todos
do Jornal do Commércio). Mais José
Adalberto Ribeiro, Paulo Fernando Cra-
veiro, Antonio Magalhaes, Arthur Carva-
lho ¢ Wladimir Maia Leite (do Didrio de
Pernambuco). X




Entrevista

0 sergipano
que
deu certo

Paes Mendonga, principal
empresario
da comunica¢ao em
Pernambuco

escritoro espartano, pequeno sem ser
apertado, cabe perfeitamente no perfil
de um executivo de segundo escalao. Mas,
guando se olha para seu ocupante, fica a
impressao de que o lugar € modesto demais.
Afinal, nada no homem sentado do outro
lado da mesa € espartano. Os cabelos estao
cuidadosamente penteados, nao ha um fio
fora do lugar. O conjunto de paleto azul-
marinho ¢ calca cinza ¢ impecavel. A gra-
vala de seda estd com o nd perfeito. O
empresario Joao Carlos Paes Mendonga, 52
anos, ¢ um homem vaidoso e, acima de
tudo, orgulhoso de ser “um sergipano que
deu certo em Permambuco”. Ele comanda o
grupo Bomprego, um conjunto de 15 em-
presas de comércio, agroindustna e comu-
nicagoes, que vendeu 880 milhoes de
dolares no ano passado. Ha quatro anos,
quando resolveu ir alem dos limites das 110
lojas dos supermercados Bomprego ¢ de
industrias ligadas ao setor alimenticio ¢ da
construgao civil, Joao Carlos Paes Mendon-
¢a foi chamado de louco. Tentou reunir
outros interessados, ninguém quis. Entrou
na aventura sozinho, “investiu muito di-
nheiro™ e comprou o Jornal do Commercio,
1 TV Jornal, e outras cinco emissoras de
radio AM ¢ FM em Pernambuco, e se trans-
formou no principal empresario de comu-
nicagao de Pernambuco. Niao se
arrependeu, como conta nesta entrevista a

Ana Mana Tahan, de IMPRENSA.

Imprensa — O senhor comanda a quinta
rede de supermercados no pais, lider do
sclor no Nordeste. Por que entrar no setor
das comunicagoes?

Paes Mendonga — Foi um impulso de

pemambucanidade. A Imprensa no estado
passava por um momento dificil, estava

Paes Mendonca: comunicagao sem paixao

muito fechada. Entao eu fui procurado por
varios empresarios da regiao, todos interes-
sados em encontrar uma solugao para a
empresa Jornal do Commercio, que estava
quase fechando. Uma parte desses empre-
sarios se dispos a assumir o jornal junto
comigo. Mas, quando as colsas caminha-
ram, foram desistindo. Uns logo no inicio.
Outros, depois. Eles perceberam que o tra-
balho de levantar o Grupo Jornal do Com-
mercio seria longo e o investimento
precisaria ser constante. Se desinteressa-
ram. Eu acabei ficando sozinho.

Imprensa — Quanto o senhor investiu
até agora? Esta arrependido do solitario
negocio que fez?

Paes Mendonga — Nunca digo quanto
investi. Afinal, a concorréncia € forte aqui
em Pemambuco, como em qualquer outro
lugar. Mas nao estou arrependido. Para
mim, ¢ interessante estar a frente do resgate
de um bem cultural dos pemambucanos,
dos nordestinos, uma empresa que tem 72
anos de existéncia. E que cumpriu e cumpre
um papel importante no campo politico,
economico ¢ social do Nordeste. Hoje eu
tenho um sistema de comunicagao rejuve-
nescido, dinamico e modemo.

Imprensa — Entio, o senhor se consi-
dera, hoje, um homem de comunicagao?

Paes Mendonga — Nao tenho na veia o
sangue da comunicagdo. Fago um trabalho

profissional. Ele nao me apaixona. Mas ¢
um trabalho profissional.

Imprensa — O senhor nao diz quanto
investiu. Mas da para dizer se ja esta rece-
bendo de volta o que colocou no grupo?

Paes Mendonca — O jomal nao teve
retomo financeiro. Mas, se tudo correr
como planejamos, 1992 sera o ano do em-
pate. Quando comprei, 0 jornal vendia entre
500 ¢ 800 exemplares didrios nas bancas.
Hoje, tem de 23 a 24 mil assinantes ¢ uma
tiragem didria que chega a 35 mil exempla-
res. A televisao ja deu algum lucro no ano
passado. E a segunda em audiéncia no es-
tado. Somos filiados ao SBT ¢ produzimos,
aqui, uma hora de programa de jornalismo,
entrevistas, debates. Cobrimos bem tudo
que tem a ver com o folclore pernambuca-
no. As coisas regionais tem um tralamento
especial. As radios também vao bem. An-
dam sozinhas. A Rddio Jornal do Commer-
cio FM ¢ a segunda em audiéncia. A AM
fica entre o segundo e o terceiro lugares.
Sao emissoras de prestagao de servigo ¢
debates, sintonizadas com o estado.

Imprensa — Como ¢ o relacionamento
do empresario Paes Mendongacom os exe-
cutivos de suas empresas de comunicagio,
especialmente, com os jornalistas?

Paes Mendonca — Nao é complicado
trabalhar com jornalistas. Estou acostuma-
do. Sempre tenho tempo para os jornalistas.

—




Foi assim quando era presidente da Asso-
ciacao Brasileira de Supermercados, nos
trés anos que presidi a Associagao Latino-
Americana de Supermercados ¢ como
membro do Conselho Monetario Nacional.
Nunca tive problemas de relacionamento

com a Imprensa. Trabalhar com jomnalistas
sO tem me dado satisfagao.

Imprensa — Mas, logo depois de com-
prar os jornais, o senhor enfrentou uma
grcvcdasprmhs(asdc 16 dias. Como rea-
giu a essa primeira paralisagao em toda a
histéria do grupo Bomprego?

Paes Mendonga — Nao foi uma greve
contra o Jornal do Commercio. Foi uma
greve de toda a categoria. Nenhum jornal
ficou de fora. Eles queriam melhorar os
salarios. E tudo acabou se resolvendo. Foi
um problema momenténeo ¢ foi superado.
Nao guardo magoas. Agora, nos lemos uma
filosofia empresarial que estamos implan-
tando. Estamos antecipando salarios. E so-
mos 0 unico grupo de comunicagao deste
pais que esta dividindo os lucros com os
funcionarios. Todos terdo direito a uma fa-
tia de participagao nos 12% do lucro con-
solidado do grupo. A parte de cada um ¢
dividida de acordo com o salano. E os
executivos do nosso grupo vao se tornar
nossos socios, com a abertura da participa-
¢ao acionaria.

Imprensa — O Jornal do Commercio
disputa o leitor com o centenario Didrio
de Pernambuco. Quando o senhor acredita
que ira ultrapassar o numero de leitores
do Didrio?

Paes Mendonga — Durante a semana,
estamos nos aproximando. Eles s6 vendem
20% a mais de exemplares. Nossa faixa de
leitores € de poder aquisitivo maior, o pi-
blico formador de opiniao. Mas domingo €
tradigao comprar o Didrio de Pernambuco,
por causa dos classificados. Entdo, cles
vendem muito mais que nos. Na verdade,
nés queremos desenvolver o mercado de
comunicagao de Pernambuco. Nosso obje-
tivo principal ndo é passar o Didrio de
Pernambuco, mas crescer.

Imprensa — Nio € sO o Didrio de Per-
nambuco que o senhor tem de enfrentar. Ou-
tro empresirio, Joao Santos, dono do Cimento
Nassau, também vai entrar no mercado, com
a TV Tribuna, a partir do segundo semestre.
O senhor teme esse concorrente?

19 Fon
Somos o unico
grupo de
comunicag¢ao deste

pais que

estd dividindo
os lucros

com todos seus

e funciondrios.

Todos eles terao
direito a uma fatia de participa¢ao nos
12% do lucro consolidado
do grupo. A parte de cada um é€ dividida
de acordo com os saldrios.
E os executivos do grupo vao se tornar nossos
socios, com participag¢do aciondria”

Paes Mendon¢a — E bom ter concor-
rentes. E salutar. Nos ja temos 0 nosso
piblico. Na TV, por exemplo, ¢ um equi-
voco pensar que o telespectador das classes
A ¢ B nio assiste 0 SBT. Ele assiste. No
jomal, o importante ¢ alingir os forma-
dores de opiniao, politicos, intelectuais,
os que decidem, os executivos. Aos pou-
cos nos estamos conquistando leitores em
todas as areas.

Imprensa — O senhor influencia a linha
editorial do jornal, da TV e das radios?

Paes Mendonga — Nossas empresas de
comunicagao seguem a filosofia do grupo
Bomprego. Elas defendem a livre iniciati-
va, a economia de mercado, a democracia,
Pernambuco, o Nordeste ¢ o Brasil, nesta
ordem. Nos queremos construir ¢ ajudar a
construir no sentido mais amplo da palavra.
Somos ativos na defesa da comunidade ¢
nao de pessoas ou grupos isoladamente.

Imprensa — O senhor se informa, por
exemplo, sobre o que vai sair no jornal do
dia seguinte? Influencia as manchetes de
primeira pagina?

Paes Mendonga — O editor faz o jornal
sem interferéncia. Eu o recebo em casa
como qualquer assinante. Mas, se tiver de
fazer cobrangas para ajustamentos, eu fa-
rei, sem titubear. Até hoje, felizmente, fui
preservado da necessidade de fazer essas
cobrangas.

Imprensa — Entre o jornal, a TV e as
radios, qual o senhor prefere como meio de
comunicagao?

Paes Mendon¢a — Eu ougo rddio pro-
fissionalmente. Na verdade, ougo muito
pouco. Agora, tenho mania por TV. Quan-
do tenho tempo livre, estouna frenteda TV.
Gosto de jomalismo, debates, entrevistas,
reportagens especiais. O jornal leio porque
¢ um habito. Acompanho o jornal com aten-
¢ao. E fico satisfeito porque acho que esta-
mos colocando no mercado um jornal
modemo ¢ sério. Estamos informatizando.
E gosto da cadernalizagao, porque facilita
a leitura. Nao copiamos isso da Folha de
S.Paulo. O jomal ¢ em cademos porque
assim ¢ mais facil distribui-lo pela familia.
Cada um fica com o cademo que gosta
mais. Nao da briga.

Imprensa — O senhor pretende, no fu-
turo, ultrapassar as fronteiras de Pernambu-
co e levar o Grupo Jornal do Commercio
para outros estados?

Paes Mendonga — Meu unico objetivo
¢ a busca da qualidade. Quero aprimorar a
TV, as radios e 0 jornal. Mas sem pensar em
expansao. Agora vamos investir na parte
técnica, buscar melhor qualidade em cada
um desses veiculos. Melhorar nossos pro-
gramas. Nao vou criar outro jornal, nem ir
para outro estado. Vamos crescer com o
Jornal do Commercio enquanto o mercado

agiientar.
X




Aventura

Tudo pela
noticia,
até a vida
Em algumas reportagens

nao hd escolha.
Vejam esses exemplos

por Francisco José

s reportagens consideradas dificeis
sao as que mais realizam um profis-
sional. Principalmente, aquelas que dao a
sensacgao de vitorna numa corrida de obsta-
culos. Por tras das barreiras a serem venci-
das, estao sempre: o inusitado, a imagem
mais forte, a informagao quente, o fato ine-
dito, tudo com a emogao da aventura. E,
para vencer obstaculos, € sO recorrer a ou-
sadia que todo reporter possui. A decisao de
ser reporter ja é uma atitude ousada.

Os reporteres mais ousados nao pensam na
vida diante do perigo. Eles enfrentam tudo
na tentativa de chegar ao escondenjo dos
engenheiros da Braspetro seqiiestrados por
guerrilheiros colombianos, pos a sua vida em
jogo. Ele ficou alguns dias detido num acam-
pamento de sclva, até que os guerrilheiros
decidissem a sua sorte. O resultado da sua
ousadia rendeu uma excelente matéria, em
ntmo de aventura.

“Cacada da on¢a” — Hermano He-
nning teve de usar os pés, as maos ¢ 0s
pulmoes, além da mente, para escalar o
Aconcagua ¢ o Pico da Neblina. Alemao,
antes de assumir a mordomia do SBT, em
Washington, corria oito quilometros por dia
para manter a forma. Ele era a propria ima-
gem das reportagens dificeis.

Ha reportagens que a gente nunca esque-
ce. A “cagada da onga”, de Jos¢ Hamilton
Ribeiro, do Globo Rural, é uma delas. Um
trabalho inesquecivel. José¢ Hamilton foi ao
pantanal ¢ passou varios dias acompanhan-
do os cagcadores. Dormiu no mato, ao relen-
to. Tomou dgua dos igarapés. Pisou em
cobra pelo caminho. Mas quando os ca-
chorros encurralaram a onga em cima de
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uma arvore ao alcance dos tiros, José Ha-
milton entrou no video, aparecendo entre os
cagadores ¢ a caga, gravando o encerramen-
to da maténa de forma brilhante:

— Vocés viram como as ongas do Pan-
tanal sdo perseguidas pelos cagadores. Mas
essa ai vai continuar em liberdade. Nao
viemos aqui para matar on¢a nenhuma...

Algumas matérias prendem a atengao
dos telespectadores pela beleza das ima-
gens. O Globo Reporter uniu, numa repor-
tagem, a beleza de Ilze Scamparini com o
visual da Baia de Valdez. Um casamento
perfeito para mostrar as baleias que se con-
centram no sul da Patagonia durante o pe-
riodo de acasalamento. As imagens do
cinegrafista Jos¢ Dantas mostraram [lze na-
vegando bem ao lado das baleias, com o
mesmo charme ¢ a coragem demonstrados
por cla, mais recentemente, na travessia
ilegal dos mexicanos, na fronteira com os
Estados Unidos.

cobrir uma guerra continua sendo um grande

. desafio para a Imprensa modema. No Golfo

Pérsico, o reporter que chegou mais perto da
realidade, Peter Amett, ficou o tempo todo
confinado no tclhado de um hotel. Os que
tentaram ir mais longe, foram presos.

D:}omaﬂﬂanﬁpiiu—hmdm
paises em guerra ¢ o maior empecilho ao
trabalho da Imprensa. Na Guerra das Malvi-
ms,)amhsl.a estrangeiro era tratado como
espiao. Antes do primeiro combate, em abnl
de 1982, o comando argentino reuniu todos
0s correspondentes estrangeiros na cidade de
Comodoro Rivadavia, no sul do continente, e
deu um prazo de 24 horas para que eles
saissern de la. Houve ameacas aos que tentas-
sem ficar. Ninguém arriscou.

Nesse espago de 24 horas, Alice Maria
me fez sair de Recife para Comodoro Riva-
davia, sem equipamento, em substitui¢do a
Hermano Henning, que tambeém estava sen-
do expulso. Cheguei no ultimo voo. Logo
depois o Aeroporto foi fechado para aero-
naves civis e ocupado pelos avides de com-
bate. Estava armado o teatro da guerra.

Com a expulsao dos jornalistas, todos os
hotéis de Comodoro Rivadavia foram ocu-
pados por militares. Subornei 0 dono de um
pequeno hotel para conseguir um quarto
com telefone. Durante nove dias fiquei ali,
como um clandestino, passando as informa-
¢oes da guerra.

Eu falava para o Jornal Nacional de den-
tro do guarda-roupa. Foi a forma que encon-
trei para abafar a voz. Meus vizinhos de
quarto nao podiam ouvir. Eram todos mili-
tares. Eu ndo podia usar o elevador, nem o
restaurante nem a entrada principal do ho-
tel. Descia do segundo andar por um cano.
Saia por uma porta de servigo. E voltava
pelo mesmo caminho. Até que decidi doar
sangue num hospital para entrevistar os
feridos. Fui descoberto. Preso. Dois dias
depois expulso num camburio do exército.
Quando cheguei ao Brasil, Armando No-
guciramandouquc:uvultass:pelnl:hilc
para continuar tentando cobrir a guerra.

Mas nunca vou esquecer a experiéncia
do guarda-roupa. Cid Moreira, com toda
sua clegancia, chamando: “Agora vamos
falar pelo telefone, com o nosso correspon-
dente em Comodoro Rivadavia.” Entrava
um mapa, minha foto no video e eu com o
telefone dentro do guarda-roupa, tremendo
de frio e de medo de ser descoberto. Posigéo
incomoda para um aventureiro da noticia.

X

_—mm
Froncico Josd . 47 oncd, 28 de profisdo, & reporier es-
pecia da I Giobo de Recife.
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TelevisGo

A tela vai
esquentar
de uma vez

Duas novas emissoras
vém al para
agitar a concorréncia

por Antonio Gutierrez

a 31 anos no ar, a disputa pelos mais de

3 milhoes de telespectadores de Per-
nambuco esquenta a partir do segundo se-
mestre deste ano. Com o controle de 12%
do mercado nacional de cimento, o Grupo
Joao Santos entra firme, a partir de agosto,
no sistema de comunicagao pernambucano,
com os sinais da TV Tribuna. E o Grupo
Radio Veneza, que representa a Raddio Ci-
dade e a Radio JB em Pemambuco, prome-
le iniciar, tambem depois do meio do ano,
a transmissao da MTV, canal 27 em UHF.

Antes mesmo de colocar seu sinal no ar,
a TV Tribuna ja abriu uma boa polémica no
mercado. O Grupo Joao Santos pretente
disputar uma fatia de audiéncia com o Gru-
po Bomprego, do empresario Joao Carlos
Paes Mendonga, que tém a TV Jornal, afi-
liada ao SBT, ¢ além disso negocia um
acordo com a Rede Bandeirantes. S6 que a
Bandeirantes chega aos permambucanos
pela TV Pernambuco, a unica emissora es-
tatal do pais com caracteristicas comerciais.

“O contrato com a Bandeirantes ja esta
fechado™, garante o superintendente regio-
nal Sul do Grupo Jodo Santos, Sérgio Ma-
gaes, responsavel pela implantagao da TV
Tribuna em Pernambuco. “Tudo ¢ provivel
no campo do provavel”, rebate a diretora da
TV Pernambuco, Laila Craveiro, 26 anos,
seis de profissdo. Nessa briga o que nao
falta ¢ dinheiro.

O Grupo Jodo Santos esta investindo 5
milhoes de dolares para colocar a TV Tri-
buna em operagao, metade deles gastos
com equipamentos de transmissao € nos
estudios. E a estatal TV Pernambuco tera,
dentro de seis meses, um novo transmissor

para superar seu maior defeito nessa bata-

lha: a deficiéncia da imagem. De qualquer
forma, se perder a Bandeirantes para a TV
Tribuna, a TV Pernambuco nao ficara a ver
navios: a Rede Record e a TV Jovem Pan,
ambas com sede em Sao Paulo, ja mostra-
ram interesse em chegar ao mercado per-
nambucano com a ajuda da estatal.

O interesse de tanta gente na TV pemam-
bucana tem uma explicagao regional. Per-
nambuco € o estado mais rico do Nordeste
e, por meio dele, se pode atingir toda a
regiao, especialmente os maiores anuncian-
tes. Mas, como o bolo publicitario ainda
nao € tao grande, o inicio das operagoes da
TV Tribuna esta provocando a reagao de
todos os concorrentes. Por tras dos gestos
de boas vindas ¢ das declaragoes conside-
rando toda concorréncia salutar, os respon-
saveis pelas TVs locais ja se preveniram ¢
comegaram a mexer na programacgao.

Lider absoluta de audiéncia em Pernam-
buco, num repeteco do que s¢ vé pelo Bra-
sil, a TV Globo € a unica a sentar em bergo
espléndido, até porque a programagao local
estd limitada a um telejornal didrio de 10
minutos, antes do inicio do Jornal Nacio-
nao assusta”, explica o diretor da Rede Glo-
bo Nordeste, Cléo Niceas, 43 anos, 25 de
profissao, 19 de Globo.

Numa silenciosa batalha pela vice-lide-
ranga de audiéncia, a TV Jornal, do Grupo
Jornal do Commercio, ¢ a TV Manchete
resolveram mudar agora a programagao.
“Este ¢ o melhor momento da televisio no

estado, a nivel empresarial ¢ de disputa do
mercado™, define o diretor regional da TV
Manchete, Jorge Bittencourt, 41 anos, 21 de
profissdo, hd dois anos na Manchete de
Pernambuco. “Nao nos preocupamos com
a TV Tribuna, mas sim com a solidifica¢ao
da vice-lideranga™, assegura o diretor geral
da TV Jornal, José Maria Austregésilo, 45
anos, 25 de profissao e ha quatro na diregéo
da emissora.

O misterioso
Joao Santos

Moreno, baixo, atarracado. Esta ¢ a
descrigdo que, quem conseguiu ver, faz
do empresdrio Joao Santos, um homem
de 83 anos de idade, comandante de um
império que, no ano passado, faturou
perto de US$ 800 milhes com cimento,
agropecudria, agucar, papel e comuni-
cagao.

Avesso d Imprensa e, especialmente a
fotografos, Jodo Santos é desconhecido
até entre os empresdrios pernambuca-
mﬂdmcoummmfma

0 apontou para a diretoria do jornal




A Manchete ja ampliou de 13 para 20
minutos o jomal local, a0 mesmo tempo
que apressa as obras de suas novas instala-
¢oes em Olinda. “A TV Tribuna devera
disputar o mercado com a Globo ¢ a TV
Jornal”, acredita Jorge Bittencourt. Por
1SS0 mesmo, para garantir a posse do terreno
antes da entrada da concorrente, a TV Jor-
nal, a emissora mais antiga de Pernambuco,
com 31 anos de existéncia, aumenta de 15

Inspirado no magnata norte-america-
no Howard Hughes, que se enclausurou
em vida, Jodo Santos vive enfurnado no
escritorio que mantém em Recife e onde
trabalha 14 horas por dia. Mas nem
sempre foi assim. Até o inicio dos anos
70 ele aceitava, embora raramente, dar
entrevistas. A ultima, em 1972, foi d re-
vista Exame. O certo € que, depois disso,
nunca mais atendeu jornalistas e, como
todo mistério se alimenta de historias,
verdadeiras ou ndo, a aversao de Jodo
Santos por jornalistas ganhou sua lenda.
A lenda conta que ele desistiu de ser o
centro da noticia para investir em comu-
nicagdo, em resposta aos ataques dirigi-
dos contra ele pelo jornal Didrio de
Pernambuco, que, como parte dos Dia-
rios Associados, era dirigido, entdo, por
Assis Chateaubriand. Uma lenda que sé
Jodo Santos poderia confirmar. Ou des-

13 i,
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minutos para uma hora o espago do jorna-
lismo local e aposta no sucesso do Progra-
ma do Meio Dia, ancorado pelo jornalista e
radialista Gilberto Freire, 0 maior sucesso
de audiéncia da Rddio Jornal, do mesmo
grupo. Além disso, a TV Jornal resolveu
reforgar a cobertura das festas regionais,
uma marca tradicional de sua programagao.
“Fomos os pioneiros na cobertura dos even-
tos locais”, vanglora-se José Marna Austre-
gésilo, apontando as coberturas do
Carnaval, do Recifrevo e do Reviver Verio,

como os grandes trunfos de programagao da
emissora.

Como a TV Jornal mostrou o caminho, a
estatal TV Pernambuco percorreu a trilha
em diregao ao interior do estado. A sede da
emissora, em Caruaru, a 120 quilometros de
Recife, transformou-se no centro da cober-
tura dos fatos jornalisticos do interior. “Es-
tamos conseguindo dar bons furos”,
comemora Laila Craveiro. Além disso,a TV
Pernambuco aumentou a presenga dos pro-
gramas regionais, como os Varanddo do
Pajeu e Pernambucanos da Gema. Agora,
prepara um programa diario de 10 minutos
sobre economia. As alteragoes sao parte do

projeto de recuperagdo financeira da emis-
sora, com um objetivo: absorver a TV Uni-
versitdria, mantida pela Universidade
Federal de Pernambuco.

Tantas novidades e mudangas de rota nao
desanimam a TV Tribuna, que tem seu pro-
prio diagnostico sobrea TV pemambucana.
“O calcanhar-de-aquiles das outras emisso-
ras ¢ 0 jomalismo local, uma area onde
vamos investir forte e firme™, adianta o
responsavel pelo projeto de implantagao do
jornalismo da emissora, Aldo Paes Barreto,
51 anos, 25 de profissao. Com uma emisso-
ra de TV, um jomnal didrio, uma emissora
de ridio AM ¢ duas FM no Espirito Santo,
o Grupo Jodo Santos nao esta fazendo eco-
nomia em Pernambuco. Além da TV Tri-
buna, vem com uma radio de FM e, a
longo prazo, planeja langar seu proprio
jornal no estado. E ai, mais uma vez,
entrar num campo em que a estrela do
momento € o Grupo Bomprego, que mo-
dernizou e esta fazendo crescer o Jornal

do Commercio. x

Antdnio Gutlemez, 30 onos de idode, $ de profsdo, &
reporter da Gareta Merconil em Pemambuco

A MIDIA DO PAIS
ESCOLHEU A CIDADE.

Uma pesquisa de dmbito nacional reuniu 120 dos mais respeitaveis prufissiﬂnaia de
propaganda, com o objetivo de posicionar a midia I:-rasii:ira. Ea Ilderap;n
da Radio Cidade FM foi, mais uma vez, confirmada. Maior penetracao entre 0s jovens € O
pablico feminino. Melhor qualificagdo de ouvinte. A preferida entre executivos e empresarios.
0 piblico da cidade j& escolheu a Radio Cidade. E a midia do pais, também.
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Radio

Aqui nasceu
o radio
brasileiro
Era a gloria: naquele

tempo, Pernambuco
falava para o mundo

por Antonio Gulierrez

éb @  comunicagio comega por Recife ha

muito tempo”, gosta de repelir o
diretor da afiliada da Radio Cidade na ca-
pital pernambucana, Ricardo Pinto, 38 anos
e 22 de profissao. Ele lembra que a primeira
emissora de radio da Amenca Latina esta
no Recife: a Radio Clube, fundada ha 72
anos. Outro marco do sistema de comuni-
cacao de Pernambuco € a Radio Jornal,
com 43 anos. Na década de 50, a radio
dispunha de uma poténcia invejavel, que
possibilitava ser sintonizada no extenor. A
ousadia da Rddio Jornal alimenta até hoje
uma brincadeira levemente ironica entre os
pernambucanos, que nao perdem a oportu-
nidade de lembrar o slogan da emissora

na época: “Pernambuco falando para o
mundo”.

Hoje, as radios locais nao falam para o
mundo, mas nao perderam o prestigio entre
os veiculos de comunicagao do estado. Per-
nambuco soma atualmente 35 emissoras de
radio AM e 31 FMs, sem contar as que se
preparam para entrar no ar, como a JB AM,
do Grupo Jornal do Brasil e a Radio Tribu-
na, pertencente a Rede Tribuna, do Grupo
Joao Santos. “Quem procura AM procura
informagao, quem procura FM quer ouvir
musica”, diz Vicente Spinola, 36 anos ¢ 19
de profissao, presidente da Associagao das
Empresas de Radiodifusao de Pemambuco
e diretor do Sistema Jornal do Commeércio,
que controla cinco emissoras de radio e um
canal de TV.

Do universo de 1 milhdo ¢ 500 mil ou-
vintes locais, 70% esta sintonizado nas on-
das FMs. O que talvez explique a
supremacia das FMs sobre as AMs ¢ uma
curiosa peculiaridade: a maioria das FMs

toca musicas consideradas “bregas” para os
padroes da regiao sul-sudeste do pais. Pro-
va maior ¢ que a Radio Recife FM, perten-
cente a0 Grupo Verdes Mares, lidera a
audiéncia ha quatro anos conseculivos com
uma programacgao bastante popular. Em
oposigao a essa tendencia, Recife devera
ganhar, no segundo semestre, a JB FM, a
primeira afiliada da emissora sediada no
Rio de Janeiro. Ela sera comandada por
Ricardo Pinto, dono da tambem afiliada
Cidade, conhecida pela programagao eliti-
zada. Outra novidade entre as FMs sao as
transmissoes via satelite. As radios Transa-
merica ¢ Cidade estao investindo no siste-
ma ¢ devem opera-lo ainda este ano.

Musica e prestigio — No terreno das
AMs ha uma briga ferrenha entre as radios
Jornal, Tamandaré ¢ Globo, que a cada
boletim de audiéncia se revezam no primei-
ro lugar. Entre elas, a Tamandaré ¢ a unica
que bascia sua programagao em muita mu-
sica ¢ pitadas de jonalismo. As outras duas
ancoram a audiéncia no prestigio de co-
municadores: Geraldo Freire, da Radio
Jornal, e Samir Abou Hana, da Globo. O
programa de ambos vai ao ar no mesmo
horario — das 7h30 ao meio dia — ¢ sao
semelhantes. A diferenca esta no estilo.
“Samir ¢ artista: chora sem sentir dor, ri
sem achar graca e faz prece para dor de
barriga”, diz Freire sobre o concorrente.
“Eu tenho canisma ¢ credibilidade, en-
quanto Geraldo ¢ ‘engracado’ e utiliza
uma linguagem chula™, devolve Samir. O
fato € que os dois sao os unicos radialistas
pernambucanos que conseguem arrastar
seus ouvintes para qualquer emissora
com cacife financeiro suficiente para
contratd-los. x




Propaganda

Tiroteio
entre
as agencias

Grandes e pequenas
agéncias atiram.
O alvo sao as verbas

Nus ultimos tempos, houve uma série
de mudangas na propaganda pernam-
bucana. Até mesmo dos anunciantes. Hoje
em dia a maioria ja tem a visao de que
propaganda nio € despesa, mas investimen-
to. Dai, talvez, o total veiculado ter crescido
47%, em dolares, em 1990. Isso fez com
que o mercado da Grande Recife ficasse
pau-a-pau com os de Brasilia e Curitiba.
Foi o 82 maior, com uma movimentagao de
verbas de 95 milhGes de dolares, segundo
levantamento do Leda-Nielsen Servigos de
Midia (que nao inclui as revistas). Em 1989

Joca, da

ele era o 6° mercado, mas a queda de posi-
¢ao se deu por alguns poucos milhares de
dolares. A Rede Globo Nordeste, por exem-
plo, foi a campea entre as emissoras globais
no que se refere a ocupagao do espago
comercializavel.

Bianchi

As micro-agéncias — Ja entre as agén-
cias, o clima ndo ¢ tio bom. E que cresceu
a concorréncia pelo bolo e, em conse-
giiéncia, assiste-se hoje a um tiroteio en-
tre as grandes ¢ pequenas. No ano
passado, as agéncias enxugaram suas es-

truturas. A Italo Bianchi, por exemplo, a
maior da regidao, com uma receita bruta
da ordem de 16 milhdes de délares, de-
mitiu mais de 20 profissionais. “Ficamos
com uma estrutura mais eficiente”, jus-
tifica Jodo Augusto de Souza Ledo, di-
retor de atendimento da agéncia. A
conseqiiéncia dos enxugamentos foi ime-
diata: de um ano para ca surgiram, pelo
menos, 15 micro-agéncias.

“A concorréncia seria saudavel, se
este pessoal sem estrutura nio estivesse
enfraquecendo o mercado ao buscar a
remuneragao apenas acima dos 20% dos
clientes, deixando de cobrar a criagao ¢
outros servigos”, reclama Cecilia de
Freitas, superintendente da agéncia Gru-
ponova, a segunda do mercado. A briga
das grandes contra as pequenas comegou
com um artigo das primeiras publicado
num jornal local. Pelo mesmo canal veio
a resposta. Um aniincio da Taud Asses-
soria de Comunicagao dizia: “Ninguém
nasce grande.” Para Marcelo Gomes,
um dos socios da Taud, a permanéncia
no mercado depende dos esforgos de
cada um. Afinal, quem tem competéncia
sc estabelece. X

| TELEVISAO

Midia em Pernambuco
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Memoria

Boa revista,
mau negocio

Assim era a Reclamo,
um produto que
o mercado nao bancou

Por Carlos Garcia

urante 27 meses, entre 1986 ¢ 1988, a

Imprensa permnambucana contou com
uma revista mensal, que disputava espago
no estado com publicagdes nacionais como
Veja e Isto e/Senhor. Foi um éxito editonal
¢ um desastre comercial. O prejuizo cra
bancado por Carol Fernandes, dono da ltai-
tv Publicidade e da grafica Pedro Amaro,
onde cra impressa. Carol era tambeém o
dirctor responsavel da Reclamo. Ela surgiu
quase como uma brincadeira dele, Fernan-
do Menezes, Aldo Paes Barreto e Juracy
Andrade, todos nomes respeitados no jor-
nalismo nordestino. Nao participel da
criagao de Reclamo e somente no sexto

BOULAND JOSE

tratava de temas

regionals. A esse fato
credito seu #xito™

numero € que assumi sua editoria geral.

Reclamo era feita por frilas, que nem
sempre entregavam as matérias encomen-
dadas nos prazos combinados, para o meu
desespero. Os fotografos costumavam nao
acompanhar os reporteres, faziam as fotos
depois. Assim, o que mais aparecia era foto
“brigando™ com o texto. Esse amadonsmo
que caraclerizou os primeiros numeros de
Reclamo [oi sendo substituido por um pro-
fissionalismo responsavel.

Vocabulario nodestino — Eu achava
que a revista linha cronistas em €xcesso.
Acabel com as colunas sobre cinema, lea-
tro, musica ¢ literatura, e substitui o espago
por reportagens sobre 0s mesmos assuntos.

Os artigos literdrios cederam espago a rese-
nhas de livros editados na regiao. Criet uma
pdgina de passalempos, com uma segao
sobre vocabuldrio nordestino, que fazia
muito sucesso. Tinha sempre uma pagina
de humor do chargista Lailson, a ultima. As
trés ou quatro primeiras paginas eram ocu-
padas por uma entrevista com uma perso-
nagem pemmambucana. As duas centrals,
por pequenas noticias. O restante da revista
era formado por reportagens de folego.

Na revista eram somente tratados assun-
tos de interesse local. A este fato credito seu
éxito editorial. O grupo que inicialmente
comegou fazendo Reclamo nunca tinha tra-
balhado em revista. Inclusive eu. Tinhamos
todos longa expeniéncia em jornal, alguma
em televisao e radio. Fizemos Reclamo
aprendendo a cada dia. Nosso maior proble-
ma era a capa. Quando a revista saia com
uma capa boa, atraente, vendia mais nas
bancas. Mas so sabiamos se uma capa estava
boa ou ndo depois de impressa a revista. Até
hoje, confesso, ndo sei qualquer formula para
se fazer uma revista com capa vendivel. X

Coros Garca, 57 anos. 38 de jomalismo, & o chefe da
sucursal da Agéncia Esfodo em Pemambuco

O NUMERO 2

F aga do niimero 2 do Brasil
o nimero 1 do seu jornal.

As (ltimas pesquisas do Vox
Populi e do Datafolha compro-
vam: assim como o SBT, Boris
Casoy € o lider absoluto do se-
E:ndn lugar. E o segundo jorna-

ta mais popular do pais.
_ Boris interpreta, dé opiniao,
cria polémuca.

A mesma indignagao, a mes-
ma coragem ao interpretar os
fatos jornalisticos no SBT, mar-
ca registrada do Boris, podem
estar todos os domingos ao al-
cance de seus leitores.

~ Com uma diferenca: no seu
jornal ele vai ser, disparado, o
primeiro lugar.
Para assinar a coluna do Boris,
entre em comunicagao com a AlG.
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SER LIDER
E SER LIVRE.
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Nestes 166 anos de existenciq, o
Didrio de Pemambuco manteve
O compromisso de ndo calar a
suavoz. O Didrio de Pemambuco
e o lider didrio porque © leitor
sabe que nele enconfra as me-
lhores informagoes, O respeifo a
verdade e todas as versoes dos
fatos. O Didrio sabe que nGo se'
nasce lider. Mas que ndo ha na-
da melhor que ser lider e ser livre.

7 de junho, Dia da Liberdade de Imprensa.

# DIARIO DE PERNAMBUCO

O SEU LIDER DIARIO.

PROPEG



A Revista Imprensa sabe que o
mundo da comunicagao nao se
restringe apenas ao eixo Rio-Sao
Paulo. Por 1sso, esta abrindo as
paginas para seus cadernos regionais.
Com entrevistas, noticias, fatos

importantes, informes de midia e
todos os assuntos ligados a

comunicacao. Estado por Estado.
Uma boa noticia para os leitores e,
melhor ainda, para os anunciantes.
Na edicao de julho e a vez de
Imprensa Parana. E vem outros
sotaques por ai. Nao dé furo.
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Entrevista

Bernard Shaw, com a, € na verdade um show de jornalismo
Principal ancora da CNN, ele prova
mais uma vez seu talento nesta entrevista exclusiva

(-l\

\j——

' J Por volta das 20h35 da noite de 16 de janeiro, Bernard Shaw

pegou o telefone de linha aberta com a sede da CNN em Atlanta

e comegou a gritar para que o colocassem no ar. “Algo esta acontecendo la fora”,

anunciou. “Peter Amett, junte-se a mim. Vamos descrever para o nosso publico o

que estamos vendo. Os céus sobre Bagda estio iluminados. Nos estamos vendo
luzes brilhantes explodindo por todo o céu.”

Durante as 16 horas e meia seguintes, o mundo acompanhou emocionado o relato
sem imagens de Shaw, Arnett e John Holliman, as unicas testemunhas daquela
noite historica que dispunham de um meio de comunicagdo para fora do Iraque.
Era como se Shaw, 50 anos, ainda estivesse trabalhando para a radio WNUS de
Chicago, cidade onde cresceu. Filho de um pintor de paredes e de uma doméstica,
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GEORGE BENNET|CHNN

desde criangola Shaw sonhava com o jornalismo. Adolescente, ele entrava de
fininho em entrevistas coletivas e ligava para os reporteres, fazendo perguntas
sobre a profissao.

Jornalista queria ser e jornalista se tornou. Depois de uma curta passagem pelo
Corpo de Fuzileiros Navais, os marines, Shaw formou-se em Historia pela Uni-
versidade de Illinois, trabalhou em radio e, finalmente, entrou para a televisao, em
1971, atraves da CBS. Em 1980, ja entao jornalista celebrado da ABC, ele recebeu
0 convite para ser ancora de uma “tevé que nao existia”, um canal de 24 horas de
noticias, 0 que soava uma maluquice para muitos. Com o estimulo da esposa, ele
apostou na CNN — e ganhou. Onze anos depois, foi nos escritorios da bem-suce-
dida CNN, em Washington, que ele recebeu Anabela Paiva para esta entrevista.
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Imprensa — A guerra do Golfo Pérsico
foi uma virada para a CNN em termos de
popularidade. Como manter aqueles niveis
de audiéncia em tempos de paz?

Shaw — Eu ouvi falar que tinha mais
de 100 milhoes de brasileiros assistindo a
CNN na noite em que o bombardeio co-
megou. Nossa matriz em Atlanta estima
que havia um bilhao de pessoas ao redor
do mundo assistindo a CNN naquela noi-
te, pois as redes de TV internacionais
fizeram o mesmo que as do

em que fomos a0 ar e por isso tendo a ser
muito notado. Mas nao ha divida na minha
cabega sobre a importincia das noticias. O
presidente da CNN, Tom Johnson, diz:
“NoOs nao somos importantes, mas nosso
trabalho €. Eu acho que essa ¢ a atitude
nesta rede.

Imprensa — O formato da CNN permite
que o publico seja o editor, assistindo as
noticias cruas, sem edigdo, e tirando suas

linha aberta de som) e a permissao para
ficar no Iraque que todas as outras redes
queriam? Houve algum acordo com o go-
verno do Iraque?

Shaw — Nao. Me irrita muito que algu-
mas pessoas pensem, impliquem ou mesmo
acusem que nds estavamos na cama com os
iraquianos, que nos tinhamos um acordo
com eles, ou que nos pagamos a eles. Nada
disso ¢ verdade. Nmm;mrrmaqua-
tro-flos por razoes muito simples. Um, nos

nos esforgamos mais do que

Brasil: colocaram a trans- /~
missdo da CNN no ar. Em
Bagdd, pessoas no Hotel
Al Rashid estavam ouvindo
a nossa transmissao, feita de
alguns andares acima, atra-
ves da BBC. O publico
mundial ligaa CNN quando
ha um grande aconteci-
mento. Quando vocé nao
tem guerra, ou encontro de
cupula, ou uma grande his-
toria, nossa audiéncia cai.
Isso € tradicional.

Imprensa — Aparente-
mente, a diregao da rede esta-
ria tentando mudar esta
tendéncia.

Shaw — A rede esta traba-
lhando muito para aumentar a
audiéncia. Nos Estados Uni-
dos, por causa da guerra e da
maneira como a estavamos
cobrindo, o sistema de TV a

“Ouvi falar que tinha mais de cem
milhoes de brasileiros vendo
a CNN quando o bombardeio comegou”

M

™ todo mundo. Nos fizemos
muito lobby para conseguir,
nos tornamos chatos, mostra-
mos a importincia da cone-
xao. Dois, havia a natureza da
nossa relagao com os iraquia-
nos. La pelo fim da guerra
Ira-Iraque, nenhum dos dois
paises permitia que os ameri-
canos cobrissem a guerra. Es-
tando no ar 24 horas, nos
precisaivamos de imagens do
que estava acontecendo. En-
tao, pedimos a Teera e Bagda
imagens feitas pelos seus jor-
nalistas. Nos estabelecemos
uma relagao de trabalho com
0s iraquianos, sabiamos
quem eram as pessoas no mi-
nistério da Informacio.
Quando Saddam invadiu o
Kuwait, obviamente nds que-
riamos estar em Bagda. E,
mesmo antes que chegasse-
mos la, em mensagens de te-

cabo teve uma onda de novos —
assinantes. Isso também aconteceu ao redor
do mundo, em 250 mil quartos de hotel e
nao sei quantas casas. Mas ¢ inescapavel:
quando ndo hd alguma matéria excitante
acontecendo, nosso publico diminui.

Imprensa — A guerra tornou correspon-
dentes como Peter Amett ¢ John Holliman
conhecidos pelo publico de massa. Vocé
acha que a CNN deveria estimular o surgi-
mento de personalidades na sua equipe,
como fazem as grandes redes de TV, ou
ficar com a cobertura sem frescura do noti-
cianio diano?

Shaw — As nolicias sempre serdo domi-
nantes na CNN. Alguns correspondentes e
ancoras receberao mais atengéo do que ou-
tros, mas nao hda mudanca de énfase. Eu
tenho estado por aqui desde o primeiro dia

“

proprias conclusoes. Este € o futuro do jor-
nalismo televisivo?

Shaw — Eu hesito em dizer que este vai
ser o futuro. Eu nao acho que vao haver
varias redes de noticias 24 horas por dia ¢
vocé nao pode esperar que as redes de en-
tretenimento déem o mesmo tempo para as
noticias. Em momentos de crise, eles vao
ter de trabalhar muito para competir conos-
co. Durante a guerra, cles colocavam as
entrevistas coletivas do Pentagononoar, ao
vivo. E sd nao fizeram mais porque estavam
perdendo muito dinheiro. Na nossa rede,
muitos comerciais também foram cancela-
dos, mas isso ja era esperado por nos. Ja
estamos habituados.

Imprensa — Como a CNN conseguiu
uma conexao de quatro-fios (NR — Uma

lex em julho — quando j¢
havia tensao no ar, Saddam estava critican-
do os Emirados Arabes Unidos ¢ 0 Kuwait
estava acusando o Iraque de roubar dleo de
um dos campos de petroleo —, nds jd estd-
vamos pressionando os iraquianos por um
quatro-fios. E continuamos pressionando,
até que eles nos deixaram ter um.

Imprensa — Como funcionava o
sistema?

Shaw — Um quatro-fios ¢ uma linha de
seguran¢a para a 1V. Geralmente, vocé a
usa para organizar a cobertura. Se uma cé-
mera quebra, Bagda vai para a linha e diz:
“Atlanta, aqui ¢ Bagdd, nossa segunda ci-
mera acabou de quebrar. Da pra vocés co-
locarem um técnico na linha para falar com
0 meu camera?” Ou durante cobertura ao
vivo, vocé poderia dizer: “Bagda, aqui ¢
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Atlanta. O programa International Hour
gostaria que Richard Blackstone fizesse
uma matéria ao vivo, dd pra ele fazer?”
“Bem, nés ndo sabemos, ele ainda esta na
rua, fazendo uma entrevista.” “Bom, se
ele ndo pode fazer, entdao o Tom Mintier
faz.” Geralmente, coisas administrativas.
Como noés nao podiamos mandar uma
imagem por satélite de Bagda, o quatro-
fios tornou-se o nosso principal meio de
comunicagdo. A conexdo safa de um mi-
crofone na minha mao, pas-
savapelalinhaabertadetele-
fone e, entdo, ia para a sucur-
sal de Ama via microondas.
Nos nao usavamos nenhum
sistema de telefones de Bag-
dia. De Ama, o som ia para o
satelite, voltava para Atlanta
e,deld,devoltaparaosatélite
e para o mundo.

Imprensa — E por que os
iraquianos deixaram Peter
Arnett ficar depois que a
guerra ja havia comegado?

Shaw — Nos acreditava-
mos que aquele lado da histo-
ria deveria ser coberto.
Sabendo que a CNN ¢ vista
em 107 paises, os iraquianos
queriam que a CNN ficasse no
ar, para que eles pudessem
divulgar o seu ponto de vista
para o mundo.

Imprensa — Masporque \_

um canal diplomatico néo torna seus repor-
teres um alvo ainda mais importante num
conflito?

Shaw — Como repérter, eu sou um men-
sageiro. Essa ¢ a fungdo mais importante
que tenho. Como pessoa, eu nao sou impor-
tante. A diplomacia mudou por causa da
CNN, mas seria um erro, para qualquer
empregado da CNN, pensar por um instante
que seja que ele € importante. Nos nao
somos. Nos somos mensageiros.

suas rainhas ja tinham a informacgdo. Ja
tinham visto o que o seu embaixador tinha
visto ¢ ja estavam tirando suas conclusoes
sobre que resposta ele deveria dar. Esta ¢
uma das mudangas principais. O papel de
mensageiro do embaixador foi enfraqueci-
do, embora os embaixadores ainda sejam
importantes para representar seus gover-
nos. Por exemplo, quando os Estados Uni-
dos invadiram o Panama, a Uniao Soviética
chamou o chefe da nossa sucursal em Mos-

cou, Steve Hurst, e fez uma

“Como reporter, sou um mensageiro.
E a fungao importante que
tenho. Como pessoa, ndo sou importante”

eles nao deixaram entao que
uma outra rede de TV americana ou uma
TV européia ficassem?

Shaw — Eu nao posso falar em nome do
governo iraquiano, mas acho que os ira-
quianos conhecem a CBS, conhecem a
NBC, a ABC ¢ a BBC — mas eles véem a
CNN. Eles tém uma antena parabolica enor-
me no ministério da Informacéo e nds sabe-
mos que Saddam Hussein assistia a CNN
nos seus abrigos anti-aéreos. E os iraquia-
nos sabiam que, através da CNN, Saddam
poderia se comunicar com o mundo, pode-
ria s¢ comunicar com lideres do Oriente
Médio sem deixar Bagda. Ou com lideres
dos Estados Unidos, ou com as Nagoes
Unidas, ou com lideres da América Latina,
Asia, Europa.

Imprensa — Essa fungao da CNN como
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Imprensa — Vocé ndo pensa em si mes-
mo como um analista dos fatos?

Shaw — Claro, mas quando o presidente
do Brasil ¢ o presidente da Alemanha estao
fazendo diplomacia e eu estou reportando
0 que esses dois lideres estao fazendo, eu
nao sou importante. Eu posso analisar o que
eles dizem, mas as decisoes sao tomadas
pelas duas nagoes.

Imprensa — Vocé disse que a diplo-
macia mudou com a CNN. Como foi esta
mudanga?

Shaw — Por exemplo, muitos embaixa-
dores ao redor do mundo ficaram muito
irmitados, pois, antes que eles pudessem
analisar os evenlos nos paises de seus pos-
tos, seus lideres nos ministénos das rela-
¢oes exteriores, seus presidentes, seus reis,

PR S a Sl

declaragao para a CNN. E nos
imediatamente divulgamos
que a Unido Soviética conde-
nava a invasao. O governo da
Unido Soviética falou com a
CNN antes que chamasse o
seu embaixador em Washing-
ton. Porque queriam que a sua
mensagem fosse transmitida
imediatamente e sabiam que o
Departamento de Estado, a
Casa Branca, o Conselho de
Seguranga Nacional, a CIA,
que todo mundo nesta cidade
assiste a CNN. Eles sabiam
que €ssa era a mancira mais
rapida de transmitir a sua
mensagem.

Imprensa — E também
porque eles estariam atingin-
do uma audiéncia de massa.

Shaw — Precisamente.
PR Por | :
' J J or 1SS0 nao podemos come-
ter erros.

Imprensa — Muitos reporteres que par-
tiram de Bagda, antes e imediatamente apos
o inicio da guerra, falaram do que tinham
visto na estrada — tanques, caminhoes com
munigoes etc. Se nao me engano, vocé nao
o fez. Por qué?

Shaw — Nos chegamos as 4h da manha
no nosso hotel, em Ama. Obviamente, nos
estdvamos muito cansados, sem dormir, de-
pois de 18 horas na estrada. Assim que eu
cheguei ao nosso escritorio, a primeira col-
sa que fiz foi ligar para minha casa em
Takoma Park, Maryland, para falar com a
minha mulher. Enquanto eu estava conver-
sando com a Linda, alguém da CNN sussur-
rou para mim: “Aquele cara no canto € um
coronel do Exército americano, 0 assessor
militar da embaixada americana em Ama,
¢ ele esta esperando para falar com vocé ha

—+
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O TELEJORNALISMO
DO SBT QUER FALAR
PARCIALMENTE,
VALORIZAR APENAS
O SEU LADO
DA QUESTAO E
CONFESSAR QUE
ADORARIA SER
MAIS CONTROLADO
E DEPENDENTE.




T odo mundo sabe que o SBT ¢ vice-lider de
audiéncia. E que, apesar de ha quase trés anos
insistirmos na idéia de um jornalismo mais moderno,
ainda continuamos atrds do primeirissimo lugar, a
Rede Globo. No Dia da Liberdade de Imprensa, 7 de
junho, queremos reiterar que vamos continuar
insistindo na idé€ia de ancoras, de dar espago a
jornalistas € de sempre buscar toda a informacao
dos fatos. Ou seja, vamos continuar na lideranca
absoluta da inteligéncia, sendo parciais apenas no
que se refere a defesa e garantia da liberdade de
expressao. O que a gente pretende, na verdade, €
valorizar cada vez mais o lado democratico das
nossas noticias e ficar cada dia com um publico
maior e mais critico do nosso trabalho. Para que
assim este publico possa controlar o padrao de
qualidade do SBT e tornar a gente cada vez mais

dependente do verdadeiro telejornalismo.



duas horas.” Portanto, depois que eu falei
com a minhar mulher ¢ com os meus filhos,
fui falar com ele. Ele me disse: “Eu quero
falar com vocé sobre o que vocé viu e
ouviu.” Naquele momento, havia pelo me-
nos oito jordanianos na sala, que trabalha-
vam para a CNN. Vocé sabe aquele
comercial em que todo mundo numa sala se
volta ¢ comeca a ouvir? Foi exatamente o
que aconteceu. Essas pessoas obviamente
cram simpatizantes do governo jordaniano,
que ficou ao lado do Iraque na

Hussein mostrou que estava furioso com
isso. Ele esperava que a luta fosse aconte-
cer no Kuwait, nao em Bagda. Depois do
comego da guerra, havia tanta confusio
que o governo do Iraque esqueceu daque-
les trés caras naquela sala de hotel. Mas
na manha seguinte, cles sabiam que o
mundo sabia que: 1) Saddam nao contro-
lava o seu espago aéreo; 2) ele mal con-
trolava o resto. Por isso, eles vendaram o
mundo nos impedindo de trabalhar. O

agoes em Nova York cair 47 pontos. Eu fui
alé os iraquianos ¢ disse: “Esta claro para
mim que amanha o seu presidente vai estar
ocupado ignorando o prazo da ONU. Quan-
do vocés acham que ele podena nos dar
entrevista?” Eles me disseram: “No dia 16
ou 17." Eu nao podia sair, tinha de esperar.
Nos sabemos o que aconteceu no dia 16. A
guerra comegou ¢ Saddam estava ocupado
demais para dar uma entrevista paraa CNN.
Por isso, a minha razao de estar la nao

existia mais. Eu estava co-

guerra. Entao, eu disse ao co- 7~
ronel: “Por favor, nao me leve
a mal, mas eu nao posso lhe
dar nenhuma informacgao. Eu
sou um jornalista, nao € meu
papel dar informagoes a ne-
nhum dos dois lados.™ Ele dis-
se: "Ajudaria se cu falasse
com Ted Tumer?” Ele ¢ o
dono da CNN. Eu disse: “Co-
ronel, o senhor pode falar com
0 Ted Tumer, mas mesmo que
Ted Tumer me mandasse, cu
nao iria falar.” Eu estava irmi-
tado, fui para o telefone e li-
guet para Ed Turner, o
vice-presidente de noticias da
CNN. Passel o telefone para o
coronel ¢ deixei que ele falas- I
s¢ privadamente. Ed Tumer
disse que eu nao falaria com
ele de jeito nenhum sobre mi-
nhas expenéncias em Bagda.
Por que eu fiz isso? Eu sou um
jornalista € nao quero que nin-
guem pense que eu, um ancora
da CNN, sou um espido. Eu nao quero que
ninguém do mundo pense que os corres-
pondentes da CNN sao espioes. Eu tam-
bem estava preocupado com a nossa equipe
em Bagda. E se algum desses jordanianos
contasse ao seu governo que cu linha sido
visto conversando com o assessor militar
americano?

Imprensa — No ar, vocé também prefe-
riu nao falar do que tinha visto na estrada.
Por que?

Shaw — No ar? Nos fomos criticados
por ser precisos demais no ar. Nos estava-
mos numa capital sendo bombardeada, re-
portando o que aconlecia. Os iraquianos
estavam muito chocados. Eles nao espera-
vam o bombardeio em Bagda. Na entrevista
com Peter Amelt, dias depois, Saddam

“Saddam nao esperava o bombardeio
em Bagda. Ele pensou que a
guerra fosse acontecer no Kuwait”

mesmo aconteceu durante o massacre dos
estudantes em Pequim. Antes de quebrar
cabegas e alirar nas pessoas, 0 governo
chinés se asseguroudequea CNN ¢ a CBS
nao pudessem transmulir.

Imprensa — Vocé se arrepende de ter
deixado Bagda?

Shaw — Nao. Eu entrevistei o presiden-
te Saddam Hussein em outubro ¢ os iraquia-
nos haviam dito a CNN que eu devena
voltar a Bagda para uma entrevista exclusi-
va com Saddam Hussein. Essa era minha
missao. Eu cheguer dias antes da guerra ¢
fiquei no meu hotel me preparando para a
entrevista. No dia 14 de janerro ficou claro
para mim que Saddam ina ignorar o prazo
fixado pela ONU — eu até produzi uma
maltena sobre 1sso, que fez o mercado de

)

S ——

- brindo, como Peter Amett ¢
John. Nossa companhia anun-
ciou ao mundo que qualquer
pessoa que quisesse deixar
Bagda podena fazé-lo. No dia
15, havia um aviao fretado
para nos levar, mas, com 0
inicio da guerra, isso ja nao
era possivel. Finalmente, no
| dia 20, John Holliman e eu
saimos de la de carro. No se-
gundo dia da guerra, Peter, cu
¢ John decidimos que um de
nos teria de ficar para fazer a
cobertura . Aquela altura, os
iraquianos ja tinham manda-
do todo mundo embora do
pais. Entao Peter disse: “Ber-
nie, vocé tem de voltar para
Washington.” Peter olhou
para John e disse: “Voce tem
uma esposa, ¢u nao tenho. Eu
vou ficar. Eu ja cobn guerras
antes e esse € o meu lugar.”

J

Imprensa — O seu tempo
de servigo com os marines o preparou para
aquela noite do bombardeio?

Shaw — Sim. O Exército ensina disci-
plina ¢ auto-controle diante do perigo. Eu
nunca estive em combate, mas ainda assim
algo ficou. Eu fiz uma coisa diferente em
Bagda: como era uma guerra e eu eslava
preso la, percebi que a nossa posigao era
unica. Bombas explodiam do lado de fora
das janelas do hotel. Eu também percebi
que a qualquer momento poderia morrer.
Por isso, achel que era importante comuni-
car o que cu estava vendo. Geralmente néo
fago isso. Mas voce sabe qual cra 0 meu
maior medo? Que alguém do partido Baath
ou do exército de Saddam viesse para aque-
le andar escuro — lembre-se, nao havia
eletnicidade na cidade — ¢ nos assassinasse
por causa do que diziamos. A Radio Bagda

—
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MIFAND & ASSOHC

0 Diario Catarinense
pinta em todo
0 Estado

0 respaldo do Grupo RBS permitiu, em nosso Estada,

a consolidacao de um jornal que vai ao encontro das
novas necessidades do leitor catarinense. E do
anunciante nacional que deseja uma segmentacao
regional qualificada.

0 Diario Catarinense comecou sua atuacao ha
apenas cinco anos, com o pratico formato tabloide.
E apostando no impacto de uma impressao a cores.

A idéia sempre foi FAZER MELHOR e também
FAZER DIFERENTE.

Como resultado, o Diario Catarinense é o jornal de
maior circulacao no Estado, como atesta o IVC.Eé o
unico a circular de segunda a domingo.

Na Grande Florianopolis, o Diario Catarinense pinta e
borda, com 88% de participacao (*) do mercado lertor.

Fale com o nosso mercada com as cores do lider.

(*) Fonte IBOPE

Didario Catarinense

Um jornal do grupo



estava dizendo uma coisa para os seus ou-
vintes ¢ nos estavamos dizendo o oposto.
Numa guerra, num momento vocé esla
vivo, no outro vocé esta morto. Eu nao
tenho nenhum controle sobre o missel Crui-
se¢ langado do Golfo Pérsico ou a bomba
guiada por laser jogada de um bombardeio
F117 Stealth. Mas eu realmente tinha medo
de que alguém viesse pe ante pé com uma
faca até a nossa sala.

Imprensa — Vocé men-

de “ataque terronsta™.

Shaw — Naturalmente, a Imprensa tem
influéncia. Mas esta ¢ a minha maneira
pessoal de me manter honesto, me manter
focado. Se eu comegasse a acreditar no que
¢ dito sobre mim, elogios, 1sso ina afetar o
meu julgamento como reporter. Eu ina co-
Megar @ pensar que eu sou lao importante
quanto o presidente do Brasil ou dos Esta-
dos Unidos, ¢ eu nao sou. Esta € a minha
maneira de me lembrar de qual ¢ o meu

cionou que a CNN foi critica-
da por ser precisa demais com
relagao a bombas e armas. O
governo americano tambem
acusou a CNN de inverdades,
dizendo que a rede estava di-
vulgando propaganda ira-
quiana. Como vocé responde
a essas criticas?

Shaw — Ah, sim. A CIA
ligou para a CNN e disse que
eles estavam preocupados
com a veracidade das nossas
noticias. O senador Alan
Simpson nos acusou de sim-
patizantes do governo ira-
quiano. Nao ¢ verdade. Nos
sOmos re-por-te-res. Nos so-
mos jornalistas. Como jor-
nalista, nao ¢ minha fungao
ser apreciado ou popular.
Meu papel € noticiar infor-
magoes corretas. Se o publi-
co nao gosta daquecla
informagdo, se o governo
nao gosta daquela informa-
¢d0, eu nao posso fazer nada a respeito. Nos
somos uma democracia. Um dos princi-
pios cardinais da democracia neste pais ¢ a
liberdade de Imprensa. A nossa € a unica
profissio mencionada na Constituigao.
Jornalistas sempre serio criticados. Nin-
guém gosta do mensageiro que traz mas
noticias. E doloroso ser criticado assim
quando vocé sabe que nao ¢ verdade, mas
¢ a vida.

Imprensa — Vocé nao acha que esta
diminuindo a influéncia que jornalistas tém
sobre o que o publico percebe como noticia
e como verdade? Quando um missil Scud
atingiu o alojamento de soldados america-
nos na Arabia Saudita, a rede CBS definiu
0 ataque como “terrorista”. Eles nao tinham
direito de chamar um movimento de guerra

s —

Imprensa — Vocé acha que vale a pena
arriscar a vida por uma grande materia,
como Peter Amett fez?

Shaw — Nao. Seu eu puder escolher, eu
nunca irei arriscar a minha vida so para
fazer uma matéria. Nao exisle matena que
valha isso. Peter Amett diz que nao existe
uma bala no mundo com o seu nome escrito.
Minha melhor amiga ¢ a minha mulher,
Linda, ¢ cu tenho uma filha de 15 anos e um
filhode 14. Eunao faria o que fago sem eles,

ndo poderia funcionar. E im-

“Se puder escolher, nunca mais irei
arriscar minha vida.
Nao existe materia que valha isso”

NN |

™ portante para mim ficar intei-
ro ¢ vivo para aproveilar a
companhia deles. E nenhuma
malt¢ria no mundo vale a mi-
nha vida. Eu prometi a minha
familia que nunca mais vou
sujeita-los ao que cles passa-
ram desta vez. Estou nessa
profissao ha 20 anos ¢ nunca
recuscl uma pauta. Mas, sc a
CNN me mandasse a um lugar
onde cu soubesse que podena
S¢r morto, ¢u me recusana a
ir. Falo 1sso com convicgao. O
teste, ¢ claro, vira, e se cu
recusar uma paula, quem
sabe? Eu posso nao trabalhar
mais para a CNN. Mas isso
nao me preocupa. Na nossa
sociedade, nos somos inti-
midados por nossos supe-
riores € por coisas materiais.
Mas nos temos mais contro-
le sobre as nossas vidas do

papel na sociedade.

Imprensa — Entao, vocé nao se consi-
dera um homem poderoso, embora uma
maltéria sua tenha feito o indice Dow Jones
cair 47 pontos?

Shaw — Nao. Nao fui eu, foi o fato de
que um diplomata iraquiano havia dito a
CNN que o Iraque iria ignorar o prazo, pois
nao aceitava receber ordens de poderes oci-
dentais. O Iraque sabia que, eventualmente,
teria de tirar suas tropas do Kuwait. Nao era
uma questao de quando, mas de como fazé-
lo. Quando as pessoas me véem no ar, elas
me atribuem habilidades, caracteristicas.
Mas eu sou um homem muito realista ¢ sei
que o importante nao € o Bermard Shaw ¢
sim o jornalismo. Ha uma diferenga. Muita
gente nao faz essa distingao.

que imaginamos.

Imprensa — Como vocé compara o pa-
pel da midia americana nessa guerra em
relagao ao Vietna? La, ela cobriu livremen-
le as operagoces ¢ contribuiu para o resulta-
do. No Golfo, fo1 censuradissima e so
reclamou timidamente.

Shaw — O govemno Bush decidiu que
iria fazer tudc para controlar a Imprensa. Os
historiadores nunca serao capazes de com-
preender a Guerra do Golfo, pois os amen-
canos, os sauditas, os iraquianos ¢ os
israclenses estavam censurando. Como ¢
que um académico do futuro vai conseguir
ler uma idcia acurada do que aconteceu? Eu
me formei em Historia e isso me entristece.
A Imprensa contribui para isso, concordan-
do em participar destes pools. O Pentagono
dizia que nao quena colocar soldados ou

operagoes em perigo. Bem, a Imprensa in-
-

ﬁ
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teracional se comportou de maneira muito
responsavel. Nos nao revelamos nenhum
segredo, ninguém morreu pelo que reporta-
mos. Eles nem deixaram a gente cobrir a
chegada dos corpos de soldados mortos.
Eles fizeram tudo para desinfetar a guerrae
nos somos responsaveis. O povo americano
nao se importa de nao ter obtido 0 maximo
de informagoes sobre a guerra porque nos
vencemos. Fol uma guerra curta e nao mor-
reu muita gente. Mas eles deixaram de ver
que a razao de nao terem obti-

camente aqui nos Estados Unidos, ¢ muito
competitivo. E ¢ uma piramide — quanto
mais alta, melhor. E duro para homens ¢
mulheres, sejam brancos ou negros, nao
importa. Em termos de relagoes indivi-
duais, quando vocé esta lidando com chefes
de reportagem, produtores ¢ editores —
entdo € diferente. Nos todos temos expe-
riéncias diferentes com nossos chefes, po-
dem haver casos gritantes de racismo, ¢ ha
casos de racismo, eu nao nego. Mas eu nao

dominado pelos homens brancos. Isso mu-
dou muito, nesta cidade e em outras. Ha
mais asiaticos e hispanicos, nao so no vi-
deo, mas tambeém atras, sao cameras ¢ pro-
dutores. A Imprensa ¢ um gigantesco
espelho suspenso, onde as pessoas da vizi-
nhanga, cidade, estado e pais podem ver a
si mesmas ¢ 0 que estdo fazendo consigo
mesmas. Enquanto a Imprensa cobrnir pro-
blemas como habitagdo, educagao e desem-
prego, isso mostrara a sociedade o que esla

acontecendo. Ou a sociedade

do as informagodes que mere-
ciam foi que o governo dos
Estados Unidos, consciente e
sistematicamente, tormou o
trabalho dos reporteres dificil.
Sera que a mesma coisa vai
acontecer se houver outra
guerra? A Imprensa tem uma
grande responsabilidade em
impedir que 1sso se repita.

Imprensa — E interessan-
te notar que vocé € o ancora I
negro mais conhecido dos Es-
tados Unidos e trabalha para
uma rede situada na Georgia,
um estado ainda bastante ra- |
cista. Ha quem diga que a sua
contratagao so foi possivel
porque Ted Turner quis mar-
car o carater liberal do seu em- I
preendimento. Verdade?
Shaw — Vocé tena de per-
guntar ao Ted Turner. Eu pre-
sumo que a unica razao da

“Eu nao apresento nada que nao
tenha editado. E nada que
acredite que ndo seja verdadeiro”

minha contratagao foi que ele \
¢ a CNN queriam o melhor. Eu sou um
jornalista que por acaso € negro.

Imprensa — Voce se vé comoum exem-
plo para a comunidade negra?

Shaw — Prefiro me ver como um
exemplo para seres humanos, ponto. Eu
espero que qualquer homem ou mulher
interessado em jornalismo, seja na Ame-
rica do Sul, na Europa ou na Asia, que me
veja e goste do que fago, me considere um
exemplo.

Imprensa — Avangar na carreira nos
Estados Unidos € mais dificil para um re-
porter negro? E mais dificil conseguir um
aumento ou uma promogao?

Shaw — Eu nao acho que ¢ mais dificil.
Jomalismo, em qualquer lugar, e especifi-
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posso generalizar, dizer se € mais dificil se
vocé € um negro. Racismo € uma acusagao
muito grave € eu nao a fago sem provas.

Imprensa — Qual ¢ a responsabilidade
da Imprensa no combate ao racismo e como
cla deve agir?

Shaw — A Imprensa tem lutado contra
o racismo. Em 1968, um relatorio da Co-
missao Kemer (instituida para examinar as
manifestagoes organizadas pelo movimen-
to anti-racismo) declarou que os Estados
Unidos estavam se tomando duas nagoes
separadas e desiguais. Nesse relatorio, dis-
cutia-se o papel da Imprensa. Depois da sua
divulga¢ao, a midia de noticias dos Estados
Unidos comegou a contratar mais mulheres,
negros e outras minorias. Até entao, amidia
nao refletia a populagao — era um negocio

"\ ignora os seus problemas, que
irao piorar, ou faz algo para
resolvé-los. A Imprensa ¢ res-
ponsavel por mostrar o que
aconteceu aos curdos ¢ desen-
cadear esse gigantesco esfor-
¢ode ajuda a eles. Fol 1sso que
fez Bush mudar de opiniao e
decidir ajuda-los. Nos somos
| espelhos ou somos mensagei-
ros. Infelizmente, nos sofre-
mos porque ha zovernos que
ndo gostam de mensageiros.
Cinco jornalistas estao desa-
parecidos no Iraque. Nos per-
demos muitos reporteres no
Vietna. Eu estou falando de
jornalistas de todo o mundo,

nao sO americanos.

Imprensa — Como é o seu

trabalho de dncora? Vocé edi-
ta ou sO apresenta?

:; J\J Shaw — Eu nao apresento
nada que eu nao tenha editado

SSE

e nao apresento nada que nao
acredite que seja verdadeiro, mesmo que eu
nao tenha escrito. Meu dia de trabalho co-
meg¢a as 6h da manha, quando eu abro a
porta da frente e apanho os jornais, The New
York Times e The Washington Post. Eu leio,
ougo o noticidrio no radio e fago algumas
ligagoes, 0 que continua quando eu venho
para o trabalho, a tarde. Se eu ndo estivesse
fazendo esta entrevista agora (5 horas da
tarde), eu estaria lendo jornais. Eu examino
0 or¢amento para noticlas, CONverso com
produtores na redagao e dou uma olhada no
que nos noticiamos durante o dia — tam-
bém ligo a CNN enquanto estou em casa.
Entao comego a me aprontar para o noticia-
rio, as 20h vou ao ar, tenho um intervalo de
uma hora e meia, ¢ fago o noticidrio das 22h.
Mas voce nunca para, esta sempre lendo.
Minhas férias comegam na segunda-feira,
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mas o ex-presidente Nixon concordou em
dar uma entrevista, entao eu vou ter de voar
para Nova York e compensar o dia de f¢nas
em alguma outra ocasiao.

Imprensa — O jornalista de TV, o anco-
ra, deve opinar sobre os fatos que narra ou
deve se limitar a transmiti-los?

Shaw — Depende de como e quando ¢
feito. Eu nao acredito que deva expressar
opinides pessoais. Analises, sim. Eu acho
que € importante que 0s es-

politicos estao gastando o dinheiro do con-
tnibuinte ¢ o contribuinte tem o direito de
cobrar dos politicos. Mas nunca sou rude.

Imprensa — Quais sao as qualidades
necessarias a um bom éncora?

Shaw — Eu acho que um dncora tem de
ser uma pessoa que ja foi reporter, que
provou que tem experiéncia, que pode fazer
analises ¢ que pode escrever. Se voce nao
pode escrever, vocé nao pode pensar e se

Imprensa — Uma pesquisa recente
da revista IMPRENSA apontou no Bra-
sil que um ancora, Cid Moreira, ha 25
anos no ar com o telejornal de maior
influéncia, € o jornalista mais admirado
do pais. No entanto, ele nao ¢ propria-
mente um jornalista. Apenas |€ noticias.
O senhor acha que o publico sabe o que €
jornalismo e distingue o bom jornalismo
do mau?

Shaw — Este ¢ um ponto fundamental.
Uma das razoes pela qual a

pectadores acreditem, te- [
nham fé em mim ¢ na CNN,
pois a coisa mais preciosa que
qualquer jomalista tem € a
sua credibilidade. Se os seus
leitores, espectadores ¢ ou-
vintes param de acreditar no
que voce conta para eles, €
melhor vocé procurar outro
emprego. Eu realmente tenho
dificuldade em expressar opi-
nides pessoais por esta razao.
Eu ndo gosto de deixar que
as pessoas saibam como eu
me sinto pessoalmente.
Uma das razoes pela qual eu
posso evitar ser influencia-
do por politicos € que eu nao
sou democrata nem republi-
cano, sou independente. Eu
nao pertengo a grupos. Eu
nao quero ser visto como um
defensor, nem mesmo dos
negros. Mas, intimamente,

“Quem nao provou ser um jornalista
experiente, nao pode
se sentar na cadeira de ancora”

€U me preocupo com as pes-

Imprensa ¢ tao criticada, par-
ticularmente nos Estados
Unidos, € que os reporteres
sd0 extremamente incompe-
tentes quando se trata de ex-
plicar o que eles fazem e
porque fazem. As pessoas
acham que somos arrogantes,
choroes, sempre reclamando,
sempre criticando. Nas entre-
vistas, durante a guerra, as
pessoas nos criticavam por
sermos hostis com o general
Schwarzkopft. Mais uma vez
nao entendem que nosso pa-
pel nao € sermos amigaveis,
mas obter informagao. Nos
nao explicamos a importéancia
do jomalismo.

Imprensa — Como ex-
plicar?
Shaw — Na escola, do
J primeiro ao ultimo ano, e
tambem na faculdade, temos

soas de todas as cores. Os N
Estados Unidos sao um grande pais, mas
nao tao grande quanto deveria ou poderia
ser. Aindanao.

Imprensa — Vocé tem a reputagao de
ser um entrevistador agressivo...

Shaw — Eu? (faz cara de espanto e ri).
Bem, eu simplesmente acredito em fazer
perguntas diretas, que aprofundem as ques-
10es. Eu acho que nao devo deixar nenhum
politico ou personalidade insultar a inteli-
géncia dos nossos espectadores. Como os
espectadores nao podem estar no estidio
fazendo as perguntas, eu tenho a responsa-
bilidade de fazé-las, eu devo conhecer os
assuntos em pauta. Eu ndo gosto de conver-
sa fiada. E os leitores, espectadores ¢ ouvin-
tes também nao. Eles querem informagdo
acurada, querem respostas francas. Esses
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vocé nao pode pensar, vocé nao pode escre-
ver. Os dois sdo sinonimos. Eu nao acho
que alguém que nao tenha provado ser um
jornalista experiente possa se sentar na ca-
deira de ancora de uma rede de televisao.

Imprensa — Qual a sua opiniao sobre 0s
estilos dos outros ancoras, Dan Rather, Pe-
ter Jennings, Tom Brokaw? Em que o estilo
deles difere do seu?

Shaw — Eunao vou lhe dar uma opiniao
sobre o0 estilo de nenhum deles. Nos somos
diferentes, mas cada um € um jomnalista
competente. Eu trabalhei com Dan, na CBS,
por sete anos, com Peter, na ABC, por trés
anos, ¢ trabalhe1 como opposite com Tom
Brokaw. Nos somos todos amigos e somos
supercompetidores. Adoramos dar furo um
no outro.

de explicar porque € impor-
tante que os cidadaos tenham a melhor in-
formagao possivel para tomar decisoes so-
bre a sua vida. Isso ¢ arrogancia? Nao sei,
pode ser. Mas esta € uma das razoes. Esse
jornalista que vocé mencionou, Cid Mo-
reira, ¢ popularporqueosespectadoresque
assistema TV Globo acreditam no que ele
diz. Mas se um reporter der a ele um script
que for obviamente incorreto, que tiver
mentiras, vocé vera sua popularidade
zup! (aponta para baixo). As pessoas nao
sa0 burras. As pessoas que assistem TV sdo
muito sofisticadas. Essa € a era do video e
qualquer rede que pensa que pode enganar
seus espectadores vai falir. Na verdade, eu
acredito que os seres humanos nao podem
enganar uns aos outros. As pessoas podem
fingir que estao sendo enganadas, mas na
verdade nao estao. X
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Especial

Pedro Bial, 33

anos ¢ 11 de profis-
sao, reporter da TV
Globo em Londres,
estd convencido de
que somente um jor-
nalista € capaz de
aturar o outro. “Se depois do amor, ou
mesmo durante, a gente comega a pensar
em Saddam Hussein, nao ha com o que se
preocupar: a coleguinha esposa vai enten-
der.” Bial € um homem de sorte. Compreen-
siva, sua mulher Renée Castelo Branco, 41
anos, nao chega a se zangar quando tem que
dissuadi-lo de certos pensamentos inopor-
tunos. E que ¢la também ¢ jornalista ha 18
anos ¢ compartilha da mesma opiniao do
marido. “Nunca vi profissionais de outras
categorias falarem tanto de seus trabalhos
quanto nés. S6 isso ja espanta metade dos
pretendentes. Os hordrios estapafiirdios es-
pantam mais 40%. E para completar, jorna-
lista tende a viver em gueto”, diz Renée.
“Logo, ndo sei se por sorte ou castigo, vocé
tem todas as chances de viver com um
jomnalista e achar que tudo vai dar certo.”

Descontada a ironia das colocagoes, Bial
¢ Renée formam o que se pode chamar de
um par perfeito. Ele reporter, ela editora no
escritorio londrino da TV Globo, se entro-
sam bem profissionalmente. A prova ¢ que,
no ano passado, langaram a quatro méos o
livio “Leste Europeu — a Revolugao ao
Vivo™, fruto da expeniéncia de ambos na
eobcﬂmdaquedadnsmglmsncmlm
Como eles, inimeros jornalistas resolve-
ram juntar laudas e caderninhos de telefone
sob 0 mesmo teto, convencidos de que o
casamento € como jomnal: fechamento no
sufoco todo dia, mistura de sangue frio e
paixao. E nada melhor que um compa-
nheiro jornalista para entender as necessi-
dades dessa profissao que nao escolhe dia,
nem hora para acontecer e que exige uma
fidelidade tao grande, ou maior, que a do
proprio casamento.

Romance informatizado — E certo que
um jomalista ndo estd a procura da sua cara
metade somente entre seus pares. Mas numa
atividade que absorve o profissional o tempo
todo, € até natural que ele resolva o seu lado
afetivo ali entre os colegas de redagao. “Tra-
balhando doze horas por dia, acaba nao dando
tempo para conhecer outras pessoas”, admite
Renata Soares Neto, 24 anos e quatro de
profissdo, jornalista na MTV. Na época em
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Yarnnalista,

Afinal, nada melhor do que um companheiro
de redagdo para entender os hordrios
malucos, os fechamentos sem fim, o excesso
de trabalho e a irresistivel mania
de falar o tempo todo da prdpria profissao

M--'mmm-w

que trabalhava na Folha de S.Paulo, na edi-
toria de Imoveis, Renata costumava descan-
sar os olhos na editoria ao lado, Negocios,
“cheia de rapazes bonitos”. Até que foi con-
vidada para trabalhar 1a, onde conheceu Leli-
valdo Marques Filho, o editor-assistente, seu
namorado até hoje.

Renata lembra que os dois, no comego,
disfargavam o romance como podiam e tro-
cavam declaragbes apaixonadas pelos ter-
minais de computador. “Um dia ele
mandou o seguinte recado: ‘vocé deveria
vir de saia mais vezes'. Na hora, tinha um
monte de gente em volta e tive de disfargar

bem.” Saudosa dos tempos de romance in-
formatizado, Renata conta que o namorado
desistiu da profissao. “Agora ele € econo-
mista em um banco ¢ sobra pouco tempo
para ficarmos juntos”, lamenta.

Mas a situagao de Renata e Lelivaldo soa
como um conto de fadas se comparada a de
Marcelo Beraba, 40 anos e 20 de profissao,
secretario de redagao da Folha de S.Paulo,
¢ Elvira Lobato, 37 anos ¢ 17 de profissao,
reporter de economia do mesmo jornal. Os
dois se conheceram em 1984, quando co-
megaram a trabalhar na wecursal carioca da
Folha. Beraba vinha de um casamento com
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Lucila e Joelmir: “0 Gordo e 0 Ham"

h.

Bial e Renée: unidos em livro

uma antropologa e tinha uma filha. Elvira
tambem havia se separado do mando socio-
logo, com quem teve dois filhos. Apaixo-
naram-se, casaram-se, mas vivem
separados a maior parte do tempo. E que
Beraba fez uma meteorica carreira na su-
cursal carioca e ha oito anos foi chamado
para comandar a editona de Cidades e de-

pois Politica, em Sao Paulo.

“Casal 20" — Beraba, entiao, tentou
convencer Elvira a seguir viagem com ele.
A dire¢ao do jornal ajudou, oferecendo um
bom aumento de salario para a reporter.

PALILO PIMENTEL

FRANCISCO ESTRELA

Elvira, Beraba e a prole: “Ponte-aérea”

Mas Elvira so ficou por um més na capital
paulista. “Senti que tenna dificuldades de
adaptagao e as crniangas do primeiro casa-
mento ficaram longe do pai ¢ dos amigos.
E eu resolvi voltar ao Rio.” O casal conta
que a cnse fol passageira ¢ hoje ja conse-
guem lidar com a separagio fisica. “E um
casamento de ponte-acrea”, brinca Beraba.
Todos os dias eles se falam por telefone e,
nos fins-de-semana, ou ela vai a Sao Paulo
ou ele ao Rio.

A defasagem de horirios, que impede
grande parte dos casais de jornalistas de se
verem por dias ¢ dias, nao incomoda mais
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GUARIN DE LORENA

Leila Cordeiro, 34 anos ¢ |1 de profissao,
¢ Eliakim Araujo, 50 anos e 31 de profissao,
ancoras do Jornal da Manchete. Depois de
abandonarem a TV Globo pela tentativa de
separa-los no video, o “Casal 20™ da televi-
sao brasileira exigiu que o contrato com a
Manchete exibisse uma clausula que nao
permite mudangas sem a concordancia ex-
pressa de ambos. Tamanha precaugao deve-
s¢ a uma paixao avassaladora que surgiu
depois de um encontro casual durante o
semindrio “O Rio contra o crime™, em
1984, mas que foi suficiente para fazé-los
desistir de casamentos estaveis e ja rendeu
situagoes dignas de um casal de apaixona-
dos adolescentes.

Leila, na época da TV Globo, [o1 desla-
cada para cobrir a agonia do presidente
Tancredo Neves no Instituto do Coragao,
em Sao Paulo. Era a primeira vez que se
separava de Eliakim. Aproveitando que a
camera de TV ficava o tempo todo ligada
com o Rio de Janeiro para qualquer emer-
géncia, Leila avisava o marido pelo telefo-
ne magnético que iria aparecer no “link™ —
linha ao vivo — para dar tchauzinho a ele.
“At¢ hoje temos os nossos codigos e senhas
¢ COnversamos sem que ninguém entenda o
que estamos falando™, confidencia Leila.
“Nao sabemos como vai ser o dia em que
a gente sc separar para trabalhar. Mas um
dia teremos de enfrentar isso”, emenda
Eliakim.

Produtividade maxima — Leila foi 1ei-
ta para Eliakim assim como Lucila foi feita
para Joelmir Beting. Os ultimos formam
um misto de casal perfeito ¢ dupla dinami-

“Algo como o Gordo e o Magro, que
vocé nao dissocia™, compara Lucila Beting,
49 anos, trabalhando como jomnalista hono-
rana desde 1960 ao lado do marido Joelmur.
Ela atende telefonemas, separa jornais,
marca palestras, viagens, elabora a agenda
do marido, enquanto ele, mergulhado em
jornais na mesa ao lado, na sala que dividem
na TV Globo, em Sao Paulo, parece alheio
a tudo, murmurando o seu texto. Lucila ¢
ainda a dirctora da empresa que montaram
para distribuir a coluna de Joelmir para uma
séric de jornais espalhados pelo pais, numa
prova cabal de que por tras de um grande
homem, ha scmpre uma grande mulher. De
negocios, no minimo.

“Jornalista que casa com outro jornalista
significa produtividade maxima. Além do
mais, a Lucila vale por sete. Me libera da
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administragao da
casa, da familia e ad-
ministra 0 meu (ra-
balho, com a
vantagem de eslar
sempre confenle ¢
nao reclamar nun-
ca”, exulta Joelmir. “No fundo, ela trabalha
tanto ou mais do que eu.” Lucila, de seu
lado, acha otimo passar o dia inteiro com o
marido. “Sou apaixonada por ele”, confes-
sa. “Além do mais, cra o unico jeito. Se cu
livesse outra profissao, so tena chance de
ver 0 Joelmir na TV ou ouvi-lo no radio.”

O trabalho na mesma ciiissora tambeém
¢ mais um fator de aproximagao entre He-
raldo Pereira, 29 anos ¢ |1 de profissao,
reporter do Jornal Nacional, ¢ Cecilia
Maia, 31 anos ¢ oito de profissao, reporter
do Jornal da Globo, em Brasilia, casados
ha dois anos ¢ pais de Mayara, de um ano.
0 que eu noto € uma constante comple-
mentagéao profissional entre a gente, na me-
dida em que estamos na mesma profissao,
no mesmo veiculo, mas ocupando espagos
diferentes™, diz Heraldo. Eles ainda contam
com uma chefia de reportagem camarada
quanto aos horarios ¢ esquemas de plantao.
“Na hora de escalar os plantonistas do més,
a Globo ja nos coloca no mesmo fim-de-se-
mana para podermos nos divertir no outro™,
explica Cecilia.

Numerosa prole — O mesmo nao pode-
ria fazer o casal formado por Monica Wald-
wogel, 36 anos e 13 de profissao, reporter
do Jornal Nacional, e Carlos Marchi, 45
anos ¢ 20 de profissao, socio da mulher na
MW/M Consultoria de Comunicagao. Afi-
nal, essa uniao € a terceira de Monica ¢ a
quarta de Marchi, o que resultou numa nu-
merosa prole: quatro filhos (um dela e trés
dele), todos morando juntos numa casa no
Lago Norte, em Brasilia. Experientes no
assunto, portanto, cles tém consolidadas
algumas regras fundamentais para um bom
casamento entre jornalistas. “Cada um tem
de ficar com suas qualidades florescentes e
dar espaco para o outro crescer também”,
sugere Marchi. Monica acha que o impor-
lante € a troca de figurinhas com um com-
panheiro que também € do ramo. “O Carlos,
por exemplo, comenta o meu trabalho. Elo-
gia, critica quando nao gosta, enfim, vive o
meu dia-a-dia profissional”, diz ela.

A terapeuta Magdalena Ramos, 52 anos
¢ 25 de profissao, professora do Niicleo de

FRANCECO ESTRELA

Astrid e César: encontro na Policia Federal

JOSE ALBERTOVMACAD

Cecilia, Mayara e Heraldo: chefia camarada

Teoria ¢ Tecnica de Casal ¢ Familia da
Pontificia Universidade Catolica de Sao
Paulo, acha que os pros ¢ os contras na vida
de um casal, cujos parceiros tenham a mes-
ma profissao, serao atenuados ou agravados
dependendo da relagéao que ambos mantém.
Mas ela destaca alguns inconvenientes pro-
prios dessa situagao. “Quando duas pessoas
trabalham juntas, fica dificil fazer uma se-
paragao adequada do que € a vida familiar,
o relacionamento ¢ o trabalho™, diz ela.
“Isso acontece quando surge algum conflito
no trabalho. Ai entao, fica quase impossivel
nao se falar dele no almogo ou jantar, o que
acaba sobrecarregando a relagao.”

Outro problema, segundo Magdalena, ¢
que, mesmo em um ambiente de trabalho,
dificilmente marido ¢ mulher estao numa
situagao de 1gualdade. “Ou porque 1€m car-
gos diferentes ou entao porque um se des-
taca mais do que o oulro por sua
capacidade, ou pelo reconhecimento dos
colegas. Esse € o tipo de situagao que esti-
mula a competigao™, alerta Magdalena.

E verdade que a diferenca hierdrquica no
trabalho entre mando e mulher pode porem
risco a felicidade conjugal. Mas nao deixa
de ser um trunfo para aqueles irremediavel-
mente flechados pelo cupido, embora timi-
dos. Que o diga Gilberto Dimenstein, 34
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JOSE ALAEATOYMACRO

Marchi e Monica: troca de figurinhas

Maria Paula e Rogério: certos fas causam ciiime

anos ¢ 14 de profissao, chefe da sucursal da
Folha de S. Paulo em Brasilia. Em 1985, cle
estava na sede do jomnal, em Sao Paulo,
quando conheceu Ambar de Barros, 31
anos ¢ dez de profissao, na época reporter
de Cidades. Como quem nao quer nada,
Dimenstein foi até a mesa de Ambar em
pieno horario de fechamento ¢ iniciou a
abordagem: “Vocé que ¢ Ambar?” Depois
da confirmagao, ele foi logo an assunto: “E
que cu soube que voce gostaria de cobrir a
Constituinte ¢ eu tenho uma vaga la em
Brasilia justamente para isso.”

Numa conversa depois do fechamento,
Ambar disse que aceitava a oferta. O pro-
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blema € que ela estava saindo de fenas para
Londres e s0 podenia ir para Brasilia depois
do descanso. Coincidentemente, Dimens-
tein também estava de mala prontas para
Washington. Os dois ficaram de conversar
na volta, mas ele so sossegou quando con-
seguiu marcar um encontro com cla em
Londres. E foi la que comegaram o roman-
ce. Na volta, Ambar havia ganho um marn-
do, mas abriu mao do emprego na sucursal
de Brasilia, pois nao quis ser chefiada por
Gilberto. E o seu mercado de trabalho tam-
bém estreitou-se. “Eu ndo posso, por exem-
plo, trabalhar na sucursal do Estaddo
porque esse € o principal concorrente do

FRANCISCO ESTRELA

jornal em que o Gilberto trabalha. Também
ja recusei varios convites de assessoria par-
lamentar para evitar que me acusem de
trafego de influéncia”, revela.

Ambar concorda que se estivesse em Sao
Paulo, por exemplo, onde 0 mercado é
maior, sua vida profissional podena ter to-
mado um outro rumo. Mas a siluagao pare-
ce resolvida, pois ela hoje faz um trabalho
pioneiro como uma das diretoras da Andi
— Ageéncia de Noticias dos Direitos da
Cnanga.

Chefe da casa — Problema semelhante
aconteceu com Marcio Chaer, 36 anos e 16
de profisséo, editor de Politica do Jornal da
Tarde, e Eliane Simonetti, 35 anos ¢ nove
de profissao, reporter de Negocios & Inves-
timentos da revista Isto E/Senhor. Em 1985,
o casal estava em Brasilia e Marcio, na
Folha de S.Paulo, comegou a publicar uma
seérie de maténas denunciando os chamados
“Trens da alegria de jornalistas™: profissio-
nais que tinham duplo emprego (em veicu-
los de comuncacao e na administragao
federal). A série desagradou profundamen-
te os coleguinhas do Planalto Central gne
se encontravam nessa situagao. “Lembro-
me que era tdo odiado em Brasilia que até
quiseram construir um busto em minha ho-
menagem”, ironiza Marcio. O problema é
que Eliane, na mesma época, recebera um
convite de O Estado de S. Paulo. “E havia
uma enorme pressao em cima da chefia da
sucursal, dentro e fora da redagao, para que
nao contratassem ‘a mulher do Marcio™",
recorda Eliane. A chefia da sucursal, po-
rém, bancou sua conltratagao.

Essa foi a uinica vez em que uma situagio
profissional influenciou negativamente o
casamento de Eliane e Marcio. Nem mesmo
o fato de ela ganhar quase o dobro do ma-
rido, numa determinada época, chegou a
ferir o orgulho do chefe da casa. “Pelo
contrario, o Marcio achava otimo, talvez
porque eu pagasse todas as contas”, diz ela.
“Mas o importante € que intelectualmente
nos damos muito bem e existe uma colabo-
ragao mutua o tempo todo.”

A experiéncia de ter namorado durante
dois anos um colega de trabalho foi sufi-
ciente para Astrid Fontenelle, 30 anos ¢
nove de profissao, apresentadora da MTV,
por em pratica um sabio ditado: “Onde se
ganha o pao, ndo se come a came — a Nao
ser furtivamente”, diz ela, fazendo questao

de deixar explicito que o “furtivamente” ela
—




nao pratica, apenas
recomenda. “Equea
gente fica tempo de-
mais com a pessoa:
levanta, trabalha,
volta para casa. Des-
s¢ jeito, never
more.” O par de Astrid é hoje César Itibe-
ré da Cunha, 32 anos ¢ seis de profissio,
reporter fotogrifico da Folha de S. Paulo.
Os dois, alias, tiveram um insolito cupido:
o empresdrio Naji Nahas.

Astrid voltava para casa, no bairro de
Higienopolis, carregando uma sacola com
baguetes, quando percebeu o burburinho de
jomalistas em frente a delegacia da Policia
Federal, onde Naji Nahas estava preso. No
meio da confusao ela viu César, achou-o
bonito. Foi o suficiente para dar uma para-
dinha para conversar com alguns colegas
que estavam de plantao na delegacia e dar
um jeito de ser apresentada a ele. “Quando
casarmos, vamos convidar o Nahas como
padrinho™, diz o agradecido César.

O fato de trabalharem em areas diferen-
les — ela televisao e ele fotografia — tam-
bém ja rendeu lances curiosos. César foi
destacado para uma pauta do suplemento
Revista D’ da Folha: uma série cama, mesa
¢ banho com a apresentadora Astrid. “Se
tivesse vindo outro fotografo, nao sairia um
trabalho téo legal, pois nao faria metade das
coisas que fiz, como tomar banho de espu-
ma e ser fotografada de camisola na cama”,
conta Astnid.

“Caras folgados” — Resta saber como
teria reagido Cesar se Astrid resolvesse fa-
zer isso tudo e o fotografo fosse outro.
Afinal, qualquer apaixonado que se preze
sente ciume. Ainda mais quando o objeto
de sua paixdo aparece todos os dias no
video e arranca suspiros da audiéncia, como
¢ o caso da VJ (Video Jockey) Maria Paula
Fidalgo, 20 anos, na MTV ha oito meses,
namorada de Rogério Gallo, 24 anos ¢ cin-
co de profissao, seu diretor na emissora. Ela
recebe cartas, € abordada nas ruas pelos fas
¢ até ja recebeu um telegrama falado. “Eu
estava no estidio quando apareceu uma
menina cantando, cheia de baloes, ¢ me
trouxe um convite para jantar com um ad-
mirador”, conta. “O Rogério quando soube
da historia morreu de rir. Ele ndo sente
citime porque sabe que estou exposta a esse
tipo de coisa.”

Rogério confirma as palavras da namo-

Schirmer e Célia: volta ao mundo

rada e diz até que 1€ com ela as cartas que
Maria Paula recebe dos fas. Mas ¢ claro que
ninguém ¢ de ferro. “Fico meio puto so
quando uns caras folgados resolvem escre-
ver umas coisas mais ousadas”, reclama.

Ciume € uma coisa que o casal Helos
Porfirio, 39 anos ¢ 18 de profissao, reporter
de esportes do jornal Estado de Minas, ¢
Hélia Ventura, 45 anos ¢ 15 de profissao,
sub-editora de Economia do Didrio da Tar-
de, afirma estar bem resolvido na relagao de
ambos. O que os incomoda, ¢ também a boa
parte da categoria, € o baixo nivel salarial
da profissao, que os obriga a ler sempre
mais de um emprego, diminuindo ainda
mais o ja pequeno horario de folga do jor-
nalista. Com dois filhos — Luciano, de 11
anos, e Carolina, nove —, Hélia admite que
a questao do horario “¢ o que mais danga na
cabega dos filhos. Mesmo assim, eles vi-
bram quando a gente conta que entrevistou
essa ou aquela pessoa famosa™.

Futuro cor-de-rosa — Ter filhos, por
exemplo, nao faz parte dos planos de Luis
Antonio Giron, 31 anos e nove de profissao,
reporier da Folha llustrada, e Mirian Sca-
vone, 28 anos e seis de profissio, editora-
assistente da revista Veja em Sao Paulo.
Casados ha cinco anos, os dois tém uma
vida atribulada, pois além do dia-a-dia da
redagdo, ainda estudam. Mirian cursa Di-
reito na Faculdade do Largo Sao Francisco
e Giron € pos-graduando do curso de Se-
midtica na PUC de Sao Paulo. O tempo que

lhes sobra, geralmente os fins-de-semana,
fica para a curti¢ao a dois. “Para ter filhos
¢ preciso se encontrar numa posigao profis-
sional estabilizada e a gente sabe como a
vida do jomalista ¢ incerta”, argumenta
Mirian. Se depender de Giron, o rebento
ainda vai ter de esperar muito. “E uma
decisdio muito importante. Os jornalistas
que conhego ¢ que tém filhos nao tem esta-
bilidade financeira ¢ nem mesmo emocio-
nal para tanto.”

Os problemas que os casais de jornalis-
tas enfrentam, na verdade, nao sao muito
diferentes do que os de qualquer outro
casal. E também néo sdo suficientes para
impedir novas unides de felizes colegui-
nhas, que sonham com um futuro cor-de-
rosa pontilhado de reportagens cheias de
aventura realizadas a quatro maos. Esse ¢
o plano de Andréa Dantas, 26 anos ¢ scte
de profissao, reporter do suplemento
Cola, do Estaddo, ¢ Marcos Ferreira
Rosa, 33 anos e nove de profissao, repor-
ter-fotografico da revista Veja. Os dois
iniciaram uma paquera quando Andrea
comegou a trabalhar em Veja. O affair foi
interrompido quando ela foi transferida
para a sucursal do Recife. Mas na volta,
os dois engrenaram o namoro ¢ a expe-
ricncia de fazerem matérias juntos foi
tao boa que os animou a um plano futuro.
“A gente sonha em ser frila um dia. Ele
folografa, eu escrevo. Assim podere-
mos viajar.”

“Sempre procuramos viajar juntos e isso
a profisséo nos proporcionou. Conhecemos
o mundo pelo fato de sermos joralistas”,
assegura Lauro Schirmer, 62 anos e 44 de
profissdo, coordenador editorial da RBS,
casado com Célia Ribeiro, 61 anos e 33 de
profissao, editora de Moda do jornal Zero
Hora. O lazer compartilhado, segundo ele,
¢ uma das “formulas da felicidade™ do ca-
sal. A outra € um acordo tacito: “Manter as
questoes de trabalho da porta de casa para
fora”, revela Célia. Juntos ha 25 anos,
Schirmer e Celia sao um exemplo raro de
relagao saudavel e duradoura, numa época
em que muitos casamentos sao feitos ¢ des-
feitos num ritmo frenético. E se depender
dos dois, eles continuarao vivendo felizes
para sempre.

Como nas melhores historias de amor.

X

Parficiparom desta reporfogem: Frilos Senicos Jomaolisti-
cos (Rlo de Janekro), Ald Comunicogdo (Braslia), Higing
Baros (Porfo Alagre), Manoel Marcos GuimarBes (Beio
Horzonte), Carclina Tamio e Genon Sinfonl (540 Poulo)
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Internacional

Este magnata deve

2 bilhoes de dolares

Ele é Robert Maxwell, o Cidadao Kane da Imprensa européia

por Milton Blay, de Paris

imagem do magnata britinico Ro-
bert Maxwell correspondeu, no
pds-guerra, mais que qualquer ou-
tra, aquela espelhada no cinema por Orson
Welles, na obra-prima “Cidadao Kane™.
Patrao de um milionario grupo de comuni-
cacao aos 68 anos, intransigente, de rara
inteligéncia ¢ um agugado sentido para os
negocios, Captain Bob €, para muitos, 0
pendant europeu de William Randolph
Hearst versdo Welles: terno estilo classico,
quatro botoes ou trés pegas, chapéu de cau-
bai, brilhantina no cabelo, corpuléncia im-
pressionante. Uma coisa, porém, distingue
os dois homens: o eterno sorriso de Robert
Maxwell.
Essa imagem viveu 40 anos, mas hoje ela
s¢ transfigura. Ha um ano o rubicundo e
imprevisivel empresario se debate com pro-
blemas financeiros tao importantes que os
em emprestar dinheiro novo, como exigem
o reembolso dos papagaios vencidos. Essa
situagao, similar aquela que o leitor brasi-
leiro encontra diariamente nas paginas eco-

nomicas na rubrica “divida externa”, levou
Robert Maxwell a vender uma parte de seus
ativos para se desendividar, as custas de um
grande sacrificio. No final do més de mar-
¢o, ele anunciou a venda da Pergamon
Press, uma de suas principais filiais, ao
grupo holandes Elsevier, numa operagao
que custou a bagatela de 440 milhoes de
libras esterlinas, ou cerca de 750 milhoes de
dolares.

Epoca de ouro — Essa transagio traduz
a fragilidade financeira de Maxwell, pois a
Pergamon € o alicerce de seu imperio, que
detém varias editoras, graficas e numerosos
jomais. Foi a partir dessa sociedade, que
edita sobretudo publicagoes técnicas e cien-
tificas, que Maxwell construiu um dos
grandes grupos de comunicagao do mundo.

Segundo os termos do acordo concluido
entre Maxwell e o Grupo Elsevier, a opera-
¢ao torna-se efetiva agora em maio. O ven-
dedor garante que os resultados da
sociedade, no primeiro ano, serao de pelo
menos 33 milhoes de libras esterlinas, caso
contrario o acordo sera mudado. O prego,
portanto representa mais de treze vezes o

lucro da Pergamon.

Este negdeio ndo € apenas um episodio
a mais na surpreendente estratégia do mag-
nata. A venda da Pergamon ¢ o sinal con-
creto de que os credores do grupo estao se
mostrando exigentes. Maxwell paga o pre-
¢o de uma politica de crescimento a todo
custo. Em 1987, ele afirmava que em 1990
teria um dos cinco maiores grupos mun-
diais de comunicagiao, com 10 bilhoes de
dolares de faturamento anual. Ha um ano,
porém, ele nao para de vender seus ativos.
E o possivel prelidio do abandono do im-
pério em favor de scus filhos, segundo se
comenta nos meios jornalisticos francés e
britanico.

“Excelente negocio” — Mas que impe-
rio? Robert Maxwell teria colocado recen-
temente a venda sua participagaode 12,5%
no canal francés de televisao TF I, lider
absoluto de audiéncia, com mais de 45%
dos telespectadores, em meédia. Ha dez me-
ses, entretanto, ele se negara a ceder suas
acoes a Silvio Berlusconi, sob pretexto de
que “um canal que tem 45% do mercado €
um excelente negocio”. Agora, além do
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TF-1, ele se desfaz também de suas partici-
pagoes na televisdo britinica. Mas, mesmo
assim, seu endividamento seria da ordem de
2 bilhoes de dolares, o que explicaria a
venda da Pergamon.

Quanto ao comprador, 0 Grupo Elsevier
encontra-se em situagao diferente, procu-
rando implantar uma politica de crescimen-
to acelerado. Numero dois da industria
holandesa de midia, Elsevier ¢ uma holding
especializada na publicagao de livros e re-
vistas cientificas, setor no qual € um dos
lideres mundiais. Possui também o grupo
de Imprensa NDU, editor de dois dos seis
diarios existentes na Holanda, NRC e Alge-
meen Dagblad, com tiragem de 650 mil
exemplares cada. Seu faturamento € da or-
dem de 1 bilhao de dolares, mais do que a
soma desembolsada para adquirir a Perga-
mon. O grupo dispoe igualmente de uma
participagao no grupo britanico Pearson,
editor do jornal economico-financeiro fran-
cés Les Echos e do Financial Times, que

nao necessila apresentagocs.

“Broad sheet” — Elsevier procurava
uma alianga ou uma operagao importante.
Encontrou Maxwell. Falido? Ninguém ou-
saria utilizar este termo para falar de Cap-
tain Bob. Ainda mais que ele parece ter
ainda alguns coelhinhos a tirar da cartola.
The European, o pnmeiro jornal semanarno
europeu, parece ter decolado definitiva-
mente, ocupando um espago sem COncor-
réncia e mostrando sua importancia durante
a crise do Golfo, quando foi o tinico jornal
capaz de refletir as divisoes e conjungoes
de uma Europa em plena mutagao, em es-
tado de construgao. As vendas do The Eu-
ropean, inicialmente estimadas em 225 mil
exemplares, pularam para 350 mil ¢ seu
numero de leitores sena da ordem de 650
mil. Seu principal mercado ¢ a Gra-Breta-
nha, como esperado, com 55% do total das
vendas.

Maxwell nao pretende mudar a peri-
odicidade do The European e transforma-lo
em diario, conforme o projeto inicial. Isto
nao quer dizer que seu proprietario esleja
satisfeito. The European, ele comenta, ¢
“menos ruim” do que 3¢ esperava. E verda-
de que tecnicamente o jornal € um sucesso,
com um formato tradicional de broad sheet
inglés (correspondente ao nosso formato
grande, standard) ¢ dominio perfeito do
colorido. E para completar o quadro, sua
redacao sediada em Londres merece respei-
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mas Captain Bob,
o grande timoneiro dos

negoclos, agora
enfrenta a tempestade

to pela qualidade de seus profissionais. Para
Robert Maxwell, The European deu certo
(apos muita hesitagao, diga-se de passa-
gem) porque chegou no bom momento:
liberada, pacificada e unificada, a nova Eu-
ropa estaria recuperando aos Estados Uni-
dos a lideranga do mundo.

Paralelamente ao sucesso do The Euro-
pean, porem, Robert Maxwell abandonou
varios projetos, sem duvida por razoes fi-
nanceiras: o grande didrio popular francés
que planejava esla arquivado, sua agencia
noticiosa, a AGP, fechou, e a idéia de se
tornar proprietario do prestigioso clube lon-
drino de futebol Totenham foi adiada.

Mas o magnata nao tem por habito aban-
donar a partida. Quando todos anunciavam
sua retirada de campo, ele encontrou forcas
para contra-atacar. No dia 8 de abnil, con-
cluiu, em nome da Maxwell Communica-
tions Corporation — MCC — um acordo
com a France Cables et Radio, filial da
companhia francesa de telecomunicagoes,
para lancar uma sociedade no mercado de
servigos de satclite para a Europa. Maxwell,
fomecedor de informagoes profissionais e
da atualidade, teria assim o melhor canal de
distribuigdo a sua disposi¢ao — seu proprio
satélite. Hoje a MCC opera sobretudo nos
Estados Unidos, enquanto a France Cables
atua na Europa, Extremo Oriente ¢ Africa.
Trata-se, portanto, do casamento ideal.

Segundo os especialistas, o mercado de
servigos de satélite para a Europa girard em
tomo de 450 milhoes de dolares por ano a
partir de 1992. Como se vé, ainda ¢ muito
cedo para enterrar Captain Bob, o Cidadao
Kane de nossa era. X
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O outro lado

Como evitar os erros que

cometi com a Imprensa

As licoes de Richard Nixon estao em seu ultimo livro. Confira

cidaddo norte-americano Richard
Milhous Nixon, hoje com 78 anos,
¢ um simbolo vivo da liberdade de

Imprensa. Presidente da maior poténcia da
Terra entre 1968 ¢ 1974, ele foi derrubado
do poder pelo macigo noticiario da Impren-
sa sobre a sua ligacdo — indiscutivel —
com o chamado “Escandalo Watergate™,
onde o simples arrombamento de um escri-
torio do Partido Democrata, em Nova York,
desembocou no maior mar de lama que ja
banhou os Estados Unidos, com altas ondas
de corrupgdo, prepoténcia e arbitrariedade.

Exatamente por isso, talvez falte ao ex-
presidente credibilidade e moral para cniti-
car a Imprensa, que demonstrou
claramente, naquele espisodio, quem era o
vilao. Mas nao lhe falta, certamente, conhe-
cimento de causa. Em seu ultimo livro, Na
Arena — Vitoria, Derrota e Recomego, lan-
¢ado recentemente pela Editora Siciliano,
cle dedica um capitulo inteiro, o 28%, a
observagoes sobre a midia e os jornalistas.
Seu ponto de vista, indulgente ¢ suave, nao
esconde a magoa que ele ainda tem pelo que
aconteceu, mas oferece também dicas uti-
lissimas para a relag@o dos jornalistas com
suas fontes — e vice-versa. A seguir, um
resumo do capitulo.
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“Eu ndo poderia ter ido tdo longe na
arena politica como fui sem ter recebido da
midia também uma cobertura equilibrada,
além da negativa. Mesmo assim, haveria
molivos para questionar qualquer conselho
que eu possa dar sobre como lidar com a
Imprensa. Eu seria o primeiro a reconhecer
que nao tenho qualificagbes para criticar a
midia objetivamente. Porém, algumas ob-
servacoes sinceras sobre a midia podem ser
utels para outras pessoas que gostariam de,
pelo menos, evitar os meus erTos.

Eunucos politicos - “Quem sdo os pro-
fissionais da midia? Baseado em 43 anos de
trato com a Imprensa no nivel nacional, eu
fana as seguintes observagoes: sio pessoas
que tém inteligéncia acima da média. A
maioria € politicamente liberal. Pratica-
mente todos sdo ambiciosos, nao tanto pelo
dinheiro como pelo status. Um prémio Pu-
litzer ou uma participagao semanal num
programa politico na TV significa muito
mais para eles do que um salario anual de
seis digitos. Tém orgulho da sua profissdo
¢ por vezes tém dificuldade em esconder
seu desprezo pelos politicos e empresdrios
menos cultos sobre quem escrevem. Mui-
tos, a meu ver com razao, acreditam que sao

mal pagos, em comparagao com os lobistas,
publicitarios e relagoes publicas, que rou-
bam de seus empregadores tiao desavergo-
nhadamente.

“E, por fim, a maioria sao pessoas inte-
ressantes. Uma discussao a portas fechadas
com um grupo de reporteres de alto gabarito
pode ser muito mais estimulante ¢ informa-
tiva do que uma reuniao com um grupo de
congressistas ou senadores.

“Os profissionais da Imprensa escrita,
em geral, embora nem sempre, sao mais
inteligentes e mais ponderados do que os da
televisao. Os fotografos costumam ter mais
simpatia pelos conservadores do que os
reporteres, talvez porque parece haver uma
rivalidade entre esses dois grupos de jorna-
listas. E mais facil um politico ser criticado
pelos reporteres fora de Washington do
quem em Washington. Os editores se torna-
ram praticamente eunucos politicos; eles
continuam assinando os cheques, mas vai
longe o tempo em que tinham um bom
controle sobre os reporteres. E fregiiente
ver, no mesmo jomnal, um candidato ser
apoiado no editorial e demolido nas repor-
tagens, fato que da a muitos jomnais um
carater esquizofrénico. Qutra observacgio,
que reconhego que talvez resulte apenas da
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minha propria experiéncia, € que os
jornalistas detestam que alguém pro-
ve que estavam

“Os profissionais da midia deve-
riam abandonar a posi¢ao hipocrita
que demonstram quando atacam uma
figura publica. Nessa guerra vale
tudo, uma vez que o atacado tem a
possibilidade de entrar com um pro-
cesso por caliinia contra quem o ata-
cou. Qualquer pessoa ponderada
sabe que, devido & interpretagao dada
ao caso Time versus Sullivan, que € o
fundamento da lei antidifamagéo, ne-
nhuma figura publica conseguira ga-
nhar um processo por calunia, a
menos que tenha recursos financeiros
praticamente ilimitados. Em vez dis-

lhe disser
‘ah, s6 mais uma
pergunta’,

que o levou a procurar
vocé. E quando lhe disserem
‘Yocé tem que ouvir

0 que fulano disse sobre vocé’,

desconfie. E uma armadilha

£é Quando o reporter

esqueca as outras
dez que ele jd fez: é esta

mente se¢ vOcE se esquece que Se
trata de um casamento de conve-
niéncia, ¢ comega a achar que €
amor de verdade. No momento em
que as informacoes pararem de
fluir, a boa vontade do jomalista
para com vocé também ira secar.

Alfinetada injusta - “Um poli-
tico ndo deve pensar que quanto
mais entrevistas ele der a Imprensa,
tanto melhor. E importante nio des-
valorizar o produto ficando disponi-
vel demais. Ele s6 deve dar
entrevistas quando esta bem prepa-
rado e quando ha assuntos que va-

s0, 0s proprios jornalistas deveriam
fornecer protegoes razodveis para figuras
publicas contra a difamacdo, disciplinando
a sl mesmos para nao atacar constante e
automaticamente direto na jugular. Em
muitas ocasioes, eles primeiro atiram e,
depois, perguntam.

Facada pelas costas - “Os reporteres
também devenam parar de passar o conto
do vigario em vitimas inocentes. Qualquer
figura publica ja ouviu estas frases dezenas
de vezes:

1) Eu realmente quero escrever uma ma-
téria positiva a seu respeito — Isso em
geral € sinal de que a pessoa deve ficar em

guarda, porque alguém esta prestes a lhe dar
uma facada pelas costas.

2) Se vocé nao falar comigo, o seu lado
da historia ndo vai ser apresentado — Ha
muitos reporteres que ja sabem qual € o
enfoque que vao adotar na sua matéria antes
mesmo de comegarem a fazer as primeiras
pesquisas. Quando vocé ouvir esta frase de
um reporter, confie nos seus instintos. Sera
que ele quer mesmo o seu ponto de vista ou
apenas a legitimidade que a sua participa-
¢ao na matéria lhe dara? De certa forma,
esse conto do vigario € um tipo de chanta-
gem: fale comigo, sendo vocé vai se arre-

pender.

3) Vocé tem de ouvir o que Fulano de Tal
disse sobre vocé — lsso ¢ uma armadilha
jomalistica, uma estratégia predileta dos
reporieres que querem incitar vocé a fazer
uma critica sobre o outro fulano. Nao fique
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surpreso se o0 seu comentario irado aparecer
na Imprensa, e o dele nao.

4) Vou escrever esta matéria quer vocé
fale comigo, quer ndo — Quando vocé
ouvir isso, considere que o reporter estd
preocupado porque nao tem nada a dizer, a
menos que voce fale com ele.

5) Ah, s0 mais uma pergunta — Esquega
as outras dez que ele ja fez: é esta que o

levou a procurar voce.

“Sou o pnimeiro a reconhecer que os
politicos poderiam melhorar suas relagoes
com a Imprensa. Acima de tudo, eles deve-
riam tratar os profissionais da midia com
respeito. Eles tém uma tarefa a cumprir.
Vocé deve ajuda-los a fazer seu traba-
lho, desde que eles nao lhe preguem
nenhuma pega.

“Nao favorega a uns mais do que a ou-
tros. Isso traz uma vantagem imediata, mas
a longo prazo faz mais mal do que bem. Eu
costumava pedir a Henry Kissinger que
concedesse entrevistas nao so a elite do cor-
po de Imprensa de Washington, mas tam-
bém a bons repdrteres de jornais menos co-
nhecidos de todo o pais. Se por alguma ra-
zao vocé for abandonado pelo seu peque-
nino circulo de jomalistas do primeiro time
da capital, vai lamentar nio ter cultivado a
amizade de alguns profissionais do interior.

“Algumas figuras publicas s¢ empe-
nham em cultivar seus favoritos na Im-
prensa, fornecendo-lhes informagoes
privilegiadas que poderao ser usadas para
dar mais molho s suas reportagens. E

lham a pena discutir. Eu nao dei
tantas entrevistas 4 Imprensa como deveria
ter dado. Mas, por outro lado, duvido que
se tivesse concedido mais entrevistas, teria
melhorado minhas relagées com a Impren-
sa, especialmente quando os grandes temas
cram o Vietna ¢ Watergate, onde a linha
divisoria era bem delimitada e nenhum dos
lados fazia a menor concessao ao outro.
“Uma tatica-que so deve ser usada muito
raramente ¢ um politico atacado pela Im-
prensa fazer um contra-ataque. Naquele
momento ele pode vencer, mas a longo
prazo a Imprensa tem a ultima palavra, e ela
nunca o perdoara por té-la criticado. Isso
nao significa que ele deve aceitar as estoca-
das de cabega baixa; nem que deve arrastar-
se atras dela para conquistar seu apoio.
Significa que ele deve revidar com a mesma
for¢a, mas de uma maneira que nao o deixe
exposto a acusagio de que esta atacando a
Imprensa s6 para desviar a atengao publica
dos seus proprios pontos fracos.
“Provavelmente, o melhor conselho que
ja recebi acerca da Imprensa veio de meu
amigo Dick Moore, hoje embaixador na
Irlanda. Moore sempre dizia: ‘Vi atrds das
pequenas mentiras.” Se um reporter comete
um erro ou lan¢a uma alfinetada injusta,
faga questao de mostrar que vocé notou. Se
vocé reclamar aos jornalistas ou aos seus
editores quando eles cometerem um erro,

da prcnma vez eles tomarao mais cuidado.
Se vocé nao disser nada, eles tomardo liber-

dades ainda maiores, por vezes repetindo e
amplificando os erros até que estes se tor-

nem impossiveis de cormigir.
“Na midia, as mentiras nascem facilmen-
te, mas dificilmente morrem.”™ x
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Reservamos nosso melhore
para o Dia do Midia. o

21 de junho, Dia do Midia. Homenagem da revista Imprensa
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Pai, mestre
e guia

O leitor precisa do jornal
muito mais do que
os midias podem imaginar

por Célia Lopes

ara entender ¢ planejar o jornal é

necessario romper com a n:lag:au

académica das técnicas de pesquisa
e criar formatos que auxiliem no entendi-
mento da relagao intima ¢ subjetiva do lei-
tor com o veiculo. E também preciso
considerar a relevancia da relacao emocio-
nal entre a instituicao jornal e a populagao.
Esta relacao ¢ afetiva e carregada de emo-
¢Oes, pois para a populagao em geral, € mais
ainda para o leitor, o jornal ¢ a autondade
amada ¢ temida, que exerce o papel de
informante, aconselhador e guia, entre ou-
tros. Sao esses papéis que desafiam o pes-
quisador ¢ o planejador na sua missao de
levar a noticia ao publico.

A relagdo com o jornal, quer funcional,
quer emocional, modifica o mercado-leitor,
pois a noticia provoca diferentes necessida-
des e emogoes, €, conseqiientemente, dife-
rentes reagoes, visto que o jornal € um novo
produto a cada dia e pode também ter um
novo mercado a cada dia. Essa peculiarida-
de do meio jornal, que o torna imprevisivel
¢ mutavel, € determinada pelo fato do jornal
ser um mundo em miniatura, reflexo do
mundo politico, econdmico e social, no
qual vivem diferentes nagoes, ragas, reli-
gioes, regimes politicos, habitos, culturas
etc. Desse modo, o jornal ¢ multifacetado,
contém multiplos aspectos, trata de uma
enorme diversidade de assuntos, temas que
emergem da sociedade de forma as vezes
imprevisivel e incontrolavel.

Perfil demografico — E ¢ a relevincia
que uma noticia tem para a populagio ¢
a sociedade de um modo geral que determi-
na a intensidade do impacto, modificando
o perfil ¢ o tamanho do mercado a ser
atingido. Se, de um lado, o fato de o jornal
ser um novo produto a cada dia € um desa-
fio, para o publisher ¢ para o marketing,
esta peculiaridade € um diferencial, que
pode tomnar este meio desafiante para o

“O jornal provoca diferentes
emogoes e necessidades, e,
conseqiientemente, diferentes
reagoes. E um novo produto a
cada dia e pode ter também
um novo mercado”

3 O produto econo-
mia esta entre os
grandes mobilizado-
res ¢ multiplicadores
do mercado-leitor e
interessa de forma
particularizada ao
segmento dos Ajusta-
dos. Parte deste grupo
busca, na economia,
esclarecimento ¢ nor-
teamento. Assim sen-
do, o acompanha-
mento dos aconteci-
mentos economicos
permite planejar a mi-
dia jornal otimizando
a cobertura de um pu-
blico especifico, que
estara exposlo as
mensagens do jomal
€m maior numero ¢
com um perfil dife-
renciado.

Forte produto —

planejador da midia.

Apesar da imprevisibilidade, a influén-
cia da noticia no mercado-leitor pode ser
mensurada ¢ comprovada a cada edigao.
Usando como exemplo alguns subprodutos
do jornal, como a economia ¢ o noticiaro
internacional, podemos verificar a efetivi-
dade desta peculiaridade ¢ quanto um novo
produto/noticia interfere no mercado-lel-
tor. Mas para entender como a noticia inte-
rage com o leitor € necessano ir além dos
estudos regulares e ennquecer o perfil de-
mografico do leitor, avaliando suas carac-
leristicas psicograficas. Neste case, foi
utilizado o estudo de segmentacdo 4 C's
(Cross Cultural Consumer Charac-
terization), realizado pela Young & Rubi-
can, que permitiu identificar alguns
seginentos ¢ sua interagao com o meio jor-
nal. Entre eles, dois sao objeto de analise
neste trabalho:

1) Os Necessitados — Publico composto
basicamente pela populagao de baixa renda,
altamente conservador ¢ com atitudes e
comportamentos atavicos e religiosos.

2) Os Ajustados — Concentram a maior
populagdo e vivem em conformidade com
o sistema; participam das mudangas sociais
¢ morais dentro dos limites permitidos; sao
os mantenedores do sistema.

Uma noticia econo-
mica pode dobrar o tamanho do mercado-
leitor. Em 12 de fevereiro de 1991, quando
O Estado de S.Paulo colocou nas bancas
seu produto com o titulo “Pacote Congela
Precos e Salarios”™, vendeu 60.064 exem-
plares, o que correspondeu a um aumento
de 100% considerando a venda média em
banca.

As noticias internacionais, quando trata-
das na midia impressa, também se configu-
ram como um forte produte multiplicador
do mercado-leitor. “Novos produtos”,
como a guerra no Golfo Pérsico, provocam
uma reagao singular na midia jomal. Esta
reagao € provocada por caracteristicas so-
cio-culturais da populagao, particularmente
o segmento dos Ajustados, altamente sensi-
vels a questoes que envolvem a preservagao
dos valores sociais, valores morais ¢ prote-
¢ao dos direitos humanos.

Analisando o periodo da Guerra do Gol-
fo Pérsico, verifica-se que o mercado-leitor
do Estado cresceu nos dias em que o “rétulo
do produto™ identificava o conflito, culmi-
nando com um aumento de 67% no dia em

que a guerra foi deflagrada.
X

Céiia Lopes. 45 anos, 25 onos de profssdo, é gerente de
pesquisa de mMercodo @ opinido da $/A o Esfodo de 5
Poulo/ informEstodio
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Daano Popualar Edstora Duario Popular Lida . . - 1.456,00 [ 4 457,00 OFF-SET 33 (]
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Tnbuna 4o Parana Edors O Estado do Parana S/A . . - 3.400,00 2.336,00 - OFF-SET 5 6
e PR | Foltade Londrina | Empr.Jomal Fotha de Londring Lids. T . -] - | 4s00 | ss300 | orrser 5| s
Jornal de Londrina Editors Jornal de Londrina $/A 4,435 1,700 175 | 2.80000 | 2.075,00 l 2.800,00 | OFF-SET 53 6
Brasilia DF | Comeio Braziiense | $/A Correio Brazilicnse 28414 | 35493 | 7539 | e6se000 | ese000 | nosop0 | orrsEr | s |
Jormal de Brasilia 1 Camars ¢ Irmios S)A - - 1 . - 5.590:4 00 7.254,00 OFF-SET 54 6
BSB Beasil BSB Brasil Emge_Jomal Lids. - . . - | 529100 | 671300 | oFrser | s
(rominia GO | O Popular J.Camars ¢ brmaos S/A - 40 457 64,393 - 3. 100,00 4 151,00 OFF-SET 5 [.]
Didrio ds Manhi Usigraf Editors Lids = | -1 - ] - | 310000 | 435100 | orrser 0| 6
Cuisbe MT | Dasrio de Cuuiabe Emgr Jornal Diano de Cuiabd S/A - " " - 4.313,00 4.313,00 OFF-SET 54 B
Jomal do Dia Ol Edi.c kg Matogromsense S/A_| < . - | . | ansep0 | s2m00 | oreser 0| s
O Estado de Mato Grossoy Editors de Cuisbe Lida - . . - 2.387,00 3. 110,00 OFF-SET 5 ]
A Gazets de Cuisbi | Editors Geal Centro Ocste Lide : . - | - | swiw | eww | oFsEr | | 6
Campo Gramde MS Diano da Serms S/A Correso Braribense - . . - 1.923.00 2.200,00 OFF-SET 54 B
Correio do Emado Empr fad Jor Matogrossense Lida . * - I.IH._I 4.692,00 I - I OFF-SET L3 6
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Correio da Bahis Empresa Bahians de Jomalismo S/A . . . | sao300 | 54000 - | orrser sa| 9
Forialers CE| OPovo Emjpresa Jornal O Povo SjA 2.1 22.803 23479 5.550,00 5.350,00 6.105,00 OFF-SET 33 9
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O Liberal Delts Publicidade Lida . . * | eo9po | 609100 | 761700 | OFF-SET 54
Didrio do Pari Empr. Edit. Orifica de Bauru Lida . . e | 609100 | 609100 | 609100 | OFF-SET s« | 8
Foiha do Nare !mmw . . - | 426500 | 426500 - | OFF-SET 4 i
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_g__hﬁ Empresa Jomal Estadio Lids - . - - | 33ampo | 422100 | OPFP-SET 4 | 10 |
O Guaporé Empress Orifica Rio Campestre Lida . . 142900 | 155700 | OFF-SET s | 6
Floa Vista RR I:LH:_#H Editors Jornal Fatado de Roruims - . " - | 248400 | 248400 | OFF-SET 4% 7
Palmas TO | JomaldeTocamtine | J.Camars ¢ lnmilcs S/A . 1.632,00 OFF - SET s:i 6
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Cesta secao

ada vez mais o Brasil adota o
habito primeiro-mundista de se
deliciar com livros de jornalis-
tas. Nao chega a ser um consolo,
considerando que existem ou-
tros habitos do Primeiro Mundo
que o Brasil ja deveria ter adota-
do, como a sobrevivéncia, a ci-
dadania ¢ o desprezo por carros
soviéticos. Mas, enfim, ¢ o que
temos. Assim, vamos entrando
na era do best-seller de jomalista. O Ruy
Castro ¢ o seu “Chega de Saudade™, a im-
paciéncia pela chegada da biografia de As-
sis Chateaubriand, do Fernando Moraes,
isso sem contar o livro do Elio Gaspari, e 0
frisson pela baixaria-chique da biografia
escandalosa da sra. Reagan. Para nao ficar
fora da onda, levantamos, junto aos melho-
res editores, 0 que vem por ai nesta area.
Roa as unhas de ansiedade:

“Chega de aperto — A Historia do
Samba-Can¢io” — Com certeza um livro
que vem na esteira do sucesso de “Chega de
Saudade™, mas, ao contrario do que aparen-
ta, nao envereda pela dor-de-cotovelo, nao
fala de Orlando Silva, nem de Antonio Ma-
ria. O livro fala sobre as cuecas largas das
primeiras seis décadas do seculo e tenta
mostrar aos contemporineos como era bom
criar o bichinho solto. As pessoas de bom
senso estao tentando convencer o editor a
nao usar como parte da campanha a frase
“Ele tem aquilo roxo porque nao usa samba
canqan Nao pelomau gosto. Ja nao se liga
mmspra 1SS0, mas porque ninguém agiienta
mais piadinhas sobre o assunto.

A<z

“Memoria de um Derrubador de Re-
gimes” — Este titulo também engana. Nao
sc trata das recordagoes de Jo Soares ou de
Tim Maia. Trata-se de um precioso trabalho
de autoria do jornalista Ocitnalta Manhaes,
o popular Bond Lide, lembrando sua verda-
- deira epopéia como combativo jornalista
nos anos negros da ditadura. Destaque para
sua prisao arbitraria, que o levou a estabe-
lecer a instigante relagdo entre a direita e os
exames de dosagem alcodlica.

ez

“Nos Bastidores do Fantastico” —
Best-seller certo. O jornalista e chisteiro

Os proximos
campeoes
das estantes

Em primeira mao, os
livros que
todos vao ler e falar

Alexandre Garcia mostra como faz seu pro-
grama no Fantastico. Todos os detalhes, a
vasta colegao de efeitos e passagens sono-
ras. Livro objeto com direito a uma fita de
video com os melhores momentos ¢ um

saco de nsadas.

dez

“A Previdéncia Britanica” — Mais
uma vez o leitor se enganou com o titulo.
Nao se trata de uma obra comparativa entre
o sistema previdenciario vigente na Gra-
Bretanha e o brasileiro. Mas quase. E que
existe tanto material sobre fraudes na pre-
vidéncia, trambiques em geral, a cronica do
mau atendimento, casos escabrosos de des-

leixo médico, que um grupo de estudiosos
resolveu catalogar tudo numa enciclopedia,
dividida por assuntos especificos, em 25
volumes. Acompanha um atlas dos postos
de saide. Leitura interessante para as filas
do INSS. Algumas autoridades da area es-
tdo sendo recrutadas pela editora para pa-
lestras, a fim de mostrar a verdadeira labia
de vendedor de enciclopédia.
.,f'j-&?__

“Fernando Collor — Uma Autobio-
grafia Nao-Autorizada” — A histonia do
atual presidente da Republica escrita por ele
mesmo ¢ copidescada por Claudio Hum-
berto. A entrega dos originais esta um pou-
co atrasada. Mas o langamento ja esta
marcado. Os editores so acham que os au-
tografos vao sair um pouco tremidos se o
presidente nao der pelo menos uma paradi-

nha na rampa. =

.r"| ™~y

“As Mil ¢ uma Noites de Brasilia” —
Por Ibrahim Ens, narrado a Luis Nassif.
Assim como as 1001 Noites originais, o
autor conta histonas das Arabias, tendo um
palacio como cenarno. SO que os lapetes
voadores sao substituidos por cheques voa-
dores (nao confundir com xeques, trocados,
no caso, por marajas). Os génios nao saem
mais de lampadas, mas de gabinetes. Os
ladroes, mais avangados — estao bem pra
la de Bagda — sao mais de 40, muito mais,
¢ todos eles ja sabem que nem € preciso
falar “abre-te sésamo”. E so falsificar uma
guia para abrir as portas da caverna do
dinheiro publico. O livro ainda demora pra
sair em funcao de diferencas na equipe
editorial. E que a personagem que substitui
Schherazade nao se adaptou muito as vestes
didfanas e aos véus de odalisca e implica
com a orquestra arabe, pedindo uma musica
que cles nao conhecem, num ritmo do qual
eles nunca ouviram falar. O livro também
quase nao saia porque o autor insistia em
contar as historias ao seu jeito ¢ o redator
final contestava, mudando o bandido para
mocinho, corrigindo a conta dos camelos,
dos tapetes persas e, principalmente, de
um certo confisco de ripias e piastras.
Com 1sso, dificilmente o mesmo redator
sera chamado, como originalmente se
imaginava, para dar uma forma final ao
livro de Antonio Kandir, “O Homem que
Calculava II". X

98
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Porque quem coloca
todos os dias a propaganda
no seu devido lugar, merece

as nossas homenagens durante o ano inteiro.

ASSOCIACAO DOS PROFISSIONAIS DE PROPAGANDA
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;Eﬁaﬂ dar.
OU recomegar a pensar jor-
nalisticamente, apesar da an-
tecedéncia dos fechamen-
tos”, diz Marina.

Ela ainda participa do ni-

mero de junho de Nova,

quando se das leito-
anos . Marina re-
cchc,mnmé;sfﬁﬂmpor
mes. S?E leitoras relatando
os mais diversos tipos de

blemas. Dessa vn;ﬁicmp;

pondéncia cla seleciona uma
carta ¢ responde em sua colu-
na. "E um trabalho emocio-
nalmente muito Eeu
sempre procurel responder
a lodas as cartas, com
a gem de ndo ser psi-
cologa.”

Para encerrar esse ciclo
fissional, Marina acaba
langar “Intimidade Publi-

ca”, livro baseado em Nova.
“Agora estou livre ¢ vou par-
tir para novas experiéncias.”

O grito dos
independentes

Em tempo de vacas ma-
gras, nada como ser cnativo.

cnsando assim, O assessor
de Imprensa Régis Gongal-
ves, S0 anos e 23 de profis-
sao, a produtora de TV Elia-
ne Guimaraes, 43 anos ¢ 11
anos de profissao, ¢ o repor-
ter fotografico Wilson Ave-
lar, 39 anos ¢ 15 de pro-
fissio, todos de Belo Hori-
zonte, resolveram transfor-
mar partc da casa que dividem
em uma especie de bazar cul-
tural. E deram ao empreendi-

100

mento um sugeslivo nome:
“Cnsc Cnativa™.

Ali os trés promovem ativi-
dades culturais diversas,
como exposigoes, exibigao de
filmes, videos, debates, tendo
como principal objcto a chama-
da “produgao independente”
mineira. “Ha muita coisa de
boa qualidade que néo encon-
tra espago para comercializa-
¢ao”, argumenta Régis, cle
proprio poeta independente,
com dois livros publicados.
Os fundadores da “Crise Cria-
tiva™ prometem, em breve, no-
vas alracoes: musica, comida
¢ bebidas. Independentes, de

preferéncia.

EULER JUNIOR

Noticias com
pano de fundo

Editores, pauteiros ¢ chefes
de reportagem costumam reser-
var a lata do lixo para boa parte
da montanha de releases que
desabam diariamente sobre
suas mesas. Mas, no nicio de
maio, muitos cerlamente pre-

leases com ilustragoes, grafi-
cos, sempre procurando dar um
charme extra as informagoes
dos clientes ¢, assim, conseguir
um bom retorno. “O fe1jao com
arroz € anossa obrigagao, mas
vocé precisa ter um ‘algo mais’
sempre, seja no texto, seja na
forma”, ensina. Ela, porém, faz
um importante alerta. “Nada
disso funciona sem o principal
ingrediente, que € a boa In-
formagao.”

aram os olhos em um O
¢ pano cstampado com um
texto impresso. O tex-
to, de uma empresa .d‘:

estamparia, anuncia-
va 0 aumento do uso
desse tipo de tecido
nas colegoes de moda
deste ano. Surgia as-
sim, o primeiro relea-
s¢ estampado de que
se tem noticia no
mercado.
A autora da idéia ¢
a jornalista Monica
Soutello, 45 anos ¢ 26
de profissao, ha dez
anos dingindo a MS
Escritorio de Comu-
nicagdo, empresa de
assessoria de Impren-
sa. “Dei essa sugestio
ao cliente meio na
brincadeira”, revela.
“Ja que a Tex Color e
uma empresa de es-
tamparia, por que nao
usar o veiculo — pano
estampado — como a
propria noticia?”
naoca meil-
ra vez que a MS faz
releases diferencia-
dos. A empresa pro-
duz regularmente re-

FRANCISCO ESTRELA

Monica: autora do release estampado

Wilson, Eliane e Régis: criatividade na crise
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A familia

ao microfone
Familia que tmhg]ha unida

e de Mt D

nalismo € fator de identifica-
¢ao entre Lasier Martins, 48
anos, 30 de pmﬁssin,fldc
Marla, 25 anos e sete de pro-

|

fissdo, ¢ Lasier Junior, 22
anos, que L:;aha de Hﬁc torar
reporter. er pai chegou a
ter uma bem sucl:iida Eam:a
de advocacia em Porto Ale-
gre, mas nos ultimos trés
anos largou a beca para se de-
dicar inteiramente ao jorna-
lismo. Ele ¢ um dos profis-
sionais mais bem pagos ¢ res-
peitados da Rddio Gaiicha,

do Grupo RBS, onde atua
também como éncora da
RBS TV. O filho Junior tra-
balha na mesma radio do

como reporter especia-
ﬁ:’.’ﬂdﬂ em surf. E a filha
Marla ¢ apresentadora da
TV Educativa local.

O pai acha que a desen-
voltura dos Martins frente
ao microfone ¢ hereditdria,
]ﬁuis ele garante néo ter in-

uenciado na escolha pro-
fissional dos filhos. Marla
tinha uma queda por ar-
quitetura, que nao vingou,
¢ Junior chegou a cursar
dois anos de Administra-
¢do de Empresas.

Mas os filhos nao pen-
sam assim. Lembram-se
da casa sempre cheia de jor-
na!iistas r.i: ¢ serem ci:jr_rt-
gados pelo pai nos estudios
de rn'dF: e televisdo. Tanto

ue a brincadeira predileta
Os guris era 1milar o pai
na frente do microfone.
“Agora, fazemos a sério
aquilo que era brincadeira

de crianga”, diz Marla.

Arte para
todos os gostos

Clara Favilla, 41 anos e
19 de profissao, nido € co-
nhecida apenas como repor-
ter de economia da Agéncia
Brasil, em Brasilia, mas
também como marchand. Fi-
lha de pintor, Clara sempre
conviveu com as artes plas-
ticas ¢ a sua preferéncia € pe-
los trabalhos em papel:

ravura, aquarela, desenho e
otografia. Esse interesse a
levou por diversas vezes ao
exterior, onde visitou museus
¢ galerias. Na volta de uma
dessas viagens, juntou-se a
um amigo ¢ abriu o Prisma,
um escritorio de arte que (-
nha um objetivo bem defini-
do: desmistificar o medo que
os brasileiros tém de uma ga-
leria de arte. “As pessoas
acham que a galena ¢ um
lugar so para iniciados e que
ali s0 se comercializam qua-
dros caros”, diz cla.

O Prisma funcionou até

1988 ¢ agora Clara resol-
veu reabrir o negocio dentro
de uma nova concepgao.
“Hoje ¢ um lugar
onde as pessoas

feliz porque essa pessoa
esta adquirindo uma coisa
bonita.”

encontram diw_:r-
SOS H.;FOS de obje-
C

tos arte: de
uma gravura até
uma planta orna-

mental” , explica.
A grande maio-
ria de seus clien-
tes € composta
por jornalistas,
que alem de fre-
gueses, sempre
que querem uma
orientagao, recor-
rem aela. E, as-
sim, Clara vai
ampliando o ni-
mero de admira-
dores de obras
de arte. “Possodi-
zer que 60 % das
pessoas que com-
praram qualquer
obra comigo nun-
ca entraram nu-
ma galena. Fico

Clara: desmistificacao das galerias

JUAN CARLOS OOM

GUARIN DE LORENA

Vera: livro para criancas

Vera so
para menores

A boa noticia veio em abril.
A Fundagdo Nacional do Li-
vro Infantil recomendou “O
Avo de Margareth™ como lei-
tura ideal para criangas na fai-
xa dos dez anos. Tafrccunhﬂ-
cimento foi um prémio para a
escritora ¢ jornalista Vera
Dias, 33 anos e 12 de profis-
sao, que desde 1986 se dedica
a literatura infantil e ja publi-
cou trés livros.

Vera trabalhou no jornal O
Globo e em diversas revistas
da Editora Bloch, e ha um
ano resolveu abrir uma em-
presa de assessoria de Impren-
sa, a Up to Date. A experi-
éncia de ter seu proprio nego-
cio, aliada ao reconhecimento
que ja conseguiu como escri-
tora, faz Vera ter uma certeza:
“Nio vou voltar para as reda-

oes.” Ela, inclusive, deve
fan;;ar até o final do ano mais
dois livros infantis. O cunoso,
no entanto, ¢ que Vera nao
tem filhos, apesar de escrever
para criangas. “Isso nunca foi
problema, pois sempre live
uma empatia muito grande
com elas”, garante.
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Vocé é estudante

efazerlogo asua |

LS =

Os estudantes de Jornalismo e Com

P ~ ]
l emlo nicacdo agora tém uma chance real de

se iniciar na prdtica da reportagem.

Jo nallsm A Revista Imprensa e a Editora Abril
do FU* ro criaram o concurso "Jornalista do Futuro’
u w Para concorrer o estudante deve envia




uer ser jornalista
eira reportagem?

a matéria para a Revista Imprensa,

e todo més saird um vencedor. No final bolsa de pesquisa de seis meses.

ano, saird o nome do grande vencedor.

O vencedor de cada més tera sua maté- Maiores informacgoes e regulamento
publicada na edi¢ao seguinte da revista. com Alessandra, da Revista Imprensa,

O grande vencedor do concurso, além no telefone (011) 825-9244. s— ) TRINTY) € OMUTTICAC) o




e

Perdao,leitores

as paginas do jornal O Globo Ja-
nistraquis pingou um calido
exemplo de que, algumas vezes,
¢ possivel o redator criar certas
obscenidades numa reportagem,
ao estabelecer cumplicidade ex-
plicita entre o titulo ¢ a legenda
da foto. As artes do “maldito ",
anunciava o titulo; Sérgio Ricar-
do: “a mostra é a minha chance
de botar tudo pra fora ", revelava
a legenda. “Ora, se uma das artes do maldito
¢ botar tudo pra fora”, avaliou Janistraquis,
“a platéia sera brindada com aquilo roxo ¢
mais alguma coisa...” E verdade; abram o
olho, fas do Sérgio Ricardo!

fr—A

Corajoso titulo publicado pelo jomal O
Estado, de Flonanopolis: Bois somem em
SP e Tuma volta ao pasto. Segundo Janis-
traquis, € bom o pessoal d’'O Estado ir se
preparando; afinal, o doutor Tuma manda
na Policia Federal e sua vinganga pode ser
terrivel como o ataque de um nelore ¢ gru-
denta como capim melado.

bf'.:.',t

A Folha de S.Paulo, que, como sabemos,
nio veste a camiseta do presidente da Repu-
blica, deixou escapar esta alfinetada: “O Con-
fianga, que ja foi dirigido pelo presidente
Femando Collor, € hoje um time falido. Vive
de doagOes ¢ paga, em media, um salario
minimo a seus jogadores.” Janistraquis, que
mmndcnﬂnuummmlmﬂnﬁncbol
me garantiu: a \nica informagao correta ¢
mdusahnunﬁnnmpagnupgadmm
“Considerado, ¢ tudo mentira”, pontificou
meu secrelanio; nmdl:mc]anmsdmgmu
Confianga, que €, por sinal, time de Aracaju;
Sua Exceléncia foi diretor do CSA, este sim,
um clube de Maceid.” Ta certo. Dessa, o

Confianga escapou... -
=24

O considerado leitor tem acompanhado
nossa luta contra os titulos enganosos que
enfeiam nossa Imprensa. O mau exemplo,
porém, desaba do alto. Janistraquis extraiu
esse das paginas do vetusto Estadao: Caixa
eletronico € roubado com palito, dizia o
titulo deveras fantastico. No texto, porém,
lia-se a verdade: “(...) Eles puseram palitos
de fosforo no local indicado para a coloca-
¢ao do cartao magnético ¢ travaram a ma-
quina. Quando o técnico chegou para
consertd-la, os ladroes apareceram ¢ o o-
brigaram a abrir o cofre (...) Dois homens,

Botando
tudo
pra fora

A seguir, um desfile
de obscenidades,

mau gosto e distracoes

armados de pistolas 7.65, desceram ¢ anun-
claram o assalto.”

Indignado, meu secretario reclamou:
“Considerado, o caixa eletronico nao foi
roubado com um palito; os ladroes usaram
pistolas!” Titulo enganoso € isso.

JaD)

Especializada em numeros, a Gazeta
Mercantil as vezes tropega nas letras. Enti-
dades de defesa mediam a conciliagdo,
anunciava um titulo, ¢ Janistraquis logo
inferiu que alguns ecologistas, armados de
caudalosa trena, qual o reporter José Luiz
Datena nas transmissoes esportivas, pu-
nham-s¢ a medir conciliagao. “Haja tre-
na!”, vociferou meu secretdrio, partindo do

principio de que qualquer conciliagao neste
pais ¢ dificilima e, por conseguinte, imen-
suravel. Foi ai que intervi: o redator errara
de verbo; as entidades de defesa nao me-
diam, e sim medeiam a conciliagao.

@

Da prestigiada coluna Gente e Negocios,
da ndo menos prestigiada revista Exame,
Janistraquis extraiu esta pérola de tnplo
sentido: “A sociologa Celina do Amaral
Peixoto Morcira Franco, 47 anos, ncta de
Getilio Vargas e antiga mulher do cx-go-
vernador carioca Moreira Franco (...)."
Meu secretario quedou-se intrigadissimo
com a expressao antiga mulher. “Conside-
rado, lire-me essas duvidas™, implorou,
“antiga mulher por qué? Significa que dona
Celina ¢ o Moreira estdo separados? Ou
antiga quer dizer que tal separagao, alem de
confirmadissima, ocorreu em tempos ar-
queologicos? Ou ainda que dona Celina ¢,
segundo insinua o redator, muito velha aos
47 anos e, parim antiga?™ Confesso que
nao tive meios de rt:spondcr

O leitor Luiz Hc:;mqu:: Berger, de ljui, no
Rio Grande do Sul, ficou perplexo com a
concordancia flagrada nesse texto publicado
no Estadao: * (...) Apesar do apoio da torcida
que compareceu ao Ginasio Pedro Dell’An-
tonia, em Santo André, que proporcionaram
a renda recorde de Cr$ 1.291 milhoes (...)"

A torcida... proporcionaram! E deveras
desolador, Luiz Hennique, porém Janistra-
quis acha que tal erro ainda esta aquém das
possibilidades do centenario matutino...

4%

Tenebroso titulo espremido numa coluna
da primeira pagina de O Globo: IBGE apu-
ra crescimento em janeiro do desemprego.
Janistraquis concluiu que o redator estava,
certamente, acometido daquela prosla;iﬂ
que precede a dengue. “Considerado, era s6
pensar um pouco e tascar — IBGE - apura
aumento do desemprego em janeiro”, ensi-
nou. Concordo. Se o leitor arrumar os dois
titulos em quatro linhas de dez toques, ve-
rificara que sao graficamente idénticos. S6
que o do Janistraquis soa melhor aos ouvi-
dos, tenho certeza.

—

8%

Esclarecedora e definitiva manchete de
pagina do Jornal do Brasil: O tempo deve
mudar mais uma vez. Janistraquis adorou:
“Considerado, isso ¢ o que eu chamo de
noticia exclusiva.” X
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Agora, juntos no
Sao Paulo Mart Center:
GRAFEXPO
e

SALAO DE PAPELARIA & CIA

De 25 a 28 de junho de 1991,
voceé encontrara, reunidos num so evento:

As maiores e mais importantes empresas do setor!
Os produtos de maior sucesso no mercado!

Novos langamentos!

Enfim, TUDO relativo a industria grafica e artigos para
papelaria, escritorio, didaticos, tecnicos e escolares!

SUA EMPRESA NAO PODE PERDER ESSA
GRANDE OPORTUNIDADE DE REALIZAR
EXCELENTES NEGOCIOS COM O SETOR!

SALAO DE PAPELARIA & CIA - GRAFEXPO.
25 a 28 de junho de 1991
AGORA NOS 2 PAVILHOES DO
SAO PAULO MART CENTER!

Patrocinio
ABIGRAF NACIONAL (Associacao Brasileira da Industria Grafica)
SIMPA (Sindicato do Comércio Varejista de Material de
Escritdrio e Papelaria do Estado de Sao Paulo)
AMADERJ (Associagao de Empresas Revendedoras de Material
de Desenho e Papelaria do Estado do Rio de Janeiro)
Apoio
Sindicato da Industria de Papel, Celulose e Pasta de Madeira
para Papel, no Estado de Sao Paulo
Associagao Nacional dos Fabricantes de Papel e Celulose

Promocéao

LEMOS BRITTO CONGRESSOS E FEIRAS

O Yimgh
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VOCE PODE ACABAR COM SEUS
PROBLEMAS DE GRAFICA?

PODE. AQUI VOCE PODE.

As vezes sua empresa necessita imprimir apenas alguns
cartoes de visita (Simples ou em Relevo).
A SAO PAULO EDITORA GRAFICA realiza este trabalho
com 0 mesmo atendimento e qualidade empregada
para imprimir,

- Impressos Comerciais (material blocado e papelaria)
- Impressos Fiscais (nota fiscal, fatura e duplicata)
- Folhetos (brodsyde, mala direta, etc.)
- Catdlogos (técnicos e promocionais)
- Periodicos (revistas, informativos e jornais)

- Embalagens (rétulos e etiquetas).
Ela possue desde tipografia ao mais avangado sistema de
impressao off-set. Trabalha com computagio grifica onde
vocé pode usar e abusar de cores e formas que valorizam
a comunicagao visual da sua empresa.
Tudo isso com uma equipe de profissionais
especializados em fazer sempre o melhor. /
E entao?
Venha imprimir com a gente.
E vocé vai conhecer tudo isso ao vivo.

~
SAO PAULO EDITORA GRAFICA LTDA.

RUA JESUINO PASCOAL. H2/'ME-CEP 01224-5A0 PAULO-SP-TEL. (0mn) 224011-FAC 2227%%3
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