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Todo jornalista tem um pouco de herdi: batalha, corre,
sua, nada e até voa para conseguir uma boa reportagem.
Se vocé estd sempre de antenas ligadas para o que acon-
tece de importante no mundo, vocé merece um Prémio
Libero Badaré. Criado em 1989, o Libero Badar¢ tem
premiado o melhor jornalismo que se faz no Brasil.
Como aquela superfoto que vocé tirou ou aquela super-
matéria que vocé escreveu para o jornal, revista, radio
ou televisao. O juri do Libero Badaré é competente e
estd tdo interessado em premiar o bom jornalismo
quanto vocé em realizd-lo.
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TV Brasil Central - Goidnia ® Alice Maria - TV Manchete -
Rio de Janeiro
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Radio Itatiaia - Belo Horizonte * Herodoto Barbeiro -

Radio Globo/Excelsior-SaoPaulo L L

FOTOJORNALISMO i
* Hélio Campos Melo - Agéncia Estado - Sao Paulo
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Suite

Os mais
admirados

Juro pela alma da mi-
nha mée e de Jesus Cristo
que pelo menos dez mil
jomalistas brasileiros sio
mil vezes melhores do
que Cid Moreira. Essa

ey N -4 () namoradinh
T8 Nidobo

pesquisa de IMPRENSA foi importante para
clarear melhor porque temos o jornalista Col-
lor presidente do Brasil!

Moacir Loth
Floriandpolis — SC

Da Suite as paginas de publicidade, IM-
PRENSA n® 43 saiu do sério. Esta excepcio-
nal. Parabéns. Em tempo: o nome do jornalista
galicho em oitavo lugar no quadro “Esporte
— Corrida pela dianteira™ (pag. 55) nao seria
Lauro Quadros?

Roberto Rossi Jung
Florianopolis — SC

O leitor estd correto.

Colunistas

Com certeza Antonio Athayde, Carlos
Leonam e Carlito Maia vao enriquecer ainda
mais IMPRENSA. Isso completa um exce-
lente team, que tem feito da publicagdo uma
das melhores do mercado. IMPRENSA ja é
leitura imprescindivel. Agora mais ainda. Ca-
rinho especial pelos meus amigos Athayde e
Carlito.

Nestor Vergeiro
Vice-presidente/Salles Interamericana
Sao Paulo — SP

Ruy Castro

A entrevista com Ruy Castro, o Muso do
Verio (edigao n® 42, de fevereiro), esta perfei-
ta. Sempre admirei o nivel da equipe de IM-
PRENSA, mas jamais imaginei que vocés
publicassem uma entrevista tdo completa, tao
perfeita... maravilhosa! Sugiro agora uma en-
trevista com 0 homem-sumario da revista
Playboy, Romario. A sua historia ¢ um
exemplo de vitoria' e talento. Nunca, ja-
mais, vi no mundo jornalistico uma historia
tao interessante.

Cldudio S. Rodrigues
Sdo Paulo - SP

Jornal da Tarde

Em numero recente de IMPRENSA, li uma
matéria sobre o estilo inovador do Jornal da
Tarde. Quero informar que ele ¢ uma escola.
Seguindo a linha JT, costumamos fazer coisas
fora do convencional no cademo de policia
da Folha de Hoje, um tabléide didrio com
15 meses de vida, que circula em Caxias
do Sul.

Darci Demetrio

Folha de Hoje
Caxias do Sul — RS

Guerra do Golfo

IMPRENSA continua se afirmando como
um veiculo muito importante da midia im-
pressa brasileira, valorizando-a sobremaneira,
mas — e ja temos manifestado esse reparo
anteriormente — continua com uma visao
muito voltada para o eixo Rio-Sao Paulo,
ignorando outros centros do pais. Que no caso
do Rio Grande do Sul, por exemplo, em ma-
téria de jornais, tem pelo menos uma impor-
tancia relativa — proporcionalmente em
relacdo a populacao, nossos jornais tém tira-
gens maiores que as de Rio ¢ Sao Paulo, e
Porto Alegre desponta como a capital brasilei-
ra onde se 1€ mais jornal.

Por isso, lamentamos que na excelente ma-
téria de capa do n® 42 dessa revista, sobre a
presenca de correspondentes brasileiros na
guerra do Golfo, tenha sido totalmente igno-
rada a participacdo de Zero Hora e de veiculos
da Rede Brasil Sul. Para seu conhecimento,
nossa presenca foi até maior do que alguns
veiculos do Rio e Sao Paulo.

Marcos Dvoskin

Diretor Superintendente de
Midia Impressa — RBS
Porto Alegre — RS

Como jd foi explicado no niimero anterior,
IMPRENSA errou ao ndo incluir a RBS na
reportagem citada. Mas tem procurado co-
brir as atividades dessa organizagdo jornalis-
tica, reconhecendo sua importdncia no
mercado de comunicagdo brasileiro,

A matéria *Nosso Exército na Guerra do
Golfo™ foi muito interessante e concordo ple-
namente com o Carlos Domelles. A televisao
nos deu a visao real dos acontecimentos. Se
houve algum espetaculo no estilo “Guerra nas

-

Estrelas™, certamente néo foi criado pelo tele-
jornalismo e sim por Sadam Hussein. Para-
béns a todos pelo trabalho arriscado e pelo
esforgo em nos transmitir a guerra sadica dos
homens pelo poder.

Ana Virginia Costa

Mogi das Cruzes — SP

Imprensa na TV

Descobn, no SBT, o programa IMPRENSA
NA TV. Como assinante de IMPRENSA
desde a primeira hora e, hoje, seu conselhei-
ro, fiquei impressionado de como se pode
fazer televisio da melhor qualidade tendo
jornalismo e comunicagdo como pautas,
Apenas uma critica: vocés estdo valorizan-
do apenas os jomalistas paulistas, que me-
recem. Mas fora de Sao Paulo outros
também merecem!

Roberto Drummond
Belo Horizonte — MG

A 252 Hora

Nao muito familiarizados com os niimeros,
IMPRENSA gosta de brincar com os leitores
¢ telespectadores. Trocar o nimero de uma
edigao ainda e desculpavel, mas na edigdo de
fevereiro vocés inovaram. Confusos com tan-
tos horarios de verdo, “de inverno™ ou queren-
do homenagear o escritor Virgil Gheorghiu,
marcaram a estréia de IMPRENSA NA TV,
no SBT para as 24h e 30. Um tanto dividido
liguei a televisao as 24 horas da terga e 30
minutos da quarta em ponlo, e assisti 0 pro-
grama que tem o Marco Antonio Rocha como
apresentador.

Tony Mourad
Teresdpolis — RJ

Propaganda

Gostaria de parabenizar, através de IM-
PRENSA, as fantasticas propagandas conti-
das nesta revista. Temos notado que a cada dia
as agéncias publicitarias tém melhorado, aper-
feicoando a forma de contatar o piiblico. E
gratificante perceber o enriquecimento de
nossas revistas atraves de seus textos e propa-
gandas bem elaborados.

Luciana Pombo
Curitiba — PR
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Nordeste

Venho notando que IMPRENSA pouco ou
quase nada publica sobre os jornais e jomnalis-
tas do Nordeste brasileiro. Nos do lado de ca
da banda podre do Brasil temos uma Imprensa
tao atuante e combativa quanto a do Centro-
Sul do pais. Nao acredito que os colegas per-
nambucanos, paraibanos, cearenses, balanos,
piauienses, maranhenses, sergipanos, alagoa-
nos nao tenham nada para contar, Ampliem
seus horizontes. A Imprensa € do tamanho do
Brasil.

Carlos de Souza
Natal — RN

Imprensa Mineira

A proposito do boxe “Politicos da Noticia™,
na reportagem “A revanche do vilao™ (IM-
PRENSA n?43), quero esclarecer que, embo-
ra a pesquisa mencionada alegue abranger
“todos os jornais de Belo Horizonte™, a equipe
da Editoria de Politica do Didrio do Comercio

e do Jornal de Casa nao tem qualquer tipo de

vinculo com o servigo publico do Estado.

Mais, entende os “releases™, como recomenda

a boa técnica jomalistica, como ndo mais que
referéncias para eventuais pautas.

Luiz Carlos Costa

Diretor de Redagdo do Didrio do Comércio

e Jornal de Casa

Belo Horizonte — MG

Carlito Maia

Gostei muito de ver Carlito Maia assinando
uma pagina na revista IMPRENSA. Rousseau
ja dissertava, faz muito tempo, sobre a intrin-
seca desigualdade dos homens e Orwel cu-
nhou a frase famosa: * Todos sao iguais, mas
alguns sio mais iguais do que outros”.

Carlito Maia ¢ um ser especial. Ndo se
insere em nenhuma classificagao conhecida:
publicitario? joralista? filosofo? Tudo isso e
0 ceu tambem.

J. Roberto Whitaker Penteado
Rio de Janeiro — RJ

Barrigas

1) Roberto D’ Avilla é atualmente Se-
cretdrio Estadual do Meio Ambiente no
Rio de Janeiro, e nio secretario de Cul-
tura, Esportes e Turismo, como infor-
mamos equivocadamente na edigdo n®
43. Esse cargo ele ocupou na prefeitura
do Rio.

2) Orlando Brito, o fotografo convida-
do para a segdo Ponto de Vista da mesma
edigdo, estd em Veja e ndo mais no Jornal
do Brasil.

3) O jomalista esportivo qualificado
no oitavo lugar entre os mais admirados
do pais, ainda na edigao'n® 43, ¢ Lauro
Quadros e nio Mauro.

X

As cartas para a redagdo devem ser enviodas para
Revista IMPRENSA, - Rua Dr. Alberto Tomes, 21 - Perdizes -

CEP 05006 - 580 Paulo - 5P, Por questdo de espaco, as
cartas poderdo ser resumidas pela redagdo

Afinal, falar e escrever para mullidées é a nossa

especialidade.

Fones:(061) 225-7062
225-7208 e 224-7874 (FAX)
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Perdido, mas nem tanto

A existéncia de um certo tipo de gente € um consolo

ada vez mais rara aquela sensagao de
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PARA
SE MANTER
LA EM CIMA

NAS PESQUISAS

"
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O CORRE|O
SE MANTEM
LA EMBAIXO
NAS BANCAS.

Os resultados da pesquisa do Instituto Soma revelam que o Correio Braziliense é um jornal cheio de altos e baixos.
Altos indices de alcance e aceitagdo: de 68,6% em fevereiro, pulou para 78% em margo. Credibilidade alta:
a grande maioria da populag¢do do Distrito Federal o elege como seu jornal didrio ha 31 anos.
Alta lucratividade: justamente por ser o mais lido, o mais querido e o que mais se compra, é nele que mais se vende.
E sé anunciar, que seu produto é comprado rapidinho.
E onde estdo os baixos? V4 14 na banca pra ver. Alids, é bom ir correndo. Pois enquanto os outros continuam com
a sua pilha enorme com cara de encalhe, o Correio ndo chega pra quem quer.
E é exatamente assim, sempre abaixo da concorréncia nos pontos de venda, que ele se mantém |G em cima nas pesquisas.
E na preferéncia do leitor, é claro.

CORREIO BRAZILIENSE

I[dentidade com o leitor.



Manhattan

Marlene M.,
brazilian Go Go Girl e

negro, todos grandes, comegaram a subir as
Sua histdria era triste; sua alegria, imensa escadas do meu apartamento. Do mev nf:
vel, trés acima, perguntei:

— Quem sao os senhores? — Eles vie-
ram subindo, documentos na mao.

— F. B. I. | — responderam os dois
primeiros, mostrando aquela carteirinha
que a gente vé nos filmes. Os dois de tris
eram da policia de Nova York.

Domingo danado, aquele. Eram seis da
tarde, eu estava de roupao pronto para ir
dormir depois de um v6o maldito cheio de
atrasos, que devia ter durado sete horas ¢
durou vinte e quatro. Pouco antes dos qua-
tro grandes, tinham chegado uma mulher
com a filha procurando pela Marlene, a
moga que dividia o apartamento comigo. A
mée mal me cumprimentou, abriu uma bi-
blia e so parava de ler para dizer — “Al,
meu Jesus, meu Divino Espirito Santo!”

A filha estava palida e nao dizia coisa
com coisa. Ela eu ja conhecia. Como minha
amiga Marlene, ela dangava Go Go em
Nova York, mas na primeira oportunidade
me pediu para nao falar em danga. A mae
nao sabia que ela dangava nua nos bares.
Achava que a filha estava mandando aque-
les dolares todos para o Brasil trabalhando
- como balconista numa loja. Quando a
. mae vinha visitd-la, ela tirava fé-

rias da loja.
. — E por que sua mae esta
i".:- lendo a biblia e rezando?

— Ela € assim.
'ﬂ*
@zh / Foi

1 quando chegou o FBI. E eu

entendi que eles tinham chegado na mi-

nha casa trazidos por ¢elas. Ali de roupao,
no meio da sala com os quatro em volta e a
mulher rezando na cadeira, eu nao conse-
guia me lembrar de nenhum pecado mortal
que justificasse a presenga da policia fede-
ral + a local + a mulher rezando.

— Estamos procurando sua amiga
Marlene.

— Ela nao esta e nao sei quando vai chegar.

— Nos esperamos.

Marlene M. dividia o apartamento comi-
go ha seis meses. Tinha o quarto menor ¢ u-
ma historia triste. Vinha de uma familia de
dinheiro, de fazendas em Mato Grosso. Era
interessante sem ser bonita, um metro € ses-
senta e cinco, sem muito mais em baixo nem

- k| T i - K 1 ? - : e ik e, LT STy
A i+ ’ - % -5 5 il = e g% .
__ — Tty " T B = = I S - it - Wt - it 1 -__l.__ i o .
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muito menos em cima. Estava dentro dos
conformes. Adorava Manhattan, detestava
problemas. Era esperta, mas nunca lia nada,
nem jornal, confundia paises, misturava
historias. Dava sempre a impressao que es-
tava feliz e quando nos encontravamos aos
domingos, ela fazia uma festa, colocava um
disco e comegava a dancar pela casa.

Nos outros dias da semana, ela saia para
trabalhar antes das cinco da tarde e voltava
de madrugada. Ela dangava Go Go quase
nua nos bares de Long Island. Ganhava
quase mil dolares por semana numa epoca
que um bom apartamento de dois quartos
em Manhattan custava US$ 500 por més.

Antes de vir para Nova York, muito an-
tes, na década de 60, ela morava em Sao
Paulo, estava casada com um deputado e no
oitavo més de gravidez do primeiro filho
encontrou 0 marido na cama com um criou-
lo enorme. Desmaiou com a cena, quase
perdeu o filho e virou racista. Separou-se,
casou com outro homem, tambem rico, teve
um segundo filho e descobriu, numa cena
quase idéntica, o marido com outro homem.
Entrou numa crise tao profunda que acabou
brigando com o proprio pai e, sem dinheiro,
entregou a ele os dois filhos e saiu em busca
de emprego.

O comego, no ar — Classe média
afluente brasileira. Da escola naquela época
tinha conseguido aprender um pouco de
inglés e gracas a ele, e 4 atitude educada,
comegou a voar nas asas da Varig como
aeromoca. Nas conexoes internacionais co-
nheceu e tornou-se uma espécie de acom-
panhante de uma das maiores criadoras de
moda americana, Anne Klein. Ela nao era
uma secretdria. Marlene nao sabia nem ba-
ter a maquina, muito menos redigir uma
carta em inglés. Mas com toda aquela tra-
gédia de maridos infiéis e filhos perdidos
— ou talvez por causa dela —, Marlene
aprendeu a disfargar. Parecia ter conquista-
do a felicidade. Conquistava as pessoas
com o otimismo efervescente dela, inclusi-
ve Anne. O mundo era o futuro.

Eu a conheci na sala VIP da Varig no
aeroporto Kennedy e voltamos juntos para
Manhattan. Conhecia — pelos menos de
nome — quem era quem em Nova York,
tinha ido aos apartamentos, as casas de
praia ¢ de montanha, sabia quem namorava
quem, entrava em todas as boites. O escri-
torio dela era perto do meu e embora dis-
sesse sempre que nao queria nenhuma
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conexao com brasileiros costumava passar
para um caf¢ e para buscar revistas.
Ficamos amigos, de cinemas e, de vez
em quando, um jantar. Isto durou um, tal-
vez, dois anos. Era dificil encontrar uma
brasileira mais animada com a vida em
Nova York do que Marlene M. Ela andava
vestida como as modelos de Anne. Sexy nas
hot pants, fina nos longos, podre de chic nos
casacos. Uma vez ela me disse que a cole-
¢ao dela de casacos de pele usados — pre-
sentes de Anne — valia cem mil dolares.
Anne Klein morreu e de um dia para outro
Marlene ficou desprotegida. Tinha a colegao
de casacos e algum dinheiro no banco, nio
muito. Madame Anne Klein era generosa
Como a maioria das mulheres brasileiras
de classe média no comego dos setentas,
Marlene nao tinha uma educagao que desse
emprego fora da area de servigo. Quais sdo
as alternativas de uma brasileira de classe
média sem educacdo superior, sem talento
para as artes nem para as prendas domesticas?

Go Go girls, essa era uma das opgoes da
época ¢ Marlene M. podia nao ter a voca-
¢40, mas tinha o corpo ¢ a disposi¢ao. Tra-
balhava cinco, seis noites por semana. Nao
bebia, nem tocava em drogas. Ganhava
dois, trés mil dolares por més ¢ metia o
dinheiro no banco. Ela foi uma das brasilei-
ras — pioneiras — que mais ganhou di-
nheiro como Go Go girl. E a historia dela
aqui merece ser contada por varios motivos.
Entre eles porque as brasileiras estao mais
uma vez dominando o mundo sordido e
perigoso da dan¢a nua nos bares da mafia
de Nova York. Como estas brasileiras que
estao dangando nuas, Marlene achava que
acumularia dolares suficientes para voltar
para o Brasil em condigao superior, capaz
até de recuperar os filhos que o pai ti-
nha tomado.

Companheira ideal — Na época cu ti-
nha um apartamento de dois quartos e muito
espago, que dividia com um jornalista ale-
mao da revista Stern. Quando foi chamado

de volta pela revista dele, Marlene pediu

para ficar com o quarto. Em pouco tempo

provou que era a companheira ideal para
dividir um apartamento. Com excegao dos
domingos, nunca estdvamos em casa na
mesma hora, pagava as contas em dia — até
antes — e deixava sempre um encanto fe-
minino: flores, jogos, posters, desenhos. E
nos domingos, quando nos encontravamos,
ela dangava.

Esta felicidade acabou naquele domingo
a tarde. Em vez da Marlene que eu esperava,
entraram os quatro policiais. Marlene che-
gou poucos minutos depois deles. A surpre-
sa dela pareceu menor do que a minha.
Sabia de coisas.

Foi para o quarto com os dois homens do
FBI e menos de uma hora depois, saiu com
eles me dizendo que nao ficasse preocupa-
do, porque tudo estava sob controle. Eram
mais ou menos oito da noite. As sete da
manha, entrou em casa com um jornal com
a manchete: “Preso o quinto assaltante do
Hotel Pierre”. Era o namorado da Marlene,
o homem mais procurado pela policia na-
quele momento. Tinha chefiado o assalto as
caixas do hotel Pierre, um dos melhores de
N. Y., um assalto que teria rendido de cinco
a nove milhoes de ddlares na época.

Marlene levou a policia 4 casa do namo-
rado e deu outras informagoes que a policia
queria. Quando voltou com o jornal, disse
que nao podia ficar mais em Nova York. O
namorado era homem da mafia. Estava ar-
rasada, mas nao ficou claro se era por causa
da perda dele ou do perigo dela.

Fez as malas, colocou todos os casacos
num bau e disse adeus, prometendo ligar
logo que tivesse um enderego para que eu
remetesse OS €asacos € outras coisas dela.
Marlene sumiu por dois anos e meio, os
casacos apodreceram dentro do bau.

Na vespera do ano novo, o telefone to-
cou. Era Marlene. Efervescente. Estava
morando em S@o Francisco, mas tinha vin-
do passar o ano novo em Nova Jersey e
queria saber quando podiamos nos encon-
trar, tinha novidades. A vida estava 6tima.
Combinamos um brunch para o fim de se-
mana. No dia seguinte o jornal Daily News
dava com destaque: “Assassinado em
Queens o chefe do assalto ao hotel Pierre”.

Marlene nunca apareceu para o brunch.
Um ano depois, numa mesa grande, alguém
comentou: “Vocés se lembram da Marlene,
aquela paulista alegre? Morreu num aci-
dente, dirigindo as duas da tarde, sozinha,
sem nenhuma testemunha, numa autopista

em Nova Jersey”.
X
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Tempos Modernos

Levando na tarraqueta

Ndo hd saida: a injustica estd legalizada

por Carlito Maia

e

ada louco com a sua mania. A mi-

nha, azar meu, € a da busca da Justi-

¢a, artigo em falta na praga desde
1500, mais ou menos. Desde que Cabral ca
desembarcou, trazendo a direita na baga-
gem, de contrabando, do jeito que a direita
gosta. Alids, também por culpa do Pedro
Alvares — autor da piada de portugués
mais sem graca da historia —, somos bra-
sileiros por mero acaso. Assim, nao ha
porque amar uma patria que nem temos.
O Brasil € gigantesco, territorialmente fa-
lando, mas traz dentro de si uma nagio
ana, infima, ridicula mesmo. Nao chega-
mos a ser um povo. Somos, quando muito,
um rebanho de 150 milhdes de carneiros,
doceis, doceis. Faceis de serem levados no
bico pelo primeiro picareta de boa con-
versa que surgir, Um amontoado de gente
que ndo sabe para onde ir, sofrendo de
duas sindromes fatais: a de Gerson, dos
que querem levar vantagem em tudo (le-
vando na tarraqueta o tempo todo). E a de
patricios de Macunaima, herdi sem nenhum
carater, “ai, que pregui¢a”. Cada povo tem
o Pelé que merece: o nosso ¢ o Edson
Arantes. E olhe l4.

Mas era de Justica que eu queria falar
hoje. Sim, da Justiga, méae da Paz. E vou
contar algo sobre uma mulher que tinha
dois filhos, réplicas de Caim e Abel, dois
filhos da puta pra ser mais claro, ¢ que ¢la
me perdoe. Cada qual mais egoista e ambi-
cioso que o outro. Viviam se engalfinhando
por da cd aquela palha. E eram tarados por
um bolo que a boa mulher fazia como nin-

~ guém. Dito ¢ feito: um dia resolveu produ-

zir um bolo-teste. Queria que os dois saca-
nas aprendessem a viver em paz, sem
avangar no que ¢ dos outros. Fez o maior de
todos, recheado de delicias e coberto com
outras — o bolo do ano! Atraidos pelo doce
aroma que se desprendia, la foram os sacn-
pantas, donos de bom faro, como todos os
caes. E ja iam avangando na pega ainda
fumegante, quando a mae (deles) deu
um basta: “Nada disso, seus. O bolo € para
ser dividido irmamente entre os dois. Voce,
mais velho, divide em duas parte iguais. E
vocé, cagulinha, escolhe primeiro, ta?”.

Nunca houve, em toda a historia univer-
sal, precisio maior: nem um milimetro,
nem um grama a mais. Duas porgoes rigo-
rosamente, exatamente iguaizinhas. Caso
tipico de justia bem aplicada, nao? “A
justica sera feita quando o justigado puder
dizer como deve ser feita a justiga”.

Formula lusitana — Estava eu em Lis-
boa, nos meses de maio ¢ junho de 1975,
quando entrava em declinio uma das mais
belas revolugoes ja havidas, a dos Cravos.
Felicissimo, eis que aqui ainda vigorava a
baixaria da Inventona de 1° de abril de
1964, aquela desgraga da ditadura militar,
que a terra lhe seja pesada. E eu me embria-
gando de liberdade pelas ruas de Lisboa!

Um dia, chega uma jomalista carioca.
Desembarca ¢ toma um taxi. Diz ao moto-
rista; “Hotel Tivoli, por favor”. E o gajo
toca o seu Datsun a gasoleo, como dizem
14, e chega ao hotel, na avenida da Liberda-
de. O taximetro marcava nao me lembro
quantos escudos (nao sou bom para nime-

ros). Ela caiu na besteira de pergun L.

“Quanto lhe devo, amigo?”. E o mtmm'
“Sao tantos escudos”. Mais que o dobro do
registrado. Ela ficou uma vara: “O senhor
nao estaria exagerando um pouco?...”, a0
que responde o “viuvo da velha senhora”
(assim eram chamados os salazaristas,
aqueles idiotas): “Nao, madama, € que cd
houve uma revolugéo e cobramos quanto
queremos”, Ela, ja furiosa, vé na calgada a
figura de um jovem soldado com farda de

- camuflagem, boina preta, lengo amarelo no

pescogo e uma série de “bottoms”, além de
bragadeiras com coisas assim: “As putas ao
poder! Seus filhos fracassaram”, “Os mor-
tos fora do cemitério! A terra para quem a
trabalha”, “Seja realista: exija o impossi-
vﬂl“cvaiporaj Era um protesto so, o
jovem soldado do Copcon (Comando Ope-
racional do Continente). Tropa comandada
pelo major Otelo Saraiva de Carvalho, por-
ra-louca genial, um dos autores da Revolu-
¢ao dos Cravos, cabega do MFA (Mo-
vimento das For¢as Armadas), maravilha
das maravilhas.

Desce do carro e pergunta ao soldadinho:
“Amigo, o motorista estd querendo me ex-
plorar. Disse que aqui houve uma revolugao
e que cobra quanto quiser pelas corridas que
faz. O senhor acha que isso esta certo?”, ao
que o revolucionario lhe responde, sem he-
sitar: “Mais do que certo, minha senhora.
Ca houve uma revolugdo e cobram quanto
querem. Porém, como a revolugao foi pra
valer, a senhora também pode pagar quanto
quiser, ’sta baim, minha senhora?” Exem-
plo de Justiga, com jota maiusculo, melhor,
nunca vi na minha vida. Ah, Portugal, que
pena: o sonho acabou.

Caso de nao-pove — Sou ligadao na
Justi¢a, mas nao acho o mesmo do instituto
das leis. Leis sao humanas, feitas ao sabor
dos interesses dos homens. Quando um po-
deroso, de grana e de forga politica ("la
méme chose™), sabe que nao tem razao,
manda fazer uma lei — para passar a té-la.
No pais onde a injustiga foi legalizada, tudo
¢ possivel. O brasileiro parece um caso
perdido de nao-povo. Nao tem a menor
idéia do que a cidadania quer dizer: a unica
igualdade possivel. Ninguém ¢ mais do que
ninguém. Um homem, um voto. Nosso
povo anda muito apatico. Ainda bem que
eu nao tenho nada com isso.

Carlito Maia quer a paz, mas — antes —
exige a Justica. X
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Torpedos de Mel

Mao de copy, olho de

copy, cabeca-de-bagre

Escrever, todos escrevem. Mas pensar, nem todos

.......
oy g —

" —

por Carlos Brickman

aiu outro dia, na Folha de S. Paulo
¢ na Folha da Tarde, que um cava-
lheiro foi preso no aeroporto com
700 quilos de cocaina no sapato. Ainda se
fosse uma dessas senhoras que pisam du-
ro, va la: mas 700 quilos num sapato de
homem? (ver tambem Perdao, leitores, d
pag. 104 )

A noticia velo errada, saiu errada. A ma-
téria entrou pelos olhos do copy e saiu pelos
dedos sem passar pelo cerebro. E nao foi a
unica: outro dia, mataram no Estaddo o
nosso Marechal da Vitona, Paulo Machado
de Carvalho. E numa reportagem sobre o
Capitao América, informava-se que ele, no
primeiro nimero, dava um soco na cara de
Hitler e espancava Goering; logo, o gibi era
de direita. Numa noticia que foi apanhada
a tempo ¢ felizmente ndo saiu, Hiroshima
era apontada como um bairro de Toquio.

Culpa nossa? Sera que de repente falhou
a safra de jormalistas e agora so entra cabe-
¢a-de-bagre no mercado? Dificil de acredi-
tar: talvez esteja na hora de rever as
condigées de trabalho. Kambam, just in
time, CCQ sao coisas 0timas para linha de
montagem; mas jornalismo nao pode ser
linha de montagem. Se for, sO vai montar.
carrogas. Jornalista tem de gastar saliva, e
nao apenas gritando “Desce”.

S

——

Lembre-se do que
dizia o velho Frias

Jornalismo € mais arte que ciéncia.
Quando se tenta transforma-lo em ciéncia,
surgem aqueles textos de manual: a praca
da S¢ fica na regiao central de Sao Paulo,
Comandatuba fica 870 quilémetros a oeste
de Belo Horizonte, ¢ quem levou o dele
numa operacgao suspeita nao ¢ identificado
(alias, Comandatuba também nao: sem
mapa, quem ¢ capaz de saber onde ¢ “870
quildmetros a oeste de Belo Horizonte?”).

Um dos grandes jornalistas deste pais,
embora sempre negue esta condigao, € o
Frias — Octavio Frias de Oliveira, pai, um
dos donos da Folha. O Frias sempre reco-

menda que a gente nao esquega oS NUMeEros:
aquele magnifico projeto de reurbanizagio
do Tieté pode ser otimo dependendo de
quanto va custar e da disponibilidade de
recursos, ou apenas engodo para trouxas.
Agora pegue o noticiario recente, em todos
os jornais, da criagao do Museu das Rosas:
discutiu-se a oportunidade de abrir um
novo museu, discutiu-se que obras deve-
tiam estar 14 dentro, discutiu-se o critério
estético que deve nortear a exibigao da arte
popular. O fato € que o casardo da avenida
Paulista nao tinha valor comercial por estar
tombado; seus proprietarios teriam de gas-
tar uma bela quantia na restauragao; teriam
de gastar outra bela quantia em impostos.
Em vez disso, receberam uma boa bolada
pela desapropriagao do imovel. Tente achar
quem ganhou com a criagao do Museu das
Rosas.

Pois ¢.

Mas temos de lembrar que em todos os
jornais a cupula estd sendo obrigada a mos-
trar servigo. E enquanto os operarios da
informag¢ao desempenham seu trabalho
bragal, a cabega fica entregue as baratas.
Em algumas redacoes, literalmente.

Reporter nao é
crianca. E quase

A prova de que jornal € mais arte do que
qualquer outra coisa € que muilos bons
jornalistas exigem tratamento especial.
Ewaldo Dantas Ferreira, por exemplo, re-
porter magnifico, dos melhores que este
pais ja teve, dispoe de uma agenda inveja-
vel; mas nao tolera ser chefe de reportagem.
O Ricardo Kotscho, de primeiro time, so
escreve com o habitual brilho depois de
narrar sua reportagem para alguem. Sem
jornal falado, a matéria piora (e que nin-
guém peca ao Ricardinho para ser chefe:
mesmo ha improvavel hipotese de ele acel-
tar, nao vai dar certo). Gilberto Dimenstein,
estrela maxima da Folha, guarda documen-
tos sobre reportagens, cruza dados em com-
putador, descobre e segue manobras
financeiras, mas nao lhe perguntem em que
gaveta esta seu talao de cheques.

Ha quem diga que isso tem de terminar,
que reporter nao € crianga, que chefe de
reportagem nao ¢ babd, que so uma redagio
adulta tera um jornal adulto. Basta trocar
um desses reporteres por algum burocrata
para ver que nao € bem assim.
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Bons tempos aqueles
da Rainha Felisberto

No tempo em que os animais falavam
(hoje, ha alguns que escrevem), surgiu no
Jornal da Tarde um pequeno telegrama
informando que o Japdo estava desenvol-
vendo um veleiro de grande porte. O editor
internacional (eu) achou que era uma bela
historia: arranjou uma enorme foto de ve-
leiro (o “Cutty Sark”, que muitos de nos
conhecemos por outros motivos) e fez uma
matéria sobre o tempo dos veleiros. Por
volta das trés da manha, chega a Rainha (o
Murilo Felisberto, diretor de redagao).
Achou a idéia fantdstica e rediagramou a
pagina: o “Cutty Sark™ passou a ocupa-la
inteira, enquanto a matéria corria por dentro
do velame, entrava pelas escotilhas, acom-
panhava a cordoalha. Cada linha tinha um
tamanho diferente: uma de dois, outra de
140, outra de 17, uma de um. Beleza: com
a matéria pronta, fiquei até as 9 da manha
botando tudo no tamanho.

Com certeza ninguém leu: era dificil de-
mais. [a contra todas as regras de diagrama-
¢ao funcional. Mas contribui podero-
samente para a mistica de jornal bem feito
¢ criativo, que fez o sucesso do Jornal da
Tarde. Puro jornalismo como arte. E valeu.

Nada melhor que um
saudavel troca-troca

A partir de agora, vale a pena observar
melhor o que acontece no jornalismo brasi-
leiro. Dois dos pesos-pesados do bom jor-
nalismo, Joelmir Beting ¢ Paulo Francis,
deixaram a Folha pelo Estaddo. hinia No-
gueira de Sa, o talento por tras de Exame
Vip (e antes da Vejinha), vai para a Agéncia
Folhas. José Roberto Guzzo, depois de 25
anos, deixa o comando de Veja. Boa parte
da cupula do JB troca o jornal por Veja.
Zero Hora promove Carlos Fehlberg, no
comando desde 1974, e busca um novo
editor para o dia-a-dia do jomal. Oliveira
Bastos estuda o langamento de um semana-
rio especializado em politica, em Brasilia.

Boas noticias: sacodem o mercado, facili-
tam a ascensao de novos talentos e, de quebra,
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podem resultar num bem-vindo aumento
de saldrios. Afinal de contas, como € que
a gente pode querer que um jornalista en-
tenda e explique um pacote se a preocupa-
¢ao dele ¢ exclusivamente o almogo de
amanha?

A importincia da experiéncia pessoal
para o jornalismo dificilmente poderia ser
exagerada. O Luiz Carlos Secco se transfor-
mou no melhor reporter de automobilismo
de Sao Paulo porque, além das qualidades
de jornalista, gostava de automoveis (e as
equipes que formou, com Emilio Camanzz,
Luis Fernando “Paquinha™ Silva Pinto e
outros, também eram chegadas numa troca
de marchas). O Roberto Hirao escreve so-
bre som porque gosta de som; o Adilson
Laranjeira e o Rubens Ewald Filho, quando
se encontram, conversam sobre f1lmes.

Jornalista e gente,
mas poucos se lembram

Houve época em que jornalista nao pa-
gava imposto de renda. Pode procurar: ate
1964, ano em que a mamata acabou, nao
havia uma sé reportagem nos jornais sobre
imposto de renda. Um dia, o Murilo Felis-
berto, que ganhava bem para a €poca, pediu
uma reportagem sobre letras de cambio.
Ninguém na redagao sabia do que se trata-
va: deu um trabalho horroroso descobrir
sobre 0 que escrever.

Em outras palavras, jomnalista tem de ter
carro, tem de morar direito, tem de ir a um
restaurante de vez em quando, tem de ter
tempo e dinheiro para cinema € teatro, precisa
de videocassete, ¢ obrigado a dispor de folga
financeira para comprar livros. A Abril vai
mais longe: corretamente, os membros-chave
de sua equipe tém passagens ¢ dinheiro para
gastar no exterior. Nao € questao de justiga
social, de corporativismo, de ascensao: € con-
dicdo para exercer convenientemente a pro-
fissdo. Que condigdes um jornalista tem de
falar do ultimo lancamento da GM ou da
Autolatina se o carro dele ¢ um Chevette 797
E como € que vai entrevistar o Olavo Setubal
se a unica relagao que tem com um banco sao
as filas no caixa?

Lotus virou automével,
Emerson virou chofer

Uma vez, o Jornal da Tarde, sabe-se la
porque motivo, mandou o Fon cobrir um
treino de Formula 1. Hoje, 0 Antonio Carlos
Fon tem carro, € presidente do Sindicato de
Sao Paulo, usa gravata (terrivel, mas usa),
um dia até vai aprender a dar o nd. Na época
ainda foca, sem carro, sem saber guiar, fez
uma das reportagens mais engragadas jd
publicadas sobre automobilismo. Corretis-
sima, que o Fon sempre foi otimo para
apurar, ¢ muito bem escrita; mas ele usou
termos comuns, do dia-a-dia, ja que nao
conhecia o jargio automobilistico. Emer-
son Fittipaldi, por exemplo, era chofer da
Lotus; Jackie Stewart era o chofer da Tyr-
rel. Bolido nem pensar: o chofer da Lotus
dirigia seu automovel com cuidado, espe-
rando a quebra dos veiculos a sua frente.
Uma delicia; e o Secco so nao arrancou os
cabelos por falta de material.

Alias, néo ¢ verdade que o Fon nao en-
tendesse nada de carro. Alguma coisa ele
sabia: dividia um apartamento com o Joao
Wemeck, vidrado em Fordinho 29 € mem-
bro de todos os clubes do Fordinho funda-
dos por loucos internacionais. Um dia, o
Joao Werneck se queixou na redagdo de que
ele gostava de ouvir Beethoven ¢ o Fon
reclamava. O Fon explicou que gostava de
musica classica, mas nao tio alto. E o Wer-
neck esclareceu o caso: ele tinha de botar o
disco alto para abafar as marteladas. Que
marteladas? As que ele dava para montar
um Fordinho (um belissimo caminhao Ford
29) na sala de visitas do apé.

E como € que ele tirou o bicho de dentro?
Simples: o senhorio nao o autorizou a ex-
pandir a porta de saida; e de qualquer jeito
nao ia dar para descer a escada. Montado o
Fordinho, o Werneck desmontou tudo, le-
vou-o para outro local e montou-o de novo.

Com esse caminhdo, o Wemeck quis
montar uma empresa de transportes entre
Sao Paulo e Rio pela estrada velha, Nao deu
certo e isso explica porque ele continua
exercendo a bem menos remunerada profis-
sdo de jornalista. Mas esta ja € uma outra
historia que, como diria o colega Jilio Gou-
veia, fica para outra vez. X
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Fora do Ar

Vergonhosa reprise

No Brasil, os meios continuam justificando os fins

por Walter Clark

marketing € um meio. Apenas um

melo, ndo um fim como as pessoas

vém entendendo. Ha que ter cuida-
do nesta relagao entre os meios ¢ os fins,
porque quando estes justificaram aqueles,
muitas barbaridades foram cometidas na
recente historia do século. Em nosso Brasil
terceiro mundista, em nome da real politi-
que, pretendendo nos tornar mais compe-
tentes € prosperos, passamos por cima de
principios da moral e da solidariedade para
cumprir as verdades de alguns de seus do-
nos, que reincidiram no poder nestes ulti-
mos 30 anos para combater 0 comunismo e
a corrup¢do. Conseguimos empobrecer 0
pais a niveis estarrecedorés e a corrupgio
exorbita escandalosamente de todos os jor-
nais do pais. De Brasil grande a Nova Re-
publica, e dai a Brasil Novo, as coisas se
repetem em sucessivas e melancolicas re-
prises. Parece até que estdo dissolvendo
valium na dgua que bebemos.

E nesta perplexidade que tenho certeza
ser comumn 4as pessoas conscientes deste
pais, que abro o jornal O Globe do radioso
¢ outonal domingo, 7 de abril, ¢ 1a estd na
parte de baixo da primeira pagina uma foto
de trés colunas por 10 cm do nosso “guapo”
presidente em trajes esportivos. Ansioso,
busco a legenda: “O presidente Collor des-
calga o ténis M-2000 no pier do lago Para-
noa apos fazer o seu cooper matinal. Collor
clogiou a marca, considerando-a melhor
que as fabricadas nos Estados Unidos...”

Muito bom para a nossa industria de
calcados, que, by appointment from her
majesty, fica em situagao privilegiada dian-
te de nossos automoveis ¢ computadores.
Competente o pessoal de marketing da mar-

ca M-2000, que por acaso patrocina a tem-
porada de corrida de Formula 3.000 de
Christian Fittipaldi, que por acaso ¢ irméo
de Roberta, namorada de Amon.

E claro que o presidente pode ter suas
preferéncias. E um direito de todo cidadao.
Mas fica delicada a sua posigao quando a
midia divulga e enfatiza essas preferéncias.

Poténcia atomica — Em 1974, no “En-
contro de Comunicaciones de Acapulco”,
fui instado pelo meu amigo Emilio Azcar-
raga, dono da Televisa, a maior tevé mexi-
cana, e organizador do evento, a defender a
televisdo nos paises em desenvolvimento.
Eu nao fiquei corado em afirmar a um pai-
nel, do qual participavam Marshall Mc Lu-
han, Umberto Eco, Abraham Moles, John
Kenneth Galbraith e tantos outros mais
ilustres do que este porta-voz de um mundo
novo, que para nos a comunica¢ao — a
servigo da educagdo e da cultura — era mais
importante que a energia atomica.

Dezesscte anos depois, o Brasil nao se
tornou poténcia atomica, nossas usinas de-
vem iluminar mal e porcamente as casas de
veraneio de Angra dos Reis. Nossa educa-
¢ao publica ja ndo existe e a particular ¢
inacessivel a grande parte da populagéo,
enquanto nossa comunicagao, reputada in-
ternacionalmente por sua qualidade for-
mal, €, cada vez mais, uma fabrica de
sonhos com brilhantes resultados de mat-
keting e merchandising, que colhe auspi-
ciosos dividendos.

Sera que 0 povo nao € bobo, serd que o
quarto poder assumiu as rédeas? Lembre-
mos o frenesi que percorreu esta nagéo
quando Silvio Santos, como quem faz um
novo programa, resolveu candidatar-se a
presidéncia. Verdadeiramente, os homens

de pensamento perderam seus lugares para
os homens do marketing politico, comuni-
cologos e “pesquisologos”, quase todos in-
victos em derrotas, que cada vez mais
pontificam nas sucessivas campanhas elei-
torais. Nao tenho nada contra os profissio-
nais que fazem campanhas politicas, e sim
contra os politicos que os superdimensio-
nam e acabam se preocupando mais com a
propaganda do que com programas € com-
Promissos.

“Aquilo roxo” — No Fantdstico, um
domingo a noite, o presidente apareceu com
camiseta roxa, sinalizando que ¢ “Roxo
pelo Brasil”, enquanto o ministro Magri,
célebre por rasgar listas telefonicas em pro-
gramas de auditorio, terminou de taxi o
cooper que fez com Collor, segundo a tele-
visdo. Mais esperto, o expert Washington
Olivetto ja parafraseava “aquilo roxo” com
seus amortecedores pretos, enquanto, feliz,
a Benetton comemora ser o roxo a cor da
saison. E o Brasil com seus problemas?

O grave da questao ¢ que o exemplo de
Collor cria desastradas incursoes de ama-
dores no famigerado marketing, numa ver-
sao em ritmo “Samba do Crioulo Doido” do
bolero “Besame Mucho”. O marketing nao
se completa em si. E apenas um meio que
nao existe sem contetdo. E elementar. Nas
bancas da escola de propaganda no longin-
quo ano de 1953, tempo em que ainda se
usava a palavra “reclame” para designar a
mensagem publicitaria, na primeira aula do
curso, o velho professor Fibio ja ensinava:
a propaganda mal feita tem o efeito negati-
vo em dobro. X
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Linhas de Fundo

aixo a isencao

Ca Tt

Afinal, somos todos torcedores de carteirinha

por Sérgio Cabral

¢ eu fosse editor de esportes de jor-
nal ou revista, utilizaria aquele clds-
sico asterisco em todas as matérias
assinadas, para esclarecer o leitor: * Fu-
lano de Tal € torcedor do Clube Tal (se fosse
editor de politica, dira que o autor ¢ eleitor
de tal partido. Mas ai a historia é outra).

Todos somos torcedores (as excegoes
confirmam a regra) e, no trabalho de anali-
sar uma partida de futebol, fazemos o pos-
sivel para oferecer um texto com isengao.
Conseguimos? O leitor responderia com
toda convicgao se soubesse do clube da
preferéncia do jornalista que assina a maté-
ria. Eu, por exemplo, sou vascaino. Tao vas-
caino que imagino ter sido jornalista por causa
do Vasco. Pelo menos foi ele que me aproxi-
mou dos jornais, pois uma das minhas primei-
ras lembrangas de leitor € a de pegar o jornal
que chegava em casa ¢ ir direto para as pagi-
nas de esportes, onde procurava a palavra
Vasco. Tao vascaino que, no meu ideal de
vida, estd um Brasil melhor, com justica so-
cial, reforma agrdria, todo mundo produzindo
¢ ganhando bem, satde, educagio, cultura e
lazer para todos os brasileiros. Mas nio serei
feliz se, apesar de ver o pais conquistando
tudo 1sso, 0 Vasco perder para o Flamengo.
Nomeuideal de vida, portanto, esti um Vasco
invencivel.

Assim, proponho aos coleguinhas: va-
mos abrir o jogo? Afinal, a gente sabe que,
por maior que seja o esforgo para atingir a
isengao, a imparcialidade ainda é um so-
nho. Feita a confissao, renovo a proposta de
acabar com o jornalismo esportivo nao as-
sumido. Vejam o caso da velha rivalidade
Rio-5a0 Paulo. Todo mundo torce — e nao
¢ por maldade. E até por um sentimento
generoso de amor a terra. Repito: vejam o
caso Rio-Sao Paulo. E s¢ pegar os jorais
das duas cidades apos uma apresentagao da
Selegao Brasileira ¢ veremos que, nos jor-

nais paulistas, os jogadores de Sao Paulo
foram os melhores; nos jornais cariocas,
porém, quem brilhou foram os jogadores do
Rio de Janeiro. Como nao ha desonestidade
nessa avaliagdo, se algum craque brilhar
escandalosamente, cariocas e paulistas es-
tarao de acordo e elogiarao o jogador. Se a
brasa puder ser puxada para a sua sardinha,
porem, prevalecem as paixoes regionais.

Telespectador indignado — Acompa-
nhet os jogos do Campeonato Brasileiro
realizados fora do Rio de Janeiro pelas
transmissoes da TV Bandeirantes, cujos lo-
cutores ¢ comentaristas sao quase todos
vinculados a Imprensa ou ao futebol de Sao
Paulo. Eles dao a impressao de que se diri-
gem apenas aos paulistas, embora as trans-
missoes sejam feitas para o pais inteiro.
Houve um jogo entre o Corinthians € o
Botafogo, no Pacaembu, em que o arbitro
prolongou o primeiro tempo para mais de
50 minutos. Eu, telespectador carioca, per-
guntava indignado:

— Por que o juiz ndao acaba o primeiro
lempo se o jogo fol tao pouco interrompido?

Telespectador carioca, estava interessa-
do no fim do primeiro tempo porque o
Botafogo vencia por um a zero. Na televi-
sao, porem, o comportamento dos locuto-
res, comentaristas e reporteres nio
insinuava anormalidade. Apenas registra-
vam o tempo do jogo. “Sao 47 minutos™ —
e nao “dois minutos a mais”, como costu-
mam dizer. Depois, nova informacao: “49
minutos e meio”. Tudo isso sem sequer uma
pequena manifestagao de espanto, sem um
ponto de exclamagio! Evitou-se até o cha-

vao de que se passavam “quatro minutos e
meio do tempo regulamentar”. Em seguida,
o arbitro apitou pénalti contra o Botafogo.

— Pénalti! — berrou o narrador, com
exclamagao.

— Nao ha duvida, — confirmou o co-
mentarista Juarez Soares — foi pénalti mes-
mo. O juiz foi perfeito. Alids, que boa
arbitragem do Fulano de Tal! (também com
exclamagao).

Era uma forma de torcer tao esponténea
que sO nos que torciamos pelo Botafogo
percebemos. Acho até que ao ler estas li-
nhas algum integrante da equipe da Bandei-
rantes tera uma surpresa: “Eu?”

Maior vaia — Se o leitor tiver alguma
duvida sobre o que se passa no jornalismo
esportivo da regidao Sudeste, que faca uma
visita a uma biblioteca e consulte as cole-
¢oes de jornais na época de convocagio de
jogadores para a selecao brasileira. Nos,
cariocas, riamos ‘da reivindicagdo paulista
de convocar Rivelino. “O Garoto do Par-
que”. Ah! Ah! Ah! Antes disso, os paulistas
odiaram a decisio do técnico Feola de escalar
Nilton Santos, e nao Oreco, no time titular da
selecao brasileira. Gérson, Didi e Zico foram
valados no Pacaembu, tdo mal se falava deles
na Imprensa paulista. E o ponta direita Julinho
recebeu a maior vaia da historia do Maracana
quando entrou em campo, escalado na ponta
direita, no lugar de Garrincha. Naquele dia, os
cariocas quebraram a cara: em 20 minutos de
jogo (contra a selegao inglesa), tiveram que
aplaudir Julinho — disparado, o melhor joga-
dor em campo.

Somos todos torcedores. Jodo Saldanha,
por exemplo, era torcedor do Botafogo,
todo mundo sabia disso; mas ha alguma
coisa mais deliciosamente honesta do que
uma cronica do saudoso Joao, com a analise
de um jogo de futebol? Eu lia aquelas crd-
nicas, com os meus olhos vascainos, ¢ ja-
mais me senti ludibriado pelas suas opi-
nioes de botafoguense. Joao Saldanha, para
mim, € o simbolo de cronista esportivo. X

Sérgio Cabrol, 54 onos, M de profissdo, jornalista, & atual-
mente vereador na Camara Municipal do Rio de Janeairo
pelo PSDE
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Vana Verba

por Antonio Athayde

a um ano, partici-
peil de um semi-
| nario promovido
pelo jornal Meio & Men-
sagem sobre os efeitos
do Plano Collor sobre o
mercado publicitario. O
clima do evento nao foi
dos mais otimistas, até
porque o plano era ainda
muito recente e todos es-
tavamos sob o 1mpacto
do confisco das nossas
aplicagoes de pessoas fi-
sicas ¢ juridicas, sendo
preocupagao imediata e
inevitavel o fluxo de cai-
xa. Foi dific1l para o me-
diador conduzir as
discussoes para uma vi-
sao de médio e longo

Argentinizacao nao!

O perigo estd ai, ndo dd para ignorar. Mexam-se!

prazo de como a propa-
ganda se inseriria no “Brasil Novo™ que
entao se desenhava.

Lembro-me de um Julio Ribeiro extre-
mamente pessimista, expressando-se com
veeméncia contra as agoes pouco ortodoxas
do governo. Ivan Pinto e eu, otimistas pro-
fissionais, procuravamos, no curto prazo,
enXergar nosso negocio como instrumento
fundamental para que a economia saisse da
letargia a que fora condenada pelo plano e,
a médio prazo, confiar na abertura de mer-
cado entao prometida que, pela competigao
entre empresas/produtos, estimularia nossa
atividade a alcangar participagao percen-
tual no PIB, compativel com os niveis do
Primeiro Mundo — para onde alias, o novo
presidente pretendia levar o pais.

Reagdo Emocional — Participando da
mesa, talvez um pouco deslocado, estava o
Antoninho Marmo Trevisan, que eu nao
conhecia pessoalmente até entdo. Seu de-
poimento foi interessantissimo e, creio eu,
perfeitamente adequado ao momento por
que passa 0 mercado publicitario hoje. Tre-
visan antecipava que o Plano Collor nos
obrigaria a reconhecer que o Brasil € mes-
mo um pais de Terceiro Mundo € que as
empresas em geral teriam de se preparar
para produzir para uma realidade de merca-
do terceiro mundista, inclusive a Rede Glo-
bo de Televisao, cujo produto, de nivel

do diminuindo de tama-
nho. Os resultados medi-
dos em dolar no ano
passado nada mais sao do
que mais um resultado da
ficcdo governamental de
um cruzeiro mantido ar-
tificialmente valorizado.
Tivemos um primeiro
trimestre extremamente
dificil e boa parte dos
veiculos ¢ das agéncias
de propaganda operaram
no vermelho, Os grandes
anunciantes pressiona-
ram pela reducao do per-
centual da comissdo de
suas agéncias, mesmo
contrariando a let. Ou-
tros discutem a monta-
gem de “houses” ou
centrais de midia pro-
- prias. Os veiculos redu-
zem as bonificagoes de

reconhecidamente internacional, estaria
muitos furos acima da capacidade do mer-
cado brasileiro.

Apaixonadamente, acusando o Trevisan
de nada entender de televisao, repisel um
velho discurso de defesa intransigente da
qualidade do negocio de comunicagao
como um todo, de Primeiro Mundo sob
qualquer otica, inclusive na publicitaria, e
repisel sua importincia como motor da eco-
nomia e como sustentaculo da independén-
cia dos veiculos de comunicagao, instru-
mento fundamental em uma democracia,
ainda que tardia. Usei o exemplo da Argen-
tina, que teve seu mercado publicitario des-
truido, para reivindicar para o nosso
negocio, pelo menos em parte, 0 mérito de
o famoso “efeito Orloff™, na economia, nao
ter ainda se concretizado. Questionei a pla-
téia sobre como reagiria o publico de uma
novela das oito mexicana com intervalos
comerciais cheios de slides, ou como seria
receber sua Veja, magérrima, em papel de
jornal € sem a contribui¢ao das sucursais.
Manter a todo custo a qualidade do produto,
alias, foi a palavra de ordem na maioria dos
jornais, revistas, emissoras de radio e redes
de televisao, apesar da crise.

Reacao racional — Pensando nisto tudo
hoje, um ano depois, temo que o Trevisan
possa ter acertado suas previsoes. O merca-

volume.

Contraditoriamente até, nunca se Inves-
tiu tao pouco em pesquisa de midia, instru-
mento fundamental para a utilizagao
racional das verbas dos anunciantes. A
Vasp faz uma concorréncia exigindo das
agéncias participantes um filme pronto, e
anuncia procedimento igual para cada nova
campanha. Lamentavelmente, grandes em-
presas aceitam jogar este jogo! O governo
federal, anunciante de peso, foi, no ano
passado, absolutamente incompetente no
trato da sua comunicagao com a sociedade
sob qualquer aspecto. Agora, aparentemen-
te reconhecendo o fato, coloca como res-
ponsavel pela area a Sra. Beliza Ribetro,
que, com todo o respeito, nao tem as quali-
ficagoes necessarias para bem realizar a
gigantesca tarefa.

Pobre mercado de Terceiro Mundo com
mania de primeiro! Nada contra discutir as
novas regras do jogo. Que o mercado se
adapte aos novos tempos. A pior atitude
sera a de ignorar que eles chegaram. No
entanto, € preciso que as forgas e os talentos
deste negocio, que € dos poucos que deram
certo no pais — anunciantes, agéncias €
veiculos de comunicagdo —, se unam em
busca de caminhos que impecam a sua “ar-
gentinizagao”, num processo regressivo
que prejudicara a todos os que dele partici-
parem, a populagdo e, em ultima analise, a
propria democracia. X
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0 Didrio Catarinense
esta cada vez mais
presente.

No dia 5 de maio o Didrio Catarinense chega ao seu
quinto aniversario, comemorando mais de 1800
edicoes de um jornal vitorioso.

Suas seis Redacdes (Blumenau, Chapecd, Cricidma,
Floriandpolis, Joinville e Lajes) trabalhando “on line”
com computadores de tltima geracao, elevaram

0 jornalismo catarinense a um patamar superior de
modernidade e dinamismo.

Esse jornalismo agil-e atuante tem sido amplamente
correspondida. Nestes cinco anos as vendas em
hancas e por assinaturas cresceram continuamente,
até a marca de 213 mil leitores diarios.

Cobrindo a guase totalidade dos municipios
catarinenses e com sua circulacdo auditada pelo IVC,
o Didrio Catarinense alcancou uma destacada
posicao de lideranca no Estada

Mas o melhor presente nds ja recebemos por

@ antecipacao. Pesquisas do GERP”, realizadas em seis
. municipios - no periodo fevimar 91 - apontaram

de 68,4%. Ou seja, o jornal lido por 7 em cada

10 pesquisados.

Cada vez mais presente, tornou-se o jornal certo para
anunciantes que procuram um retorno Seguro no

mercado catarnense.

*GERP Marketing Research e Ca. Ltda - Rio de

Janeiro, Instituto de Pesquisa associado a ABIPEME.

DiarioCatarinense
Um jornal do grupo RBS




Querer comparar o Pacaembu ao Maracana é demais

por Carlos Leonam

itando Francis, que por sua (dele)
vez citava alguém domingo desses

no Big State, talvez fosse preferivel
a estratégia do siléncio. Mas meu pavio
curto em casos tais se compele a tocar no
assunto: a matéria cotidiana da Folha, dia
21 de margo, sobre o que eles ld na alameda
Bardo de Limeira resolveram chamar de
“efeito Rio” para explicar o dilivio que se
abateu sobre Sao Paulo no inicio do outono,
¢ um razzle-dazzle.
Pior que as bobagens da Sra. H. C. — que
a original pergunta feita aos entrevistados:
“Vosmicé acha que Sao Paulo esta virando
0 Rio de Janeiro?”; ou comparar a Oscar
Freire a Ipanema, titio Adolpho Bloch a
Silvio Santos e o0 Maracana ao Pacaembu
— foi o infeliz texticulo de Amaldo Jabor.
O meu amigo Jabor, um dos caras mais
inteligentes da sua (dele — me baixou uma
paulifrancite aguda) geragao, resolveu “ba-
bar 0 ovo” de seus novos patroes € acabou
entrando literalmente em frias: (1) ao escu-
lhambar de encomenda o Rio, escarrou na
cidade onde nasceu; (2) tornou-se coniven-
te com a paranoia — ou sera parafrenia? —
anti-Rio que volta ¢ meia assola parte da

Imprensa paulista. Mas, como dizia o Bar-

do, “blow, blow, thou winter wind! Thou art
0 unkind as man’s ingratitude”,

Enquanto isso, no JB/Estadao de 31 de
mar¢o, mestre Fernando Pedreira escrevia
a melhor pensata dos ultimos tempos sobre
o Rio de Janeiro, apontando, com a inteli-
géncia de sempre, todas as mazelas que
Jabor nao conseguiu ver ¢ a Folha nem sabe

que existem.

Um singelo exemplo? Ei-lo: “(...) Sao
Conrado e a Barra jamais serdo o que foram
suas antecessoras (1.€., Coapacabana e Ipa-
nema). A Barra ja comegou num nivel con-
sideravelmente mais baixo, mais pobre; é
um bairro artificial, que nasce da especula-
¢ao imobiliaria e nao da vida, de engenho e
arte de seus moradores. Os moradores che-
gam depois, quando os prédios, os espigoes
e aquelas desoladas avenidas ja estao pron-
tos. Neste sentido, nio ha divida de que a
Rocinha, por exemplo, € menos ma que a
Barra, mais bonita até, e menos inumana”.
Que tal, Amnaldo? E ou nfio é uma visio
correta das mazelas cariocas, sem “babar o
ovo” da Paulicéia?

De vez em quando a gente precisa se
lembrar do que escreveu Carlos Lacerda,
sem divida o melhor governador que os
cariocas ja tiveram: “O Rio (¢) obra de amor
e de luta, vitoria do homem sobre agua mole
em pedra dura, (sempre) fiel a vocagao
nacional, 4 sua missao transtlantica, 4 sua
visao generosa do mundo, & sua versdo
otimista do Brasil, que ha de ser feito (al-
gum dia) como foi feito o Rio, conquista do
homem sobre a natureza, luta corporal do
homem com a pedra da rotina ¢ o mar da
incompreensdo, os brejos da insidia e os
vales do esquecimento.

“(...) E preciso vé-lo para compreendé-
lo, e compreendé-lo € ama-lo na gente das
favelas, na gente dos subiirbios, na gente
das praias e dos arranha-céus. Dinamismo
mesmo, disposicao para trabalhar é ter co-
ragem de sair toda manha de casa e ir se
meter numa oficina, numa aula ou num

escritorio, depois de passar pela tentagao do
mar azul e das areias brancas, resistir ao
convite da natureza (...). O Rio é o proprio
pedreiro Valdemar, que faz casa para os
outros ¢ nao tem onde morar.”

Comentidrio feito na excelente pesquisa
que IMPRENSA publicou em sua ltima
edicdo comete uma grande injustica com
Affonso Romano de Sant’Anna. “Para
quem ndo sabe”, como costuma escrever o
primo Zdzimo, Affonso ¢ jornalista profis-
sional, tendo comecado sua carreira em Juiz
de Fora, como o Gabeira, o Zerlottini ¢ a
Leda Nagle.

O fato de muitos leitores admirarem o
Affonso mais que o Mino ¢ o Elio, embora
ele hoje ndo seja reporter ou redator, néo é
nenhum absurdo nem diminiu o talento e a
capacidade profissional dos dois oriundi.
Agora, Dante, me diga uma coisa: a pesqui-
sa fol feita antes ou depois de a jornalista
Doris Giesse mostrar o seu (dela, Dantinho)
talento na Playboy?

Finalmente, ndo posso deixar de escrever
que mereci o privilégio de ter como amigo,
e como um verdadeiro segundo pai, o editor
e jornalista Alfredo da Cruz Machado,
que morreu no dia 8 de fevereiro. Alfredio
tinha aquelas virtudes primordiais que nos
exigia Olavo Bilac: a hora; a bondade; o
amor da verdade e da justica; a coragem ¢
a generosidade; a diligéncia; a liberdade e
a disciplina. E, acrescento eu, o culto da
amizade, que por si sO justificaria a vida de
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voce e estudante
efazerlogoasuap

Prémio
Jornalista
do Futuro.

Os estudantes de Jornalismo e Comu-
nicacao agora tém uma chance real de
se Iniciar na pratica da reportagem.

A Revista Imprensa e a Editora Abril
criaram o concurso 'Jornalista do Futuro”,

Para concorrer o estudante deve enviar




juer ser jornalisra
meira reportagem?

uma matéria para a Revista Imprensa,
onde todo més saird um vencedor. No final
do ano, saird o nome do grande vencedor.
O vencedor de cada més tera sua mate-
ria publicada na edicdo seguinte da revista.

O grande vencedor do concurso, além

da publicagdo da matéria, ganhara uma

bolsa de pesquisa de seis meses.

Maiores informagoes e regulamento
com Alessandra, da Revista Imprensa,

no telefone (011) 825-9244,

EDITORA

;teelihgt [fii’ling

EDITORIAL LTDA.




Instrucoes sobre a

pratica do suicidio

As vezes, o uso indevido de um se estraga tudo

por Josué Machado

professor Paulo Roberto Pereira
Raymundo, de Sao Paulo, escreve
defendendo o uso da expressao “co-
meter suicidio™; “Por definigao, o suicidio
s pode ser perpetrado pelo seu autor, senao
nao seria suicidio. Devido a 1sso, o reflexi-
vo se torna-se redundante. Como nao existe
uma maneira de flexionar o verbo sem a
particula, a saida € cometer suicidio”.

Saida dolorosa. Nao entendi o raciocinio
do Prof. Raymundo. Parece claro, no entan-
lo, que a expressao cometer suicidio ¢ tra-
ducao literal e malfeita do inglés. A
expressao commit suicide se traduz por sui-
cidar-se. E committed suicide, por suici-
dou-se. A proposito, o verbo suicidar-se ¢
pronominal; s6 funciona amparado pelo
pronome; sem 0 pronome, ele escorrega ¢
cal no vazio, como o governo. Embora na
origem latina seja formado pelo pronome
sui (de si) e pelo verbo caedere (matar), ele
se tornou pronominal em portugués, de for-
ma que a agao volta dolorosamente contra
o autor dela.

Isso ndao quer dizer que daqui a alguns
anos suicidar-se nao venha a perder a refle-
xibilidade se os mineiros ¢ goianos insisti-
rem em continuar dizendo que o Getilio
suicidou. O fato € que a lingua estd viva.

Prova disso sdo as palavras e expressoes
da moda que assolam o jornalismo. As ve-
zes iImproprias ou erradas, outras nem tanto.
Algumas sdo incorporadas a lingua porque
representam bem certas 1déias, outras vao
para o espago. Talvez seja inevitavel, por-
que o jornalismo e a publicidade refletem a
época ¢ as ondas culturais que afloram de
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vez em quando. E fécil lembrar aldeia glo-
bal, do McLuhan, inserido no contexto (ou
fora dele), a nivel de, minimalismo, mini-
malista € muitas outras. Pos-moderno tam-
bém esta na moda depois que aquele
francés, Lyotard, que escreve de forma qua-
se compreensivel, criou a expressio. Nao
convém contar entre essas palavras e ex-
pressdes coisas como conquista do meu
espago, enquanto pessoa, desenvolver meu
trabalho, aquela coisa, de repente (“De
repente eu me dei conta...”). E nem as pé-
rolas do economés que pontilham nossos
textos. Os pregos, por exemplo, nao aumen-
tam mais: eles se flexibilizam.

Mae emblematica — Uma palavra que
desponta agora para a fama, impulsionada
pelos artigos dos cadernos leves dos jor-
nais, aqueles que tratam de diversoes e cul-
tura, ¢ emblemdtico, de emblema. E palavra
até forte e simpatica, que pessoas como Eca
de Queiroz usaram tao bem, mas que vai ser
triturada pelo mau uso. Os rapazes que fa-
lam das coisas leves ¢ sabias da vida ja estao
sacando emblemdtico por da aquela palha.
Coisas da vida. O Chiquinho Scarpa ¢é em-
blematico, o Ipojuca Pontes ¢ emblematico,
a tia Zélia é emblemadtica, a mae é emble-
matica...

Emblematica talvez seja aquela senhora
que atende pelo nome de Ledja Austrilino,
secretaria nacional da Educagdo. Até abril,
pelo menos, era. Ela foi diretora de ensino
da prefeitura de Maceio na gestio Collor e
continuou pontificando com o grupo na
esfera nacional, no que parece ser sua espe-
cialidade. Parece ser. Quem tera feito a
escolha? A provincia deixa de ser provincia

quando muda de enderego? Ou se toma
competente?

Istoé/Senhor de 27 de margo de 1991 poe
em divida tal competéncia e registra que
essa senhora, responsavel em tese pela apli-
cagao de Cr$ 98 bilhoes, 18% do orgamento
da Unido, pretende erradicar o analfabetis-
mo brasileiro em 1991. No registro bem
amparado de sua divida, Istoé/Senhor con-
ta que D. Ledja diz coisas como: “O povo
estdo com pressa para ser alfabetizado™ e
“A alfabetizagdo ¢ um trabalho integrados
com a sociedade civil organizada, repre-
sentados por diversos 6rgaos...”. Dona Led-
ja € de fato emblematica. Pode ser que ela
fale assim para representar bem os eleitores
descamisados.

Havera quem diga que ela ¢ daquelas
pessoas que falam com erros ortograficos.
E s6 ver o jeito delas. Falam. Nio escrevem,
falam. Absurdo? Nao. Falam ¢er ou nao
cer, enduresser, hessessdo e até caxorro.
Ela disse que quer ensinar os analfabetos
brasileiros a ler e a escrever até o fim de
1991. “Uns dizem 28 milhoes, outros falam
em 33 milhoes™, disse ela, do nimero de
analfabetos que omamentam o pais. Sao
24,7 milhdes os registrados pelo IBGE,
lembra Istoé/Senhor piedosamente. Esses
sd0 os confessos, os que admitem o proprio
analfabetismo, os que nao ocupam cargos
publicos de expressao.

O que tem a ver D. Ledja com esta colu-
na? Ela ¢ definitivamente emblematica —
¢ um emblema do governo ¢ da cultura —,
com suas frases soberbamente explicitas.
Como sao frases de uma oforidade educa-
cional, que se disse apérréada com seus
cumprmmssns podcmns esquecer essa his-
toria de lingua, de regéncia, de concordén-
cia. Preocupagoes vas.

Com ou sem tais pessoas educando o
povo, ha um projeto de reforma ortografica
em andamento. Essa reforma foi proposta
para facilitar o uso da lingua, diz o acadé-
mico Antdnio Houaiss. De acordo com o
projeto, que nasceu de uma iniciativa da
Academia Brasileira de Letras, e mais tarde
foi encampado pela Academia de Ciéncias
de Lisboa, a ortografia serd a mesma em
todos os paises que falam portugués: Brasil,
Portugal, Angola, Mogambique, Cabo Ver-
de, Guiné Bissau, Sao Tomé e Principe e
até Brasilia. Se aprovado pelo congresso
ou o parlamento de todos os paises, a re-
forma entrard em vigor em 1994. Para os
brasileiros, o mais significativo serd a eli-
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minagao de alguns acentos:

a) desaparece o acento dos ditongos €i e
oi das paroxitonas: ideia, proteico, apoia,
heroico,

b) desaparece o acento de algumas pala-
vras homografas: para (verbo), pelo (ver-
bo), pela (verbo) e polo,

¢) desaparece o acento das palavras ter-
minadas em eem € 00: creem, deem, leem,
enjoo, voo,

d) poderao ser acentuadas formas verbais
indicativas do passado, como amdmos, de-
mos, louvdmos, como em Portugal;

¢) desaparece o acento do u das duplas
ue e ui em algumas situagoes: argue, averi-
gue, argui,

O trema sera eliminado. Escreveremos
aguentar, arguir, consequéncia, lingui-
¢a elc.

A principal divergéncia fonética entre a
grafia de Portugal e do Brasil se mantém. A
reforma acatara formas como atémico €
atomico, bebé ¢ bebé, género ¢ género,
ténico e tonico etc.

As letras mudas ¢ e p, usadas na lingua
de Portugal e da Africa, serdo eliminadas;
quando pronunciadas, serdo mantidas, em
palavras como amigdala, amnistia, cardc-
ter, facto, sector, sumptuoso e outras, ao
lado das formas preferidas no Brasil, sem
essas letras.

O hifen desaparece nas palavras compos-
tas formadas por prefixos terminados por
vogal, se o elemento seguinte comega com
rou s. Nesse caso, as consoantes duplicam-
se ¢ eliminam o hifen: antissemita, antis-
septico, suprarrenal, neorrealismo etc.

Ha outras pequenas modificagoes, mas
nada de muito significativo. Em resumo,
Vamos Nos preocupar menos com acentos.
Uma coisa € certa: nio seremos obrigados,
¢ claro, a usar o vocabulario, as expressoes
caracteristicas e a giria dos portugueses.
Pelo menos enquanto a fala e o vocabulario
estiverem fora do alcance de leis e medidas
provisorias ou nao. Que os portugueses
continuem a ir & vontade & refrete em vez
de ao banheiro, a comer pregos e sandes em
vez de sanduiches, a tomar bica em vez de
cafezinho, a usar durex, nome que dao a
camisinha, a coisar, mandar o bernardo ds
compras ou jogar ds pedrinhas em vez de
fazer amor.

Que garota sensfvel ndo se comoveria
com a delicadeza, o lirismo inocente de um
convite assim, feito na hora e no tom certo:

“Meu bem, vamos jogar as pedrinhas?” X
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Apenas uma
questao de sexo

Uma das contaminagoes que assolam
nossa espezinhada lingua € a do sexo
das palavras. Melhor dizer género. A
italianidade come solta por aqui, inspi-
rada pelo futebol e pelas corridas. Os
agentes sdo os reporteres e comentaris-
tas esportivos. Ha muito tempo que os
carros de luxo como o Mercedes — taxi
até em Portugal — aqui é a Mercedes.
A Alfa, a BMW, a Ferrari. Como os
italianos chamam os carros de maqui-
nas — la Ferrari etc, a papagaiada aqui
papagueia. Coisa feia. Na Formula 1,
entdo, € um colosso. Nossos — nossos la
deles — locutores, reporteres e cronis-
tas esportivos mandam ver a Ferrari do
Prost, a Brabham, a Lotus. E ndo estdo
falando das fdbricas, mas dos carros.
Por que a? Por qué? Uma graga. No
futebol € a Juventus, a Inter, a Roma, a
vovozinho. Por isso, o Internacional de

E virgem ou
nao é? Ou foi?

O que tem a Folha de S. Paulo a ver
com a Santissima Trindade, com todo
respeito, cruz credo? Aparentemente,
nada. Mas na leitura desse prestigioso
matutino ndo hd quem as vezes ndo pare
perplexo, pensando no mistério que ha-
verd sob aquele titulo ou legenda ou
texto. Impossivel ndo haver nada oculto,
que escape d primeira leitura e exija um
pouco mais de cuidado na interpreta-
¢do. A Agrofolha, por exemplo, publi-
cou a reportagem “Mulheres
comandam fazendas e fazem a histdria
do zebu no Brasil". O tamanho do titulo
jd dispensa a leitura da matéria, o que

Limeira virou dama e recebe um a dian-
te do nome. A Portuguesa estd certo, que
¢ uma senhora. Mas daqui a pouco dirao
a Corinthians vai enfrentar a Flamengo.
Entdo, enquanto a medida provisoria
ndo chega, carro por aqui continua sen-
do masculino, de luxo ou nao, de For-
mula 1 ou nao. As fdbricas sdo fémeas,
porque sao as fabricas. E dificil enten-
der isso, claro, a Ferrari produz o Fer-

rari, como aprendemos nos cursos de
alfabetizagdo. Ainda ndo mudou.

Falsa erecao

O Estadao publicou o titulo
“Endurecimento afeta relagao
com EUA”. Deve ser a primei-
ra vez que o endurecimento
afeta uma relagao.

ndo deixa de ser positivo. Mas o mistério
vem na abertura do texto: “Conduzir um
criatorio de gado zebu no Brasil nao ¢
mais privilégio dos homens. Alids nunca
foi”. Um primor de logica: “... ndo é
mais privilégio. Alids nunca foi". Uma
coisa ngo € mais, embora nunca tenha
sido. Ela ndo € mais virgem. Alids nunca
foi. Ele ndo estd mais vivo. Alids nunca
esteve, Ele ndo governa mais. Alids ja-
mats governou.

M




Economeés

*Q efelto Funaro fol o reverso
do fendmeno Churchilll: na histéria
da humanidade. nunca 1o poucos
fizeram tanto mal em tGo pouco tempo”

Suspeita de suborno

A piada faz sentido: € muito erro para um governo so

por Salomdo Schvartzman

ontou-me o deputado Roberto Cam-
cjni que durante a explosao inflacio-

naria do final do governo peronista,
conhecida por “el rodrigazo”, era piada cor-
rente na Argentina que o Estado-Maior bra-
sileiro havia subornado o Coronel Peron
para arruinar a tal ponto a economia argen-
lina que o pais perderia credibilidade como
antagonista potencial.

Agora, a suspeita € inversa — continua
Campos. Através dessa diabolica invengao,
o Plano Austral, os argentinos induziram os
bisonhos economistas do PMDB a uma
imitagao, extravagantemente roméntica,
daquele choque heterodoxo, que teve como
efeito a total desorganizagao de nossa eco-
nomia. Nenhuma agéncia especializada em
sabotagem estratégica conseguiria planejar
tao bem a desorganizagao do abastecimen-
o, a dilapidagdo cambial, a explosdo infla-
ciondria e a conseqiiente recessao. O “efeito
Funaro”, iniciando os sucessivos choques,
foi precisamente o reverso do “fendémeno
Churchill”: na historia da humanidade,
nunca tio poucos fizeram tanto mal em tao

pouco tempo.

Nao seja adivinho — Comecei a reco-
lher muitas historias desde que fui promo-
vido a comentarista do Momento
Econdémico,da TV Manchete, um programa
criado por Marco Antonio Rocha e que so
foi interrompido por um convite da TV Re-
cord, que o levou para la. Cadeira vazia por
duas semanas, resolveu Adolpho Bloch,

numa de suas medidas provisorias, sugerir
0 meu nome para o posto.

— Nio seja aquele comentarista — ad-
vertiu Adolpho — que diz tudo o que vai
acontecer no dia seguinte na economia, €
que no dia seguinte explica detalhadamente
porque nada daquilo aconteceu.

Para seguir o sdbio ensinamento do mes-
tre, fui a cata de informantes em Brasilia,
revi velhos amigos de redagoes antigas e,
sobretudo, pontilhei as informagoes com
um bom humor propicio ao contribuinte,
que, a meia-noite, 1a dormir apavorado com
as indefini¢oes da economia. Resolvi falar
para o empresario, para quem tinha folha de
pagamento cada dia 30, para quem sabia
como era dificil manter uma chaminé em
funcionamento.

Como dizer tudo isso numa linguagem
que prendesse a atengao do — perdoem-me
o0 vocabuldrio — telespectador? O horario
tardio na TV obriga a um trabalho de ouri-
vesaria no texto, um burilamento indispen-
savel que evita um “click” inexordvel. Ouvi
muitos industriais, conversei com gente do
ramo, mas descobri o caminho certo quan-
do Claudio Sonder, presidente da Hoechst,
sugeriu, num papo, internar o Brasil num
spa de beira de praia.

— Num spa? — perguntei incrédulo.

— E isso ai: spa.

E na logica do Sonder teriamos que con-
vocar quatro especialistas. Um cirurgiao,
em primeiro lugar. Ele responderia pela
lipoaspiragao das gorduras do setor publi-
co. Um clinico geral cuidaria de ensinar o
paciente a fazer dieta, comendo menos do

contribuinte e bebendo menos da iniciativa
privada.

A esta altura — ¢ a minha prece — 0
chamado telespectador deve estar sentindo
cocegas no espirito. Nao arreda pe, ou ou-
vido, do canal ligado. E continua ouvindo
os conselhos do empresario:

— Um cardiologista ficaria encarregado
de eliminar os gargalos do sistema circula-
torio de renda, irrigando os capilares da
periferia via bombeamento de saldrios e
empregos. Um fisioterapeuta, finalmente,
responderia pela estimulagio do setor pri-
vado. A ordem ¢ trocar a poltrona do black
pela ginastica do investimento e pelo bas-
quete do trabalho e da produgao.

Ciéncia sinistra — Lembro-me bem, no
Rio de Janeiro, pelos anos 50, trabalhando
na redacio de O Globo, sob a chefia do
saudoso Alves Pinheiro. Era domingo. Es-
tava de plantdo e a noticia de uma nova
instrugao da SUMOC estava com o minis-
tro Clemente Mariani, em sua casa na Ave-
nida Epitdcio Pessoa, na Lagoa. Fui
escalado. Era um imberbe de vinte anos e
nada, sem saber que receberia, naquela tar-
de, minha primeira ligdo de economia. Ao
final da entrevista, que acabou alcangando
a primeira pdgina do jomnal, com extrema
paciéncia ele repetiu para mim &s palavras
de Carlyle:

— Sabe, Salomao, para vocé escrever
sobre economia deve saber que ela é uma
ciéncia sinistra, pois nos lembra a todo mo-
mento que tudo tem um custo e, conseqiien-
temente, um prego; que nada pode ser
consumido sem ter sido primeiro produzi-
do; que nada pode ser produzido sem traba-
lho e sacrificio; e, acima de tudo, que temos
que fazer opgoes entre satisfagéo, entre va-
lores € objetivos conflitantes, entre o hoje e
0 amanha.

Passei a ser reporter de O Giobo cobrin-
do a area do ministério da Fazenda.

Era preciso ter aquilo roxo.

X

salomdo Schvartzaman, 57 anos, 35 de profissdo, é tam-
bém diretor do Grupo Manchete, em 580 Paulo
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SER EMPRESARIO EM TEMPO DE CRISE
'E COMO DIRIGIR EM ENCHENTE:

£ SO TIRAR O PE DO ACELERADO
QUE 0 NEGOCIO MORRE.

Seja cauteloso, olhe bem onde anda e até reduza a velocidade,
mas ndo perca o giro.
E hora de ser mais agressivo do que nunca.
Escolha uma boa agéncia e anuncie melhor do que o seu concorrente.
Ligue para a Colucci.
Onde ninguém enxerga nada, a gente vé oportunidades.

COLUCCH

COM A GENTE, SEU PRODUTO APARECE ATE DEBAIXO D’AGUA.




Quadrinhos

s historias em quadrinhos, apesar de
A serem obras de ficcdao, sempre se

preocuparam em aproximar ao ma-
ximo o universo das paginas do mundo real.
E nas diversas realidades criadas, muitos
“herdis de papel” fizeram do jornalismo
parte integrante do seu dia-a-dia. Mas como
seria se os jornalistas das HQs fossem ana-
lisados segundo o Cédigo de Etica brasilei-
ro da profissao, aprovado em setembro de
1985 no Rio de Janeiro?

Sem duvida nenhuma, o jornalista mais
famoso dos quadrinhos € Clark Kent, que
por tras dos oculos oculta a identidade se-
creta do Super-Homem. Mas se 0 “Homem
de Ago” pode até ser considerado um exem-
plo de conduta super-heroistica, nao sc
pode dizer o mesmo quando ele exerce sua
profissao. A principal violagao do codigo
de ética ocorreu logo na sua origem. Apro-
veltando-se de sua “amizade” com o Super-
Homem, Kent conseguiu uma entrevista
exclusiva que lhe valeu (sem nunca ter tra-
balhado na area) um cargo de reporter es-
pecial no jornal Daily Planet, de
propriedade de Perry White. Através dessa
tramoia, Lois Lane, que estava no periodico
desde os 15 anos (segundo sua nova ori-
gem, contada por John Byme em 1988), foi
passada para tras, pois ela galgou varios
degraus para alcangar o posto obtido por
Kent com apenas uma reportagem. O fato
se repetiu outras vezes. Assim, ele infringiu
em varias oportunidades o artigo 12 do
Codigo de Etica, que diz: “O jornalista deve
evitar a divulgagao de fatos com interesse
de favorecimento pessoal ou vantagens
economicas”.

Situacao ambigua — Mas o kniptoniano
nao parou por ai. Na década de 70, quando
o transformaram em apresentador de tele-
jomal na WGBS (TV Galadxia), ele demons-
trou uma irresponsabilidade do tamanho de
seus poderes. Nao foram poucas as vezes
em que “saiu voando” — literalmente —
dos estudios, para atender a chamados por
vezes até banais. Todavia, Kent nao € so
erros. Ele utiliza com corregao o artigo 8,
que da ao jornalista o direito de resguardar
a origem e identidade de sua fonte de infor-
magao, quando considerar correto e neces-
sario. Afinal, se nao fizesse 1sso, revelaria
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APRESENTA:

" ESSES
HEROICOS JORNALISTAS
SEM ETICA!

SUPER-HOMEM, O OPORTUNISTA, DESLEAL!
HOMEM -ARANHA, O MENTIROSO MERCENARIO!
TIN-TIN, O JOVEM DETURPADOR!
E OUTROS MOCINHOS QUE AGEM COMO ESCROQUES!

POR SIDNEY GUSMAN

EEN EVIDES
PAI

ao mundo o seu maior segredo.

O fotografo do Clarim Diario, Peter Par-
ker, alter ego do Homem-Aranha, vive uma
situa¢ao de ambigiiidade. O artigo 3 declara
que a informagao divulgada pelos meios de
comunicagao publica deve se pautar pela
real ocorréncia dos fatos, e tera por finali-
dade o interesse social e coletivo. O “Esca-
lador de Paredes™ o viola, pois, além de
forjar situagbes para suas fotos (lutas do
Homem-Aranha), faz isso apenas quando
precisa de dinheiro. Porém, se como profis-
sional ele age contra o Cédigo de Etica, co-
mo cidadao poderia beneficiar-se dele pelo
artigo 14, que garante direito de resposta as
pessoas mencionadas em matérias, quando
ficar demonstrada a existéncia de equivo-
cos ou incorregoes. Isso ocorre diariamente
nos editoriais de John Jonah Jameson, edi-
tor do jornal onde Parker trabalha, que o
chama de ameaca publica e criminoso.

Alids, Jameson ¢ um “campedo” da falta
de ctica. Ele infringe também o item “D”
do artigo 10, pois concorda com a pritica
de perseguigao ou discriminagao por moti-
vos sociais, politicos, religiosos, raciais ou
sexuais; o artigo 13, em seus dois itens,
porque nao ouve nem trata com respeito as
pessoas objeto de acusagoes nao comprova-
das (Homem-Aranha); e principalmente o
artigo 1, que da ao publico odireito inerente
a informagao, sem ser impedido por ne-
nhum tipo de interesse particular. E Jame-
son sO publica noticias contririas ao
Homem-Aranha.

Outro mascarado que nas horas vagas é
jomnalista € o Questao. O curioso é o fato do
reporter Vic Sage (sua identidade secreta)
nao ferir a ética, mas ser extremamente
sensacionalista e utilizar-se do codigo de
maneira pouco usual. O item “F” do artigo
9 diz que € dever do jornalista combater e
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denunciar todas as formas de corrupgao, em
especial quando exercida com o objetivo de
controlar a informagao. Até ai, tudo bem.
So que, no lugar da maquina de escrever, 0
Questao prefere usar os punhos para exer-
cer essa fungao.

Na década de 50, o garoto Billy Batson
apresentava programas no radio. Com o
“revival” dos super-herois nos anos 70, ele
também passou para a telinha. Tornou-se
entrevistador da WHIZ. Mas nem a mudan-
¢a fez seus atos mudarem. Assim como seu
amigo Super-Homem, Batson nao hesitava
em deixar seus espectadores na mao. Ao
gritar “SHAZAM?”, transformava-se no Ca-
pitaio Marvel e largava os estudios para
distribuir sopapos na careca do seu inimigo
Dr. Silvana.

Nem mesmo Tin Tin, do célebre Herge
escapou das transgressoes ao Codigo de
Etica. Ele era reporter do Petit Vingtiéme,
curiosamente o jornal que publicava suas
tiras, € cometia o grave erro de nao ser
idoneo ao transpor os fatos para o papel.
Quando ia fazer uma matéria, Tin Tin ja
tinha' opinidao formada sobre o assunto ¢
apenas adaptava a noticia de acordo com
suas preferéncias, num exercicio de “acho-
logia™ muito visto ainda hoje na Imprensa.

Sujeiras do passado — Peter Sands, um
jornalista fracassado que tornou-se alcoola-
Ira € ndo conseguia emprego em nenhum
lugar, fez uma das matérias mais audacio-
sas dos quadrinhos. Resolveu realizar um
levantamento da obscura vida de Lex Lut-
hor (o maior inimigo do Super-Homem), e,
com esses dados, escrever uma biografia. O
unico porém: esqueceu-se de avisar o bio-
grafado. Quando Luthor soube que as sujei-
ras do seu passado poderiam vir a tona
através da reportagem, nao teve dividas;
eliminou-o0, mostrando que, no seu mundo,
o crime compensa; a falta de €tica, nao.

Na lista dos antiéticos, nao poderia faltar
um brasileiro. Ele é Benevides Paixao, do
desenhista Angeli. A personagem era O res-
ponsavel pela coluna de turfe do seu jornal,
mas garantia que isso tinha sido tramado
pelo seu editor e também pelo arquiinimigo
Paulo Francis. Seu sonho era ser correspon-
dente em Nova York. Afinal, por que so o
Francis podia ter um terminal de telex a sua
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A GALERIA DOS

SUPER- JORNALISTAS

Existem ainda muitos outros nomes
na “Imprensa dos quadrinhos”. O time
dos jornalistas/super-herdis contribui
com alguns. Jack Rider era um reporter
que, ao acionar seu transdutor molecu-
lar, transformava-se no Rastejante. Ted
Multiple, na sua identidade secreta,
chamava-se Johnny Chambers, um re-
porter/cameraman sempre a servigo da
noticia. O brasileiro Carlos Campos,
mais conhecido como Capitdo Sete,
também exercia o jornalismo quando
ndo estava cacando viloes. O Besouro
Verde, que estrelou uma série de TV nos
anos 60, editava o Daily Sentinel.

As mulheres, como ndo poderia dei-
xar de ser, ocupam seu espago nas reda-
¢oes das HQs. Carol Danvers, a Miss
Marvel, era editora da revista Nova
Mulher, do Clarim Diario. April O’Neil

faz a cobertura exclusiva para a TV das
aventuras das Tartarugas Ninjas. Bren-
da Star, de Dale Messick, que serd vivi-
da no cinema por Brooke Shields, foi a
primeira mulher emancipada dos qua-
drinhos. Vicki Vale, reporter da Gazeta
de Gotham City, virou fotégrafa na pele
de Kim Bassinger no filme “Batman”.
Margarida, dos estudios Disney, € a res-
ponsdvel pelo suplemento feminino de A
Patada. j

Entre os jornalistas que fazem da pro-
fissdo uma aventura, encontramos mais
alguns nomes. O fotografo Jimmy Olsen
¢ colega de redagdo de Clark Kent e
muitas vezes se viu em enrascadas junto
com o Super-Homem. Frank Cappa, de
Manfred Sommer, que ja fez matérias
atée no Brasil, tambem costuma exercitar
o0s punhos.

E Rubem Plata, do espanhol Daniel
Torres, € o jornalista da minissérie
“Opium”. Com seu carisma, ele mani-
pula a populagao através de um progra-
ma de televisdo.

disposi¢ao? Depois de intimeras tentativas
frustadas para “derrubar” o rival, Paixao
ganhou — para sua alegria — uma coluna
na revista Chiclete com Banana, onde dis-
se: “Existem duas coisas que eu odeio: pri-
meiro, o Paulo Francis, porque pensa;
segundo, os cavalos, porque nao pensam”.

Os quadrinhos infantis dao sua “contri-
bui¢ao” com Donald e Peninha, que traba-
lham no jomal A Patada, pertencente ao
Tio Patinhas. Os dois nao titubelam em
inventar noticias (muitas vezes a mando do
proprio patrao) para ludibriar o peniodico
rival, A Patranha, de propriedade do Pata-
concio. Essa atitude infringe o artigo 2, que
prega o dever dos meios de comunicagao
piblica de divulgar a informagéo precisa e
correta, independentemente da natureza de
sua propriedade.

Entretanto, nem todos os jornalistas das
histérias em quadrinhos agem erroneamen-
te. Ben Urich, personagem coadjuvante das

historias do Demolidor, chegou a descobrir
a identidade do herdi (o advogado cego
Matt Murdock). Porém, pensando nas con-
seqiiéncias que esse “furo” de reportagem
acarretaria, rasgou a mateéria. Nesse caso,
Urich seguiu ao peé da letra os itens “D" e
“G” do artigo 9, que frisam, respectivamen-
te, o dever do jornalista em valorizar, hon-
rar ¢ dignificar a profissao; e o respeito ao
direito a privacidade do cidadao.

Cada vez mais as HQs se assemelham a
realidade. Infelizmente, os aspectos ruins
da sociedade também foram copiados. A
falta de ética jornalistica transcendeu as
redagoes € chegou ao imaginario juvenil.
Sera que um dia algum editor ird moralizar
ao menos o jornalismo dos quadrinhos? Isto
¢ — verdadeiramente — um trabalho para
o Super-Homem. X

Sidney Gusman, 24 anos @ frés de profissbo, é redator da
Edifora Giobo e critico de Quadrinhos,

M
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as modalidades esportivas, o presidente Fer-
ando Collor ainda nao foi visto calgando luvas
de boxe e vestindo um calg¢do largo, como se fosse
um Mike Tyson do Planalto, ou um Rocky Balboa.
Nem por isso, entretanto, o pugilismo deixou de ser
uma de suas preferéncias ao longo desses primeitos
14 meses de governo. O problema — para ele e para
os cidadaos de seu pais — é que o sparring principal
que ele escolheu para se atracar foi a Imprensa e o
combate resultante nao honrou o retrospecto de ne-
nhum dos dois contendores.

Depois de cinco anos de inegavel tolerancia do
governo Sarney com a critica impiedosa da Imprensa,

pesar de seu notorio interesse pelas mais varia-
A d

m
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Acompanhe todos os lances do
sensacional combate,

sem vencedores, que Fernando
Collor e a Imprensa

vém travando hd 14 assaltos

o presidente Collor subiu ao poder como a um ringue,
disposto a nocautear todo e qualquer adversitio —
mesmo aqueles que s6 o sdo por estrito dever de
oficio, como os jornalistas. “Imprensa é oposigio, o
resto € armazém de secos e molhados”, j4 dizia Millor
Fernandes, sem contestagao aparente. Mas mesmo
sabendo disso e sendo ele proprio jornalista, Collor
nao se dispds a ser um saco de pancadas. A cada golpe
que recebeu, deu outro, com os préprios punhos ou
com os do secretario de Imprensa Claudio Humberto
Rosa e Silva. E no final dos 14 assaltos travados até
agora, a sensa¢ao do publico € de que os lutadores
ainda estao longe da exaustio, mas que o combate
dificilmente saird do empate.
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A anilise mais clara
que o presidente Collor
fez de sua relagao com a
Imprensa foi oferecida
ao publico do programa
Cara a Cara, da Rede
Bandeirantes, no ultimo dia 7 de margo.
Inquirido pela apresentadora Marilia Ga-
briela, Collor evitou dizer que tinha queixas
a fazer da Imprensa, mas desfiou uma série
de “constatacoes” que nao escondiam al-
gum ressentimento. Ele afirmou que: 1)
semptre espera o pior em termos
de tratamento; 2) percebe quan-
do ha ma vontade da Imprensa
¢ ndo tem dividas de que ha
essa ma vontade de algumas
areas da Imprensa; 3) ha orgaos
que tém prazer de dizer que a
inflagao subiu; 4) as fontes do
governo federal ocultas pelo off
nao existem, sao inventadas pe-
los jornalistas; 5) os jornalistas
apuram mal suas informagoes;
6) diante.disso tudo, relaciona-
se apenas com os jornalistas
competentes € 1sentos, ignoran-
do o partidarismo, o rango pre-

T

minado pelo diretor da PF, delegado Ro-
meu Tuma, € certo que o fato gerou o odio
eterno do jornal de maior circulagao do pais
contra 0 governo ¢ uma sensagao geral de
inseguran¢a em toda a Imprensa. “Fol um
choque violentissimo que o primeiro presi-
dente eleito, depois de 29 anos, comegasse
logo invadindo um jornal”, lamenta o re-
porter politico Clovis Rossi, 48 anos, 28 de
profissao, da Folha.

Para a diregao do jornal, essa atitude de
Collor foi uma demonstragao clara de re-
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O porta-voz Claudio Humberto
¢ 0 “segundo” do
presidente: ele também bate

IR - —

conceiluoso ¢ a antipatia de
alguns.

“Todo mundo pode perguntar rigorosa-
mente aquilo que quer. Mas também, natu-
ralmente, pode ouvir aquilo que nao deseja.
E exatamente dessa maneira que eu venho
procurando me pautar no relacionamento
com a Imprensa, que poderia ser muito
melhor”, resumiu o presidente, explicitan-
do uma estratégia de atuagao que € seguida
fielmente por seus colaboradores imedia-
tos. A linha do “bateu, levou”, implantada
nas respostas que o porta-voz Claudio
Humberto oferece as criticas dos adversa-
rios do governo, estende-se também a Im-
prensa — OU, a0 menos, aqueles setores
dela que nao sao considerados competentes
e isentos pelo Planalto.

Essa disposigao de jogar duro foi exerci-
tada jd na segunda semana de mandato,
quando a Policia Federal, com a missao de
fazer uma blitz fiscal, irrompeu intempesti-
vamente adentro da Folha de S.Paulo, num
episodio barulhento e tumultuado que re-
sultou no “convite”, para depoimentos, de
dois diretores e uma secretdria, e que foi
classificado pelo jornal de “invasao”. Des-
contada a inabilidade dos agentes federais
e a possivel exorbitancia do que foi deter-
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vanchismo. Primeiro, em relagdo ao que o
presidente teria considerado uma descorte-
sia dos jornalistas da Folha, que o recebe-
ram apressadamente e sem muita cerimonia
numa visita ao jornal, durante a campanha
presidencial, quando ele ainda era uma mi-
ragem nas pesquisas de intengdo de voto.
Depois, em relagao a uma matéria publica-
da em 23 de setembro de 1989, recordando
o episodio em que o pai do presidente,
senador Amon de Mello, matou a tiros no
plenario do Congresso seu colega José Kei-
rala, em 1963. Nos dois casos, o presidente
Collor teria ficado furioso com a Folha,
como, de resto, com o tom adotado pelo
jornal em toda a cobertura de sua campanha
ao Palacio do Planalto.

O revanchismo contra a linha editorial
critica durante a campanha presidencial te-
ria sido, igualmente, a razao de o Jornal do
Brasil nao ter sido incluido na grande cam-
panha publicitaria que a Petrobras langou
para o oleo Lubrax, durante a Copa do
Mundo do ano passado. Ou para o processo
que o Banco do Brasil moveu contra o JB,
tentando executar uma divida de 30 mi-
Ihoes de dolares. Aparentemente, a demis-
sio do colunista Ricardo Noblat, principal

alvo da ira de Collor, nao teria sido suficien-
te para normalizar as relagoes do JB com o
governo. Com o peso da pressao economi-
ca, 0 jornal operou mudangas sutis e grada-
tivas na linha editorial em beneficio da
imagem do governo — asseguram jornalis-
tas de sua capula. Hoje, o JB tem até dois
reporteres privilegiados com informagoes
exclusivas: Mario Rosa e Etevaldo Dias.
Com a Folha, entretanto, a situacao de-
teriorou-se de vez quando o jornal relacio-
nou, em julho de 1990, a contratagio de

duas agéncias de propaganda
mineiras, sem licitagdo, com a
quitagdo de dividas da campa-
nha de Collor. As agéncias —
Setembro Propaganda e Gio-
vanni ¢ Associados — trabalha-
ram para ele. O presidente ficou
indignado comn a suspeita levan-
tada pela Folha e processou o
jornal por “campanha calunio-
sa” — deixando, curiosamente,
de fazer o mesmo com o Jornal
do Brasil, que também publicou
a informagao. Hoje, os jornalis-
tas Otavio Frias Filho, Nelson
Blecher, Josias de Souza e Gus-
tavo Krieger sdo réus na agao

movida por Collor e Cabral.

“O problema ¢ que o Collor confunde
jornalismo com publicidade e toma os jor-
nalistas independentes como inimigos”, diz
Josias de Souza, 29 anos, sete de jornalis-
mo, chefe da sucursal de Brasilia da Folha.
Pode parecer uma afirmagao exagerada ou
carente de 1sen¢ao, mas nao Sao poucos os
jornalistas que manifestam opiniao seme-
lhante. Convoque-se, por exemplo, o teste-
munho de Fernao Lara Mesquita, dono e
diretor de redagao do Jornal da Tarde, de
Sao Paulo, irmao mais novo do tradicional
O Estado de S. Paulo. Ele diz que seu jornal
sofre “pressoes indiretas” do governo fede-
ral quando seus jornalistas sao chamados
por assessores do governo, que querem sa-
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Asrelacoes entre o governo
Collor e a Imprensa foram
pontilhadas de agressées, cri-
ses e bate-bocas nos primeiros
14 meses. Eis uma sintese dos
principais fatos: |

16/3/90 — Um dia apds a
posse, o presidente Collor bai-
Xa um extenso pacote econo-
mico. A Imprensa critica o
esquema de divulgagdo, consi-
derando-o confuso e insuficiente.

23/3/90 — A Policia Federal invade a
Folha de S. Paulo para uma blitz fiscal. Dois
diretores e uma secretdria sdo levados para

prestar depoimentos. O governo acusa o jor-
nal de trocar faturas emitidas em cruzados
por outras emitidas em cruzeiros.

1/4/90 — Collor passeia em Brasilia com
uma moto Kawasaki Ninja. A Imprensa per-
gunta como o veiculo entrou no Brasil se sua
importagao estd proibida.

25/5/90 — A ministra da Economia, Zélia
Cardoso de Mello, vai ao programa Cara a
Cara, da TV Bandeirantes, e revela d apre-
sentadora Marilia Gabriela que estd apaixo-
nada. A Imprensa especula quem seria o seu
amor.

27[7190 — A Folha publica que a Petro-
brds Distribuidora contratou a agéncia Se-
tembro sem licitagdo para fazer a pu-
blicidade do lubrificante Lubrax Supra SG.
Revela também que a Setembro ganhou dessa
forma contas da Receita Federal e da Caixa
Econdmica Federal, e que a agéncia Giovan-
ni e Associados conquistou, igualmente sem
licitagdo, campanhas do Banco do Brasil,
Cia. Vale do Rio Doce e CEF.

11890 — O ministro da Justica, Bernardo
Cabral, abre processo contra a Folha devido
ds reportagens sobre os contratos de publi-
cidade sem licitagdo. Jornalistas da Folha
sdo processados por crime de caliinia contra
o presidente Collor. No dia seguinte, Cabral
entra com agdo idéntica contra 0§ mesmos
jornalistas, alegando ter sido também
ofendido.

19/9/90 — A ministra da Economia, Zélia
Cardoso de Mello, dd uma festa de aniversd-
rio durante a qual deixa claro um romance
com Bernardo Cabral. A Imprensa, presente,
registra o fato. O assunto ganha destaque
nacional e internacional.

26/9/90 — O Jornal do Brasil, O Estado
de S. Paulo e a Folha de S. Paulo publicam
noticia sobre a intermediagdo de Paulo Cé-
sar Cavalcanti Farias, o0 “PC"”, para a con-
cessdo de um empréstimo da Petrobrds ao

empresdrio Wagner Canhedo, da Vasp.

e

Direto no queixo

Soco a soco, a historia de uma luta renhida

- 19/10/90 — Lufs Otdvio da
Motta Veiga, depois de se dizer
“surpreso " com “criticas ndo-

pertinentes” d sua pessoa, pede

demissdo da presidéncia da Pe-
trobrds. Alega que ndo aceitou
== as pressdes para fazer o em-

— préstimo a Wagner Canhedo e

implica outros membros do go-

verno no episodio.

21/10/90 — O ministro Ber-
nardo Cabral vai ao programa Cara a Cara,
ndo desmente o caso com a ministra Zélia e
diz que a Imprensa “falhou eticamente mais
uma vez”.

22/10/90 — O correspondente da Radio
Jovem Pan em Brasilia, José Carlos Sigma-
ringa Seixas, € descredenciado do Paldcio do
Planalto. O porta-voz Cldudio Humberto
Rosa e Silva diz que tomou a medida em
fungdo de “reiteradas manifestagdes de com-
_portamento agressivo” do reporter. E o pri-
meiro caso de credencial cassada desde o
governo Figueiredo.

15/11/90 — A Folhade S. Paulo revela que
o porta-vor Cldudio Humberto tem gastos
maiores do que o seu saldrio. Publica o ex-
trato do cartdo de crédito do porta-voz, que
reage indignado.

6/1/91 — A revista inglesa The Sunday
Times publica reportagem de seis pdginas
sobre o presidente Collor, com graves acu-
sagoes sobre sua vida pessoal. Collor € cha-
mado de *Capitdo Marvel” e a
primeira-dama Rosane Collor, de “Barbie”.
O governo exige retratagdo do jornal e amea-
¢a processd-lo. Um més depois, o jornal pede
desculpas.

9/1/91 — A revista Veja publica matéria
de capa com o titulo “O governo se diverte”,
sobre o reveillon do presidente e seus auxi-
liares em Angra dos Reis. E um ataque pesa-
do a Collor, Zélia e Ibrahim Eris. O governo
reclama das criticas da Imprensa a esse
reveillon.

27/2]91 — A revista Isto E/Senhor publica
reportagem de capa implicando o ministroda
Infraestrutura, Ozires Silva, em negociata
com a empresa Debraco Participagoes e Em-
preendimentos. O ministro desmente, mas cai
algumas semanas depois.

7/3/91 — O presidente Collor vai ao Cara
a Cara e faz severas criticas d Imprensa. Diz
que os jornalistas publicam noticias falsas
porque nao apuram o que acontece.

14/3/91 — O colunista politico Newton
Rodrigues ¢ demitido da Folha de S. Paulo

porque encontrou-se com o presidente Collor
sem avisar o jornal.

ber quem sao as fontes de determinadas
informagoes. Acha também que José Sar-
ney teve mais habilidade no trato com a
Imprensa e tem dividas se a agressividade
seguida no governo Collor ¢ um bom recur-
so. “Parafraseando o0 Washington Luis, o
Collor adotou a estratégia de que ‘governar
¢ distribuir bofetadas’ ", constata Mesquita,
38 anos, 18 de profissao.

Na critica a truculéncia, o presidente di-
vide a condig¢do de alvo com o porta-voz
Claudio Humberto Rosa e Silva, jd chama-
do, varias vezes, de “porta-desaforos”, ou
mesmo de “langa-chamas de Collor”, como
disse a revista Istoé/Senhor. “Se a equipe
do presidente reflete a sua personalidade,
eu diria que o Claudio Humberto ¢ a faceta
menos fina do carater de Collor”, alfineta
Ferndo Mesquita. Mas, muito mais do que
ele, ha em Brasilia jornalistas extremamen-
te criticos com a atuagdo do secretrio de
Imprensa. E o caso, por exemplo, do repor-
ter José Carlos Sigmaringa Seixas, 34 anos,
11 de profissao, correspondente da Rddio
Jovem Pan, de Sao Paulo, que teve a sua
credencial para cobertura do Paldcio do
Planalto cassada por Claudio Humberto.
Segundo ele, isso aconteceu porque recla-
mou da falta de informagoes ao porta-voz.
Segundo o porta-voz, o reporter teria mani-
festado um “comportamento agressivo” por
reiteradas vezes.

“Para conseguir uma informagao do go-
vemno, o jomalista depende da amizade e da
conveniéncia da fonte™, acusa Seixas.
“Com isso, os mais criticos sao considera-
dos inconvenientes ¢ afastados. Regredi-
mos aos tempos negros da ditadura.” No
mesmo tom, o reporter Jozafa Dantas, 36
anos, 13 de profissao, responsabiliza Clau-
dio Humberto por sua demissao do Correio
Braziliense, onde cobria o Planalto, Ele
questionou o presidente Collor sobre o des-
credenciamento de seu colega da Jovem
Pan e depois polemizou com o ministro do
Trabalho, Rogério Magri, sobre o projeto
de lei que desregulamenta os registros pro-
fissionais, 0 que, em sua opiniao, iguala os
Jornalistas aos guardadores de carros. Se-
gundo ele, tanto o presidente quanto Ma-
grl reagiram normalmente as suas pergun-
tas, mas a partir delas, ele foi progressiva-
mente discriminado pelo porta-voz, até ser
demitido.

O diretor do Correio Braziliense, Luiz
Adolfo Pinheiro, ri dessa versao e atribui a
demissio do reporter ao fato de ele nio ter
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cumprido determinagoes do jornal. Mas
Dantas insiste que recebeu, de fonte segura
do governo, a informagao de que sua cabega
fora pedida por Claudio Humberto a dire-
¢do do jonal. Seja como for, o porta-voz €
criticado abertamente no Comité de Im-
prensa do Paldcio do Planalto por seu estilo
centralizador, pelas dificuldades de movi-
mentagio que impds aos reporteres € pela
determinagao de que todo material para
televisao seja feito exclusivamente pela Ra-
diobrds, que o repassa para as
emissoras, impedindo qualquer
imagem exclusiva. “Por tudo
isso, os veiculos de comunica-
cao estdo retirando seus reporte-
res mais graduados do Planaltoe
colocando ‘bagrinhos’ para co-
brir. Ndo ha como obter infor-
magoes consistentes la”, diz
Jozafa Dantas.

Outra critica que incide sobre
a estratégid do governo Collor
para a Imprensa ¢ a desatengdo
para com os veiculos regionais.
O diretor executivo do Estado de
Minas, Camilo Teixeira da Cos-
ta, teve que procurar pessoal-
mente o presidente Collor no inicio do go-
verno para garantir a inclusao de reporteres
do jornal entre os credenciados no Planalto.
O Estado de Minas tinha sido cortado da
lista feita por Claudio Humberto. Coinci-
déncia ou ndo, Camilo voltou de Brasilia
recomendando um “voto de confianga™ da
redagdo a0 novo governo, voto esse que 0
Estado de Minas nao tem negado, desde
entdo, embora o editor geral Roberto Elisio
de Castro e Silva, 52 anos, 33 de profissao,
garanta que “ndo ha qualquer orientagao
para ser favoravel ao governo™.

Também a diretora da sucursal da Rede
Brasil Sul em Brasilia, Ana Amelia Lemos,
45 anos, 20 de profissao, observa que o go-
verno privilegia nitidamente os veiculos de
comunicagao do eixo Rio-Sao Paulo e, en-
tre esses, a televisao. “O governo nao perce-
be a forca que os veiculos regionais possu-
em ¢ que eles podem ser bons interlocutores
nas questoes especificas de suas re- gioes”,
critica ela. Ana Améla tentou reunir, em
Brasilia, um grupo de diretores de sucursais
de veiculos de fora do eixo Sao Paulo-Rio
para uma CONnversa COm OS Iesponsavels
pela comunicagao do governo, mas nao
conseguiu. “Nao tivemos retomno. Eles pre-
ferem uma comunicagao pasteurizada.”
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De qualquer forma, os veiculos regionais
sd0 cautelosos na critica e garantem que nao
sofrem pressoes ou pedidos do governo. Na
verdade, estao de olho nas verbas publici-
tarias federais, que ainda nao os beneficia-
ram. “O governo tinha uma verba de 500
milhoes de dolares para a publicidade, em
1990, mas so gastou 27 milhoes”, lamenta
Marcos Dvoskin, 40 anos, 18 de profissao,
diretor superintendente da RBS e diretor de
midia impressa do grupo que edita o didrio
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Collor acha que governar é
distribuir bofetadas,
diz Ferniao Mesquita, do JT

governo, dividindo sua posi¢ao entre 0 bom
e o errado”, diz Marcos. “E uma posicio
moralista.” Ele também nao perdoa a Im-
prensa por “morder a isca” de Collor, co-
brindo atos de propaganda do presidente,
como suas corridas dominicais ou suas ca-
misetas promocionais. “Collor sabe mani-
pular a Imprensa. Ela ¢ engambelada ¢

chega ao caricato”, critica.
Da mesma forma, o reporter Ricardo
Kotscho, 43 anos, 27 de profissao, ex-as-
sessor de Imprensa de Lula e

hoje no Jornal do Brasil, ¢ ni-
goroso com os colegas. Insus-
peito de simpatias pelo
governo, ele concorda com o
presidente quando diz que a
Imprensa ndo apura. “Nin-
guém estd investigando nada.
E s6 abre ¢ fecha aspas, so de-
claragio oficial”, diz ele. O
governo € o maior pauteiro do
Brasil, determinaa vontade o
que € € 0 que nao ¢ noticia.”
Seu exemplo maior € a co-
= bcrlul:a du:.:: suposto ataque de
=1 guerrilheiros colombianos a

e

Zero Hora. “Ainda estainos na expectativa
desse dinheiro”, ecoa em Belo Horizonte o
superintendente de publicidade do Estado
de Minas, Edison Zendbio, 60 anos, 38 de
profissao.

Mas sera que todos os problemas entre o
governo e a Imprensa devemn-se apenas ao
presidente Collor € seus auxiliares? E certo
que nao e quem admite 1SS0 $30 08 Proprios
jornalistas. O porta-voz do governo Sarney,
Carlos Henrique Santos, 42 anos, 24 de pro-
fissdo, acredita que os dois lados tém respon-
sabilidade. “Se o govemno espera uma Im-
prensa docil, complacente com os seus erros,
terd qualquer coisa, menos algo que merega
chamar-se Imprensa livre em uma sociedade
democritica”, diz ele. “De seu lado, os jor-
nalistas precisam parar de se comportar como
derrotados na eleigao presidencial.”

Também o jomnalista Marcos Sa Correa,
43 anos, 26 de profissao, ex-editor-chefe do
Jornal do Brasil, atribui uma boa dose de
responsabilidade a Imprensa em seu des-
gaste com o governo. Ele argumenta que,
durante o regime militar, os jornalistas con-
trairam o “vicio” de achar que a postura da
Imprensa tem de ser sempre de oposigao.
“Eles continuam acreditando que o papel
do jornalismo politico € fazer ¢ desfazer

um destacamento do Exército

brasileiro no Rio Traira. Até hoje nao ficou
absolutamente esclarecido se os atacantes
eram mesmo guerrilheiros ou garimpeiros
irritados com militares brasileiros corruptos.
Entre os jornalistas, ha também aqueles
que elogiam o relacionamento do governo
com a Imprensa. O editor de politica de O
Estado de S. Paulo, Luciano Suassuna, 26
anos, seis de profissao, garante, por exem-
plo, que este “é um governo que leva muito
a sério as denincias publicadas, manda in-
vestigar”. O diretor de redagéo de O Globo,
Evandro Carlos de Andrade, 59 anos, 38 de
profissao, classifica como “impecavel” a
convivéncia de seu jornal com o govemo,
elogia Claudio Humberto (“tem uma rela-
¢ao intensa com os reporteres”) € se sente
livre de pressoes. “Com o governo Collor,
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nao hd promessa nem punicéo”,
diz ele, que esta a vontade para
clogiar porque ¢ amigo pessoal
do ex-presidente Jos¢ Samey. Eo
comentarista Carlos Chagas, 53
anos, 33 de profissao, € otimista.
“Apesar dos contratempos ¢ sec-
tarismos, a relagdo governo X
Imprensa tende a se normali-
zar”, acredita.

Pode ser. Sera muito bom se
isso acontecer. Mas, por en-
quanto, ainda nao ha espago para muito
otimismo. Basta ver o episddio da demissao
do jornalista Newton Rodrigues da Folha
de S. Paulo. Depois de 15 anos de bons
servigos ao jornal € 47 de uma vida profis-
sional sem manchas, foi dispensado apenas
porque encontrou-se com o presidente Col-
lor sem comunicar a diregao do jornal. A
Folha viu nisso uma grave “quebra da éti-
ca”, mas Newton, 71 anos, rebate indigna-
do. “Nao tenho obrigagdo de informar ao
jornal com quem converso. Nao sou repre-
sentante dele, mas de mim mesmo. E nao
fui fazer qualquer acordo ou barganha™, diz
ele, que esta movendo um processo traba-

Collor nio recebe Castellinho.
S E o tinico presidente
| fj=== que nao fala com ele, em 30 anos.

lhista e outro criminal contra a Folha.

Se o episodio de Newton Rodrigues for
insuficiente para demonstrar o clima pesa-
do que ronda o convivio entre 0 governo ¢
a Imprensa, registra-se também o depoi-
mento de Carlos Castello Branco, 71 anos,
0 decano dos comentaristas politicos do
pais, respeitado por todos os colegas. Ele
conta que Collor € o primeiro presidente
dos ultimos 30 anos que nao fala com ele,
0 que ¢ incompreensivel, considerados o
prestigio e o alcance de sua coluna no Jor-
nal do Brasil, republicada em todo o pais.
De qualquer forma, Castellinho recomenda
que o presidente seja “menos formal” no

GRAVACAO
CRIACAO PUBLICITARIA

SEUIEMCD

PRE E POS PRODUCAO
EVENTOS ESPECIAIS

trato com a Imprensa e que con-
ceda entrevistas coletivas. “Sao
mais adequadas para a demo-
cracia. A postura solitria nao
funciona”, diz ele.
Infelizmente, nao foi no &m-
bito desta reportagem que o as-
sunto pode ser discutido com o
governo. Durante trés semanas,
IMPRENSA tentou entrevistas
com o presidente Collor, o por-
ta-voz Claudio Humberto ¢ os
ministros Jarbas Passarinho e Zélia Cardo-
so de Mello. Alguns encontros chegaram a
ser agendados, mas foram depois desmar-
cados em favor de outros compromissos.
Fica em aberto, portanto, a visao do gover-
no sobre a Imprensa ¢ a esperanga de que
as duas partes desse problema encontrem,
urgente, uma linha de entendimento — em
beneficio do leitor, do espectador, do cida-
dao, dos brasileiros. X
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Parficipararm dasta reportagem: Marla Vitéria Silva, Otto

Sarkis e Ald Comunicogdes (Brasllka), Frilas Senvicos Jomo-
isticos (Rio), Manocel Marcos Guimardes (Minas), Higino

Baros (Porto Alegre), Carglina Tamio @ Gerson Sintoni
(580 Paulo). Texto final: Gabriel Priolll,
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MUITAS VEZES
O SUCESSO
ESTA NA ESCOLHA
DO PARCEIRO
[DEAL.

unca foi tAo importante contar com pat-
ceiros fortes e apoios efetivos, na con-
ducio de uma empresa. Por isso, chega
ao Brasil, com um novo design mais moderno
e diferenciado, o American Express® Corporate,
O Cartao Empresarial.

Um sistema de beneficios reais, que o
tornaram um instrumento de trabalho indispen-
savel para empresdrios e executivos de todo o

mundo.

Com ele, sua empresa racionaliza de
forma definitiva as despesas com viagens e re-
presentacio, reduzindo em até 80% os adianta-
mentos. Através do sistema de Assinatura em

Arquivo, a compra de passagens aéreas depen-
de apenas de um telefonema. E na hora de via-
jar, o associado pode contar com a exclusiva
Assisténcia Empresarial no Exterior, além de
seguros autométicos de viagem e bagagem. E o
mais importante: o controle de despesas é
adaptavel ao sistema de operagdes de sua orga-
nizagao.

Beneficios reais. E isto que sua empresa
passa a ter ao se associar ao American Express
Corporate. Para conhecé-lo em detalhes, ligue
agora mesmo ou preencha e envie o cupom ao
lado. Afinal, quem faz uma histéria de sucesso
merece um novo apoio para continua-la.
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JB e O Dia agitados; O Globo na espera

Efeito cascata

Grandes mudancas na cupula da Imprensa carioca

nquanto o |
Jornal do
Brasil passou

os primeiros dias de
abril justificadamen-
te exaltando os 100
anos de seu nasci- |
mento, a redacao es-

acirramento da con-
corréncia, que pode-
ra sufocar ainda
mais 0.JB. Enquanto
Veja se prepara para
cooptar o leitor da
| revista Domingo, do
JB, com o langa-

tava em eferves-
céncia por causas

mento da Veja no
Rio, e 0jomal O Dia

bem mais recentes. A saida de tem projetos ambi-
Coincidindo com o Marcos S& Correa do JB ciosos de introduzir
pico das comemora- deflagrou tudc a Cor e criar novas

B

¢oes, o jornal atra-
vessou uma das maiores reformulagoes em
sua cupula editorial ¢ deu inicio a uma
reacao em cadeia nas redagdes cariocas. A
saida do editor-chefe Marcos Sa Correa
refletiu, principalmente, no jornal O Dia e
na sucursal carioca da revista Veja. Mas o
efeito cascata promete sacudir ainda outras
redacoes.

A primeira informagdo que chegou ao
novo editor-chefe do JB, Dacio Malta, 43
anos ¢ 22 de profissao — ele proprio vindo
de O Dia —, dava conta de uma debandada
de 14 jomalistas, com destino dividido en-
tre Veja e seu antigo jornal. Se concretiza-
da, devera ser a maior saida em bloco de
profissionais ja vivida pelo jornal. Além
disso, nos ultimos anos, a crise financeira
fez com que o JB perdesse diversos jorna-
listas de competéncia reconhecida, por nio
ter saldrios compativeis com as ofertas de
outros jornais. “Tenho carta branca para
tudo, mas nao sei se terei dinheiro para
pagar todo mundo”, diz Malta.

Ele ndo esta pressionado apenas pela
eventual falta de dinheiro. O intercambio
entre profissionais da Imprensa carioca,
mais que uma troca de cadeiras, sinaliza o

editorias (além da
informatizagao da redag@o, prevista para o
final do ano), o JB podera fazer mudangas

apenas cosmeticas, por caréncia de recursos.

Mentor intelectual — Um dos planos
de Malta ¢ a sofisticagao do caderno Cida-
des, para aproxima-lo do publico cativo do
jomnal. Segundo ele, o jornal tem dado im-
portincia a assuntos que nao inleressam ao
leitor. “A criminalidade tem que indignar a
todos como cidadaos, mas nao merece des-
taque no JB”, avalia. Malta confessa que
uma de suas malores preocupacoes € o lan-
camento da Vejinha, que “resolveu entrar
na briga”. Ele sabe que terd dificuldades
nessa briga. O jornalista Alfredo Ribeiro,
por exemplo, mentor intelectual do “colu-
nista” Tutty Vasques, foi contratado pela
Editora Abril e luta agora para levar os
personagem que criou para a Vejinha.

Sem problemas aparentes de caixa e na
confortavel posigao de quem vende 310 mil
exemplares por dia sem assinatura — o
dobro doJB, com assinantes —, 0 eX-secre-
tario de redagao do JB, Xico Vargas, 45
anos e 20 de profissio, que substitui agora
Dicio Malta na diregédo de O Dia, sonha

com grandes mudangas para o jornal. Além
de criar novos cargos de editores e buscar
reporteres em “todas as redages”, ele pre-
tente mexer com o visual da primeira pagi-
na ¢ langar novos cadernos. “O jornal
precisa se aproximar mais do leitor e retri-
buir a sua fidelidade”, diz. Para o caderno
D, Xico Vargas planeja alteragoes que evi-
tem “essa formula cansada™ dos segundos
cadernos que surgiram no vacuo do Cader-
no B, do JB.

O diretor de O Dia admite que sua expe-
riéncia no JB — dinigido a um publico mais
elitizado — pouco lhe acrescenta para lidar
com um jornal popular. Mas enfatiza que o
leitor que opta pelo mesmo jornal dia apds
dia merece uma proximidade maior com o
seu cotidiano. “O Dia precisa se engajar
mais na causa da cidade. O leitor nos elege
para isso”, opina.

Troca de nomes — No comando do
jornal, Xico Vargas tem também outros nos
para desatar. Com mais de 20 vagas na
redagio para serem preenchidas, a maior
dificuldade a superar sdo os baixos saldrios
dos reporteres. O problema ja vinha sendo
discutido na gestao de Dacio Malta e, se-
gundo atesta, sera resolvido & curto prazo.

A troca de nomes no comando dos jor-
nais cariocas envolveu ainda outros profis-
sionais. Ruy Xavier e Ruth de Aquino,
sub-editor de politica e coordenadora dos
correspondentes estrangeiros, respectiva-
mente, foram convidados por Xico Vargas
para integrar a equipe de O Dia e serao
substituidos no JB por Orivaldo Perin e
Eucimar Oliveira, que deixam os cargos de
chefe de redagao e editor-geral de O Dia.
No dia 11 de abrl, quando recebeu
IMPRENSA para uma entrevista, Xico
Vargas tentava levar para sua equipe mais
um nome do JB: o editor do Caderno B,
Arthur Xexéo.

Apesar de promover modificagoes em
sua estrutura interna, O Globo conseguiu
chegar ao final de abril incolume ao desfal-
que que as outras redagoes sofriam. As
alteragoes se limitaram a criagao de quatro
cargos de editores executivos, que, segundo
o diretor de redagao, Evandro Carlos de
Andrade, 59 anos e 38 de profissio, objeti-
varam apenas antecipar a elaboragdo didria
do jornal. “O Globo prefere fazer modifica-
¢oes sem estardalhaco”, diz ele. X

Frilas Servicos Jomalisticos especial para IMPRENSA

38

IMPRENSA - ABRIL 1991




UCH Al Ec d Palavld al Ul dallac ADU a0
fica sem resposta.

Fala com um mercado consumidor dos

mais importantes do pais, com 2,5 milhoes

#

de habitantes. Onde 97% das casas possuem
‘ a m l n O geladeira. 68% dos moradores tém imovel
proprio. E arenda per capita, de US$5.066,

#
/ . sO existe um caminho seguro: o Diario do
Grande ABC. O 1° jornal da regiao. A
I a p l O mator cobertura. O maior indice de leitura

¢ duas vezes superior a de Sao Paulo,
comparavel a muitos paises da Europa.

Para chegar rapidamente ao Grande ABC,

exclusiva. 355.000 leitores aos domingos.
Faca como a VW, GM, Mappin, Pao de

Actucar, Eldorado, Arapua, Casas Bahia,

Carrefour, Paes Mendonca, Goldfaber

Seguro

[tapud, Schaim Cury, CVC, Mappin
Turismo, Nossa Caixa, Banespa, Noroeste,
S6 Brinquedos, Center Castilho, Uemura,
Y ashica e tantos outros.

Tome o rumo certo para a maior

rentabilidade. Anuncie no Diariodo Grande

ABC.
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ZeEL S T R. Catequese, 562 - Fone (011)449-5533

Fax (011)449-5472 - Telex (11)44034

CEP 09090 - Santo Andre - SP.

Sucursal SP: Av. Sao Luis, 192 - sobreloja 20
Fone (011)255-6422 - Fax (01 ])259-1503
CEP 01046 - Sio Paulo - SP

O jornal para toda a familia.




CARLOS CATELA

Vander Prata e CalnsCaetanul |
com 0 novo e o velho
Jornal da Bahia: apelo popular

Uma ideéia porreta

O JB baiano ia falir. Ai descobriu o povo

por Washington José de Souza Filho

o fim do ano passado, a dire¢do do
Jornal da Bahia estava diante de
trés alternativas dificeis: fechar o
jornal, que vinha perdendo circulacao e
dando prejuizos; vendé-lo na baixa, desva-
lorizado pela situagao interna; ou reformu-
lar sua linha editorial, para tentar salva-lo.
Apostando na sobrevida, partiu para uma
linha editorial popular, privilegiando os as-
suntos de policia, esportes e cidades, que
acabaram sendo a sua salvagao. Em menos
de seis meses, a tiragem subiu de mil para
35 mil exemplares, colocando o jornal
como o segundo do estado em circulagao.
As modificagoes tém sido a marca do
Jornal da Bahia, um diario fundado em
1958, que teve o cineasta Glauber Rocha
como integrante de sua primeira equipe.
Quando assumiu o controle do jornal, hd
um ano e meio, o atual proprietario, o ex-
prefeito de Salvador Mario Kertész, tentou
revigora-lo investindo na modernizacio e
pondo nas bancas um produto com 36 pa-
ginas ¢ quatro suplementos, um deles im-
presso a cores. Esse projeto, entretanto,
durou apenas até o Plano Collor I, quando
a austeridade das medidas econdmicas o
inviabilizou. Para sobreviver, o Jornal da
Bahia emagreceu para 12 paginas e demitiu
2/3 da redagdo, atingindo nos cortes inclu-
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sive os nucleos de Artes e Pesquisas.

Mas o que determinou mesmo a mudan-
¢a foi uma pesquisa que o jornal fez com
seus leitores. Segundo ela, os leitores baia-
nos reclamavam que os quatro jornais de
Salvador, os mais importantes do estado,
eram muito parecidos. “Os dados mostra-
vam que so iriam sobreviver dois jornais e
que um deles teria de trabalhar com uma
linha popular”, revela o editor executivo
Carlos Caetano, 38 anos e 23 de profissao.
Também ficou nitido na pesquisa a prefe-
réncia do publico por assuntos de policia,
naquela faixa D ¢ E que o jornal decidiu
explorar.

Prestigio no submundo — Essas cons-
tatagoes fizeram o JB reformular a pagina-
¢d0. As paginas 2 ¢ 3 agora publicam
assuntos de policia e nao mais de politica
ou cidade, como ocorre com os outros jor-
nais. A mudanga transformou em destaque
o veterano reporter policial Moacyr Ribei-
ro, 37 anos e 33 de profissao. Ele ¢ o mais
antigo do setor em atividade na Bahia ¢ foi
contemporaneo de Glauber na redagao do
Jornal da Bahia. Atualmente, € o \inico
jornalista da casa a ter o privilégio de extra-
polar o limite de 35 linhas por texto estabe-
lecido para facilitar o processo de
fechamento, que foi mantido em modulos,
COMO no projeto anterior.

Moacyr tem aproveitado a oportunidade
para trabalhar mais livremente, benefician-
do-se da imensuravel quantidade de fontes
que cultivou entre policiais e bandidos. “A
maior vantagem de trabalhar assim € o res-
peito e a disposigao que todos tém em co-
laborar com o jornal”, garante ele. Esse
prestigio nos meios do submundo garantiu
ao jornal um furo no seqiiestro do filho de
um comerciante do interior da Bahia. Havia
policiais envolvidos no caso e o costumeiro
sigilo das fontes, nessas circunstincias, so
fol rompido pela forga que o JB adquiriu.

Mas em outros meios da Bahia, o jornal
j@ provocou também a indignagdo costu-
meira contra seus titulos sensacionalistas.
A agressividade constrangeu a familia de
Irma Dulce, a religiosa baiana que estd mui-
to doente, mas mantém-se viva. Depois de
uma de suas crises, o JB saiu com esla
manchete: “Irma Dulce mais perto do céu”.
A 1nfelicidade foi grande porque no dia
seguinte ela melhorou e sobrevive, mesmo
com dificuldades.

Pergunta impertinente — Outro pro-
blema aconteceu quando um time baiano, o
Vitona, ficou ameagado de rebaixamento
para a segunda divisao do futebol brasilei-
ro. O titulo ignorou sutilezas: “O Vitoria
esta na merda”, Indignagdo geral dos torce-
dores. Mas o jornal ndo se abalou com as
reagoes e arrumou problemas também com
o tecnico Candinho, do Bahia, que proibiu
a entrada de reporteres do jornal no clube
depois de uma pergunta impertinente sobre
a sexualidade dos jogadores.

Mas tudo isso s6 faz aumentar a venda-
gem do jornal. Em Salvador, ele € encon-
trado nas bancas, mas também em acou-
gues, padarias e barracas, além de vendi-
do dirctamente nos bairros, por represen-
tantes. Com a rigidez do hordrio de
fechamento, a idéia é atingir toda a Bahia e
estender a circulagao pelo Nordeste, até
Pernambuco.

No més passado, Mario Kertész preten-
dia fechar um contrato com o IVC — Insti-
tuto Verificador de Circulagio, para reforcar
a posigao do jornal junto aos anunciantcs,
que ainda nao responderam com publicida-
de ao aumento da circulagio. O diretor su-
perintendente do Jornal da Bahia quer
concorrer com agressividade cada vez
malor. “A concorréncia sempre gera modi-
ficagoes”, diz ele. “Nos estamos participan-
do de uma disputa.” X
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Premio Ganore.
Prémio Colunistas Nacional.
Prémio Colunistas Sao Paulo.

Marketing Best.

Troféu Kibon.
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Esses prémios comprovam gue a Manchete

estafazendo aTV gque o Brasil reconhece.

Em 90, a Rede Manchete ganhou
varios prémios. Por seu desempenho,
pelo destaque, pela conquista de uma
Identidade, lpeio alto nivel que vem im-
pondo na televisao brasileira.

A Manchete se sente orgulhosa des-
ses premios.

Porque eles nao significam apenas

um reconhecimento pelo seu trabalho.

S40 um grande estimulo.

Uma prova de que a Manchete
estd no caminho certo. Cada vez
maior audiéncia por um custo cada
VeZ menor.

E com reconhecimento de todo
0 Brasil. A TELEVISAO QUE 0 BRASIL RECONHECH




Mineiro, O Reporter da
Monarquia ficou no muro

~ na questdo do direito ao trono

A equipe do Cara & C e

Um rei em Brasilia

Cunha Buanu ja mham com TV

A Imprensa monarquista cresce em busca do poder

Quem fol rel nunca
perde a majestade. Se o
ditado popular continua
valendo para a familia
real brasileira, que sonha em voltar ao poder
em 1993 com a vitoria da monarquia no
plebiscito sobre o sistema de governo do
pais, cle esta de p¢ também para a Imprensa.

No bojo do movimento monarquista que se -

rearticula em todo o Brasil, a velha Impren-
sa aulica, inaugurada em 1811 com a Gaze-
tado Rio de Janeiro, esta de volta em novos
jornais, que entram em circulagao com uma
unica missao: colocar um rei no Palacio do
Planalto.

O mais vistoso deles fol langado em mea-
dos de abril, em Brasilia. E o Cara & Co-
roa, boletim de campanha do Movimento
Parlamentarista Mondrquico, encabegado
pelo deputado federal Cunha Bueno (PDS-
SP), o parlamentar que conseguiu incluir a
monarquia no plebiscito de 1993. Com for-
mato tabloide, oito paginas e uma tiragem
inicial de 17 mil exemplares, Cara & Coroa
Nao nasceu com a preocupagao da posteri-
dade, mas como instrumento de agio poli-
tica imediata. “Nossa intengao ¢ fornecer
elementos de cardter historico e tedrico a
militdncia monarquista”, afirma o editor do
jomal, o chargista Henrique Goulart Gon-
zaga Jr. — o Gougon — 44 anos, recente-
mente convertido a causa.

Cara & Coroa quer atingir os 20 mil
simpatizantes monarquistas listados pelo

MPM e vive basicamente de contribuigdes
de uma parte deles — como o dono da
grafica Off Set, de Brasilia, onde é impresso
a preco de custo. Seu titulo também foi obra
de um colaborador espontineo, o publicita-
rio carioca Caio Domingues, outro entu-
siasta da causa. E para deixar clara a
superioridade que os monarquistas acredi-
tam haver entre a monarquia € a reptiblica,
todos os termos relativos a repiblica —
como presidente, presidencialismo, por
exemplo — sdo grafados sempre em letras
minusculas. Ja Monarquia, Monarquismo,
Rei e termos correlatos sdo distinguidos
com a maiuscula inicial.

“Republicanos disfar¢ados” — Além
de Cara & Coroa, pipocam pelo pais novas
publicagoes monarquistas — todas alinha-
das com uma das duas correntes em que se
dividiu o movimento. De um lado, estdo os
“instauracionistas”, que pretendem ver D.
Pedro Gastdo de Orleans ¢ Braganga no
trono. Cunha Bueno € o principal articula-
dor desse grupo. De outro, estao os “restau-
racionistas”, que querem a entronizagao de
D. Luiz de Orleans ¢ Braganga, primo de D.
Pedro Gastao. As duas alas se degladiam
numa acirrada polémica sobre qual dos dois
principes tém direito ao trono brasileiro, e
0s novos jornais ampliam o alarido.

"Os instauracionistas sio republicanos
disfargados”, acusa, por exemplo, o admi-
nistrador de empresas Flavio Queirds de

Oliveira Neto, 44 anos, coordenador de pro-
paganda e Imprensa do movimento Pro-
Monarquia, que esta langando o tabloide
Monarguia 93, com quatro paginas, bimen-
sal e tiragem de 100 mil exemplares, distri-
buidos como material publicitario entre os
militantes. Esse movimento, “restauracio-
nista-legitimista”, quer D. Luiz no trono, e
seu jornal, que estard circulando em breve,
quer informar e congregar os monarquistas
do pais, além de divulgar as atividades po-
liticas da familia real. “Dentro de todo re-
publicano, havia um monarquista
adormecido”, diz Flavio Queirds. “Hoje, hd
monarquista despertando.” Obviamente o
Monarquia 93 é o despertador.

Subida ao muro — Ja em Minas Gerais,
os monarquistas dividiram-se em duas pu-
blicagoes. Inicialmente restauracionista, o
Reporter da Monarquia, tabléide que cir-
culou entre margo e agosto do ano passado,
com tiragens de dois a quatro mil exempla-
res, guinou para um posi¢do ecumeénica,
“murista”, por decisao de scu diretor-presi-

dente, Milton Nicolai, 63 anos, também

lider da Agao Monarquica de: Minas Gerais,
um empresdrio que confessa claramente
sua filosofia de que “jornalismo é feito pra
gente levar vantagem, ganhar dinheiro”.
Com o abandono da opgéo restauracionista
¢ a subida ao muro, o Reporter da Monar-
quia perdeu seu principal colaborador, o
professor Luiz Nahum, tradicional monar-
quista do estado e contumaz missivista de
jornais. Antes o “faz-tudo” do jomal, o
professor Nahum agora colabora apenas es-
poradicamente.

Assim como colabora com o Correio
Imperial, uma publicagao langada recente-
mente, que ja teve dois nimeros editados
pelo engenheiro Fernando Mascarenhas
Silva de Assis. Feita amadoristicamente e
distribuida gratuitamente, ela € o drgao de
divulgagao da Uniao Monarquica Mineira
criada ha seis meses.

Se essa aparente pobreza das publica-
¢oes monarquistas surpreende, que nin-
guem acredite que os simpatizantes da
causa vao ficar por ai na sua agao de midia.
Ao contrario, o grupo de Cunha Bueno ja
faz contatos com uma produtora e uma rede
de televisao para langar a idéia monarquista
no ar ainda este ano. X

Reportagemn: Alé Comunicagdes (Braslia) e Manocel
Marcos Guimardes (Minas Gerois)
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Passe sua festa
em boa companhia
A *
da o tom com
seus melhores talentos

Além de Toquinho, a FRED ROSSI Discos e Produgoes
coloca a disposicao de seus clientes uma nova divisao:
a CIA - Centro de Informacgoes Artisticas — o mais completo

servico de assessoria artistica do pais.

Entre em clima de festa

e deixe os detalhes por conta da gente.

R ol
FRED BOSSY

DISCOS E PRODUGOES LTDA.

Rua Augusta, 2516 - 122 and. conj. 121
CEP 01412 - Sao Paulo - S.P.
Tels.: (011) 853-0533 e 853-4995
FAX: (011) 881-8920




Personagem

FRANCISCO ESTRELA
v T o - TIL

A DAMA
DANOITE

Falando dos mistérios do dinheiro
com charme e simplicidade, ela foi
a preferida dos notivagos. Agora,
em hordrio nobre, ancorando dois
telejornais no SBT, ela prova ser
uma jornalista completa. Surpresa?
Nao para os que tém garra e se di-
vertem superando desafios. Marcas
registradas de Lillian Witte Fibe.

——— —
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por Gerson Sintoni

o Benjamim Constant, colégio do
bairro de Vila Mariana, em Sao
Paulo, ela se acostumou a ser a pri-
meira da classe no primario e no ginasio. O
colegial, no Liceu Pasteur, foi a mesma
coisa. Na hora de prestar o vestibular, ins-
creveu-se logo em quatro universidades di-
ferentes — fruto do pénico que a idéia de
nao entrar na faculdade lhe causava. Passou
nas quatro. Em uma delas inclusive, a
FMU, conseguiu o primeiro lugar em Peda-
gogia. Mas escolheu o curso de Jornalismo
na Escola de Comunicagoes e Artes da
USP. Ali fo1 a primeira de sua turma, logo
no segundo ano, a conseguir um emprego
na grande Imprensa.

A lista de primeiros lugares que Lillian
Witte Fibe coleciona em 37 anos de vida e
17 de jornalismo € grande e néo € fruto do
acaso. Tem o dedo de sua mae, Wally, que
submetia Lillian, a irma e o irmao a um
regime espartano de estudo. O efeito dessa
educagao revelou-se mais tarde na profis-
sional obcecada pelo trabalho. Tem a ver
com o talento que Lillian mostrou desde os
tempos de foca. Um faro apurado para a
noticia e a disposigao de busca-la onde quer
que esteja. E tem o dedo da sorte, que
acompanha os bons profissionais. A sorte,
segundo Lillian, foi seu destino ter cruzado
com os de Perseu Abramo, Matias M. Mo-
lina e Roberto Miiller, pela ordem. “Os
professores”, como ela os chama, que ensi-
naram tudo o que sabe sobre jornalismo.

Determinacdo de xiita — O seu mais
recente primeiro lugar pode ser conferido
todas as noites no SBT. Lillian apresenta e
¢ a editora-chefe do Telejornal Brasil 2¢
Edig¢do e deve cstrear no comando do TJ 3¢
Edi¢ao, em breve. Pela primeira vez, uma
mulher estard ancorando dois jornais na
televisdo brasileira. A TV, a noite e Lillian
sempre formaram uma trinca irresistivel.
Comegou no programa Dinheiro, na TV
Bandeirantes, em 1982. Depois foi o estou-
ro do Globo Economia, em 1987, quando
ela ficou conhecida nacionalmente como a
“moga do dinheiro”. E agora, quando ela ja
faz jus ao titulo de Dama da Noite.

verdade que o piiblico ainda deve estar
se acostumando com a Lillian do SBT. Afi-
nal, por quatro anos, ela foi aquele rosto
bonito que falava de coisas complicadas na
Globo como dolar, RDBs, pré e pos-fixa-
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dos, como se estivesse conversando com
uma amiga. Hoje, no seu telejornal, Lillian
trata de todos os assuntos e nao apenas de
economia. “E um tremendo desafio profis-
sional deixar de ser comentarista e ancorar
um jornal. E uma experiéncia que eu nio
tinha e estou aprendendo pra burro.” Desa-
fio é a palavra-chave na trajetoria profissio-
nal dela e estd intimamente ligada a uma
personalidade que alia a determinagdo de
um Xxiita e a inquietude de adolescente.

Se nao, como explicar a decisao daquela
garota de 19 anos, que nunca havia coloca-
do os pés numa redagao e que foi pedir um
emprego na Folha de S. Paulo?

editor-chefe do jornal Gazeta Mercantil.
Na época, 1975, Molina estava implantan-
do a pioneira editoria de finangas no jornal
e foi buscar Lillian na Folha, apesar dela
insistir que nao entendia rigorosamente
nada de economia. “Jomnalista precisa ter

- cultura, gosto pela escrita ¢ vontade de

aprender. A Lillian tinha isso tudo”, diz ele.
Ela, entdo, foi apresentada pela primeira
vez aos mistérios da economia.

Leu a bibliografia basica sobre o tema
que o chefe lhe passou ¢ fez todos os cursos
sobre economia que lhe cairam nas maos.
Depois de um ano jé estava arrumando as

rando”, relembra, “Foi uma situagdo cons-
trangedora, porque no caminho para o ba-
nheiro demos de cara com o Celso Pinto, que
seria substituto do Molina e que, obviamen-
te, percebeu porque estavamos chorando,”

Em Brasilia, Lillian cobria Banco Cen-
tral, Banco do Brasil e Caixa Econdmica
Federal, além do ministério da Fazenda em
plena ditadura militar. E o seu estilo de
reporter inquisidora, que aperta a fonte até
o limite, incomodava as autoridades. Certa
feita, o gerente de um conhecido banco
particular emitiu um gigantesco cheque
sem fundo ao Banco Central, escindalo

que foi parar nas paginas dos jor-

Lillian ficou sabendo que o jornal
estava aceitando estudantes para
um estagio remunerado de trés me-
ses e foi tentar uma vaga. Rui Lo-
pes, na época diretor da Folha, Ihe
perguntou em qual editoria gosta-
ria de trabalhar: politica, econo-
mia, geral, esportes, educagao.
“Como eu ainda lia muito sobre
vestibular, falei: educagdo. E ai o
Rui me levou até o Perseu, que era
o editor da area. Por mero acaso cai
na mao dele, porque se fosse
com outro, ndo sei 0 que teria
acontecido.”

A preocupagao de Lillian era

No camarim, os fltimos culdados antes de entrar no
ar. A beleza, sem diivida, lhe garantiu
um lugar no video. A competéncia cuidou do resto

nais. O assunto ficou na esfera de
Sérgio Ribeiro, o éntao diretor de
Mercado de Capitais do BC. Co-
mo nao conseguia informacoes,
Lillian foi para a ante-sala do dire-
tor na esperanga de pegd-lo na sai-
da. A sua atitude desagradou o
assessor de Imprensa do BC,
que ligou para Sidnei Basile,
chefe da sucursal da Gazeta Mer
cantil em Brasilia, pedindo a cabe-
¢a da reporter.

“A Lillian nunca se intimidou
diante de uma autoridade”, garante
Sidnei Basile, 44 anos e 22 de pro-

fissao, hoje diretor geral da Gazeta
I Mercantil. “Ela nao era submissa e

compreensivel. Afinal, como re-
corda, ela nao sabia sequer nume-
rar uma lauda. Lillian diz que foi com Per-
sen Abramo que aprendeu a ética da profis-
sao. “O comportamento do jornalista
imparcial, a questdo de ouvir sempre os
dois lados, ele me enquadrou no jornalis-
mo.” Perseu, 62 anos ¢ 40 de profissao,
membro da Comissdo Executiva Nacional
do Partido dos Trabalhadores ¢ professor de
Jornalismo da PUC de Sao Paulo, considera
um “excesso de generosidade” Lillian cha-
maé-lo de “professor”. Pois ele logo perce-
beu, a despeito da inexperiéncia de sua
pupila, que se tratava de uma jornalista
nata. “Ela era extremamente trabalhadora e
sabia onde buscar a noticia”, recorda. Além
disso, ele acha que Lillian beneficiou-se de
um momento especial do jornal. “A Folha
estava num processo de ganhar credibilida-
de junto ao piblico formador de opiniao.
Ela teve a sorte de pegar o jornal numa fase
de rigor profissional e ético muito grande.”

A mesma impressao da foca esperta pode
ser recolhida com o seu outro “professor”,
Matias M. Molina, 53 e 30 de profissao,
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malas para ser reporter do jornal na sucursal
de Brasilia. Por dois motivos: percebeu
logo que as noticias mais importantes de
finangas vinham do governo. “Eu também
estava morrendo de vontade de morar sozi-
nha. E minha familia, como era muito rigi-
da, ndo aceitaric que eu pegasse as minhas
coisas e saisse de casa.” Chegou em Brasilia

aos 22 anos e fol morar na 314 Norte, num.

apartamento alugado de um quarto.

Choro no banheiro — Antes disso, po-
rém, mostrou num gesto toda a gratidao a
Molina. Quem se lembra da historia ¢ Célia
de Gouvéa Franco, 37 anos e 16 de profis-
sd0, hoje em Londres trabalhando na Inter-
national Weekly Edition da Gazeta Mer-
cantil. Lillian e Célia foram colegas no Li-
ceu Pasteur, na ECA, na Folha, e eram, na
época, crias de Molina, batizadas na reda-
¢ao de “molinetes”. “Quando o Molina nos
contou que estava saindo da editoria para
ser correspondente do jornal em Londres,
nos duas saimos da conversa com ele cho-

nunca foi arrogante. Um equilibrio

raro que revela uma grande dignidade pro-
fissional”. O ex-ministro Mario Henrique
Simonsen, titular da Fazenda no governo
Geisel, experimentou por diversas oportu-
nidades a ousadia de Lillian € tem na me-
moria a imagem da “jovem repdrter muita
atenta ¢ muito perguntadora, que reprodu-
zia com extrema fidelidade as minhas pa-
lavras, citando, inclusive, trechos literais.”
Mesmo atuando durante anos numa area
nervosa € sensivel como a economia, cla
construiu uma sélida reputagao. Nao foi a
loa que formou uma invejavel carteira de
fontes, que lhe garantem informagoes ex-
clusivas, como, por exemplo, a milionana
venda da cadeia de Lojas Sandiz, futura
Dillard’s, do Grupo Pao de Agucar para o
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Ela se diz “metida a supermae”.
Confere a licao de casa de Ricardo e
Cristina, preocupa-se com

0 gue eles comem e, quando pode,
leva-os até a escola. Antes disso,
logo de manha, lé os jornais

e depois val para o escritério,

em casa. E dali que diariamente
conversa com as suas fontes

Iilll e

Grupo Sears. Ou a antecipagio do cimbio
flutuante para as exportagoes, quando todos
apostavam numa maxidesvalorizagio da
moeda no Plano Collor 1. “Ela tem uma
grande sensibilidade, um grande conheci-
mento da economia € uma percepgao aguda
da realidade brasileira”, avalia Matias Ma-
chline, 53 anos, diretor-presidente do grupo
de empresas que leva o seu sobrenome.

Fala italianada — Para produzir seus
comentarios economicos no tempo da Glo-
bo, ou mesmo agora no TJ Brasil, apresen-
tado por Boris Casoy, Lillian nunca poe
uma informagao no ar sem checd-la com,
no minimo, trés fontes diferentes. O seu dia
geralmente comega com uma saraivada de
telefonemas que faz do escritério em casa.
Ela conversa com operadores da Bolsa de
Valores, gente das mesas de cimbio, com o
mundo financeiro, enfim. Sua desenvoltura
ao telefone ¢ testemunhada pelo marido, o
também jornalista-Alexandre Gambirasio,
fa pumero um da mulher (veja quadro a pag.
50). Duas ou trés vezes por semana ela
almoga com diretores dos mais variados
bancos e empresarios. “Eu cultivo demais
esses contatos. Ainda que nao renda uma
noticia para aquele dia, € onde troco idéias,
onde tenho uma nogao de como esta o pais,
o que eles estao vendo e pensando”, expli-
ca. A noticia também chega a ela. Logo nos
primeiros dias de sua estréia no SBT, por
exemplo, Lafayette Coutinho, presidente
da Caixa Economica Federal, ligou para lhe
dar informagdes adicionais sobre a quitagio
da casa propria.

Uma coisa que aprendeu desde cedo foi
ter rigor com a informagao, pois foi assim
que o seu trabalho ganhou credibilidade. E
se existe algo que espanta Lillian na Im-
prensa de hoje € a falta de precisio dos
colegas. “Publicaram coisas que nio existi-
ram sobre minhas negociagoes com o SBT
sem me darem um unico telefonema”, pro-
testa. “Hoje que estou do outro lado € que.
Vejo como a precisio € rara.” No ano pas-
sado, Lilllan quase foi processada, com
base na Le1 de Imprensa, por Mario Game-
ro. O empresario sentiu-se injuriado por
causa de uma entrevista que ela deu a revis-
ta Interview.

Durante a entrevista, o reporter Michael
Koellreutter perguntou a ela o que achava
de Mario Gamero. “Hoje em dia ele se
considera bode expiatério mas, sem duvida,
naquela época, o Brasilinvest tinha proble-
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mas de inadimpléncia que precisavam ser
resolvidos”, foi a resposta de Lillian. A
entrevista seguiu e dai a pouco o reporter
pergunta se um empresirio que pisou na
bola deveria ir para a cadeia. “Ué, se um
batedor de carteira vai para a cadeia, por
que um empresario que quebrou ou que teve
azar nao pode ir para a cadeia?”, devolveu
Lillian.

Na edi¢do, o reporter manteve a primeira
pergunta e resposta intactas, mas, em segui-
da, inventou uma nova pergunta —“E nesse
caso, 0 que vocé acha, € cadeia?” — e
colocou a outra resposta de Lillian. “O Gar-
Nero me processou por uma reposta que dei
a uma pergunta que nao existiu,uma coisa
absurda”. Aconselhada pelo ad-
vogado Manoel Alceu, pago
pela Rede Globo, Lillian conse-
guiu a fita com a entrevista gra-
vada, anexou a transcrigao da
conversa na sua defesa e Gamne-
ro desistiu do processo.

Episddios assim tiram do sé-
rio qualquer um. Nessas horas,
o sangue alemdo materno dos
Witte, mistura-se ao sangue ita-
liano paterno dos Fibbi — Fibe
ficou para posteridade em razio |

de um descuido do escrivio —
e Lillian trai um sotaque italia-
nado, gesticula e fala pelos co-
tovelos. Normalmente ela ¢
quase como o telespectador a vé
na telinha, com a diferenga que
nio exibe um ar tao sério, prefe-
re jeans ¢ camiseta em casa e usa
oculos para corrigir seus quatro
graus de miopia, escondidas na
TV com lentes de contato.

No estidio, minutos antes de
ir ao ar, Lillian aparenta tranqiii-
lidade e mostra-se completa-
mente a vontade frente s cimeras. Muito
diferente de quando comegou no video, em
1982, na TV Bandeirantes, apresentando o
programa Dinheiro. Nessa epoca ela ja era
uma tarimbada jornalista de economia. Ti-
nha na bagagem trés anos em Brasilia —
dois na sucursal da GM e um ano no Jornal
do Brasil. Havia voltado para Sao Paulo,
em 1979, para casar e para, em seguida,
assumir a recém-criada editoria de Commo-
dites da Gazeta Mercantil.

Sua vida resumia-se 4 Imprensa escrita e
ela jamais tinha pensado, nem por hipotese,
fazer televisao, quando Roberto Miiller lhe
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estudar muito por causa

convidou para apresentar um resumo das
noticias economicas do dia, em quatro mi-
nutos, num programa que entraria no ar
depois da meia-noite. “O Miiller ligou, di-
gamos, numa quarta-feira, dizendo que o
programa comegava na segunda. O proble-
ma € que ele era um chefe superbravo e nao
estava fazendo um convite. Era uma or-
dem”. Além do tempo curto, havia outro
complicador: Miiller nao queria que Lillian
usasse teleprompter. Ela deveria conversar
com o te]espectador, falar de improviso.

“Boa plastica” — Os ensaios numa sala
vazia do prédio da Gazeta Mercantil pouco
adiantaram. No dia da estréia, evidente-

ca. 56 podia dar certo.”

Ele tinha razdo. Menos de um ano depois
da estréia de Dinheiro, Lillian era chamada
para ser a primeira reporter especializada da
Rede Globo. Foi, entao, que Lillian comple-
tou seu aprendizado de televisao. Desco-
briu que as imagens eram (do importantes
quanto as informagoes para compor uma
boa matéria (ela vinha da Gazeta Mercantil,
que até hoje nao publica fotos). E impres-
sionou os que trabalharam com ela pela
rapidez com que se adaptou a linguagem do
veiculo e por sua admiravel capacidade de
trabalho. “O que mais irritava a Lillian era
nao poder fazer matérias”, diz Valdir
Zwetsch, 44 anos ¢ 23 de profissao, que na

época trabalhava diretamente

com Lillian, editando suas ma-
térias para o Jornal Nacional.
“E nao era uma questao de vai-
dade de aparecer todos os dias
no video. E que ela sempre foi
muito Caxias.”

Ele recorda-se da primel-
ra cobertura internacional de

As varias fases da
menina Lillianm,
que sempre teve de

da mae rigorosa, e
que sb salu da casa
dos pais aos 22 anos

Lillian. Um encontrode 11 pai-
scs devedores em Cartagena, na
Colombia. O compromisso
prioritario da equipe, composta
por ele, ela e mais um produtor,
cra realizar matérias para o Jor-
nal Nacional. E, se fosse pos-
sivel, também para o Jornal
da Globo. “Gragas a garra da
Lillian, mandamos todos os
dias matérias difcrentes para o
JN e para o Jornal da Globo. E
ela ainda acordava as quatro da
manha, lia os jornais do dia e
produzia um audio-tape para o
Bom-Dia Brasil”, diz Zwelsch.

mente, ela estava nervosa. Foi ao ar e foi
um desastre. Lillian guaguejava demais, as
vezes gritava, gesticulva. Em pouco tempo
queriam tira-la do ar. Mas Miiller insistiu
que Lillian ina dar certo. “Ela so tinha um
problema que era a inexperiéncia. E pagou
o prego de levar para a TV um estilo que
nao existia no telejornalismo, que era em-
postado, com teleprompter. Eu queria natu-
ralidade”, diz Miiller, 49 anos e 30 de
profissao, vice-presidente executivo da Ga-
zeta Mercantil. “Pois a Lillian sempre teve
uma coincidéncia feliz: entendia do assun-
to, passava credibilidade e tinha boa plasti-

Mas logo depots da posse de
José Sarney, Lillian reccbia ou-
tro convite da Gazeta Mercantil. Voltana a
apresentar Dinheiro, novo programa —
Sete Minutos, um resumo semanal da cco-
nomia com projecoes e tendéncias —, além
de voltar a redagao do jornal. “Um convite
profissional muito bom € eu queria escre-
ver, adoro jornal.” Antes teve de ir ao Rio
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de Janeiro trés vezes para convencer
Alice Maria, entao diretora executiva do
jornalismo global, a aceitar seu pedido de
demissao. Mas a televisio tinha gostado de
Lillian. Logo Roberto Miiller, que apresen-
tava o programa Critica&Autocritica, foi
para Brasilia ser chefe de gabinete do minis-
tro Dilson Funaro. Lillian assumiu o pro-
grama e nao voltou a redagao como quena.

De la para c4, a historia € conhecida. Em
1987, ela estava de volta a Globo apresen-
tando o Globo Economia. Eram so cinco
minutos ¢ num hordrio indspito, por volta
da meia-noite. Mas o sucesso foi estrondo-
so. Um bom termdmetro sao as imitagoes
que ganhou na época, como a de Jo Soares,
com a sua impagdvel Lillian Bife Quibe.
“Toda imitagao tem de surgir espontanea-
mente. A Lillian tem uma personalidade
marcante e por isso tem coisas muito carac-
teristicas, como a maneira de olhar, a ma-
neira de falar. Fiz uma homenagem a ela”,
explica JO Soares, 52 anos.

O jornalista ¢ humorista Luis Fernando
Verissimo foi além e publicou no Jornal do
Brasil, em julho de 1987, uma cronica bem-
humorada e francamente apaixonada, pro-
pondo que ela fosse escalada para anunciar
o fim do mundo na TV, com “a sua boca
errante...que as vezes parece escapar ao
controle, faz mais movimentos que o neces-
sario para moldar uma palavra...e que vocé
pode imaginar em outro ambiente falando
nas bobagens da vida”.

Contra a parede — Um senhor do Pa-
rana resolveu levar a cabo a proposta de
Verissimo. Escreveu inimeras cartas a Lil-
lian. Nelas dizia que tinha duas filhas e que
estava muito feliz em poder reatar o casa-
mento. Ela nao se preocupou. Até hoje re-
cebe inumeras cartas e, em melo aos
elogios, sempre existem aqueles dos loucos
inofensivos. Nio era o caso. O homem saiu
do Parani e veio a Sao Paulo com a 1d¢ia
fixa de falar com Lillian. Nao conseguiu,
evidentemente. E ai, entao, passou a amea-
¢a-la dﬁ morte. “Resolvi procurar a segu-
ranca ‘da propria Globo e eles foram até a
cidade do Parana em que o homem morava,
pois ele mandava as cartas com nome, en-
dereco e telefone.” Foi registrada uma quei-
xa policial e o apaixonado do Parana
terminou num manicomio.

Nao que Lillian se esquive do assédio
dos fas na rua ou no restaurante. A filha
Cristina, por exemplo, esta acostumada a
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recolher autografos da mae para as colegas.
“As pessoas sO s¢ aproximam de vocé por-
que gostam. Seria uma bobagem da minha
parte ndo querer ser reconhecida na rua.” A
frase nao sugere estrelismo, pelo contrario.
“Vocé esta todos os dias na sala das pessoas
e vira intima da familia. Mas estouna TV,
como poderia estar num jornal. O servigo
que vocé presta € ora para o telespectador,
ora para o leitor.”

Nio foi pensando em outra coisa senao
esclarecer o publico, que Lillian fez a con-
trovertida entrevista com a ministra Z¢élia
Cardoso de Mello, um dia depois da decre-
tagio do Plano Collor I. Naquela

o papel de questionar as autoridades”, diz
Mirian Leitdo, 37 anos, editora da coluna
Caixa Forte do caderno de economia de O
Estado de S. Paulo. A Lillian comportou-
se de maneira brilhante sob a pressao das
noticias. Aquele foi um dos momentos em
que ficou mais claro que o trabalho da
Globo e da sua equipe era passar informa-
¢oes”, diz Paulo Henrique Amorim, 47
anos ¢ 27 de profissdo, correspondente da
TV Globo em Nova York, naquela oportu-
nidade editor de economia da emissora.
Lillian garante que jamais recebeu qual-
quer adverténcia € nem mesmo pescou co-

comegaram em outubro — o contrato foi
assinado em novembro. Mas ela diz que a
Globo colocou abertura total nas negocia-
¢oes para ela continuar na emissora. “Mas
a proposta do SBT, do ponto de vista pro-
fissional, era irrecusavel. Eu sabia que o
espaco de dncora na Globo nao existia”, diz
ela. “Eu quena que ela ficasse, mas, além
do salario, ela julgou que teria uma perspec-
tiva profissional melhor no SBT”, confirma
Alberico de Souza Cruz, 51 anos e 31
de profissao, diretor da Central Globo de
Jornalismo.

Nao ha duivida que na troca da Globo
pelo SBT pesou, na decisao da jor-

oportunidade, Lillian colocou a mi-
nistra contra a parede, apertou, es-
premeu até onde dava e deixou
transparecer a sua Irritagao, que
muitos interpretaram como fruto
de quem também tinha perdido
muito dinheiro com o plano. Lillian
garante que nao. Ela ¢ o mando
tinham empenhado as economias
na compra de um apartamento que
ocupa todo o sétimo andar de um
prédio no exclusivo bairro do Mo-
rumbi, em Sdo Paulo, e estavam

nalista, um otimo salario, cujo va-
lor nao revela, e o sonho de se
tornar apresentadora e editora-
chefe de um telejornal. Mas nao
foi s6 1sso. Quando Armando No-
gueira ainda era o manda-chuva
global, o nicleo de jornalismo em
Sio Paulo iniciou o piloto de um
novo jornalistico que substituiria o
Jornal da Globo. Willian Bonner
seria 0 apre sentador de hard-news.
Lillian faria dupla com ele, mas
ficaria mais com a analise dos fa-

quebrados.
Nodia 16, Lillian recorda-se que

Lillian encontra-se com J0 Soares. Inspirado no
sucesso dela na época do Globo Economia,
o humorista criou a impagavel Lillian Bife Quibe

tos do dia e conduziria as entrevis-
tas. O telejornal ainda teria um

o PABX da sucursal de Brasilia da

bloco do Rio de Janeiro e outro ao

Globo congestionou. Eram teles-
pectadores desesperados atras de informa-
¢d0. “Recebemos o telefonema de um se-
nhor dizendo que estava saindo de casa com
um revolver e ia matar a ministra. E ele nao
estava brincando.” No dia seguinte, quando
entrevistou Zelia, Lillian esperava conse-
guir respostas simples: como ficava o alu-
guel, a mensalidade escolar, a poupanga.
“Mas eu comecei a perguntar ¢ ela nao
respondia, dava evasivas. Ela deu uma res-
posta errada sobre consorcios no ar. Eu fui
ficando muito irritada de fato. E a ministra
também.”

Se o clima ja nao era bom, Z¢lia tratou
de cutucar a onga com vara curta. No inter-
valo provocou a jornalista: “Oh, Lillian,
acho que vocé nao gostou do plano. Acho
que vocé deveria ter muito dinheiro na pou-
panga”. Lillian ndo respondeu e quando a
entrevista entrou no ar novamente, voltou
com suas perguntas.

Os colegas saem em defesa de Lillian.
“Acho que ela conseguiu incorporar um
sentimento geral. A populagao estava mes-
mo indignada com as medidas. Ela cumpriu
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mentdrios nos corredores globais por sua
conduta na entrevista com a ministra. O fato
concreto € que, a partir de entao, com exce-
¢do da sua coluna de assuntos econdmicos
no Jornal da Globo, as entradas de Lillian,
uma jomnalista do primeiro time da ca- sa,
foram ficando cada vez mais eventuais no
Jornal Nacional.

Projeto engavetado — O processo cul-
minou no primeiro turno das eleigoes esta-
duais. E razodvel supor que num evento
desses, de amplitude nacional, uma emisso-
ra coloque toda a sua forga-tarefa na rua. E
pela primeira vez em 17 anos de jornalismo,
Lillian ficou em casa. Descobriu no dia que
nao estava escalada para a cobertura das
cleigoes. “Entdo me senti no direito de en-
tender que ndo estava agradando muito.”
Um pouco antes ela ja tinha sido sondada
pela Record e pelo SBT, que coincidente-
mente justificaram o interesse alegando
que, desde o Plano Collor I, ela vinha sendo
pouco aproveitada no video.

As negociagoes entre Lillian € o SBT

vivo de Nova York, ancorado por
Lucas Mendes, hoje na TV Record. Mas
depois da saida de Armando, o projeto aca-
bou engavetado.

“A Lillian tinha se engajado com a dedi-
cacdo habitual nos pilotos que gravamos e
acabou frustrada”, diz Wianey Pinheiro, 41
anos ¢ 25 de profissdo, na época editor
regional da Globo em Sio Paulo, e hoje
diretor de jornalismo das afiliadas da TV
Manchete. “E nao ha duvida que seu es-
pago tinha diminuido na Globo e anda-
va mais policiado. O problema € que ela
incomoda pela competéncia.”

Lillian esta feliz com a troca, ainda que
os problemas de produgdao no SBT sejam
grandes. O TJ 2° Edigao foi ao ar sem ao
menos um piloto. A equipe do jornal foi

montada as pressas com profissionais em-
e i .__ 3 "'_.'
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Minha mulher Lillian

Ela nao € uma reporter,; € uma solista da apuragao

por Alexandre Gambirasio

Ver a Lillian em acgao, procurando
pela noticia do dia, é antes de tudo um
espetdculo agraddvel para os olhos.
Mas, ao mesmo tempo, ali estd uma boa
ocasido para confirmar o nosso respeito
pela profissao jornalistica.

Como o feliz marido, observo com
admiragdo, e alguma dor-de-cotovelo, o
trabalho da Lillian nas raras vezes em
que ela decide apurar alguma informa-
¢do a partir do telefone de casa. Alguém
se lembra do solista de violino tocando
o “Moto Continuo” de Paganini? O te-
lefone so falta pegar fogo.

Acontece que a Lillian simplesmente
ndo aceita que a pessoa que ela esteja
procurando ndo fique disponivel naque-
le instante. Se o telefone estiver ocupa-
do, ela insistira por 15 ou 30 ou
60 vezes, ou a manha toda. Se a pessoa
ndo estiver no escritorio, ela comegara
a persegui-la em casa, no encontro
com o cliente, no banco ou no médico.
Matias Machline ja levantou da ca-
deira do dentista para atender a Lillian.
Se a fonte da Lillian estiver viajando,
azar meu, porque distdncia ndo ¢ ar-
gumento que a Lillian aceite. E os in-
terurbanos, ou pior, os internacionais
$ao caros.

Nao que a Lillian perca tempo em
longos papos com a fonte. Nao, ela pre-

para uma pergunta objetiva e concreta
e vai atras da resposta. Mas a resposta
€ apenas o comego da historia para ela.
Fiel aos principios da Gazeta Mercantil,
segundo os quais informagdo de uma
fonte so € “achismo” ou “lobby” ou
“promogdo ", Lillian persiste em cima
do mesmo assunto. Ela checa a informa-
¢do da primeira fonte com pelo menos
outras duas. Em caso de afirmagdo con-
troversa que tenha a ver com terceiros,
ela terd de ouvir “o outro lado”™ — nem
que esteja do Polo Sul.

Lillian trabalha com longas listas de
fontes em cima da mesa. Ao encerrar a
apuragdo da noticia, ela encheu dezenas
de grandes folhas de papel, em letra
perfeitamente legivel. Esse' mago, ela
guardara numa gaveta por algum tempo
por precaugao profissional. "Nunca le-
vei um desmentido, " diz ela.

O grande publico pode ter certeza.
Quando a Lillian dd uma noticia econo-
mica na televisdo, ela sabe do que estd
falando. Estd passando para frente um
numero do qual ela ndo tem duvida.
Checado e rechecado. Esta entregando
mercadoria confidvel, segura, sem de-
feito e que custou esforgo e suor.

Como jornalista que sou, e como ma-
rido, sinto prazer ao ver como a Lillian
mantém esse se padrdo profissional im-
pecavel, exibido com categoria e gra-
ciosidade todos os dias na televisao.

prestados dos outros jornalisticos da casa e,
até o final de margo, nao havia sido contra-
tado um unico jornalista para compor a
equipe do TJ 3¢ Edi¢cao. A tinica coisa que
a pertuba sao as falhas técnicas e a perspec-
tiva de sair nadando da Vila Guilherme,
onde ficam os estidios da emissora, e que
submergem a cada temporal que desaba
sobre Sio Paulo.

O SBT também estd feliz com a aquisi-
¢ao. O colega Boris Casoy, 48 anos e 33 de
profissao, ficou surpreso com a rapidez
com cla se adaptou a nova fungao. “Ela tem
estilo e val muito bem.”, avalia. “Ela foi
além do que a gente esperava”, admite Mar-
cos Wilson, 43 anos e 30 de profissio,
diretor nacional de jornalismo do SBT.
“Veste mesmo a camisa. Se precisar, traba-
lha 12 horas por dia.”

Ela ¢ o tipo da profissional que qualquer
empresa gostaria de ter. Lillian s6 abre mao
do trabalho por trés coisas: os amigos, 0s
filhos € o marido. Aos amigos, principal-
mente aqueles que a ajudaram na profissio,
devota uma lealdade canina. Ja interrompeu
suas férias no apartamento do Guaruja, foi
para Sao Paulo e de la pegou um aviao para
Brasilia, s6 para dar um abraco de solida-
riedade em Roberto Miiller, porque ouviu
amigos comuns falarem mal dele. Organi-
zou também um jantar reunindo os amigos
mais intimos de Armando Nogueira, depois
que ele foi demitido da Globo.

O mando Alexandre Gambirasio foi o
unico homem capaz de demové-la da idéia
fixa de “ser solteira, independente financei-
ramente ¢ dona do proprio nanz”.

Mapa da mina — Supermae assumida,
morria de complexo por trabalhar o dia
inteiro quando seu primeiro filho, Ricardo,
hoje com 10 anos, era um bebé. Bastava o
garoto se mexer no bergo € amae corria para
ver o que estava acontecendo. Ricardo se
acostumou a4 mamata ¢ até os cinco anos
nao deixava Lillian dormir.

E para quem passcu anos dando o mapa
da mina dos cifroes, Lillian como investi-
dora € uma decepgao. Nao tem nem cader-
neta de poupanga. Sua tnica aplicagao €
“um dinheirinho” no fundo nominativo.
“Nem podia ser diferente. Primeiro porque
sou assalariada. E eu nao posso estar com-
prada ou vendida em a¢oes, porque falo dis-
so todos os dias na televisao.” Nessas horas,

~ a jornalista Lillian sempre fala mais alto. X
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Depoimento

O filho do
jornalismo

por Arnaldo Jabor

Estava do lado de fora da Imprensa e
agora voltei para dentro. De certo modo
nunca sai, porque o Cinema Brasileiro ¢
filho direto da Imprensa estudantil dos anos
60, daquela cubanacan utopica que nos mo-
via, os anos JG, os pos JK, os anos em que
0 Brasil tinha um futuro.

Fomos fazer cinema por espirito de jor-
nal. Fundamos o Metropolitano, um jornal
de vanguarda de 1962 que langou a nova
esquerda independente no Brasil. Era todo
em caixa baixa e irreverente, primo irmao
do Suplemento Dominical do JB, que intro-
duziu a cultura moderna urbana no pais. Do
Metropolitano, que circulava encartado no
Didrio de Noticias, sairam varios cineastas
¢ criticos, como Carlos Diegues, David Ne-
ves, Sérgio Augusto, Affonso Beato, ¢ eu.
Andei pela UH, rolei pelo Didrio Carioca
e terminei editando a revista Movimento da
UNE. Na época, a UNE era forga grande no
pais. Tempos em que o jovem era sujeito
das utopias ¢ nao um bando de roqueiros
mercadologicos. Mas minha biografia nao
Vem ao caso.

O que importa € dizer que o cinema que
saiu dali vinha com a carga sagrada do
jomalismo e que jornalismo para nos signi-
ficava uma busca feroz da chamada “reali-
dade brasileira”, outra categoria da ¢poca
que perseguiamos como a um bicho fugiti-
vo. Tudo que faziamos, santo Deus, no
cinema, nas artes plasticas, no teatro, na
musica nos anos 60 era movido pelo infinito

32
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Como amavamos o pais, como amavamos
os pobres, os proletarios! Lembro-me de
ficar até altas horas nas oficinas do jornal,
fechando as paginas no chumbo ate o flan
ir para a calandra, so para estar entre opera-
rios. Alguns até olhavam com desconfianga
para tanto amor. “Serao bichas!”, pensava
0 povo. Nao; eramos so comunistas.

A imensa vontade de salvar o pais, como
Fidel salvara Cuba, como os paises africa-
nos se salvaram, como marchava a China
etc... nos fez desdenhar carreiras, gravati-
nhas, mordomias de coleguinhas de PUC
(sou advogado) que partiam para o despre-
zado “sistema” ¢ para a busca da grana,
repulsivo “tutu” tdo amado pelos pré-
yuppies da €poca.

E fomos fazer filmes como se faz jorna-
lismo. Documentarios-verdade (meu pri-
meiro filme era uma pesquisa critica sobre
a “classe média” brasileira (A Opinido
Publica™). Mas jornalismo era tudo no Ci-
nema Novo. Glauber era jornalista, viera da
revista Mappa e de A Tarde. Nelson Pereira
era coptdesque do JB, os filmes eram inva-
S1VOS, cOrrosivos, criticos indignados.
Achavamos que o pais era um questao de
compreensao, que o papel do intelectual-ar-
tista era de desvendar (lalvez seja) e que o
puro desvendamento traria a emenda. E
vivemos mal em nome disso; nao tinhamos
dinheiro, anddvamos mal vestidos, lutamos
por vinte anos por este mito do cinema
salvador, o tal “projeto utopico do audiovi-
sual brasileiro liberado da imagem coloni-

zante de Hollywood”, quando nosso inimi-
go n? 1 era o Harry Stone, agente da CIA
ete. Apesar desta pecha errada que criaram,
o Cinema Novo, € 0 que veio depois, € uma
historia de heroicos sacriticios e louco 1dea-
lismo que matou varios cineastas, enlou-
queccu ¢ pira ainda muitos. Nao vou
defender agora, que nao da tempo. Tomem
minha palavra por isto, como dizem oS
americanos.

Com latas debaixo do brago (sempre la-
tas sob o0s bragos) encontravamos as vezes
os colegas pré-yuppies na rua, cada vez
mais ricos ¢ mais caretas, que nos olhavam
com respeito e medo (na época 0s yuppies
respeitavam os inconformistas...). Olha-
vam ¢ perguntavam a guisa de simpatia:
“Como ¢€... tens comido muita atriz? Comeu
a Leila Diniz?” E seguiam para a Bolsa.

Ai a TV Globo ¢ outras redes foram fu-
rando o “projeto libertado de um Brasil
livre com a imagem nova”... nossos sonhos
de totalidade se esgar¢avam com recaidas
ocasionais. Lembro que apos o enterro do
Glauber fomos para um bar da av. Atlantica
organizar uma agao popular contra a Em-
bratel, pois queriamos uma antena de TV,
a TV do Cidadao. A Globo acabou com um
sonho; a ditadura, com outros; a recessio de
1982 em diante, com o resto. Conseguiram
exterminar o cinema brasileiro, mas o espi-
rito verdadeiramente jornalistico de muitos
ficou por ai. De fora observavamos a luta
da Imprensa nos anos da ditadura, e depois
na época da “desagregacao das certezas”.

Vemos hoje que a luta antifacista era
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terrivel, penosa, heroica (gloria
aos herois caidos), mas a “pau-
ta” era mais facil. Deus estava
do nosso lado e o Brasil era
ainda uma castanha (Brazil
nut?), que, partida, revelaria
seu segredo. Era s6 uma ques-
tao de liberdade... Hoje vemos
que a liberdade era quase
nada.

O Brasil se espedagou em
milhares de “realidades brasi-
leiras” e o jornalismo ficou (fi-
camos todos) de queixo caido
com a rigueza, a polivaléncia, a
maravilhosa inventividade da
escrotidao nacional. Milhdes de
ladroezinhos sairam de dentro

FRANCISCO ESTRELA

......

......

S L

“Jornalismo era tudo
no Cinema Novo.
Glauber era jornalista”

sentido para esta pobre chacara
desarvorada que se chama
Brasil.

Acho que o jornalismo brasi-
leiro tem hoje uma missao (mis-

- sa0?) mais profunda que a da

denuncia da ditadura. Acho que
a denuncia € necessaria, mas ¢
facil. Ao jornal cabe levar os
signos a decifragao, cabe agora
descobrir ligagoes entre os fa-
tos, conexoes, pistas, roteiros,
formas de sobrevivéncia para
este pais abandonado pelo mun-
do. A tarefa do jornalismo nun-
ca foi tdo funda como hoje. E
tarefa cultural e (por que ndo)
gnosiologica. Estou afogado de

da castanha nacional, oportu-
nistinhas, picaretinhas, milhoes de anoezi-
nhos, vermezinhos se atracaram na nacio-
nalidade e a roem com afinco descarado. Os
pré-yuppies viraram yuppies mesmo, ¢ re-
bolando dentro dos overnights nunca mais
nos respeitaram. Os herois viraram babacas
e estamos hoje ai.

Acho, entao, ainda dentro do espirito de
1963, que o jornalismo esta hoje na primei-
ra fila da cultura brasileira. Acho que, ape-
sar de perplexos, descaralhados diante do
dilema, estamos aprendendo as leis “frac-
tais” do real, e tentamos encontrar cami-
nhos e linhas que possam costurar algum

felicidade por estar escrevendo
de novo ¢ quando escrevo emocionado,
sinto nas maos o espirito de uma ca-
mera que talvez tenha pertencido a Glau-
ber Rocha. X

Arnaldo Jabor, 48 anos e cinco de profissdo, é cineasta
e reporter da Fotha de 5. Paulo

a IMPRENSA usa FRILAS

FRILAS ¢ uma agéncia de texto,

criada por jornalistas da grande imprensa,

preparada para transformar suas idéias e produtos

SERVICOS JORNALISTICOS

em palavras dirigidas ao publico
que voceé precisa atingir.

relatério ou matéria informativa,
procure-nos.

FRILAS escreve tudo por vocé.

Antes de elaborar seu proximo discurso,

Rua Anfil6fio de Carvalho, 29/407
CEP 20030 - RJ - fone (021) 220-5444




Resgate

A MORTE DE

LUCIANO CARNEIRO.

Luciano Carneiro,na
foto ao lado,
era um dos melhores
reporteres da
revista O Cruzeiro.

CRIME
OU FATALIDADE?

b5 S
.......
_____

Sua morte trdgica deixou um misterio:
por que Luciano Carneiro estava
naquele avido que caiu no natal de 1959?

por Madrio de Moraes

Naquela tarde do dia 22 de dezembro de
1959, uma terga-feira, tudo transcorria nor-
malmente na redagao da revista O Cruzeiro.
Na época eu ocupava o cargo de “assistente
de redagao”, mas na verdade era o chefe de
reportagem do semandrio.

A revista estava praticamente fechada e
apenas o ultimo caderno aguardava a dia-
gramagao para ser enviado as oficinas. O
semangdrio ia abrir com uma reportagem de
virias paginas focalizando as praias da
Zona Sul do Rio. Além disso ser muito
comum naqueles idos, a presenga de belas
¢ bronzeadas mulheres, escassamente ves-
tidas para os padroes daquele tempo, vendia
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bastante.

Foi quando o telefone tocou em minha
mesa. Alguém informava que um aviao cai-
ra no suburbio carioca de Ramos, matando
todos os seus 31 ocupantes. Ainda nao ha-
via maiores detalhes.

Comuniquei o fato ao secretario de reda-
¢ao, José Amadio, que preferiu nao fazer
nenhuma modificagao, alegando que a re-
vista estava muito bonita ¢ que “desastre de
aviao € muito feio”. |

Veio o segundo telefonema, pouco de-
pois, com outras ¢ mais detalhadas informa-
¢oes. No aviao sinistrado, viajavam pessoas
famosas e, pelo menos, um jornalista. Jose
Amadio ficou indeciso, mas manteve-se na
mesma posigao. O terceiro telefonema, no
entanto, fez com que ele impedisse o envio
do ultimo cademno de O Cruzeiro para as
oficinas. O informante garantira que no
Viscount da Vasp sinistrado viajava um

jornalista Associado.

Era Luciano Cameiro, reporter de O
Cruzeiro!

Mais ou menos trés horas da madrugada
do sabado anterior, dia 19 de dezembro. O
telefone soou na sala da minha casa, no
bairro carioca de Vila Isabel. Acordei um
pouco assustado e fui atender. Era o Irani
Bastos, uma espécie de valet de chambre do
Dr. Assis Chateaubriand, o todo-poderoso
proprietario dos Didrios Associados. Irani,
continuo do O Jornal, caira no gosto do
chefao e fora, por este, promovido a seu
acompanhante, passando a andar com o Dr.
Assis por toda parte, inclusive em suas via-
gens ao exterior. Com bastante prestigio
junto ao dono da casa, era natural que todos
o temessem, pois uma palavra contraria sua,
dita ao pé do ouvido do Dr. Assis, podia
botar abaixo toda uma carreira.

— O Dr. Assis quer que vocé mande hoje
mesmo um fotografo pra Brasilia. Mas nao
quer um fotografo qualquer. Ele tcm que ser
do primeiro time de O Cruzeiro.

— Sdo trés horas da manha, Irani —
tentei um leve protesto.

— Issondo importa. O fotografo escolhi-
do deve procurar a chefia de O Cruzeiro,
em Brasilia, para receber instrugdes. Mas
lembre-se, Moraes: tem de ser otimo foto-
grafo. Sio crdens do Dr. Assis.

E quem era eu para discutir uma ordem
do Dr. Assis?

As coisas naquele final de semana nao
tinham andado muito trangiiilas na redagao
de O Cruzeiro. Os reporteres, a maioria
famosos, estavam indoceis, desobedecendo
ordens do José Amadio. Por isso, como uma
especie de castigo, eles tinham sido convo-
cados para fazer fotos nas praias do Rio no
sibado € no domingo. Para alguns deles,
herdis de guerra como Luciano Carneiro,
que cobrira a Guerra da Coréia, aquilo cons-
tituia uma afronta.

Eu fui encarregado de transmitir as ins-
trugoes da chefia, que foram recebidas com
geral ma vontade.

Depois que o Irani desligou o telefone,
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minha esposa, que também havia acordado,
quis saber quem era. Dei a informagdo e
pedi para ela me acordar as sete horas.

O primeiro telefonema foi para Jodo
Martins. Sua mulher informou-me que ele
ndo estava, tinha ido trabalhar na praia. O
segundo foi para Luis Carlos Barreto. Lucy,
sua esposa, que sempre fol uma pessoa
decidida, indagou-me, com certa rispidez,
se eu nao me lembrava do que o Luis Carlos
devia fazer naquela manha.

O terceiro telefonema pegou Luciano
Carneiro em casa.

Reporter excepcional e um dos melhores
fotografos da revista, Luciano era um per-
feccionista. O tempo amanhecera nublado,
improprio para o servigo ordenado. Por
isso, ele ndo o atendera.

A principio, Luciano negou-se a obede-
cer a minha ordem, alegando que nio via-
jaria para Brasilia, principalmente porque
nio sabia o que ia fazer la. Insisti ¢ ele
contra-argumentou:

— Mesmo que quisesse, ndo poderia.
Nao tenho dinheiro para comprar a passa-
gem nem para pagar o hotel.

— Isso é problema meu — encerrei.

Liguei a seguir para Ledao Gondim de
Oliveira, socio de Chateaubriand e o ho-
mem mais forte de O Cruzeiro. Leao pos-
suia a quantia necessdria ¢ concordou em
cedé-la para a viagem.

Nova ligacao para Luciano Camneiro, que
acedeu em apanhar o dinheiro e viajar para
Brasilia.

A volta de Luciano estava prevista para
quarta-feira, mas, saudoso da familia — era
quase Natal —, ele resolvera regressar na
terga. Um amigo do reporter, que o vira
embarcar, quando soube do acidente, apres-
sou-se em telefonar para a redagdo de O
Cruzeiro e me comunicar o fato.

Em resumo, assim acontecera o desastre:
um cadete da Aerondutica, Eduardo da Sil-
va Pereira, de uma forma que nunca ficou
devidamente esclarecida, conseguira, apa-
rentemente sem ordem superior, pegar um
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aviaode treinamento TN-21 da Forga Aérea
Brasileira e passara a fazer acrobacias qua-
se em cima do Aeroporto do Galedo, justo
quando o aparelho prefixo PR-SRG da
Vasp, voo 233, vindo de Brasilia, prepara-
va-se para aterrissar, as 13h40. Uma mano-
bra mal feita e o avido da FAB bateu no
Viscount. O cadete saltou de para-quedas,
caindo na Ilha do Governador. O aviao de
passageiros, sem controle, desceu em para-
fuso, espatifando-se sobre um conjunto de
casas do bairro de Ramos. Além de Luciano
Cameiro, haviam morrido, entre outros, a
escritora Liicia Miguel Pereira, seu marido,
o historiador Otavio Tarquinio de Souza e
o economista Benjamim Soares Cabello,
ex-presidente da COFAP. Ao todo, 25 pas-
sageiros e seis tripulantes. Fora os que fo-
ram atingidos mortalmente nas casas
acidentadas.

Por detras desse desastre surgiram mui-
tas historias que, infelizmente, nunca pude-
ram ser apuradas. Houve quem afirmasse
que na lista de passageiros havia o nome de
Juscelino Kubitschek, entdo presidente da
Republica. JK encontrava-se em Brasilia e,
a ultima hora, desistiu da viagem para o
Rio, ficando para jantar com um amigo.

Houve o caso também do engenheiro da
Vasp, encarregado da liberagao dos voos da
companhia. Segundo contavam, ele retive-
ra 0 Viscount o maior tempo possivel na
pista, pretextando um desarranjo qualquer,
a fim de aguardar um nimero maior de
passageiros. Apds o desastre, esse mesmo
engenheiro, sentindo-se culpado, tivera
um violento ataque de nervos, sendo até
internado.

Voltemos, porém, a historia da morte de
Luciano Cameiro.

O cearense Luciano Carneiro, 33 anos de
idade, estava morto.

i %
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. PARA ELES, COBRIR

Era necessario agora identificar q cor-
po. Fui para Ramos com uma equipe de
reporteres ¢ fotografos ¢ com Rudolf
Brandt. Filho de alemaes, ex-Policia Es-
pecial dos tempos de Getilio Vargas,
Brandt trabalhava em O Cruzeiro. Carne-
de-pescogo, pau de dar em doido, catedra-
tico na arte de bem bater, ele nos
acompanhava na cobertura de reporta-
gens em que pudéssemos sair de nariz
arrebentado. Como nos antigos bailes de
carnaval, quando ainda nao havia a tele-
visdo para atrapalhar e os maridos adul-
teros levavam as amantes para a gandaia
¢ nao gostavam de ser flagrados pela
Imprensa.

Nao procurarei descrever aqui o que vi
em Ramos naquele dia. O espetaculo, além
de me fazer mal até hoje, em nada acrescen-
taria a esta historia.

Os bombeiros trabalhavam nos escom-
bros procurando os corpos carbonizados,
nisso tendo ajuda de muitos policiais. Por
mais que Brandt se esforgasse, nao con-
seguia encontrar o cadaver de Luciano.
Na madrugada do dia seguinte, Glauco
Carneiro, também jornalista, afirmou que
um dos corpos era o de seu irmao. Mais
tarde, porém, constatou-se que Glauco se
enganara. Um dos passageiros mortos tra-
zia no bolso do paletdé um cartao de visitas
do reporter de O Cruzeiro. Feito o exame
datiloscopico, ficou positivado que este
era o verdadeiro cadaver de Luciano, um
dos ultimos a ser encontrado, juntamente
com o corpo do piloto, o que nos fez crer
que o reporter, sempre muito interessado
nas coisas da aviagio — ele proprio pilo-
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tocivil —, devia estarna cabine assistindo
aopouso da aeronave.

Retornei 4 redagao de O Cruzeiro para
dar andamento aos trabalhos, pois por mais
sentido que estivesse, a revista tinha que
sair na semana seguinte.

Tantos anos passados € até hoje alguns
fatos, embora pequenos frente a grande tra-
gédia, ficaram-me marcados na lembranga.
Porque foram mesquinhos, inconcebiveis
numa situagao como aquela.

Reporteres de todos os veiculos de co-
municagdo enchiam a redagao do semana-
rio a cata de fotos ¢ dados sobre Luciano
Cameiro. De sua pasta, mandada vir do
arquivo, selecionei alguns flagrantes e pedi
a um dos redatores da revista para fazer o
texto.

Veio o primeiro choque, com um ele-
mento da administracao de O Cruzeiro me
indagando se nao eram demais, se nio
podia utilizar menor quantidade de fotos.

Jodo Martins procurara-me e dera uma
excelente sugestao. Luciano, como a
maior parte dos reporteres de O Cruzeiro,
também era fotografo. Que tal se todos
nos, ao inves de jogarmos flores em seu
caixao, nele atirassemos filmes depois de
arrancados de seus estojos? Fui ao supe-
rintendente da revista e este (pasmem!)
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indagou-me se eu sabia quanto custavam
algumas duzias de filmes. Furioso, retru-
quei que eu mesmo os compraria. Com-
preendendo o quanto fora insensivel, o
superintendente voltou atrds e deu or-
dem para me entregarem os filmes.

Luciano Carneiro ndo era meu amigo.
Ao contrdrio. Dele eu tinha uma grande
mdgoa. Em 1954, quando das eliminato-
rias da Copa do Mundo de Futebol, eu
fora enviado, sozinho, para fazer a cober-
tura dos dois jogos, no Chile e no Para-
guai. Eram minhas primeiras viagens ao
exterior, por isso eu vibrava. Hoje acredi-
to que so fui escolhido porque nenhum
dos reporteres especializados em futebol,
veteranos de muitos continentes, estava
interessado naqueles dois paises. Acredi-
tel, no entanto, que se fizesse um bom
trabalho — como realmente fiz, auxiliado
por Angelo Regato, um grande amigo
meu —, seria premiado com a viagem
maior, a Copa na Suiga.

Passaporte pronto, vistos obtidos, dola-
res solicitados, passagem comprada, veio a
contra-ordem: Luciano Carneiro, que ja es-
tava na Europa, completaria a equipe de O
Cruzeiro naquela cobertura. Ele, que co-
nhecia a Suica de alto a baixo, encontrara-
se com o Dr. Assis Chateaubriand em

Londres e conseguira o meu lugar.

Nao se1 se Luciano teve culpa de me
passarem para tras, mas naquela ocasiao
achei que sim.

Deixei praticamente de falar com ele. O
que nao era muito dificil, ja que Luciano
Carneiro era uma pessoa introvertida, sen-
do bem restrito o seu circulo de amizades
em O Cruzeiro.

Juntem, agora, todos estes dados: eu nao
era amigo de Luciano; o Natal estava as
portas; a esposa de Luciano, em adiantado
estado de gravidez, aguardava o segundo
filho; eu fora escalado para levar-lhe a no-
ticia da morte do marido. E a tudo isso
acrescentem o fato de que eu me encontrava
bastante traumatizado, certo de que colabo-
rara na morte de um colega.

Luis Carlos Barreto — muito amigo da
familia — enviara sua esposa a casa de
Luciano para preparar a mulher do reporter,
Maria da Gloria Carneiro, para a dramatica
noticia. Quando eu cheguei, ela ja sabia e,
pessoa de grande personalidade, fingiu ig-
norar minha desavenga com o seu marido e
me abragou comovida diante de uma drvore
de Natal, chorando emocionada. E eu, que
vinha me segurando por todo aguele tempo,
também debulhei-me em lagnmas.

10

Instituto Médico Legal do Rio de Ja-
neiro.

Leao Gondim de Oliveira anda de um
lado para outro bastante nervoso. Rudolf
Brandt esta ali para atender as ordens do
chefe maior, e este quer que ele descubra o
cadaver de Benjamim Cabello, colaborador
de O Cruzeiro, que trazia de Brasilia um
cheque comprometedor, no valor de al-
guns milhares de cruzeiros, enviado por
Juscelino Kubitschek em pagamento de
uma matéria publicada naquele semana-
rio. Naquele tempo, as maténas-pagas
nao eram feitas de forma escancarada co-
mo hoje.

El6gico que era impossivel descobrirum
cheque em meio a pedagos de corpos dila-
cerados e carbonizados. Foi quando eu dis-
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se a Leao Gondim que pretendia velar o
corpo de Luciano no hall do novo edificio
de O Cruzeiro, a Rua do Livramento, 189.

Leaonao gostou, retrucando que 0 O Cruzeiro '

nio era capela mortudria. Iniciamos uma
discussdo, mas fui logo contido e afastado
do local por Walter Teixeira, assistente de
redacio, encarregado do controle das ofici-
nas.

— Vou levar o caixao pra la de qualquer
maneira! — exclameli irado.

E Luciano Carneiro, num caixao herme-
ticamente fechado, foi velado no hall de O

Cruzeiro. Depois que todos os fotografos da
revista jogaram um filme aberto em cima do
esquife, os demais fotografos presentes fize-

—

— Eu quero a bolsa fotografica do Lu-
ciano! — declarei.

Ela, como os demais pertences dos pas-
sageiros ¢ tripulantes, fora levada para 0 20°
Distrito Policial, proximo do desastre. Des-
cobri que a bolsa estava trancada num ar-
mario e que sO sairia dali com ordem do
delegado, que estava ausente.

Liguei para o ministro da Justiga de en-
tdo, Amando Falcdo, e este me disse que
mandasse alguém ao distrito, pois ia dar
ordens para me entregarem a bolsa.

A bolsa estava bem rasgada e as maqui-
nas Leica um pouco arrebentadas e cobertas
de lama ¢ sangue. Os filmes operados, quase
abertos, demonstravam que dali nido podia
sair nada. Chameli o chefe do laboratério fo-
tografico de O Cruzeiro, Erasmo de Souza, €
ele me confirmou 1sso.

— Revele assim mesmo! — ordenei.

— E bobagem, Moraes, esses filmes es-
tdo perdidos.

— Revele, Erasmo!

— Vocé esta muito nervoso, Moraes, nao
vai adiantar nada.

— Revele!

Os filmes foram revelados e, tecnica-
mente inexplicavel, deles surgiram os fla-
grantes da festa das debutantes de Brasi-
lia, trabalho que Luciano fizera nessa ci-
dade. Sao fotos por vezes fantasmagoricas,
com manchas invadindo o cenario. Ha
uma delas, com as mocinhas descendo e
correndo e alegres, um relvado que € de
arrepiar.
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Mandei diagramar a reportagem. Na ter-
ceira pagina foi feito um texto explicativo,
falando no desastre ¢ informando que nao
sabiamos, logicamente, o que Luciano Car-
neiro ia escrever sobre a festa. Por isso
apenas os flagrantes foram publicados, dei-
xando em branco o titulo da matéria, o
texto e as legendas, embora eles tivessem
seus limites marcados.

Nio contdvamos, naturalmente, que a vi-
sdo desse trabalho pudesse afetar de forma tao
poderosa as debutantes de Brasilia. Muitas
passaram mal ao ver a reportagem. E uma
delas, a mais sensivel, foi obrigada a internar-
se numa clinica de doengas nervosas.

As maquinas Leica de Luciano Cameiro
foram enviadas para a Alemanha e encon-
tram-se expostas no Museu Fotografico da
cidade de Frankfurt.

13

No dia 24 de dezembro de 1959, 10 horas
da manha. No cemitério de Sao Francisco
Xavier, no Rio de Janeiro, realiza-se o en-
terro de Luciano Carneiro.

Enquanto o padre Marcelo Cameiro, irmao
do reporter falecido, encomenda o seu corpo,
Assis Chateaubriand aproxima-se de mim e
indaga, furioso, porque eu enviei Luciano
para Brasilia a fim de fazer a cobertura de
uma simples festa de debutantes.

— Ora, Dr. Assis, porque o senhor
mandou...

— Eu?! Vocé esta doido!

— O Irani disse...

Néo completei a frase, pois compreendi
tudo. Mais uma vez tinham usado o nome
do Dr. Assis para que uma ordem fosse
acatada imediatamente.

Luciano Carneiro viajara para Brasilia, e
acabara morrendo, porque Irani Bastos, o
valet de chambre do Dr. Assis Chateau-
briand, prometera a um amigo influente,
pai de uma das debutantes, que mandaria
fotografar a festa por um “cobra” de O
Cruzeiro e que depois lhe daria uma co-
legao completa dos flagrantes... )

Mdric de Moraes, 65 anos, & jomalista ha 48 anos, e
diretor da Assessofia da Geréncia de Afvidades da
Coco-Cola Industria Ltda.

Estique
sua
mensagenm.

Quando
vocé anuncia um
produto na revista
Imprensa, sua mensa-
gem vai mais longe.
Afinal, vocé se comu-
nica diretamente com
05 formadores de opi-
nido, que ndo sd rece-
bem a mensagem,
como também a pas-
sam adiante.
Faga o seu produtoen-
trar para a Imprensa
e sair pelo pais.

Ligue para o Depar-
tamento Comercial da
revista Imprensa: (011)
66-4939 e B25-9244,

IMPRENW

Feeling Editorial Lida.
Rua Dr. Alberto Torres, 21
Perdizes - CEP 05006

530 Paulo
Fax: (011) 66-8132
Telex (11) 24948.
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Pesquisa

Na segunda pesquisa telefonica

nacional IMPRENSA-Vox Populi,
os consumidores abrem o

coragdo e revelam o que pensam
da propaganda. A maioria ndo

presta atengdo nos anincios,
acha que as mensagens sdo exageradas, mentirosas
e pouco esclarecedoras, e diz que s0 algumas vezes
se sente motivada a consumir. Um tergo dos
entrevistados também acha que a propaganda ilude.

0 POVO JULG
A PROPAGANDA
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s brasileiros assistem aos comerciais de TV? Léem

anlincios nos jornais, nas revistas? Sio consumidores

assiduos de publicidade? Compram por causa dela? Sao,
enfim, efetivamente influenciados pelas mensagens publicita-
rias? Essas questdes, em sua singeleza, em sua crua simplicida-
de, sdo do tipo que normalmente nao se formula. Em meio as
estratégias de marketing, estudos comportamentais, planos
complexos de midia e uma montanha de verbas para adminis-
trar, os publicitdrios e os anunciantes nao perdem tempo com
elas. “E 6bvio que as pessoas consomem propaganda”, respon-
dem. “E € claro que sdo influenciadas por ela”. Nao ha porque
discordar da voz da experiéncia. Mas, em nome da curiosidade
de todo leitor, ouvinte ou telespectador, que no fundo gostaria
de saber se e como a publicidade influencia a vida das pessoas,
IMPRENSA decidiu perguntar o 6bvio, em colaboragao com o
Instituto Vox Populi. Os resultados obtidos, que apresentamos
nas paginas seguintes, demonstram no minimo que, em propa-
ganda, nenhuma certeza € inabalavel.
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Eclipse estatistico

Os entrevistados podem ter ocultado as suas
verdadeiras opinides sobre a
publicidade. E o que pensam Geraldo Alonso F*
(esquerda) e Luiz Grottera (direita).

Eles acham que nem todo mundo age como pensa.
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Os brasileiros nao
prestam atencéo em
toda a publicidade
que véem, ouvem ou
léem. Quando pres-
fam atengao, apenas
algumas vezes se sen-

tem motivados a consumir o produto ou
servico anunciados. Eles estao divididos
sobre se a publicidade serve para conven-
cer, informar ou iludir. De modo geral,
acham que as mensagens sdo exageradas,
pouco esclarecedoras e mentirosas, mas
ndo acreditam na eficicia do Codigo de
Defesa do Consumidor, porque o Brasil ¢
um pais onde “a lei existe para ser desres-
peitada”. Preferem a propaganda de conteu-
do humoristico, sentimental ou que traga o
preco do produto, € nao gostam de propa-
ganda com erotismo ou com depoimentos
de pessoas comuns.

Estas sio as revelagdes preocupantes
da pesquisa nacional IMPRENSA-Vox
Populi, que ouviu 500 pessoas em todo o
pais na primeira semana de abril. Se os
dados mostram que o publico acompanha,
bem ou mal, o trabalho dos publicitarios,
também deixam claro que sua credibilidade
estd em xeque. Mesmo admitindo que exis-
ta uma diferenga entre a sensagao real dian-
te da publicidade e as sensagoes ra-
cionalizadas transmitidas aos pesquisado-
res, € certo que o publico faz restrigoes as
mensagens que recebe ¢ tem expectati-
vas ainda nao totalmente atendidas pelos
publicitarios.

Essa possivel diferenca entre o que os
entrevistados de fato acham e o que dizem
achar, alias, foi levantada por alguns dos
publicitarios procurados por IMPRENSA
para comentar a pesquisa. “Nao tenho nada
contra as pesquisas pelo telefone, mas a
tendéncia do entrevistado ¢ falar qualquer
coisa, até para nao demonstrar ignorancia”,
diz, por exemplo, Geraldo Alonso Filho, 42
anos, presidente da Norton. “A pesquisa
revela o que as pessoas pensam € Nao como
se comportam realmente”, acrescenta Luiz

Grottera, 36 anos, presidente da Grottera e
Associados.

“Descrenga na publicidade” — O pro-
blema, entretanto, nao estd no método da
pesquisa telefonica, confidvel como os me-
todos tradicionais (veja quadro a pdgina
66 ), mas nos resultados. Apesar de dois
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,.l.........354%
""PauuoEsdarmdom . 34.6%
Claras e Verdadeiras ...... 17%
Mentirosas .............11.9%
| Nao sabem/

nao responderam ........1.1%

Um resultado bastante negativo
aparece quando o publico
avalia o conteiido
das mensagens publicitdrias.
Apenas 17% julgam que
elas sdo claras e verdadeiras.
Para a maioria, elas sdo
exageradas, pouco esclarecedoras
ou, pior, simplesmente,
mentirosas. £ um convite

d reflexao.

R S
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Ngumveiﬂ'i-.-;f.?.'..sﬁs%
~ Dificilmente .. .............19%
- Semple. ... 01858
Nuncaﬁz%

A moﬂva;an pam 0 COnSuUmo
produzida pela publicidade
sai bem do teste. Fica
claro que ela depende
da capacidade de persuasdo |
das mensagens. E o que
explicam os 50.8% que
se sentem motivados
algumas vézes. Mas o
| dado mais otimista sdo
os 18.5% que sempre se

sentem motivados. I

Fé na descrenca
Para Cristina Carvalho Pinto (acima,
uma parte do publico acha

que a propaganda ilude porque estd
descrente de tudo. Ha também

a frustragcdo de ndo poder consumir.

Em que veiculos estao &a i
- propagandasnas

~quais vocé acredita

~ mais? E em qual estao

| as propagandas

mais criativas?

Mais Mais
acreditadas  criativas |

Televisao ...... 58.2% .. 86%
Jdomal i i 13.4% ..3.4%
| Revistas........ 9.6% ..6.3%
RAdIo i 4 T% .78
Nenhumdeles ... 6.1% ..0.3%
Todoseles ...... 6.9% ..1.5%

— ~




Compra a crédito

O juizo que o consumidor faz da propaganda nao
interfere na sua decisao de consumo.
E o que pensa Nizan Guanaes (esquerda). Mas
Agnelo Pacheco (direita) pensa o
contrdrio. “A propaganda € muito eficaz”, diz.

tergos da populagio
consultada aprova-
rem integralmente a
eficiéncia e a veraci-
dade da propaganda,
¢ preocupante que
30.7% dos entrevista-
dos acreditem que ela visa iludir as pessoas.
Para a presidente da Young & Rubican do
Brasil, Cristina Carvalho Pinto, 40 anos, o
que acontece € que o brasileiro esta des-
crente de tudo e inclui em sua descrenga a
publicidade. Ela supoe também que, “como
a maioria deve se sentir frustada por ndo
poder adquirir os produtos, também nao diz
que gosta da propaganda”.

Outros resultados que chamaram a aten-
¢ao foram os 35.4% que acham as mensa-
gens publicitarias exageradas, os 34.6%
que as consideram pouco esclarecedoras e
os 11.9% que ndo tem sutilezas e as jul-
gam simplesmente mentirosas. Apenas
17% da amostra créem que as propagan-
das sao claras ¢ verdadeiras. O presidente
de McCann Erickson do Brasil, Jen Ole-
sen, 48 anos, concorda que algumas pe-
¢as sao realmente exageradas ou
mentirosas, “mas mais de 50% nao osao”.
Ele diz, entretanto, que a propaganda pode-
ria dar mais informagoes ao consumidor
para que ele seja convencido a comprar.
“Acho que precisamos ser mais disciplina-
dos a testar previamente os produtos ¢ a
propaganda”, diz cle.

Talvez a providéncia fosse util para re-
verter o descrédito dos brasileiros no Codi-
gode Defesa do Consumidor: 61.5% acham
que ele ndo sera eficaz porque “as leis sao
feitas para serem desrespeitadas™, 10.1%
acreditam que o anunciante nio respeita o
consumidor, 7.6% dizem que o codigo nao
esta sendo levadoasérioe 3.7% créem que
o governo nao tem pulso para fazé-lo
valer. “Essa postura ¢ simples de enten-
der”, diz Geraldo Alonso F*. “As pessoas
nao tém descrédito pelo codigo, mas pela
Justiga.”

Humor e emocdo — Nizan Guanaes, 32
anos, diretor de criagao e socio da DMS9,
acha que a decisao de compra de um produ-
to nao se baseia apenas no que as pessoas
pensam da publicidade desse produto. “Ha
goisas muito sutis, € uma trama muito com-
plicada”, diz ele. “Ninguém diz que compra
um certo cigarro porque da status, mas pode
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Na cabeca

A campa-
nha mais lem- |
brada pelo pu-
blico brasi-
leiro € vetera-
e na na TV_ m
Carlos Moreno, comerciais do
i o BomBril estio
no ar hd 12 anos e, até hoje, foram roda-
dos 102 filmes. Criada por Francesc Petit

y
-
_

& Whshingion Dliwst~ 2 doocgma DPZ Verdades e mentiras
- ammpanhadaBamanaabman}wu. :
entre outras premiagdes, um Ledo de Jen Olesen (acima) ?o.nfqrda ‘{“e
Ouro, em Eagnes e o Prémio Clio de algumas pegas publicitdrias sao

ova Yor sucesso, para Olivetto, :
e o V0 colm 0 s ok inde Tealmentg exageradas e Mentirosas.
488 propaiima eoiclece oo g con- Mas mais de 50% ndo o sao”, ele
o ressalva. “E preciso informar.”
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AShoE s 15 29.5% '

-m!l: . lr..t 1 l l j' i:--l- !l::l !t-';l_-‘_t f I- o | :: 3
Néo lembram ... ; iy 31 1 % Em r_r:- seeviearaees E&ﬁ
Nao sabem/ S e | _
nanraspondaram._,,,._,_.._3%'_? nﬁampoﬂdm .”.....4.5%_
A grande quantidade de mensagens | | celn | ~ O milonid brrenadosss Callgr
dispfjad:mbremmmﬂorﬂ ; :N&ompondsm t*...f....m S dquf&mdoCmmm
explica a dispersdo de respostas neste - tém pouca esperanga
item. Mas € significativa a vitdriado | Gpdbiica mnh&:: muito mcnasda | . de que ele ﬁa.m'om. A
BomBril, uma campanha jd tradicional, que se imagina as agénciasde | maioria quase absoluta
e, mais ainda, o 2 lugar de Anténio propaganda: 78.1% ndo sabem acha simplesmente que ele
Ermirio, garoto-propaganda da Fiat, hd dizer 0 nome de uma. As mais | ndo serd respeitado.
pouco tempo no ar. Mas o campedo de citadas sdo justamente aquelas que Outros tém diividas
recall foi Jodo Gilberto, em aparecem com fregiiéncia na quanto a isso. Apenas um
filme da Brahma. Entrou em Imprensa, o que provaa quinto dos entrevistados
exibigdo na semana da importdncia de um trabalho confia pknummta
pesquisa e jd foi citado. de assessoria bem realizado. na sua eficdcia.
o =
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ser exatamente €sse 0

motivo.” Ja Agnelo

Pacheco, 44 anos,

presidente da Agnelo

=/ Pacheco, acredita que

¢ muito baixo o indice

' de 18% das pessoas

que declaram comprar os produtos influen-
ciadas pela propaganda. “O indice nao €

Questio de alcance real. A propaganda é muito eficaz, vocé

: p sempre vende muito mais quando anuncia”,
Washington Olivetto (esquerda) acha que os sustenta. Como exemplo, ele cita campanhas
resultados sobre a preferéncia do de cervejas ¢ m;vﬂtﬁs que fez. Todas elas
pitblico pelo humor e a emogdo sdo normais. provocaram um forte sumento nas vendss.
Mas Roberto Leal (dll'ﬂit&) alerta “Maior autoridade” — Outro aspecto

que a pesquisa € generica, sem segmentagao. importante da pesquisa ¢ a predilegio do
publico por apelos humoristicos (76.4%) ¢
sentimentais (48.8%), em contraste com a
rejeigao aos apelos eroticos (62.4%) e aos
iepoimentos de pessoas comuns (46.9%).
Washington Olivetto, 39 anos, presidente
da W-Brasil — a agéncia mais lembrada
pelos entrevistados —, acha que o resultado
sobre o humor ¢ a emogao ¢ normal, mas
que hd um equivoco quanto ao apelo eroti-
co. “Ele foi usado em muitas publicidades
ruins € o que o publico rejeita ¢ a ma quali-
dade”, acredita. E o vice-presidente execu-
tivo da Associacao Brasileira de
Anunciantes, Rafael Sampaio, 37 anos,
considera normal que as pessoas comuns
sejam rejeitadas pelo publico. “As pessoas
tendem a achar que um desconhecido elo-
gia o produto porque deve ter recebido uma
grana para fazé-lo”, argumenta. “Ja um ar-
tista, ou alguém com carisma, da a impres-
sdo de maior autoridade.”

Os publicitarios apontaram também que,

anunaianm? ____________

4 NAO VAO raspefmrﬁﬂm
cédfgg? R

,

~ No Brasil, leis sdo Sieriiiniiice. o8 questionando a propaganda de um modo
feitas para serem ] B - ,f | geral, a pesquisa pode ndo fer registrado
desrespeitadas ..........81.5% | - _mais mdgenlu "._ 1 2% | resultados importantes que surgiriam se
Os anunciantes nao ~ Apropaganda seré ;' - | ‘Thouvesse perguntas sobre pegas especii-
respeitam o consumidor ...10.1% mais séria @ honesta . _1:3-;_3%:; ||  cas. “Aniincios ¢ comerciais sio feitos para
O cédigo ndo esta sendo O govemo vai exigir . | 93% I segmentos do pu]_:llcu , alerta Roberto
levado a $éri0 ............ 7.6% O anunciante pode < Leal, 48 anos, presidente da J. W. Thomp-

O govemo néo tem pulso perder a credibilidade .. ....3 B% son do Brasil. ) 8
| para controlar abusos ...... 3.7% - E sobre o dado de que a imensa maioria
As propagandas geralmente Entre os que acham que ﬂCﬂdigﬂ do publico néo sabe citar 0 nome de uma
apelam para o exagero . . . .. 3.7% de L?efasu do Consumidor serd agéncia de publicidade, Agnelo Pacheco
respeitado, sobra otimismo. Esses faz uma anilise que talvez valha como um
S il iveotpanie 7 g oy "“‘;‘m acham ‘f‘;: lei :f recado a seus colegas. “O nosso mundinho

impora, gue 0 COnsimiaor se g . -
pesquisa: 61.5% acham que as leis, no Pﬂmaisq exigente e que os I S multcl: mutmﬂ,“asdipcﬁsgas s Sdabﬂ_m
Brasil, sdo feitas para serem publicitdrios e anunciantes G R T 0
desrespeitadas. (s i exclusivo que nao cabem nele nem todos os
€gos que temos.”

—
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~5 Em todo o mundo,
-\ 90% das pesquisas
=/ feitas hoje em
2 dia usam telefone.
Nao ha distor¢do que esse
méetodo dé que o outro ndo da.

B
Telefone nao

da engano

| A metodologia desta pesquisa
€ tdo boa quanto a
da convencional “face a face”

| Pela segunda vez, a metodologia das
pesquisas IMPRENSA-Voz Populi suscita
duvidas. Depois dos polémicos resultados
da sondagem sobre a.imagem dos jorna-
listas, que apontou Cid Moreira como o
mais admirado do Brasil, na edigdo pas-
sada, agora € esta pesquisa sobre a cre-
dibilidade da propaganda que recebe
criticas. O argumento contra a metodolo-
gia telefonica é, basicamente, que ela dis-
oo T _

torce os resultados
porque so atinge
quem tem telefone e &

elimina a eventual §
sinceridade de um
contato face a face _
com o entrevista-

dor. Seria mais fdcil ﬁ::_w
mentir ao telefone.

A pesquisa nacional telefonica IM-
PRENSA-Vox Populi é feita com 500 en-
trevistados, em todas as capitais do pais,
todas as cidades impartanre.s de porte
médio e algumas cidades pequenas, esco-
lhidas por critério de sorteio, num total
de 114 municipios. Esta pesquisa sobre a
propaganda foi feita entre 5 e 7 de abril,
com entrevistados maiores de 16 anos,
consumidores regulares de TV, rddio, jor-
nal e revistas. 87.4% deles tém nivel gi-

- pessoas que tém poder de compra”.

= W

nasial para cima e 95.2% ganham acima
de cinco saldrios minimos. Hd, portanto,
uma baixa concentragdo de entrevistados
na classe E.

Mas isso ndo provoca distorgdo nos
resultados da pesquisa. Segundo o dire-
tor-presidente do Vox Populi, Marcos
Coimbra, 40 anos, “a publicidade é diri- |
gida a consumidores de renda média para
cima e, dessa forma, a amostra € perfei-

tamente adequada porque € composta de

Quanto d alegagao de que as pesquisas
“face a face " seriam mais fidedignas que
as telefonicas, Coimbra diz que tanto
uma quanto a outra pode apresentar
distor¢oes, eventualmente. E informa
que atualmente, em todo o mundo, 90%
das sondagens de opinido sdo feitas pelo

telefone. _ __|

e e S L S s i iipicrisnnl

Alargue sua mensagem.

Um andncio na revista Imprensa tem sua mensagem ampliada. [sso por-
que ele fala direcamente ao piblico formador de opinido, que ndo so
recebe a mensagem, como também discuté e analisa seu contendo,
alargando os seus limites. D€ uma esticadinha no seu anuncio, anun-
ciando na revista Imprensa,

Ligue para o Departamento Comercial da revista Imprensa: (011)

HO-4930 ¢ §25-0244,

IMPRENSA

I ¥ T T £ COFTRITG )

Fee ]ir:u.:l:..ll artal Licla
E Rua Dr. Alberio Torees, 21 - Perdizes - CE l-‘-'I.i'quI'!
Sdor Paudo - Fax: | .IJlIL{-hH.-.’: Tedex (11724948



ABERTAS AS INSCRICOES
PREMIOS IBRACO DE PROPAGANDA
E COMUNICACAO SOCIAL-1991.

-

" k - -. Yy .
PREMIO ROBERT MERRICK PREMIO MAURICIO SIROTSKY
Melhor trabalho sobre propaganda Malhor trabalhe sobre comunicacao social
Patrocinio: ] W. Thompson do Brasil Patrocinio: Reda Brasil Sul de Comunicacdes

O Instituto de Altos Estudos de Comunicacao - IBRACO -
anuncia que ja esta recebendo trabalhos de concorrentes
a0s novos prémios Robert Merrick e Mauricio Sirotsky,
no valor de Cr8 650.000,00 cada um.

Os trabalhos devem ser originais ou publicados no
ano passado, aceitando-se a inscri¢ao de trabalhos escritos
e apresentacoes audiovisuais. Espera-se a participagao
de universitirios, professores e profissionais das dreas de
Propaganda e Comunicagao Social.

Solicite o regulamento dos premios diretamente a0 IBRACO.
R. Dr. Alvaro Alvim, 123 - V1. Mariana - CEP: 04018 - Sao Paulo - SP
Fone: (011) 570-0245 - Fax (011) 572-0635

Apoio:
ESCOLA : .
SUPERIOR DE Instituto de Ahos Estudos de Comunicacéo
PROPAGANDA E IBRACO l—MmﬂPﬂB?nEnmﬁm&%_
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“Eu :uu um perdigueiro da verdade. Nao me omito: me exponho. Nao pratico o bom mocismo”

Quem tem medo do Enio Mainardi, a ovelha mais negra da
publicidade brasileira, pode se preparar:
agora ele vem ai também em rede nacional de televisao

N\
nio Mainardi € possivelmente a ovelha mais negra que a publicidade brasileira
ja produziu. Criativo, agitado, intenso, ele é um critico feroz da profissao que
abracou aos 21 anos, depois de uma rdapida passagem pelo jornalismo na
reportagem do extinto Correio Paulistano. Também nao economiza torpedos
contra o jornalismo, a televisao, a politica, a cultura — tudo que o interessa. Na
dificuldade de definir sua complexa personalidade, as pessoas normalmente simpli-
ficam: “é louco”. Ou “é génio”, que € o reverso da mesma medalha.

Mas Enio, aos 56 anos, ndo se considera nem uma coisa nem outra. Pretende ser apenas
um cidadao exercendo seu senso critico radicalmente. E se divertindo com isso. A
agressividade chegou ali, parou, mas nao perdeu o bom humor. E talvez se explique por
uma brografia onde o céu e o inferno foram vizinhos. Nascido numa familia italiana de
Pindorama, Siao Paulo, foi pauperrimo ate os 14 anos, quando a mae, que o havia
abandonado, voltou milionaria e lhe deu vida de principe. De moleque de rua no Bexiga
transformou-se em garotiao do Colégio Rio Branco.

Na propaganda, criou, vendeu e recriou agéncias. Fez fama de talentoso e dificil. E
desde maio de 1990, transformou-se em revelagao de apresentador de TV, com o
programa Forum, na TV Cultura de Sio Paulo. Ali, ele entrevista e debate com tanta
paixao e contundéncia que deixa os convidados atonitos. O sucesso € tao grande que duas
redes nacionais ja disputam o seu concurso. Indeciso entre aceitar o convite do SBT para
ser ancora de telejornal, da Bandeirantes para fazer um programa jornalistico e da
propria Cultura, que quer manté-lo, Enio Mainardi concedeu esta entrevista a

Gabriel Priolli, de IMPRENSA. Com vocé, a futura estrela da TV brasileira — e o
publicitario demolidor de sempre.

e T B enm LT e e e B e e Mo N e e St . R e .
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Imprensa — Vocé esta
mergulhando de cabeca na
televisdo depois de uma car-
reira de sucesso na propa-
ganda. Por que essa guinada
profissional?

Mainardi — Eu sou um
inconformista e por causa
disso, durante muitos anos,
as pessoas se deram o direito
de dizer que eu era louco. A
atitude rebelde € enxergada
nesse pais com uma grande
suspeita porque temos um
bom mocismo instalado, um
conformismo que esta entra-
nhado em nossa cultura.
Aquele que corre o risco de
pensar de maneira nao-con-
vencional € tratado como um criminoso
lolerado, mas que precisa saber o scu lugar.
Mas agora eu estou sentindo que o incon-
formismo comega a se espalhar, € uma maré
que se arma em todas as classes sociais. As
pessoas ja nao aglientam o governo cor-
rupto, o Congresso incompetente, a pres-
sao economica dos pacotes, a injusti¢a da
defasagem salarial, a violéncia corporativa
das grandes empresas estatais, o jogo da
corrupgdo institucionalizada, o Judicidrio
lento, a policia corrompida. Entao eu sinto
que esse inconformismo geral val mudar a
direcao da sociedade brasileira e eu quero
participar desse processo. Quando fago te-
levisao, tudo o que quero € acelerar esse
Processo.

Imprensa — Mas a televisao brasileira
nao tem os defeitos que vocé aponta nas
outras institui¢oes?

Mainardi — Achoque € preciso pergun-
far at€é que ponto a televisao puramente
comercial esta contribuindo para o pais. No
Brasil, ela so serve para criar audiéncia, que
sO serve para fazer anuincio, que sO serve
para fazer fatura, que so serve para fazer
dinheiro. O dinheiro aumenta o poder da
TV, que por sua vez faz mais programas,
que trazem mais audiéncia, mais faturas,
mais dinheiro e assim por diante. Num pais
em que os esciandalos sao abafados pela
lerdeza da Justiga e pela cooptagao dos que
deveriam investiga-los, num pais sem me-
moria, as chances de desvendar pelo menos
alguns pedagos da verdade ficam reduzidas,
na televisao, as novelas, que contam como
0s ricos vivem e como eles sao punidos no

ot

«Ey sou um inconformista e por 1550
dizem que sou louco. -
Nesse pais, a atitude rebelde € suspeuta

final por suas mas agoes. Mas mesmo com
toda a manipulagao, todo o aparato, a TV
cria anticorpos porque a inteligéncia das
pessoas se recusa a aceilar certas coisas. O
povo € muito burro, mas nao completamen-
te burro. A TV pode mentir e desconversar,
mas todo mundo tem no seu software as
informagoes minimas para saber quem ¢
hipocrita, quemn € sacana, quem ¢ cafajeste.
Porissoa TV € revolucionaria, mesmo que
os seus donos nao sejam.

Imprensa — Qual a sua opinido sobre o
telejornalismo brasileiro?

Mainardi — E um jornalismo de infle-
Xao neutra, que se coloca como imparcial,
mas que evidentemente esta a favor de uma
1deologia e de interesses pessoais. O Jornal
Nacional, por exemplo, eu sempre vi como
um diario oficial do regime militar, Ele me
permitia um jogo fantastico de ver as noti-
cias ao contrario: nas negativas ¢ que esta-
vam os fatos reais. Mas isso acontece no
telejornalismo nao apenas por causa dos
donos. Eu tenho visto alguns dos maiores
profissionais da Imprensa deste pais serem
derrubados por si mesmos. A convivéncia
com o poder, essa lambegéo de cu, ¢ desas-
trosa para o jornalismo da TV. Os podero-
sos sabem que uma inflexao tua, um
determinado jeito de colocar a noticia, pode
ser a sentenga de morte deles. Os ricos tém
inveja do poder do jornalista, mas ao mes-
mo tempo sabem que a visibilidade pode ser
desvantajosa para os seus negocios. Essa
gente toda tende a bajular o jomalista, a incu-
tir o sentimento de que ele pertence ao mundo
deles. Quem acreditar nisso esta morto.

Imprensa — Vocé julga
que alguns jornalistas de
TV estao cedendo a essa se-
dugao?

Mainardi — Vou dar o
exemplo do Joelmir Beting.
Nio me odele por 1ss0, Joel-
mir, eu te amo. Mas o Joel-
mir era um cara brlhante,
interessante, improvisador,
tinha senso de humor na TV
Bandeirantes. Era uma pes-
soa que demonstrava ter co-
nhecimento das coisas e que
assumia os riscos de falar de-
las abertamente. Quando ele
foi para a Globo deve ter
aumentado o caché de confe-
réncias umas vinte vezes,
mas hoje esta gravitando no Jardim Botani-
co, numa oOrbita muito mais descolada do
real do que a do Morumbi. Virou um leitor
de teleprompter: Nao estou falando isso
para crucilicar o grande jornalista Joelmir
Beting, mas para pedir a ele que volte a ser
o velho Joelmir. Eu sei que uma porgao de
gente val dizer: “Esse cara nem entrou na
area e ja esta ai bostejando, enchendo o
saco”. Mas eu acho que essa minha trans-
gressdo € necessaria, essa minha pequena
malvadeza.

Imprensa — E vocé acha que sdo essas
“pequenas malvadezas™ que a televisdo
busca ao procurar o trabalho de Enio Mai-
nardi?

Mainardi — A televisao esta comegan-
do a buscar o jornalismo critico, vivo, sem
o plastificado daquela apresentagao boniti-
nha. O SBT procurou com o Boris Casoy ¢
conseguiu achar. Ele é feio, antipatico, mas
¢ extremamente inteligente e informado, ¢
conseguiu fazer um mix atraente de tudo
1ss0. Mas ele ndo pode parar, tem que elevar
a audacia dele mais um grau, depols mais
um, porque € 1SS0 que as pessoas querem
agora. A vonlade da nagao pode fazer dos
jornalistas os verdadeiros ombudsmen da
sociedade. A Justica ndo existe. E tardia, é
formalista e, por 1sso mesmo, € injusta. Por
1580, a Justiga no Brasil de hoje € a Impren-
sa. Ela tem um papel depurador. Dessacra-
liza, desmistifica, mas também pune. Outro
dia o Boris criticou o uso de anabolizantes
no gado ¢ listou as familias que sao donas
das fazendas que usam anabolizantes. Lano

meio, tinha os Junqueira Franco. Do alto
.._F
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O Anuério de Criacdo, que tem
os melhores antincios criados no
Brasil, é um livro muito sofisticado
e caro. Mas nao custa um centavo

Clube de Criagdo de Sao Paulo - Rua 13 de Maio, 596
CEP 01327 - Sao Paulo - SP.

Anuério, também sdo gratis para
os sécios. Se vocé trabalha com

propaganda, ou gosta de propagan-
da, vocé (ou sua empresa) também
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dos seus 295 andares de po-
der e de tradigao, os Junquei-
ra Franco foram criticados
no ar. “Isto € uma vergonha”,
disse o Boris. Foi uma pu-
ni¢ao. O que interessa ¢ fa-
zer isso, jornalismo de
denuncia.

Imprensa — Mas vocé
esta pronto para fazer esse
papel de juiz, ou de promotor
de Justiga?

Mainardi — Eu gostaria
de fazer aquilo que as pes-
soas querem fazer. Quero fa-
lar 0 que elas gostariam de
falar. O Brasil esta com pri-
sao de ventre. Pelo Executi-
vo, Ja deu para perceber que a colica vai
durar mais quatro anos. Pelo Legislativo,
tambem nao vai dar, o Congresso nao tem
respeitabilidade. A Justiga esta engavetada
na burocracia, sem dinheiro, asfixiada em n
problemas. Sobra a midia. Permear essa
midia, achar uma rachadura para passar
uma dica, uma mensagem, dar uma infor-
macao séria — essa € a tarefa.

Imprensa — E como vocé age para
cumprir essa tarefa? Qual a sua receita?

Mainardi — Eu sou um perdigueiro da
verdade. Cheiro a caga, fico de rabo em peé,
minha orelha vai para tras e eu disparo em
cima dela. Quero que respeitem a minha
integridade. Eu ndo sei de nada, mas gosta-
ria que me ensinassem. Eu nao me omito —
esse € 0 jogo. Eu me exponho. Nao pratico
nenhum bom mocismo ¢om 0s meus ¢on-
vidados do Forum. Se as pessoas nao estio
dispostas a conversar com franqueza, me-
lhor que nao venham ao programa. Porque
eu vou perguntar e se elas nao responderem,
vou perguntar de novo até que respondam
ou ate que fique claro que elas nao querem
responder. Estou ali para incomodar as
pessoas.

Imprensa — Vocé faz uma critica dura
a televisao, mas até agora nao falou da
Imprensa escrita. Vocé acha que ela estd
sendo melhor, mais independente, mais
critica?

Mainardi — Sem didvida. Primeiro, ela
fala para alfabetizados, enquanto a TV fala
para analfabetos. A Imprensa, necessaria-
mente, tem que ser mais reflexiva, mais

“Nosso telejornalismo se coloca
como imparcial, mas estd
a favor de interesses pessoais”

factual, mais instigaﬁte. Enquanto o publi-
co de jornal ainda raciocina, o da TV esta
quase paralitico mentalmente. Vocé nao
compra o jornal por lazer, mas vé televisao
s0 pelo lazer. Esses 40 anos de imbecili-
zagao programada que nos foram impos-
tos por uma TV comercial normalmente
alienada fizeram com que a audiéncia se
conformasse com padroes de qualidade
muito baixos. Por isso a ruptura com
essa acomodagdo ¢ muito complicada. Mas
também ninguém sabe.qual € o ponto de
fervura dessa panela. Nao ha sociologia
que consiga dizer hoje, com seguranga, se
0 povo esta desse jeito ou daquele. Na
Revolugao Francesa também foi assim. Es-
tava tudo legal, de repente houve aquela
explosao.

Imprensa — Vocé nao tem criticas a
fazer a Imprensa?

Mainardi — Tenho, claro. Eu gosto
muito de ler jornais, leto a Folha e o Esta-
dao todos os dias, de cabo a rabo, todas as
mateénas, todos os articulistas. Para entrar
na polémica dos dois, eu diria que a Folha
oferece um material mais digerivel do que
o Estado, mais engragado. Mas eu acho
que a Folha apelou quando fez aquela cam-
panha com a W-Brasil, dizendo que € o
jomal que mais se compra € que nunca se
vende. Eu fiquei revoltado com aquilo.
Num pais que estd buscando a democra-
cia ¢ onde um dos unicos poderes com
respeitabilidade ¢ a Imprensa, vem o
Seu Frias e acusa a Imprensa de ser
venal. Porque quando ele diz que nao se
vende, € obvio que isso significa que ou-

tros se vendem, Para vender

o peixe dele, ele apodrece a
peixaria.

Imprensa — Mas nao
¢ exatamente uma men-
lira que muitos jornais se
vendem...

Mainardi — Pode ser,

mas a generalizacao € ina-

ceitavel. Se a Folha diz que
0S jornais sao suspeitos, eu
também suspeito de um jor-
nalismo que da cobertura in-
condicional ¢ debiloide a
propaganda, como a Folha
- faz com os eventos da W-
Brasil. Essa agéncia ganha
meia pagina de jornal por-
que fez um comercial com o Maluf ou com
0 Antonio Ermino. Quando néo € essa to-
leima institucionalizada, € reportagem com
os clientes deles..O piblico em geral, os
leitores, suspeitam que existem interesses
financeiros na troca de favores entre a Fo-
lha e a W-Brasil, porque néo ¢ possivel uma
cobertura so de aplausos a tudo que essa
agencia faz.

Imprensa — A Imprensa costuma ele-
ger um “génio” da propaganda de tempos
em tempos. Voce ja fol esse génio, o Neil
Ferreira também. Hoje sdo o Washington
Olivetto, o Nizan Guanaes, o Eduardo
Fisher. O que vocé acha disso?

Mainardi — Eu digo que nunca fiz re-
lagoes publicas. Nunca fiz média com jor-
nalistas, nunca procurei ser noticia. Sempre
fui procurado. Na minha opiniao, o jorna-
lismo esta se desgragando pelo mecanismo
das assessorias de Imprensa. Elas sdo um
cincer inoculado diariamente, em doses ho-
meopaticas, na midia brasileira. Esse meca-
nismo de cooptagao simpatica desvirtua a
inteligéncia e acostuma o cachorro, que
viria a ser o cagador, a receber a caga ja
devidamente cortada, limpa e sem ossos. O
jornalista esta perdendo seu instinto critico,
porque ele nao pode bobear com quem lhes
lraz a caga a boca.

Imprensa — Entao, vocé ndo considera
a assessoria de Imprensa um trabalho jor-
nalistico?

Mainardi — Nio. E trafico de poder, de
maneira geral. Tém muitas assessorias que

privilegiam angulos interessantes da noti-
_..
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| NAO ENSINA §
AFAZER
RENDA,
NEM ENSINA
ANAMORAR.

Chegou a revista feminina que nao diz
como vocé tem que se vestir. Nam dd dicas para
vocé agarrar o seu homem. Nao da conselho
de beleza. Nao dita regras para educar os seus
filhos. E ndo publica as receitas da sua avo.

Por isso mesmo € a revista feminina mais
respeitada do mundo. Marie Claire. Moda, beleza,
saide, culindria, turismo, decoragao, entrevistas
e repﬂrtagern

Tudo o que a mulher quer ouvir. Do jeito que
ela quer ouvir: sem perder o senso de realidade

Marie Claire. Tudo que a vida tem de mais
bonito, gostoso, humano, interessante, chocante,
emocionante e, pnnclpalrnente verdadeiro.

Uma hnmenagem ao seu bom gosto e a sua
inteligéncia.

‘marie claire sad

| ELER PARA CRER
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cia, mas a massa dos que
constroem a noticia comer-
cial, vamos dizer assim, €
constituida de lacaios, mer-
cendrios. Sao bovinos pagos,
cagadores de prémios.

Imprensa —Ealmpren- @ &
sa estd mais vulneravel as as- |
sessorias?

Mainardi — Cada vez
mais enfraquecida por isso.
Faz bom negocios, nio ha
divida, mas se enfraquece.
Se ela pega um figurdo, co-
bre bem o figurdo, faz maté-
rias simpaticas, obviamente
ele vai ficar também mais
simpatico para quebrar o ga-
lho numa proxima programagao de
anuncios, num proximo acerto. O diretor
do banco vai descolar o empréstimo, o
politico vai quebrar o galho naquela isen-
¢a0. Eu nao condeno esse jogo, sou uma
puta velha que aceita as regras da putana.
Mas acho que se perdeu o sentido de equi-
librio nesse jogo. De tanto praticar a
putaria, todos se perderam. A Imprensa
perdeu a agudeza. A faca perdeu o corte,
ficou cega.

“0 jornalismo estd se desgragando
com as assessorias de ”
Imprensa. Elas sao um cancer

Imprensa — E a publicidade? Como
voce a vé hoje?

Mainardi — A publicidade € alimenta-
da pela mesma maquina, ¢ tudo igual. A
assessoria de Imprensa cria o falso idolo, o
falso idolo cria os interesses comerciais, 0s
interesses cegam os veiculos, os veiculos
lucram e devolvem ao génio, o falso idolo,
a sua parcela de reconhecimento piblico,
através das maténas, e esta criado o circulo
Vicloso.

Imprensa — Voce esta
pintando um retrato cruel da
Imprensa publicitaria..,

Mainardi — Nao exis-
tem jornalistas de propagan-
da neste pais. E gente da
Geral que ¢ destinada a tare-
fa menor de cobrir propa-
ganda. Sao as menininhas
da escola, as emplumadi-
nhas da FAAP, uma gente
sem conhecimento, sem
conteudo, que nao tem siste-
ma digestivo, engole tudo ¢
expele sem metabolizar.
Veja o jomal Meio & Men-
sagem. Nao pode ser critico
porque ele vive disso. Eu até
entendo que ele faga o maior
esforco para manter a objetividade e ser
positivo, mas € uma espeécie de Guia 4
Rodas de quem esta onde, fazendo o que,
multiplicado por historinhas de sucesso.
Acho que ele nem poderia ser de outra
maneira. Mas a grande Imprensa, que po-
dena ser critica, nao é.

Imprensa — E por que a grande Impren-

sa nao cobre a propaganda como deveria’
Mainardi — A empresa jornalistica
o

quem chupa melhor ganha;

- Fd L
Licao de oportunismo e
& . . . € VOCe Jor um gerenie ro an-
O sucesso na publicidade segundo Enio Mainardi i e ,,,f,.kmng, fihepiigd_
cios com agéncias que fazem barulho na

praga. E um habeas-corpus preventivo. Se

66 Qualquer imbecil pode ser um ho-
mem de sucesso na publicidade. Se vocé,

leitor, estiver interessado, anote ai no seu
caderninho de imbecilidades as seguintes
regras:

1) Faga campanhas de cardter geral

que ndo tenham nenhum interesse comer-
cial, mas que possam permitir solugoes de
escdndalo formal. Qualquer coisa, qual-
quer campanha. Vocé faz de graga, con-
tanto que possa praticar o ato criativo no
seu limite de irresponsabilidade. Vao di-
zer: “Como ele € bom! Ele é demais!”,

2) Use seus clientes mais mixos, o0s
desprevenidos, e faca uma campanha

vendendo mais vocé do que o produto. O
otdrio vai apenas fornecer o lombo para

vocé montar. Nao vai dar certo, mas ele
tambem ndo vai ter coragem de admitir;

3) Entre em concursos de publicidade
e engorde colunistas de propaganda pa-
gando almogos para eles. Assim vocé se
habilita no jogo da premiagao. Eles in-
ventaram hd muito tempo a regra ‘¢ dan-
do que se recebe’;

4) Seja como os bicheiros: fique sem-
pre ao lado do poder. Seja um adesista
profissional;

5) Mantenha-se informado sobre to-
das as coisas que acontecem no exte-
rior. Veja todos os anudrios e
reproduza as solugoes que fizeram suces-
so. Como todas as agéncias fazem isso,

a campanha nao funcionar, vocé ndo tem
culpa, porque comprou aquilo que o mer-
cado dizia que era bom,

se possivel, consiga algum veiculo como
seu cliente. Em troca, obtenha espago
para falar de vocé e dos seus outros clien-
tes. Engraxe os redatores de tal maneira
que o laudatorio nunca seja excessivo e a
hipérbole seja apenas a normalidade;

vai pagar a midia na tabela e com o
desconto dos veiculos, vocé faz uma cai-

xinha cobi¢ada. 99

T) Acerte na assessoria de Imprensa e,

8) Consiga uma conta do governo. Ele

Enio Mainardi
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AREVISTA
FEMININA

MAIS RESPETTADA M
DO MUNDO
RESPEITATODO
TIPO DE LEITOR.

Uma revista informativa e interessante. Mas
ao mesmo tempo bonita e atraente.

Marie Claire fala de moda, beleza, culindria,
decoracao e turismo. Sem dar conselhos e impor
idéias. Ela mostra o mundo de maneira curiosa,
inusitada e real. Também faz entrevistas e
reportagens. Sempre procurando a verdade.

Marie Claire ndo tem medo de chocar,
emocionar. Porque é antes de tudo humana.

Marie Claire é tao envolvente que é capaz
de conquistar todo tipo de leitor.

Finalmente uma revista feminina que os
homens também vao querer ler.

ML,

EDITOR

GOBC

E LER PARA CRER
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olha com tanto desdém o
mundo da propaganda e do
marketing que nao se abala a
uma andlise de maior profun-
didade. O jornalista da pesa-
da olha com ironia € um
pouco de desprezo a ativida-
de publicitiria. E também
com um pouco de inveja pela
grana que os publicitdrios
ganham. E um mix de emo-
¢oes, de admiragao pela piro-
tecnia do publicitario
vigarista, mas a0 mesmo
tempo um desprezo radical
por essa colsa menor. Entao,
o jornalismo de propaganda
¢ hoje um jornalismo menor.
Eu nao sou nenhum ingénuo
e sei que dizendo 1sso estou fechando uma
por¢ao de portas e jauielas. Muitas pessoas
vao ficar sacaneadas comigo e muitas vao
se sentir injustamente colocadas na vala
comum. Eu gostaria que as pessoas que
sabem que nao sao assim nao colocassem a
carapuga, senao vao me obrigar a falar em
honrosas excegoes.

Imprensa — O que vocé acha do
Washington Olivetto?

Mainardi — Ele tem as qualidades que
fazem o publicitario de sucesso. Eduardo
Fisher estd na mesma linha, porém € carbono.

Imprensa — E o Nizan Guanaes?
Mainardi — Terceiro carbono.

Imprensa — Quem € o melhor publici-
tario do Brasil atualmente?

Mainardi — Hoje nao tem melhor. Tem
uma porgao de gente fazendo propaganda
responsavel e essa gente se sente constran-
gida em se expor, porque tem o senso do
ridiculo. Nao faz qualquer coisa pela noti-
cia. Veja a campanha do Omo, por exem-
plo. Esta ha 20 anos no ar, € uma campanha
impecavel, mas nao € merecedora de desta-
que porque € conceitual, € conservadora e
funciona. Mas ninguém lhe da importancia.
As coisas que funcionam néo tém impor-
lincia no universo do exibicionismo pro-
gramado, mercantilista e fajuto.

Imprensa — Vocé acha que o publicita-
rio tem uma imagem publica, criada pela
midia, proporcional a importincia social
que ele tem?

“Por que a Imprensa dd tanto espago
ao publicitario, esse
cidaddo de segunda categoria?’

Mainardi — O Brasil ¢ talvez o tnico
pais do mundo onde o publicitario, fazendo
coisas desimportantes, vira personagem
importante. Quantos publicitirios vocé vé
se expondo a debater e colocar uma postura
critica em relagao aos 20 anos de ditadura?
Quantos se colocam claramente frente aos
embates politicos, aos grandes temas na
nacao? Quantos olham um pouquinho mais
longe do que o proprio umbigo? A Impren-
sa, aparentemente, acha muito importante
esse personagem, que € um gaguista profis-
sional, um criador de gags e um lobbista por
instinto. Por que tanto desbunde, tanto in-
teresse? Por que tante espago para esse
cidadao de segunda categoria?

Imprensa — E os publicitarios estiao
ocupando o lugar de quem na Imprensa?

Mainardi — Estao tomando o lugar do
Scorsese, do Fellini, do Ingmar Bergman.
Onde estao os escritores, os diretores de
cinema, os diretores de teatro, os grandes
atores? Onde esta o0 movimento cultural, a
mudanga? Onde estd a inflexdao que vai
causar o escandalo da mudanga? Onde es-
tao aqueles que vao trazer a inquietagao
pelos seus escritos, por sua violéncia ver-
bal, pelo risco de vida que correm?

Imprensa — Ser publicitario no Brasil
COm €SSe Seu senso critico, com essa lingua
ferina, € um bom negocio?

Mainardi — E um péssimo negécio.

Imprensa — Vocé foi prejudicado por
iss0?

Mainardi — Contam muitas historias a

meu respeito, dizem que fiz

1sso ou aquilo. Algumas, eu

f1z mesmo. Lembro uma vez

em que eu estava ha trés ho-

ras numa reuniao com a di-

retoria do Banco Auxiliar,

preso numa sala quente, com
pessoas chatissimas.. Tinha
um diretorzinho de merda
que dizia que a campanha
que eu tinha feito era ofensi-
va para a imagem que oS
clientes tinham do banco. Eu
argumentava: “Vocé acha
que, cobrando os juros que
cobra, o banco nao ofende
seus clientes?”. Mas o cara
insistia. Entao eu levantei da
cadeira, subi em cima da
mesa, uma mesa enorme cheia de diretores
¢ fuil na direcao do cara. Ele, assustado,
JOgou o corpo para tras e eu parei na beirada
da mesa, bem enrcima dele. Falei: “Escuta,
voce esta me vendo ai em grande angular,
de baixo para cima. Eu estou na iminéncia
de cair em cima de vocé e vocé deve estar
se sentindo muito desconfortavel com isso.
Pois € assim que um cliente se sente quando
chega perto de um gerente de banco. E
assim que ele se sente quando € obrigacdo a
pedir um empréstimo, nao tendo todas as
condi¢oes que vocés exigem dele e tendo
que pagar os juros que vocés extorquem. E
assim, entendeu?”. E continuel a minha
apresentagao. Veja como as coisas 540 cu-
riosas. Eu usei um recurso de psicodra-
ma que permitia um entendimento
perfeito do problema que estava em jogo,
mas os caras preferiram achar que eu
era louco. “Ele € muito inteligente, € bom
profissional, mas porra, nao da para
agiientar, ¢ louco”. Vocé fica no meio
de um cordon sanitaire ¢ as pessoas nao
se aproximam de vocé por medo de serem

agredidas.

Imprensa — E pelo jeito vao continuar
tendo medo...

Mainardi — Olha, eu so disse essas
coisas porque vocé velo me perguntar. Eu
sou um outsider da propaganda, sei que nao
posso ficar falando isso o tempo inteiro.
Nao quero mais ser o enfant terrible por
dois motivos: nao sou mais enfant nem sou
mais terrible. Estou fora do jogo. Hoje sou
apenas um observador divertido dessa coisa
provinciana. X
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CHEGOU
AREVISTA DE
CABECEIRA
DAMULHER.

De cabeceira, de poltrona, de sofa,
de banheira e de todos os outros canti-
nhos que a mulher escolhe para fazer as
coisas que gosta.

Nao é por acaso que Marie Claire
participa da intimidade de milhares
de mulheres em todo o mundo. Ela € uma
revisfa que nao se esgota em 15 minutos.

E %ue, além de ter o que mostrar,
Marie Claire tem o que dizer.

Ela fala tudo que a mulher quer ouvir.
Da maneira que ela respeita: com profun-
didade, seriedade e realismo.

Marie Claire € um tributo a inteligén-
cia e a sensibilidade da mulher.

Estava na hora da brasileira receber
esta homenagem.

; .

marie claire 3o




ILUSTRACAD NILO VIEGAS

Aventura

“Ainda que vocé viva
cem anos, jamais
esquecerd Khe Sanh!”
Ernie Zaugg

Estamos embarcando em diregao d mais

famosa base aérea dos EUA

no Vietna. O maior desafio serd voltar

Luis Edgar de Andrade

a0 era ainda meia-noite ¢ eu ja

estava deitado no alojamento dos

jornalistas, na base americana de
Da Nang, Vietna do Sul. Os outros corres-
pondentes tinham ficado no bar tomando
cerveja.

Um tenente do centro de Imprensa entrou
no dormitorio quase vazio sem fazer baru-
Iho. P6s a mido no meu ombro. Acordet.

— Esta disposto a viajar amanha, ds sels
da manha, para Khe Sanh?

Tinha havido uma desisténcia. Eu estava
na lista de espera do voo de Khe Sanh. Era
o décimo-sexto ou décimo-sétimo da lista.
Quando me inscrevi a tarde, supus que fosse
esperar, em Da Nang, quatro ou cinco dias,
tempo suficiente para preparar o espirito.
Decisao dificil. Na semana anterior, um
aviao-transporte C-130 tinha sido derruba-
do ao pousar em Khe Sanh, Trés jornalistas

MmorTeram.

— Yes, I do — concordet.

Perdido o sono, o medo chegou. Pus-me
a pensar, sentado na cama, o queixo apoia-
do nas maos. Duas camas adiante, o corres-
pondente Emie Zaugg, 60 anos, que ouviu

y,

a conversa, escrevia — a maquina portatil
em cima dos joelhos — um relato sobre o
cerco de Khe Sanh. Interrompeu para me
dizer:

— Cheguei de la a tarde. Khe Sanh e a
guerra em estado puro.

Depois de uma pausa, como se pesasse
as palavras a procura do termo apropriado,
soltou esta frase inesquecivel:

— Ainda que vocé viva cem anos, jamais
esquecera Khe Sanh!

O mais terrivel de Khe Sanh, confesso
agora, foi a noite de espera. Quem nunca
andou na Rue de Saints Péres, entre cinco
e seis da tarde, dizia Balzac, nada sabe a
respeito da alma humana. Depois de percor-
rer a Rue Saints Péres nas mais variadas
horas, quando morava em Paris, sou tentado
a retrucar: quem nunca tomou a decisao de
ir ou ndo ir a Khe Sanh durante o cerco, em
mar¢o de 1968, ignora completamente o
que ¢ a liberdade do homem.

Ponte a¢rea — Guerrilheiros vietcongs
¢ tropas regulares norte-vietnamitas cerca-
vam a base americana de Khe Sanh, a quin-
ze quildometros do Laos, pouco abaixo do
Paralelo 17, entre os dois Vietnas. No fim

| #=tnica, inesquecivel. &

ﬁ

Luis Edgait de

Andrade e o Vietna: S
1+ Uma experién

de janeiro, os americanos foram obrigados
a montar uma ponte aérea para abastecer os
seis mil fuzileiros isolados. Em margo, o
pouso ¢ a decolagem de avides ficaram
impraticdveis porque o inimigo tinha mor-
teiros e langa-foguetes nas colinas em tor-
no. Comida, munigao, tudo era langado de
para-quedas. Helicopteros so desciam para
apanhar feridos e cadaveres.

O helicoptero em que vou a Khe Sanh
parte de Dong Ha, perto da costa, quase
vazio. Somos seis a bordo: dois pilotos, dois
atiradores de metralhadora na mao, um ob-
servador de bindculo e eu, unico passagel-
ro. Os outros correspondentes desistiram
durante a noite.

Meia hora depois, um friozinho no esto-
mago. L4 estd, em baixo, a base que ha trés
meses € manchele nos jornais do mundo
inteiro. O piloto desce em circulos para
dificultar a pontaria dos vietcongs na mon-
tanha. Perto do chao, o co-piloto me ordena:

— Assim que o passaro pousar, pule fora
e corra para um abrigo subterraneo.

Pdssaro — bird, em inglés — ¢ o heli-
coptero na giria carinhosa dos aviadores.

Ordens sao ordens. Enterro o capacete na
cabega, fecho o colete a prova de estithagos
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¢... pernas para que te quero. Esbarro, vio-
lentamente, cara contra cara, num marine
que vai embarcar. Nossos capaceles caem
no chao.

Agachados para apanhar os capacetes e
envolvidos na nuvem de poeira, reagimos
ao esbarrao com uma gargalhada que des-
moraliza o perigo de Khe Sanh e retoma-
mos a corrida. Agora, em sentidos opostos,
ja sem medo.

— Onde ¢ o press bunker? — saio per-
guntando.

Mas ninguém sabe onde fica o abrigo dos
jomalistas. Caminho de sacola na mao por
esta cidade fantasma, em cuja superficie sO
se véem sacos de areia.

Finalmente, um marine me ensina:

— Vi andando ao longo da pista. Quan-
do passar pela carcaga do segundo aviao
derrubado, dobre a direita. E 1a.

O sargento Bob Connor, de San Diego,
California, me acolhe no subterraneo dos
jornalistas, dizendo que ha uma semana nao
aparece um correspondente aqui.

O bunker ¢ um buraco de dois metros de
profundidade, cinco de comprimento € um
de largura, com vigas de ferro em cima,
coberto por sacos de areia. La fora, de ins-
tante em instante, um estampido. Parece a
trilha sonora de um filme de guerra.

— Incoming fire?

— No, outgoing.

Incoming sao os tiros que chegam. Out-
going, os que partem. A primeira tendéncia
do leigo ¢ pensar que todos os tiros sao em
nossa diregao.

Dentro do bunker nao ha perigo. So se
um obus cair bem na entrada. Mas, para ver
0 que se passa, € preciso subir a superticie.

— Keep the head down — me recomen-
da o sargento Down, quando saio.

Toda vez que um marine se despede do
outro, eles se dizem “Keep the head down”.
Ao pé da letra significa “Ande de cabega
baixa”. Mas no contexto daqui quer dizer:
*Atire-se ao chao quando ouvir o assobio
de um obus”.

Sujo de terra, molhado de suor, durmo no
chiao. Toda vez que me mexo durante a
noite cai terra da trincheira.

As latrinas e os banheiros sao as unicas
instalagoes a flor da terra. De manha, apren-
do que tomar banho € perigoso porque a
agua do chuveiro impede de ouvir o assobio
de um tiro.

Caixinha de hostias — A base tem dois
quilémetros e meio de comprimento por
800 metros de largura. Arranjo carona num
jipe sem carrogaria para ir de uma extremi-
dade a outra.

No caminho, dois marines conversam,
em voz baixa, dentro de uma trincheira.
Vejo 50 as cabegas. Descobertas. Um deles
abengoa o outro: “Em nome do Padre, do

Filho e do Espirito Santo™. E portanto uma
confissao. Dos seis mil soldados de Khe
Sanh, dots mil sao catolicos. O capelao tira
do bolso uma caixinha de hostias e da a
comunhao.

Desco do jipe para falar com ele.

— Hoje ¢ domingo, quer assistir a minha
missa? — o padre Ray Stubbe me convida
— Vou celebrar as onze e meia.

O enderego ¢ 1/26 B. A. S. Pense1 que
fosse uma capela. E um bunker como os
outros. Muito escuro. Quase uma catacum-
ba. Para celebrar, o padre tira o colete de
aco. Nenhum paramento. SO a estola em
cima da camiseta verde oliva. O crucifixo e
o calice num caixote. Como o altar ficou
baixo, um marine completa com uma caixa
de papelao em que se I€ “Magas do estado
de Washington™.

Na parte da missa chamada Momento
dos Mortos, o padre diz:

— Rezemos por nossos companheiros
do batalhao de artilhana, Donald, Harry,
George, Steve e Wilson, que morreram du-
rante a noite.

A estagao das chuvas termina agora na
regiao dos planaltos. Quando chove, os
avioes Phanton e os B-52 nao podem bom-
bardear, na serra, as posigoes norte-vietna-
mitas. A montanha verde estd salpicada de
pequenos circulos brancos: as clareiras
abertas nos pontos de impacto das bombas.
A zona de bombardeio comega a menos de
um quilometro daqui. Bastara um pequeno
€ITO para que 0s marines sejam bombardea-
dos por engano.

Estou escovando os dentes. Ougo o grito
de um marine na porta do bunker. Atiro-me
ao chao antes que o sargento Connor grite
“Keep the head down™. Ele corre para o
telefone de manivela:

— Socorro urgente! Um marine foi ba-
lecado por um sniper, entre o bunker da
Imprensa ¢ o da policia militar.

Franco-atiradores as vezes se aproxi-
mam no vale e atiram com fuzil de mira
telescopica.

Na terca-feira recebo a ficha de embar-
que para a viagem de volta a Da Nang, via
Dong Ha.

Deitados no chdo, em buracos perto da
pista, cento e poucos marines aguardam os
helicopteros que nao chegam. Por volta de
quatro da tarde, aparece o primeiro. Todos
cotrem ao mesto tempo € so ha 17 lugares.

As cinco da tarde, finalmente embarca-
mos. Ao chegar a Dong Ha, meu unico
ferimento € um calo no calcanhar feito pela
bota de campanha.

Dou meu nome para o aviao de Da Nang
¢ descubro, divertido, que imediatamente
antes de mim, na lista de embarque, esta
outro Andrade: o soldado Robert C. Andra-
de, de Miami, Florida.

Conto que estou chegando de Khe Sanh.
Da-me parabens:

— Eum bom lugar para a gente vir de la.
Néo,para ir. IS X




Internacional

Carolina do Norte

A dura vida

do foca americano...

... Nada, nada
e morre na praia

Serao mais de 30 mil este ano. Onde empregd-los?

por Wagner Dotto

aras vezes Conseguir um emprego
de reporter num jornal americano
foi tao dificil quanto no ano de
1991, e os primeiros a sofrer as conseqiién-
cias de um mercado de trabalho extrema-
mente retraido sao os estudantes de
Jornalismo que se formam agora em maio.
Aproximadamente 8 mil estudantes de Jor-
nalismo, dos 33 mil que concluem seus
estudos no final do ano letivo 1990-1991,
vao direto procurar emprego como reporter
em jornais diarios. A jornada € longa, ardua,
¢ envolve o envio de centenas de cartas de
pedidos de emprego, viagens, chamadas
interurbanas, noites mal dormidas e muita,
muita dor de cabega, fruto da intensa expec-
tativa. No final, mais da metade dos estu-
dantes vai quebrar a cara ¢ buscar emprego
em outras bandas.

Uma das razoes para essa dificil situagao
¢ 0 inchago das escolas de Jornalismo ¢ a
diminui¢ao do numero de jornais. Simples-
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mente nao ha lugar para todos. Em 1980, os
Estados Unidos tinham 1.745 jornais dia-
rios ¢ uma populagao de estudantes de Jor-
nalismo de pouco mais de 120 mil. Em
1990, o numero de jornails americanos caiu
para 1.620 (125 a menos) ¢, ironicamente,
ototal de estudantes saltou para mais de 155
mil, 35 mil a mais que ha dez anos. S6 no
ultimo ano, o crescimento do nimero de
estudantes foi de quase 6%, o maior indice
desde 1985, quando as matriculas cresce-
ram 9%.

O problema, no entanto, se agravou dra-
maticamenle com a recessao econdmica
que afeta o pais desde o ano passado ¢ a
drastica queda no indice de publicidade dos
jomnais. Alex S. Jones, o reporter de midia
do The New York Times, baseado no depoi-
mento de diversos analistas, disse recente-
mente que 0s jornais atravessam a plor crise
dos ltimos 20 anos no que diz respeito ao
volume de publicidade captado. Nao se tem
noticias ainda de que jomais estejam per-
dendo dinheiro, mas a margem de lucro

operacional das empresas de fato caiu de
20% para 16% no ultimo ano, o que repre-
senta a nao-entrada de milhoes de dolares
no caixa das empresas.

“Pior ano” — O resultado? Cortes em
programas para novos reporteres, redugoes
dos projetos de reportagens investigativas,
¢ demissoes. Nos ultimos dois meses o
Atlanta Journal-Constitucional demitiu
255 empregados; o New Haven Register,
em Connecticut, 55; o Herald-Sun, da Ca-
rolina do Norte, 50; e 0 Miami Herald anun-
ciou planos de demitir outros 100. Embora
0s jornais nao revelem quantos jornalistas
fazem parte das demissoes, sabe-se que as
perdas de pessoal nas redacgoes tém sido
significativas. O Chicago Sun-Times, para
evitar demissoes, resolveu, em fevereiro
tltimo, reduzir de cinco para quatro os dias-
de trabalho de seu staff. Para completar o
plano de contengao de despesas, o Sun-Ti-
mes pediu para os editores seniors doarem
uma semana de seus salarios.
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“Em mais de 10 anos que acompanho o
mercado de trabalho, este € o pior ano para
o recém-formado conseguir emprego em
jornais didrios”, disse Lonn Johnston, coor-
denador académico da escola de Jomalismo
da University of California at Berkeley,
encarregado de ajudar estudantes a conse-
guir emprego. “A economia estd mal, ha
menos jornais no mercado e algumas agén-
cias de noticias, como a UPI, estdo simples-
mente desaparecendo. Este, definitiva-
mente, nao ¢ um bom ano para o estudante
sair da universidade™, disse.

Keith Greenwood, coordenador do de-
partamento que orienta estudantes em ques-
toes profissionais na escola de Jornalismo
da Michigan State University, afirmou que
muitos estudantes que querem trabalhar
como reporteres em jornais diarios vao ter
que se contentar com outro tipo de veiculo.
“Acredito que boa parte dos estudantes vai
encontrar um emprego dentro de seis me-
ses, depois de sair da universidade. O pro-
blema € que dificilmente sera o emprego
que inicialmente planejaram conseguir.
Muitos vio ter de trabalhar em semanarios
ou revistas de empresas € at€¢ mesmo em
jornais pequenos em areas rurais”, explicou
Greenwood. E isso ja estd acontecendo
(ver tabela 1).

“Internship” — Craig Karmin, da Ber-
keley, ¢ um desses estudantes que comega-
ram a sentir na pele o jogo duro que ¢
arrumar emprego em jornal. Karmin so vai
se formar em maio do ano que vem, mas
desde dezembro vem batalhando para con-
seguir uma internship, que € um tipo de
estagio remunerado que acontece entre 0s
meses de verdo — de maio a agosto. Nor-
malmente a internship € tida como o pri-
meiro passo para se CONseguir um emprego
fixo quando o estudante sai da escola. Kar-
min disse que mandou mais de 20 pedidos
de emprego para jornais da California, com
uma carta explicando sua especialidade —
matérias culturais — € um curriculo que
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“E mais fac:l trabalhar
na CIA do que
no Los Angeles Times”

..........
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“Jornal diaric ...... . 241
| Ag&nciadarai publim e 280
Emissora de televisdao ..... 216
Dept®. de propaganda ..... 16.9
Emissoraderadio ........ 16.4
ROl T 14.7
Jornal semanario ........ . 14.4
Editoradelivro ............ 9.9
TevBacabo ......ooiiul vs 9.3

Fonte: *Pesquisa feita pela Ohio State
University entre novembro de 1989 ¢ maio
! de 1990, envolvendo estudantes

registrados nas escolas de Jornalismo
(indluindo PR, Propaganda e Televisao)
no ano letivo de 1988-1989. Os autores
notam que o formando procura emprego

nao so em sua drea, mas
também em outras.

inclui experiéncia como pesquisador de
uma pequena revista da California.

A tnica coisa que Karmin conseguiu foi
uma vaga num pequeno jornal de Palo Alto,
o Peninsula Times-Tribune, proximo de
Sao Francisco, que vai paga-lo apenas 300
ddlares por més, por 40 horas de trabalho
por semana. “So aceitei porque para mim €

muito importante essa experiéncia e tam-
bém porque vou morar com meus pais”,
disse ele, bastante desapontado.

Fay Delk, estudante da escola de Jorna-
lismo da University of North Carolina at
Chapell Hill, disse que ja estd procuran-
do emprego desde janeiro de 1990, mas até
o momento nao recebeu nenhuma pro-
posta concreta. “Estou fazendo tudo que
posso”, explicou. “Escrevo para os edito-
res, mando meu curriculo e copias de ma-
térias, fico de olho no boletim de empregos
aqui da escola, ¢ tento me aproximar de
pessoas-chaves que podem me ajudar a
CONSEguIT emprego .

Delk vai se formar em maio deste ano e
sua experiéncia como jornalista inclul uma
internship como reporter do Columbia Ti-
mes, um jornal de 25 mil exemplares em
Columbia, no Tennessee, ¢ o trabalho como
reporter free-lancer no Chapel Hill Herald,
da Carolina do Norte. Ela diz que ja escre-
veu para quase 100 jornais, principalmente
no Kentucky, Alabama, Tennessee, Missis-
sipi, no sul dos Estados Unidos. O maximo
que conseguiu, disse cla, foi ser chamada
para uma entrevista com os editores do
Columbus Dispatch, em Ohio, a mais de
500 quilometros de onde estuda. “Viajei o
dia inteiro para uma entrevista de menos de
uma hora com os editores do jornal. Nao sel
s¢ vou ser contratada, ainda estou aguar-
dando uma resposta”.

“Taxa de suicidio” — Outro estudante
da University of North Carolina at Chapel
Hill, Tony Heinzl, disse que esta confiante
em conseguir um emprego, mas desde que
comegou a contatar jornais, em novembro
do ano passado, nao obteve éxito. “Perd
muito tempo e dinheiro escrevendo para
jornais grandes sem saber que a maioria dos
jornais grandes nao contrata gente que aca-
ba de sair da universidade”, disse.

O mercado de trabalho de jornalistas nos
Estados Unidos tem algumas particularida-

des que diferem do do Brasil. Aqui, por
-—-—.'-
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exemplo, qualquer cidadao pode aparecer
numa redagao, fazer e passar pelos lestes
requeridos, e ser contratado para um cargo
de reporter. Como a profissao nao € regula-
mentada, os estudantes de Jornalismo en-
frentam em geral uma dura competicao,
principalmente de estudantes que se for-
mam em Letras, Literatura, Ciéncias So-
ciais e Historia.

Numa pesquisa nacional realizada em
abril de 1990 pela American Society of
Newspaper Editor, 50% dos 376 editores de
jornais entrevistados disseram que nao dao
a minima para o fato de o estudante vir de
um curso de Jornalismo ou qualquer outro.
Kenneth J. Botty, o editor do Telegram and
Gazette, de Worcester, em Massachusetts,
comentando os resultados da pesquisa da
ASNE, disse: “Ja contratei bons reporteres
¢ idiotas que foram estudantes de Harvard,
Yale e Princeton. Nao ¢ a universidade ou
o curso que faz a diferenca. E o individuo.
Nao hd substituto para cérebro, e eu estou
cagando para onde o cidadao desenvolveu
seu cérebro, se em escolas de Jomalismo ou
qualquer outra™.

Burros n’agua — A pesquisa da ASNE,
no entanto, mostra que apesar da relativa
indiferenca para com os cursos de Jornalis-
mo, 0s jornais continuam contratando pre-
ferencialmente os estudantes de Jornalismo
para cargos de reportagem. 68 % dos edito-
res responderam que mais de 50% das con-
tratacoes feitas nos ultimos cinco anos
foram de estudantes vindos de escolas de
Jornalismo. Um tergo dos editores respon-
deram que mais de 75% das cofftratagoes
nos ultimos cinco anos foram de estudantes
de Jornalismo.

Uma outra pesquisa sobre estudantes de
Jomalismo e mercado de trabalho, feita
pela Ohio State University e coordenada
pelo professor Lee B. Becker, mostrou que
0 mercado de trabalho € extremamente
competitivo, apesar dos baixos salarios (ver
tabela 2). De acordo com a pesquisa, basea-
da nos 31 mil estudantes que se formaram
em 1989, apenas 50% dos cerca de 7.500
estudantes que na realidade optaram pela
profissio de reporter em jornais didrios
conseguiu emprego, num periodc de oito
meses (ver tabela 3).

“A pesquisa foi feita entre 1989 e 1990,
quando a economia do pais estava mais ou
menos em ordem e nao havia nenhum pro-
blema com queda do volume de publicida-

NILO VIEGAS

. Enganhann Qulnum ..... 2926
Engenharia Elétrica ...... 2.648
Computagao ........... 2.483
Fnancas Lo 2.098
Recursos Humanos ...... 1.925
Jornalismo (reportagem) .. 1.624

Fonte: College Placement Council
of Bethlehem, Pensylvania, em
pesquisa divulgada em novembro de 1990.
Pesquisa da Ohio State University
indicou que o saldrio mensal inicial
do reporter é de US$ 1.499.

de nos jornais,” disse Becker. “Nos ainda
estamos coletando dados mais recentes,
mas minha expectativa ¢ de que conseguir
emprego hoje esta muito mais dificil que ha
um ano e meio.”

Judiagao — Jon Katz, ex-encarregado
da contratagao de reporteres no Philadelhia
Inquirer e no Boston Globe, escreveu em
News Inc., uma revista especializada em
jornalismo, que o que os jornais fazem com
os estudantes ¢ uma judiagao. “Jornais sao
uma das poucas corporagoes que canibali-
zam cruelmente seus jovens candidatos”,
diz ele. “Escritorios de advocacia reservam
um bom or¢amento para a contratagao de
recem-formados em Direito; clinicas médi-
cas fazem pesquisas entre faculdades de
Medicina em busca de futuros médicos; e
escritorios de Wall Street pagam a passa-
gem de aviao para jovens recém-saidos de
faculdades de Administragao de Empresas
€ procuram atrai-los também com jantares

NILD VIEGAS

| _.Z.j'.Tatal n:le aw:&as daJarnaHsmn
 nos Estados Unidos: . 395 '
~ «Total de estudantes : 155. 296
« Formandos no ano Iatrvn agosto{
i 1988 — maio/1989: ... 31.000
« Formandos que se candidata-
ram a cargos de reporter em
jornais didrios : .. 7.471 (24.1%)
« Formandos que conseguiram |
trabalho: ..... 3.735 (12.04%)

Pesquisa feita pela Ohio State University
entre novembro de 1989 ¢ maio de 1990,
envolvendo estudantes registrados nas
escolas de Jornalismo (incluindo PR,
Propaganda e Televisdo) no ano letivo de
1988-1989.

sofisticados. Isso nao € verdade nos grandes
jornais diarios, cuja politica parece ser cui-
dadosamente determinada para desencora-
jar jovens reporteres e fotografos.”

Katz discute a politica de contratagao de
jomais grandes, como o Philadelphia In-
quirer, Los Angeles Times e Newsday, que
sO admitem reporteres com pelo menos cin-
co anos de “solida™ experiéncia em reporta-
gem. Ele conclui que € quase mais facil ser
contratado pela CIA, em cargos de alta con-
fianga que envolvem segredos de estado,
que pelo Newsday ou L. A. Times, que exi-
gem os mais variados testes, incluindo psi-
cologico. “E ser contratado por estes jornais
muitas vezes significa que o reporter terd de
trabalhar por algum tempo nas edigoes re-
gionais, até ter oportunidade de escrever
sobre assuntos de maior abrangéncia”.

Katz lamenta que, no atual quadro, Joseph
Pulitzer e Thomas Paine, espécie de patronos
do jomalismo americano, dificilmente conse-
guiriam empregos em jomnais. X
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Voce ja tem
muitos planos
para se preocupar.

1O plano de saude
nao pode
ser mais um.

A BLUE LIFE proporciona a seus
conveniados a melhor assisténcia
médico-hospitalar, contando em seu
corpo clinico com os melhores
meédicos e hospitais.

Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA

A VIDA TODA COM VOCE

SAO PAULO: (011) 255-5533
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Washington

O outro lado do
|ornaI|smo amerlcano...

¢

=S estrelas tem

rf{.”~

S

tudo, até empresarios

E mais: quem nao tem agente nao € levado a sério

por Anabela Paiva

“ melhor coisa que vocé pode
fazer € ter dois empregadores
interessados na mesma pessoa.
E seja paciente, nao tenha pressa de fazer o
negocio quando se trata de alguém bom,
alguém valioso.” Esse € o conselho de Ri-
chard Leibner para obter o melhor contrato
para um jornalista ou produtor de tevé. Ele
sabe do que esta falando: desde 1966, Leib-
ner vem negociando contratos para alguns
dos mais importantes nomes do jornalismo
de tevé nos EUA, como Diane Sawyer, Dan
Rather, Mike Wallace ¢ Maria Shriver.
Leibner e sua empresa N. S. Bienstock,
em Nova York, fo1 o pioneiro do que hoje
¢ pratica comum nos Estados Unidos: o uso
de agentes como intermediarios na nego-
ciagao de contratos entre jornalistas e tele-
visoes. Enquanto no Brasil ainda estamos
na era de greves sindicais ou de ameagas,
exigéncias ¢ faniquitos entre reporteres e
editores, nos EUA a coisa é feita por profis-
sionais: um advogado pela televisao e um
advogado ou agente pelo jornalista.

“E uma questio de bom senso. Ao invés
de vocé, um amador, negociar com um
profissional, vocé manda um profissional
Ihe representar”, explica Leibner. “A maior
parte das pessoas nao gosta de discutir com
seus empregadores. Eles se sentem mais
confortaveis tendo alguém que faga isso
para eles”, acredita outro agente, o advoga-
do de Washington Roberto Bamnett. Outras
razoes? Modéstia (€ dificil elogiar a si mes-
mo) e o conhecimento oferecido por estes
profissionais. “A maior parte das pessoas
nao tem uma idéia real do mercado. Um
agente pode trazer novas informagoes para
a negociagao € assegurar que seu cliente
seja tratado com justiga”, explica Bamett,
Além disso, diz Dennis Troute, da rede
ABC, "As companhias nao levam vocé a
serio se vocé negociar sozinho™.

Bons termos — E por isso que Troute

paga US$ 400 dolares a hora a Bamett. E
um bom negocio. Uma negociagdo inteira
acaba saindo por US$ 4 mil. A maioria dos
agentes cobra 10% do salario de cada clien-
te. Agentes como Leibner representarn

mais de 300 pessoas, ¢ fica sempre a per-

gunta: quando dois clientes estdo interessa-

dos na mesma oportunidade, como fica?

“Eles tém de acreditar que eu defendo os

dois com 0 mesmo entusiasmo”, responde
0 nova-iorquino. Alguns reporteres, anoni-
mamente, comentam que Leibner e outros
agentes fazem nego-
clos com estagoes:
“Eu lhe darei um bom
negocio com Fulano,
s¢ vocé me ajudar no
caso de Sicrano”.

Se jornalistas as
vezes empregam
agentes relutante-
mente, que dizer das
estagoes de televisao,
para quem eles com-
plicam a vida? “Leib-
ner ¢ odiado na CBS”,
diz um reporter que
prﬂfﬂl'll.l nao se identificar. Publicamente,
contudo, as tevés preferem manter bons
termos com agentes: “Um bom agente ¢é
como um bom produtor, ele pensa em pos-
sibilidades para os seus clientes, tanto em
termos de contrato como de produgao. Al-
gumas vezes, claro, ¢ umsaco”, diz Richard
Wald, vice-presidente da ABC.

Contratos especiais — Jomalistas da
Imprensa escrita ainda sdao geralmente re-
presentados por sindicatos, mas nas televi-
soes, acredita Leibner, “uma face se torna
uma personalidade”, e tem direito, portan-
to, a salarios e agentes tipicos de estrelas de
Hollywood. Um momento que definiu esta
atitude foi a negociagao do contrato de Dan
Rather, o anchor da rede de tevé CBS, em
1980: com maestria, Richard Leibner jogou
o interesse da ABC com Rather, até obter o
salario recorde de US$ 183,3 mil (em 1985,
Leibner cavou para o seu cliente um aumen-
to de US$ 108 mil).

Além de altos salarios, um contrato ne-
gociado por um agente pode garantir ao
reporter tempo no ar, garantia de participa-
¢ao em determinados programas, carros,
casas, roupas, estacionamento, seguranca
no emprego, voos de primeira classe, auxi-
lio-moradia, ajuda de custo. Naturalmente,
nem todo mundo tem direito a tratamento
vip; a grande maioria dos empregados de
televisdes americanas ainda estd simples-
mente na folha de pagamento e na lista de
membros de sindicatos. X
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Avido no céu ao entardecer. O motor faz ruido.
O aviao voa.

Avido se dirige para o sol. Tem miisica gloriosa que sobe e encerra.

Na hora de vocé anunciar, atv, com seus milhoes de
telespectadores, parece um céu de brigadeiro. Mas, se voce
analisar bem a situa¢ao, verd que apenas uma parcela
minima deles pode viajar, se hospedar etc... Porém vocé
paga pela audiéncia total. E isso causa, na certa, uma forte
turbuléncia na sua verba.




Empresas

Efeito Gorbatchev

JOSE C. BRASIL

“As organizagoes estao
preparadas apenas para
viver na bonanga”

st

Quem nao cuida da imagem interna, se trumbica

por Otavio Bueno

uando aquele dirigente entra no ele-

vador lotado de sua empresa e nin-

guém responde ao seu “bom-dia”,
ele chega ao topo do edificio e (1) prepara
um para-quedas para sair no final do expe-
diente, (2) manda comprar um helicoptero,
ou (3) chama a sua equipe de comunicagao?
Se ele realmente deseja ser coerente com a
projecao publica de que desfruta, provavel-
mente optara pela terceira alternativa.

A grande questao na comunicagao das
empresas hoje resulta da distancia existente
entre o discurso € a pratica, entre a imagem
interna e a externa, entre o topo ¢ a base —
o maior desafio para os profissionais da
area. Nao € raro um dirigente abrir o jogo
com um reporter sobre assuntos nunca
abordados internamente. E, muitas vezes,
quebrar compromissos assumidos em suas
poucas manifestagoes domeésticas, em con-
seqiiéncia de uma visdo de curto prazo.
Com isso, ele se expoe ao “Efeito Gorbat-
chev™ ¢ admirado fora, mas tem muitos
problemas em casa.

Antes da empresa colocar os seus produ-
los e servigos no mercado, precisa estar
certa de que seus empregados serao os pri-
meiros a compra-los. A imagem de uma
organizagdo ¢ a de scus dirigentes, para ser
forte e verdadeira, tem de fincar a sua base
na percepg¢ao de seu publico interno. Na

maioria das empresas com comunicagiao
deficiente, verifica-se grande desequilibrio
entre a imagem pretendida, a projetada e a
percebida.

De um modo geral, as organiza¢oes pa-
recem estar preparadas apenas para convi-
ver com a bonanga, quando batem bumbo,
escancaram portas ¢ fazem juras de amor
eterno aos empregados. Ao primeiro sinal
de crise, o gato sobe no telhado. Esse com-
portamento fere a credibilidade, sufoca a
moltivagao € a integragao.

Rosto visivel — Em muitas delas, po-
rém, ja ha pelo menos o sentimento de que
o caminho sera outro. Pesquisas de atitudes
mostram que o trabalhador dos anos 90 nao
se satisfara somente com um bom salario:
ele quer qualidade de vida no trabalho, par-
ticipagao nas decisoes, nos lucros ¢ no ca-
pital. Por isso a comunicagao interna, mais
do que oferecer veiculos formais, coloca-se
como animadora das iniciativas de mudan-
¢a da cultura organizacional.

Se os planos de governo fracassam devi-
do a falta de credibilidade dos governantes,
as empresas também perdem produtividade
por igual motivo. E quase todas estao na
mesma situagao: o controle da informagao
ainda € um instrumento de poder, falta pla-
nejamento € a comunicagao interna quase
sempre € feita por amadores.

As empresas se comunicam externamen-

-

te porque procuram ter um rosto visivel na
sociedade, mas devem se abrir tambeém para
dentro, com canais ascendentes e descen-
dentes, se quiserem transformar os empre-
gados em parceiros de negdcio, como
preconiza a administracao moderna. Ne-
nhum projeto vingara plenamente se o con-
tingente humano envolvido nao estiver
mobilizado, e as grandes organizagoes ja se
dao conta disso.

Mobilizar, pois, passa a ser a principal
atribuicao da comunicagao interna. Diante
dos esforgos de competitividade exigidos
pela nova ordem econdmica, todo o avango
dependera do grau de conscientizagao do
cidadao dentro e fora dos locais de trabalho.
A comunicagao eficiente pede, como com-
bustivel, discurso casado com a pratica,
constancia de propositos ¢ diregao profis-
sional. Se dividir a informagao ¢ o verda-
deiro poder, nao faz mais sentido a velha
pratica segundo a qual o empregado so pode
saber aquilo que a empresa quer que ele
saiba. E, tampouco, a politica do cogumelo,
gue consiste em se jogar, de quando em
quando, punhados de merda na estufa escu-
ra para que a planta cresga.

Garfo ou palitinho — Ferramenta estra-
tégica da empresa, fundamental como os pro-
cessos, os produtos, a gestao financeira, a
pesquista elc, a comunicagdo interna, a servi-
¢o do didlogo, cobra agora a necessidade de
reformar os veiculos tradicionais (revistas,
jomais, quadros de avisos), democratizando-
os; de privilegiar a comunicagao oral — mais
“quente” e imediata — e de incorporar novos
me10s (correio eletronico, teleconferéncia). E
val além: o volume de informagoes e a propnia
eficicia da comunicagao estdao ligados ao
marketing. Trazer essa técnica para dentro da
empresa nao constitui novidade, mas a im-
plantagao de trabalhos nessa linha implica um
processo de profundo conhecimento dos em-
pregados.

Assim, aguarda-se uma sofistica¢ao da
base de dados de recursos humanos via
pesquisas de clima e de cabega, com infor-
macoes que vao desde o que o empregado
pensa ¢ espera da empresa, até as mais
simples, como, por exemplo, se ele prefere
comer com garfo ou com palitinho. A partir
disso, se podera ver além do nariz e melhor
definir politicas e prioridades. X

Otévico Bueno da Fonseca, 45 anos, 28 de profissbo, é
gerente de Imprensa da Rhodia do Brasil
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| RADIO

AUDIENCIA
Cldnde Audidneis | Médiade | Custo30 | Custo Cidade Custo
Eminsorna meedin por ouvintes Inucheter- por Emisacras mr
Sede minutc{%) |  por minsto | minado Cr mil Sede
SAC PAULO AM | GLOBO 1,74 243,800 (3581700 | 146,91 DISTRITO AM | PLANALTO 09 16900 | 1.850,00 Iﬂ,ﬁ'ﬂ
CAPITAL 0,68 95.300 |31.000,00 | 325,29 i e GLOBO 0,94 16000 | 183300 | 114,56
BANDERANTES 0,44 61.600 |33.000,00 | 353571 NACIONAL 0,48 8200 | 292000 | 35610
RECORD 0,33 46.200 [26260,00 | 568,40 CAPITAL 0,10 1700 | 316600 | 186225
M | CIDADE | 163 231.200 |31.66500 | 136,96 ™ | 105 3,90 66.500 | 2.310,00 34,74
TRANSAMERICA 1,31 183.500 (2030000 | 110,63 ATIVIDADE 1,79 30.500 | 3.108,00 | 101,90
JOVEM PAN I 0,99 138.700 |1B.000,00 | 129,78 TRANSAMERICA 1,40 23900 | 4.10000 | 17155
BANDEIRANTES 0,77 107.900 | 12.000,00 111,21 93 0,88 15,000 1.572,00 104 B0
RIO DE JANEIRO | AM | GLOBO 1,60 131,000 (2003300 | 13292 PORTO ALEGRE | AM | FARROUPILHA 3,20 76.900 | 5.176,00 67,31
TUPI 1,31 107.200 |20.450,00 | 190,76 CAICARA 1,61 38,700 | 2.158,00 55,76
MUNDIAL 0,83 67.900 | 6.400,00 94,26 GAUCHA 1,02 24.500 | 844500 | 344,60
[IPANEMA 0,74 60.600 | 3.500,00 57,76 1120 0,43 10300 | 2.281,00 | 22146
M | 98 1,55 126.900 | 6.900,00 54,37 M | ALEGRIA 1,45 34.900 | 2.098,00 60,11
105 1,11 90900 | 9.515,00 | 104,68 CIDADE 1,39 33.400 | 3.792,00 | 11353
TROPICAL 1,02 83.500 | 7.891,00 94,50 UNIVERSAL 0,89 21.400 | 1.987,00 92,8%
TRANSAMERICA 1,02 83,500 |17.400,00 | 208,38 104 0,88 21.200 | 1.994,00 94,06
BELO AM | ATALAIA 1,83 51.600 | 4.400,00 85,27 RECIFE AM | TAMANDARE 0,99 20,000 | 4.14600 | 20730
e ITATIAIA 1,64 46.300 | 5.400,00 | 116,63 GLOBO 0,94 19.000 | 3.633,00 | 191,21
GLOBO 0,91 25700 | 3.298,00 | 12833 JORNAL 0,81 16,300 | 591600 | 362,94
CULTURA 0,88 24.800 | 3.100,00 | 125,00 CLUBE 1 038 7.100 | 435700 | 613,66
™ | BH 2,79 | 78700 | 6.559,00 83,34 M | RECIFE 2,48 50.000 | 3.227.00 64,54
ANTENA UM 0,94 26,500 | 2.620,00 98,87 CIDADE 1,01 . 20,400 | 9.23600 | 452,75
CIDADE 0,89 25.100 | 5277,00 | 210,24 ic 0,83 16700 | 3.300,00 | 197,60
EXTRA 0,66 18600 | 4.000,00 | 21505 TRANSAMERICA 0,70 14.100 | 6.900,00 | 48936
Fomte: Tabela de Pregos: Abril/91 IBOFE: Fevercirof®1 - Todos os dias do més Faixa horaria 05:00 as 24:00
[ TELEVISAO :
AUDIENCIA v
Audiéncia Médis Emissora (%) Participacao na Audiéncia (%)
HOR GL SHT BAN MAN REC QUT TOT aL SBT BAN MAN REC ouT
SAO PAULO : 08:00412:00 B 5 | 3 1 | 19 42 26 5 16 5 5
12:00418:00 18 7 2 3 3 2 36 50 19 6 8 B 6
18:00/20:00 42 6 2 3 4 2 61 6 10 3 5 7 3
20:00/22:00 46 8 2 6 5 2 71 65 L] 3 8 7 3
22:00/24:00 22 11 3 11 3 2 54 41 20 6 20 6 4
RIO DE JANEIRO 08:00/12:00 9 1 ] 1 - 1 14 64 7 7 7 - 7
12:00{18:00 22 3 2 3 X 1 32 69 g 6 9 - 3
1 §:00/20:00 49 2 2 3 . 1 58 84 a 3 L - 2
20:00/22:00 48 3 2 6 k 1 61 79 5 3 10 » 2
22:00/24:00 23 6 k| 13 - 1 46 50 13 7 28 - 2
BELO HORIZONTE 08:00/12:00 " 3 1 v - » 18 61 17 6 11 = "
12:00/18:00 15 4 1 2 - | 23 65 17 4 L - 4
18:00/20:00 50 6 1 2 = » 60 83 10 2 3 - "
20:00/22:00 51 7 1 8 - * 67 76 10 1 12 - "
22:00{24:00 19 7 1 14 - . 40 48 8 3 35 - "
PORTO ALEGRE 08:0012:00 10 4 1 | - * 16 63 25 6 6 a "
12:00/18:00 15 5 1 2 - 1 24 63 21 4 B - 4
18:00/20:00 45 4 1 1 - * 52 87 B 2 3 - "
20:00/22:00 53 5 1 3 - * 63 B4 8 3 5 & *
22:00/24:00 27 6 | 8 - * 43 63 14 2 19 - "
DISTRITO FEDERAL 08:00/12:00 19 6 | 2 * \ 29 66 21 3 7 b "
12:00/18:00 19 9 I 3 | = 2 59 28 3 9 3 "
18:00/20:00 55 6 ! 2 * b 64 B6 9 2 3 " "
20:00{22:00 58 ;. 1 9 . " 74 78 9 1 12 " "
22:00/24:00 25 g 1 15 | * 49 51 16 2 31 2 "
RECIFE 08:00/12:00 18 4 1 3 - " 26 69 15 4 12 = "
12:00/18:00 25 6 1 3 - 3s 71 17 3 9 = 3
18:00/20:00 62 6 1 2 - " 71 87 B 1 k| - .
20:00/22:00 46 g | 13 . " 69 67 13 1 19 - "
22:00{24:00 20 7 1 10 - . 17 54 19 3 27 - "
Fonte! IBOPE/Divisao Audi-Midia SP/RI: ADP/IQ) - Sem. 12/91 (25.02 a 24.03.91) Onutros Mercados: AP - 31.12.90a 27.01.91
* Audiéncia inferior a 0.5% - TV Record transmite em Sio Paulo, Brasilia/DF e BelemPA
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| TELEVISAO

PROGRAMACAO (SAO PAULO) o

Total Min. | Audiéncla Custo30* | Custol% Custo

Género Hordrio Programa Emissorsa Exibigiao | Semanal (%) Publico Cr§ GRP por mil

Noticiirio 07:0007:30 | Bom Di« Brasil Globo 2af6aF 150 4 159,000 126.800,00 31.700,00 797,48

07:3008:00 | Bom Dia Séo Paulo Giobo 2a/6aF 150 7 279.000 126.800,00 18.114,29 454,48

07: 30/08:00 Brasilia 07:30 Manchete 2aj6aF 150 1 40,000 27.856,00 27.896,00 697,40

08:30009:00 | Show de Noticias TVS Domingo| 30 1 40,000 300.163,00 300.163,00 | 7.504,08

12:00/12:30 | Acontece Bandeirantes 24/6aF 150 3 119.000 29,078,00 9.692,67 244,35

12:00413:00 Jornal da Cultura - 60 Minutos Cultura 2a/Sab. a0 1 0, CeOhCy - - -

12:15/13:15 | Record em Noticias Record 2a/6aF 300 3 119,000 §6.676,00 28.892,00 728,37

12:45/13:20 | Jomal da Manchete - Ed, Tarde Manchete 2a/Sab. 210 3 119,000 54.689,00 18.229,67 459,57

13:1013:30 | Siio Paulo Ji - 1a,Bdigio Globo 2a/Sab, 120 15 597.000 272.400,00 18.160,00 456,28

13:15/14:00 | B0, - Boletim de Ocorréncias Reeord 2a/6aF 225 = = 86.676,00 : :

18:30/19:00 | Joral da Record - Regional Record 2a/6aF 150 5 199,000 223.114,00 44.622,80 1.121,18

18:50/19:20 | Jornal Local Bandcirantes 2a/Sab. 180 2 £0.000 74.490,00 | 37.245,00 931,13

19:00/19:30 | TJ Séo Paulo TVS 2a/Sab, 180 5 199,000 800.434,00 160.086,80 | 402228

19:00720:00 | Jornal da Record - Nacional Record 2a/Sab, 360 6 239.000 292.608,00 48,768,00 1.224,30

19:10/19:30 | Sao Paulo em Manchete Manchete 2a/Sab. 120 2 80.000 63.697,00 31.848,50 796,21

19:30/20:00 | T Brasil TVS 2a/Sab, 180 7 279.000 | 1.000.545,00 142.935,00 3.586,18

19:30/20:30 | Jornal Bandeirantes Bandeirantes Ja/Sab. 360 2 80,000 106.921,00 $3.460,50 1,336,51

19:45/20:00 | Sio Paulo Ji - 2a Fdicio Globo 2a/Sab. 90 52 2069000 | 1.172.800,00 22.553,85 566,84

20:00/20:30 | Jornal Nacional Globo 2a/Sab. 180 53 2,109.000 | 1,344,700,00 25.371,70 637,60

20:00/20:30 | Jomnal da Culturs - Sibado Cultura Sibado 30 3 120,000 . i :

20:30/21:30 | Jomnal da Manchete - 1a,Edigio Manchete 2a/Sab. 360 7 279,000 150,659,00 50.094,14 1,256,84

21:30/22:00 | Jornal da Manchete - Bd,Domingo Manchete Domingo| 30 3 119.000 234.803,00 78.267,67 1.973,13

21:30421:40 TJ Brasil - 2a, Edi¢io TVS 2a/Sab, 60 [ 239.000 1.000.545,00 166.757,50 4.186,38

22:00422:15 Jornal da Culura - Domingo Cultura Domingo 15 3 120.000 - -

22:00/22:30 | Jornal da Culturs Cultura 2a/6aF 150 3 120.000 e . ;

23:30/00:00 | Jornal da Noite Bandeirantes 2a/6aF 150 i 40.000 50.152,00 50.152,00 1.253,80

23:30/00:15 | Joenal Noite e Din Manchete 2a/6aF 225 h 119.000 60.426,00 20.142,00 507,78

00:00/00:30 | Jornal da Record - 28,Edigio Record 2a/6aF 150 o = 54.287,00 ; :

00:30/01:00 | Jornal da Globo Globo 2af6aF 150 9 358,000 250.400,00 27.822,22 699,44

00:30/00:40 | TJ Internacional VS 2a6aF 50 5 199.000 400,219,00 80.043,80 2.011,15

00:40/01:00 | TJ Beasil - 3a Edigiio TVS 2a/6aF 100 4 159.000 300.163,00 75.040,75 1.887,82
Debatef 17:30/18:50 Canal Livre Bandeiranies 2af6aF 400 b e 62.849,00 -
Entrevists 21:00/22:30 | Rods Viva Cultura 2aF 50 3 119.000 : :
21:30022:30 | Forum Culturs SaF 60 2 80.000 2

22:00/00:00 | Ferreim Neto Record Domingo| 120 = e 156.816,00 : .

22:00/23:00 | CaraaCara Bandeirantes Domingo 60 2 80.000 109.056,00 54.528,00 1.363,20

23:00000:00 | Critica e Autocritica Bandeirntes Domingo| 60 1 40,000 68.995,00 68.995,00 1.724,88

- 23:30/00:30 | J& Onze ¢ Meia TVS 2a/6aF 300 7 279.000 676.025,00 96.575,00 2,423,03

Economis e 20:20/20:30 | Momento Econdmico Manchete 2a/6aF 50 2 80.000 150.326,00 75.163,00 1.879,08

Negocios 23:1523:% | Dinheiro Vivo Gazeta 2a/6aF 75 ) 40.000 98.808,00 98.808,00 2.470,20

23:30000:30 | Vamos Sair da Crise Gazeta 2a/6aF 300 1 40,000 144.000,00 144.000,00 3,600,00

Jomalismof 20000422 -0 Fantastico Globo Domingo 120 13 1.313.000 1. 100, 700,00 33.354.55 838,31

Entretenimento | 26.0071:30 | Programa de Domingo Manchete Domingo| 90 3 120,000 227.948,00 75.982,67 1.899,57

20:3021:0 | Sucesso T — Sibado 60 = =2 98.447,00 . .

22:30023:00 | Metropolis Cuhurs 2a/6aF 150 2 £0.000 : ; :

22:30/23:30 | Documento Especial Manchete 6aF 60 14 557.000 347.173,00 24.798,07 623,29

23:30/ Comando da Madrugada TVS Sibado : ¥ 319.000 127.838,00 15.979,75 400,75

0000/ Flash Bandeirantes 2a/Sab, v 1 40.000 49.700,00 49.700,00 1.242,50

00: 50/ Imprensa na TV TVS 3aF : 3 119.000 331.380,00 110.460,00 2.784,71

Rural 08:30/09:30 | Globo Rural Globo Domingo| 60 10 398,000 316.700,00 31.670,00 795,73

10:00/11:00 | Brasil Rural Record Dowmingo| 60 2 80,000 §7.120,00 43.560,00 1.089,00

10:30/11:30 | Manchete Rural Manchete Domingo| 60 3 119,000 45.726,00 15.242,00 184,25

18:30/19:00 | Siio Psulo Rural Culrura baF 30 2 80.000 i ; :

19:20/19:30 | Agrojomal Bandeirantes 2a/6aF 50 2 80,000 106,921,00 53.460,50 1.336,51

Ecologia 08:10/08:30 | Globo Ecologia Glabo Domingo| 20 5 199.000 190,000,00 18,000,00 934,77

18:00/19:00 | Plancts Terra Culturs Domingo 60 4 159.000 : .

21:30722:30 | National Geographic Bandeirantes Sibado 60 2 80.000 79.415,00 39.707,50 992,69
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| TELEVISAO

* PROGRAMAGAO (RIO DE JANEIRO)
Total Min.| Audiéncia

Género Hordrio Programas Emimors Exibigio | Semanal (%)

Noticiirio 07:0007:30 | Bom Dia Brasil Globo 20/60F 150 4 99,000 56.500,00 14.123,00 s |
07:30/08:00 | Bom Dia Rio Globo 2a/6aF 150 s 115.000 56.500,00 11.300,00 491,30
07:30/08:00 Brasilia 07:30 Manchete 2a/6aF 150 " 9.000 21.690,00 . 2.410,00
08:30/09:00 | Show de Noticias TVS Domingo| 30 1 21.000 46.453,00 46.453,00 2.212,08
12:00012:30 | Acontece Bandeiranics 24/6aF 150 1 28,000 17.920,00 17.920,00 640,00
12:00/12:30 Rede Brasil - Ed Tarde Educativa 2a/6aF 150 1 28,000 -
12:30/12:45 Rio Noticias Educativa 2a/6aF 15 1 26.000 - - -
12:45/13:20 | Jomal da Manchete - Ed.Tarde Manchete 2a/Sab. 210 6 141.000 40.357,00 6.726,17 286,22
13:00/13:30 | Reporter Rio 1 Rio 28/6aF 150 * 9.000 34.583,00 : 3.842,56
13:10/13:30 | Jomal Hoje Globo 2a/Sab. 120 23 533,000 117.700,00 5.117,39 220,83
17:30{18:00 | Repdner Rio II Rio 2a/Sab. 180 * 9.000 40.997,00 - 4.555,22
18:50/19:20 | Jomal Local Bandeirantes 2a/Sab. 180 1 23,000 $8.602,00 58.,602,00 2.547,91
18:50/19:05 | Rio Noticias Educativa 28/Sab. 90 2 35,000 f : :
19:00/19:30 | TJ Rio TVS 24/Sab. 180 | 19.000 123.878,00 123.878,00 6.519,89
19:10/19:30 | Rio em Manchete Manchete 2a/Sab. 120 3 61.000 55.871,00 18.623,67 915,92
19:30/20:00 | TJ Brasil TVS 2a/Sab, 180 1 16.000 154.848,00 154,848,00 9.678,00
19:30/20:30 | Jomal Bandeirantes Bandeirantes 24/Sab. 360 1 23.000 68.608,00 68.608,00 2.982,96
19:4520:00 | RITV - 2a.Edigio Globo 2a/Sab, 90 36 1.317.000 548.600,00 9.796,43 416,55
20:00/20:30 | Jornal Nacional Giobo 2a/Sab. 180 55 1,280,000 702.700,00 12.776,36 348,98
20:30/21:30 | Jornal da Manchete - 1a.Edigio Manchete 2a/Sab 160 6 129.000 267.071,00 44.511,33 2.070,32
21:30/22:00 | Rede Brasil - Ed.Noite Educativa 24/Sab. 180 3 40.000 : i I
21:30/22:00 | Jornal da Manchete - Ed. Domingo Manchete Domingo| 30 2 49,000 176.293,00 88,146,50 3.597,82
21:30/21:40 | T Brasil - 2a.Edigio TVS 2a/Sab. 60 | 26,000 154.848,00 154.848,00 5,955,69
23:1522:45 Reponer Rio [11 Rio 2a/5ab, 1 5 " Q000 2E.GRS5,00 - 318722
23:30000:00 | Joral da Noite Bandeirantes 2a/6aF 150 1 23.000 30.208,00 30.208,00 1.313,39
23:30000:15 | Jornal Noite e Dia Manchete 2a/6aF 225 4 §7.000 53.104,00 13.276,00 610,39
00:30/01:00 | Jomal da Globo Gilobo 2a/6aF 150 9 204,000 134.600,00 14.955,56 659,80
00:30000:40 | TJ Intemacional VS 2a/6aF 50 2 40.000 61.939,00 30.969,50 1.548,48
00:40/01:00 | TJ Brasil - 3a.Edigio TVS 28/6aF 100 1 26.000 46.453,00 46.453,00 1.786,65

Debate/ 15:30/18:50 Sem Censura Educativa 2afbaF 1000 2 47.000 - - .

Entrevista 1T:00/17:30 | Reporier Sem Medo Rio 2a/Sab, 180 " 5,000 22.019,00 ; 2.446,56
17:30/18:50 | Canal Livre Bandeirantes 2a/6aF 400 " we 39.040,00
22:00/23:30 | Opiniio Piblica Educativa Domingo| 90 2 40.000 : ; :
22:00/23:00 | CaraaCan Bandeirantes Domingo| 60 2 49.000 66.048,00 33.024,00 1.347,92
23:00/00:00 | Critica ¢ Autocritica Bandeiranies Domingo| 60 1 14.000 43.776,00 43.776,00 3.126,86
23:30000:30 | 15 Onze ¢ Meia TVS 2a/6aF 300 3 75.000 97.643,00 32.547,67 1.301,91

Economia 20:2020:30 | Momento Econdmico Manchete 2a/6aF 50 3 73.000 142.691,00 47.563,67 1.954,67

Negocios 00:0000:15 | Dinheiro Vivo Educativa 2a/6aF 75 2 18.000 » -

Joralismof 13:30/17:00 | Rio Urgente Rio 2a8/6aF 1050 I 16.000 29.§93,00 29,893,00 1.868,31

Entretenimento [ 26.0002:00 | Fantistico Globo Domingo| 120 37 857.000 509,900,00 13,781,08 594,98
20:00/21:30 | Programa de Domingo Mancheie Domingo| 90 2 56,000 176.514,00 $8.257,00 3.152,04
20:30021:30 | Sucesso Bandeirantes Sabado o0 1 19.000 59, 136,00 59.136,00 3.112,42
22:3023:30 | Documento Especial Manchete 6aF 60 14 322.000 276.125,00 19.723,21 857,53
23: Comando da Madrugada TVS Sibado 3 75.000 29.695,00 9.898,33 195,93
00:00/ Flash Bandcirantes 7a/Sab i 1 16.000 25.344,00 25.344,00 1.584,00
0050/ Imprensa na TV TVS JaF - 2 15.000 51.28B4,00 25.642,00 1.465,26

Rural 0B:30009:30 | Globo Rural Globo Dominge| 60 9 211.000 158.700,00 17.633,33 752,13
10:30/11:30 | Manchete Rural Manchete Domingo| 60 | 21.000 25.486,00 25,486,00 1.213,62
19:20/19:30 | Agrojormal Bandeirantes 2a/6aF 50 L 21,000 68.608,00 68.608,00 3,267,08

Ecologia 08:10/08:30 | Globo Ecologia Globo Domingo| 20 7 167,000 95.200,00 13.600,00 570,06
21:30022:30 | National Geographic Bandeirantes Sabado 60 I 21.000 47.616,00 47.616,00 2.267,43

Fonte: Tabela de Pregos: Abril/91 —  Nenhum registro de audsencia

IBOPE/ Divisao Audi-Midia *  Audiéncis inferior a 0,5%
SPRJ: ADPAQ - Sem.12/91 (25/02 a 24/03/91) ** Audiéncia nio disponivel no periodo pesquisado
P,
o -~ F B s\
As vezes vocé nio precisa de muito espaco. Vocé precisa de estratégia. PR
&5 o
~) Qﬁe'




| JORNAIS

OS PRINCIPAIS DIARIOS
CIDADE CIRCULACAO PRECO CM x COL - Cr$
SEDE UF TITULO EDITORA PF. | 3YSAB | DOM. | 2F. | 3YySAB | DOM. | pMPRESSAO
Maceid AL | Gazeta de Alagoas Jornal Gazeta de Alagoas Lida ~ 9.501 15.313 - | 2350000 | 375000 | OFF-SET 58 8
Jornal de Alagoas Empresa Jomal de Alagoas S/A < 3.816 4.007 - | 261100 | 3.72400 | OFF-SET 54 8
Jornal de Hoje Empresa K.P Assungio " n * | 208900 | 205900 | 288000 | OFF-SET 52 7
Salvador BA | A Tarde | Empresa Editora A Tarde S/A 72.827 75.156 106474 | 769,00 | 7.69600 | 7.69600 | OFF-SET 54 8
Jornal da Bahia Editors Jornal da Bahia S/A * " - | 264000 | 264000 - | OFF-SET 54 9
Tribuna da Bahis Edisa Editora da Bahia SjA " " * | 720300 | 729300 | 729300 | OFF-SET 54 9
Correio da Bahis Empresa Bahiana de Jornalismo SfA * e - 3.800,00 3.800,00 - | OFF-SET 54 9
Fortaleza CE| OPovo Empresa Jomal.O Povo S/A 23,011 23.072 25159 | 380000 | 3.800,00 | 4.24000 | OFF-SET 53 9
Tribuna do Ceari Editors Tribuna do Ceard Lida * L - | 663200 | 663200 - | OFF-SET 53 9
Diirio do Nordeste Editora Verdes Mares Lida 26.670 26.428 36622 | 421100 | 421100 | 463200 | OFF-SET 53 ¥
Sio Luis MA | Jornal de Hoje Grifica Edit.Jomal de Hoje Lida i " " - | 364100 | 434700 | OFPF-SET 54 (]
O Estado do Maranhio | Grifica Escolar 5/A 7.211 9,040 17788 | 473300 | 473300 | 565100 | OFF-SET 54 A
O Imparcial Empresa Pacotilha Lids & * " - | 154200 | 205800 | OFP-SET 54 8
Jornal Pequenc José Ribamar Bogea * . » 450,00 450,00 630,00 | TIPOGRAFICA | 44 6
Joio Pessoa PB | Correio da Paraiba Jornal Correio da Paraiba Lida ; . " i 1.912,00 | 2.511,00 | OFFSET 53 B
A Unidko Superintend de Imprensa ¢ Editora - . » - 2.200,00 2.200,00 OFF-SET 50 B
O Norte S/A O Norte 4.251 6.135 9.317 900,00 900,00 | 120000 | OFFP-SET 54 (]
O Momento O Momento Editorial Lida. o b * - 1.750,00 240000 | OFF-SET 54 B
Recife PE | Didrio de Pernambuco | Didrio de Pernambuco S/A 37.003 38.592 78.262 | 378800 | 378800 | 491500 | OFP-SET 4 | 10
Jornal do Commercio Editora Jornal do Commercio SfA 28,140 28.0413 32.733 3.030,00 3.030,00 3.900,00 OFF-SET 5 9
Didrio da Manhi Grifica ¢ Editora Imperador Lida - * " - 5.712,00 6.654,00 | TIPOGRAFICA 54 8
Folha de Pernambuco | Ind.Gnifica ¢ Ed Primeir Edigio . . " - | 279800 | 3.48400 | OFF-SET 54 ]
Teresina Pl | ODis Empresa O Dia Lida 5 5.008 6.895 - | 354900 | 533000 | OFF-SET 54 9
O Estado Editora O Estado Lida - " * - 2.020,00 3.033.00 OFF-SET 54 8
Jornal da Manhi Editora Grafica Elijora Lida " " » 996,00 996,00 | 131600 | OFP-SET 52 (]
Didrio do Povo Grifica ¢ Edit.do Povo Lida, - . " - | 156000 | 156000 | OFF-SET 34 (]
Natal RN | Tribuna do Norte Empr.Jomal Tribuna do Norte Lids 4 » - - | 122200 | 144400 | OFF-SET 54 H
Diuirio de Natal Editcra O Dhario S/A - 12.225 = - 1.743,00 - OFF-SET 34 g
O Poti Editora O Didrio S/A - 2 18.066 - - | 22900 | OFF-SET 54 8
Aracajii SE | Jomal de Sergipe Empresa Jomnal.de Sergipe Lida - " - : 145400 | 1.88800 | OFF-SET 42 7
Gazeta de Sergipe Gazela de Sergipe S{A u * » % 864,00 | 1.080,00 | OFF-SET 50 (]
Jomal da Cidade Empr.Grifica Jornal Cidade Lida " * » | 145000 | 145000 | 188500 | OFF-SET 53 ]
1 Jomal da Manhi Ind.Graf Trib.de Aracaju Lida . \d . - | 280800 | 343500 | OFF-SET 42 7
Rio Branco AC A Gazeta Repiquete Serv.Edil Lida - b " - B89 .00 1.136,00 OFF-S5ET 34 ]
O Rio Branco O Rio Branco Lida - o " 4 441,00 456,00 | OFF-SET 42 7
Macapa AP | Jomal do Dia Editora Grifica O Din Lida - 4 v - 3.207,00 6.073,00 OFF-SET 42 7
Manaus AM | A Critica Empresa de Jornais Calderaro Lida " " * | 452500 | 452500 | 6353700 | OFF-SET 54 8
Amaronas em Tempo Norte Editora Lida. - " " - 5.135,00 7.700,00 | OFF-SET 34 6
Didrio do Amazonas Editors Ana Cissis Lida x * * | 535700 | 535700 | 803500 | OFFSET 54 8
Belém PA | A Provincia do Pari Empresa A Provincia do Pari Lids * * - | 503400 | 629500 | OFF-SET 54 8
O Liberal Delta Publicidade Ltda * " * | 503400 | 503400 | 629500 | OFF-SET 54 8
Didrio do Pari Empr.Edit. Grifica de Bauru Lida * . * | 511900 | 511900 | 511900 | OFF-SET 54 8
Folha do Norte Delta Publicidade Lida * . - | 3852500 | 352500 - | OFF-SET 54 g
Porto Velho RO | Alo Madeir Empresa Alto Madeira Lida . . . - 706,00 917,00 | OFF-SET 52 8
O Estadio Empresa Jomal, Estadio Lida i . " - | 3371700 | 422100 | OFF-SET s4 | 10
O Guaporé Empresa Grafica Rio Campestre Lida X * * - | 104900 | 111200 | OFF-SET 45 6
Boa Vista RR | O Estado de Roraima | Editora Jomal. Estado de Roraima - " ol - 680,00 680,00 | OFF-SET 46
Palmas TO | Jornal de Tocanting J.Camara e Irmios S/A - * - . 1.166,00 - | OFPF-SET 53 6
Foate: Tabela de Pregos: Abril/91
IVC - Fevereirof91
Empresa Folha da Manhi - Auditoria Price Waterhouse: Fevereirof® |
* Consultar o Editor
- Nio Circula
Dudzio qe Cuiaba
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| JORNAIS

OS PRINCIPAIS DIARIOS
CIDADE CIRCULACAO PRECO CM x COL - Cr$
SEDE UF TITULO EDITORA 2F, ISAB | DOM. 2°F. WSAB | DOM.
Maceid AL | Gazeta de Alagoas Jornal Giazeta de Alsgoas Lida i 9.501 15.313 - | 250000 | 375000 | OFF-SET 58 8
Jornal de Alagoas Empresa Jomal de Alagoas S/A - 3816 4.007 - | 261100 | 3.72400 | OFF-SET 54 ]
Jornal de Hoje Empresa K. P Assuncio i » » 2.059,00 2.059,00 2.880,00 OFF-SET 52 1
Salvador BA | A Tarde | Empresa Editora A Tarde S{A 72.827 75.156 106474 | 769600 | 7.69600 | 7.69600 | OFF-SET 4 |
Jornal da Bahia Editora Jomal da Bahis S/A i . - 2.640,00 2.640,00 - OFF-SET 54 9
Tribuna da Bahis Edisa Editora da Bahis SjA " " « | 720300 | 729300 | 729300 | OFP-SET 54 9
Correio da Bahis Empresa Bahiana de Jornalismo SfA * e - 3.800,00 3.800,00 - | OFF-SET 54 9
Fortalcza CE| OPovo Empresa Jornal O Pove S/A 23,011 23.072 25.159 | 3.800,00 | 3.800,00 | 4.24000 | OFF-SET 53 9
Tribuna do Ceard Editors Tribuna do Ceari Lida » * - | 663200 | 663200 - | OFF-SET 53 9
Didrio do Nordeste Editors Verdes Mares Lida 26.670 26.428 36622 | 421100 | 421100 | 463200 | OFF-SET 53 9
Sio Luis MA | Jomal de Hoje Grifica Edit.Jomal de Hoje Lida - " - - | 364100 | 434700 | OFF-SET 54 (]
O Estado do Maranhiéo | Grifica Escolar S{A 7.211 9.040 17.788 | 4.733,00 | 473300 | 565100 | OFF-SET S4 8
O Imparcial Empresa Pacotilha Lide - * " - 1.542,00 | 205800 | OFF-SET 54 8
Jornal Pequenc José Ribamar Bogea * . " 450,00 450,00 630,00 | TIPOGRAFICA | 44 6
Joio Pessoa PB | Correio da Paraiba Jornal Correio da Paraiba Lida - " " - 1.912,00 | 2511,00 | OFFSET 5 B
A Uniio Superintend.de Imprensa ¢ Edilors - * * - | 220000 | 220000 | OFF-SET 50 8
O Norie S/A O Norte 4.251 6.135 9.317 900,00 900,00 1.200,00 | OFF-SET 54 ]
O Momenio 0 Momento Editorial Lida, = " * - 1.,750,00 | 240000 | OFF-SET 54 B
Recife PE | Didrio de Pernambuco | Didrio de Pernambuco S{A 37.003 38.592 78.262 | 378800 | 378800 | 491500 | OFF-SET 54 10
Jornal do Commercio | Editora Jomal do Commercio S/A 28.140 28.043 32.733 | 3.03000 | 3.03000 | 390000 | OFF-SET 53 9
Didrio da Manhi Grifica ¢ Editora Imperador Lida - * " - 5.712,00 6.654,00 | TIPOGRAFICA 54 8
Folha de Pemambuco | Ind.Grifica ¢ Ed.Primeir Edigio . * * - | 279800 | 3.48400 | OFF-SET 54 B
Teresina Pl | ODia Empresa O Dia Lida . 5.008 6,895 - | 354900 | 533000 | OFF-SET 54 9
O Estado Editora O Estado Lida - " * - 202000 | 3.03300 | OFF-SET 54 8
Jornal da Manhi Editora Grafica Elijora Lida " * * 996,00 996,00 1.316,00 | OFF-SET 52 (]
Didrio do Povo Grafica ¢ Edit.do Povo Lida, = " " - 1.560,00 1.560,00 | OFF-SET 54 ]
Natal RN | Tribuna do Norte Empr. Jomal Tribuna do Norte Lida 5 * b - 122200 | 144400 | OFF-SET 54 g
Didrio de Natal Editora O Didrio SfA . 12.225 . = 1,745,00 - | OFF-SET 54 8
O Poti Editora O Didrio S/A - - 18.066 - - | 227800 | OFF-SET 54 8
Aracaji SE | Jornal de Sergipe Empresa Jomal de Sergipe Lida - . " - 1.454,00 |.888,00 | OFF-SET 42 7
Gazeis de Sergipe Gazela de Sergipe S{A - * » - #64,00 1.080,00 | OFF-SET 50 ]
Jomal da Cidade Empr.Grifica Jornal Cidade Lida " * " 1.430,00 1.430,00 1.885,00 | OFF-SET 53 B
] Jomal da Manhi Ind.Graf. Trib.de Aracaji Lida - * . - | 280800 | 343500 | OFF-SET 42 1
Rio Branco AC | A Gazeta Repiquete Serv.Edil. Lida - * o - B39,00 1.136,00 | OFF-SET 54 8
O Rio Branco O Rio Branco Lida - o " 4 441,00 456,00 | OFF-SET 42 7
Macapd AP | Jomal do Dia Editora Grifica O Dia Lida = " * - | 520700 | 607500 | OFF-SET 42 7
Manaus AM | A Critica Empresa de Jornais Calderaro Lida o " *» | 452500 | 452500 | 653700 | OFF-SET 54 8
Amaronas em Tempo Norte Editora Lida. - " ol - 5.133,00 7.700,00 OFF-SET 34 6
Didirio do Amazonas Editora Ana Cissia Ltda * * * | s3s7opo | 535700 | 803500 | OFPF-SET 54 8
Belém PA | A Provincia do Pari Empresa A Provincia do Pard Lida - * » - | 503400 | 629500 | OFF-SET 54 8
O Liberal Deilta Publicidade Lida * » « | 5000 | 503400 | 629500 | OFF-SET 54 8
Didrio do Pari Empr.Edit.Grifica de Bauru Lida " . * | 511900 | 511900 | 511900 | OFP-SET 54 8
Folha do Norte Delta Publicidade Lida * . - | 352500 | 3.525,00 - | OFF-SET 54 ]
Porto Velho RO | Ao Madeir Empresa Alto Madeira Lida " . * - 706,00 917,00 | OFF-SET 52 8
O Estadiio Empresa Jomal. Estadio Lida . . " - | 33700 | 422100 | OFF-SET 54 10
O Guaporé Empresa Grifica Rio Campestre Ltda = " * = 1.049,00 1.112,00 | OFF-SET 45 6
Boa Vista RR | O Estado de Roraima Editora Jomal. Estado de Roraima - " o - 680,00 680,00 | OFF-SET 46
Palmas TO | Jornal de Tocantins J.Camara ¢ lrmaos S/A - * - . 1.166,00 - | OFF-SET 53 6
Foate: Tabela de Pregos: Abril/91
IVC - Fevereiro/91
Empresa Folha da Manhi - Auditoria Price Waaterhouse: Fevereirof@ |
* Consultar o Editor
- Nito Circula
R e 55.6%
REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL
PRIMEIRISSIMO ANV
BONTATO
TODOS 0S DIAS (Representagao de Veiculos Publicitarios Ltda.)
A forca esta no talento,
1968-1989 Sao0 Paulo - Fone: 572-7577




| REVISTAS

AS MAIORES DO MERCADO|.

G

Preco l p - CrS Custo por mil Prego Cr§ Formalo

Titubo Ediiors Periodicidade | Tiragem | Circulagio PAR 4 cores P&R dcores |decapa | Assinaturs | Material cm
Veja Abril Scmanal 811791 | 743.467 |6.330.400,00 [7.028.150,00 | B8.514,70 | 9.453.21 | 480,00 | 24.960,00 | FoyRot | 27,4X20,8
E Istod/Senhos Trés Semanal 315.249 287,690 |2,708.000,00 |3.893.000,00 9.412,91 | 13.531,93 | 480,00 | 24.960,00 | Foi/Rot 18,2X20,2
< ches Bloch Semanal 140968 | 122,768 |1.504.764,00 |4.491.42600 | 29.280,95 | 36.584,66 | 500,00 | 2080000 | Fowolito | 315X240
Exame Abril Quinzenal 143210 | 119.987 [2.232.750,00 |3.463.300,00 | 18.608,27 | 28.863,96 | 550,00 | 14.300,00 | FoyRot | 27.4X20,8
4 | Visio Viséo Semanal " * 11.420.855,00 |2.232.772,00 - - | 380,00 | 19.200,00 | Fowlito | 27,4X205
E Tendéncia Bloch Mensal " * 11.191.996,00 |1.888.215,00 5 - | 400,00 | 4.800,00 | Fowlito | 29,0X21,5
Conjuntura Econdmica F.O.V. Mensal - * » | 283.885,00 | 484.399,00 . - | 195,00 | 10.500,00 | Fotolito | 28,0X21,0
Peq. Empr./Gdes Negdcios Globo Mensal 181.937 | 142209 [2.539.779,00 |3.182.970,00 | 17.859,48 | 22.382,34 | 680,00 | B.160,00 | Fowlito | 27,4X20,8
Globo Rural Gilobo Mensal 201,121 | 167.681 |2.275.906,00 |3.092.898,00 | 13.572,83 | 18.445,13 | 580,00 | 6.960,00 | Fotwlito | 27,4X20,8
| Manchete Rural Bloch Mensal 50,200 41224 [1.041,824,00 [1.460.690,00 | 25.272,27 | 35433,00 | 400,00 | 4.800,00 | FoyRot | 29,5X215
3 | DBO Rural D.BO. Mensal » * | 406.000,00 | 583.600,00 - g - | 425000 | Fowolito | 24,5%18,7
E Dirigente Rural Visio Mensal 44.417 38.132 | 685.056,00 [1.078.327,00 | 17.96538 | 28.278,79 | 500,00 | 4.890,00 | Fotolito | 27,5X20,5
< | AGpnj Centaurus Mensal " * | 927.007,00 |1.325.292,00 - - | 550,00 | 6.600,00 | Fololito | 28,0X21,0
Balde Branco C.C.L.ESP. Mensal " * | 494.000,00 | 748000,00 . - | 440,00 | 2.590,00 | Fowolito | 28,0X21,0
g Flayboy Abril Mensal 418.771 325.557 |3.209.600,00 |3.564.800,00 | 9.858,80 | 10.949,85 | 580,00 | 6.960,00 | FoyRot | 274X20,8
= | FleEls Bloch Mensal 161.132 | 143,085 |1.296.531,00 [1.940.48300 | 9.061,26 | 13.561,75 | 500,00 | 6.000,00 | FoyRot | 29,5X21,5
Cliudia Abril Mensal 427.9% | 370381 |3.564.800,00 |4.465.500,00 | 9.624,68 | 12.056,50 | 680,00 | 8$.160,00 | FoyRot | 27,4X20,8
MNova Abril Mensal M7.118 307213 13.260.330.,00 |3.628.250,00 10.612.67 11.B10,21 450,00 540000 | Fol/Rot 27.4X20.8
Desfile Bloch Mensal 113,562 | 106160 [2.167.693,00 |3.020.587,00 | 20.419,11 | 28.453,16 | 600,00 | 7.200,00 | FoyRot | 29,5X21,5
Mulher de Hoje Bioch Mensal 103,533 90.188 [1.121.461,00 [1.580.702,00 | 12.434,70 | 17.526,74 | 400,00 | 4.800,00 | Rotofilme | 31,5X24,0
; Vogue Carta Mensal * * 11,780.000,00  [2.110.000,00 “ - | 850,00 | 10.200,00 | Fololito | 30,2X23.5
| Ele Abril Mensal 144.111 99.744 (2.423.050,00 [3.032.000,00 | 24.292,69 | 30.397,82 | 590,00 | 7.080,00 | Fowlito | 29,9X23,7
L Meour Globo Mensal . ~» [1,059.914,00 |3.821.086,00 i - | 750,00 - | Powlio | 31,0X23.8
Pais & Filhos Bioch Mensal 128.817 | 118959 [1.429.863,00 [2.258.14500 | 12.019,80 | 18.982,55 | 500,00 | 6.000,00 | Fowlito | 29,5X21,5
Maxima Abril Mensal 2311877 | 176398 [2.372.300,00 [2.879.750,00 | 13.448,79 | 16.325,58 | 520,00 | 6240,00 | Fowolite | 27,4X20,8
Criativa Gilobo Mensal 304,172 231.291 (2.938.126,00 (4.110.332,00 12.703,16 17.771,26 | 650,00 7.800,00 | Fololito 27.4X20.8
Faga Facil Globo Mensal 143,887 | 105525 [1.233.100,00 [1.720.250,00 | 11.68538 | 16.301,82 | 650,00 | 7.800,00 | Fowolito | 27,4X20,8
Manecquim Abril Mensal 477.853 | 443339 [2.879.750,00 |3.146.150,00 | 649559 | 7.096,49 | 550,00 | 6.600,00 | FyRot | 274%208
& | Mon Tricot Abril 8 Edigdes Ano . * 11.091.000,00 |1.484.250,00 i - | 480,00 | 5.280,00 | Fotolito | 274X204
Z| Moda Moldes Globo Mensal 250370 | 211938 |1.137.953,00 [1.575.627.00 | 536927 | 7.434,38 | 550,00 | 660000 | Fotolito | 27,4X20,8
Cliudia Moda Abil 9 Edigdes Ano " * 11,763.350,00 (2.194.700,00 i - | 75000 | 7.500,00 | FoyRot | 299X22.7
Contigo Arul Semanal 230,246 159614 |1.368 842,00 |2.014.570,00 8 575,95 12.621.31 400,00 - | FouyRot 299X22.7
£ | Amig Bloch Semanal 118215 | 103877 | 97315900 [1.583.239,00 | 9.368,38 | 15.241,48 | 500,00 | 20.800,00 | FoyRot | 31,5X24,0
Semanirio Azul Semanal 81,486 35.352 |1.064.373,00 |1.524.882,00 | 30.107,86 | 43.134,25 | 350,00 - | Fotolito | 29,9X22,7
Sétimo Céu Bloch Mensal » * | 914.168,00 |1.412,356,00 - - | 30000 | 360000 | FoyRot | 27,5%21.5
Carinho Bloch Mensal . * | 437.294,00 | 653.847,00 - - | 400,00 - | PoyRot | 200X14,0
$ | Capricho Abril Mensal 338673 | 272072 |2.930.500,00 [3.260.350,00 | 10.771,05 | 11.983,41 | 390,00 | 468000 | FoyRat | 27.4X20,8
ﬁ Caricia Azl Mensal 187.659 | 345826 [1.070.716,00 |1.395.483,00 | 3.096,11 | 4.03522 | 300,00 - | Fowolito | 19,0X13,4
Querida Gilobo Mensal 164200 | 145827 |1.084.671,00 |1.541.375,00 | 7.43807 | 10.569,89 | 300,00 | 3.600,00 | Fotolito | 208X13,4
Destino Globo Mensal 182.776 | 167.707 | 799.231,00 [1.122.730,00 | 476564 | 669459 | 300,00 | 3.600,00 | Fotolio | 208X134
: | Casa Claudia Abril Mensal 167.164 125,935 |1.801.400,00 |3.247.650,00 | 14.304,20 | 25788,30 | 600,00 | 7.200,00 | FoyRot | 274X20,8
é Arquitcturs & Construgao Abril Mensal . * {1,281.300,00 |2.321.550,00 = - | 600,00 | 7.20000 | FoyRot | 27,4X20,8
E | Casa & Jardim Efect Mensal . * [1,293.993,00 |2.372.321,00 - - | 860,00 - | Fotolio | 27,5%21,0
E Casa Vogue Carta Bimestral " * |1.780.000,00 |2.110.000,00 i - | 850,00 | 510000 | Fowlito | 302X234
* Superinteressante Abril Mensal 397.883 315,308 [1.966.350,00 [2.816.300,00 | 586274 | 839689 | 560,00 | 672000 | Powlite | 27,4X20,8
Hippus Trés Mensal " » |1.249.000,00 |1.782.000,00 T - | 800,00 | 14.400,00 | Fotolito | 28,0X20,0
Geo Universal Bloch Mensal . * |1.158.251,00 |1.727.608,00 p - | 50000 | 6.000,00 | PR | 26,5X17,7
Horizonte Geo Audichomo Bimestral " * 11.491.873,00 [1.491.873,00 - - | 650,00 3.800,00 | Fololito 28,0X21,0
B | Leia Jorués Mensal " * |1.078.328,00 |2.537.242,00 v - | 450,00 | 4.950,00 | Fowlite | 25,0X18,5
S [ Prancta Trés Mensal " » | 642.000,00 | 833.000,00 - - | 450,00 | 10.800,00 | Fowolito | 28,0X20,2
E AZ AR&T Mensal " * 11.319.746,00 |2.305.084,00 4 - | 650,00 = | Fowlito | 28,0X21,0
ﬁ Atlante Pointer Ed Mensal - * [1.598.463,00 |2.283.518,00 - - [1.500,00 | 18.000,00 | Fotolito | 23,3X30,3
Interview AR&T Mensal " * [1.979.049,00 |2.664.104,00 . - | 720,00 - | Potolito | 30,3X23,3
Boa Forma Azul Mensal " * (1.929.572,00 |2.143.969,00 : - | 540,00 | 6.480,00 | Rowsst | 27,4X20,8
Saide Azul Mensal 171,801 138,384 [1.258.472,00 |1.593.388.00 | 9.094.06 | 11.514,25 | 310,00 | 372000 | FoyRot | 19,0X134
Corpo a Corpo Simbolo Mensal * * |1.930,767,00 |2.574.356,00 . - | 490,00 | 5.400,00 | FoyRen | 31,5X24,0
i Time Time Semanal * * |1.526.700,00 {2.280.200,00 - - | 615,00 | 18.200,00 | Fotolito | 27,6X20,8
| News Week Mewsweek Semanal * " US$1310 US$2225 - - | 480,00 | 11.000,00 | Fotolito 276X 20,8
E [ The Economist Econom.N. Sekial ) » | Ussss20 | USs9490 i ~ 150,00 " | Powlie | 27.8%209
Trip Trip Bimestral * * |1,760.000,00 |1.760.000,00 . - | 600,00 | 3.500,00 | Fowolito | 28,0X21,0
Maich/Point Match/Point Mensal # * 11,647.796,00 |2.197.062,00 o - | 350,00 | 6.500,00 | Foolito | 28,0X21,0
g Fluir Azul Mensal 96.289 67.324 |1.891.514,00 [2.382.470,00 | 2809569 | 35.388,12 | 570,00 | 6.840,00 | Rotofilme | 27,4X20,8
Fluir Bodyboard Azul Bimestral " * [1,245,786,00 |1.385.334,00 - - | 450,00 - | Rotofilme | 27,4X20,8
Nautica Grupo | Mensal " * [1.262.580,00 (2.067.750,00 . - | 600,00 | 720000 | Fouwlito | 27,4X20,8
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| REVISTAS

Preco | pagina - CrS Cusio mil Crs Formato
Titulo Editors Periodicidade | Tiragem | Clreulagio PAR e PAB d cores | 9¢ capa | Assinalurs | Malerial em
Bicisport Pinus Mensal » * | 66000000 | 89000000 - - | 350,00 4.200,00 | Fowolito 28,0X21,0
: Placar Abril Mensal " * 11,281 300,00 |1.826.800,00 - = | 400,00 - | Rotoset 20,8X27 4
} Aulo Esporte Efecé Mensal " ol 862.662,00 |1.458.914,00 - - | 450,00 - | Fololito 27,5X20,3
Super Basquete Fast Mensal " * | 540.000,00 | 720.000,00 > - | 400,00 | 6.500,00 | Fololito | 28,0X21,0
3 Quatro Rodas Abril Mensal 289811 252.284 (1.044.650,00 |3.374.500,00 | 1206834 | 13.375,80 | 5B0,00 6.960,00 | FoyRot 27.4X20.8
i Duas Rodss Sigls Mensal " * | 735.800,00 |1.318.097,00 - - | 380,00 | 538000 | Fotolito | 27,4X20,8
€ | Moto Show Trés Mensal 38510 25.242 [1.307.000,00 [1.901.000,00 | 51.778,78 | 7531099 | 480,00 | 11.520,00 | Fotolito 28,0X20,0
" Oficina Mecanica Sigla Mensal * * | T35.B00,00 |1.318.097,00 - - | 400,00 5.660,00 | Fotolito 28,0210
[nsFoto Iris Mensal » * 12,192.000,00 |2.847.000,00 - - | 510,00 6.120,00 | Fotolito 28,0%21,0
o | Bizz Azul Mensal = * 1214396900 [2.382.470,00 - - | 400,00 4.800,00 | Fotolito 274X20.8
= [sa ol Mensal §8.775 | 54218 |1.731.668,00 |1.924 498,00 | 31.938,99 | 35.495.55 | 500,00 | 6.000,00 | Fowlio | 27,4X208
E Classe News Prime Mensal * * | 979.353,00 |1.547.945,00 - - | 590,00 | 7.080,00 | Fotolito | 28,0X21,0
E Video News Sigla Mensal n * | 89057100 (1.604 805,00 - - | 430,00 5.980,00 | Potolito 28.0X21.0
= | PC Mundo C.W.B. Mensal 17.120 13.008 | 756.00000 |1.285.000,00 | 58.118,08 | 98.785.36 | 250,00 | 2.500,00 | Fotolito | 27.5X20.5
Microsisiemas ATI Mensal ® ®* | 270.000,00 | 490.000,00 - - | 540,00 5.500,00 | Fotolilo 28,0X21,0
Monica Globo Mensal Y37.626 316.204 - |1.665.699,00 - 4.267,80 | 140,00 {1) | PRt 19.0X13 .4
Cebolinha Globo Mensal 309371 282816 - 11.663.699,00 - 588969 | 120,00 (1) | FoyfRot 19,0X13,4
Chico Bento Globo Quinzenal 335.072 305.100 - |1.665.699,00 - | 35.43%9,52 | 90,00 (1) | FoyRot 19,0X13,4
Cascio Globo Quinzensl 337,251 301.193 - 11.665.699,00 - 5.530,34 | 100,00 (1) | Fot/Rot 19,0X13.4
Magali Globo Quinzenal 197.385 174,008 - |1.665.699,00 - | 9.572,54 | 100,00 (1) | Fot/Rot 19,0X13,4
Xuxa Globo Mensal 158,547 135 446 - | 1.665.699.00 - 12.297,88 | 120,00 - | FoifRat 19,0X13,4
8 Almanaque Disncy Abril Mensal 150.523 111.372 - |1.171.550,00 - 10.519,25 | 240,00 - | FotfRot 19,0X13 4
,ﬂ Tio Patinhas Abril Mensal 160.871 122,915 - |L.171.550,00 - 9.529.83 | 140,00 - | Foy/Rot 190X13 4
= Margarida Abril Quinzenal 116.051 £7.904 - |1.171.550,00 - | 13.327,61 | 80,00 - | Foy/Rat 19,0X13,4
Pato Donald Abml Cniinzenal B5.563 56.824 - 11.171.550,00 - | 20617,17 75,00 - | FoyfRot 19.0X13,4
Mickey Abril Mensal 114.564 §3.869 - [1.171.550,00 13.968,81 | 140,00 Fol/Rot 19,0X13,4
Z¢ Carioca Abril Quinzenal 115.379 O(,ER7 - [1.171.550,00 - | 12.890,18 | 80,00 - | PoyRot 19,0X13,4
Luluzinha Abril Mensal 73.341 51.498 - | 724.300,00 - | 1406462 | BO,00 - | Fot/Rot 19,0X13,4
Homem Aranha Abril Mensal 114.514 88.319 - | 724.300,00 - 8.200,95 | 180,00 - | Pot/Rot 19,0X13,4
Conan Abril Mensal 142,146 107.629 1.171.550,00 10.885,08 | 180,00 - | FoyRat | 274X2048
. | Marketing Referéncia Mensal s * (1194.000,00 (1.90]1.000,00 - - | 625,00 6.000,00 | Potolito 27 A4X20.7
? Propaganda Referéncia Mensal . * [1.194.000,00 |1.901.000,00 - | 625,00 | 6.000,00 | Foolite | 27,4X20,7
E Imprensa Feeling Mensal " * | 948.684,00 |1.340.810,00 - - | 540,00 | 648000 | Foolito | 27,4X208
= | Meio & Mensagem Ed.M&M Semanal " * | $14.455,00 |1.406.900,00 = = - | 11.250,00 | Fotolite | 41,5X28,0
Viaje Bem Spagmt Bimestral * = 14.554.349,00 14.567.036,00 - - - - | Fotolito 28,0X21,0
lcaro lcaro Mensal * * 13.475.000,00 |3.806.000,00 . - | 370,00 | 4.440,00 | Foolito | 28,0X21,0
.E Transbrasil V_Express Mensal » * 13.255.663.00 |3.615.570,00 - - - - | Fouelilo 28.0X21,0
2 | Classe 3 1.58.J. Bimestral " * 1323498400 (3.298.415,00 - - - | Powolito 28,0X21,0
Circuito RZ Editorial Bimestral " * 11.995.000,00 |2.216.000,00 - - - - | Potolito 28,0X21,0
FPonle Acrea Copy Desk Mensal * * 13.862.500,00 (3.B62.500,00 - - - - | Fouolito 28,0210
Fonte: Tabela de Pregos: Abril/91 ! * Consular o Editor
IVC (Total da Circulagao Paga): 3. Trimestre/90 para editoras BLOCH, GLOBO, VISAO E CWB (1) Pacote Turma da Mdnica: Cr$ 12.420,00
4. Trimestre/90 para editoras ABRIL, AZUL e TRES Revistas HIPPUS, PLANETA ¢ MOTOSHOW: assinatura bianual
Niumero Custo Custo Cunsto Namero Custo Custo Custo
de indeter- tabuletas local de Indeter- tabuletns bocal
Cidade tabuletas Locais minado determ. determ. Cidude tabuletas Locals minado determ. determ.
Sao Paulo 5.335 1.993 51.950,00 | 85.440,00 | 61.845,00 Fortalezs 1.084 628 32.145,00 | 42.825,00 | 38.640,00
Rio de Janeiro 2,258 1.027 45.855,00 | B1.255,00 | 53.475,00 Bl Mo 1.926 B55 32,145,00 | 42.825,00 | 38.640,00
Salvador L) 523 3424500 | 55.755,00 | 42.825.00 [
Gowinis 671 442 29.100,00 | 40.725,00 | 34.245,00
Recife 2.258 1.054 34.245,00 | $5.75500 | 42.825,00
Porto Alegre 1.721 962 32.145,00 | 42.825,00 | 38.640,00 Sl ok = it e | B
Curitiba 1.445 17 32.145,00 | 42.825,00 | 38.640,00 S S M3 | 0% 2910000 | 40.729.00 | 34.245,00
Fonte: Central de Outdoor Custo: CantarfCuinzens (CrS§)
Tabela de Pregos: Abril/91 O custo indeterminado para SP ¢ RJ comresponde ao Setor A"
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