Cr$ 240,00

+ Uma robusta entrevista com o entrevistador mais fino da TV brasileirz

) PERFIL: ELIO GASPARI POR ZUENIR VENTURA
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> FAVOR REBOBINAR OS CONCEITOS. =

» UM CONCEITO PODE SER UMA IDEIA, UMA
ABSTRACAO, OPINIAO QU ATE MESMO REPU-
TACAD. UM CONCEITO PODE SER MUITAS COISAS,
SO NAO PODE PARAR NO TEMPO. P A PHILIPS
E UMA EMPRESA QUE LANCA CONCEITOS
NOVOS QUASE TODOS OS DIAS. TRADUZIDOS
POR PRODUTOS QUE TEM TUDO A VER COM
A SUA MANEIRA DE PENSAR, COM AS MES-
MAS COISAS QUE VOCE NECESSITA DE
IMEDIATO. » PEGUE UM VIDEOCASSETE

- P HILIPS

P RUSY T U D E

VR 6491, USA-SE MELHOR O CONCEITO DE
CONFORTO COM O SEU CONTROLE REMOTO
COM 53 FUNCOES, QUE OPERA O VIDEO E A TV
PHILIPS DE ULTIMA GERACAQ.* P VISUALIZA-SE
PERFEITAMENTE O PROCESSO COM A INDI-
CACAO DAS FUNCOES NA TELA DO TELEVISOR
E REGISTRA-SE COM SIMPLICIDADE DE UM
UNICO TOQUE (OTR). CONSEGUE-SE FIDELIDADE
DE REPRODUCAD QUANDO TEMOS QUATRO
CABECAS PARA NOS AJUDAR. » E O CON-

ULTIMA

.

CEITO DE PRODUTO EXTREMAMENTE AVAN-
CADO, COM RECURSOS QUE PERMITEM
MANTER SUA MODERNIDADE E EFICIENCIA
POR MUITOS ANOS. » MAS NEM POR ISSO A
PHILIPS ESTA SATISFEITA. PORQUE A CABECA
DA PHILIPS NAO E DIFERENTE DA SUA, ELA
TAMBEM NAO PARA. A PHILIPS TRABALHA
CONCEITOS DE ULTIMA GERACAO. QUEM
PENSA O CONTRARIO, E FAVOR REBOBINAR
0S PRECONCEITOS.

GERACAOD. =




s anos 80 foram cendrio para uma transformagao
historica na Imprensa brasileira. O jornalismo pro-
fissionalizou-se definitivamente, os veiculos inves-
tiram pesado em tecnologia, os negocios se
diversificaram ¢ — pelo menos no que toca as
empresas mais modernas e eficientes — implantou-se de vez o
conceito de industria da comunicagao. Esses avangos, porém,
nio foram suficientes para resolver problemas como o mau uso

da lingua portuguesa, as freqiientes derrapadas éticas e a confu-
sao que muitos veiculos teimam em sustentar entre a investiga-

¢a0 ]ornn]istlca eo pre -julgamento de fatos e fontes. Os desafios,

ﬁmnlo grandes. O que rar, exemplo, da

brasalm na dccada dquﬁ?%pzue nl:r aguarda nesta
vlrada de milénio? IMPRENSA reuniu alguns dos mais renoma-
dos jornalistas brasileiros para refletirem sobre essa questio.
Suas posigoes fazem o eixo da matéria especial deste mimero.

Outro de IMPRENSA ¢ o caso raro de um humorista
dﬁmp:m?—cbem—npapeldajomaﬁsm.ﬂeélﬁ
que se revelou um dos entrevistadores mais perspicazes
da Imprensa brasileira, aliando com talento e muita elegancia a
informagao & anlise, o raciocinio rapido a simpatia, o bom
humor a credibilidade. J6 deu uma dimensao as entrevistas de
TV até entao inédita na historia recente da midia eletronica
brasileira. Para conferir, leia 0 Gordo na matéria de capa desta
edigao.

De jomnalistas talentosos o Brasil estd bem servido, como
demonstrou o resultado do Prémio Libero Badar6 de Jornalismo
promovido por IMPRENSA, ABI e Banco do Estado de Séao
Paulo. Um deles recolhe-se atualmente em Nova York — traba-
Ihando para Veja enquanto escreve um livro sobre os anos negros
da ditadura brasileira. Seu nome é Elio Gaspari, reconhecido
como um dos jornalistas mais brilhantes de sua geragdo e que
espalhou competéncia e profissionalismo por todas as redagoes

onde passou. IMPRENSA traz o perfil de Gaspari, escrito por
Zuenir Ventura: uma dupla de matar de inveja qualquer publica-
¢ao do mundo.

OS EDITORES

Destaque

Os cursos de jornalismo tropegam
entre as exigéncias do
mercado ¢ as escolas mal-equipadas
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JM PROGRAMA ESTIMULANTE
PARA QUEM tCIéIA
AUE DOMINGO NAO E SO DIA
DE VISITAR A SOGRA.

Sério e inteligente,
Imprensa na TV é o programa
de domingo fantéstico que ndo tem
nem gugu nem dadé4.
Imprensa na TV. Todo domingo,
a partir das 23:00h, na
TV Record (SP), TV Capital (DF) e
TV Pernambuco (PE).
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Suite
Lincua
Assinante de IM-

| {IMPRENSA
" {0 PRENSA e aluna

Bl  (preocupada) de jor-
A | , fiquei satis-
. feita em nao ser a
§  lUnica a constatar erros
: =@ c fracassos em nossas

NEETETRETN S matérias. O problema

e el comega nas nossas fa-
culdades, no ensino pobre ¢ descuidado de
nosso pais ¢ na acomodagdo do governo em
manter o povo "burro” para assim ter total
controle sobre ele.

Marcia Franca
Rio de Janeiro —

Salve-se quem souber. Os maus-tratos
que a lingua vem sofrendo no campo da
midia sdo reflexos mediatizados do sofri-
mento enfrentado pela maioria da sociedade
brasileira. Esta claro que niao devemos acei-
tar tal situagdo. Mas que fazer? Que tal
IMPRENSA estimular sem dé nem piedade
as pesquisas que favoregam, junto aos sindi-
calos, as associagoes profissionais, as enti-
dades de moradores e ds universidades o
interesse pelo assunto? Afinal, a quem inte-
ressa o exterminio do leitor?

Odemir Capistrano Silva
Florianopolis — SC

TeLEVISAO

A proposito da matéria “O Novelo infini-
to” ( NSA n® 35): nos anos 30, Louis
B. Meyer, um dos fundadores da MGM,
ganhou uma certa notoriedade com a ob-
servagao de que "¢ impossivel perder dinhei-
méas]ubcsﬁmandu a inteligéncia do publico
geral”.

Hoje, nossas telenovelas comprovam que
o velho LBM achou dvidos discipulos entre
os empresarios da TV brasileira. Sera que
existe espago para uma rede com a conscien-
cia social ¢ a coragem de nao somente se-
guir, mas de liderar o intelecto ¢ o gosto da
populagao?

Hanns Jonh Maier

Ubatuba — SP

GErALD THOMAS

O sr. Gerald Thomas, ao criticar o provin-
cianismo da Imprensa brasileira (Imprensa
35), se disse “realmente chateado” com uma
entrevista publicada no jonal Estado de Mi-
nas, no dia 18 de maio de 1990. Disse o
sr.Thomas que a entrevista foi feita sem a
sua presenga. Como responsavel pela maté-
ria, venho esclarecer que se a entrevista estd
sem a presenga do proprio entrevistado, a
unica hipotese € a de que sua mente tenha
abandonado seu corpo durante os vinte mi-
nutos de conversa em uma sala do teatro
Ruth Escobar, em Sao Paulo, na noite de 13

de maio de 1990. As respostas (literais) pu-
blicadas no jornal estao gravadas em uI:na
fita cassete, encontrando-se inclusive a dis-
posi¢do do proprio sr. Thomas, que parece
ter se esquecido do que disse.
c.lgomia Mesquita Vilela
Belo Horizonte — MG

Premio

Temos a satisfagio de informar que a
Federacion Internacional de Planificacion
de la Familia, com sede em Nova York,
concedeu a Fundagdao Mauricio Sirotsky So-
brinho o “Prémio Informagao Rosa Cisne-
ros”, pelo uso combinado de ridio, televisao
¢ Jjornal, com o programa “Paternidade
Consciente”, na categoria “Comunicagao de
Massa".

Jayme Sirotsky

Pres. Rede Brasil Sul

lone Pacheco Sirotsky
Pres. Fundacao Mauricio
Sirotsky Sobrinho

Porto Alegre — RS

SUGESTOES

Como leitor assiduo dessa revista, gosta-
na que pautassem matérias sobre o traba-
lho/profissdo do assessor de Imprensa, ji
que raramente temos alguma informagao so-
bre essa especialidade, suas caracteristicas
procedimentos.

Raul Ku
Sdo Paulo — §

Gostaria de sugerir que a revista publicas-
se, assim como publicou o suplemento “Se-
boso da Redagao” com telefones uteis, um
“seboso” que tivesse os mimeros de telex e
fax mais uteis. Muitas vezes estes meios sao
mais acessiveis 4 comunicagéo que um sim-
ples telefonema.

Ana Lucia Correia Lima

Rio de Janeiro — RJ

Reconhecendo o bom trabalho de IM-
PRENSA, gostaria de sugerir que ela publi-
cassc 0 seu proprio manual de jornalismo,
ou melhor, do bom jomalismo.

Carlos Augusto de Santana
Aracaju — SE

Muito bem colocada, na Segdo Suile, a
reivindicagdo do leitor Sérgio Luiz Pieczar-
ka sobre o "esquecimento” de IMPRENSA
com relagao a Imprensa regional (ou me-
nor?). A constante falagao em cima dos jor-
naloes, ja esta um pouco saturada. Que tal
equilibrar essa pauta?

José Fernando Simone
Rio de Janeiro — RJ

As cartas para o redocho devem ser enviadas para:
Revista IMPRENSA - Rua Dr. Alberto Torres, 21 - Perdizes -
CEP 05004 - 580 Paulo - SP. Por questdo de espaco, as
carnas poderao ser resumedas pela redocdo
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Ao abrir a sua Caderneta Eurameris de Poupanca além de receber juros e atualizacao
monetaria vocé estara automatica e gratuitamente segurado contra riscos de acidentes pessoais,
abrangendo invalidez permanente, total ou parcial e morte acidental.

Isso mesmo. Sem nenhuma despesa e apenas 24 horas depois do deposito, voceé passa a
contar com um seguro nas contas com saldo entre 1.000 e 100.000 BTN’s.

Esse seguro € extensivo as contas ja existentes.

Mas nao param ai as vantagens da Caderneta Eurameris de Poupanca, pois alem disso vocé

conta com um atendimento personalizado que somente um Banco com 80 anos de experiéncia
no Brasil e no exterior pode lhe oferecer.
Procure hoje mesmo uma Agéncia do Banco Sudameris Brasil, converse com 0 seu
Gerente e abra uma Caderneta Eurameris de Poupanca.

Afihado a
B ANCO BANOUE SUDAMERIS, PARIS
Acionistas Controladores

l DAMERIS BANCA COMMERCIALE ITALIANA MILAO
BANQUE INDOSUEZ PARIS
DRESDNER BANK AG FRANKFURT

BRASIL S.P.B. PARIBAS PARIS
UNIAOQ DE BANCOS SUICOS ZURIQUE




Na base do profissionalismo. Assim foram escothidos os vencedores 63 Prémb i ;__- o

bero Badard de Jornalismo, uma tarefa dificil, mediante a qualidade dos trabalhos S

apresentados. Na base do incentivo, Assim o Prémio Libero Badard de Jormalismo

volta em 1991 para continuar premiando os profissionais que trabalham todos os 3 _ + |
dias com a base de uma sociedade democritica: a informacio e a verdade. REPR TR RIS &

VENCEDORES
GRANDE PREMIO LIBERO BADARO DE JORNALISMO 1990
Diploma, troféu e dotagio de 30.850 BIN'S
O Procurado Campedo Das Drogas - Teodomiro Braga - Jornal do Brasil/Brasilia

DESTAQUE INDIVIDUAL
Diploma, troféu e dotagio de 6.170 BIN'S
Sequestro Na Colombia - Caco Barcelos - Rede Globo

JORNALISMO IMPRESSO
Diploma, troféu e dotagio de 6.170 BIN'S
Conexio Cabo Frio - Gilberto Dimenstein - Folha de S. Paulo/Brasilia

TELEJORNALISMO
Dipioma, troféu e dotacdo de 6,170 BIN'S
Divida Externa - Nelson Araujo - TV Cultura

RADIOJORNAL ISMO
Diploma, troféu e dotacio de 6,170 BTN'S
Um Cometa Passou Pelos 80 - Fernando Garcia e Pablo Barcelos - Ridio Bandeirantes

FOTOIORNALISMO
Diploma, troféu e dotagdo de 6.170 BTN'S
Collor, Conflitos Em Niterdi - Chico Ferreira - Folha de S. Paulo

CONTRIBUICAO A IMPRENSA

Diploma e troféu
Rede Bandeirantes pela iniciativa dos debates durante a cobertura das eleighes
presidenciais de 1989. Foram homenageadas todas as redes de TV e Ridio que par-
ticiparam do Pool das redes no debates do segundo tumo das eleigoes.
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Por via das duvidas

Manter o desconfiometro sempre apurado ajuda a
melhorar o texto, mesmo quando
este € produzido as pressas, no calor do fechamento

por Josué Machado  estava autuﬁzadogmlmal no mer- Folha de S.Paulo — 12 “O governo

cado...” (15.11.1989, p. 155); 8) "A outra bntﬁmcu:staatentnanma uso de armas

:Ju géncia € que sejam sﬂadada.s pelos tlﬁl “ (13.9.1988, p. A-9); 2] ‘0
mr.:

¢ja, Folha de S.Paulo e Istoé Se- Ensdanostodasasd[wdasdamussu- ue comegou a cinco dias ja

nhor €mum leitoratento e exi-  ra...” (id., ibid.); 9), 10)e 1& ondﬁmarn (15.9. 1533] 3) “...1 bilhdo na

gente em gmucsmdclin gua. Age- 1 bilhdo e 200 pessoas...” Cm'rclmBanespa E‘EEUT) referente a
nor Soares dos Santos, de Porto Allefrc (14.6.1989, p. 76); "No Pantanal mato-  compra...” (22.9.1988); 4) "A punigéo de
mandou carta apontando 16 erros de Veja, gmmwse,emnrmmdcl Tmilhdode  D. Pedro Casaldd glia ocofre hd apen
12 da Folha ¢ cinco de Istoé Senhor.  jacarés...” (21.6.1989, p. 75); . .cerea de domm:sﬂsdcscurﬂumn "(23.9. 1988)
&parcnt::u::rlnct ele nao 1?111? :égp gnado '::li.‘i? ﬁ#&o dcs m desembadr::nu 5) ¢ 6) “...atin dnumpalamar bastante
como outros leitores com tanto p egagdo é superior aquele que o govemo esperava
ro (ou serao cochilos?) dos mlcgumlus. optativo, mas h4 falta de gosto gosto tﬁ;n em agoslo... ?M %—lelcna Passns
Apenas aponta as distragoes, discreta ¢ senso para optar...); 12) “. numa atitude  25.9.1988); ” atmdadc g pode ser
picdosamente, parece que considerando 1dcnhcn, alids, guclc:nam IVErsos pa- Earadaadc Nardja...” (26.9. 1933), 7
que a vida ¢ assim. (14 6 1989, p. 35); 13) “Enquanto ¢ 8) "...para todo um conjunto de

Ha sempre a desculpa de que o trabalho pauarem diividas mbn: suas qualidades, que, na prauca, estd alijado de uuu'as
c feito as pressas, madrugada adentro.  por menor que elas sejam &I 2.1990,  aplicagdes...” (28.9.1988); “Um milhdo
Outra circunsténcia atenuante, se € que  p.75); 14) “As pessoas tém o direito de  de pessoas vai 4 Florida ver decolagem”
pode haver al : OS CITOS S30 genero-  morrer como quiser...” (2.5.1990, p. 42);  (29.9.1988);9)"...¢ foi pe nduradﬂ em seu
samente distribuidos em virias edigoes.  15) “...num su:nular:m de julgamento em COGO Wma p!aquem (30.9.1988);
Por 1iltimo, todos erramos ¢ néo ha jeito. qluc 0s réus tiveram ne_gado os direitos [lms .disse que as especulagdes nos ilt-
Mas, pela natureza de alguns dos erros, ementares & defesa..” (id., ibid.); 16) mos dias (....) estd perturbando...
pode-se mﬁr que o reporter, oeditoreos " Existe, contudo, e:lphcm;ms diferentes.”  (4.10.1988); 1 1} *...sim, 0 s:mplcs fato de
matérias estavam todos a0 (9.5. 1990} existir indicios de envolvimento do secre-
mesmo tempo com grave indisposigao in-
testinal ¢ impedidos de pensar moderada-
mente bem quando criaram as
antologicas reproduzidas aqui. Alguns
desses erros sio 10 t&ccugc mmm ~‘
que carregam a virtu co-
mentdrios. Por isso nido temos tratado de
casos como esses e sim de questoes algo
discutiveis. O falo € que para evitar a
maioria dos enganos — ¢ melhor dizer
assim — apontados pelo leitor, bastaria
um pouco mais de alr_m;an ¢ comida mais
leve a noite.
Relacionemos as joias apontadas:

Veja—1)"..faz utstiudcmmcr:m
publico, sem esta se lhe
passando” (26.4. 1939 p 0); 2) "Ha os

que contemplem o seu calvann( ) Ha os I
que busquem smacinnnhsmn (....) sin- ]
Iam (....) vejam...” (26.4.1989, p. Eﬂ] 3)
.que nt‘:r:c:m calnna ZEro, Com exces- L ﬁ
saa da diet " (14.5.1989, p.29); 4) B b /// fdzyay 7/,
tudnaquﬂuaquc hl"HL-
d.z”?i’n 6.1989, p.37); 5) “....viviam numa 7 S
espécie de li de condicional junto a R i r i“‘h
Sccunl Exchange Commission...”" % i ’ ‘
(28.6.1989, p.113),6) *.tera-s chega- M Rt \hmmm
do a uma rcs tn | surpreen dente... A’ o y FL"\-} i\a
(21.6.1989, 0.36); 7) “...0 govemno ameti- Py m
cano esgotou u tf.: de titulos a que 23 \| ',': bl 77744
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tario com oS crimes tados é um fato
grave.” (editorial, 22.12.1990); 12) "San-
tos Neto indeferiu o pedido por entender
que faltou ao advogado de Lula ‘poderes
especificos’...” (id.).

_ Isto€ Senhor — 1) “Vejaoestiloe a
linguagem de toda a reportagem mandada
de Nova York por Gianni Carta em
28.2.1990 (p. 65-6): como ¢ facil ver que
foi calcada em, quase traduzida de arti-
go(s) de jornais P%vm americanos,
COmo a preguiga evar até um jorna-
lista experimentado a cair nessas armadi-
lhas”; 2) “Sendo Senna o idolo que é no
pais (....) alguns frutos , lalvez,
nascer da iniciativa de Aparecido”
(17.1.1990); 3) “..seu titulo de canm"
Tunney, na Filadélfa (Quas toda

ey, na Filadélfia." ( toda a Im-
prensa brasileira confunde essa cidade
com estado) (21.2.1990); 4) “O cinema
irretocdvel de Ozu vai de encontro a vida
cotidiana...” ("De encontro a” confundido

com “ao encontro de” (7.3.1990, p. 75);
5) “As historias dos numpanhcuns de fila
eram semelhantes a sua.” (28.3.1990).

Papai-mamie — Desse elenco de en-
anos, seria bom ressaltar que a concor-
ﬁﬂm” a verbal com fragdes e porcentagens
costuma If:mm alguma confuséao entre to-

dos nos. Lembremos que quando o sujeito
¢ :rxﬂnmo numero fracionano, a con-
cordancia fica na drbita trivial do papai-

mamae:

IMPRENSA - SETEMBRO 1990

“Um tergo dos deputados trabalha
duro nas comissdes, enquanto dois ter¢os
mourejam pelo povo em plendrio.”

"Um quinto dos parlamentares € eleito
m-nénun; quatro quintos s@o esco-

dos pela eficacia.”

Quando o sujeito € constituido por por-
centagem seguida de um nome, a concor-
dincia se faz de preferéncia com esse
nome, chamado partitivo, porque indica
parte do todo:

"Noventa e cinco por cento da classe
politica trabalha pelo povo.”

“Noventa e oito por cento dos politicos
gostam do cheiro inebriante do povo.”

Mas o verbo pode ignorar o partitivo:

"Noventa e oito por cento da classe
trabalham...”
nha-UT por cento dos politicos desde-

Com verbos de ligagdo (ser, estar, per-
manecer, andar, ficar), o partitivo cc.gur-
ma comandar a regéncia: se ele estiver no
plural, verbo no plural; no singular, verbo
no singular:

"Oitenta por cento do povo ficou feliz
com a retengdo da pou .

“SO6 um por cento dos eleitores estao
insatisfeitos com o Imperador que vence
inflagoes.”

Se o mimero porcentual aparece modi-
ficado por qualificagdo ou determinagdo
no plural, é o Em que prevalece:

Esses2% Cm&rmos&a responsd-
veis; os restantes 98 % da classe merecem
uma estada de 30 anos em Bagdd, sem
mulher nem bebida.”

Quando o partitivo ou o verbo surge
antes da porcentagem, a concordéncia se
faz gn 0 niimero:

‘Do C , 99,8% frequentam as
sesses assiduamente.”

"Das medidas provisorias, 1% justifi-
cou-se.”

"Salvou-se 1% dos naufragos.”

"Salvaram-se 10% da populagio.”

Nem é preciso i esse tipo
de construgdo invertida (no bom sentido),
encalacra qualquer texto. Convém evita-
las para ser claro, se nos permitem a
obviedade.

Em caso de diivida, no calor do fecha-
mento, o jeito € procurar variantes ¢ de-
pois a gramatica. Doloroso € nao haver
diivida, porque ela ¢ benéfica como a dor:
indica que existe c&onmmm' ido,
curado ou compl . Com filoso-
fagem de quintal, pode-se concluir que, se
o coleguinha ndo tem divida, ou sabe
tudo ou nao tem desconfiémetro. Se ndo
tem desconfiémetro, corre o risco de es-
corregar como aquela madre superiora

igia a casa de massagem for men.
dizia, sem nenhuma diivida, para evi-

UM PROGRAMA SAUDAVEL
PARA QUEM ACHA
QUE DOMINGO NAO E SO DIA
DE FUTEBOL.

Sério e inteligente,
Imprensa na TV é o programa
de domingo fantéstico que néo tem
nem gugu nem dada.
Imprensa na TV, Todo domingo,
a partir das 23:00h, na
TV Record (SP), TV Capital (DF) e
TV Pernambuco (PE).
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EConomeés

"Ndo existe um economista
com conhecimentos
enciclopédicos sobre todas
as matérias de ordem
econdmica e financeira"

A comedia de erros

E pura bobagem buscar informagdo em fontes erradas

por Luis Nassif

‘repercussao” constituem-se na pior
| praga burocritica da Imprensa brasi-
leira — em particular da Imprensa econd-
mica. Em geral, os dgauleims comegam o dia
definindo o tipo de repercussdo que pode
ser levantada em cima das matérias do dia
anterior. Como, em geral, os analistas mais
sérios eximem-se de opinar sobre todo e
qualquer assunto, tal pratica deu ensejo ao
aparecimento deste tipo belo e faceiro que
podenia ser denominado “fonte em total
disponibilidade” — o sujeito permanente-
mente atrds do telefone, disposto a falar
nada sobre tudo.

Grandes blefes foram criados ao longo
dos ultimos anos de exercicio da “repercus-
sa0”. Advogados mediocres tornaram-se,
subitamente, “juristas”; economistas com
conhecimento mediano em tributagéo pas-
saram a opinar sobre macroeconomia; eco-

F az muito tempo que 0 “achismo” ¢ a

mmdsc sem o menor conhecimento sobre
ces OS passaram a exercitar “pro-
jegoes” inmunariasg especialistas em in-
dices viraram consultores em politica
economica; dirigentes sindicais, de orgios
ligados a economistas, foram chamados a
opinar sobre aplicagoes financeiras.

Ser genérico — Além disso, prolifera-
ram nos ultimos tempos os casos de forgada
de barra nas ussoes, com o fito de dar
consisténcia a deniincias mal-apuradas. Re-
centemente, por exemplo, um grande jornal
resolveu cobrir o que chamou de “escanda-
lo da Telebras”. Havia suspeitas sobre de-
lerminada operagao com agoes da empresa.
No dia seguinte ao da publicagao da mate-
ria, manchete do jornal anunciava que “a
CVM podera anular a operagao da Tele-
bras”. No texto, informava-se que a Comis-
sao de Valores Mobiliarios poderia, de fato,
anular a operagao, "desde que comprovada
sua irregularidade”. Elementar, compa-
nheiro Acacio. Assim como o reporter que

deu a matéria podera ser preso se resolver
assassinar a mae.

O curioso, nesta historia, é que o "achis-
mo” — desde que competentemente cober-
to — € maténa economica relevante. As
chamadas "expectativas” dos agentes eco-
nomicos sdo fator preponderante m‘:ﬂn—
tar se estimar 0 comportamento da
economia. Cabe ao repdrter, no caso, dife-
renciar o “achismo” relevante da especula-
¢ao inconseqiiente.

O primeiro passo consiste em dividir a
economia em dreas especificas de conheci-
mento, ¢ consultar cada fonte a sobre
0 assunto de sua especialidade. Nao existe
um ser genérico, denominado economista,
com conhecimentos enciclopédicos sobre
todas as matérias de ordem econdmica e
financeira. Alids, estratégias financeiras
sao matérias mais pertinentes a engenheiros
do que propriamente a economistas.

Politica fiscal — Um bom roteiro para
comegar a depurar as "repercussoes” pode
SCT 0 seguinte:

1) Fuja dos advogados que se autodeno-
minam "juristas” e tém por habito declarar
que todo ato oficial do govemo ¢€ ilegal ¢
passivel de contestagdo judicial. Em geral
sao profissionais que praticam o chamado
populismo juridico, e que estdo mais aplos
a ganhar manchetes do que causas.

2) Em geral, € relevante o que um empre-
sario sabe sobre o seu selor, Jd o que ele
sabe ou pensa que sabe sobre politica eco-
nomica podera ser dito com muito mais
pmfncdade por um especialista.

) Quando tiver que recolher avaliagoes
sobre 0 mercado financeiro, prefira, ao pes-
soal da universidade, os operadores do pro-
prio sistema ou economistas ¢/ou
engenheiros ligados a consultorias ¢ a for-
mulagao de cenarios econdmicos. O pes-
soal da universidade estd mais apto a falar
sobre orgamento, politica fiscal, déficit pui-
blico.

4) Especialista em tributagdo ndo € espe-
cialisla em estratégias tributdrias. Para a
arca de dicas, prefira os auditores aos
economistas.

3 X

Luts Nassif, 40 anos @ 19 de profissdo. & diretor da Agéncia
Dinhairo Vivo

A

Johnnie Walker

J )

Johnnie Walker

Johnnie Walker



Nossos vefculos sempre levam

noticias importantes.

Antes de chegar ao leitor, a noticia percorre
um longo caminho. Do repﬁru: ao editor,
do editor a grifica, da graifica a distribuigio.
E, neste processo de difusio das informagoes,
0s caminhoes Mercedes-Benz também
desempenham um papel importante, garantindo
que jornais € revistas sejam levados aos leitores
com rapidez e eficiéncia.

Projetados para terem a mais alta qualidade,
0s veiculos Mercedes-Benz sempre incorporam as
ultimas novidades automobilisticas. Aplicadas pela

experiencia € competencia dos colaboradores da

empresa, cujos conhecimentos sao constantemente

reciclados em seu moderno Centro de Treinamento.
Esse constante aperfeicoamento tecnologico

do produto ¢ o incessante desenvolvimento do

pessoal que o fabrica resultam em caminhoes

de estilo moderno, mecinica segura e qualidade

a toda prova, aptos para transportar da melhor

forma uma grande carga de informacoes.
Mercedes-Benz. Gente ¢ tecnologia a servigo

da comunicacao.

MERCEDES-BENZ



Manhattan

O preco da guerra

Cobrir conflitos pelo mundo exige uma boa produgao
e muitos dolares; mas a seguranga
do reporter depende, no fundo, apenas dele préprio

por Lucas Mendes

“ P or favor, onde ¢ a guerra?”

“Se o senhor seguir em
frente, nao tem erro.”

Estavamos no aeroporto de San José,
na Costa Rica, tentando chegar a Penas
Blancas, no sul da Nicaragua, e a instru-
¢iao do homem ndo teve erro mesmo.
Algumas horas depois, demos de cara
com um grupo de sandinistas correndo
em varias diregoes, gritando ordens e nos
insultando com todos os tipos de pala-
vroes. Finalmente entendemos que de-
viamos tirar o carro da estrada e coloca-lo
debaixo de uma drvore, porque o acam-
pamento estava sendo bombardeado. O
sandinista nos mandou deitar no chao —
lama brava — de brugos, e cobrir a cabe-
¢a com os bragos e maos.

Era um bombardeio de helicoptero, Os
canalhas arremessavam as bombas na
base do manual e do olhémetro. Guerra
de pobre. Naquele dia a lama nos fez mais
estragos do que as bombas.

Dez por um — Foi minha primeira ida
a Nicardgua e 1ltima antes da queda de
Somoza. O proposito desta historia nao é
falar do perigo da cobertura de guerra,
mas da facilidade de chegar na “guerra”.
Veja hoje a dificuldade para chegar perto
da crise do Golfo ou de tirar imagens de
Bagda sem censura. S6 amadores conse-
guiram fazer imagens da invasdo do
Kwait e durante as duas primeiras sema-
nas, na televisaio americana, nos vimos
refugiados, soldados americanos embar-
cando, imagens de arquivo do exército
iraquiano, arquivo de civis mortos pelas
bombas quimicas do Iraque e mapas e
mais mapas.

Era a guerra dos mapas e a rede que
contava com o melhor departamento de
arte e os melhores computadores grificos
tinha chance de ganhar a guerra dos ra-
tings. Depois da terceira semana, a CBS
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e a ABC finalmente conseguiram entrar
no Iraque. Dan Rather, da rede CBS, con-
seguiu a primeira entrevista com Saddam
Husseim e o telejornal dele — que anda-
va por baixo — 1u reconquistar a
lideranga. A margem, porém, ¢ pequena
— ainda ¢ cedo para saber se vai conse-
guir mante-la. Mas, por enquanto, na
guerra dos ancoras, ele € o campedo.

Minha experiéncia em coberturas de
conflitos armados, com exce¢ao de duas
semanas no Libano, foi limitada 8 Amé-
rica Central e Caribe. Depois de mais de
vinte viagens me ajustei a algumas regras
basicas para trabalhar com equipe de te-
levisao — e com pouco dinheiro. (Aqui
vale uma explicagdo: em termos de recur-
sos e dinheiro, o jomalismo da televisao
brasileira ainda ¢ primitivo; eu diria que
a proporgao de orgamentos € recursos
com relagio aos americanos, por
exemplo, € de dez por um, ou seja, tenta-
mos fazer o mesmo gastando dez vezes
menos. )

No meio da selva — Em zona de con-
flito, ¢ bom trabalhar com pouca gente.
Equipe de quatro pessoas se houver gera-
¢ao de satélite; de trés, se for feature. A
de quatro inclui o produtor para cuidar da
geragao e das imagens na retaguarda. A
de trés inclui o guia, e o guia ideal é um
motorista esperto e de confianca.

Em El Salvador, nosso homem era o
Dimas, vice-campedao de levantamento
de pesos na América Central. Ele comia
uma dizia de ovos no café da manha,
antes de sair de casa, e se vocé oferecesse
outro desayuno no hotel antes de sair pra
rua, ele aceitava. Mas a qualidade mais
importante do motorista ndo é o bom
apetite: € a rede de informagdo. Quando
vinha nos buscar de manha, Dimas jd
sabia dos pontos de possiveis conflitos.
Apesar de enorme, ele nao era um ho-
mem agressivo nem teimoso, dois defei-
tos que podem trazer complicagoes
quando vocé estd lidando com soldados

de 16 ou 17 anos, armados. Foi ele quem

primeiro me alertou que levar colete a
prova de balas para El Salvador podia
nos trazer mais problemas que protegao.
Estava certo. No meio daquela selva nos-
sos coletes e nossos dolares eram gran-
des tentagdes, tanto para os

guerrilheiros como para os soldados.

Argumento da bala — Anddvamos
com os bolsos cheios de dolares porque
nem sempre sabiamos quando ou se vol-
tariamos para a mesma base. Era comum
ter cinco mil délares no bolso — as equi-
pes americanas carregam muito mais.
Quando a alfandega de Pequim pergun-
tou quanto dinheiro um produtor da ABC
(que fora cobrir os conflitos da Praga da
Paz Celestial, em 1989) estava trazendo
para o pais, ele abriu a maleta e mostrou
cem mil délares. O burocrata sentou com
o produtor e conferiu nota por nota.

Eu desconfio que alguns jornalistas
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que morreram em El Salvador e na Nica-
ragua foram assassinados pelos grupos de

soldados ou ilheiros que estavam
acompanhando. Uma das minhas piores
experiéncias foi em Jalapa, no norte da
Nicardgua. Tinhamos dois guias péssi-
mos ¢ medrosos. Quando um pneu de tras
explodiu, os dois, que estavam sentados
na frente, sairam em disparada do carro e
mergulharam no mato. Pensaram que
fosse tiro.

Fomos parar numa pensao que nao ti-
nha luz, nem lengdis na cama, nem chave
na porta. Eu tinha cinco ou seis mil dola-
res no bolso e aonde ia levava o dinheiro
— inclusive para o que era uma
torneira fria no fundo do corredor. A noi-
le, colocava a cama contra a porta. Na
mesma pensido estava uma equipe da TV
sui¢a: quatro homens enormes, os quatro
com diarréia. No corredor sem luz, eles
passavam apressados, tateando, em bus-
ca da porta do banheiro que eles confun-

IMPRENSA - SETEMBRO 1990

diam com meu quarto, que ficava ao lado.
No andar de baixo, no bar, quarenta a
cingiienta sandinistas que tinham voltado
— ou estavam de partida — para o front
hondurenho bebiam, cantavam, discu-
tiam. Nesta noite um dos argumentos foi
resolvido a tiros.

Puro milagre — Como se nao bastas-
se 0 esporro, bem perto da minha janela
havia um galo cantador. Mesmo quem jd
ouviu muito galo cantar alto nas fazendas
mineiras tinha de tirar o boné para aquele
galo sandinista. E naquele cerco de sui-
¢os cagoes, sandinistas atiradores e galo
recordista, eu me dei conta: “Cadé o di-
nheiro?”. Gragas a Deus a 40 Nao
tinha luz. O dinheiro estava 14 em cima
da laje onde eu o tinha deixado na hora
do banho.

Susto pior do que este foi voltando de
Beirute depois de duas semanas de traba-
lho, que incluiam a primeira entrevista

que Yasser Arafat concedia a televisao
brasileira. Voltamos via Londres, onde
comemos um bom jantar para comemo-
rar o retorno a civilizagao e o exito da
viagem. No dia seguinte, a caminho do
aeroporto, o cinegrafista sentiu falta da
caixa de filmes — era na época dos 16
milimetros —, uns doze rolos. Reviramos
tudo, ligamos para todos lugares onde os
filmes poderiam ter ficado e chegamos ao
aeroporto a beira do desespero. E nio era
sO por causa da certeza da demissao. Ti-
nham sido 14 dias de muito trabalho. Eu
nao me lembro de momentos mais angus-
tiantes. Henderson Royes, o cinegrafista,
de repente teve uma ultima esperanga.
Saiu correndo para o terminal onde tinha-
mos chegado na véspera e 14 na esteira,
sozinha, rodando, estava a caixa de fil-
mes. Puro milagre. Naquela época, no
aeroporto de Londres nenhuma bagagem
ficava sozinha muito tempo. Por medida
de seguranga contra o terror, a policia
destruia as malas.

Castigo merecido — Minha maior de-
cepgao foi na Guatemala, com um guia-
motorista-produtor finissimo e eficiente.
Eu tinha s6 trés dias para trabalhar ¢ na
Guatemala estava dificil. Ninguém fala-
va com medo dos militares. Os trés ulti-
mos lideres do partido de oposigao
tinham sido assassinados por grupos di-
reitistas. Rufino, o motorista, nao conse-
guiu entrevistas com os politicos de
Oposi¢ao nem com a direita ou com o0s
guerrilheiros. Rufino era um comunista,
educado, vitivo, pai de duas filhas de 12
e 13 anos, ambas doentes. O taxi dele
pertencia ao governo e nao ganhava mais
de 40 dolares por mes. Depois da segunda
viagem a Guatemala, onde ele foi igual-
mente eficiente e educado, me perguntou
se eu o ajudaria a comprar um taxi. Ele
me daria sociedade. Eu disse que poderia
me pagar 30 ou 40 dolares por més, mas
nao queria a sociedade.

Quando cheguei a Nova York, mandei
mil délares para ele, pelo banco. Depois
de quatro meses sem noticias do Rufino,
escrevi perguntando pelas novidades. Ele
respondeu que tinha atropelado um mo-
toqueiro, filho de pai rico, e o carro que
comprara com meu dinheiro fora usado
para pagar a conta do hospital. Sentimen-
talismo custa caro: mil dolares hd 12 anos
deveriam valer uns dez mil hoje. Eu me-
reci o castigo: o sobrenome do amigo Ru-
fino era Cano, sefior Rufino Cano. X
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UM PROGRAMA UTIL
PARA QUEM ACHA
QUE DOMINGO NAO ESO DIA
DE LAVAR O CARRO.

Sério e inteligente,
Imprensa na TV é o programa
de domingo fantéstico que néo tem
nem gugu nem dodd.
Imprensa na TV. Todo domingo,
a partir das 23:00h, na
TV Record (SP), TV Capital (DF) e
TV Pernambuco (PE).

Imprensa

O novo presidente

Luis Edgar foi escolhido para dirigir o Conselho Editorial

TATIANA CONSTANT

Andrade: ponte com a sociedade

urante toda a manha do dia 10 de

setembro, 0 Conselho Editorial de

IMPRENSA reuniu-se na sede da
revista, em Sao Paulo, para um balango das
atividades da publicagdo e discussao dos
rumos a serem adotados daqui para frente.
Conduzido por Dante Mattiussi e Sinval de
Itacarambi Ledao — diretores da Feeling
Editorial, que edita IMPRENSA —, o en-
contro serviu para municiar a politica edi-
torial da revista com idéias e sugestoes a
serem implementadas nas proximas edi-
¢oes. E também para a escolha do novo
presidente do Conselho Editonial, ja que
naqucle dia cncerrava-se 0o mandato de Luiz
Fernando Mercadante. Eleito por aclama-
¢do pelos conselheiros presentes, a presi-
déncia do Conselho passa, a partir desta
edigdo, a ser ocupada por Luis Edgar de
Andrade, 57 anos ¢ 35 de profissio, diretor

de redagdo da Rede Manchete.

Leis de mercado — Na abertura dos
trabalhos, Sinval Ledo referiu-se a um
anuncio que a Feeling Editorial veiculara
na vespera, nos principais jornais do pais.
O texto da pega publicitdria dizia que "um
mlis ¢ livre quando o Servigo Nacional de

ormacdo ¢ a banca da esquina”. "Isto
significa”, disse Ledo, “que a indistria da
comunicagao sO atinge sua maturidade ins-
titucional e empresarial quando recusa o
caminho fécil do estelionato editorial para
oferecer mercadorias culturais capazes de

competir no mercado e atingir o publico
interessado no produto.” Trata-se, em resu-
mo, de um conceito empresarial ¢ editorial
baseado nos principios da livre iniciativa ¢
praticado segundo as leis do mercado —
uma posigao, alids, compartilhada por to-
dos os conselheiros.

Sugestoes anotadas — Na rodada de
intervengdes que se seguiu, dois pontos
Elnnclpals foram levantados pelos conse-

eiros como prioridades editoriais de IM-
PRENSA, agora que a revista inicia scu
quarto ano de atividades. O primeiro foi a
questao da etica jornalistica, que embora
seja um tema complexo esta por merecer
aten¢ao ostensiva — ainda mais quando se
reconhece que um dos objetivos primor-
diais da revista ¢ o de manter bem-alicer-
¢ada a ponte entre os profissionais da
comunicagdo e a sociedade civil. E a ques-
tao ética, ai, ¢ fundamental.

Outro destaque das discussoes foi a con-
tribui¢ao que IMPRENSA pode dar a me-
Ihor utilizag@o da lingua portuguesa pelos
veiculos de informagao, mesmo num cena-
rio composto por um ensino deficiente ¢

lo virtual desaparecimento do habito da
eitura entre os jovens jornalistas.

As demais sugestoes foram anotadas e,
depois de consolidadas, serdo discutidas
mais detalhadamente pelos membros do
Conselho, sob a coordenagao de Luis Edgar

de Andrade.
X
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Molica: falts de referéncia

O circulo de giz

As escolas de {ornalismo do pais continuam presas a

curricu

os inadequados, padecem com a

falta de equipamentos e com as exigéncias do mercado

uando concluir sua graduagaoem
joralismo pela Pontificia Univer-
sidade Catolica de Sao Paulo, em
dezembro proximo, a estudante Regina do
Prado, 25 anos, tem certeza que, além do
canudo debaixo do brago, estara saindo da
universidade com a cabega "cheia de nada”.
“Acho importante existir um curso de jor-
nalismo”, diz ela. "Mas ndo esse aqui. Esse
¢ uma farsa.”

Terceiranista de um dos melhores cursos
de jornalismo do pais, o da Escola de Co-
municagoes ¢ Artes (ECA), da Universida-
de de Sao Paulo, Renato Stancati de Souza,
20 anos, se confessa surpreso. “Por pior que
seja o curso, eu jamais imaginaria que ele
fosse tdo ruim.” Decepeionado, Renato esta
na universidade por “puro diletantismo”
¢ Ja nao sabe ao certo se quer mesmo ser
jornalista.

Veronica Falcao, 22 anos, cursa o sétimo
periodo de jornalismo na Universidade Fe-
deral de Pernambuco ¢ faz estdgio num dos
jomais de Recife onde, acredita, aprende
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mais do que nas aulas. Ela, no entanto, nao
pretende abandonar a universidade, “pois é
ld que vou conseguir meu diploma”. Re-
cem-formada pela PUC mineira, Adriana
de Souza Perez, 22 anos, de sua parte, sen-
tiu-se "desorientada” quando teve de enca-
rar o Seu primeiro emprego numa assessoria
de Imprensa. Mesmo considerando natural
um novato na profissao encontrar dificulda-
des, ela acha que saiu “crua demais” do seu
curso de jornalismo. E explica por que: “E
que existe um pacto de mediocridade entre
os professores e os alunos: uns fingindo que
ensinam e os outros que aprendem”.

Reserva de mercado — Se uma pesqui-
sa fosse realizada entre os estudantes das
mais de 50 escolas de Comunicacéo espa-
lhadas pelo pais e que mantém cursos de
graduagao em jomnalismo, o resultado cer-
tamente seria desolador. Excluindo aquele
contingente que encara as aulas com o mes-
mo espirito de quem esta indo a praia, os
alunos que esperam aprender alguma coisa

sobre a profissio nos bancos universitdrios
estdao decepcionados. As queixas vao do
despreparo dos professores ao pouco con-
tato da academia com a realidade do mer-
cado, ¢ também a falta de equipamentos
adequados as tarefas mais elementares que
fazem parte do dia-a-dia do profissional,
como editar reportagens para a TV, por
exemplo, fotografar ou simplesmente redi-
gir um texto.

Mesmo assim, os cursos de jornalismo
eslao entre os mais procurados pelos vesti-
bulandos. O da Escola de Comunicagoes ¢
Artes, da Universidade de Sao Paulo, por
exemplo, tem, em média, 100 candidatos
para cada uma de suas 50 vagas. O resultado
€ que as universidades continuam despejan-
do a cada ano milhares de recém-formados
no mercado. E esse contingente de focas se
vira como pode para arrumar um emprego:
quem contou apenas com as aulas sofre
bastante, e quem teve alguma experiéncia
profissional durante o curso se encaixa mais
facilmente.
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“Se eundo tivesse trabalhado antes de me
formar seria o caos”, assegura Monica Ber-
gamo, 23 anos, reporter da revista Playboy
hd um ano ¢ meio. Convicta de sua opgéo
pelo jornalismo, Monica, assim como uma
boa parte dos estudantes, tratou de batalhar
um emprego desde o primeiro ano de seu
curso de jomalismo na Faculdade Casper
Libero, em Sao Paulo. Passou por jornais
de bairro, atuou como revisora ¢ tem certeza
que seu aprendizado se deu na pratica. "A
faculdade pouco importava®, diz ela. "O
que eu queria mesmo era o diploma.”

O exercicio da profissdo € disciplinado
pelo Decreto-Lei n® 972, de 17 de outubro
de 1969; pela Lei 5.696, que define o regis-
tro profissional; e pelo Decreto n? 83.284,
de 13 de margo de 1979. De acordo com a
legislacdo vigente, sO pode ser jornalista
quem tiver o curso superior na drea de
Comunicagoes e registro profissional no
Ministério do Trabalho. E sdo muitos os
que véem na controvertida questiao do di-
ploma o motivo da baixa qualidade do en-
sino que as escolas de jornalismo oferecem.
O argumento € que a lei cria uma reserva de
mercado e, assim, nao contribui para que os
CUrsos se aprimorem.

Problemas de texto — Essa, pelo me-
nos, ¢ a opiniao do jomalista sem diploma
Antonio Carlos Fon, 44 anos ¢ 25 de pro-
fissdo. "Acho que existem boas escolas”,
ressalva. “A maioria, porém, nao passa de
arapucas que cobram pedagio dos alunos
durante quatro anos.” O curioso € que,
como presidente do Sindicato dos Jornalis-
tas Profissionais do Estado de Sao Paulo,
Fon se vé obnigado a fiscalizar a aplicagao
da lei. "Ela estd ai e deve ser cumpnida”®,
admite. No entanto, ele defende um amplo
¢ democratico debate sobre a regulamenta-
¢do da profissio.

Mas enquanto isso nao acontece, a exi-
ghmdodaploma:fam:qumnqmserscr
jomalista vai ter de passar, no minimo, mais
quatro anos na escola. Depois, vai enfrentar
um mercado cada vez mais competitivo,
contando com uma formacdo, em geral,
deficiente. “Séo rarissimos os alunos de
jmmhmoqmchemimdaqmmpl-
que suficiente para assumir um cargo de
reporter”, diz Evaldo Costa, 34 anos e 11 de

profisséo, chefe de reportagem do Jornal
do Commercio, de Recife. Entre as defi-
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Eunice: acesso a tecnologia de ponta

ciéncias, Costa aponta a falta de clareza nos
textos ¢ os erros ortograficos. "“Muitos nao
sabem o que € um lead e nem mesmo t€ém
nog¢ao do que seja noticia.” Problemas com
o trato da lingua também sdo identificados,
dentro da escola, por ljalmar Nogueira, 41
anos ¢ 16 de profissao, professor da Univer-
sidade de Brasilia e responsavel pelo jornal-
laboratorio Campus. Nogueira acredita, po-
rém, que na UnB esse problema € em parte
minimizado: "Aqui o aluno tem contato
com a técnica ¢ a elaboragao de textos a
partir do primeiro semestre do curso”, diz,
assegurando que “com esse aprendizado e
o conhecimento da realidade que o cerca,
ele esta aplo para entrar no mercado”.

Se em algumas escolas existe esse esfor-
¢o, no mercado o problema revela uma
outra face. Fernando Molica, 29 anos e
nove de profissao, secretario de redagao da
sucursal da Folha de S.Paulo, no Rio, acha
que a principal caréncia dos recém-forma-
dos nao ¢ técnica. “Os problemas de texto
a gente resolve”, diz ele. “O que € grave ¢ a
falta de memona e de informagéo geral. Por
aqui passaram pessoas que nao sabiam o
que foi o Al-5“, espanta-se.

Falta de experiéncia — Para tentar mi-
norar a distincia que separa a escola do
mercado, algumas empresas ja estao ofere-
cendo cursos aos recém-formados. O jornal
O Estado de S.Paulo comega em outubro

¢

seu Curso Intensivo de Jornalismo Aplica-
do. Sao aulas teoricas e praticas sobre jor-
nalismo impresso e radiofonico. "Nio
adianta combater o diploma ¢ nao propor
alternativas”, reconhece Francisco Omel-
las, 43 anos e 25 de profissdo, coordenador
do curso do Estaddo. "Estamos prestando
um servigo ao jovem jomalista e, € claro,
garantindo melhores profissionais para a
empresa.”

Com objetivo semelhante, o jornal gau-
cho Zero Hora mantém ha um ano um curso
de jornalismo aplicado. A diferenga € que,
além dos alunos de jomalismo, o curso
também ¢ aberto aos profissionais da casa.
E um projeto ambicioso, que alia os ensina-
mentos praticos a aulas tedricas com pro-
fessores da Universidade de Navarra, da
Espanha. Eunice Jacques, 47 anos e 29 de
profissao, editora de opinido do Zero Hora
e coordenadora do curso, acha que a inicia-
tiva "proporciona aos seus participantes
acesso a tecriologia de ponta”.

Menos ambicioso, o Curso Abnl de Ex-
tensdgo em Jornalismo foi o pioneiro no
género. Por meio dele, a Editora Abril re-
cruta, desde 1984, os melhores alunos for-
mados nas faculdades do Rio e de Sao
Paulo. "Na verdade, o curso trata de coisas
muito obvias, mas que para os estudanices,
em geral, sao grandes revelagoes”, diz Car-
los Maranhao, 42 anos e 24 de profissao,
um dos orientadores do curso e editor senior
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da revista Playboy. Todo ano, na palestra
inaugural do curso Abril, o diretor-superin-
tendente da empresa, Roberto Civita, desa-
fla o mesmo rosario aos atentos
recém-formados: o de que o compromisso
das revistas da editora € com os seus leito-
res. “Isso € um grande choque para a maio-
ria dos estudantes porque, se nao me
engano, nenhuma faculdade ensina aos jo-
vens jornalistas que eles escrevem para os
scus leitores”, afirma Maranhdo. Mesmo
sendo um acido critico das escolas, ele re-
vela que o nivel dos alunos € surpreendente
¢ que o maior defeito que trazem — a falta
de experiéncia — s0 pode ser corrigida com
0 lempo.

Disciplinas pomposas — A observagio
do editor senior da revista Playboy é com-
partilhada por Carlos Leonam Marques, 48
anos, 14 deles como funciondrio dos jornais
da empresa galicha Caldas Junior e profes-
sor universitario ha nove anos, hoje lecio-
nando Técnica de Redagao no curso de
jormalismo da PUC do Rio Grande do Sul.
"As empresas querem que um jovem de 20
¢ poucos anos tenha um discernimento qua-
s¢c que completo do mundo”, reclama. “E
uma preparagao que nenhuma profissdo
exige do seu recém-formado.”

“A fungio da universidade ndo € servir

RICARDO HANTZSCHEL

Maranhio: o obvio transformado em revelagao

aos empresarios de comunicagao e sim for-
mar cidadaos capazes de ter uma ampla e
critica visao do mundo”, argumenta Sérgio
Caparelli, 43 anos, 10 de jornalismo ¢ ha 14
como professor, com passagens por trés
universidades gaichas — a PUC, a Unisi-
nos ¢ a Federal. Ele acha que as deficiéncias
das escolas de jornalismo tém de ser anali-
sadas dentro da crise por que passa o0 ensino
superior no Brasil. Autoridade nao lhe falta.
Caparelli ¢ autor de um alentado estudo,
realizado em 1989, sobre as escolas de Co-

municagao do pais. A partir desse trabalho,
ele resume a trajetoria do setor. "Primeiro,
as escolas ensinavam os macetes da profis-
sa0 para que os alunos colocassem em pra-
tica assim que chegassem ao mercado, ja
nos anos /0, as escolas partiram para a
tecnificagao e teorizagao excessiva dos cur-
riculos; hoje, elas buscam um terceiro ca-
minho, um ponto de equilibrio entre as
exigéncias da profissio e uma visdo critica
do papel da universidade, da profissdo ¢ da
sociedade.”

¢ Anabela Pil
£ e Waskington

Ah, a certeza de que as aulas termina-
rao no dia previsto, sem classes tapa-bu-
raco estendendo-se pelo verdo. A
pequena mobilizagdo sindical das univer-
sidades pode frustrar os lideres trabalhis-
tas dos Estados Unidos, mas ¢ uma
bengdo para os estudantes. Adicione-se a
esta regularidade a presenga de equipa-
mentos pouco vistos nas salas de aulas
brasileiras — cameras, computadores, li-
vros, jornais estrangeiros e ilhas de edi-
¢a0 — e a escola de jornalismo americana
pode lembrar um paraiso para o estudante
tupiniquim. Mesmo as reclamagoes de
estudantes fazem sorrir os veteranos de

universidades brasileiras. “Minha turma
de jomnalismo de TV estd dividida em
cinco grupos ¢ cada um usa uma cimera.
Quando uma delas quebra, a escola leva
até duas semanas para consertar”, recla-
ma Sérgio Sanchez, estudante de tercei-
ro ano da American University, em
Washington.

Outro oficio — Contudo, a realidade
do ensino de jomnalismo dos EUA nio é
assim tao rosca. Ele sofre "de uma série
de males, desde a cronica incapacidade
de competir por uma participagdo justa
pelos fundos em seus proprios campus,
al¢ uma verdadeira batalha com os pro-
fissionais de midia”, diz Everette Dennis,
diretor do Gannet Center for Media Stu-

O eldorado americano
As escolas nos EUA também tém problemas, 56 que de outra qualidade

dies. "Eu nio nenhuma univer-
sidade onde os recursos devotados ao
jornalismo o ritmo das ma-
triculas”, concorda o decano da Univer-
sidade de Nebraska, Neale Copple. De
acordo com Everette, num pais onde nao
ha necessidade de diplomas para exercer
a profissao de jornalista, “muitos editores
importantes abertamente a
educagio de jornalismo”. Virios criticos
do ensino de jornalismo acreditam que a
formagéo obtida num curso de ciéncias
humanas ¢ superior a que focas recebem
hoje.

Os defensores das escolas de jornalis-
mo contra-atacam dizendo que 75% dos
créditos de um estudante sio obrigatoria-
mente compostos por disciplinas teori-
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E na encruzilhada entre a teoria ¢ a pré-
tica que as escolas parecem estar patinando.
As universidades federais, por exemplo,
conseguem exibir um corpo docente com
boa titulagao, mas sofrem com a falta de
equipamentos. O chefe do departamento de
Comunicagao Social da Universidade Fe-
deral de Minas Gerais, Paulo Bernardo Vaz,
41 anos, ¢ dramatico. “Se alguém disser que
existe na universidade uma sala de aula sem
quadro negro vai ser um escindalo”, diz ele.
“Mas ninguém se escandaliza quando dize-

GUARIM DE LORENA

o3
|..|-L
¥

h:_ ; '-_":: .-

Serra: enxugando disciplinas pomposas

mos que o curso de jornalismo nao tem
redagao-modelo bem-aparelhada, nao tem
telex, nao tem telefone — coisas tao indis-
pensaveis quanto um quadro negro.”
Bem-equipada de laboratorios, pelo me-
nos para os padroes cariocas, o curso de
jomalismo da Universidade Federal Flumi-
nense vem tentando, desde 1984, adapta-
¢oes curriculares com o objetivo de superar
a dicotomia teoria versus pritica. "Muita
gente acha até que eu dou liberdade demais
aos alunos”, diz Antonio Amaral Serra, 45

anos, diretor do curso de Comunicacio da
UFF. "Mas o que buscamos ¢ fazer um
enxugamento das disciplinas pomposas,
leoricas, ¢ oferecer desde cedo ao aluno as
disciplinas praticas.”

Falta de verbas — Os 211 estudantes do
curso de jornalismo da Escola de Comuni-
cacdo da Universidade Federal do Rio de
Janeiro, por exemplo, tinham a sua disposi-
¢ao um equipamento tipicamente amador

nas aulas de Telejornalismo. Enquanto isso,
—

cas, nao relacionadas dirctamente ao ofi-
cio. Além disso, eles exibem estatisticas
que mostram que, embora criticadas, as
escolas de jornalismo sdo preferidas pelos
editores como fonte de mao-de-obra:
85% de todos os profissionais contratados
um dos 728 cursos de graduagdo, 201
cursos de mestrado e 40 cursos de douto-
rado em Comunicagdo existentes no pais.
Uma pesquisa da Universidade de Ohio
mostrou que 56% dos 47 mil estudantes
formados em Comunicagio anualmente
encontraram lugar no mercado editorial
logo apés a formatura, enquanto 28%
procuraram outro oficio.

Cursos independentes — Entre as
proprias escolas de Comunicagdo exis-
tem duas correntes de ensino, que fre-
giientemente ndo criticas uma a
outra. "Algumas escolas tendem a enfati-
zar o estudo teodrico, e outras tendem a
ensinar as pessoas como dar conta do
trabalho”, diz Rick Musser, dirctor de

jomalismo da Universidade de Kansas,
que ele proprio define como "uma escola
profissional”, Enfatizando a pratica, a
Kansas tem uma radio comercial, uma
revista bimensal, um noticiario diario
numa rede de televisdo a cabo e um jornal
que circula diariamente, todos feitos por
alunos. “Eu acho que ¢é preciso ter, ao
mesmo tempo, a pratica ¢ a tcoria”, critica
Everette Dennis.

Dennis também nao aprova a separa-
¢do feita, nos EUA, de jomalismo de TV,
radio, revista ¢ jornal em cursos inde-
pendentes: “Eu acho que € uma bobagem
separar demais, ja que as técnicas de co-
letar e processar informagdo sao basica-
mente as mesmas, O varia a linguagem”.

Custo alto — Apesar de todos os pro-
blemas, Everette Dennis acredita que "as
escolas de jornalismo dos EUA estao en-
tre as melhores do mundo”, Mas isso nio
¢ o suficiente para a ente da
revista Veja em Washington, Flavia Se-
kles, que cursou a Universidade de Bos-

ton, uma das mais importantes do pais, de
1981 a 1984. "Eu acho que teria ganho
muito mais se tivesse feito um curso de
Historia", diz ela. "Acho que o ensino
deveria ter mais énfase em ciéncias hu-
manas.”

Mesmo a formagio pratica, no enten-
der de Flavia, nao foi suficiente: “Nos
aprendiamos formulas para escrever obi-
tudarios, matérias de incéndio — o traba-
lho que um iniciante provavelmente iria
fazer em um jomnal. Mas nada me prepa-
rou para Veja, onde eu fui estagiar logo
depois de formada”. Embora jamais tenha
cursado uma universidade brasileira, Fla-
via acredita que pelo menos num aspecto
a sua escola estava anos-luz a frente das
brasileiras: a seriedade com que estudan-
les ¢ professores encaram os estudos,

que emana em parte do fato de que um |

semestre de aulas custa em média seis mil
dolares.

“Todo mundo estuda, ninguém mata
aula. Até porque vocé esta pagando tio
caro que nao da para matar”, lembra.
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Borin: dosagem bem-equilibrada

o Nicleo de Criagdo e Produgdo, um orgao
da Reitoria da universidade, sem qualquer
vinculagdo com a escola, dispunha de um
equipamento profissional de televisao —
cinco cimeras e quatro ilhas de edigao em
U-Matic, mesa de corte, mesa de som e
cromaqui. O novo reitor da UFRJ, Nelson
Maculan, resolveu entdo repassar a apare-
Ihagem ao curso de jormalismo agora em
setembro. O atendimento dessa antiga rei-
vindicagao de alunos e professores faz com
que Ana Arruda, 53 anos, diretora-adjunta
da graduagao do curso de jomalismo da
UFRJ, garanta que ali “talvez seja o tnico
curso onde hd otimismo e esperanga, no
momento”. O otimismo professado por Ana
Arruda encontra eco na Escola de Comuni-
cagoes de Artes da USP. O professor ¢
dirctor dos cursos de jornalismo e editora-
¢ao da ECA, Jair Borin, 47 anos, garante
que a escola oferece uma dosagem bem-
equilibrada de teoria ¢ pratica aos seus alu-
nos. “Ao final do curso eles tém a oportu-
nidade de decidir a quem o jornalismo
dever servir: a sociedade ou 4 empresa.”
Em comparagao aos outros cursos, o da
ECA ¢ um eldorado: os alunos trabalham
na Agéncia Universitdria de Noticias, que
cobre todas as atividades da instituigdo; e
{¢ém um laboratorio s de produgao de tex-
tos — o projeto Sdo Paulo de Perfil —
coordenado pela professora Cremilda Me-
dina. Nele, ao longo do semestre, os alunos
fazem grandes reportagens temalticas, que
depois sdo reunidas e editadas em livro. E
o maior problema da ECA, o do laboratorio

GUARIM DE LORENA

Ana Arruda: otimismo e esperanga

de televisdo que so dispunha de equipamen-
tos amadores, ja esta sendo resolvido neste
semestre.

Mas nem tudo se resolve a contento nas
escolas paulistas. “Em outros paises, a uni-
versidade funciona como ponta de introdu-
¢ao de novas tecnologias para o mercado,
aqui, a gente trabalha em condigoes ultra-
passadas”, reclama Valdir Mengardo, 40
anos, chefe do departamento de Comunica-
¢ao Jomalistica da PUC de Sao Paulo. A
sua aula ¢ um bom exemplo. Professor de
Planejamento Grifico e Diagramagao,
Mengardo ensina aos seus alunos opera-
¢oes de diagramagdao na ponta do lapis,
enquanto os grande jomnais e revistas ja
fazem sua paginagao na tela de um compu-
tador. O curso de jomalismo da PUC, na
verdade, € castigado pela crise particular
que a universidade enfrenta ha varios anos.
A peniiria ¢ tanta que os alunos do ultimo
ano sO conseguiram imprimir o primeiro
dos quatro jomais-laboratorio anuais —
uma exigéncia do Conselho Federal de
Educagao — por falta de verbas. “A situa-
¢ao s nao € pior porque o desprendimento
dos professores e dos alunos ¢ grande”, diz
Mengardo.

"Voos metafisicos” — Recursos téeni-
cos ndo sio problemas para outros dois
cursos de jomalismo de Sao Paulo, o do
Instituto Metodista de Ensino Superior ¢ 0
das Faculdades Integradas Alcantara Ma-

chado (Fiam). A Metodista se da ao luxo de
ter uma area de estudios com 550 metros

quadrados. Um dos estidios de ridio, por
exemplo, tem capacidade para gravar um
coral de 30 pessoas. O complexo de televi-
sa0 conta com dois sistemas de equipamen-
to (VHS e U-Matic) e os alunos, nos
telejornais semanais que produzem, tém
condigoes de entrar ao vivo de qualquer
parte do campus. Todo esse parque técnico
¢ mantido com o zelo de um administrador
de empresas por Miguel Rocha, 49 anos,
diretor da Faculdade de Comunicagdo So-
cial da Metodista. “Aqui o aluno tem todas
as condigoes de se preparar tecnicamente”,
assegura. A énfase do curso a pratica ¢ tao
grande que Rocha ja chegou a propor aos
alunos a montagem de um curso de datilo-
grafia. "Mas eles rejeitaram”, lamenta.
Seguro de que ja oferece uma boa infra-
estrutura — o curso de Jonalismo Informa-
tizado de sua escola, por exemplo, tem uma
sala de aula com 15 microcomputadores
com processadores de texto ¢ duas impres-
soras —, Roney Cesar Signorini, 44 anos,
diretor da Fiam, gostaria de poder oferecer
um aprofundamento tedrico maior no seu
curso. “O aluno, de maneira geral, tem uma
caréncia cultural absoluta.” Esta, no entan-
to, nao € a preocupagao da primeira escola
de jornalismo que surgiu no pais, a Casper
Libero, de Sao Paulo. Ao se observar o
curriculo do curso, isso fica claro. Ela é uma
das poucas escolas que mantém, por exem-
plo, a disciplina Revisdo e Preparagio de
Originais por dois semestres. "Aqui nao
partimos para grandes voos metafisicos e
filosoficos”, confirma Elcio Carvalho de

—
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. Ela ¢ uma crianca prodigio: aos 3 anos
nao so escreve como também da opiniao em tudo.

Sadia

A Sadia deseja muitos anos de vida a revista Imprensa.
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Mengardo: diagramacio na p:m]ti do lapis

Plano secundario
Administragao jornalistica € desprezada nos cursos

por Carlos Eduardo Lins da Silva

O desprezo a sdo relegadas as
disciplinas sobre a0 jornalis-
tica nos cursos de graduagao € repre-
R o ons Mo, orncimery

mmimvzch_dc.! '

com sinonimo apenas
&nuluno,hvmdﬁ?uhdumgcmdn
e do editor. O resto ¢ supérfluo.

também quer dizer hostilizd-lo de vez
em quando, contrariar suas expeclativas,
assumir a posi¢ao de vanguarda. Tam-
bém ¢ claro que a administragao de uma
redagéo nao pode sabotar a criatividade
ica nem tomnar os esquemas de
E!f:ﬂjammto rigidos a ponto de atrapa-
o acompanhamento de aconteci-
m:;lmvglgzﬁ. % _
administragdo de uma empresa jor-
nalistica obedece a normas e critérios
muito tipi mas ainda pouco defi-
nidas. A aplicagdo pura ¢ simples dos
conhecimentos acumulados em outras
dreas da atividade econdmica pode ser
util, mas nao basta. Investigar melhor as
idiosincrasias e ] 'da(zu;dudnﬁ-
nistragio j ica € uma das muitas ¢
diﬂcms#fa de dm isi:
ocupar professores e -
ms_dcadminimqionmcmdgfur-

nalismo.
ﬂpﬂdojmﬁsl:umu&mmp
passar dos tempos. Hoje, qualquer edi-

Corios Ecucrdo Ling da Siva, 37 onos @ 19 de profis-

50, & crefor de planejarmento da Empresa Foiha da
Manhd, que edita a Folha de 5 Poulo

Castro, 70 anos, jomnalista desde 1936 ¢
professor ha 40 anos. "Damos um curso que

garante emprego aos alunos.”

Jornalismo investigativo — A énfase
no cardter técnico das escolas de Comuni-
cagdo, ¢ bom que se diga, foi imprimida a
partir de 1984, quando a Resolugao n® 002,
do Conselho Federal de Educagio, fixou o
curriculo minimo para os cursos de jorna-
lismo. A partir de entdo, eles sdo obrigados
a manter disciplinas do chamado “tronco
comum” — Filosofia, Sociologia, Teoriada
Comunicagéo, entre outras — ¢ as discipli-
nas técnico-profissionais — Telejornalis-
mo, Radiojornalismo, Fotojornalismo,
Técnicas de Reportagem etc. Mas com um
detalhe: as disciplinas priticas devem cor-
responder a 50% da carga hordria dos cur-
$0S, sem contar 0§ projetos experimentais
(jomnais-laboratério, por exemplo).

O resultado € que a Resolugao n® 002
serviu para que muitas escolas obtivessem
um amparo legal para ndo oferecer nada
além do que a legislagao exige. Outra dis-
torgdo: ao fixar o contetdo das disciplinas,
a resolucao do CFE transformou matérias
importantes — como, por exemplo, Admi-
nistragdo de Empresas Jomalisticas — em
patinho feio dos curriculos (ver box d pag.
22). A Resolugiio ainda deixa pouco espago
as disciplinas de cardter mais geral que
servem para a formagao do aluno. "Precisa-
mos oferecer a capacidade reflexiva pri-
meiro ¢ a técnica depois”, acredita Norval
Baitello Junior, 40 anos, doutor em Cicn-
cias da Comunicagao pela Universidade de
Berlim e professor de Comunicagao Com-
parada na PUC de Sido Paulo. “Nio pode-
mos esquecer que uma cabega oca nunca
vai conseguir escrever um texto inteligen-
te.” Por achar que o jornalismo tem a marca
da pluralidade, Baitello recomenda aos seus
alunos de jornalismo um outro curso para
servir como complemento.

“Os cursos nao podem preparar o aluno
somente para o mercado, nem podem pas-
sar quatro anos dizendo que o mercado ¢
uma porcaria”, diz Bernardo Kucinsky, 52
anos, 21 de jornalismo ¢, desde 1986, pro-
fessor na Escola de Comunicagoes ¢ Artes
da USP. Kucinsky da aulas de Jornalismo
Econémico, uma concorrida matéria opta-
tiva que a escola oferece. Também ja din-
giu o Jornal do Campus, ¢ em sua gestao
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Parabéns para a revista que chegou

com 537 anos de atraso.
A imprensa foi criada em 1450. De |a para c4 Ha trés anos essa idéia nasceu. E hoje mais
nunca ninguém pensou em fazer uma revista do que nunca, a revista Imprensa esta ai
que visse a imprensa por dentro, com uma “colocando os pingos nos is da
postura critica e que cobrisse de maneira comunicacao’. Se ela chegou um pouquinho
geral 0 que se passa nos jornais, televisao, atrasada nao tem importancia. O préprio
revistas, radio e demais veiculos. Guttemberg, que é um dialético, perdoaria.
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Homenagem da Brasilit aos trés anos da revista Imprensa.




imprimiu uma linha arrojada para os padro-
es académicos. Kucinsky conseguiu orga-
nizar viagens para paises como Bolivia e
Nicardgua, quando os alunos faziam repor-
tagens, que depois eram publicadas no Jor-
nal do Campus. Na melhor linha do
jornalismo investigativo, ele também ban-
cou uma matéria sobre os “marajas” da
USP. "Mas a instituicdo ¢ parte da ECA
rejeitaram essa proposta, e a reitoria cortou
as verbas do jornal”, lembra Kucinsky.

Dialogo sereno — Munido dessa expe-
riéncia, Kucinsky acha um erro dizer que
as escolas nao preparam o aluno para o
mercado. “Nos devemos criar um aluno que
estabelega o que eu chamo de um conflito
produtivo com o mercado, isto €, se ele nao
aceita o mercado como é, deve ter condi-
¢oes de muda-lo." O que ele defende ¢ a
intengdo que quase todas as escolas, pelos
menos no discurso, professam. E para que
essa proposta nao fique apenas no terreno
das intengoes, € necessario partir para a
a¢ao imediata.

FRANCISCO ESTRELA
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Rocha: curso de datilografia

O primeiro passo nesse sentido foi dado
com a realizagdo, no més de agosto, na
ECA, do coléquio “O Ensino de Comuni-
cagao ¢ os Desafios da Modemnidade”, que
reuniu 21 escolas ¢ vanas entidades do
sctor. Entre as principais conclusoes do co-
loquio estd a da luta pela liberdade curricu-
lar. O curso de Cinema da ECA, por
exemplo, ja conseguiu autorizagao do Con-
s¢lho Federal de Educagao para implantar,

em cardter experimental, um curriculo au-
tonomo. A idéia de José Marques de Melo,
47 anos, diretor da ECA, € estender essa
conquista também ao curso de jomalismo.
"Para ter uma formagdo mais abrangente, 0
aluno deveria fazer mais cursos fora da
faculdade de Comunicagio”, diz Melo. “Se
ele quer ser reporter politico, por que nao
fazer um curso de politica na Faculdade de
Ciéncias Sociais?” Melo acha que o colo-
quio teve como principal resultado a posi-
¢ao de maturidade das escolas de Comuni-
cagao. “Reconhecemos que temos proble-
mas ¢ que eles devem ser superados atraveés
do didlogo universidade-escola”, diz.

Se a universidade parece disposta a con-
versar, ¢ preciso que as empresas jornalis-
ticas fagam o mesmo. E que seja um dialogo
sereno, desarmado de ambos os lados. Se
assim for, todos vao ganhar: as escolas, os
alunos ¢ a Imprensa. X

Coloboraram nesta reportagem Coroling Tamo (500
Paula), Ségio Rodrigues (o), Maria Vitdria (Brasliia), Ma-
noel Marcos Guimardes (Balo Horonte), Marcelo Abrau
(Recife) @ Higino Bamos (Porfo Alegre). com Gerson Sin-
toni (Texto finol)

3anos € ja provou
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sabe muito bem

o ABC.

0 abc do jornalismo bem feito, da inteligéncia, do profissionalismo.

Parabéns, IMPRENSA.

Rede ABC de Comunicacao

DIARIO DO GRANDE ABC (STO. ANDRE) ® NOVA DIARIO 1300 AM (S. BERNARDO) ® SCALA 99 FM
(SAO PAULO) ® STUDIO 92 FM (RIBEIRAO PRETO) ® SCALA 92 FM (CURITIBA) ® GRANDE ABC ARTES
GRAFICAS (STO. ANDRE) ® TV ABC UHF CANAL 40 (STO. ANDRE)
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3 anos de jornalismo digno, honesto, direto e verdadeiro.
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Um jornalismo onde tudo
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Uma linha editorial
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Homenagem do Banco Nacional aos 3 anos da Revista Imprensa.
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Profissao doenca

Tensao em excesso e uma atividade geralmente

estressante podem transformar o

trabalho jornalistico num atalho para a morte

por Silvio Julio Nassar

profissio de jomnalista pode trazer
A sérios problemas a saude. Quem nao

desiste de enfrentar o trabalho inten-
so das redagoes de jornal, revista, ridio ou
televisdo corre o risco fregiiente de proble-
mas cardiacos ¢ de estomago. Fica tenso,
estressado e niao raro dependente pelo me-
nos do dlcool.

Esta era uma “verdade” que todos os
profissionais da drea intuiam, observavam
entre os companheiros ou experimentavam
eles proprios. Transformou-se em ponto co-
mum nos debates de campanhas eleitorais
dos sindicatos ¢ eternas propostas levadas
aos dissidios coletivos. Nao havia, porém,
um trabalho sistematico que pusesse tudo
isso numa discussao cientifica, com opi-
nides de especialistas e baseada em estatis-
licas. A primeira tentativa nesse sentido foi
a pesquisa “Doengas Profissionais em Co-
municagao Social”, um projeto gerado no
Departamento de Jomalismo da Faculdade
de Comunicagao Social da Universidade do
Estado do Rio de Janeiro (UERJ), que pre-
tende discutir o tema, sugerir um levanta-
mento pessoal amplo e procura verificar
como oulros paises tratam a questao.

Duplo emprego — Os primeiros nime-
ros registrados nos ultimos dois anos, to-
mando por base os obitudrios dos jornais,
comprovam a maior quantidade de mortes
de jornalistas por infarto (25), seguida
cancer (10). Foram 55 os casos analisa
¢ além dos problemas cardiacos e do cancer,
houve mortes por acidente (cinco), doengas
no cerébro (quatro), pulmao (quatro), sep-
ticemia (duas). Dois foram mortos, outros
dois s¢ mataram ¢ um nao leve a causa
mortis registrada. Mais da metade dos casos
ocorreu na faixa dos 40 a 60 anos de idade.
Registraram-se ainda casos de infarto em
profissionais com idade entre 30 ¢ 40 anos.
As mortes, por terem sido listadas por meio
de obituarios de jornais do Rio e de Sao
Paulo, aparecem em maior numero nessas
cidades. Mas constam também desse com-

uto mortes ocorridas em Porto Alegre,

:lo Horizonte e Belém, registradas pelos
jornais consultados.

Motivos para os 6bitos nao fallam. A
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Risco permanente: o fotografo
Marco Teixeira ¢ agredido
durante a cobertura do caso
Bateau Mouche, em 89, no Rio

tensdo, por exemplo, € a principal caracte-
ristica do trabalho do repérter, do redator,
do editor, do fotografo e do cameraman.
(Quem trabalha na rua esta muitas vezes no
centro de um conflito (piquetes, passeatas
ou manifestagoes) ¢ nao raro perigosamen-
te localizado entre a policia e os manifes-
tantes — ou os bandidos. No fechamento
de uma edigdo, a pressa de recolher todo o
material, selecionar, dar titulos, sempre
com prazos industriais curtos, também au-
menta — s vezes a niveis insuportaveis —
a carga de tensao. E com uma caracteristica
singular: aqui, a pressa tem que ser amiga
da perfeigao. Toda informagao deve ser
checada, cada palavra tem que ser precisa.
E niio sdo poucos os casos que uma palavra
valeu um emprego.

O jornalista, além dos habituais plantoes,
acaba ficando permanentemente ligado a
noticia. As jornadas de trabalho, por isso,

costumam ultrapassar em muito as horas
contratualmente previstas. Além disso, pe-
los baixos salarios, muitos recorrem ao du-
plo emprego ¢ até a (rés ou mais ali-
vidades — o que ¢ evidentemente muito
desgastante.

Situagdes de tensio — Cada fungdo
acaba tendo, assim, problemas de saude
préprios, correspondentes as suas caracte-
risticas especificas. Em alguns casos, com-
plicagoes com a visio (horas diante do
terminal de video ou mesmo na leitura) e na
coluna (peso do equipamento, falta de ins-
talagoes adequadas na redagao). Porém, o
mais freqiiente € que cada profissional “es-
colha” um orgao que vai dar o alerta para as
futuras doengas, seja implodindo o estoma-
go, a pele ou o coragao.

Os médicos e psicologos esclarecem que
ha dois tipos de tensio e de fadiga. Um ¢ o

ue se pode chamar de saudavel: um grau
e tensao que ¢ estimulador da criatividade,
do entusiasmo pela noticia importante ¢
la recompensa de ver um trabalho bem-
eito. Nesse caso, 0 cansago natural de um
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trabalho estafante pode ser reparado com
uma noite de sono. O tipo negativo € a
fadiga cronica, motivada pelo actimulo de
trabalhos, ¢ que ndo se resolve com um
descanso de al horas. Aqui geral-
mente ocorre 0 o ¢ a desmotivagao
para o trabalho, situagcdo que no mais das
vezes cria a necessidade de um tratamento
meédico.

A tensao esta em todo tipo de trabalho
jomalistico. Origina-se na cobertura poli-
cial, passa pela cobertura politica, onde as
convengoes, reunioes e votagoes sao carre-
gadas de clima tenso ¢ também tem lugar
na uﬁ:ﬂﬁagm E?nﬁnucaaacﬁ as varias
mudangas que abalam a vi ;

Um reporter ¢ um fotografo paﬁmﬁrscr
situagoes de risco se eles mergulham na
chamada reportagem participante ou inves-
tigativa (subir numa favela em periodos de
enchente ou ir morar num barraco para
mostrar a vida do favelado). Cim:graﬁ?tas
ja foram "pendurados” em helicopteros
para conseguir angulos mais ousados; re-
porteres ja correram risco de vida em meio
ao fogo cruzado; em resumo, as situagoes
de tensdo e perigo sdo inumerdveis no dia-
a-dia da profissao.

Poder de decisdao — Uma c iiéncia
desse tipo de trabalho € bastante fregiiente:
a tentativa de aliviar a cabega através do
alcool. Comega com uma dose diaria ao
chc:%ag em casa, inclui uma passagem por
um botequim no trajeto, vai se associando
ao tabagismo — outra tentativa de escapar
da pressiao — e deriva para a dependéncia.
Ou, 0 que também € comum, jornadas de
trabalho excessivas muitas vezes sustenta-
das por outras drogas. As consegqiiéncias,
em todos esses casos, niao falham. Podem,
apenas, tardar. Quando o profissional se da
conta, ja passou do limite.

O alecoolismo tomou-se quase uma exi-
géncia profissional, mais aceita até do que
o diploma universitario. Todos acham mui-
to natural o jornalista beber e identificam
uma quase sinonimia entre jornalismo e
alcoolismo.

A pesquisa usou como fontes de consulta
depoimentos de profissionais e de dirigen-
tes sindicais, acordos coletivos de trabalho
de Sao Paulo e do Rio, artigos de médicos,
engenheiros de seguranga, reportagens de
jornais e revistas, obitudrios e servigos meé-
dicos de empresas jornalisticas. Procurou
fugir de particularizagoes desse ou daquele
caso de tal ou qual empresa. Néo ¢ também
um guia médico e nem pretende dar diag-
nosticos para tratamento. O interesse € des-
pertar a alengao para o tema ¢ discutir
questoes objetivas, como, por exemplo, a
contratagdo do meédico do trabalho. Este
profissional € um empregado, sem qualquer
tipo de imunidade. Fica sujeito, portanto, a
boa vontade da empresa. i’nde até sugerir

P
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FOTOS CARLOS SILVA

Profissao perigo:
sequestradores
tomam o carro da

I'V Manchete, em
Teresopolis (RJ),
em 88 (alto).

Antes, a equipe

da emissora e o
reporter Lucio
Natalicio, de O

Dia (dir., sentado
entre as pernas

do homem armado),

viveram horas de
sufoco sob a

mira dos bandidos

uma melhoria das condigoes de trabalho,
mas nao tem poder de decisio.

Outra questao que se procurou discutir €
a legislagao, que parece confusa ¢ precisan-
do de atualizagao. E a participagao quase
nula dos proprios jomalistas, que despre-
zam os exames meédicos periddicos ou ad-
missionais, cumpridos, quando muito, de
forma burocritica.

Area trangiiila — A pesquisa aponta
algumas sugestoes para discussao. Uma de-
las € a proposta para que o jornalista tenha
50 dias anuais de fénias, que possam ser
divididos em mais de um periodo. Sugere o
fim de falsas solugoes, como adicional de
insalubridade — na verdade sempre nego-
ciado como saldrio. Propoe ainda a neces-
sidade de mecanismos de pressio para que
clausulas sociais sejam incluidas nos dissi-
dios e respeitadas pelas partes, além da
reativagdo de uma comissao geral fiscaliza-

dora das condigoes de trabalho, criada por
lei, mas sem atuagiao. Defende, por [im, o
acompanhamento mais sistematico das dis-
cussoes travadas no ambito do Diesal —
Departamento Intersindical de Estudos e
Pesquisa de Saide ¢ dos Ambicnies do
Trabalho.

Numa profissao em que sao freqgiicntes
as renovagoes de equipe, aumentando a len-
a0 de um trabalho naturalmente nervoso,
¢ dificil criar uma férmula pritica para fugir
dessa situagao. Mesmo assim ¢ possivel
comparar o trabalho desses profissionais
com um furacdo, um furacio didrio. E ¢ pre-
¢ciso descobrir que nele subsiste um olho,
uma Lﬂ:qucna arca trangiiila em meio a toda
a turbuléncia. E necessino, pois, procurar
¢ encontrar esse olho do [uracio.

X

Sivio Julio Nassar, 45 anos @ 25 de jormoalismo, & prolessor
da Universidade do Estado do Rio de Janaso, PUC - RJ) @
Foculdode Halio Alonso
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Chegou o Manual de Redacao e Estilo do Estadao, para vocé nao apanhar mais de seus textos. Ele foi
feito por profissionais de jornalismo para ajudar vocé a resolver suas davidas na hora de escrever, desde
uma simples carta a uma tese de mestrado, passando por questoes ortograficas. Tenha sempre a4 mao o
Manual de Redacio e Estilo do Estadio. Vocé nunca sabe quando vai bater uma boa idéia. A venda nas
livrarias* ou por meio do cupom ao lado. * Distribuido pela Catavento
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Bom humor, talento e credibilidade transformaram o gordo
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mais fino do Brasil num estrevistador de raro brilho

garoto José Eugénio Soares tinha tudo para dar certo na vida: era simpa-
tico, bem-educado e queria ser diplomata. Aos 12 anos foi estudar na Suiga
e aos 17, ja no Brasil, tentava conciliar a boa vida de um jovem carioca
de classe média alta com os estudos preparatérios para o ingresso no
Instituto Rio Branco, a escola obrigatoria de todos os pretendentes a uma carreira no
Itamaraty. Além do mais, corria entre seus amigos a certeza de que o rapaz era de fato
muito engragado.

Um dia, enquanto divertia com suas piadas uma roda de colegas na piscina do
Copacabana Palace, no Rio, um senhor interessou-se pelas brincadeiras de José
Eugénio. Era Silveira Sampaio, jornalista ¢ homem de TV. “Menino, venha cd”,
chamou. “O que vocé pretende fazer da sua vida?" "Estou estudando para trabalhar no
Itamaraty”, respondeu o rapaz. “Vocé pode estudar o que quiser”, disse Silveira, “mas
vai acabar mesmo ¢ em teatro e televisao.”

Dito e feito. Em 1959, José Eugénio estreava na TV Rio e a partir dali so fez espalhar
seu talento em todas as atividades em que se meteu. Quem o conheceu ainda iniciante,
logo percebeu que o humorista J6 Soares tinha tudo para dar certo na vida. E deu.

Seguiram-se anos de muito trabalho e sucesso, tempo em que JO Soares se envolveu
de corpo (um grande corpo, por sinal) ¢ alma com a televisao, jornalismo, pintura,
muisica, historias em quadrinhos, teatro, cinema e tudo mais que caia na zona de
interesses de sua curiosidade inquieta. “Quando gosto de uma coisa quero conhecé-la
a fundo”, diz Jo. Foi assim com a televisao, desde que comegou a escrever, em 1960,
os programas de Enrico Simonetti e de Dick Farney, na TV Record de Sao Paulo, até
os 17 anos seguidos em que brilhou — a partir de 1970 — com seus programas
humoristicos na Rede Globo. Foi assim também com a pintura, que mereceu elogios
rasgadns de experts do quilate de Pietro Maria Bardi ¢ Mario Schemberg. Com o
cinema, a mesma coisa: produziu e dirigiu, em 1976, 0 Pai do Povo ("mal langado, mal
d:stnbmdn um fracasso”) e teve participagoes corretissimas em O Homem do Sputnik
(1958), A Muiher de Todos, de Rogério Sganzerla e Cidade Oculta, de Chico Botelho.
E a dose se repetiu também no teatro, onde se revelou como o melhor one man show
brasileiro, arrastando platéias enormes em temporadas sempre muito extensas. Para
conferir o porque de tanto publico, basta ir ao Teatro Cultura Artistica, em Sao Paulo,
e assistir O Gordo ao Vivo, seu mais recente espetaculo.

Mas a ultima grande tacada de Jo Soares aconteceu quando conseguiu realizar um
antigo sonho: comandar um programa de entrevistas na TV. Depois de uma turbulenta
saida da Rede Globo, em 1987, ele encontrou no SBT o espago que precisava para levar
ao ar seu J6 Onze e Meia, que logo transformou-se na coqueluche televisiva dos fins
de noite. Da estréia em agosto de 1988 até hoje, ja passaram pelo programa mais de
mil entrevistados, submetidos, todos eles, a verve fina e a elegancia do melhor
entrevistador da TV brasileira.

O sucesso do programa, porém, nao impediu seu apresentador de atirar em outras
diregoes. Ao mesmo tempo em que saboreia os nimeros de sua audiéncia qualificada,
Jo Soares, 52 anos e 120 quilos, ainda conscgue lotar os teatros onde se apresenta,
escrever para a Imprensa, ouvir discos de jazz, atuar em filmes publicitdrios e apresen-

tar 0 Jo Soares Jam Session pelas radios Eldorado AM ¢ FM, de Sao Paulo, e Jornal
—
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do Brasil FM, do Rio. Quando nio estd
envolvido com algum desses trabalhos,
pode ser encontrado em seu apartamento
nos Jardins, em Sao Paulo, debrugado ao
computador ¢ com um olho ligado no
aparelho de TV permanentemente sinto-
nizado na CNN — a emissora norte-ame-
ricana cuja programacao é dedicada 24
horas por dia ao jornalismo. Ou se dedi-
cando a Fldvia, uma publicitaria que es-
trela o terceiro casamento de Jo; ou a
Daniel, o filho de 25 anos, fruto do pri-
meiro casorio. Mas pode também nao
estar fazendo absolutamen-
te nada, porque, afinal, nin-
guém ¢ de ferro. Muito me-
nos o Gordo.

Foi no meio desse turbi-
lhido de atividades que JO
Soares concedeu a Luiz
Egypto ¢ Gerson Sintoni,
de IMPRENSA, a entrevis-
la que se segue.

Imprensa — Onde voce
aprendeu a entrevistar tao
bem?

Jo Soares — Nio tenho
a minima idéia, foi uma
coisa que aconteceu natu-
ralmente. Eu tive uma ex-
periéncia prévia por volta
de 1963, 1964, no Progra-
ma Silveira Sampaio,na TV
Record, de Sao Paulo, eu
fazia as entrevistas interna-
cionais. Ali eu senti que era
uma coisa que eu gostava e,
modéstia a parte, fazia bem.

Imprensa — O estilo do
Silveira Sampaio chegou a ter uma in-
fluéncia grande sobre vocé?

Jo Soares — Houve muito mais afini-
dade que influéncia, tanto que o Silveira
foi a primeira pessoa que sacou que eu
iria fazer teatro, fazer show, televisao elc.
Foi o primeiro que pressentiu que eu seria
um homem ligado ao showbusiness.

Imprensa — Vocé ¢ um entrevistador
que consegue ao mesmo tempo ser muito
educado com o entrevistado e garantir um
nivel absoluto de informalidade com re-

lagdo a ele. Mas como humorista ¢ sar-
castico, um atributo que vocé nao exerci-
ta durante suas entrevistas. O que € que
muda?

Jo Soares — Eu acho que existe uma
diferenca entre o humor e o sarcasmo.
Nas entrevistas, eu uso muito o humor,
mas também acho que o sarcasmo € o
golpe baixo do humor — ele deixa a

. pessoa pouco a vontade, tende a ser

agressivo. Eu posso até ser sarcdstico
com relagao a algum assunto, mas nunca
em relagdo ao entrevistado. Vocé pode

"Ao fazer humor vocé pode ser satirico.
I'em que ser critico, mas nao sarcastico;
o sarcasmo ¢ o lado recalcado do humor”

fazer humor, pode ser satirico, tem que
ser critico, mas nao deve ser sarcastico.
O sarcasmo € muito facil, é o lado recal-
cado do humor.

Imprensa — Vocé mantém essa posi-
¢ao mesmo quando se depara com en-
trevistados meio sobre o picareta, como
aquele Paulo Gontijo que foi candida-
to & presidéncia da Repiblica no ano
passado?

Jo Soares — Ai eu uso da ironia, brin-
co com o entrevistado, fago humor com

ele. Quando o entrevistado esta sendo
ridiculo, eu fago com que ele sinta o
ridiculo da situagio.

Imprensa — A sua forma de atuar no
J6 Onze e Meia é baseada em algum
modelo?

Jo Soares — Nao. O formato do pro-
grama ¢ que tem a ver com o Johnny
Carson ¢ com 0s programas americanos
de entrevistas, nos quais entrevistado e
entrevistador sdo colocados lado a lado e
a camera capta duas pessoas conversan-
do. E o chamado talk-
show. Eu acho 6timo, pois
prefiro essa forma do que
a do entrevistado falar
olhando para a camera em
vez de olhar para voce.
Mas quanto & maneira de
entrevistar, eu acho que te-
nho uma caracteristica
tinica de fazer a coisa, que
¢ a de tratar todo mundona
maior intimidade, como se
o entrevistado estivesse
em minha casa. Por isso eu
chamo todo mundo de
vocé. Como eu estou ha 30
anos na televisio e dentro
da casa das pessoas, eu te-
nho intimidade suficiente
para chamar o presidente
da Repiiblica de vocé,
como eu chamei o ex-mi-
nistro Octdvio Gouveia
de Bulhoes de vocé ou o
Luis Carlos Prestes de
vocé. Isso ndo implica
uma falta de respeito.
Vocé pode faltar ao res-
peito com uma pessoa mesmo (ratan-
do-a de senhor.

Imprensa — Os entrevistados nio
sentem nenhum choque?

Jo Soares — Nio, porque o tratamen-
to ¢ mituo: eles também me chamam de
vocé. Um outro aspecto € que a maioria
das pessoas que entrevisto, eu ja conhego
ou conheci, ou ji encontrei em alguma
fase da vida. E que eu circulo muito em
todas as dreas ha muito tempo. Eu conhe-
¢o praticamente todo mundo.
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Imprensa — Um programa assim nao
corre o risco de se transformar numa es-
pécie de agao entre amigos?

Jo Soares — Nao, pelo seguinte: pri-
meiro porque os convidados nao sao to-
dos meus amigos, alguns sio apenas
conhecidos; segundo, porque mesmo
quando sio amigos, sdo celebridades,
pessoas de destaque em suas dreas e que
sempre tém o que dizer.

Imprensa — Eu queria que vocé con-
tasse um pouco sobre essa sua faceta de
artista multimidia, que j fez de tudo
um pouco. O que ¢é isso? E uma
neurose ou uma necessidade cons-
tante de sempre estar buscando uma
expressao nova?

Jo Soares — Para mim, a ativida-
de artistica ¢ uma atividade exis-
tencial, uma extensdo de mim mes-
mo. A arte é uma coisa poliva-
lente. Ser artista ndo ¢ como ser
um profissional liberal, embora eu
me considere trabalhando na mais
liberal das profissdes. Mas ¢ uma
atividade nao necessariamente espe-
cializante como, por exemplo, ser
médico, arquiteto ou advogado. Eu
acho que o artista tem varias ma-
neiras de se expressar ¢ deve —
quando pode — expressar-se em to-
das elas.

Imprensa — A diferenca é que
vocé se expressa bem tanto no texto
quanto na pintura, na musica ou na
TV. E este nao ¢ um trago comum
entre a maioria dos artistas...

Jo Soares — Mas poderia ser,
deveria ser. Se um ator, por exemplo,
resolver fazer ceadrios, ele deve fazer
cendrios. Isto é um pouco a heranga dos
artistas renascentistas que pintavam um
quadro e depois iam consertar uma cadei-
ra ou dar banho no cachorro.

Imprensa — Vocé ¢ um renascentista
perdido no final do século?

Jo Soares — Nao sei. Eu tenho horror
a me rotular de alguma coisa. Se eu tenho
vontade de fazer alguma coisa, vou li e

fago. Quando gosto de uma coisa eu pro-
curo conhecé-la a fundo e nunca ficar na
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superficie. Foi assim com as histérias em
quadrinhos, por exemplo.

Imprensa — Vocé ¢ do tipo que sem-
pre devorou gibis?

Jo Soares — Desde crianga isso me
fascina, especialmente desde quando eu
comecei a descobrir a transcendéncia das
historias em quadrinhos e os grandes ar-
tistas que havia por trds delas, como € o
caso do Al Capp, do Will Eisner, do
Milton Cannis, do Alex Raymond e do
Chester Gould. Sao grandes artistas que

n
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"Prefiro o humor que exige
a gargalhada. Nada mais

gostoso do que o som do riso"

estavam ali por tras de uma midia aparen-
temente sem importancia ¢ totalmente
marginal. Exatamente por ser considera-
da marginal — e, por isso, nio depender
da critica —, os autores de HQ sempre
foram muito soltos. O trabalho do Will
Eisner, o criador do Spirit, era o proprio
cinema posto em quadrinhos. Ele tem
planos em profundidade, planos em pers-
pectiva, tem closes... E o caso também do
Al Capp, de desenhistas que faziam tudo
aquilo para comer e eram donos de uma
cria¢ao muito solta.

il

P

Imprensa — Por isso encantadora?

J6 Soares — Por isso muito forte. O
John Steinbeck escreveu uma vez o pre-
facio para um livro do Al Capp no qual
dizia que ele, Capp, “era, sem duvida, o
maior escritor americano”. Isso dito pelo
Steinbeck! E essa possibilidade deriva da
soltura com que os desenhistas criavam e
ainda criam. E uma coisa semelhante ao
que acontece com a literatura marginal,
por exemplo, onde se pode encontrar es-
critores de ficgao cientifica ou de roman-
ces policiais noir que produzem
verdadeiras obras-primas porque es-
crevem, ao mesmo tempo, ocupados
com o mercado e despreocupados
com a critica.

Imprensa — Vocé chegou a colo-
car em pratica a sua fascinagao pe-
las historias em quadrinhos? Che-
gou a produzir e publicar histo-
rietas?

Jo Soares — Eu escrevi alguns
ensaios e cheguei a fazer uma histo-
ria em parceria com 0 Marcelo Mon-
teiro, que publicamos em O Globo la
por 1972, por ai. Era uma histdria
cujo personagem era uma espécie de
precursor do Ed Mort, a criagao do
Luis Fernando Verissimo e do Mi-
guel Paiva. O astro era também um
detetive absolutamente brasileiro
chamado Magalhédes, um persona-
gem muito desastrado.

Imprensa — Voce prefere o hu-
mor que sugere um sorriso ou aquele
que exige uma gargalhada?

Jo Soares — Eu prefiro o que
exige a gargalhada. Nada mais gos-

toso do que o som do riso.

Imprensa — Como voceé esta sempre
de bom humor e tem uma relagcdo muito
eficiente com seu publico, voce deve ser
uma pessoa muito feliz, nao?

Jo Soares — Eu vou até bater na ma-
deira, porque eu acho que sou feliz sim.
E muito gratificante estar numa profissio
que faz as pessoas rirem.

Imprensa — O seu humor tem algo de

jormnalistico, concorda?
—
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Jo Soares — Tem. Eu me
baseio muito — até para cons-
truir meus personagens — no
comportamento psicologico
das pessoas, nas fraquezas hu-
manas ¢ também na observa-
¢ao do cotidiano. Por isso é
jornalistico.

Imprensa — A leitura de
jornais e o acesso & midia aju-
dam muito o seu trabalho?

Jo Soares — E claro. Eu
acho que quem néo Ié jornais
estda completamente alienado
do mundo. Eu leio em média
quatro jornais por dia. As ve-
zes eu leio tudo, de ponta a
ponta, e costumo brincar di-
zendo que o jornal me saiu de
graca porque foi lido inteiri-
nho. Ha certos dias em que
eles ndo estio saborosos, mas
isso ¢ normal. E impossivel
vocé fazer um jomnal extraor-
dindrio todos os dias. Mas
mesmo quando estd ruim, o
jornal € bom.

suicidio.

Imprensa — Vocé disse
que baseia a construgdo de
seus personagens na observagao do coli-
diano. Como ¢ isso?

Jo Soares — E uma observagao cons-
lante. Eu saio muito na rua e converso
com as pessoas. Quando estou num taxi,
estou entrevistando o motorista o tempo
todo. Dd sempre para aproveitar alguma
coisa dele, ou do gerente de banco, ou do
garcom que te atende. Sao coisas que eu
vou pingando aqui e ali.

Imprensa — Portanto, a génese de
seus personagens estd apenas nesse (ipo
de observagao.

J6 Soares — Nio s ai. E claro que um
personagem como o Capitao Gay, por
exemplo, ndo € baseado em nenhum vea-
do maluco que eu encontrei na rua.
Neste caso, eu acordei um dia resolvido
a criar um super-heroi bicha. "Isso deve
ser engracado”, eu pensei. Ai comecel
a montar 0 personagem € escrever os
quadros.

"Eu acho que o humor ¢ a auséncia do

Imprensa — Nesle seu processo de
criagao, depois de tudo resolvido na sua
cabega, o que de fato vai provocar o riso?

Jo Soares — Em primeiro lugar, a
inteligéncia. E fundamental que o humor
seja inteligente e inesperado. E a critica
do cotidiano, o non-sense, é aquilo que
surpreende pelo absurdo. Por isso, para
mim, 0 humor € muito ligado a sensibili-
dade, a inteligéncia e a criagdo artistica.
Se vocé reparar bem, toda grande criagao
artistica tem um tremendo senso de hu-
mor por tras dela. A Monalisa, por exem-
plo: o Leonardo Da Vinci, para pintar
uma mulher com aquele sorriso, denota
um enorme toque de humor. A Ligdo de
Anatomia, do Rembrandt, é um quadro
engragadissimo. Se vocé pensar bem,
aqueles senhores médicos, todos de pre-
to, todos formais, dissecando um caddver
todo aberto a sua frente ¢ um negocio
engragadissimo. Nao € uma coisa de voce
olhar e dizer “que quadro engragado!”.

pessoa so se mata quando
perde totalmente o sentido do humor”

Nao. Mas, se analisarmos
bem a obra, descobrimos que
ela parte de uma premissa de
humor.

Imprensa — Um humor um
pouco estranho, nao acha?

J6 Soares — Eum humor de
artista. Veja o Dostoiévski: ele
tem humor em tudo que escre-
ve. Ha uma passagem em Os
Possessos que ¢ da maior den-
sidade e a0 mesmo tempo mui-
to engragada. De repente chega
a uma festa um convidado todo
maltrapilho, que ninguém ali
conhece. Ele se aproxima do
governador, faz que vai falar
um segredo ao seu ouvido e lhe
morde a orelha. Morde e nio
solta. A autoridade quer se des-
vencilhar, mas também ndo
quer dar vexame no baile. En-
quanto isso o sujeito ganha um
prestigio enorme junto a nata
da sociedade que estd na festa,
“Quem ¢ esse maltrapilho que
esta conversando com o gover-
nador?”, eles se perguntam.
"Nao sei, mas deve ser alguém
muito importante para ficar
tanto tempo cochichando com ele.” No
contexto do livro ¢ uma cena absoluta-
mente tragica, mas ao mesmo tempo ¢
muito engracada. O Kafka, para citar um
outro exemplo, quando leu a primeira vez
A Metamorfose para os amigos, as pes-
soas morriam de rir. Em resumo, sao to-
dos casos que ndo partem da premissa do
humor, mas, mesmo assim, sio muito
engragados.

Imprensa — Vocé diria que toda ati-
vidade humana tem um humor intrin-
seco”

Jo Soares — Eu nunca pensei nisso
desse jeito, mas eu acho que sim. Euacho
que 0 humor € a auséncia do suicidio, isto
é, vocé sO se mata quando perde total-
mente o senso de humor. Se vocé resolve
se matar com gas, por exemplo, e ajoclha
para botar a cabega dentro do forno en-
quanto tenta abrir a valvula, vai ficar um
negocio muito engragado. Se vocé cair
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em si, comega a rir e nao se suicida. Acho
que o motivo pelo qual alguns grandes
humoristas se suicidaram foi exatamente
0 de terem perdido o sentido de humor.

Imprensa — Ao que tudo indica vocé
nao corre esse risco, alé porque o seu
humor tem uma receptividade muito
grande e cai com freqiiéncia na propria
expressiao popular. Como ¢ essa magica
de vocé inventar um bordao e de repente
todo mundo repeti-lo na rua?

Jo Soares — Da primeira vez, as pes-
soas riem pelo inesperado. O bordéo faz
rir porque ele lembra uma situagao e con-
tinua a fazer rir pelo absurdo da repetigao.
Eu fico espantado, por exemplo, com o
“mui amigo”, que ¢ um bordio que se
transformou numa expressao extrema-
mente popular, todo mundo repete.

Imprensa — Como ¢ isso para um
artista? Como € constatar que o que voce
cria comega a fazer parte da cultura das
pessoas e a entrar na maneira que elas tém
de definir o mundo ou encarar certas si-
tuagoes de vida?

Jo Soares — E 6timo, mas me
espanta um pouco pela dimensao
que a coisa toma. E bom também
porque € 0 primeiro retomo que
vocé lem para saber se o quadro
ou o personagem estdo funcio-
nando bem ou nao.

Imprensa — Qual o seu crité-
rio para aferir o gosto do publico?

Jo Soares — Quando eu co-
mego a me cansar de fazer um
personagem, eu paro. Quando um
trabalho deixa de ser prazer para
mim, eu paro.

Imprensa — E esse termome-
tro funciona bem?

Jo Soares — Funciona por-
que eu comego a me cansar do
personagem antes do publico.

Imprensa — Quantos perso-
nagens vocé ja criou em sua
carreira?

Jo Soares — Eu parei de con-
tar quando cheguei aos 260.

A8

Imprensa — Vocé pinta em casa, es-
creve com freqiiéncia? O que lhe da mais
prazer, televisao, teatro, o que?

Jo Soares — Eu costumo dizer que se
ganhasse na loteria iria fazer s6 o que
gosto, ou seja, um programa de entrevis-
tas, shows em teatro, escrever, pintar de
vez em quando e fazer um programa mu-
sical no rdio, porque eu adoro jazz. Quer
dizer, eu nao sei como destacar uma coisa
das outras. No momento, 0 que me d4
mais prazer € fazer o Onze e Meia, porque
¢ um programa onde eu me sinto como se
estivesse no palco. O Onze e Meia e estar
no palco fazendo shows sao as coisas que
mais me gratificam.

Imprensa — Apresentar um falk-
show era um antigo projeto seu que
sO emplacou quando vocé deixou a
Rede Globo, depois de 17 anos, e foi
para o SBT. Por que voceé nao conse-
guiu fazer o Jo Soares Onze e Meia na

Globo?
Jo Soares — Na Globo nio havia es-
pago para esse tipo de programa. L4 ele

poderia ser semanal, mas ai eu nao via
sentido. Tinha de ser didrio. Quando eu
vim para o SBT, o Silvio Santos acreditou
de cara no projeto. Nas nossas conversas
preliminares, eu disse a ele: "Olha, uma
das coisas que eu fago questio de fazer
aqui € um programa de entrevistas, tipo o
do Johnny Carson”. Ai o Silvio falou:
"Mas voce tem que considerar que o
Johnny Carson, quando tira férias, vai
para Las Vegas ¢ faz um show de uma
hora sozinho no palco”. E eu respondi:
“Exatamente o que eu fago, sO que em
uma hora e quarenta”. O Silvio ficou me
olhando em siléncio por uns instantes e
disse: “E verdade. Entdo vamos tocar o
projeto”. Ele topou na hora.

Imprensa — A sua saida da Globo niao
foi 14 muito harmoniosa, confere?
Jo Soares — De minha parte foi.

Imprensa — Voce saiu por que?

Jo Soares — Recebl uma proposta
excelente e com a garantia de liberdade
para fazer tudo que quisesse.

"Hoje o que me da mais prazer é fazer o Jo Soares Onze

e Meia. Estar no palco fazendo shows e

conduzir o programa sdo as coisas que mais me grafificam”

. *
i
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Imprensa — Na época houve represa-
lias da Globo, a emissora vetou a veicu-
lagao de amincios onde vocé atuava.

Jo Soares — Mas isso estd inteiramen-
te superado. Foi tudo motivado por um
momento de paixao, de ruptura. Quando
voce estd hd 17 anos num lugar, sobretu-
do trabalhando com amigos seus, sair é
como o fim de um casamento — parece
uma trai¢ao. Mas nao foi traicdo: eu re-
cebi a proposta do SBT e avisei imediata-
mente & Globo, que ficou 15 ou 20 dias
para resolver. Até que chegou um mo-
mento em que eu nao poderia esperar
mais. Depois de tudo isso, hoje eu ndo
tenho a mais remota queixa da Globo, até

nor sentido de nostalgia. Seria como fa-
zer a Familia Trapo de novo: o primeiro
seria 0timo, ja o segundoseria velho, uma
coisa de uma melancolia terrivel.

Imprensa — Vocé nunca se embara-
¢ou com um entrevistado, nunca teve um
momento de vacilagao?

Jo Soares — Nio, porque eu me sinto
muito em casa e o entrevistado também.
Ha casos como o do brigadeiro Burnier
(o brigadeiro Jodo Paulo Moreira Bur-
nier fez questdo de ser entrevistado por
Jo Soares para rebater as acusagées do
ex-capitdo da Aerondutica Sergio Ribei-
ro Miranda de Carvalho, também en-

um profissional melhor, a traba-
lhar melhor. Foi uma relagéo de
17 anos de afeto e carinho e
quando eu sai nao poderia deixar
de ser uma coisa traumatizante.

porque foi la que aprendi a ser

Imprensa — Hoje, em televi-
sa0, vocé so faz o Onze e Meia.
E o programa de humor, vocé
cansou dele?

Jo Soares — O programa de
humor jd nao me dava tanto en-
tusiasmo quanto o Onze e Meia.
De resto, eu fago humor também
no programa de entrevistas. O
Veja o Gordo, no fundo, tinha o
mesmo esquema hd quase 20
anos, ¢ mais aquela preocupagiao
constante de sempre renovar os
personagens e criar outros... che-
ga uma hora em que vocé tem
que dar um tempo.

Imprensa — Vocé nao vai in-
sistir mais na formula do Veja o
Gordo?

Jo Soares — Acho dificil.
Pode ser que o faga daqui a al-
guns anos, mas mesmo assim
acho que ficarda com gosto de
deja-vu, Pode ser uma coisa meio
imbecil, mas tenho uma preocu-
pa¢ao muito grande com 0 novo.
Eu tenho que me embalar pela
idéia e isso sO acontece quando a
coisa € nova. Eu nao tenho entu-
siasmos faceis, nao tenho o me-

40

trevistado por J6 sobre seu envolvi-
mento no caso Parasar, em 1968), mas ai
eu também tiro de letra. Eu procuro ser
elegante com todo mundo, e ndo agrido
ninguém. A agressio, quando existe, fica
por conta do entrevistado. Eu brinco mui-
to, mas sempre com delicadeza.

Imprensa — Onde ¢ que vocé arranja
tempo para fazer o Onze e Meia, escrever
colunas semanais para a Veja e Jornal do
Brasil, apresentar um programa de radio,
atuar em filmes publicitdrios e manter
um espetaculo em cartaz no teatro?

Jo Soares — Tempo ¢ uma questao de
op¢do, de preferéncia. Quando se quer

fazer, arranja-se tempo.
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Imprensa — Vocé é um sujei-
to organizado no seu dia-a-dia?

Jo Soares — Sou organizado
sem ser rotineiro. Eu cumpro mi-
nhas obrigacoes profissionais.
No entanto, eu tenho o defeito da
impontualidade. Se tenho uma
reuniao de pauta marcada para as
15h30, eu chego pontualmente as
16h. Eu sei que é um defeito, mas
consigo administra-lo com pro-
fissionalismo. E tanta coisa que
tenho de fazer que eu sempre
acho que ainda da tempo de fazer
mais um pouquinho.

Imprensa — Com lodas essas
atividades, ¢ possivel estabele-
cer uma jornada-padrao de Jo
Soares?

Jo Soares — Impossivel. Eu
tenho uma inveja louca quando
leio entrevistas de pessoas dizen-
do como € o seu dia. Eu fico
morto de inveja e tenho certeza
que ¢ tudo mentira. Quando es-
crevo um show, por exemplo, ds
vezes fico dez, 12 horas no com-
putador, Mas nio tenho nenhuma
rotina, pode ser a qualquer hora.

S Eu sou mais lunar que solar. Ja

houve reporteres que quiseram

"Procuro ser elegante com todos.

A agressao, quando existe

fica por conta do entrevistado "

fazer matéria sobre o meu dia,
Mas nunca conseguiram, mesmo
porque ha dias em que eu ndo

faco ngorosamente nada.
Y
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"O Brasil de hoje me da uma imensa compaixao,
¢ triste ver o pais patinando. Ao mesmo
tempo, eu ndo saberia viver em outro lugar”

Imprensa — Voct ¢ uma personalida-
de publica geralmente muito assediada
pela Imprensa. Como vocé avalia sua re-
lagdo com a Imprensa?

Jo Soares — Se fosse para dar uma
nota de zero a dez, dava nove. Dificil-
mente eu tenho tido algum aborrecimen-
to com a Imprensa e tenho muitos amigos
trabalhando nela. S6 ha uma coisa nisso
tudo que enlouquece pessoas conhecidas
como eu: 30 aquelas pautas que o editor
bola e o reporter vai fazer como se fosse
um soldado do exército alemao — aquele
que nao admite ouvir um nao como res-
posta. Eu estou aqui em casa escrevendo,
o telefone toca e invariavelmente vem a
perguntinha: “Qual ¢ o melhor sorvete da
cidade?”; “Qual € o seu restaurante pre-
ferido?”; “Onde um gordo se veste?”. No
Natal, entdao, ¢ um inferno: "Onde vocé
vai passar o Natal?"; “O que representa o
Natal para voce?”...

Imprensa — Vocé atende ou vai logo
dispensando o reporter?

Jo Soares — Eu atendo, mas € duro
aturar todo o fim de ano alguém pergun-

tando como vai ser o Ano Novo... Eu
acabo achando graga. Uma vez me ligou
uma reporter da Playboy me perguntando
assim: “JO, pra vocé quem € bom de
cama?”. Eu respondi que bom de cama
mesmo € 0 meu marceneiro. Ela retrucou:
“Como assim?”. E eu disse: “Nao tem
como assim. Eu juro por Deus que seu
editor nao vai ficar bravo se voce disser
que, para o J Soares, quem € bom de
cama € 0 seu marceneltro”. Mas a reporter
nao desistia: "Mas em que sentido?”. Nao
tem sentido.

Imprensa — Voce debita essas peque-
nas inconveniéncias aos delirios dos edi-
tores ou ao despreparo dos reporteres?

Jo Soares — As vezes ¢ o despreparo,
mas também tenho a impressao que ge-
ralmente esse € o tipo de trabalho de
reporter iniciante, que tem medo de che-
gar para o editor e dizer: "O Jo nao falou”.

Imprensa — E como leitor, a Impren-
sa brasileira satisfaz voce?

Jo Soares — O que cu leio me satisfaz
plenamente, De vez em quando ainda

pego a Time ou o Le Point, mas tenho
pouca paciéncia para jornais estrangei-
ros. Eu ja me acostumei com o formato
da Imprensa brasileira e acho que, no sen-
tido visual, ela dd um banho na Imprensa
estrangeira. E muito mais fécil para mim
ler a Folha de S.Paulo, 0 Jornal do Brasil
ou o Jornal da Tarde do que ler o New
York Times ou o Le Figaro. Depois, niao
entrana minha cabeca aquela coisa de co-
megar matéria na primeira pagina e conti-
nuar na pagina 19. Eu fico enlouquecido!

Imprensa — E o Brasil, J6? O cidadio
José Eugénio Soares acha que este pais
tem graca?

Jo Soares — O Brasil hoje em dia me
dd uma imensa compaixio. E uma triste-
za ver que este pais continua patinando,
continua meio emperrado, mas, ao mes-
mo tempo, eu nao saberia viver em outro
lugar. Eu tenho uma esperanga enorme
no Brasil, mas me entristecem as contra-
di¢oes brutais que existem aqui, em todos
os niveis. E tenho medo que nao seja pra
ja uma mudanga mais radical nesse esta-
do de coisas. A populagdo nao tem como
se veslir, ndo tem como comer decente-
mente e isso é uma tristeza porque € um
pais rico, meu Deus! O pior € que as
pessoas vao se acostumando com a misé-
ria — isso ndao me entra na cabega. Um
dia vi uma reportagem na TV que mos-
trava um vagao de trem de subtrbio en-
tupido de gente e as pessoas sorrindo,
numa boa, amontoadas como gado. O
brasileiro tem um lado bom e generoso
que ¢ uma coisa espantosa.

Imprensa — Vocé acha que o voto
tem condi¢ao de mudar isso?

J6 Soares — E claro que sim, nio hd
outra maneira. E como dizia o Winston
Churchill: “A democracia ¢ a pior forma
de governo, com excegdo de todas as
outras que (ém sido tentadas de tempos
em tempos”. Eu acho que nos ainda va-
mos chegar a um nivel de consciéncia
onde as pessoas votem menos em herois
e mais em projetos e idéias.

Imprensa — A propdsito, qual ¢ a
melhor picanha do eixo Rio-Sao Paulo?
Jo Soares — ... X
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A noite dos talentos

Numa festa que lotou o Teatro Sergio Cardoso, em
Sao Paulo, foram conhecidos os vencedores
do Prémio Libero Badaro de Jornalismo, versao 1990

ma festa reunindo os principais

nomes da Imprensa brasiﬁ:ira mar-

cou a entrega do Prémio Libero
Badaro de Jornalismo, no teatro Sérgio Car-
doso, em Sao Paulo, no dia 10 de setembro.
O evento foi aberto com um show do pia-
nista Wagner Tiso e do saxofonista Paulo
Moura. Em seguida, os jornalistas Marco
Antonio Rocha ¢ Marcia Peltier iniciaram a
apresentagao dos cinco finalistas de cada
uma das sete categorias. Teodomiro Braga,
38 anos ¢ 18 de profissdo, reporter em Bra-
silia do Jornal do Brasil, foi o de ven-
cedor da noite. Sua matéria “O procurado
campeao das drogas” foi escolhida 0
Grande Prémio nglwm Badard. Teodomiro

recebeu o troféu e um cheque num valor
equivalente a 30.850 BTNs.

FOTOS FRANCISCO ESTRELA

fcone da campanha — Os outros premiados fo-
ram os seguintes: Gilberto Dimenstein, diretor da
sucursal de Brasilia da Folha de S.Paulo, com a
reportagem "Conexao Cabo Frio”, na categoria Midia
Impressa; em Telejornalismo, o vencedor foi Nelson
Araujo, reporter da TV Cultura de Sao Paulo, com
uma reportagem especial sobre divida externa; Fer-
nando Garcia e Pablo Barcelos, da Rddio Bandeiran-
tes, venceram na categoria Radiojornalismo, com
uma retrospectiva da decada de 80; e na categoria
Fotojornalismo, Chico Ferreira, da Folha de S. Paulo,
venceu com a foto que se transformou no icone da
campanha presidencial: o gesto do entédo candidato
Fernando Collor em desafio a uma manifestagao de
brizolistas, em Niteroi.

A TV Bandeirantes venceu na categoria Contribui-
¢ao a Imprensa pela realizagdo dos debates do primei-
ro tumo da eleigao presidencial e pela formagao do
pool de emissoras para o debate do segundo turno,
recebendo diploma e troféu. E a premiag@o na cate-
gorna Destaque Individual, ficou para Caco Barcelos,
da TV Globo, com sua reportagem “Seqiiestro na
Colombia”, produzida para o programa Globo Repor-
ter. Com excec@o do Grande Prémio ¢ da categoria
Contribuigao a Imprensa, os vencedores nas demais
categonas receberam o troféu, um diploma e um
cheque no valor de 6.170 BTNEs.

Justa homenagem — Ao entregar o Grande Pré-
mio a Teodomiro Braga, Sinval de Itacarambi Leao,
diretor ¢ editor de IMPRENSA e presidente do juri,
lembrou da dificuldade que os jurados tiveram em
sclecionar os finalistas entre os 243 trabalhos inscri-
tos. “Mas o jun fez justiga e historia”, disse Ledo, "ao
conceder a premiagao maxima a Teodomiro Braga.”
O ganhador ez questao de receber seu prémio acom-

(s) .

Teodomiro Braga (esq.) recebe o Grande Prémio de Sinval Leao

panhado de seus dois filhos, Edson ¢ Bernardo, "por-
que o exercicio da profissao muitas vezes sacrifica o
convivio com a familia e eu quero dividir esse mo-
mento de alegria com eles”. Teodomiro disse ainda
que premiagoes que incentivam a produgio jornalis-
tica sO florescem dentro de regimes democriticos. "0
Prémio Libero Badaro existe ha dois anos porque a
democracia estd nascendo agora no pais. E por isso
que desejo longa vida ao Premio”, aEn'm:}u. m sua
segunda edicdo, o0 Prémio Libero Badard ja registra
um bicampeao. E Gilberto Dimenstein, 33 anos ¢ 13
de profissao, que neste ano, como em 1989, faturou o
prémio na categoria Midia Impressa. Dimenstein de-
dicou o bicampeonato aos quatro jornalistas da Folha
de S.Paulo processados pelo governo federal. “Nao é
porque sao meus colegas ou porque € o jornal onde
trabalho, mas porque essa atitude significa um aten-
tado a liberdade de Imprensa”, justificou.

Juri 1991 — Depois da premiagéo, a revista IM-
PRENSA, a Associagio Brasileira de Imprensa (ABI)
e 0 Banespa — realizadores do Prémio — ofereceram
um coquetel de confratemizagao no saguio do teatro.
De acordo com o regulamento do Prémio Libero
Badaro, os jurados deste ano escolheram os jornalis-
tas que farao parte do corpo de jurados para a terceira
edigao do evento, no ano que vem. Sao eles: Luis
Garcia (O Globo), José Hamilton Ribeiro (Globo
Rural), Nubia Silveira (Didrio Catarinense), em Jor-
nalismo Impresso; Lucas Mendes (TV Record, Nova
York), Washington Novaes (TV Brasil Central), Ali-
ce-Maria (TV Manchete), em Telejornalismo; Joseval
Peixoto (Jovem Pan), Samuclito Mares (Rddio Ita-
tiaia), Herodoto Barbeiro (Radieo Globo), em Radio-
jomalismo; Heélio Campos Melo (Agéncia Estado),
Rosa Gauditano (Agéncia Fotograma), Evandro Tei-
xeira (Jornal do Brasil), em Folojomalismo. x
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Pesquisar a moda. Visitar feiras e centros interna- dos trabalham com a inovacdo para lancar produtos Marisol. O mdximo por voce.

cionais onde se lancam tendéncias. Aperfeicoar o adaptados as condicdes brasileiras,

design. A qualidade. Estudar formas, cores,padro- ~ Mas, os técnicos da Manisol sdo na verdade milhares ‘

=
nagens, estamparias. de pessoas que, preferindo as nossas marcas — Mar|SOI

No Centro de Pesquisa ¢ Desenvolvimento de No- Marisol, Criativa e Melissinha by Marisol — sdo

Mansol S A Industnia do Vestudno

vos Produtos da Marisol, profissionais especializa-  as que mais entendem da moda do mundo. Fone: (0473) 720233 - Telex: (475) 060 - Telefax (0473) 72:2
89250 - Caixa Postal 407 - Jaragud do Sul - 5




Especial

A Imprensa brasileira deu
saltos de qualidade muito
significativos na década
de 80 e prepara-se para
enfrentar os desafios dos

com os olhos postos na
virada do milénio. O que
se pode esperar de seu
desempenho nesta proxima
década? Mais ética, mais
profissionalismo, mais
tecnologia, mais o qué?

ALBERTO DINES GILBERTO DIMENSTEIN

RICARDO SETTI * EVYANDRO CARLOS DE ANDRADE

: ? CAIO TULIO COSTA
MARCOS SA CORREA
LUIS EDGAR DE ANDRADE
OTTO LARA RESENDE MARCO ANTONIO GOMES

LUIS FERNANDO VERISSIMO NELSON SIROTSKY
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ALBERTO DINES

Tecnnlugin, adquire-se. Btica e
profissionalismo sdo decorréncias. O que falta aos que lidam
com o processo de comunicagao no Brasil, tanto executantes
como mandantes, é consciéncia das respectivas importancias.
Nogao de responsabilidade. Capacitagdo dos deveres. Percep-
¢ao das obrigagoes. Nao me venham dizer que na era das
pesquisas de mercado ndo hd lugar para o arbitrio pessoal do
artesao, quem manda ¢ o puiblico efc. e tal. Asneira modemnosa.
Claro que os veiculos devem conformar-se com as exigéncias

| fundamentais daqueles aos quais
66 A Imprensa o gesting 2 sua mensagem, mas
deve assumir  cabe ao comunicador, sobretudo

_. _. quando se trata de jornalista, per-
. c1 " pope / suadir-se de que deve dar algo
de formadora  mais do que lhe pedem.

wltura 99  Henry Luce, criador da Time,
sugeria pragmaticamente que o

de ¢

Dines: saddamizagao da cultura

jornalista oferecesse 10% a mais do que solicita a sua audién-
cia. Nao se trata de estipular um percentual de substancia, mas
de adotar uma atitude socialmente mais digna e responsavel.

Ha pouco, um dos nossos semanérios trombeteou uma pega
acusatoria, assinada por figura inatacdvel da classe politica,
onde fazia um penoso diagndstico da nossa situagao. Um dos
lGpicos, chocantemente sintético: nossa sociedade estd embur-
recendo. Pergunta-se: o que tem feito efetivamente o tal sema-
nirio para o desemburrecimento geral, a nao ser estes
espasmodicos arroubos farisdicos?

Constata-se que a midia noticiosa brasileira dedica cada vez
Menos espago € menos tempo aos acontecimentos internacio-
nais. A desculpa é conhecida: as pesquisas indicam que os
leitores nao querem saber de coberturas sobre temas tao dis-
tantes. Pergunta-se: como € que o piblico pode julgar se nao
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tem referencias para comparagéo?

Um ex-jornalista e agora bem-sucedido telenovelista decla-
rou recentemente em entrevista, que esta assustado com clima
de violéncia no Rio. A ilustre figura é co-autor de uma das
telenovelas mais amorais das muitas inspiradas na tematica do
Brasil “modemo”. Pergunta-se: serd que a glorificagdo do
crime, da corrupgdo e da inigilidade naquele seriado nio
funcionou como um estimulo ao aviltamento generalizado que
leva a atual selvageria?

A saddamizagao da cultura brasileira nao foi obra da cen-
sura militar, nem do terror policial, muito menos de Collor de
Mello, mas de uma ninhada de mediocres que a pretexto de
uma imponderdvel competéncia tomou conta do processo co-
municativo brasileiro e, tal e qual Goering, saca da pistola toda
vez que ouve pronunciar a palavra cultura.

Vocés que tanto gostam de citar mimeros para fingir infali-
bilidades fiqguem sabendo que a nossa classe socio-econémica
AA estd culturalmente no nivel BC e isto nao aconteceu por
acaso — foi obra daqueles que ostentam em seus livings as
mais belas edigoes de livros de arte, mas oferecem aos leitores
a “espiritualidade” de Paulo Coelho.

Nosso valente presidente, poliglota e viajado, neto de um
intelectual, ja experimentou de tudo nos fins de semana do seu
governo. S6 nao se animou a arriscada faganha de entrar numa
livraria. Nao existem elites burras, a desgraga do nosso pais ¢
que os endinheirados comportam-se intelectualmente como os
miseraveis por absoluta caréncia de alimento cultural nos
canais que os abastecem cotidianamente.

O que a Imprensa brasileira deve assumir é seu papel de
formadora de cultura. Caso contririo estard cavando a sua
prépria sepultura. Depois, serd extremamente fdcil e conse-
qiiente ser mais ético e mais profissional. E serd muito menos
dispendioso investir em tecnologia.

Alberio Dines, 58 onos @ 40 de profissho, & consultor editorial da revista Exome
porfuguesa

RICARDO SETTI

A década de 90 seria risonha,

franca e generosa se, consigo, trouxesse o equacionamento de
algumas questoes bisicas da Imprensa brasileira.

Néo se pretende, aqui, ter ambigoes condoreiras, como os
poetas do século XIX. Alguém, como eu, com mais de 25 anos
de batente e quase dez consecuti- d
vos em fungdes de chefia, jd se ¥
daria por satisfeito se pudesse ob-  (/
servar progressos em algumas
dreas. No campo da formagéo pro-
fissional, por exemplo, é preciso  © ¢/ EVES
sair da camisa de forga maniqueis- r
ta imposta pela questao da chama-
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Setti: sair da camisa de forca

da regulamentagdo da profissdo. Temos todos que dar um jeito
de aproximar a universidade da profissao, mas também de
permitir que tenham acesso a ela bons jornalistas em potencial
que, por algum acaso biografico, nao quiseram passar por uma
faculdade de Comunicagao.

E absurdo e ridiculo que, com as excegdes de praxe, grandes
jornalistas nao sejam ou ndo possam ser professores, ¢ que
professores encarregados de formar futuros jornalistas nunca
tenham feito uma reportagem. O resultado disso tudo € o
espantoso despreparo da maioria dos jornalistas — algo que,
por sinal, se for encarado sem hipocrisia e atitudes demagogi-
cas, serd um fantdstico progresso obtido nesta década.

Hi que reconhecer com honestidade que a maioria dos
jornalistas ndao sabe perguntar, ndo sabe apurar, nao sabe
escrever ¢ nem lé o suficiente; inclusive — ou sobretudo —
jornais. No campo da tecnologia, espera-se que os anos 90
ponham fim a atitude de tupiniquins diante do disparo do
primeiro bacamarte que muitos de nos temos diante das ino-
vagoes que se sucedem, em ritmo vertiginoso, em nossa drea.

Quanto ao contetido do que fazemos, estamos correndo um
risco mortal que espero ver dissipado nos anos 90, por voltar-
mos cada vez mais nossos olhos para a cobertura das institui-
¢Oes e menos ao que se passa no pais real. Finalmente, no
terreno ético, a década de 90 nos daria um presente dos deuses
s¢ propiciasse 0 abandono das militancias de variado calibre e
sabor que ainda impedem muitos jornalista de , simplesmente,
ganhar as ruas e percorrer gabinetes na singela — mas drdua
e indispensdvel — tarefa de descobrir, para o leitor, o que esta
acontecendo.

Ricordo Setl, 44 anocs e 25 de profisdo, & editor-chefe de O Efocdo de 5. Pouo

MARCOS SA CORREA

M ais leitores. E claro que

essa conquista requer mais profissionalismo, mais tecnologia,
mais ética e muitos mais “mais”. Sao requisitos, porém, que

IMPRENSA - SETEMBRO 1990
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faltam ou até sobram em doses de- 5G{}3jm€r13
siguais pela Imprensa brasileira,

aupuﬁoquelodula,cnclaﬁpb-
cialmente os jomais didrios, en-

estdo crescendo
a margem

frenta nesse comego de década o » }_
Sosalio woiverssl de agaeee leito- Lfr{}fi g r(ufdts
res arredios. Os jovens, por exem- jornais 99
plo, estio crescendo @ margem dos

“grandes” jornais brasileiros, que por sinal de grandes podem
ter tudo, menos os mimeros da circulagao. Leitor, neste pais, é
cada vez mais um cidadao de seus 40 anos, de hdbitos forma-
dos décadas atris. Acho que nada pode “modemizar” mais a

Imprensa brasileira do que o crescimento de seu piiblico.

TATIANA CONSTANT

Marcos 54 Comda, 42 ancs e 22 de profissdo, & editor-chefe do Jomal oo Broail

Sa Corréa: itnr de 40 anos

OTTO LARA RESENDE

Dcsde 0 dia em que entrei

num jornal, em 1938, até hoje, mais de meio século depois, a

Imprensa mudou — e mudou radicalmente, de cabo a rabo.

Mudou tanto quanto o mundo, que nunca jamais conheceu uma

época de tantas e tao velozes mu-

dancas. A minha geragao, que se

iniciou profissionalmente durante

a guerra, viu de tudo neste mundo.

Neste ¢ no outro, pois também

outros mundos foram descobertos

e conquistados. Bastaria dizer que

0 homem pisou na Lua, o que até

outro dia era sonho de Jilio Veme, ou conto da carochinha.

Infelizmente, 0 mesmo ndo posso dizer da execrdvel censura.
Afastado da rotina de uns poucos anos para ca, tendo deixa-

do de ser o que se chamava de redator de banca, continuo

ligado & Imprensa como colaborador periddico de O Globo e

de outros jornais, além de eventuais matérias para outras

.
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TATIANA CONSTANT

Resende: pais mal-informado

publicagoes. No sentido técnico, ou tecnologico, seria insen-
satez negar o fabuloso progresso por que passou a Imprensa.
De Gutenberg para 1938, ou seja, do século XV para o comego
da minha vida profissional, houve menos mudanga do que de
1938 para 1990.

O que espero, por isto mesmo, para o decénio corrente, até
0 ano 2000, é que a Imprensa mude menos daqui por diante,
no sentido de que alcance a sua estabilidade — ou a sua
maturidade — em todos os campos, em particular no campo
da ética. Em primeiro lugar, desejo que a reportagem seja mais
exata e conquiste, pelo respeito do publico, a confianga que
lhe € essencial. S6 assim ela, mais que informar com precisao,
poderd formar a opiniao piblica. S6 assim a Imprensa retomard
a sua importancia e podera contribuir para o aprimoramento
politico e social deste Brasil mal-informado e pessimamente
formado, a despeito de todas as quinquilharias tecnologicas.

Ofto Lara Resende, 68 anos @ 51 de profissdo, & jormalista @ membro da Academia
Brasileira de Letras

LUIS FERNANDO VERISSIMO

N o0ssos bons jornais estao no

nivel dos bons jomais do resto do mundo e nossa dosagem

| entre jornaloes, jornais, jornale-

66 O caminho cos e papel sujo é a mesma que

¢ forcar existe em paises que chamamos

A N T 1, de “culturalmente mais avanga-
uma lradigao ae 4 .~ : :

_ quando queremos dizer mais

jornalismo ricos. Geralmente os parimetros

fustieador ’, enganam: as pessoas citam El

: Pais, mas esquecem que o resto da

Imprensa espanhola é mediocre; ou um Times de Londres ou

de Nova York sem lembrar que a maioria dos seus concorren-

tes varia entre o ridiculo e o criminoso.

Graficamente também néo ficamos atrds de muitos. Certa-
mente nao da maioria dos jornais franceses: sempre leio o Le
Monde pensando nos dois velhinhos que obviamente o com-
poem a mao e no trabalho que eles devem ter para fazer um
jornal didrio.

Assim, acho que o futuro da Imprensa brasileira — manti-
das, claro, as tradicionais proporgoes, jd que nossa Imprensa é
feita para uma minoria que se interessa dentro de outra minoria
que l&¢ — ¢ o futuro da Imprensa mundial, isto €, a luta para
manter um piblico cada vez mais distraido pela TV (o USA
Today encontrou um caminho: faz TV impressa), para provar
que o jornal ndo € um veiculo obsoleto e que aqueles milhoes
de arvores nao sao abatidos em vio.

O progresso precisa haver, acho eu, € no campo da ética, por
falta de uma classificagao melhor. Mas este também € um
problema universal, o dos limites da indepéndencia de empre-
sas de comunicagdo em que os interesses empresariais sao cada
vez mais prioritdrios, o da pluralidade de opinido e de objeti-
vidade possiveis dentro deste comprometimento. O caminho
nao ¢ a Imprensa alternativa, onde uma meia duzia escreve
para outra meia dizia que ja concorda com ela. Neste ponto,
sim, acho que a Imprensa dos “mais avangados” tem que nos
ensinar: 0 caminho ¢ formar uma tradi¢do, uma rotina de
jornalismo fustigador e contestador tio natural, tdo esperada,
que se torna imune a interferéncia de interesses nao-jornalis-
ticos da empresa.

Claro que a objetividade pura nio existe em nenhuma Im-
prensa do mundo. Sempre havera este meridiano tao invisivel
e tdo imperativo quanto o Equador — a "linha do jornal” —
atravessando nossas vidas. Mas pode-se tentar chegar perto.
So abandonar o subjetivismo descarado jd serd um progresso
no Brasil.

Luls Fernando Verissimo, 53 anos @ 24 de profissdo, & escrifor @ humorista

SILVIO ALENCASTRO/POLARON
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GILBERTO DIMENSTEIN

E comum jornalistas e especia-
listas em comunicagao discutirem os desafios e perspectivas
da Imprensa a partir, basicamente, da necessidade de avangos
tecnologicos ou de inovagoes editoriais criadas por mentes
privilegiadas. Lmutaradlscussauaessesdompnnms significa,
em minha opinido, um escapismo, provocado pela incorpora-
¢ao servil da realidade da Imprensa dos paises mais desenvol-
vidos.

Até o fim da censura, os jornalistas tinham claro que o
desenvolvimento da Imprensa dependia das liberdades publi-
cas. Com a volta da democracia, a discussio foi contaminada

B pelo tecnicismo, como se o problema
66 A questdo 4 informaciiono Brasil fosse apenas

basica a gora adquirir uma impressora melhor, um
- = computador mais potente etc.
&0 80350 O problema é que os desafios da

a liberdade
de Imprensa 9%

Imprensa dependem dos desafios do
pals Nau falta, felizmente, liberdade
de Imprensa. A questio bdsica é
agora, o acesso @ liberdade de Imprensa, num pais marcado por
27 milhoes de analfabetos, outros milhdes semi-analfabetos e
de individuos que sabem ler, mas nio tém dinheiro para
comprar um jornal. Somos hoje 83 milhoes de eleitores, mas
dificilmente temos mais de 3 milhGes de leitores acostumados
ao noticidrio de economia ou politica. Cada vez mais cresce
essa distorgdo.

Impossivel imaginar o desenvolvimento da Imprensa sem a
inversao dessa diferenga entre leitores e eleitores, o que impli-
ca ampliag@o e melhoria do sistema educacional, crescimento
economico e distribuigao de renda. Fora disso, a Imprensa,
particularmente a escrita, tende a girar num circulo restrito
semelhante a filatelia ou apreciadores de artes plasticas. Por

conseqiiéncia, as pautas e preocupagoes da Imprensa tendem
a ser determinadas pelas preocupagoes de uma elite, descolan-

Dimenstein: circulo restrito

LUCIANA LEAL

ANOS 90

do a informagao da maioria da populagao.

Esse é o descolamento produzido pela diferenga entre os que
produzem e os que consomem. Do aprofundamento dessa
diferenga, criam-se condigdes para a demagogia contra a ini-
ciativa privada e contra a democracia, duas condigoes essen-
ciais para a liberdade de Imprensa. E sem democracia de nada
adiantam os melhores computadores instalados na redagio
nem as descobertas e inovagoes editoriais.

Gilberto Dimenstein, 33 anos e 13 de profissdo, & o diretor da sucursal de Bradlia da
Foiha de 5. Poulo
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Andrade: interesse pu blico

EVANDRO CARLOS DE ANDRADE

Alraente, agil, bem-impressa,

bem-distribuida, agradavel de ver e ler, a Imprensa brasileira
— e falo particularmente dos jornais — se aprimorou notavel-

mente nos aspectos malteriais na ey
década de 80, e nada indica que “ f sy i

venha a sofrer essa modemizagio  firmar-se o
(éenica na seguinte. Seu proble- 0t o ral de
ma, portanto, nio reside ai. Ele . .

estd centrado nas questoes éticasa W/ jornalismo
partir da primeira delas, que ¢ a isento ’,
busca necessaria da isengao.

A equagao € mais ou menos a seguinte: o povo brasileiro
tem crescido muito demograficamente e, na mesma proporgio,
vem se brutalizando, vitima de um monstruoso processo que
concentrou a riqueza numa regiao do pais em detrimento das
demais. Dele decorreu o aumento das camadas miserdveis, o
indice cada vez mais grave de analfabetismo — mas aumentou
também o nimero de integrantes da chamada elite socio-cco-

h |



nomico-intelectual. Aumentou pouco em quantidade, muito
menos do que aumentaram as massas empobrecidas, mas
aumentou muito em qualidade, isto é, em sofisticacdo — e com
1sso tornou-se cada vez mais exigente. Essa exigéncia se reflete
numa paulatina transformagdo da Imprensa. Ela descobriu,
num processo que talvez nao tenha sido inteiramente conscien-
te, que tinha de merecer o respeito do seu piiblico consumidor.
A busca da informagao correta, tao isenta quanto possivel,
tomou-se uma necessidade vital para a empresa jornalistica.

E notdvel que, de uns poucos anos para cd, as grandes
empresas jornalisticas venham evoluindo para editar os seus
produtos com crescente cuidado quanto ao equilibrio, a corre-
¢do e a eqiiidistancia em relagdo 4 informagdo. Simultanea-
mente, a inexisténcia de qualquer forma de censura resultou
numa preocupagao cada vez maior com a definigao de limites
éticos. Nota-se hoje, nos grandes jornais e revistas, uma cons-
ciéncia de que a liberdade de Imprensa implica responsabili-
dade com o interesse publico. Cada veiculo tem seus proprios
conceitos e toma suas proprias decisdes sobre como deve
administrar seus direitos e deveres.

Nao hda um codigo geral de ética adotado por todos, e é
discutivel que seja necessdrio. O importante, o salutar ¢ que
estejam desaparecendo rapidamente o panfletarismo e a mis-
tura de fato e opiniao que caracterizava outras épocas. Curio-
samente, ¢ nas redagoes que se encontram hoje os bolsoes de
resisténcia a esse movimento. Para muitos profissionais, jo-
vens em maioria, o jornalismo nao € fim em si, mas instrumen-
to de objetivos ideoldgicos. Essa atitude dos que pensam em
transformar a sociedade e nao em servir a ela — que tem seu
lugar e sua oportunidade na atividade politico-partidria — é,
num veiculo de comunicagao, sinonimo de retrocesso.

Nos proximos anos, entre as empresas que estio descobrin-
do seu caminho e os muitos profissionais que tém consciéncia
de sua missao (e que souberam se aperfeigoar nas técnicas da
profissao, apesar do baixo nivel da miaioria das faculdades),
terd de firmar-se o pacto moral de uln jornalismo isento na
informagdo, ainda que de opinido nitida — o que, acredito, sera
cada vez mais cobrado pelos leitores.

Evandro Canos dé Androde, 58 anos @ 37 de profssdo, & diretor de redocdo de O
Globo

CAIO TULIO COSTA

Além de mais ética, mais pro-

fissionalismo, mais tecnologia, o que se pode esperar da Im-
prensa brasileira nos anos 907 A resposta € unica: mais
independéncia. Pode parecer truismo, mas contam-se nos de-
dos os veiculos de comunicagao realmente independentes no
Brasil. Independentes financeira e politicamente. Nao € preci-
so lembrar que os canais de televisdo sdo concedidos a titulo
precdrio — nem que toda emissora estd, portanto, umbilical-
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mente ligada aos governos, qualquer governo.

Ocioso repetir, mas fora do eixo Rio-Sao Paulo-Porto Ale-
gre existem jornais que, se superaram a fase do linotipo, talvez
nunca se desvenciliem dos coronéis locais. Disfarcados de

: ; empresarios, politicos, executi-

“ Contam-se vos, altos funciondrios, ban-
nos dedos 05 queiros ou magnatas do campo,
veiculos os coronéis também se moder-

: nizam. Essa mesma Imprensa
independentes  que e arrasta movida a dinheiro

no Brasil ” do publico, dos bancos ou dos
empresdrios, sobreviverd com
credibilidade quando conseguir sua alforria.

Ninguém vai deixar de adquirir jornal da metrépole distri-
buido nas bancas de todas as regides, impresso nas modernas
grificas locais equipadas para recepcionar os fac-similes em
cores, via satélite, produto engenhosamente regionalizado sem
compromisso com os mandatarios da cidade. Publicagdo cuja
tinica preocupagdo ¢ com a noticia. Aquele tipo de noticia
definida por Hubert Beuve-Méry, o solitirio fundador do Le
Monde: " A verdade, nada mais do que a verdade, bestamente
a verdade besta, aborrecidamente a verdade aborrecida, triste-
mente a verdade triste”.

Soa ingénuo falar de verdade nessa altura do campeonato
no negocio da Imprensa, mas os jornais que dela se aproxima-
rem, nesse final de século, garantirdo o mandato diariamente
renovado pelos leitores — nas bancas ou nas assinaturas. Quais
proprietdrios de jornais — milharddrios da comunicagéo ou
cooperativa de jornalistas — abrigarao essa verdade, a exati-
dao despida de preconceitos?

A pergunta estd na génese da propria independéncia da
Imprensa. Existe alguém preparado para discerni-la: o leitor.

IMPRENSA - SETEMBRO 1990
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Seja de onde e como for — conservador, liberal, apolitico,
romantico, desligado ou revolucionario —, ele € o sustentaculo

dessa independéncia.

Calo Tallo Costa, 36 anos @ 12 de profissdo, & ombudsmon da Falha de 5.Poulc

LUIS EDGAR DE ANDRADE

Nnrecuadoanudc 1964 (pa-

rece que foi ontem), a revista inglesa New Scientist, inspirada

no profético romance 1984, de George Orwell, reuniu mais de

cem especialistas mundiais, homens e mulheres, para discutir
como seria 0 mundo dai a vinte anos.

3 o As previsoes que eles fizeram, re-

66 Epreciso  4as em 1990, soam ingénuas. Pare-

definir as cemum conto da carochinha, comoa

relacoes entre

historia de Winston Smith, narrada
por George Orwell.

a Imprensa € O jomalista Gerald R. Barry, en-

o Estado 39 carregado do relatorio sobre os meios

de comunicagao, previu, por exem-

plo, que estava para acontecer uma revolugao técnica no

sistema de impressio e distribui¢do das noticias s6 compardvel

a revolugao de Gutenberg, quando nasceu a Imprensa. Segun-

do Barry, “um jornal distribuido em caminhdes ou entregue

Luis Edgar: futuro peli janela

RICARDO HANTZSCHEL

em maos, nas caixas de correspondéncias seria, em 1984, um
anacronismo absurdo”.

Deus castiga os maus profetas. Hoje mesmo, por coincidén-
cia, tive de telefonar, as 9 da manha, para o servigo de assina-
turas d'O Globo, aqui no Rio, porque meu exemplar de
assinante ndo tinha chegado. Mandaram um segundo entrega-
dor trazer o jornal.

Nao quero ser futurélogo. Meses atrds, nao previa sequer a
invasdo do Kuwait. Mas é possivel que no ano 2010, o jornal
chegue a nossas casas numa tela de videotexto, fininha como
um quadro na parede, ou entao naquela teleimpressora, de que
ja se falava em 64,

Pode ser. Mas o que eu sonho mesmo nao ¢ que o jornal
chegue aqui em casa por meios eletronicos. A televisdo ja
chega, ao vivo, instantanea. Sonho com o dia em que os
editores ndo precisem ir a redagao. Haveremos de trabalhar em
casa, acoplados ao terminal de computador. E nao € preciso
esperar 2010. Daqui a dez minutos, isto que estou escrevendo
ja estara em Sao Paulo, transmitido por fax.

O futuro entra pela janela. Saird pela porta, se ndo houver
algo mais. O qué? E preciso definir as relagdes entre a Impren-
sa e 0 Estado. Eu, Winston Smith, nao durmo trangiiilo. Ougo
14 fora os passos do Grande Irmao.

Luis Edgar de Andrade, 57 anos e 35 de profissho, é diretor de redogdo da Rede
Manchate

Gomes: questdo seletiva

MARCO ANTONIO GOMES

J a livemos em maos o se, 0
como, o onde, o por que. Ja enfrentamos o lobby, o marketing,
0 off, as versoes da verdade, a censura, os espordes da ditadura,
as notas oficiais.

A questdo é: o que, do que sei, devo informar? Como devo
dizer o que sei? Por que devo dizer? A quem devo dirigir esta

informagao?
—p
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Nao tenha dividas de que no proximo milénio estaremos em
condigoes de chegar a informagao objetiva, clara, nua e crua.
Fax, micros, laser, parabolicas... teremos todos os meios &
nossa disposi¢ao para nos informarmos e informar.

A grande questio serd seletiva. Milhares de noticias e ver-
dades cortardo os ares. O mun-
do podera saber tudo ao mes-
mo tempo. E € al que entra com
forga maior a responsabilidade
, 2 dos informadores (acho que
f”ﬁ)f?”ﬂl;‘”ﬂ mdgm'l ser este 0 novo nome

objetiva ,, dos profissionais da noticia),
que terao pela frente, sempre,
0 por que isso, para qué, como?

Nao vai ser fécil.

Talvez esse novo tempo, que certamente terd as ideologias
descritas apenas como uma fase da historia — a que colocara
o ser humano acima de tudo —, venha a obrigar os informa-
dores a adotar principios muito antigos como a humildade, a
responsabilidade ¢ a objetividade. Esses principios, que sdao
vitais e, mesmo nos tempos de hoje, em muitos casos perma-
necem esquecidos, serdo mais do que nunca fundamentais no
novo processo que vem ai — o da democratizagao ampla e
irrestrita da informagéo.

66 No proximo
milénio vamos
chegar a

Marco Anftonio Gomes, 50 onos @ 13 de profasbo, & dinetor de jomaksmo da RGdio
Ekioracio AM/FM

NELSON SIROTSKY

M ais qualidade. Sem qual-

quer duvida, e diante do desafio da proposta para antever as
minhas expectativas dos proximos dez anos, a resposta a
pertinente indagagao surge espontinea. Até porque ¢ o cami-
nho natural da Imprensa brasi- ra |

leira que, desde as inovagoes “ Nao se Ja
marcantes introduzidas pelo
Correio da Manha, vem num
processo constante de evolugao
¢ qualificagao, mesmo diante de
muitos obstaculos que se mani-
festaram nas ultimas décadas:
da censura a reserva de mercado, ou a caréncia de uma moeda
forte, ou as evidentes deficiéncias da educagao formal que
asfixiaram a criatividade, dificultaram avangos tecnologicos,
atrasaram a modemizagao das empresas e dispersaram talen-
los,

Algumas dessas barreiras felizmente foram ultrapassadas.
As que restam precisam ser vencidas. E a vantagem que temos,
neste fim de década, é a nitida consciéncia de que — se
superamos, pela forga da cidadania, o fosso do autoritarismo

jornalismo
e informacgao
com qualidade
sem talento 99

USETTE GUERRA

politico ¢ hoje estamos todos empenhados em alcangar a
margem oposta da interveng¢ao autoritdria do Estado em nosso
cotidiano — os reptos a qualidade maior do jornalismo brasi-
leiro dependem apenas de nés mesmos, que estamos direta-
mente na produgao da melhor informagéo. E essa busca tem,
necessariamente, de percorrer os caminhos do aprimoramento
de nossos profissionais, do adequado estimulo ao seu desem-
penho até pela retomada de principios éticos, que as vertigino-
sas transformagoes de nosso tempo passaram a minimizar.

Se nao se faz jornalismo e informagdo com qualidade sem
talento, € indispensavel que possamos propulsionar essa ma-
téria-prima com os ganhos tecnologicos possiveis, 0 que serd
obtido com a estabiliza¢ao, com o desenvolvimento da econo-
mia nacional e os frutos que por eles sdo gerados.

Néao podemos sonhar com ganhos qualitativos para a Im-
prensa brasileira se a propria vida dos brasileiros nao subir
alguns obrigatorios patamares de qualidade, antes da virada do
século. Porque, realmente, ndo podemos dissociar que a Im-
prensa estd intimamente vinculada as realidades das comuni-
dades e da nagao a que serve.

Nelson Srotsky, 37 anos @ 19 de profissdo, & vice-presidenta axecufivo da Rede

Brosd Sul
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SEMINARIO INTERNACIONAL DE COMUNICACAO

E MARKETING POLITICO E ELEITORAL

Sdo Paulo, 17 e 18 de Setembro de 1990 — Edificio sede da FIESP/CIESP

Dia 17 (Segunda-feira)
ABERTURA

Dr. Carlos Eduardo Moreira Ferreira
1* Vice-Presidente da FIESF/CIESP

Prof. Dr. Candido Mendes de Almeida
Presidente do Conselho Internacional de
Ciéncias Sociais (CISSyUNESCO
(Coordenador do Semindrio)

Dr. Ruy Martins Altenfelder Silva
Diretor Geral do Instituto Roberto Simonsen

Dr. Frederick C. Tumer

Universidade de Connecticut — USA
Presidente da Associagdo Mundial de Pesquisa
de Opinido Publica (WAPOR)

PRIMEIRA SESSAO

A Determinagao da Opinido Publica:
Pesquisa ¢ Democracia Representativa

Relator: Dr. Fredenick C. Tumer
Presidente da WAPOR

Debatedores: Dr. Guillermo O'Donnel
Universidade de Sdo Paulo

Presidente da Associagdo Internacional de
Ciéncias Politicas

Dr. Carlos Eduardo Moreira Ferreira
1# Vice-presidente da FIESF/CIESP

SEGUNDA SESSAO

A Metodologia e Publicagio de Resultados de
Pesquisas de Opinido Pablica

Relator: Sr. Robert M. Worcester

Presidente do Instituto de Pesquisa Social —
MORI— (Inglaterra)

Vice-presidente do Conselho Internacional de
Ciéncias Sociais (CISS)yUNESCO

Debatedores; Dr. Carlos Eduardo M. Matheus

Diretor-Superintendente do Instituto Gallup de

Opinido Publica

Sr. José Néumanne Pinlo

Articulista e Editor de "O Estado de S. Paulo”
TERCEIRA SESSAO

A Experiéncia da Polonia, uma Democracia

|

Emergente: Ouvindo a Populagiio

Relator: Prof. Piotr Kwiatkowski
Universidade de Varsdvia
Diretor-Assistente do Centro Polonés de
Pesquisa de Opinido

Debatedor: Prof. Dr. Oliveiros S. Ferreira
Universidade de Sao Paulo
Diretor de "O Estado de S. Paulo"

Dia 18 (terga-feirs)
PRIMEIRA SESSAO
Os Homens Politicos (Parte I)

Introdugdo: Prof. Dr. Céindido Mendes de
Almeida

O Papel ¢ a Inflluéncia dos Partidos no
Processo de Comunicagiio Politica e nas
Campanhas Eleitorais

Relator: Prof. Dr. Antonio Lavareda
Universidade Federal de Pernambuco
Diretor do Instituto de Pesquisas — IPESPE

Participacio Politica do Cidadio: o Volo da
Sociedade Civil Organizada

Relator: Prof. Dr. Marcos Faria Figueiredo .
Universidade de Sao Paulo

Instituto de Estudos Sociais, Politicos e
Econdmicos (IDESPE)

Debatedores: Dr. Frederick C. Tumer
Presidente da Associagdo Mundial de Pesquisa
de Opinido Publica (WAPOR)

Dr. Ruy Martins Altenfelder Silva
Diretor Geral do Instituto Roberto Simonsen

Os Homens Politicos (Parte II)
Political Elites and Democracy
in Brazil

Relatores: Prof. Dr. Bolivar Lamounier
Universidade de Sao Paulo

Instituto de Estudos Sociais, Politicos e
Econémicos (IDESPE)

Dr. Amaury de Souza

Instituto de Estudos Sociais, Politicos e
Econdmicos (IDESPE)

Diretor da Techne, Informdtica e Recursos
Humanos

Organizagoes de Classe: O Papel da FIESP ¢
sua Atividade no Processo Politico ¢ na

' Formagao da Opiniao Publica

Relator: Dr. Ney Lima Figueiredo
Consultor da Presidéncia da FIESP

Debatedores: Dr. Frederick C. Tumer
Presidente da Associagdo Mundial de Pesquisa
de Opinidgo Publica (WAPOR)

Dr. Ruy Martins Altenfelder Silva
Diretor Geral do Instituto Roberto Simonsen

SEGUNDA SESSAO

A Pesquisa de Opinifio, os Jornalistas e a Midia
Pesquisa e Fonles de Informaciio Politica no
Brasil: Importincia Relativa e Efeitos

Relator: Dr. Orjan Olsen
Diretor de Opinido Publica do IBOPE

O Jornal Didrio: Medigio e Divulgagio da
Opinido Publica

Relator; Sr. Caio Tlio Costa
Jornalista da "Folha de S.Paulo"”

A Pesquisa de Opiniio na Televisio:
Restrigoes ¢ Vantagens do Meio para
Divulgagio

Relator: Sr. Luiz Gonzalez
Jornalista e Produtor de Televisdo

Debatedor; Sr. Robert M. Worcester
Presidente do Instituto de Pesquisa Social —
MORI

Vice-Presidente do Conselho Internacional de
Ciéncias Sociais (CISSYUNESCO

Pesquisa e Midia na Campanha Presidencial
O Papel da Pesquisa e da Midia na Campanha
Presidencial

Relatores: Sr. Paulo de Tarso da Cunha Santos
Socidlogo e Publicitdrio

Dr. Milton Marques
Diretor-Superintendente do Instituto Vox Populi

Debatedores: Prof. Dr. Marcos Faria Figueiredo
Universidade de Sao Paulo

Instituto de Estudos Sociais, Politicos e
Econdmicos (IDESPE)

Prof. Dr. Manoel Gongalves Ferreira Filho

Universidade de Sao Paulo
Superintendente do Instituto Roberto Simonsen

ENCERRAMENTO




realizagao do Seminario Internacional de Comunicagao e
Marketing Politico e Eleitoral insere-se na proposta do Instituto
Roberto Simonsen de promover o debate dos grandes temas de

interesse nacional, com o proposito de dar sentido de
atualidade e globalizagao as relagoes entre o empresariado
industrial de Sao Paulo e os demais segmentos da sociedade civil.
A discussao de questoes relativas a pesquisas de opiniao publica,
aos partidos politicos, ao papel das entidades de classe e dos meios
de comunicagao — a participagao politica do cidadao, enfim — ¢
nao so atual como imprescindivel ao melhor entendimento do
processo eleitoral que vivemos.

Estou convencido de que por esse meio temos efetivamente
conseguido passar do discurso a pratica e dado uma contribuigao
real ao aperfeicoamento da democracia. O debate, a troca de idéias
e experiéncias, a livre expressao de opinioes e conceitos que
marcam nossas iniciativas irrigam os canais de comunicagao entre
empresarios e sociedade. Portanto, contribuem para a consolidagao
das mais puras formas de convivéncia democritica.

A Associagao Mundial de Pesquisa de Opiniao Publica e o
Conselho Internacional de Ciéncias Sociais da UNESCO,
representados pelo dr. Frederick Turner e pelo professor Candido

Mendes de Almeida, ao se associarem ao Instituto Roberto
Simonsen nesse empreendimento, revelaram uma enorme
sensibilidade e grande senso de oportunidade. Para nos ¢ um
privilégio contar com a colaboragao de entidades dessa
importancia e de homens desse quilate.

Ruy Altenfelder
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A servico da verdade

Um semindrio internacional organizado pela Fundagao
Roberto Simonsen reiine, em Sao Paulo,
especialistas para debater pesquisas e marketmg politico

] Nunca as pesquisas de opinido
foram usadas tao a fundo no
pais como nos dias de hoje.”

Esta frase, proferida pelo cientista po-
litico Candido Mendes de Almeida du-
rante o evento, bastaria para justificar a
realizagdo do Seminario Internacional
de Comunica¢ao e Marketing Politico
e Eleitoral, promovido no més de setem-
bro pelo Instituto Roberto Simonsen, tra-
dicional centro de estudos e debates da
FIESP — Federagio das Industrias do
Estado de Sao Paulo. Mendes, na quali-
dade de presidente do Conselho Interna-
cional de Ciéncias Sociais da UNESCO,
foi um dos participantes do encontro que
reuniu especialistas do Brasil e do exte-
rior, entre eles o amenicano Frederick
Tumer, que dirige a respeitada Associa-
¢ao Mundial de Pesquisa de Opiniao Pu-
blica; Guillermo O’'Donnel, da
Universidade de Sao Paulo e presidente
da Associagido Internacional de Ciéncia
Politica; Robert Worcester, presidente do
Instituto de Pesquisa Social — MORI, da
Inglaterra; e Piotr Kwiatkowski, diretor-
assistente do Centro Polonés de Pesquisa
de Opiniao.

Se por um lado este tipo de debate
chega com atraso ao pais, tomando-se
Europa ¢ Estados Unidos como referén-
cias, de outro, a iniciativa pioneira do
Instituto Roberto Simonsen mostra que a
sociedade brasileira da passos largos em
dire¢ao a maturidade politica, conforme
atesta o teor das conferéncias e dos
debates.

Frederick Turner lembrou, por exem-
plo, que esse atraso resultou dos regimes
autoritarios que predominaram por déca-
das na América do Sul e que abafaram a
livre circulagao de opinidao, em cuja estei-
ra vinham as pressoes para maior repre-
sentatividade das populagoes junto ao

v

RAFFAELE SGUEGLIA

poder. Por sua vez, no discurso de aber-
tura, Carlos Eduardo Moreira Ferreira,
vice-presidente da FIESP, desenhou o
papel reivindicado pela entidade no cena-
rio politico nacional. “Este seminario jus-
tifica-se pela disposi¢ao das entidades
representativas do empresariado indus-
trial de Sao Paulo de se integrarem cada
vez com maior autenticidade no contexto
social”, disse. “A FIESP e o CIESP (Cen-
tro das Industrias do Estado de Sao Pau-
lo) tornaram-se um centro de debates dos
problemas nacionais, procurando nao s6
refletir as posigoes das categorias que
representam, mas também identificar
tendéncias, de forma a sintonizar sua
atuacao na realidade do pais.”

Nessa linha, ele classificou a valoriza-
¢ao do marketing politico e das pesquisas
como parte do aperfeicoamento do nosso

F. Turner, da Associa¢ao Mundial
de Pesquisa de Opiniao Publica

Dois dias de debates prodlivns no auditorio da FIESP/CIESP

DANILO OUVEIRA

Candido Mendes 'As pesquisas
nunca foram tao usadas como hoje”

DANILO OUVEIRA
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Guiﬁermn O'Donnel, presidente da

Associacfio Internacional de Ciéncia Politica

sistema politico-eleitoral, ao lembrar que
sua disseminacdo sepulta o periodo dos
currais eleitorais e votos de cabresto, de
triste memoria. “Quem nao souber lidar
com essas novas ferramentas da demo-
cracia, nao terd possibilidade de sobrevi-
vencia politica”, afirmou.

Democrata pratico — De fato, Frede-
rick Turner acentuou em sua palestra que
nenhum governo sera verdadeiramente
representativo se nao utilizar pesquisas
de opinido. “Seus dados sobre aspiragoes
e necessidades da populagao dao subsi-
dios a0 governo para avaliar sua repre-
senlatividade e o quanto podera
amplid-la“, esclareceu.

Turner ficou favoravelmente impres-
sionado com o bom nivel das pesquisas
brasileiras, especialmente quando se leva
em conta a extensao territorial do pais e
sua diversidade geogrifica, social e eco-
nomica — fatores que dificultam um tra-
balho dessa natureza. Mostrou-se,
porém, surpreso com o peso dado a esco-
laridade das pessoas entrevistadas, ex-
cessivo na sua opiniao. “Um cidadao nao
precisa conhecer ciéncias politicas para
saber das suas proprias necessidades e
desejos”, disse. “O brasileiro € um demo-
crata pritico. Se tiver candidatos mais
responsdveis, podera ser mais participan-
te ¢ efetivamente representado nas esfe-
ras do poder.”

O professor Candido Mendes conside-
ra que, se depender do atual estagio das
pesquisas, a participagao popular ainda
tem pela frente um bom espago a ocupar.

E que se o pais tem
um presidente da Re-
publica que governa
com um olho nas
pesquisas de opiniao,
as bases de repre-
senlagao, como par-
tidos, associagoes de
classe e sindicatos —
a excecao da FIESP
— Nao possuem ca-
nais proprios para
auscultar o povo. Por
1850, propds a des-
centralizagio do que
chamou de "produ-
¢ao de dados de pesquisa”, enfeixada por
duas ou trés grandes organizag¢oes como
Ibope, Gallup e Marplan. E natural, por-
tanto, que comemore o surgimento de
outros institutos como o Vox Populi, Sen-
sus e Toledo & Associados. "Quem ga-
nha é a democracia, com o adensamento

RAFFAELE SGUEGUA

Rnheﬁ Worces!er; do Instituto de
Pesquisa Social — MORI

e a sofisticagao dos dados produzidos de
forma heterogénea”, ressaltou.

No seu entender, o florescimento de
novas entidades ainda nao ¢ o suficiente,
e iniciativas especificas como o DataFo-
Iha precisam ¢ devem proliferar. “E ne-
cessario que a sociedade civil se organize
e efetue ndo so o plebiscito eleitoral, mas

Inspirado na figura do historiador e
empresario Roberto Simonsen e criado
na década de 40 para promover estudos
sobre questoes sociais, politicas e eco-
nomicas do pais — além de fomecer
bolsas de estudos para formar especia-
listas necessirios a produgao industrial
brasileira —, o Instituto Roberto Si-
monsen acelerou suas atividades a par-
tir de 1980 para acompanhar o rapido
processo de mudangas desencadeado
no cenario nacional. O Seminario In-
ternacional de Comunicacio e Mar-
keting Politico e Eleitoral esta
integrado nesta agil estratégia de le-
vantar, debater e oferecer subsidios
para a sociedade discutir seus cami-
nhos. “E o drgdo pensador da FIESP”,
informa Ruy Martins Altenfelder Sil-
va, que ¢ seu presidente. "Além dos
encontros, lambém temos ido as uni-
versidades e estamos presentes junto a
microindustria.”

No caso do Seminario, a idéia foi
proposta pelo professor Candido Men-
des de Almeida e encampada de ime-
diato pelo Instituto, na certeza de que
seria uma valiosa contribui¢ao para se

-

DANILO OLIVEIRA

Um laboratorio de ideias

entender melhor o processo politico vi-
vido pelo pais. “A troca de idéias e
experiéncias, a livre expressao de opi-
nioes e conceilos que marcam nossas
iniciativas irrigam os canais de comu-

pois sao as mais puras formas de con-
vivéncia democratica”, afirma Alten-
felder.

Altenfelder: irrigando os canais
entre os empresarios e a sociedade

O Instituto tem como superintenden-
te Manoel Gongalves Ferreira Filho, da
Universidade de Sao Paulo, e sua dire-
toria conta ainda com Luis Antonio
Souza Lima, Marcelo Abrio, Alct Vi-
dal e Alberto Figueiredo.
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Moreira Ferreira: FIESP
sintonizada com a realidade do pais

também o de atitudes e aspiragoes. So-
mente assim os politicos poderao apare-
cer com representatividade”, disse.

Dados manipulados — O jornalista
Caio Tulio Costa, ombudsman da Folha
de S. Paulo — que falou apds Orjan Ol-
sen, diretor de Opiniao Piblica do Ibope
—, apresentou em sua conferéncia, que
teve como tema a divulgagao dos resulta-
dos de pesquisa nos jornais diarios, um
elemento explosivo: a manipulagao dos
dados feita pelos veiculos conforme seus
interesses. Para ilustrar, ele deu o exem-
plo recente da Rede Globo de Televisao,
a respeito da pesquisa sobre a aceitagao
popular do governo Collor. A emissora,
revelou, informou que o Governo tinha
79% de aprovagao dos entrevistados,
quando este percentual era a simples
soma de 8% do indice dtimo, 27% de bom

ntrtski, do Centro Polonés de Pesquisa de Opiniao

s

e 44% de regular. Este episodio levou
Caio Thilio a fazer uma projegao preocu-
pante: se podem ocorrer tais fatos no eixo
Rio-Sao Paulo, que detém a imprensa de
melhor qualidade e desenvolvimento tec-
noldgico do pais, nao é dificil supor o que
poderd acontecer em estados onde os vei-
culos dependem absolutamente das elites
politicas, que dominam o poder economi-
co. "Um grande problema da midia, hoje,
em relagao as pesquisas, € a manutengao
da propria credibilidade”, garantiu.

Na verdade, mais importante no Brasil
de hoje do que a divulgagao dos resulta-
dos é a maneira como a informagao ¢
traduzida para o publico. Esta também é
a posi¢ao do socidlogo ¢ publicitario Pau-
lo de Tarso da Cunha Santos, veterano de
campanhas politicas e conhecedor dos
efeitos das pesquisas sobre um processo
eleitoral. "A pesquisa
garante o moral da
tropa”, assegura.
“Seus numeros, por
exemplo, definem o
financiamento da
campanha e reali-
nham condutas.”

Um exemplo: na
campanha presiden-
cial de 1989, Luis
Indcio Lula da Silva,
que envergava (emo
no inicio da trajetoria
para angariar simpa-
tias da classe média,

RAFFAELE SGUEGUA

voltou a sua naturalidade quando as pes-
quisas indicaram que entre 22 ¢ 25% dos
eleitores estavam inclinados a votar num
candidato mais radical. Consciente das
influéncias das pesquisas, Paulo de Tarso
langou a idéia da formagdo de uma espé-
cie de CONAR (Conselho Nacional de
Auto-regulamentacao Publicitaria) para
fiscalizar o trabalho dos institutos de
pesquisa e a utilizagdo dos seus dados,
com vista a neutralizar manipulagoes ¢
distorgoes.

A FIESP em cena — Através da con-
feréncia de Ney Lima Figueiredo, con-
sultor da presidéncia da FIESP, a
entidade recebeu algumas luzes sobre seu
papel como formadora da opiniao publi-
ca e forga atuante no processo politico
brasileiro. Figueiredo lembrou que a ima-
gem da Federagao repousa, aparentemen-
te, sobre duas vertentes: a) manipuladora,
nos bastidores, das elites politicas do
pais, para defender os interesses do em-
presariado industrial; b) um agrupamento
fragil e desorganizado, caudatdrio da
acdo estatal. “Tanto a visao conspiratoria
quanto a idéia de fragilidade foram des-
mentidas pelos fatos”, disse. “No proces-
so de distensio politica, a FIESP soube,
talvez como nenhuma outra instituigao
da sociedade civil, entender o que estava
se passando — e foi capaz de adequar-se
rapidamente aos novos tempos.”

Ocupando os espagos decorrentes do
viacuo de poder na sociedade — agravado
durante o governo Samney —, a entidade
transformou-se na principal referéncia do

Caio Tulio: "O grande problema é a
manutenc¢ao da credibilidade das pesquisas”

VI




Cunha Santos: "Os nimeros das
pesquisas realinham condutas”

capitalismo brasileiro. Nessa condigdo,
tornou-se o estudrio para onde convergi-
ram os problemas nacionais. Nao era de
se estranhar, portanto, que toda expectati-
va de sucesso sobre o proposto e fracas-
sado “pacto social” recaisse sobre a enti-
dade. Ou que a FIESP, durante o processo
constituinte, apresentasse uma proposta
propria de Constituigao, divulgada e de-
batida durante todo o periodo de votagao.
"Abrimos os jomnais € vemos a FIESP
metida em todos os assuntos”, disse.

Para comprovar esta afirmacao, Ney
Figueiredo citou um trabalho de Moraes
& Trevisan — Consultores Associados
destinado a avaliar o espago concedido
pela imprensa as entidades patronais: em
fevereiro de 1990, revelando vantagem
disparada sobre outras organizagoes con-
generes, a FIESP mereceu 16.841 centi-
metros quadrados de matérias em jornais
e revistas, enquanto a segunda colocada,
a Federagao do Comércio, registrava
6.900. Daquele total, 91% do noticiario
era favoravel a entidade.

Ney Figueiredo recordou que uma das
mais significativas contribui¢oes da
FIESP ao pais, nos tempos recentes, deu-
se através do "Projeto Leader”, associado
diretamente as eleigdes presidenciais do
ano passado. Este projeto, que nasceu em
1987 da preocupagao do presidente Ma-

DANILO OUVEIRA

rio Amato em encon-
trar um candidato que
correspondesse as
expectativas da po-
pulagdo, consistiu em
uma grande pesquisa
nacional e no poste-
rior exame dos dados
por uma equipe de es-
pecialistas. A analise
dos resultados mos-
trou que o perfil do
candidato ideal defi-
nia alguém jovem,
oposicionista, que
reunisse passado lim-
po e experiéncia administrativa. Todos os
dados foram enviados aos principais par-
tidos. “A FIESP, nao sendo entidade po-
litica para escolher ou apontar candida-
tos”, disse Ney, “fez o papel que lhe
cabia: contribuir para a analise do quadro
politico com informagoes relevantes.”
Condutas como essa, no entender de
Ney Figueiredo, colocam a entidade no
patamar em que se encontra dentro da
sociedade brasileira. “A destacada posi-
¢ao da FIESP na midia e o peso que ela
mantém no centro das decisoes nao tem
similar em outros paises; alé porque nao
existe entre nagoes do primeiro mundo
uma relagédo tao fraca entre sociedade ¢
governo que deé ensejo ao aparecimento

DANILO OLIVEIRA

Lamounier: processo profundo de reurganizat;'ﬁu politica

Ney Figueiredo: " A FIESP foi capaz de
adequar-se rapidamente aos novos tempos”

de uma entidade com tais caracteristi-
cas”, finalizou.

O Seminario Internacional de Co-
munica¢do e Marketing Politico e Elei-
toral enquadra-se no amplo leque de
incursoes da entidade em diregao as ques-
toes nacionais mais agudas e importan-
tes. Nesse sentido, nao foi por acaso que
o cientista politico Bolivar Lamounier
destacou na palestra "Elites Politicas e
Democracia no Brasil” um topico que
merece estudos e reflexoes. “O Brasil
vive hoje um processo de reorganizagao
politica tao profundo”, disse, “que so ¢
comparavel a passagem do primeiro para
o segundo reinado e a Revolugao de
1930.”

Vil



Mais competicGo e menos

governo, £ disso que fala LIVRE

PARA CRESCER, a proposta da FIESP
para um Brasil moderno. Um livro

que faz o diagnéstico dos

problemas do pais e oferece solucdes.

Pedidos para LIVRARIA CULTURA - Av. Paulista, 2073
CEP 01311 - Sao Paulo - SP

Fone: (011) 285-4033 - Telex: 1138632

Fax: (011) 285-4457 - STM-400 10695

QUEM TEM MEDO

LIVRE PARA CRESCER arma o leitor
com dados, argumentos e idéias
sopre a liberalizacdo, o melhor
caminho para a crise brasileira.
Leia e discuta LIVRE PARA CRESCER
E o seu inferesse que estd em jogo.

Lancamento
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POUPANGA MULTIPLA INSTANTANEA,
A MELHOR MANEIRA DE FAZER SEU DINHEIRO GRESGER.
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JAIS PERTO DO CONSUMIDOR AB ?

A Globo atinge em cheio o consumidor classe AB

A variedade de programas da Globo € atragdo permanente de todos oS
segmentos de publico. Essa audiéncia constante em todas as pragas
e faixas horérias faz com que sua mensagem chegue ao consumidor com
muito mais velocidade. Principalmente se vocé comparar com 0s veiculos
de midia impressa. Verifique a tabela abaixo.

DE CADA 100 DOMICILIOS CLASSE AB
REVISTA DE REVISTA REVISTA
MERCADO TV JORNAL INFORMACAO FEMININA MASCULINA
SAO PAULO 99 8 28 e 5 4
RIO DE JANEIRO 99.4 18 6 2 2
PORTO ALEGRE 100,0 18 6 5 2
BELD HORIZONTE 98.8 1" 9 3 3
RECIFE 99.4 16 12 4 4
BRASILIA 99.7 10 12 4 4
CURITIBA 99.4 9 8 5 3
FLORIANOPOLIS 100.0 14 ] 3 2
FORTALEZA 99.4 16 13 4 4
SALVADOR 98.7 22 1 4 4

FONTES: DOMICILIOS COM TV . IBOPE | CIRCULACAO . IVC / PERFIL DE LEITORES - MARPLAN

A leitura destes numeros € simples. Em algumas pracas, a televisao esta
presente em 100% dos lares classe AB. No méximo 28 desses lares sao
atingidos por uma edicao do principal jornal de cada capital. Apenas
16 sdo atingidos por uma edicdo da principal revista de informacao semanal,
b da principal revista feminina e 4 da masculina.

Vocé pode compor um bom plano ae miaia usanado 0s melhores jornais
e revistas. Mas se vocé precisa de uma cobertura eficiente para atingir toda
aclasse AB, voceé deve complementar a baixa penetracao destes veiculos
de midiaimpressa com & alta cobertura e forca de comunicacdo da televisao.
Com a Globo vocé passa muito mais emocao. Atral a atencao e sempre
consegue o impacto desejado. Vocé expde o seu produto na melhor
vitrine do pals.

Veicule na Globo. Deixe o seu produto cara a cara com 0 consumidor.
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A MELHOR VITRINE DO PAIS
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Televisdo

Palavras ao vento

A linguagem do telejornalismo brasileiro despreza

0 bom texto enquanto alimenta a

doce ilusao de que uma boa imagem pode valer por si 56

por Armando Nogueira

iz 0 provérbio chinés que "uma

boa imagem vale mais que mil

palavras”. Até pode ser verdade,
mas se o chinés do provérbio aparecesse
um dia numa redacao de televisiao talvez
sentisse o tamanho do estrago que sua
maxima provocou na cabega dos telejor-
nalistas.

Com raras e saudaveis excegoes, pare-
ce que os reporteres e redatores do tele-
jornalismo brasileiro resolveram tomar
ao pé da letra o tal provérbio. Ninguém
quer perder tempo com as palavras. As
coitadinhas recebem um tratamento de
segunda classe que empobrece, quase a
indigéncia, o texto do telejornal.

Em 30 anos de redagio eletronica, sus-
tentei batalhas sem conta. Terei vencido
algumas, terei perdido muitas. Entre as
perdidas, porém, nenhuma me entristece
mais que a cruzada da boa linguagem no
script de um telejornal. E nao pense o
leitor que eu lutasse pelo texto excepcio-

nal. Queria, quando muito, um estilo de-
cente que honrasse a um so tempo a nossa
amada lingua e a natureza audiovisual da
televisao. Afinal, em qualquer matéria
noticiosa, a informagao visual jamais dis-
pensara um texto. Sejauma oragao inteira
ou uma palavra solitdria, ela ha de entrar
sempre ou antes, ou durante, ou depois da
imagem. Do contrario, o entendimento
da mensagem estarda comprometido. A
palavra €, portanto, uma exigéncia de
ordem técnica e ndo um mero capricho
intelectual. Claro que se o texto for muito
bem-escrito tanto melhor. O telejomalis-
mo se enobrece e todos ficamos felizes, a
comegar do telespectador e naturalmente
do narrador que, por sinal, ¢ quem mais
padece com uma frase de pé quebrado.
Sou testemunha do sofrimento que um
lexto mal-escrito sempre causou a profis-
sionais como Cid Moreira, Sérgio Chape-
lin e Celso Freitas.

Direta e cristalina — Heron Domin-
gues ¢ Luis Jatoba nao sofriam menos
quando recebiam um script descosido. A

receita ideal da noticia na TV ¢ que a
informacao visual esteja enriquecida
pelo encanto musical da palavra e pelo
balango do texto cadenciado.

E bobagem dizer que a palavra preju-
dica a imagem. Pois € justamente na tele-
visdo que a palavra, por ser falada, realiza
plenamente o seu poder magico. Voltaire
ja dizia que o que entra pelos ouvidos vai
direto ao coragao. Naturalmente, estamos
falando de uma mensagem em que as
expressoes visual e verbal se juntam, com
harmonia, formando o casamento perfei-
lo entre a imagem e a palavra.

Um bom exemplo de interagio que
ocorre € o texto-legenda no jornal. Nada
¢ mais parecido com uma noticia ilustra-
da na televisdo. E o que € que acontece
com o texto-legenda? Simplesmente, nao
pode prescindir da palavra. Quanto mais
expressiva e elogiiente for a fotografia,
mais expressiva e elogiiente tera de sera
legenda que a complementa. No caso, 0
lexto até pode abusar do bom gosto ver-
bal porque o leitor tem tempo de ler e
reler. E se porventura ele der com uma

Apesar dos esforgos, a linguagem da Globo (esq.) e Manchete (alto)...
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palavra desconhecida, resta-Ihe ainda o
recurso, sempre proveitoso, de consultar
o dicionério. A diferenca é que na televi-
sio a linguagem tem que ser simples,
cristalina e direta, pois o telespectador
nao tem mais de uma chance para enten-
der o recado. E aquela historia: verba
volant, scripta sunr. Ambas as imagens,
porém, precisam da palavra — seja a
estatica, do jornal, seja a animada,da TV.

H4 pouco tempo, uma garota de seus
15 anos me perguntou com absoluta fran-
queza: "Escuta aqui, Armando, por que
serd que as noticias na televisao sio tdo
mal-escritas?”,

Cadéncia feliz — Como eu néo tinha
pensado ainda na pequena maldi¢ao do
provérbio chinés,
nao me foi nada
facil adotar, as-
sim de sopetao,
uma teoria para
explicar a moci-
nha alguns ossos
do nosso oficio.
Mas foi melhor
porque acabei
salvando a minha
pele gracas a vir-
tude da humilda-
de. Reconheci
logo que jd é tem-
po, realmente, de
se comegar a tra-
tar com mais cari-
nho o texto dos
lelejornais. E en-
tre 0s males que nos atormentam, o pior
parece ser esta palavrinha muito familiar
nas redagoes de televisao: co-lo-qui-al.
Infelizmente, nas redagoes de TV, a cha-
mada linguagem do cotidiano ¢ dramati-
camente confundida com primarismo
verbal. O coloquial, que ¢ o tom mais
adequado a televisao, passou a ser sino-
nimn de vulgaridade no telejornalismo. O
redator anos escrevendo noticias
com as palavras surradas de sempre, re-
petindo frases feitas e lugares-comuns,
sem perceber que estd aviltando a lingua
na presen¢a de dezenas de milhoes de
pessoas, diariamente. Como se o piiblico
niao gostasse.de receber em casa uma
palavra bonita, poderosa, bem-encaixada
num texto brilhante e de cadéncia feliz.

Ha pouco tempo, quando eu ainda tra-
balhava na Rede Globo, a reporter Ilze
Scamparini, que se destaca entre os tele-

FH#II'GIQGG ESTRELA
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jomalistas que melhor escrevem no Bra-
sil, mandou-me um bilhete simplesmente
delicioso. Respondia ela a outro bilhete
em que eu pedia um esforgo de guerra pa-
ra melhorar o texto dos telejornais. Ela te-
ve o cuidado de redigir o bilhete com to-
dos os chavoes da praca. Vale a pena
transcrever um trecho da antologia de cli-
chés que a bela Ilze foi buscar, com fina
malicia, na sua privilegiada memoria:

"Armando,

Pensei em te entregar o texto logo ce-
do, mas aproveitei a manha para me reu-
nir com alguns colegas. Na saida teste-
munhei um acidente no trdnsito con-
gestionado da rua Jardim Botdnico. O

acidente aconteceu ds 11 da manha. No
comego da tarde ainda havia confusdo na

- assemelha~ i da Record (esq.) e SBT ao as vezes confundir culnquiahsmu com primarismo verbal

rua. Parentes e amigos procuravam in-
formagdes sobre o estado de saude das
vitimas. Como vocé estd vendo agora tive
um dia muito agitado. Mas na hora do
almogo o que ndo faltou foi animagao
entre os colegas. O clima foi de muita
alegria e descontragdo. Enquanto isso as
chuvas de agosto inundavam a cidade.
Muita gente perdeu o que tinha. Para
alguns moradores da regiao nao sobrou
nada. Por sorte consegui chegar a tempo
de te mandar este bilhete...

Abragos,

lize"

Pobre do tom coloquial: nao ¢ nada
disso. Estilo simples ¢ uma coisa, estilo
vulgar € outra.

Fariam muito bem os jovens telejoma-
listas se esquecessem as preguigosas li-
¢oes das velhas redagbes de TV. Meu
conselho ¢ que eles tratem de enriquecer

a memoria de seus terminais com 0 me-
lhor da lingua portuguesa escrita e
falada. Procurem também conviver mais
com as palavras, porque sem elas, o jor-
nalismo eletronico padecerd sempre do
texto banal.

Boa palavra — Embora ainda muito
descuidado do aspecto ético, o telejorna-
lismo brasileiro tem amadurecido muito,
seja no plano técnico e estélico, s¢ja na
qualificagao dos profissionais.

E uma pena que ndo se possa falar bem
de linguagem nos telejornais. Mas tenho
ca minhas esperangas de que ainda hei de
ouvir em muitas vozes da televisdo textos
exemplares como os do reporter Lucas
Mendes. Afinal, a boa lingua nao ¢ privi-

légio de nenhum meio de comunicagio.
Escrever bem € dever de todo profissio-
nal de informagao.

Antes que alguém me atribua ma von-
tade com os telejornalistas, contarei que
foi numa redacao de jomal, e ndaona TV,
que me caiu nas maos o texto mais inso-
lito da minha vida de jomalista. Abria
assim a matéria do bravo reporter espor-
tivo: "O gramado do Maracana estava
praticamente impraticavel para a pratica
do futebol...”.

E, encerrando nossa conversa, vamos
retocar o provérbio chinés. Para o bem do
telejornalismo, passa a ser assim enun-
ciado: “Uma boa imagem vale mais...
com uma boa palavra”. X

Armmando Nogueira, 62 anos @ 40 de profissdo, dinghu o
Cenfral Giobo ge Jormoismo até marco deste ono @
atualmante se decdcica & crinica esportiva @ a confandn-
cias sobre telavisho




INCONTINENCIA URINARIA.

CHEGOU A HORA DE FALAR DE
BEM-ESTAR.




§ Quando alguém tem incontinéncia urindria, € E descartével, de fa-
2 : . : . 4 _
¢ muito comum querer mudar seus hébitos e ati-  cil colocagao e retira-
* tudes, pensando que esta é uma situagao exclusi-  da, o que significa
. : | . s
© vamente sua. Nao é. Milhares de pessoas no muita  praticidade,
mundo inteiro passam por isso, sem deixar de  tanto para quem O N\

lado suas atividades normais do dia-a-dia.

Foi pensando nisso que a Johnson & Johnson
langou Bem-Estar*. Um descartavel para incon-
tinéncia que vem atender as necessidades de
protegdo e conforto principalmente do inconti-
nente urinario.

Bem-Estar* tem painel absorvente com forma-
to anatdomico, especialmente desenvolvido para
dar maior ajuste. Possui uma maior concen-
tra¢io de material absorvente na regiao neces-
sdria e eldstico nas pernas, o que permite mobi-
lidade sem vazamentos.

Bem-Estar* se adapta perfeitamente ao corpo,

podendo ser usado como uma roupa de baixo.

goﬂmmu«gcfmm

PRODUTOS PARA SAUDE

usa como para quem presta algum auxilio ao
Incontinente.

Bem-Estar* é ajustado através do exclusivo sis-
tema Fixelastic*, tiras eldsticas para colocagao
e fixacdo dos descartiveis de acordo com as di-
mensodes do corpo.

Bem-Estar* pode significar muitas coisas, como
modernidade, prote¢do e conforto. Mas acima
de tudo serve para sentir que viver melhor o

dia-a-dia é s6 uma questio de Bem-Estar®.

BEM-ESTAR* E BEM-ESTAR* EXTRA ABSORVENTE
DESCARTAVEIS PARA INCONTINENCIA.

i

VIVER MELHOR O DIA-A-DIA £ SO UMA QUESTAO
DE BEM-ESTAR *

Para maiores informagdes, escreva para a Johnson & Johnson - C.P. 2838 - Sao Paulo - SP - CEP 01000
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As armas de Kid Megalo

Rapidez, talento, mtehgencza er
em doses exatas — azem de

éar — fundidos

lio Gaspari

um dos profissionais mais completos de sua geragao

por Zuenir Ventura

diferenca entre o jomalista Elio
Gaspari, 47 anos, e nos, o restante
comum de seus pares, € que se 0
ramo for dividido em modalidades —
como no esporte — , ele estd credenciado
a disputar todas as provas, ¢ provavel-
mente ganhar a totalidade. Outra diferen-
¢a € que ele acha isso também, ou acharia
se desse uma entrevista sobre si mesmo.
Porque se hd os que sao humildes, inse-
guros ¢ modestos, ele € o contrdrio, faz o
nimero oposto. Elio Gaspari € onipoten-
te. “O sistema € eliocéntrico, e nao fui eu
quem disse, foi Copérnico”, ele costuma
repelir.

Kid Megalé, como gosta de se chamar,
adota porém uma megalomania duvido-
sa, por demais explicita e escancarada,
que em_vez de irritar, faz rir. E comica e
divertida como ¢le, em qualquer lugar: no
entdao bairro boémio da Lapa carioca e
arredores, onde passou os anos pobres de
sua vida; numa cela da Ilha das Flores,
onde ficou preso 59 dias em 1969, por
subversdo; em qualquer redagao; conver-
sando com um ministro poderoso ou com
presidentes da Republica; carregando
Jodozinho Trinta nas costas no Sambo-
dromo, como fez no carnaval de 1980; na
Universidade de Columbia, onde d4 con-
feréncias atualmente; ou no Metropolitan
Museum, onde vai quase diariamente
para rever uma de suas paixoes: o Juizo
Final, de Van Eick.

"Matéria primorosa” — Mesmo sus-
peita, a magalomania de Elio encontra
razoes objetivas de que se alimentar, Se
0 acaso, por exemplo, ndo o tivesse esca-
lado para plantio de redagdo em alguns
momentos de nossa historia recente, os
acontecimentos entdo ocorridos pode-
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Elio em 1979 (alto) e em 1982 (dir.): autoridade
para ensinar que editar ¢ também um ato de inteligéncia

riam ter sido os mesmos, mas o entendi-
mento deles, ndo. Com certeza seria me-
nor sem o dedo de Elio. Ou melhor, sem
os dedos do Elio — os dois indicadores
com oS quais, primeiro na maquina, de-
pois no computador, vem revolucionan-
do o estilo jornalistico desde que, em
outubro de 1962, aos 19 anos, entrou na
redagdo do jornal comunista Novos Ru-
mos para pedir emprego.

“Esse cara vai ser um grande jomnalis-
ta”, previu, depois da primeira matéria, o
chefe da redagao Luiz Mario Gazzaneo.
Era uma reportagem em Campos, no Es-
tado do Rio, sobre um conflito de terras.
Gazzaneo foi muito criticado por ter con-
fiado essa tarefa ao foca. “Voce esta doi-

do, Gazzaneo!”, reclamaram os colegas.

“O garoto se embrenhou uns quatro
dias no mato ¢ voltou com uma matéria
primorosa, irretocavel”, recorda o ex-edi-
tor de Novos Rumos. Em seguida, Elio
Parmegiani, como assinava, ausentou-se
para fazer vestibular de Historia na antiga
Faculdade de Filosofia, da ex-Universi-
dade do Brasil (de onde seria expulso
pelo golpe de 64, sem terminar o curso).

Quando voltou, Gazzaneo lhe deu outra
tarefa: cobrir uma crise na Santa Casa de

Santos, em Sao Paulo.
Ato de inteligéncia — "Mandamos

ele pra ld. Nao entrava ninguém. Ele en-
tao se fantasiou de médico, entrou, ouviu
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todo mundo e voltou com uma bela ma-
téria”, conta Gazzaneo, que se orgulha de
ter sido o primeiro chefe, mas nao admite
ter sido "o descobridor” de Elio Gaspari.

"0 Elio ¢ que se descobriu; ele ja era
jornalista. Nos apenas lhe demos oportu-
nidade”, diz o hoje diretor da agencia
Novosti. “Foi fulminante”, confirma
Moacir Andrade, que era secretirio de
redagao do Novos Rumos. "Ficou logo
claro para a redacio — onde trabalha-
vam, entre outros, Rui Facé e Orlando
Bomfim — que estdvamos diante de um
grande reporter.”

Se nao bastasse isso para aumentar o
eliocentrismo de Kid Megalé, Gazzaneo
e Moacir garantem que em 1962 Parme-
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giani ja tinha 0 mesmo texto primoroso
do Gaspari de agora. “Nao precisou me-
lhorar nada. Aquelas duas matérias ja
revelavam o talento e o génio jornalistico
de Elio", assegura Gazzaneo.

"Génio jornalistico” é o que mais se
ouve de seus colegas. “Tudo o que sei,
aprendi com ele”, confessa Dacio Malta,
diretor de redagdao do jomal carioca O
Dia. "Por onde passa, ele deixa marcas
que nao se apagam”, diz Flavio Pinheiro,
editor-adjunto do Jornal do Brasil. “E o
jornalista mais brilhante desde os anos
60: ndo fizeram outro melhor”, declara
José Silveira, que € hoje, depois de 35
anos em jomnal, gerente geral de Imprensa
da Cia. Vale do Rio Doce. "Com ele,

aprendi que editar ndo ¢ botar matéria na
pagina, mas um ato de inteligéncia®, diz
Chico Vargas.

Primeira mao — Os quatro trabalha-
ram com ElionoJB entre os anos 74 ¢ 78,
além de Marcos Sd Corréa, entio seu
subeditor. No ultimo sdbado de 1978,
Marcos estava na redagao quando Elio
escreveu sua tltima manchete noJB, ado
dia seguinte, 31 de dezembro de 1978: “o
regime do AI-5 acaba @ meia-noite de
hoje”.

"Todo mundo sabia disso”, recorda
Marcos, “ou devia saber, porque essa de-
cisao tinha sido votada pelo Congresso
trés meses antes, na madrugada de 21
de setembro, na mais tumultuada sessao
daquela legislatura. Mas s6 o Elio se
lembrou.”

O fim do AI-5 mudava radicalmente o
pais. Dez anos depois, o brasileiro recon-
quistava o direito ao habeas corpus, li-
vrava-se da pena de morte, da prisio
perpétua ¢ do banimento; os mandatos
parlamentares voltavam a ser invioldveis,
o Poder Judiciario recuperava suas prer-
rogativas, os direitos politicos tomavam-
se permanentes, enfim, o pais deixava
legalmente o tempo das trevas.

Apesar da importancia, no dia em que
o Al-5 deixava de existir, s6 um jornal
deu a noticia, em cinco paginas: o JB de
Elio, no mais original furo da Imprensa
brasileira. Subvertendo a propria nogao
de furo — que, por definigao, ¢ a revela-
¢d0 em primeira mao de um fato desco-
nhecido —, ele conseguira dar um furo
com o que toda a Imprensa sabia, so que
tinha esquecido.

Opera¢do massacre — Nunca foi tao
propria a frase que criou para enaltecer a
sua memona prodigiosa e subestimar
seus conhecimentos, as vezes surpreen-
dentes: "Eu ndo sei, eu me lembro”. No
caso, era preciso mais do que uma boa
memoria. Era preciso alguém com olho
para descobrir a surpresa no ébvio.

Seis meses antes, num outro sabado,
dia 8 de julho de 1978, José Silveira,
secretdrio de redagao, tinha reservado
duas ou trés paginas do jomnal para a
cobertura do incéndio do Museu de Arte

-
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Moderma do Rio, ocorrido de madrugada.
“O Elio chegou”, conta Silveira, “me con-
venceu logo que deveriamos dar cinco
paginas, ¢ praticamente escreveu-todas
sozinho."

O incéndio tinha queimado dois Picas-
so e dois Mir6. “Das mil obras, restam 50,
¢ dos dois andares atingidos, cinzas”, sin-
tetizou Elio, que ndo era editor de cultura,
mas de politica. Foi gragas a essa matéria,
mostrando que o incéndio tinha sido um
ultraje ao patrimonio cultural carioca,
que a cidade se mobilizou imediatamente
para reconstruir o MAM.

Dez anos depois, se Elio Gaspari nao
estivesse fechando a capa de Veja de
16.11.88, o pais talvez tivesse se confor-
mado com a idéia de que a invasdo da
Companhia Sidenirgica Nacional pelas
tropas do Exército naquela semana era
uma operacgao de rotina, e as trés mortes,
um acidente. Quem chamou a invasdo de
“baderna”, quem transformou a operacao
eIn massacre, quem previu que “a marca
de trés operdrios mortos ¢ uma cicatrz
que custara a fechar”, fo1 a Veja de Elio.
Foi ele quem, na “Carta ao Leitor” daque-
la edigao, estigmatizou os governantes da
época: "O governo e seus Urutu devem
lembrar que os cadaveres das lutas so-
ciais ficam muito pouco tempo nos cemi-
térios. Eles nao morrem, ficam encan-
lados nas biografias de seus matadores”.

Fracao de segundo — Para muitos de
seus colegas, porém, o seu maior feito foi
a cobertura da morte de Carlos Lacerda,
a 21 de maio de 1977. Flavio Pinheiro
colocaria essa matéria numa possivel an-
tologia do seu antigo companheiro de
trabalho no JB e na Veja. "Ele chegou a
redagao”, conta Flavio, “leu o material de
arquivo rapidamente, sublinhou algumas
colsas e comegou a escrever. O texto saiu
numa golfada, perfeito.”

De fato saiu uma obra-prima, mesmo
se lida agora, quando muitas das expres-
soes do repertério gaspariano, como “me-
tralhadora giratoria” e "disparou um
adjetivo”, se banalizaram. A abertura do
perfil que fez de Lacerda é um modelo de
sintese para a biografia de um politico
que tinha comegado comunista e depois
renegara suas origens: “Carlos, como
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Marx, Frederico, como Engels, Werneck
de Lacerda foi...".
Contraditorio, surpreendente, variado,

- desconcertante, Lacerda atraia o mani-

queismo: adesoes ou rejeicoes absolutas.
Era dificil um texto que pudesse apreen-
der toda a complexidade de sua persona-
lidade e a riqueza de sua sinuosa
trajetoria politica. Gragas a Elio Gaspari,
que jamais quis apertar-lhe a mao, Lacer-
da teve um necrologio insuperdvel, pela
qualidade do texto, mas sobretudo pela
sua avaliagdo serena e justa. A matéria
tem momentos gloriosos de contengao
estilistica:

B Projetou-se num regime que ajudou
a destruir e foi destruido noutro, que
ajudou a construir.

m Disparava adjetivos como se tivesse
na mao uma metralhadora giratoria ca-
paz de, numa s6 fuzilaria, abater o lado
dos inimigos e o dos amigos.

W Acabar com Lacerda foi, de certa
forma, o desejo secreto de todos aqueles
apanhados pela metralhadora giratéria.
Uns, por terem sido feridos, outros, mais
avisados, por terem escapado incélumes,
mas de cocoras.

m Para o bem ou para o mal, havendo
um Carlos Lacerda, € preferivel té-lo.

Alias, Lacerda, o jornalista, é um ter-
mo de comparagdo para Elio — em talen-
to, inteligéncia e até em rapidez: de
raciocinio e dos dedos, por coincidéncia
os mesmos. A diferenca é que Lacerda,
como jornalista, sempre foi politico. Elio,
quando se mete com politicos, € para
fazer jornalismo. O primeiro trabalhava
preferencialmente com a opinido, inclu-
sive quando informava. A mercadoria
com que Elio sempre negociou (para usar
uma de suas expressoes vulgarizadas) é a
informagdo, até para opinar.

Ele disse de Lacerda o que poderia ser
dito dele mesmo: “Capaz de apreender
um problema em fragao de segundos, e
capaz de destruir a argumentagao de um
adversario com uma simples sucessao de
frases”.

Argumento desmontado — A agili-
dade mental de Elio € tanta que as vezes
da a impressdo de que ndo pensa 0 que
diz, mas diz enquanto vai pensando o que
diz. O mesmo processo se repele na es-
crita, com tamanha rapidez que se jura
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No carnaval de 1980, no Rio (esq.), festejando Jodozinho Trinta. Acima, com Stephen Dachi, ex-consul dos EUA em Sio
Paulo (centro) e Tales Alvarenga (esq.), na sede da Editora Abril, em 1988

que os terminais da inteligéncia estao nos
dedos, ndo no cérebro.

“Passei por uns dez redatores do Infor-
me JB e nunca vi um tao rapido”, garante
Silveira. Ancelmo Goes, o atual titular da
coluna, ndo so concorda, como vai além:
“Ele fez a cabega de todos nds. Sempre
esteve dez anos na frente. Ns, jornalistas
de esquerda, éramos donos do bem, s0 0
que era nosso era ético. Foi Elio que
rompeu com esse maniqueismo. Ele mos-
trou que o mal nem sempre estava do
outro lado. Podia estar nos dois”. Nao por
acaso, uma de suas méaximas ¢ que “dois
eITos Nao somam um acerto, mas podem
fazer uma tragédia”.

Fandtico por uma polémica, as suas
guinadas de raciocinio sdo desconcertan-
tes. Ele tem o gosto da contradig@o. Al-
gumas constantes da sua argumentagao
sdo a descontrucdo dos clichés, a des-
montagem dos lugares-comuns, a derru-
bada dos esteredtipos e a desmoralizagao
dos sofismas, Vale citar uma amostra,
recente, que Elio ofereceu a seus leitores
americanos numa resenha para o Los An-
geles Times do livro The World Burning,
de Alex Shoumatoff, sobre o Brasil de
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Chico Mendes.

L4 pelas tantas, Shoumatoff resolveu
usar uma conhecida tese para explicar
porque Lula tinha perdido o ultimo deba-
te na TV — e as eleigoes — para Collor.
Segundo ele, em situagoes de competi-
¢ao, o brasileiro costuma sucumbir na
ultima hora, ou “tremer”, como se diz
aqui. O autor, que conhece bem o Brasil,
ja vira isso em varias ocasioes — o famo-
so “complexo nacional de inferioridade”.
O complexo derrotara Lula.

Em trés linhas, o correspondente de
Veja em Nova York desmontou a convin-
cente argumentacao de Shoumatoff: “A
nao ser que Collor seja um sueco disfar-
¢ado, eu posso concluir que ele personi-
ficou o ‘complexo nacional de
superioridade’”. A visao etnocentrista do
americano tinha esquecido que, no caso,
a disputa era entre brasileiros.

Espaco do poder — Em termos de
estilo literario, Elio fez com o texto jor-
nalistico o que a Semana de Arte de 22
fizera com o texto literdrio: aboliu a sole-
nidade, transgrediu as normas e acabou
com certas interdi¢oes. Ele é capaz de,

num tema nobre como a Revolugao Fran-
cesa, misturar personagens de ontem e de
hoje e dizer, por exemplo, que "vivia-se
muito melhor na Bastilha de Luis XVI do
que no DOI-Codi da Barao de Mesquita
no tempo em que o general Leonidas
Pires Gongalves chefiava o Estado-
Maior do I Exército”.

Essa matéria ¢ uma aula de Histona e
de jornalismo — ou de como se deveria
ensinar os dois. Como na vida, aparecem
juntos na reportagem o grotesco e 0 su-
blime, o sério e o comico, o publico e o
privado, o transcendente e o passageiro,
O ex-estudante de Historia cuida da ana-
lise a0 mesmo tempo profunda e fasci-
nante daqueles tempos e personagens. E
o ex-reporter da coluna de Ibrahim Sued,
que passou de 65 a 68 cobrindo a vida
mundana do Rio, se encarrega de fugar os
corredores e alcovas do palicio de Luis
XVI a cata de potins.

Assim, gracas a um olhar que, por ha-
bito da profissao e imposigao da vida, ja
percorreu dos reconditos sordidos da
Lapa carioca ao jet set, dos bandejoes do
Calabougo aos mais sofisticados restau-
rantes, do Palacio do Planalto ao Partido

e

65



Comunista — do qual na verdade, ofi-
cialmente, nunca saiu — gracas a esse
olhar que nao se desvia de nada, fica-se
sabendo tudo sobre a Revolugdo France-
sa, inclusive que a cozinha de Luis XVI
tinha 406 empregados, quatro dos quais
para carregar o copo do rei, um beberrao
que tropegava por efeito do vinho e da
miopia. Ou que a ninfomania de Mana
Antonieta talvez fosse mais uma intriga
da oposigio.

Se o texto de Elio Gaspari ¢ impecavel,
a apuragdo ¢ implacavel. Sdo lenddrias
nas redagoes as suas cobrangas. Elio e
Dorrit Harazin promoveram uma opera-
¢ao casada que transformou a Veja na
melhor escola de ngor jornalistico da Im-
prensa brasileira. “Como chefe”, diz Jos¢
Stlveira, "Elio criou um padrao de exi-
gencia que a Veja, por exemplo, nao tem
mais.”

Caio Tilio Costa considera que a Veja
ainda ¢ "de longe o nosso melhor produto
jornalistico”, mas acha que, com a saida
do seu diretor-adjunto, a revista perdeu
principalmente na "qualidade de infor-
magao relativa ao espago do poder”, em-
bora admita que, desde a capa de Cazuza,
a revisla esteja se recuperando. “Mas que

perdeu, perdeu”, conclui o ombudsman
da Folha de S. Paulo.

Feijoada completa — "Todo mundo
perde quando Elionao esta”, diz Armenio
Guedes, um histérico dirigente do PC.
Armenio, que conheceu Elio "quase ga-
roto”, lembra-se de quando o amigo 1a ao
partido para fazer o que mais gosta: de-
sarrumar idéias feitas. “Nos tinhamos
aquele péssimo habito de ideologizar a
politica”, relata Arménio. “O Elio chega-
va e nos afogava com a realidade e as
informagoes concrelas, as vezes desagra-
daveis. Ele politizava a ideologia.”

Mito e lenda pela sua inteligéncia c
capacidade de trabalhar — e de comer —,
mas também pelo seu comando insupor-
lavelmente autoritario, ele se diverte em
contrariar 0 mito e desmentir a lenda.
Respeitado nos meios académicos ameri-
canos, quando alguém se surpreende com
o fato de ser capaz de dar conferéncias
com seu péssimo inglés, ele avisa: “Para
fazer conferéncia nos Estados Unidos,

1 il

basta saber o lugar ¢ a hora".

A alguém que elogiava a construgao da
reportagem sobre a Revolugao Francesa,
que vai acumulando palavras como escu-
malha, ralé, turba, corja, etc., até o final
da matéria, quando entdo sdo trocadas
pOr um Unico SINONIMO, povo — a exem-
plo do que a Revolugao fizera com a
categoria social —, o autor respondeu
desconcertantemente: “Mas aquilo ¢ um
truque. E s6 botar a palavra povo no com-
putador, pedir todos os sinonimos e dis-
tribuir pelas paginas”.

Além do talento profissional, outra
coisa também ndo pode ser posta em du-
vida: a voracidade de seu apetite. Nao era
raro ve-lo no Parreirinhas em Sao Paulo,
as 7 horas da manha, depois de um fecha-
mento, devorando uma feijoada comple-
ta. “Em geral”, diz Marcos Sd Corréa, que
0 acompanhou varias vezes nessas mara-
tonas, "ele come uma pizza grande e s6

depois pede o carddpio.”

"Lealdade mafiosa” — Com sua an-
lipatica mania de falar mal pela frente e
bem pelas costas, Elio cultiva o prazer da
inconveniéncia. Uma vez, levando o de-
putado Delfim Netto para jantar em sua
casa, os dois encontraram no elevador
com uma vizinha. Ao avistar o ex-minis-

Elio, em 1985: além do talento, um petite voraz

tro, a senhora nao se conteve: “Ah, minis-
tro, que saudades! Eu era feliz e nao
sabia”, “A senhora c¢sta maluca?”, inter-
rompeu Elio. "Esse homem arruinou o
pais.” Delfim, que ja conhecia o numero,
achou graca; a senhora emudeceu. Uma
noite, convocado pelo condominio do
prédio, ouviu dos moradores a queixa de
que sua empregada estava usando o ele-
vador social. Elio acabou a reuniao em
alguns minutos:

—Voces estao se referindo a uma pre-
ta, alta? E minha amante.

Filho de Napoles, de onde saiu aos
qualro anos com a mae vilva que, para
cridg-lo, trabalhava como camareira de
hotéis, Elio tem com seu amigos, espe-
cialmente os da época de pobreza, o que
cles classificam de “lealdade mafiosa”.

"Fico olhando o Elio importante de
hoje”, diz Armenio Guedes, “e comparo
com menino pobre que conheci. Nao mu-
dou nada: a mesma inteligéncia, a mesma
generosidade.”

Anarquia militar — A professora
Dora Henrique Costa ¢ amiga de Elio
desde os tempos da Faculdade de Filoso-
fia, no Rio. Com uma frase ela resume a
historia dos desprendimentos de Elio,

que incluem financiamentos sem retorno
—_—
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a amigos necessitados, doagoes, viagens
ao exterior, asilo em casa a perseguidos
politicos, pagamento de tratamento mé-
dico e até a perda de um entéo unico
apartamento, numa desastrada operagao
financeira conduzida por um amigo, com
quem nunca reclamou o prejuizo. Ela diz:
“O Elio ndo faz amizade, faz pacto de
sangue”.

Dora ¢ vitiva de Ailton Costa, talvez o
mais querido amigo de Elio. Segundoela,
“dois grandes irmaos”. A Ailton sera de-
dicado o livro que Gaspari estd escreven-
do: um monumental painel sobre os
nossos anos de chumbo — a sua obra
definitiva.

Nas madrugadas novaiorquinas, quan-
do Elio escreve, ¢ comum ouvir-se em
sua sala de trabalho uma voz fantasma-
gorica dizendo: "Achei!”. E do seu com-
putador Mcintosh, programado para
assim responder sempre que encontra o
que seu dono pede: uma informagéo entre
as 20 mil fichas sobre as quase duas dé-

Espagos no poder: com Heitor Ferreira (esq.), em 1980

cadas de ditadura.

Com uma abundéncia de material nun-
ca antes reunido, que inclui o arquivo do
ex-ministro Golbery do Couto e Silva,
além de entrevistas até com torturadores,
Elio estd preparando ha dez anos a sua
revanche da tortura, contra a qual desen-
volve uma antiga e obsessiva cruzada. “A
tortura”, escreveu uma vez, “nao faz his-
toria, apaga.” E essa historia apagada que
seu livro vai iluminar.

Houve uma época em que foi moda

falar mal de Elio Gaspari por sua amizade
com os generais Golbery e Emesto Gei-
sel. Com esse livro, Elio vai demolir as
versoes oficiais sobre o Brasil dos milita-
res, inclusive as daqueles seus amigos. O
que houve no Brasil a partir de 64 — o
livro provard — nao foi um golpe, nio foi
um putsch, muito menos uma revolugao.
Fol uma anarquia militar,

Mais uma vez, Kid Megalé chegard ao
saloom, armado de informagao, para de-
sarrumar as idéias feitas. X

HASANOSQUEA

IMPRENSA

F UM SUCESSO.

HA 26 ANOS QUE A ZERO HORA

SABE DISSO.

A Zero Hora sabe que o sucesso

na imprensa vem pra quem tém qualidade.
Ha 3 ou ha 26 anos.

Parabéns Revista Imprensa.

ZERO

HORN

-




Deixe seu filho no banco de trés.
Ele tem uma longa vida pela frente.

VOLKSWAGEN

Vocé conhece, voce confia.




Antologia

Jornalistas, escritores, ﬁ!nmfﬂs poetas, estadistas
e livre pensadures refletem — as vezes criticos, ds
vezes causticos — sobre a fungao social da Imprensa
e sua inser¢ao no mundo moderno, sem nenhuma
condescendéncia e com fortes doses de bom humor

Selegcao: Christiano Nunes / Arte: Carlos Clemen

*O que censuro aos jornais é fazer-nos prestar aten-
¢ao todos os dias a coisas insignificantes, ao passo que
nés lemos trés ou quatro vezes na vida os livros em que
ha coisas essenciais”

Marcel Proust (1871-1922)
Escritor francés

"Quando terminamos de ler os jornais, parece-nos
que as noticias melhores ficaram para o dia seguinte®

"Entre a noticia e o boato a diferenga & que a noticia
pode ser forjada"
Eno Teodoro Wanke (1929)

"Os jornais, que deveriam ser os educadores do
publico, sGo apenas seus cortesGos, quando néo suas
cortesas”

Barbey D’Avurevilly (Jules Amedée) (1808-1889)
Escritor francés

*Quando um cachorro morde uma pessoa, isto néo

é noficia, mas quando uma pessoa morde um cachor-
ro, isto é noticia®

Charles Anderson Dana (1819-1897)

Jornalista no New York Sun

"O jornalismo consiste basicamente em dizer ‘Lord
Jones morreu’ para pessoas que nunca souberam que

Lord Jones estava vivo"
Gilbert Keith Chesterton (1874-1936)
Escritor inglés

"Sou a favor da Imprensa livre. O que néo suporto
sGo os |jornais”

Tom Stoppard (1937)

Teatrélogo inglés

Imprensa entre aspas

——— e ——
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"Nao ha fatos, sé interpretagdes”
Friedrich Nietzsche (1844-1900)
Filésofo alemao

‘O que importa ndo é o fato, mas a versa@o"
José Maria Alkmin (1201-19/4)
Politico brasileiro

"Quando a lenda se torna um fato, publicamos a lenda”
Carleton Young
Ator em O Homem que Matou o Facinora

"Ninguém, a ndo ser um idiota, escreve se ndo for por
dinheiro"

Samuel Johnson (1709-1784)
Escritor inglés

"Se a Imprensa nGo existisse, seria preciso ndo inventa-la"

Honoré de Balzac (1/99-1850)

Escritor francés

"Conheco jornais de trés para frente, de cima para baixo,
do comego ao tim. Posso escrevé-los, editd-los, imprimi-
los, dobrd-los e vendé-los. Sou bom para as grandes
noficios e pequenas noticias. Se nGo houver noficias, eu
vou |é tora e mordo um cachorro®

Kirk Douglas (Kirk Issur Danielovitch) (1916)
Ator em A Montanha dos Sete Abutres

‘Nem sempre os repérteres foram meros apanhadores
de press-releases, doidos para informar tudo aquilo que a
auvtoridade estabelecido ordena”

Fausto Wolff (1940)
Jornalista brasileiro

"Se quero saber se o Papa foi baleado, ligo a TV. Mas
se quero saber como aconteceu, quem atirou e por que,
tenho de ler uma pégina escrita"

Oriana Falaci (1930)
Jornalista italiana
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“Um jornal & um instrumento incapaz de discernir
entre uma queda de bicicleta e o colapso da civilizagao"

George Bernard Shaw (1856-1950)
Teatrélogo irlandés

"Jornal honesto é aquele visto por sua tacgao”
Julio Camargo

“Ndo existem crimes, trapagas e vicios que devam
ficar em segredo. Revelem e denunciem esses fatos
pela Imprensa e um belo dia o piblico nGo os admitird
mais"

Joseph Pulitzer (1847-1911)
Editor americano

"Jornais ndo existem para adogar a realidade, mas
para mostré-la de um ponto de vista critico”
Manual Geral de Redacéo, Folha de S.Paulo

'O jornalista € um homem que errou de profissGo"
Otto Yon Bismark (1815-1898)

Estadista aleméo

'"Todo fazedor de jornais deve tributo ao maligno”
Jean de La Fontaine (1621-1695)
Escritor francés

"Chamo ‘jornalismo’ a tudo que seré
menos interessante amanhd que hoje"

André Gide (1889-195])

Escritor francés

"Pelas noticias de ontem, o jornal de
hoje faz temer as de amanhd"
Carlos Drummond de Andrade

"Aquilo no qual todos, em toda parte, sempre acre- (1902-1988)
ditaram tem todas as possibilidades de ser falso”

Paul Valéry (1871-1945)
Poeta francés

Poeta brasileiro

"Um bom jornal é uma nagdo falando
com seus botdes”

Arthur Miller (1915)
Teatrélogo inglés

"Se dependesse de minha decisao fer-
MOS UM gOVerno sem jornais ou [ornais
sem governo, ndo hesitaria um momento
em preferir a sequnda alternativa”

Thomas Jefferson (1743-1826)

Estadista americano

"As frases curtas sGo as melhores e as velhas frases,
quando curtas, sdo ainda melhores"
Winston Churchill (1874-1965)

Estadisto inglés
"Quantas matérias eu teria se ndo houvesse fatos.. "

"A prostituicgo do corpo partilha com o jornalismo o
capacidade de ndo ter que sentir, mas leva sobre ele
a vantagem de poder sentir”

Karl Kraus (18/4-1936)

Escritor austrioco

—
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"Se perco o controle da Imprensa, nGo agUentarei

tirés meses no poder”
Napoleao Bonaparte (1769-1821)

“Levei 15 anos para descobrir que néo tinha talento
para escrever, mas ai ev nGo podia parar. Tinha
icado famoso demais"

Robert Benchley (1889-1945)

Humorista americano

"‘Benditos os que nunca léem um jornal, porque
erGo a Natureza e, através dela, a Deus"

Henry Thoreau (1817-1862)

Escritor canadense

"Considero como uma das felicidades de minha
ida nao escrever nos jornais. Isso prejudica a minha
bolsa, mas faz bem a@ minha consciéncia"

Gustave Flaubert (1821-1880)
Escritor francés

‘O jornal exerce hoje todas as fungées do defunto
batands, de quem herdou a ambigiidade. E é ndo sé
pai da mentira, mas o pai da discérdia”

Eca de Queiroz (1845-1900)
Escritor portugués

"Quantas lindas arvores deram a vida para que o

escandalo de hoje pudesse chegar sem atraso a um
ilhao de leitores!”

Edwin Way Teale (1953)

Escritor (Circulo das Estacdes)

"Primeiro apure os fatos. Depois, pode distorcé-los

vontade"
Mark Twain (Samuel Longhone Clemens)
(1835-1910)

Escritor americano

“Imprensa é oposi¢do. O resto é
armazém de secos e molhados"

"Quando vocé chega num pals e
toda a Imprensa, unanimemente, co-
memora o Dia da Liberdade, trata-se de uma ditadura. Se,
porém, a Imprensa diz que o clima de restricdes & liberdade
é insuportavel, vocé esté numa democracia”
Millér Fernandes (1924)
Humorista brasileiro

"Resumindo a entrevista, a vedete entregou uma foto-

grafia"
Dom Rossé Cavaca (José Martins de Aradjo Jr.)
Humorista brasileiro

"As vezes, a Onica coisa verdadeira num jornal é a data”
Luis Fernando Verissimo (1936)
Humorista brasileiro

"A liberdade de Imprensa ndo deve ser confundida com

a liberdade de satistazer o ignor@ncia, agradar a medio-

cridade, alcovitar paixdes e preconceitos de grupos, ali-

mentar édios e mesquinharias, nutrir tudo quanto hé4 de
teio na democracia”

Henr Robinson Luce

Editor da Time

“Um bom jornalista é um sujeito que esvazia totalmente
a cabeca para o dono do jornal encher nababescamente
a barriga"

Bardo de ltararé (Apparicio Torelly) (1895-1971)
Humorista brasileiro

"A leitura dos jornais, sempre penosa do ponto de ver
estético, é o freqiente também do moral, cinda pare

alguém que tenha poucas preocupacdes morais”
Bernardo Soares (Fernando Pessoa)(1888-1935)
Poeta portugués

"As pessoas ndo param de confundir com noticias o que
Iéem nos jornais”

A. J. Liebing (1904-1963)

Jornaolista americano

"Um editor de jornal é alguém que separa o joio do frigo
— € imprime o joio"

Adlai Stevenson (1900-1965)

Politico americano

"Para um escritor, o mais perigoso dos oficios & ser
jornalista, pois o jornalismo se parece com a literatura o
suficiente para contaminé-la”

Jorge Luis Borges (1899-1986)

Escritor argentino
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"A Imprensa didria e o telégrafo, que em um instante difundem invengdes por todo
o mundo, fabricam mais mitos em um dia do que antes se fazia em um século®
Karl Marx (1818-1883)

"Néo precisa saber escrever. O que importa é trazer
noticia”

Samuel Wainer (1912-1980)

Jornalista brasileiro

"0 jornalismo moderno tem uma coisa a seu favor.
Ao nos oferecer a opiniGo dos deseducados, ele nos
mantém em dia com a ignora@ncia da comunidade"

Oscar Wilde (Oscar Finga O’Flahertie Wills
Wilde) (1856-1900) Escritor irlandés

“O jornalismo pode ndo ser a mais antiga das
profissdes, mas é a melhor”

Humphrey (De Forest) Bogart (1899-1956)

Ator americano em A Hora da Vinganga

"A Imprensa é a vista da nagbo. Por ela é que a nagdo
acompanha o que lhe passa ao perto e ao longe, enxer-
go os que lhe malfazem, devassa o que lhe ocultam e
tramam, colhe o que lhe sonegam ou roubam, percebe
onde |he alvejam ou nodoam, mede o que lhe cer-
ceiam, vela pelo que lhe interessa e se acautela do que
a ameaga”

Rui Barbosa (1849-1923)

Jurista brasileiro

*O entrevistador deveria apenas me dizer as palavras
que ele quer que eu pronuncie e eu as repetiria em seguida.
Acho que isso seria &timo, porque eu sou 1Go vazio que
nunca penso em nada para dizer”

Andy Warhol (1926-1987)
Artista plastico americano

"Quando um jornaleco,
mesmo desprezivel, tem uma
tiragem de 600 mil exempla-
res, longe de ofender, nés
convidamos o seu editor @
jantar”

Albert Camus (1913-1960)

Filésofo argelino

Filésofo aleméGo

"Emprego em jornal 56 dé para o sustento. Eu quero uma

conta no banco"
Humphrey Bogart, cbandonando o jornalismo para ser
gangster em A Tragica Farsa

"O repo6rter deve possuir a fibra robusta dos carteiros, a
face imperturbavel dos caixeiros-viajantes, a calma de um
guarda-civil em sentinela. Naturalmente, quando um ho-
mem consegue reunir tantas qualidades eminentes e tGo
raras, seria excessivo exigir dele que corhega ainda um
pouco de sintaxe e de gramdética”

Gangolin (Luigi Arnaldo Vassalo) (1852-1906)

Humorista italiano

"O jornalismo é talvez a Unica profissdo em que
somos festados diariamente, a cada instante. O
jornalista tem por obrigagdo ser inteligente durante
pelo menos o seu horario profissional

Lago Burnett
Subeditor do Jornal do Brasil na década de 60

"O jornalismo é o exercicio diario da inteligéncia
e a pratica cotidiana do cardater”
Claudio Abrameo (1923-1987)

Jornalista brasileiro

"O méximo que uma faculdade de jornalismo pode
conseguir — mesmo supondo que ela injete em seus
alunos um civilizado cédigo de ética — é gerar jovens
repérteres que fugirGo do jornalismo tapando o nariz,
assim que se familiarizarem com o que se passa dentro de
uma tipica redagdo de jornal®

H. L. (Henry Louis) Mencken (1880-1956)
Escritor americano

—===

Fontes:
¢ O Melhor do Mouw Humer = Ruy Castro = Companhia das Lelras, 1989
* Diciondario Nova Fronteira de Citagdes — Paulo Ronai
* Jomalismo Para Todos — Notalicio Norberfo
Méaximas e Minimas do Bardo de ltararé - Appoaricio Torelly - Editora
Record
* Reflaxdes Sem Dor - Millér Fernandes - Edibolso, 1977
* Um Riso em Decibito — Dom Rossé Covaca — Edigao do Aulor, 1961
* Llivro do Dessassosego Por Bernardo Soares — Fernando Pessoo -
Brasiliense, 1986
* Conexdo Nozista - Luis Fernando Verissimo e Miguel Paiva - LPM
* Dicion&riec Humoristico -~ Falco Masucci - Editora Leia, 2° Edicao, 1958
* Manual do Peninha - Editora Abril, 1973. X
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PEIRROT-CHIPIEZ

Memoria

O primeiro reporter

Reconhecido geralmente como o pai da Historia, o
grego Herodoto — que viveu had 400 anos
antes de Cristo — €, na verdade, o pai da reportagem

por Marcos Faerman

jomalismo, principalmente a ne-
o gada arte da reportagem, sofre
uma permanenle agressao por
parte dos "intelectuais”. E também por
parte dos editores de livros. Vamos apon-
tar um caso bem concreto: recentemente,
reportagens de Gabriel Garcia Marquez
foram editadas no Brasil, pela Record, e
anunciadas na capa como... “cronicas”.
Ora, 0 que tem a ver cronica com repor-
tagt:m" Reportagem € a arte de ver o
outro. A cronica ¢ um género em que o
autor mais se v¢, e serevela, do que revela
as coisas do mundo. Umaboampunagﬁm
s0 se faz se o autor bate pernas pela rua.
Uma boa cronica so precisa, como se
dizia, de mesa, cadeira, um pedago de
papel e uma Bic.

I
Al¢ para certa critica, uma reportagem
como A Sangue Frio, de Truman Capote,

——

‘_..1"' _

¢ tratada como romance. Uma obra-pri-
ma de investigacao jornalistica como
Louvemos Agora os Grandes Homens, de
James Agee, passa ser "anl.ropolngia”. 0
bom da reportagem ¢é expropriado, nas
universidades, por outros campos da cul-
tura. Chega de roubo! Todo poder a re-
portagem, ou melhor, respeito por essa
arte, "a arte de reconstruir a realidade”,
como proclama o belo repdrter argentino
Rodolfo Walsh.

Além do mais, roubaram até nosso pai,
0 pai dos reporteres. O nome dele é
Herddoto.

I

Quem levantou a tese de que Herodoto
¢ 0 pai da reportagem ¢ nao o pai da
Historia, como tanto se diz, foi o escritor
francés Claude Roy. Primeiro, vou falar
de Roy. Ele ¢ um desses magnificos es-
pécimes humanistas que foram desapare-
cendo com a especializagdao ¢ o
emburrecimento intelectual. Uma espé-

cie de Otto Maria Carpeaux francés. Um
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sujeito que deu uma dimensido poética e
densa ao ensaismo na Imprensa. E que
fazia parte da fabulosa equipe da velha
Nouvel Observateur, quando a revista pa-
risiense tinha um K.S. Karol, um Jean
Lacouture, um Maurice Clavel. A mais
insignificante nota da Observateur — ou
Obs, como dizem os franceses — erauma
homenagem ao nosso espirito, to avilta-
do pelo jornalismo em que tudo é escrito
segundo formas e formas, na base do
quem-que-quando etc., e do tédio, do té-
dio, do tédio, das coisas sem tesio nem
imaginagao.

IV

Foi para mim como que um raio de sol
no meio da noite essa proposta de Claude
Roy, lida numa obra de pequenos ensaios
— Comeércio dos Classicos (Gallimard,
Franga). Alguma coisa tinha me levado
impulsivamente a, no meio de tantos tex-
tos deliciosos e instigantes sugeridos por
seus titulos, me aproximar do bom Heré-
doto. Ai, numa pagina amarelada de livro
comprado jd meio desusado na Livraria
Francesa, eu vejo, na abertura, numa grif-
fe, a palavrinha que adoro: reportage.
Reportagem!

O que tinha a ver o meu oficio com o
oficio do nobre historiador?

A4

Eu comecei a ler meio nervoso, e ali
estava o x da questao. Claude Roy escre-
via que Herddoto néo era, sem divida, o
primeiro dos exploradores, nem o mais
antigo dos autores de relatos de viagem
(0s egipcios seriam oS primeiros), nem o
unico pai ou avo da Historia, nem o bisa-
vo da Geografia. Mas ele era, provavel-
mente, o patrono de uma arte chamada
reportagem. Ou seja, da arte muito sim-
ples de fazer um relato apés entrevistas e
observagoes. Mais ainda: Herodoto ndao
seria, hélas!, apenas o inventor da repor-
tagem, mas o criador da "grande reporta-
gem, arte total como a praticam Stendhal
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LAC OXIANUS

O mundo, tal qual o imaginava Heroédoto

em suas Memorias de um Turista, Gobi-
neau em Trés Anos na Asia, Ergon Erwin
Kisch em toda a sua obra”. E eu acrescen-
taria, claro, Os Sertées, de Euclides da
Cunha, bem mais genial reporter do que
personagem de melodrama global. Por-
que o pior de Os Sertoes ¢ o que nao ¢
reportagem — e estou falando de “A Ter-
ra”. Mas "O Homem" ¢ "A Luta” sao
reportagem e cinema...

g" At ;1_"‘::.=..-,_";.1 AY
o e : |
Baixo relevo de um arménio
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Herodoto, esse “artista total”, era um
magnifico viajante que, sabe-se 14 como,
percorreu latitudes e longitudes absurdas
de seu mundo, 400 anos antes de Cristo,
sempre fazendo menos a volta ao mundo
¢ mais a volta aos homens. Com olhar
profundo e pernas ligeiras, ele andou pelo
vale do rio Nilo, margeou o mar Egeu até
a Babilonia, visitou as cidades gregas do
litoral setentrional do Mar Negro e ha
quem ache que ele chegou ao curso infe-
rior de um dos rios das estepes da Ucra-
nia. Viajava nao para curtir, mas para

produzir.
Vil

Certos histonadores acusam com in-
sisténcia Herodoto de ndo ser muito ou de
nao ser nada cientifico em seus relatos.
Que ele era emaravilhado demais. Que
ele nao cuidava bem da triagem de suas
fontes. Que o verdadeiro fundador da his-
toriografia seria um tal Tucidites. Ok,
voces venceram. Entao, nao querem fa-
zer o favor de deixar o bom Herodoto de
lado e nos darem o direito de dizermos
que ele €, como quer Roy, “o pai da

grande reportagem”?

Vil
Afinal, Vitor Azevedo no preficio
para a Historia de Herddoto (Ed. Jack-
son) diz que “seria um erro e uma injus-

tica julgar a obra de Herddoto segundo os
meios ¢ os fins da historiografia moder-
na”, Ele proprio a designa como “uma
exposicao de pesquisas”. A rigor, temos
nela mais um didrio de viagem do que
uma obra de histéria no sentido moderno.

O fato é que o velho Herédoto muito
viajou, como se fosse um exemplar en-
viado especial, pelo mundo de seu tempo,
e chegou com sua curiosidade infatigavel

Palacio de Xerxes




MICHAELIDES

A. VIOLLET

a recantos fantasticos. Se olhava as pira-
mides do Egito, queria saber quem as
construiu, como as construiu, quando as
construiu. Era um bom repérter. O grande
perguntador. Tinha, como bom repérter,
capacidade de se espantar, de perguntar,
de se emocionar e de se emaravilhar.
Tinha uma extrema simpatia pelas mais
variadas formas de ser do homem na ter-
ra. Os homens mais afastados dele e dos
costumes gregos também eram homens.
Ele era um apaixonado pelas diferengas.

IX
E haverd coisa mais moderna do que
essa viagem do velho Herédoto, com seu
olhar amoroso pela diferenga? Como diz
o argentino Santiago Kovadloff, “se fos-
semos todos iguais, nao poderiamos ser
semelhantes; seriamos, em troca, sinis-

76

porta principal da Babilonia

(esq., alto), um medo e um persa
(acima), detalhe do palacio de Xerxes
(abaixo) ¢ um baixo relevo em
Persépolis (esq., abaixo)

"

tramente idénticos e, portanto, perfeita-

mente substituiveis uns pelos outros”.

Herodoto tinha essa simpatia pelas for-
mas variadas de vida, o que o distingue
de muitos petulantes, incluindo alguns
dos seus “filhos” — ou seja, alguns repor-
teres e jornalistas em geral. E Claude Roy
tem um argumento sobre o qual a gente
deveria pensar: “A curiosidade ¢ o come-
¢o da boa vontade. Herodoto possui a
primeira das virtudes do repdrter, que € a
simpatia”,

O tempo todo, enquanto viaja e retine
material para sua enorme obra — uma
espécie de Historia da Humanidade de
seu tempo — Herddoto observa e ouve.
Ele quer compreender e amar as pessoas.
Ele quer, como diz André Gide, “cultivar
as diferengas”.

Herodoto vé a si préprio nos homens

mais bizarros.

E acontece com ele, diz Roy, o que
acontece com todos os “poetas da reali-
dade” (O reporter, alids, pode ser o poeta
da realidade). Alguns idiotas gostam de
dizer: “E belo demais para ser verdadei-
ro”. E ai comegam a chamar Herddoto
de... mentiroso.

X

De Herodoto pode-se dizer que tinha
(como tém os grandes reporteres) certas
qualidades que Diderot sintetiza assim:

“Partir com as luzes necessdrias e as
qualidades proprias para poder observar:
filosofia, coragem, veracidade, um olhar
rapido que abrange as coisas ¢ abrevia o
tempo de observagdo, circunspecgao, pa-
ciéncia, desejo de ver, de se esclarecer,
de se instruir”.

Em sua Historia, Herodoto faz incur-
soes pela etnografia, geografia humana,
pela fisica. Ele se apaixona pelos grande:
trabalhos, pela arquitetura, analisa méto-
dos de irrigagao, tenta se iniciar nas téc-
nicas ¢ economias etc. “Explora a
Babilonia” — escreve Roy — “exata-
mente como um reporter que quer ultra-
passar as apareéncias e transcender o
pitoresco pode explorar Nova York.”
Nao apenas se espanta diante de um arra-
nha-céu da Babilonia: quer saber como
ele foi construido.

Além disso tem o dom ¢ o talento de
escrever tao bem que tudo o que escreve
e descreve prende a atengao. Nos ensina
que se olha nao apenas com os olhos da
pupila e da iris, mas com os olhos do
coragao. Por isso, quando voltava das
longas viagens, no tempo da chamada
Epoca de Ouro da cultura grega — o
tempo do grande Péricles —, Herddoto
encontrava auditorios apaixonados que
ouviam seus relatos com grande, maravi-
lhosa atengao.

Era como se eles estivessem vendo o
que ele falava... Herodoto os levava, la
por 445 a.C., para as cidades costeiras da
Asia Menor, colonias gregas; para o inte-
rior da Assiria, Pérsia, para a Babilonia;
rumo ao sul ele os levava pelo mar de
Tiro, ao Egito, subia o Nilo mil quilome-
lros... € percorria 0 mar Negro... e os
territorios dos tricios e gelas; e as ilhas
do mar Egeu, a costa da Tricia e da
Macedonia; e as cidade da Grécia conlti-
nental e do Peloponeso... e...

Serd que esse Herodoto nao seria, além
de reporter, um astronauta? x
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Toda manha, a OAS levanta com uma idéia fixa: vencer novos desafios.

Foi assim que ela realizou com sucesso as obras mais complexas, nas mais diversas areas:
obras terrestres € maritimas, de saneamento, infra-estrutura, rodovias, ferrovias, aeroportos, shop-
ping centers, hipermercados, edificios comerciais, residenciais e conjuntos habitacionais.

E foi assim, ousando sempre, inovando sempre € contando com
o trabalho e a dedicacao de sua equipe, que a OAS tornou-se, em
13 anos, uma das mais conceituadas empresas no setor de construcao
¢ um dos mais importantes grupos privados do pais.

Para nos, 0 sol da manha tem um gostinho de desafio, de trabalho.
E isso nos da muita garra para continuar vencendo no futuro.




6 colunas.

Folha de Londrina
1120 € e hoje

(e 1550 Ja € noticia.

| jornal paranaense 1 jornal paranaense | 1* jornal paranaense 1 jornal paranaense | 1° jornal paranaense 1 jornal paranaense
a ser impresso pelo a lancar um caderno A classificados a publicar um | a veicular um a utilizar o sistema
sistema off-set. rural: Folha Rural. | por telefone: abloide de suplemento de de diagramacdo em
| Classifone. | classificados. variedades: Folha da 6*. seis colunas.
01.10.69 | 10.12.69 | 07.11.77 | 01.06.90 22.06.80 01.08.89

Ndo troque seis por meia dizia.
Fique com a Folha de Londrina.

FOLHA DE LONDRINA

O 12 jornal do Parana.
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NOSTALGIA

Bons tempos,
aqueles

Os profissionais de midia
tém saudades do
planejamento de longo prazo

por Antonio Toledano Romero

eus ¢ brasileiro, mas nunca traba-
lhou num Departamento de Mi-
dia. Se tivesse trabalhado, beati-
ficaria a maior parte desses profissionais
que além da "simples” fungdo de pesqui-
sar, planejar, negociar, comprar, executar
e checar as agoes de midia de seus clien-
les, passam a maior parte de seu tempo
debrugados em equagoes para a atualiza-
¢ao de custos dos veiculos programados
e renegociagoes de contratos. Tudo isso
sob a preocupagao de saber se a tabela do
veiculo x vai aumentar acima do indice
previsto de inflagdo ou se o veiculo y vai
aumentar a sua em BTNs do proximo dia
15 ou no dia 30 ou no dia do pagamento
da fatura. Serd que o programa que um
cliente estd patrocinando continuard no
ar no meés que vem? (Em tese deveria,
pois as reservas de espago que entram em
algumas emissoras sdo incanceldveis, in-
substituiveis, intransferiveis e "imexi-
veis”; mas a reciproca nem sempre ¢
verdadeira.)

Aumento real — Em resumo, o qua-
dro que se apresenta ¢ de uma quase
impossibilidade de concepgao de um pla-
nejamento de midia que dure mais de 30
dias, em que se tenha uma idéia exata de
sua penetragdo, cobertura e, principal-
mente, custo.

Quem ja esta ha alguns anos na drea se
lembra, por exemplo, que em toda mesa
dos assistentes de midia havia uma tabela
plastificada do principal jornal da praca
que chegava a durar de seis meses a um
ano! A tabela da principal rede de televi-
sdo chegava ao final do ano toda cheia de
"durex”. E os prazos? Ah!, que saudades
dos 30 dias fora o més!
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"Passamos a maior parte do tempo
atualizando custos de
programagao e renegociando contratos"”

Enfim, que saudades do planejamento
de midia! Daquele planejamento no
qual voceé se baseava para agoes de trés,
seis ou até 12 meses! Aquele que os
livraria da situagdo constrangedora de,
todo més, apresentar a seus clientes cus-
los quase sempre superiores a varia-
¢do de quaisquer indices inflaciondrios.
Cus- tos esses que nem sempre refle-
tiam um aumento real na eficiéncia de
determinado veiculo, seja relativo a um
aumento de tiragem, circulagdo ou au-
diéncia destes.

Tempo escasso — Mas continuo acre-
ditando que Deus € brasileiro, uma vez
que Ele colocou o profissional de midia
brasileiro neste alucinante contexto para
prepara-lo para ser um dos melhores do
mundo. Para que, quando finalmente a
estabilizagdo econémica deste pais se
instaurar, este “mdrtir” das cifras e nime-
ros possa ocupar 100% do seu tempo na
elaboragdo de novas estratégias e taticas,
objetivando da forma mais técnica e ra-
cional a maxima rentabiliza¢ao da verba
de seus clientes através de negociagoes

eficientes e bem argumentadas — coisa
que, a meu ver, ja faz com brilhantismo,
apesar do tempo escasso.

Derradeiro conselho — Para esse
profissional, entao, o “dragao” da infla-
¢d0 descontrolada passard a ser “bode”
daquela historia do sujeito humilde que
vivia num barraco de dois comodos com
mulher, oito filhos, sogra, cunhado e pa-
pagaio. Um dia, ele se queixou a um
amigo da situagao de aperto em que vivia
e este recomendou-lhe que comprasse
um bode e o colocasse para viver junto a
familia. O nosso her6i assim o fez e ao
cabo de um més voltou a encontrar o
conselheiro. Desesperado, contou-lhe
que com o bode em casa sua vida torna-
ra-se um inferno, pois o animal comia
tudo o que via pela frente — sem contar
o insuportavel odor que exalava.

Ouviu, entio, o derradeiro conselho do
amigo:

— Ah! Entao tira o bode. X

Antonio Toledano Romero, A3 anos, @ diretor de micka da
CBP - Companhia Brasilelra de Publicidade
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Tudo o que acontece de im-
portante no seu bairro, na
sua cidade, no Brasil e no
mundo, fica registrado em
O Dia. Um jornal feito por
profissionais que tém a mis-

sdo de transmitir a voceé a

AOPEDALETRA.

realidade como ela é Uma

visdo abrangente e sem pre-
conceito. O jornalismo do
jeito que deve ser: impar-

cial, claro e objetivo.

O DIA

TODO MUNDO LE




- —_—
P AUDIENCIA |
Chdade Custo Cidade Anlbrncis Meakin Costo 0™ Cusio
Sede o] Sede - S| e | e | L&
SAO 5179 DISTRITO AM | GLOBO 144 4600 | 8586 | 3601
AL 104.75 FEDERAL PLANALTO 1.55 19600 | #8586 | 4520
176.31 NACIONAL 0.58 9.900 ME8G | 1948
246.43 CAPITAL 005 0900 | 200158 (225731
4684 M | 108 193 32.900 88586 | 2693
37.06 TRANSAMERICA | 134 26300 | 188984 | 71.86
419 ATIVIDADE 146 24.900 [ 144691 | SE11
2.8 93 138 21.500 [ §79.95 1 17.44
RIO DE 68 96 PORTO AM | FARROUPILHA 454 109200 | 188600 | 17.7
S §7.97 i i CAICARA 1.58 000 | 132500 | 3487
4550 GAUCHA Loz 24500 | 420145 | 17149
63.51 1120 064 15.400 713.50 46.13
3737 FM | CIDADE 1.83 44,000 IBE9.84 | 4295
45.69 ALEGRIA 1.29 31000 | 132229 | 4265
 TRANSAME 1.08 | 62.80 104 0.9% 22800 | 119700 | 3250
TROPICAL 0.91 74500 | 367338 | 4931 UNIVERSAL 072 | 17300 | 1221.00 | 7038
BELO __ATALAIA 244 68800 | 276000 | 40.2 RECIFE AM | TAMANDARE 119 24000 | 127000 | s29
SR CULTURA 1.66 6800 | 147644 | 31355 GLOBO 0.97 19600 | 153549 | 7
 ITATIAIA I 1.14 32100 2067.01 | 64.39 JORNAL 062 12.500 I1BE9.84 | 151.19
GLOBO ‘[ 0.65 18300 | 165361 | 90.36 CLUBE 0.33 6700 | 20972 | 31309
| 2.65 74700 | umal | 26 PM | RECIFE 1.7 M0 | 260000 | 749)
‘ CIDADE 0.83 24000 | 218513 | 9108 TRANSAMERICA 1.06 21400 | w91 | 14902
EXTRA 0.64 18000 | 180984 | 10499 CIDADE | ose 17300 | 425214 | 24579
97 0.46 13,000 00795 | 15446 CAETES 067 10.100 1476.44 | 14618
Fonte: Tabela de Pregos: Setembrof90 [BOPE — Julho/90 — Todos os diss do més — faixa horiria 05:00 as 24:00

AUDIENCIA |

n“m:-irm[i] Participacio na Auditncis (%
SAO PAULO 08:00/12:00 7 4 | 2 I : T 47 27 7 1" 7 -
120018 7 5 Y 1 1 2 O e BB 1 3 3
1 8:00/20:00 4 9 2 3 2 l I 61 7] 15 - ] 3 2
20 i 4 5 [ 3 1 ] 0 82 ] 2 s 2 2
22-00/24:00 15 7 2 13 ! I 9 59 12 3 n 2 2
RIO DE JANEIRO "08:00/12:00 [ 2 T - 2 12 50 17 [ : - 17
12:00/18:00 18 4 1 3 - 2 28 o4 14 4 1 - 7
18000000 4 S 4 i 1 56 ) 7 2 7 2 2
20:00/22:00 4 3 7 i 7 v VEHL 52 8 6 2 . - 2
 22.0004: 28 s 2 9 | + 54 52 9 4 18 - -
BELO HORIZONTE 08:00/12:00 14 4 'I 1 2 . - 21 67 19 5 10 s -
_. N [ i 2 . 2 7 & 19 . 7 = 7
18:00/20:00 s 8 1 3 . — 63 81 13 2 5 - -
F_W- g [ l i T FERNS T e i T = =
22:00/24:00 18 7 1 Pt I o | ¥ | 2 47 - -
PORTO ALEGRE | 08:00/12:00 13 4 2 2 . - U a2 19 10 10 - -
g3 = I 1 . 2 30 67 20 3 3 - 7
» 6 0 1 . 2 =) M 9 1 ! - 3
67 6 | 7 . ¥ T 0 7 | 9 _ -
3 ] i 12 . = 2 | 6 135 2 n - -
n 7 =13 . = TR B 21 3 9 = -
n 1 3 . - w 64 25 3 [l - -
» . i 1 . - 7 T T I 4 - -
6 7 L 13 . - 83 7% [ 0 16 - -
24 ] i 23 . - 38 41 14 2 4) - —
0 [y 1 3 = - n ™ 11 4 1 - -
4 3 I 4 . - 4 ) 15 3 12 - -
6l L] 1 2 . - ” L] 1 1 3 ~ —
5B 7 | 11 » —_— m T3 ) 1 14 - —
| 22:00724:00 21 B 1 21 . - 51 41 16 2 4l ~ -

Fonte: [BOPE/Divisho Audi—Midia
*s _ Audiéncia inferior s 0.5%
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d di dinh Brasili
lodos 0s dias cedinho em brasilia.
A partir de agora, o Diario Popular ja pode A nova sucursal de Brasilia, do Diario Popular,
ser incorporado aos habitos matutinos de todos  t@ambém ja esta a todo vapor, fazendo uma
0s brasilienses. cobertura completa dos acontecimentos que
Todos os dias ele chega em Brasilia, logo vocé tem interesse em saber.
cedo, trazendo noticias quentinhas e os mais Experimente ter essa nova companhia no
bem preparados cadernos e seg¢oes para sua seu café da manha. Com o Diario Popular vocé
informacao e entretenimento. comeca o dia bem informado.
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PROGRAMAGCAO (RIO DE JANEIRO)

Tolsl Min. | Awsdiéncia Cusla 1'% Cuslo
(renero Horurio Programa Emismors Exibigao | Semanal (%) Publico Cusio M* GRFP (CrS) por mil
Notsciano 07:00007: 30 Bom Dia Bleasil Gilobo 2F 150 2 77.000 26000.00 1300000 317.66
07 300800 Bom Dis Firasil — Heprise Gilobo e'F 150 3 Oy, OO0 D), () B 67 2.3
0T:M08:00 Brasilia — 07:30 Manchete F 1%0 - 7.000 2530.00 - 361.43
12-00412: 30 Rede Hrasl Educativa '6'F 150 | 31000 — - -
| 12:0012:30 Acontece ‘Bandeirantes 2F 150 . 13.000 10368 00 - 797.54
12:30413:00 Em Ttmpn Corcovado I''F 150 bl 3000 320,00 —_ 1 10667
| 12:30/13:00 Jornal da Manchete — Ed. Tarde Mancheic 2YSib, 180 4 156,000 19759,00 491975 126.66
12301300 | Repdnter Rio| Rio 26°F 150 we . 20131.00 = =
13:10/13:38 Jornal Hoje Globo 2Y/Sib, 150 20 §52.000 59700,00 2985.00 70,07
19:40/20:00 T)-Praca VS 2'/Sib. 120 3 118,000 49541.00 1651367 419.84
| 18:30419:00 Reponer Rio [1 Rio 240'F 150 . 6.000 2246400 — 3744.00
19:-50/20-00 Rede Beasl Educativs Domingo 10 [ 68,000 - - -
19:40/20:00 TJ- Brasil TVS 2'/Sab. 180 2 79,000 6192700 30961.50 78389
19131930 Jormnal I..l:lul_ — Mancheie 2'[Sab. o0 3 | 30,000 2735400 9118.00 21042
ﬁm Jormal Local | Bandeirnntes 2/Sb, 120 | 39,000 32174.00 12174.00 82497
19:30720-30 Jornal Bandeiranies Bandciranics 2/Ssb. 360 | $0.000 39808.00 39808 00 796.16
19:45720:00 RI TV — 2 Edigio Globo 2fSib, %0 53 2999.000 26000000 4922.64 8817
20:0020: 30 Jormal Naciooal Gilobo 2'[Sab. 180 33 2989.000 320500.00 6054, 72 107.36
20:3022:15 Jornal da Manchete — 1* Edigio Manchele ) 6 287.000 130759.00 2179317 43561
20:30y22:15 Rede Hrasal Educativa 2'F 25 2 &0.000 — — -
| 21:0021:30 Jornal da Manchete — Ed. Domingo Manchete 30 4 171.000 #6314.00 2157850 504.76
00:30/01:00 Jornal da Noite Bandeirantes PRF 150 - . 17664.00 = v
00:30/01:00 Jornal da Globo | Giobo 1IF 150 10 519.000 63600.00 6360.00 122.54
0020y TN-B rasil — 2* Edigio TVS PpF - 1 . 18578.000 18578.00 -
01:30/ Jomal de Manchete — 2* Edigio Manchete 24F — 2 . 2600000 1300000 -
23:00/23: 30 Reporier Rio 111 Rio ¥ 150 -l 4000 1572400 — ¥911.00
Detwmie] _16:00/19:00 Sem Censura Educativa 1YS'F 900 3 69.000 — - -
Entreviaa 1700/ 18:50 Canal Livre Handeirantes s 550 1 33.000 22784.00 22784.00 690.42
1R:00/18:30 Repovter Sem Medo Rio 1MF 150 " 6.000 1094400 - 1824.00
20:3021:30 Espago Aberto Corcovado ¥F 60 e 4000 6850 .00 - 1712.50
20:30¢ Gente do Rio Corcovado Sibwdo - - 3,000 12840.00 - 428000
21:30/23:30 Silvia Popopvic TVS ¥ 120 I 52,000 $6335.00 4613300 §91.06
23:30/00: 30 Carn & Cann Handeiruntes Domingo | 60 2 $4.000 3840000 19200.00 TILIL
22-00y22:30 Opmniko Publica Educativa Domingo i) 2 44,000 —_ — =
00:30/ Critica ¢ Auto- Critica Handeiranies Domingo |  — - . 25088.00 - e
22:323: 30 Rio ¢ Nosso Corcovado SaF (4] | 16.000 1764000 1 764000 1102.50
| 23:30/00:20 36 Onze e Meia VS 2IF 250 2 70.000 39617.00 19808 50 563.96
00+ 20/01:20 Debate em Manchete Manchete F 60 1 42,000 26:200.00 26200.00 621.81
01:00/ Henry Maksoud e Voot Bandeirantes SaF - - . 14720.00 - ~
Feononmua © 19:25/19:30 Economia Popular TVS 2'/Sab. 30 . B4.000 - - —
Negdcios 20:00/20:30 Informe Economico Corcavado 2)F 150 | $4.000 13870.00 13870.00 256,85
Ok | $00: 30 Momento Econdmico Mancheir *)6'F 75 4 1 80, 000 2315875.00 JR931.75 130.97
22:15/22:30 Repaner Econdenico Educativa PF 75 1 37,000 - - =2t
Jormalismy 1 3:00/18:00 Rio Urgente Rio THE 1500 ! 16.000 16380.00 1638000 1023.75
Entrelenimento | 3 5.00419:00 Intervalo Educativa Domingo | 60 2 68.000 = = -
21:3y23:30 Fantastico Gilobo Domingo | 120 25 1 396,000 259200.00 1036800 185.67
19:00/20:30 Programa de Domingo Manchete Domingo | 90 4 171.000 99385.00 2484625 581.20
23:30000: 30 Globo Reporter Gilobo &F 60 1 576.000 115400,00 1049091 200.35
23:1500:15 Desuments Especial Manchete oF 0 21 976.000 102175.00 4865 48 104.69
2330y Comando da Madrgada TVS Sabado — 4 165.000 5843500 1461.2% 35.42
0100 Flash Handeirantes WF _— »e 12.000 14720,00 - 1226.67
0000y Perfil TVS SaF - - . 5845.00 P =
Rural 10:30y11:30 Manchete Rural Manchete Domingo | 60 . . 1055000 - =
05-00/10-00 Gilobo Rural Gilobo g 60 . . 43700.00 e st
19:20/19:30 Agropemal Handeirunies PpF 50 | 26.000 39808 00 19808 00 153108

Foote: IBOPE/Divisio Audi-Midia | ADP — SPRJ — 06.08.90 s 12.08.90 | AIP — Outroa Mercados — 18.06.90 a 15.07.90

"* — Aunditéncia infervor 0 0.3%

* — TV Record ndo tem programagso nacional
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lario do Povo

MUITO MAIS JORNAL EM CAMPINAS!

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

(Representacio de Veiculos Publicitarios Ltda.)

A forca estd no talent

S&o Paulo - Fone: 572-7577




S/A O Estado de Sio Paulo

ﬁ'lu | - Pﬁﬁ“
i i e ot Do e 4| 7w | | w
e | 7| |
—mmm——:_-l-—n

Didrio do Grande ABC _-_ 312650 II

562917

366000 | 725800

Garets Mercantil ﬂ_lﬁ'ﬂlmﬂl l'l!.lﬂ

= | OFF-SET LLE I

Santos |
Campinas ——-—mm

Rio 8o —mm__
BANCRED Paric cloves Lida | 18581 | 13398 | 11113 |
e e—— —_m 100
=TT RIS M A et IV
oo s boseriom | | naer |
—-—mm
__-:-l—mm orY seT

O Dia Mumm 4360.00 6451.00 ﬂl‘-ﬂf

1610.00 1 300.00 130000 | OFF-SET

OFF-SET 34 §

Dhario de Mines 58100 OFF-SET

— 324816 4352.54 | OFF —SET 54

Hl-l.'ﬂ

OFF-SET

Porto Alegre RS

_-___
| :"_u 3| ||,JI:"E;“.4
Ploriandoolis | SC —mmmn
.!r.' {f_l
Joinville sc m-_mmn
lumenai SC Hlu
Curitibe PR | Gazeta do Povo mmmn
] . g . =:_" i1_1~||
Didrio da Tarde Editors Gazeta do Povo Lida
Industria ¢ Comercio sa Jornalistica | & C Luda
O Estado do Parna | Eaors O Estado do Parana S/A ——-_m '
Londrina PR | Folta de Londrina n-mh--t-ﬁh-m —--—m 193118 ﬂwm
Heasilia DF mmmm_mmm :
iﬁ i,
——_—mm— '
Golinia GO e R T
Didrio da Manhi W-mm . . 83400 | 118000 | OFF.SET s | 8

As vezes vocé nio precisa de muito espaco. Vocé precisa de estratégia.




CIDADE CIRCULACAO PRECO CM x COL. PFORMATO
SEDE UF TiTULO EDITORA 2F WSAB | DOM. 2F. WSAB
Cuishé MT F
Jormal do Dia Cia Edit. ¢ lmpr. Matogrossense S/A - " s — 55136
Campo Grande MS | Didrio da Serm S/A Correio Brasiliense — . . - 664,19
Maceid AL | Caseta de Jomal Ciarcta de Lada - 8303 14511 - 150000
Jomal de Hoje Empresa K. P. Assungio — u ' - 917.00
Salvador BA
Jomal da Bahia Editorn Jornal da Bahia S/A . . . - 146700
.'--'J'!.‘ .
Coereio da Bahia Empresa Hahiana de Jomalismo S/A . . = 183078 183078 — | OFF-SET 54 9
11| omn | orFser | | 2 | ¢
Fortaleza cE | oPovo Emgpress Jomalistics O Povo S/A 20408 20851 | 21915 | 208945 | 208945 | 235521 10#5:31' 3 | o
Didrio do Nordeste Editors Verdes Mares Lida 2171 23242 11265 2250.00 22%0.00 247500 | OFF-SET 54 9
=— = = TR T
O Estado do Mamanhio | Grafica Escolar S§/A §857 10529 18981 1944 69 1944 69 212197 | OFF SET 54 8
[ usier | o |
Jomal Pequeno Jose Ribamar - . . - 997 16 125792 | TIPOGRAFICA 4 6
Laf
Jobo Pessoa PB | Correio da Paraiba Jornal Correio da Paraiba Lida - . . - £83.86 1169.34 | OFF SET ) (1
0O Nore Condom. Acionario do Didrio Assoc. 4320 6241 9769 71459 714.59 915.3% | OFF-SET LY 8
Jormal do Comércio Jormal do Commercio S/A 23622 2 27330 142000 1420.00 186700 | NYLON PRINT L1} 9
T T
Teresina Pl | Ona Empresa O Dis Lida - . . - 997 .00 149800 | OFF-SET 44 £
Jormal da Manhé Editora Grafica Elijora Lida s . . 47954 479 54 6lio8 | OFF-SET 52 ]
Didrio de Natal Editora O Didrio §/A _ 10958 — - 17178 — | OFFSET | & (]
Aracaji SE y | 91200
Gazeta de Gazeta de SIA - . . - 420,00 52500 | OFF-SET 0
o | om0 |
Jormal da Manhi Ind, Graf. Trib. de Lida - . . — 118115 1417.38 | OFF-SET L)
O Rio Branco O Rio Branco Lida — " " - 246.27 235.12 | OFF-SET 42
Macapa AP <) —
Manaus AM | A Critica de Jomais Calderaro Lida . . . 31100 31100 449400 | OFF SET 54
Diano do Amaronas Edstors Ana Cassia Lids - . . - 1538.00 195200 | OFF SET 53
Belem PA ; o
O Liberal Delts Publicidade Lida —_ . » - 2756.00 34700 | OFF-SET ~
Pore Velho RO | Alto Madeir Ao Madeirs Lida - . . — 4784 360,25 | OFF-SET 52
RO TT -.ll "
0 Grafica Rio Lida - . . — 487.00 51700 | OFF-SET A
Foate: Tabela de Pregos: Setembwo/50 Folha de S Paulo — Auditoria Price Walerhouse
IVC — Junho/90 Didnio Popular — Auditoria Boucinhas Campos & Claro SC
* — Consultar Editor

MAIS ASSINADO
NO NORDESTE. |
MAIS CIRCULADONO CEARA

¢ FONTES: IVC, IBOPE E MARPLAN




AS MAIORES DO MERCADO

Prego | -CrS | Custo por mil - Cr$ Crs Formslo
Titulo Editors Periodicidade | Tirugem |Circulagio| pap 4 cores P&R dcores |dccaps | Aminslurn | Malerial cm

[ Ve [ Abril [ Semana 783052 | 71263 | 39900 | 44300 | 5599 | 6216 | 24000 | 936000 |FOTROT | 27.4X208

3 Istoe fSenhoe Trés Semanal 9021 269716 17070 24540 631.29 9098 | 240.00 9980.00 | FOTMOT 28.0X20.2
¥  Manchete | Bloeh  Semanal 164045 | 139361 | 22669 28323 | 16266 20323 | 25000 | 1040000 | FOTOLITO nm:
Exnme Abml Qnunrenal 136474 PE92 13500 21000 135.1% 210,23 | X000 4376.00 mTﬂlﬂT 214X 0.8

2 [ visio Visio Semanal : e | oo [ ;]| - — 20000 | 720000 [FOTOLMO | 274205
i Tendéncia Hioch Mensal . " 7830 12403 - — | 100,00 120000 | FOTOLITO 29.0X21 .'r1
Conjunturs Econdmica FG.V. ‘Mensal . . 2690 4590 = — | 43500 | 0500 |FOTOLITO | 280X210

Peq. Empe JGdes Negocios Gilobo Mensal 144124 6544 15400 19300 159.51 19991 | 290.00 HMEOOD | FOTOLITO 17.4X ED.IJI
Globo Rural Globo Mensal 206980 | 148220 13800 18750 | 9310 12650 | 26000 | 312000 |FOTOLITO | 27.4X2048
Manchete Rural Bloch Mensal 32523 37042 HE40 9593 184 .66 25903 | 200.00 240000 | FOTROT 19.5X2 I'i‘
DBO Rural D.B.O. Quinzenal . E 3200 4600 - — [ 17000 | 180000 |FOTOLITO | 24.5X187
Guis Rural Abmil Mensal 138038 BO0GE 10300 14200 119.67 16499 | 220.00 2640.00 | FOTOLITO 2TAXNOAR I
Disigente Rural Visko Mensal s00 | s | w0 | a0 | = — |2m00 | 17000 [PoTOLIO | 275%205

A Granja Centaurus Memzal . o 7320 10920 — — | 190.00 2500.00 | FOTOLITO 28.0X21.0
Halde Branco C.CLESP. Mensal . . 4600 5900 = — | 19000 | 190000 [FoTOLITO | 280%210

I Mayboy Abril Mensal 42200 121694 21100 23400 65.59 T2.74 | 290.00 MB00 | FOTMROT 27 AX20.A
Z| HeBs Bloch Mensal 176421 | 138453 | wm7 | 12747 | e1s2 | 9207 [2%000 | o000 [FOTROT | 295x218
AL Arul Mensal " . 104003 18170 - = | 250.00 — | FOTOLITO 28.0X21 l:lﬂl
Claudis Abril Mensal 410493 | 128700 | 23400 20300 | 7119 9.4 | 25000 | 300000 |FOTMROT | 27.4X208

é Mova Abnil Menaal 250342 204926 23333 26000 113,87 126.88 | 250.00 000,00 | FOTROT 1'.".431:1‘!1:1'
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uarta-feira, as 22h30, tem escolinha do Golias no SBT. Assim, vocé pode continuar frequentando
as aulas do Prof. Raimundo. Mas se por acaso nao entender alguma piada, voceé pode recuperar a

graca com o Golias. O Golias também € escolado em humor. E voce vai entender direitinho porque vale

a pena llgdr no SBT.

SE VOCE PERDER A AULA DA
ESCOLINHA DO PROE RAIMUNDO,
FACA UMA AULA DE RECUPERACAO NA
ESCOLINHA DO GOLIAS.

Escolinha do Golias.
Toda quarta, as 22h30.

LIDERANCA CADA VEZ MAIS ABSOLUTA DO SEGUNDO LUGAR

W TBrasl
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0 VEICULO QUE
DEIXA 0S OUTROS
PARA TRAS.

No Grand Prix de leitura de jornais, A Tarde conquista sempre
a pole position, deixando na poeira 0s outros concorrentes.
A Tarde. Lideranca absoluta entre os leitores de Salvador.

Indice de leitura de jornais.
Pesquisa Mamilan. (Outubm ¢ nosvermbro/85)

Terca a sabado:
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O unico jornal baiano filiado ao I"
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INnternacional

Londres

A guerra dos domingos

A disputa de mercados envolveu os grandes jornais

britdnicos numa luta sem tréguas

pela conquista do rico filao de publico dominical

por Oscar Pilagallo

loody sunday ¢ uma daquelas

expressoes que, na Gra-Breta-

nha, vao incorporando novas re-
feréncias com o passar do tempo — € 0
domingo nem precisa ser necessariamen-
le sangrento como os que deram origem
ao termo. O primeiro, por exemplo, data
do final do século passado, novembro de
1887, quando a policia acabou com um
ato publico socialista em Trafalgar Squa-
re; ¢ 0 mais famoso aconteceu muito tem-
po depois, num domingo de 1972,
quando soldados reprimiram uma mani-
festagao na Irlanda do Norte.

Numa roda de jornalistas ingleses, en-
tretanto, quando alguém fala em bloody
sunday as associagoes historicas sao uma
referéncia remota. O assunto, certamen-
le, € a guerra dos jornais de domingo —
uma guerra que comega sabado a noite
nos pontos mais agitados de Londres,
como na mesma Trafalgar Square, um
dos marcos centrais da cidade, para onde
sdo levadas as primeiras edi¢oes. Sao cin-
co jornaldes (os chamados quality pa-
pers) que, em conjunto, imprimem cerca
de 1.500 paginas multiplicadas por uma
tiragem que beira os trés milhoes de
exemplares.

Caracteristica insular — E muito pa-
pel para pouco leitor. Pelo menos este
parece ser 0 consenso entre os analistas
da midia impressa que estio se rendendo
a evidéncia de que, ao contrario do que se
acreditava, esse mercado €, afinal, inelds-
tico. Os mimeros sdo elogiientes: apesar
do surgimento de dois novos titulos no
ultimo ano, a vendagem conjunta ¢ a
mesma da registrada pouco mais de vinte
anos atras. Quando a comparacao ¢ feita
sobre o desempenho de meados da déca-
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O Sunday Correspondent atirou
no que nao viu e sofre perdas
de um milhao de libras por meés

da de 70, o dado ¢ ainda mais revelador:
houve redugao de 300 mil copias.

A primeira baixa foi o Sunday Corres-
pondent, justamente o jornal que, um ano
atras, disparou o primeiro liro ao apostar
num mercado que estava estabilizado ha-
via quase 30 anos. Pouco antes do primei-
ro aniversario, o jornal estava perdendo
um milhdao de libras por més ao vender
apenas 150 mil exemplares, quando o
minimo para evitar prejuizo seriam 350
mil. O Sunday Correspondent continua
existindo, mas a ferida de ter sido cortado
a0 meio para se transformar num tabloide
pode ter sido fatal.

Na Gra-Bretanha, o problema do ta-
bloide nao tem a ver com tamanho, mas
com identificagdo. Tradicionalmente, ta-
bléide € o formato da Imprensa popular ¢
sensacionalista, cujas tiragens sao conta-
das em milhoes de exemplares diarios.
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Trata-se de uma caracteristica insular que
nao tem equivalente na Imprensa euro-
péia ou ocidental. Na Franga, para citar o
exemplo mais proximo dos britanicos,
dois dos melhores jornais — Le Monde e
Liberation — séo tabldides. Na Italia ha
o La Republica e na Espanha, o El Pais,
dois jornais de grande prestigio. No Bra-
sil, esse formato nao conseguiu se livrar
do estigma de Imprensa alternativa, seja
de resisténcia (Opinido, Movimento, Ex,
Em tempo primeira fase) ou humor (Pas-
quim, Planeta Didrio).

Grande treinador — A primeira
grande tarefa do Sunday Correspondent
serd a de convencer seus leitores de que
0 jornal ndo serd mais um shit sheet, na
defini¢ao concisa de Claudio Abramo
que assim se referia @ Imprensa marrom
britanica quando correspondente da Fo-
lha em Londres, em 1980/81. A tarefa
nao seria facil em nenhuma circunstancia
e, neste caso, ha dois complicadores que
vieram no bojo do recente pacote armado
para salvar o jornal.

A injegao de dinheiro foi de 10 milhoes
de libras (quase 20 milhoes de dolares),
0 que eleva para 30 milhoes de libras a
cifra desembolsada pelos investidores. E
um numero muito alto mesmo para os
padroes britanicos (o didrio Independent,
por exemplo, o langamento de maior su-
nos iultimos anos, nao chegou a
gastar 20 milhoes de libras quatro anos

atras). Mas o problema para a imagem do
jornal é que entre os acionistas projetou-
se a figura de Robert Maxwell, que con-
tribuiu com 10% do dinheiro novo e ¢
agora o quarto maior investidor, com di-
reito a voto no conselho de administra-
¢ao. Maxwell é dono do Daily Mirror, o
segundo tabloide britanico, atrds apenas
do Sun, de Rupert Murdoch. Os arqui-ri-
vais tém em comum, além da capacidade
de ganhar muito dinheiro, a fama de in-
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Independent on Sunday (alto),
prejuizo maior que o planejado;
Sunday Times (dir.), o desfrute da
lideranga absoluta; e Sunday
Telegraph, sozinho em segundo
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N Fonte: Pesquisa da empresa de consultoria ABC, publicada pelo Guardian com dados
atualizados pelo correspondente de IMPRENSA

terferirem na edigéo de suas publicagoes.
O primeiro mal-estar foi criado logo apds
o anunciado pacote, em meados de agos-
to. Maxwell declarou, sem consultar nin-
guém, que o Sunday Carrespondenz
desistiria de ser um dos cinco grandes e
passaria a disputar o mercado intermedia-
rio entre os jornais de qualidade e os
sensacionalistas. O diretor-executivo do
Sunday Correspondent rebateu imediata-

mente a declamf;ﬁn de Maxwell, mas,
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para os leitores, a confusio s6 aumenta a
desconfianga.

O segundo complicador foi a contrata-
¢do do novo editor do jornal. John
Bryant, 46 anos, foi nos iltimos trés anos
o segundo homem na hierarquia da reda-
¢d0 do Times, mas nos 15 anos anteriores
havia construido sua carreira no jornalis-
mo popular, onde chegou a ser editor-
executivo do Daily Mail. Qual das duas
experiéncias ele ird aplicar agora € o que

devem estar se perguntando os 90 jona- -

listas que trabalham no Sunday Corres-
pondent, a grande maioria sem passagem
pelos tabldides. Os criticos de Bryant
bifurcam a lingua ao comentar que,
como jornalista de primeiro time, ele
foi mesmo um grande treinador da corre-
dora Zola Budd — tarefa que acumulou
nos tempos do Daily Mail durante quase
um ano.

Olho da rua — Se o perfil do jornal a
partir de agora reflelir a composi¢ao acio-
naria do grupo, seu futuro nao esta defi-

= Hostages head for home as
. Superpower summit called
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Observer: tentando garantir a
sobrevivéncia mesmo com a queda
continua nas vendas

nido. Para compensar a participagao de
Maxwell, o Guardian — um dos quatro
grandes didrios britanicos — continua
como um dos maiores investidores, ape-
sar de ter tido sua parte marginalmente
reduzida para 13%. A maior parcela ain-
da ¢ do grupo americano que edita o

FoTUDDIC

— GRAVACAO
CRIACAO PUBLICITARIA

PRE E POS PRODUCIACD

EVENTOS ESPECIAIS

24 ' I B I E

Chicago Tribune, outro acionista que
opta pela qualidade.

Quanto aos outros jornaloes de domin-
g0, 0s que ainda precisam garantir a so-
brevivéncia sdo o Independent on
Sunday, langado em janeiro e ainda dan-
do prejuizo maior que o planejado; e o
Observer, que nao consegue deter a que-
da continua das vendas. O Sunday Times
reina absoluto e o Sunday Telegraph con-
tinua num confortavel segundo lugar
(veja quadro).

Para o ex-editor do Sunday Correspon-
dent, Peter Cole, o que estd em jogo nessa
guerra € a independéncia dos jornais. De-
pois de afastado do cargo por exigéncia
dos investidores, ele levantou a diuvida
num artigo amargo que publicou na revis-
ta The Spectator. "Qual ¢ a indepen-
dencia do Correspondent” — escreveu
Cole — "quando o consultor financeiro
do jornal, sir John Nott (ex-ministro da
Defesa), € a pessoa encarregada de comu-
nicar ao editor que ele esta sendo coloca-
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do no olho da rua’
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e GRAVACAO EM 24 CANAIS

« EXCLUSIVA CENTRAL WORKSTATION FAIRLIGHT CMI I

e SINCRONIZACAO PARA FILMES E VIDEOS VIA SMPTE

« A MEHOR E MAIS MODERNA SALA DE TECLADOS DO BRASIL
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E MUITO DIFERENTE DAR OPINIAO DO QUE DO RESULTADO. AFINAL, OS NUMEROS SEMPRE

FAZER PESQUISA DE OPINIAO. DIZEM A VERDADE. E A VERDADE, COMO DIZ O DITA-
O IBOPE FAZ PESQUISAS SOB ENCOMENDA. ELE DO, AS VEZES DOL.

SAI EM CAMPO E BUSCA AS INFORMACOES. DEPOIS, MAS ISSO NAO INTERESSA AO IBOPE.

ATRAVES DE UM TRABALHO CIENTIFICO DE ESTATISTI- O RESULTADO E SEMPRE A OPINIAO DAS PESSOAS

CA, ORGANIZA TUDO QUE OUVIU EM ENTREVISTADAS.

RELATORIOS QUE SERAO ANALISADOS. I B O P I 1: E O IBOPE NUNCA INCLUI SUA
O CLIENTE PODE ATE NAO GOSTAR _ PROPRIA OPINIAO.

PARA TER CERTEZA.

RIO DE JANEIRO: RUA URUGUALANA, 174" ANDAR - TEL.: (021) 201-2121 - FAX:. (02]) 221-3251 - SAOQ PAULO: RUA SETE DE ABRIL, 230714 ANDAR - TEL.: (011) 258-7111 - FAX.: (011) 259-0210



Secdo aventura

Num avexe o corone

Entrevistar um matador de cangaceiros pode

ser mais arriscado do que

levantar a historia da guerrilha do Araguaia

por Fernando Portela

eportar ¢ perigoso? Sinceramente
nao sei.

Hoje, depois de ter escapado
de todos os perigos — afinal potenciais
— durante mais de 20 anos de reporta-
gem, tenho muitas duvidas sobre o he-
roismo dos repdrteres. No entanto, o ato
de maior coragem que ja presenciei foi o
de um reporter de O Globo, nas praias de
Ubatuba (SP), no longinquo 1966, dias
apos o langamento do Jornal da Tarde,
de Sao Paulo. Eu estava la, pelo JT,
acompanhado do fotografo José Pinto.
Fomos cobrir, em tempos nada democra-
ticos, um exercicio de desembarque da
Marinha em Ubatuba. Marines nacionais
sairiam de lanchas anfibias e atacariam,
na praia mesmo, os “inimigos” em lerra.
Havia promessas de muitos tiros, explo-
soes de obuses de verdade etc.

Ubatuba, pacata e preguigosa, estava
morta de medo. Nos, nem tanto. Cinco
da manha, 14 vem a primeira lancha, na
bruma do mar. A lancha abre toda a fren-
te, como no desembarque aliado na costa
francesa, em 1945, e... caem fuzileiros
navais para todos os lados. Uns levam
“caldos” das ondas até timidas que toca-
vam a praia, outros perdem seu equipa-
mento, e outros ainda chegam a perder os
proprios fuzis. Tragicomico. Com uma
expressao impassivel, o comandante da
operagéo a tudo assiste da praia. O repor-
ter do Globo chega junto. “Almirante...”,
ele diz, dando entonagoes de perplexida-
de a sua voz, "eu estive no desembarque
dos americanos em Sao Domingos ¢ pos-
s0 assegurar ao senhor que este aqui €
uma merda.”

"Matéria de mato” — Disse-o, e re-
tirou-se resmungdo. Confesso que foi 0

ILUSTRACAO DE LORIVAL VIEGAS

jornalista mais corajoso que ja conheci.
Na época teria uns 35 anos, e s6 nio lhe
revelo 0 nome porque esqueci. Mas esta
no arquivo de O Globo: ¢ s6 procurar nos
primeiros dias de janeiro de 1966. Claro,
ele nao chegou a escrever sobre sua per-
plexidade. (Ah, o Almirante: simples-
mente nao reagiu na hora; depois
procurou o reporter ¢ tentou discutir al-
guma coisa, mas o oultro apenas juntava
os dedos da mao direita e, num gesto
italiano, dizia: "Almirante! Almirante!”.)

Quanto a mim, andei correndo alguns
riscos, sim. Inclusive por uma brincadei-
rinha de mau gosto do chamado destino.

Apesar de adorar a ecologia — quando
tratada literariamente, de preferéncia —
nunca me pareceu um grande programa
fazer reportagem na Amazonia. Bichos,
calor senegalesco, rios loucos, mosquitos
assassinos, caminhadas de saféri, indios
de ray-ban, miséria absurda etc. E o nao-
hotel, a nao-piscina, o nao-servigo de bar,
os nao-dias e as nao-noites. Muito boni-
to? Muito selvagem? Logico, nas telas e
nos videos, em salas refrigeradas de Sao
Paulo, Paris, Roma, Berlim.

Andei por muito tempo desconfiado de
que aquela historia de que eu fazia “muito
bem maléria de mato e de conflito” nao
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passava de gozagiao. Mas fiz, sim, umas
boas matérias, xingando cada arara, anta,
jacaré e os avioes Catalina (vocés ja "voa-
ram” de Catalina?) que me atravessasse
pela frente.

Vozes sofridas — Certa vez, pousa-
mos, o fotografo Marcos Magaldi e eu,
num pelotdo de fronteira do Exército,
entre Brasil e Peru, no... fim do mundo,
digamos. O aviao cai no rio (aquele avido
nao aterrissava, caia), milagrosamente
volla & tona e ai uma piroga, com uns
indios dentro, vem buscar a gente. Entra-
mos naquela coisa e chegamos ao pelo-
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tao, onde — nés nao tinhamos reparado
de cara — uma onga servia de mascote.
Ganhara status de melhor amiga do ho-
mem ¢ atendia a um sargento que rosnava
algo como “uhhhhrrrram!”. Detalhe: tra-
zia uma leve coleirinha no pescogo e
olhava estranhamente para nos.

O fotégrafo Magaldi, muito mais cita-
dino do que eu, sofreu muito na viagem.
Sofreu e fez sofrer. Irritava a gente to-
mando banhinho & noite, passando talqui-
nho no corpo e dormindo de... pijama!
Certa vez dividimos os catres com o co-
ronel-aviador que nos levava por aquelas
doidices. Pois ele ndo conseguia dormir
olhando a figura urbana de Marcos Ma-
galdi, deitada de pijama. Um ventilador,
barulhento como um helicéptero, no cu-
biculo; l4 fora, 40 graus; e Magaldi dor-
mindo. “Esse cara estd doente! Estd
doente!” — inquietava-se o coronel, nas
suas cuecas samba-cangao. Magaldi esta-
ria sonhando com montanhas suigas, vi-
nhos franceses, a Cote D’ Azur...

Nesta mesma viagem, 40 dias na Ama-
zonia e paises que fazem fronteira com o
Brasil, fomos acompanhados de porta-
dores das mais escabrosas doengas que
se pode imaginar (e nos ali, no avido,
conversando com eles), alguns dos quais
donos de mazelas tropicais inéditas. Le-
pra era como se fosse gripe. E as pessoas
doentes ainda avisavam; entravam meio
sem jeito no avido e diziam: "E hanse-
niase”. Eram otimos papos, revelavam-

se grandes informantes nas suas vozes
sofridas.

Nome falso — Muita gente me per-
gunta ainda hoje se corri muitos riscos
quando escrevi sobre a guerrilha do Ara-
guaia — uma matéria de 1978, que virou
livro no ano seguinte e vende até hoje,
especialmente para alunos de Problemas
Brasileiros, Politica ou Historia mesmo.
Resposta: claro, e o maior risco foi o de
sentar na cadeira do dragdo, a terrivel ca-
deira onde os torturados recebiam os seus
quilowatts, Mas foi risco calculado. Meu
grande trunfo foi a matéria ter sido publi-
cada com destaque, duas paginas por dia,
durante uma semana, no Jornal da Tarde
— um verdadeiro seguro de vida.

La no Araguaia, o fotografo Rolando

de Freitas e eu trabalhamos debaixo da
maior tensdao. Eu, de minha parte, logo
tive de assumir o papel de padre: o pes-
soal da regiao havia apanhado muito e s6
se¢ abria com os padres. Néio, nio ouvi
nenhuma confissdo. Mas “quase” oficiei
rituais. "Padre Fernando, o senhor leva a
missa?”, dizia uma velhinha do Araguaia
de quem jamais esqueci. Mesmo porque
a velhinha tinha pouco mais de 30 anos.

Foram dias de tensdo absoluta. Estdva-
mos sendo vigiados abertamente, os ca-
ras nem faziam questao de se esconder,
mas eles nao sabiam exatamente qual era
0 nosso trabalho por ali. Ou jamais acre-
ditaram que a gente tivesse coragem de
escrever, e o0 jomal de publicar.

Na volta a Brasilia, numa montanha-
russa voadora — também chamada de
Bandeirante — fui acompanhado (duas
cadeiras atras) por um oficial nisei a pai-
sana. Era oficial (o comissério de bordo
o conhecia, aproveitei para descobrir
quando o milico foi ao banheiro) e tanto
estava interessado na minha pessoa que
comegou a seguir meu taxi, logo depois
que chegamos a Brasilia, Sei que parei
num hotel, entrei, e sai correndo pela
porta dos fundos. Era noite. Do outro
lado, peguei outro carro e fui dormir em
Goiania, de nome falso, alegando que
perdera a carteira de identidade.

Sem avexar — O fotografo ficara em
Marabd, fazendo fotos “turisticas”, por-
que oficialmente estdvamos trabalhando
para o Suplemento de Turismo de O Es-
tado de S.Paulo...

Aquela experiéncia gelou o coragdo.
Houve outras menos dramadticas: uma
pesca de tubarao no litoral do Rio Grande
do Norte, onde mais perigoso que o bicho
era o barco da Sudene, sobretudo no meio
de uma tempestade.

E houve o coronel Mané Neto, da
Guarda Nacional e matador de cangacei-
ros, que me disse, em 1973, em Ibimirim,
uma cidade perdida no meio do sertio:
“Eu falo com tu sim, minino, mas si tu mi
avexd eu fidé um tiro na cara”, Tinha
um revolver na cinta. Eu nao o avexei.
Nao sou disso. Este, na verdade, ¢é o
grande segredo: reporte, mas nio avexe
ninguém. X

“—_—_
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Cesta secqo

Manuel dos manueis

Um guia prdtico para inventar piadas de sucessos

por Luiz I{enrﬂ' ue Ramngnah‘

esta ¢poca em que tantos manuais de
redagao estao sendo langados, saimos

mais uma vez com um verdadeiro

furo. Estamos publicando al verbeles
do Manuel de redagdo e estilo para humo-
ristas e contadores de piadas. Este substan-
cioso volume esta sendo redigido a varias
maos pelo Portugués da Piada, pelo Papa-
gaio (que fica puto quando grafam seu
nome com letra minuscula), pela Bicha e
pelo Fanho éz grafia certa € "anho”). Com
0 declinio da piada, eles estao tentando
defender algum sua sobrevivéncia. Por
1550 resolveram langar seu Manuel. Afinal,
como dizia 0 Outro (um dos co-autores),
"em terra onde Aurélio € best-seller e ma-
nual de redagio de jornal tira segunda edi-
a0, eu vou cair de boca — ou melhor, de

Carlos Magalhdes e Paulo Maluf.

Palavroes — E sempre de bom tom evi-
tar palavroes gratuitos, a nao ser em caso de
roteiros para shows de Costinha ¢ Dercy
Gongalves. Mesmo porque, se o roteirista
nao mln;ar, el;salcnlncam. Deixam imedia-
tamente de ser palavroes as expressoes usa-
das pelo Faustio nos domingos a tarde.
Outros autores, como o Papagaio, sido con-
trarios a esta orientagao: '&c porra ¢ esta?
Mais um pouco a criangada vai estar apren-
dendo palavrdo com a Xuxa ¢ a gente se
segurando. Vao se fuder!”.

Escatologia — Certos modismos duram
muilo pouco tempo, mas a onda punk no
Brasil parece que nio vai acabar nunca. Em
Londres ndo tem mais punk nem para fazer
anuncio de moda. Por isso ainda estao com-

prometidas as piadas com mengdo a vomi-
{0, tripas 4 mostra, sodomizagao de meno-
res ¢ outras atividades afins. Mas por um
desses estranhos desvios culturais, piadas
com peidos e arrotos sdo bem-aceitas, des-
de que nao sejam contadas & mesa.

Preconceito — E muito feio fazer piadas
reconceituosas contra minorias como 0s
mossexuais, indios, deficientes fisicos,
ministras da economia, negros e até mesmo
contra judeus. As tinicas excegoes previstas
sa0 para os roteiristas de pro de “hu-
mor” na televisiao, que tém de sobreviver de
algum jeito. Se vocé estiver contando pia-
das para pequenos grupos, mesmo assim,
acostume-se a evilar tralamenlos precon-
ceituosos: "O afro-brasileiro era extrema-
mente bem-dotado” ou “oriental de
paternidade desconhecida®, ao invés de "o
crioulo tinha uma trolha deste tamanho ¢”
japonés filho da puta”.

Objetividade — Nao tem coisa mais
irritante do que gente envergonhada pra
contar piada.%.lﬁ estragam as piadas fazen-
do floreios, metdforas ¢ fugindo da raia.
Seja sempre objetivo: “O crioulo tinha uma

ingua”. Eis alguns dos
principais verbetes:

Chavoes — Evite os
chavoes quando estiver cs-
crevendo ou contando pia-
das ¢ textos de humor.
Definitivamente nao se usa
mais expressoes como
'nmiﬁcj:or fora que umbigo
de vedete”, "matando ca-
chorro a grito”, “mais ve-
lho que andar frente”.
Na pritica oral ndo sc usa
mais descrigoes como “cra
uma loura de fechar o co-
meércio”, “mulher para qua-
trocentos talheres”, "o
crioulo era um armario em-
butido de tao grande”. Evi-
te também colocar seus
personagens, mesmo que
indevidamente, em situa-
¢Oes embaragosas ou pen-
gosas. Por exemplo: "O
caipira estava na beira da
estrada enrolando seu fu-
minho”. Apcsar de ficticio,
dcpois da "Conexao caipi-
ra”, scu personagem corre
o risco de ser ﬁsrcsn (e nao
mais “ ver o sol nascer qua-
drado™).

Piada Velha — Man-
lém-se regra de que nao
existe piada velha, existe

ublico novo. Ver verbetes
¢ Vasconcelos, Antonio

a8

am habet ictur

prover! poviilt
non tifa stabil |
v ab alia di

- trolha deste tamanho” ¢ “ja-
ponés filho da puta” ao inves
de "o afro-brasileiro era ex-
tremamente bem-dotado” ou

“oricntal de paternidade des-
conhecida”,

Contradigoes — Negocio
¢ 0 scguinte: quem escreveu
um verbete foi a Bicha, e
?’uem escreveu o outro foi o

apagaio. E ndo vou sercu a
arrumar encrenca com os
dois. E também vocé ja ta
bem grandinho pra gente pre-
cisar ficar te ensinando a fazer
graga.

Mau humor — TO sim,
por qué? Vai encarar?

Fala — A linguagem colo-
quial € excelente para a piada
expressa oralmente. Mas
deve-se sempre ter cuidado,
para nio lornar seu texto po-
pularesco. Enquanto o Esta-
ddo nao aceitar como certa a
frase: " Fui 4 esquina comprar
um macigarro”, nos, infeliz-
mente nido poderemos aceilar
grafias como "a ti fudé” ou

lazuius;‘:»ariu”. :
gradecemos a inestima-

vel colaboragao do Ipogross
— Instituto Paulista J;(%rga—
nizagdo da Grossura, que diri-
miu as duvidas quanto a pa-
lavroes e expressoes chulasx
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Yoce ja tem
muitos planos
para se preocupar.

O plano de saude
nao pode
ser mais um.

A BLUE LIFE proporciona a seus
conveniados a melhor assisténcia
Meédico-Hospitalar, contando em seu
corpo clinico com os melhores
medicos e hospitais.

BLUE LIFE UMA BOA OPCAO
Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA

255-5533

ABC: 412-6700 MOGI: 460-1532 CAMPINAS: (0192) 2-3508




Coleguinhas

Com as maos
na massa

“Quem ndo tem emprego,
caga com pao.” A ada]i‘taqio do
ditado aplica-se a Helio Vala-
dao, 44 anos, ex-reporter do jor-
nal Ultima Hora de Belo
Horizonte (MG).

Com o fim da edi¢do mineira
em 1970, Hélio, recém-casado,
N30 qUIS Procurar um emprego
fora do estado. Acabou se for-
mando em administrag@o e re-
solveu mudar de ramo: abriu
uma padaria, num esquema coo-
perativo.

A partir de 1986, depois de
trés anos de cooperativa, decidiu
“voltar ao capitalismo”, como 3

AN CARLDS GOMES / OBJETIVA PRESS

EULER JUNIOR

Valadio: espalhando padarias

ele mesmo diz. A empresa pas-
sou entao a funcionar no sis-
tema de franquia. O sucesso foi
grande e hoje ja existem 126 ca-
sas usando o nome “Pao & Com-
panhia”, espalhando bons pées e
quitutes de qualidade por todo o
pais.

Empresario bem-sucedido,
Helio acha que sua época de jor-
nalista foi "brilhante”, mas s6
admite voltar ao setor como em-
presario. E langa uma proposta:
quer regionalizar as edigoes de
grandes jornais — uma velha
idéla de Samuel Wainer —
usando o sistema de franquias.
"Ja imaginou editar no sul de
Minas, um jomal com a marca

do Jornal do Brasil, mas com >
¢énfase nas questoes regionais?”, 2

pergunta.
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Entre a pauta
e o violao

“Mas nao tem nada nio, tenho
o meu violao”®, dizia um refrio
do velho Vinicios, que muitos
continuam tindo. E o caso
de Jose¢ Walter Castro Alves,

Liliana e José: canto orfednico

a até o final de 89, chegou a con-
I.Insn‘ilo 3 clusio de que “ndo dava paa
conciliar o jornalismo com a

nare .agao atividade musical”. E cedeu a
Para fugir do das segunda. Agora tem tempo
teclas da a0, Jose Courie  para os ensaios, trés vezes por
Liliana Carvalho ensaiam can-  semana, para os exercicios in-
to orfednico. Eles fazem parte  dividuais e o estudo de misica.
do Coral da Universidade de ~ Jd Liliana, 25 anos, hd 6 me-
Brasilia (UnB), um grupo j@ ses no Caderno Dois do Cor-
reconhecido internacional- reio Braziliense, nao se sente
mente. O prestigio rendeu até  dividida entre seus dotes, pelo
uma esticadinha a Franca, em contririo. A lirica con-
julho passado, onde os dois fo-  juga muito bem as duas ativi-
ram se apresentar com o coral. dades: "Cubro a drea de
Couri, 31 anos, depois de cultura, que tem afinidade com
oito anos de profissdo, optou minha atuagio no coral, que,

lo canto — que lhe "alegra o
i frit” — e ;Lmdmnu E,l':)r-
nalismo diario. Repérter eco-
némico do Jornal de Brasilia

39 anos, 17 de profissao, pautei-
ro do jornal Correio do Povo, de
Porto Alegre, e redator do depar-
tamento tit&iwlgaqﬁﬂ da TVE
gaucha. Nos ultimos dois anos,
com o estreitamento do mercado

por sua vez, até auxilia meu
trabalho, ja que tenho inume-
ros contatos na area musical”,

diz Liliana, sem falsetes.

profissional e outras agruras, ele
tirou seu violdao do armario e co-
megou a dar aulas para criangas
¢ adolescentes.

José Walter ganhou o primei-
ro violdao de seu pai aos 8 anos.
Aos 15 veio uma guitarra, com a
qual tocou muito ié-ié-ié com
seu grupo, The Hooligans. E aos
18 descobriu a Bossa Nova.

Hoje ele se diz dividido entre
0 jomalismo ¢ o violao: “A ver-
dade ¢ que a profissio nao me
gratifica totalmente, enquanto
focar € sempre bom, mesmo
sozinho”.

José Walter: "Tocar ¢
bom, mesmo sozinho"
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0 militante
do pincel

Pensar em dinheiro, agoes,
délares e nas cotagoes do ouro
niao impede Sérgio Sister, 44
anos ¢ 17 de pmﬁssﬁﬂ, que tra-
balha desde 1987 na Agéncia Di-
nheiro Vivo, de soltar sua
sensibilidade em assuntos me-
nos economicos. Com uma mos-
tra na galeria Milan, em Sao
Paulo, onde expoe 20 pinturas e
sete desenhos, Sister, que pinta
desde a adolescéncia, precisou
disciplinar-se para manter as
duas atividades. "A tendénciano
jornalismo € vocé entrar numa
redacdo e ndo ter hora para sair”,
diz. Por isso, tenta regular seus
horarios, dividindo os dias entre
a pintura e o Dinheiro Vivo.

Sérgio fez suas primeiras ex-
posigoes entre 1965 e 1968,
quando a militincia politica lhe

O povao no
jet set

Responsével pela coluna so-
cial de O Dia, do Rio, Cristine
Ajuz, 37 anos e sete de profis-
sao, classifica seu trabalho
como “de esquerda”. Segundo
cla, a linguagem facil de sua
coluna “diminui as barreiras
entre as classes sociais”, ja que
permite ao patrao ¢ a emprega-
da terem conhecimento dos
mesmos assuntos. “O que o em-
presirio 1€ em outro jomal, a
cozinheira 1€ na minha coluna”,
diz Cristine. “Assim, a coluna
Fodn: impedir que a classe A sc
eche numa linguagem-codigo
que so ela entende.

Cristine conla que 0 comego
foi dificil, ja que o jornal, em-

bora muito popular, nao tinha
igio. Era dificil chegar as
ontes, mas ela desenvolveu
um recurso proprio: “Eu nao
falava que era de O Dia, dizia o
meu nome ¢ geralmente o en-

trevistado ja me conhecia de
outros lugares onde trabalher”.
Hoje, ndo ha mais esse tipo de
problema, mas Cristine assegu-
ra que ¢ freqiientemente copia-
da por outras colunas sociais.

M DE LORE

lirou o tempo para o abstrato.

Com a ditadura, ficou preso um Cristine: diminuindo & S5

barreiras sociais 2

L ™

ano. "SoO voltel a pintar na ca-
deia, pois minha mulher com-

rava as lintas € 0s pincels € me
Ewava nas visitas que fazia.”
Hoje a prisao nao passa de um
pesadelo distante e os sonhos
agora sao mais agradaveis. A
troco deles, Sérgio continua pin-
tando, embora nao sem um
certo sofrimento: "Nao ha nada
muito facil, nao se cria nada sem
angustia”.

’

= ' i
» .
s

Sister: trabalhos na ggl;:riu
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0 palco soé
para ela

Em tréansito entre as redagoes
¢ as noites de jazz, Stela Campos
24 anos e 4 de profissao, reporter

da Rddio Eldorado AM, de Sio
Paulo, estuda a gravagao de um

< nao deixou scu traba-

FRANCISCO ESTRE

disco pelo selo da empresa onde
trabalha. Quando entrou para a
emissora, os colegas que ja a
tinham visto cantar no bar Opus
2004 afiaram a torcida e insisti-
ram para que gravasse uma fita.
Ela levou uma gravagao de seu
trio, o Insight, montado no final
de abril, ¢ o chefe de redagao
ostou. Resultado:
0go veio um convite
para cantar ao vivona
radio com a Traditio-
nal Jazz Band. "Ago-
ra ja estao pensando
sulg-re o disco”, diz
Stela.
Ela estudou piano
e violao quando pe-
quena, € canto com
Na Ozetti, no ano
passado. Nao tinha
pensado em cantar
profissionalmente
al¢ que uma amiga
descobriu que o Opus
era “a cara dela”. Ste-
la foi contratada, mas

lho na Gazeta Mer-
cantil, onde ficava
até tarde, as vezes
uase até a hora do
show. “Eu me troca-
va € maquiava na re-
dacao mesmo e as

W\ \ Jd

MANOEL I21DORO

ssoas falavam: ‘Olha a super-
H:;nwnﬂ‘, depois corria para o
bar, que era ali pertinho.”

Por enquanto, o jazz ¢ o radio
correm paralelos. “{Eu preciso do
dinheiro”, diz. Mas se tudo for
bem, Stela tera que optar., “So
nao digo por qual, para nao per-
der o emprego.”

Stela (cantando): ensaio sério
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I () Poderio concorrer 40s prémios obras de autores brasi-

leiros, escritas em lingua portuguesa, nio podendo os

VOce, que ja mordeu muito lapis, ja amassou mesmos serem conferidos a autores que ji os tenham
tanto papel e que ja passou horas martelando o recebido.
teclado, nao pode parar agora. Participe do [J O item anterior ndo se aplica a0 Prémio Henriqueta Lis-
Grande Prémio Minas de Cultura 90, 0 maior boa, dedicado exclusivamente a autores mineiros.
concurso literario do pais. L] Apenas autores universitirios poderdo concorrer ao Pré-

520 cinco categorias, com prémios de duzentos i Aavice G2 Vg

mil cruzeiros, mais a publica(;ﬁo do livro. Vocé LJ Além da publicagio da obra, os primeiros colocados re-
ceberdo como prémio a quantia de Cr$ 200.000,00 (du-

nao pOde deixar essa oportunidade PasoA €T zentos mil cruzeiros), com excecio do Prémio

branco. Henriqueta Lisboa (literatura infantil), que terd 3 (trés)
O regulamento completo esti na Secretaria da premiagocs — para 0s 17, 2 € 37 colocados —, nos
Cultura do seu Estado. Inscreva-se até o dia 9 de
outubro. Mande seus originais para a Secretaria

de Estado da Cultura de Minas Gerais. A sua B ATEH NA MESMA

historia pode ter um final feliz.

XV PREMIO GUIMARAES ROSA. TEGI_A AS VEZES
Ficcao (Romance ou Novela; Contos) : i
XIII PREMIO EMILIO MOURA. DA PREMI“.
Poesia.

IV PREMIO HENRIQUETA LISBOA
(Somente para autores mineiros).

valores de Cr§ 200.000,00 (duzentos mil cruzeiros),
* _ Cr$ 150.000,00 (cento e cinquenta mil cruzeiros) e
Literatura Infantil. Cr$ 100.000,00 (cem mil cruzeiros), respectivamente.

XII PREMIO DIOGO DE VASCONCELOS.

L] O julgamento das obras serd feito por comissdes com-

Ensaio - Historia Mineira ou Vultos da Historia postas de 3 (trés) membros cada uma, intelectuais bra-
de Minas. sileiros, designados pelo Governador do Estado e

[11 PREMIO XAVIER DA VEIGA indicados pelo Secretario de Estado da Cultura.
(Somente para universitarios). L) Serd facultado as Comissoes Julgadoras o direito de ne-

gar a concessao de premios, desde que nao encontrem,
nos trabalhos inscritos, méritos suficientes para a pre-
Miacao.

I (] As decisoes das Comissoes Julgadoras sio irrecorriveis.

Ensaio - PatrimOnio Historico e Artistico
Nacional - Visao Historica e Critica.



_| As inscrigoes poderao ser feitas até o dia 9/10/90, de se-
gunda a sexta-feira, no horario de 13a 18 horas, na Se-

cretaria de Estado da Cultura de Minas Gerais, na Praca
da Liberdade, 317. CEP 30140 Belo Horizonte, MG.

_| Para efeito de inscri¢do, 0s concorrentes deverdo apre-
SCntar:

« 3 (trés) vias da obra, datilografada ou reproduzida por
outro meio, em espago dois, papel oficio, com todas as
paginas numeradas e rubricadas sob pseuddnimo.

« Um envelope anexo, opaco e rigorosamente fechado,
contendo, externamente, 0 pseudonimo do concorren-
te, o titulo da obra € a categoria a que €sta concorren-
do e, internamente, 0 pseudonimo, nome completo,
numero do documento de identidade, curriculo, ende-

reco, local e data de nascimento do autor e numero do
CPE

» No envelope de que trata o item anterior devera estar,
ambém, a declaracao escrita e assinada pelo concorrente
de que, se premiado, autoriza a Secretaria de Estado da
Cultura a publicar seu texto.

» Para 0s trabalhos enviados pelo correio ou atraves de
transportadora, considerar-se-d, para efeito de atendimen-
to a0 prazo de encerramento do Concurso, a data de
postagem dos mesmos.

« A Secretaria ndo se responsabiliza por extravio ou da-
nos causados por acondicionamento inadequado de

qualquer original.

[J Cada autor poderd concorrer com apenas uma obra em
cada uma das categorias do Concurso,-.usando, no caso,
pseudonimos diferentes.

L] A participagdo no Concurso importa na cessao dos di-
reitos autorais de cardter patrimonial para a primeira edi-
¢a0, referente as publicacoes dos exemplares premiados
pela Secretaria de Estado da Cultura.

[J A remessa dos originais implicard na aceitacio, por par-
te do concorrente, de todas as normas deste Regu-
lamento.

L] Os prémios serdo entregues em data a ser previamente
marcada pela Secretaria de Estado da Cultura, cujo pra-
z0 nao excederd a 30 (trinta) dias apés a homologagao
dos resultados.

L] Os trabalhos nao premiados deverao ser retirados pe-
los concorrentes no prazo maximo de 30 (trinta) dias
ap0s a publicagao do resultado. Terminado esse tempo,
a Secretaria de Estado da Cultura dar-lhes-2 0 fim que
melhor lhe aprouver.

LJ Os casos omissos serdo resolvidos pelo Secretdrio de Es-
tado da Cultura, ouvidas as Comissoes Julgadoras.

[J Os Regulamentos Oficiais para cada categoria poderio
ser obtidos nas Secretarias Estaduais de Cultura e nas
Universidades Federais de todo o pais.

O regulamento do Grande Prémio Minas de Cultura 90 foi
publicado no Didrio Oficial do dia 21 de agosto de 1990, contendo
0s nimeros dos decretos ¢ demais dados legais.
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MINAS DE
CULTURAS0

Realizacao:
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A
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Perddo, leitores

Veredictos cavalares

O didatismo capenga distribui coices na Historia

por Moacir Japiassu

x-coroinha, congregado mariano, as-
sinante da revista Familia Crista, Ja-

nilerac{'uis entrou esbaforido em nosso
escritorio. “Considerado! Considerado!
Uma tragédia!”, omejou. Aflitissimo, exi-
biu-me pagina do Estaddo, com este titulo:
Novo testamento revoga anterior. Também
imaginei, a principio, que Adio ¢ Eva, Esai
mais Jaco, a barca de No¢, tudo aquilo que
adubou e regou nossa fé tivesse sido des-
viado da estrada de Damasco para os cami-
nhos do brejo. Tive equilibrio, porém, para
ler a matéria; referia-se, gragas a Deus, a
testamentos legais, disposicoes de ultima
vontade dos mortais, jurisprudéncia, essas
coisas. Indignado, embora aliviado, Janis-
traquis desabafou: “Considerado, nao se
publica um titulo desses; ja imaginou se cai
nas maos de uma freirinha velha?”.

-ini
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Materinha bem diddtica da Folha de S.
Paulo, verdadeira aula de Historia Contem-
poranea:

"A Tecelagem Santaconstancia ja se
acostumou a ver os lecidos que produz nas
situagoes mais inusitadas da historia do
pais. La estava um tecido da empresa for-
rando a cadeira onde Getilio Vargas se

suicidou, em 1954, ou vestindo a primeira-

dama Mana Tereza Goulart, no inicio dos

anos 60, nas criagoes de Dener”.
Janistraquis, que era olheiro do falecido

Diario de Noticias, do Rio, ¢ rondava o
Palacio do Catete na manha daquele ines-
quecivel 24 de agosto, aposta sua carteiri-
nha de sécio do Clube do Feijao Amigo
como Getilio Vargas nio se suicidou sen-
tado em cadeira alguma, nem mesmo sofa-
cama, com todo respeito a Santaconstancia.

(8%

"0 que € a natureza, considerado”, cutu-
cou-me Janistraquis ao final do expediente.
“O que ¢ a natureza... O amigo nao imagina
do que ¢ capaz um animal bem treinado...”
Pedi esclarecimentos e meu secretario apre-
sentou-me este titulo do Caderno Agricola
do Estaddo: Cavalo Crioulo escolhe jura-
dos para Esteio. Assumi, € l6gico, a admi-
ragao do outro. Quéo realmente magnifico
€ ver-se um cavalo, ainda por cima crioulo,
escolhendo jurados. "Chegara um tempo
em que eles escolherdo o presidente da
Republica!”, sentenciou Janistraquis, com
profética entonagéao.

.
(2%

O leitor Guilherme Salgado Rocha, de
Sao Paulo, enviou duas preciosidades do
Jornal dos Sports, do Rio. A primeira ¢ uma
legenda que Janistraquis considerou alta-
mente informativa: "O apoiador Donizete
sal do carro ao chegar as jeiras”. Aos
considerados que nao acompanham fute-
bol, esclarego: apoiador ¢ aquele mogo que

JOga no meio-campo, “carregando o plano”,

como se diz; ¢ Laranjeiras é o estadiozinho
do Fluminense. Meu secretdrio s6 detectou
uma falha na brilhante legenda: "Conside-
rado, faltou dizer a marca e ano do carro do
Donizete; e se estd ou ndo a venda...”.

A outra joia do Jornal dos Sports foi
inscrita por Janistraquis no Livro dos Re-
cordes. A materinha dizia: Austrdlia joga

como favorita. Ao pé do lead, lia-se: "A
ipe € comandada pelo técnico Wang
gy ¢ tem quatro jogadores com mais

de quatro metros”. A inscrigao no Livro dos
Recordes € justissima; afinal, esses quatro
gigantes precisam até se abaixar para ences-
tar a bola. Intrigante ¢ vermos que, apesar
da altitude da equipe, lugoslavia, ¢ nio
Australia, € a campea do mundo de basque-
te. "Sao esses absurdos do esporte...”, filo-
sofou Janistraquis.

,._r.l:l',- i
———

Na matéria intitulada George Lucas traz
efeitos especiais para produgdo de filmes
ddticos, da pagina de Educagdo (repito —
Educagdo) da Folha de S. Paulo, meu se-
crelanio pescou esta frase lapidar: “(...) Essa
parafernalha nio sai por menos de US$ 4
mil”. Janistraquis quis saber que diabo ¢
parafernalha, assim com [h; mandei-o con-
sultar o professor Antonio Houaiss, homem
habituado a paraferndlia da lingua portu-
guesa.

Informagao extraida da Coluna 2, do Ca-
derno tambem 2 do Estaddo: "Curiosidade:
0 Bradesco ¢ a empresa detentora do maior
numero de acionistas no mundo; 3.5 mi-
lhoes de . Perde somente para uma
companhia de telefones norte-americana”.

Janistraquis escreveu ao Diretor de Re-
dagdo, Augusto Nunes: “Considerado Au-
gusto, se o Bradesco ¢ a empresa que tem
mais acionistas no mundo, por que raios
perde para uma companhia norte-america-
na? E que companhia é essa? — se nio ¢é
perguntar muito...”.

Meu secretdrio aguarda resposta até
hoje!

o

Outra informativa le Ecnda, estada Folha
da Tarde, Sio Paulo: "Maria Aparccida ¢
seus cinco filhos”. Foto colorida, impressao
boa, Janistraquis adorou ver a familia reuni-
da, com dona Maria amamentando um be-
bé. "0 unico problema, considerado”, aler-
tou-me Janistraquis, "¢ que a legenda anun-
cia cinco filhos, mas s6 aparecem quatro.”
Respondi que 1sso € normal num pais onde
um quilo costuma ter 800 gramas... X
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O prazer da carne

Talento e muito estilo fazem do Esplanada Grill a melhor churrascaria do pais

Inaugurado em maio de 1985, o Es-
lanada Grill cresceu rapidamente e
ﬂﬂiﬂ conta com uma rede de restauran-
tes que se espalha por trés estados. Logo
apds a abertura da primeira casa , em
Sao Paulo, resultado de uma sociedade
entre Carlos César Rios e JUlio Bordon
— 00s quais mais tarde se juntariom Bob
Coutinho, Ricardo Montoro e Sérgio
Nascimento —, outros projetos foram
tomando corpo & medida que as opor-
tunidades apareciam. N&o demorou
muito para que o Esplanada Grill expan-
disse o seu carddpio e seu ambiente
aconchegante até o Rio de Janeiro e
Salvador.

Em S&o Paulo, além do Esplanada
Grill da Haddock Lobo — a primeira
casa da rede — existem mais outras
duas unidades: a de Alphaville, instala-
da no Boungaville Apart-hotel; e a do
Shopping Morumbi, que ocupa parte de
uma érea reservada aos dez mais reno-
mados restaurantes da cidade. Aberto
ao piblico em 1987, o Esplanada Grill
de Salvador funciona num shopping
center em ltaiguara — um bairro novo,
de classe média alta — e é considerado
‘o mais bonito de todos”, segundo Car-
los César Rios, um dos sécios do grupo.
E o Esplanada Girill carioca, em Ipane-
ma, logo classificado pelo colunista Zé-
zimo Barroso do Amaral como "o

restaurante mais carioca do Rio", obteve
sucesso instantdneo apods sua inaugura-
¢do, em 1988.

O projeto arquiteténico é de Paulo
Montoro, e os ambientes sGo decorados
por obras de arte de artistas plasticos
como Claudio Tozzi, Gilberto Salvador,

Mario Catieiro, Tuneu e Gustavo Rosa.
Ao todo, as cinco casas da rede aten-
dem cerca de 40 mil pessoas por més,
que consomem perto de 22 toneladas
de carne. O Frigoritico Bordon, que par-
ticipa do grupo por meio de Julio Bor-
don, abastece as unidades com
produtos de primeirfssima qualidade.
No caso de Salvador, por exemplo, o
came é levada de dez em dez dias e ar-
mazenada em um entreposto frigorifico.
O custo da manutencdo geral da rede
de restaurantes, que emprega 400 fun-
ciondrios, equivale a 3% do taturamento
do grupo. Mas o elemento que mais
pesa nos gastos da rede sGo os alimen-
tos, que correspondem a 30% do fotu-
ramento, sendo que os gastos com
bebidas giram em torno dos 6%.

Os tundadores do Esplonada Grill es-
tudam o possibilidade de abrir novas
unidades. O sucesso do empreendimen-
to suscitou propostas — jG em estudo —
para a abertura de restaurantes Esplano-
da Grill em Campinas, RibeirGo Preto,
Brasilia, Porto Alegre e até em um shop-
ping center em Portugal. Segundo Caor-
los César Rios, "a viabilidade de um
restaurante depende da freqiéncia de
pelo menos cinco mil pessoas por més,
e este é o parGmetro que estamos levan-
do em conta na andlise dessas novas
propostas’.
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EXERCICIOS PARA MANTEF
SFU) DINHEIRO EM FORMA
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CDB e RDB Banespa. O melhor exercicio para o seu dinheiro render mai
banespa




