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) A Imprensa é seduzida pelos délares das campanhas eleitorais

ENTREVISTA: RUY MESQUITA
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s elei¢Oes de 3 de outubro jd comegam a mobilizar a
opinido ptiblica. Milhares de candidatos em todo o pa-
{s estio em campanha buscando sensibilizar o eleito-
rado para suas propostas e idéias, quase sempre repe-
titivas e vagas. O fato novo, porém, € que nessas elei-
! cﬁcs 0 esquema de comunicacgdo dos candidatos bebeu na fon-
« e do pleito presidencial do ano passado, quando ficou evi-
~ dente que uma boa assessoria de Imprensa, marketing e pes-
- quisa € vital para o sucesso de qualquer candidato. Porisso, 0s
postulantes aos cargos em jogo no més que vem trataram de
- montar muito bem suas equipes de campanha, dedicando
especial aten¢do a produgdo esmerada de programasde TV do
hordrio gratuito e a garantia de um bom fluxo de informagdes
entre seus comités ¢ os veiculos de informacdo.

Mas para que tudo isso corra bem ¢ sem maiores atropelos
¢ preciso gente capacitada, com experiéncia e rapidez na to-
mada de decisdes. Os polfticos foram buscar essa mdo-de-o-
bra especializada exatamente nos vefculos de informagdo,
promovendo, com isso, um festival de ofertas de trabalho no
mais das vezes remuneradas em délar; muitos délares. Os des-
falques causados na Imprensa — e também nesta revista, que
perdeu temporariamente seu diretor de redagdo, Gabriel Priol-
li —e a discussdo €ética sobre a op¢do por esse tipo de trabalho
sd0 0 tema da matéria de capa desta edi¢do de IMPRENSA,
que traz ainda um artigo exclusivo de Carlos Castello Branco,
um dos mais respeitados colunistas politicos brasileiros.

No dia 10 de setembro comemora-s¢ 0 Dia Nacional da
Imprensa. Também por isso, IMPRENSA foi ouvir um repre-
sentante de uma famflia que hd 114 anos dedica sua alma ao
jomalismo e ao jornal O Estado de S.Paulo. Um pouco da
histéria da longa trajetéria dos Mesquita e as id€ias liberais de
Ruy Mesquita, diretor do Jornal da Tarde, ¢stdo na entrevista
principal desta edigdo.

Os caminhos que levam a prdtica do bom jornalismo podem
sertdo tortuosos quanto o emaranhado de vielas que se espraia
pelas favelas do Rio. Na Se¢do aventura, IMPRENSA traz o
testemunho do repérter Luarlindo Emesto, que jd chegou a
morar nas favelas cariocas para apurar informagOes de suas

eportagens. Ali, viver ndo custa nada, mas pode custar a vida.
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Seus problemas
de redacdo _
acabavam aqui’

Chegou o Manual de Redacao e Estilo do Estadao, para dar uma maozinha nos seus textos. Elaborado
por profissionais de jornalismo, ele traz orientagao ortografica e todas as dicas para vocé tirar suas idéias
da cabega e coloca-las no papel, de modo claro e objetivo. Se para voceé escrever € um problema, conte
com a ajuda de um profissional. Manual de Redacio e Estilo do Estaddo. A venda nas livrarias* ou por
meio do cupom ao lado. * pistribuido pela Catavento
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Agora
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_exemplaries) do Manual de Redagio e Estilo do Estadio, ao valor unitario de Crd 1,.200,00 I
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UM PROGRAMA ESTIMULANTE

PARA QUE ﬁl!
QUE DOMINGO N SODIA
DE VISITAR A SOGRA.

Sério e inteligente,
Imprensa na TV é o programa
de domingo fantdstico que ndo fem
nem gugu nem dadd,
Imprensa na TV. Todo domingo,

a partir das 23:00h, na TV Record.

PRESIDENTES

No artigo “‘Fi-
gurinhas carim-
badas’’, de Lucas
Mendes (IM-
PRENSA n? 35),
estd escrito que
"‘pouquissimos
jornalistas brasi-
leiros ja entrevis-
taram presidentes americanos. O primeiro
foi Roberto Garcia...”’. Mas Flavio Caval-
canti, meu pai, entrevistou com exclu-
sividade o entdo presidente John Ken-
nedy, na Casa Branca, em janeiro de
1962, para o programa Noite de Gala da
antiga TV Rio, canal 13. E 6bvio que o
Lucas ndio € obrigado a saber disso, mas
este filho coruja precisa deixar registrado
o fato.

Fldvio Cavalcanti Jr,
Rio de Janeiro — RJ.

LiNGua

Sou devedor destas linhas de agradeci-
mento as elogiosas referéncias a mim
feitas na reportagem ‘‘Portugués de
menas’’ (IMPRENSA n° 34). Foi pena
ndo ter podido o editor transcrever o que
eu disse sobre a iedade do ensino
primario em nossa terra, principal causa
da deficiéncia de formacdo de nossa ju-
ventude para toda e qualquer profissdo.

Napoledo Mendes de Almeida
Sdo Paulo — SP

“*A Agonia do Texto" (IMPRENSA
n® 34) merece ser matéria de capa, mais
ainda deve ser assunto de uma discussdo
ampla e continuada na prépria revista.
Faltou na reportagem em questdo ouvir
escritores, gente que cria € recria, que
trabalha e retrabalha a lingua, que vive
dela e por ela. Diante de tanto desconhe-
cimento linguistico por parte dos jor-
nalistas, sugiro as faculdades de Comuni-
cacdo muito mais estudo de semiologia.

Ricardo Russo
Porto Alegre — RS

A bela matéria “‘Portugués de me-
nas’’, publicada pela IMPRENSA 34,
mostra que nem ao criticar os *‘equivocos
sintiticos’’ e as “‘derrapadas linguisti-
cas’’ (sic) cometidas pela midia, uma re-
vista de alto padrdo de qualidade como
IMPRENSA consegue evitd-los. No final
da referida matéria, em declaragio
atribuida ao professor Francisco Platdo

Savioli, IMPRENSA atropelou a regéncia
do verbo implicar , ao dizer **(...) nfio se
pode dcfcndar a anarquia, que implica em
dificuldade de comunicagio e de entendi-
mento’’, quando o certo seria ‘‘(...) que
implica dificuldade de comunicacgio e
entendimento’’.
Catarina Guerra
Brasfilia — DF

Pasmem “‘considerados’’! No suple-
mento * Aeroportos, um guia esperto para
Jornalistas”' (IMPRENSA n? 34), o artigo
sobre 0 aeroporto do Galedo diz: **...28
empresas, sendo 4 nacionais, ligam o Rio
ao mundo, com excessdo...”” Esta Gltima,
contraria o observado na mesma edigdo
no artigo “‘O teste do texto’’ (pag. 25,
item 3). Acrescente-se a isso, que nenhum
tdxi do texto tem acento!

Jilio Cesar de Medeiros
Campinas — SP

A edicdo do suplemento foi feita sob a
responsabilidade da JVA Comunicagdo
Editorial.

Foicom muita indignagdo que li acarta
de N'Diaye Christian Escot Morais, na
edigdo de n® 34, a respeito de um suposto
erro de concordéincia que o joralista Pau-
lo Henrique Amorim teria cometido em
seu artigo, na se¢io Economés da edigfo
n® 32. E espantosa a prepoténcia dos es-
tudantes de jormalismo que se julgam
sabedores da lingua portuguesa, quando,
na verdade, pouco sabem usé-la. Sugiro,
como estudante de jornalismo que sou,
que o nobre colega se dedique primeiro
ao estudo da sintaxe para depois fazer
suas criticas com base em fundamentos
corretos.

Fernanda Alves
Sdo Paulo — SP

INTERIOR

Como leitor assiduo da revista e profis-
sional da drea, sugiro uma matéria (ou
mais matérias) sobre a Imprensa no inte-
rior do pais. Em Campos, por exemplo,
ocorre um fato talvez tnico em todo o
Brasil. Aproximadamente 75% dos jor-
nalistas ainda cursam faculdade e t8m, em
média, 22 anos.

Carlos Alberto Junior
Campos — RJ
X
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" PREMID EN B¢
FOTO0 DO BRASII

“Marbles” (“Bolinhas de gude”) - foto de Angelo de Moura D. Maciel.

Gomo (AR A Vo Ao Munoo APERTANDD APnAS U BOD

Apaixonados por fotogratias, podem ir prepa-
rando suas mdquinos, filmes, focos e dedi-
nhos. Voi comegar o versdo 1990 do Prémio
Internacional de Fatografio Bollontine's.
Como nos outros anos, o fema das fotos é
“The Good Life”. Traduzindo: momentos de
diversdo e prozer, situacdes romdnticas e ex-
citantes que podem ir de um posseio de ve-
leiro o um vbo de osa delto ou até um picnic
no Pantanal.

Registre sua interpretacdo de “The Good
Life”. As melhores fotos e as mais originais
serdo avaliodas por um jUri internacional.
0 vencedor gonhord uma volto ao redor
do mundo no valor de £ 5.000 libros esterli-
nos. Os dez finolistas receberGo prémios
de £ 500.

E aqueles que demonstrarem um grande fo-
lento poro o fotografia receberdo um certifi-
codo de mérito.

Portanto, leioc com aten¢do o regulomen-
to abaixo @ mdos & obra. Quer dizer, dedos
a0 click.

REGULAMENTO

1. Os participantes devem enviar somente
fotos o cores, sem retoque. As fotos podem
ser de quolquer tomanho, mas o fomanho
minimo de 25 ¢m x 20 cm é recomendado.
Ndo devem ser montadas. Ndo se aceitam
transporéncias.

2. Trés é o nomero mdximo de fotos por
participante.

3. No verso de cada foto devem constar, em
letra de férma ou datilogratados, nome com-
pleto e endereco do remetente.

4. As fotos devem ser enviadas por vio aéreq,
enderecodas o: Prémio Internacional de
Fotografia Bollontine’s, 26 Fitzroy Square,
London, WIP BT, Inglaterra, oté o dia 19 de
outubro de 1990. Ndo assumimos qualquer
responsabilidode por material danificado, ex-
traviado ou que chegar apds o data supraci-
tado.

5. 0 material enviodo serd retido pelo George

CAPT URS

Bollantine & Son & ndo serd devolvido.

6. Os direitos autorais das fotos permanecem
com o fotégrafo, mos George Ballontine &
Son se reserva o direito de reproduzir os
fotos porticipontes em materiol promocional.
Os negativos devem estar disponiveis o
George Ballontine & Son, se solicitodos.
Nenhumo foto serd usada em propagando
para o consumidor.

7. A decisdo do jiri é soberana, e uma vez
definidos os premiodos, o concurso estd
encerrodo.

8. Se solicitodos, os gonhodores deverdo com-
provar que as fotos foram realmente tirados
por eles, que eles possuem todos os direitos
sobre os referidas fotos e que ndo ganharom
outros prémios de fotografia no passado.

9. Funciondrios do George Bollantine & Son,
seus distribuidores ou importadores, suas
Agéncios de Propaganda e Relagdes Piblicas
ndo podem participor deste concurso.

10. A relagdo dos ganhadores estard disponi-
vel o portir de 1 de novembro de 1990.

Sthe Gesd ¥ife




Lingua

A xepa da prosa

Vicios reciclados perpetuam rotundos equivocos

por Josué Machado

A Iguém, algum dia, inspirado pe-
lo corrosivo economés, parece
que eliminou os verbos com-
prar e vender das redagdes e 0s trocou

comercializar. De maneira que os
ocutores ¢ redatores de jornais e outras
publicagBes escritas mais ou menos
depressa s6 registram comerciali-
zar para designar as trocas de mercado-
ria por dinheiro. O feirante comerciali-
za lomates ¢ nabos; a balconis-

ta comercializa calcinhas e sutids; a
mariposa, Como escreviam antigamen-
te, comercializa seu corpo, coitada;
0 polftico comercializa seu apoio.
Nio se pode esquecer que co-
mercializar quer dizer lornar comercial

ou comercidvel. Portanto, a troca sis-
temdtica de comprar ou vender por
comercializar oscila entre a imprecisio
Inocente ¢ a cansativa repeticao dos pa-
gaios, Seria bom parar com essa trans-
eréncia descabida de titularidade, como
diria a Tia Zélia com suas mandibulas
fortes, 0 espago para assobio entre 0s
dentinhos e a afli¢do contida pelo manto
da calma aparente.

Absorvente higiénico — Pois ndo foi
ela que, a mando do Collor, ‘‘enxu-
gou a liquidez’’ com um enorme absor-
vente pouco higiénico? Quer dizer,
0S amigos meteram a mAo NOS NOSSOS
bolsos mais ou menos furados, e
0s coleguinhas vivem repetindo essa
histéria de *‘enxugamento da liqui-
dez"". Por que ndo traduzem? Talvez
preguiga. Ou imagi-
nam que todos os lei-
tores estdo familia-
rizados como eles
com a linguagem
dos sdbios. Estd bem
que enxuguem por-
que estava tudo inun-
dado. Mas agora pe-
riga virar meleca. Al
alguém terd de lim-

ar a coisa malfeita.

nfim, os econo-
mistas tém expres-
sOes adequadas gai
ra cada providén-
cia. Mas duvida-se
de que tenham as
providéncias ade-
quadas para cada si-
tuacao.

Adequada, isso sim,
deve ser nossa lin-
guagem para contar ao
leitor coisas da eco-
nomia, da politica ou
da vida. Todos sabe-
mos disso. Mas dizer
como se faz ¢ bem
mais facil do que
fazer. Desse buqué de
obviedades, é preci-
S0 relembrar mais
uma: a virgula ndo ¢
A o enfeite e tem algumas

fungdes bem definidas. As gramdticas
mostram em que casos se usa a virgula,
mas em geral ndo acentuam casos em
que € pecado usa-la. Talvez por isso
alguns coleguinhas distrafdos do
Estadao tenham dado a virgula certo
dia uma tarefa que ela ndo estd prepa-
rada para executar. Como se faz mais
Ou menos com a equipe econdmica do
Brasil Muito Novo.

Filho da mae — Num texto de pri-
meira pagina publicado outro dia, es-
creveram eles que ““... a Bolsa do Rio
garantia, a bancos e corretoras, 0
pagamento da compra de agles fei-
ta...”". E claro que eles queriam acen-
tuar a quem era dada a garantia e por
isso ilharam o objeto indireto bancos e
corretoras com virgulas. S6 que se-
parar por virgula o sujeito do predica-
do ou o verbo de seus complementos
essenciais, mesmo distantes, € como
separar a mie do filho. Ndo convém.
Se eles queriam ressaltar os beneficia-
dos — bancos e corretoras —, melhor
seria terem usado grifo, travessoes.
Ou pintado de roxo o objeto indireto, se
ndo encontrassem recurso melhor. A
virgula ndo foi feita para isso.

A ligdo simplificada de alguns gram4-
ticos de que a virgula serve para mar-
car pausas € singela e incompleta. H4
pessoas que sofrem de bronquite e fa-
zem pausas fora de compasso. Outras
solugam e gaguejam. O fato é que a
pausa oral (no bom sentido) nem sempre
corresponde a pontuagdo. Se correspon-
desse, vejam s6 como ficaria a repro-
dugdo escrita da entrevista de um im-
perador asidtico a TV oficial, entre um
¢ outro galope sabatino. Isso, bem en-
tendido, se houvesse um imperador com
TV a disposigio e se ele fosse espor-
tista. Nesse caso, em marcha, na entre-
vista peripatética, entrevistado e entre-
vistador poderiam fazer pausas pouco
ortodoxas, por causa dos ofegos resul-
tantes do esforgo.

Cena tinica, embora mével. Repérter
sorridente da TV oficial, a trote, po-co-
16, po-co-16, ao lado do imperador, po-
co-16, po-co-16:

—Como, estd, a, coisa, Vossa, Majes-
tade?

Sua Majestade, po-co-16, po-co-t6:

— A, coisa, vai...

— Para, onde, Majestade?

— Para, a! ... Depois, eu, conto.

Boa noite do locutor, com sorris3o.
Como se v&, ndo fica bem; a virgula
merece respeito. X

IMPRENSA - AGOSTO 1990
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O FUTURO E O DIA-A-DIA DA SANTISTA.

O futuro & uma questdo de mentalidade e dinamismo. E a busca de novos pro-
dutos e servi¢os, aprimoramento de tecnologia, novas alternativas de matérias-
-primas,integracao com a comunidade e melhoria dos recursos humanos. Um
frabalho diario em que fodas as empresas da Corporacdo Santista apostam e
realizam. Onde existe futuro, a Santista esta presente.

Moinho Santista e Associadas




ECoONnomeés

"'Ser responsavel pelo
noticiario econdmico & uma
fungdo tGo arriscadao
quanto saltar de
para-quedas num incéndio’’

O leite das pedras

E preciso empenho para obter informacao de qualidade

por Salette Lemos

Jornalismo econdmico do Bra-
sil Novo parece estar cada vez
mais bem assentado nos ga-
binetes. A informagdo € o ti-ti-ti, o diz-
que-diz, 0 zum-zum-zum. O secretdrio
prepara uma nova medida provisé-
ria para o setor de locagdo. A ministra
da Economia promete estudar o pro-
jeto de livre negociacdo. O presidente
Collor pode aprovar um abono para os
saldrios. E assim por diante.
ngﬂé_m? Naoexiste. Deu lugar as
possibili apuradas sempre nos cor-
redores do Ministério da Economia,
nas reunides fechadas dos senhoresem-
presérios, nas sutilezas de um papo
rapido e nas suspeitas indiscregdes de
secretdrios e assessores. Hoje, o leitor
ou telespectador dos noticidrios eco-
nOmicos € agredido por uma enxurrada
de especulagbes e opinides. Nio re-

O

cebe, na maioria das vezes, uma infor-
macdo devidamente confirmada,
checada e creditada.

Atitude pretensiosa — Ndo € de se
estranhar, portanto, que 0s reporteres
da drea passem 0 diaq mendigando as-
suntos, pendurados nas barras dos pale-
10s de politicos e burocratas. Poucos
tém preparo suficiente para destrinchar
uma portaria, um decrelo ou uma me-
dida proviséria. E o problema € exata-
mente esse: fazer um bom noticidrio
econdmico € estar debrugado sobre 0
Didrio Oficial, uma tarefa que ndo chega
a ser das mais agraddveis. E ndo basia,
para 1sso, ser um bom redator ou um
repérter experiente. E preciso ser mais:
um pouco economista, advogado, tribu-
tarista e, principalmente, um pouco
jurista.

Ser responsdvel pela qualidade
de um noticidrio econdmico € hoje
uma fungdo (do arriscada quanto saltar

de péra-quedas num incéndio. E
escrever, algumas vezes, uma maté-
ria de pdgina inteira sem ter a quem
creditar uma s6 informagdo. E ten-
tar todos os dias checar especulagdes,
como se isso fosse possfvel. A inflagdo
do off é infinitamente maior que a
apurada pelos Indices do custo de
vida. Essa € uma batalha onde o 1a-
lento ndo entra — o que vale € a fami-
liaridade com as fontes do po-
der econdmico e, € claro, a agenda
de telefones.

Desmerecer, portanto, 0 jornalismo
econdmico voltado para servigo €, no
minimo, fazer vistas grossas a esse
trafico de influéncia. Como se a infor-
macdo nio fosse um servigo... Pretender
restringir o noticidrio econdmico a es-
tudos ndo conclufdos e projetos nio
aprovados, ndo passa de uma atitude
pretensiosa.

Estar atento — O servigo no jor-
nalismo econ0mico, quer voltado ao
mercado financeiro ou a prestagdo de
contas, ndo foi uma mvengdo dos jor-
nalistas, mas uma exigéncia feita pela
prépria sociedade, por muito tempo
colocada a4 margem das tomadas de
decisdo. E sem diivida uma tarefa no-
bre, trabalhosa e dificil de ser cum-
prida. Mas vale muito mais do que o
noticidrio especulativo. Nenhum jor-
nalista trabalha na 4rea financeira
ou de prestagdo de servigo para tirar
vantagem das informagdes que rece-
be. Mesmo porque falta salério para
1880. O que vale, nesse caso, € o desafio
de tornar piblico um jogo de niimeros
que pode tanto dar resultado negativo
quanto positivo. E dar ao cidadio
comum a chance de um rendimento
mais gordo na poupanca ou de nﬁg
perder dinheiro para 0s bancos.

oferecer condighes para 0 exer-
cficio da cidadania.

Nio se trata de ser consultor ou con-
selheiro, mas de estar atento, af sim, s

informacdes. X

. . & ediiom
de economia do Jomnmal dao Record, do TV Record de




INVESTIR NO PAPEL
DA IMPRENSAE A

GRANDE APLICACAO
DO MERCADO:
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E VERDADE.
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UM PROGRAMA UTIL

PARA QUEH{C A

QUE DOMINGO NAO E SO DIA
DE LAVAR O CARRO.

Imprensa na TV.
O progroma de domingo mais
tantastico, ndo é lombardi?
Todo domingo, a partir

das 23:00h, na TV Record.

Dicas

Concursos

Prémio Esso — O mais tradicional
prémio do jormalismo brasileiro esté
completando 35 anos. Sua versdo 1990
vai distribuir um total de 1,55 milhdo de
cruzeiros entre os autores dos melhores
trabalhos publicados na Imprensa brasi-
leira no perfodo compreendido entre 1°
de setembro de 1989 e 31 de agosto de
1990.

O limite para as inscrigdes € o dia 30
de setembro e 0s concorrentes poderdo
participar nas categorias de Reporta-
gem, Fotografia, Informagdo Eco-
nomica, Informagido Cientifica ou
Tecnol6gica, Informagdo Esportiva,
Informagdo Politica, Informagio Cul-
tural e Charge. Para cada uma dessas
categorias 0 prémio é de 125 mil
Cruzeiros.

O Prémio Esso de Jornalismo,
escolhido entre os vencedores de cada
categoria, pagard ao contemplado 250
mil cruzeiros. Além disso, serdo dis-
tribuidos cinco prémios regionais, no
valor de 60 mil cruzeiros cada.

O jomalista interessado em partici-
par do Prémio Esso deverd encaminhar
seus trabalhos, em cinco vias, para 0
Departamento de Assuntos Externos da
Esso, na Avenida Presidente Wilson,
118 — 6° andar — Rio de Janeiro/RJ —
CEP 20030. Maiores informacdes
podem ser conseguidas pelos telefones
(021) 205-8097 e 205-8242.

Aberje 90 — Estdo abertas as ins-
crigbes para 0 Prémio Aberje 90, que
val escolher os melhores vefculos de
comunicagdo empresarial nas seguin-
tes categorias: jornal interno, jornal
externo, boletim interno, boletim ex-
lerno, revista interna, revista extema,
relatério de diretoria, audiovisual,
videojomal, campanha de comunicagio
¢ publicagdo especial. As inscrigdes
podem ser feitas até o dia 1° de outubro
de 1990, na sede da Aberje —Rua Dona
Antonia de Queiroz, 474, conj. 3 — Sdo
Paulo/SP — CEP 01307. Mais infor-
magOes pelos telefones (011) 256-8426
e 255-5518

Classic — As inscrighes para o 3°
Prémio Classic de Artes Gréficas, pro-
movido pela Cia. Suzano de Papel e
Celulose, podem ser feitas através de
fichas solicitadas pelos telefones 872-
3202 (Sdo Paulo — capital) ou (011)
800-3203 (interior de Sao Paulo e outros
estados). O Prémio Classic tem 0 ob-
jetivo de incentivar o mercado de pro-
dugdo gréfica no Brasil. Os trabalhos
serdo recebidos até o dia 26 de outubro
de 1990. Poderdo concorrer 0s trabalhos
confeccionados —no todo ou em parte -
em qualquer papel da linha Classic,
elaborados e impressos entre 1% de
novembro de 1989 e 26 de outubro de
1990.

Seminarios

ECA-USP- ‘A informagdo polftica
nos telejornais’’ é o tema central do II
Semindrio Internacional de Estudos de
Telejornalismo que a Escola de Comu-
nica e Artes da Universidade de
Sdo Paulo estard realizando entre os
dias 11 e 15 de setembro. O encontro
serd realizado no Departamento de
Jommalismo e Editoragdo da ECA-USP,
na Cidade Universitdria, em Sdo Paulo,
e contard com a presenga de profes-
sores, jornalistas e especialistas em
telejornalismo do Brasil e do exte-
rior.

O seminério tem o objetivo de deba-
ter as radicais mudancas polfticas ocor-
ridas no mundo, dando peso significa-
tivo 2 informacao politica na televisao.
Mais informacgdes pelo telefone (011)
813-3222, ramais 2112 e 2117.

Teleinformatica — A 3 Feira de
Informética do Estado de Goids vai
acontecer entre os dias 25 e 28 de
setembro no Cepal — Centro Popular
de Abastecimento e Lazer de Goii-
nia. O tema deste ano € ‘‘Teleinfor-

matica’’. Maiores informagBes na
Sucesu — secdo Goids, telefone (062)
224-6652. X

IMPRENSA - AGOSTO 1990




ez

IMPRENSA
EQ
VEICULO

VERDADE.

—
EBE=

Homenagem da General Motors do Brasil ao Dia Nacional da Imprensa.
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Manhattan

O velho urso do jazz

Bolar uma boa pauta no verao novaiorquino, ao som
de Thelonius Monk, pode se transformar
em uma involuntdria experiéncia de jornalismo-confissao

por Lucas Mendes

aviao decolou e fez uma manobra
para a direita, passando bem em
cima do norte de Manhattan, e eu
vi, pela primeira vez, os telhados verdes
da ilha. S0 dezenas, talvez centenas deles,
uma boa parte cobrindo os prédios da
Universidade Columbia, no norte da ilha.

Naquela época as companhias de avia-
¢do unham comegado a istalar audifones
junto as poltronas dos avides e, naquele
exalo momento em que eu observava os
telhados, a gravagdo informou que a muisi-
ca que acabara de tocar chamava-se **Os
tclhados verdes ', de Thelonius Monk.
Eu fiquei bestificado com a coincidéncia.
Anos antes, quando eu trabalhava na su-
cursal dos Bloch em Nova York, faziamos
as sextas-feiras uma reunifio de pauta que

O

comecgava as 5 da tarde. La pelas 7 da
noite, quando todo mundo estava cansado,
de saco cheio e sem idéias, com vontade
de ir embora, eu entdo sugena: ‘‘Vamos
fazer uma maténa sobre os telhados verdes
deNova York?"'. A sugestiio erarecebida
com aplausos, porque significava o fim
da reunido. Até hoje ndo sei por que 0s
fotografos ndo gostavam da idéia. A
maltéria nunca foi feita.

Efeitos da cor — Quando entrei para a
Globo, num dia de poucas idéias, achei
que os telhados verdes poderiam ser uma
boa matéria para o Jornal Hoje. Naquela
época ndo havia satélites diarios ¢ nem
sufoco. As cobrancas eram minimas ¢ as
sugestdes aceitas com 0 maior entusias-
mo. Era, € claro, um trabalho sob medida
para um cinegrafista. E eleera oJosé Wil-
son da Mata — como eu, um absoluto ig-

16

norante em assuntos de televisdo. De vez
em quando sofriamos, mas de um modo
geral nos divertiamos muito com a nossa
ignordncia. Ainda se usava o filme de 16
milimetros. Cada rolo tinha 400 pés e da-
va para dez minutos de gravagio. No Bra-
sil havia um controle feroz desses filmes.
O cinegrafista tinha de voltar da rua com
duas matérias em cada filme — se possivel,
trés. Aqui ndo haviaesse controle. E tome
subir em prédioalto e fazer telhado verde.

Era verdo e descobrimos que ha muito
mais gente do que gatos nos telhados
novaiorquinos. Homens, mulheres — feias,
lindas, gordas, magras, nuas ¢ semi-nuas
— passam horas por dia se bronzeando nos
telhados. Seria um precioso recheio para
nossa matéria, mas havia um problema:
ndo eram verdes os telhados onde as
pessoas se refestelavam. Os telhados
verdes de verdade eram os feitos de cobre,

IMPRENSA - AGOSTO 1990



expostos a do tempoe da umidade, e
s30 ﬁﬂm Eles estavam muito
em entre os arquitetos do comego
do século n3io s6 pelo efeito da cor, mas
também pelo prego — muito menor que 0
das telhas. Eu e o Z¢ Wilson fizemos uma
reuniio ¢ ele achou que a gente devia
incluir o dos telhados comuns.
““Vocé explica para o telespectador que
nés tinhamos comegado a fazer uma
matéria em cima da misica do Thelonius
Monk sobre os telhados verdes, mas tive-
mos de dar uma guinada.”’

Um tiro s6 — Concordei. O telespecta-
dor 1a sair ganhando. Em vez de uma
histéria de telhado, ia haver duas. Desco-
brimos também que um amigo fotégrafo
constumava horas s¢ bronzeando
no telhado, ¢ pedimos que ele fotogra-
fasse ostipos mais interessantes, Ele foto-
grafava, ampliava e a gente filmava. E
tome foto e tome filme, um tremendo
sobe-e-desce de telhados de todas as cores.
Orlando Moreira, um supercinegrafista
que a época sé fazia matérias para o
Fantdstico, entusiasmou-se pela histéria
e também pegou na camera. De repente,
nés estdvamos com sete rolos de telhado,
uma hora e dez s6 de telhados, um docu-
mentirio. Nenhum editor, por mais que
gostasse de Thelonius Monk, ia dar mais

ILUSTRAGAO DE SPACCA
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que trés minutos para o assunto. E olhe l4.

O préprio Orlando Moreira anunciou
que faria a edi¢dio ¢ eu sai para comprar a
misica ‘ “The green roofs of New York™’,
que daria alma a nossa matéria. Ndo en-
contrei. Eu sabia que Thelonius Monk
estava muito doente num ital de Nova
York, mas mesmo assim liguei para a
casa dele. Talvez a mulher ou algum
parente soubesse onde eu poderia encon-
trar a masica. Foi a mulher de Thelonius
quem atendeu. Eu expliquei meu problema
e ela, muito educada, me explicou que o
marido nunca havia composto nada cha-
mado " ‘Telhados verdes de Nova York™’.
Gelei. *‘Ele escreveu “A chaminé verde’ *’,
disse ela, “*mnspirado na chaminé da escola
ou da casa dele no tempo de crianga.™

Eu olhava aquela orgia de celul6ide
na minha frente ¢ queria morrer. Mas
antes que eu morra ¢ antes de contar como
esta historia acaba, vale a pena contar
outra sobre Thelonius Monk. Fui vé-lo
tocar duas vezesno Village Vanguard. Na
primeira ele nem sentou ao piano ¢ a casa
devolveu o dinheiro. Na segunda, ele ia
ao piano, tocava meia dizia de notas
daquela introdugdo dele, levantava, to-
mava um copo de bebida cheio até a boca,
de um tiro s6, e sumia 1 pra dentro,
sempre com aquele chapéu de pele.

“Um dia...”” — Thelonus era um
homem grande, andava meio curvado —
parecia um urso. E pelo menos naquela
segunda noite ele estava com um humor
de urso faminto. Me acompanhava uma
amiga paulista, dessas muito falantes e
com muita iniciativa. De repente Thelo-
nius sentou ¢ comegou a locar pra valer.
Estava extraordindrio. Todas as mesas da
frente e, perto do piano, estavam vazias —
seus ocupantes inham cansado de esperar
¢ foram embora. A paulista levantou-se ¢
sentou @ mesa mais proxima do palco.
Thelonius olhou para ela, parou de tocar,
levantou-se do piano, aproximou-se¢ da
moga e ficou parado alguns segundos na
frente dela. Ai ele ergueu o brago dircito
¢ deu um murro tdo forte que quebrou a

mesa. Em seguida, foi embora sem dizer |

uma palavra. A mogaestavacom as unhas
enliadas na cadeira, mortificada. Deve ter
feito pipi na calga. Eu teria feito.

Mas volltando para os nossos quatro
quilos de celul6ide, chamei o Z¢€ Wilson
para uma reunido,

— E agora, Z¢?

— Por que vocé ndo conta tudo para o
telespectador?

— Tudo?

— Tudo.

Subimos num tclhado e cu comecci a

gravar: “‘Um dia, decolando num
avido... .
E fomos pro ar. X

Carinho.
A unica coisa antiga no novo
Boeing 747-400 by Lufthansa.

LH — sua companhia, com a rede
aérea internacional de 641.240 km.

LH—- com 200 jatos e 53.400
funcionarios, sempre a sua
disposicao.

LH—com 5 vbéos semanais
“nonstop” do Brasil para Frankfurt,
todos com Boeing 747-400 e 2vdos
cargueiros semanais com DC 8.

LH — comconexao para 85 paises,
97 cidades da Europa e mais 84
cidades intercontinentais.

LH — com 41 hoteis, extensa rede
informatizada, servico de carga
aerea especializado — 20 anos a
servico do Brasil — companhia de
seguros, voos charter e reserva de
carro de aluguel a prego imbativel.

LH — com o programa “PROfeiras”,
que aconselha, da assisténcia e
leva vocé e seus produtos as feiras
internacionais.

LH— com seus programas
turisticos “Lufthansa Tours".

LH— espera vocé com toda

eficiéncia... e um sorriso.

Confie neste sorriso!

Boeing 747-400 by (=) Lufthansa
&

Muito mais que um Jumbo



Conversa de bar

Para a vitima
confirmar o ataque

No correr dos anos 50 sur-
giu em Teresina o Jornal do
Piaul, publicagdo meio sobre
o artesanal cujo dono-diretor-
editor-redator-chefe era José
Vieira Chaves, ji falecido. Um
dia estava e¢le a escrever uma
nota virulenta contra uma
personalidade da politica lo-
cal. Eulino Martins, ex-
pracinha, poeta ¢ na época
redator do jornal, acompa-
nhava a catilindria por cima
doombro de Zé Vieirae, num
dado momento, sugeriu:

— Bola ai que esse sujeito é
até doido. Ja foi intemado duas
vezes num hospital psi-
quiitrico.

Z£ Vieira acatou, pds uma
virgula no texto e lascou:

“Inclusive, sofre das facul-
dades mentais, j4 tendo sido
internado quatro vezes num
hospital psiquidtrico’’. Euli-
no Martins de pronto corrigiu
que eram apenas duas inter-
nagdes, ao que Z¢ Vieira res-
pondeu:

— Deixa assim mesmo. Se
cle quiser esclarecer, sO vai
confirmar que jd andou por 4.

Carraspanas
com estabilidade

No mesmo Jornal do Piaul
havia um upégrafo de nome
Geraldo, muito chegado a
molhar as palavras pelos bo-
lequins da vida. Alids, o

problema de Geraldo era o
amor exagerado que dedicava
aos destilados e fermentados
disponiveis no mercado. Suas
bebedeiras eram de tal porte
que mais de uma vez o patrdo
Z¢ Vieiraperdeua paciénciae
0 demitiu. O tipgrafo nunca
concordava com as demissdes
e continuava trabalhando,
apoiado num argumento ir-
respondivel:

— E eu vou 14 ficar
desempregado, seo Vieira?

Z&é Vieira resmungava,
resmungava, e Geraldo ficava

no jornal.

Com Morfeu,
em boa companhia

Ele deve ter até um nome,
mas todos no Rio o conhecem
apenas como Z¢ Grande.
Trabalha ha anos em O Dia

¢, especialista em reportagem
policial, Zé Grande tem fon-
tes em todas as dreas do cn-
me, organizado ou desorga-
nizado.

Uma vez, depois de varar
uma madrugada de plantdo,
ele foi cobrir um crime na
zona suldoRioechegou antes
dos policiais. Esperou um
pouco e, cansado, ndo teve o
menor constrangimento em
deitar-se ao lado dos dois
caddveres para dormir um
pouco. Acordou 20 minutos
depois com as gargalhadas dos
outros repdrteres que também
acorreram ao local. Eles se
divertiam com adividade um
detetive estreante que, ainda
sem conhecer Z¢& Grande,
espantara-s¢ cCom a cena que
via a sua frente:

— Ué, disseram que era um
crime com dois mortos e estou
vendo trés!!!

Ensaio geral da
melhor literatice

Fins dos anos 60. O jornal
paulista A Gazeta, sob o
comando de Miicio Borges da
Fonseca, passava por uma
profunda reformulag3o ¢ reu-
niu uma competente equipe
de jornalistas, em cuja esteira
nadava um bando de focas.
Vale lembrar que o livro de
Gay Talese, Aos olhos da
multiddo, com seus (exlos
bem-acabados e quase lite-
rdrios, era uma espécie de
biblia das redagdes paulistas.
Todos tentavam imitar os
detalhamentos pitorescos do
autor americano, que davam
uma sauddvel intimidade entre
o leitor ¢ a reportagem. Vale
lembrar, ainda, que os textos

W.%§ag

humanos do Jornal da Tarde,
de S3o Paulo, também an-
davam em alta. Por tudo isso,
foi com certo conformismo,
grande dose de paciéncia e
recalcada perplexidade que,
certa noite, Micio comegou a
ler a reportagem de um focae
esbarrou com a seguinte aber-
tura, no melhor estilo do jor-
nalismo-verdade:

“Trim... Trriiiim. O tele-
fone tocou.”” E seguiam-se
duas didzias de laudas onde o

estreante despejava sua
—— X
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Brasil

Por um punhado
de verdinhas

Insatisfeitos com os baixos salarios das redagoes,

os jornalistas aproveitam a maré

e caem de boca nos dolares das campanhas eleitorais

0 infcio de junho do ano pas-
sado, quando a campanha elei-
toral para a presidéncia da

Repiiblica comegava a tomar folego, a

Imprensa foi sacudida com a noticia da
contratagdo dos jornalistas Carlos
Brickman e Enio Pesce, pelo comité do
eteno candidato Paulo Maluf. O es-
panto, no fundo, era com o salério de
cada um: 15 mil d6lares mensais. Pas-
sado 0 primeiro susto, 0 mercado foi
obrigado a abrir os olhos para uma

realidade nova — pelo menos no que diz
respeito as campanhas eleitorais: o fato

de serum ilustre desconhecido até nove
meses antes das elei¢gdes, ndo impediu
que Fermando Collor obtivesse uma
surpreendente vitéria nos dois tumos
do pleito. Um dos principais motivos
dessa performance foi a existéncia de
um bem montado esquema de comuni-
cagdo baseado em assessorias de mar-
keting, pesquisa ¢ Imprensa absolu-
tamente profissionalizadas — e, de resto,
muito bem pagas.

Visdo critica — Neste ano, com
eleigOes marcadas para os governos de
estado, 1/3 do Senado, Camara Federal
¢ Assembléias estaduais, as lighes da
campanha presidencial foram bem as-
similadas pelos candidatos de todo o
pafs. O resultado desse aprendizado
consumou uma nova sacudidela no
mercado da comunicagd@o, agora em
proporgdes muito maiores que no pas-
sado recente. E que em todas as regides
brasileiras as campanhas eleitorais
promoveram uma auténtica caga aos
talentos disponfveis em jornais, revis-
las e emissoras de radio e TV. Ainda
que ndo estivessem exatamente ‘‘dis-
ponfveis’’, esses profissionais ndo
puderam resistir ao apelo dos altos
salarios pagos pelascampanhas. Nunca
tantos jornalistas ganharam tanto,
embora por pouco tempo. De tal forma
que os 15 mil délares que encantaram

Brickman e Pesce sﬁohojerﬂmmlo
corriqueira para j de primeiro
ugle gg%ajm na eleigdo (veja box na
P

para esse novo mercado, que apesar de
episédico paga bem e estd em ex-
pansdo’’, analisa Ricardo Noblat, 40
anos e 23 de profissdo, ex-colunista
politco a do Jornal do Brasil e hoje di-
retor de marketing politico da agéncia
Propeg. Entre jornalistas, diretores de
TV, editores e técnicos, Noblat contra-
tou 50 pessoas para as campanhas que
coordena em quatro estados — um le-
que que vai de Pedro Pedrossian no
Mato Grosso do Sul a Jodo Alves e
Albano Franco em Sergipe, passan-
do por Jaime Campos no Mato Grosso
¢ Josafd Marinho na Bahia. E se lhe co-
bram a contradi¢do entre seu passa-
do de colunista identificado com
posi¢ches progressistas que hoje faz
campanha para politicos conserva-

dores, Noblat explica que seu empenho
‘“‘sempre foi o mais profissional
possfvel’’, o que lhe d4 tranquilida-
de suficiente para se envolver com can-
didatos sobre 0s quais ‘‘eventual-
mente’’ tenha uma visdo critica. ‘*Afi-

nal, é o cliente que escolhe a agéncia e
nao o0 contrario.

Critério da competéncia — A justi-
ficativa do profissionalismo € o mote
que percorre a maioria das declaragOes
de jomalistas que optaram pela explo-
ragdo desse novo fildo. ““Eu tinha até
um certo preconceito contra o trabalho
em campanhas polfticas’’, diz Woile
Guimardes, 51 anos e 30 de jornalismo.

Ele fez a campanha esldmmal de
Mario Covas, no ano passado, eédxm
tor da produtora TV-

programas de TV de Tm Eduardo
Andrade Vieira, dono do banco Bame-
rindus e candidato ao Senado pelo PTB
do Parand. Hoje, segundo Woile, as
coisas mudaram e 0 mercado se profis-
sionalizou. ‘O im nao € ter
afinidade com o candidato, mas en-
tender que o que se er nio € jor-
nalismo nem propa ¢ uma mis-
tura dos dois, € propalismo.’’
O neologismo criado por Woile pode
ajudar a esclarecer o tipo de trabalho
c se espera nas campanhas. Mas o
to é que, para realizd-lo melhor, os
candldams a postos eletivos tém
preferido a contratagdo de jornalistas
lugar de publicitdrios nos seus
esquemas de comunicaggo. *‘O publi-
citdrio é mais lento, enquanto o jor-
nalista tem mais rapidez para discernir
a im ia de um fato, de uma
imagem ou de uma infmmat;iu“. diz
Jaime Sautchuk, 38 anos e 15 de profis-
$30, sécio da produtora Cdmera 4, de
Braaﬂln. que tem dois jnma]istas con-
&rnh: a de Paulo
(PDC) ao governo de
Go:ds

Entre 0s candidatos, a impressdo
parece ser a mesma. ‘‘Ndo sou um
sabonete e quero aparecer para os elei-
tores com minhas caracterfsticas ver-
dadeiras’’, diz Mario Covas, que dis-

puta pelo PSDB o governo de Sio Paulo.
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“‘O publicitirio d4 colorido a coisa,
mas ndo acho que possa fazer a ponte
com 0 povo de maneira mais eficiente
que um jornalista.”” H4 quem sugira
também a necessidade de uma identifi-
cacdo ideolégica entre o profissional e
0 candidato. Mas, para 1ss0, Almino
Affonso (PDT), que também disputa o
governo paulista, tem uma receita
prépria: ‘‘Para mim basta que ele seja
sério e leal em seu trabalho. Nao preci-
sa aderir, mas ndo pode me trair”’,
Posicdo semelhante adota Nelson
Marchezan (PDS), postulante ao go-
verno do Rio Grande do Sul. Para ele,
‘0 que interessa € a competéncia do
profissional em suaespecialidade’. De
sua parte, Jarbas Vasconcelos (PMDB),
candidato ao governo de Pernambuco,
sustenta que ‘‘mais do que nome ou
prestigio do jornalista, utilize: o crité-
rio da compeléncia para formar
minha equipe’’.

““So6 pelo saldrio’ — A busca de
profissionais competentes sempre foi a
melta das dire¢Oes mais sensiveis dos
veiculos de informagdo. Mas, como 08

saldrios oferecidos ndo sdo 14 muito
estimulantes, ficou complicado encarar
a concorréncia dos candidatos em
campanha. ‘‘Acho dificil encontrar
jornalistas que estejam satisfeitos com
as condi¢Oes de trabalho das redagdes
onde estdo’’, diz Clovis Rossi, 47 anos
e 27 de jomalismo, reporter especial e
colunista da Folha de S.Paulo. Rossi,
apesar de seu prestigio, ndo recebeu
nenhum convile para (rabalhar em
campanhas eleitorais. *‘E sc recebesse
ndo aceitaria’’, diz, ‘‘pois quando
vollasse para a reportagem politica os
outros candidatos ¢ partidos poderiam
imaginar raz0es para ndo me abrir mais
as portas .

Qual &, portanto, o limiie élico com 0
qual se depara um prolissional que accita
trabalhar para politicos? (veja box na
pdg. 26) Para Evandro Carlos de An-
drade, 58 anos e 37 de proflissdo, dirctor
de redacdo de O Globo, *‘esse procedi-
mento ¢ limitrofe do subomo™’. **Como
serd possivel ao jornalista retomar sua
atividade com isen¢iio depois de passar
dois meses faturando salarios de milha-
res de ddélares?’’ Andrade considera
“indecoroso’’ que partidos politicos
recrutem profissionais ‘‘com salarios
incompativeis até com os padrdcs mais
altos do jornalismo™’. J4 Milton Coelho
da Gracga, 59 anos e 31 de profissdo,

—
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diretor de redagdo licenciado da Ultima
Hora e atualmente na cam de
Ronaldo Cezar Coelho (PSDB) ao
governo doRio, acha que trabalhar com
politicos “‘ndio é muito diferente de
ser um assessor de uma multinacional
ou de um ministério’’. Para ele, ‘‘an-
tiético € estar no jomal e a0 mesmo
tempo exercer a outra fungdo, o0 que
parece ser muilo comum nos estados do
Norte e Nordeste™’,

Na verdade, fora do bolsao Centro-
Sul, ndio ha lamente um merca-
do de comunicagio no pafs. Nos esta-
dos de economia mais deprimida, os
anunciantes sio pouqufssimos e nao
h4 dinheiro para investir na midia —
que, assim, deixa de ser um empreendi-
mento capitalista e transforma-se ape-
nas num instrumento de a¢do polftica.
Nesse fogo cruzado, o jornalista acos-
tuma-se a ndo trabalhar com o0s con-
ceitos de fato, credibilidade, isencdo
e ética e, para sobreviver, acaba bus-
cando alguma vaga nas assessorias de
governos Oou empresas eslatais, acu-
mulando dois ou mais empregos. ‘Afora
iss0, sdo obrigados a enlgenta: a con-
corréncia de profissionais melhor
preparados quando surge a opor-
tunidade de faturarem um pouco
mais, durante as cam eleito-
rais. Na hora da escolha, os candida-
tos preferem jomalistas oriundos das
regides mais desenvolvidas e com mai-
or exposi¢do na midia. **As campanhas
sd0 um mercado importante ¢ a pre-
senga de jornalistas ajuda a dar credi-
bilidade ao que estd sendo dito’’, avalia
Jorge Escosteguy, 43 anos e 21 de jor-
nalismo, atualmente trabalhando para
a elei¢do de Joaquim Francisco Caval-
canti (PFL) a0 governo de Pemam-
buco. Ex-dirctor de jornalismo da TV
Cultura de Sio Paulo, Escosteguy
admite ter aceitado o trabalho *‘sé pe-
lo saldrio’, mas considera Joaquim
Francisco ‘‘um bom quadro liberal”’.
““Ndo acho que seja pior trabalhar pa-
ra ele do que para Roberto Marinho,
Silvio Santos ou Jodo Saad’’, diz. “‘Se
fOssemos trabalhar apenas com quem
concordamos, os jornalistas nio te-
riam empregos.”’

Patrulha ideolégica — Também em
Pernambuco est4 Laerte Mangini, 47
anos e 23 de profissdo, chefe daredagdo
da TV Globo, em Sdo Paulo. Mangini
tirou 70 dias de férias para se dedicar 2
campanha de Joaquim Francisco — sua
primeira experiéncia nesse Lipo de tra-

balho. “*A 1deologia é uma coisa de
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““Depois de 23 anos de
profissdao, o meu
amor pelo jornalismo
foi todo sugado™

Gilney Rampazzo

momento’’, diz ele. ““Os jomnalistas
ganham muito mal ¢ quando surge uma

idade dessas 18m de seguré-la
com as duas maos para poder fazer um
pequeno pecilio.”” Motivos semelhan-
tes levaram Gilney Rampazzo, ex-edi-
tor regional da Rede Globo em Brasilia,
aentrar na cam de Orestes Muniz
(PMDB) pelo governo de Rond0nia.
““Ganha-se bem em relagdo ao mercado
formal”’, diz Rampazzo, ‘‘e no meu
caso, depois de 23 anos de profissio,
todo 0 amor que eu tinha pelo jornalis-
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mo foi completamente sugado’’. A
desilusdo de pazzo 6 ndo é maior
e ““mesmo sabendo que vou sair
extenuado da campanha, imagino que
ndo lerei a menor vontade de voltar a
trabalhar em jormalismo”’.
Este, porém, ndo € um projeto comum
a todos. Muitos profissionais s6 estdo
nas campanhas por causa do dinheiro.
cos meses, a possibili-
dadﬁrealde azer um pé-de-meia seduz
os assalariados, geralmente mal pagos
nos vefculos. O culumsla politico Vil-
las Boas Corréa, 67 anos e 42 de profis-
sd0, do Jornal do Brasil e da Rede
Manchete, porém, faz diferengas entre
os jomalistas que estdo fora da édrea
politica e 0s que se assumem enguanto
militantes partiddrios. ‘*Quanto a estes,
ndo vejo problema’’, diz. Mas Corréa é
‘‘absolutamente intransigente’’ em re-

A H:
B AR
gERReT M

= uum
: R v

Andrade: ‘““Um procedimento limitrofe do suborno”
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lagdo aos repérieres ou editores de

politica. ‘* Ao receber um convite dessa
natureza, 0 jornalista que se especia-
lizou em politica tem de pensar duas
vezes antes de aceilar, pois seu retorno
aredagdo serd muito penoso: tudo o que
disser contra o polftico que foi seu
adversdrio, serd tido como preconceito;
¢ tudo o que disser em favor do qual se
alinhou, serd considerado um favoreci-
mento.”’ Sd0 hipbteses como essas que
levam o secretdrio de redagdo da Folha
de S.Paulo, Ledo Serva, 30 anose 12 de
profissdo, a identificar problemas insu-
perédveis na relagio vefculo-profissional
depois das eleighes. "*Nio € possivel
conciliar 1sengdo com a adesdo fun-
cional a uma campanha’’, diz Serva.

“‘Eu acho que isso ca a profis-
sd0."”" Visdo diferente tem Ricardo Setti,
44 anos e 25 de jormalismo, editor-
chefe de O Esitado de S.Paulo. Ele
acredita que ‘‘atingimos o ponto
méximo de profissionalizagdo desse
mercado’ e festeja o infcio de um

so de ‘‘descaracterizacio da pa-
trulha ideolégica que os jornalistas
sofriam ao trabalhar para algum candi-
dato’’. No seu jornal, Setti n3o teria
maiores problemas em contratar um
profissional egresso de campanhas
politicas. ‘‘Se for um bom profissional,
ndo vejo porque ndo contratar.’’

Intencéo de voto — O que move a
opgdo pelos dolares das campanhas

Quando se trata de cifras, as fontes
sdoarredias. Mesmo assim é possivel ter

um quadro aproximado dos saldrios
pagos pelos comités eleitorais aos seus
profissionais darea de comunicagio. A
caulela das fontes é compreensivel, ji
que pelo menos os saldrios mais altos
sdo pagos em délares ¢, por isso mesmo,
imunes aos rigores do fisco.

Um diretor geral de TV, porexemplo,
estd cotado numa faixa que varia de 10
a 20 mil d6lares mensais, endo
da regido e do folego financeiro do
candidato. No Nordeste, os editores sdo
pagos a base de 7 mil délares/més, um
chefe de redac@o a mil délares/més e um
assessor de Imprensa entre 300 ¢ 700
mil cruzeiros mensais. Um bom cine-
grafista pode ser contratado por até 900
mil cruzeiros mensais, embora a média
no Nordeste para esse tipo de fungio
esteja em 400 mil cruzeiros. Repdrteres
¢ pauleiros gnnhamen:regﬁczgﬂmil
cruzeiroseaum VT 0,
e e cpendoc do V1 4 pa

_l_’mahrimhn—ﬁmbusmdge'rc;ndi-
bilidade para seus programas , 08
candidatos %m foram recrutar
reporteres que frequentam a telinha em

| rede nacional. Um repdrter de primeiro
time da Globo, por exemplo, estéd cotado
em 10 mil d6lares/més; um cinegrafista
experiente, também da Globo, pode
conseguir um uatro mil
délares mensais; e um editor de imagem
até cinco mil dblares mensais

A nota preta

Salarios de 10 mil dolares ndao sao mais novidade

Em Brasilia foram convidados produ-
tores de TV entre 2,5 e quatro mil délares
mensais; diretores de TV por 10 mil
dolares mensais; ¢, na midia impressa,
repdrteres de 200 a 600 mil cruzeiros por
més, dependendo da experiéncia, e
reporteres-apuradores — geralmente
profissionais de pouca tarimba — a 100
mil cruzeiros mensais. J4 em Porto
Alegre os valores siio mais baixos: 0
mAximo que se paga a um diretorde TV
¢ 800 mil cruzeiros por més.

*“Guerra é guerra’’ — Nio sc tem ao
certo 0 nimero de profissionais en-
volvidos em campanhas politicas, mas
sabe-se que em algumas o efeito
das propostas irrecusdveis foi devasta- |
dor. Em Brasilia, por exemplo, a Rede |
Globo u 11profissionais ¢ 0 SBT, |
nove. Em outros pontos do pais, a fartura Ii
de meios de algumas candidaturas in-

confronto. Como, por exemplo, o didlogo
travado entre dois diretores paulistas,
atuando em campanhas nordestinas, Um
deles dobrou 0 saldrio de um ci
contratado pelo outro. O prejudicado na
histéria telefonou ao primeiro e re-
clamou: “Nﬂsmﬁommnvlgcdg
ue somos empresarios, mas se
mimmr o mercado assim, vamos ter
problemas para pagar os salirios das
ng.imas campanhas™. Depois de um
ve siléncio, veio a resposia, curta e
grossa: ‘‘Guerra € guerra’".E ficou tudo

JAIR BERTOLUCCI
[ i

por isso mesmo, até a préxima elei¢3o.
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pode ser também a pura curiosidade.
‘“Eu sempre quis acompanhar de perto
uma politica e ver como
funciona o outro lado do guiché™’, diz
Nirlando Beirdo, 41 anos e 23 de profis-
s#@0, redator-chefe licenciado da revista
Isto E/Senhor e assessor de Imprensa
de Mario Covas. Para Beirdo, esse Lipo
de conduta *‘vai acabar se torando
praxe nas proximas eleigbes’’'; quantoa
questdo ética, ele acredita que esta deve
ser ‘‘uma decisdo pessoal de cada jor-
nalista’’.

Situagbes semelhantes sdo obser-
vadas em todos os estados brasileiros.
Em Minas Gerais, por exemplo, a
campanha ndo significou nenhum el-
dorado financeiro, j& que os saldrios
pagos pelos comités estdo dentro de
padr0es razodveis, embora superiores
aos usualmente pagos nas redagdes
mineiras. As estruturas dos comités de
Imprensa dos candidatos ao governo
sdo muito parecidas. Todas cuidam
basicamente da organizagdo de entre-
vistas, acompanhamento de comicios,
debates e produgdode releases para jor-
nais e emissoras de rddio e TV, princi-
palmente do interior do estado.

O que estd causando celeuma em
Minas € o fato de o principal jornal
local, 0 Estado de Minas, n3o estar
fazendo nenhuma cobertura autbnoma
dos candidatos, limitando-se a repro-
duzir em suas paginas os textos elabo-
rados pelos comités de campanha. Esse
procedimento foi denunciado for-
malmente pelo Sindicato dos Jomalis-
tas de Minas ao procurador regional

%
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FRANCISCO ESTRELA

ORLANDO BRITO

eleitoral, José Carlos Pimenta. Porém,
o editor-chefe do jornal, Roberto Elisio
de Castro ¢ Silva, 51 anos ¢ 33 de
Pxnfissan. desmente a informacdo.

‘Cobrimos todos os candidatos e nosso
trabalho é estritamente profissional”’,
diz ele. ““Temos uma pégina na qual
publicamos diariamente a agenda dos
candidatos, mas ¢ evidenle que um
candidato que tenha 1% de intengao de
votonao € tio noticia quanto aquele que
lidera as pesquisas.”’

Mercado novo —DecisOes editoriais
a parte, entre 0s mahstas que coorde-
nam as camp l\inmm pais can-
didatos ao gﬂve.mn de Minas a questdo

ética ndio provoca grandes entraves, Eles
concordam que estdo executando um

trabalho profissional, mas admitem que

PSDEB GOVERNADOR 45

Beirao: curiosidade

““No nosso comité
ndo hd ninguém que
ndo se afine com as

idéias do partido™

Vitor Vieira

seria ‘‘muito diffcil’” fazé-lo se ndo
houvesse afinidade politica com
polfticos para as quais trabalham. Ar-
naldo Viana, 41 anos e 20 de profissdo,
assessor de Hélio Costa (PRN), con-
sidera esse pressuposto “‘indis -
vel’’, da mesma forma que Ricardo
Eugénio, 40 anos e 18 de profissdo, do
comité de Ronan Tito (PMDB), que o
julga ‘‘fundamental”’. E também o caso

de Acflio Lara Resende, 56 anose 30 de
jornalismo, que coordena a campanha

do candidato do PSDB ao governo,
Pimenta da Veiga. ''Conhego Pimenta
h4 anos e trabalho com ele por causa
disso"’, diz Resende. Ele também con-
corda que. aumentou o profissionalismo
nesse tipo de assessoria, mas nao iden-
tifica nisso apenas pontos positivos.
*“Nés assimilamos muito — ndo sei se
corretamente — 0 modelo norte-ameri-
cano de adotar estratégias de guerranas
campanhas.’’ Isso o faz lembrar uma
frase de uma antiga raposa da politica
mineira, 0 ex-deputado Zezinho Boni-
ficio: “‘Em eleig¢#o, o tinico pecado €
perder”’. E a bravata do velho politico
mfmmnu-se. em Minas, na idéia-
forga das atuais as. ‘‘Na boca
do Zezinho eram s6 palavrns", diz
Resende, ‘‘mas hoje isso estd instru-
mentalizado e os comunicadores vi-
raram armamen-
tos dessa guerra,
sem ética ne-
nhuma.”’

No Rio Grande
do Sul, ao con-
trdrio de outros
estados, a cam-
panha politica nio
causou grande
ranstorno no
mercado de tra-
balho, embora os
saldrios pagos
pelos idatos
também sejam
superiores aos

] pelas empresas jornalisticas.
Na drea de TV, porém, os salérios subi-
ram muito e aconteceu uma virtual de-
bandada de profissionais para os comi-
1&s de campanha. ‘‘Para os jornalistas é
um mercado novo e altamente com-
pensador, tanto do ponto de vista fi-
nanceiro como da realizagido ZJ}roﬂs-
sional’’, diz Gastdo Campos
s6cio da produtora pau]:s:a Cmedum,
que estd em Porto Alegre coordenando
a campanha ecletrOnica de Nelson
Marchezan.

Pouco tempo — AseleicOes galichas,
no entanto, t&m as suas peculiaridades.
Para Sergio Gonzales, diretor de criag3o
da MPMdoRluGrandc do Sul e con-
sultor especial do candidato ao governo
Alceu Collares (PDT), *‘o marketing
polftico aqui interfere mui goucu” E
cita o exemplo de Fernando Collor, que
no ano passado, apesar de todaabem
montada estrutura de campanha, teve
uma votagdo baixa entre os eleitores
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Os Hospedes
Do Maksoud Plaza

unca Saem Do Hotel
Para Comer Fora.

Eles se encontram no Atrium Lobbv Bal

Para provar os mais deliciosos aperitivos € coquetéis.

Ou vao 20 Batidas e Petiscos.

Para curtr um bar tupicamente brasileiro e ouvir chorinho ao vivo.

Ou freqiientam a happy hour do Trianon Piano Bar.

Onde o segundo drinque é sempre cortesia da casa. Das 18 as 19 horas.

Ou, a toda hora, vao ao Caté Brasserie Belavista.
Que serve especialidades da cozinha brasileira e internacional.
A qualquer hora do dia ou da noite, com menu completo. Nunca fecha
O cha da rarde, com masica de cimara ao vivo, € servido das 15 as 18 horas.
Ou vao a Pizzena Belavista,

Onde sdo servidas as mais saborosas pizzas da cidade.

Ou preferem o The Seatood Mezzanino.
Para provar os mais apetitosos frutos do mar e rios, preparados na chapa ou na grelha.
Ou as deliciosas especialidades japonesas.

Ou insistem em 1Ir a0
Que serve somente carnes especiais, selecionadas segundo as rigorosas

Especificacoes de Qualidade Maksoud Plaza.
Ou fazem questdo de 1r ao Vikings.

Para saborear o verdadeiro Smorgasbord, tipico buffet escandinavo. Unico no Brasil.

Ou escolhem o La Cuisine du
Para conhecer as especialidades da cozinha franco-brasileira, criadas por seus talentosos chefs.
E ouvir suave masica de cravo e violdo ao vivo.

E, semPre, coroam a noite com romance no 150 Night Club.
Onde dangam ou assistem ao show ininterrupto da exclusiva Banda 150.
E celam com a inigualiavel cozinha do La Cuisine du Soleil.

MAKSOUD PLAZA

SAD PALLO
Alameda Campinas, 150 - Tel.: 251-2233

one of “The“Jeacding Hotels of theWorld
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gauchos. Gonzales acha que a tarefa
dos publicitérios e jornalistas ligados a
politicos **€ a de armar bem o palanque,
0 resto é com os candidatos’’. Mesmo
assim, em algumas 4reas a fidelidade
partidaria ¢ muito bem-vinda. No ler-
reiro do PMDB gaiicho, por exemplo, 0
coordenador de comunicacdo Vitor
Vieira, 41 anos e 22 de profissdo, sente-
se “‘abismado’’ como procedimentode
jornalistas que t€m uma postura ideo-
I6gica diferente dos candidatos para os
quais trabalham. No seu caso, consi-
dera um ‘‘fato singular’’ a constitui¢io
daequipe que coordena, *‘pois aqui ndo
ha ninguém que ndo esteja afinado com
as 1d¢ias do partido’’. Vieira acredita
que 0 trabalho dos jornalistas nas cam-
panhas, pelo menos no Rio Grande do
Sul, “‘é muito positivo para a profis-
sa0"’. Ele espera que depois das elei-
¢Oes as empresas de comunicagdo
remunerem melhor seus profissio-
nais, ‘‘porque o reconhecimento da
capacidade de cada um j4 estd dado
pelos partidos, que pagam salédrios
superiores”’.

E também atr4s de saldrios que cor-

e

YUGI MAKIUCHI / AG. FOLHAS

““O saldrio ¢ uma
ilusdo, pois é por
pouco tempo e sem

nenhuma garantia’’
Etevaldo Dias

rem Os jornalistas de Brasilia, até porque
boa parte dos candidatos de outubro sdo
parlamentares ou ex-parlamentares com

r."'li ﬂjlm{:fj\f r"”h_

Miriam: 40% de impoﬁn de renda

alguma intimidade nos cfrculos jor-
nalisticos do Distrito Federal. Por 1ss0,
a procura de jornalistas na Capital foi de
uma intensidade sem precedentes em
outras pragas. A sucursal do Jornal do
Brasil na cidade, por exemplo, ficou
sem (rés profissionais. Seu diretor,

Etevaldo Dias, 45 anos e 22 de jornalis-
mo, acredita que o possfvel comprome-
timento do Jarnahsta com o polftico
pode ser evitado, “‘desde que se man-

tenha uma postura eminen-

temente profissional e ndo
se assine a carteirinha do
partido’’. Dias, entretanto,
identifica uma “‘ilusdo”
nos altos saldrios pagos
pelos comutés, *“pois € por
pouco tempo e ndo hi
nenhuma garantia legal
para o jornalista”’.

Depois da apuragao —
Foi em busca da *‘legali-
dade’’ para esse tipo de
atividade que Miriam
Guaraciaba, 38 anos e 16
de profissdo, criou, com

por Carlos Castello Branco

O assessoramento sistemdtico ¢
remunerado a candidatos a postos eleti-
€ fato novo nas relagdes
politicos. Pode-se
leigdo de 1982,
cresceu na e presidencial de 1989,
¢ consolida-se nesta eleigio. Agora,
constata-se a existéncia de novo e pro-
missor mercado de trabalho e cria-se
uma opgdo para profissionais com
possihi]idﬂedcmﬂlorremunm.
embora mediante contratos vigentes
por periodos curtos e intermitentes.

E claro que ndo hd compatibilidade
entre 0 exercicio normal do jornalismo
codessaatividade, o que implicaaban-
dono de compromissos éticos inar-
reddveis. Por isso mesmo 0s jornalistas
mamcmhecndosqmammmm-
par.se_mnﬂmdualmnws:ppmmmn
de empresas especializadas, desse
assessoramento, desligaram-se dos
jornais ou NAO procuraram cCompor uma

Licoes de ética

O trabalho em campanhas é uma alternativa final

coisa ¢ outra. Aqui em Brasilia vejo que
essa foi a opgdo, pelo menos, de Gilney
Rampazzo e Ricardo Noblat, dois jorna-

listas bem sucedidos.

Compromissos éticos — Parece igual-
mente que o exercicio de um oficio que

exige engajamento pessoal ainda que
momentineo dificultard o retomo do
jornalista a sua profissdo tal como a

icava até antes de sua nova esco-
lha. Resta, todavia, a expectativa da
consolidagiio desse mercado de tra-
balho para assegurar continuidade aos

que fizeram a opclo por ele ¢ que
mcﬂwrfmamndepmmwudo No
Brasil, as eleigbes repetem-se. Na
década de 80 jd houve seis processos
eleitorais, e agoraem 1990 novopleito
para de estado e con-
gressistas. Em 1992 haverd cleigio
municipal, em 1993 o plebiscito para o
parlamentarismo ¢ em 1994 eleicdo
geral para todos os niveis, federais e
estaduais.

Tal calenddrio assegura continui-
dade num trabalho que podera se or-
ganizar em bases permanentes ¢ ser
escolha altemativa — mas final — de
pessoas formadas nas escolas de
Comunicacgfo. H4 diversificacio, mas
quem fizer uma escolha deve assu-
mi-la integralmente — quando na-
da, para tornar nitidos e incontrasti-
vmmmpmmmmséumsdemch
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Tamia Fusco, a a Fonte Comuni-
cagdo, que presta assessoria de Imprensa
a politicos e candidatos. Seu primeiro
cliente foi Arthur Virgflio Neto, pre-
feito de Manaus, e por meiodele chega-
ram a Wilson Alecrim — candidato da
Frente Oposi¢cio Popular ao governo
amazonense — ,para 0 qual montaram
uma coordenagdo de comunicagdo
composta por 16 jomalistas. ‘A Im-
prensa estd sem imaginacido’’, diz Mi-
riam, ‘¢ a gente aprende muito nas
campanhas, ¢ um mundo novo’’. Ela
garante que todos 0s pagamentos a sua
empresa sdo efetuados contra nota fis-
cal. “*Estamos pagando 40% de im-
posto de renda.’

Para o diretor de jornalismo da Rede
Manchete em Brasflia, Carlos Chagas,
53 anos e 32 de profissdo, os conviles
para campanhas eleitorais devem ser
encarados com cuidado. ‘‘O jomalista
corre um risco muito grande de identi-
ficar-se com o candidato ¢, quando cle
tenta voltar para a redagdo, pode ficar
marcado.”” Chagas foi assessor de
Imprensa do ex-presidente Costa e
Silva. **Trabalhei com ele quatro meses
e quando saf fiz uma reportagem sobre
os bastidores do poder que me rendeu
um Prémio Esso’’, lembra. “*Eu con-
segui fazer o caminho de volta, mas ndo
o recomendo para ninguém.”’

*“Nido sei se vou continuar fazendo
campanhas ou voltar para a redagiio’’,
diz Heraldo Pereira, 29 anos e dez de
profissdo, ex-reporter do Jornal
Nacional da Globo e hoje trabalhando
na programacdo de TV do candidato
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Kotscho: “E como dupla sertaneja, é s6 pagar que eies fazem™

““Ainda nao sei se
vou continuar fazendo
campanhas ou se

volto para a redacdo”
Heraldo Pereira

Jaime Campos (PFL) ao governo do
Mato Grosso. ‘‘A campanha € cheia de
altos e baixos: se me colocassem essa
pergunia ontem, eu diria que quero
voltar para a redagdio, hoje ji penso
diferente; amanhd, ndo sel.”’

Voltar ou ndo voltar € um problema
para depois da apuragdo dos votos. H4,
porém, 0S8 que pensam que O retorno

—

. —

pode se dar sem maiores empecilhos
— como Mauro Malin, 42 anos e 22
de jornalismo, integrado 3 campanha
de Ronaldo Cezar Coelho ao governo
do Rio. ““Se no futuro eu voltar ao
jornal e 0 Ronaldo me passar uma nota’’,
diz Malin, ‘‘vou avali4-la pelos crité-
rios jornalfsticos, que devem sem-
pre ser mantidos’’. Para ele, "*€ possi-
vel ter essa postura, mas reconhego que
ndo € ficil”’.

“‘Patrio € patrao’’ — Um caso de
retorno sem traumas 2 redagao foi o de
Ricardo Kotscho, 42 anos e 26 de profis-
s$d0, que era repdrter especial da sucur-
sal paulista do Jornal do Brasil e pediu
demissdo para assessorar Luiz Inécio
Lula da Silva, na disputa presidencial
do ano passado. Depois das eleigdes, 0
JB convidou Kotscho para ocupar a
mesma funcdo e ele aceitou na hora.
Atualmente o reporter ndo tem planos
de voltar a trabalhar com politucos —
apesar de ter sido convidado para a
Secretaria de Imprensa da prefeitura
petista de Sdo Paulo, para assessorar 0
candidato Plinio de Arruda Sampaio
(PT) ao governo paulista ¢ para traba-
lhar com Jos€ Eduardo Andrade Vieira,
candidato ao Senado pelo Parand. ‘O
meu plano era ficar mesmo no JB e por
1850 ndo aceitei as duas primeiras pro-
postas’’ diz Kotscho. *‘J4 no caso do
senador, ndo ia dar porque nio temos a
menor afinidade ideolégica’’. Paraele,
a revoada de jomalistas para as cam-
panhas assemelha-se ao trabalho das
duplas sertanejas que cantam em
comicios pelo pafs. “‘E s6 pagar que
eles fazem, ndo importa para quem, e
iss0 € muito ruim para a profissdo."’

O presidente do Sindicato dos Jor-
nalistas de Sdo Paulo, Antonio Carlos
Fon, 44 anos e 25 de jomalismo, que
colaborou na campanha presidencial
pelista, diz que ao procurar jornalistas
para suas campanhas, “‘os polfticos
demonstram uma confianga ¢ um re-
conhecimento que normalmentc o0s
patrbes ndo 1ém"’. Ele acha que esse
tipo de trabalho s6 prejudica ao jorna-
lista desonesto —e elogia o exemplo de
Carlos Brickman, que trabalhou com
Paulo Maluf e depois voliou a diregdo
da Folha da Tarde: **Nem por is50 0
jornal malufou’’, diz Fon. Brickman,
por sua vez, mesmo voltando ao jornal,
foi sondado por Maluf para asscssord-
lo nas eleigdes deste ano. **S6 ndo fui
porque ndo cheguei a um acordo fi-
nanceiro’’, diz, enquanto desfia todo
seu pragmatismo: ‘‘Patrdo € patrio;
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As ldéias
da Impre

0 alimento
mais rico

de um pais.
Sadia

A grande patrocinadora da evolugio econdmica, social e cultural de um pais € a Imprensa.

Sem informagio ndo ha desenvolvimento. Sem livre express@o ndo hé cultura, nem livre iniciativa.
No Dia Nacional da Imprensa, a Sadia congratula-se com a institui¢do que tem a mais nobre das
missoes: buscar a verdade acima de tudo. 10 de setembro - Dia Nacional da Imprensa.




tanto faz um como O outro, vocé é

empregado do mesmo jeito”’

Alternativa nova

— (s casos de volia

a redagdo depois das campanhas cer-
lamente nao se repelirdo no Sistema
Brasileiro de Televisdo — pelo menos
no que depender de Albino Castro, 40
anos e 22 de profissio, diretor execu-
tivo do jornalismo do SBT. ‘‘Enquanto
eu estiver aqui, 0s que safram para fazer

campanha néio voltam'’, diz
Castro, rebatendo o argu-
mento de que tanto faz um
patrio dono de vefculo
como um patrio politico.
"*NOs vendemos nossa
forca de trabalho, sim, mas
lemos COmPpromissos com
a verdade.'’ Ressalva,
porém, ndo ser contra 0OS
profissionais que vio tra-
balhar com candidatos:
"*Mas al o sujeito ndo € mais
lomalista — é puhllt:uﬁnn,
mudou de profissio”’

O recado de Albino Cas-
tro pode ter enderego certo.
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““Os politicos
demonstraram uma
confianca que os
patroes ndo tém’’
Antonio Carlos Fon

O destinatério seria, entre outros, Luiz
Fernando Emediato, 38 anos e 17 de
profissdo, que deixou o cargo de dire-
lor-executivo de jornalismo doSBT para

Brickman (com Maluf): exemplo

CROWNE PLAZAX
Ho e e

trabalhar na campanha de Jaime Cam-
pos (PFL) ao governo do Mato Grosso.
Emediato, contudo, tem uma posi¢do
diferente: ele admite que contrataria,
““em qualquer redag@io que estivesse
dirigindo’’, a maior parte dos jornalis-
tas que hoje estdo na campanha. *‘Eles
sd0 bons profissionais e seil que muitos
estdo nisso porque sdo mal pagos nas
redacOes — € uma questiio de mercado.”’
Emediato ainda lamenta a existéncia de
“‘companheiros nossos, nas redagdes,
hostilizando 0s que safram; por que
sera!’’, pergunta.

O fato é que niio se pode mais des-
conhecer a profissionalizagdo de um
novo setor do mercado de comunicagio,
0 do marketing polftico. Como nos
préximos cinco anos haverd mais quatro
processos eleitorais no pafs — contando
com as eleigbes de outubro —, pode
estar afuma alternativanova para anem
sempre rendosa profissdo de jornalista.

X

Colaboraram nesta reportogem: Genon Sintonl @ Monik-
cO eb (560 Paulo), Claudio Figueiredo (o), Maria
Vitéria (Brosiia), Manoel Morcos s (Bako Hor-
ronte), Hgino Bamos (Porto a) e Mm:nh: Abreu
(Recle); com Luz Egypic (texto final)
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Opmas & Kbmids

0 Anvo IMoBILIZADO DA MARISOL.

Desde 1964, quando foi fundada, a Marisol s tem
ferto crescer.

.Hoje, soma em seu patrimonio 290.000 m* de ter-

renos industriais ¢ 55.000 m? de area construida,
onde trabalham mais de 5.000 funcionarios. Equi-
pamentos modernos industrializam 400 toneladas
de malha de algoddo por més, num processo verti-
calizado de producdo.

A Marisol esta presente em todo o Pais através de

seus escritorios regionais de Porto Alegre, Jaragud
do Sul, Sao Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizon-
te, Salvador, Goiénia, Recife e Fortaleza, além de
180 representantes autonomos que atendem a mas
de 18.000 pontos-de-venda no Brasil e exterior.

Mas, apesar de tudo I5so, 0 objetivo maior da Ma-
risol esta do lado de fora da sua grande estrutura

empresarial. Esta nas ruas, nas cidades, no merca-

do, nas pessoas que vivem e vestem as marcas

Marisol, Criativa ¢ Melissinha by Marisol.
Marisol. O maximo por voce.
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Marisol

Marisol S.A. Indastria do Vestudno
Jaragud do Sul - SC
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Schwarcz: projeto para profissionalizar o jornalista-escritor

Estrelas de papel

SERGIO TOMISAK| | AGENCIA FOLHAS

|-
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Morais: ‘“Rol de boas p;lutas”

O mercado de nao-fic¢ao abre suas portas aos
jornalistas, que ocupam com grandes
reportagens as listas dos livros mais vendidos

por Gerson Sintoni

lista dos livros mais vendidos no
pais, publicada regularmente em
jornais ¢ revistas, traz um dado
curioso. Nos dlumos meses, cinco ¢ as
vezes at€ seis autores que se revezaram
entre 0s dez mais do mercado editonal,
tém um ponto em comum: eles sdo jorna-
listas ¢ estdo ganhando o publico leitor
com obras que nada mais sdo do que
grandes reportagens.

A lista dos best-sellers ja foi frequen-
tada, por exemplo, por José Néumanne,
editor de Opinido de O Estado de S.Paulo,
com o livro “*Atrds do palanque’, que
revela os bastidores da corrida presi-
dencial. Outro que conseguiu unir 0
aplauso da critica e do publico foi Hum-
berto Werneck, coordenador do Caderno
B, do Jornal do Brasil, em Sao Paulo,
com uma reportagem biogréafica sobre
Chico Buarque. E mesmo tratando de um
assunto indigesto como as violéncias que
sdo cometidas contra menores de rua, o

f
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jornalisticas tem rel

livtro ““A Guerra dos Meninos'’, de
Gilberto Dimenstein, diretor da sucursal
de Brasiliada Folhade S.Paulo, jaestana
quarta edicdo, com 12 mil exemplares
vendidos desde seu langamento, no inicio
do ano.

Primeiro mundo — O fato € que nunca,
como agora, os jomnalistas tiveram la-
manha chance de realizar o sonho dourado
da maioria dos profissionais — o de se
tornar escritor. O editor Pedro Paulo de
Sena Madureira, 43 anos, que passou
pelas editoras Nova Fronteira, Guana-
bara, Rocco e hoje € assessor da Secre-
taria de Cultura do Estado de Sao Paulo,
acha que o interesse do piblico por obras
acdo direta com a
situacdo politica que o pais vive. “*Quanto
maior a laxa de democracia maior é a taxa
de informagdo’’, dizele. **“Hoje o cidaddo
quer saber mais para melhor controlar a
sociedade. E o interesse pelas obras jor-
nalisticas passa por ai."’

Os editores despertaram para esse
mercado a partir do sucesso do livro

““Olga’’, de Fernando Morais e de ‘68, 0
ano que ndo terminou’’, de Zuenir Ventura
— duas fascinantes reconstituicdes de
época, que unem o rigor histérico da
apuracdo com a qualidade de texto das
melhores ficgdes. Sdo profissionais as-
sim que os editores estdo procurando. O
jornalista estd habituado a se dinigir ao
publico, a ser simples’’, constata Caio
Graco, 59 anos, 27 deles como editor, o
dono da Editora Brasiliense. Alémde “*A
Guerra dos Meninos’’, sua editora publi-
cou dois livros-reportagem de Gilberto
Dimenstein e varios de outros jomalistas.
‘‘Esse mercado sempre existiu. S6 ndo
lango outros titulos porque existem ofer-
tas que a gente ndo consegue cobrir’’,
lamenta.

Caio Graco certamente se refere ao seu
concorrente, Luis Schwarcz. Até o final
do ano, a Companhia das Letras, de Sch-
warcz, deve langar o novo livro de Femnan-
do Morais —abiografiade Assis Chateau-
briand, o0 mitolégico dono do maior
complexo de comunicag¢do que o pais ja
teve, 08 Didrios Associados, Para ler 0
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direito de publicagdo da obra, a Com-
panhia das Letras pagou um adiantamento
ao autor “‘no mesmo nivel dos mercados
de primeiro mundo’’, assegura Schwarcz,
34 anos, sem, no entanto, revelar o valor.
Ele estd convencido que a profissiona-
lizagio do mercado de livros de ndo-
ficcdo passa necessariamente pela profis-
sionalizac¢do do jornalista-escritor. ‘“‘Um
grande jornalista alia a qualidade do tra-
balho intelectual com uma prética de tex-
10 que muitas vezes o intelectual ndo
tem’’, diz Schwarcz.

Dupla jormada — O livro sobre
Chateaubriand faz parte de um audacioso
projeto da Companhia das Letras, o das
biografias de grandes personalidades da
vida brasileira, todas elas escritas por
jornalistas. O problema era pagar bem os
profissionais para que eles trocassem as
redacdes pelo projeto. Isso foi resolvido
com o patrocinio de empresas privadas.
Em troca de publicidade institucional nos
livros, elas bancam bolsas de estudos de
dois anos aos autores. E sdo bolsas apeti-
losas. A de tempo integral € de 3.500
BTNs por més e a de meio periodo € de
2.600 BTNs.

Dessa maneira, a Companhia das Le-
tras conseguiu atrair um time de primeira.
Zuenir Ventura, por exemplo, estd
comegando a trabalhar na biografia de
Glauber Rocha; Ruy Castro ja comegou
esquadrinhar a vidade Nelson Rodrigues.
““Esse projeto vai me permilir viver

IMPRENSA - AGOSTO 1990

somente da bolsa’’, admite Ruy Castro,
42 anos ¢ 23 de profissdo, que estd em
trabalho de parto de uma outra enco-
menda da Companhia das Letras: o livro
“‘Chega de Saudade’’, sobre a Bossa
Nova. Castro confessa que esta cada vez
mais inclinado ao mercado de livros. E
ndo podenia ser diferente, pois ele ja
emplacou varios sucessos como as
tradugdes de * ‘Big Loira e outras historias
de Nova York’’, de Doroth Parker; ‘O
livro dos insultos’’, de Mencken, ¢ a
coletinea de frases ‘“O Melhor do mau
humor™, que, em breve, ird para o segundo
volume.

“‘Quando se tem tempo e condigdes, 0
livro se torna um trabalho jornalistico
como outro qualquer’’, diz Zuenir Ven-
tura, 59 anos e 34 de profissdo, editor
especial do Jornal do Brasil. Zuenir se
lembra bem dos dez loucos meses que
levou para produzir seu ‘‘68’'. No
comego, ele ainda conseguiu uma licenga
de cinco meses do jornal, fruto de fénas
acumuladas. Nos meses seguintes, no
entanto, ele trabalhava até as oito da noite
na redacdo e, em seguida, emendava a
madrugada no livro. Mas nem de longe
Ventura se arrependeu. “‘Foi a primeira
vez que trabalhei para mim mesmo, 0 que
¢ 6timo, porque d4 mais dinheiro e € mais
recompensador”’, diz ele.

Oportunidade rara — Isso ndo quer
dizer que Zuenir Ventura tenha ficado
rico porque virou best-seller. ‘68"

FRANCISCO ESTRELA
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Werneck: o escolhido de Chico

vendeu 150 mil exemplares — um nimero
fantistico para o mercado brasileiro, onde
uma obra que chega aos 10 mil exem-
plares ja € considerada sucesso. Mesmo
assim, raros sdo os autores de fic¢dio ou
ndo-ficgdo que conseguem viver de direi-
to autoral. E é simples saber por qué. O
autor recebe 10% do prego de capa dos
livros vendidos. Um livro, no més de
agosto, custava, em média, 1.500 cru-
zeiros. Se fossem vendidos mil exem-
plares a esse pre¢o ao més, o autor em-
bolsaria 15 mil cruzeiros. O problema ¢
que as editoras, na maioria dos casos,
prestam contas semestralmente ¢ o di-
nheiro ndo € reajustado. Para viver s6 de
seus livros, o autor além de vender muito
teria de emplacar um sucesso atras do
outro.

A tentacdo € grande. O exemplo de
*Olga’’, que frequentou por 110 secmanas
a lista dos livros mais vendidos da revista
Veja e até a sua 14" edi¢cfio vendeu mais
de 270 mil exemplares, poderia ter leva-
do Fernando Morais a pegar uma caro-
na nesse sucesso e fazer outros livros.
‘‘Idéias ndo faltam porque eu tenho um
rol de boas pautas na cabega’, garan-
tc Morais, 43 anos ¢ 29 de jomalismo,
hoje secretdrio de Cultura do estado de
Sao Paulo. ‘*‘Mas eu tenho também obses-
sdo por apuragdo ¢ ndo gosto de fazer
coisas mal-acabadas.”” Mais interessan-
e sdo os subprodutos que a obra pode
render. Enquanto da texto final as qua-

tro mil laudas de depoimentos do livro
—
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sobre Chateaubriand em seu sitio em
Campinas, Morais aguarda a publicag@o
de “*Olga’’ no mercado americano. ‘‘Se o
livro também for sucesso por 14, € natu-
ral que a inddstria cinematogréfica se
interesse por ele’’, diz.

Sena ingenuidade supor que os jorna-
listas estdo partindo para o livro por di-
nheiro ou até pela vaidade de se tornar
escritor. Eles estdo descobrindo que os
livros podem ser uma forma de driblar as
limitagdes que encontram no dia-a-diada
profissdo. O préprio Fernando Morais,
que ndo tem planos de voltar as redagfes,
acha que os jornais e revistas ‘‘se subme-
tem cada vez mais aos prazos de
fechamento em detrimento da qualidade’.
E que o livro, de certa maneira, d4 a
oportunidade rara ao jornalista de ser, ao
mesmo tempo, O préprio pauteiro,
reporter, editor e, sobretudo, o chefe da

grafica.

Livros-reportagem — Quem experi-
mentou essa sensagdo — € gostou muito —
foi Humberto Wemneck, 44 anos e 21 de
profissdo, autor da clegante reportagem
biogréfica do livro **Chico Buarque/Le-
tra ¢ Misica’'. Wemeck foi escolhido
pelo préprio Chico, a partir de uma lista
com 0 nome de vérios jornalistas que a
Companhia das Letras havia apresenta-
do ao compositor. A idéia era que ele
fizesse seu texto colado as letras das
musicas de Chico, que estariam dividi-
das por periodos — uma espécie de re-
constitui¢do de época. Primeiro foi a di-
ficuldade do préprio Chico em periodi-
zar sua produgdo. Depois, Wemeck per-
cebeu que se optasse apenas pela re-
constituido de época, iria acabar traba-
lhando com infi velha. Af o jor-
nalista falou mais alto. ‘‘Decidi entio
contar histérias do Chico e das misicas
dele’’, relembra.

O resultado ndo ria ter sido me-
lhor. O texto de Wemeck traz informagdes
preciosas como, por exemplo, a primeira
vez que Chico apareceu no jomal, aos 16
anos, quando, por farra, ele ¢ um amigo
roubaram um fusquinha e foram presos.
Ou entdo a revelagdo de que Chico, nos
seus tempos de estudante do Colégio Sdo
Luis, em Sdo Paulo, participou de uma
seita muito proxima da TFP — Tradigdo,
Familia e Propriedade. ‘“Eu sempre gos-
tei de trabalhar as nuances, 0 meio tom
dos personagens’’, diz Werneck, ‘‘e no
livro € possivel fazer isso.””

**O livro é um instrumento para que eu
defenda meu conceito de reportagem®’,
concorda Ricardo Kotscho, 42 anos, 26
de prolissdo, repérter especial do Jornal
do Brasil, em Sdo Paulo. Ele ja publicou

WALTER CARVALHO / OBJETIVA PRESS

Dimenstein: fugindo da perecividade

mais de dez livros, todos eles a partir de
matérias que produziu para os jornais.
““O espaco nos veiculos estd cada vez
menor. E impossivel s¢ aprofundar num
assunto em 20 linhas’’, reclama. Kotscho,
em parceria com Gilberto Dimenstein ¢
Clovis Rossi, estd produzindo o livro A
aventura da reportagem’’, pela Editora
Summus, uma obra destinada a estudan-
les de comunicagdo — que, alids, con-
somem vorazmenie um outro livro de
Kotscho, ‘A pritica da reportagem’’,
publicado pela Atica. Mas o que anda
mesmo animando Kotscho niio sdo os
livros-reportagem, e sim as publicagdes
paradidéticas, voltadas ao piblico infanto-
juvenil. Ele participa de um projeto da
Editora Atica que retine um especialista
num assunto ¢ um jornalista. O especia-
listaserve como consultor e o jornalista se
encarrega do texto.

Bom conselho — Se¢ja qual for o pabli-
co, a verdade € que o livro € a forma que
alguns jornalistas vém encontrando para
dar sobrevida ao seu trabalho. *‘O livro é
uma lentativa de minimizar a perccivi-
dade do jomal"’, admite Gilberto Dimens-
tein, 33 anos e 13 de profissdo. **O jornal
acaba no dia seguinte, o livro foge um
pouco disso.”” Pouca genie seria capaz
de lembrar, por exemplo, as matérias
que Dimenstein fez sobre o desvio de
dolares patrocinado por funcionirios
graduados do Itamaraty. Mas do seu li-
vro “‘Conexdo Cabo Frio”’, editado pela

FRANCISCO ESTRELA
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Néumanne: quer ser somente escritor

Brasiliense em 1989, com base nessas
reportagens, muila gente se recorda.
Foi também recolhendo elementos do
dia-a-dia da profissdo que Dimenstein
publicou “*A repiiblica dos padrinhos’’,
em 1988, ¢ “‘O compld que elegeu Tan-
credo’’, esse em parcenia com Ricardo
Noblat. Ele estd convencido que o li-
vro serve como purificador do seu tra-
balho. “*No livro a gente escreve melhor,
lem mais lempo € espago, € consegue
amarrar melhor os fatos apurados’’, diz
Dimenstein.

Uma exceg¢do aos colegas é José
Néumanne, 39 anos ¢ 20 de profissdo, que
vem fazendo sucesso com “‘Atrds do
palanque’’. Ele garante que sua decisdo
de fazer livros ndo tem qualquer rela-
¢do com uma eventual limitagdo ao
seu trabalho no jornal. **Quando escrevo
um livro eu nfo raciocino como jorna-
lista"’, assegura. O projeto de Néumanne
¢ tornar-s¢ mesmo escritor. Ele ja publi-
cou um livro de poesias, prepara o segun-
do e segue uma rotina espartana. Reserva
as manhas de trés dias da semana para se
dedicar as palavras em seu microcom-
putador. ‘*O livro € minha paixdo, mas in-
felizmente ainda sou jornalista.”’Como
consolo, Néumanne se recorda do con-
selho de um dos maiores escritores ame-
ricanos, Emest Hemingway. Dizia ele:
para ser um bom escritor € preciso ter
passado por umaredacdo. Se Hemingway
uver mesmo raziio, entdo estamos bem
servidos. X
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1.

s veiculos sempre levam o

Antes de chegar ao leitor, a noticia percorre
um longo caminho. Do repérter ao editor,
do editor a grafica, da grifica d distribuigio.
E, neste processo de difusio das informagoes,
0s caminhoes Mercedes-Benz também
desempenham um papel importante, garantindo
que jornais € revistas sejam levados aos leitores
com rapidez e eficiéncia.

Projetados para terem a mais alta qualidade,
0s veiculos Mercedes-Benz sempre incorporam as
ultimas novidades automobilisticas. Aplicadas pela

experiéncia e competéncia dos colaboradores da

empresa, cujos conhecimentos sao constantemente

reciclados em seu moderno Centro de Treinamento.
Esse constante aperfeicoamento tecnologico

do produto € o incessante desenvolvimento do

pessoal que o fabrica resultam em caminhoes

de estilo moderno, mecidnica segura ¢ qualidade

a toda prova, aptos para transportar da melhor

forma uma grande carga de informagoes.
Mercedes-Benz. Gente e tecnologia a servigo

da comunicacao.

MERCEDES-BENZ



TelevisGo

A tela do rock

Com o inicio das operacées da TV Abril, o mercado
ganha uma emissora diferenciada que
investe pesado no gosto musical do publico jovem

por Renata Soares Netto

este més de outubro comega ope-
rar a primeira emissora de tele-
visdo segmentada do pais—a TV
Abril, que devera dedicar 80% de sua
programacdio a musicais dirigidos ao
piblico jovem. A novaemissora inaugura
a segmentagio na midia eletronica ja com
meio caminho andado; afinal, ela € fruto
de um sélido casamento entre duas gran-
des empresas de comunicacdo: a MTV,
uma rede americana especializada em
musicais com presenga em 33 paises, e a
Editora Abril, pioneira no mercado de
revistas segmentadas no Brasil. O inves-
timento foi de 20 milhdes de d6lares para
que a arvore verde da Abril esteja nas
telinhas do Rio, Londrina, Maringé, Cas-
cavel ¢ Sorocaba — todas emitindo em
VHF. Em S3o Paulo, onde esté a sede da
emissora, a TV Abril serd a primeira a
transmitir em canal aberto de UHF.

Duas miaos — O namoro entre as duas
empresas nasceu quando a Abril ganhou a
concessdo do canal 32 de UHF, em dezem-
brode 1985. Naquele ano, o conglomera-
do dos Civita realizou uma pesquisa no
mercado elevisivo e identificou uma enor-
me lacuna na programacdo dedicada ao
publico jovem. “"Em vez de segmentar-
mos por programacao, resolvemos seg-
mentar por faixa etdria, de 15a 34 anos’’,
diz Marcos Amazonas, 39 anos e 20 de
profissdo, diretor-gerente da TV Abril.
“"Buscamos entdo uma associagdo com
quem melhor se comunicava com 0s jo-
vens no mundo, e chegamos a MTV."’

Além de adquirir todo 0 know how e
pagar royalties A MTV pelo uso da marca,
“*0 espirito do nosso acordo € criar novos
produtos para entrar no intercambio
mundial da emissora americana’’, diz
Amazonas. Como isso ndo acontece da
noite para o dia, foram necessarias muitas
idas e vindas entre o Brasil ¢ os Estados
Unidos até que tudo fosse acertado. Com
o0 acordo firmado, a TV Abril equipou-se
com 0s melhores equipamentos digitais
do mercado e negociou o primeiro sinal
dolby stereo do satélite Brasilsat Il para
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Amazonas: ‘“Trocaremos programas com as MTVs de todo o mundo™

poder iniciar sua produgo.

Nos primeiros meses a maior parte da
programacdo serd importada, ‘‘mas a
intengdo € de que se estabelegcauma viade
duas maos entre a TV Abril e as MTVs de
todo o mundo”’, diz Rogério Gallo, 23
anos ¢ quatro de profisséo, diretor musi-
cal da novaemissora. ‘‘Serd também uma
grande oportunidade de trabalho para
artistas gréficos, videomakers, produtores

e outros profissionais dadrea’’ , diz Gallo,
‘‘porque ndés vamos chamar muita gente
diferente para fazer clips e vinhetas aqui.”

Carro do Batman — Apesar de basi-
camente voltada para o género musical, a
programacdo da TV Abril também teré
espagos para jornalismo, humor e esportes.
No comego, $6 0s musicais € 0 jornalismo
terdio niicleos de produg@o no Brasil. Jia
drea musical — o carro chefe da progra-
magao — serd dividida em programas es-
pecificos e clips variados. Entre os pro-
gramas, irdo ao ar as produgdes tematicas
¢ as de informacfio — como o TV Zona,
apresentado por Rita Lee, e o Rockstéria,
documentando a carreira dos grandes as-
tros do rock. ‘‘Seremos a tinica MTV da
rede mundial que vai produzir clips’’,
conta Gallo, antecipando alguns planos
da emissora. ‘‘NGs vamos ter uma de-
manda muito grande e, como ndo existe
uma produgdo regular de clips no Brasil,
resolvemos também entrar nessa 4rea.”’

Para divulgar o0 novo conceito de tele-
visdo, foram investidos 1,2 milhdo de

Adélia: pesquisas para fisgar jovens
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délares numa audaciosa campanha publi-
citdria. Nos outdoors, cinemas, radios e
revistas o pablico encontraré artistas na-
cionais e estrangeiros marcando um en-
contro na TV Abril, repetindo o borddo
““Te vejo na MTV"", Além disso, estd em
andamento, em S3o Paulo, uma campa-
nha diddtica sobre como sintonizar um
canalem UHF. *‘Passar oconceitode TV
¢ uma tarefa 4drdua’, diz Adé-
lia Franceschini, 39 anos e 20 de profis-
sdo, diretora de marketing da TV Abril.
““E uma novidade n3o s6 para o piiblico
como para 0s anunciantes também.”’
Mas as dificuldades podem ser supera-
das com algumas receitas )4 testadas ¢
aprovadas. Uma delas € a estratégia de
todas as MTVs do mundo, que investem
na criagdo de concursos, promogdes e
eventos que envolvam jovens. Nessa linha,
a MTV americana, por exemplo, ja chegou
a sortear entre os seus fiéis espectadores o
carro do Batman e a casa onde nasceu 0
cantor John Bon Jovi.
““Sécios-fundadores” — E por esse
tipo de promocdo que a MTV “*¢ uma
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atitude, e ndo apenas uma emissora’’,
como explica Fitima Ali, 46 anos ¢ 29 de
profissdo, diretoracomercial daTV Abril.
““Dessa formao jovem vive aMTV com as
Promogdes que a emissora sempre orga-
niza'’, diz Fitima. A iniciativa também é
festejada por Angelo Franzdo, 38 anos e
20 de profissdo, diretor de midia da
agéncia McCann Erikson. Para ele, “‘a
grande novidade da TV Abril para 0s
anunciantes é exatamente esse tipo de
promogdo, pois em matéria de campa-
nhas teméticas quase tudo ja foi feito,
menos eventos que mobilizem os jovens
como os que a MTV faz’’.

E aproveitando o clima de expectativa
que aTV Abril comega a cortejar os anun-
ciantes. ‘‘Estou apresentando planos de
campanha sob medida’’, diz Fatima Ali.
Os primeiros anunciantes estdo sendo
convidados a ser ‘‘s6cios-fundadores’’,
da TV Abril. Eles pagam um pacote de
anincios ¢ durante seis meses tem pro-
mogdes, patrocinios ¢ mensagens inseri-
das na programac@o. Nesses pacoles ini-
ciais ha cinco de 864 mil dolares
e outras dez na faixa dos 500 mil dblares,
com a vantagem de que a todos os par-
ceiros serd garantida a exclusividade em
seus segmentos. Para Fiuma Ali, o mais
importante ¢ deixar claro para 0s anun-
ciantes que ‘‘0 objetivo maior ndo € con-
quistar grandes audiéncias, mas ligar suas
marcas a um conceilo interessante ¢ bem
sucedido como o da MTV™,

Favas contadas — A segmentagido da
nova emissora € interessante para 0s anun-
ciantes ndo apenas porque sua progra-
magdo € dirigida a um Gnico piblico, mas
pelas caracteristicas especificas desse pu-
blico. ‘*Até hoje, quando se queria falar
com jovens, havia muito desperdicio de
midia porque € um pablico que ndo se
mantém fiel a nenhum veiculo™, diz An-
gelo Franzo. E a Abril sabe disso. “'Nossa
emissora ¢ voltada para um piblico que
muda muito seus gostos ¢ comportamen-
tos’’, diz Adélia Franceschini. *‘Por isso,
nossa ferramenta bésica serda pesquisa.”’’

Se tudo der certo, os 20 milhdes de
délares investidos na 7V Abril devem
voltar &2 sombra da drvore dos Civita em
cinco anos. Até 14, o departamento de
expansdo da nova emissora ja deve ter
levado a programagao para outras regides
do pais. “*Queremos ter afilidas produzin-
do jornalismo e clips em todo o Brasil™’,
diz Adélia. E se nesse projeto a Abril for
3o eficiente como € no mercado edito-
rial, o sucesso da emissora pode ser con-
siderado como favas contadas. b3
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A caca de critérios

O debate sobre a distribuicao de novos canais

de radiodifusao continua aceso,

mas sem perspectiva de uma solugao a curto prazo

__por Rosa Sposirg

Q uem vai merccer, de agora em
diante, o privilégio de uma con-
cessdo de radio ou televisdo no
Brasil? Esta é, em resumo, a grande
questdo que estd em jogo na batalha
pela democratizagido da escolha do res-
trito grupo de concessiondrias do servi-
¢o publico de radiodifusdo no pais, cu-
Jos participantes adquirem o direito de
dividir entre s1 cerca de 1,4 bilhao de
dolares (mimeros de 1989) do bolo pu-
blicitério destinado a midia eletrOnica.

A primeira grande virada nos critérios
dessa escolha veio com a Constituigdo
de 1988. A nova Carta determinou que
0s processos de outorga € renovagio
das concessdcs, até entdo apreciados e
julgados exclusivamente pelo Poder
Executivo, deveriam passar também
pelo exame do Congresso Nacional.
Depois disso, um novo passo chegou a
ser ensaiado pelo governo Collor, que
acenou com a possibilidade de ado-
tar critérios como sorteios e até a rea-
lizagdo de plebiscitos nas comunidades
atingidas pelas novas emissoras de ré-
dioe TV.

Mas, porenquanto, tudo ndo passa de
simples intengbes. Em fins de maio
deste ano, a portaria que criava o Sis-
tema de sorteios de concessdes entre
candidatos previamente qualificados foi
retirada do pacote de medidas de
desregulamentagdo do Ministério da
Infra-estrutura, as vésperas de sua apre-
sentagdo pelo ministro Ozires Silva. A
explicagdo do secretdrio nacional de
Comunicagdes, Joel Rauber (cuja Se-
cretaria, subordinada ao Ministério da
Infra-estrutura, substituiu o antigo Mi-
nistério das Comunicagdes no organo-
grama governamental), € que o sistema
de atribuigdio de concessbes deveria
passar por ‘‘uma avaliagio melhor’’.

Revogar ou rejeitar — “*A idéia do
sorte1o ndo for abandonada, embora te-
nha sido retirada da portaria do
governo’’, garante Sdvio Pinheiro,
coordenador de radiodifusdo do Depar-

Britto: suspeitas sobre as intencoes do governo

Righi: emissoras em Santos

tamento Nacional de Servigos Privados
da Secretaria de Comunicagdes. Ele
explicaque essa hipotese serd analisada
com cuidado pela Secretaria, que
também deverd estudar outras su-
gestoes, como a do plebiscito. Na opi-
nido de Pinheiro, o plebiscito pode ser
uma alternativa vidvel na escolha, por
exemplo, do concessionédrio de uma
emissora de rddio FM, que tem alcance
local. ““Nesse caso, 0 sistema de sorteio,
envolvendo candidatos de fora do
municipio, poderia prejudicar o inte-
ressado local.”’

A Secretaria de Comunicagoes ainda
ndo tem prazo para lomar uma decisdo
sobre 0s novos critérios a serem adola-
dos. Enquanto 1sso, todos os processos
de outorga ou renovacao de concessoes
permanecem paralisados, também sem
prazo definido para sua retomada. A
suspensdo desses processos foi deter-

minada pelo presidente Fernando Col-
—p
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lor de Mello, logo apds a sua posse.
Apesar disso, a Comissdo de Ciénciae
Tecnologia, Comunicagdo e Infor-
matica da Camara dos Deputados, res-
ponsdvel pela confirmagdo ou rejeigdo
das concessOes atribuidas pelo Poder
Executivo, continuou examinando e
votando os processos oriundos do
governo Samey.

No final de maio, Collor pediu a
Cédmara, através de mensagem publi-
cada no Didrio Oficial, a devolugio de
220 processos de concessdo e reno-
vacgdo de licengas de emissoras de radio
e TV encaminhados pelo ex-presidente
José Sarney e que ainda aguardavam
apreciacdo da Comissdo de .Comuni-
cacdo. O pedido foi rejeitado pelos
parlamentares, que decidiram consul-
tar a Comissdo de Constitui¢do e Jus-
tica da Camara sobre o assunto. ‘*Do
ponto de vista juridico, Collor ndo po-
de mexer nesses atos de Samey’’, diz
odeputado Nelson Jobim (PMDB/RS).
J4 0 deputado Antonio Britlto (PMDB/
RS), presidente da Comissio de Cién-
cia e Tecnologia, Comunicagdo ¢ In-
formdtica, suspeita dos argumen-
tos moralizadores utilizados pelo
governo para justificar a retirada dos
processos do Congresso — segundo as
versOes oficiais, a intengdio era a de
revisar cada um deles com base em
“‘novos critérios’’. **Se o presidente
quisesse mesmo agir assim, poderia
revogar ou rejeilar, por meio de seus
lideres e liderados, as concessdes
atribuidas pelo governo anterior”’, diz
Britto. **Na verdade, o governo quer
um novo acerto com os felizes conces-
SIONArios que passariam a ser também
seus devedores.”

Proposta derrotada — A suspeitade
Britto ¢ compartilhada por outros par-
lamentares integrantes da Comissio,
acostumados a ver a distribuigdo de
concessdes de canais de rddioe TV ser
utilizada pelo governo como instru-
mento de barganha politica. O préprio
governo Sarmey — que logo depois de
instalar-se no Planalto anunciou a in-
tengao de revisar as concessdes autori-
zadas nos dltimos cinco meses de
mandato do ex-presidente Jodo
Figueiredo — acabou se tornando um
dos grandes adeptos dessa forma
de negociagdo politica ¢ de presen-
tear amigos ¢ colaboradores. E os
nimeros sdo eloquentes: apenas no
periodo compreendido entre 1° de
dezembro de 1989 e 11 de fevereiro

de 1990, o governo Samey aulorizou
1.203 novas concessies.

“Com a participagdo do Poder Legis-
lativo no processo de avaliagdo das
concessdes ficou mais f4cil identificar
a cumplicidade existente por tris de
cada autorizacdo do Executivo'’, diz 0
deputado Paulo Delgado (PT/MQG),
também membro da Comissdo de
Comunicacdo. Outro integrante da
Comissdo, 0 deputado Gastone Righi
(PTB/SP) — que também é dono de
concessdes de emissoras de rddio em
Santos (SP)— acredita que a votagdo no
Congresso, determinada pela Consti-
tuigdo, tornou ainda mais politica a
distribuigdo de canais de radio e TV.
“‘O julgamento agora ¢ ideolégico’’,
acusa Righi. Ele defende o critério de
escolha do candidato que, na con-
corréncia, oferecer “‘o melhor prego’
pelo direito de explorar comercialmente
aconcessdo. ‘"Aomenos 0 governoe as
TVs Educativas poderiam sair lu-
crando’’, justifica o deputado, que leve
sua proposta derrotada na Constituinte.

Servico piblico — Da mesma forma
nao pensa Marcos Amazonas, diretor
geral da TV Abril — que em setembro
deverd comegar a operar em Sdo Paulo
um canal de TV em UHF —, para quem
acriagdo da Comissdo de Comunicagio
da Camara ¢ a regulamentagio de scus
novos poderes foi um passo importante
para a democratizagdo do sistema de
distribuigdo de concessdes. ‘‘Toda a
legislagdo de radiodifusdo é muito ar-

!
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ROBERTO JAYME / AG. FOLHAS

Delgado: formas de consulta

ALDORI SILVA / AG, ESTAD

caicae precisaserrevisia’’,diz Amazo-
nas, ‘‘ndo so para cnntcmplar Inovagdes
lecnolégicas, como a TV a cabo e por
assinatura, mas também para tomar mais
democritica a escolha do conces-
siondriodos canais’’. Ele ¢ favordvel ao
sistema de consultas 3 comunidade —
em ultima andlise, a principal interes-
sada no servigo prestado pelas emis-
soras de radiodifusdo. “‘E preciso
avaliar o interesse comunitdrio com
critérios objetivos’’, diz Amazonas,
embora reconhecendo que essa ndo ¢
uma tarefa simples: ‘‘Um plebiscito,
por exemplo, além de trabalhoso, pode
nao uzir 0s resultados descjados .

Na busca de critérios mais transpa-
rentes de concessdo de canais, a Comis-
$d0 de Comunicag¢do da Camara j4 estéd
exigindo que o candidato, ao lado dos
documentos comprobat6rios da viabili-
dade técnica e econdmica do projeto,
apresente também a opinido de enti-
dades representativas da populagdo do
municipio ou regido onde sua emissora
planeja instalar-se. *‘E uma forma de
consulta a sociedade civil™’, explica o
deputado Paulo Delgado.

O debate sobre a defini¢do dos novos
critérios ainda cstd aceso. Se ainda nio
cxistem definigdes precisas pelo menos
parece reforgar-se entre as partes en-
volvidas a id€ia de que a radiodifusio
deve ser considerada como um servigo
publico importante e responsdvel, e ndo
como um instrumento de perpetuagio do
fisiologismo politico. X

Coloborou ConceicOho Freftos (Brosilia)

Rauber: melhor avaliacao
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Entrevista

Um liberal

de carteirinha

No comando do Jomal da Tarde, Ruy Mesquita
preserva uma tradi¢ao familiar
que tem no liberalismo a sua pedra de toque

do se pode precisar o exalo mo-
menlo em que o jornalismo
chegou na vida de Ruy Mesqui-
ta,65 anos,diretor-responsdvel do Jor-
nal da Tarde, de S@o Paulo. Quando ele
nasceu, sua familia ja estava mergu-
lhada na pratica jornalistica hd duas
geracoes; e naquele 1925 comemorava,
sem festas, um ano da prisdo de Julio
Mesquita — avé de Ruy e fundador do
jornal O Estado de S. Paulo —, o pri-
meiro membro da familia a amargar no
cdrcere o entusiasmo e a determina¢do
com que os Mesquita sempre defende-
ram seu idedrio liberal. O jornal, para
eles, era e ainda é um instrumenio de
luta politica e de participacdo no esfor-
¢o pelo aperfeicoamento das institui-
¢oes brasileiras. Desse tipo de pres-
suposto, nenhum descendente do velho
Julio Mesquita pode mais escapar.

Foi por isso que em 1930, aos cinco
anos de idade, o menino Ruy ja estava
nas ruas de Sao Paulo ajudando a en-
grossar o coro dos apoiadores darevo-
lucdo iniciada por Getilio Vargas, no
sul ao pals. A fuzarca do garoto ndo
chegava aos ouvidos do pai: naquele
momento, Julio de Mesquita Filho
procurava evitar uma solugdo revolu-
ciondria para o impasse politico e ten-
lava convencer o enldo presidente
Washington Luis a convocar eleigoes
livres. Ndo teve éxito. E o jornal e a
familia aderiram a revolugao.

Dois anos mais tarde, sem a confir-
magao das esperancas democrdticas
geradas em 1930, Sao Paulo levantou-
se em peso pela Revolucdo Consti-
lucionalista, sob a lideranca civil do
jornal O Estado de S. Paulo.

Dai para frente a maturidade do
menino Ruy foi se forjando numa
historia repleta de exilios, invasdes
policiais, atentados e pressoes politi-
cas de todos os tipos. Ainda assim o
Jjornal dos Mesquita consolidou-se entre
os mais influentes do pals. Depois de
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Superar siluacdes dramaticas, trans-
formou-se numa empresa sélida e preo-
cupada em preparar crileriosamente
seu futuro.

Hoje Ruy Mesquita assiste as novas
geragoes da familia assumirem postos
de co naempresa com uma pos-
tura diversa da que tinha em 1948,
quando iniciou sua carreira jor-
nalistica. ‘‘Sou um ultrapassado’’ , ele
diz, com um certo exagero. Mas é de
sua sala com vista para a marginal do
Rio Tieté, no 6° andar da sede da em-
presa, em Sdo Paulo, que imprime no
Jornal da Tarde (wma criacdo sua e de
Mino Carta, de 1966) a mesma orien-
tagdo liberal que acompanha a ira-
jetdria de sua familia ha mais de 100
anos. Foi ali, num ambiente recendendo
a legltimos charutos cubanos, que Ruy
Mesquita concedeu esta entrevisia a
Luiz Egypto, de IMPRENSA, numa
tarde de agosto deste ano.

Imprensa — Como a maioria dos
veiculos brasileiros de informagéo, O
Estado de S. Paulo e oJornal daTarde
sdo propriedades de uma famflia. Os
Mesquita, no entanto, tém uma rela-
¢30 muito organica com o papel poli-
tico que seus jornais desempenham hé
mais de um século. Como se coloca
essa questdo familiar na gestdo do
negocio?

Ruy Mesquita — Isso ndo € privi-
Iégio da nossa empresa. Muitos dos
grandes jomais do mundo foram — ou
ainda s3o — jornais de famflias. O caso
mais expressivoéodoNew YorkTimes.
Aqui, nas diversas fases de vida do
jornal, nés tivemos 0s mesmos proble-
mas que as empresas que comegam
pequenas, familiares, vdo criando en-
quanto se desenvolvem. Na fase do
meu av0, Julio Mesquita, ele era sozi-
nho e ndo tinha problema algum. Ele
teve nove filhos, sendo trés homens,
dos quais s6é meu pai, Julio de Mesquita

FOTOS DE FRANCISCO ESTRELA

Filho, e meu ti0 Francisco se interes-
saram pela empresa. Meu pai sempre
esteve na redacdo e na orientagido
politica do jomal, enquanto meu (0
dedicava-se 2 parte administrativa e
comercial.

Imprensa— Os dois, seu pai e seu tio,
morreram no mesmo ano, em 1969. A
acefalia da empresa causou muitos
problemas?

Ruy Mesquita — Hoje nés verifica-
mos O erro de ndo termos evitado esse
tipo de evolugdo. Quando meu pai e
meu L0 morreram, a lerceira geragao
dos Mesquita ja estava aqui no jornal:
eu, meu irmao mais velho Julio de Mes-
quita Neto, e 0 mais mogo, Luis Carlos
— que morreu um ano depois de meu
pai. NOs trés ja trabalhdvamos na reda-
¢40. Veja que a hereditariedade chega-
va a esse ponto: os filhos do diretor da
redagdo 1am para a redagdo, e ninguém
cogitava se tinham vocagao para iSso;
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enquanto os filhos do meu tio Francisco
lam para a administracdo— foiocasode
Luis Vieira de Carvalho Mesquita, en-
genheiro que construiu 0 prédio antigo
do Estado e planejou a constru¢cdo da
nova sede. José Vieira de Carvalho Mes-
quita também ficou na parte técnica até
morrer, ha dois anos, deixando o posto
para um filho seu, Francisco Mesquita
Neio, hoje diretor-superintendente da
empresa; ¢ Maria Cecflia Vieirade Car-
valho Mesquita dirige atualmente o
Suplemento Feminino.

Imprensa — Que avaliagido o senhor
faz hoje desse critério de sucessio?

Ruy Mesquita — Hoje nés com-
preedemos que isso estd errado e de uns
lempos para cd estamos tentando modi-
ficar essa situagdo para o futuro. Por
1SS0 COMECAamos a orientar a coisa profis-
sionalmente, por meio de estudos de
empresas especializadas nesse tipo de
problema. N6s fizemos vérias reunides
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Ruv Mesquita: ‘*Eu aprendi a trabalhar em jornal na pratica®

com 0 Jodo Bosco Lodi, por exemplo,
que tem uma consultona especializada
em sucessdo de empresas familiares.
Estamos buscando essa orientagdo in-
clusive porque com 0s casamentos das
mog¢as da familia, aumenta o numero de
pessoas que passam a fer inleresse di-
relo aqui dentro, que passam a ser

acionistas e talvez pensem em vir tra-
balhar no jornal.

Imprensa — Os senhores estdo pen-
sando num Lpo de estratégia de suces-
sao diferente da adotada até agora?

Ruy Mesquita — Claro, inclusive
porque a empresa cresceu de uma ma-
neira incrivel. Eu, porexemplo, niosou
totalmente alheio aos negdcios porque
participo das reunides. Mas ndo tenho
formacdo empresarial, ndo entendo
coisa alguma de projectos ¢ de adminis-
trag@o. Sempre fui oricntado por meu
pal para desempenhar o papel que de-
sempenho hoje, o de jomalista. Eu

aprendi a trabalhar em jornal na pratica;
meu irmdo Julio, que dirige o Estado,
também. Mas daqui para [rente ndo
pode mais scr assim, pois a operagiao da
empresa ¢ muito mais complexa. Os
mcus filhos e as novas geragdes dos
Mesquita passaram a se interessar pelos
problemas empresariais desde o pri-
meiro dia em que entraram aqui. NOs
dividimos a ecmpresa toda em unidades
de produgido, ¢ 0 meu filho mais velho,
Ruy Mesquita Filho, dirige a unidade
Jornal da Tarde, que, como as oulras,
lem sua gestdo lnanceira ¢ politica
comercial autbnomas. O Ferndo, meu
segundo [ilho, estd na diregdo de re-
dac¢do doJT, mas também participa das
rcunides semanais onde sc discule o
plancjamento estratégico da ecmpresa.
E ooutro filho, Rodrigo, estd na diregio
da Agéncia Estado, que poderd vir a ser
a unidade mais importante do sctor
jornalistico do grupo. Ele estd tocando

um projeto de informagao ccondmica
ey
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instantdnea para atender pequenas e
médias empresas que necessitem desse
servigo, um sistema semelhante ao que
a Reuter tem na Inglaterra.

Imprensa — Este projeto tem uma
data para entrar em operagdo?

Ruy Mesquita — Ele estd andando,
inclusive estamos analisando a possi-
bilidade de fazer uma joint venture com
a Reuter para instalar um servigo como
0 deles, que € o melhor do mundo. Mas
eu ndo sou a pessoa mais indicada para
falar sobre esse assunto. Con-
tinuo com a minha a ex-
clusivamente voltada para a
problematica da orientagdo
polftica do Jornal daTarde. S6
sei que pelos estudos que meu
filho Rodrigo )4 fez, ele se con-
venceu de que esse tipo de
atividade de informacao € uma
mina de ouro. Daqui a alguns
anos esse setor do jornal devera
ler muito mais rentabilidade que
08 outros que ja estdo em pleno
funcionamento.

Imprensa — Isso vai exigir
da empresa um investimento
muito grande em tecnologia.

Ruy Mesquita — Pois é. E
um lipo de jornalismo que eu
ndo sou capaz de compreen-
der. Eu sou um ultrapassa-
do. Quando entrei para o jornal
1SS0 aqui era um jornalzinho
de familia, pequeno, e hoje
temos uma inddstria que ex-

rimenta um desenvolvimento

antéstico.

Imprensa — O senhor estd
mostrando um quadro bastan-
te risonho do grupo no sentido
de sua preparagdo para 0s no-
vos tempos € do desen-
volvimento de novos projetos.
No entanto este mesmo grupo
J4 passou por crises muito gra-
ves ha alguns anos. Isso j4 estd definiti-
vamente superado?

Ruy Mesquita — O jornal nunca foi
uma empresa muito rentdvel até recen-
temente. A primeira vez que percebi
?ue 0 jornal era uma poténcia econdmica

oi logo depois da volta de meu pai do
exilio, em 1943,

Imprensa — Foi entdo que o senhor
comegou a encarar jornal como
negocio?

Ruy Mesquita— Meu pai nunca pen-

sou em negdcio na vida dele, e meu tio,
apesar de ser um excelente administra-
dor, era também um homem muito des-
preendido, sem ambigdo de ganhar di-
nheiro. Meu tio Francisco foi o autor do
projeto do prédio da rua Major Que-
dinho, durante a fase de ouro do jornal
em termos financeiros. Nés estdivamos
em 30 boa situagdo naquela ocasido
que levantamos o prédio com recursos

108, sem financiamento de nin-
guém, ¢ 0s compromissos foram sal-
dados tranquilamente.

“Uma série de circunstancias
fortuitas nos levaram
a uma situacao muito dificil’’

Imprensa — E depois veio a fase das
vacas magras, que coincidiu com a cons-
trucdo desta nova sede na marginal do
Tieté.

Ruy Mesquita — Sim. Houve uma
série de circunstdncias fortuitas que nos
levaram a uma situag@o muito dificil.
Quando decidimos fazer este prédio,
estdvamos no auge: aos domingos O
Estado de S. Paulo circulava com 300
péaginas e foi o perfodo mais brilhante
da historia financeira da empresa, entre
a década de 60 e o comego da crise do

petr6leo nos anos 70. Foi justamente af

ue entramos de cabega nesse projelo.

ompramos 0 terreno, planejamos tudo
e fomos buscar financiamento. Era a
época do governo Médici e tentamos
obter financiamento da Caixa Eco-
ndmica Federal para a construgdo do
prédio. O projeto foi elogiado pelos
6rgdos técnicos da Caixa, mas o finan-
ciamento ndo safa. Nisso, jd estdvamos
comprometidos com a compra do ma-
quindrio novo, rotativas e sistemas de
composi¢do eletrOnico e a Caixa nada

de se decidir.

Imprensa — Por molivos
politicos, certamente.

Ruy Mesquita — Isso. Na
época, meu primo José Vieira
de Carvalho Mesquita, que era
0 diretor financeiro do grupo e
liderava as negociagdes, ouviu
de um dos diretores da Caixa
que a coisa tinha parado na
esfera politica. Entio decidimos
falar com o Delfim Netto, que
era 0 ministro da Fazenda. Ele,
com 0 aeticismo que lhe era pe-
culiar — o0 Delfim mesmo falava
que todo o governo € aético —,
disse que nés deverfamos pro-
curar 0 presidente Médici.
Decidimos entdo que ndo ti-
nhamos nada para falar com o
general-presidente porque nio
irfamos fazer qualquer tipo de
barganha politica. Daf em di-
ante passamos a procurar finan-
ciamento bancédrio e fechamos
negécio com 0 Banco de Bos-
ton, entre outros. E af comegou
a tragédia, pois passamos a ter
uma divida em délares coinci-
dindo com a linha descendente
do faturamento publicitdrio -
situagdo que se mantinha desde
0 comego da crise do petréleo e
do arrefecimento do fmapeto de-
senvolvimentista do Brasil. Ndo
foi a Folha de S.Paulo que con-
quistou 0s NOSSOs anuncios, o mercado
¢ que fraquejou completamente. Foi
uma situagdo bastante dificil e passa-
mMOs Onze anos que eu niao quero que
ncnhum inimigo meu passe. Sofremos
0 diabo aqui.

Imprensa — Quando a crise foi su-
perada?

Ruy Mesquita — Quando abrimos 0
capital da grafica. Foi a solugioque en-
contramos. Fizemos uma emissdo de

agOes e saimos vendendo quase que em
—
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termos politicos, apelando a empresa
privada brasileira que nos ajudasse

éramos 0 grande baluarte da
iniciativa privada.

Imprensa — Eu queria que o senhor
me confirmasse uma histéria dessa
época. O mesmo Delfim Netto que
negou financiamento durante 0 govemo
Médici, quando ministro da Fazenda
outra vez, em 1979, teria avisado o
jornal sobre uma maxidesvalorizag@o
de 40% do cruzeiro em relagio ao dolar,
exatamente para que o Estado
ndo sogobrasse de vez com sua
divida com o Banco de Boston.
Isto € verdade?

Ruy Mesquita — E absolu-
tamente falso. A versdo ver-
dadeira € que antes, quando ele
ainda era ministro da Agricul-
tura, encontramos o0 Delfim
numa festa de casamento, na
qual ele era padnnho. Casava-
se 0 filho de um amigo nosso de
muitos anos ¢, conversando com
Delfim, na festa, ele nos disse
que ndo entendia porque 0 Ma-
rio Henrique Simonsen, que
ainda era o ministroda Fazenda,
ndo fazia uma maxidesvalori-
zaGao do cruzeiro. E Delfim dizia
que se assumisse o ministérioda
Fazenda, faria a mdxi imedia-
tamente.

Imprensa — E os senhores
tomaram 1ss0 como uma infor-
a0 de cocheira?
uy Mesquita — Claro, evi-
dente. Esta é a historia ver-
dadeira.

Imprensa — Vamos falar um
pouco do Jornal da Tarde, que
ao chegar as bancas em 1966
transformou-se na primeira gran-
de revolugdo formal da Imprensa
brasileira. Os senhores pensavam
em fazer um jornal vespertino,
entretanto hoje ele chega nas bancas
logo cedo. O que aconteceu?

Ruy Mesquita — Foi um erro téti-
co nosso. Pouco tempo depois do lan-
¢amento verificamos que ndo ha-
via prazo para vender um jornal que
chegava as bancas as 15h. Depois
comegou a ir para a banca as 10h, pois,
como era um sucesso editorial, foi
penalizado para n@o concorrer com
0 Estado. S6 hi urés ou quatro anos
consegui que o Jornal da Tarde fos-
s¢ para a banca junto com 08 oulros.

Mas € bom que se diga que ele também
foi uma vitima das mesmas circunstin-
c1as que nos levaram a passar onze anos
agoniados com o investimento brutal
que fizemos aqui. No comego de sua vi-
da, o JT foi um jomal privilegiado pela
empresa, que ndo fazia nenhuma res-
tricdo financeira ‘para que eu executasse
oprojeto. Tanto foi assim que nés pude-

mos logo de safda construir uma equipe
com 0s jornalistas mais caros que havia
no mercado. Mas a partir do agrava-
mento da situagdo financeira da em-

““O JT era um jornal privilegiado

e eu nao tinha nenhuma

restri¢cdo para tocar o projeto’’

presa, pendurada com pagamentos da
ordem de 50 milhdes de ddlares, as
restrigbes aumentaram muito.

Imprensa — Os senhores ndo foram
capazes de prever iss0?
uy Mesquita — Apesar do sucesso
jomalistico, o JT nunca foi um jornal
rico em publicidade, nunca teve uma
grande rentabilidade. Para ser franco,
nosso projeto contava com isso. NGs
calculavamos que levarfamos uns dez
anos para que o jornal conseguisse sua

autlonomia e passassc a viver a sua
prépria custa, sem ser auxiliado pelo
resto da empresa.

Imprensa — A equipe de primeiro
time do inicio do JT foi desmantelada
logo em seguida pela criagdo da Veja,
em 1968, ndo foi isso0? |

Ruy Mesquita— Exato. Comacrise,
a nossa reda¢do — que era cara — pas-
sou a ser a mais barata possfvel. O Mino
Carta, que veio para cd implantar o pro-
jeto comigo, contratou quem ele quis
no mercado. De repente velo a
Veja, e al n6s j4 estdvamos sem
condigbes de competir com a
revista — que, em termos de re-
dagdo, ¢ muito mais barata que
o jornal e pode pagar melhor os
seus profissonais.

Imprensa — E verdade que
correu na famflia a idéia de que
0 erro estratégico foi langar
um jornal e ndo uma revista?

Ruy Mesquita — Eu estou
convencido de que foi um erro
nosso ter langado um veiculo
semelhante ao Estado — apenas
diferente na parte grafica e no
estilo jomalfstico, mas 0 mes-
mo tipo de vefculo. Neste ponto
¢u concordo com a Folha de
S.Paulo, que € 0 nosso grande
concorrente. Eles acham que
ndo ha espago para dois gran-
des jornais numa cidade como
S3o Paulo.

Imprensa — Mas o senhor
consegue imaginar o fim de
algum deles, o Estado ou o Jor-
nal da Tarde?

Ruy Mesquita — Se algum
tiver que desaparecer serd o
Jornal da Tarde, mas eu nio
penso nisso € nem a empre-
sa admite mais essa possibili-
dade. Gragas a Deus, hoje esta-
mos numa situagdo oposta
aquela que determinou a reducio de
qualidade do Jornal da Tarde ¢ a im-
possibilidade de eu fazer um jornal
capaz de desperdigar. A minha teoria
fol sempre essa: eu acho que um jornal
compete com 0 outro de acordo com
a sua capacidade de desperdicio. O
caso mais tfpico na Imprensa interna-
cional € o New York Times, que tem
duas vezes mais redatores do que real-
mente precisa e a cada cobertura, em
vez de mandar um, manda logo dez

repOrteres.

-
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0 Para é uma parada.

Mais de 1 milbdo e 200 mil
Km?2, ou 14,66% do territorio
brasileiro — mais de 2 vezes
o territorio da Franga.

m Floresta que esconde
 tesouros, montanhas

(de ferro), serva (de ouro
e de outros minerais),
S rios e mar (de camario-
g% 10sq), 0l permanente ¢
& chuva tdo regulayque
Y parece até ter hora
marcada.
O Para € o maior prp-
dutor e exportador |de
pimenta-do-reino do Pais e seria
tamente o 2.° maior produtor do mun-

do, se fossemos nagdo independente.

O maior produtor de bauxita.

O maior produtor e exportador
de madeira.

O maior produtor de ouro.

O 1° exportador de aluminio
primdrio

O 2° produtor e exportador de
manganes.

O 2° produtor e exportador de
minério de ferro.

O 2° maior produtor de
energia do Pais e o 1° exportador
de energia nacional.

O 3° maior produtor de pescado.

Temos uma reserva de mais de 20

. mil toneladas de cassiterita (estanho).

_ O Para detém ainda 94,7%
) das reservas brasileiras de
pirofilita.
70,2% das reservas de
| minério de cobre.
70,6% das reservas de gipsita.
71% das reservas de caulim.

Temos ainda minério de
niquel, quartzo, tungsténio,
volframita, etc., etc.

E mais: malva, juta, cacas,
dendé, guarana, maracuja, fumo,
borracha, palmito, cana-de-agicar,
coco, urucu e, naturalmente,
castanha-do-para, entre outros.

O Pari agradece a mde

AL YRR G manba gﬂWTﬂS&ddde
runvza’a os horren
vontaae &

participarem dessa

O Governo do Phyi /
ndo so ndo atrapalha como
ainda ajuda, oferecendo
gratuitamente estudos detalhados
sobre as possibilidades de mwt:

mentos no Estado.

Estamos de bragos e
abertos para todos os homens e
mulberes de boas idéias e intengies,
que tenbam garra para o trabalho,
vontade de vencer e, de

preferéncia, capital.

O seu lugar € aqui e agora.

7

Governo do¢” Para

Caminhando € que se encontra 0 caminho.

Mais informagdes:

Seicom /Secretaria de Estado de
Induastria, Comércio e Mineracao.
Belém, Para. 66040. Av. Presidente Vargas,

1020. (Praga da Republica.)
Tel.: (091) 241-4500. Telex: 91-2787.



Imprensa — Qual € a circulagdo do
Jornal da Tarde hoje?

Ruy Mesquita — Em torno dos 100
mil exemplares de terga a sdbado e en-
ﬁ 140 e 150 mil as segundas-feiras.

segundas, ele ¢ uma opg¢do ao leitor
fiel a nossa casa, ja que o Estado nio
circula nesse dia.

Imprensa — O senhor estd pensando
em alguma medida para aumentar a cir-
culagido do JT?

Ruy Mesquita — H4 vérias
coisas em andamento, uma de-
las € a assinatura. Com isso
poderemos melhorar a dis-
tribui¢io porque o JT continua
sendo um jornal praticamente
s6 da c:dade de Sio Paulo. Ele
vende razoavelmente bem em
meia dizia de cidades do inte-
rior paulista, mas na maioria
das cidades afastadas, o jornal
nao chega.

Imprensa — A empresa pensa
em investir num jornal de circu-
lagdo nacional?

Ruy Mesquita — Nio, isso
ndo. Eu ndio acredito em jornal
nacional. Para o futuro, nés es-
tamos discutindo a hip6tese de
um jomal em Brasilia, uma
edi¢do do Estado feita especifi-
camente para Brasflia. Mas
como s6 hd pouco tempo
comegamos a ler novamente
uma folga financeira, esta é uma
hipétese que por enquanto eu
apenas admito.

Imprensa — Hd previsao de
novos investimentos no Jornal
da Tarde?

Ruy Mesquita — O JT, para
mim, deve voltar a ser um jor-
nal-re:wsta centrado em re-
portagens de melhor qualidade
sobre determinados assuntos
que interessam 2 coletividade.

Imprensa — Dessa forma o senhor

achaque oJT pode teruma B)aruc: ipacio
maior na cidade de Sao Paulo, via venda
avulsa?

Ruy Mesquita — A venda avulsa do

Jornal da Tarde sempre foi a maior da
cidade.

Imprensa — Maior que a do Noticias
Populares, do grupo Folhas?

Ruy Mesquita — Isso eu ndo sei. Eu
estou falando de jornais do mesmo tipo.

Eu nem sei quanto vende o Noticias
Populares. A iiltima vez que ouvi falar
sobre 1ss0, sua vendagem estava em
torno de 70 mil exemplares.

Imprensa— O Estado passou por um
processo de profissionaliza¢io no co-
mando da redagdo. O senhor acha que o
Jornal da Tarde pode viver a mesma
experiéncia?

Ruy Mesquita — O comando da re-
dagdo do Estado ndo saiu da familia.

““Eu nunca vi um periodo da
Historia em que ela se
acelerasse tanto como agora’’

O Augusto Nunes, que € o diretor de
redagdo, vai todos os dias 2 sala do
meu irmdo Julio para prestar contas a
ele. NoJT também pode acontecer is-
S0, eu at€ quero que acontega. Hoje em
dia eu jd ndo tenho nenhum contato
com a edi¢do didria do jornal, que € res-
ponsabilidade dos meus filhos Ferndo e
Ruyzito. Alids, eu jd gostaria de estar
aposentado da tarefa didria de fazer
editoriais, e quero que o Ferndo me
substitua. Ele tem tanta capacidade de
orientar politicamente o jornal quanto
eu, e escreve tao bem ou melhor que eu.

Estou aqui desde 1948 batendo ponto...

Imprensa — O senhor pensa mesmo
em se apmentar‘? O senhor vai aguentar
ndo vir mais ao jornal?

Ruy Mesquita — N30, eu nao penso
em me desligar daempresa, mas apenas
da obrigagdo quase colegial de vir aqui
todos os dias no mesmo hor4rio, sair no
mesmo horério e cumprir minha tarefa.
Hoje em dia escrevo pouco porque tenho
que determinar aos outros redatores 0s
editoriais que eu acho que de-
vem ser feitos, depois tenho que
rever oque eles fazem, corngir,
as vezes reescrever...

Imprensa — O que o senhor
gostaria de fazer durante o
lempo em que ndo estivesse
aqui?

Ruy Mesquita — Conversar
com 0s editorialistas, escrever
uma ou outra matéria e estudar
muilo, que € a coisa que mais
gosto de fazer.

Imprensa — O que o senhor
estd estudando no momento?

Ruy Mesquita — Tudo que
me ajude a compreender a
problemética que tenho de ana-
lisar nos editoriais que escrevo.
Minhas leituras sdo todas re-
lacionadas com a obrigacgdo de
comentar ¢ de opinar sobre a
evolucgdo da sociedade, de en-
tender o mundoem que vivo, de
me situar dentro dele e com-
preender os processos fantasti-
cos que estdo acontecendo na
economia e¢ na politica bem
diante dos nossos olhos. Eu
continu0 me municiando para
poder argumentar com mais
lucidez e dar opinido com mais
fundamento sobre tudo o que o
mundo estd vendo hoje. Eu
nunca vi um periodo da Histéria
em que ecla se acelerasse tanto quanto
neste momento. Como diria Winston
Churchill, eu agradego a Deus o privi-
1égio de viver nesta época.

Imprensa — E o Brasil, dr. Ruy?
Quais as perspectivas que o senhor vé
para este pais?

Ruy Mesquita — Eu tenho dito publi-
camente que estou agradavelmente im-
pressionado com o governo Collor. Eu
ndo tinha a menor fé na pessoa de
Femando Collor, ndo o conhecia, mas

conheci muito bem o pai dele. Durante
—
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a campanha eu tive uma i meio
negativa do estilo de propaganda dele e
recebi sua eleicdo com um pé atrés.
Embora tenha votado em Collor no
segundo turno — por exclusdo, pois ndo
podia votar no Lula —, no primeiro
turno votei no Mério Covas, também
exclusdo. Mas, depois da posse,
iquei muito bem impressionado com
seu primeiro discurso e, dali para frente,
s6 tenho me surpreendido agradavel-
mente com O comportamento e o de-
sempenho do presidente e de
sua equipe. Estou quase con-
vencido de que ele jd venceu a
parada da inflagdo. E todo o
resto que havia prometido — a
abertura da economia brasileira,
a questdo da desregulamentagido
eic. — ele estd fazendo com muita
determinacdo. Quer dizer, € a
primeira vez no Brasil que se vé
um plano sair do papel e ser
{0 imediatamente em prética.
claro que daqui até a consoli-
dacdo de todos esses resultados
vado se passar alguns anos. Mas
eu sempre confieil irrestri-
tamente nas potencialidades
econdmicas do Brasil, apesar
de nio confiar nem um pouco
nas suas potencialidades polfti-
cas. Acredito que uma vez con-
solidando-se a situacdo da
moeda e estabelecendo-se de-
finitivamente um nfvel de in-
flacdo compativel com a ati-
v{ﬁde ecnnﬁica eficiente, 0
Brasil vai dar um salto muito
maior do que aquele acontecido
entre 1950 e 1970.

Imprensa — Que papel o se-
nhor acha que a Imprensa brasi-
leira pode desempenhar nesse
novo cenério?

Ruy Mesquita — A mudanca
de mentalidade j4 comegou no

governo e comg:d: ocorrer
também na soci civil e no meio

empresarial. Com a ¢ amesma
coisa. Eu dou minha mao 2 palmatéria
para dizer que nés aqui no Estado ja
demos demonstragdes de muito atraso
cultural na medida em que fomos cria-
dos num ambiente onde apoiar ou elo-
giar governos era um sinal de falta de
independéncia. A marca de nossa inde-
pendéncia era o ataque sistematico —
nada que vinha do governo era bom.
Isto ndo existe mais. No momento, eu
acho que a Imprensa tem de reconhecer
que o que foi feito pelo presidente Collor

até agora, no plano especifico da luta
contra a inflagdo, é absolutamente in-
criticavel. Pode-se criticar detalhes, mas
eu acho que € impatniéuco e até estipido
voceé criar dificuldades paraque o plano
econdmico continue se desenvolvendo.

Imprensa — O senhor fez uma
mengao ndo muito generosa aos politi-
cos. Em 1993 teremos um plebiscito
para a escolha do regime e do sistema
de governo. O senhor acha que o par-

: ~
KoL —

““Ndao acho que haja na Europa

algum jornal que eu possa

considerar melhor que 0 meu’’

lamentarismo tem alguma chance no
Brasil?

Ruy Mesquita — A maioria dos poli-
ticos brasileiros ndo tem ideologia, mas
fisiologia. Se o plano do presidente
tver éxito, ele terd o Congresso que
quiser, E talvez até tente uma emenda
constitucional que garanta sua reeleicdo.
Se o plano der certo, ndo vejo maior
problema; se ndo der, af 6 Deus sabe 0
que vai acontecer.

Imprensa — Sua famflia estd hd 114
anos trabalhando em jornal. Como o

senhor imagina o futuro da empresa?
Ruy Mesquita — Se o Brasil continu-
ar se civilizando politicamente, deverd
ser cada vez menos importante a fungio
politica do jornal. Ao jomal ndo cabe
exercer uma pedagogia politica; a ele
cabe, sim, apenas discutir os problemas
do momento. Se o Brasil se consolidar
como uma democraria moderna, muda
evidentemente o papel do jornal: ele
deixa de ter a necessidade de ser tao
rigorosamente combatente para ser ape-
nas um orientador da opiniao
publica.

Imprensa — O senhor acre-
dita que a nsa brasileira
estd contribuindo para a con-
solidag@o da democracia’

Ruy Mesquita — Sim, esti.
Com rarfssimas exceges de jor-
nais que nao t{ém muita expres-
sdo, a Imprensa brasileira € de
boa qualidade, de acordo com
0s recursos que tem. Nio fica
nada a dever as 14 de fora. A
melhor Imprensa do mundo é
evidentemente a americana,
porque fem mais recursos
materiais ¢ estd entranhada na
prépria cultura americana. Mas
eu ndo respeito muito o estilo
da Imprensa européia,nioacho
que haja algum jornal 14 que eu
possadizer que seja melhor que
0 meu.

Imprensa — E quanto ao
futuro, o senhor continua
otimista?

Ruy Mesquita — O meu
otimismo pode ser desmentido
pela realidade. Vocé sabe que o
liberal € um homem que est4
firmemente convencido de uma
coisa e, a0 mesmo tempo, estd
firmemente convencido de que
amanh3 ele pode estar certo de
que estava errado. J4 passei
muitas vezes por 1SS0 na minha vida.
Alexis de Tocqueville, um dos meus
papas ideologicos, dizia que a democra-
cia nunca vai produzir grandes gover-
nos, govenos de altfssimo nfvel de
eficiéncia e capacidade. Ele dizia que a
grande virtude da democracia nido
decorre do governo que ela possa criar,
e sim da libertagio das energias natu-
rais da sociedade, que passam a se de-
senvolver de acordo com suas poten-
cialidades e com um mfnimo de inter-
feréncia do Estado. Esta é a grande
virtude do regime democritico. X
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Todo mundo espera um futuro melhor. E para que um dia ele
chegue com as melhorias que todos nos desejamos, a Dow in-
veste continuamente no presente, desenvolvendo novos pro-
dutos, novas tecnologias e principalmente, criando solugoes.
Afinal, 56 investindo no presente, um dia chegaremos ao fu-
turo que todos nos sonhamos.

<> Empresas Dow
Tecnologia Criando Solucoes




Radio

Classe no dial

A Radio JB faz 55 anos e busca um publico diferenciado

m agosto, os ouvinies da Rddio JB

AM foram brindados com a mu-

danca de todas as vinhetas que
pontuam a sua programacao. Encomen-
dadas ao masico paulista Hélio Zinskind,
elas deram uma nova roupagem a emis-
sora. Para o ouvinte distraido, o detalhe
pode ter passado despercebido em meio
as muitas novidades na programaco, que
vieram celebrar os 55 anos da Rddio JB
AM. Mas nem por isso deixa de ser signi-
ficativo. ** Aproveitamos o lema antigo —
grandiloquente e solene —, mas acrescen-
lamos um toque mais moderno’’, explica
0 gerente de jornalismo da emissora Jodo
Batista Torres, 39 anos e 16 de profissdo.
A mudanca de tom das vinhetas, na ver-
dade, aponta na dire¢io das transfor-
magdes por que passa a emissora.

Sdo detalhescomo esse, ligados a preo-
cupagdo com 0 acabamento, que consti-
tuiram o novo perfil da emissora que, na
opinido de Maria Tereza do Nascimento
Brito, 42 anes e cinco de profissiio, geren-
le daJB AM e FM, *‘pode ser sintetizado
no bindmio sofisticacdo e credibilidade’’.
Desde maio no cargo de dire-
tor-superintendente da radio,
Geraldo Leite, 36 anos e 16
de profissdio, acredita que os

AM STEREO 940 KHZ

los especiais que celebraram os 55 anos,
v0 ajudar a marcar a nova fase da emis-
sora. “‘Queremos caraclerizar a JB ndo
como a radio que fala a um volume maior
de pablico™ ,dizele, ‘*‘masaque falaaum
publico mais informado, mais sofisticado
¢ de maior poder aquisitivo.”’

Mais jornalismo — Geraldo nfo estd
diante de um quadro muito diferente do
que experimentava em Sdo Paulo, quando
comandou a bem-sucedida modernizacao
da radio Eldorado, que pertence ao jorna
O Estado de S.Paulo. **A JB € uma das
poucas emissoras que tem tradicdo e
capacidade para manter um odsis de quali-
dade em meio a poluicdo comercial, que
domina a maior parte das AMs’’, garante
Leite. E com uma vantagem. Ao contrario
do que acontece em S3o Paulo, onde a El-
dorado, Jovem Pan e
Bandeiranies travam no
dial uma luta acirrada
pela preferéncia dos
ouvintes de noticidrio,
a Rddio JB enfrenta no

12 programas que estrearam HADIO JORNAL DO BRASIL

nos tlimos meseseoseven- 6 &

A NOS COBRINDO A HIBTORI A

Rio um cendrio diferente. ‘*“Nao temos
concorrentes no jornalismo’’, diz Batista
Torres, “‘o que significa uma res-
ponsabilidade muito grande, pois ha
sempre o perigo da acomodacdo.”’

Nos graficos que registram os pontos
de audiéncia da emissora ao longo do dia,
0s piques se ddo sempre nos programas
jornalisticos. E depois que as primeiras
inovagdes foram adotadas no principal
programa jornalistico da JB — o Primetra
Pdgina, de Th as 9h30 — a audiéncia
cresceu em 80%. E Geraldo acredita que
ha uma faixa de pablico ainda mais ampla
a ser alcangada, gragas a credibilidade
conquistada em episédios como o Caso
Proconsult, quando a reportagem da Rddio
JB denunciou a manipula¢io dos nime-
ros da apuragdo nas eleigdes para gover-
nador do estado, em 1982, “‘ A credibili-
dade da radio € maior que sua audiéncia.
Nosso potencial, portanto, € bem grande.”’
E porisso que aJB tem planos de colocar
mais jornalismo nos horarios da manhi e
da tarde.

Ao vivo — A rddio, que entrou no ar dia
10 de agostode 1935, com um boletim de
noticias na voz do locutor Luiz Jatob4,
procurou relembrar seus 55 anos com a
série A Histéria da Rddio JB, que entre-
meava sua programacdo normal com
flashes de grandes coberturas e aconte-
cimentos historicos — do golpe de 64 até
a campanha das Diretas. Dentro desse
mesmo estilo, foi transmitida a série A
Histdria do Rddio no Brasil, produzida,
curiosamente, pelo servigo brasileiro da
radio BBC, de Londres. Na drea dos espe-
ciais, uma semana dedicada a Caetano
Veloso e outra a Chico Buarque também
ajudaram a marcar o aniversirio, com
longas entrevistas ¢ misicas dos dois
artistas,

Os especiais, alids, vdo dar o tom para
uma nova programacao na area da cultu-
ra. ‘'Em geral, as rddios costumam sepa-
raraculumadeum lado e, do outro, o

. NGs vamos tentar aborddr arte
¢ cultura de um ponto de vista
listico’’, promete Geraldo Leite. E.nlreas
novidades, ele destaca o Estidio A, que
promove a volta dos shows gravados ao
vivo e produzidos pela prépria emissora.
““Vamos ter uma hora ¢ meia de misica e
até os anincios serdo ao vivo. Nido co-
nhego outra emissora que esteja fazen-
do 0 mesmo’’, diz Leite. E sintonizar a
JB AM e conferir.

X

Leite: ““Queremos falar a um publico
mais informado e sofisticado”’
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AINDA BEM QUE TODO DIA E DIA DA IMPRENSA.

. ganco de
redito
+{®\| Nacional SA

Neste 10 de setembro, Dia Nacional da Imprensa,
nossa homenagem aos profissionais que nao deixam
passar nada em branco.



UM PROGRAMA SAUDAVEL

PARA QU
QUE DOMINGO Ng? SO DIA
DE FUTEBOL.

Imprensa na TV.

O programa de domingo mais
tantastico, ndo & lombardi?
Todo domingo, a partir
das 23:00h, na TV Record.
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Com a bola toda

A comunicacgdo vai a campo para decidir o jogo

por Roger Cahen

ntes de falar de comunicagio
empresarial, € necessario decodi-
ficar a palavra marketing — 140
usada e, na verdade, tdo pouco compre-
endida. Para tornar a coisa mais simples,
vou citar um grande empresério que re-
sum:u, r.:nm uma frase, todo 0 conceito.

Per guntaram ‘‘Afinal,oqueé
markeun 7", ele nem piscou para res-

? E 0 nome do jogo!”".
Ccrnuufulebol foium de assunto até
recentemente, vamos r uma compa-

ra¢do. Esse esporte € constituido de uma
enorme somatoria de partes que formam
0 jogo. Quem ficar analisando os pedagos
— como se bolas, chuteiras, gramados,
jogadores e outros detalhes fossem o jogo
em si ou, pelo menos, a sua parte mais
importante — sem divida vai agir como
os trés cegos descrevendo um elefante:
cada um insistindo em sua versdo do que
¢ o todo. Em suma, vai estar com *‘visdo
em tinel”’, nunca conseguindo visualizar
o todo, e vai perder o jogo.

Ciranda financeira — Com as ex-
ceghes de sempre, € exatamente 0 que
ocorre no Brasil. Poucas empresas perce-
bem marketing com algo global, inte-
grado, estratégico. Para essas empresas,
marketing se resume a algumas agdes e
setores especificos, ¢ a consequéncia —
por causa desta visdo parcial — € uma
percep¢do meramente titica, que leva a
tantos fracassos num mercado cada vez
mais competitivo.

Com comunicacio empresarial ocorre
coisa ainda pior. A ferramenta poten-
cialmente mais poderosa no marketing

rarissimamente € vista como

estratégica, ficando relegada (quando
existe) a mera cumpridora de tarefas de
cardter operacional, ‘‘empurrada’” pelas
circunstincias, ¢ jamais como grande
contribuinte para o planejamento es-
tratégico global — e, ai sim, executora de
atividades baseadas em ubjeuvus de
comunicagdo predeterminados.

O quadro se agrava na medida da ig-
nordncia quase geral daquilo que a fungao
pode oferecer: uma relativa subjetividade
de diversas das suas a¢des. Pouca coisa
causa mais pavor ao administrador, ao
gerente ¢ ao empresario brasileiro do que
aquilo que ndo € passivel de completa

ARQUIVO

“Venceré quem se cnmunmar bem
com seu universo de puablicos’’

quantifica¢fio (até mesmo grafica — outra
vez a visdo meramente taduca). E verdade
que estes profissiondis passaram os Glti-
mos anos se condicionando a: a) resolver
situagdes criadas pelo governo do dia
paraanoite, 0que 0s obrigaa usar energia
e criatividade na solugdo destes proble-
mas, ¢ b) ganhar muito mais na ciranda
financeira do que na produgdo e comer-
cializac8o de bens e servigos — também
culpa de um governo gerador de uma das
mais estatizadas ¢ inflacionadas eco-
nomias do mundo.

Condicoes favoraveis — O quadro
tem de mudar — e logo. O novo sistema
econdmico e a liberagdo das exportagdes
vai obrigar 0 empresariado a se preparar
estrategicamente para um mercado muito
mais modernizado ¢ competitivo, sob o
risco de perder a concorréncia para pro-
dutos muito melhores ¢ mais baratos. Pa-
ra sobreviver, as empresas terdo de apli-
car a filosofia de marketing global e, jun-
tocom ela, suamais poderosa ferramenta:
a comunicagdo empresarial integrada,
tinico instrumento que tem capacidade de
gerar € manter imagem positiva; de equa-
lizar linguagens internas; de minimizar
conflitos; e, principalmente, de criar
condigdes favordveis para a existéncia de
sinergia e criatividade. X

Roger Cahen, 43 onos, & melogdes plblicas @ autor do
o Tudo que seus urus nAo ihe contoram sobre Comu-
nicogoo da Editora Best Seler
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Hnuve um tempo em

que certas teclas ficaram proi-
bidas aos nossos jornalistas.
A verdade, naqueles anos,
nunca podia ser contada por
Inteiro.

No seu lugar apareciam re-
ceitas, palavras cruzadas, ho-
réscopos: era a hora e a vez
das fibulas e das mentirinhas.

HOJE A IMPRENSA
JA PODE ESCREVER ESTA PALAVRA
COM TODAS AS LETRAS.

Por isso, o Brasil s6 pode
aprender a palavra democra-
cia quando a imprensa escre-
veu a verdade, com todas as
suas letras.

Porque, sem ela, nio hi
como a Histéria ser bem con-
tada. Nio hdi como existir a
atuagao politica e o direito da
cidadania.

10 de setembro. Dia Na-
cional da Imprensa. Da im-
prensa livre, porque a gente
acredita na democracia sem
meias-palavras, sem meias-
verdades.

ety
PERNAMBUCO




Secdo aventura

Pertinho do céeu

Morar no alto dos morros cariocas pode até ser
facil, apesar dos tiroteios. O ruim é
a miséria, mais dificil de aturar que a violéncia

por LuEﬂinda Ernesto

i€ que os tros esporadicos que
ecoavam ao longe, no meio da
noite, ndo assustavam muito. O
duro mesmo de morar um més na favela
do Borel (no bairro da Tijuca, no Rio) era
acordar de madrugada e sentir que o bar-
raco estava balancando ao sabor do ven-
to forte 14 do alto do morro. O casebre
scmi-abandonado que consegui alugar
por 4 mil cruzeiros era um desacato a lei
da gravidade, pendurado numa encos-
la, susientado por eslacas idas.
Mais da metade do barraco parecia es-
tar levitando quando eu acordava com o
balanga-mas-nfio-cai. E ndo era facil me
desfazer das lembrangas de coberturas
de tragédias de morros — como no pré-
prio Borel — onde sdo frequentes os
desabamentos.

A

Alcaguete da policia — A pauta do
editor do Caderno Cidade do Jornal do
Brasil, Rosental Calmon Alves, era a de
colocar repérteres morando em trés fave-
las do R10, para uma série de reportagens
sobre a vida nos morros, Escolhemos uma
favela sem triafico de drogas e pratica-
mente sem violéncia (a Para Pedro, no
subiirbio do Irajd), uma controlada por
um chefdo que ndo tem fama de traficante
(Nova Brasilia, no bairro de Bonsucesso)
e outra caracterizada pela agdo de podero-
sas quadrilhas de traficantes, a do Borel.
Fui escalado para esta altima favela porgue
Ja tinha mais expeniéncia de outras aven-
luras em morros, durante as guerras de
quadrilhas de traficantes no Rio. Uma
vez, aluguel um barraco no morro de
Dona Marta e passei 18 dias 14, vendendo
limdo e cigarro a varejo para disfargar
minha condi¢@io de reporter.

Dessa vez, porém, o editor achou me-
lhor niio abusar da sorte. “*Néo é matéria
sobre trifico’™, ele me repetiu vénias vezes.
A reportagem, de fato, era sobre a vida
nas favelas, descrevendo o mundo dife-
rente que existe nos morros. Mas € 16gico
que tinhamos que falar do trifico. Na
verdade, eu precisava entrar em contalo

58

ILUSTRACAO DE LORIVAL VIEGAS

com os traficantes para poder andar livre-
mente pelo morro, mesmo se estivesse
ocultando minha profissio. Achamos
melhor ndo csconder porque, perguntar ¢
xeretar a vida das pessoas numa zona
conflagrada como o Borel, podena dar
margem facilmente a que alguém me
confundisse com policia ou, pior ainda,
com X-9, alcaguete da policia. E eu ja vi
muito presunto de X-9 para saber direi-
tinho o futuro que me esperava numa
confusdo dessas.

Sem brincadeiras — As minhas pri-
meiras incursdes ao morro ainda foram na
fase em que tinhamos dividas sobre reve-
lar a condigdo de jornalista. Estavadificil
conseguir um barraco. Mais tarde, apos
entdo eu ja ter me identificado como
reporter, s6 foi possivel encontrar um
gragas a ajuda da Associagdo de Mora-
dores do Borel. O casebre ficava no Bi-
clo, uma das partes mais altas do morro.
Provavelmente, o barraco estava abando-
nado porque fica bem na linha de tiro de

trés quadrilhas rivais. Durante minha
presenga ali nfio houve nenhuma batalha
aberta, mas, de vez em quando, o fotdgrafo
Tasso Marcelo ¢ eu ouviamos tiros. Era
como s¢ os traficanies estivessem mar-
cando presenga.

Logo fui aprendendo alguns c6digos
do morro. A primeira ligdo € cair fora
quandoa policiaestiver chegando—a PM
s6 sobe 0 morro atirando, quase sempre
sem alvo certo. Uma vez, quando ainda
estava procurando barraco para morar, vi
os soldados chegarem espalhando chumbo
para todos os lados. Um médico e duas
enfermeiras que atendiam num posto de
satiide no alto do morro sairam em dis-
parada e ndo voltaram. Pelo menos du-
rante o periodo em que fiquei 14, o mini-
posto de satide de onde eles fugiram ndo
reabriu.

Um outro codigo que todo mundo
entende no morro é o da presenga de
criangas: se vocé vai subindo o morro ¢
ndo veé nenhuma crianga brincando pe-
los becos e ruelas, pode procurar um
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AGENCIA JB

abrigo o mais ripido possivel porque

deve estar para pipocar um tiroteio.

Posicoes de tiro — A vizinhanga ndo
nos aceitou facilmente, Nem mesmo a
dona do barraco. Logo que chegamos
éramos encarados com desconfianga por
todos. Aos poucos fomos tentando que-
brar o gelo quando mostramos que esta-
vamos ali para levar a mesma vida que o
resto dos favelados. Carregdvamos a lata
de 20 litros para pcgar dgua para o banho
numa bica préxima, mas s6 quando da-
vamos umas esticadas as biroscas € que
tinhamos oportunidade de recolher al-
gum sinal de simpatia. Muitos achavam
estranho que rcpérteres estivessem
morando no morro. E estranhavam mais
ainda que cu ndo estivesse bebendo — nas
biroscas cu s6 pagava cachaca, mas to-
mava guarand. Eu devia parecer um sujeilo
muito diferente ¢ ainda por cima todo
mundo cismava com 0 meu nome. **Cumé
o nome? Lualindo? Laudolindo?” O
presidente da Associagdo dos Moradores
do Borel desistiu de me chamar de Luar-
lindo e cismou que meu nome € Aristides.
“Volte sempre, Aristides. Voce € o mais
recente amigo, Aristides’’, me disse o
presidente José Ivd, no dia em que eu
deixel 0 morro.

Para poder circular mais livremente
pelo Borel tive de fazer um acordo ticito
com os traficantes liderados por um tal de
Bil. Eles controlam as principais entradas
do morro com scus rifles, metralhadoras

e pistolas — que fazem questdo de exibir.
Procurei um dos pistoleiros, que mais se
parecia com um guerrilheiro, e expliquei
que estava fazendo uma reportagem sobre
a vida no morro e que precisava falar com
Bil, para pedir que ndo impedissem meu
trabalho. Bil ndo concordou em falar
comigo, mas o bando deu a entender que
ele tolerava nossa presenca dentro de
certos limites.

A principal preocupagio de Bil ¢ de
scus homens é com fotografias. Os mora-
dorcs do Borel sabem disso e nos cau-
savam 0s maiores problemas scmpre que
tinhamos que fazer fotos de alguém. Nao
que eles quisessem se esconder. O temor
deles crade que, por trés, estivesse apare-
cendo algo relacionado com os trafican-
tes, como barracos onde e¢les operam ou
posi¢des de tiro que ocupam.

“‘Disco voador’® — Essa obscssio
contra fotografias nos causou muitos
problemas. Um dia nos explicaram que a
policia usa fotos para estudar como vai
subir 0 morro ¢cm scus evenluais ataqucs
aos traficantes. O complicado para nos
¢ que sofriamos a pressdo dos dois la-
dos: a policia também ndo gostava de
nossa presenga no morro. Um dia, na
parte baixa do Borel, um camburdo da
Policia Civil sc aproximou do fotografo
Tasso Marcelo e dois policiais saltaram
com as armas cngatilhadas. **O que vocé
estd fazendo aqui?’’, perguntou um po-
licial, enquanto o outro foi agarrando
Tasso para revistd-lo. **O mesmo quc vo-
cé, trabalhando’’, respondcu o fologra-
fo. Comegou um bate-boca, mas os po-
liciais acabaram se¢ convencendo de
que s¢ tratava mesmo de um reporter
fotogralico.

Com o clima de violéncia a genic s¢
acostuma mais rapidamente do que com
a miséria. Mcu maior choque foi no prédio
abandonado de uma cscola upo Brizoldo,
transformado numa das favelasdentro do
Borel. Mais de 500 pessoas s¢ amontoam
em cubiculos féudos, sem banheiros, scm
nada. Foi ali que encontrel uma menina
de 16 anos que ja estava no nono més de
gravidez do scgundo filho. Vi muitas
meninas, ainda mais novas, também bar-
rigudinhas, com as pcrnas inchadas. Um
dos quadros mais chocanics [o1 ver garo-
tinhas de 13 anos sc prostituindo num dos
cubiculos do Brizoldo transformado cm
casa dos prazeres. A miséna dessas cri-
angas quc chamam ovo Into de disco
voador — *‘porque s aparece cm dia de

< - & | festa’’ — foi a maior violéncia que encon-
Luarlindo (dir.) e o fotografo Tasso: inquilinos do Bicao trei no morro do Borel. X
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Este anunclo
nao e a

Nnossa unica
contrlbmcao
a Imprensa.

Uma boa revista é feita por profissionais
competentes, equipamentos modernos

e maternial de alta qualidade.

E ai que nos entramos.

As tintas, fotos, fotolitos, produtos
quimacos e lubrificantes para as
impressoras sao subprodutos do petroleo.
Esta é a nossa grande contribuicdo para
a Imprensa brastlera.

N
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PETROBRAS

Governo
do Brasil
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REYISTAS
A filha da mae

Nascida de Veja, a revista Veja em Sao Paulo

ja anda pelas proprias pernas

e espalha filhotes por varias regides do pais

filha mais velha darevista Veja

atingiu a maturidade inchada de
sucesso. Com cinco anos de
idade, hoje a Veja em Sdao Paulo (ou
Vejinha, para os fntimos) tem uma lista
prépria de assinantes e transformou-se
na segunda receita publicitdria da Edi-
tora Abril — algo em tomo de 25% do
resultado da Veja, que, por sua vez,
fatura mais de 100 milhdes de délares
por ano.

A origem desse bom desempenho
deve-se ao fato de que Vejinha nasceu
num bergo privilegiado, na esteira de
Veja, a quinta maior revista de infor-
magdo do mundo. A gestagcdo comegou
quando a Abrilresolveu,em 1979, criar
um encarte publicitdrio semanal que
circulava, com 200 mil exemplares, no
reparte de Veja destinado ao estado de
Sdo Paulo. A idéia deu bons resultados

A
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A FESTA MILIONARIA
DE BARRI TOS

e j4 no ano seguinte surgiam encartes
semelhanies na Bahia ¢ no Rio de
Janeiro. Daf para diante foi a vez da
regido centro-oeste (1981), Rio Grande
do Sul (1981), nordeste (1983) e inte-
rior de S3o Paulo (1984). Em setembro
de 1985, Veja em Sao Paulo passou a
ser feita pela redacdo da Abril com o
perfil que tem hoje e uma tiragem de
260 mil exemplares. A férmula foi tdo
bem-sucedida que hoje Vejinha tem
outras nove irmas menores espalhadas
pelo Brasil.

No colo — Todo esse éxito também €
fruto da estratégia editorial de buscar
um produto especifico para uma me-
trépole ou regido e, com isso, aboca-
nhar 0 maior nimero possfvel de
anunciantes — aos quais sio oferecidos
formatos de inserg@o para todos os fOle-

Sabino: ‘*‘Resolvemos realizar um sonho antigo”’

gos financeiros. ‘O mercado publi-
citdriode Sao Paulo, porexemplo, tinha
grande ansiedade por uma publicagdo
regional'’, diz Antonio Sabino de
Souza, 45 anos e 26 de profissdo, dire-
tor comercial de Veja. ‘‘Resolvemos
entdo realizar um sonho antigo e dar a
Sdo Paulo uma revista 2 altura de sua
magnitude.’’

Mas nio € apenas com a vida dos lei-
lores paulistanos que Vejinha mexe.
““Muitos editores de outros vefculos
procuram saber quem € 0O pauteiro de
Vejinha para tentar contratd-loe, assim,
conseguirem cobrir 0s acontecimentos
da cidade do mesmo jeito que fazemos’’,
diz J.W. Padowani, 29 anos e seis de
profissdo, editor da revista. **Antes da
Vejinha, os jornais s6 cobriam 0s as-
pectos negativos da cidade’’, avalia, de
sua parte, o editor-chefe da Folha da
Tarde, Carlos Brick-
man, 45 anos e 27 de
profissio. Com ele
também concorda
Edison Paes, 48 anos
¢ 25 de profissio,
editor de Variedades
do Jornal da Tarde,
para quem Vejinha
““contribui para 0 me-
lhor tratamento da
Imprensa com rela-
¢d0 a cidade de Sio
Paulo porque man-
1ém suas matérias em
um bom nivel e por
1880 08 jornais ficam
mais atentos’’. J4
Mauricio Kubrusly,
44 anos e 27 de profis-

sa0, editor de cultura
da Rede Globo, em
Sdo Paulo, admite
ndo ter *‘a menor du-
vida'’ de que muitos
jomais e lelejornais
*‘sd0 pautados com a
Vejinha no colo’’.
S¢ na Imprensa
Vejinha consegue
causar um certo fu-
ror, no meio publici-

o
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6 colunas.

Na kolha de Londrina
1120 € e hoje

(ue 1550 Ja e noficia.

1Y jornal paranaense 1 jornal paranaense 1° jornal paranaense 1 jornal paranaense 1 jornal paranaense 1% jornal paranaense
a ser impresso pelo a langar um cademno a ter classificados a publicar um a veicular um a utilizar o sistema
sistema off-set rural: Folha Rural. por telefone: tabloide de suplemento de de diagramacio em
Classifone. | classificados. variedades: Folha da 6 seis colunas
|
01.10.69 10.12.69 07.11.77 | 01.06.90 22.06.80 01.08.89

Nio troque seis por meia duzia.
Fique com a Folha de Londrina.

FOLHA DE LONDRINA

O 12 jornal do Parana.



tdrio ela é uda como imbativel. ““Ndo
hdnada tdo poderoso namidia impressa
quando se quer falar com Sdo Paulo’’,
diz Daniel Barbard, 43 anos e 27 de
profissdo, diretor de midia da agéncia
DPZ. De fato, segundo dados da Mar-
plan, cada exemplar de Vejinha ¢ lido
em média por sete pessoas. Esses fa-
tores, aliados a uma circulagao atual de
300 mil exemplares, conferem A revista
eficiéncia e rentabilidade, ‘‘exatamente
0 que os profissionais de midia estdo
sempre buscando’’, diz Antonio Rosa,
37 anos e 16 de profissio, diretor de
atendimento da agéncia Salles/Intera-
mericana. ‘‘Vejinha acabou achando
um nicho préprio ¢ muitos varejistas
puderam comegar a anunciar com quali-
dade, em cores e por acessiveis’”’,
concorda Céssio Clemente, 31 anos e
12 de profissdo, diretor de atendimento
da agéncia W/Brasil.

Novos produtos —Na conquista dos
anunciantes, o grande trunfo da Vejinha
foi o formato *‘tijolinho’’ para peque-
nos anuncios. Prova maior da eficécia
dos “*tijolinhos’’ foi 0 surgimento, em
Sdo Paulo, da empresa Comunicagio
Executiva, criada especificamente pa-
ra explorar o segmento do pequeno
anunciante, responsdvel por 30% do
faturamento da revista. ‘*‘NGs temos
um contrato com a Abril que funcio-
na como se fOssemos um anunciante
qualquer’’, diz Piero Fioravante, 29
anos e quatro de profissdo, supervisor
daComunicagio Executiva. ‘‘Compra-
mos uma pdgina, dividimos em nove
médulos ¢ saimos vendendo para o
pequeno anunciante.”’

O restante do faturamentoda Vejinha
estd distribufdo entre os grandes anun-
ciantes (60%) e os classificados, com
10%, a grande novidade da revista.
"*Mas nos ndo estamos pensando em
concorrer com o0s classificados de jor-
nal, cujo nimero de inser¢des ¢
enorme ", diz Antonio Sabino. E nem é
preciso. Até porque a maior parte dos
clientes de classificados da revista
também anuncia em outros veiculos.
"*A Vejinha complementa muito bem
minhas campanhas, pois chega a um
publico que muitas vezes os classifica-
dos dos jornais ndo atingem”’, alesta
Izilda Fonseca, 32 anos, gerente da
Anglo Americana Imobilidria, de Sido
Paulo. Da mesma forma, Laudelina
Santangelo Faria, 32 anos, diretora da
Tancar Classic Cars Rental — uma
empresa paulista que loca limusines —,
diz que ‘‘o piblico da revista é mais

selecionado e a procura de limusines
aumentou depois que comegamos a
anunciar em Vejinha®’.

A boa performance da publicagio j4
comega a atigar a concorréncia. Até o
final deste ano, as revistas da Editora
Globo também vio comegar a circular
com cadernos regionais encartados.
“*As Vejas regionais abriram mercados
publicitdrios novos’’, concorda José
Roberto Sgarbi, 48 anos ¢ 26 de profis-
sdo0, diretor geral de publicidade da
Editora Globo. ‘*H4 uma tendéncia de
regionalizag@o do mercado cditorial’’,
diz Sgarbi, “‘e o0 segmento do pequeno
anuncianie também ¢ um celeiro para
novos produtos.”’

Nave-miie — Na drca de Sdo Paulo, 0
concorrente mais proximo deve ser a
revista 2000, um projeto que ji comegou
a circular experimentalmente, cncar-
tado nas edigbes de domingo do jornal
O Estado de S. Paulo, com uma linha

Padowani (alto), editor de
Vejinha, cuida bem de seus
pauteiros. Sgarbi (esq.) quer
investir nos novos mercados

editorial semelhante 2 da Vejinha.
““Nosso projeto ainda estd no embrido’’,
diz Orlando Marques, 41 anos ¢ 21 de
profissdo, diretor comercial do Estaddo
e do Jornal da Tarde. **Nao vamos ler
a mesma periodicidade e nem a mesma
tiragem’’, diz Marques, ‘*mas do ponto
de vista dos anuncianies, € claro que as
duas revistas sdo concorrentes.”’

No mercado considera-se inevitdvel
que surjamrevistas semelhantes em ca-
da uma das regiGes onde as irmds da
Vejinha estdo implantadas. Mas isso
ainda ndo preocupa muilo 0s executi-
vos da drca comercial da Abril. Por
enquanto, eles estdo apenas festejando
0 sucesso da opgdo pelo caminho da
regionaliza¢do de revistas. E 1ém ra-
zOcs para 1850: até a Time — a primeira
semanal de informagdo do mundo —
também vai transformar seus encartes
Fublicilérins em revistas locais. “E
6gico que eles ndo estdo copiando a
Veja'', diz, modestamenie, Antonio
Sabino. ‘*Mas s0 cncontraram csse
caminho depois que nés j4 o cstivamos
percorrendo hi cinco anos.”’

Com todo csse cacife, o préximo
passo do projeto da Vejinha poderd ser
0 dc abandonar a nave-mic Veja e se
lornar uma revista independente. Idéia,
alids, que ndo csid descartada na alta
cupula da Editora Abril. X

m
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esculpe mesmo, Cid. O T) Brasil agora vai para as 20:00 h. Apesar desta mudanca de hordrio impossibilitar

que voce veja o jornal do SBT, sem divida nenhuma vai permitir que muito mais gente assista a0 TJ Brasil

E que o horirio anterior, as 19:00 h, ficava um pouquinho apertado para quem estava recém ¢ hu..l.mlu cm
casa. E agora nao As 20:00 h, como vocé sabe, € um Gtimo hordrio pra comecar um jornal nacional assim como
0 TJ Brasil. Pense nos milhoes de brasileiros que viao poder acompanhar o jornalismo imparcial do SBT e o estilo
inteligente do Boris Casoy. E perdoe a gente por esta mudanga repentina de horirio

DESCULPE
CID MOREIRA.
MAS VOCE
NAO VAI
MAIS PODER
ASSISTIR AO
BORIS CASOY.

Agora, ] Brasil as 20 h.

LIDERANCA CADA VEZMAIS ABSOLUTA DO SEGUNDO LUGAR



Sistema Brasileiro
de Televisao, o SBT,
entrou no ar em
1981, transmitindo
para 19 emissoras a
assinatura do seu
contrato de conces-
sao. A programacao
feita as pressas con-
sistia em filmes e de-
senhos animados que Luciano
Callegari, superintendente de
programacao da emissora, sele-
cionou a pedido de Silvio Santos.
Foi um comeco dificil, sem duvi-
da, mas, desde entao, o SBT ja
era a segunda maior audiencia
do pais. Mais dificil que estrear
com a vice-lideranca de audiéen-
cia, no entanto, foi manter essa
posicao até hoje, nove anos de-
pois. O mercado se profissionali-
ZOou, a concorréncia se tornou
muito mais acirrada. E o SBT
teve de passar por reformulagoes
radicais para se manter na briga
em um mercado cada vez mais
competitivo.




FRANCISCO ESTRELA

A VERDADEIRA

PROVA DOS NOVE

O SBT ja nasceu ocupando o segundo
lugar da audiéncia e comemora seus nove anos investindo
na programacao e em modernas instalacoes

té 1983, o Programa
Silvio Santos repre-
sentava sozinho nada
menos do que 66% do
faturamento total da
emissora. Outros programas
como o Povo na TV, o humoristi-
co Reapertura e O Homem do
Sapato Branco, apesar das boas
audiéncias, nao davam um bom
retorno financeiro, pois eram di-
ficeis de serem comercializados.
Era hora de reestruturar estrategi-
camente a programagao para,
através da qualificacdo da au-

diéncia, conquistar prestigio jun-
to a0s anunciantes e posicionar o
veiculo de forma adequada no
mercado publicitario.

A nova postura mudou com-
pletamente a imagem do veiculo,
que abandonou o género popula-
resco sem, contudo, deixar de ser
popular. A nova fase do SBT co-
megou, como se recorda Luciano
Callegari, com a contratagao de
artistas como Flavio Cavalcanti,
Hebe Camargo, Carlos Alberto
de Nobrega e, mais recentemen-
te, JO Soares.

Todas as decisoes relativas a
programac¢ao sao de exclusiva
responsabilidade de Silvio San-
tos e Luciano Callegari. Algu-
mas vezes, o departamento
comercial apresenta sugestoes
que sdo aproveitadas pela dupla,
que procura adequar qualidade
artistica e rentabilidade, sem per-
mitir que o SBT se transforme
numa “TV de merchandising”,
como diz Callegari.

Ao longo desses nove anos, foi
comum a realizagdo de testes
com novos produtos, principal-
mente na area em que o SBT nao
tinha experiéncia. Fol assim com
algumas novelas de estudio e
também com a série Pdssaros
Feridos, um dos recordes de au-
diéncia no horario das 21h30.

Na guerra da audiéncia, alids,
o SBT reserva o periodo diurno
- das 8 as 18h - para a programa-
c¢ao infantil. Essa faixa hordria e
o Programa Silvio Santos sao
considerados “imexiveis”. Ja na
faixa nobre, que compreende o
horario das 21h30, a estratégia
esta muito proxima a uma tatica
de guerrilha: os ataques sdo pla-

Jia— —— R N A =
Callegari, superintendente de

programacao: “Procuramos dar
ao telespectador uma

alternativa de entretenimento”




nejados de acordo com 0s passos
do inimigo. "Quem ocupa o se-
gundo lugar de audiéncia deve
procurar oferecer ao telespecta-
dor uma altermnativa de entreteni-
mento baseada naquilo que o
concorrente leva ao ar”, explica
Luciano Callegari. “Nessa faixa
nao podemos bater de frente com
a Globo porque ela tem uma au-
diéncia cativa, ja habituada a sua
programacao.”

Mais rentaveis, embora exi-
jam maiores investimentos, as
produgoes proprias ganham cada
VeZ mais espago na emissora,
que ja conta com um otimo jor-
nalismo, uma boa linha de shows
e bons filmes. Com a contratagao
de Walter Avancini, o SBT1 parte
agora para a implantagao de seu
Nicleo de Novelas. “O objetivo
do projeto, que vai consumir 30
milhoes de dolares, nao € compe-
tir com esse ou aquele produto da
concorréncia, mas sim, obter
uma resposta comercial adequa-
da ao investimento que estamos
fazendo”, explica Guilherme
Stoliar, vice-presidente do SBT.

A idéia é colocar as novas no-
velas nos horarios das 18, 19 e
20h30, porque Luciano Callegari
esta convencido que é nesta faixa
horaria que o publico esta habi-
tuado a assistir as novelas. E cla-
ro que o fenomeno Pantanal
beneficiou e incentivou o SBT a
partir para este tipo de produgio.
"Antes de Pantanal, quando se
falava em novelas se pensava
automaticamente na Globo”,
afirma Callegari. "Hoje o publi-
co ja encara a possibilidade de
outra emissora fazer novelas tao
boas quanto as da Globo.”

Brasileiros e Brasileiras, a
primeira produgao do Nucleo de
Novelas do SBT, devera estrear
em 5 de novembro, no horario

Guilherme Stoliar
vice-presidente

do SBT:

“Com o projeto
Anhanguera (ao lado),
teremos uma televisao
extremomente
competitiva e
funcional”

das 19h. Em janeiro, e
a vez da novela das
I8h ir ao ar, com Ney
Latorraca num dos papéis princi-
pais. E, em margo, finalmente,
estréia Anita Garibaldi, com Lu-
celia Santos.

ATV
do ano 2000

Depois de haver experimenta-
do um crescimento vertiginoso
em todos os sentidos, envolven-
do o nimero de horas produzi-
das, o numero de funcionarios e
o faturamento, o SBT parte para
a instalacao de sedes proprias,

modernas, confortdveis e, princi-
palmente, funcionais. O passo
mais audacioso nessa diregao € 0
Projeto Anhanguera, que vai reu-
nir num unico lugar - uma area
de 240 mil metros quadrados em
Osasco, na grande Sao Paulo - as
instalagoes do SBT, que hoje es-
tao espalhadas em outros trés lo-
cais diferentes: a Vila Guilher-
me, que abriga as produgoes, o
jomnalismo e a técnica da emisso-
ra; a Camares, que comporta
toda a parte de cenografia e con-
tra-regra; e o teatro, onde sao
gravados os programas da linha
de shows.

DERIBELLD EMNGEMNHARLA

FRANCISCO ESTRELA
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O Projeto Anhanguera € um
antigo sonho da emissora. Ha al-
guns anos, ja existia a idéia de se
construir ali as instalacoes da te-
levisao. Hoje esse projeto come-
¢a a sair do papel. Na Anhan-
guera ja estao funcionando os se-
tores administrativo, financeiro,
comercial, marketing, diregao da
rede e vice-presidéncia. No ini-
cio de 1991, uma area ja cons-
truida de 27 mil metros qua-
drados comega a ser reformada
ganhando mais 8 mil metros qua-
drados. Ali funcionara toda a téc-
nica, produgao e cenografia,
além de seis eshidios de grava-
¢a0. SO na parte de edificacoes
serao investidos aproximada-
mente 20 milhoes de dolares.

Todo o projeto foi desenvolvi-
do para as necessidades de uma
emissora de televisao. Por isso
Guilherme Stoliar nao tem duvi-
da de que daqui a dois anos - o
prazo de conclusao do projeto -
“nos teremos aqui uma televisao
extremamente competitiva e
funcional. Uma das mais moder-
nas da América do Sul”. Para se
ter uma idéia, no Projeto Anhan-

Rubens Carvalho,
superintendente

comercial (acima): indices
garantidos

Roberto Assad, superintendente

adm./financeiro (abaixo):
resultados depois do Plano
Brasil Novo

guera existe uma area reservada
a construgao de cidades cenogra-
ficas para gravacgao de externas -
um recurso muito util para o tra-
balho do recém-criado Nuicleode
Novelas.

Além da prioridade de Sao
Paulo, o SBT esta investindo na
construgao e compra de sedes
proprias em Brasilia e no Rio de
Janeiro.

Faturamento
crescente

Sera que o SBT estaria finan-
ceiramente forte para bancar ta-
cadasaudaciosas como o Projeto
Anhanguera e o Nucleo de Nove-
las? A resposta é sim. Essa é a
opiniao de Roberto Carlos As-

sad, superintendente administra-
tivo-financeiro da emissora.
Apesar das dificuldades que as
tevés estao enfrentando depois
da decretagao do Plano Collor,
ele acredita que se a inflagao per-
manecer controlada em patama-
res entre 10 e 15% ao més, os
veiculos so serdo beneficiados.
“Numa inflagao alta os veiculos
sdo obrigados a financiar a dife-
renga entre o custo real da veicu-
lacao dos anuncios e as suas
contas a receber”, explica. “De-
pois do Plano, nos passamos a
aferir melhores resultados e ja
concedemos até antecipagoes sa-
lariais”, diz ele.

Rubens Carvalho, superinten-
dente comercial da emissora,
também esta otimista. E nao é
para menos. De 1985 até hoje, o
faturamento da emissora so cres-
ceu. Em 1985 ele foi de 25 mi-
lhoes de dolares; em 1986, 39
milhoes; em 1987, 50 milhoes;
em 1988, 80 milhoes; e em 1989,
100 milhoes. Para este ano, Ru-




bens Carvalho estima um fatura-
mento de 120 milhoes de dola-
res, contando com a venda de
duas cotas de patrocinio de Bra-
sileiros e Brasileiras, negocia-
das com base numa audiéncia de
12 pontos.

Ele explica ainda que se as
outras duas novelas programa-
das estreassem neste ano, o SBT
poderia faturar bem mais. A no-
vela que a emissora esta repri-
sando no horario das 19h,
estreou junto com a novela da
Globo e esta atingindo oito pon-
tos de audiéncia. “Na verdade,
quando vendo uma cota de nos-
sas novelas, garantindo 12 pon-
tos de audiéncia, estou até sendo
pessimista. Por 1sso nao vou ne-
gociar todas as cotas antes das
novelas irem ao ar.”

Uma imagem
em todo o pais

O SBT deve fechar 1990 tota-
lizando 60 emissoras; chegando
a 65 no ano que vem, o que repre-
senta uma cobertura de 100% do
territorio nacional. Para chegar a
esse ponto, conta José Eduardo
Marcondes, superintendente de
rede, fol necessario um trabalho
que pode ser comparado ao do
garimpeiro, que remexe montes
de cascalho até encontrar uma
pepita e descobrir onde esta o
filao de ouro que procura.

De uma pequena rede formada
por 19 emissoras, no inicio de
suas transmissoes, o SBT partiu
para uma agressiva politica de
afiliagoes em todo o territorio na-
cional. Na regiao nordeste, com
excecao do estado de Alagoas, 0
SBT estava totalmente descober-
to. Ali, a primeira conquista foi a

TV Atalaia, de Sergipe. E a ela
seguiram-se outras, até que o
SBT conseguiu atingir toda a re-
giao. Com uma ponta de orgulho,
José Eduardo revela que Natal
ainda nao tinha uma emissora de
televisao e, quando foi instalada,
a TV Ponta Negra deu preferén-
cia ao SBT.

Na corrida por uma cobertura
mais abrangente, o interior de
Sao Paulo foi considerado prio-
ridade maxima. Afinal este € o
segundo mercado consumidor
do pais. Era preciso agir rapido
porque a TV Record mantinha
uma forte presenga no interior e
quase nao haviam canais dispo-
niveis. Hoje o SBT cobre 99%
dos domicilios com televisao do
interior de Sao Paulo. Ainda este
ano, serao inauguradas a TV
Araga, na regiao de Aragatuba, a
TV Vanguarda, em Sorocaba, e
uma terceira emissora na cidade
de Santos.

A area mais problematica em
termos de cobertura é a regiaosul
do pais. O SBT tem uma emisso-
ra propria em Porto Alegre, cujo
sinal chega ate a regiao da cidade
de Caxias. As cidades de frontei-
ra recebem o sinal via satélite. A
dificuldade esta no interior do
estado onde - a exemplo do que
ocorre no interior de Sao Paulo -
as linhas de transmissao estao
saturadas e ja nao ha disponibili-
dade de canais. “Chegamos atra-
sados no Rio Grande do Sul,
como a Manchete esta chegando
atrasada em Sao Paulo”, compa-
ra José Eduardo.

Mas num esforgo conjunto das
emissoras e do Dentel, um grupo
de técnicos estuda a viabilizagao
de canais nessas regioes. En-
quanto isso nao acontece, as
emissoras adotam um comporta-
mento proximo ao da camarada-

Jose Eduardo,
superintendente da rede:
trabalho de garimpeiro

gem, cedendo seus canais de
transmissao umas as outras.

O que se pretende agora € au-
mentar ainda mais a cobertura,
ampliando o sinal das emissoras
ja instaladas, incentivando-as na
instalagao de novos equipamen-
tos. Para as afiliadas, o SBT esta
contratando profissionais espe-
cializados para orienta-las na
criagao de produtos voltados as
suas comunidades, sem que haja
prejuizo da programagao-padrao
da rede.

Os planos para o futuro serao
definidos de acordo com a evo-
lugdio do mercado, mas Jose
Eduardo confessa estar de olho
nas regioes ainda nao descober-
tas pelo mercado publicitario,
como algumas cidades do Ama-
pa e Roraima, que estao crescen-
do muito depressa e movimen-
tando cada vez mais dinheiro.

|



OS MAIORES
TIETES DO SBT

‘ ‘ Minha vinda para o SBT foi impor-
tante artisticamente e profissional-
mente, porque pude fazer um programa
do tipo talk show, que era um sonho
antigo. Uma das coisas que eu sempre
admireil no SBT ¢ a liberdade de traba-
lho. Com relacdo aos noves anos da
emissora, acho que apesar de ser
jovem ela esta se saindo muito bem. , ’

Jo Soares

‘ ‘ Eu ja estou ha cinco anos na emissora e a considero

uma casa muito boa para se trabalhar, porque ela
cresce a cada dia, a cada ano. Eu fiz varios trabalhos no
SBT e ha trés anos apresento o Show Maravilha. Como
artista eu me sinto muito bem aqui, porque tenho liberda-
de de opinar a respeito do programa, alem de receber o
incentivo e apoio de todos os que trabalham aqui. O que
tenho hoje eu agradeco a Deus, em primeiro lugar, as , ,
criangas e ao SBT.

Mara

‘ Sinto-me orgulhosa de ter sido convida-
da para fazer parte dessa fase de renova-
¢ao do SBT, com um programa ao mesmo
tempo popular e de prestigio. Quando o Silvio
Santos me convidou, ele queria fortalecer o
horario nobre da emissora - que ja tinha o J6
Onze Meia - com outro programa de fundo
jornalistico, mas com o objetivo de atin-
gir todas as classes. ’ ,

Silvia Poppovic




O SBT foi demais. Foi a emis-
sora que me deu credito, espa-
¢o, acreditou no meu talento. O SBT
é uma emissora familiar de verdade.
Esse um ano e meio em que estou na
emissora tem funcionado como uma
verdadeira escola para minha carrei-
ra. O SBT € meu bergo artistico,

onde eu nascl. ’ ,

o

Mariane

‘ Considero os nove anos do SBT um
verdadeiro avango na comunicagao
brasileira, um gerador de muitos empregos.
SO posso parabenizar todo o esforgo do Sil-
vio Santos para fazer da emissora o que ela
¢ hoje. Voltar ao SBT fo1 um presente para
mim. Tive a sensac¢ao de estar chegan-
do em casa e revendo velhos amigos. ’ ’

Golias

- 42 “ Dos nove anos, so estou aqui ha
. trés. Nesses trés, estou tentando
realizar tudo aquilo que sonhei nos

outros seis. , ’

Carlos Alberto de Nobrega

ANTC O RIBE

WACHABRIL IMAGE NS




et O SBT informa que
BN st completando
wet 10 2an0s.Ano que vem,
quando finalmente alcan-
carmos a comemoracao da

VICE-COM]
DE 10

nossa primeira década, o
SBT ja vai estar trabalhando
para a comemoracao dos
proximos 10 anos.

E assim, sempre correndo




atras da qualidade, espera-
mos chegar ao vice-Cin-
quentenario, vice-centena-
rio, vice-etC. Por enquanto,
o SBT agradece os vice-

“MORACAO
ANOS.

cumprimentos de 9 anos.
E a colaboracao, esta sim
campea,de todos

OS amigos, artistas 9@
ECIONATIOS. o8




‘ ‘ Ninguém hoje duvida que o surgi-

mento do SBT no cenario da tele-
visao brasileira alterou profundamente
os rumos dos meios eletronicos de co-
municagao no pais. O SBT criou uma
alternativa forte para o telespectador e
um novo caminho para o mercado publi-
citario, democratizando o veiculo. Para
os profissionais, ampliou o campo de
trabalho. A viabilizagao comercial, ar-
tistica, informativa e técnica de uma

rede do porte do SBT, afasta o pesadelo
da estatizagao. Pessoalmente encontro imensa satisfagao profissional de trabalhar nesta casa,

onde o profissionalismo, criatividade e democracia, se juntam para aperfei¢coar um trabalho
cujos frutos estao sendo colhidos, sem duvida, pela sociedade brasileira. Sei que ha ainda
muito a percorrer. Mas o SBT, aos nove anos, ja ¢ um grande sucesso. E nao ha exagero: ,
esta predestinado a ampliar consideravelmente seu espago no pais. ’

FRANCISCO ESTRELA

Boris Casoy

“ O SBT ¢ mais do que uma
gracinha. E a minha emissora

de TV. Parabens pelos nove ”
anos.

Hebe Camargo

“ SBT, uma crianga que eu v1 nascer e

ajudei a criar. Hoje me orgulho por
ela ser, aos nove anos, uma das pri- ”
meiras da classe.

Gugu Liberato

FE FMARMD biRA MO/ A BRI IMAGEMS
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O BRASIL DO SBT

MUN POPB9 | DTV 89 IPC

281 9.599.318| 620.426 3.11

COBERTURA SBT 177  |7.598.327 | 587.322 2.82
% COBERTO 63 79 95 91

TVS Belem canal 5
Gerente regional e comercial: David
da Silva ¢ Souza
Operando desde setembro de 1981, a
TVS Belem cobre 70% dos domicilios
com TV no estado do Para.
Enderego: av. Alcindo Caccela, 2.304.
Belém - PA. CEP 66000, telefone:
(091) 227-2879

TV Allamanda canal 8
Enderego: rua Tenreiro Aranha,
2.520. Porto Velho - RO. CEP 78900,
lelefone: (069) 223-0000

TV Allamanda canal 9
Gerente administrativo: Ivan Menezes
Enderego: av. Castelo Branco, 130,
BR 364. Cacoal - RO. CEP 78935,
lelefone: (069) 441-4326

TV A Crilica canal 4
Diretor-superintendente: Umberto
Calderaro Filho
A TV A Crilica ¢ afiliada do SBT
desde agosto de 1980 e pertence a
Rede Calderaro de Comunicagoes,
composta de mais 10 emissoras. As
imagens da TV A Critica alingem seis
cidades da regiao.

: av. André Araujo, S/N, Km
3. Manaus - AM. CEP 69000, telefo-
ne: (092) 236-7422

TV Marco Zero canal 10
Diretor-superintendente: Raimundo
Costa de Souza

Enderego: av. Ceara, 7. Macapa - AP.
CEP 68900, telefone: (096) 222-2720

/A

TV Ponta Negra canal §
Dirctor geral: Nivaldo Soares Pereira
Endere¢o: av. Mendonga Furtado,
1.481. Santarém - PA. CEP 68100,
telefone: (091) 522-3722

13




TV Rio Branco canal 8
Diretor-presidente: Naildo Carlos de
Assis
A TV Rio Branco, pertencente ao Gru-
po Mendes Carlos, iniciou suas opera-
¢oes em 15 de marco de 1989 ¢
mantém diversos programas regionais
como os jornalisticos TJ Acre ¢ RB
Noticias, e o Clip Show.

Endereco: av. Ceara, 2.566.
Rio Branco - AC, CEP 69900, telefo-
ne: (068) 226-1300

TV Floresta canal 12
Socio-gerente: José Adio Costa
A TV Floresta entrou em operagao em
margo deste ano e ¢ a cagula do Grupo
Floresta de Comunicagao formado pe-
las radios Floresta AM ¢ FM. A TV
Floresta atinge uma populagéo estima-
da em 100 mil habitantes.
Enderego: Rodovia do , Km
13. Tucurui - PA. Telefone: (091)
787-1288

TV Tapajoara canal 7
Diretores: Eduardo Freitas e Silvio
Macedo
Endereco: rua dr. Hugo de Mendonga,

14

333. ltaituba - PA. CEP 68180, telefo-
ne: (091) 518-2396

¥

Araguaina canal 7
Di_m presidente: Benedito V. Fer-
reira
: av. Rebougas Camard, torre
3. Araguaina - TO. CEP 77800, tele-
fone: (062) 821-1906

TV Maraba canal 13
Du:tnrgml Marcio Godoy Spindola
: Rodovia Transamazonica,
Km 4. Marabd - PA. CEP 68500, tele-
fone: (091) 322-1734
Emissoras em implantagio:
TV Tropical Boa Vista - RR

TV Sentinela Obidos - PA

MUN | POP89 DTV 89 IPC
1.461 |42.093.987| 2.569.438 | 16.59
COBERTURA SBT 859 |31.724.275| 2.377.775 | 14.89
% COBERTO 59 75 93 90
TV Cidade canal 8
Presidente: Miguel Dias de Souza
GRUPO No ar desde janeiro de 1987, a TV
CIDADE Cidade integra o Grupo Cidade de Co-
DE COMUNICACAO municagdo.
: av. Desembargador Morei-
ra, 2.565. Fortaleza - CE. CEP 60000,
telefone: (085) 224-8888




<.

rYV ITAPGAN

TV Itapoan canal 5
Presidente: Irene Rodrigues Irujo
Enderego: rua Ferreira Santos, 5. Sal-
vador - BA. CEP 40230, telefone:
(071) 245-1922

CANAL 7
WALVORANDA

TV Alvorada canal 7
Diretor-superintendente: Zenira Mas-
soli Fiquene
A TV Alvorada cobre o estado do
Maranhdo e também atinge parte do
estado de Tocantins. EaﬁlmdadnSBT
desde abril deste ano.

Enderego: rua Monte Castelo, 205.
Imperatriz - MA. CEP 65900, telefo-
ne: (098) 721-7737

TV Mirante canal 10
Diretor geral: José Aniesse Haickel
Sobrinho
Afiliada do SBT desde dezembro de
1986, a TV Mirante integra o Sistema
Mirante de Comunicagéo e ¢ lider ab-

soluta na sua programagdo jornalisti-
ca: Mirante Noticias; Maranhdo TV
(variedades); ¢ Camisa Dez (esporti-
vO).

Endereco: av. Ana Jansen, 200. Sdo
Luiz - MA. CEP 65075, telefone:
(098) 227-3636

v
JORNAL

TV Jornal canal 2
Diretor geral: José Mario Austregésilo
da Silva Lima
A TV Jomal ¢ parte do complexo de
comunicag¢do do Sistema Jomal do
Commercio composto de seis emisso-
ras de radio ¢ um jomal diario, perten-
centes ao Grupo Bom Prego. A TV
Jomal trés telejomais diarios ¢
integra o SBT desde setembro de
1987. A TV Jomal de Caruaru, canal
8, retransmile o sinal da TV Jomal de
Recife.
Enderego: rua do Lima, 250. Recife -
PE. CEP 50040, telefone: (081) 421-
1588

TV Borborema canal 9

Diretor geral: Marconi Goes de Albu-
quetque

Enderego: rua Venancio Neiva, 287.
Campina Grande - PB. CEP 58100,
telefone: (083) 321-3901

TV Timon canal 7

Superintendente adm.-financeiro:
Paulo Delfino Fonseca Guimardes

A TV Timon passou a retransmitir o
sinal do SBT em novembro de 1986.
Ela pertence a0 Grupo Paulo Guima-
ries, que possui também uma radio

AM ¢ outra FM, uma grafica ¢ uma
produtora de comerciais. A TV Timon
atinge lodo o norte do estado do Piaui.
Endereco: av. Pires de Castro, 247.
Teresina - PIl. CEP 64000, telefone:
(086) 222-0422

TV U Norte canal 10

Diretor-presidente: Marconi Goes de
Albuquerque

A TV O Norte atinge 90% da popula-
¢ao economicamente ativa do estado
da Paraiba, desde julho de 1987. Além
da TV O Norte o grupo possui ainda
duas pes de televisio e trés emis-
soras de radio.

Enderego: av. D. Pedro 11, 899. Jodo
Pessoa - PB. CEP 58000, telefone:
(083) 221-8344

——4

TV Ponta Negra canal 13
Superintendente: Carlos Alberto de
Souza
A TV Ponta Negra foi a primeira emis-
sora no Rio Grande do Norte, indo ao

ar em novembro de 1986. Hoje ela
atinge 80% do estado com a recente
int:riunzago do seu sinal.

rua presidente
997. Natal - RN CEP 59030, telefone:
(084) 223-8402

&

Diretor geral: Evandro Ferreira Santos
A TV Atalaia pertence ao Grupo Fran-
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co e cobre todo o estado de Sergipe ¢
as cidades circunvizinhas da Bahia e
Alagoas. E afiliada do SBT desde se-
tembro de 1986.

Enderego: rua Claudio Batista, 122.
Aracaju - SE. CEP 49000, telefone:
(079) 222-7517

Emissora em implantagao:
TV Pajugara Maceio -AL

TVS Sao Paulo canal 4
Vice-presidente: Guilherme Stoliar
: rua Dona Santa Veloso,
575. Sao Paulo-SP. CEP 02050, tcle-
fone: (011) 264-9199

TVS Ribeirdo Preto canal 5
Gerente regional: Luiz Henrique Maz-
zoni Huss
Enderego: rua Javari, 195. Ribeirio
Preto-SP. CEP 14055, telefone: (016)
633-0531

16

MUN POPB9 DTV 89 IPC
1.443 164.284.328|11.969.919| 59.21
COBERTURA SBT 1.160 |60.941.934(11.667.612| 57.49
% COBERTO 80 95 97 97
TVS Jat canal 12

Gerente regional: Luiz Henrique Maz-
zoni Huss

Enderego: Rod. Comandante Jodo Ri-
beiro de Barros, S/N. Jau-SP. Caixa
Postal 68. CEP 17200, telefone:
(0146) 22-1105

TVER-

TV Diario do Pove canal 6
Fhﬂﬂrﬂlpﬂin[cndcme: Paulo Scol-
aro
A TV Didrio do Povo faz parte do

complexo Diario do Povo, que envol-

ve também um jornal, uma emissora
de radio AM, outra Central ¢ uma FM.
A TV Diario do Povo integra o SBT
desde abril deste ano e cobre 45 muni-
cipios da regido de Campinas.
Enderego: rua professor Jorge Hen-
nings, 155. Campinas-SP. CEP 13073,
telefone: (0192) 42-5955

TVS Rio de Janeiro canal 11
Gerente regional: Sara Soares
Gerente comercial: Reginaldo Doria
Enderego: Campo de Sao Cristovio,
105. Rio de Janeiro-RJ. CEP 20921,
telefone: (021) 580-0313

TVS Nova Friburgo canal 3
Gerente regional: Sara Soares
Enderego: rua dr. Emesto Brasilio, 30.
Nova Friburgo-RJ. CEP 28600, tele-
fone: (0245) 22-7700

e

TV Planicie canal 8
Diretor-gerente: Carlos C. Tinoco
ATV Planicie ¢ afiliada do SBT desde
abril de 1989.

Endereco: pea. Sdo Salvador, 41, gru-
po 1514. Campos dos Goytacazes-RJ.
CEP 28100, telefone: (0247) 22-3822

ALTEROSA

TV Alterosa canal 5
Superintendente: Camilo Teixeira da
Costa Filho
Afiliada do SBT desde agosto de
1980,a TV Alterosa ¢ uma empresa do
grupo dos Didrios ¢ Emissoras Asso-
ciados. Seu sinal chega a cerca de 250




Enderego: av. Assis Chateau-
briand, 499. Belo Horizonte-MG.
CEP 30150, telefone: (031) 273-3366

I
I/'/Y////m

TV Tribuna canal 7

Gerente geral: Mauricio M. Prates

A Rede Tribuna do Grupo Jodo Santos
possui uma radio AM, duas FM ¢ um
jomnal. A TV Tribuna canal 13, de
Cachoeiro do Itapemirim, retransmite
as imagens da TV Tribuna, de Vitoria.
Enderego; rua Joaquim Placio da Sil-
va, 225. Vitoria - ES. CEP 29040, te-
lefone: (027) 322-1515

TV Tiradentes canal 10
Diretor-gerente: Josino Aragao e Do-
mingos Frias
No ar desde fevereiro de 1990, a TV
Tiradentes atinge Juiz de Fora e mais
56 municipios da regido.

Endereco: rua Oscar Vidal, 416. Juiz
de Fora - MG. CEP 36025, telefone:
(032) 212-4184

=

W

Asaimagemno inrdngub
TV Cancella canal 3
Diretor-presidente: José M. Pinheiro
A TV Cancella iniciou suas transmis-
soes no dia 30 de julho de 1989 e

integra o Sistema Cancella de Comu-
nicagies em conjunto com uma emis-

sora de radio FM e duas AM.
Enderego: rua Pepino Laterza, 920.
Ituitaba - MG. CEP 38300, telefone:
(034) 261-3055

Emissoras em implantacio:
TV Araca Aracatuba - SP

TV Vanguarda Sorocaba - SP

MUN | POPB9 | DTV EY IPC
849 |22.348.575| 3.588.996 | 16.31
COBERTURA SBT 736 |19.687.511| 3.246.348 | 14.63
% COBERTO 87 88 90 90
TVS Porto Alegre canal 5 TV Cidade, de Londrina. Ao todo clas

Gerente regional ¢ comercial: Ivan
Daniel
A TVS Porto Alegre cobre 78% dos
domicilios com TV do estado e esta
em operagao desde agosto de 1981.
o: rua Corréia Lima, 1.949, 1°
and. Porto Alegre - RS. CEP 90640,
telefone: (0512) 33-7399

Grupo Paulo Pimentel
A programagdo do SBT no Parana ¢
transmitida por cinco emissoras: TV
Iguagu, TV Tibagi de Apucaranae TV
Tibagi dc Maringa, TV Naipi ¢ pela

atingem 271 municipios, onde vivem
mais de oito milhoes ¢ meio de pes-
soas. As cinco emissoras fazem parte
do Grupo Paulo Pimentel, que tem
ainda dois jornais diarios: O Estado do
Parana e A Tribuna do Parana.

TV Iguagu canal 4
Diretor geral: Alberto Paranhos
Enderego: rua Jodao Tschannen, 800.
Curitiba - PR. CEP 80520, telefone:
(041) 335-5511

TV Cidade de Londrina canal 5

Diretor geral: Marcio Ceneviva
Endereco: av. Juscelino Kubitschek,
3096. Londrina - PR. CEP 86010, te-
lefone: (0432) 24-3232

TV Tibagi canal 11
Diretor geral e comercial: Nelson Bal-
thazar
Endereco: av. Santos Dumont, 11.
Apucarana - PR. CEP 86800, telefone:

(0434) 22-2055
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TV Tibagi canal 4

TV Naipi canal 12
Diretor geral e comercial: Clovis
Duarte

: av. presidente Arthur da
Costa e Silva, 399. Foz do Iguagu - PR.
CEP 85890, telefone: (0455) 73-4040

5

$CC

Sistema Catarinense
de Comunicacao (SCC)
A TV Planalto e as TVs O Estado, de

Florianopolis ¢ Chapecd, integram o
Sistema Catarinense de Comunicagio,
que cobre todo o territério do estado.
Fazem parte ainda do SCC seis emis-
soras de ridio ¢ o jomal O Estado, de
Santa Catarina.

TV Planalto canal 10
Enderego: rua Carlos Jofre do Amaral,
67. Lages - SC. CEP 88500, telefone:
(0492) 22-1800

TV O Estado canal 4
: av. Mauro Ramos, 108.
is - SC. CEP 88000, tele-
fone: (0482) 23-0014

TV O Estado canal 10

Endereco: rua Jodo Goulart, 1.020.
Chapeco - SC. CEP 89800, telefone:
(0497) 22-4555

POPE9

9.331.245

71
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TVS Brasilia canal 12
Gerente regional: Flavio Cavalcanti
Junior

Inaugurada em julho de 1986, a TVS
Brasilia cobre 100% dos domicilios
com TV do Distrito Federal.
Enderego: SCS, quadra 6, bloco A,

157, salas 601/605. Brasilia - DF. CEP
70300, telefone: (061) 321-8310

TV Serra Dourada canal 9
Diretor geral: José Eustaquio Barbosa
A TV Serra Dourada ¢ captada por
400 mil domicilios com TV na regido
dmwlﬂu:hdcﬁoﬁs.ﬂa Do Gru-
po ial Arisco, ela integra o
SBT desde maio de 1989,
Enderego: rua Pouso Alto, 635. Goia-
nia - GO. CEP 75110, telefone: (062)
233-3566

TV Campo Grande canal 8

Diretor-presidente: Antonio Jodo
Hugo Rodrigues
Alﬁf Dourados, canal 9, e a TV Rio
Brilhante, canal 10, retransmitem o
sinal da TV Campo Grande para o
interior do Mato Grosso do Sul.

: av. 315. Campo
Grande - MS. CEP 790085, telefone:
(067) 383-4260

TV Nortao canal 5

Enderego: rua G, 3, lote 2 ¢ 3. Alta
Floresta - MT. CEP 78897, telefone:
(065) 521-2661

Emissora em implantagio:
TV Cidade Verde Cuiaba -MT




internacionais de televisio. Ou, mapeando de outra maneira, corresponde a cobertura de um sis-

g cobertura do Sistema Brasileiro de Televisdo corresponde, ficil ficil, a cobertura de varios sistemas

W/ Brasil

ema notte do Brasil de televisdo, um sistema nordeste do Brasil de televisdo, um sistema centro-oeste
do Brasil de televisdo, um sistema sudeste do Brasil de televisdo e um sistema sul do Brasil de televisdo. Se

vocé quer falar com os varios pdh{:‘b que convivem dentro do nosso pais, anuncie no SBT. O SBT € segundo
no Brasil. Mas seria primeiro em vérios lugares do mundo.

A COBERTURA DO SBT CORRESPONDE
A 8 HOLANDAS, 6 DINAMARCAS, 6 SUICAS,
3 FRANCAS, DUAS INGLATERRAS, DUAS
SUECIAS, DOIS PORTUGALIS, DUAS ESPANHAS
E MAIS DUAS ITALIAS. OU SEJA, COBERTURA
SUFICIENTE PARA UM BRASIL.

ESPANKA

FRANGA

ESPANHA i

LIDERANCA CADA VEZMAIS ABSOLUTA DOSEGUNDO LUGAR
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Homenagem
do radio,

O veiculo de maior
credibilidade,
aos profissionals
que fazem tudo
para dar a mesma
credibilidade
a Imprensa.

SISIE
GOBO

2. DS 8 ChHiTiE .tV 8




NORDESTE

Ao padre
e ao delegado

Na falta de informagoes
precisas, vale
tudo na pesquisa de midia

____ porlrionde Souza

ecife é uma cidade do Nordeste

com um potencial muito grande

ainda a ser explorado. E um mer-
cado que tem cinco emissoras de tele-
visdo (sendo uma estatal), sete emis-
soras de radio AM e nove FM, quatro
jornais didrios, trés empresas de out-
door, uma revista semanal ¢ um guia
semestral; além das mfdias alternativas
como barracas de coco, jangadas, ultra-
leves, carros de som, placas de rua e
outras tradicionais conhecidas nacio-
nalmente, tipo relégio digital, cabine
telefOnica etc.

Como vemos, Recife ui um
nimero razodvel de veiculos. En-
tretanto, € necessario mais que 1sto para
se fazer uma andlise técnica de midia
bem abalizada.

Lider de audiéncia — Enquanto os
midias dos grandes centros estdo dis-
cutindo as formas da aplicagio correta
ou incorreta do GRP, a demora na en-
trega das pesquisas e coisas que tais, no
Nordeste discutimos a falta quase que
total de informacdes. No Recife vocé
tem Ibope. Em Natal, ndo tem. Qual € a
realidade desse mercado? Vocé projeta
a audiéncia de outra praga, mas ndo esté
totalmente seguro: cada mercado tem
sua particularidade. Em televisdo, a
chance de errar uma projecio € menor.
Com jornal ndo hd projecido. Quando
ele é filiado ao IVC, wdo bem. E
na cidade nenhum € filiado ao IVC? Af
ficam duas ddvidas. A primeira é a
circulagio. A segunda € aque segmento
0 jornal atinge. Como eles dizem que
sempre todos estdo em primeiro lugar
em todos os segmentos, a solugdio €
comegar a fazer a famosa pesquisa
telefOnica com o padre, o0 delegado, o
barbeiro e por af afora. Essa mesma
pesquisa vai ser feita para o rddio, uma
vez que todas as emissoras dizem ser
lideres de audiéncia.

““A busca de dados de terceiros deve-se a falta de
numeros que comprovem a realidade
do mercado. E preciso ir verificar pessoalmente’’

A busca de informagdes de terceiros
deve-se a falta total de nimeros que
comprovem a realidade do mercado,
deixando vocé sem saber se confia ou
ndo na informagdo fornecida. O cami-
nho € ir verificar pessoalmente, na pri-
meira oportunidade.

Faixa de desconto — Uma caréncia
sentida no mercado € a falta de veiculos
que atinjam especificamente um seg-
mento da sociedade. Existe uma ten-
déncia muito grande de superposigao
de vérios vefculos disputando o mesmo
segmento, notadamente nas classes mais
populares, enquanto as classes com
maior poder de compra ficam prati-
camente esquecidas. Isso se observa ni-
tidamente no radio. O desempenho pro-
fissional do midia est4, em muitos ca-
s08, ligado a visita que ele realizou a ci-
dade, 2 informagio passada pelocliente
ou conseguida através do gerente local.

Negociagdo € a outra parte dificil.
Geralmente ndo se tem parametro algum
para avaliar o custo/beneficio que o
vefculo oferece. Para saber se a tabela
de prego estd compaltivel, se estd acima
ou abaixo da realidade, chega-se mui-
las vezes ao impasse.

Quando se negocia com nimeros pre-
Ci1S08, voce tem como justificar ao cliente
0 porqué de ndo se ter conseguido chegar

a0 desconto que ele imaginava, ou até
provar a um veiculo por que ele deve
abrir um pouco mais a faixa de des-
conto. E isso nem sempre € entendido.

Renovacéo lenta — Nomeu modode
ver, uma das prioridades seria que cada
mercado fizesse uma analise meio por
meio, para conhecer a potencialidade
de cada um deles e planejar como tirar
melhor desempenho de cada meio.
Assim, cada vefculo procura uma fatia
do mercado e permite uma melhor
cobertura de todos 0s segmentos da
sociedade.

A realizagdo de pesquisas regulares
vem de encontro com uma das coisas
mais importantes do nosso trabalho,
que € a formacao de profissionais com
conhecimento (écnico tanto nas
agéncias como nos vefculos — o que
contribuiria para o maior desen-
volvimento da regido.

Hoje, a falta desses estudos tem aju-
dado a lenta renovacg@o dos profissio-
nais daqui, obrigando muitas vezes a
importacido de gente especializada dos
grandes centros. Mas tudo pode tomar
NOVOS rumos s¢ CoOmegarmos a ter ma-
turidade, sericdade e vontade de traba-
Ihar. O Nordeste merece. X

Inon de Sourn, 36 anos, & midia da ogéncia faio Bianchi
Associodos, em Recle (PE)
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A IMPRENSA ETERNA

H4 inventos que o tempo supera, sepulta e esquece definitivamente, trocando-os por novidades melhores e mais
adequadas as crescentes necessidades do homem.

A imprensa, contudo, é eterna. O progresso acrescedhe recursos cada vez mais maravilhosos, mas na esséncia
ela & a mesma, passados quase seis séculos. Da rusticidade genial de Gutenberg - com sua prensa de madeira e
seus tipos moveis — a sofisticacao eletrénica da televisao, que mostra imagens de uma nave humana gravitando em
torno de um longinquo planeta exterior, a distdncia pode parecer infinita, mas se preservam intactos o principio e
a finalidade: veicular idéias e disseminar informagoes na vulgarizagao dos conhecimentos.

A imprensa se fez fundamental e insubstituivel aos povos e aos paises. No conceito moderno de aldeia global,
onde todos nos situamos, o insélito e o impossivel se materializaram em poucas décadas. A imprensa fala todos os
idiomas e os transforma num sé, intérprete de todas as vozes de todos os continentes.

Velhos conceitos assumem novas dimensoes, renovados no sentido. Se o jornal é a voz do dono, numa nagao
como a nossa respirando liberdade e democracia, um niimero sempre maior de segmentos da sociedade se organiza
e faz ouvir suas aspiragoes e suas queixas, na conquista de espaco nos veiculos de comunicagao. Quem busca o
poder politico o faz com cuidados e preocupagdes ante a opinido pulblica, porque é verdadeiro que os governantes
passam e os jornalistas ficam.

A imprensa existe para cobrar transparéncia dos negocios publicos e de todos os negocios que envolvam interesses
da comunidade. Deve ser fiscal e espelho refletindo com fidelidade para contemplacao das multidoes, o que acontece
no seu interior. E luz na sombra, as vezes é vendaval que sacode e derruba. Nos idos negros do autoritarismo, sua
atuacgao herdica fez se agigantar a resisténcia democratica. Suas denuncias, expressas ou veladas, enfraqueceram
o sistema, debilitaram a repressao e contiveram o brago covarde das violagoes dos direitos humanos. A imprensa
que leva com sinceridade o que vé com perspicacia a consideracao popular, induz o cidadao a passar de simples
contribuinte a cobrador de providéncias.

Nem sempre os compromissos oficiais permitem ao governante o contato direto com o repérter. Quem geralmente
perde, nessas ocasioes, € o homem publico, que acaba deixando escapar uma oportunidade preciosa de se comunicar
com os governados.

A imprensa que se preza se postara numa posigao intermediaria entre o governo e o povo, buscando a honestidade
como diretriz para se comportar como o mais completo e importante canal de comunicagao entre ambos.

Os jornalistas de Goias, meu Estado, sao tao bons quanto os melhores do Brasil.

Em mais de um quarto de século de vida pablica, jamais me desentendi com a imprensa. Sempre defendi e defendo
sua total liberdade, convicto de que a democracia nao sobrevive sem ela e sempre combati, com todas as energias,
as tentativas obscurantistas de cercea-a.

Somos testemunhas, porque vivemos intensamente aqueles arduos dias, que nunca houve tantos boatos, muitos
escabrosos, como no tempo em que os censores assinavam ponto diariamente nas redagoes dos jornais, radios,
televisoes e revistas, empunhando a tesoura da vergonha, para cortar tudo o que parecia inconveniente ao governo.
Quanto mais completa e ampla for a liberdade de informagao, menores serao os comentarios inveridicos e
tendenciosos, que s6 fazem confundir o cidadao. Um fato sé se torna noticia quando é publicado pela imprensa.
Fora disso, tera invariavelmente visos inconfiaveis de boato.

Respeito e admiro o jornalista na proporgao de seu compromisso com a verdade.

Receba a imprensa e todos quantos a fazem com dedicagao, carater e honradez, a minha saudagao sincera neste
10 de setembro de 1990.

Henrique Santillo

Governador de Goids
Desenvolvimento com Justica Social




| AUDIENCIA

Cldade Audiéncia Média | Cusio ¥ |Cusio Cldade Auditncia Média | Custo 30" | Custo
média por | ouvintes | Indeler- por média por | ouvinles | Indeter- por
Sede Emissoras minuto (%) |por minuto| minado | mill Sede Frissoras minuto (%) |por minuto) minado | mil
SAD AM | GLOBO 200 | 20000 | 1506080 | 5193 DISTRITO AM | GLOBO 115 19.600 80110 | 4087
PAULO CAPITAL 0.6 96700 | 1313814 | 13586 FEDERAL PLANALTO 0.94 16.000 801.10 | 5007
" AMERICA 040 | 56000 | 1041438 | 18597 NACIONAL 0.48 £200 | 80110 | 97.70|
BANDEIRANTES 0.39 S4.600 | 1100000 | 20147 CAPITAL 0.06 1000 | 183720 183720
PM | CIDADE 202 | 283000 | 1121549 M | 108 190 | 32400 20110 | 2473
TRANSAMERICA 1.47 206 000 667588 ATIVIDADE 1.75 29 800 11E83.00 39.704
JOVEN PAN 11 102 | 142900 | 300000 9 1.5 ] %600 | ®0110 | 3042
BANDEIRANTES 0.54 75.700 4539.60 TRANSAMERICA 1.31 22300 1709.02 76.64
RIO DE AM | GLOBO 195 | 159600 | 918602 PORTO AM | FARROUPILHA 42 | 101900 | 174800 | 1718
JANEIRO TUPL 148 | 121100 | 905646 ALEGRE CAOCARA 165 9.700 99800 | 25.4
MUNDIAL 0% | 7700 | 251003 GAUCHA 112 | 28900 | msss | 141.96]
MANCHETE 0.35 28600 | 220000 1120 0.59 14.200 G800 | 4563
™ | 98 168 | 137500 | 459301 | 3340 "M | CIDADE 218 | s2400 | vo902 | 3261
105 1.2 99900 | S07367 | S0.79 ALEGRIA 1.09 26.200 99651 | 38.04
TROPICAL 0.93 76100 | 332192 | 4365 ATLANTIDA 0.84 20200 400 | 3386
TRANSAMERICA 0.81 66300 502026 | 7572 UNIVERSAL 078 | 18800 1110,00 59.04
BELO AM | ATALAIA 25 80500 | 230000 | 2843 RECIFE AM | GLOBO ! 1.06 20400 | 138858 | 6489
HORIZONTE CUL:TURA 1.75% 49 400 1335.17 o TAMANDARE 1.03 20800 170,00 6l Dﬁi
ITATIAIA 1.28 | 36100 | 186924 | 5178 JORNAL 0.59 11900 | 1709.02
GLOBO 0.69 19500 | 149539 | 76.69 CLUBE 0.33 6700 | 165294 | Mem
PM | B.H. 2% | 7000 | 288398 | .51 "M | RECIFE 249 | s0200 | #3600 | 1655
CIDADE 065 | 18300 | 197606 | 107.98 CAETES ose | 19800 | m7ass | so3d
107 0.41 11600 | 150000 |1293 CIDADE 0.84 16900 | 3m4s31 | 21,
FONTE:  Tabela de Progos: agasia/90 IBOPE - junho/90 - Todos os dias do mis - faixa harkria 05:00 ks 24:00 b * Custo Ponderado
- 1 AUDIENCIA I
Audiéncia Média Emissora (%) Participagio na Audiéncia (%)
HOR GL SBT | BAN [ MAN ' REC [ oUT [ TOT | GL | SBT | BAN [ MAN [ REC [OUT
Sio Paulo 08:00/12:00 * 13 5 ] 3 1 ] 24 54 21 4 13 4 4
_ 12:00/18:00 PA] 12 2 3 1 1 42 5 |29 5 7 2 -
18:00/20:00 49 9 N N T 67 73 13 4 | 4 4 =
20:00/22:00 56 8 1 6 3 : 7 ) S 1 8 4 :
22:00/24:00 19 13 2 16 2 » 52 37 25 4 3] 4 .
Rio de Janciro 08:00/12:00 11 i 1 : o6 |1 6 |12 6 :
12:00/18:00 22 4 ] 3 ] : 32 69 13 3 a 3 3
| 18:00/20:00 48 3 2 7 |- 1 61 | 1 5 - N 35 ¢ - 2
20:00/22:00 53 4 1 i ] - 68 78 6 ] 13 1 .
22:00/24:00 18 A 1 | .- 2 51 35 12 47 . 4
Belo Horzonte 08:00/12:00 13 4 1 2 - . 20 65 20 5 10 -
12:00/18:00 16 5 1 2 & 1 25 @ | 20 B 8 . 4
18:00/20:00 52 7 1 3 . : 63 83 11 2 5 .
| 20:00/22:00 54 7 1 13 s - 75 - . S 1 17 : =
22:00/24:00 17 8 i 19 . 45 38 8 2 42 -
Porto Alegre 08:00/12:00 12 4 2 2 . . 20 60 20 10 10 : .
12:00/18:00 18 3 2 1 . . 27 67 22 7 4 - -
___ 18:00/20:00 36 6 1 i g P 66 85 9 =y 3 . 3
20:00/22:00 65 7 ! 5 ’ : 78 83 9 1 " : -
22:00/24-00 29 9 2 10 - - 50 58 18 4 20 - 2
Dustrito Federal 08:00/12:00 22 5 1 3 . - 3l 71 16 3 10 . =
12:00/18:00 21 8 1 - | "' 1 34 62 24 3 9 . 3
18:00/20:00 59 5 1 3 . . 71 83 11 1 4 . .
20:00/22:00 62 7 i 12 2 . 82 76 9 1 15 - 2
22:00724:00 24 8 1 22 . - 335 44 15 2 40 . .
Recife : 18 3 | 3 . - 25 72 12 4 12 . .
12:00/18:00 22 6=l 1 4 . ! EY] 65 18 3 12 3
18:00/20:00 . 2 . 1 72__| 88 g1 - % : 1
20:00/22:00 58 7 ] 10 . o 76 76 9 1 13 - -
22:00/24:00 L ] 17 . : 48 6 17 2 35 :

FONTE: IBOPE/Divisio Audi-midia / ADP - SP/RJ - 16.07.90 a 22.07.90 ﬁ.IP. - Outros Mercados - 23.04.90 a 20.05.

8

** - Audiéncia inferior 2 0.5% /* - TV Rmdﬂnmmmm
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10 de setembro - Dia da Imprensa

ARIO DO GRANDE ABC
| s sl R Consamibdes

reaprendie o

0 abc de um grande didrio.

ABC: R. CATEQUESE, 562 - TEL. 449-5533
 TELEFAX: §49-5472
SP: AV. SAO LUIZ, 192 - LOJA 20 (GALERIA LOUVRE)
TEL. 255-6422 - TELEFAX: 259-1503



| = PROGRAMACAO (SAO PAULO)
Total Min.| Audiéncia Custo 1% Custo
Género Hordrlo Programa Emissora | Exibicio | Semanal | (%) Piblico Custo 30" | GRP(NCzS) | por mil
Nolicidrio 37000730 s .' 151 20.00C 1.700 0 25,850 00 430 83
07:30/08:00 H-anuS Pmln 4 242 000 51.700,00 12.925.00 213,64
)730/08:00 | Brasilia - 0730k . 22,000 2.730,00 - | 12409
12:00/12:30 | Acontece 2 £0.000 13.500,00 6.750,00 168,75
‘T’TTFZI"""‘*TT""’L “‘m-mﬂﬂi- 3 | 163000 | 5280000 | 17.600,0C 123,93
11.30;13:00 m 3 145.000 14.093,00 4.697 .67 97.19
2:30/13 00 yzeta Paulista  Gaze 'Sk 0 ' - 1111000 |  11.110.0¢ -
| 3:00 __Eg:&ln‘ﬂu.'ll_m 1 58.000 . E - -
13:05/1330 | Sio Paulo Ji - 1" Edigiic 50 | 17 | 1.232.000 000,00 .941,18 95,78
16:55/17:00 Gezcta Noticia 25 e . 14+35um . :
19:15/19:45 | Jornal da Gazeta & $ % s | 33,660, 13,6600 -
19:30/19:45 | Ti-Praga [ T 6554875 | 71638
8:00/19:00 | Jomal da Reco 05T m-"?"ﬂ 3253333 | 6uM
wmm-m : 300 3 177.000 | 128.000,00 | 42.666,67 723,16
19:00/19:30 | Jormal de Domingo 30 2 _$3.000 28.000,00 | 64.00000 | 154217
00/19:40 | Jormal da Record 40 2 94.000 | 128.000,00 | 64.000,00 | 136170
| le 1| 81000 | 2665500 | 2665500 | 32907
Bandeirantes | 24/Séb I 360 2 119.000 | 4964198 | 2482099 | 41716
| Globo 2/Sib %0 5 |5 464.800,00 787197 79,24
. | : A 85,34
360 .
Cultuns a S0 -
P " Culturs Dom. 15 2
Quhur 2 150 :
23:30/00:00 | Jomal da Globo Globo 26M 150 9
-2 _1ﬁ-1 %
00:2 = - 2% Edigio TV 2 : .
Debate R 1 B N S Dl : : ﬂ I L
Entrevista 21:30/23:00 | Roda Viva _Cultura 2% 90 1
23:30/00:30 | Cara a Cara SR T 60 .
: - 1
e : y . " m ‘l
00: ilﬁ_in Gazeta 4 }m as
01:00/ Hﬂu'jrlhhhnul:tu Vocé Bandeirantes e | -
Economia Economia Popular : 30 -1
¢ Negoclos  119:4320:00 | Dinheiro Vivo ____ Gazeta _ 23 —
Jornalismo 21:30/23:30 | Fantistico Globo Dom 120 36 3.551.{!]9 485.100,00 13.475,00 136,23
Eﬂl I I | h o : Tty - .l = =] = J = =— | :.: s ™ 1 7 2 m- T gl , - ; i TS -‘- T . : .- : > I i
. —
60 10 ___RAI110 | 10873
3 39.000 - - -
0104y Flash Bandarantes 286M - } 23.284.70 23,284 70 802,92
00:00/ Peefil | TVS 5% : 1 s | 2 22.814,00 :
23:00/00:00 | Imprensa na TV Record Dom &0 .. 6.000 74.764 81 - [12.460,80
Rural 12:00/13:00 | Manchete Rural Manchete Dom 60 1 73.000 | 1119400 | 11.19400 | 15334
09:00/10:00 | Globo Rural Globo Do 60 8 601.000 | 103.400,00 12.925,00 172,05
09:00/09:30 | Brasil Roml Bandannics S .- W_EW - | 27468
'19:20/19:30 | Agrojomal Bandarantes 2 134,000 4964198 | 24.82099 370,46

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

wu TATD

H!presuu:in de Veiculos Publicitarios L1da.)

=) HChA 25Tl na talenilo

od0 Paulo - Fone: 572-7T577




Hordrio Programa Emlssora ‘Wﬂ Semanal | (%) Piblico Custo 30" I GRPF (NCz8) | pormil I |
-r — -
07:0007:30 | Bom Dia Brasil | Globo . O, Y e el | | 0,00
07:30/08:00 | Bom dia Brasil - Rep Globo 246 150 4 138.000 20.000,00 5.00000 | 14493
07:30/08:30 | Brasilia - 07:30h Manchete 2F.| 10 | 1 | 2000 | il
12:00/12:30 | Rede Brasil Educatva | 2% 150 1 4}.@ - - -
12:00/1230 | Acontece Bandeimnies | 2964 | 9.730,00
12:30/13:00 | Em Tempo Corcovado 26 150 se 6.000 2.765,00 :
12:30/13:00 | Jomal Manchete - Ed. Tarde | Manchete 28ib | 180 4 | e e
13:05/13:30 | Jornal Hoje Globo 2/Sib | 150 2 942.000 51.100 232,73
19:4520:00 | TI-Praa TvVS 2/séb | 90 2 75000 | 3538600 | 17.693,00
18:30/19:00 | Repérter Rio Il Rio 2966 150 e 3,000 18.720,00 _ .
19:50720:00 | Rede Brasil | Bducsiva | Dom | 10 | 1 o -
20:00/20:30 TJ-Brui.l TVS /Sib | 180 2 ﬁ? uuu 44.233,00 21 1&.5& 1
19:10/19:30 Inrm] lpul Manchete 206 100 S 143.000 23.786,00 9286 1
19:30/20:30 lutm]ﬂmdﬂnn:u Bandcinntes | 29/Sib | 360 ; 000 37.530,00 31530,
20:00/20:30 | Jomal Nacional Globo | 28ib | 180 58 | 3308.000 | 271.900,00 4.687,93 82,19
20:30/21:30 | Jomal da Manchete 1* Ed. Manchete | 2'/8éb | 360 7 | 326000 | 118872,00 | 1698171
21:30722:15 | Rede Brasil_ 3 Educativa ol 42.000 . - -
21:00/21:30 | Jomal da Manchete - Ed. Dom. | Manchete Dom 30 = B | 3752800 |
00:3001:00 | Jomal da Noite Bandarantes /6 150 e - 16.680,00 - -
23:30/00:00 | Jomal da Globo Globo 2%9f | 150 | 10 | 503.000 | 53000 |
00-20/ TJ - Brasil - 2* Edigio TVS 2%/6 : . . 13.270,00 - -
23:3500:10 | Jomal da Manchete 2* Ed. Manchete 296 175 3 . 22.609,00 7 .
23:00/3:30 | Repéner Rio Il Rio i 26 150 .. 11,000 13.104,00 - 119127
Debate 16:00/19:00 | Sem Censura Educativa | 2% 900 56.000 . - r;
Entrevista 17:00/18:50 | Canal Livre Bandeirantes 550 3 44.000 1.545, 1.545,00
"18:00/18:30 | Repérier Sem Medo Rio 26 150 . 1 120,00 :
20:30/21:30 | Espago Aberto Corcovado 3% 60 ks 18.000 5.710,00 -
2130/ Gente do Rio Corcovado Sib : o | =
[21:30/23:30 | Silvia Popovic TVS 2 120 ] 30,000 40.291,00 40.291,00 |1343,03
[23:30/00:30 | Caraa Cama Bandeirantes | Dom. 60 2 | 67.000 ' 3614000 | 18 &
22:00/22:30 | Opiniio Pdblica Educativa Dom 30 2 37.000 - - -
00:30/ Critica ¢ Auto-Critica Bandeinantes | Dom : 2 53,000 T | nsise0 | '
22:30/23:30 | Rio & Nosso Corcovado 26 60 .o e i 14.700,00 - =
23:3500:35 | Debate em Manchete Manchete 2% 60 3 123.000 22.783 .00 759433 | 18523
01:00/ Henry Maksoudee Vocé | Bandeimntes | S¥ 3 i - 13.90000 | ' -l
Economis | 19:25/19:30 | Economia Popular TVS I 2 71.000 : - .
e Negbcios 20:00/20:30 | Informe Econbmico Corcovado 2 150 a8 23.000 11.560,00 - | sms1
23:30/23:35 | Momento Econdmico Manchete 29/6M 25 6 . 20,500,00 3.416,67 77.36
22:15/22:30 | Repénter Econbmico Educativa 296 75 5 . - -
Jornalismo/ 13:00/18:00 | Rio Urgente Rio 2%6% 1500 ! 13.104,00 13.104,00 728,00
Entretenimento| 18:00/19:00 | Imervalo Educativa Dom 60 2 - - -
21:30/23:30 | Fantdstico Globo Dom 120 37 219.600,00 593514 | 10723
19:00/21:00 | Programa de Domingo Manchete Dom 120 4 21.
23:30/00:30 | Globo Repbrier Globo 6 60 26 102.100,00 3.926.92 73,14
2230/23:30 | Documento Especial Manchete 3 60 17 "~ $1.740,00 101,92
2330/ Comando da madrugada Vs Sib. . 3 . 1.
01:00/ Flash Bandcimntes | 296" : 1 1390000 | 1 31
L 00000 | Perfil VS i i 076, 076, -
Rural M‘m Manchete Dom &0 1 4L 1740 17 376
Globo Rural Globo Dom. 60 7 340.000 29.100,00 4.157,14 85,59
[192019:30 | AgroJomal Bandcirantes | 296 50 1| 59000 | 3753000 | 3753000 | 63610

Fonte: Tabela de Pregos: agosto/®0 / IBOPE - DtminAud:—M:m.l.-'hﬂP SP/RI - 16.07..
e& . Audifncia inferior a 0,5% / * - Nio hi informagio

8

2 22.07.90 / AIP - Outros Mercados - 23.04.90 a 20.05.90
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MU'TU MA'S JURNAL EM CAMPIHASI Séo Paulo - Fone: 572-7577




Lste antincio é
Uma homenagem a0

povo mais enrolado

do mumdo

Dia 10 de setembro € o dia daquelas pessoas que fazem um milhao de perguntas para
obter uma Gnica resposta, que correm atrds da verdade e fazem inimeras anotacoes
~ para que vocé tenha uma linha do mais puro “preto no branco”,
Dia 10 de setembro € o dia dequem desenrola as noticias, pra que voce leve pra casa,
enroladinho debaixo do braco, o seu jornal de todo dia.

Dia 10 de setembro. Dia da Imprensa.

¥.. CORREIO BRAZILIENSE

LIDER DESDE O PRIMEIRO DIA
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HA CEM ANOS
0 JORNAL
DO BRASIL

Jornal do Brazil. Foi assim que se escre-
veu pela primeira vez, em 9 de abril de
1821, um nome que hoje estéd gravado nc
mente e no coragdo de milhares de brasilei-
ros. Um jornal que da convivéncia diaria com
seus leitores, descobriu a palavra chave pa-
ra construir sua historia: credibilidade. Nes-
tes cem anos, como o proprio pais, viveu
crises, decepgoes, alegrias, vitorias e derro-
tas. Apesar do lago forte com a tradigdo que
um jornal centenario possui, o JB € um veicula
moderno. Porque ndo trata a tradigGo come
arquivo, mas como coisa viva e dinamica. E
por isso sempre esteve na vanguarda, lan-
cando produtos criativos, como 0 Caderno B,
a Revista Domingo, a Programa, o Cadernc
Cidade. Tao importantes que foram imitados
por veiculos em todo o Brasil. E que no ane
cem do JB véo sofrer mudancgas signifi-
cativas que comecaram em agosto para fa-
vorecer leitores e anunciantes. Porque o JB
sabe que agora, mais do que nunca, € hora
de olhar para o futuro e com muita luta e
trabalho continuar escrevendo as linhas da

histéria desse pais.

JORNAL DO BRASIL




JORNAIS

| OS PRINCIPAIS DIARIOS
CIDADE CIRCULACAO PRECO CMxCOL mm:::l
SEDE UF TiTULO EDITORA »F. |wsks | pom. | 2p. | wsAB | DoM. | IMPRESSAO |%hf | coL
Sio Paulo -| 220,086 mml - |7.80859 1022975 | FLEXOPRINT | 53| 6
155.730| 100.188 6.117,19 |4.94229 -| OFF-SET s3s| 6
346.749| 346.132 mm §.820,71 |8.820,71 [10.508,91 | OFE-SET 3| 6
[ . 6.115,64 | 5.090,76 -| OFF-SET 53 6
] . . 245298 |245298| 245298 | OFF-SET 53 6
. . * | 5.162,00 |5.162,00]| 6.659,00 NYLONPRESS| 53| 6
l . . - | 539400 F— | OFFE-SET 53 6
30.006| 79.222 - | 6.563,00 |6.563,00 -| OFF-SET 84| 8
e . + [ 368508 [3.02442 | 303442 OFF-SET G
- . * |2964,09 (240331 | 240331 | OFF-SET 3| 6
) I f S (S T
Diério do Grande ABC| Didrio do G. ABC S.A. . - » [282737 | 282737 5.032,55| OFF-SET 54| 6
Santos SP | A Tribuna A Tribuna Editora . o * [1200,00 [1.20000| 1.800,00] NYLONPRINT| 53| 6
Campinas SP | Correio Popular Correio Popular S/A. 1 : . . - 11.649,10| 2.182,10| OFF-SET sa| o
Didrio do Povo Empr. Jom. E. Reg. Lida. s =3 * [ 131000 [1.310,00| 1.720,00| OFF-SET s3] 6
RiodeJanciro | RJ | Jornal do Brasil |J.B.S.A 137.123] 147.388 | 230.106 | 5.034,00 |5.034,00| 8.080,00 'Im,ﬁqm_ 53 6
O Globo Empr. Jom. Brus. Lida. _ 242641| 248.695| 470.764 | 3.992,00 |3.992,00| 6.319,00| OFF-SET 3| 6
i Edit. O Dia Lida. 203286 212.242| 325.988 | 4.379,00 4.379,00 | 6.480,00| OFF-SET si| 6
Ultima Hora Jomn. Ultima Hora Lida. . - - [3.856,00 [3.856,00 - | OFF-SET 52| 6
Jomal dos Sports | C. da Bahia C.1. Lida 21.832| 12.483| 14,100 [3.770,00 [3.000,00| 3.000,00 | OFF-SET 4| 8
Joral do Commercio | G.E. Jomal do Commercio S.A. : . * - |4.672,00| 6.025,00 | OFF-SET =
Tribuna da Imprensa _|S.A. Trib. da Imprensa - - - | 8.848,00 |8.848,00 - | OFF-SET s4| 8
Belo Horizonte | MG | Didrio da Tarde |SA. Estado de Minas 70.427| 24.709 - 150073 | 769,06 -| OFF-SET 4| 9
Didrio de Minas | Dirio de Minas S.A. : . . .| 52500| 629,00| OFF-SET sa| o9
| _Didrio do Comércio | D.C. Empr. Jom. Lida. : . - - 189595 - | OFF-SET sa| 9
Estado de Minas S.A. Estado de Minas | 69.987| 141.595 - 1293739 | 3.936,10| OFF-SET 4| 9
Jornal de Minas S.A. Jornal de Minas si| 9
Jornal Hoje em Dia  |Edit. Ediminas 54 9
Vitéria ES | A Gazeu S.A. A Gazea 54| 8
A Tribuna Nassau Edit. de Rédio e TV Lida. | 4| 6
PortoAlegre | RS | Zemo-Hom ZHEd. Jom. S.A. 36 6
Jormal do Comézcio | Cia. Jom. D.C. Jarros . 6| 6
Correio do Povo EJ. Caldas Jr. . . * [1.920,00 [1.92000| 2.710,00| OFF-SET 23| 6
Florianopolis | SC | Dikrio Catarinense _ |Z.H. Ed. Jom. S.A. 33.023| 30398| 44.392 | 1.088.75 |1,088,75 | 1.035,82| OFF-SET 345{ 6
| . . - | e33,00] 76500] OFF-SET si| s
Joinvile SC 23,066 25.663 - | 724731 1.038,76 | OFF-SET 4| 8
Blumenau SC . . - | 681,00] $17,00] OFF-SET ui 8
Curitiba PR 37.473| 110579 | 854,00 | 854,00 1.11000| OFF-SET | 54| 8
. - - |1.154.66 4| 3
. o | 234,00 | 234,00 2| 6
C N NS 71 . 7y
. - | 1.44038 [1.440,38 54| 8
- . - | 591,00 4| 8
O Estado do Parané | G.E. Parani S.A. - . . | - | 780,00 4| 8
Tribuna do Parand O Estado do Parand S/A . . - | 1.052,00 | 780,00 3| 6
Londrina PR | Folha de Londrina  |ELF. de Londrina Lida. : . . - 1133678 4| 6
Jomal de Londrine __|EJ. de Londrina S.A. . . * | 57000 | 570,00 4| 6
Brasilia DF | Correio Brasiliense _|S/A Correio Brasiliense 25.509| 32447| 67.068 | 249945 249945 4| 8
Joral de Brasilis | O.J, Cimara | . . 0 - | 1.665,00 4| 6
Correio do Brasil | Jomais Bras. Lida. - . * 219930 |2.199,30 sa| 8
OPovode Baasilis  |Jomais Bras. Lida | C C - | 219930 [219930] 2.896.80| OFF-SET sa| 8

MAIS ASSINADO
NO NORDESTE.

DIARIO ...

DO NORIDESTIE ® FONTES: [VC, IBOPE E MARPLAN




TENTE LER

ESTE ANUNCIO
DIRIGINDO.

O anuncio de revista € rico em in-
formacoes. Pode dar toda a literatura
necessaria sobre um produto. Explicar
0 que €, como funciona, a forma de
pagamento, enfim pode dar todos 0s
detalhes tintim por tintim.

Ele € fantastico para um sujeito que
dispoe desse tempo que voce esta ten-
do agora. Para folhear calmamente, len-
do artigos € anuncios.

Ja no transito, para passar a mensa-
gem a quem esta passando, ai 0 outdoor
€ imbativel.

Ele € rapido, telegrafico, gigante.
Otimo para anincios institucionais ou
promocionais de qualquer produto ou
Servico.

O outdoor também apresenta um
dos recalls mais elevados, dentro de
uma relacao custo/beneficio bem
atraente.

Dependendo do produto € seu
mercado, vocé pode utilizar o outdoor
para cercar o Brasil inteiro, um estado,
uma cidade ou simplesmente um bair-
ro. E vender tanto para o Brasil quanto
para um bairro com a mesma eficién-
cia, € uma versatilidade que nenhum
outro veiculo tem.

Além do qué, o outdoor € o seu
ultimo apelo ao consumidor antes da
compra. Porque ele esta ali, na rua, bem
proximo ao seu ponto de venda. E, vo-
cé ha de concordar, num mercado tao
competitivo quanto 0 nosso isso pode
ser decisivo.

Sao detalhes como esse que voce,
anunciante, nao pode deixar de levar
em conta na hora de programar sua
midia. Principalmente se vocé quiser
atingir um publico como esse nosso,
dirigido.

O,
CIENTRAL DIz SUTDTTR

S30 Paulo: Rua Jodo Adolfo, 118 - conjs. 203 € 905 - CEP 01050 - Tel.: 36-5337 - Fax: 37-5780.
Rio de Janeiro: Pca. Olavo Bilac, 28 - s/2007 - Centro - CEP 20041 - Tel.: 232-6535.

Manaus - Cuiabd - C Grande - Belém - Fortaleza Recife - Salvador -

B. Horizonte - Vitdria Curitiba Goidnia - P. Alegre Florianopolis



SEDR U¥ TiTULO EDITORA »F. |WsAB| poM. | 2»Fr. | wsAB | DOM. | IMPRESSAO '::'i'{ C’;'L
Goiania GO | O Popular |0J. Cimara 4| 6
Didrio da Manhi Unigraf - Editora Lida e 8
Cuiabi MT | Didrio de Cuiabi | Didrio de Cuiabi S.A. o] 7
Jornal do Dia Cia.E J. HmnpmSA 50 6
O Estado de M. 3| 8
Campo Grande | MS | Diirio da Semma 54 8
" Correio do Estado 3| 6
Maceid AL | Gazeta de Alagoas 58 8
—Jomal de Alagoas 4| 3
| Jomal de Hoje 2177
Salvador "A Tarde s4 | 3
‘ Jomal da Bahia 54 9
a da Bahia 54 9
Coereio da Bahia | EB. de Jomalismo S.A. 4 | 9
Informe do Ed. Informe do Empr. Lida 21 4
Foraleza CE | OPovo E.J. O Povo L3da. 53 91
Tribuna do Ceari | E.Grif. do Ceard Lida. s51 9
Didrio do Nordeste | E.V. Mares Lida. 4| 9
Sio Luis MA | Jomal de Hoje Grif. Ed. Jomal de Hoje Lida. . . * [1.196,00 | 1.196,00| 1.420,00 | OFF-SET 54| 1
O Estado do Maranhiio| Grif. Escolar 5.A. 8.167] 9572 18316 | 1.29646 | 1.296,46 | 1.547,98 | OFF-SET s4 | 8
O Imparcial Empr. Pacotilha Lida. . . * | 78081 | 78081 1.04143 | OFF-SET 54 [ 5
Jomal Pequeno José Ribamar Begea . . . -] 89123 1.13?.m‘mmuﬂm 4| 6
O Debate O Debaie Ed. Pelourinho Lida, | - . . - 62153 817.02| | al 7
Joio Pessoa PB | Coreioda Paraiba__| Jom. Comreio da Paraiba . . -] so01,10] 1. s3| s
_A Uniio de ¢ Edit ’ : 8
O Nore Cmiﬁnminnduﬂmm.
Recife PE | Didrio de Pemambuco | D. de Pemambuco S.A.
Jornal do Commércio .J. do Commércio S.A. .
Dikrio da Manhi Grif. ¢ Edit. Imperadar S.A. . 54
Teresina PI | ODia Empr. O Dia Lida. . 54
O Estado Ed. O Estado Lida. - 2285 54
Jornal da Manhi Ed. Grifica Elijora Lida. . . 52
" Jomal do Piaui Public. Teresinense L1da. . . . ENEE:
Natal RN | Trbuna do Nore . Jarmn. Tribuna do Nore Lida. - . . 54 8
Didrio de Naal [ Edif. O Didrio S.A. -| 10597 : 4| ®
Aracaji SE | Jomal de Sergipe Empr. Jom. de Sergipe Lida. - s » OFF-SET 42 1
 Gazeta de Sergipe | Gazeta de Sergipe SA. § 2 OFF-SET B8 6
Jornal da Cidade Empr. Grifica Jornal Cidade Lida. . . 53 8
_ Jomal ds Manhi | Ind. Graf. Trib. de Amacaja Luda__ | - ‘] s ' % l 2 I 7
Rio Branco AC | Gazeta do Acre Public. de Repiquete SE Lida. . . 344,00| 440,00 | OFF-SET 54 ]
"0 Rio Branco Nova Repiblica Ltda : . . - | 22370 230,71 | OFF-SET_ a2 7
Macapi AP | Jomal do Dia Ed. Grif. Jom. O Dia Lida. . . - | 1.602,21 | 1.869,24 | OFF-SET 2| 1
Manaus AM | A Critica Empr. Jom. Calderaro Lida, . . -.]:.tmn 1.832,00| 2.646,00 | OFF-SET 4] 8
A Noticia Ed. Garcia Lida. . . - |1.100,00| 1.540,00 | OFF-SET B 3
Didrio do Amazonas | Ed. Ana Cissia Lida. . . -11 0 162700 O L] 5
Belém PA | AProvinciado Pari | A Prov. do Pari Lida. . . - 1 1.940,81 | 2.42735 | OFF-SET s4 | 8
) Liberal Delta Publicidade S A- . . . - | 2067,00] 2.585,00] Sa |
Diério do Pard E.E. Grifica de Bauru Lida. . . * | 2.067,00 | 2.067,00| 2.067,00 | OFF-SET 4 | 8
PoroVelho | RO | Alio Madeira Empr. Alio Madeira Lida. : ; . -] 31456 OFF-SET 2| 8
O Estadio ER.J. Mirio Calixto Lida. - . - 11.709,02| 2.136,28 | OFF-SET s4 | 10
| 0 Gusport Empe, Graf. Rio Campestee L. 3 ; | 0800|100 A=z
Boa Vista RR | A Critica Rorsima | Empr. Jom. Calderaro Lida. . - * | 928,00 | 928,00| 1398,00| OFF-SET s4 | 8
Tabela: Tabela de Pregos: agosto/90 IVC - marga/90: Diirio de Pemambuco-PE, O Estado-PI, O Popular-GO

® . Consultar Editor
IVC - abril/90

Obs: Circulagio Folha de Sio Paulo - Auditéria Price Waterhouse

0 MELHOR JORNAL DE ARACATUBA
E 0 UNICO VERDADEIRAMENTE REGIONAL.

Folbha da Regiao

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

CONTATO

(Representagio de Veiculos Pubiicitarios Ltda.)

A forca estd no talento

Séo Paulo - Fone: 572-7577
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FSSA E PRA QUEM ACHA
UE A SETEMBRO SO E BOA
DE CAMPANHA POLITICA.

MEDALHA DE OURO NO
NEW YORK FESTIVALS

CATEGORIA “FASHION APPAREL

A campanha “Algodao no Brasil tem nome e sobrenome’, criada para a Cedro
Cachoeira, trouxe para a Setembro um dos mais unpmhmlﬂ prémios do mundo.
A medalha de ouro, do New York Festivals, categoria “Fashion Apparel Campaign’.

A unica medalha de ouro ganha p{‘ln Brasil.
Fsse € um prf_‘miu que a Setembro divide SE | I Ii FhlBR

com a Cedro Cachoeira. E com mais ninguém.

Belo Horzonte
Rua Alagoas/1314 - 14 andar - Savass
Pabx (031) 223-7677 Fax (031) 223-7216

Brasiha:
SHIS I&I-"%'-I’:l.lﬂ - 2" andar - ( ep 7 16IX)
Pabx (061) 248-717 1/Fax (06]) 248-6893



REVISTAS

&* Consuliar Editor
IVC - & Trimestre/89 - ¢ primeiro trimestre /S0

Assimmiuras:  (01) Pacote Mauricio de Souza: Cr§ 3.140,00
(02) Mundo Dimey: Cr$ 3.440,00

(3) Festival Disney: Cr$ 2.830,00

l'r#lrlli--l'l‘ﬂ'llcnnpr-l-l'm-] Prego
Titulo Editors Perlodicidade | Tiragem P&B dcores | PAB | écores |decapa
_HIPPUS TRES MENSAL | -l * [330.000,00° ' : ' 200,00
FLUIR BODYBOARD AZLUL BIMESTRAL - . 7.858 8731 - - | 17000
5 NAUTICA | GRUPO 1 MENSAL s . 7758 | 1253 | - | B0
BICISPORT PINUS MENSAL . . 00| 400 . - | 190,00
SKATIN AZUL BIMESTRAL . . 7458|  am1 gl - | 19000
QUATRO RODAS ABRIL MENSAL 1092l | 218266 20.000 22. 200 9163 101N 290,00
% AUTO ESPORTE EFECE MENSAL . . 6800 | 11500 : - | 1000
3 [ DUAS RODAS SIGLA MENSAL : | em0]|  sew : - | 1700
MOTO SHOW | TRES MENSAL s0705| 29814 503.000,00°| 11608 ,29*| 16,871 27| 200,00
OFICINA MECANICA SIGLA MENSAL . . 4850 8.660 - - | 170,00
BIZZ AZUL MENSAL | - | 12997 Al . - 190,00
SET AZUL MENSAL 77735 | 42553 | 10499 | 11666 | 24673 | 20415 | 22000
RIS RIS MENSAL . = |937.00000'| ; . | 220001
VIDEO NEWS SIGLA MENSAL . . 5850 | 10540 : - | 19000 28,0121 0
PC MUNDO cwWa MENSAL | 139%0| 11310 | 57 80,00 | 75205 |
G..AS!EHEW! PRIME MENSAL . - 28 0x21 0
- MENSAL 305314 | 254.008 190x134
MENSAL 219262 | 224316 19,0513 4
QUINZENAL | 302772 252679 1900134
QUINZENAL 301.724 | M9E1S 190x134
MENSAL 211400 | 157.944 1900134
MENSAL 206624 | 151.749 190x13 4
| QUINZENAL | 171895 | 117961 190x134
QUINZENAL 181428 | 127.206 190x134
QUINZENAL | 152066 111387 | 19,0m134
QUINZENAL | 178.889 | 134,000 19,0x13 4
MENSAL | 9999 | B8LIIS 190u134
MENSAL | 93269 | 70193 190213 .4
HIMESTRAL ¢ ® | 1
MENSAL 117.706 91.110 I-' Ax20 R
MENSAL . - 77 4x20.
1 MENSAL . - 27 Ax20.7
MENSAL = . 274
SEMANAL . . 41 5x28
BIMESTRAL . . | 2% o
MENSAL . . 2,0x210
MENSAL . . BHAUD
BIMESTRAL ” i 2B 0x21 0
BIMESTRAL |  * . 21,0

OUTDOOR

l Namero Custo Custo Custo

de Indeter- tabuletas kocal
Cldade tabuleins | Locals minado delerm. determ.
Sio Paulo 5335 [ 1993 | 2730 | 4490| 3250
RiodeJaneiro | 2258 | 1027 | 2400 | 4270| 2810
Salvador 894 ml 1800 | 2930 22,50
Recife 2153 | 1 113 13 00| 2030] 2250
Porto Alegre m: 22,50 | 2030
Curitiba 1445 m 16.9'[] 22,50 | 20,30

Fonl::leehd:Frqm::gonoﬁﬂ-Cmmd:Dmdom

Custo: Cartaz/dia

OBS: O custo indeterminado para Sdo Paulo ¢ Rio de Janeiro corresponde do Custo do Setor A",

MNimero Cusio Custo Custo
de Indeter- abulelas local
Cldade abuletas | Locals minado determ. determ.
Fortaleas 1084 | 628 | 1690 | 250| 2030
Belo Horizonte 1926 855 16,90 22,50 20,30
Goilnia |en | a2 1690 ] 2250] 2030
Brasilia 247 119 16,90 22.50 20.30
Demais Capitais | 3055 | 1641 | 1530 [ 2140] 1800 |

8O
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MANTENHA

O SEU DINHEIRO
EM FORMA.

CDB e RDB Banespa.
O melhor exercicio para o seu dinheiro render mais.

banespa




|
\

MANCHETE

Saldanha e o estadio do Mafacinﬁ: feitos um pa 0 utru

O Joao sem medo

A morte driblou Joao Saldanha (1917 - 1990), um

jornalista que levou ao pé da

letra o exercicio da coragem e da independéncia

por Rafael Casé

uando Jodo entrava na redacio nfo
havia quem ndo reparasse. Chega-
va, saudava a todos e ja saia pu-
xando papo. Nao lhe faltava assunto nem
ouvintes. Suas conversas eram diverti-
das, sempre com uma urada bem hu-
morada para cada tema. Era dono de uma
memona prodigiosa, relembrava fatos,
contava casos e conseguid sempre ser o
centro das atencdes. As vezes suas
histérias pareciam um tanto exageradas,
mas, afinal, qual o grande contador que
ndo conta um conto sem acrescentar um
ponto? Mesmo assim todos 0 ouviam

82

com profunda admirago.

Talvez por isso mesmo tenha sido tdo
duro saber da noticia da morte de Jodo.
Sabiamos que cle estava muito doente,
mas, no fundo, cada um de nés acredita-
va que aquela sua ida a Itdlia, para tra-
balhar na cobertura de mais uma Copa
do Mundo, seria uma hist6éria a mais a
se somar no vasto repertorio de Salda-
nha. S6 que daquela vez ndo era fic-
¢do: Jodo Saldanha morrera em Roma,
poucos dias depois de ter completado 73
anos. Ele sabia que seria seu ulu-
mo Mundial. Poucos dias antes de
embarcar — na teimosia — para a Itdlia,
confessou que ndo poderia deixar de as-
sistir a sua ultima Copa. Mas ndo deu o

brago a torcer: “‘E a dltima mesmo. E
muito trabalho e eu ja ndio tenho mais

disposigdo para isso’’.

No tapa — Mas quem conheceu Jodo
Saldanha sabia que ele ndo falava a ver-
dade. Disposi¢iio nunca faltou a esse
grande jornalista esportivo. Mesmo
quando foi internado com problemas
respiratérios poucos dias antes do em-
barque, Jodo seguiu cOMO nunca as re-
comendagdes médicas. E assim que me-
lhorou um pouco s¢ meteu num avido. Na
Itdlia, muitas vezes fez seus comentdrios
para a TV Manchete do quarto do hotel.
Quando conseguia um pouco mais de
forga, 1a de cadeira de rodas até o Centro

IMPRENSA - AGOSTO 1990




de Imprensa acompanhar as partidas ou
participar de mesas redondas.

Desde o comego de sua carreira de
comentarista esportivo — na Rddio
Nacional do Rio, em 1959 — Saldanha
implantou um estilo totalmente novo na
cronica esportiva. Tinha o dom de colo-
car suas idéias de forma coloquial, como
quem conversava com O ouvinie num
botequim, entre uma cerveja € outra.
Assim conseguiu ser uma unanimidade
entre os torcedores: mesmo quando es-
tava envolvida a paixdo por algum clube
de futebol — e ele era torcedor declarado
do Botafogo do Rio — o Saldanha, 14 no
fundo, tinha razdo.

Os primeiros tempos ndo foram féceis.
Houve épocas até em que recebia seu
pagamento em eletrodomésticos, quando
a emissora vivia seus apertos de caixa.
Em seguida comegou a escrever para
jornais ¢ teve suas colunas publicadas na
Ultima Hora, O Globo e no Jornal do
Brasil. No JB, foram 14 anos seguidos de
coluna diaria.

No radio, seu melhor periodo foi
quando trabalhou ao lado de Waldir
Amaral, Jorge Cury e Mario Vianna, na
Rddio Globo.Naépoca, o sinal eletrdnico
da emissora ecoava de tal maneira nos
estddios cariocas que parecia que todos os
torcedores aguardavam o momento de
Ouvir seus comentidrios, que comegavam
invariavelmente com a mesma abertura:
““Meus amigos..."". Todos tinham em suas
intervengdes um convile a muitas surpre-
sas. Como em 1965, na transmissio de
um jogo da sele¢do, quando o locutor
chamou Jodo e perguntou o que ele estava
achando da partida. ‘*‘Uma merda’’, res-
pondeu, sem pensar duas vezes. De outra
feita, num jogoentre asequipes do Santos
¢ do Milan pelo Campeonato Mundial de
Clubes, Jodo e Mario Vianna discorda-
ram na andlise de um lance de impedi-
mento € quase sairam no tapa dentro da
cabine, para desespero do locutor Doal-
cey Camargo, que ndo sabia se narrava o

JOgo ou separava a briga.

Tirada famosa — Jodo sempre de-
fendeu que o futebol devia se caracterizar
pela simplicidade. Nada mais correto,
entdo, que leva-lo ao ouvinte ou leitor de
uma forma direta, sem exageros retori-
cos. E com vivéncia, malicia do esporte e
uma completa independéncia, Salda-
nha interpretava com ironia, simpatia e
simplicidade o seu papel no jornalismo
esportivo brasileiro. Era um jornalis-
ta que usava a rapidez de raciocinio,
somada as conversas € ao aprendizado

IMPRENSA - AGOSTO 1990

ARQUIVO DA FAMILIA

ARQUIVO DE PAULO DA LUZ

com o povo, para defender posi¢hes que
tinham valor de lei para o torcedor.

Foi por todo esse prestigio conseguido
junto ao publico que Jodo Saldanha for
convidado para assumir a diregfo técnica
da Seclegdo Brasileira que se preparava
para a Copa de 1970. Sua missdo era
restituir 0 bom nome do futebol brasi-
leiro, definitivamente arranhado depois
do fiasco de 1966. ““Como os colegui-
nhas estavam criticando muito a Seleg¢do’’,

Técnico da Selecao, em 1969:
no aeroporto, com os filhos

explicava Saldanha, *‘quiseram colocar
um de nés no comando da Sele¢do para
pagar o pato. S6 que o tiro saiu pela
culatra e o time ganhou.”” Ao receber a
propostade Jodo Havelange e Antoniodo
Passo, entdo dirigentes da antiga Confe-
deragdo Brasileira de Desportos, Jodo to-
pou na hora — desde que a escolha dos
convocados fosse apenas dele e ndo hou-
vesse qualquer tpo de pressdo sobre seu
trabalho. *‘Quero 11 jogadores que nio
tenham modéstia e caimbem mais que 08
adversdrios’’, dizia. “*Nfio estou convo-
cando ninguém para casar com a mimnha
filha."'

Formou-se um time de ‘‘feras’’, que
foi ao México e trouxe a Taga Jules Rimet
definitivamente para o Brasil. S6 que
sem Jodo Saldanha. Em 1969, depois de
ter passado pelas eliminatérias e classifi-
cado o time para a Copa com uma cam-
panha impressionante (seis vitorias, 23
gols a favor e dois contra), Saldanha
comegou a encontrar dificuldades. *“Eles
(o governo militar) ndo aceitavam um
comunista num cargo de tanto prestigio™’,
dizia Jodio, que nunca escondeu sua mili-
tincia partiddria. Na época, o general
Emilio Médici quis impor 2 CBD a con-
vocagdo do atacante Dario. Saldanha ne-
gou e rebateu, produzindo uma de suas
mais famosas tiradas. ‘‘Eu ndio escalei1 0
ministério dele, por 1850 ¢le ndo vai esca-

Saldanha (sentado, 0 3 da esq. para a dir.) com
a equipe da Manchete na Copa da Italia: a ultima foto
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Ele era uma pessoa de integridade
| total. Tinha uma ideologia ¢ era fiel a
ela. Por 1ss0 mesmo podia sempre se
expressar com liberdade.

Jairzinho, 46 anos, tricampedo na
Copa de 1970.

Um sujeito auténtico: essa é a melhor
para Jodo Saldanha. Ele

tratava a gente de irmdo para irmio.
Trabalhei com ele muito tempo no Bo-
tafogo. Alids, Jodo foi o principal res-
ponsdvel pela minha transferéncia pa-
ra o clube. Depois de ter combinado
a venda do meu passe, meu antigo time,
o Fluminense, queria desistir do negd-
c10. Saldanha ndo concordou, mas o di-
nheiro que os dirigentes do Botafogo
tinham levado ndo chcgava ao valor
do passe por pouca coisa, uns 80 cen-
tavos. Antes que os cartolas tricolo-
res melassem a transagdo, Jodo cor-
reu até seu carro, juntou umas moe-
das que tinha e completou a quantia

. Bate-bola com amigos

Opiniodes de quem conviveu com Jodo

pedida. Essas coisas a gente ndo esquece.

Didi, 60 anos, jogador do Botafogo na
época em que o time era dirigido por
Saldanha.

Por infelicidade acabei indo e voltan-
do da Itdlia no mesmo avido que ele. Na
ida Jofio passou mal e por pouco néo foi
deixado em Recife, pois o piloto achava
muito arriscado atravessar o Atlanti-
co com um passageiro naquelas condi-
¢Oes. Mas mesmo atacado pela doenga,
Saldanha ndo deixou de fazer das suas.
Na fila do passaporte, ainda no embar-
que, ele passou por mim de cadeira de
rodas e cumprimentei-o com um aceno.
Logo depois de mim estava o Sebastido
Nery, que dirigiu-se a ele perguntando:
“Ea} Jodo, tudo bem?"’. Acho que Sal-
danha se lembrou do apoio de Nery ao
presidente Collor e respondeu de bate-
pronto: "‘Estad tudo bem, estou sentado
aqui sO de sacanagem..."’.

Sérgio Cabral, 53 anos e 33 de profis-
sdo, jornalista e vereador no Rio.

— e — =S

Jodo Saldanha era uma figura
humana extraordindria e tinha o dom
de sempre ser o primeiro a enxer-
gar o significado dos fatos. Eu pude
comprovar 1580 nos 11 anos em que tra-
balhamos juntos.

Waldir Amaral, 63 anos e 40 de
profissao, ex-locutor da Réadio Globo,
do Rio.

Jodo foi um grande amigo que per-
di. No jornalismo esportivo, foi o pi-
oneiro da revolta contra os abusos dos
cartolas brasileiros. Passou anos lutan-
do por um esporte mais limpo.

Geraldo Romualdo da Silva, 68 anos
e 50 de profissdo, do Jornal dos Sports,
do Rio.

Ele era uma pessoa que tinha
uma dimensdo a mais que as outras.
Quando aceitou disputar comigo a
Prefeitura do Rio, sabia que ndo iria-
mos chegar ao cargo, mas sabia
também que aquela candidatura for-
taleceria os socialistas ¢ comunistas,
que vinham de uma longa clandes-
umdade.

Marcelo Cerqueira, 52 anos, depu-
tado federal (PSDB-RJ).

Entre uma edicao e outr:

. E LEIA

veja
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No dia 9 de setembro de 1968, dez mil bancas
de revistas do pais receberam o primeiro
exemplar da revista VEJA.

No mesmo ano, la fora, o mundo explodia.
Nos EUA, Martin Luther King e Robert Kennedy
eram assassinados. Na Franca, o movimento
estudantil punha em greve seis milhoes de
pessoas. Os russos invadiam a Checoslovaquia.
Manifestacoes de jovens no mundo inteiro
sacudiam a poeira e derrubavam tabus
e preconceitos. Com esse quadro e o slogan

2 GRANDE DUELO
NO
MUNDO COMUNISTA

"0 mundo esta explodindo a sua volta e vocé nac
sabe por que’, 700.000 exemplares de VEJA iarn
pela primeira vez para as ruas, apos meses de
pesquisas e muitos milhdes de cruzeiros gastos I
preparacao editorial mais bem cuidada deste pait
Uma semana antes da saida de VEJA nas
bancas, o pais assistiu, em cadeia nacional
de televisao, as imagens da producao da revista
e do trabalho experimental dos reporteres,
misturadas a entrevistas com personagens
variados. Os 700.000 exemplares do
numero 1 esgotaram rapidamente. Mas, a partir




lar a minha sele¢do”’, dizia,
referindo-se ao general-
presidente. Zagalo foi cha-
mado para ocupar seu cargo
e levou Dario ao México.

Prosa exemplar — Fora
do comando da equipe, por
pouco Saldanha ndo pode ir
a Copade 1970 trabalhar co-
mo jornalista. Quando ja es-
tava no avido que o levaria a Cidade do
México, foi retirado por agentes do exér-
cito e proibido de viajar. Mas ndo se deu
por vencido: para despistar, embarcou
num vdo doméstico e, em seguida, num
pequeno avido cuja rota passava pelo
Suriname, conseguiu, depois de muitas
escalas, chegar ao México. L4, foi avisa-
do que se a Selegdo ndo fosse camped, era
preferivel que ndo voltasse ao Brasil pois
correriaorisco de desaparecer. Mas con-
quistamos o tricampeonato e Jodo voltou,
ndo sem antes distribuir os 30 mil délares
que recebera, por servigos prestados a
agéncias noticiosas internacionais, entre
os exilados politicos brasileiros.

O destemor sempre foi uma caracte-
ristica sua. Em 1985, em nome da disci-

MANCHETE

Com Didi (esg.) e Quarentinha: técnico do Botafogo

plina partidaria, concorreu a contragosto
a vice-prefeitura do Rio, na chapa de
Marcelo Cerqueira. ‘“Topo entrar para a
vida piblica, mas nfo para administrar,
sem recursos, 0 lixo e a miséria’’, dizia.
*“Topo lutar, mas jamais vou usar roupa
preta. A prefeitura é uma frente de luta
para um politico honesto e hdbil. Sou ape-
nas honesto, tenho horror a palavra habil.”

As injusti¢as ¢ a miséria eram motivos
de indignagdo para o jornalista Jodo Sal-
danha. ‘*J4 andei por mais de 60 paises,
conhecidesde amiséria das prostitutas do
Mangue, no Rio, até a das mulheres das
vitrines de Amsterdam. Sintoumarevolta
imensa, por 18so gosto de ajudar a todos.
Sou muito critico comigo mesmo e, ape-
sar de ter vivido uma vida limpa, fico

triste com algumas injusticas
involuntérias que cometi.”” Mas
Jodo nfio era um homem triste.
Seu bom humor foi uma marca
registrada desde os tempos de
sua turma da praia de Copaca-
bana, quando, ao lado dos jor-
nalistas Sandro Moreyra, Ser-
gio Porto e do “‘filésofo’’ Ne-
nem Prancha, criava maximas
que entrariam para o folclore do
futebol. **Se concentragdio ganhasse jogo,
0 time da penitencidria ndo perdiauma’’,
costumava dizer. Em 1971, alguns sclo-
res da Imprensa comegaram a criticar o
time que se preparava para a Copa da
Alemanha. E Jodo, indignado, cravou
numa de suas colunas: ‘‘S6 ha um jeito
dessa sele¢do fazer mais do que ja
fez. E preciso achar um time na Lua;
ai, a gente ganha deles ¢ nos tornamos
campedes interplanetarios’’.

Sem Jodo Saldanha o jornalismo espor-
tivo brasileiro perde um pouco de sua
historia ¢ sua irreveréncia. Ele foi em-
bora deixando saudades naqueles que
se acoslumaram 3 Ssua prosa excm-
plar, mantida até o dltimo instante. Até a
ultima Copa. X

eja escreveu suahistoria

- numero 2, a circulacao de VEJA comecou

despencar, até cair, dez semanas apos
ancamento, para 91.900 exemplares. O prejuizo
enorme, mas a Editora Abril, acreditando no
tencial da revista, decidiu investir na linha
itorial e na implantacao de assinaturas.

Vinte e dois anos depois e apods ter impresso

ais de 500 milhoes de exemplares, VEJA

10je a maior € mais importante revista de

ormacao do pais e a 5. maior do mundo,

ando atras apenas da Time, Newsweek,

S. News & World Report e Der Spiegel, e bem
rente da prestigiosa L 'Express.

Sua tiragem, de quase 800.000 exemplares
manais, € maior do que a de todas as outras

sistas semanais de informacao somadas.

Com um crescimento desses, VEJA chega

S seus 22 anos com a certeza de ter

ormado geracoes de leitores. Leitores que

je somam mais de 7 milhoes, e que

vam VEJA a escrever, cada vez melhor, E'ﬂ
paginas da historia.

* EXTRA *
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bﬂlhtﬁ inscritos, Cada um trazendo uma verdade
e todos mostrando 0 alto grau de profissionalismo
dos jornalistas brasileiros. Mas a verdade é uma
s0: apenas 5 trabalhos de cada categoria se classi-
ficam para concorrer 20 grande prémio final e os
vencedores sO serdo conhecidos na festa de encer-
ramento do prémio. Dia 10 de Setembro de 1.990,
no Teatro Sérgio Cardoso em Séo Paulo.

Se voce faz parte desta lista, aguarde e torca. A ver-
dade pode estar do seu lado. E 0 préemio também.

CATEGORIA CONTRIBUICAO A IMPRENSA
Troféu e diploma

1) Os debates da eleicio presidencial de 1989 com

que para a iniciativa da TV Bandeirantes no 1°
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cont a incorporagio da Editora Visio. 3) Gobertu
fa esportiva da Rede Bandeirantes com destaque
para 0 Show do Esporte. 4) Investimentos em jor
nalismo da Rede Manchete. 5) Criacdo da institui
¢do do ombudsman pela Folha de S. Paulo.

CATEGORIA JORNALISMO IMPRESSO
Trotéy, diploma e 6.170 BIN's

1) O Procurado Campedo Das Drogas - Teodomi
ro Braga - Jornal do Brasil - Brasilia. 2) Conexdo
Cabo Frio - Gilberto Dimenstein - Folha de S. Pau
lo. 3) Candidatura Silvio Santos - Teodomiro Bra
ga e Teresa Cardoso - Jornal do Brasil - Brasili
4) Humilhado, Aluno Do Colégio Militar Se Mat:
- Miicio Bezerra - O Globo - Rio de Janeiro. 5) Seu
FGTS Rumo Ao Ralo - Regina Pitoscia - Jornal «
Tarde - Sio Paulo.



T\'d'éu diplom; :Gl?ﬂﬁl‘ﬂ’t

| ) Crise Da Saude Em Minas Gerais - Equipe De
omalismo Da TV Manchete Minas - TV Manchete

Belo Horizonte. 2) Divida Externa - Nelson Arad-
0 - TV Cultura - S30 Paulo. 3) Sequestro Na Co-
Ombia - Caco Barcelos - TV Globo - Sdo Paulo. 4)
tota 270 - Ponto Final - Leonel Da Mata - SBT - Bra-
ilia. 5) A tragédia lanomami - Jodo Batista Olivi -
BT - Sao Paulo.

CATEGORIA RADIOJORNALISMO
Troféu, diploma e 6.170 BTN's

1) Um Cometa Passou Petos Anos 80 - Antonio Ni-
aldo Nocelli - Ridio Bandeirantes - Sdo Paulo. 2)
0 Drama Do Aidético - José Eduardo Costa - Ridio
tatiaia - Belo Horizonte. 3) Justiceiros do ABC -

farco Antonio Sabino - Nova Eldorado AM - Sdo
ulo. 4) Presidente 89 - Antonio Nivaldo Nocelli -
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CATEGORIA FOTOJORNALISMO
Troféu, diploma e 6.170 BTN's

1) Sinais De Vida No Planeta Verde - Antonio Ri-
beiro - Revista Veqa - $30 Paulo. 2) Collor, Confli-
tos Em Niterdi - Chico Ferreira - Folha de S. Paulo
- 30 Paulo. 3) Taind - 04 Meses, Vitima Da Omis-
540 - Pedro Luiz Magalhdes - Estado de Minas -
Belo Horizonte. 4) Cerco Policial Com Refém -
Joao Cerqueira - Jornal do Brasil - Rio de Janeiro.
5) Salvamento - Marcelo Carnaval - O Globo - Rio
de Janeiro,

Entre 0s 20 finalistas, estio os vencedores das ca-

tegorias: DESTAQUE INDIVIDUAL E GRANDE PRE-
MIO LIBERO BADARO, que o juri decidiu revelar

somente na solenidade de entrega do prémio.




INnternacional

O paraiso impresso

Mesmo com a troca de comando na National Geographic,
a revista centendria ainda oferece condi¢oes
de trabalho inimagindveis para os padrées brasileiros

SISSE BRIMBERG / NGS

Mais de um século reportando 0 mundo e tudo o que ha nele

por Anabela Paiva

4 102 anos chegando mensal-
mente as casas de 10 milhdes de
assinantes, a revista National

Geographic Magazine — uma publicagio

da National Geographic Society —
pertence a categoria das mais vetustas
mstituigdes de Washington DC, junto com
o Capitélio, a Casa Branca e o Pentdgono.
Ela faz parte do que 0s norte-americanos
chamam de *‘tecido social’’, espécie de
nano de fundo sobre o qual a classe média
borda a sua vida. Seus assinantes sfio na
maioria brancos, classe média e de meia-
idade, do tipo que a gente v& nos filmes,
com casa prépria no subiirbio, dois filhos
€ um cachorro.

Acostumados a um cendrio risonho e
ajustado, foi um choque paraa ‘‘familia’’
de assinantes da MNational Geographic
descobrir que no quartel-general da
publicacio — dois luxuosos edificios
divididos em inimeros escritérios — as
paixdes normalmente atribuidas aos po-
vOs exOLicos, que a revista se consagrou
em retratar, tinham se manifestado, ali, de
forma dramética. Em maio passado,
Gilbert Grosvenor, presidente da National

Geographic Society —enti-
dade que langou a revista e, mais
tarde, foi obscurecida por ela — demitiu
Wilbur Garret, o editor da NG hé dez
anos. E sem explica¢des. ‘‘Nao era pre-
ciso; ele sabia a razdo’’, disse Grosvenor
a0 jornal The Washmgmn Post, que pu-
blicou a noticia na primeira pigina.

Pouco brilho — Trés outros editores-
chefes foram também demitidos ou pe-
diram demissdo. Para os padrbes brasi-
leiros, o fato equivaleria ao cataclismo
provocado pela demissdo de Armando
Nogueira e Alice-Maria, da Rede Globo,
ocorrida em margo deste ano. Equﬂnum
mercado diversificado como o americano,
a National Geographic € algo como uma
rede nacional de TV. Mas, de certa forma,
a degola de Garret ndo foi surpresa: as
brigas entre ele e Grosvenor, que jd foram
amigos de viajar juntos nos finais de
semana, eram um dos assuntos preferidos
nos intervalos para o café na sede da
revista. “*Sao dois homens de personali-
dade muito forte e que tinham as suas
diferengas’’, diz Noel Grove, o editor de
meio ambiente. ‘‘Oque aconteceu foi que
0 homem que tinha o poder de demitir,

~/ demitin.”” Segundo
& ﬁmuﬂmdaﬁm
Geographic que ndo qui-
seram se identificar, as diferencas entre
os dois envolviam dinheiro (Garret ndo
se conformava com cortes no orgamento
que Grosvenor queria implantar), desa-
vengas editoriais e ciime. Considera-
do ““‘um génio editorial’’ pelos cole-
gas, Garret era o preferido do pai de
Gilbert, Melvine Grosvenor, ainda ho-
je reverenciado pelos jornalistas da re-
vista como uma espécie de estrela de
Belém que orientava a publicagdo. O fi-
lho Gilbert, de presenga fosca e pouco
brilho jornalistico, obviamente nfio ale-
grava profissionalmente o pai tanto quan-
to 0 amigo.

Boa qualidade — Mais que uma simples
briga entre editores, a substituicio de
Garret pelo editor-assistente William
Graves pode implicar uma mudanga de
critérios editoriais que fizeram da Na-
tional Geographic, especialmente na
altima década, uma revista informativa e
critica — ¢ ndo apenas uma cole¢do de
belas fotografias e mapas. No fundo, o
conflito entre Graves e Grosvenor era

IMPRENSA - AGOSTO 1990



URA DE STANLEY MELTZOFF / NGS

A reunido que criou a National Geographic Society , em janeiro de 1888, em Washington DC

entre 0 que cobrir € 0 que ndo cobrir,
Gilbert Hovey Grosvenor, avd do que
hoje € presidente da sociedade, definira
certa vez a linha editorial da revista:
"‘Nada de partiddario ou controverso,
apenas o que for de natureza agradavel é
publicado sobre qualquer pais ou povo.
Tudo o que for desagradavel ou de alguma
maneira critico, deve ser evitado™’.
Aparentemente o neto Gilbert concor-
dava com o avd e favorecia reportagens
como “‘Os indios de grandes ldbios do

Brasil™', ou “‘Polvo, este monstro timido’’.

Para seu desgosto, Garret preferia matérias
com titulos e contetidos mais agressivos.
No meio do tiroteio, o sucessor de Garret,
William Graves, logo de inicio tentou
tranquilizar os funciondrios da revista
assegurando uma espécie de meio termo:
““Nés ndio estamos voltando a nada’’,
disse. “"NOs estamos indo em frente, para
alguns lugares bons e fascinantes, mas
para alguns lugares terriveis também."’
Noel Grove, um aficionado de matéri-
as ecoldgicas que poderiam nio ter mais
lugar sob a nova administracdo, es-
t4 convencido de que pouco vai mudar
na sua area. ' Eu propus recentemente
uma reportagem sobre maleriais pe-

rigosos, como gasolina e éter, que estio
espalhados por todos os lugares ¢ nin-
guém nola, e pensel: se arevista realmen-
te mudou, eles ndo vio querer a matéria.
Mas, dias depois, William Graves veio
me procurar para saber gquando vou po-
der comecar’’, confortou-se Groves.
Ainda que a National Geographic con-
tinue publicando reportagens polémi-
cas, deverd manter o balanco adequa-
do entre matérias ‘‘bonitinhas’’ ¢ maté-
rias ‘‘criticas’’, um mix que a tornou a
grande divers@io de seus milhdes de lei-
tores. A esse respeito, o Washington Post
escreveu que “‘a questdo € saber se a
harmonia na capula da National
Geographic significa boa qualidade edi-
torial ou o fim dela™.

Preto-e-branco — Os 10 milhdes de
assinantes, que fazem da revista a quarta
maior do mundo em circulacio, s6 desco-
brirdo a resposta a essa questdo no ano
que vem. Agora, conta Thomas Kenne-
dy, o editor-chefe de fotografia, ‘‘esta-
mos dando os retoques finais na edi¢fio
de janeiro de 1991, Se tanta antecedén-
cia surpreende o leitor brasileiro, acostu-
mado a prazos que terminam horas antes

da chegada dos caminhdes da distnbuigdo,
na National Geographic a coisa ¢ muito
diferente. Ali é comum que uma matéria
leve um ano para ser completada, prazo
que inclui a pesquisa inicial, o “‘trabalho
de campo’™ (apelido dado a apura¢io pelos
jornalistas-gedgrafos) ¢ a fase final da
edicdo.

““Nenhuma revista dd o mesmo upo
de apoio, tempo e participacio na edi¢dio’’,
diz David Alan Harvey, hd 18 anos
fotografo da National Geographic.
“*Quando fui fazer uma reportagem sobre
o Chile, lever um ano s6 na fase de apu-
ragdo’’, conta Harvey. “*O visto acabava,
eu voltava para os Estados Unidos, reno-
vava o visto e ia para o Chile de novo."
Especialista em povos e culturas, Harvey
gosta de construir uma atmosfera fa-
vordvel para o seu trabalho: **Eu escolho
um restaurante, por exemplo, vou la to-
dos os dias e como com as pessoas. No
comego ew sou uma cunosidade, mas
depois vou me integrando € sO entdo
consigo as minhas fotos'".

Tanto tempo € tantos recursos sao até
compreensiveis. Afinal, os fotégrafos da
National Geographic t€m de fazer jus a

crenca de que estdo entre os melhores do
.—’.

e l__—_—__._._.-
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mundo. O brasileiro Klaus Meyer € um
colaborador constante e o editor Kennedy
gostaria de poder contratar um outro
brasileiro, Sebastiio Salgado. "'Eu o
considero um génio’’, elogia o editor,
“‘um dos maiores fotografos do nosso
tempo’’. Salgado s6 ndo trabalhou ainda
para a National Geographic porque
prefere fazer seus préprios projetos e s6
depois oferecer o material s revistas.
Além disso, Salgado s6 fotografa em preto
-¢-branco. "‘Nés s6 publicamos uma
matéria em preto-e-branco por ano”’, diz
Kennedy. ‘A revista foi pioneira na
publicacdo de fotos colondas e fez a sua

reputagdo com 18s0."

Pesquisa cientifica — Paratanto, até ha
pouco tempo ndo se poupava dinheiro. As
listas de despesas apresentadas na Na-
tional Geographic ¢ em outros depar-
lamentos da National Geographic Society
— a segunda maior produtora de docu-
mentiarnos do mundo — sempre foram
legendérias. Produgfio para o aluguel de
helicopleros e avides, por exemplo, é um
lugar-comum. Uma vez, um fotégrafo
chegou a comprar um rebanho de car-
neiros para compor uma foto. Mas a tra-
digdo de abundancia de meios € antiga:
conta-se que durante o reinado do pri-
meiro Gilbert Grosvenor, um repérter
pensou que seria repreendido por ter gasto
400 dolares — correspondente a pelo
menos o triplo, hoje — para comprar uma
ambulincia durante uma matéria na India.

STEVE MCCURRY 7/ NGS

Noel Grove, em ““trabalho de campo®™

102 anos, 10 milhoes de assinantes

Dias depois, recebeu um telegrama de
Grosvenor: “‘Congratulagbes aquisi¢do
carro pesquisa fotografica National Geo-
graphic’'.

Nos alumos dois anos a revista expern-
menta cortes or¢amentarios que limitaram
um pouco os seus gastos. O problema,
explicam funciondrios da socicdade, ¢é
que os lucros da publicacdo, originados
basicamente da venda de assinaturas,
sustentam outros projetos da sociedade
bem menos lucrativos. Quanto a publi-
cidade, o dluimo nimero da MNational
Geographic tinha apenas 17 paginas de
anuncios para 140 de texto. Esta, porém,
era exatamente a idéia de Graham Bell, o
inventor do (elefone. Ao tornar-se

SAM ABELL / NGS

presidente da National Geographic So-
ciety, em 1898, Bell decidiu transformar
o boletim da institui¢do, que tratava ape-
nas de assuntos estritamente cientificos,
em revista popular. Isso foi feito através
da admissdo de pessoas comuns, sem for-
magdo académica. ‘‘Mesmo o homem
mais simples se orgulha de sustentar a
pesquisa cientifica’’, dizia Bell. O pro-
jeto emplacou e, em 1912, a revista ja
contava com 102 mil assinantes.

Sem erros — Desde esse tempo, ¢ por
muitos anos, fotografo-repdrter-explora-
dor eram a mesma pessoa na National
Geographic. Em 1912, por excmplo,
Hiram Bingham recebeu uma bolsa de 10
mil d6lares para mapear a cidade inca de
Machu Picchu, no Peru. Ao voltar, Bin-
gham produziu 186 péginas de relatos,
desenhos e mapas para a edigdo de abril
de 1913. Hoje, no entanto, este tipo de
trabalho é dividido entre fotégrafo ¢
reporter, que atuam em separado € man-
tendo contato por telefone. O editor Noel
Grove, por exemplo, j4 visitou vanas
vezes 0 Brasil ¢ dezenas de outros paises
nos seus 20 anos de revista. ‘‘Enquanto
eu levo dois ou trés meses para fazer uma
matéria’’, explica Grove, “‘o fotdgrafo
demora seis ou sete, pois lem que esperar
as melhores condi¢gdes possiveis para
realizar suas fotos.”

Tal reputacdo de qualidade ndo foi
obtida a toa. Além de edilores, reda-
tores, fotografos, cartégrafos e ilustra-
dores, cada artigo envolve também pes-
quisadores. Depois de terminado o traba-
lho de apuragdo, as entrevistas sdo
transcritas € enviadas para que o entre-
vistado faga corre¢des — viva ele onde
viver. ‘‘Eu era contra esse sistema’’, diz
Grove, ““‘mas hoje sou completamen-
te favordvel.”’ Ele acha que esse méto-
do ndo implica deixar de publicar uma
declaracdo que o entrevistado eventual-
mente ndo tenha gostado. "*Né6s s6 mu-
damos o texto quando percebemos que
erramos um dado ou interpretamos mal
alguma coisa.”

A elapa seguinte € encontrar dois ou
rés consultores especializados nos as-
suntos discutidos na maténa, que checam
tudo a procura de erros ou omissdes. S6
entdo o texto vai para a edigdio final. E por
todo esse cuidado que a National
Geographic raramenie publica corre-
¢oes. ““Os erros sdo @0 poucos que eu
posso me lembrar de quando um carro
Porsche teve o modelo identificado er-
roncamenie quatro anos atris’’, diz
Grove. Na maioria das revistas, isso nem
sera notado. X
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LIBERDADE. A MATERIA- PHIIVIA DA IMPHENSA

Houve um tempo em que liberdade era s0 uma palavra escrita numa bandeira de sonho. E, sem
liberdade, nao existe imprensa. Hoje, 0os mineiros sabem que ela também € sinonimo de desen-
volvimento, saude, prosperidade, seguranga e paz. E este € o sonho que o Governo de Minas

esta realizando agora, sob 2 mesma inspiracao da Inconfi-
dencia. Minas. Desde 1789, produzindo a matéria-prima Z é MI"AS GERAIS

com que se faz a melhor imprensa deste pais. "GOVERNO DO ESTADO




Cesta secdo

Aspones diletantes

A falta do que fazer produz bobagens lapidares

por Luiz Henrigue Romagnoli

mesmo prédio. O Que Inventa
Moda, numa sala muito espa-
¢osa, cheia de quadros e pegas de decora-
¢do absolutamente up-to-date, 1anto que
sdio mudados a cada duas semanas. Mas
a maioria dos acessorios acaba voltando
mais dia, menos dia. J4 O Que Inventa
Piadas se instala num andar baixo, numa
mesa atulhada de papéis, cercado por
prateleiras cheias de livros, almanaques,
revistas, jornais ¢ muita poeira. O
endereco € absolutamente secreto.
O que € quase certo € que assim que
O Que Inventa Moda inventa uma moda,
0 que acontece mais Ou menos a cada
dois minutos, ele logo anota a moda
num pedacinho de papel (cada vez numa
lextura e cor diferentes) e passa para
uma secretdria, que atualmente ¢ morena
de seios fartos e cintura fina, mas j4 foi
uma loira com a anatomia de uma tabua
de passar e pés de pato. Imediatamente
um batalhdio de assessores comega a
‘‘passar’’ a moda para aquele monte de
gente que vive disso: colunistas sociais,
estilistas, socialites, pauteiros de segun-
dos cadernos e afins.

E les provavelmente trabalham no

J4 quando O Que Inventa Piadas
inventa uma piada, ele mesmo vai, as
gargalhadas, para uma ampla sala no
mesmo andar, contar o chiste para scus
assessores. Geralmente eles adoram ¢
comegam a espalhar a nova piada.
Alguns por telefone, outros ao vivo —
disfarcados de representantes comer-
ciais durante o dia e de frequentadores
de botecos A noite. O Que Inventa Pia-
das tem a agenda muito menos chique
doque a do Que Inventa Moda, mas tem
mais verba de representagio.

Gosto por bolero — O Que Inventa
Moda recebe vérios consultores se-
lecionados por especialidade, que mos-
tram novidades de todo o mundo. De
tecidos a sapatos, novos cortes de
cabelo, gfrias, locais, praias, enfim, tu-
do o que possa virar moda. O Que
Inventa Moda analisa longamente, co-
¢a a cabega do seu bichinho de esti-
magfo — atualmente uma lontra, ji que
0s peixinhos de aquério duraram muito
pouco, principalmente porque ¢ diffcil
cogar a cabecinha deles —, e decide:
*“Isto vai ser moda’’. E assina, ou mar-
ca um papel com um selo do seu anel,
ou tecla um computador, ou bate o
pezinho e acrescenta ‘‘cumpra-se’’, ou

ainda d4 uma cusparada no chio e de-
safia; ‘“Alguém vai encarar?’’.

Os dois raro se encontram. E pelo
visto ndo se gostam muito. Da dluma
vez, O Que Inventa Piada contou a
dltima que havia inventado:

— Vocé conhece o Brasil? — pergun-
tou.

— Claro — rebateu, pedante, O Que
Inventa Moda. Eu jé o coloquei na moda
durante uns tempos.

— Pois entdo. L4 existe uma grande
estdtua, que eles chamam Cristo Re-
dentor...

— Que s6 estd 14 porque hd muitos
anos um antepassado meu resolveu que
era moda fazer estdtuas grandes. Estitua
da Liberdade, O Cristo...

— Me deixa terminar, Quem estd
fazendo a reforma € o Roberto Marinho,
dono da TV Globo...

— Claro, pois fui eu mesmo que
mandei colocar na moda hd uns 20
anos, nem lembro...

— Cala a boca, cacete! Se vocé nio
ficar quicto e me deixar terminar a
piada, eu espalho pra todo mundo que
vocé s6 gosta de bolero.

Saia de lambada — O Que Inventa
Moda se calou. O Que Inventa Piada
prosseguiu.

— Pois o presidente Collor ligou para
0 Roberto Marinho. Cumprimentou e
tudo 0 mais, perguntou da familia,
aquelas coisas (O Que Inventa Piada
nao conta piada muito bem...) e af per-
guntou como ia a reforma do Cristo. O
Roberto Marinho disse que 1a tudo bem.
Af o Collor, assim olhando para um
espelho (O Que Inventa Piada esticou o
brago ¢ comegou a olhar languidamen-
le para um espelho ficticio que estaria
segurando na mio), disse para o Roberto
Marinho: ‘‘Escuta, Roberto, vocé nio
acha esse negdcio de barba e cabelo
cumpridos meio fora de moda?"’.

O Que Inventa Piada comegou a rir
exageradamente. O Que Inventa Moda
franziu 0 nariz, ndo vendo graca
nenhuma:

— Além da piada ser fraca, ainda con-
sidero uma provocagdo. Afinal, fui eu
que inventei que 0 Collor seria moda —
disse, enquanto experimentava uma saia
para lambada, masculina, porém.

— Ah, ndo me tire 0 humor — recla-
mou O Que Inventa Piadas. Além do
mais, desde que ele entrou, eu ndo posso
mais fazer piada de humor negro, pois
ele transforma metade em medida pro-
visoria. X
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A dublé
de reporter

“O primeiro Valisére a gente
nunca esquece.  E de pessoas
bonitas e talentosas os diretores
de cinema, teatro e televisdo
também ndo. A prova € que
depois de protagonizar o fa-
moso comercial do sutud, em
1987, Patricia Lucchesi, 14
anos, recebeu inameros con-
vites ¢ fez trabalhos como o
filme ‘‘O Casamento dos Tra-
palhdes’’ ¢ a peca infantil **O
Simpético Mundo da Imagi-
nagcdo'’' — que lhe rendeu um
prémio de revela¢do como atriz.

A dluma proposta que Pa-
tricia recebeu foi para partici-
par de uma das novelas que
Walter Avancini vai dingir no
SBT. **Um dia quero represen-
tar como Marilia Péra e Miche-
le Pfeiffer’’, sonha Patricia.

Enquanto 1ss0, a jovem atriz
experimenta uma nova area: o
jornalismo. Patricia € dublé de
repirter do Zapp, um programa
para adolescentes exibido pela
TV Record, de Sdo Paulo.
“‘Estou aprendendo muito’’,
confessa. ‘‘Quem sabe ndo viro
uma jomalista de verdade."
Mas suas ambig¢des na telinha
vdo além. Patricia quer ter um
programa sO para ela, mas faz
uma exigéncia: ‘‘Quero algo
diferente, nada de coisas do
upo Angélica ou Xuxa'’.

Uma guerra
muito colorida

Oito jornalistas resolveram

FRANCISCO ESTRELA

FRANCISCO ESTRELA

Patricia:*‘Quero um programa s6 para mim”’

trocar as maquinas de escrever
por fuzis e durante quase uma
hora tentaram eliminar uns aos
outros. Muitos tiros foram dis-
parados mas, felizmente, nin-
guém morreu. Afinal, as ar-
mas, em vez de balas, atiravam
bolas de tinta biodegradavel.
Explica-se. E que esses jorna-
listas foram convidados para
participar de um novo Jogo que
esta chegando ao pais: trata-se
do paintball,em que dois times
adversarios simulam uma
guerra. Vence a equipe que
consegue ‘‘matar’’ todos os
soldados mimigos.

Além dos fuzis que fun-
cionam com gas comprnimido,

Os jornalistas antes da batalha de tinta
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O PAULO ROLLO

os soldados jogam protegidos
por uma mascara € por um
colete de borracha. Segundo
seus inventores, o paintball
serve para extravasar a agres-
sividade de seus participantes.
““ Adorei ter jogado’’, confessa
Andréa Dantas, 25 anos € cinco
de profissdo, subeditora do
Modo de Vida, do Jornal da
Tarde, de Sdo Paulo. Com
as roupas manchadas de tinta
azul, fruto de alguns tiros que
levou, Andréa se divertiu a valer
com o paintball. "*Mas eu teria
curtido muito mais’’, diz ela,
“‘se jogasse contra alguns edi-
lores, que merecem bem mais
que um tiro de mentira.”’

O casal 20
da TV baiana

Quando Patricia Athayde, 26
anos ¢ Antonio Fraga, 23 anos,
voltaram da lua-de-mel, re-
solveram mais uma vez unir
suas paixdes — no caso, a tele-
visdo, realizando um video
sobre os 30 anos da TV na
Bahia. No comego, 0 objet-
vo era um trabalho de conclu-
30 do curso de jomalismo. Mas
0 empenho da dupla fo1 ta-
manho que o video se trans-
formou num primoroso docu-
mentdrio. ‘‘NOs conseguimos
o equipamento U-Maticda TV
Itapoan, os estudios da TV
Aratu e as fitas da TV Educa-
tiva’’, conta Fraga. *‘Tudo na
base da amizade.”

Fora 1sso, os jovens re-
porteres foram a caga dos pi-
oneiros da televisio baiana,

= ‘ : : n e e
virou realidade
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Patricia e Fraga:
paixio e televisao

como o apresentador José Jorge
Randam e o cinegrafista Nai-
ton Lantyer. ‘‘Foi um ver-
dadeiro quebra-cabegas resga-
tar a histéria da TV na Bahia™’,
diz Patricia, ‘*porque as emis-
soras mais antigas do estado
nfo tém arquivos.’’

Para o casal, que se conheceu
naredacdo da TV Aratu quando
iniciavam a carreira, ha quatro
anos, o video “‘é uma espécie
de justi¢a aos her6is andnimos
da TV. Além disso, o trabalho
fica como referéncia para quem
quiser, no futuro, bater outra
claguete sobre as cenas do
passado’’, diz Fraga.

Demorou um pouco, scm
divida, mas finalmente, em
1986, ele conseguiu viabilizar
‘0 antigo projeto. Fechou con-
trato de patrocinio com algumas
empresas, ganhou um carro da
Fiat e com dez mil délares no
bolso partiu para sua aventura.
Em dois anos e meio, Paulo
percorreu as trés Américas, toda

a Europa, parte da Africa
Asia.

lmlnm da revista Moto Show,
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ROSINALDO SANTOS

Liacia: muﬂm de oito meses

As duas
faces da atriz

Em uma conversa pelo te-
lefone, em fevereiro do ano
a atnz Fernanda
tenegro disse a jornalis-

ta Lucia Rito, do Jornal do
Brasil,q maPe;a"Submha
nuCnm;:ﬂo , que entdo es-
tava mcenando celebrava
seus **40 anos de teatro e 60
de vida™’. S6 depois de desli-

Uma pausa
para o0 romance

0 jornalismo pode ser uma
6tuma profissio desde que lar-
gada a tempo.”” A frase € do
escritor americano Ernest
Hemingway e vem sendo
seguida ao pé da letra pelo jor-
nalista Renato Modemell, 37
anos ¢ 16 de profissdo. Na
metade do ano passado, ele
decidiu largar seu trabalho na
revista Claudia, da Editora
Abril, para escrever um ro-
mance. “'Ndo vou ficar mais
em redacdes’’, garante Moder-
nell. “*Nelas bebe-se¢ muito
café, fuma-se demais, fala-se
demais e o telefone nfio para de
tocar — ¢ improdutivo € neu-
rotizante.’’

Modernell é autor de seis
livros, mas acha que sé6 agora
encontrou a maneira ideal para
ter tempo para eles: ele trocou
o emprego fixo pelos frilas. As-
sim, Modernell continua ga-
rantindo o seu ganha-pdo e tam-
bém pode se dedicar a litera-
tura. A férmula tem dado (30
certo que ele € taxativo: “"Nao
troco trabalhar em casa, na re-
de, de pijama, ouvindo musica,
por nada desse mundo’’.

FRANCISCO ESTRELA

garo telefone € que Licia se to-
cou que tinha uma pauta quen-
tissima na mao. Ligou denovo

pa:uamelmzﬂs an
da, isso dd um livro’’. Pouco
tempo depois, elas estavam to-
cando o pro mquumwpu-

bhcadnemnum Rela

ra Rocco. E o livro *‘Exercicio

da Paix3o’’, uma biografia de

FeruandaMnnten:go
Licia, 40 anos e dego&s-

sdo, conta que

nheceraalnzhﬁlﬂm O tra-

para '
quuLticmdizqucanmé.m
verdade, a histéria de duas
mulheres: Fernanda Monte-
negro e Arlete Pinheiro Este-
ves da Silva — o verdadeiro
nome da atriz. *‘Fernanda é o
alter ego criado por Arlete,
uma pacata dona de casa e
mde, que continua a conviver
com a atriz’’, diz Licia. Para
uma jornalista habituada a
aum?mpmhurscf entrevista-

por apenas algumas horas
ou, no miximo, alguns dias,
“0 livro fmumapmndlzado
importante’’, garante Licia.

— |

L
o
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§

Modernell: ‘“As redacoes sio neurotizantes”
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Perddo, leitores

Confusao atomica

Erros bombasticos detonam boas reportagens

por Moacir Japiassu

leitor Celso Luiz P. Mendes, de

Sdo Paulo, tropegou numa reporta-
gem-pesquisa do Jornal da Tarde
no dia 2 de julho e continua traumatizado
até hoje. O Brasil estd pronto para fazer
a bomba, anunciava o titulo, embora ndo
tenha sido esse enunciado apocaliptico o
responsavel pela desdita do Celso,

esta informagao : **(...) A pnimeira ba
(atdmica) foi explodida no mundo ha
quase 45 anos, um teste no atol de Bikini,
em 1946, pelos norte-americanos, durante
a Il Guerra Mundial’’.

Ora, se a II Guerra acabou em 1945,
Hiroshima e Nagasaki, que diabo de
conflito foi esse de 19467 Celso consul-
tou bibliotecas inteiras, chateou 1a-
listas e nada descobriu; pdde confirmar,
porém, esta verdade: ** A primeira bomba
atbmica, carinhosamente apelidada de
‘Little Boy’, foi detonada em Alamo-
gordo, no deserto do Novo México (EUA),
a 16 de julho de 1945. Mais precisamente
as 5h30"’, escreveu Celso. Depois da carta
do leitor, Janistraquis fuzilou: “*Con-
siderado, bomba mesmo foi essa mate-
rinha do Jornal da Tarde, hein?"’

(%8
Janistraquis arquivou duas recordagdes
da falecida Copa do Mundo: ltdlia dd

adeus a ltdlia, disse O Globo. Janistra-
quis considera que o titulo **induz o leitor

a mais completa imbecilidade’’, segundo
escreveu na ficha arquivada. Outra pérola
saiunacoluna Dois Togues,assinadapelo
Maurinho Beting na Folha da Tarde, de
SaoPaulo. *‘Goycochea foi maisuma vez
o her6i argentino. Sozinho, defendeu dois
pénalus’’. Janistraquis teve uma premo-
nig:) do que aconteceu no dia seguinte:
"*Considerado, o Joelmir Beting, que foi
repérter esportivo, deu uns cascudos no
garoto e foi bem feito! Ora, goleiro de-
fender pénalt sozinho..."”

Textoda Folhade S.Paulo, sob o titulo
Homem ataca estudantes a noite na zona
norte: **No boletim de ocorréncia, consta
queele ndo violentou amenor. Segundoo
depoimento, ele a obrigou, ameagando-a
com um revélver, a prética de sexo oral™’.
Comentédrio do perplexo Janistraquis:
“*AAAAhhhh, boooommm!!!"’

En-!\"l

Este humilde porém esperto Perdao...
festeja a volta de Sérgio Cavalcanti ao

jomalismo. Sérgio, especialista em

Formula 1 que brilhou no Jornal do Brasil
nos anos 70, acelera agora na Tribuna da
Imprensa, numa coluna ecumenicamente
dividida entre todos os espories.

(6%

Legenda de foto da revista Veja na
matéria intitulada Negdcio das Ardbias:
‘O comerciante Michel Kahlil Fram,
cercado pelos filhos Eduardo ¢ Mona

(...)"" Janistraquis leu, refletiu e ponderou:
““Considerado, veja s6 o que o planeja-
mento familiar fez com a Imprensa! Seu
Michel esté cercado por um simples casal
de filhos; antigamente, prole com menos
de dez nfio cercava pai algum...”’

}E.E:?E"*.

Notinha da revista Mdxima: *"Uma
idéia para presentear homens exigentes
$30 0s kits da Casa Cabral, que voce pode
montar com vinho alemio, paté dinamar-
qués, marrom-glacé espanhol ou chi
inglés’'. Ilustrava o texto uma foto do Kii
—com vinho do Porto, almdndegas e duas
latinhas de sopa. Janistraquis aposta que
alguma coisa saiu errada.

Da revista Tendéncia: *(...) Um ope-
rario comanda um grupo; a gesticulagio ¢
iniciada ao som de uma miisica que sa
por microfones espalhados por todo lo-
cal”’. Entusiasmado, Janistraquis comen-
tou: ‘“‘Considerado, o que ¢ a tecnologia!
Acabaram com o alto-falante; agora, ¢
gente solfeja ao microfone ¢ o danado jé
sai cantando amisica’’. Mandei-o procu-
rar tal preciosidade no Paraguai; vale &
pena.

%

Noite dessas assistiamos ao Jorna
Nacional quando Cid Moreira noticiou
um match no tormeio de ténis de Bocs
Ratén: Boca Réiton, pronunciou o vetera.
no locutor. Janistraquis jurou que foi ¢
mesmo Cid quem protagonizou aguel:
cena diante de um bebedouro nos corre-
dores da Globo, lembra-se? Estava escrilc
pise no pedal e o homem leu pdise n

pldal. s
(2

Dois titulos do Estaddo que Janistra-
quis Inscreveu entre 0s concorrentes ac
Prémio Sossega Ledo deste ano: Linfécita
errado suicida-se e este outro, auténtice
obra-prima do jomalismo, digamos,
sentencioso — Fumaca preta dos 6nibus
serd punida. Meu secretdrio consultou
advogados e soube que tal fu pode
pegar uns dois anos de cadeia. ‘O crime
€ inafiancével’’, esclareceu Janistraquis.

J
ri‘-‘ o)

Janistraquis passou o fim de semans
lendo e relendo os chamados *‘6rgdos de
grande penetracio’’ e depois me deixouc
seguinte bilhete: ‘‘Considerado, anti-
gamente a Imprensa estava cheia de gente
com texto final; hoje, a maioria tem mesme
€ texto terminal...”” Meu secretdrio anda
mais implacével que editorialista do Es-
tadao. X
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VENHA VER PORQUE AS PESSOAS NO GALLERY
ESTAO SEMPRE FELIZES.
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Ponto de vista
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DE VOLTA AO INFERNO

Menor € capturado depois de tentar fugir da Febem, em Sdo Paulo
Foto de Sérgio Tomisaki, 40 anos e 21 de profissdo, da Agéncia Folhas
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Todo homem tem seu preco.

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NO BRASIL: GOMEZ CARRERA - TEL-(O11) 2791488



Imprensa livre.
0 melhor alimento para a democracia.

Homenagem da Sanbra
ao Dia Nacional da Imprensa - 10 de setembro.
E a todos aqueles que dao um sabor todo especial
a liberdade de expressao.
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