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Citilmprensa

Seminario para Jornalistas Latino-Americanos — Columbia University, Nova York, EUA.

INSTITUTO CITIBANK LEVA JORNALISTA
A COLUMBIA UNIVERSITY

Se vocé e jornalista, e escreve sobre economia e finangas, provavelmente ja
conhece o Citiimprensa, seminario patrocinado pelo Instituto Citibank e
organizado pela Columbia University, em Nova York, para um grupo de

jornalistas da Ameérica Latina e Caribe.

Em seu terceiro ano consecutivo, o Citiimprensa de 1991 levara um jornalista
brasileiro aos Estados Unidos para passar duas semanas, com todas as
despesas pagas, em contato com 0s maiores e mais importantes organismos
economicos mundiais, as maiores autoridades da imprensa norte-americana e
jornalistas latino-americanos. Informacoes sobre participacao e criterio de
selegcao devem ser obtidas junto a Assessoria de Imprensa do Citibank pelos
telefones (011) 576.2655 ou 576.1244.

Importante: o prazo para inscricoes encerra-se em 28 de fevereiro, as 17h00.

InstitutoCitibank



ma boa parte das mulheres que povoam os P A U T A
sonhos dos marmanjos brasileiros nao sao atri-
zes, atletas, socialites ou modelos de publici-
dade. Sao profissionais que batalham no
corre-corre das noticias, que pulam de gabinete
em gabinete em busca de informagdes ou que entram e
saem de estidios abafados, para apresentar os jornais de
TV. A Imprensa brasileira, que ja conquistou o mérito de
uma alta qualidade técnica, também pode se ufanar das
beldades que oferece ao deslumbramento do publico. Mas
as belas da noticia, ao contrario do que se supde, enfrentam Destaque
mais problemas do que facilidades em sua vida profissional
— como demonstra a matéria de capa desta edigao.

O lado pouco conhecido do poeta
Mario Quintana, um dos mais

Também neste nimero, IMPRENSA recua mais de 60 brilhantes jornalistas gatchos
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A GAZETA MERCANTIL PASSA

AO MESMO TEMPO QUE EM SAO PAULO, BRASILI

22 de novembro. Curitiba passa a ser a sexta Bom para os homens de negocio de todo o Pai
cidade brasileira a fazer parte da rede de impres- que passam a ter uma cobertura ainda mais ef]
sao simultanea da Gazeta Mercantil, o jornal de ciente do que acontece no Parana. Melhor aind
economia ¢ negocios do Pais. para os empresarios ¢ executivos paranaense

Isto € possivel gragas a um sofisticado equipa- (que passam a contar mais cedo com as informs
mento de transmissao. A alta tecnologia a servi- coes precisas da Gazeta Mercantil. Para com
¢o da informacao. 0 dia decidindo com seguranca e tranquilidade




A SER IMPRESSA EM CURITIBA

PORTO ALEGRE , RIO DE JANEIRO E SALVADOR.

GAZETA MERCANTIL

Informagoes sobre o mundo dos negocios na velocidade do laser.



Serra Moon

Esclarego aos leito-
res de IMPRENSA
que nao procedem os
“boatos™ sobre “en-
volvimento™ do om-
budsman da Folha de
S. Paulo com a Seita Moon, conforme
sugere reportagem no numero anterior.
Fui vitima da campanha difamatoria lide-
rada pelo jornal O Globo a esse respeito.
Meu “envolvimento™ com a World Me-
dia Association (do Reverendo Moon)
nao ¢ maior nem menor do que com uni-
versidades, escolas de comunicagao, as-
sociagOes empresariais ou organizagoes
sindicais que me convidam sistematica-
mente para palestras ¢ debates. Sao con-
viles para 0s quais sempre estou aberto,
com intuito de discutir as fungoes que
exer¢o na Folha. Conforme me respon-
deu Gabriel Priolli, diretor de Redacgao de
IMPRENSA, niao houve ma-fé na repor-
tagem. Ele considera ter faltado “uma
visao mais clara para perceber que o sim-
ples registro de um boato ¢ um estimulo
a esse proprio”. Agrade¢o a maneira sim-
patica como a revista acolheu meu pedido
de esclarecimento.

Caio Tulio Costa
Ombudsman da Folha de S. Paulo
Sdo Paulo — SP

[E1 bE IMPRENSA

Oportuna a matéria sobre a Lei de Im-
prensa, publicada na edigdo 39 desta re-
vista. Em abril deste ano, baseada nesta
lei, fui condenada em primeira instan-
cia — juntamente com quatro dirigentes
do Sindicato dos Eletricitarios do Espiri-
to Santo, no qual atuo como assessora de
Imprensa — a seis meses de prisio, pena
esta convertida a dois anos de sursis por
sermos réus primarios. Motivo da conde-
nag¢ao: uma denuncia sobre corrupgao em
uma empresa de energia elétrica no esta-
do, feita com base em parecer juridico e
publicada no jornal da entidade. Tal de-
nuncia, alias, foi objeto de agao popular
movida pelo sindicato e ainda nem sequer

apreciada pela Justiga. Posteriormente, a
sentenga foi considerada nula pela ins-
tancia superior, devido a erros na condu-
¢a0, mas o processo ainda tramita na

Justica.
Angéle Murad
itoria — ES

Mipia HETERODOXA

O artigo “A midia heterodoxa™ (IM-
PRENSA 39), de excelente valor infor-
malivo, comete involuntariamente uma
omissdo que poderia prejudicar a classe
que represento. Ao ser inquirido sobre as
novidades de nossa midia (baloes e diri-
giveis) dei énfase ao dirigivel, como a
propria reportagem corretamente mostra.
Devo esclarecer que a midia balao ainda
estd longe de ser totalmente aproveitada
no Brasil (nos EUA hoje voam mais de 5
mil baloes, aqui cerca de 30!) e que os
dados de recall elevado sao de balao,
sendo que assume-se que os de dirigivel
sa0 ainda maiores.

Salvator L. Haim
Associagao Brasileira de Balonismo

Sao Paulo — SP

Hor LiNE

Agradeco a divulgacao da Internatio-
nal Hot Line na edi¢ao de novembro. Isso
certamente contribuira para que um
maior numero de jornalistas utilize o nos-
so servigo de referéncias, em suas maté-
rias relativas a drea do meio ambiente.
Pego-lhe, entretanto, que retifique o ni-
mero do telefone através do qual os jor-
nalistas do Brasil podem contatar a JHL.
Eles devem nos ligar, a cobrar, no nime-
ro 001-212-661.9110 (via telefonista) ou
nos contatar via fax, pelo nimero 001-
212-599.6432.

Nira Worcman
Scientist’s Institute For

Public Information
Nova York — EUA

Espirrto pE Missio

E extremamente alentador para um ve-
lho jomalista ver que existe pelo menos
uma publicagao no Brasil que reflete o
proprio titulo: IMPRENSA. Noventa por
cento dos jornais deste pais tem titulos
que falam em povo, mas estampam ape-
nas a versao oficial dos fatos. E bom
saber que temos uma revista que imprime
um espirito de missao ao seu trabalho e
que apesar da burrice, crueldade e incom-
peténcia de nossas elites, insiste em per-
seguir a verdade que os manipuladores da

realidade tentam esconder.
Fausto Wﬂg

Rio de Janeiro -

Corre1o pA MANHA

Recebi xerox da matéria sobre a sra.
Niomar Moniz Sodré Bittencourt (IM-
PRENSA 39). A revista fez uma reporta-
gem a partir do meu texto. Portanto,
gostaria que esta retificacao constasse do
proximo numero da revista. Nao quero
esta matéria assinada por mim. Néo sou
reporter-foca e tenho varios livros escri-
tos e publicados, numa carreira literdria
de mais de vinte anos. Tenho meu estilo
e preservo a minha maneira de escrever.
Ainda mais que considerei desrespeitoso
o “por Jeferson Andrade™ quando assino
Jeferson de Andrade. O respeito de uma
boa Imprensa comega num simples de de
um nome.

Jeferson de Andrade
Rio de Janeiro — RJ

O texto original sobre o Correio da
Manha e sra. Niomar foi reescrito nesta
Redagdao por ndo apresentar o mesmo
padrao editorial de IMPRENSA. O texto
final manteve rigorosamente as informa-
coes apuradas pelo reporter. Nao temos
nenhuma intengdo de desrespeitar nos-
sos colaboradores. Apenas a de oferecer
aos leitores o melhor produto possivel.

R B X

As carfas para o redogdo devem & enviodas parg:
Revista IMPRENSA - Rua Or, Alberfo Torres, 21 - Perdizes -
CEP 05006 - 540 Paulo - 5P Por questdo de espaco, as
cartas poderdo ser resumidas pela redagdo
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IRRESISTIVEIS EMOCOES,
INTENSAS PAIXOES E
SOBRETUDO MUITO, MAS
MUITO BOM HUMOR.*

QUE TUDO ISSO
ESTEJA CONTIGO EM 1.

* E nds, de CONTHIGD, pio estamos rindo & toa. Afinal,
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Duranle neqros anos de triste memonia, o censg="3 .

ra imposta por um Governo nao eledo pelo volo
pnpuﬁm, mutilou a verdade. Foram alguns dos
anos mais trisles para o jornalismo brasileiro e
para a Nacao como um lodo. A plenitude demo

cralica devolvey a possibilidade e o compromis

50 005 0rqaos de mformacao
E 1550 inclui todas as emisso

ras de 1V no Pais

E esse desatio que o novo jor

nalismo da Record se propoe
a enfrentar. Corlar os medos
pela raiz. £ divulgar, com
compeléncia e ser aq-r(fltlir ludo
0 que precisa ser divulgado

E assim em todas as suas
areas de alvacao. Nao po
deria ser diferente com a analise pelitica nacio

nal. Contando com uma equipe de reporteres de
primeiro hime, a analista politica do Jornal da
Record. Ana Maria Tahan, noo encobre tatos:
anahisa tudo por inteiro. Gracas o ela e a um tro

balho pleno dos jornalistas da Record, o Jornal
do Record chega sempre primeiro. Anfes de fo

dos os lelejornais das emissoras concorrentes

Nao corte sua informacao pela metade. Jornal
da Record

JORNAL DA RECORD




ECONOMEs

Palavras ao vento

A TV consome em um minuto o trabalho de vdrios dias

por Regina Martinez

Canso de me perguntar até que ponto
fazemos de fato economia nos telejor-
nais. A pergunta mais comum de pessoas
de fora do meio jornalistico € se sofremos
algum tipo de censura interna. Mas a
grande questao nao € esta. A grande cen-
sura que vejo aos assuntos economicos €
0 espago em televisao. Cada comentario
ou matéria significa um investimento de
dias ou muitas horas, lendo ou conver-
sando. Em um minuto vai apenas o suco
do assunto. E fica para o profissional a
sensacdo de jogar muita informagdo no
lixo.

A televisao nao permite esparramar o
assunto em linhas e mais linhas. A infor-
magao € concentrada e nem sempre valo-
rizada. Vamos entender “valorizada™
como a tentativa de passar mais, de ir
mais longe e aprofundar alguns assuntos.
Nao adianta falar em indexagéo de pregos

e salarios se quem esta vendo ou ouvindo
nao sabe exatamente o Jue € indexacao.
Nem o que sdo os indices e qual o papel
que eles tém numa economia como a
brasileira. A gente passa a noticia tendo

“A informagdo economica
na televisao ¢
para quem tem formagao”

a certeza de que nem sempre estd sendo

compreendido. Nem as célebres compa-
ragdes sao suficientes para passar, pelo
menos, a nogao do conceito ou da infor-
magao que estd por trds da noticia.

Sensac¢do do vazio — Nao € sO uma
questio de ser claro, objetivo e traduzir a
linguagem. Mesmo com tantos predica-
dos, o profissional sabe que o importante
nao esta sendo dito. A alternativa mais
usada € partir para as noticias que dizem
respeito ao dia-a-dia de cada cidadao.
Mesmo assim, fica a sensag¢ao do vazio
no final. E porque, falando do
feijdao com arroz, de que a farinha aumen-
tou e que os combustiveis ficaram mais
caros, falta mostrar (o que os jornais con-
seguem e as revistas idem) que atrds tem
toda uma cadeia produtiva, uma relagao
de custos e pregos, uma politica econo-
mica e toda a historia. Certamente, estas
Nao sao questoes que interessam ao gran-
de publico. E nem sempre interessam
também ao empresario de comunicacao.
Mas € uma questao do profissional: como
conciliar a satisfagao e a sensagdo do
dever cumprido com a linguagem do seu
veiculo.

A informagao economica em televisao
¢ para quem tem formagdo. Mas nao ¢
informacéo para uma elite. Hoje, mais do
que nunca, a informagao economica esta
democratizada. Ela ¢ bem mais disponi-
vel. Mas, nem por isso, ela € entendida.
Passamos ao telespectador as sensagoes
de inflagao, indices, aumentos, queda nas
vendas, rombos de or¢gamentos e concor-
datas. Fico imaginando que, nas milhGes
de cabegas, tudo isso se transforma em
monstros dos mais diversos, que passam
a freqiientar o sono e povoar os sonhos de
cada um como fantasmas. Ou nao? X

Regina Marfinez, 35 anos, 12 de profissdo, & editoro de
economia da Rede Manchete

73

Johnnie Walker



Lingua

Suprema estultice

Titulos como este so assustam o pobre leitor

por Josué Machado

que leva uma pessoa que pensa,
fala, quem sabe até ama, a escre-

ver um titulo como este, publica-
do na Folha de S. Paulo: “Passageiro ¢
suprematista™? Tais titulos instigam o po-
bre leitor a exclamar “caspite!”, se for
antigo, ou outra coisa, se jovem, e a virar
a pagina ou fechar o jornal.

Nestes tempos coloridos, em que as
publicagoes periddicas lutam para emba-
lar a informagdo em linguagem tanto
quanto possivel higiénica, agradavel,
leve, ficil de assimilar, para agarrar os
leitores, a Folha de S. Paulo vem com
titulos como esses. Terd ela concluido
que o leitor gosta de levar sustos? Ou que
todos conhecem bem artes plasticas e
tém de saber o que € suprematismo e
construtivismo? Ou que o leitor gosta de
parar a leitura do jornal para procurar o
significado de conceitos fechadinhos

0

como talvez a porta do cofre do FMI?
Pode ser.

Verdade que o titulo suprematista ¢ um
subtitulo no corpo da matéria “ Antonioni
volta em dose dupla basica”, sobre o lan-
¢amento em video de dois filmes do ci-
neasta italiano. O que ndo ajuda muito.
Os titulos das outras retrancas (palavra
terrivel) sao estes: “Filme materializa as
cores” ¢ “Deserto Vermelho explora peso
dos corpos”. Extraordinario.

Titulo revolucionario — A Folhanao
pdra no capitulo da erudigao desbragada.
Qualquer de suas edigdes contém ligoes
riquissimas de linguagem e jomalismo.
Ao anunciar a renincia de Tatcher, colo-
ca sob a foto da arejada senhora, que olha
o proprio relogio de pulso, a legenda: “A
primeira-ministra Margaret Tatcher olha
o relogio na Conferéncia para Seguranga
da Europa”. Nao é perfeito? Sena, se
anunciasse a marca do relégio e que horas

eram. E se revelasse também que ela es-
tava de jaquetdo azul. Esqueceram ainda
de dizer que havia uma taga de dgua a
frente dela e que sob ela havia uma cadei-
ra com assento de pele de cameiro galés.

Nessa mesma pégina, a Folha registra
opinides sobre a queda de Tatcher; que
despedacou a economia britanica — isso
a Folha nao diz — e se preparava para
privatizar o ar respirado pelos suditos da
rainha. Estao la consideragoes de Bush,
de Mitterrand, de Gorbatchev. Gente as-
sim. E quem mais? Quem mais a Folha
ouviu para enriquecer a pagina? Ouviu
também, apropriadamente, 0s ministros
Alceni Guerra e, sobretudo, Antonio Ro-
gério Magri, ele mesmo. Os dois-lamen-
taram com brilho a defec¢ao da ministra,
que parecia servir de modelo ao nosso
governo, e deram com suas ponderdveis
opinides o peso que faltava a pagina.
Faltou ouvir s0 o Joaozinho Trinta e o
Biro-Biro. E assim mesmo que se faz.
Cobertura completa, com o senso de me-
dida exato.

A Gazeta Mercantil, nosso Wall Street
Journal ou Financial Times, podem es-
colher, também da sobressaltos em seus
leitores. Mas usa outra técnica. Na edigao
de 30 de novembro publicou em duas
linhas de quatro colunas o titulo: “Zélia
na CNI houve criticas a “disparada dos
juros’ e reitera apoio ao pacto™. (O grifo
¢ nosso, como se costuma dizer.) Para
acentuar a ironia de sua contribuig¢ao ao
enriquecimento da lingua, colocou o an-
tetitulo: “Entendimento Nacional”. Cla-
ro, um titulo revolucionario para todos
entenderem.

Quer dizer, a circunspecta Gazeta aca-
ba de criar o verbo houvir, simpatica sim-
biose de haver com ouvir. E o aplicou
pela primeira vez justamente com a Zélia,
que gosta tanto de boleros. Enfim, como
diria ela, houvir parece ser um ouvir exis-
tencial, um ouvir com o amago do ser.
Quigd com o coragao. Nada desse entrar
por um orificio e sair por outro tao co-
mum as autoridades que bem governam
nosso pais. Agora que os académicos
portugueses e brasileiros ensaiam a uni-
ficagdo do portugués falado aquém e
além mar, que tal considerar a cataloga-
¢ao do novo verbo? X
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O jornal mais importante do Pais.




Vianhattan

No peito e na raca

Judeus hassidicos bolinam mulheres latinas no elevador,

negros temem uma invasao dos russos...
E impossivel evitar a questdo racial em Nova York

por Lucas Mendes

“U m brasileiro, pelo amor de
Deus, me arranja um brasilei-
ro nesta briga dos latinos com
os judeus hassidicos em Williammsburg
no Brooklyn!”

Eu estava pedindo ajuda de todo mun-
do — motoristas de taxi, padres, assisten-
tes sociais — acima de tudo a produtora
Angélica Vieira. Um brasileiro discrimi-
nado pelos hassidicos — ou discriminan-
do os hassidicos — era uma das partes
principais da pauta que eu tinha oferecido
para a estréia do programa Fala Brasil,
dai a uns dez dias.

— Tem a Renatinha. Ela morava l4,
mas mudou. Serve?

— Nao, nao serve.

— Tem um dentista brasileiro que mo-
rava la perto, serve?

— Nao, perto também nao serve.

— A Carmem Calderon, uma porto-
riquenha assistente social, porta-voz
dos latinos nesta briga, conhece uma
brasileira.

Fomos atras de Carmem. Esperta, res-
postas curtas, boas para televisao.

— A policia daqui protege os hassidi-
cos. Eles podem estacionar em cima da
calgada, eles podem dar festas de casa-
mento no “Armory” (prédio do governo,
antiga sede do regimento militar). As
criangas deles nao freqiientam escolas
publicas, mas eles tém trés diretores na
comissao de escolas publicas. Eles tém
prioridade nas vagas de apartamentos ba-
ratos construidos pela cidade e eles pas-
sam a mao nas mulheres nao hassidicas.

— Como assim?

— Se a gente entrar sozinha num
elevador com um hassidico, ele boli-

4

na a gente.

Foi um incidente deste tipo que provo-
cou a pior confrontagao entre hassidicos
e a policia, hd mais de um més. “Mas a
mulher nao era latina. Era americana. Por
1550 a policia foi 14 e prendeu o hassidi-
co”, contou Carmem. A reacao dos has-
sidicos foi manchete nos jornais do dia
seguinte, Centenas deles atacaram o dis-
trito policial e feriram 34 policiais, ten-
tando libertar o bolinador. S6 um
hassidico saiu ferido. Este incidente re-
percutiu muito além de Brooklyn e o
prefeito nomeou uma comissao para in-
vestigar as acusagoes dos latinos.

Contribuicao hassidica — E a brasi-
leira que a Carmem conhecia? Tinha mu-
dado. A poucos quarteirdes de Carmem
Calderon fomos encontrar o rabino Fried-
man, porta-voz da comunidade hassidica
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e editor do semandrio News Report, pu-
blicado em idiche. Citando vérios nume-
ros, o rabino negou todas as acusagoes. O
nimero de crimes de qualquer tipo de
violéncia — e de doengas por falta de
higiene — ¢é muito mais baixo entre os
hassidicos do que em qualquer outro gru-
po étnico na cidade, afirma o rabino.
Na versdo dele falta lideranga entre os
latinos. Estao divididos entre porto-ri-
quenhos, dominicanos, colombianos e
vérias outras origens. A vizinhanga has-
sidica é muito mais bem cuidada do que
a latina, diz ele — e € verdade. Nao ha
lixo nas ruas. Sobre educagdo, o rabino
diz que os latinos devem ficar agradeci-
dos com a contribui¢ao hassidica na di-
recdo das escolas, porque sdo grandes
educadores.

Pergunto se bolinam as latinas e ele diz
que quem nao entra em elevador com
latina é ele: “Sao perigosas”. Ele respon-
sabilizou a mulher pelo incidente, dizen-
do que ela tinha dois antecedentes
semelhantes. E me explicou que os has-
sidicos, em publico, jamais tocam nas
proprias mulheres. “Nosso cumprimento
nao permite nem aperto de mao.”

Vou em busca de Claudio Edinger, um
grande fotografo de Sao Paulo que acaba
de ganhar o segundo prémio de fotografia

W

mais importante dos Estados Unidos —
o Emest Haas — com uma série de fotos
do Hospicio Juqueri, em Sao Paulo. Edin-
ger tinha passado dois anos no Brooklyn,
convivendo e fotografando os hassidicos
e tem uma colegdo preciosa e rarissima
de fotos. Cldudio, que ¢ judeu, me conta
que ele mesmo quando era crianga, cres-
cendo em Sao Paulo, sacaneava os hassi-
dicos. Até entre os judeus eles sao
considerados estranhos. “Quando passa-
va um garotinho hassidico,a gente iald e
tomava o chapéu dele ou lhe aplicava um
cascudo.”

Buraco no lencol — Cldudio me diz
que todas estas nogoes sobre a higiene e
as praticas sexuais dos hassidicos sao
falsas.

— Este negocio de que s6 fazem amor
através de um buraco de lengol é uma
grande besteira. Eles sao como qualquer
microcosmo da sociedade. Ha os bons e
ha os maus, ha os limpos e os sujos, mas
a maioria € limpa. Tomar banho todo dia
faz parte da religiao deles, bem como
estudar todos os dias.

— E este negocio de bolinar as latinas?

— Adultério entre hassidicos € proibi-
do. Um hassidico ndao pode tocar noutra
mulher hassidica que nao seja a dele, mas
nao ¢ pecado tocar em mulher de outras
racas. Se podem, bolinam. Hassidicos
gostam de comer, beber, dangar. Apesar
da aparéncia, € um povo alegre. O proble-
ma deles é que nao se interessam pelos
problemas dos outros.

E impossivel vocé passar um dia nesta
cidade sem uma referéncia racial. O mo-
torista que nos levou ao Brooklyn em
busca de brasileiros era do Afeganistao.
Um perigo nas ruas. Baten uma vez de
lado e quase bate de frente num trator. No
Brasil, o comentdrio costuma ser machis-
ta: “Vai ver que é mulher no volante”™.
Aqui vao logo em cima de raga. “Deve
ser latino ou chinés”, disse o afegio,
como se eu e o cinegrafista Henderson
fossemos saxoes. “Todos tém a mesma
cara, compram as carteiras € ninguém
percebe.” Quando estdvamos no Brook-
lyn fazendo um stand up passaram dois
negros e, ouvindo o portugués, um co-
mentou com O outro: “Sao russos. Estao
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chegando aos montes”. Entre os brasilei-
ros de origem mais humilde, muitos se
referem aos negros como “macacos”.

Casal branco — Quando cheguei aos
Estados Unidos no fim da década de 60,
eu vim com uma bolsa de estudos que
reunia 15 jornalistas de 15 paises diferen-
tes. Durante um ano, trabalhamos e estu-
damos juntos. Naturalmente, sem
planejar, nds nos segregamos por raga.
Nés, os latinos, formamos um grupo. O
inglés fechou com o australiano. Os asia-
ticos com os asidticos. SO havia um negro
— Tessifaye Kabthima, da Etiopia — o
mais gentil e doce de todo o grupo. Ja-
mais levantava a voz ou era capaz de uma
resposta indelicada. Sempre sorria, mais
ainda quando estava com um copo de
cerveja na mao.

Uma tarde, viajando de carro pelo sul,
paramos para um lanche numa cidadezi-
nha na fronteira do Alabama com a Geor-
gia. Nao havia quase ninguém na
lanchonete além dos donos, um casal
branco. Fizemos nossos pedidos, mas
passou o tempo e nada. O diretor da Bol-
sa, que viajava conosco, percebeu que os
donos se recusavam a nos servir por cau-
sa de Tessifaye e explodiu com insultos
contra os donos. E nés também. “Quebra,
porrada neles, fago, acontego, me segu-
ra.” S6 o Tessifaye nao demonstrava ne-
nhuma irritagao.

— Chama a policia — sugeriu o india-
no, um dos mais sensatos.

— Isto mesmo, chama a policia.

Nio foi preciso. Os donos ja tinham
chamado e quatro carros pararam na fren-
te da lanchonete.

— Agora quero ver se servem ou nao
servem o nosso crioulo.

Um dos policiais se aproximou dos
donos e depois de uma conversa curta e
baixa nos disse:

— Se vocés quiserem sair daqui intei-
ros, SUgiro que entrem nos Seus carros jd.
Eu garanto a seguranga de vocés até a
fronteira com a Georgia. Se vocés nao
quiserem ir, nao posso dar garantias.

Tessifaye liderou nossa partida, tran-
qiiilo como se nada o tivesse atingido.
Nés seguimos com os rabos entre as

pemas. X
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“ENOS SEUS 100 ANOS DE
HISTORIA, O ESTADO DE S. PAULO
CONTRIBUIU TANTO PARA O
JORNALISMO, COMO PARA A
PROPAGANDA BRASILEIRA 2

\J/\‘ .
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Roberto Duailib
Diretor Presidente da DPZ

R:::-bertﬂ Duailibi, 0 D da DPZ. Uma agéncia que € um verdadeiro

marco na histéria da propaganda brasileira. Afinal, sio mais de 20
anos criando campanhas, vendendo produtos e construindo marcas de forma
brilhante. Uma histéria parecida com a do Estaddo. Uma histéria de
competéncia e eficdcia, que garantiu resultados permanentes aos
anunciantes. E os resultados trouxeram mais investimentos. E assim o
mercado cresceu. A DPZ também. E o Estadio, continua sendo
absolutamente eficaz.

Ahsolutame Eficaz
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qué?

Enquanto Lula fala portugués de menas, Collor e Abreu
Sodré usam de que demais. Sao as brilhantes
contribuigoes dos nossos politicos ao besteirol nacional

por Carlos Brickmann

' d

menas verdade de que Lula seja o
Epri meiro politico de expressao nacio-
nal a falar desse jeito. “Menas”, va la,
¢ tao dele quanto “maracutaia™; mas “en-
tendo de que”, “creio de que”, “acho de

que” tém origens bem mais aristocraticas.
Até onde deu para pesquisar, o criador
do “creio de que™ foi 0 ex-chanceler Abreu
Sodré, quando era lider da UDN na Assem-
bléia de Sao Paulo. Dizem que Sodré € tao
amigo de livros que em sua casa todos se
envolvem com eles: ele compra, sua esposa
paga ¢ o0 mordomo l€. Sodré falava “creio
de que™ e toda a Assembléia, com a excegdo
dos deputados Arruda Castanho ¢ Raul
Schwinden, ambos alfabetizados, o seguia.
De acordo com o bnilhante comentario de
Ricardo Sérgio Mendes, o popular Ricardo
Coragao de Gorila, que por mais de 30 anos
cobriu a Assembléia, Sodré era rico, da
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UDN e de familia tradicional; logo, para os
nisticos deputados, o que falava estava cer-
to. E da-lhe “entendo de que”.

Um grande amigo de Sodre € o jornalista
Ruy Mesquita, do Jornal da Tarde. Conhe-
cem-se de infancia e Ruy chama Sodré por
seu apelido familiar, “Be”. Quando Sodre
se elegeu governador de Sao Paulo, nas pn-
meiras eleigoes indiretas pos-64, Ruy, mais
velho e mais experiente, dissuadia alguns
jornalistas que acreditavam que Sodré, “por
dentro”, mudaria a Revolugao: “O Bé nao
sabe nem falar”. E, em seu primeiro discur-
so apOs vencer a convengao da Arena, So-
dré confirmava: “Creio de que esta vitoria
(...)". Ruy, tristonho, para os jornalistas que
se amontoavam na sua sala: “Eunaodisse?”

O criativo Magri

Nossa Imprensa, que ninguém se iluda,
¢ elitista. E nao s0 os patroes, nao: jornalista

adora falar mal de pobre que deu certo. O
Magri, por exemplo, vive sendo gozado
pelo “imexivel”. Esta bem, € uma palavra
nao dicionarizada: mas sua formagao € per-
feitamente regular.

Se o Magri fosse metido a besta, usaria
“inamovivel”, “inalteravel”; preferiu o
imexivel (que, alids, guarda estreito paren-
tesco com “imiscivel”, palavra latina que
passou para o portugués com o sentido de
“nao-misturavel™), e paga por isso até hoje.
De Sodré ninguém falava e ele chegou a
chanceler, onde podia falar errado em va-

rias linguas.

Moita no Planalto

Falam do Lula. S6 que o presidente Fer-
nando Collor também é chegado a um “E

preciso que o pais compreenda de que™. E
dele ninguém fala. Por de qué?
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geiro, desconhecedores notérios de
qualquer coisa que se refira a um auto-
mével, e tem-se a cobertura da chegada
dos automéveis soviéticos Lada ao
Brasil. O Lada é um Fiat 70, construido
na Unido Soviética, um pais que jamais
se notabilizou pela industria de bens de
consumo, ¢ vem para o Brasil bem na
ocasidao em que a industria automobi-
listica do antigo bloco europeu orien-
tal, com a exceg¢do solitaria da Skoda,
tcheca, é apontada como exemplo de
incompeténcia por seus proprios diri-
gentes.

Aqui vira um grande carro, 0s repor-
teres deslumbrados com a espessura da
lataria. S6 que, quanto mais grossa a
lata, pior o carro. E mais pesado, nio
permite boas solugdes de desenho, ¢
menos seguro (num desastre, a lataria
agiienta firme, ¢ quem esta dentro se
arrebenta). Como € que um jornalista
pode saber disso? Simples: lendo jor-
nais. Esta tudo la.

E loira? E alema

No mais, a desinformagio € geral. A
Heineken, holandesa, ¢ agora fabrica-
da no Brasil. E o jornal diz que a Hei-
neken € uma cerveja alema. Nem
poderia: por uma antiga lei bavara, en-
dossada pela Repiblica Federal da
Alemanha, um produto ali s6 poderia
chamar-se “cerveja” se contivesse ape-
nas agua, malte e hipulo. Um produto
com conservantes ¢ aditivos em geral
poderia ser vendido na Alemanha des-
de que ndo se chamasse cerveja (esta
lei foi mudada ha pouco tempo, por
causa do Mercado Comum). Compli-
cado? Talvez; mas, como diria o Faus-
to Silva, esta coluna ¢ dotempo em que
de bebida jornalista entendia. De cer-
veja, entdo, era perito: havia os que so
aceitavam casco escuro.
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Metanol infantil

E a histéria do metanol, entdo? Todo mundo pesquisando os danos causados a satide dos
pobres frentistas por tao perigoso produto, certamente impingido aos consumidores desa-
visados pelos trustes internacionais. Dava menos trabalho pesquisar entre as criancinhas,
no Parque Ibirapuera. Desde que existem acromodelos a motor — no tempo em que o Joéo
Bussab se dividia entre a iniciante carreira jornalistica ¢ o halterofilismo — o combustivel
utilizado é o metanol. Que, por algum motivo jamais esclarecido, la € chamado de alcool
metilico. Na Casa Aerobras vocé compra metanol a vontade ¢ ninguém usa uniforme de

astronauta.

L4 a quantidade é pequena? E verdade. Mas nas corridas de Formula Indy a quantidade
¢ grande ¢ a velocidade de manipulagao ¢ maior ainda. Alguém jd ouviu falar de algum
piloto de Formula Indy com problemas por causa do metanol?
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Filho do siléncio

Uma pequena volta atras, ao tema do
elitismo. Lula tomou um pau terrivel por
causa da Lunan, a filha que teve com a
enfermeira Miriam Cordeiro, antes de se
casar com Marisa. O Jornal do Brasil reve-
lou o caso em reportagem de pagina inteira
¢ depois que virou questdo eleitoral todo
mundo deitou e rolou. Pois bem: o presi-
dente Femando Collor foi envolvido num
caso semelhante. Uma moga do interior de
Alagoas diz que o presidente € pai de
seu filho.

Os jornais de Sao Paulo deram a noticia
discretamente, sem suite. Os jornais do Rio,
nada; nem uma linha. Nem uma linha. E ai
nao € culpa dos jomalistas, ndo: a menos
que se considere jornalista também o dono
do jornal.

Regeéncia absoluta

Por falar em jornalista ¢ dono de jornal,
nosso presidente da Republica acumula
ambas as fungoes; trabalhou como reporter
¢ ¢ dono de jornal. Apesar disso, minha gen-
te, usa e abusa de vicios de linguagem (co
mo, por exemplo, “minha gente™), tem uma
concordincia das mais discutiveis, minha
genle, nao se preocupa excessivamente, mi-
nha gente, com a verdade do que diz (foi cle
que garantiu o fim da inflagao e acusou scu
adversario na eleigao presidencial de plane-
jar um avango na poupanga), €, como tantos
politicos, adora um “creio de que”, “enten-
do de que”, “compreendo de que”.

Nada surpreendente: se de sua profissao
atual, que ¢ o governo, ele niao entende
muito, como € que se podia esperar que
entendesse de regéncia? X
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ENtrevista

O obstinado
campeao dos premios

Com matérias explosivas, obtidas num exaustivo trabalho
de investigagao, o reporter Teodomiro Braga
fatura os principais prémios de jornalismo de 1990

sse ano nao leve pra ninguém: os
principais premios do jornalismo
brasileiro ficaram com ele. O
Grande Prémio Libero Badaro veio com
a série de reportagens “O procurado cam-
pedo das drogas™; o Prémio Esso de Jor-
nalismo foi conquistado por ele e pela
colega Tereza Cardoso com a matéria
“Candidatura Silvio Santos™; e as duas
reportagens foram ainda primeiro e se-
gundo lugares no Prémio Fenaj e também
abocanharam o Prémio Ok nas categorias
Jommalismo e Nacional. Na verdade, des-
de que trocou definitivamente as trin-
cheiras da Imprensa alternativa pela
grande Imprensa, em 1986, Teodomiro
Braga tem colecionado sucessivas pre-
miagoes € ja inscreveu seu nome na gale-
ria dos mais respeitados e brilhantes
reporteres investigativos do pais.

O jornalismo entrou na vida desse
goiano de nascimento ¢ mineiro de alma
de uma maneira um tanto prosdica. Aos
17 anos, o jovem Teodomiro submeteu-
se a um teste vocacional que apontou uma
tendéncia para Historia e Direito. O re-
sultado e mais a novidade do curso de
Comunicagao recém-inaugurado na Pon-
tificia Universidade Catolica de Belo Ho-
rizonte levaram Teodomiro a prestar o
vestibular. “Eram 32 vagas e eu fui 0 33°
colocado. Mas alguém desistiu do curso
€ eu entrei na vaga que sobrou,” Assim o
seu destino estava selado.

Da PUC mineira, Teodomiro sé guar-
da boas recordagoes. Além de ter conhe-
cido ali Regina, sua mulher, teve como
professores, entre outros, Alberico de
Souza Cruz, atual comandante do jorna-
lismo global, ¢ Amilcar de Castro, que

h—-———ﬁ—-—_—-_—_—_—
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lhe ensinou os fundamentos da diagrama-
¢ao — “Algo que todo jornalista precisa
saber”, assegura. Sua turma, que incluia
Nirlando Beirao, hoje reporter especial
de O Estado de S.Paulo, e Almir Salles,
dono da Setembro Propaganda, a agéncia
que fez a campanha presidencial de Fe-
nando Collor, era muito mobilizada e re-
construiu o Diretorio Central dos
Estudantes da PUC, destruido pelo regi-
me militar. “Foi nesse clima que eu me
politizei”, recorda Teodomiro, que nio
entendia patavinas da matéria.

Depois de um estagio de oito meses na
editoria de Esportes da sucursal doJornal
do Brasil, surgiu a oportunidade de uma
colaboragao com o jornal Opinido. Isso
aconteceu em 1973 e nos seis anos se-
guintes, Teodomiro se engajou de corpo
e alma na Imprensa alternativa. Primeiro
no Opiniao, onde foi correspondente em
Belo Horizonte e Brasilia. Depois no Mo-
vimento. Dessa época datam as suas pri-
meiras reportagens investigativas, como
a que fez para o Opinido, denunciando
irregularidades no acordo entre o gover-
no de Minas Gerais e a Fiat, que estava
se instalando em Betim. Mesmo conside-
rado um jomnalista de oposig¢ao, Teodo-
miro jamais filiou-se a qualquer partido
politico. “Sempre achei que minha con-
tribuigao maior seria como jornalista do
que como militante de um partido.”

O nascimento do segundo filho, Ber-
nardo, em 1980, e as dificuldades por que
passava o Movimento na época, fizeram
com que Teodomiro optasse pela grande
Imprensa. Antes, porém, ele passou pela
news letter economica Andlise (“Onde eu
aprendi economia™), ficou sete meses no

Jornal do Brasil — periodo suficiente
para ganhar o Esso de Informagao Eco-
nomica, com uma reportagem sobre 0
pagamento de comissoes ilegais na di-
vida externa brasileira — e teve uma
breve estada no falecido Retrato do Bra-
sil. No final de 1986, langou ancoras no
Jornal do Brasil.

Foi no JB que criou fama, com repor-
tagens que fazem os colegas roerem os
cotovelos de inveja e os politicos do Pla-
nalto Central tremerem na base. Teodo-
miro denunciou deputados evangélicos
que estavam trocando votos por dinheiro
na Constituinte, alertando o rebanho de
Deus para essa pérfida infiltragao de Sa-
tanas. Mais tarde, revelou que o maior
traficante de drogas do mundo, o ameri-
cano Willian Reed Elswick, vivia no Bra-
sil ha sete anos, sob amparo generoso de
empresarios e autoridades federais. E

para completar, expos as falcatruas e a
corrupgao que envolveram o langamento
da candidatura de Silvio Santos a Presi-
déncia, encomendando-lhe a alma inape-
lavelmente.

O segredo deste sucesso? Um pouco de
sorte, sem duvida, e muito, muito traba-
lho. S6 na matéria “O procurado cam-
peéo das drogas”, Teodomiro gastou seis
meses e fez mais de mil entrevistas, com
mais de 500 fontes. E essa disposi¢io que
ele estd levando agora para O Globo,
como correspondente do jomnal em Lon-
dres, posto que assumiu no inicio de de-
zembro. Foi ld, num fim de semana
gelado, soba primeira neve do inver-
no europeu, que Teodomiro Braga con-
versou com a reporter Lucia Boldrini,
para IMPRENSA.
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Teodomiro, em Londres: novo palco do seu faro investigativo
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Imprensa — Qual a avaliagao que
vocé faz dos reporteres politicos brasilei-
ros? Sao isentos? Sao espertos?

Teodomiro— Eu nio sou o dono da
verdade e nao gosto de ditar normas para
os outros. Acho que o esteredtipo do jor-
nalista de Brasilia, por exemplo, € injusto
e errado, e ndo quero contribuir para criar
um esteredtipo do jornalista que cobre
politica. O que posso dizer, por experién-
cia propria, € que o jornalismo de Brasilia
¢ muito intenso e o jornalista batalha
Muito para Conseguir a in-
formacao. Esse é o objetivo
dele e ndoo poder, ou outras
coisas.

Imprensa — Mas costu-
ma-se dizer que os jornalis-
tas de Brasilia sabem muito
mais do que publicam, por-
que, pela convivéncia es-
treita, acabam ficando
amigos das fontes. Verdade
ou mentira?

Teodomiro — Isso
acontece. O jomalista que
cobre uma mesma area por
muito tempo as vezes acaba
se envolvendo, perde o es-
pirito critico e cria lagos
com as fontes. Ele perde a
dimensdo dos fatos. Pesa ai
o fato de que Brasilia ¢ uma
cidade artificial. Quando o
jornalista sai de la, leva um
choque de povo, porque
Brasilia nao tem povo, a
propria populagdo da cida-
de € viciada naquele nego-

cio de poder.

Imprensa — E possivel
falar em relagao de promis-
cuidade entre os jornalistas
e suas fontes?

Teodomiro — Isso é marginal, nao é
geral. Essa promiscuidade era muito forte
na época do regime militar, mas no final

do governo Figueiredo, quando o pais
passou a respirar ares mais democraticos,
as redagbes das sucursais em Brasilia

passaram por profundas transformagdes.
O resultado disso ¢ que, ultimamente,
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“Brasilia nao tem povo. A

todos os grandes prémios de jornalismo
tém sido ganhos por jornalistas de Brasi-
lia, 0 que nao acontecia antes. Isso prova
que Brasilia esta produzindo um jornalis-
mo de primeira qualidade.

Imprensa — Quais sao as melhores
fontes de Brasilia? Os funciondrios de
segundo e terceiro escaldo? Os amigos
dos poderosos?

Teodomiro — Ha um mito de que
quem da a melhor informagao € o funcio-

populagao da cidade ¢

viciada naquele negocio do poder”

nario de segundo ou terceiro escalao.
Mas ¢ um mito que o proprio jomalista
tenta alimentar porque tem dificuldade
de chegar ao primeiro escalao. Quem dé
a melhor informagao é quem tem o poder:
o presidente da Republica, o secretirio da
Presidéncia, o ministro da Economia, o
secretario-geral do Ministério da Econo-

..--"'"""q‘_ .

propria

mia, o ministro do Exército. O que acon-
tece é que a concorréncia entre os jornais
hoje é cada vez maior ¢ a exigencia de
precisdo também. Vai ficando cada vez
mais dificil utilizar as fontes de segundo
e terceiro escalao, que sO preparam 0s
papéis para os outros assinarem.

Imprensa - A concorréncia entre os
jornais aumentou e, com ela, a necessida-
de de matérias investigativas, que exigem
muito trabalho e muita precisdo. Ao mes-
mo tempo, o ritmo de traba-
lho em Brasilia € frenético
e, muitas vezes, os reporte-
res tém de cobrir varias
pautas por dia. Dd tempo de
investigar em profundida-
de, ou no fim vocé acaba
reproduzindo declaragoes?

Teodomiro — Normal-
mente, 0 lempo € pouco e
nao ha condigoes de fazer
investigagao. Mas, com o
aperfeicoamento do jorna-
lismo que se faz em Brasi-
lia, as redagoes tém dado
cada vez mais tempo para
que os jornalistas facam as
matérias especiais, que exi-
gem tempo. Falta de tempo
para investigar nao ¢ mais
desculpa. A profissdo nao é
um mar de rosas, jornalista
tem que trabalhar muito. Ha
jornalistas que, com todo
direito, nao querem passar
dez ou doze horas por dia
trabalhando. Mas para fazer
um bom trabalho ¢ preciso
trabalhar demais.

Imprensa — Vocé tra-
balha demais? Qual é o seu
método?

Teodomiro — Alguém
me disse que quando voce vai para uma
guerra, 0 essencial € aprender a geografia
do terreno e eu trato cada reportagem
como se fosse uma guerra também. Te-
nho que conhecer o assunto, tento fazer
um mapa dele, tento vivé-lo intensamen-
te, durmo pensando nele e, as vezes, acor-
do de madrugada ainda pensando nele.
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Como diz minha mulher, eu sou jornalis-
ta 24 horas por dia. Se eu tivesse que
escolher de novo, eu provavelmente nao
seria jornalista. Teria uma profissao dife-
rente, chegaria em casa cedo, assistiria ao
noticirio com tranquilidade...

Imprensa — Vocé diz que a Imprensa
brasileira esté ficando melhor e mais in-
vestigativa, mas para muita gente o espa-
¢o das grandes reportagens estd
diminuindo. Tem gente que diz que a
reportagem morreu. Mor-
reu?

Teodomiro — Nao, eu
nao concordo. Ao contra-
rio. Durante todo o regime
militar o jornalismo nao
produziu grandf:s reporta-
gens, porque isso se rela-
ciona diretamente com a
liberdade de Imprensa.
Agora, ao contrdrio, o jor-
nalismo enfrenta um mo-
mento crucial. A con-
corréncia entre oS jornais
¢ muito forte e o resul-
tado € um jomalismo
melhor.

Imprensa — No Brasil,
reportagens que denunciam
e comprovam irregularida-
des geralmente nao tém
como conseqiiéncia a puni-
¢do dos envolvidos. Isso o
deixa frustrado?

Teodomiro — Ja fiquei
frustrado, hoje nao fico
mais. Qualquer reporta-
gem, das pequenas feitas
por reporteres anonimos até
as grandes reportagens de
demincia, todas acabam
tendo pesoa médio e longo
prazo, porque influen-
ciam a opinido piblica, a formagéo das
pessoas. No caso daqueles deputados
evangélicos, por exemplo, a corrupgao
foi denunciada e nao aconteceu nada,
eles continuaram ricos, ninguém foi
paraacadeia. Mas o resultado das
urnas, depois, acabou sendo a grande
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lmprenu—Comtodaamaexpen
riéncia de Brasilia, como vocé vé as rela-
goes entre o governo Collor e a
Imprensa? E mais facil ou mais dificil
trabalhar agora?

Teodomiro — Eu acho que o dificil de
cobrir em Brasilia é a drea economica. O
Brasil vive uma crise terrivel e toda equi-
pe que chega ali tem um desafio monu-
mental, que € o de estabilizar a economia
e acabar com a inflagdo. O desafio ¢ cada
vez mais dificil, o sigilo em relagao as

“Comparando os governos, o jornalista

¢ mais respeitado e tem

mais condigoes de trabalhar agora”

medidas e a cautela em relagéo as deci-
soes sao cada vez mais necessarios, € isso
torna dificil o trabalho do jornalista. Na
minha avaliagao, a culpa nao é da equipe
econdmica. E resultado da extraordinaria
crise economica que o pais atravessa.

Imprensa — O trabalho da Imprensa

nio é mais dificil, entdo, particularmente
ou especificamente por causa do governo
Collor?

Teodomiro — Acho que nao. Se vocé
compara os governos Geisel, Figueiredo,
Samney e Collor, como tendéncia geral, o
jornalista ¢ mais respeitado e tem mais
condigoes de trabalhar agora. Esse é o
primeiro ano de um governo que tenta
literalmente reconstruir o pais, depois de
dois desgovernos, que foram os de Fi-
gueiredo e Samey. A tarefa ¢ gigantesca
e isso dificulta o relaciona-

mento com a Imprensa.

Imprensa — O processo
com base na Lei de Impren-
sa, que envolveu recente-
mente Otdvio Frias Filho,
diretor de redagdo da Folha
de S. Paulo, ndo foi uma
tentativa de intimidagao da

Imprensa?
Teodomiro — Eu nido
posso dizer se o objetivo foi

esse, mas o efeito foi clara-
mente esse, 0 de intimidar
jornais e jornalistas.

Imprensa — O estilo do
atual porta-voz da Presidén-
cia, Claudio Humberto
Rosa e Silva, é no minimo
polémico. Como vocé ava-
lia o trabalho dele?

Teodomiro — Acho que
0 Claudio Humberto foi re-
cebido com md vontade em
Brasilia, pelo fato de ser fo-
rasteiro. Ele chegou de Ala-
goas, um estado pobre do
Nordeste, e chegou ontem.
Foi recebido com um pre-
conceito injustificavel. Nao
quero defendé-lo, mas na
minha experiéncia com ele,
é 0 porta-voz que tem mais informagoes.
Os outros porta-vozes eram mais margi-
nalizados do que ele no poder. Eu acho
que ¢ prematuro fazer julgamento de
Cldaudio Humberto, porque o govemno
lem apenas um ano, € um ano muito atri-
bulado. Mas € preciso levar em conta que
muilas das pessoas que uamlsamufazeln.
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porque nao tém coragem de acusar o che-
fe dele, que é o Collor. Foi o caso do
ex-presidente da Petrobras, Luis Octavio
da Motta Veiga. Por que ele nao acusou
o Collor com aquela viruléncia?

Imprensa — O Globo é um jomnal que
se 1dentifica frequentemente com as po-
sigoes do governo. Ja vocé € um profis-
sional identificado com malérias
investigativas, que muitas vezes denun-
ciam o governo. Nao ha um
choque entre essas duas ca-
racteristicas’

Teodomiro — Quando
eu trabalhava na Imprensa
alternativa, a visao que se
tinha da grande Imprensa
era a de que vocé nao podia
fazer nada. A conclusao
que tirei da minha experién-
cia € que voce tem um espa-
¢co extraordindrio na grande
Imprensa. Em qualquer jor-
nal, como em qualquer em-
presa, ha instrugoes
politicas a levar em conta.
Durante toda a minha car-
reira, eu sempre cuidei de
nao me deixar levar pelo es-
teredtipo, pelo mito. Hoje
eu vou para O Globo com
essa mesma disposicao.

Imprensa — Muitos dos
seus leitores estdo desani-
mados com o Brasil. Voce
também?

Teodomiro — O Brasil
vive uma grande crise des-
de 1982 e so vai resolver
essa crise depois de um pro-
grama de estabilizagao eco-
nomica prolongado e
eficaz. Eu aprendi que, in-
felizmente, nao hd programa que deé certo
que nao seja doloroso. O Brasil é um pais
que esta piorando em todos os sentidos e
val piorar mais, porque esse programa de
estabilizacao mal comegou a ser feito e
tera de ser feito. No meu caso pessoal,
pensando na minha familia e nos meus
filhos, conclui que seria melhor para eles
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Se eu vivesse no exterior, para que eles
cresgcam numa situagao de ensinomelhor.
Até o ensino no Brasil hoje ¢ um desastre.
Confesso que estou fugindo um pouco
disso.

Imprensa — Qual o maior defeito e
qual a maior qualidade da Imprensa bra-
sileira hoje?

Teodomiro — A maior qualidade ¢ o
esforgo para buscar a informagao. O

* E

“O Claudio Humberto ¢ o porta-voz que
tem mais informacaes. Foi recebido
com ma vontade por ser um forasteiro”

maior defeito € a manecira de tratar temas
populares, como sindicatos e reforma
agrana. A Imprensa da pouco destaque a
questoes populares e freqiientemente nao
trata esses assuntos do ponto de vista da
populagio.

Imprensa — Agora, uma palavra para

os focas. Um bom reporter investigativo
precisa de paciéncia, de sorte... € 0 que
mais’

Teodomiro — Tudo isso ajuda, mas o
mais importante ¢ a determinagao. Para
fazer a matéria da evasao de divisas, por
exemplo, fui ao Rio e a Sao Paulo entre-
vistar uma série de académicos e todos
me garantiram que nao havia evasao sig-
nificativa no Brasil. Mas eu sabia que
existia, entao fui em frente, reuni infor-
magoes e a maléria que saiu
no JB foi a primeira a de-
nunciar a extensao da eva-
sao de divisas. Dois meses
depois, o Banco Morgan,
americano, publicou um es-
tudo dizendo que a evasio
de divisas brasileiras tinha
aumentado significativa-
mente. A partir dai, muitos
académicos comecaram a
acreditar que a evasao exis-
tia de fato e era grande. En-
ldo, a delerminagao € quase
tudo. Em segundo lugar,
voce nao pode ter medo de
pressoes. Toda matéria des-
se lipo ¢ uma dificuldade,
voce ¢ submetido a presso-
es de toda espécie, as pes-
soas ligam, tentam
complicar a tua vida, te in-
timidar. Terceira coisa: jor-
nalista precisa evilar a
superficialidade e nao pode
CITar nas pequenas coisas,
detalhes como nomes, da-
las, cronologia. Nesses pe-
quenos erros € que vao
lentar te pegar e te desacre-
ditar.

Imprensa — Falamos
muito de Brasilia. Algum
recado para a Imprensa de 1a?

Teodomiro — Para os jomalistas no-
vos que estao comegando em Brasilia e
lem potencial: ali € comum comegar na
profissao e ganhar evidéncia rapidamen-
te. Entao, € preciso ter cuidado para nao
se deixar corromper pelo sucesso facil. A

funcao do jornalista é investigar, infor-
—
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ALEM DO BOM JORNALISMO),
OUE EM 1991VOCES TAMBEM POSSAM
NOS DAR BOAS NOTICIAS.

Bom jornalismo ja é rotina no Brasil. Tomara que.a partir de 91,
as boas noticias também possam fazer parte do cotidiano de todos os brasileiros.
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mar, criticar e analisar. E eu observo que,
as vezes, o jomalista se confunde comum
mundo que nao € o dele, o mundo falso
do poder de Brasilia, ¢ acaba fazendo
jogo de interesses. Por fim, além de infor-
mar com isencao e responsabilidade, o
jomnalista também tem de ter procedi-
mentos éticos com suas fontes. Quando
vocé aceita o compromisso do off, tem de
respeitar até o fim. Este € um dos grandes
erros que os jornalistas novos cometem
em Brasilia. Querem viver do dia seguin-
le, arrebentam com as proprias fontes ¢
acabam fazendo sucesso por um ou dois
dias. Mas, a longo prazo, o trabalho deles
acaba comprometido. A falta de compro-
misso do jornalista para com as fontes é
um dos motivos pelos quais o jornalista
no Brasil ndao tem o respeito que deveria
ter. Nos Estados Unidos e na Europa,
jonalista so trabalha por telefone. No
Brasil, nao. Como nao se confia em jor-
nalista, voce tem de ir la, pessoalmente,
para a fonte ver a sua cara.

Imprensa — Para terminar: vocé ga-
nhou quase todos os prémios jornalisticos

por telefone. No Brasil,
a fonte precisa ver a sua cara”

em 1990. O que achou disso?
Teodomiro — Num pais grande como
o Brasil, com uma Imprensa que acho tao
boa, fico orgulhoso com todos eles, por-
que sao um reconhecimento do meu tra-
balho. Mas a contrapartida dos prémios e
do reconhecimento € um prego altissimo

na vida familiar. Por isso € que, este ano,
na entrega do Prémio Libero Badaro, eu
levei os meus dois filhos para o palco
quando fui chamado para receber o pré-
mi0. Foi justamente para dividir com eles
aquele momento de alegria, ja que fazer
a matéria custou a minha auséncia.
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JORNADA COM A) ESTRELAY §

Uma viagem ao futuro do Marketing
¢ da Propaganda,

840 cursos e workshops com os melhores profissionais do marketing e da propaganda.Ligue
agora para Escola Superior de Propaganda e Marketing no Rio e carimbe seu passaporte.

Confirme sua passagem. AESPM arante abagagem.

WORKSHOPS

Dia 20 de fevereiro 1. Semana de 14 a 18 de janeiro
Promogdo ¢ Merchandising na Terapia de Choque - Assessoria de Imprensa

Como era e como serd - Sergio Zobaran - Zobaran / Gloria Alvarez - Jornal do Brasil /
Jodo De Bimoni Carlos Pousa - Banco Nacional

Local: Rio Palace Aprenda Redagio com o Clube de Criagdo

Dia 81 de fevereiro Gustavo Bastos - DPZ / André Pedroso - Pubblicitd & Esquire

As Comunicagdes na Virada do 8éculo 8. Semana de 81 a 85 de janeiro

Mauro Salles - 8alles / Roberto Duailibi - DPZ / Caio Domingues - Caio Merchandising no Ponto de Venda

/ Orlando Barbosa Junior - Faet / Luis Eduardo Edison Talarico - Gomes Talarico & Associados

Vasconcelos - 0 Globo / Antdnio Sabino de S8ouza - Ed. Abril. Telemarketing - Marketing Direto

moderador - Armando Strozenberg - Contemporanea S8andra Fernandes - 8G Consultores, ESPM / José Arthur Rocha - Cartdo
Dia 86 de fevereiro Nacional / Henrique Mallo - Lourival do Valle Juliano - RSVP/Centro - 8P
Enfrentando 91 com Competéncia, Bom Humor e Idéias Novas 3. Semana de 88 de janeiro a 01 de fevereiro

Jodo De 8imoni - De 8imoni / Christina Carvalho Pinto - Y&R / Aprenda Comunicagio de Varejo

Ronald Z. Carvalho - Consultor / Lino Nogueira - Consultor Marcus Vinicius Vidal / Marcos Abrado - PASS

moderador - J. Roberto Whitaker Penteado - ESPM Geréncia de Produto

Dia 87 de fevereiro Matathia Politi / Cia Ind. de Papel Pirahy - Souza Cruz
Produtividade e Qualidade na Conquista do Mercado Cursos : ; ' 488

Francisco Gracioso - ESPM/ Demostenes Medeiros - Consultor Local: IT;E:I:E. ;:::::u SIS 85 0 07 en 10 ot Aar
moderador - Sandra Fernandes - ESPM/ Pregos: 180 BTN's p/profissionais

Dia 28 de fevereiro 120 BTN's p/estudantes

Criagio com os melhores Criativos do Brasil

Eduardo Fischer - Fischer, Justus / Nizan Guanaes - DM9 / Clovis Calia
- MeCann / Gustavo Bastos - DPZ / Mauro Matos - Contemporanea
moderador - Faleon - Mental Mark

Local dos Eventos . "
Hotal Internacional Ro- Av. Aténtice, 150 Informagoes e Inscrigoes:

St P e esicns R. Te6filo Otond, 44 - Tel.: 263-7000 - Fax: 253-6642

80 BTN's p/estudantes Telex: 4138375 - Rio de Janeiro - Rd

Local

HOTEL SUPERIOR IAE
INTERNACIONAL RIO PALACE PROPAGANDA E
RIO * % * Kk % MARKETING

ESPM COM ATENDIMENTO VIP. FACA SUA RESERVA E PAGUE COM CARTAO DE CREDITO. LIGUE (021) 263-1665.






Quantas coisas eu deixei de fazer

sO porque ainda ndo usava o.b?

Quando olho para trds, eu morro de rir sé de lembrar as coisas que perdi quando
estava menstruada. S6 eu mesma. Vivia inventando desculpas para néo sair com os
amigos nem viajar nos fins de semana.

Hoje, a minha vida estd supermudada. Eu viajo, nado, corro, pulo, dango, pinto e
bordo. Mesmo estando menstruada. E que eu comecei a usar o.b* Sabe quando o
gente se sente segura, confiante, bem & vontade para fazer qualquer coisa?

Pois €, é assim que eu me sinto com o.b* S6 ele me dd toda a liberdade que eu
preciso durante a menstruacao.

Pense nisso vocé também. Pense quantas coisas vocé vai poder tazer usando o.b*

Aposto que ninguém vai acreditar que vocé estd menstruada. gvﬂvmcnugo'ﬁmw

------ ----ﬂ-ﬂ----*ﬂ---1

Pora receber omostras grétis de 0.b* e o livreto
“Conheca seu corpo e viva com toda a naturalidade
envie este cupom para o Departamento de Servigos
Educocionais - Johnson & Johnson S.A.

Caixa Postal 04.719 - CEP 01051 - S&o Poulo, Copitol.

Nome
§ |
B Data nascimento Tel,
s
g Endereco
E Cidade Estado CEP
)
o

Amostras limitadas. Uma amostra por consumidora.
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Brasi|

Bonitinha,

mas extraordinaria

Mulher bonita, na Imprensa brasileira,

tem de provar que ndo € burra para
ser respeitada — além de driblar o assédio
das fontes, das chefias e dos colegas

uE
le esta chegando do Egito e s6

vai poder atendé-la de madrugada.”

A reporter Marcia Guerreiro, de O Es-
tado de S. Paulo, estava em Tinis, na
Tunisia, a convite da ONU e hd dias
tentava uma entrevista com Yasser Ara-
fat, o lider da Organizagao para a Liber-
tagao da Palestina. No telefone, um
assessor de Arafat comunicava que o en-
contro ia sair, apesar do hordrio inconve-
niente. Munida de todo o seu senso
profissional, na hora marcada Mircia to-
mou um microonibus repleto de seguran-
¢as armados e seguiu para a sede da OLP,
onde Arafat jd estava a sua espera.

A entrevista seguia normalmente, até
que Marcia, ingénua, resolveu perguntar
ao dirigente palestino se ele nao dormia,
ja que era um homem tdo ocupado. Era a
deixa que Arafat esperava para aquecer
mais o clima ja cordial da conversa.
“Durmo sim e também sonho”, respon-
deu ele. “Sonha com o qué?”, insistiu a
reporter. “Com mulheres bonitas como
voce™, fol a sua resposta.

“Eu achei que era brincadeira e dei
risada”, conta Marcia, hoje com 28 anos
e dez de profissao. “Mas ele nao riu,
estava falando sério. Ai me perguntou
quanto meu pai queria para me deixar
ficar com ele. Eu fiquei meio nervosa, ri
¢ desconversei. Mas ele estava mesmo

Antes de se tornar
assessora de comunicagao
da W/Brasil, Fabiana

foi modelo da agencia

Ford e seu rosto

estampou nada menos que
57 capas de revistas

falando sério. No dia seguinte, me man-
dou um presente — uma blusa horrivel
— cOom um cartao.”

Os galanteadores brasileiros podem
nao ser tao diretos como Arafat e certa-
mente nao precisam “comprar” uma bela
moga de seu pai. Mas o problema vivido
por Marcia Guerreiro junto as areias tor-
ridas da Africa do Norte ¢ comum a todas
as suas colegas a quem o destino brindou
com o dom da beleza. Assediadas dentro
e fora das Redagoes, geralmente discri-
minadas por colegas e pelas chefias, per-
manentemente obrigadas a mostrar que
s30 mais que um rostinho bonito, elas
nem sabem ao certo se a beleza € vanta-
gem ou desvantagem para o exercicio
dessa profissdao ultracompetitiva e fre-
quentemente cruel que € o jonalismo.

ART DIRECTORS' INDEX

TO PHOTOGRAPHERS 13

Muitas vezes elas sao o unico lado bonito
de uma atividade onde falcatruas, catas-
trofes, crimes, corrupgao, bandalheira e
desgragas fornecem a matéria-prima

principal.

Atributos essenciais — E consolador
para os telespectadores quando as mas
noticias sao trazidas por uma bela repor-
ter, ou uma linda apresentadora. Da mes-
ma forma, € alentador para quem trabalha
em Redagdo conviver com gente atraen-
te, em meio ao circo de horrores que
consome 0 dia-a-dia. Mas quem esta sob
um rosto bonito ou um corpo desejavel
enfrenta preconceitos e constrangimen-
tos em dose equivalente aos galanteios e
gentilezas que — supoe-se — sao priva-
tivos da formosura.

IMPRENSA - DEZEMBRO 1990



E claro que,  parte algumas fungoes
na televisao, a beleza nao ¢ condigao
necessaria ¢ obrigatoria para o exercicio
do jornalismo. Agora, como sempre, a
inteligéncia, o dominio de informagoes e
a capacidade de escrever bem sao os atri-
butos essenciais. Mas ¢ inegdvel que se
uma pretendente a um emprego oferecer
também beleza, além disso tudo, suas
chances sdo maiores. E s6 lembrar que,
mesmo com a invasao feminina no jorna-
lismo, nas ultimas décadas, e a redugao
progressiva da mentalidade machista na
profissdo, a maioria das chefias ainda €
composta por homens.

Nao sdo poucas as jornalistas que che-
garam a profissio através da beleza. Um
bom exemplo ¢ o de Célia Pardi, 40 anos,

diretora de redagao de Claudia. Modelo
fotografico, com trabalhos para Capri-
cho, Manequim, Claudia ¢ Nova, ela
aceitou uma vaga de editora-assistente de
moda em 1973 e subiu até o comando das
revistas femininas da Editora Abril.
“Quando comecei, fui muito discrimina-
da porque nao usava sandalia de borracha
de pneu, nao era bicho-grilo, o esteredti-
po do jornalista na época”, conta ela. “E
el nunca pensei em usar o meu rosto para
qualquer coisa, nem em fila de banco.”

“Cara de modelo” — Hoje, o estered-
tipo do joralista acabou, mas a fotogra-
fia de moda continua sendo um caminho
seguro para o acesso das beldades ao
jomalismo. A assessora de comunicac¢ao

IMPRENSA - DEZEMBRO 1990
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A beleza, muitas vezes,
esconde-se atras das
cameras. Como no caso de
Carla Fialho, produtora da
Rede Brasil Sul

i

Celia Pardi sentiu-se
discriminada porque “nao
usava sandalia de pneu

e nao era bicho-grilo”

da agéncia W/Brasil, Fabiana Scaransi,
25 anos, estd hd oito meses no ramo de-
pois de uma invejavel carreira como mo-
delo internacional. Contratada pela Ford
Models, a primeira agéncia do ramo no
mundo, ela trabalhou no Japéao, Europa e
Estados Unidos, estrelando nada menos
que 57 capas de revistas. Com menos
sucesso, mas com igual beleza, também
vém da moda dois novos nomes do tele-
jormalismo gatcho: Carla Bello Fialho,
21 anos, produtora na Rede Brasil Sul, ¢
Cristiane Finger, 26 anos, reporter da TV
Manchete. Carla so encanta, por enquan-
to, os colegas de emissora, mas Cristiane
ja foi proibida pelo técnico do Internacio-
nal, Enio Andrade, de cobrir treinos de
futebol, “para nao distrair os jogadores”.

_'.
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Belisa cmda de suas elogiadas
formas, mas diz que ja foi
muito feia, “o que me ajudou a
entender o mundo dos homens”

O fantastico rosto de
Valeria Monteiro
iImpressionou Boni,

o todo-poderoso global,
que acabou Ihe
convidando para um
teste na emissora

Cristiane Finger foi
proibida por um
tecnico de futebol
de cobrir os treinos
do time, porque sua
simples presenca
distraia os jogadores

¥ 2

A incensada Belisa Ribeiro, musa
emérita dos jornalistas, também concluiu
aos 16 anos que “tinha cara de modelo” e
fez algumas fotos com Evandro Teixeira,
que trabalhava no Jornal do Brasil. As
fotos ficaram boas e Belisa chegou a fa-
zer capas para a revista Cigarra e o ca-
demo Ela, do JB. Das péginas do jornal
para a redagao foi um passo rapido e
alguns anos depois ela ja brilhava na te-
levisao. Curioso, no seu caso, € que aos
13 anos ela sofreu um acidente onde per-
deu um olho e ganhou diversas cicatrizes
no rosto — recuperado as custas de varias
cirurgias. “Eu fiquei muito feia”, conta
Belisa, hoje com 36 anos. “Mas isso me
despertou e me ajudou a desenvolver um
lado masculino. Aprendi a ser amiga dos
homens, a entender o mundo deles.”

De qualquer forma, deve-se louvar a
competéncia dos médicos que cuidaram
de Belisa, porque foi mesmo a beleza que
Ihe abriu as portas do jornalismo. Assim
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como abriu para Valéria Monteiro, 25
anos, apresentadora do Fantdstico, da
Rede Globo. Nascida em Campinas, Sao
Paulo, ela foi selecionada num teste da
TV Princesa d’Oeste, concorrendo com
outras dez garotas. Mais tarde, quando
decidiu tentar a sorte na Globo e foi para
o Rio de Janeiro, seu rosto novamente
serviu de passaporte. Certa noite, na boa-
te Hippopotamus, encontrou o empresa-
rio Ricardo Amaral, que a apresentou ao
vice-presidente de operagoes da Globo,
José Bonifacio de Oliveira Sobrinho. Em
pouco tempo, ela recebia um telefonema
de Boni com o convite do emprego. “Néo
sei se foi o fato de eu ser bonita que
chamou a aten¢ao do Ricardo Amaral”,
confessa Valéria. “Eu j4 tinha estado na
boate outras duas vezes e ele me cumpri-
mentou. Talvez achasse que me conhe-
cia, ou talvez tenha mesmo conversado
comigo por causa da beleza.”

Duivida desse tiponao aflige Leila Cor-

MARCOS TRISTAD

deiro, 34 anos, apresentadora do Jornal
da Manchete e dona de um elogiadissimo
par de olhos verdes. Ela sabe que seu
primeiro emprego, na TV Aratu de Salva-
dor, Bahia, foi resultado direto de sua
aparéncia. “Eu era uma menina de 20
anos, superchamativa”, diz. Mas quando
chegou a TV Globo, no Rio, sua beleza
agressiva teve de ser domada. A Alice-
Maria disse que o meu cabelo, que era
bem comprido, chamava mais atencao
que a noticia. Eu fui obrigada a pelar a
cabega. O fio mais comprido ficou com
cinco centimetros”, recorda. Foi quando
ela aprendeu uma licao importante. “Eu
tinha de ser o mais simples possivel para
me firmar na profissao. So de- pois é que
eu poderia me produzir mais.”

Senso critico — A angustia de ser
bonita, mas nao poder exercer ostensiva-
mente a beleza, é comum a todas as bel-
dades da Imprensa. O meio profissional
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Amalia Rocha (@ direita) enfrentou o
sadismo do chefe que sempre Ihe dava
as piores coberturas. Leila Cordeiro
(abaixo) cortou os cabelos porque
chamavam mais aten¢ao do que a noticia

¢ altamente repressivo com manifestago-
es de futilidade e deslumbramento, exi-
gindo o maximo de senso critico, o tempo
todo. Quem ¢ belo, tem de provar a si e
ao mundo que ¢é capaz de vencer pela
competéncia e o talento — uma provagao
da qual os feios estao isentos. Nisso, as
beldades estao em absoluta desvantagem
¢, NA0 por acaso, queixam-se¢ amarga-
mente das pressoes que sofrem e dos
preconceitos que sao obrigadas a vencer.

A reporter e apresentadora de TV
Amalia Rocha, diz que a vida inteira teve
de provar que era capaz. “Se a mulher ¢
bonita e arrumada, dizem que ela ¢ bur-
guesa e nao precisa trabalhar. Na hora do
aumento, nao te dao, porque voce € bur-
guesa”, afirma. Amalia conta que quando
comegou, em Brasilia, seus chefes de re-
portagem tinham um prazer sidico de
envia-la para as piores coberturas. Se ti-
nha um assalto, ela era escalada para ou-

vir os policiais, “toda arrumadinha™. Um
—b
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dia, ela foi cobrir o assassinato de uma
vendedora de joias. Quando chegou, o
reporter Mario Eugénio, que depois tam-
bém seria assassinado, brincou: “Cuida-
do que o teu nome pode estar no livrinho
da vendedora. Vocé pode ser a suspeita”.

A fotografa Renata Castello Branco,
35 anos, tem historias semelhantes.
Quando trabalhou na revista Vogue/Se-
nhor, o diretor gostava de testa-la. “Ele
costumava aprontar comigo. Numa edi-
¢ao, tinha uma matéria sobre restaurantes
e outra sobre a Cosipa (N.R. — Siderur-
gica Paulista). Ele me mandou para a
Cosipa, dizendo: ‘Quero ver vocé foto-
grafar naquele infemo’ ", conta. Outra
vez, foi fotografar o ex-prefeito Miguel
Colassuono e recebeu uma acolhida en-
tusiastica. “O editor ja tinha me dito que
ina mandar uma fotografa bonita™, exul-
tou Colassuono. Renata diz que “essas
coisas constrangiam, me incomodavam”.

Assedio dos afobados — Esse tipo-de
“leste”™, ou de trote, é assustadoramente
comum na vida das mulheres bonitas do
jomalismo. A apresentadora doJornal da
Mlanchete — 2° Edi¢ao, Leila Richers —
o:. -a beldade badaladissima, aos 38 anos

FRAMNCISCO ESTRELA

Para Minuche (acima), as
chefias femininas ressentidas
da beleza alheia sao as piores
Luciana (no alto a direita)
garanie que nunca
sofreu “chantagem sexual” dos
chefes. Mas Renata (abaixo)
lembra-se de ter ficado
“constrangida” com as
brincadeiras que um certo
editor lhe aprontava

— diz que, na Imprensa, “entra-se em
contato com pessoas ressentidas em rela-
¢ao a beleza, com magoa das pessoas
bonitas™. E a reporter e editora Mania da
Paz Rodrigues, a “Minuche”, lembra que
em muitos casos, sao as proprias mulhe-
res que infernizam a vida das colegas
mais bonitas. “As mulheres em cargos de
chefia sao piores que os homens. Elas
acham que so porque chegaram a um
cargo importante tém de ser masculinas.
Elas repetem os homens, mas sem o ca-
valheirismo deles, o que ¢ muito pior”,
diz Minuche, 35 anos.

Mas se ha muitos casos de preconcei-
los e sacanagens cometidos contra as be-
las, pelo simples fato de serem belas, é
fora de duvida que seu maior problema ¢
mesmo o de enfrentar o assédio dos afo-
bados. Nesse terreno, todas elas colecio-
nam historias, algumas realmente
romanticas e cavalheirescas, outras di-
vertidas, mas a maioria simplesmente ca-
fajeste. Luciana Villas Boas, 33 anos,
hoje na editoria intemacional do Jornal
do Brasil, recorda que, quando estudou
na Universidade de Stanford, nos Estados
Unidos, cursando jornalismo, ouvia suas
colegas comentarem o que la se chama
sexual harassment — a chantagem se-
xual de homens sobre suas subordinadas.
“Minhas colegas contavam historias es-
cabrosas, mas eu nunca enfrentei ¢ nem
soube de uma historia assim”, diz Lucia-
na. “Parecia até que era eu que vinha do
Primeiro Mundo, € nao de um pais ma-
chista do Terceiro Mundo.”
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Leila Richers (acima) acha

que a profissao esta

cheia de gente com “magoa

de pessoas bonitas”.

Marilena (aba/xo) se recorda

de uma abordagem travestida
de off. E Tatiana (abaixo

a direita) perdeu dois empregos
por resistir aos assedios

< A

Luciana nao enfrentou nesse campo
maiores problemas do que gastar um pou-
co mais de tempo com suas fontes para
mostrar que, além da cara bonita, ela
tinha miolos. Mas Tatiana Montezuma,
26 anos, uma morena de olhos negros e
amendoados que trabalha no Correio
Braziliense, sabe perfeitamente o que
significa a chantagem sexual.

Efeito especial — Desde o inicio da
carreira, foi vitima dela. Perdeu dois em-
pregos seguidos porque se recusou a sair
com os chefes. Quando foi demitida do
segundo, um colega, ja senhor de idade,
ofereceu-se para ajuda-la a encontrar ou-
tro trabalho, no Governo do Distrito Fe-
deral. “E, em seguida, me¢ deu a maior
cantada.” De tanto ser assediada pelas
chefias, um dia decidiu se vingar. Acei-
tou um convite para sair, mas marcou
encontro com um amigo no local que
havia combinado com o chefe. “O sujeito
teve de se comportar, fingir que estava
apenas conversando amenidades com co-
legas de trabalho”, lembra, divertida.

O ar seco de Brasilia, alias, deve exer-
cer algum efeito especial sobre a libido
masculina, quando o espécime feminino
que surge pela frente é uma repérter. Ma-
rilena Chiarelli, 40 anos, comentarista
politica da TV Manchete, lembra com
desagrado de um certo politico que, anos
atras, disse que tinha informagdes em off
para lhe passar e convidou-a a ir a seu
gabinete, sem a equipe de TV. “Quando
cheguei, ele trancou a porta e comegou a
dizer que estava apaixonado, querendo ir
as vias de fato. Entao eu ameacei gritar,
dizendo que ficaria muito chato para ele
se outras pessoas ouvissem. S6 assim ele
desistiu.”

Também em Brasilia, a reporter Moni-
ca Waldwogel, 35 anos, da Rede Globo,
enfrentou problemas com um “executivo
do governo”™ que sempre procurava ficar
sozinho com ela na sala e comegava a fa-
lar “coisas que o bom-tom nao permite”.
Para complicar, ele era indiscreto quanto
a sua paixao e ainda contava com a cum-
plicidade da secretdria. “Para por um
ponto final na historia, tive de fazer um
senhor discurso para a pessoa e deixar
claro que a minha missao era a de entre-
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Em 1990, o consumidor brasileiro ganhou mais um instrumento
em defesa dos seus interesses: o codigo de defesa do consumidor:

Como toda iniciativa em favor do consumidor, o novo codigo é
bem-vindo. E o espirito que norteia a sua criacao deve ser incentivado
por todos aqueles que estao ligados a propaganda.

Esta € uma posicao que o negocio da propaganda vem defen-
dendo através dos anos.

Numa epoca em que os diversos segmentos da sociedade ainda
nao estavam estruturados para defender seus interesses, a propaganda
fol a primeira a levantar uma bandeira em res-
peito aos direitos do consumidor, criando o
Conar - Conselho Nacional de il ok

direitos do consumidor,

Auto-Regulamentacdo Publictaria. " anmbune -




A funcao do Conar é estabelecer as regras que permitem a :;
comunicacao publictaria ndo ferir os interesses da sociedade.

E ninguém tem mais interesse em defender o consu-
midor da ma propaganda do que a propna propaganda.

Porque se um dia a propaganda perder a confianca
do publico, ela perde também a razao de existir.

E por isso que, no mundo todo, mesmo nos
paises onde ha muito tempo ja existe uma legis-
lagdo de protecdo ao consumidor,a =~ tomae
auto-regulamentacao publiatana é =

mais eficiente

considerada a maneira mais eficaz de « cambater
controlar os abusos da propaganda.  rroesande

Porque ela é espontanea. Na maioria das vezes os codigos de
auto-regulamentacao sao muito mais abrangentes do que a propria
legislacao.

Porque ela nao custa um tostao aos cofres ptiblicos. O Conar,
por exemplo, € mantido pela contribuicao voluntaria de agéndas de
publicidade, anundantes e veiculos de comunicacao.

Porque ela é rapida. Os casos julgados pelo Conselho de Etica
do Conar dispensam a burocracia e os tramites da justica comum.

O Conar ndo substitui a lei e a Justica, mas atua de maneira
efetiva para que elas nao precisem ser invocadas.

Porque, no fundo, o que leva alguém a
transgredir os limites dos seus direitos ndo ¢ [

a falta de uma legislacdo. Para emviar sugestoes ou pedir

um exemplar do Cddigo, escreva para:

N4
s Conar - Conselho Nacional de
E a %lta de Senso etlco' Auto-Regulamentagdo Publicitdria
Caixa Postal 8055 - CEP 01050

Sdo Paulo - SP




Lilian Witte Fibe (acima)
e Doris Giesse (ao /ado)
sao adeptas ferrenhas do
estilo germanico de ser:
seriedade e sisudez na
dose cerla, para espantar
os mais afoitos e evitar
cantadas desagradaveis

vistar apenas o cargo que ela ocupava.”

Mas seria injustica localizar em Brasi-
lia o centro da libidinagem contra jorna-
listas no Brasil. Afinal, nesta terra de
clima e sangue quentes, os audaciosos se
distribuem equitativamente do Oiapoque
ao Chui — para desespero das belas acos-
sadas.

“Baita beijo” — Marisa Raja Gaba-
glia, hoje com 45 anos e uma beldade de
sua geragao, conta que um famoso em-
presario de comunicagao do Rio de Janei-
ro convidou-a a discutir o projeto de uma
publicacao. “Ele insistiu em me mostrar
o seu apartamento e quando chegamos ao
quarto, ele me atirou na cama, pulando
em cima de mim. Dei um empurrao nele,
sai correndo e pedi demissao no dia se-
guinte”, conta ela..

Com um reputadissimo filélogo cario-
ca, Marisa viveu situagao parecida —
mas o desfecho foi totalmente diferente.
“Fui fazer uma entrevista e ele me levou
para a biblioteca. L4, me mostrou um
livro de Anais Nin, uma autora de livros
erdticos. De repente, ele me virou e me
tascou um beijo na boca. Eu fiquei meio
sem reagao, mas em vez de brigar, decidi
corresponder ¢ dei uma baita beijo nele.
Ele ficou atonito, nio disse uma palavra
e continuanos a entrevista”, lembra ela,
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ainda rindo com a historia.

Ja em Porto Alegre, quem nio resistiu
ao charme e ao veneno da jornalista gau-
cha foi o cantor Julio Iglesias. No caso,
ele sucumbiu aos encantos da fotégrafa
Dulce Helfner, 35 anos, de Zero Hora,
uma unanime beleza local. Durante uma
sessao de fotos, ela recebeu o convite:
“Vocé quer me fotografar nu? Para isso,
tem que dormir comigo”. Ela recusou,
mas o cantor voltou a carga, passando as
maos em sua perma. “Se voce encostar um
dedo em mim, quebro a maquina na sua
cara!”, gritou Dulce. E o latin lover acal-
mou-se.

As historias de cantadas sao intermina-

veis. Em Sao Paulo, Renata Castello
Branco foi convidada pelo folclorico pre-
sidente de um clube de futebol a viajar
com ele para a Bahia. Em outra ocasiao,
recebeu a proposta de um célebre empre-
sario do ramo de hotéis para fazer uma
sessdo de fotos sobre o seu empreendi-
mento — desde que ele dingisse pessoal-
mente as fotos dos quartos. Amailia
Rocha, porsua vez, foi bastante assedia-
da por “um politico bastante votado em
Sao Paulo nas ultimas eleigoes™, por um
jogador de futebol que temia ser reconhe-
cido ao telefone, por um superempresario
que lhe mandava flores e por um timido
assessor do ex-ministro Eliseu Resende,
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que lhe deu um perfume carissimo.

Também os mineiros sao praticantes
do esporte de cantar jornalistas. Vilma
Fazito, 38 anos, ex-reporter da TV Globo,
teve dificuldades para se desvencilhar de
um fazendeiro de Leopoldina, que lhe
propunha que deixasse o carro da repor-
tagem e seguisse com ele para a fazenda,
para “terminar” a reportagem. “Foi um
custo evitar”, diz ela.

Gavibes esfomeados — Ja a reporter
Rosana Brant, do Estado de Minas, diva
da atual geragao de jornalistas mineiros,
também foi convidada a viajar. S6 que o
anfitriao era “um empresario da constru-
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¢ao civil” e o destino, Brasilia. Ela esqui-
vou-se como pode.

Mas, o que as belas da Imprensa fazem
para evitar o ataque dos gavioes esfomea-
dos? A comentarista economica Lilian
Witte Fibe, 37 anos, musa inspiradora de
nove entre dez empresdrios, produtivos
ou especulativos, diz que adota o “estilo
alemao”. “Nao tem conversa comigo”,
diz ela. “Eu sempre fui muito séria e fico
sisuda, de cara fechada. Mostro bem que
o0 que quero ¢ informagao. Eu acho que
cantada é como convite de emprego.
Vocé tem que estar receptivo para rece-
ber.” Outra que segue esse estilo prussia-
no € Doris Giesse, 30 anos, a proxima

Dulce ameacou
quebrar sua maquina
na cara de Julio
Iglesias, depois de
Ouvir uma proposta
do latin-lover

Monica se cansou de

escutar de um executivo
do governo “coisas que
o bom-tom nao permite”

apresentadora do Fantdstico. “Eu sou tao
séria que nao dou espago”, revela. “Sou
tida como muito carola, todos me cha-
mam de ‘Alemazona’. Por isso, acho que
os sujeitos devem pensar: ‘Com essa ai,
€u nem posso me meter!’ .

O método aleméo é recomendado tam-
bém pela assessora de Imprensa Feman-
da di Franco, 32 anos, dona da agéncia
Pressworks. “Vocé deve mostrar, logo de
cara, que o fato de ser mulher é uma
fatalidade da natureza e nao um atestado
de futilidade™, indica. Para ela, um en-
contro com um cliente passa por trés fa-
ses: “Primeiro, mostrar a ele que voce €
profissional; depois, deixa-lo percebi
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que voce € bonita sim, e que ¢ sempre
agradavel falar com alguém bonito. O
terceiro passo € fazer com que 0 mesmo
impacto agradavel que a pessoa tem ao te
ver, ela tenha ao te ouvir”. Considerando
a carteira de clientes que Fernanda vem
acumulando, esse método deve fazer
qualquer candidato a Don Juan olhar para

um orgamento como se fosse uma pega
intima.

“Cara de povao” — O assédio perma-
nente ¢ a sensa¢ao de ser apenas um
colirio para as vistas masculinas deprime
algumas belas. E o caso da apresentadora
de TV Livia Mund, ex-modelo fotografi-
co. Ela acha que os diretores das emisso-
ras (€m preconceito com seu tipo fisico
(olhos azuis clarissimos e cabelos loiros),
preferindo uma “cara de povao™ para fa-
Zer reportagens ou apresenlar programas.
Sente também que, por causa da beleza,
pensam que ela € “tonta”. Por tudo isso,
ela nao hesita em afirmar que a beleza
mais atrapalha do que ajuda a sua vida
profissional — ela esta desempregada
atualmente. “Acho que, se tivesse uma
cara bem comum e se nao tivesse um
passado como modelo, eu ja estaria tra-
balhando™, conclui, triste.

Mas, em contraste com Livia, ha belas
que contagiam sua vida profissional com
a beleza e exercem sem culpa, nem re-
ceio, todo o seu poder de sedugio. A
jornalista Leda Flora, 44 anos, hoje asses-
sora de Imprensa da lideranga do PFL na
Camara Federal, transformou-se num
mito em Brasilia pela capacidade de com-
binar a beleza com a militancia feminista.
Sempre a frente dos movimentos de va-
lorizagao profissional, especialmente da
mulher jornalista, Leda combateu a proi-
bigdo do uso de calgas compridas por
mulheres, no Congresso Nacional, usan-
do uma arma mortifera: um sensual mini-
vestido.

Fol o seu protesto contra um regula-
mento antiquado e autoritdrio. Quando
chegou ao Congresso com as belas pernas
a mostra, foi fotografada pelos colegas,
entrevistada e transformada num simbolo
do movimento. “Acabei no gabinete do
entao presidente do Congresso, senador
Luiz Vianna, e tivemos uma conversa

JUAN CARLDS GOMES
. g

Livia (acima) acha que ser bela so
atrapalhou. Ja Leda (a0 /ado) subverteu
as regras do Congresso com seu
ousado minivestido

engragadissia sobre 0 meu vestido. Eu
simplesmente disse a ele que nao tinha
dinheiro para comprar vestido e que esta-
va usando aquele porque era presente de
um amigo. No dia seguinte, mudaram o
regimento, abolindo definitivamente a
obrigatoriedade da saia”, lembra Leda,
que virou assunto da Imprensa Nacional
e terminou posando mais tarde para Play-
boy. Numa frase, ela resume tudo o que
as mulheres bonitas do jornalismo gosta-
riam que seus colegas soubessem, mas
nao tém chance de dizer: “Eu nunca tra-
balhei com peitos, coxas e nadegas, mas
sim com a minha inteligéncia e minha
capacidade profissional”. X

Farmiciparam desta reportaogem: Carcling Tamio, Cloudia
santalucia. Gerson Sinfonl (380 Paulo), Luciana Crespo
(Ric de Janeiro), Marna Vitdra Sitva (Brasia), Higino Bamos
(Porto Alegre). Mancel M. Guimardes (Belo Horizonte),
com Gabrial Prioll (texto)
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O triunfo da ousadia

Ha 25 anos surgia em Sao Paulo o Joral da Tarde, um
didrio que assimilou as transformagoes do
mundo e tornou-se uma legenda na Imprensa brasileira

por Ivan Angelo

uem quer que examine o fenome-
no Jornal da Tarde na Imprensa
brasileira nao pode deixar de con-
siderar a produgao cultural da época do
seu lancamento e consolidagao, de 1966
a 1970, época de intensa criatividade, de
propostas radicais. Nem pode deixar de
considerar as mudangas de comporta-
mento que estavam ocorrendo ou germi-
nando, igualmente criativas, radicais —
e ai encaixar o jomnal, que comegou a
circular em 4 de janeiro de 1966.

Quando chegamos a Sao Paulo na pri-
meira semana de dezembro de 1965 —
um bando de 12 a 15 mineirinhos que
amavam os Beatles e os Rolling Stones
— para ajudar a fazer o JT, ja havia uma
equipe trabalhando no quinto andar da
rua Major Quedinho, 28. Achavam, ali,
que os mineiros tinham “um textinho
bom” para o que pretendiam. Comeca-
mos imediatamente o “curso de vesperti-
no diferente” orientado por Mino Carta,
o editor-chefe, e Murilo Felisberto, o se-
cretario de Redagao, mancomuuados
com Ruy Mesquita, o diretor.

Nada de teoria. Pratica. Mao na massa.
Um més de ensaios para que cada um
dos setenta jornalistas profissionais sou-
besse direitinho seu papel no dia da es-
tréia. Um més de nimeros zero (edigoes
experimentais que se preparam antes do
nimero 1), seguidos de discussao didria,
corregao diaria de rumos, procura didria
de um estilo de texto, de lead, de foto, de
enfoque, de titulo, de diagramacao. Ha-
viaum vago modelo, o vespertino francés
France Soir, do qual nos aproximava-
mos em algumas reunides de pauta e do
qual nos afastdvamos a cada nimero
zero — porque nao era bem aquilo.
Cada um tinha um jornal diferente na

cabeca, mas nao tao diferente que nio
pudesse ser a mesma coisa.

Bastilha dos sutias — Para falar com
franqueza, nem a gente sabia o que o jor-
nal ia ser. Mais tarde, a distancia de uns
meses ou uns anos do langamento, sabia-
mos que era aquilo mesmo que queria-
mos. E hoje, 25 anos depois, suspeitamos
que o JT tenha sido um pouco mais do
que pretendiamos. Por isso € que € preci-
so considerar a agita¢ao cultural da épo-
ca. Determinante e determinada. O que
acontecia no mundo entre 66 ¢ 707

Godard era o cineasta, o fim do cine-
ma, depois dele o dilivio. Os Beatles
eram a musica, na virada do “Sargent
Pepper’s Lonely Hearts Club Band”,
ameagados pela boca enorme de Mick
Jagger gritando “You can’t get no satis-
faction™. Bob Wilson hipnotizava o pi-
blico nos teatros, em espetaculos de seis
a 12 horas em que aparentemente nada
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A redagao do JT em 1967: sintonizada com seu tempo

acontecia, a nao ser uma revolucao. A
arte era Pop, o popular como ponto de
partida, o quadrinho virando quadrio. Os
hippies distribuiam flores e LSD na auro-
ra da Era de Aquario, que deveria durar
cem anos. A Nova Mulher inaugurava-se
ruidosamente com as feministas incen-
diando a Bastilha dos sulias em praca
publica, libertando seios para sempre,
com as feministas aderindo a febre da
minissaia, com umas e outras ganhando
da ciéncia a seguranga da pilula anticon-
cepcional. Os jovens passavam as senhas
da sua revolugao através da conspira¢ao
internacional do rock-n"-roll. Para eles, a
guerra era o mal, herois eram os que
estavam contra ela. Heroi era Classius
Clay, alias Muhammad Ali, aquele mal-
dito que se recusou a lutar no Vietna.
Herois eram aqueles caras que viravam
carros e jogavam pedras e coquetéis Mo-
lotov na policia, em maio de 68, em Paris,
e queriam por fogo na Sorbonne, porque
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a universidade “estava morta”. Heroi era
Guevara, que foi procurar a revolugao em
outro lugar, quando Cuba encaretou. He-
r6is eram os Beatles, que no fim da déca-
da desistiram daquela maquina de
produzir milhoes de dolares e desman-
charam a banda.

Teatro sem peg¢a — Parecia que quase
tudo era possivel, bastava ousar. Pisar na
Lua era possivel. Pisaram. Recusar ir
para a guerra era possivel. Recusaram.
Desviar um aviao para Cuba era possivel.
Desviaram. Reunir um milhdo de jovens
num festival de rock sem policia nem
brigas era possivel. Reuniram, em
Woodstock. Teatro sem pega era possi-
vel, exposi¢ao sem quadros era possivel.
Fizeram happenings. Sequiestrar um em-
baixador dos EUA em pleno Rio de Ja-
neiro e assim obrigar a ditadura militar a
ler em todas as televisdes um manifesto
contra ela mesma era possivel. Obriga-
ram. Livrar-se da URSS era possivel.
Tentaram, os tchecos tentaram. Ganhar o
trimundial de futebol era possivel. Ga-
nhamos.

E qual era a produgéo cultural paulista
em que 0J7T se inseriu? O que borbulhava
no caldo cultural entre 66 e 707 Festivais
de MPB escanteavam uma cansada bossa
nova, proibindo proibir, caminhando
contra o vento sem lengo sem documen-
to, introduzindo Caetano, Chico, Gil,
Gal, Vandré e muitos outros, o proprio
Roberto Carlos mandava tudo pro infer-
no, maestros enfiavam acordes, poetas
sugeriam deboches, Oiticica criava o pa-
rangolé, pintores ousavam papagaios —
e olha ai o tropicalismo nascendo. No tea-
tro, 0 Oficina dava o salto de “O Rei da
Vela®,depois “Gracias, Sefior”. Bob Wil-
son agitava no Municipal. Victor Garcia
mostrava que quase tudo era possivel no
palco. Sganzerla largava a critica de cine-
ma do JT e fazia “O Bandido da Luz Ver-
melha”. A Bienal premiava uma escultu-
ra insolita: o dedao polegar de César.

Tromba d’agua — O Jornal da Tarde
que se fez fol uma dessas ousadias da
época. Criatividade. Proibido proibir. Na
diagramagao, os proprios editores (nao os
diagramadores, nao os diretores de arte)
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desenhando, inventando, experimentan-
do, como artistas visuais. Na reportagem,
a valorizagao da visao pessoal do repor-
ter, transito livre para o texto mais litera-
rio. Na reportagem policial, fim do
jargao, estimulo as historias no estilo dos
contos e romances policiais. Sustos na
Imprensa: todo mundo trabalhando num
sO assunto, como na tragica tromba
d’dgua de Caraguatatuba; um suplemen-
to inteiro para o primeiro transplante de
coragao feito no Brasil; viagens pelos
quatro cantos, descobrindo ou redesco-
brindo brasis, como a travessia da Tran-
samazoOnica; briga contra o governo ja no
primeiro ano, como a manchete de 23 de
dezembro de 1966: “Ditador quer calar
Imprensa”. E novidades na drea de servi-
¢os, como os roteiros de lazer (Divirta-
se), as provas de vestibular corrigidas no
mesmo dia dos exames (quando o JT saia
a tarde), instrugoes para preencher o Im-
posto de Renda. Fotos abertas acintosa-
mente. Uso e abuso de ilustragoes,
desenhos. A capa diagramada como um
cartaz.

Cada jornal escolhe sua tradigao, o JT
escolheu essa dos seus primeiros anos.
Na luta contra a censura, receitas culina-
rias no lugar das matérias cortadas pelos

. Jornal da tardl

censores denunciavam o abuso. A pagina
é pequena demais para abrir uma foto?
Vira-se a pagina. Nao ha noticia que me-
reca manchete? Pede-se em manchete
que o leitor escolha a sua. Reagan balea-
do? Um supercorte na foto e mostra-se a
cara dele no momento em que foi atingi-
do. O Brasil perde a Copa de 827 A capa
¢ s0 a cara de um menino chorando e a
data. Corinthians campeao depois de 23
anos de jejum? Capa inteira e um suple-
mento para ele. Maluf promete tirar pe-
troleo do Pontal de Paranapanema? O
nariz dele, em caricatura, cresce durante
um meés na capa do jomal. O comicio das
Diretas-ja € grande demais para uma capa
de jornal? Usa-se uma foto so, sem titulo,
da capa a ultima capa, pagina dupla. Ma-
luf estd perdendo a quinta eleicao? A
foto do candidato, arrasado, antecipa o
resultado.

Quem folheia a colegao do JT nesses
25 anos percebe que ele mudou. Mudou,
nao: foi mudando. Mas s6 nao mudou o
que estava parado. Como naqueles tem-
pos, o jomal continua pretendendo ser
um espelho da sua época.

X

wan Angelo, 54 anos, & secretério de redagdo do Jomal
dgg Torde e escritor (A Festa, A Cosa de Vidro, efc.)




INntfernacional

Sabor de noticia

Depois de décadas de oficialismo insosso e uma
longa tradigao de deturpagoes, a Imprensa
do Leste Europeu reencontra-se com a verdade

por Wladimir Pomar

ornais compactos, insossos, na ver-

dade didrios ou semanarios dos par-

tidos comunistas — foi assim que
nos acostumamos visualizar a Impren-
sa do Leste Europeu. Os jornais dos sin-
dicatos, associagOes da juventude,
mulheres e escritores, assim como a Im-
prensa regional e local, todos eram uni-
formes na transmissdo das noticias, na
interpretacdao dos fatos, na omissao de
assuntos desagradaveis aos poderosos.
Seus titulos principais e sua linha edito-
rial eram variagoes do lema “sob a ban-
deira vermelha, marchamos triun-
falmente para o comunismo”. Ou algo
parecido.

Até na reprodugao das fotos era preci-
so adequar as imagens. No inicio dos
anos 80, num rasgo de ousadia, a Pravda
(Verdade) publicou uma foto em que
Brejnev, entio secretdrio-geral do Parti-
do Comunista da Uniao Soviética, rece-
bia uma alta condecoracdo. Até ai nada
de mais, se a fotografia nao mostrasse
todo encurvado e com as calcas enruga-
das o dirigente que pendurava a condeco-
ra¢do no lider de entdao. Os dignatarios
nao gostaram: “Por que a Pravda nao
publica uma imagem adequada?” Houve
discussoes e repressoes. A partir dai, os
desenhistas do jornal tinham de retocar
tudo que pudesse ‘desmerecer’ os diri-
gentes.

Quase todos os jornalistas do Leste
Europeu e da Europa Ocidental contam
historias de tolices idénticas. Mas garan-
tem que agora a coisa mudou. Estdo sen-
do fundados novos jornais e revistas de
diferentes orientagdes. E, mais significa-
tivo, os antigos orgaos partidarios estao
mudando.
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O murocaieo
jornal também

Na Alemanha Oriental, o Neue Deuts-
chland, é6rgao do Partido Socialista Uni-
ficado (comunista) nao fugia a regra.
Artigos escritos por dirigentes partidarios
e colaboradores s6 eram aceitos se con-
cordassem com a opiniao da diregao. E as
noticias so eram publicadas se coincidis-
sem com a versao oficial. Os fatos, ora os
fatos.

Desse modo, nem mesmo as noticias
meteorologicas correspondiam aos fatos.
Para esconder a destrui¢ao do meio am-
biente, causada pela obsessdo em alcan-
¢ar metas quantitativas crescentes na
produgao, tudo o que se relacionava a
ecologia (incluindo o tempo, que passou
a trazer chuvas dcidas e outros fenome-
nos negativos) passou a esfera de segredo
de Estado. Assim, sem ordem dos trés ou
quatro altos dirigentes que detinham as
informagoes, era impossivel noticiar a

ocorréncia de certos fenomenos atmosfé-
ricos.

Era previsivel, pois, que as picaretas
que derrubaram o Muro de Berlim fizes-
sem também despencar a tiragem do ND,
de um milhao de exemplares para 350
mil. Hoje, para sobreviver, o jornal pre-
cisa aprofundar as modificagoes que ini-
ciou em fins de 1989. Publica opinioes
pessoals sem qualquer censura e seus jor-
nalistas tém muito mais trabalho para
colher as informagoes e escrever matérias
de interesse dos leitores.

Rudigar Hoplitachek, redator de inter-
nacional, reconhece que 1sso ¢ mais difi-
cil do que fazer simples colagem das
matérias transmitidas pela ADN, a agén-
cia estatal de noticias da antiga Repuiblica
Democratica Alema. Mas sem isso tam-
bém ndo serd possivel enfrentar a dura
concorréncia dos jornais social-democra-
tas, democrata-cristaos, verdes, de uma
infinidade de alternativas e, ainda por
cima, dos poderosos diarios editados no
lado ocidental.
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Abobrinhas e
expurgos

Na Polénia, cada organizagao politica
ou sindical tem seu préprio jornal, mas o
campedo de tiragem, com 25 mil exem-
plares, é o semandrio Skandale, de um
grupo independente. Muito parecido com
os nossos Pasquim e Planeta Didrio. Na

ao e no estilo, Skandale com-
bina politica e humor através de matérias
picantes e irreverentes.

Alexander Minkowski, seu editor, é
um conhecido escritor e roteirista de fil-
mes para TV, angustiado pelo fato de que
os poloneses estao inseguros, sem con-
fianca na politica e nos politicos, e per-
dendo o gosto pela leitura. Skandale é seu
instrumento para vencer o desinteresse
popular, ja que nem a Gazeta Wiborga,
do Solidariedade, nem os novos jornais
dos comunistas reciclados conseguem
sensibilizar os leitores.

Situagdo idéntica ocorre na Checo e
Eslovdquia, onde Rudé Prdvo, antigo
orgao central do PC, se prepara para ga-
nhar autonomia e estancar a perda de
leitores que reduziu sua tiragem pela me-
tade. Além do antigo Svoboda, agora Or-
gio do Foro Civico, e do Vespertino de
Praga, social-democrata, o Rudé Pravo
tem que se confrontar com a concorrén-
cia de mais de 150 tabloides na Repii-
blica Checa, enquanto seu irmao Pravda,
na Eslovdquia, enfrenta situagdo seme-
Ihante.

Mudangas radicais também atingem a
CTK — Agencia Checa de Noticias, até
Skandale é o Planeta Didrio

da Polonia. Rudé Prdvo ja
ndo atrai os checos

IMPRENSA - DEZEMBRO 1990

novembro de 1989 monopolizada pelo |

PC. Isto, entretanto, nao foi impedimento
para que a maioria de seus funciondrios
apoiasse a “Revolugao de Veludo”, que
acabou com o dominio dos comunistas,
mantendo uma tradi¢ao que vinha desde

1968, quando os russos cruzaram as fron- 5 v

teiras e ocuparam o pais.
A CTK ficou mundialmente famosa,

naquela ocasido, porque seus redatores ||

passaram o dia todo emitindo informa-
¢oes sobre a invasao. Somente a noite as
forgas de ocupagao do Pacto de Varsovia

localizaram a sede da agéncia e a cerca- =
ram com blindados. A ultima noticia, em
inglés, foi: “As tropas estao entrando na |

sala. Até logo™.

Por tudo isso, ao contrario da radio e
televisao checas, que dispensaram mais
de mil funciondrios numa verdadeira
“limpeza” politica, a CTK manteve prati-
camente intocado seu corpo de 1.600 jor-
nalistas e funciondrios. Somente alguns
diretores e chefes de setor, comprometi-
dos com a antiga dire¢do do PC, foram
demitidos.

Entretanto, o que a politica nao fez,
talvez faga a economia. A CTK agora vai
ter de viver segundo as regras do merca-
do. Suas seis redagoes centrais (federal,
internacional, linguas estrangeiras, eco-
nomia, fotografia e documentagao),
emissora de radio, revista quinzenal, pu-
blicagoes especializadas e agéncia de pu-
blicidade vao ter de gerar lucros e
trabalhar segundo normas economicas
estritas, reduzindo o mimero de funciona-
rios. O prego da liberdade de opinido € a
liberdade de mercado.

Adevarul nao é mais o

jornal do PC romeno,e
Zerlipopullit, da Albania,
também esta precisando mudar

Um caos de
publicacoes

Na Hungria, que vem introduzindo re-
formas desde 1968, também ha uma ex-
plosio de jornais e revistas, fazendo
desaparecer o antigo monopolio do Sza-
badsag, do Partido Socialista dos Traba-
lhadores (comunista), hoje um tabloide
como outro qualquer. Na lugoslavia
pode-se encontrar vendedores de jornais
anarquistas e nacionalistas nas ruas de
Belgrado e demais capitais da federagao
disputando leitores, como o Politika, da
Liga dos Comunistas da Iugoslévia.

O Robotnie Dielo, por seu turno, do
Partido Comunista Bulgaro, deixou de
existir, do mesmo modo que o proprio
PC. Em seu lugar surgiu a Duma, do
Partido Socialista. A diferenca parece su-
til e cosmética, mas ¢ mais do que isso.
Nao so porque o editor-chefe passou a ser
eleito pelo congresso partidario, dando-
lhe autonomia, como também porque o
jornal pode publicar pontos de vista que
difiram de sua linha editorial. Com isso,
a Duma procura preservar sua posi¢ao de
jornal de maior circulagdo do pais.

A Romeénia € um caos de publicagoes.
Falam de tudo e de todos com uma liber-

_’
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dade que aia a libertinagem. A Frente de
Salvacdo Nacional tem um jornal pré-
prio, o Adevarul, que se esforca em de-
monstrar que nada tem a ver com o antigo
jomal do PC de Ceausescu. Os jornais da
oposigao, contrapartida, fazem de
tudo a seu alcance para provar que ele nio
passa de copia e continuagéo do Scintila.
E na até hd pouco tempo rigida Albania,
o Zerlipopullit ainda nao enfrenta con-
corréncia séria, mas jd procura adaptar-se
aos ventos da mudanga.

Como todas as demais empresas do
pais, o o6rgao central do Partido do Traba-
lho vai perder o “grande cobertor” que o
livrava de se preocupar com assuntos tao
prosaicos como contabilidade, eficiéncia

A Duma, do PS da Bulgaria,
ocupou o lugar do jornal
do PC. E lider de mercado

econdmica, lucros e perdas. Terd que se
adaptar aos novos mecanismos economi-
cos para sobreviver como entidade auto-
noma. Rever seu formato, aumentar o
mimero de pdginas, pensar na publicagao
de anuncios e na modernizagao de suas
instalagoes, oriundas da Segunda Guerra
Mundial.

Standard de quatro pdginas, o Zerli-
popullit roda 120 mil exemplares (105
mil assinantes). Spiro Dede, seu editor-
chefe esconde que o trabalho basico de
seus jornalistas € encontrar colaborado-
res que escrevam para as diferentes se-
¢oes. E garante que nao hd censura no
jomnal: a ultima palavra ¢ dada por ele,
e seu critério para publicar ou nao uma
matéria € que ela se baseie em fatos
concrelos.
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Perestroika
na tradicao

Pravda, Izvestia, Trud, Noticias de
Moscou, Ogoniok, Crocodilo — todas
sao publicagdes tradicionais no universo
da Imprensa soviética e razoavelmente
conhecidas em nivel internacional. Todas
tém tiragens superiores ao milhdao de
exemplares, mas, mesmo assim, estao
mudando sua relacao com os leitores. A
censura, a0 que consta, foi eliminada
completamente.

A Pravda, criada por Lénin em 1912,
ainda € orgao central do PC e enfrenta a
crise de impopularidade desse partido. O
leitor médio soviético ja nao acredita nos
jomais que defendem o governo e o PC.
Da mais crédito aos que sao contra, mes-
mo que distorgam os fatos. Talvez por
isso a tiragem da Pravda tenha caido de
onze para oito milhdes de exemplares,
estimando-se que caia ainda mais em
1991. A elevagao dos custos de impres-
sdo e distribuigao e dos pregos de venda
sao outros fatores que contribuem para a
reducdo de leitores.

Por tudo isso, Anatoly Karpichev, um
dos seis principais diretores da Pravda,
considera que o problema do tradicional
didrio consiste em adaptar-se aos novos
tempos para nao perecer. Seus jornalistas
falam abertamente em retomar o estilo e
o espirito das primeiras edigoes. Apesar
da infra-estrutura precéria, a Pravda dos
tempos de Lénin era 4gil, tratava dos
fatos correntes com textos curtos e dire-

tos e nao usava a propaganda para torcer
a realidade.

Se Karpichev estiver com a razao, essa

A tradicional
Crocodilo
tira mais de
um milhdo de
exemplares.
Agora, como
toda a
Imprensa
sovietica,
esta livre

de censura

«  em 1912 e depois se
burocratizou, como a URSS

possibilidade existe. Segundo ele, a
maior conquista da atualidade consiste na
liberdade de os jornalistas falarem das
coisas que interessam aos leitores. Antes
haviam zonas fechadas a critica, com as
organizagoes e dirigentes do PC. Os lei-
tores escreviam fazendo demincias e so-
licitando a atengao do jornal, mas aten-
dé-los representava quase sempre a de-
missao do jornalista responsavel pela ma-
téria “inconveniente”. Agora esse tipo de
pressao nao tem mais influéncia. A ques-
tao € saber até que ponto a Pravda esta
disposta a reproduzir em suas paginas as
criticas que os soviéticos fazem ao PC.

Enquanto a Pravda busca o seu rumo
de mudanga, o grande fenomeno editorial
soviético — 0 semanario Argumentos e
Fatos — reproduz todos os reclamos e
criticas, e bate recordes de tiragem, com
a bagatela de 32 a 33 milhoes de exem-
plares a cada edigao.

Com linguagem direta, matérias curtas
e objetivas, enfocando de modo ferino os
atuais problemas da sociedade soviética,
Argumentos e Fatos impde um tipo de
jornalismo que coloca os antigos veiculos
da Imprensa soviética diante do dilema
de se reciclar ou desaparecer. X
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Personagem

A gloria do texto

Poucos jornalistas brasileiros levaram tao longe o amor
pelas palavras como Mdrio Quintana. Ele é uma
prova viva de que a profissao nao conflita com a poesia

por Luiz Cldudio Cunha

nze da noite. Neste horério, quan-

do as redacoes dos jornais come-

cam a se esvaziar, as telas dos
computadores se apagam € a capa do
siléncio cai sobre as maquinas de escre-
ver, estd despertando para o trabalho em
Porto Alegre o mais velho e famoso jor-
nalista gaucho. Nas duas ultimas horas,
enquanto seus colegas atravessavam o
pique mais nervoso do fechamento da
edi¢ao do dia, Mario Miranda Quintana,
84 anos, 61 de profissao, repousava sere-
no como o “anjo Malaquias™. No espago
de tempo em que os editores deglutiam as
pressas o bolo quente de noticias do pais
e do mundo, Quintana digeria, dormindo
tranqiiilamente, a canja ainda mais quen-
te carregada de pimenta, o prato habitual
do jantar das nove.

Desperto, caminhando lentamente no
terceiro andar do apart-hotel em que vive
no centro da cidade, Quintana vai até a
janela aberta da sala, renova os pulmoes
cansados com o ar fresco da madrugada
€ comega a murmurar COnsigo mesmo.
Pega na caneta Bic preta, empunha a
prancheta e repete a cena que o poela uma
vez descreveu: “Antes de escrever eu
olho, assustado, para a pagina branca de
susto”. O monologo estd comegando no-
vamente. “A poesia é uma maneira de
falar sozinho™, explica, enquanto vai bro-
tando mais uma edi¢ao do seu “Caderno
H”, o espago cativo que mantém desde
1953 no venerando Correio do Povo,
hoje reduzido no prestigio e no formato
tabloide, mas ainda assim o didrio de
maior circulagdo do Rio Grande do Sul
(tiragem de 150 mil exemplares, quase
todos de assinantes), a frente da Zero
Hora do poderoso grupo RBS.

O espago do “Caderno H” também
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diminuiu na edigao de domingo do jornal,
mas continua inabalavel o prestigio de
Mario Quintana como o maior poeta do
pais, inico sobrevivente de uma linha-
gem que incluia Manuel Bandeira, Carlos
Drummond de Andrade e Vinicius de
Moraes.

“Estado de coma” — Com 28 livros
publicados, o poeta ganhou de presente,
no aniversario de 30 de julho ultimo, a
inauguragao pelo governador Pedro Si-
mon da “Casa de Cultura Mario Quinta-
na”, um conjunto de teatros, salas de
concerto e artes plasticas, biblioteca e
memorial espalhados pelos seis andares
do antigo Hotel Majestic — um belo pré-
dio de arcos e sacadas cor-de-rosa, em
plena rua da Praia, que so escapou da
especulagdo e virou patrimonio histérico
porque hospedou o poeta durante 12
anos. Mas, pouca gente sabe que ele nao
gosta de ser chamado de poeta. “Poeta

Na caserna: “So letrinhas”

nao ¢ profissio. E um estado de espirito,
ou de coma”, reclamou Quintana, em ou-
tubro passado, a um amigo. “Minha pro-
fissdo ¢ jornalista. E assim que estd
escrito na minha carteira profissional. Foi
na condigao de jomalista que ganhei 0
meu sustento. E a redagao do jornal foi
sempre o lugar onde eu me senti melhor.”

Mesmo assim, a histéria do jornalista
Mario Quintana esté carregada de poesia.
Aos cinco anos de idade, na cidade fron-
teirica de Alegrete, também terra natal de
um colega chamado Joao Saldanha,
Quintana aprendeu a soletrar a palavra
“ovo” nao numa cartilha mas no alto da
primeira pagina do jornal mais importan-
te do estado, no titulo do Correio do
Povo. Aos treze, foi matriculado no Co-
légio Militar de Porto Alegre, mas gosta-
va de estudar so Portugués, Historia e
Francés. Era sempre reprovado em Mate-
malica, porque sO assinava as provas.
“Afinal, o que eu tinha a ver com raiz
quadrada e outras bobagens? E raiz ctbi-
ca, entao? O estudo da dlgebra, sim, é
interessante. A gente lida com letrinhas”,
justificou mais tarde. Resistiu ali cinco
anos, até retornar a Alegrete levando
como lembranga da escola militar o ape-
lido de “Major™.

Titulos ritmados — Em 1929, 6rfao
de pai e mae, Quintana voltou a Porto
Alegre para estrear na redagao de O Es-
tado do Rio Grande, o jomal do Partido
Libertador dirigido por Raul Pilla. Res-
ponsdvel por uma se¢ao chamada “O jor-
nal dos jornais”, ele produzia um resumo
de noticias a partir da leitura de outros
jornais da cidade, do Rio e de Sao Paulo.
“Eu tinha que contar as letras para escre-
ver os titulos e subtitulos, uma exigéncia
da grafica. Achava isto muito chato. En-
tdo resolvi fazer os titulos ritmados. Che-
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guei a fazer um titulo de trés colunas,
assim: no alto um alexandrino, abaixo um
decassilabo e, depois, um setissilabo. No
outro dia, o Raul Pilla, o maior patrao
que eu tive, perguntou quem tinha feito
aquilo.

— Fui eu, doutor Pilla.

— Pois olhe, seu moco, esse titulo estd
em total desacordo com os meus edito-
riais. Por que o senhor nao lé O Estado
do Rio Grande?”

“Eu nédo lia mesmo. Afinal, trabalhava
nele”, pensou consigo. Quintana era o
tipico “rato de redagao”, nio saia da toca.
Sua primeira € tnica experiéncia de re-
porter, na rua, quase acaba em sangue. No
dia 3 de outubro de 1930, a cidade se
levantou em apoio a revolugao que leva-
ria Getilio Vargas ao poder, e a Repiibli-
ca Velha ao fim. A histéria estava sendo
escrita na rua ¢ a redacao convocou todo
mundo como reporter — até mesmo
Quintana. Ele e um colega foram encar-
regados de uma missao amena: cobrir a
rendi¢ao do Sétimo Batalhao de Cagado-
res, na velha Praga do Portao. A poucos
metros do muro do quartel, entretanto,
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deram de cara com a revolugao — os dois
se viram no meio de um fogo cruzado,
que misturava tiros de fuzil com rajadas
de metralhadora de rebelados e governis-
tas. Nunca mais, no jornalismo ou na
poesia, Quintana foi tao rapido como na-
quela corrida de trés quadras, ladeira
abaixo, para salvar a pele.

“Tintura Meslinda” — Meses de-
pois, mais pela aventura do que pela po-
litica, o soldado Mario Quintana
embarcava para o Rio, como voluntario
do mesmo Sétimo Batalhao. Em pouco
tempo, estava de volta a trincheira do
jomalismo, trabalhando na cozinha da
Gazeta de Noticias, do Rio. L4 conheceu
Cecilia Meirelles, uma paixao platonica
que ele, fascinado pelo brilho intelectual
e poético daquela bela dama casada, re-
gistrou em verso bem-humorado: “Eu
vos amo tanto/que até por vosso mari-
do/sinto um certo quebranto™.

Mas jornalista, descobriu Quintana,
nao vive de amor. Para complementar o
baixo saldrio do jornal, ele cedeu aoapelo
de um portugués que lhe encomendou

Ele diz que poesia
nao e profissao, e
estado de espirito
“ou de coma”. Por
isso, ha 61 anos
ele é jornalista
profissional, com
carteirinha do
sindicato e muitas
noites na redagao

uma quadrinha para anunciar seus produ-
tos de beleza nos letreiros de bonde —
como acontecia com o0 Rum Creosotado,
aquele que salvou o belo tipo faceiro que
quase morreu de bronquite. Quem salvou
as financas de Quintana, com 200 mil réis
de caché, foi um langamento para a pele,
assim decantado: “Senhorita, é tempo
ainda/ de vencer sua rival/ use a Tintura
Meslinda/ e o novo Creme Ideal”.
Ainda mais clandestino, Quintana con-
seguiu algum dinheiro escrevendo arti-
gos para um miliondrio boliviano,
exilado politico no Brasil, que pedia a
saida da Bolivia para o mar. E o continen-
te leu Mario Quintana, com sotaque an-
dino, sob o pseudonimo de German
Quiroga Galdo. Mas tanto malabarismo
nao adiantou nada quando o jornal cario-
ca fechou. Quintana pediu socorro ao di-
retor literdario da Editora Globo, um
amigo chamado Erico Verissimo. E ele
retonou definitivamente a Porto Alegre
em 1931. A fluéncia no francés, que ele
aprendeu em casa com os pais, ainda
crianca, ajudou na traducao de Voltaire,

Balzac e nos quatro primeiros volumes de
_.
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“Em Busca do Tempo Perdido™, de
Proust, que ele vertia quase sem consulta
ao diciondrio, apesar da complexidade do
texto. “Era uma barbaridade traduzir
aqueles penodus que parecem dar a volta

na esquina e nao se sabe onde vao parar”,
observou depois.

“Primeira-feira” — Mas ¢é s6 em
1953, a convite de Breno Caldas, que ele
ingressa no Correio do Povo para editar
a pagina literdria dos sabados junto com
o escritor Carlos Reverbel. Ao lado de
textos assinados por Drummond e a musa
Cecilia, Quintana escrevia duas colunas
literarias, uma nacional, assinada por
M.M., e outra estrangeira, de autoria de
um certo Q.Q. O famoso “Cademo H”,
uma sucessao de epigramas construidos
com sutileza, ironia ¢ graca, ¢ publicado
durante dez anos numa revista da Globo,
foi transcrito para o Correio a partir de
18 de julho daquele ano. Assinado pela
primeira vez por Mario Quintana, o “ca-
demo” comegou num siabado falando
da segunda: “O pior da segunda-feira é
que a gente sempre acorda atrasado:
*Meu Deus, como € que fu1 perder a pri-
meira-feira?’ ™

Quintana chegava a redagao no inicio
da tarde e so saia apds o fechamento.
Além de sua pagina semanal, ele copides-
cava o lexto de outros reporteres, fazia
titulos, traduzia telegramas das agencias.
“Era um brilhante redator, com um fan-
tastico poder de sintese. E quem sabe
escrever bem ja esta pronto para o jorna-
lismo. O Mario sabia tudo que se pode
desejar de um profissional”, lembra
Adail Borges Fortes da Silva, 77 anos, 50
de profissao, hoje aposentado, chefe de
redacgao do Correio do Povo ao longo de
espantosos 39 anos.

Seus colegas lembram daquela figura
calada, sempre de temo e gravata, senta-
do diante da mesa sem maquina de escre-
ver, pemas cruzadas, o olhar perdido nos
circulos de fumaca que ele produzia com
0 cigarro e que se dissolviam lentamente
no ar. Morava em hotel, tinha poucos
amigos ¢ nenhuma paixao conhecida.
Quando uma jovem uma vez perguntou
por que nunca se casara, respondeu: “E
porque elas fazem muitas perguntas™. O
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porteiro do prédio onde ele morava reve-
lou, um dia, um pouco de sua vida: “O
poeta tem trés camisas e 12 lavadeiras”.

Meédia com quindim — Reservado,
sensivel, solitirio, Quintana mergulhou
no cliché de muitos jornalistas — a bebi-
da. Bebia cada vez mais, no final da dé-
cada de 50, e chegou a ser encontrado
caido na rua. Em 1960, quando sumiu
dois dias, submerso em coma alcodlica,
0S amigos mais proximos trataram de
internd-lo numa clinica. Salvou-o nao o
Rum Creosotado, ilustre leitor, mas a
poesia. “Os médicos notaram como ele
era vaidoso de sua poesia. E avisaram
que, se ele nao parasse de beber, nao faria
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mais versos. O delirium tremens ja nao
permitia firmar a caneta para escrever.
Ele percebeu o perigo e nunca mais be-
beu. O Mirio foi salvo pela poesia”, diz
Osvaldo Goidanich, 73 anos, 47 de pro-
fissao, editor do “Caderno de Sabado™ do
Correio do Povo durante sete anos € ami-
go de Quintana desde 1940.

Por amor & poesia e respeito aos ami-
gos, Quintana aderiu a agua mineral e a
média com café, acompanhada sempre de
um quindim, que ele tomava todas as
tardes, religiosamente, no bar do terceiro
andar do Correio. Ainda hoje, no quarto,
a0 lado da cama, junto da prancheta ¢ da
caneta que satisfaz o espirito, ele mantem
sobre a mesinha uma garrafa de cafe,
outra de agua e o infalivel quindim que
adoga o corpo.

Apesar do refugio do poeta, o jornalis-
ta provou o gosto amargo da decepgao.

Mario estreou sua coluna,
o Caderno H, em 1953, no
Correio do Povo. O jornal
diminuiu, mas ela continua
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Como no dia em que no velho
prédio do Correio, trés anos atrds, e des-
cobriu — chocado — que haviam acaba-
do com o velho bar do jornal, que ele de-
finiu como “um espago democritico on-
de se reunia o jornalista e o grifico™. Ou
como no dia em que, indignado com a
aflicio dos amigos, chegou ao extremo
de participar da passeata dos jornalistas
em greve no Correio, em 1984, em pro-
testo pela falta de pagamento dos salé-
rios.

Homenageado certa vez em sua terra,
Alegrete, Quintana imprimiu na placa
inaugurada na praga principal: “Um en-
gano em bronze ¢ um engano eterno”.
Insuflado pela pressdo da intelectualida-
de gaiicha, ele cometeu o engano de se
candidatar @ Academia Brasileira de Le-
tras, em 1980. Foi derrotado pelo ex-mi-
nistro da Educagdo Eduardo Portella,
apadrinhado por Guilherme Figueiredo,
irmao do presidente da Republica.

Tardes sociais — Meses depois, uma
nova tentativa e outra derrota que ele
julgou justa — para o escritor Origenes
Lessa. No governo seguinte, Quintana foi
atropelado por outro jornalista e amigo

- 2 ‘ '.i
Mario com outros titas
das letras: Drummond,
Vinicius, Manuel Bandeira,

e Paulo Mendes Campos

do presidente, o colunista Carlos Castello
Branco, do Jornal do Brasil, que teve
como principal cabo eleitoral o acadeémi-
co José Samey. “Uma terceira derrota foi
tragica. Uma quarta seria comica”, con-
formou-se ele, desistindo para sempre do
fardao. Pior para a academia, que come-
teu um engano eterno no bronze da cul-
tura nacional. Melhor para Quintana, que
ficou na 1lustre companhia de Drum-
mond e Erico Verissimo, dois esquecidos

Um fantdstico senso de humor, ironia
em fartas doses — inclusive consigo
mesmo —, um estilo simples e direto,
sem qualquer trago de rebuscamento, sdo
caracteristicas do texto de Mario Quinta-
na. A seguir, alguns exemplos dessa in-
teligéncia luzidia que o Rio Grande do
Sul deu ao Brasil:

¢ Serd que uma verdadeira sociedade
precisa mesmo de cronista social?

¢ Guerra: método pritico de Geogra-
fia.

* O que se hd de fazer com um pais
onde mae ¢ nome feio e poeta € apelido?

¢ Os verdadeiros analfabetos sdo os

que aprenderam a ler e ndo léem.
* Nada tdo fécil como assassinar hoje

Frases de poeta
O Caderno H estd cheio delas. Veja algumas.

em dia uma mulher. Pode ela gritar que
nem uma heroina de telenovela. Os vizi-
nhos pensardo que € iSso mesmo.

* Assistir a um filme na TV, sem som,
¢ melhor. Assim da pra ver se o ator ¢
bom.

* Implantaram uma placa de platina na
minha perna. Agora, sim, sou um poeta
de valor.

* A borboleta mais dificil de cagaré o
adjetivo.

* Como? Nao entendeste nada? E ale-
gas que ¢ porque cles falam economés?
Nada disto, meu santo. Eles acabam de
expressar-se no mais puro chinés.

* A mentira ¢ uma verdade que se
esqueceu de acontecer.
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que nunca deram colher de chd para as
tardes sociais dos académicos.

Apesar de jornalista, Quintana sempre
foi poeta em politica. “Uma boa causa
nao salva um mau poeta. A excegdo ¢
Castro Alves, mas este era génio”, dizia.
Acusado de alienagao, um dia escreveu:
“Eu ndo entendo nada da questao social/
Eu fago parte dela, simplesmente...”
Nunca se engajou em partidos ou campa-
nhas politicas. Estava tao indignado com
a qualidade de nossos politicos que se
converteu ao getulismo, quando o presi-
dente deu o golpe do Estado Novo e
fechou o Congresso, em 1937. Mas o seu
encontro com a censura aconteceu na di-
tadura do Al-5, justamente no seu primei-
ro livro infantil — “Pé de Pilao”.
Escreveu o poeta: “O soldado € um cava-
lo montado noutro cavalo”. A editora,
montada em outras preocupagoes, desis-
tiu do livro. A obra acabaria sendo publi-
cada, anos depois, com o “soldado”
substituido por “policia”. Eram os cascos
do oficio.

Tao reservado em politica como na
vida pessoal, Quintana quebrou a discri-
¢a0, inesperadamente, na sSucessao presi-
dencial. Nao se sabe a cor de seu voto no
primeiro turno, mas nao era collorido no
segundo. “Esse Collor tem olho de louco.
Vai acabar com todos os marajas e so vai
sobrar ele”, desabafou, mal contendo sua
indignagao em casa. No dia da eleigao,
caminhando com dificuldade, fez ques-
tao de votar bem cedo para atrair a Im-
prensa e abrir seu voto em Lula. “Talvez
eu influencie um ou dois eleitores”, sus-
pirou. Ndo era o jornalista que falava,
certamente, era o poeta. X
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ESPECIAL

MEMORIA

A RAINHA

DAS BANCAS

por Antonio Acciolly Neto

o fim da tarde do dia 9 de novembro de 1928 uma chuva
de papéis caiu sobre a avenida Rio Branco, no centro
do Rio de Janeiro, entdo a mais importante cidade. A
panfletagem fazia um convite em poucas palavras: “Leiam
amanha O Cruzeiro, arevista contemporanea dos arranha-céus™.
No dia seguinte, as bancas do Rio amanheceram exibindo
uma publicacao vistosa, cuja capa trazia um belo rosto de mulher
recortado contra um fundo prata. A tiragem de 35 mil exempla-
res esgotou-se em poucas horas — fenomeno que iria se repetir
nas décadas seguintes, desenhando uma trajetoria que bateria
sucessivos recordes de vendas até chegar 4 espantosa marca de
720 mil exemplares semanais, em outubro de 1954, numa época
em que o Brasil tinha pouco mais que 50 milhdes de habitantes.
Tais mimeros sio tanto mais expressivos quando se considera
que a revista convivia num mercado editorial que ainda respira-
va ares do século XIX. E certamente esta foi a causa principal
do seu sucesso, isto €, abrir as janelas da modemidade para a
Imprensa brasileira por meio de um jornalismo 4gil e, sobretudo,
investigativo € polémico. Esses rumos, no entanto, nanganha
ram contormnos definidos nos primeiros momentos — caracteri-

zados, alids, pelo luxo do acabamento editorial que, a sen modo,
garantia um forte apelo de vendas.

Asilado politico — A gestacdo de O Cruzeiro, na verdade,
comegou antes, exatamente no dia 4 de maio de 1928, numa
reunido realizada na sede de O Jornal, que funcionava em um
F&ommmqnan'oandam:,amakomgnﬁlm 14, na
zona sul carioca. Neste encontro, o lenddrio Assis Chateau-
hmndBmdclmchcllupmtuumnmnmdammamam
dez homens dispostos a fundar uma sociedade anonima com
duragao prevista de 30 anos, destinada a editar prioritariamente
uma revista semanal de informagdes e outras publicagoes varia-
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A historia de poder e fortuna da
revista O Cruzeiro, o maior sucesso
editorial que a Imprensa brasileira
ja conheceu em todos os tempos
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Do primeiro niimero, em 1928
(pdgina ao lado), aos wltimos,
como este de 1974 (acima), foram
décadas de espantosa vendagem



das. Eram eles Arlindo Guimaraes, Al-
berto Figueiredo Pimentel, Carlos Ma-
lheiros Dias, Gabriel Loureiro
Bemardes, Herbet Moses, Julio Medei-
ros, Mimon Anadry, Mozart Monteiro,
Pedro Batista Martins e Rodrigo Mello
Franco de Andrade.

O nome da publicagao estava na cabe-
¢a de todos, pois o primeiro passo da
sociedade foi comprar de Edmundo Mi-
randa Jordao o titulo O Cruzeiro, que
custou, para a época, astronomicos dois
contos e quinhentos mil réis. A editora foi
instalada em prédio alugado na rua Bue-
nos Aires, 152, no centro do Rio, e, de
imediato, passou a ter um acervo de rota-
tivas de duas unidades, uma rotogravura
rotoplana, linotipos diversos e moderna
oficina de composigao. A dire¢ao de re-
dagao foi entregue a Carlos Malheiros
Dias — escritor portugués, asilado poli-
tico no Brasil, banido pela ditadura de
Antonio Salazar — e ao redator Frederico
Barata. O primeiro vinha da Revista da
Semana, tida entio como a melhor do
pais, e o segundo da equipe de O Jornal.

Marca registrada — Assim que che-
gou as bancas, O Cruzeiro chamou a
atencdo pelo aprimorado refinamento
editorial, inédito para o leitor brasileiro.
Suas pdginas impressas em papel cuché
traziam nomes que brilhavam na Acade-
mia Brasileira de Letras como Gustavo
Barroso, Menotti del Picchia, Graca Ara-
nha, Viriato Correia e Manuel Bandeira
— cujos textos eram ilustrados pelos tra-
¢os nao menos respeitaveis de Aldo Bo-
nadei, Anita Malfatti, Di Cavalcanti ou
Ismael Nery. A receita da nascente publi-
cagdo era aparentemente simples: rese-
nha do noticidrio nacional e internacional
da semana com farto material fotografi-
co, textos literdrios, reportagens sobre as
ainda pouco conhecidas fauna e flora bra-
sileiras, e uma série de colunas que abar-
cavam um leque variado de assuntos.
Peregrino Junior e Gilberto Trompows-
ky, por exemplo, produziam os gossips
da época; Austregésilo de Athayde se
responsabilizava pela coluna de politica,
com incursdes pelo cinema, ridio e tea-
tro. Com tudo isso, o sucesso da revista
podia ser medido pelas freqiientes filas de
leitores que iam a redagdo em busca de
exemplares que nao haviam conseguido

David Nasser (acima, esq.)

e Jean Manzon foram o prato
principal d’ O Cruzeiro na

década de 50. Chateaubriand
(abaixo, dir.) comprou o

titulo por 2 contos e 500 mil réis —
uma quantia astronémica

comprar nas bancas.

A partir dos anos 30, O Cruzeiro iria
mudar vdrias vezes de endereco. Sua se-
gunda casa foi a sobreloja do edificio de
oito andares construido na rua 13 de Maio
para ser a sede definitiva dos Didrios
Associados. Esta transferéncia coincidiu
com mudangas na redagao: Frederico Ba-
rata assumiu o recém-fundado Didrio da
Noite e eu fui para seu lugar como reda-
tor-chefe, deixando a diregdao do suple-
mento literdrio de O Jornal, que era o
orgao-lider da cadeia.

Nesse tempo o pais sofria as conse-
giiéncias do crack da Bolsa de Nova
York e da crise econdmica que castigou
todo o Ocidente — quadro agravado pela
Revolugao Constitucionalista de 1932 e
pela crise politica nacional que desembo-
caria no Estado Novo. Como uma seqiie-
la das posigoes de Assis Chateaubriand
durante a Revolugao de 32, Getilio Var-
gas nao dedicava maiores simpatias aos
Didrios Associados. A soma desses fato-
res obrigou a revista a encolher suas am-
bigoes, com reflexo no seu perfil edito-
rial. Passou a aproveitar material jorna-
listico de O Jornal e isso a empurrou
definitivamente na diregio das grandes
mmgms que se tornariam sua marca
registrada.

Grande espetdculo — FEsta fase de
reordenamento propiciou, por exemplo,
o surgimento do repdrter Pedro Lima,
que publicou, pela primeira vez no Brasil,
entrevistas acompanhadas de fotos de ar-
tistas nacionais do radio € cinema. Pritica
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banal hoje em dia, essa maneira de editar
entrevistas era novidade absoluta naque-
le tempo.

Depois de cair definitivamente no gos-
Indopliblim,nmdecidmnummtar
suas fisicas. A terceira casa
de O Cruzeiro foi um prédio de dois
pavimentos localizado a meia encosta na
Ladeira do Livramento. Este foi o ponto
de partida para que a empresa adquirisse
vérios edificios na rua do Livramento,
mmm:msegmdadcnmhdaspamu

da sede definitiva da revista:
um prédio de 10 andares e duas sobrelo-
jas, projetado por Oscar Niemeyer. “Algo
novo e sensacional na indistria grafica e
que se caracterizasse pela total funciona-
lidade™, pretendeu o arquiteto.

Os 18 mil metros quadrados de drea

O humor brilhou na revista,
com um fime de grandes
cartunistas, Péricles (d direita)
criou ali o seu personagem

imortal: O Amigo da Onga,

o sacana adoravel
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construida foram assim distribuidos: no
décimo andar encontravam-se as oficinas
de composigdo; no nono, os laboratérios
fotograficos para cor e preto-e-branco
dotados de ar-condicionado, os arquivos,
o estudio fotogrifico, biblioteca e sala de
repuusnpmnsjmhslas,nnmlavu a
redagao, administragao, caixa e diretoria.

Dai para baixo, 0 espago era reservado as
grandes maquinas, como a gigantesca ro-
tativa Hoe de 11 unidades em rotogravu-
ra, que ocupava dois pavimentos. Todos
os andares do parque grafico eram inter-
ligados por esteiras rolantes que davam
funcionalidade as diversas etapas do pro-
cesso industrial — impressao, corte,

grampeagao — até o embarque nos cami-

nhoes. Ali estava montado o cendrio para
o grande espeticulo da maior e melhor

;_..
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Millor Fernandes era outra estrela

= da casa. Ele ficou famoso com o

pseudonimo Vao Gogo, mas depois
usou o0 proprio nome para assinar

e sua coluna mais conhecida: O Pif-Paf
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revista da América Latina, que ia come-
¢ar sob a batuta de Ledo Gondim de
Oliveira.

Reportagem viva — O magnifico sal-
to de O Cruzeiro rumo aos seus recordes
de vendas nos anos 50 tomou impulso
com a inclusdo das pdgims de humor em
seu espelho. Ainda hoje ¢ dificil selecio-
nar quem, dentro daquela constelagdo de
cartunistas, era o melhor. Pontificavam
inicialmente Péricles, com seu inesqueci-
vel Amigo da Onga, e Vao Gogo (pseu-
donimo de Millor Fernandes) com o ndo
menos criativo Pif-Paf. Viriam a seguir
Borjalo, com seu trago delicado, o inven-
tivo e cdustico Ziraldo, o gozador Zélio,
o popularissimo Carlos Estevio, o geo-
métrico desenho de Ape (Amildo Pedro-
sa), 0 mundano Alvarus e o britanico
Fortuna.

Enquanto isso, nomes consagrados da
literatura brasileira assinavam contos e
romances seriados, como Dinah Silveira
de Queiroz, Afonso Schimidt, José Lins
do Rego, Vinicius de Moraes, Marques
Rebelo e Erico Verissimo. Rotineiramen-
te esses textos eram ilustrados com dese-
nhos de artistas do calibre de Candido
Portinari, por exemplo. O Cruzeiro con-
seguiu, portanto, fazer a extraordindria
assmiaqin do refinamento intelectual
dos seus pnme.lms tempos com a prﬁtu:a
da reportagem viva e instigante, que mui-

las vezes conseguia paralisar as atengoes
do pais. Nesta fase ¢ obrigatorio lembrar

o corpo de colunistas que eram elementos
indispensdveis no conjunto da revista:
Gustavo Barroso, com “Figuras e fatos da
Historia do Brasil™; Jodo Condé e seus
“Arquivos Implacdveis™; Franklin de
Oliveira e seus “Sete dias™; Rachel de
Queiroz com sua “Ultima pdgina”™; Car-
los Castello Branco e a “Politica nacio-
nal”; José¢ Candido de Carvalho e o
“Jomal de JCC™.

Falta de decoro — Foi nessa mesma
época que floresceu a melhor dobradinha
reporter-fotografo da Imprensa brasilei-
ra: David Nasser e Jean Manzon. Esta
dupla nasceu na redagio de O Cruzeiro,
onde os dois se conheceram e comegaram
a trabalhar juntos. O fotdgrafo francés
Jean Manzon viera de Paris para ser cor-
respondente, no Rio, da revista Par_l'._s;
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“Life? No, gracias...”

O Cruzeiro Internacional arrasou com Life na América Latina

por Horacio Frasca

Outubro de 1955. Eu acabava de reali-
zar uma entrevista exclusiva e secreta com
Juscelino Kubitschek, recém-eleito presi-
dente do Brasil, que andava escondido por
motivos de seguranca nacional. No re-
gresso a Buenos Aires, comecei a preparar
0 texto da matéria. Luis Carlos Barreto
viajava no mesmo voo, com a tarefa de
execular algumas reportagens relaciona-
das com a (entao) recente destituigao de
Peron do governo argentino. Travamos
entdo por acaso, conhecimento. Dai o ini-
cio de uma amizade que continuou nos
dias seguintes e ainda perdura.

Em Buenos Aires, orientei Barreto,
abrindo para ele varias portas: intermediei
entrevistas exclusivas e em primeira mao
com as autoridades militares que assu-
miam o poder; consegui ainda que o pre-
sidente Aramburu concedesse a ele a
primeira entrevista internacional, assim
como o vice-presidente Rojas; obtive au-
torizagdo para o reporter de O Cruzeiro
fotografar com exclusividade os bens de
Peron e Evita, além de autorizagoes para
ele entrar em lugares proibidos pelos mi-
litares. Mas uma das missoes de Luis Car-
los Barreto era a de conseguir um
jomalista local para ser o correspondente,
na Argentina, de O Cruzeiro, que ja circu-
lava em Buenos Aires e outras cidades
com um caderno adicional escrito em es-

panhol.

Idéia pioneira — minha atividade jor-
nalistica era intensa, tinha todo o meu
tempo tomado. Nao me senti atraido pela
proposta que Barreto me fez, pois nio
sabia como compatibilizar meus compro-
MiSSOs com essa nova (e atraente) repre-
sentagdo profissional. Finalmente, o
trepidante Barreto me convenceu a reali-

zar algumas reportagens. Tempos depois,
fez com que eu fosse chamado ao Rio para

discutir com a dire¢ao da empresa a minha
possivel incorporagdo 4 famosa (e inter-
nacional) equipe do Cruzeiro. Luis Carlos
sempre teve a insisténcia do “Jodozinho”
da piada brasileira.
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A edi¢do internacional era quinzenal
e aproveitava o material de O Cruzeiro.
Chegou a vender 300 mil exemplares

Eu, porém, tinha uma condigao: a de
que, em curto prazo, fosse langada uma
edi¢ao quinzenal em espanhol do Cruzei-
ro, para circular por toda a América His-
panica e até mesmo na Espanha. Proposta
aceita, fui encarregado de preparar, no
mesmo dia, um projeto para a edi¢ao in-
ternacional da revista de Assis Chateau-
briand. A essa altura jd estivamos em
marg¢o de 1956. Um ano mais tarde, em
abril de 1957, saiu o primeiro niumero do
Cruzeiro Internacional, com correspon-
dentes exclusivos na maioria dos paises
da América Latina. Sua estrutura jornalis-
tica era parecida com a do Cruzeiro nacio-
nal. Seu conteiido visava o espirito de
unidade latino-americana — uma idéia
pioneira. Todas as reportagens eram ex-
clusivas ou traduzidas de matérias ou co-
lunas do Cruzeiro brasileiro.

Em poucas semanas, o Cruzeiro Inter-
nacional alcangou, sO na Argentina, uma
venda neta paga, certificada pelo Instituto
Verificador de Circulagao local, ao redor
de* 120 mil exemplares por nimero —
50% maior, em venda avulsa, do que a
revista argentina de maior circulagdo en-
tre as de interesse geral, a Esto Es. Ja Life
Espariol s6 vendia 14 mil exemplares por
quinzena, para desespero e decepgao dos
americanos.

A tiragem total do Cruzeiro Internacio-
nal logo superou os 300 mil exemplares.

A edigao brasileira, com quase 30 anos de
existéncia, tirava 600 mil exemplares. Le-
vando-se em conta que estavamos no final
dos anos 50, o conjunto da tiragem, pro-
porcionalmente as revistas de hoje, conti-
nua imbativel nas Américas, fora dos
Estados Unidos. Convém acentuar que o
Cruzeiro Internacional fazia tanto suces-
so editorial que o grupo Time-Life pres-
sionou as agéncias de propaganda ame-
ricanas a nao programarem anuncios na
edi¢ao em espanhol da revista brasileira.

Circulagao constante — Em pouco
tempo assumi, além da representacao edi-
torial na Argentina, a representacao co-
mercial em seis paises da América do Sul.
Em dezembro de 1961, porém, fui obriga-
do a abandonar a revista. Durante minha
permanéncia de mais de seis anos, a cir-
culagao do Cruzeiro Internacional foi
constante, mantendo o prestigio con-
quistado ¢ sempre batendo a Life.

O primeiro diretor do Cruzeiro Interna-
cional foi Wilson Aguiar, depois substi-
tuido por Constantino Paledlogo, que
finalmente cederia o lugar a Odylo Costa,
filho, seu ultimo diretor. A representacao
em Buenos Aires contava com a partici-
pacao ativa na area de relagOes publicas
da sra. Maria do Carmo Whittaker de Con-
domi Alcorta, que, com a minha saida,
assumiu o bureau argentino.
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Match, Trazia em seu curriculo uma re-
portagem que jé se tornara célebre. Era
uma matéria sobre o bailarino Nijinsky,
aquela época irremediavelmente louco
¢ internado num sanatério suigo. Man-
zon foi a0 encontro do artista munido de
uma vitrola portitil e de uma gravagao
do “Le spéctre de larose”, de Weber. Ao
ouvir a miisica, o gordo, flicido e catato-
nico Nijinsky ainda teve forgas para sair
da sua letargia e dar, pelaltima vez, um
emocionante fouetté. Manzon clicou a
cena do salto e a foto correu mundo.
David Nasser, por sua vez, chegou ao
Rio em vagéo de segunda classe vindo de
Cnx.lmhll{MG} Antes de conseguir seu
primeiro emprego em jornalismo, como
setorista de O Globo, foi camelo e vendeu
gravatas na estagdo da Central do Brasil
e na zona de meretricio do Mangue. Man-
zon ja havia recusado vérios outros repor-
teres para trabalhar com ele, mas logo se
deu muito bem com David Nasser. Acre-

dito que neste caso houve uma feliz com-
binagao da experiéncia e apuro técnico de
Jean Manzon com o faro e criatividade
inesgotdveis de David Nasser. Pode-se
dizer que jamais os seus trabalhos — que
foram numerosos — tiveram a marca da
mediocridade. Mostraram, por exemplo,
pela primeira vez ao pais ¢ ao mundo, os
indios xavante do Brasil Central e fize-
ram a famosa reportagem, com fotos, so-
bre o deputado federal Barreto Pinto,
que posou de cuecas e casaca. A matéria
provocou a cassagiao do mandato do
deputado, acusado de falta de decoro
parlamentar.

Sonho real — No que toca a criativi-
dade, que marcou permanentemente cada
pagina de O Cruzeiro, vale lembrar a
figura de Alceu de Paula Penna, que in-
ventou “As garotas”, uma se¢ao a qual a
revista deve creditar uma boa fatia de seu
sucesso e que durou quase 30 anos. Alceu

A fase (da rua) aurea

Penna chegou ao Rio vindo de Curvelo
(MG) e estreou com “As garotas” no dia
5 de abril de 1938. Penna desenhava e os
textos eram escritos por Lyto (que era
um onimo que eu usava), Millor
Fernandes ou Aladino (o nome usado
pela dupla Edgar de Alencar e Maria
Luiza Castello Branco). “As garotas” de-
sapareceram em 1964, quando O Cruzei-
ro ja comegava a experimentar o gosto da
decadéncia. O ltimo mimero circulou
em julho de 1975 e a partir dai o titulo
passou por virias maos, inclusive pelas
de Alexander von Baumgarten, assassi-
nado em outubro de 1982, em circuns-
tancias até agora nao devidamente
esclarecidas.

Hoje, o titulo pertence ao condominio
dos Didrios Associados e o arquivo foto-
grifico da revista foi transferido para o
jornal O Estado de Minas. Conserva-se,
assim, apenas uma palida lembranga de
um sonho que jé foi real.

Odylo Costa, filho, comandou a reforma do inicio dos anos 60

por Carlos Leonam

“ stamos vivendo a iltima

grande fase de O Cruzeiro!”

A frase, dita em meados de
1963, é de Henri Ballot, o reporter foto-
grafico gaicho que, antes de se tornar um
dos nomes legenddrios da equipe de O
Cruzeiro, fora, de quebra, piloto da RAF,
participando da Batalha da Inglaterra, na
Segunda Guerra Mundial. Homem de
poucas palavras e muita agéo, o francés
havia recebido Gheorghe Torok e a mim
de uma forma que bem sintetizava o que
ocorreu, hd 27 anos, com “a maior revista
da América Latina”™.

Nos voltdvamos ao Rio, era o final de
julho, depois de quase trés meses de an-
dangas pela Europa, Norte da Africa e
Oriente Médio. Primeiro, acompanhando
a sele¢do brasileira bicampea de futebol
em frustrante excursao caga-niqueis (ten-
do ainda na equipe Luiz Carlos Barreto e
Araujo Netto). Mais adiante, eu indo para
0 Festival de Cinema em Cannes e para
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Leonam (no aIIa, dlmm)
de olho na fumaca do Papa

fazer no Olympia de Paris a primeira
entrevista que Ray Charles deu a Impren-
sa brasileira, enquanto Torok e Araijo se
mandavam para Amsterda, a fim de vas-
culhar os arquivos da Companhia das
Indias Ocidentais (a pesquisa era para
saber se um determinado diretor do Ban-
co da Holanda tinha antepassados nor-
destinos! Coisas do dr. Assis ...).

Em seguida, ja sem Barreto, fomos os
trés para a Italia cobrir a agonia do Papa
Joao XXIII, ficando, apos a morte, Torok
e eu, jd sem Chico Pedro, até a eleigdo de
Paulo V1. Isso tudo a 30 délares por dia
(um dinheirao na época), carro alugado,
hospedagem em hotel decente, extras por
fora, equipamento fotografico igual ao de
Paris-Match e Life — o que era muito
mais do que o nosso saldrio mensal e
permitiu a Torok comprar, & vista, um
Volks zero com as didrias economizadas.
Detalhe: despesas comprovadas.

Tempos herdicos — O Cruzeiro exi-
gia que seus reporteres competissem de
—»
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igual para igual com os concorrentes in-
ternacionais, inclusive nas verbas de re-
presentagao dos enviados especiais. Era,
se me entendem, uma espécie de TV Glo-
bo impressa, muito antes da TV Globo
eletronica, do satélite, do fax, do compu-
tador pessoal, da maquineta de passar
negativos em cores e outras engenhocas
que facilitam a vida do jornalista que
viaja. Numa cobertura de Miss Universo,
por exemplo, O Cruzeiro alugou um
aviao de Miami para o Rio, instalou um
laboratério a bordo para os filmes chega-
rem revelados e copiados, tudo a fim de
furar a Manchete e o esforgo de reporta-
gem do Gervisio Baptista. Anos depois,
em 63, O Cruzeiro ainda mostrou sua
fun;a o presidente Joao Goulart, presente
a coroacgao de Paulo VI, mandou a Panair
do Brasil atrasar o voo dommical Roma-
Rio (que decolaria minutos depois da ce-
rimonia terminar), de forma que nossos
filmes chegassem a tempo de pegar a
edi¢ao de quarta-feira.

Tempos herdicos: enquanto isso, nos-
so fraterno rival, o querido Luiz Edgar de
Andrade, correspondente do JB e da Fa-
tos & Fotos, usava uma Leica do tempo
do atentado de Sarajevo ¢ uma minitele
(contra as teles de 500 mm e 200 mm, que
Torok e eu tinhamos), pagava os filmes
do proprio bolso, e ainda era acordado de
madrugada para levar broncas da redagao
no Rio, por “gastar demais” o telex. Mes-
mo assim, com seu talento e argicia de
reporter, Luiz Edgar descobriu que o Car-
deal Montini, se eleito, escolheria o nome
de Paulo VI, enquanto nés do Cruzeiro
obtivemos a mesma informacdo gracas
ao almogo que pagamos ao decano da
sala de Imprensa do Vaticano, Filippo
Pucci, do Giornale d'ltdlia.

Foi mesmo a ultima grande fase do
Cruzeiro. Ou como também disse Ziral-
do, diretor de arte da revista e lancador
no Brasil (com sucesso nacional) da se-
¢ao de humor “Fotofofocas™ — duas pé-
ginas-charges com legendas-baloes em
cima de fotografias politicas: “Foi a fase
durea. A fase da rua Aurea”.

Ato de vontade — A Aurea é uma das
ruas tradicionais do nao menos tradicio-
nal bairro carioca de Santa Tereza, onde
morava o pai jornalistico de todos nos,
Odylo Costa, filho, editor do Cruzeiro.
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A edicdo da visita de Kirk
Douglas e a capa com o
Aleijadinho (acima) foram
dois sucessos da fase que
Odylo Costa, filho, (abaixo)
comandou com muito talento

Homem que trouxe o Jornal do Brasil
para a Imprensa moderna, Odylo aceitara
em dezembro de 1962 o desafio de Assis
Chateaubriand para levar O Cruzeiro de
volta para o futuro: em 1957, ela vendia
mais de 600 mil exemplares nas bancas
— s0 que nao havia o sistema de assina-
turas de hoje, com entrega a domicilio; o
leitor, num ato de vontade, ia ao jornalei-
ro € comprava a sua revista ou jomal. A
lider dos Didrios Associados chegava as
bancas de onde existisse Brasil.

Em 1963, para se ter uma idéia do
poderio dos Didrios Associados, basta
reproduzir o que estd impresso na minha
carteira funcional, tipo “O senhor sabe

com quem estd falando?”. O dr. Assis
tinha 34 jornais, 23 estagoes de radio AM
(ainda nao havia FMs), quatro estagoes
televisoras (sic), 15 revistas, uma agéncia
telegrafica (a Meridional), duas agéncias
de publicidade ¢ uma editora de livros.
Chega ou os Bozos de hoje querem mais?

Odylo topou o desafio (ele vinha co-
mandando a redagao do Cruzeiro Inter-
nacional) e no inicio de 1963, o Cruzeiro
nacional fnipam:ruamammuda—
da. A comegar, € claro, pela capa, com

nova tipologia no titulo e diagramacao
um tanto chupada da Look americana. O

miolo deixava de ser sépia, aquele mar-
Impresso com O mais proximo que se
conseguiu de uma tinta preta, para des-
gosto comercial do gerente e poderoso
chefao Manoel Lopes de Oliveira, que
era dono da fabrica fornecedora de tinta
ao Cruzeiro, Cigarra, Detetive etc. J a
impressao em cores chegou ao melhor
rendimento, desde que as novas rotativas
Hoe foram compradas.

A equipe também recebeu um reforgo,
os chamados “Odylo’s Boys”, como nos
batizara pejorativamente a turma antiga
da revista (o “Esquadrio de Ouro”, nome
dado por David Nasser num artigo que
visou desestabilizar Odylo). Mas a guerra
de redagao que David e sew Manoel que-
riam nao houve: osreporteres, fotografos
e redatores mais talentosos do Cruzeiro
logo passaram para o lado dos “Odylo’s
Boys™: Luis Carlos Barreto, Henri Bzllot,
Millor Femandes, Ubiratan de Lemos,
Indalécio Wanderley, Luigi Mamprin,
Gheorghe Torok, Ronaldo Moraes, Au-
ddlio Dantas, Mdrio de Moraes, Jorge
Audi, Orlandino Rocha, Arlindo Silva,
que se uniram aos gue chegavam, entre
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Garotas de sonho

Alceu Penna criou o modelo de mulher do Brasil

por Ziraldo

Nas éramos os namorados das Garotas
do Alceu. Nés as tinhamos under our
skins. Nos amavamos as Garotas do Al-
ceu. Durante anos, todas as mogas bonitas
deste pais — dos fins da tarde nas calgadas
da Praia de Icarai, em Niteroi, e das filas
do Cine Metro-Copacabana ou Tijuca, no
Rio, ao footing das pracinhas do interior
— se penteavam, se sentavam, gesticula-
vam, sorriam e se vestiam como as Garo-
tas do Alceu. E nos encantavam e nos
faziam sonhar. Tanto que, muitos de nds
— quase todos os que se casaram naquela
€poca — nos tornamos, um pouco, genros
do Alceu.

Nos conversavamos nos bancos das
pragas, passeavamos pelas calgadas, bei-
javamos no cinema ¢ dangdvamos nas
nossas festinhas, ao som da nossa cangéo.
E depois ganhdavamos de presente um ca-
demo com todos as letras das musicas de
sucesso, com a nossa cang¢ao abrindo a
colegao, fosse ela um bolero de Gregorio
Barrios ou fox de Nat King Cole. E cada
letra vinha enfeitada com a figura de uma
das mocinhas cheias de graga que Alceu
Penna (1915-1980) publicava, todas as se-
manas, nas paginas da revista O Cruzeiro.

A equipe de reporteres, fotografos,
tlustradores ¢ humoristas do Cruzeiro
criou varios mitos naqueles tempos que
nao vao (ao longe assim. Nao tenho, po-
rem, conhecimento, na historia de nossa
Imprensa, de nenhum outro artista que
tenha influenciado, com seu trabalho, o
comportamento de toda uma geragao (tal-
vez s0 0 Pasquim, com seu conjunto de
colaboradores, tenha conseguido isto, al-
guns anos mais tarde),

Escala cosmica — Sei, por informa-
goes ¢ pesquisas, da importancia de J.
Carlos para sua época, com seus almofa-
dinhas ¢ suas melindrosas; conheci o tra-
balho de Péricles, com o seu “Amigo da
Onga” (outra imortal criagdo de humor do
Cruzeiro), mas estou seguro de que nem
um nem outro conseguiu com seu desenho
agir sobre 0 modo de ser do brasileiro,

IMPRENSA - DEZEMBRO 1990

determinar maneiras de comportamento,

de sentir, de escolher, de vestir. Em suma:
criar uma moda brasileira.

Fazer o que a televisdo faz hoje, em
escala cosmica, era um trabalho quase
impossivel para um desenhista s6, mesmo
numa revista que a época, significava para
0 Brasil o que a TV Globo, por exemplo,
significa nos tempos de agora. Mesmo
porque, a mensagem impressa nao tem
nem a velocidade nem o impacto da men-
sagem eletronica. O que aumenta os mé-
ritos da obra de Alceu Penna como
ilustrador e figurinista.

Suas meninas de olhos expressivos, de

Alce desenhando Gamm.s
namoradas de todo o pais

gestos delicados e cheios de graga, de
cinturas finas, de longos cabelos e de saias
rodadas — cujo tecido era informado com
duas ou trés pinceladas; a gente sabia se
era seda ou algoddo — eram tio fortes que
os leitores conviviam com elas como se
convive com um ser vivo: ninguém fica
perguntando quem € o pai da crianga. Elas
tinham vida prépria, e tanta, que Alceu
desaparecia por tras delas.

Falsa dedugio — De resto, Alceu Pen-
na era um homem calmo e retraido, doce
e sereno, doméstico, niao gostava de apa-
recer. E, muito cedo, tao logo o sucesso
de O Cruzeiro comegou a se esvanecer,
ele foi sendo esquecido. Uma injustica
que ndo se pode atribuir a ninguém. Ha
coisas que acontecem na vida e, com to-
dos os dados ao nosso alcance para expli-
ca-las, corremos o risco de chegar a uma
falsa dedugao. Simplesmente: acontecen
assim.

Alceu me encantava. Seu trabalho, sua
técnica, sua sofisticacao, a incrivel facili-
dade com que desenhava encantavam a
milhées de brasileiros. Além de uma ex-
posi¢do promovida em Minas, em 83,
acredito que a homenagem a Alceu Penna
na entrega do Prémio MultiModa, em 85,
foi a primeira que uma industria téxtil (a
Multi-fabril) e uma agéncia de propagan-
da (a Archi) se lembraram de prestar-lhe,
esse grande artista ¢ estilista, nao so da
Imprensa como da moda brasileira.

Enfim, importante € os netos das Garo-
tas do Alceu conhecerem os desenhos do
mineiro de CurVelo que ensinou suas avos
¢ suas maes a serem as adolescentes mais

doces deste século. E as mais elegantes
tambem.
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Leica x Rolleiflex

Foi dura a batalha dos instantdneos contra as fotos posadas

Por Luiz Edgar de Andrade

Quando cheguei a O Cruzeiro, em
1956, vindo do Ceara, a revista ainda tira-
va 750 mil exemplares por semana e exer-
cia uma influéncia no pais s6 comparavel
a que a TV Globo teve nos anos 80. Minha
primeira reportagem foi sobre uma meni-
na de nove anos, Eduarda Duvivier, que
tinha publicado no Rio um livro de poe-
mas, com prefacio do poeta Manuel Ban-
deira. Dias antes de a reportagem sair, o
secretario da revista, José Amadio, desco-
briu, nas provas de paginas enviadas pela
revisao, que um dos poemas citados, sobre
o rno Sena, em Paris, terminava assim:
“Sena, vocé € grande, tem as sereias e os
cocés dos reis”. Por causa da palavra
cocd, as provas heliogrificas foram parar
nas maos de dona Lili (Amélia Whitaker
Gondim de Oliveira), a mulher do diretor
Ledao Gondim, que mandou expurgar o
poema.

O Cruzeiro, nos anos 50, era uma gran-
de familia, dividida em duas correntes. A
revisla eslava em guerra: era a luta da
Leica contra a Rolleiflex. De um lado, os
fotografos que usavam flash, mesmo no
sol, e faziam fotografia posada, tipo cartao
postal, com negativo 6 x 6. Do outro lado,
os fotografos do instantaneo jornalistico,
adeptos da luz natural, com filme de 35
milimetros. Os antigos, na linha Jean
Manzon, eram liderados por Ed Keffel,
um alemao que chegou ao Rio, via Porto
Alegre. Do time moderno faziam parte
Luciano Camneiro, José Medeiros, Flavio
Damm, Luis Carlos Barreto, Joao Mar-
tins, Henri Ballot e Gheorghe Torok.

Cueca e casaca — Estavam em choque
duas concepgoes de jornalismo: a reporta-
gem-verdade, em que o reporter se limita
a lestemunhar o real, e a reportagem pro-
duzida, em que o reporter interfere, pro-
duzindo o fato. Davi Nasser e Jean
Manzon inauguraram, no Brasil, o jorna-
lismo produzido. A maior proeza dos dois
foi fotografar, de cueca e de casaca, um
deputado do PTB, Barreto Pinto, o que
provocou a cassagao do coitado.

REPRODUCOES FRANCISCO ESTRELA
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A gente,n’O Cruzeiro, trabalhava sem-
pre em duplas: um reporter e um fotogra-
fo. O jovem reporter Luis Carlos Barreto,
hoje pai do Cinema Novo, comegou em
dupla com Indalécio Wanderley. Outras
duplas ficaram famosas como José Leal e
José Medeiros, Jorge Ferreira e Henri Bal-
lot, Alvares da Silva ¢ Eugénio Silva.
Ubiratan de Lemos ¢ Mario de Morais
ganharam o primeiro Prémio Esso, viajan-
do juntos, num caminhao pau-de-arara, na
Rio-Bahia.

O cearense Luciano Cameiro foi o pri-
meiro jornalista, entre nos, a fazer as duas
coisas: escrevia e fotografava. Seguindoo
seu exemplo, Luis Carlos Barreto, Ar-
mando Nogueira e eu proprio passamos a
fotografar. Luciano chegou ao Rio, em
1949, ainda de Rolleiflex e foi parar na
guerra da Coréia, onde saltou de para-que-
das. Tinha brevé de piloto, tirado em For-
taleza. Voltou da guerra, via Paris,
trazendo um equipamento Leica e a admi-
ragao por Henri Cartier-Bresson. A Leica
enfrentou resisténcia feroz. O almoxarifa-
do, por muito tempo, teve ordem para niao
fornecer filme de 35 milimetros. No labo-
ratorio s havia carretel de revelagdo para

Ed Keffel (esquerda, com a
Rollei) comandava a turma
antiga. Barreto (com a Leica)
queria fotojornalismo real.

filme 120 e ampliador para negativo 6x6.
Em 1958, nosso Exército Brancaleone,
chefiado por Luciano Cameiro, Luis Car-
los Barreto e Flavio Damm, chegou ao po-
der. Depois de encostar a Rollei, foi a vez
de derrubar o secretario José Amadio, que
tinha levado a revista para uma linha de
futilidade. Mas quem assumiu o lugar dele
foi Wilson Aguiar, diretor d'O Cruzeiro
Internacional, a edigdo em espanhol. Wil-
son revelou-se um desastre. A tiragem
caiu e Leao Gondim chamou de volta José
Amadio, que exigiu nossas cabegas.

Passaralho — Em julho de 1959, Fla-
vio Damm foi demitido. No més seguinte,
Armando Nogueira e eu. Em menos de um
ano, houve dezessete demissoes. O passa-
ralho so nao pegou Luciano Cameiro, que
morreu em acidente aéreo. Um avido de
treinamento da FAB bateu no aviao da
Vasp em que Luciano vinha de Brasilia
para o Rio, no Natal de 1959.

Depois de mandar todo mundo embora,
Leao Gondim anunciou que, com Davi
Nasser sozinho e a rotativa Hoe, O Cru-
zeiro voltaria a tirar 750 mil exemplares
por semana. Nunca mais conseguiu.
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outros, Sérgio Augusto, Etienne Arreguy
Filho, Joaquim Campello, Wilson Fi-
gueiredo, Nilo Dante.

Clissicos do humor — A nossa ale-
gria, entretanto, durou pouco, embora a
didspora da equipe so ocorresse no final
do ano, por volta da morte de John Ken-

nedy, quando Acciolly Neto reassumiu a
redagdo. Na verdade, foi uma tragédia

mnlquelmpedmﬁdylndcmcarmm
seu entusiasmo e bondosa lideranga o
desafio de Chateaubriand: por volta de
fevereiro ou margo — a nova fase ainda
tomava pé — , Odylo Costa, neto, mal
saido da adolescéncia, foi assassinado
por um pivete, em Santa Tereza, ao de-
fender a namorada que levava para casa.
Amargurado com a perda do filho mais
velho, Odylo nunca mais foi 0 mesmo.

O fim da segao O Pif-Paf — um dos
cldssicos do humor brasileiro — ocorreu
nessa fase do Cruzeiro, quando Millor,
que ja abandonara o codinome Emanuel
Vio Gogo, mandou para a redagéao, sob
encomenda de Ziraldo, uma série de ilus-
tragoes de humor, sempre abertas em
duas pdginas inteiras, outra revolugdo
para a época. Semanas tantas, saiu a inti-
tulada “A verdadeira historia do Parai-
so”, uma versdo milloriana de Adio e
Eva. Com a desculpa de que os defenso-
res da moral crista da familia brasileira
estavam protestando, o diretor Leao Gon-
dim de Oliveira mandou publicar, “de
ordem”, um editorial na edigdo seguinte,
no qual Millor foi literalmente esculham-
bado pelo seu desenho “sacrilego”. As
usual em tais ocasioes de censura e arbi-
trio, Millor Fernandes pediu o boné dele,
depois de 25 anos como empregado do
Cruzeiro, e foi jogar frescobol em Ipane-
ma. Mais tarde, entrou na Justica e ga-
nhou a questdo trabalhista contra a
empresa.

Mas apesar desse incidente e da pro-
funda amargura, Odylo Costa, filho, nao
permitiu que a redacio deixasse cair a
peteca. Assim, o talento superou a triste-
za geral, e a revista abafou: usou-se roti-
neiramente Nikons-F e Pentax,
desbancando as Leicas ¢ Rolleis tradicio-
nais na Imprensa da época (méquina ja-
ponesa era desprezada pelos cobras, que
a consideravam verdadeiro gadger). Num
tempo em que nao havia filmes super-ra-
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pidos, fotografavamos jogos no Maraca-
na, desfile de escola de samba, oscam-
bau, sem flash. A cobertura do carnaval,
alias, foi diferente de tudo o que O Cru-
zeiro até entao publicara. A foto de aber-
tura do Baile do Municipal, por exemplo,
em duas paginas, mostrava um atlético
Kirk Douglas, com a roupa de gladiador
que usara no filme “Spartacus”, pene-
trando na festa com um salto circense por
cima da passarela montada na entrada do
leatro.

Num furo mundial, entramos as escon-
didas no Vaticano para flagrar e fotogra-
far a Ciiria Romana testando a fumaga da
eleigao papal prestes a comegar na Cape-
la Sistina. Explicando melhor: quando do
conclave que chegou ao Papa Roncalli,
Joao XXIII, a primeira fumaga, que era
para ser preta, saiu branca; para naorepe-
lir 0 vexame, usou-se, naquela elei¢ao do
Papa Montini, uma fumaca de sinaliza-
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Lemos (esquErEa) e Moraes pegaram
um pau-de-arara para ganhar
o primeiro Prémio Esso. Foi em 1955

¢ao da Forga Aérea Italiana. E, para nio
botar muita banca, Odylo conseguiu aca-
bar de vez com o tabu de que revista
semanal so vendia com mulher na capa.
Na Semana Santa de 1963, Ziraldo encas-
quetou de publicar o close de um Cristo
do Aleijadinho, Odylo deixou, seu Ma-
noel disse que a edigao ia encalhar, e a
revista se esgotou, para espanto de todas
as redagoes, mostrando que leitor nunca
é burro, ele entende as coisas boas.
Odylo quebrou com esta capa um outro

tabu da Imprensa semanal brasileira: o de
que capa so ficava boa com fotolito tirado
de foto 6 x 6, ou de chapa das maquinas-
caixote para foto em estidio, com foco
perfeitissimo, a especialidade do vetera-
no Ed Keffel (aquele do disco voador na
Barra da Tijuca, um dos hits de vendas do
Cruzeiro, anos antes). A foto do Cristodo
Aleijadinho — perfeita — era um cromo
de 35 mm, sem uso de laser ¢ outros
artificios tecnolégicos usados nos fotoli-
tos atuais. Creio que a Manchete so6 che-
gou la em 1965, quando o americano
David Drew Zingg baixou no Rio e con-
seguiu convencer Justino Martins a pu-
blicar suas fotos coloridas tiradas com
Nikon.

Cabecas pensantes — Mesmo em
1970, ainda havia na Bloch preconceito
em relagao ao 35 mm. Foto minha, de
reportagem sobre a musa ipanemense
Duda Cavalcanti, foi barrada na capa da
Manchete: além de ser em 35 mm, me
disseram que seu Adolfo achava que
Duda nao vendia revista. Quem vendia
era Marta Rocha e Tonia Carrero. Em
tempo, e por falar em “espanto das reda-
¢oes™: O Cruzeiro, nessa fase, deixou de
ser uma “revista de consultorio”, voltan-
do a ser lida nas redagoes cariocas e pau-
listas, sintoma de que estava mexendo
com as cabegas pensantes de nossa Im-
prensa, além de ter aumentado, de novo,
¢ claro, a sua venda avulsa.

O sonho de Odylo Costa, filho, desse
Cruzeiro da Rua Xurea, nao morreu. Foi
ressonhado por esses anos todos nos au-
diovisuais de Gheorghe Torok; nos fil-
mes de Luis Carlos Barreto, nas
correspondéncias internacionais do ro-
mano Chico Pedro de Araujo Netto; nas
sacanagens do Pasquim de Ziraldo; no
quadrado do Milloér no Jornal do Brasil,
nos textos enxutos de Sérgio Augusto na
Folha de S.Paulo (inclusive o de seu livro
sobre a chanchada cinematogrifica); no
estaleiro que Ballot montou no Saco do
Céu, na Ilha Grande; nos melhores dis-
cursos da Nova Repiiblica, que o Cam-
pello escreveu para o Zésamney; nos
quadros que o Zélio pinta em Nova York;
nas folos de mulher pelada do Indalécio
para a Bloch; nos editoriais ¢ artigoes do
Figueiré no JB. E na saudade do autor
destas linhas. X
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Secao aventura

Festa no interior

Comédia e tensao no aniversdrio de Santa Ana de Yacuma,
a cidadezinha poeirenta da Bolivia onde quem
manda é Roberto Suarez, o poderoso chefao da cocaina

por Antonio Carlos Fon

anta Ana de Yacuma. Imagine o

cenario: festa de aniversario de

uma cidadezinha de faroeste me-
xicano — até com um grupo de mariachis
tocando pelas ruas — perdida na amazo-
nia boliviana, completamente dominada
pelos narcotraficantes e cercada pelo
exército americano. Da para acreditar? O
Mirio Alberto de Almeida, na época di-
retor da Istoé, nao acreditou e mandou
reescrever toda a minha matéria. Mas fol
la que eu, o fotografo Eduardo Simoes e
Monica Freitas, do Jornal do Brasil —
ela também se queixa do aproveitamento
de seu material — fomos nos enfiar, em
julho de 1986, quando Ronald Reagan
resolveu enviar tropas americanas para
combater o trafico de cocaina na Bolivia.

Os jornalistas americanos desembar-
caram em Trinidad um dia depois das
tropas e nos, brasileiros, tivemos de alu-
gar um aviao do grupo aéreo de caga da
Forca Aérea Boliviana — nao € piada: o
simbolo deles € um gorila — para chegar
uma semana mais tarde. Até mesmo os
soldados chegaram muito tarde. Avisa-
dos com antecedéncia das intengoes de
Reagan, Roberto Suarez, o “Rei da Co-
caina” boliviano, “Techo de Paja”™ e todos
os outros bardes do narcotrafico ja ti-
nham ido embora 15 dias antes.

Depois de dois ou trés dias bebendo
vodka com tonica e nos aborrecendo na
cobertura do Hotel Ganadero, de onde
viamos os soldados americanos se abor-
recerem carregando sacos de areia de
uma cabeceira para a outra do aeroporto
de Trinidad, nos queriamos um pouco de
acdo. Foi quando Eduardo, um hospede
do hotel de feigoes européias e modos
aristocraticos que se incorporara ao gru-
po de jornalistas, nos convidou para a

festa de aniversario de Santa Ana, centro
do império de seu tio, Roberto Suarez. Os
americanos, prudentemente, recusaram,
enquanto nos, brasileiros, aceitdvamos
sem pensar duas vezes. Eduardo foi na
frente e nos partimos no dia seguinte.

Recepc¢ao solene — A viagem foi até
tranqiiila, levando-se em consideragao
que o aviao levava 50% a mais que sua
capacidade — além de nos tres e o piloto,
dois jornalistas da emissora de TV de
Santa Cruz de La Sierra, a quem demos
carona — e que o piloto estava comple-

tamente bébado. Por culpa nossa, alias,
que o embebedamos para que mostrasse
os restos de alguns avioes que ja havia
derrubado no trabalho de transporte de
cocaina.

Em Santa Ana, na falta de visitantes
mais ilustres — narcotraficantes de toda
a América Latina que anualmente com-
parecem a festa com seus avioes, seus
guardas-costas armados de metralhado-
ras ¢ seus melhores galos de briga —
sobrou para nds a recepgao solene, para
os padroes locais: almogo na casa do
prefeito, um encontro com o 1rMao mais

“O reporter da TV fez uma

pergunta e, de repente, nao
eramos mais bem-vindos” |—




velho de Don Roberto Suarez e convida-
dos de honra para o baile de gala do clube
local. O clima de festa terminou, entre-
tanto, no encontro com 0 irmao mais ve-
lho de Don Roberto Suarez.

Claro que, sendo todos reporteres, 0
encontro virou entrevista. E tudo corria
bem — com o dono da casa contando que
havia sido o primeiro ministro da Pecua-
ria da Bolivia e que hd muitos anos nao
via 0 irmao — até que Juan, reporter de
TV de Santa Cruz de La Sierra, fez uma
pergunta que até hoje eu nao entendi.
Mas imagino que ele disse algo muito
feio, porque de repente nos ja nao era-
mos tao bem-vindos na cidade. Don Sua-
rez encerrou a entrevista e pediu licenga
para se retirar da varanda para o interior
de sua casa. Juan deve ter dito algo
ainda pior quando Don Suarez se reti-
~ rava, porque ele parou no meio do cami-
nho para nos perguntar, muito polido,
se nos viajdvamos ao meio-dia do dia
seguinte. Nos haviamos combinado
com o piloto que ele viria nos buscar as
11h, explicamos.

Nariz no traseiro — Acho que as
coisas pioraram ainda mais no baile de
gala da cidade. Nos éramos as unicas
pessoas em mangas de camisa e jeans no
meio de uma festa onde os homens usa-
vam temos feitos em Nova York, e as
mulheres vestidos comprados em Paris.
Um grupo de mariachis abriu o baile:
Tan-tan-ran-tan-tan tan-tan/Acuerdate
de Acapulco/Daquellas noches/Maria
Bonita/Maria Del’alma... Na segunda
musica, uma valsa, o presidente do clube,
um sujeito gordinho, apertado em um
smoking branco com faixa vermelha e
dono da emissora local de televisio —
melhor equipada que muitas emissoras de
cidades médias brasileiras —, abriu o
baile. Mas quando ele revoluteava sozi-
nho no saldo, com a primeira-dama da
sociedade de Santa Ana nos bragos, um
cachorro vira-lata invadiu a pista de dan-
¢a ¢ enfiou o nariz bem no traseiro do
dangarino.

Ele primeiro tentou fugir dancando
para um dos cantos do saldo e depois
voltando rapidamente para o centro, mas
o cachorro nao lhe dava sosscgo. Depois,

mas também sem sucesso, tentou espan-
tar o cao com um dos bragos. Enfim,
desistiu e foi até o fim da musica com o
focinho do cachorro entre as nadegas.
Nos todos conseguimos conter o riso,
mas o Eduardo Simoes nao resistiu e
fotografou a cena. A hostilidade ja era
visivel nos olhos de todos os presentes
quando Don Eduardo, nosso anfitrio,
chegou ao baile. Ele era provavelmente o
unico presente que nao usava um revol-
ver debaixo do brago: usava uma pistola
no bolso de tras das calcas do costume de
corte europeu. Ficou apenas alguns mi-
nutos e, logo depois que saiu, nos resol-
vemos segui-lo.

Louca paixdao — Para complicar as
coisas, Juan — que a essa altura eu ja
sabia ser um ex-seminarista, de esquerda,
extremamente inteligente e virgem —
completamente bébado me confessava
que sabia que i1a morrer, SO nao sabia se
pelas balas dos moradores da cidade ou
de amor por Monica, que nem sequer
desconfiava de tao louca paixao. Atra-
vessamos mela duzia de ruas escuras e
uma praca iluminada onde, em um arma-
z¢ém, as pessoas apostavam punhados de
dolares em uma mesa de roleta e outras
de bacara e seven-eleven — “Por favor,
senor. Usted es invitado de Don Eduardo,
pero no se puede sacar fotos”, Eduardo
Simoes for educadamente avisado — e
chegamos ao hotel.

As nove da manhi, uma picape nos
levou para um aeroporto sem viva alma.
Espalhamo-nos por ali: eu e Monica Frei-
tas modorrando ao sol, o camera da TV
boliviana perto de nos com cara de quem
ja havia se resignado ao pior — Juan an-
dava de um lado para o outro ainda ator-
mentado sobre como iria morrer —, e
Eduardo Simoes lendo “A Arte Cavalhei-
resca do Arqueiro Zen”. Foi s6 quando o
aviao apareceu no horizonte que Monica
cedeu. Ela resistiu até ali, mas nao aguen-
tou mais: “Droga de cidade. Essa merda
de poeira vai estragar todo meu cabelo”.
Quem ¢ que entende as mulheres?

X

Antonio Caros Fon, 45 onos, 25 de profissho, & editor
Icenciado da revista 4 Rodas e presidenta do Sndicato
dos Jormnalistas do Estaodo de 560 Poulo
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UM PROGRAMA UTIL
PARA QUEM fCIéIA
QUE DOMINGO NAO ESO DIA
DE LAVAR O CARRO.

Sério e inteligente,
Imprensa na TV é o programa
de domingo fantéstico que ndo tem
nem gugu nem dadé.
Imprensa na TV. Todo domingo,
a partir das 23:00h, na
TV Record (SP), TV Capital (DF) e
TV Pernambuco (PE).
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LIVIOS

Sangue no ventilador

Em O Jornalista e o Assassino, a reporter Janet Malcolm
faz um devastador ataque d profissao, a partir
do duvidoso comportamento ético de um colega com uma fonte

por Regina Echeverria .

PRAVDA A LASKA MUSI ZVITEZIT NAD LZ21 A NENAVISTI

vando a jornalista americana Ja-
net Malcolm resolveu se debrugar
sobre a relacao entre um escritor
de nao-ficgao e também jornalista e seu
personagem, condenado a prisao perpé-
tua por assassinar a mulher gravida e os
dois filhos, sabia que era um caso excep-
cional. Néo ¢ todo dia que um jornalista
consegue enganar sua fonte durante qua-
tro longos anos. No caso, o jornalista Joe
McGiness fez com que o “assassino” Jef-
frey MacDonald acreditasse que estava
escrevendo sobre ele um livro favoravel,
em que se livraria do peso da culpa pelo
crime barbaro, que ele jamais confessou.

O jornalista — que foi levado aos tri-
bunais pelo “assassino™ — declarou ter
se convencido da culpa de seu persona-
gem durante o julgamento de MacDo-
nald, mas nao disse nada a ninguém.
Continuou por quatro anos entrevistando
¢ arrancando confissoes de MacDonald
que, da cadeia, se correspondia com seu
biografo e lhe enviava fitas gravadas,
além de varios encontros pessoais. Entre
McGiness ¢ MacDonald havia muito
mais do que um simples acordo entrevis-
tado-entrevistador. Quando foi admitido L TRERS S
no circulo intimo da defesa de MacDo- . n e
nald, McGiness assinou um contrato com G, | 4
seu biografado que envolvia dinheiro —
mais de 300 mil dolares, exatamente o
adiantamento de direitos autorais, repar-
tido entre os dois.

Grande safadeza — Mesmo assim,
embora tratando de um caso de que-
bra de contrato, além de evidente falta
de carater, Janet Malcolm em seu li- j
vro O Jornalista e o Assassino resolveu |
tratar das relagoes, na Imprensa escrita e
na obra de nao-ficgao, entre o jornalistae ~ Janet (sob o retrato de Vaclav Havel): um protesto cruel

G, BOTSFORVCORTESIA JANET MALCOLM
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sua “vitima”.

Se McGiness estava mesmo & procura
da verdade e ndo poderia, em nome de sua
profissdo, assinar um livro inocentando
um culpado, por que deixou a farsa pros-
seguir por tanto tempo? Esse nio €, como
se pode pensar, um crime de Imprensa,
mas uma fraude, um crime de falsidade
ideoldgica e, mais do que tudo, uma gran-
de safadeza.

O comum nas relagoes entre entrevis-
tado e entrevistador no dia-a-dia das re-
dagoes é, em geral, a frustragao por parte
de quem imagina que suas palavras serao
glorificadas nas paginas dos jornais e re-
vistas. Na grande maioria das vezes, ne-
gam ao jornalista o direito de pensar por
si proprio e de discordar dos seus pensa-
mentos. Nao € o caso de quando um jor-
nalista relata um fato, esse ¢ imutdvel, e,
a bem da verdade, existe apenas um.

No Brasil, nunca se chegou a um caso
semelhante ao de McGiness e MacDo-
nald, mas a todo momento alguém bota a
culpa na Imprensa. Quando lancei em

ALY IVRARCARATL

| Oyisa

O JORNALISTA E O ASSASSINO
— De Janet Malcolm. Cia. das
Letras, 162 paginas, CrS 1.990,00

1985 o livro Furacao Elis, biografia da
cantora Elis Regina, alguns dos meus en-
trevistados se sentiram traidos, embora
jamais tivessem me procurado, nesses
cinco anos, para manifestar seu desgosto.

Entrevistas gravadas — No meu
caso, a “traigao” se refere a interpretagao
de fatos, e nunca sobre eles, mantidos
fielmente como me foram revelados em

entrevistas gravadas. O que acontece €
que, principalmente no meio cultural, a
tendéncia ¢ a de se confundir, de ambas
as partes, a relacao jornalista-entrevista-
do. Como se fala em geral de coisas abs-
tratas, de emogoes, o tom confessional
leva a uma aproximagao, e os riscos do
desencanto sao bem maiores. Existem
muitos “amigos” de um lado e de outro
nessa area. Nas entrevistas para o livro de
Elis todos os meus entrevistados sabiam
previamente que eu estava ali na condi-
¢ao de uma jornalista que se dispos a
escrever uma biografia. Nunca houve
fraude nessa relagao, como acredito que
um bom jornalista, em sa consciéncia,
nao deva apelar para o tipo de artimanha
usada pelo colega americano — ha ou-
tras maneiras de se conseguir uma boa
informagao.

Mas ¢ bom lembrar, como concluiu o
proprio livro de Janet Malcolm, que jor-
nalistas que engolem sem mastigar a his-
toria de seus personagens nao sao
jornalistas, sao publicistas.

“Por que tanta irritacao?”

A autora nao entende por que seu livro causa polémica

por Licia Guimaraes, de Nova York

“ N ao adianta, Janet Malcolm
ndo da entrevistas para divul-
gar seus livros. Quando O
Jornalista e o Assassino saiu nos Estados
Unidos, ela nao atendeu nenhum pedido
da Imprensa americana.” O argumento da
funciondria do departamento de publici-
dade da editora Knopf continha a suges-
tao velada: se ela nio atende a Imprensa
americana imagine vocé, chamando des-
(a revista, como € mesmo o nome, pode
repetir? Insisti em deixar o recado, exata-
mente como fiz pouco antes, na redagio
de New Yorker, onde a pessoa que anotou
0 meu nome € nimero reagiu com polidez
e um distanciamento abissal.
Uns vinte minutos depois Janet Mal-
colm telefona de volta e ouve com aten-
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¢ao a noticia de que o O Jornalista e o
Assassino esta tendo uma repercussao
consideravel no Brasil. “Pois €, acabo de
comprar seu livro e ainda nao hi”, eu
disse, e percebi que minha confissio po-
dia eliminar de vez as chances de uma
conversa com a temida, brilhante e con-
trovertida redatora da New Yorker. “Pois
bem”, ela respondeu sem nenhuma afeta-
¢ao, “se voce ler o livro vai entender por
que eu nao dei entrevistas sobre ele. Mas,
anote meu numero e eu estou a sua dispo-
sicao para dar uma foto e resolver qual-
quer duvida.”

Lendo o livro dd para perceber por que
Janet Malcolm nao quer saber de citagoes
dentro ou fora de aspas. Mas, desde que
0 artigo que deu origem ao livro foi pu-
blicado na New Yorker, a autora mudou
de 1déia pelo menos num ponto: o silén-

cio nao ¢ a melhor defesa e o siléncio de
Janet Malcolm, no ano passado, foi inter-
pretado pela Impresa americana como
uma admissao de culpa. No epilogode O
Jornalista e o Assassino, Malcolm se re-
fere ao processo movido contra ela, ha
seis anos, por Jeffrey Moussaieff Mas-
son. Ele ¢ um analista autodidata que
tentou demolir parte da teoria freudiana,
depois de obter o privilégio olimpico de
dirigir os arquivos de Sigmund Freud,
emprego que perdeu quando Anna Freud,
a falecida filha do pai da psicanilise,
surpreendeu a heresia.

“Gigolo intelectual” — Nos meses
que se passaram entre a publicagdo do
artigo e do livro sobre Joe McGiness,
varios jornalistas acusaram Janet Mal-

colm de estar, sob a mais obvia interpre-
—
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tacao psicanalitica, expurgando a culpa
de ter destruido a reputacao de Masson,
que, entre outras barbaridades, teria se
descrito para ela como “um gigolo inte-
lectual™. O artigo da New Yorker sobre
Joe McGiness e a trai¢ao de MacDonald
nao fazia mengao ao fato de que Janet
Malcolm tinha sido processada por um
entrevistado, que se sentira traido e ale-
gava nao ter percebido as intengoes dela
durante dezenas de horas de conversas. A
acao de Masson contra Malcolm nao foi
levada a julgamento

son como um amigo, quando ja tinha
comegcado a escrever o perfil nada elogio-
so do analista, e de ter admitido que cita-
¢oes como “gigolo intelectual™ foram
forjadas com base na percepgao geral do
entrevistado. Primeiro, ela discorda que
tenha feito uma vivissecgao do cardter de
Masson. Mas ¢ dificil ler o artigo (que
também virou livro sob o titulo Nos Ar-
quivos de Freud) sem abominar a perso-
nalidade do analista. Depois, ela nega as
alegacoes da revista, tanto de envolvi-

mento pessoal como de fabricagdo de
declaragoes.

Janet Malcolm, que se arrepende de
nao ter respondido as acusagoes no ano
passado, nao estd dando entrevistas, co-
mo ela afirma, mas esta falando. Ela
mostra uma copia da carta que decidiu
enviar ao Wall Street Journal: “Uma
montanha impassivel de documentos
cresceu junto com os papéis do proces-
s0. E o comentirio da Imprensa sobre o
caso. Nela os fatos foram tao truncados,

que até advogados

por causa de uma de-
cisao sumaria do juiz,
mas Jeffrey Masson
foi apelando e perden-
do em instancias supe-
riores.

Na nao-entrevisla
telefonica, Janet Mal-
colm demonstra uma |

candura que torna di-
ficil imagina-la autora
de um dos mais céle-
bres leads dos ultimos
tempos: “Qualquer
jornalista que nao seja
demasiado obtuso ou
cheio de si...” Ela diz
que nao quer chamar
atencao de forma bio-
grafica e sim pelo que
escreve. Depois de al-
guma resisténcia, ad-
mite comentar o artigo
da New York Magazi-
ne, o mais violento de
todos, em que o autor
(que ela se recusou a
atender) traga um pa-
ralelo detalhado entre
a relacao de Joe
McGiness com o as-
sassino MacDonald, e
a relacao dela com
Masson, o pretenso
“assassino” da psica-
nalise.

D EDITORA TRES

“Montanha im-
passivel” — A revista
acusa Janet Malcolm
de ter hospedado Mas-

A frase-dinamite
“Qualquer jornalista que ndo seja demasiado
obtuso ou cheio de si para perceber
0 que estd acontecendo sabe que o que ele faz é

moralmente indefensdvel”

Janet Malcolm

se confundem”, diz
num trecho.

Para quem es-
creveu um livro
que toca no nervo
da profissao, esta
jomalista ainda se
surpreende com a
controversia que
incluiu um edito-
nal no The Nation
e uma critica da re-
vista Time. Ela me
pergunta: “Voce
sabe me explicar o
que eu fiz para pro-
vocar este lipo de
irritacao na Im-
prensa?”

Em tempo: meu
contato pessoal
com Janet Mal-
colm limitou-se a
trés conversas tele-
fonicas e a um en-
contro de aproxi-
madamente 90 se-
gundos, quando ela
me entregou a foto
para esla materia e
me deu de presente
(sim, de presente)
outro livro seu,
Psicandlise, a Pro-
fissao Impossivel,
de 1980, cujo titulo
dd uma idéia do
quanto e¢la se sente
atraida pela face
oculta dos nossos

papeis sociais. X

T e T il
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Propagandd

O fundo da alma

Hd muitas formas de definir a propaganda: com agucar e
afeto, com ironia e cinismo, Com raiva ou com
humor. Nesta antologia, um punhado de boas frases feitas

por Ricardo Ramos

Em 1978, vitoriosa a Revolugao Francesa, o prefeito de Paris recebeu uma
homenagem dos vendedores de jornais. Agradecido, o sr. Bailly mandou
gravar na medalha que ofereceu ao eleitorado a seguinte inscrigao: A
publicidade € a salvaguarda do povo™. Essa visao da propaganda, engajada e
triunfalista, vem despertando reagoes violentamente contrarias ha mais de
200 anos. E ainda que os seus nomes variem (aviso, reclame, anuncio,
publicidade ou comunicagao), as posigoes se repartem, por vezes,
encarnadas no mesmo autor. E uma divisao que tem muito de apologia
profissional, de passional recusa, de confusao quanto a propria natureza da
propaganda. Indugao e controle, espelho e reflexo? Ou simples atividade
economica? Na controvérsia, pelo menos um chavao se cunhou: “A
propaganda € a alma do negocio”. De tao esgotado, nos do ramo a
transformamos: “O negocio € a alma da propaganda™.

Aqui reunimos (ou desgovernamos) alguns séculos de opinides sobre a
matéria. Partindo do geral, chegando ao particular brasileiro, inclusive com a
manifestagao critica dos nossos criadores. Vendo o mundo e o pais,
alinhamos aqueles que pensaram a publicidade. Na era da aldeia global, das
comunicacoes levadas além da imaginagao, o terceiro milénio nos reserva
mais e maiores surpresas. Para o bem, para o mal? Acharemos um caminho
no labirinto.

“A arte de persuadir consiste em entender que os homens se governam tanto
pelo capricho quanto pela emogao.”
Pascal

“Nao posso pensar na propaganda que nao seja um mal.”
Arnold Toynbee

“A publicidade ¢ uma dona loureira e senhoril, que tu deves requestar a forga
de pequenos mimos, confeitos, almofadinhas, coisas mitdas, que antes
exprimem a constancia do afeto do que o atrevimento ¢ a ambigao.”
Machado de Assis

“Bendita seja a propaganda, que restaurou no homem contemporaneo a arte
magica do homem primitivo.”
Marshall Mcluhan

“Cesar Birotteau foi o primeiro entre os perfumistas a usar esse luxo de
cartazes, de antincios e de meios de publicidade que se denominam, talvez
injustamente, charlatanismo.”

Balzac

“A publicidade aumenta o poder de
consumo do homem. Ela coloca diante
do homem o objetivo de uma casa
melhor, de uma roupa melhor, de uma
comida melhor para si e sua familia.
Ela estimula o desenvolvimento pessoal
e conduz a uma produgio mais
elevada.”

Churchill

“Orgulho-me de, ainda muito jovem,
ter-me antecipado nessa valorizagao de
anuncios de jornal: comego,

no Brasil, de uma anunciologia.

O anuncio, desde o seu aparecimento
em jornal, comegou a ser historia
social e, até, antropologia cultural,

da mais exata; da mais idonea; da mais
confiavel.”

Gilberto Freyre

“Acusam-nos de criar a opinido das
massas. A critica e inexata, tentamos
apenas formula-la.”

Trotsky

“Nio se encontrara nenhuma
contradi¢ao escandalosa entre a arte e
persuasao publicitaria.”

Umberto Eco

“No Brasil ja se fez anuncio de escravo:
Hoje, servida por meios poderosos de
comunicagao e persuasao, a propagand
faz escravos. Nao a todo mundo,

mas faz.”

Origenes Lessa

“0 ar que respiramos tem oxigénio e
publicidade.”
Roberto Guerin

“O homem de propaganda tem que
construir sua propria verdade.”
Goebbels

O3
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“A propaganda, na pior das hipiteses, € uma coisa inocua.”

Francisco Gracioso
“Confesso que um de meus prazeres ¢ saborear os bons “Os anincios conduzem simbolos das aspiragoes dos homens. E o
anuncios jornalisticos de coisas que nao pretendo, nao mundo caminha segundo as aspiragdes e as necessidades dos seus
Preciso ou nao posso comprar, mas que atraem pela atores e nao conforme a logica dos criticos.”
novidade de concepgio, utilizando ‘macetes’ psicologicos Theodor Levitt
sutis e muito refinamento de arte. E admirdvel a £, ' \
criatividade presente nessas obras de consumo rapido, A P“}’hcldﬂdﬂ: destinada a suscitar o consumo 'flﬂﬁ bens, toma-se
logo substituidas por outras. Sao anincios que muitas PHIRER dos bens de consumo. PTU‘E'“I certos milos, ou antes, nao
vezes nos prestam servigo, pela imaginagao e pelo humor produ.:!,md{:: nada, apodera-se dos mitos anteriores.”
que contém. E se nos ‘vendem’ pelo menos um sorriso, Henri Lefebvre

ajudam a construir um dia saudavel de trabalho.”

“Na medida em que a sociedade institui padroes valorativos e
Carlos Drummond de Andrade q pd

critérios de sucesso e forma os temores ¢ as esperancas humanas,

“As grandes empresas se tornam vulnerdveis na ela como que engendra o material do qual a propaganda extrai sua
clandestinidade e invulneraveis na publicidade.” forga vital.
Raimond Cartier Paul Baran/ Paul Sweezy
“A elevacao do nivel de civilizagao entre os mais “Inquisigao era uma espécie de Ibope que a Igreja mantinha na
variados grupamentos, no tltimo meio século, seria I[dade Média para ver a popularidade dos seus programas religiosos.
impossivel sem a divulgacao do conhecimento desses Eno Teodoro Wanke
nivels mais altos, por meio da publicidade.” ” : S gts . ; 5=
» X P Beon Descobri a forma literdria mais apaixonante e a mais drdua entre
ooseve . ‘e 4 . . >y’ sqb . |
todas, a mais dificil, a mais rica de possibilidades curiosas. Estou
“Escovar os dentes com o dentrifricio X se transforma no falando de propaganda.
afastamento dramatico e oportuno de calamidades Aldous Huxley
2ss0als.” g d : e
k= Reinventar o mundo talvez nao esteja mais facil, ornamentar o
Hayakawa

lugar-comum, sim.”
“Apenas a oratoria da industria publicitaria esta Roberto Duailibi
firmemente baseada na sinceridade.”

John K. Galbraith Se Descartes fosse redator de propaganda, seu aforismo filosofico

— Penso, logo existo! — seria apenas slogan para alguma

“O que menos se compreendeu era a condigao primeira de campanha de vendas.”
toda atividade propagandistica, a saber: a atitude Mario da Silva Brito
fundamentalmente objetiva e unilateral que a mesma deve
assumir em relagao ao objetivo visado.” X
Hitler g : . :
Considera-se hoje uma dose de ilusiao e fuga da realidade fator
“0 que eu sou eu sei: um monumento de publicidade.” positivo de saude mental. Esta a1 a base para a defesa da faceta
Bernard Shaw mais atacada da propaganda.”
: . José Predebom
“Entre sem bater, mas nao entre sem anunciar.” (Aviso a
entrada do jomal A Manha, dirigido aos policiais do “Hoje, na atual conjuntura, as agéncias mais importantes sao as
Estado Novo e aos possiveis clientes de propaganda.) funerarias.” (Depoimento de 1970, em plena ditadura militar.)
Apparicio Torelly — Barao de Itararé Sangirardi Jr.
“A propaganda cria nas camadas inferiores, a margem do “Arte pela arte, nao existe nem na arte. Muito menos em
poder decisorio, a ilusao de participar.” propaganda. Uma cang¢ao de ninar ¢ altamente comprometida:
Herbert Marcuse ¢ pra ninar uma indefesa criancinha.”

Ercilio Tranjan

“A propaganda como forma pode adquirir uma existéncia
plastica, musical ou poética (artistica), quando termina “Criar ¢ a coisa mais parecida com o ato sexual. A pessoa precisa
sua fungao como pega de propaganda.” estar a fim e se dar, sem na hora pensar em estatisticas,
Lisa Block de Behar relatorios, resultado do censo, prego do preservativo, pressiao

“A da & | [ : arterial, data da duplicata. Criar é um ato de vida. E isso o que
propaganda ¢ a mola-mestra do consumismo, que csth sendo anlhsada ¥

decreta a mais r.a'pida {}b‘sulefscéncia dos prtﬂllFﬁs, Julieta de Codoy Ladeira
gerando assim uma industria do desperdicio.”
Vance Packard “No principio era o aviso, o anuncio simplesmente informativo.
Hoje e a ocupagio dos coragoes e mentes.”
IMPRENSA - DEZEMBRO 1990 Jose Monserrat Filho




UM PROGRAMA SAUDAVEL
PARA QUEM ACHA
QUE DOMINGO NAOESODIA
DE FUTEBOL.

Sério e inteligente,
Imprensa na TV é o programa
de domingo fantéstico que néo tem
nem gugu nem dadé.
Imprensa na TV. Todo domingo,
a partir dos 23:00h, na
TV Record (SP), TV Capital (DF) e
TV Pernambuco (PE).

Solecismo terminal

A DPZ previne a Aids, mas deixa a gramdtica agonizar

por Nei Leandro de Castro

oberto Duailibi olhou para mim e
disse num tom grave, que disfar-
¢ava qualquer vestigio de ironia:
“Vai chegar um tempo em que a pessoa
mais importante numa agéncia de propa-
ganda serd o revisor™.

Aproveitei a frase numa maltéria que
escrevi sobre Sérgio Arapua, para IM-
PRENSA n® 22. E a danada da frase me
ocorre agora, quando leio o amincio que
a DPZ de Duailibi criou para uma cam-
panha contra a Aids.
Tema e titulo da
campanha: Se vocé
ndo se cuidar, a Aids
vai te pegar.

Caspite!, terd dito
Antonio Houaiss ao
ler o que li. Epa!,
digo eu. Alguma coi-
sa acontece no meu
coracao quando cru-
Z0 com uma constru-
¢ao dessas. Ora,
direis, o povo fala as-
sim mesmo, e quem
faz a lingua € o povo.
Tudo bem, é uma

Acorda, revisor.

Falar nisso, o coleguinha notou a vir-
gula ai de cima? Pois ¢, isolei 0 vocati-
vo, como mandam as bods regras da
educagdo. Gramatiquice de coroa, dirdo
aqueles que teimam em fazer campa-
nhas tipo Aprende Brasil, Levanta Bra-
sil, Forga Selegdo, sem usar esse
sinalzinho poluidor que todo diretor de
arte odeia, mas que as vezes muda total-
mente o sentido daquilo que voce quis
dizer. As frases com vocativo sao um
bom exemplo. Concorda, Duailibi?

Veja bem: nao es-
tou aqui para defen-
der o ensino obriga-
torio de portugues
nas agéncias de pro-
paganda. Longe de
mim. Conhecer gra-
matica nao leva nin-
guém a ser um bom
escritor ou um bni-
lhante redator de
propaganda. Anto-
nio Houaiss, por
exemplo, sabe tudo
sobre a lingua portu-
guesa inculta e be-
la. Mas, aqui pra

mensagem para o
povdo, a Academia
de Letras nao € o pu-
blico-alvo. Sim, é
uma tirada popular,
construida com dois
setessilabos de rima pobre, para uma
mais rapida fixa¢ao na memoria do leitor.

Sinalzinho poluidor — Sei la. Ta cer-
to que as regras gramaticais sao chatas
como todas as regras. Mas serd, Sr. Cria-
livo, que nao dava para evitar o encontro
de vocé com tu na mesma frase? Esses
pronomes nao se cruzam, sabia? Sera que
nao era possivel arranjar um jeitinho de
nao levar a cama do brasileiro mais um,
com licenca da palavra, solecismo?

Vocé e te nao se bicam

nos, seu estilo é um
dos mais enrolados
do hemisfério oci-
dental.

Escrever é com os
passaros: Rubem
Braga, Rubem Fonseca, Paulo Mendes
Campos, Joao Ubaldo. Curiosamente, es-
ses quatro escritores, que escrevem como
quem desfere um voo, tratam a lingua
como ela deve ser tratada. Com tesdo e
ternura de amante.

Enquanto isso, se a gente nao enca-
rarmos de frente o pobrema, se nds nao
se cuidar, o solecismo val te pegar.

X

Nel Laondro ge Castro, 50 ancd, & pubicihiono @ ascritor
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SAFRA DE TALENTOS

VEJA QUEM CRIOU RAIZES NO CAMPO DA PROPAGANDA E COLHEU OS
FRUTOS DO SUCESSO NA V MOSTRA BRASILEIRA DE PROPAGANDA RURAL.

CAMPANHA DO ANO

THE BEST IN SHOW - “ VENDA CASADA
CIA. SIDERURGICA BELGO MINEIRA
ASA CRIACAO DE PUBLICIDADE LTDA
TROFEL' ABMR

SUSTO LI L T
MAXION A

MPM PROPAGANDA SA
DIFLOMA DE OURD

PAl . MULHER ¢ FILHO

CYANAMID QUIMICA DX BRASIL A

PUBLICITA & ESQUIRE PROPAGANDA E MARKETING /A
DIFLOMA DE PRATA

TORQLE : A PROTECAD DO SEL' LARANIAL
SHELL QUIMICA SA

ENIO MAINARDI PROPAGANDA LTDA
DIFLOMA DE BRONZE

ANUNCIO DO ANO

0 PRIMEIRO LANCAMENTO DA MAXION E TAO GRANDE
MAXION SA

MPM PROPAGANDA YA

LIFLOMA DE OLURD

ROEL KLERAT. MORREL

IC] BRASIL S/A ]

JOB - PROMOCAQ, MERCHANDISING E COMUNICACAO LTDA
DIPLOMA DE PRATA

A IPIRANGA ACHA QUE O MELHOR FERTILIZANTE
[PIRANGA SERRANA FERTILIZANTES SA

MPM PROPALANDA S A

DIFLOMA [E BRONZE

COMERCIAL DO ANO
FIQUE NO CAMPO
SOLZA CRUZ S/A
CENTRO DE PROPAGANDA LTDA
DIFLOMA DE OL'RO

“DANUBIOSY

9.C SA IND. E COM

RS ESCALA COMUNICACOES LTDA
DIPLOMA DE PRATA

Imaciaeiva ¢ Orpaniacio

Ao 1ag a0 Brasileirs
¥ de Marketing Rural

JOB - PROMOCAO, MERCHANDISING E COMUNICACAQ LTDA

PRI

g@ IMPREW EDITORA GRAFICOS ‘ﬂ?ﬂ

\ paiarrs do idmpe

FONOGRAMA DO ANO
VERDICT
DOWELANCO INDUSTRIAL LTDA
ENGENHO COMUNICACOES LTI
HALOMA DE OURO

LARANIA MANCHADA

FMC DO BRASIL IND E COM_LTDA
TERRA DE PROPAGANDA LTDA
DIPLOMA DE PRATA

PAINEL DO ANO

MOTTO

CIA SIDERURGHICA BELGO MINEIRA
PAINEL PUBLICIDADE LTDA
DAPLOMA DE PRATA

ESFORCO PROMOCIONAL DO ANO
CONCLRSO DE PRODUTIVIDADE
AGROCERES IMP. EXP. IND. E COM. LTDA
AGE PUBLICIDADE LTDA

ENFLOMA DE PRATA

VANCX
IC1 DO BRASIL YA

DIFLOMA DE BRONZE

PECA GRAFICA DO ANO
“PANTANAL

PITMAN-MOORE DO BRASIL S/A . A o

ABAKERLI E AMARAL PUBLICIDADE LTDA _ 3 o o
DIFLOMA DE PRATA 5. ) uf

TOPSEED

TOPSEED SEMENTES LTDA

DEMARCHI ASSESSORIA E EDH["!'HC.&L;ilJ LTDA
DIFLOMA DE BRONZE

AGENCIA DO ANO
ASA CRIACAO DE PUBLICIDADE LTDA

ANUNCIANTE DO ANO
MAXION S/

VEICULO DO ANO
MIDHA ELETRONICA - AGROJORNAL
MIDHA IMPRESSA - JORNAL COCAMAR

Aposo

BURTE

I T TN



ATV FALAMAL
DA REVIST

AREVISTA FALA MAL
DO OUT-DOOR

0 OUT-DOOR FALA MAL

DO JORNAL
0 JORNAL FALA MAL
DO RADIO.
0 RADIO FALA BEM
DE TODOS 0S VEICULOS.

Anuncie sua emissora de TV, sua revista, sua empresa de out-door
e seu jornal no rédio. OBO

orque o radio € o unico veiculo que atinge o publico de TV, revista,
out-door e jornal. Com mais uma vantagem: todos eles a0 mesmo tempo. PEIR

Assim, vocé aumenta a sua audiéncia ou a sua tiragem. Vende até a concorréncia




Operacoes
de guerra




PLANEJAMENTO

M_apobras
militares

Pensar a midia como jogo
de guerra pode ser
util na disputa de mercado

por Rubens Ignati

ncare a midia como arma, 0 merca-
Edn como campo de batalha e os

concorrentes como o imimigo. En-
ldo voce tera uma analogia mulitar de
midia que poderd ser util nas guerras
mercadoldgicas. Pense como um general.
Imagine o mercado de Sao Paulo como
um campo de batalha e defina que a tele-
visao € a Forga Aérea. ATV tem a capa-
cidade de atingir um alvo especifico em
um determinado periodo de tempo com
um enorme impacto. Mas, como princi-
piante em analogia militar, vocé pode
perguntar o que isso prova.

No Vietna, os caga-bombardeiros Bl,
de 18 milhoes de dolares cada um, foram
praticamente abandonados. Bombardea-
vam florestas inteiras para atingir um
“target” que estava escondido. Entretan-
lo, os mesmos bombardeiros Bl, nas
maos dos israclenses, foram mais que
suficientes para dizimar os esquadroes
de tanques egipcios. Motivo: no de-
serto ndo existe lugar para se escon-
der um tanque de 50 toneladas, um alvo
a olho nu.

General de pijama — O que temos
em nossa Forca Aérea em Sao Paulo?
TVs em VHF que bombardeiam florestas
para atingir um “target” especifico com
grande dispersio de combustivel. Mas
agora ja temos as TVs UHF segmentadas,
que vao atingir aquele tanque de 50 tone-
ladas — um “target™ as claras — gastan-
do pouco combustivel. Observe que o
mercado tem raizes no mesmo universo
de audiéncia. Nao fique pensando que as
TVs em UHF serdo a opgao de midia,
sendo voce vai virar um general de pija-
ma. Vamos dar ingresso as TVs UHF. E

T4

“Vamos dar ingresso as TVs UHF.,
E uma carta aberta a
recomendagdo. E midia obrigatoria”

uma carta aberta a recomendagéo. E mi-
dia obrigatoria.

Para vocé distinguir um deserto de
uma floresta, faga um perfil psicografico
das emissoras em UHF. Comece pergun-
tando a voceé mesmo: Se a TV Jovem Pan,
a MTV Abril e o Canal + fossem um
homem/mulher, o que eles seriam para
vocé? E vocé mesmo responde: A TV
Jovem Pan me lembra um executivo
bem-sucedido que gosta de ser bem-in-
formado, um sujeito que gosta de esporte,
uma dona de casa que gosta de saber
sobre a sua cidade, formadores de opi-
niao e assim por diante (acrescente nesta
emissora mais uma frase: “Um sucesso
puxa o outro™). A MTV Abril me chama
a aten¢ao para um jovem que curte oS
Rock Stars, gosta de ser informado sobre
a onda jovem e sobre tudo que € novo na
musica. E o Canal + me lembra um exe-
cutivo VIP que tem um estilo de vida
diferenciado, curte esportes sofisticados,
a fidalga sociedade, etc.

Neurose artificial — Testemunhe
agora a imagem que vOCe criou com esse
perfil e descubra que targel eslas emisso-

ras irao atingir. Perceba o tanque de 50
toneladas como um target visivel e o da
floresta do Vietna, um target escondido.
Nao fique pensando que as TVs UHF vao
atingir somente a Fidalga Sociedade.
Elas atingirao também a classe C. A clas-
se C tem posse de televisao e representa
35% dos domicilios com TV, e as classes
A e B juntas tém 29%.

Quando do bloqueio da poupanga du-
rante o Plano Collor, 98,6% das contas de
poupanga estavam abaixo dos 50 mil cru-
zados. Estes poupadores ganhavam en-
tre 8 ¢ 20 saldrios minimos e ficaram
livres do bloqueio. Eram milhoes de con-
tas, todas praticamente pertencentes a
classe C.

Portanto, nao despreze esse publico.
Vamos dar boas vindas as TVs UHF. Elas
vdo ser um sucesso em audiéncia. Mas se
vocé nao gostou de brincar de general,
gosta de emogdo e tem verba, entao brin-
que de bombardear a floresta e o deserto
a0 mesmo tempo. E como uma neurose
artificial. X

Rubens ignafi, 49 anos, é direfor de midia da ogéncia
SMP&B, de Belo Horzonte
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— A
" AUDIENCIA |
Cldade Media de Cuasto 30° Custo Cidade
ouvintes Indeter- por Emissoras
Sede por mimato | minado Cr§ mil Sede
FANLO 131.700 | 21745.00 165.11 PO PLANALTO 0.81 13.800 1598.00 115.80
57400 | 1829800 | 31878 CAPITAL | o0s 1500 | 221000 | 1473.33
31240 227500 [ 7130 ™ | 108 1.96
179300 | 1414300 | 78.88 ATIVIDADE 164
134.500 | 1300000 | 11152 93 118
114900 | 1149100 | 100.01 TRANSAMERICA 1.17
RIO DE 152.200 | 1644100 | 108,02 PORTO AM | FARROUPILHA 179
JIANERO 106,400 | 15734.00 | 147.88 I CAICARA 1.52
49.100 | 4s508.00 | 9181 GAUCHA 134
49,100 3500.00 71.28 1120 0.77
149000 | 822100 | S5.47 ™ | CIDADE [ i
98200 | 690000 | 70.26 ALEGRIA 1.06
90.000 | 928100 | 103.12 UNIVERSAL 0.96
TROPICAL 0.95 77.800 | 549800 | 70.67 104 0.91
BELO AM | ATALAIA 1.98 55800 | 370000 | 6631 RECIFE AM | GLOBO L1l
HORIZONIE ITATIAIA 1.45 40900 | 442000 | 10807 TAMANDARE 1.07
CULTURA 099 | 27500 | 265200 | 9s0s JORNAL [ 1o
GLOBO 0.70 19700 | 274000 | 139.09 OLINDA 0.35
™M | BH 270 76,100 | 457000 | 6008 MM | RECIFE 204
ANTENA UM 0.88 24.800 | 2195.00 B8.51 TRANSAMERICA 0.92
EXTRA 067 | 18500 | 353600 | 18709 CIDADE T om
CIDADE 0.63 17.800 | 362400 | 203.60 CAETES 0.68
Fonte: Tabela de Pregos: Dezembrof90 IBOPE — Outubro/90 — Todos os dias do més — faixa honiria 05:00 as 24:00
AUDIENCIA |
Auvdiencia Media Emissors (%) Participagio na Audiencia (%)
HOR GL SHT BAN | MAN REC | OUT TOT GL | _sBT BAN | MAN REC DU
SAO PAULO 08:00/12:00 ] 4 1 2 1 I 17 47 24 [ 12 TR
12:00/18:00 16 9 2 2 2 2 33 48 27 6 6 ==t =
18:00/20:00 19 [ 3 3 2 . 55 7 15 s s P
20:00/22:00 T 9 2 s 3 _I 1 65 69 14 3 . (=
22:00/24:00 T 13 2 TR EAR 2 52 35 25 4 29 BEr 7
RIO DE JANEIRO 08:00/12:00 7 | ' 3 1 13 s4 8 - 23 L =]
12:00/18:00 17 T T 3 29 59 14 3 14 - It
18:00/20-00 40 2 i 4 2 49 82 4 2 W . JErl
20:00/22:00 42 3 1 9 - 2 57 74 5 2 16 - BN
22:00/24:00 15 s 2 21 2 45 33 1 4 I 47 [
BELO HORIZONTE 08:00/12:00 T 3 2 L [T . 18 61 17 1 1 - S
12:00/18:00 16 5 ! 2 I 25 64 20 : f
___soopo0o0 | ss 7 2 HE BT . 66 83 11 3 3 - P
| 20002200 51 5 . 5 . 61 84 - . . .
| 22002400 4 5 1 20 - - 51 53 10 2 » .
PORTO ALEGRE 08:00/12:00 T 3 ! | 2 18 61 17 . 6
12:00/18:00 15 6 1 1 - 2F 23 60 4 4 4 :
| 18002000 S8 5 | ! 1 68 83 . 2 2
____ 2000/22:00 60 5 1 2 . 68 88 1 i 3 -
22:00(24:00 u 6 1 11 . 56 68 11 2 20
DISTRITO FEDERAL 08:00/12:00 19 B 1 2 1 2 68 T e el -
12:00/18:00 20 9 2 3 . 34 59 26 L] 9
18:00720:00 8 9 i 2 . 2 | ® 13 o N :
20:00/22:00 62 ] 1 (] . 73 Bl E | ]
22:00/24:00 n 7 i 20 : 39 54 12 2 M . 0
RECIFE O8:00/12:00 16 k) " 3 1 23 0 13 - 13 . 4
12:00/18:00 7 " ! 4 R S 1 67 18 3 12 -
| B:00y20:00 (2] B 1 2 . 13 B3 11 | b - '
20:00/22:00 53 . . 4 a 61 87 [ . 7 . o
220007400 2 7 | 17 36 57 13 .- p 1} 0
Fonte: IBOPE/Divisio Audi-Midia ADP — SP/RJ — 19.11.90 2 25.11.90 AIP — Outros Meresods — 10.09.90  07.10.90
* — Audiéncia inferior 8 0.5% . — TV Record nio tem Programacio Nacional
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PROGRAMACAO (SAO PAULO)

‘ Total Min. | Audidncia Custo ¥" Custo 1% Custo
Genero Progrums Fmiisscorn Exibicao | Semanal (%) Publico CrS GRP por mil
Nouciano Bom Dia Brasil Gilobo i =t ! 92,000 90400.00 45200.00 98261
07: 30/08:00 Bom Dia Sio Paulo Giobo 2a/6aF 150 | 4 151.000 90400.00 22600,00 558 68
[ oo | oo [ unchoe  [ower | 10 [ - tow | 2o — [ asiis
1200y 1 2: 30 Acontece Bandeiranies la/tal 150 2 64,000 22029 .00 11014.50 344 20
F _1Z15n318 Record em Noticias Record 2a/Sab. 260 3 111,000 63360.00 21120.00 57081
12:30/13:10 Jomal da Manchete - EA Tarde Manchete 2a/5ab. 240 3 107,000 41431.00 1381031 5721
[ 12:30/13:00 |  Gazeta Paulista * Gazens | 130 1 32.000 18100.00 18100.00 565,63
12:40/13:00 Reporter Cultura Culturs 2a/Sab. 120 ! 40.000 . :
| 13:10/13:30 |  Sio Paulo Ji - laBdigho __| Glabo 'Epn 1 120 16 649000 | 20950000 13093.78 32280
16:55/17:00 Gazeta Noticia Gazeta 2aj6aF 25 2 80,000 24200.00 12100.00 302.50
|_18:00/19:00 | Jormal da Record - Regional Record ‘w - ‘ 00 * » 107.000 14640000 48800.00 1368.22
19:00/19:20 TJ Sio Paulo TVS 2a/Sab. 120 3 135,000 $82134.00 19404467 4312.10
19:00/19:20 Jomal Local ' 2ySab. | 120 1 36000 | 5643200 $6432.00 1007.71
19-00/20:00 Jomal da Record - Nacional Kecord 2a/6aF 300 3 107.000 19200000 54000, 00 1794.39
|_19:00/19:30 Jomal da Record - Record Domingo| 30 1 95.000 192000.00 192000.00 2021.08
19:00419:45 Jomal da Record - Ed Sabado Record Sabado 43 2 T2.000 19200000 S0 (0 20606.67
| | 19:019:30 S0 Paulo em Manchete Manchete 120 2 76.000 4825500 24127.50 634.93
19:15/19:45 Jomal da Garets Gazes 2afSab. | B0 . 16.000 5460000 3412.50
19:20/20:00 TJ Beasil TVS 2a/Sab. | 240 4 143.000 727668.00 181917.00 5088.59
| 19:30/20:30 Jormal Bandeuantes Bandcirantes 2a/Sab 360 2 68,000 £1000.00 4050000 | 119118
_ 19:45720:00 Sio Paulo Ji - 2a Edigho Gilobo 2a/Sab. %0 s 2021000 $34900.00 16370.39 413.11
2000020 30 Jomal Nacuonal Gilobo 2a/5ab. |80 >3 2097 000 S49700.00 17918.87 452 89
_20:3021:30 Jornal da Manchete - 1a Edigao Manchete 2a/Sab. 360 6 223.000 265651.00 4427517 1191.26
21:30/22:30 Reporter Especial Cultura 4aF 0 I 28.000 : .
: Jornal da Manchete - Ed.Domingo Manchete | Domingo| 30 2 80.000 177881.00 88940.50 2223.51
Jomal de Domingo Culturs Domingo 15 | 40,000
Jornal da Cultura Cultura 2a/6aF 150 1 28.000 . =
23: 300000 Jomal da Node Bandeirantes 21a/Gal 150 1 36.000 3T994.00 ¥79594.00 678 46
23300000 | Jomal da Globo Giobo  |2weF | 130 7 263,000 197100.00 2815714 749.43
23:45/00:15 Jomal da Manchete - 2a Edigao Manchete aj6aF 150 2 60,000 T ASTTT.00 12888.50 T62.93
| 00:2000:35 | TI Intenacional VS 2a/6aF 75 3 111.000 291068.00 97022.67 2622.23
00 35/ T) Brasil - 2a Edigio TVS 2a/6aF : 2 92.000 21830000 109150,00 237283
Debate/ | 17:00/19:00 | Canal Livre Bandeirantes | 2aj6aF 600 2 60.000 47613.00 23806.50 793,55
ik 21:30§23:00 Rods Viva Cultura 2aF %0 | 40,000 - : -
N0 | CamaCan HBandeirantes smingo| 60 25 $4.000 82618.00 41309.00 983 55
23:00/00:00 Cnitica e Auto-Cntica Bandeirantes Domungo &0 - 12.000 5226500 415575
2000000 e g e [ w0 [ - ey Tieo000 B i e
23:30/00:20 Jo Onre e Meia TVS Ia/GaF 150 3 203.000 491654.00 983130.80 242194
Ciar e g T o - o s T
00:00/01:00 Henry Maksoud e Vocé Bandewrantes SaF 60 ! 20,000 37651.00 37651.00 1882.55
Fconomiae | 194802000 | Dinheiro Vivo Gazets 2a/Sab. % 1 20.000 { 79700.00 1970000 | 3985.00
NEROCHS 23:30/23:45 Momento Economico Manchete 2a/6aF s | P 167,000 44922.00 11230.50 268.99
0oy | Megevia Vs T - 1200 | seo0m0 | seser
Jornalismoy 20-00/22:00 Fantastico Globo Domingo| 120 33 1301000 #17100.00 24760.61 628 .06
Fntretemmento 20:00121:30 Programa de Domingo Manchete Domingo o0 2 68.000 1 T2688.00 8634400 2539.5)
23: 30/00-30 Documento Especial Manchete 6aF &0 15 585,000 263010.00 17534.00 449,59
23:30/ | Comando da Madrugada vs Sitndo_| 7 | 259000 79899.00 11414.14 308.49
22:30/23:00 Metropolis Cultura 2a/6aF 150 | 28.000 :
00:00/ Flash Bandeiranies 20/6eF T 36,000 37651.00 Y7651.00 1045.86
00: 30/ Perfl TVS 6aF 4 143,000 79899.00 19974 75 558.71
23:00/00-00 Imprensa na TV Record Domingo 60 1 32.000 150236.00 130236.00 4694 88
Kural 08:00/09-00 Globo Rural Globo Domingo| 60 5 306,000 232000.00 29000,00 758.17
1030/11:30 | Manchete Rural Manchete Domingo| 60 1 o0 | sieamo 3464200 | 61861
11:30/12:00 Saa Paulo Rural Culturs nF | | 20.000 -
192001930 | Agrojomal i Bandeirantes  |24aF | S0 | 1 56.000 $100000 | 8100000 | 14464

As vezes vocé nio precisa de muito espaco. Vocé precisa de estratégia.




TELEVISAO

PROGRAMAGAO (RIO DE JANEIRO)
Total Min. | Audiéncia
Género Horaria Prugruma Emissora Exibigio | Semanal | (%)
Noticidrio 07 0 Boem Dis Brasil | Giobo 2a/6aF 150 3
s Rio ~ Globo 2a/6aF 150 3
07:30/08:30 Brasilia 07:30 Manchete 2a/6aF 300 I
.  Brasil - B4 Tarde 1a/6aF 150 1
12:00412:30 Acontece Bandeirantes 2a/6aF 150 |
: Rio 1 Rio 2a/6aF 150 o
12:30413:10 Jornal da Mancheie - Ed Tarde Manchete 2a/Sab. 240 7
X Joenal Hoje Gilobo 2a/Sab. 120 20
18:30{19:00 Reponter Rio 11 Kia 2a/Sab. 180 . 9,000 31650.00 : 1516.67
: TI Rie TVS 2a/Sab. 120 1 21.000 B8484.00 B8484.00 421352
19:00/19:20 Jomal Local Bandeirantes 2a/Sab. 120 I 16.000 42377.00 42377.00 2648.56
BT 30 Rio em Manchete Mancheie 2a/Sab. 100 4 85.000 42326.00 10581.50 49195
19:20/20:00 TJ Brasil TVS 2a/Sab. 240 | 28.000 1 10605.00 1 10605 .00 1950.18
 19:30/20:30 Jomal Bandcirantes Bandeiranies 2a/Sab. 360 . 9.000 52013.00 ST.22
1945 200 R TV - 1a Edigio Globo 2afSab. 90 49 1 158.000 I59900.00 816122 345,34
20:00/20:30 Jormal Nacional Globo 2a/Sab. 180 50 1169.000 S505000.00 10100.00 431.99
20:3021:30 Jomal da Manchete - |a.Edigio Mancheie 1afSab. 360 1l 258.000 202326.00 18393.27 T84.21
21:30/22:00 Rede Brasil - E4 Sabado Educativa Sabado 30 2 47.000 = 5
21:30422:00 Rede Brasil - Ed Noite Educativa 2a/6aF 150 2 45.000 .
21:30/22:00 Jomal da Manchete - Ed Domingo Manchete Domingo| 30 3 68.000 133555.00 44518.33
23:00y23:30 Reporter Rio 111 Rio 2a/Sab. 1] . 9.000 24944.00 :
23:30/00:00 Joral da Noite Bandeirantes 2a/6aF 150 1 16.000 24848.00 24848.00
23: 3y00-00 Jornal da Globo Gilobo 2a/6aF 150 7 155.000 98200.00 14028 57
23:45/00:15 Jomal da Manchete - 2a Edigio Manchete 1a/6aF 150 3 70.000 40230.00 13410.00
00: 20/00: 35 TJ Internacional TVS 2a/6aF 75 1 23.000 44242.00 44242.00
00:35/ TJ Brasil - 2a. Edigho TVS 2a/6aF . 1 21.000 3318100 33181.00
Debate/ 16:00/18:55 Sem Censura Educativa 2a/6aF 875 2 35,000 .
B 17:00/19:00 Canal Livre Bandeirantes wf6aF | 600 . 9,000 29568.00 -
18:00/18:30 Reparter Sem Medo Rio 2a/Sab. 180 . 7.000 19147.00
22:00/23:30 Opiniio Piblica Educativa Domingo| 90 1 28.000 . -
22:00/23:00 Cara s Cara Bandeirantes Domingo 60 i 25.000 49728.00 49728.00
23:00/00:20 16 Omze & Meia TVS 1a/6aF 250 2 54.000 67925.00 33962.50
23:00/00:00 Critica ¢ Auto-Critica Bandeirantes Domingo 60 " 5.000 33062.00 .
00-00/01:00 Henry Maksoud e Vocé Bandeirantes SaF 60 ] 24.000 18950.00 18950.00
E:mm:.u.- £ 22:1522:3%0 Reporter Econdmico Educativa Ia/GaF 73 | 28.000 : .
Pagasics 23:30/23:45 Momenio Econdmico Manchete 2a/6aF 75 . 129,000 3172000 5286.67
Jormalismoy 1 3:00/1 8:00 Rio Ur;_u:_m-: Rio 2a/6aF | SO0 1 | 6,000 25995.00 25995 .00
Engetenimento | 15.0019:00 | Imervalo Educativa Domingo| 60 l 30.000 :
20:00721:30 Programa de Domingo Manchete Domingo 90 3 63.000 133723.00 4457413
20:00/22:00 Fantistico Globo Domingo | 120 pl ] 650.000 373200.00 13328.57
23: 30/00: 30 Documento Especial Manchete GaF 60 19 444000 209185.00 11009.74
23:30/ Comando da Madnigada Tvs Sabado : 2 49.000 18559.00 9279.50
00-00y01 00 Flash Bandeirantes 20/6aF 300 | 12.000 18950.00 18950.00
00: 30/ Perfil TVS 6aF - 2 45.000 18559.00 9279.50
Rural 08 :00/09.00 Globo Rural Gilobo Domungo 60 T 167.000 11 2000.00 16000, 00
10=30/1 1:30 Manchete Rural Manchete Domingo| 60 2 56,000 19307.00 965350
19:20/19:30 Agrojornal Bandeirantes 2a/6aF 50 1 12.000 $2013.00 52013.00
Foate: Tabela de Pregos: Dezesmbro/90
[BOPE/Divisho Audi-Midia | Indice Quadrisernanal

ADP — SP/RJ —19.11.90 s 25.11.90
* Audiéncia infenor a 0.5%

- Nio ha informagio

OMUNICACAO GARANTID
SEU DINHEIRO DE VOLTA.

sjo no ABC tem retorno imediato.

D abc de um grande didr




JORNAIS

OS PRINCIPAIS DIARIOS
CIDADE [ CIRCULACAO PREC x COL - Cr | FORMATO
ol T EDITORA »F. | WSAB | DOM. | 2F l WSAB | DOM. | (pRESSAO ol [
Sio Paulo SP | OEsadodeSPuulo | S/A O Estado de Sio Paslo - | 223 | eomwm 1430000 | 1930000 | FLEXOPRINT | 53 | &
Jornal da Tarde S/A O Emtado de Séo Paulo 44265 97474 1 160000 910000 OFF- SET 33 i
Folha de §.Paulo Jl_-p-lu-mhu SIA ez | 61825 | 410824 | 1751500 | 1751900 | 1913300 | OFF- SET 3l &
Folha da Tarde Empresa Folha ds Manhi S/A 78767 67110 1113400 | 926800 OFF- SET 53 6
Noticias Populares | Empresa Folha da Manhi /A 135194 | 131547 | 104606 | 446600 | 446600 | 446600 | OFF- SET n| s
Diirio Popular Empresa Jornal Disrio Popular Lida £3701 79593 4894 | 853500 | 853500 | 1094500 | FLEXOPRINT | 53 6
DCl DCl-Editors Jornalistica S/A . . 1026700 | 10267.00 OFF- SET o 'y
Gazets Mercantil Gazeta Mercantil Jornal S/A 80740 80425 1355000 | 13550.00 OFF- SET 58 %
A Gazew Fundagiio Cisper Libero . . * | 671800 | 583400 | 583400 | OFF SET 3| 6
A Gazets Esportiva Fundagio Casper Libero . . . $392.00 4331.00 433100 | OFF- SET 53 6
Diirio do Comercio Assoc Comercial de Sio Paulo . . 132500 | 332500 NYLON PRINT | 54 ¥
Dhanio do Grande ABC | Diano do Grande ABC S/A - . . 4767.00 4767.00 B4BO.0O0 | OFF. SET 54 6
Rio de Janciro R | Jormal do Brasil Jormal do Brasil S{A 133237 1440886 21912 THEL.00 TT81.00 1249000 Letierfresa 53 6
O Globo O Globo- Empr Jormal. Brasileira Lida 260137 259611 S16226 T160.00 T160.00 1 1456.00 OFF- SET 53 6 |
O Dia Editora O Dia Lida 224578 | 244044 | 91464 | 698000 | 698000 | 10596.00 | OFF SET 51 "
Ultima Hors Editora e Graf, Ultima Hors Lida . o 2990.00 990,00 OFF- SET 52 [
Jormal dos Sports Jormal dos Sports S/A 15841 24413 18179 | 161000 | 130000 | 130000 | OFF- SET se |
Jormal do Commercio Ciraf Edit_Jomal do Commercio S/A o : BYH0.00 1DR00. 00 OFF- SET 53 B
Tribuna da Imprensa S/A Tribuna da Imprensa . - I5467.00 | 15467.00 OFF- SET 53 6
Belo Honzonle MG | Duanio da Tande S/A Estado de Minas T4129 rEE 2484 00 127 3.00 OFF- SET 54 G
Disrio de Minas S/A Jomal de Minas . . 205700 | 354800 | OFF- SET sa | 9
Diiio do Comércio Diirio do Comércio Empr Jomal Lida . 3138.00 OFF- SET 54 9
Estado de Minas S/A Estado de Minas 68973 142092 486200 | 651500 | OFF-SET 4| o9
Jornal de Minas S/A Jomal de Minas o ol 283900 236600 TIPOGRAFICA 51 9
Jornal Hoje em Dia Ediminas S/A - Edit Oraf.e Ind. MG . . = | 29700 | 239700 | 311600 | OFF SET sa | 9
Vitona ES | A Gazeta S/A A Gazeta 3153 33087 61876 J04 500 1045 00 | BR5.00 OFF- SET 34 ¥
A Tribuna Nassau Edit.de Ridio ¢ TV Lida . . 611.00 | 109000 | OFF SET “| 6
Porto Alegre RS | ZeroHora Zero Hora Editora Jomal. S/A 127081 114756 233945 | 382000 | 324400 | 348700 | OFF. SET " 5
Jornal do Comercio CiaJomal. D.C.Jarros . . 239400 | 2074.00 . | orFrseT T
Correio do Povo Empresa Jormal. Caldas Jr. . » . 1760.00 ¥760.00 3310.00 OFF- SET 33 6
Flonanopolis SC | Didrio Catarinense Iﬂdﬂﬂmuﬂn 3507 31930 48674 1539.00 1539.00 1846.00 OFF- SET 16 6
O Estado Empr. Editora O Estado Lids - » 1632.00 197000 OFF- SET 51 B
Curitiba PR | Gazeta do Povo Editors Gazets do Povo Lida 36319 38032 | 110979 | 177400 | 177400 | 258400 | OFF-sET 51 &
Correio de Noticias Editora Correio de Noticias Lida . v 1722.00 253100 | TIPOGRAFICA 54 B
Didrio da Tarde Editora Gazeta do Povo Lida » . 610,00 610,00 OFF- SET n ]
Disrio Popular Editora Diario Popular Lida - . 1774.00 258400 | OFF- SET 53 6
Indiistria ¢ Comércic | Empresa Jomal 1 & C Lids . . 230800 | 2308.00 - | oFr seT 54 5
Jormal do Emado Editors Jomal do Estado Lida " . 1 350,00 1450, OFF- SET 34 B
O Estado do Prrans Editors O Estado do Parans S/A . . 163600 | 247100 | OFF- SET 3| s
Tribuna do Parans Editors O Estado do Parana S/A . . 247100 | 163600 OFF. SET 53 6
Brasilis DF | Correio Brasiliense $/A Correio Brasilicnse 25381 30169 62112 | 413600 | 413600 | 3544200 | OFF SET 4 8
Jormal de Brasilia J.Camara & lrmios S/A " - 3692 .00 491300 OFF- 5ET 54 [}
Coereio do Brasil Jornais Brasilciros Lida . . » | 36000 | 364000 | 479400 | OFF-SET s4 g
Goulnia GO | O Popular J.Camnars ¢ Irmiocs S/A ¥T903 56220 1923.00 2703.00 OFF- SET 53 [
Didrio da Manhi Unigrafl Editors Lida . . 192300 | 270300 | OFF SET 3| o
Cuiabé MT | Didrio de Cuiabé Empr.Jomal Disrio de Cuiabé 5/A . . 233400 | 233400 | OFF SET $4 f
Jormal do Dia Cia Edit ¢ Impr Matogrossense /A . . 110000 | 140000 | OFF- SET 0| 6
O Estado de Mato Grossol Editors de Ouiabe Lida B . 119400 | 143200 | OFF. SET 53 ¥
Campo Grande | MS | Disirio da Serma S/A Correio Brasiliense . . 97800 | 113600 | OFF. SET 54 5
Coereso do Estade Empr Rad Jor Matogrossense | 1da . . 371300 | 2829.00 OFF- SET 53 n

PRIMEIRISSIMO

TODOS 0S DIAS

99.6%

REPRESENTANTE EXCLUSIVD NACIONAL

(Representacao de Veicalos Publicitarios (1da.)

A forca esta no talento

S&0 Paulo - Fone: 572-757/




JORNAIS

OS PRINCIPAIS DIARIOS B
CIDADE CIRCULACAO PRECO CM x COL - Cr$ FORMATO
SEDE UF TITULO EDITORA 2F. | WSAB | DOM. 2F. | /SAB | DOM. | IMPRESSAO | ca ‘ I:u.
Maceio AL | Gazeta de Alagoas Jornal Gazeta de Alsgoas Lida . #0649 15058 230000 | 350000 | OFF. SET
Jornal de Alagoas Empresa Jomal de Alagoss S/A ; 3120 3224 218700 | 312000 | OFF SET
" Joraal de Hoje | Esnpresa K P.Assuncso . . 228100 | 1413.00 OFF- SET
Salvador BA | A Tarde lﬁn;u. Editors A Tarde S/A 0661 73470 114699 5920.00 5920.00 592000 | OFF- SET 54
" Jornal ds Babia Editors Jornal da Bahia S/A . . 264000 |  2640,00 OFF- SET 54
Tribuna da Bahia Edisa Editoras da Bahia S/A . o . $610.00 5610.00 561000 | OFF- SET 54
mﬁﬁﬁ Empresa Bahiana de Jornalismo S/A . . 380000 | 3800.00 OFF- SET sa| 9
Informe do Empresirio | Editora Informe do Empresario Lida . . 139700 | 1397.00 OFF- SET 29 4
Fortaleza ce | OPove Esmpresa Jornalistica O Povo S/A 20012 20277 21983 | 3m200 | 321200 | 383300 | OFF SET 1| 9
Tribuna do Ceard Editora Tribuna do Ceara Lida . . 552600 | 3526.00 OFF- SET 53 9
| DidiodoNordeste | Editors Vendes Mares Lida 22971 22641 11642 | 350900 | 350900 | 386000 | OFF- SET 5| 9|
Sio Luis MA | Jomal de Hoje Grafics Edit_Jornal de Hoje Lida . . 2800.00 2850.00 OFF- SET 54 | |
O Estado do Maranhdo | Grafica Escolar S/A 8158 9398 19502 | 364000 | 364000 | 4347.00 | OFF SET 34 '
O Imparcial Empresa Pacotitha Ltda - . - | 129200 | 172400 | OFF-SET 54 | 8
Jormal Pequeno Jose Ribarnar Bogea . . 148500 | 188300 | TIPOGRAFICA | 4 )
0 Diecbate O Debate Editora Pelourinho Lida - o 1061 .00 1326.00 OFF- SET 43 7
Joio Pessoa PB | Correio da Paraiba Jornal Correio da Paraiba Lida . . 101000 | 1380.00 | OFF-SET 53 ]
A Unido Superintend.de Imprensa ¢ Editora . . 340,00 340.00 | OFF- SET 50 8
O Norte S/A O Norte 4256 6262 10060 900.00 90000 | 120000 | OFF. SET 54 '
Recife FE [Mano de Pemambuco Diano de Pernambuco Lida 15404 37432 B2162 1209.00 32059 .00 4 1 6400 OFF- SET 54 10
Jornal do Comércio Editora Jomal do Commercio S/A 24048 23900 28215 | 245400 | 245400 | 322600 | NYLONPRINT | %3 9
Didrio da Manhi Grafica e Editora Imperador Lida . . 4760.00 554500 | TIPOGRAFICA | 54 ]
Tercsina Pl | ODia Empresa O Dia Ltda . . 273000 | 410000 | OFF SET sa | 9 |
O Estado Editora O Estado Lida 2623 3090 161600 | 2427.00 | OFF- SET 54 8
Jornal da Manhi Editora Grafica Elijors Lida . . 92700 | 123200 | OFF-SET 2|
Natal RN | Tribuna do Norte Empr.Jornal Tribuna do Norte Lida . . 93500 | 1207.00 | OFF- SET 54 .
Dikrio de Natal Editors O Diario S/A 12982 1342.00 . | OFF SET 54 '
Arscaji SE | Jomal de Sergipe Empresa Jornal de Sergipe Lida ¥ . 1010.00 1312.00 OFF- SET 42 7
Gazeta de Sergipe Gazeta de Sergipe S/A . . 86400 | 1080.00 | OFF- SET 0| ®
Jornal da Cidade Empr.Grafica Jomal Cidade Lida . . . 157200 | 121000 | 157200 | OFF- SET 53 8
Jornal da Manhi Ind. Gral. Trib. de Arscaju Lida . . 121200 | 1576.00 | OFF- SET 2| 17
Rso Branco AC | Garcia do Acre Public. Repaquete Serv. Edit. Lida » L T4 .00 847 .00 OFF- SET 34 B
O Rio Branco O Rio Branco Lida . . 424.00 476.00 | OFF- SET 42 7
Macapa AP | Jomal do Dis Editora Grafica O Dia Lida . . 265200 | 341000 | OFF- SET 42 7
Manaus AM | A Critica Empresa de Jornais Calderaro Lida . s . 4525.00 4525.00 6537.00 | OFF- SET 54 L
Folhs Popular Editora Garcia Lida . . * | 425000 | 425000 | 42%00 | OFF SET s4 8
Didrio do Amazonas | Editors Ana Cassis Lida . . * | 446400 | 446400 | 518500 | OFF SET 54 '_!
Belerm PA | A Provincis do Par Empresa A Provincia do Para Lida . . 426600 | 533500 | OFF SET s4 | 8
O Liberal Delta Publicidade Lida . " 4266.00 533500 | OFF-SET 54 'R
Driario do Pars Empr. Edit. Grafica de Bauru Lida . ’ . 4266.00 4266.00 426600 | OFF- SET 34 i L]
Porto Velho RO | Alto Madeira Empresa Alto Madcirs Lida . . $21.00 540.00 | OFF- SET 52 L
O Estadio Empresa Jomalistica Estadao Lida v . 282900 | 3536.00 | OFF- SET s4 | 10
O Guaporé Empresa Grafica Rio Campestre Lida . - §74.00 927.00 | OFF- SET 45 [
Boa Vista RR | A Critics de Rorsima | Empresa de Jornais Calderaro Lida . . = | 208100 | 208100 | 313300 | OFF SET s4 8

Fonte: Tabela de Pregoss Dezembro/S0

IVC - Setembro-Outubro/S0

Empresa Folhs da Manhi - Auditoria Price Waterhouse: Outubro/S0

* Consultar o Editor
- Mo Circula

DIARIO

MAIS ASSINADO
NO NORDESTE.
MAIS CIRCULADONO CEARA

¢ FONTES: IVC, IBOPE E MARPLAN




AS MAIORES DO MERCADO

Prego 1 pagine - BTN Custo por mil Preso | €5 | Formalo

Titulo Editors Periodicidade | Tirsgem |Circulacio| PAB | dcores | FPAB | dcorms | 8¢ caps | Aminaturs|  Material cm

- T ™ . | T

Ve Abril Semanal 753683 | 709206 3500 44300 36.26 6246 | 35000 |1365000 | FoyRot 27.4X208
g Istoe /Senhor Trés Semaral 00318 | 268936 17070 24540 63.47 9129 | 38000 | 15806.00 | FoyRe 28.0X20.2
Manchese Bioch Semanal 137269 | 117768 12669 W32 | 19249 | 24050 | 35000 | 14560.00 | Fowlito 31.5X24.0
r Abril Quinrenal 117806 104 1 30 13500 21000 129 65 201.67 | 40000 | §320.00 | FoyRo 27.4X20.8
Visio Semanal . . 9700 15300 . - | 30000 | 1093500 | Foulite 27.4X20.5
Bloch Mensal . . 7830 12403 20000 | 240000 | Fowolito 29.0X21.5
| Fov. Mensal . . 2690 4590 . - | 79200 | %800.00 | Fowiito 28.0X21.0
Globo Mensal 140605 | 122534 1 5400 19300 125.68 15751 | 44000 | 528000 | Fouwlito 27.4X208
Gloto Mensal 162306 | 154957 13800 18750 $9.06 12000 | 37000 | 444000 | Fowlito 274X20.8
Bloch Mensal 48680 40200 6840 G555 170.15 | 23868 |30000 | 360000 | FoyRot 29.5X21.5
DBRO. Mensal . - 1200 4600 . - 130000 | 265000 | Powlito 24.3X18.7
T Abril Mensal 110643 LR 10D [E i i 131 169.16 280.00 I G000 Fowolito 17.4X20.8
Visdo Mesnsal 49R00 #4383 4700 7400 | 10590 | 16673 |24000 | 258500 | Powlito 27.5X20.5
Centsurus Menasl . » T¥20 109720 210,00 V50,00 Fololio | 2B0X21.0
Ba : C.CLESP. Mensal . . 3900 3900 . « {21000 | 219000 | Powolito 28.021.0
i Playboy Abril Mensal 334823 289728 21100 23400 T8} 80.77 | 490.00 588000 | FoyRot | 27.4X20.8
= kp Hloch Mensal 164253 | 142480 8517 12747 5978 8947 | 35000 | 420000 | FoyRot 29.5X21.5
AL Arul Mensal o - 103 IE170 450,00 Fotolio 28.0X21.0
L | Cliudia Abril Mensal 1731 311979 23400 29300 75.01 9392 [ 39000 | 468000 | FoyRo 27.4X20.8
E Nova Abnl Mensal 231673 FARL ] 23315 26000 110.28 127287 YO0 &40 00 FotfRoy T AXMLE
¥ | Desfiie Hioch Merisal 92550 83517 14239 19842 | 17049 | 23758 | 35000 | 420000 | FoyRot 29.5X21.5
i Mulher de Hope Bloch Mensal BRGS0 T9IR6 1687 10815 96 B3 1M6.49 | 250,00 3000 000 Rotolilme 3. 5X34.0
Vogue Cara Menaal . . 14100 16700 . . | 65000 | 780000 | Foolito 30.2X21.5
Interview Azul Mensal . . | $600 21000 60000 | 720000 | Fotwolito 30.3X23 3
"Ehe Abeil Mensal 100122 | 92440 | 16626 | 20782 | 17966 | 22457 | 45000 | 540000 | Foolio | 29.9X23.7
.E Bos Forma Azul Mensal . o 1 1700 1 3000 43000 | 432000 Rotoset 27.4X20.8
™ Abril Mensal 97a2 | 124207 | 1m0 | 21000 | 1s0as | 1mes [41000 | 293000 | Focie | 2700003
Criativa Globo Mensal 00143 | 177928 19300 27000 108 47 15178 | 42000 | $5040.00 | Fovolito 27.4X20.8
 Manequim | Abeil Mensal 338775 | 324228 | 19700 | 21700 60.76 6693 | 15000 | 420000 | FoyRot 27.4X20.8
2 | Mon Tricot Abril 8 Edigoes Ano . . 1500 10200 380,00 418000 | Foolito 27.4X20.8
; Eﬂh Globo Mensal 172468 156450 Y800 13500 62.64 B629 | 37000 | 444000 | Fowlito 27.4X20.8
Faga Facil Gilobo Mensal 99457 86265 100 11300 42000 | 504000 | Fotolito 237.4X20.8
 Clbudia M Abil 9 Edigoes Ano . . 10600 13320 . - | 45000 | 450000 | FoyRat 29.9X22.7
Moxda Brasil Globo Mensal . . 10640 13300 20000 | 840000 | Fotolito 27.4X20 8
_ Contigo Azul Semanal 171912 | 131999 8992 13232 6814 | 10027 | 3%0.00 - | FoyRou 29.9X12.7
3| Amiga Bloch Semanal 95315 82175 6670 10852 81.17 13206 | 30000 |15600.00 | FouRe 31.5X24.0
E Semanirio Azul Semanal 67790 | 36633 5990 8583 | 16351 | 23435 |200.00 - | Foolite | 29.9%227
Senmo Creu Bioch Mensal . " 6266 D61 200,00 400 00 FotfRot 275X21.5
Carinho | Bioch Mensal . . 2997 4482 . - | 120000 - | FoyRot 20.0X14.0
i Capricho Abril Mensal 200816 | 190K8S 1 8490 20545 T 10763 | 29000 | 348000 | FoyRo 17 4X20 8
“ || Caricia Azul Mensal 187111 | 1TT™2 6253 200 15,17 46.12 | 200,00 - | Fotalito 19.0X13.4
HIli:_.n.l Clandia Abril Mensal 128781 113860 12100 21900 106.27 192.34 | 490.00 SERO.00 Fou/Rot 274X20.8
4 ey pom—— preos P—— . . 8600 | 15600 : - | 49000 | 588000 | FoyRot | 27.4X20%
.E Casa & Jardim Efecé Mensal . . 10200 18700 36000 | 4471.00 | Fouolito 27.5X21.0
 Casa Vogue Carta Bumestral . . 14100 16700 . - | 65000 | 90000 | Fouwlito 30.2X23.4
Supennieressante Abnl Mensal 124134 017 1 2950 1 BS00 4259 GORS 390 O 4680 .00 Fotolito 2T AX208
~ Smide Azul Mensal TS | 127776 086 8971 55.46 7021 | 26000 | 252000 | FoyRot 19.0X13.4
| Pais & Filhos Aloch Mensal 113933 107379 9017 14240 8397 13261 | 350,00 | 420000 | Fouwlito 29.5X21.5
S " Geo Universal Bioch Mensal . . 7608 11348 - - | 35000 | 420000 | FoyRot 26.5X17.7
g Corpo a Corpo Simbolo Mensal . b 15840 21120 390,00 A680.00 Fot/Rot 31 .5X240
Z | Horizonte Geo Audichomo Bimestral . *| e | nme 48000 | 280000 | Fowolito | 280X210
Leia Joruéa Menaal | 30000 114730 19977 22540 174.12 196,46 S0 O 360000 Fotolito 250X1858
Planew Trés Mensal ’ . 3890 5050 . - | 27000 | 324000 | Fotolito 28.0X20.3
¥ Time Time Semanal . * | 939300 | 1403200 0000 | 1092000 | Fouolito 27.6X20.8
£ | News Week Newswrek Semanal . * |USS 1195 |USsS 2030 . . | 28000 | 600000 | Fouwlito 27.6X20.8
= | The Bconomist Econom. N Semanal . * |USS 5250 | USS 9490 1200.00 Fotolito 27.8%209
Trip. Trip Bimestral - v 13870 13870 35000 | 210000 | Foslito 28.0X21.0
£ | Match/Point Match/Point Mensal . . 13078 17437 15000 | 424300 | Fowlito | 28.0X21.0
E  Pluir Azl Mensal oasie | 43362 | 11466 | 1eear | 26043 | 33303 47000 | 468000 | Rowfiime | 2743208
Hippus Trés Mensal . . 7570 10800 18000 | 456000 | Fowlito | 280X200

%——_—_—
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27.4X20.8

28.0X21.0

2135X20.5

10100 19.0X13.4

| 10100

10100 - L 19.0X13.4

19.0X134

19.0X13.4

19.0X13.4

Fot/Hot 19.0X13.4

_Abeil | Memwt | w0 | eosie| | smo| - | 943 | %00
Abil 107595 | ; - FoyRol | 27.4X208
| Referéncia  Menst’ | ¢ ] +| woo| wew | - - | 38500 | 420000 | Foolin
o e | | | o] new| | usw | cooo | Fuw |zexwr
| Mensn ] | «] yma| mooo | - | - [38000 | 456000 | Foto
S | v+l 0| e | | 15w ] o000 | Fooso lusxamo

352000 | Folio | 280%210

FONTE: Tabels de Pregos: Dezembro/90
IVC — 7* Trimestre/S0 (Total ds Circulagio Paga) Assinaturas: (01) Pacote Mauricio de Souza: Cr$ 6040,00
Times e Transbrasil: Custo em Cruzeiros
* Consultar Editor

R e —— l
£ L
- -

r-|-'.. E;" .

1-* w =0T

Fonte: Central de Outdoor

Tabels de
Custo: (BTN) . )
(O custo indetermmado para Sio Paulo € Rio de Janeiro cormespondenic a0 Cuosto do Sctor “A”)
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Cesta secao

A fonte das fontes

Ele nao quer prejudicar a imagem com entrevistas

por Luiz Henriqgue Romagnoli

ssessoria de Imprensa de Deus,
Ribeiro falando.”
Estabeleceu-se aquele silén-
cio quebrado apenas pelo zumbido ana-
salado da voz do outro lado da linha.

— O Julinho, até que enfim! Quem é
vivo... e ai, como vai esta poténcia edito-
rial? ... Claro, ndo pense que aqui vai as
mil maravilhas, mas o que manda?

Desta vez a pausa foi maior ¢ 0 zumbi-
do construia periodos, ali-
nhavava argumentos.

— Vocé sabe que o Ho-
mem nao fala. Eu tento, mas
o velho é fogo... Pois é, Ele
niao tem o costume e acha
que vai prejudicar a ima-
gem. Disse que se for por
imagem da empresa, Ele ti-
nha de mandar um raio na
cabega do polaco. E... cla-
ro... eu acho. E além disso o
Velho é bom, desembara-
¢ado, sO acostumar com o
flash e a cruzeta da TV...
Pois é, Ele fala de imagem,
mas nao corta aquele bar-
bao... Eu disse que ¢ ultra-
passado, mas Ele fala da
imagem ¢ semelhanga. Ai
respondi que Tom Cruise ndo tem bar-
ba... e nem o Cid Moreira que € mais ou
menos da mesma idade.

— Nao, ndo estou te enrolando, Ele
nao fala mesmo. Consegui a entrevistado
més na Playboy, até prometeram que da-
vam uma foto do press-kit no pdster cen-
tral, no lugar das mogas... Tem mais,
fechei com o Z¢ Itamar uma matéria de
uma hora inteira... Nao, eles nao corta-
riam o Fantdstico, ia invadir um pouco
Os Gols da Rodada, mas eles editavam e
davam no Jornal Nacional da segunda-
feira e tudo. Coletivas internacionais, via
satélite, entrevista sé pelo telefone, Ele

nao topa nada. Até sugeri mandar a en-
trevista por escrito, em duas tdbuas, ne-
gocio criativo, Ele quase me manda
embora.

— Outro dia eu peguei Ele de bom
humor, ¢ Ele me contou um monte de
historias que séo fantasticas, dava outra
biblia... Claro que eu ndo posso te contar,
Julinho... mas nem em off, nem meio off.
Vocé quer me ferrar? Mas entéo eu disse
que Ele deveria contar tudo, falar com a
Imprensa... Pois Ele me disse que os ou-

tros nao falam e ele nao quer ser o primei-
ro... Eu também concordo, mas vai espe-
rar o outro dar entrevista em sanscrito? E
0 outro que so fala arabe?

— Sei la se Ele quer deixar o mundo
rolar assim mesmo. E. Deixar os caras se
virar... Nao, ndo, larga de parandia, nao
tem nada de dihivio armado... Claro que
nao. Se eu soubesse te passava.

— O filho? Esquece. Este é outro que
nao vai falar nunca. Pra dizer a verdade,
nao publica, € para seu uso: ele nao quer
saber de tocar o negdcio do pai. Ouvi
dizer que ele quer abrir uma micro. Pegar
sé meia dizia de planetas e fazer ele

mesmo. Eu acho ele meio esquisito. Pas-
sa o dia inteiro com aquele walkman, vive
falando de paz, de compreensio... E...
Nio come camne vermelha, fica meditan-
do... é meio bicho-grilo. O Velho fica
uma vara, eu acho que Ele queria passar
logo a encrenca para o filho, mas nao
sente firmeza. Ele deve achar que o filho
quer aprontar alguma. Ele € meio ecolo-
gista, de repente cisma de melar a coisa e
comegar tudo de novo, vocé manja, né?
Adao, Eva, Paraiso. Mas isso ¢ especula-
¢ao minha, ndo publica nada senao voce
me prejudical

— Eu sei. Eu também fico chateado
de nao poder trabalhar legal com voces.
Mas o negécio aqui é assim. Eu fico
mandando release pro Vaticano, libero
uma bobagem ou outra... Pra vocé ver,
desde que eu assumi, nun-
ca peguei um milagrezinho

tem um cronograma, mas
eu nunca recebi. Ja ajuda-

/ pra poder agitar. E. Diz que
/

va... De vez em quando
/ isso fica um tédio. Fica s6

aquele negdcio de recortar

jornal, montar pastinha, fa-
zer clipping de video. E o
que € pior € que quando eu
levo para o Velho ver, Ele
dispensa e diz: “Eu ja vi
tudo. Eu j4 sei tudo”... De
vez em quando eu me sinto
trabalhando numa estatal.
E pensar que eu cheguei
cheio de planos. Eu queria
dar uma copidescada na
Biblia, langar uma edigao
mais enxuta pro piblico mais jovem. Bo-
tar um telefone ftollfree pra atender as
duividas do pessoal. Sabe, fazer uma coisa
mais dinamica. Mas o Velho é conserva-
dor & bega.

— Entao € isso, Julinho, eu vou tocan-
do aqui. Eu nao jogo a toalha porque a
posigao € boa, eu tenho certas regalias.
Tenho acesso quase direto ao Homem, ¢
que ja é uma coisa boa. Ele é muito bom
no que faz... Pois €, ninguém chega onde
ele chegou a-toa. Principalmente sendc
brasileiro. Mas e ai, voce precisa apare-
cer... Nao, nao quis dizer 1sso, voce tem
muita vida pela frente, € que... X
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INEDITO NO BRASIL

12 CURSO DE

INFORMACAO
ECOLOGI

PARA FORMADORES DE OPINIAO

Ecologia é a editoria que mais cresce na
imprensa mundial e é, também, assunto de
premente atengéo por parte da iniciativa

privada.

A realizagao da Conferéncia Mundial do Meio
Ambiente, em junho ce 1992, no Rio de
Janeiro, vai trazer para nosso pais a atengao
da opinido publica mundial, atraves da
cobertura de mais de 3.500 jornalistas
estrangeiros e 600 brasileiros, e vai acelerar
a necessidade de especializacao dos
formadores de opinido publica no Brasil.

Com o objetivo de auxiliar a preparacao da
sociedade brasileira para este megaevenlo, a
ESPM, a Revista IMPRENSA/Imprensa na TV
@ a R&A Marketing Ecologico estarao
realizando, de margo a junho, em Sao Paulo,
um Curso especial com o objetivo de levantar,
reunir e organizar a informagao ecologica,
atualmente dispersa por vérios setores da
sociedade, e promover um grande e definitivo
levantamento de fontes sobre o assunto.

O programa € necessariamente
multidisciplinar e contara com a participagao
de cerca de B0 personalidades, cientistas,
jornalistas, autoridades, técnicos,
ambientalistas e especialistas das varias
areas que afetam o entendimento global do

assunto.

Os 16 temas serdao abordados na forma de
apresentagbes, mesas redondas, painéis e
discussao de casos.

Pela riqueza das contribuigbes esta é uma
oportunidade Unica de conhecer, se
aprofundar ou reciclar,

Jamais tantos especialistas foram reunidos no
mesmo local, no Brasil, para conhecer,
debater e aprofundar o assunto que hoje é
uma das prioridades da consciéncia social: a
Ecologia.

PROGRAMA

Sao 16 temas, com a participacao de 4
a 5 apresentadores em cada tema.

« Ecologia: os principios, situacao
atual

+ Ecologia, ciencia e tecnologia

+ Fronteira agricola x cobertura
natural

* Desenvolvimento urbano e poluigao
« Polui¢cao e recursos hidricos

« Meio ambiente e saude

« Constituicao, legislacao e politica

« Educac¢ao e ecologia

« Energia e meio ambiente

* Industria e meio ambiente

 Estudo de casos

» Mesa redonda: entidades
ambientalistas

*» Mesa redonda: marketing e ecologia

» Mesa redonda: a participacao da
iniciativa privada

 Mesa redonda: imprensa e

A QUEM E DIRIGIDO

« jornalistas de varias editorias

» diretores e gerentes de comunicacgao,
de meio ambiente, corporativos, de
relagoes externas, assessores de
imprensa e gerentes industriais de
empresas

» tecnicos, assessores e especialistas
de orgaos governamentais

» profissionais de relagoes publicas,
publicitarios, assessores de imprensa

« especialistas de entidades e
nstituicoes privadas, de
universidades e prestadores de
servigos na area

INFORMACOES

« Carga horaria de 48 horas/aula, 16
semanas, de 4 de marcgo a 24 de
junho, todas as segundas-feiras, das
20 as 23h.

« Com presenca de 70%, certificados
de pos-graduacao

» Inscrigoes abertas, com vagas
limitadas

 Preco: 960 BTNF em 4 parcelas de
240 BTNF

+ Desconto de 10% para empresas com
minimo de 3 inscrigcoes.

------------------------------------ _—

INFOHMAQDES
E INSCRIGOES:
Rua dr. Alvaro Alvim, 123

Vila Mariana, S. Paulo
Fones: (011) 575-6833

Quem precisa conhecer o assunto néo pode ecologia Fax: (011) 572-0635
perder este Curso, que tem vagas limitadas. s« - - « -« e e s eoeoee e v
HEAlem;:i.c:: APOIO: REVISTA COORDENAGAO:

HUSCHEI L& AEESOCIAD%Sﬂ

MARKETING coLOG!

IMPRENSA

ESCOLA
SUPERIOR DE
PROPAGANDA E
MARKETING



Queria aproveitar para mandar um beijo para a mamae, outr




ara o papai e um grande obrigado para todos os anunciantes.

Este ano a revista Imprensa fez muitas
conquistas. Ganhou prémios, foi re-
conhecida como grande midia pelo
Marplan e, mais que tudo isso, ainda

recebeu o incentivo constante de seus
anunciantes durante todo o ano. apesar .

das dificuldades do Plano Collor.
Melhor do que fazer sucesso é fazer
sucesso em boa rnm[mnhim

Obrigado, gente.
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Coleguinhas

Louco pela
Playboy

Em um dia como outro
qualquer o telefone tocou na
casa de Romdrio Cerqueira de
Oliveira, 21 anos, na pequena
cidade de Conceigio do Al-
meida, reconcavo baiano.
Para sua surpresa, do outro
lado da linha estava Mario Es-
cobar de Andrade, diretor do
grupo de revistas masculinas
da Abril, convidando-o para
um estagio na Playboy. “Nun-
ca imaginei que esse sonho
fosse virar realidade”, diz ele.
Mas aconteceu.

A surpresa de Romario se
explica. Ele € um fanatico lei-
tor de Playboy desde os 13
anos, quando comprou o pri-
meiro exemplar. Isso foi em
1983 ¢ a garota da capa era Isis

Gutemberg: de um tribunal para outro

Meritissimo de
Sao Domingos

Transformar em noticia do
Jornal do Brasil uma nota ofi-
cial do entao clandestino PC do
B, em 1980, mudou o destino
do jornalista Gutemberg da
Mota e Silva, 46 anos. Ele foi
indiciado pela Justica Militar e
demitido pelo JB, que, segun-
do ele, disputava na época a
concessao de um canal de TV
no Rio.

86

de Oliveira. “Foi quando me
descobri homem”, confessa
ele. Desde entdo, Romério nao
parou mais: formou uma das
colegoes mais completas do
pais, participou de todas as
promogoes da revista e passou
a enviar duas cartas por més
para a redagdo, dando suges-
toes de mulheres, fazendo cri-
ticas e elogios.

Hoije, desfrutando o estagio
com todas as contas pagas pela
Abril, ele circula pela redacéo
¢ aprende como a revista ¢ fei-
ta. O pessoal ja o chama de
“sumario” ou “arquivo ambu-
lante™, porque ele lembra de
todas as matérias que sairam
em edicdes antigas. “E tudo
maravilhoso”, diz Romario,
deslumbrado.

Romario; “Meu sonho sem-
pre foi fazer parte da revista”

Desencantado com a profis-
sao ¢ com a “falta de conside-
ragao da empresa”, Gutemberg
resolveu mudar de carreira,
mesmo depois de absolvido,
em 1982. Tirou seu diploma de
bacharel da gaveta e foi advo-
gar com o irmao em BH.

Hoje ele € juiz de direito em
Sao lg‘orm'ngﬂs do Prata, no
interior de Minas. Embora te-
nha “boas recordagoes™ do
tempo de jornalista, esta satis-
feito com as novas fungoes,

porque pode ajudar “os mais
necessitados”.

Brasil verdadeiro”

Os caiaques
que avoam

Depois de quase um ano de
preparativos, que incluiram
cursos de canoagem e sobre-
vivéncia na selva, os fotogra-
fos Vito D’Alessio, 24 anos,
¢ Renato Dutra, 25, lancaram-
se numa grande aventura:
uma viagem de caiaque pelo
rio Xingu, um
dos santuarios
ecologicos do
pais.

A escolha da
canoa como meio
de transporte nao
foi uma opgao
esportiva. As car-
tas acreas do no
— as unicas dis-
ponivels — mos-
travam a existén-
ciade 27 cachoei-
ras no caminho.
No final, eles
atualizaram os
dados: as ca-

Yito e Renato:
“Conhecemos o

choeiras sao 40.

Renato e Vito chegaram a
passar 15 dias isolados, mas
também conheceram aldeias
indigenas e vilas ribeirinhas,
onde sempre chamavam a
atencao. “As pessoas chega-
vam a perguntar se os caia-
ques voavam”, contam. Foi
uma grande experiéncia: “Co-
nhecemos um Brasil mais ver-
dadeiro”.




es, nos temos
Chico Mendes

Com seu livro sobre a Amazonia e a luta
de Chico Mendes numa lista dos melhores do
ano feita pelo New York Times, o americano
Andrew Revkin, 35 anos e 9 de profissao,

chegou ao Brasil em dezembro para acom-
panhar o langamento do livro em portugués
¢ 0 julgamento de Darci e Darly no Acre.

le € bidlogo formado e escreve sobre
melo ambiente para jornais e revistas dos
EUA. O projeto do seu livro era antigo, mas
Andrew sO conseguiu patrocinio para vir ao
Brasil contar a historia de Chico Mendes
depois do seu assassinato. “E assim que o

undo funciona”, consola-se.

Andrew: atento ao julgamento

e | 1
PR int

onversas com
> umbigo

FRANCISCD ESTRELA

Maria Alice Guedes, 29 anose 9
de profissdo, inventou um jeito ori-
ginal de apresentar seu curriculo

ara conseguir emprego. Ela entre-
ga um video onde contracena com
la mesma. A Maria Alice reporter
al entrevistando Maria Alice e

ostrando trabalhos ja feitos.

Enguanto analisa propostas, ela

ive de comerciais de TV. “Ja fiz
ais de 40, desde os 17 anos™, diz.
la foi apresentadora de telejornal
la Bandeirantes e acha que o jorna-
0 “completa um lado intelec-

al que a propaganda nao tem”.

Alice: video sobre ela mesma

ENSA - DEZEMBRO 1990

BEATRIZ ALBUQUERQUE

Clciliﬂ: defesa do leitor

Mulher-onibus
do Estadao

Ela ¢ chamada de “mu-
lher-6nibus™ no Estadao,
onde trabalha ha 15 anos.
Cecilia Thompson, 56 anos
¢ 19 de profissao, € a “om-
budswoman” do jomal, de
onde vem o apelido.

Embora ela nao tenha
muito a ver com o onibus,
tem tanto trabalho quanto
um cobrador da linha Pe-
nha-Lapa. Cecilia € res-
ponsavel pelo atendimento
ao leitor com as colunas.
“SP reclama”, “Seus direi-
tos” ¢ “Suas duvidas”. Ela
também responde a todas as
cartas enderegadas ao jor-

FRANCISCO ESTRELA

nal e atende aos telefone-
mas de leitores.

Além de coordenar as
colunas e o atendimento,
Cecilia faz uma critica in-
terna do jornal, na qual jun-
ta suas opinioes as dos
leitores. As observagoes
sao apresentadas aos direto-
res em reunioes quinzenais.
“Algumas coisas mudaram
e outros projetos estao sen-
do implantados como pro-
duto dessas criticas”, diz
cla, animada.

Cecilia nao tem medo de
que alguns possam achar
sua atividade assistencialis-
ta ou careta. Ela esta satis-
feita em ajudar. “Sempre
acreditei na fungao social
do jomalismo mas so agora
estou exercendo 1sso0”, diz.




Perdqo, leltores

Secretario instavel

Na Folha, brincam de gangorra com Marcos Coimbra

por Moacir Japiassu

anistraquis chegou a conclusao de que

constitui grave risco a gente lera Folha

de S. Paulo “de cabo a rabo”, se me
permitem tdo chula expressao. E apresen-
tou argumento definitivo. E que, sob o titulo
A estrela desce, lia-se no Painel: “A forga
do secretario-geral da Presidéncia, Marcos
Coimbra, ¢ apenas aparente. Ele esta com
os dias contados. Seu prestigio junto ao
presidente esta arranhado ha tempos. O
caso Petrobras pode sera gota d’agua”. Pois
bem; no mesmo Caderno, duas paginas
adiante, o desavisado leitor era apunhalado
por este titulo: Coimbra sai fortalecido da
reunidgo ministerial,

“Da pra entender, Considerado?”, per-
guntou Janistraquis. Respondi que, certa-
mente, o redator do Painel anda brigado
com o editor de politica. Meu secretario
filosofou: “E... quando o redator briga com
o editor, quem apanha ¢ o leitor”.

laﬂ

Hilariante Erramos da pagina politica do
Estaddo: “O deputado federal reeleito Gas-
tone Righi (PTB-SP) apdia o candidato do
PDS ao governo do estado, Paulo Maluf, e
ndo Luiz Ant6ni6 Fleury Filho, do PMDB,
como informou incorretamente a reporta-
gem Uma conversa franca durante trés ho-
ras, publicada ontem a pagina 4".

Segundo Janistraquis, trata-se de um au-

téntico recorde; afinal, o reporter teve uma
“conversa franca” com o deputado durante
trés horas e ndo conseguiu saber quem ele
apoiava. “Considerado, esse Gastone Righi
¢ mineiro que nem o falecido Z¢ Maria
Alkmin ou o reporter ¢ burro mesmo?”,
quis saber Janistraquis. E boa pergunta.

!ﬂ-
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Titulo de matéria sobre automobilismo
na A¢cdo: Com os brasileiros ninguém po-
dio. Encantado, Janistraquis inscreveu a
obra no Prémio Libertad Lamarque de
1990. Para quem nao ligou o nome a pessoa,
trata-se da cantora e atriz que, ao lado de
Arturo de Cérdova, estrelou o célebre filme
A Infame. Achel justa a inscrigao.

.

Erramos do Jornal da Tarde de Sao Pau-
lo: “O governador Orestes Quércia decla-
rou ‘Vamos eleger o Fleury' ¢ nao *Vamos
eleger o Maluf®, conforme saiu publicado
na pagina 3 da edigao de ontem™. Fique
horrorizado, porém Janistraquis levantou
preciosa hipotese: “Considerado, vai ver a
matéria foi escrita por um eleitor indeci-
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Depois de se deliciar com as aventuras
de “Kid Megalo”, tao bem relatadas por
Zuenir Ventura em Imprensa n® 37, Janis-
traquis, velho lobo de tantas redagoes, me
interpelou: “Considerado, por que cargas

d'agua o Elio Gaspari apagou da vida dele
o tempo vivido conosco la na sucursal ca-
rioca do Didrio de S. Paulo?™

Janistraquis remexeu nos escombros da
nossa memoria. De repente me assaltou a
lembranga aquele inteligente e elétrico
foca, muito magro, oculos redondos de
metal dourado, enfiado no unico (e preto)
terno de seu minguado guarda-roupa. Ape-
sar da misera remuneragao de free-lancer,
Elio vivia alegre, parecia um seminarista
feliz naquele inicio de 1964.

O diretor da sucursal era um excelente
jornalista ¢ de ilibado carater chamado Leo
Guanabara. Trabalhdvamos sob as ordens
dele — Pery Cota, Adalberto Areias, Nico-
demus Pessoa e o autor destas mal-tragadas,
entre outros que a cabega veterana cometeu
a injustica de esquecer. Elio Gaspari (que
entao assinava o nome verdadeiro, porque
Parmegiani era talvez simples molho para
escapar a vigilancia do DOPS sobre o No-
vos Rumos), Gaspari, este, ¢ inesquecivel.

A sucursal do Didrio nao dispunha de
vagas. Léo Guanabara acolhia profissionais
necessitados e sua cota era modesta. Quem
chegasse mais tarde ficaria a espera de que
algum colega arrumasse melhor a vida ¢
pedisse demissdo. Isso Guanabara exigia de
sua equipe — a demissao do aquinhoado,
pois so assim seria possivel reduzir a lista
de espera dos outros ainda desesperados.
Em julho de 1964, Murilo Felisberto me
levou para o Jornal do Brasil e Léo Guana-
bara aproveitou: “Que € isso? Ta querendo
acumular emprego? Pega logo demissdo
porque o Elio vai entrar na sua vaga”.

Conforme a “Lei de Léo”, pedi demis-
sao, fui para o JB viver um dos periodos
mais felizes de minha carreira; Elio Gaspari
arranjou 0 emprego téo raro e vital naqueles
tempos dificeis.

Embora vizinhos (a sede do JB ficava na
av. Rio Branco, a poucas quadras da rua do
Carmo), o trabalho nos separou. Durante
pelo menos um ano, crelo, nao revi o ita-
liano™, como Léo o chamava. Certa tarde,
na esquina da rua Sao José, um mogo ali-
nhadissimo, alto e forte, segurou meu bra-
¢o. “Nao ta me reconhecendo?” Era ¢le!
“Como vocé ta bonito, Elio...”, comentei,
com nordestina admiracao. O ex-foca do
Didrio nao comia mais sanduiches na com-
panhia de Léo Guanabara; tomava champa-
nhota com Ibrahim Sued e so dizia
enchanté, muito merci, all right. Elio troca-
ra a luz do dia pela luz da Light. X
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Ponto de vista

ERUNDINA RADICAL ,{‘
A prefeita de Sao Paulo prova que € preciso equilibrio até para arrepiar 1
Foto de Esmélin Fernandez, 36 anos e seis de profissao
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Cesar Camargo Mariano abracando
um de Seus malores sucessos.

A Luisa e a sua filha mais nova.

Ela nasceu ha 3 anos num dos me-
hores hospitais do Brasil, e todo o tra-
yalho de acompanhamento do parto
oi através da Blue Life Assisténcia
JNédica.

As palavras seguintes sdo do pro-

prio Cesar:

"Na época em que a Luisa nasceu,
nos ja tinhamos o plano Blue Life e fo-
mos muito bem atendidos. Alidas, sem-
pre que eu precisei, a Blue Life resol-
veu 0 problema sem complicacdes,
Pra mim este plano de salde também

Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA

255-5533

€ um sucesso’ .

Se voceé esta procurando um plano
de saude sério faca como o Cesar Ca
margo Mariano, ligue para a Blue Life.
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PARA MELHOR REPORTAGEM

A Coca-Cola anuncia o primeiro grande furo do ano:
o PREMIO COCA-COLA PARA A MELHOR
REPORTAGEM DO ROCK IN RIO II.
Patrocinador oficial do evento, tendo investido
USS 20 milhoes para a suva realizagao, a Coca-Cola
reunira todas as matérias de midia impressa para
eleger, nas categorias fexto e fotografia, os
jornalistas que realizarem a melhor cobertura do
maior acontecimento musical da atualidade.
Todas as matérias e fotos publicadas entre os
dias 18 e 27 de janeiro serdao analisadas,
pré-selecionadas e apresentadas a um jori

independente, que elegera os vencedores
nas duas categorias.

O prémio para cada categoria sera

de Cr$ 300.000,00, com entrega

prevista para fevereiro/91.
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