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CIDINHA DETONA TUDO!

Cobras e lagartos de Cidinha Campos, a radialista
mais votada do Brasil
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TECNOLOGIA PHILIPS MEDICAL SYSTEMS.
P> PARA CHEGAR A DIAGNOSTICOS CADA VEZ
MAIS PRECISOS DO INTERIOR DO CORPO

HUMANO, SEM TOCA-LO, A PHILIPS MEDICAL
SYSTEMS DESENVOLVEU O APARELHO DE RES-
SONANCIA MAGNETICA GYROSCAN. » ATRA-

» PHILIPS

PRODUTOS ODE

> [OCAR A VIDA SEM TOCAR 0 CORPO. =

VES DELE, E POSSIVEL EXAMINAR VISUALMEN-
TE — EM DETALHES — TODA ESTRUTURA
INTERNA DO CORPO HUMANO, AUMENTANDO
EXTRAORDINARIAMENTE A PRECISAD EM
EXAMES E DIAGNOSTICOS. » PIONEIRA NA
TECNOLOGIA DE RESSONANCIA MAGNETICA,

ULTIMA

PHILIPS
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A PHILIPS MEDICAL SYSTEMS E UMA DAS
MAIORES DO MUNDO EM MEDICINA INFOR-
MATIZADA, PRODUZINDO SEMPRE A ULTIMA
GERACAO EM EQUIPAMENTOS MEDICOS DE
PRECISAD. » E A PHILIPS APROXIMANDO-SE
DA VIDA SEM TOCAR O CORPO.

GERACADO. =




sta edicao de IMPRENSA jd estava totalmente fecha-
da, em inicio de processamento industrial, quando
d:e;ounnoﬁciada morte, em Sao Paulo, de José de
Freitas Nobre, aos 69 anos. Ex-presidente da Federa-
¢do Nacional dos Jornalistas, ex-deputado federal de
atuacdo destacada, velho e querido companheiro dos profissio-
nais de jornalismo, Freitas Nobre dedicou boa parte de sua vida
a0 estudo da legislagdo de Imprensa, que chegou a conhecer
como poucos no Brasil. Como democrata intransigente que
sempre foi, ele defendia uma reforma completa na Lei de Im-

de forma a modernizd-la e adequé-la aos principios

iberalizantes da Constituicao de 1988.

Numa amarga ironia, quis o destino que Freitas Nobre nos
deixasse justamente agora, quando seria indispensavel a sua
contribuicdo a revisao da lei — um movimento que ja se articula
na sociedade, mobilizando a Ordem dos Advogados do Brasil,
a Federagao dos Jornalistas e a Associagao Nacional dos Jomais.
IMPRENSA traz matéria sobre o assunto, dando continuidade a
reportagem de capa de sua edigéo anterior. Em fungio da doenga
que acometeu Freitas Nobre, nossa reportagem nao pode, infe-
lizmente, ouvi-lo. Mas temos certeza de que sua voz, materiali-
zada nos livros, artigos e conferéncias que escreveu permanecera
para orientar os legisladores, no rumo de uma nova Lei de
Imprensa, mais justa, mais democratica.

E para reafirmar sua preocupagao com o tema da liberdade de
expressao, comprometida atualmente por interpretagoes duvido-
=, 1 sas da Constituigao, IMPRENSA dedica
By e 3 a entrevista de capa deste mimero a Cidi-
nha Campos — o mais novo fenomeno
eleitoral do pais. Célebre pela franqueza,
a agressividade e, sobretudo, a inconti-

néncia verbal, a deputada-radialista exer- PROPAGANDA ...ccc.nninsciimenmiisimisisssvadit

cita radicalmente aqui o direito de pensar CADERNO DEMIDIA .....ccciuiivississsssinsssesssons 69

e criticar. E um convite a polémica, para CBSTA SBOAD ..cocnisaanssimmsmmsmnsmonssommaitil

a qual abrimos nossas paginas. COLEBGQUINHAS ..c.coovccasmsmsnisassusmsisssossestit
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DE EXEMPLARES VEN|

A Azul é uma das poucas editoras no mercad
vida e uma circulacdo tao expressiva quanto
de cerca de 15 milhdes de leitores em todo o]
aquisitivo, multiplicadora de opinido e muito s

=z

NEVISTA

BOA FORMA

Abordagem - bem estar forma

Abordagem - feminina

atualidades Abordagem - miisica jovem fisica - nutricdo
Distribuicdo - nacional Distribui¢éo - nacional Distribuiciio - nacional
Tiragem - 180.000 Tiragem 125.000 Tiragem- 140.000
Periodicidade - semanal Periodicidade - mensal Periodicidade - mensal
Formato - 20.8 x 27.4 em Formato - 20,8 x 274 em Formato - 20,8 x 27,4 ecm
Piblico alvo Piblico alvo Piblico alvo

Sexo - feminino 90% Sexo - masculino 51% Sexo - feminino 60%
masculino 10% feminino 49% masculino 40%

Idade - 25 a 45 - 0% Idade - 15a 29 70% Idade - 20 a 39 - 80%

Nivel econdmico - A/B T0% Nivel econémico - A/B T0% Nivel econdmico- A/B 80%

- OROSEORD Sa **-m -
[]..[ LU ,| "l"l'l'.ll.
— carcm ﬂuhﬂrdagem prevencio e
ﬁ;ﬂ e
stribuicdo - nacio

Abordagem - previsdo anual Tiragem - 250.000 - Abordagem - atualic
Abordagem - surf de astrologia Periodicidade - mensal Distribuicio - naciol
Distribuicdio - nacional Distribuicéo - nacional Formato - 13,4 x 19,0 em Tiragem - 180. ﬂﬂ‘ﬂ
Tiragem - 85.000 Tiragem - 250.000 Piblico alvo Periodicidade -
Periodicidade - mensal Periodicidade - anual Sexo feminino 60% Formato - 22,7 I'I 2‘.3
Formato - 20,8 x 27,4 em Formato - 20,8 x 27,4 cm masculino - 40% Piblico alvo
Piiblico alvo Piblico alvo Idade - 20 a 29 40% Sexo feminino 80%
Sexo - masculino 70% Sexo - feminino  80% 40 a 49 40% masculino - 20%
feminino - 30% masculino - 20% Nivel econémico - A/B  80% Idade - 20 a 30 - 80*
[dade - 15 a 25 B80% Idade - 15a 39 B80% escolaridade - Nivel econfimico
Nivel econémico - A/B T75% Nivel econémico - B/C 90% segundo grau ou mais - 70% A/B 35% - C 50%

(*) ENQUANTO VOCE LE ESTE ANUNCIO. ES’



IDOS MENSALMENTE

ode se orgulhar de ter apenas quatro anos de
mte com bom nivel de escolaridade, alto poder
208 produtos e servicos que Vocé anunciar.
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Abordagem - comportamento
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Abordagem - atualidades/TV
Distribuigdo - nacional
Tiragem - 350.000
Periodicidade - semanal
Formato - 227X 299 cm
Piiblico alvo

Sexo - femumno 75%
masculino - 25%

Idade - 20 a 39 - B0O%

Nivel econdmico

m - body board jovens
40 - nacional Distribuicdo - nacional
- 60.000 tral Tiragem - 400.000
lade - bimes Periodicidade - mensal
-20,8x 27,4 em Formato - 13,4 x 19,0 em
VO Priblico alvo
sculino 40% Sexo - feminino

60% Idade - 15 a 24 - 80%
2 a2b6-80% Nivel econdmico - A/B 80%
ndmico -A/B T6% L - 20%

i

Abordagem - cinema e video
Distribuicdo - nacional
Tiragem - 110.000
Periodicidade - mensal
Formato - 208 x 274 em
Priblico alvo

Sexo - masculino T0%
feminino 30%

Idade -24 a39 T70%

Nivel econfmico - A/B 75%

A/B 40% C

REVISTA

Sz

Abordagem - skate
Distribuicéo nacional
Tiragem- 60.000
Periodicidade - bimestral
Formato - 20,8 x 27,4 cm
Piblico alvo

sex0 - masculino 80%
feminino 20%

Idade - 10 a 22 80%

Nivel econémico - A/B 65%

Amrdﬂgem miisica e astro
da misica sertaneja
Distribuicio - nacional
tiragem 200:000
Periodicidade - mensal
formato - 208 x 27.4 em
Publico alvo

sexo - masculino 60%
feminino 40%

Idade - 17 as 35 anos R0%
acima (20%)

Nivel econdmico

A 30% - BC 60%

NUMERO NAO PARA DE CRESCER.

EDITORA
AZUL
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Suite

EconoMEs

Fiquei surpreso e
chocado com o tom
hostil da réplica de
Pedro Cafardo a

¢o do atraso”™ (IM-
PRENSA 39). Um
debate que poderia ser muito esclare-
cedor tornou-se lamentavelmente pri-
mario. Paciéncia: quem nio tem o que
dizer, ofende. Alberto Dines tinha ra-
zao: agougueiro esgrima cortando
came.

Assis Moreira
Berna — Sui¢a

HERODOTO REPORTER

Li com satisfagdo a matéria — O pri-
meiro reporter”, de Marcos Faerman
(IMPRENSA 37). Ele foi extremamente
feliz na sintese que apresenta, talvez
pela primeira vez para alguns brasilei-
ros, da figura sem par de Herédoto de
Trio, para uns, ou Herédoto de Halicar-
nasso, para outros. Foi ele, sem duvida
alguma, um dos maiores homens gregos
do século V a.C.

Neide Smolka
Santos — SP

JOAO SALDANHA

A matéria sobre o saudoso e inesque-
civel Joao Saldanha em IMPRENSA 36
ficard com certeza como uma das me-
lhores ja produzidas por essa revista.
Realmente o nosso colega foi um perso-
nagem de alegrar e levantar o astral de
uma redacao em baixa. Com certeza,
sentiremos saudades do grande mestre
que ele foi.

Afonso José de Souza
Sdo Paulo — SP

EscoLAs DE JORNALISMO
A reportagem “O circulo de giz”, da

edigao n® 37, nao questionou o mito de
que o curso de joralismo da Escola de

Comunicagoes e Artes da USP é um

“Eldorado”™. Hd uma grande diferenca

entre dizer que ela oferece um dos me-

lhores cursos e dizer que o seu curso é
um dos “menos piores™ do pais.

Adriana Maricato e

mais 68 alunos da ECA-USP

Sdo Paulo — SP

Ao apurar os dados para a matéria “O
circulo de giz”, acredito que IMPREN-
SA procurou contato apenas com as fa-
culdades menos capacitadas entre as
melhores. Vocés teriam ficado ainda
mais impressionados se vissem o que
acontece no interior do pais. Em Cam-
pos, os alunos aprendem fotojornalismo
apenas por uma apostila. Nas aulas de
telejornalismo, nos, alunos, tentamos
imaginar o que o professor est4 falando,
porque nao ha equipamentos. Estou no
3% ano e até agora nao tive uma tnica
aula de redagao. Nosso pequeno estidio
de rddio fica fechado, apesar de possuir
condigoes de uso.

Carlos Alberto Jr.
Campos — RJ

Nao poderia deixar de cumprimenta-
los pela matéria “O circulo de giz”. ES-
PETACULAR!, se me permitem a
caixa-alta. E bom saber que existem
pessoas preocupadas com o nivel do
ensino jomnalistico no pais. E melhor
ainda descobrir que algo estd sendo fei-
to, com o curso de O Estado de S. Paulo
e da Editora Abril. Pena que nds, estu-
dantes de faculdades do interior, nao
tenhamos oportunidade.

Helton José Fraga
Vassouras — RJ

Achei oportuna a matéria “O circulo
de giz". Entretanto, discordo da linha de
raciocinio adotada. Na minha avaliagdao
a matéria trabalha somente com aspec-
tos negativos da questao, e passa certa
irreversibilidade do quadro da maioria
das Escolas de Comunicagao do pais.
Acho que as Escolas de Comunicagéo,
bem como todo ensino superior no Bra-

sil, devem passar por profundas mudan-

¢as. No nosso caso devemos iniciar

rompendo com uma visiao de que ser

profissional de comunicag@o € somente

assimilar técnicas e empregéa-las. Um

profissional de comunicagao deve, so-

bretudo, ter capacidade de questionar

técnicas que lhe sdo reproduzidas e isso

sO € possivel com uma fundamentagao
tedrica e um compromisso ético.

Wal Oliveira

Ex-Diretora do Diretorio

Académico de UFMA

Sao Luls — MA

JO SOARES

A entrevista “Jo em estado de graga™
foi muito boa. Continuem assim e ga-
nhardao mais um leitor assiduo.

Michel Hanna
Ribeirdao Preto — SP

Se ha uma coisa que aprecio no jorna-
lismo é entrevista. Sendo assim, venho
parabenizar a entrevista que Luiz Egyp-
to e Gerson Sintoni teceram com o big-

Jo Soares para a IMPRENSA 37.
Emanuel de Andrade
Salgueiro — PE
MARKETING BEST

Aos “The Best™ da revista IMPREN-
SA, parabéns pelo prémio “Marketing
Best™.

Equipe da Quilombo
Criagdo e Produgao
Belo Horizonte — MG

As corlas para a redogho devemn ser enviadas para:
Revista IMPRENSA - Rua Dr. Alberto Tomes, 21 - Percizes -
CEP 05006 - 580 Poulo - 5P. Por questdo de espoco. a8
corfas poderdo s resumicdos pela redacBo
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em papel para fax
no mercado

que parece mensagem
de agente secreto
Vocé passa

eelasca

S TANDARD

No mercado existem papéis para fax
importados sem marca e sem identifica-
¢éo de origem. Ninguém sabe de onde
eles vieram nem para onde eles vdo. E vo-
cé ainda paga mais caro. Mas o pior
é que a maioria deles veio disfarcada de
papel fax quando, na verdade, sdo pa-
péis térmicos para outras aplicagoes.
Resultado: vocé usa e a mensagem desa-
parece. Papel fax no Brasil ndo tem

T
g e,

1101

o. Tem nome e sobrenome: Iermo-
copy da Papel Simdo. Quando usado
corretamente, Termocopy mantém a
mensagem inalterada. E preserva seu
equipamento do desgaste na impres-
sora térmica. Ndo se deixe enganar
por papéis secretos € andonimos. Use
Termocopy. O papel fax que passa o
nimero de fax da Papel Simdo como
garantia para vocé: (011) 272-7634.
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Nao & mais possivel pedalar no contra-mao da histo
ria. A democracio e a liberdode de expressao vigentes
no Pais impoem um compromisso inadiavel de divul-
gacao e comunicacdo da verdade plena o todos os fe
lespectadores da TV brasileiro

E dessa forma que o jornal da Record encara cotidia
namente o seu trabalho com a informacao. De forma

absoluta, agil e redonda. Sem fu- it
ros com o que precisa ser dito. V '
Sempre primeiro a chegor, fodos
os dios, 0os lares do suo oudién-
tio, 0 Jornal do Record noticio e
analisa de maneira independente

e (0rajosa. L
E assim em todas as suas dreas
de atuacgo. Nao poderia deixar

de ser ossim na cobertura dos \
assuntos internacionais. E por isso

que o Record contratou um dos mais conhecidos, res-
peitados e bem informados correspondentes interna-
tionais da imprensa brasileiro. Lucas Mendes é o ex-
pressao mais inteiro do talento e da credibilidude da
informacGo mundial. Largue as maos do convencional
e corra pro Jornal do Record.

JORNAL DA RECORI




Economés

"Em tempos de dificuldades,
com uma enxurrada de
concordatas, a cobertura
de empresas e negdocios
fransforma-se num tormento”

Antidoto para boatos

A informagdo correta € sempre melhor que o diz-que-diz

por Luis Fernando Sa

s relagoes entre a Imprensa e as

empresas brasileiras passam por

um momento delicado. Acostuma-
das a abrir suas portas a jornalistas sempre
que tem algum fato positivo a anunciar, ou
pelo menos sempre dispostas a remeter le-
vas de releases as redagoes para divulgar
acontecimentos pouco relevantes, muitas
companhias tém se fechado a primeira men-
¢do da palavra crise.

Assuntos desagradaveis — Em tempo
de dificuldades, manifestadas por fortes in-
dicios recessivos € uma enxurrada de pedi-
dos de concordata iniciada, principalmente,
a partir de outubro, a cobertura da drea de
empresas ¢ negocios acaba se transforman-
do:mmntmnmlupammnbosnsladns,
jornalistas e empresdrios. A insisténcia de
uns, preocupados em registrar os problemas
alheios, esbarra no quase inevitavel siléncio
da outra parte. Ao bancar uma informagao
nao confirmada pela empresa, por outro
lado, o jornalista pode ser acusado de nao
ter cumprido o seu dever de apresentar uma

versao completa dos fatos.

Recessdo e concordata sao noticia e
quanto maior a empresa em dificuldades,
maior destaque merece. Um mercado ner-
voso, alimentado por boatos sobre a que-
bradeira de empresas, também nao pode ser
solenemente ignorado pelo jomalismo. Um
exemplo claro de que ignorar a boataria
pode representar um erro para um reporter
ou editor foi o pedido de concordata das
Casas Pernambucanas, no final de outubro.
Muito antes da moratoria ser oficializada e
assumida pela empresa, ela ja fazia parte de
uma série de listas de provaveis concorda-
tarias que corriam as redagoes, mas também
passavam pelas maos de diretores de insti-
tuigoes financeiras, clientes e fonecedores.
O siléncio, no caso, nao ajudou a ninguém.
Ao contrério, foi prejudicial a todos.

Como este, diversos outros casos ilus-
tram a dificuldade de se administrar a con-
vivéncia entre situagoes delicadas ¢ o
compromisso com a informagao. Na visao
empresarial, a publicagdo de noticias nao
confirmadas pode trazer complicagoes nas
relagoes com credores e fornecedores e
até provocar o agravamento de problemas
facilmente contornaveis. Nao é raro ver

homens de negocio acusando jornalistas
de terem prejudicado, com suas mate-
rias, a saide financeira de suas empresas.
Ha nesse pensamento um evidente desen-
contro. Certamente o jornalista nio deve
publicar tudo que lhe chega ao ouvido.
Também o empresario deve saber que mui-
tas vezes € necessario falar sobre assuntos

desagradaveis.

Compreensao passiva — A solugao
para esse problema passa, evidentemente,
por um processo de discussao e de revisao
de habitos de comunicag@o empresarial, um
setor ainda recente no Brasil. Se hoje abun-
dam nas principais cidades do pais departa-
mentos de comunicagao social dentro de
empresas ou firmas especializadas em as-
sessoria de imprensa, o seu trabalho ainda
carece de aperfeigoamento. E preciso que
se abandone uma posigao meramente divul-
gadora e se assuma uma posigao de ligagao
entre a Imprensa e as empresas. A noticia
caminha em dois sentidos ¢ os assessores
de Imprensa devem estar aptos a trafcgar
tambeém nas duas maos. Cabe a eles tam-
bém a dificil tarefa de convencer os em-
presarios de que esclarecer € melhor do
que calar, de que a informagao € o antidoto
do boato.

Ha uma série de exemplos a serem segui-
dos, principalmente em paises com mais
intimidade com o compromisso de infor-
mar. Mesmo no Brasil, as empresas multi-
nacionais costumam ser mais abertas e
dispostas a colaborar com o trabalho jorna-
listico. As grandes empresas brasileiras,
muitas vezes baseadas em grupos familia-
res, pecam pelo excesso de sensibilidade.
Para os jornalistas, compreender essa difi-
culdade de expressao de algumas empresas
ajuda a evitar incorregdes na informagéo.
Mas nao deve ser uma compreensio passi-
va. Ha sempre um meio de se confirmar
uma informagédo e, havendo a certeza de

que ela € correta, publica-la. X

Luss Femando 54, 235 anos @ ciNco de profissdo, & editor
de negbcios @ investimenios da revista ifod Senhor

73

Johnnie Walker

75

Johnnie Walker



Nossos veiculos sempre levam |

noticias importantes.

VE 6261

Antes de chegar ao leitor, a noticia percorre
um longo caminho. Do reporter ao editor,
do editor a grifica, da grafica a distribuicao.
E, neste processo de difusao das informagoes,
0s caminhoes Mercedes-Benz também
desempenham um papel importante, garantindo
que jornais € revistas sejam levados aos leitores
com rapidez e eficiéncia.

Projetados para terem a mais alta qualidade,
os veiculos Mercedes-Benz sempre incorporam as
altimas novidades automobilisticas. Aplicadas pela

|'|-._ 1‘]" 1
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experiéncia € competéncia dos colaboradores da

empresa, cujos conhecimentos sao constantemente

reciclados em seu moderno Centro de Treinamento.
Esse constante aperfeicoamento tecnologico

do produto ¢ o incessante desenvolvimento do

pessoal que o fabrica resultam em caminhoes

de estilo moderno, mecinica segura e qualidade

a toda prova, aptos para transportar da melhor

forma uma grande carga de informacgoes.
Mercedes-Benz. Gente e tecnologia a servigo

da comunicacao.

MERCEDES-BENZ




Lingua

Flexoes paradisiacas

A partir dos folguedos de Adao e Eva, aprendemos
a colocar o “s” no lugar certo e a saber
que ninguém “comete suicidio”. Suicida-se e pronto

Por Josué Machado

no Jardim do Eden. Eles brincavam
de maos dadas e praticavam o cooper

nos sempre verdes gramados edénicos.
Eram perfeitos fisicamente, porque haviam
sido feitos por Deus em came e osso. Néo,
em carne ¢ 0sso nao fica bem dizer. Enfim,
Deus os fez, ja no vigor dos vinte anos. A
tarde descansavam um pouco, inocente-
mente, ¢ a vida transcorria tranqgiiila. Um
dia Eva passava perto da arvore do bem ¢
do mal, quando ouviu aquele chamado:

— Venha ca, Eva, que eu vou lhe mos-
trar uma coisinha.

Era o Maluf, ou melhor, a serpente. Era
a serpente, mas falava com as vogais bem
abertas, como o Maluf, e sorria daquele
jeito simpatico ¢ inspirador de confianga.
Além disso usava oculos para miopia. Ain-
da ndo tinha lingiiinha bifurcada nem pele
tscamosa. Mas era melo suarenta, convem
admitir. Nao se sabe se la estava em pessoa
o proprio Lucifer, transfigurado em serpen-
te, ou em um dos seus asseclas, ex-anjos
decaidos que promoveram uma rebeliao no
céu. Com divina irritagao, Deus os expul-
sara: “Rua, para quem nao se comporta!”

E\ra estava feliz com o saltitante Adao

Cobra ereta — O fato é que o anjo
preferido de Deus, Helal, chamado também
de Estrela da Manha, quis tomar o poder e
foi convidado a criar o inferno com a patota
dele. Mais tarde seu nome foi traduzido em
latim por Licifer, que significa aurora, ¢ cle
comegou a fazer estripulias. Uma delas foi
com Eva e o género humano, criagio dileta
do Senhor. Quando ela viu aquela cobra
empinadinha — foi a primeira vez — entu- E
siasmou-se, entrou na conversa cheia de 2
promessas, comeu 0 fruto proibido e co-
briu-se de vergonha. Entéao ficou absoluta- g
mente inquieta e agora temos de trabalhar,
pagar a divida externa ¢ enfrentar o Maluf g
todos os anos. Como doi. Pois vem dessa

= IMPRENSA - NOVEMBRO 1990



época e dessa inquietude o sentimento de
n&ngw—mpﬂmdamuhcrpclambra

drvore se, onisciente como
é, sabia que a virtuosa Eva ia encontrar o
Maluf e fazer aquilo com a gente.

Nio vamos discutir o livre arbitrio aqui.
O que importa € que isso aconteceu nos
anos vintes. Vintes, mesmo, com s, divida
da leitora Denise Castrucci, de Sao Paulo.
E preciso esquecer o Maluf ¢ o Collor ¢
lembrar que as palavras de qualquer classe
flexionam-se quando servem de substanti-
vos, ainda que adjetivados. Havera quem se
arrepie, mas € a vida.

Amores tempestuosos — Nessa subs-
tantivagao ndo had razao para abandonar os
numerais, como Eva abandonou a virtude e
perdeu o Paraiso por todos nés. S6 nao se
flexionam em mimero os numerais cardi-
nais terminados em s (dois, trés, seis, dezes-
seis), em z (dez) e mil. Pode-se dizer
portanto que “0s anos novenlas serao ne-
gros, porque o Maluf vai disputar a presi-
déncia da Repiblica com o Quércia ¢ o
Collor™. Nao € mole. Soa melhor, no entan-
to, € Nao provocara arreplos em ninguém,
escrever ou falar “A década de noventa vai
ser mole para os de sempre”, porque € co-
mum ler os “60s™ e os “90s” em inglés, nao
em portugués.

Alguém escreveu, a proposito da década,
que a de noventa comegou em 1981 e aca-
bard em 1990. Década quer dizer periodo
de dez anos, 0 mesmo que decénio, € nao
precisa ser relacionada com a enumeragao
histérica dos séculos: Século 1%, 0de Evace
Adao (olha o cacofato), de 1 a 100; Século
22, de 101 a 200; Seculo 20, o de Maluf, de
1901 a 2000. Década de 90, portanto, €
mesmo de 1990 a 1999. So que do jeito que
a coisa vai, essa década talvez acabe antes
para os brasileiros.

Mais importante do que essas considera-
¢Oes um tanto obvias é confirmar que os
numerais cardinais, essencialmente inva-
ridveis, podem ser flexionados numerica-
mente. Quer dizer, podem ir para o plural.
Portanto, frases como as seguintes estio
certas:

“PC, o tesoureiro do clube, transforma
cincos em cingientas.”

“Tia Zélia pintou cinco setes, ¢ Bernar-
dinho fez oito quatros depois dos boleros ¢
cubas-libres.”

Bolero é miisica meio antiga, um tanto
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primitiva e inteiramente passional. Combi-
na, de fato, com grandes ¢ tempestuosos
amores, lenddrios ou nao, como o de Adao
¢ Eva. S6 que o amor de Adio ¢ Eva, fora
o fato de eles serem magnificos espécimes,
tinha de ser reciproco ¢ permanente. Se nao
fosse por convicgao, seria por falta de op-
¢oes. O que havia por la eram cobras, ca-
bras, bodes, vacas, ovelhas. Variagoes
nessa drea nao ficariam bem. E eram puni-
das com a lapidagdo, mais conhecida como
apedrejamento. Mas os amores seguintes,
nao; estes foram marcados pelo linsmo, a
tragédia. Vejam so: Heloisa e Abelardo
(castrado pelo tio malvado dela), Tristdo e
[solda, Romeu e Julieta, Werter e Carlota,
Dante ¢ Beatniz, Petrarca e Laura, Bernardo
e Zeha.

Suicidio positivo — Em geral esses
amores nao acabaram bem ¢ nao raro foram
interrompidos por suicidios. No Brasil i1sso
nao acontece, mas acontece de nossos jor-
nais ¢ principalmente noticiarios de radio
anunciarem que alguém “cometeu suici-
dio”™. Cometer suicidio. E quase certo que
essa expressio seja filha de uma contami-
nagio do inglés com a singeleza d'alma. E
nas tradugoes de filmes americanos que as
pessoas sempre cometem suicidio. Nunca
se suicidam simplesmente, como deveriam,
para poupar espago ¢ tempo no noticiano.
Seria bom os coleguinhas se lembrarem de
que o verbo pronominal suicidar-se nao
estd casado com cometer. Cometer em geral
quer dizer praticar, fazer, perpetrar, tentar,
empreender. Nenhum deles combina com
suicidio, € nao ha nenhuma razao para co-
meter a crucldade de usar mais essa expres-
sao inglesa em nossa malufada lingua.

Crueldade talvez seja ceder aos nossos
mais baixos instintos e organizar uma cor-
rente de pensamento negalivo para induzir
ao suicidio alguns milhares de pessoas. Isso
¢ feio, claro, mas sdo pessoas que infestam
o corroido cendrio politico nacional e fa-
riam enorme bem virando névoa. Elas po-
deriam suicidar-se em grupos, que a relagao
¢ grande. Ah, que falta faz o decaido Helal
para ajudar nessa indugdo! Essas pessoas
poderiam fazer como Petronio, o drbitro
romano da elegancia, que se suicidou ele-
gantemente, a convite de Nero: cortou os
pulsos numa banheira de dgua quente e ndo
sentiu nada. Quando acordou, estava no
Paraiso, sem Eva nem arvore do bem e do

mal, ¢ foi feliz para sempre. X

UM PROGRAMA UTIL
PARA QUEM ACHA
QUE DOMINGO NAO E SO DIA
DE LAVAR O CARRO.

Sério e inteligente,
Imprensa na TV é o programa
de domingo fantéstico que ndo tem
nem gugu nem dadé.
Imprensa na TV, Todo domingo,
a portir das 23:00h, na
TV Record (SP), TV Capital (DF) e
TV Pernambuco (PE).
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Projetos fantasti

COS

Hélio Costa nao quis, nem Hélio Garcia. Mas Minas Gerais
ainda terd sua Hollywood, sua Disneyldndia,
o trem-bala para Sao Paulo e outras maravilhas modernas

por Lucas Mendes

“ omentim que o deputado
Hélio Costa vai falar.”

Eu achei que fosse trote.
Ha meses eu nao falava com ele. Traba-
lhamos juntos durante doze anos no mes-
mo escritorio em Nova lorque e durante
a maior parte do tempo tivemos um rela-
cionamento frio, distante e formal. Mas
durante aquele tempo, nédo me lembro de
mais do que dois ou trés arranca-rabos.
Nao era estilo dele, nem o meu. Nossa
principal divergéncia nao era editorial
nem ideologica — eu nao entrava na area
dele, nem ele na minha. Era de trabalho.
Ele costumava passar os fins de semana
em Barbacena e eu tinha de dar os plan-
toes dele. Essa era a fonte da nossa dis-
cordia.
Mas nao era trote. O deputado estava
do outro lado da linha em Belo Horizon-
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te, poucos dias depois do primeiro turno
das eleigoes.

— Parabéns pelo segundo lugar — eu
disse.

—Ja sou primeiro — ele respondeu.
— Vou ganhar esta elei¢ao e queria que
voce viesse trabalhar conosco. Estou tra-
zendo o Woile de Sao Paulo e vamos
fazer um trabalho bem feito. Temos que
colocar dez minutos por dia no ar.

Perguntei sobre o nivel da campanha e
ele me disse que estava bom e deveria
continuar sem baixarias. Eu respondi
que, como jornalista, eu acho que nao
posso trabalhar em campanha politica,
menos ainda diante das cameras. Para um

jomalista é dificil resistir ao dinheiro que
acompanha esses convites, costumam pa-
gar por meés o que ganhamos por anos.
Para evitar a tentagao, nem falo em di-
nheiro, mas confesso que gostei de re-
ceber o telefonema e descobrir este

lado conciliador e até generoso do Hélio
Costa.

Boa estratégia — Trabalhar para ele
nao dava, mas como mineiro eu tinha um
monte de idéias e palpites para Minas
Gerais. Ele estaria interessado? Ele disse
que estava. Eu entdo escrevi uma carta
com minhas sugestoes e palpites. E o
Hélio Costa sumiu. Serd que nao gostou?
Sera que o convite tinha outras inten-
¢oes? Sera que estou ficando parandico?
Fala Hélio...

Cinco dias depois toca o telefone. Fra
da agéncia Setembro, que esta fazendo a
campanha do outro Hélio, o Garcia. Eles
também tinham um convite. Estavam
procurando um jornalista para ancorar o
programa didrio do hordrio politico. A
intengao era ressaltar o fato de que o
Hélio Costa podia até ser um bom jorna-
lista, mas nao era o politico certo para

IMPRENSA - NOVEMBRO 1990



governar Minas Gerais.

Parecia uma boa estratégia. Perguntei
pelo nivel da campanha ¢ me deram a
mesma resposta do Hélio Costa. Como
eu estava em cima de um deadline, disse
que ligaria para eles no dia seguinte e dei
a mesma resposta que tinha dado ao Hélio
Costa. Mas expliquei a eles que tinha
dado algumas idéias sobre Minas Gerais
— nada que fosse resolver o problema da
satide e da educagao no Estado, isto eu
nao sei resolver. Eram sugestoes para
melhorar a imagem de Minas dentro e
fora do Brasil, principalmente fora.

— Se vocé estiver interessado eu dou
minhas idéias. De graca é claro.

Disse que estava, ligaria de volta numa
hora melhor e até hoje, faltando quatro
dias para o 25 de novembro, necas. Sera
que vou ter de me eleger deputado por
Minas pra poder dar palpites? Nao, nao
vou. Vou dar minhas idéias aqui e quando
esta revista for impressa, Minas ja terd
um novo governador. Se ele quiser usa-
las pode, sendo, serve para outros esta-
dos. Bahia, por exemplo.

Parque de diversdes — Hollywood
em Minas? Dificil, mas niao existe no
Brasil um estidio de pés-produgédo, nem
uma boa escola de cinema. Um acordo
entre a Universidade de Minas com a
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New University ou com o projeto Sun-
dance, do Robert Redford, atrairia para
Minas cineastas e estudantes de cinema
de dentro e fora do Brasil. Um estudio de
pos-produgao atrairia dolares. Nao existe
nenhum estidio de pos-produgao compe-
tente na América do Sul.

Disneylandia em Minas? Impossivel?
Impossivel. A que estdo construindo na
Franca estd custando trés bilhoes de do-
lares. O unico projeto mais caro na Euro-
pa ¢ o tinel entre a Franga e a Inglaterra
(nossos governadores, em geral, tém oti-
mas relagoes com as companhias cons-
trutoras; quem sabe um dia cons-
truiremos um tunel até o mar?). Mas é
possivel atrair um outro grupo que com-
bine um parque de diversoes — Six Flags
—, por exemplo, com personagens como
os bonecos do Vila Sésamo ou mesmo de
algum grupo nacional.

Trem-bala em Minas? Por que nao?
Faga a ligagao Belo Horizonte — Trian-
Eﬂn — Sao Paulo. Voom, voom, voom.

claro que a Universidade de Minas
teria 0 mais avangado centro de pesqui-
sas de transporte ferrovidrio da Amé-
rica Latina.

E o maior centro de cirurgia plastica do
mundo, em Araxa? Este € o projeto mais
facil de todos. Uma de nossas poucas
famas, que corre 0 mundo no bom senti-

do, é a do Pitangui e outros cirurgioes
plasticos. Aquele Grande Hotel de Araxa
ou outros em acelerada decadéncia nas
estagoes de dgua poderiam ser recupera-
dos e entregues a uma equipe chefiada
pelo dr. Pitangui. E claro que vai ser
preciso fazer uma joint venture com uma
multinacional de cosméticos.

Limpeza do Estado — Nossa reputa-
¢ao com os credores internacionais anda
péssima e pelo jeito ndo vai melhorar
muito nos proximos meses, talvez anos.
Os estados vao precisar de muita imagi-
nagao para atrair empresas e capital. To-
dos estes projetos seriam na base do joint
venture.

Tenho um outro projeto que nao preci-
sa de capital de fora. E o Servigo Civil
Obrigatério. Sacanagem? Negativo. A
idéia é de um senador da Georgia para
este periodo de pos-guerra fria. A inten-
¢ao ¢ motivar e envolver os jovens na
administragdo, organizagao, limpeza e
moraliza¢do do Estado. Vocés naoacham
que seria muito melhor mostrar aos nos-
sos jovens como o governo desembolsa
as verbas do Estado do que prepara-los
para a guerra com a Argentina? Eu
também tenho umas idéias sobre co-
merciais. Quem sabe, para a proxima
campanha... X
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Brasil

Exorcismo legal

Os jornalistas e a sociedade comegam a espantar o deménio
da Lei de Imprensa. A briga ainda estd no
comego, mas deverd ser um grande tema politico de 1991

fantasma estd com os dias con-
tados e, em breve, nao voltard
mais do mundo das trevas, para
assombrar os jornalistas ¢ a sociedade
com os horrores do obscurantismo. Nos
ultimos dois meses, as pressoes contra a
Lei 5250, de 9/2/67 — a famigerada Lei
de Imprensa, entulho autoritario que ain-
da persiste na legislagao do pais — ga-
nharam corpo e comegam a mobilizar ob-
jetivamente instituigoes importantes, na
luta por sua revisio. Depois que IM-
PRENSA abordou o assunto na matéria
de capa da edig¢do anterior, algumas ini-
ciativas aconteceram na sociedade civil,
todas com o0 mesmo objetivo: dar fim ao
instrumento juridico de coergdo a Im-
prensa ardilosamente elaborado pela Di-
tadura Militar.

A primeira manifestacao foi dos advo-
gados. No final de setembro, em Belo
Horizonte, a 13* Conferéncia Nacional da
Ordem dos Advogados do Brasil aprovou
mogao a favor da liberdade de Imprensa,
“repudiando taxativamente a escalada
autoritaria do Poder Execulivo contra a
Imprensa”. Em conseqiiéncia, a OAB de-
cidiu formar comissoes, em suas segoes
nacional e regionais, para estudar uma
revisao da Lei de Imprensa e adequé-la
aos principios liberalizantes da Consti-
tuigao de 1988. Com o mesmo objetivo,
a Associagao Nacional de Jomnais (ANJ)
formou uma Comissao de Liberdade de
Expressao e outra de Assuntos Juridicos.
E a Lei de Imprensa foi tema de debates
também no 24° Congresso Nacional dos
Jomalistas, realizado em Floriandpolis
entre 31 de outubro e 4 de novembro.

Os resultados préticos dessa mobiliza-
¢d0 ainda sao pequenos, mas deixam en-

Reunido da Fenaj em Santa
Catarina: junto com a OAB
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CELIO JA.

Mesquita: “Nenhuma lei”

trever que a discussio sobre a Lei de
Imprensa serd um tema importante nos
debates politicos do proximo ano. A co-
missdo nacional da OAB, presidida pelo
jurista Evandro Lins e Silva, ainda esti
definindo seus participantes e discutindo
sua forma de trabalho. Mas ja mantém
contatos com a Associagao Brasileira de
Imprensa (ABI) e recebeu do Congresso

dos Jornalistas a delegagao para propor
um anteprojeto de uma nova lei. Um
membro da Comissio de Etica da Fede-
racao Nacional dos Jomnalistas (Fenaj)
fard parte da comissiao da OAB, repre-
sentando os profissionais do setor num
forum que — espera-se — reiina as posi-
¢oes de toda a sociedade civil.

Auto-regulamentagio — A ANIJ
também est4 nas agoes preliminares, de-
finindo como véo trabalhar suas duas co-
missoes. Mas ela e todas as entidades
envolvidas com o problema estao pro-
pondo a discussdo da Lei de Imprensa a
seus representados e especialistas na ma-
téria, como o ex-ministro da Justica e
ex-procurador geral da Repiiblica, Saulo
Ramos, ou o ex-deputado federal e ex-
presidente da Fenaj, Freitas Nobre, estao
sendo chamados a discutir suas idéias.
Desde uma tentativa frustrada do ex-mi-
nistro Fernando Lyra, no inicio do gover-
no Samey, esta é, sem divida, a maior
concentragdo de forgas contra a Lei de
Imprensa que se articula no pais.

A unidade contra o monstrengo auto-
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ritdrio é completa, mas ha divergéncias
sobre 0 mecanismo que deve substitui-lo.
Alguns setores defendem a revogagdo
pura ¢ simples da lei, transferindo para os
codigos Civil e Penal a missao de coibir
e punir os eventuais crimes de Imprensa.
Outros preferem a instituigdo de um
amplo codigo de ética, semelhante ao
Cadigo de Auto-Regulamentacao Publi-
citdria, a ser discutido e aplicado pela
propria Imprensa. Outros ainda querem
uma radical expansio da abrangéncia da
lei, que incluiria também as disposigoes
do Cddigo Brasileiro de Telecomunica-
¢oes, no que dizem respeito ao controle
do rddio e da televisao, e todas as leis que
regulamentem as comunicagoes. Mas a
maioria, até 0 momento, apdia uma nova
lei especifica para a Imprensa, que mo-
dernize o texto da atual e expurgue seu
contexido antidemocritico.

Em defesa da tese de “nenhuma lei”,
tanto o editor regional da Rede Globo em
Brasilia, Alexandre Garcia, quanto o de-
putado federal e ex-presidente do Sindi-
cato dos Jomalistas do Rio de Janeiro,
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Carlos Alberto Caé (PDT-RJ), acham
que o melhor seria a regulamentagao dos
artigos da Constituigao que tratam da Im-
prensa. “O direito de resposta a quem for
ofendido pela Imprensa tem que ser ga-
rantido”, diz Garcia, 50 anos e 20 de
profissdo. “Esse direito nao deve se limi-
tar ao ato de responder, mas criar meca-
nismos para que os cidadaos se defendam
de informagoes distorcidas”, completa
Cao, 48 anos, 26 de jomalismo.

Corrente majoritaria — Igualmente
contrario a lei, o diretor de O Estado de
S. Paulo e presidente recém-eleito da So-
ciedade Interamericana de Imprensa
(SIP), hilio César Ferreira de Mesquita,
38 anos e 20 de profissao, vai mais longe.
“Nao somos pela revisdo da lei, mas por
sua eliminagao mesmo”, diz. “Um pais
democritico nao pode conviver com esse
tipo de cerceamento.” Mesquita combate
também a necessidade de um codigo de
ética da Imprensa. “O jornalista tem de
ter uma ética propria”, julga ele. Mas das
duas frentes em que combate, Mesquita

ja foi derrotado em uma, pelo seus pro-
prios pares. A ANJ, que se dividia entre
eliminar totalmente ou reformar a lei,
optou pelo segundo caminho, seguindo a
corrente majoritaria da Imprensa.

A substituigdo da lei por um c6digo de
ética, por sua vez, nao encontra muitos
defensores — com algumas notaveis ex-
cecoes. O presidente do Sindicato dos
Jornalistas de Sao Paulo, Antonio Carlos
Fon, por exemplo, estd entre elas. “A me-
lhor lei é o nosso Codigo. Se as empresas
respeitassem o Codigo que foi aprovado
pelos jornalistas, nao precisariamos de
lei”, diz Fon, 44 anos, 25 de profissao. Da
mesma forma, o ex-articulista da Folha
de S. Paulo, Rubem Azevedo Lima, 66
anos e 45 de profissao, defende um codi-
go de ética “eficiente™, para “coibir abu-
sos de condutas amorais e chantagens
veladas™.

Mas tanto Azevedo Lima como muitos
outros jornalistas tém dividas sobre a
eficicia de um codigo de auto-regula-
mentacao, que seja auto-aplicado pela
Imprensa. “Essa € uma idéia bonila,

—
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mas inécua”, resume Carlos Chagas, 53
anos, 33 de carreira, diretor de jornalis-
mo da Rede Manchete, em Brasilia.
“Tem muito dono de]omal que nao vai
cumprir.” E o0 que pensa também o de-
putado federal e jornalista Mendes Ribei-
ro (PMDB-RS), 61 anos e 40 de
profissao. “Cédigo de ética é utopia e
quando a ética ndo é respeitada, a lei é que
tem que punir.”

No do problema — No leque de alter-
nativas a atual Lei de Imprensa, portanto,
0 que resta de mais solido é ela mesma —
revista, modernizada e democratizada.
Mas na tarefa de reforma-la, também nao
faltardo dificuldades. O advogado e pro-
fessor Celso Pacheco Fiorillo, 32 anos ¢
8 de profissdo, autor da mogéo aprovada
na conferéncia da OAB, lembra que exis-
te uma série de leis relativas a Imprensa
que nao fazem parte da Lei de Imprensa
e que também colidem com a atual Cons-
tituigdo. Entre elas, por exemplo, o Cédi-
go Brasileiro de Telecomunicagoes, o

Saulo: “Menos penas”

novo Estatuto da Crianga, a Lei Eleitoral
e a Lei contra 0 Racismo. Todas elas
contém dispositivos que restringem a
atuagao da Imprensa e o né do problema
esta em reformular a legislacao do setor,
para garantir a liberdade de informagao
do piiblico, sem cercear a liberdade de
expressio dos jornalistas. “E preciso, em
primeiro lugar, rever toda essa legislagao

Alguns pontos terdo destaque nas
discussoes da nova Lei de Imprensa.
Uns sido praticamente consensuais, ou-
tros totalmente polémicos. Sio eles:

Direito de Resposta — Estd assegu-
rado. A discussio é sobre a forma de
concedé-lo. Pode vir acompanhado de
multas ao ofensor, mas também pode
mmmdidommmdcnm—
sagoes que envolvam fatos e ndo opi-
nides de quem escreveu a matéria.

Segredos de Estado— Pensa-se em
punir apenas o funciondrio publico que
abriu o segredo, eximindo de responsa-
bilidade o jornalista que o divulgou.

Pena de Prisdo — E quase certo que
caia. Os delitos de Imprensa serdo pu-

Sardinhas na brasa

Hd interesses conflitantes em torno da nova lei

Lei das Comunica¢des — Amplia-
¢d0 da Lei de Imprensa, para incluir o
CédlgodeTehmmmcmtms

Clausula de Consciéncia — Outra
proposta dos sindicatos de jornalistas.
D ao profissional o direito de nao es-
crever sobre matérias que agridam as
suas convicgoes pessoais. Os empresa-

Boicote das Bancas — A ANJ quer
proibir formalmente que bancas de jor-
nais boicotem a venda de publicagoes,
como forma de pressdo econdmica so-
bre as empresas jornalisticas. Os jorna-
leiros seriam punidos. Os sindicatos
devem torpedear.

para adequa-la a Constituigao™, diz Fio-
rillo. “Depois, é preciso dar garantias
para que a Imprensa exerga sua atividade
sem problemas.”

Os conflitos da legislagao atual sdo tio
intensos que deixam a Imprensa numa
situagdo bastante incomoda. O ex-minis-
tro Saulo Ramos, 60 anos, diz, brincando,
que “para escrever hoje, o jornalista pre-
cisa ter um advogado ao lado™. Por isso
mesmo, ele defende que a nova Lei de
Imprensa deve garantir mais direitos ao
jornalista do que estabelecer penas. Por
exemplo, o direito do reporter investigar.
“O crime de revelagao do documento ou
segredo de Estado deve ser imputado ao
funciondrio em cuja guarda estava o do-
cumento ¢ nao ao jornalista que o reve-
lou™, propoe Saulo Ramos. Outra idéia: o
direito de resposta deve ser sobre a divul-
gacao de fatos ou informagoes truncadas
ou inveridicas, e nao sobre opinioes. “Se-
nao, vira aquele bate-boca nos jornais”,
diz Ramos. “Se o ofendido se sentiu inju-
riado, difamado ou caluniado, ele que
abra um processo penal contra o jornal ou
0 jornalista.”

Danos morais — O direito de resposta
¢, sem divida, o aspecto principal da
legislagao de Imprensa, do ponto de vista
das fontes de informagdo. O deputado
federal e jornalista Antonio Brito
(PMDB-RS), 38 anos e 21 de profissio,
presidente da Comissdo de Comunica-
¢oes da Camara, aponta o “autoritaris-
mo” de algumas redag¢oes no trato com as
pessoas que sio fonte ou objeto de repor-
tagens. “O suspeito de um crime jé é dado
como culpado, ele ndo consegue se de-
fender. E a lentidao da Justica brasileira
inviabiliza qualquer processo que a pes-
soa atingida mova contra o veiculo ou a
pessoa caluniadora™, diz Brito.

Exatamente por isso, dos quatro proje-
tos de lei que tramitam atualmente no
Congresso Nacional, reformando a Lei
de Imprensa ou regulamentando artigos
da Constituigao, dois dizem respeito es-
pecificamente ao Direito de Resposta. O
projeto 2353 da Camara, de 01/06/89, do
deputado Amaury Miiller (PSDB-RS),
quer que esse direito seja proporcional ao
agravo ¢ acompanhado de indenizagdo

—4
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por dano moral, material ou de imagem.
Ja o projeto de lei 164 do Senado, de
12/09/90, do senador Jutahy Magalhaes
(PSDB-BA), da ao Ministério Publico o
direito de solicitar a resposta a algum
ofendido pela Imprensa, quando este nao
tiver condigoes de propor a agdao, ou
mesmo quando o Ministério achar ne-
CESSario.

Nio se deve esperar unanimidade na
ampliacdo do Direito de Resposta. Ob-
viamente, as redacoes nao terdo muita
simpatia 4 idéia de dar uma manchete de
capa para a resposta de algum ofendido,
por exemplo. Mas hd pontos da Lei de
Imprensa que sido mais consensuais. E
praticamente certo o fim da excegao da
“Prova da Verdade™, que atualmente im-
pede os jornalistas de provarem em juizo
as acusagoes feitas as altas autoridades
federais e a chefes de Estado e diploma-
tas estrangeiros. Da mesma forma, a
substituigdo das penas de prisao por pe-
nas pecuniarias nos crimes de Imprensa
¢ um ponto pacifico. Outros pontos, en-
tretanto, dividirdo inapelavelmente jor-
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Brito: “Yamos votar em 91"

nalistas, empresarios, politicos e repre-
sentantes da sociedade civil.

“Clausula de consciéncia” — Dificil-
mente passard a idéia de amplia¢ao da Lei
de Imprensa para uma Lei das Comuni-
cagoes, como propoem setores sindicais.
“A Lei de Imprensa ¢ da esfera do direito
privado e as concessoes de radioe TV, do
direito piblico”, lembra Saulo Ramos.

Também serd complicada a tramitagéo da
chamada “cldusula de consciéncia”, pela
qual o jornalista teria o direito de nao es-
crever sobre temas que agredissem suas
convicgoes. “A liberdade de Imprensa ¢
usada pelas empresas como se elas pu-
dessem fazer o que bem entendem”, ar-
gumenta Perseu Abramo, 61 anos,40d-:
profissio, membro do Conselho de Etica
da Fenaj, advogando a favor da “clausula
de consciéncia”, Mas é impossivel que as
empresas jornalisticas aceitem essa clau-
sula, nas condi¢oes atuais.

Seja como for, com todos os percalgos
e as dolorosas discussoes que virdo, a
Imprensa brasileira estd muito proxima
de encontrar um ordenamento juridico
gue modernize suas relagoes com a socie-
dade. 1991 serd o ano da Lei de Impren-
sa no Congresso Nacional”, promete
Antonio Brito. “Vamos discuti-la e vola-
la.” Cabe aos envolvidos tomar a pro-
messa uma realidade. X

Parficiparam desta reporfogem: Luciona Crespo (o).
Maria Vitdria (Brasiia), Cloudia Sanfalucia @ Genon Sin-
fonl (500 Pouwlo). Texto final: Gabriel Prioll

Nos tempos atuais, o desperdicio esta

APAGUE
O DESPERDICIO.

O

completamente fora de moda.

Leia as recomendagdes que a Eletropaulo esta
fazendo neste anuncio. Colocando essas medidas em
pratica, vocé pode reduzir o seu consumo de
eletricidade, sem sacrificar nem um tostdo o seu
conforto.

1. Apague a luz do ambiente quando sair.

2. Reduza o tempo embaixo do chuveiro elétrico.

3. Naodeixe a TV ligada a toa.

4, Evite o0 abre-e-fecha da geladeira.

9. Junte uma boa quantidade de roupas e passe tudo de
uma vez.

6. Leia as instrugbes de uso dos aparelhos elétricos para
opera-los economicamente.

Poupe eletricidade. Use de maneira racional a energia.

Para informag¢des, chame Ligue-Luz: 239-5500.

BOTE O DEDO AQUIL.
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Jornal
5il,corajoso
e irreverente
_procura

ornalista
idem.

Com a intencdo de incentivar e valorizar a profissdo, o Jornal da Tarde esta langando o

12 Prémio JT de Jornalismo. Estamos procurando novos talentos, que possam dar uma contri-
buicdo ao entendimento da nossa realidade, desenvolvendo temas e problemas brasileiros.
Todas as matérias selecionadas serdo publicadas. O vencedor ganha uma bolsa de pés-gradua-
¢do na Universidade de Navarra (Espanha). Na volta, tem direito a continuar fazendo um bom
trabalho na equipe do Jornal da Tarde, denunciando, apontando solugées, criticando,
informando e trazendo a verdade. Do jeito que a gente esta acostumado. Quem é estudante de
jornalismo ndo pode perder esta chance. O regulamento ja se encontra na secrelaria de todas
as faculdades de jornalismo do estado de Sdo Paulo. E o prazo de entrega dos trabalhos vai
até 15 de dezembro. Participe. Pra vocé nédo ficar sempre batendo na mesma tecla.

12 Premio JT
e Jjornalismo

jornaldatarde

i/
o

Fischer, Justus



Jornal do reverendo

A Folha do Brasil, da seita Moon, vai sair em janeiro

por Claudia Santalucia

uando a Folha do Brasil comegar a
circular nacionalmente em janeiro
proximo, a Igreja da Unificacdo es-
lara tentando, através de suas paginas, dei-
tar pela segunda vez suas raizes no pais. A
Incursao ocorre apos exatos dez anos em
que a seita se viu obnigada a transfenr sua
sede latino-americana de Sao Paulo para
Montevidéu, pressionada por uma série de
denincias que incluiam a pratica de lava-
gem cerebral e trabalho escravo dos adep-
tos, veiculadas principalmente pelo
programa Fantdstico, da Rede
Globo.

Ela esconde atras do seu
nome a figura controvertida do
reverendo coreano Sun Myung
Moon que, autoproclamando-
se enviado divino, a fundou em
1956. De la para ca a Igrejatem
se dedicado simultancamente a
arrebanhar almas e bens terre-
nos. Tomou-se na verdade uma
megaempresa com interesses
diversos em virias partes do
planeta, incluindo bancos,
agroindustrias e, insolitamente
para os propositos de qualquer
igreja, uma fabrica de armas na
Coréia, segundo informa o jor-
nalista francés Francois Boyer
no seu explosivo livro O Impé-
rio Moon.

Moral e anticomunismo — Era natural,
portanto, que, dado a sua estranha gama
de empreendimentos, a seita fosse alvo de
criticas e suspeitas que transbordaram para
0s meios de comunicagdo, € que procuras-
se armar suas defesas atraves de veiculos
proprios.

Nesse sentido, investiu dois milhoes de
dolares na fundagao do jornal The Washing-
ton Times, em 1982, contratando um exér-
cito de 121 jomalistas, entre eles nomes
expressivos da imprensa americana, como
Clark Mollenhof, vencedor do prestigioso
Prémio Pulitzer. Para se ter uma idéia da

importincia dessa estratégia para a Igreja,

basta lembrar que ate atingir os atuais 400
mil exemplares, que o colocam logo atras
do tradicional The Washington Post na ca-
pital dos Estados Unidos, o jornal acumu-
lou nos trés primeiros anos um prejuizo da
ordem de 150 milhoes de dolares.

Ao jornal vieram se reunir uma rede ele-
tronica formada por uma estagao de TV a
cabo, emissoras de radio, agéncias de noti-
clas ¢ um rosario de titulos, cuja relagao €
extensa. SO nos Estados Unidos possui os
jomais New York City Tribune, Noticias del
Mundo (em espanhol e em inglés), as revis-
tas Insight, The World and I, World Media
Report e uma cadeia de publicagoes distri-

Leornes: “Freud e o pai da pornografia”

buidas pelo mundo — todas disseminando
0 moralismo ¢ o anticomunismo, preceitos
basicos da seita.

Onda porné — Naturalmente a Folha
do Brasil caminhara nesse compasso, a jul-
gar pelas idéias de Leornes Ferreira, 36
anos, que sera seu editor. Preocupado, por
exemplo, com a “onda pornd que assola o
pais”, recentemente ele identificou Sig-
mund Freud como o pai da pomografia, em
conferéncia realizada na capital paulista.

Leomes, veterano militante da Igreja da
Unificagao, foi responsavel pela Folha do
Brasil nas suas circulagoes esporadicas nos
anos oitenta. Quem examinar um exemplar,
no qual se destaca o logotipo em letras

goticas, observara que o jomnal perseguia

em alguns momentos certa similaridade

com a Folha de S. Paulo.
Ao tradicional lema da Folha — um

jornal a servico do Brasil — contrapunha

um jornal a servigo da verdade, em chama-
das de primeira pagina se auto-intitulava
Folhdo que, como se sabe, ¢ 0 antigo ape-
lido do jornal paulista.

Leornes também ¢é presidente no Brasil
da AMMCO — Associagao Mundial dos
Meios de Comunicagio — ligada a Igreja
da Unificagao, que realizou em outubro
passado, em Sao Paulo, um ciclo de confe-
réncias sobre pornografia, no qual pode
expor suas idéias a respeito.

Este encontro, alids, teve a presenga do
jornalista Caio Tulio Costa, ombudsman da
Folha de S. Paulo, cuja participagao reali-
mentou os boatos de que teria envolvimen-
to com a seita. E que, no inicio do ano, ele
esteve em Moscou participando
de um evento sobre comunica-
¢ao, ligado a AMMCO. “Na ver-
dade, a conferéncia em Moscou,
que teve coisas boas e ruins, foi
promovida pela agéncia Novosti,
do governo russo, ¢ pela World
Media Association™, esclarece.
“Ela serviu, basicamente, para
abrir as portas da Unido Soviéti-
ca a Igreja do reverendo Moon.”

Desse modo, a Igreja da Uni-
ficagao prossegue na sua trajelo-
ria de expansao. Em termos de
Brasil, além da Folha, que circu-
lara semanalmente em carater
experimental a partir de janeiro,
pretende langar duas revistas
mensais: O Mundo da Midia, es-
pecializada em comunicagoes e
The World and I, de 700 pdginas, uma
tradugao do original americano, que custa
10 dolares e nao tem anuncios. Tudo indica
que essa incursdo sera bem digerida pela
socicdade nesses tempos de ventos demo-
craticos.

“E um direito de liberdade de expressio
que a Constituigdo assegura™, afirma Dom
Angelico Bemardino, editor do jornal O
Sdo Paulo, da Cuiria Metropolitana. “Além
disso, a grande Imprensa também esta nas
maos de grupos restritos, que possuem suas
propras ideologias”, diz ele. E Caio Tulio
Costa complementa, “Nos vivemos em
uma democracia ¢ nio vejo problema al-
gum se as pessoas quiserem abrir um jornal
Ou uma igreja.” X
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TESTE

PARA

ANUNCIANTE AVALIAR
A SUA AGENCIA.

-

Voce sabe se o argumento diferencial de
vendas de seu produto e precisamente
aquele gue leva o consumidor a compra?

Voce sabe gquando considerar caro o custo
de produgao de um comercial?

Num comercial, voce sabe quais sdo as
cenas e as palavras mais importantes para
o telespectador?

Vocé acredita que sua propaganda e
publicitariamente criativa e
comerciclmente pertinente’

Vioce sabe (que pn:;.f'g'f}n selH fu'mmh: ocHpa
na mente do consumidor? FE 14, 24 3¢ ou ele
neao e lenmbrado?

Vocé trabalba com objetivos publicitarios
quantificados?

Vioce tem certeza que a sua programagao de
midia é a mais eficiente?

Voce sabe se para seu produto ¢ miethor ¢
miicia convencional, a midic cricativa o d
midia alternativea’

Voce sabe se analisar o custo global de wma
campanhba € critério melbor do que se
referir aos usuarios de sua categoria de
produtos?

Voce sabe como reduzir custos dos
IMpressos e materials promaocionais gue
sua empresa faz, sem prejuizo da
qualidader?

Vocé se sente satisfeito com o controle de
custos de sua agencia?

Vocé considera que sua agencia faz as
melhores negociagoes a seu favor?

Voce se sente confiante cada vez gue vai ter
que analisar wm orgamento de produ¢dao?

(s executivos de sua agencia conbecem os
processos de produgcdo e as caracteristicas
de seus produtos e da concorréncia?

e Sua agencia tem facilidade em
compreender as informagoes sobre o seu
produto e o mercado?

e Sua agéncia se entende com o pessoal de
marketing de sua empresa?’

e Sua agéncia oferece respostas com rapidez?

o Os principais executivos de sua agencia
participam decisivamente do trabalho para
sua empresa?

o Swal agencia tem boje o mesmo entusiasmo,
(a mesmia garra e a mesma dedicacao do
primeiro dias

o« Com sua agencia voce aimda se sente um
cliente importantes

Se vocé respondeu "Sim” a maioria das perguntas, conserve e mantenba sua dgencia
estimulada. Ela vale ouro. Em caso contrdrio, converse com a Expressao. Vocé vai conbecer
ruma agencia diferente. Sao Pawlo: 570-7485 - Hector Brener
Rio de Janeiro: 221-7505 - Jomar Pereira da Silva - Porto Alegre: 38-1101 - Cesar Ffeifer.
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Cidinha e sua
“arma”, no
estudio da Tupi:
comentarios
politicos de
esquerda,
criticasa TV e

assistencialismo
fazem a receita
do sucesso

FOTOS GUARIM DE LORENA

Entrevista

A BOCA
DO
INFERNO

Lider de audiéncia no radio

e deputada federal mais votada do Rio
de Janeiro, Cidinha Campos

€ a voz que faz tremer os adversarios

omo o poeta baiano Gregorio de Ma-
tos no Século XVIII, que recebeu de seus contemporaneos o apelido de
“Boca do Inferno”, ela faz tremer meio mundo quando fala. Para ela, nao
existem papas na lingua, boca pequena ou meias-palavras. E sempre
preto no branco e o dedo na ferida — mesmo que seus destemperos
verbais a levem a cometer injustigas. Mas, gostem ou nao gostem, a
paulista Maria Aparecida Barbosa Campos — a Cidinha Campos — ¢
assim mesmo e € por isso que, ha 11 anos, ela divide a lideranga de
audiéncia no radio AM do Rio de Janeiro com Haroldo de Andrade.
Montada no prestigio que conquistou junto a milhares de ouvintes, chega,
aos 48 anos, a seu primeiro mandato, na Camara Federal, com 304.593
votos — a maior votagao do Rio.

Depois de Cidinha, muito provavelmente o Congresso Nacional nao
sera mais o mesmo. Desde que comegou a trabalhar, aos 7 anos de idade,
como atriz-mirim no programa “Clube do Papai Noel”, da TV Tupi de
Sao Paulo, ela vem fazendo um bocado de agitagao. Ex-reporter de Hebe
Camargo, ex-membro da “Familia Trapo”, ela fez varios programas de
TV até o inicio dos anos 70, quando transferiu-se para a TV Globo.
Logo rejeitada pelo padrao global, refugiou-se no teatro, onde fez muito
sucesso e dinheiro com a pega “Homem Néo Entra™ — exclusiva para
mulheres. De la, foi para a Rddio Tupi do Rio, onde seu “Cidinha
Livre™ ocupa trés horas diarias desde 1979, das 9 h ao meio-dia. As
veésperas de deixar o radio, por desentendimento com a sua diregao, e
de assumir seu mandato em Brasilia, Cidinha conversou com Gabriel

Priolli, de IMPRENSA.
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Imprensa — Os apresentadores de
programas populares de radio, os cha-
mados “comunicadores”, sao geralmen-
te esnobados pela grande Imprensa.
Agora, entretanto, vocé voltou a ser
uma estrela da midia. O que vocé estd
achando disso?

Cidinha — O Brasil ¢ muito provin-
ciano, né? Nao basta vocé fazer sucesso,
tem que fazer sucesso nas
mlsasque as pessoas acham
importantes. Eu tenho a
maior audiéncia do radio no
Rio de Janeiro e acham que
¢ sorte, nao talento. Eu con-
segui modificar a voz do ra-
dio no Rio. Quando eu
comecei O programa, O ra-
dio era uma coisa académi-
ca, cheia de “vamos
ouvir”,“acabamos de apre-
sentar”, receitas de bolo,
horéscopo. E s6 tinha ho-
mem falando, porque acha-
vam que as ouvintes nao
gostavam de mulher apre-
sentando programas. Eu
quebrei todas as regras. In-
troduzi o editorial politico,
coloquei sonoplastia nos
meus comentanos, inventei
prefixo, sufixo, pus musi-
quinhas de brincadeira co-
mentando as reportagens,
criel um novo som no radio
— a verdade ¢ essa. O que
irrita os homens ¢ que eu fiz
um programa de macho,
porque eles faziam um pro-
grama maricas. Ninguém
criticava ninguém. Todos
faziam programas para agradar mulher
de 60 anos que nio faz porra nenhuma na
vida.

Imprensa — Vocé tem uma audiéncia
muito fiel. O que vocé oferece a ela, para
criar essa relagdo tio forte?

Cidinha — Confianca, credibilidade.
Vocé nao pode mentir, nem fazer teatri-
nho com os sentimentos, como vejo mui-
ta gente fazendo. A coisa que eu mais
odeio no radio € voz impostada. Ela cria
uma distancia com o ouvinte, porque nao

¢ uma voz que ele possa ouvir na casa
dele. Eu fago o programa com a minha
voz. Se tenho pigarro, tenho, se estou
rouca, segue O enterro.

Imprensa — Voceé tem uma postura
muito critica com os meios de comunica-
¢do, particularmente com a Globo. Por
que isso?

{; é ¢
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“Roberto Marinho ¢ um oportunista.
O Bloch nao nasceu no Brasil,
mas € muito mais brasileiro que ele”

Cidinha — Eu nao fago uma oposi¢as
sistemdtica & Globo. E uma coisa racio-
nal. A gente vé mais a Globo, por isso a
gente comenta mais a Globo. E ela
dd muito mais chance de ser critica-
da, porque tem mais audiéncia, tem
os melhores artistas e¢ também ¢ mais
reaciondria.

Imprensa — Vocé acha que a Globo
¢ toda-poderosa?

Cidinha — Bom, a elei¢ao presiden-
cial € uma prova disso. A Globo, infeliz-

mente, continua sendo decisiva na elei-
¢ao. Esse monopolio ¢ uma coisa horro-
rosa, terrivel...

Imprensa — Vocé acha que a Globo
¢ um monopolio?

Cidinha — Ah, ¢é. Sempre se diz que
o mercado estd aberto para qualquer um,
quem quiser que faga melhor e tenha
sucesso. Mas nido é bem
assim. Os privilégios que
a Globo teve para se fazer,
nenhuma outra teve. Eela
avancou tanto que agora
fica dificil alcangar. E a
mesma coisa que voce dar
condigOes a um atleta, ali-
mentar bem, dar treina-
mento e dizer a ele: “Cor-
re ai com esse pangaré
que nunca viu uma pista”.

Imprensa — Vocé
acha que os outros empre-
sdrios de comunicagao,
particularmente no setor
de televisdo e ridio, sdo
muito diferentes da fami-
lia Marinho na sua relagdo
com o poder?

Cidinha — Acho que
nio. Mas o Bloch teve
uma relagao com o poder

=¥ mais democratica, porque
; | quando ele fez as empre-
sas dele, ele foi beneficia-
do — se ¢ que foi mesmo,
como dizem — por um
presidente democratico
(Nota da Redagdo — Jus-
celino Kubitcheck). As
pessoas podiam ver o que estava aconte-
cendo. O Roberto Marinho ndo, o cresci-
mento dele foi na ditadura e ndés ndo
pudemos avaliar na época o que estava
acontecendo. Entio, a minha simpatia é
infinitamente maior pelo Bloch, até pelo
comportamento dele. Ele nao nasceu no
Brasil, mas ¢ muito mais brasileiro que o
Roberto Marinho. E um empreendedor,
enquanto o Roberto Marinho é um opor-
tunista. As coisas que ele continua arris-
cando na TV, sem ter os recursos do
Roberto Marinho, sdo fantisticas.
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Imprensa — Vocé tem mesmo uma
diferenga especial com o dr. Roberto

Cidinha — A riqueza, s vezes, nio ¢
tudo para uma pessoa. Existem pessoas
com muito dinheiro que estdo sempre de
quatro para o poder. Como € que alguém
pode gostar tanto de tantos presidentes
diferentes? Ele gostou do Castelo Bran-
co, do Costa e Silva, do
Médici, do Geisel, do Fi-
gueiredo, do Samney € ago-
ra do Collor. Sao todos
maravilhosos, nenhuma
critica a fazer. A nica cri-
tica dele é ao Brizola. En-
tdo, o que ¢ isso? E medo.
E medo de encontrar al-
guém que dé uma peitada
nele e diga: “Vamos apu-
rar como foi que o seu
equipamento entrou no
Brasil. E verdade que tudo
foi contrabandeado? E
verdade que o senhor nao
paga imposto de renda?
Que o Boni ndo paga im-
posto de renda?” Porque ¢é
uma afronta ao povo brasi-
leiro o Boni ter devolugao
do imposto de renda, por-
ral E a manipulacio da
consciéncia nacional no
episodio do Lula? Eles
derrubam o coitado daque-
le jeito no Jornal Nacio-
nal, no ultimo minuto do
segundo tempo, editando
aquele debate daquele jei-
to...Voceé ganha ou perde
um eleitor na boca de urna,
agora eu sei muito bem disso. O Roberto
Marinho tomou muitos votos do Lula na
boca de urna.

Imprensa — Mas vocé acha que isso
foi decisivo na derrota do Lula?

Cidinha — Foi decisivo, foi diablico.
E nao € s0 1ss0, né? O peso que eles ddo
a uma noticia contra ou uma noticia a
favor. O espago que cada candidato ocu-
pou dentro do noticidrio antes da eleigao.
O Collor aparecia no Jornal Nacional,
sendo governador de Alagoas, pelo me-
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NOS umas quatro ou cinco vezes por se-
mana. Jd o Brizola precisa ser preso, atro-
pelar um cachorro ou matar a sogra para
merecer algum espaco.

Imprensa — Como vocé avalia a qua-
lidade do noticidrio do Jornal Nacio-
nal?

Cidinha — Uma porcaria. Nés esta-

Eles escondem tudo. Nao
se pode fazer jornalismo secreto”

mos muito mal de Imprensa aqui no Rio
de Janeiro. Nio digo em termos de tele-
visdo, porque vocé tem o Jornal da
Manchete, ou o da TVS. Mas, para vocé
ter uma idéia, um amigo meu diz que O
Globo s6 nao € mais direita porque tem
oJornal do Brasil. Vocé viu como estd o
JB, esse jornal que j4 foi fantdstico? Fal-
tou dinheiro, precisou do dinheiro oficial,
afinou. Entdo, para conferir uma noti-
cia, para saber mesmo o que estd aconte-
cendo, vocé tem que comprar jornal de
Sao Paulo.

Imprensa — Em Sao Paulo, a Impren-
sa estd melhor?

Cidinha — Eu acho. Tem noticias que
nao saem no Rio nem por decreto. Vocé
vé nesse episodio do costureiro da Rosa-
ne, que a bicha soltou a franga 4 no avido,
aquela baixaria toda. O Jornal Nacional
Nao mencionou que o sujeito era costurei-
ro da Rosane. Ele s existe por causa
disso e o JN nido mencio-
nou. Eles também levaram
um tempdao para dizer que
estava havendo um roman-
ce entre a Zélia e o Cabral.
Estavam preservando
quem? Nossa Senhora?
Precisou sair na Veja, na
Istoé e nos jornais do mun-
do todo para que eles falas-
sem. Eles escondem tudo.
Nao se pode fazer jornalis-
mo secreto.

Imprensa — Na sua
opinido, o controle ou a in-
fluéncia do governo federal
sobre a Imprensa é maior
nesta gestao?

Cidinha - Pior do que
na ditadura. E a minha ex-
periéncia pessoal. Eu fago
meu programa ha 11 anos,
ney e agora o Collor. No
tempo do Figueiredo,
quando o meu editorial ti-
nha alguma coisa um pou-
co mais forte sobre ele, ele
me mandava cartas: “Nao é
bem assim, Cidinha”. Alta-
mente democrdtico. O Sar-
ney, entio, nem piava, vocé falava o que
queria. Também era a tinica qualidade do
governo dele. Agora, 0 Collor nao. Nodia
em que ele tomou posse, o diretor da
minha rddio (N. da R. — Alfredo Raimun-
do Filho, diretor geral) entrou na minha
sala e disse: “A partir de hoje, ninguém
mais fala mal do Collor aqui!™ Eu estava
de férias e, quando voltei, meti o cacete
no Collor logo no primeiro programa.
Mas eu sei que acabou a minha liberdade
e € por isso que eu vou sair da Tupi. Eles
eﬂinmugﬁmtandopurqueprecimndi
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minha audiéncia e do faturamento que
eu dou.

Imprensa — A audiéncia ¢ a tnica
garantia que um profissional de rddio
tem para conseguir autonomia e liber-
dade?

Cidinha — Néo, nem assim se conse-
gue. Dependendo do esquema da emisso-
ra, eles trocam a pega, seja
qual for. Ninguém na Rddio
Globo, por exemplo, tem
autonomia. Eles fingem que
tém. Conhecem seus limi-
les.

Imprensa — Vocé en-
frentou pressdes nesse tem-
po de rddio?

Cidinha — Muitas. A
Tupi sempre me deu liber-
dade total, até esse episodio
mmnColkl' Mas enfrentei

critiquei muito o Moreira
antes da eleigdo, apoiei o
Darcy Ribeiro. Entio, quan-
do ele foi eleito, as verbas
do governo do estado sumi-
ram. Depois ele me mandou
um contrato em branco para
eu assinar, ganhando quan-
to quisesse, para fazer um
amincio testemunhal do go-
verno dele. Eu nunca fiz,
nem para ele, para o
Brizola, para governador nenhum.
Nio aceito porque quero depois criticar e
ser confidvel para o meu povo.

Imprensa — Por que vocé simpatiza
tanto com Brizola e confia tanto nele?

Cidinha — Eu ja conhecia a historia
do Brizola, aquela coisa da Cadeia da
Legalidade, eu achava muito bonita. Na
eleigao de 1982, eu levei todos os candi-
datos a0 meu programa, mas como eles
estavam falando muito de politicana TV,

eu proibi que se falasse em politica. Eles

sO podiam falar da vida deles, de proble-
mas pessoais, para que a gente conheces-
se humanamente os candidatos. Levei o
Moreira Franco e perguntei: “Onde o se-
nhor nasceu?” Ele disse: “No Piaui”. E
ficou nisso. Ele ndo lembrava da rua onde
nasceu, dos amigos de infancia, da esco-
la. Queria passar por cima, como quem
quer abafar o cheiro da memoria. E quem

“Sou assistencialista sim, para meu
desespero. O Estado nao
cumpre seus compromissos com o povo”

nasce no Piaui tem um histéria, porra!
Ninguém nasce l4 impunemente! Ai levei
a Sandra Cavalcanti e propus: “A senhora
ainda € solteira, vamos falar de amor, o
que € o amor pra senhora?” Ela nao que-
ria falar de amor. O Lisaneas Maciel tam-
bém. E um homem inteligente, integro,
bom, honesto, mas, na hora de falar da
vida dele, era muito bola murcha. Bom,
ai vai o Brizola com aquele carisma in-
crivel e conta a vida dele em detalhes,
uma vida de muita riqueza, fantdstica. Eu
fiquei com o brilho do Brizola e declarei

no ar que ia votar nele. Ele s6 tinha 3%
no Ibope e ficou muito agradecido. Fica-
mOos amigos.

qudlurpmgl,mmfu-Amndﬂ
nidade néo € abrir as fron-
teiras. D. Jodo VI nao fez
isso? A modernidade para
o Brasil ¢ discutir |4 fora a
divida externa, que € a
questdo principal. Tinha
que resolver isso primei-
ro. Eu sou contra esse ar-
rocho econdmico que jé
foi testado pelo Delfim,
pelo Roberto Campos,
pelo outro 14, aquele béba-
do, como se chama? O Si-
monsen. Eu queria
alguém que acreditasse
que 0 maior patrimonio
do pais é seu povo e inves-
tisse nele. Temos de dar
dlgmdadcmtnha[hadu
tirar esses falsos benefi-
cios. Sou contra o tiquete
do leite, vale-transporte,
tiquete refeigdo, sou con-
tra tudo isso. Isso é a sub-
missdo, é subjugar o povo
brasileiro. O que ele quer
¢ grana no bolso, saldrio
digno para comer o que
quiser, andar do que qui-
ser, comprar leite se qui-
ser para os filhos. Entio,
por que nao investir no sa-
ldrio do trabalhador e na produgéo? Tra-
balhador com dinheiro compra mais. Au-
menta a produgdo, modemiza o parque
industrial, o pais cresce. Nao ¢ assim que
se faz em todo o mundo?

Imprensa — Como vocé se define
ideologicamente?

Cidinha — Eu sou trabalhista, sou
democrata-social. Acho que o povo estd
precisando de socorro, de oportunidade.
Ele ndo precisa de assisténcia, mas de
oportunidade.
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e el

Cidinha multipla
Imprensa — Mas o programa que

voce f assistencialista’ ' . = . :
e e Televisao, teatro, rddio... Ela jd fez tudo

meu desespero. Eu ndo queria fazer isso.
Sou obrigada a fazer porque 0 compro-
mmqucnﬁ.ﬂadotemmnpovn ele
nio cumpre. Nnmeupmgmma,eudm
coisas que o saldrio devia dar, mas nao
dd. Outro dia uma mulher me pediu um
nebulizador pro bebezinho dela, que nas-
ceu com 1 kg, prematuro, e precisa fazer
nebulizagio logo depois que mama. S6
que ela ganha Cr$ 12 mil por més e o
nebulizador custa Cr$ 17 mil. Eu vou
deixar que o Estado resolva isso, se eu
posso fazer um apelo e conseguir?

Imprensa — Entao voce fazoapeloe
a coisa se resolve facilmente...

Cidinha — A resposta agora é muito
menor, porque a crise atingiu todo mun-
do. Diminuiu muito o mimero de doa-
¢Oes, as pessoas estdo € vendendo as

Na TV, Cidinha foi atriz na Familia

coisas. Quando houve o Plano Cruzado,

eu fui a favor no inicio, depois quebrei a Trapo, (acima, com Renata Fronzi,

cara como todo mundo. Mas durante um 1967), ajudante de entrevistas no
periodo houve distribuigio de renda, aca- programa de Hebe

baram as filas na minha porta. Ninguém (a direita, no alto, 1968) e

fa pedir comida, ou éculos, porque dava apresentadora de seu

para pagar. Agora, as filas dao a volta no mﬂm”(ﬂm)'!g-: _
quarteirdao. Ninguém tem dinheiro para e

comprar nada. O povo brasileiro nao ¢
sem-vergonha. Ele so pede quando nao
tem outro recurso.

Imprensa — O que vocé pretende fa-
zer pelo povo brasileiro no Congresso
Nacional?

Cidinha — Eu vou lutar contra o
assistencialismo. Cansei de ver o marti-
guém batendo na porta da rddio para
pedir coisas.

Imprensa — Hd lﬂmvnccdlm
ao Jornal do Brasil que jamais seria po-

litic ¢ que até desconfiava dos radialistas
que usavam seu prestigio para se eleger.
O que mudou de 14 para ca?
Cidinha — A coisa vai crescendo den-
tro de voce, comega a ficar irresistivel. Eu
comecei a achar que nio bastava pedir,

era preciso conquistar, resolver os pro-
blemas dos que pedem. Era preciso resol-
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ver do lado do poder, nao da comunica-
¢20. A comunicagao tem um papel muito
forte para revelar os dramas, mas nao
para resolve-los.

Imprensa — E o que foi que te deu o
“click™?

Cidinha — Foi o sujeito me dizer que
eu nao podia mais falar mal do Collor.
Entdo eu falei: “Vou ld pra
Brasilia falar mal, vou gritar
na orelha dele!”

Imprensa — Como vocé
pretende agir em Brasilia?
Vocé tem uma visao sufi-
cientemente clara para sa-
ber das limitagoes do
trabalho parlamentar?

Cidinha — Engragado
que eu nio tenho essa visio
clara. Eu sou meio sonhado-
ra. Vocé conhece aquela
poesia do Fernando Pessoa?
“Eu sei que ndo sou nada,
nunca serei nada, mas a par-
te isso, tenho em mim todos
os sonhos do mundo.” Eu
continuo tendo todos os so-
nhos do mundo. Posso que-
brar a cara, me estatelar no
chiao, mas vou para l4 acre-
ditando que posso mudar al-
guma coisa. Senao, nao iria.

Imprensa — Vocé vai
seguir o padrao de compor-
tamento dos politicos, a lin-
guagem, o cerimonial, essas
coisas?

Cidinha — Nao, no es-
quemado deles eu ndo entro. Ja li o Regu-
lamento Interno do Congresso, é um hor-
ror, trezentas paginas de regras de
comportamento, mais que a Socila (N. da
R — Escola de etiqueta e boas manei-
ras). Eu fico pensando: “Tanta regra aqui
dentro, l4 fora nenhuma...” Eu quero agir
diferente, falar com uma linguagem mais
coloquial, ter uma outra postura na tribu-
na. O Congresso € a casa do povo, tem
que falar com a linguagem do povo.

Imprensa — Voceé nao teme que haja

uma folclorizagao disso? Vamos pegar
o exemplo do Agnaldo Timoéteo...

Cidinha — Ah, nio, pelo amor de
Deus! Isola! Eu nao vou la para brin-
car, para pegar o telefoninho e dizer
“Al6, Mamée”. Eu levo o voto muito a
sério, 0 que nao € o caso dele.

Imprensa — Vocé pretende combater

4 1 y
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“Me disseram que eu ndo podia falar
mal do Collor. Entdo vou a
Brasilia gritar na orelha dele”

os politicos que ndo se encaixarem no seu
padrao de atitude parlamentar?

Cidinha — Sem duvida. Eu vou ser o
dedo duro, entre aspas, do Congresso Na-
cional. Vou deixar bem claro quem € a
favor e quem ¢ contra os interesses do
povo. Vou tentar imprimir um caderni-
nho, para distribuir a0 povo do Rio de
Janeiro, dando a bancada de cada partido,
o nome dos deputados e uma pagina em
branco para o cidadao anotar tudo o que
0 deputado faz por cle.
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Imprensa — Vai ser o DIAP da Cidi-

Cidinha — Isso € para o povo nao
generalizar também, dizer que todo mun-
do é ladrao, que nenhum deputado presta.
Tem muita gente boa la.

Imprensa — A previsao do tempo
para o Planalto Central, entdo, € de chu-
vas e trovoadas...

Cidinha — Acho que

vai cantar o pau la.

Imprensa — Vamos
falar um pouco de televi-
sa0. Voce sempre leve po-
sicoes bem criticas em
relagao a ela. Como vocé
a ve nesse momento?

Cidinha — Achoquea
televisao estagnou. Essa
supremacia tao grande de
audiéncia da Globo sobre
as outras intimidou as
emissoras de correrem
riscos. E preciso dinheiro
para fazer as coisas des-
lancharem, mas também é
preciso uma certa loucu-
ra. Estd faltando coragem.
Veja s6 o caso do “Panta-
nal”. Se a Manchete tives-
se um pouco mais de
cacife para bancar a lou-
cura inicial, ela matava a
Globo.

Imprensa — E os pro-
gramas jornalisticos?
Cidinha — Adoro o
programa do JO Soares,
adoro! E um momento de inteligéncia, de
calma, onde se apresentam as pessoas
que voce poderia encontrar na sua casa.
Eu ja gostei do Globo Repdrter, até que
percebi que eles usavam o programa para
trampolim politico, para manobras.

Imprensa — Como assim?

Cidinha — Na época que o Brizola era
governador, eles exploravam essa coisa
da violencia, né? De repente, o Brizola
deixou de ser governador, a violéncia

quadruplicou no estado e nunca mais ti-
—..
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Seqguindo a mesma orientacao
empresarial que a levou a um exce-
lente desempenho nas areas de
construcao de estradas, hidroeletri-
cas, plataformas de petrdleo, side-
rurgia e outras, a Mendes Junior se
destaca também na area de comu-
nicacdo. O jornal VIA IMPRESSA,
house-organ da Construtora Mendes
Junior, ganhou o premio ABERJE

~de comunicacao empresarial, por
seu profissionalismo e por um pa-
drao grafico inovador.
Mendes Junior. Talento reconhecido em [}
todas as areas em que atua. Mendes Junior

Mendes Jtinior:
Umaempresa que
ganha prémios por
asvias.




vemos isso no Globo Repdrter. A gente
também percebe que estd sendo manipu-
lado quando a Globo manda uma equipe
para uma regiao muito bonita, e depois vé
que hd interesses imobilidrios por tris
daquilo. Fazem reportagem dizendo que
a comunicagao no Brasil estd defasada,
que os telefones nio funcionam e, de
repente, € para o Roberto Marinho com-
prar a NEC. O povo engole qualquet coi-
sa, nao sabe que estd sendo usado.

Imprensa — E a Hebe? Vo-
cés trabalharam juntas, depois
se afastaram?

Cidinha — Nos afastamos
forever. Foi aquela coisa de ter
medo de ver os outros cresce-
rem. De repente, eu era ajudante
de mdgica no programa da
Hebe, mas o meu quadro era o
mais visto, o mais comentado.

Imprensa — Vocé foi repor-
ter do Fantdstico, logo no inicio
do programa. Como foi essa ex-
periéncia?

Cidinha — Eu fui a primeira
reporter internacional do Fan-
tdstico, antes de Sandra Passa-
rinho. Era um desafio, porque o
Armando Nogueira nio ia com
a minha cara. Ele também acha-
va que eu era muito popular,
mas pouco eficiente, tentava me
derrubar de tudo quanto é ma-
neira. Quando caiu aquele avido
da Varig l4 em Orly, ele tentou
ouvir o unico sobrevivente, Ri-
cardo Trajano, com todo mundo
que estava na Europa, até o correspon-
dente de O Globo, mas ndo conseguiu.
Entdo ele teve de apelar para mim. Me
mandou um telegrama: “Se eu fosse
vOoce, eu entrevistava o Ricardo Trajano”.
Eu estava em Londres, sem um tostéo,
esperando dinheiro para voltar para o
Brasil. Ai recebi esse telegrama, sem ne-
nhum dinheiro junto. E disse: “Nao vou
deixar de fazer essa matéria nem morta!”

Imprensa — Vocé jd estava de olho
na matéria?

Cidinha — J4, eu até ligava para a mae
do Ricardo Trajano, perguntava como ele
ia, essa coisa de mulher, sabe? Ai eu
entrei numa loja da Varig, pedi dinheiro
emprestado para pagar a passagem € 0
hotel, ¢ me mandei para Pans. L4, eu
convenci um motorista de tdxi a me levar
até o hospital sem pagar, veja so, e fiza
entrevista com o Trajano na UTL Dai a
Globo me mandou passagem de primeira
classe e eu voltei com ele para o Brasil.

“Alexandre Garcia le' servil, debochado.

Tenho horror dele. Se fizer

gracinha comigo, cubro-lhe de porrada!”

Quando cheguei no aeroporto, tinha uma
reporter querendo entrevista-lo. Entao eu
falei: “Ah, nao! Agora ninguém vai furar
a minha maténia!” E pedi para o Trajano
nao dar entrevista a ninguém. Quando a
reporter chegou até ele, ele fingiu que
estava desmaiado. S6 depois eu fui saber
que a reporter era da TV Globo. Levei o
maior esporro porque atrapalhei a entre-
vista da moga, veja so!

Imprensa — Vocé teve muitas histo-
rias como reporter?

Cidinha — Ah, tantas...O Ugo Tog-
nazzi, por exemplo, que morreu outro
dia. Eu fui entrevistd-lo num festival que
tinha em Mar Del Plata. Ele nio queria
falar, mas eu enchi tanto que ele acabou
concordando em sair comigo para o jar-
dim por uma portinha dos fundos, para
fugir dos outros reporteres. Mas o resto
da Imprensa viu e saiu atrds. NOs corre-
mos até um lugar que tinha um murinho
baixo e eu disse a ele: “Pula! Pula!” Ecle
pulou. $6 que, do outro lado,
havia uma altura enorme ¢ ele
se estatelou no chao. Quebrou
o dedo. Quase mato o Ugo
Tognazzi antes da hora!

Imprensa — Qual € 0 me-
lhor jornalista do Brasil e qual
€ 0 pior, na sua opiniao?

Cidinha — O melhor € o
Janio de Freitas, ndo perco a
coluna dele. O pior é 0 Alexan-
dre Garcia. Ele € o pior porque
¢ uma pessoa servil, debocha-
da com os valores éticos mais
importantes do jornalismo.
Jomalista tem que dizer a ver-
dade, nio tem que se corrom-
per, nio pode deturpar a
noticia, nao pode fazer uso pro-
prio da informacdo. O Ale-
xandre Garcia quer a volta do
tempo dureo dele, que foi a
época dos milicos. Eu tenho
horror dele. E se fizer graci-
nha comigo, cubro-lhe de

porrada!

Imprensa — No duro?
Cidinha — Cubro-lhe de
porrada!

Imprensa — D¢ um recado final para
a Imprensa brasileira.

Cidinha — A Imprensa brasileira pre-
cisa aprender a sobreviver sem os bene-
ficios das verbas federais. S6 assim ela
sera livre. E se ela nao se disciplinar
nisso, ha de ter alguém no Congresso para
faze-lo.

Imprensa — Vocé, por exemplo?
Cidinha — Eu, por exemplo. X
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— INFORME PARA JORNALISTAS

A AGA VAI DAR MUITO O
QUE FALAR

esde 1915 quando se ins-
Dhlml no Brasil, a AGA

vem trabalhando em si-
léncio - a discri¢ao ¢ uma carac-
teristica dos suecos, fundadores
da Empresa.

Fomos os primeiros a fabricar
Acetileno comprimido e Oxido
Nitroso no Brasil. Estavamos pre-
sentes na arrancada para a indus-
trializagdao do pais nos anos 50,
fornecendo os gases essenciais a
implantacao das industrias quimi-
ca, naval e automobilistica. Trou-
Xxemos para ca indmeras
tecnologias desenvolvidas em
nosso Centro de Pesquisas na
Suécia e que significaram enor-
mes avangos para as industrias do
vidro, celulose, aluminio, alimen-
tos e muitas outras.

Nossos produtos, os gases in-
dustriais - Oxigénio, Hidrogénio,
Nitrogénio, Acetileno, Argonio -
e os medicinais - Oxigénio e Oxi-
do Nitroso - além dos chamados
Gases Especiais, com um nimero
infinito de aplicagoes, sao invisi-
veis e talvez por isso passam des-
percebidos. Mas néao seria
exagero dizer que hoje eles estao
presentes em quase tudo o que se
produz e consome.

Demonstramos, por exemplo,
que era possivel congelar moran-
gos e outras frutas usando o Nitro-
génio, que conserva melhor a
lextura € O aroma, em compara-
¢ao com 0 método convencional.
Desenvolvemos uma mistura de

gases para substituir o propano

utillizado pela industria de po de
aluminio, o que permitiu eliminar
a importagao daquele produto e
economizar divisas. Para a indus-
tria de vidros trouxemos um sis-
tema de injecao de Nitrogenio li-
quido no ar de sopro durante a
fabricacdo de garrafas e frascos.
A AGA também desenvolveu a
tecnologia do sparging, um pro-
cesso que evita a oxidagao e au-
menta o tempo de vida util de
produtos como oleos vegetais, vi-
nhos e sucos. O sparging se mos-
trou especialmente eficiente com
as frutas mais sensiveis, como o
caju, por exemplo. Contribuimos
para o avango da industria de ce-
lulose, quando trouxemos para o
Brasil uma técnica pioneira de
uso de oxigénio no branqueamen-
to da pasta, apenas quatro anos
depois de implementada pela pri-
meira vez por uma industria sueca

¢ no momento em que ainda era
utilizada por apenas seis fabricas
nos Estados Unidos e Europa.

A AGA nao introduz tecnolo-
gias obsoletas - quer estar na li-
nha de frente contribuindo para a
modernizagao do parque indus-
trial brasileiro.

No momento estamos traba-
lhando para a microeletronica,
com sistemas de fornecimento de
gases para a fabricagdo de fibras
oticas que vao dar mais eficiéncia
a telefonia no Brasil.

Pouca gente sabe que fizemos
tudo isso. Agora que estamos
completando 75 anos de Brasil,
achamos que € hora de falar sobre
o que fizemos, o que estamos fa-
zendo e o que vamos fazer. Ja
temos um projeto para os proxi-
mos dez anos: o Projeto AGA
2000. Mas até la, a AGA vai dar
muito o que falar!




Torpedos de mel

Buque da flor do Lacio

Os pobres mortais chamados leitores jamais suspeitariam
que hd sutis diferengas entre um Opala e
uma viatura e que nao fica bem chamar goleiro de...meteiro

Oito ou oitenta

La pelos idos de 65, mestre Alberto
um padrao aceitavel de texto no Jornal
do Brasil. Por que, se ele tinha uma
equipe de altissimo nivel e exercia o

res ¢ dizia que o texto do jornal estava
muito chato, muito quadrado, precisava
de mais molho, mais humor. No dia
seguinte faziam piada com enterro. Vi-
nha a bronca. No dia seguinte, saia algo
como “realizou-se ontem um encontro
entre os srs. Costinha, Ronald Golias ¢

Dercy Gongalves™. Meio termo? Ja-

por Carlos Brickmann

erguntar nao ofende. Imagine que
um autor desvairado de novelas de
TV encaminhe ao ministro Passan-
nho uma sinopse na qual um homem casado
¢ uma moga solteira revelem ao publico, ao
som de “Besame Mucho™, a extensao de seu
amor. Para que horario seria liberada essa
historia?

Ah, os manuais...

Gente como nds nao aprende, acostuma,
dizia um velho jornalista. Pois é: de acordo
com o Manual de Redagao, a Folha de S.
Paulo prefere os algarismos arabicos aos
romanos. Alids, com toda a razao: por que
dizer que estamos as vésperas de MCMXCI
se existe uma maneira mais facil de escre-
ver 19917 Resultado: o restaurante “[ Vit-
telloni™ virou outro dia “Primeiro
Vittelloni”. E a casa do Giovanni Bruno
virou o0 “Segundo Sonho de Anarello™,

Que lambada!

Ai vem a noticia: o pai ¢ o filhinho de
trés anos foram atropelados, o filho morreu,
o pai esta bem ferido. Texto: “Na casa de
Fulano havia muita tristeza™. E que € que
queriam, festa com lambada?

Goleiro ou meteiro?

La pela década de 1920, o Estadao lide-
rou um movimento de tradugao dos termos
do futebol. Até entao se usava shoot, ou
kick, full back, half, center forward, que
acabaram até se transformando em boas
palavras futebolescas: arfo, centerfor, fri-
quique (tiro livre, free kick). Quando um
time estava ganhando, mas o adversario
pressionava, 0 bom técnico mandava arre-

poder de forma incontrastivel? Simples,  mais! Além disso, o senso comum € o cua os arfo e s6 deixa o centerfor.
licava: um dia, ele reunia os redato-  menos comum dos sensos O Estadao teve sucesso em muita coisa:
half virou lateral (¢ agora, marcando a de-
4
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cadéncia do futebol brasileiro, “ala”™), be-
que passou a ser chamado também de za-
gueiro, ninguém mais falou em goal-keeper
nem no referee (o juiz, arbitro, sua senho-
ria). S6 que a campanha continuou além do
tempo: ja na década de 60, o Estaddo nao
chamava gol de gol, porque era anglicanis-
mo: era meta ou arco. Se nao ha gol, nao
pode haver goleiro. Arqueiro também ndo,
que arqueiro ¢ quem atira flecha. Meteiro,
por motivos 6bvios, foi vetado, que o jornal
é de familia.O antigo goal-keeper, coitado,
transformou-se em guardiao, guarda-me-
tas ou guarda-valas. A bola la dentro do véu
da noiva chamava-se “tento™ ou “ponto”.
Chutar, nem pensar: vinha do inglés fo
shoot. O atacante atirava. Drible, nao: finta.
E vinha aquele texto magnifico: “O
avante sampaulino fintou o adversdrio,
atirou e venceu o guarda-meta”. Nas ar-
quibancadas, a torcida gritava: “Ponto!™ E,
certamente, algum torcedor mais castigo
festejava: “Ledo momento!™ Recentissimo,
companheiro: esse jeito estranho de es-
crever sO foi acabar em 65, na Edigdo de
Esportes, bergo do Jornal da Tarde.

Cadé o resultado?

Por falar em Edigdo de Esportes e Jornal
da Tarde, ambos foram feitos por equipes
jovens ¢ brilhantes. Téo jovens, tao brilhan-
tes, tdo revolucionarias, que a cada rodada
o leitor encontrava o perfil do goleador, o
jogo visto ao lado da namorada do astro, a
opinido do folclérico Pepe Gordo, procura-
dor de Pele, sobre os principais lances da
partida. S6 ndo havia o resultado. As vezes,
contando os lances de gol minuciosamente
descritos, dava para descobrir quanto tinha
sido; @s vezes a missdo cra impossivel.

IMPRENSA - NOVEMBRO 1990

A irma da noiva

O futebol, a propdsito, foi um grande
retrato do que era oJornal da Tarde, em sua
fase inicial: a primeira manchete do jornal,
“Pelé casa no Camaval”, ja lhe deu o pn-
meiro Prémio Esso — deve ser um caso
inédito no mundo, um jornal ser premiado
ja no seu nimero um. Brilhante. E, para que
o retrato fosse fiel, a foto da noiva nao era
da noiva: era da irma da noiva.

Uma equipe muito jovem, muito brilhan-
te: por que se preocupar com detalhes insig-
nificantes como uma informagéo correta?

Dialetos

Todo mundo sempre se divertiu com a
linguagem do Esporte e da Policia — eram
tidos como locais de gente menos culta. O
problema € que hoje quem usa uma lingua-
gem das mais rebarbativas ¢ a Economia —
suposto ninho do pessoal requintado. Fabn-
ca de carros virou montadora. O velho pe-
tréleo passa a chamar-se petrdleo cru, o
dlcool é alcool carburante, ou dlcool-motor,
passageiro nao € mais passageiro, € usuario.

Politica também: a Mesa se transforma
em Mesa Diretora dos Trabalhos. Pernam-
buco, por algum estranho motivo, quando
citado no noticiario politico vira PE; siglas
como RR, TO, PA fazem o leitor sentir-se
no Automoével Clube. Geral, idem: semafo-
ro, via carrogdvel, coletivo, contrafluxo.

A conversa entre dois jornalistas, hoje
em dia, deve ser uma delicia: “Te encontro
no segundo semaforo, perto do ponto do
coletivo”. “Vocé vai me reconhecer facil:
estarei trajando vestudrio encarmado.”

E pensar que ainda sou do tempo em que
contrafluxo era apenas Modess! X

ﬁmﬂh mmm
 até os dentes, cercaram o local, trans-
1 numa verdadeira praga de

Perguntar niio ofende: o que ¢ uma
--mbm‘?ﬁum&'ﬂ-
dadeira praga de guerra”, que certa-
mente ¢ falsa praga de guerra: de que é
que se trata?
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IRRESISTIVEIS EMOCOES,
INTENSAS PAIXOESE
SOBRETUDO MUITO, MAS
MUITO BOM HUMOR.*

QUE TUDOISSO
ESTEJA CONTIGO EM 91.
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Feliz Ano Gordo

Para fechar um ano magro de or¢amento e farto
de noticias, IMPRENSA oferece aos

leitores um pacote especial de historias e cartuns
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UM F‘!M DE ANO

NESQUECIVEL

De repente, acontece o naufrdgio do Bateau Mouche, ou o
caso da rua Cuba e até o roubo do carro de

reportagem. Sao os movimentados plantées das boas-festas

por José Maria dos Santos  Ligou para o Salvamar e ouviu uma respos-

ta nervosa. “O cara falou: o Bateau Mouche

virou com um monte de gente. E pum, bateu

bip do jornalista Fausto Macedo,35 o telefone™, descreve Luarlindo.

anos ¢ 18 de profissio, costuma Apmh-chqukmdenm
soar em média 25 vezes por dia. As
chamadas convergem das centenas de 6r-
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Galdino: cinco
cadaveres e o carro
da em

roubado com todas

uma madrugada de muita correria e sobre-
tudo de paciéncia para separar os boatos das
informacoes concretas™, diz Michel.

No entanto, nem sempre os plantoes de
fim de ano sao caracterizados apenas pela
tragédia ou violéncia. Eventualmente po-
dem misturar risos ¢ lagrimas, conforme a
experiéncia de Milton Galdino, 52 anos ¢
25 de profissao, da editoria de policia do
jomal gaucho Zero Hora. Foi no réveillon
de 1977, num plantao que comegou agita-
do: exatamente a meia-noite, uma florista
fol assassinada.

Roubo de reportagem — Em seguida,
uma serie surpreendente de homicidios,
para a entao pacata Porto Alegre, foi pipo-
cando ao longo da madrugada, até somar
cinco mortes no amanhecer: a ultima era a
de um rapaz encontrado na piscina de um
clube. Ao retomnar da apuragéo, Galdino e
sua equipe (fotografo e motorista) desco-
briram que o carro de reportagem, com
letreiro e tudo, havia sido roubado. Eles
conseguiram encarar a situagao com algum
humor, sem diivida infinitamente menor do
que a gozagao dos colegas. E como o ladréo
havia levado junto as anotagGes anteriores
de Galdino, ele teve que acrescentar algu-
mas horas no seu plantao para recompor as
reportagens. “Este foi, sem divida, meu
plantao inesquecivel”, afirma.

Ao ganmpar episodios marcantes de sua
carreira de reporter policial, Renato Lom-
bardi, 42 anos ¢ 23 de profissao, de O
Estado de S. Paulo, também associa sua
lembranga mais viva — uma véspera de
Natal, em fins dos anos 60 — ao bom
humor, que foi decorrente de insolita con-
fusdo na 1* Delegacia, a lenddria “Central”
do Patio do Colégio, no centro da capital
paulista. Ao ser liberado apos melhorar da
bebedeira — por volta das 19 horas — um
oficial de Justiga, que havia se metido numa
briga de bar, recusava-se a ir embora sem

40
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os dois queljos de Minas que haviam sido
guardados sob custodia durante seu recolhi-
mento. Era o ingrediente bdsico para uma
receita especial que sua mulher ia fazer,
alegava.

O delegado Israel Alves Sobrinho, que
chefiava o plantao, acreditou na historia e
concedeu a equipe de policiais exatos 20
minutos para os queijos aparecerem. Na
verdade, eles ja haviam sido conveniente-
mente devorados. Quando a equipe voltou
com outras pegas, 0 ex-bébado nao ficou
satisfeito. Lembrou que sua marca era su-
perior aquela comprada pelos investigado-
res gulosos e que aquilo néo estava direito,

abrindo novas rodadas de negociagoes.

“Fo1 um bate-boca engragadissimo™—,
descreve Renato.

Por sua vez, o jornalista Nivaldo Manza-
no, 44 anos e 21 de profissao, hoje especia-
lizado em jornalismo agricola,
protagonizou um plantdo de Natal extrema-
mente comico, embora nao deva ter achado
muita gra¢a no fato naquela ocasiao, Natal
de 1975. Recém-chegado de longos anos na
Franca e recentemente contratado como
editor-assistente da secdo de Internacional
de Veja, foi consultar, movido por rigidos
principios profissionais, a redatora-chefe

“Noréveillon de 1989, eu ¢ a Fernanda
(Pedrosa) fomos destacadas para cobrir
quatro festas sofisticadas. Por isso nos
produzimos com capricho. Eu usava um
vestido prateado de saia rodada e até ha-
via encapado o caderno de anotagoes com
papel prateado. As 6 da manhi resolve-
mos voltar ao Rio Palace para o café da
manha, quando alguém comentou que
um barco havia virado na baia de madru-
gada. Mesmo duvidando, liguei para a
redagdo. O Luarlindo (Emesto) atendeu
desesperado. Disse que o Bateau Mouche
tinha afundado ¢ que ele estava sozinho
na escuta, que ja tinha ido a luta, mas que
havia muita coisa por fazer.

O café da manha acabou na hora. Por
sorte, tinhamos roupas de trabalho no

TATIANA CONSTANT

Uma tragédia de gala
A repdrter nao esquece os rostos dos afogados

Monica: insonia e horror

e —
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FRANCISCO ESTRELA

Lombardi: um bate-boca
em tormo de queijos

de Minas no
“chiqueirinho”

da Central de Policia

Manzano: redacao de
Veja as escuras,
teletipos e telex
desligados no trote
da véspera de

Natal em 1975

carro, pois haviamos combinado de ir di-
reto bater as matérias das festas. Ainda
com purpurina nos cabelos ¢ caderninho
prateado em punho, nos dividimos. Fui
para o ancoradouro do Iate Clube ¢ logo vi
dez corpos no chao. Fiquei chocadissima,
pois cadaver de afogado ¢ horrivel. Jamais
tinha visto nada igual em dez anos de
reportagem policial.

Cinzento ¢ pesado — As lanchas con-
tinuavam chegando e trazendo mais cor-
pos; familiares se aproximavam para
reconhecer 0s mortos. Fiquei superabala-
da com a situagio, precisando entrevistar
pessoas naquele drama. Perguntar, por
exemplo, & moga que estava chorando,
quem ela havia perdido... Até o tempo
colaborava para aumentar a atmosfera da
tragédia: uma manha cinzenta, abafada e
pesada, horrorosa em todos os sentidos.
Apds recolher os dados ¢ as entrevistas, fui

para a redagao do JB bater a matéria. Nao

tinha o menor pique. Depois que acabei
meu texto, ainda pediram para que eu es-
crevesse a matéria das festas. Foi uma
tremenda dificuldade, porque aquelas ce-
nas horriveis do naufrigio ndo saiam da
cabega.

Na verdade, até hoje as cenas mais cho-
cantes continuam na minha memaria. Ja-
mais vou conseguir esquecer os rostos dos
afogados. E estranho notar como conser-
vam as expressoes de agonia ¢ até o dese-
nho dos gestos.

Por algum tempo tive insonia, pois
quando me deitava as imagens retornavam
a4 mente. Curiosamente, foi 0 meu primei-
ro plantdo de fim de ano. Primeiro e 1lti-
mo, porque hoje fago questao de passar o
réveillon longe do Rio.

Aquele foi o pior plantdo e o pior réveil-
lon da minha vida.”

(Monica Freitas, 30 anos)

IMPRENSA - NOVEMBRO 1990

Dorrit Harazim a respeito do plantio nata-
lino. Fuiinfonnadodcqlw,scndonmais
novo na editoria, caberia-lhe o sacrificio jé
enfrentado pelos seus colegas. As scis da
tarde do dia 24 de dezembro, ao chegar ao
edificio da Editora Abril, na avenida Mar-
ginal, em Sdao Paulo, teve a surpresa de
encontrar apenas o pessoal de seguranga na
portaria, com o prédio fechado, inclusive a
porta da redagdo, que fica no sétimo andar.

Tempo de guerra — Se Nivaldo esti-
vesse exercendo a profissdo antes da década
de 50, com certeza a preocupagao com
plantoes nao iria lhe passar pela cabega. O
veterano Hélio Damante, 71 anos e aposen-
tado do Estadao apés meio século de traba-
lho, esclarece que a instituciﬂnalizaqﬁﬂ de
plantoes teve suas raizes durante a Il Guer-
ra. “lamos para a redagdo (na época na rua
Boa Vista, no centro da cidade) e ficavamos
esperando resultados de batalhas para soltar
edigoes extras.”

Até entdo, a prontidao para se introduzir
noticias fora de hora era atribuigao do pro-
prio secretario do jornal. “Ele ficava todas
as noites, até o jomal rodar”, diz Damante.

Ultima Hora x Globo — Muicio Borges
da Fonseca, 56 anos ¢ 39 de profissao, hoje
socio da agéncia Unipress, de Sao Paulo,
reforca a tese de Damante ¢ enxerga a con-
solidacdo definitiva dos plantoes no correr
dos anos 50. Ele entende que a Ultima
Hora, criada em 1951, contribuiu para
aquele desfecho ao i.naugurm' agressiva po-
litica de perseguigao aos “furos™ jornalisti-
cos, que eram privilégio de O Globo.

O fato € que hoje os plantoes estao incor-
porados a profissao como um mal necessa-
rio. E ja que precisam ser encarados, oS
jornalistas, em geral, os preferem movi-
mentados. Contudo, o fotografo Rubens
“Goiano™ Borges, 52 anos e 26 de profis-
sa0, do jonal Zero Hora, acha que as che-
fias nao deveriam exagerar na luta contra o
tédio. Num plantao de fim de ano, teve que
acompanhar um caminhoneiro em viagem
para capturar em imagens o drama da sua
solidio. “E dose pra clefante, nao €7 per-
gunta ele.

Parece que “Goiano™ ¢ azarado com
plantoes. Na noite de Natal de 1984, prepa-
rando-se para ir para casa, teve que cancelar
tudo e ir atras de um assassinato em Via-
mao, a 22 km de Porto Alegre. Voltou as
trés da manha e sem matéria. Fora apenas
uma morte subita.

Parficiparam: Luciona Crespo (Rio) @ Higing Bamos (Poro
Alagre)
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PAPAI NOEL 1990

Nada de hé hé héo, tlin-tlins e estrelinhas. Oito de nossos

melhores cartunistas anunciam como o bom
velhinho vai de fato chegar neste ano. Isto é, se chegar...

“Natal. Neva sobre Washington. Papai Noel, no seu tapele médgico, sobrevoa o
Capitdlio e deixa um presente para Tio Sam. No lugar do bom velhinho temos Saddan
Husssin, com o Kuwait embrulhadinho em papel com motivos bem tipicos. No destaque,
seqUelas do presente, na forma da federal dor-de-cabega do seu destinatano.”

(Mariza, 38 anos e 16 de profisséo)

IMPRENSA - NOVEMBRO 1990



'Emsmmmdu
cotidiano. E mais um Natal como
todos os outros. A diferenga é que
80 aumentou um pouco a lista de
presentes pessoais...”

(Aroldo GEPP, 36 anos e
15 de profisséo e José Roberto
MAIA, 44 anos e 15 de profissao).

*Em nome de todos 08

papais-nodis, 8spero que nosso
presidents possa ter junto aos
seus fudo o que neste Natal
deverd faltar aos nossos. E que,
finalmente, seu Papai Noel possa
Ihe trazer um apareiho de som
ainda melhor do que o do Lula.”

(Negreiros, 36 anos,

. UMA MOTO, UM JET-SKI, OM
JATO SUPERSONICO DE VERDACE,
UM ULTRA-LEVE , OM SUBMARINO,
R UM ESOU] AQUATICO , UM QUIMONO..
s < AH.TAMBEM UMA RAQUETE DE TENIS
, AN - UAS, DE PINGUE. PONGUE, A MESA
(=90 4\ ~ EU JATENHO E ws 4.

‘Haja! Para quem sentiu o ano
passar com o saco cheio de
pacoles colloridos, grandes
embrulhdes eleitos, inimeras coisas
afins @ muito, muito bld, bid, bi4..."

(Lorival Viegas, 50 anos
e 30 de profissdo).
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“Aceitemn minhas desculpas, acabel
cometendo um cartum escalolégico. Serd
um reflexo deste ano? Ou talvez meu
Papai Noel tenha pisado em alguém sem
querer? Juro que néo quero falar mal do
govemno. Longe disso. Do fundo do meu
coragdo, anseio em defendé-lo. Quero paz,
fraternidagle, higiene. Um mundo onde os
cées respeitem o meio-fio.”

(Liberati, 41 anos e 15 de profisséo)

“O velho do saco chelo existe.
Existe no plano que Disney
chamava de ‘mundo encantado’ e
Jung de ‘realidade psiquica’. Mas
certas fantasias transcendem 0
imagindrio apés fermentar em
mentes oclosas e cruéis, invadindo
a verdade de nossos bolsos @
estdmagos. Que essas tramas
malignas voltem a povoar

86 0 mundo dos sonos,

como Papai Noel.”

(Spacca, 26 anos
@ seis de profissio)

“No flagrante, Papai Noel
camegando seu fiel amigo,
aquele que esteve presente

no ano de 1990 e que adora
comer dinheirinho. Néo é & toa
que Papal Noel é multinacionall”

(Aliedo, 36 anos
@ 10 de profissdo)
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RECADOS
DO PERU

Os Papais Noel
de IMPRENSA
dao sua mensagem

de fim de ano
aos leitores e colegas

&6 Espero que depois de tanta eleigdo
seguida, onde a gente foi obnigado a usar o
voto Util, que a partir de 1991 a gente
invente o eleitor UtiL Sena bem mais util
para a democracia se 0s eleitores nao

desperdigassem o voto 99
Serginho Leite

Showman, 34 anos e 12 de profissao,
99 kg, “so até sabado”

Os Papais Noel de IMPRENSA foram

fotografados por especial gentileza de Pedro
Martinelli, 40 anos, diretor do Estidio Abril ( a0

lado). A ele, os nossos agradecimentos

€6 Que o repdrter de policia tenha menos
trabalho em 1991. Que o repbrter de

economia possa dizer com certeza como
val ser o dia seguinte. Que o reprter

politico ndo seja enganado. Que o nNosso

€6 Espero que a Imprensa volte quele

esquema de cavar as coisas, de botar o
faro na frente do rabo. Espero que o
jornalista siga seu fato @ ndo o rabo preso.
Hoje em dia, as pessoas estdo
embrulhando o peixe antes de ler 0 jomal.
Desejo a todos um Feliz Natal e um

proximo Ano Novo... 99

Luiz Henrique Romagnoli
Colunista de IMPRENSA, 33 anos e 15 de
profissao, “mais ou menos” 150 kg

Sem pieguismo, eu sO quena que
oesabrochasse neste Natal o amor que
existe dentro de cada um. Néo quena

politica, nem fome @ nem tristeza 99

Renato Correa de Castro
Assessor da Rede Globo, 48 anos e

32 de profisséo, 158 kg

€& Quero um Natal menos pobre para os
brasileiros e que Papal Noel traga de volta
aos jomalistas aquele bom e velho teséo
pela profisséo 99

Celso Paraguagu
Editor-assistente do Guia Rural, 37 anos e

cinco de profissdo, 115 kg X
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Junto com o jornal O Estado de Sao Paulo e a Rede Manchete

de Televisdo, a revista Imprensa foi selecionada para receber

o prémio The Marketing Best/90 no setor de comunicagao.

Por ter sido a idealizadora e fundadora do prémio Libero Badaré
de Jornalismo. Um prémio que 5O chegou a ser um dos bests com

o apoio e incentivo de grandes colaboradores: o Banespa, a ABI

- Associacdo Brasileirade Imprensa, e a Delta Propaganda.

l Com o trabalho de todos, Libero Badaré é hoje ndo sé6 o nome

de um excelente jornalista e de muitas ruas da cidade. E 0 nome

de um dos prémios mais reconhecidos do jornalismo. Quem ganha

um Libero Badaré ndo é um bom jornalista. E the best.

IMPRENSA

I 7T € LN .




Secao aventura

As horas do espanto

Para fazer bem o seu trabalho, o repdrter deve dominar
as emogoes. Mas isso nem sempre € possivel,
ao longo de 25 anos de peripécias no jornalismo policial

por Percival de Souza

s reporteres sabem muito bem que
vivem momentos de espanto e
descoberta quando ajudam a fazer
Historia no dia-a-dia da sociedade. Bem-
vindo, as vezes, quando chega num lugar
e ouve emocionados apelos para a grande
demincia, o execrar de uma mazela, o
desnudamento de uma omissao. Mas
também existem os momentos em que ele
¢ mal recebido (tantas vezes, nem recebi-
do), chegando mesmo a ser visto como
um perigoso inimigo que deve ser elimi-
nado o mais depressa possivel.
Representar o direito dos outros em
saber 0 que esta acontecendo, 0 mais
detalhadamente possivel, exige uma es-
pécie de desprendimento e de dominio
das emogoes. Sao regras que nao estao
escritas em lugar nenhum, mas lembrei-
me perfeitamente delas ao chegar ao Rio
para uma dificil missdo: mostrar, no ini-
cio dos anos 70, que policiais paulistas
prestes a fundar o “Esquadrao da Morte™
recorriam aos colegas cariocas para assi-
milar o macabro know-how. Um policial
de Sao Paulo, conhecido como “Russi-
nho”, indicou-me uma preciosa fonte na
delegacia de Duque de Caxias, na Baixa-
da Fluminense, a quem poderia procurar
e obter informagoes confidenciais. Seria
o ponto de partida. Ao encontrar-me com
o policial indicado, Joel Crespo, € men-
cionar a apresentacao de “Russinho”, o
agente carioca fechou rapidamente a por-
ta de sua sala e segredou: “Colega, nds
aqui precisamos tomar um cuidado muito
grande com a Imprensa. Esses caras vi-
vem No Nosso pe, Sao pergosos...”

Industria de matar — Joel Crespo
havia pensado que eu era um policial
amigo de “Russinho”, e ao desfazer o

equivoco, provoquei uma reagao de ex-
trema desconfian¢a — que demorou dois
dias para ser diluida. Garanti os relatos
em off, preservacao da fonte nas circun-
lancias mais compromeledoras, e por fim
um telefonema do proprio “Russinho™ —
este sim, amigo de Joel — garantiu-me a
condigao de “Pedra 907, isto ¢, alguém
intetrramente confiavel. For quando nas-
ceu uma série de reportagens para o Jor-
nal da Tarde, de Sao Paulo, mostrando a
conexao Sao Paulo-Rio na industria de
matar montada pelas duas policias. Um
dos momentos mais dificeis dessa série
foi a entrevista — omitindo.e"nome do
personagem, condigao sine qua non —
quando o policial segredou-me num bar
discreto em Copacabana, depois de lubni-
ficado com generosas doses de uisque:

“Irmaozinho”, confessou ele ao descre-
ver 0s momentos que antecedem a execu-
¢a0, a vitima em pénico, fazendo siiplicas
diante do algoz implacavel: “E uma deli-
cia, irmaozinho. Muito melhor do que
mulher bonita”.

A série foi publicada, com essa frase
inclusive, e o “Esquadrao™ nao gostou.
Fui obrigado, por precaugoes, a retirar
minha mulher de casa, no oitavo més de
gravidez, levando-a para a casa de um
amigo. Foi nesse pesado clima que nas-
ceu minha primeira filha, a0 mesmo tem-
po em que, enquadrado na Lei de
Seguran¢a Nacional, eu era acusado de
procurar indispor 0 povo contra as auto-
ridades constituidas. Um vigoroso depoi-
mento a meu favor de Ruy Mesquita,
diretor doJT, foi decisivo para que eu nao
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Percival: “Perdi a ingenuidade”

fosse preso antes mesmo do julgamento.
Tive absoluta certeza disso quando en-
contrei-me com o entao diretor do Dops,
Licio Vieira, e ele me perguntou surpre-
so: “Ué, voce ainda esta solto?”

“Inimigo da humanidade” — Mas a
gente acaba aprendendo muito nesse am-
biente de bandidos e mocinhos, ¢ foi as-
sim que viajel anos depois para o
Paraguai, obedecendo a um rigido esque-
ma de seguranga, para encontrar com
dois ex-policiais do “Esguadrao” foragi-
dos do Brasil, porque suas prisoes haviam
sido decretadas. Um de Sao Paulo, “Fini-
nho”, e outro do Rio, Mariel Maryscott.
O primeiro encontro foi num hotel bal-
neario que somente mais tarde eu saberia
pertencer a Auguste Joseph Ricord, acu-
sado pela Justiga dos Estados Unidos de
ser 0 “inimigo nimero 1 da humanidade”™
(ele introduzira cinco toneladas e meia de
heroina no pais e gozava da protegao, erh
territorio paraguaio, do entao ditador
Stroessner). Depois de treés dias de convi-
véncia, percebi que um dos foragidos
sentia uma espécie de ciumes do outro e
consegui capitalizar 1sso para uma nova
série de reportagens. Algum tempo de-
pois, Mariel foi assassinado no centro do
Rio, com uma rajada de metralhadora. O
crime nunca foi esclarecido.

Essa permanéncia no Paraguai me pro-
porcionou conhecer um sem numero de
contrabandistas de café, uisque, perfu-
mes, cigarros € componentes eletronicos
— grandes fontes (em off, sempre) para
decifrar enigmas até mesmo de crimes
misteriosos em Sao Paulo, cujas origens
eslavam nas ramificagoes paraguaias.
Numa dessas viagens ao Paraguai, estava
na fronteira Ponta Pora-Pedro Juan Ca-
ballero quando foi assassinado o podero-
so contrabandista Nelson Rossati.

Tiro de bazuca — Uma espécie de
“rei da muamba”, a morte de Rossati
provocou luto no Paraguai e a interdi¢ao
da fronteira. Mesmo assim consegui ser
recebido num cassino por um chefao lo-
cal, para um jantar onde se moviam pis-
loleiros atras das cortinas vermelhas e eu
podia escolher para beber qualquer vinho
do mundo. Essa fonte foi preciosa quan-

do assassinaram em Assungdo o ditador
Anastacio Somoza, atingido em seu carro
por um tiro de bazuca. Viajei rapidamen-
te para Pedro Juan Caballero, reencon-
trei-me com o0 “chefao” e ele me disse:
“O dia em que eu te contar a minha his-
loria, esse tal de chefao (alusao ao roman-
ce de Mario Puzzo) vai ser fichinha”.

Nao duvidei nem um pouco quando
ele, atendendo a um pedido, levou a sua
casa, para conversar comigo, um grande
contrabandista de café, Joaquinzinho.
Nio ¢ que Somoza havia feito uma socie-
dade para contrabandear com Joaquinzi-
nho, entregando a ele um milhao de
dolares? Um negocio de palavra, sem
nenhum papel assinado. Joaquinzinho
consultava o “chefao” porque estava com
dinheiro, Somoza morrera e ele ndo sabia
o que fazer. O chefao deu a solugao em
segundos: “Entdo vamos comemorar
com um grande churrasco!”

Festinha de aniversario — Essas
aventuras podem se transformar em es-
panto. Com minhas matérias, ajudei a
mandar “Correinha”, um policial do “Es-
quadrao™, para a cadeia. Depois de uns
anos de carcere, recebi um estranho pedi-
do: ser o padrinho de casamento dele, na
prisao. Aceitei, porque conhego bem o
mundo da prisao, com seus codigos dife-
renciados, normas éticas a parte. Os pre-
sos nos surpreendem com historias e
aventuras perigosas. Mas a gente também
pode surpreendé-los agindo humana-
mente: foi o que fiz ao levar minha filha,
entao com 3 anos de idade, ao Pavilhao 8
da Casa de Detengao, o maior presidio do
mundo, para uma festinha de aniversario.
Muitos nao viam uma crianga ha muitos
anos. Minha filha foi carregada no colo
por dezenas de “tios™, e eu sentia no olhar
de cada um a gratidao por essa extrema
demonstragao de confianga. Muitos nao
resistiram e choraram. Eu também.

Essas sao cenas de uma grande escola
da vida, o complexo universo criminal.
Aprende-se muito, emociona-se bastan-
le, nao existe a rotina. Mas nao pense que
1sso deixa de ter um prego. Perdi qualquer
tipo de ingenuidade depois de 25 anos s6
nessa vida. E, confesso, essa perda nao é
tao boa assim. X
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Livros

Repolhos desumanos

“Essa gente, afinal de contas, é humana?” Essa pergunta
de Arthur Hailey, em O Jornal da Noite, resume
a trdgica dimensao afetiva do jornalista em seu trabalho

por Carlos Lemos

li pela pagina 20 do livro O Jornal
da Noite, Arthur Hailey pergunta,
a0 mostrar com espanto a aparen-
te frieza com que os jornalistas enfrentam
¢ trabalham em cima de tragédias, dra-
mas e dores: “Essa gente, afinal de con-
tas, ¢ humana?” Que estranha gente
somos nos, de quem se exige uma hiper-
sensibilidade para captar o drama, a co-
média, o doloroso, o ridiculo, a alegria e
a lristeza e, a0 mesmo tempo, nos obri-
gam a usar da mais rigorosa frieza e isen-
¢ao para transmitir tudo aquilo que
captamos hipersensivelmente?

Quantas vezes nos tratam como o su-
perempresario do livro, Theodore Elliot,
dono da rede de televisao, que ao ver uma
reportagem contrariar os seus interesses
ordena: “Demita, e se ele tem 25 anos de
tao bons servigos prestados, dé um relo-
gio de ouro ao filho da puta (...) e escolha
um novo (...) algum garoto recém-saido
da faculdade (...) como faria com um
repolho™?

O livro de Arthur Hailey, além de ser
excelente (e aqui nao estou fazendo uma
resenha ou uma critica), nos leva, nos
jomnalistas, a uma série diversificada de
reflexdes sobre nossa profissao, sua mis-
sdo social, suas obrigacgoes e seus limites.
Das diversas, duas tratamos aqui: 1) Da
isen¢ao e liberdade com que devemos
transmitir as noticias; 2) Do limite do
envolvimento no exercicio da profissao.

&

Mesquinhos preconceitos — O ideal,
o perfeito, pelo qual devemos lutar sem-
pre, ainda que quase sempre impossivel
de se obter, € que a liberdade seja total.
Mas o que vem a ser a liberdade total? E
por acaso unica a verdade? Quem deter-

O JORNAL DA NOITE — De
Arthur Hailey. Editora Record,
607 pag. Cr$ 3.350,00

mina qual € a verdade? Impossivel deter-
minar. Quem nos mantém isentos dos
interesses empresariais ou do nosso com-
panheiro que tem posigoes radicais? So-
mos uma estranha gente debaixo das mais
diferentes pressoes — de cima e de baixo,
da direita e da esquerda — e de nossos
proprios conceitos, as vezes apenas mes-
quinhos preconceilos.

O Jornal da Noite mostra, com grande
clareza, o quanto € importante estarmos
atentos o tempo todo, nao acreditando na
policia, nas fontes, nas insinuagoes, no
que nos parece Obvio, mas nao é. Até
mesmo aten¢ao sobre nos mesmos, viti-
mas, repetidamente, de emogoes, anseios
e leorias pessoais.

A investigagao minuciosa, persisten-
temente levada as ultimas parcelas do
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detalhe, é vital para que possamos bem
exercer nosso trabalho, tao incompreen-
dido e invejado, mas tdo importante para
a sociedade moderna. Quanto mais inves-
tigarmos (apurarmos) mais proximos es-
taremos da verdade e, portanto, do bom

Jogo das fontes — Ninguém melhor
do que os que tém experiéncia de trabalho
em Brasilia para saber como sdo falsas as
fontes, o quanto elas nos usam para fazer
da forma mais descarada possivel o seu
lobby, o seu jogo de poder. A cada noticia
nos dao trés baloes de ensaio. Que divul-
gamos. Temos, nds, estranha gente, que
estar sempre alertas para esse terrivel
jogo das fontes, que nos usam, princi-
palmente os colunistas, para “fritar™ mi-
nistros, autoridades e, até mesmo,
outros jornalistas. E ndo s6 em Brasilia
como nos clubes de futebol. E preciso
resistir a isso.

Harry Partridge, o competente e obsti-
nado reporter do Jornal da Noite, que é
despedido sem um relégio de ouro e
como um repolho, é um exemplo de com-
portamento para os jornalistas da vida
real. Como o sao a eficiente produtora de
campo Rita Abrams, o pretensioso e mi-
nucioso pauteiro e apurador Teddy Coo-
per e os diligentes estagidrios na busca
para encontrar um lugar na equipe de
jomnalismo da grande emissora. Até mes-
mo Leslie Chippinghan, o chefe que até
determinado ponto defende sua equipe e
que estimula a apuragdo (investigacio)
do seqiiestro, merece elogios, ainda que,
fraco no momento decisorio, seja conde-
nado como um pulha por sua amante e

Mas Partridge leva tio a sério sua ca-
pacidade investigativa que passa do pon-
to. Deixa de ser o repérter e mergulha na
selva como um valoroso Indiana Jones.
Nio cabe, a meu ver, ao repérter deixar
de ser investigador e testemunha para
passar a ser 0 agente da agdo. Seu amor
antigo por Jessica, uma das seqiiestradas,
e sua personalidade amante da aventura
servem para tentar explicar sua passagem
de repdrter a vingador, onde encontra a
morte. Neste momento ele deixa de ser
essa gente estranha que somos e devemos
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SET € passa a ser apenas um simples ser
humano.

Vigilancia constante — Nosso estra-
nho papel ¢ bem claro. Apurar, testemu-
nhar, gritar através de nossos veiculos.
Ainda nao vi uma tinica boa reportagem
escrita pelo reporter que se oferece para
ser seqiiestrado. Nao € a sua fungao. Sei
quantas vezes, no exercicio da profissao,
no campo ou dentro da redagao, somos
tentados e, até mesmo, instados a partici-
par ou a influir na agao. Nao nos cabe isto.
Somos os investigadores, as testemunhas
e a trombeta que grita através do veiculo.
Nao somos nem devemos ser as persona-
gens. E quanto se vé, no dia-a-dia do
trabalho, companheiros nossos influindo
na noticia para direciond-la para suas pre-
feréncias politicas, pessoais e intelec-
tuais. Quando ndo de seus interesses
mesquinhos.

Do Jornal da Noite nos fica a certeza
de que devemos melhorar cada vez mais

Manual do foca esperto

nas apuragoes (investigagoes). De que
todo dia devemos aprimorar nossas per-
guntas, nossa intui¢do, nossa ousadia,
nossa objetividade da fantasia, nossas in-
sisténcias, nossa capacidade de denincia,
nossa busca do maximo com o mais pro-
fundo, nossa emogao de estar presente,
nossa capacidade de amadurecer um jul-
gamento, nossas pesquisas,

S6 uma vigilancia constante, um em-
penho sem cessar, uma acumulagio de
experiéncias reflexionada, um amadure-
cimento permanente podem nos defender
dos filisteus, dos maus companheiros e da
“materinha humana”. S¢ isto pode evitar
que o “dinheiro que compra o melhor
Congresso™ possa comprar o pior dos
jornalistas. E preciso um grande esforgo
para conlinuarmos a ser essa gente estra-
nha que é, acima de tudo, jonalista em
primeiro lugar. Jornalistas objetivos.

Coarlos Lemos, 61 anos, 34 de profissdo, & Diretor da
Agancio Globo

A Aventura da Reportagem ensina macetes a iniciantes

por Carlos Maranhao

bom reporter deveria dar, pelo
menos uma vez na vida, um depoi-
mento sobre sua experiéncia pro-
fissional. Neste oficio, cada tarefa é
tinica. Por isso, como notou Alberto Di-
nes em seu classico O Papel do Jornal,
somos testados diariamente nas redacoes.
Sob inspiragao do proprio Dines, alids, os
saudosos Cadernos de Jornalismo, do
Jornal do Brasil, ocuparam esse espago
entre os anos 60 e 70. Ali, reporteres do
JB revelavam seus macetes e contavam
historias as vezes saborosas sobre basti-
dores de matérias.

Hoje em dia, IMPRENSA atende parte
de tal necessidade, mas o que mais se
tem? Pouco. Periddicos de faculdades de
comunicagao ocupam-se com a teoriza-
¢d0, enquanto os jornais de sindicato tro-
caram, hd muito tempo, a discussio

técnica por um debate politico freqiiente-
mente sectdrio ¢ ranzinza.

Os recém-formados e os jovens jorna-
listas, que ainda ndo se convenceram de
que sabem tudo, muito poderiam lucrar
se pudessem ler ou ouvir relatos de cole-
gas que também ja foram focas. Como se
entrevista um delegado de policia, um
compositor de rock ou um jogador de
futebol? Como cobrir uma greve, uma
elei¢ao ou um desfile de moda? Como se
checa uma informa¢ao? Como evitar er-
ros com numeros € conversoes de moe-
da? Para quem estamos escrevendo?
Parece 6bvio, mas nao é — conforme se
constata ao ver o que sal impresso.

Sonhos nacionais — Nesse sentido,
deve-se saudar o aparecimento do livro A
Aventura da Reportagem. Seus autores,
Gilberto Dimenstein e Ricardo Kotscho,
tornaram-se nomes familiares para os lei-
tores das publicagoes em que tém traba-

—
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lhado. Com relatos curtos e bem redigi-
dos, eles falam de seu cotidiano na apu-
ragao de noticias que chegaram a sacudir
institui¢des, escandalizar o pais ¢ até a
embalar sonhos nacionais.

O texto de Dimenstein, diretor da su-
cursal da Folha de S. Paulo em Brasilia,
onde na verdade atua como um reporter
superespecial, ¢ de grande utilidade pré-
tica. Traz observagOes preciosissimas:

¢ “Errando, aprendi que falta de cau-
tela e pressa, temperada com pitadas de
arrogéncia, sio o caminho mais rdpido
para se escrever bobagens.”

¢ “O distanciamento da realidade ata-
ca todos os jornalistas que, forgados pela
setorizagao, acabam criando viseiras na
cabega.”

*® “Nao se pode colocar no mesmo saco
a defesa esfarrapada de funciondrios cor-
ruptos e desleixados, responsdveis pelo
desvio ou m4d aplicagdo dos recursos, e
uma declaragdo sinuosa de um politico
sobre suas pretensdes, quando negacear
faz parte da esséncia do jogo.”

Ou seja, o reporter deve abrir o
olho, ter humildade e evitar os sim-

A AVENTURA DA REPORTA-
GEM — De Ricardo Kotscho e
| Gilberto Dimenstein. Editora

Summus, 104 pag. Cr$ 912,00

plismos e preconceitos que dividem o
mundo entre bons e maus.

Socos verbais — Ricardo Kotscho,
que se transformou numa espécie de ido-
lo de parcelas das novas geragoes jorna-
listicas, é de outro estilo. Acredita que,
em suas matérias, “os bandidos quase
sempre acabam ganhando” e, ao acompa-
nhar um conflito de terras, nio aparenta

alimentar duvidas a respeito de que lado
esta com a razdo. Assessor de Luis Igna-
cio Lula da Silva na campanha presiden-
cial ¢ atualmente reporter do JB em Sdo
Paulo, ele passa uma visio um tanto
amarga e desiludida do presente momen-
tndalmprensabnﬂlem — mas, que
diabo, as opinides sio dele.

Seus pontos de vista mereceram uma
dcida critica de Carlos Eduardo Lins da
Silva, diretor de planejamento da Empre-
sa Folha da Manha, publicada no caderno
Letras da Folha, a 20 de outubro — ¢
respondida por Kotscho no mesmo local,
uma semana depois. Mais do que farpas,
trocaram socos verbais. No final das con-
tas, além de seus instrutivos testemunhos,
deixaram para o leitor a sensagao de que
jornalistas, ressalvadas notdveis exce-
coes, preferem cultivar polémicas a
transmitir ligoes.

Por que tanta paixao por escaramugas’
Bem, eis ai uma sugestio de pauta para
IMPRENSA.

] X

Carios Maranhdo, 43 anos, 24 de profindo, & editor-se-
nior da revista Playboy

A TV Cultura nao tem comerciais. Mas tem o patrocinio

exclusivo de seus programas. E vocé sabe que cada

LIGUE

SUA IMAGEM
ADA

TV CULTURA.

FUNDAGAO PADRE ANCHIETA

vez mais o publico do Estado

de Sdo Paulo assiste a TV
Cultura. Portanto, quando vocé une o seu nome ao melhor da nossa

programacdo, é a sua imagem que ganha, junto conosco e sem
concorréncia. Ligue 864-2060 e

mostre a imagem da sua empresa.
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Cesar Camargo Mariano abracando
um de seus mailores sucessos.

A Luisa e a sua filha mais nova. prio Cesar: € um sucesso’’.

Ela nasceu ha 3 anos num dos me- “Na época em que a Luisa nasceu, Se vocé esta procurando um plano
Ihores hospitais do Brasil, e todo o tra- nos ja tinhamos o plano Blue Life e fo- de saude serio faca como o Cesar Ca-
balho de acompanhamento do parto mos muito bem atendidos. Alidas, sem- margo Mariano, ligue para a Blue Life.

foi atraves da Blue Life Assisténcia pre que eu precisel, a Blue Life resol
Medica. veu o problema sem complicacdes. %w
As palavras seguintes sdo do pro- Pra mim este plano de saude também mm

Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA
255-5533

ABC: tel 4126700 » Guarulhns tel.: 940-8544 » Mogi: tel.: 460-1532 * Campinas: tel.: (0192) 2-3508
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Infernacional

Nova York

Parede intransponivel

A greve do Daily News, que jd resultou em incidentes
violentos, agrava a situag¢ao dcs jornais
novaiorquinos, pressionados pela perda de leitores

por Lucia Guimaraes

ultima vez que os novaiorquinos
ficaram sem os seus trés princi-
pais jornais foi durante a greve de
88 dias em 1978. O New York Times, o
New York Post e o Daily News sumiram
das bancas. O Post voltou a circular um
m¢és antes dos concorrentes gragas a ha-
bilidade de Rupert Murdoch, entao dono
do jornal, de manobrar contra os sindica-
tos. Naquela época, a TV a cabo estava
comegando, nao havia CNN e as trés re-
des de TV reinavam absolutas com os
seus Evening News. Quando a greve aca-
bou, 0 Daily News, que em 1974 vendia
quase dois milhoes de exemplares, tinha
baixado a circulagio em 350 mil. Mas

&

54

REAL®NEWS

s sl ana

UNIONS SAY:

O Daily News (esquerda) e sua versao

“grevista”: os funcionarios ' ontra os fura-greves

muita gente coloca bem antes o inicio da
agonia do jornal, que foi o mais vendido
da América.

Quando dez sindicatos reunindo dois
mil empregados do Daily News entraram
em greve, no final de outubro passado, a
maioria nao tinha esperanca de voltar a
sede do tabloide, na movimentada rua 42
de Manhattan. Eles repetiram, em dez
meses de tumultuadas negociagoes de
contrato, que nao queriam a greve. No
Brasil, geralmente quem comega a greve
¢ o trabalhador. Nos Estados Unidos ha
proprietario de jornal que torce por uma
grevinha. Se nao fosse assim, os donos do
Daily News nao teriam gasto entre 25 e
50 milhoes de dolares em preparativos
especiais para a greve. Como explicar
que, uma hora depois da paralisagao de

60 grificos, em conseqiiéncia de uma
provocagao encenada por um supervisor,
quatorze graficos nao-sindicalizados as-
sumiram as maquinas e rodaram 700 mil
exemplares do Daily News?

Pilulas de noticias — Nada sera como
antes — ¢ a tonica da cobertura que os
grandes didrios de Nova York daoa greve
do Daily News. Ha muito tempo, analis-
tas de midia teém dito que Nova York niao
comporta mais quatro jornais. Os doentes
graves sao o Daily News e o New York
Post. O New York Times, que tem circu-
lagao nacional e edigoes regionais, abo-
canha 60% dos amincios, mas enfrenta,
como todos os jornais americanos, uma
queda de circulagao e na margem de lu-
cro. A margem de lucro média, de acordo
com John Morton, analista da corretora
Lynch Jones & Ryan, de Washington, foi
de 16,9 centavos, no ano passado, mais
baixa que a do ano anterior ¢ continuou
caindo este ano (de cada dolar de aniincio
ou venda na banca, os jornais retiveram
16,9 centavos). A margem de lucro de
outros negocios nos Estados Unidos pode
ser tao baixa quanto 5%. Jornal ainda ¢
bom negdcio, mas, pela tendéncia dos
ultimos anos, deve se tomar um bom
negocio para poucos.

Comparados com os do Brasil, os nu-
meros americanos ainda sao inatingiveis:
mais de 1.600 jornais de lingua inglesa
circulam diariamente nos Estados Uni-
dos. Uma estatistica publicada recente-
mente no New York Times mostra que em
1920 havia 113 jomais para cada 100
domicilios no pais. Durante a Segunda
Guerra, o numero chegou a 130 jornais
por 100 domicilios. Hoje, baixou para 66.
“Televisao!™, vociferam os orfaos de Gu-
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tenberg. E eles tém razio, em boa parte.
Os americanos, que se orgulharam de ter
quase erradicado o analfabetismo no sé-
culo passado, léem cada vez menos. As
fontes bdsicas de noticias para o piblico,
como pesquisa mostra, sao a
televisdo e o ridio. O jornal U.S.A. Today
sintetizou esta tendencia nos anos 80,
com seus graficos coloridos e suas pilulas

de noticias.

Fome por noticias — S6 33% dos
americanos — esta foi a média nacional
— votaram na eleigao para governos es-
taduais, Senado e Congresso, em novem-
bro. A taxa de analfabetismo voltou

Mas a festa do Post pode durar pouco
e muitos concordam que os dias do Daily
News estao contados, a despeito do des-
fecho da greve. O Daily foi fundado em
1919 com uma receita sensacionalista
que chegou a permitir vendas de 4,7 mi-
Ihes de exemplares em 1947. Era o jor-
nal das manchetes garrafais, recheado de
fotografias e muita opinido, tudo numa
linguagem simples que conquistou nao so
os trabalhadores novaiorquinos como os
imigrantes, com seu inglés rudimentar.

O jomnal mais vendido da América foi
a primeira vitima das mudangas demo-
graficas do pos-guerra, segundo o analis-

a subir, principalmente entre negros
e minorias de imigrantes. Os estagia-
rios de jomnalismo também fazem
cursinho de inglés quando sao despe-
jados pelas universidades nas reda-
¢oes, porque a habilidade deles com
a lingua da para fazer Shakespeare
tremer no timulo. Com tanta passi-
vidade e desaprego pela palavra es-
crita, € dificil esperar que se man-
tenha a fidelidade do americano ao
seu jornal precileto. A situagao ja era
preta sem recessao. Com recessio e
crise no Golfo, entio, deve piorar.
A fome do publico por noticias de
guerra ndo dd para levantar significa-
tivamente a circulagdo dos jornais.
Hoje em dia, a CNN coloca Saddam

Hussein ao vivo a qualquer hora.

Além disso, as estatisticas sombrias
da economia americana estdo atin-
gindo em cheio as grandes lojas de
departamentos, que sdo os principais
anunciantes (os anincios sdo responsa-
veis por 80% da receita e 100% do lucro
dos jornais). No caso do Daily News, a
principal frente de batalha dos grevistas
¢ uma campanha para convencer os anun-
ciantes a boicotar o jomal. A cadeia de
lojas Alexander’s, maior anunciante do
News, tinha piquetes na porta, com pan-
fletos que pediam ao publico para boico-
tar a Alexander’s. A campanha parece
estar atingindo o objetivo. A loja transfe-
riu parte dos anincios para o rival do
News, o New York Post, que aumentou
em quase 50% a circulagao e esta faturan-
do com a greve.
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Boicote: anunciantes em perigo

ta John Morton. O éxodo dos americanos
para os subtrbios roubou do jonal mui-
tos leitores e diminuiu o interesse deles
pelo dia-a-dia das grandes metropoles.
De la para c4, a cidade de Nova York foi
perdendo diarios ¢ ganhou um — justa-
mente o que faz a ponte entre o subtirbio
e o centro: o New York Newsday, fundado
em 1983, que vende 230 mil exemplares
em Nova York e mais de 500 mil no
corredor de paradas de trem que ¢ a rica
Long Island.

Nem o solido Wall Street Journal es-
capa da tendéncia. Em novembro, o jor-
nal, que pertence a Dow Jones, anunciou

demissoes na redagao pela primeira vez
em varios anos. O Wall Street também
resolveu fechar a sucursal de Philadel-
phia e os executivos revelam estar acom-
panhando com ansiedade a queda da
receita de amincios. Isto, num jornal que
vende uma imagem de alta qualidade edi-
torial, onde nao fica bem encolher a equi-
pe. Mas a preocupagdo com o que fica
bem é coisa do passado no jornalismo
americano em geral. Foi-se o tempo em
que a informagao era vista nao sé como
atividade empresarial, mas também
como um servigo publico. Os empresa-
rios de comunicagdo dos anos 90 tém
mais compromissos com seus acio-
nistas e misturam negocios como te-
levisdo, jornais e lojas de roupas.

Queda de braco — A greve do
Daily News chocou Nova York pelos
incidentes violentos, que chegaram a
requerer o envolvimento do secretd-
rio da Justica. O jornal acusou os sin-
dicalistas de ameacar jornaleiros e
vendedores ambulantes contratados
para distribuir os exemplares (com
pouco sucesso). Os grevistas mostra-
ram que os proprietarios arregimenta-
ram mendigos ¢ doentes mentais nas
ruas para vender o jornal e contrata-
ram segurangas, para servir de isca
em incidentes, prontos para gravar
tudo com mini-caméras. O poderoso
guarda-chuva sindical da AFL—CIO
deu uma grande demonstragao de
apoio aos grevistas e num so ato pu-
blico, em Nova York, levantou 300
mil dolares para o fundo de greve
(grevista americano nao recebe salario,
so ajuda do sindicato).

Os funcionarios do Daily News, que
todo o dia assistem a entrada dos fura-
greves e outros contratados para manter

o jomal em circulagao, oferecem ao pu-

blico um outro Daily News alternativo,
que o sindicato dos jomnalistas mandou
imprimir para conseguir mais apoio. Na
frente da sede da rua 42, onde o frio chega
a varios graus abaixo de zero, eles sabem
que a vigilia pode ndo dar em nada. A
queda de brago entre patroes e jornalistas
deve apressar a extingao de mais um jor-
nal em Nova York. X
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Marcondes, da Bandeirantes: “O prejuizo ¢ da Globo™
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Fitima: 40 cidades até 1991

—

Salto com rede

O surgimento de novas estagoes geradoras de programagao
agita o mercado e estimula a corrida em busca
de emissoras afiliadas para a formagao de mais redes

por Tania Celidonio

udangas profundas e muita expec-
tativa. E esse 0 esbogo de um qua-
dro geral de alteragoes que se
delineia, a partir deste final de ano, na es-
trutura da televiséo brasileira. Com o surgi-
mento de novas emissoras geradoras de
programagao — Record (VHF), Abril e Jo-
vem Pan (UHF) — o mercado comega a se
mexer para tentar absorver uma redefinigao
de espago e publico, e iniciar um salto de-
finitivo em dire¢ao a segmentagao.

Para as novas redes (a Jovem Pan deve
entrar no ar no final deste més), o ponto de
partida é Sao Paulo, mas a meta € atingir
todo o pais e, para isso, elas ja estdo se
integrando ao sistema de transmissao via
satélite. Desde o 1° de novembro, a veterana
Record esta operando um canal do Brasil-
sat. A Abril e a Jovem Pan ja inham hora-
rios contratados no satélite antes mesmo da
data marcada para a inauguragao.

Para Marcelo Mainardi, 28 anos, diretor

comercial da TV Jovem Pan (canal 16 em
Sao Paulo ¢ 40 em Brasilia, ambos em
UHF), a estratégia da emissora ¢ colocar a
geradora em pe, para depois iniciar contatos
com emissoras independentes interessadas
em repetir a programagao no interior do
estado de Sao Paulo. Com uma programa-
¢do centrada basicamente no jornalismo, a
Pan ja esta com 40 retransmissoras previs-
tas para Sao Paulo e 30 estagoes autorizadas
em outros estados. “Quem tiver a melhor
programagao conseguira 0 maior numero
de afiliadas”, prevé Mainardi.

Tendéncia mundial — A TV Abril —
MTV, que estreou em oytubro em Sao Paulo
(Canal 32 UHF) e no Rio de Janeiro (TV
Corcovado, Canal 9, VHF), tem planos
concretos para expandir sua rede e ja ini-
ciou um trabalho de afiliagao de emissoras
em todo o pais. “Pretendemos estar em 40
cidades brasileiras até o final de 19917,
explica Fatima Ali, 47 anos, diretora co-
mercial da TV Abril. “A MTV € uma emis-
sora da Rede Abril. No ano que vem, além

de afiliadas em Porto Algre ¢ Brasilia, va-
mos inaugurar uma TV por assinatura.”
Para Fitima, o que esta acontecendo no
Brasil € o inicio de uma tendéncia mundial
de segmentagao. “Nos Estados Unidos, as
tevés a cabo existem ha dez anos e ja con-
quistaram 25% da audiéncia das grandes
redes”, diz, imaginando que o fendmeno
vai se repetir aqui ¢ que a briga por repeti-
doras ¢ afiliadas entre as novas redes ja
comegou. “Sei que a Record conseguiu a
concessdo de uma afiliada em Brasilia na
qual nos estavamos interessados”, revela.
A conquista da Record em Brasilia cha-
ma-se¢ TV Capital, uma emissora inde-
pendente do grupo Edivaldo Alves da Silva,
dono das radios Capital. De acordo com o
superintendente da Record, Dermeval Gon-
¢alves, 65 anos, a afiliada vai fortalecer a
implantagao da nova programagéo da emis-
sora. “Queremos 0 nosso jornalismo forte
em todos os estados ¢ Brasilia ¢ a Meca da
noticia”, diz ele. Com duas geradoras no
interior de Sdo Paulo (Canal 4 em Franca e
8 em Sdao José do Rio Preto), a Record
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iniciou a formagdo de uma rede nacional a
partir de sua entrada no satélite. “O nosso
objetivo ¢é fazer uma TV aberta, de presti-
gio, que consiga até 15 pontos de audiéncia
média”, diz Dermeval. “Estamos na frente
da Abril e da Jovem Pan porque a estrutura
delas é regional e, além disso, ndo existem
canais da Embratel para todo mundo.” No
raciocinio dele, “se a programagao da Re-
cord emplacar, teremos mais facilidade
para formar a rede do que a TV Abril, que
trabalha com clips, ¢ a Pan, totalmente
concentrada em Sao Paulo™.

Acomodacao do mercado — Se para o
superintendente da TV Record este € “o
momento de maior turbuléncia vivido pela
televisio brasileira depois da era da Rede
Globo™, para seu colega da Globo, o supe-
rintendente comercial Antonio Athayde, 44
anos, o futuro de iniciativas como as da
Record, Abril e Jovem Pan esta intimamen-
te ligado ao futuro da economia brasileira.
“O mercado publicitario hoje, do jeito que
estd, ndo sustenta todas essas redes”, garan-
te Athayde. “Ele esta do mesmo tamanho
que tinha em 82. Nao cresceu nem em va-
lores absolutos e nem em valores relativos
— gira em tormo de 0,8 % do Produto Inter-
no Bruto, enquanto que em paises desen-
volvidos variade 1,.5a2%.”

Se a programagao dessas emissoras optar
pela segmentagio, Athayde acredita numa
acomodagdo do mercado publicitario a
nova realidade. “Mas se o objetivo for fazer
show, novela e jornalismo, que € o que a
gente ouve por ai, entao o mercado nao tem
espago para todos”™, profetiza. Sobre uma
eventual ameaca da perda de lideranga da
Globo, o superintendente considera que an-
tes de atingir a lider, a concorréncia deve
prejudicar outras emissoras, com a disper-
sdo das verbas publicitarias. “A disputa de
verbas da Abril-MTV passa pelas emissoras
de FM, porque sdo verbas de volume seme-
lhante. Se a Record investir no esporte,
pode tirar verbas da Bandeirantes, ¢ assim
por diante, antes de causar qualquer proble-
ma para a Globo™, acredita Athayde.

José Eduardo Marcondes, 52 anos, supe-
rintendente de rede do SBT, acha que a
verba do mercado publicitario vai crescer e
ndo acredita em grandes modificag¢es no
montante de verbas publicitdrias destinadas
as trés grandes redes — Globo, SBT e Man-
chete. Também acredita no sucesso da TV
Abril. “Ela estabeleceu, desde a estréia,
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Mainardi: fechado com 30 |

uma programagao segmentada, destinada a
uma faixa de publico desprezada pela tele-
visdo no Brasil, que ¢ jovem”, diz. Marcon-
des nao acredita na for¢a de arregimentagao
de afiliadas pela Record, “que tem um jor-
nalismo bem-feito, mas muito regional, ao
contrario da Abril, que conseguiu um bom
nimero de afiliadas porque tem uma pro-
gramagao atraente ¢ bem definida para o
publico jovem™.

Responsavel pela expansao da rede do
SBT desde 1981, José Eduardo Marcondes
explica que, naquela época, esse trabalho
era mais dificil. “Para conseguir uma afilia-
da, era necessario tird-la de uma outra emis-
sora. Hoje, com a quantidade enorme de
concessoes assinadas no final do governo
Sarney, cada capital tem uma emissora so-
brando no mercado.”

“Pai da rede” — Quarta colocada no
ranking das redes ja instaladas, a Bandei-
rantes aposta no esporte, na informagao e
em eventos musicais. “A familia Saad in-
siste na segmentacao”, avisa Sérgio Mar-

- condes, 53 anos, diretor de rede da

emissora. “Apesar de todo o predominio da
Globo, acho que sera a maior prejudicada
pela concorréncia, ja que, no mercado, so
se tira de quem tem.” Na opinido do dirctor
da Bandeirantes, ¢ impossivel montar uma
rede de televisio, atualmente, com emisso-
ras proprias. “Quem comega uma rede hoje
tem uma geradora ¢ o resto sao afiliadas.”
Afiliada da Abril desde a estréia, a TV
Corcovado (canal 9, VHF, do Rio de Janei-
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Gongalves: “Turbuléncia”

ro), que nasceu Record, foi independente e
agora retransmite a programagao da MTV,
aposta na segmentagdo e no aval da TV
Abril. “Ela traz um produto que deu certo
no mundo inteiro, que € a MTV", elogia
Amauri Worms, 43 anos, diretor comercial
da emissora. A Corcovado optou pela TV
Abril depois de dois meses de negociagoes
com a Record. * A mudanga de proprictario
e 0 vazio que se instalou na Record no ano
passado fez com que a gente examinasse a
proposta da Abril ¢ escolhesse uma filosofia
de programagao que se baseia na segmen-
tagao: um publico jovem e a obtengdo de
clientes novos para a televisao™, argumenta
Amauri.

O ex-diretor geral da Rede Globo, Walter
Clark, 54 anos, acompanha com interesse
o esforgo pela formagao das novas redes
comerciais de televisao, mas observa que
a procura ¢ maior do que a oferta de canais.
Considerado por muitos e por ele mesmo
“o pai da rede de televisao™ no Brasil —
porque achava, ja nos anos 60, que a tcle-
visdo brasileira so tinha futuro através da
rede, pelo que ela representa em termos de
faturamento — Walter Clark hoje pensa
diferente. “Enquanto a Rede Globo inte-
grou, amplificou e identificou o pais como
nagao foi muito bom. A partir do momento
em que ela passou a ser massificante, tor-
nou-se perniciosa, abastardando as culturas
locais. Acho que a meta deve ser a TV
Comunitaria, uma televisao de custo mais
baixo comprometida com o cotidiano da
comunidade.” X
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Prémio JT — O Jornal da Tarde lan-
¢ou o I® Prémio JT de Jornalismo, aberto
aos estudantes de Jornalismo do estado
de Sao Paulo. Cada candidato poderd ins-
crever quantos trabalhos desejar (textos
ou fotos), que tenham como tema proble-
mas brasileiros. O vencedor ganhard uma
bolsa de pés-graduagdo com duragédo de
seis meses na Universidade de Navarra,
na Espanha e, em seguida, serd contrata-
do pelo jornal. Aos classificados do se-
gundo ao quinto lugar, serd oferecido um
estdgio de seis meses na redacdo do JT,
com remuneragao mensal igual ao piso
salarial da categoria. Os trabalhos sele-

cionados também serdo publicados no
jomal e pagos de acordo com a tabela do
Sindicato dos Jornalistas Profissionais do
Estado de Sao Paulo.

Para participar do 1¢ Prémio JT de
Jornalismo, os candidatos deverdo enviar
seus trabalhos para a redagdo do jornal
com a seguinte identificacdo: Jornal da
Tarde — AJC 12 Prémio JT de Jornalis-
mo, avenida Eng®. Caetano Alvares, 55,
6° andar, CEP 02598, Sao Paulo — SP,
com nome, enderego ¢ ano de curso do
concorrente, além do nome e endereco da
escola. As inscrigdes vao até o proximo
dia 12 de dezembro e a divulgacao dos
trabalhos vencedores — selecionados
pelo corpo de editores do jornal — deverd
acontecer em janeiro do préximo ano.
Maiores informagoes nas secretarias dos
cursos de Jornalismo do estado de Séao
Paulo ou no Jornal da Tarde, pelo telefo-

Um p:émio para
IMPRENSA

ne: (011) 856-2122, no departamento de
mnrkctmg

Propaganda — No dia 4 de dezembro
serao conhecidos os vencedores do Pré-
mio Caboré 90, oferecido aos profissio-
nais que mais se destacaram na pro-
paganda brasileira. O jornal Meio& Men-
sagem, que Organiza a premiagéo, ja indi-
cou 36 nomes. Agora cada trés deles
estao concorrendo a uma das 12 catego-
rias do prémio: anunciante; servicos es-
pecializados; profissional de criagao;
profissional de marketing; profissional
de producao; profissional de veiculo; em-
presdrio ou dirigente da indistria de pro-
paganda; veiculo; agéncia de pro-
paganda; profissional de midia; profis-
sional de atendimento/planejamento. Os
vencedores serao escolhidos pela vota-
¢do dos assinantes do Meio& Mensagem.

{

Dezoito receberio,nodia  contempladas. O jiri do Marketing Meio ambiente — Uma linha interna-
4 de dezembro, o prémio Marketing  Best foi composto por Francisco Al- |  cional para o meio ambiente. E o que
Best 90, iniciativa da revista Marke-  berto Madia de Souza, diretor-presi- oferece o Scientists Institute for Public
ting e da Madia-Associados, com 0  dente da Madia-Associados; Zilla Information — SIPI, através da Interna-
apoio da Fundagdo Getilio V O  Patricia Bendit, professora titular de cional Hot Line, um servigo que coloca
Marketing Best destaca os melhores  administragio e marketing da FGV; gratuitamente a disposigéo de jornalistas
| cases de marketing do ano e IM-  Jomar Pereira da Silva, do mundo todo um banco de dados com
PRENSA foi uma das vencedoras de  te da Expresséio Brasileira de Propa- l centenas de fontes internacionais espe-
1990, pela instituicdo do Prémio Libe-  ganda; Thomaz Assumpgio, supe- cializadas em meio ambiente.
ro Badard de Jomnalismo. rintendente de marketing da Método Os jornalistas brasileiros que procu-
O Prémio Libero Badard, organiza-  Engenharia e Construgio; ¢ Waldomi- ram especialistas sobre assuntos da Chi-
do por IMPRENSA, com o apoio do  ro Carvas, diretor de marketing do | na, India, Estados Unidos ou Unido
Banespa e da Associagdo Brasileirade ~ Banco Crefisul. Soviética, entre 0s 45 paises participantes
Imprensa (ABI), existe ha dois anos. E Além de IMPRENSA, foram pre- da Internacional Hot Line, jé podem ligar
0 prémio com maior dotagdo na drea  miados com o Marketing Best 90 Ba- a cobrar para 0 mimero 001-800-223-
do jornalismo. Esse ano, o vencedor  merindus, Bradesco, Chase Manhat- 1730 — Nova York.
hmmmmm tan, Credicard, Credicard Copa 90, O SIPI ¢ uma entidade nio-governa-
Jomalismo foi Teodomiro Don Carlini Ristorante, Edel, Garave- mental sem fins lucrativos, cujo objeti-
porter especial do Jornal do Bmsﬂ, lo, Ttai, Localiza/National, Maxion, vo é servir como ponto entre a
com a reportagem O procurado cam-  Norton Publicidade, Nossa Caixa, O comunidade cientifica mundial e os 6r-
pedo das drogas. Estado de S. Paulo, Paes Mendonga, gaos de Imprensa.
Para o Prémio Marketing Best 90,  Publiciti&Esquire ¢ Mills&Nie- Com a Internacional Hot Line, o jor-
500 profissionais de marketing apon-  meyer, Loteria Instantinea, TV Man- nalista pode obter as informagdes deseja-
l taram 921 empresas. Dessas, 20 foram  chete e Yashica. das rapidamente e sem despesas. Basta
— 1 umsimples telefonema. X
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EASSIM
UEUMBANCO
RESPEITA
O CIDADAO.

No Bemge todo Cidadao tem direito a produtos e
servicos de qualidade.

No Bemge todo Cidadao tem o direito de ser bem
atendido.

No Bemge todo Cidadao tem direito a informacoes.

No Bemge todo Cidadao tem direito a liberdade de
escolha.

No Bemge todo Cidadao tem direito a ter pressa.

No Bemge todo Cidadao tem o direito de fazer valer
0S seus direitos.



mabidos om Agtocos &

CIDADAO COM IDENTIDADE.
Todo Cliente do Bemge tem direito a uma identidade do Banco, que
pode ser o Cartao Cidadao ou o Cartao Supercheque.

ATENDIMENTO SEM HORA E SEM FRONTEIRAS.

Os Clientes do Bemge tém sempre um Banco a disposi¢ao.

Cliente com o Cartdo Cidadao usa toda a rede do Bemge como se estivesse na sua Agéncia.

B Faz depdsitos e saques sem emissao de cheques. B Tem saldo e extrato na hora. O extrato pode ser refe-
rente a0 periodo que desejar, dentro do més em curso. Cliente com o Cartao Supercheque, além de todas as
vantagens do Cartao Cidadao, tem ainda as seguintes facilidades:

B Faz saques e depdsitos a qualquer hora do dia ou da noite no Banco 24 Horas. B Tem as
garantias de um Cheque Especial. B Desconta cheques nas Agéncias de qualquer
Banco Estadual. E para viagens, aluguéis de carro, hotéis, -
compras e gastos imprevistos, o Cliente do - M-
Bemge também dispoe dos Cartdes Cre- S
dicard e Diners, aceitos em todo o Brasil.

LIBERDADE DE ESCOLHA.
Agora 0 Cliente do Bemge tem liberdade de escolha na hora de consultar o seu
saldo, fazer saques, depasitos ou pagamentos de contas. Basta ter o Cartao Ci-
dadao ou o Cartao Supercheque para poder escolher entre usar 0 Caixa ou um
equipamento especial que esta sendo instalado nas Agéncias € que resolve
todas essas operagoes, sem que ele precise de ninguém.

DIREITO DE INFORMACAO.

Todo Cidadao deve ter o direito de saber como € 2 empresa que administra 0
seu dinheiro. Para isso 0 Bemge esta lancando o
Jornal do Cliente, um informativo mensal com
noticias atualizadas sobre a situacao econOmica,
administrativa e financeira do Banco e ainda
sobre 0s servigos, inovagoes

e beneficios que ele oferece
Também em respeito ao direito a
informacao, 0 Bemge organizou
uma série de folhetos que explicam,
numa linguagem clara e objetiva, como
funcionam os seus servigos e as principais
praticas bancarias. Estes folhetos informativos e de utilidade publica foram orga-

nizados para ajudar o Cliente a tomar decisoes, programar seus compromissos e tirar melhor proveito do que
0 Banco oferece.

Informar s de utibdade
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UM BANCO NA CASA OU NO ESCRITORIO DO CLIENTE.

O Bemge se antecipa 2 maioria dos Bancos brasileiros, oferecendo um servigo que so existe em paises de tec-
nologia mais avangada: o atendimento ao Cliente, por telex ou computador, em sua ¢asa ou no seu escritorio.
Utilizando uma senha, o Cliente tem acesso a0 Sistema de Consulta as Bases de Dados do Bemge para se co-
municar com 0 Banco, emitindo ordens e orientagoes, fazendo sugestoes ou reclamacoes ou solicitando in-
formagoes sobre indicadores econdmicos, taxas e indices, movimentagao da conta corrente, extratos, Open,




SPEITA OS SEUS CLIENTES.

Fundo de Renda Fixa, CDB/RDB, Fundo Nominativo de Curto Prazo, Fundo de A¢oes, Ouro e Cobranca.
No caso de Cobranga, quem tem telex ou microcomputador acompanha a posi¢ao diaria da carteira de co-
branga, tem controle e pode dar ordens de alteragOes, suspensoes de pagamento, transferéncia de valores e
encaminhamento para protestos e susta¢oes. Quem nao tem telex ou microcomputador ou nao quer utilizar
estes sistemas, acompanha e controla a movimentagao por extratos fornecidos pelo Bemge a cada alteracao
na carteira. Tudo sem precisar sair do escritOrio. Para empresas que queiram racionalizar fluxo de papéis em
seus sistemas de teleprocessamento, 0 Bemge compatibiliza arquivos e sistemas para a troca de fitas.

Além de colocar os extratos disponiveis no Sistema de Consulta as Bases de Dados € nos equipamentos de
suas Ageéncias, 0 Bemge tornou mais claro e objetivo o extrato mensal e passou a remeté-lo para o endereco
do Cliente. Outro servigo aperfeicoado foi o DisqueBemge, que permite a consulta de saldos pelo telefone
(031) 220-1000.

SENSIBILIDADE E Sﬂl.l.lﬂo.
Um Banco precisa ter sensibilidade para perceber diferencas e ter competéncia para encontrar solugoes
adequadas as caracteristicas especificas de cada setor. Para os produtores de leite, 0 Bemge criou 0 Produ-
leite, um financiamento em que o valor das prestagoes € definido em numero de litros de leite. Para
atender a0s aposentados, funciondrios publicos e trabalhadores de
empresas conveniadas, foi instalada uma Agéncia especializada e vem
sendo implantados postos especiais. Outro exemplo sao as Agéncias ¥
Pioneiras, um compromisso do Bemge com as comunidades que nao
sao atendidas por nenhum outro Banco. Para grandes empresas,
0rgaos do Governo e Prefeituras, 0 Bemge tem superintendéncias es-
pecializadas e servigos diferenciados como uma moderna Mesa de
Negocios, atraves da qual, por telefone, sao feitas operagoes de inves-
timento, crédito e cambio com 0 maximo de rapidez, seguranca e

melhores taxas. Mexa de egecn
modernidade ¢ mehors
= o sendinenio
R, DIREITO DE DEFESA E DIREITO DE OPINIAO.
woneo | | Nesta nova filosofia de trabalho, mais do que antes, 0 Bemge assume 0 compro-
M misso com os direitos dos Clientes de serem ouvidos e de terem 0s seus problemas
T~ solucionados. Para que cada Cliente possa sugerir ou reclamar, 0 Bemge tem agora
' um formulario especial. Os gerentes do Bemge estao preparados para ajudar o
= =" (liente a resolver 0s seus problemas satisfatoriamente na propria Agéncia.

[(yerenee oren C Sende oo

spdacedmigs (Caso nao tenha sido possivel resolver o problema, basta procurar com o gerente o formulario com porte
pago e remeter a sugestao ou reclamacao para o Presidente do Bemge.

COMPROMISSO COM A CIDADANIA.

Para fazer da qualidade de seus produtos e servigos um sinal de respeito a0s direitos do Cidadao, o
Bemge, antes mesmo do novo Codigo do Consumidor entrar em vigor, est lancando o folheto Compro-
misso do Bemge com 0s seus Clientes, onde torna transparente seu posicionamento nas relagoes com
seus Clientes, seus Funcionarios, Governo do Estado e Sistema Financeiro.

Outros servios e produtos do Bemge
nao df:::l no texto acdma:
Seguros, Pagamentos ¢ Recebimento de Taxas, Tributos, Contribuiges e Sa-
larios, Remessa ¢ Ordem de Pagamento, Cofre de Aluguel, Crédito Rural,
Cimbio, Desconto de Duplicatas e Notas Promissrias, Capital de Giro, Hot | /i, MINAS GERAIS

GOVERNO DO isrmu = }

Money, Fian¢a, Finame, Fundo de Renda Fixa Empresarial. SEVOCE ESTACOM O BEMGE, 5O SIAL

% BEMGE
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Propaganda

Ordem no galinheiro

Jornalistas e publicitdrios nunca se deram muito bem
nos veiculos de Imprensa. Mas uma nova
mentalidade estd trocando os conflitos pela cooperagao

por Gerson Sintoni

jornalista Moacir Japiassu nao se
esquece de uma cena que presen-
ciou no inicio dos anos 60. Ele
trabalhava, na época, para a Bloch Edito-
res, no Rio de Janeiro. Um dia, quando
chegava na editora — um imenso galpao
na rua Frei Caneca, ao lado da peniten-
ciaria — foi surpreendido por uma acin-
tosa faixa estendida na entrada do prédio.
Dizia a faixa: “A ética ¢ o faturamento”.
O recado, nada sutil, era do departamento
comercial da Bloch. “Certamente eles ja
estavam de saco cheio da gente, os jor-
nalistas, e resolveram nos provocar”, re-
corda Japiassu. “Eu achei graga na-
quela atitude dos rapazes do comercial,
mais muitos colegas se sentiram cons-
trangidos.”

O episddio € emblemadtico de uma an-
tiga disputa que acontece no interior dos
veiculos e que poe em confronto jornalis-
tas e publicitarios. De um lado, as reda-
¢oes, normalmente arredias a pedidos e
sugestoes do departamento comercial, te-
merosas de que tal expediente ponha em
risco a credibilidade da publicagao. De
outro, os publicitirios, que taxam essa
preocupacao dos jornalistas de “visio ro-
mantica” e reclamam que eles nio sio
sensivels a projetos editoriais que contri-
buiriam, e muito, com o faturamento da
empresa onde ambos trabalham.

Nao € dificil ouvir ainda hoje, por
exemplo, um diretor de redagio dizendo
que uma edigdo tem tantas paginas “lim-
pas”, ou seja, com matérias editoriais e
tantas paginas “sujas”, referindo-se aque-
las ocupadas por publicidade. E os publi-
citarios contra-atacam, classificando o
jornalista como “aquele que escreve nas
costas de um anuncio”. A origem dessa

0
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Celso Japiu: a morte do Papa derrubou um antincio

rixa tem a ver com um tempo nao tao dis-
tante assim, quando os veiculos de comu-
nicacao ainda trabalhavam de forma
amadoristica e se utilizavam de expe-
dientes pouco €ticos para conseguir
anunciantes.

Disputa voraz — Pelo lado da reda-
¢ao, praticas de corrup¢ao contaminavam
relagoes sadias entre o departamento co-
mercial e os seus clientes. Alguns jorna-
listas do extinto Didrio da Noite, jornal
da cadeia Didrios Associados, por exem-
plo, costumavam engordar seus saldrios
na base do achaque. “Quando surgia a
informagao de uma morte em conse-
quéncia de efeitos colaterais de remédios
ou de intoxicagao por alimentos estraga-
dos, os reportercs saiam no lapa para
decidir quem fara a maténa”, lembra um
jomalista e publicitario que ali trabalhou
na década de 60 ¢ que prefere nao se

—
-

el

identificar. A disputa voraz tinha uma
explicagao. “Primeiro, eles faziam a ma-
téria caindo de pau na empresa responsa-
vel pelo produto. Depois, passavam na
empresa e extorquiam dinheiro, com a
promessa de manetrar 0 noticiario nos
dias seguintes.”

Tais atitudes, que obviamente nao se
restringiam apenas ao Didrio da Noite, so
contribuiram para aumentar a animosida-
de entre jornalistas e publicitarios. Mas
essa Nao ¢ mais a regra vigente nas gran-
des empresas de comunicagao. Elas se
modernizaram e, principalmente, profis-
sionalizaram as suas relagoes com o mer-
cado. Em todo caso, a dispula prossegue
— se bem que de maneira bastante ate-
nuada. E o que pensa Celso Japiassu, 51
anos, mais de 20 de propaganda, presi-
dente da agéncia carioca Denison. “Hoje
eu sinto que ha um pouco mais de respei-
to entre jornalistas e publicitarios”, diz
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Carta, de Vogue: casamento total com a publicidade
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Thomaz: publisher pioneiro.
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cle. “Mas o conflito vai continuar existin-
do e ¢é natural. Afinal, os amincios com-
petem pelo espago com as malérias. Essa
¢ a origem de grande parte dos descnten-
dimentos.™

Anles de se tornar publicitario, Celso
trabalhou seis anos como jornalista e
sempre [icava irritado quando colocavam
anuncios no lugar das matérias. No posto
de redator-chefe de O Correio de Minas,
Celso armou um inesquecivel qliiproquo
com o departamento comercial do jornal,
por ocasiao da morte do Papa Joao X XIII.
Ele havia organizado uma ampla cober-
tura do episodio e, na hora de baixar a
maléria, recebeu a informagao de que
metade da pagina trés — justamente o
espago destinado ao falecimento do
Sumo Pontifice — estava reservada para
a publicidade. Entre cortar a matéria e
ignorar a ordem do comercial, Celso op-
lou pela segunda alternativa e jogou o

antncio para uma parte qualquer do jor-
nal.

“Deu a maior confusdo”, recorda. “O
anunciante nao quera pagar a fatura, pe-
diu compensagao e eu briguei com um
dileto amigo meu, o diretor comercial do
Correio de Minas™, lamenta Celso. Hoje,
se voltasse a uma redagao, ele diz que
jamais repetiria tal gesto, por uma razio
muito simples: sao 0s anuncios que sus-
tentam em boa parte o faturamento dos
veiculos.

Questao de sobrevivéncia — Jomais
e revistas mantém absoluto sigilo sobre
seus numeros, mas nao € preciso fazer
muitas contas para perceber que, na com-
posigao do faturamento das publicagoes,
a venda de espago é fundamental. Nenhu-
ma publicagao conseguiria se manter em
pé hoje apenas com a receita da venda em
banca e do dinheiro dos seus anunciantes.
“A Imprensa esta cheia de histonas de
otimas publicagoes que ficaram pelo ca-
minho por falta de anunciantes”, confir-
ma Moacir Japiassu.

Como exemplo, ele cita a experiéncia
do Jornal da Republica, que circulou en-
tre 1979 e 1980. A equipe do jornal era
formada pelo primeirissimo time da Im-
prensa brasileira e, aparentemente, tinha
tudo para emplacar, nao fosse a cronica
aus¢ncia de anunciantes. “Nao tinhamos
trés paginas vendidas por edigao”, la-
menta Japiassu, hoje redator-chefe da re-
vista Elle. “Por isso, costumo dizer que o
unico mal que a propaganda pode fazer
ao jornalismo € nao anunciar.”

Para Andréa Carta, 31 anos e 15 de
profissao, diretor da revista Vogue, esse
problema nao ¢ apenas uma questao de
sobrevivéncia. “A publicagao se torna
importante ¢ ganha prestigio a medida
que seus dois lados — comercial e edito-
rial — sdo bem sucedidos”, argumenta.
Em [un¢ao disso, na Vogue o casamento
entre as duas areas ¢ completo. A edigao
n® 179 da revista, por exemplo, trazia um
suplemento de 80 paginas com as cole-
¢oes de verao de confecgoes do eixo Rio-
Sao Paulo-Belo Horizonte. A Vogue
ficou responsavel pela produgao das fo-
los e as confecgOes compraram espago

editorial no suplemento, como se com-
—.
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prassem um anuncio.

“Mais do que o retorno comercial, com
essa idéia abrimos caminhos para outros
suplementos do género e prestamos um
servigo ao leitor™, avalia Carta. Ele con-
sidera a parceria redagdo-comercial uma
tendéncia que se verifica nas publicagoes
do mundo todo. E a pessoa-chave nessa
operagao € aquela que esta ligada no mo-
vimento do mercado — fungdo que ele
exerce com desenvoltura na Vogue. “Eu
nao saio para vender aniincios, mas estou
pensando em formulas editoriais e co-
merciais que nos tragam retorno.”

“Homem de negocios” — Carta ocu-
pa na Vogue o papel de um profissional
introduzido recentemente na Imprensa
brasileira, o publisher. Trata-se de um
executivo que tem o dominio de todo o
processo da operagao editorial, encara o
jomalismo pelo prisma de negdcio e, em
muitos casos, serve como arbitro na dis-
puta entre as varias areas que compoem
a empresa jornalistica. Nessa posi¢do, o
publisher tem a possibilidade de promo-
ver a sinergia entre a redagdo, o comer-
cial e a circulacdo. “Ele € o nosso melhor
alavancador de oportunidades™, assegura
Thomaz Souto Corréa, 52 anos e 33 de
profissdo, vice-presidente e diretor da di-
visao revistas da Editora Abril.

Foi Corréa quem introduziu o publi-
sher na empresa. E para formar esse “ho-
mem de negocios™, a Abril nio mede
esforgos. Costuma mandar os seus dire-
tores que atingiram o status de publishers
para um curso de administra¢ao em Lau-
sanne, na Sui¢a. L4 eles passam trés me-
ses estudando cases de administragao dos
mais variados tipos de empresas, com os
melhores especialistas em cada drea.
Corréa ressalta que, acima de tudo, “o
interesse do leitor™ € o principio bdsico
que rege todas as atividades do publisher.
“Por 1ss0 a sua atuagao nao fere os prin-
cipios nem do comercial, nem da reda-
¢ao”, diz ele.

“A minha missao € zelar para que a
busca de resultados nao passe por cima
da credibilidade das publicagoes, que é o
Nosso maior patrimonio”, afirma Mario
Escobar de Andrade, 46 anos e 22 de
profissao, diretor-gerente do grupo de re-

REGINALDO FURUNAGA

Vergeiro: “Parceria grande”

vistas masculinas da Abril, que tem sob
seu comando Playboy, 4 Rodas, Agao e
Superinteressante. Como prova de sua
fidelidade ao credo da empresa, Andrade
apresenta duas situagoes-limite.

Gancho de vendas — A primeira foi
motivada pelos testes de bebida que a
revista Playboy realiza periodicamente.
O primeiro teste com vinhos nacionais
provocou uma reagao em bloco da indus-
tria vinicola, que ficou descontente com
o resultado da avaliagcao da revista. Al-
guns empresarios resolveram, entao,
marcar um almogo no restaurante Roof,
em Sao Paulo, com Andrade, o jomnalista
Celso Nucci, que havia supervisionado
os testes, e Roberto Civita, o dono da
Abril. “Num determinado momento”,

conta Andrade, “cles pediram que sus-

pendéssemos os testes, Nao disseram ex-
plicitamente, mas deixaram no ar que a
industria movimentava milhoes de dola-
res ¢ eram grandes anunciantes. Ai o Ro-
berto disse que os testes iriam continuar,
porque o leitor gostava deles.”

Problema semelhante foi motivado
também por um teste de bebidas — dessa
vez, o de cervejas em lata. O departamen-
to comercial da revista resolveu usar o
teste como gancho de vendas e conseguiu
da Skol um amincio feito especialmente
para aquela edigao. “A tnica loira da
Playboy que vocé pode levar pra casa”™,
era a mensagem do anincio com a foto
de uma latinha de cerveja estupidamente
gelada. Algumas paginas depois estava o
teste das cervejas, que conferia o dltimo
lugar a Skol — uma auténtica gelada para
o anunciante. Para Andrade, no entanto,
esta fol mais uma prova de independéncia
editorial, mesmo numa jogada casada en-
tre o editorial e o comercial.

Na condigao de ex-jomalista que hoje
pilota a verba de propaganda de um gran-
de anunciante, Giusepe Lo Russo, 31
anos, superintendente de comunicacao e
marketing da Credicard S.A., assegura
que dificilmente uma grande empresa vai
acenar com vantagens economicas para
assegurar seu espaco na midia. “Tanto o
anunciante quanto o veiculo devem se
pautar pela ética™, diz ele. “E o mercado
acaba balizando essa relagdo.”

Mesmo assim, a Credicard segue uma
curiosa norma para evitar que os leitores
somem um mais um e desconfiem de

maracutaias na calada da noite. Toda vez
—b
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UM PROGRAMA SAUDAVEL
PARA QUEM ACHA
QUE DOMINGO NAOE SO DIA
DE FUTEBOL.

Sério e inteligente,
Imprensa na TV & o programa
de domingo fantdstico que ndo tem
nem gugu nem dadé.
Imprensa na TV. Todo domingo,
a partir das 23:00h, na
TV Record (SP), TV Capital (DF) e
TV Pernambuco (PE).
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que a empresa ou seus diretores sao noti-
cia, Lo Russo toma o cuidado de verificar
se algum amincio da empresa estd progra-
mado para aquela edigao do veiculo. Em
caso afirmativo, a empresa se encarrega
de transferi-lo para uma outra edigao.

Esse mesmo cuidado tem o departa-
mento comercial da revista Exame. E nao
¢ para menos. As fontes da revista, que
trata de economia e negdcios, sao tam-
bém grandes anunciantes. E mesmo um
expediente comum de algumas publica-
¢oes — o de circular a pauta dentro do
departamento comercial — na Exame é
terminantemente proibido. “Pessoal-
mente, acho errado
ir atras de anun-
ciantes porque
numa determinada
edicao estda sendo
feita uma matéria
que tem relagao
com eles”, diz An-
gelo de Sa Jr., 29
anos ¢ 10 de pro-
fissdo, gerente de
publicidade do
grupo Exame. “A
revista deve ven-
der um piblico
qualificado e nao a
sua pauta.”

Essa é também a
opinido de Enio
Vergeiro, 31 anos,
diretor de publicidade do grupo Veja.
Isso, no entanto, nao quer dizer que a
troca de idéias entre comercial e redagao
nao aconteca. “Hoje ha uma parcena
muito grande”, revela. “Os jornalistas
querem mais informagoes sobre os leito-
res do produto que fazem, as capas mais
bem-sucedidas e isso abre novos cami-
nhos, como os suplementos regionais de
Veja™, exemplifica.

—
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Troca de figurinhas — Orlando Mar-
ques, 41 anos, diretor comercial dos jor-
nais O Estado de S. Paulo e Jornal da
Tarde, costuma dizer que € do tempo em
que os jornalistas se orgulhavam de nem
sequer falar com as pessoas do comercial.
“Lembro-me de um jornalista que foi co-
nhecer o New York Times e voltou dizen-

- S
Marques: “Picaretas e boémios”

do que o melhor do jomnal era o fato da
redacdo ficar num prédio e o comercial
em outro.” Para ele, esse tipo de precon-
ceito existia por pura falta de preparc de
ambos os lados. “Eram os publicitirios
picaretas de um lado e os jornalistas boe-
mios de outro.”

Hoje Marques acha que a situagdo ¢
bem diferente. Redagio e comercial tro-
cam figurinhas sem que haja qualquer
tipo de resisténcia de ambos os lados. “De
volta de uma viagem, meu gerente de
publicidade trouxe diversas sugestoes
para a redagao”, diz ele. “Uma delas aca-
bou rendendo capa do caderno de Econo-
mia_do Estaddo.
Uma matéria sobre
0 Magazine Lui-
za, uma vasla
rede de lojas do in-
terior paulista. E o
Magazine Luiza
nao €, tradicional-
mente, um anun-
ciante de jornal.”

Quem jd militou
nas duas dreas sabe
da importancia da
redagdo e comer-
cial caminharem
juntos. E o caso de
Milton Coelho da
Graga, 59 anos e
33 de profissao, di-
’ retor de redagio do
jomal Ultima Hora. Ele comegou sua
carreira como reporter na editora Abril e
acabou se transformando em diretor co-
mercial da empresa no Rio de Janeiro.
Desempenhou a mesmo funcao na Rio
Grdfica, hoje Editora Globo, e depois na
revista Istoé, no periodo em que ela este-
ve sob controle da Gazeta Mercantil.

“Foi uma experiéncia interessante”,
avalia Graga, “porque a gente tem a opor-
tunidade de ter uma visao global do ne-
gocio e entender a necessidade de cada
area.” O fato de ser oriundo da redagao,
em sua opiniao, contribuiu ainda mais.
“Como jornalista, a gente acaba funcio-
nando muito como juiz dos conflitos, ten-
do sempre em vista que quanto mais forte
comercialmente, maior a independéncia
do veiculo.” X

IMPRENSA - NOVEMBRO 1990



L] iIi‘l ll‘ii L % I‘i‘i ¥ '

este Verao,

com seu cliente

| » %]
lovmooss™ ||

/ |OUTDOORS |

I o PRI -

| 0UTDOORS |

|
1
=

e e

p—— B

Ir e 1
| 12 dor

|OUTDOORS

[ i
|30 07|
(ourooots” |

Este mapa vai levar

vocé a uma viagem de

verao por toda a costa brasileira.
i Em pontos estratégicos,

jﬂﬂig@ﬁ;ﬂ pré-estabelecidos, sua mensagem

s estara recepcionando o seu
_, — publico alvo.
| 40 07| 5 %1
louTooos Nossos outdoors estao proximos a

=" aeroportos, rodovias, entradas e
saidas de cidades, em 400 pontos de
grande impacto. Quem os vé € um

publico de reconhecido poder aquisitivo.

Faca sua reserva e boas vendas.

oo™ | Plano Verao 91
= =:'r3ﬁ

- AT

| 60 {{?’} (Representagio de Veiculos Publicitaries [tda )
LOUTDOORS e Sornee 884 Td 7RIS S




INFORME ¥ PUBLICITARIO

e

FACA COMO ATV GLOBO.
ANUNCIE EM REVISTAS.

A TV GLOBO publicou um anuncio
na revista IMPRENSA com o titulo
“"Sabe quem leva seu produto mais
perto do consumidor AB?..."" La
embaixo assinado: "'Ta na cara
Rede Globo, a maior vilrine do pais”™
O anuncio mostrava uma tabela de
cobertura dos 10 principais
mercados brasileiros, comparando
domicilios AB que possuem TV com
leitores AB desses mesmos
mercados, das revistas VEJA
CLAUDIA e PLAYBOY. que nao
foram tratadas pelos seus nomes,
mas pelas 'alcunhas de "A
principal revista semanal de
informacao’’, ""A principal revista
feminina’’ e "'A principal revista
masculina . Um anuncio bem feito e
bem montado, em pagina dupla, com
um volume de informacao que so
poderia mesmo ter sido veiculado em
uma revista

O texto do anuncio ressaltava

A leitura destes numeros e
simples. Em algumas pracgas a
televisao esta presente em 100%
dos lares AB. No maximo 28 desses
lares sao atingidos por uma edicao
do principal jornal de cada capital
Apenas 16 sao atingidos por uma
edicdo da principal revista semanal
de informacao, 5 da principal revista
feminina e 4 da principal masculina
Vocé pode compor um bom plano de
midia usando os melhores jornais e
revistas. Mas, se voceé precisa de
uma cobertura eficiente para atingir
toda classe AB, voce deve
complementar a baixa penetracao
destes veiculos da midia impressa
com a alta cobertura e forca de
comunicacao da televisao. Com a
Globo voceé passa muito mais
emocao. Atrai a atencao e sempre
consegue o impacto desejado. Voce
expoe seu produto na melhor vitrine
do pais

Veicule na Globo. Deixe seu produto
cara a cara com o consumidor’’.

Nao e bem assim. Para quem estiver
realmente interessado em deixar seu
produto cara a cara com o
consumidor, e fundamental ressaltar
0 seguinte:

1?) Consumidor e aquele que
consome, nao quem apenas olha a
vitrine.

2°) E no minimo uma injustica
comparar domicilios AB que
possuem TV com % de leitores AB
por praca, de trés titulos de revistas:
PRIMEIRO, porque existir TV no
domicilio nao significa ela estar
ligada. SEGUNDO, porque se, por
ventura, todas as TVs desses
domicilios AB estiverem ligadas por

pessoas AB. elas poderao escolher
entre / canais diferentes, algumas
TVs por assinaturas, canais por
UHF, os canais do exterior captados
por antena parabolica, video-
cassete, video-games e
computadores, 1sto por enquanto
TERCEIRO, porgque ha informacées
disponiveis no mercado - 0s bons
midias sabem disso - sobre habilos
de consumo dos meios de
comunicacao. onde se verifica alias.
que gquanto mais quahficado o
consumidor.menor e o0 habito de
assistir TV e maior o de ler revistas
3°?) Infelizmente, o mercado
consumidor brasileiro nao e tao
grande quanto a coberturada TV
Adoraria que fosse e torgo para que
seja num futuro proximo, mas nao e
hoje hao. Sequndo dados de BRASIL
EM EXAME. os brasileiros
consumiram No ano passado. apenas
731.000 automoveis zero km
420.000 freezers

150.000 fornos de microondas
530.000 maquinas de lavar roupa
270.000 maquinas de lavar louga.

E pouco, sem duvida, mas e
compreensivel para um pais que.
segundo o IBGE, tem apenas
3.600.000 pessoas que ganham mais
de 10 salarios minimos por més! E,
destes, apenas 1.200.000 recebem
20 ou mais salarios minimos/mes!
4°) Como o anuncio da Globo fala
em AB e a maioria dos "‘briefings”
fala em AB, vale lembrar tambem
qQue, por curioso que possa
parecer,0s 9 maiores mercados
brasileiros tém, segundo o criterio
ABA/ABIPEME, cerca de 7.500.000
pessoas AB. Porem, pessoas AB
com renda familiar de 10 ou mais
salarios minimos/mes, Nnos mMesmaos
9 mercados Marplan, sao apenas

4 164.000! Ou seja: sobram mais de
3 milhdes de pessoas so nos 9
mercados Marplan, com renda
familiar menor do que Cr$ 64.215,40!
Sinceramente, sera que alguem
pensa no perfil de alguem AB, com
menos do que Cr$ 64 215,40 777
5°) De qualquer forma, segundo 0
Marplan, Revistas cobrem 90% da
populacao classe A e 76% da
populacao classe B, e 0 seu anuncio
nao passa correndo por eles em
meio ao vozerio do intervalo ou ao
vazio da sala...

Tambem quanto ao poder aquisitivo,
Revistas cobrem 72% da populacao
com renda familiar de 10 ou mais
salarios minimos/meés e 88% da
populagao com renda famihiar de 40
ou mais salarios minimos/mes!

6°) Quanto a tal ''baixa cobertura

dos veiculos impressos aque a
Globo se refere, existe uma
enormidade de dados do Marplan
comprovando a penetragao de
Revistas, como por exemplo

- Revistas sao lidas por 82% de
todas as pessoas que invesiem em
agoes

- Revistas sao lidas por 87% de
todas as pessoas que viajaram ao
exterior de aviao nos ultimos 3 anos
- Revistas sao lidas por 81% de
lodas as pessoas que possuem casa
de campo ou sitio e 78%, casa ou
apt® na praia.

- Revistas sao lidas por 84% de
todas as pessoas que possuem 3
automoveis no lar.

- Revistas sao lidas por 810% de
todas as pessoas que tém
empregadas no lar.

So para citar alguns. E claro que a
TV fala com todas elas, fala com as
outras e fala com as empregadas
lambem.

TV tala com uma infinidade de
pessoas que apenas passam pelas
vitrines...

72) Portanto, "‘cobertura eficiente’ e
a de Revistas que falam com a
classe AB que consome e onde 0 seu
anuncio nao dura apenas 30
segundos.

8?) Anuncios em Revistas nao
procuram falar com todo mundo, so
com quem pode comprar o produto
anunciado. Em Revistas ninguém
tem de pagar por toda uma
audiéncia, quando so parte dela
pode pagar

92) Um anuncio em Revista nunca
sal do ar. Raramente um consumidor
|lé uma revista de uma so vez. Em
geral, ele leva cérca de duas horas
com sua revista, interrompendo e
retomando a leitura em varias
ocasioes - 05 bons midias sabem que
ha estudos sobre isto tambeém
Assim, dentro de uma revista um
anuncio tem oportunidade de ser
exposto mais de uma vez.

Em Revistas, e o leitor quem
determina o horario nobre e sempre
sera horario nobre para o seu
anuncio tambem.

Por iss0, se sua intencao € a de falar
com quem interessa, pelo menor
custo, faca como a Globo, anuncie
numa boa revista

S.P.31/10/90

P N .
( i&f‘-{.fﬁi.;-j'ﬁﬂf‘- Pegel
A kd
Eduardo Granja Russo
Gerente de

Desenvolvimento de Mercado
Editora Abril
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Cadernos setorizados abrem novo espago de midia

por Antonio Carlos Santomauro

exemplo de outras midias, os jor-
nais estdo partindo para a regiona-
lizagdo editorial e comercial , bus-
cando aumentar sua circulagao em localida-
des especificas ¢ principalmente atrair
anunciantes menores, sem grandes verbas.
Depois do éxito no Rio de Janeiro ¢ no Rio
Grande do Sul, a segmentacio chega agora
a Séo Paulo, em mais um lance da acirra-
dissima disputa de marketing entre O Esta-
do ¢ a Folha de S. Paulo.

O Estadao saiu na frente ¢ no final de
outubro langou seus “zonais”™ Jardins, para
os bairros de mesmo nome em Sao Paulo,
¢ SP Grande Bandeirante, para Campinas
¢ outros 88 municipios da regido. Ambos
saem semanalmente, encartados no jornal,
o Jardins s sextas ¢ o SP Grande Bandei-
rante is quintas. Segundo Sérgio Moretti,
40 anos, diretor de marketing, “a empresa
provavelmente lancard mais um zonal até o
final do ano e vdrios em 91". Em duas
semanas, “a circulacdo do jornal nos Jar-
dins aumentou em 12%, ¢ na regiao de
Campinas em 8%. Nesse perfodo, o Jardins

faturou o dobro do previsto”, diz Orlando
hhtqnm,itlmduﬂmmml

Noticidrio local — Se o Estaddo saiu
primeiro, a Folha de S. Paulo apresentou
um projeto mais amplo. Desde a pemiltima
semana de novembro, o jornal traz encarta-
do um caderno especifico para a regido de
Campinas. A partir daf, nas quatro semanas
seguintes saem, respectivamente, os cader-
nos do ABCD, Ribeirio Preto, Séo José do
Rio Preto e Vale do Parafba, sempre em
edigdes didrias, 365 dias por ano. A expec-
tativa € de que a tiragem da Folha aumente
30% em trés meses nessas cincoregioes. De
acordo com Carlos Eduardo Lins da Silva,
38 anos, diretor de planejamento da Empre-
sa Folha da Manha, no proximo ano a Folha
devera completar a regionalizac¢ao no esta-
do de Sio Paulo e depois disso partira para
:mmdcmdﬂnmunﬂgmcapmm
do pais. “A regionalizacao ¢ uma opgao
para a qual o ]a-nalmm impresso deve
voltar-se cada vez mais. Assim, ele pode
cobrir melhor o noticiario local, algo que a
TV, por sua propria estrutura, nio pode
fazer™, diz ele.

O jomal Zero Hora, de Porto Alegre,

langou seu primeiro caderno regional, para
a zona Norte da cidade, ha pouco mais de
um ano. Em agosto ultimo, surgiu o ZH
Leste/Oeste, para bairros dessas regioes
pmwl:gmmEﬂjmml;xmm
para novembro, o ZH na Praia, com circu-
lagio em toda a orla maritima do Rio Gran-
de do Sul. Os dois primeiros cademnos sao
semanais ¢ o 1ltimo deve sair duas vezes
por semana. “Antes do ZH Zona Norte,
circuldvamos com 11 mil exemplares nessa
regiao. Hoje, esse mimero ja passou de 30
mil”, diz Marcelo Sirotsky, 30 anos, geren-
te de marketing. “Temos um plano de re-
gionalizacdo, para ser implantado em um
ou dois anos, que abrange todo o estado,
podendo surgir até mesmo cadernos dia-
rios™, ele acrescenta.

Boas-vindas — Mas a experiéncia mais
antiga e desenvolvida de regionalizagao ¢ a
do jornal O Globo do Rio, que desde 82 ja
langou 12 cadernos regionais, o tltimo de-
les hd dois meses, para a Baixada Flumi-
nense. Sempre em tabloides semanais, os
“jornais de bairro” — denominagéo do jor-
nal para seus cadernos regionais — ja so-
mam uma circulagdo total de 220 mil
exemplares e representam, segundo Mario
Bockmann, 53 anos, diretor comercial, 8%
de seu faturamento. “Os jomais de bairro
trabalham exclusivamente com anuncian-
tes locais. Com eles, temos cadastrados
nove mil novos anunciantes”, afirma.

José Francisco Perez, 32 anos, gerente de
midia da agéncia Logus, de Campinas, dd
boas vindas ds novas opgoes de midia que
chegam a sua cidade. Para cle, estes cader-
Nos Nao concorrerao com os jornais locais,
pois estes, para veiculagao exclusiva na ci-
dade, tém custos mais compensadores “¢ 0s
cadernos regionais ainda trazem muito a
cara da capital”. Perez acha mais interes-
sante a proposta do Estaddo, pois, sendo
semanal, ele ndo corre na mesma faixa dos
didrios da cidade; ¢ preocupa-se com uma
drea carente na regido: a de informagoes
sobre lazer. J4 para Wagner Yoshihara,
vice-presidente de midia da Almap/BBDO,
“o grande ménto dos cadernos regionais €
trazer para 0 meio 0s anunciantes menores.
Mas mesmo os grandes anunciantes podem,
com eles, realizar trabalhos com publicos
segmentados”. Além disso, “assim como
em outras midias, a segmentagdo do jomnal,
tanto editorial como por regides, ¢ uma
tendéncia que deve se firmar”. X

IMPRENSA - NOVEMBRO 1990



AGORA O LEDA

TAMBEM ESTA

OLHANDO

O QUETODO

MUNDO OLHA:
UTDOOR.

Fique de olho nos relatorios LEDA:
€ que eles também estao trazendo informagoes sobre o outdoor.

Outdoor, sO nao vé quem nao quer.

O,
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€, PRECISO VER ALEM DOS
NUMEROS, O ESTADAO TEM
CREDIBILIDADE, TRADICAO E
TRAZ RESULTADOS %

/-

Wagner Yoshihara
Vice-Prendente de Midia da Alcintara Machado Publicidade

-\ / .\ | agner Yoshihara, Vice-Presidente de Midia da Alcintara Machado
Publicidade, 20 anos de profissio, um dos profissionais mais

técnicos do mercado. Atende contas como: VW, Pepsi, Bradesco, Gillete,
Kibon, Rhodia, etc. Mais um dos profissionais que puderam contar com a
eficdcia do Estaddo para obter resultados. Porque a filosofia de trabalho do
fistaddo, ¢ a mesma de Wagner Yoshihara: estabelecer parcerias de negécios,
rentabilizando ao médximo a verba dos clientes. O Estadio ndo tem s6
niimeros, mas credibilidade para provar isso. Mas a palavra de um especialista
como este € mais do que suficiente.

Absolutamente Eficaz




ACHADDO

A verdadeira
midia da mae
No caso de revista popular

a solugao é recorrer
dquela santa que nos criou

por Ana Maria Fadigas

ois €, sinlo-me um pouco sem res-
paldo para falar de assunto tao sério
como Mae x Midia. Afinal, Freud
ndo deixou nenhum capitulo sobre esse
tema tdo especifico. Mas, como Deus criou
a mae ¢, para gaudio de alguns e desespero
de outros, isso nao tem solu¢ao, mae acabou
sendo mais popular que toda a minha divi-
sao de revistas aqui da Editora Azul.

Relembro algumas frases daqui e dali, no
dia-a-dia da casa ou da empresa, ¢ reuno
argumentos para falar de mae. Além das
famosas Mae ¢ mae, ou “Eu quero minha
mae! ", num dos tiltimos francos bate-papos
com meu filho, depois de um quarto de hora
de argumentos mutuos, calmamente falei a
seguinte pérola: “Meu filho, ndo perca mui-
to seu tempo, afinal € a mae quem sempre
decide™. Pobres filhos! Em outras ocasioes,
ouvi midias de muitas agéncias, em reu-
nioes onde apresentivamos numeros, da-
dos ¢ mil argumentos para ajuda-los a
anunciar em nossas revistas, dizerem:
“Puxa, minha mae adora Contigo, espera
ansiosa que eu leve a ela”.

O conceito — Sem pensar muito, mas
usando a légica, concluo: A verdadeira mi-
dia da Mae é Contigo! Brincadeiras a parte,
gostaria de colocar aqui algumas informa-
¢Ocs sobre 0 “concelto” revistas populares.
Na maioria das vezes sio revistas de grande
circulacdo em bancas. Sdo também veicu-
los de baixa receita de publicidade, mas
revistas muito lidas e conhecidas em todas
as classes sociais. Quase sempre seus leito-
res mais “sofisticados™ nao declaram essa
preferéncia. Essas revistas trazem no seu
editorial forte apelo as emogoes mais pri-
marias, resgatando naquele momento da
leitura o equilibrio necessario atraves de um
processo de identificagaofrepulsa, fazendo
com que sua demanda seja mais emocional
que racional.

“Quase sempre os leitores mais sofisticados
ndao declaram a
preferéncia pelas revistas populares”

Pois €, ¢ ai podemos dizer que, como
produto, a revista popular esta muitissimo
bem. Ai estao os exemplos de Contigo,
Semandrio, Amiga, Horoscopo, Guia As-

tral e Fotonovelas, entre tantas outras, que.

sao produtos eternos e vencedores. Ja como
veiculos, nao vao tao bem, com raras exce-
¢oes. Credito esse cenario ao tabu existente
de que revistas populares sao dirigidas a um
publico de baixa renda, € nao a um determi-
nado perfil de publico, encontrado em todas
as classes sociais. E vencer um tabu € na
maioria das vezes impossivel, pois argu-
mentos racionais nao movem uma pedra
desta montanha.

Verdadeira consumidora — Mas como
ja disse outras vezes, temos pela frente um
cenario mais propicio ¢ em Contigo ja te-
mos um resultado bastante significativo de
receita publicitania. Além de anunciantes
mais “adequados™ ao verdadeiro leitor da
revista, langamos com sucesso 0s regionais
Sao Paulo, Minas Gerais, Rio Grande do
Sul e Norte/Nordeste.

(E, diga-se de passagem, nosso grande
faturamento publicitario do ano foi no Dia
das Maes!)

Voltando aos milhoes de leitores que
compram e consomenm, Com prazer, nossas
publicagoes (so Contigo tem hoje aproxi-
madamente 1.700.000 leitores, sendo 43%
na classe AB) e ao perfil desta mae, demo-
ramos algumas pesquisas para assim sinte-
tizar: Nossa mae € aquela que nao manda:
vai!! Ela: 1) Faz supermercado ela mesma;
2) Decide onde e quando comprar suas
roupas ¢ a dos filhos; 3) Compra a roupa do
marido; 4) Decide, democraticamente (¢
l6gico!) onde passar as fénas, onde morar,
etc...etc... Enfim, ela ¢ uma consumidora
perfeita para pelo menos uma centena de
produtos de alto consumo!

Todos os midias sonham em acerta-la
bem no alvo e, se possivel, no coracao. Sim,
porque mae se emociona quando assiste a
um bom filme, uma novela na TV, I¢ sua
revista preferida, etc... E € nesta situagao de
“abandono™ ao seu “gostar™ que as encon-
tramos quando leitoras das nossas revistas.
Nossos nimeros € pesquisas qualitativas
nos mostram uma verdadeira consumidora,
com poder aquisitivo ¢ de decisio para
muitos anunciantes/produtos. X

Ana Maria Fodigas & diretora de divisdo da Edifora Azul
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| PROGRAMACAO (SAO PAULO)

Total Min.| Asdidncis Custo 30° Custo 1% Custo

Crénero Eamisors Exibicio | Semanal (%) Publico Cré GRP por mil
Noticidrio Gilobo ' P VR 111,000 76000.00 25333.33 684 68
Gilobo 2Y¢F 150 5 187.000 7600000 15200.00 406.42
Mancheic 5 150 .. £.000 10567.00 — 1320.88
Bandaranics *M'F 150 2 72.000 20879 00 |9 SO +91.18
Record 2Sab. 380 L] 119,000 $800.00 | 7600.00 44170
Manchete PSib. 180 3 107.000 21886.00 7295.13 204,54
Catrets s | 1m0 1 20,000 16440.00 16440.00 §22.00

Cultars | 24seb. 120 1 44 000 = = -
Giobo 'fSdb, 150 16 637,000 176100.00 11006.23 276.45
Gazeta 2/6°F s | 2 72.000 21960.00 10980.00 35,00
Cazets 1'Sab. 180 e 16.000 4968000 — 3105.00
VS 2/Sib. %0 s 199,000 490828 .00 98165.90 2466.47
Record /T 300 3 115,000 122000.00 4006667 1060.87
Record 1Y6F 00 * 4 139.000 | 6000000 40000.00 1151 08
Record Domingo 0 1 40 000 16000000 16000000 4000.00
19:00y | 9. 40 Jornal da Record Sabado Record Labado L] ¥ | T9.000 | SN0, N OO0, 00 22512
20:0020: 30 T7 Brasil VS 180 ] 183,000 61153600 122707.20 3352.66
19:10y19:30 i Jornal Local Michis 100 ) %0 000 41244.00 20622.00 11555
19001920 |  Jormal Local ‘Bandeirantes 120 " 4,000 53744.00 2687200 §39.75
1930020 30 l Jornal Banderantes Bandeirantes 360 | s D00 TT143.00 Tr143.00 137755
Globo %0 58 2296000 69090000 11912.07 300,51
Cilobo | BD it} 2375000 T92100.00 13201.67 13152
Manchete 360 4 159.000 231001.00 $7750.25 1452.84

Culiura &0 e 12,000 = — Xn
Manchete 30 2 60 000 154679.00 77339.50 2577.98

Culturs 15 ! 36,000 = = =

| Couns 150 1 28.000 = = -
Bandcirantes 450 1 1 24 000 36184.00 36184.00 1507 67
Giobo 150 gy 211.000 165700.00 33140.00 78531
Manchete IS 2 64,000 I9806.00 19903 00 621.97
™S . 76.000 184061.00 9200050 | 242186
Bandeirantcs 550 2 72.000 4534500 12672.50 629,79

Culurs % i 32,000 - » <
VS = 2 76.000 55337.00 17668.50 728.12
 Bandeiranics . @ f =y 60,000 T8684.00 39342.00 1311.40
Bandeirantes = . 12.000 49780.00 = 414813
Record - . ] 12,000 9120000 - 760000
TVS 250 4 155.000 IZ1376.00 95344 00 2450 49
Gazeta 4%0 .e £.000 6509000 - B136.25
Randeirantes = . 4,000 35858.00 o §964 50
Gazets 7 . 16.000 72450.00 - 4528.13
Manchete 25 3 131,000 41213.00 13737.67 114.60
TVS 7 1 25000 245414 00 245414.00 9816.56
Globo 120 0 1186000 686900.00 2289667 $79.17
Manchete 120 1 52.000 172688.00 172688.00 3320.92
Manchete 60 11 426,000 22870400 0791.27 536,86
VS = 6 251.000 55337.00 9222.53 220.47

Cultura 150 | 24.000 = = =
Bandeiranics - " 16.000 15858.00 - 2241.13
TVS - 3 131.000 35337.00 18443 67 4221.42
Record 60 I 36,000 128832.00 12083229 1578.67
Mancheie 60 1 40,000 17321.00 17321.00 433.03
Gilobo N 346,000 185400.00 2000000 | S50
Bandeirantes %0 1 64,000 TT143.00 38571.50 120836

PRIMEIRISSIMO

95.6%

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

SONTATD

(Representagio de Veiculos Publicitarios Ltda.)

A farca estd no talento

TODOS 0S DIAS

S&o Paulo - Fone 572-757/




PROGRAMAGCAO (RIO DE JANEIRO)|

Totsl Min.| Audiéncia Custo 30° Cousto 1% Cunto
Género Bordrio Programs Emissors Exibigio | Semanal (%) Piblico Crs GRP por mil
SNoticidno M'F 150 3 80,000 35300.00 11766.67 441.25
0 1 21.000 §216.00 §216.00 391.24
. 150 1 23,000 — =1 BA T
2)6'F 150 1 26.000 12928.00 12928.00 497.23
| 2eF 150 1 7.000 26150.00 2615000 | 373571
2YSab. 180 6 150.000 26586.00 4431.00 177.24
Hoje 2sab. | 1% n 514,000 80400.00 363455 | 15642
1\ /Sib. 90 2 40.000 75528.00 36264.00 1813.20
_18:30/1900 | RepénerRioll Rio 2YSib. 180 I 23.000 31000.00 3100000 | 134783
19:50/20-00 Rede Brasil Eduocativa Domingo 10 2 47.000 - - -—
20:00/20:30 TJ Beasil Tvs 2'/Siib. 180 2 35.000 90660.00 45330.00 2590.29
19:10/19:30 Joral Local Manchete 2'/Sdb. 100 3 63.000 3680800 12268.33 584.21
19:00/19:20 Jornal Local Bandeirantes 2YSiéb. 120 I 21.000 40359.00 40159.00 1921.86
19:30/20: 30 Jormal Bandeiranies Bandeiranics 2/Sab. a0 | 16.000 49536.00 49536.00 309600
19:45720:00 RJ TV — 2 Edicio Globo 2/Séb. 90 ™ 1310.000 33§900.00 6051.79 256.70
20-00420: 30 Jornal Nacional Gilobo 2Sib. 180 56 1313.000 428000.00 To42.86 32597
20:30/21:30 Jornal da Manchete — |* Edigio Manchete PEib. | 360 6 141.000 175936.00 29322.67 1247.77
21:30422:15 Rede Brasil Educativa PFF 225 | 23,000 — — —
21:00421:30 Jornal da Manchete — Ed. Domingo Manchete Domingo 30 2 47,000 116135.00 SROGT.50 247096
23:30/01:00 Jornal da Noite - Bandeirantes VICF 0 | 19.000 21760.00 21760.00 1145.26
23:30/00:00 Jornal da Globo Giobeo 2/6°F 150 s 117.000 $6300.00 17260.00 737.61
O0: 20y T! Brasil — 2* Elﬂ;in- TVS I''F — i 33.000 2T198.00 27198.00 B24.18
23:35/00:10 Jornal da Manchete — 2* Edicio Manchete 2/6°F 175 3 66.000 3498300 11661,00 530,05
23:00/23:30 Repdner Rio [11 Rio I[Sab. 180 1 12,000 21690.00 21690.00 1807.50
Debate/ 1600/19:00 |  Sem Censura Educativa 2/6°F 900 2 43.000 = ~ —
S 17:00/18:50 Canal Livre Bandeiranies 6F 550 1 19.000 28160.00 28160.00 1482.11
18:00/18:30 Reporter Sem Medo Rio fSib. 180 1 21,000 16630.00 16650.00 792.86
22:30/23:30 Opmiko Pubhica Educativa Domingo 60 1 23.000 — - =
23:30/00:30 Cam 8 Cans Bandeirantes Domingo | 60 1 31.000 47360.00 47360.00 1527.54
23 30/00: 30 34 Onze e Meia TVS IF 300 i 54,000 5348400 26742.00 000 44
00: Y Istoé Brasil VS 296F X3 1 16.000 13236.00 13256.00 §28.50
00 3y Cnitica ¢ Auio-Critica Handeiranies Domingo —_ alll 2.000 J4EE.00 —_ 1574400
01:00/ Henry Maksoud £ Vocé Bandeimnics | SaF RS 1 16.000 18048.00 18048.00 | 112800
Economia ¢ 22:15/22:30 Reporter Econdmico Educative 2)F 75 I 23.000 - - —
diiosd 23302335 | Mamenio Bcontmico Mancheiz eF 2 : 52000 3172000 79%00 | aTs
00: 20/00: 35 T) Internacional VS 2'F 75 I 33,000 36264.00 36264.00 1098.91
Jomalismay 1300/18:00 |  Rio Urgente Rio MOF | 1500 1 14.000 22604.00 2260400 | 1614.57
18:00/19:00 Intervalo Educativa Dormingo 60 1 23,000 — — —
19:00/21:00 Programa de Domingo Manchete Domingo | 120 : 33.000 133723.00 13372300 | 405221
21:3023:30 Fantistico Gilobo Domingo | 120 29 669 000 327900.00 11306.90 490,13
22:30/23:30 | - Documento Especial Manchete &F 60 14 329.000 159683.00 11405.93 48536
23:30/00: 30 Gilobo Reporie Cilobo &F 60 14 322.000 148500.00 10607.14 461.18
23:30¢ Comando da Madrugada VS Sibado - 2 56,000 13256.00 6628.00 6T
(00 30y Perfil = VS &F = 2 56,000 13256.00 6628.00 236.71
Runl 0£:00/09-00 Giobo Rural Giobo Domingo | 60 8 181.000 81800.00 10225.00 45193
12:0041 3:00 Manchete Rural Mancheie Domingo 60 | 14.000 14196.00 14196.00 1014.00
19:20/19:30 Agrojormal Bandeirantes 2T 0 f 14.000 49536.00 49536.00 3538.29
Dot e o
ADP — SP/RJ —15.10.90 & 21.10.90
AIP — Outros Mereados — 13.08.90 a 09.09.90
** Audiéncis inferior s 0.5%
— Nio hd informagio
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— Nio Circula
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REVISTAS

AS MAIORES DO MERCADO

Prego | - BTN Custo por mil Prego | CrS Formato

Titubo Editors Periodicidade | Tiragem | Circulagio rn'.ﬁ_- PAR dcores | B¢ copa | Assinsturs | Mulerial em
~Veia Abeil Semanal 785087 | 715669 | 39900 |  4%00] 8575 | 6190 | 31000 | 185000 [FOTROT | 27.4X204
] Istoé/Senhor Trés Semnanal 309554 | 270076 17070 540 | 6320 90.86 | 12000 | 1331200 | FOT/ROT 28.0X202
* | Manchere Bloch Semanal e | ume| mew | 2| 19336 | 24146 | 3%000 [ s [FoTOLO | 3153240
Exame Abril Quinzenal 1 36594 99802 13500 21000 | 135.15 210.23 | 40000 | 6240.00 | FOT/ROT 17.4X208
2| Visio Visio Somenad | - *] omo| wswo] - | — |2mm0] sseww [roroumo [ 27axas
.! Tendéncia Hiloch Mensal . - T80 12403 — — | 20000 | 240000 | FOTOLITO | 29.0X113
Conjunturs Econdemica F.OV. Mersal . * 2690 4590 - — | 53000 | 757800 |FOTOLITO | 28.0X21.0
Peq Emgr fldes Negocios Globo Mensal 140594 | 122523 15400 19300 | 125.69 15752 | 15000 | 420000 |FOTOLITO | 27.4X20.8
Giobeo Rursl Globo Mensal 207010 | 148250 | 13800 IN750| 9300 | 12648 | 29000 | 348000 |FOTOLITO | 27.4X20.8
Mancheie Rural Bioch Mensal 45672 | 40193 6840 9593 | 170,18 238.42 | 30000 | 3600.00 |FOT/ROT | 29.5X21.5
! DBO Rural DB.O. Quinrenal . . 3200 4600 - — | 30000 | 265000 | FOTOLITO | 24.5X187
E_ Guia Rural Abril Mensal 110629 | w22 | 10300 14200 12273 | 16920 mm} 264000 |FOTOLITO | 27.4X208
& | _Dirigente Runl Visio Menal 52000 | 31378 4700 14100 - — | 28000 | 235000 |FOTOLITO | 27.5X20.5
A Crunje Centaurus Mensal . . 7320 10920 - — | 77000 | 395000 |POTOLITO | 20.0X210
Halde Branco CCIESP Mcnsal . . 3900 | 5900 — — | 21000 | 190000 |FOTOLITO | 28.0X21.0
! Playtoy Abril Mensal 131687 | 286592 | 21100 2400| 7362 | 816 I 40000 | 480000 |POTROT | 27.4X208
Ele Ela Bioch Mensal 164250 | 142477 8517 | 12747 %578 | 947 | 35000 | 420000 |FOT/ROT | 29.5X21.3
AL Arul Mensal - " 19490 3330 — — | 3130.00 — (| FOTOLITO 28.0X210
Cléudia Abril Mensai 336286 | 30853 | 23400 | 29300| 7584 | 9497 | 32000 | 384000 |POTROT | 27.4X208
#| Nowa Abril Mensal 229196 | 209129 23335 26000 | 11158 124.33 | 31000 | 372000 |PFOT/ROT 274X208
% | Desfile Bioch Mensal 92540 | m3s07 | 1429 | 1sma2| 170 23761 | 35000 | @00 |FOTROT | 2953213
s | Mulher de Hoge Bioch Mensal BEG44 T80 T6R7 10813 6. B4 136,50 | 250,00 3000.00 | ROTOFILME | 31.5X24.0
| Mulher Arual Azl Semaral *] =] o] | - | — |200] s1s20 [FormOT | 27.4%208
Vogue Cara Mensal . . 14100 16700 - — | 48000 | 600000 [FOTOLITO | 30.2X235
Interview Azl Mensal . o | iseo | aom| - — | s00.00 — |roToumo | s00x233
! Elle Abril Mensal 109110 92528 16626 02| 179.69 224.60 | 37000 | 396000 | FOTOLITO | 29.9X21.7
Boa Forma And Mensa) . * ] wme| e[ — | 3000 372000 |RoTOTSET | 274208
Maxima Abril Mensal 149741 124297 15700 22700 150.43 18263 | 320,00 XNM0.00 | FOTOLITO 27.4X20.8
Cristiva | Globo Mensal | 238000 | 162152 | 1930 | 27000| N9 J 16651 | 35000 | 420000 |FOTOLITO | 27.4X208
Manequim Abril Mersal 336822 | 322275 | 1970 21700 | 6113 67.02 | 29000 | 348000 |FOTROT | 27.4X208
§ | Mon Tricot Abril 8 Edicoes Ano . . 7500 10200 — — | 32000 | 352000 |POTOLITO | 27.4X208
% | Moda Moldes Gilobo Mensal _T 172462 156444 SRO0 13500 | 62 .64 8629 | 300.00 3600.00 | FOTOLITO 27.4X20.8
Faga Ficil Globo Miensal 99456 06264 | 8100 11300 - - | 3%0.00 ml'lgmu | 27.4x208
Claudia Moda Abril Mrnsal " . 10600 13320 - - 400.00 400000 | FOTROT 29.9X12.7
Maoxda Frasid Globo Bunrsiral . . 10640 13300 ~ — | 59000 | 708000 |FOTOLITO | 27.4X203%
Cnll&__.l-n_ Arul Semanal 186213 137284 992 13231 63.30 96.38 | 000 — | FOTROT 99X22.7
3| Amiga Ploch Semanal 95330 | 0 6670 10852| 8107 | 13207 | 30000 | 1560000 |FOT/ROT 31.5X24.0
E‘ Semanino Aral Semanal 67790 3613 5990 B3RS 163.31 23415 I_I.'HJ-.L'IJ — | FOTOLITOD 29.9%22.7
Setimo Cen IH Mensal . - 6266 981 - — | 20000 | 240000 |FOTROT | 27.5X21.5
Cannho Bioch Mensal - - 2997 4482 - — 120.00 — | FOTROT 200X140
i Capricho Abwil Mensal 199799 | womsi | 1490 | 20543 979 | 10822 | 25000 | 300000 [FOTMOT | 27.4x2038
Caricia Azul Mersal 'llﬂl-l-- 175425 6253 §200 1564 #6354 | 16000 — | FOTOLITO 19.0X11.4
Casa Cliudia Abril Mensal 126772 | 113839 | 12100 21900 10629 | 19238 | 42000 | 504000 |FOTROT | 27.4x208
¥| Arquiseturs & Construgho Albril Mensal . . 8600 15600 =z — | 42000 | sos0.00 |POTROT | 27.4%2038
Casa & Jardim Efect Mensal . . 10200 15700 - — | 33000 | 4471.00 |FOTOLITO | 27.5X21.0
Casa Vogue Carta Bemestral | . . 14100 16700 — — | 480,00 3000.00 | FOTOLITO ¥.2X21.4
Supeninteressante Abril Mersal 319909 | 299812 | 12950 18500 | 4319 6171 | 30000 | 360000 |FOTOLITO | 27.4x208
Saude Aral Mensal 145907 123598 TO8G6 971 56.28 7126 | 189000 2160.00 | FOTROT 19.0X11.4
S Pais & Filhos | Bloch Mersal 13927 | 1omm 9017 14240 | B398 13262 | 15000 | 420000 (POTOLITO | 29.5X21.5
Geo Universal Biloch Mersal . . 7608 | 11348 — — | 35000 | 420000 | FOT/ROT 26.5X17.7
! Corpo a Corpo Simbolo Mensal . . 15840 21120 - — m’ 384000 |FOTROT | 31.5X24.0
E | Horizonte Geo Audichomo Himestral . - 9800 9800 = — | 40000 | 240000 [FOTOLITO | 280x210
Leia Jorves Mensal woon| wessa| ume | 1ma| io3se | 17264 | 30000 | 360000 |FoTOLTO | 250185
Plancta Trés Mensal - - | 3890 3050 - — 320.00 2760.00 | FOTOLITO 28.0X20.2
i Time Time Sermanal . . 983 15179 - — | 30000 | 9830.00 |FOTOLITO | 27.5X209
§ | News Week Newsweek Semanal . . £957 15229 ~ — | 15000 | 400000 |FOTOLITO | 27.6X20.8
= | The Bconomist Econom. N. Semanal . o | wos | sem| - — | 7000 | 15433.60 |FOTOLITO | 27.0%209
Trip Trip Bunestral . . 13870 13870 | - ~ | 32000 | 192000 |FOTOLITO | 28.0X210
3 Match/Point | MaschyPoint Merasal . . 13007 17347 - — | 30000 | 363700 |FOTOLITO | 280X210
Fluis Arul Mrnsal 64584 | 43362 | 11466 14441 | 26443 133.03 | 340.00 — | ROTOFILME | 27.4X208
Hippus [T fY— : | wmo] ] ~ | 32000 | 3se000 [roTOLITO | 20.0%200




Prego | phgina - CrS | Custo por mil -CrS_| Preo
Titulo Ediiors Periodicidade | Tiragem |Circulacio | paB 4coren P&B d cores | e capa
— | 340.00
-
 Bicispont = | 2900
— | 21000
soRede 11594 | 00.00
-:- e - 260.00
_DussRodes | Mot 0 ! o
Trés Mensal 386,40 | 320,00
Arul Mensal - 280.00 3360.00 | FOTOLITO 27.4X20.8
: Iris Mensal . « | 20832 | 2msm - — | 30000 | 360000 [POTOLITO | 200%210
Sighs | Mensal . ’ 0 | 12650 2 — — | 29000 | 378000 |FOTOLITO | 28.0X21.0
% | PCMundo CWB Mensal 1 4000 11358 6210 10557 | 546.75 929.48 | 16000 | 144000 |FOTOLITO | 27.5X20.5
| Classe News Prime Mensl . » s187 8388 - — | 28000 | 336000 [FoTOLITO | 280%210
Monica Giobo Mensal 308337 | 254061 - 10100 - 39.75 | 80.00 o) |Potmor | 190x134
Cebolinha Giobo Mensal 264503 | 233978 — | 1m0 - 4317 | sso00 (1) |POTROT | 19.0X134
Chico Bento Giobo Quinzenal 3027712 | 252679 - 10100 - 3997 | 5500 ) |rormor | 19.0x13.4
Caseio Globo Quinzenal 304262 | 281228 | - 1000f — | 4020 5500 (1) |FOTROT | 19.0X134
Almanaque [isney Abril Mensal 139469 | 122592 964 | 10046 78.64 8195 | 12%.00 @ |FOTROT 19.0X13.4
2 | Tio Patinhas Abil Measal 150005 | 1oase | 91 | 1ooes| mas | mar| ssoo| ) [Formor | 190x134
i Margaruls Abnl Quinzenal 109174 83939 964 1 (i 114.86 119.68 | &0.00 | 2) |FOTROT 19.0X13.4
Pato Donald Abril Quinzenal 142200 | mades | 9641 | 10mes| 11428 | 11908 | soo0 [FoTmOT | 190x134
Mickey Abnl Quuinrenal 304 284 251247 96 1 10046 3837 39.98 T5.00 1) |FOTROT 19.0X13.4
2 Carioes Abril Quinzenal 161901 | 116377 | 9641 | wooes| s | n2| 0| @ }m 19.0X13.4
Homem Aranha Abril Mensal B9631 81223 6113 6380 7437 T1.59 §0.00 — | FOTROT 19.0X13.4
Luluzinha Abril Mensal 72006 | 58510 | eus | 630 10451 | 10904 | 7000 — |PotmoT | 190X134
Animal V.H.D.DIF Bunestral - . MR 3 — — 270.00 — | FOTOLITO 21.7X20.8
g Conan Abril Mensal 104255 | 97392 | 9641 | 1ooes| 979 | 10294 | 20000 — |FoTmoT | :14X308
Marketing Referéncia Mensal . . 9900 | 11600 - — | 29500 | 665000 [POTOLITO | 27.4X3207
!_  Propagands Referéncia Mensal - . #900 | 11600 — — | 29500 | 663000 |FOTOLITO | 27.4X20.7
% Imprensa Fecling Mezsal . . 7783 11000 — — | 29000 | 348000 [FOTOLITO | 2743208
™ [Siciod Messagem MGM Semanal . * | _ww0| wes| - — | 17000 | ws0000 |FOTOLITO | 415X28.0
Viaje Bem Spagat Bumestral . . 26900 27000 - — - — |roTourmmo Innnm
fcaro fearo Mensal . * | wse2 | 3mm — — | 21000 | 252000 |POTOLITO | 280X21.0
g Transbrasil V. Express i Hnull v - 19360 21300 - o 390.00 2340.00 | FOTOLITO ﬂ.ﬂﬂl-ﬂ
Classe 151, Birnestral . * | 28500 | 26000 - -1 - — |PoTOLITO | 280X210
Clrcuito Clrcuito Bimestral . . 13500 | 18000 - . - — |potoummo | 2s.0x21.0|

FONTE: Tabels de Pregos: Novembro/90
IVC — 1" e 2 Trmestre/S0

Preges Infantis: Editora Abril — capa infernafexierna

Editors Globo — 2} caps ¢ 4" capa

Assinaturss:  (01) Pacote Maurnicio de Souzs: Cr§ 5040,00
(02) Mundo Disncy: Cr§ 5240,00
{03) Festival Disncy: Cr§ 4480,00
* Consubar Editor

18,00

16,90

Curitiba 1445

B17

16,90

Fonte: Tabela de Pregos: Novembro/90 — Central de Outdoor

Cuslto: Canaz/dia

Cuslo
minsdo tabubcisg bocad
Locais BTN determ. determ
628 | 1690 | 2250 | 2030 |
855 | 1690 | 2250 | 2030
442 | 1690 | 22,50 | 2030
119 | 1690 | 2250 | 2030
Demais Capitais | 3735 l 2035 15.:—[ 2140 | 18,00

O custo indeterminado para Sao Paulo ¢ Rio de Janeiro correspondente ao Custo do Setor "A”,
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Cesta secao

Disquete embolorado

Nos anos noventa nossa monarquia nao era levada a sério

Por Luiz Henrigue Romagnoli

eve existir uma explicagdo para
que todo final de ano os funciona-
rios dos escritorios-terminais do
Distrito Central de Fernandépolis, antiga
Sio Paulo, se envolvam no estranho ri-
tual de arremessar pelas janelas quilos e
quilos de discos rigidos estilhagados.

Um veterano me disse que provavel-
mente no passado eles comemoravam a
chegada do ano novo jogando papéis pela
janela. Deve ser por isso que o papel nao
existe mais, mas fol gragas a esta mania
que eu consegui achar uma legitima pre-
ciosidade, um disquete com mais de 20
anos de idade. Ainda bem que ninguém
viu quando eu o apanhei. Ja pensou se a
policia me pegasse com esta antigiiida-
de? Eu acabaria pegando uns dois anos de
castigo sem poder assistir ao programa da
vovo Xuxa, por infringir a Lei Ivan Lessa
que proibe a existéncia de qualquer me-
moria, escrita ou em midias com mais de
um ano.

D

Abeceddrio —Mas eu néo resisti.
Acionei o meu velho PC, acertei a tona-
lidade do monitor 3-D e torci para nao ser
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um relatorio de diretoria ou um boletim
eleitoral destas elei¢oes que eles andaram
fazendo a cada seis meses, se nao me
falha a memoria.

Cowabunga! era uma revista em video
ou coisa parecida, o logotipo estava cheio
de dropouts tipico de copia analégica, era
uma verdadeira pe¢a de museu, 0 ano era
1992. Era a primeira vez que eu colocava
os olhos numa transmissdo do milénio
anterior, mas vocés, membros do Clube
da Memoria, vao querer saber o que con-
tinha a revista. Vamos la no comego, o
apresentador, um senhor chamado Marco
Antonio apresenta uma reportagem com
os diretores dos jornais O Estado de .
Paulo e da Folha de S. Paulo. Eles briga-
vam muito e diziam que so haveria espa-
¢o para um grande jomnal em Sao Paulo
(atual Fernandopolis). Eles estavam cer-
tos, sO que o que sobrou foi o Sdo Paulo
Shimbum.

La também apareceram dois publicita-
rios da época pré-fusdo. Eles discutiam

sobre a verba de publicidade do governo,
sugeriam solugoes e falavam muito de
transparéncia. Engragado € ver que na
época eles nem pensavam que a solugéo
definitiva fosse to ficil. Hoje sO existem
duas agéncias, a Janeiro/Dezembro, que
tem as contas do Brasil do Norte, e a Abe-
cedario, dona das contas do Brasil do Sul.

Imperador Fernando I — Outro de-
bate era sobre a comunicagao € o plebis-
cito sobre a monarquia. Acreditem
senhores, na época, os jornalistas e publi-
citarios ndo levavam a sério a possibili-
dade da populagao escolher a monarquia.
Eles até brincaram sobre quem sena a
familia real.

Somente um acertou, mas era o Ale-
xandre Garcia. Eu nao sabia que ele teve
outro emprego antes de ser arauto-mor do
imperador Fernando 1. Por falar nisso,
onde andard ele? Nunca mais ouvi falar
desde que ele se aposentou. Bom, a gente
nao ouve falar de quase ninguém depois
que se aposenta. Mas ele, com sua fama
toda, poderia bem pegar um condado ou
um ducado, o de Rio Claro, por exemplo,
que estava vago desde que o duque Ulys-
ses Guimaraes faleceu ha uns trés meses,
ou entao poderia ter continuado traba-
lhando desde que escolhesse entre ficar
com o imperador Amon I no norte ou
com Pedro III no sul.

Mas vamos a0 que interessa. O progra-
ma — eu ja falei que se chamava Impren-
sa na TV 7 — mostrou também uma
reportagem feita no exterior. Eu levei
bem uns dez minutos para reconhecer que
o que eles chamavam de Uniao Soviética
era a Riissia Branca. Também eles mos-
traram a praga vermelha, em Gorbagra-
do, na época em que nao havia nenhum
luminoso, nem o letreiro das casas Per-
nambucanas. Pelo que eu entendi, era um
pais bem grande e eram eles que domina-
vam o Uzbequistdo e nao o contrério,
como ¢ hoje.

O mundo deveria ser bem engragado
naquela €época, mas a unica coisa que eu
nao entendi foi que eles tinham no pro-
grama um sujeito gordo que eles chama-
vam de humorista, mas que ndo tinha
graga nenhuma, provavelmente. Eu nao
entendi as referéncias. X
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V FESTIVAL INTERNACIONAL
)E PUBLICIDADE DO TURISMO

Tema: A Responsabilidade da Publicidade e do Turismo na Preservacao do Meio Ambiente .

6, 7 e 8 de dezembro/1990 - Centro de Convencdes S. José - Porto Alegre - RS

No Hemisfério Sul, o FIPTUR, € o unico evento que tem por objetivos estimular promogdes turisticas através da
propaganda, transmitir conhecimentos de marketing e exaltar a criatividade profissional dos que fomentam a industria do tu-
g{n premiando as trés melhores pecas publicitarias publicadas por meio de jornal, revista, folheto, cartaz, guia turistico,

i0 € televiséo.

Os vencedores de cada categoria receberdo os troféus Gatcho de Ouro, Prata e Bronze, respectivamente. O Gau-
cho, é o simbolo de Porto Alegre e da integragdo latino-americana. A melhor campanha publicitaria sobre “Preservagdo do
Meio Ambiente”, sera premiada com os froféus Gaucho de Ouro e Amaznia. As inscricdes serdo até 23.11.90, por qualquer
pessoa ou empresa. Os participantes do Seminario de Marketing Turistico, receberéo Certificado de Extensao Universitaria.
Promogao de entidades de publicidade e turismo.
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AIS PERTO DO GONSUMIDOR AB ?

A Globo atinge em chelo o consumidor classe AB.

A variedade de programas da Globo é atragdo permanente de todos 0s
segmentos de publico. Essa audiéncia constante em todas as pracas
e faixas horarias faz com que sua mensagem chegue ao consumidor com
muito mais velocidade. Principalmente se vocé comparar com 0s veiculos
de midia impressa. Verifique a tabela abaixo.

DE CADA 100 DOMICILIOS CLASSE AB
REVISTA DE REVISTA REVISTA
MERCADO TV JORNAL IHFDHMA;{;AO FEMININA MASCULINA
SAD PAULD 100 28 16 5 4
RIO DE JANEIRO 99 18 6 2 2
PORTO ALEGRE 100 18 6 -] 2
BELO HORIZONTE 99 " 9 3 3
RECIFE 99 15 12 4 4
BRASILIA 100 10 12 4 4
CURITIBA 99 9 8 5 3
FLORIANOPOLIS 100 14 5 3 2
FORTALEZA 99 16 13 4 4
SALVADOR 99 22 1" 4 4

FONTES: DOMICILIOS COM TV - IBOPE /| CIRCULACAO - IVC | PERFIL DE LEITORES

A leitura destes numeros é simples. Em algumas pracas, a televisao esta
presente em 100% dos lares classe AB. No maximo 28 desses lares sao
atingidos por uma edicado do principal jornal de cada capital. Apenas
16 530 atingidos por uma edicdo da principal revista de informagao semanal,
b da principal revista feminina e 4 da masculina.

Vocé pode compor um bom plano de midia usando os melhores jornais
e revistas. Mas se vocé precisa de uma cobertura eficiente para atingir toda
a classe AB, vocé deve complementar a baixa penetracdo destes velculos
de midiaimpressa com a alta cobertura e forca de comunicacao da televiséo
Com a Globo vocé passa muito mais emogdo. Atrai a atencao e sempre
consegue 0 impacto desejado. Vocé expoe o seu produto na melhor
vitrine do pals

Veicule na Globo. Deixe o seu produto cara a cara com o consumidor.

THNM}ARA.-

A MELHOR VITRINE DO PAIS




Coleguinhas

Reporteres
das serenatas

O sonho de montar o ﬁﬁmﬁu
negocio levou Maida Novaes,
28 anos ¢ cinco de profissio, a
deixar a chefia de redagdo da
Radio Globo (SP) para cnar a

MMP Produgoes, uma
de fabrica de
basicamente para a animagao de
festas. Entre variados servigos
oferece, gor exemplo, falsos
convites de casamento, jornais
com noticias inventadas ou imi-
tadores de gente famosa que, na
voz das personalidades, tecem
loas a pessoa homenageada. Mas
o carro-chefe da empresa tem
sido as serenatas, a cargo do con-
junto “Trovadores Urbanos”,
formado por trés violoes e
vozes. O espeticulo custa 12 mil
cruzeiros, com direito a 12 mui-
sicas e ¢ nacional, € 0
negocio esta do. Tanto
que Marcelo Bacarini, 28 anos e
cinco de profissdao, namorado de
Maida, também deixou a repor-
tagem do SBT para s¢ dedicar a
empresa. “As serenatas faziam
parte da minha infancia passada
em Avare, interior paulista”, ex-
plica Maida.

Finas vozes
em bocas largas

Famoso ¢ itado na noite
de Belo Horizonte, o conjunto
“Boca de Sino™ — que so apre-
senta musicas dos anos 60 —
nasceu quase que por acaso em
1987: 0s j Silvio Scal-

quatro

Trovadores: 12 mil cruzeiros por lprmnl.n

loni e Mirtes Helena, habituados
a animar rodas de samba entre os
colegas, receberam o desafio de
organizar um grupo musical
para abrilhantar uma festa do
sindicato da categoria.

De la para cd, o sucesso foi
meteorico, a ponto do “Boca de
Sino” tmbalharh:}]cm agenda
fechada com um més de antece-
déncia. O g;rupu cujo nome foi
inspirado nas calcas de boca lar-
Fﬂ que eram nos anos 60,

ormado por seis pessoas, tem
mais um jornalista: Augusto
Guimaraes Pio.

Ele ¢ os fundadores — Silvio
¢ Mirtes — trabalham no O Es-
tado de Minas.

“Boca de Sino”: embalo dos anos 60

86
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Titti: amor pﬁin musica acima de revistas

O Civita
da eletronica

A entrada da MTV no ar (tele-
visao em UHF da Editora Abril),
além de colocar em foco a figura
do seu diretor de !
também expds uma intimi
da tradicionalmente recatada fa-
milia Civita.

Trata-se de Victor Civita
Neto, conhecido por “Titti", 25
anos ¢ dois de profissao, s:gun
do filho do casamento
de Roberto Civita ¢ neto de
“seu” Victor ¢ dona Silvana —
descendente, _portanto, da alta
linhagem de “revisteiros™. For-
mado em Psicologia e Politica
pela Universidade de Columbia

(NY), ele traz na sua bagagem
expressiva experiéncia na area
de show-business: foi DJ (disc-
jockey) na radio da universida-
de ¢ trabalhou na MTV
americana, além de partici
de diversos grupos musicais du-
rante sua juventude académica.
Ele compoe ¢ toca bateria des-
de os 14 anos.
Curiosamente, “Titti"
COmMO Sugere sua trajetoria —
nao cultiva a paixao por re-
vista na mesma proporgao do pai
¢ do avd. “De fato, nido sou
muito ligado em r:vistas", diz
egle. “E também ndo me consi-
dero um herdeiro, como se
rodc pensar. Sempre ¢ bom
embrar que nao basta ter ape-
nas o sobrenome.”

 ——
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Uma dupla
farmacéutica

Em janeiro, apés ficar desem-
Tmﬂﬂ!ﬁ Braziliense,
atiana Montezuma, 26 anos ¢

seis de profissio, lembrou-sc da
sua familiaridade com remédios,
herdada do pai farmacéutico, e
decidiu abrir uma mja.mhgz-
ses depois, a -
¢do, sentiu necessidade de uma
socia para dividir a responsabili-
dade mgéciu e convidou sua
colega, Luciene de Assis, 31
anos ¢ oito de profissdo, para
assumir o cargo.

Hoje ambas se revezam na ad-
ministra¢éo da drogaria, tantono
atendimento do publico e forne-
cedores, como na burocracia
bancdria e contabil. “O jornalis-
mo Nos ensinou a tratar com o
publico. Os nossos clientes sen-
tem a diferenga”, diz Luciene. E

atiana complementa: “Gosta-
mos do que fEZEmDS, tanto da
farmaécia como do jornal. E nos-

a drogaria € um investimento a
longo prazo™.

atiana e Luciene:
ornalismo e remédios

Edgar: transformando um show em desenhos

Ultimo tango
em quadrinhos

Pelo trago do cartunista gau-
cho Edgard Vasques, 41 anos e
23 de profissdo, o antolégico
show “Tangos ¢ Tragédias” —
dos musicos Hique Gomes ¢
Nico Nicolaiewsky — acaba de
ser langado num album em qua-
drinhos pela editora Sulina. slan]lc
lembrar que o espetaculo, apre-

sentado em 1984, que mistura
fino humor com musica, foi um
extraordindrio sucesso no Rio
Grande do Sul e depois no eixo
Rio-Sao Paulo. Vasques € cole-
cionador de sucessos como por
exemplo o cartum “Analista de
Bage”, na revista Playboy, em
eria com Luiz Fernando
erissimo. “Mas eu gosto mes-
mo € de fazer histdrias em qua-
drinhos e € nelas que eu quero
me fixar”, diz ele.




Perddo, leitores

Perestroika no Alem

JB promove encontro de Gorbatchev e Joao XXIII

por Moacir Japiassu

O leitor deste Perddo... sabe que Janis-
traquis, como todo nordestino, ¢ chegado
num milagre. Até votou no dr. Adhemar de
Barros Filho para governador de Sao Paulo,
na convicgao de que a boca de urna teria o
empenho pessoal de Nossa Senhora Apare-
cida. A mée do Senhor nio apareceu mas
nem por isso Janistraquis perdeu a fé. Nem
poderia fazé-lo, porque a Imprensa nao per-
mite. Dia desses, literalmente em transe,
meu secretdrio aproximou-se abragado a
um exemplar do Jornal do Brasil.
“Milagre, considerado! Milagre!”,
uivou este bom e ingénuo filho do
sertdo. E exibiu a matéria intitulada
O mentor da revolugdo das mentes.

Tratava-se de encomioso ¢ louva-
minheiro texto acerca do génio poli-
tico de Mikhail Gorbatchev,
agraciado pelo Nobel da Paz. Li ago-
dadamente, a procura do prodigio
que fanatizara Janistraquis — em
vdo. Ai meu secretdrio deu-me a ler
este paragrafo: “(...) Ao visitar o papa
Joao XXIII, em novembro do ano
passado...” Concordei: milagre!!! O
ex-comunista se poe em coloquio
com Sua Santidade, oficialmente
morta em 1963! Milagre € isso. De
repente, assaltou-me a memoria a fi-
gura de Saulo a cavalgar pela estrada
de Damasco (Atos — 9,3)...

Em 1964 eu trabalhava no Jornal do
Brasil, no Rio de Janeiro, quando os censo-
res chegaram. Foi um inferno na vida de Al-
berto Dines, Carlos Lemos, na vida de todos
nos, enfim. Foi ha 26 anos. Dines esta em
Portugal, Lemos em Brasilia ¢ eu aqui, a
aturar Janistraquis. O JB, porém, nao ven-
ceu aquele, se me permitem, estupro psico-
logico e exibe até hoje a neurose do trauma.
Prova sensivel € este titulo: Inclinagao de
preédios sera medida com Censor. Mande1
arquivar ¢ Janistraquis, distraido, pergun-
tou: “Na pasta de censura ou tortura?” Nao
entendi ¢ ele completou: “Considerado, se

V@0 pegar um censor para medir a inclina-
¢do do prédio, serd um massacre! Esse pes-
soal ¢ quase tudo militar e nao se deixara

facilmente™. Eu nao tinha pensado
nisso.

&%)

Da Folha da Tarde, de Sao Paulo: Preso
o estuprador de mulheres da zona Norte. O
‘olho’ dava detalhes: “Paulo Cesar atacava
mulheres com idade de 20 a 25 anos mas
1850 ndo o impediu de violentar uma menina
de 11 e outra de 15", Janistraquis se aproxi-

mou, intrigadissimo. “Considerado, acaso
alguém que coma galinhas esta impedido de
tragar codornas?”, perguntou. Considerei a
compara¢ao machista, mas a verdade ¢ que
uma coisa realmente nao impede a outra.

Sob o titulo PT acha que dobra sua ban-
cada federal, a Folha de S. Paulo fez esta
previsdo: “A atual deputada federal Benedita
da Silva (RJ), virtual reeleita, ¢ Adao Preto
serao os dois representantes negros do PT no
Congresso™. Pois bem; na mesma pédgina,
amparada pelo titulo Petista cogita voltar a
roga se ndo for eleito, havia esclarecedora
matéria sobre o gaticho Adao Pretio (assim
mesmo, com dois tés), que nao € negro nem

sequer mulato — ¢ lourissimo!

Janistraquis comentou: “Considerado,
isso nio é simples falta de atengao do editor,
¢ um azar impressionante!!!” Concordo.

(2284

O Estaddo, “com aquela mania de gran-
deza™, segundo diz Janistraquis, publicou
a seguinte frase: “Além de Brasilia, ficaram
sem eletricidade praticamente todos os Es-
tados de Goids e Tocantins™. Todos os Es-
tados. Todos!

Do jornal Opg¢do, de Brasilia, Janistra-
quis extraiu esta legenda, auténtica migan-
ga espremida entre outros tantos vidrilhos
e paetés: “Ana Helena ¢ Ana Cecilia entre
a mae Maria Cecilia Moulatlet™. Meu se-
cretario, num instante de sentimenta-
lismo, exultou: “Considerado, isso
sim € que ¢ mae! Faz sacnificio ate pra
tirar retrato!!”

Do Jornal da Tarde, de Sao Paulo,
a vasculhar o, digamos, rescaldo da
paixao: “Dos 16 erros juridicos atn-
buidos a ele, Cabral assume apenas
dois: a assinatura da Medida Proviso-
ria sobre o abuso do poder economi-
co”. E ficou por aqui. Janistraquis, que
anda mais aborrecido com 0 JT do que
Janio de Freitas com o JB, declarou:
“Considerado, isso ¢ 0 mesmo que
dizer que os Quatro Cavaleiros do
Apocalipse sao trés — Aramis ¢
D’Artagnan...”

Janistraquis se¢ chegou meio desconfia-
do, com aquele olhar vidrado de deputado
que fracassou na reeleigao. “Considerado,
Brasilia esta onde sempre esteve?”, pergun-
tou-me. Respondi que o aforismo é mais
apropriado ao conservadorismo de Minas
Gerais, porém € possivel usa-lo para garan-
lir a estabilidade topografica e geopolitica
do Distrito Federal. Entao meu secretdrio
abriu o Estadao, onde se lia: Carla Hills vai
visitar o Brasil no més que vem. No inicio
do texto, a procedéncia do despacho —
Brasilia. “Sera que Brasilia mudou-se da-
qui?”, inquiriu Janistraquis. Pedi tempo
para averiguar embora considere que a si-
tuagao nao esta para tanto. X
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IMPRENMA

I LT T

A revista dos formadores de opinido,
isto €, o revisto Imprensa, ja é
consideroda gronde midio.

Basta fazer um exome do Ultimo Estudo
Marplan para ter uma visdo clora disso.
Com apenas 3 onos de existéncia, elo
jd € um capricho de revisto. Vejo so
como os numeros confirmam:

/3 mil leitores por edicao; 40 mil
leitores AB; 47 mil leitores homens;

33 mil leitores com curso superior.

Em termos de midia técnico, oo
progromer 10 edicoes seguidos do
revisto Imprensa, seu onuncio obterd
634 mil impactos. 0 Marplon garonte.
Com o tempero na medida certa em
qualidode, o revista Imprensa jd ferve
no mercado fozendo parte da panelona
dos grondes midios impressas.

Pora quem gosto de qualidade e
quantidode de informagdo, a revisto
Imprensa & um prato cheio.

Anuncie na revista Imprensa. 0 veiculo
oficiol dos formadores de opinido.



Ponto de vista
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LIBERADA NA FAIXA ERRADA

Alheia aos ventos moralizantes que sopram no pais, uma
banhista escandaliza o Posto 6 de Copacabana

Foto de Zulmair Rocha, 38 anos ¢ 13 de profissao
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VIN D’ ASSEMBLAGE.
QU’'EST-CE QUE C’EST?

Em bom portugués, “assemblage” é uma técnica empregada

pela Casa Moét & Chandon para produzir seus champagnes admirados em todo o mundo.
E um magnifico vinho no Brasil: o Vinho Chandon.

Um copo do Vinho Chandon lhe diri tudo, mas vamos tentar explicar com palavras.

O processo consiste em reunir o melhor com o melhor. Para isso € preciso dispor de instalagdes
sofisticadas, indispensdveis a conservagdo, por muitos anos, dos melhores

vinhos de virias safras ¢ de diversas variedades de uva da mesma regiio. Com uma dose

de ciéncia ¢ uma dose de arte, nossos enélogos extraem o melhor da Gltima vindima,

para fazer a associagdo com os vinhos selecionados das colheitas mais antigas.

E assim que se reinem as caracteristicas superiores de cada um, no mais perfeito
equilibrio ¢ na mais perfeita harmonia.

Clest ca.

A finalidade € assegurar a constincia de uma qualidade excelente, comparivel aos bons
vinhos europeus. Isso evidentemente nio acontece de um dia para o outro.

Produzir um digno “vin d'assemblage” é uma questio de experiéncia.

A nossa vem desde 1743.

Ostentar um ré6tulo Chandon nio € para qualquer um.

Agora, com uma taga do Vinho Chandon na mio, fica mais ficil entender isso.

CHANDON

VINHO
BRANCO, TINTO EROSE

ELABORADD E ENGARRAFADO NA DRIGEM
SO0 CONTROLE E RESPONSABILIDADE DA

CASA MOET & CHANDON
FRANGA

Sho Paulo-Tel.: (011)852-B388 / Rio de Janeiro-Tel.: (021) 266-4070/ Garibaldi - RS - Tel.: (054) 262-2489






