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JUNTOS VAMOS VENCER 0S DESAFIOS DO FUTURO.

Durante todos esses anos muifa gente
nao ‘entendia porque a NO0SSa Caixa "!.-Hlf_l erd
um banco e atendia muito pouco o setor em-
presarial

Nossas atividades eram dirigidas mais ao
financiamento da construcao civil, onde con-
tribuimos para milhares de familias adquir

rem sua casa propria. Fomentamos a pou-

panca e aos poucos fomos amphiando oS
NOSSOS SEervicos e oferecendo NOVOS prof
10S

HOje SOmMOS uma das maiores Institu
financeiras do pais. Atuando apenas |
do de Sao Paulo, contamos com mais de 3

NOSSA GAIXA.

UM BANCO MULTIPLD,
PARA SER 0 SEU,0 MEU,

0 NOSS0 BANGO.

milnoes de clientes, 553 agencias, 15.000
fur|r-?r‘nruar'r'“'-" e uma r*f[J""lef."r'li.';i{'fi adquinda em
[2 anos de bons servicos, abrindo novos ho-
Zontes para a |__IIILI|J:'_"~'1I_, de Sao Paulo
Temos a forca Pur $SO eslamos nos con-
solidando num Banco h1u| plo. Para fazer-
MOS Mals pelos nossos atuals clientes e lel'd
0S que virao. Novc '=-'; Servicos. Novos produ-
tos. Sem limitacdes. Estendendo nossas .jr Vi-
gades para 0 !T"..Hdl_l dos negocios. Dando to
(00 4dp0ol0 a0 Comercio e Inaustrid, criando
condicoes ge desenvolvimento, d{ ndo no-
vas frentes de trabalho. Uma nova estrutura
para Sermos mais dgels, praticos e dinami-

/
1

cos. Um modelo de banco. 0 NOSSO BAN-
CO, com o compromisso Ue olerecer as con-
d|'u_,'-_="f‘:'-:.1 0S Servicos e 0S []r[}[jbh_l.ﬂ Que Ju[:EE
sempre esperou de um grande banco. Faga
0S Seus planos e enfrente o fuluro com ousa-
dia. NOS queremos Ser 0 Seu banco para
r’_} randes caminhadas

\ w‘
\calxa WA BANCO
UM BANCO PRAVALER




€ tempos em tempos, a telenovela brasileira sepulta
um morto famoso. J4 assistimos ao passamento de
Salomao Ayala, Juca Pirama, Odete Roitman e todos
gastamos uma boa energia especulando sobre quem
seriam seus provdveis assassinos. Mas ndo hd uma
morte mais especulada na televisdo do que a das préprias
novelas. H4 anos se escuta que o género estd em decadéncia,
que vai sairdo hordrionobre para atarde, que depois vai sumir
de vez, etc. No entanto, 0 que se vé, concretamente, é 0
oposto: as novelas estdo vivissimas, gozam de boa saide e
caminham firmes para o futuro — como prova o sucesso atual
de Pantanal.

IMPRENSA dedica as matérias centrais desta edi¢do as
telenovelas, para investigar 0 que estd acontecendo com elas
€ quais as suas perspectivas. Nossa entrevista principal ¢ com
0 maior artesdo do género, o diretor Walter Avancini, que
surge como a arma secreta do SBT numa guerra de audiéncia
onde a rede de Silvio Santos perdeu terreno para a Globo e a
Manchete. Ele explica alguns dos truques que utiliza para
obter qualidade na telinha — uma aspira¢do permanente de
muitos telespectadores.

Mas ndo sdo apenas as emogdes da ficgdo de TV que
IMPRENSA oferece aos leitores nesta edi¢do. A vida real,
como se sabe, € sempre mais interessante. E isso 0 que mostra
0 depoimento de Jos¢ Hamilton Ribeiro, um dos mais lenddrios
repdrteres do pafs, na Se¢do aventura. Ou o que recorda José
Manados Santos, ao investigar as reportagens de Euclides da
Cunha nos sertdes da Bahia, durante a dltima expedigdo puni-
tiva aos beatos de Canudos. Ou ainda o que surge da repor-
tagem de Claudio Odri nos bastidores dos comerciais de TV,
que conseguem ser até mais cativantes que os préprios filmes.

E como uma boa Imprensa ndo se faz apenas com emogio,
mas com técnica apurada e bom estilo, continuamos dis-
cutindo os erros de portugués cometidos pelos jornalistas no
dia-a-dia da profissdo. Desta vez, analisando as imprecisdes
dos proprios manuais de redac¢do dos vefculos. Se queremos
uma Imprensa articulada, criativa e precisa, ¢ bom comegar a
faxina dentro de casa. Os tapetes ndo podem mais ocultar a
incompeténcia e a compulsdo ao erro de tantos profissionais.

OS EDITORES

IMPRENSA

Destaque

As incriveis peripécias que
envolvem 0s comerciais
dificeis de serem produzidos
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Na revista MAXIMA seu anuncio
vale quanto custa. Alias, vale muito
mais do que custa. E esta
destinado ao sucesso.

Sabe por qué?

B De acordo com pesquisas
qualitativas, MAXIMA é considerada
pelas leitoras uma revista pratica,
abrangente, moderna,

gostosa de ler.

B MAXIMA traz o maximo de
informagao por cm?.

B Dicas simples e uteis sao o seu
ponto forte. E tudo é explicado
passo a passo, sem complicacoes.

Por isso, esta revista € um
sucesso garantido todos os meses.

E vocé, que tem um produto de
qualidade, e quer atingir esta
mulher dinamica, alto-astral
e objetiva — que deseja facilitar
0 seu dia-a-dia — precisa anunciar
em MAXIMA.

Aproveite. Fale de perto com
esta leitora, colocando
seu anuncio onde ele vale mais.
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Em MAXIMA, a cozinha é facil e rapida. Mesmo para as pessoas
Menos experientes,
pratos simples ficam com cara de festa.




__ ith | g S
r_mm““_m? € E B
_-_h.- —n.— m— m R1
. ,- 4 ! |
T_w_.__.m __ mm ﬁ w E E mmm m
“..M. .mm m _ i m___ m_ ﬂ._——“ _.::u_m.m._: il m.m © .m
S| sl ghli 0 8 2
Wm.m_,“m_.ﬁ‘,_w_ __ J_ _.___ mmﬂ_._::“:, & mmm m =
SiE g | ST =
i i ___: __ E HEH 28 @ wb
::— _‘—_ ___r_:.__” i m W ol
L “ _ :. ..__ ,H. :m._ E “m
it ¢r:=*£E °© KE
b |
S g
1T]
& g
: i .5
:f 8@
- .m Q
: eru
& % D g B
U "B ESEE
1 ff f o382
i ?ﬁ 88 oS
i il § 882
i s m 3 o
it i .
m_ il B <©
e ::___ stitll o
7]
5
O
=
Or ©
= 0 k=
s§et
2582
283 a
il » S 8B
I o528
i 8583
._._.M = = L
bil L w
i ©
3l @
ad a




Melbor que ser
cliente do Banco
do Brasil so
mesmo ter o
Banco do Brasil
como cliente.

O Banco do Brasil ¢ o mais novo cliente do
Relatorio IBEC/Imagem na Imprensa, o
Unico no genero. Se voce quer saber qual
¢ a imagem publica da sua empresa, fale
com o IBEC. Se vocé quer ser cliente do
melhor banco do Brasil, fale com o proprio.

Faca como o IBEC:
seja cliente do
Banco do Brasil.
Faca como o Banco
do Brasil: seja
cliente do IBEC.

IBEC

Instituto Brasileiro de Estudos de Comunicacio
(011) 852 4836

LiNnGua
Lendo IM-
PRENSA n* 34,

concordel em gé-
nero, numero e

grau com as ma-
ténas sobre o as-
sassinato da lin-
gua portuguesa,
em todos os meios
de comunicagdo. Achei fantistico o bre-
ve exercicio (acertei 0ito questdes) e mui-
to me chocou constatar que até os jor-
nais que eu reputo como bons tenham ta-
manho indice de erros. Mas qual nfo foi
O meu espanto, a0 me deparar com a
palavra ascen¢do na matéria seguinte?
Bolas, se até arevista que faz uma consta-
lag@o dessas repete 0 erro que uma péagi-
na atris usou como teste, aonde *‘ndis vai
par’?

Ludmila Pereira
Rio de Janeiro-RJ

IMPRENSA penitencia-se com os lei-
tores pelo mais inoportuno erro de re-
visdo que jd cometeu. “‘Ascensdo’’ ,como
se sabe, grafa-se assim, com s.

AGENCIAS DE NoTiclAs

Leio tudo o que escreve o meu amigo
Alberto Dines, aquele mestre brasileiro
do jormalismo, da histéria, e da lingua
portuguesa. Mas devo contestar uma
declaragdio dele (IMPRENSA n® 33,
pagina 23), na qual diz que *‘as duas

agéncias noliciosas americanas...
decairam de padrdo’’ em suas coberturas
internacionais.

Nunca a Associated Press, a maior
agéncia intermacional do mundo, teve
tantos correspondentes escrevendo tanto
do exterior (ou seja, fora dos Estados
Unidos) como agora. E reportagem em
primeira mao, andlise, entrevista exclu-
siva, grafico, mapa — tudo para orientar ¢
esclarecer o leitor quanto ao que se passa
neste grande mundo.

O que decaiu ndo foi o padrdo das
reportagens internacionais da AP, mas,
sim, o foreign newshole (espago dedi-
cado pelo editor a matérias do exterior),
em milhares de jornais nos Estados Uni-
dos, Europa, Asia e América Latina.

Bruce Handler
Diretor da Associated
Press no Brasil

Rio de Janeiro-RJ

HistoORrIiAs DA Cora

Foicom satisfagdoque liamatéria *‘As
Grandes Historias da Copa™, capa do n®
33. Eu, que nem gosto de futebol, mesmo

de Copa do Mundo, dei boas gargalhadas

com as histérias narradas. Em tempo: a

*“Cronica do Cangago’’, de Lucas Men-
des, também estava digna de elogios.

Véania Beatriz de Oliveira

Porto Velho - RO

Leio sua revista como sempre — com
grande prazer. Mas acho que descobn
uma pequena incorregdo no artigo sobre
os bastidores jomalisticos da Copa do
Mundo. Acredito que a Copa 70 ndo foi
recebida em cores pelos torcedores bra-
sileiros, mas s6 por alguns privilegia-
dos, que tinham acesso a recep¢do via
salélite nas emissoras. Naquele momento,
ainda ndo havia transmissdo de TV em
cores no pais.

J.Roberto Whitaker Penteado
Sdo Paulo - SP

A observacdo é correta. As transmis-

soes em cores comecaram no Brasil em
1972,

CoNTEUDO EDITORIAL

— Recebeu a edigdo de IMPRENSA
n® 337

— Sim. Recebi!

— Len a maior parte das matérias?

— Sim. Cerca de 95%.

— Que andlise critica vocé faz do con-
teido editorial?

=) S Desculpe. N3o entendi.

— Que andlise critica vocé faz do
CONTEUDO EDITORIAL?

— Ah ... sim. Entendi. Vocé disse con-
tetdo editorial?

— Isso mesmo!

— Bem... Isso, s6 se tiver no proximo
nimero.

— Como?

— E, talvez no préximo nimero.
. Valdir Suzin

Brasflia - DF

— Vocé leu a carta do leitor Valdir
Suzin?

— Sim.

— Entendeu?

— Ndo muito. Parece que ele falou de
““conteido editorial’’.

— Isso. Ele cobrou a nossa falta de
conteudo.

— Mas ndo tinha Alberto Dines? Ndo
tinha Pompeu de Souza? Nao tinha o

primeir(ssimo time da Imprensa espor-

tiva do pals? Ndo tinha Lucas Mendes?
— Tinha. Isso tudo e algo mais.

— Entao, ndo sei o que ele chama de
“conteldo editorial'’. X

nlu FM%F?EA E Alberdo Tarril 21 - Pﬂﬁ

CEP 050086 - SnnPniu P, Por GO o8 espOco, 08
corfas poce o 8 esUMmicos redoCOo

IMPRENSA - JULHO 19%0



52 Bienal Nestlé de Literatura Brasileira
Prémio Bienal Nestlé de Literatura Brasileira - 1991

R E G U L A M E N T O

01. O PREMIO BIENAL NESTLE DE
LITERATURA BRASILEIRA - 1991 ‘3 ‘

destina-se a revelar originais
inéditos de autores de Literatura
Brasileira. s

02. A premiagao tera as seguintes
designagoes e valores por
categoria:

POESIA

*12 lugar - Cr$ 100.000,00 (cem mil
cruzeiros)

29 lugar - Cr$ 50.000,00 (cinglenta mil -
Cruzeiros) >
*3% lugar - Cr$ 25.000,00 (vinte @ cinco mil cruzeiros)
ROMANCE

*12 lugar - Cr$ 100.000,00 (cem mil cruzeiros)

*29 lugar - Cr$ 50.000,00 (cinglienta mil cruzeiros)
3% lugar - Cr$ 25.000,00 (vinte @ cinco mil cruzeiros)
CONTO

*12 lugar - Cr$ 100.000,00 (cem mil cruzeiros)

*29 |ugar - Cr$ 50.000,00 (cinguenta mil cruzeiros)
39 lugar - Cr$ 25.000,00 (vinte @ cinco mil cruzeiros)
INFANTO-JUVENIL

*12 lugar - Cr$ 100.000,00 (cem mil cruzeiros)

*22 lugar - Cr$ 50.000,00 (cingUenta mil cruzeiros)
*39 jugar - Cr$ 25.000,00 (vinte @ cinco mil cruzeiros)

03. Fica vedado o empate em qualquer das categorias.

04. Nao havera indicacao de mengdes especiais, podendo, no
entanto, a Fundagao Nestlé de Cultura fazer divulgar relagoes
de finalistas, nas quais constarao, apenas, o pseudonimo do
autor e o titulo da obra.

05. Fica assegurada a Fundacao Nestlé de
Cultura a faculdade de fazer publicar
quaisquer originais classificados,
a seu exclusivo critério,
garantidos os direitos
autorais. Caso seja
usada essa faculdade,
05 autores dessas obras somente poderao reedita-las a partir de
31 de dezembro de 1992,

06. Nas categorias Conto e Romance deverao ser apresentados
originais em 6 (seis) vias datilografadas apenas numa face do
papel, tamanho oficio, espaco dois entre as linhas, com 30
(trinta) linhas por pagina, exigido o limite minimo de 64
(sessenta e quatro) paginas.

07. Os originais das obras concorrentes na categoria Poesia
deverdo também obedecer ao limite minimo de 64 (sessenta e
quatro) paginas, ndo sendo obrigatério, contudo, que todas elas
tenham 30 (trinta) linhas de texto.

08. O limite de 64 (sessenta e quatro) paginas nao se aplica as
obras concorrentes na categoria Infanto-Juvenil, uma vez que
sua I;rnpraaaau preve corpo tipografico maior e grandes espacos
em branco.
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09. Os originais deverao ser em lingua portuguesa e
absolutamente inéditos. A divulgagao dos mesmos, por
qualquer meio, no todo ou em parte, eliminara a obra
concorrente.

10. Os autores poderao inscrever-se com mais de uma obra em
qualquer das categorias. Serao considerados “hors-concours”
os autores que ja tenham sido premiados em Bienais Néstlé de
Literatura Brasileira anteriormente realizadas.

11. Nos originais deverao figurar apenas o titulo da obra, o
pseuddnimo do autor e a indicacao da categoria a que
concorre: Poesia, Romance, Conto ou Infanto-Juvenil.

12. Os originais deverao ser acompanhados de envelope
fechado, contendo as seguintes informagoes: titulo da obra,
pseuddnimo, nome completo, breve curriculo e enderego do
autor, com indicagao, na parte externa, do titulo da obra e do
pseuddnimo do autor.

13. G?—Eriginais deverao ser enviados a: PREMIO BIENAL
NESTLE DE LITERATURA BRASILEIRA - 1991 - Estrada dos
Alvarengas, 630 - 09700 - Sao Bernardo do Campo - SP.

14. As inscrigoes estarao abertas ate 30 de setembro de 1990,
A data efetiva da remessa sera determinada por carimbo postal,
por documento habil de transportadora ou protocolo proprio.

15. A entrega dos prémios e concomitante langamento das
obras premiadas, nos termos do item 5, estao previstos para o
més de julho de 1991.

16. Serao 4 (quatro) as Comissoes Julgadoras, uma para cada
categoria, constituida, cada uma, de 5 (cinco) membros
escolhidos entre especialistas em Literatura Brasileira.

17. As decisdes das Comissoes Julgadoras serao irrecorriveis,
cabendo-lhes a faculdade de nao atribuir qualquer dos prémios.

18. Os autores poderao solicitar a devolucao dos originais nao
premiados, até 30 de setembro de 1991, apés @ que serao
incinerados os originais nao reclamados, sem que caiba aos
concorrentes qualquer reparagao ou indenizacgao.

19. A remessa dos originais configurard, por si s0, a inscrigao
para concorrer aos preémios e
significara a aceitagao plena, por
parte do autor, de todas as
condigoes deste
regulamento.

20. Os casos omissos serao
decididos pela Comissao
Julgadora de cada categoria,
em conjunto com a
Coordenagao Geral da 5%
Bienal Nestlé de Literatura
Brasileira e a Fundacgao Nestlé
de Cultura.

Fundacao Nestle de Cultura



UM PROGRAMA ESTIMULANTE
PARA QUEM ACHA
QUE DOMINGO NAO E SO DIA
DE VISITAR A SOGRA.

Sério e inteligente,
Imprensa na TV é o programa
de domingo fantdstico que ndo tem
nem gugu nem dadd.
Imprensa na TV. Todo domingo,

a partir das 23:00h, na TV Kecora

Concursos

Video-documentario— Até odia 31
de agoslo, estdo aberias as inscrigdes
para o I Torneio Paulista de Video, que
vai premiar os melhores documentérios
produzidosem VHS, S-VHS e U-Matic
(NTSC ou Pal-M). O evento contar4
COm uma mostra competitiva, uma in-
lernacional e uma outra nio-competi-
uva. Poderdo parucipar os videos-docu-
mentérios realizados no perfodo ante-
rior a agosto de 1989, que ndo tenham
sido premiados anteriormente € que nio
tenham sido produzidos por emissoras
de TV. Cada participante pode inscrever
até trés trabalhos.

Serdo premiados: o melhor video-
documentério; a melhor edigdo; a me-
lhor fotografia; e a melhor sonorizagao.
Haverd ainda o Prémio Memoéria Viva,
que serd dado ao video que melhor con-
tribua para preservacdo da memoéria
brasileira. Informagbes na Secretaria
do Estado da Cultura de Sao Paulo, rua
da Consolagdo, 2333, 117 andar, CEP
01301, telefones (011)258-5061 ¢ 258-
6102.

Prémio OK — Aberto aos jornalistas
de Brasflia, o Prémio OK, langado pelo
grupo empresarial OK, vai premiar
matérias nas categorias: Polftica, Eco-
nomia, Cidade e Fotojornalismo. O pri-
meiro lugar de cada categoria recebe
quatro mil BTNs. O segundo lugar,
duas mil BTNs e o terceiro, mil BTNs.
As inscrigdes vdo até 31 de agosto. In-
formagdes na sede do Grupo OK: SCRS
514, Bloco B, lojas 59/69, 2° andar,
Brasilia, telefone (061) 245-6000.

Aberje 90 — Estdo abertas as inscri-
¢Ocs para o prémio Aberje 90, que vai
escolher os melhores vefculos de comu-
nicagdo empresarial nas seguintes cate-
gorias: jornal interno; jornal externo;
boletim interno; boletim extemo; revis-
la interna; revista externa; relatério de
diretoria; audiovisual; videojornal,;
campanha de comunicagido; e publi-
cagao especial. Os vencedorcs rece-
berdo um troféu. As inscrigdes podem

ser feitas até o dia 1° de outubro, na sede
da Aberje, rua Dona Antonia de
Queiroz, 474, conj. 3, Sao Paulo, CEP
01307, telefones: (011) 256-8426 e 255-
5518.

Seguranc¢a no Transito — A quarta
edigdo do Prémio Volvo vai selecionar
as melhores reportagens em mfdia im-
pressa ou eletrOnica (rddio e TV) sobre
o tema ‘‘Seguranca no Trdnsito™'. O
melhor trabalho em cada categoria re-
ceberd um troféu, uma viagem a Suécia
€ mais uma quantia equivalente a mil
délares. Outros 500 délares vdo pre-
miar a melhor matéria regional. As
reportagens devem ter sido produzidas
de 1? de setembro de 1989 até o prazo
final de inscri¢do: 31 de agosto. Maiores
inform s pelos telefones: (041) 271-
8467 e 271-8554.

o
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Seminarios

TVs Educativas — A Fundagdo Pi-
ratini — Rédio e Televisdo do Rio Grande
do Sul, estd organizando o I Seminario
Internacional de Televisdes Educativas
e Culturais, que acontecerddodia 13 a0
dia 15 de agosto, em Porto Alegre.
Entre os palestrantes estdo Laster Crys-
tal, da WNET TV, dos EUA; Juan
Hernandez, do Instituto Cubano de
Rddio e Televisao;, Toshiki Kudoh, do
NHK Communications Training Insti-
tute,do Japao; Roberto Muylaert,da7V
Cultura, de S3o Paulo; e Frank Scharf,
da SWT TV, da Alemanha. Inscrigdes e
informagdes na TV Educativa, rua
Corréa Lima, 2118, Porto Alegre, tele-
fone (0512) 33-6422.

Teleinformatica — A 3* Feira de In-
formdtica do Estado de Goias vai acon-
tecer entre os dias 25 e 28 de setembro
no Cepal —Centro Popular de Abasteci-
mento de Lazer de Goidnia. O tema
deste ano é ‘‘“Teleinformdtica’’. Maiores
informagdes com a Sociedade dos
Usuérios de Componentes Eletrdnicos
¢ Subsididrios — Se¢io Goids. Tele-
fone: (062) 224-6652. X
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0 Arivo IMoBILIZADO DA MARISOL.

e B o ————

Desde 1964, quando foi fundada, a Mansol so tem seus escritorios regionais de Porto Alegre, Jaragua ~ Manisol, Criativa ¢ Melissinha by Marisol.

feito crescer. do Sul, Sao Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizon- Marnisol. O maximo por vocé.

-Hoje, soma em seu patriménio 290.000 m? de ter- te, Salvador, Goiania, Recife e Fortaleza, além de

renos industriais e 55.000 m? de drea construida, 180 representantes autonomos que atendem a mais

onde trabalham mais de 5.000 funciondrios. Equi- de 18.000 pontos-de-venda no Brasil e exterior. |

pamentos modernos industrializam 400 toneladas Mas, apesar de tudo 1ss0, 0 objetivo maior da Ma- M I
de malha de algoddo por més, num processo verti- risol esta do lado de fora da sua grande estrutura arlso
calizado de produgdo. empresarial. Estd nas ruas, nas cidades, no merca-

: ; ; . . : Marisol S.A. Indusina do Vestuario
A Marisol esta presente em todo o Pais através de ~ do, nas pessoas que vivem e vestem as marcas Jaragud do Sul - SC




ECconomés

"Apesar dos governos,

O pais avangou e ndo é
justo esconder esses
nameros. N6s jornalistas
fomos, N0 Minimo, omissos’”

Numeratica falsa

A Imprensa passou dez anos escondendo informacgoes

por Pedro Cafardo

ntes mesmo de terminar a década
A de 80 — na verdade ela s6 acaba

no fim deste ano — 0s jornais e re-
vistas publicaram vanados balangos sobre
0 que aconteceu no Brasil no periodo. As
conclusdes desses trabalhos foram quase
sempre as mesmas: trata-se de uma década
perdida.

Essa afirmacdo, feita pela primeira vez
pelo ex-ministro Méario Henrique Simon-
sen, € falsa. Certamente o Brasil viveu
uma década de grandes dificuldades, com
inflag@o sempre superior a 100% aoanoe
problemas dramaticos de sua divida ex-
terna. Mas, para provar que a década foi
perdida, seria preciso mostrar que o Pro-
duto Interno Bruto (PIB) caiu, que arenda
per capita diminuiu e, principalmente,
que os indicadores sociais pioraram. Muita
gente pode se espantar, mas isso ndo
aconteceu nos anos 80 no Brasil.

O PIB brasileiro cresceu 33% na
década, enquanto a populacio aumentava
24,3%. Foi um desempenho mediocre se
comparado com 0 conseguido nas décadas

anteriores, quando a economia se expan-
diu em quase 100%. Porém, no confronto
com os demais paises do bloco ocidental,
foi um avango nada desprezivel. Nem
mesmo a renda real per capita caiu. Ela
cresceu 6% de 1979 a 1989, A expansdo
foipequena, € verdade, mas mesmoassim
bastante significativa quando se observa
0 que aconteceu com paises como 0
México, com queda de 9,2%; Argentina,
menos 23,5%; e Venezuela, com de-
créscimo de 24,9%.

Exemplos positivos — Um ligeiro
passeio pelos numeros dos setores produ-
Llivos mostra o equivoco da tese da década
perdida. A indastna andou devagar:
avangou 12% na década. Mas ha resulta-
dos setoriais muito bons. A indastna
extrativa mineral, gracas aos resultados
positivos da exploragao de petréleo, cres-
ceu 80% na década.

Ha muitos outros exemplos positivos,
inclusive o da agroindistria da cana, tdo
criticada atualmente. Apesar de todos os
problemas, o Prodlcool se desenvolveu
na década e criou emprego para mais de
um milhdo de pessoas. Os nimeros da

agricultura também n3o autorizam de-
claragdes sobre a década perdida. A produ-
¢aAo passou de 50 milhdes de toneladas de
grios em 1979 para 70 milhdes em1989.

Até nos setores bdsicos de infra-es-
trutura, onde o governo efeuvamente
reduziu investimentos, houve crescimen-
tos razodveis. Quando a década comegou,
0 pais tinha capacidade instalada para
produzir energia elétrica de 33,5 milhdes
de kw. Hoje tem 50 milhdes. Havia
também 8 milhdes de telefones e hoje ha
12 milhdes.

Muita corrupcao — Sempre que esses
nameros sdo citados vem uma objegdo:
na drea social s6 houve recuos, dizem 0s
criticos. Mas isso também ndo € verdade.
Obviamente, o pais continua paupérrimo
e deficiente em educagdo, moradia e ser-
vigos publicos essenciais. Mas, apesar
disso, € injusto afirmar que tudo piorou na
década. A populagdo economicamente
ativa atingia 47 milhdes em 1979; dez
anos depois, esse numero subiu para 58
milhdes ¢ o nivel de desemprego era um
dos menores da histona: 3%.

Os dltimos dados do PNAD mostram
também que nesse espago de tempo o
numero de moradias aumentou de 26 para
32 milhdes. As condi¢des de habitagdo
melhoraram: as residéncias com energia
elétrica cresceram de 75% para 86% do
total, as com dgua encanada passaram de
60% para 71% e as atendidas pela coleta
de lixo de 49% para 60%. Finalmente, até
a mortalidade infantil diminiu: 111 crian-
¢as, em cada mil, morriam antes de com-
pletar cinco anos em 1980, nimero re-
duzido para 82 em 1987.

Havena centenas de outros nimeros a
citar. Por exemplo: o Brasil conseguiu
um saldo comercial de 85 bilhdes de
doélares na década, s6 superado pelo Japdo
e pela Alemanha. Mas, chega de nimeros.
Certamente houve muita corrupgio e
incompeténcia nos governos dessa
década, do comego ao fim. Mas o Brasil
ndo € s6 governo, felizmente. Apesar dos
governos, o pais avangou e ndo € justo
esconder esses nimeros. N6s jornalistas
fomos, no minimo, Omissos. X

Pedro Cafardo. 42 anos e 20 de profissdo, & editor de
economia de O Estodo de S Poulo
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Quem tem

Bradesco,tem
mais banco.

Voceé sabe que
tem mais, quando
conta com

uma seguranga
amais.

Ninguém melhor do que vocé sabe que na vida nada vem de graca. Vocé lutou muito para
chegar onde chegou. Foi preciso coragem em cada decisao e convic¢ao em cada passo. As
coisas nao foram faceis, mas valeu a pena investir no que vocé acredita. E mais do que justo
que, hoje, vocé faca questao de toda a seguranca para manter o que tem. Que vocé conte
com a cobertura a mais que s6 um banco completo, totalmente informatizado e com a maior
rede de atendimento em todo o Pais, pode dar. Conquistar mais esta nos seus planos.

Vocé pode. Voce tem Bradesco.




Manhattan

Figurinhas carimbadas

Obter uma entrevista exclusiva com uma grande
celebridade é um duro exercicio de
paciéncia, obstinagdo e sorte para o reporter

por Lucas Mendes

EE amos cobrir o Sérgio Mendes
na Casa Branca.”" Eram quatro
da tarde em Nova York

quando veio a instru¢dio da Manchete,

onde eu trabalhava naquele comego da
década de 70. Era a primeira vez que um
miisico popular brasileiro fazia um show
para um presidente americano na Casa

Branca, e a ocasido era a visita oficial do

ainda principe Juan Carlos, da Espanha, e

a mulher,

Os problemas: conseguir credencia-
mento na uluma hora e alugar um smoking,
pois o rega-bofe era a rigor. Embarquei
para Washington no primeiro avido, com
meu teminho de verdo muito chinfrim.
Poucas horas depois estava na sala de
Imprensa da Casa Branca junto com outras
pessoas que ndo tinham sido convidadas
para o jantar, mas apenas parao showe a
festa que viriam depois. N6s ficivamos
na sala de Imprensa ouvindo os discursos
pelo sistema de som e, logo depois do
jantar — me explicaram —, nés, 0s nfo-
jantados, poderiamos subir e nos misturar
com o0s convidados jantados. Quando
autorizaram, eu subi logo, esperando
encontrar o Sérgio Mendes para comegar
meu trabalho. Entrei numa saleta, assim
apressado, ¢ na minha frente, sem
nenhuma possibilidade de retirada ou
disfarce, estavam o presidente Nixon, o
principe Juan Carlos e o secretdrio de
Estado Kissinger. Além deles, apenas dois
agentes do servigo secreto.

Qualquer jornalista brasileiro naquela
época, ou hoje, lutaria por uma entrevista
com o presidente dos Estados Unidos ou
com o secretirio de Estado. Pois ali es-
tavam os dois — e um principe de quebra
— Impecdvels em seus smokings ¢ ndo
saia uma palavra da minha boca. Petri-
fiquei-me. O presidente, percebendo meu
desconforto € como bom anfitriio, me
cumprimentou estendendo a mio e me
apresentou a0 principe € a0 secretirio.

— Boa noite, presidente. Meu nome é
Lucas Mendes, sou um jornalista brasi-
leiro e estou na sua casa para ver o show
do Sérgio Mendes.
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— Humm, humm... pois seja bem-vindo
e divirta-se. Tenho certeza que vai ser um
6umo show — disse o presidente dando
um tom de fim de conversa ao nosso
encontro.

*‘Sem bateria’’ — Eu me despedi e sai
da sala me sentindo o mais miseravel dos
incompelentes, em panico petrificante
depois de um encontro com as ‘‘autori-
dades’’, justamente as pessoas sobre as
quais eu era pago para escrever. Pura
inexperiéncia. Anos mais tarde numa
recep¢do que Fidel Castro oferecia ao
presidente Gorbatchev, em Havana, eu
ndo tive davidas: me apresentei ¢ pedi
entrevistas. Ndo deram, mas fiz o que se
espera de um reporter.

Pouquissimos jornalistas brasileiros ja
entrevistaram presidentes americanos. O
primeiro foi Roberto Garcia. Entrevistou
Jimmy Carter para a revisia Veja antes da
visita do presidente Figueiredo. Antonio
Pimenta e Armando Ourique, juntos,
também conseguiram uma entrevista com
Reagan. Flavia Sekles, de Veja, conseguiu
uma coisa quase (do dificil: que o

&S

presidente Reagan posasse, sentado ao
lado dela, na Casa Branca. As perguntas,
por escrito, foram respondidas também
por escrito pela assessoria de Imprensada
Casa Branca.

Eu consegui duas entrevistas com
Ronald Reagan antes de ser presidente.
Foi muito fécil e ndo teve a menor reper-
cussdo. Mesmo nas coletivas, € muito
dificil fazer uma pergunta ao presidente.
Ele reserva 90% do tempo para jornalis-
tas conhecidos da Imprensa americana.
Sérgio Motta Mello, quando era corres-
pondente da Globo, em Washington,
conseguiu encaixar uma pergunta sobre a
divida brasileira. O presidente botou a
mao em concha atrds da orelha, o Sérgio
repetiu a perguntae Reagan se desculpou:
““Hoje estou surdo, o aparclho estia sem
bateria’’.

‘“Duas orelhas’’ — Mesmo o segundo
escaldo — os secretdrios — ndo da muita
atencdo a Imprensa estrangeira. Numa
coletiva, consegui perguntar ao secretirio
Vance — do govemo Carler — sobre a
posi¢do americana com relagdo a politica
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de energia nuclear brasileira. Ele caiu de
pau, 0 governo brasileiro reagiu na mesma
noite, no mesmo tom, e as relagdes entre
os Estados Unidos e o Brasil pioraram
muito. E as minhas relagdes com o se-
cretario de Estado Alexander Haig
também pioraram muito quando fiz a ele
uma pergunta sobre a Nicaragua.
““Se voceé tivesse alguma coisa entre estas
suas duas orelhas ndo faria uma pergunta
destas.”” O insulto ndo me incomodou
— a pergunta era boa — , mas alguns jor-
nalistas criticaram a deselegincia do
Secretario.

Um dos prazeres de trabalhar na Im-
prensa escrita € o espago — € 0 tempo —
para entrevistar. Dentro do formato tele-
visivo, de matérias de um minuto e meio,
quando o entrevistado fala mais do que
CINCO mMINulos, voc€ comega a pensar
onde vai cortar em vez de ouvir a res-
posta. No telejornalismo americano, um
politico que consegue ficar no ar 20 se-
gundos € porque disse alguma coisa ge-
nial ou fundamental. E cada vez o espago
vai ficando menor para intelectuais e ar-
ustas. Um dos meus escritores ameri-
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canos favoritos era Henry Miller. Em
1971 ele estava fazendo 80 anos ¢
sumidissimo. Fiz um pedido de entrevista
por meio da editora e recebi uma carta
dele lamentando — mas achel que ndo
seria impossivel. O papel da carta trazia
impressa a expressdo, em portugués:
"*Quando merda valera dinheiro, pobre
val nascer sem cu’’. Exatamente assim,
com o erro de concordancia. Aproveilel
para COrrigir 0 erro e insistr no pedido.
Deu certo. Comprei duas garrafas do vi-
nho favorito dele, fui para Los Angeles e
passel quase trés horas ouvindo as loucu-
ras e sabedorias do velho.

‘“‘Mentalidade criminosa’ — Com
Norman Mailer foi mais complicado.
Quando tentou ser prefeito de Nova York,
eu cobria campanha e falei com ele varias
vezes, inclusive na casa dele. Depois da
campanha pedi uma entrevista para falar
de outros assuntos, além da poliuca. Ele
respondeu, por escrilo, que S¢ eu esperasse
dez anos ele me daria a entrevista. Pois eu
esperel. Exatamente no dia que comple-
tou 0 decénio refiz meu pedido com uma
copia da carta dele. Ele respondeu que
reconhecia a promessa, mas escreveu:
““Eu tenho uma mentalidade criminosa e
ndo vou cumprr 0 que prometi’ . Um
bom e grandissimo filho da mie.

Mas um dos fracassos mais cons-
trangedores que ja tive numa entrevista
foicom um presoem Atlanta, na Geodrgia.
Eu estava entrevistando o chefe da Ku
Klux Klan, num parque afastado do cen-
tro da cidade. Tinha sido complicado
armar 0 encontro por causa das preocu-
pacdes dele com seguranca. Ele estava
naquela arenga da supenoridade dos bran-
cos quando percebi, atras dele, um criou-
lo enorme, com uniforme de peninten-
ciario, aparando a cerca viva com uma
daquelas tesouras capazes de separar os
membros superiores dos inferiores em
cidaddos de qualquer cor. Se conseguisse
envolver o negro na entrevista, a matéria
ganharia uma dimensd3o mais rica. Per-
guntei ao lider da KKK qual seriaareagdo
daquele negro que estava ali, a cinco
metros, se soubesse que na frente dele
estava o lider da mais racista organizacio
americana, um descendente espiritual de
linchadores sulistas. O chefe da Klan
observou o preso alguns segundos e, com
a mais convicta calma, disse: ‘‘Pois va la
e diga a ele o que vocé quiser’’. Fui,
coloquei o microfone na boca do negro e
expliquei a ele quem era o branco sentado
ali na frente. Quando acabei de falar, ele
soltou um grunhido ¢ me fez um sinal
com a mio. Era mudo. X

UM PROGRAMA UTIL
PARA QUEM ACHA

QUE DOMINGO NAO E SO DIA
DE LAVAR O CARRO.

Imprensa na TV.

O programa de domingo mais
fantdstico, ndo é lombardi?
Todo demingo, a partir
das 23:00h, na TV Record.
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0O caso Medina mudou a atitude dos jornalistas

Reféns do siléencio

Nao publicar noticias de sequestros ajuda
mesmo a vitima? A Imprensa
desconfia que esta ajudando o criminoso

por Rosental Calmon Alves

quer nesta cidade.”" Era as-
sim que falava um dos se-
questradores cariocas, num dos tensos
dlﬁlngas com a vilima — um empresa-
rio que tentava convencer a quadrilha
de que era exagerado o resgate de mi-
Ihdes de dblares. ‘‘Nio interessa. N6s
quer 0s milhdo. NGs tem poder”’, insis-
tia um dos bandidos, segundo a versio
que o empresario contou depois 2
policia.

Foi certamente com essa sensagao de
onipoténcia, curtida em meio A impuni-
dade e 2 ineficiéncia de uma policia tdo
manchada pela corrup¢do, que outro
criminoso amanheceu um dia com
vontade de dar ordens a todos os meios
de comunicagdo do pafs. Os jomnais e
emissoras estavam guardando sigilono
caso do sequestro do publicitario
Roberto Medina (apesar do furo de Veja,
do Correio Braziliense e outros veicu-
los menores), quando, de repente, O

“N 6s tem poder. N6s faz o que

chefe do bando que o mantinha man-
dou, por meio da famflia, uma ordem
aos editores:* ‘Publiquem que a policia
deve sair do caso’’.

Todos obedecemos. Quase instanta-
neamente o apelo era transmitido pelas
emissoras de rddioe TV e, no outro dia,
estava estampado em todos 0s jornais.
Junto com 0 apelo, naturalmente, safram
as reportagens que vinham sendo edi-
tadas e guardadas, sob o0 argumento de
que o siléncio reduzia os perigos para o
sequestrado. No dia seguinte, porém,
0s meios de comunicagdo voltaram ao
siléncio total.

Aplauso da policia — O caso Medi-
na, que j4 tinha sido uma espécie de di-
visor de dguas, ao provocar uma mo-
bilizagdo policial de proporgdes inédi-
tas, acabou servindo também para
mudar o comportamento da Imprensa.
Junto a noticia da libertagido do publi-
Citdrio, 0 Jornal do Brasil se comprome-
teu a ndo ceder mais diante daexigéncia
da ndo-publicagdo de casos de sequestro
em andamento.

A decisdo, que chegou a
despertar polémicas, acabou
sendo seguida pelos outros
vefculos de comunicagdo. Foi
aplaudida pela policiae com-
preendida até por familiares
de pessoas sequestradas, em-
bora o préprio Roberto Me-
dina a tenha criticado. Quan-
do houve 0 primeiro seques-
tro depois do compromisso
do jomal de ndo ocultar 0s
casos, um parente da viuma
ligou para a redagdo. Em vez
de pedir o siléncio, ele estava
apenas preocupado com O que
publicarfamos, temeroso de
detalhes que pudessem preju-
dicar as negociagdes ou aju-
dar os sequestradores. No fi-
nal da conversa, a pessoa aca-
bou concordando com a po-
sicdo de publicar a noticia e
assegurou que a famflia man-
teria o jornal informado sobre 0 caso —
0 que foi cumprido.

Escalada criminal — Os jornalistas
es1d0, na verdade, aprendendo a convi-
ver com uma situag3o nova. E claro
que a vida de um ser humano vale mais
do que a publicagdo de uma noticia.
Mas a Imprensa ndo pode se tornar re-
fém de criminosos que alcangam, no
Rio de Janeiro, posigdes jamais imagi-
nadas. A omissdo de noticia relevante
em nome de uma chantagem feita por
Criminosos € uma excegao a0 compro-
misso maior da Imprensa que € infor-
mar o piiblico. No Rio, a escalada crimi-
nal e a frequéncia dos sequestros trans-
formaram a exce¢do em rotina. N3o
aceitar isso € uma forma de resistir.

Diante das peculiaridades da grave
situagdo de seguranga publicadoRiode
Janeiro, era preciso romper 0 siléncio
sobre 0s sequestros. Até mesmo para se

revenir, as pessoas precisam estar in-

ormadas. Isso ndo significa, contudo,
que tenhamos a obrigagdo de publicar
tudo 0 que apuramos sobre cada caso
em andamento. Ao contrdrio, nosso
compromisso deve ser compatibilizado
com a responsabilidade de ndo publicar
detalhes que sejam evidentemente pre-

judiciais as negociagdes ou que sejam

de utilidade para os sequestradores. Es-
tamos aprendendo esses limites no dia-
a-dia. Mas o importante € que temos de
resistir ao poder dos cnnminosos.

Rosentol Colmon Alves, 38 anos, 22 de profissdo, & editor
do caodemo Cidode do Jormnal do Brasi
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Jornalistas que trabalharam e Araripe e Coriolano Gatto.
0ano inteiro em overnights Cristina Calmon, Veiculo: Jornal do Brasil, de
de insOnia, valorizando dia ! : 10/3/89.
a dia, com competéncia, Sonia Araripe, 29 lugar - Troféu Fau:-‘-th.f
honestidade e talento, as _ bianno Martins - “O caso
acoes de desvendar e infor Coriolano Gatto, BR", de Ricardo Boechat,
mar as delicadas operagoes Aluisio Ma ranhdo, Suely
do mercado de Economia Ricardo Boechat, Caldas e Luiz Guilhermino.
e Financas. Veiculo: O Estado de Sdo
Eles acabam de ganhar o Suely Caldas, Paulo (janeiro/89).
Prémio White Martins de 32 lugar - Troféu George
Imprensa. Recompensa por Aluisio Maranhao, White - “BNDES subsidiou
seus servigos prestados a empresas em até US$ 3,2
toda a comunidade, inves Luiz Guilhermino e bilhGes™, de Coriolano Gat
tindo na verdade sem com to. Veiculo: Jornal do Brasil,
plicagoes. Domingos Meirelles. de 27/8/89.

Categoria Veiculos Categoria Veiculos

Impressos
1?2 lugar - Troféu Gui

Eletronicos
. ar - Troféu G Prémio unico - Troféu
lherme Bebianno Mar Mark Sutton - “Contra
tins - “"Operagao espe bando de ouro’, de Do
culativa D-O puxa alta mingos Meirelles. Vei
na Bolsa do Rio", de culo: Rede Globo
Cristina Calmon, Sonia (5/5/89).

WHITE MARTINS.

"/ TWHITE MARTINS ]




Lingua

por Josué Machado

Manuais de
Confusao

Os livretos com as regras de redac¢ao
dos grandes veiculos brasileiros
também cometem suas impropriedades

os dedos, referindo-se aos criticos: **Eu fagco musica como

quem faz cocO e eles ficam descobrindo intengdes que ey
ndo tive e fazendo interpretagdes que nunca me ocorreram’’. E
claro que ele se referia A espontaneidade de seu processo
criativo € ndo a possiveis semelhangas entre sua musica e aquele

V illa-Lobos disse um dia, com o charutiio entre

material.

Enfim, como diria a Tia Z¢€lia esfregando as maos, os criticos,
comentaristas ¢ palpiteiros deveriam lembrar-se de que nas
coisas do amor, da arte, do trabalho, do esporte, da vida,
portanto, falar é mais fécil do que fazer. Com essa obviedade em
mente, podemos falar um pouco, e superficialmente, de alguns
manuais de redacdo das publicacdes brasileiras — 0os da Folha de
S.Paulo, do Estadao, do Jornal do Brasil, de Zero Hora, de
O Globo, da Editora Abril e de Telejornalismo da TV Globo.

HUMOR INVOLUNTARIO
EM 8 CAPITULOS

l O analitico manual

da Folha discute des-
de questdes elemen-
tares de concordancia
(**vendem-se casas’’)
até a inconveniéncia de
usar a ironia em textos
informativos. No cui-
dadoso sistema de re-
visdo, 0s verbetes concisos sdo bem
interligados. Um deles reduz o mar-
xismo a treze linhas de 33 sinais. Outro
define jabaculé como *“‘presente ofere-
cido ao jornalista na sua condigdo de
profissional’’; € mais um ensina: “‘A
Folha considera que a atitude diante de
jabaculés é decisdo pessoal de cada jor-
nalista. Recomenda recusa-los, exceto
quando forem desprovidos de valor ma-
terial ou quando foremde utilidade para
0 trabalho jornalistico’’. Bonito e ins-
trutivo. Humor nesse manual, s6 assim:
involuntério, mas frequente.

Nessa série abrangente de ligdes de
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jomalismo, maltrata a lingua em alguns
pontos. Quando fala do uso do se, por
exemplo, registra a frase ‘*Aqui pas-
seia-se muito’’, com 0 se um tanto
deslocado; substitui © nenhum por
qualquer (**... ndo usa qualquer forma
de tratamento...”” e *‘... ndo acrescenta
qualquer informagdo..."’); registra
imprecisdes como ‘... impinge ao lei-
lor uma palavra completamente su-
pérflua’. Que tal uma palavra incom-
pletamente supérflua? Enfia ses onde

naodeve: ‘‘Uma formade se evitar...”’;
lroca este por esse € vice-versa; coloca
hifen em expressdes latinas.

Um colosso. Mas talvez pretenda
mesmo manter o leitor em sobressalto,
a pensar: “‘O que vird agora?’’.

A GRAVE QUESTAO
DO ESTADO

Explicito em sua in-
tengdo de ser analftico, 0
manual do Estaddo par-
licipa sua natureza no ver-
bete sobre gramdtica:
‘““‘Nem todos sdo obriga-
dos a conhecer todas as regras gramati-
cais. Por 1850, este manual teve a preo-
cupag¢do de relacionar as principais de-
las’’. Preocupa-se, entdo, com assuntos
que vio da diferenga entre mau e mal a
defini¢do de eufemismo. Nisso é mais
preciso e abrangente do que 0 manual
da Folha e os outros. E ndo vem condi-
mentado com humor involuntério.

O manual do Estadao, que ainda no
foi publicado, analisa melhor do que
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todos adoenga dos lugares-comuns € 0s
relaciona, incluindo as expressdes ou
construgdes que comegam a aderir a
linguagem como cracas. Alinha, conju-
gando, os verbos de conjugagdo com-
plicada e relaciona em longa lista as
palavras de grafia dificil. (Essas sdo
questOes também (ratadas nos outros
manuais, ainda que superficialmente.)
Expde 0s assuntos com rigor, clareza e
precisdo e, espantoso, nas mostras exa-
minadas antes da publicagdo, nio en-
contramos nenhum erro. Nem um.
Entre as pequenas questdes discu-
tfveis, encontra-se a recomendagdo para
que se escreva estado sempre com ini-
cial maidscula, na acepgio politica ou
administrativa. Os diciondrios registram
Estado apenas para o significado de
nagao politicamente organizada, como
prefere corretamente 0 manual do JB.
Mas alguém decretou em quase todas as
publicagbes que estado, ndo sendo
modo de ser ou estar, tem de ter
maiuscula. Por isso vemos de vez em
quando gragolas como a seguinte:
““...Estados, territérios e municipios’’.
Por que sO estado al com maidscula?
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Por que pafs com mailscula? Por que
governo com maitiscula? Algum me-
rece? Que tal parar com essa histéria de
maitisculas?

Mas ndio vamos sofrer por 1850, que
héd coisas piores. A inflagdo zero, por
exemplo.

ESTILO DIVERTIDO,
MAS IMPIEDOSO

O tinico dos manuais
que instrui e diverte € 0
da Editora Abril. O que
ndo é pouco para uma
espécie de instrumento
& | de trabalho. E o nico,
também, com autor
explicito — Carlos Ma-
ranhdo, diretorde Play-
boy. O texto desse manual — s6 ele tem
apalavra estilo nonome — € um modelo
de concisdo e clareza. Foi escrito para
servir a vérias redacdes, que tratam de
assuntos e interesses diferentes. Por isso,
0 autor foi genérico e pdde supor que a
maioria das questdes bésicas da lingua
J4 estd resolvida pelos profissionais da
area.

E possivel que tenha sido um
tanto otimista. De todo modo, 0
texto flui bem, comelegincia, e
as vezes com o lempero estimu-
lante da sutileza e do humor,
que falta aos outros manuais.
S3o qualidades que deveriam
permear, como se diz, todas as
matérias. A nido ser, talvez, as
que tratam da morte ¢ da Aids.

As 93 paginas sdo bem edita-
das. Mas em alguns capitulos, 0
texto precedido por epigrafes
apropriadas comega como con-
tinuagao do titulo um tanto dis-
tante, no alto da pagina. Melhor
seria que assim ndo fosse. No
topico Abertura, por exemplo,
o titulo encima a pigina. Vema
epigrafe de Boileau, e abaixo

o texto: ‘‘Ela segue uma
lei..."”". Por que ndo repetir: ‘A
abertura segue...”'? Porque 0
autor ndo quis, € claro. Na
pagina seguinte, Pardgrafos, 0
lexto comega abaixo da longa
epigrafe: ‘“Nem tdo curtos que
facam o texto..."". Conviria que
comegasse referindo-se expres-
samente a palavra-tema,

Mas essa forma de expor 0
assunto ¢ antes uma carac-

Manual
de Estilo
Editora

terfstica e umaescolha do que umdefei-
to. E os temas sdo expostos e resolvidos
com simplicidade, precisdo e exemplos
claros. ‘‘Para conseguir clareza, pense
com clareza'’, aconselha 0 manual. Mas
um conselho como esse pressupde que
qualidade de raciocinio seja produto da
vontade. S6 que raciocinio e talento,
mais do que {¢, talvez possam ser exer-
citados, mas ndo adquiridos. E como
aconselhar: ‘‘Acredite no imperador”’
ou ‘“Tenha fé em Deus’’. Dificil. Ndo
basta querer.

Conselhos 2 parte, registram-se al-
gumas distragdes de linguagem: a me-
dida em que por @ medida que; 0 se que
sobra em construgdes como “*Antes de
sechegarareceila...”’; demodoaporde
modo que; minlcias secunddrias; pe-
quenos detalhes; locucdes como além
disso, com efeito, de todo modo elc.,
chamadas de particulas (que sdo pala-
vras invaridveis, em especial monossi-
ldbicas); os mesmos utilizado como
nome (‘‘quando 0os mesmos 0s tive-
rem'’).

Sao pequenas questdes que nio preju-
dicam o entendimento, a fluéncia e a
utilidade do livro. S6 uma delas, que
ndo parece distragdo, represa essa
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fluéncia num ponto. O t6pico
Declaragées tem a epfigrafe ‘*Tenha
pena dos leitores’’, de Kurt Vonnegut,
e 0 lexto comega sem piedade: 'O
verbo dicendi € 1o importante que, a0
trocé-lo, vocé pode virar uma decla-
ragdo pelo avesso'’. Por que num texto
cristalino e didético aparece de repente,
COmMO um rinoceronte num jardim, uma
palavra latina pouco conhecida para
explicar uma coisa simples?
Dicendi significa de dizer, salvo cor-
re¢do de algum latinista de plantdo.
Por que ndo ‘O verbo declarativo...”’
ou “*O verbo recorrente...”’, que € disso
que fala o texticulo? A licdo vem de-
pois, muito boa, e explica como usar
em um (exto jornalistico os verbos
dizer, esclarecer, insistir, alegar, afir-
mar, declarar e outros.

possivel que o autor, otimista,
presuma que 0s coleguinhas todos
saibam latim.

“*Tenha pena dos leitores.”’

ELEGANTE, PRECISO
E DORMINHOCO

O texto do manual do
Jornal do Brasil é claro,
preciso e elegante. Mas
registra alguns cochilos.
O se descartavel, por
exemplo: ‘*Para se des-
cobrir um criminoso,
deve-se procurar...’’;
**A Inconveniéncia de se inverter..."".
Usa através como agente da voz pas-
siva em lugar de de ou por: ‘*‘N6s nos
elegemos através...’”’. Recomenda a
utilizagdo de m, simbolo de metro, como
simbolo de minuto. Nada muito signifi-
cante entre tantas boas qualidades.
A relagdo de clichés e impropriedades
de linguagem € um dos tépicos mais
uteis.

Esse ¢ um manual que se I&¢ sem
desgosto.

.l.
i

**..-r

OBVIEDADE PARA A
COLOQUIALIDADE
O manual de telejor-

wﬁﬂﬂl nalismo da Globo
a8 comega com a surpre-
endente revelacio de
que “‘A palavra € tdo
@ importante na televisdo
quanto no jornal. A dife-
renga € que o texto de jornal € para ser
lido pelo piiblico e o da televisdo para
ser ouvido™’. A obviedade sempre ddi.
Bom seria que os coleguinhas anun-
ciassem o 6bvio, quando necessério por
razOes didéducas, de passagem, como
recordacdo. Que tal: ‘‘Quem escreve
para televisdo deve se lembrar (ou
lembrar-se) sempre...”’? Além do mais,
jomal € para ser lido, sim, pelo piblico.
Por quem mais? Pelo Dunga?

Mas daf em diante, cada uma das 91
paginas em duas colunas alinha infor-
magoes uteis. Se bem que no final da
pagina 11, registre o seguinte como
alternativa para a eventual falta de
imagem na exposi¢ao de um assunto na
televisdo: “‘E melhor fazer um bom
texto e dar, ao vivo, no locutor’’. Re-
comenda-se talvez pancada ao vivo no
inocente Cid Moreira? Ou ¢ assim
mesmo que se fala por 14?

Foraissoeum ‘‘... para se conseguir
respostas... ', 0 lexto passa, como nio
se cansa de repetir, 6timas informacdes
pra (sic) os leitores. A melhor e mais
permanente li¢do € a da superioridade
da linguagem coloquial e das frases
curtas para embalar a mensagem jor-
nalfstica. Esta, por cxcmplo, ficou
grande demais. Nao € para ser assim.

DERRAPAGENS
NA LOGICA

As vinte laudas
do manual de Zero
Hora (*) reunem
informagdes im-
portantes sobre
noticia e jornal,

num lexto que as vezes derrapa na
gramalica e na légica. O torto através
como agentedavozpassivaestdld: ‘A
elegancia... deve ser buscada através
do bom gosto..."". Noutro ponto ensina
que ‘O lead deve ser redigido em or-
dem direta, evitando comegar com
verbos e advérbios’'. Quem evita? O
lead? O imperador? O Lazaroni?

Revelamais adiante que **...0 adjeli-
vo também faz parte da lingua portu-
guesa’’. O que sempre é bom saber. D4
depois a informagdo correta, mas zelia-
cardosista na forma, de que *‘Os pon-
10s cardeais quando designarem dire¢io
ou limites geogridficos sio com
maiuscula’’, Nio falta nada af?

Descuido ou texto-armadilha para
focas corrigirem?

+ Zero Hora esta na iase final de pre
manual de redocdo, Que e '
publcodo,

OO0 ca UM Novo
ossim que for

CANELADAS NA
LINGUAGEM

m’ O manual de re-

—=—# dacdo de O Globo
engloba em 56
paginas as questdes
fundamentais para
a redagdo da noticia
¢ a edi¢do do jornal. Mas desconfia-se
de que sua falta de sutileza e as canela-
das que d4 na linguagem, princi-
palmente na logica e na semintica,
fazem parte de um plano perverso,
preparado para confundir focas. Mas é
preciso confirmar isso.

Troca este por esse; usa palavras en-
gracadas como embuidas, instigante e
outrem, sem ironia perceptivel; omite o
maldito hifen em expressdes como mal-
escritos ¢ bem-informado; e registra
com a seriedade de um manual de esco-
teiro que “‘Ser exato é, antes de tudo,
ser honesto consigo mesmo, com sua
profissdo, com todos os que acreditam
na Imprensa’’. Co’os diabos!

Um pouco adiante adverte que *‘Erros
clementares de portugués sdo inadmis-
siveis num profissional qualificado™’.

—
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Nossos vefculos sempre levam
not{cms importantes.

:
HE 626|

Antes de chegar ao leitor, a noticia percorre experiéncia e competeéncia dos colaboradores da
um longo caminho. Do reporter ao editor, empresa, cujos conhecimentos sao constantemente
do editor a grafica, da grafica a distribuigao. reciclados em seu moderno Centro de Treinamento.
E, neste processo de difusio das informagoces, Esse constante aperfeicoamento tecnologico
os caminhoes Mercedes-Benz também do produto ¢ o incessante desenvolvimento do
desempenham um papel importante, garantindo pessoal que o fabrica resultam em caminhoes
que jornais e revistas sejam levados aos leitores de estilo moderno, mecianica segura € qualidade
com rapidez ¢ eficiéncia. a toda prova, aptos para transportar da melhor

Projetados para terem a mais alta qualidade, forma uma grande carga de informagoes.
os veiculos Mercedes-Benz sempre incorporam as Mercedes-Benz. Gente € tec nologia a servigo
altimas novidades automobilisticas. Aplicadas pela da comunicagao.

MERCEDES-BENZ



Erros num profissional. Como serd 15s0?
Bem ou malqualificados?

Diz mais: **Toda suite deve incluir
um retrospecto to extenso que permita
ao leitor novo entender..."’. Por que s6
leitor novo? E os velhinhos? Nada?
Eles perderam tanto com o tempo €
mais essa discriminagdo?

Como omanual de Zero Hora,ode O
Globo declara de forma definitiva que
“Um substantivo vale dez adjetivos,
mas 0 adjetivo também faz parte da
lingua’'. E verdade. A verdade € tdo
essencial que surgiu da mesma forma
na cabecga dos dois redatores, apesar da
distancia que os separa. Por que cles
fazem assim com a gente?

colc

/ I

i 1

=0 = \

Lé-se em certo ponto, num texto que
¢ um exemplo de musicalidade, harmo-
nia e ritmo, que ‘‘... ainda af ha...”".
Depois, em uso exemplar do infinitivo
pessoal ,*‘... nem jamais escaparemos
ao risco de estarmos..."". Aqui a ligdo é
de rigor lingufstico; “‘... as vezes alé
palavras que nada dizem merecem regis-
tro’". As palavras dizem. Fanlastico.

Determina com a mesma precisao
que “*As tribos indigenas sdo grafadas
em caixa baixa..."'. Isso mesmo,
grafemos as tribos. O show de
semantica continua quando registra “"...
aumentos de produtos...”’, por certo para
que o foca torturado remende para
“‘aumento dos precos dos produtos’’.

CROWNE PLAZX
Hor e e e e

Traduz CIA por Agéncia Central de
Inteligéncia, que o foca corrigird para
Agéncia Central de Informagdes.

Na secdo Erros, contaque ali “*foram
reunidos os erros...”’. Exemplos de er-
ros, talvez? Revela também que A
palavra bico € giria. Pode aparecer na
boca de alguém..."". Pode sim. Princi-
palmente de franceses, quando falam
Cu . (Convém esclarecer que esse € 0
sfmbolo do cobre também em francés e
que eles o pronunciam em bico, com
um som intermedidrioentre 0 1 € O K.)

Numa licdo magnifica sobre como
avaliar o sentido das palavras e colocé-
las, ele ensina, sutil: **Se a pessoa mor-
reu quando ocupava um cargo, nio deve
ser tratada como ‘ex’: Presidente Kenne-
dy e ndo ex-presidente Kennedy. Um
morto 56 € ‘ex’pessoa’’. Humor fino.
Um morto 56 ndo estd vivo; apenas
parou de respirar. E como um tropegao.

Ficamos felizes por saber que, ao
morrer, 56 estaremos mortos, Continua-
remos com nossas boas qualidades.
Continuaremos sendo jornalistas,
acalentados que fomos em vida por
manuais como esse. Adeus. X

Clube do Jornalista €ditor

A maioria das credenciais d4 prestigio.

Esta também da desconto.

u"'ii.""‘-‘u. 1 COIMO as Malones
cidades do mundo, Sio Paulo
também tem o seu press-club.

A sede social fica num dos
principais 3 estrelas da capital
'|‘,HL]h=—f.J e acredencial de ACeSsO

a esse clube VIP de _1n'lTI]LIithl]h o
cartao ai em cima. Além de
conferir prestigio aos seus

E-‘hi."l1'l ~Il.iri.'!lE'll..'.‘«. ele e "11'[-1.11' LIMa serie
de vantagens: desconto

em hospedagem, alimentacao

L_]l | N ]LJI""L'_

¢ bebidas nas -..1L'F"L'T1~.E|.'[ 1S

|._ SC O SCU CATTa0 ¢ participe
diariamente de uma das mais
animadas coletivas da imprensa.
No Crowne Plaza.

R
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Visao de futuro

Numa operac¢do que surpreendeu o mercado,

o Grupo DCI compra a Editora

Visdo e investe pesado em sua moderniza¢ao

por Gerson Sintoni

0 meio da reunido, o papel foi
N colocado sobre a mesa. Nele, uma

relagdo de impressoras griﬁcas
““‘Mas 1ss0 ai ¢ o maquinario da Visdo"’
espantou-se Adel Naufal, um dos acionis-
tas do Grupo DCI — Didrio do Comércio
e Indistria, de Sdo Paulo. ‘‘Realmente as
maquinas ¢ as revistas estio a venda’’,
confirmou o executivo da Coopers &
Lybrand, uma empresa de auditoria, en-
carregada de mediar a transagao. Esse foi
0 1nic1o da operagdo de venda da Editora
Visao ao Grupo DCI. A cena aconteceu
em fevereiro, mas o negocio so foi con-
creuzado na madrugada do dia 31 de
maio, um sdbado. Durante trés meses, o
dirctor-superintendente do DCI, Mirio
Rayel, ¢ o diretor [inanceiro, Sérgio Bento,
mantiveram as negociagdes dentro do mais
absoluto sigilo. Somente dias antes do
negocio ser fechado, eles e os acionistas
do grupo resolveram convocar alguns
diretores da empresa para comunicar a
operagdo ¢ sondar as opinides. Nodia4 de
junho, finalmente, o negdécio virou noticia
no mercado. E a surpresa foi geral.

‘““Recursos proprios’” — Primeiro,
pelo siléncio que envolveu a operagdo. A
revista Visdo ndo vinha circulando desde
fevereiro, quando seus jornalistas en-
raram em greve por causa de atrasos no
pagamento dos saldrios. Henry Maksoud,
entdo dono da publicagio, resolveu de-
mili-los por justa causa, mas nas poucas
vezes em que falou sobre o assunto, ndo
deu a mais remota pista de que fosse se
desfazer de sua edilora. Ao contrario.
Garantiu que a revista Visdo ndo havia
fechado e que voltaria as bancas. Mais
surpreendente do que o retorno da revista,
entretanto, foi o fato dela voltar a circu-
lar sob a batuta do Grupe DCI. Afinal,
uma empresa que pediu concordata em
1984 e que chegou a ter sua venda anun-
ciada no ano passado, nfio tem exatamente
o perfil de um compradorcom cacife para
bancar, ‘‘com recursos préprios’’,
segundo os dirciores, uma operagdo de
algumas dezenas de milhdes de délares
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FRANCISCO ESTRELA

Rayel, o comandante da virada
do DCI: depois da compra

da Visdo, o proximo

passo € a abertura

do capital da empresa

L p——

(0 valor exato da transa¢do nem compra-
dor ¢ nem vendedor revelam).

A compra da Editora Visao, na ver-
dade, € o primeiro fruto do processo de
modemizag¢do do Grupo DCI, detonado
no 1nicio do ano com a contratacdo de
Mario Rayel para ocupar o cargo de dire-
lor-superintendente. Até entdo, a empresa
unha uma gestdo tipicamente familiar,
com Waldemar dos Santos, seu irmio
Nelson Bastos dos Santos e o cunhado
Adel Naufal, os acionistas majoritdrios, 2
frente dos negdcios. ‘‘Nés sentimos a
necessidade da profissionalizagdo para
mantermos a nossa competitividade’’,
reconhece Waldemar, 73 anos, presidente
do Grupo.

Essa decisdo, no entanto, foi precipita-
da pela desastrada tentauva de venda da
empresa, em junho de 89, a um grupo
encabegado por Carlos Henrique Car-
valho, s6cio da Revista dos Tribunais. O
grupo chegou a tomar posse e gerir por
seis meses 0 DCI, sem pagar a primeira
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parcela do negécio, avaliado em 25 mi-
lhdes de dolares. Os acionistas, entio,
retomaram o pé da situagdo ¢ chamaram
Rayel para comandar a virada. ‘A nossa
posi¢do, agora, ¢ nos colocarmos cada
vez mais como acionistas, sem interferir
nos negécios’’, confirma Nelson, 65 anos,
vice-presidente do Grupo DCI.

Rayel assumiu seu posto com plenos
poderes. Ele conhece a familia Santos ha
trinta anos e jJidava consultoria aempresa
desde 89. Para ele, portanto, ndo foi dificil
diagnosticar os problemas que o grupo
enfrentava. ““A empresa estava acéfala.
No6s nio tinhamos uma poliuca empresa-
rial inica. Cada setor era um feudo™’, re-
vela, “*Cada um aqui fazia o preco, o des-

conto, a venda, como ¢ quando queria.”

Uma de suas primeiras providéncias foi
atualizar o prego do centimetro/coluna
dos veiculosdacasa— o jornal econdmico
DCT e o semandrio Shopping/City News/
Jornal da Semana, que € distribuido gra-
tuitamente em Sdo Paulo, aos domingos,
com o titulo diferente para cada regido da
cidade. O setor comercial dos jornais
também foi reestruturado e os resultados
ndo demoraram a aparecer.

Numeros sigilosos — Enquanto o mer-
cado sofria as consequéncias do Plano
Collor, depois de margo (ver box), a em-
presa batia seguidos recordes de venda.
Rayel ndo revela os nimeros por causa da
concorréncia. ‘O que eu posso dizer é
que nosso desempenho, neste primeiro
semestre, foi 50% maior do que 0o mesmo
periodo do ano passado, em ddlares.”’
Outro namero sigiloso é o valor da divida
que 0 Grupo contraiu em 1979, para am-
pliar suas instalagdes e seu parque gréifico
— 0 motivo da concordata. Na época, a
empresa levantou um empréstimo de cin-
co milhdes de dblares. Rayel garante
que boa parte da divida ja foi paga ¢ o
restante reescalonado ‘“‘em condigdes
vantajosas’’.

Com as contas equacionadas, 0 Grupo
DCI pode disporde 10 milhdes de dblares
paraaretomadados invesumentos. ‘‘Pois
estavamos parados no tempo hd pelo
menos uns dez anos’’, diz Rayel. E a
mudanga estd sendo radical. O prédio on-
de estdo instaladas a diretoria ¢ a pre-
sidéncia do grupo, na rua Martins Fontes,
no centro de Sao Paulo, esta sendo com-
pletamente reformado. Rayel também
reorganizou o organograma da empresa e
criou uma nova diretoria, a de marketing,
que esti sob o comando do jornalista Ce-
zar Saban. **O que estamos fazendo'’, diz
Saban, 35 anos e 15 de profissdo, ‘‘é
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ARQUIVO DCI

fortalecer a imagem do Grupo e de seus
produtos.”™

A estratégia pode parecer um tanto
6bvia. Mas ndo para o Grupo DCI. Afi-
nal, a empresa ndo tinha nem o costume
de anunciar em seus proprios veiculos.
Outro sintoma da desatualiza¢do: a aluma
pesquisa sobre um veiculo da casa havia
sido feita ha quatro anos. J4 em janeiro,
foicolocadanoar,na Rede Manchete e no
SBT, uma campanha com vinte andncios
testemunhais sobre o jornal Shopping/
City NewslJornal da Semana. E os dados
preliminares de uma pesquisa encomen-
dada junto ao Instituto Marplan mostrou
que 0 Shopping,com uma tiragem de 525
mil exemplares segundo o editor, desfruta
de uma surpreendente situacdo de mer-
cado. De 3.247 leitores entrevistados nas

Waldemar: hora de profissionalizar

zonas sul e oeste da cidade de Sao Paulo,
onde boa parte do Shopping é distribuido,
591 respondcram que Iéem o jornal, O
que o coloca, na mesma pesquisa, a frente
de O Estado de S.Paulo (563 leitores) e da
Folha de S.Paulo (318 leitores).

Mas o esfor¢o da empresa vai mesmo
vollar-se a revista Visdo. Curiosamente, a
diversificagdo das atividades do grupo
ndo estava nos planos de Rayel — até
entdo, a empresa trabalhava apenas com
jornais. Agora, junto com a Visdo vieram
mais sessenta titulos registrados. Sua idéia
inicial era reatualizar o parque grafico da
empresa, no bairro da Mooca, que tem
como atividade principal a prestagido de
servigos a terceiros. O Grupo DCI unha,
haalguns anos, um pouco mais da metade
do mercado de impressdo de encartes dos
grandes magazines. Mas secus clientes
foram debandando para outras graficas,
CUJO maquinario permitia uma impressio
mais rapida, também em cores, SO que em
papel mais barato.

Mal das pernas — Quando surgiu o
negocio com a Editora Visdo, o inleresse
maior foi pelas duas impressoras Harris,
“‘que completavam 0 nosso parque gra-
fico™, ressalta Rayel. Ainda mais porque
enquanto uma impressora estaria sendo
desmontada para scr transferida para a
Mooca, a outra continuaria em operagio
no bairro de Vila Mariana, onde funciona
a grifica de Maksoud. Ou seja, um negdécio

—*

O Plano Collor serviu como um
divisor de dguas para o mercado de
revlsms.ﬁspubllcal;ﬂcs qum
ram suportar o impacto inicial das
medidas econdmicas j4 vio retornando
a normalidade. Mas aquelas que an-
davam com a saide financeira abalada
sucumbiram de vez. Foi o caso das
revistas Balango Financeiro, Dados &

dmmgggs Mvadaum abril
¢ sem em
A decisfio, segundo Roberto :
48 anos e 26 de no, vice-
nte da Gazeta Mercantil, foi
mtwadapela mﬂa;ﬂodepubhcldade
mmdcpnisdo
Culiclr Declﬂlmus entdo,
concentrar recursos humanos e fi-
e g g g e o
que mais te aos
esforgos de marketing, editoriais e de

“eram deficitdrias hd aigum tempo. Mas

Idéias ¢ Gourmet, todas mensais publi-
cadas pela Gazeta Mercantil, de Sao

Vitimas do plano

A Gazeta Mercantil fecha trés revistas

publicidade.”” Esse nicleo é o jornal
econdmico Gazeta Mercantil,
Muller acredita prestar um *

-mlcml];dn:ma de crisce quc,.
por 1ss0, sua participagdo
‘no mercado.

Segundo Muller, as trés revistas ja

ele espera que, em breve, a empresa |

ainda possa retomar. dostitulos,

““jiqueasrevistas ndo oram fechadas

::a:lmmauvﬂéam sua bl‘ilrcula;ﬁo inter-
e um

mp voltar ao mrmdnp“ lca‘;?nm:gg; |

semanal Afinal, ausente das bancas |

desde dezembro. Gustavo Cubas, 58
anos, 0 dono da publicagio, aﬂmqmu
principal problema que a sua revista
enfrentou — a elevagiio constante dos
custos operacionais — ja € contomavel,
com uma mﬂar;ﬁn sob controle. “°E
num pais lo, hd sempre




na medida certa. Mas ¢€ claro que a tra-
digdo de um titulo como a Visao também
pesou favoravelmente na realizacdo do
negdécio.

Apesar de, nos altimos anos, a revista
andar mal das pernas financeiramente, o
IVC registrava no final do ano passado
uma circulagcdo nada desprezivel de, apro-
ximadamente, 100 mil exemplares. E a
Visdo ainda tem um cadastro de mais ou
menos 50 mil assinantes. ‘' ‘E sempre mais
facil recuperar um titulo que ja existe do
que lancar um novo'’, acredita Aloysio
Biondi, 54 anos e 34 de profissiio, gerente
editorial do Grupo DCI, responsdvel pela
parte redacional de todos os veiculos da
casa e que vem cuidando pessoalmente da
revista. Essa € a segunda passagem de
Biondi pela Visdo, onde trabalhou em
1967, na fase durea da revista.

Para fazer o primeiro nimero, que foi
para as bancas no inicio de julho, Biondi
deslocou alguns profissionais da redagdo
do jornal DCI e trouxe outros, como Irene

Solano Viana, que era chefe de repor-

tagem do Jornal da Tarde. Com uma
pequena, ‘‘mas harmoniosa’’, equipe,
Biondi promete que a nova Visdo ndo vai
S¢ parecer com as outras semanais. Até
porque ndo ha estrutura para tanto. As

FRANCISCO ESTRELA

Biondi: uma semanal diferente

sucursais da Visdao no Rio e em Brasilia,
por exemplo, estavam desmobilizadas.

**Cuidado especial’’ — O grande peso
da revista vai para politica e economia.
**“Mas nés ndo vamos fazer uma cozinha
do noticidrio semanal’’, diz ele. A sua
idéia € eleger temas e coloci-los em dis-
cussdo, “‘com gente que tem realmente
idéias a expor’’. O espago para a batalha
estd garantido pela se¢cdo Debate, que
sempre acompanha as se¢oes de politca,

economia e geral. Na edigdo de 18 de
julho, porexemplo, os deputados federa-
is Jarbas Passarinho (PDS) e Ulysses Gui-
mardes (PMDB) discutiam a questao dos
grandes partidos politicos. Outra carac-
teristica que Biondi faz questdo de nscar
das preocupagdes de Visdo é a padroni-
zagdo do texto. ‘O que vai merecer um
cuidadoespecial € oaspecto grafico. Foto
sempre humaniza um assunto arido’’,
ensina. ''E sempre que posso, ¢u con-
vengo um reporter a jogar fora uma lauda
de texto por uma boa ilustragdo.”’
Segundo Biondi, a receptividade do
mercado ao primeiro nimero da nova
Visao fol muito boa, e ele acha que, daqui
para frente, a revista tem tudo para deco-
lar. A intengdo de Mario Rayel, no en-
lanto, vai ainda mais longe. Ele quer
dobrar a tiragem da revista, Quer também
elevar a tiragem do outro veiculo da casa,
0 jomal DCJ, atualmente nos 60 mil exem-
plares. Para tudo isso, no entanto, € ne-
cessdario muito dinheiro. E ele vird, se-
gundo Rayel, com aabertura do capital da
empresa. ‘‘N6s vamos dar preferéncia de
compra das a¢gdes aos nossos funciona-
rios’’, garante. Para uma empresa que se
transformou tanto em quatro meses, ndo
custa dar um crédito de confianga. X
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Brasflia é hoje um dos principais centros de produc8o jomalistica do pals, com mais de dois mil e
quinhentos profissionais sindicalizados, Seja a partir dos jornais locais ou das sucursais brasilienses

dos 6rgdos de imprensa de outros estados, o noticidrio feito pelos jomalistas que trabalham na cidade I

repercute diariamente em todo o pafs e domina a midia impressa nacional.

Quando a capital federal completa 30 anos e se prepara para realizar as primeiras eleigbes gerais

de sua histdria, 0 Grupo OK, que cresceu junto com a cidade e € hoje um dos seus principais agentes —a

——

econdmicos, entende que este é o momento oportuno para langar um prémio especialmente dirigido SCRS 514, Bloco B, lojas 59/69,
806 jomalistas de Drasihe. 22 andar, telefone 245-6000.
Dessa forma, o Grupo OK acredita que estd dando sua confribuicdo para a necesséria reflexdo .

sobre as principais questSes da sociedade brasileira. - Brasilia-DF -
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Uma greve bem articulada
deixa Recife sem
noticias por catorze dias

por Marcelo Abreu

uma sensacdo estranha foi sen-
U tida pelos dois milhdes de habi-
tantes do Grande Recife durante
14 dias: o movimento no comércio di-
minuiu, 0 mercado imobilidrio quase
parou, as decisdes do governo estadual
ndo entraram em vigor, a campanha
cleitoral esmoreceu, e 0s jornais do sul
do pafs passaram a ser disputados ar-
duamente nas bancas. A cena ndo acon-
leceu apOs um dos planos econdmicos
do governo federal, mas durante a greve
que 0s jornalistas, radialistas e graficos
fizeram no final do més de junho. Pela
primeira vez na historia, o estado de
Pernambuco ficou por duas semanas
sem nenhum dos seus jornais impressos
circulando. As grandes graficas pararam
e algumas emissoras de rddio e de tele-
visdo funcionaram precariamente.
Jomalistas, radialistas e graficos, reu-
nidos na Intersindical da Comunicagio
— a Intercom — , decidiram cruzar os
bragos para exigir uma reposigao sala-
rial de 187%, equivalente ao IPC acu-
mulado de margo, abril e maio. Os
empresarios sO aceitavam negociar com
cada uma das (rés categonas separada-
mente, ¢ os trabalhadores insistiam na
negociagdo conjunta. A greve acabou
durando duas semanas ¢ foi julgada na
Justiga do trabalho, que concedeu uma
reposigao de 56,17% a partir de junho,
pagamento dos dias parados e estabili-
dade de trés meses para os 1.100 jor-
nalistas, 700 radialistas e 2 mil grificos
do estado.

Acaloradas discussoes — O fato mais
inesperado foi1 a paralisagio do
tradicional Didrio de Pernambuco, 0
“‘Jornal mais antigo em circulacio na
América Latina’’ (33 mil exemplares).
A pracinha do Didrie, no centro da
cidade, transformou-se em ponto de
assembléias, piquetes, discussdes sin-
dicais e até mesmo forrds de confraterni-
zagdo. A greve atingiu em cheio também
0 Jornal do Commercio (20 mil exem-

EDMUNDO RIBEIRO

plares) e a Folhade Pernambuco (5 mil
exemplares). O Didrio Oficial do
governo ndo circulou durante seis dias.
Nesse perfodo, centenas de decisdes do
poder executivo estadual ndo entraram
em vigor por ndo lerem Sido publi-
cadas.

A cobertura da Copa do Mundo, cui-
dadosamente preparada pelo Jornal do
Commercio, também foi por 4gua

“abaixo. Pela primeira vez na sua historia,
0JC decidiu enviar trés reporieres e um
fotografo a uma Copa. No meio da
compelicdo, comegou a greve, € as
matérias sobre a derrota do Brasil e a
disputa da fase final niochegaram a ser
publicadas.

Sem jornais por duas semanas, a
populagd3o viveu uma experiéncia

Jornalistas e graficos dancaram forro

na porta do Didrio de Pernambuco. O
unico jornal impresso na cidade durante
a greve foi o boletim dos sindicatos

inédita. Os leitores assiduos, além de
telefonarem para as redagdes recla-
mando da greve, corriam as bancas para
comprar 0s jornais de fora, que se
esgotavam rapidamente. Sem os cader-
nos de classificados, 0 movimento do
setor imobiliario caiu cerca de 70%. Os
comerciantes nio tiveram como publi-
car suas promogdes e as vendas
diminuiram em 25%.

Resultado politico — Duranie a
greve, houve momentos de muita ten-
sd0. O incidente mais grave ocorreu
quando a Policia Militar foi chamada
para retirar 0s jomnalistas que faziam
um piquete na calgcada do Jornal do
Commercio. Na confusio, um radia-
lista saiu ferido no rosto.

O fato mais comemorado pelos jor-
nalistas na volla ao trabalho ndo foi o
reajuste salanial e sim oresultado politi-
codomovimento. **A unidade que con-
seguimos com os graficos e radialistas
foi uma vitéria, independente do ganho
financeiro’’, resume Fernando Veloso,
33 anos, 10 de profissao, presidente do
Sindicato dos Jornalistas de Pernam-
buco. Ele acredita que, a partir de agora,
lodas as campanhas salariais dos jor-
nalistas serdo feitas em conjunto com
0s outros trabalhadores no setor de
comunicacio. X
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¥ ma camponesa matuta e
shopping center, que vira
on¢a. Uma arrivista espalhafa-
, tosa, grossa como uma lista
telefonica, que fez fortuna
vendendo ferro-velho e luta
para conquistar um gra-fino ar-
ruinado. Trés sereias angus-
tiadas no mar de Fernando de
Noronha, devorando de desejo
pobres vardes enfeiticados.
- Uma mulher insatisfeita que
trai o marido, escritor famoso,
com um soldadinho de 17 anos.
Uma judia filha de comunista
perseguida por um espiio na-
zista em pleno Rio de Janeiro.

(500 Poulo, Figueiredo (o)
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Janete Clair, a rainha da telenovela
brasileira, e sua antecessora, a incrivel
cubana Gl6ria Magadan, devem estar
gargalhando na Etemidade com o que
acontece hoje no video. Especialistas
num género pontilhado de arroubos
romanticos, personagens implausiveis
e peripécias rocambolescas, elas pas-
saram a vida ouvindo previsdes de que
as telenovelas estavam com os dias
contados, que o publico ira se cansar
delas e que o jornalismo — bastido da
consciéncia critica do espectador — en-
fim triunfaria sobre todas as telas. Pois
0 que acontece neste momento € justa-
mente o contrario. Milhdes de brasilei-
ros seguem grudando os olhos todos os
dias em alguma novela e 0 género estd
mais vivo do que nunca. Mais ainda: ¢
em torno dele que se trava a guerra mais
ferrenha pela conquista da audiéncia.

Jacarés indomaveis — A explosdo
atual dastelenovelas comegou em 27 de
margo , quando a Rede Manchete pOs
no ar, as 21h30, com investimentos de
7,5 milhdes de délares, Pantanal — o
habitat natural da gala que vira onga.
Foi um sucesso fulminante. A emissora
esperava atingirnoméximo 15% a 20%
da audiéncia, mas jd na segunda se-
mana os fndices comegaram a disparar,
atingindo picos de 60% no Rio de
Janeiro e 46% em Sdo Paulo — uma
facanha inacreditdvel diante da po-
derosa Rede Globo, que completou 25
anos em abril e langou uma supernove-
la as 20h30, Rainha da Sucata, para
banhar em ouro seu Jubileu de Prata.

Mas o publico ndo foi infiel 2 sua
emissora favorita. Ligou-se na arrivista
grossa da Globo, emendou na campo-
nesa brava da Manchete e ainda encon-
trou for¢as para mergulhar nas minis-
séries das 22h30, que comegaram a
brotar nos dois canais: Desejo; A, E, I,
O... Urca; O Canio das Sereias; Boca
do Lixo. 1ss0, ndo antes de passar pelas
novelas das 18 e das 19 horas, ja tradi-
cionais no habito do espectador. Assim,

milhGes de brasileiros vém empenhando

uase seis horas didrias de suas vidas na
amaturgia de televisdo. O horirio
politico gratuito, que estd comegando
(¢ que também €, a seu modo, pura
ficgdo) perturba um pouco 0 esquema,
mas ndo interfere no fato de que as
novelas sdo hoje, e cada vez mais, o
centro da televisdo brasileira.
As emissoras, evidentemente, fazem

A Juma Marrua de Pantanal:
tiro certeiro em novelas
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Rainha da Sucata nao deu brilho ao jubileu da Globo

planos em cima dessa tendéncia. A
Manchete trata de consolidar a faixa
das 21h30), que )4 disputa palmo a palmo
com a Globo (veja o quadro na pdgina
30). Colocando suas fichas numa
tematica erotico-ecologica, ja sonha em
fazer a proxima novela na Amazoénia,
com a estéria comegando em 1900 ¢
terminando em 2020. “*Vamos fugir
sempre das novelas do dia-a-dia, da
problemdtica que gira em torno de
familias™, promete o diretor de pro-
dugdo Jayme Monjardim, 33 anos.
“*Vamos procurar locagdes diferentes,
regides novas do pafs. E 0 que as pes-
soas estdo querendo ver na televisdo’’,
diz ele, Isso vale também para a faixa
das 19h30, que a Manchete inaugurou
relangando o drama histérico Kananga
do Japao, numa tentativa de ‘‘amar-
rar’’ 0 publico desde o infcio da noite.

O Sistema Brasileiro de Televisao,
destronado da vice-lideranga de audién-
ciano horério nobre por Juma Marrud e
seus jacarés indomadveis, contra-ataca
em grande estilo, buscando na Globo

.

um mago da telinha, Walter Avancini,
paradirigir seu recém-criado Niicleode
Teledramaturgia (veja entrevista na pd-
gina 39). Até o final de outubro, ele pde
no ar sua primeira novelano SBT as 18
horas, com elenco novo e investimen-
tos de 5,6 milhdes de dblares. Brasilei-
ros e Brasileiras (Utulo provisorio; ele
também pensou em Descamisados) vai
contar a vida de mogas pobres da
periferia que fazem luta livre de mu-
lheres para sobreviver. O projeto € o pi-
loto de um plano bem mais ambicioso,
que pretende colocar outranovelaas 19
horas até fevereiro, e outra as 20h30 até
junho de 1991. A expectativa € gerar,
inicialmente, uma audiéncia média de
10% — o que deve representar um fatu-
ramento de 10 milhdes de dodlares, o
suficiente para viabilizar o nicleo.

Santudrios tropicais — Claro que a
Globo ndo esté assistindo a toda essa
movimentagio impassivel. Ao con-
trario, ela realizou uma pesquisa com
lelespectadores para investigar o suces-
so de Pantanal e 10-
mar providéncias
para estancar o cres-
cimento da Man-
chete em novelas.
“‘J4 sabemos tudo
sobre Pantanal’’,
diz Antonio Athay-
de, 44 anos, supe-
rintendente comer-
cial da Globo. *'Sa-
bemos por que o

AEI Q.. Urca;
as séries de volta
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Rubens: vendas antecipadas

publico gosta, o que cle ndo gosta e
como compara as novelas da Globo
com Pantanal.”’ Athayde ndo revela o
que a pesquisa mostrou, mas talvez se
possa extrair algumas pistas de Riacho
Doce, o produto que a Globo langa
agora para combater a saga pantaneira.

Riacho Doce ¢ uma mininovela — ou
maxissérie — de 40 capitulos, baseada
no livro de José Lins do Rego e escrita
por Aguinaldo Silva e Ana Maria
Morethzon,com locagtes em Fernando
de Noronha, numa praia de Olinda e no
Riode Janeiro. Deduz-se, portanto, que
a fuga do sufoco urbano para os san-
tudrios tropicais e adjacéncias ¢ mesmo
0 que o publico quer ver em novelas.
Mas oque mais interessa a Globo, nesse
campo, € testar a férmula das novelas
curtas. Depois de consagrar o formato
de 154 capitulos, que se imaginava o
minimo indispensdvel para amortizar
0s investimentos ¢ dar lucro, as contas
foram refeitas e demonstraram que 80
capitulos € o novo tamanho ideal. Ria-
cho Doce, com 40, ¢ uma espécie de
aquecimento dos autores e da produgio
para 0 novo formato.

Farta mesa — Todo esse investimento
em telenovelas explica-se ndo apenas
pelo interesse do puiblico, mas pelo papel
estratégico que o género desempenha na
estrutura de programacao, comercial e
financeirada TV. Fazer novelas é, sim-
plesmente, a unica forma de uma rede
sonhar em competir com a Globo pela
lideranga de audiéncia, e a razio disso
¢ muito simples. ‘‘A novela obriga o
publico a ver os préximos capitulos e,

MANCHETE

el oA

Jayme: ““Fugir de familias’’
com 1ss0, cla segura a audiéncia do
hordrio de segunda a sdbado’’, diz
Guilherme Stoliar, 34 anos, vice-
presidente do SBT. *‘E ela ¢ um produto
vantajoso porque ¢ vendido antecipada-
mente, por seis meses, através de pa-
trocinios’’, completa Rubens Carvalho,
41 anos, superintendente comercial do
mesmo SBT. “*Ou seja: comega-se a
faturar antes que o produto seja con-
sumido por completo.”

Dispostas a competir de fato com a

MPM

Marques: “‘Otima midia”’

G lobo e ndo apenas abocanhar as mi-
galhas que cacm da farta mesa de sua
audiéncia, a Manchete e o SBT sabem
que precisam de novelas para scgurar
scus telespectadores. O problema de
investr nelas ¢ o custo: um capitulo
bem produzido ndo sai por menos de 20
mil délares. Mas o retorno € espantoso.
“*AnovelanaTV brasileiramovimenta
hoje 650 mil ddlares por dia s6 na
Globo™’, calcula Rubens Carvalho. “‘E
Pantanal j4 representa 30% do fatura-

A novela do ano afogou a concorréncia as 21h30
1989 Sio PauLo 1990
(17/4 a 14/5) (16/4 a 13/5)
LS8 326 .
16,1 Hi —
i
|
{
anchele anchete
1989 Rio pe JANEIRO 1990
37 (17/4 a 14/5) (16/4a 13/5)
29
F‘ B
| 96
i % 2 %
anchete anchelg
As médias de audiéncia da Globo e do SBT, na faba das 21h30, de segunda-feina a sébado. foram caie uadas
a partir dos indices que seus programas semanais obtiveram. No caso da Manchete, a média de audiéncia de
1989 & relativa 0os indices da novela Helena @ em 1990, oos indices de Pantonal (Fonte: Relotdrho ADP -
Audiéncia Domicilior por Programas, Audi Midia, ibope)
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Stoliar: **Segura audiéncia”’

mento da Manchete.”’

Tanto dinheiro envolvido significa,
obviamente, que novela ¢ um grande
negdcio para os anunciantes. Embora
cla seja assistida por todos os piiblicos,
a audiéncia feminina prevalece e sido
justamente as mulheres as que mais
consomem. Portanto, é com elas que o
anunciante quer falar. ‘A audiéncia
feminina é fundamental para uma emis-
sora, 70% da programacdo da TV bra-
sileira € dirigida para a dona de casa’’,
explica Waller Zagari, 38 anos, dirctor
nacional de vendas do SBT. “‘A te-
lenovela é uma 6tima opg¢ido de midia
quando se procura o publico femini-
no'’, garante Ivan Marques, 32 anos,
diretor de midia da agéncia MPM. “*90%

Lo

=

Sua Vida Me Pertence foi a primeira

das campanhas que fazemos programam
televisdo, e, desse numero, uns 40%
utilizam a novela.”’

Essa fidelidade do publico e dos
anunciantes ao género folhetinesco, que
comegou na literatura ¢ teve uma fase
durea no radio, ¢ antiga também na
lelevisdo. A primeira telenovela estreou
na TV Tupi de Sio Paulo, em 1951: era
Sua Vida Me Pertence, com o gala
Wallter Foster e a mocinha Vida Alves.
Mas, como foi norma durante toda a
fase da televisdo ao vivo, que atraves-
sou a década de 50, ela tinha apenas
dois capitulos semanais, produgdo
paupérrima ¢ nenhuma cena externa
(ndo havia videotape). Merchandising,
1510 ¢, aexibigdo de produtos dentro das
cenas ou referéncias dos atores a eles,
era ainda uma palavra desconhecida.

Romance proibido — A telenovela
em capitulos didrios s6 foi aparecer em
julho de 1963, na TV Excelsior (Sio
PauloeRi0), trazidadatelevisdo argen-
tina pelo diretor Edson Leite. A pri-
meira delas foi 2-5499 Ocupado, adap-
tacdo de uma novela portenha de Al-
berto Negri, que tinha Tarcisio Meira e
Gldria Menezes nos papéis principais.
Ela, fazendo uma presididria que tra-
balhava como lelefonista da prisdo. Ele,
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() Direito de Nascer: fenOmeno

0 mocinho que cai naquele nimero por
engano e apaixona-se por ela apenas
pelo veludo de sua voz, sem saber de
sua real condigdo. A estoria ndo cra
uma bobagem muito diferente das que
rolavam nas novelas da época. Mas o
esquema didrio assustou os atores. ‘‘NGs
detestivamos, achiavamos que ndo
conseguirfamos decorar meia hora de
lexto pordia’’, lembra Gléria Menezes.
“*Achdavamos que ia ser um f[racasso,
que acabaria em dois meses."’

Os atores, como se sabe, erraram na
previsio. 2-5499 Ocupado nio foi pro-
priamente um sucesso, nem as outras
novelas didrias que a sucederam nos
meses seguintes. Mas em maio de 1964
surgiu O primeir0 succsso, na mesma
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Gloria em 2-5499 Ocupado: presa

Consulte o Manual
de Redacdo e Estilo
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TV Excelsior: A Moca Que Veio de
Longe, a est6ria de uma empregadinha
(Rosamaria Murtinho) que lem um
romance proibido com o filho do patrdo
(Hélio Souto). Igualzinhoaoconflito de
Alafde (Patrfcia Pillar) com Rafael
(Mauricio Mattar) em Rainha da Sucata.
Mais alguns meses, em dezembro, € a
novela experimenta seu primeiro fe-
ndmeno de audiéncia,com O Direito de
Nascer, na TV Tupi (S3o Paulo e R10).

Com esse dramalhdo ambientado em
Cuba, envolvendo um neto bastardo
(Amilton Femandes) rejeitado pelo avo-
tirano (Elisio de Albuquerque) e apaixo-
nado pela prima Isabel Cristina (Guy
Loup), as lagrimas comegaram a rolar
de verdade nas salas de visita. No horario
danovela—21h30 —as cidades ficavam
vazias ¢ a Imprensa descobriu que O
assunto vendia jornal. Criou-se tamanho
impacto sobre a audiéncia que o encer-
ramento da novela, em 13 de agosto de
1965, foi feito ao vivo no Gindsio do
Ibirapucra em Sdo Paulo e repetido no
Maracanizinho, no Rio de Janeiro, no
dia seguinte, com a presenga de mi-
lhares de pessoas. ‘‘Numa espécie de
neurose coletiva, o povo gritavaonome
dos personagens e chorava por Mamae
Dolores, Maria Helena e Albertinho. A
atriz Guy Loup chegou a desmaiar de
emog¢do’’, nmarra o jornalista Ismael
Fermandes, 45 anos, autor do livro
Memoria da Telenovela Brasileira ¢
um especialista no assunto.

Filhote inteligente — Consolidada a
novela didria no gosto do publico, o0
género conquista a TV brasileira e
estrutura a programagao das emissoras,
que passam a intercalar programas e
novelas. Em meados dos anos 60, havia
no ar até doze novelas simultancamente.
Os teleteatros, antes o produto mais
nobre da dramaturgia da televisao, sao
extintos, sobrevivendo apenas, mal-c-
mal, seus sucedineos, 0s ‘‘casos espe-
ciais’’. Em 1968, com Beto Rockfeller
(TV Tupi), a novela vai abandonar o
solaque cubano-mexicano, grandilo-
quente e piegas, adotando a linguagem
coloquial do brasileiro. Em 1973, com
O Bem Amado (Rede Globo), vai ga-

RANCISCO ESTRELA
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Ismael: “NEI.IH]SE culetw.a”

nhar cores. E em 1982, com Lampido e
Maria Bonita (Globo), vai dar um fi-
lhote mais inteligente e refinado: as
minisséries.

Com mais de 400 titulos produzidos
em sua fase didria, nos ultumos 27 anos,
a telenovela transformou-se numa
companheira insepardvel para milhdes
de brasileiros. As explicagdes para essa
paixdo, que parece ndo ter fim e s6

aumentar de intensidade, batem quase
todas na mesma tecla: a pobreza do
pafs. ‘“Tudo é uma questdao do nivel
cultural e econdmico do brasileiro™’,
diz a atriz Cleide Y4conis que estreou
em novelas em 1964, com O Des-
conhecido, na TV Tupi, e estd atual-
mente no elenco de Rainha da Sucata.
‘O brasileiro estd saindo muilo menos
e, por isso, seu lazer tem de ser dentro
de casa. Entdo ele se volta para o lazer
mais acessfvel e massificado.”

Para o autor Walter George Durst, 65
anos, criador de grandes sucessos do
género, como Gabriela, Rabo de Saiae
Grande Seriao: Veredas, a pobreza da
populagdo ¢ um alimento para o esca-
pismo. ‘‘Nés, do terceiro mundo, que
nunca somos de primeira classe, temos
necessidade do sonho™’, diz ele. A
novela € a sintese do sonho, porque ali
hé a vida que todos gostariam de ter.”’

Outro veterano do género, o ator Tony
Ramos, 41 anos, que estreou com uma

A férmula mégica de uma novela é
como alenda da Atlantida: o continen-
le ndo existiu mas sempre tem alguém

rocurando. A Globo, por exemplo,
ez muito sucesso com comédias as 19
horas e decidiu estender o humor para
as 18 horas e as 20h30. Nao funcionou:
Rainha da Sucata e Gente Fina ndo
iram Sucessos anteriores de seus
hordrios. JA a Manchete descobriu a
ecologia erética com Pantanal e repe-
tiu a dose em O Canto das Sereias,
com bons resultados.
| ““Nio existe um tlema
que dé mais certo que 0s
outros’’, garante o autor
de Pantanal, Benedito
Rui Barbosa, 59 anos.
“O sucesso de uma
novela comega no texto,
segue numa boa diregiio
¢ se completa no elenco.
Mas tudo comega com a
estoria.”’ Para Agui-

MANCHETE

O segredo do sucesso

Ele nao existe, mas os autores sempre procuram

naldo Silva, 45 anos, autor de Tieta,
“*O que prende o espectador € o sus-
pense, e a intimidade que 0 piablico
criacom os personagens’’. Ele diz que
“‘anovela é uma grande fofocaem que
as pessoas se envolvem’’.

Gilberto Braga, 44 anos, autor de
Vale Tudo, acha que o importante ng
sucesso € a mobilizagdo da equipe. ™
preciso ter tesdo, mais até do que ta-
lento”’, diz ele. Jayme Monjardim, de
outro lado, acreditaque ““novelaéuma
boa estoria, com bons
atores, que traga alguma
novidade’’. E aproveita
para lembrar que ndo es-
14 investindo em ecolo-
gia para sempre. A
Manchete estd fazendo
novelas, ndo novelas
ecologicas.”™

Barbosa: **Tudo
comeca com a estoria”’

Disfuncdo oric



A {F d

DURST

Durst: ‘*Novela é sonho”’

novela de Durst em 1964 (A Qutra, na
Tupi de Sdo Paulo) e também estd no
elenco de Rainha da Sucata, destaca a
“‘cumplicidade’’ do publico. **Ele gos-
la de se ver retratado, mesmo que
homeopaticamente. Essa ficgdo trabalha
0s clementos do couidiano das pessoas.
E se for novela de época, as pessoas se
identificam ou com O romantismo ou
com o fraco oprimido pelo mais forte, e
assim por diante.”’ J4 o colunista de
televisdo da Folha de S.Paulo, José
Simdo, 44 anos, aponta o efeito repou-
sante dasnovelas. ‘*‘Novela € um pouco
a 1oga das pessoas. Um jeito delas re-
laxarem quando chegam em casa. E s0
ligar a TV que o olho gruda nelas.™
Todos esses fatores sdo bons para

r.“g

Tony: *“O pablico é camplice”’

MANCHETE

explicar o sucesso das novelas, mas sao
insuficientes. Afinal, esse brasileiro
pobre que fica em casa vendo novelas,
relaxando e sonhando, por falta de
dinheiro para outras opgOes de lazer,
poderia perfeitamente sonhar assistindo
teleteatros, filmes, grandes espetdculos
musicais: oque vem pelo tubo € de
graca. Mas a grande questdo do mo-
mento ndo € saber por que o publico
gosta de novelas e sim quanto € capaz
de suportéd-las. Se as grandes redes con-
seguirem realizar seus planos, 0 espec-
tador terd em breve uma oferta de, no
minimo, dez novelas no horario nobre.
Isso ndo vai levar 2 saturagdo?

Magras fatias — A proliferacdo de
novelas ja aconteceu no final da déca-
da de 60, mas ndo foi possivel perceber
se a queda posterior do numero de titu-
los deveu-se mesmo ao cansago do
espectador. Na verdade, aquele perfo-
do assinalou © progressivo desen-
volvimento da Globo, em contraste
com a decadéncia da Excelsior,da Tupi
e da Record, por um conjunto de fatores
que misturava injungbes politicas, in-
competéncia administraliva e descon-
trole financeiro. Assim, a partir de 1971,
a Globo abocanhou quase sozinha o
bolo das novelas, deixando algumas

i
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Grossi: ““‘Retorno tranquilo®’

RICARDO HANTZSCHEL

Alhafde: novelas demais

magras fatias para a Tupi. Al pode exis-
tir um outro paralelo com a situagdo
atual: Manchete e SBT terdo {0Olego
financeiro para bancar o investimento
em novelas? Haverd anunciantes para
todas as redes”?

As opinifes sdo conflitantes nesse
tema. O publicitério Cldudio Pereira,
44 anos, vice-presidente da agéncia
Salles/Interamericana, achaque omer-
cado brasileiro de propaganda tem con-
dicdes de arcar com 0s custos da ex-
plosdo de novelas. **As novelas atuais
iém seus espacgos lotados'’, diz ele.
“*Quando 0 anunciante ndo consegue
colocar seu filme em Pamtanal ou na
Rainhada Sucata,ele vai para as outras
novelas. E se ndo encontra espago, ele
vai para outros géneros, que acabam
recomendados nos planos de midia por
falta de op¢do.”” Essa informagdo é
confirmada por Guilherme Stoliar, do
SBT. **“Tem anunciante j4 fazendo fila
para entrar nas novelas que nés ainda
vamos estrear’’, revela.

No sentido oposto, Antonio Athay-
de, da Globo, é otalmente cético quanto
a capacidade do mercado publicitario
bancar o surto noveleiro. ‘‘E um mer-
cado muito pequeno, que movimenta
0,8% do Produto Interno Bruto do pafs,
quando nos pafses mais desenvolvidos
a taxa chega a 2%"’, diz ele. ‘“‘Lugar
para todo mundo ndo hi. Ou entdo,
vamos ter muitas novelas e elas serdo
um horror, por falta de dinheiro. Este €
um fato real, tdo certo como a morte’’,
dramatiza. Pode-se argumentar que a
opiniio de Athayde é compreensivel-
mente pessimista, porque, afinal, a

i

Consulte o Manual
de Redacdo e Estilo
do Estaddo.
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Globo € que perderd espaco se 0 SBT e
a Manchete triunfarem em novelas. Mas
o diretor geral da Manchete, Expedito
Grossi, 51 anos, confirma que néo é tdo
facil assim vender comerciais em nove-
las. “*O retorno s6 vem quando a novela
entra no ar. S6 af vocé consegue vendé-
la. Se ela der certo, o retorno € absolu-
tamente tranquilo.”’

Alids, para vencer essa inseguranga
dos anunciantes, existe um mecanismo
no mercado cada vez mais aplicado: a
garantia de audiéncia. Inventado por
Rubens Carvalho na novela Cara a
Cara, da TV Bandeirantes, em 1979,
ele oferece ao anunciante uma garantia
de audiéncia minima. Se a novela der
menos, 0 anunciante € bonificado com
comerciais, al€ inteirar o que ele pagou.
Normalmente, € um bom negdécio para
a emissora, que garante a venda do
patrocinio, mas as vezes pode ser um
desastre. O préprio Rubens Carvalho

MANCHETE

Osmar: ‘O negiu do ano”’

experimentou 18so, ja no SBT, com a
novela Cortina de Vidro, o grande fra-
casso recente da emissora. Ele vendeu
uma garantia de 10% de audiénciae a
novela deu em média 6%. J4d no casode
Pantanal, ocorreu 0 1nverso. A
Manchete vendeu as cotas de patrocinio
a Mesbla, Perdigdo, Bradesco ¢ Bom-
bril com garantia de 8% de audiéncia e

BANDEIRANTES

A telenovela € uma mTina
| fantdstica de produzir dinheiro. Exis-

tem trés formas pelas quais os anun-
ciantes fazem suas
ao consumidor: as cotas do patrocinio,
os anincios isolados (ou “‘encaixe’”) e
O merc , @ publicidade amar-
rada na prépria trama da estéria. Todas
elas i cifras astrondmicas.

O nimero de cotas de patrocinio va-
ria de acordo com o tipo de a
e 0 custo. No caso de Pantanal foram
vendidas quatro, cada uma custando a
bagatelade 4,2 milhdes de BTNs, Para
Brasileiros e Brasileiras, do SBT, es-
tdo previstas duas cotas de 2,5 milhdes
de dolares cada, equivalentes a uma
chamada do patrocinador na abertura
(““Um oferecimento de...""), outra no
encerramento € dois comerciais de 30
segundos durante os intervalos. Isso,
a0 de toda H@MWhh

capitulo de novela tem, em

média, 12 minutos para 0s * ‘encaixes’’,
oque )nde a uma possibilidade
de 24 comerciais de 30 segundos, in-
cluidos os dos patrocinadores. Cada
comercial isolado em Rainha da Sucata
custa 2,12 milhdes de cruzeiros (dados
de yeem Panianal pertode 885 4
mil cruzeiros. Isso, claro, se o anun-
ciante pagar na tabela, sem desconto—
que € o caso das novelas de sucesso.

Quanto ao merchandising, cada
“‘agBo’’ —isto €, aexibigfio do produto
— custa 0 mesmo que um comercial do

. Maquinas de somar

I As telenovelas movimentam cifras miliondrias

Corpo a Corpo langou m- Fiat

horério ou 1/3 a mais, se o ator disser
o nome do uto.

N&o hd limite para agdes num ca-
pitulo, mas as emissoras procuram nio
transformar a novela numa feira. Em
média, cada cliente faz oito agdes por
novela e cada novela fechaentre 12 ¢
18 contratos de merchandising.

Jorge Adib, 60 anos, diretor

geral da Apoio de Comunicagdo,
empresa das Organizagées Globo
especializada nessa forma de propa-
ﬂ"- a € ajudar a producio
das novelas: ‘‘A receita de merchan-
dising cobre 1/3 dos custos”’.

Aulores e agéncias trabalham jun-
tos para bolar as agOes, que podem ser
bem inventivas, como o nto
do Fiat Prémionanovela Corpo aCor-
po. Nela, havia uma de vi-
deo, que “‘trabalhou’’ no comercial do
carro. Quando o filme ficou pronto de
verdade, foi langado dentro ¢ fora da
novela no intervalo.

FurtadﬁE overdose de novelas

anovela estd dando 30%. **Esses clien-
tes fizeram o neg6cio do ano em termos
de compra de publicidade na TV"’, acha
Osmar Gongalves, 43 anos, diretor
comercial da Manchete.

Caréncia de elenco — Mas, ad-
mitindo que haja mesmo dinheiro para
todas as peripécias sentimentais que as
emissoras joguem no ar em novelas,
resta ainda o problema da saturagdo do
publico; e outro, ndo menos complexo:
a caréncia de elenco e de autores. O di-
retor-superintendente de operagdo de
programacdo da Rede Bandeiranites,
Rubens Furtado, 57 anos, est4 certo de
que ‘‘vai morrer alguém de overdose
nessa historia’’ e ndo s6 por causa das
novelas. Ele lembra que, em breve,
comecardo a funcionar os canais em
UHF em Sdo Paulo e no Rio, e que a
audiéncia vai se espraiar. Por 1ss0
mesmo, a Bandeirantes ja decidiu espe-
cializar sua programagao em esportes e
eventos, abandonando a teledramatur-
gia. E quanto a caréncia de elenco,
outro cético € o publicitério Ivan Mar-
ques,da MPM. **Nio tlemos atores bro-
tando docho”’, constata ele. *‘E diffcil
conseguir talentos novos € 0 nomes
consagrados ndo sdo féceis de se obter.”’

E nessa encruzilhada de problemas
que estdio hoje os diretores das trés
redes que optaram por novelas, ten-
tando adivinhar 0 que os espera no
futuro. Se perderem a aposta, provavel-
mente os enlatados cobrirdo os buracos
deixados pelas novelas: é o que h4 de
mais baralo para montar uma pro-
gramagdo de ficgdo depois de inves-
limentos exaustivos em producgdo
propria. Se ganharem, as novelas sairdo
ainda mais fortes e 0 género marcharé
glorioso, apesar de todas as crfticas de
anacronismo, em dire¢do ao ano 2000.
Mas o0 que vai acontecer é como um
gancho de suspense de um fim de no-
vela: uma perguntano ar, corte rdpidoc
cenas dos proximos capftulos.

IMPRENSA - JULHO 1990
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TENTE LER

ESTE ANUNCIO
DIRIGINDO.

O anuncio de revista € rico em in-
formacoes. Pode dar toda a literatura
necessaria sobre um produto. Explicar
O que €, como funciona, a forma de
pagamento, enfim pode dar todos 0s
detalhes tintim por tintim.

Ele € fantastico para um sujeito que
dispoe desse tempo que voce esta ten-
do agora. Para folhear calmamente, len-
do artigos € anuncios.

Ja no transito, para passar a mensa-
gem a quem esta passando, ai 0 outdoor
€ imbativel.
~ Ele € rapido, telegrafico, gigante.
Otimo para anuncios institucionais ou
promocionais de qualquer produto ou
Servico.

O outdoor também apresenta um
dos recalls mais elevados, dentro de
uma relacao custo/beneficio bem
atraente.

Dependendo do produto e seu
mercado, voce pode utilizar o outdoor
para cercar o Brasil inteiro, um estado,
uma cidade ou simplesmente um bair-
ro. E vender tanto para o Brasil quanto
para um bairro com a mesma eficién-
cia, € uma versatilidade que nenhum
outro veiculo tem.,

Além do qué, o outdoor € o seu
ultimo apelo ao consumidor antes da
compra. Porque ele esta ali, na rua, bem
proximo ao seu ponto de venda. E, vo-
cé ha de concordar, num mercado tao
competitivo quanto O nOSsSO iSsO pode
ser decisivo.

Sao detalhes como esse que voce,
anunciante, nao pode deixar de levar
em conta na hora de programar sua
midia. Principalmente se vocé quiser
atingir um publico como esse nosso,
dirigido.

CENTRAL DIz SUTDTTR

S30 Paulo: Rua Joao Adolfo, 118 - conjs. 203 ¢ 905 - CEP 01050 - Tel.: 36-5337 - Fax: 37-5786.

Rio de Janeiro: P¢a. Olavo Bilacg, 28 -s/2007 - Centro - CEP 20041 - Tel

Manaus - Cuiahdi - C Grande - Belém - Fortalezxa - Recife -
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232-0535.
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xpenénc:a de convivio
com a televisio igual a
dele, alguns profissionais
* até tem: Lima Duarte, Hebe
"Camargo, Cassiano Gabus
;; Mendes, Lolita Rodrigues. Ex-
periéncia maior, lmpossfvel. No ‘
dia 18 de setembro de 1950 —a

" data de estréia da TV Tupi de
.+ Sdo Paulo, a primeira emis-

. sora da América Latina — ele

jé entrou no ar, interpretando
, um moleque italianinho numa
escola onde o professor era
Manoel da Né6brega. O quadro
era parecido com a Escolinha
do Professor Raimundo, de
Chico Anysio. De |4 para c4, ao
longo desses 40 anos, Walter
Avancini fez tanto pela tele-
visio que virou smﬁmmn de
1 qualidade nela. Foi ator, au-
' tor, produtor e diretor de tan-
tos sucessos, que hoje, aos 55
anos, ¢ seguramente 0 mais
¢ completo e virtuoso artista de |
que dispoe a TV no Brasil.




O prodigioso profissional foi garoto-
prodigio. Nascido no Sacomd, bairro
proletdrio de Sido Paulo, filho de um
pedreiro azulejista, Avancini foi en-
caminhado pela mde para a vida
artfstica. Aos sete anos, j4 era um eximio
declamador de poemas e fazia pequenas
cenas dramdticas num circo, 0 Pavilhdo
do Simplicio. Aos nove, assinou o pri-
meiro contrato como ator de radionove-
las na Tupi/Difusorae virou menino de
ouro. ‘‘Eu era a Shirley Temple da
época’’, diz ele. Em pouco tempo,
ganhava mais que 0 pai, € COmo 0 Saco-
md era muito distante do Sumaré, onde
ficavam os estidios da Tupi, pratica-
mente mudou-se para a emissora.

Ali conviveu tanto com a vanguarda
dacriacdo audiovisual da época—Tiilio
de Lemos, Oduvaldo Vianna (pai), Wal-
ter George Durst, Demerval Costa Lima,
Oswaldo Moles — quanto com o lendano
Assis Chateaubriand Bandeira de Melo,
o0 dono da Tupi. Alids, Avancini costu-
mava representar a rddio quando vi-
nham convidados estrangeiros. Fanta-
stado como o indiozinho da marca origi-
nal da Tupi, aos nove anos, ele fazia os
discursos em nome de Chateaubriand.
Era ainda t30 pequeno que precisava
subir num banquinho para atingir o
microfone. Mas depois, na convivéncia
fntima com as melhores cabegas criati-
vas, com Os lécn’ -0s e 0s atores, manipu-
lando os fantdsticos equipamentos como
se fossem brinquedos de Flash Gordon,
ele ndo parou mais de crescer.

Em 1958, estreou como autor na TV
Tupi. Seu primeiro trabalho foi um tele-
leatro, O Resto é Esperanga, adaptado
de uma obra de Ranulfo Prata. Na ver-
dade, cle j4 escrevia roteiros para radio
desde 0s 14 anos e chegou a redigir um
programa infantil, 0 Canguru Mirim.
Da autoria, ele saltou para adire¢do, em
1959, conduzindo na estréia uma ver-
sd0 de Lampido, de Rachel de Queir6s,
adaptada por Helofsa Castellar. E sua
primeira novela, em 1960, foi uma adap-
tacdo de Helena, de Machado de Assis,
agorana TV Paulista,canal 5, futura TV
Globo Sio Paulo.

O nome Walter Avancini estd asso-
ciado intimamente aos grandes mo-
mentos da dramaturgia na televisdo.
Em novelas, comandou grandes suces-
08, desde As Minas de Prata, super-
produgio histérica da Excelsior, em
1966, até a lenddnia Gabriela, da Globo,
de 1975, passando por O Semideus,
(1973), Fogo Sobre Terra (1973), O
Grito (1975), O Rebu (1974), etc. Nas
minisséries, deu grandeza iatingfvel

m
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ao género, com trabalhos
como Moinhos de Venio
(Prémio Ondas, da Es-
panha, em 1983), Aveni-
da Paulista (1982), A-
narquistas Gracas a
Deus (1984), Rabo de
Saia (1984), Grande
Sertdo: Veredas (1985),
Memorias de Um Gigold
(1986), e Chapadao do
Bugre (1988). E sua
adaptagdo de Morte e
Vida Severina, de Jodo
Cabral de Melo Neto, em
1982, ainda € o trabalho
mais denso que a TV
brasileira ja produziu.
Levouo PrémioOndase
0 Emmy, 0 Oscar da tele-
ViS30 americana.

Nos ultimos anos,
Avancini dedicava-se 2
coordenagdo de co-pro-
ducbes da Rede Globo e
saiu do desafio de fazer
o casamento da TV com
a produgdo independente
para um desafio muito
maior: implantar o nd-
cleo de dramaturgia do
SBT e conquistar espago na guerra das
novelas do hordrio nobre. Atarefado
com a leitura de scripis e a selegdo de
atores para seu novo elenco, Avancini
conversou com Gabriel Priolli, de IM-
PRENSA, em 2 de julho, na sua sala do
SBT, em Sio Paulo.

Imprensa — Por que a telenovela é
30 importante na cultura brasileira?
Com que elementos ela mexe, para ser
tdo importante?

Avancini — A novela ¢ importante,
pnmenru pelas caracteristicas do
género, essa coisa horizontal que o teles-
pectador € obrigado a acom ar de
segunda a sdbado. Essa disponibilidade
sO é vidvel em pafses de baixo poder
econdmico, onde o telespectador ndo
tem outras opgdes de entretenimento e
cultura. Esse fato eu comprovei nos
Estados Unidos, onde o piblico de lin-
gua inglesa ndo aceita novela no horério
nobre, 0 hordrio noturno, porque nao
quer perder as outras opgdes. Ele tem 20
filarmoOnicas, tem sinfOnica, tem o balé,
tem corridas de cachorros, de auto-
maovel, e, principalmente, tem dinheiro
no bolso para tudo isso. A novela vai
permanecer ¢ fazer sucesso onde haja
problemas econ0micos € as pessoas
sejam obrigadas a permanecer mais

““Cada personagem tem
um elemento essencial,
o seu nucleo. O ator
seduz o espectador
por meio do essencial
de seu personagem’’

tempo em casa. O que ndo invalida que
0 género possa ser damelhor qualidade.
Mas, na esperanga de que o Brasil se
desenvolvaeexercite as diversas cultu-
ras artisticas, o destino das novelas ser4
inevitavelmente a faixa da tarde.

Imprensa — O sucesso de Pantanal
estd levantando a discussdo sobre o
ntmo das novelas, a exaustdo do publico
para as novelas muito rdpidas, muito
agitadas. Pantanal faria sucesso jus-
tamente porque € lenta. Como voce vé
essa lese?

Avancini — Acho que h4d um pouco
de tudo no sucesso de Pantanal. Antes
de mais nada, a coincidéncia de um
projeto que bateu no inconsciente
coletivo, que vem sendo alimentado de
preocupagdes ecologicas. Essa preocu-
pacdo com as dreas brasileiras, onde a
natureza ainda estd plena — o mundo
todo tem falado disso, despertando a
curiosidade das 4reas urbanas. Ndo pelo
fato de ter uma paisagem bonita, de ser
o Pantanal. E o fato de ser anaturezaem
si. Eu ndo acredito muito nessa alteragio
de ritmo de Pantanal. Cada espeticulo
tem um ritmo préprio. Se eles fizerem
um trabalho urbano, n3o sei se dard
certo. Ritmo quer dizer vocé ser coe-
rente com a estética ambiental e com
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a temética que esta abordando.

Imprensa — A Manchete ja realizou
a minissérie O Canto das Sereias com
a mesma férmula de Pantanal: ecolo-
gia, erolismo, muilo videoclip em ritmo
de sonata. Esse fildo promete?

Avancini —Nio sei. Vocé pode fazer
50 est6rias no Pantanal, 50 na
AmazOnia ou 50 em Fernando de No-
ronha. Se vocé tiver uma boa temaéti-
ca, se dosar bem o seu espeticulo, e se
fizer uma coisa coerente, ndo tem por
que dar errado.

Imprensa — O que é fundamental
para o sucesso de uma novela? A
estéria? E o elemento central?

Avancini — A estoria ¢ muito impor-
tante, mas ela tem de estar apoiada em
personagens de alto nivel de comuni-
cagdo. Hinovelas que ndo foram suces-
SO, mas tiveram personagens que carre-
garam tudo. Quando o autor acerta no
comportamento dos personagens, ele
ndo depende tanto da trama. O perso-
nagem apaixona, vicia o espectador,

Imprensa—E oque oator deve fazer
para compor esse personagem? Vocé
tem dito que procura fazer com que 0
ator saia dos aspectos externos do per-
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sonagem para a interio-
rizagdo. O que € 1850
exatamente?

Avancini — Bom, é
uma maneira de fazer,
existem muitas oulras.
Mas € a que me agrada
mais. O ator deve ele-
ger, em primeiro lugar,
um essencial do per-
sonagem. Cada perso-
nagem (em um ele-
mento essencial, o seu
nicleo, 0 seu eu mais
profundo, que lhe da
identidade em qualquer
circunstancia, drama-
lica ou alegre, infeliz
ou ndo. Todos noés
somos assim. Temos
uma personalidade que
determina 0 nosso ges-
tual, nosso som, todas
as nossas formas de ma-
nifestagdo. Entdo eu
gosto de eleger esse
essencial do persona-
gem € Ir me aproxi-
mando dele, para de-
pois chegar ao exterior.
Vocé vai construindo
uma pirdmide com 0s outros ¢lemen-
tos. Isso significa maior densidade —
voce trabalha os atores com maior den-
sidade. Daf vdo saindo os caracteres do
personagem, O jeito de andar, de falar,
de gesticular.

Imprensa — D€ um exemplo desse
processo.

Avancini — Vamos pegar o Her-
mogenes, do Tarcfsio Meira, em
Grande Sertdo: Veredas. O Hermoge-
nes era o proprio demoénio. N6s fomos
buscar o essencial do prazer, a sen-
sacdo do prazer. Ndo importava a agio
que ele exercilasse, se ele matava genile,
cortava cabecas. Ele tinha uma sen-
sacdo permanente de prazer. Cortando
cabegas, comendo uma perna de cabri-
10, comandando uma tropa, ndo impor-
ta, mesmo ferido, a sensac¢io do prazer
era 0 mais importante na manifestagdo
dele. E para cada um dos outros per-
sonagens nés tinhamos uma linha de-
terminada, o seu essencial.

Imprensa — O seu trabalho com
alores, aparentemente, € uma ex-
periéncia marcante para eles. Regina
Duarte, por exemplo, diz que vocé a
ensinou a olhar na televisdo — na mu-
dang¢a de cimeras, virar primeirooolho

e depois a cabefa, €ssas coisas...

Avancini — Isso foi um truque que
passel para uma menina que estava
comegando, sem nenhuma técnica, e eu
precisava de um resultado imediato.
Mas acho que o ator deve ter conscién-
cia de que seduz o espectador por me-
10 do essencial do personagem. Se vocé
ndo for sedutor, oespectador ndo se fixa
em vocé. Entdo, o olhar é fundamental,
0 som. Se vocé vai para um palco, tem
0 cOrpo para exercitar, mas na televi-
sdo, € o olho que vocé d4d ao espectador.
O olho do sedutor para o seduzido.

Imprensa — Nio € um tanto dificil
para o ator e o diretor fazerem esse tra-
balho de busca doessencial do persona-
gem no ritmo industrial da televisdo?

Avancini — Desde a minha primeira
novela, eu sempre tive o hdbito de pre-
parar 0 elenco pelo menos um més an-
tes. Um més de ensaios e preparagio,
ou de picadeiro, que € a expressio lea-
tral do ensaio individual, ou trabalho de
conjunto. Sempre evitei botar o ator di-
retamente em cena. Mas o ator, fazendo
novela, temuma oportunidade rara, que
¢ de construir um personagem tendo
0ito meses para isso. Ele tem a obri-
gacdo de, pelo menos na ultima se-
mana, chegar a um nivel muito bom,
ndo é7? Se pega a identidade do persona-
gem, ele pode exercitar diannamente essa
identidade. Tanto que a partr do ca-
pitulo40 ou 50 das novelas os atores es-
{320 muito 2 vontade, as cenas sdo digeri-
das por um personagem que j4 existe.
Sem divida, uma novela exige um vo-
lume muito grande de trabalho de um
ator. Acho até que o ator, depois de uma
certa fase, ndo deve mais fazer novela.
O esforgo fica muito pesado para ele.
Deve ser poupado para minisséries,
casos especiais ou participagbes mais
curtas em novelas.

Imprensa — Vocé é tido como um
dos diretores mais rigorosos do Brasil.
Para obter qualidade artistica na tele-
visdo, é absolutamente indispensédvel
esse rigor no controle dos atores, dos
técnicos? S6 funciona no chicote?

Avancini — Sim, porque nds vive-
mos num pafs onde ninguém tem for-
magdo diddtica. Alguns atores t€m 0
grau de responsabilidade da prépria
atividade, sdo seus cimplices perma-
nentes, vocé ndo precisa ter nenhum
rigor com cles. Mas a grande maioria
ndo tem esse senso de responsabili-
dade, ndo tem formagdo profissionale o

comportamento imediatista das empre-
-

4]



sas também ndo ajuda muito. Eu trombo
realmente, porque acho que € preciso
estar concentrado no trabalho e que
esse € 0 caminho para se chegar a uma
média melhor do que j4 se est4 fazendo.
Eu entro assim para o trabalho, concen-
trado e, evidentemente, qualquer rufdo
que desmanche isso provoca em miri
uma reag¢do natural — como provocaria
em um alor que eslivesse N0 mMesmo
estado que eu.

Imprensa — Diga quais s30 0s atores
brasileiros mais completos no dominio
da televisdo. Aqueles que tocam de
ouvido com vocé.

Avancini — O Lima Duarte tem,
realmente, dominio total do veiculo.
Ele, mais do que todos, muito distan-
ciado dos outros. Ele sabe seduzir o
espectador, sabe esse jogo lidico do
som e da expressdo, tem facilidade para
buscar 0 que quiser num 4umo. O Lima
€ hors-concours. H4 um outro que tem
esse material todo, mas que ndo o exer-
cita na mesma medida;é muito pouco
generoso com o piiblico. E o Fagundes.

Imprensa — E entre as mulheres?

Avancini — Débora Duarte. Ela tem
facilidade de buscar as sensacdes do
personagem e comunicéd-las. Gosto
muito também da Suzana Vieira, elame
passa densidade. Vocé tem também a
Regina Duarte al em grande forma, fa-
zendo uma farsa perfeita. Embora eu
ndo seja fa da farsa, tenho de admitir
que ela esta realmente perfeita na Rainha
da Sucala.

Imprensa — Vocé sempre enfatizou,
em suas entrevistas, que sua busca é re-
tratar 0 homem brasileiro, expressar 0
Brasil. Por qué?

Avancini — E o centro da minha
identidade. E um processo pessoal de
busca, um impulso interior, que me le-
va a procurar a identidade do brasilei-
ro. Ela € a minha prépria identidade. E
ndo € facil esse processo. Toda essa
aculturagao, toda essa informagio que
vem de fora, deixa muitas dividas. Até
que ponto vocé deve aceitar? Até que
ponto deve fazeruma digestdo disso? O
homem do sertdorecebe ainformacioe
digeredo jeito dele. Diz as coisas do seu
jeito, cria novas palavras. Nos centros
urbanos, a carga € tdo maior que a genle
se perde um pouco nesse exercicio.

Imprensa — Quem falaem "*homem
brasileiro’’, ‘‘busca da identidade

M
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nacional’’, hoje em dia,
corre O risco de ser
carimbado como popu-
lista. Como vocé vé esse
problema do nacionalis-
mo Vversus O intema-
cionalismo, das “‘bar-
reiras alfandegérias’’ ou
ndo na cultura?

Avancini — Acho que
precisamos lomar muilo
cuidado, porque 0 nosso
pais ¢ desarmado. De-
ve haver liberdade para
a entrada de qualquer
elemento cultural, de
qualquer pafs, mas ¢
preciso levar em conta
que estamos fragili-
zados. Um filme italia-
no acontecer Com suces-
s0 nos Estados Unidos,
por exemplo, ndo muda
a realidade do cinema
americano. Significa
um dado cultural a mais,
que ecles digerem e
usam. Nao perdem a
identidade porque ela ja
estd clarificada no e-
xercfcio daquela ati-
vidade cultural, o cinema. No Brasil
ndo € assim. Somos mais imitadores do
que reprocessadores de cultura, e no
momento em que vOCE passa a imitar,
vocé perde a identidade.

Imprensa — Vocé diria que os pro-
dutores culturais brasileiros estdo sen-
do competentes na expressdo desse
homem brasileiro que vocé também
busca?

Avancini — Depende do Brasil de
que se fala, porque culturalmente noés
temos dois brasis. Um que consome,
lem um certo poder aquisilivo, movi-
menta determinada cultura. Outro de
baixo poder aquisitivo, que movimenta
outra cultura, que comega a ser indus-
trializada e a perder as suas caracterfs-
ticas. A muisica caipira estd virando
country americano, estd havendo uma
deformagdo. Minha posi¢do parece
demagdégica e radical, mas nio €. Eu
gostaria ¢ de entender melhor esse
processo. O homem, na verdade, deve
ser internacional, mas acho que temos

e procurar a nossa identidade, porque

através dela que vocé é efetivamente
internacional.

imprensa— A propésito de ser inter-
nacional: quais as perspectivas reais de

internacionalizacdo da TV brasileira?
Conseguiremos vencer a hegemonia
americana nos seriados? E se con-
seguirmos, nado corremos o risco de
perder substincia — que € exatamente
0 problema do produto deles?

Avancini — N3o ha davida. Nos ulti-
mos dois anos e meio, na coordenagdo
de co-produgdo da Globo, tentei via-
bilizar essa abertura para o mercado ex-
lerno. Mas as relagOes com 0s pro-
dutores italianos, franceses e ameri-
canos, em especial, determinavam que
cles seriam os senhores da obra. O
critério seriadeles, o diretor seria deles,
oroteirista... Haveria, sem divida, uma
deformacgio no processo interno. Nio
seria uma produgdo nacional. Quem
tem o dinheiro € quem manda e nos ndo
temos cacife ainda para compeltir inter-
nacionalmente, mantendo uma certa
identidade no nosso produto. Vamos
SCr parceiros menores.

Imprensa — O curioso € que o pro-
duto brasileiro parece ser extremamen-
le competitivo, como demonstra o su-
cesso das novelas, ndo?

Avancini — Nio ¢ verdade. H4 alguns
sucessos de novela, mas s6 no merca-
do europeu. No americano ela nunca
entrou. Os europeus (&m uma certa preo-
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“Temos que ser justos
com os autores:

a televisao tem
momentos importantes.
Eu nao estou sozinho
na busca da qualidade’’

cupacio de ndo serem inteiramente
dominados pelos americanos, entdo
eles se abrem mais para O lerceiro
mundo. As novelas fazem sucesso de
fato em alguns pafses, como Portugal,
mas esse sucesso € muito relativo. Na
Franga, na Itdlia, alguns produtos fo-
ram bem, como Malu Mulher, por exem-
plo. As novelas vao para 14 compac-
tadas, ndo chegam a 40 capitulos, ndo €
bem o exercicio da nossa novela. Paraa
Globo, as vendas sdo interessantes pelo
volume total, porque ela tem muilos
produtos. Mas ndo se preocupa muito
com iss0, nd0. O seu grande negécio é
o mercado interno.

Imprensa — Ainda nessa questdo da
substancia: vocé se diz um ‘‘conteu-
dista’’, uma pessoa preocupada com
aquilo que a televisdo expressa, com a
informagdo que ela pode passar. Vocé
acha vidvel conseguir S0 no esquema
industrial-comercial da TV? Isso ndo €
um mito?

Avancini — Eu odiaria se visse
a televisdo s6 assim. Embora ela te-
nha uma tendéncia para a comerciali-
zagdo, por uma questdo de sobre-
vivéncia, acho que hd lugar para uma
programacdo de qualidade. A respon-
sabilidade de obter i1sso ndo é da em-
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presa, ¢ do profissional
que faz os produtos. Ele
tem gque buscar esse
exercicio da qualidade,
sem deixar de ser popu-
lar. Charles Chaplin fez
issO com (ranquilida-
de no cinema. Jacques
Tati também. O cinema
italiano exercitou 1s-
s0 muito bem na déca-
da de cinquenta, até in-
fluenciou 0 cinema ame-
ricano. O profissional
brasileiro tem que ter em
mente que ndo ha in-
compatibilidade entre a
televisdo e a qualidade
artfstica, estética. Nao
s6 no visual, mas no
lexto, na interpretagdo
do ator, na musica. Vocé
pode conseguir au-
diéncia com qualidade
e, se conseguir, a em-
presa ndo vai tirar seu
produto do ar s6 porque
ele tem qualidade.

Imprensa — Vocé
acha que essa mentali-
dade estd suficientemente disseminada
na televisdo brasileira?

Avancini — Acho que ela evoluiu
muito. Temos de ser justos com 08
autores. Temos de lembrar que um Dias
Gomes, na fase mais cruel da ditadura
e da censura, imp0s um O Bem Amado,
ndo s6 anovela, mas o seriado, onde ele
conseguiu parodiar até a colocagdo da
bomba no Riocentro. Aquilo for um
empenho pessoal dele, que a empresa
acabou digerindo. O Gilberto Braga,
com Vale Tudo, pegou uma necessidade
coletiva de dizer ‘*Olha, n6s nos com-
portamos assim, nosso negdécio € levar
vantagem em tudo’’ e fez uma reflexdo
em cima disso. Acho que Vale Tudo foi
um grande momento. As minisséries
tentaram também investigar assuntos
importantes, como a marginalidade
carioca, em Bandidos da Falange, um
tema que a Manchete pegou depois em
Corpo Santo. A propria Kananga do
Japao tinha um sentido histérico im-
portanie, embora 0 espeticulo ndo
tivesse a densidade necesséria. A tele-
visdo lem momentos importantes, eu
certamente ndo estou sozinho na busca
da qualidade.

Imprensa — O SBT vai entrar com
novelas, a Manchete vai ampliar, a

Globoreforga a suadramaturgia. Como
vocé v€ a compeligdo nesse campo?
Havera elenco e mercado para todos ?

Avancini — Vamos ter de criar gente
nova. Alids, o sucesso da Manchete foi
6tmo porque ela fez sucesso com elenco
novo. O cliente passa a acreditar, a
agéncia. Eu também vou buscar gente
nova. E acho que vai ter mercado para
todo mundo. Se as trés emissoras esti-
verem brigando nas mesmas faixas de
hordrio, nio haverd satura¢cdo. Vocé
cria opgOes dentro do género.

Imprensa — Vocé € uma pessoa que
consome muita informag3o, vé muito
telejornal, 1€ jornais. Qual € a sua rela-
¢do com os jornalistas ?

Avancini — Com a maioria dos jor-
nalistas, eu sempre encontrei apoio ¢
estimulo para 0 meu trabalho. Eles me
ajudaram a ganhar um espago para as
minisséries, porque ndo hd divida de
que formagao de opinido interfere muito
no processo das empresas de TV.

Imprensa — A Imprensa sabe cobrir
lelevisdo? Aparentemente, hd uma vi-
sd0 ingénua. Se umanovela d4 um indi-
ce bom,comoagora Pantanal, jA decre-
tam a morte dos concorrentes. J4 mata-
ram a Globo vérias vezes nesses 25 a-
nos e ela continua vivissima, liderando...

Avancini — Isso ndo € contra a Globo,
¢ uma simpatia pela democratizagdo da
audiéncia. A Globo vai ter de aprender
a ser l{der mas ndo mais absoluta como
era. Isso ndo vai ser f4cil, ela terd de re-
fazer toda uma estrutura interna, nao
s6 no sentido industrial, mas também
no sentido psicolégico. Por isso, € real-
mente muito importante este momen-
to. A democratizagido da audiéncia € 0
contetido fundamental a se discutir nes-
se instante. Claro, ndo devemos perder
avisdocritica, mas é preciso colocar es-
se elemento como 0 mais importante.

Imprensa — E vocé acha que )4 est
acontecendo esse famoso momento das
pessoas girarem o boldo para aban-
donar a fidelidade a Globo?

Avancini — As pessoas esldo bus-
cando alternativas e os canais de TV
também. A culpa da Globo € relativano
seu dominio de audiéncia, porque as
outras deram moleza, investiram pouco
e ndo acreditaram em competigdo.
Agora estdio acreditando. Parecia im-
possivel fazer uma novela de sucesso
sem 0s grandes astros da Globo, e, de
repente, aconteceu. Por i1sso Pantanal
é 140 importante. X
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Aqui voceé vé com detalhes os melhores lances da Folha de S.Paulo. Veja a circulagao paga dos principais jornais do pais de varios pontos de
vista. A base dos dados ¢ sempre o 1? quadrimestre deste ano. Vocé pode conferir a média de circulagio paga a cada dia da semana, depois
conferir o total de exemplares de circulagdao paga, considerando apenas os dias em que todos 0s jornais circularam simultaneamente e conferir
0 total de exemplares de circulagao paga de cada jornal. Fique de olho no tira-teima da Folha. Vocé vai ver que, sob qualquer ponto de vista,
a Folha de S.Paulo é cada vez mais o maior jomal do pais.

FOLHA DE S.PAULO

O jormal gque mais se compra. E que nunca se vende.



SecAo aventura

Tres faces do medo

Subir num pé de jequitiba ou visitar um padre

)

perigoso quanto cobrir um combate no Vietna

por José Hamilton Ribeiro

lismo ¢ me vejo, como no primeiro
dia de redagdo, como repoéner.
Mesmo quando, em revistas ou jornais do
interior, tive de assumir a func¢do de chefe
de redacgdo para poder ganhar um pouco
mais, meu negocio foi sempre sair a
campo, buscar surpreender a vida em
flagrante, funcionar como repérter de
ponta de linha. E no caminho de fazer a
reportagem, o jornalista pode viver todo
upo de aventura. Aventura boa, agrada-
vel, curtidora e, do outro lado, também,
a parte do risco, do perigo, do medo.
Por certo que vivi as duas. Mas as que
mais me marcaram foram as de medo e
me lembro perfeitamente de trés situagdes.
Uma bem no comecinho da carreira,
quando eu fazia um roteiro de turismo
para Quatro Rodas. Outra no Vietna. A
terceira ndo faz um ano ainda e ocorreu
durante um trabalho para o programa
Globo Rural. Até que eu podia chama-las
de **aventuras civil, militar e religiosa’’.
A revista Quatro Rodas esta fazendo
agora 30 anos e isso é um pouco da
historia da nossa Imprensa que bem mere-
cia ser comemorado (e discutido). Para
dizer o menos, basta referir que Quatro
Rodas foi a primeira revista masculina da
Abril (antes s6 havia infantis e femininas)
e que dela sairam as equipes que fizeram
0 Jornal da Tarde, revista Realidade e,
num segundo tempo, Veja. Precisa mais?!

I a vourondando os 30 anos de jorna-

““Medo profissional’’ — Entre outros
pioneirismos, Quatro Rodas criou, na
Imprensa brasileira, o *‘roleiro turistico’’.
S6 que, na década de 60, roteiro turistico
era considerado um esfor¢o de repor-
tagem ¢ havia ncle empenho tanto de
““furo’’ quanto de forma. Buscava-se
“‘retratar’’ o Brasil, no que tivesse,
também, de interessante, de exdtico, de
““forte’’ — de jornalistico, enfim. E os ro-
leiros eram 1gualmente *“grandes reporta-
gens’’, inclusive no nimero de laudas e
nas paginas que ocupavam. Pois foi num
desses roteiros de QR que passei 0 meu
primeiro ‘‘medo profissional .

milagreiro pode ser tao

ILUSTRAGAO DE LORIVAL VIEGAS

O assunto era uma regido do Maranhdo
¢ ali, numa corrutelazinha, estava ocor-
rendo um fendomenoreligioso e de enfeiti-
¢amento de multiddo, como costuma acon-
tecer em paises de grande atraso como
India, Ird, Brasil. Um benzedor — Padrim
Bruno — estava *‘fazendo milagre’’ com
suas bengaos, € 0 povo acorria ao local as
dezenas de milhares. Resolvi darum pulo
nesse Padrim Bruno pra ver se era ou ndo
interessante inclui-lo no roteiro.

A cidadezinha tinha estrutura paupér-
rima para 500 pessoas. No dia que che-
guei 14, havia mais de dez mil, tudo gente
pobre, miserdvel — ¢ doente mental. Os
loucos que chegavam eram acorrentados
em arvores, alé que Padrim pudesse “‘curd-
los™’. Cheguei numa Veraneio nova, ce-
dida pela fabrica, ¢ toda equipada. Deixei
0 carro na sombra, perto do ‘‘centro’’ de
Padrim Bruno, e fui atrdas de ver o
fendbmeno e de entrevistar as pessoas. De
lardezinha, J4 ameacando escurecer, vi
que precisava ir embora porque ndo havia
la onde dormir, tomar banho ou comer.

Mas foi chegar no carro e sentir que
tnham roubado tudo: radio, antena,
macaco, estepe ¢ toda minha bagagem.
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Voltei para juntodo *‘comité’’ do Padrim
Bruno parareclamare ai me disseram que
eu fosse embora logo, porque estava em
discussdo se ndo ficavam também com o
carro...

Coracao na miao — Na guerra do Viet-
nd vivi dois momentos agudos. Um foi no
dia em que, apés ter visto mais de uma
dezena de *‘colegas’ se espatifarem, eu
proprio fui viima de uma armadilha dos
vietcongues que explodiu embaixo do
meu pé€ € quase me leva desta ‘‘para a
melhor™. (Serd mesmo melhor?!) O outro
tinha sido uns dez dias antes. Como inte-
grante da 22* Companhia de Cavalaria
Acrea do Exército Americano no Vietnd,
coube-me acompanhar a agdo que consis-
tia em averiguar a informagfio de que, na
base do morro xis, havia um abrigo viet-
congue, com alimento ¢ muni¢do. O mor-
ro era um mato s6 e os helicopteros nos
deixaram num terreno limpo — a uns 200
metros do p€ do morro. Deviamos vencer
esse espago a pé. Tudo certo ¢ bonito, s6
que entre 0 local do desembarque e o
morro havia um brejdo. Era mais um
regato espraiado, com aguapé e taboa,
num solo lodoso e atolador. A ordem cra
atravessa-lo, ndo havia nada a discutir e
em poucos minutos estavam oS cento e
tanto homens cheios de barro e com dgua
até pela cintura. Para ndo molhar a mo-
chila, o magazim de balas da cintura e a
arma (que eu pessoalmente substituia pe-
la maquina fotografica), cada um juntava
aquilo tudo nas duas mios e caminhava
assim, com os bragos para cima € 0 co-
ragcao na mao.

Terreno arado — Quando a companhia
chegou a cerca de 30 metros do pé do
morro, num lugar em que a 4gua parecia
mais funda e o equilibrio de cada um era
absolutamente precario, um ‘‘oh!"’’ de
espanto passou de um para outro naqueles
cento e tantos homens. De uma clareira
no morro, com posigao de tiro tho ajeitada
quanto um estande de treinamento, apare-
ceram trés *‘charlies’’ com metralhadora.
Se comegassem a atirar, ndo dava tempo
nem mesmo da gente se agachar.

Ap6s uns segundos de hesitacdo (que
eu nunca pude entender), os trés viet-
CONgUES sumiram outra ve€z no mato. A
companhia recebeu ordem de recuar,
voltou ao terreno seco, de onde assisti,
durante bem umas 40 horas, um bom-
bardeio aéreo tdo grande que o tal morro,
quando afinal chegamos até 14, mais pa-
recia um terreno arado. E os trés viel-
congues com metralhadora devem ter

AMILTON VIEIRAMGLOBO RURAL

““Meu negocio sempre foi
sair a campo,
pegar a vida em flagrante’’

escapado por algum tinel porque ndo se¢
encontrou sinal nenhum deles.

A minha dltima taxa de medo numare-
portagem foi1 ainda outro dia, num traba-
lho do programa Globo Rural sobre o je-
quitiba. Depois de fazer uma aproxima-
¢do do jequitibd como familia, como his-
toria, como aplicagdo, como folclore e
como medicina caseira, descobrimos o
maior jequitiba brasileiro e, possivelmen-
te, também, o maior ser vivo do Brasil.
Trata-se de uma drvore de idade calcula-
daem mais de trés mil anos ¢ cujamadeira
dara para fazer 50 casas. Fica numa re-
serva, em Santa Rita do Passa Quatro, SP.

Carreirinha de bombeiro—Em TV é
complicado mostrar uma arvore do chao.
Veloentdoaidéiade mostra-lade cima. O
jequitiba de Santa Rita tem 25 metros de
altura. Foi montado um andaime e 14 fui
eu, junto com o camera Jorge Luis dos
Santos e a equipe técnica, jequitibd acima
até uma platibanda de madeira, de onde
cu tinha de *‘fazer uma passagem”’ e en-
trevistar uma botdnica, que, corajosa-
mente, também subira.

Foi tudo mais ou menos como o com-
binado, até o momento em que eu, len-
tando passar de um canto a outro da
platibanda, escorreguei e perdi o pé. Deu
tempo ainda de salvar, com o apoio efeti-
vado no corrimdo, que eu segurei a partir
dai com as duas mios. Do momento do
escorregdo até terminar aquela parte e eu
poder descer numa carreirinha de
bombeiro, passaram-se uns 40 minutos.
Nem diante das metralhadoras do viet-
congue sofri tanta angustia, ansiedade e
terror. O medo **civil’’ acabou pior que o
religioso ou o militar... X
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O outro lado

Jornalismo fantasma

A Imprensa as vezes faz coisas de assombrar

por Gerald Thomaz

(o4 Imprensa brasileira € hiper-
A provinciana. E uma Imprensa
que espera notas oficiais o
tempo todo e ransforma essas notas em
reportagens. Investiga muito pouco. Vocé
pega a primeira pagina dos jornais e 14
esta o Collor. Abre a segunda, mais Col-
lor. Na terceira, Collor. Diz que Collor
queimou maconha ndo sei onde, que andou
de avido com ndo sei quem, desperdica
paginas e paginas preciosissimas. Isso é
ndiculo.

““Eu ja cheguei famoso ao Brasil e isso
ajudou na minha relagdo com a Imprensa
brasileira. Eu j4 era um autor consagrado
com o0s trabalhos que fazia com textos de
Beckett, em Nova York, e de Shakespeare,
na Inglaterra. Além do mais, quando
chegueiaqui foi para dirigir trés monstros
— Rubens Corréa, Sérgio Britto e ltalo
Ross1 — num espeticulo que causou efer-
vescéncia, o Quatro Vezes Beckett. Mas

eu nfio me importo tanto com a Imprensa.
A minha preocupagcio € se tem publico, se
acasa esté lotada, se estdo gostando ou se
enervando com o espeticulo. Se eu con-
sigo dizer alguma coisa que transborde a
consciéncia das pessoas, entfo esta 6umo.

Critica do espetiaculo — ““Ndo quero
dizer com 1850 que a Imprensa ndo con-
tribui em nada. Ela contribui, € muito,
divulgando e criticando o meu trabalho.
Eu, por exemplo, ndo sou da opimdo de
que o critico € um artista frustrado. De-
testo essa visdo porque acho que € o
critico que leva para a Histéna o fato
empiricamente vivenciado. Depois de
muitos anos, vocé ndo tem mais o0
espetaculo, mas tem a critica do espetaculo
¢ essa ¢ uma maneira de substanciar his-
toricamente 0 que aquele momento fol. E
quase tudo o que a gente tem, Mas alguns
criticos sdo mesmo frustrados, ou sim-
plesmente cretinos. E 1sso ndo ocorre s6
com OS Criticos.

“*Quando eu olho para uma entrevista

““Alguns jornalistas pensam que estdo
sentados numa piramide de ouro.
Eles colocam delirios no jornal’’

JORGE ARAUJO/AGENCIA FOLHAS

como a que fizeram comigo no jornal
Estado de Minas, na iltima semana de
maio, fico realmente chateado. O que esté
14 so frases compostas, tiradas de [ex10s
meus. Tem coisas que eu disse hd mais de
dois anos. Eu n3o digo mais que fago
‘Opera seca’, por exemplo. Hoje este €
apenas 0 nome da minha companhia. Eu
também dizia no ano passado que fazia
‘obra do acaso’ e agora j4 nem sei mais o
que € isso. Mas como a matéria era a capa
do caderno de cultura, eles resolveram
meter bronca. Nao foram maliciosos, mas
montaram uma entrevista completasema
minha presenca.

Composicoes verbais — ‘‘Um outro
caso foi com a revista Veja, em maio de
1988, quando estreamos a Trilogia Kafka.
O critico da revista foi a Campinas, em
S4o0 Paulo, para ver a estréia. Voltou
varnas vezes, porque ndo deve ter en-
tendido direito o espeticulo. Ai me pediu
uma entrevista que durou trés horas ¢ me
perguntou tudo — sobre a vida do Kafka,
sobre intelectualidades, erudigdes etc. Mas
ele ndo publicou 1sso na forma de entre-
vista, nem comentou o fato de que as
informagdes foram obtidas numa entre-
vista. Publicou uma critica ¢ usou as
minhas frases, as minhas composigdes
verbais, contra mim. 1sso me deixou ab-
solutamente transtornado.

““A Imprensa brasileira, de um modo
geral, ndo esta nem ai para o que a gente
faz. ExcetoaFolhade S.Paulo,que me da
uma cobertura excelente, condizente com
a postura do jornal, que tem uma empatia
natural com tudo que € novo. Ela é a
vanguarda da Imprensa. Eu dou risada
quando vejo O Estado de S.Paulo, que
vem contra mim sO porque a Folha me da
uma cobertura interessante. Como ndo
podem me ignorar, eles tentam me ridicu-
larizar. Acho que mais cedo ou mais tarde
toda a Imprensa vai ter de alcangar a
postura da Folha. Mas, nesse meio lempo,
vdo continuar aqueles que sentam de
bragos cruzados e dizem: ‘S&o um bando
de jovens veadinhos’.

‘“Essa € a postura dos velhos barbados,
impotentes, que gastam editoriais para
falar como o Iraque deve tratar o Ird.
Esses caras pensam que estdo sentados no
topo de uma piramide de ouro. Ou sfo
interramente loucos ou colocam os delinios
deles no jornal. Qualquer que seja o caso,
ndo ¢ dessa Imprensa que nds pre-
cisamos."’

Germid Thomaz. 35 oncs. & outor e diretor e leairo. Este
imento fol concedido & repdrer Renata Soores
Netto em 7/4/90
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HA CEM ANOS
0 JORNAL

DO BRASIL.

Jornal do Brazil. Foi assim que se escre-
veu pela primeira vez, em 9 de abril de
1891, um nome que hoje estad gravado na
mente e no coragao de milhares de brasilei-
ros. Um jornal que da convivéncia diaria com
seus leitores, descobriu a palavra chave pa-
ra construir sua historia: credibilidade. Nes-
tes cem anos, como o proprio pais, viveu
crises, decepgoes, alegrias, vitorias e derro-
tas. Apesar do lago forte com a tradigao que
um jornal centenario possui, o JB € um veiculo
moderno. Porque ndo trata a tradigGo como
arquivo, mas como coisa viva e dinamica. E
por isso sempre esteve na vanguarda, lan-
cando produtos criativos, como o Caderno B,
a Revista Domingo, a Programa, o Caderno
Cidade. Tao importantes que foram imitados
por veiculos em todo o Brasil. E que no ano
cem do JB vao sofrer mudancas signifi-
cativas que comegardo em agosto para fa-
vorecer leitores e anunciantes. Porque o JB
sabe que agora, mais do que nunca, € hora
de colhar para o futuro e com muita luta e
trabalho continuar escrevendo as linhas da

historia desse pais.

JORNAL DO BRASIL




INnfernacional

Duelo de falsarios

Reporter, espiao e ator a um so tempo, o escritor
Giinter Wallraff faz um livro demolidor
sobre o Bild, o templo da mentira na Imprensa alema

por Marcos Faerman

reporter alemdo Giinter Wall-
O ralf ¢ um lobo solitdrio de nossa

profissdo. Ele exerce o oficio
da reportagem como nenhum outro dos
nossos o fez em qualquer tempo. E cu-
roso, mas esse alemao de 48 anos nunca
trabalhou em sua vida como “‘Giinter
Wallraff"', em nenhum grande jornal,
embora seus textos sejam lidos e discu-
tidos por milhoes de leitores, ndo sé na
Alemanha como em muitos pafses do
mundo. O que distingue a forma de
Giinter Wallralf ser repérter ndo € ape-
nas que ele escreve exclusivamente
livros — Wallraff criou um género em
que €, a0 mesmo lempo, reporier, es-
pi1do ¢ ator.

O magnifico repérier argentino Ro-
dolfo Walsh, nos idos dos anos 50, para
investigar o massacre de um grupo de
cidaddos em scu pais se tormou clan-
destino, adotou nome falso, comprou

uma pistola 38. Rodollo Walsh, rep6rter.

investigador, assim pdde descobrir os
elementos para contar sua historia.
Giinter Wallraff sempre agiu dessa
maneira. Desde scus prnimeiros tra-
balhos, nos anos 60, assumiu o papel
dos “‘personagens’’.

Mudando sua prépria linguagem, a
indumentdria, os cabelos e bigodes, a
postura corporal, os tiques, a forma de
olhar e até a cor dos olhos — com lentes
de contato — Giinter Wallraff foi ope-
rano nas minas de carvdo do Ruhr,
dedo-duro da policia, alcodlatra num
asilo de loucos, fabricante de bombas
de napalm que pede absolvi¢io 2 hie-
rarquia catdlica (e consegue), financista
de extrema-direila que trama um compld
com o general Spinola, de Portugal,
para dcrrubar 0 governo depois da
Revolugdo dos Cravos. E, também, o
“turco’ na Alemanha, simulagido em
que se empenhou durante trés anos,
executando até trabalhos terriveis, que
lesaram para sempre sua saide, e so-
frendo atroz discriminagao racial.

Giinter Wallraff explicou, sempre,

50
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que suas mascaras eram indispensdveis
para ‘‘desmascarar uma sociedade’
hébil na dissimulagdo. Giinter Wallraff
se tornou um dos mais caracleristicos
alvos da grande rede de Imprensa
Springer, da Alemanha Ocidental. O
simbolo, para a rede Springer, do sujeilo
que perturba a “*paz alemd’’ ¢ macula
com suas infamias a boa consciéncia
germanica.

“Cuamplices leais’’ — O “*coragdo”’
do grupo Springer é o jornal Bild
(imagem), de Hamburgo. Sio seis mi-
IhGes de exemplares por dia, consumi-
dos por uma massa de leitores que acham
0 jornal o méximo. Para o Bild, Giinter
Wallraff € um tipo abominével, um
maluco. Uma prova, parao Bild:em 74,
ele se amarrou em correntes, foi preso
numa praga de Alenas, gritando *'Viva
a liberdade . Depois de solto, escreveu
a histona das masmorras do antigo

:d‘ '

Wallraff, na pele de Hans Esser: um lobo solitario

. 40

regime dos coronéis da Grécia.

Em novembro de 1976, com a aju-
da do poeta Wollf Biecrmann, um
socialista nao-stalinista que sc exi-
lou na Alemanha Oriental, Giinter Wall-
ralf inventa a cara de Hans Esser, um
homem de 30 anos, com jeito de
“execulivo’’, e €, meses depois, con-
tratado pela sucursal de Hannover
do Bild. O que ele faz, por quase um
ano, ¢ ser reporter do Bild. Um espi-
d0 infilrado nas fileiras da rede
Springer.

O que aparece da leitura do livro re-
sultante dessa experiéncia, que vendeu
um milhdo e meio de exemplares na
Alemanha (e que a Editora Globo vai
publicar no 2° semestre deste ano, em
traducdo de Carmen Fisher — apai-
xonada leitora de obrada GW), é que o
Bildndo € um jomnal, *‘¢ uma oficina de
falsificagOes em que a élica jornalistica
ndo conta’'’,
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HA CEM ANOS
0 JORNAL

DO BRASIL.

Jornal do Brazil. Foi assim que se escre-
veu pela primeira vez, em 9 de abril de
18921, um nome que hoje estd gravado na
mente e no coragao de milhares de brasilei-
ros. Um jornal que da convivéncia diaria com
seus leitores, descobriv a palavra chave pa-
ra construir sua historia: credibilidade. Nes-
tes cem anos, como o proprio pais, viveu
crises, decepgoes, alegrias, vitorias e derro-
tas. Apesar do lago forte com a tradigao que
um jornal centenario possui, o JB € um veiculo
moderno. Porque nGo trata a tradigGo como
arquivo, mas como coisa viva e dinamica. E
por isso sempre esteve na vanguarda, lan-
cando produtos criativos, como o Caderno B,
a Revista Domingo, a Programa, o Caderno
Cidade. Tao importantes que foram imitados
por veiculos em todo o Brasil. E que no ano
cem do JB vao sofrer mudancgas signifi-
cativas que comegardo em agosto para fa-
vorecer leitores e anunciantes. Porque o JB
sabe que agora, mais do que nunca, é hora
de olhar para o futuro e com muita luta e
trabalho continuar escrevendo as linhas da

historia desse pais.

JORNAL DO BRASIL




INnfernacional

Duelo de falsarios

Reporter, espido e ator a um so tempo, 0 escritor
Giinter Wallraff faz um livro demolidor
sobre o Bild, o templo da mentira na Imprensa alema

por Marcos Faerman

raff é um lobo solitdrio de nossa
profissdo. Ele exerce o oficio
da reportagem como nenhum outrg dos
nossos o fez em qualquer tempo. E cu-
rioso, mas esse alemao de 48 anos nunca
trabalhou em sua vida como **Giinter
Wallralf"', em nenhum grande jornal,
cmbora secus (extos sejam lidos e discu-
tidos por milhdes de Ieitores, ndo s6 na
Alemanha como em muilos pafses do
mundo. O que distingue a forma de
Giinter Wallralf ser rep6rier ndo € ape-
nas que ele escreve exclusivamente
livros — Wallralf criou um género em
que €, a0 mesmo lempo, reporter, es-
pido ¢ alor.

O magnilico repérier argentino Ro-
dolfo Walsh, nos idos dos anos 50, para
imvestigar 0 massacre de um grupo de
cidadaos em scu pais se tornou clan-
destino, adotou nome falso, comprou

O reporter alemdo Giinter Wall-

uma pistola 38. Rodolfo Walsh, reporter .

investigador, assim pOde descobrir os
celcmentos para contar sua histora.
Glinter Wallraff sempre agiu dessa
maneira. Desde scus primeiros (ra-
balhos, nos anos 60, assumiu o papel
dos “‘personagens’’

Mudando sua propria linguagem, a
indumentaria, os cabelos e bigodes, a
postura corporal, os tuques, a forma de
olhar e al€ a cor dos olhos — com lentes
de contato — Giinter Wallraff foi ope-
rario nas minas de carvdo do Rubhr,
dedo-duro da policia, alco6latra num
asilo de loucos, fabricante de bombas
de napalm que pede absolvicgio 2 hie-
rarquia catélica (e consegue), financista
de extrema-direita que trama um compld
com o general Spinola, de Portugal,
para decrrubar o governo depois da
Revolucio dos Cravos. E, também, o
“turco’ na Alemanha, simulacdo em
que sc¢ empenhou durante rés anos,
executando até trabalhos terrfveis, que
lesaram para sempre sua saide, e so-
{rendo atroz discriminagdo racial.

Giinter Wallraff explicou, sempre,
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Wallralff, na pele de Hans Esser: um lobo solitario

que suas mascaras cram indispensaveis
para ‘‘desmascarar uma sociedade’’
hébil na dissimulagdo. Giinter Wallraff
s¢ tormou um dos mais caracteristicos
alvos da grande rede de Imprensa
Springer, da Alemanha Ocidental. O
simbolo, para a rede Springer, do sujeito
que perturba a “‘paz alemd’’ e macula
com suas infamias a boa consciéncia
germanica.

““Cumplices leais”” — O “‘coragdo”
do grupo Springer é o jornal Bild
(imagem), de Hamburgo. Sio seis mi-
IhGes de exemplares por dia, consumi-
dos por uma massa de leitores que acham
0 jornal o maximo. Para o Bild, Giinter
Wallraff ¢ um upo abomindvel, um
maluco. Umaprova, para o Bild:em 74,
ele se amarrou em correntes, fol preso
numa praga de Aienas, gritando **Viva
a liberdade’’. Depois de sollo, escreveu
a histéria das masmorras do anligo

regime dos coronéis da Grécia.

Em novembro de 1976, com a aju-
da do poeta Wolf Bicrmann, um
socialista ndo-stalinista que s¢ exi-
lou na Alemanha Oriental, Giinter Wall-
ralf inventa a cara de Hans Esser, um
homem de 30 anos, com jeito de
“executivo’’, e €, meses depois, con-
tratado pela sucursal de Hannover
do Bild. O que ele faz, por quase um
ano, ¢ ser repérier do Bild. Um espi-
a0 infilrado nas fileiras da rede
Springer.

O que aparece da leitura do livro re-
sultante dessa experiéncia, que vendeu
um milhdo e meio de exemplares na
Alemanha (e que a Editora Globo vai
publicar no 2° semestre deste ano, em
radugdo de Carmen Fisher — apai-
xonada leitora de obra da GW), é que o
Bildndo ¢ um jornal, *‘é umaoficinade
falsificagOes em que a ética jornalistica
ndo conta’’
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‘“Na redagdo do Bild"’, diz Giinter
Wallraff, ‘‘reina 0 mesmo siléncio que
entre os cumplices leais de um crime.”’
Através de uma infinidade de historias,
Giinter Wallraff mostra que, de acordo
com 0 modo Bild de ver o mundo e de
fazer jornalismo, 0 que menos iImporta
¢ a vi realidade.

Tudo ¢ feito para que o mundo se
amolde 2 visdo melodramatica, piegas,
reaciondria, descartdvel e superficial
do ‘‘redator-chefe’’. O mundo € rein-
venlado pelas pautas. Os reportercs
devem provar na rua que a pauta tem
razao. Assim, se o pauteiro decidiu que
“‘fez umamd temporadaem Majorca’’,
onde muitos alemdcs foram passar suas
férias, o que importa se todos o0s pas-
sageiros de um vGo turfstico estdo
voltando a Hannover bronzeados ¢ le-
lizes? Para o Bild, a *‘lemporada’’ em
Majorca foi méd, e pronto. E isso que o
alonito reporter vai escrever, diante dos
gritos do editor...

Para o Bild, wudo deve virar uma
histéria, mas quando ‘‘a histéria ver-
dadeira’ ndo agrada, ndo ¢ *‘sulicien-
temente emocionante’’, e *‘feila de bons
contrastes’’, enldo, como ‘‘essa historia
ndo serve, o repdrter deve inventar ou-
ra . Boa parlc dos colaboradores do
Bild, descobre Wallrall convivendo
com homens do Bild, sio free-lancers
desesperados por manter o bico, ganhar
algum dinheiro, ¢ conscguir uma vaga
na redagdo. O cstilo sensacionalista ¢
vago dos lextos estimula neles o que os
veleranos do Bild ja sabem: uma boa
histéria ndo precisa, necessariamente,
de personagens reais. O poder de fogo
dos scis milhdes de exemplares intimi-
da até os *'personagens reais’’, quando
as histérias sdo inventadas ou deforma-
das. E isso vale até para autoridades, de
municipais a federais.

Sordido exercicio — Cria-se um am-
biente de cumplicidade entre todos, alé
aqueles que Giinter Wallraff chama de
“vitimas’’ do Bild. Giinter Wallralfl
diz que seu heterdnimo Esser passa a
contaminar sua propria alma. De re-
pente, ele mesmo, até para poder conti-
nuar no Bild, passa a operar Como um
auténtico ‘‘reporter Bild’’, esses que
sofrem quando vdo para a rua ¢ o que
descobrem nada tem a ver com “‘a re-
portagem pedida’’. **Malditos os lalos
quando ndo correspondem 2 rubrica’’,
escreve GW.

Esse livromostra exaustivamente até
onde o jomalismo pode ser 0 mais
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Para o Bild, verdade
nao tem nada a ver
com noticia: turistas
voltam bronzeados de
Majorca (acima), mas
0 jornal diz que as
férias foram ruins.
Wallralf (ao lado)
acusou o Bild de ser
uma ‘‘oficina de
falsificacoes™. O
diario reagiu com
raiva: chamou-o de
“‘criptocomunista’ —
um comunista
disfarcado (abaixo)
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Stocksauer und enttaus
Urlauber, die aus
der Kalte kamen

Sie erlebten ouf Mallorca die tietsten Temperoturen seit 30 Johren
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sordido exercicio da mentira. Um es-
pago onde, em nome dec um contrato, da
sobrevivéncia ¢ da obediéncia aos
chefes, tudo pode ser inventado e rein-
ventado. A deformagdo de tal ambiente
envenena coragdes ¢ mentes. Na re-
dacdo do Bild, Giinter Wallrall diz
que cssa piada € contada: “‘Algu¢m
chega ao c¢u e, entdo, acende-se uma
luz vermelha. Ele pergunta a Sdo Pedro
0 que aconteceu; Sdo Pedro explica:
‘Um homem mentiu’. Em seguida,
acende uma luz verde; Sdo Pedro es-
clarece: "Agora, foi uma mulher que
mentiu’, De repente, toda a terra € ilu-
minada por um mar de luzes flamejan-
tes ¢ o0 céu inteiro cobre-se de luzes de
artiffcios. Sdo Pedro, entio, diz: *Ago-
ra, ¢ 0 jornal Bild que estd sendo 1m-
prcsso’ .

A redagido do Bild, inicira, ri. X
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Filadélfia

- -
Calunias
agm - L]
milionarias
As indenizagoes nos crimes

de Imprensa batem
recordes nos Estados Unidos

por Wagner Dotto

jornalismo investigauvo, uma
O inven¢do americana, sofreu um

duro golpe em sua terra natal. Em
maio, um jun da Filadélfia condenou o
jomnal dacidade, o Philadelphia Inquirer,
a pagar uma indenizagfo de 34 milhdesde
dblares — a maior ja imposta pela Justiga
dos Estados Unidos a um veiculo de comu-
nicagdo em casos de difamagfo e calania.
A acdo for movida pelo ex-promotor
Richard A. Sprague e 0 motivo foi exa-
tamente uma série de reportagens investi-
gativas publicadas pelo Inguirer, em 1973,
onde Sprague era acusado de arquivar um
processo criminal envolvendo o filho de
um amigo seu.

A série de reportagens fazia parte de
uma bem-sucedida virada editorial do /n-
quirer em diregdo as matérias investigau-
vas. Desde entdo, o jornal criou fama na-
cional, viu sua circula¢io aumentar ¢ abo-
canhou nada menos que 17 prémios Pulit-
zer. A diregdo do jornal ja recorreu da
sentenga, mas o caso foi um balde de 4gua
fria para oseditores do /nquirer. E acabou
reacendendo uma antiga polémica nos
meios jornalisticos e académicos ameri-
canos: até que ponto sentengas como a
imposta ao /nquirer inibem ¢ afetam a
agressividade da politica editorial dos
veiculos?

““De joelhos’’ — "'E dificil medir se os
jormais ¢ emissoras de televisdo estdo
mais Ou menos agressivos nas suas re-
portagens, mas € certo que casos como
este servem para inibir as reportagens
investigativas'’, acredita Donald Guil-
Imor, professor de jornalismo da Univer-
sidade de Minesota, em Minedpolis, que
acaba de langar o livro Mass Communi-
cation: Law Cases & Comments (Co-
municagdo de Massa: Casos Judiciais
¢ Comentarios), que trata do assunto.
"E como se os tnbunais estivessem pondo
a midia de joelhos, como uma crianga
e espancando-a’’, compara Robert U.
Brown, editor geral de Editor & Publisher,
a revista especializada em jornalismo
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mais popular dos Estados Unidos.

Tanto Guillmor quanto Brown ndo
deram exemplos de jomais ou emissoras
de TV que estarnam ‘‘afrouxando’’ a
poliuca editonal como conseguéncia de
acOes legais. No entanto, um caso classico,
frequentemente citado em artigos sobre
difamacgdo e calinia, € o do Alton Tele-
graph, um pequeno jormal do estado de
Illinois, que em 1983 entrou em concor-
data depois de ter de pagar, num acordo
fora dos tribunais, uma indenizagdo de
1,4 milhdo de ddlares.

O hébito de processar a Imprensa nos
Estados Unidos € tdo antigo quanto a pro-
pria lmlprﬂnsa. ¢ Ja no século passado
muitas foram as agdes contra jornais. A
novidade € que o valor das indenizagdes
tem aumentado dramaticamente nos ulti-
mos anos. E, em 1988, a Suprema Corte
americana acatou a decisdo de uma corte
estadual que havia fixado uma indeniza-
¢do de 3,05 milhdes de dolares contra a
rede CBS de televisdo. A decisdo foi his-
torica porque, pela primeira vez, a Supre-
ma Corte deu sinal verde uma inde-
nizagdo de mais de um milhdo de dolares.
Na agdo, a companhia de cigarros Wil-
liamson Tobacco Corp. alegou que os
comentirios de um dos anchorman da
CBS, em Chicago, unham sido baseados
em informacgdes falsas e, com isso, preju-
dicado as vendas do cigarro Viceroy.

“*Apesar do valor das indenizagdes ter
aumentado como nunca, 0 nimero de
acOes de difamacdo e calinia nfdo acompa-
nhou 0 mesmo ritmo’’, diz Chad Milton,
vice-presidente da Media/Professional
Insurance, a maior companhia de seguros
para casos de difamagioe calinia do pais,
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com aproximadamente cinco mil clientes
entre emissoras de TV, radio, TV a cabo
e jornais. ‘‘No ano passado tivemos 450
a¢Oes movidas contra nossos clientes’’,
conta Milton. “‘Este ano, se a média se
mantiver, nés teremos um total de 600
agdes contra veiculos de comunicagio.”’

Acoes legais — O consoloda Imprensa,
no entanto, ¢ ver a maioria das indeni-
zagOes reduzidas substancialmente pelas
cortes de apelagdo e, muitas vezes, até ar-
quivadas. “‘Oitenta por cento dos nossos
casos no ano passado foram resolvidos
em favor dos veiculos de comunicagiio’’,
confirma Chad Milton, De fato, segundo
estudos da Libel Defense Resource Cen-
ter (LDRC) —umaagénciade Nova York,
patrocinada por jomais com o fim de
coletar dados sobre processos judiciais
contra a Imprensa — 60% dos casos de
difamagdo e calinia nos anos 80 foram
arquivados e a indenizagdo, em 15% dos
casos, foi reduzida.

“*Atualmente temos 60 agdes de difa-
magcdo e caliinia contrands’’, diz Barbara
Wartell Wall, conselheira juridica sénior
da Gannett Co., a maior companhia de
jornais do pais, que publica, entre seus 80
titulos, 0 USA Today e ainda mantém um
grande nimero de emissoras de TV e ra-
dio. Barbara, no entanto, aposta que a
Gannett ird ganhar todos os 60 casos con-
tra a companhia. Confrontada com afirma-
¢Oes de que os jornais das grandes cadeias
jornalisticas s30 menos agressivos em
fungdo de agbes legais, Barbara sustenta
que “‘os jornais da Gannett mantém a
mesma linha de independéncia de sempre.
Nido acho que estdo mais soft’’. X
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Saiu o0 Manual de Estilo da Editora Abril.
Para jornalistas, editores, escritores,
estudantes e todos os profissionais e

amadores interessados em escrever bem.

A Editora Abril esta revelando os segredos que
garantem a qualidade dos textos das maiores e
melhores revistas do Brasil.

No Manual de Estilo da Editora Abril, publicado pela
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para redigir com clareza, bom gosto e precisao.
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B Nomes geograficos de paises, dependéncias, cidades,
Estados e regioes
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B E muito mais!
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Propaganda

Esforco concentrado

Um comercial de apenas 30 segundos da tanto
trabalho quanto um longa-metragem. E
as vezes, o melhor da historia é a propria producao

por Claudio Odri

ucm assiste clevisdo sempre se
depara com pequcnas obras-pri-
mas da comunicagdo. Sdo lilmes
publicitirios, geralmente com 30 segun-
dos de duragdo, que, unindo objetividade,
emogdo ¢ sensibilidade acabam sendo
mais divertidos do que muitas das atragdes
que as emissoras programam. Mas a diver-
sd0, quase sempre, ¢ apenas dos telespec-
tadores. Para os profissionais envolvidos
na rcalizagdo desse trabalho, um filmete
de poucos segundos pode representar dias
ou até meses de trabalho, além de um mar
de problemas écnicos que s6 sdo venci-
dos com criauvidade, perseveranga e um
pouco de sorte.

A aluma Copa do Mundo trouxe um
novo lote desses filmes. A sucessdo in-
finddvel de jogos, quase todos mondtonos
¢ secm nenhuma emogdo, s6 ganhou algum
brilho nos intervalos comerciais. Quem
nio sc¢ apaixonou, por excmplo, pela
gurizada da Sadia, que tentava chutar
uma bola e tomava dela grandes dribles?
O diretor de criagdo da agéncia de propa-
ganda DPZ, Paulo Ghirolti, 40 anos, ndo
tinhadividas quanto ao sucesso desse scu
comercial. “*Mexer com criangas é sempre
muito dificil, mas é sempre um exercicio
de criatividade ¢ o resultado é compensa-
dor™’, diz ele.

Q

Situagao profética — Para realizar esse
trabalho, foram gastos dois dias de filma-
gem ¢ utilizadas 60 criangas entre um e
cinco anos. Sem cendrios — as criangas
vestiam apenas uma camiseta da Selecio
Brasilcira — e com a camera fixa, os cra-
ques do futuro desfilaram sua habilidade
em cenas antologicas. No filme que foiao
ar, as criangas com mais de quatro anos
ndo aparecem: depois de algumas horas
de filmagem, a equipe que produziu che-
gou a conclusdo de que elas ja possuiam
uma coordenagdo motora muito boa, acer-
tavam todas as bolas ¢ tiravam a graga do
filme,

A mesma Copa scrviu para a Fiat se
exibir com bom humor. Aproveitando a
ascendéncia italiana do técnico da Se-
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le¢do Brasileira, Scbastido Lazaroni, a
agéncia MPM criou um filme com uma
siluagdo inusitada — ¢ lamentavelmente
proféuica — para o nosso treinador, diante
de um guarda de triansito, em Turim.
Segundo Vinicius Gagliardi, 47 anos,
dirctor de filmes da MPM, Lazaroni foi
um 6umo ator. A agéncia ¢ a Fiat ndo
dizem o caché do treinador, mas comenta-
s¢, extra-oficialmente, que chegou aos 20
mil dolares. Nem bem a Copa chegou ao
[1m ¢ os telespectadores descobriram que
0 guarda estava certo. Afinal, se Lazaroni
cra técnico da Selegdo Brasileira, entdio o
carabinieri devia mesmo ser o papa...
Ainda a reboque da Copa, mas secm
fazer uso dela, os telespectadores se
empolgaram com as travessuras do cdo
basscl que anuncia oS amortecedores
Cofap. Criada pela W/Brasil, acampanh

brinca com o singelo conceito de que sc o
cdo € o melhor amigo do homem, o
amortecedor ¢ o melhor amigo do carro.
“*A 1déia de se usar um basset veio do
proprio cliente’’, lembra Washington
Olivetto, 38 anos, dono da agéncia. O
publico adorou: depois que o comercial
da Colap entrou no ar, o prego dos basscts
simplesmente quadruplicou.

Tombos dos gatos — As filmagens ndo
levaram mais do que dois dias. Foram
utilizados quatro ccs bassets e um sheep-
dog inglés— todos devidamente treinados
por um especialista em psicologia ani-
mal, o professor Jairo Fagundes (ver
quadro). Os animais sio adestrados para
tarefas determinadas. O ¢do que morde a
mochila € um; o que se deita na frente do
carro € outro; ¢ assim por diante. Por um
dia de filmagens, os cdes — ou, mais pre-
cisamente, scus donos — receberam um
maédico caché que variou de 4 a 12 mil
cruzeiros, dependendo da participagdo.

Nem sempre, contudo, as coisas sdo
simples quando se envolve algum animal
na filmagem. Até pouco tempo atrds, a
General Motors levou ao ar uma cam-
panha sobre seguranga no transito. Mos-
trando um gato no banco traseiro de um
carro, ¢la ilustrou o que acontecia a um
passageiro sem cinto de seguranga no
caso de uma freada brusca do veiculo. A
séric de tombos dos gatinhos provocou
protestos de sociedades proletoras de
animais. Mais dificil, porém, foram as
folos para os outdoors e revistas. Foi
preciso muito mais do que paciéncia e,
scgundo informagdes, um dos felinos
morreu alguns dias depois de encerradaa
maratona. Sem davida, ele pagou um alto
preco pelo sucesso.

Campanhas ¢ filmes publicitirios como
essc IEm uma concepgdo simples ¢ sua
realiza¢dio, apesar dos eventuais percalgos,
faz parte da rotina dos estidios. A coisa
comega a mudar quando cendrios mirabo-
lantes, faganhas estontcantes ¢ situagoes
estranhas surgem na cabega da dupla de
criagdo da agéncia, sdo aprovados pelo

Os cachorrinhos da Cofap sao cinco.
Um para cada acao
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clientc ¢ aportam na produtora. Fou
assim com a séric ““‘Aventura’’, quc a
J.W. Thompson criou para o Nescau. Mais
do que atores, era preciso um supercena-
rio, com cavernas, paredes moveis, arma-
dilhas e outros clementos que mexessem
com a fantasia de uma cnanga. Todo esse
cenario digno de Hollywood fo1 montado
nos estudios da produtora Chroma, na
Vila Mariana, em S3o Paulo. E também
nesse caso, como pede o prolissionalismo
da publicidade, ndo foram neccessarlos
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Sessenta criancas chutaram esta bola. Os pequenos ganharam

mais do que dois dias de filmagens.
Para mostrar a resisténcia das malas
Primicia, o estiidio EB montou uma esteira
de desembarque de malas de acroporto ¢
uma caverna com lerriveis duendes, que
submetiam a mala a todo tipo de lortu-
ra. Para que os andes parecessem duen-
des e ndo apenas andes, a produgdo soli-
citou 3 Primicia malas quatro vezes
maiores do que as normais. Os seis andes
do filme reccberam mascaras especiais e
proteses nas orelhas. Todo esse trabalho,
da concepgdo até a reali-
zacdo, levou 25 dias ¢ 0s
custos beiraram os 150 mil
dolares.

Soro e médico — Reali-
zado nos mesmos estadios
¢ dirigido por Vinicius
Gagliardi, o comercial da
Philips que anunciou ©
Sterco Car Sistem ultra-
passou a casa dos 150 mil
dolares. Para fazer o
cnorme gorila, que apavo-
rava a cidade ¢ s6 se acal-
mava com 0 som que saia

Um supercenario para
o Indiana do Nescau

do automovel, a equipe de produgdo teve
que sc desdobrar, pois ele ndo poderia se
parecer com nenhum simio jauulizadono
cinema, sob pena de pagamento de copy-
right. A constru¢do da maquete da cidade
ocupou doze pessoas durante exatos rnta
dias. Ndo bastasse 1ss0, aroupadoatorcra
A0 quente que ele precisava tomar soro ¢
ter um médico a sua volta o tempo todo.

Absolutamente perfeccionista, o dire-
tor Gagliardi encontra falhas no filme.
““Ndo fago apologia por mais dinheiro,
mas um filme como esse precisaria de
mais verba. A forma se sobrepde aidéiace
¢ preciso realizar isso da melhor ma-
neira’’, diz. A observacio de Gagliardi
encontra cco cntre os prolissionais da
publicidade. Todos esperam resultados
de primeiro mundo investindo menos da
metade do que se gastaria 1a.

De qualquer modo, secmpre que é pre-
ciso a criauvidade aflora. O préprio
Gagliardi dirigiu um comecrcial para o
Santana, onde o carro aparecia sozinho
numa garagem e flertava com um execu-
uvo. Para ter as condi¢des de luz e
cenogralia nccessaras, sO mesmo cons-
truindo uma garagem — ¢ assim foi fcilo.
Para dirigir o Santana, foi retirado 0 as-
scnto ¢ o piloto ficava deitado, sc orien-
tando por uma camera de TV colocadana
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grade do carro, com o monitor ao seu lado
¢ as marcagdoes no teto.

Cinco meses — Muitas vezes, a difi:
culdade para arealizagdo de um filme ndo
esla nos efeilos especials ou nas trucagens
e sim na produgdo. Esse € o caso da
campanha que a Fischer, Justus, Young &
Rubicam — antes do seu desdobramento
em duas agéncias distintas — boloupara O
Estado de §.Paulo, onde personagens
ilustres como o escritor e politico peruano
Mario Vargas Llosa, o ministro francés
da Culwra Jacques Lang e o presidente
portugués Mario Soares aparecem ¢ dio
sen depoimento — favoravel, evidente-
mente — sobre 0 jomal. A realizacdo destes
filmes ndo levou mais do que trinta minu-
10s, mas a produgdo, contalos, acertos e,
finalmente, a gravagdo demoraram mais
de cinco meses. Vargas Llosa quis ver a
fita depois de pronta, mas ndo fez nenhuma

obje¢do. A tnica exigéncia dos trés foi de

que ndo houvesse um exto prévio.
Em outras ocasides, 0 que parece sim-
ples na hora da cria¢do torna-se compli-

Os anoes da Primicia: malas quatro vezes maiores

cadissimo no momento da realizag¢do. Foi
assim que Mairio Cohen, 42 anos,
presidente e diretor de criagdo da agéncia
Futura — Scali, McCabe, Sloves Propa-
ganda, descobriu que a 1déia de diferen-
ciar a marca Pirelli das suas concorrentes
utilizando um simbolo seria muito mais
complexa do que ele imaginava.

Depois de muitas reunides entre agencia

Quem precisa filmar ou fotografar al-
gum bicho, e quer ter certeza da realiza-
¢do do trabalho sem maiores contratem-
pos, ndo dispensa o trabalho do profes-
sor Jairo Fagundes. De uma mosca até
um elefante, passando por borboletas e
corujas, ele € capaz de treinar qualquer
bicho para realizar o que se espera dele
em cena.

Formado em psicologia, desde 1968
Fagundes, 49 anos, dedica-se ao com-
portamento animal e acabou entrando
para a publicidade por acaso. Em 1982
foi procurado por alguns produtores que
desejavam utilizar um peru num comer-
cial de cristais. O professor se interes-
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O rei dos animais

Ele treina todos. De perus a moscas

sou pelo caso porque jamais ouvira falar
de alguém que tivesse condicionadoum
peru. O resultado foi perfeito e o inicio
de uma nova atividade para ele.

De 14 para c4, Fagundes nfio parou
mais. Sdo quase 350 trabalhos, com
mais de 20 mil animais. Os céies da Co-
fap foram treinados por ele, mas nem de
longe estio entre 0s seus trabalhos mais
dificeis. ““Uma vez, num comercial da
comida para cdes Bonzo, trés cées de-
veriam uivar na mesma hora. Isso foi di-
ficil. Noutra ocasido, num comercial do
Metr0, eu tive que fazer um jacaré pas-
sar pela catraca’’, lembra o professor.

Atalmente assessorando o diretor
Hector Babenco no filme Brincando
nos Campos do Senhor, ele prepara
inimeros bichos para as cenas — inclu-
sive 300 moscas. Essa ndo € a primeira
experiéncia dele com cinema. Quem as-
sistiu o filme No Pals dos Tenenies deve
se lembrar de uma cena de Paulo Autran
com aranhas. ‘““Nada disso ¢ dificil
quando vocé conhece seu trabalho. E
preciso fazer a integragdo do ator com
os animais. Afinal, 200 aranhas no seu
rosto provocam um certo desconforto’’,
admite Fagundes, com um sorriso
ironico.

e cliente, chegou-se a conclusio de que a
pantera negra seria um bom simbolo. Era
elegante, agil, inha identidade cromética
com o produto e as garras podiam fazer
um bom jogo de imagens com os sulcos
dos pneus. A justaposi¢do da pantera
correndo com um carro esportivo (mais
tarde decidiu-se pela marca Jaguar por
causa dos farois muito parecidos com o0s
olhos da pantera), num cendrio de fim de
tarde, era perfeita.

Leoes traumatizados — Na hora de
realizar o filme, comegaram os proble-
mas. O primeiro deles fo1r que no Brasil
ndo existem panteras. A 1déia de se uili-
ZAr uma onga-preta ndo resistiu por muito
tempo. Na contraluz, as manchas do ani-
mal apareciam. A saida foi encomendar
para uma empresa de Hollywood a 1l
pantera. S6 que ai havia um outro pro-
blema: cla ndo viaja de avido. A empresa
americana lembrou-se de um casoem que
enviou trés ledes treinados ao Brasil.
Constatou-se, na chegada, que eles haviam
perdido a “‘'memoéna’’ do treinamento,
lalvez traumatizados pela viagem.

Diante de tantos imprevistos, a solugdo
foi levar para os Estados Unidos aequipe,
que trabalhou em locagdes proximas a
Los Angeles. Foi ai que se descobriu que,
até na publicidade, a maxima de que
““Deus escreve certo por linhas tortas™’
também vale. Na cena mais dificil do
filme, quando o automdvel tem que sal-
tar, um acidente acabou inutilizando o
Jaguar, que se espaufou contra um poste.
Nos Estados Unidos, felizmente, existem
uns trinta mil carros desse tipo, a 25 mil
dolares cada. Saiu caro arranjar um novo,
mas se fosse no Brasil, talvez a cena nem
pudesse ser feila. Afinal, quantos Jaguares
exislem por aqui ¢ a que prego?

Se nesse caso sair do pais fol uma
solugdo inusitada, o mesmo ndo acontece
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normalmente com a série de filmes dos
cigarros Hollywood, conhecida por an-
tecipar modismos de verdo. S&o raros os
seus filmes feitos no Brasil. Durante uma
boa parte do ano, o diretor de criagdo da
MPM, Fabio Siqueira, 37 anos, viaja
pelos Estados Unidos em busca de
novidades. Ele seleciona esportes e rit-
mos para apresentar ao cliente e juntos
escolhem o que serd moda. Essa pesquisa
toda é depois transformada em filme que
resulta em inevitdavel apelo a aventura.

Tempestade de neve — Para realizar o
filme do snowboarding, em Mamute Lake,
na Califérnia, por exemplo, a equipe
enfrentou uma tempestade de neve que
durou quase uma semana. No Rio Colo-
rado, no comercial com as canoas, as
dificuldades ndo foram menores: os bar-
cos viraram, o0 equipamento afundou e,
por fim, a chuva inlerrompeu as filmagens.
Em média, Fibio Siqueira, que também
dirige os comerciais, filma durante dez
dias e produz perto de oito horas de
pelicula para trar o minuto que vai ao ar.

As vezes, uma situacdo banal € capaz
de prender o espectador sem precisar de
grandes locagdes, nomes famosos ou so-
fisticagdo tecnolOgica para a sua realiza-
¢do. Certamente, todo mundo se lembra
dos filmes do Gelol, famosos pelos espe-
taculares tombos que flagra. Ndo hi quem
veja as quedas do filme do Gelol e ndo se
pergunte: sera que o ator se machucou?

O diretor de filmes da produtora Movi-
art, Roberto Carvalho, 38 anos, o Dudu,
responsidvel pela série, garanlie que
ndo. “*Sdo todos artistas de circo. Todos
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Para esta queda do Gelol, jogaram oleo na escada

contam com uma prote¢cdo na hora do
tombo’’, afirma. Por outro lado, ele expli-
ca que foi obrnigado a preparar algumas
armadilhas para scus atores. *"Do contra-
rio, o resultado seria ruim, muito falso’ ',
garante.

A famosa sequéncia do passageiro que
desce do Onibus andando e faz um ver-
dadeiro boliche com outros transcuntes
parados na calgada ¢ um bom exemplo
das armadilhas de Dudu. **Ensaic1 o ator
umas cinco vezes descendo do onibus a
10 km/h. Na hora do vamos ver, pedi para
0 motorista dobrar a velocidade e colo-
quel no sentdo contrario um skatsta que

(O Santana nao andou sozinho: tinha um piloto no chao
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ndo havia participado de nenhum ensaio’’,
conta ele. O resto é de se imaginar.
Quando ele vai saltar do Onibus e vé 0
menino, quer desviar, mas a velocidade
mais alta ja o deixa sem equilibrio. Dai
para a frente, fica tudo mais facil.”

Queda Inevitavel — Para rcalizar os
filmes do Gelol, Dudu contoucom 60 ato-
res. Uma verdadeira superprodugdo, com
custos que chegaram aos 150 mil dolares.
Para o segundo filme, ele conunuou usan-
do suas armadilhas — em sua opinmido, a
unica maneira de conseguir naturalidade
numa situag¢do dessas. A menina que cai
sentada na escada, passou por aquele tre-
cho uma dezena de vezes. Quando Dudu
foi gravar, trocou o0s sapatos da garola e
jogou 6leo e dgua no chio. A queda tor-
nou-se¢ inevitdvel. Nas escadarias do
shopping, outro filme da série, todos 0s
sapatos dos atores estavam amarrados
com um fio de ndilon. Desse modo, quando
chegaram ao final da escada, foi impos-
sivel dar um passo ¢ o tombo foi certeiro,

Para filmar essas cenas, Robeno Carva-
lho utilizou paisagens conhecidas da cida-
de até mesmo para ganhar em veracidade.
Foram dez locagdes e o filme concluido
em trés dias. Para quem acha discutiveis
os métodos do diretor, ¢ bom saber que
além de pessoas preparadas, havia uma
ambulincia 2 disposigdo da equipe e que
todos sairam ilesos dos tombos, scm uma
escoriaglio sequer. Se servir de consolo,
cada um dos atores, vitimas das quedas,
recebeu entre 50 ¢ 100 mil cruzeiros pelos
dias de trabalho. E mole? X
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SEGMENTACAQ

Muita bala
€ pouca caca

E melhor acertar uma so
rolinha do que dar
tiros de canhdo em pardais

por Elenice Fucci Mori

a0 raro ougo afirmar que o profis-
sional de midia ndo programa
para as classes Ce D e que o
anunciante ndo direciona seus produtos
para esse segmento.

Mas as classes C e D ndo compram
televis3o? E claro que compram, senio
ndo terfamos 60% dos domicflios das
classes C, D e E com posse de televi-
sores. Portanto, se as classes C e D
compram aparelhos de TV, elas assis-
tem televisdo.

Por iss0, discordo do fato de que o
mfidia nd3o programa para as classes Ce
D. Alids, enquanto existirem programas
com 50% de audiéncia em um pafs onde
as classes A e B somam apenas 15% da
populagdo; enquanto existir a nossa

uerida e famosa “*‘mfdia da mae’’ que
também a midia do pai, da av6, do
filho, da cozinheira, do motorista, etc
—, continuard sendo inevitdvel atingir
também as classes C e D. O anunciante
sabe disso, os velculos sabem dissoe 0
midia também.

Em um pafs com uma classe média
que oscila, em curto espago de tempo,
entre comprar na segio de importados
de um hipermercado e, poucos meses
depois, consumir apenas os géneros
considerados de primeira necessidade
no mercadinho da esquina, fica muito
diffcil para o fabricante definir e quan-
tificar seu target. Afinal, ele nunca sabe
qual vai ser a polftica econdmica no dia
seguinte.

N

Ousadia do midia — Entdo, inde-
pendente dos critérios ABA/Abipeme
de classificagdo sécio-econdmica, €
muito mais seguro, de uma maneira
geral, objetivar as classes A ¢ B na
defini¢do do target e confiar na emu-
lagdo e nas altas coberturas, que atin-
gem automaticamente as classes Ce D.
Diffcil mesmo € todos aceitarem com a
mesma desenvoltura a segmentacio, dos

FRANCISCO ESTRELA

““O anunciante deve acreditar que falar bem para
poucos e certos consumidores pode
ser mais eficiente do que falar mal para muitos’’

- =

meios e do publico-alvo, seja em re-
lagd0 as classes sociais, ao sexo, faixa
etaria e perfil sé¢cio-cultural. Isso exige
realmente muita coragem do anun-
ciante, ousadia do midia e paciéncia do
velculo, além de um planejamento ex-
tremamente integrado e crilerioso.
O anunciante deve acreditar que falar
bem para poucos e certos consumidores
ser, em muitos casos, mais efi-
ciente do que falar mal para muitos. A
agéncia, através da mfdia, deve confiar
também no bom senso. E analisar con-
teido e forma. Ambos precisam ter
coragem para aceitar que seu anincio
ou comercial poderd ndo ser assunto do
préximo fim de semana na sua roda de
amigos e conformar-se em n3o estar
presente no hordrio nobre das emis-
soras ou na revista de maior circulagao.
Para o0 vefculo sobra a parte mais
diffcil, que é sobreviver enquanto
aguarda que 0 anunciante e as agencias
assumam essa situagdo. Cabe ao em-
presério de velculo manter dignamente
seu editorial dentro do que se propde
como meilo de comunicagdo, res-
peitando principalmente o publico a
que se destina. Tentar aumentar pontos
de audiéncia ou circulagio além do
limite do seu piblico, procurar invadir
um espago diferente daquele a que se
destina, pode significar a perda abso-

luta de identidade e a morte do vefculo.

‘“‘Meio de campo’’ — Entendo que
essa seja a parte mais diffcil da histéria
e motivo de muita discussdo. Cer-
tamente sem solugdo a curto prazo.
Porém, € importante que todos nds
comecemos a pensar nisso. A TV em
UHEF est4 saindo do papel e dentro de
poucos meses estard transmitindo seu
sinal a segmentos especfficos da so-
ciedade. As emissoras de radio FM,
principalmente no mercado de Sdo
Paulo, estio caminhando rapidamente
para a segmentagdo e encontrando seu
espago. A revista, pioneira em segmen-
tagao, quase perdeu 0 *'pique’’ dentro
das diversas opgles para o piblico
feminino, ‘‘embolando 0 meio de
campo’’ num jogo arriscado e perigoso,
cuja tentativa hoje € recuperar seu
caminho.

E preciso muito tempo ainda para
mudar esse comportamento adquirido
durante anos de sofridas tentativas por
parte de todos. Vamos aperfeigoar
nossas armas. Manteremos certamente
os canhdes para atingir um bando de
pardais, mas teremos meios eficientes
para abater a rolinha no alto de uma
arvore. X

Elervce Fucci Mon, 34 anos e 11 de profissdo, é diretora-
associoda de micka da Standard, Ogilvy & Mother
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Cidade Audiéncia Média | Cusio " |Custo Cldade Audiéncia Média | Custo 3" | Custo
média por | ouvinles | Indeter- | por média por | ouvintes | Indeter- | por
Sede Emissoras minuto (%) |por minuto| minade | mil Sede Emissoras minuto (%) |por minuto] minsde | md
sAo GLOBO I..ﬂ_-l 28800 | 1359400 | 4876 DISTRITO AM | GLOBO 109 | 18.600
PAULD CAPITAL 0.87 121900 | 1185860 | 9728 FEDERAL PLANALTO .02 17.400 72308 £
RECORD 0S| @00 | 1120000 | 17778 NACIONAL 052 | 900 | 72308
BANDEIRANTES 0.42 s8.800 | 1000000 | 170,07 CAPITAL 0.09 1.500 | 1.658,27 [1.108.51
CIDADE 215 | 301200 | 728000 | 2417 M | ATIVIDADE 1.92 32700 | 118300 |
TRANSAMERICA 1.65 | 231.200 | 482057 | 2085 105 1.58 26.900 723,08 26 88
JOVEM PAN 11 0.86 120500 | 355000 | 3278 93 1.46 24 900 55532 :
BANDEIRANTES 0.55 77.100 | 4.09748 | 53,15 TRANSAMERICA 1.17 20.000 1.542,58 7713
RIO DE GLOBO 1.93 158.000 8.29138 | 5248 PORTO AM | FARROUPILHA 1,81 91.600 1.519,50 1
JANEIRO TUPI 1,38 113,000 | 780932 | 68,11 ALEGRE GAUCHA 1.22 29300 | 279029 95,23
MUNDIAL o 63000 | 226566 | 3596 CAICARA 1.14 27400 sss00 | 3168
COPACABANA 0.31 25400 | 119164 | 4691 1120 0.76 18.300 §72.58 31119|
9K 1.65 | 135100 | 414569 | 3069 FM | CIDADE 1.84 44,200 1.440,00 32,58
105 1.35 110500 | 3420000 | 3095 ALEGRIA 1.45 34,900 817,56 7343
TROPICAL s 72900 | 3.00000 | 4115 ATLANTIDA 0.97 23300 265,00 11,37
TRANSAMIRICA 0.75 61400 | 453133 | 7380 104 0.81 19.500 B6R 00 44,51
BELO ATALAIA 1.92 54,100 175000 | 3235 RECIFE AM | TAMANDARE 1.17 23,600 720,00 30,51
HORIZONTE ITATIALA 1.35 38.100 1.349.75 1543 GLOBO 1.11 22,400 1.283 4 5595
CULTURA 1.08 2600 | 101231 | 3420 JORNAL 0.82 16500 | 1.047,5%0
GLOBO 0.78 22.000 1.34975 | 6133 CLUBE 0.51 10.300 1.49196 | 14485
BH. 172 76700 | 260310 | 3394 FM | RECIFE 210 42400 968 86 35|
CIDADE 0.70 19.700 1.380,00 70,08 TRANSAMERICA 1.17 23,600 260310 110,30
EXTRA 0.62 17.500 115693 | 66,11 CAETES 0.91 18.400 1.060,52 57,64
107 0.43 12,100 1.240,00 | 10248 CIDADE 0.91 18400 | 268800 | 14609
FONTE:  Tabels de Progos: julha90 IBOPE - maioy90 - Todos os diss do més - faixa horiria 05:00 is 24:00 h * Custo Ponderado
TELEVISAO |
AUDIENCIA ' i
Audiéncia Média Emissora (%) Parlicipagio na Audiéncia (%)
HOR GL SBT BAN MAN REC ouT TOT GL SBT BAN MAN REC | OUT
Sio Paulo 08:00/12:00 g & 2 3 ! ; 21 43 29 10 14 5 .
12:00/18:00 21 8 5 3 2 2 41 51 20 12 7 S 5
18:00/20:00 45 10 3 3 3 ] 65 69 15 5 5 5 2
20:00/22:00 56 8 1 5 2 1 73 77 11 1 7 3 -
22:00/24:00 26 9 2 17 1 1 56 46 16 4 30 2 - )
Rio de Janeiro 08:00/12:00 9 2 1 3 . - 15 60 13 7 20 0 e
12:00/18:00 23 3 1 6 1 2 36 64 B 3 17 3
18:00/20:00 47 3 1 4 1 2 58 81 5 2 7 oAk, 2
20:00/22-00 53 3 | 6 * 2 65 82 5 2 9 0 -
22:0024:00 24 2 1 21 . =1 49 49 4 2 43 0 -
Belo Honzonte 08:00/12-00 14 4 1 3 - - 22 64 18 5 14 - -
12:00/18:00 17 5 1 2 . L - 25 68 20 4 ] . -
18:00/20:00 55 7 1 2 . 1 by 11 2 3 .
20:00/22-00 61 7 ] 7 BRE 76 9 1 9 : 3
22:00/24 00 25 8 1 9 . . 43 19 2 21 .
Porto Alegre 08:00/12:00 12 4 2 2 . - 20 &0 20 10 10 . -
12:00/18:00 17 5 1 ] - 1 25 68 20 4 4 .
!w 59 i i 1 1 - - 57T E_ 9 1 1 - -
20:00/22-00 69 6 1 2 . 1 79 : R7 8 1 3 . .
22:00/24:00 EE 9 1 5 » - 48 69 19 2 10 : 0
Distrito Federal 08:00/12:00 22 6 1 3 . 5 312 | 69 19 3 9 -
12:00/18:00 2 8 1 2 ’ . 33 1 67 24 3 6 . 0
18:00/20:00 63 7 ] 2 T . T 73 86 10 ! 3 -
20:00/22 00 70 7 | 6 - - 84 ! g3 g 1 17 = C E—
22:00/24:00 32 8 1 9 . 50 l 64 16 2 18
Recife 08:00/12:00 20 3 1 3 . - i 4 74 11 4 11 -
12:00/18:00 21 5 1 3 . 1 31 68 16 3 10
1 8:00/20:00 65 £ 1 2 . x 74 88 [ 1 3 -
20:00/22:00 61 6 1 6 . 74 82 8 ! 8
22:00/24:00 26 8 1 10 . - 45 58 18 2 22 -

FONTE: IBOPE/Divisio Audi-midia / ADP - SP/RJ - 11.06.90 a 17.06.90 / AIP - Ouiros Mercados - 26.03.90 a 22.04.90

#¢ . Audiéncia inferior a 0.5% / * - TV Record nio tem
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TELEVISAO

1drio

tlo Povo

MUITO MAIS JORNAL EM CAMPINAS!

SONTATO

PROGRAMAGAO (SAO PAULO)
Total Min. | Audiéncia Custo 1% Custo
Género Horidrio Programa Emissora Exibicio | Semanal (%) Piblico Custo 30" GRP (NCz8) | por mil
Noticidrio 07:00/07:30 | Bom Dia Brasil Globo 26 150 3 193.000 40.000,00 13.333,33 20725
07:30/08:00 | Bom Dia S. Paulo Globo 1) 150 E 211.000 40.000,00 1333333 18957
07:30/08:00 | Brasilia - 07:30h Manchete 296 150 . 22 000 2.730,00 - | 12409
12:00/12:30 | Aconmtece Banderantes 20 )6% 150 2 115.000 11.250,23 5.625,12 97,83
12:00/13:00 | Jomal da Record - Ed. Tasde Record 28ib | & 1 67.000 5280000 | 52380000 | 78806
12:30/13:00 | Jomal da Manchete - Ed Tarde Manchete 2/Sib 180 2 124.000 12.812.00 6.40600 | 10332
12:30/13:00 | Gazeta Paulista Gazeta X/Sib 180 1 . 10.100,00 10.100,00 :
12:40/13:00 | Reparter Cultura Culturs 2/Sib 120 ] 64.000 - - -
13:05/13:30 | Sio Paulo Ji - 1* Edigio Globo 2/5ih 150 7 526,000 102.300,00 14.614,29 194 49
16:55/17:00 | Gazeta Noticia Gazeta 2864 25 . . 13.500,00 : :
19:15/19:45 | Jomal da Gazeta Gazeta 2/S5ib 180 1 - 30.600,00 30.600,00 .
19:30/19:45 | T)-Praga TVS 2/Sib 90 6 511.000 177.159,00 2952650 | 34669
18:00/19:00 | Jomal da Record - Record 2968 300 3 182.000 97.600,00 3253333 | 53626
19:00/20:00 | Jomal da Record - Nacional Record 26 300 3 182.000 128.000,00 4266667 | 70330
19:00/19:30 | Jomal de Record Dom 0 . . 128.000,00 . .
19:00/19:40 | Jomal da Record Record Sib 40 3 179.000 77.652,00 25.88400 | 43381
20:00/20:30 | TJ Brasil TVS B/Sib 180 6 S577.000 | 221.448,00 36.908,00 | 383,79
19:10/19:30 | Jomal Local Manchete 2%/6M 100 3 167.000 24.232 00 8.077,33 145,10
19:00/19:20 | Jomal Local Bandeirantes 2/5ib 120 2 113.000 28.820,16 14.41008 | 255,05
19:30/20:30 | Jomal Bandeirantes Bandarnantes P[Sib 360 1 84.000 4136832 4136832 | 49248
19:45/20:00 | Sdo Paulo J4 - 2 Edigio Globo P/5ib 90 S6 | 5548000 | 399.100,00 7.126,79 71,94
[20:00/20:30 | Jomal Nacional Globo 2/5ib | 180 60 | 6.015.000 | 445.200,00 7.470,00 74,51
20:30721:30 | Jomal da Manchete - 1* Edigio Manchete 2546 | 360 f 453.000 | 141.887,00 2364783 | 31322
21:30/22:30 | Repéner Especial Cultura 4 60 . . . . .
22:00/22:30 | Jomal da Manchete - Ed.Domingo| Manchete Dom 30 2 | 150000 | 5404600 | 27.023,00 | 36031
22:0022:15 | Jomal de Domingo Cultura Dom. 15 1 74.000 - - -
22:45/23:00 | Jomal da nmﬂLﬂﬁm Edigio | Record 26 75 . . $8.000,00 d -
23:00/23:30 | Jomal da Cultura Culiura 2 j6M 50 1 44 000 - - -
23:30/00:00 | Jomal da Noite Bandeirantes 2V/6M 150 ] 35.000 19.403,92 19.40392 | 554,40
23:30/00:00 | Jomal da Globo Globo 286 150 11 986.000 93.900,00 8.536,36 95,23
23:45/00:30 | Jomal da Manchete - 2 Ed. Manchete 2/6M 225 1 68.000 23.386,00 2338600 | 34391
| 00:20/ TJ - Brasil - 2* Edigio TVS 2% - . . 66.434 00 - -
Debate 17:00/18:50 | Canal Livre Bandeirantes 2/6M 550 2 93.000 24.316,57 121.158,29 | 26147
Entrevista 21:30/23:00 | Roda Viva Cultura 2 90 .e 36.000 - . -
21:30/23:30 | Silvia Poppovic TVS 2% 120 8 632000 | 222.723,00 27.840,38 352,41
22:00/23:00 | Cara a Cara Bandeinntes Dom. 60 .o . 42.571,92 . - |
23:00/00:00 | Critica e Auto Critica Banderantes Dom [ 1 61.000 26.937,25 2693725 | 44159
23:05/ Ferreira Neto Record 2%/6M . e 14.000 76.000,00 - | 542857
23:30/00:30 | J& Onze e Meia TVS 2Y6M 300 4 308.000 | 20064000 | 50.16000 | 65143
23:35/00:30 | Opinido Gazcta 2463 275 e . 40.000,00 . -
23:45/00:45 | Debate em Machete Manchete 24 60 1 . 23.56200 | 2356200 =
00:00/01:00 | Henry Maksoud e Vocé Bande rantes S8 60 e . 19.403.92 - |
Economia 19:25/19:30 | FEconomia Popular TVS 2/Sib 30 [ 511.000 . - .
e Negécios 19:45/20:00 | Dinheiro Vivo Gazeta 24/6M 75 e 21.000 30.600,00 1.457,14
23:30/23:35 | Guia da Empresa Gazela 26 25 . 30.000 40.000 - 1133333
23:30/23:45 | Momenio Econdmico Manchete 264 75 5 392.000 24.214 00 4.842 80 61.77
Jornalismo 20:00/22:00 | Fanuistico Globo Dom 120 4] 4.130.000 | 42050000 | 1025610 | 10182
Entretenimento| 20:00/21:45 Prnlnm: de Domingo Manchete Dom 105 1 63.000 62.002.00 62.002,00 984 16
21:30/22:30 | Globo Repérier Globo 6% 60 24 | 2.254.000 | 281.600,00 11.73333 124,93
22:30/23:30 | Documento Especial Manchete 6M 60 21 1,638,000 78.283 00 3.727.76 47.79
2330/ Comando da madrugada VS Sib - 6 473.000 | 2132200 | 3.553,67 45,08
| 22:30/23:00 | Metrfpolis Cultura 2/ 150 o 31.000 - - -
| 00:00/ Flash Bandeimntes | 24/6M - - 23000 | 1940392 - | 84365 |
0000/ Perfil o - e . - - 21.322.00 - :
23:00/00:00 | Imprensana TV Record Dom 60 ” 22.000 74.764.81 : - | 3.398.40 |
Rural 12:00/13:00 | Manchete Rural Manchete Dom &0 | 58000 | 1017600 | 10.176.00 _llﬁj_l
08:00/09:00 | Globo Rural Globo _Dom 60 9 637.000 | 7380000 | 820000 | 11586
| 09:00/09:30 | Brasil Rural __Bandeinntes | Dom 30 o . 22000 | 686702 | 686702 132,06 |
19:20/19:30 | Agrojomal Bandainntes 296M 50 2 164.000 4136832 20.684,16 | 25225
. ’ . AEPRESENTANTE EXCLUSIVO MACIOMNAL

ﬁpusenla:an de Veiculos Publicitirios Ltda.)

.-'--.'\-'...'..‘
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| PROGRAMAQAO (HIO DE JANEIRO) |

Total Min.| Audiéncla
Género Hordrio Programa Emissora Exibigio | Semanal (%) Piblico Custo 30" GRP (NCz$)
Noticidrio 07:00/07:30 | Bom Dia Brasil Globo 2%/6P 150 4 133.000 13.600,00 340000 | 10226
07:30/08:00 | Bom dia Brasil - Rep Globo 25067 150 4 138.000 13.600,00 3.40000 | 9855
30/08:30 | Brasilia - 07:30h Manchete P F. 150 . 3.000 2.000.00 - 666 67 |
12:00/1230 | Rede Brasil Educativa 29 | 150 | 41,000 = 5
12:00/12:30 | Aconiece Bandarnnies 2%6 150 1 20.000 8.062,00 8.062,00
12:30/13:00 | Em Tempo Corcovado 2962 150 1 18.000 2.210,00 2.210,00
12:30/13:00 | Jomal Manchete - Ed. Tarde Manchete 2/Sib 180 | 4 164,000 15.620,00 3.905,00
13:05/13:30 | Jomal Hoje Globo P/Sib 150 11 454,000 44,400 ,00 403636
19:45/20:00 | TJ-Praga TVS 2[ib | %0 92000 | 23.909,00 [ 11.954,50
18:30/19:30 | Repérter Rio | Rio 296 300 e 6.000 13.980,00 .
19:50/20:05 | Rede Brasil Educativa Dom 15 1 51.000 . 3 0
20-00/20.30 | TJ)-Brasil TVS 2/Sib 180 2 61.000 29.887,00 14.943 50 489 95
19:00/20:00 | Jornal da Record Corcovado %6 | 300 ] 35.000 14.065,00 14.065,00 401,86
19:10/19:30 | Jomal Local Manchete 206 100 4 157.000 21.624,00 5.406,00 137,73
19:00/19:20 | Jomal Local Bandarnantes 2*/Sib 120 1 42.000 2234324 | 2234324 | 53108 |
19:30/20:30 | Jomal Bandeirantes Bandciranies 2*/Sib 360 ] 40.000 30.858,00 30.858,00 771,45
19:45220:00 | RJ-TV 2* Edigio Globo 2/Sib 90 55 3.072.000 187.300,00 3,40545 60,97
20:00/20:30 | Jomal Nacional Globo ?/Sib 180 56 3.187.000 226.600,00 4,046,43 71,10
20:30/21 :Iﬂ Iuml da Manchete 1* Ed. Manchete 2/Sib 360 7 316.000 108.065,00 15.437 86 341,98
21:30/22:15 | Rede Brasil Educativa %6 | 525 1 55.000 . 5 :
22:00/22:30 | Jomal da Manchete - Ed. Dom. Manchete __Dom 30 4 164.000 40.776,00 10.194,00 248 63
23:3000:00 | Jomal da Noite Bandarmntes 2YeM 150 1 . 13.622.00 13.622.00 -
23:30/00:00 | Jomal da Globo Globo 296 150 12 597.000 46.600,00 1.883,33 78,06
00:20/ TJ - Brasil - 2 Edigio TVS 206 : 2 . 20.554,00 10.277,00 =
23:45/00:30 | Jornal da Manchete 2* Ed. Manchete 26 250 . . £.966.000 . .
23:30/00:00 | Repérter Rio Il Rio 29/6M 150 .. 11,000 10.920,00 . 992,73
Debate 16:00/19:00 | Sem Censura Educativa 296 900 2 61.000 . - Z
Entrevisia 17:00/18:50 | Canal Livre Bandaranies ol 750 1 25.000 17.653,00 17.653,00 706,12 |
18:00/1830 | Repbrier Sam Medo Rio L 150 1 21.000 760000 | 760000 | 36190
203072130 ~ Espago Aberto Corcovado ke &0 LI : 456500 - -
2130 Gente do Rio Corcovado Sib - . 6.000 8.550,00 - | 1.42500
21:30/2330 | Silvia Popovic TVS 2% 120 2 74.000 317.306,00 18.653,00 504,14
22:00/23:00 | Caraa Cara Bandeirantes Dom. 60 s . 30.302,00 - .
22:00/22:30 | Opiniio Piblica Educativa Dom 30 2 | 36000 - - -
23:00/00:00 | Critica e Auto-Critica Bandaranies Dom 60 1 21.000 19,599,00 19.599 00 93329 |
22:30/23:30 | Rio & Nosso Corcovado 246 60 iy 12.000 11.750,00 - 979,17
23:30/00:30 | J& Onze e Meia TVS 2%/6r 300 1 43.000 28.708,00 28.708,00 667 .63
_i!|,3:45ﬂ}:45 Debate em Manchete Manchete 24 60 1 57.000 20.712.00 20.712.00 363,37
-00/01:00 | Henry Maksoude e Vocé Bandeirantes 5 60 1 . 13.622,00 13.622.00 -
Economia 19:25/19:30 | Economia Popular TVS 2Sib 30 2 92000 - - -
e Negicios 20:00/20:15 | Informe Econdmico Corcovado 2%6M 75 1 30.000 9.250,00 9.250,00 308,33
23:30/23:45 | Momento Econdmico Manchete 2V /6M 75 o 281.000 18.636,00 3.106,00 66,32
22:15/22:30 | Repéner Econdmico Educativa /6" 75 1 33.000 : - -
Jornalismo/ 13:00/18:00 | Rio Urgente Rio 2% f6M 1500 1 21.000 10.920,00 10.920,00 520,00
Entretenimento] 18:00/19:00 | Intervalo Educativa Dom [ 2 48.000 . . -
20:00/22:00 | Fantistico Globo Dom 120 40 2.221.000 191.400,00 4.785,00 86,18
20:00/21:45 | Programa de Domingo Manch i Dom 120 2 94,000 48.012,00 24.006,00 | 51077 |
21:30/22:30 | Globo Reprter Globo 6M 60 20 1.067.000 160.800,00 £.040,00 150,70
'22:30/23:30 | Documento Especial Manchete & 60 26 | 1.196.000 | 74.309,00 2.858,04 62,13
2330/ Comando da madrugada TVS Sib. . . . 2.848,00 . .
"00:00/01 00 | Flash Bandanntes | 27601 : . 10.000 13.622,00 - [ 136220 |
00:00 Perfil 3 T a 284800 | . -
Rural 12:00/13:00 | Manchete Rural “Manchete Dom 60 2 — §1.000 834000 | 4.17000 | 9586 |
08:00/09:00 | Globo Rural Globo Dom. 60 | f 271.000 24.900,00 4.150,00 91,88
19:20/19:30 | AgroJomal | Bandammes | 2/6f | S0 | 1 | 30000 | 3085800 | 30.858,00 | 1.02860
Fonte: Tabela de Pregos: julho/90 / IBOPE - Divisio Audi-Midia / APP - SP/RJ - 11.06.90a 17. n:us,au; AIP - Outros Mercados - 26.03.90 a 22.04.90

*# . Audiéncia inferior 1 0.5% / * - Nio hi informagio

TRIBUNA DA BAHIA e

fﬂepuunu;in de Veiculos Publicitarios Ltda.)
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JORNAIS

OS PRINCIPAIS DIARIOS

CIDADE CIRCULACAO PRECO CMxCOL w:?
SEDE UF TITULO EDITORA IF. | WSAB | DOM. 2*F. | ¥SAB | DOM. | IMPRESSAO |onm | coL
Sio Paulo SP | OEstadodeS. Panlo |S.A. OESP .| 220.086| 392.368 -14.698,75 | 6.155,62| FLEXO PRINT | 54 9
Jornal da Tarde S.A. OESP 155.730] 100.188 - | 3.680.93[2.973.95 -| OFF-SET 54 4

Folha de S. Paulo Empr, F. da Manhi S.A. 341.851 | 345.957| 393.354 | 5.307,92|530792 | 6323,62| OFF-SET 54 9

Folha da Tarde Empr. F. da Manhi §.A. - - . -13.063,47 | 3.680,02| OFF-SET 54 9

Noticias Populares  |Empr. F. da Manhi S.A. . . * | 1.476,05|1.476,05 | 1.476,05| OFF-SET 54 9

Dririo Popular Arca Empreendimento - . e | 3373,00[3373,00 | 4352,00] TIPOGRAFICA| 54| 10

DC1 DCI-Ed. Jomal S.A. . . - | 3.069.00 |3.069,00 -| OFF-SET 54 K

Gazeta Mercantil GMSA-Ed. Jomal 80.006| 79.222 - | 5.469,00|5.469,00 -| OFF-SET 58.4 8

| A Gazeta Fund. Casper Libero . . * | 221746(192822 | 1.92822| OFF-SET 54 4

A Gazeu Esportiva  |Fund. Casper Libero . . o | 1.783,61]1.44617 | 1.44617| OFF-SET 54 9

Didrio do Comércio | Assoc. Com. de S. Paulo . . - | 1.640,00]1.640,00 -| NYLON PRINT| 58 8

Didrio do Grande ABC|Didrio do G. ABC S.A. . . o | 1.701,17]1.701,17 | 3.02828| OFF-SET 54 9

Santos SP | A Tribona A Tribuna Editora . . *| 627,00 627,00 941,00] NYLON PRINT| 54 “
Campinas SP | Correio Popular Correio Popular S/A. - . . -] 916,16 | 1.21229| OFF-SET 54 9
__Didrio do Povo Empr. Jom. E. Reg. Ltda, . . * | 780,00] 780,00 1.020,00] OFF-SET ]

Riode Janeiro | RJ Jornal do Brasil ]1B. S.A. 137.123| 147.388 | 230.106 | 3.775,00/3.775,00 | 6.060,00| TIPOGRAFICA| 54 8
O Globo Empr. Jom. Bras. Lida, 242.641 | 248.695| 470,764 | 2.994,00(2.994,00 | 4.739,00| OFF-SET 53 8

O Dia Edit. O Dia Lida. 203.286| 212242 | 325988 | 2.91900/291900 | 4320,00] OFF-SET 51 8

Ultima Hora Jom. Ultima Hora Lida. . . - | 3.77500]3.775.00 -| OFF-SET 58 s

Jornal dos Sports C. da Bahia C 1. Lida 21.832| 12483| 14.100 | 1.754,20]1.404,71 | 1.404,71| OFF-SET 54 8

Jomal do Commercio |G.E. Jomal do Commercio S.A. : - . -13.505,00 | 4.519,00| OFF-SET 53 8
Tribuna da Imprenss |S.A. Trib. da Imprensa e A 6.373,0016.373,00 -1 OFF-SET 54 B
Belo Horizonte | MG | _DidriodaTarde _ |S A Estado de Minas 70.427| 24.709 - | 1.35458] 694,16 L OFF-SET | 54| 9
Didrio de Minas Didrio de Minas S.A. - . . -| 46800 | 561,00] OFF-SET 54 9

Diirio do Comércio | D.C. Empr. Jom. Lida. . . . -|1.711 30 -| OFF-SET 54 B

Estado de Minas S.A. Estado de Minas 69.987| 141595 -[2.65131 | 3.552,76] OFF-SET 54 Y

Jornal de Minas S.A. Jomal de Minas - . . -| 24000| 290,00| TIPOGRAFICA| 51 9

Jomal Hoje em Dia | Edit. Ediminas . . * | 51700] 517.00| 672,00 OFF-SET 54 9

Vitéria ES | A Gazea S.A. A Gazeta 29.873| 31.320| 56360 | 380,00] 380,00| 650,00] OFF-SET 54 8
Jornal da Cidade Impr. Grif. O Debate Lida. . . . . . *| OFF-SET 51 8

Porto Alegre RS | Zemo-Hora ZHEd. Jom. S.A. 131.825| 117.994| 228811 | 1.41502|1.201,52 | 2.032,41| OFF-SET 36 6
Jomal do Comércio | Cia. Jom. D.C. Jarros . . -| 94780 821,12 .| OFF-SET 36 0

Correio do Povo EJ. Caldas Jr. . . * | 1.390,00|1.390,00 | 1.960,00] OFF-SET 325 ’

Flonianopolis SC Didnio Catarinense ZH. Ed. Jom. S.A. 33.023| 30.398) 44392 946,74| 946,74 | 1.135,50| OFF-SET 36 ]
Joinvile SC | A Noticia A Noticia S.A. -| 23.066] 25.663 -] 59823 | 937,60 OFF-SET 54| 8
Blumenau SC Jomal de Sta. Catarina |E.EJ. de S. Catarina - . e 371,00 445,00 OFF-SET 54 B
Curitiba PR | Gazetado Povo Ed. G. do Povo Lida. 35.401| 37473 110579 | 62860| 62860 816,00 OFF-SET 54 3
" Correio de Noticias | Ed. Correio de Noticias Lida . . ; -11.04220 ] 1.913,76] TIPOGRAFICA| 54 8

Didrio da Tarde Empr. Didrio da Tarde Lida. - . . -| 19500 195,00| OFF-SET 32 6

Diirio Popular Ed. Diirio Popular Lida. 3 . . -| 65059 | 84456| OFF-SET 54 8

Inddstria ¢ Comércio  |Incopress Empr. Jom. Inter. Lida . . - | 66861 66861 -| OFF-SET 54 8

Jomal do Estado Ed. Jomal do Estado Lida. ¢ . -1 277,00 306,00] OFF-SET 34 8

O Estado do Parandé | G.E. Parani S.A. . . . -| 478,04 | 64448] OFF-SET 54 8

Londrina PR | Folha de Londrina E.J.F. de Londrina Lida. . . . -11.20658 | 1.576,32| OFF-SET 54 6
Jomal de Londrina  |E.J. de Londrina 5.A. . . * | 40600| 406,00 487,00] OFF-SET 54 6

Brasilia DF | Corrio Brasiliense | S/A Correio Brasiliense 25509| 32447| 67.068 | 2.256,02(2.256,02 | 2.968,50| OFF-SET 54 8
Jornal de Brasilia 0.J. Cimara - . rd -11.665,00 | 2.208,00| OFF-SET 54 6

Correio do Brasil Jornais Bras. Lida. . . * | 1.98511]1.98511 | 2614,67| OFF-SET 54 .

O Povode Brasilia  |Jomais Bras. Lida b O . - | 1.985,11[1.985,11 -| OFF-SET 54 8

Goiinia GO | O Popular 0J. Cimara -| 36.698| 49.420 -| 57200| 803,00 OFF-SET 54 5
Didrio da Manhi | Unigraf - Editora Lida. . . ] -] 593.00| 823,00] OFF-SET sa] 8

0 MELHOR JORNAL DE ARACATUBA
E 0 UNICO VERDADEIRAMENTE REGIONAL.

Folba da Regiao

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL
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CIDADE E[HCI}LAt;iu PHEQU CMxCOL m.ﬂ'ﬂ
SEDE UF TITULO EDITORA 2'F. | WSAB | DOM. 2*F. | ¥SAB | DOM. | IMPRESSAOQ ICE E’gL
Cuisbé MT | Didrio de Cuisbé | Didrio de Cuiabé S.A. ? . . -11.185,86 | 1.18586| NYLONPRINT| 50 | 7
Jornal do Dia | Cia. E. J. Matrogrossense S.A. : . . -| 45168 | 507,12] OFF-SET 6
O Estado de M. Ed. Cuiabi Lida. . . . -| 57846 | 77129| OFF-SET
Campo Grande | MS | Diirio da Sem S.A. Correio Braziliense . . . .| 52688 | 597,26 OFF-SET 54 8
Correio do Estado | Empr. Radiog. Matog. Lida. . . - | 1.397,96]1.108,73 -| OFF-SET [
Macei6 AL | Gazcta deAlagoas | Jomal Gazeta de Alagoas 1 7766] 13.891 -| 845,00 1.328,00] OFF-SET 5% .
Jornal de Alagoas | Empr. Jorn. Alagoas S.A. -| 2987 32%2 -11.192,60 | 1.701,60| OFF-SET 54 | 8
Jornal de Hoje Empr. K.P. Assungio : - . -| 63840 | 930,00/ OFF-SET 52 7
Salvador BA | A Tarde E. Edit. A Tarde S.A. 65.869| 65.819| 101257 | 1.594,00{1.594,00 | 1.594,00| OFF-SET 54 8
Jornal da Bahia E.Jomal da Bahia S.A. . . « | 76700| 767,00| 1.152,00 OFF-SET 54 9
Tribuna da Bahia Ediss Ed. da Bahia S.A. . . * | 1.376,00]/1.376,00 | 1.376,00| OFF-SET 54 9
Correio da Bahia E.B. de Jomalismo S.A. . . - | 1.49437]1.49437 .| OFF-SET 54 u
Informe do Ed. Informe do Empr. Lida - " » -] 809,25 | 1.026,78 | OFF-SET 29 4
Fortaleza CE | OPovo E.J. O Pavo Lida. 20,190 20.901| 22700 | 1.922.44[1.922.44 | 1.922.44 | OFF-SET 53 9
| Tribuna do Ceari E.Grif. do Ceari Lida. : . B -11.892.36 | 1.892.36| OFF-SET 53 "
Diirio do Nordeste | E.V. Mares Lida. 23517 23.237| 31.096 | 1.300,00|1.300,00 | 1.500,00| OFF-SET 54 9
O Estado Rede Indep. de Jom. do NE Lida. : . . -| 460,00 | 536,00 OFF-SET 52 u
Sio Luis MA Jomal de Hnjc Grif. Ed. Jomal de Hoje Lida. . » . 294 00| 294.00 345,00 | OFF-SET 54 8
O Estado do Maranhiio| Grif. Escolar S.A. 8.167] 9572| 18316 | 99728| 99728 | 1.190,76 | OFF-SET 54 8
O Imparcial Empr. Pacotilha Lida. . . | 70476 70476 | 940,01 | OFF-SET 54 8
__Jornal Pequeno José Ribamar Begea . . - 761,65| 761,65 -| TIPOGRAFICA | 44 6
O Debate O Debate Ed. Pelourinho Lida. ; . . -] se641 | 737,54 OFF-SET 43 7
Jodo Pessoa PB | Correioda Parafba | Jorn. Correio da Paraiba - . . -| 723,08 | 954.47| OFF-SET 53 8
A Unido Sup. de Imprensa e Edit - . : -| 286,00 - | OFF-SET 50 8
O None Cond. Acionirio do D. Assoc. 4027| 5820 9889 | 58328| 58328 | 747,18| OFF-SET 54 3
Recife PE Didno de Pemambuco | D. de Pemambuco S.A. 32.853] 35.58% 75.769 | 1.701,33]1.701,33 | 2.217,46| OFF-SET 54 10
Jomal do Commércio | Empr. J. do Commércio S.A. 23.398| 23.576| 27509 | 8%7,00| 887,00 | 1.153,00] OFF-SET 53 o
| Diirio da Manhi Grif. ¢ Edit. Imperador S.A. . . . .| 680,40 | 1.014,00| TIPOGRAFICA | 54 8
Teresina Pl | ODia Empr. O Dia Lida. ; . . -| 61400 | 922,00| OFF-SET 54 8
O Estado Ed. O Estado Ltda. d 22830 2700 -| 44500 | 668,00 OFF-SET 54 8
Jomnal da Manhi Ed. Grifica Elijora Lida. . . * | 39143| 39143 | 51724| OFF-SET 52 8 |
Jornal do Piauf Public. Teresinense Lida. : - . -| 372,00 465,00 TIPOGRAFICA | 41 6
Natal RN | Trbuna do Norte Empr. Jom. Tribuna do None Lida. - . . -1 356,00 462,00 OFF-SET 54 8
Dhéno de Natal Edif. O Duino S.A. -1 10.597 | . -| 634 86 - | OFF-SET 54 8
Aracaji SE | Jornal de Sergipe | Empr. Jom, de Sergipe Lida, - : ' -| 45000 | 585,00| OFF-SET 42 7
Gazeta de Sergipe | Gazeta de Sergipe S.A. : . . .| 42000| 525,00| OFF-SET 43 6
Jomnal da Manhi Grif, Trib. de Aracajii Lida : . C -| 805,00| 980,00] OFF-SET SR
Rio Branco AC | Gazeta do Acre Public. de Repiquete SE Lida, - . s -| 201,01 208,24 | OFF-SET 54 ]
O Rio Branco Nova Reptblica Lida - . . -| 18339 | 18999 | OFF-SET 42 7
Macapi AP | Jomal do Dia Ed. Grif. Jom. O Dia Lida. . . . -| 964,11 | 1.25334| OFF-SET 42 7
Manaus AM | A Critica Empr. Jom. Calderaro Lida. . . * | 1.593,00/1.593,00 | 2.301,00| OFF-SET 54 8
A Noticia Ed. Garcia Lida. . . .| 770,00 | 1.078,00| OFF-SET 53.5 8
Diirio do Amazonas | Ed. Ana Cissia Lida. - . . -|1.068,00 | 1.356,00| OFF-SET -5 I P
Belém PA | A Provinciado Pari | A Prov. do Pari Lida. . . . -11.751,79 | 2.19094 | OFF-SET 54 8
|_OLibenal Delta Publicidade S.A. : . . -12.067,00 | 2.585,00] OFF-SET 54 | 8
Didrio do Pari | E.E. Grifica de Bauru Luda. . . * | 2.067,0012.067,00 | 2.067,00] OFF-SET s | 8
Porto Velho Mac | - . : -| 28393 | 294,05| OFF-SET 52| 8
O Estadio E.R.J. Mirio Calixto Lida. : . . -11.542,58 | 2.024,63| OFF-SET s4 | 10
O Guaporé Empr. Grif. Rio Campestre Lida. . . ’ -| 29000 | 308,00) OFF-SET 41 6
Boa Vista RR A Critica Roraima Empz. Jomn. Calderaro Lida. - - - 807,10 807,10 | 1.216,00| OFF-SET 54 g

Tabela: Tabela de Pregos: julho/90
* - Consultar Editor
IVC - abril/®0

DIARIO

DO NORDESTIE

IVC - margo/90: A Gazeta-ES, Didrio de Pemambuco-PE, O Estado-Pl, O Popular-GO
Obs: Circulagio Folha de 5. Paulo - Auditoria Price Waterhouse

MAIS ASSINADO
NO NORDESTE. |
MAIS CIRCULADO NO CEARA

¢ FONTES: IVC, IBOPE E MARPLAN




[REVISTAS ; |

AS MAIORES DO MERCADO

Prego | pigina - Cr$ | Custo por mil - Cr§ | Prego Cr$ Formalo
Titulo Editora Periodicidade | Tiragem P&R 4 cores F&B 4cores |decapa |Aminatura] Materlal cm
VEIA ABRIL SEMANAL 827054 | 762849 | 1.754.774 |1.948282 | 230029 | 255395 | 17000 | 599000 | FOTROT | Z74x208
g ISTO E/SENHOR TRES SEMANAL M2B0T7| 302055 TASGEOD | 1.072000 | 246869 | 3.545902 | 20000 | 7.48000 | FOTROT 20.1x280
MANCHETE BLOCH SEMANAL 138594 | 111536 | 853.295 |1.100.602 | 7.919.37 | 9.994.58 | 200,00 [10.400,00 | POTOLITO | 3152240
EXAME ABRIL QUINZENAL 130579 B5.761 53720 923.565 6.92296 |10.768.06 | 16000 | 291200 | FOT/ROT IT 4x208
TENDENCIA BLOCH MENSAL . o | 46755 | 1847 . 180,00 | 6.000,00 | FOTOLITO | 290x215
_E BALANCQO FINANCEIRO GM. S/A MENSAL . *| 305095 | 483281 100,00 | 200,00 | POTOLITO | 28.0x210
CONJUNTURA ECONOMICA | FO.V MENSAL . = 129673 | 21264 - - | 20700 | 482000 | FOTOLITO | 28.0x21,0
PEQ. EMP/GDES. NEGOCIOS | GLOBO MENSAL 178554 | 108472 | 600059 | 752022 | 5.531,93| 693257 | 220,00 | 640,00 | FOTOLITO | 77 4x208
GLOBO RURAL GLOBO MENSAL 229582| 179980 | 467578 | 635127 | 259794 | 352888 | 19000 | 228000 | FOTOLITO | 2742208
MANCHETE RURAL BLOCH MENSAL 58 536 40 406 26519 J7IB68 | 659603 | 9.252.78 | 15000 | 1.800,00 | FOT/ROT | 2952215
; DBO RURAL DBO QUINZENAL _ | 15000 | 4.083 | 154258 | 221746 |38.060,20 [54.711,57 | 150,00 | 1.500,00| FOTOLITO | 24.5x187
) GUIA RURAL ABRIL ABRIL MENSAL 157856 | 92510 | 452986 | 624506 | 489662 | 675069 | 150,00 | 1.62000 | POTOLITO | 77.4x20%
A GRANJA CENTAUROS MENSAL . o | 26566 | 3156722 - - | 18000 | 1.400,00 | FOTOLITO | 280x210
BALDE BRANCO CCLESP MENSAL . «| 7058 | 414309 150,00 | 2160,00 | FOTOLITO | 28.0x210
:i PLAYBOY ABRIL MENSAL 457584 | 363929 | 221746 | 284413 . - | 13000 | 5.543,65 | FOTROT 77 4x20,8
ELE ELA BLOCH MENSAL 186681 | 157.152 9271963 | 1.029.115 254985 | 282779 | 30,00 | 248400 | FOT/ROT 295x21.5
AZ ATLANTICA MENSAL . *| 331864 | 496685 | 2111,74 | 3.160,54 | 200,00 | 2400,00 | FOTOLITO | 28,0x21,0
CLAUDIA ABRIL MENSAL 453435 381934 | 366,148 | 639479 2 - | 19000 | 3.397,00| FOTROT 77 4x20 8
; NOVA ABRIL MENSAL 3035535 | 243.756 | 1.029.115 | 1.288.993 | 2.604,48 | 3.373.86 | 190,00 | 2052,00 | FOT/ROT | 27.4x208
& | DESFILE BLOCH MENSAL 121.405| #8469 | 1.026256 |1.143.461 | 4.210,18 | 4.691,00 | 180,00 | 1.944,00 | FOTROT 29 5x21 8
o | MULHER DE HOJE BLOCH MENSAL 104389 | BS.553 |  ss54821 | 7733041 | 6.271,36 | 8.739,12 | 200,00 | 2.400,00 | ROTOFILME | 31 5x24.0
3 YOGUE CARTA SMENSAL » . 29523 | 422.184 | 268282 493477 | 150,00 | 1.800,00| FOTOLMO | 30.2x235
INTERVIEW AZUL MENSAL . | 679700 | 805005 15000 | 210000 | FOTOLITO | 303x233
GOURMET INTERNACIONAL | GM. S/A MENSAL i . 549042 739.095 - - | 30000 - | POTOLITO 2% Ox21.0
ELLE ABRIL MENSAL 118,517 TL596 T31.199 913977 (1007217 [125899]1 | 20000 | 216000 | FOTOLITO /9237
E MINHA AZUL SEMANAL - | 2385 | 289549 . 110,00 -| FoToLITO | 31 ,0x22.5
BOA FORMA AZUL MENSAL . | 423m8 | 470909 . - | 170,00 | 183600 | ROTOSET | 274x208
MAXIMA ABRIL MENSAL 315453 | I75.060 822412 998330 | 298954 | 3.629.50 | 190,00 | 228000 | FOTOLITO ITAx20D 8
CRIATIVA GLOBO MENSAL 334.540| 224861 | 752022 [ 1.052.052 | 3.344.39 | 4.675,68 | 22000 | 2.640,00 | FOTOLITO | 274x208
MANEQUIM ABRIL MENSAL S09.660| 433430 | 866392 | 949952 | 1.99892| 219171 | 15000 | 1.62000 | FOTROT | Z7.4x208
3 MON TRICOT ABRIL 8 EDICOES ANO . * | 329844 | s4ns8s : - | 170,00 | 178200 POTOLMO | 27.4x208
MODA MOLDES GLOBO MENSAL 219.762| 180730 | 381856 | 526026 | 211285 | 29105 | 180,00 | 216000 | FOTOLITO | 274x208
FAGA FACIL GLOBO MENSAL . *| 315615 | 440303 g « | 210,00 | 2520,00| FOTOLITO | 274x208
CLAUDIA MODA ABRIL MENSAL 109749 | 85641 468819 | SBSBO4 | 547424 | 684023 | 250,00 - | FOTROT 29.9x22.1
MODA BRASIL GLOBO BIMESTRAL . * |  S518.233 | 46817 : - | 32000 | 3.840,00 | FOTOLITO | 27 4x208
CONTIGO AZLUL SEMANAL 02812 | 150814 253.193 25N 167884 | 2470,19 | 150,00 - | FOTROT | 2992227
AMIGA BLOCH SEMANAL 93009 | 69669 | 299895 | 422847 | 373043 | 6.069,37 | 150,00 | 7.800,00 | PFOTROT | 31.5x240
} SEMANARIO AZLL SEMANAL 26.591 59.051 210818 302149 3.570,10| 5.116,75 | 110,00 - | FOTOLITO 2 9x227
~ SETIMO CRU BLOCH MENSAL - o[ W08 | 29 . 120,00 | 144000 FOTROT | 275215
CARINHO BLOCH MENSAL s . 116,777 174.640 . . 50,00 - | FOTROT 200x140
g CAPRICHO _ABRIL MENSAL 26641 | 190282 | 813177 | 903554 | 427354 | 474850 | 13000 | 140400 | FORROT | 27.4x208
CARICIA AZUL MENSAL 219,681 | 181751 | 220074 | 288599 | 1.21085| 1.587.88 | 75,00 FOTOLITO | 19.0x134
CASA CLAUDIA ABRIL MENSAL 177.236 | 130193 | 532149 | 963146 | 4.087.39 | 799783 | 170,00 | 1.83600 | FOTROT A28
3 | _ARQUITETURA & CONST. ABRIL MENS AL . *| 38221 | 686077 230,00 | 248400 | FOT/ROT 77,4x208
CASA & JARDIM EFECR MENSAL . *| 358980 | 658.100 . - | 170,00 | 240000 | FOTOLITO | 775x210
CASA VOGUE CARTA BIMESTRAL . . 679.700 BOS.035 - - | 35000 | 420000 | FOTOLITO W 2234
SUPERINTERESSANTE ABRIL MENSAL 377.216| 305207 | 569531 | 813617 | 1.866,05| 266579 | 150,00 | 1.620,00| POTOLITO | Z74x208
SAUDE AZLL MENSAL 154944 | 123.228 249392 315.74 202383 | 2L56219 A5.00 91800 | POT/ROT 190x134
PAIS & FILHOS BLOCH MENSAL 128857| 98250 | 351346 | 554860 | 357604 | 5.647,43 | 180,00 | 216000 | FOTOLITO | 52215
5 GED UNIVERSAL . BLOCH MENSAL . . 296 444 442173 20000 | 240000 | FOTROT 265177
CORPO A CORPO stMBOLO MENSAL . | 763578 | 1.018.104 . 190,00 | 2.300,00 | FOTROT | 31,5240
HORIZONTE GEO AUDICHOMO BIMESTRAL - | 566899 | 566899 - - | 250,00 | 1.500,00| POTOLITO | 28,0210
LEIA JORUES MENSAL 129.939| 116050 | 312000 | 702.000 | 510488 |11.48598 | 20000 | 240000 | POTOLITO | 250x18$
PLANETA TRES MENSAL . - 170.000 | 220000 200,00 | 288000 | FOTOLITO | 28.0x202
VENTURA SPALA TRIMESTRAL . 602571 | 602.571 . - | 50000 | 250000 POTOLITO | 297x21,0
TIME TIME SEMANAL . = | 328850 | 555700 170,00 | 7.280,00 | FOTOLITO | 77.6x20.8
i NEWS WEEK NEWSWEEK SEMANAL T T *| 497110 | 84581 120,00 | 7.800,00 | POTOLITO | 276x208
THE ECONOMIST ECONOM. N SEMANAL . * | 1.085.700 | 1.925.100 . - | 480,00 -| FOTOLITO | 778208
PLACAR ABRIL SEMANAL 98772 | 68057 | 313748 | 489.225 | 461008 7.18846 | 120,00 -| FOTROT | 299237
TRIP TRIP BIMESTRAL . » | 668613 | c68.613 8000 | 1.080,00| FOTOLITO | 2m0x21.0
MATCH/POINT NESS MENSAL B e | 672489 | Ba0362 225,00 | 231367 | FOTOLMTO | 202210 |
FLUIR AZLIL. MENSAL 63890 46.221 403 546 | SOR.2S51 | 8.730,79 |10.9%6.11 | 190,00 - | ROTOFII ME | 27 4x208
MAR VELA E MOTOR GRUPO 1 MENSAL . * | 390080 | 628891 - | 2000 | 264000 | POTOLITO | msa2ip
OVERAL TRIP BIMESTRAL . e | 422763 | 422763 14000 | 840,00 | POTOLITO | 28.0x210
HIPPUS TRES MENSAL . * | 330000 | 472.000 - | 200,00 | 2400,00| FOTOLITO | 280x200

___—_h
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Prego | pigina - Cr$ | Custo por mil - Cr§ | Prego Crs Formato
Titulo Edltora Periodicidade | Tiragem P&B 4 cores P&B | 4cores |decapa tura|  Material o

x T q o gle Al k AgH:
NAUTICA GRUPO 1 MENSAL - . 373979 | 604306 . - | 200,00 | 240000 | FOTOLITO |
i s L e e T - = | i ;
SKATIN AZUL BIMESTRAL . o | m6s62 | 307.288 . - | 150 - | PoTOLITO | 277
S S G i | . - | ol s At I |
QUATRO RODAS ABRIL MENSAL 277088 | 234199 | 879586 | 976340 | 4.029.88 | 447317 | 23000 | 248400 | PFOTROT | ZmAx203
- . * | 29300 | w4700 | 5 SR | 20
DUAS RODAS SIGLA MENSAL 63458 | 43657 | 194997 | 38181 | 4.466,57 | 7.97538 | 170,00 | 2180,00 | FOTOLITO | 274x208
SHOW EECRR T 63635 | 40353 | M46.000 | 503.000 | 8.574,33 1246500 | | 240000 | FOT
OFICINA MECANICA SIGLA MENSAL . . 194.997 | M8.81 | . - | 170,00 | 2180,00 | FOTOLITO | 28.0x210
_BIZZ [ Azt | MENSAL .- * | 457429 | 508.251 = 2 00 | 1.512,00 =
SET AZLIL MENSAL 86.599 | 56605 | 369512 | 410585 | 8.683,57 | 9.64879 | 170,00 | 1.836,00 | FOTOLITO | 27.4x20 _
F e : = : : By R @ 0 B #
VIDEO NEWS SIGLA MENSAL 79077 | 63850 | 235203 | 423768 | 3.683.68 | 6.63693 | 170,00 | 243000 | FOTOLITO :
DADOS E IDEIAS GM. S/A MENSAL . . . . .| . . * | FOTOLITO
PC MUNDO C.W.B MENSAL 13817 | 10701 | 209357 | S08907 |[26.46835 4499620 | 80,00 | 800,00 | FOTOLITO | 2752205
CLASSE NEWS PRIME MENSAL TR » | 26474 | 350065 - - | 21000 | 252000 | FOTOLITO |
MONICA GLOBOD MENSAL 457625 | 380435 | 424717 | 467578 | 1.35495 | 1.491,89 | 350,00 | FOTROT 19,0x13 4
CEBOLINHA GLOBO MENSAL 398.935 | 315595 | 397441 | 432510 | 144407 | 157160 | 4200 ¥ PRl
CHICO BENTO GLOBO QUINZENAL |357.285 | 205886 | 397441 | 432510 | 138046 | 150227 | 2500 1y | FOTROT 19,0x13
CASCAO GLOBO QUINZENAL  |354.507 | 281749 | 397441 | 432510 | 138452 | 1.50668 | 2500 | 1
ALMANAQUE DISNEY ABRIL MENSAL 190592 | 158452 | 424.004 | 441816 | 268452 | 279730 | 65,00 (2) | FOTROT 19,0x13
¢ [ T10 PATINHAS ABRIL MENSAL 178,029 | 154.998 | 424.004 | a41816 | 279411 49 | s000| '
E MARGARIDA ABRIL QUINZENAL _ | 167986 | 121.785 | 424.004 | 441816 [3.594.44 | 374544 | 30,00 2 | FOTROT 19,0x13 4
= | PATODONALD ABRIL QUINZENAL | 160.784 | 128999 | 424004 | 441816 |333321 | 34733 | 30,00 @) | FOTROT |
MICKEY ABRIL QUINZENAL [124972 | 108537 | 424004 | 441816 | 330658 | 3.966,50 | 50,00 (2) | FOTROT 19,0x13 4
ZE CARIOCA ABRIL QUINZENAL [125051 | 149146 | 424004 | 441816 |316421 | 329713 | 28,00 @ | i
HOMEM- ARANHA ABRIL MENSAL 117083 | 94486 | 268933 | 280587 | 331545 | 3.459,13 | 60,00 (4) | FOTROT 19,0x13 4
LULUZINHA ABRIL MENSAL 86856 | 63726 | 268933 | 280.587 | 3.831,34 | 3.997,36 | 35,00 .| rotmRoT |
S | ANIMAL V.H.D. DIF. BIMESTRAL | . « | 168141 | 28173 . - | 190,00 .| PoToLmo | 27.7x20
i CONAN ABRIL MENSAL 115427 | 96029 | 424004 | 441816 | 4.653.74 | 4.849.26 | 50,00 .| Formor |
PROPAGANDA REFERENCIA MENSAL ! . * | 420030 | 559.186 . - | 165,00 | 220000 | FOTOLITO | 274x207 ’
MARKETING REFERENCIA MENSAL . * | 429.080 | $59.186 . - | 165,00 | 220000 | FOTOLITO | 77,
E IMPRENSA FEELING MENSAL . « | 324815 | 459.074 : - | 150,00 | 1.800,00 | POTOLITO | 27.4x20
MEIO & MENSAGEM M.GM SEMANAL . * | 2ss18 | 411821 - - | 100,00 m[m
VIAJE BEM SPAGAT BIMESTRAL . * | 1200321 [1.205.142 3 : . . | FoToLITO | 280x21,0
ICARD ICAROD MENSAL D * [ 1057151 [1a58141 | -] -] uop0 | 132000 | POTOLITO p
g TRANSBRASIL VIA EXPRESS MENSAL [ . « | 851439 | 945554 : . | 390,00 | 234000 | FOTOLITO | 28,0210 :
CLASSE 15J LTDA. BIMESTRAL | . * | 12945 |1.253.348 | R | o AT ;
CIRCUTTO CIRCUTTO BIMESTRAL | . -1 449.217 | 93267 £ i : . | PoTOLITO | BOx210
FONTE: Tabela de Progos: julho/S0 Pregos Infantis:  Editora Abril - capas inlernasfexiernas
Editora Globo - 2%3* capa e 4* capa
** Consultar Editor
IVC - 4" Trimestre/89 - Todas as revistas Assinaturas:  (01) Pacote Mauricio de Souza: Cr$ 2.400,00
IVC - 2* Trimestre/89 - Revistas:  D.B.O Rural, (02) Mundo Disney: Cr§ 2.716,00
Duas Rodas, Leia e Video News (3) Festival Disney: Cr§ 2.288,00

41"

T

Numero :
de
Cidade tabuletas | Locals
— & 'I-‘H' iy

Sio Paulo 5335 | 1993 | 1084 | o ,,.'1&’ 250 | 2030

Rio de Janeiro 2258 | 1027 I:a.:a-t 6,90 -22.50 -2{1 30

Salvador 894 524 ,

Recife 2153 | 1113 | 18,00 ‘ﬂ*‘

Poro Alegre 1721 962 16,90

Curitiba 1445 817 16,90

Fonte: Tabela de Pregos: julho/90 - Central de Outdoor
Custo: Canaz/dia
OBS: O custo indeterminado para Sio Paulo e Rio de Janciro corresponde do Custo do Setor *A™
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W/ Brasil

VOCE PREI
UM PAPO PES
COM O BOR

COM O CIL

Se voce ainda tem duvida de qual dos dois vocé gostaria de conhecer melhor, assista um no Jorna

Nacional e o outro no T] Brasil. Agora eles trabalham no mesmo horirio, as 20:00 horas. Conhecenda




QUEM
ERE LEVAR
SOALMENTE?
> CASOY OU

' MOREIRA?

bem os dois lados da noticia, vocé vai poder escolher de forma mais imparcial. Decidindo

se prefere o papo do jornalista Boris Casoy ou o papo do apresentador Cid Moreira.

A NOTICIA DO N22 AGORA AS 20 H.



Memoria

Um génio no fim do mundo

Primeiro correspondente de guerra brasileiro,
Euclides da Cunha desafiou em
Canudos o jornalismo articulista de sua época

por José Maria dos Santos

MONTE SANTO,
OUTUBRO 7
(Urgente) — “"Hontem,
apos forte bombardeio,
a terceira brigada e a
sexta tomaram novas
posi¢cOes ao inimigo,
sendo conquistada a
igreja nova, na qual
entre as acclamacoes
de todo o exercito, foi
hasteada a bandeira da
Republica. Esta
muitissimo reduzida a
area em poder do
inimigo. Este cedera
brevemente, pois ja
perdeu todos o0s :
recursos. As nossas s
forcas tiveram algumas ¢
baixas. O nimero de
jaguncgos mortos, que pdde ser contado, sobe a mais de 200. Lavra no
arraial intenso incendio ateado pela explosdo de bombas de dynamite,
sendo inteiramente queimada a latada annexa a igreja nova, o ultimo
baluarte dos fanaticos. Nao existiam minas nesta tltima e sim grandes
trincheiras tomadas a bayonetas. Foram lancadas 80 bombas de dynamite
em Canudos. A animacao € geral entre nossos soldados.”
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om o telegrama da pdgina ao lado,

ultimo de uma séritfﬁc 48, datado

de 7 de outubro de 1897 e enviado
ao scu jomal, O Estado de S. Paulo, o re-
porter Euclides da Cunha encerrava sua
cobertura de exatos dois meses da Guerra
dos Canudos, nonoroeste da Bahia, Oste-
legramas, somados as 33 cartas — eslas
longas e com texto mais trabalhado, con-
tendo impressdes pessoais ¢ publicadas
também regularmente no jornal — consti-
tuiram a base de Os Sertées, publicado
pela primeira vez pela editora Laemmert,
em 1902.

Celebrado como marco da nossa li-
teratura — o escritor argentino Jorge Luiz
Borges o colocava na linha de frente da
literaturaamericana ¢ o conhecia de cor—
o livro e 0 autor mereceram abundanies
estudos. Mas a vasta bibliografia pouco
se refere a figura do jornalista, como se
suas reportagens fossem simples ensaios
da grande obra literdaria. No entanto, a
investigacdo e a vivéncia jornalistica
deram a4 obra um vigor apoiado no
lestemunho dos fatos que jamais a ficgdo
poderia capturar. E este sal que faltou na
primorosa ficcdo A Guerra do Fim do
Mundo, do peruano Mario Vargas Llosa,
basecada em Canudos, embora ele tenha
criado personagens f[ascinantes como o
““Ledo de Natuba® (*). No caso de Eu-
clides, o repérter sustentou o escritor.
Alids, ele fo1 o pioneiro e o mais famoso
dos nossos enviados especiais.

Emocoes do reporter — A guerra ex-
plodiu durante o mandato de Prudente de
Morais, ironicamente 0 primeiro presi-
dente eleito por volo popular, que viu-se
obrigado a guerrear contra maltrapilhos.
Ela se prolongou de novembro de 1896 a
outubro de 97 e se desdobrou em quatro
fases. A rigor, Euclides participou apenas
da dluma, comandada pessoalmente pelo
ministro da Guerra, marechal Carlos Bit-
tencourt. Mas, como redator do Estaddo,
havia escrito, entre margo ¢ julho de 87,
dois minuciosos artigos sobre o fracasso
das trés expedigdes anteriores, uma delas
chefiada pelo lendirio coronel Moreira
César, apoiado nos seus conhecimenios
militares, Como s¢ sabe, era tenente da
artilharia do Exército. Os dois textos, in-
titulados *“A nossa Vendea™ fizeram Jiilio
Mesquita, diretor do jormal, lembrar-se
dele quando o governo preparou o ataque
definitivo ao arraial.

Euclides foi integrado ao estado-maior
do comando e embarcou no vapor “*Espi-
rito Santo"’, transportador de tropas, que

(") = Tratovo-se de um ojudonte de Comselheiro que
engatinhava e cujo pequend corpo adulto mal ssten-
tova a cabecomo desproporcional Ero natural da
Ciooce de Natuba
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rtou em Salvador nos primeiros dias
de agosto. A 7 daquele més, ele enviava
seu primeiro despacho: um telegrama c
uma carta. Assim fez durante toda a cober-
tura ¢ a diferenga entre os textos € que o
primeiro, naturalmente, resumia noticias
secamente e o segundo fazia vislumbrar
as emogoes do repdrter. Mas certamente
nenhum deles se compara a riqueza vo-
cabular e as constru¢des eruditas assina-
ladas em Os Sertdes. Nas cartas, pelo
menos, jJa s¢ observam pistas nesse scn-
ido, como o uso frequente do adjetivo
“ridente’’ (alegre)edo verbo ““inflectir’™”
(incidir), ou do substantivo “‘apoéfise’’
para descrever aflilamentos agudos de
rochas. Mas esta ¢ uma palida amostra
para quem utilizou cercade 10 milhdes de
palavras na redagédo do scu livro.

Como decterminava o jornalismo da
¢época, Euclides iniciou sua primeiracarta
com um legitimo nariz-de-cera. Relere-
se a despedida dos amigos Bueno de An-
drade ¢ Teixeira de Souza em Sdo Paulo;
anunciaque, vistas de bordo, as igrejas de
Salvador “‘recordam as basilicas de Bizan-
cio”’. Nenhuma informacgdo da guerra, a
ndo ser que ‘‘em breve pisaremos o solo
onde a Repiblica vae dar com seguranga
0 ultimo embate aos que a perturbam™.

“‘Batalhoes gloriosos’”’ — E curioso
notar que, neste batismo de fogo, Eucli-
des encapava a tese corrente de que a
guerra era uma revanche monarquista.
Aparentemente manteve esta posi¢do ao
longo da cobertura, talvez pressionado
pelacensura de guerrano front. Mas no li-
vro iria evidenciar a rebeliio messianica
de Antonio Conselheiro como fruto da
miséria do interior do pais. Na verdade, ja
sinalizava com cssa perspectiva, confor-
me revela sua quarta carta, de 15 de agos-

PR

to: *'... que pelas estradas, ora abertas 2
passagem dos batalhdes gloriosos, que
por essas estradas amanha silenciosas e
desertas, siga, depois da luta, modesta-
mente um heroe anonymo, sem triumphos
ruidosos, mas que serd, no caso vertente,
o verdadeiro vencedor: o mestre-escola’’,

A capacidade de desmontar uma pauta
ao descobrir um enfoque novo ¢ mais in-
teressante ¢ uma arte dos bons reporteres.
Se ndo possuisse esta qualificagdo, que
desnudou a crueza do pais as grandes
cidades do litoral, provavelmente Eu-
clides ndo produzina o impacto que
eternizou sua obra. Mas com certeza,
pelo menos para a cobertura de Canudos,
ele dispensaria pautas — se elas fossem
um hdbito nas redagdes da época. Como
oficial, Euclides conhecia profundamente
0 assunto. Além disso tinha sélida for-
macdo positivista, repassada pelo scu
professor, Benjamin Constant, no Colégio
Militar do Riode Janeiro. Embasado pelo
Racionalismo do filésofo Augusto Comte,
o Positivismo brasileiro tleve como carac-
teristica mergulhar na alma nacional.
Tudo indica que este principio foi essen-
cial para o reporter compreender a exten-
sdo ¢ o conteddo da Guerra dos Canudos.

““Chicara de sangue’® — Euclides
tinha 31 anos ao cobrir Canudos. Vamos
chama-lo de “‘foca’’, considerando sua
inexperiéncia em coberturas, para justfi-
car algumas oportunidades perdidas para
ricas entrevistas. Nas semanas que ficou
em Salvador, por exemplo, aguardando a
partida para o front, convivcu com solda-
dos evacuados de Canudos ¢ ria cons-
truir excelentes matérias. Na carta de 12
de agosto, passa ao largo da informagdo
dada pclos combatentes de que '‘o
jagungo degollado nfio verte uma chicara

Soldados posam no arraial vencido: ‘“‘animacao geral”’
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de sangue™’, como se a degola fosse uma
praticarotineira em combale. Na carta do
dia seguinte, descreve seu encontrocom o
general Claudio do Amaral Savaget, en-
tfo recu se de ferimentos, coman-
dante da c€lebre ‘‘Coluna Savaget’’, sem
anolar uma palavra da sua boca.

Euclides também almogou com o coro-
nel Carlos Telles, recém-chegado da frente
¢ ndo enviou sequer uma linha. Em troca,
despachou: **Ao despedir-me, em altima
evocagado de antiguissima leitura, illumi-
nou-me o pensamento aphrase de French
ao deixar John Stirling: senti-me de algum
modo ennobrecido e elevado a uma es-
phera superior aquella em que de ordina-
rio nos deixamos voluntariamente ficar’’.

Em contrapartida, soube aproveitar ou-
tras oportunidades. Entrevistou longa-
mente um adolescente de 14 anos, Agos-
tinho, trazido do arraial, que lhe fomeceu
dados para tragar ¢ imortalizar o perfil dos
lugar-tenentes de Conselheiro: Jodo Abba-
de, Pajehu, Villa-Nova, Pedrdo, Macam-
bira, Manuel Quadrado e Taramella. Esta
carta, de 19 de agosto, traz informagdes
da intimidade do arraial que nfio constam
em Os Sertoes. Como o apuro higiénico
de Conselheiro, apesar dos cabelos e barba
compridos; ou a fun¢lo de Taramella,
que cra a de abrir portas para o beato ¢ as
0ito beatas que o atendiam, vestidas com
roupas azuis e corda de linho branco na
cintura. Neste mesmo dia, descreve um
episddio que resume a violéncia dos fandti-
cos e que nio aparece no livro: Conselhei-
ro mandou trucidar Motta, um dos mora-
dores de Canudos, e toda sua familia, por
suspeita de trai¢do

Jovens rebeldes — Na verdade, muitos
I6picos marcantes de Os Sertédes foram
colhidos nesta permanéncia em Salvador,
até 31 deagosto. Um dos mais significati-
vos € atentativa initil do filho de Macam-
bira, de 18 anos, de destruir o canhdo
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Krupp 32, em pleno territério das forgas
federais. Os fandticos haviam apelidadoo
canhfio de™ ‘matadeira’’ e seu siléncioera
vital paracles, pelosestragos causados no
arraial. Foi um momento dramético: o
grupo de jovens rebeldes abragou o grande
canhdo na esperanga de derruba-lo.

A cartade 31 de agosto veio de Alagoi-
nhas, ja no sertfio. Euclides viajavacom a
farda do Exército e, além dos cademos de
apontamento, carregava um anerdide —
um tipo de bardmetro — para estudar o
meilo ambiente da regido. Até chegar a
Monte Santo, daltima parada antes de
Canudos, fez despachos de Queimadas,
Tanquinho, Cansangdo e Quirinquinqu4.
Na correspondéncia, ele anotou obser-
vagdes sobre a flora e a geografia que
scrviriam de subsidio para a primeira
parte de Os Sertdes: A Terra.

Os textos desse circuilo mais uma vez
revelam a mistura do espirito do reporter,
do “*foca’’, do cienusta e do futuro escri-
tor. Escreveu de Queimadas, a 1° de setem-
bro, sobre suas reflexdes relativas ao ca-
rater do sertanejo — “‘uma capacidade de
resisténcia prodigiosa’’ —que dariam ori-
gem a célebre linha do seu livro: “*O ser-
tanejo € antes de tudo um forte”’. Ainda
da mesma cidade relatou, no dia 3, o dra-
ma do meninoJosé, prisioneiro, que des-
pertava risos nos soldados por causa do
imenso boné militar que encobria metade
da suacabega: o menino voltou-se para 0s
soldados e *‘a bocca € uma chaga, foi
atravessada por uma bala’’. Sua carta de
Tanquinho, no dia 4, termina assim:
“‘Orion fulgura prodigiosamente bello a
pequena altura sobre o horizonte e eu irei
afugentar as saudades profundas evocando
nogdes quasi apagadas de astronomia,
percorrendo numa romaria olympica os
céus — perdido entre as estrellas...”’.

Por outro lado, Euclides praticamente
ignorou em sua carta de Cansancio (5 de
sctembro) a presenga de dois frades ale-

mdes no pequeno povoado de onze casas,
que cuidavam de feridos e que, no jorna-
lismo de 1990, renderiam no minimo umas
40 linhas. Em todo caso, teve sensibili-
dade suficiente para pingar cenas cuja
dramaticidade desenhou a violéncia pano-
ramica da guerra, como a descri¢do da
morte do major Queiroz no hospital de
sangue: ‘‘...0 aspecto do digno chefe
commovia profundamente. Um ponto
negro, de sangue coagulado, na raiz do
nariz, indicava a entrada da bala. Um
ponto negro, pequeninissimo, impercep-
tivel a dez passos de distincia; em com-
pensagdo, porém, a fronte nobre ¢ ampla,
sulcada diagonalmente, mostrava o curso
do projéul dentro do craneo’’.

Balanco daguerra— A dlumacartade
Euclides publicada no Estaddo tem a data
de 1° de outubro, enviada de Canudos, e
descreve o avanco final do Exército sobre
o arraial. O inicio ndo sugere a dramatici-
dade da situacdo: ‘‘Ndo hd manhds que se
comparem as de Canudos. Douram-se
primeiro as cristas altas do Cocorobd..."".
E arremata dessa forma, como se tivesse
estabelecido um plano de edigdo: ‘A
noite desceu serenamente sobre a regido
perturbada do combate e rasgando o seio
da noite, caindo, insistentes, sobre todos
os pontos da linha do cerco, sibilando em
todos os tons sobre 0 acampamento, innu-
meras, constantes, da zona reduzida em
que se encontravam 0S jaguncgos, irrom-
piam as balas™’.

No entanto, a magnificareportagem de
Buclides da Cunha nfio terminou ai. Ela
prosseguiu em Os Sertdes, onde, nas tlti-
mas paginas, o leitor pode ficar sabendo
como se deu o da guerra: Canudos
possuia 5.200 casas de barro, contadas
uma a uma, que foram virtualmente des-
truidas pelas tropas. Antonio Beatinho, 0
servo mais fiel do Conselheiro, contou
como o beato morrera, no dia 22 de setem-
bro, e onde estava enterrado. A exuma-
¢do do corpo do beato foi seguida da
degolada suacabega, enviada para Salva-
dor. E sobretudo, ganhando dimensdo a
inquietude do reporter, Euclides visitou
as casas ¢ tratou de inventariar seus pobres
objetos. Encontrou caderninhos anotados
com letra irregular dos semi-analfabetos,

ue reproduziam frases dos sermdes de
onselheiro. Euclides recolheu-as para
aos seus leitores, transformando-

as em emblemas da nossa cultura. Uma
delas: **O sertdo vai virar praia e a praia
val virar sertio’’. X

Fontes: **Canudos, Dxino de uma expedicoo’” —Anfonio
Simdes dosRels » ""'OsSerdes’” -Euchides daCunha » As-
Quivos de jomos.

Yiavas e Orfaos dos beatos: salvos
entre 200 mortos

IMPRENSA - JULHO 1990



EO OUA?

Muitos de nossos Clientes se referem a nés como O MARPLAN.
Ja outros preferem A MARPLAN. Todos, porém, quando citam
MARPLAN, sabem que se trata de um Instituto ou Empresa
que ha mais de 32 anos oferece a mais variada gama de servigos
de pesquisa, qualitativa ou quantitativa. Nao importa o género.
O que importa é o grau de experiéncia e profissionalismo
que temos a oferecer a nossos Clientes. Chamem-nos como
quiserem - O ou A. Mas chamem: quando sua necessidade for

pesquisa de mercado ou de midia.
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SAO PAULO: Av. 9 de Julho, 40 - 8° andar - CEP: 01312 - Tel.: 255-1422 - FAX: 255-6781
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Depoimento

A alcova do patriarca

Como virou noticia o bilionario dos 30 filhos

por A.C. Scartezini

ntonio Luciano Pereira, o homem
mais rico de Minas Gerais em
todos os tempos, desceu a sepul-
tura em meados de junho, em Belo Hori-
zonte, quatro horas depois de morrer de
cancer aos 77 anos, sem choro, vela ou
velorio. Tudo extremamente discreto,
como ele sempre viveu, mesmo quando
usava a sua biliondria fortuna (falou-se
em cinco bilhdes de dblares) para con-
quistar meninas ¢ nelas langar a semente
de mais de 30 filhos ilegitimos.

Antonio Luciano ocupou as atengoes
de toda aImprensa nacional na sua morte,
mas suas paixdes foram reveladas ao
pablico em abril de 1984, quando Veja
acompanhou o movimento dos filhos
ilegitimos, que queriam o reconhecimento
da paternidade e uma -
fatia do bolo biliondrio
de sua heranga. Isso
aconteceu no mo-
mento em que Lucia-
no atingia a segunda
fase de sua vida pro-
criadora: a de fazer fi-
lhos nas meninas que
cram suas filhas.

A forga da maténa
publicada por Veja es-
tava nas fotografias.
Muilas pessoas em
Minas conheciam his-
onas de Luciano, mas
ndo havia folos que
comprovassem a sua
veracidade. Muito provavelmente, elas
ainda ndo existinam hoje, se ndo fosse a
garra com que o fotégrafo Tugo Koyama
manejou o jogo de lente de sua Nikon,
dando uma li¢do dos truques ¢ manhas
que fazem parte do arsenal dos fotdgrafos
expericntes. Essa historia € uma incursio
ao outro lado da noticia, o lado nunca
divulgado, invisivel ao leitor.

A

Fotos secretas — A reportagem desen-
volveu-se na periferia de Luciano. Apu-
ramos historias a seu respeito entre pa-
rentes, amigos e empregados, deixando
para o final a parte mais perigosa: o con-
lato com o inacessivel patriarca, isolado

FOTOS IUGD KOYAMA

A foto oculta de Glausi com o filho-
irmao, colhida de um tixi (acima)e a
pose de Luciano, o fértil pai-avd

no alto de um hotel do centro de Belo
Horizonte. Antes de chegar a ele, porém,
era necessario passar por Glausi Soraia
Rodrigues, a filha de 22 anos que o
namorava ¢ ao qual legou um filho. Lu-
ciano era pai-avo de Antonio, o Toninho,
que tinha 5 anos na época. As fotos de
Glausi e de seu filho-irmdo eram indis-
pensdveis para a reportagem, mas nio
havia a menor certeza de que eles concor-
dariam em posar para o fotdgrafo. Assim,
antes de procurd-los, Iugo seguiu a dupla
pela cidade, escondido em um tdxi, e
colheu folos secretas.

Agora, jd podiamos bater & porta de
Glausi. Escolhemos um momento ¢m que

estava em casa apenas a empregada. Certa
de que ¢ramos dois amigos de sua patroa,
ela nos deixou entrar. “*Se eles chegam e
J4 nos encontram ld dentro, fica mais
dificil nos por para fora’’, raciocinamos.
Foiuma decisdo acertada. Quando Glausi
¢ Toninho chegaram, espantaram-se com
as “'visitas'' e o menino partiu sobre Iugo
com chules nas canelas, de cima de seus 5
anos. Ele ja estava treinado pelo pai-
av0 para reagir com violéncia contra
intrusos em sua intimidade.

Iugo respondeu com uma aula de
comportamento. Disparava o flash sobre
0 menino apenas para mostrar que a
camera era um brinquedo que explodia
luz. No momento em que a atengdo de
Toninho passou para o clardo de luz, lugo
pousou a maquinano chdo e afastou-sc. O
menino aproximou-se da Nikon para ver
que maquina infernal era aquela. Sor-
rateiro, Iugo voltou e disparou novamenie
0 botdo do flash na cara dele. Toninho
assustou-se com a explosdo tdo préxima
de seu rosto, mas depois quis aprender
com lugo a disparar aquele botio.
Aprendeu, ficou amigo, posou para folos
¢ apresentou-se como filho de Luciano.
Quando Glausi percebeu a paz entre o
filho e o repdrter, relaxou sua conversa
comigo, confirmou-se filha-amante de
Luciano e pospu com Toninho no colo,

Vitalidade sexual — Era a vez de
chegarmos a Luciano. Primeiro, fizemos
fotos as escondidas em seu percurso
matinal entre a casa de uma de suas
amantes ¢ o hotel. Em certa manhi de
domingo, o trabalho oculto chegou 2
perfei¢do possivel, incluindo 0 momento
em que Luciano passou por uma farmécia
para tomar a dose didria de inje¢do para a
vilalidade sexual. Todos os ocupantes de
um Onibus que passava pela avenida vi-
ram Iugo, atrds de uma arvore, fotografar
seu alvo, mas Luciano ndo percebeu nada.

Ja era possivel encarar a fera. A sorte
nos ajudou a encontrd-lo no saguio do
hotel, sem ter para onde fugir. Contando
com jeito as histérias mais amenas que
descobrimos a seu respeito, Iugo con-
quistou Luciano e foi até convidado a
conhecer o viveiro de passaros que o
biliondrio unha no terrago de seu
apartamento — um lugar onde ninguém
punha os pés. Iugo visitou e fotografou os
passaros ¢ Luciano. Hoje, agricultor em
Lins, nointerior paulista, esse Rembrandt
da Nikon planta batatas ¢ ndo quer saber
de velhos excéntricos. X

AC Scorezini, 45 anos, 24 de profssto, & atualmente
e porter especial do Comeio Brazilense

%
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Ninguem
vende

&
mais do
ue nos.

VEJA vende, todas as semanas,
mais exemplares
do que todas as demais revistas
semanais

de informacao somadas:
VEJA .......... 762.849 exemplares
IstoE Senhor . ... 302.055 exemplares
Manchete . . .. .. 111.356 exemplares
Visao .......... 108.600 exemplares

Isso mostra que, s6 em relacao
a segunda colocadaq,
VEJA vende mais do que o dobro.

vela .

Forve: VC - 4 Wimesir 89 De longe a maior e mais importante revista de informacao do pais. AGS



Coleg}uinh-as

Um paparazzo
longe das luzes

Se o lotografo Ezio Vitale
ainda estivesse em atividade,
as cclebndades que frequen-
tam o Guaruja teriam de tomar
cuidado com o click inesperado
de sua maquina. Afinal, o hoje
pacato proprictario do restau-
rantc “'Il Mafioso’ ja foi um
bisbilhotissimo paparazzo,
scmpre alerta para invadir a
privacidade dos figurbes que
desfilavam em Roma.

Na frente de sua Hasselblad
¢ de sua Nikon, passaram estre-
las como Ingnd Thulin, Gina
Lollobrigida, Elizabeth Taylor,
Ava Gardner ¢ Frank Sinatra -
além de politicos como Nasser,
Tito, Peron e sua mulher, Isa-
belita. Mas ele se cansou da
Europa ¢ mudou-se para o
Brasil. Agora, aos 64 anos,
prepara sua autobiogralia, onde
val contar como montou scu
arquivo de 24 milhdes de nega-
uvos —que, alids, esta a venda.
“*Quero que um jornalista cuide
bem dele”’, diz.

FRANCISCO ESTRELA

FOTOS ARQUIVO EDO VITALE

Imbréglio
peninsular

Mais de um século depois
de deflagrada, a invasfio aus-
triaca no norie da Iidlia deu
origem a uma outra guerra —
dessa vez em terras paulista-
nas. Os contendores foram
dois jornalistas oriundi, que
por pouco ndo se engalfinha-
ram aos sopapos ¢ safandes.

o
f-=

#

Chiaretti (acima) ndo gostou
dos comentarios de Mino
Carta (ao lado) e
foi tomar satisfacoes.
O sangue quase rolou na
redacao de Isto E/Senhor, mas
tudo acabou em pizza

As hostilidades comegaram
quando o editor de Letras da
Folha de S.Paulo, Marco
Chiaretti, 32 anos, 3 de profis-
sdo, cometeu imprecisdes
histéricas acerca do conflito
entre austriacos e ilalianos,
no cademo Copa daquele
jornal. O diretor de redagdo
deIsto E/Senhor,Mino Carta,
57 anos, 40 de profissdo, ndo
deixou passar em branco:

ironizou o patricio na segdo
¥
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Hoje aposentado,
Vitale posou com Lollo,

clicou Ingrid Thulin e fez
retratos de Peron com Isabelita

Pérolas, de sua revista.

Foi o suficiente para o
exército marco-chiarettiano,
brancaleonicamente com-
posto de um soldado s6,
avangar sobre o igualmente
diminuto territério mino-
cartino. O editor de Letras te-
lefonou a revista e indagou
quem fora “‘o imbecil’’ que
citara seu nome em vio. Por
azar, falava com o préprio.
Depois de uma compreensivel
troca de indelicadezas, Chia-
retti resolveu medir forgas

te com Mino Carta
e foi buscé-lo na redagao.

Nio adiantou o diretor de
Isto ElSenhor comunicar que
s6 apanhava ‘‘depois do
horédrio comercial’’. Chiare-
iti quisantecipar o expediente
¢ um novo bate-boca se tra-
vou. Masesta saga peninsular
de sangue quente terminou
bem: 0s dois assinaram o trata-

~ do de paz na mesa de um res-
£ taurantc, adequadamente
3 italiano.
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Assessoria
pela televisao

Nesses tempos bicudos de
Plano Collor, vale tudo na caca
aos clientes. Pensando nisso, a
jornalista Fernanda di Franco,
31anose 12 de profissdo, dona
da Pressworks, uma empresa
de assessoria em marketing ¢
comunicagdo, resolveu dispor
de seu know-how em benelicio
proprio: foi a primeira em-
presdria doramoase utilizar de
um comercial de TV para
vender scus servigos. No
an(ncio, um ator protagonizava
um empresario que corria um
sério risco de ter a sua imagem
comprometida pela falta de uma
assessoria de comunicagdo cli-
ciente.

Mas Fermanda promele nio
parar por ai. Seu proximo pro-
jeto € um release eletrénico.
Mesmo langando mdo de diver-
sas técnicas da midia eletronica,
Fernanda ainda prefere o velho
estilo do contato pessoal no dia-
a-dia com scus clientes. “*All-
nal’’, diz cla, ‘“nada substitui a
palavra.”

RepCiér
de mao cheia

Tradicional, branco ou amar-
go, para bolos, musses, brow-
nies ¢ tudo mais que se possa
fazer com chocolate. E essa a
receila que areporter Fernanda

Fernanda: chocolates para o JB

Pedrosa, 35 anos ¢ 14 de profis-
sd0, promele seguir assim que
abandonar o jornalismo: mon-
tar uma loja especializada em
chocolates. Porenquanto, ape-
nas os scus colegas de redagdo

FRANCISCO ESTRELA

Fernanda: ‘*‘Nada substitui a palavra®’

do Jornal do Brasil é que po-
dem degustar as delicias
prcparadas por cla.

A auvidade comegou quase
por acaso. Fermanda costumava
levar os docesem dia de festae
nos plantdes de fim de semana
do jornal. **Mas o negécio aca-
bou virando uma doce mania
naredacdo. Ecomum o pessoal
dar uma pausa nas matérias pa-
ra comer um chocolate’’, diz
ela.

Hoje o sistema de vendas

dos chocolates de

Fernanda estd bem

azeitado. Os cole-

gas pegam 0s quitu-

s numa caixa so-

bre sua mesa e dei-

xam o dinheiro em
outra, onde, se¢ for
Z necessario, 0 pro-
= prio cliente faz o
§ troco. A fama de
seus pmdulns che-
3 gou até o presidente
< da empresa, Ma-
noel Francisco do

Nascimento Bnito,
que provou e aprovou a quali-
dade dos doces. Outro fregués
habitual de Fernanda, o editor-
chefe do jormal, Marcos Sa
Corréa, garante: “*Ela é tio boa
repérter quanto chocolateira™
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- Prala de
Marrakesh

Muito antes da selegdo de
Lazaroni dar vexame na
Itilia, um outro escrete cana-
rinho por pouco ndo enterrou
a tradi¢do do “‘Pais do fute-

bol’’. Em 1987, 22 jornalis-
las brasileiros embarcaram

para 0 Marrocos, a convite

domiHmII.pamum
torneio de futebol entre oito
selegdes formadas sé por
Jomalistas. *‘Foi uma estra-
 tégia do rei Hassan, que

mmnl:m-ncmdn

~Mundo de 94 no pais’,

explica Geraldo Hasse, 42
anos ¢ 24 de profissdo, edi-
lor ial do Guia Rural,
da Editora Abril, um dos
craques do time,

_ Como no futebol profis-

profissionais’’, _]' .,




Cesta secdo

As seitas vigarias

Rebanhos heterodoxos também procuram o reino do Céu

por Luiz Henrigue Romagnoli

ada mais up-to-date do que as
novas seitas religiosas. Elas estdo
se¢ espalhando e conquistando a
cada dia novos adeptos, contestando a
superioridade das igrejas até agora domi-
nantes, como a catblica, a protestante e
até a islamica. Num profundo trabalho de
reportagem, localizamos as mais novas
seitas que serdo as grandes vedetes da
temporada:

Neo-onanistas — Por falar em vedete,
esla pequena seita cultua as vedetes —
segundo a denominagdo vigente nos anos
60—, as gatinhas, musas, panteras, enfim,
como diria Z¢ Trindade, citado no Pri-
meira Mao — guia do neo-onanista mo-
derno, **Meu negécio € mulher’’. Eles se
reanem aos domingos a tarde para ses-
soes de filmes pornd e trocas de enredos.
Em seguida entoam seu hino ‘“Mariqui-
nha, Maricota, com a direita,
com a canhota’’ e o pastor dis-
tnbui posteres da Playboy auto-
grafados de préprio punho —
além derealizar curas piablicas,
extirpando espinhas a um sim-
ples toque de dedo.

Adventistas dos 15 minutos
— Pequeno movimento origi-
ndrio dos Estados Unidos, que
s¢ baseia nos ensinamentos de

Andy Warhol. Prega que a
suprema graca depois de uma
vida de tormentos e peniténcias
€ ficar famoso por 15 minutos.
Seu principal representante no
Brasiléo “*Beijoqueiro’’. Rei-
ne também o Edu da Loteca,
Mequinho, o garolo que apare-
ceu chorando na capa do JT na
Copa de 82, 0o homem do terno
marrom do incéndio do Joelma
¢ Rosenery, a fogueteira do
Maracand. Nos templos cen-
trais, 0s credos sdo gravados
em sistema U-matic, e na peri-

feria, em VHS.

Pentelhocostais — Or-
gulham-se de serem os mais

chatos religiosos da criagdo. Seguem 2
risca o preceito biblico de que dos pobres
de espirto € que serd 0 reino dos Céus.
Saidam-se uns aos outros cutucando in-
sistentemente os ombros do préximo com
0 dedo em niste, perguntando: ‘‘O irmdo
ndo quer comprar um pica-pau?’’. Ha va-
rios upos de ritos, um deles consiste na
leitura em rodizio da lista telefOnica de
assinantes, acompanhada de gritos de
“‘louvado seja’’, cada vez que aparece 0
nimero oito ou a letra “‘p”’. Outro tipo de
culto € assistir continuamente a todos os
programas em que Jodo Kleber substitu-
iu a0 Chacrinha. Aos domingos t€m um
compromisso inadidvel, que € assistir a
cronica de Alexandre Garcia. E proibido
0 uso de sapatos sem cadargo, para que 0s
rmAos possam amarrar uns nos outros
para causar tropegoes.

Pos-bacantes — Seita formada por
adoradores de Baco, que se dedicam, como
o proprio nome diz, a bacanais e orgias.

Dividem-se entre ‘‘preservacionistas’’ e
““estaporraincomodistas’’, cuja diferenga
bésica € 0 uso ou ndo da camisinha durante
as cerimonias. Outra divisdo entre eles €
por categoria de servigos. Os pés-bacan-
tes da zona sul carioca e dos Jardins, em
Sao Paulo, adotam o uisque como bebida
oficial e recusam a cerimonia do bat-
zado. J4 os adeptos da periferia acham
que Baco aprovana o vinho da casa, a
salsicha, o escabeche, os tremogos, além
da pura ¢ da cerveja. Seus pastores pre-
gam que Baco, se estivesse vivo, fana
opgdo preferencial pelos pobres. Alguns
rituais, porém, unem todas as facgdes: a
primeira comunhdo, quando as mocinhas
de mais de 10 anos fazem o tesie para
entrar na seila; e a expiagao dos pecados,
quando 0s casais se apresentam para uma
platéia que fica espiando enquanto eles
pecam. O dizimo € de onze por cento por
conta do servigo ja incluso.

Testemunhas oculares de Jeova —
Seita pequena, muito antiga, mas )a em
fase de exungdo. Estudam inclusive a
unificacdo de suas romarias com o0S
desfiles dos constitucionalistas de 32.
Costumam saudar os ndo-converudos com
a expressdo, ‘‘meninos, eu vi!"’. Ndo tém
santos, mas cultuam Tonia Carreiro, Dercy

Gongalves e Roberto Marinho.

Telepastores — Sdo bastante
conhecidos nos Estados Unidos e
comegam a s¢ proliferar no Brasil.
Entre estes, entretanto, comegam
a aparecer os ‘‘bonistas’’, que
acham que os programas devem
ter um padrido de qualidade e dar
audiéncia. Estes ocupam scus
hordrios no ar com programagdcs
como Delegacia de irmds, em que
as pros¢litas narram como apa-
nham dos maridos; Pastor re-
pdrier, com assuntos palpitantcs
comoo trificode héstias damafia
romana; e Tela quente, com slides
do inferno.

Xootas —Radicaistarados, que
acham que a purfica¢dio vem
através da copula desde que ndo
seja com a propria esposa, que
fica em casa trancada. Seguem o
catecismo de Carlos Zéfiro e sdo
irredutiveis nos seus castigos. A
impoténcia € punida com a cas-
tragdo, € a e¢jaculagdo precoce,
com a meia-castracdo — infe-
lizmente para os faltosos — da
metade anterior.

18
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U LLANIFICADU
DA SEMANA INTEIRA

AEVOLUCAO DO CONJUGADO

A Folha mudou o mercado de classificados quando
criou o conjugado - aquele que o cliente anunciava
quinta, sabado e domingo pagando apenas o preco
do anuncio de domingo.

O sucesso foi tao grande que muitos anunciantes,
acostumados a veicular apenas no domingo,
comecaram a mudar seus habitos, atraidos pelos
beneficios do conjugado.

Mas o conjugado nao parou no tempo. Evoluiu.
Virou CONJUGADAO.

A CONJUGACAO DE ECONOMIA E ESTRATEGIA

Agora a Folha dd uma nova virada no mercado,
criando 0 CONJUGADAO - o classificado da
semana inteira.

Com ele, os anunciantes veiculam terca, quinta,
sabado e domingo, pelo mesmo preco do
conjugado. E ainda escolhem em qual desses dias
da semana tera inicio a programacao do anuncio.
Além disso, por circular também as tercas, 0
CONJUGADAO vem somar um publico diferente
dos outros dias da semana, oferecendo assim uma
total cobertura para os anuncios.

K por isso que, além de econdmico, ele é
estratégico. i

Ofereca 0o CONJUGADADO a seus clientes. E
multiplique por quatro as possibilidades de
realizar grandes negocios.

Para maiores informacdes, entre em contato com
a Central Classifolha de Atendimento as
Agéncias: telefone 874-4111/ fax 220-4885.

classifolha

O classificado que vai muito além do domingo.




Perddo, leitores

Joias legendarias

Na Imprensa, a imagem nao vale por mil palavras

por Moacir Japiassu

leitor Ivani Cunha, jornalista em
Belo Horizonte, revelaumanovae
vibrante disputa entre a Folha de
S.Paulo e O Globo: quem faz a legenda
mais inteligente? E verdade. Janistraquis
ja estava, inclusive, recolhendo ha tem-
pos alguns subsidios & sua tese académica
intituladaA Torturada Legenda. O jornal
do nosso companheiro Roberto Marinho
publica, aos eflivios do futebol, coisas
assim: "‘Branco faz cara feia ao ser sub-
metido a coleta de sangue na orclha...”
Outra: **O apoiador Tita (a direita) con-
trai 0 rosto ao ser submetido a coleta de
sangue...”” Isso, convém esclarecer, na
mesma pdgina esportiva, ja na pagina de
politica, esta riqueza: ‘*Na visila 3 mater-
nidade (...) o presidente Collor acaricia a
cabega de um bebé de dois dias’’.

Quer dizer: a legenda, que deveria
auxihiar a informagdo, relata simplesmente
0 Gbvio, sob fotos coloridas e de 6tima
impressdo. A Folha adoralegendas como
esta: “'Os brasileiros Ricardo Rocha e
Alemdo tomam banho de sol (...)""; na
pagina de politica internacional, este
esclarecimento deveras notdvel: ‘O se-
cretario de Estado James Baker gesticula
em conversa com O ministro alemdo-
ocidental Genscher’'. Horrorizado, Janis-
traquis pensa seriamente em promover
um semindrio sobre o falecimento da

O

legenda, com as presengas de Otavinho
Frias Filho, da Folha, Evandro Carlos de
Andrade, de O Globo, mais o leitor Ivani
Cunha. Janistraquis explicou: ““Consi-
derado, Otavinho e Evandro compare-
cerdo na qualidade de algozes; Ivani,eue
os demais leitores representaremos as viti-
mas desse tal de jornalismo moderno’’.

-
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Janistraquis garante, porém, que se
Folhae Globo entendem-se de um lado, 0
Jornal do Brasil e arevista Veja acertam-
s¢ de outro. Esses dois insistem em cha-
mar todas as pessoas pelo sobrenome, e as
mulheres fotografadas e legendadas € que
sofrem as consequéncias. O JB, por exem-
plo, entrevistou a sra. Graga Montenegro,
gerente da Linea C, e tascou embaixo do
retrato da indefesa moga: ‘‘Montenegro:
viagens da temporada terdo Enrico e
Eugenio C".

Indignadissimo, Janistraquis vocife-
rou: *‘Considerado, a legenda insinua mas
a maténa ndo denuncia, em momen-
to algum, que dona Graga ¢é mulé-

macho!"’
Fﬂ“@}

Extraido a forceps desta revista IM-
PRENSA (n° 33), para tristeza geral da
equipe: ‘‘(...) Ndo fizemos em 1982, na
Espanha, agora ao vivo e em cores, elimi-

nados pela mesma [tdlia, por 3 a 2, em
Barcelona, num jogo onde até Zico per-
deu um pénalti’’. Constrangido, Janis-
traquis resmungou: ‘*Considerado, € com
0 mais profundo pesar que esclarego:
Zico ndo perdeu pénalti em 82; perdeuem
86; e ndo foi contra a [tdliae sim contraa
Franga!™
Foi de doer.
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Tirado da Folha de S.Paulo: "'(...) A
ilha de Fernando de Noronha (345 km a
nordeste do litoral do Rio Grande do
Sul)”’. Janistraquis assustou-s¢ mas ab-
solveu o jomnal: “*Considerado, ainda bem
que ndo foi a 345 km da Praca da Sé..."’

5“@;

O nosso considerado leitor e amigo
Delphim Ferreira da Rocha Netto, honra
¢ gléria da Imprensa de Piracicaba (SP),
envia saborosa cronica de Fernando
Pimentel Gomes, um engenheiro agro-
nomo chegado as letras e colecionador
das tolices do nosso jomalismo. A cronica
do professor Pimentel Gomes, publicada
no Jornal de Piracicaba, recorda titulos
medonhos. Assim: Promotor acusa ami-
gos da modelo de homicldio, informou o
Estaddo; o professor comenta: “‘Nao se
assuste, leitor; nossa criminalidade é
grande mas ainda ndo temos neste nosso
Brasil modelo de homicldio™’.

O préprio Jornal de Piracicaba saiu-
se com esta: Zélia entrega 2° lista de
quem sacou antes do Plano. Pimentel
Gomes foi aos arquivos procurar a 1* lis-
ta da ministra, para juntar a 2% mas
resolveu ler a maténa toda e esta foi
sua ventura: ndo havia lista anterior
alguma; 0 2°do titulo era somente o diada
semana — 2'... feira! O professor teve
vontade de chorar.

o

Receita publicada pelo Jornal da Tar-
de: *'(...) O segredo do frango resume-se
em cortd-lo em 28 pedagos (...)"". Janis-
traquis escreveu uma carta ao jornalista-
chef-de-cuisine Saul Galvao, solicitando
esclarecimentos. E me apresentou sua di-
vidacruel: “*Considerado, se a gente reta-
lhar o frango desse jeito, ¢ melhor passar
logo na maquina de moer; se formos di-
vidi-lo em 28 partes nobres, € preciso que
seja um frangdo excepcional, com oito
coxas, 0ilo sobrecoxas, 0ito asas € quatro
peitos’’. E. Somando, da 28... X
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A revista dos formadores de opinido,
isto €, o revista Imprensa, jd €
considerada gronde midic.

Basto tazer um exame do Ultimo Estudo
Marplan para ter uma visdo clara disso.
Com openas 3 onos de existéncio, el
j € um copricho de revista. Vejo so
como 0s numeros confirmam:

73 mil leitores por edicdo; 40 mil
leitores AB: 47 mil leitores homens:

33 mil leitores com curso superior.

tm termos de midia técnico, oo
programar 10 edicoes sequidos do
revisto Imprensa, seu anuncio obterd
634 mil impactos. O Marplon garante.
Com o tempero na medida certa em
qualidade, o revista Imprensa ja ferve
no mercado fozendo parte da panelonc
dos grandes midias impressas.

Para quem gosto de qualidode e
quantidode de informacdo, o revisto
Imprensa & um prato cheio.

Anuncie na revista Imprensa. O veiculo
oficial dos formadores de opinido.
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No Brasil, milhares de pessoas
morrem todos 0s anos, vitima de aci-
dentes de transito causados pelo exc
de alcool.

Vocé sabe que uma pessoa sob os
efeitos de bebida alcodlica perde seus
reflexos quase que por inteiro? Reflexos
gue sdo fundamentais para manter sob

Uma freada brusca, por exemplo,
Ou uma ultrapassagem perigosa,
podem tornar-se fatais para um moto-
rista alcoolizado.

Portanto, se vocé costuma

beber. saiba usar o termo ‘'On the rocks’

com moderacado, para nao

transtormar a sua festa em tragédia.
Dirija com atencdo e cuidado.
A Volkswagen quer o melhor para voceé.

VOLKSWAGEN

Vocé conhece, vocé confia.




0 SENHOR DA GUERRA.
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Numa hora como esta, nao da nem para pensar em procurar o filme certo
para registrar a cena que a sua sensibilidade escolheu. E preciso um
filme que va com voce as ultimas consequéencias. Um filme como Kodak
EKTAPRESS Gold, para copias em cores, criado para fotojornalistas. Tres
opgoes de velocidade: ISO 100, alta definigao; ISO 400, agao rapida;

ISO 1600, luz existente, ""puxavel’” a 6.400. Dispensa refrigeracao

Na batalha que é a sua profissao, ganha quem tiver as melhores armas,
os melhores filmes: Kodak EKTAPRESS Gold.

KODAK EKTAPRESS GOLD. A MELHOR NOTICIA PARA VOCE.

SEMFVE




