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JUNTOS VAMOS VENCER 0 DESAFIOS DO FUTURD.

Uurante todos esses anos muita gente
nao entendia porque a Nossa Caixa nao era
um banco e atendia muito pouco 0 Setor em-
presaral

Nossas atividades eram dirigidas mais ao
financiamento da construcao civil, onde con-
tribuimos para milhares de familias adquiri-
rem sua casa propria. Fomentamos a pou-
panca e aos poucos fomos ampliando 0s
nossos servicos e oferecendo novos produ-
los

Hoje somos uma das maiores Instituicoes
financeiras do pais. Atuando apenas no Esta-

do de Sao Paulo. contamos com mais de 5

milhoes de clientes, 553 agéncias, 15.000
funcionarios e uma experiéncia adquirida em
72 anos de bons servicos, abrindo novos ho-
rizontes para a populacao de Sao Paulo
Temos a forca. Por isso estamos nos con-
solidando num Banco Multiplo. Para fazer-
mos mais pelos nossos atuals clientes e para
0S que virao. Novos servicos. Novos produ-
0S. Sem limitacoes. Estendendo nossas ativi-
dades para 0 mundo dos negocios. Dando to-
do apoio ao comercio e industria, criando
condicoes de desenvolvimento, abrindo no-
vas frentes de trabalho. Uma nova estrutura
para sermos mais ageis, praticos e dinami-

cos. Um modelo de banco. O NOSSO BAN-
CO, com o compromisso de oferecer as con-
dicoes, 0S Servicos e 0s produtos que vVOCe
sempre esperou de um grande banco. Faca
0S Seus planos e enfrente 0 futuro com ousa-
dia. NOS queremos Ser 0 Seu banco para
grandes caminhadas

& |i: @
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UM BANCO PRAVALER




Selecdo é a Patriade chuteiras’’, definiacom aguda
sensibilidade Nelson Rodrigues, quando assistia ao
espetdculo de um povo inteiro fanatizado por onze
marmanjos, metidos numa camiseta amarela, lu-
tando pelo domfnio de uma bola de couro. Mais do
que espectador, Nelson sempre foi um participante ativo desse
espetédculo — assim como 0s muitos locutores, cronistas, reporeres
e fotégrafos que ajudaram a construir a gléria e o folclore dessa
grande paixdo nacional. Agora que comega mais uma Copa do
Mundo, a honra dos brasileiros novamente calga as chuteiras ¢ 0s
jomalistas entram em campo junto com ¢la, para testemunhar ou
protagonizar histérias sempre fascinantes, como as que recorda-
mos em nossa matéria de capa.

A conquista do tetracampeonato mundial de futebol, um grande
sonho do pafs, pode redimir as penirias que enfrentamos sob 0
plano de estabilizagdo econémica do govemo. Na Imprensa, o
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Destaque

De Lisboa, onde pesquisa a Santa
Inquisi¢do, Alberto Dines fala de

de jornais, jornalistas ¢ jornalismo

sofrimento ndo tem paralelo com qualquer outra crise anteror.

Demissdes, empréstimos de saldrios, atrasos na circulagdo, Pédgina 22
emagrecimento de pdginas, corte dristico em todas as despesas y
sdo o efeito inevitdvel da recessdo que devora o mercado publici- SUITE . .o cvvviviiiniiiiiiiiiiiians 6
tirio e deixa 3 mingua os vefculos de comunicagdo. Nesse LINGLUA o5 o sasammenen s o seinawe 8
quadro, uma boa idéia para reduzir custos e aumentar o fatura- Bl IN IS . . oo e e s e o e 10
mento estd valendo tanto quanto o mais espetacular furo de re- CONVERSADEBAR . ... . 12
portagem. E 0 que mostramos nesta edlgﬁo MANHATTAN 14
Mas ndo € apenas a falta de dinheiro que alflige a Imprensa BRASIL . 16
nesses lempos. As relagées com o poder, velho problema, ganha- | 2 2ot se s rs s s s
ram especial destaque no Governo Collor, chefiado por um pre- ENTREVISTA.............c0.0t 22
sidente-jomnalista ndo muito dado a sutilezas no trato com 0S PEINSIRTR oo oo smsinden s meeiie 28
coleguinhas. E os problemas éticos ¢ técnicos que envolvem a ESPECIAL ... e i 30
profissdo também ganham relevo, na medida em que a Imprensa RADIO . . . . 40
fortalece seu papel de guardida do interesse pablico. Os dois temas
fazem parte deste nimero de IMPRENSA. No primeiro caso, um :iﬁiﬁi@ﬁlﬁgﬁ% B i jg
artigo irbnico de Lucas Mendes marca sua estréia nas paginas da = i W I I R
revista, como colunista fixo. No segundo, uma ampla entrevista CADERNODEMIDIA .............. 47
com Alberto Dines revela que os jormalistas experientes, sérios ¢ MEMORIA e T R e e e 56
conscientes podem fazer muito pela autocritica da Imprensa — ERS LA BEOREY . . ouusven v 58
mesmo que ndo carreguem o pomposo titulo de ombudsmen. COLEGEIINEAS Lo oo il o v oo 60
PERDAO.LEITORES . .o.oomowswanon 64
OS EDITORES PONTO DE VISTA ... vz vamasmssaes 66
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Ha 10 anos esta marca faz parte de um sem-ntiimero
de projetos que vem ajudando a transformar pouco a pouco
a realidade da Educacao, Cultura, Ciéncia
e Ecologia em nosso pais.



Esta é a nova marca que vai fazer parte de um sem-nimero
de projetos que vao continuar a transformar a realidade
da Educacao, Cultura, Ciéncia e Ecologia em nosso pais nos
proximos 10 anos e nos muitos outros 10 anos que virao.
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Pavro Fraxcis

Sou 1incondi-
cionalmente a fa-
vor do trabalho
do Paulo Francis
¢ deploro os ala-
ques que vem
sofrendo por pro-
curar agitar um
pouco a velha bo-
vinice geral que
reina no pais. Por 1sto, meus parabéns a
IMPRENSA pela matéria do n* 30 sobre
a polémica que, mais uma vez, cerca o
Francis. O ensaio foi escrito com muila
inteligéncia e s6 espero que os recados
sejam entendidos por aqueles a quem se
destina.

DAGLOBO
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Fernando G. Sampaio
Porto Alegre — RS

Leitor assiduo de IMPRENSA, mani-
festo a minha preocupagio com a queda
na qualidade das maténas da revista. Apos
mostrar 0s basudores da Abril ou do JB
com Oumas reportagens investigativas,
IMPRENSA comega a pecar pela super-
ficialidade, exagerando na exploragao das
chamadas fofocas do mériér. A maténa
da briga do Paulo Francis ficou muito
personalizada, quando era um OUmoO
momento para 0 debate dos limites da
fung¢do do ombudsman.

Elias Machado Gongalves
Rio de Janeiro — RJ

DISTORCOES

A matérnia de Aloysio Biondi no nume-
ro 31, O falso balangandad’’, me trouxe
grande satisfagdo, porque deixou claro
que existem pessoas preocupadas com
0 pouco caso que a informagao vem ten-
do nas redagdes desse pais. Cito uma
maténa veiculada pelo Jornal do Brasil,
de 16/4/90, sobre a Cimara Municipal de
Belo Horizonte. Nela estdo conudos 1o-
dos os pecados apontados por Aloysio
Biondi: informagdes erradas ¢ o privile-
giamento do lado negauvo do Legislauvo
municipal da cidade. E o que ¢ pior: a
Agéncia JB retransmitiu a matéria e 0
que se viu foi uma cadeia de repetigdo
dos erros em todos os veiculos, e até pela
TV Globo, que fez inser¢do no Jornal
Nacional.

Adriana Freitas Gomes
Belo Horizonte — MG

LinGua

Concordo com as observagdes de Josué
Machado publicadas em IMPRENSA n”
31,em seu artigo “*Folias do vemaculo™ .
Sofro em ver o descuido crescente e
generalizado do uso do verniculo, mas
me pareceu lotalmente dispensdvel a
adjetivagdo que imprimiu ao seu colega

de Imprensa, de *‘prestimoso’’ ¢ “‘ope-
rante’’, que por supérflua, ganha um
cunho pejorativo, 0 que ¢ uma forma de
critica ndo-construtiva e lamentivel,
especialmente para quem revela anta sen-
sibilidade quanto o articulista.
Norma Fonseca de Paiva
Rio de Janeiro — RJ

Aprecio, sobremodo, a sua se¢do Lin-
2ua, ¢ o ulumo arugo de Josué Machado,
inserido no n* 31 da revista, esta exce-
lente. Uma pergunta: por que ndo usar
anos setentas ', comoéocerto? Em 'O
crepusculo dos vesperunos’’ (outro ar-
ugoexcelentee tratando de assunto palpi-
tante), escrito por Wagner Dotto, esta:
*...deve continuarnos anos 9%’ e **... 70
mil exemplares nos anos /0.

Gilberto Lara Resende
Jwz de Fora — MG

QUESTOES INDIGENAS

Jornalista e assinante de IMPRENSA,
l1 a maténa do companheiro Marcio Fer-
reira (n¥ 30), **Branco quer apito’’, com
justificada abordagem das habituais
coberturas que nés damos as questdes
indigenas. Dou plena razdo a Marcio
quanto as noticias sem contexto, relatos
de fatos sem os devidos antecedentes,
ambiente ¢ histéria, que servem mais para
a desinformagdo dos “‘brancos’’ sobre as
causas dos nossos avos indigenas.

Manuel Dutra
Santarém — PA

IMPRENSA EVANGELICA

Como jomalista, admiradora da revis-
taIMPRENSA, e evangélica, gostaria de
sugerir uma pauta sobre aImprensaevan-
gélica no Brasil — seu papel, desafios e
compromissos. Existe uma turma, dentro
dos evangélicos, comprometda com a
veracidade dos acontecimentos, enquanto
comunicadores. Algumas sugestoes: re-
vista Kerigma (SP), revista Contexto
(Campinas), revista Uliimato (Vigosa),
AGEN (Agéncia Ecuménica de Notlcias,
Rio), jornal Transformacao (BH),Jornal
Batista (R10), Mensageiro da Paz (R]),
revista Tempo e Presenca (R]) e vanas
outras.

Dinaura Barcelos
Belo Horizonte — MG

O crédio m do prof. Phili
vespertinos™ (IMPRENSA né 31) éd

As cartos ;E)Cm a re &0 Cevermn sar amaooas porn
RFawsta IMPRENSA- Rua Alberto Tormes, 21 - Perdzes -
CEP 05006 - 580 Paulo - SP. Por QuestOo de 3pOCOo, 08
corfos podaendo sar resumicias pea redocOo
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» OHOMEMDELEAOSABE QUEODIAESTABOM
PARA 0S NEGOCIOS QUANDO COMPRA UM TV
PICTURE IN PICTURE PHILIPS. ELE GANHA DUAS
IMAGENS SIMULTANEAS NUMA MESMA TELA
» AMOCADESAGITARIO SABE QUE O DIAESTA
BOM PARA 0 AMOR QUANDO O RAPAZ DE GE-
MEOS A CONVIDA PARA OUVIR UM SOM LASER

p PHILIPS

PRODUTZOS

EM SEU NOVO CD PLAYER PHILIPS. » NO
IMENSO MAPA ASTRAL QUE REGE O DIA-A-DIA
DAS PESSOAS, A CONSTELACAOQ DOS PRODUTOS
PHILIPS TEM UM BRILHO TODO ESPECIAL. » O
ZODIACO PHILIPS GOVERNA DESDE A SAUDE HU-
MANA, ATRAVES DE SOFISTICADOS EQUIPAMEN-
TOS HOSPITALARES, ATE CARACTERISTICAS

D E

ULTIMA

PHILIPS

» MIEU ASCENDENTE E TECNOLOGIA. =

ABSOLUTAMENTE PESSOAIS, COMO O ZELO
POR UMA BARBA BEM FEITA. » CONSULTE O
HOROSCOPO. VOCE VAIVER QUE TODAS AS SUAS
CARACTERISTICAS ASCENDEM A UMA VIDA
MELHOR QUE SO ATECNOLOGIA PODE PROPOR-
CIONAR. » 1SSO QUER DIZER QUE SE O SEU
ASCENDENTE E TECNOLOGIA, O SIGNO E PHILIPS.

GERACADOD. =




Lingua

Quando a voz do rei assemelha-se a da plebe

por Josué Machado

TV Globo tem um programa comi-

co semanal em que o sormdente

apresentador faz comentarios iro-
nicos sobre tolices ditas ou feitas por poli-
ticos. Ele gostava de apontar as bobagens,
que ndo eram poucas, do Sarney em fim
de mandato, as confusdes do Ulysses
Guimaraes e a linguagem metalargica do
Lula. Do Collor, no entanto, que diz
sempre como 0 Lula “‘penso de que’’,
‘‘acho de que'’, ‘‘imagino de que’’,
“*acredito de que’’, 0 simpatico apresen-
tador ndo costuma falar, Talvez ele ndo
ou¢a tudo o que o Fernandinho da Ka-
wasaki Ninja fala. Ou talvez fique tdo
fascinado pela imposta¢do da voz do
collorido ser que, distraido, ndo note os
erros. Ou melhor, os enganos. Ou entdo
terd percebido antes de todos que, com a
Nova Ordem do Brasil Novo, os verbos
transitivos diretos, que sobreviveram
muito bem sem as preposigdes nos ulu-
mos cinco séculos, agora precisam delas.

Porta-vozes —Ja que ndo estamos lon-
ge do assunto —talvez estejamos perto de-
mais—, falemos de porta-vozes. Ouvimos
e lemos véarias vezes que a declaragdo do
presidente foi feita através do porta-voz.
Para o presidente falar através do porta-
voz ele terd de fazer mais um orificio no
pobre Rosa e Silva, porque a locugdo
prepositiva através de tem sentido de
transpassagem, de travessia. Através de
significa basicamente de um lado para
outro, por entre, no decurso de: através
de rios ¢ montanhas; através da vidraga,
da cerragdo; através do tempo, dos anos,
dos pacotagos.

O uso de através de como indicador do
agente da voz passiva, como no caso do
porta-voz, sinaliza certo descuido. Nio é
que ndo saibamos usar o através de cor-
retamente. Mas, j4 que convém colocar
as palavras certas nos lugares certos, como
tudo o mais, € bom notar que em cons-
trugdes como as seguintes, todas muito
comuns, 0 através de estd mais perdido
do que repérter em comitiva do Collor (se
ndo for da Globo): **O Congresso apro-
vou a coroagdo do Imperador Collor de

Mancadas imperiais g
Ilr’

Mello através da Medida Provisona n*
666'"; “*O Brasil fez um gol airavés de
Bebeto'’ (muita gente no Rio pronuncia
Biebieto); ‘A cura da Aids serd feita
atravésde vacinas’’; ‘' A corre¢do do solo
se faz através da aplicagdo de calcano™.
Em todas essas frases ha alguma dis-
tra¢do. Elas serdo bem resolvidas, sem a
doenca do através de, com 0 uso de outras
preposicées ou locugdes prepositivas
apropriadas: de, por, por meio de,
mediante eic. 'O valente Congresso apro-
vou a coroagdo do Imperador Collor de
Mello pela Medida Provisona n® 666'";
‘O gol do Brasil foi feito por Biebieto™
ou ‘‘Biebieto fez o gol do Brasil”’; ““A
cura da Aids serd feita por vacinas'’; ‘A
corregdo do solo se faz com a aplicagdo de
calcano’’.

Quanto ao porta-voz, quando esta tra-
balhando ele sempre fala em nome de
alguém, € claro. Ele funciona como
trombeta, seu senudo onginal. Portanto
basta dizer que o porta-voz anunciou,
disse, fez e aconteceu, € estara muito bem.
Além de tudo, ele podera fazer o favor de
cortar todos 0s'dés indevidos dos verbos
transitivos diretos do patrdo. Enfim, s6 se
da importancia ao porta-voz porque se
presume que ele dird alguma coisa impor-

tante em nome de alguém. E claro que nio
dird, mas quem se importa?

Maus parafusos — Quem se importa
também com o uso correto do maltratado
advérbio mal? Na Veja ha pessoas que
ndo se dio muito bem com o mal. Certa
vez publicaram 14 o titulo “*O mau da
pesquisa’’, e alguém bateu todos os pés
garantindo que € assim mesmo que se
escreve bem. Pois mal, agora, ha poucas
semanas, na se¢do Em dia, escreveram
que ‘'O carro em que Streiff se vitimou
tinha md colocada uma pega...”’. O grifo
¢ nosso, como dizia Camdes. Qu::m nﬂn
conhecesse 0 caso do “‘'mau da pesquisa
podena considerar que a palavra md ﬁSlﬁ
mal colocada no contexto elegante. En-
gano. Numa leitura mais profunda, diga-
mos profundissima, percebe-se que o md
ai se refere a uma peca de qualidade
inferior, além de colocada de forma infe-
liz. Se houvesse mais de uma pega nessas
condi¢des no carro do desditoso Streiff,
seriam pecas mds colocadas; fossem
parafusos prejudicantes, seriam parafusos
maus colocados.

Nossa modesta contribui¢do se resu-
me no seguinte: basta ler bem para en-
tender melhor,

s st S i S e
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GOMEZ CARRERA < (001) 2749- 1488,
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ECONOMEs

£ impossivel avaliar as
perdas a que muitos
investidores foram levados
por emros de informag¢do ou

interpretacdes apressadas’”

A divida impagavel

Equivocos da Imprensa causam prejuizos ao leitor

por Frederico Vasconcelos

s economistas e os jornalistas tém

uma divida irresgativel com a

sociedade. Ainda ndo se fez uma
corajosa autocritica sobre 0s estragos que
as duas categorias causaram a populac¢do
nos ultimos anos. Os sucessivos planos
econdmicos revelaram como 0s econo-
mistas podem ser prepotentes ao inter-
ferir na vida das pessoas e das empresas.
E como nés, jomalistas, podemos ser
coadjuvantes passivos nesse laboratério.

Herdamos, todos, vicios e distor¢oes
do autontarismo. Uma vez no governo, 0s
economistas mais progressistas sdo cen-
tralizadores, auto-suficientes, intoleran-
tes e hostis as criticas, Fora do governo,
retomam a oposigdo facil. Ou viram con-
sultores, munidos de cenarios suficiente-
mente amplos para abranger o desdobra-
mento seguinte da crise.

O choque entre a arrogancia dos
economistas € a improvisagdo dos jor-
nalistas se deu de forma exemplar no
anincio do Plano Collor. Capotaram
analistas udos comoexperientes. A entre-

AR

Johnnie Walker

vista coletiva que se seguiu mostrou como
jornalistas ¢ economistas sio capazes de,
em poucos minutos, transmitir panico a
sociedade.

Guerrilha opinativa — O atwal
governo lem sabido explorar as defi-
ciéncias da Imprensa. As entrevistas
presidenciais sdo organizadasaoesulo do
Primeiro Mundo, passam a imagem de
um governo aberto, mas evitam a réplica.
Da mesma forma, o governo ndo tem
recorrido a censura aberta, mas as fontes
foram censuradas. O modelo centralizador
inibe os escaldes inferiores. E a truculén-
cia inimida os empresanos e analistas.

O desafio maior do jornalista da area
economica, nos dias de hoje, € raduzir
fielmente o que o governo diz que ndo vai
fazer, mas faz, e interpretar 0 que os
empresarios pensam, mas ndo dizem.
Desonentados nesse labirinto, atordoados
com a violéncia e velocidade das mu-
dangas, perdemos a sensibilidade para
tratar de forma adequada e critica agres-
sOes intolerdveis, como o tratamento dis-
pensado pelo governo aos aposentados.

Por tudo 1850, 0 jomalismo econdmico

75

Johnnie Walker

ndo deu o salto de gualidade esperado
com a abertura democratica. O acom-
panhamento de uma economia des-
controlada gerou alguns sérios desvios.
Os jornais, desafiados pela velocidade da
televisdo, correm atras dos fatos e procu-
ram remontar 0s nimeros anunciados na
véspera. As revistas semanais, embora
dispondo de maior folego, perderam o
faro. Limitam-se a fazer uma resenha do
ocorrido nos sete dias. A investigagdo foi
inibida. De sua parte, a Imprensa *‘espe-
cializada’’ contenta-se com 0 registro
apatico. Ou contribui para desorientar o
leitor, ao “‘editar’’ os fatos econdmicos.
Trava-se uma *‘guerrilha opinativa’' entre
0s “‘catastrofistas™ e os “‘otimistas’’.

Antecipar congelamentos — O mi-
lagre econOmico gerou a valorizagdo do
“‘jornalismo de servigos''. Como se as
redacdes fossem extensdo de corretoras.
Ou como se a protego e orientacdo dos
investidores fossem ‘‘missdo’’ do jor-
nalismo. Salvo honrosas excegdes, a
Imprensa didria distribui andlises de
segunda mao. E fortemente influenciada
pelo clima criado por especuladores e
operadores de mercados, cujos interesses
nem sempre s3o bem identificados. Mui-
tos jornalistas foram chamados a fazer o
papel de *‘consultores’’, obngados a digenir
no mesmo dia a enxurrada de resolugdes
oficiais, portarias, decretos ¢ medidas
provisérias.

E impossivel avaliar as perdas a que
muitos investidores foram levados por
erros de informagdo ou interpretagdes
apressadas da Imprensa. Embarcamos to-
dos na ciranda da informagfo financeira.
Também € impossivel contabilizar os
prejuizos causados por manchetes que
pretendem antecipar congelamentos,
descontroles da inflagdo ou fracassos de
planos econdOmicos.

O Brasil mudou muito nos dltimos
anos. Para muitos, os jornalistas e os
economistas contribuiram para melhorar
a vida do cidaddo. Mas desconfio que
varios leitores pensam o contrario.

X

Fredernco Vasconcelos, 45 anos @ 23 de profssdo, 6 editor
da coluna "'Poinel Econdmico’’. da Fo oe 5 Poulo.
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FRANCISCO ESTRELA

Dicas

Concursos

Libero Badaro — Um almogo na sede
central do Banespa, em S3o Paulo, no
ulumo dia 4 de maio, marcou o langcamento
da segunda edicdo do Prémio Libero
Badar6 de Jormalismo — iniciativa de
IMPRENSA, com apoio do Banespa e
aval da Associacdo Brasileira de Im-
prensa. Durante o almogo, os diretores-
editores de IMPRENSA, Dante Mattussi
e Sinval de Itacarambi Ledo, apresen-
taram 0s membros do jurn que escolhera
0s melhores do jomalismo em 1990:
Zuenir Ventura, Nirlando Beirdo, Luiz
Cldudio Cunha, Jorge Araijo, Nellie
Solitrenick, Nair Benedicto, José Paulo
de Andrade, Edison Scatamachia, Marco
Antonio Baggio, Carlos Nascimento,
Bons Casoy e Luiz Edgar de Andrade.

Podem concorrer trabalhos jornalisti-
cos divulgados no periodo de 1 de junho
de 19892a 31 de maio de 1990, nas catego-
rias Jornalismo Impresso, Radiojornalis-
mo, Telejomalismo, Fotojornalismo e
Destaque Individual. Para os melhores
trabalhos de cada uma delas serd con-
cedido um troféu e 6.170 BTN. O Grande
Prémio Libero Badar6 de Jormalismo
receberd um troféu e 30.850 BTN. As
inscrigdes vdo até o dia 13 de julho
proximo. Os trabalhos devem ser en-
tregues na sede de IMPRENSA, a rua Dr.
Alberto Torres, 21, Perdizes, Sdo Paulo;
ou a avenida Nilo Peganha, 50, conj. 406,
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Mattiussi (esq.) e Ledo (centro): juri de peso no Libero Budan:i

Centro, Rio de Janeiro. Pelo correio, s6
sera aceito o matenal postado até a data
limite de inscrigdo. Informagdes pelo tel.
(011) 825-9244.

Seguranca no Transito — Assim
como as anteriores, a quarta edicdo do
Prémio Volvo de Seguranga no Transito
esta aberta a jormmalistas. O melhor tra-
balho sobre o tema na midia impressa
(texto ou foto) ou na eletronica (radio ou
TV) recebera um troféu, uma viagem a
Suécia e uma importancia equivalente a
mil délares. Outros 500 ddlares vdo para
o melhor trabalho regional. Os trabalhos
devem ter sido feitos de 1° de setembro de
1989 até o prazo final de inscrigdo: 31 de
agosto proximo. Inscrigdes para a Cai-
xa Postal 7981, Cunuba-PR, CEP 80.021.
Informacdes pelos telefones (041)
271-8467,271-8466 ¢ 271-8554.

IMPRENSA foi

premiada no
XV Anudrio de

Criagéo — 1990, or-
&mcb 0 Clube de Criagio de

Recebeu o Prémio
Anudrio palamdnnﬁumis
publicada em setembro de 89. A
capa fard do livro que serd
editado pelo Clube de Criagdo, com
as idéias mais criativas nas dreas de

Merchandising, Design
e Editorial, realizadas no ano de
1989 no pais.

Comunicacao Médica — As ins-
crigdes para 0 Prémio Interclinicas de
Comunicagdo Médica e Jomalismo po-

‘ . “<RO BADARO

I‘

dem ser feuas, até o dia 29 de junho de
1990. O tema ¢ **A importancia médico-
social da Medicina Preventiva''. Ha duas
categonas: para monografias de médicos
¢ para arugos de jornalistas publicados na
midia impressa, no periodo de 1° de julho
de 1989 a 30 de junho de 1990, O ven-
cedor recebera 2.500 BTN. Os trabalhos
devem ser enviados a avenida Paulisia,
777, 1° andar, CEP 01311, Sao Paulo.
Informagdes pelo tel. (011) 288-5333.

Seminarios

Televisao — A Fundacdo Pirauni —
Rédio e Televisdo do Rio Grande do Sul,
com o apoio do governo do Estado, estd
organizando o I Seminario Internacional
de Televisdes Educativas e Culturais, que
acontecera do dia 13 ao dia 15 de agosto
de 1990, em Porto Alegre. Entre os
palestrantes estdo Lester Crystal, da
WNET TV, dos EUA; Juan Hemandez,
do Instituto Cubanode Radioe Televisdo,
de Cuba; e Toshiki Kudoh, do NHK
Comunications Training Insutute, do
Japdo; Roberto Muylaert, da TV Cultura,
Brasil; e Frank Scharf, da SWF TV, Ale-
manha. Inscrigdes ¢ informacdes na TV
Educativa, rua Correa Lima, 2118, Porto
Alegre, tel. (0512) 33-6422

=

Cursos

N

Aberje — A Associacdo Brasileira
de Comunicagdo Social, Aberje, esti
organizando o curso Informatica Basica
para 0 Comunicador Social, que aconte-
cerd do dia 18 ao dia 22 de junho, das 8 as
12 horas, na Funda¢do Armando Alvares
Pcntcado, Faap, S3o Paulo. O objetivodo
curso ¢ fornecer informagdes sobre com-
putadores e sua utilizacdo na comuni-
cagdoempresanal. O curso serd dado pelo
professor Bruno David Sonnino. O prego
de inscrigdo € 180 BTN, para associados
da Aberje, e 220 BTN, para nio-asso-
ciados. Inscricdes a rua D. Antonmia de
Queiroz, 474, conjs. 3 e 4. Informagdes
pelos tels. 256-8426 e 255-5518.
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Algumas pessoas
ja nascem imortaiselibertarias.
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7 de junho, Dia da Liberdade de Imprensa.
Homenagem do Grupo Péao de Acucar a todos os profissionais que fazem do jornalismo a pratica da democracia, da integridade e da liberdade.
Como Barbosa Lima Sobrinho, um cidaddo que vive verdadeiramente o seu tempo: jovem e aguerrido em seus 90 e tantos anos.

C

Grupo Pao de Acucar
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Cronica do cangaco

Chamar o Presidente Collor de “jagunco yuppie”
pode ser uma boa piada, mas o
engracadinho nao deve contar com o bom humor dele

por Lucas Mendes

que usei ao me refenr ao
presidente Collor numa entre-
vista a [IstoE/Senhor saiu de meu
travesseiro,em Toquio. Era minha aluma
noite acompanhando o presidente naquele
iinerario — Nova York ¢ Washinglon
tinham sido as outras duas cidades. Na
manha seguinte ele partiria para Moscou
¢ a pema europ€ia da viagem seria cobena
pela equipe de Londres. Durante muito
tempo, talvez anos, eu ndo teria outra
oportunidade de entender aquele homem.
Nosso pnmeiro encontro tinha sido
seis dias antes, na porta do hotel Waldorf
Astoria, em Nova York. Ele desceu do
carro sem segurangas nem assessores,
estendeu-me a mdo ¢ me chamou pelo
nome. Eu fiquei surpreso: respondi o
cumpnmento e fiz uma pergunta sobre a
viagem. Ele virou de costas € entrou no
hotel sem responder nada. Eu fiquei muito
mais surpreso.

“J agungo yuppie'’, a expressao

14

No lobby do hotel, além do gerente
para recepciond-lo, estavam umas 15
pessoas, na maioria diplomatas. No final
da fila estavam um velho amigo meu, que
trabalha no setor comercial de uma rede
de televisdo brasileira, e um conhecido,
que trabalhava num destes escritorios
comerciais que o presidente eleito estava
prometendo fechar, O presidente cumpri-
mentou a todos com a mesma expressao ¢
uma certa frieza, mas deu um abraco
apertado no conhecido que trabalhava no
escritorio que ia fechar. O homem ficou
na maior felicidade. Ele unha uns 60 anos
¢ me disse que conhecia o presidente
desde cnanga.

Poucas horas depois, sem aparen-
tar nenhum cansago, o presidente eleito
estava numa ante-sala esperando para
entrar no almogo do Waldorf. Ao lado
dele estavam Henry Kissinger e David
Rockfeller. Foi ai que noter pela pri-
meira veZ que o nosso presidente pa-
recia enso, pouco a vontade perto dos
dois americanos sorridentes e descon-
traidos.

Boa impressao — Collor explicava a
eles, em 1ngles, o wnerario da viagem
quando todos foram chamados para en-
trar no saldo do almogo. La dentro, no
mei10 de uma introdugao muito generosa,
fo1 chamado de **cagador de marijuana’’
em vez de ‘‘cagadorde marajas’’. Alguns
colegas da Imprensa resolveram dar des-
taque a gafe. Eu achel que ela merecia
apenas um registro, até porque o
presidente teve um dos seus raros mo-
mentos de bom humor na viagem ao cor-
rigir 0 americano.

Na manhd seguinte eu estava no
escritorio da Globo em Washington, com
meu colega Fernando Silva Pinto, quando
o telefone tocou. Fernando atendeu e teve
uma explosdo de choro. O irmao unha
morrdo no Brasil. Uma parte da cober-
tura de Washington e o Japdo sena feila
por ele, mas a parur daquele momentoele
ndo teve mais condigdes de trabalhar,

Na Casa Branca, posando ao lado do
presidente amencano, Collor, novamente
em ngics, explicava o iunerdno da viagem
dele a Bush. A conversa entre duas pes-
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soas que acabam de se conhecer, prin-
cipalmente entre presidentes, ndo cai
na informalidade. Ndo se espera que
um conte pro outro a uluma piada do pa-
pagaio, mas era muilo marcante O con-
traste entre a descontragdo de Bush ¢ a
dureza do nosso presidente. O americano
parecia naturalmente feliz, mas o sorriso
do nosso presidente ndo indicava le-
licidade. Longe da Imprensa, ele fez
alguma coisa que causou boa 1mpressiao
no americano, a impressao de “‘Indiana
Collor’’, e recebeu o convite para vollar a
noite para uma reunido informal na Casa
Branca.

Consumo interno — No aeroporto de
Washington, antes do embarque para
Toéquio, encontrel de novo 0 homem que
conhecia o presidente desde crnianga. Ele
me disse que nunca unha visto Collor tdo
nervoso na vida dele. Contou que
quando ndo havia estranhos em
volta, o presidente eleito ndo
parava de usar palavrdes, princi-
palmente quando se referia a
Imprensa.

Eu nunca vi uma Imprensa tdo
abandonada quanto a nossa
naquela viagem, e eu jé Vi muito
joralista perdido por ai, sem falar
inglés, muilo menos japonés.
Uma das vantagens de trabalhar
na Globo ¢ o dinheiro. Numa
cidade como Toéquio, a primeira
coisa a fazer € contratar um pro-
dutor que conheg¢a bem a cidade.
Posso ficar na davida, pois com
japonés ndo ha certeza possivel;
mas perdido, ndo.

Claudio Humberto, porta-voz
do presidente, ¢ um homem cor-
dial, até mais do que cordial. E
muito mais facil gostar dele que
do patrdo dele, mas como asses-
sor de Imprensa — o Claudio

SYLVIE PENICHON/EDITORA TRES

consumo intemo no Brasil. A Imprensa
estrangeira ndo deu quase nenhuma co-
bertura a viagem porque nada estava acon-
lecendo.

Identidade americana — Apesar do
abandono, a impressdo que eu uve foique
nossa Imprensa queria tratar o presidente
com carinho. Dois ou wrés jornalistas
detestavam Collor, mais por razdes poliu-
cas do que pelos maus tratos. Uma jorna-
lista me explicou que Collor unha motvo
para detestar a Imprensa porque tinha
sido muito maltratado pelos jornalistas
durante a campanha — o pessoal cantava
ou assoviava a musica do Lula quando
Collor chegava, me contou a colega. O
presidente que me desculpe, mas isto ndo
¢ nada comparado com 0 que os candida-
tos amerncanos sofrem, principalmente
duranie as campanhas.

“Se ele se sentiu insultado, pode
me convidar para um caraté.
Mas eu prefiro nadar no Pantanal”

ndo consegue entender bem os proble-
mas brasileiros. Eu realmente ndo enten-
di a resposta, mas os colegas, depois da

coletiva, vieram me explicar que eu -
nha levado uma bordoada do presiden-
te. O tal que ndo tinha passaporte brasi-
leiro era eu. Alguém deu informagao er-
rada ao presidente. Eu nunca quis a cida-
dania ou a identidade americana. Gosto
da brasileira.

Impressao subjetiva — Pois 14 esta-
va eu no hotel, deitado, angustiado porque
1a me separar do presidente na ma-
nhd seguinie ¢ ndo tinha conseguido
decifri-lo. Um homem que ganhou
uma eleigdo a0 extraordindaria como
ele, jovem como ele, bonito, rico, edu-
cado, atleta, de vez em quando parecia
um bronco, um caboclo, um jagungo.
I[sso: um _;agung,u urbano, um yuppie.
Se vocé encomendasse a Car-
tier um jagungo de classe, eles
ndo fabnicariam um baixinho,
com facdo e olhar sinistro. Fa-
riam um camarada bacana feito
0 nosso presidente.

Muita gente atribuiu minha
saida da Globo a expressdo

“‘jagungo yuppie’’. No meu
altimo encontro com o Alberi-
co de Souza Cruz, 14 na Globo,
ele me contou que conversou
com o presidente sobre o as-
sunto do “‘jagungo yuppie’’. “‘O
Collor me disse que tinha te
tratado bem’’, disse Alberico,
‘s6 mencionou que durante
uma coletiva vocé tinha feito
uma pergunta mpertinente e
recebeu uma resposta do mes-
mo tipo.”” De fato eu ndo me
senti particularmente maltra-
tado. Acho que ele me deu até
um tratamento mais atenclio-

Humberto que me perdoe —
naquela viagem ele for um desastre.
Assessor de Imprensa tem de ficar juntoa
Imprensa respondendo, cornigindo, aten-
dendo. Tinhamos salas de Imprensa nos
hotéis, guarnecidas por diplomatas muito
educados, mas desinformados. Ndo havia
um briefing com assessores do presidente,
nenhuma explicagdo sobre 0s encontros
dele, nem antes, nem depois.

Apesar disto a viagem estava al-
cangando seu principal objetivo, que era
colocar o presidente em destaque ¢ sem
controvérsia no espago nobre da Imprensa
brasileira. Era uma viagem que os ameri-
canos chamam de PR — public relations.
Os encontros ndo tinham — nem podiam
ter — muita substancia. Collor s6 podia
falar das intengdes dele. O principal era
aparecer ao lado de gente importante para
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Se era dificil o contato com 0s asses-
sores, era muito mais dificil com o pre-
sidente. Em Togquio houve uma entre-
vista coletiva que durou pouquissimo
tempo. Um jornalista japonés, sem ne-
nhuma intengdo de provocar o presi-
dente, formulou mal uma pergunta ¢
Collor quase deu um caraté nele. Uma
das qualidades que se espera de um
presidente ¢ a capacidade de formar e
liderar uma equipe. Collor, na época, di-
zia que ele seria o ministro da Fazen-
da. Eu perguntei quantos ministérios
mais ele pretendia ocupar; e se ele ndo
gostava, ndo sabia ou ndo queria dele-
gar poderes — que € uma outra qualida-
de que esperamos de um presiden-
te. Ele comegou a resposta dizendo
gue quem ndo tem passaporte brasileiro

so do que aos meus colegas. Pou-
co antes do embarque dele pa-
ra Moscou, no aeroporto em Toéquio,
Collor me deu o furo da confirmagdo
do embaixador Marcos Coimbra para
ministro do Gabinete Civil. O embai-
xador estava atras dele e logo depois
me disse: ““Obrigado, acabo de saber
que serei ministro’’. O Alberico me
disse que minha saida ndo teve nada
a ver com a histéria do jagungo € mui-
to menos com a escalada dele para a
chefia do jornalismo global. Eu quero
acreditar nele.

A expressdo partiu de uma impressao
subjetiva, mais com inten¢do de humor
do que de insulto. Se ele se sentiu insul-
tado, pode me convidar para uma sessao
de caraté no paldcio. Eu agradego, mas
ndo posso. Prefiro aprender a nadar no
Pantanal. X

15



Brasil

FOTOS FRANCISCO ESTRELA

Sabino e a revista Brasil Novo: midia para faturar o plano

NO em pingo d’agua

O Plano Collor fecha as torneiras, o mercado se

retrai e as empresas jornalisticas

fazem malabarismos para aguentar a recessao

do foram apenas 0s comentaristas
N econdmicos da Rede Globo, ou 0s

repérteres que cobriram a primeira
entrevista coletiva da ministra Zéha Car-
doso de Mello, que ficaram perplexos e
desorientados com 0 pacotago baixado
pelo governo em 16 de margo. Também
na reta das empresas jornalisticas
o impacto das medidas foi estonteante.
Mas antes mesmo que Lillhan Witte Fibe
recuperasse 0 seu bom humor com o
dinheiro bloqueado e que Joelmir Beting
sincronizasse as idéias com Paulo Henri-
que Amonm, diretores administrativos,
financeiros, comerciais € de marketing ja
davam tratos 2 bola para encontrar saidas
para o violento sufoco em que suas em-
presas foram metidas.

Nunca a imaginagdo valeu tanto no
mercado de comunicagio como nos ult-
mos meses. Ao drenar radicalmente a
liquidez da economia, 0 Plano Collor

16

Mesquita: cheque-supermercado

atingiu setores de anunciantes estratégi-
cos para a saude dos veiculos, como a
construgdo civil, a indastria automo-
bilistica ou as insutuigdes financeiras.
Nas primeiras horas de vigéncia do plano,
umachuva de cancelamentos de anincios
¢ projetos editoriais desabava sobre o
mercado, derrubando brutalmente as re-
ceitas publicitarias dos veiculos. Para
complicar, o vencimento quinzenal das
faturas ja emitidas, que havia se tornado
praxe com a explosdo da inflagdo, coin-
cidiu com o feriado bancério, o que deixou
as empresas jornalisticas com os cofres
abarrotados de cruzados novos. Assim,
teve inicio a maior temporada de pro-
mogdes, descontos, acertos, rene-
gociagdes e caga ao anunciante perdido
de que se tem noticia no Brasil.

O Plano Collor n3o pegou o merca-
do jornalistico de forma homogénea. Ca-
da setor recebeu um tipo de golpe, com
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danos maiores ou menores. Os jornais,
por exemplo, enfrentaram uma queda
na receita total de publicidade em tor-
no de 40%, mas os classificados des-
pencaram em até 85% —caso de O Estado
de S.Paulo, o lider desse segmento no
pais. O fawramento, em decorréncia,
também caiu na maior parte dos diarios,
oscilando entre 0s 35%, como na Folha
de S.Paulo, até os draméticos 80% amar-
gados pelo Correio Braziliense. “*Fora a
época da ditadura Vargas, quando in-
vadiram o jornal e prenderam todo mundo,
esta foi a maior dificuldade que passamos
em periodos de ndo-conflito social’’,
resume Francisco Mesquita Neto, 34 anos,
diretor-superintendente da S.A. O Estado
de S.Paulo.

No primeiro més de vigéncia do plano,
uase sumiram dos jornais os classifica-
os com ofertas de empregos. Anincios

de iméveis, automébveis, bancos e produ-
tos industriais em geral também nio fo-
ram vistos com a frequéncia anterior.
Quem salvou a conta da publicidade foi o
comércio varejista, que experimentou o
doce sabor de um boom de consumo e
guardou um pedago do lucro para anun-
ciar, Mas se a publicidade minguou, os
leitores foram fiéis aos jornais. Avidos
em busca de informagdes, eles fizeram a
circulagdo subir significativamente na se-
gunda quinzena de margo, o que ajudou
muito a aliviar o combalido caixa das
empresas.

Falta de caixa — Para enfrentar o dra-
gao da recessdo, tdo feio quanto o da in-
flagdo, os jornais aplicaram-se num du-
rissimo programa de condicionamento fi-
sico, que impds um corte radical de todas
as gorduras. Até mesmo a Gazeta de
Alagoas, yomal da familia Collor de Mello,
reduziu a tiragem (de 20 mil didrios para
12 mil) e o nimero de paginas em cada
edi¢do (de 36 para 26). Na Zero Hora, de
Porto Alegre, o corte de pAginas e iragem
foi de 8%. Despesas com viagens, tele-
fonemas internacionais, xerox, cafezinho
¢ matenal fotografico foram reduzidas
em todas as redagdes, aungindo oauge no
Jornal do Brasil, onde a falta de caixa
coincidiu com a crise no abastecimento
de 4lcool e deixou os repdrteres sem car-
ros de reportagem ou verba de tdxis para
fazerem suas maténas. O jeito foi andar
de dnibus, como 0 mais sofrido leitor.

A falta de cruzeiros para fazer o
pagamentoda folha salarial de abril levou
0 Estaddo a uma solug3o digna da plata-
forma eleitoral do ex-ministro Affonso
Camargo: o cheque-supermercado. Junto
com 0 hollerith, os funcionarios recebe-
ram um taldo de cheques no valor de 20%
do salério, para desconto numa rede de
supermercados. Quem néo precisou fazer
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compras nesse volume, recebeu o saldno
integral em dinheiro. Um detalhe impor-
tante € que a 1déia partu de um fun-
cionario, o que demonstra a inédita coesfo
interna que as empresas jornalisticas
conseguiram com O plano.

Contratos de risco — A luta pela eco-
nomia e pela eficiéncia, de fato, conta-
giou asempresas. *‘Erauma desorganiza-
¢ad0 tdo grande que se perdia a nogdo de
valores'’, diz Luis Fnias, 27 anos, diretor
comercial da Folha de S.Paulo. **Nio se
falava em eficiéncia e coisas como a ex-
celéncia de servigos ao consumidor, a ex-
celéncia de produtividade eram apenas
papo de marketeiros americanos. Acho

que agora caimos na realidade’’, acredita
ele. Mas se as empresas trataram de por
ordem nacasa, sua principal preocupac¢io
foi abrir a tormeira do faturamento e, nesse
campo, também valeu tudo.

O Estado de Minas, por exemplo, reedi-
tou a velha férmula comercial dos contra-
tos de risco, oferecendo anincios gratui-
tos ao mercado imobilidrio, em troca de
1% do valor dos imé6veis vendidos. ‘*Eles
fazem anincios pequenos sem pagar nada,
trés vezes por semana, mais o domingo,
por trés meses’’, explica Camilo Teixeira
da Costa, 66 anos, diretor-executivo do
jomal. “*Apés esses trés meses, nos re-
cebemos 1% do valor doimovel, se ele for
vendido. Se ndo, o jommal ndo ganha nada
e 0 anuncio deixa de sair — a nfio ser que
0 anunciante queira pagar.”” Com a medi-
da, 0 Estado de Minas recuperou 80% do
que faturava com os classificados de
imoveis.

Desempenho razoavel — Recuperar o
dinheiro que sumiu também virou obses-
sdo0 no setor de revistas, 0 mais atingido
pelo Plano Collor no mercado jomalistico.
Sem informagdes imediatas a oferecer ao
leitor e sem o anunciante do varejo, as re-
vistas comeram 0 pao que Z¢€lia amassou.
A propnia Veja, lider absoluta da midia
impressa no pais, perdeu de 30% a 40%
de receita publicitana, 20% a 25% de cir-
culacdo e 25% do faturamento — um de-
sempenho até razodvel no conjunto da
Editora Abril, que, entre outras dificul-
dades, fo1 obngada a negociar com seus
funcionarios um emprésumode 15,4% de
seus salanos, a serem pagos em novem-
bro e dezembro, para evitar a redugdo
pura e ssmples. A Editora Azul, subsidiinia
da Abril, cortou em 5% a folha salarial e
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Frias: ‘‘Antes, eficiéncia era papo de marketeiro’’
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teve uma queda de 20% a 25% nas ban-
cas. EaEditora Globo, mesmo amparada
pelo esquema publicitinio da Rede Globo,
perdeu 10% do faturamento, 30% de
assinaturas e cortou 3% da folha.

Entre as revistas pequenas, a situagao
ndo ficou apenas ruim: tormou-se quase
insustentivel. Algumas atrasaram as
edicbes e todas experimentaram uma
violenta queda de receitas, sobretudo de
publicidade. No segmento de revistas de
estilo de vida, por exemplo, Corpo a
Corpo perdeu 60% do faturamento e Caos
enfrentou o cancelamento de 95% dos
anincios autorizados para a edigdo de

margo. Na drea cultural, Leia ficou sem
metade do faturamento e demitiu 30% dos
empregados. Com nimeros assim atin-
gindo quase todos os titulos em circulagdo
no mercado, o setor de revistas teve de
adotar a cnauvidade como insumo bésico,
essencial para a sobrevivéncia. E, de fato,
ndo faltaram idéias engenhosas para atrair
leitores e anunciantes.

Na Abril, diversas revistas — Veja,
Exame, Nova, Playboy, Elle, Casa Claudia
— associaram-se para fornecer matérias
para uma edigdo especial, Brasil Novo,
dingida exclusivamente aos assinantes da
editora, com informac¢des sobre como

por Jorge Sato

H4 si em que o direito de um
conflita com o direito de outro. Em
dado momento, a sua coexisténcia é

r.umm menos valio-

so do ponto de vista ético ¢ humano,
cede o a0 primeiro. Trata-se do
estado de necessidade em que a forma

Juridica autoriza a violagio do direito
alheio para evitar-se mal maior.
O Plano Collor, apesar de contrariar
pmcfpmsmndmtn&dqumdoea
ainda assim, como uma
mcdldademmpﬁbhcn encontra
T no mundo do Direito. O com-
inflacdo pretende normalizar as
relagdes econdmicas, para que a ordem
constitucional

vigorar.

0 choque aplicado . O
equilibrio entre a d:qmmg:-hogm da
moeda e a oferta de bens e servigos,
entendendo que a falta de liquidez
provoca a queda dos pregos € 0 con-
trério gera a inflag3o. Assim, a medida
quer extrair do conjunto da economia,
sem com a sua viabilidade, o
excesso de liquidez nele existente.

Essa medida econdmica, no plano
das pessoas individualmente conside-
radas, significa que cada agente estava
sujeito 2 indisponibilidade de seus ati-
vos financeiros, se 08 possuisse em
excesso. Portanto, todo o confisco, além
do sacrificio exigido ¢ em especial
daquele capaz de arruinar as atividades
produtivas, deve ser restituido.

Ciclos longos — Nem todas as
atividades econdmicas 8m os ciclos
continuos de curto simplesmente

pelo Plano Collor, onde a
ta de li dez deve frear momenta-
mm“cummin,m.nuenmnm.

Provisorio para sempre

O Plano Collor chegou ao Direito pela via de fato

inviabilizd-la. O confisco que inter-
atvEiaton de Ghos onmk B K
ativi cic 0S ui-
dé-los se ndo tmuvgllgmedmm resti-
tuigdo. Um dono de padaria, por exem-
plo, aplicou os lucros para rein-
vesti-los em novo estabelecimento, que
tinha demolido o prédio e iniciado a
, €std arruinado.

O Em:uﬁvo. no combate a inflagéo,
agiu de forma discriciondria, pautado
no seu senso de conveniéncia e opor-
tunidade. E ndo podena ser de outro
modo. Afinal, nenhuma ac3o de politica
econdmica o resultado de-
sejado se ndo fosse por imposicao. As
uwd:dﬂm?m cOmoO Instrumen-
tos dessa 1 , Serviram uni-
mia. Pel principie %ammﬁ‘hmﬁm
mia. principio ncia
dos poderes, ndo cabia ao Zresso
aprové-las ou desaprové-las, e muito
menos transformé-las em leis.

Instaurada a nova ordem econdmica,
era obrigacdo do Legislativo sistema-
tizar normas juridicas para que o
sacrifico fosse exigido com cntério,
para que fossem as iniqui-
dades e restabelecidas as garantias
constitucionais violadas. Assim, os
cidaddos, em vez de implorarem so-
lugdes, poderiam exigir 0 cumprimento
de seus direitos.

Entretanto, o Congresso, ao trans-

formar medidas em leis,
abdicou de sua cs:uhmetm
a Nacdo aos atos discricionérios do

Poder Executivo, que na condugio da
politica econdmica ndo tem qualquer
compromisso de ressalvar os direitos
das pessoas individualmente consi-

E

viver bem sob o plano econdmico. A
proposta foi a de criar uma nova alierna-
tiva de midia para os anunciantes, com
um saldo institucional de apoio as medi-
das do governo. O mercado gostou. " Dos
mais de 20 clientes fixos de Veja, 14
toparam o projeto ¢ ainda entraram dois
outros clientes eventuais’’, diz Antonio
Sabino de Souza, 45 anos, diretor co-
mercial da revista. ‘‘Isso ajudou muito a
ultrapassar o sufoco inicial."”

Criatividade anti-recessiva — Tam-
bém na linha de oferecer alternativas de
micia, a Editora Globo planejou um alen-
tado pacote de sete edigdes especiais de
suas revistas, utilizando um saldo de pa-
pel do estoque e amphiando a produu-
vidade de seus jomnalistas. Foram edila-
dos, com 1ss0, 0 250 Idéias para Montar
sua Empresa, de Pequenas Empresas,
Grandes Negdcios;, as Benfeilorias para
a Fazenda, da Globo Rural; e o Gua do
Sexo para Jovens, de Querida, entre
outros titulos. ‘*Devemos vender 70 mil
exemplares, em média, dessas edigdes
especiais, € 18so aumentara o famrramento
geral da editora de maio até julho, em
10%"", explica Flavio Barros, 47 anos,
30 de profissio, diretor-executivo da
Globo.

Mas o0s recordistas de cniatividade anti-
recessiva estio mesmo nas revistas
pequenas. Em Vogue, por exemplo, os
anuncianies que compram uma péagina
ganham agora, de ‘‘brinde’’, um comer-
cial de 30 segundos no SBT. A produgao
dos videos ¢ feita por uma produtora
independente e 15 clientes )4 participam
do esquema. ‘“Para 0 SBT, a vantagem é

Mignone, de We: vale-uisque

IMPRENSA - MAIO 1990
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Nader, de Caos: nas bancas, a revista que virou video

FOTOS FRANCISCO ESTRELA

que ele ganha uma percentagem do que
cobramos, sem gastar nada em contatos e
producdo’’,diz Andréa Carta, 31 anos, 12
de profissdo, editor de Vogue. O casa-
mento com a midia eletronica, alias,
ocorreu também a Carlos Nader, diretor
da revista de estilo e cultura Caos. Ele ja
vinha preparando uma versio televisiva
da revista, com produgdo da Olhar
Eletronico e, quando teve o baque do
faturamento em sua revista, radicalizou:

suspendeu a circulagcdo de Caos e prepara-
se para relangi-la em video, para venda

em bancas de jornais. **A pnon, 0 video
¢ mais caro, mas 0s custos graficos no
Brasil estdo tdo absurdos que a diferenca
ndo fica tdo grande’’, explica Nader, 26
anos, trés de profissdo. ‘‘Cada fita de
Caos vai custar 500 cruzeiros e ainda teréd
a vantagem de ser algo mais moderno que
uma revista.’

[gualmente inspirada € a wdéia de Sérgio
Mignone, diretor da revista de estilo We,
distribuida entre os frequentadores da
Boate Gallery e em bancas selecionadas
de Sdo Paulo. Com uma inica excegao,

Almeida (a direita) e parceiros: radio trés por um

IMPRENSA - MAIO 1990

todos 0s seus anunciantes cancelaram a
programago, o que o deixou sem fatura-
mento algum de margo a maio. Para trazer
de volta a publicidade, ele concebeu um
certo “‘vale-uisque’’, que nem mesmo
Affonso Camargo ousaria inventar. Na
compra da revista, o leitor ganha tiquetes
de restaurantes, com vales para uma dose
de uisque. Com a promog3ao, ele atraiu 40
restaurantes. ‘O que faturei com os res-
laurantes representa cinco paginas da
revisia, o que nd3o € muito, mas € bem
melhor do que nada’’, anima-se Mignone,
36 anos, 18 de profissio.

Golpe do pacotago — Para carregar a
sua parte da cruz na recessdo, a midia
eletrdnica ndo precisou de solugdes tdo
exoéticas. A rigor, o rddio nem sequer
enfrenta uma crise, se com a sua
situacdo com o restante do mercado. As
emissoras AM, que vendem produtos de
consumo para ouvintes de baixa renda,
nfo foram afetadas pelo plano econdmico.
J4 as FM, mesmo com seus custos de
publicidade muito mais baixos do que os
da televisdo, acusaram o golpe do paco-
taco. As radios Alpha, Scala e Musical,
todas de Sao Paulo, perderam cerca de
40% da receita publicitina, mas deci-
diram reagir juntas. Formaram um pool
de comercializacdo, oferecendo aos clien-
tes descontos na tabela de 10% a 15% ¢
dividindo o faturamento por trés. “‘Com
€552 superposicio, CONseguimos recuperar
em abril 25% do que tinhamos perdido
inicialmente com o plano™’, exulta José
Diogo de Almeida, 35 anos, 18 de profis-
sdo, diretor comercial da Rddio Alpha.
““Agora, a intengdo € de ndo pararmos
mais com o pool. Estamos atraindo anun-
ciantes que sO faziam jomal ¢ TV, e
provando a eficiéncia do radio para eles.”’

Facilidades aos anunciantes também
foram oferecidas abundantemente pelas
emissoras de TV, que perderam 20% do
faturamento depois do Plano Collor —
Rede Globo incluida. Quem saiu na frente
na disputa pela audiéncia dos clientes foi
0 SBT, com uma idéia que causou
polémica no mercado: faturamento em
até 60 dias forao més, para quem fechasse
negocios entre 22 de margo e 30 de abril.
‘‘N6s percebemos que 0s anunciantes
ficaram como um lutador de boxe depois
de um knockdown’’, diz Walter Zagari,
38 anos, 27 de profissdo, diretor nacional
de vendas do SBT. ‘‘Achamos que eles
inam procurar um veiculo que fizesse
suas mercadorias girarem mais rapida-
mente. A tendéncia, entdo, seria procu-
rarem a Globo. Por 1ss0 mos 0
faturamento a 60 dias.””

Prazo invidvel — Para o SBT, que foi

obrigado a reduzir seu orgamento deste
—p
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Zagari, do SBT: faturamento em 60 dias fora o més

ano de 130 100 milhdes de cruzeiros
e cortou 320 funcionarios, além de alguns
programas, a saida foi boa. Mas o novo
prazo de pagamento abriu uma excec¢ao
no mercado e 0s anunciantes, em posigdo
de forga diante dos veiculos, passaram a
€x1gir 0 mesmo para todas as faturas — o
que consumiu boas doses de saliva e
paciéncia dos contatos, para convencé-
los de que o prazo de 60 dias era invidvel
para muitas empresas. Ainda assim, foi

dificil escapar e a prépria Rede Globo,
que s6 trabalhava com faturamento a 15
dias fora 0 més, acabou fechando contra-
tos com até 45 dias.

Na Rede Bandeirantes, que lambém
fo1 forgada a um corte de 180 funciondrios
e alguns programas, a solugdo para a
queda do faturamento foi cortejar os
pequenos e médios anunciantes do varejo,
que ndo anunciam em TV por falta de
recursos para bancar a produgdo dos

comerciais. Juntando a fome e a vontade
de comer, a Bandeirantes arrumou tra-
balho para suas equipes de produgfo ocio-
sas ¢ passou a oferecer a veiculagdo de
anuncios e a produgdo num unico prego.
“‘Isso deu chance a muitos clientes, como
lojas de pneus, butiques, Oticas e su-
permercados, que evitavam a televisio’’,
diz Paulo Saad, 39 anos, 20 de profissdo,
superintendente comercial da Bandei-
rantes. Os nlimeros comprovam que a
1dé1a fo1 boa: o pequeno e médio varejo,
que representavam 7% do faturamento da
rede, agora respondem por 12%.

Como se vé, se 0 mercado de comuni-
cacao mergulhou na recessdo com o Plano
Collor, nem por isso se afogou nela. Ao
contrario, vem nadando contra a maré
com grande empenho e sonha em atingir
a praia da estabilidade em breve. O que
move a todos € a certeza de que s6 sobre-
viverdo os inteligentes. Como diz Andréa
Carta, de Vogue, ‘‘nés estdvamos com a
vida ganha antes do Plano, mas agora o
lema € trabalhar muito, direito e ter boas
1déias’’. X

Porticiporom odesta e : Conc Freftcs
(Brosilia), Beatrz Horta, A Gimenaz ), Rencta
Soares Nefto e Gernon Sintonl (500 Poulo). Texto finat
Zabnel Prioll

Alargue sua mensagem.

U'm anincio na revista Imprensa tem sua mensagem ampliada. 1sso por-
que ele fala diretamente 20 pablico formador de opinido, que ndo 56
recebe 2 mensagem, como também discute e analisa seu conteddo,
alargando os seus limues, D€ uma esticadinha no seu andncio, anun-
ciando na revista Imprensa

Ligue para o Departamento Comercial da revista Imprensa: (011)

66-4939 ¢ B25-9244
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ILUSTRACAO DE WALTER HUNE

Entrevista

O reporter dos séculos

Em Portugal, onde vasculha arquivos estudando
a Santa Inquisicao, Alberto Dines
analisa a técnica e a ética do jornalismo

quivo de documentos historicos
da Torre do Tombo, em Lisboa,
um homem alto, magro e de gestos cau-
telosos analisa atentamente as paginas
manuscritas de um processo dos tempos
da Santa Inquisi¢do. Quem o vé mer-
gulhado nos alfarrabios pode pensar que
se trata de algum historiador europeu;
mas ndo: € Alberto Dines, jormalista brasi-
leiro nascido no Rio hé 58 anos, filho de
judeus russos que desembarcaram no
Brasil na década de 20.
Dines esta ha pouco mais de um anoem
Lisboa, onde instalou-se as custas de uma
bolsa da Fundagdo Guggenheim para
apurar € escrever um livro sobre Antonio
José da Silva, um judeu brasileiro exe-
cutado em Portugal pela Inquisi¢io. O
primeiro dos dois volumes do trabalho
deve sair ainda este ano, com o titulo
Vinculos do Fogo. ‘‘E um trabalho que
classifico como uma grande reportagem,
sO que ao invés de trabalhar com 0 ontem,

D ebrugado sobre uma mesa do ar-

h
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trabalho com os séculos’’, diz o0 jorna-
lista, também autor de O Papel do Jornal,
Por Que Nao Eu?, A Morte no Paralso e
O Bau de Abravanel.

Dines fez quase tudo que tinha direito
em sua carreira jornalistica — pontilhada
de projetos audaciosos, equipes exem-
plares e conflitos memoréveis. Na juven-
tude, encantado pelo cinema, publicava
criticas na revista Scena Muda, de onde
passou a reporter da Visdo, em 1952, até
ser convidado por Samuel Wainer para a
Ultima Hora. O jovem revisteiro trans-
formava-se em comandante de jornais:
dirigiu em seguida o Didrio da Nmre em
Sao Paulo, teve uma ligeira recaida por
revistas ao passar brevemente pela Fatos
e Fotos, comandou o Jornal do Brasil e
trabalhou na Folha de S.Paulo, de onde
saiu para assumir a secretaria editorial da
Editora Abril, seu (ltimo posto no Brasil
antes de ir para Portugal.

Sua passagem pelo JB, onde comegou
em 1962, deu nova personalidade ao jor-

nal e, com isso, possibilitou ao matutino
carioca atravessar bravamente os pri-
meiros governos militares, a censura e as
pressdes de todos os tipos. No JB baixou
normas rigidas de organizagdo interna,
cujos respingos sobraram até para um
obscuro correspondente do jomal no
Maranhdo, o entdo deputado J nsé Sarney.
Na Folha de §.Paulo a parur de 1974,
Dines criou a coluna dominical Jornal
dos Jornais, onde, ‘‘como livre-atirador,
a titulo individual’’, ja exercitava o es-
pago critico que acabaria institucionali-
zado pelo jornal, desde o ano passado, na
figura do ombudsman Caio Tilio Costa.
Em Portugal acompanha a Imprensa
brasileira quando ndo esti imerso nos do-
cumentos medievais; e presta consultoria
editorial para a versdo portuguesa da re-
vista Exame, 0 mais recente sucesso da
I'I'Ild.lﬂ impressa lusitana. A entrevista que
segue for miciada em Lmtm, Edison
de Castro, ecomplementada via fa.x desde
a Redacio de IMPRENSA, em Sio Paulo.
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Imprensa — Vocé € conhecido no meio
jornalistico como uma espécie de salva-

dor 1s. Vocé entrow-no Jornal
missaofe -10? 4
nes — para 1a;
bro ¢ cara me

nio iria fazer um ]Dmal diferente no dia
seguinte porque uma publicag@o como o
JB tem uma marca tdo forte quanto a de
um Mercedes, isto €, todo ano pode surgir
uma modlﬁcaqﬁo mas a gente reconhece

na hora o produto — seja um modelo
am.rgn ou um mais recente. A mudanga,
para mim, deveria ser gradual. O que
faltava no Jornal do Brasil era simples-
mente organizagdo, € eu ataquei por ai:
criei as editorias, que ndo existiam,
comecei a chegar cedo ¢ a exigir que 0
pessoal estivesse mais cedo na redagio;
enfim, organizei 0 jornal. Descobn ali
que jornalismo nada mais € do que admi-
nistrar talentos.

Imprensa — Foi por falta de talento
que vocé demitiu o jornalista José Sar-
ney?

Alberto Dines — Quando cheguei,
havia uma série de pessoas que ndo tra-
balhavam corretamente. Era o caso do
correspondente no Maranhdo. O Samey
era também deputado e costumava man-
dar umas matérias que sé interessavam a
ele mesmo. Por 1sso foi demindo. Mas
ndo foi 0 unico: outros jormalistas ambém
foram despedidos porque ndo correspon-
diam as exigéncias do jomnal.

Imprensa — Depois de mais de um
ano em Portugal, como vocé avalia, a
distdncia, o desempenho da Imprensa
brasileira?

Alberto Dines — A nossa Imprensa vai
bem em agilidade, em capacidade de
resposta, em movimentacdo € em eén-
genho. Aqui em Portugal fala-se muito
em deontologia, mas € v a forma

com que as agéncias de relagdes publicas,

os lobbies e os interesses partidarios atu-
am dentro das redagbes. A prépria ar-
magdo aciondria de grande parte das
empresas de comunicagdo portuguesas —
sujeitas a frequentes e frenéticos take-
overs por parte de grupos econdmicos e
politicos — as torna vulneriveis. Diga-se
0 que se quiser das empresas brasileiras,
mas e¢las parecem mais solidamente
comprometidas com as preliminares que
devem nortear uma indadstria cultural,
talvez porque ainda sejam empresas
familiares.

Imprensa — Como essas diferengas se

refletem no produto final?
Alberto Dines — Perdemos para os
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portugueses em alguns aspectos da prosa
—densidade, sintaxe e vocabuldrio —mas
ganhamos em clareza, vivacidade, in-
ventiva ¢ objetividade. Mas de que nos
adianta sermos Incisivos e engenhosos se
a substancia e concepgdes sdo superfi-
ciais? Os jornalistas brasileiros servem-
s¢ da cunosidade formal, mas aban-
donaram a curiosidade intelectual. O viés
ideolégico faz com que sintam-se dis-
pensados de estudar, indagar e pesqui-
sar devidamente as dreas € assuntos que
cobrem: ja sabem tudo de antemdo.
Esqueceram de avisar a muitas reda-
¢Oes que ja passou a Era das Certezas
Absolutas com seus dogmas imbecili-
zantes. Estamos na Era das Duavidas, cna-
tiva e férul. A prova desta desinforma-
¢d0 estd no simplismo com que mui-
tos coleguinhas proclamam que o socia-
lismo estd morto, quando no Leste eu-
ropeu permanecem intactas as conquis-
tas sociais que garantem o trabalho,
alimentagdo, moradia, saide e instrugdo;
ou quando afirmam que o liberalismo
politico estd vitorioso, quando h4, sim,
uma perigosa ressurgéncia fascista e/ou
teocrdtica atrds de algumas das novas
““democracias’’.

Imprensa — A cobertura internacional
ndo vai muito bem, entdo?

Alberto Dines — Nossa cobertura in-
ternacional caiu muito em comparagio ao
que ja fizemos hd dez ou 15 anos. Basla

uma analise cuidadosa do nimero de
paginas internacionais que publicava o
Jornal do Brasil ou 0 Estadao nos anos
70, ou 0 niimero de correspondentes que
estes e 0 O Globo tinham espalhados pelo
mundo, para ver que perdemos tanto em
espago como no teor do material publi-
cado. A situagdo agrava-se diante do fato
de que as duas grandes agéncias noticio-
sas americanas, mais visivelmente a UPI,
decairam de padrio a0 mesmo tempo em
que ndo apareceram alternativas na Eu-
ropa. A partir da morte do Ceausescu e da
dramatizacdo do processo politico no
Leste, nota-se um pouco mais de ateng¢ao
a cobertura internacional, que mesmo
assim continua insuficiente e concentrada
nos aspectos sensacionalistas, passando
por cima das nuances. Resultado: fica
empobrecido o debate de idéias, ralo o
conjunto de percepgdes e cessa a rea-
limentagdo do pensamento brasileiro.
Outro resultado: os setores dominantes
Jamais conseguem algar-se a condigdo de
elites, os nossos herois sdo insignifican-
tes e desaparece a possibilidade de par-
ticiparmos no grande processo de reno-
vacdo mundial com uma contribuigdo
orniginal. E paroquialismo, € uma com-
preensdo errada do processo de culturade
massas, é sobretudo caréncia de formagao
de muitos que estdo 2 testa de uma indiistria
cultural do porte da nossa. Muitos
coleguinhas acham chique ir a Madni e
visitar a exposi¢do de Veldsquez para
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comentar no restaurante da
moda. Mas quantas pa-
ginas eles dedicaram em
s¢us veiculos a este even-
to impar? Veldsquez ndo
vende, respondem. Tudo
vende, desde que o jorna-
lista tenha a cunosidade
intelectual para descobrir
0s veios de palpitagdo que
existem em qualquer acon-
lecimento.

Imprensa — Como vo-
cé vé o trabalho de Caio
Tulio Costa como om-
budsman da Folha? Quais
as semelhangas e diferen-
¢as entre o trabalho dele e
o que voceé fazia no Jornal
dos Jornais?

Alberto Dines — Gosto
do Caio Tilio e respeito
sua honesudade e integn-
dade. Conhego-0 hd dez
anos, quando comegou no
Leia, projeto do Caio
Graco orquestrado magni-
ficamente pelo Claudio
Abramo e que eu ajudava
no Ri1o. Ndo posso julgar o
trabalho do Caio Tulio pela

NORMA COURI

A Anad !

““Nao me considero juiz de coisa nenhuma e

vivo na plenitude da duvida,

algo que esta proximo da Idade da Razao’’

depois de mim. Saido do
JB, ful para os Estados
Umdos, de onde escrevia
maltérias semanais para o
Estadao. Na volia ao Bra-
sil, convocado pela Folha,
visitei 0 Julio de Mesquita
Nelto para agradecer ¢ me
despedir.

Imprensa — A sua sai-
da do JB lhe deixou mar-
cas, ndo’

Alberto Dines — Sim,
eu ltinha uma grande
magoa do JB pela forma
com que fui demiudo
depois de¢ 12 anos de ra-
balho. Mas, embora vo-
tasse um grande desprezo
pelo comerciante que me
substituiu, seu brago di-
reito e efetivo editor era o
Elio Gaspari, um profis-
sional competente, que
chegou a me telefonar para
explicar uma matéria so-
bre censura que escrevera
€ que eu comentara no Jor-
naldos Jornais. Mantinha
entdo boas relagdes com o
Mino Carta, diretor da

distancia em que me en-
contro. Mas também ndo
quero julgar, porque ndo me considero
juiz de coisa nenhuma e vivo na plenitude
da davida, algo que estd muito proximo
da Idade da Razdo, a qual ndo se chega
impunemente. Aos jomalistas, jornais,
revistas ou emissoras de TV que se
incomodam — com ou sem razio — com o
ombudsman da Folha, aconselho sim-
plesmente a esquecé-lo. E se ndo con-
seguirem, que fagam algo igual ou me-
lhor para suplanta-lo. A Folha deu um
passo a frente ao instituir a figura do
representante do leitor. Quem o achar in-
sausfaténo, que va adiante.

Imprensa — E o Jornal dos Jornais?

Alberto Dines — A semelhanca entre
0 Jornal dos Jornais, que fiz entre 1975
¢ 1977, e a coluna do embudsman é mui-
la € a0 mesmo tempo nenhuma. Ambos
procuramos fazer a critica aos meios de
comunicagdo, 0 media criticism. Eu o
fazia como livre-atirador, a titulo indivi-
dual, as vezes a despeito do jomnal. Caio
Talio o faz por meio de uma institui¢do
criada e defendida pelo jornal. Ele tem
garantias, tlem um contrato que defende a
sua liberdade, tem poder para apontar fa-
Ihas éticas cometidas pelo proprio jomal.
Quando eu critiquei a Folha, em julho de
1976, porque a prometida revolugdo jor-
nalistica completava um ano e produzia

_—___—
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pouco, minha coluna foi publicada em
corpo 4! Nao fosse a intervengdo pacili-
cadora do Claudio Abramo, eu teria sido
massacrado por aqueles que se sentiram
aungidos por minha cobranga.

Imprensa — Muita gente diz que 0s
problemas enfrentados pelo Jornal dos
Jornais vinham do fato de que vocé utili-
zava a coluna para esculhambar os seus
desafetos. O que vocé diz disso?

Alberto Dines — Bobagem grossa. Eu
ndo unha desafetos em julho de 1975
quando comecei a fazer a coluna. O Otavio
Frias de Oliverra, dono da Folha, me
advertiu de que eu ndo deveria meter-me
a criticar jornalista, pois sairia escaldado.
Expliquei-lhe que nos Estados Unidos, de
onde eu acabava de chegar depois de um
ano na Universidade de Columbia, o media
criticism fora esumulado pela prépria
Imprensa para neutralizar os delirios de
poder que o caso Watergate provocaraem
certos jormnais ¢ jornalistas. Ele topou.
Uma prova de que eu ndo tinha desafetos
deu-se quando fui sumanamente demi-
lido do JB e, em seguida, homenageado
por O Globo com uma inesquecivel nota
ditada pelo dr. Roberto Marinho. O Evan-
dro Carlos de Andrade, ja dingindo O
Globo, fez wudo paraaproveilar, ameu pe-
dido, alguns dos companheiros demitdos

Veja, e quando ele foi afas-
tado fui o nico a publicar
na integra sua carta de demissdo. E o
Roberto Civita era meu amigo pessoal ha
pelo menos dez anos. Em dezembro de
1975 abri acoluna para os ‘‘adversarios”’
¢ convidelr varios diretores de redagdo
para avaliarem meu trabalho. O titulo foi
"A vez dos criticados’’. Tudo o que
escreveram foi1 publicado escrupulosa-
mente e, cunoso, os bilhetes pessoais que
acompanhavam aqueles textos tdo azedos
eram muito amaveis. Guardei-os. Um dia
publico. O qnico incidente foi com o
Murilo Felisberto, que ndo respeitou o
prazo de fechamento e quis publicar sua
opimido no domingo seguinte, sozinho.
Achei uma regalia imerecida. Ele bufou,
publicou um *“‘ineditorial’’ no Jornal da
Tarde, de Sao Paulo, respondi aalturae o
assunto encerrou-se — éramos e continua-
mos bons amigos. Os desafetos, portanto,
vieram com a coluna, conforme o Frias
profetizara. Errei muito, reconheco, mas
fizopossivel e 0 impossivel para compor-
lar-me com lisura. Juiz dnico nio existe,
a justica para funcionar pede colegiados,
instancias etc. Paguei por ser o lobo so-
litario, mas ndo me arrependo da ex-
periéncia. Valeu.

Imprensa — Dando um balan¢o do

Jornal dos Jornais, vocé diria que a
experiéncia fol interrompida porque a
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Imprensa brasileira ndo gosta de ser criu-
cada? Que ela tem uma postura superior
em relagdo ao resto da sociedade? Que
ndo quer ser submetida a nenhuma forma
de controle social?

Alberto Dines — A coluna foi in-
terrompida por uma misteriosa e Ssur-
preendente reviravolta ocorrida na alla
direcdo da Folha, que tirou o Claudio
Abramo da chefia de redagdo, colocou
Boris Casoy em scu lugar ¢ provocou
outras alteragdes. Meu comentirio poli-
tico didrio na pagina 2 também foi su-
primido. O Claudio nunca mais voltou a
dire¢do do jornal. Meses depois reassumi
a coluna diaria, mas o Jornal dos Jornais
foi interrompido de vez. A alegagao era
que com as suas cobrangas e esumulos
criava muita intranquilidade entre os jor-
nalistas e prejudicava o bom andamento
da autocensura, viga-mestra da abertura
lenta, gradual e segura preconizada pela
dupla Geisel-Golbery. Isto foi em setem-
bro de 1977, quando a perestroika tropi-

Alberto Dines — Também ndo acom-
panhel como gostaria a repercussdo do
Plano Collor. Mas hd muito que estranho
a maneira com que a Imprensa mitificou
a figura do xerife Tuma — trabalho ingénuo
e perigoso este de fabricar herdis vul-
neraveis. Portanto, se a Imprensa acha
que o delegado Romeu Tuma € arbitrario,
0 problema € da Imprensa que o endeusou.
Pode ser que ele seja um grande policial,
mas o trabalho que fez contra 0s mafiosos
da droga fo1 **soprado’’ e instrumentado
pelos americanos. E no caso Menguele,
velo tudo pronto da Alemanha. O que ndo
Ihe ura os méritos — ha gente que mesmo
com esta ajuda mostra-se incompetente,
Mas, por outro lado, a Folha exagerou
um pouco ao chamar o presidente Collor
de Mussolini. Além do mais, a imumdade
de que gozam os meios de comunica-
¢do resume-se a captagdo ¢ veiculagdo
de noticias. Como empresas comerciais
ndo podem gozar de privilégios e tém
os mesmo deveres € obnigagdes das

demais. A prisio de diretores de supermer-
cados ou gerentes de bancos, ocorrida
antes, deveria merecer 1gual bravura. O
que aconteceu fo1 0 que 0S amerncanos
chamam de over-reaction, fendOmeno fre-
quente entre nds: transigimos com tudo,
somos lenientes, 0 inconformismo nos
cansa, a indignagdo € penosa ¢, de re-
pente, quando nos pisam nos calos, hi
aquela explosio.

Imprensa — Qual ¢ o melhor jornal do
mundo, na sua opiniao?’

Alberto Dines — E o Financial Times,
de Londres. Mesmo sendo um jomal de
Economia, nele vocé encontra tudo e com
ouma quahdade. A sec¢do cultural, por
exemplo, € extraordinana.

Imprensa — Como vocé vé amudanga
do perfil do jornalista brasileiro, do ativis-
ta-romantico-boémio de antes para o bu-
rocrata-yuppie-individualista de hoje?
Contingéncia dos tempos? Perda de rumo?

Alberto Dines — Acho

cal estava sendo bom-
bardcada por forgas a sua
direita.

Imprensa — Como voce
v¢ 0 problema da insengio na
Imprensa brasileira atual”? Na
campanha eleitoral, sobrou
parcialidade e parudarismo.
Estamos condenados a i1sso?
E possivel uma Imprensa
isenta no Brasil, com um nou-
ciano ndo ‘‘contaminado™
pela opinido do jornal?

Alberto Dines — Nio
acompanhei sistematucamen-
le a cobertura da campanha
eleitoral, mas minha opinido
a respeito da contaminagao
ideolégica de certos setores
da nossa Imprensa esta ex-
pressa nas respostas anterio-
res. Acho também que hou-
ve opgoes de certos veicu-
los em fungdo de marketing
— Se 0 concorrente apoia
aquele, eu fico com este.
Neste caso, acho que 0 me-
lhor nicho de mercado seriaa
imparcialidade.

Imprensa — Agora no
Plano Collor repetiu-se o
mesmo que aconteceu no
Plano Cruzado: a Imprensa,
sob o pretexto de colaborar
paraasolugdo dos problemas
do pais, virou apologista ¢
divulgadora do plano, em vez
de cnitica-lo com fneza e
objetuvidade. Como vocé vé
esse problema?

““O Jornal dos Jornais prejudicava o bom
andamento da abertura gradual
preconizada pela dupla Geisel e Golbery’’
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errado o desenho dos ar-
quétpos. O auvista-roman-
tico-boémio ndo € nada disso.
Estou pensando na gera-
¢d0 que tem hoje entre os
quase 50 e pouco mais de 60
anos. Ndo eram ativistas po-
liticos — tinham 1déias, con-
vicgoes, preferéncias, mas
ndo estavam em partidos ¢
ndo serviam-se da prolissao
para veiculd-las. Romant-
cos? Nossa geragdo fore éex-
tremamente técnica. Quem
fez 0 Didrio Carioca? Quem
fez em 1956 a revolugdo no
JB? Quem fez a Tribuna da
Imprensa? Quem fez O
Cruzeiro, Manchete, Veja?
Quem fez o Jornal da Tarde,
de Sdo Paulo? Quem fez a
revolugdo da Folha em 19757
De outra parte, ndo sdo yup-
pies as novas formadas de
profissionais, fogosos e idea-
listas, que se matam para
apurar ¢ escrever com esmero,
discutem jommalismo até a
madrugada, dvidos por chefes
capazes de lhes dar ordens
inteligentes. E certo que en-
tre estes jovens ha alguns
idiotas que entraram no cir-
cuito da mundanidade ¢
gragas a 1sso conseguiram
efémera celebridade. Mas
ndo representam uma gera-
¢d0, sdo aberragdes.

Imprensa — Vocé escre-

veu, no prefacio de um livro
—

25



do Barbosa Lima Sobrinho,
que “‘as novas geragdes
tém uma compulsdo sui-
cidade destruir indiscrimi-
nadamente tudo o que en-
contram, sob pretexto de
uma falsa no¢o de moder-
nidade’’. Vocé pode desen-
volver isso melhor? O que
estaria determinando essa
“‘cnse de geragdes’ na Im-
prensa brasileira?
Alberto Dines — Aqui
estdi o problema: a des-
conunuidade. A Folha de
S. Paulo foi em parte res-
ponsavel por 1sso, vitmada
por um processo edipiano
especifico, mas que infe-
lizmente irradiou-se € virou
moda. Hoje na Europa e
nos %EA 0s -consultores
mais bem s 830 0s que
tém mais E:gf?() anos, _ﬂls
lamente porque carregam
a experiéncia necessaria
para manter e aprimorar
inovagdes, ndo pretendem
reinventar a roda, enxer-
gam longe porque ndo se
atrapalham com a ansie-
dade de vencer na vida,
sabem distinguir ¢ tém a

NORMA COURI

““Aqui em Portugal nao hd lugar para
aventureiros, ainda mais
para aventureiros vindos do Brasil’’

critico — talvez venha
abrir oportunidades para
editores de TV e came-
ramen do Brasil. A bar-
reira do idioma é um fato.
Ou um facto. Aqui adoram
as lelenovelas com seu lin-
guajar anasalado e ca-
rioca, mas se vocé nao
coloca o artigo, seu texto,
por mais brilhante que
seja, serd logo consi-
derado como ‘‘brasilei-
ro’’. A nossa contribui¢@o
pode ser eficaz se for feita
como o fez ‘‘a’’ Exame
portuguesa, empresa de
capital misto onde s0 tra-
balham jornalistas portu-
gueses. Dois brasileiros
funcionam como consul-
tores desde o inicio do
projeto: eu, como consul-
tor editorial ¢ o Jaime
Figuerola como diretor de
arte. E o publisher ¢
também brasileiro, o Ray-
mond Cohen.

Imprensa— E parater-
minar’
Alberto Dines — Te-

humildade para perceber os

ermos — coisas que os ‘‘infaliveis’ sdo
incapazes. Cortes bruscos que obrigam a
recuos e desperdicios de geracdes in-
teiras: esta € a tonica do processo brasi-
leiro. Na Imprensa, isto agudizou-se na
década de 80 e estabeleceu uma dinami-
ca implacavel que estigmatiza como ve-
lhos e decadentes aqueles que chegam
aos 35 ou 40 anos. O chefe do jovem es-
lagidrio € t30 inexperiente quanto ele,
escolhido por cnitérios aleatérios, inca-
paz de transferir vivéncias porque ndo as
tem suficientemente sazonadas. Por isso
recuamos tanto em alguns aspectos:
deixou de existir a irradiac@o de know-
how, de acimulo de experiéncias; ndo ha
mais sequéncia de padrdes.

Imprensa — Como € o mercado jor-
nalistico de Portugal para os aventureiros
do Brasil? Est4 ou n3o aberto? E ou nio
vantajoso para quem vai? E qual a con-
tribui¢do que efetivamente estamos dando
a Imprensa portuguesa?

Alberto Dines — Depois do espetacu-
lar boom de 1988, o mercado jornalisti-
cO em Punufal sofreu uma retragdo,
Justamente pelo caréter volatil do capital
das empresas. N4o h4 lugar para aven-
tureiros e ainda mais para aventureiros
do Brasil. O problema da relagdo entre
portugueses € brasileiros dana para en-

cher um tratado, mas posso resumi-lo
numa constatagdo: as duas partes ainda
ndo o encararam de frente. Dai 0s suces-
sivos mal-entendidos ¢ preconceitos. A
privatizagdo dos dois novos canais —
embora um deles reservado a Igreja, uma
aberracdo num Estado solidamente demo-

CATARINA COSTA CABRAL

nho para mim que a ver-
dadeira meta humanista
¢ fazer de cada ser um aristocrata. Quem
diz 1ss0 € a mais importante figura do
pensamento luso-brasileiro, Agostinho da
Silva, nascido em Portugal e com longos
anos de Brasil. Tem 84 anos, logo, é um
auvista-romantico-boémio. Nao sabe o
que diz... X

Dines (de bragos cruzados, a dir.) e a equipe da Exame portuguesa.
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2VOCE SO APERTA O CINTO
DURMTE O VOO
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A Transbrasil baixou o preco das passagens para ter vocé a bordo. Veja sé:

O/ Tarifa Voe Brasil Familia para a familia que viaja junta: mae e
O filhos menores de 21 anos pagam meia e o pai, inteira. Com per-

manéncia de 3 a 30 dias. Vélido na baixa temporada®.

O/ Plano VO.E. - Viagem de Observacido e Estudo - grupos de, no
0 minimo, 15 pessoas, mediante solicitagdo formal de colégios e uni-

versidades. Permanéncia minima de 5 dias. Valido na baixa
, a partir de 15 de agosto.

Tarifa Voe Brasil Datas Especiais - Dia das Maes, dos Pais, das
Criancas, para bilhetes vendidos até uma semana antes, para voar
até uma semana depois.

2 50/ Tarifa Voe Brasil Individual na baixa temporada®.

£d® P/ O  Turifa Voe Brasil Promocional na baixa temporada® ¢ 10% de des-
conto na alta® para menores de 21 e maiores de 60 anos. Perma-
néncia maxima de 30 dias.

Tarifa Voe Brasil Grupo na baixa temporada* e 10% de desconto
na alta*, viajando num grupo de, no minimo, 10 pessoas. Com per-
manéncia de 3 a 30 dias.

Tupo EM 4xX SEM JUR0OS Ou EM 10x Com 4.5% DE JUROS.

Embarque nestas ofertas e boa viagem com a Transbrasil.

*Baixa Temporada: de 01/03 a 25/06 e de 01/08 a 30/11 - Alta Temporada: de 26/06 a 31/07 e de 01/12
a 28/02. Sobre outras ofertas, consulte a Transbrasil ou seu agente de viagens. Utilize o seu cartdo de crédito.
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Pensata

Cozinha sem tempero

A cobertura internacional da Imprensa

brasileira até que se esforga,

mas ndo consegue escapar ao obvio burocratico

por Zevi Ghivelder

m abril de 1961, fui designado
pela revista Manchete para co-

brir em Jerusalém o julgamento
do criminoso de guerra nazista Adolf
Eichmann. Dois tergos da sala do tribu-
nal eram desunados a Imprensa, mais
de 400 jornalistas do mundo inteiro. Nes-
sa legido, apenas dois brasileiros: eu e
Janos Lengyel, ja falecido, correspon-
dente do jornal Correio da Manha, do
Rio. O Estaddo valeu-se de uma free-
lancer, que nem era jornalista profissio-
nal € que acabou casando em Israel e
ficando por 14. Aquela segunda semana
de abril de 61 acabou sendo, alids, um
prato cheio para a Imprensa internacio-
nal. Além do julgamento de Eichmann,
aconteceram o v0o de Gagarin ¢ a inva-
sdo da Baia dos Porcos, em Cuba. Esses
dois fatos foram cobertos pela Impren-
sa brasileira por meio de telegramas
das agéncias. De relato vivo, mesmo, s6
havia as minhas matérias e as do Janos,
despachadas de Jerusalém.

Isso ocorreu hd quase 30 anos e a
auséncia de jomalistas brasileiros nos
grandes acontecimentos mundo afora
ndo sofreu grande alteragdo, assim como
¢ inexpressiva a quantidade de corres-
pondentes permanentes. Uma das ra-
z0es para 1sso € Gbvia: o alto custo das
coberturas, assim como a manutengio
de pessoal no exterior. Hoje, nenhum
jomalista pode sobreviver numa gran-
de capital do mundo com um salério infe-
rior a uns cinco mil délares por més, cer-
ca de 400 mil cruzeiros, ou seja, bem
mais do que o editor internacional de
qualquer jornal do pais.

*‘Missao profissional’’ — Mas, além
do fator econdmico, hd também ques-
toes de cultura, de tradigdo e de circuns-
tincia. Apesar da quantidade e da ve-
locidade dos v0os internacionais, atraves-
sar a linha do Equador, para o brasileiro,
ainda € um empreendimento mais ou
menos mitico, quase uma aventura. No
que toca a tradigdo, os veiculos de Im-
prensa se acomodaram com os telegra-
mas das agéncias internacionais, um ser-
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vigo a rigor bom e barato, em grande par-
te ja oferecido no préprio idioma portu-
gués. Assim, o principal trabalho acaba
sendo o do copidesque, que faz uma sa-
lada de AP, com UPI, Reuters, France-
Presse e outras agéncias. Quanto a cir-
cunstancia, as paginas destinadas a co-
bertura internacional foram encolhendo
na medidaem que aeconomia foi ganhan-
do um espago maior.

Ainda quanto aos fatores tradicionais ¢
culturais, o brasileiro sempre alimentou
um inconsciente coletivo no sentido de
que os desdobramentos da politica inter-
nacional pouco afetavam a sua vida. Fin-
da a Il Guerra, as relagdes Leste-Oeste —
€, portianto, as preocupagoes da Imprensa
internacional — se desenvolveram em
torno da guerra fria, que, pelo menos teo-
ricamente, ndo nos afetava de forma di-
reta. Podiamos olhar para 0 mundo na
qualidade de espectadores ¢ sem maiores
proximidades. O préoprio regime ditato-
rial, depois da posse do general Emesto
Geisel, passou a ver as relagdes inter-
nacionais do Brasil sob a Gtica de um
afastamento das agdes e opgdes das duas
superpoténcias, € engajou o pais na esfe-
ra do terceiro mundo. Entretanto, se o
Brasil ndo se ocupava da politica inter-
nacional, esla certamente se ocupava de-

le. Sofremos o choque do petréleo de
1973, mas o fator que o determinou, a
Guerra do Yom Kipur, quando Israel foi
invadida pelo Egilo e pela Siria, teve
cobertura enlatada por parte da nossa
Imprensa. De correspondenies brasilei-
ros, naquele conflito, s6 estivamos eu
e o fot6grafo Paulo Scheunstuhl, ambos
pela Manchete, o Flavio Alcaraz Gomes,
correspondente de uma radio e de um
jornal de Porto Alegre, e um cinegrafista
de televisdo, também de uma emissora
gaucha. O Jornal do Brasil valeu-se do
Nahum Sirotsky, que nem sequer estava
em Israel em missdo profissional: era
adido de Imprensa diplomatico da Em-
baixada do Brasil.

Cobertura burocritica — A medida
que os jornais encolheram o espaco dedi-
cado a cobertura internacional, esta pas-
sou a ser mais assidua na televisio, em
fungdo do uso dos satélites de comuni-
cac¢des. Mesmo assim, os altos custos tém
derrubado algumas das melhores in-
tengdes do jornalismo brasileiro de tele-
visdo. Em primeiro lugar, as equipes de
televisdo sdo naturalmente numerosas e
lém que se deslocar com pesados equi-
pamentes, aumentando as despesas. Em
segundo lugar, as transmissdes via saté-
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lite, tanto do ponto de origem como a
descida no Brasil, tém que ser feitas a
custos muitas vezes proibitivos. Assim,
as emissoras se conformam em receber
basicamente as imagens da agéncia de
noticias inglesa Visnews e a digerirem 0
prato feito que este servigo coloca no
satélite. O mau resultado disso € flagran-
te: os principais telejornais das redes
brasileiras e estagdes independentes apre-
sentam um noticiario internacional idén-
tico — com exceg¢do da Globo e da Man-
chete, que mantém correspondentes no
exterior e sdo abastecidas por outras fon-
tes, além da Visnews. No campo inter-
nacional, por conta dos recursos de que
dispde,a Rede Globo sem divida é a mais
atuante: além de seus escriorios em
Londres e Nova York, mantém reporteres
iunerantes tanto na Europa como nos
Estados Unidos. O telejornalismo do SBT,
valorizado pela presenga do ancora Boris
Casoy, ainda n3o passou das vogais as
consoantes, ou se¢ja, nem sequer mantém
correspondentes no exterior € cobre o
mundo de forma burocritica, a exemplo
do que faz a Rede Bandeirantes.

Europa 92 — O que realirma o New
York Times como um grande jornal € o
fato de manter correspondentes exclu-
sivos em todas as partes do mundo. Volia
e meia acontece um fato no interior do
Nepal ou nos confins do Alascae o Times
publica amatéria assinada por seu corres-
pondente ou por um enviado especial. E
evidente que nenhum veiculo brasileiro
pode se dar a esse luxo escorado em
receitas em doélares, mas permanece a
umidez para que os nossos profissionais
de Imprensa cruzem a linha do Equador
ou até mesmo se expandam para os lados,
seja rumo a Argentina ou a Africa do Sul.
Depois do que aconteceu na Europa Ori-
ental, a partir do segundo semestre do ano
passado, nenhum 6rgldo da Imprensa
brasileira, seja jornal, revista, radio ou
televisdo, podera fazer uma cobertura
internacional de fato relevante se ndo
mantiver em cariler permanente — ou até
mesmo lemporario — um correspondente
em Moscou. E o leitor e o espectador
também estardo parcamente servidos se
essa providéncia ndo se estender até
Washington, Londres, Bonn, Téquio e
Paris, pelo menos. A partir de 1992, vai
ser dificil a gente entender a integracdo
econdmica européia sem acesso Aas
matérias que alguém tenha escrito, ou
falado, diretamente de Bruxelas.

Correspondentes exclusivos — As
coberturas internacionais feitas por meio
de telegramas e de imagens padronizadas
resultam em matérias que tratam dos
assuntos por enderecos € ndo por assinan-
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MANCHETE

“Sempre alimentamos a
idéia de que a politica
internacional pouco
nos afeta’’

les. Sabe-se dos falos, mas raramente
lem-se uma 1déia mais viva, mais atraente,
mais percuciente, quanto a seus protago-
nistas. J4 li dezenas de noticias sobre
combates entre cristios € mugulmanos
em Beirute, entre cristios ¢ cnistdos, €
mugulmanos ¢ mugulmanos, na mesma
Beirute, mas pouco me disseram sobre a
personalidade do general Michel Aoun, o
lider falangista. E, menos ainda, tenho
lido analises e comentarios em razoavel
profundidade sobre a guerra civil libanesa,
sobre a posi¢do do presidente George
Bush na questdo da Lituama, sobre o
significado da recente visita do primeiro-
ministro chinés Li Peng a Moscou ou
sobre 08 cortes no orgamento militar norte-
americano. Além dos voos inaugurais e
das bocas-livres tdo do agrado dos nossos
rapazes ¢ que acabam rendendo matérias
aqui e al, gostana de acompanhar o co-
tidiano da perestroika, gostaria de saber
os nomes € os perfis da atual elite pen-
sante da Litudnia, enfim, quero aquele
calor humano e os problemas dos outros
comparados com 0s nossos, que sé exis-
tem nas reportagens enviadas por corres-
pondentes exclusivos. Gostaria, enfim,
que na nossa Imprensa a cobertura inter-
nacional fosse cobertura mesmo, como
eu sei que a gente sabe fazer. X

Zevi Ghivelce:, 56 anos e 31 de profssdo, & direfor res-
porstvel de telejormalsmo da fece Monchate e diretor
da Bloch Editoras

0S PROFISSIONAIS
DE IMPRENSA
ELEGERAM O

Venha ao Santo Colomba, identifi-
que-se como profissional daarea e
voceé sera homenageado com um

coquetel imprensa preparado es-
pecialmente pelo barman.

Al Lorena, 1165 - Tel.: 883-2692
Estacionamento exclusivo com manobrista.
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Venha ao St. Peter’s Pier, identifi-
que-se como profissional daareae
vocé sera homenageado com um
coquetel imprensa preparado es-
pecialmente pelo barman.

Al Lorena, 1160 - Tel..881-2413
Estacionamento exclusivo com manobrista.




Especial

O coracao de chuteiras

Em tempo de Copa do Mundo, os jornalistas vestem a
camisa verde-amarela e entram em campo
para viver e contar o divertido folclore do futebol

por Luiz Egypto

N o futebol sdo 11 contra 11. O futebol € uma caixinha
de surpresas. Estes sdo dois borddes cldssicos, passiveis
de serem reproduzidos por qualquer zagueirdo de time de
vdrzea, assim que lhe puserem um microfone diante da
boca. Mas 0 *‘vigoroso esporte bretdo’’ também € uma
fonte inesgotdvel de boas histérias — algumas dramaéticas,
a maioria bem-humorada — , mais protagonizadas do que
simplesmente testemunhadas pelos jomalistas que correm
mundo cobrindo os jogos da sele¢do brasileira.

Neste tipo de trabalho, no mais das vezes o coragdo de
torcedor embutido em cada repérter fala mais alto que a
1sen¢do requerida pela boa prética jomnalfstica. Nada mais
compreensfvel, no caso. O futebol € uma paixdo nacional
que ndo discrimina cargos ou fung¢des. E também um
celeiro de situagdes pitorescas, de tiradas da mais pura
filosofia e de inesqueciveis ligdes de vida. Que o diga o
brilhante Neném Prancha, o filésofo das peladas
disputadas nas areias de Copacabana, nos anos 50. Ele
resumia com rara concisdo a quintesséncia do jogo: **No
futebol, quem ndo faz, toma’’. E assim é. Tomamos em
1938, na derrota por 2 a 1 para a Itdlia, na semifinal
disputada em Marselha, Franga — um sofrimento
aumentado pela transmissdo precdria das emissoras de
radio da época. Nido fizemos em 1982, na Espanha, agora
ao vivo e em cores, eliminados pela mesma Itdlia, por 3 a
2, em Barcelona, num jogo onde até Zico perdeu um
pénalti. E pénalti € tdo importante que deveria ser
cobrado apenas pelo presidente do clube. Ou da
Repiblica.

Mas nada se compara ao delirio festivo das vitérias, ao
gozo eterno de uma Copa conquistada. ‘*No futebol, a
cabega € o terceiro p€’’, ensinava Sergio Porto, 0
Stanislaw Ponte Preta. Muitas vezes o pé nos faltou,
outras ndo. Nos dois casos a Imprensa estava 14 para
acompanhar e depois relatar tudo a um puiblico mesclado
de torcedores fandticos e técnicos infalfveis. Nem tudo,
entretanto, foi contado. H4 histérias que nasceram ¢
morreram entre jornalistas. Ainda assim, algumas delas
estdo publicadas a seguir — recolhidas por IMPRENSA
entre profissionais que t€ém, em comum, a fome de bola.

Colaborou Beatriz Horta (Rio)
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ILUSTRAGOES DE RACY

BRASIL 196 0

A TRAGEDIA QUE
ABALOU 0 MARACANA

obrir um jogo noexterior, no idos dos

anos 50, era uma operagio complexa.

Ainda mais quando se tratava de
jomalistas de radio — locutores e repdrieres
tinham de garantir suas linhas de trans-
missdo com uma antecedéncia hoje desne-
cessaria com o uso dos satélites. Em maio
de 1950, por exemplo, jogavam em Mos-
cou as equipes da Unido Soviética e da
Inglaterra — um jogo de muito interesse
para os brasileiros, ja que os dois tmes
estavam em nossa chave na Copa que se
disputaria em junho, no Brasil.

O locutor Pedro Luiz, hoje com 71
anos de idade e 52 de profissio, estavana
Europa pela Rddio Bandeirantes e, através
de uma complicada negociagdo com um
diplomala soviéuico que servira em Bue-
nos Aires, conseguiu um visto de Moscou,
no auge da Guerra Fria. Os jornalistas
Aurélio Belloti ¢ Paulo Planet Buarque,
que trabalhavam para a Rddio Paname-
ricana, de Sdo Paulo, também consegui-
ram entrar na URSS mas ndo uveram o
cuidado de garanur suas linhas de radio
para a transmissdo da partida. Os dois,
porém, chegaram a Moscou antes de Pedro
Luiz, que ficara retido no aeroporto de
Estocolmo pelo mau tempo. Como Luiz
ndochegava, Planet Buarque assumiu seu
lugar ¢ passou a uulizar a linha da
Bandeirantes para transmiur para a Pana-
mericana. Antes que a bola comegasse a
rolar, chega Pedro Luiz. Esbaforido, tira
Buarque da frente do microfone e solta o
verbo. E a primeira chamada da Rddio
Bandeirantes chegou aos ouvintes pau-
listas pelo microfone da Panamericana...
Os profissionais de radio-escuta ndo
acreditaram no que ouviam.

Estado de choque — Dois meses de-
pois, todos ja no Brasil, os torcedores em-
bevecidos acompanhavam aarrancadada
selegdo brasileira rumo a um campeonato
ja praticamente no papo. O time jogava
em casa, estava bem treinado e esbanjava
técnica. Com os jogadores, os cuidados
eram maximos: na concentragdo,Vicente
Feola — entdo auxiliar do técnico Fldvio
Costa— preocupava-se até em recolher as
lampadas descartidveis dos flashes dos
fotdgrafos nas horas em que os jogadores
estavam a vontade, andando descalcos.
““Vocés podem pisar nessas lampadas e
cortar os pés’’, dizia.

Numa dessas adverténcias, conta Vital

O GARRO OACIAL DA COPA DO MUNDC

Battagha, 47 anos ¢ 28 de profissdo, o jor-
nalista Alvaro Paes Leme tentou provar
que Feola estava enganado: pegou duas
lampadas usadas do chao e as esmigalhou
na mdo direita. ‘‘Essas lampadas ndo
cortam, Feola'’, dizia Leme, a0 mesmo
tempo em que um filete de sangue escor-
ria entre seus dedos.

Todos os cuidados ndo foram suficien-
tes, porém, para evitar o fatidico gol de
Ghiggia, aos 34 minutos do segundo tem-
po, que deu a Taga Jules Rimet ao Uru-
guai naquela triste tarde de 16 de julho de
1950. A enorme decepgdo fez suas vili-
mas entre os torcedores (cenas de des-
maio € pranto convulsivo) € tambe€m entre
jornalistas. O locutor Sergio Paiva, da
Radio Continental do Rio, foi reurado do
Maracand de ambulancia, em estado de
choque. O locutor Luis Mendes, 66 anos
e hda quase 50 no radio, gritou *‘goool’’ 13
vezes seguidas, nos microfones da Rddio
Nacional. Mendes sO percebeu sua
patética repeticdo quando, lempos de-
pois, ouviu a gravagao do jogo que der-
rotou 0 Brasil no dia em que tudo parecia
gstar ganho.

E U 1T 8.4 1 O B &

UM REPORTER
DE OLHO NO LANCE

0 lempo em que a transmissdo direta
N dos jogos pela TV era uma faganha

inimaginavel, a paixdo popular pelo
futebol embalava-se nos chiados e inter-
feréncias das transmissdes de radio, cujos
locutores e comentaristas eram as (nicas
testemunhas da contenda. Nesta posi¢do
privilegiada, concediam-se o direito de
fabricar suas proprias verdades — a mais
comum delas, a de que os juizes sempre
prejudicavam a equipe brasileira.

Os jornalistas dos veiculos impressos
destacados para a cobertura, por.sua vez,
precisavam fazer de tudo um pouco. Na
Copa de 1954, na Suiga, por exemplo,
Armando Nogueira, 62 anos e 40 de profis-
sd0, era ao mesmo tempo reporter,
fotografo e colunista do extinto Didrio
Carioca. Naquela Copa, o Brasil foi elimi-
nado nas quartas-de-final pela Hungria,
num jogo emocionante e tumultuado que
mexeu com os brios dos torcedores plan-

—
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tados do lado de ca do Atlantico. O placar
final foide 4 a 2 para os hingaros € 0 jogo
lerminou em grossa pancadaria entre os
jogadores—da qual participaram também
0s jomnalistas brasileiros que cobriam a
disputa, em Berna.

Boa imagem — Uma das cenas mais
marcantes da batalha que se seguiu ao
apito final ganhou destaque nas paginas
darevista Paris Match,a melhor publica-
¢do da época. A foto mostrava o entio re-
porter Paulo Planet Buarque aplicando
uma fulminante rasteira num enorme po-
licial suigo. O fotdgrafo que conseguiu 0
inusitado flagrante era Armando Noguei-
ra, cuja obsessdo pela boa imagem levou-
0, anos mais larde, a se transformar num
dos profissionais mais brilhantes que o
telejornalismo brasileiro ja conheceu.

B U ECI A

0 INGLES
DO OUTRO MUNDO

utebol e supersti¢do sempre estive-

ram associados, ja que ambos contém

fortes doses de magia e rogam com
frequéncia os dominios do sobrenatural.
Haveria uma explicacdo racional para
uma diabdlica falta cobrada por Didi,
com a mortal ‘‘folha-seca’’? As leis da
fisica seriam capazes de explicar a tra-
jetéria inusitada tragada pela bola, dos
pés do génio ao fundo das redes? Ou ndo
seriam magicos os dnbles desconcertan-
tes de Mané Garrincha e sobrenaturais as
tabelinhas de Pelé e Tostao?

Mas, como asseverou Jodo Saldanha,
se mandinga ganhasse Jogo 0 campeonato
baiano terminana empatado. Pode até ndo
ganhar jogo, mas ajuda. Em 1958, por
exemplo, 0 entdo repéner Carlos Lcmc:s,
estava na [tdlia acompanhando os jogos-
treino da sele¢do brasilera que se prepara-
va para a Copa da Suécia. Aproveitandoa
viagem, comprou uma bela camisa de
malha, com a qual passou a frequentar os
treinos sempre bem sucedidos do time de
Vicente Feola. Na Suécia, resolveu vestr
a mesma camisa nos dias de jogo do
Brasil, e no deu outra: a equipe foi campe3
do mundo. Entusiasmado, Lemos guar-
dou cuidadosamente o talisma, que s6 foi
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vestr de novoem 1962, no Chile. Estava
ali, naquela fina malhaitaliana, arazdo do
bicampeonato mundial conquistado em
Santiago.

Nuvens carregadas — Pelo sim, pelo
ndo, os amigos ¢ conhecidos de Lemos
exigiram que ele envergasse a camisa
milagrosana Copade 1966, na Inglaterra.
Era, afinal, a garantia do tricampeonato.
O jornalista relutou, achando que era
milagre demais para pouco tecido — mas
concedeu. E deu no que deu: o desem-
penho brasileiro naquela Copa lol
péssimo, ¢ acabamos eliminados pela
equipe portuguesa, ainda na pnmeira fase
da disputa. A saida do jogo, Lemos foi
direto ao seu hotel e, rtualisticamente,
queimou a camisa. Ndo ha milagre que
sempre dure.

Naguela mesma Copa de 1958, no dia
do jogo final entre Brasil e Suécia, Ar-
mando Nogueira conheceu no restaurante
de seu hotel um jornalista inglés meio
sobre o misterioso. Chovia a cantaros —
ou **apincaros’’, como ja deixou escapar
um locutor esportivo — € 0 inglés, balan-
¢ando suavemente seu copo de uisque,
olhava o tempo com um ar de quem
perscrutava alguma coisa nas nuvens car-
regadas. “"Chovia tanto que Deus parecia
ter deixado de ser brasileiro™’, lembra
Nogueira, ja pressentindo uma possivcl
catastrofe. Mas seu colega inglés o tran-
quilizou: *‘Sem chuva o0s suecos per-
deriam de 8 a 2, com chuva perderdo
apenasde 5a 2"’ disse.

O outro Pelé — Fim de jogo e inicio de
festa, 5 a 2 para o Brasil, Amando No-
gueira lembrou-se do sujeito do uisque ¢
0 procurou para cumprimenti-lo pela
profecia. Ndo s6 ndo o encontrou como
ndo descobriu ninguém que o conhecesse.
Atarantado, Nogueira nem sequer perce-
beu um episédio ocormdo no centro do
campo, relatado pelo hoje editor de
esportes da revista Manchete, Ney Bian-
chi, 56 anos e 35 de profissdo. O rei da
Suécia desceu até ao centro do gramado
para cumprimentar o capitdo Bellini, e 0
fotografo Jader Neves, da Manchete,

tentava trocar rapidamente o filme de sua
camera. Atrasado, pediu ajudaaodentsta
daseleg¢ao, Mario Trigo, para poderregis-
trar 0 fato. Trigo agarrou orei pelamao e,
apesar do constrangimento real, ndo 0
largou mais até Neves fazer a fmﬂ. En-
quanto 1sso, repeua ‘‘meu king, meu

king..."", a guisa de saudacdo.

Campeonato ganho, tensdes aliviadas
¢ matérias j4 enviadas para o Brasil,
Armando Nogueira (ol relaxar numa festa
brasileira num dos melhores hotéis de
Estocolmo. Logo na entrada, da de cara
com Moacir, um negro retinto, jogador
reserva da selegado, dangando abragadinho
com uma lourissima sueca, aparentemente
cheia de amor para dar. Ao sentir a apro-
ximagdo de Nogueira, Moacir largou a
loura e se apressou em pedir: **Armando,
peloamor de Deus, me chame de Pelé, me
chame de Pelé’". E Armando ndo estra-
gou a festa de Moacrr...

18 6 2

0 JUIZ ROUBOU.
LONGA VIDA A0 JUIZ!

m dos aspectos mais polémicos na
U preparacdo de uma equipe que dis-

puta uma Copa do Mundo ¢ a cha-
mada concentragdo. Os atletas fhicam
durante semanas convivendo exclu-
sivamente entre si, nOs Lreinos, nas pre-
legdes, a mesa e... nos quartos. Muitos
lécnicos de futebol acreditam que este
conflinamento € saudavel para o grupo, e
que a impossibilidade de uma diversdo
mais caliente tem 0 dom de conservar as
energias necessanas para um bom de-
sempenho nas disputas.

Mas nem todos pensam assim. Em
1962, o chefe da delegagdo brasileira na
Copa do Chile, Paulo Machado de
Carvalho — o Marechal da Vitoria — era
conhecido por suas posigdes liberais no
que se refere as necessidades, digamos,
fisiolégicas dos jogadores. O locutor Fior
Giglioti, 61 anos e 43 de profissdo, conta
que antes do inicio da Copa, e depois de
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semanas de concentragdo rigida, Carvalho
decidiu liberar a mogada para alguns
momentos de prazer entre 0s leng6is chile-
nos. Mas, precavido, despachouomédico
da delegagdo, Hilton Gosling, para averi-
Fuar a qualidade das mulheres de uma

amosa casa de tolerancia de Valparaiso,
cidade proxima a Viia del Mar, a sede do
grupo do Brasil.

Todo cheio de dedos, Gosling chegou
meio acabrunhado ao local, receando uma
rea¢do indignada da dona da casa. Nao
contava, noentanto, com arisonha recep-
¢do da marafona, que enxergou na inicia-
tiva de Gosling uma forma definitiva de
divulgar a qualidade de suas meninas. E
estava tudo OK. Depois de um exame
rigoroso, toda a equipe que mais tarde se
sagrana bicamped do mundo pode trocar
0 6leo na santa paz de Dionisio...

O sonho — Garrincha era um dos mais
felizes, mesmo porque — dizem — nas
pelejas do amor, ele jogava nas onze. No
primeiro jogo contra o0 México, vencido
por 2 a 0 pelo Brasil, Mané arrasou: foi 0
melhor jogador em campo. Waldir
Amaral, hoje locutor da Rddio Globo, do
Rio, tentava uma palavra do ponta para os
ouvintes brasileiros. Enquanto desvenci-
lhava o fio de seu microfone para chegar
ao jogador, testemunhou a insisténcia de
um radialista chileno por uma declaragao
do Mané. *‘Un saludo a la gente de Chile”’,
implorava orepérter. E Mané, nada. **Un
saludo, por favor’’, insistia o reporter,
sem conseguir desviar Garrincha do
caminho do vesuano. “"Por lo menos un
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saludo al micréfono™, apelou o reporter.
Garrincha ndao utubeou: *‘Saludo, mi-
crofono™’. E foi tomar seu banho.

Mané Garrincha tinha uma aura que
parecia atrair historias absurdas. No Chile,
0 comentarista Sandro Moreyra — ja
falecido, e um dos mais completos jorna-
listas esportivos da Imprensa brasileira —
jurava, antes do jogo com a Tchecoslo-
vaquia, na primeira fase, que Garrincha
teria lhe dito que sonhara com o pai ¢, no
sonho, 0 velho dissera que o Brasil ga-
nharia por 4 a 2, com dois gols de Mané.
O Brasil, contudo, ndo passou de um em-
pate sem gols. Mano Vianna, com dois
enes, foi, entdo, tomar satisfagdes de
Moreyra: *‘O que diz o Garrincha des-
se resultado, que ndo tem nada a ver com
o sonho dele?’’. E Moreyra, de bate-
pronto: “‘Ele diz que o pai dele nao en-
tende nada de futebol’’. E ficou tudo por
1ISSO MesSmo.

Indignacao espanhola — Jornalisias
brasileiros em trabalho de cobertura de
uma Copa ndo costumam diferenciar a
paixdo da isen¢do. Envolvem-se, sim, com
seu ume, e sofrem como qualquer torcedor
encarapitado nas arquibancadas do es-
tadio. Tomas Malzoni, ja falecido, que fol
redator-chefe da Gazeta Esportiva, de
Sao Paulo, era um deles. Orlando Duarte,
58 anos e 36 de prolissio, daRddio Jovem
Pan, de Sao Paulo, recorda que no jogo
Brasil e Espanha, no Chile, Malzoni es-
tava uma pilha de nervos. O Brasil jogava
mal ¢ a Espanha venciapor 1 a0. L pelas
tantas, Malzoni fo1 buscar um pouco de

O CARRO OACIAL DA COPA DO MUNDQ

calma no estande que o Insttuto Brasi-
leiro do Café montara no estadio de Vina
del Mar. Duarte reparou que o jornalista
tremia tanto que mal conseguia segurar a
xicara. ""Voceé esta nervoso, Tomas?"’
"‘Nao, quem disse que eu estou ner-
voso?’’, replicou Malzoni enquanto mexia
seu café. ‘*Mas vocé estd tremendo’’,
disse Duarte. *‘Impressdo sua’’, encerrou
Malzoni, ainda mexendo seu café... com
a canela unteiro!

O time brasileiro acabou virando o
jogoe ganhoupor2al.Naverdade, o juiz
abusou da parcialidade em favor do escrete
canarinho: anulou um gol espanhol
legitimo, ndo marcou um pénalti contra
0s brasileiros, entre otras cositas mds.
Terminado o jogo, Pedro Luiz mandou o
reporter Silvio Luiz ouvir as impressoes
do técnico espanhol Heleno Herrera. ‘'O
que o senhor achou do resultado?’’, per-
guntou Silvio. “*Que Deus continue aju-
dando o Brasil™’, rosnou Herrera, encer-
rando a entrevista,

INGLATERRA

A VINGANCA
DA BOLA QUADRADA

N a fase de preparagdo para a Copa de

1966

1966, na Inglaterra, a sele¢do brasi-

leira concentrou-se em Teresopolis
(RJ). Para compensar a precariedade dos
canais de telefonia, os jornalistas se reu-
niam nos fins de tarde em tormo de uma
improvisada central de telex, montada
para facilitar o servigo. Vital Battaglia
lembra de um esperto repérter do jornal
Ultima Hora, que esperava seus com-
panheiros sairem do telex e punha-se aler
todo o material enviado, realizando, as-
sim, uma cobertura notavel.

Descoberta a maracutaia, 0 grupo re-
solveu puni-lo, inventando a segum[c
manchete: ‘‘Bellini cortado da selegdo™’
— ¢ alertaram o chefe do servigo para ndo
passar aquela informagdo. Ndo deu outra,
e no dia seguinte, a Ultima Hora estam-
pou o corte de Bellini, com destaque. E
em Teresopolis, bem cedjnhn, quando os
jomalistas entravam na concentragao para
o0 trabalho de rotina, repararam o zaguei-
rdo Bellini seguir em diregdo ao repdrter
da UH. Logoatrds dele, também com cara

—
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de poucos amigos, o forte preparador
fisico Paulo Amaral. Ninguém quis ser
testemunha do estrago.

Delicadeza tropical — Como na
Férmula 1, o futebol também tem seu
circo e dele fazem parte 0s mais estranhos
personagens. Um dos mais manjados pelos
jornalistas veteranos de cobertura de
Copas € Gerson Sabino, irmdo do escritor
Fernando Sabino, que ainda nutre uma
preferéncia toda especial por torcedores
ingleses: nao pode encontrar um pela rua
que logo vai se achegando com a mesma
conversa: ‘‘My friend, que coincidéncia,
tem uma pessoa 14 em Uberaba que €
igualzinho a vocé!"". Ante o olhar atonito
do incauto sidito da rainha, Sabino prova
o que diz fomecendo o endereco do
suposto sosia uberabense para futura troca
de correspondéncia e fotografias. E ainda
ha quem acredite.

Na Copade 1966, a fleuma dos organi-
zadores ingleses foi posta a prova quando
Armando Nogueira, Sandro Moreyra e
Oldemario Touguinho foram buscar suas
credenciais no comité de Imprensa, em
Londres. ** Ao contrério do que se pensa,
os ingleses ndo sdo tdo organizados as-
sim’’, lembra Touguinh, 45 anos e 25 de
profissdo. Os wrés ndo estavam listados
para o credenciamento, apesar de terem
cumprido todas as rigidas determinagdes
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da Fifa. Conversa vai, conversa vem, 0
impasse permanecia. Foi quando Ar-
mando Nogueira, imbuido de doses ma-
cigas de delicadeza tropical, ameagou
jogar sua maquina de escrever portiul
sobre a cabega do estupefato funciondrio
britanico. As credenciais foram imedia-
tamente fornecidas.

Sem motorista — Em viagens interna-
cionais, os torcedores brasileiros s3o sem-
pre muito solidérios e, as vezes, ensaiam
uma intimidade inexistente. Caminhando
com Sandro Moreyra por uma rua de
Londres, Carlos Lemos, 58 anos ¢ 32 de
profissdo, hoje diretor da Agéncia Globo,
reparou na aproximacao de um brasileiro
que se dingiu a Moreyra com ares de
amigo de infancia. ** Amigo Sandro, como
€ que €7 Quais sdo as novidades?’’; no
que Sandro, seco, retrucou: ““Até agora
sO anossa amizade’’. E seguiu em frente.

Nelson Motta, 46 anos ¢ 25 de jorna-

Tt LTI lﬂt\\\‘\

o
—t

lismo, lembra de uma abordagem seme-
lhante sofrida, também em Londres, pelo
jornalista Sérgio Cabral. Um brasileiro
todo simpdtico aproximou-se de Cabral
para perguntar onde poderia comprar uma
daquelas canequinhas com a inscrigao
“‘Lembranga de Londres™. Cabral fitou
longamente o compatriota no fundo dos
olhos e respondeu: ‘‘Em Caxambu, meu
filho, em Caxambu’.

Se s30 comuns os acessos de intimi-
dade, também o sdo as introjegdes da
cultura local. Jodo Maximo, 54 anos e 30
de profissdo, ex-editor de esportes do
Jornal do Brasil e hoje redator do Cader-
no B, conta que, para ir a Inglaterra, seu
companheiro José Indcio Wemeck fez
um curso rapido de inglés e acabou incor-
porando a alma inglesa, britanizando-se
até na roupa. Uma noite, combinaram um
jantar com Sérgio Porto, o imortal Stanis-
law Ponte Preta, e ao descer as escadas do
hall do hotel, Werneck parecia um lorde:
suéter de cashmere, sobretudo, chapéu e
até um guarda-chuva Briggs. Sérgio Porto
ndo se conteve e gritou: ““Z¢, eu ja viesse
filme! Vocé morre no fim”’. Toda fleuma
rigorosamente estudada desmoronou-se
numa sonora gargalhada.

‘““Anote o titulo’’ — O humor, porém,
ficou definitivamente comprometdo
depois da desclassificacdo do Brasil com
aderrota por 3 a | impingida pela sele¢do
portuguesa,em Liverpool. Armando No-
gueira, Araijo Netto e Sandro Moreyra
voltavam para o hotel em passo de cortejo
finebre quando se aproximou um desses
turistas brasileiros tipicos, com cara de
quem foi a Europa para depois pagar a
viagem em suaves prestagoes mensais.
“‘E agora, seu Sandro?"’, arriscou, ten-
tando juntar-se ao grupo. No que Sandro
Moreyra, com uma ponta de maldade,
respondeu: “‘Agora vocé tem 24 meses
para pagar'l'l

A tragédia de Liverpool sepultou a
1d€éia de que o ume portugués era um
adversdrio apenas aneddtico. Os jor-
nalistas brasileiros costumavam dizer
que 0s portugueses jogavam com uma
bola quadrada. Terminado o jogo, Ar-
mando Nogueira foi passar um telex para
0 Jornal do Brasil, onde manunha a co-
luna “*Na grande area’’. Numa das ca-
bines, um jornalista portugués ditava aos
berros sua coluna para o jornal A Bola, de
Lisboa, e um grupo de consternados jor-
nalistas brasileiros foi obrigado a ouvir o
portugués recomendar, bem alto, para
que todos ouvissem: ‘‘Agora anote ai 0
titulo do artigo. A vinganga da bola qua-
drada’’. Todos que estavam por perto
engoliram seco.

_’.
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MEXICDO 1970

0S PUDICOS
COM FOME DE BOLA

Copa de 1970, no México, fol um
A marco para a cobertura esportiva da

Imprensa brasileira. Pela primeira vez
num evento desse tipo, os veiculos po-
diam contar com canais de satélite —oque
agilizou muito a operagdo — € as emis-
soras de televisdo puderam transmitir 0s
jogos direto e em cores, além de entradas

ao vivo a qualquer hora do dia.

Com a marcagdo cerrada das equipes
de TV, 0s veiculos impressos uveram que
mudar o enfoque de suas matérias e pas-
saram a privilegiar a reportagem ¢ a andilise
mais detalhadas dos jogos e treinos. A
revista Placar, por exemplo, cobria sua
primeira Copa do Mundo, ¢ o reporter
Hedyl Valle Jr., hoje com 44 anos, 26 de
jornalismo e atual editor do Esporte
Espetacular, da Rede Globo, precisou
armar um esquema de envio de maténias
para o Brasil que garanusse o bom fluxo
de informagdes e compensasse as (rés
horas de diferenga de fuso hordrio. O
problema € que o centro de Imprensa de
que dispunham era precédrio, e os fun-
CIONAros mexicanos muito c10sos de seu
hordrio de trabalho: ndo ficavam dis-
poniveis nem um minuto a mais do pre-
vISIO em contrato.

Abraco comovido — Para superar a
intransigéncia dos mexicanos, Valle Jr, e

o reporter Michel Laurence, também de
Placar, apelaram para o irresistivel gosto
launo por festas. Todas as noites ofere-
ciam uma festa em homenagem aos fun-
cionarios do centro de Imprensa, como
prova dainquebrantivel amizade entre os
povos brasileiro e mexicano. Os con-
vescotes duravam o tempo suficiente para
que os materiais fossem enviados ao
Brasil. E nenhum funcionano arredava o
pé de seu posto de trabalho.

Uma noite, depois de tudo transmitido,
Valle ¢ Laurence ainda tiveram animo
para tomar mais uma. Num bar préximo,
dizias de cervejas depois, veio 0 panico:
Valle foi ao banheiro e, projetada na
parede, bem asua frente,a sombrade uma
grande dguia parecia ameaga-lo com uma
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mortifera bicada. Delirium tremens? Nio.
Laurence foi chamado e também se as-
sustoucom a coisa. Constrangidos, foram
ao dono do bar confessar a alucinagio ¢
pagar a conta — aquela cerveza mexicana
defininvamente ndo lhes fazia muito bem.
“*Es verdaderamente una aguila’’, tran-
quilizou-0s 0 proprietario. 'Y es mia."”
Os dois ndo acreditaram ¢ nunca mais
voltaram ao lugar.

Com uma equipe afiadissima, a se-
legdo brasileira s6 deu motivo de festa
para os jornalisias patricios que a acom-
panhavam pelo México. Mesmo assim, 0
correspondente do Jornal do Brasil em
Roma, Araajo Netto, ndo gostou nem um
pouco de ter sido escalado para trabalhar
na Copa. E reclamava, para quem quises-
se ouvir, que preferia estar em Roma do
que hospedado no Motel de Las Ameri-
cas, cobrindo uma equipe de futebol cujo
brilhantismo era capitalizado pelo go-
verno militar brasileiro eic, etc. O mau
humor de Netlo, porém, durou apenas até
0 jogo do Brasil com a Inglaterra, dispu-
tado ao meio-dia de um domingo. Com a
estupenda vitona brasileira por 1 a 0, ¢
como o JB ndo circulava as segundas-
feiras, a equipe do jomal destacou o
fot6grafo Alberto Ferreira para preparar
uma grande feijoada comemorativa, re-
gada a caipirinha ¢ muito samba. Entre os
mais euforicos, oex-macambiizio Araigjo
Netto, annmadissimo, fazia evolugdes com
as bandeiras do Brasil e da Mangueira.
Carlos Lemos ndo resistiu ¢ 0 chamou a
um canto: ‘‘Preferia Roma, ndo €7"". A
resposta foi um abrago comovido.

Lateral esquerdo — O envolvimento
dos jornalistas com a sele¢do beirava o
paroxismo. O comentarista Mano Vianna,
que analisava as arbitragens para a Rddio
Globo, ndo se conteve com um lance
duvidoso contra o Brasil no jogo com a
Inglaterra, marcado pelo arbitro israclense
Abraham Klein, e soltou seu vozeirdo ao
microfone: ‘‘Judeuzinho safado, Hitler
tinharazao!!"’. O mal-estar foi geral, pois

as transmissdes da emissora eram pa-
trocinadas pela cervejaria Brahma, cuja
diretona era formada por judeus. SO a
habilidade de Waldir Amaral fez com que
Vianna ndo fosse demiudo la mesmo, no
México.

Foi Mario Vianna, alids, com toda
aquela sua barulhenta suuleza, que Jodo
Maximo surpreendeu no café da manha
do hotel onde se hospedavam, cercado de
um batalhdo de gargons, maitres ¢ copei-
ras. O comentarista queria porque queria
uma cucaracha (barata) a sua mesa e
Insistia aos berros com os atonitos ser-
vigais. Até que Maximo imaginou que
talvez ele quisesse uma cuchara (colher)
e resolveu aquestdo. Foium alivio paraos
mexXicanos...

Embalados pelo espinto do futebol, os
jornalistas brasileiros no México re-
solveram formar um ume para disputar
animadas peladas com os colegas
estrangeiros. O ume estava bem armado,
mas a unica posig¢do ainda indefinida era
a de lateral esquerdo. Armando Nogueira
queria a vaga. “"Mas ele ndio joga nada’’,
opoOs-se um jornalista carioca. ‘‘Pode ser,
mas quem escreve melhor do que ele?’’,
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replicou Fiori Giglioti. Armando foi es-
calado. E ndo comprometeu.

Sem sexo — Comprometidos mesmo
estavam alguns juizes da competigdo. O
locutor Pedro Luiz hospedava-se, em
Guadalajara, no mesmo hotel da equipe
uruguaia, adversaria do Brasil na semi-
final. Qual ndio foi sua surpresa ao descer
a piscina e descobrir 0 juiz espanhol que
apitaria o jogo, José Ortiz de Mendivil,
em animado rega-bofe com o ume ad-
versario, acompanhado do juiz uruguaio
Ramon Barreto. Pedro Luiz avisou ime-
diatamente o fato a Antonio do Passo,
dirigente da CBF. Este correu ao hotel e,
discretamente, pediu ao locutor Geraldo
(**Lindo, lindo, lindo! ") José de Almeida
para que descobrisse, com Ramon Bar-
reto, 0 que eles estavam fazendo al.
Barreto evitou a entrevista com uma des-
culpa esfarrapada: **Desculpe, estou mui-
to cansado e vou dormir’’. Em seguida,
pegou o primeiro Laxi que encontrou ¢ fol
embora, deixando Geraldo José estupe-
fato: **Mas como!? Ele esta hospedado
aqui!’’. A treta ndo deu certo € o Brasil
venceu 0 Uruguai por 3 a 1.

Os que cobriram a Copa de 1970 sdo
unanimes em elogiar o espinto de umao
da equipe brasileira. Ao chegarem a
Guadalajara, depois de um periodo de
adaptacdo a alutude na cidade de Gua-
najuato, a Comissdo Técnica resolveu
liberar a rapaziada para uma noite de
relaxamento e prazer — afinal, ninguém
era de ferro. Antes que a alegria per-
corresse o ume, Pelé, Jairzinho, Gerson e
Carlos Alberto reuniram-se num canto ¢
decidiram: “*Nés ndo viemos aqui atras
de mexicanas, viemos para ganhar a Co-
pa do Mundo’'. Depois disso, ninguém
teve coragem de sair da concentragao
naquela noite. E o Brasil conquistou o
tricampeonato.

ALEMANHA 1974

UM POLIGLOTA
MUITO CONVINCENTE

A s relagdes entre os profissionais de
Imprensae osmembros da delegagdo
brasileira na Copa de 1974, na Ale-
manha, ndo foram as melhores. O clima
ficara comprometido desde o ano ante-
rior, quando houve uma trombada
historica entre os jornalistas e a selegdo
num episédio que produziu o chamado
‘“Manifesto de Glasgow’'.

Em fins de maio de 1973, a equipe que
se preparava para a Copa iniciou uma
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longa excursdo de 36 dias pela Africa e
Europa. Ao contrdrio de uma Copa do
Mundo, quando a selegdo excursiona, 0s
jornalistas que cobrem 0s JOgos costu-
mam dividir com a delegac¢do 0s mesmos
hotéis nas cidades onde o time vai atuar.
E as noticias sobre o relativo fracasso da
equipe, publicadas no Brasil, comegaram
a incomodar jogadores e Comissdo
Técnica.

Ja no final da viagem, o Brasil foi
derrotado pela Itdlia, em Roma, por 1 a 0;
empatara em 1 a 1 com a Austria, em
Viena; e perderade 1 a0 paraaSuécia,em
Estocolmo. O préximo compromisso era
em Glasgow, Escécia, contra a selegao
local. Com o resultado de 1 a 0 favordvel
ao Brasil, alguns jogadores e a Comissdo
Técnica acharam que era 0 momento de
dar o troco a cobertura nem sempre fa-
vordavel que vinham recebendo até en-
t40. Reunidos no Hotel
Albany, na capital es-
cocesa, 0s jogadores
redigiram um manifesto
no qual denunciavam o
‘‘comportamento an-
tpatridtico’’ da Im-
prensa brasilewra ¢ re-
solviam, a parur da-
quele dia, nao dar mais
nenhuma entrevisia aos
jornalistas patrios.

“Parcela minorita- |\
ria’’ — Nido se sabe ao
certo quem redigiu o do-
cumento, mas supde-se
que tenha sido produ-
zido por Claudio Couti-
nho, 0 entdo supervisor
da delegagdo, Wilson
Piazza, o capitdo do u-
me, € pelo goleiro Ledo.
Ao defender a posi¢do
dos jogadores, Piazza argumentou que
“‘em virtude da distor¢do dos fatos por
aqueles que ndo tém ética e consciéncia
sensata (sic), os atletas ndo falardio mais a
ninguém’’.

jogadores ndo contavam, no en-
tanto, com a indignada reagdo dos jorna-
listas. No ulumo compromisso da excur-
sd0 — um jogo contra a Irlanda, em Du-
blin — os fotOgrafos deixaram suas cime-
ras no chdo no momento de registrar a
formagdo do time. Na sequéncia, repor-
leres que acompanhavam a delegacdo
exigiram uma retratagdo por escrito sob a
ameaca de ndo enviar uma linha sequer
para o Brasil sobre 0 jogo com a Irlanda,
que acabou derrotada pelos brasileiros.

A cnise s6 foi superada com a in-
terven¢do de Jodo Havelange, entdo
presidente da CBF; e com a divulgagdo,
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em Dublin, de um segundo comunicado
no qual os jogadores decidiam *‘reatar o
didlogo com a Imprensa, radio e tele-
visdo, esperando compreensdo daqueles
profissionais que ndo cogitaram atingir a
reflexdo (sic) da parcela minoritiria que
provocou a reagao de Glasgow™’.

Questaode idioma—No ano seguinte,
j4 na Alemanha, escaldados pela ex-
periéncia vivida na Escocia, 0s jornalistas
guardaram um estratégico distanciamento
de suas fontes na delegagao. O que ndo

impediu, por exemplo, que o repor-
ter Tuca Pereira de Queir6z, de O Esta-
do de S. Paulo, se habituasse a levar o
saco de equipamento de treino do joga-
dor Leivinha como uma espécie de ato de
boa vontade. Além das chuteiras e uni-
formes, ali dentro havia sempre algu-
mas latas vazias; e, quando Queirdz
devolvia o matenal ao atleta, ja na entra-
da da concentracdo, o conteido era
acrescido de meia dizia de latas cheias.
De cerveja.

A cata de um furo de reportagem, o
reponer Flavio Adauto, entdo rabalhando
paraa Folhade S .Paulo,conseguiu entrar
sem convite numarecepgao de galaofere-
cida pela Fifa, na Alemanha, a toda nata
da cartolagem do futebol mundial. Adauto
apenas ndo contava que a festa fosse de
gala mesmo: ndo conseguiu suportar o

—
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constrangimento de estar meudo em um
terno de meia-confecgdo em melo aos
impecaveis smokings que circulavam pelo
local, e saiu de fininho. Adeus, furo de
reportagem.

Mais esperto foi orepérter Eli Coimbra
ao tentar entrar numa recepgao oferecida
a delegagdo brasileira. Sem convite, pre-
cisou demover o enorme policial alemao
postado a porta do castelo onde acontecia
afesta, e que parecia fingir ndo ouvir seus
apelos. Nervoso, Coimbra perguntou ao
mastodonte: ‘Do you speak English?"".
O policial fez sinal negauvo com a cabega.
“*Do you speak French?"’, insistiu. Nada.
“Do you speak Japanese?’” O policial
comegou a ficar impaciente. “‘Do you
speak Spanish?’’ O alemdo ndo resistiu e
abriu a porta ao insistente Coimbra, um
reporter “‘poliglota’’, que s6 ndo sabia
falar alemdo...

ARGENTINA 1978

05 PERCALCOS
DA NOVA TECNOLOGIA

sele¢do brasileira que se preparava
para a Copa de 1978, na Argenuna,

estava concentrada na cidade minei-
ra de Lambari. Como ja se aproximava o
final de sua estadia ali, adelegacdoe 0 sé-
quito de jornalistas que a acompanha-
va resolveram presugiar 0 concurso de
Miss Lambari—uma promogio da Prefei-
tura local.

Presentes todas as autoridades muni-
cipais no clube onde se realizava o even-
to, Ney Bianchi resolveu apresentar o
reporter Dacio de Almeida, ja falecido, a0
prefeito ¢ a primeiwra-dama da cidade.
Todo cortés, Al-
meida cumprimen-
tou o casal e, din-
gindo-se a mulher
do prefeito, per-
guntou: ‘A senho-
ra permileé que eu
dé uma bicicleta?’’,
Ela concordou com
um SOrriso, imagi-
nando que podia ser
a doagdo de uma
bicicleta para as
obras beneficentes
que dingia. Mas,
ndo. Para espanto
dos presentes, o
reporter amassou
um mago de cigar-
ros, jogou para o alo
e desferiuumacine-

¥

matogrifica ‘*biciclela’” na bola impro-
visada. E retirou-se do saldo, tomado de
uma alegria infanul.

‘‘Fala, garotinho’’ —Comoume jana
Argenuna, o locutor Osmar Santos, 40
anos e 25 de profissao, estreava na Rddio
Globo naquela Copa ¢ viajou fazendo as
vezes de diretor da equipe de jornalismo
da emissora. Por isso, unha também
fungdes burocriaucas em Buenos Aires,
como efetuar pagamentos de hotéis e
locadoras de carros. Na véspera do Jogo
Brasil ¢ Polonia, em Mendoza, Osmar
Santos fo1 para o aeroporto ¢ ndo con-
seguiu viajar por causa do mau tempo.
Tentou ir de rem, mas os 700 quildmetros
que separam as duas cidades indicavam
que talvez fosse melhor mesmo esperar
um v0o. No dia seguinte — e a poucas
horas do jogo, para desespero do jomalista
— 0 mau tlempo conunuava € nenhum
avido decolou de Ezeiza,

Cnado o impasse, Santos partiu para a
improvisagao: resolveu transmitir 0 JOgo
do Brasil através dos monitores do centro
de Imprensa instalado pela Fifa, em
Buenos Aires. Em Mendoza estavam o
comentarista Loureiro Jr. € o reponer
Henrique Guilherme, e até as primeiras
quedas dos canais de voz os ouvintes
brasileiros imaginavam que os wrés es-
tavam juntos. Parecia maldi¢do. Era s6
Osmar anunciar ‘e a meu lado Loureiro
Jr.,fala garounho!”’, Loureirondo falava.

Yoz possante — Naquele dia os proble-
mas de transmissdo entre Mendoza e
Buenos Arres foram tdo frequentes que a
equipe da Rddio Globo ndo teve outro
jeio sendo lentar consertar a armagao,
minutos depois, com uma longa expli-
cacdo sobre as diliculdades ecnicas de
transmissao daquele jogo e a respeito dos

A
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Inconvenientes aspectos meteorologicos
da cidade de Buenos Aures.

Na verdade, os argentinos pareciam
ndo dominar muito bem a tecnologia do
sofisticado sistema de comunicagdo que
implantaram na Copade 1978. Tantoque,
num dos jogos do Brasil, ligaram por
engano os microfones do verborrdgico
comentarista Mario Vianna aos canais de
voz da BBC, de Londres. Como o estilo
de Vianna era o de comentar aos berros,
até hoje os ingleses ndo entenderam quem,
diabos, era o louco de voz possante que
invadiu seus receptores naquele dia...

ESPANHA

0 CAMPEAQ
DA HONESTIDADE

fracasso da selec@o brasileira na Copa
de 1982, disputada na Espanha, talvez
tenha sido o que mais consternagao
causou entre os jornalistas que ja cobri-
ram campeonatos mundiais de futebol.
Naquele 5 de julho, no estadio de Sar-
na, em Barcelona, o torcedor inflamado
falou mais alto que o jornalista isento.
Ninguém conseguiu digenr a derrota por
3 a 2 frente a Itdlia, nas quartas-de-final.
Terminado o jogo, o locutor Nei1 Costa, da
Rddio Bandeirantes de Sdo Paulo, ficou
td0 chocado que tomou uma decisdo in-
lempestiva: sumiu, evaporou-se, ninguém
sabia dele. Preocupado, seu colega de
quarto, Luiz Augusto Maltone, foi ao ho-
tel tomar um banho € encontrou um longo
bilhete de Costa. Teria cometido suicidio?
Nao. Costa fora direto para o aeroporto
onde embarcou no primeiro voO para a
Ameérica Latina que conseguiu. Foi parar
em Sanuago, pelas asas da LAN Chile.

198 2

Caso raro — Mas nem tudo foi tnisteza
entre os jornalistas brasileiros na Espanha.
Nelson Motta lembra de um radialista
gaucho que teve a boa e rendosa 1déia de
montar uma “‘mercearia’’ no quarto do
hotel que ocupava em Barcelona. Encheu
a geladeira de comida, pendurou salames
¢ presuntos por todo o espago disponivel
e servia muita cerveja. Ali era um ponto
certo para os brasileiros que chegavam
tarde ao hotel, sem jantar. O jornalista foi
demitido da radio onde trabalhava, mas
ndo se arrependeu: ganhou muito dinhei-
ro, divertiu-se a vontade e ainda ficou fa-
moso com 0 deslocado apelido de “*Mer-
cador de Sevilha'’.

Apuro mesmo quem passou foi o jor-
nalista mexicano Ramén Marquez Car-
bajal, que estavana Espanha enwadn pelo
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jomal Uno Mds Uno, da Cidade do
México. Carbajal estava em Barcelona e
for mandado a Madn para cobrir 0 jogo
Argentina ¢ Kuwait. Como tinha horror
de avido, alugou um carro € cumpriu 08
quase 600 quilometros entre as duas
cidades durante a noite. Chegando a
Madri, ndio resistiu ao cansago ¢ dormiu
durante todo o jogo. Nahorade enviar sua
matéria ao México, descobriu que ndo
tinha historia, apenas a boca pastosa depois
de duas horas de sono mal dormido.

E entdo aconteceu um caso raro de
honestidade profissional, testemunhado
por Vital Battaglia. Na abertura do texto,
lascou esta pérola: “*Si las horas de tra-
bajo pueden tomar las horas de suefio, las
horas de suefio también pueden robar las
horas de trabajo’’. E confessou tudo a
seus leitores.

MEXICO 1986

UM FOTOGRAFO
QUASE DIPLOMATA

maioria dos jomnalistas brasileiros que

viaja a trabalho para paises de lingua

hispanica imagina ndo ter problemas
com o idioma. Sempre acreditam que um
bom portunhol pode resolver qualquer
necessidade de comunicagio.

Nio foi assim com o cinegrafista José
Carlos Silva, destacado pela TV Bandei-
rantes para a cobertura da Copa de 1986,
no México. Ao chegar com o locutor
Silvio Luiz ao hotel onde se hos
foram logo preencher a ficha de entrada.
Sem vacilar, José Carlos comegou a es-
crever nos espagos em branco. Apellido:
Mosca. Nombre: José Carlos Silva. Silvio
Luiz ndo se conteve: apellido, em espa-
nhol, quer dizer sobrenome.

Dermrapadas linguisticas a parte, 0 acom-
panhamento das atuvidades da delegagdo
brasileira era muito dificultado pela forte
seguranga mexicana, que cercava todos
os locais que o time brasileiro frequen-
tava com um aparato de causar estranheza
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até aos reporteres mais experientes. Uma
tarde, durante a preparagdo da sele¢do na
cidade de Toluca, o fotégrafo Domicio
Pinheiro ¢ mais algumas dezenas de jor-
nalistas estavam inconformados diante
dos portdes da concentragiio brasileira:
ndo podiam falar com ninguém e muito
menos fazer fotos. Até um alto funcionino
da embaixada brasileira no México es-
tava ali, sem saber o que fazer diante de
mais de cem policials mexicanos que
guardavam o local.

Cartaode visita—Quandoa paciéncia
geral se esgotou, todos resolveram ir em-
bora. Menos Pinheiro. De repente, 0s por-
1oes sdo abertos e por eles passa um im-
pavido fotégrafo no meio dos guardas ar-
mados de enormes fuzis. Para desespero
de Nabi Abi Chedid, entdo vice-presidente
daCBF,edotécnico Telé Santana, Domi-
¢10 Pinheiro comega a disparar sua camera
registrando tudo o que podia. Nenhum
jornalista entendeu como ele conseguira
entrar, mas depois Pinheiro acabou expli-
cando: ‘‘Entreguei aos guardas o cartdo
de visita que o homem da embaixada
havia me dado. Eles pensaram que eu era
diplomata e me deixaram passar’’. Foi a
melhor finta da Copa do México. X
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RAdio

Milionarios do eter

Com musica, alegria e pieguice, os comunicadores

garantem o faturamento das

emissoras AM e engordam suas contas bancarias

por Gerson Sintoni

N do foi preciso mais do que um més.

Nesse curto periodo, a Rddio

Record, alé entdo lider absoluta do
segmento AM, em Sao Paulo, foi destro-
nada do topo da audiéncia e ganhou um
rombo em mais da metade da sua pro-
gramac¢io. O que causou tamanho estrago
foram dois nomes que para uma parcela
dos ouvintes estdo associados a uma unica
idéia: brega. Mas que para a imensa
maioria, 0 chamado povao, sdo sindni-
mos de prémios, emogdo, alegria a musica.
Sdo idolos tdo queridos quanto as estrelas
das novelas das oito.

No comego de abril, o comunicador Eli
Corréa trocou a Rddio Record pela Rddio
Globo. Na segunda quinzena do mesmo
més, foi a vez do seu colega Paulo Bar-
bozamigrar paraa Rddio Capital. Os dois
eram responsdveis por 11 horas da pro-
gramacdo da Record. E junto com Paulo
Lopes, da Rddio Globo, eles formam a
trinca de ouro do radio paulista. Sdo as
maiores audiéncias e os maiores saldrios
do radio. Sdo também um poderoso cha-
mariz de anunciantes. E como se ndo
bastasse, possuem uma caracteristica que
os faz a0 mesmo tempo temidos e
cobigados: ao trocarem de emissora, car-
regam consigo uma grande parte da au-
diéncia.

Fol 0 que aconteceu nesse mais recente
troca-troca envolvendo os comunica-
dores. Na faixa horana das 5 as 8 horas, a
Globo registrava, em margo, 0,86 pontos
de audiéncia média por minuto, ou
120.493 ouvintes, segundo a pesquisa do
Ibope. Em abril, no mesmo horirio, mas
jdcontando com a voz de Eli Corréa, esse
indice pulou para 1,82 pontos de audéncia
média por minuto, ou 254.997 ouvintes.
““Tivemos 6umos resultados com a che-
gada do Eli"’, comemora Jaime Azulai,
48 anos e 31 de profissdo, diretor regional
do Sistema Globo de Rddio em Sao Paulo.
“*No6s vinhamos em segundo lugar, mas
pretendiamos a lideranga. Com o Eli,
completamos nosso quadro de comunica-
dores e subimos para primeiro.’’

Tom grandiloquente — De fato, a
chegada de Eli ndo s6 transformou a Globo
em lider de audiéncia, como também
alavancou ainda mais a popularidade de
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Corréa: “*Nao ganho proporcionalmente 2 minha popularidade™’

outro comunicador da casa, Paulo Lopes.
Seu programa, das 8 as 12 horas, ficou
entre 0s horarios da manha e da tarde de
Eli Corréa, beneficiando-se de um
fendmeno comum no ridio e na televisio:
a escada de audiéncia — quando um pro-
grama transfere ao que o sucede na pro-
gramacao uma parte de seus ouvintes. Em
margo, 0 Show do Paulo Lopesregistrava
2,10 pontos de audiéncia. Em abril, esse
indice subiu para 2,52 pontos, na com-
panhia de Eli. Na Rddio Capital, os efeltos
da chegada de Paulo Barboza ainda ndo
puderam ser medidos oficialmente, pois a
pesquisa de maio do Ibope s6 vai circular
no mercado em junho. Mas é bem provavel
que aemissora fique a frente daRecordna
disputa pelo segundo lugar.

Hoje pode se afirmar sem susto que Eli
Corréa, Paulo Lopes e Paulo Barboza sdo
0s nomes que sustentam o radio popular
em Sdo Paulo. **Os comunicadores aca-
bam funcionando como radios inde-
pendentes, pois levam faturamento e
ouvintes para onde vao'’, diz Geraldo
Leite, 36 anos e 16 de profissdo, diretor
superintendente do SistemaJB de Rddio ¢
um dos nomes mais respeitados no melo.
Leite divide a area do radio popular em
trés territérios distintos: 0s sertanejos,
onde desponta Z¢é Bettio; os policias, Gil

Gomes e Afanasio Jazadji; e os comuni-
cadores. Mas as duas primeiras catego-
rias ndo chegam aos indices de populan-
dade dos ulumos, cuja maionado publico
¢ composta por donas de casa e empre-
gadas domésticas.

Os programas desses trés comunica-
dores campedes de audiéncia sdo muilo
parecidos entre si. Uma mistura de musi-
ca, parucipacdo dos ouvintes, distnbui¢io
de premios ¢ bnndes, histonas tristes ou
edificantes narradas em tom grandilo-
quente ¢ uma pitada de prestagdo de ser-
vigos ao publico. Os rés também fatu-
ram de forma semelhante. Recebem um
saldrio, mas sua principal fonte de renda
vem da parucipagdo nos resultados co-
merciais de seus horarios, e dos chama-
dos **andncios testemunhais’: quando 0s
comunicadores emprestam a propria
voz para fazer propaganda dos mais vari-
ados produlos, de remédios a moradias
populares.

““Novo alento”” — Eli Corréa, por
exemplo, tinha quase 50% de partici-
pa¢ao nos lucros de comercializagdo da
sua faixa hordna na Record e costuma
cobrar por nser¢do de testemunhal um
valor entre 20 e 30 BTN. Ja Paulo Bar-
boza embolsa 50 BTN cada vez que dizo
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nome de um produto, e Paulo Lopes cobra,
no minimo, 20 BTN para fazer o mesmo.
Todos eles ainda engordam a conta
bancéria no final do més com os shows
que fazem na perifena da cidade, apre-
sentando cantores ou animando forros.

O dinheiro tem relagdo direta com o
cacife do comunicador. O maior deles,
sem divida, é o do paranaense Eli Corréa,
38 anos e 21 de profissdo, que trocou a
pequena fabrica de sorvetes da familia, no
interior de Sdo Paulo, pela aventura de
fazer radio. Corréa tornou-se um nome
conhecido na Rddio Tupi, na década de
70. Mas fol estourar mesmo na sua pri-
meira passagem pela Globo, em 1982,
Sua estréia, na época da Copa do Mundo,
foi precedida de uma maciga campanha
na TV, onde ele aparecia socando o ar e
soltando o indefectivel grito de guerra
com o qual até hoje brinda os ouvintes:
“Ounii, gente ™.

El chegou a Globo nessa época para
fazer o horario da tarde. ‘‘Muita gente
achava que eu ndo funcionaria das 13 as
15 horas™, relembra. Até entdo, ele s6
havia feito o hordrio da manhd. Foi um
estouro. E 0 mesmo esta se repeundo
agora, com sua volta & emissora. Seu
programa Que saudade de vocé lem mais
da metade de toda a audiéncia do radio
AM na faixa das 12 as 15 horas. O pro-
grama € baseado em cartas que as ouvin-
tes escrevem relatando desilusdes amoro-
sas, tentando localizar um familiar que
sumiu ¢ até traigdes. Na voz de Eli, as
narragdes ganham um tom dramatco e
ndo € dificil ouvi-lo dizer ameagadora-
mente: “"Eu se1 que voce esta saindo com
o0 meu marido, viu?’’,

Pode ndo ser exatamente um programa
de gosto apurado, mas o resultado € certo.
No mercado rolam cifras astronomicas
indicando que Eli pode faturar mais de
trés milhdes de cruzeiros por més. Ele ndo
gosta de falar sobre nimeros. “*Ganho
bem”’, despista, ‘‘mas acho que ndo ¢
proporcional @ minha audiéncia.”’ El
também garante que sua saida da Record
ndo foi por dinheiro. ‘‘Eu estava preci-
sando de um novo alento na minha car-
reira’’, justifica.

Ave Maria — O seu vizinho de hordrio
Paulo Lopes, no entanto, ndo se fura
quando o assunto ¢ dinheiro. ‘*Eu faturo
trés milhdes por més’’, alardeia. Se Eli
Corréa € o “‘homem-sorriso do radio’’,
Paulo Lopes utiliza o borddo *‘o amigio
das mulheres’’. E ndo é para menos. Em
seu programa ele so fala com mulheres,
sO recebe carta de mulheres e s6 di prémio
para mulheres. Sua inumidade com as
donas de casa € tamanha que, em breve,
ele planeja estrear o quadro de maior
audiéncia do seu programa — De coragdo
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para coragao — adaptado ao teatro.

De coragao para cora¢do também ¢é
bascado nas carnas enviadas por suas
ouvintes. A novidade fica por conta da
participa¢io de outras ouvintes pelo tele-
fone, que opinam sobre o caso relatado
pela carta. Nessas horas, confidéncias
intimas vdo para o éter no vozeirdo de
Paulo Lopes. Mas ele procura manter o

decoro. ‘A gente dda uma bunlada nas
cartas. Tem muita mulher que escreve
dizendo que ndo goza com o marido. No
ar, a gente diz que ela ndo sente prazer
com ele’’, confessa, candidamente.

O mineiro Paulo Lopes chegou a Sdo

" :
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Barboza: **O publico nao tem i&gnnha de éﬂstar da'rﬁim”

Paulo em 1985. Mas sua carreira foi feila
no Rio de Janeiro comandando um pro-
grama vespertino de sucesso na Tupi, a
mesma radio que projetou Paulo Bar-
boza. Noentanto, ambos reconhecem que
jamais atingiriam no mercado carioca a
popularidade de que desfrutam em Sao
Paulo. “*No Rio, a emissora tem muito
mais peso do que o comunicador’’, re-
conhece Barboza, 44 anos e 30 de profis-
sdo. Ele cita o caso de Haroldo de An-
drade, hoje, ao lado de Cidinha Campos,
os nomes de maior peso do radio AM
carioca. ‘'O Haroldo saiuda Globo paraa
Tupi e a audiéncia ndo o acompanhou™,
lembra Barboza. **Meses depois, ele teve
de voltar 2 Globo."

Para Barboza, a explicagdo estd no
publico. “*O povo de Sdo Paulo presugia
mais 0 comunicador, os artistas de ma-
neira geral. Aqui ninguém tem vergonha
de dizer que gosta do meu programa.’’ O
seu pragrama, alids, € o mais religioso de
todos. O ponto altoé a Ave Maria, que ele
entoa de maneira emocionada sempre ao
meio-dia. Além disso, Barboza costuma
distribuir imagens de santos aos ouvintes
que escrevem para 0 seu programa rela-
tando curas milagrosas.

Varios nomes — O tom religioso foi
um dos motivos que fez Barboza deixar a
Record. O bispo Edir Macedo Bezerra, da
Igreja Universal do Reino de Deus — o
novo proprietirio da Record, desde margo
—, sugeriu, segundo Barboza, que e¢le
substituisse as estatuetas de santos pela
distribui¢do da Biblia. “*O bispo tentou
fazer a minha cabega’’, protesta, “‘entdo
eu percebi que ndo teria liberdade para
trabalhar.”’ Mas sua saida da emissora

e e e e e e e T 2 e e e ——
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ndo se deu de forma exatamente ética:
pelo microfone da Record, Barboza anun-
ciou um prémio aos ouvintes que ligas-
sem para seu programa e adivinhassem 0
nome de sua proxima emissora —a Capi-
tal. A Record ndo goslou € 0 caso esta na
Justiga.

O problema causado pela saida dos
comunicadores esti circunscrito as tres
emissoras que oplaram por esse tpo de
programagao — Record, Globo € Capital.
Tanto ¢ verdade que, assim que se viu
desfalcada de suas maiores estrelas, a
Record tirou da Globo o comunicador
Paulinho Boa Pessoa, foi buscar na Rddio
Farroupilha de Porto Alegre mais outro
comunicador, Jodo Carlos Maciel, e desde
o dia 28 de maio, Gugu Liberato ocupa
parte da tarde da emissora, das 14 as 16
horas, numa tentativa de fazer frente aEh
Corréa.

“Perdemos dois grandes comunica-
dores’’, reconhece Mano Catto, 38 anose
15 de profissdo, diretor da Record. “*Um
comunicador ajuda a vender a pro-
gramacdo. Por isso precisamos ter varma
nomes para ndo sermos surpreendidos.
““Para ndo ter problemas, uma emissora
ndo pode ter um comunicador fazendo
mais do que duas horas de programagao’’,
aconselha Francisco Paes de Barros, 45
anos e 20 de profissdo, recém-empossado

FRANCISCO ESTRELA

Paes de Barros: segmentacao

na superintendéncia da Rddio América,
de Sao Paulo.

Linguagem do povao — Ele sabe do
que estd falando. Afinal, Chico, como €
conhecido no mercado, € o responsavel
por boa parte do sucesso de Eh Correa,
Paulo Barboza, entre outros. Ele ajudou a
reerguer a Rddio Record nos anos 70,
montando sua programac¢do sobre o
prestigio dos comunicadores. O modelo
que criou, Chico levou para a Globo, em
1982, e a emissora virou lider. Voltou

para a Record, em 86, € a histéria se
repeuu.

Chico, no entanto, avisa que sua che-
gada 2 América ndo significa uma nova
revoada das estrelas radiofonicas. Ele esté
convencido que o caminho do radio AM
nos anos 90 é a segmentacdo. “*‘O meu
plano é aprm:,iur a tradigdo musical da
América e tazer dela um ponto de equi-

librio entre as FMs e as populares. Vamos
investir em produg¢do e jornalismo. Nio
mais em comunicadores’’, promete.

J4 Albino Silvestre dc Almeida, 34
anos e o1to de profissdo, diretor comercial
e de programacgao da Rddio Capital, acha
que o prestigio dos comunicadores deve
servir para formar um habito de jornalis-
mo no piblico. E o que ele esta fazendo.
A Capital montou uma equipe com dez
reporteres que, de hora em hora, entram
na programag¢do com boletns informa-
tivos numa linguagem que o0 povao en-
tende. **Nao dizemos que vai faltar dgua™
explica, ‘‘'mas o reporter, conversando
com o comunicador, diz que as donas de
casa devem lavar todas as roupas de manha
porque a tarde ndo vai ter agua.”’

A verdade € que quem quiser fazer
radio popular hoje precisa da forga dos
comunicadores. Enquanto ndo inventarem
férmula melhor, eles continuardo a reinar
absolultos. X
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O rato que ruge

Berna

Um dos menores paises da Europa, a Suica

exibe numeros invejaveis de uma

industria da comunicacgao cheia de vitalidade

por Claudiné Gongalves

ndo se tem. Os olhos dos suigos

também brilham quando o assunto
¢ Brasil. Se o interlocutor € colega de
profissdo, com certeza vai inicialmente se
impressionar com a amplitude continen-
tal dos nossos dados em maténade comu-
nicacdo. Se a conversa continua, os indices
de audiéncia plim-plim e o namero de
nossas FMs suscitam uma forma meio
disfarcada de inveja. Mas as tiragens de
nossos jomais € revistas reconfortam
rapidamente o ego helvético.

As reagdcs sd30 compreensivels se se
lembrar que a Suiga € quase do tamanho
do estado do Rio de Janeiro, com metade
da populagdo paulistana dividida em
quatro linguas e 15% de estrangeiros.
Tudo 1sso organizado — ¢ como — em 26

F reud explica: sonha-se com o que

Jornais em alemao e em italiano:
cobrindo as diferencas linguisticas

unidades federativas (cantdes), cultural e
administrativamente autbnomas. Antes de
ser suigo, o cidaddo aqui € do seu cantdo.
As vésperas da comemoragio do sétimo
centendrio da Confederagdo suica ainda
ndo terminaram os litigios territoriais,
mas o resultado obudo até agora mere-
ceria a atengfo de qualquer Gorbaichev.

Centro grafico — Num pais assim, a
informacfo s6 podena ser regionalizada
como €. O suigo-1taliano, por exemplo,
tem seus proprios jornais, televisdo e
radios, por identdade cultural e at€ pela
simples raz3o de ndo saber as linguas das
outras trés regides. Quando quer um
veiculo estrangeiro, prefere que seja italia-
no. Com o0s suigos-alemaes e 0 Suigos-
franceses € a mesma coisa; € para a mi-
noria romanche, 1solada, a questio € bem
mais complicada. No entanto, as pequenas
dimensdes do pais e sua diversidade cul-

tural ndo impedem que o suigo seja um
dos maiores consumidores mundiais de
informacgdo, principalmente escrita. Em
1986, por exemplo, a média entre a u-
ragem dos 112 didrios editados na Suigae
a populagdo residente no pais era de 500
exemplares para cada mil habitantes; na
Suécia, era de 534; nos Estados Unidos,
de 259; e no Brasil, de 48 — segundo
dados do Anuano Estatistico da Unesco,
edi¢do de 1989, Deve-se acrescentar ai a
venda de didrios estrangeiros, que também
é considerdvel: 28 milhdes de exemplares
em 1988, somados os 25 titulos mais ven-
didos.

Como a maioria da populagio € suiga-
alemd, os cinco maiores didrios s3o em
alemdo, a comegar pelo sensacionalista
Blick (370 mil exemplares) e pelo Tages-
Anzeiger (262 mil exemplares), o altimo
de centro-esquerda, ambos editados em
Zurique. Em lingua francesa, a maior
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A Gasetta Romonischa, para a minoria
romanche; e 0 24 Heures, em frances

tiragem é ado 24 Heures de Lausanne (96
mil exemplares), seguido pelo La Suisse
(63 mil) e pela Tribune de Genéve (60
mil). Parece pouco, mas um jornal sui¢o
que tira 60 mil exemplares didrios € uma
empresa de porte respeitdvel. S6 para se
ter uma idéia, o La Suisse estd investindo
45 milhdes de ddlares (60 milhdes de
francos suigos) na construgdo de uma
nova gréifica, em Genebra. A Edipresse
de Lausanne, editora dos didnios 24 Hewres
e Le Matin, gastou cerca de 80 milhdes de
dé6lares (120 milhdes de francos suicos)
no centro grafico que inaugurou no ano
passado.

Ondas curtas — J4 que se fala em
cifras, o faturamento anual dessas empre-
sas € ilustrativo: 0 maior grupo suigo de
comunica¢do — o Rangier, com 3.350
funcionanos —, editor do diario Blicke de
um grande nimero de revistas, faturou
470 milhdes de d6lares em 1988.

O j4 citado Edipresse ¢ o maior da
Suica francesa, com 2,300 funciondrios e
um famramento de 340 milhdes de dblares
também em 1988. Em geral, mais de dois
tercos das receitas vém da publicidade.
Em 1987, por exemplo, foram investidos
1,5 bilhdo de délares na midia impressa.
O restante vem das assinaturas, das ven-
das em banca e, ulumamenje, das caixas
distribuidoras autométicas. Com a res-
tricdo do horédrio de funcionamento das
bancas e do servigo de entrega dos cor-
reios, as caixas colocadas em locais aces-
siveis € inicialmente concebidas como
estratégia de marketing, ja sdo tdo impor-
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tantes quanto as bancas, para alguns jor-
nais, inclusive com esquemas de segu-
ranga contra roubos.

O pais que muitos imaginam paraiso
domais absoluto liberalismo preserva, no
entanto, 0 monopdlio total da SSR - So-
ciedade Suiga de Radiodifusfio — sobre a
televisdo, € um quase monopdélio sobre o
radio. Além disso, possui uma regulamen-
tagdo das mais restritivas em maténia de
publicidade para midia eletronica. Es-
tatutariamente, a SSR € uma sociedade de
servico publico, independente e sem
fins lucrativos, beneficiando-se de uma
concessdo outorgada pelo Conselho Fe-
deral (a mais alta instancia do Execuu-
vO sui¢o) e renovavel a cada cinco anos.
Tem sete estudios de radio (trés na Suiga
alema, dois na Suiga francesa, um na
Suica italiana e um em Berna para os
programas em ondas cunas da Rddio Sulca
Internacional) e ués estudios de tele-
visdo, um em cada uma das trés maiores
regides linguisticas.

Concorréncia estrangeira — A
propésito, o consumidor de radio e TV
paga pela programagiio através de uma
taxa anual cobrada automaticamente junto
a conta de telefone. Na Suiga, praticamente
todo mundo tem telefone — porque € de
graca —, radio e TV. Aalmente paga-se
uma taxa anual de 184 francos (cerca de
120 dblares) para a utilizagdo da tele-
visdo, e 94 francos (perto de 63 doélares)
para radio — valores que, totalizados, re-
presentam 70% do orgamento de 800 mi-
Ihdes de francos (530 milhdes de dolares)

da SSR. Recentemente a dire¢do da SSR
reclamouumamajoragdode 20a 30% nas
laxas, a partir de janeiro de 1991, para
compensar parte do aumento dos custos
de produgdo nos tltimos anos. Se autori-
zada, o custo da utilizacdo doméstica de
um aparelho de radio e de TV chegard ao
nivel de um franco por dia, por residéncia,
ainda assim 50% abaixo do prego de um
jornal didrio. A arrecadagdo feita pelos
Correios e Telégrafos € redistribuida para
a SSR ¢ para as 46 emissoras de radio
locais — deficitanas em sua maioria, e que
comegaram a funcionar hd apenas seis
anos, rompendo o monopolio radiofénico
vigente ha quase 60,

O restante do orgamento da SSR e das
radios locais vem da publicidade onde,
paradoxalmente, a demanda é muito
maior que a oferta devido precisamen-
te as restrigdes legais. Em 1987, a de-
manda de publicidade na TV ultrapas-
sou a oferta de 80% em média,eem 175%
nos meses mais favoréveis. E que a pub,
como se diz aqui, € proibida nas emis-
soras de radio da SSR — que sfio regionais
— e autorizada na TV e nas radios locais.
Além disso, cada estagdo ndo pode ter
mais de 23 minutos didrios de publicidade,
e somente entre dois programas —nada de
cortar o programa no meio. O capitulo de
Dona Bejapassainteiro! Tabaco, bebidas
alcodlicas e remédios ndo podem fazer
propaganda em TV ou radio; anincios de
automdveis e do mercado imobilidnio tam-
bém sdo reservados a midia impressa. E
aos domingos, quem quiser publicidade
vai ter que ligar um canal estrangeiro. Por
1SS0, a concorréncia estrangeira existe e
se acirra cada vez mais, principalmente
na Suiga francesa, com uma grande com-
peticdo entre as emissoras parisienses
Antena 2 e TF 1, sintonizadas na Suiga.

Um doélar e meio — Internamente a
situacdo tende a ficar mais ou menos
como estd. Um novo projeto de lei so-
bre a radiodifusdo ja foi discutido pe-
los deputados e sera debatido no Senado,
provavelmente no outono. Falava-se
aqui na eventualidade de se conceder
um canal nacional 2 iniciativa privada,
mas a Camara dos Deputados nio gostou
da idéia. Antes disso, a diregdo da SSR
veria com bons olhos a autonizagdo da
pub aos domingos, na TV, 0 que traria
aos seus cofres 25 milhdes de dolares
anuais, engordando o orgamento cada vez
mais apertado. Mas ndio se impressione
com 0s nimeros, n3o. Um cafezinho por
aqui ja esti custando um dolar e meio,
ofuscando o brilho dos olhos de todo
turista desavisado. X
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Imprensa Light

Um novo programa ha
noite de Brasilia

om um coquetel no Eron
C Brasflia Hotel, na noite de 23

de abril, a capital federal foi
formalmente apresentada a seu mais
novo programa de televisdo: /mprensa
na TV. Produzido pela Feeling
Editorial, que publica IMPRENSA, e
transmitido pela TV Record de Sdo
Paulo aos domingos, as 23 horas, 0
programa agora € uma opgdo também
na 7V Capital, canal 8, para os
telespectadores brasilienses
interessados no mundo do jomalismo
e da comunicagdo.

Jomalistas, publicitdrios e
personalidades de Brasflia
prestigiaram o coquetel, onde foram
recebidos pelos anfitrides Sinval de
[tacarambi Ledo, dirctor da Feeling, 3
Marco Antonio Rocha, apresentador
de Imprensa na I'V.

Foto I: Sinval Leao, Rodrigo
Capville (SMP&B) e José Kosel
(ABRAEC). Foto 2: Marco
Antonio Rocha e Luiz Gonzaga
Silva (SBT). Foto 3: Claudia
Pereira, Sérvulo Tavares (BSB
Brasil) e Anna Christina
Kubitschek Barbara. Foto 4:
Ruth Escobar e Pedro Rogério.
Foto 5: Paulo Octavio Pereira e
4 3 Eraldo Alves da Cruz (Eron)
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O Eron Brasilia Hotel |
aposta 409 do preco da didria como

O Brasil vai dar certo.

A partir de agora, quem se hospedar no Eron Brasilia Hotel vai perceber um grande clima de confianga. Co TELEFONE
megando pelos 40% de desconto na tabela de pregos de 12 de margo. E uma demonstracio efetiva de otimis-  PARA RESERVAS:
mao € crédito no Brasil que estd comegando agora. E a oportunidade de vocé cumprir uma parte importan- (011) 800-1031.

e nestes primeiros momentos, economizando. Fique no Eron. O hotel onde estio hospedados a confianga, Aﬂuflhbﬁﬁnh tRON BRASLIA AL
IRJ'l by
O otimismo € a certeza de um novo Brasil = O hotel para quem decide.
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MERCADOS

O estranho
medo do alem

Anunciar no exterior nao
é tao dificil e caro
como se imagina no Brasil

por L. Bilyk

=

udo indica que as recentes mu-

dancas na economia brasileira,

mais uma vez, sublinharam a
importdncia de nossas exportagdes co-
mo méaneira de assegurar o crescimento
do PIB, enfrentar os problemas da divi-
da externa € pagar as nossas imporia-
¢Oes. Sem a menor davida, sobre essas
exportaghes recal uma giganiesca respon-
sabilidade, pois do seu crescimento de-
pendera o resto do comportamento de
NOssa economia.

A conquista dos mercados inter-
nacionais n8o € uma tarefa muito simples
mas, em sintese, ndo difere muito da
exercida dianamente pela indistria e
comércio aqui no Brasil — no fundo, a
mudanca € a lingua usada na apresen-
tacdo e introdugdo dos produtos. E a
publicidade € um apoio imprescindivel
nos dois casos.

Opostas a desenvoltura com que en-
frentamos a publicidade nacional, as in-
cursdes na drea internacional levantam as
barreiras do desconhecido: qual amidia?,
qual o custo? Esse dltimo ponto, por
exemplo, aterroriza os exportadores. E a
escolha da midia confunde até os mais
tarimbados diretores das maiores agéncias
de publicidade.

Cobertura mundial — Esses dois
pontos podem ser respondidos com re-
lativa facilidade e simplicidade. Em sua
grande maioria, a publicidade brasileira
no exterior (em quantidade de anuncian-
tes, e ndo de verba) se restringe as revis-
tas técnicas cujo custo € bastante razod-
vel, pois suas circulagdes s80 restritas as
indistrias interessadas no assunto cober-
to pelas matérias editoriais. SA0 comuns
publicagdes com circulagdo mundial em
tomo de dez a 12 mil exemplares, com 0s
pregos por pagina a quatro cores em tor-

ANDRE SILVESTRI
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““Em sua grande maioria, a publicidade brasileira
no exterior se restringe as revistas
técnicas, cujo custo de insercao é bastante razoavel’’

no de quatro mil délares. Digamos que
para uma cobertura mundial eficiente
lorna-se necessario o uso de rés revisias
do mesmo género, com quatro insergdes
durante um ano em cada uma delas, tota-
lizando 12 inser¢des a um custo total de
48 mil d6lares — ou algo em torno de 2,5
milhdes de cruzeiros, pelo valor do dé-
lar flutuante nos dltimos dias de abril
deste ano.

Midia correta — E os resultados? Na
nossa experiéncia, excelentes. A maiona
das publicagdes técnicas no exierior ope-
ra com cartdes de servigos de consulta
que rendem de 20 a 30 pedidos de infor-
magdes por insergao. E claro que saindo
do cfrculo de produtos ou servigos indus-
triais e entrando no mundo de produtos de
consumo, tanto as circulagdes aumentam
COMO Crescem 0S pregos por insercao.
Mas também os pregos de produtos ou
servigos si0 maiores e 0 mercado a ser
atingido tem dimensdes incompa-
ravelmente mais amplas. E aqui que as
publicagbes de grande circulagdo, como

as revistas semanais noticiosas Newsweek
e Time, oferecem uma série de possibili-
dades; por exemplo, fracionando sua cir-
culagcdo por regides do mundo, grupo de
paises, um pais isoladamente ou, até, no
caso dos EUA, regides do pais, estados ou
cidades. No caso da Newsweek, com cir-
culagdo mundial de quatro milhdes de
exemplares, o prego total seria de 170 mil
dblares. Mas a mesma revista oferece,
também, apenas regides metropolitanas
com 0 prego em torno de 5,5 mil d6lares.

A escolha da midia correta € ainda
facilitada pelo servigo de representantes
de publicagbes estrangeiras no Brasil
Existem cerca de dez empresas especia-
lizadas nesse servigo. Todas estdo bem
abastecidas com os dados, pesguisas e
informagdes sobre suas representadas. Em
suma, elas representam algo em torno de
700 a 800 publicagdes. Uma coleta de
dados sobre essa midia é rdpida e, por
180, a escolha se torna f4cil ¢ baseada em
dados atuais e precisos. X

kh?dk?lm*im.mmm
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AUDIENCIA

Aundibncla Miédis Custo 3" Cldade Aundidncls Média Custo M | Custo
média por | ouvinles | Indeler- pur média por | ouvintes | Indeter- pnr
Sede Emissoras minuto (%) |por min minado mil Sede minuto (%) |por minuto| minado
o e —
PAULO FEDERAL
NACIONAL 051
1435.64
™ _
TRANSAMERICA 1335.48
93 136
RIO DE OB ¢ _ 178.3 3 PORTO AM
JANEIRO TUPI 135 110.500 4650.00 | 4208 ALEGRE 32700 242587 | 74.19
_ 21 400
M
BELO ATAL : _ 512 . : RECIFE AM
HORIZONTE ITATIAIA 1.16 3L700 1168.55 | 3574
FM
22538 |17’
FONTE:  Tabela de Pregos: maic/90 [BOPE - marga/90 - Todos on dias do més - faixa horkrio 05:00 ks 24:00 b * Custo Ponderado

WG 0t T
_AUDIECIA _

hudlhl-r.'il Ml.-dl-l Emissora (%) Participacio na Audiéncia (%)

Sio Panlo -s-u_-_----;a-mm_-ﬁ-m“n
“m“--———m_n-“n
-E,Tﬂm-m_-l-““-_‘i-ﬂ_—-r-“—
“I-_‘--_IE-.;E-II--E-““_
e e a1 ) D O T T I T T O U T T

Rio de Janeiro

mmmm«m:m SPﬂU ﬂ?ﬂlﬂ'ﬂlliﬁ?ﬂfﬂﬂ’ ﬁlmmmdu Igﬂlﬂ'ﬂlﬂﬂlﬂﬂ
** . Audigncia inferior 1 0.5% / * - TV Record nio tem Programagio Nacional
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N PROGRAMAGAO (SAO PAULO)

| Gtaer

Total Min.| Audiéncia - Custo 1% Custo

Hordrio Programa Emissora Exibigho | Semanal (%) Pablico Custo 30" GRP (NCz$) | por mil

Notlicisrio

Debate
Entrevista

e Neghcios

Jornalismo

Rural

r.-l-n-j. _..-=|- i ‘fr—'H-_
& -h .n-u-l.“ L

Bom Di . Paulo T T N TS
; = C N
—lmz-m-ﬁ-———__

P T — 0 T YT T
m—mmn—_
m“nm
—mm“—ﬁm
m—mmmmmmm

_mmmn——_-

- "-.
ar

Mﬁz_mmm umm -mn!ml

17:0018:50 | Camallive | Bandeirmtes | 209 | 550 | 2 | 135000 | 2171122 mnﬂm
21:3023:00 r_m"“nm__—

mmmmnmmmm
—mm“mmm“l
mmmm—_
00:00/01:00 | Henry Maksoud < Voo (i T o 1 o 1 21 ST aael st
mmmnmmm:j
mmm- 359-62

120302230 | Progam deDomingo | Manchee | Dom | 10 | 2 | 14000 | 6200200 | 3100 0 m
m-m—-n-n—

r" - I
—_m—nmm_ 721 37

—m__m“- T0.94780 5&11?.!3 4m
; |
“Im“‘“ mﬂ‘*ﬂﬂwﬂ —m“‘-—

e 3

19:20/19:30 | Agrojomal Bandeiranies | 2Y6f | S0 ! 18.000 | 3693600 | 3693600 m.uu

CORREIOda PARAIBA

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL
BGONTATO

0 JORNAL DE MAIOR Crpiesentaclo fe Violos Pulctries (1)
CIRCULACAO DO ESTADO

Sao Paulo - Fone: 572-7577




B PROGRAMAGAO (RIO DE JANEIRO) I

Total Min. | Audiéncia Custo 1% Cuslo
Género Hordrio Programa Emissora Exibigio | Semanal (%) Publico Custo 30" GRP (NCz$) | por mil
Noticidrio il N US| AL AL T L R (P . N i
07:30/08:00 | Bom dia Brasil - Rep Globo 2% /6M 150 3 121.000 10.742,00 3.580,67 B8,78
07:30/08:30 | Brasilia - 07:30h Manchete BPFE | 150 1 66.000 2.000,00 2.000,00 30,30
S INT G = s
12:00/12:30 | Bandeira Um Bandeirantes 216 150 1 36.000 7.173,60 7.173,60 19927
[ 12:30/13:00 | Jomal Manchete - Ed. Tarde Manchete 2¥/Sib 180 5 185.000 11.570,00 2.314,00 62.54
! Wi " : " e v e ) 1T 1
[ 19:45720:00 | TJ-Praga TVS 2/Sib 90 2 90.000 16.581,00 8.290,50 18423
| 183 | Repone: g Tt S ine Y. £ g T | 4000 | ] %
19:50/20:05 | Rede Brasil Educauva Dom 15 ke 10.000 . - .
19:00/20:00 | Jomal da Record Corcovado 2Y/6M 300 1 38.000 11.250,00 11.250,00 296,05
: 0:00 | Jomallocal - 1"Ed. | Manchete | 2964 | 150 | 3 | 131000 | ‘ 2
19:00/19:20 | Jomal Local Bandeirantes 2/Sib 120 1 £0.000 19.772,77 19,772,00 247,15
;S i Te N & NS B Y odDs e <= W
30 | Jomal Bandeirantes . Bmdmmr.u 2/5db | 360 53 | 3.005.000 27.510,00 282157 49.76
. ¥l & E e T b SR J " i . o
20:30/21:30 | Jomnal da MumhmEEd. Manchete 2'/Sib 360 [3 289.000 65.494,00 10.915,67 226,62
e =1 A e I § i i B ; ; ic b2 = T
23:30/00:00 | Jomal da Noite Bandeirantes 2/6M 150 1 . 12.180,00 12.180,00 -
23:30/00:20 Jnm.m Manchets 2* Ed. Mancheie 206 0 3 = | 20.554,00 685133 .
| ! A Pl 150 oY 14.000 9. e
Debate 16:00/19:00 | Sem Censura Educativa 246 900 | 26.000 : - -
Entrevista ot 550 1 W“W 15.680,(¢
18:00/18:30 | Reponer Sem Medo Rio 2Y6 150 ] 32.000 3.931,00 3.931,00 122,84
. 60 1 25.000 3.650,00 . :
21:00/ Gente do Rio Corcovado Sib - 1 33.000 6.840,00 6.840,00 207 .27
~Dom. 60 1 34.000 27.020,00 |
22:00/22:30 | Opimido Piblica Educativa Dom 30 1 14,000 - - -
: | Dom 60 . 8.000 17.8 T i o
23:20/00:00 | Rio é Nosso Corcovado 29/6M 200 ] 1 22.000 9.400,00 9.400,00 42727
23:30/00:30 | Debate em Mancheie Manchete J 2‘1" &ﬂ , 7 . 20.712,00 2.958 86 -
~Hen soudeeVord | Bandeirantes : O T
Economia 19:40/19:45 | Economia lar TVS I‘ﬁih EID 2 T70.000 -
¢ Negoclos 7] - — m— T T ., : T .. = = ; 0 _. I_.. 3 5 .
[20:2020:30 | Momento Econdmico Manchete 296 50 2 13 636,00 9.319,00 159,30
| | Repéne 0 | EBduestiva | 2% 75 ;i B A ,'5 U
Jornalismao/ 13:00/18:00 | Rio Urgente Rio %6 | 1500 1 22.000 3.931,00 3.931,00 178,68
Entretenimento y BV % cativa | Dom 60 g ; m T o b vt AP
20:00/22:00 | Fanuistico Globo Dom lzn 30 1.718.000 151?49,{:] 5.091,63 88,91
22:30/23:30 | Globo ner Globo 3 60 26 1.432.000 70.845,00 2724 81 49,47
00:00/01:00 | Flash Bandeirantes 296 . 1 21.000 12.180,00 12.180,00 580,00
i = "‘1-: ; F - m I g
Rural 10:00/11:00 | Manchete Rural Manchete Dom 60 3 160.000 8.340,00 2.780,00 52,13
19:20/19:30 | Agrolornal Bandeirantes b 50 1 56,000 27.510,00 27.510,00 491,25

Fonte: Tabela de Precos: maio/0 / IBOPE - Divisio Audi-Midia / APP - SP/RJ - 09.04.90 a 15.04.90 / AIP - Outros Mercados - 29.01.90 a 25.02.90
** . AudiBncia inferior a 0,5% / ® - Nio hid informagio

— — e —_—

Programe seu anuncio no jornal onde vocé
encontra revista, tevé e radio.




] OS PRINCIPAIS DIARIOS

CIDADE CIRCULAGAO PRECO CMxCOL | FORMATO
SEDE UF TITULO EDITORA 2F. | WSAB | DOM. 2F. | WSAB | DOM. | IMPRESSAO *'E’;,I COL
Sio Paulo SP | OEstadodeS. Palo OESP -1217.935 | 371.663 -|3.978,02| 4.975,62| FLEXOPRINT | 54 9
Jornal da Tarde S_A. OESP 129.462 | 95.858 - | 297532| 2.400 86 -| OFF-SET 54 )

_ FolhadeS.Pudo  |Empr. F. da Manhi S.A. 351.112 |357.418 | 404671 | 429042429042 5.111.41| OFF-SET 4| 9

Folha da Tarde Empr. F. da Manhi S.A. . . -| 247621 2.97458| OFF-SET 54 9

[ Noticias Populares  [Empr. F. da Manhi S.A. . * | 1:193,10] 1.193,10] 1.193,10] OFF-SET 4| 9

Diirio Popular Arca Empreendimento . * | 3.012,00]3.012,00] 3.886,00] TIPOGRAFICA| 54 0

Dl Jomal S.A. =50 : 2740,07| 2.704,07| OFF-SET sa| 9

Gazeta Mercantil GMSA-Ed. Jomal -| 79.020 . -1 5469,00| 5469,00| OFF-SET 58.4 8

A Gazen |Fund. Casper Libero . . + | 179238]155859] 155859] OFF-SET s4]” 9

|__A Gazeta Esportiva__|Fund. Casper Libero . . o | 1.441,70]1.16894] 1.16894| OFF.SET | 54 9

| Diiric : Assoc. Com. de S, Psulo . . - | 1.640,00| 1.640,00 -| NYLON PRINT| 58 L]
Didnio do Grande ABC|Didno do G. ABC S.A. . . o | 1.375,07| 137507 2447.77| OFF-SET 54 9

Santos SP | A Trnbuna A Tribuna Editora - - « | Soom1| 507,71 76137| NYLONPRINT| S4| 9
Campinas SP | Correio Popular Correio Popular S/A. . . | 59491 787,20| OFF-SET 54 “
Didrio do Povo {Empr. Jom. E. Reg. Lida. . . » | 65000 650,00 850,00 OFF-SET 4| 9

Riode Janeiro | RJ | Jomal do Brasil 1B.S.A. 135.461 146,973 | 216,631 | 3.199,00/3.199.00) 5.136,00| TIPOGRAFICA| 54 2
O Globo [Empr. Jom. Bras. Lida. 253217 |255.201 | 434.064 | 2.537,00| 2.537,00| 4.016,00 OFF-SET 53 8

O Dna Edit. O Dna Lida. 198.656 | 208 578 | 286524 247400 2.474,00| 3.661 00| OFF-SET 5'. 8

_F@ﬁuﬂnu Jom. Ultima Hora Lida. . . - | 3.775,00| 3.775.00 -| OFF-SET 58 6

Jornal dos Sports C. da Bahia C1. Lida 21.104 | 18314 | 10263 | 138231 1.10691] 1.106,91| OFF-SET 54 8
__Jormal do Cammercio |G.E. Jomal do Commercio S.A. . . . -1 2.970,00| 3.830,00| OFF-SET s3] 8

Tribuna da Imprensa  |S.A. Trib. da Imprensa - . 5.401,00| 5.401,00 -| OFF-SET 54 %

Belo Horizonte | MG | Didrioda Tarde  |S.A. Estado de Minas 59.347 | 22039 | - | 989.00 507,00 -| OFF-SET s4| 9
Didrio de Minas Didrio de Minas S.A. g . . -| 425,00] 510,00 OFF-SET 54 v

 do Com r. Jom. Lida. B3 . . -| 985,00 -| OFF-SET s4a| 9

Estado de Minas S.A. Estado de Minas .| 69.094 | 128769 1.936,00] 2.594,00| OFF-SET 54 9

! I de Minas A Sl & Miies : . L | -| 240,00f 290,00| TIPOGRAFICA| 51 9

Jormal Hoje em Dia Edit. Ediminas . . . 47040, 47040 612,00| OFF-SET 54 9

Vitria ES | AGazets S.A. A Gaze 27.880 | 30.022 | 49.463 -] 30500] 516,00] OFF-SET s4| 3
Jomal da Cidade Impr. Grif. O Debate Lida. - . . - 292,23 37990| OFF-SET 51 8

Poro Alegre | RS | Zero-Hors' ZHE4. Jom.S.A. 122533 [116.550 | 200.196 | 1.15947| 984,53| 1.66536| OFF-SET 6| 6
Jormal do Comércio  |Cia. Jom. D.C. Jarres . . _ 877,60 76030 -| OFF-SET 36 6

" Comeiodo Povo | EJ. Caldas Jr. . : : -[1146,00] 162000] OFF-SET _ [325| 6

Florianopolis | SC | Diirio Catarinense  |Z.H. Ed. Jom. S.A. 32982 | 33.114 | 45592 | 544,53 54453 652,99| OFF-SET 36 6
Joinvile SC | A Noticia A Noticia S.A. | -| 23392 | 25.501 -| 45500| 546,00| OFF-SET 54| 8
Blumenau SC Jornal de Sw. Catanna |[EEJ. de S. Catarina . . . -| 29700| 35500 OFF-SET 54 8
Curitiba PR | Gazeta do Povo Ed. G. do Povo Lida. 35041 | 38.349 | 105079 | S2 83| SBF3| 680,00] OFF-SET 4| 8
Correio de Noticias Ed. Correio de Noticias Lida . . - 642,00 493,00 - TIPEISIU.F[CAF 54 8

_ Didrio da Tan Empr. Didrio da Tarde Lida. ) i, . -] 16250] 162,50] OFF-SET 2l 6

Diirio Popular Ed. Diirio Popular Lida. . . . -| 523,83| 680,00| OFF-SET 54 8

_ Indéstria e Caméreio | Incopress Empr. Jom. Inter. Lida 2 i - | 3%840] 359,50 -| OFF-SET 54 8

__Jomal do Estado Ed. Jomal do Esusdo Lida. . . -| 277,00| 306,00| OFF-SET 54 8

| _OEstado do Parani _ |G.E. Parani S.A. - | . . -| 478,04| 64448| OFF-SET 4| 8

Londrina PR | Folhadelondrina  |EJF. de Londrina Lida. : . . .| 73938 96595| OFF-SET 54 6
Brasilia DF | Correio Brasiliense | S/A Correio Brasiliense 23.725| 30016 | 58.873 | 1.605,00| 1.605,00| 2.112,00| OFF-SET 54| 8
Jomal de Brasilia 0.J. Cimara : . . -1 1.463,00] 1.940,00] OFF-SET 54 4

I"g 4 60 Beasil Jomais Bras. Lids 1 . l * | 1.718,60| 1.718,60| 2.263.65| OFF-SET 54 8

O Povo de Brasilia Jornais Bras. Lida . . i 1.531,63| 1.531,63 -| OFF-SET 54 8

Goidinia GO |_O Popular 0J. Cimana | 5 T . -| 380,00 532,00 oFE-SET sa| &
Didrio da Manhi Unigraf - Editora Lida. . . 380,00 527,00] OFF-SET | 54 8

OPINIAO




CIDADE CIRCULACAO PRECO CMxCOL FORMATO
: [ALT| N*
SEDE UF TITULO EDITORA 2'F. | ¥/SAB | DOM. *F. | WSAB | DOM. | IMPRESSAO |‘nyt |oop
Cuiabi
Campo Grande
Maceid
Salvador 1.
E.Jomal da Bahia 5. A v
ibea da Ba Edisa Ed. da Bahia SA. 3 - : 9
Cmn da Bahia E.B. de Jomalismo S.A. - . - -1 916,00 - | OFF-SET 54 9
Informe do Ed. Informe do Empr. Lida » . - 466,73| 466,73 - | OFF-SET 29 4
Fortaleza CE | OPovo E.J. O Povo Lida. 19.928 | 20752 | 21.481 | 1.178,00]1.178,00] 1.178,00| OFF-SET 53 9
_ Trbuna do Ceari | E.Grif. do Ceari Lida. - e - -11.400,75] 1 | OFF-S| ol o NS
Didrio do Nordeste  { E.V. Mares Lida. 24.714 | 25.051 | 32935 | 1.092,00/1.092,00| 1.204,00| OFF-SET 54 9
O Estado Rede Indep. de Jom. do NE Lida. = - . -] a60,00] 536,00] OFF-SET 52| 9
Sio Luis MA | Jomal de Hoje Grif. Ed. Jomnal de Hoje Lida . . . 294,00] 29400 34500| OFF-SET | s4 8
Estado do Maranhio) Grif. Escolar S.A. 7.052| 8368| 17.142 | 66485| 66485| 79384 | OFFSET | 54 | 8
Empr. Pacotilha Lida - . » | 43200] 43200 57600 OFF.SET | 54 | 8
Jomal Pequeno José Ribamar Begea . s "' -] 49627] : 4| 6
O Debate 'O Debate Ed, Pelourinho Lida, . . . | 457,83 7
JoioPessoa  PB | Cormeio da Paraibs | Jom. Correio da Paraiba : . . -| 58447
A Unido Sup. de Imprensa e Edit. - " - -| 200,00
O Norne Cond. Acionirio do D. Assoc. 3486 4981 8.843 | 356,00 356,00
Recife PE | Diirio de Pemambuco | D. de Pemambuco S.A. 32.010] 33.881 | 70333 | 1.048,001.048,00
_ Jormal do Comméreio | Empr. J. do Comméreio S.A. 20422 | 20514 23451 | 887,00 887,00 S S
Grif. ¢ Edit. Imperador S.A. ; . . -1 737,00| 1.098,00 TIPOGRAFICA | 54 8
Teresina Pl impr. O Dia Lids - - . -l 472,00 709,00 | OFF-SET &
-| 2444 | 2652 .| 445,00| 668,00| OFF-SET 54 3
o R » | 339,00] 339.00] 44800 OFF-SET 52
: . . -| 403,00| 504,00 TIPOGRAFICA | 41 é
Natal RN : . --I . k| -| 37800| 490,00| OFF-SET | 54 |
Edif, O Didrio S A, -| 10.129 | : -| 389,00 -| OFF-SET 54 8
Aracaji SE Sergipe | Empr. Jom. de Sergipe Lida, - 2 il -] 20520| 24840| OFF-SET
Gazeta de Sergipe Gazeta de Sergipe S.A. - . " -1 19656( 245,70 | OFF-SET 43 6
Jomal da Manhi |Ind. Gréf. Trib. de Aracaji Lida - 3 3 -| 80500 98000| OFF-SET
Rio Branco AC Gazeta do Acre Public. de Repiguete SE Lida. - * | . -1 176,00 224 00| OFF-SET 54 8
Macapi AP | Jomal do Dia Ed. Grif. Jom. O Dia Lida. . .| . | 77929 1.013,08| OFF-SET 42 7
Manaus AM | A Crtica Empr. Jom. Calderaro Lida. e . * | 1.350,00]1.350,00] 1.950,00| OFF-SET
A Noticia Ed. Garcia Lida. : . | - -| 560,00 770,00 OFF-SET 53.5 B
(o mazonas |Ed AnaCissialade. | *| ¢  *| 71700] 717.00| 1.025,00| OFF-SET
Belém PA | A Frovmc:u do Plrl A Piov. do Pari Lida. . » * | 1.752,00] 1.752,00| 2.191,00 | OFF-SET 54 8
i1 bl 2 deSA. | -] e &1  .1175200] 2.191,00] OFF-SET _
Didnio do Pard E.E. Grifica de Bauru L_ldi, . : " * | 134800 .I EGEDG .".-.3“.“{’ GFFSET : 54 8
Porto Velho RO S R 1| ks -] 17400] L Ly R
O Estadio E.R.J. Mirio Calixto Lida. _ - . . -] $90,79| 768,03 | OFF-SET s4 | 10
Boa Vista RR | A Critica Roraima | Empr. Jom. Calderaro Lida. j . * | 68400| 684,00| 1.03050| OFF-SET 54 8
Tabela: Tabela de Pregos: maio /0 IVC - fevereiro/S0
* - Consultar Editor Obs: Circulagio Folha de Sio Paulo - Auditdria Price Walerhouse - margo/90

MAIS ASSINADO
NO NORDESTE.

DIARIO MAIS CIRCULADO NO CEARA

DO NORDESTE  FONTES: IVC, IBOPE E MARPLAN
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Prego | pigina - Cr$ | Custo pormil- Cr§ | Prego | Cr$ Formato
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Memoria

A revolucao do lead

No inicio dos anos 50, uma grande reforma no
Diario Carioca trouxe a modernidade
para o texto dos melhores jornais brasileiros

por Pompeu de Sousa

40 anos: sentei-me diante da ma-

quininha de escrever portitil e
produzi um livreto de poucas paginas,
que fiz imprimir, na quarta-feira de cinzas,
sob o titulo de ‘‘Regras de Redagdo do
Didrio Carioca’’. Era, enfim, a reforma
da técnica jornalistica brasileira que eu
trazia, ha oo anos, engasgada na gar-
ganta.

Foi entre os anos de 1942 e 1943,
quando trabalhei na CBS, em Nova York,
que a 1déia nasceu em mim, de forma
ainda pré-consciente ¢ nebulosa. Com
tanta auvidade no setor radiofénico, que
me ocupava de 12 a 14 horas didnas de
tempo integral e dedicagdo quase que
exclusiva, ndo me era possivel visitar e
ammpanhar as auvidades da minha ver-
dadeira profissdo: o jomalismo. E quando,
de repente, por forga dos estipidos tor-
pedeamentos de navios brasileiros por
submannos nazistas, tive la a indicagdo
de que aqui a situagao politica comegaria
a evoluir, deu-me uma tal pressa em voltar
¢ reassumir o posto de luta no Didrio
Carioca que — embora passando quase
diariamente pelo Times Square ¢ a porta
do Herald Tribune, do Daily News e do
Daily Mirror — nem uma vez sequer pu-
de visitar a redagdo ou as oficinas de
nenhum dos jornais americanos. Mas o
fato é que, na verdade, eu convivera com
cles dianamente, durante quase dois anos,
como leitor. E como nunca pude ler nada
completamente desarmado de espirito
critico, ndo tenho divida de que ali se
gerou a reforma que nasceria aqui oito
anos depois.

F o1 num domingo de carnaval, ha

Carnaval historico — Em 1943, co-
mecgara a implantar, de maneira assis-
lematica e um tanto intuitiva, umaespécie
de pré-reforma no nosso Didrio Carioca,
substituindo os titulos-rétulos por titulos
informatvos, padronizados em unidades
grificas contadas, além de um desbas-
tamento na literatice habitual dos jomnais
da €poca. Em suma, ja vinha, ha tempo,
descomplicando a nossa balofa linguagem
jornalistica, lanto grafica quanio ver-
balmente, através de pequeninos reloques

—m_.___———___—
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Pompeu de Sousa, no posto de comando do Didrio Carioca

quase diarnos — o que o entusiasmo do
nosso inesquecivel companheiro Prudente
de Moraes, neto, chamava caninhosamente
de “"as galinhagens do Pompeu’’,

Lembro-me bem, até hoje, do escan-
dalo que provocou na época o simples
litulo dado a uma notinha de dez a 12
linhas, em uma coluna, na primeira pagina
do Didrio Carioca, que noticiava a subs-
tituigdo do general Eurico Dutra pelo
general Goes Monteiro, no entdo Minis-
tério da Guerra, para efeito de de-
sincompatibilizar a candidawra do pri-
meiro a presidéncia da Republica: *‘Sai
Dutra, entra Gées’’.

E immaginavel o nimero de reclama-
¢Oes e protestos que recebi por este titulo.
E que o padrao de 1al titulo na época seria
algo mais ou menos assim: ‘O general
Eurico Gaspar Dutra deixa o Ministério
da Guerra — Seu sucessor é o general
Pedro Aurého de Goes Monteiro™'.

Mas o fato é que a reforma propria-
mente dita sé6 pude mesmo fazé-la a par-
tir daquele, para mim, historico carnaval
de 1950.

Contrabandos verbais — Devo escla-
recer que tal coisa sO poderia ser feita,
aquela época, no Didrio Carioca. Porque
0 Didrio Carioca fol 0 que se podena
dizer o ulimo pequeno jornal dachamada
“‘grande Imprensa’’ brasileira. Seu pro-
prietario, Horacio de Carvalho Junior,
ulumo e requintado rebento da velha aris-
tocracia rural fluminense, era um boémio
amoroso das belas coisas da vida, inclu-
sive ¢ sobretudo possuir um jornal que
MErecesse repercussao e comentarios em
que a inteligéncia preponderasse sobre 0
pragmatismo.

E por 1sso é que se deixou embarcar
de corpo inteiro — e com inteira liberdade
de a¢do a um jovem a quem entregou O
jornal antes mesmo de lhe dar for-
malmente o titulo de Diretor — na aven-
tura da reforma Pompeu de Sousa. Car-
valho Junior nem se envolvia na operagao:
bastavam-lhe os resultados, os dividen-
dos em notoriedade. De minha parte, a
coisa era tdo gratificante que pude resis-
tir, impavido e pobre, a lodas as sedugdes
com que os donos dos grandes jornais
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procuraram, incessaniemente, atrair-me
para suas ricas fileiras.

Foiassim quecrieia “‘galinhagem’’ da
reforma da técnica jornalistica no Brasil.
Nada mais simples, um verdadeiroovode
colombo: peguei alguns style books de
jornais americanos, fundi o que me pare-
ceu melhor de cada um, adaptando a indole
¢ ao gosto de nossa lingua e, pronto,
estava implantada no Brasil a técnica
jornalistica baseada no copy desk, para a
definitva substitui¢do do “‘nanz de cera™
pelo lead. Lead ao qual, alias, acrescentel
um produto nativo, que chamei de sub-
lead: o segundo pardgrafo necessaria-
mente complementar do primeiro. S6 me
ficou, até hoje, uma frustragdo: como o
trabalho de cnagdo e implantagdo foi,
todo ele, na base de e simples ora-
lidade (a excegdo do ja mencionado style
book, que tive 0 bom senso de nao intitu-
lar *‘Livro de Estilo’’ e sim apenas
‘‘Regras de Redacdo’’), amargo até hoje
a culpa de dois contrabandos verbais que
ndo consigo perdoar-me: lead e copy desk:
ambos, alids, ja abrasileirados grafi-
camente como lide e copidesque, e até
com toda uma geracdo de derivados:
copidescar, copidescagem elc.

Figuras conspicuas — Para criar o
copidesque € que foi o problema. Sabia
eu, de antemao, que, para tal, ndo poderia
usar profissionais experimentados porque
— por intuig3o — tinha certeza de que,
nesse terreno, a experiéncia significaria
vici0; no caso, a incurdvel ‘‘boca torta’’
da detestivel hiterance do “‘nanz de cera’’.
Apelel para uma aventura que 0S mais
sensatos julgavam, no minimo, perigosa:
montel a pega principal da redagdo, o
préprio copidesque, exclusivamente na
base de um verdadeiro viveirode focas. O
campo de agao, nesse particular, de certa
forma era prédigo. Com o curso de jor-
nalismo recém-instalado na Faculdade
Nacional de Filosofia da entdo Univer-
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sidade do Brasil (hoje Universidade Fe-
deral do Rio de Janeiro), quase todo o
recrutamento profissional era feito na base
de jovens que apareciam nas redacoes,
propondo-se a admissdo através de um
estigio experimental, sem compromisso.
Passei, entio, a entrevistar, eu proprio, 0s
que, aquela altura, bateram a porta do
Didrio Carioca. E, quando lhes senua a
possibilidade de algum talento, dava-lhes
um exemplar do livninho de regras de
redacdo e dizia-lhes que o lessem e vollas-
sem para a prova logo que se julgassem
aptos. Foi assim que criel 0 primeiro
copidesque do Brasil, com uma rapaziada
que hoje se converteu em figuras as mais
conspicuas das melhores redagdes do pais.
Nem vou citi-los porque tenho por cada
um um carinho de paternidade tdo grande
que ndo haveria paginas em que cou-
bessem texto 3o extenso.

Com exclamacao — Vou, agora, ape-
nas revelar o reverso do €xito — éxito que,
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Acima, primeira pagina com a
manchete ainda utilizando a
velha formula. Abaixo, exemplos
de primeiras paginas depois da
reforma, ja com os titulos mais
limpos e os leads destacados

afinal, veio s6 algum tempo depois, quan-
do o escindalo da novidade foi se con-
vertendo num lugar-comum da profissio.
Antes disso, porém, foi o espanto. O es-
panto e até o protesto. O protesto de
velhos amigos meus, como meu querido
Ozorno Borba, que dizia jamais haveriade
perdoar-me pelo mal que eu estava fa-
zendo a nossa lingua, pois, nos titulos das
matérias, publicava apenas 0 nome-chave
do autor de uma declaragdo seguido de
dois-pontos e a frase-chave do que decla-
rara, quando o correto seria dar o nome
todo do declarante acompanhado do verbo
“‘declara’’, “‘anuncia’’, ‘‘revela’ —ouo
que coubesse no caso. E Borba concluia:
“*Voceé estd querendo acabar com os ver-
bos da nossa bela lingua, Pompeu, e dois-
pontos ndo € verboem linguanenhumado
mundo!”’. Nelson Rodrnigues, esse entdo,
ndo me perdoava do pior, para ele: acabar
com 0 ponto de exclamag¢do nas man-
chetes. “*Manchete sem ponto de excla-
macao, oh Pompeu!, ndo vale. Manchete
sem ponto de exclamagdo ndo ¢ man-
chete!”’ E passou a me chamar, dai por
diante, nas nossas saudosas e ruidosas
conversas e até nas cronicas jornalisticas,
de **pai dos idiotas da objetividade’.

A propésito, ha dias estava eu a pre-
sidir uma sessdo do Senado — e, portanto,
regimentalmente impedido de apartear —
¢ ouvia atentamente um extenso, profuso
e difuso discurso do senador Roberto
Campos quando, em meio a um refolhudo
texto, Sua Exceléncia nos brinda com a
revelagdo: “*Nelson Rodrigues me incluia
entre os idiotas da objetividade™’.

Alé agora ndo me recuperei do suslo:
com que, entdo, eu, pai do emérito senhor
senador Roberto Campos!? Essa ndo, Nel-
son Falcdo Rodrigues! (Com todos os
pontos de exclamagdo que queiras, oh
Falcdo!!) X

Pompeu de Souso, 74 anos @ 54 de prolss0o, é se-
nodor peko PSDB do Destrto Federol. fundoador da Univer-
sidoce de Brasha e dono de vosto carmeiro jornalshca
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Cesta Secdo

O diabo de jeans

A génese fantasmagorica de um grande império

por Luiz Henrigue Romagnoli

uando ele apareceu pela primeira

vez, Roberto se assustou e quase

quebrou a aba da pequena e ele-
gante palheta que havia ganho do seu pai
pelo vigésimo aniversario. Estava em seu
quarto e se preparava para molhar a pena
no tinteiro € iniciar um dos seus contos de
esulo ainda cambaleante. De repente,
aquele senhor surgiu do nada.

— Quem € vocé? O que quer? — per-
guntou, enquanto procurava com amao a
bengala para se defender do intruso.

—Calma, Roberto. N6s vamos ser bons

amigos — respondeu o estranho, que ves-
ta umas calgas de tecido ristico azul
escuro, desbotada na altura dos joelhos,
que Roberto somente mais tarde sabena
identificar como jeans. ‘“Eu estou aqui
para lhe fazer um favor, ou melhor, mui-
tos favores.”’

— Quem € vocé? — insistia Roberto.

— Digamos que eu sou um amigo. Eu
vou lhe trazer fama e fortuna. Vocé vai ser
0 homem mais poderoso deste pais.

— Eu ndo quero fama e fortuna! Eu
ndo quero conversas com estranhos. Saia
daqui!

— Se vocé acha que vai se satisfazer
com este jornalzinho que seu pai estd

comegando a fazer, esqueca.
E preste atenc¢do no que eu
estou falando. Logo vocé vai
ser o dono deste jomal. N6s
voltaremos a conversar —
disse, e desapareceu como
havia aparecido.

O pai de Roberto fale-
ceu depois de algumas se-
manas ¢ ao final de alguns
meses Roberto efetivamen-
te assumia a diregdo do jor-
nal. Tempos depois, 0 es-
tranho voltou a aparecer,
desta vez na sua pequena
saleta na redagdo.

— Eu ndo disse?

— Quem é vocé? O que
quer’?

— Eu ja disse que sou
apenas um amigo € vou e
ajudar,

— Eu ndo preciso de aju-
da.

— Eu ndo tive nada com
0 que aconleceu, eu ape-
nas sabia. Agora pare de
resistir € ouga o que vou
dizer. Este jomnal vai crescer
muito e vocé vai se tornar
cada vez mais poderoso.
Daqui a alguns anos eu
venho conversar sobre as
radios.

—R4dio? O que € isso?

— Com o tempo vocé vai
saber — disse, ¢ novamente
desapareceu.

O encontro seguinte ocor-
reu alguns anos mais tarde.
As coisas aconteceram exa-

tamente como o estranho

dissera, ¢ desta vez Roberto o recebeu
com uma quase familiaridade.

— Muito bem, parece que vocé ¢ muito
poderoso e conhece o meu destino.

— Ora, meu caro Roberto, seja razoa-
vel. NOs estamos no século XX. Posses-
sdio de almas € definiuvamente gauche.

— Mas entdo...

— Fique calmo. Como dirdo seus le-
lespectadores, relaxe e goze.

— Meus o qué?

— Calma, Roberto.

— Entdo me diga o que vocé quer.

— Calma, Roberto.

Roberto pensou que havia chegado a
hora quando o estranho sugeriu que ele
recebesse bem aqueles senhores de ou-
tro pais, pois teriam uma solu¢do muito
eficiente para a emissora de televisio
que ele estava colocando de pé. “*Mas
prepare-se, Roberto, pois seus inimigos
vao querer o seu figado quando souberem
do acordo.™

— E vocé também ndo quer 0 meu
figado? — perguntou Roberto, que ja es-
lava quase s¢ acostumando aquela som-
bra em sua vida.

Os anos se passaram, a emissora trans-
formara-se em rede e ja dominava a con-
corréncia. Houve um novoencontroentre
os dois ¢ a conversa foi alé amena. O
estranho levou um espelho e mostrou a
Roberto.

— Pois é, meu amigo. Vocé esta
comegando a ficar velho.

— Minha hora chegou?

— O que ¢ 1ss0? Eu s6 estou pensando
em manter vocé com esta aparéncia
durante mais alguns anos e dar uma me-
lhoradinha em alguns pontos. O que lhe
parece”?

— Agora quer me transformar em Dorian
Gray...

— Nado me venha com citagdes, Roberto.
Todo mundo quer parecer mais joyem. E
afinal, essas rugas deixam vocé com uma
aparéncia muito carregada.

— Quais? Estas aqui debaixo dos
olhos?

Mais tempo se passou até um novo
didlogo:

— Mas, um governador de um es-
tadinho insignificante? Desta vez vo-
cé estd indo longe demais. E a pri-
meira eleigdo depois de sabe-se 14 quan-
LOs anos.

— Vocé vai gostar dele. Ele € jovem,
audacioso. Vocés vado se dar bem,

— Ele € o prego que eu tenho...

— Vocé continua ansioso, Roberto. E
apenas um palpite. Vocé sabe que se hoje
voceé escolher aquele comunista para
apoiar, ele ganha a eleicdo.

Os dois riram:

— Vocé € terrivel, Leonel. p 4
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7.180.000

leitores em todo pais.

Um numero

que toda revista
gostaria de ter.

Para manter a posicao de Sendo que destes:
5.2 maior revista semanal de e 1.973.000 sao homens.
iInformagoes do mundo e de e 1.944.000 sao mulheres.
primeira do pais, Veja vem ® 65% pertencem as classes
trabalhando cada vez mais, A e B.
mostrando, alem dos 7.180.000, ® 75% tém entre 15 e 39 anos.
outros numeros que todo ® 40% tém curso superior.
anunciante e toda agéncia Como voceé vé, nao é por
procuram: acaso que Veja € a maior revista
¢ Circulagao: cerca de 800.000 brasileira. Quando vocé quiser
exemplares semanais. atingir o melhor publico
e [otal de leitores sO nos 9 consumidor do pais, pense

mercados Marplan: 3.917.000. em Veja.

Fontes: XXXI Marplan / IVC

9 mercados Marplan (Gde. SP, Gde. RJ.
Gde. BH, Gde. POA, Gde. RE, Salvador,
Curitiba, Brasilia, Fortaleza)
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Coleguinhas

Dos cifrées
para a ribalta

Da andez do jornalismo
econdmico, Miguel Angelo Fi-
liage se transformou em drama-
turgo e autor de novelas. "'Es-
crever roleiros era uma tera-
pia’’, diz Filiage, 35 anos ¢ 12
de profissdo, ‘‘'mas a coisa foi
indo de um jeito que agora é
minha segunda profissdo.”’

No final do ano passado ele
deixou o Jornal da Tarde, de
Sado Paulo, para escrever a no-
vela Cortina de Vidro,do SBT.
J4 montou seis espetaculos, tem

Filiagt: ‘““Se puder esml,-ﬁ

um em cartaz — Irajetoria de
Nés — e outro, Perdidos no
Spa, que estréia em breve.

Sem se importar se a dura
realidade da economia adapta-
se ou ndo a ane, hoje o jorna-
lista estd vivendo apenas em
fungdo do teatro. E mesmo
admitindo que os economistas,
como 0s dramaturgos, '‘tam-
bém tém em si um pouco de
alquimistas’’, Filiage esti con-
vencido de seu novo caminho.
““Se eu puder escolher entre
uma coisa e outra, fico mesmo
é com o teatro."’ Pelo sucesso
de suas pegas, a escolha )4 esta
feita.

- ] e

C0 com o teatro’’

FOTOS FRANCISCO ESTRELA

Liana: ‘““Serei repoOrter até a morte”’

Devastacao via
satélite
Depois de sete anos garim-

pando matérias na Amazonia,
a reporter Liana John, da

Agéncia Estado, acabou se
tornando expert no assunto.
““*Sempre trabalhei acompanha-
dadecientistas’’, diz Liana, 32
anos e 13 de profissdo, “*s6 que
é muito duro falar dacomplexi-
dade dos ecossistemas tropi-
cais em algumas linhas de jor-
nal.”’ Resolveu, entfio, escrever
0 hivro Amazoénia, Olhos de
Satélite — que sera langado em
junho. Apoiada em fotogra-
fias recolhidas pelo Instituto
Nacional de Pesquisas Es-
paciais, ‘‘foi possivel dar uma
visdo instantidnea do que € a
regido’’, diz Liana.

A Imprensa especializada em
ecologia no Brasil ‘‘esta muito
atrasada’’, avalia a repérter
verde. *‘ Aqui ainda predomina
uma visdo muilo poética, que
esconde o lado sério dotema.”’
E é esta falha que seu livro
busca superar.

Antes de ser especialista em
me1o ambiente, Liana se con-
sidera ‘‘uma apaixonada pelo
assunto’’. Mas também ndo
nega sua paixdo pelo jorma-
lismo. **Vou querer ser repérter
de rua até morrer’’, diz. *‘Ou
melhor,vou querer ser reporter
do mato.”
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A bela que
assessora a fera

Para uma garola que em
CiNCO anos viajou quase o
mundo todo, saiu nas capas das
melhores revistas de moda e ja
posou para as maiores feras da
fotografia, o que mais restariaa
ser E;m nesta vida? Para Fa-
biana Scaransi, 24 anos, ainda
faltava uma coisa: “‘Quena
conhecer Washington Olivetto,
que sempre for um idolo
para mim’’,

Fabiana entdo resolveu
voltar ao curso de Publicidade
e tentar alguma coisadiferente.
Foi quando conseguiu um
estagio na W/Brasil ¢ o idolo
virou seu chefe: ela, agora, € a
nova assessora de comunicagio
da agéncia.

Mas a carreira de modelo
ndo serd interrompida, mes-
mo porque ‘‘com uma foto
ganho o salano de um més da
agéncia’’

Ainda assim, o dinheiro ndo
¢ tudo para Fabiana: ‘“Tenho
saude, que € 0 que mais quero’’.

TATIANA CONSTANT

FRANCISCO ESTRELA

Fabiana: ‘O que mais quero é saude”’

Quem espera
0 quepe alcanca

NAo fo1 facil falar com Fidel
Castro, durantea visitado lider
cubano ao Brasil. Mas quem

batalhou con-
seguiu. ““Meu no-
me nao estava na
relagdo dos jorna-
li;;[m'. que o entre-
vistariam' ', conta
a baiana Denis
Riverra, 36 anos ¢
13 de profissio.
“"Mas esperer o
fim de uma co-
letiva € conversel
com ele por Lrés
minutos.”’

Terminado o pa-
po, Denis pediu a
Fidel que quando
voltasse ao Brasil
trouxesse um quepe de pre-
sente para ela — uma con-
cessdo que El Comandante s6
fizera a lider comunista espa-
nhola Dolores Ibarruri, ‘‘La
Pasionana’’. Ante a surpresa
de Denis, Fidel deu-lhe orecu-
erdo, que a jornalista hoje ndo
troca por nada.

CARLOS CATELA

O segredo de
encontrar acasos

Com 30 anos de fotografia, 0
romeno Eddy Novarro, 59 anos,
especializou-se em clicar artis-
tas famosos, como Picasso,
Marc Chagall, Salvador Dali,
entre outros. Seus portraits de

Novarro: tudo obra do acaso

Denis: recuerdo do Comandante

1,5 por 2 metros ja foram ex-
postos na XX Bienal de Sdo
Paulo, no Pago Impenal, no
Rio e em algumas cidades
alemds — inclusive em Langen,
proximo a Frankfurt, onde
Novarro vive atualmente,

“"Uma das formas de conse-
guir fotografar gente importan-
te € 0 acaso’’, despista Novar-
ro, que serd o autor das fotos
oficiais do presidente Femando
Collor, que estardo expostas nas
embaixadas brasileiras no ex-
terior.

Com mais de dez anos de vi-
da no Brasil e depois de adotar
a cidadania brasileira, Novarro
considera ‘‘uma honra’’ foto-
grafar o presidente; para ele,
também uma obra do acaso.
"“Mas como cheguel aesse aca-
S0, 1SS0 €u nd0 posso contar.’’
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ERE LEVAR
SOALMENTE?
5 CASOY OU
MOREIRA?

bem os dois lados da noticia, vocé vai poder escolher de forma mais imparcial. Decidindo

se prefere o papo do jornalista Boris Casoy ou o papo do apresentador Cid Moreira.

A NOTICIA DO N22 AGORA AS 20 H.



Perddo, leitores

Rabo de cera

A mais recente inveng¢ao do jornalismo moderno

por Moacir Japiassu

instante de contentamento no la-
mentavel dia-a-dia de Janistraquis
saiu na Folha. *‘Considerado, a Folha
cansou do nariz e criou o0 rabo de cera’’,
exultou o, digamos, contribuinte. Intri-
gado, pedi explicagdes. O tal rabo encon-
trava-se preso a maténa intitulada Secre-
taria diz como comprar ovo de Pdscoa.
Dada a relevancia do assunto, o vi-
brante matutino reservou generoso es-
pago que o redator foi preenchendo como
pode. Ao final dessa peniténcia, quigd
acuado entre sua propria perplexidade e
0s urros do secretario de redacdo, nosso
heréi mostrou o rabo: **(...) Os ovos de-
vem ser levados para casa com cuidado e
sem muitos rodeios, porque poderd (sic)
quebrar, derreter ou se deformar. Em casa,
guarde-o em lugar fresco e, depois de
aberto, s6 0 embrulhe com o préprio papel
se ele for metalizado. Isso porque, segundo
a Secretaria, alguns celofanes...”” elc, elc,
€ seguiu o texto a balougar-se e derreter-
se. Estava cnado o “‘rabo de cera’’.

N esses tempos bloqueados, 0 unico

Atualmente em fase mistica, barba por
fazer, olhos vidrados, mercé das agruras

do Plano Collor, Janistraquis me veio

com um recorte do Jornal da Tarde, de
Sdo Paulo. Titulo: Mdérmons tém vida
mais longa. Lia-se: *‘Os mérmons, adep-
tos da Igreja de Jesus Cristo dos Santos do
Ultumo Dia, ndo fumam, ndo bebem, ndo
tomam café nem refrigerantes com ca-
feina, ndo usam drogas e s6 18m sexo com
a esposa. Em compensacgao, eles vivem
mais do que as outras pessoas (...)"".

Meu secretdrio ensaiou entdo longa
pausa e, literalmente, grunhiu: “*‘Conside-
rado, se os mérmons levam essa vida, por
que o redator escreveu em compensacao?
Tera sido mau uso das palavras ou um
cinico deboche?’’. Pude responder ape-
nas que, em ambos 0s casos, o redator in-
correra em pecado.

Desolado com as noticias de que seu
idolo, Matinas Suzuki Jr., tinha abando-
nado o jornalismo, Janistraquis deparou
com uma espécie de carta-renincia na
lustrada, assinada pelo indigitado, con-
firmando o infausto acontecimento. In-
titulava-se A Choradeira da sociedade
dos poetas mortos € assim iniciava-se:
“*Do fundo do obscurantismo personifi-
cado em simulacro de agente cultural, o
séquito de carpideiras oportunistas de
sempre s¢ aproveitando do lusco-fusco
ideolégico vigente para tentar legitimar o
ilegiumo, 1sto €, mais uma vez pretender

recobrir com O Suposto verniz da auten-
ticidade da experiéncia humana o fe-
nomeno espuno do corporativisSmo mais
mediocre — aquele que tenta se auto-
emplacar como atividade de transcen-
dénciaindiscutivel e indispensdvel, sem a
qual, pobres de nds, os homens nio po-
deriam viver sendo na condi¢3o de besu-
ficados fantasmas sem substancia’’.

Depois de horas de leitura e releitura, e
outras tantas de consultas ao mestre An-
tonio Houaiss, Janistraquis concluiu,
fantasmagoricamente bestificado: “‘E,
Considerado... infelizmente o Matinas dei-
x0ou mesmo a profissdo”’.

Chamada de primeira pdgina da Folha
da Tarde, que meu secretirio rotula de
jornal “‘neo-fescenino’’: Zico wolta a
Jogar bola e quebra o pau. Janistraquis
ficou horrorizado. ‘‘Considerado, esse
tal de Zico € um tarado’’, rimou; ‘‘para
um jogador sofrer tal fratura precisa estar
em campo em posi¢do de sentido..."”” Con-
sultado a respeito, 0 médico-ortopedista-
locutor Osmar de Oliveira garantiu que,
nessas condigdes, a fratura do ex-galinho
¢ inédita.

Em sua pagina Meio Ambiente o Es-
tadao publicou matéria com este titulo
assaz perturbador: Pulgas delatam fébri-
cas que poluem osrios. Imaginei logo que
fossem alguns daqueles insetos sifo-
napteros ou suctorios que o professor
José Nobel Lutzenberger cria em sua
mansdo de Porto Alegre, porém Janis-
traquis esclareceu: ‘*Nao, Considerado,
nao se trata daqueles insetos; sdo pulgas
autonomas que por ai abundam. Tanto
que cada brasileiro carrega a sua atrés da
orelha...”’. Meu secretirio anda mais
cinico que vereador baiano.

Do ja decadente Erramos da Folha,
Janistraquis exumou esta reliquia: ‘‘Na
reportagem sobre Méario Américo (...) o
nome do ex-presidente citado é Emilio
Garrastazu Médici e nio Ernesto Garras-
tazu Médici’’'. Meu secretdrio quedou-se
pensativo alguns segundos e depois filo-
sofou: “*Considerado, o que € a vida... es-
se pessoal da um golpe, passa vinte anos
infernizando a nossa paciéncia e hoje
nem a Folha lembra mais quem é quem.
Nao € bem feito?’’. Concordei. X
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Em sociedadeandnima
tudo se sabe.

tra,naspaginasde b
um bom numero dos em-
presarios mais bem-sucedi-
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sopbre as razoes do sucesso desses
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Hoje leitor de Exame.
Amanha assunto de Exame.

Hstas informacoes sa&o de grande
valor para quem vive no




Ponto de vista
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Existem
relacionamentos

F - e relacionamentos
, toma
opinido publica.

E m‘ y \
.

—

Foi-se o tempo em que a
olitica de portas techadas
revalecia no relacionamento-
ntre empresas e opiniao '
iblica. Hoje, cada
mpresa sabe que atender
 informar a opiniao
ublica € tao importante
juanto vender produtos ou
ervicos.

E por isso que a Credicard SA
nantém sempre suas portas abertas.

A Credicard SA acredita que a
piniao publica deve ser tratada como R

ma joia rara, com todo cuidado CREDICARD SA

- atencao. Assiny como uma pérola,




TODOS 0S HOMENS DO PRESIDENTE.

mnn
|

Voce sabe como é dificil fotografar um presidente ou qualquer NBo fotografe’, Tim Graham, a 11125, 18
personalidade. Nessa competicao, nao basta apenas experiéncia KODAK EKTAPRESS GOLD 1600
e sensibilidade. E preciso um filme gque va com voceé as ultimas

consequencias. Um filme como Kodak EKTAPRESS Gold, para copias em

cores, criado para fotojornalistas. Tres opcoes de velocidade: 1SO 100, alta

definicao, 1SO 400, acao rapida; 1SO 1600, luz existente, "‘puxavel’’

a 6400. Dispensa refrigeragao

Todos os homens podem fotografar o presidente, mas nao com

a qualidade de quem usa Filmes Kodak EKTAPRESS Gold

KODAK EKTAPRESS GOLD. A MELHOR NOTICIA PARA VOCE.



